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MODA TASARIMININ GUNCEL AKIMLARA VE GELECEGE
YONELIiK HAREKETLERE ETKIiLERIi

Bu calisma, moda kavramim tarihsel siirecini ve bu siirecteki 19.yiizyil ve
20.ytizy1l akimlarmi incelemektedir. Bu amagla ilk boliimde moda kavraminin

baslangici ve etkileyen faktorler kavramsal bir gergevede agiklanmaistir.

Ikinci bolimde ise moda tasarimim sekillendiren tasarimlar, ilk moda

tasarimcilart moda diinyasina etkileri incelenmistir.

Uciincii boliimde, Trend kavramini, moda trend iliskisini, trend belirleyici
faktorler derinlemesine incelenmistir. Calismanin amaci gelecege yonelik etkileri

incelemektir, ancak gelecegin dngoriilemez etkenleri devam etmektedir.
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ABSTRACT

EFFECTS OF DESIGN ON CURRENT MOVEMENTS AND FUTURE
MOVEMENTS

This study examines the historical process of the concept of fashion and the

movements of the 19th and 20th centuries in this process. For this purpose, in the

first chapter, the beginning of fashion concept and affecting factors are explained in a

conceptual framework.

In the second part, the designs that shape the fashion design, the effects of the

first fashion designers on the fashion world were examined.

In the third chapter, the trend concept, fashion trend relationship, trend
determining factors are examined in depth. The aim of the study is to examine the

effects on the future, but the unpredictable factors continue.
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GIRIS

Moda insanlar1 etkileyen toplumsal bir olgudur. Insanlik tarihi ile baslayan
giyinme olgusu, cevresel faaliyetlerin ve toplumsallagsma faktorlerinin gerekliligi
olan bir moda olgusu haline gelmistir. Toplumdaki siisleme ve degisim ihtiyacindan
ortaya ¢ikan ve gecici bir yenilik olarak tanimlanabilen moda, belirli bir zamana
yayillmis ve farkli kisimlart farkli sekillerde etkileyen giiclii bir yapiya sahiptir.
Moda, siirekli degisen ve gelisen bir yapiya sahip oldugu i¢in biiyilk 6nem tagiyor.
Moda, cesitli sosyal olaylardan etkilenerek gelisir. Bu nedenle, bir egilim altinda
yatan nedeni anlamak icin, moday1 iyi bilmek gereklidir. Moda egilimleri, bazi

tirtinlerin nasil gériinecegini gosterir.

Giinliimiiz rekabet¢i moda endiistrisinin en 6nemli degerleri; bilgiye ulagim ve
ogrenmedir. Moda endiistrisinde zaman odakli hizli moda {irlinlerine yonelim
stratejileri, karar verme mekanizmalari i¢inde moda tahminciligini en 6nemli noktaya
getirmektedir. Trendlerin dogru tahmin edilmesi, tasarim ve {iriin gelistirmenin bu
trendler ve miisteri tercihleri dogrultusunda yapilmasi gerekir. Sektordeki firmalar
dogru iiriinii, dogru yerde ve dogru zamanda tiiketici ile bulustururlarsa basariy
yakalabilirler. Basariya ulagsmanin bir baska yolu da, yenilik¢i ve idealist bir vizyonla

sektordeki diger firmalar ile dogru rekabet stratejisi olugturmaktir.

Bu calismada, detayli bir literatiir arastirmasinin ardindan, giiniimiiz moda
trendlerinin dogru tahmin edilmesinde en basarili sayilabilecek belli bash trend
tahmin biirolarinin faaliyetleri incelenmis ve analiz edilmeye calisilmistir. Modanin
cok yonlii karakteri, moda tahmin siirecinin derinligi ve boyutlar1 anlasilmaya
calisilmistir. Moda giyim endiistrisinde ve gelecege yonelik etkilerinde tahminciligin
rolii ortaya koyulmaya calisilmistir. Bu yaklasim ile moda trendlerinin 6ngorii
stratejileri lizerine uzman iki global moda trend tahmin biirolarinin temsilcileriyle iki
miilakat gerceklestirilmistir. Bu ¢alismada yasam tarzi ve moda tasarim
degiskenlerinin neler oldugu saptanmis ve bu degiskenler detayli bicimde

incelenmistir.



BIiRINCi BOLUM
MODA VE TARIHSEL SURECI

1.1. Moda Tanim

Moda admi; Latincede “olugmayan sinir” anlamindaki “modus” tan almaktadir.
Sozliik anlamu ise, belirli bir toplumda uygun goriilen ortak zevkler, gecici yasam tarzlari ve
hissetme bigimleridir. Ortagag Fransa'da "La Modu" olarak kullanilmistir (Babarosoglu,
1995: 26). Bazi kaynaklarda, gegerli bir neden ve gereksinim duymadan bir iiriin, hizmet
veya kullanimin birdenbire yayginlik kazanmasi olarak da tanimlanmaktadir. Oxford
Ingilizce Sozliige gore (1989) moda, 6zellikle giyimde veya sosyal iliskilerin yiiriitiilmesinde

giincel popiiler stil olarak betimlenmektedir (Otieno vd., 2005).

Diger kaynaklar incelendiginde; Breward modayi sosyal kimlik, siyasi goriis ve
estetik begeninin ifade edilmesi i¢in kullanilan énemli bir kanal olarak tanimlarken (2003);
Perna’ya gore moda, i¢inde bulunulan zamanin ifadesi olarak anlamlandirilmaktadir (1987).
Gilintimiizde moda kavrami, tasarimcinin kafasinda yeni bir fikir olarak, ¢ogu kez o
zamanin egemen anlayisi ile celisen bir fikir olarak baslayan, kisa bir siire sonra
toplumun biitlin katmanlarina yayilarak, begenilen ve arzulanan bir iirlin, hizmet ya
da kisaca nesne olarak tanimlanmaktadir. Yapilmis olan bu genel tanimlamalar
Giiniimiiz modern tiiketici toplumunun sosyal statii ve basarisin1 yansitmak igin bir arag
olarak kullandig1 yagam tarzlariyla da birebir ortiismektedir ( Hines ve Bruce, 2007).Moda
yazininda bu kavramin genel ifadeler kullanmak yerine farkli yonleriyle biitiinlestirilerek
ifade edildigi gézlenmektedir. Buna 6rnek olarak ¢ogu yazarca moda, 6zellikle diizenli ve
gecici yasam dongiisiine sahip olma, yayilma siireci olarak moda ve modanin sembolik ve
sosyal etkisi (Veblen, 1899; Simmel, 1904; Holman, 1980; Sproles, 1981; Hirschman ve
Holbrook, 1982; Evans, 1989; Miller vd., 1993; O’Cass, 2000) olmak iizere 3 ana yoniiyle

vurgulanmaktadir.

Burada konu edilen modanin diizenli ve gecici yasam dongiisiinii, her sezon yeni
iiriin ve tarzlarin piyasaya siiriilmesi ve sonra bu yeni iirlin ve tarzlarin tiiketici tarafindan

etkinligini kaybetmesi olusturmaktadir (Davis, 1997).



Michael Solomon'a (2004) gére moda, "gesitli tliketiciler grubu tarafindan yeni bir tarz
benimsenerek ortaya ¢ikan bir toplumsal yayginlagsma siirecidir". Moda, belirli bir siire
boyunca insanlarin ¢ogunlugu tarafindan satin almir ve kullanilir. Moday1 giymek
kod gibi bir sey yapmaktir. Giyim stilleri ve modlar uzun siireler i¢in etkili bir kod

iiretiyoruz. Bu kod, diger alanlardaki ve diger dillerdeki kodlardan ¢ok daha fazladir ve
stirekli degisimi ve siirekliligi gosterir (Sevil, 2006: 2).

Hatta moda birbirinden farkli sosyal anlamlar tasisa da, giysiler genel olarak
insanlarin fizyolojik gereksinimlerinden biri olarak tanimlansa da, bir¢ok dilde moda
ve giyim es zamanli olarak kullanilma egilimindedir. Nitekim moda teriminin yazinda

“stislenme”, “stil” ve “giysi-kiyafet” terimleriyle es anlamli olarak kullanilir olduguna da

dikkat ¢ekilmistir (Hines ve Bruce, 2007)

Evans ise bu dongiiyii, tiiketicilerin belirli bir zaman ve yerde tercih ettigi
farkli stilleri yansitan moda iirlinlerin islevini yitirmeden Once eskimesi olarak

tanimlamaktadir (1989).

Sproles’e gore, degisimdeki bu diizenli ve siirekli akis, modanin kendisidir
(1981). Bir yayilma siireci, bir ¢1g veya akis olarak tasvir edilen moda yasam
dongiisii, Sproles’e gore, siirl sayida topluluk tarafindan benimsenme, daha biiyiik
gruplar tarafindan kabul gérme, genel benimsenme egilimi ve tliketimin azalmasi

olmak tizere 4 adimda agiklanmaktadir.

Bu bakis agisina gore, yayilimin yoklugunda moda iiriinlerin taninmasi, kabuli ve
benimsenmesi miimkiin olamayacag1 gibi; modanin kendisinin bile var olmayacagi goriisii
hakimdir (Le Bon vd., 2010). Belirli bir goriiniis, stil veya {riiniin benimsenme diizeyi
ifadesiyle moda kendini kitleler tarafindan benimsenme olarak tanimlasa da; modanin
degisim siklig1 ve goreceli yenilik 6zellikleri moda kavramma “moda olmak” veya “bu
sezonun modas1” terimlerini kazandirmaktadir (Hines ve Bruce, 2007:169). Modanin
sembolik ve sosyal etkisi iizerinde duran yazarlara gore ise, moda sembollerin bir ifadesidir

(Miller vd.,1993).

Genel kabul, tiiketicilerin moda iirlinleri ne anlama geldiginden ziyade kendilerine
saglayacag1 faydayr géz Oniline alarak satin almalari ve moda iirlinleri kendi bireysel

kimliklerini tanmimlamak i¢in kullanmalaridir. Dolayisiyla, baz1 yazarlarca moda kavramm



bireylerin belirli zevk ve degerlerini digerlerine sergilemek igin benimsedikleri tiiketim

davranisi olarak da tanimlanmaktadir ( Hirschman ve Holbrook, 1982).

Boylece, Moda bireylere hazcil ve faydacil deger saglayarak bireylerin kisisel
goriiniimlerine olumlu katkida bulunmaktadir (Bannister ve Hogg, 2004; Pentecost ve
Andrews, 2010). Hirschman ve Holbrook’e gore, semboller kendisini ¢evresine ifade etmek
icin kullanan bir alici ve bunu 6nemseyen diger alicilarin varligiyla anlam kazanmaktadir
(1982). Ciinkii, moda iriinlerin gorsellik 6zelliginin ve tasidigi sembollerin, insanlarin
sosyallesme siirecinde g¢evrelerine vermek istedigi mesajlarda yardimcr  oldugu
distiniilmektedir (Le Bon vd., 2010). Bu tanimlamalarin disinda, yazinda moda; olgu,
tema ve iriin tanimlari ile de degerlendirilmektedir. Bu dogrultuda, kiiresel bir olgu
olan moda, bircok moda temasinin kompozisyonunun belirli bir {irline uygulanmasi
olarak tanimlanabilir. Bir olgu olarak moda, “dinamik yapisi geregi, sosyal, politik,

ekonomik ve estetik yapilardaki sik ve diizenli degisimleri i¢eren bir siirectir” (Evans, 1989).

Bu tanimda modanin vurgu yapilan sosyal yonii bu akis igin temel
olusturmaktadir ¢iinkii her ne kadar Giysi Tasarimcilar1 yeni stil ve tarz arayislarina
girseler bu tarz ve stillerin , moda akimlarina yoénelik kisiler tarafindan kullanilip ve
benimsenmesi, istek ve amaglar1 dogrultusunda modaya uygun yapmaktadir.Sonugta
moda firiinler herkes tarafindan benimsenmese bile, modanin varligi ve diizenli olarak

degistigi herkes tarafindan bilinmektedir. Dolayisiyla, moda siirekli ve dongiisel bir olgudur.
Ikinci olarak moda kendini moda temalar1 yoluyla anlatir. Tema uygulandig: iiriinlere
bakilmaksizin ilgi alanlarini birlestirici bir 6zellige sahiptir (Davis, 1997). Ekoloji
temasinin hem arabalarda hem de giyim esyalarinda kullanilmasi gibi; benzer moda
temalar1 farkli {riin kategorilerinde kullanilabilmekte veya lolita ve egzotik
temasinin giyim kategorisine uygulanmasi gibi farkli temalar ayni {irlin kategorisine
uygulanabilmektedir. Ugiincii olarak moda iiriin, kendine 6zgii bir moda olgusuna ve
temasina aittir. Aksi halde o iirlin, glinlin modasi olarak taninmaz ve insanlar
tarafindan benimsenmez. Moda olarak taninan bu iiriinlerde belirli bir tasarim, renk ve

giincel temalarin izine rastlanir (Le Bon ve Merunka, 2009; Le Bon vd., 2010)

Ozetle incelenen moda tanimlarinda, moda diizenli ve gegici yasam dongiisiine
sahip olan, moda ve modanin sembolik ve sosyal etkisi gibi bir¢ok fikir;tema iiriin ve
alg1 gibi degiskenlik gosterebilen kavramlar1 barindirmakta ve heniiz bunlar1 genel

adin olusturabilecek bir terim dngoriilmemistir.



Modanin birlesenlerinden en 6nemlisi goriiniimdiir. Gorlinim ; ©* Bir seyin
distan bakildiginda goriinen bi¢imi, goriinme durumu, goriinlis, manzara, zevahir,
vizyon(TDK)’’ yani ilk izlenim ve algidir. Bu sebeple modanin hakim oldugu her
hangi bir {iriin, islevsellik ,elverislilik, kullanilabilirlik ve siirdiiriilebilirlik aramaz,
daha ¢ok goriiniime odakli calisilir ve daha g6z alict hale getirilir. Boylece kisi veya

kisiler lizerindeki etkisi artar.

Moda , giyim sektorii ile birlikte her yasa ,her alana ve yasam tarzimiza hitap
eden bir hareket bi¢imidir.Bu hareket bi¢iminin iki etki alani vardir. Estetik ve
ekonomik etkiler. Estetik yani insanlarin algisinda begeni, yenilik ve giizellik
duygusu uyandirir.Bu alg1 sanatsal ve entelektiiel etkilerde tasimaktadir.Ekonomik
yan ise yeniyi ¢ekici ve cazip kilarak bir aligveris dongiisii yaratmak ve boylece ticari

kazanci artirip ekonomiyi canlandirma amaci glitmektedir.

“Birgok alanda siirekli yeni tarzlar ortaya koyarak yeni tiikketim kanallar1 agsa da,
moda denilince ilk akla gelen “giyim ve giysi aksesuarlart modasi ” dir. Giyim
sektoriinde stireklilik ve aligveris dongiisiinde yenilikler saglamak diger sektorlere
nazaran daha basit gibi goriinsede daha zordur. Ornegin alman bir deri ceketin
modasinin ge¢mesi ya da eskimesi ortalama 2.5 yildir. Bu nedenle yeni bir deri
ceketi alma istegi icin ihtiyactan fazla o ceketin yarattig1 algi olur, bu da moda ile
saglanabilir. Ozet olarak insanlar1 aligveris yapmaya siiriikleyen en énemli etken son
modaya ve giizel goriiniime sahip olma istegidir. Insanlardaki bu istek firmalar arasi
rekabeti artirmaktadir. Firmalar arasindaki rekabetin en Onemli destekgisi reklam

sektorudir.

1.2. Moda Kavrami ve Tarihsel Siireci

Barnhart Etimoloji sozliigiine gore, “stil”, “moda” ve “giyim tarz1” gibi terimlerden
ilk kez yaklagik 1300 yil dnce bahsedilmistir (1988). Fransizca bir sézciik olan moda
1482 yilinda ortaya atilmis ve “toplu giyinme tarzi” olarak ifade edilmistir. Moda
kelimesi Latince “modus” kelimesinden Ingilizceye “manner”, Fransizcaya

“maniére” olarak ¢evrilmistir.



Kelime Ingilizcede “fashion” olarak tabir edilmekte ve orijinini Latincede yapma ve
etme anlamina gelen “facio” veya “factio” kelimelerinden almistir (Barnard, 1996). Ilk cag
Fransasinda “fazon” olarak bilinen kelime, Orta Cag Fransasinda “facon” daha sonra
Fransizcaya “facon” ve “fagonner” olarak gecmis ve Orta Cag Ingilizcesine “bi¢im
veya sekil vermek” anlamina gelen “fashion” olarak ge¢mistir. 1489’lara
gelindiginde kelimenin giyim ve yasam tarzi alaninda 6zellikle toplumun yiiksek
smiflarinca kullanilan geleneksel bir anlami vardir. Modanm sosyal yonii ise 16.

ylizyilin baglarinda “6zel tarz, stil elbise yaratma” duygusu yoluyla ortaya ¢ikmistir
(Kawamura, 2005).

Modanin hangi tarihte ortaya c¢iktigi tam olarak bilinmemekle birlikte hala
arastirmalar devam etmektedir. Moda kisinin kendine yakisani ve kendine i¢
diinyasina uygun olant giyerek toplum iginde ayricalikli olabilme c¢abasinin bir

gostergesidir.

15. yiizy1l igindeki moda kavrami ve anlayisi, 19. ve 20. yiizyil moda
anlayisindan oldukga farklidir. Oyle ki, 15. yiizyillda sinif ayrimi, sosyal statii ve
ayricalik niteligini barindiran moda kavrami, ¢ogunlukla o dénemin aristokrasisinin
tekelinde olup; aristokrasi disindaki halkin kendini modaya uygun olarak tanimlama

cesaretinde bile bulunamamasi s6z konusudur.

19. yiizyila gelindiginde ise, yasam kosullarimin farklilik gostermesi ile is¢i
smifi yerini mal varligi olan burjuva sinifina birakarak modayr yonlendiren smif
olmaktan uzaklagsmislaridir. 19-20.y.y arasinda modanin diinya capinda yayilimi
hizlanmis ve Toplumlar arasi ayrim olmadan herkes modaya uygun olma, stilleri sezonlara

gore yonlendirme haklarina sahip ¢ikmiglardir. (Kawamura, 2005).

Yakin zamana kadar ¢ogunlukla segkinlerin tekelinde olan moda, bu kesim tarafindan
stirekli yeni moda akimlarin1 benimseyerek kendilerini halktan {istiin olduklarim gostermek

icin kullanilmistir (Easey, 2009).

Moda bir donemin maddi kiltiriinti; giysi, sapka, ayakkabi, aksesuar,
mimari, renk, esya, teknoloji gibi yasam alanlarinda donemi yasayanlarin ekseriyetle

izlenebilecek sosyo psikolojik egilimlerin tiimiinii kapsamaktadir.



Kisilerin modaya uyumlasmasi rol modellerin etkisi ile ger¢eklesebildigi gibi
sosyal katilm arzusunun telafisi veya taklitle de gerceklesebilmektedir. Geng
yetigkinler ve gencler sosyal 6grenme ile moday1 yaygin medya araglarindan takip
ederck taklit ve Ozdesimle kendilerini hakim olmus modanin i¢ine dahil olmus
hissedebilmektedirler. Bu egilimlerin kisilerin “kendilerinin kendi irade se¢imleriyle
kurabilme” 6n kabuliine dayanarak giinliik pratikte yer bulur. Yagamimizda her yerde
vazgecilmez bir hal almaya devam eden moda kavrami ; otomobil,mobilya ve
endiistriyel tasarrmda da kendine yer edinmistir. Oyle ki arabalarin i¢ tasarimlar
insan algisinda alma istegi uyandiracak derecede sade ama son moda olabiliyor. Her
yil yeni bir moda olan tasarim ve alicida alma istegi uyandiracak arabalar ve esyalar

iiretilmeli ki alma istegi, istege baglh degil modaya bagli olmali.

Modanin tarihgesine bakildiginda; 1918 yili I. Diinya Savasi'nin sonu, kitlesel
modanin baslangici sayilmaktadir. Bu donemde stil yaratmak Paris, Milano, New
York ve Londra moda tasarimeilarinin isidir. 1930’lara gelindiginde dénemin film
yildizlar1 ve popiiler sanat¢ilart moda trendlerini baslatma ve yaymada etkili
olmuslardir. Bu donemde bazi moda stillerini agiklamak digerlerinden daha kolay
olmustur. Ornegin, II. Diinya Savasi déneminde giyim modasinda etek boylarmin
kisalmasi, o donemde yasanan hammadde ve malzeme sikintisin1 agiklarken;
1950’lerde yeni 6zgiir akim kadinlarin giysi i¢inde kullandiklar1 korseleri gereksiz
kilmistir. Ancak, baz1 moda stillerinin ortaya ¢ikisini aciklayici sebepler bulmak o

kadar da kolay olmamustir.

Ciinkii sadece gegici heves veya pazar icin degisiklik arama sebebiyle yaratilmis ve

kitlelerce benimsenmis moda trendleri de mevcuttur. (Easey, 2009).

Modanin tarihsel gelisiminde, kitlesel {iretim yontemlerinin ilerlemesinde
teknolojinin rolii de yadsinamaz. Her ne kadar 18. ve 19. yiizyillarda iplik egirme
makinesi, dikis makinesi gibi giyim endiistrisi i¢in biiyiikk Onem tasiyan icatlar
doneme damgasini vursa da; bu gelismeler, 20. yiizyilda meydana gelen kiiltiirel
degisim ve medyanin patlamasi kadar moda piyasasina biiytlik etkide bulunamamustir.
Oyle ki, 1930’lardan itibaren siradan insanlarimn bile kitlesel medya yoluyla biiyiik defilelerde

izledikleri moda tasarimcilarinin kopyalarint moda magazalarindan satin alabilmesi s6z

konusu olmustur. (Easey, 2009).



1960 yilina kadar moda tasarimcilar tarafindan dikte edilen stiller, 6zellikle
1970’lerin sonlarina dogru, kitlesel medyanin etkisini gdstermeye baslamasiyla son
bulmustur. Insanlar kendilerine uygun giyim ve giysi aksesuarlar1 seciminde daha
secici olmaya, kendi stil ve tarzlarini olusturmak igin popiiler moda dergileri ve
magazinlerden faydalanmaya baslamiglardir. 1960 ve 1970’lerin basinda moda
sahnesinin 6n planinda Londra yer almaktadir. 1980’lerde Galler Prensesi ile birlikte
kraliyet, asillik ve imtiyaz etkisi moda {izerinde tekrar rol oynamaya baslamis ve
bir¢cok kadin, prensesin giyim tarzin1 kopyalayarak giyinme ¢abasina biirlinmiistiir.
Yasam tarzi boliimlemesini pazarlama yazinina kazandiran olmasa da sonradan Next magaza
zincirlerinin CEO’su George Davies, perakendecilikte ¢igir acarak belirli yas ve yasam tarzi

gruplaria 0zgili pazarlama yontemini uygulamig ve diger bir¢ok yiiksek moda perakendeci

tarafindan takip edilmistir (Easey, 2009).

Teknolojik gelismelerin yani sira; sosyokiiltiirel alanda yasanan degisimlerin
sonucunda saglikli yasam tarzina gegis ve bos zamanin artmasi insanlar1 daha fazla
spor, 6zellikle kosu ve aerobik gibi aktivitelere tesvik etmistir. Saglik kuliipleri ve
spor salonlar1 tiyeligi oOzellikle son yillarda sayica artmistir. Bu ve benzeri
faaliyetlerle giyinme giinliik hayatin bir parcasi haline gelmistir. Degisen demografik
yapi, insanoglunun dogal ¢evreye karsi duydugu kaygi, yeni teknolojilerin varliginin
moda endiistrisi lizerindeki etkisi yadsinamaz onemdedir. Bu faktorler modaya
yonelik {iriin tasarlayan modacilarin goz ardi edemeyecegi kadar biiyiik ve iiriin

tasarlarken tizerinde baski uyandiracak derecede 6neme sahiptir.

Ozellikle geng kesim tarafindan gelistirilen “sokak modasi” stilleri, son zamanlarmn

moda tasarimcilarinin tasarimlarinda oldukga fazla etkili olmaya baslamistir

1.3. 19yy. - 20yy. Aras1 Akimlar

19.yiizyilda ticaret iliskilerinin ve ulastirma araglarinin ¢ok biiyiik gelisme
gostermesi, sanayide siirekli ilerlemeler ve makinelerin gelistirilmesi sonucu iiretim
biiyiik dl¢ilide artar. Birinci Diinya savasi sonunda kadin emegine olan biiylik ihtiyac
sebebiyle kadinin is hayatina girerek ekonomik bagimsizligina kavugsmasi, degisik

sanat akimlari, modanin yayilmasinda basinin etkisi, reklam kurumlarmin gelismesi



gibi etkenler giyim alaninda da degismelere neden olur. Boylece giyim, uluslararasi

es bicim almaya yonelir, asiriliklar yok olur, yalinlik ve kullaniglilik 6nem kazanir.

19. yiizyilin ikinci yarisindan giinlimiize degin moda ve sanat etkilesimi
bircok ¢alismanin konusu olmustur. Moda tasarimcilar1 kimi zaman kendilerini diger
zanaat erbabindan ve terzilerden ayirarak sanat¢i olduklarini, ticari bir zanaat
diinyasina degil de yliksek sanat diinyasina ait olduklarini iddia etmislerdir. Bu moda
tasarimcilarindan en bilinenleri ilk moda tasarimcisi olarak anilan Charles Frederic

Worth ve modanin krali olarak taninan Paul Poiret“dir.

20. ylizy1l; yeni teknoloji, canlilik, anlatimeilik ylizyilidir. Kadinlar; dantelli,
dar kollar1 olan uzun elbiseleri, yumusak sa¢ modellerini ve uzun sapli, ipekten,
volanli semsiyeleri benimsemiglerdir. Yine bu yillarin kadin giyiminde temel giysi,
19. ylizyilin sonlarinda goriilen tayyor ve prenses stili giysilerdir. Bu donemde
etekler yere kadar uzun, kollar dirsege kadar siki oturan volan ya da kabarik
mangetlerle son bulmaktadir. En ¢ok kullanilan kumaslar keten ve ipek aplikelerle

susli vuallerdir.

Giysilerin iist boliimleri genellikle boyunda ince bant ile kapali olup 6n ise
bolero motifleri ya da zarif ‘jabot’ larla (blizgiilii, dantel ya da miislin gogiisliik)
zenginlestirilmistir. Inci, pembe mercan, kehribar ya da yesim tasindan uzun dizi
kolyeler moda olmustur. Giyim, c¢ogunlukla kocaman tiiylii sapkalarla
tamamlanmistir. Elbiselerde bazen uzun kuyruk goriilmektedir. Bu yillarda ipek ya
da ketenden dikilen, ¢esitli isleme ve volanlarla siislenen bluzlar da modadir.
Bluzlarla birlikte, koyu renkli etekler, yapma cicekler ve mumlu kurdelelerle
siislii hasir sapkalar kullanmilir. Erkek modas1 yillarca bir degisiklik gostermezken,

kadin modasi ¢ok sik degisir.

19. yiizyilin sonlarinda ve 20. Yiizyilin baglarinda sanatcilar toplumsal,
teknolojik ve bilimsel gelismeler sonucu yapisal bir degisime ugrayan giindelik hayat
karsisinda yeni gérme ve temsil etme arayisina girerken moda tasarimcilari da benzer
bir doniisiim yasamistir. Bu doniisiim iki alan i¢in kalin ¢izgilerle ayrilmis degildir.
Moda ve sanat kimi zaman birbirini dogrudan etkilemis, modern sanat akimlari

icindeki sanatcilar kiyafetleri ve kumaslar1 bir sanat ortami olarak kullanmis; kimi



zaman da moda tasarimcilar1 ve sanatcilar arasinda ¢esitli isbirlikleri kurulmus, ayni

cevre iginde birbirileri ile isler yapmuslardir.

Bu ¢alismanin konusu olarak ele alman dénem 19. yiizyilin sonundan ikinci
Diinya Savasi“na kadar olan siireci kapsayan ve modern sanat akimlarinin art arda
ortaya ¢ikarak diinyay1 etkisi altina aldigi donemdir. S6zii edilen donemde moda ve
sanat arasindaki etkilesim iki kategoride incelenebilir. Bu kategorilerden birincisi,
tasarimcilarin bu donem ig¢inde, tasarimlarini ¢esitli modern sanat akimlarinin
ilkelerine bagl kalarak tirettigi, bu akimlarin bir par¢astymis gibi hareket ettigi ya da
dénemin sartlar1 icinde degisen estetik begeniye yonelik bazen birbirinden haberdar
bazen birbirinden ayr1 bigimlerde yapisal olarak benzer iiretimler yaptiklar1 dogrudan
etkilesimlerdir. Diger kategori ise, moda tasarimcilar1 ve sanatgilarin ayni ortami
paylasarak, birbirine gesitli tanitim ve sunum destekleri verdikleri, iki diinyanin
birbirinin dinamiklerini kullandig1 sosyal, ekonomik ve sanatsal verimlerin moda

tasarimcist kimliginin bir uzantisi olarak lanse edildigi dolayl: etkilesimlerdir.

1.4. 19.Yiizy1l Akimlar

19. Yiizyillda modanin merkezi Paris’tir. Makinelesmenin ortaya ¢ikmasiyla
birlikte, ticaret en ok para getiren unsur olmustur. Insanlar ¢ikan yeniliklerle birlikte

yeni aligkanliklar edinmislerdir.

Sanayilesmenin ardindan toplumsal yasamda birbiri ardina gelisen moda
akimlari, yasamin tiim alanlarinda oldugu gibi, o6zellikle giyim kusam ve moda

alaninda da etkisini gosterdi.

Ampir, Edwardian, La Belle Epoque donemleri vb. gibi birbiri ardina ortay
cikan, sosyal yasami ciddi anlamda etkileyen ve degistiren akimlar, giinlimiize kadar
farkli sekillerde giyim kusam iizerinde etkisini gostermektedir. Bu giin teknolojik
geligsmeler, kiiresel degisimler ve ortaya ¢ikan yeni akimlar moday: sekillendirmeye

devam etmektedir.
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Kurumsallagmis modern bir moda sistemi ile kast edilen olgu iiretim alaninda
terzilerin, moda tasarimcilarinin, kiiciik ya da biiyiik 6l¢ekli iiretim yapan firmalarin;
tikketim alaninda yeni iirlinlere kars1 bir talep olusturan ve bu {iriinleri hi¢bir yasal

kisitlama olmaksizin tiiketebilen tiiketicileri gerektirmektedir (Lipovetsky, 1994).

Yanisira, modern moda sistemi bu ikisi arasindaki dengeyi saglayacak, terzi
ve moda tasarimcilarinin bu moda sistemine hangi sartlar altinda girebilecegini
organize edecek bir orgiitiin ve bunlarin tiikketiciler arasinda taninirhigini saglayacak

bir medya aginin varligini ¢agristirmaktadir (Kawamura, 2005).

Bu nedenle modern ve kurumsallagsmis bir moda sisteminin ortaya ¢ikmasi
icin Fransiz Devrimi ile siniflar arasindaki sosyal dolasimin kolaylastig1 ve sinirlarin
ortadan kalktigi, C. F. Worth“un kendi moda evini kurarak burada kendi
kreasyonlarin1 satmaya bagladigi, moda alaninda varlik gostermek isteyen moda
tasarimcilart ve firmalarin denetim ve kabuliinii organize eden La Chambre
Syndicale de la Couture et de la Confection pour Dames et Fillettes (Kadinlar ve
Kizlar i¢cin Couture ve Konfeksiyon Sendikasi)“nin kuruldugu ve bunlarin yaninda
Delinator, McCall’s, The Ladies Home Journal gibi bir¢ok yiiksek tirajli moda ve
kadin dergisinin yayimlanmaya baslanip moda dergiciliginin 6neminin giderek arttig1

19. ylizy1l sonunu beklemek gerekmistir

1.4.1 Ampirik Donemin Giysiye Yansimasi

Napolyon (1804) yasadig1 doneme gore aykir fikirlere sahip olan ve inandigi
fikirler dogrultusunda engel tanimayan, giiclii bir imparatordu. Napolyon’un

kendisini imparator ilan etmesiyle batida biiylik bir degisim baslamistir.

Avrupa’da ve Fransa’da devam eden savas hali, kullanilan dekoratif
aksesuarlara bir anlam yiikleyerek bir moda akiminin olugsmasina neden olur. Ampir
modasi eskigaga ait olan iislup ve tarzlarin mimaride, aksesuarlarda, mobilyada ve

giyim kusamda kullanilmasi olarak tanimlanir.

Avrupa da agirligini gosteren ampir modast giyim ve kusami etkisi altina alir.
Ampir modasinda kullanilan giysilerin kumaslari, ¢cok zarif ve saf renklidir; kirmizi,

sar1 ve yesil renkler hakimdir. Kadin giysilerinde islevsellik 6n plandadir ve
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cizgilerde savas 6gelerinin etkisine rastlanir.Artik giysiler 6nceden oldugu gibi ¢ok
stsli ve gosterigli degildir. Ceketlerin ve gomleklerin kesimleri klasiklesmis ve

gosteristen uzaktir. Giysilerde daha kiigiik yakalar kullanilmistir.

Daha hafif kumaslarin yerine kalin kumaslar kullanilirken, bi¢im olarak bel
hatt1 eskisinden biraz daha yukar1 tasinmistir. Kullanilan kumaslar arasinda, kadife,
brokar ve kasmir one ¢ikar. Soft renkler, aksesuar ve o donemde sik¢a kullanilan

kasmir gallarla desteklenerek bir biitiin olusturur.

Etkilesim sonucunda abartili, ihtisamli ve c¢ok siislii 6zellikler gosteren erkek
giyimi savagin etkisi ile degismistir. Artik daha diiz cizgiler ve oldukga
basitlestirilmis kesimler kullanilmaktadir. Smokin ceket kullanimi bu déneme rastlar.
Bu giysinin en tamamlayict parcasi bele oturan yelek modelleridir. Ceket iizerine

soguktan korunmak i¢in kaban ya da palto kullanilmistir.

Resim1: Ampir Doneme Ait Kadin Kiyafeti

Yukarida ki 6rnekte ampir tarza 6rnek gosterilebilecek diiz ve sade ¢izgilerin
hakim oldugu bir giysi goriiyoruz. Geg¢mis donemlerin giysilerine gore, ayrinti
Ozelligi gostermeyen, narin, sik ve hafif olan donemin giysileri iginde, kadinlar

kendilerini daha rahat ifade edebiliyordu
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Resim 2: Ampir Donemi Kadinlar1 Cay Saati

“Cay Saati Elbiseli* bir grup kadin1 gosteren bu fotograf, (Resim 2.) Lady
Duff-Gordon’un Good Houseeeping dergisindeki kose yazisina eslik ediyordu.(1912)
Houseof Doucet tarafindan ipek keten ve kiirkten yapilmis olan bu gece elbisesi (yak.
1910), degisim gosteren ¢izgiyi isaret etmektedir. Gogilis kismi hala baskin olmasina
ragmen, “S” kivrimli korsenin asir1 diiz karinli sliietinin yerini daha diiz, siitun

bi¢imli bir form almustir.

1913 yilina ait bu resim, (Resim1).bir kus tiiyiiyle siislenmis genis kenarli sapka ve
biiyiik bir kus tiiyiiyle siislenmis, diiz ve dar bir etek ile tunik giyilen Parisli bir kadini
gostermektedir (Fogg, 2014: 189).

Fransiz ihtilali ve sanayilesmenin etkileri ile uzun siiren savas ortami
toplumsal yasam kosullarin1 oldukca etkilemistir. Ozellikle kadin modas1 ve

yasaminda bu izlerin etkisini gormek miimkiindiir.

Parisli kadinlar giinliik yasamda bir yardimci ile giyilen ve fonksiyonel
olmayan giysilerden uzaklasmaya baslamislardi. Ozellikle Yunanhlara ve Romalilara

ait olan giysi formlarindan etkilendiler ve yeni modelleri benimsediler (Resim 3.).

Bu giysiler, akiskan, bol kesimli ve 0zellikle viicudun hareket kabiliyetini
kolaylastiran sade ve sik tarzlardan olusmaktadir. Yeniden sekillenmeye baslayan
sosyal yasamin bir yansimasi olarak giysiler sekillenmis ve kadinlara kullanim

kolaylig1 saglamistir.
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Fransiz ihtilali ve sanayilesmenin etkileri ile uzun siiren savas ortami
toplumsal yasam kosullarin1 olduk¢a etkilemistir. Ozellikle kadin modasi ve
yasaminda bu izlerin etkisini gérmek miimkiindiir.Parisli kadinlar giinliikk yasamda
bir yardimci ile giyilen ve fonksiyonel olmayan giysilerden uzaklagsmaya
baslamislardi. Ozellikle Yunanlilara ve Romalilara ait olan giysi formlarindan

etkilendiler ve yeni modelleri benimsediler (Resim 3).

Resim 3: Victoriana Magazine Dergisi 1803

Bu giysiler, akigskan, bol kesimli ve o0zellikle viicudun hareket kabiliyetini
kolaylastiran sade ve sik tarzlardan olusmaktadir. Yeniden sekillenmeye baslayan
sosyal yasamin bir yansimasi olarak giysiler sekillenmis ve kadinlara kullanim

kolaylig1 saglamistir.
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Resim 4:Victoriana Dergisi 1920

Sade, sik ve zarif kavramlari dogrultusunda sekillenen donemin kadin ve
erkek giysilerine kullanim kolayligi getirilerek, farkli sosyal ortamlara uyum
saglayan modeller gelistirilmistir. Bir Fransiz centilmeninin smokin ve yelegi,
yanindaki bayanin yakalari, kollar1 kiirklerden olusan giysisi, sade g¢izgilerin

sikligin1 gostermektedir (Resim 4.).

Erkek modasinin dnceki ylizyillardaki abartili goriintiisiiniin yerini daha sade
modeller almistir. Bu degisim 19. Yizyilin basi itibari ile gerceklesmistir. Erkek
modasi1 kadin modasina gore, ¢ok fazla degisiklige ugramadan giiniimiize kadar genel

cizgilerini korumustur; sadece bazi donemlerde kiiciik degisikliklere gidilmistir.

Modanin daha ¢ok kadinlar icin yaratildigi sdylenebilir. !9. Yiizyilin
baslarindan itibaren kadin giysisi sade ve maskiilen bir stil 6zelligi gostermektedir.
Kadimlarin sosyal yagsamdaki rollerinin degismesi ve 6zgiirlesmesi ile giyim kusam,
aksesuar, makyaj, miicevher vb. cesitli ekonomik unsurlarin ortaya c¢ikmasi ve
cesitlenmesi, kadinlart moda diinyasinin bas aktorii haline getirmistir. Gliniimiize
kadar inanilmaz bir hizla degisim gosteren moda, genel gecer diisiince dogrultusunda

kadina hizmet eder; bu dongiide yer almaktan ve doniismekten hi¢ yorulmaz.

15



Resim 5: Victoriana Magazine Kadin Stili 1804

Yeni moda egilimlerinin olusum siirecinde, bulunulan toplumsal yapinin
ozelliklerinin tam tersi bir durum ortaya ¢ikabilir; yeni bir egilim bir ihtiyacin
devamu niteligi tasiyabilir. Cok siislii abartili giysilerin ardindan gelen sade giyim
tarzlariin benimsenmesi buna 6rnek olarak verilebilir. Bu donemde bel ¢izgilerinin

olabildigince yiiksekte oldugu goriilmektedir.(Resim 5)

Onceki yiizyillarda ¢ok siislii abartili, neredeyse abajur bicimine yaklagim
gosteren genis sapkalar kii¢iilmiistiir. Sade sapkalar yine giysinin onemli bir
aksesuar1 olarak kullanilmaya devam etmistir. Giinliik yasamin olmazsa
olmazlarindan eldivenler ve semsiyeler tamamlayict aksesuar olarak kullanilmistir.

Doénemin yeni tasarimlar1 daha romantik ve estetik bir goriintii olugturmustur.

Viicudu saglik agisindan rahatsiz  eden korseler artik neredeyse
kullanilmamaya baslamistir. Elbise modellerinde agik yaka, formu kullanilmis, yaka

cevresi kat kat firfirlarla siislenerek, omuzlara kadar akan yaka formlar ve kiirklii
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modeller tercih edilmistir. Bu giysiler giinliilk hayatin vazge¢ilmez parcalar1 haline

gelmistir.

Yiizyilin basinda bol kesimli kaftan tarzi giysilere ve geometrik desenlerin
hakim oldugu modellere rastlanir. Genis sal yaka ve kiirklerin kullanimi dikkat
cekicidir. Sade ve diiz hatlarin hakim oldugu giyim tarzi, kadin giizelligini de 6n

plana ¢ikarmistir. Bu degisimle kadin giysinin oniine ge¢mistir.

1.4.2. Edward Donemi

1900-1910 yillar1 arasinda Albert Edward’in Biiyiik Britanya krali Hindistan
hiikiimdar1 oldugu donemdir. Politik, teknolojik ve toplumsal alanlarda yasanan
koklii degisimler donemine denk gelmistir... Havacilik endistrisindeki gelismeler,

sosyalizm ve liberalizm akimlar1 da yine bu donemde gelismeye basladi ( Mardi, 2012).

Resim 6:Edwardian Donemi kadini
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Elbise yakalar1 kayik yaka dedigimiz stille biitiinlesti. Sirt ve 6n yaka kismi
esit agiklikta birakilip kenarlar1 dantel veya tiil firfirlarla siislenmeye baglandi. Etekler
ilk baglarda diz hizasina kadar diiz, dizden asag: pileli ya da biizgii verilerek can seklini aldi
(Resim 6.). Sonra daha diiz indi ve kuyruklarla boylar1 kisaltildi. Piliseler her elbise de
kullanilan ortak bir detay haline geldi ( Fogg, 2012).

Resim 7 : Klasik ve Modern Kadin Kiyafetleri

Yardim kurulusglari ve kiliselerde ¢aligmaya baglayan kadinlar artik daha aktif
ve tlreticidir... Art Nouveau sanat¢ilarinin diinya sanatlarim aragtirma igersinde oldugu
dénemdir. Bu donem de birgok sey koklii degisime ugradigi gibi giysilerde yeni bir boyut
kazanmigtir( Mardi, 2012) . Dantel, sifon karisimiyla olusturulmus tasarimlarin zarif,
asil kesimleriyle bu giin bile kullanilabilecek tarzlarda oldugunu goriiyoruz.Klasik ve
modern ¢izgilerin birlesmesiyle vazgegilemez olan yaklagimlar bu donemlerde

yaratilmigtir (Resim 7).

Gegmiste oldugu gibi, terzilik meslegi 19. Yiizyilin baslarinda da dnemini

korumaktadir. Giysilerde yiiksek kalitede dikis teknikleri (Resim 8) kullanilmistir.
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Daha cok iist siniflarin ¢esitli giysilere sahip oldugu ve alt siniflar i¢in hala kalin

cizgilerin bulundugu pahali bir iiriin olan giysi, bu donemde terzilik mesleginin

Oneminin artmasinda etken olmustur

Resim 8: Yiiksek Kaliteli Dikis Teknikleri

Sanayilesme ve Fransiz Ihtilali’nin ardindan gelen aydinlanma donemi ile
birlikte demokratik yaklasimlar, giysiye sahip olabilme olanaklarini beraberinde
getirdi. Giysi pahali bir {irlindii, birgok giysiye sahip olmak i¢in zengin olmak
gerekirdi. Alt siiflarin gegim sikintist i¢inde oldugu diisiiniiliirse bir giysi ¢ok uzun

stire kullanilmaliyda.

Sanayi Devrimi’nin devaminda iliretim imkanlarinin artmasi ve hazir giyim
sanayisinin gelismesiyle birlikte, moda tiriinleri ucuzlamaya baslamisti. Orta sinif ve

yoksul kesim i¢in bir¢ok giysiye sahip olabilmek artik imkéansiz degildi.

1825 yilinda dikis makinesi icat edilmisti. Ancak gelistirilmesi belli bir sure
almist1.1851 yilinda, Amerika’ I1 Isaac Merrit Singer tarafindan patenti alinan dikis
makineleri, giysi yapiminda olaganiistii bir performans goOstererek, moda
endiistrisinde hemen tutundular. Ellen Butterick tarafindan hazirlanan kagit patronlar

ise 1871 tarihinden itibaren dikis i¢in kolaylik saglamaya baglamistir.
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Artik ayakkabilar da dikis makinesiyle dikiliyordu. Seri imalat bir¢ok alana
teknolojik gelismeler sayesinde girmisti. Boyle bir ortam, dogal olarak, ‘Hazir giyim’
nosyonunu da beraberinde getirdi. Amerika’ da, i¢ savas sirasinda, artan askeri
tiniforma talebini karsilayabilmek i¢in, hazir giyim {iretimi metodlar1 gelismisti.
Fransa’ da, ‘konfeksiyon’ olarak bilinen ilk seri liretim giysileri ise ucuzdu fakat tam

olarak dogru olmayan bedenler iiretimde engel olusturmaktaydi.

1.4.3.La Belle Epoque Donemi

Ingiltere de Edwardian Dénemi yasanirken Fransa La Belle Epoque
Doéneminin, etkisi altina girmistir. Bu donem giizel donem olarak ifade edilir.
Sanayilesmenin getirdigi yenilikler gelir diizeyinin artmasi, orta smifin yasam

kosullariin iyilesmesiyle birlikte farkli bir yasam stili ortaya ¢ikmustir.

Bu donemde eglenmeye daha c¢ok zaman ayrilmis ve farkli aktiviteler
olugmustur. Ucgar1 bir yasam bi¢iminin yerlestigi gortilmiistiir. Bu etki yasamin tiim
alanlarinda kendini gosterirken, moda ve giyim alani bu olumlu ortamdan yeterince
yararlanmistir. Ingiltere’de Edwardian déneminin moda giyim &zellikleri Fransa’ da

etkisini gosteren glizel donem ile benzerlik gostermektedir

Birinci ve ikinci diinya savasi sona ererken inanilmaz bilimsel teknolojik
gelismeler, toplumsal yasami etkisi altina almistir. Telefon, telgraf, otomobil, sinema
makinesi ve bunun gibi bircok alanda bilimsel gelismeler, en {ist seviyede
yasanmistir. Tiim bu gelismeler endiistrilesmenin 6nemini 6ne ¢ikarmistir ve artik
yeni ve siirekli akan, gelisen bir doneme girilmistir.Sanatsal c¢alismalar ciddi
derecede Onem kazanmistir. Giysilerde sanat¢ilarin tablolarindan esinlenilerek
tasarimlar yapilmistir. Bu donem iyimserligin, sanatin, bilimsel bulgularin,

eglencenin, gelir diizey artiginin iist sinirlara ¢iktig1 bir donem olarak bilinir.

Kadmlar giiclii ve kendinden emindir. Artik degisim gosteren yasam
kosullarina ayak uydurarak gesitli sosyal faaliyetlerde daha fazla zaman gecirirler.
Kadinlar, gilinliilk yagsamin her anina uyum saglayacak sekilde, giindiiz, aksam ve spor
kiyafetleri icinde, partilerde, balolarda, eglencelerde vb. bircok alanda aktif rol

oynarlar. Kadinlarin bu kadar ¢esitlilik karsisinda gardiroplart olugsmustur.
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Modanin, tarih sahnesinin etki alanlarindan beslendigi ve bazi siireclerde
karsitliklarin yasandigi goriilmektedir. Ornegin; bir dénem ¢ok siislii, renkli cicekli,
firfirl gérkemli kiyafetlerin moda olmasi ve ardindan gelen sade, diiz hatli, ayrintisiz

modellerin ortaya ¢ikmasi, canli renklerin yerini soft renklerin almasi, modanin bu

durumuna 0Ornek verilebilir.

Resim 9:Moda Tasarimcis1 Pacuin’in ¢ay saati kiyafetleri

Ustalikla dikilen kiyafetler, kaliteli materyallerin birlesimiyle farkliligi 6n
plana ¢ikarmaktadir. Sanatsal yaklagimlarla olusturulan modeller kaliteli ve yiliksek

terzilik ozelligi gosteren giysilerden olusmaktadir

Bu ugar1 donemde, basta Fransa olmak iizere birgcok Avrupa iilkesinde bu
donemin etkilerinin yasandigr goriilmiistiir. Ozellikle baski yonteminin ve
fotografcilik sanatinin 6n plana ¢ikmasiyla yeni tasarimlar gelistirilmis ve bu durum

giysilere yansitilmistir.

Donemin rahat yagamina ve giizelligine katki saglayan baski sanatlarindaki
gelismeyle birlikte, tiyatro tanitim afigleri, yeni ¢ikan tirlinleri pazarlamak, cesitli

moda tirlinlerinin tanitilmast amaci yoniinde kullanilmistir.

1.5. 20.Yiizy1l Akimlari

20. ylizyil, iki biiyiik savas gormesine ragmen yeni teknolojik geligsmelerin, yeni
fikirlerin olustugu ve insanligin pozitivizm ile yiikselen degerlerinin sahnelendigi bir yiizyil
olmustur.[Onur, 2004:52] Bu ylizyilin baglarinda sanat sanat i¢in degil toplum igindir
yaklagimi hakimdir.[Onur, 2004:52]
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Mekaniklesmeye karsi g¢ikan bir takim sanatgilar sezgiden yola c¢ikip, fiziksel
olmayan bir evren hayal ettiler.[Onur, 2004:52] Gelenek ve disiplinler sorgulanmaya
baslandi.[Onur, 2004:52] Bu yasanan ortam, giyim alaninda kendi yansimalarini
buluyordu.[Onur, 2004:52] 20. Yiizyilin baslarinda ortaya ¢ikan modern sanat akimlar ile
moda arasidaki etkilesim oldukca énemlidir.[Oziidogru, 2013:211]

Bu akimlardan Siirrealizm ve Fiitliirizm moda ile dogrudan etkilesim iginde
olmustur.[Oziidogru, 2013:211] Kiibist sanatcilar nasil tuvalin diizliiiine yonelmis ve
doganin birebir temsilinden, dogadaki geometrik formlarin arastirilmasina meyil etmislerse,
bu donemde ortaya ¢ikan kiyafet tasarimlarinda da hacimli kiyafetlerden siissiiz, kumasin
sadece bir ylizey olarak kullanildigi, insan bedeninin geometrik pargalarla ortiildiigi

tasarimlar ortaya ¢ikmaya baslamistir.[Oziidogru, 2013:211]

Gergekiistiicli sanatcilar prova mankenlerini ve kiyafetleri bir sanat ortami olarak
kullanmiglar, 6zellikle moda tasarimcisi Elsa Schiaperelli[Resim 10] gergekiistiiciiliigiin
ilkelerini birebir tasarimlarina uygulamustir. [Oziidogru, 2013:211] Salvador Dali ile
beraber fikir yiirtiterek hazirlayip Elsa Schiaparelli tarafindan dikilen bir kag elbise
ve bir sapka bulunmaktadir.[Resim 11] Fiitiirizm ve Konstriiktivizm akimi iginde yer
alan sanatcilar bir toplumu yeni bastan insa etmeye calismiglar, bu nedenle yepyeni kiyafet

onerileri getirmislerdir.[Oziidogru, 2013:211]

20. yiizyll moda tarihindeki onemli kirilmalardan biri olan I. Diinya Savasi ile
birlikte kadinlar daha yogun bir sekilde evlerinden ¢ikarak fabrikalarda, demiryollarinda,
hastahanelerde, her tiirlii iste aktif olarak ¢alismaya baslamistir.[Pektas,6] 1. Diinya Savasi ile
birlikte kadinlar tam anlamiyla sokaga dokiilmisler ve kiyafetleri rahatlamistir.[Onur,
2004:53] 19. Yiizyilin yogun bigimde hayati kisitlayan korseleri ¢ikartilmis, saclar kesilmis,
giysilerdeki tim romantik kesimler ve kadinst kivrimlar atilmig, etek boylar

kisalmistir.[Pektas,6]

Kadin giyiminde androjen bir goriintii hakim olmustur.[Pektas,6] Yiizyil boyunca
kadin modasinda klasik giyim seklinde tanimlanan ve resmi kurumlarda uygun kadin kiyafeti

olarak ongoriilen ceket ve etek yayginlasmaya baslamistir.[Pektas, 6]
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Resim 11: Elsa Schiaparelli ve Salvador Dali Tasarimlari

23



Bu donemde elbiselerin kalga kisminin viicuda tam oturmasindan dolay1 ince
ic camagirlart kullanilmaya baslanmistir. Bu yiizyilin baslarinda korsler ve
biistiyerler kii¢iilmiis, kadinlar tarafindan jartiyer kullanilmaya baslanmistir.  1906-
1907 yillar1 arasinda etek modelleri dar, boylar1 daha kisa ve bel hatt1 daha yiiksek
bir goriiniim kazanmaistir. Pairet'in kare, yuvarlak veya V seklinde tiretmis oldugu tunikler
yayginlasmistir (Altinay ve Yiiceer, 1992: 103). 1907-1908 yillar1 arasinda elbiselerin
yakalar1 yiikselmis, kollar tellerle diklestirilmistir. Ilk zamanlarda uzun ve dar olan
kollar zaman igerisinde bollasmis ve bileklere manset eklenmistir. Bu donemde genis
sapkalar ve “Gibson Girl” sa¢ tarzi moda olmustur (Altinay ve Yiiceer, 1992: 103). 1910
yilinda V yakalar modaya olmaya baglamistir. Muhafazakérlarin kars1 gelmesine ragmen

gittikge V yakalarin agikligr asagi dogru inmistir (SAGEM, 1995).

Erkek giyiminde pantolon modelleri daralmis ve duble paga kullanilmaya
baslanmistir. Gece i¢in kullanilan ceketlerin arka kisimlari uzun 6n kisimlari k 1sa bir
goriintii almistir. Ceketlerin i¢ine kolali gomlek giyerek papyon kullanilmistir.1918
yillart arasinda yapilan 1. Diinya Savagi’nin etkileri modaya yansimis, tiniforma tipi
elbiseler giyilmeye baslanmistir. Kabarik etekler harp boyunca devam etmekle birlikte
1919°da dar etek modasi yayginlagsmistir (Barbarosoglu, 2004: 35). Savasla birlikte baslayan
ekonomik kriz elbiselerin modellerinde de degisiklige yol agmustir. Ornegin kat kat elbise
modelleri masrafli olmasindan dolayr kisalmig ve kiiglilmiistiir (Altinay ve Yiiceer, 1992:
105) (Resim 1.24). 1918 yilinda tango meraki, kadinlarin tango dans giysileri
giymesini ve moda olmasini saglamistir. Bu donemde mini eteklerin altina ipek gorap
giymek, fiyonklarla siislii sapka takmak moda olmustur (Onur, 2004: 53). Savas
sonrasinda politik ve sosyal esitlik diisiincesinin etkileriyle kadin modasinda erkek
stiline yonelme goriilmiistiir. Bunun sonucu olarak diz uzunlugunda elbiseler ve
basenden baglanan kemerler yardimiyla viicut hatlar1 gizlenmeye c¢alisilmistir.
1920’lerde kadin giyiminin en karakteristik ozelligi, “erkek gibi kadmn™ tipinin
yayginlik kazanmasi olmustur. Kadinlarin yiizii erkeksi bir goriiniim kazanirken buna
kars1 olarak etekler kisalmis ve disiligin sembolii olmaya devam etmistir (Barbarosoglu,
2004: 35). 1920’den sonra Chanel’in tasarladigi orgii ceketler, yelekler ve pilili

etekler, sacakli elbiseler, deve kusu tiiyilinden yapilmis sapkalar moda olmustur.
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Bu dénemde kadinlar daha elegan bir goriiniim kazanmislardir (Resim 1.25).
Chanel ilk kez pantolon giyerek kadinlar arasinda pantolon modasinin Onciisii olmustur
(Altnay ve Yiiceer, 1992: 115). Insanlarin denize girme ihtiyaci deniz giysilerini
giindeme getirmistir. Cizgili mayolar giiniin modas1 olmustur. Erkek modasinda ise
Ingiliz giyim tarz1 etkili olmustur. Giiniin belirli saatlerinde degisik giysiler giyen
erkekler yasama ayak uydurmak adina bu donemde daha rahat ve daha fonksiyonel
giysiler giymeye baslamistir. Flanel, suni ipek ve pamuklu dokumalardan giysiler
yapilmustir. Sert gomlek yakalari yumusak ve agik kullanilan yakalara dontigsmiistiir.
Dokuma ve orgii hirka, kazak, yelek kullanim1 yayginlasmistir (Cumhuriyet Modalari, 1999:
45). 1929 yilinda bir dans olarak ortaya ¢ikan Charleston modasi tiim diinyay1 etkilemeye
baslamistir (Onur, 2004: 53).

Bu dansla birlikte ¢ikan Charleston pantolon diz kapak kismi dar, dizden ayaga
dogru genisleyen bir modeldir (Cumhuriyet Modalari, 1999: 45).

1930’larda ekonomik kriz giyimde sadeligi getirmistir. Donemin moda kadini
olgun, olgiilii ve daha kadinsi, erkegi ise atletik goriinlimlii ve daha erkeksi bir
goriiniim kazanmigtir. Kadin elbise boylar1 yavas yavas uzamaya baslamistir. Gece
elbiselerinde sirt dekolteleri artmistir. Kisa saclar yerine uzun saglar mo da olmaya

baslamistir (Cumhuriyet Modalari, 1999: 53).

1.5.1. Art Deco ( Modern)

Onceleri ressam olan moda tasarimcilarinin bazilar1 tasarimlarini yaparken
gecmisten esinleniyordu. Avrupa’nin c¢esitli yerlerinde ve devrim 6ncesi Rusya’da
yasayan diger modacilar ise daha ziyade gelecek odakli ¢alisiyor ve yine diinya i¢in
kiyafetler tasarliyorlardi. Rusya’da Rodtschenko ve Italya’da Thayaht, (Ernesto
Michahelles) halihazirda kullanilan kiyafetleri daha ayrintili bir sekilde gelistirirken,
Macaristan’l1 Laszlo Moholy-Nagy de var olan tulumlar1 daha uygun bir hale getirdi.
Italyan tasarimcilarmn fiitiiristlerin hiz ve hareket sevgisi yalmzca sanatlarinda degil, aym

zamanda soyut desenlerle siislii parlak renkli kiyafetlerinde de hayat buldu (Ozen, 2013:
260).
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L’orge’nin modact Madelina Vionetti i¢in tasarlamis oldugu firtina adindaki
giyside ard arda gelen kademeli cizgiler kullanilmistir. Elbise basit ve sadedir fakat
geometrik sekillerle bir hareket katilarak modern bir ¢izgi yaratilmistir. 1920’11 yillar

modaci ve sanat¢ilarin isbirligi i¢inde ¢alistigt donemdir (Resim 12).
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Resim 12: Modern Tasarimlar Art Deco ile uyumlu

Bu donemin modelleri, Yunan heykelini andiran akiskan, zarif ve sade bir stil
ozelligi tasimaktadir. Yumusak c¢izgiler, renkli baski tasarimlarini; basit modeller,
modern tasarimlar1 ortaya cikarmistir. Bircok sanat¢i ve tasarimci geometrik

desenlerden etkilenerek 6zgiin tasarimlar yaratmiglardir (Resim 13).

-

Resim 13: Malibu geometrik desenli elbise
Kumas endiistrisindeki gelismeler kumas tasarimini ve desen tasarimini

etkileyerek sanatcilarin ve tasarimcilarin bu yonde caligsmalarina olanak saglamistir.
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Ronesans doneminde kumas ve giysi para yerine gegecek kadar onemli bir
unsur olmasina karsin, bu donem, moda tasarimina bagli olan bir¢cok alanda,
sanatcilarin tasarim siirecinin giysi tasarimi yoniiyle yeniden yorumlanmasini zemin

hazirlamistir.

Moda birbirinden ¢ok farkli kiiltiirlerin, diisiinsel etkilesimlerle yeni
egilimlerin olusmasina zemin olusturmaktadir. En ¢okta kisinin giyiminde sekillenen

moda, tasarlama kavraminin olugsmasinda etken olmaktadir.

1.5.2. Hollywood Yildizlar:

Hollywood’un arzulanabilirlik ve cinsel c¢ekicilik ile ilgili imgeleri cogu
zaman kadin modasina ilham verdi. Bu 6zellikle 1930’larda Hollywood’un altin ¢agi
sirasinda, biiyiilk buhranin vurdugu Amerika’nin gergeklikten kagisi sinemada
buldugu donemde yasandi. Corale Lombard ve Mae West gibi orijinal sarigin bomba film

yildizlar1, Art Deco fonlarin 1sildayan aydinlik yiizeylerine karsi giydikleri parlak beyaz

satenden gece elbiseleri ile moda onciileri oldular (Fogg, 2014:270).

Onlar giizellikleriyle erkeklerin basini dondiirmekle kalmayip, tarzlariyla da
moda diinyasina isimlerini altin harflerle yazdirmislardir. Giinlimiizde ise hala ikon

olarak anilmaya devam ediyorlar.

Madonna, Natalie Yortman ve daha bircok gilizel kadin Audrey Hepburn, Coco
Channel gibi stil ikonlarina saygilarini  onlarm tarzim1 = Oliimsiizlestirerek dile

getiriyorlar.(.Hiirriyet, 2015).

1930 yilinda En Iyi Kadin Oyuncu Oscar'mi kazanan Norma Shearer,
yetenekli Ingiliz oyuncu Kristin Scott Thomas'a ilham kaynagi oluyor. Neden
Norma Shearer'a benzetiliyor?  Kristin Scott Thomas'in kirilgan giizelligi ve
sahnedeki halleri siyah-beyaz sinemanin yildiz1 Norma Shearer't andirtyor. Ortak

tarzlari: Old Hollyvvood Glamour stili uzun elbiseler ve art deco broslar (Hiirriyet, 2015).

O zamana dek goriilmemis en biiylik izleyici, en biiylik sinema salonlar1 en
biiylik stliidyolar Otuzlardaki sinema endiistrisini olusturdu. Diis fabrikalarinin
merkezinde Hollywood bulunuyordu; ‘sanat’ in kendi ticari mallar1 arasina girmesini

saglayan merhametsiz isadamlar1 grubu tarafindan isletilen, hizla biiyiiyen,
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kosusturan bir dinamo. Bunlarin arasinda Warner Biraderler ( jack, Harry ve Albert),
Columbiali Harry Chon, Lois B. Mayer, Cecil B. DeMille ve ( filmlerinden biri
hakkinda, “bes para edip etmedigi umrumda bile degil, sadece Amerika’daki her

erkegin, kadinin ve ¢ocugun onu goérmesini istiyorum” diyen)Sam Goldwyn vardi (Yapp,

2005a:172).

Resim 14:Ilham Kaynag olan Tanriga Elbisesi

Bu donemim biiyiileyici yildizlar1 sinema diinyasinin gorkemli sahnesinde,
boy gostererek insanlarin takip ettigi, taklit ettigi basarili islere imzalarini atan iinli
sanat¢ilardir. Yasam bicimi ve stilleri ile moda diinyasin1 yoneten kisiler olarak hala

yasamaya devam ediyorlar (Resim 14).

Resim 15 : Mea West Everday’s a Holiday
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Resim 16 : Aktor Clark Gable 1932 yilinda (1937) filminde gosterisli kostiimii tek

sira digmeli takim elbisesi

Hollywood otuzlardan bu giine teknolojik gelismelerle birlikte moda ve sanat
diinyasinda, stil ikonlar yaratarak (Resim 15) moda pazarinda onemli bir yer
edinmeye devam etmektedir. Bu kisilere, tarz, stil ve tavirlar yiikleyerek moda
tizerinde giiclii etkisini siirdiirmektedir. Burada bircok ekonomik 06ge, moda

endiistrisinin ¢esitlenmesini saglamaktadir.

Televizyonun icadindan bu giine kadar bircok yildiz, merakla takip
edilmektedir. Nerede olduklari, nerede oturduklari, sportif faaliyetleri, aile yagsami ve
ozelliklede giyim stilleri insanlar tarafindan ilgi odag: halinde izlenmekte, ilk defa
denedikleri seyler moda diinyasinda hemen yerini almakta ve yasam bicimleri,

giysileri taklit edilmektedir (Resim 16).

Modaya yon veren 6geler toplumsal, siyasal etkilesimlerle birlikte insanlarin
yasamini etkilemeye devam ederken, sosyal eylemlere bagli olarak moda

dengelerinin, yoniinii degistirdigini gérmekteyiz.
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Glinlimiizde internet ve kitle iletisim araclarinin gelismesiyle birlikte starlara
ulagsmak, onlar takip ve taklit etmek ¢ok kolay bir hal almistir. Moda 6geleri hazir
giyim sanayinin gelismesiyle birlikte moda {iriinlerine ulagsabilmeyi kolaylastirmistir.
Moda isteyen herkes tarafindan yasanabilir bir olgu olmustur. Sif farkliliklar1 yillar
once ortadan kalmistir. Hollywood etkisini yitirerek, siyasilere, sosyetik yasam
stirenlere veya sporculara yerini birakmistir. Bu tamamen siirecin degisken bir yap1
sergilemesiyle dogru orantili olarak ilerlemektedir. Moda ise bu yonde degisime

hazir olarak beklemektedir.

1.5.3. Amerikan Moda Akimlari

Hazir giyim modas1 kavrami ilk defa Amerik’da 1920’lerin sonlarinda ve
1930’larin baslarinda ortaya ¢iktr. Onceden moday takip eden sik kadinlar, varlikl
bir miisteri kitlesine 1smarlama terzilik hizmetleri veren Parisli modacilardan
aligveris yapiyorlardi. Couture’nin farkl bir versiyonu Ohrbach’s Bergdorf Goodman
gibi Amerikan magazalarinda da bulunuyordu. Bu isletmeler, couture podyumlarinda
boy gosteren kiyafetlerin liretim haklarimi ve ucuz kumastan prova versiyonlarini
tasarimcilardan satin alarak tiim dikisleri kopyalayip yasal bir bicimde giysilerin

taklidini yapiyordu.

Iste bu siirecte daha ekonomik, ulasilabilir ve modaya uygun bir alternatif olan hazir

giyim kiyafetleri ortaya ¢ikmaya basladi (Fogg, 2014:276 ).

Miisterilerinin isteklerine cevap verebilmek icin moda kavraminin couture
tarzi ¢aligmalarda yeterli ihtiyaca karsilik verememesi nedenine bagli olarak hazir

giyim sektorii hareketi Amerika’da baglamistir.

Paris eskilerden beri moda endiistrisinde s6z sahibidir; ancak Amerikali
tasarimcilarin arz-talep dogrultusunda ¢6zlim arayislari, donem kosullarina gore yeni
tasarimlarin olusturulmasina, Amerikan tarz1 hazir giyim modasinin ortaya ¢ikmasina
zemin hazirlamistir.Begenilen bir tasarim c¢ogaltilarak insanlarin  hizmetine
sunulmustur. Ulasilabilirligi kolaylastirmak i¢in iiriinlerin posta yontemiyle teslimi

saglanmustir.
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Amerikan modasini, viicudun rahati ve konforu diisiiniilerek sade ve hafif
kiyafetler olusturmaktadir. Daha dayanikli kumaslar kullanilarak, ¢antaya alternatif
olarak biiylik cepli kiyafetler tasarlanmistir.Hizli moda kavraminin temelleri

Amerikan modasiyla atilmistir.

Giliniimlizde hazir giyim sanayi insanligin gelisimine paralel olarak farkli
tasarim, iretim ve pazarlama anlayisinin olgunlasmasini beraberinde getirmistir.
Kiyafetler kadinlarin ev islerinde rahatlikla kullanabilecekleri formda sik, ve modern

bir 6zellik gostermektedir.

Ketenden yapilmis olan giysiler, savas donemi sartlarina uygun olarak
tretilmistir. Biiylik ¢alisilmis cepler ve eldivenler ile hareket kolayligi saglamistir.
Bol ve rahat bir formda gelistirilen elbise, kolay yikanabilen kumaslardan

yapilmistir (Resim 17).

Her donemde farkli arayislar icinde olan ve degisime ugrayan hazir giyim
sektorli, daha cok fiziksel ozellikler dikkate alinarak, bireylerin psikolojik

ithtiyaglaria yonelik olarak toplumun gereksinimlerini karsilamaktadir.

Giliniimlizde firmalar miisteri arz ve talebine gore fizibilite c¢alismalari
yapiyor ve bireylerin demografik durumlarmi g6z Oniine alarak riinler

olusturuyorlar.

Hazir giyimin temellerinin Amerika’da atilmasi, glinlimiiz moda sektoriinde

hazir giyim kosullarinin olgunlasmasinda etken olmustur.

Mal ve hizmet sunumunu arz ve talebi astigt ekonomik kosullar, ancak
miisteri istek ve arzularimi tam olarak karsilayan mallarin satisina  imkan
saglamaktadir. Piyasaya sunulan iiriinlerin basaris1 ne Olgiide miisteri isteklerini
kapsadiklari ile dogru orantili olmaktadir. Bu husus, iiretimden 6nce hedef pazarlarin
analiz edilmesini, miisteri istek ve arzularinin belirlenmesini ve buna gore yeni iiriin

tasarlanmasini gerektirir.
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Resim 17 :Doénemin Keten Modasi

1.5.4. New Look ve Moda

1945 yilina kadar Avrupalilar i¢in ‘cazibe’ ‘liniforma’ demekti, ancak haki
serjde pek itiraz gormezdi. Ekonomik diizeyi uygunlar i¢in, barisin zevklerinden biri
de smirsiz litkse doniis oldu. Christian Dior ‘New Look’ ile yolu ag¢ti. Mimarlar bir
kez daha diislerini kagitlara doktiiler; ancak Avrupa’da sermaye azdi ve pek az riiya
gercek oldu. Eski Moda fabrikalarda kili¢larin yerini savas oncesi sabanlar aldi

(Yapp, 2005b: 302).

Birinci Diinya Savasi’nin bitiminden iki y1l sonra Fransiz tasarimci Christian
Dior “New Look/Yeni Goriinim” i takdim etti. Bu siluetin temelleri 1930’larin
sonlarina dayanmiyordu fakat savas siiresince siluetin temelleri bir duraklama siirecine
girmis, 1944 yilinda tasarimcilarin yeniden g¢aligmaya baglamasi ile gelisimine

devam etmistir.

Diger tasarimcilarda benzer etek modelleri iizerinde calisiyordu fakat moda
diinyas1 bu yeni goriiniimii Dior ile iligkilendiriyordu. Dior’un bu yeni koleksiyonu
bir 6nceki on yillik dénemin siluetinin de degistigini miijdeliyordu. Savas oncesi ve

savag sliresince, kumas tasarrufu saglayan diiz hatlara sahip, abartisiz kiyafetler dikiliyordu

(Ozen, 2013: 316).
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Bu arada Dior, Lanvin, Fabiani, ve Simonetta modaevleri bordiiriin ve
klapanin uzunlugunu, dekoltenin derinligini ve elbise kolunun genisligini dayatmaya

devam ediyorlardi.

Koyu renk ve takim elbiseli beylere gelince, ellerinde semsiye ve tabi baslarinda her
zamanki sapkalari, bir asag1 bir yukar1 dolanip duruyorlard:. Isgiinii bitiminde, opera ya da

tiyatroya gitmek iizere smokinlerini giyerlerdi. (Yapp, 2005c: 208).

Dior’un tasarimlarinda savasin etkisiyle olusan kapali ve erkek ¢izgilerinin
hakim oldugu modanin yerine, daha seksi bir kadmi yarattigini goriiyoruz.
Tasarimlarin da bol kumas kullanarak romantik ve nostaljik, kadinsilig1 6n plana
cikarmigtir. Sekil ve siluetlerinde bir mimar estetigi ile ¢alisan tasarimci beli oldukca
ince gosteren modellerde korsaj kullanmis, kivrimlhi kalgalart 6n plana ¢ikararak,

baldirlara ve de bileklere kadar inen bir ¢izgi olusturmustur.

Dior’un yarattig1 akim kadin giysilerinde bir devrim niteligi tasir. Kithk ve
yoksullugun yasandig1 savas yillarinda ortaya ¢ikardigi bu akim ilk onceleri tepki ile
karsilandiysa da, savasin ve kitligin sona ermesiyle bu durum ortadan kalkmuistir.

Dior’un yaratmis oldugu bu degisim hizla yayilarak ilerleyen yillarda Paris’in

yeniden moda merkezi haline gelmesini saglamistir.
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New Look, koleksiyonu omuz kismi yuvarlak ya da egimli, bel kismi viicudu
saran, kalca kismi dolgulu ve yuvarlak, etek kismi ise bol ve pilili parcalardan
olusuyordu. Etegin bu sekilde kabarik durmasini saglayan ise bol miktarda kumas
kullanim1 ve jiiponlardi. Savas sonras1t modanin yonii degismeye baglayarak tersine
hareket etmeye baslamistir. Tasarimcilarin, kreatdrlerin ve sanat¢ilarin, artistik moda

cizgilerine yoneldigi goriilmektedir (Resim 18 ).

New Look akimiyla 40’11 yillarin kiibik iiniforma stili tarihe karismis, omuzlar
daralarak dogal bir goriinim kazanmis, vatkalar terk edilmistir. Diger yandan tekstil
sanayinde sentetik kumaglar 6nem kazanmig, modacilar kendi 6zgilin stillerini yaratma

¢abasina girmislerdir ( Dereboyu, 2004:135).

Donemim New Look imajini benimseyen tasarimcilar kadina feminen, sik ve

aktif bir misyon sunarak, tasarimlarinda kadin olmanin altini ¢izmislerdir.

1.5.5 Deneysel Yaklasimlar

Resim 19: Madeleine Vionnet Deneysel Tasarimlar

Kiyafetlerin kesim ve striiktiirleri iizerinde yaptigi deneysel c¢alismalarla
kumas ve form arasinda yeni bir dinamik yaratan Parisli modac1i Madeleine Vionnet

(1876-1975) siluetteki degisiminin tipik ornegidir. (Resim 19.). Poul Poiret (1879-
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1944) ile birlikte Vionnet, terzi atdlyelerindeki anonim zanaatkarlikla tasarimcinin kisiligini

yansitan ¢agdas couture arasinda agig1 kapatti (Fogg, 2014:246).

Tasarimcinin viicut pargalarinin bigimlerinden olusan, kaliba dayali sistemi
ortadan kaldirarak, farkli prova ve dikis teknikleri gelistirip yeni olusturdugu siluet
farkli bir form vermistir. Tasarimci1 gergeklestirilmesi olanaksiz gibi goriinen ya da
ancak hayal edilebilecek, alisilagelmis aligkanliklart yikan deneysel yaklagimlarla

tasarimlarini gerceklestirmistir

Resim 20: Nal Bi¢imli Elbise Elizabeth Hayes

Newyoork’lu tasarimci Elizabeth Hawes’in baklava desenli nal bi¢imli
elbisesi, tasarimcinin, kumasin yiiziine harici dekoratif unsurlar caligmak yerine
giysinin tasarimiyla yapimini bir arada gergeklestirdigi favori metodunun tipik bir
ornegidir.(Resim 20.). Madeleine Vionnet gibi Hawes’da tam boy bir kalip ¢ikarmadan

once tasarimlarmin dékiimiinii yarim boy ahsap bir manken iizerinde alir ve keserdi (Fogg,

2014- 249),

Hawes ve Vionnet gibi tasarimcilar, modellerinin kaliplarii viicudu
bicimlendiren kaliplar halinde degil, bir prova mankeni kullanarak manken tizerinde
drapeli modellerin kalibin1 olusturmustur. Kalibin tiim pargalar1 ¢ikarilmadan 6nce
modelinin yarim ¢alisilmis hali ahsap manken iizerinde denenmistir. Bu yeni
deneysel yaklasimla birlikte gelistirilen farkli prova teknikleri, daha 6zgiir ve 6zgiin

modellerin olusturulmasint saglamistir. Kumaglarin enine veya boyuna farkli

35



bicimlerde kullanimi tasarimciyr yonlendirerek deneysel formlarin zenginlesmesine

katk1 saglamigtir.

1.5.6. Siirrealizm Akimi

Fransiz yazar ve sair André Breton‘un kurucusu oldugu siirrealizm akimi,
siradan olan1 yeni ve ¢ogunlukla ve rahatsizlik verici bir baglama yerlestirerek
yikima ugratma deneyimiydi. 1920’lerin sonlarina dogru avangard moda ile siirrealizmin
absiirtliigliniin kesismesi, modernist hareketin saygin islevselligi karsisinda oldukga ihtiyag

duyulan bir panzehirdi. Hareketin énde gelen savunucusu Italya dogumlu sanatci Elsa

Schiaparelli’ydi (1890-1973), ( Fogg, 2014: 262).

Stirrealistlerin bi¢cim diinyas1 olduk¢a zengindir. Ciinkii kaynagi sanat¢inin
bilingalt: ve diisleridir. Insan riiyalarinda sinirsiz, gercek disi olmadik seyler goriir.

Bu boyutta imkansiz diye bir sey yoktur.

Bicim smir tamimaz. Siirrealist sanat¢i sinir tanimayan bigimi kendi diinyasinda
olmadik goriintillere doniistiirerek, deforme ederek ortaya koyar. Bu olusum, doga

goriintiilerinden olduk¢a uzak, degisik bicimlerdir artik (Uygan, 2010).

Bu donemde bir¢ok alanda etkisini gosteren siirrealizm akimi, modacilarin
tasarimlar1 tizerinde de etkisini doruk noktasina ulasmistir. Ayakkabi konusunda
deneyimli tasarimer Salvatore Ferragamo, siirrealist akimin etkisinde kalarak yiiksek

ve kalin topuk bi¢imini tasarimlarinda kullanmaya baslamistir

1937°de eteklerin ¢izgilerinde, bilhassa etek uglarinda bolluk ve klosluk vardir. Diiz
kuplu etekler bele dolanmis etekler ve serbest hareket ettiren pliseli bol etekler gokga
giyilmistir ve bunlarin bazilar1 6nden, bazilar1 da yandan yirtmagh tasarlanmiglardir. Etek
boylar1 git gide kisalmistir. Fakat yemek ve cay elbiseleri ile gece elbiselerinin etekleri uzun

ve bol ¢alisilmistir (Kaya, 2007)

Stirrealizm akimi genellikle siradan olan her seye tepki, rahatsiz edici ve
absiirtliiglin - disavurumudur. Donemin ressamlart hayal giicliniin = sinirsizligini

kullanarak modernizme yaklasim gosterdiler.
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Riiyalara, gecmisin ¢agrisimlarina, ¢ocukluk hayallerine, uyuklama haline ve
biling kaybina yonelen Man Ray, Salvador Dali, Joseph Conrad gibi sanatgilar icin
dikis makinesi, prova mankenleri, kiyafetler ve insan bedeni Gergekiistiicli

metaforlar yaratmak i¢in birer sembol islevi gormiistiir.

Gergekiistiiciiler i¢in kadin bedeni ilhamin, olaganiistiiniin ve siirselligin
kaynagi olmustur (Conley, 1996). Gergekiistiicli sanat¢ilar insan bedeninin benzeri
olan ii¢ nesneye yonelmislerdir; bunlar cansiz manken, giizel sanatlarda kullanilan
heykel ve insan anatomisidir. Bu tip bir kullanimin moda ile i¢ ice gectigi iki ¢aligma
ornek gosterilebilir. Joseph Cornell“in 1931 tarihinde bir moda ve kadin dergisi olan
Harper“s Bazaar i¢in yaptig1 ¢izimde, kadin bedeni hem dikis makinesini kullanan hem onun
tarafindan iiretilen bir nesne olarak resmedilmistir. Bu ¢izimde bir yanda dikis makinesinde
kadin emegi sembolize edilirken, bir yandan bu makineden ¢ikan kiyafetin kadini {irettigi

vurgulanmaktadir ( Oziidogru, 2011).

Gergekdistiiciiliik ve moda etkilesimi kiiltiirel, sosyal ve estetik bir etkilesim
olmasimin yani sira Gergekiistiicli sanatcilarla bazi moda tasarimcilar arasinda siki
iliskiler gelismis, zaman zaman ortak eserler iiretilmistir. Moda tasarimcis1 Elsa
Schiaparelli kariyeri boyunca Gergekiistiiciiliik akiminin i¢inde yer almis, bu akimin

ilkelerine gore tasarimlar yapmustir.

Coco Chanel de Gergekiistiicli sanatcilarla birlikte isler yapmis, onlarin
tiyatro ve film projelerinde yer alarak kostiimler tasarlamistir. Diger bir taraftan,
Gergekiistiicii sanatgilar giyimi, dikis makinesini ve prova mankenlerini kimi zaman

sanatsal ¢alismalari i¢in birer ortam olarak kullanmislardir.

Moda alanina ait olan unsurlar1 eserleri i¢in birer ortam olarak kullanan
sanat¢ilarin yaninda bazi moda tasarimcilari tasarladiklari aksesuar ve kiyafetleri
Gergekistiiciiliigiin yontemlerini kullanarak yapmiglardir. Bu tasarimeilardan en 6ne ¢ikani
Gergekiistiici  sanatgilarla siirekli igbirligi i¢inde olan ve Omriiniin sonuna kadar
Gergekiistiiciiliikten kopmayan tasarimci Elsa Schiaparelli“dir. V. R. Pass (2011),
tasarimcinin moda diinyasma girdigi ilk yillar olan 1920%ler ve devaminda 1930“larda
tasarladig1r kazaklar ve Gergekiistiicii ressamlarin ¢alismalarinda gergeklik ve gergekdisi
arasindaki belirsizlige, i¢ ice gecise isaret etmek i¢in kullanilan yontemler arasindaki

benzerlige dikkat ¢ekmektedir.
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E. Schiaparelli de 1920“lerin sonlar1 ve 1930“larda benzer bir yontemi
tirettigi kazaklara uygulamistir. Tasarimer 1927 yilinda Ermeni kadinlarin kullandig:
Ozel bir yontemle iirettigi kazaklarda siyah zemin {istiine beyaz orgiilerle sanki

kazagin boynunda bir esarp varmis¢asina drgiiler yapmustir.

1930*lardaki koleksiyonlarinda ise benzer bir yol izlemis, bir koleksiyonunda
kazaklara genellikle denizcilerin ve is¢i sinifindan erkeklerin yaptirdigt dovmeler
ayni yontemle islenmistir. Ayni1 yillara ait diger bir koleksiyonda insan iskeleti
kazagin gorlinen tarafina tasmarak bir géz yanilsamasi meydana getirilmistir.
Schiaparelli“nin sok edici bir tasarim1 da X-Ray kazaklar olarak bilinen transparan
ve sentetik bir kumas kullanarak yaptigi, i¢ ¢amasirlar1 gosteren kazaklardir. Erkek
ve kadin kimligini sorgulamasi, kiyafeti ortiinme islevinden arindirmasi ve insan
bedeninin kiyafet disinda sanki bir kiyafetmis gibi tasinmasiyla Gergekiistiiciilerin

cansiz mankenlere yaptigini tasarimci insan bedenine uygulamaistir.

Gergekiistiiciiliik ve moda her zaman yakin iliski icinde olmus, Gergekiistiicii
ilkeleri uygulamak icin cansiz mankenler ve insan bedeni Gergekiistiicli sanat¢ilar
tarafindan bir sanat ortamina donistliriilmistiir. Elsa Schiaparelli sayesinde
Gergekiistiiciiliik modada bir esin kaynaginin 6tesine tasinarak biitiin dinamikleri ile

kiyafet tasarimina uygulanmistir.

Tasarime1, Shocking Life isimli eserinde kiyafet tasarimimi bir sanat olarak
gordiigiinii, kiyafet tasariminin bir meslekten ¢ok tutkuyla baglanilacak bir sanat oldugunu
sOylemistir (Aktaran: Martin, 1989). Gergekiistiiciiliik kiyafet, aksesuar ve moda
sunumu i¢in yeni yollar a¢mus, gilinlimiizde tazeligini koruyarak moda
tasarimcilarinin Uriinlerini sanat ve moda arasindaki bir sinirda tutmasia olanak
saglamaktadir. Gilinlimiiz tasarimcilarindan Issey Miyake, Rei Kawakubo, Karl
Lagerfeld, Christian Lacroix, Alexander McQueen gibi tasarimcilarin iiriinlerinde

Gergekiistiiciiliigilin izlerine rastlanmaktadir.

Modanin ve sanatin bulustugu yer Paris’tir. DoOnemin sanatgilari,
calismalarinda farkli bir sanatsal anlatim bi¢imi (disavurum) sergileyerek siirrealist
akimin gelismesinde 1srarc1 davranmiglardir. Bircogu giysi dikmemis ve sadece eskiz

caligmalar1 yaparak sanatlarini icra etmislerdir.
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Tam anlamiyla bir c¢ilginlik hareketinin dogmasina neden teskil eden
stirrealizm akimiyla birlikte tekdiize elbiseler, her zaman kullanilan aksesuarlar ve

diger detaylar ¢ok sikict goriilmiistiir.

Ressamlar yapitlarini moda diinyasi ile birlestirip alisilmisin disinda giysiler
tasarladilar. Bir direncin, bir karsi durusun hareketi olan siirrealizm akimi

sanate¢ilarin, 6zgiirce hareket edebilecekleri genis bir alan yaratmustir.

Resim 21: Ressam Dali’nin El Boyama Tasarimi

Entelektiiel bir kars1 saldiriya girismek icin stirrealist idealler kullaniliyordu. Nisan
1937°de Vogue’de Max Ernst sunlart yazmisti:

”Su andaki zihniyetimiz hep birlikte gdzlerimizi dikip moda tasarimcilarinin bu sezon moda
diinyasini varliklariyla onurlandirmak i¢in ne icat ettiklerini incelemekten ibarettir.

” 1938’de Vogue Albert Einstein’in izafiyet kavramina gonderme yapmaktaydi. “Mutlak
zamant terk ediyoruz”(Watson, 2007: 61).

Bir ¢ilginlik, bir 6zgiirliik hareketi olan siirrealizm bir¢ok tasarimciya yeni bakis

acilart getirerek, modanin farkli yonlerde hayat bulmasini saglamistir.

1.5.7. Fiitiirizm Akimi

Fiitiirizm ve moda, Fitiirist sanat¢ilarin amaglarindan biri olan diinyay1
degistirme ekseninde bir araya gelmistir. Fiitiiristler diinyay1 degistirme amaci ile

yola c¢ikmiglar, bu amag¢ icin sadece sanatla degil, mimari miizik ve moda gibi
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goriinen ve duyulan her sey istiine ¢esitli manifestolar kaleme almislardir. Umberto
Boccioni, Carlo Carra, Luigi Rusollo, Giacomo Balla ve Gina Severini (2001), 1910
yilinda Fiitiirist resmi konu edindikleri manifestoda modern giyimin kivrimlarinin ve

cizgilerinin armonisinin Fiitiirist duyarliktaki 6nemini vurgulamislardir.

Onlarin giyim anlayislarina gore kiyafet siislerden ve gosteristen arindirilmis
olmali, saglik ve rahatlik unsurlar1 dikkate alinarak tasarlanmalidir. Modern kiyafet
hayatin dinamizmine ve hizina dikkat ¢ekmeli, bunun i¢in asimetrik ve dinamik kumaslardan

meydana gelmelidir (Braun, 1995).

Giacomo Balla fiitiirist modanin babasi olarak bilinmektedir. Sanatc1 kiyafet {istiine
cesitli manifestolar kaleme almistir; bunlardan 1914 yilinda yazilaninda erkek giyiminin
sikici, kasvetli 6gelerinden kurtulmak gerektigini ve bunlar yerine hareketli renkli 6gelerin
gecmesi gerektigini dile getirmistir (Balla,2004). Aymi yil tasarladigi erkek ceketinde bu
talebini asimetrik bir kesim listline genis geometrik formlar yerlestirerek hayata gegirmistir (

Oziidogru, 2011).

Giacomo Balla fiitiirist modanin babasi olarak bilinmektedir. Sanatg1 kiyafet {istiine
cesitli manifestolar kaleme almistir; bunlardan 1914 yilinda yazilaninda erkek giyiminin
sikici, kasvetli 6gelerinden kurtulmak gerektigini ve bunlar yerine hareketli renkli 6gelerin

gecmesi gerektigini dile getirmistir (Balla, 2004).

Ayn1 y1l tasarladig1 erkek ceketinde bu talebini asimetrik bir kesim {istiine
genis geometrik formlar yerlestirerek hayata gecirmistir. Cekette o giine degin
alisilmis olan cep ve yaka yoktur. 1923 yilinda tasarladigi bir takim elbisede ise
fitiiristik modanin Ozellikleri karakterize edilmistir (Sekil 8). Bu takimda da
asimetrik kesimler, hareketli ve renkli geometrik formlar giyeni bir hareket halinde
gosterecek bicimde organize edilmistir. Stern (2004)“e gore, G. Balla giysi
tasariminda One ¢ikardigi canli renklerle ve asimetrik kesimlerle kiyafeti giyenin

anatomisini pargalayarak Fiitiirist resimdeki gibi dinamik bir etki yakalamistir.

Fiitlirist sanatgilar, kiyafet tasariminda aliiminyum, cam, metal, ahsap gibi
alistlmisin disinda malzemeler kullanmislardir; bu malzemeler arasinda fosforlu
malzemeler, ¢esitli beden boyama teknikleri ve kolajlar da bulunmaktadir. Yani sira,
Fiitiiristler giyim i¢in giiniimiiz akilli giysilerine onciiliik eden ¢esitli fikirler de 6ne

siirmiislerdir. G. Balla (2004) bir manifestosunda doniisen giysiyi tanitmistir.
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Bu giysiyi giyen kisi teknolojinin yardimiyla bir diigmeye basarak hava
kosullaria gore giysinin kollarin1 uzatabilecek ya da kisaltabilecek, ruh haline gore
giysinin rengini degistirebilecektir. Sanat¢inin teknolojiyi giysi tasarimi ile

birlestirdigi bir diger ¢alismasi da 151k sagan kravattir.

Bu kravat i¢in bir seliilloz kutu, bu kutunun i¢ine de bir lamba ve pil
yerlestirilmistir, kravata mekanizma monte edilmekte, boylece halk Oniindeki

konusmalarda lamba yanmakta ve kravat 151k sagmaktadir.

Giyenin ruh héline ya da izleyenlerin ilgisine gore degisebilen giysiler tasarimci ile
onun tasarladig1 giysiler arasinda bir koprii olusturarak giysi-tasarimel ve giysiyi giyen

arasinda bir “agik yapit”a doniismektedir (Stern, 2004).

Uzay ¢ag1 donemi, {irlin tasarimi, i¢ mimari ve modada yeni bir fiitiirist gériiniim
ortaya c¢ikardi: Rusya’dan Yuri Gagarin 1961°de uzaya giden ilk insan olmus, ayni yil
Fransiz modaci Andre Courreges (d. 1923), mini etegini piyasaya siirmiistii. Yalin ve
modern tasarimlar, cinsel, sosyal ve modasal kisitlamalardan kurtulmus bir gelecek vadeden

yeni bir on yillik siirecin baglangicin1 miijdeliyordu (Fogg, 1914:376).

Gelenekei tutuma karsit bir tavir olusturan fiitiirizm, uzay caginin izlerini
gosterirken modernizmin olusmasinda yeni bir siireci baglatmistir. Akimin
kisitlamalar karsisinda engel tanimayan tavri, sanatgr ve tasarimcilarin Ozgiirce

davranmalarini saglamigt.

Izlenimcilerin  agmis olduklari, ancak bir kulvarmm yeteri kadar
doldurulamadig1 yeni sanat diisiincesi, 20. Yiizyil ile birlikte resim, felsefe ve
toplumsal olanla iliski kurmaya baslamistir. Sanat insanlar1 bu yiizyil ile birlikte
yukarida da deginilen gelenege karsi durusun soOylemini de olusturmaya
baslamislardi. Daha sonra bu diisiinceyi paylasan bazilar1 baskict sdylemlere sapmis

olsa da ; italyan ve Rus Fiitiiristleri anarsist bir baskaldir1 icinde yer almislardir. (Uzun,

2007)

41



Sanki moda aniden rengi ve Ozgiirligi kesfetmisti yiizyillar siiren
kisitlamalarin ardindan. Simdi ¢ok hizli gelisen 6zgiirliik dalgasi yayiliyordu; ve mini

etek bu 6zgiirliigl tek basina 6zetliyordu.

Tek bir kadini iizerindeki bu kiigiiciik kumasg parcasi tiim diinya kadinlari i¢in dev bir

adim olmustu (Yapp, 2005d: 228).

Fiitlirist akimi benimseyen sanatc¢ilar, doganin bir pargasi olduklarina
inanmiglar ve doganin parcasi gibi davranarak estetigin ve giizelligin kaos ortaminda

hayat bulabilecegini savunmuslardir.

Her yeni anlatim bi¢iminde oldugu gibi, Fiitiirizm’ de ilk baglarda tepki ile
karsilanmis olsa da, yeni olanin bulunmasindaki heyecan ve arzu hayalperest

diistinceler yeni kesiflerin olugsmasinda bir enerji kaynag: yaratmastir.

Moda ve sanat diinyasinin bir ¢izgide hareket etmesi, modern tasarimlarin
olusumuna zemin hazirlamis ve Ozel tasarimlarin sanat yapitlari ve sanatgi
birlikteligiyle yeni bakis acilar1 kazanmasimi saglayarak, gergekiistiiciiliiglin

haykirisina ve sinirsizligina dikkat ¢ekilmistir.

Modernizemin olusmasina destek olan fiitlirizm akimina benimseyen
tasarimcilar koleksiyonlarinda makinelesmenin bir sonucu olarak teknolojik temalari
kullanmislar, desen ve ¢izgilerde hareketliligi ve canlilig1 tercih etmislerdir (Resim

22).

Gelecekgilik olarak da tanimlanan fiitiirist akimin manifestosunda gelecek, olumlu
bir yaklasimla tasarlanmistir. Ozgiin yap1 sergileyen formlar ve gelecegi isaret eden

cizgiler tasarimlara yansitilmistir.

Fiitlirizm akimimi benimseyen sanatgilar, diinyay1 degistirme c¢abasi icinde
olmuglardir. Bu ama¢ dogrultunda sadece sanatla degil, moda ile baglantili olan her

sey icin diinya goriislerini kullanmislardir,

Akimin tasarimcilari, modern giyimin ¢izgilerini fiitiirist bakis acis1 i¢inde
harmanlayarak yeni yorumlar getirmislerdir. Bu donem giysilerinde asir1 siislemelere
tepki gosteren tasarimcilar, yasam kosullarina uygun, rahat kullanilabilen ve insan

sagligina zarar vermeyen kumaglardan iiretilmis giysi tasarimlarina yonelmislerdir.
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Tasarimlarda asimetrik ve dinamik 6gelere yer verilerek, akip giden hayatin
hizina dikkat cekilmeye calisilmistir. Ozellikle makine ¢agmin bakis perspektifine
uygun tasarimlar {iretilmistir. Houte coutre giyim tarzinin aksine hazir giyimde seri

tiretim desteklenmistir.

Glinlimiizde fiitlirist bakis acis1 icinde iiretim yapan tasarimcilar, bilgi ve
teknoloji desteginde gelecek yasamlari bigimlendirme arayisi igine girerek sira disi
diisiinceler tiretmigler, bu baglamda gerceklikle fanteziyi birbirine miikemmel bir

sekilde uyumlamiglardir.

Resim 22 : Elsa Schiaparelli ve Salvador Dali - Istakoz Elbise, 1937

Sihirli bir diinya i¢inde yeni tasarimlar yapma tutkusu tatmin duygusunu
ortaya ¢ikarir. Modanin ve insanlhigin siirekli bir arayis i¢inde oldugu diistiniiliirse,
daha giizel bir gelecek i¢in modern akimlarin varligi kacinilmazdir. Sanatin modayla

bulusmasinda en etkili ve uyumlu akimin fiitiirizm oldugunu sdyleyebiliriz.
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Resim 23: Giacomo Balla — Erkek Takim Elbisesi, 1923

Ikinci nesil Fiitiirist sanatcilardan biri olan Tullio Crali de kiyafetler
tasarlamistir. T. Crali“ nin tasarimlarinda fiitliristik 6geler, G. Balla® nin
tasarimdakilerden farkli bir bicimde formiile edilmistir. Sanat¢inin 1932 yilinda
tasarladigi “Sentetik Ceket” cepsiz ve yakasizdir; yaka yerine sadece sol klapa

birakilmis ve bu klapa vurguyu kendine ¢ekmek i¢in siyaha boyanmistir

Ceket parlak renkler de olup cepsiz ve yakasiz olmasindan dolay1 oldukga
basitlestirilmis hatlara sahiptir. T. Crali nin tasarimlar fiitliristik dinamizmi insan
bedenin hatlarinda yakalamaya caligmakta, G. Balla™ nin aksine renkler ve geometrik
formlarin Otesinde fiitiiristik Oglelerin kiyafete nasil uygulanabilece§ine 151k

tutmaktadir.

Fiitiirizmin etkisinde kiyafet tasarimlari yapan diger bir sanatgi c¢aligmalarini
Fransa“da siirdiiren Sonya Delaunay“dir. Sanatciya gore moda sanatsal bir anlatim bi¢imidir,
bir sdylesisinde moda ile ilgilenmedigini, “i1s1k ve rengi kumaglara uyguladigini” soylemistir

(English, 2007: 45).

S. Delaunay“in esi ile birlikte siirdiirdiikleri renk arastirmalari, renk
karsithiklart iistiine kurulu Simultaneizm akimi ile sonuglanmis; S. Delaunay bu

akimin etkisinde kiyafet tasarimina yonelmistir.
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Sanatg1 tasarladigi kiyafetlerde gerek farkli dokulardaki kumaglar, gerek karsit
renkler gerekse de Onerdigi yeni kesimlerle insan bedenini hareket hilinde gosteren bir

dinamizmin pesinde olmustur (Stern, 2004).

923 yilinda S. Delaunay tarafindan tasarlanan bir cekette kirmizi ve yesil
karsithigi vurgulanmis, farklt dokulu kumasglar birbiri ile yan yana kullanilmis ve
manget ve yakalar ceketten ¢ikarilarak dinamik bir goériiniim yakalanmistir.(Resim
23) Sanatcinin sanat ve tasarim alanlarinmi kiyafet tistiinde birlestirdigi ¢calismalar1 da
siir elbiselerdir. Bu elbiselerde Tristan Tzara, Paul Soupault gibi dénemin {inlii
sairlerinden alinan siirler kiyafete metindeki harfleri dekoratif tipografik 6glelere
dontstiiriilerek uygulanmistir. Beden hareket ettigi zaman elbiselerin iistiindeki

metin ve renkler akici bir goriiniim elde ederek i¢ ice gegmektedir.

Emily Braun (1995: 34)“a gore Fiitiirist idealler etrafinda sekillenen moda “yeniyi
sunup eskiyi reddetmis, endiistri ve sanat arasindaki iligkiyi bulaniklastirmis” ve tarza sosyal

ve estetik bir anlam yiliklemistir.

Fiitiiristler yazdiklar1 manifestolarda hayatin hizina dikkat ¢ekmisler, makine
cagimi heyecanla kucaklayarak terziligin yerine seri Uretimi koymuslardir. Ancak
Fitiiristlerin giysi tasarimlar1 kendi donemlerinde u¢ tasarimlar olarak kalmis, yakin

cevreleri ve kendileri disinda kimse bunlar1 kullanmamuistir.

Ileriki yillarda Fiitiirizmin giyim {istiine olan bicimsel ve islevsel onerileri
teknolojinin gelismesiyle bir bir hayata ge¢mis, Fiitlirizmin etkisinde tasarimlar
yapan moda tasarimcilarinin sayist artmis ve bu tasarimcilarin tasarladigi kiyafetler

genis bir tiiketici kitlesine hitap eder olmustur.
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IKINCIi BOLUM
MODA TASARIMI VE TASARIMCI ILISKiSI

2.1. Moda Tasarimmi

Moda tasarimi ( gercek adi ; "Moda, kreasyon" dur ) toplumun farkli kesimlerinde,
ozellikle geng nesilin yenilik ihtiyacini, daha dogru bir ifadeyle yenilik¢ilik (inovasyon) ;
{yenilesim} arayisini karsilamak iizere olusan endiistirel tasarim alanidir. (www.tasarim.im,

24.05.20013)

Anlamlarinda kiiciik farkliliklar olsa da moda kelimesine es anlamli olarak
bicim, tarz, stil, popiilarite, trend, goriiniim, begeni, heves, arzu, ¢ilginlik kelimeleri

de yer almaktadir.

Stil kelimesi moda kelimesinin anlamiyla en fazla oOrtiisen kelime olsa da
yaygin bir standarda uygunlugu ifade ederek, tanimsal olarak kismen
farklilasmaktadir. Stil ile moda arasindaki ayrimi Reich (2004); “Moda bir stile sahip
olmayabilir, stil ise moda temalarini igerir” ifadesi ile yapmistir. Popiilarite kelimesi ise,
belirli bir modanin gecici olarak sevilmesi, tutulmasi, iinlii olmasi ve taninmasini
ifade etmektedir. Modanin en 6nemli 6zelligi ise hi¢bir zaman sabit kalmamasi, kararlilik

gostermemesi ve daima degisen yapisidir ((Hines ve Bruce, 2007).

Potter’in bu goriisiinden yola ¢ikarak, tekstil ve moda tasariminin temelinde
her iki tasarim pratiginden farkli oranda parcalar iceren endiistriyel bir tasarim alam
oldugu sodylenebilir. Tasarim alaninin konusu olan ana malzeme elyaf, iplik, kumas
ve beraberinde onu destekleyen aksesuarlarin c¢esitleri, yapilari, teknikleri,
uygulamalari, davranig bi¢imleri ve ergonomileri tekstil ve moda tasarimi alaninin
teknik pratigini olusturmaktadir. Fakat tekstil ve moda tasariminda {iriine asil katma
degeri saglayan 6nemli parcalarini onun sosyolojik, duygusal, sanatsal ve estetik
kism1 olusturmaktadir.Diger tasarim alanlarindan farkli olarak tekstil ve moda
tasariminda kullanicinin  viicuduna giyebilmesi veya kullanabilmesi i¢in zaten
¢oziilmesi bir zorunluluk olan ergonomi ve islevinin disinda sosyolojik,duygusal,

sanatsal ve estetik degerler 6ne ¢ikmaktadir.
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Moda tasarimi ise talebin ¢esitlenmesi ve degisimiyle gelisen, yeniligi ve estetigi
biinyesinde barindiran iiriinlerin yaratildig: siire¢ olarak ifade edilmektedir. Agins (2000),
Moday1 gecici fakat kolay elde edilemeyen devamli ilerleme halinde olan bir hedef

olarak tanimlamustir.

Yazar Sue Jenkyn Jones un da farkl bir agidan 6zetledigi gibi moda tasarima,
mevcut estetigi okumak, degistirmek, hayal giiciiniin sonucunu insan viicuduna arzu
edilen ve satilabilen bir sekilde uyarlama, yiizlerce yillik viicudu giydirme sorununa
yonelik yeni c¢esitler ve ¢ozlimler iiretebilmek icin ¢cagdas kapsamda yenileyici ve

heyecan verici bir farkindalik yaratmaktir

Moda tasariminda, tasarimi son haline ulastiracak olan bir islemler, basamak
basamak ve sirasina gore uygulanir. Tasarimla ilgili fikirler; ¢agrisim, odaklanma,

bozma, farkli agilardan gérme gibi durumlarda ortaya ¢ikabilir.

Tasarimin, ayrintilarina  girmeden ana ¢izgilerini belirten taslagin
belirlenmesinden sonraki asamalarda ise, tasarimin kullanim alanlarima gore
islevselliginin belirlenmesi, tasarimin eskizleri, kullanilacak materyallerde karar

kilinmasi ve uygulanabilirlik saglandiktan sonra tasarimin islenmesi gergeklestirilir.

Moda tasarim sektoriinde, diger sektorlerde oldugu gibi deger zinciri bir
tirliniin veya hizmetin kavramsal tasarimindan tiiketiciye erisimine kadar gerekli olan
tim faaliyetleri igeren siirecleri (iiretim, satin alma, dagitim ve tiiketim gibi)
icermektedir. Porter“a gore, rekabet istiinliigii kazanmak icin deger zincirindeki
biitliin faaliyetlerin 6nemle ele alinmasi gerekmektedir. Katma degeri en yiiksege
cikararak, maliyetleri en aza indirgemeye caligmak bu siirecin genel amacidir (Kozaman
Som, 2010).Malcolm Barnard’in aktarimi ile Mc Robbie’ye gére moda tasarimi; bir iiriinii
olusturma asamasinda; tasarimda Onceligin diizgiin ve 0zglin bir estetik uyum iginde

olmasina dikkat edilerek tasarimer tarafindan uygulanan bir kavramdir. (Erdogan, 2011)

Tasarim belirli bir amag¢ dogrultusunda yiiriitiilen yaratict bir eylemdir.
Sanatci kisiligi ile tasarimer; duygu, diislince ve hayal giiclinii ¢izgiler, renkler gibi
fiziki olgulara aktararak iiriinii meydana getirir. Tiim bunlar1 kendi amaglar

dogrultusunda organize edebilmelidir.
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Moda Tasarimu ise talebin gesitlenmesi ve degisimiyle gelisen, yeniligi ve estetigi
biinyesinde barindiran iirlinlerin yaratildig: siire¢ olarak ifade edilmektedir. (Kozaman Som,

2010)

2.1.1. Tasarlama Siireci

Janice Greenberg Ellinwood’un Fashion by Design kitabina gore endiistriyel tekstil
ve moda tasariminda tasarlama siireci;

2.1.1.1.Problemin tanimlanmast 2.1.1.6.Uygulamak
2.1.1.2.Arastirma 2.1.1.7.Degerlendirmek
2.1.1.3.Fikir bulma 2.1.1.8.Revize etmek
2.1.1.4 Fikri sinirlandirma 2.1.1.9.Sunum
2.1.1.5.Se¢im Yapmak A

Tablo 1: Tasarlama Siireci

2.1.1.1. Problemin Tanimlanmasi

Problemin saptanmasi ve tanimlanmasi agamasidir. Gereksinim duyulan seyin
ne oldugunun tanimlanmasidir.Ornegin bir moda tasarimcisi icin bu durum bir
giysinin kategorisini tanimlamak olabilir(bir gece kiyafeti veya mayo gibi),ya da
kullanicinin  profili(yas araligi,kazanct veya yasam tarzina gore) ve sezonu

olabilmektedir.

2.1.1.2. Arastirma

Aragtirma asamasinda  endiistri,kiiltiir,ekonomi,tarih  gibi konularn  mevcut
gereksinime etkileri belirlenmektedir.Konu geregi bu asama bir tekstil ve moda
tasarimcist i¢in gelecek sezonlardaki iplik, kumas, malzeme ve renk trendlerini
aragtirmak anlamina gelmektedir.Tasarimc1 ayn1 zamanda konu iizerinde diger
sanat¢t veya tasarimcilarin benzer problemleri nasil ¢6zdiiglinii arastirip,onlarin
deneyimlerinden faydalanabilir ve konuya ait problemin ¢6ziimiinii daha da

gelistirebilir.
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2.1.1.3. Fikir Bulma

Fikir bulma asamasi, mevcut probleme alternatif ¢oziimler {iretme
stirecidir.Tasarimci i¢in tasarim siireci i¢inde en kritik ve yaratici siirecin bu asama
oldugu sOylenebilir.Bu asamada tasarlama eylemi ve ¢oziime gotiirmesi amaglanan
fikirler sikca basa doniip tekrar ele alinmaktadir.Biiyiik endiistriyel firmalarda
sezonun trendleri ve ¢izgisi belirlenirken tasarim ekibinin farkl fikirleri sonucunda

ortak bir fikir tiretilmektedir.

Ellinwood’a gore gereksinimleri tespit ederek buna farkli ¢oziimler iiretebilen bir tekstil ve
moda tasarimcisi, bu tasarim siirecinden edindigi deneyimler ile zamanla kendisine has bir

g0z gelistirmektedir.

2.1.1.4. Fikri Sinirlandirma

Tasarim sorununun kapsadigi smirlar1 belirleme siirecidir.Ornegin bir moda
tasarimcisi i¢in sorunun sinirlarini; tasarim lriiniinii istenilen siirede bitirme,kumas-

malzeme temin edilebilirligi ve maliyet gibi konular olusturabilmektedir.

2.1.1.5. Se¢cim Yapmak

Mevcut kriterler dahilinde iretilen en iyi ¢ozlime,se¢enege karar verme
stirecidir. Tasarimer  yapti1 arastirmalar,alternatif ¢oziim Onerileri ve ¢6ziimiin

kriterler dahilinde uygulanabilirligine yonelik bir se¢im yapar.

2.1.1.6. Uygulamak

Uygulama agamasi tasarim problemin ¢oziildiigi siirectir.Ellinwood’a gore bu
siire¢ uygulamayi, kumasa biiriindiirmeyi veya mevcut tasarim ¢oziimiine form
vermeyi kapsamaktadir.Ornegin bir moda tasarimcisi i¢in bu siire¢, tasarim iiriiniiniin

bir numune uygulamasini yapmak olabilir.
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2.1.1.7. Degerlendirmek

Bu siire¢, ¢ozliimiin incelenmesi ve degerlendirilmesinin yapildigi stirectir.
Tekstil ve moda tasarim sorunu, ¢oziime yonelik bir {iriin numunesi iiretildigi anda

bitmemektedir.

Ornegin bir giysi iiretiminde; giysinin viicuda oturusu, iizerindeki isciligi ve
terziligi, estetik degeri,yaraticiligr ve maliyeti gibi konular1 da i¢erdiginden oldukc¢a
komplekstir.Ellinwood’a gore ,tasarimcinin bu siiregte ortaya ¢ikan ¢oziimii de yine

pek ¢ok acgidan degerlendirmesi gerekmektedir.

2.1.1.8. Revize Etmek

Getirilen ¢oziim ile olusturulan numunelerin vb. c¢iktilarin elestirilmesi
stirecidir.Bu durum tekrar bir 6nceki asamaya doniip potansiyel tasarim iiriinii ile
ilgili degisiklik yapilmasi anlamina gelebilir.Bununla birlikte bu degisiklik alternatif
bir ¢6ziim arayisina girmek yoniinde degil, mevcut ¢oziimiin revize edilerek

tyilestirilmesi seklinde olmaktadir.

2.1.1.9. Sunum

Coziimiin tanitildig1 ve pazarlandigr boliimdiir.Ellinwood’a gore endiistriyel
tekstil ve moda tasariminda bir {iretici, yarattigl yeni ¢izgiyi alicilara satin almalari
yoniinde pazarlayabilmelidir. En genel yontem olarak {irlinlin bir Orneginin
sunuldugu, onun neden-sonug iliskisini kuran gorsellerle desteklenen ve sozlii olarak

yapilan bir sunum seklinde olmaktadir.

2.2. ilk Moda Tasarimcilari

T. Aage ve F. Bellusi’ye gore moda sistemi zanaat tabanli liiks iiriinler lireten
haute couture2 kurumu ile baslamistir. Ilk {inlii haute couture tasarimcist 1858
yilinda Paris’te kendi moda evini acan Charles Frederic Worth’tur. Yazarlara gore
moda tasarimcisi sifatimm hak eden ilk moda tasarimcisi yine C. F. Worth’tur ve

doneminin diger iinlii Fransiz tasarimcilar1 onu taklit etmistir.
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Zamanla bu {irlinlerin iireticileri diinyadaki moda egilimlerini kontrol etmeye baglamiglardir
(Aage ve Bellusi, 2008). Y. Kawamura’ya gore, ayrica, C. F. Worth miisteri ve terzi

arasindaki iligkiyi ve giysi yapiminin sosyal organizasyonunu degistirmistir.

Bunun yaninda C. F. Worth modanin, giysi liretmekten ¢cok imaj iiretmek oldugunu

gostererek bugilinkii moda kavraminin temellerini atmistir (Kawamura, 2005).

Resim 24: Ilk moda tasarimcisi Charles Frederick Worth

Ik moda tasarimcisi, modern moda sistemindeki en biiyiik yenilik olan haute
couture’lin babasi Charles Frederic Worth [1826-1895] olarak kabul edilmektedir (Troy,
2003; Cwathorne, 1998).

Worth’tan dncesinde de miisterilerinin isteklerine gore kiyafetler iireten ya da
miisterileri icin cesitli giyim 22 kombinasyonlar1 dneren usta terziler mevcuttur.
Terzilerden en bilineni birgok aristokrat miisterisinin yaninda Fransa kraligesi Marie-

Antoinette’nin de terziligini yapan Rose Bertin [1747-1813] dir.

R. Bertin’in doneminde giyim aliskanliklar1 ve moda zevkleri saray ve
cevresi tarafindan belirlenen tamamen aristokratik bir yapiya sahiptir. R. Bertin ilk
moda tasarimcilarinin Onciisii olarak kabul edilmesine karsin kendi aristokrat
cevresinin zevklerine bagli kalmis, onlarin istekleri dogrultusunda {irtinler iiretmistir.
Fransiz Devrimi’nin ardindan aristokrasinin iktidarinin burjuva sinifinin eline

gecmesiyle moda tasarimcinin rolii degismistir.
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R. Arnold’un iddia ettigi gibi, bundan sonra moda tasarimcisi sadece ‘yeni modalar ortaya
koyan yaratic1 6zneler degil, yenilik ve ilgiye kars1 artan talebi karsilayacak’ kisiler olmalidir

(Arnold, 2009).

Sanatcilarin yasadigi benzer bir doniisiimii moda tasarimcilar1 da gegirmistir.
Aslinda bu doneme degin moda tasarimcisi kavrami kullanilmamaistir. Moda tarihgileri

ilk moda tasarimcist olarak Charles Frederic Worth“u isaret etmektedirler (Troy, 2003;

Cwathorne, 1998; Crane, 2003).

Worth“tan 0Oncesinde yetenekli terziler miisterilerinin isteklerine gore
kiyafetler iiretmekte ya da kombinasyonlar olusturmaktadirlar. Fransiz Devrimi‘“nin
ardindan yetisecek olan nesil bunan fazlasini yapmak zorunda kalmistir. R. Arnold
(2009)“a gore bundan sonra moda tasarimcilart yeni modalar ortaya koyan yaratici
Ozneler degil, yenilik ve ilgiye karsi artan talebi karsilayacak kisiler olmalidir. Ayni
zamanda Sanayi Devrimi, el emegi ile liretim yapan, liriinlerinin kisith bir g¢evreye
yiiksek fiyatlarla satabilen ve localarda orglitlenen zanaatkarlarin bocalamasina
neden olmus, bunlar1 zaman i¢inde tasarim, girisimcilik, pazarlamacilik islerinin her
biri ile ugrasan kisilere doniistiirmiistiir. Burjuvazinin ylikselen taleplerini ve
aristokrasinin beklentilerini ayn1 anda karsilayabilen, tasarimlarinda kullanacagi
kumaglari, kiyafetlerinin bigimlerini, kesimlerini, renklerini kisacas1 {iretimin
baslangicindan sonuna her ayrintiy1 ilk belirleyen ve burjuva kadmana kendi ortaya
koydugu tarzlar1 oneren ilk kisi Charles Frederic Worth olmustur. Diana Crane
(2003: 179)“in belirttigine gore, “Worth“un konumu, ondan digerlerinin yarattigi
tasarimlar1 taklit etmesi beklenmediginden bir kadin ya da erkek terzisinin
konumundan tistiindiir” ve terzilikten 6te giyim iiretimine birgok yenilik getirmistir.
Bunlarin en o6nemlisi sezonluk giyim kavramini yaratmasi ve kiyafetleri canli
mankenler {istlinde sergileme gelenegini baglatmasi olmustur. Worth, sanayi
devriminin bir sonucu olarak beliren zanaatginin artik sadece kendi isi ile
ugragsmasinin disinda iyi bir pazarlamaci, ekonomist, sanat¢i ve stratejist olmasi
gerekliligini hakkiyla yerine getirmistir. Ona atfedilen esas yenilik tasarimlarinda
degil, biitiin diinyaya dagitilabilen modelleri {iretmeye getirdigi yaratict bakis
acisindadir (Troy, 2003).
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Burjuvazinin yiikselen taleplerini ve aristokrasinin beklentilerini ayni anda
karsilayabilen, kumaglarini, bigimlerini, kesimlerini kendi belirleyen ve burjuva
kadinina kendi ortaya koydugu tarzlari dneren moda tasarimcis1 Charles Frederic

Worth olmustur.

Worth, kiyafetlerini tasarlarken miizelerde uzun zamanlar gegirmis, ressamlarin
tablolarini incelemis, onlardaki kiyafetlerden esinlenmis ve bu kiyafetleri taklit etmistir.
Yanisira, kiyafet yapmanin bir zanaat degil, sanat oldugunu iddia etmis, kendisinin

kumaslarla miizelerde esinlendigi tablolar1 yaptigini soylemistir (Crane, 2003).

D. Crane’in belirttigine gore, “Worth’un konumu, ondan digerlerinin yarattiklart
tasarimlar1 taklit etmesi beklenmediginden bir kadin ya da erkek terzisinin konumundan

iistiindiir” (Crane, 2003; s.179)

Charles Frederick Worth ise, iste bu zamansiz degerin ilki, moda
otoritelerinin “ Haute Couture’iin Babas1” olarak adlandirdigi ve Lady Curzon’un
nefes kesen elbisesinin yaraticisidir. Sadece Paris asilzadelerinin degil Avrupa’nin
da dikkatini ¢ceken bu Ingiliz’in bir nevi sosyetenin bulusma noktas: haline gelen

The House of Worth” adin1 verdigi atdylesini agmasi ise uzun siirmedi.

Resim 25: The House of Worth adli atdlyesi

Barones Kurzon’un ( Lady Curzon) ¢ok konusulan , iinli “ Tavus Kusu”
elbisesi ise The House of Worth adli atdlyesinde hayat buldu ve ilk tasarimi olmasa

da Charles Frederick Worth’un sahibesiyle de biitlinlesen en {inlii tasarim1 oldu.
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Hindistan’in 6nemli zanaatkarlar1 tarafindan tavus kusu deseninin altin
ipliklerle islendigi bu elbisede her bir tiiyiin i¢cinde bulunan parlak yesil gozler pek
cok kisi tarafindan ziimriit zannedilmisti. Ancak Worth, elbiseye bu ihtisami ve
parlaklig1 vermek i¢in ziimriit gibi pahali bir tas kullanmak yerine Top Bdcegi’nin
parlak yesil kanatlarini kullanmistir. Kimsenin asla aklina gelmeyecek bir malzemeyi
kullanarak Kral VII. Edward’in ta¢ giyme tdoreninde iistelik bir Barones tarafindan
tasinan ve herkes tarafindan hayranlikla bakilan bir elbise yaratmak zaten ancak bir

dahi’nin isi olabilirdi.

DONEMIN ONEMLI OLAYLARI

1858 1860 1865
Charles F.Worth kendi Worth,Fransa Imparoticesi Avusturyali Elisabeth, Alman
terzi firmasin kurar. Eugeenie tarafindan saray terzisi ressam Franz Xaver Winterhalter

olarak atanir. tarzi krinolin giyerken
resmedilir.

1868 1870 1870
Sektorde siki Ikinci Fransiz imparatorlugu’nun | Fransiz meclisi 3. Cumhuriyeti
diizenlemeler yapmak ¢okmesiyle Worth’iin diikkkani bir | kurar.
amaciyla ilk sendika yil kapali kalir 1940’taki Alman istilasina kadar
Chambre Syndicale de la devam eden Cumhuriyet,
Couture kurulur. Devrim’den sonra kurulan

hiikiimetlerin hepsinden daha
uzun soluklu olur.

1871 1890 1895
The House of Worth Belle Epoque (Giizel Cag) baglar; | Worth,Dokuzuncu Marlborough
dikisci kadinlar, Amerika’da “’Yaldizl1 Cag”’ Diikii ile evlenen,Birlesik
nakisgilar,modeller, olarak bilinir. Devletli “’dolar
makastarlar ve diisesi’’Consuelo Vanderbilt’in
tezgahtarlardan olusan gelinligini tasarlar.
1200 kisilik personel
caligtirir.

1895 1900 1901
Worth,10 Mart’ta The House of Worth,Paris’te Paul Poiret(1879-1944), Gaston-
olir. The Times gazatesi Exposition Universelle’de Lucien Worth tarafindan ise
onu’’Fransizlari tistiin (Diinya Fuar1)bir saray sunumunu | almir.Poiret,¢alistigr iki y1l
olarak tanidiklari alanda tasvir eden dekorla boy gosterir. boyunca,bagka modern
alt eden Lincolnshireli tasarimlar ortaya ¢ikarmaya
¢ocuk olarak tanimlar. ugrasir.

Tablo 2: Valerie Steele Modanin Oykiisii Haute Coutre’iin Dogusu

Yukarida gosterilen kronolojik tabloda da goriildiigii gibi 19 yy da baslayan
ve giliniimiize kadar etkisi artarak gelen moda kavrami tasarim kavramiyla

biitlinlesmistir.
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Moda tarihten bu giline kadar kisilerin sosyal statiislinii belirleyen ve dikkat

¢cekmesini saglayan en dnemli etkenlerden biri olmustur.

C. F. Worth hi¢bir zaman sanat¢ilarin bulundugu ortamlarda bulunmamasina
karsin kiyafetlerine etiketler koyarak bir sanat¢inin eserini imzalayarak o eserdeki

varligin1 kanitlamasi gibi onlar1 imzalamistir.

Paul Poiret ise hem kiyafetlerine isimler koymus, hem moda tasarimcisinin kiyafeti
iistiindeki fikri miilkiyet hakki i¢in miicadeleler vermis hem de giindelik hayatinda bir

sanate¢1 gibi davranmis ve sanat ¢evresi ile yakin iligkiler kurmustur (Troy, 2003).

Moda tasarimcilarin sanat diinyas1 ile diger bir sekilde kurdugu iliski sekli ise sanat
akimlarimin i¢inde yer almak ya da kiyafetlerini sanat akimlarinin ilke ve

yontemlerine gore tasarlamak olmustur.

Dogu ve yerel kiiltiirden ilham alan Poiret Art Deco tasarimlar1 ile Diinya
Savasi Oncesi meshur olan moda diinyasinin en Onemli tasarimcilarindan Paul
Poiret 1900’lii yillarin baglarinda modern yiizyilin terzilerinden olarak anilan Charles
Worth’un yaninda ¢alismis ve yarattig1 elbiseler terzilik agisindan yeni bulus olarak

degerlendirilmistir.

Charles Frederick Wort’tan sonra Paul Poiret ilk devrimci tasarimcr olarak
moda tarihinde onemli yerini almistir. Tasarimlar1 ile yeni bir bakis agist getiren
Poiret tasarim tabularini yikarak Modanin Picasso’su benzetmesini almis ve modaya

olan katkis1 Picasso’nun sanata olan katkis1 karsilastirilmistir.

Paul Poiret 1879-1944 yillar1 arasinda yasamis bir Fransiz modacidir. 20.
yiizyilin baslarinda Fransiz couture ustasi Paul Poiret hakkinda ‘Picasso sanat i¢in ne
yapiyorsa o da bunu moda icin yapiyor’ denmistir. Bu Poiret ‘i1 ¢cok mutlu etse de 1.
Diinya savasina katilip geri dondiikten sonra 1919 yilinda moda evinin biiyiisii

gitmistir.

Poiret kadin giysileri iizerinde biiyilk devrimler yapmustir,Tarlatam
elbiselerden 1903 yilinda ¢ikarmis ve ardindan 1906 yilinda tasarladigi robali diiz

uzun etekli elbise ile kadin1 balenli korsenin cenderesinden kurtarmistir.
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1.Napolyon doneminin Ampir stilini yeniden ortaya getiren Poiret ,Dogu
esintileri tasiyan elbiseleri ile kemeri yukari tasiyip gogiislerin yumusakligini aciga
vurmustur. Tasarladig1 giysilerde canli renkler kullanmistir. 1910’larda Poiret,
Ballets Russes’da kullanilan kostiimler, kimono ve Sark kostiimlerinden esinlenerck
‘Sultan’ stilini yaratmis ve gece elbiseleri ile de 6zgiir kadin1 ortaya koymustur.
Poiret, sapkadan nefret ettigi i¢in saclari tamamen icine alan tiirban1 giysileri
tamamlamak amaciyla kullanmis ve aslinda fark etmeden Islami modaya yon veren

yenilikler getirmistir.

Kisa veya uzun etek altina giyilen, bilekte darlasan bol pantolonlar, tiirbanlar
tasarlayip, bunlar i¢in liikks, pahali kumaslar kullanmis, misafirlerinin bu giysilerle
katildig1 partiler diizenlemis bodylece de Poiret kadini kavrami dogmustur. 1931
yilinda ;

My First Fifty Years adli biyografisinde sOyle demistir: “Biitlin biiylik devrimler
gibi, bu da 6zgiirlilk adina yapilmisti. Amag karn1 rahatlatmakti. Aym1 zamanda, korsenin
diisiisii ve sutyenin benimsenmesini saglayacak bir Ozgiirlik ilan etmistim; ki sutyen
tartisilmaz bir sekilde zafer kazandi. Boylece gogiisleri Ozgiirlestirdim, ama bu sefer
bacaklari prangaya vurmus oldum. Ciinkii artik herkes dar etek giyiyordu.” [Watson,

2007:31]

Moda hiyerarsisinde, Yves Saint Laurent, Coco Chanel, Hubert De Givenchy
gibi isimlerden daha da gorkemli bir tahta oturan Poiret, digerlerinden dénemsel

olarak bir adim gerisinde, durus ve tavir olarak binlerce adim ilerisinde bir kisilikti.

Modanin hedefi bireylerin kendilerine daha iyi bir goriiniim kazandirma
firsatt sunmaya calismaktir; en azindan onunla farkinda olarak ilgili olanlarin ondan
beklentileri bu dogrultudadir. Vizyoner alginin gelismis oldugu bir toplumsal
yasamda bireylerin giyimi onlara gore kisiligin bir pargast olarak algilanmaktadir.
Buyur edilmedigi diigiin sofrasina kiirkiinii giyip gelen Nasrettin Hoca’nin baskoseye
oturtulmasi sonrasinda, Hoca’nin “Ye kiirkiim ye!” sozleri, dis goriiniis ile sosyal
taninma arasindaki iligkiyi, icinde bulundugumuz kiiltiirde gayet iyi 6zetlemektedir.
Kisilerin kilig1, icinde bulundugu toplumdaki yerin diizeyi konusunda 6nemli bir

gosterge olarak goriiliir.
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Bir tasarim iiriiniin bir doneme damgasini vurmasi ve yenilik¢i moda etkisi
tagimasi, bu tasarim tirliniin niteliginden c¢ok ona gosterilen nicel ilgiye baglh
olabilmektedir. Bir nesnenin ya da tasarimin ilgi gérmesi, begenilmesi ve ilgili bir
kesimin bu tasarimin modasina baglanmasi kesinlikle duygusal bir boyut da
icermektedir. Bu “baglanma” belli bir zaman yerlesiklik kazansa da zamanla yeni
akintilarin asindirmasina boyun egebilmektedir. Moda da degisimler; “moda”,
“demode”, “son moda” ve “modas1 gecti” gibi ifadeler kullanilarak anlatilmaktadir.
Modanin degiskenliginin ve degisebilirliginin 6nemli digsal etkilerinden biri
cografyadir. Moday1 kendi iginde mevsimler bdlmektedir. Ve moda yasanilan

mevsime gore degiskenlik gosterir. Donemlendirmeler ilkbahar/yaz, sonbahar/kis

modas gibi ifadelerde karsilik bulur.

Modacilar da koleksiyonlarini bu ger¢eve igersinde hazirlamakta ve ilgililere
sunmaktadir. Dogal olaylar, sosyal yasam, siyasi ve ekonomik gelismeler moday1 yakindan
ilgilendiren konular icersinde yer almakta ve yasanilan olaya gore moda sekilde

alabilmektedir. (Yener, 1994: 22) .

“Sosyolog Unsal Oskay, sokaklarda, konser salonlarinda, otobiislerde, otellerde,
asansorlerde, biiyiik aligveris merkezlerinde, hep kalabaliklar i¢inde birbirinden bir sey
isteyen veya istemeyen insanlarin oldugunu, dolayisiyla birbirlerini géren insanlarin aslinda
aralarindaki iletisimin ilk ve oncelikli ortamini {izerlerinde tasidiklarini sdyliiyor.” (Onur,

2004: 17).

Modaya sembolik sistem ve isaretler sistemi i¢inde bakildiginda farkli ancak
yeni bir iletisim dilinde okuma yapilabilir. Bu okuma dili ile sosyolog “Unsal
Oskay”in sOyledigi gibi insanlarin yasadigi ortamdaki giyim tercihiyle bulundugu

ortamdaki bireylerle gizli iletisim kurmasinda etkilidir.

Moda, toplumlarin sosyolojik, ekonomik, psikolojik ve toplumsal olaylar
karsisindaki duyarliligmi yansitmaktadir. Insanlarin yaptigi etkinliklerde moda bir
iletisim aracit olmustur. Moda, ¢ok cesitli sekillerde ele alinmis ve tanimlamalari
yapilmistir. Ge¢mis toplumlardaki geleneklerin, géreneklerin, yaganmigliklarin ve

insanla ilgili her seyin modaya katkis1 ¢ok fazladir.
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Toplumsal hayatta bir yasam tarzini benimseyen birey, kendi kimlik ve
varligin1 daha iyi sunabilmek i¢in ¢esitli etkilesim alanlar1 olusturarak yeni faaliyet
alanlan gelistirir. Gelistirilen bu faaliyetler, yeni yasam modalar1 yaratir ve daha

1yiyi, giizel olani, gozler online serer ve insanlari i¢ine ¢eker.

2.3.19.Yy Ve 20.Yy’dan Giiniimiize Kadar Moda Diinyasinda Yerini
Koruyan Oncii Tasarimeilar ve ikonlar

2.3.1. Ge¢misten Giiniimiize Moda Diinyasi

Moda olgusunun ne zaman ortaya ¢iktigina dair fikirler g¢esitlidir. M. E. Roach-
Higgins ve J. Eicher insanlarin gruplar halinde yasamaya baslayip ekonomik kaynaklarimin
arttigt donemlerde fiziksel sartlarin disinda giysi secimlerini yapabildiklerini soylerler

(Roach-Higgins ve Eicher, 1973).

Insanlar yerlesik hayata gecip, insanlar arasi isboliimii cesitlenmeye
basladiktan sonra giyim ve siislenmede farkliliklar ortaya ¢ikmaya baslamistir.
Ancak, bu degisiklikler ¢ok uzun vadeleri kapsadigi ve ortaya ¢ikan farkliliklar
sadece isboliimii ve toplumdaki statii farklar1 ile sekillendigi i¢in moda olarak kabul

edilmezler.

R. Amold genis, uluslararasi bir moda endiistrisinin Roénesans’tan itibaren

gelismekte oldugunu iddia eder (Arnold, 2009).

Ona gore moda, ticaret ve finanstaki gelismelerin, Hiimanist diisiinceden
odiing alman bireysellik fikrinin ve sinif yapilarimin kaymasimin bir iirlinii olarak
ortaya ¢ikmistir. F. Davis de modanin 13. yiizyil sonlar1 ve 14. yiizyil baslarinda
ortaya ¢iktigini soylemektedir. F. Davis’e gére modanin ortaya ¢ikmasina neden olan
sey, statii rekabeti ve gosteris merakidir. Yazar 13. yiizy1l sonlar1 saray yasamini su
sekilde betlimlemektedir: “Yaklasik olarak bu dénemde (13. yy sonlari, 14 yy),
Hacli seferlerinin ardindan Dogu’dan Avrupa’ya yayillan zengin kumas ve
miicevherler, kilisenin siddetli bir sofulukla kars1 koymasina ragmen giderek soylular
arasinda ve soylular ile yeni ortaya ¢ikan sehir burjuvazisi arasinda, haset duygusuna

dayali bir statii rekabetinin simgesel araglari haline gelmisti. Zamanin moday1
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izleyen insanlari, Ozellikle de bir torene katilmalari gerektiginde, neredeyse

kelimenin ger¢ek anlaminda servetlerini sirtlarina giyip gelirlerdi.

14. yiizyildaki kiyafet artik gercek ya da yapmacik statii iddiasiyla dylesine
yakindan iligkili hale gelmisti ki, biitiin Avrupa’da kisisel harcamalar1 diizenleyen
tutumluluk yasalar1 ¢ikartilarak avamin, aristokrasiye 6zgii kumaslar1 ve modelleri

kullanmas1 yasaklanmisti.

Bu yasalar pek etkili olmasa da —o siralarda burjuva hanimlar birer prenses

kadar sik giyinmekteydi,

18. ylizy1l ortalarina kadar kagit iistiinde gecerliliklerini korudular. Toplum Oniinde
giyilen kiyafetlerin kalitesine ve kesimine bakilmaksizin, bu tiir kanunlara uyulmas1 ya da
uyulmamasi, bireyler ile ailelerin toplumsal konumunun yerlesmesi agisindan biiyiik 6nem

tagimaktaydi.” (Davis, 1997; s.72-73)

Moda kurumlarinin faaliyet gosterdikleri is ¢evreleri, tasarimcilarin ¢izgileri
ile ireticilerin iriinlerini; tiiketiciye farkli yollar kullanilarak sunmak i¢in yeni

stratejiler gelistirmeye ve aragtirmaya yonlendirmektedirler.

Moda sektoriiniin, moda olusum stireglerini ele alis bicimleri gegmis moda
donemlerine gore incelendiginde; zanaatkarlarla yaptiklari igbirliktelikleri sonucunda
tasarimlarinin  faydaya Onem verdikleri goriilmiistiir. Sanatci-zanaatkarlar ise

tasarimlarinda gorselligin ve estetigin vazgecilmezligi tizerinde calisirlar.

Genel olarak lilks moda tasarimcilari sanat¢i-zanaatkarlardan olusmaktadir.
Sanatgilar, zanaatkarlarin vasiflarimi kullanirlar fakat tasarimlart ¢ogu zaman kullanigh ve
yararli iiriinler olmayabilmektedir. Sanatgilarin amaci; benzersiz, diger iiretilmis eserlerden

farkli Girlinler ortaya gikarmaktir. (Crane, 2003: 176).

Diinya moda ¢evrelerinde, sayili modacilarin kendi stillerini olusturduklar
izlenmektedir. Bunlardan biri 1900’11 yillarda piyasalara ¢ikan, “Chanel” markasidir.
Uriinlerini piyasaya verdigi, 1900’lii yillarin basindan giiniimiize cizgisini hig
degistirmemistir. Moda alanindaki, gelismeleri ve yenilikleri takip ederek marka
olusum siirecinde, lin yaparak kalici olmayr basarmistirlar. Bu basariyr elde

etmelerinde en onemli nokta moda anlaminda ¢izgilerini degistirmemelerindendir
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“Chanel” markas1; ilk olarak kareli, kirmizi siyah c¢izgilerden olusan

desenleriyle algida segicilik olusturmustur.

19.Y{izy1l sonlar1 ve 20.Yiizyil baginda bugiin moda ve marka denildiginde
kendilerinden soz ettiren Coco Chanel, Christian Dior ve Yves Saint Laurent
tasarimlar1 olugsmaya baslamistir. Kadin modasinda 20. yiizyilin baglangicinda ilk
sirada Coco Chanel, ikinci olarak Christian Dior moday1 temelden doniistiiren,
kadinlar1 korseden ve uzun eteklerden kurtarip 6zgiirlik kazandiran tasarimcilar
olmustur. Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra Chanel ve Dior’un baslattiklarini siirdiiren

bir diger isim Yves Saint Laurent olmustur.

Savasin ardindan Avrupa’da hayatin her alaninda baglayan daha fazla o6zgiirliik
arayislarini moda sahnesine tagiyan Yves Saint Lauren 6zellikle kadinin modern toplumdaki
degisen rollerini yansittig1, kendine giivenen kadin tasarimlarryla moda kavraminin ¢ehresini

degistirmistir (Ermis, 2009; Turgut, 2010).

1960’larda ekonominin de gelisimi ile giysilik ve ev tekstili iirlinlerinin
tasariminda koklii degisimler yaganmistir. Bu donemde seri iiretimin de gelismesiyle
moda hiz kazanarak yayilmaya baslamis, tiiketim de dogru orantili olarak artmustir.
1970’lerde moda ve miizik kaynagmaya baslamis, tasarimlarda bir hikdye anlatmanin 6nemi
ortaya c¢cikmistir. Bdoylelikle yasamin ig¢ine hizla yayilan moda anlayisiyla yasam tarzi
konsepti olugsmustur. 1980’lerde ise moda daha karmagik, daha fazla farkli kisi ve gruplarin
s0z sahibi olmaya c¢aligtigi bir diinya haline gelmis, yeni markalar olusmaya baglamistir

(Ermis, 2009).

2.3.2. Oncii Tasarimcilar
2.3.2.1. Coco Chanel

Coco Chanel [18831971]’in, Poiret’nin tacini elinden alan kralice oldugu
sOylenebilir.(Resim 26) Chanel, kendi doneminde degisen aligkanliklar1 ve savasin
getirdigi kisitlamalar1 ¢ok 1yi ¢6ziimlemis, tasarimlarini bu kisitlamalar1 goz 6niinde
bulundurarak degisen kadmin ihtiyaclarina gore sekillendirmistir. Aynt zamanda
Chanel savastan sonra Amerikan otomobil ireticisi Henry Ford [1863-1947]un

adiyla anilacak olan, endiistride seri tiretiminden en yiiksek diizeyde verim
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alinmasina yonelik uygulamayr diger tasarimcilarindan oOnce kavramis, haute
couture’e hizla iiretilebilecek ancak bunun yaninda zengin miisterilerin beklentilerini

de karsilayabilecek kiigiik siyah elbiseyi kazandirmistir (Resim 27 ).

cHANEL

 —————

Resim 26 : Gabrielle Bonheur Coco Chanel

Kiigiik siyah elbise, sanat diinyasinda avangard sanatin hakim oldugu,
sanat¢ilarin  doganin temsilinden tuvalin yiizeyine dondiigi bir donemde,

siislemelerden ve hacimden armarak kumasin diiz ylizeyine yonelmistir.
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Resim 27 : Coco Chanel’in siyah elbise koleksiyonu

Fransiz moda tasarimcisi olan Gabrielle Bonheur CHANEL, 19 Agustos
1883’te Giliney Fransa’nin Samour sehrinde fakir bir ailenin 6 ¢ocugundan biri
olarak diinyaya geldi. Ailesi ona “Gabrielle Bonheur” adini verdi. Annesinin ani
Olimiiyle 12 yasinda manastirda bir okula gonderildi. Dikis dikmeyi ilk burada
ogrendi. Lise egitiminden sonra da bir terzi atdlyesinde yardimci olarak c¢alisti ve
boylelikle bu atdlye de geleceginin temellerini de atmis oldu. Babasi seyyar saticiydi
ve maddi zorluklar sebebi ile bir yetimhanede biiylimiistiir. Buradan ayrildiktan sonra
barlarda sarki sdylemeye baslamistir.

‘Coco’ ismini bu donemde soyledigi ‘Qu’i qua vu Coco” ve “Ko-Ko-Ri-Ko” isimli iki sarki
nedeniyle almigtir (Milbank, 1985).

Hasir sapkalar tasarlayarak moda diinyasina girmesinin ardindan, 1910°da kendine
ait ilk dikkanim1 a¢gmustir.(Resim 27) Bir siire sonra da doneminin popiiler
dergilerinde iinlii aktristlerinin basinda Chanel’in tasarladig1 sapkalar goriilmeye

baslanmustir.

62



Resim 27: Gabrielle Bonheur Coco Chanel’in Magazas1 ve Sapka koleksiyonunu

Coco Chanel’in kariyerinin ilk yillarinda Birinci Diinya Savasi’nin patlak
vermesiyle giyim aligkanliklar1 degismeye baslamistir. O giine kadar ¢alismast hos
karsilanmayan orta sinif kadinlari, eslerinin savasa gitmesi nedeniyle kendilerini ¢ok
daha aktif bir diinyanin i¢inde bulmuslardir.Bununla beraber, kumas ve aksesuar

fiyatlar1 gittikge artmugtir.

Doénemin 6nemli haute couture tasarimcilari kumas sikintisi ¢ekmekte, kimileri
magazalarini kapamakta, kimileri iiretimlerini yariya indirmektedir (Champsaur, 2004).
Sonrasinda da 1914 yilinda Normandiya da kendi butigini acti. Chanel, 1916 yilinda
o giine kadar haute couture tasarimcilarinin ucuz goriintiisii ve alt siniflara ait olmasi
nedeniyle ragbet etmedigi bir jarse kumas stoku satin alarak, ilk haute couture
koleksiyonunu ayn1 yilin sonbaharinda sergilemistir. 1917 yilinda yaninda 300 den

fazla terzi ¢alistyordu. Miisterileri 6zellikle sapkalarina hayrandilar.Bu koleksiyonun
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tamami sade, gosterissiz jarse elbiselerden olusmaktadir. Bu yillari takip eden yillar

Chanel’in hizla meshur oldugu yillardir.

Bu donemde tasarimlarim1 daha da sadelestirmis, geometrik kaliplar
kullanmis; siyah, beyaz, bej ve kirmizi renklerin monokromatik kombinasyonlarini
kullanarak modern bir goriiniim yakalamistir. Chanel, modern ¢ag1 6nceden sezmis,
kiyafetlerinde, kumas ve renk se¢imlerinde bu ¢agin dinamizmini ortaya koymustur.
Ayni zamanda, doneminin etkili olan tasarim akimlar1 Art Deco ve caz hareketinin
gorsel etkilerini kiyafetlerine tagimistir. Diger yandan, Chanel doneminin Oncii
sanat¢ilart ile dostluklar kurmus, onlarin sanat eserleri i¢in kostiimler tasarlamis,

icinden bazilari ile firtinali agklar yagamistir.

Kostiim tasarimlarini yaptigi onemli sanat calismalari arasinda Fransiz sair,
yonetmen ve yazar Jean Cocteau [1889-1963]’nun Antigone [1922] isimli tiyatro oyunu, Rus
besteci Igor Stravinsky [1882-1971]’nin Le Train Bleu [1924] isimli balesi sayilabilir.
Bunlarin yaninda iki énemli Hollywood yapimi, Jean Renoir [1894-1979]’ 1 Rules of the
Game [1939] ve Alain Resnias [1922-2014]’iin Last Year at Marienbad [1963] icin de

kostlimler tasarlamigtir.

Chanel, Birinci Diinya Savasi’nin yarattig1 degisimi tam zamaninda gormiis,
cagmin ruhunu yakalamayir bagarabilmis, bu ruhu tasarimlarima yansitmistir.
Kadinlara kendi bagimsizliklarini, hiir iradelerini kullanabildikleri bir diinyada onlar
icin islevselligin yaninda zarifligi de saglayan kiyafetler, tarzlar, aligkanliklar daha

dogrusu yeni bir yasam bi¢imi sunmustur.

Tasarimlarinin 6znesi olarak kendini ortaya koymustur. Worth ve Poiret
doneminin kadinlarina bir fantezi dnerirken, Chanel bu fanteziyi 6nce kendi iistiinde
denemis, kiyafetlerinin ilk modeli kendi olmus, miisterilerine kendi yagsamini sunarak

onlar1 etkilemistir.

Ayni tarz1 degisik donemlerde, kiiciik degisikliklerle yeniden uygulayip, kendine ait

olan ‘modalar gecicidir, kalici olan tarzdir’ séziinii kanitlamistir (Milbank, 1985; s.132).
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Chanel, ayn1 zamanda Birinci Diinya Savasi’ndan sonra hizla yiikselen seri
tiretimin dinamiklerini kavramig, deyim yerindeyse kolay ¢ogaltilabilir ve iiretilebilir
kiyafet tasarimlar1 ile Henry Ford’un moda diinyasindaki ikizi konuma gelmistir.
Onun bu bulusu olan ‘kii¢iik siyah elbise’, Henry Ford’un bir devrim niteligindeki

otomobili ‘Ford T’ nin moda diinyasindaki karsiligidir.

2.3.2.2. Christian Dior

Resim 28 : Christian Dior Eskiz Calismasi

Christian Dior 21 Ocak 1905 tarihinde Granville, Fransa ‘da Maurice Dior
Isabelle Cardamone ¢iftinin oglu olarak diinyaya gelmistir.Ailesi Fransa’nin
kuzeyinde , Normandiya bolgesinde bulunan Granville adli bir sahil kasabasinda
giibre liretimi yapmakta idi. 10 yasinda iken diger 4 kardesi ile beraber aile Paris’e
tasinmistir.Ilkokul ortaokul ve liseyi bitirdikten sonra Insitut d’Etudes Politiques de

Paris Universitesinde siyasal bilimler egitimi ald.

Ailesi onun bir diplomat olmasini ¢ok istiyordu. Fakat Christian Dior sadece
moda ve bunun yan sira eskizle ilgileniyordu. Para kazanmak i¢in moda eskizlerini
tanesi 10 cent civarinda satti. Okulu biraktiktan sonra babasindan bir miktar para aldi
ve boylelikle 1928 yilinda Pablo Picasso benzeri sanatsal ¢aligmalar satan kiiciik bir

sanat galerisi acti.
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1931 yilinda diinyada patlak veren ekonomik kriz neticesinde babasimnin isini
kaybetmesi sonucu yasadiklar1 mali krizden sonra Christian Dior galerisini kapatmak
zorunda kaldi. Bu donemde , ilk once Le Figaro dergisine sapka modelleri ¢izerek ve

daha sonralar1 Paris’in moda evlerine eskizler ¢izerek gecimini sagladi. (Resim 28)

Resim 29 : Lucien Lelong(oturan) ve Christian Dior (ayakta) Lucien Lelong moda

evinde

1930 ‘lardan 1940’11 yillarda askere ¢agirilana kadar Isvigre’li modac1 Robert
Piguet ile calist1 1941 © de Paris’i terk ederek giiney Fransa’ da meyvecilik yapti.
1942 yilinda askerligini bitirmesiyle Christian Dior , kendisinin ve Pierre Balmain’in

bas tasarimeciligini yaptiklar1 Lucien Lelong moda evine katildi.(Resim 29)

II. Diinya Savast swrasinda Nazi subaylarinin eslerini ve Fransiz
isbirlikcilerini  giydiriyordu. 16 Aralik 1946 tarihinde donemin biylik is

3

adamlarindan pamuklu kumas iireticisi Marcel Boussac ‘ 1 da destegi ile kendi

moda evini kurdu.
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Resim 30: Christian Dior New Look koleksiyonundan bir parca

Ilk koleksiyonunu 1947 yilinda sunan Christian Dior ona Corolle tag
yapraklar1 , (tam anlamiyla adin1 botanik terim korolla ya da ¢igegin tag yapraklari)
ismini verdi , Fakat New Look ( yeni Gorlinlim ) terimi Harper’s Bazaar ‘in bas

editorii Carmel Snow taratindan uyduruldu.(Resim 30)

Boylece Christian Dior’un modanin siluetlerine yon verecegi bir donem
baglamisti. Christian Dior’un yarattigr siluetleri sekillerine gore adlandirma
aligkanlig1 vardi. Diinyanin “’New Look °’ olarak tanidig: silueti kendisi , kiyafetin

kesiminin ¢izdigi sekle referansla, “’Figure 8 ¢’ olarak adlandirmsti.
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Bu basarisini takiben 1948’de asimetriyle oynayan “’Zig-Zag Line ‘1 *’ ,1950° de
Vertical (Dikey) silueti, 1953°te yuvarlak ve net hatlariyla ilhamini laleden alan “’Tulip”’
kesimini piyasaya slirmiistiir.Bunlar1 viicuda oturan keskin hatlariyla H harfine benzeyen
“’H-Line ** gogiislerden asagiya dogru acilan *’A Line ©* omuz dekoltesini vurgulayan Y -

Line ¢’ siluetleri takip etmisti. (1954-55)

Dior’'un tasarimlar1 II. Diinya Savasi modasi olan kapali ve erkeksi
tasarimlarin aksine c¢ok daha cinsel istek uyandiriciydi. O sekiller ve siliietler
tasarlamada usta olan Dior sOyle demistir “Ben ¢igek kadini tasarladim.” Onun
tasarimlar1 agirlikli olarak stk dokunmus pamuklu bezlerden yapilan, sert, biistiyer
stilindeki korsajlar, kalga vatkalari, ince belli korseler, jiiponlardan olusmaktaydi. Ve
bu giysiler belden asagi genisleyerek inip modellerinin ¢ok daha kivrimli hatlara
sahip goziikmesini sagliyordu. Etek ucu baldirlarda ve bileklerde biterek giizel bir
siliiet olusturuyordu. Ilk basta tasarimlar1 bacaklarini 6rttiigii icin kadinlardan tepki
aldi ¢iinkii kadmlar o donemdeki kumas yetersizliginden dolay1r buna aliskin
degillerdi. Paris’teki bir moda c¢ekimi sirasinda Dior’un tasarimlari, elbiseler ve
takimlarda kullanilan kumas miktar1 nedeniyle Dior’a karsi ters tepkiye yol agti.
Modeller, kadin sokak saticilar1 tarafindan elbiselerin savurganligi nedeniyle
saldirtya ugradi ancak karst koyma, savas zamani kithigimin bitmesiyle sona erdi.
“Yeni Goriinlis” kadin kiyafetlerinde devrim yapti ve Paris’i yeniden II. Diinya

Savag1 sonrasinda modanin merkezi yapti.

Christian Dior, 1946 yilinda Paris Montaigne caddesinde bir modaevi
actiginda 20°nci ylizyila damgasini vuracagint bilmiyordu belki de. 1947°nin ocak
ayindaki koleksiyon ise moda trendi kavraminin ve tiim diinyada ilgi gérecek olan
yeni bir giyim anlayisinin dogmasina neden olmustu. Vogue dergisinin genel yayin
yonetmeni, Montaigne caddesindeki defile sonrasi1 Christian Dior’a “Your dress have
a such a new-look” deyip bunu derginin kapagina tasiyinca ‘new look’ akimi

dogmustu.

Avrupa’nin kraliyet ailelerinden Hollywood yildizlarina kadar uzanan bir
miisteri kitlesi edindi, 1949°da 12.7 milyon satis gerceklestirdi. Dior, yil bitmeden

once New York‘da bir satiy magazasi agtt ve 1954 yilinda Londra‘da faaliyete
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basladi. 1953 sonunda,sirket Meksika, Kanada, Kiiba ve 1ta1ya‘da faaliyette bulunu-
yordu.

1948 yilinda Christian Dior Parfiimlerini piyasaya siirdii. Chiristian Dior ismi
bir dizi aksesuarin {izerine kondu, bunlar arasinda kravatlar, coraplar, kiirkler,

sapkalar, eldivenler, el ¢antalar1, miicevherler, i¢ camasir1 ve esarplar vardi.

Christian Dior, 23 Ekim 1957 tarthinde Montecatini Terme, 1talya‘da tatil
yaptig1 esnada kalp krizi gecirerek 52 yasinda 6lmiistiir. Christian Dior 1957 yilinda
hayatin1 kaybedince, tasarimcinin heniiz 21 yasinda olan geng asistan1 Yves Saint
Laurent markanin bas tasarimcisi olarak Dior’un makamini devraldi.Christian

Dior’un dogdugu ev giiniimiizde Christian Dior Miizesi olarak isletilmektedir.

2.3.2.3. Yves Saint Laurent

Yves Saint Laurent 1 Agustos 1936 tarihinde o donem halen bir Fransiz
sOomiirgesi olan Vahran Cezayir’de dogmustur. Tam adi1 Yves Henri Donat Mathieu
Saint Laurent’dir. Michele ve Brigitte adlarinda iki kiz kardesi vardi. Daha
cocukken annesinin modaya diiskiin olmas1 onu etkiledi. 1953 yilinda Paris‘e tasind
ve 18 yasindayken yarattigi abiye kiyafetler ile bir moda tasarim yarigsmasini
kazandi, boylece Christian Dior‘un dikkatini ¢ekmeyi basardi ve Christian Dior‘un

asistanligin1 yapmaya bagladi.
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Resim 31: Yves Saint Laurent Dior’un bas tasarimcisi

Yves Saint Laurent, Paris‘de haute couture endiistrisini diizenleyen ve

calisanlarina egitim veren Chambre Syndicale de la Haute Couture‘da egitim alda.

Yves Saint Laurent, klos etekler ve ceketlerden olusan ilk koleksiyonu
sansasyon yaratt1 ve 50’lerin modasim belirledi.Ug y1l sonra Christian Dior‘un 6liimii

ardindan, 1957 yilinda bas tasarimciliga terfi etti. Daha 21 yasindaydi.(Resim 31 )

1959 yilinda Iran Sah1 Muhammed Riza Sah Pehlevi‘nin esi olacak Farah

Diba‘nin gelinligini tasarladu.

1960 yili sirasinda Fransiz Ordusuna askere alindi. 20 giin i¢inde psikolojik
rahatsizlik bas gosterdi. Bu arada Dior’daki isinden atildigimi 6grendi. Askeri
hastanede elektrosok tedavisine tabi tutuldu. Kasim 1960’da hastaneden ¢iktiktan

sonra, s6zlesmenin ihlali nedeniyle Dior’a dava act1 ve kazandi.

1962 yilinda  ortagi Pierre  Bergeile birlikte kendi moda evini
kurdu. 1976 yilinda dostane bir sekilde ayrildilar ve hayat boyu arkadas ve is
ortaklar1 olarak kaldilar. Pierre Berge, Yves Saint Laurent Haute Couture‘un 2002

yilinda kapanana kadar CEO*su olarak gorev yapti.
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Resim 32: Mondrian Deseni ve Elbisesi

1965 sonbahar-kis gosterisi i¢in sunulan, hala kadinlarin biiyilikliigiinii
gosteren kesimler iizerinde ¢alisan diger moda evleri ile kirilma, Yves Saint Laurent
Mondrian'm esinlenerek bir baski ile bu diiz elbise yaratir. Amerikan basininin

Ovgiisiinii ve "Paris Krali" takma adini1 kazandiracak bir cesaret.(Resim 32)

Resim 33 : 1967 ince Cizgili Takim
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Hazir giyim koleksiyonun ilk magazasinin ilk misterisi de Catherine
Deneuve‘diir.Yves Saint Laurent, hazir giyimi popiiler kildi, pantolon-ceket
takimlar1, safari ceketleri ve siiveterleriyle kadinlarin giyim tarzini bastan basa

degistirdi.(Resim 34 )

Erkek smokinini 1966'da degistirdiginden ve onu kadins1 egrilere
uyarladigindan Yves Saint Laurent moda tarihine girdi. Yaratici1 ve avant-garde, bu
model, 70'lerin kadinlarinin 6zgiirlesmesinin bir yansimasidir ve asla bu modeli her

yil yeniden ¢alismay1 birakmamaistir.(Resim 33)

Toplum iginde kadinin kendine giderek daha fazla gilivenen roliinii yansitan
Yves Saint Laurent’in tasarimlari asil ve seksiydi. Pantolon-ceket takimlari, etnik

cizgileri ve tasarimlariyla moda diinyasinda bir ¢1g1r agti.

|
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Resim 34: YSL kendi logosunun ve markasin yaratti

Afrika’ya ziyareti sirasinda,Afrika’daki dogal yasamdan ve etrafindaki
desenlerden esinlenerek Ilkbahar-Yaz 1967 Yves Saint Laurent koleksiyonunun
fikirleri ortaya atilmistir. Yves Saint Laurent kubizm akiminin koklerini arastirarak
ve Afrika sicakliginin ve safari sikliginin bir araya getirmistir.Dogal inciler ,ahsap
malzemeler,o8al rafya kabuklar1 kullanarak etnik ve ekolojik bir koleksiyon
yaratmustir. Koleksiyonun en ses getirmis tasarimlarindan biri Safari Ceket’tir.1968
yilinda Vogue Paris'in Agustos sayisinin en ikonik parcalarindan biri olan Yyves
Saint Laurent'in safari ceketi, liiksiin hazir ve spor giyim ile bulustugu ilk anlardan

biri olmustur.
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Resim 35: 1967 ilkbahar —yaz Marakkesh Koleksiyonu Safari Ceket 1968 Vogue

Dergisi Gorseli

Yves Saint Laurent, Catherine Deneuve ve Grace Kelly gibi diinyanin en {linlii
kadinlarim1  giydirdi. Ancak 1990’larin sonlarinda, moda evinin karlar1 distii
ve 2002 yilinda  atdlyeleri  kapandi. Resmen emekliye ayrilan tasarimci

Normandiya’da kopegi Moujik’le beraber sakin bir yasama c¢ekildi.

2001 yilinda Fransa Cumhurbaskani Jacques Chirac‘in Légion d’Honneur
Komutan1 6diiliine layik goriildi. 2007 yilinda Fransa Cumhurbaskani Nicolas

Sarkozy tarafindan Grand Officier de la Légion d’honneur riitbesiyle ddiillendirildi.

Yves Saint Laurent modada bir anarsist oldugu sOylenirdi. 2002 yilinda
verdigi bir miilakatta ise, kadinlar1 moda araciligiyla ozgiirlestirmeye calistigini su

sozlerle ifade ediyordu:
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Vogue dergisinin editorii Alexander Shulman da, Saint Laurent’in moday1
demokratiklestirdigi  goriisiinde.  Alexander Shulman, “Moday1 insanlara
yakinlastirdi. Gengti, moderndi. Pop yildizlari, film yildizlar1 onunla takiliyordu.

Geng kusaklar, onunla aralarinda bir bag kurabiliyordu” diye konustu.

Yine Vogue dergisinden Nancy Pilcher da, “Elbiseleri dyle tasarlardi ki
podyumda salinan mankenler onlarin i¢inde mitkemmel goriiniirdii. Elbise giyildigi
zaman da ayni sekilde hissedilirdi. Tasarimi biraktiktan sonra onun gibi ceket

tasarlayan baska birini gormedim." dedi.

Yves Saint Laurent, 1 Haziran 2008 tarihinde Paris, Fransa’da 72 yasinda

beyin kanserinden 61dii. Cenazesi yakild1 ve kiilleri Marakes’de bahgelere serpildi.

Yves Saint Laurent’in 2008 yilindaki Oliimiinden sonra, markanin kreatif
direktorii Hedi Slimane, markanin ismini Saint Laurent Paris olarak degistirdi. Fakat;

YSL logosu hala parfiim, ¢anta gibi iirinlerde kullanilmaya devam ediliyor.

2.3.2.4. Karl Lagerfeld

Resim 36: Karl Lagerfeld

Karl Lagerfeld, Almanyanin Hamburg sehrindeki Karl Otto Lagerfeldt'te

dogdu. Unlii moda tasarimcisi, dogumunun kesin tarihini hicbir zaman agiklamamus
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olsa da, 10 Eylil 1933'te dogduguna inantyordu. Siirekli olarak kendini
yenilemesinden 6vgiiyle bahsetti, kariyerinin baslarinda, soyadinin sonundaki "t" yi
kaldirdi. "daha fazla ticari" ses c¢ikartabilmek icin Lagerfeld'in babasi Christian,
Almanya'ya yogunlastirilmis siit getirerek servetini yapti. Karl ve ablasi Martha ve
bir kiz kardesi Thea, zengin bir evde biiyiidiiler. Lagerfeld evinde entelektiiel aktivite
tesvik edildi. Annesi Elizabeth, basarili bir keman sanatcistydi ve yemek masasinda

sik sik din felsefesi gibi konular1 konustu. (Resim 36)

Hitler 1930'larda iktidara geldiginde, Lagerfelds, Kuzey Almanya'nin kirsal

bir bolgesine tasindi .

Erken yaslardan itibaren, Lagerfeld tasarim ve modaya ilgi duydugunu
belirtmistir. Karl Lagerfeld ¢ocukken moda dergilerinden sik sik resimler kestigi,

okula giderken arkadaslarinin okulda nasil giyindigini elestirdigi bilinmektedir.

Gelecegini hissettirmek baska bir yerde kaliyor, 14 yasindaki Lagerfeld cesur
karar1, ebeveynlerinin nimetiyle Paris'e tagindi. Tasarim yarigmasina bir dizi eskiz ve

kumas Ornegi verdiginde iki yil oradaydi. Palto kategorisinde ilk sirada yer aldi

ve yakin bir arkadas olacak olan bir baska kazanan, Yves Saint Laurent ile tanisti .

Resim 37: Karl Lagerfeld’in 1964 yilindaki eskiz ¢aligmalari
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Kisa bir siire sonra, Lagerfeld Fransiz tasarimci Pierre Balmain ile, 6nce geng
asistan olarak ve daha sonra da ¢irak olarak ¢alismisti. Zorlayici bir tutumdu ve geng
tasarimc1 ti¢ yi1l boyunca kaldi. Sonunda 1961'de kendi basina cikarak baska bir

moda evi ile yaratici bir yonetmen olarak calisti.(Resim 37)

Lagerfeld, Chloe, Fendi (sirketin kiirk hattin1 denetlemek i¢in getirildigi yer)

ve digerleri i¢in koleksiyonlar tasarladi. Lagerfeld, moda endiistrisinde, yenilikgi,

modelleri ile taniniyordu. (Resim 38 )

Resim 38: Karl Lagerfeld ilk koleksiyonu
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Fakat Lagerfeld de gegmise dair bir takdire sahipti ve sik sik pire pazarlarinda
aligveris yapti, eski gelinlikleri yikip yeniden yapilandirmak i¢in buldu.

1980'lerde Karl Lagerfeld moda diinyasinda biiylik bir yildizdi. Degisen
zevkleri ve sosyal hayati anlamaya bayili olan basinin favorisiydi. Lagerfeld, iyi

arkadas1 Andy Warhol dahil olmak {izere, diger biiyiik yildizlarla sirketi tuttu .

Resim 39: Karl Lagerfeld ve 6zel dikim atdlyesi

Karl Lagerfeld kariyeri boyunca bir etiketden digerine atlamak i¢in bir tiir
tabanca tinvant* gelistiren ve ayn1 zamanda birkag¢ tasarimcinin kirabilcegi bir basari
rekoru kirmistir. Moda diinyasina 1972" de Chloe’ yle adim atan Karl, 1980’ lerde
Chanel’ de tasarim seriivenine baslamistir. O ,yenilenen popiiler hazir giyim ve
moda algisim tekrar hayata geg¢irmistir.Chanel’ 1 1980 li yillarin fenomeni haline
getirmis ve ylizyilin en 6nemli markasi haline getirmistir.O zamanlar Lagerfeld kendi

etiketini ¢ikarmistir.
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1984'te tasarimlarini "entelektiiel cinsiyet¢ilik" olarak tanimladigi fikrin
etrafinda insa etmistir. Yillar boyunca, marka parlak renklerdeki hirka ceketler gibi
cesur hazir giyim parcalar1 ile kaliteli terzilik i¢in bir itibar gelistirmistir. 2005

yilinda Lagerfeld etiketini Tommy Hilfiger'e satmistir.(Resim 39)

*Tabanca linvan1 1975-1990 yillar1 arasindaki tasarimcilar ve dergi editorlerinin Karl Lagerfeld’e

tasarim ile alakali her sektdrdeki basarisi ve yaraticiligindan dolay: verilmistir.

Son yillarda, film ve fotografcilifa gegen Lagerfeld, yogun bir program
siirdiirmeye devam etti. 2011 yilinda Isvecli Orrefors firmasi i¢in bir dizi cam esya
tasarladi. Aynm1 y1l, Macy's icin yeni bir kiyafet koleksiyonu yaratmaya basladi. 2015
yilinda Katar'daki Doha'daki ilk Karl Lagerfeld magazasini agti.Lagerfeld, "En ¢ok
zevk aldigim sey, daha dnce hi¢ yapmadigim bir sey yapmaktir."diyordu.

2.3.2.5. Valentino Garavani

Kirmizi  Elbiseleriyle  Unlii  Italyan Moda  Tasarimcist Valentino
Garavani Diinya ve italya‘nin en onemli giyim markalarindan Valentino’nun

kurucusu ve tasarimcisidir.

*' :

Resim 40 : Valentino Garavani
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Valentino Garavani, 11 May1s 1932 tarihinde Lombardy, italya‘da Teresa de
Biaggi Mauro Garavani ¢iftinin oglu olarak dogmustur. Tam ad1 Valentino Clemente
Ludovico Garavani’dir. Valentino Garavani ilkokul yillarinda bir yerel tasarimcinin
yaninda c¢irak olarak calisan teyzesi sayesinde moda ile ilgilenmeye basladi.
Sonrasinda ise kiiclik yaslarda baglayan bu ilgiyi devam ettirmek icin annesi ve
babasinin da yardimiyla Paris‘e tasind1. Once “Giizel Sanatlar Fakiiltesi” ne sonra da
“Paris Couture Birligi Odasi”nda egitim aldi. Jesn Desses ve Guy Laroche‘un
yaninda 2 yil ¢irak olarak ¢alisti ve 1959 yilinda Moda egitimini tamamladi. 1959

yilinda Roma‘ya yerlesmeye karar verdi.(Resim 40)

1959 yilinda Roma‘da babasinin ve onun bir arkadasinin destegiyle bir moda
evi acarak, moda hayatina basladi. Takvimler 1960 yilin1 gésterdiginde ise, Temmuz
ayinda Roma’da bir kafede Giancarlo Giammetti ile tanistt ve bdyle baslayan
arkadasliklari ileride is ortakligina doniistii. Giancarlo Giammetti ile beraber ticaret
hayatina ilk adimlarin1 atti. Moda hayatinda ilk koleksiyonu ise Palazzo Pitti ile

birlikte yapti.

1962 yilinda, Valentino’nun uluslararasi sergisi, Italya’nin zamanin moda
baskenti Floransa‘da yapildi. Takvimler 1965 gosterdiginde ise Valentino Garavani,

Italya’da haute couture tasarimcisi olarak kendini ispatlamis oldu. “Valentino red”

olarak bilinen parlak golgeli, kirmizi elbiseleri ile tanindi.

Resim 41: Elizabeth Taylor & Valentino Garavani
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1967 yilinda moda sektdriinde oscara esdeger olan “Neiman Marcus Moda
Odiilii’ne layik goriildii. Elizabeth Taylor, Audrey Hepburn, Gloria Guinness gibi
bircok tlinliiyle ¢alisti.(Resim 41-Resim 42 )

Resim 42: Audrey Hepburn & Valentino Garavani

Valentino Garavani’nin, 1968 yilinda “Collezione Bianca” koleksiyonu ¢ok
begenildi ve bu sayede isminin basia ‘V’ etiketi aldi. Y1l 1969’u gosterdiginde ise
Valentino Garavani Milano‘ya giderek burada bir Valentino Butigi agmistir. Bundan
kisa bir siire sonra 1970 yilinda hazir giyim koleksiyonlar1 ve butikleri Roma ile New
York‘ta hayata gecirdi. Valentino Garavani icin sira erkek giyimine gelmisti. Erkek
giyimi i¢in ¢alismalarina baslayan Valentino, 1971 yilinda New York’ta bir erkek

magazasi agtl.

1975 yilinda Paris’te hazir giyim koleksiyonuyla ilk moda defilesi sunuldu.
Daha sonra 1976 yilinda Tokyo‘ya giderek bir butik act1.1983 yilinda 20 Eyliil
de New York Metropolitan Miizesi’nde Sonbahar-Kis koleksiyonunu sundu. 1983-
1985 yillar1 arasinda Ford motor Company i¢in caligmaya basladi.Yil 1989’u
gosterdiginde ise ilk defa Haute Couture adl1 Paris koleksiyonunu moda takipgilerine

sundu.(Resim 43 )
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Resim 43 : 1975 ilk hazir giyim koleksiyon calismasi atolye goriintiisii

1990 yilinda sanat sergilerinin sunumu i¢in Valentino Akademi’nin acilist yapildi.
Sonraki yil ise arkadasi Elizabeth Taylor, ortagi ve Valentino Garavani AIDS ile
yasama destek i¢cin bir dernek kurdular.1994 yilinda Opera ve film yildiz1
olan Rudolf Valentino‘nun hayatin1 konu alan “Valentino Riiyast” baslikli
kostiimlerini tanitt1.1998 yilinda Valentino Garavani ve ortag1 Giancarlo

Giammetti sirketi 300 milyon dolara sattilar.

2008 yilinin Ocak aymnda emekli olacagini 2007 yilinda agiklayan Valentino
Garavani, son koleksiyonunu 23 Ocak 2008 tarihinde Paris’te Rodin miizesinde
sergiledi. Bu son gosteri icin Eva Herzigova, Naomi Campbell, Claudia
Schiffer, Nadja Auermann, Karolina Kurkova ve Karen Mulder gibi birgok siiper
model defilede Valentio’nun elbiselerini tanitti.Daha sonra 1 Ocak 2010 giinlinde
yapilan Viyana Devlet Opera Balesi Dansgilar1 Viyana Filarmoni Orkestrasi yeni yil

konseri i¢in kostiim tasarladi.

6 Temmuz 2006 tarihinde Fransa Cumhurbagkani Jacques
Chirac Valentino’ya Chevalier de la Légion d’honneur Odiiliinii verdi.Valentino

Garavani, 1980’lerin basinda simdiki erkek arkadasi Bruce Hoeksema ile tanisti.
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2.3.2.6. Jean Louis Henri Bousquet (Cacharel )
Jean Louis Henri Bousquet, (Cacharel ) 30 Mart 1932 de dogdu.

Jean Cacharel, 19601 yillarin ortalarinda, silik baskili ve ¢izgili gdmleklerin
modaya uygun hale geldigi zaman, yerli bir tasarimci haline gelmistir. Oyle ki, on yil
sonunda Fransiz kadinlar bir gdmlek giymek istemiyorlardi.Fakat Cacharel" kadinlar
i¢cin baskalarinin yapmadiklarini yapmis ve giizel,rahat ve giyilmesi kolay bir gomlek

tasarlamistir.

Cacharel, Jean Bousquet, 1950'lerin ortasindaki Némes'den Paris'e geldi ve
burada erkek terzisinde ¢iraklik yapti. Camargue'nin yerli yaban 6rdeginden alinan
Cacharel ismini kabul ederek, Paris'te Jean Jourdan igin tasarimci / kesici olarak
kadin giyim sektoriine gecis yapti. O zaman kadin giyim Parishaute couture hakim
oldu ve kitle pazarinda ikinci sirayr aldi. Cacharel, eskiden kalma miisterinin
Otesinde bir moda gelecegini 6ngoren ve gelisen bir nouvelle zengin ve moda-bilingli
kitle pazarina hitap eden ilk tasarimcilardan biriydi. Genglik kiiltiiriiniin 1950'ler ve

1960'larda giiclii bir sekilde ortaya ¢ikmasi vizyonunu giiclendirdi.

Cacharel, 1950'lerin sonunda kendi isini agtt ve Emmanuelle Khanh't stilist ve
tasarimc1  olarak kullandi. Birlikte, renkli, giizel ve giyilebilir olan taze
eslestirmelerde ¢ok Fransizca, geng ve sportif bir sirket imaji1 olusturdular. Basari

1965'te Cacharel, Londra'nin Liberty'si ile ¢alismaya basladiginda miihiirlendi.

Geleneksel ¢icek baskilarin1 yeniden boyutlandirdi ve yeniden renklendirdi,
bdylece daha yumusak ve daha satilabilir olmuslardi. Daha 6nce net olmadan taranan
baskilar, Cacharel'in kesimi ve tarziyla birlesince, kadimnsi, giyilebilir kiyafetlere
dontigmiistiir. Liberty of London, daha sonra onlarca yil boyunca Cacharel etiketini

satt1 .
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Resim 44 :Jean Cacharel ELLE dergisinde 1963

Elle dergisinin Kasim 1963 sayisinin kapaginda Peter Knapp tarafindan
fotograflanan simgelesmis pembe krep bluz, bir duyuma neden oldu ve kisa siire
sonra “Cacharel” olarak anilmistir. Bir 6nceki yila baslamis olan Jean Bousquet icin

erken bir basariydi, ama kesinlikle son degildi.(Resim 44)

Cacharel, modanm hafifledigi '60'larn ruh halini miikemmel sekilde
yakalayan hafif kadnsi stili ile bilinir hale gelmisti. Jean Bousquet'in, hedeflerinin
Otesine gecme konusundaki®’unerring’’alisilmamis yetenegi sebebiyle; *’Liberty *’
desenli kumaslardan yapilan kiyafetleri piyasaya siirmiistiir ve devam eden on yilda

Liberty baskili kumaslar ¢ok satilmistir.

Renkli ¢igek desenleri, ¢igeklerin gorsel giicii, liretimin artis1 i¢in dogru bir
etken olmustur. Baskilar, Cacharel'in ayirt edici goriiniimiinde 6nemli bir unsur
olusturmaya devam etmektedir. Hazir giyim koleksiyonlar1 25-40 yaslar1 arasindaki
kadinlar ve bu yas grubuna ait olduklarini hisseden herkes i¢in uygun bir hazir giyim

markasi olmaktadir.(Resim 45)
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Resim 45: Liberty Desenli baskili kumasg

CEO'su ve kurucusu Jean Bousquet, “Cacharel, giiniimiiziin trendlerine kole
olmadan moda ile deney yapmak isteyen kendine giivenen kadinlar tarafindan giyilen
iyi yapilmis, kadinsi tasarimlari temsil ediyor” demistir. “Hazir giyim markas1 olarak
liiks sektor ve kitle pazari arasinda konumlandik. Marka uygun fiyatlarla yliksek
kalitedir. ” Cacharel gibi uzun omiirlii bir marka gibi, sirket de {iriin yelpazesini yillar

icinde kademeli olarak genisletmistir. (Resim 46 )

Resim 46 : Cacharel ilkbahar / yaz 1977 koleksiyonu
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Sirketin en basarili ¢esitlemelerinden biri 1978 yilinda imzalanmis ve imza
parfim Anais Anais piyasaya siiriilmiistiir. Bay Bousquet, “L'Oréal'm parfiim

departmanina Cacharel markasini igeren bir koku yaratmak i¢in yaklastim” demistir.

Elde edilen koku, sedir ve deri tabani {izerinde vadi bahgeleri, yasemin ve
zambak beyaz ¢igek list notalar1 6zellikli. Koku, markanin degerlerini miikemmel bir
sekilde kapsiyor ve bugiine kadar satilan 125 milyon sise ve sirketin parfiim

pazarinin% 25'lik bir pay1 ile diinyanin en ¢ok satan kokusu haline gelmistir.

Cacharel’in tasarimcist 1995 yilinda Loulou Blue’idi. 1996'da L'Eau d'Eden
ve 1998'de Noa tasarimcr olarak gorev yapmuglardir. Yeni bir yilda yeni bir yon
arayis1 sebebiyle Suzanne Clements'in ve esi tasarim ekibinin basi oldular. Ardindan
Inacio Ribeiro, markanin ilk yillarinin enerjisini ve yaraticiligini yeniden kesfetmek

icin 2001 yilinda tasarim ekibinin bagina getirilmistir.

Bu y1l sirket merkezi ve showroom'unu Paris'in 1960'larda Paris'in sanatsal

yaraticilig1 ve ifade 6zgiirliigi ile 6zdeslesmis olan {inlii Rive Gauche'a taginmaistir.

Bousquet, “Bu hareketi hem bugiin hem de gelecekte kendiliginden ve
diirtiisel yaraticili@imizin simgesi olarak goriiyoruz” demistir. “Yeni duygular ve

yeni bir goriiniim so6zii.”

Cacharel uluslararasi pazarlarda zaten iyi bilinmektedir. Onun romantik tarzi

mevcut 70'lerin canlanmasi ile tamamen uyumludur.
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UCUNCU BOLUM

TREND BELIRLEYIiCi UNSURLAR VE GELECEGE YONELIK
ETKILERI

3.1. TREND KAVRAMI

Eski Ingilizcede, trend 'donmek, dondiirmek, c¢evirmek' anlamina
gelmektedir. Tiirkce dilindeki karsiligr ise 'egilim'dir. Sozciik genel olarak akimla
ilgilidir. Belirli bir zaman aralifinda belirli bir seyir olusturan degerlerin stirekli

artmasi veya azaltilmasi anlamina gelir.

Varolan tiiketici degerlerini, ihtiya¢ ve taleplerini farkli sekilde agiga ¢ikaran, yeni
bir ifade big¢imi olarak tanimlanabilen "trend kavramui", farkli endiistrilerde birbirinden

gittik¢e farklilagiyor (Erol, 2011: 3).

Trend ifadesi, ekonomistler ve istatistik¢iler tarafindan sinirli bir ¢ergcevede
20. ylizyilin biiyiik cogunlugu tarafindan kullanilmistir. Ayni zamanda, 20. yiizyilin
son c¢eyreginde moda endiistrisinde de kullanilmistir. Moda endiistrisi sayesinde
trend sozciik sohbeti hayatimiza girdi ve tasarim ve stil popiiler bir sdzciik haline

geldi (Erol, 2011: 3).

CARLA ZAMPATT |

Resim 47: Trend Raporlari

Siirtiklenebilen bir egilim i¢in, egilim bir trendin popiiler oldugu ve siradan
insanlar tarafindan kabul edilmeden 6nce bir tahmini hareketidir. Trend sosyolojisi,

moda belirleyicileri ve moda egilimleri arasindaki gecis egilimine atifta
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bulunmaktadir. Bu egilim bir degisim siirecine karsilik gelir. Bu baglamda, yasam
tarzlarimi degistirme egilimleri "trend" olarak adlandirilabilirken, trendlerin gecici

ihtiyaglar1 "moda" olarak adlandirilabilir; bu da sektdrel bazda cevaplandirilabilir.
(Resim 47)

Trend egilimleri genel yon veya hareket degisikliginin ilk isaretidir. Bir
egilimi tanimlayabilmek i¢in, ongoriiciiler, bir tasarim ayrintilar ile defile ayrintilari
arasindaki benzerligi fark ederek,bu detaylar1 raporlayarak potansiyel tiiketicilerin
isteklerine dontstiirtirler. Egilimler modayla sinirli degildir; gida, film, kitap, tatil
mekanlar1 ve endiistriyel {iriinler icin de tiiketici algisin1 ve tiiketicilerin tercihlerini

etkilerler.

3.1.1. Moda Tasarimu ile Trend Kavrami

Modern toplumdan postmodern topluma geciste ciddi oranda degismeyen ve
temel olarak endiistri toplumlarma ait olan; bireylerin toplum icinde kendini ifade
etme gereksinimi, kabul gorme veya degisiklige ugrama gibi insan psikolojisinden
kaynaklanan tiiketim gereksinimleri, moda endiistrisinin omurgasini olusturmaktadir.
Toplum ve bireyler 6znel olarak, sosyolojik, ekonomik, teknolojik vb. pek ¢ok faktor
sebebiyle devamli bir ivme, gelisim ve degisim icindedirler. Moda endiistrisi ve
tekstil/moda tasarimcilari, tiiketicinin bu gereksinimlerini karsilamak ve bu ivmeyi,

degisimi koruyabilmek i¢in yaratmakta, tasarlamaktadirlar. (Resim 48)

Resim 48: Trend Arastirmalari
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Glinlimiiz tekstil ve moda endiistrisi, liriin ve hizmetleriyle tiiketicilerin,
kapsamli maddi ve manevi tekstil gereksinimlerini karsilayan ¢ok biiylik bir
endiistridir. Tekstil ve moda tasarimi endiistrisi, bu kapsamli gereksinimleri
karsiladig1 gibi diger ekonomik, sosyolojik, kiiltiirel ve sanatsal alanlar iizerinde de
yonlendirici niteliklere sahiptir.Onceki konularda da bahsedilen toplumsal gelismeler
paralelinde yeni tiikketicinin egilimleri hizla degiskenlik gostermektedir. Tekstil ve
moda tasarimi endiistrisi de giiciinii bu ivmeden almaktadir.Sosyolojik, ekonomik,
teknolojik, kiiltiirel ve sanatsal alanlarda meydana gelen gelismelerle degisen tiiketim
aktivitesinin nabzinmi tutan tekstil ve moda tasarimi: endistrisi, tiiketici tarafindan
tercih edilen ya da ilerdeki bir siirecte tercih edecegi on goriilen gereksinimleri
dogrultusunda trendleri belirlemektedir.S6zkonusu trendler dahilinde bireylerin
tekstil ve moda gereksinimlerine yonelik {irlinler ve markalar iiretilmekte ya da bu
gelismelerin paralelinde, ekonomik avantajlara yonelik yeni gereksinimler ve
trendler ile tiiketim aktivitesi yonlendirilmektedir.Yeni tiiketicinin nabzini tutarak bu
gereksinimlerini karsilayan endiistri ve tasarimcinin bir diger amaci da liretilen bu
iriin ve hizmetlerin tiiketicilerin yasamlarindaki etkilerini takip etmek,dlinyadaki
yeni gelismeler paralelinde bu biliylik endiistriyi yonlendirmek ve iiretim alanim

genisletmektir.

Nefes aldigimiz siirece yaptigimiz faaliyetlerin 6ziinde yararli olmak yatmaktadir.
Modanin ilkesinde ise degisik olma istegi vardir. Insanlar bir yandan var olani kullanirken
diger yandan da farkli olmak isterler. Moda sektorii calisanlari, tim bu duygu ve
disiincelerin 1s18inda karsitliklariyla birlikte var olmayi amaglamaktadir. (Miisiad, 2009:

39).

Moda endiistrisinde her sezon yenilenen moda trendleri, egilim belirteclerinin
mevsim oncesi gerceklestirdikleri uzun ¢alismalar sonucunda ortaya ¢ikiyor. Trend
tahmincileri, miisteriler ve moda endiistrisi, seyahat, okuma, ag olusturma ve en
Onemlisi gozlem yaparak siirekli kesfediyorlar. Bunlara ek olarak, trend tahmincileri,
sektordeki iinlii, umut verici tasarimcilarin ve yeni tasarimcilarin iriinlerini ve

tasarimlarini inceler; Endiistrinin toptan kismini analiz edebildikleri fuarlara katilin.
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Topluluk, medya araciligiyla tasarim, iiretim ve perakendecilik alanlarindaki
geligsmeleri yakindan takip eder ve dniimiizdeki sezonun yeni goriiniimiinii, stilini, rengini ve

dokusunu belirlemek i¢in bilgi toplar (Erol, 2011: 7).

Moda siirekli degisiyor ve gelismekte oldugundan, moda silirecinde tahmin
yapmak c¢ok Onemlidir. Moda da giiniimiiz olusumlari ile hizli bir degisim siireci
yasanmaktadir. ‘Insanlarm dinamik yapilarindan kaynaklanan siirekli degisim,
tasarimcilar1 stlirekli yeni arayiglara itmekte dolayisiyla moda ve rengi olusturan
Ogeler kendilerini yenilemek durumunda kalmaktadirlar... Moda renklerinin ¢ikis1 ve

toplum tarafindan kabul gérmesinin g¢esitli etkenlerinin oldugu bilinmektedir.

Diinya moda merkezlerince 6ne siiriilen renklerin moda olmasi da yalnizca renge
bagl degildir. Onun uygulanabilecegi tekstil malzemesinin de yeteri kadar liretilebilmesi ve
istegi karsilayabilmesi gerekmektedir ki renk onunla birlikte goriilsiin.’(Kantaroglu, 2006,

s.43)

Trend tahmincileri, modanin temellerini ve moda endiistrisinin gelecek
sezonlardaki kesime en yakin olan seylerin sekli lizerine perspektifini tahmin ediyor.
Tahminler gelistirirken, anlayislarini, i¢giidiisiinii, mevcut piyasa bilgilerini ve moda

bilgilerini bir araya getiriyorlar; bir gozlem, veri veya moda anlayisina dayali

tahminler yapiyorlar.(Resim 49 )

Resim 49: Trend Belirleme Siireci
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Antik giyim, antikalar, antikalar, kitap¢ilar ve kiitliphaneler gibi referans
kitaplar, tarihsel kostiim koleksiyonlar1 ve kumaslar, magazalar antik zamanlarin

moda etkilerini 6ngormek i¢in énemli bilgi kaynaklaridir.

Tahminciler, tarihsel donem modasinin ayrintilarina odaklanmak i¢in miize
koleksiyonlarini, antika ve klasik mobilya magazalar1 ve kiitliphaneleri
kullaniyor.Moda tahminlerini gergeklestirirken kestiricilerin géz Oniine getirdigi

seylerin bazilar1 sunlardir:

- Tarihsel ve ¢agdas moda hakkinda bilgi, gelecegin modas1 hakkinda fikirler,

- Degisimin hareket ve yoniiniin gézlenmesi,

- Toplumdaki sosyal ve kiiltiirel degisiklikler,

- Satis ve tiiketici verilerinin analizi,

- Tecriibeyle desteklenen bir trendin i¢ isleyisine iligkin genis bir perspektif (Rousso,

2012: 9).

Dior, Chanel, Celine, Gucci, Armani, Prada, Versace, egilim tahmincileri i¢in
onemli zamanlardir. Bu moda liderlerinin gelecek giyim ve ev egilimleri iizerinde
onemli etkisi var. Podyumda, bas tasarimcilar yenilik ve hayal giicii yoniinde
modayr yeniden yaratan olagan normlara meydan okuyorlar.(Resim 50)Yeni
tasarimcilarin ise umut verici yeni fikirleri ve yaklagimlar: trend bilgisi i¢in 6nemli
kaynaklardir. Modayla {in kazanma arzusuyla yaratilan bu yeni tasarimcilar, modaya
yeni bir yonlendirme katmakta ve modayr tanimlayan koleksiyonlara katkida
bulunmaktadir. Bu tasarimcilarin koleksiyonlar1 egilim tahmincileri tarafindan ilgi ve

cosku ile incelenmektedir.
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Resim 50:Christian Dior’un ses getiren oncii defilesi

3.2. Trend Belirleyiciler

Spesifik olarak sadece modayla ilgili olmadiklari i¢in trend 6ngérme bilgisi,
moda ongdrme bilgisinden daha genis konu ve alanlar1 da kapsamaktadir. Trend
ongdrme danigmanlik ajanslari, moda tasarimcilarina modadaki renk, kumas, form ve
stil degisikleri hakkinda objektif olarak erken rehberlik sunmaktadirlar. Trendleri
ongorenler, modadaki global etkileri agiklarlar boylece renk, kumas ve stile bakis

acisindan, modanin ruhundaki degisikliklerin nasil yansitilabilecegini onerirler.

Moda 6ngdérme danismanliklari, yapisi geregi farkli alanlardaki uzmanlarin
giivenilir goriis ve bilgilerine dayanan raporlar hazirlaylp ve sunmaktadirlar.
Diinyanin her yerindeki ¢alisanlar1 sayesinde, diizenli olarak giincel istihbarat

toplamaktadirlar.
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Bir danigman kadrosu; editdr, yayinci, perakendeci ve liriin profesyonelleri ve
moda direktorlerinden olusmaktadir. Amag¢ miisteri odakli bir ¢alisma ile miisterilerin
ilgilerini, hedeflerini ve potansiyel alicilarin1 tespit etmek ve onlara tasarim
¢Oziimiinii alternatifleri sunmaktir.Ongdrme sirketlerinin basaris1 trendleri dogru
tespit ederek, bunlar1 en erken zamanda, en uygun kisisel pazarlara yonelik

geligtirmelerine baglhdir.

Tasarimcilar, erkek giyimi, kadin giyimi ve ¢ocuk giyimi konularindaki
tasarim yetenek ve tecriibeleri dogrultusunda goreve getirilirler. Trend bilgilerinden
gelistirilen yeni bilgileri gorsel raporlar biciminde miisterilerine sunarlar.
Uluslararas1 trend tahmin ajanslari  hizmetlerinin  tanitimin1  yapmak ig¢in
hazirladiklar1 trend kitaplarint diinyanin her yerindeki miisterilerine satmaktadirlar.
Trend Ongorme danismanlari, ¢esitli sezonlarin bilgileriyle ugrastiklari igin yil

boyunca ¢ok mesguldiirler ve isleri karmasiktir.

Renk, bir sezonun ilk diisiiniilecegi konudur; sonbahar/kis ile ilkbahar/yaz
periyotlar1 olarak ayrilmaktadir. Lif ve kumas imalatgilar1 renkle ilgili bilgileri
onceden haber almak zorundadirlar, c¢linkii drlinlerini tasarimcilar ve giysi
imalatgilarindan daha once belirleyip iiriinlerini gelistirmelerine yetecek kadar erken
hazirlamalidirlar. Daha sonra yeni sezonun kumas ve siluet temalar1 gelistirilir. Bu
verilerin belirlenmesi sonrasinda, 6ngoérme danigmanlik ajanslar1 miisterilerine sezon
trend bilgisini iceren degisik yayinlar tretirler. Kadin, erkek ve cocuk giyim
kataloglariyla birlikte kumas ve aksesuar trendlerini de kapsayan trend kitaplar

tiretirler. Kumasg fuarlarindan tespit edilen sezon kumaslarini da yayinlamaktadirlar.

Sezon trendlerine yonlendirici nitelik tasiyan, numune yonlendirici giysiler,
diinyanin her tarafindan arastirilip temin edilerek, trend tahmin ajanslarinin
merkezlerine gonderilir. Giysilerin model, malzeme analizleri ve illiistrasyonlar ile
spesifik teknik cizimleri yapilarak yayimlanir. Boylece, sirketlere ornek giysilerin
rengi, boyutlari, detaylar1 ve iiretimi hakkinda onceden haber vermek miimkiin

olabilir.
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3.2.1.Tasarimci Koleksiyonlari:

* Milano kadin giyimi koleksiyonu, Milano.

* Milano erkek giyimi koleksiyonu, Milano

. » Fransiz Couture koleksiyonlari, Paris.

* Fransiz kadin giyimi tasarimei koleksiyonlari, Paris.

* Fransiz erkek giyimi tasarimci koleksiyonlari, Paris.

* Amerikan kadin giyimi koleksiyonlari, New York.

» Amerikan erkek giyimi koleksiyonlari, New York.

» Kadin ve erkek giyimi tasarimci koleksiyonlar1 Pspanya Moda Haftasi, Madrid.

» Ingiliz kadin giyimi tasarimci koleksiyonlar1 Londra Moda Haftasi, Londra.

3.2.2. Tekstil Fuarlar::

Tasarim ekibi miimkiin oldugunca koleksiyon dncesi fuarlara katilim saglar.
Bu fuarlar diinyanin bir¢ok yerinde hitap edilen miisteri grubuna gore farklilik
gosterir. Ozellikle Fransa’nin Paris sehrinde yapilan Premiere Vision kumas fuari,
Italya'min Floransa sehrinde yapilan Pitti Uomo erkek hazir giyim fuari ve
Almanya’nin Berlin sehrinde yapilan Bread & Butter hazir giyim fuari sektoriin takip

ettigi baslica tasarim fuarlarindandir.

Fuarlar Ilkbahar —Yaz / Sonbahar — Kis olmak iizere yilda iki defa
diizenlenmektedir. Fransa’da diizenlenen Premiere Vision fuari sezona ait kumas
kalitelerinin ve renklerinin sergilendigi kumas fuaridir. Katilimeilar bu fuarda sezona
ait kumas kaliteleri, karisimlar1 ve renkleri hakkinda fikir ve bilgi sahibi olmaktadir.
Italya’da diizenlenen Pitt1 Uomo fuari ise hazir iiriinlerin kombinli bir sekilde sezona
ait renklerle sergilendigi erkek hazir giyim fuaridir. Katilimeilar bu fuarda sezona ait
modelleri, kumaslari, renkleri kombinleri ile birlikte gormekte bunlara yonelik fikir
ve bilgi sahibi olmaktadir. Almanya’da diizenlenen Bread &Butter fuari ise casual

giyime yonelik iiriinlerin sergilendigi hazir giyim fuaridir.
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Katilimcilar bu fuarda hitap ettikleri miisteri gruplarina yonelik modeller,

renkler ve kombinler hakkinda fikir bilgi sahibi olmaktadir.
* Premiere Vision, kumas fuari, Paris.

* Interstoff, kumas fuari, Frankfurt

. » Comocrea, tekstil fuar1 Cernobbia, Ptalya.

* 40 degrees, moda fuari, Londra

. » Pure London, moda fuari, Londra

. » Filofuture, iplik fuari, Milano

. » Idea Maglia, moda fuari, Milano

. * Moda In, moda fuari, Milano.

* Pret-a-Porter, Salon de la Lingerie, Interfilliere, moda fuarlari, Paris.
* Filo, Pplik fuari, Milano.

* Expofil, iplik fuari, Paris

« Pit1 Filati, iplik fuar1 Floransa

* Tissu Premiere, kumas fuari, Fransa

* Prato Expo, kumas fuari, Floransa.

* Bread and Butter, moda fuari, Berlin.
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Ik Agama

Kigisel lIham & Konseptler

Aragtirma Yonlendirici Yayinlar

Aragtirma

¢ Renk kombinasyonu

¢ Farkh kombinasyoniari

¢ Filmler * Textile View ¢ Ticari Fuarlar
* Sergiler * View on Colour ¢ Ticarn Sergiler
* Galeriler ¢ Interior View ¢ Yonlendirici
* Mizeler * Worth Global Style Network | Perakende Raporlar
¢ Kitaplar * International Textiles ¢ Anahtar istatistikler
* Dergiler * The Collezioni Series * Grafikler
* Mimari * Internet * Promosyona yonelik
* Fotograf * Uyelik kargigi hizmet veren| stillendirme
¢ Tiyatro tahmincilik girketlern
¢ Seyahat ~Promosty! gibi-
* Internet
Ikinci Agama
K&t Uzerinde Tasanm Kumaslar Teknik  Geligmelerin
Geligtirme 3.Boyutu
e Form/ Siluet * Renk * Renk kombinasyonlar
o Hacim * Baskl ¢ Finish numuneleri
o Oran ¢ Desen ¢ Detay numuneleri
e Oranti ¢ Yuzey slslemesi * Kumas finishieri
o Abar ¢ Dokuma ¢ Desen kesigmeleri
oKk o Ome * Kumas
* Nakig drapeleri, pliseleri.

Tablo 3 : Tasarim silirecinde enformasyon kaynaklar tablosu.

Kaynak: McKelvey & Munslow, 2003; 15.
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3.3. Trend Tahmin Hizmeti Saglayan Onemli Kurumlar
3.3.1. Carlin International

Carlin International, pazarlama uzmanligi, tasarim ajanst ve iletisim
departmani olarak hizmet veren yaratict bir tahmin grubudur. Yilda iki kez
yayinlanan trend kitaplari; onemli egilimler, renkler, kumaslar ve siliietler. Fransiz
sirketi, 3 uzman ve 55 uzmani olan 33 tasarimci, sezonun 18-24 ay once gelecek
trendleri hakkinda ongoriilen bilgileri paylasiyor. Firmanin diinya ¢apinda 22 ajani

vardir (http://carlin-groupe.fr/?lang=en).

3.3.2. Doneger Tasarim Hizmetleri

Doneger Design Services, New York'un giyim, aksesuar ve giizellik
kategorileri altindaki giyim, aksesuar ve yasam tarzi pazarlari i¢in yayinlar, ¢evrimigi
icerik ve canli sunumlar ile genis bir yelpazede iiriin ve hizmetler sunan New
York'un Doneger Grubu'nun trend ve tahmini boliimiidiir. Sirket, miisterilerine genis
bir yelpazede moda istihbarati, renk ve kumas egilimleri ve en giincel perakende,
sokak ve podyum analizlerini sunuyor (http://www.donegercreativeservices.com).

Eyliil 2006'da, saygin tahmin edici firma Here & There ekibe katild.

3.3.3. Moda Snoops

Fashion Snoops, uluslararas1 bir trend arastirmasi ve danigsmanlik firmasidir.
Online ilham verici igerik, stil bilgileri, arastirma ve diinya genelindeki kilit sirketler
icin stratejik rehberlik sunuyor. New York'ta olup ¢esitli llkelerde ofisleri
bulunmaktadir(http://www.fashionsnoops.com/VisiterArea/Visiter/The%20Company
/ AboutFashion nSnoops).

3.3.4. Peclers Paris

Peclers Paris, 1970 yilinda Fransa'da Dominique Pecler tarafindan kuruldu.

2003 yilinda bir pazarlama iletisimi grubu olan WPP Grubu'na katildi. Firma trend
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analizi, marka stratejisi ve stil danigmanligr ile ilgili moda, tekstil ve ev esyalar1 ve

hizmetleri ile ilgili trend kitaplar1 sunmaktadir .

(http://www.peclersparis.com/en/peclersparis/vision/dna 06.04.2014).

3.3.5. Promostyle

1966 yilinda kurulan Promostyl, merkezi Paris'teki ve diinya capinda
temsilciligi bulunan bir kiiresel trend tahmincisi sirketidir. Yasam tarzi trendlerine
odaklanarak, yaraticiligin dengesi ve ticari gecerliligi olan renk ve siluet
yonlendirmeye ihtiya¢ duyan her pazar i¢in kapsamli uyarlamalar saglar. Promostyle,
giyim, glizellik, otomotiv tasarimi, tiiketici iirlinleri ve daha pek ¢ok alanda calisan
biiylik firmalarla calisir. Sirket, marka bilinci olusturma, tasarim, iletisim, perakende
ve egitim alanlarinda yenilik¢i danigsmanlik hizmetleri ve trend kitap hizmetleri

sunmaktadir (http://www.promostyl.com/en/office/fag/questions/#q1).

3.3.6. Stylesight

Stylesight, miisterilere diinyadaki durum hakkinda bilgi saglayan New York
merkezli bir ¢evrimi¢i egilim ve tahmini hizmettir. Sirket, giyim {iretimi ve satist
alaninda trend analizi, Ongorii ve raporlama konularinda uzmanlagmistir
(http://www.stylesight.com/en/about-sylesight). 2013'te WGSN, Stylesigth'i dahil

etti.

3.3.7. Tobe Report

Tobe Report 1927'de Tobe Coller Davis tarafindan New York merkezli bir
moda danigmanlik hizmeti sirketi olarak kuruldu. Tobe'nin raporlari, tiiketiciyi moda
egilimlerinden ziyade etkileyen sosyal degisikliklere odaklanarak tiiketicilerin istek
ve yasam tarzlar1 hakkinda tiiketicilere bilgi sagliyor. Sirket, 2014 yilinda Doneger
Group ile bir is ortaklig1 kurdu (http://www.tobereport.com/pages/story.htm).
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3.3.8. Trendstop

Trendstop, moda tahmini ve kiiresel trend bilgisi sunan bir ¢evrimigci trend bilgisi
servisidir. Firma moda, tasarim ve medya profesyonelleri, tasarimcilar ve stilistleri

yonlendiriyor.

3.3.9. Trend Union

Trend Union, ev ve dekorasyon, perakende ve tasarim sektorlerinin yani sira
tekstil ve moda sektorleri i¢in trend tahminleri yapmak ve mevsimlik kitaplar ve
gorsel-igitsel medya icin koleksiyonlar hazirlamak konusunda uzmanlagmistir.
Firman'in merkezi Paris'tir ve New York ve Tokyo'da ofisler bulunmaktadir. Li
Edelkoort tekstil ve moda endiistrisi i¢in yilda iki kez koleksiyonlar igeren bir trend
kitab1 ve video sunumu yapilmaktadir. Trend defteri ve video sunumu ayni zamanda
tasarim, giizellik ve saglik pazar1 hakkinda bilgi igerir. Renk, siluet ve stil tahminleri,

belirli miisteri davranislarini tanimlayarak yapilir (www.trendunion.com).

3.3.10.WGSN

1998'de kurulan WGSN (Diinya Kiiresel Stil Ag1); arastirma, egilim analizi,
moda, tasarim ve stille ilgili haberler iceren kiiresel bir ¢evrimici hizmet sirketidir.
Tasarim ve editor ekibi, sitenin abonelikleri adina yogun bir sekilde seyahat eder ve
diinyanin farkli sehirlerinden deneyimli yazarlar, fotograf¢ilar, arastirmacilar,
analistler ve trend takipcileri ile ¢alisir. Ayn1 zamanda sektérdeki en yeni magazalar,
tasarimcilari, markalari, egilimleri ve yenilikleri takip eder. Miisterilerin son
uluslararas1 moda haberlerine sinirsiz erisimi var. Bu hizmet ayn1 zamanda arastirma,
analiz ve yeni stil egilimleri hakkinda giincel giincel bilgilerle entegre edilmesi
gereken benzer sektorler tarafindan da kullanilmaktadir. WGSN'nin Londra, New
York, Hong Kong, Seul, Los Angeles, Melbourne ve Tokyo'da ofisleri
bulunmaktadir. Firman'in hizmetleri arasinda habitat tasarimlarinin ve sonuglarinin
spesifik tahminleri ve analizleri de bulunmaktadir. Buna ek olarak, WGSN, Vouge
ile olan ortaklik Vouge arsivini miisterileri ile cevrimig¢i olarak paylasmaktadir

(www.wgsn.comhttp: //www.wgsn.com/about-wgsn ).
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WGSN ekibi yilda yaklagik 140 moda ve tasarim fuarmi izlemekte ve tiiketici
analizleri yapmak i¢in sosyologlarla birlikte ¢calismaktadir. Arastirmaya dayanarak, 2
yil sonra yon vermenin ana hatlari, tasarimda yenilikler, aligveris egilimleri ve

egilimler belirlenmektedir.

WGSN'nin egilimlere yaklasimi ii¢ asamalidir. Ik 6nce uzun vadeli egilimler
incelenmis, kiiltlir, yasam bigimleri, tliketici gozlemleri, renk ve malzemeler bir
araya getirilir ve bu trendlerin moda ve c¢esitli endiistriler lizerindeki etkileri
degerlendirilir. Sonrasindaki gelismler, mevsimlik egilimler bilgi, tirlinler, renkler,
kumas ve stille ilgilidir. Sonunda, hizl1 yon raporlari, anin ruhunu yansitan ve en son

gelismeleri yakalayan bir analiz saglar.

Tahminciler ileriye doniik bir tahmin gelistirdiklerinde, kisa vadeli ve uzun
vadeli olmak tizere iki farkli tahmin sunar. Yaklasik 2 y1l boyunca ileriye yonelik bir
tahmin yapmak i¢in kisa bir donem olarak bilinir. Kisa vadeli tahminlerde temalar ve
kavramlar gelistirilmis, renkli anlatilar olusturulmus, tekstil ve malzeme sec¢imleri
yapilmis, genel gorlinlim ve moda siluetleri tanimlanmistir. Ayrintilar ve ayirt edici
tasarim Ozellikleri vurgulanmistir.. Bir¢ok tahminci ve tahmin eden firma kisavadeli
tahminlere sahiptir, bu nedenle miisteriler yeni iiriinlerin yaratilmasimi etkileyecek

giincel bilgileri hemen kullanabilir.

Uzun vadeli tahminler i¢in egilim tahminleri genellikle en az 2 yil ileride
olmak iizere 5 ila 10 y1l arasinda degismektedir. Boyle bir uzatilmis tahmini siirenin
amaci, ¢agin ruh halini temsil eden kiiltiirel degisiklikleri, yani tarihi bir doniim
isareti gosterebilecek kotii diislinceleri veya ahlaki durumlar belirlemektir. Uzun
vadeli tahmin, belirli ayrintilar a¢isindan daha az dogrudur, ancak bir sirket i¢cin uzun

vadeli biliylime konusunda daha iyi veriler saglar.

Bir tahmini gelisim siireci; arastirma, diizenleme, yorumlama ve analiz etme,

ongdrme ve iletisim kurmaktir.

1. Aragtirma; bir yandan yeni, taze ve yaratici fikirler ararken yeni ilham, trendler ve

isaretler kesfederken, ayni zamanda bilgi ve hayalgiiclinii kesfederek, inceler.
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2. Diizenleme; Arastirma, veri ve fotograflarda kaliplar1 siniflandirma ve belirleme

surecidir.

3. Yorumlama ve Analiz; Yaklasan egilimleri neyin tesvik ettigini arastirirken, bu
trendlerin neden ve nasil ortaya ¢ikacagini arastirmanin yani sira temel faktorlerin ve

olas1 sonuclarin belirlenmesinde nedenlerin incelenmesidir.

4. Tahmin etme; tahmin edilen olasiliklar1 agiklamak ve olasi sonuglari aktarmak ve

raporlamak i¢in senaryolar olusturma siirecidir.

5. lletisim; (Rousso: 2012: 25). Metin, gorsel paneller ve sozlii sunumlar yoluyla

tahminle ilgili bilgi, fikir, diisiince ve Ongdriilerin iletilmesi siirecidir.

Tahminciler, arastirma yaparak, verileri, materyalleri yorumlayip analiz
ederek bilgi alir ve tahminler yaparlar. Bilgiyi zamaninda ve net bir sekilde ifsa
ederler. Tahminler, sosyal ve kiiltiirel degisiklikler, niifus egilimleri, teknolojik
gelismeler demografik hareketler, tiiketici davramisindaki degisiklikler ve bu

davraniglarin sik yerini 6ngoriir.

Gerekli tiim bilgileri toplarken tahmin ediciler, veriyi yorumlama ve analiz
etme gorevlerine baslarlar. Yeni temalar, hikayeler, durumlar, renkler, kumaslar,
malzemeler, goriiniimler ve siluetler konusunda fikirler iiretirler. Genellikle bir grup

uzman toplanmis bilgiyi toplamak ve yaymak i¢in birlikte ¢aligir.

Glinlimiiz endiistrisinde farkli moda kategorileri, ongdrenin ayirt edici
caligmasina baglidir. Bu sektorlerden bazilari; kadin giyim, erkek giyim, ayakkabi,
aksesuar, kadin i¢ camasiri, ¢cocuk giyim, mayo, i¢ camasiri, ev dekorasyonu, triko,
kot, spor giyim ve geng giyim. Tahminciler de bu kategorileri farkli bakis agilarinda
gorebilirler. Ornegin, tema gelistirme, renk tahmini, kumas ve materyal tahmini,
goriiniim tahmini veya 6zel ayrintilar gibi belirli yonleri 6ngdérmeye odaklanabilirler.
Triko ve kot gibi popiiler kumas cesitleri kendi tahmin alanlarma sahiptir. Bu

nedenle, tahmin hizmeti i¢inde uzman uzmanligi vardir (Rousso: 2012: 26).
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3.4.Trend Degisimlerinin Yarattig1 Hizh Moda (Fast Fashion)

Son 15 yilda kiiresel ortakliklar ve pazarlamalar ile artan rekabet ve denizasirt
tiretimdeki biliyiime ile moda daha hizli ve daha ucuz hale gelirken, tiiketici
taleplerini ve beklentilerini de koriiklemistir. Bu durum, giderek hizlanan moda
dongiileriyle sonuglanmistir. Ne var ki bu politika orta ve uzun vadede, moda igin
stirdliriilemez bir hale gelmistir. Bugiin ortaya ¢ikan moda ve siirdiiriilebilirlik odakl
bakis agisi, birgok farkli ¢evresel ve ticari faktoriin degisen kiiltiirel ve sosyal normla

biraraya gelmesinden olusmustur.

Artan gelire oranla, bugiin giysilerimizin bundan 20-30 yil Oncesinde
oldugundan ¢ok daha ucuz oldugunu gérmekteyiz. Cambridge Universitesi“nin bir
raporuna gore bugiin dort yil Oncesinden iicte bir oraninda daha fazla giysi
tiketmekteyiz ve sadece birkag kullanimdan sonra giysilerimizi 1skartaya
cikarmaktayiz. 114 Ucuz moda “disposible- kullanilip atilabilen” moda demektir ve
daha fazla tiiketimi koriikleyerek bir kisir dongii yaratmaktadir. Daha 6nemlisi, hizli
moda, giysi iireticileri ve tedarikg¢ilerine daha kisa siirede daha fazla iirtin konusunda
baski yaparak da aslinda iiretim zincirinin ilk halkas1 olan calisanlar {izerinde

olumsuz etkilere yol agmaktadir.

Moda, kendi i¢inde geliskilerle dolu bir kavramdir; bir yanda ¢ok kisa émiirli
ve dongiisel iken, diger yanda ge¢misten referanslar alip bunlart gelecekle
kucaklastirir; bireysel kimlik ve farkliliklarin sembolii iken, ayn1 zamanda bir gruba
aidiyeti de yansitir; kendimizi ifade etmenin bireysel bir sekli iken ayni zamanda
kollektif bir deneyimdir. Moda; kisiye 6zel olabildigi gibi, biiyiik kitlelere yonelik
seri iiretimi de kapsamaktadir. Tiim bu 6zellikleriyle kiiltiirel, sosyal ve ekonomik bir
fenomene doniisen moda i¢in “ekolojik moda” kavrami celiskili goriinse de, bu
dogru degildir. Bugiin ekolojik moda kavrami artik ekolojik ve etik ilkeleri
kavramsal teknolojik yenilikler ve yiikksek diizeyde bir tasarim estetigi ile

birlestirmektedir.

Ister tiimiiyle organik pamuktan, ister geri diiniistiiriilmiis eski kumaslardan,

ister daha az atik i¢in daha uzun Omiirlii tiretilmis {riinlerle gelen yeni bir tasarim
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dalgasi, siirdiiriilebilir ve etik giysi sektorii algisinda ciddi bir degisime neden

olabilir; ekolojik moda sik da olabilir.

Hizli moda kavraminin temelleri Amerikan modasiyla atilmistir. Glinlimiizde
hazir giyim sanayi insanligin gelisimine paralel olarak farkli tasarim, iiretim ve
pazarlama anlayisinin olgunlagsmasini beraberinde getirmistir. Kiyafetler kadinlarin
ev iglerinde rahatlikla kullanabilecekleri formda sik, ve modern bir 0Ozellik
gostermektedir. Onceki dénemlerde moda trendlerinin diinyaya yayilma hizi yillari
altyorken giiniimiizde bu durum aninda erisilebilir bir hal almigtir. Tasarimcilar artik
daha hizli olmali, i¢inde bulunduklar1 zamanin ruhunu daha 1yi yansitabilmelidirler.

Bagkaya, hizli modayi su sekilde anlatmaktadir:

Moda, ylizyillar boyunca tarihte yasanilan olaylarla etkilesim i¢inde olmustur.
Hizli modanin, 1879 da ki Fransiz ihtilal’1 ile basladigimi ifade edebiliriz. Thtilal’a
kadar tiim toplumlarda goriilen asil ve soylu siifin olusturduklari, kendilerini ifade
etme bicimlerinde giyim ve kusamlari, bulunduklar1 mevkisini ve maddi kazanglarini
giydikleri kiyafetler ile ifade etmekteydiler. Bir nevi giyim kusam pasif iletisim araci
olarak kullanilmistir. Emek¢i smifin giyim kusamlari ile asil ve soylu smifin
kiyafetleri arasinda acgik ara fark vardir. Ekonominin bozulmasi ile kentlere goclerin
baslamasi, cift¢inin hizmet sektdriinde caligmaya baslamasiyla giyim ve kusam
arasinda, soylular ve alt tabaka arasindaki fark kapanmaya baglamistir. Sehirlere
gbclin artmastyla, giyim ve kusamda yeni donemin baslamasini saglamistir. Giyim

kusamda olusan bu degisime moda denilmektedir.

“Milyonlarca insan diinyanin farkli yerlerinde farkli bir toplumsal kiiltiire
sahip olduklarim1 hi¢ fark etmeksizin hakim olan moda akimina kapilmaktadirlar.
Moda olan renkler, desenler ve bicimler adeta gelenekselden gelen begenilerinin
yerini almaktadir. Daha ¢ocuk yastan popiiler kiiltiir 6gelerinin golgesinde yetigen,
Batinin getirilerini 6ziimseyen ve kendine ait bir bellekmiscesine kabul eden
insanoglu, tiketim kiiltiirline ayak uydurmakta giiclik cekmemektedir. Gozle

goriilmeyen modern diinya sinirlarini belirlemek eskiye gore oldukga giligtiir.
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Moda olan bir giysinin her biitceye gore versiyonu mevcut olup ve ayni 6rme,
dokuma kumastan yapilan malzeme farkli fiyatlarla farkli tiikketim statiilerindeki

insanlara satilabilmektedir.

Fiyatlardaki ciddi farklilik, kimileri tarafindan marka maliyeti olarak
adlandirirken, kimileri tarafindan da prestij farki olarak agiklanmakta, buna paralel
olarak ayni malzemeden yapilmis iki giysiyi giyen tiliketici arasindaki statliyii
belirlemek zorlagmaktadir. Burada bahsi gecen statli belirleme isi taklit ve taklit
olmayan bazinda diistiniilmemelidir.

Taklit veya iiriinlerin izinsiz kopyalariin iretilmesi, kiiresel ekonominin
biiyiik sorunlarindan biri olup, hi¢ bir ddnemde tam olarak énlenememistir. Uriinleri
kopyalamay1 profesyonellestiren Hizli Moda, bu taklit isine bir standart getirmeyi dahi

basarabilmistir. Icerik ne olursa olsun moda iiriinleri, gériinmeyen fakat var oldugu bilinen

sosyal siniflar1 ortadan kaldirma amagli iiretilmektedir” (BASKAYA Oya, 2010: 16).

3.4.1. Geg¢ici Moda Akimlari

Stirekli yenilenen ve hizh tiiketilen moda iiriinleri, tliketiciler i¢in anlamini
cabuk yitirmekte ve ayn1 hizla yeni iiriinler, eskilerin yerini almaktadir. Ayrica hizl
moda iirlinlerinin oldukga ¢esitli ve ucuz olmasi, tiiketicinin beklentilerini zamanla

daha da arttirmaktadir (Baskaya, 2010: 27).

Bu nedenle perakendecilerin, yiiksek beklenti icinde olan tiiketicilere uygun
sekilde cevap vermesi oldukca dnemlidir. Hizli yanit ve esneklik, tiiketicilere {iriin ve
hizmetleri tam olarak istenen gesit, kalite ve miktarda, dogru yer ve zamanda, dogru
fiyatla tedarik etmek isteyen bir isletmenin benimsemesi gereken temel 6zelliklerdir.
Bu 6zellikler isletmeye, son anda ortaya ¢ikan talebe bagli olarak, miimkiin olan en

kisa siirede karar alma yetenegi kazandirmaktadir.

Bununla birlikte, iiriin ¢esitliliginin en st seviyeye c¢ikarilmasi, teslimat
stirelerinin, maliyetin ve envanterin en aza indirilmesi avantajlarin1 ortaya
koymaktadir.  dinamik pazar ortaminda tiiketicilerin hizla degisen taleplerini
karsilamak i¢in esneklik ve iirlin hareket hizi olduk¢a 6nemli olmaktadir (Lowson

vd. 1999). Tiiketicinin talep ettigi {riiniin stokta, rafta veya askida bulunmasi,
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tiiketicinin talebi olustugu anda firiinii ilk fiyattan almasini saglamaktadir (Sefai,

2011: 57).

Satiglarin artmasi saglayan bu durum hizli yanit sisteminin isletmelere

sagladig1 faydalardan biridir (Tiifek¢i ve digerleri, 2015).

Uzmanlarin sosyal ortamlarda moda tiikketim 6gelerinin, bireylerin, satin alma
diirtiilerini, etkiledigi diisiiniilmektedir. Bu nedenle gelisen kitle iletisim araglarinin,
varlig1, moda iirlinlerinin pazarlanmasinda 6énemli rol oynamaktadir. Hedef kitlenin
begenisi, hizla gelisen ve degisen sosyal ortamlarin bilgi akisinin kolayligi, iiriin
yonetiminin planlanmasinda yon belirleyici olmaktadir. Bu duruma bagl olarak
elisen moda tiiketiminin yayginlagmasi, {riinlerin pazarlanmasinda, giincel

egilimlerin bilgi akisinin gerekliligini ortay koymaktadir.

Zaten moda siireci, tamamen egilimlere baglh olarak hareket eder, olgunlasir,
yasar ve sonrada yok olur. Ebetteki bu dongii yeniden yeni bi¢imlerde ortaya

cikacaktir.

Giyim sektoriinde yasanan gelisimler, moda 6gelerine, olusan talebin ortaya
cikmasi, stireklilik gostermektedir. Bu durum, egilimlerin kisa siirede tiiketilmesi

durumunu dogurmaktadir.

Tiiketicilerin moda 6geleri karsisinda bu kadar a¢ ve doymaz bir tutum iginde
olmalari moda {riinlerinin hizlica tliketilmesini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu durum

gecici moda akimlarina zemin hazirlamaktadir.

Gegici moda bireylerin moda O6gelerine karst bir bikkinlik ve hevesin
kaybolmasiyla gelisebilir ve gorkemli moda diinyasinin i¢inde, kiiglik hareketlerle,

bliylik etkiler yaratir ve biitiiniin bir parcasi haline gelir.

Egilimlerin olusmasinda moda tasarimcilarinin, sanat¢i karakterleri dikkat
cekmektedir. Moda endiistrisi c¢ergevesinde tasarim yapmak, sadece giysi
tasarlamanin ¢ok oOtesinde bir durumdur. Koleksiyon hazirlama ve tasarim siireci

asamalar1 kendi i¢inde koordineli bir ¢aligma gerektirmektedir.
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Gegcici moda akimlarinin ortay ¢ikisi, kapitalist diisiincenin bir sonucudur ve
bu diisiince dogrultusunda beslenerek biiyiir. Sanat, tasarimci ve toplum bu dongiide

aktif bir sekilde yer almaktadir.

Insanlarin, kendi bilgileri disinda veya istem dis1 etkilenmeleri ve
yonlendirilmeleri, modanin gorsel giiciiniin etkisi, reklam araclariin varligiyla
gerceklestirilmektedir. Moda akimlari, ¢esitli se¢enekler sunarak modanin siirekli

sekillenmesinde rol almaktadir.

Gegici moda, eski olan ve yeni olanin bir karigimi halinde ortaya ¢ikabilir.
Bireyin cesitli segenekleri irdeleyerek, giyside kendi kisiligini bulma diisiincesi ile
gelisir, lirlinlin detayli bilgisi onun i¢in 6nemlidir. Giysinin tarz ve model olarak

kendisini kargilamas1 gerekmektedir.

Hizli moda olgusunu neredeyse insanlar kendileri yaratmaktadir Bir¢ok

biiyiik marka modacilarin yaptig1 tasarimlart uygulamayi tercih etmemektedir.

Firmalar ve modacilar sokak tarzlarindan etkilenmektedirler. Tuketiciler bu

durumda yonlendirici durumundadirlar.

Hizli/gecici modada yeni ve yaratici giysilerin uygun fiyatlarla satilmasi, sik
magazalar araciligiyla tiiketici ile bulusturulmasi, Uriinlerin tiiketiciler i¢in cazip
goriinmesi amaglanmaktadir. Bu grup yiiksek rekabetin sekillendirdigi ve genel
olarak hizin ve tasarimin belirleyici konumunda oldugu bir yapidadir. Uriinlerin
maliyetini diisiirme ¢abasi kalite konusunu odak olmaktan ¢ikarip tasarim konusunun
miisteri odagi haline gelmesini saglamistir. Bu hiz giyim iirlinlinlin Omriinii
kisaltirken kar marjin1 yiikseltir. Miisterinin ‘bugiin burada yarin yok’ anlayisiyla
magazalan ziyarete tesvik edilmesi, dolayisiyla da tiiketimin arttirilmasi amaclanir
(Bhardwaj ve Fairhurst, 2010: 166). Anlayis, misterinin magazay1 her ziyaret
edisinde farkli koleksiyonlarla karsilasmalarina olanak saglamaktadir (Kocabasg

Atilgan, 2014).

Hizli/gecici moda, pazarlama stratejisinin 6nemine dikkat ¢ekmektedir. Buna
gore firmalarin hizmet ettigi lirlin yelpazesi hedef kitle pazarini olusturmaktadir. Bu

sektorde basarili bir yol ¢cizmek ve hedef kitleyi yakalayabilmek i¢in rakip firmalarin
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ve tiiketicilerin yapisinin ¢ok iyi degerlendirilmesi gerekmektedir. Firma miisterinin
yani hedef kitlenin ihtiyaclarin1 belirledikten sonra tatmin edici bir plan
gerceklestirir. Hizli/gecici moda, diinyada lider sirketlerin miisteri odakli bir plan
yapmastyla ortaya ¢ikmistir. Bireylerin vazgecilmez bir parcasi olan moda unsurlari,
akip giderek, kimi zaman kontrolsiiz bir siirii halinde seyretmektedir. Uriinlerin
ortaya ¢ikisi bu silirece bagli olarak gelismektedir. Bu karmasik ortam her zaman
tikketicinin varligiyla anlam kazanmaktadir. Karar verici sistemin moda olusum

stirecinde avantaj ve dezavantaj unsurlarina 6nem vermeleri dogal gelisim siireci

olarak goriilmektedir.

Resim 51: Hizli Moda: Zara Uzmanlik Magazalari
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Resim 52: Zara, Hizli Moda Diistik Fiyat, Hizli Degisiklikler

Zara magazalar1 hizli moda anlayist ile kurulmustur. kendi biinyesi icinde
yenilik¢i, markalar olusturarak, magazalar zincirini gelistirmistir. Hazir giyim
perakendeciligine yonelerek bu yonde g¢alismalara yapmaktadir. Markalarin halka
acilmasi ile birlikte, biiyiik gelirler elde edilmistir. Hizli moda “fast fashion”, moda
trendlerinin belirlendigi fuar ve defilelerdeki {irtinleri hizlica kendi magazalarinda

bulundurmustur.(Resim 51)

Bir markanin dogup biiyiimesini saglayan sartlar cok énemli. Zara, Ispanyol
tilketicisi ile girdigi etkilesim sayesinde kendini siirekli yeniledi, gelistirdi ve
tamamen Ispanyollara dzel lojistik ve hizli moda anlayist ile kendine has bir sistem
gelistirdi. Zara bugiin bile yiiksek iscilik maliyetlerine ragmen iiretiminin yaridan

fazlasin1 Cin’den ziyade Avrupa’da yaptirtiyor.

Kalite rekabetinden ziyade fiyat rekabeti yapmasina ragmen Zara’nin bdyle
bir tercihte bulunmasi ¢ok anlamli. Ciinkli Zara’nin sahibi Amencio Ortega, Zara’y1

Zara yapan bir numarali basar1 faktoriiniin moda alaninda en hizli olmaktan gectigini
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biliyor. Moday1 yaratmaktan bahsetmiyorum tabi ki, var olan moday1 en hizli sekilde

tilkketiciye sunmaktan bahsediyorum ( Gokalp, 2007). (Resim 52)

Bir ihtiyacin sonucu olarak ortaya ¢ikan, hizli moda akimu, tekstil sektoriinde,
firmalarin, kayda deger adimlar atmasimi saglamis ve giic kazandirmistir. Basarili
irlinler gelistirebilmek icin firmalarin belli giysi gruplar icinde uzmanlagma yoluna

gittikleri gdzlenmektedir

3.4.2. Siirdiirilebilir Moda Akimlari

“Stirdiirtilebilir Moda”; “Eko Moda” ya da en genel tanimiyla ¢evreci, geri
dontstiirtilebilir, yliksek kaliteli iirlinlerin yer aldigt moda akimi olarak

tanimlanmaktadir.

Moda’da siirdiiriilebilirlik yaklasiminin bir diger amaci da iiretilen {iriinlerde yiiksek
kalite ve diigiik iiretim rakamlar1 saglanarak ¢evre dostu yesil iiriinler tedarik edilmesini
saglamak suretiyle gilinlimiizde korkun¢ bir hizla tiketim cilginligini koriikleyen moda

endiistrisinin yavaslatmak olarak ifade edilebilir. ( Giircim ve Yiiksel, 2012).

Stirdiirtilebilir moda ¢esitli acgilardan incelenmektedir. Ekolojik tekstil,
organik bigimler iizerinde yikici ve tahrip edici 6zelligi olan ve zehir etkisi veren
kimyasal maddelerin, insanliga ve dogaya karsi edindigi sorumluluk karsisinda
sergiledigi tavirlar giiniimiiziin moda egilimleri arasinda, en hassas konular arasinda
yer almaktadir. Moda tiriinlerinin kalitesi, dogaya ve insan sagligina yarar1 agisindan

degerlendirilerek, siirdiiriilebilir moda baglaminda konuya dikkat ¢ekilmektedir

Adindan da anlagilacagi gibi siirdiirebilirlik kavrami, siirdiiriilen tasarim
kavramina isaret etmektedir. Tasar1 ve {iretim siire¢lerinde tiim asamalar, ¢evresel
etkiler diisiiniilerek, ayrintili bir sekilde incelenir. Bu yapilandirma siirecinde, dogaya

minimum zarar verecek planlama yapilmasi gerekmektedir.

Cevrecilik anlayisinin moda diinyasinda ilerlemesi ¢ok hizli degildir, fakat
giin gectikge, tekstil sektoriinlin ve moda tasarimcilarinin bu yondeki ¢aligmalarinin

arttig1 goriilmektedir.
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Gliniimiiz kosullarinin geregi siirdiiriilebilir moda akimi 6zellikle giyim
sektorlinde etkisini gostermektedir. Giyim sektdriinde siiresiz olarak ortaya ¢ikar ve

sosyal sorumluluk ilkelerine bagh olarak gelisir.

Stirdiiriilebilir tasarima uygun tretimde, ¢evresel etkiler ve karbon ayak izi
hesaplanip dogaya en az zarar verecek sekilde yapilir. Stirdiiriilebilir gelisimi tesvik
eden Earth Pledge isimli bir sivil toplum kurulusunun verilerine gore bugiin
hammaddeleri tekstil iiriinlerine doniistiirmek i¢in 8 binden fazla kimyasal madde
kullanilmaktadir. Buna ek olarak kullanilan bocek ve tarim ilaglarinin yiizde 25’1
organik olmayan pamuk iiretimi i¢in harcanmaktadir. Kullanilan bu yontemler hem

dogaya hem de bu giysileri satin alip giyen insanlara zarar vermektedir.

Stirdiirtilebilir modanin ¢ikis amaci Oncelikle ¢evrecilik ve sosyal
duyarhiliktir. Geri doniistiiriilebilir tasarimlarin hedef noktasi karbon ayak izini
azaltir. Clinkii tekstil sektoriinde degisik markalarin yer almasi, ticaretin artmasi ve
asir1 tiiketim sonucu yilda 40 kilo kiyafet atilmaktadir. Bundan birka¢ sene dncesinde
birka¢ markanin sagduyu ile yaklastigi siirdiiriilebilir moda kavrami giiniimiizde
diinyaca iinlii markalarin 6zel koleksiyonlariyla onemli bir asama kaydetmis

durumdadir.

Glinlimiizde cevrecilik anlayisinin moda sektoriindeki yiikselisi giderek
hizlanmaktadir. Her gecen giin tasarimcilarin ve firmalarin bu alana yonelimi

artirmaktadir.

“The National Association of Sustainable Fashion Designers” gibi dernekler moda
sektoriindeki girisimcilere stirdiiriilebilir ve cevreci moda alanlarinda yol gosterirken

gelecekte bu kavramin 6nem kazanmasina da yardimei oluyorlar. (Habertiirk, 2015).

Gelecek neslin ihtiyaclarini karsilama, koruma altina almak ve giinlimiiz
yasam kosullarini iyilestirmek icin, gelisen ve gelismekte olan iilkelerin, yeni

diizenlemelerle yasam standartlarini diizenlemeleri gerekmektedir.

Buna baglh olarak, diinyanin iiretim ve gelir dilizeyi goz Oniinde
bulundurulmali, sosyo ekonomik diizenlemeler gozden gecirilmelidir; bireylerin
yiiksek, nitelikli bir yagam siirmesi, hedeflerin gerceklestirilmesi, diinya gelismislik

diizeyinin standartlarinin yakalanmasi, iirlin ve de hizmet unsurlarinin gelistirilerek
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insanli@a kaliteli bir yasam sunulmasi, giivenilir bir temel olusturulmasi,

stirdiiriilebilir moda kapsaminda irdelenmesi gereken bir konudur.

Resim 53: Martin Margiela Siirdiiriilebilir Moda Kolesiyonu

[lk Martin Margiela 1989°da geri doniistiiriilmiis tekstil {iriinlerini yaz
koleksiyonunda kullandi.(Resim 53) Ancak gozle goriiniir bir sekilde, 1990 yilinda
stirdiiriilebilir ve geri doniistiiriilebilir moda tarihteki yerini aldi. Modact Lamina

Kouye’ Paris’te ekose, likra ve eski giysilerden olusan tasarimlar yapti.

Milan’da Giorgia Armani, dizaynlarinda kenevir kullandi. Siirdiiriilebilir
modanin en biiyilk sorunu miisteriler tarafindan ¢ok ilgi gérmemesiydi ¢ilinkii

maliyeti olduk¢a fazla.

Diinyada en biiylik giyim sanayi safhasina sahip olan H&M Conscious
koleksiyonunu doniistiiriilebilir malzemeler kullanarak {iretti. H&M gibi hizh
modanin Onciisii olan diinya devi bir marka, 6zel ¢ikardigr sik koleksiyonlarla

stirdiiriilebilir modaya onciiliik etmistir.

H&M siirdiiriilebilirlikteki odagmin bir pargasi olarak, kadmn, erkek ve
cocuklar icin devam eden ¢esitlilikte; organik pamuk, tencel ve geri doniigiimlii

polyester gibi doga dostu materyallerden olusan Conscious (Doga Dostu)
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Koleksiyonu’nu tanitmaya devam ediyor. Bu arada Tiirk tasarimcilarin da
sirdiriilebilir modaya desteklerini sdylemeden gecemeyiz. MBFWIstanbul
kapsaminda sergilenen koleksiyonlarda tasarimcilar bu sezon geri doniisiimii

koleksiyonlarina tasimay1 ihmal etmediler. (Habertiirk, 2015).

3.5. Moda Sezonlari

Moda trendlerinin anlasilabilmesi i¢in moda sezonlart kavraminin da gozden
gecirilmesi gerekmektedir. Sezon kavrami moda iiriinlerin satilmasi esnasinda gegen siire
anlamina gelmektedir. Yazin geleneksel moda sezonlarin1 sonbahar/kis ve ilkbahar/yaz

olmak iizere 2’ye ayirmaktadir (Hines ve Bruce, 2007 ).

Bunun ayrimin altinda yatan en 6nemli sebep tiiketicilerin giyim ve giysi
aksesuarlar talebinin hava sartlarindan ve geleneksel mevsim gegislerinden biiytlik

Olciide etkileniyor olmasidir.

Bugiin mevsimsel faktorlerin moda {iriin gesitliligi tizerindeki etkisi giderek azalsa
da, bu aligkanlik birgok kiiltiire yerlesmis oldugu i¢in mevsimsel terimler moda sezonlarini

agiklamada hala kullanilmaktadir (Hines ve Bruce, 2007).

Giliniimiiz tiiketicilerinin yasam tarzlarindaki degisimlerin bir sonucu olarak
ortaya ¢ikan moda sezonlarinin dogasindaki degisimler sonbahar/kis ve ilkbahar/yaz

olmak sezon siniflandirmasini neredeyse ortadan kaldirmaktadir.

Ornegin; geleneksel olarak mevsimsel olan ve Mart-Temmuz aylar1 arasinda satilan
deniz giysileri, giiniimiizde kisin yaz mevsiminin yasandig iilkelere tatile gidecek ya da spor
salonlarinda yiizmeye gidecek tiiketicilerin taleplerini karsilamak tizere Aralik ve Ocak
aylarinda da satisa sunulmaya baslanmaktadir. Buna ilaveten elektronik ortamda {iriin
pazarlamanin varlifiyla birlikte mevsimsel kisitlar tamamen ortadan kalkmaktadir (Hines ve

Bruce, 2007).

Modanin temel gerekliligi olan degisim, geleneksel olarak sezon gecisleri aracigiyla
goze carparken, hizli moda olgusu ile birlikte ara sezonlar giindeme gelmis, magazalarda her
ay yeni moda firtinler kiiglik koleksiyonlar halinde tiiketicinin begenisine sunularak moda

sezonu taniminin ¢ergevesi genislemistir (Hines ve Bruce, 2007).
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Zaman baskisiyla birlikte karmasiklasan ve degisen yasam tarzlarina cevap
verebilmek adina moda markalar tiiketicilerine sik araliklarla daha fazla segenck ve
¢esit sunmaya baslamiglardir. Diger bir degisle; gecmiste 2 sezonla sinirli moda {iriin
cesitliligi yaratma ve piyasaya sunma, giiniimiiz moda iiriin alicilarinin hizla degisen
ve gesitlenen talepleri dogrultusunda sezon kavraminin yok olusunu hizlandirmistir.
Gelinen noktaya pazarlama agisindan bakildiginda, sezon kavrami, 6zel durum ve

olaylar kavramina donlismiistiir.

Tasarimez; tiiketicinin zevk, ihtiya¢ ve arzularini 6nceden tahmin edebilmeli
ve buna gore hareket etmelidir. Tasarim siireclerinin disiplinli bir sekilde ilerlemesi
giiniimiiz moda algist olan hizli modaya uyumu daha da kolaylastirmistir. Bu
dogrultuda koleksiyon hazirlama siireci proje yonetimi yontemlerinden biri olan

Gantt semasi vasitasi ile takip ve kontrol altina alinmustur.

Koleksiyonun ne zaman baslayacagi, ne zaman son bulacagi, bu koleksiyon
asamasinda hangi is adimlarimin bulunacagi, bu is adimlarinin  kimlerin
sorumlulugunda olacag1 Gantt semasi vasitasi ile takip edilebilir bir hale getirilmistir.
Boylelikle koleksiyon asamasinda ortaya ¢ikan siire¢ karmasalar1 daha diizenli ve

kontrol edilebilir bir hal almistir.

Akil hedefi veya pazari secerken, dngoriilen kisiler en 6nemli gériiniime veya
yaratici fikirlere odaklanir. Hizli moda fiireticileri ve perakendecilerin, miisterilerin

dikkatini ¢ekmek i¢in farkli gortiniimlere ihtiyaci vardir.

Piyasadan bagimsiz olarak, bazi goriintiiler "biiylik resim" goriiniimleri olarak
goriiliirken, digerleri "daginik" olarak goriiliiyor. Bu diizenleme siireci, baz1 odak
noktalari ile son trendlerin bir toplam1 olarak algilanabilir, ancak modal uzun vadeli
hareketlerin bazilarinin ve digerlerinin modal olarak kisa Omiirli olacag

bilinmektedir.

Yorumlama ve analiz, toplulugun degisim zamani geldiginde veya egilimin
ardindaki motivasyon goz Oniine alindiginda ortaya ¢iktig1 soru ile baglar. Tahmin
edici, degisimlerin ortaya ¢ikis nedenlerini agiklamaya calisiyor. Modanin evrimi

i¢in her zaman bir neden-sonug iliskisi vardir.
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Bir diger 6nemli analiz ise, trend sahneye tempo, hiz ve etki getirmektir. Bir
yon, ileriye doniik kivilcim, moda yonelimi, doymus bir goriiniim veya sonuna dogru

bir egilim olan onciiliik tarafindan ongoriilebilir.

3.5.1. Zevk, Gecgici Heves, Klasik Olma

Moda terminolojisi incelendiginde zevk, klasik olma ve gecici heves gibi
moda ile ortiisen kavramlar 6zellikle gbze carpmaktadir. Zevk, belirli bir kesimde
egemen olan, o kesime ¢ekici gelen tercihin ne oldugunu gdstermektedir. Bazi stiller
zevk olarak kabul gorse de gilinlin modast olmamalarindan dolayr tercih
edilmeyebilirler. Klasik olma, bazi stil ve tasarimlarin uzun bir siire begenilmesi,
diger bir degisle moda yasam egrisi boyunca diger stillerin alisilmis hareketlerinin
disinda kalmasi durumudur. Gegici heves ise popiilaritesini hizla kaybeden moda
anlamina gelmektedir. Gegici hevesler genel olarak toplumun yalnizca belirli bir

kesimi tarafindan kabul goriir ve benimsenirler.

Daha sonra bu kesimin disinda kalanlar tarafindan taklit edilmesi sonucunda, diisiik
fiyatlarda pazarda yerini alir ve ¢ok kisa bir siire sonra da terk edilirler (Diamond ve

Diamond, 1997).

Moda ile gegici heves arasindaki ayrim genellikle moda yasam egrisi
temelinde tanimlanmaktadir. Moda olan triiniin popiilaritesi ¢ogunlukla daha yavas
bir hizla artig gosterip, zirveye ulastiktan sonra yavasca diismeye baslar. Bu devinim

sonbahar/kis ve ilkbahar/yaz gibi belirli sezonlara denk gelmektedir.

Diger taraftan, ilk benimseyenler kadar sonradan benimseyenleri de satin
alma niyetine cesaretlendirmek amaciyla ara sezonda var olan moda {irlinii {izerinde
diizenlemeler de yapilabilir. Gegici heves ise, modanin tam tersine, ani bir hizla
yiikselise geger, bireyler tarafindan kabul goriir gérmez popiileritesi ani bir diisiis ile
biter. Gegici heves moda olur olmaz demode olur. Gegici hevesin benimsenmesi
bireyin, biiyiik dlcekte popiiler olma olasilig1 olmayan yeni bir deneyime duydugu

istek ve arzu temeline dayanmaktadir.

Bu nedenle gegici heves ticari anlamda 6nemsiz kabul edilen soyut bir kavramdir.

Diger taraftan Zara gibi ileri goriislii perakendeciler ise moda haftalarinda podyumlarda
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sunulan tasarimlart kendi magazalarinda daha diisiik fiyatlarda tiiketicilerine sunarak “hizl
moda” gibi bir kavrami moda yazinina ekleyerek gegici heves ve moda kavramlari

arasindaki boslugu doldurmada énemli bir katkida bulunmuslardir .(Easey, 2009 ).

Bu hizli moda yaratim ve degisimlerine tiiketiciler de hizli cevap vererek stirekli
yenilik arayigi iginde bulunmaktadirlar. Bu da belirgin modalarin yasam egrisinde

degiskenlik yaratmaktadir (Bruce ve Daly, 2006).

3.5.2. Moda Ve Hazir Giyim Kitlesi

Siifsal ayrim gozetmiyor gibi goriinen modada her tiirlii yenilik dncelikle
seckinler tarafindan kendilerini halktan ayirmak amaciyla tiiketilmekte, halk ise
seckinleri moda yolu ile taklit ederek bir anlamda prestij elde etme c¢abalarina
girismektedir. Segkin grubun taklidi ile yayginlik kazanan moda, yukaridan gelen
yeniliklerle siirekli olarak asagi dogru itilmekte, bu da modanin hizli bir devinim
igerisine girmesine neden olmaktadir. Bu doniisiim i¢inde bireyler hem digerlerinden
farkli olabilmek, hem de diger bir kisim insanla aynilasmak amacli moda tiiketicisi

olmaktadirlar.

Sonug olarak herkes referans grubunun gereklerini yerine getirerek, bilingli
olarak ¢ok fazla hissetmedigi toplum—moda, toplum gelenek baskisinin altinda
yasamaktadir. Birincisinin ikincisinden en 6nemli farki modanin her sinifa agikligi ve

hizl1 degisimidir” (PEKTAS Hafize, 2006: 15).

Moda; toplumun giinliik yasantisinda yaraticiliga, kiiltiire, kisisel tercihlere ve
bulundugu déneme gore degisiklikler gostermektedir. Modanin genis bir anlamda
tanimlanmasinin sebebi; olgunun sadece insani faktorlerde gegerli olmasindan

kaynaklanmaktadir. Pektas’in da ifade ettigi gibi:

“Tek bagina yasama ve her agsamada karar verebilme yetisini ¢ok zaman once
terk eden insan, i¢inde yasadigi toplumun moda ad1 altindaki baskic1 kimligini ¢ok da
rahatsizlik duymadan siirdiirebilmektedir. Tek tek bireylerin ortaklasa ¢ikarlar
dogrultusunda olusturduklari kriterler, bir siire sonra kendiliginden meydana ¢ikan ve

insanlara zorla kendini kabul ettiren kurumlara doniismektedir. Bu kurumlar
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geleneksel topluluklarda orf ve adet olarak, modern topluluklarda ise moda olarak

ortaya ¢ikmaktadir.

Moda terminolojisinde hedef tiiketiciler ile modanin iligkilendirildigi moda
tercih diizeyleri de yer almaktadir. Bu moda tercih diizeylerini; yiiksek moda-moda
yazinindaki adiyla haute couture, hazir giyim modasi-moda yazinindaki adiyla pret-a
porter ve kitle modas1 olarak aciklamak miimkiindiir. Yiiksek moda, 6zel miisteriler
icin smirli dretilen tasarimlar1 ve yiiksek kalitede 0Ozel dikim giyimini
tanimlamaktadir. Yiiksek moda iriinleri satin almak isteyen veya alabilenler ise

yazinda moda liderleri olarak adlandirilan kiigiik bir kitledir.

Ozellikle son yillarda yiiksek moda iiriinler igin var oldugu diisiiniilen pazar
sinirlarinin  ortadan  kalkmasi, moda evlerinin gelismesini ve yayilmasini, marka
konumlandirmada  farkli pazar hedeflerine yonelik anlayislar benimsenmesini

gerektirmektedir (Doyle ve Reid, 2005).

Ornegin; Avrupali tasarimcilar hazir giyim koleksiyonlarinda ortalama
tilketicilerce satin alinamayacak fiyatta ancak genis kitlelerce satin alinabilinir
tasarimlar {lizerine odaklanmislar ve tercih edilebilir bir tiiketim alani olusumuna

katki saglamiglardir.

Buna ilaveten, Ralph Laurent (Polo) Calvin Klein (CK), Georgia Armani
(Emporia Armani ve A/X) gibi baz1 tasarimcilar koprii hatt1 veya ikinci hat olarak
adlandirdiklart kitle pazarlara yonelik iilke disinda ucuza tirettirerek olusturduklari ve
bir anlamda esas koleksiyonlarinin ezgilerini tasiyan bir moda iiretimi igine

girmislerdir.

Diger taraftan koprii hatt1 iiriinlerinden daha ucuz, fakat iyi kalitede iiretilen
iyi dereceli Uriinler, genelde daha az taminmis tasarimcilar tarafindan piyasaya

surilmektedirler.

Son olarak kitle modasi ise, yiiksek miktarlarda seri olarak {iretilen ve birgok
aligveris merkezinde veya Ozellikli magazalarda uygun fiyatlara satilan ve tiiketicilerin
cogunun satin aldig1 iyi kalite olarak adlandirilan iiriinlerden daha diisiik kalitede iiretilen

biitgeli lirtinleri temsil etmektedir (Solomon ve Rabolt, 2004).
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3.6. Moda Trendlerinin Degisim Teorileri

Trend gozlemlemek yaratici bir sokak modasi stillerini veya moda defilesinde
yer alan renkleri, stilleri, giysi formlarindaki degisimleri izleyip podyumdaki yeni
gorliniislerin cazibesini bilimsel bir yontemle teoriye doniistiirebilmektir. Renkten
etek boyuna, siluetin sekline, ceplenin yerlestirilmesine kadar modanin her yonii ile
ilgilenen ve moda olgusunu irdeleyen teorisyenler, bir sonraki yeni trendi yakalamak

tizere siirekli degisimleri izlemektedirler.

Moda alaninda ¢alisan profesyonellerin, bilgiyi rekabetci avantaj olarak
kullanabilmeleri i¢in trendin dergi basliklarinda yer almadan 6nce trendleri bilmeleri
sarti gerekmektedir. Bunu yapmak i¢in yeni olusacak trendleri gézlemlemek i¢in
stirekli bir gozlem ve arastirma igersinde, dogru yerlerde, dogru zamanlarda olmak
durumdadirlar. Tecriibeli bir trend goézlemcisi, modadaki degisikliligin sinyalini
yakalayan, kolay bulunmaz ve trendleri ustaca tespit etmek konusunda yetenekli

kisidir.

Gozlem yeterli degildir. Eger trend gozlemcisi avantaj elde edecekse trendin
nasil bagladigini ve bir sosyal sistem igerisindeki olas1 ilerleyis yOniini

aciklayabilmek i¢in bir ¢ergeveye ihtiya¢ duymaktadir.

Moda degisikliliginin yonlendirici teorileri, moda trendlerinin muhtemel
baslangic noktalarina isaret ederek Ongdrmeyi daha kolaylastirmaktadirlar.
Yonlendirici teoriler, trendin beklenen yonde olmasi ve trendin ne kadar siirecegini

ongdrmek konusunda kullanilmaktadirlar.

Tahmincinin ge¢gmis moda evrelerine yonelik biitiin aciklamalar1 ve bilinen
unsurlar1 igeren bir arsivi ile mevcut gozlemlerini birlikte diizenlemesi, moday1 ve
moda hareketini de aciklayan teorilerin siirekli yenilenmesini saglamaktadir. Sosyal
bilimciler moda degisikligi icin siirekli daha 1yi agiklamalar ve yeni teoriler tavsiye
etmeye calistyorlar. Tahminci gozlemlerini agiklayacak, bulgularina en iyi uyacak
teorileri kullanir; ardindan bir sonraki sathay: tasarlar. Olmasi en olas1 degisiklik
modelini g6z dniine getirebilmek, dngérme konusunda ilk adimdir. Bir teoriyi gorsel
bir temsile somutlastirmak durumu agiklhifa kavusturur ve sirada neyin gelecegi

analizinde yardimeci olur.
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Trend gozlemleme uzmanlart sosyal yasam alanlarinda gozlem yaparak,
gordiiklerini kategorize ederler ve toplumsal davranislari elestirirler. Moda uzmanlari
trend kararlarinin cevabimi gizemli bir iggiidiisel prosesle “midelerinden”
hissettiklerini agikliyorlar. Gergekte, o icgiidiisel cevap sosyal cerceveye olan
oldukca gelismis bir hassasiyetin neticesidir. Ayrica tahmincilik g¢ercevelerinden
birinin bu toplumsal davraniglarin verilerine uygulanmasidir. En iyi agiklamalarin
bile deneyimi ve uygulamasi basarinin garantisini verememektedir. Bu durumda
ongdrmede mutlak dogruluk, ¢ok karmasiktir. Buna ragmen, hazirlik ve calismak

profesyonel trend gozlemcileri i¢in gelistirilebilir.

Moda degisiminin {i¢ yonlendirici teorisine gére moda tiiketici kesimlerinde ya
Trickle Down — Asag1 Yayilma, ya da Trickle Up — Yukar1 Yayilma veya karsilikli
Trickle Across — Paralel Yayilma teorilerinde ongoriliir. 20. ylizyilin degisik
zamanlarinda tanitilan bu teoriler sadece moda dinamiklerinin genel bir anlayigim

yansitmiyor, ayrica onerildikleri zamanin spesifik piyasa sartlarini da yansitiyor.

Her teori tanitildigindan beri elestirilmis ve revize edilmistir, fakat hala moda
onderligi ve moda hareketi 6ngoérmesinin agiklanmasi i¢in degerli bir rehber olmaya

devam etmektedir.

Moda degisiminin yonlendirici teorileri moda yenilikleri nerede baslamakta
oldugunu, modaya kimlerin 6nderlik etmekte ve kimlerin takip etmekte oldugunu ve

belli bir stilin popiilerliinin ne zaman sona erdigini agiklamaktadirlar.

3.6.1. Zeitgeist (Zamanin Ruhu)

Zeitgeist belli bir zaman donemindeki kitlesel egilim, "zamanin ruhu"
anlaminda, uluslar aras1 kabul gérmiis Almanca bir terimdir. Mevsimi geldiginde bir
toplumda islemeye baslayan soyut dinamikleri veya toplumsal yasami yonlendiren
iklim gibidir. Sadece genel trendler olarak degerlendirilebilecegi gibi, bir donemdeki
biitiin hisler, diisiinceler, kavramlar, degerler ve egilimler biitiinii olarak da

degerlendirilebilir.

Moda tarihgileri modanin yaratildigt ve giyildigi zamanin yansimasi

oldugunu iddia eder. Zeitgeist (zamanin ruhu) bir ddonemde neyi yansitiyorsa, moda
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ona gore bicimlenmektedir. Blummer’e (1969) gore ¢ok sayidaki fertlerin rekabet
eden stilleri arasindan zamanin ruhuna uyanlar moda olmaktadirlar. Bu kolektif
secim, moda endiistrisi ile tiiketici arasinda besleyici bir bag olusturuyor; bu bag

estetik egilimler ve sosyal-psikolojik proseslerle gelistirilmistir.

Tahminciler i¢in bu zamanin ruhunu tanimakta ¢ekilen zorluktur. Retrospektif
bircok Ozelliklerinin agik olmasini saglar. Modada yenilik konusunda unsurlar
olmasia ragmen -insan viicudunu sekli, zamanin kiiltiirel temalar1 ve mevcut olan
tiretim teknolojisi- deney yapmak i¢in hala ¢ok sayida segenek cesitleri vardir.

Genellikle moda donemlerinde su 6zellikler bulunmaktadir:
* Tasarimcinin imza stili; 1980’lerde Christian Lacroix,
* Bir stil dnderi; 1960 baslarinda Jacqueline Kennedy,

» Moda goriiniisii; 1920’lerdeki girl, 1960’lar Cardin ve Courréges’in uzay ¢agi kisa
beyaz elbise ve botlari, 1990 ortalarinda ‘Annie Hall’ goriiniisii (Resim 54)

* Bir yasam tarz1 unsuru; Hippiler, yuppies yasam bi¢imlerinde olgugu gibi,
* Bir pazar pargast; 1950’lerdeki orta sinif ve 1960°lardaki genglik hareketleridir,

* Bir model; 1960’larda Jean Shrimpton ve Twiggy, 1970’lerde Lauren Hutton ve
Christie Brinkley, 1980’lerin siiper modelleri,

* Bir elyaf veya kumag; Chanel’in jarsesi,1970’lerdeki polyester, 1990 sonlarindaki
Lycra.

* Bir stil ikonu; Clara Bow, 1920’lerin ‘It Girl’, 1980’lerdeki Madonna, Materyal
Girl(Resim 55)
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Resim 54 : Modanin Gériiniislerinin On Yillar Igersindeki Degisimi. 1920’ler,
Courreges 1960, Annie Hall 1977.

CLARA BOW 1920 MADONNA 1980

Resim 55 : Donemlerinin Stil Tkonlari, Clara Bow, 1920 Ve Madonna, 1985.

119




Biitiin kiiltiirel birlesenler zamanmin ruhuna cevap veriyor. Zeitgeist’in
yetenegi Uriin kategorileri arasindaki koordinasyondur. Moda yemek, spor, mimari,
i¢ dekorasyon, otomobil gibi biitiin iiriin kategorilerini etkilemektedir. Ekstrem
sporlar, bir zamanlar sadece az sayida katilimcinin tekelinde idi. Bugiin televizyon
spor kanallarinda gosterilmekte ve katilimcilarin fonksiyonel giyimleri Kkitle
modasina uygulanmaktadir. Oyuncular, oyunlar hepsi modanmn hitap ettigi ayni
kiltiirel konulara cevap verirler. Medya sadece Kkiiltiirii rapor etmekle kalmaz,
kiiltiirle sekillenir. Moday1 bildiren dergiler baska herhangi bir {iriin gibidir;
onlarinda Zeitgeist’e (zamanin ruhuna) bagh bir dogal hayat carklar1 vardir. Dergiler
goriinligleri ve olacaklarini yeniden yaratmakta veya zamanin ruhuna cevap olarak

yenilemektedirler.

Tahmincinin hangi faktorleri dikkate almasi gerektigini, Zeitgeist’i (zamanin
ruhunu) nelerin sekillendirdigini 1928’de Nystrom tarafindan, ‘modanin 6zellik ve yoniinii
etkileyen faktorler’ olarak siralamaktadir. Bu faktorler Zeitgeist’in olusmasini gézlemlemek
icin bir gerceve tahmin etmektedir. Nystrom kendi doneminde egemen olan {i¢ ¢esit olay1

sOyle siralamaktadir (Brannon, 2002; 68) :

* Egemen olan olaylar: Savas ve diinya fuarlar1 gibi 6nemli olusumlar, sanat modas1
(Rus Balesi ve o gilinlerin modern sanati), tesadiifi olaylar (1920’lerde
Tutankhamen’in lahdinin bulunmasi). Nystrom, elbise ve sanat arasindaki baglarin
analizini 1960 ve 70’lerin modalar1 ilizerinde op ve pop sanat akimlart gibi tarihi
orneklerin etkilerine kadar dayandirir. Tekstil fuarlarinin gliniimiizde trendlerin
tespiti tizerinde oldukca onemli etkileri olmaktadir. Bu tekstil fuarlariin yani sira
medyanin ve medyatik sohretler de moda trendlerini yonlendirmektedirler. Ornegin,
Oscar Akademi Odiil tdreni gecesi kirmizi hali iizerindeki sdhretlerin giysileri veya
Olimpiyat oyunlarindaki sporcularin spor giysilerinin tiiketici lizerinde moda trend

yonlendirme unsuru olarak etkisi olmaktadir.

» Egemen olan idealler: Nystrom kendi doneminde milliyetgilik ve klasik giizelligin
Yunan ideali gibi egemen olan ideallerin moday1 etkiledigini belirtmistir.
Gilintimiizde c¢ok kiiltiirliiliik, ¢evre ve insanlik konulari, kadin-erkek esitligi, saglik,
giizellik ve genclik arasindaki baglant1 gibi idealler zamanimizin ruhunun ifadesi

olmaktadirlar.
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* Egemen olan sosyal gruplar: Nystrom, egemen olan sosyal gruplarin zenginligini,
giiclinli ve liderlik pozisyonlari belirli kriterler olarak tanimlamaktadir. Gruplarin
kendileri degismis olmalarina ragmen, bu kriterler bugiiniin kiiltiiriine hala
uygulanmaktadir. Bugiin moda trendlerini popiilerlestiren s6hretlerini giicii daha
fazla vurgulanmaktadir. 1980 ortalarindan itibaren ¢ok kanalli medyada gosterilen
sOhretler, miizik klipleri, filmler, televizyon dizileri, roportaj programlari ile dergi ve
gazetedeki fotograflar sayesinde oldukg¢a goriilebilir ve oldukga etkili yeni elit

tabakay1 olusturmaktadirlar.

* Egemen olan davranis: “Nystrom’un acikladigi modanin o6zellik ve yoniinii
etkileyen faktorler bugiliniin ruhunu yakalayacak sekilde uzatilmalidir. “Modanin
isleyis sisteminde, bireyin kendi ile kendisini nasil gosterdigi arasindaki farklilik ve
taklit ettigi insanlar arasindaki oyunlar Zeitgeist’i ortaya ¢ikarmaktadir”
(Brenninkmeyer, 1963; 259). Bir donemde farklilasma arzusu egemen davranis ise
yeni modalar dogar, degisiklikler devrimci olur ve modanin degisim adimi hizlanir.

1960’1lar egemen davranisin farklilasmalar gosterdigi bir donemdir.

Sosyal uygunluk ve taklit¢ilik egemen davranis oldugu zaman, modada
yenilik yavaslar, degisiklikler evrimlesir, moda adimi yavaslar. Depresyondaki

1930’lar ve rahatlatict 1980’ler boyle donemlerdir.

* Egemen olan teknoloji: Bugiin Nystrom’un tespit ettigi faktorler zamanlarin
egemen teknolojisi de dahil edilecek sekilde genisletilmelidir. Bugiin teknoloji,
giinliik hayata o kadar derin bir sekilde girmistir ki 6zellikle haberlesme, eglence ve
teknoloji ile siber-stil veya siber-punk, yeni milenyumda ihtiya¢ duyulan moda
stilleri olabilmektedir. Teknoloji sadece Zeitgeist’in etkisini yaymaz, ayrica lretim
metotlarinin da etkisini yayar. Bilgisayarlar ve internet hizi ile diinya boyunca
haberlesme olmaksizin, hizli iletisim stratejileri ve global giysi {iretimi miimkiin
olmazdi. Aninda bilgi degisimi bilgisayar teknolojisi, robotlar ve otomasyon Kkitle
Olceginde {tretim paradigmasini ve kitle siparisleri pazari i¢in seri {iretimi
gelistirmektedirler. Egemen olan olaylar, idealler sosyal gruplar, davranislar ve
bunlarla birlikte teknoloji, zamanin ruhunu 6rneklemekte ve etkilemektedir. Kiiltiirel
tema iizerindeki degisiklikler moda ile tasvir ederek toplumun yapisinm

aydinlatmaktadirlar (Brenninkmeyer, 1963; 302).
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Modanin o6zellik ve yoniini etkileyen diger faktorler sadece moda
degisiminde yer almaktadirlar. Tahmincilerin misyonu ise prosesi anlamaya
calismak, evrimi izlemek ve modeli tanimlamaktir. Zeitgeist modernligin, mevcut
kiltir durumunun, tiiketici toplumunun yeni baglayan ve kolay anlasilamayan
zevklerinin bir ifadesidir. Zeitgeist’i tespit eden tahminciler 6zel olarak sunlara

dikkat ¢ekmektedirler:

» Giyim, mimari, i¢ dekorasyon, mutfak, spor, otomobil, oyuncular, hobiler, vakit
gecirecek mekanlar birbirini etkileyen stilleri yansitmaktadirlar, ¢iinkii biitiin bunlar
ayn kiiltiirel konulara cevap vermektedirler. « Medyanin icerigi, medyada ele alinan
sOhretler ve hangi hikayeleri ele alacaklarina karar veren basin mensuplar1 bir
anlamda zamanin ruhunu yansitan ikonlari sunmaktadirlar. * Zeitgeist 6zelliklerini
belirten olaylar, idealler, sosyal gruplar, davraniglar ve teknoloji glinlimiizde halen

modanin 6zellik ve yoniinii etkileyen faktorlerdir.

Bu kiiltiirel konular mevcut an1 tanimlar. Bu konulardaki en ufak birlesmeler

bile gelecek i¢in yonlendirici temel taslar olarak hareket ederler.

3.6.2. Trickle Down Theory — Asag1 Yayillma Teorisi

20.yy déneminde moda elitler tarafindan belirlenip ve benimsenmektedir. Ust
siiflar riitbe, zenginlik ve itibarlar1 ile moda alanlarinda davraniglariyla onder
olmaktaydilar. Moda, simf yapisi i¢inde yavas bir sekilde alt tabakalara dogru
yayildi, fakat hi¢cbir zaman biitlin seviyelere ulasamadi. Alt sosyo-ekonomik siniflar,
moda diktelerini takip edecek gelire, erisim imkanma veya Ozglrliigline sahip
olamamiglardi. Endiistri Devrimi biiyiik servetler elde edilmesine, moda da dahil
olmak {izere giinliik yasam alanlarinda zenginligin sergilenmesine olanak saglamistir.
Bu donem, 1900°dan 1914’e¢ kadar, Fransa’da La Belle Epoque, Pngiltere’de
Edwardian dénemi ve ABD’de Gilded Donemi olarak taninmaktadir. Bu donem

kadinlarin ¢cok pahali ve 6zenli giysilerindeki ciddiyet ile karakterize edilmekteydi.

Boyle bir cagda moda hareketini agiklamak oldukca basittir. Moda, iist tabaka

elit siniftan, alt diizey ekonomik siniflara dogru asagiya hareket etmektedir. Moda
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hareketinin ne yonde oldugunu agiklamak moda hareketini anlamak i¢in yeterli

degildir, hareketinin nasil gerceklestiginin de agiklanmasi gerekmektedir.

Simmer (1904) bir sosyolog olarak, kitleleri pesinden siiriikleyen moda
degisiminin sistemini bireye uygunluk agisindan tanimladi. Hayatin hi¢bir alaninda
hem bireysel farkliligini yansitip hem de toplumla ayni begeniye sahip olmak
miimkiin degil iken; moda olan goriiniislere bireyin sosyal adaptasyonu ve
toplumdan farklilagma ihtiyact bir arada goriilebilmektedir. Simmel, moda

hareketinin degisim asamalarin1 su sekilde gozlemlemektedir:

» Elit sinif kendini moda sayesinde farklilastirir,  Capraz alt siniflar moda goriiniisii
taklit ederler, ¢ Elit sinif farklilagmay1 muhafaza etmek icin yeni bir moda benimse

yoniinde hareket etmektedir.

Bu ii¢ asama sosyal bi¢imlerde ortaya ¢ikar; giyim, estetik form ve insani
ifadenin biitiin stili moda degisiminin basitge giyim kusamdan daha kapsamli ¢esitli
aktivite ve davranislart seklide ifade bulur. Simmel ii¢ satha arasindaki stirekli

hareketi “neseli bir sekilde devam eden” bir oyun olarak tanimlamaktadir.

Insanlar hem modaya uygun olmak, hem de bireysel goriiniis ile dikkat ¢ekici
olmak konusunda higbir sekilde tam veya nihai olarak memnun olamazlar, moda
degisimi hem sahis hem de sosyal grup i¢in kaginilmazdir. Bir moda trendinin erken
asamalarindaki yeniligi seckin moda Onciilerinden baglayarak, taklit¢i alt siniflara
yayllmas: siirecine kadar alt siniflardan takipgilerle stirekli taklit edilir. Bu yeniligin
herkes¢e benimsenmesi, moda olan o goriiniisiin zamanla etkisini yitirmesine neden

olmaktadir.

Simmel’in gorlisleri moda degisiminin ‘Trickle Down Theory’ (Asagi

Yayilma Teorisi) i¢in belli bir ¢cerceve olusturmaktadir. Teorinin 6zeti sdyledir:

* Moda fikirlerinin kaynagi: Tiiketim zevki ile moday1 takip edecek zamanlar1 ve

imkanlar1 olan zengin miisterilere hizmet veren tasarimcilar

. * Moda onderleri: Modaya yatkin, yeniligi talep eden, yeni goriiniisleri benimseme

arzusunda olan taninan sohretler.
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* Moda degisiminin yonii: Elit iist siniftan daha alt ekonomik siniflara ve bir sonraki

capraz sinifa dogru hareket etmektedir(Tablo:4)

* Degisim hizi: Alt siiflarin modayr gorme, elde etme ve kopyalama yetenegi ile

ayarlanmaktadir.

* Degisikligin dinamikleri: Farklilasmak icin yenilik yaratmak ve taktikeilik

unsurlaridir.

20.yy ikinci yarisindaki moda gozlemcileri asagi yayilma teorisini hatali
olarak gordiiklerinden elestirmislerdir. En biiyiik elestiri elit sinifin, kitle liretim ve
kitle iletisimin devreye girmesinden herhangi bir zaman sonrasinda israrla popiiler
olan stilleri yansittiklar1 konusudur (Banner, 1983; Blumer, 1969; Lowe&Lowe,

1985).

Prosesin gorsellesmesi asagi yayilma teorisine uygun olarak sorgulandiginda,
degisiklik i¢in itici giiciin list sinifin statii isaretleyicilerini takip eden alt siiflardan

geldigi diistiniilmektedir.

Asag1 yayilma teorisi moday1 takip et ve farklilas hareketlerinin sonucunda
degisimin sart oldugunu ortaya koymaktadir. Moda degisiklik siirecinde st siif
elitlerin statii isaret¢ilerinin hareketini takip eden alt simiflardaki taklit¢iler, elitleri

yeni bir farklilagsmaya dogru harekete gegcirir.

Medyatik sohretler, 1990 baslarindaki ve ortalarindaki moda karsiti

goriiniisleriyle basit giyim kaliplarina doniis hareketinin 6nderligini yaptilar.

Modanin sade bir goriiniis ile doniis yaptig1 1990’larda, logolar, tekstil iiriinleri ve
giysinin en basit, en gosterigsiz unsurlarina inmek isteyen tasarimcilar tarafindan moda

karsit1 goriiniis 6n plana ¢ikarilmistir (Brampton, 1993; 67).

Ilging olan, Simmel (1904) aym fenomeni kendi zamaninda da anlatmaktadur.

Iki seckin moda tipini kategorize sdyle etmektedir:

* Moda kurbanlari: Bu kesim ziippe olarak adlandirilir, moda konusundaki sosyal
talepleri o kadar abartili goriilmektedir ki kisisel ve garip bir karaktere

burinmektedirler.
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YON Asagiya dogru elit sinviftan
bir sonraki capraz sinifa

TEMPO/HIZ Alt sinifin gorme ve kopyalama Yetenegl
DINEMIKLER FARKLILASMA

Statd

Isaretieyicien
TAKLIT

MODA FIKIRLERININ
KAYNAGI Yenilik 6neren tasanmcilar
DEGISIMIN KAYNAGI Taklitgiler

Tablo 4: Moda degisiminin Asag1 Yayilma Teorisi

* Moda karsit1 kisiler: Moda olan1 bilmelerine ragmen modaya uymamalar1 benzer

taklidi temsil eder, fakat ters sinyal altinda olur.

Her iki tipte de Simmel ortak bir nokta gordii; her iki tip de modanin giicline
sadik kalmaktadirlar; bir grup abarti seklinde, digeri de bilingli olarak hige saymaya
caligmaktadir. Simmel’e gore her iki tipte kisisel dikkat cekmeye dogru bir meyil

sergilemektedir.

Kaiser (1990) bu durumu toplumda mevcut olan rahatsizliklar1 incelemek
suretiyle giincellestirmeyi onermektedir. Bu rahatsizliklarin kaynadigimi kiiltiirel
kategoriler arasindaki gerilimlerde, ozellikle cinsiyet, etniklik, yas ve cazibe

alanlarinda aramaktadir.

* Cinsiyet: Unisex iriinler ya da cinsiyetleri karigtirmak 20. ylizyilin ikinci
yarisindaki moda degisikligi icin etkili kaynaklar olmuglardir. 1930’larda Amerikali
kadin pilot Amelia Earhart’in pantolon giymesi, 1980 ortalarindan itibaren

podyumlarda erkek ve kadin giysilerinin karsi cinsin giysi form ve detaylar ile
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yansitilan cinsiyet belirsizligi gorlintisiine kadar, modadaki erkeksi ve kadinsi

goriiniimii arasindaki ¢izgi bulaniklasarak biiyiimektedir

* Yas ve Cazibe: II. Diinya Savasi’nin ardindan 1946 ile 1964’lerde dogan bebek
patlamasi neslinin yaslanmasiyla, genclik giliniimiizde daha cezbedici bir unsur
olmaktadir. Geng goriinmek, aktif ve saglikli yasam trendleri, yaslanmay1 durdurma
(anti-ageing) yoniinde yasam tarzi benimsenmesi hem kadinlar hem de erkekler

arasinda onem kazanmaktadir.

* Cazibe: 1990’larda abartili ve Ozellikli stillere sahip olmayan, daha Onceleri
mankenlik i¢in yeterince cazibeli goriilmeyen zayif kadinlar sohret elde ettiler.
Modern olarak alingan bu ince mankenler, ¢ok kiiltiirliiliik c¢aginin sembolii

olmusturlar.

» Etniklik: Moda dergilerinin Naomi Campbell gibi Afro-Amerikali mankenleri

kapak kizlar1 olarak gostermesi 1990’larda tartisilan bir konu olmaktadir.

Gilinlimiizde halen defilelerde, reklam kampanyalarinda ve moda dergilerinin
editor sayfalarinda, modeller, sohretler arasindaki etnik koken cesitliligi konusu

yaygin olarak gézlemlenmektedir.

Veblen ve Simmel tarafindan 20. ylizyilin baslangicinda gozlemlenen sinif
yapisinin daha kati olmasindan duyulan rahatsizlik ve daha alt smniflarin yukartya
dogru hareket taleplerinin moda degisikligini harekete gecirdigi gibi, bugiin de
dinamiklere yol agan cinsiyet, etkinlik yas ve cazibe moda degisikligini
ateslemektedir. Moda degisikliligi asagi yayilma teorisinde anlatilan dinamiklerle
kuvvetli bir baglanti kurarak devam etmektedir. Simmel’in moda degisikliliginin
sistemindeki taklit ve farklilasma 20.yy baslangicinda oldugu gibi 2l.yy
baslangicinda da is bagindadir.

Veblen’in, bazi insanlarin bariz tliketim ihtiyaglarina ait gézlemleri, bazi on
yillik donemlerde digerlerine oranla daha onemli olmasmma ragmen modanin bir
parcast olmaya devam etmektedir. 1990’larin ortalarinda, bariz tiiketim yerini

bulmustu ve Simmel farklilasma konusundaki fikirleri zengin tiiketicilerin
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kendilerini bir kere daha kolayca taninabilir statii sembollerine birakmaya

baslamalariyla hareket halinde goriilebilmektedir.

Statii belirleyicilerinin yer degistiren giicii olarak: Asagi yayilma teorisinin
Ongormesine gore, statii isaretleri tiiketicilere ¢ok fazla sunuldugu zaman gig
kaybederler. Ornek olarak deri ceket, son on senedir soguk, isyankar davranis ve
rock sembolii olmustur. Ceketler ancak nadir olduklarinda, zor bulunduklar1 veya
pahali olduklar1 siirece sembolik degerlerini korurlar. Fakat orta ekonomik seviyeli
magazalarda diisiik fiyatlarla temin edilebilir olmasi gizemi oldiirmiistiir. (Agins,
1994; 8) Simmel’ in acikladigi gibi; statii sembolleri ‘in’ olanlarla ‘out’ olanlar
ayirmak icin kullanilir. Semboller hazir olarak temin edilebilir olduklarinda, elitler

baska bir farklilagma sinyali aramaya baslarlar.

Tiiketim kalite konularinda dikkat ¢ekici olanlar hakkinda, Nystrom (1928)
Veblen’in fikirlerini temel alarak bir is kurami insa etti. Moday1 basarmak i¢in bir
stilin ya da kullanict i¢in dikkat cekici tiikketimin reklaminmi yapacak ozellikleri

olmalidir.

Moda onderligi i¢in c¢aligmayr sadece zenginliklerini bir giic olarak
kullananlar i¢in degil, moda Onderligini sanatsal olarak kullananlarin bu sanatsal
yeteneklerini digerlerinin de gorebilmeleri i¢in yaptiklarimi acgiklamaktadir.
Veblen’in bu fikirlerinin uzantilar1 moda tahmincilerine asagi yayilma teorisini
bugiiniin pazaryeri gozlemlerine daha c¢ok spekiilasyon ile uygulamayi

saglamaktadir.

Moda onderligi fiyattan 6te zevk ve kalite ile ilgilidir. Pek ¢ok tiiketici i¢in
ayirimel ozellik fiyat degil de zevk, begeni 6n planda olmaktadir. Onlar i¢in sembol
yiiksek kalite malzeme ve isciliktir, bu nitelikleri olmadigi zaman iiriin manasiz

olmaktadir.

Moda tahmincisi i¢in asagi yayilma teorisinin bugiiniin toplumuna,
gozlemlemeye deger gruplarina uyarlamak icin iki problem vardir, bu problemler

sunlardir:

127



* Teorinin ilk 6nerildiginden bu yana sosyal sistemdeki katmanlar cogalmaktadir.
* Elit kesimi tanimlamak zorlagmis durumdadir.

Simmel’in formiilii sadece iki sosyal tabaka; farklilagsma i¢in ¢irpinan elitleri
ve bu elit tabakay: taklit eden alt smifi 6zellikle belirtmektedir. 20. yiizyil, insan
hayatina yiikselen bir standardi getirmistir ve toplumu Simmel’in zamanina gore
daha c¢ok statli katmanlarina ayirmaktadir. Bu katmanlarin her birisi moda
degisikligini taklit ve farklilagma amacl olarak ele alinmaktadir (Mc Cracken, 1988;
93). Sonu¢ ¢ok daha karmasik bir dinamiktir. Ust tabaka sadece farklilasma ile
ilgilidir, alt tabaka ise sadece taklitle, fakat ara tabakalar ayn1 zamanda tstteki

tabakalar taklit ederler ve alt katmandan da farklilasmak isterler.

Moda degisikligini en cok yayabilecek gruplar1 tanimlamak gergekten
tahmincilerin dikkatini ydnlendirmekte ve sistemi gdsterme isini daraltmaktadir.
Tahminci her tabakayr gozlemleyemeyecegi icin, onun yerine moda aktivitesinin
yogun oldugu ve hizli ilerledigi yerlerdeki degisimleri gozlemlemek {izerine

odaklanmaktadir.

Bu gruplarin sistemi moda degisikligini beslemeleri muhtemeldir, ¢ilinki
onlar moday1 daha c¢ok farklilagsma i¢in kullanirlar. Onlar elitler olabilir, toplumun
belirli bir kademesindeki yiiksek statii grubu olabilir veya medya ilgisi dolayisiyla

one ¢ikan yeni medyatik elitlerin arasindan olabilmektedir.

Grup olarak, bu moda yenilik¢ilerini olusturan gruplarin dalga yaratma

thtimalleri fazladir, boylece moda degisikligi zinciri kurabilmektedirler.

Baz1 gruplarin hizli stil farklilagmas1 konusunda uzmanlagmasina ragmen,
moda tahmincisiyle ayni ilgide olan, moda sistemine fikir enjekte eden, hizli hareket
eden taklitgiler Agresif Taklit grubunda yer almaktadirlar. Bazi gengler ve geng
yetigkin gruplar spor sahsiyetlerini veya diger moda ikonlarini taklit ederler, hizli bir
sekilde moda goriiniislerini veya iirlin tanimin1 yakalarlar ayn1 hizla diger seye
ilerlerler. Boyle gruplarda moda ilgisi yiiksektir. Bireyler, iiriinlerin sembolik
niianslarina karsi oldukca hassastirlar, onlar1 sanatsal olarak kullanirlar ve onlarin

digerleri tarafindan sanatsal kullanimlarimi tanimaktadirlar. Ayni goriisleri hizhi
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hareket eden taklit¢i gruplarca ekarte edildikten sonra benimseyen baska taklit

gruplariin detaylara kars1 daha az hassas olmaktadirlar.

Bugiiniin toplumunda elitleri tanimlamak problem yaratmaktadir. Artik
modaya yatkin elitler arasinda bile tek kaynakli bir moda 6nderligi yoktur. Bunun
yerine, ¢ok sayida oldukga goriilebilir topluma mal olmus sahsiyet vardir, bazilar
bariz tiiketim stratejisi kullanir, bazilar1 da bariz kontra tiiketim kullanmaktadir.
Moda tahmincisi, bu fenomeni belirli sdhret toplulugu stillerini en ¢ok begenen ve en
azindan baz1 Ozelliklerini taklit eden seyirci ile baglayarak avantaja

¢evirebilmektedir.

Asag1 Yayilma Teorisini pazara uygulamak konusunda dngérme giicii; acik
olarak kaynagi, mekanizmayi, tempoyu ve moda degisiminin yoniinii tespit etmek
yeteneginden gelmektedir. Asagi yayilma teorisi moda tahmincisine meslegin
ipuclarini vermektedir. Bir sonraki yeni seyi belirlemek i¢in bir erken uyar1 sistemi
ve moda degisiminin yoniinii ve hizin1 sekillendirmek i¢in bir paradigmadir; erken

uyari sistemi su asagidakileri tanimlamakta ve gostermektedir:
» Medyatik elitler,

* En ¢ok taklit edilme ihtimali olan statii belirleyicileri,

* En ¢ok taklit etme ihtimali olan tiiketici grubu,

* Moda onciileri; farklilasma ile o kadar cok ilgililer ki taklit etmektense moda

yaratmaktadirlar,

» Agresif taklit¢i gruplar, gorlintislerin dyle hizli degismektedirler ki farklilagsma

cabalar1 olmamaktadir.
Asagi Yayilma Teorisini pazara uygulamada asamalar sunlardir:
» Gozlem; potansiyel moda degisimini tanimlamaktir.

* Analiz yapmak; degisikligi kendi moda anlayislart icin uygulayacak tiiketici

kesimlerinin potansiyel degisikligini sekillendirmektedir.
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Paradigma, taklidin ¢apraz gruplarda baglamasini ve gruptan gruba
yayilmasini 6ngdrmektedir. Degisikligin hiz1 elitlerin giiciinden, statii belirleyicilerin
medyatikliginden ve popiilerliginden degisikligi  taklitci  gruplara kadar

gorilebilmektedir.

Yiiksek goriilebilirlik ve ¢ok arzu edilebilir statii isaretciligi kombinasyonu
hizl1 bir yayilmaya yol acar. Trend, modanin gruptan gruba hareket ederek sonunda
triinii  herkesin elde etmesiyle sona erer. Bugiliniin hizli adimli pazaryerinde,

degisiklik mutlaka olmaktadir.

3.6.3. Trickle Across Theory — Paralel Yayilma Teorisi

1920’lerden 1950’lere kadar olan donemlerdeki modanin otoriter bir havasi
vardi. Bir veya iki goriiniis modaya uygun kabul edilirdi, diger goriinisler
benimsenmezdi. 1950 sonlarinda, genclik kiiltlirii hissedilmeye baslandiginda,
gencler bir pazar kesimi olarak kesfedilmisti. Moda degisiminin asag1r yayilma
teorisinin orijinal sekli 1960’larin modasi i¢in yeterli agiklamalar getiremedi. King
(1963) Asagi Yayilma Teorisinin Reddi baslikli makalesinde toplumun etkili
sekillerde degistigini soyle ifade etmektedir:

» Tiiketici pazarinin profilini degistiren basamaklandirma etkili olmaktadir,

* Kitle medyasi tarafindan getirilen moda ile modanin farkinda olma durumu artan

hizla yayilmaktadir,

» Sezondan sezona olan gecisin hizlanmasi, asag1 yayilma teorisi kapsamindaki taklit

ve farklilagsma i¢in gerekli olan zaman azalmaktadir.

King, moda degisikliginin asag1 yayilma teorisinin, sofistike pazarlamacilarin
1960’lardaki moda davranigini anlamalarina yardimci olamadigimi ifade etmektedir.
Bunun yerine, moda degisikligine rakip bir teori Onermektedir, ‘Trickle Across
Theory’ (Paralel Yayilma Teorisi, ayrica Kitle Pazar Birbiri Ardina Benimseme
Teorisi olarak da adlandirilir). Bu teoriye goére, moda bilgisi sosyal tabaka

biinyesinde kars1 sosyal siniflara dik olarak ge¢mek yerine, yatay olarak geger .
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King’e gore, topluma moda fikirlerini elit kisilerin tanitmasi yerine; biitiin
sosyo-ekonomik gruplar bir moda sezonu igerisinde ¢esitli stiller arasindan se¢me
hakkina sahiptirler ve bu ¢esitlilik kisisel memnuniyet i¢in yeterlidir. King, bu
teorisiyle her sosyal tabaka ve her sosyal grup biinyesinde bulunan Onderlik

0zelligini vurgulamaktadir.(Tablo 5)

YON Yatay capraz tabaka
TEMPO/HIZ Hizh ve egzamanh
DINEMIKLER
Kitle Modasi
Tom
Moda pazar
Fikirleri seviyeleri
Kitle Uretimi
MODA
FIKIRLERININ
KAYNAGI Couture tasanmcilan & profesyonel esik bekcilen
—
DEGISIMIN Her pazar tabakasinda
KAYNAGI yenilikciler ve etkileyiciler bulunur

Tablo 5: Moda Degisiminin Paralel Yayilma Teorisi

Paralel Yayilma Teorisi i¢inde, moda bilgisinin aktarilmasinda sahsi etkiler
anahtar rolli oynarlar ve yeni goriiniimleri popiiler hale getirmekte iki cesit tiiketici

etkilidir:

* Yenilikgiler: Erken satin alan insanlar, bir sezon stilinin en erken gorsel

iletisimcileridir.

* Etkileyiciler: Sik sik tavsiyeleri sorulanlar ve kendi iletisim aglari i¢cinde uygun

standartlar1 tanimlamaktadirlar.
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Moda degisiminin, asagr yayilma teorisinde oldugu gibi tasarimcilar
yaraticilikta 6nemli rol oynarlar. Buna ragmen, donemin esik bekgileri degismistir.
Esik bekgileri tasarimcilar tarafindan 6nerilen bir¢ok fikri filtre eder ve hangisinin
genis capta yaygin olacagimi ve hangisinin ekarte edilecegini tespit ederler. Moda
degisiminin diisey yayilma teorisinde esik bekgilerini olusturanlar, zamanlarini ve
eforlarin1 tasarimcilarin  koleksiyonlarini goriip segebilecek, modayla ilgilenen
zengin elitler idi. Kitle medyas1 ve kitle iiretimi ile yeni bir takim esik bekgileri
(gazeteciler, imalat¢ilar ve perakendeciler) 6nem kazanmaktadir. Profesyonel esik
bekeilerinin gorevi tasarimcilarin koleksiyonuna medyada yer verilecek ve g¢ok
biiyliik miktarda seri iiretimi yapilacak stilleri segmektir. Cok biiyiik miktarda seri
iiretim imkani, moda fikirlerinin biitlin pazar seviyelerinde ayni sezon icinde

imitasyonlarinin iiretilmesine yol agmaktadir.

1960’lara gelindiginde taklit tasarimlar, moda endiistrisinde iiretim yapmanin
normal yolu olmustu. Taklit tasarimlar, endiistri biinyesinde kabul edilen bir durum
haline geldi. Iletisim ve iiretim teknolojisi prosesi 1990’lara kadar hizlandirmaya
devam etti. Imalatgilar, tasarimcilara defilelerde gosterilen bir elbise numunesini bir
gecede yapmalart ve magazalarina on giin sonrasina teslim etmeleri konusunda

onceden siparig verebilmekteydiler. ( Betts, 1994; 98 ).

Bu sartlar altinda, paralel yayilma teorisi moda degisiminin en ideal
aciklamasi olarak goriilmektedir.Paralel yayilma teorisi, kitle iletisimi ve Kkitle
tretimin birbirine bagl teknolojiler prosesi dyle hizlandirdi ki, en yiiksek fiyat
noktasindaki tanitim ile en diisiik fiyat noktasindaki temin edilebilirlik arasindaki

zaman farklar1 hemen hemen ortadan kalkti.

Behling (1985/1986) tasarim korsanhiginin veya marka taklitciliginin
bugiiniin moda sisteminde Onemli bir rol oynadigi konusunda King ile ayni
fikirdedir. Fakat Behling, bu prosesin King’in de teorisinde tavsiye ettigi hizda
olustugu goriisiinde degildir. King’in teorisi, moda goriiniislerinin birbirinin ardina
pazaryerinin her seviyesinde temin edilebilirligine dayanmaktadir. Bunun yerine
Behling, stilin asag1 yayilma siireci ile tanimlanmasinda {iriin imalatina ve

perakendeciler tarafindan stoklanmasina ve tiiketicilerin biliyiik cogunlugu tarafindan
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satin alinmasina hazir olma zamani arasinda en azindan bir yillik bir zamam

tanimlamaktadir.

Behling, bu zaman boslugunun bir kismimi her seviyeden tiiketicilerin yeni
gorliniisii benimseme konusundaki isteksizligine baglamaktadir. Moda takipgileri
icin moda degisikligindeki bir sonraki ka¢inilmaz adim, baska bir sosyal ¢evrede
hazir bir sekilde kabul edilmeyebilir. Tiiketicinin hazir bir moda ile belli bir seviye

insa edebilmeleri i¢in genellikle bir siire gerekmektedir.

Tiiketici daha c¢ok belirli bir yerlesimin veya sosyal bir ¢evrenin goriiniislerini

dikkate almaktadir (Betts, 1994; 148).

Moda degisimi sadece mekanik ve teknolojik uzmanliga bagli degildir. Moda
degisiminin hizi insanlarin o degisikligi, karli olabilecek yeterli sayida kabul etme

istekleri ile diizenlenir.

Moda degisiminin paralel yayilma teorisi; tasarimcilarin modayi sunduklari
ve gazeteciler, imalatgilar ve perakendeciler gibi esik bekgilerinin hangi goriiniislerin
biitiin fiyat noktalarinda miktar olarak yeniden tiiketildiklerini tespit ettikleri bir
cercevede calismaktadirlar. Birbiri ardina biitiin fiyat noktalarinda gesitli goriiniis
sunmak yoluyla, endiistri miisterilerine kendi normlarindan kisisel se¢im yapacak
imkan saglar. Modaya yon veren elitler hala kitle iletisimi sayesinde etkin olmalarina
ragmen, yeni bir goriiniisiin kabul edilmesindeki anahtar unsur kisisel iletisim ag1

icinde yenilikgilerin ve etkileyicilerin kisisel etkileri yolundadir.

Bir teorideki gergek ongdrme giiciiniin kaynagi mekanizmayi, tempoyu ve
moda degisiminin yoniinii acik bir sekilde tesis edebilme yeteneginden almaktadir.
Asag1 yayilma teorisinde oldugu gibi moda degisiminin paralel yayilma teorisi de

moda tahmincisine mesleginin ipuglarini temin etmektedir.

Paralel yayilma teorisi, bir sonraki yeni trendi tanimlayacak bir erken uyar1
sistemi ve moda degisiminin yon ve hizin1 sekillendirecek bir paradigma temin

edebilmektedir.

Erken uyar sistemi tasarimcilarin moda fikirlerinin tanitimlarinin birbirini

etkiledigini; gazetecilerin, imalat¢ilarin, perakendecilerin cevaplarini, degisik pazar
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tiketicilerinin kabul veya ret reaksiyonlarini igermektedir. Tiiketicinin yeni bir
moday1 kabul etmesindeki zaman bosluguna hassas olarak, moda tahmincileri
degisik pazar kesimlerinin ne zaman Onerilen bir modanin farkinda olma safthasindan
o modaya kars1 ilgiye gecislerini, goriiniisii iistlerinde denemeyi, satin almay1 ve

tekrar almay1 6ngorebilmektedir.

3.6.4. Trickle Up Theory — Yukar1 Yayilma Teorisi

Rield (1970) moda degisikligi i¢in yeni bir teori 6nermektedir; ‘Trickle Up
Theory’ (Yukar1 Yayilma Teorisi) olarak adlandirildi. Bu teoriye gore daha giicli
olan daha yiiksek statii sahibi olan kesimler, daha diisiik statiili olanlar1 taklit

etmektedir (Tablo:6).

Bu kez paralel yayilma teorisinde oldugu gibi odaklanma giyim endiistrisinde
degil yeni ilham kaynagi moda onderligindedir. 1960’larin sonu ve 1970’ler genglik
hareketleri, miizigin, sanatin, televizyonun, sovlarin, filmlerin genclik ritmine dogru
hareket ettikleri bir donemi baslatmaktadir. Uzun sag, ¢iplak ayak ve ¢iplaklik sosyal
olarak kabul edilebilmektedir. Degisen davranislar i¢in uniseks ve etnik goriiniisler
oldukca deger verilir oldular. Yetiskinler, modanin bir 6nceki son s6z sahibi olanlar;

artik moda tiiyolarin1 genglerden almaktadir.

YON Statii belirleyicileri tiiketici stilistlerinden ve alt kiiltiir gruplarindan

yukar1 dogru hareket eder.

Statii belirleyiciler statii piramidinin asagi sosyo ekonomik smiflarindan
cikmaktaydi. Bu goriisli desteklemek icin Rield, kiiltiirden spesifik drnekler ortaya
koydu. Orneklerinden bazilar1 bugiin i¢in garip gelmektedir ancak 1970’lerde yeni

kabul gérmekteydiler.
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TEMPO/HIZ Moda egik bekgilerinin hassasiyetine ve
alt kaltir gruplarinin medyatikligine baghdir
DINEMIKLER
Tasarimcilar

Profesyonel esik bekcileri Moda Liderieri

Tlketici Stilistleri

MODA
FIKIRLERININ Alt kiiltdr gruplaninin estetik kodlar
KAYNAGI

DEGISIMIN Yasg, cinsiyet, etkinlik ve gérinimadeki
KAYNAGI dediskenlik, kararsiziik

Tablo 6: Moda Degisiminin Yukar:1 Yayilma Teorisi.

* Afro-Amerikan Kiiltliri: Amerika’da yasayan Afrikalilarin (Afro-Amerikan)
kiiltiiri ve dansinin popiiler kiiltiir iizerinde giiclii bir etkisi vardir. Moda ile
baglantili olarak Field, artan sayida zenci mankenlerin, aktorlerin ve televizyonda,
defilelerde, reklamlarda ve genis seyirci kitlesine hitap eden iirlinlerin tanitilmasinda
zenci sohretlerin kullanilmasina dikkat ¢ekiyor. Moda dergisi editor sayfalarinda
kumaglarda ‘Afro baskilarda’ gosterilmistir. Afro-Amerikalilarin sa¢ stillerindeki
popiilerlik  toplumda herkesin bu stilleri taklit edebilece§i peruklarda
goriilebilmektedir. Field’in tavsiyelerine gore jazz ve genclik kiiltiirii kanallar1 zenci

modasint daha genis bir seyircinin bilincine yerlestirmektedir.

* Genglik Kiiltiirii: Field’e gore daha yaslh nesle yonelik isyankarliklarini ifade eden
modadaki asirilik, orijinal olarak genclik tarafindan benimsenmesine ragmen orta

yastakiler tarafindan da giyilmektedir.
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« Orta Sinifin Ust Sosyo-Ekonomik Siiflara Etkisi: Field, iist smiflarin muhafazakar
zevklerinden alt smiflarin ¢ok renkli veya basit zevklerine kayma olarak gordiigiinii
aktarmaktadir. Montlar, Levi’s kotlar, ¢cizmeler ve kolsuz gémlek formlar1 daha genis
capl popiiler casual erkek giyim stilini bir baska statli akis1 olarak benimsendigini

anlatmaktadir.

» Seksiiel Devrim: Kadinlarin erkeklerin modasindan serbest bir sekilde oOdiing
almalar1 en azindan Chanel’in bu goriiniisii 1920’lerde popiiler hale getirmesinden bu
yana siiregelmistir. Field, ters bir 6diin¢ alma konusunu belirtti; 1969’larda tiniversite
erkekleri ve eglence diinyasindakiler genis pagali pantolonlar1 benimsediler, bu stil

on yilin baslarinda orijinal olarak ilk kadinlar tarafindan giyilmekteydi.

Yukar1 yayilma teorisi, sokak modasinin moda degisimi i¢in bir laboratuardir,
seklindeki glinimliz goriiniisliniin temel taslarindan oldugunun ifadesi olmay1

surdirmektedir.

Bugiiniin moda diinyas1 sokak modasinin 6nemini dikkate almaktadir. Bir
kere daha, farklilagma i¢in motivasyon alt kiiltiirleri yeni goriislerinin yaratildigi
yerlere gotiirmektedir. Bu alt kiiltiirlerin iiyeleri kendilerini diger alt kiiltiirlerden
ayirt edecek spesifik estetik kodlar benimsemektedirler (Blumberg, 1975; 480).
Sosyal gruplar arasinda taklit olusabilir, fakat sokak modasinin moda endiistrisi i¢in
Oonemi; tasarimcilar, stilistler, gazeteciler ve fotografcilar gibi diger modanin esik

bekgileri i¢in temin ettigi gorsel ilhamdadir.

Polhemus (1994) ‘Sokak stili: Kaldirimdan Podyuma’ adli kitabinda, sokak
ilhamli modanin gercekligini izlemektedir.Polhemus sokak stili giysilerin sosyal
birliklerin giiclinii yaydigi seklinde gormektedir. Bir pop miizik klipinden alinarak
popiiler edilen bir sokak stili yenilige baslamasindan, bambagka yerlerdeki sokak
cocuklarina yayilmasina, bir iist sosyal smif yeniligin versiyonunu bir tasarimcinin

koleksiyonunda bulana kadar zincirleme olaylar1 izlemektedir.

Giliniimiizde, moda degisikliginin yukar1 yayillma teorisini kullanan
tahmincilere gore tliketici, stilistlere yaraticilik kaynagi olmakta, yeni goriiniigler

Oneren saf tasarimlar1 yaratmaktadirlar.
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Yukar1 yayilma teorisi, moda i¢in iki kaynaktan erken uyar1 sinyali alarak

hizmet etmektedir; alternatif moda tiniteleri ve moda izcileri sunlardir:

« Moda Uniteleri: Sokak kiiltiiriinden alman bir yeniligin modaya gegisi hemen
hemen biitliin metropollerde mevcuttur. Bagka kiiltiirlerden, yerlerden gelen genclerin
bir arada oldugu, alis-veris yaptig1 ve birbirleriyle sosyal etkilesimde bulundugu bir
moda iinitesi olugsmaktadir. Bu bolgelerde magaza acan girisimciler ve
perakendeciler yeni trendleri yakalayanlar oluyorlar, ¢linkii pek ¢ok defa
magazalarinin hizmet verdigi sosyal hayat ve sokak Kkiiltiiriine dolaysiz istirak
etmektedirler. Moda tahmincisine bu moda tiniteleri; tiiketici stilistlerini, bir sonraki

yeni moday1 yaratmaya c¢alisirken gorme firsati vermektedir.

* Moda Izcileri: Tahminciler yeni ortaya ¢ikan bir moda goriiniisiiniin drnegini
alabilecek global olarak degisken alt kiiltiirleri gozlemleyemeyecekleri i¢in diger

profesyonel takipgilerin izcilik raporlarina giivenmek zorundadirlar.

Ipuglart; bir moda &nciisiinden, perakendecinin tasarim direktdriinden, bir
avangard yaymin sayfalarindan, bir tahmincilik hizmetinin raporlarindan veya bir
kiiltiirel gazetenin makalelerinden gelebilir. Bu izciler kiiltiirleri gdzlemlerler, bir alt
kiltlir stilinin potansiyelini ve giiciinii gorerek moda sistemine aktarmaktadirlar.
Kiiltiir-sanat alanlarinin gazeteci yazarlar1 trendlerin dogdugu yerlere giderler ve

gordiiklerini rapor ederler, magazalar1 disaridan bir konseptle izlemektedirler.

Yukar1 yayilma teorisinde yayilimin goriilebilir giicli, sokaktan podyuma ve

sonra ana cadde de olmaktadir.

Alt kiiltirel gruplarin iyeleri icin estetik kodlar, genellikle ana cadde
modasinda kabul gormek i¢in fazla radikal oldugundan goriinlisler evrimlesir.
Onerilen goriiniis icin tiiketicilerin hassasiyetlerine uyarlanmasi igin zaman gerekir
ve yeni gOriinlis list sosyal yerlesimin goriiniisii ile birlestirilmektedir. Bu zaman
boslugu bir sene gibi kisa siire ile en iyi birka¢ yil gibi uzun bir siire olabilmektedir.
Tahminci, yeniligin goriiniisleri ile hedef tiiketicilerin davramiglar1 arasindaki
sembolizmin eslesmesinin ayarlanmasini degerlendirerek yon ve zaman sonuglarini

tahmin edebilmektedir.
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Behling, modanin asag1 yayilma ve yukari yayilma teorilerinde ortak temalar
gormekte, her ikisini de tek bir dngérme modeline entegre etmeye calismaktadir.
Hazirladig1 modelde, niifusun orta yasini ve lilkenin ekonomik sagligini faktorlerini
kullanarak 1920 ile 1985 arasindaki moda degisikliklerini arastirmaktadir (Tablo:7).
Behling (1985/1986) moda degisiminin yonii birkag faktore baglamaktadir, kismen,
niifusun orta yasi, iilkenin ekonomik sagligi ve hiikiimet mevzuatinin varliglr veya

yoklugu gibi fikir zincirlerinin ve moda degisim hizinin modelini olusturmaktadir.

I

Bag Rol Model: Degigimi
Gengler Yukart | Wiziandiryor
Cikig Zangin va
daha istede badgli gelir
Dok | 1 ege bagh gel
:l(;fusun MODA g::cenin .
as ieinat onomi
Ortalamas: DEGIS"" Durumu
Yuksek
| Depresyonfl | pakumet
Bas Rol Modeb: ) U s
Zengin Asagi Degisim Yavaslar evzuatian
bir Ust Sinif Akis

Dedigimi Carpetmak

l

Tablo 7: Behling’in Hazirladigi, Moda Degisim Modeli

Zaman periyotlar1 i¢inde orta yas diisik iken -1920’ler ve 60’larin
ortalarindan 1970’lerin ortalarina kadar- moda goriiniisleri geng tiiketicilerinden
piyasada bir biitlin olarak yukariya yayildi. Orta yasin daha yiiksek oldugu zaman
periyotlar1 igerisinde, moda yaslidan, zengine ve topluma etkili tabakaya yon
vermekteydi. Behling modeli niifusun orta yasi, moda rolii modeli ve moda akis1
yonii arasinda bir baglantiy1 gostermektedir. Bu yoOnlendirici akist degistirecek
etkenler, sikintili ekonomi veya hisselerin dagitiminda oldugu gibi bir hiikiimet

kararnamesi ile kisitlanmasi gibi olaylardir.
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Moda degisiminin biitliin yonlendirici teorilerinde, zaman bosluklar1 konsepti
moda tahminciliginde 6nemli bir konu olmaktadir. Bir modanin biitiin pazar
kesimlerince birbiri ardina benimsenmesini yalnizca kitle iletisimi ve kitle liretimi
teknolojisi neticesinde saglanamamaktadir. Bunlarin yani sira proses, tiiketicileri
daha c¢ok farkinda olduklari, ilgili olduklart ve yeni modaya daha ¢ok
katilabilecekleri bir zaman boslugunu igermektedir. Sokak goriintigleri daha genis

kabul edilmeye yol acan modifikasyon sathalarindan gegmektedir.

Polhemus’un (1994) tespitinde, herhangi bir stilin olusumu ve
benimsenmesinde moda degisiminin her {i¢ yonlendirici teorisi de degisik sathalarda
hareket etmektedirler. Plk olarak stil sokak modasindan belirli bir alt kiiltiir i¢inden
diger dis gruplar icine yayilir. Sonra goriilebilir elit kisiler tarafindan benimsenir,
tasarimcilar tarafindan uygun hale getirilir ve podyumlarda takdim etmektedirler.
Tasarimin taklitleri ¢ogaltanlar iiriinii ve stili biitiin pazar kesimlerinin teminine
sunmaktadirlar. Kitle iletisimi ana cadde tiiketicilerinin kabuliine yardimci olur. Her
asama moda tahmincileri i¢in prosesi tamima ve sekillendirme igin bir firsat

olmaktadir.
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DORDUNCU BOLUM

4.1. Gelecege Yonelik Calisma Alanlar

Moda, insanlar yeryiiziinde var olduklar1 siirece c¢esitli sebeplerle kendini
yenileyerek varligini siirdiirecek bir meslektir. Bu kapsamda teknolojik gelismeler ile
paralellik gosteren moda sektorii ge¢mis tarihindeki bilgiler 1s18inda gelismeye

devam edecektir.

1980 ve 2018 yillar1 arasinda modaya yon veren etkenler kapsaminda yapmis
oldugum ¢alismami; moda tasarimcilari, moda editdrleri, moda bloggerlari, moda
portfolyoculari, moda fotografcilari, moda yazarlari, iireticiler, tedarik¢iler, moda
tasarim egitimi gorenler, moda kombin uzmanlari, moda teknologlari, moda
egitimcileri, stil danigmanlar1 ve moda adina calisan herkes gelecekte yapacaklari

moda ile ilgili ¢aligma alanlarinda kullanabilirler.

4.2. Cahlsmanin Literatiire Katkisi

Moda siirekli degisen ve gelisen bir yapiya sahip oldugu i¢in moda biiytlik
onem tasiyor. Moda, ¢esitli sosyal olaylardan etkilenerek gelisir. Bu nedenle, bir
egilim altinda yatan nedeni anlamak i¢in, moday: i1yi bilmek gereklidir. Moda

egilimleri, bazi lirtinlerin nasil goriinecegini gosterir.

Toplumlarin modayr benimsemeleri arasinda bir takim farkliliklar vardir.
Ciinkii; moda bilinci ve yeni triin algilama kaliplar1 bireyler arasinda degisir. Bu
dogrultuda, moda tiiketicileri, uyumlu, takipgileri ve ilgisiz olanlara onciiliilk etmeye

ayriliyor. Modanin yayilmasi ve ¢evrimi bu tiiketici tiirleri arasinda gergeklesir.

Moda belirli bir dongiiye giriyor, moda dongiisii tiiketicilere yeni bir stil
sunarak, toplumun genel kabuliinii, tiikketimini ve sonunda moday1 disarda birakarak
yeni bir trende gecis yapiyor. Moda dongiisii bir trendin émriidiir. Trend tahmini ve
analizinde bir iiriin yasaminin agamasini bilmek gelecekteki egilimleri ngdrmede

Onemlidir.
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Moda hareketinin toplumdaki birey olarak kabul edilmesi, farkli bir dizi teori
icerisinde gerceklesir. Bu teoriler, trendin gidisatini ortaya ¢ikarmakta ve gelecekteki
moda i¢in tahmin saglamaktadir. Moda egilimleri ise, bazi Triinlerin nasil
goriinecegini gosterir. Egilimler uzun ve kisa siirebilir. Sirketlerin uzun vadeli
egilimleri anlamalari, kalict stiller yaratmalari ve moda piyasasindaki riskleri
azaltmalar1 6nemlidir. Kisa siirede moda trendleri genellikle belirli bir zamanda

modayi etkileyen glincel olaylar igerir.

Glinlimiiz aligveris aligkanliklarinin degismesiyle, markalasma ve hizli moda
gibi kavramlarin da yayginlasmasiyla tiikketimde daha cok iirline yiiklenen anlam ya
da aligveriste yasanan tatmin gibi psikolojik etkenlerin 6n plana c¢iktigi
goriilmektedir. Glinlimiizde aligveris trendlerinin hizla degismesi hazir giyim
sektorlinli de yakindan ilgilendirmektedir. Aligveris merkezlerinin artmasi, hizli
modanin yayginlagmasi gibi gelismeler tiiketicilerin aligveris yapma aligkanliklarini

da degistirmektedir.

Oniimiizdeki mevsimlerde sik olacag1 dngoriilen renkler, desenler, kumaslar,
siluetler ve goriiniisler egilim tahmin ve analizi ile belirlenir. Moda endiistrisinin
hangi tiiketici taleplerinin degisecegini ve zaman icindeki bu degisimi
yakalayabilecegini dogru bir sekilde belirleyebilmesi trend tahmin ve analizinde
ileriye dogru atilmis bilylik bir adimdir. Bu nedenle sezonlarda moda olabilecegi
tahmin edilen renkler, desenler, kumaslar, siliietler ve goriiniisler egilim tahmin ve
analizi ile belirlenir. Bu kapsamda, kumas cinslerinin ve renk trendlerinin moda

olgusuna etkisini ayrintili olarak incelenmistir.
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SONUC

Stirekli degisen tiiketicilerin begenilerine hitap eden moda sektord,
tilkketicilerin siradan coskusuna bagli olarak karmasik ve belirsiz bir yapiya sahiptir.
Moda girisimcileri i¢in giivenilir bir egilim yonlendirmesi basariya ulasmada biiylik
Oonem tasir. Modanin dinamiklerini bilmek ve anlamak ve tiiketicilerin ihtiya¢ ve
isteklerini Ongdrmek tasarimcilara, perakendecilere ve {ireticilere dogru kararlari

vermelerine yardimci olur.

Moda sirketleri, tiiketiciyi bilerek ve anlayarak, dogru iirline, dogru zamana,
dogru yere, dogru miisteriye, dogru fiyat ve pazara yon verebilir. Profesyonel basari
icin bes faktorlin (lirlin, zaman, mekan, {irlin sayist ve miisteri) birlikte olmasi
gerekir. Bir tahmin edici tarafindan yeni bir goriiniim tespit edildiginde, bu goriiniim
genelde erken trend takipgileri tarafindan kitle pazarindan once kabul edilir. Kitlesel
pazar miisterisi olan bir miisteri onlar1 erken gonderirse, tiiketici bu yeni goriiniime
hazir olmayabilir ve iirlinleri satin alamaz. Kitlesel pazar tiiketicisi bu yeni goriiniime
alismak i¢in daha fazla zamana sahipse, satin almakta daha istekli olabilir.
Perakendeci, Ongoriilen bir goriiniim i¢in az sayida {riin alirsa, yeterince

satamayacak, satis kaybedecek ve perakende satiglar gelistirmeyecektir.

Ote yandan, bir perakendeci ¢ok sayida iiriin alirsa ve eger magaza bu sekilde

asir1 fiyatl ise, perakendeci kazang kayb1 yasayacaktir.

Bu baglamda, moda sirketleri, tasarimcilar, perakendeciler ve iirlin
gelistiricileri i¢in miisterileri belirlemek, dilek ve beklentilerini dogru analiz etmek
ve moda Uriliniinlin beklentilerini belirleyebilmek ¢ok dnemlidir. Bununla birlikte,
miisterileri taniyan ihtiyac ve beklentilerini karsilayan {iriinler sunabilen sirketler
sektorel basar1 saglayacaktir. Kiiresellesen diinyada ve biiyliyen ekonomilerde, dis
pazarlara ulasmay1 ve daha genis kitlelere ulagsmay1 amaglayan moda sirketleri veya
moda tasarimcilari i¢in moda trend tahminlerini ve analizlerini yakindan takip etmek,

trendlerin altinda yatan nedenlerini anlamak ve yorumlamak ¢ok énemlidir.

Yenilik arayist ve artan talep dogrultusunda, ticari anlamda kar, itiraz,
eglenceli ve farkli tasarimlar iceren yeni projeler tasarlanmaktadir. Bu nedenle,

bugiin farkl bir gozle degerlendirerek gelecegi dngdrmeye ¢alismak gerekiyor.
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Bir moda tasarimcisinin en ¢ok zorlandigi konularin basinda moda
trendlerinin dogru tahmin edebilmesi gelir. Bunun i¢in, moda tasarimcilar1 daha
onceki sezonlarda nelerin moda oldugunu, moda sektoriindeki diger rakiplerin neler
yaptiklarin1 bilmek, ¢esitli moda dergilerini ve fuarlar1 yakindan takip etmek
durumundadirlar. Ayn1 zamanda kendi miisteri gruplarinin trendlerini de yakindan
takip ederek onlarin ge¢mis sezonlarda neleri satin aldiklarin1 ve neleri daha az

popiiler bulduklarini bilmek durumundadirlar.

Bir trend tahmini, trendin kaynagini, temel mekanizmasini, yon ve hiziyla
tanimlayabilmelidir. Bugiiniin rekabet¢i sartlarin en degerli unsurlar para, bilgi ve
ogrenmedir. Bilgi, is icin degerli bir mal varligidir ve herhangi bir mevcut aktif deger
gibi idare edilebilir. Uygulama ile ilgili kararlar bilgi ac¢isindan zengin bir ¢evrede
gelistirilir. Buna ragmen bilgiyi temin etmek i¢in organizasyon ve analiz yaparak ile
anlamanin sonucundaki bilgi bu siirecin sadece ilk basamagidir. Bilgiyi bulmak
kolaydir, fakat elemek, cercevelemek zordur, dolayisiyla 6grenmenin gerceklesmesi
i¢cin bunlar birlestirmek gereklidir. Tahmincilik, 68renilen bilginin gergeklesmesine

1zin veren bir sekle terciime edilme siirecidir.

Moda tasarimi boslukta var olmamaktadir, diger ¢agdas tasarim disiplinleri
ve konulari da moda kapsaminda, moda tasariminin genel trendleriyle baglantilidir;
trendlere uygun tasarimlar doneminin sosyal ve Kkiiltlirel yapisini, karakterini

yansitmaktadir.

Trend tahminini etkileyen moda dinamikleri, modanin kendi dongiisii ve
egilimleri nasil analiz edebileceginiz hakkinda ayrintili bilgi verir. Renk tahmini,
diinyadaki 6nemli bir sektdr haline geldi. Sadece kiyafetleri degil ayn1 zamanda
kozmetik, mobilya, yasam tarzi iirlinleri ve otomotiv endiistrisini de etkiliyor.
Miisterilerin dogru ruh hali ve satin alma davranislarin1 degerlendirmek i¢in renk

bilgisini toplama, analiz etmeyi amagclar.

Tekstildeki gelismeleri yakindan takip etmenin yani sira, kumas ve elyafta
yenilik yapma ve asagidaki tekstil trend raporlari tasarimcinin zorunlu bilesenleri

arasindadir. Tasarim arastirmasi i¢in, moda dongiisiiniin ilk asamalari, iplik, kumasg
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ve aksesuar firmalarinin trendleri ve renk tahminleri tanitilarak numunelerin secildigi

iplik ve kumas sergilerinde toplanmaktadar.

Tasarim gelistirmenin baslangicit olarak, basarili bir {iriin gelistirmenin
anahtar1 kullanilacak ve tasarimi ortaya ¢ikartacak, yararlanilacak materyal
arastirmalarii iyi yapmaya dayanir. Proses devam ettikge, farkli ustaliklar kisisel

kararlar gerektirir, secilen fikirlerin gelistirilmeye ihtiyac1 vardir.

Tasarimcinin, tasarim yaparken yararlanacagi kaynaklari iyi arastirmasi ve
tanimas1 Onemlidir. Tasarimcinin yararlandig1 kaynaklar; moda trendleri, gelecekle
ilgili moda bilgisi (moda bilgisini i¢eren kitaplar), renk panosu, hikaye panosu,
piyasadaki kumas oOrnekleri, modanin esinlendigi hikayeler, belli bir déneme ait
kiyafetler, su andaki moda, tasarimcinin 6n g¢alismalari, giyim ve modayla ilgili
televizyon ve sinema arsiv filmleri, moda illiistratorlerinin resimleri ve
roprodiiksiyonlar, ¢esitli moda gosterileri, kiitiiphaneler ve miizeler, moda evlerinin
hazirlamis oldugu koleksiyonlar, moda dergileri ve gazete koleksiyonlar1 ve

kultirlerdir.

Moda trendleri ile her sezon ve her daim yeni bir sey, bir yenilik
onerilmektedir; bazen yenilik, modaya uygunlugun tarifini yeniden yapmaktadir.
Moda acisindan yenilik; yeni bir elyafin icadi, model i¢in yeni bir kesim, alisilmamis
bir renkli serit ile siisleme, bir siluet veya giysi detayinda modifikasyon, bir
aksesuarin degisik sekilde kullanilmas1 olabilmektedir. Yeni bir moda trendi bir kez
tanitildiktan sonra hizla yayilir ve yeniligin siiresini tiiketicilerin kabul etmesi veya

reddi belirlemektedir.

Giyim temin zincirinin bir amaci vardir; miisterileri ihtiyaglarini, isteklerini,
begenisini tatmin edebilecek ¢ekicilikte ve arzu edebilecek bir {iriin temin edebilmek
onem kazanmaktadir. Tiiketici tercihlerinin tahmini yapildiginda, dogru tahmin ile
basarili olunmasi halinde iiretim satis ile neticelenmektedir. Hedef kitlenin
belirlenmesi, tiiketiciler hakkinda belli stratejiler gelistirilmesinde 6nemli olmaktadir.

Hedef kitlesinin belirlenmesi, alinmasi gereken en 6nemli kararlardan biridir.
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Bir hedef kitle yas, cinsiyet, gelir diizeyi, cografik yerlesim ve meslek gibi
demografik karakteristik terimleriyle tanimlanmaktadir. Uretici firmalar yaptiklar:
pazar aragtirmalar1 sonucu, liretecekleri iiriinleriyle hitap edecekleri hedef kitleyi ya
da Kkitleleri belirlemektedirler. Yapilacak olan tasarimlarda hangi hedef grubuna
hangi mesajlarin iletilmek istendigine iyi karar vermek gerekir. Giiniimiizde artik
tiiketicinin, hosuna giden, ona yakisan, kendi kisiligini ve kimligini sergileyebildigi
ve ayni zamanda moda olan giysileri tagimak istedigi goz ardi edilmemesi

gerekmektedir.
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