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OZET

Egitimin en Onemli unsurlar1 olan &gretmenler agisindan en biyuk eksikliklerden biri
egitim hizmeti verirken kendilerini yeteri kadar gelistirememeleridir. Bu ylizden sunulan
hizmet i¢i egitimler de her zaman yeterli olmayabilmektedir. Bu yiizden degisik egitim
argiimanlar ileri siirliliirken, gilinlimiizde 6zellikle teknolojik gelismelerin 6gretmenlerin
performanslarmin iyilestirilmesinde kullanildigi goriilmektedir. Bu kapsamda son yillarda
gittikce yaygimlasan sosyal medya kullanimmin G6gretmenlerin  performans ve
verimliliklerini arttirma yOniinde kullanilmasi ala gelmektedir. Sosyal medya kullanimi
ogretmenlerin kendilerini gelistirmesinde kullanabilecekleri platformlardir.

Bu kapsamda, ¢alismada O6gretmen performansi ile sosyal medya kullanimi arasindaki
iligkiler ve bu iki unsur iizerinde yas ve cinsiyet gibi faktorlerin etkisi anlasilmaya, bu
sonuglar gergevesinde Oneriler getirilmeye ¢alisilmistir. Analiz sonuglarinda sosyal medya
kullanimi ile 6gretmen performansi arasinda bir iliski oldugu, ayrica ¢esitli demografik
ozellikleri ile de boyutlar arasinda anlamli iligkiler tespit edilmistir.
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ABSTRACT

For teachers who are the most important elements of education, one of the biggest
deficiencies is that they do not develop themselves sufficiently while providing education
services. Therefore, in-service trainings offered may not always be sufficient. Therefore,
while various educational arguments are put forward, it is seen that especially
technological advances are used today to improve teachers' performance.In this context,
the use of social media, which has become increasingly widespread in recent years, is used
to increase teachers' performance and productivity. The use of social media is the platform
that teachers can use to develop themselves.

In this context, the relationship between teacher performance and social media usage and
the effect of factors such as age and gender on these two factors were tried to be
understood and suggestions were made within the framework of these results. According to
the results of the analysis, there is a relationship between social media usage and teacher
performance, and meaningful relationships between demographic characteristics and
dimensions.
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GIRIS

Sosyal aglar son yillarda pek ¢ok alandaki etkisiyle 6nemli bir gergeklik haline gelmistir.
Sosyal aglar egitim alaninda da olumlu ve olumsuz kullanimiyla etkili olmaktadir. Birgok
olumlu etkisi yaninda, sosyal iletisim aglarinin sahsi ve akademik boyutlarda negatif
etkileri de s6z konusudur. Kisisel hayatin oldukga agik bir sekilde sergilendigi bu
ortamlar, kimlik hirsizligina kars1 giivenlik agiklari, sahte hesaplar ve siber zorbalikla da
anilmaktadir. Bagka bir agidan bakildiginda, aynm zamanda bilgi kirliligi de denen ¢ok
sayida olumsuz ve yanli bilgilerle karsilasmasi da insanlarin ozellikle de egitim

gorenlerin karsilastigi bir bagka negatif bir durumdur.

Sosyal medya kullanimi 6grenciler ve egitimciler agisindan 6grenme aligkanliklar1 ve

tekniklerini de farkli sekillerde degistirmistir.

Artik, egitimciler i¢cin sosyal ag kullanimi geleneksel 6grenme yontem ve anlayisini
doniistiirmeyi gerektirmistir. Herkes sosyal ag kullanmaktadir. Yani sosyal agdan kasit
artik sadece Facebook, Twitter degildir. Bu aglar1 kullanan kisiler, degisik branglarda
egitmenler; kendisine ait bir web sitesi agmak suretiyle site (zerinden veri paylasimi
yapabilmektedir. Istediginde bu veriyi dgrencilerine gonderebilmekte, baska bir platform
Uzerinden bulutta paylasabilmektedir. Buluttan veriler sosyal ag {izerinden

paylasildiginda, bilgiye erisim kisa siirede gergeklesebilmektedir.

Gunumiizde her alanda, ozellikle iletisim alaninda karsilikli fikir aligverisi ve giincel
olaylardan haberdar olmak insanlara avantaj saglamaktadir. Ozellikle egitimde yeni
teknolojik bilgi ve becerileri yakalamanin, bunlar1 iigiincii kisilere aktarmanin artik etkili

bir yolu da sosyal aglardir.

Calismanin birinci boliimiinde sosyal medya ve sosyal ag kavramlar1 ve sosyal ag cesitleri

iizerinde durulmustur.

Ikinci bdliimde &gretmen performansi ve verimliligi kavramlar1 agiklanmustir. Ayrica

Ogretmen performanst ve verimliligine etki eden kavramlar {izerinde durulmustur.

1



Egitimcilerin sosyal aglar1 kullanim amaglari, sosyal aglarin 6gretime etkisi agiklanmis ve

sosyal ag kullaniminin olumlu ve olumsuz etkileri lizerinde durulmustur.

Uclincti bolim ise uygulama kismuidir. Arastrmada Aksaray genelinde MEB biinyesinde
bulunan o6gretmenlerin sosyal medya kullanimmin &gretmenlerin  performanslarina
etkisinin 6lglimu ve bu etkinin sosyo-demografik Gzelliklere gore incelenmesine yonelik
uygulama yapimistir. Bu boliimde yapilan anket calismasinin neticesinde elde edilen

veriler ve bulgular agiklanmis ve ortaya konan hipotezler test edilmistir.



1. BOLUM
SOSYAL AGLAR

1.1 Sosyal Aglarin Tanim ve Gelisimi

Sosyal medya, kullanicilarin internet ve ag teknolojilerini kullanarak iletisim ve
etkilesimine firsat veren uygulama, hizmet ve araclarin biitiiniinii temsil etmektedir (Boyd,
2008, s. 92 Aktaran: Oztiirk ve Talas, 2015). Kullanicilarin yaptig1 tartisma ve paylasimlar
sosyal medyay1r olusturur. Akar (2010:17) ise sosyal medya kavramini, “Web 2.0
teknolojileri iizerine kurulan, daha derin sosyal etkilesime, topluluk olusumuna ve igbirligi

projelerini basarmaya imkan saglayan web siteleri” seklinde tanimlamaktadir.

Web 2.0 kavram bir yazilim dili degildir. ilk olarak O’Reilly Media tarafindan ortaya
atilan bu kavram internet teknolojilerinin kullanici ile etkilesim halinde c¢alismaya
programlandig1 yeni bir yaklasimdir. Kaplan ve Haenlein (2010:61) sosyal medyayi,
“kullanici tarafindan olusturulan, igerik iiretimine ve paylagimina olanak veren, Web 2.0’
ideolojik ve teknolojik temelleri iizerine insa edilmis internet tabanli uygulamalar grubu”

seklinde tanimlamaistir.

Sosyal medya, kisilerin fotograf, ses, video, fikir, haberler gibi igerikleri paylasmak ig¢in
kullandig1 c¢evrimi¢i ortamlardir. Bu ortamlar; sosyal aglar, bloglar, mesaj panolar1 ve

benzerinden olusmaktadir (Barutgu ve Tomas, 2013).

Sosyal medyanin bir 6zelligi de kisilerin kamusal veya kamusal olmayan profilleri
olusturmalarima izin vermesidir. Bu siteler gerek kurumlar arasi, gerekse de bireysel olarak
paylasimlarda bulunabilmektedirler. Paylasimda bulunduklar1 kisi ve kurumlarin listelerini
baska kurum ve kisilerle de paylasabilmektedirler. Ayrica yine kendi medya aglarma ait
olan sitelerinde bu yiiklenmis verileri baska verilerin ve baglantilarin olusturmasinda
kullanabilmektedirler. Bu baglantilarin yapis1 ve smiflandirilmasi (terminolojisi) siteden

siteye farklilik gosterebilmektedir (Islek , 2012).



21. yiizyilda internet teknolojileri oldukca gelismistir. Insanlar interneti arastirma yapmak,
sohbet etmek, iletisim kurmak, oyun oynamak gibi farkli amaglarla kullanabilmektedirler.
Internet ve teknoloji sayesinde insanlar istedigi bilgiye istedigi yerde ve zamanda
ulagabilmektedir. Bunun yaninda internet devamli gelisen ve kendini yenileyen kiiresel bir
anlam ifade etmektedir. Sosyal medya insanlarin sohbet ettikleri, fotograf, video, haber ya
da duyuru paylastiklar1 bir platformdur. Sosyal medya kullanicisina aninda doniit
verebilmektedir. Web 2.0 ile gelen etkilesimli iletisim alt yapisi ile birlikte, sosyal medya
kullanicist birey artik pasif bir konumdan ¢ikip toplum, devlet, aile iliskilerinde aktif bir
hale gelmistir. Yani sosyal medya bireylerin ger¢cek hayat1 disinda sanal ortamda da benlik

olusturabilmesini saglamistir.

Kristina Lerman’a gore sosyal medya sitelerinin dort ortak 6zelligi vardir (Lerman, 2007,

s. 16 Aktaran: Oztlirk ve Talas, 2015). Bunlar:

e Sosyal medya kullanicilar: istedikleri platformlarda icerik olusturabilir veya bu
igeriklere katkida bulunabilirler.

e Kullanicilar igerikleri etkileyebilirler.

e Kullanicilar igerigi oylama ile degerlendirebilirler.

e Kullanicilar diger sosyal medya kullanicilariyla ilgi alanlarma gore arkadaslhik

kurabilir ve sosyal medya aglar1 olusturabilirler.
Onat ve Asman Alikili¢ (2008), sosyal medya ortamlarimni :

e E-posta gruplari

e Bloglar Forumlar

e Kurumsal intranet

e Extranet

e Hizli mesaj servisleri ve

e Sosyal ag siteleri

olarak tanimlamistir. Sosyal aglar1 sosyal medyanin bir alt baghigi olarak diislinebiliriz.

Sosyal aglar, “Web tabanli bir ortamda grup etkilesimini, isbirligi i¢cin ayrilmis ortak
alanlar1 ve sosyal iligkileri arttran ve bilgi degisimini saglayan uygulamalar biitiini”

olarak tanimlanmaktadir (Bartlett-Bragg, 2006: 3).



Sosyal aglar, anlik mesajlasma programlari, bloglar, paylasim siteleri gibi igerik paylasimi
yapilabilen site ve uygulamalardir. Sosyal aglar asagidakileri kapsar: Sosyal siteler
(Instagram, Facebook, Twitter...), fotograf paylasim siteleri, video paylasim siteleri,
profesyonel aglar1 kapsayan siteler vb. Cogunlukla, bu site tiyeleri, hayat hikayeleri,
fotograflar1 ve sahsi verilerinin yer aldig alanlarla ilgili kendi profil iceriklerini kapsayan
sayfalara sahiptirler. Sosyal aglardaki yazilimlarin kapsami olan anahtar kelimeler sosyal
bir igeriktir. Sosyal iceriklere kisisel ses dosyalari, resimler, web adresleri, video klipler,
sunular, aktivitede bulundugu duyurular veya bagka tiirli medyalar 6rnek olarak

gOsterilebilir.

Insanlar hangi makam veya sosyal konumda olursa olsun egolarmi, kendi sosyal
konumlarindan gelen birikimlerini karsisindaki ikincil sahislarla paylasarak sosyal
konumlarin1 yiikseltmek istemektedir. Sosyal aglarin bir grupsal paylasim agi olarak
tanimlanabilecegi goz Oniine alinirsa, bu aglar vasitasiyla etkilesim olusturulabilecektir.
Ayrica bilgi degisimi, karsisindaki insanlarla sosyal iletisim kurabilmesi de sosyal aglarin
sagladig ilk ozelliklerden birisidir. Cevrimigi sosyal aglarin temel amaci sosyal etkilesim
ve sosyal baglantidir. Sosyal aglar ben-merkezcilik noktasindan filizlenerek sosyo-
merkezcilige dogru biiyiiyen odagiyla kisilerin 6z diizenleme becerilerini gelistirecek
sekilde bireysellestirilmis alanlardir. Sosyal aglara giren ve etkilesim faktoriiyle diger

agdaglarla baglant1 kuran bireylerin igbirligi becerileri gelisecektir (Usluel, Demir ve Cnar,

2014).

Sosyal ag kullanimi ile artik diinya ¢apinda insanlar birbirleri ile kiiresel anlamda baglant1
kurmuslar ve iletisim alaninda yeni ufuklara agilmiglardir. Sosyal aglar sayesinde bireyler
etkilesim yasamaktadirlar. Artik dijital okuryazarlikla insanlarin diisiinceleri ve her alanda
olusan yenilikler, diinyada eskisinden daha hizli bir bicimde yayilmaktadir. Sosyal iletisim

aglarmda teknolojinin bir¢ok 6zelligi bulunmaktadir.

Sosyal iletisim aglari; kiginin kendi ¢gekimlerini veya duygularina hitap eden fotograf, canli
olarak ¢ekim yaptig1 video, duygularini doktiigii bir deneme veya kompozisyon gibi bircok
degisik kapsamli verileri ve sahsi profilindeki verileri bdligsmesine imkan veren
nitelikleriyle dilinyadaki milyonlarca sosyal ag kullanicisimi  bu  platformlara
yonlendirmekte ve artik interneti kullananlar sayesinde sosyal aglarin kullanimi siirekli

yayilmaktadir (Usluel, Demir ve Cinar, 2014).



Glintimiizdeki anlamiyla bir sosyal ag sayilabilecek Geocities ilk kez 1994 yilinda
kurulmustur. Geocities, kullanicilarin kendilerine ait web siteleri yapabilmesine imkan
sunan bir agdir (Gharibi ve Shaabi, 2012). 1994 yilinda kurulan “friendsunited” adli site
ise okul arkadaslarmin birbirini bulmasina yardim ederken bu anlamda sosyal ag kavrami
cergevesinde ilk uygulamalardan bir tanesi olmustur (Yilmaz, 2015). Yine 1995 yilinda
heglobe.com kullanicilara, site igeriklerini yaymnlayarak ve hobileri ayni ilgi alanlarina
hitap eden kisilerle iletisim kurmalarini saglayarak online deneyimlerini kisisellestirebilme
Ozglirligiini  sunmustur (Alper, 2012:49). Boylece degisik yerlerde ikamet eden

kullanicilarin tekil bir platform etrafinda birlesmesi saglanmaistir.

Sosyal aglarin ortaya ¢ikma nedeni; insanlarin ellerindeki bilgilerden bagskalarmi da
yararlandirma istegidir. Bir konu hakkinda diger insanlarin da fikirlerini almak igin
kullanilmaktadir (Alper, 2012:52).

Sosyal aglarm iki yonlii ve etkilesimli iletisim kabiliyeti bu ortamm hem bireyler hem de
kurumlar i¢in farkli firsatlar olusturmasmi saglamaktadir. Bireyler sosyal medya
araciligiyla hem tireten hem de tiiketen bir konuma gelmistir. Sosyal aglar araciligiyla
bireyler sadece igerik olusturmamakta, baskalar1 tarafindan iretilen igerige yorum
yapabilmekte veya paylasabilmektedir. Kurumlar ise hedef kitlelere reklam veya diger
pazarlama faaliyetleri olmadan dogrudan erisebilmektedir (Akyazi ve Aslan 2013). Sosyal
ag oldukca genis kapsama sahip bir kavram olup, ¢esitli web sitelerini i¢ine almaktadir.
Internet kullanimmnm yaygmlasmasiyla birlikte sosyal aglara olan erisim artmuis, akilli
telefon teknolojilerinin gelismesi ve 3G teknolojisine gec¢ilmesiyle birlikte kullanicilarin

sosyal aglara ¢ok daha kolay erigimleri saglanmustir.

Sosyal ag siteleri; igerik yOniiniin yani swra sosyal medyanin en karakteristik 6zelligini
gosterir. Sosyal ag siteleri insanlarin iletisimini goriinlir kilan, g¢evrimi¢i sunumlarin
yapildig1 yerdir. Genel olarak sosyal ag siteleri farkli profil sayfalar1 yardimiyla insanlarin
aglara veya gruplara katildig1 veya baska insanlar1 arkadas olarak davet ettikleri siteler
olarak tanimlanabilmektedir (Lietsala ve Sirkkunan, 2008:20).

Sosyal ag sitelerini farkl: kilan, son derece hizli bir bicimde neredeyse diinyanin tamamiyla
iletisime gecebilme imkani saglamasi, kisilere sosyallesme imkani sunmasi, uzaklari yakin
etmesi ve tum bunlar1 ayn1 anda gergeklestirirken kullanicilara gorsel agidan uyaranlar

sunan bir platform olmasidir.



Bireylerin kendi kimliklerini ve kisiliklerini ortaya c¢ikarma ve bu kimliklerden
yararlanarak iletisim, bilgiye erisim, arkadas edinme, aligveris yapma, sosyallesme ve buna
benzer birgok amacla internet altyapisii da kullanarak diinya capinda kendilerini

gosterebildikleri alanlardir.

Zaten sosyal ag sitelerinin en belirgin 6zelligi, ag1 kullanan kullanicinin tanimadigi
kigilerle tanigsmalarina izin vermemeleri degil, kullanicilarin sanal ortamda kendilerini
acik¢a tanitmalarini ve goriiniir kilmalarmi saglamalaridir. Sosyal aglara 6rnek verilecek
olursa; Facebook, Twitter, Instagram, Snapchat vb. gibi aglar en ¢ok kullanilan aglardan

bazilaridir.

Sosyal medya siteleri, insanlarin sosyal olmasini saglayan bir sanal platform ¢evresi
olusturur. Sanal medya aglar1 bir igsletme olarak algilanirsa, bu biiyilik isletmenin devami
kullanict memnuniyetine baglidir. Bu yiizden sanal medya aglarinda memnuniyete bagli
olarak kitleler sanal ortamdaki platformdaslariyla olduk¢a yogun bir iletisim ve etkilesim
icindedirler. Miisteri ad1 verilen bu sanal kitle, sanal medya aglarinda kendilerine ait bir
gevre ve ortam olusturarak, birbirlerine mesafe olarak uzak olsalar bile her tirli materyal
(belge, bilgi, miizik, fotograf ve video vb.) paylasabilirler. Kullanicilarm birbirlerini
etkileyerek ve paylasim yaparak bir sanal birikim olusturmasma imkan saglanmasina sanal

ortamlar ad1 verilebilmektedir (Kara ve Coskun, 2012: 73-74).

Baska bir tanima gOre sosyal aglar, kisilerin bireysel ve mesleki alakalarinin bir araya
gelerek olusturdugu ortak bir platformdur. Bu aglarla kisiler, aralarindaki iliskileri ve
iliskilerinin giiclinii ortaya ¢ikarabilmektedir (Onat ve Asman Ali kilig, 2008: 1116). Bu
aglar ayn1 zamanda aga katilanlar i¢in bir sosyal gii¢c kaynagidir. Ne kadar ¢ok iiye varsa o
kadar kisinin sosyal giic performansi sergilenmektedir. Bu duruma kisaca sosyal sermaye
ad1 verilmektedir. Sosyal sermaye, Kkisilerin internet ortamindaki ve sosyal aglardaki
etkilesimi ile elde ettigi bilgi ve veri kaynaklari ile dogru orantilidir. Ornekleyecek olursak
birey internet ortaminda ne kadar degisik ag ile irtibatliysa ¢cok giiglii bir sosyal sermayesi
vardir denilebilmektedir (Koseoglu, 2012: 62). Sosyal aglar sayesinde kurulan ag
arkadashigi merkezi bir yapida degil aksine degisken bir ortamsal yapidadir. Bu aglarda
kullanilan arkadashik iliskileri degiskendir. Yani siiregen degildir. Bu aglarda zamanla
baslayan arkadaslik yine zamanla sonlanabilir. BOyle bir ortamda kisinin sosyal sermayesi
elbette cok guclu olabilmektedir (Ellison, Steinfield ve Lampe 2007:1148).



Sosyal aglara girmek, bireylerin sosyal olmasmi ve sosyal gevresinin artmasmi veya
azalmasin1 saglayabilmektedir. Ornegin Nie (2001)’ye gore “sosyal ag kullanan bireyler,
anti sosyal bir yapiya biirlinmektedir. Bireysel iliskilerin azalmasindan dolay1 kisilerin
sosyal sermayesi dedigimiz iligski kapasitesi de azalmaktadir”. Fakat bazi arastirmacilar,
(mesela Ellison vd., 2007:1146) internet sanal aglarinda gegirilen zamanlarda insanlarin
daha sosyal olabilecegini savunmustur. Boylece bireysel goriismenin etkilenemeyecegini
vurgulamiglardir. Sosyal aglarda sadece veri paylasimi yapilmadigmi ayni zamanda,
arkadaslik ve dostluk iliskileri kuruldugu g6z Oniine alinirsa ayni1 bolgede yasayan ancak
birbirlerini tantmayan insanlarm ayni aligkanlik sahibi ise cesitli iletisim gruplarinda alt ag

olusturabilecegi goriilmektedir (Baban, 2012:71).

Sosyal aglar kullanicilarin kisisel farkliliklarin1 gOzetleyerek gereksinimlerini gidermesine
imkan saglayabilmektedir. Boylece sosyal aglar, insanlarin sosyal ve bireysel ihtiyaglarini
karsilayan bir platform olabilmektedir. Basaril siteler, iiyeler arasinda topluluk veya bir
aidiyet duygusu olusturmaktadir. Bireylerin topluluktaki insanlar1 tanimak ve birbirine
guivenme istekleri sosyal aglarin olusumundaki temel fikirlerdir. Iyi bir sosyal agin siirekli
olmas1 gerekmektedir. Bunun igin sosyal ag mensuplarinmn iliskileri strekli ve samimi
olmali, boylece olusan sosyal ag toplulugu potansiyel bir gii¢ barindirmahdir (Dickey ve
Lewis, 2010, Aktaran: Dal ve Dal, 2015:148). Giiniimiiziin hizli gelisen teknolojisi ile
birlikte sayisiz sosyal aglar ortaya ¢ikmustir. Bunlara 6rnek vermek gerekirse; Facebook,
Twitter, WhatsApp, Instagram, LinkedIn, Youtube vb. sosyal aglar en ¢ok tercih edilen

sosyal ag platformlaridir.

1.2 Sosyal Ag Tiirleri
1.2.1 Facebook

Facebook arkadas listesi, kisisel bilgilerin paylasildigi profil sayfasi, paylasimlarin
yapilacagi kisisel duvar, diger paylasimlarin takip edilebilecegi haber kaynagi, fotograf,
video, chat, ¢evrimdis1 mesajlagsma, video konferans, gruplar, uygulamalar ve oyunlar gibi

ogelerin timlnu blnyesinde barindiran kapsamli bir web uygulamasidir (Késeoglu, 2012).

Statista’nin yaymladigi 2019 ilk ¢eyreginin verilerine gore Facebook 2,4 milyar aktif
kullanicist ile en yaygin kullanilan sosyal agdirfURL-1]. Facebook, Web2.0 teknolojileri
ile birlikte ortaya c¢ikan biitiin yeni Ozelliklerin neredeyse tamamini binyesinde

barindirmaktadir.



Facebook; kullanicilarin istedikleri kisileri bulabilmelerine, kendilerine ait 6zgun icerikleri
olusturmalarma bu igerikleri paylagmalarma ve bu paylasimlarin diledikleri kisiler
tarafindan goriilebilmesine imkéan saglar. Facebook uygulamasi sayesinde kullanicilar
istedikleri kigilerle arkadas olabilir ve onlarin paylagimlarini gériip yorum yapip begenide
bulunabilirler. Yine kendilerine ait olan video, fotograf, haber, duyuru vb. paylagimlarda
bulunabilirler. Facebook’ta kisiler zaman ve mekandan bagimsiz olarak birbirleriyle
isterlerse  yazisarak, isterlerse sesli ve gOriintiili konusma seklinde iletisim

kurabilmektedirler.

Facebook; kullanicilarinin grup veya aglarda cesitli seviyelere gore iiyelerin birbiri ile
iletisim kurmasimi, gruplar olusturmasini, katilmasin1 ve dosyalarin paylasilmasini

saglayan ¢evrimigi bir yazilimdir (Gonzales ve Vodicka, 2010 Aktaran: Cetintas, 2016).

Gelisen teknolojiyle birlikte internet ve sosyal aglar hayatimizin bir parcasi olmaya
baslamustir. Internet teknolojisiyle kisi, kurum ve kuruluslar giin icerisinde istedikleri
zaman internete ve sosyal aglara ulasabilmektedirler. Sosyal aglarin 6zellikle Facebook’un

insanlar tizerinde olumlu ve olumsuz etkileri vardir (Shih, 2013).

Facebook, bilingsiz kullanimda bireylerin asosyallesmesi, bagimlilik, kisilik bozukluklari,

gibi rahatsizliklara sebep olabilmektedir.

Buna karsm bilingli kullanimda fotograf, arama, sayfalar, grup 6zelligi, etkinlik 6zelligi,
uygulama olusturma, dosya paylasimi ve mesajlasma gibi 6zellikleri kullanilarak faydali

amagclar i¢in kullanilabilmektedir.

Butun bu nitelikler gbz o6niine alindiginda Facebook’un neden bu denli popiiler oldugu
anlagilmaktadir. Ancak benzer Ozellikleri barmndiran baska sosyal aglar bulunmasima
ragmen bunlar arasinda Facebook’un tercih ediliyor olmasi teknik yeterlilikler disinda

baska faktorlerin de bu siiregte etkili oldugunu ortaya koymaktadir.

Facebook, ¢ogunlukla iletisim amagli kullanilsa da &grenenlerin basarisi tizerinde biyUk
bir etkisi bulunmaktadir (Sanchez vd., 2014 Aktaran: Sarsar, Bagbay ve Bagbay, 2015).

Facebook’un farkli amaglarla kullanim1 yaygmdir. Facebook iginde bulundurdugu birgok

arag ile egitim i¢in kullanilabilmektedir. Bu araglar1 asagidaki gibi siralayabiliriz.

Grup Ozelligi: Facebook’ta bulunan grup olusturma 6zelligi ile dgrenciler bir amag icin bir

araya getirilebilir. Bu grubun, gizlilik ayarlar1 ile gruba sadece ilgili kisiler dahil edilir. Ve



konu ile alakali 6gretmen ve 6grenciler bu grup aracilig ile siirekli iletisim halinde olabilir.
Yapilan caligma ile ilgili tartisma olusturulabilir, ilgili video, resim ve linkler paylasilabilir.
Bu tiir ortamlarda 6grencilerin ¢aligma ortamlar1 daha zevkli hale getirilerek 6grencinin

konuya olan ilgisi arttirilabilir (Cetintas, 2016).

Etkinlik Ozelligi: Facebook’ta bulunan etkinlik 6zelligi ile dgrencilerin birbirleriyle ve
Ogretmenleri ile belirli toplantilar olusturmasi ve davet edilenlerin bu etkinlige katilim
durumlarini gdrmelerine imkan verilmistir. Ogretmenler bu &zellik ile 6grencileri ile
gerceklestirecedi organizasyonlari rahatlikla planlayabilir. Ornegin: Bir ders veya konu ile
alakali gezi diizenlenebilir, tarih, yapilacaklar, gibi konularda 6grenciye bilgi verilebilir.

Bu tiir uygulamalar, 6grencilerdeki haberdarlik seviyesini arttirmaktadir (Cetintag, 2016).

Uygulama Olusturma: Uygulama olusturma 6zelligi bireylere icerik gelistirmek i¢in ortam
saglar. Programlama bilen kisiler uygulama olusturabilir. Giinlimiizde hazir kodlarin
internette fazlaca olmasi sebebiyle bu wuygulamalar fazla programlama bilgisi

gerektirmeden olusturulabilmektedir (Cetintas, 2016).

Profil Sayfalari: Profil sayfalar1 egitim-68retimde Ogretmen-6grenci arasindaki
bilgilendirme, ilan ve duyurulardan 6grencilerin haberdar olmasi amagli kullanilabilir.
Ayrica profil sayfalar1 ile 6gretmenler, 6nceki dersle baglant1 kurabilir ve 6grencilerin

hazir bulunusluklarini1 ve 6grencinin derse olan ilgisini arttirabilmektedir (Cetintasg, 2016).

Facebook Dosya Paylasimi ve Mesajlasma: Egitim-Ogretimde Facebook araciligiyla
ogretmenler konulara ait dosya paylasimi yapabilir. Ayrica 6gretmen ile 6grenci arasinda

es zamanl iletisim saglanarak, 6grenciye aninda doniit verilebilir (Cetintas, 2016).

Lise ogrencilerinin Facebook’u %73 egitim amach kullandig1 bilinmektedir. (Aaron vd.,
2012 Aktaran: Cetintag, 2016) Ornegin: Okullarda smmiflara ait 6dev-paylasim gruplari
kurulabilmekte, kisisel sayfalar disinda bir projeye ait sayfalar olusturulabilmektedir.
Odev-proje amagh etkinlikler olusturulabilmektedir. Ogretmenler, 6devle ilgili dosyalari,
resimleri paylasabilmekte ve Facebook uzerinden okul ile ilgili konularda iletisim
kurabilmektedir. Pempek ve arkadaslarmin lise Ogrencileri tlizerinde 92 6grenci ile
yaptiklar1 ¢alisma sonuglarma gore 6grencilerin ¢ogu arkadaslar1 ile iletisim kurmak i¢in

Facebook’u kullandiklarini belirtmislerdir(Pempek, Yermolayeva ve Calvert, 2009).

Yapilan bagka bir ¢alismada Ege Universitesi Egitim Fakiiltesinde bulunan Doktora

Formasyon Programi kapsaminda Gelisim ve Ogrenme dersine katilan 18 dgrenciye
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gorisleri sorulmustur. Anketlere verilen cevaplar incelendiginde sosyal medyanin dgretim
siirecine katilimmin (Facebook) faydali oldugu degerlendirilmistir. Ogrenenlerle yapilan
goriismelerde Facebook’u ozellikle bilgi, belge paylasimi ve kolay iletisim agilarindan
tercih ettikleri goriilmistiir (Sarsar vd., 2015).

Baska bir ¢alismada Facebook gruplarinin bir 6gretim yonetim sistemi gibi kullanilmasina
iligkin veriler sunulmustur. Bir ders igerigi gibi grup olusturma, duyurular ekleme, ders
kaynaklar1 paylasma, haftalik oturumlar olusturma, ¢evrimigi tartigmalar baslatma gibi
birgok alt 6zellik ile bir Facebook grubunun 6gretim yonetim sistemindeki ders icerigi gibi

davranmasi amaglanmistir (Wang vd., 2012).

Sakarya Universitesinde “Okullarda Yonetim Bilisim Sistemleri” dersine ydnelik
olusturulan bir Facebook grubunda bu derse ait sekiz haftalik bir igerik olusturulmustur.
Grup Uzerinden bilgi-dokiiman paylasimi ve duyurular yapilmis, 6grencilerin tartigma
ortamlarina  katiimi  saglanmigtir.  Calisma  sonucunda  olusturulan  temalar
degerlendirildiginde O6grencilerin olusturulan Facebook grubunu kullamighilik, grup
calismasina katkisi, duyurularin takibi, daha fazla insana erisim ve diger faktorler

acisindan faydali olarak nitelendirdikleri goriilmiistiir (Iisman ve Albayrak, 2014).

1.2.2 Twitter

Sosyal medya insanlarin bilgi paylastigi 6nemli bir kanaldir. Bu kanallar arasinda giindeme
iliskin en sicak haberlerin paylasildigi platformlardan birisi de Twitter’dir (Lerman ve
Ghosh 2010).

Twitter, bir mikro blog hizmetidir. Temmuz 2009 itibariyle 41 milyondan fazla kullanicisi
bulunmaktadir. Uyeler 140 karakterlik herhangi bir konuyu tweetleyebilmektedir. Uyeler
arasinda birbirini takip etme 6zelligi bulunmaktadir (Kwak, Lee, Park ve Moon, 2010).
Mikro bloging kullanicilarin kisa gonderilerle durumlarmi agikladigi yeni bir iletisim

seklidir (Java, Song, Finin ve Tseng, 2007).

Twitter bagka bir tanimda popiiler kullanicilarin durum mesajlari(tweetler) paylasabildigi
mikro blogtur. Bu tweetler bazen konular hakkinda fikir i¢erir (Go, Bhayani ve Huang
2009).

Twitter, bir¢ok gesitli istemci ilizerinde ¢aligsmaktadir. Kullanicilarin biiyiik bir bolimu

mobil kullanicilardir. tweetler e-mail araciligiyla, kisa mesaj olarak veya web (zerinden
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yaymlanabilir. Bu sebeple Twitter gercek zamanli bilgi yayilimmi genis kullanici

Kitlelerine ulastirabilmektedir (Castillo, Mendoza ve Poblete, 2011).

2006 yilinda yayma baslayan Twitter, kisa siirede diinyanin en ¢ok tiklanan sitelerinden
biri olmay1 basarmistir. Kisiler, kurum ve kuruluslar, sirketler, politikacilar vb. Twitter
tizerinden kendisi hakkinda gelismeleri sicagi sicagina paylasabilmektedir. Twitter’r 6zel
ya da tiizel kisiler, kurum ve kuruluslar, politikacilar vb. diledigi gibi kendileriyle ilgili
mesaj, ilan, duyuru ya da sicak haber paylasmak icin kullanabilmektedir. Ayrica
kullanicilar diledikleri kisiye ait bir gonderiyi kendi kisisel Twitter hesaplarindan
paylasabilirler (retweetleyebilirler) (Boyd, Golder ve Lotan, 2010 :1-10).

1.2.3 WhatsApp

Akilli telefonlarin kullanimmin yayginlagsmasit ve teknolojinin de giin gectikce hizla
ilerlemesiyle insanlar arasindaki karsilikli yazisma uygulamalar1 da ¢ogalmaya baslamistir.
Bu yazisma platformlarindan biri olan WhatsApp, anlik mesajlagsma i¢in kullanilan bir

uygulamadir (Church ve De Oliveira, 2013).

Bu uygulama, sosyal ag olarak en popiiler aglardan birisidir. Ayrica sesli ve goriintiilii
konusma ve dosya paylasimi gibi 6zellikleri de bulunmaktadir. Onceki yillarda diinyanin
bircok iilkesinde en popiiler iPhone ve Android uygulamalarindan biri
olmustur. WhatsApp eski bir Yahoo! elemani olan Biran Acton ve Jan Koumadl: kisilerce
Amerika  Birlesik  Devletleri'nde,  Kaliforniya eyaleti  SantaClara  sehrinde
kurulmustur. 2014 yili baslangicinda WhatsApp Facebook’un bir iiriinii haline gelmistir.
WhatsApp kullanicilarina internet erisiminin oldugu her yerde diledigimiz kisiyle

mesajlasabilme ses ve goriintli dosyalar1 paylasabilme 6zelligi sunar.

WhatsApp iizerinden iletisime gegebilmeniz igin internet baglantisi ilk kosul olmakla
beraber telefonunuzun kablosuz bir aga bagli olmas1 ya da mobil veri kullaniminin agik
olmasi gerekmektedir. Ayni1 zamanda iletisime geg¢mek istediginiz bireylerin de bir
WhatsApp uygulamasini akilli telefonlarma indirmis olmalar1 ve kayit olmalar

gerekmektedir.

Tiim bu kosullar gergeklestigi takdirde kullanici diinyada hangi lilkede bulunursa bulunsun
internetin oldugu her noktada diledigi kadar ses, video, resim hatta goriintiilii goriismeler

gerceklestirebilmektedir.
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WhatsApp uygulamasi internet paketleri lizerinden kullanicilara sundugu simirsiz ses,
fotograf, video ve mesaj Ozellikleriyle topluca bir kitleye ulasabilme yetenegiyle egitim
acisindan da kullanilabilir. Artik veliler, 6gretmenler ve diger veliler ile bir WhatsApp
grubu lizerinden Odevler, dersler, projeler ve diger aktiviteler konusunda anlik bilgi
alabilmekte, bu aktiviteler 6gretmen-veliler ile tartismalar tizerinden degerlendirilmektedir.
Bir 6grencinin ddevini okulda unutmasi problem olmaktan ¢ikmakta okula ve derslere
iligkin her tiirli bilgi, belge ve 6dev paylasimlart WhatsApp tlizerinden gruplar araciligiyla
yapilabilmektedir.

Ornegin Erzurum ili merkezinde Milli Egitim Bakanhgmna bagl anasmifi ve bagimsiz
anaokullarinda gorev yapan ve velilerle WhatsApp iizerinden haberlesen 29 Okul Oncesi
Ogretmen ile yapilan bir calismada WhatsApp gruplarinin 8gretmen-veli iletisiminde
kullanilabilecek bir ara¢ oldugu, ¢abuk ve kolay haberlesebilme ve toplu bilgilendirme

saglama agisindan avantajli oldugu goriilmistiir (Balc1 ve Sahin, 2018).

Yine 12 oOgretmen, 400’den fazla G6grenci ve 24 grup ile yapilan bir arastirmada
WhatsApp’in akademik teknik ve egitsel zorluklarinin yaninda akademik, teknik ve egitsel
olarak bir¢ok avantajinin bulundugu sonucuna varilmistir. Ogrencilerin sinifa ait hissetme,
derse olan ilgi ve motivasyonu arttirma, yani bilgileri diledigi zaman sorup 6grenebilme

imkani sagladig1 goriilmiistiir (Bouhnik, Deshen ve Dan, 2014).

Sayan (2016) tarafindan 92 yiiksek okul 6grencisi (6gretmen adaylari) ile yapilan bagka bir
calismada bir grup 6grenci WhatsApp gruplarindan yardim alarak derslerine ¢alismis kalan
30 ogrenci geleneksel yontemlerle calismistir. WhatsApp iizerinden text mesajlari, soru
sorma ve cevap alma, resim gibi gorsel duyu organlarina hitap eden materyaller paylagma,
ders iizerinde bilgi aligverisinde bulunma aktiviteleri ile ¢alismislardir. Sonugclar
incelendiginde WhatsApp kullaniminin pozitif etkisi oldugu goriilmiistiir. Kii¢lik gruplarin

calisirken daha verimli oldugu sonucuna ulasilmistir.

Barhoumi (2015) tarafindan 68 Ogrenci lizerinde yapilan baska bir calismada mobil
teknolojilerin ~ kullanilmasmin ~ 6grencilerin ~ 6grenimini  desteklemede  etkinligi
arastirtlmistir. 34 deney grubu ve 34 kontrol grubu 6grencisi arasinda karsilastirma
yapilmistir. Ozellikle dgrencilerin bilgi yonetimi iizerindeki etkileri irdelenmistir. Deney
grubu 6grencilerinin WhatsApp iizerinden 2 saatlik sinif i¢i 6grenme ile 1 saatlik 6grenme

seklinde olusturulmus bir takvime gore etkinlikler gerceklestirilmistir. Sonug olarak;
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WhatsApp ile is birlik¢i 6grenme etkinliklerinin bilissel, motivasyonel ve duyussal

yararlarinin var oldugu sonucuna ulagilmistir.

1.2.4 Instagram

Instagram kullanicilari anlik olarak fotograf ve video ¢ekebildigi ve aninda paylasabildigi
yeni bir sosyal platform ve iletisim agidir. Bu ag iizerinde kullanicilar bazi filtreler
kullanarak giincellemelerini kolayca paylasabilmektedirler (Hu, Kambhampati ve
Manikonda, 2014).

Instagram kullanicilarina, fotograf ve video c¢ekme isini o kadar kolaylastrmistir ki
kullanicilar diledigi zaman istedigi yerde cep telefonlarimi kullanarak fotograf ve video
cekip bunu aninda tim diinyadaki arkadaslariyla, aile es ve dostlariyla
paylasabilmektedirler (Hochman ve Schwartz, 2012). Instagram yalnizca fotograf
cekmekle kalmamakta, c¢ekilen bu fotograflara farkli filtreler, sesler ve efektler
eklenmesine olanak tanimakta, bu da Instagram’m popiilaritesini arttirmaktadir.

Bir bagka tanimda Instagram, akilli telefon uygulamalar1 arasinda fotograf yilikleme,
paylasma/yorumlama ve sosyal medyaya erigim agisindan en yaygin ve en hizli uygulama
olarak tanimlanmustir (Aratjo vd., 2014). Instagram Ingilizce instant (anhk) kelimesi ile
Ingilizce telegram (telgraf) kelimelerinin birlesiminden meydana gelmistir. Kullanicilarinin
paylastig1 fotograflarinin begenilmesi ve yorum birakilmasi en 6nemli 6zelligidir. 2013
yilinda dahil edilen etiketleme 6zelligi ile fotograflar kategorilendirilebilmekte ve kisilere
ulasim kolaylasmaktadir (Tirkmenoglu, 2014).

Baska bir tanimda Instagram, iiyelerinin bireysel profillerinin bulundugu eszamanli ve
eszamansiz fotograf/kisa video paylasilabilen, zorunlu iiyelik sisteminin oldugu bir sosyal
ag olarak tanimlanabilir (Oztiirk, Sener ve Siiher, 2016).

Instagram’m diger aglar igerisinde c¢ok sik kullanilmasini saglayan fotograf
diizenlenmesine izin vermesi ve c¢ekilmis fotograflara kolay bir sekilde efekt
uygulatabilmesidir. Photoshop gibi profesyonel fotograf isleme uygulamalarinda birgok
fonksiyon kullanilarak ulasilabilecek sonuglara Instagram’da basit bir sekilde
ulagilabilmektedir. Instagram’in geleneksel fotograf kavramindan ayrran ozelligi
giniimiize kadar kullanilan 3:2 oraninda degil, tam kare kadrajla kaydetmesidir

(Tirkmenoglu , 2014).
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1.2.5 Diger

Bunlarin disinda formlar(donanim haber, shift delete), mesleki aglar( linkedin,
kariyer.net), video paylasim siteleri (youtube, dailymotion), sozlikler (eksi s6zlik, uludag
s0zluk), wikiler (wetpaint), bloglar (blogger.com, wordpress) ve benzeri sosyal aglar

mevcuttur.

Bu boliimde gordiiglimiiz iizere sosyal aglarin tarihgesi ilk kez Geocities’inde kurulmasi ile
1994’lere kadar dayaniyor. O zamandan giiniimiize hizla ilerleyen teknoloji ile birlikte
sosyal aglarin sayis1 da gittikce artmaktadir. Her biri kendine 6zgii 6zellikleri ve kullanim
alanlar1 olan bu sosyal aglar amaclarma gore de farklilik gostermektedir. Bu amagclar1
arkadas edinme, sosyallesme, resim paylasma, video izleme, bilgi aligverisi, is diinyasi ile
ilgili haberleri takip etme vb. olarak siralayabiliriz. Bu sosyal aglar, giinimiizde oldukca
popiler olup birgok alanda karsimiza ¢ikip hayatlarimizi etkilemektedir. Biz ise bu
calismamizda burada bahsedilen sosyal aglarin 6gretmenlerin performansma etkisi olup

olmadigmi gérmeyi amagladik.
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2.BOLUM

OGRETMEN VERIMLILiGi, PERFORMASI VE SOSYAL AG KULLANIMI

2.1 Egitimde Performans ve Tiirkiye Performans Ol¢iimii

Okullarin hedeflerini gergeklestirebilmeleri igin O0gretmenlerin birincil faktor olarak
tzerlerine diisen gorev ve sorumluluklar1 yerine getirmeleri gerekmektedir. Ogretmen
performansini yiiksek seviyede tutabilmek ic¢in ise bu konuda ogretmenlere geri bildirim
verme, egitim gereksinimlerini karsilama, Ogretmenleri yonlendirme ve Ogretmenlere
destek saglama gibi etkenlerin bulunmasiyla miimkiindiir (Bostanc1 ve Kayaalp, 2011
Aktaran: Corbaci ve Bostanci, 2013).

Performans, amagli ve Onceden tasarlanmis bir igsin sonucunda elde edilen ¢iktinin
sayilabilen veya sayilamayan 6l¢Utlerle derecelendirilmesi (Akal, 2005) veya bir amag icin
bir araya toplanmis bir grubun bu amaci gergeklestirmek i¢in gosterdigi tiim emeklerinin
degerlendirilmesidir (Palmer ve Winters, 1993 Aktaran: Uygur ve Sarigiil 2015). Kelime
anlami olarak performans, belirlenen zaman igerisinde iiretilen mal veya hizmet olarak
tanimlanmaktadir. Ayrica etkinlik, verim ve ¢ikt1 ile birlikte kisinin kabiliyeti ve isi yapma
istegi arasindaki etkilesimdir (Torrington ve Hall, 1995. s.316 Aktaran: Kalkandelen,
1997).

Performans degerlendirme, kisilerin Orgiitsel amagla belirlenmis zaman igerisinde
ciktilarmin analiz edilmesi ve cesitli alanlarda bu analizlerin kullanilmasidir. Insan
kaynaklar1 yOnetiminde sik¢a kullanilmaktadir (Akdemir, 2009). Baska bir tanimla,
yoneticinin ¢alisanin is verimini, potansiyelini, 6nceden belirlenmis standartlarla 6lgmesi
yoluyla degerlendirmesidir (Helvaci, 2002). Calisanin performansi ise kendisine atanan

sorumlulugu yerine getirerek tirettigi ¢iktidir (Bingdl, 2006). Performansin dogru bir
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sekilde Olciilebilmesi i¢in lretilen ¢iktinin sonuglarinin ¢ok yonlii olarak objektif ve

standartlara gore degerlendirilmesi gerekmektedir (Appelbaum, Nadeau ve Cyr, 2009).

Ogretmen performans: acgisindan bakildiginda, Tiirkiye’de egitimde performans
degerlendirme c¢alismalart 1990’11 yillarin ortalarinda MEB’e bagli Egitim Arastirma ve
Gelistirme Daire Baskanligi (EARGED) biinyesinde baglamistir. 2000’1 yillarda
performans degerlendirme c¢alismalart hiz kazanmis, 8. ve 9. Bes Yillik Kalkinma
planlarinda performans degerlendirilme gerekliligine dikkat ¢ekilmistir. 10. Plan’da da
benzer bi¢imde 6gretmenligin “kisisel ve mesleki gelisimi siirekli tesvik eden, kariyer
gelisimine ve performansa dayanan bir yapida diizenlenecegi” belirtilmistir (Kalkinma

Bakanligi, 2013, Aktaran: Buyruk, 2014 : 31).

Ogretmenlerin performanslarmin dlgiilmesi farkli sekillerde uygulanan ve &grencilerin
cesitli sebeplerle degerlendirildikleri standart smavlarla yapilabilir. Ulke genelinde veya
yerel olarak yapilan bu smavlar hem bir alandaki 6gretmenlerin performansini, hem de
okulun performansini dlgebilmektedir (Buyruk, 2014: 28-42). Ogretmenlerin performans
gostergelerinin  olusturulmasinda ‘“‘uygulanabilirlik”, “anlasilabilirlik”, “esneklik” ve
“nesnellik” ilkelerinin goz Oniinde bulundurulmasi gerekmektedir. Anlasilir bir sekilde
tanimlanan Ogretmen yeterlilikleri performans degerlendirilmesinde bir etken olarak
kullanilir. Bu yeterlilikler ile 68retmenlik kariyer sistemi gelistirilmesi ve buna uygun

gorev ve sorumluluklarin yeniden tanimlanmasi gerekmektedir (TED, 2009).

Son yillarda bilgi, hizli paylasilabildiginden ve kolay erisilebilir oldugundan 6gretmenlik
mesleginin temel niteliklerinde de koklii degisimlere neden olmustur. Bilginin kaynagi
olmak yerine bilgiye ulagsma yollarin1 bilmek ve bu konuda oOnciilik edebilmek gibi
beceriler daha ¢ok on plana ¢ikmustir. Ogretmenlik roliiniin bu hizli degisim siirecine
adapte olabilmesi i¢in desteklenmesi gerekmektedir. Bu nedenle 6gretmenlerin kisisel ve
mesleki gelisim faaliyetlerinde siireklilik olmalidir. Bu ihtiyag dogrultusunda
“Ogretmenlerin Gelisim Ihtiyacini Tespit I¢in Periyodik Olarak Yapilacak Bir Performans
degerlendirme”, “Adaylik Siirecinden Itibaren Ogretmenlerin Kisisel ve Mesleki Geligim

Faaliyetlerinin Niteligini Arttrmak” hedefleri belirlenmistir.

Milli Egitim Bakanlig1, akademisyenler ve dgretmenlerin katilimiyla Ogretmenlik Meslegi
Genel Yeterlilikleri belirlenmistir. Yeterlilikler belirlenirken AB iilkeleri ile uyumlu olacak

sekilde ulusal ve uluslararast uzmanlar, akademisyenler, Ogretmenler ve ¢ok sayida
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katilimcmin bulundugu ¢alistaylar, pilot uygulamalar sonucunda alt1 ana yeterlilik alani

belirlenmistir (OYGM, 2017).

e Kisisel ve mesleki degerler- mesleki gelisim,
e Ogrenciyi tanima,

e Ogrenme ve dgretme siireci,

e Ogrenmeyi, gelisimi izleme ve degerlendirme,
e Okul, aile ve toplum iliskileri,

e Program ve icerik bilgisi.

Bu alt1 ana yeterlilik alanina iliskin 31 alt yeterlilik ve 233 performans gostergesinden

olusan “Ogretmenlik Meslegi Genel Yeterlilikleri ” tanimlanmustir (OYGM, 2017).

Bu yeterlilikler ulusal ve uluslararasi gelismelere gore siirekli giincellenmelidir.
Ogretmenlerin, yeterlilikleri incelenerek ulusal ve uluslararas: kriterlere gore giigli ve

zay1f yonlerinin tespit edilmesi gelisimleri agisindan ¢ok énemlidir.

Ogretmen yeterliliklerinin belirlenmesi sadece dgretmenleri kisisel ve mesleki gelisimleri
acisindan degil, hizmet Oncesi siliregte, Ogretmen yetistiren kurumlara 6grenci alimi
stirecinde, adaylik siirecinde, performans degerlendirmesinde, odiillendirme ve kariyer
yiikselmelerinde kullanilacak temel bir kaynak olacaktir. Yapilan incelemelere gore bir

O0gretmenin mesleginde basarili olabilmesi i¢in sahip olmas1 gereken yeterlikler asagida 8

maddede toplanmistir (TED, 2009):

e Ogretmenlerin dgrencilerine ve dgrencilerin dgrenmesine adanmis olmas,

e Teknolojik pedagojik alan bilgisi,

e Ogretimi planlama ve uygulama,

e Degerlendirme ve izleme,

e Ogretme Ogrenme ortaminda etkili bir iletisim saglayabilme ve Ogrenci
davraniglarmi yonetme,

e Bireysel ve mesleki gelisimi planlama ve gerceklestirme,

e Diger 6gretmenler, veliler ve okul ¢alisanlar ile isbirligi i¢inde galisabilme, takim
calismasi ve igbirligi,

e Mesleki gorevleri ve isiyle ilgili mevzuati bilme ve anlama.
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ABD’de Eyaletler arast Yeni Ogretmen Degerlendirme ve Destek Konsorsiyumu,
INTASC, Ogretmen yeterliklerinin tanimlanmasi igin bir model olusturmustur (INTASC,
1992). Bu model c¢esitli zamanlarda, degisen kosullara gore glincellenmistir. Son
giincelleme 2019 yilinda yapilmistir. Giincellenmis INTASC Temel Egitim Standartlarinda
standartlar, kullanicilarin standartlar hakkindaki diisiincelerini diizenlemelerine yardimci

olmak i¢in dort genel kategoriye ayrilmistir.

2.1 Intasc Temel Egitim Standartlar:
Intasc’a gore temel egitim sistemi standartlar1 4 6§eden olusur.
2.1.1 Ogrenen ve Ogrenme

Etkili 6gretmenler 6grenenlerin potansiyellerini ortaya ¢ikaran ve yiiksek standartlara
erismelerine yardimer olan farkli 6grenme ortamlarmi kullanirlar. Ogretmenler bunu,
ogrencilerin biligsel, dilsel, sosyal, duygusal ve fiziksel gelisim, farkli kisisel ve aile
gecmisleri, yetenekleri ve bakis acilarmi ortaya koyan bireyler oldugunu kabul ederek
gerceklestirir. Ogretmenler, Ogrenenlerin potansiyellerini ortaya ¢ikarabilmek icin

ogrencileri, meslektaslari, okul miidiirleri ve veliler ile is birligi i¢ginde olmalidir.

Ogretmenler, ogrencilerinin gdrev ve sorumluklarinm bilincinde olmasin1 ve bu
sorumluluklar1 yerine getirmesini tesvik eder. Ogretmen, 6grenenin hem bireysel hem de
grup calismalarmin etkili bir sekilde olusturulmasi ve uygulanmasmi saglamak igin

ogrenenle is birligi yapar (Intasc, 2013):

2.1.2 Icerik (Alan Bilgisi) :

Ogretmenler, &grenilen konuya uygun icerik sunabilmek i¢in igerik kiitiiphanelerini
derinlemesine bilmeli ve gercek diinya ortamlarinda bir bilgiyi 6gretebilmek icin ilgili
icerigi kullanabilmelidir. Kiiresellesen diinyada teknolojinin gelismesiyle birlikte
Ogretmenler, sosyal medya ve bilgi teknolojilerini kullanarak igerikleri Ogrenenlerin
erisimine sunmalidir. Ogrencilerin igerigi kullanmasma yardimci olmak igin disiplinler
arasi becerileri (0rnegin, elestirel diisiinme, problem ¢dzme, iireticilik, iletisim) entegre
ederler. Coziimler Onerir, yeni bakis agilar1 gelistirir ve olasiliklari géz Oniinde

bulundururlar (Intasc, 2013).
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2.1.3 Ogretim Uygulamas

Etkili 6gretim uygulamasi 6gretmenlerin degerlendirme, planlama ve dgretim stratejilerini
ogrencinin ilgisini cekecek yontemlerle anlayarak birlestirmesini gerektirir. Ogretmenler,
Ogrenenlerin  O6grenme  kazanimlarma gore icerikleri  belirler, diizenler ve

degerlendirmelerini bu kazanimlara uyumlu hale getirirler (Intasc, 2013).

2.1.4 Mesleki Sorumluluk

Ogrencilerin en yiiksek seviyeye ulasmalarmi saglamak &gretmenin oncelikli hedef ve
gorevidir. Bunun i¢in giivenli, liretken 6grenme ortamlar1 olusturur. Bu hedeflere ulagsmak
icin, O0gretmenler siirekli calisip kendini yenilemelidir. Ayrica isbirligi yoluyla yapilan
uygulamalar: siirekli ve diizenli inceleyerek profesyonel gelisimini siirdiiriir. Ogretmenler,
veliler, 6grenciler, diger 6gretmenler ve okul idaresi ile stirekli iletisim halinde olmalidir.
Ve onlara gesitli geri bildirimler vermelidir. Bu sekilde 6gretmenler, etik davranmis olurlar
ve egitimsel yontemlere olumlu katkida bulunarak liderlik gosterirler (Intasc, 2013). Tabii
ki 6grenci basarisini etkileyen tek degisken 6gretmen performansi degildir. Bunun yaninda
O0grenci basaris1 6gretmen performansmin yani swra Ogrencinin duygusal karakteri,
politikalar, Ogretim programlari, kiiltiirel Ozellikler, ders c¢alisma aliskanliklari,
motivasyon, aile odakli faaliyetler, genetik faktorler ve benzeri bircok faktérden
etkilenebilir (Can, 2004: 103-119).

2.1.5 Ogretmen Verimliligi

Mesleginin genel bir tanimini yapmak gerekirse; meslek kisilerin hayatlarini devam
ettirebilmek ve gecimlerini saglayabilmek i¢in yaptiklar1 bilgi, ugras ve zaman gerektiren
eylemlerin tiimiidiir. Ogretmenlik meslegi de bilgi birikimi, iiretici giic ve emek gerektiren
bir meslek turudir. Ayrica 6gretmenlik, zor ve kendisinden ¢ok sey beklenen bir meslektir.
Bu meslekte gorevli biitiin 6gretmenler gorevleri esnasinda stres yasamakta ve olumsuz
duygular igerisine girebilmektedirler. Olumsuz duygulardan ¢ok olumlu duygularin
yasanabilmesi ic¢in Ogretmenlerin yalnizca smifi degil ayni zamanda kendilerini de
yonetebilmeleri gerekmektedir. Bunlar §gretmenin verimliligine etki eden parametrelerden

bazilaridr.

Verimlilik; genel olarak bir sirket, organizasyon veya kisi i¢in en az girdiyi ortaya
koyarak maksimum performans ya da c¢iktiy1 elde etmeye denir (Arslan, 2000).
Egitimde, Ogretmenlerin verdigi bilgi girdi olarak diisiiniilecek olursa, verimlilik,
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Ogrencinin bilgiyi kavrayarak ve bu kavrayisi da davranisa doniistiirerek elde ettigi ¢ikti
olarak tanimlanabilir. Yani bilginin soyut bir kavramdan ¢ikip somutlastiriimas: da az

olan girdinin ¢ok olan davranisa doniistiiriilmesi de verimlilik olarak tanimlanabilir.

2.1.5.1 Verimli Ogretmenin Nitelikleri

Duygusal karakter, cosku, berraklik, tasarlama, motivasyon ve Ogrenciyi sevme gibi

ozellikler verimli bir 6gretmenin nitelikleridir.

Duygusal karakter; Iyi bir 6gretmenin duygusal karakteri ile ilgili bircok arastirma
yapilmistir. Ve bu arastirmalar neticesinde pek ¢ok sonuca ulasilmis olup bu sonuglar
iizerinde durulmustur. Ayrica son yillarda ¢oklu zeka kurami ile bireylerin birgok
yeterliliginin oldugu ortaya atilmistir. Bu yeterliklerden birisi de duygusal zekadir (Kilig ve
Onen, 2009). Duygusal olmak insana mahsus olan bir yetenektir. Insan eylemlerini
yonlendiren en biiyilik insani karakter duygu ise duygunun olugsmasina yon veren unsur da

insan zekasidir.

[Ikogretim dgrencilerinde yapilan bir ¢alismada, Ogrenci goriislerine gore, daha etkili
O0gretme-o6grenme siireclerinin olusturulabilmesi i¢in 6gretmen etkililiginin belirlenmesi
gerektigi aciga c¢ikarilmistir. BoOylece ilkdgretimde verimlilik ve kalitenin saglanacagi
tespit edilmistir (GOkce, 2002). Bu c¢alismadaki anket sorularna bakildiginda,
ogretmenlerin smif igerisinde ki duygularinin verimlilige etkisi oldugu goriilmiistiir. Anket
sorularindan cosku, motivasyon, berraklik (agik, net, anlasilir olmak), tasarlamak (dersi
planlamak), 6grencileri sevmek gibi 6gretmen niteliklerinin 6grenci basarisinda ne denli

onemli oldugu agiga ¢ikarilmistir.

Cosku; Ogretmen edindigi bilgi birikimini grencilerine aktarirken bir yandan da sosyal bir
ortam olan smifta dgrencileriyle etkilesim halindedir. Ogrencilerin derslerde ortalama
dikkat streleri 5-15 dakika arasinda oldugundan 6grencileri siirekli derse ilgili tutabilmek
igin dgretmenlerin enerjik, istekli ve coskulu olmasi gerekmektedir. Ogrenciler de sinifta

cosku ile anlatilan derslere karsi ilgili olurlar ve olumlu tepkiler verirler.

Sinif ortaminda bir yandan diizeni saglayip diger yandan iyi bir 6grenme ortami saglamak
kolay degildir. Ogretmen diizen ve cosku arasindaki dengeyi saglamak zorundadir. Fakat
otorite Ogrencilere erisebilen 0gretmenler i¢in fazla bir sorun teskil etmemektedir. Bu
durum, egitmenlerin otoritesinin zedelendigi kaygist olugsmasma sebep olmakta ve

Ogretmen smifta dengeyi ve otoriteyi saglayabilmek icin ¢ok kati bir tutum
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sergileyebilmekte ve robotlagmaktadir. Bu durumun ne &grenciye ne de dgretmene bir
faydast yoktur. Ve bu durum o&gretmenin performans ve verimliligini olumsuz
etkilemektedir. Psikolojik terminolojiye bakildiginda 6gretmenin "bir otorite figiliri "
oldugu dikkat ¢ekmektedir (Sinbll, 1996). Dersin islenisi asamasinda smifta kontrol
saglanmasi elzemdir. Yiizii giilen bir egitimcinin ve 6grencilerin oldugu sinifta egitim de

gulumseyen bir atmosferde gergeklesecektir.

Berraklik; 1yi bir 6gretmen karsisindakine ister dgrenci ister dgretmen olsun duygularmi
acik, net ve anlasilir bir sekilde ifade etmelidir. Smif sosyal bir ortamdir. Ve her sosyal
ortamda oldugu gibi smifta da yanlis anlagilmalar, kargasa ve istenmeyen durumlar
meydana gelebilmektedir. Onemli olan istenmeyen durumlarda kisinin ne hissettigini ve

disiindiigiinii karsisindakine aktarabilmesidir.

Insan duygular1 degiskendir ve insan bunlar1 disa vurarak hedeflerine ulasmaya
caligmaktadir. Sosyal aglar bu duygularin disa aktarimina yardimci olan etmenlerden
biridir. Disa aktarilmis olan duygular bir Kisiyi rahatlatabilmektedir. Simif ortaminda
ogretmenler, Ofke ve kizginlik gibi duygular1 karsisindakine kirict olmayan bir sekilde
aktarabilmektedir. Ogrenciler hem gretmenlerinin duygularmi net ve anlasilir bir sekilde

hissetmekte, hem de bu ifade seklini 6zimseyebilmektedir.

Hisleri ertelemek veya bastirmak daha sonrasinda birikimler sonucu istenmeyen
patlamalara, iletisim sorunlarma neden olabilmektedir. Iyi bir dgretmen duygu ve

diistincelerini ben dili ile karsisindakine aktarabilmelidir.

Tasarlamak; Tasarlamak bir diger ifadeyle planlamak egitim s6z konusu oldugunda ders
saatleri dncesinde dgretmenin hedef-kazanimi 6grenciye nasil aktaracagimi diisliniip bunu
programa dokmesidir. 1lgan (2013: 48) tarafindan ¢esitli calismalara atifla yapilan bir
Ozetlemede; mesleki gelisimin, 6zel egitime ihtiyag duyan Ogrencilerle bas etme
stratejilerini, program tasarimu, iinite plani, biitce yonetimi, satin almalar, okul yonetimiyle
bas etme ve smf yonetimi becerilerini icermesi gerektigi, mesleki gelisimin, karsilikli
degisim, diyalog, iireten isbirlik¢i girisimler, seklinde tasarlanmaya ihtiyacit oldugu,
meslekte yeni olan §gretmenlerin, duygusal destek, 6gretim stratejileri destegi, kaynaklara
nereden ulasilabilecegine iliskin bilgi, smif yonetimi ve velilerle nasil isbirligi yapilacagi

konularinda destege ihtiyaglari oldugu belirtilmistir.
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Ogretmenlerin gorevi sadece ders anlatmak degildir. Ayn1 zamanda verdikleri bu derslerle
ilgili 6n c¢aligmalar yaparak Ogrencilerin karsisina konulara vakif bir sekilde ¢ikmalidir.
Diger bir tasarlama ise resmi yonden ders anlatiminin esas konusu ders plant hazirlamaktir.
Egitimde hazirlanan ders planlar1 okul idaresinin onayina sunulur, onay sonunda dersler bu
plana gore islenir. Derse planlarini tasarlamadan ¢ikan egitimciler verdikleri konulari

yiizeysel olarak aktarip mesleklerinde basarili olamamaktadirlar.

Artik giiniimiizde ders plan ve programlar1 bilisimsel ortamda ve sanal aglardaki
ogretmenlerin sanki biiyiik bir ziimre halindeymis gibi dersleri bir programda birlestirmesi

ile miimkiin olmaktadir.

Tasarlayict olan 6gretmen, 6grencileri hem sikilmaktan korur hem de derse aktif olarak
katilmalarmi saglar. Etkili 68retmen bir ders boyunca ayni yontemi kullanmaz.
Ogrencilerin istenen davranislarmi pekistirmek ve &vmek icin degisik yOntemler

tasarlamaktadir.

Motive etmek; Motivasyon Kkisilerin davranislarnda Onemli parametrelerden biridir.
Davranislarin  sebeplerini  bilmek, davranisin arkasindaki istegi ve amaci bilmek
motivasyonu arttirmaktadir. Hedeflere ulasmak i¢in bu istek ve ihtiyaclarin karsilanmasi
gerekmektedir. Motivasyonun saglanmasinda ¢alisanlarin davraniglarini ve bunlarin
nedenlerini bilmek gerekir. Her davranisin arkasinda bir istek ve dninde ise bir amag
bulunmaktadir. Amaglara ulagsmak i¢in bireyin  gereksinimlerinin  giderilmesi
gerekmektedir (Ada vd., 2013).

Motive olmak veya motive edilmek insanlarin ister toplumsal, isterse bireysel
yasamlarinda gerek is hayatinda gerekse egitim hayatinda ¢ok Onemli bir etkendir.
Tekdiize bir yasam insanlarda bikkinliga sebep olacagindan verimsel olarak basarisiz
olacaktir. Ancak motive olmus bir 68renci veya 6gretmen egitim hayatinin arenasi olan
sinifta daha basarili olabilmektedir. Ayrica bir 6grencinin kendini ortaya koyabilmesi icin
olumlu bir duygusal ortama, cesaretlendirilmeye, heyecan duymaya ihtiyac1 vardir.
Ogretmenler, tiim oOgrencilerine mutlaka bagar1 duygusunu tattirmalidir. Onlarin
yapamayacaklarindan ¢ok yapabileceklerine odaklanmalidir. Yaptiklarina mutlaka olumlu
geribildirimler vermelidir. En kiigiik bir basarisimi bile gérmezden gelmemeli, hatta

arkadaglarinin da gormesini saglamalidir.
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Osrencileri Sevmek; Ogrencilerin dgretmenle sevgi bag1 kurmasi derse katilma isteklerini
artirmaktadir. Bu avantajla smif ortamma katilan O0gretmen zaman zaman sevgisini
aktararak 6grencilerini derse heveslendirmektedir. Kisaca iyi bir 6gretmen sevecen olmali
tiim dgrencileri kosulsuz sevmelidir. Oncelikle isini cok sevmeli ve dgrenciler arasinda her
ne sekilde olursa olsun ayrim yapmadan esit davranabilmelidir. Ogretmen sadece bilgi
yoniinden degil 6grencilerinin kalbine girerek onlarin rol modeli olmalidir. Ayrica
ogretmenin teknolojik gelismelere adaptasyonu ve teknolojik gelismeleri kullanmasi da
ogretmen verimliligini etkilemektedir. Metin (2018) tarafindan 610 &gretmene egitimde
teknoloji kullanimina dair anket yapilmistir. Ogretmenlere teknoloji kullammmuyla ilgili
egitim verilmistir. S0z konusu ¢aligmada 6gretmenlerin teknoloji kullanimiyla ilgili verilen
hizmet i¢i egitimde memnuniyet derecesini belirlemek, hizmet i¢i egitimden edindikleri
bilgilerin neler oldugunu bulmak onlarm bu hizmet i¢i egitimde edindikleri bilgileri
derslerinde nasil kullanabileceklerine dair fikirlerini almak amacglanmis, ¢alismaya katilan
610 dgretmenin %74.13’i verilen egitimden memnun olarak ayrilmistir. Ogretmenlerin
biiyiik cogunlugu mezun olduklar1 {iniversitelerde yeterli teknoloji bilgisine sahip olmadan
mezun olduklar1 gorilmiistir. Aynm1 zamanda Ogretmenler Microsoft, Onenote, Sway
uygulamalariyla tanmismuslardir. Ogretmenler okullardaki teknik alt yapmin yetersiz
oldugunu belirtmislerdir. Arastirmanin bir baska sonucu ise 6gretmenlerin bir kisminin

teknolojinin derste kullaniminin zorunluymus gibi algilanmasindan rahatsiz olduklaridir.

2.2 Ogretmenlerin Sosyal Ag Kullanin

Sosyal aglar sayesinde diinyada insanlar igin artik yeni bir iletisim dénemi ortaya ¢ikmustir.
Boylece sosyal aglarin kullanimlar1 ile dijital ortamdaki verileri okuyup yazarak cesitli
fikirler ve degisiklikler, daha 6nceki gaglara gore hizla yayilip kabul gormektedir. Sosyal
medya cok kolay erisilebilir olusu, siirekli giincellenmesi bakimindan 6nemli bir
platformdur. Bireyler sosyal medyaya fikirlerini yazabilmekte, egitici fotograf ve videolar
paylasabilmektedir. Cok genis bilgi ve materyal yelpazesine sahip sosyal medya egitim-
ogretim deneyimlerini zenginlestirmek amaciyla da etkili bir sekilde kullanilabilmektedir.
Ayrica sosyal medya egitim-6gretim siireclerine kolayca entegre edilebilmektedir (Oztiirk
ve Talas, 2015). Egitimsel agidan degerlendirildiginde sosyal aglar; okul gelistirme, firsat
arttirma, kaynak paylasma gibi faydalara sahiptir (Muijs, 2010 Aktaran: Ozmen, vd.,
2011).
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Sosyal aglar esnek yapisi, kullanict dostu olmasi sebebiyle geleneksel dgretim yonetim
sistemlerine gore daha kolaydir. Cogu egitimci basit birka¢ adim takip ederek topluluk
olusturabilmekte, hizli iletisim ve doniitler alabilmektedir. Bu fonksiyonlar1 disinda
harmanlanmis, zengin igerikler sunmasi, degerlendirmeyi kolaylastirmasindan dolay1

egitimde kullanilmaktadir (Jones vd., 2010 Aktaran: Ozmen vd., 2011).

Glinlimiizde sosyal medya kullanimi olduk¢a yaygindir. Ancak sosyal medya kullanmanin
birtakim dezavantajlarinin oldugu da gézden kagirilmamalidir. Bunlardan bir tanesi
verilerin hizli bir sekilde yayilmasi, takibinin ve kontroliiniin zorlagsmasidir. Giiniimiizde
insanlar yliz yiize iletisim yerine Facebook, Instagram, Twitter gibi pek ¢ok sosyal ag
sitesinde sohbet etmeyi ve paylasimda bulunmayi tercih etmektedir. Bu da insanlari
sosyallestirmek yerine asosyallestirebilmektedir. Kullanicilarina pek ¢ok imkan saglayan
bu sosyal aglar insanlarin saatlerce internette vakit gecirmesine neden olabilmektedir.
Cevrimici yani canli olarak sosyal aglardaki kullanicilar genellikle gergek kimlikleri ile bu

sosyal aglarin i¢inde bulunmaktadirlar.

2.2.1 Egitimcilerin Sosyal Aglar1 Kullanim Amaci

Sosyal medya araglarinin egitim-6gretime katki saglamasi ve gelistirilmesine yonelik pek
cok o©zelligi bulunmaktadir. Sosyal medya egitim-6gretim siire¢lerinde Ogrenci ve
ogretmenler arasindaki iletisimi gliclendirmek, Ogrenciler arasindaki igbirligine dayali
Ogretimi arttirmak amacli kullanilabilmektedir. Sosyal medyada metin, ses, video gibi
materyaller sayesinde G6grencilerin birden fazla duyu organina hitap edebilme olasiligi
artmaktadir. Ayrica sosyal aglar 6gretmenlerin 6gretim ve degerlendirme siirecine destek

olmas1 gibi imkanlar1 da saglamaktadir.

Ankara Meslek Yiiksek Okulunda ve Gazi Universitesinde bulunan 60 6grenciyle yapilan
bir calismada egitim silireglerinde sosyal aglarm kullanimi1 degerlendirilmistir. Bu
calismada 60 6grenciye bir ddonem boyunca sosyal medya tabanli 6grenim destegi verilerek
ogrencilerin goriislerine gore bu destegin etkileri belirlenmeye ¢alisilmistir. Arastirma
sonucunda 6grenimde sosyal medya ile saglanan destegin egitimi kolaylastirmak ve
siiregleri gelistirme agisindan etkili oldugu sonucuna ulasilmistir. Ogrencilerin goriislerine
bakildiginda ise biiyiik bir boliimii sosyal medya kullaniminin egitim siireglerinde faydali
ve kolay oldugunu, basarilarini arttirdigini belirtmektedir. Ayrica 68renciler konularla ilgili

sosyal medya gruplarindan yardim alabilmektedir. Ogrenciler 6grenim siireclerinde sosyal
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medyay1 kullanmaktan hoslanmaktadir. Sosyal medya kullanimi egitim siirecleri i¢in her

ogretim yilinda artig géstermektedir (Togay vd., 2013).

Mentese’nin (2013) ¢alismasinda 6gretmen ve okul yoneticileri ile sosyal medya ortam ve

araglarmin egitimde kullanilmasi konusunda;

e Verilen egitimin seviyesini ylikseltecegi,

e Ogrencilerin derse olan ilgisini arttiracagi,

e Ogrencilerin akranlar1 ve smif arkadaslariyla olan iletisimini arttiracagi,

e Ogrencilerin 6gretmenleriyle olan iletisimini zayiflatmayacagi,

e Smav, proje ve degerlendirme uygulamalarinda o6grencilerin daha hizli doniit
almasini saglayacagi,

e Ogretmenin sinif igerisindeki dgretici roliinii olumsuz etkilemeyecegi,

e Ogrencinin okul ile bagmi giiclendirecegi,

e Ogrencinin akademik basarisini olumsuz etkilemeyecegi,

e Iletisim becerilerini gelistirecegi,

e Ders materyallerini ¢esitlendirecegi,

e Materyallere erisimi hizlandiracagi ve kolaylastiracagi,

e Ogrencilerin bakis agisin1 genisletecegi,

e Geleneksel Ogretim yOntemlerinin  zamanla yerini alacagi  goriislerine

katilmaktadirlar.

Buna karsilik 6gretmen ve okul yoneticileri sosyal aglarin her ders ve her 68renci igin
kullanilamayacagi, motivasyonu yiiksek olan 6grencilerde etkili olabilecegi, diislincelerine

sahiptirler (Mentese, 2013).

Sosyal aglar egitim-6gretim siirecinde Ogrencilerin, 6gretmenlerin ve okulun farkli
ihtiyaglarina cevap verebilmekte, 0Ogrenci-6grenci, 6grenci-igerik ve Ogretmen Ggrenci

etkilesimini arttirmaktadir (Karal, ilk ve Kokog, 2011).

Sosyal medya aglar1 artik her kesim ve her yastan kullanici yelpazesine hitap etmektedir.
Artik sosyal aglar egitim amagli olarak sadece okullar i¢in diisiiniilmemeli, insan hayatmimn
her siirecinde ¢esitli 6grenme teknikleri ile kisiye neler kazandirabilecegi ve kisinin neler
yapabileceginin irdelenmesi gerekir. Sosyal medya sitelerinin genel amaglh kullanimi
bilgisinin formal oldugu kadar informal sekilde de kullanacak olanlara rehberlik etmesi

gerekir. Kullanicilar1 sinirlamak gerekmeyecek sekilde sinir gozetmeksizin yapilan bir
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calismada sosyal medya aglarinin kullanim amaglarma dair bir 6l¢ii araci gelistirmesi
calismast yapilmasi gerekir. Teknolojinin hizinin bas dondiiriicii bir seviyeye ulastigi
gunimuzde toplum ve teknoloji birbirleriyle biitiinlesmislerdir. Bu yuzden toplumsal
olarak Olgegin siirekli degisken olmasi da kagmilmazdir. Aksi halde gliniimiiz sartlarinda
belirlenen bir dlgeksel kavram gegerliligini kisa siirede yitirecektir. Bunun en basit 6rnegi
kullanilan sosyal medya aglarinin zamansal siiregte nasil degistikleri ve farkli versiyonlarla
kendilerini, ara yuzlerini nasil farklilagtirdiklar1 goriilerek 6lgiilebilir. Bunu kullanicilarin
isteklerine uygun olarak ve zamanla olusan kullanict ihtiyaclarimi goz Oniine alarak
yaptiklar1 ileri surulebilir. Bu nedenle gilincel sosyal aglarin kullanim amaglar1 6lgegine

gereksinim oldugu ileri siiriilebilir.

2.2.2 Egitimcilerin Sosyal Aglar1 Kullanim Sikhg

Gilinlimiizde sosyal medya Ogretmenler tarafindan oldukg¢a aktif bir sekilde
kullanilmaktadir. Ayrica 6gretmenlerin ¢esitli gruplar kurarak velilerle direkt iletisime
gecebildigi devamsizlik, ders katilim, etkinlik vb. gibi ¢alismalara hazirhikli gelmeleri

saglandigin1 g6zlenmektedir.

Yine egitimciler, sosyal medya platformlarindan 6zellikle Facebook Twitter, Foursquare,
WhatsApp ve Instagram gibi platformlar1 kullanmaktadir. Bu platformlarda kendi ilgi ya
da talepleri dogrultusunda gruplar olusturabilmekte ya da var olan bir gruba
katilmaktadirlar. Bu sosyal aglar sayesinde meslektaglarinin egitimde hangi Ogretim
yontem ve teknigini kullandigin1  6grenebilmekte ve dilerse kendi dersine

uyarlayabilmektedir.

2.2.3 Sosyal Ag Kullaniminin Olumlu Veya Olumsuz Etkilerinin irdelenmesi

2.2.3.1 Sosyal Ag Kullanimin Olumlu Etkileri

Giiniimiizde gelisen teknoloji ile birlikte akilli cihazlar evimizin her kdsesine girmistir.
Televizyonlar bile internet ve sosyal medya kullanimini destekler hale gelmistir. Artik
akilli telefonlar genis bir kitle tarafindan kullanilmaktadir. Arama teknolojileri Google,
Yandex gibi arama motorlarmm gelismesi sayesinde bircok bilgiye hizli bir sekilde
erisilebilmektedir. Her yastan ve her meslekten kullanicilar isleriyle ilgili karsilastiklar1
problemleri arama yontemiyle kisa bir siirede ¢dzmektedirler (Hargreaves, 2002). Internet

agmin bu kadar genislemesi ve kisilerin bu teknolojiye ulasmasinin kolay olmasi sebebiyle
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egitimsel agidan faydali yonlerinin de arastirmalarma baslanmistir. Bu kapsamda FATIH
projesi ile akilli tahtalara ve tabletlere erisim iilkenin bircok bolgesinde saglanmistir. Bu
proje kapsaminda dersin belli boliimlerinde birden fazla duyu organmna hitap eden
teknolojik araclar kullanilarak 6grencilerin hem yaparak yasayarak 6grenmesi, hem de

kalic1 ve etkili 6grenmeleri desteklenmeye ¢aligilmistir.

Egitim Bilisim Ag1 gibi alt yapilar kurularak etkilesimli igeriklere dgrencilerin ulagmasi
saglanmistir. Bu igerikler bir miifredat aracilifiyla oOgrenciler tarafindan takip
edilebilmekte, ders i¢indeki etkinlikler veri olarak saklanmaktadir. ilerleyen siiregte
Ogrencinin basar1 ve kapasitesine gore sisteme geri bildirimler verilecek ve 6grenciye 6zel
bireysel egitim programlar1 internet {izerinden olusturulabilecektir. Sadece Egitim Bilisim
Ag1 degil iilkemizde ve diinyada etkili 6gretimi destekleyecek bircok materyal ve platform

olusturulmaktadir.

Sosyal aglar ise kisilere ayn1 meslek grubundan kullanicilarla etkilesime girebilme imkani
sunmakta, birbirinden farkli mekanlarda wulasilan basarilar kullanicilar arasinda
paylasilmaktadir. Bu da mesleki yeterlik acisindan kisiyi siirekli gelistirebilmektedir.
Ogrenciler acisindan bakildiginda aramak zorunda kalmadan WhatsApp gibi bir sosyal ag
Uzerinden 6gretmene ulasmak daha kolaydir. Egitimciye hizli erisim okul sonrasinda
O0grencinin egitim ortamimdan kopmamasini saglamaktadir. Gliniimiizde bir¢ok 6grenci
akilli telefon tasimakta ve sosyal medyay: aktif bir sekilde kullanmaktadir. Ogrenciler
harcadig1 bu vakti daha verimli hale getirebilirler. Arkadaglar1 ile sosyal aglar iizerinden
proje gruplar1 olusturabilir, béylece fikir aligverisinde bulunabilirler (Roebuck, Siha ve
Bell, 2013). Ornegin Facebook, 6grencilerin kendi aralarinda web iizerinden etkilesimlerini
saglamaktadir. Ogreticiler ise Ogrencilerle belge, etkinlik, 6dev paylasimmi
yapabilmektedir. Ogrenciler 6gretmenlerine akillarina takilan konularda soru sormak
amaciyla ulasabilmektedirler. Kendi aralarinda ise 6devlerde ve grup projelerinde is birligi
saglayabilmektedirler. Baz1 sosyal aglar alt yapilarinda bulunan ag kurma, sosyal iletisim
ve farkli ilgi alanlarindaki 6grencileri bir araya toplayabilmesiyle fiziksel ortama bagh
geleneksel egitime bir alternatif olmaktadir. Ogreticiler tarafinda ise 6grenme gruplart ile
aktif 6grenmenin tesvik edilmesi i¢in sosyal aglarin kullanimi ve ¢evrimic¢i 6grenme

etkinligi arastirilmalidir (EKici, Kiyici, 2012:159).
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2.2.3.2 Sosyal Ag Kullanimin Olumsuz Etkileri

Sanal ortamdaki sosyal medya kullanicilar1 yaptiklar: iletisimle, iletisim kavramini her
tiirli  degisiklige ugratmuslardir. BOylece sosyal medya kullanicilarinin birbirleri ile
yaptiklar1 iletisim ve bilgi paylasimi olumlu veya olumsuz yonde etkilenmistir. Insanlar
arasindaki bu tiir sanal iletisim ag1, kullanicilar1 kimi zaman olumlu kimi zaman olumsuz

etkileyebilmektedir. Olumsuz etkilerinden bazilar1 sunlardir:

Insanlar Uriindiir - Statista’ya gore 2016 yilinda sosyal aglarmn reklam gelirinin 33 milyar
dolar1 asacagi bildirilmistir. Sosyal aglar, Tlcretsiz olmasmma ragmen yukli gelir
miktarlaria sahiptirler. Bunun sebebi sosyal medya kullanicilarinin kullandiklar1 sosyal
medya tarafindan bilgilerinin {irlinlestirilmesidir (Chu, 2011: 30-44). Ayrica sosyal
medyada dolasirken kullanicinin biraktigi izlerden tiriin Onerilmesi, hizmet 6nerilmesi gibi
yollarla kisinin ilgileri {izerinden pazarlama yapilmaktadir. Sosyal aglar, kullanicilarin
profillerine gore reklam Onerileri olusturmaktadir. Ornegin: Netflix gelirinin biyik bir

kismini1 6nerme yontemiyle elde etmektedir

Azalan Gizlilik : Sosyal aglarm gelismesiyle birlikte ve mobil teknolojilerin hayatimizin
bir pargasi haline gelmesiyle kisilerin bilgi giivenligi azalmistir. Facebook, Instagram gibi
sitelerin varsayilan gilivenlik ayar1 herkese acik sekilde profilin goriintiilenebilecegi
sekildedir. Halbuki sosyal miihendislik yontemi ile yapilabilecek gesitli ataklara karsi bu
ayarlarm gizli modunda olmasi gerekmektedir. Yapilan ataklarla kisilerin kimlik bilgileri
gibi mahrem bilgilerine ulasilabilmektedir (Gulbahar, Kalelioglu ve Madran 2010).
Gegtigimiz senelerde bir kisinin agik Facebook profili iizerinden tatile gidecegini anlayan

hirsizlar kisinin paylastig1 adres bilgisine giderek kolay bir sekilde evi soymuslardir.

Android ve los isletim sistemine sahip telefonlarda ise durum daha vahimdir. Kullanicilar
bir uygulamay1 indirebilmek i¢in birgok erisim iznini kabul etmektedir. Fakat hangi izinleri
verdigini dahi bilmemektedir. Uygulamalar, ¢ogunlukla kisinin mahrem bilgisine
erigsilebilecek dosya erisimi, mikrofon ve kamera erisimi istemektedir. Bu da mobilde
giivenligi cok alt seviyelere indirmektedir. Isletim sistemlerinde ise bulunan agiklara
gelistirilen yamalarm kullanici tarafindan giincel tutulmasi ve gerekli glivenlik ayarlarinin
kullanict tarafindan yapilmasi beklenmektedir. Teknoloji okur yazarliginin diinyada heniiz
orta seviyelere ulasamadigini g6z oniinde bulundurursak kisilerin ne kadar biiyiik bir tehdit

altinda olduklar1 goriilebilecektir.
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Sthhi Problemler : Sosyal medya kullanim1 2 saatten fazla ise saglik problemleri ortaya
¢ikabilmektedir. Insanlar ellerindeki telefonlardan siirekli kim ne yapmuis, kim nereye
gitmis gibi bilgileri takip etmek i¢in arkadaslarini izlemektedir. Bu sekilde bilingsiz bir
kullanimda kisinin saglig1 negatif yonde etkilenmektedir (Luxton, June ve Fairall, 2012).
Ayrica geng kullanicilarda zararl aligkanliklara 6zenme gibi olumsuz durumlar ortaya
cikabilmektedir. Siirekli bagkalarini takip etme, sanal diinyada olusturulan suni
mutluluklart kiskanma bunun iizerine depresyona girme gibi durumlar ortaya

cikabilmektedir. Kisiler basarisizlik hissi ile intihara bile kalkisabilmektedirler.

Soyutlanma : Kisiler sosyal aglar araciligiyla bir araya gelebilmektedir. Sosyal medya
iizerinden kisi, onlarca arkadasa sahip olabilmektedir. Bu durum her ne kadar sosyal
aglarin kisileri sosyallestirdigi varsayimini desteklese de bilimsel caligmalar, fazla sosyal
medya ve internet kullaniminin kisilerin bulundugu ortamdan soyutlanmasina sebep
oldugunu ortaya koymustur. Bu durumun bir sonucu olarak kiside duygusal bosluk
olusabilmekte, psikolojik ve fiziksel sikintilar bas gosterebilmektedir. Sosyal olarak
soyutlanmis bireylerde stres ve depresyon yiksek oranlarda gérilmektedir (Wang, Chen ve
Liang 2011).

Diger Problemler: Sosyal medya kullanan kisilerin yasayabilecegi diger problemleri su

sekilde siralayabiliriz:

e Dilin yanlis kullanima,

e Saptirilmis bilgilerin asli olmadan yayilmasi,

e (Cocuklarin yanls yonlendirilmesi ve olumsuz olaylara maruz kalmasi,
¢ Bazi yanlis kanaat olusturacak sozler kullanilmasi1 ve geri alinmamasi,

e Sanal ortamda ikinci sahislarin zorba davranislara maruz kalmasi.

Gelisen teknolojiyle teknoloji kullanimi tiim insanlarla birlikte 6gretmenler icin de adeta
bir zorunluluk haline gelmistir. Oyle ki, teknoloji egitim-6gretim alanma da girip 6gretmen

performansini etkileyebilmektedir.
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3. BOLUM

OGRETMEN PERFORMANSI VE SOSYAL MEDYA KULLANIMINA
ILISKIN ARASTIRMA

3.1 Arastirmanin Konusu, Amaci ve Onemi

Bu caligma Aksaray genelindeki ilk ve orta dereceli okullarda Milli Egitim Bakanligi
biinyesindeki Ogretmenlerin, internet ve sosyal medya kullannommin &gretmen
performansinda etkili olup olmadigini tespit etmek amaclanarak gerceklestirilmistir. Bu
kisimda arastrma varsayimlarina, arastrma sinirhiliklarina, arastrmani hipotezine,
arastirma evren ve orneklemesine, veri toplama araglarina, verilerin analizi bagliklarina yer

verilmistir.

3.2 Arastirmanin Varsayimlari ve Sinirhliklar

Sosyal ortamda yapilan bu ankete katilanlardan toplanan verilerde samimi olmalarini rica
eden bir yazi sunulmus, katilimcilarin da bu anket formundaki sorulara anlayarak, dogru
cevaplar verdikleri varsayillmistir. Ayrica anket yiiz yiize degil internet ortaminda
gergeklestirilmigstir. Verilerin toplanma siiresinde tiim brans 6gretmenlerine belli kotalar
cergevesinde ulasilamamistir. Yapilan arastirmada orneklem istatistik analizler icin genel
olarak yeterli goriilmekle birlikte, tiim 6gretmenler acisindan genellenebilir olma iddiasinda

degildir.
3.3 Arastirmanin Hipotezleri

Aragtirmada Ogretmen performansi ve sosyal medya kullanimi arasinda bir iliski olup
olmadig1 sorusuna cevap aranmaktadir. Ayrica sosyal medya boyutlar1 ile ¢esitli

demografik 6zellikler (yas ve cinsiyet) arasinda bir iliski olup olmadigina da bakilmustir.

Giliniimiizde sosyal iletisim aglarmin her alanda oldugu gibi 6gretmenler ve Ogrenciler

arasindaki iletisimde de yaygin kullamildigi bir gerceklik olarak kolaylikla
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gozlemlenmektedir. S6z konusu iletisimin Ogretmenlerin ders isleme, planlama ve
ogrencilerin katilimin1 saglama gibi alanlarda O6gretmen performansina etki edecegi
diistiniilmektedir. Egitim alaninda akademik calismalar da yapilmistir, mesela Ekici ve
Kiyicr’nin (2012) yaptiklar1 calismada Facebook’un dgreticilere, dgrencileriyle ddevler,
etkinlikler ve kaynaklarin paylagimi gibi konularda iletisim kurma olanagi sagladigi ve
hizli doniit verilebildigi sonucuna ulagilmistir. Bu bilgiler 1s1ginda sosyal medya ile
ogretmen performansi arasinda genel olarak bir iliskinin olabilecegi diisiiniilmektedir. S6z

konusu iliskiyi belirlemek amaciyla asagidaki hipotezler gelistirilmistir:

Hipotez 1: Ogretmen performansma iliskin cesitli alt boyutlar ile sosyal medya

kullaniminin ¢esitli boyutlar1 arasinda bir iliski vardir.

Yine, Og8retmen performansi ile sosyal medya ve kapsamdaki gesitli sosyal aglarin
kullanim1 siirecinde cesitli demografik faktorlerin de etkili olabilecegi gozlenmektedir.
Ayrica bazi akademik calismalarda, mesela Eren’in (2014) yaptig1 bir calismada kiz ve
erkek oOgrencilerin sosyal medyay1 kullanim amaglarinda anlamli farkliliklar oldugu
gorulmektedir. Erkeklerin kizlara gore sosyal medyay1 etkilesim amagli kullanmay1 daha
cok tercih ettikleri goriiliirken, kiz 6grencilerin ise ders hazirh@i amagh sosyal medyay1
daha ¢ok kullandiklar1 goriilmiistiir. Nielsen medyanin 2011°de yapmis oldugu arastirmaya
gore sosyal aglara en fazla giris yapan yas grubu 18-34 yas arasi1 kullanicilar olurken,
onlar1 takip eden yas grubu ise 35-49 yas arasi kullanicilar olmustur (Nielsen, 2011
Aktaran: Islek, 2012). Bu gergevede elimizdeki veriler kapsaminda Cinsiyet ve Yas
bagimsiz degiskenlerinin gerek Ogretmen performansi, gerekse sosyal ag kullanim
ozellikleri lizerinde etkili olabilecegi diistiniilerek asagidaki hipotezler (Hipotez 2, 3,4,5 ve

6) olusturulmustur:
Hipotez 2a: Ogretmenlerin internet kullanma amaglar1 cinsiyete gore farklilasmaktadir
Hipotez 2b: Ogretmenlerin internet kullanma amaglar1 yasa gore farklilasmaktadir

Hipotez 3a: Ogretmenlerin cesitli sosyal medya araglarini kullanma diizeyleri cinsiyete

gore farklilagmaktadir

Hipotez 3b: Ogretmenlerin gesitli sosyal medya araglarmi kullanma diizeyleri 6gretmen

yasina gore farklilasmaktadir

Hipotez 4a: Ogretmenlerin gesitli sosyal aglara katilma amaglar1 6gretmen cinsiyetine

gore farklilagmaktadir
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Hipotez 4b: Ogretmenlerin cesitli sosyal aglara katilma amaglar1 dgretmen yasina gore

farklilagmaktadir
Hipotez 5: Cinsiyet ve yas 6gretmen performansina iligkin boyutlar tizerinde etkilidir

Hipotez 6: Cinsiyet ve yas d6gretmenlerin sosyal ag kullanimina iliskin boyutlar Uzerinde
etkilidir

Bu hipotezlerin testlerinde, bagimli degisken olarak belirlenecek alt boyutlar arasinda iliski
ve dilizeyi Korelasyon katsayilari, diger hipotezlerde demografik degiskenlerin bagimli

degiskenler {izerindeki etkileri c¢esitli on kosullarin saglanmas1 dikkate almarak

MANOVA, ANOVA, bagimsiz 6rneklem T ve Mann Whitney U testleri kullanilmastir.

3.4 Evren ve Orneklem

Evren, arastrma kapsaminda bilgi edinmek amaciyla bilgi kaynaginin biitiiniini
olusturmaktadir (Giiven, 2006: 139 Aktaran: Erdem:2019). Bu arastirmanin ana Kiitlesini
2018-2019 egitim 6gretim yilinda Aksaray ilinde; anaokulu, ilkokul, ortaokul ve liselerde
gorev yapan 5977 Ogretmenden olugmaktadir. Calisma sanal ortamda Google formlar
vasitasiyla gergeklestirilmistir. Yaklagik 950 68retmene e-posta ve sosyal aglar araciligiyla
iletilen linklerden geriye doniigler belli bir rakamin {istiine ¢ikana kadar cevaplar kabul
edilmistir. Arastirma 6lgeginde kullanilan Performans 6lgeginin madde sayisi 23 ve Sosyal
aga iliskin 6l¢egin madde sayis1 20 oldugundan, ifade sayisinin yaklasik 10 kati civarinda
bir deger dikkate almarak, zaman kisit1 da dikkate alinarak, ¢evrimigi doniis yapan 405
ogretmenden olusan 6rneklemin istatistik analiz i¢in yeterli oldugu degerlendirilmistir.
Ornekleme uygun ve géniillii olan katilimeilar: secerek dahil edilen Kolayda Ornekleme

yoluyla gergeklestirilmistir (Ata, 2016).

3.5 Veri Toplama Araclan

Anket formu hazirlanirken oncelikle konuya iligkin bir literatiir taramasi yapilmistir.
Performans degerlendirme 0lgek sorularmm hazirlanmasinda Milli Egitim Bakanligi
ogretmen performans degerlendirme anketinin sorular1 kullanilmistir [URL-2]. Sosyal
medyaya iliskin Olgekler ise Yagmurlu (2011) ve Vural, Bat (2010) tarafindan kullanilan
calismalardan alinmistir. Anket formu cevaplayanlara iliskin sosyo-demografik ozellikler,
sosyal medya ve Ogretmen performansina iliskin sorular olmak {iizere 3 bdlimden

olugsmaktadir. Birinci béliimde 6gretmenlerin sosyo-demografik 6zelliklerine iligkin sorular
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bulunmaktadir. Bu sorularla 6gretmenlerden yas, cinsiyet, calisma siiresi, brans gibi

bilgiler edinilmeye ¢aligilmistir.

Ikinci bolimde &gretmenin performansma iliskin 23 yarg: ifadesi igeren bir Olgek
bulunmaktadir. Bu kisimda 6gretmenin niteligi ve dgretmenin isbirligini 6lgmeye yonelik
sorular bulunmaktadir. Ugiincii bdliimde ise sosyal medyaya iliskin 20 yarg: ifadesinden
olusan sorular bulunmaktadir. Burada 6gretmenlerin paylasim, fayda, iletisim ve sosyal

medyanin olumsuz etkilerine yonelik sorulara yer verilmistir.

Olgek Sorulari; dgretmen performanslarina ve sosyal medyaya iliskin sorularda daha énce
kullanmildig1 belirtilen Olgeklerde her biri “1: kesinlikle katilmiyorum ile 5: kesinlikle

katiliyorum” ifadelerini iceren maddeler kullanilmistir.

Gilintimiizdeki ve 5 yi1l 6nceki sosyal medya kullanimina iligskin 4’er soruya 6gretmenlerden
1 ile 10 puan arasinda degerlendirme yapmalar1 istenmistir. Ogretmenlerden interneti genel
olarak hangi amacgla kullandiklarina ve sosyal aglara ni¢cin katildiklarna dair soru

maddelerini 1 ile 10 puan arasinda degerlendirmeleri istenmistir.

Ankette Ogretmenlerden cesitli sosyal medya hesaplarini ne derecede kullandiklarma
iliskin 3 soru yoneltilmis, 6gretmenlerin bu sorulara vermis olduklar1 yanitlar nominal
Olcekle (evet-hayir) belirlenmeye c¢alisilmistir. Ayrica Sosyal medyanin 6gretmenler
iizerinde birakmis oldugu olumsuz etkilerin 6lgiimii amaciyla da 5 soru sorulmustur.

Sorular Nominal 6lcekle (evet-hayir) olusturulmustur.

Sorular internet iizerinden zorunlu olarak cevaplandigindan eksik veri bulunmamaktadir.

3.6 Bulgular ve Degerlendirme
3.6.1 Demografik Yapi

Bu boliimde 6gretmenlerin sosyo-demografik ozelliklerine iliskin sorular bulunmaktadir.
Bu sorularla 6gretmenlerden yas, cinsiyet, calisma siiresi, brang1 gibi bilgileri edinilmeye

caligilmustir.
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Tablo 1 Ankete Katilan Ogretmenlerin Cinsiyet Dagilimi

Cinsiyet Frekans Yilzde
Erkek 193 47.7
Kadin 212 52.3

Toplam 405 100.0

Aksaray genelinde yapilan arastirmada, MEB bilinyesinde ¢aligan 405 6gretmen
arastrmaya katilmistir. Arastirmaya katilanlari 193’1 (% 47.7) erkek iken 212’s1 (52.3)

kadmlardan olusmaktadir.

Tablo 2 Ankete Katilan Calisanlarin Yas Dagilimi

Yas Arahg Frekans Yilzde
21-30 176 43.5
31-40 188 46.4
41-50 33 8.1

51 ve Uzeri 8 2.0
Toplam 405 100.0

Calismanin bundan sonraki kisminda 51 yas ve lizeri 6gretmen sayist 8 oldugu icin
analizlerde s6z konusu grup 41-50 yas grubu ile birlestirilmis ve 3 grupla analize devam
edilmistir. Ankete katilan 6gretmenlerden %43.5°1 (176 kisi) 21-30 yas araligindadir.
Ankete katilan 6gretmenlerin %46.4°1 (188 kisi) ise 31-40 yas araligindadir. Ankete en az

katilan 6gretmen grubu ise %2 (8) ile 51 yas ve iizerinde olan 6gretmenlerdir.
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Tablo 3 Ankete Katilan Ogretmenlerin Genel Calisma Siireleri

Cahisma Siiresi Frekans Yuzde
1 y1l ve daha az 28 6.9
1-5y1l 149 36.8
6-10 yil 132 32.6
11-15 y1l 54 13.3
16-20 y1l 23 5.7
21 y1l ve daha fazla 19 4.7
Toplam 405 100.0

Yapilan anket caligmasinda elde edilen bir baska bulgu ise; ankete katilanlarin genel
calisma siiresidir. Ankete katilan ogretmenlerden %36.8°1 (149 kisi) 1-5 yil arasinda
calisan en biiyiikk 6gretmen grubunu olusturmaktadir. Bunu %32.6 (132 kisi ) ile 6-10 y1l
arasi ¢alisan 6gretmen grubu olusturmaktadir. Ankete katilan en kiigiik grup ise %4.7 (19

kisi) ile 21 y1l ve daha fazla siiredir ¢calisan 6gretmenlerdir.

Tablo 4 Ogretmenlerin Branslari

Ogretmen Branslan Frekans Yiizde
Tirkce (Edebiyat) 38 9.4
Matematik 49 12.1
Fen Bilgisi (Fizik, Kimya, Biyoloji) 31 7.7
Sosyal Bilgiler (Inkilap Tarihi, Cografya, Vatandaslik) 23 5.7
Yabanci Dil (Ingilizce, Almanca, Fransizca) 39 9.6
Din Kltir ve Ahlak Bilgisi 11 2.7
Biligim Teknolojileri 70 17.3
Gorsel Sanatlar 20 4.9
Muzik 11 2.7
Beden Egitimi 18 4.4
Felsefe Grubu 3 0.7
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Rehberlik 16 4

Teknoloji Tasarim 10 2.5
Diger (smif, okul dncesi...) 69 17
Toplam 405 100.0

Tablo 4 incelendiginde ankete en fazla katilan 6gretmen grubu Bilisim Teknolojileri (70)
brans1 olmustur. Ankete Matematik bransindan 49, Yabanci Dil bransindan 39, Tiirkce
bransindan 38, Fen Bilimleri bransindan 31, Sosyal Bilgiler brangindan 23, Gorsel Sanatlar
brangindan 20, Beden Egitimi bransindan 18, Rehberlik bransindan 16, Din Kiiltiirii ve
Mizik branglarindan 11, Teknoloji Tasarim bransindan 10 6gretmen katilmistir. Ankete

en az katilan 6gretmen grubunun bransi ise Felsefedir (3).

Tablo 5 Giinliik Internet Kullanimi

Siire Frekans Yizde
1 saatten az 43 10.6
1-3 saat arasi 231 57.0
3-5 saat arasi 94 23.2
5 saatten fazla 37 9.1
Toplam 405 100.0

Ankete katilan Ogretmenlere giiniin yaklagik kag¢ saatini internet basinda gegirdikleri
sorusunun cevaplar1 incelendiginde; ankete katilan 405 6gretmenlerden 43 Ogretmenin
(%10.6) interneti 1 saatten daha az kullandigi, 231 6gretmenin (%57s1) 1-3 saat arasi
interneti kullandigi, 94 6gretmenin (%23.2) 3-5 saat arasi interneti kullandigi, 37

ogretmenin (%9.1) ise 5 saatten daha fazla internette vakit gegirdigi verisi elde edilmistir.
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Tablo 6 Internet Kullanim Amaglar1

Kullamm Amaglan Frekans Ortalama
Bilgi Edinme 405 7.64
Bilgi Aligverisi 405 6.95
Aligveris/Bankacilik 405 6.55
Sosyal Medyay1 Takip 405 6.36
Eglence 405 5.10
Oyun Oynama 405 3.78

Tablo 6 da ankete katilan 405 6gretmene interneti daha ¢ok hangi amacla kullandiklar1
sorulmus olup ankete katilan 6gretmenlerden bu boliimde yer alan sorular1 1 (en diisiik) ile
10 (en yuksek) arasi puanlamalar1 istenmistir. Ankete katilan 6gretmenler interneti daha
cok bilgi edinme (7.64) ve bilgi aligverisi (6.95) amaciyla kullandiklarini belirtmislerdir.
Bunlarin yani1 sira ahigveris, bankacilik isleri, sosyal medyay1 takip etmek icin kullanan
ogretmenlerin oranmin da olduk¢a yiliksek oldugunu goriilmiistiir. Anket sonuglarma

bakildiginda 6gretmenlerin interneti en az oyun oynamak i¢in kullandiklar1 goriilmiistiir

(3.78).

Ayrica internet kullanim amagclar1 demografik Ozelliklere gore de incelenmistir.
Demografik 6zellikler olarak 6gretmenlerin cinsiyeti ve teknoloji kullanimina adaptasyon

acisindan anlamli oldugu diisiiniilerek 6gretmenin yas grubu dikkate alinmistir.

Her ne kadar bu tiir aralikli 6lgeklerde normallik saglanmasi ¢ok miimkiin degilse de,
varyans analizlerinde normallik dahil tiim varsayimlarin kat1 sekilde dikkate almmasi
gerektigine dair goriislerin aslinda ¢ok da anlamli olmadigi, parametrik testlerin Likert tipi
Olceklerde her halikarda kullanilabilecegi belirtilmektedir (Norman, 2010). Bu sebeple,
farkliliklarin tespiti i¢in cinsiyet agisindan amaclardaki farklilik bagimsiz 6rneklem t testi,

yasa gore farkliliklar tek yonlii Anova ile belirlenmeye ¢alisiimigtir.
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Tablo 7 Cinsiyete Gore Internet Kullanim Amaglari

Standart

Kullanim Amaglari Frekans  Ortalama Sapma t P
Bilgi Erkek 193 7.21 2.752
Aligverisi Kadin 212 6.71 2.894 1.760 0.079
Toplam 405 6.95
Bilgi Erkek 193 7.78 2.528
Edinme Kadin 212 7.51 2.709 1.025 0.306
Toplam 405 7.64
Sosyal Erkek 193 6.06 3.093
Medyay1 Kadin 212 6.64 2.913 -1.942 0.053
Takip Toplam 405 6.36
Oyun Erkek 193 4.22 3.309
Oynama Kadmn 212 3.38 2.982 2.688  0.007**
Toplam 405 3.78
Eglence Erkek 193 5.30 3.004
Kadin 212 4.92 2.985 1.261 0.208
Toplam 405 5.10
Aligveris/ Erkek 193 6.89 2.771
Bankacilik Kadin 212 6.24 2.944 2.284 0.023*
Toplam 405 6.55
Ogrenci Ve Erkek 193 4.43 3.286 0.354 0.356
Velilerle Kadm 212 4,73 3.165
[letisim Toplam 405 4.59
Yeni Erkek 193 6.75 2.849 0.243 0.085
Gelismeleri  Kadm 212 7.23 2.1687
Ogrenme Toplam 405 7.00
** < 0.01 * p< 0.05

Tablo 7’de internet kullanim sebeplerinin cinsiyet farkliligina gore degisim gosterip
gostermedigi tespit edilmeye ¢alisilmistir. Ankete katilan d6gretmenlerden bu boliimde yer
alan sorular1 / (en diisiik) ile 10 (en yiiksek) arasi puanlamalar1 istenmistir. Tabloya
bakildiginda, interneti aligveris/bankacilik ve oyun oynama maddelerinde cinsiyete gore
farklilik  oldugu anlagilmistir. Erkek Ogretmenlerin, kadin Ogretmenlere gore,
aligverig/bankacilik ve oyun oynama amagh interneti daha fazla kullandiklar1 gériilmiistiir.
Aligveris ve Bankacilik islemlerinin tek soruda sorulmasmin bu konudaki cevaplara
ihtiyatla yaklasilmasini gerektirecegi degerlendirilmektedir. Diger maddelerde istatistik

olarak anlamli bir fark goriilmemistir.

Buna gore Hipotez 2a, “Ogretmenlerin internet kullanma amaglar1 cinsiyete gore

farklilagmaktadir” hipotezi kismen kabul edilmistir.
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Tablo 8 Yas Degiskenine Gore internet Kullanim Amaglari

Interneti Kullanim Amaclar Frekans Ortalama F p
Bilgi Alisverisi 21-30 176 6.68
31-40 188 7.17
41 ve lizeri 41 7.07 2322 .075
Toplam 405 6.95
Bilgi Edinme 21-30 176 7.52
31-40 188 7.78
41 ve lizeri 41 7.51 183 140
Toplam 405 7.64
Sosyal Medyay1 Takip 21-30 176 6.45
31-40 188 6.30
41 ve Uzeri 41 6.22 652 .582
Toplam 405 6.36
Oyun Oynama 21-30 176 3.47
31-40 188 4.11
41 ve lzeri 41 3.56 1690  .168
Toplam 405 3.78
Eglence 21-30 176 5.37
31-40 188 5.05
41 ve Uzeri 41 4.15 2111 .098
Toplam 405 5.10
Alisveris/Bankacilik 21-30 176 6.44
31-40 188 6.74
41 ve lizeri 4 6.15 2101 .100
Toplam 405 6.55

Tablo 8’de internet kullanim sebeplerinin yas farkliligina gore degisim gdsterip
gostermedigi tespit edilmeye calisilmis, ankete katilan dgretmenlerden bu bdliimde yer
alan sorular1 / (en diisiik) ile 10 (en yiiksek) aras1 puanlamalar1 istenmistir. Bu boliimde yer
alan sorulara verilen cevaplara bakildiginda internet kullanim amaglarinda yasa gore bir

farklilik olmadig1 anlasilmistir (p>0.05).

Bu verilere gore, Hipotez 2b, “Ogretmenlerin internet kullanma amaglar1 yasa gore

farklilagmaktadir” hipotezi reddedilmistir.
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Sosyal Medya Hesap Sahipligi

Ankete katilan Ogretmenlere c¢esitli

kullanmadiklar1 sorulmustur.

Tablo 9 Facebook Hesab1

popiiler sosyal medya programlarini kullanip

Facebook’ta hesabiniz var m? Frekans Yuzde
Evet 298 73.6
Hayir 107 26.4
Toplam 405 100.0
Tablo 10 Instagram Hesab1
Instagram'da hesabiniz var mi? Frekans YUzde
Evet 314 77.7
Hayir 90 22.3
Toplam 404 100.0
Tablo 11 Twitter Hesab1
Twitter'da hesabimiz var mi? Frekans Yuzde
Evet 190 47.1
Hayir 213 52.9
Toplam 403 100.0

5 yil 6nce ve giiniimiizde sosyal ag kullanimi (Medya tiiriine gore)

Tablo 12 Bes Y11 Once ve Giiniimiizde Sosyal Medya Kullanimi

5 Y1l Onceki Sosyal Medya Kullanimi

Giiniimiizde Sosyal Medya Kullanim

Kisi Ortalama Kisi Ortalama
Facebook 405 4.62 Facebook 405 3.73
WhatsApp 405 3.71 WhatsApp 405 6.38
Instagram 405 2.83 Instagram 405 5.40
Twitter 405 2.47 Twitter 405 3.13
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Tablo 12 de 6gretmenlere 5 yi1l 6nce ve giinimiizdeki bazi sosyal aglari kullanim durumlart
sorulmus olup ankete katilan 6gretmenlerden bu boliimde yer alan sorular1 1 (en diisiik) ile
10 (en yuksek) arasi puanlamalari istenmistir. 5 yil 6nceki ve giiniimiizdeki sosyal medya
kullanimina bakildiginda; 5 yil 6nce en fazla kullanilan sosyal medya platformu Facebook
iken, giiniimiizde en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu WhatsApp’tir. Facebook’un

kullanim diizeyi 5 y1l 6nceye gore ciddi oranda diigmiistiir.

5 yil dnce ve gilinlimiizde en az kullanilan sosyal medya platformu degisiklik gostermeyip
Twitter ¢ikmistir. 5 yil 6nceye gore giiniimiizde Instagram kullanim diizeyinde de ciddi bir

artis gozlenmistir.

Bir diger 6nemli konu, 6gretmenlerin sosyal aglara katilma sebebidir. Bu konuda da yine
Ogretmenlerin cinsiyet ve yaslarinin tercihlerinde bir etkisi olup olmadigi bagimsiz

orneklem t testi ve tek yonlii Anova testi ile belirlenmeye ¢aligilmistir.

Tablo 13 Kullanilan Sosyal Ag ve Ogretmen Cinsiyeti Iliskisi

N Mean Std. t p

Deviation
Gulnumuzde Sosyal Erkek 193 4.14 3.212 2.521 0.012*
Medya Kullanim Kadimn 212 3.36 3.025
Duzeyi (Facebook)
Gilnumuzde Sosyal Erkek 193 4.98 3.438 -2.436 0.015*
Medya Kullanim Kadin 212 5.79 3.199
Diizeyi (Instagram)
Gilnumuzde Sosyal Erkek 193 6.21 3.362 -.995 0.321
Medya Kullanim Kadmn 212 6.53 3.228
Duzeyi (WhatsApp)
Gilnumuzde Sosyal Erkek 193 3.52 2.907 2.733 0.070
Medya Kullanim Kadin 212 2.77 2.613

Duzeyi (Twitter)

Tablo 13 verilerine gore Facebook daha cok erkek dgretmenler, instagram ise kadm

Ogretmenler tarafindan kullanilmaktadir.
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Tablo 14 Daha Cok Kullanilan Sosyal Ag ve Ogretmen Yasi Iliskisi

N Ort.  Std. Sapma F Sig.

Gunumuizde Sosyal 21-30 176 3.00 2.715 12.146 .000**
Medya Kullanim .
Duzeyiniz (Facebook) 31-40 188 405 3.278

41 ve lzeri 41 5.39 3.346

Toplam 405 3.73 3.136
Gilnimizde Sosyal 21-30 176 5.84 3.218 3.540 .030*
Medya Kullanim 3140 188 521 3368
Diizeyiniz (Instagram)

41 ve Uzeri 41 4.44 3.472

Toplam 405 5.40 3.335
Gunlimiizde Sosyal 21-30 176 6.56 3.131 507 .603
Med sqgiglantH 31-40 188 626  3.434
Duzeyiniz
(WhatsApp) 41 ve Uzeri 41 6.15 3.343

Toplam 405 6.38 3.292
Gulnumuzde Sosyal 21-30 176 2.84 2.500 1.740 177
Medya Kullanim -
Diizeyiniz (Twitter) 31-42 oo - 308

41 ve lzeri 41 3.24 2.755

Toplam 405 3.13 2.779

Tablo 14 verilerine gore 40 yas lizeri 6gretmenler daha ¢ok Facebook kullanirken daha az
Instagram kullanmaktadir. Buna gore Hipotez 3a, “Ogretmenlerin ¢esitli sosyal medya
araglarin1  kullanma diizeyleri cinsiyete gore farklilasmaktadi” ve Hipotez 3b,
“Ogretmenlerin ¢esitli sosyal medya araglarini kullanma diizeyleri 6gretmen yasina gore

farklilagsmaktadir” hipotezleri kismen kabul edilmistir.
Sosyal aglara katilma amaclarina iliskin bulgular

Ogretmenlerin sosyal aglarda yer alma amaglarina iliskin analizler tablo 15 ve 16’da

verilmistir. Cevaplar 1-10 arasinda puanlamalarin ortalamasina gore analiz edilmistir.
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Tablo 15 Sosyal Aglara Katilim Amaglari

Sosyal Aglara Katihm Amaclar: Frekans Ortalama t p
Ogrenci ve velilerle Erkek 193 4.43 .854 .356
iletisim Kadin 212 4.73
Total 405 4.59
Yeni gelismeleri Erkek 193 6.75 2,983 .085
O0grenme Kadm 212 7.23
Total 405 7.00
Zaman Gegirme Erkek 193 5.25
Kadin 212 5.92 -2.315 0.021*
Toplam 405 5.60
Gundemi Takip Etmek Erkek 193 6.85
Kadin 212 7.07 -0.815 0.415
Toplam 405 6.97
Yeni Arkadaglar Erkek 193 4.16
Edinmek ve Arkadaslarla  Kadin 212 3.53 2.097 0.037*
Sohbet Etmek Toplam 405 3.83
Mesleki Iletisim Kurma Erkek 193 5.97
Kadin 212 6.08 -0.343 0.731
Toplam 405 6.03
Olay ve Kisiler Erkek 193 3.59
Hakkinda Bilgi Edinme Kadin 212 3.64 -0.368 0.713
Toplam 405 3.62
**p<0.01*p<0.05

Tablo 15 de ise Ogretmenlere sosyal medyaya ni¢in katildiklar1 sorusu sorulmus olup
ankete katilan 6gretmenlerden bu boliimde yer alan sorular1 / (en diisiik) ile 10 (en yiiksek)
arast puanlamalar1 istenmistir.
degisiklik gosterdigi fark edilmistir. Zaman gecirme, yeni arkadaslar edinme ve
arkadaslarla sohbet etme maddelerinde cinsiyete gore farklilik oldugu anlasilmistir. Kadin
Ogretmenlerin zaman gec¢irmek i¢in erkek 6gretmenlerden daha fazla sosyal aglara katildig:
goriiliirken; erkek Ogretmenlerin, yeni arkadas edinme ve arkadaslarla sohbet etmek i¢in

sosyal aglara katildigi anlagilmigtir. Diger maddelerde istatistik olarak anlamli bir fark

goriilmemistir.
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Tablo 16 Sosyal Medya Kullanim Amaglar1?

Sosyal Medyay1 Yas

Kullanim Amaclan Arahg Frekans Ortalama F p

Ogrenci ve Velilerle 21-30 176 3.91

Tletisim 31-40 188 4.90
41 + 41 6.05 9.364 .000*
Toplam 405 4.59

Yeni Gelismeleri 21-30 176 6.81

Ogrenme 31-40 188 7.18
41 + 41 6.98 .804 448
Toplam 405 7.00

Zaman Gegirme 21-30 176 5.63
31-40 188 5.77
41 + 41 4.76 2.052 130
Toplam 405 5.60

Gundemi Takip Etmek 21-30 176 7.01
31-40 188 7.03
41 + 41 6.49 0.702 496
Toplam 405 6.97

Yeni Arkadaslar 21-30 176 3.46

Edinmek ve Arkadaslarla  31-40 188 4.16

Sohbet Etmek 41 + 41 3.88 2.465 .086
Toplam 405 3.83

Mesleki Iletisim Kurma 21-30 176 5.69
31-40 188 6.37
41 + 41 5.90 2.485 .085
Toplam 405 6.03

Olay ve Kisiler Hakkinda 21-30 176 3.70

Bilgi Edinme 31-40 188 3.64
41 + 41 3.17 2.474 .086
Toplam 405 3.62

**p<0.01*p<0.05

Tablo 16’da sosyal medyayr kullanim amaclarinin yas degiskenine gore nasil degisim
gosterdigi tespit edilmeye caligilmistir. Ankete katilan dgretmenlerden bu sorular1 1 (en
diisiik) ile 10 (en yiiksek) aras1 puanlamalar1 istenmistir. Verilere bakildiginda sosyal
medyay1 O0grenci ve velilerle iletisim maddesinde Ogretmenlerin yasina bagl farklilik
gosterdigi anlagilmistir. Diger maddelerde istatistiksel olarak anlamli bir fark
goriilmemistir. Tukey testine gore Ogrenci ve velilerle iletisimde ciddi bir farklilik
gosterdigi goriilmektedir. Bu fark 21-30 yasin her iki gruptan farklilastigini 31-40’la 41

yas ve lizerinin kendi aralarinda farklilasmadigini gostermektedir. 21-30 yas araligindaki
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ogretmenlerin velilerle iletisim amacl sosyal medyay: diger yas gruplarindan daha fazla
kullandiklar1 goriilmiistiir.

Buna gore, Hipotez 4a “Ogretmenlerin cesitli sosyal aglara katilma amaglar1 6gretmen
cinsiyetine gore farklilasmaktadr” hipotezi ve Hipotez 4b “Ogretmenlerin cesitli sosyal
aglara katilma amagclar1 6gretmen yasma gore farklilasmaktadir” hipotezi kismen kabul

edilmistir.

Sosyal Medya Kullaniminin muhtemel olumsuz etkileri

Sosyal medya kullanimmin muhtemel olumsuz etkilerine iligkin sorulara verilen cevaplar

asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 17 Sosyal Medyanin Olumsuz Etkileri

N %
Sosyal aglar, kendimi gelistirmemi engelledi. Evet 63 15.6
Hayir 342 84.4
Total 405 100.0
Kitap okuma aligkanliimda azalma oldu. Evet 274 67.7
Hayir 131 32.3
Total 405 100.0
Sosyal kiiltiirel hayatimi1 olumsuz etkiledi. Evet 78 19.3
Hayir 327 80.7
Total 405 100.0
Kendimi gelistirmemi ve yaraticiligimi olumsuz Evet 85 21.0
etkiledi. Hayir 320 79.0
Total 405 100.0
Psikolojik rahatsizliklara sebep oldu. Evet 41 10.1
Hayir 364 89.9
Total 405 100.0

Tablo 17 verileri i¢in Cinsiyet ve Yas dagilimi igin ¢apraz tablolar olusturulmus ve Ki-
Kare istatistigi test edilmistir. Bu kapsamda Cinsiyetle “Sosyal aglar, kendimi gelistirmemi
engelledi” (Erkekler icin Evet=39, Haywr=154, Kadmlar i¢in Evet=24, Hayr 188)
ifadesinin iliskili oldugu (Ki-Kare= 6,074, p<0.05), dolayisiyla erkeklerin bu konuda daha

karamsar oldugu goriilmistiir.
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Tablo 18 Sosyal Aglarin Gelisimi Engellemesine iliskin Capraz Tablo

Erkek Kadin  Toplam

Sosyal aglar, kendimi gelistirmemi engelledi.  Evet 39 24 63
Hayir 154 188 342
Toplam 193 212 405

Yine yasla “Kitap okuma aligkanligimda azalma oldu” ifadesinin iliskili oldugu
belirlenmistir. (Ki Kare=7,178, p<0.05).

Tablo 19 Sosyal Aglarm Kitap Okuma Aliskanligina Azaltmasma Iliskin Capraz Tablo

Yas
21-30 31-40 41+ Toplam
Kitap okuma aligkanligimda Evet 114 138 22 274
azalma oldu Hayr 62 50 19 131
Toplam 176 188 41 405

3.6.2 Olgek ve Alt Boyutlar

Arastirmada Ogretmen Performansi ve Sosyal Medya Kullanimi igin 2 ayr1 dlgek

kullanilmustir.
Ogretmen performansina iliskin Faktor Analizi

Ogretmen Performansina iliskin boyutlarm tespiti igin MEB tarafindan gelistirilen [URL 2]
Olgek kullanilmistir. Faktoriin alt boyutlarmim tespiti igin agimlayic1 faktor analizi

yapilmistir. Sonuglar tablo 20 ve 21°de verilmistir.

KMO degeri faktor analizinin 6rneklem agisindan uygunlugunun olgusiduar. (Williams,
Onsman ve Brown, 2010) Buna gére KMO degeri 0.50’nin iizerinde oldugu durumlarda
orneklem uygun olarak kabul edilmektedir. 0.90 ve zeri ise literatirde mikemmel olarak
nitelendirilmektedir. Bartlett's Testi 0.05 den kii¢liik oldugunda anlamlidir (Yaslioglu,
2017). Performansa iliskin KMO degeri 0.961 (p<0.001) oldugundan faktor analizi i¢in

orneklemin yeterli oldugu degerlendirilmistir.
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Tablo 20 Ogretmen Performansina Iliskin Faktdr Analizi

Boyutlara iliskin Degiskenler Boyutlar

1 2
Egitim 6gretim hayatini giinliik yasantiyla iliskilendiririm 831
Beden dilini ve ses tonunu dogru kullanirim 750
Konu ile 6nceden 6grenilen bilgiler arasinda ve diger derslerle bag 146
kurdururum
Ogrencilerimin yeteneklerini kesfetmelerine yardimei olurum 743
Alanim ile konu ve kavramlara hakimim 142
Bir 6nceki derste islenen konunun ana hatlari ile kisaca tekrar ederim 714
Ogrenme siirecinde 6grencilerin dnceki bilgileriyle baglant1 kurarim 713
Ogrencileri kisisel ¢alismaya yoneltirim .699
Ogrenme ortamlarmi farkli duyulara hitap edecek sekilde diizenlerim .687
Egitim 6gretime iligkin bilgi ve deneyimlerimi meslektaglarimla .687
paylasirim
Ogrencilerle etkili iletisim kurarim 677
Ogrencilerin seviyelerine dikkat ederim .669
Gorev ve sorumluluklarimi zamaninda yerine getiririm .646
Ders i¢in 6n hazirlik yaparim .634
Egitim 6gretim slirecinde bilisim teknolojilerinden etkin olarak .588
yararlanirim
Egitim 6gretim siirecinde ailelerle isbirligi yaparim .883
Velilerle etkili iletisim kurarim .861
Egitim 6gretim siirecinde Kisi kurum ve kuruluslarla is birligi 133
yaparim
Mesleki ve kisisel gelisimim ile ilgili calismalara katihirim .619
Cronbach Alfa 0.966 0.892

Yapilan analizler sonucunda toplam 4 madde iki boyuta yiiklenme ve diistik faktor ytikii

oldugu gerekgesiyle analizden ¢ikarilmigtir. Birinci faktor 15 degiskenden olusmaktadir.

En diisiik faktor yiikii degeri 0.588’dir. Yapilan analiz sonucunda Faktoriin giivenilirlik

katsayist (Cronbach Alfa) degeri 0.966 olarak elde edilmistir. Bu faktor altinda dgretmen

niteligini temsil eden degiskenler toplandigi igin faktér “Ogretmen Niteligi” olarak

adlandirilmustr. ikinci faktdr ise 4 degiskenden olusmaktadir. En diisiik faktor yiikii degeri

0.619°dur. Yapilan giivenirlik analizi sonucunda faktoriin giivenilirlik katsayis1 (Cronbach

Alfa) degeri 0.892 olarak elde edilmistir. Bu faktor altinda 6gretmen isbirligi dair

degiskenler toplandigi icin faktér, “Ogretmen Isbirligi” olarak adlandirilmistir.
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Sosyal Medya Kullanimina liskin Faktor Analizi

Konuya iliskin alt boyutlarin belirlenmesinde "Yagmurlu (2011) ve Vural, Bat (2010)
tarafindan kullanilan 20 maddelik bir 6l¢cek kullanilmis ve hi¢cbir maddenin ¢ikarilmasina
gerek kalmadan 4 alt boyut elde edilmistir. KMO degeri 0,919 ve Barlett’s testi anlamlilik
degeri 0,05°den kiigiik oldugundan sosyal medyaya iliskin degiskenlerin faktor analizine

uygun oldugu goriilmiistiir.

Tablo 21 Sosyal Medya Kullanimma Iliskin Faktor Analizi

Boyutlara Iliskin Degiskenler Boyutlar
1 2 3 4

Sosyal medya sitelerinde kendi yazdigim igerikleri .820
paylasiyorum

Sosyal medya sitelerinde video paylasiyorum 819

Sosyal medya araciligiyla yeni insanlarla 152
tanigiryorum

Sosyal medya sitelerinde egitsel materyal 701
paylasirim

Sosyal medya sitelerinde fotograf paylagiyorum .676

Sosyal medya sayesinde ayni ilgilere sahip oldugum .632
insanlarla tanisabiliyorum

Sosyal aglar, dersin daha etkili ve verimli .818
islenmesini saglar

Sosyal aglar, 6grencilerimin sorularina ihtiyac .808
duyduklar an ¢6ziim iiretebilmemi saglar

Sosyal aglar, farkh 6gretim yontem ve teknikleri 791
kullanimina yardimei olur

Sosyal aglar, teknolojik gelismelerden ve 132
yeniliklerden stirekli haberdar olmam saglar

Sosyal aglar, okul aile is birligini ve .696
koordinasyonunu saglar

Var olan arkadas ¢evremle sosyal medya 759
araciligtyla haberlesiyorum

Arkadaslarimla iletisime ge¢mek i¢in sosyal medya .666
uygulamalarini kullantyorum

Sosyal medyay1 bos zamanlarimi degerlendirmek .656
i¢in kullantyorum

Sosyal medyay1 olay ve kisiler hakkinda bilgi .650
edinme amacl kullaniyorum

Sosyal medyay1 bilgiye erisim amagh kullantyorum .612

Sosyal aglar, performans ve verimliligime .839
olumsuz etki ediyor
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Sosyal aglarin zaman kaybi oldugunu .838
diisiiniiyorum

Sosyal aglar, 6gretmeni hazircihga itiyor ve 73
yaraticilig1 engelliyor

Sosyal aglar da hatal ve yanhs bilgiler 125
paylasihyor

Cronbach Alfa 0.889 0.909 0.828 0.835

Birinci faktor 6 degiskenden olugsmaktadir. En diisiik faktor yiikii degeri 0.632°dir. Yapilan
giivenilirlik analizi sonucunda Faktoriin giivenilirlik katsayisi (Cronbach Alfa) degeri
0.889 olarak elde edilmistir. Bu faktor altinda sosyal medyada paylasimi temsil eden
degiskenler toplandig1 icin faktdr “sosyal medya paylasim” olarak adlandmrilmistir. ikinci
faktor ise 5 degiskenden olusmaktadir. En diisiik faktor yiikii degeri 0.696’dwr. Yapilan
guvenirlik analizi sonucunda faktoriin giivenilirlik katsayis1 (Cronbach Alfa) degeri 0.909
olarak elde edilmistir. Bu faktor altinda sosyal medyanin faydalarina dair degiskenler
toplandig1 icin faktdr, “sosyal medya fayda” olarak adlandirilmustir. Ugiincii faktdr 5
degiskenden olusmaktadir. En diisiik faktor yikii degeri 0.612°dir. Yapilan giivenirlik
analizi sonucunda faktoriin giivenirlik katsayisi (Cronbach Alfa) degeri 0.828 olarak elde
edilmistir. Bu faktor altinda sosyal medyada iletisime dair degiskenler toplandigi igin
faktor “sosyal medya iletisim” olarak adlandirilmistir. Dordiincii faktor 4 degiskenden
olugmaktadir. En diistik faktor yiikii degeri 0.725°dir. Yapilan giivenirlik analizi sonucunda
faktoriin giivenirlik katsayisi (Cronbach Alfa) degeri 0.835 olarak elde edilmistir. Bu
faktor altinda sosyal medyanin olumsuzluklarina dair degiskenler toplandig: i¢in faktor

“sosyal medya olumsuz” olarak adlandirilmistir.

Tablo 22 Tiim Alt Boyutlarin Toplanmig Ortalamalari

Ortalama Frekans
Ogretmen Niteligi 4.3240 405
Ogretmen isbirligi 4.0907 405
Sosyal Medya Paylagim 2.7679 405
Sosyal Medya Fayda 3.4222 405
Sosyal Medya Iletisim 3.5160 405
Sosyal Medya Olumsuz 3.0877 405

Ogretmen niteligine iliskin 15 degiskenin oldugu anket sorusunda &gretmenlerden 1
(kesinlikle katilmiyorum) ile 5 (kesinlikle katiltyorum) arasindaki ifadelere katilim

50



dereceleri sorulmustur. Ogretmen niteligine iliskin degiskenlerin ortalamasi (4.32) 4 ile 5
arasinda ¢ikmistir. Bu sonu¢ katiliyorum (4) anlamima gelen secenege daha yakindir.
Ogretmen is birligine iliskin 4 degiskenin oldugu anket sorusunda Ogretmenlerden 1
(kesinlikle katilmiyorum) ile 5 (kesinlikle katiliyorum) arasindaki ifadelere katilim
dereceleri sorulmustur. Ogretmen is birligine iliskin degiskenlerin ortalamasi 4.0907

cikmistir. Bu sonug katiliyorum (4) anlamina gelen segcenege daha yakindir.

Sosyal medyada paylasima iliskin 6 degiskenin bulundugu anket sorusunda
ogretmenlerden 1 (kesinlikle katilmiyorum) ile 5 (kesinlikle katiliyorum) arasindaki
ifadelere katilim dereceleri sorulmustur. Sosyal medyada paylasima iliskin degiskenlerin
ortalamasi 2 ile 3 arasinda ¢ikmistir (2.76). Bu da kararsizim anlamina gelen (3) secenege
daha yakindir. Sosyal medyanin faydalarma iliskin 5 degiskenin bulundugu anket
sorusunda Ogretmenlerden 1 (kesinlikle katilmiyorum) ile 5 (kesinlikle katiliyorum)
arasindaki ifadelere katilim dereceleri sorulmustur. Sosyal medyanin faydalarina iliskin
degiskenlerin ortalamasi 3 ile 4 arasinda ¢ikmistir (3.42) bu da kararsizim anlamima gelen
(3) secenege daha yakindir. Sosyal medyada iletisim boyutuna iliskin 5 maddenin
bulundugu anket sorusunda 6gretmenlerden 1 (kesinlikle katilmiyorum) ile 5 (kesinlikle
katiliyorum) arasindaki ifadelere katilim dereceleri sorulmustur. Sosyal medyada iletisim
degiskenlerinin ortalamasi 3 ile 4 arasinda ¢ikmustir (3.51). Bu da katiliyorum anlamina
gelen (4) segenege daha yakindir. Sosyal medyanin olumsuz etkilerine iliskin 5 maddenin
bulundugu anket sorusunda 6gretmenlerden 1 (kesinlikle katilmiyorum) ile 5 (kesinlikle
katiliyorum) arasindaki ifadelere katilim dereceleri sorulmustur. Sosyal medyanin olumsuz
etkileri degiskenlerinin ortalamasi 3 ile 4 arasinda c¢ikmistir (3.08). Bu da kararsizim

anlamina gelen (3) secenegine daha yakindir.
Boyutlara iliskin Hipotez Testleri

Hipotez 1 Sosyal medya kullanim ve 6gretmen performansinin alt boyutlar1 arasinda

bir iliski vardir.

Sosyal medya kullanimi ve 68retmen performansinin alt boyutlar1 arasinda karsilikli bir
iliski oldugu sav1 icin korelasyon analizi yapilmistir. Pearson korelasyon katsayilari ve

anlamlilik diizeyleri Tablo 23’de sunulmustur.
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Tablo 23 Alt Boyut Ortalamalar1 Arasindaki Korelasyonlar

Boyutlar 1 2 3 4 5 6
1-Ogretmen Pearson 1
Niteligi Korelasyonu

P

N 405
2-Ogretmen Pearson 792" 1
Isbirligi Korelasyonu

P .000

N 405 405
3-Sosyal Medya  Pearson 208" .363™ 1
Paylagim Korelasyonu

P .000 .000

N 405 405 405
4-Sosyal Medya  Pearson 2697 257" 5307 1
Fayda Korelasyonu

P .000 .000 .000

N 405 405 405 405
5-Sosyal Medya  Pearson 2177 1747 5827 6857 1
[letisim Korelasyonu

P .000 .000 .000 .000

N 405 405 405 405 405
6-Sosyal Medya  Pearson 1477 1607 3657 .3037  .3077 1
Olumsuz Korelasyonu

P .003 .001 .000 .000 .000

N 405 405 405 405 405 405

Ogretmen performansi ile sosyal medya faktorleri arasinda iliski olup olmadigini ortaya
koymak amaciyla korelasyon testi uygulanmus, katsayilar Hair vd., (2014: 37-38)’e gore
aciklanmistir. Buna gore dgretmen performansmin alt boyutu olan “Ogretmen Niteligi”
faktorii sadece bir diger 6gretmen performansinin alt boyutu olan 6gretmen isbirligi ile
gicli ve olumlu yonde bir iliski (0.792) i¢indedir. Ancak sosyal medyaya iligkin faktorler
ile olumlu ancak ¢ok zayif (0.208, 0.269, 0.217, 0.147) iliskiler i¢indedir.

Ogretmen performansma iliskin bir diger alt boyut olan &gretmen isgbirligi ile sosyal
medyanin paylasim boyutuyla zayif, olumlu (0.363) bir iliski s6z konusudur. Diger sosyal
medya boyutlariyla ¢ok zayif, olumlu yonde bir iliski tespit edilmistir.

Sosyal medya boyutlar1 arasinda ise paylasim boyutu ile fayda boyutu arasinda iyi ve
Olumlu yonde (0.530) iligki, paylasim boyutu ile iletisim boyutu arasinda iyi ve olumlu
yonde (0.582) iliski, paylasim boyutuyla sosyal medyanin olumsuz etkileri arasinda zayif
ve olumlu yonde (0.365) iligki tespit edilmistir. Sosyal medyanin bir diger boyutu olan
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fayda boyutu ile iletisim boyutu arasinda iyi ve olumlu yonde (0.685) iliski tespit

edilmistir. Tiim iliskiler p<0.01 diizeyinde anlamlidur.

Bu verilere gore, Ogretmen performansi ve sosyal medya kullanimmin tiim alt boyutlar:

arasinda karsilikli bir iligki oldugunu ileri siiren Hipotez 1 kabul edilmistir.

Ogretmen performanst ve Sosyal Medya boyutlan ile Demografik faktérler

arasindaki iliski

Ogretmen performans: ve sosyal medya kullanimma iliskin 6 alt boyutun cinsiyete gére
farklilagip farklilasmadigmin anlasilabilmesi i¢cin Oncelikle normal dagilim varsayimi
dikkate alinmaksizin parametrik bagimsiz drneklem T-Testi yapilmistir. Tablo 24 verileri
“Sosyal medya fayda” ve “Sosyal medya iletisim” boyutlarinin cinsiyete gore
farklhilastigim1 gostermektedir. Diger taraftan, 6 boyutun normal dagilip dagilmadig:
incelendiginde tiim boyutlar icin dagilimin Normallik varsayimini saglamadig:
gorilmiistiir (Kolmogorov Smirnov istatistigi, p<0.001). Dagilimdan bagimsiz olarak
Parametrik T-Testinin Parametrik olmayan karsiligt Mann Whitney U testi ile analiz
yenilendiginde yine ayni iki boyutun “Sosyal medya fayda” ve “Sosyal medya iletisim”

cinsiyete gore farklilagtig1 gorilmiistiir ( p<0.001).

Tablo 24 Ogretmenlerin Performansi ve Sosyal Medya Kullanimmmn Cinsiyete Gore
Farklilagmas1 (Tanimlayici Istatistikler)

Cinsiyetiniz Frekans Ortalama Standart t p

Sapma

Ogretmen Erkek 193 4.3347 .70491 .081 776

niteligi Kadin 212 4.3142 74451

Ogretmen Erkek 193 41179 .90860 327 567

isbirligi Kadin 212 4.0660 91220

Sosyal medya  Erkek 193 2.8212 1.23621 741 .390

paylagim Kadin 212 2.7193 1.14645

Sosyal medya  Erkek 193 3.2238 1.08784 13.273  .000**

fayda Kadin 212 3.6028 1.00567

Sosyal medya  Erkek 193 3.3358 1.00955 12.077 .001**

iletigim Kadin 212 3.6802 .98394

Sosyal medya  Erkek 193 3.1723 1.04697 2.364 125

olumsuz Kadin 212 3.0106 1.06576

**p<0.01 *p<0.05
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Tablo 25 Ogretmenlerin Yasi ve Alt Boyutlar Arasindaki iliski (Tanimlayici Istatistikler)

Yas Frekans Ortalama Standart F p
Sapma
21-30 176 4.3027 .73504
. . ... 31-40 188 4.3624 .65153
Ogretmen niteligi A1+ A1 4.2390 97239 .620 .538
Toplam 405 4.3240 72509
21-30 176 4.0227 .89533
o ... 31-40 188 4.1649 .87375
Ogretmen isbirligi A1+ A1 4.0427 111089 1.175 .310
Toplam 405 4.0907 90973
21-30 176 2.6638 1.09870
Sosyal medya 31-40 188 2.8670 1.26333 1.329 266
paylasim 41 + 41 2.7602 1.20764
Toplam 405 2.7679 1.18968
21-30 176 3.5000 99116
Sosyal medya 31-40 188 3.3872 1.10838
fayda 41 + 41 3.2488 1.12852 1123 326
Toplam 405 3.4222 1.06138
21-30 176 3.6443 .94879
Sosyal medya 31-40 188 3.5064 1.00425 -
iletisim 41 + 41 3.0098 1.14451 6.770 001
Toplam 405 3.5160 1.00979
Sosyal medya 21-30 176 3.0014 1.00658
31-40 188 3.1888 1.10219 1.608 .202
olumsuz
41 + 41 2.9939 1.05695
**n<0.01 *p<0.05

Ancak yukarida deginildigi ilizere ¢ok sayida Bagimli degiskenle bireysel T-Testleri ve

ANOVA yapilmasinin Tip-I hatayi arttiracag diisiincesiyle ¢cok sayida bagimsiz test yerine

MANOVA yapilmasmin yerinde olacagi degerlendirilmistir. S6z konusu 6 alt boyut,

Ogretmen performansi ile ilgili 2 boyut ve Sosyal Medya Kullanmmu ile ilgili 4 boyut

ayristirilarak, Yas*Cinsiyet birlikte dikkate alinarak, 2 Bagimsiz degisken ile
MANOVA gerceklestirilmistir.

Ogretmen Performans1 Uzerinde Demografik Faktdrlerin etkisi (MANOVA)

iki ayr1

Ogretmen Performans: ile ilgili iki Bagimli Degisken i¢in gerceklestirilen MANOVA

analizinde kovaryans matrislerinin homojenligi i¢in yapilan Box’s M testi (p>0.001),
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Pillais’ Trace degeri cinsiyet i¢in F=0,268 P>0.05, Yas i¢in F=0,734, p>0.05, Yas*Cinsiyet
birlikte etki i¢in F==,573, p>0.05 hesaplanmustir.

Tablo 26 Ogretmen Performansi Boyutlar1 ve Demografik Faktorlere iliskin Manova
Sonuglar1

F p Kismi Eta Kare
Cinsiyet Pillai's Trace .268 165 .001
Yas Pillai's Trace 134 569 .004
Yas*Cinsiyet Pillai's Trace 573 .682 .003

Tablo 26’da 0zeti sunulan bu verilere goére dgretmen performansi alt boyutlar: lizerinde
cinsiyet ve yasin bir etkisi olmadig1 degerlendirilmistir. Buna gore Hipotez 5: “Cinsiyet ve

yas 0gretmen performansina iliskin boyutlar iizerinde etkilidir” reddedilmistir.

Sosyal Medya Kullanimi iizerinde demografik faktorlerin etkisi

Tablo 27 Sosyal Medya Kullanimma Iliskin 4 Boyuta iliskin Manova Sonuglar1

Kismi Eta
Deger F p Kare
Cinsiyet Pillai's Trace .065 6.898 .000 .065
Yas Pillai's Trace .065 3.350 .001 .033
Cinsiyet *Yas Pillai's Trace .018 .906 510 .009

Sosyal Medya Kullanimina iliskin 4 boyutu gdsteren 4 bagimli degisken ile yas, cinsiyet ve
yas*cinsiyet birlikte gerceklestirilen Manova analizinde, Box’s M testi (p>0.001), Pillais’
Trace degeri cinsiyet i¢in F=6,898 P<0.01, Yas i¢in F=3,350 p<0.05, Yas*Cinsiyet birlikte
etki icin F=,906, p>0.05 hesaplanmigtir. Bu verilere gore Sosyal Medya Kullanimi alt

boyutlar1 lizerinde cinsiyet ve yasin bir etkisi oldugu degerlendirilmistir.
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Tablo 28 Bagimli ve Bagimsiz Degiskenler Arasi Etkiler

Bagimli Degisken F p Kismi Eta Kare
Cinsiyet Sosyal Medya Paylasim .268 .605 .001
Sosyal Medya Fayda 10.145 .002** .025
Sosyal Medya Iletisim 7.827 .005** .019
Sosyal Medya Olumsuz 2.720 100 .007
Yas Sosyal Medya Paylasim 1.237 291 .006
Sosyal Medya Fayda .629 533 .003
Sosyal Medya Iletisim 5.767 .003** .028
Sosyal Medya Olumsuz 1.319 .269 .007
Cinsiyet*Yas Sosyal Medya Paylasim .823 440 .004
Sosyal Medya Fayda 1.011 .365 .005
Sosyal Medya Iletisim 2.238 .108 011
Sosyal Medya Olumsuz 1.431 240 .007

Yasa gore farklilasma i¢in post hoc Tukey testi, 41 yas ve iizeri 6§retmen grubunun 21-30
ve 31-40 grubuna gore sosyal medyayi iletisim amacgh kullandigini gostermektedir. Bu
verilere goére Hipotez 6 “Cinsiyet ve yas Ogretmenlerin sosyal ag kullanimina iliskin

boyutlar Gzerinde etkilidir” hipotezi kabul edilmistir.

Ozetle tiim hipotezlere iliskin bulgular asagida sunulmustur:
Hipotez 1: Ogretmen performansi ve sosyal medya kullanimmimn tiim alt boyutlar1 arasmda

karsilikl1 bir iligki bundugu hipotezi kabul edilmistir.

Hipotez 2a, “Ogretmenlerin internet kullanma amaclar1 cinsiyete gore farklilasmaktadir”

hipotezi kismen kabul edilmistir.

Hipotez 2b, “Ogretmenlerin internet kullanma amaglar1 yasa gore farklilasmaktadir”

hipotezi reddedilmistir.

Hipotez 3a, “Ogretmenlerin gesitli sosyal medya araglarni kullanma diizeyleri cinsiyete

gore farklilagmaktadir” hipotezi kismen kabul edilmistir.

Hipotez 3b, “Ogretmenlerin cesitli sosyal medya araglarini kullanma diizeyleri 6gretmen

yasina gore farklilagsmaktadir” hipotezi kismen kabul edilmistir.
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Hipotez 4a “Ogretmenlerin cesitli sosyal aglara katilma amaglar1 6gretmen cinsiyetine

gore farklilagmaktadir” hipotezi kismen kabul edilmistir.

Hipotez 4b “Ogretmenlerin gesitli sosyal aglara katilma amaglar1 dgretmen yasma gore

farklilagmaktadir” hipotezi kismen kabul edilmistir.

Hipotez 5: “Cinsiyet ve yas 6gretmen performansina iliskin boyutlar tizerinde etkilidir”

reddedilmistir

Hipotez 6 “Cinsiyet ve yas 6gretmenlerin sosyal ag kullanimina iligkin boyutlar tizerinde

etkilidir” hipotezi kabul edilmistir.
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SONUC VE ONERILER

Sosyal medya, dijital diinyanin ve teknolojik cihazlarin bu kadar gelistigi giiniimiizde
giderek yayginlasmaktadir. Insanlar giinliik 2 saatten fazla bir zamanini sosyal aglarda
gecirebilmektedir. Akilli telefonlarin gelismesi ile birlikte bu aglara erisim ¢ok hizli ve
kolay bir sekilde yapilabilmektedir. Kisiler ellerindeki telefon ile sosyal medya hesaplarina
baglanmakta ve 3-4 dakikada bir aglarinda olan degisikligi takip edebilmektedir. internet
altyapilar1 siirekli iyilestirilmekte, fiber altyapilar ve yiiksek hizli internet, internet

saglayicilar tarafindan kullanicilara saglanmaktadir.

Tim bu gelismeler her alanda sosyal medya ve internet kullaniminin énemini arttirmistir.
Pazarlama, egitim vb. gibi farkli disiplinlerde sosyal medya kullanimi tizerinden zeki
algoritmalar gelistirilerek hedeflere ulasilmaya ¢alisilmaktadir. Soyle ki Yahoo kullanici
tercihlerini ve egilimlerini izleyerek kullanictya Onerilerde bulunmaktadir. Ulkemizde
FATIH Projesi ile dijital egitim konusunda biiyiik bir adim atilmistir. Diinyada yiizlerce

uzaktan egitim ag1 giin gectikce genisleyen kapasitede kullanicilara sunulmaktadir.

Kullanicilar etkilesimde bulunduklar1 kisisel aglarina gore kendilerini ve alan bilgilerini
giincellemektedirler. Sosyal medya ve internet araciligi ile kendi ziimreleri ile daha hizh
etkilesim kurabilmekte, Tiirkiye’nin bagka bir kdsesindeki egitimci ile fikir aligveriginde

bulunabilmektedir.

Ogrenciler ve veliler cephesinden degerlendirildiginde egitimciye ulasmak kolaylagmistir.
Ayn1 zamanda birbirleriyle ve 6gretmen ile siirekli etkilesimde olan veliler 6grencilerin
derse hazir gitmelerini tesvik etmektedir. Yapilan ddev ve caligsmalar veliler arasinda

paylasilarak 6grenci ve velinin ddev, proje konusunda tesvikleri arttirilmaktadir.

Ogrenciler, arkadaslar1 ile sosyal medya iizerinden baglant1 kurarak haberlesebilmekte,

proje gruplart sosyal medya araciligi ile wuzaktan birlikte calisabilmektedir.
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Bu kapsamda 6zellikle egitimciler agisindan sosyal medya kullaniminin degerlendirilmesi

icin bu ¢alisma yapilmistir.

Yapilan akademik kavramsal gergeveye ek olarak; sosyal medya kullanimmin 6gretmen
verimliligiyle olan iligkisini ortaya koyabilmek icin korelasyonel arastirma yapilmistir.
Aragtrma  Aksaray ilinde Milli Egitim Bakanliginda kadrolu olarak c¢alismakta olan

ogretmenlerin katilimiyla gerceklesmistir.

Uygulamada kullanilan ¢ok faktorlii 6gretmen performansina ve sosyal medya kullanim
Olcegi Cronbah alfa degeri incelendiginde oldukga giivenilir olduklar1 tespit edilmistir.

Arasgtirmanin sorularina verilen cevaplar incelendiginde;

Katilimcr 6gretmenlerin yaklagik yarist giinliik 1-3 saat arasi internet kullanmaktadir. Bir
kismi 1 saatten az ve 5 saatten fazla internet kullanmaktadir. Katilimcilarin yaklasik beste

biri 3-5 saat arasi internet kullanmaktadir.

Bir diger bulgu ankete katilan 6gretmenlerin ¢ogunun Facebook ve Instagram hesaplari

vardir. Ogretmenlerin sadece iigte birinin Twitter hesab1 oldugu tespit edilmistir.

Ankete katillan 6gretmenlerin internet basinda gegirdikleri zamanin oldukga fazla oldugu
gorilmektedir. Ogretmenlerin internette gecirdikleri bu zamanlar1 hangi amacla
kullandiklarina bakilacak olursa; 6gretmenler interneti genel olarak sirasiyla bilgi edinme,
bilgi aligverisi, aligveris/bankacilik, sosyal medyay1 takip, eglence ve oyun oynama gibi

amaglar i¢in kullanmislardir.

Ankette 6gretmenlerin niteligini 6lgmeye yonelik 15 degiskenden olusan kismu 1. faktor, 4
degiskenden ve 6gretmenin okul ve aileyle isbirligini 6lgmeye ¢alisan degiskenlerin oldugu
boliim 2. faktor olarak adlandirilmastir.

Ogretmen niteligi ile dgretmen isbirligi arasindaki iliski incelendiginde giiglii ve olumlu
yonde bir iliski (0.792) i¢cinde olduklar1 goriilmektedir. Buradan 6gretmenin isbirlik¢i

ozelliklere sahip olmasmin 6gretmenin niteligini arttirdig1 sonucu ¢ikarimistir.

Internetin giiniimiizde yaygmlagmasiyla sosyal ag kullammlarmda da ciddi bir artis

gorulmektedir.

Analizler sonucunda da goriildiigii gibi yillar igerisinde bazi sosyal medya platformlarinin
kullanim diizeyi artarken bazi sosyal medya platformlarinin kullaniminda ise diisiis

goriilmektedir. Analiz sonuglarma goére 5 yil Once en sik kullanilan sosyal medya
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platformu Facebook iken, giiniimiizde en sik kullanilan sosyal medya platformu WhatsApp
olmustur. Ayrica Instagram kullanim diizeyinde de ciddi bir artis gozlenmektedir.
Ogretmenlerin sosyal medyay1 en fazla bilgi edinme en az ise oyun oynama amagl

kullandiklar1 goriilmektedir.

Sosyal medya ve internet kullanimi cinsiyete gore farklilik gosterebilmektedir. Erkek
ogretmenlerin aligverig/bankacilik ve oyun oynamak amagl internet kullanimlarinda
kadinlara gore farklilik gosterdigi goriilmustiir. Erkeklerin, kadmlara gore daha fazla bu
amaglarla interneti kullandiklar1 goriilmektedir. Yine sosyal medyaya katilim amaglarinda
cinsiyete gore anlaml farklar goriilmektedir. Zaman gecirme, yeni arkadaglar edinme ve
arkadaslarla sohbet etme maddelerinde cinsiyete gore farklilik gosterdigi anlasilmigtir.
Kadin 6gretmenlerin zaman gecirmek igin erkek dgretmenlerden daha fazla sosyal aglara
katildig1 goriilirken, erkek Ogretmenlerin, yeni arkadas edinme ve arkadaslarla sohbet
etmek icin sosyal aglara katildig1 goriilmektedir. Sosyal medyay1 kullanim amaclarindan
olan Ogrenci ve velilerle iletisim maddesinde, Ogretmenlerin yasina bagl farklilik

gosterdigi anlasilmaktadir.

Ogretmenlerin sosyal medyayi iletisim amagli kullanimlarinda ise 21-30 yas ve 31-40 yas
gruplarinin 41 yas ve lizerindeki 6gretmenlere gore farklilastigi goriilmektedir. 41 yas ve
iizeri Ogretmenler sosyal medyay1 iletisim amacgh diger yas gruplarina gore daha az

kullandig1 goriilmektedir.

Ayrica 0gretmen performansia iliskin alt boyutlar ile sosyal medya alt boyutlar1 arasinda
guclu bir iliski olmadig1 goriilmiistiir. Ogretmen niteliginin Ssosyal medyanm paylasim
boyutuna iliskin 6 degiskenin oldugu paylasim boyutuyla olan iligkisine bakildiginda;
zayif ancak olumlu (0.208) bir iligki vardir. Yani sosyal medyanin paylasim boyutu
ogretmen niteligini ¢ok da etkilememektedir. Sosyal medyanin paylasim boyutu bir diger
Ogretmen performansina iliskin faktdr olan Ogretmen is birligi faktérii acgisindan
degerlendirildiginde; aralarinda (0.363) olumlu ancak yine zayif bir iliski s6z konusudur.
Yani 6gretmenlerin kendi yazdiklar1 igerikleri paylagmalar1 ya da fotograf, video, egitsel

materyal paylagsmalarinin o 6gretmenin niteliklerini fazla etkilemedigi goriilmiistiir.

Sosyal medyanin faydalarna iliskin 5 degiskenin bulundugu fayda boyutu ile 6gretmen
niteligi ve igbirligi boyutlar1 arasinda olumlu ve zayif (0.269, 0.257) bir iliski s6z

konusudur. Bu da oOgretmenlerin, sosyal medyay1 yeniliklerden haberdar olmak,
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ogrencilere aninda doniit verebilmek, okul aile is birliginin saglanmasi gibi amaglarla ¢ok

kullanmadiklarinin bir sonucudur.

Sosyal medyanin iletisim boyutuyla, 6gretmen niteligi arasinda olumlu ancak zayif bir
iliski vardir(0.217). Bu sonug gosteriyor ki 0gretmenlerin ¢ogu sosyal medyayi iletisim
amach kullandiklarinda; okul-aile-6grencilerle iletisimden ziyade kendi arkadaslariyla

iletisime ge¢mek i¢in kullandiklari tespit edilmistir.

Sosyal medyanm olumsuz etkileri ile 6gretmen niteligi ve Ogretmen isbirligi boyutlar:
arasinda ¢ok zayif ve olumlu bir iliski vardir (0.147, 0.160). Ogretmenler sosyal medyada
cok fazla hatali ve yanlis bilginin oldugunun bilincinde olsalar da bu durumun kisisel

performanslarini olumsuz etkilemedigini diistinmektedirler.

Sosyal medyanin fayda boyutu ile sosyal medyanin paylasim boyutu arasinda (0.530)
Olumlu ve orta diizeyde bir iliski vardir. Yani sosyal medyay1 paylasim amagl kullanan
ogretmenler i¢in sosyal medyanin egitim-08retimde orta dereceli faydali oldugu sonucu

cikarilabilir.

Sosyal medyanin iletisim boyutu ile sosyal medyanin fayda boyutu arasinda olumlu ve
yiiksek bir iligki s6z konusudur(0.685). Yani sosyal medyay1 iletisim amac¢h kullanan

ogretmenlerin performansinin arttig1 soylenebilir.

Sosyal medyanin paylasim boyutu ile sosyal medyanin olumsuz etkileri boyutu arasinda
olumlu ancak zayif bir iliski vardir. Yani sosyal medya paylasim boyutu degiskenleri
Ogretmeni az da olsa olumsuz yonde etkileyebilmektedir. Tiim bunlar bize sunu
gostermektedir ki; bu calisma Aksaray Ozelinde yapilan bir arastirma olmakla birlikte,
yaygin bir sekilde yapildiginda sosyal medya kullaniminin 6gretmen performansina

birtakim etkiler gosterdigi goriilmektedir.

Gelisen bilim ve teknoloji her alanda oldugu gibi egitim alaninda da dogru kullanildig:
takdirde egitimcilere ve 6grencilere miikkemmel firsatlar sunmaktadir. Giinimizde gittikce
popularitesi artan internet ve sosyal medya, egitim amagl kullanilarak 6grenci basarisini
ve oOgretmen verimliligi artirilabilir (Argentin vd., 2015). Ogretmenler sosyal medya
tizerinden alanmi ile ilgili gruplara katilarak ya da iiye olarak, bilgi paylasimi
yapabilmektedir. Ayn1 zamanda farkli 6gretim yontem ve tekniklerini kullanma becerisini
gelistirebilmekte , 6grenci ve velilerle etkili iletisim kurabilmektedir. Bu durum da

Ogrencinin basarisini yani 6gretmenin verimliligini arttirmaktadir.
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Sonug olarak sosyal medya ve internet kullanimi ile 6gretmen performansi arasinda az da
olsa olumlu bir iligki vardir. Internet iizerinden yayinlanan etkilesimli icerik ve materyaller
arttikca ve sosyal medya kullanimi bilingli bir hale geldikce bu etkinin artacagi
diisiiniilmektedir. Ornegin V sinif gibi uygulamalarin gelmek istedigi yer dgrenci evine
gittikten sonra dahi sinif ortamindan 6grenciyi koparmamaktir. Bu tiir aglar da 6grencinin

verimliligini artiracaktir.

Ogretmen performans: ile 6gretmen isbirligi arasindaki kuvvetli baga bakildiginda ve
iletisimin giin gegtikge daha fazla sosyal aglara kaydigi g6z Oniline alindiginda gelecekte

sosyal medya kullanimmnin 6gretmen verimliligine daha fazla etki edecegi gorulecektir.

Kurt ve Ozer’in (2015) yaptig1 bir calismada Ogretmen adaylarmin 6gretmenlik
yasamlarinda Facebook kullanmaya iliskin goriisleri incelendiginde biiyiik ¢ogunlugunun
bu tiir uygulamalar1 kullanmay1 diisiindiikleri goriilmiistiir. Bunun altinda yatan nedenler
arasinda uygulamanin 6grencilerle iletisimi ve bilgi aktarimini kolaylastirmasi, 6gretmen
olarak giincel teknolojileri kullanarak yeni teknolojilere uyum saglayabilmesi siralanabilir.
Bu baglamda farkli egitim diizeylerinde bu tiir uygulamalarin kullanimina yonelik

ogretmenler desteklenebilir.

Tiim bunlar goz Oniine alindiginda MEB 6gretmenlerin teknolojiyi derste daha etkin ve
verimli kullanmasi i¢in hizmet i¢i egitimler verebilir. Ayrica Og8retmenlerin

performanslarmin arttirilmasi i¢in yeni yazilim ve uygulamalar gelistirilmelidir.

Yenilenen ve siirekli gelisen bilgi diinyasinda, bu hareketi takip edebilmek ig¢in
ogretmenlerin ve dgrencilerin daha fazla etkilesimde olmalar1 gerekmektedir. Ogretmen
kendini giincelleyecek bilgilere, yeniliklere, alaninda olan degisimlere internet ve sosyal
medya aracilifiyla hizlica ulasabilecektir. Sosyal medya kullanimi bilinglendikge
Ogretmenin bu ag1 daha verimli hale gelecek, bir siire sonra 6gretmen bu kaynaklardan

tecriibesini arttirabilecek, bilgi birikimini besleyebilecektir.
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Ek-1 Soru Formu

Degerli Katilimci, bu soru formu akademik bir ¢alisma i¢in hazirlanmistir. Her soru igin
size en ¢ok uyan sadece bir se¢enek isaretlenmelidir. Cevaplariniz gizli tutulacaktir.
Katkilariniz i¢in tesekkiir ederiz

1.Cinsiyetiniz : Erkek Kadmn

2.Yasmz :21-30, 31-40, 41-50, 51 ve lzeri

3.Genel calisma siireniz. (Yalnizca bir sikki isaretleyin.)
1 y1l ve daha az

1-5yil

6-10 y1l

11-15 yil

16-20 yil

21 y1l ve daha fazla

4.Bransiniz :

Tirkce (Edebiyat, Dil Bilgisi)

Matematik

Fen Bilgisi (Fizik, Kimya, Biyoloji)

Sosyal Bilgiler (inkilap Tarihi, Cografya, Vatandaslik)
Yabanci Dil (Ingilizce, Almanca, Fransizca)

Din Kilttra ve Ahlak Bilgisi

Bilisim Teknolojileri

Gorsel Sanatlar

Muzik

Beden Egitimi

Felsefe Grubu

Rehberlik

Teknoloji Tasarim

Diger

S.Litfen asagidaki yargilara ne olciide katildigimizi belirtiniz.
(1:Kesinlikle katilmiyorum, 5:Kesinlikle Katiliyorum)
1)Ogrencilerin yaparak yasayarak dgrenmelerini saglarim.
2)Egitim 0gretim hayatini giinliik yasantiyla iliskilendiririm.

3)Egitim 6gretim siirecinde bilisim teknolojilerinden etkin olarak yararlanirim.
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4)Egitim 6gretime iligkin bilgi ve deneyimlerimi meslektaslarimla paylasirim.
5)Kazanimlara uygun 6gretim yontem ve teknik kullanirim.

6)Gorev ve sorumluluklarimi zamaninda yerine getiririm.

7)Egitim 6gretim siirecinde ailelerle igbirligi yaparim.

8)Egitim 6gretim siirecinde kisi kurum ve kuruluslarla ig birligi yaparim.
9)Velilerle etkili iletisim kurarim.

10)Ogrencilerin seviyelerine dikkat ederim.

11)Ogrencilerle etkili iletisim kurarim. Beden dilini ve ses tonunu dogru kullanirim.
12)Smuf disiplinini saglarim.

13)Alanim ile konu ve kavramlara hakimim.

14)Planlarim1 6grencilerin bireysel farkliliklarina ve ihtiyaglarina gore hazirlarim.
15)Ogrenme ortamlarini farkli duyulara hitap edecek sekilde diizenlerim.
16)Ogrenme siirecinde dgrencilerin dnceki bilgileriyle baglanti kurarim.
17)Ogrencilerimin yeteneklerini kesfetmelerine yardime1 olurum.

18)Mesleki ve kisisel gelisimim ile ilgili calismalara katilirim.

19)Konu ile 6nceden 6grenilen bilgiler arasinda ve diger derslerle bag kurdururum.
20)Ders igin &n hazirlik yaparim.Ogrencileri kisisel ¢alismaya yoneltirim.
21)Bir dnceki derste islenen konunun ana hatlar1 ile kisaca tekrar ederim.
6.Giiniiniiziin ortalama kag¢ saati internet basinda geciyor?

1 saatten az 1-3 saat aras1 3-5 saat aras1 5 saat ve lizeri

7.Facebook'ta hesabiniz var m?
Evet Hayir

8.Instagram'da hesabimz var m?
Evet Hayir

9.Twitter'da hesabimiz var nm?

Evet Hayir

10.En ¢ok hangi sosyal agda vakit geciriyorsunuz?

(Her bir sosyal ag icin 1 secenegi isaretleyiniz)

Facebook 1 saatten az 1-3 saat arasi1 3-5 saat aras1 5 saatten fazla
Instagram 1 saatten az 1-3 saat aras1 3-5 saat aras1 5 saatten fazla

Twitter 1 saatten az 1-3 saat arasi 3-5 saat aras1 5 saatten fazla

Diger 1 saatten az 1-3 saat aras1 3-5 saat aras1 5 saatten fazla
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11. Bes y1l 6nceki sosyal medya kullanimin sikh@iniz.

(1 En disiik, 10 En yiiksek puan olup her satirda yalnizca bir sikki isaretleyin.) Facebook,
Instagram, WhatsApp, Twitter

12.Gundmuzde sosyal medya kullanim diizeyiniz.

(1 En diisiik 10: En yiliksek Her satirda yalnizca bir sikki isaretleyin.)
Facebook, Instagram, WhatsApp, Twitter

13.Asagidaki siteleri takip etme derecenizi belirtiniz.

(Her satirda yalnizca bir sikki isaretleyin.)

Higbir zaman Nadiren Bazen Sik Sik Her zaman

*Fotograf paylasim siteleri (Instagram, Facebook)

*Video paylasim siteleri(Youtube, Dailymotion, izlesene vb.)

* Profesyonel Ag Siteleri(LinkedIn, Xing, vb.)

*Bloglar ve Forumlar (Egitimhane vb.)

*Wikiler *Sozlikler (eksi sozlik, uludag sozlik, vb.)

*Sosyal imleme siteleri (delicious, digg, vb.)

14.interneti genel olarak hangi amacla kullanirsiniz?

(1 En diisiik 10: En yiiksek puandir. Her satirda yalnizca bir sikki isaretleyin.)
*Bilgi Aligverisi

*Bilgi edinme

*Sosyal medyay1 takip

*Oyun oynama

*Eglence

* Alisveris/Bankacilik

15.Sosyal aglara nicin katihirsimz?

(1 En diisiik 10: En yiliksek Her satirda yalnizca bir sikki isaretleyin.)
*QOgrenci ve velilerle iletisim.

*Yeni gelismeleri 6grenme.

*Zaman gecirme.

*Gundemi takip etmek.

*Yeni arkadaslar edinmek ve arkadaslarla sohbet etmek.

*Mesleki iletisim kurma.
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16.Sosyal medyay1 kullanimina iliskin asagidaki ifadelere ne olciide katildiginizi
belirtiniz
(1: Kesinlikle Katilmiyorum 5: Kesinlikle Katiliyorum.)
*Sosyal medyay1 olay ve kisiler hakkinda bilgi edinme amagli kullantyorum.
*Sosyal medya sitelerinde video paylasiyorum.
*Sosyal medya sitelerinde fotograf paylasiyorum.
*Sosyal medya sitelerinde egitsel materyal paylagirim.
*Sosyal medya sitelerinde kendi yazdigim icerikleri paylasiyorum.
* Arkadaslarimla iletisime ge¢mek i¢in sosyal medya uygulamalarini kullaniyorum.
*Sosyal medya araciliiyla yeni insanlarla tanistyorum.
*Var olan arkadas cevremle sosyal medya araciligiyla haberlesiyorum.
*Sosyal medya sayesinde ayni ilgilere sahip oldugum insanlarla tanisabiliyorum.
*Sosyal medyay1 bos zamanlarimi degerlendirmek i¢in kullaniyorum.
*Sosyal medyayi bilgiye erisim amagli kullaniyorum.
*Sosyal aglar, 6gretmeni hazirciliga itiyor ve yaraticiligi engelliyor.
*Sosyal aglar da hatali ve yanls bilgiler paylasiliyor.
*Sosyal aglarin zaman kaybi1 oldugunu diisiintiyorum.
*Sosyal aglar, performans ve verimliligime olumsuz etki ediyor.
*Sosyal aglar, dersin daha etkili ve verimli islenmesini saglar.
*Sosyal aglar, teknolojik gelismelerden ve yeniliklerden siirekli haberdar olmami saglar.
*Sosyal aglar, 6grencilerimin sorularina ihtiyag duyduklar1 an ¢6ziim iiretebilmemi saglar.
*Sosyal aglar, farkli 6gretim yontem ve teknikleri kullanimimna yardimei olur.
*Sosyal aglar, okul aile is birligini ve koordinasyonunu saglar.
17.Sosyal aglarn sizde birakmis oldugu olumsuz etkiler ile ilgili olarak;
[Her satirda yalnizca bir sikki isaretleyin. (Evet ya da Hayir’1 seciniz.)]
*Sosyal aglar, kendimi gelistirmemi engelledi.
*Kitap okuma aligkanliimda azalma oldu.
*Sosyal kiiltiirel hayatimi olumsuz etkiledi.
*Kendimi gelistirmemi ve yaraticiliimi olumsuz etkiledi

*Psikolojik rahatsizliklara sebep oldu.
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