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ORTA GELIiR GRUBU CALISAN VE CALISMAYAN KADINLARIN GiYiM
VE SUSLENME TARZLARININ (GUNLUK VE ABIYE) OLUSUMU

Bu calismada, Tiirkiye’de ¢alisan ve ¢alismayan kadinlarin sosyal yasantilar
arasindaki degiskenlerin (medya araclari, sosyal cevre, alisveris mekanlar1) toplu
sosyal etkinliklere (diigiin-nisan-kina geceleri, kutlama giinleri, matem giinleri)

katilimlarinda giyim ve siislenmelerine olan etkileri incelenmektedir.

Calismanin 6rneklem grubu, 2011-2013 yillart arasinda Bursa’nin Besevler
Istanbul’un Bakirk6y semtlerinde, orta gelir diizeyinde yasayan kadinlar arasinda 25-
50 yas araliginda 42 calisan ve 42 calismayan toplam 84 kadin katilimci
olusturmaktadir. Katilimcilarin tekil tarama modeline uygun olarak gerceklestirilen
anket sonuclarindan elde edilen veriler, SPSS programi ile degerlendirilip ¢alismanin
amaci, Onemi, kavramsal-kuramsal cergevesi ve varsayimlart kapsaminda
anlasilmaya calisilmistir. Elde edilen bulgular, calisma kapsaminda olusturulan
“Calisan ve c¢alismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemeye yonelik

arastirma” ile ifade edilmis ve ayrintili olarak degerlendirilmistir.

Calisma igeriginde, ¢alisan kadinlar ve calismayan kadinlar arasinda, sosyal
yasam farkliliklar1 ve bu farkliliklarin toplu sosyal etkinliklerde giyim ve
siislenmelerine olan etkilerini analiz etmek iizere, yapilan anket sonuglarinda calisan
kadinlarin ile calismayan kadinlarin sosyal yasamlar1 arasinda onemli bir farklilik
bulunmamistir. Calisan kadinlar toplu sosyal etkinliklere spor abiye tiirii giysi ile
katilmay1 tercih ederken calismayan kadinlar abiye tiirli giysi ile katilmay: tercih

ettigi saptanmistir.
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ABSTRACT

EVOLUTION OF THE CLOTHING AND BEAUTIFICATION STYLING
(DAILY AND CHIC) OF WORKING AND NONWORKING WOMEN
WITHIN THE MIDDLE INCOME GROUP

In this study, in Turkey the affects of the variables (social media, social
environment, shopping locations) in the social lives of working and nonworking
women to their participation to common social events (weddings, engagement and
bachelorette parties i.e. traditional henna nights, celebration and mourning days) are

being researched.

The study's sampling group consists of, 42 working and 42 nonworking
women participants in the age range of 25 to 50 living in the middle income level
who are residented in Bursa's Besevler and Istanbul’s Bakirkdy counties between the
years 2011-2013. The datas obtained from the single screening model compliant
survey results of the participants are evaluated by SPSS program, and are taken into
consideration within the scope of the purpose, importance, cognitive-theoretical
outlines of the study. The obtained indications composed within the study are
represented as “The study towards examining the working and nonworking women's

clothing and beautification” and are evaluated in detail.

According to the results of this survey within the scope of the study, in order
to analyze the social life differences and the affects of these differences to their
clothing and beautification, no significant difference between working and
nonworking women's social lives is attained. However working women prefer to
attend to social events with a smart casual style of clothing, on the other hand

nonworking women prefer to attend to these events in a chic style of clothing.
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GIRIS

Bu calismada 2011-2013 yillar1 arasinda, Tiirkiye’de Bursa’nin Besevler,
Istanbul’un Bakirk6y semtlerinde, orta gelir diizeyinde yasayan kadinlar arasinda 25-
50 yas araliginda calisan ve calismayan kadinlarin sosyal yasam farkliliklar1 ve bu
farkliliklarin toplu sosyal etkinliklerde giyim ve siislenmelerine olan etkilerini analiz
etmek {izere yapilan anket sonuglari {izerinde durulmustur. Bu kapsamda oncelikle
bireylerin demografik 6zelliklerini analiz etmeye yonelik anket sorular1 sorulmustur.
Bu 0rneklem grubuna dahil olan kisiler arasinda toplu sosyal etkinliklere olan alg1 ve
siislenme anlayislar1 arasindaki farkliliklarin kadimnlarin diger sorularda yer alan
medya, aligveris mekanlari, komsu ve/veya akraba giinleri ve mesleki ortamlar1 gibi
sosyal yasam alanlar1 arasindaki farkliliklar ile karsilastirilip bir sonug belirlenmeye

calisilmistir.

Sanayilesme ile birlikte calisma hayatina baslayan kadinin, sanayilesme
oncesinde, sanayilesme siirecinde ve sonrasinda, toplumdaki yerinin degisim
sireclerine deginerek, ¢alisma hayatinin kadinlarin toplumdaki yerini nasil etkiledigi
arastirtlmistir. Kadinin toplumdaki yeri ile iliskili olarak, cumhuriyet doneminde
kadinlarin degisen sosyal ve siyasi haklarinin neler oldugu, bu degisme ile birlikte
kadinlarin resmen is hayatina dahil olmaya baglamalar1 ancak bu siirecte toplum
icerisindeki goriis farkliliklarindan dolayr kadinlarin is yasamlarinda yasadiklar
cesitli sorunlar arastirllmigtir. Bu sorunlarin tabii sonuglarimin kadinlarin giysi
tercihleri ile olan etkilerine deginerek modanin algis1 aciklanmistir. Kadinlarin
calisma hayatina katilmalarindan ©Once ve sonra giysi tercihlerinin degismesi,
kadinlarin giyside modayr kullanma sebepleri ve giyside modanin sosyolojik ve

psikolojik alanlardaki bakis acist sunulmustur.

Bu aragtirmanin sonucunda, giiniimiiz ¢alisan ve c¢alismayan kadinlarin
bireyler hakkinda bilgiler, medya, aligveris mekanlar, komsu ve/veya akraba giinleri,
mesleki ortamlar ve toplu sosyal etkinlikler icerikli boliimleri olan bir anketi 42
calisan 42 calismayan toplamda 84 kadina uygulanan ve ¢ikan sonuglart arastirilan
kavramsal cerceve ile anket yanitlarinin ¢cogunlugu karsilastirip bireysel yorum ve

sonuglara varilmstir.



BIiRINCi BOLUM
ARASTIRMANIN KAPSAMI VE YONTEMIi

Bu boliimde, birinci olarak arastirmanin amaci; ikinci olarak arastirmanin
onemi; liciincli olarak arastirmanin varsayimlari ve simirhiliklari; dordiincii olarak
arastirmanin yontemi tanitilmaktadir. Arastirmanin yontemi kisminda; arastirmanin
modeli, evren ve 6rneklem gruplari, ortaya konarak arastirma kapsamindaki verilerin

nasil toplandig1 ve ¢6ziimlendigi aciklanmaktadir.

1.1. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin genel amaci; calisan ve calismayan kadinlarin sosyal
yasamlar1 arasindaki farkliliklar1 ve toplu sosyal etkinliklerde giyim ve siislenmeleri
arasindaki farkliliklar1 incelemektir. Bu genel amag¢ dogrultusunda asagidaki sorulara

cevap aranmistir.

e (Calisan ve calismayan kadinlarin medya araclarini (televizyon, gazete/dergi,
internet) kullanim zaman ve alanlarinin kadinlarin giyim ve siislenmelerine
olan etkilerinde rolii nedir?

* (Calisan ve calismayan kadinlar hangi siklikla giysi aligverisi yapmaktadirlar?
0] Giysi aligverisi yapmay1 tercih ettikleri mekanlar1 ve sebepleri

nelerdir?

* Calisan ve calismayan kadinlarin komsu ve/veya akrabalart ile goriisme
sikliklart nedir?

0 Bu toplantilarda nasil vakit gecirmektedirler?
0 Bu toplantilarda bulunurken giysi secimlerini neye gore
belirlemektedirler?

* Calisan ve calismayan kadinlarin icin toplu sosyal etkinlikleri neyi ifade
etmektedir?

0 Toplu sosyal etkinliklerde ne tir giysiler giymeyi tercih
etmektedirler?
0 Toplu sosyal etkinliklerde bulunurken siislenmeyi tercih ediyorlar ise

siislenme amaglar1 nelerdir?



1.2. Arastirmanm Onemi

Tiirkiye’de kadinin, gegmisten bugiine, toplumdaki yerinin iilke yonetimi ile
baglantili olarak gelismistir. Tiirkiye’de sanayilesme hareketlerinin baglamasi ile
birlikte kadinin c¢alisma hayatinin olusmaya baslamasi kadinlarin giyim ve
siislenmelerine yansimistir. Sanayilesmeden Once is yasaminda kadin figiirii gormeye
alisik olmayan toplumda, kadinlar erkeksi giysiler giyerek kendilerini is yasamina
gorsel olarak dahil etmeye ¢calismislardir. Kadin giysilerinde, degisen modanin etkisi
ve kadinlarin is hayatinin var olmasi kadinlar1 abartili giysilerden uzaklastirmis daha
sade, rahat giysilere dogru yonelmislerdir. Calisma yasaminda sadelige dogru
yonelen calisan kadinlarin bu tercihleri giinliikk yasantilarindaki giyimlerini de

etkilemektedir.

Bu arastirmanin 6énemi; giiniimiizde ¢alisan kadinlarin, ¢alisma yasamlarinin
toplu sosyal etkinliklere katilimlarindaki giyim ve siislenme anlayislarinin,
calismayan kadinlarin toplu sosyal etkinliklere katilimlarindaki giyim ve siislenme
anlayislart aralarindaki farki, hazirlanmis olan anketlerin, belirlenen Orneklem
grubuna uygulayarak, ortaya cikmasi iizerine Tiirkiye’deki kadin algisini anlamaya

yonelik, var ise Onyargilar1 degistirmeye yonelik bir sonug¢ ¢ikarmaktir.

1.3. Arastirmamin Varsayimlari

e Arastirmanin orneklemi evreni temsil etmektedir.
* Arastirmaya katilan kadinlar kendilerine uygulanan anketleri igtenlikle ve

objektif olarak yanitlamislardir.

1.4. Smirhhklar

» Bursa’nin Besevler Istanbul’un Bakirkdy ilgelerinden secilen calisan ve
calismayan kadinlar ile sinirhidir.

* Arastirmadan elde edilen bulgular, arastirmanin evrenini olusturan calisan ve
calismayan kadinlarla benzer ozellikler tasiyan bireylere genellenebilir.

* Arastirma, arastirmada kullanilan anketlerin Olctiigii 6zellikler ile sinirhdir.



e Arastirma, Orneklem grubunu olusturan bireylerin veri toplama araglar

kapsamindaki anketlere verdikleri yanitlar ile sinirhidir.

1.5. Arastirmanin Yontemi

Arastirma raporunun bu boliimiinde sirasiyla arastirmanin modeli, evreni,
orneklemi, aragtirmada kullanilan veri toplama araglari, verilerin toplanma iglemleri
ve toplanan verilerin ¢oziimlenmesinde kullanilan istatistiksel tekniklere iliskin

aciklamalara yer verilmistir.
1.5.1. Arastirma Modeli

Bu arastirma c¢alisan ve calismayan kadinlarin giyim ve siislenme
ozelliklerinin incelenmesi amaciyla, genel tarama modeline uygun olarak

gerceklestirilmistir.

Genel tarama modelleri, ¢cok sayida elemandan olusan bir evrende, evren
hakkinda genel bir yargiya varmak amaciyla, evrenin tiimii ya da ondan alinacak bir
grup, ornek ya da orneklem iizerinde yapilan tarama diizenlemeleridir. Genel tarama
modelleri ile tekil ya da iliskisel taramalar yapilabilir. Tekil tarama modelleri,
degiskenlerin tek tek tiir ya da miktar olarak olusumlarinin belirlenmesi amaciyla
yapilan arastirma modelleridir. Bu arastirma, tekil tarama modeline uygun olarak

gerceklestirilmistir.
1.5.2. Evren ve Orneklem
Arastirmanin evrenini, ¢alisan ve ¢alismayan kadinlar olusturmaktadir.

Aragtirmanin  orneklemini, Bursa’min Besevler Istanbul’'un Bakirkoy
ilgelerinde ikamet eden orta gelir diizeyinde olan kadinlar arasinda 25-50 yas
araliginda 42 calisan kadin 42 calismayan kadin arasindan secilen toplam 84 kisi

olusturmaktadir.



1.5.3. Verilerin Toplanmasi

Bu baglik altinda sirasiyla; arastirmanin verilerinin toplanmasinda kullanilan

veri toplama araglar1 tanitilmis ve yapilan uygulama hakkinda bilgi verilmistir.

Arastirmada, ¢alisan ve calismayan kadinlarin ayr1 ayri giyim ve siislenme
ozelliklerinin belirlenmesi amaciyla aragtirmaci tarafindan hazirlanan 2 ayr1 anket

kullanilmistir.

Arastirmanin verileri arastirmaci tarafindan hazirlanan anketler kullanilarak
toplanmistir. Uygulama, arastirmaci tarafindan, gerekli izinler alindiktan sonra,
belirlenen giin ve saatlerde yapilmistir. Uygulama yapilmadan Once, kadinlarin
Olcekleri dogru bicimde, objektif olarak yanitlamalar icin gerekli aciklamalar ve
giidiilemeler yapilmis ve arastirmanin amaci hakkinda gereken bilgi verilmistir.

Uygulama esnasinda herhangi bir zaman kisitlamasi yapilmamustir.
1.5.4. Verilerin Coziimlenmesi

Arastirma verilerinin toplanmasindan sonra arastirmada kullanilan o6lcekler
puanlanmistir. Eksik ve/veya hatali doldurulan anket olmadigi i¢in, aragtirmaya dahil
edilmeyen anket olmamustir. Arastirmadan elde edilen verilerin ¢oziimlenmesinde
SPSS for Windows 15.00 paket programi kullanilmis ve analiz sonuclarinin

anlamlilig1 05 diizeyinde sinanmistir.

Verilerin ¢oziimlenmesi ve yorumlanmasinda kadinlarin ankette bulunan
sorulara verdikleri yanitlar dogrultusunda frekans ve yilizde degerleri belirlenerek
calisan ve calismayan kadinlarin giyim ve siislenme 6zelliklerine iliskin

coziimlemeler gerceklestirilmisti.



IKiNCi BOLUM

KAVRAMSAL VE KURAMSAL CERCEVE

2.1. Sanayilesmenin Baslamasi

“Yalin anlami ile Sanayi Devrimi, Kkiiciik zanaat, tezgdh ve atdlye
tiretimlerinin yerine yeni teknik bulus ve makinelerde yeni enerji kaynagi buhar
giicliniin harekete gecirdigi, buharli gemilerin ve makinenin insan, riizgar, su, hayvan

enerjisinin yerini almasidir.”!

“Degisim Ingiltere’den 19. yiizyil boyunca Avrupa kitasma ve Kuzey
Amerika’ya yayillmistir. Belgika’da 1820’lerde tam anlamiyla bagslayan sanayi
devrimi, komiir madeni, dokuma ve metal sanayisinde kok salarak hizla gelisti ve
yayildi. 1840’lar Avrupa genelinde demiryolu yapimi, demir ve komiire olan talebi
artirdi. Yiizyilin ortalarinda Kuzey Avrupa’min ¢ogu ozellikle’de Belcgika, Fransa,
Rusya ve Almanya iyi kurulmus bir fabrika sistemine sahipti. 1ngiltere’de insanlar
kirsal kesimi terk ederek is bulmak i¢in sanayi bolgelerine geldiler ve sehirler hizla
biiyiidii.”?

Alman Tarih felsefecisi ve sosyal bilimcisi H. Freyer, sanayi ¢aginin 1800-
1900 baz alarak 19. yiizyil icinde ortaya c¢ikan sanayilesme siirecini alti sanayi
devinimi halinde 6zetlemektedir. Ik devinim 1765-1980 yillar1 arasinda gergeklesen
dokuma sanayisidir. Dokuma sanayisi teknik agidan sanayi tarihindeki en biiyiik
hamleyi yapmustir. Ikinci devinim ise demir celik dénemidir. Demir celik donemi
1800’11 yillarda onemli kuruluslar olusturmustur. Demir c¢elik sanayisi diger biitiin
sanayi alanlarinin makinelerini iirettigi i¢in endiistri caginin i¢inde ayrimli 6nemi
vardir. Uciincii devinim ulastirma ¢agidir. George Stephenson’un 1820°li yillarda
lokomotif {izerindeki uzun calismalar1 1830 tarihinde sonuclanmis olup, ilk trenler
calismaya baslamistir. Dordiincii sanayi c¢agi ise kimya cagidir. 19. yiizyilin
ortalarina dogru devinimi artan bu cag Leibig’in suni giibreleme metodunu bularak
ussal tarimin ortaya c¢ikmasini saglamistir. Besinci devinim kendisinden oOnceki

sanayileri temelinden etkileyen elektrik cagidir. 19. yilizyilin son ¢eyreginde giiclii

1 Cahit Talas, Toplumsal Politikaya Girig, S Yayinlari, s.29, Ankara, 1981
2 The Illustrated History of the World, s.172, Cev: Furkan Akderin, 1. Basim, Alfa Yayinlari, Eyliil 2008



akim metodu ile ortaya ¢ikmistir. Altinct ve son devinim ise benzin ¢agidir. 1889°da
Paris’te ilk otomobil sergisi acilmistir. H. Freyer’e gore siraladigi bu alti basamaga

atom giicii devrinin de ilave edilmesini fikrini diistinmiistiir. 3

“Osmanlt Devleti’'nin kurulus doneminden 15. Yiizyill sonlarina kadar
Osmanli toplum diizeni kapitalist bir yapiya sahip olmadan i¢ ve dis ticarete artan bir

deger vermis tarim ve sanayide iilkeyi etkin kilmustir.”*

Osmanli’da 15. yiizyila kadar giidiillen devlet politikasinin giderek
imparatorluk yapisinda “Milli Tiirk Bilincinin” temelinden sarsilmasi bir “Tiirk

Devleti” yerine “Osmanli” denilen sosyal olguyu ortaya ¢ikardigi goriilmektedir.

“Osmanlilar daha devletin kuruldugu ilk giinlerden itibaren belli bir
ekonomik sisteme sahip idiler. Devletin ekonomisini tarim olusturmakta idi. Toprak
en mithim iretim araci olarak goriilmekte idi. Temelini ikta sisteminden alan miri
toprak sistemine gore devlet topraklari askeri hizmet karsiligi ikta edilmistir.
Osmanli smirlart icindeki topraklarin tiimii devlete aitti. Bu durum 6zellikle ticari bir
sinifin  ortaya cikisimm engellemistir. Ayrica koyliiler ellerindeki topraklar
birakamamaktadirlar, birakirlarsa ¢ift bonon vergisi (Varlik Vergisi, 11 Kasim 1942
tarith ve 4305 sayili kanunla konulan olaganiistii servet vergisinin adidir.)s alintyordu.

Boylece topragin devamli islenmesi saglaniyordu.”®

Osmanli Devlet sistemi boyle ilerler iken bati kendini teknolojik atilimlar ile
yeniliyordu. Osmanli Devleti ise kendi ekonomisini sahip oldugu giicler ile dengede
tutmak icin ¢abalar iken bu siire zarfinda ilmiye, askeri, toprak ve diger sistemlerinde

ortaya cikan sorunlar Osmanli’y1 Avrupa’ya istinaden geride birakmistir.

Osmanli Devleti buna karsilik yasadigi olumsuzluklarin daha fazla
ilerlememesi icin Lonca sistemini kurmustur. italyanca logga kelimesinden tiireyen

lonca terimi, Osmanlilarda oda olarak gecmektedir. Aslinda "esnaf teskilat1" olarak

3 Fikret Digbudak, 2001, Sanayilesme ve Tarihsel Gelisim, Lisans Bitirme Tezi, Stileyman Demirel
Universitesi, Isparta, sf.4-5

4 Ibrahim Kafesoglu; Tiirk Milli Kiiltiirii; Bogazici Yaynlari, s. 81.

3 Vikipedi, Varlik Vergisi, http://tr.wikipedia.org/wiki/Varl%C4%B1k Vergisi, 16/04/2013

6 Fikret Digbudak, 2001, Sanayilesme ve Tarihsel Gelisim, Bitirme Tezi, Stileyman Demirel Universitesi,

Isparta



ifade edilebilecek olan Orgiitlenme bi¢imi, ayn1 meslekten kisilerin, pir'in etrafinda
orgiitlenen dernekleri veya birlikleridir.” 18. yiizyilin ortalarinda ¢ars1 ve diikkanlarin
artmasi, bahsedilen esnaf ve zanaatkarlar disindaki kisilerinde buralarda
zanaatkarmig ya da esnafmis gibi igyeri agmalar1 lonca sistemini sarsti. Bunun
tizerine Osmanli Gedik adi verilen bir sisteme gecti. Bu sistemde elinde belgesi
olmayan zanaatkdrin ve esnaflarin isyeri a¢cmalari yasaklanmisti. 1838 ticaret
sozlesmeleriyle Avrupa iiriinleri, Osmanli pazarina giris yapinca gedik sistemi iyice

coktii.

“Osmanli toplum diizeninin feodal bir sisteme miisait olmadig1 gibi tersine,
onun tasfiyesi seklinde bir gelisimi ortaya koymaktadir. Devlet bu siire icinde, ne
soylular smifinin, ne de toprak sahibi beylerin karsisinda rakip bir gii¢ haline

doniismesine imkan vermemektedir.”

Bati’da benzeri goriilmemis teknik ve ekonomik gelismelerin 1s1ginda milli
devletler kurulurken, Osmanlilar hala atalarindan kalma degerler ve diizenle
yetiniyordu. Tarimsal {iiretimde ciddi azalma vardi. Koyliiller toplanan agir
vergilerden sikayet¢iydi; hiikiimetin iilke genelinde denetimi giderek zayifliyordu.
Esnaf localar1 (meslekler babadan ogula geciyor ve ¢ok az yenilik yapiliyordu)
yiiziinden belli ellerde ve dar bir ¢evrede kalan zanaat kesiminde hicbir ilerleme
gozlenmiyordu. Ulasim araclart gelismemisti. Osmanli toplumunun yapisina da ders
gelen sanayi azinliklarin elinde kalmisti; gercek degerini bulamiyordu.” Osmanli
devleti miinevverleri ve politikacilar1 devletin sorunlariyla ilgili gerekli
diizeltmelerin yapilmasini istiyor fakat bu yondeki stratejilerini gelecege dair
yenilikler yapmak yerine ge¢misteki galibiyetlerine devletin lehine yonelik bir sonug
cikarma yolunu se¢mislerdir. Bu se¢im ise, Osmanli Devleti’nin modernlesme
siirecinin Bat1’y1 yakalayamayacak ve hatta Devlet’in ¢okiisiine bile sebep olacak

kadar biiyiik bir farka yol agmistir.

7 Sami Sener, Lonca, http://www.enfal.de/sosyalbilimler/1/009.htm, 01/05/2013

Orhan Tiirkdogan, Sanayi Sosyolojisi - Tiirkiye’nin Sanayilesmesi Diin Bugiin Yarin, Tore Devlet

Yaymevi, 1981, s.82.

K Biilent Tanor, Osmanli Imparatorlugu Gerileme ve Cokiis, Thema Larousse Tematik Ansiklopedi, Cilt no.1
Milliyet Gazetecilik A.S.,, 1993-1994, sf. 208-209



“Osmanli diinyasinin yeni tekniklere ayak uyduramamasi, gerilemenin 6nemli
etkenlerinden biriydi. Avrupa’da olup bitenlerden haberdar olmayan, bati dillerini
konusamayan, Hristiyanlarin gelistirdigi yenilikleri kiiciimseyen Osmanlilar, gelisen
diinyaya ayak uydurmakta giicliik ceker hale geldiler. Dar goriislii, tutucu ulema (din
adamlar1) smifi, yeniceriler (1826’ya kadar), ciddi degisme olanaklarina sahip
Osmanli Imparatorlugu’nun cagdas bir milli devlet haline gelmesini engellediler.”!°
Osmanl’nin, agik gorisliiligiinii reddeden, din ve devlet islerini birbirinden
ayiramayan yapisinin etkilerini, Tiirkiye {izerinden atabilmis degildir. Sonug olarak 1
Kasim 1922 tarihinde saltanat, 3 Mart 1924 tarihinde halifelik kaldirilarak Anadolu,
29 Ekim 1923 tarihinde kurulan, yeni bir Tiirkiye Cumhuriyeti Devletine

kavusulmustur.

“1923 yilinda kurulan Cumhuriyet, Osmanli Imparatorlugundan, geride
kalmis bir tarim iilkesi devralmistir. Osmanli Imparatorlugu birbiri ardi1 sira meydana
gelen savaglardan yipranmis, parcalanmis olarak ¢ikmis ve ekonomisi, maliyesi
tamamen yabanci iilkelerin eline gecmisti. Kurtulus savasindan sonra durum, harp
sanayii hari¢c daha da kotiiledi. 1923 yilinda milli denilebilecek nitelikte, birkag
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fabrika harig, hi¢bir sanayi kolu yoktu.

Cumbhuriyet donemine kadar olan sanayi faaliyetlerinin ana 6zelliklerini su

sekilde 6zetleyebiliriz;'?

o+ lsci hareketleri sanayilesmeden soyutlanamayacagina gore, imparatorlugun
sinirlt sanayilesmesi iginde, is¢i hareketleri de gerek nitelik, gerek nicelik
bakimindan sinirli kalmastir.

* Devlet miidahalesi, esas itibariyle iiretimi arttirmaya yonelik sinirli bir
yasalagtirmadan oteye gidememistir.

e Devletin gerek kamu, gerekse ©Ozel ve yabanci sirketlerdeki istihdam
kosullarina uzak kalisi, bireysel hizmet iliskisinin esas itibariyle calisanlar

aleyhine sonuglar vermesine yol agmustir.

10 Biilent Tanér, a.g.e., sf.208-209

Suat Kurt, 2006, Sanayilesmenin Sosyo-Kiiltiirel Degismeye Etkisi-Kayseri Ornegi, Kirikkale Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisti Sosyoloji Anabilim Dal1 Yiiksek Lisans Tezi, Kirikkale

12 Nusret Ekin, Endiistri Iligkileri, s.228-229, Beta Basim Yayim Dagitim A.S., 1994



Bu kosullar esas itibariyle kotii istihdam kosullarindan dogan isci
direnislerine, dernek, cemiyet vb. sekildeki is¢i oOrgiitlenmelerine neden
olmustur.

Siyasi rejimdeki nisbi hiirriyet havasinin etkisiyle isci hareketleri, sistematik
bir is yasasinin amme miidahalesi yoluyla calisanlar lehine hazirlanip
cikarilmasi yerine, sendika yasaklarina doniik bir yasa diizenlemesine yol
acmistir.

Isci hareketlerinde mesleki araglar yerine siyasi egilimler nisbi kuvvet
kazanmustir.

Bu ozellikleriyle is¢i hareketleri Bati’daki Orneklerine, ilk kurulus yillart

itibariyle benzerlik gostermektedir.

“Endiistrilesmek, en biiyiik milli davalarimiz arasinda yer almaktadir..”
M. Kemal Atatiirk 1 Kasim

Atatiirk, bu soziinii 1 Kasin 1937 TBMM’nin agilis nutkunda dile getirmistir

ancak Atatiirk bu fikre bundan ¢ok daha 6nce vakiftir ve bu diisiinceyle Osmanli’dan

aldign yikilmis devleti, Oonce halki sanayilesmeye inandirarak kalkindirmaya

baslamistir. Bunun yami sira Cumhuriyet doneminin en 6nemli hadisesi olan

“Tiirkiye Iktisat Kongresi’ni diizenlemeyi ekonomik planlamalarin icerisinde

gorebilmekteyiz. Atatiirk’iin bu toplantiy1 diizenlemek istemesindeki temel diisiince,

milli bilhassa ekonomik politikanin gelistirilecegi yoniin, devlet ya da 6zel sektor

alanlarindan hangisinin olmas1 gerektigini aleniyete kavusturmaktir.

17 Subat - 4 Mart 1923 tarihlerinde Izmir'de toplanan Tiirkiye iktisat

Kongresinin en 6énemli kararlarin1 $6yle siralamak miimkiindiir. '

13

Hammaddesi yurt icinde yetisen veya yetistirilebilen sanayi dallar1 kurulmasi
gerekmektedir.
El isciliginden ve kiiclik imalattan siiratle fabrikaya veya biiyiik isletmeye

gecilmelidir.

Vikipedi, Izmir iktisat Kongresi, 2011, http:/tr.wikipedia.org/wiki/Izmir_Iktisat_Kongresi, 01/05/2013
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* Devlet yavas yavas iktisadi goriisleri de olan bir organ haline gelmeli ve 6zel
sektorler tarafindan kurulamayan tesebbiisler devletce ele alinmalidir.

+ Ozel tesebbiislere kredi saglayacak bir Devlet Bankas1 kurulmalidir.

* Dis rekabete dayanabilmek i¢in sanayinin toplu ve biitiin olarak kurulmasi
gerekir.

* Yabancilarin kurduklari tekellerden kaginilmalidir.

* Sanayinin tesviki ve milli bankalarin kurulmasi saglanmalidir.

* Demiryolu insaat programina baglanmalidir.

o s erbabina amele degil, isci denmelidir.

¢ Sendika hakki taninmalidir.

Alman bu kararlar Tiirkiye’nin kendi icerisinde sanayilesme hareketlerinin
baslangicinin yapildigini, yani ekonomik politikanin devlete yonelik yapildigi, isci
sinifinin toplumdaki sayginligina énem verildigini, Tiirkiye’nin iiretim yapabildigi,
hammaddesini saglayabildigi, sanayi dallarina agirlik verilmesi gerektigini ve en
Oonemlisi yabancilarin olusturdugu tekellerden uzak durulmasi gerektigi sonucunu
cikarabilmekteyiz. Tiim bunlarin temelinde, Tiirkiye’yi kendi olanaklariyla, var olan
sermayesiyle ve milli oOrgiitlenmenin olusturacagi kuvvetle tek basina ayakta

durabilmesini saglamak yatmaktadir.

-

“Memleketin ihtiyacina mutabik esash program iizerinde biitiin milletin
miittehit ve hemahenk olarak calismasi lazimdir”’
M. Kemal Atatiirk
(1923-Tiirkiye iktisat Kongresi)

N

Atatiirk kongrede soylemis oldugu bu sozii, lilkemiz adina attig1 her adimda

halkina somut olarak gostermistir.

28 Mayis 1927 yilinda Mustafa Kemal Atatiirk onciiliigiinde Sanayi Tesvik
Kanunu kurulmustur. Bu kanunun amaci sanayi yatirrmi yapacak olan is yerlerine
ayricalik, destek ve serbestlik saglanmak hedeflenmistir.Bu yasa o donemde sanayi
tesebbiisiinde bulunan kisilere olduk¢a kolaylik saglamis, endiistrilesmeye giris

kalitesi bulunduran yatirimlar olusmaya baslamistir. “Ornegin 1927 yilinda Sanayii

11



Tesvik Kanunu’'ndan faydalanan sirketlerin sayist 342 iken, 1932 yilinda 1473’e
ulasmistir. Bu yillarda isci say1s1 17.000’den 62.000’e kadar yiikselmistir.”!*

Tiirkiye’de sanayilesmeyi baslatan kurulug Stimerbank olmustur. Stimerbank
Tiirkiye icin istihdam ve sanayinin gelismesine Onciiliikk eden en 6nemli kurulustur.
“Atatiirk, gen¢ Tiirkiye Cumhuriyeti’nin sanayilesmesini saglamak, temel sanayi
dallarinda kurumlar olusturmak, Tiirk Ulusunun gereksinimlerini karsilamak, iilkenin
her bolgesinde yoOre insanina is, as ve gorgii gotirmek iizere “Sanayide Devlet”
slogani ile anilan bir Cumhuriyet kurumu olan Siimerbank’t 11 Temmuz 1933’°de

kurmustur.”!3

“Tirkiye ekonomisine damgasimni vuran Siimerbank’a verilen gorevler

sunlardir;

* Devlet Sanayi Ofisi’'nden devralacagi fabrikalar1 isletmek ve ©Ozel sanayi
kurumlarindaki Devlet katilim hisselerini Ticaret Kanunu hiikiimlerine gore
idare etmek,

+  Ozel kanunlarla verilmis izinlere dayanilarak yapilacak fabrikalar hari¢c olmak
izere devlet sermayesi ile olusturulacak biitiin sinai kurumlarinin etiit ve
projelerini hazirlamak ve bunlar tesis etmek ve idare etmek,

e Girisimleri veya biiyiimeleri memleket icin ekonomik olarak verimli olan
sanayi isletmelerine sermayesinin izin verdigi Olciide katilmak veya yardim
etmek,

* Memlekete ve kendi fabrikalarina gerekli olan usta ve iscileri yetistirmek i¢in
yilksek okullarda 6grenci okutmak veya bu amagla iktisat vekaletince
acilacak okullara yardim etmek ve yabanci devletlere Ogrenci ve stajyer
gondermek,

e Sanayi kurumlarina kredi temin etmek ve genel bankacilik islerini yapmak,

14 Suat Kurt, a.g.e.
15Siimer Holding, http://www.sumerholding.gov.tr/tarihce.html, 2 Mayis 2013
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e Milli sanayiin gelismesi icin gerekli 6nlemlerini aramak ve gerek bu konuda
ve gerek Ekonomi Bakanliginca tetkik icin Bankaya verilecek konular

hakkinda bilgi vermek etmek.”1¢

Hem bir banka hem de tekstil kurulusu olan Siimerbank iilkenin her bir yerine
kendi biinyesinde pek cok kurulusu biinyesinde kurmustur. “Siimerbank’in, basta
tekstil, giyim ve deri sanayisi olmak {izere etkinlik alanlarina giren konular;
bankacilik, kredi islemleri, kredi islemleri, sigorta acenteligi yapmak, bu konuda yurt
icinde ve gerektiginde yurt disinda subeler agmak, temsilcilikler kurmak, katilimda
bulunmak; bilgi ve teknoloji satmak ve satin almak, miihendislik ve miisavirlik
hizmetleri yapmaktir.”!” Siimerbank’in etkiligi oldugu alanlara bakilirsa iilkenin
A’dan Z’ye tim ihtiyaclarini karsilamak ic¢in kurulmus bir kurulum oldugunu

sOyleyebiliriz.

Siimerbank 1987 yilinda ozellestirilerek Kamu Ortaklig1 idaresine devredildi.
Bu siirece kadar Siimerbank tarim sektoriinde teknolojiyi ve motorlu araglar
kullanarak Tiirkiye’de tarim her yil gelismistir. Tiirkiye’nin pamuk acisinda ¢ok
zengin bir iilke olmasini ¢ok 1yi bir sekilde degerlendirerek pamuk dokumaciliginda,
basma fabrikalari, Adana 1946, Adiyaman 1967, Bakirkdy 1933, Denizli 1953,
Diyarbakir 1978, Eregli 1937, Erzincan 1954, Eskisehir 1966, [zmir Basma Sanayi
1953, Kahramanmaras 1963, Karaman, Kayseri, Malatya, Nazilli, Nevsehir illerinde
kurulmustur”. Bu kuruluslar dokuma da dokuma ipligi ham bez ve toz bezler,
giyimde kadin ve erkek elbiseleri, is onliikleri, nevresim takimlari, pijamalar ve daha
pek ¢ok iiretim ve baski alanlarinda rulo baski, rotasyon baski, film baski tekniklerini
kullanarak iiretim yapmislardir. Bunlar diginda yiin sanayide, Defterdar 1933, Hereke
1933, Merinos 1935, Tas Koprii 1947" isimlerinde yiinlii sanayi miiesseseleri
kurulmus, halicilikta, Siimerbank Biinyan 1934, Diyarbakir 1954, Hereke 1986,

Isparta 1943 isimlerinde Siimerbank halicilik miiesseseleri kurulmus, deri ve

16 Hulusi Dogan, Stimerbank, 03 Mart 2011, http://www.isteataturk.com/haber/4881/sumerbank, 02 Mayis
2013

Hulusi Dogan, a.g.e.
*  Belirtilen tarihler Miiesseselerin Siimerbank’a devredildigi tarih baz alinarak yazilmustir.
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kundurada Beykoz 1933, Van 1982, illerinde deri ve kundura miiesseseleri kurulmusg

ve Yildiz cini ve porselen sanayi miiessesesi kurulmustur. '

Stimerbank’in kurulmasiyla Tiirkiye’de istihdam orami da artig gostermistir.
Stimerbank’in gorevlerinden biri olan usta ve iscileri yetistirmek ise bu donemdeki
okur-yazar oraninda da artis olmasma vesile oldugunu sdyleyebiliriz. Ancak
Stimerbank’1n 6zellikle kadinlarin ¢alisma hayatina, toplumdaki varligina ¢ok olumlu
etkileri olmustur. Tabiiki bu etkiye Siimerbank’in kurulusuyla ayni yillara tekabiil
eden kadin haklarinin taninmasinin  bu siirece olumlu etkileri olmustur.
“Stimerbank’1n, faaliyete gectigi 1933 yili sonunda 2 500 erkek isci, S00 kadin isci
calisirken; 1943 yili Haziran sonunda erkek isci sayis1 15 000’e, kadin is¢i sayisi ise
6000’e ¢ikmisti. Bu kadinlardan 5 000’den fazlas1 Iplik ve Dokuma Fabrikalari
Miiessesesi’nde calismaktaydi. Boylece, Stimerbank’ta on yillik bir zaman diliminde
toplam isciler icerisinde kadinlarin oram1  %16.66’dan  %28.57°ye cikmis

olmaktadir.”"®

“Bir arastirmaci, Stimerbank Defterdar Fabrikasi’nin “Tiirk kadininin evden
atelye ve fabrikaya girisine ilk defa vasitalik ettigini ifade ederek, “...Sanayilesme
vasitasi ile Tiirk kadininin peceli ve kafesli bir kapali hayattan atelyeye ve fabrikaya
girisinin macerasindan s6z etmektedir.”?® Bu yoruma istinaden, kadinin var oldugu
siire¢ boyunca sosyal bir yasami oldugunu inkar edemeyiz ancak kadin erkek
ayrimciliginin var oldugunu bilmekteyiz. Iste bu ayrimcilifin azalmasina 6n ayak
olan donem bu donemdir. Giiniimiizde bu ayrimciligin yok oldugunu soyleyemeyiz.
Ulkenin bati kesiminde daha az rastlanmaktayken dogu kesiminde kadin erkek

esitsizligi halen devam etmektedir.

Cumhuriyet’in dev projesi olan ve Siimerbank doneminde Atatiirk’iin, Nazilli
Stimerbank Basma Fabrikasi’nda “Sosyal Fabrika Projesi” adinda gerceklestirdigi
fabrika kurulmustur. Ayrica bu fabrika, Venezuella’da hala varligim siirdiirmekte

olan “Atatiirk Modeli Fabrika” nin esin kaynagi olmustur.

18 Hulusi Dogan, a.g.e.

Ahmet Makal, Tiirkiye'de Erken Cumhuriyet Doneminde Kadin Emegi, Calisma ve Toplum, Say1 25,
2010/2, s.27
20 Ahmet Makal, a.g.e., sf.26
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Sekil 1. 10 Ekim 1937 tarihli Aksam Gazetesi.

Kaynak: Siimerbank, 03.03.2011, 03.05.2013 tarihinde
http://www.isteataturk.com/haber/4881/sumerbank ‘dan alindi.

“Atatiirk’iin

zamanda “ar-ge” calismalarinin yapildigt bir labratuvar, egitim verilen bir okul, her

tiirlii sanat ve spor imkanlarina sahip bir kiiltiir kompleksi, kisacas1 adeta dort dortliik

bir “yasam alan1”,
fabrikanin sinema

olmas: ve bunun

donemlerde yapilmasi Atatiirk’iin ne kadar cagdas oldugunu bir kez daha

gostermektedir.

Nazilli Basma Fabrikasi iilke halkinin daha kaliteli bir ortamda calismasi,

calisma sartlarinin,

etkinlikerin sasirtacak boyutta olmas1 Nazilli bolge halkina ¢ok farkli bir kiiltiir

kafasindaki fabrika, sadece iiretim yapilan bir mekan degil, ayni

bir kampiistiir.”21 Fabrikada balolarin, partilerin diizenlenmesi,
salonunun, spor kuliibiiniin olmasi, fabrikanin bir korosunun

gibi giiniimiizde bile fabrikalarda varolmayan etkinliklerin o

isci haklarinin iist diizeyde olmasi sosyallesme adina yapilan

2l Hulusi Dogan, a.g.e.
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getirmistir, ancak Siimerbank’in Ozellestirilmesi sonucu yapilan tim bu sosyal,
kiiltiire] ve sanayi alanindaki gelismeler bolgesel olarak kalmuis, iilke geneline

yayillamamustir.

Sonug¢ olarak diinyada beliren endiistrilesme cagini Osmanli’nin verdigi
yanlis kararlar ile geriden yakalamaya calisan Tiirkiye, giiniimiizde hala aradaki farki
kapatabilmis degildir. Aksine gelisim yOniine gidecegimiz yerde iilkenin politik
degerleri Atatiirk’iin laiklik sartlarinin tam aksi yoniinde ilerliyor ve iilkeyi tarif
edilemez bir karmasanin icerisinde buluyoruz. Kisisel goriisimii belirtmem
gerekirse; Tiirkiye toplum yapist olarak hala Osmanli’nin izlerini tasimaktadir. Bu
izler ise gelismemizde, tipki1 Osmanli’nin gelismesine engel olan nedenler yiiziinden,

giiniimiizde de gelismemize engel olmaktadir.

2.2. Tiirkiye’de Sanayilesmenin Olusturdugu Toplumsal Sorunlar

U¢ kitanin kavusma noktasinda yer alan Tiirkiye, farkli uygarliklarin (Hitit,
Yunan, Roma, Bizans, Sel¢uklu, Osmanli) besigidir ve bunlar arasindaki etkilesim
sayesinde koklii ve 6zgiin bir kiiltiir yaratmistir. Bununla birlikte, iilkenin bugiinkii
yapist daha ¢ok “Cumhuriyet Donemi nin eseridir. 1923 yilinda esas itibariyle bir
koylii toplumu olan Tiirkiye, 6zellikle 1960 yilindan sonra biiyiik bir atilim yapmus,
sanayilesme ve kentlesmenin etkisiyle derin bir toplumsal doniisiime ugramis ve

buna bagl yapisal sorunlarla karsilagmistir.”??

Sanayi devriminin baslamasi1 ve gelismesi diinyada ve Tiirkiye’de aile
hayatindan devlet idaresine kadar biitiin sosyal yapilarin degismesine yol agmustir.
Sanayi devriminde gelisen 3 teknolojik devrim bir asir igerisinde tiim diinyay1
degisime ugratmistir. Bunun ilki buhar makinesinin icadi ile baglamistir. Ikinci
teknolojik devrim ise elektrik enerjisinin kullanilmas1 olmustur. Ugiincii ve halen
gelistirilen devrim ise bilgisayar donemi olmustur. Tiim bu gelismelerin ana temasi
olan, doganin model alinmasina, toplumun birbiri ile olan iligkisinin bi¢cimlenmesine
sebebiyet veren, teknoloji, giinlimiizde kullandigimiz ve hayatimizi oldukga

kolaylastiran arac ve gerecleri iireterek, yasamimizi kaliteli hale getirmektedir ancak

22 Mehmet Sert, Tiirkiye Ekonomi, Thema Larousse Tematik Ansiklopedi, Cilt no.2, Milliyet Gazetecilik
A.S.,, 1993-1994, sf. 102
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teknolojinin ve tabii olarak sanayi devriminin, beraberinde getirdigi olumsuz etkileri
de mevcuttur. Tiirk toplumunda bu olumsuzluklar aile, niifus hareketleri ve

kentlesme, egitim ve ekonomik siniflandirma iizerinde etkileri goriilmektedir.
2.2.1. Aile

Diinyada, sanayilesme sonrasinda genis aile kiiltiiriinden cekirdek aile
kiiltiirtine bir gecis yasanmustir. Tiirk aile toplumunda ise aile, bildigimiz lizere ¢cok
kuvvetli bagi, kurallar1 ve ataerkil yapisi olan bir kurumdur. Bu sebepten dolayi
diinyaca degisen olgulara ragmen tiirk aile yapisi, kendi degerlerinden 6diin
vermemeye calisarak degisime ayak uydurmaya calisan bir yapiya sahiptir. Ornegin,
tilkemizin kirsal kesimlerinde genis aile kiiltiiri halen devam ederken kent
ailelerinde, kentlesme ve egitimin artmasiyla dogum kontrolii yaygindir. Bununla
birlikte belirli kirsal kesimlerde, kadinlarin aile igerisinde s6z hakkina sahip
olmamalari, es se¢cme, hatta evlenme kararim1 verme Ozgiirliiklerinin ellerinde
bulunmamasi gibi aile kiiltiirleri devam etmektedir. Kent ailelerinde ise es se¢me

Ozgiirliigiinde ve aile ici alinan kararlarda fertlerin diisiinceleri 6nem kazanmistir.

“Sanayilesme ve endiistrilesme sonrasinda hem sehirlerdeki, hem de kirsal
alandaki aileler kiiciildii. Sehirlerde yasayan aile fertlerinin ev disinda ¢alismaya
baslamasiyla, hem ev disinda gecirilen zaman hem de eglence ve is kollarinda bir
artis goriildii. Boylece baba oglunu, anne kizin1 tantyamaz oldu. Akrabalar arasindaki
iliskiler zayifladi ve bunun yerini; okul, is, dershane, meslek v.b. olusan arkadas
gruplar aldi. Boylece aile i¢inde kadinin, fertleri koruma ve toplayici olma roliine
daha fazla ihtiya¢ duyuldu. Sanayilesmenin insanlar {izerinde meydana getirdigi tiim
olumsuz kosullara ragmen kadin yani anne, aile birliginin varligini siirdiirmesini
saglayan kisidir. Bunun yaninda kadinin ev disinda ¢alismasi, evde alinan kararlarda

s6z sahibi olmasini giiclendirmistir.”??

Sanayilesmenin Tiirk aile yapis1 iizerindeki etkilerini su sekilde
siralayabiliriz; cekirdek aile kiiltiiriine gecilmesi, sosyal yasamin artmasi ile birlikte
akraba iliskilerinin zayiflamasi, ailedeki tiim bireylerin, biiyiik kii¢iik farketmeksizin,

esit haklara sahip olmasi, es se¢iminde eskiye oranlar 6zgiirliik taninmasi ve bununla

23 Nihat NIRUN, Aile ve Kiiltiir, Atatiirk Kiiltiir Merkezi Yayinlari, No:73, Ankara 1994, s.34.
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birlikte Tiirkiye’ de temelinin, ailenin sahip oldugu mevcut mal varliklarini, aileden
olmayan kisilerle paylagmamak i¢in yapilan akrabalar arasi evliliklerin ge¢mise

oranla azalmasidir.

Sanayi devriminin baglamasiyla birlikte kadin da calisma hayatina dahil
olmustur. Onceleri sanayi bolgelerinde kadinlarin kocalarindan farkli bir meslekte
calistign goriilmezken sanayilesmenin gelismesiyle birlikte kadinlar kocalari ile ayni
yahut farkli mesleklerde calistig1r goriilmeye baslamistir. Kadinin ¢alisma hayatina
dahil olmasi ile birlikte, aileye ekonomik olarak destek oldugundan dolayi, aile
icerisinde ekonomik olarak bir refahlik s6z konusu olmus ve giiniimiizde ailelerin
maddi manevi tiim ihtiyaclarinin is dagilimi yapilarak aile fertleri arasinda
paylasildig aile yapisini, ozellikle iilkemizin bati kesiminde gorebilmekteyiz. Ancak
buna ragmen Tiirkiye istatistik kurumunun yapmis oldugu arastirmada, iilkemizde
kadinin is giiciine katillm oram1 %49,5 iken erkeklerin is giicliine katilim orani

%70,4’tiir.

Tablo 1. Tiirkiye Is Giiciine Katilim Orani
== Tlrkiye-Isglclne katihm orani-Kadin(%)
== Tiirkiye- Esgucunc katilim orani-Erkek(%)
== Tirkiye-Isgicine katiim oram(%)
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Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK), 2012-2013 Tiirkiye Is Giiciine Katilim

Orani
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2.2.2. Niifus Hareketleri ve Kentlesme

Sanayilesmenin en Onemli sonuglarindan biri niifus hareketlerinin artmasi
olmustur. Bu artis sanayilesmeyi hizlandirmistir. Niifusun artmasi tiim sanayi
kollarinda degisim ve harekete yol acmistir. Niifusun artmasi ve is imkanlarinin
darligindan dolay1 go¢ hareketleri baglamistir. G6¢ oranlar iilkeden iilkeye farklilik
gosterse bile goc sebepleri bazi toplumlarda benzerlik gostermektedir. Ornegin bazi
tilkelerde saglik sebeplerinden dolay1 goc edilirken iilkemizde is bulma, daha biiyiik

kentte daha iyi sartlarda yasama hevesi ile go¢ etme s6z konusu olmustur.

Tiirkiye’de go¢ ve kentlesmenin temelinde iki tiir etken vardir; bunlar ‘itici
faktorler’ ve ‘cekici faktorler’ olarak isimlendirilir.>* Niifusun artmasiyla birlikte
tabii olarak gelisen itici etken, koylerde var olan topragin, mevcut niifusa
yetmemesidir. Bunun yam sira, sanayilesmeden dolay1 tarim alanindaki teknolojik
gelismelerin artmasiyla birlikte issizligin artmast ve buna bagli olarak gecim
sikintisinin olugmasi, kirsal kesimin biiyiik kentlere yeni bir is bulma hevesi ile go¢
etmesi, Ozellikle ©Once erkeklerin sonra kadinlarin go¢ etmesi, itici faktorler
arasindadir. Cekici faktorlerin ilk sirasinda, kentlesmis ve gelismis sehirlerde is
imkaninin daha ¢ok olmasidir. Diger ¢ekici faktorler ise kiiltiir ¢esitliligi ve egitim
imkanlarmin daha iyi olmasindan kaynaklidir. Giiniimiizde Istanbul’un niifusunun
diger kentlere gore fazla olmasindaki en 6nemli etken is imkanlarinin fazlaligi ve
bildigimiz iizere pek ¢ok gencin, gerek kiiltiirel gerekse egitim agisindan Istanbul’a
okumaya gelmesi ve akabinde orada bir diizen kurup hayatini Istanbul’da idame

ettirmesi, deyim yerindeyse go¢ etmesi, siraladigimiz ¢ekici faktorlerinden biridir.

Ulkemizde koy ve kent niifus artis oranlarma bakildiginda koy niifusunun
genel niifus i¢indeki oraninin daima diisiis gosterdigi goriilmektedir. 1927 deki ilk
sayimda koy niifusunun toplam niifus icindeki oranm1 % 75.8, 1950 de % 75 iken,
1980 de % 56.1 dir. 1950’lere kadar biiyiik degisiklik olmamis daha sonra diisiis
gostermistir. Buna karsilik kent niifus oran1 1927°de % 24.2 iken, 1980°de %43.9 a

24 Begsir Atalay, Sanayilesme ve Sosyal Degisme (Kirikkale Arastirmasi), Devlet Planlama Teskilati, 1983,

s.43
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yiikselmistir.> Bu degerlerin gostermis oldugu sonugta her gegen yil niifus artis

hizinin kdylerde ¢ok olmasina ragmen azaldigin1 gérmekteyiz.

Tablo 2. Niifus Sayimi

2. gehir ve koy niifusu, 1927-2000
City and wilage population, 1927-2000

T - Toplam - Total E - Erkek - Male K - Kadin . Female
Sehir ve koy nifusunun
toplam nufus igindeki oram

Sayim Proportion of city and

yih village population in total
Census (%)

year Toplam - Total Sehir nufusu Koy nufusu

City population Village population Sehir - City Koy - Village
T E K T E K T E K T E K T E K

1927 13648270 6563 879 7084 391 3305879 1710482 1595397 10342391 4853397 5483994 2422 26086 2252 7578 7394 7748
1935 16158 018 7936 770 8221248 3802642 1969968 1832674 12355376 5966802 6383574 2353 2482 2229 7647 7518 TI.M
1940 17 820950 8 898 912 8922038 4346249 2332558 2013691 13474701 6566354 6908 347 2439 2621 257 7561 7379 7743
1945 18790174 9446580 9343594 4687102 2503342 2183760 14103072 6943238 7159834 2454 2650 2337 7506 7350 76,63
1950 (1) 20947 188 10572557 10374631 5244337 2817318 2427019 15702851 7755239 73947612 2504 2665 2339 7496 7335 7661
1955 24064763 12233421 11831342 6927343 3743059 3184284 17137420 8490362 8647058 2879 3060 2691 7121 6940 73.09
1960 27754820 14163888 13590932 B8B59731 4771433 4088298 18895089 9392455 9502634 3192 3369 3008 68.08 6631 69.92
1965 31391421 15996964 15394457 10805817 5783813 5022004 20585604 10213151 10372453 3442 3616 3262 6558 6384 6738
1970 35605176 18006986 17598190 13691101 732714 6376387 21914075 10694272 11219803 3845 4061 3624 6155 5939 6376
1975 40347719 20744730 19602989 16869068 9004842 7864226 23478651 11739888 11738763 4181 4341 4012 58,19 5659 5988
1980 44736957 22695362 22041595 19645007 10272130 9372877 25091950 12423232 12668718 4391 4526 4252 56.09 5474 5748
1985 50664458 25671975 24992483 26865757 14010662 12855095 23798701 11661313 12137 388 5303 5458 5144 4697 4542 4856
19%0 56473035 28607047 27865988 33326351 17247553 16078798 23146684 11359494 11787 190 5901 6029 5770 4099 3371 4230
2000 67803927 34346735 33457192 44006274 22427603 21578671 23797653 11919132 11878521 8490 6530 64.50 3510 3470 3550

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK), Genel Niifus Sayimlar1, 1927-2000
2.2.3. Egitim

Sanayilesmenin gelismesinde, yeniliklerin olusmasinda en 6nemli rolii olan
egitimin diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de 6nemi artmistir. Bunun baslica sebebi,
sanayilesme ile birlikte pek cok meslek dali olugsmasi ve bu olusum sonucu insanlarin
daha farkli meslek gruplarinda c¢alisma Ozgiirliigiiniin gelmis olmasidir. Ancak bu
Ozgiirliigiin temel ilkesi mesleki egitimlerinin alinmis olmasidir. Bu sebepten dolay:

diyebiliriz ki sanayilesme teknik egitimi gelistirmistir.

Sanayilesme ile birlikte egitim kurumlarinin sorumluluklar1 da artis
gostermistir. Toplumun yeni gelismelere ayak uydurmasi sonucu dogan, egitim
kurumlarinin da buna dahil oldugu, yeni ihtiyaglar meydana gelmistir. Bu ihtiyaclar
dogrultusunda 1950 yillarinda itibaren cesitli diizeylerde teknik okul sayilar artis
gostermistir. Bunun yani sira giiniimiizden de asina oldugumu halk egitim kurslari

gecmiste sanayiye yonelik halk egitim kurslari olarak mevcuttur.

25 Begsir Atalay, a.g.e. s.43
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“Kisaca belirtmek gerekirse sanayilesme ve kentlesme, egitimi koriikledigi
gibi, pesinde yeni i bolimii ve tabakalagsmayr da getirmigtir. Statii sisteminin
yayginlasmasi da esastir. Ulkemizde de yeni sanayi ve biirokraside bu yayginlik
mevcuttur. Isci sifinin gelismesi, sendikalasmasinin yerlesmesi 6nemli bir olgudur.

Kentlerde yasama stili, konut tarzi, oturulan mahalle bu simf yapusi ile ilgilidir.”?°

Tablo 3. Tiirkiye Yetiskin Egitim Arastirmasi

12 ay iginde drgiin ve yaygim egitime katihm, 2007 .
0

ﬁrkiye Kent Kir
Egitim tird Toplam Erkek Kadin Toplm Erkek Kadin Toplam Erkek Kadin
18 ve daha yukar yas
Orgiin veya yaygin
editime katilim orani 17,20 21,07 13489 19,29 22,90 15,77 12,82 1712 884
Sadece yaygin editime
katilim orani 13,92 17,17 1081 15,16 18,08 12,31 11,34 1522 7,74
Sadece 6rgin egitime
katilim oran 589 702 481 734 852 6,19 2,86 380 1,99
Hem érgtn hem de yaygin
editime katilim orani 261 312 213 3,20 3,69 273 1,38 1,89 0,90
25 ve daha yukan yas
Orgtin veya yaygin
egitime katilim oran 12,51 1583 929 13,82 16,90 10,80 9,84 1360 630
Sadece yaygin editime
katilim orani 11,35 14,37 843 12,30 15,01 9,64 9,42 1304 6,02
Sadece 6rgtin editime
katilim orani 205 257 154 260 3,14 2,06 0,93 138 051
Hem érgin hem de yaygin
editime katilim orani 089 111 067 1,07 1,25 0,90 0,51 082 022

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2007

2.2.4. Ekonomik Smmiflandirma

Ekonomik gelirlerine gore toplumlarin gelismislik diizeyleri farklilik
gostermektedir. Ilkel toplumlarda ekonomik siniflandirma, bireylerin yaslarina, fiziki
giiclerine, bilgi edinme becerilerine gore siralanirken, gelismis toplumlarda bu
ozellikler onemini kaybederek yerine, egitim diizeyi ve is boliimii siralamasi
gelmistir. Sanayilesmeyle birlikte gelisen kentlerde sosyal tabaka ‘“simif” olgusuyla

ortaya ¢cikmaktadir.

Sanayilesme ile ekonomik siniflandirma arasinda var olan iligki,

sanayilesmenin gelismesiyle birlikte meslek gruplart artis gostermistir. Ayrica

26 Besir Atalay, a.g.e. .50
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kadinlarin is yasamina katilmasiyla birlikte aile ekonomisine desteginden dolayi1 orta

siifin niifusu yiiksek oranda artis gdstermistir.

“Sanayilesmeyle birlikte, orta siniflasmaya paralel olarak o6zellikle iicretli
meslek gruplarinda biiyiik bir ¢esitlilik ve istihdam artisi dogmustur. Teknolojik
gelismelerle birlikte egitimin ve bilimin rolii iiretim agisindan giderek artmis ve
ihtisaslasma 6nem kazanmistir. Bu degisme sosyal tabakalagsmanin yapisim da
etkilemis, asagidan yukariya dikey mobilite ile orta siniflar kalabaliklasmistir. Hatta,
egitim ve ihtisaslasma niifus acisindan oldukca zaman ve maliyet gerektirdigi icin
gelismis iilkelere dogru, diger iilkelerden “beyin goc¢ii” adi verilen ve ihtisaslagsmis

isgiiciinii kapsayan hareketlilik ortaya ¢ikmugtir.””?’

Tiirkiye’de giliniimiizde simif farkliliklart agirlikli olarak gelir diizeyleri ile
iliskili olmakla beraber egitim diizeyi ve meslek secimi de bu farkliliklarin

olusmasina etkendir.

2.2.4.1. Tiirkiye’de Orta Gelir Grubunu Tammmlama

Prof. Dr. Hakan Yilmaz’in 2007 yilinda yiiriitiiciiliigiinii yaptig1 “Tiirkiye’de
Orta Sinifi Tamimlamak™ isimli projenin sonuglarina gore Tiirkiye’de orta sinifin

konumunu bu 6rnek iizerinden incelemekteyim.

Arastirmaya gore; Tiirkiye’de orta gelirli ailelerin %58,3 liik kism1 kendisini
toplumda tam ortada goriiyor, %?24,8 lik kismi ortanin biraz altinda, %7,8 lik kismi1
en altta ve %0,2 lik kismi en iistte goriiyor. Ayni arastirmaya gore orta gelirli
kisilerin %78,9 luk kismi maas veya iicret (devletten veya 6zel sektorden alinan;
emekli maagslar1 dahil) seklinde para kazanmyorlar. %7,8 lik kism1 Sanayi ve ticaret
faaliyetinden elde edilen kazang (sahip veya ortak olunan fabrika, atolye, diikkan,
magaza, otel, pansiyon v.b. igyerlerinden kazanilan gelir) seklinde para kazanirken,
%2,9 luk kismi yiiksek egitim gerektirmeyen serbest meslek kazanci (sof6r, tesisatci,
tamirci, boyaci, tayfa v.b. islerden elde edilen gelir) seklinde para kazaniyorlar. Bu
verilere gore orta gelir grubuna dahil kisiler agirlikli olarak bir isyerinde is¢i olarak

calisiyorlar, kendi isletmelerinden para kazanmamaktadirlar.

27 Fikret Digbudak, a.g.e.,sf.13
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Orta gelir grubunda egitim diizeyi, yapilan arastirmaya gore, %11,4 i
yiiksekokul ve iiniversite, %42,5’1 orta ve lise, %46’s1 ilkokul ve alti mezunu olarak
sonuclanmistir. Fakat aragtirmanin bir sonraki maddesinde sorulan “Elinizde imkan
ve firsat olsaydi, egitiminizi nereye kadar siirdiirmek isterdiniz?” soruya %46,8 i
yiikksek lisans veya doktora mezunu, %34,5 liniversite mezunu, %3,5 lise mezunu
seklinde cevap verirken %9,6’lik kismu ayni diizey/fark etmez seklinde cevap
vermistir. Bu sonuclara gore orta gelir grubuna dahil olan fertlerin, yasantilarindaki
cesitli imkansizliklardan dolayr okuyamadiklarin1 fakat egitime Onem verdikleri

sonucunu ¢ikarabiliriz.

Bu sonuca yine ayni arastirmanin bir sonraki maddesinde sordugu “ Sizce,
egitimin bir insana kazandirdigi en onemli 6zellik sayacaklarimdan hangisidir?”
sorusuna; %51,7 lik kismi ‘Daha genis bir bakis agist (vizyon) sahibi olmak’, %51
lik kism1 ‘Daha 1yi bir maddi duruma ve hayat seviyesine kavusabilmek’, %48,4 liik
kismi ‘Daha iyi bir bulabilmek’, %29,1 lik kismu ‘Cevresinde sozii dinlenen ve
sayllan bir insan olmak‘ ve %8,4 lik kismu ‘Ailesinden bagimsiz bir hayat

kurabilmek’ cevabini vermistir.

Orta gelir grubunun, egitime vermis oldugu onemden dolay1 orta gelir grubu
aileler ¢cocuklarinin egitimlerini, kiz-erkek ayirmaksizin, ihtiyaglar siralamasinda en
basta tutmaktadir. Ciinkii artik egitim ile kiiltiir, egitim ile kaliteli yasam ve en
onemlisi kiz cocuklarin da egitim almasinin gerekli oldugu bilinci, topluma
yerlesmistir. Bu algilar iilkemizde agirlikli olarak bati kesimde mevcuttur ancak
cesitli sivil toplum Orgiitleri ve devletin destegi ile dogu kesimlerde de kiz

cocuklarinin egitilmesi iizerine gerekli miidahaleler yapilmaktadir.

Gelisen iilkemizde Onceleri sosyal yasam simdiki yasamdan, gerek cesitlilik
acisindan gerekse toplumsal algi acisindan ¢cok daha farklidir. Kadin erkek ayirimi
sosyal aktivitelerde de gecmiste sdz konusu olurken giiniimiizde kadin ve erkek esit
kosullarda sosyal yasama dahil olmaktadir. Prof. Dr. Hakan Yilmaz’in adi gecen
arastirmasina gore orta gelir grubunun hayat tarzi, %42,4 i disadoniik, %57,6 s1
yerel-icedoniik ¢ikmistir. Arastirmanin bir sonraki sonucunda bu oranin detaylari

sOyledir:
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Tablo 4. Hayat Tarzi Bazinda Kiimeleme

Yerel/Ice Disa
%o Doniik Doniik

Ayni evde oturanlar arasinda < ¥ 63
Miizik calinan bir bara/gazinoya gidenler arasinda 4 96
Sinemaya SUREKLI gidenler arasinda 3 97
Yaz tatiline gitmeyenler arasinda 70 30
Internetten yararlananlar arasinda 26 74
Ingilizce bilenler arasinda 16 84
Yiizde 58 42

Kaynak: Hakan Yilmaz, Tiirkiye’de Orta Sinifi Tanimlamak, A¢ik Toplum
Enstitiisii-Bogazici Universitesi, 24/10/2007

2.3. Tiirkiye’de Kadimin Toplumdaki Yeri

Arastirmamin ana temasi olan kadinin Tiirkiye toplumundaki yeri, gecmisten
giiniimiize kadinin topluma kazandirilmasi, kadinin haklari, kadinin sosyal yasama
dahil olusu, o6zellikle Cumhuriyet doneminden once kadinin toplumdaki yerine

bakmamizda yarar vardir.

Eski Tiirk devletlerinde aile en 6nemli birlik olarak goriilmektedir ve bu
durumda kadinlar, bir seref, bir zenginlik olarak karsilasilmaktadir. “Eski Tiirk
ailelerinde bir kiz evladin diinyaya gelisi diger baz1 kavimlerde oldugu gibi mutsuz
bir olay veya serefsizlik sayilmaz; aksine, bazi kadinlar kendilerine bir kiz evlat
vermesi igin Tanriya yalvarmalarim Oguz prenslerinden dilerlerdi. Ustelik Orhun
Kitabelerinde su iki ciimleyi daima beraber goriiriiz: “Devleti idare eden Han” ve
“Devleti bilen Hatun”?® Savasci toplumlarda ise kadinlar erkekler kadar becerikli
birer savasci idiler. Kadinin her anlamda erkeginin yaninda olmasi islamiyet oncesi

Tiirklerde kadin ile erkegin birbirini tamamlayicisi olarak goriilmektedir.

Islamiyet oncesi Tiirk devletlerinde mitolojik tanrigalarin arasinda kadimn

tanricalarin  olmas1 kadinlara, dini ac¢idan da biiylikk bir saygi duyuldugunu

28 (zge Kagar, Eyliil 2007, Toplumsal Cinsiyet ve Kadinin Konumu: Tiirkiye’de Yakin Zamanlardaki

Degisimi Anlamak, Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sosyoloji Ana Bilim Dal1
Yiiksek Lisans Tezi, Afyon sf.44
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gostermektedir. Kadinlarin dogurganligi, “ana” kavraminin yiiceligi, o donemlerde
hicbir kavimin gostermedigi sayginligi, ancak hak ettigi degeri, Eski Tiirk
devletlerinde gorebilmekteyiz. Bunun yanmi sira Islamiyet kabul edilene kadar
kadinlarda oOrtiinme ve harem kiiltiirii yer almamaktadir. Erkeklerin beraberinde
kadinlar da toplumsal islerde yer almaktadirlar. Ancak Islamiyet’in kabul edilmesiyle
birlikte kadinlarin toplumdaki konumlar1 degismis, kadinlar asir1 bir koruma altina

alinmis, evlere kapatilmiglardir.

Osmanlt doneminde kadinlarin toplumdaki yeri ¢ok biiyiik degisim
gostermistir. Kadinlara neredeyse higbir hak taninmamais, toplumda kadimin erkegin
buyruguna uyma ve ona hizmet etmek disinda higbir secenek sunulmamustir.
Osmanli devletinin monarsi yonetimini dini yol ile hukuki diizenleme yapilmasi
kadin1 ev icerisindeki yasamda kafes?® arkasina, ev disindaki yasamlarinda ise
carsafa sarmarak erkegin arkasinda gezinmeye itmistir. Kadinin sozii hicbir dnem
tastmamaktadir Oyle ki iki kadmin tanmikligi bir erkegin tanikligima denk kabul
edilmektedir. Tabii ki bu durumda ellilik ve bosanma gibi alinacak kararlarda da

kadinin kararinin bir 6nemi yoktur.

Kadin ikinci sinif vatandas olarak goriilmektedir. Bu gelenekler Islamiyet’in
kabulii ile eslesse de aslinda Arap kiiltiiriinde kadina bir esyadan farki yokmuscasina
verilen degerin yansimalari olmustur ve hatta Islamiyet’te evlilik, ekonomik ve
sosyal yasamlarinda daha fazla hak taninmistir ancak bunlar ¢ikarlar dogrultusunda

degisime ugramistir. Bu durum elbette bu sekilde siiregelmemistir.

“Osmanli entelektiiel ortaminda kadin konusunda ¢okga tartisilan goriisler
Tanzimat doneminde tartigtlmaya baslamakla birlikte, kadinlar ancak Ikinci
Mesrutiyet doneminde kendi haklarini arar hale gelmislerdi.”*® Kadinlarin bu
girisimini destekleyen kadin dernekleri, kadinlar1 toplumda var etmek adina pek ¢ok
gazete ve dergilerde kadinlara yer vermekte bu durum her gegen giin gelismekteydi.
Ikinci mesrutiyetin ilani ile birlikte Avrupa’y: idol alan kadinlar toplumdaki ananeci

kesimin tepkisi ile karsilagmustir.

2 Tiirk Dil Kurumu, Kafes: esk. Cami, tekke vb. yerlerde kadinlara ayrilan yer

30 Hbeyi Ozer,2009, Osmanlt’dan Cumbhuriyet’e Yasam ve Moda, Truva Yayinlari, Istanbul, sf. 234
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Avrupa’daki teknoloji sanayinin gelismesiyle birlikte kadinlara giin igcerisinde
kalan bos vakit artmistir ve bu artmayla birlikte kadinlar kendilerine daha fazla vakit
ayirmaya baslamislardir. “I. Ozer’e gore yiizyillarin getirdigi yapi icerisinde kadin-
erkek esitliginin giindeme gelmesi ve kadinlarin modern hayat igerisinde yerlerini

almalar1 oldukca zor olacakt:.”!

“II. Mesrutiyet Donemi’nde kadin haklar1 konusunda baslayan istekler uzun
yillar devam etmis, kadinlar i¢in istenen bir¢ok hak Cumbhuriyet’in ilanindan sonra
gerceklestirilmistir. 1. Diinya Savasi sirasinda c¢alismaya baglayan Miisliiman
kadinlarin calisma hayatina katilmasi Cumbhuriyet’in ilaniyla desteklenmis, batili

kadinlara taninan hak ve hiirriyetler bu dénemde Tiirk kadinlarma tanmmustir.”

Atatiirk’iin, kadinlar1 erkeklerden ayirmaksizin yasama dahil etme ugraslari
cagdaslasma yolundaki en Onemli hareketlerden biridir. “ Atatiirk diisiincesinde,
kadin haklarma doniik dikkati ceken en belirgin 6zellik, kadm-erkek ayirimi
gozetilmeksizin, hepsini ‘insan’ kelimesi i¢ine almis olmasidir. Atatiirk’iin yasami
incelendiginde, O’nun Tiirk kadinini, caginin ilerisinde bir statiide degerlendirdigini

kolayca goriiriiz.

Atatiirk, 1923'te Konya’da yaptig1 bir konusmada; “Diinyanin higbir yerinde
hicbir milletinde Anadolu koylii kadininin fevkinde mesaisi zikretmek imkani yoktur
ve diinyada hi¢bir kadin, ben Anadolu kadinindan daha fazla calisttm, milletimi,
kurtulus ve zafere gotiirmekte Anadolu kadini kadar hizmet gosterdim diyemez.”
demektedir.*® Atatiirk’iin o dénemlerde hicbir iilkede var olmayan bu cagdas goriisii
ve Tiirk kadinina verdigi degeri, modern diinya kadininin sahip oldugu haklar elde

etmesini saglamistir.

“Atatiirk, biitiin Tiirk aydinlar1 gibi, kadinin cocugun ilk egitimcisi olmas1 ve
sosyal hayatta erkeklerle yan yana gorev almasinin onemine dikkat cekmistir.

Kadinlarin daha iyi egitim almasi icin Cumhuriyet’ten dnce var olan kiz ve erkek

31 Tlbeyi Ozer, a.g.e, sf. 235

32 Leyla Kaplan, 1998, Cemiyetlerde ve Siyasi Teskilatlarda Tiirk Kadim, Atatiirk Aragtirma Merkezi, Ankara,
sf. 139

33 Emel Dogramaci, 1992, Atatiirk Arastirma Merkezi Dergisi, Say1 26, cilt VIII
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meslek okullarmin sayis1 Cumhuriyet déneminde arttirilmistir.”>* Cumbhuriyet
doneminde Atatiirk’tin kadinlar1 her alanda oldugu gibi egitim alaninda da geligsmesi
icin biiyiik bir ugras vermis ve karsiligin1 da almistir. Okullarin sayisinin artmasi ile
birlikte meslek edinme ve is alanindaki ¢esitlilik de artis gostermistir. O donemlerde
egitim diizeyinin artmasi1 hem erkekleri hem de kadinlari kendi i¢lerinde bir degisime
stiriiklemistir. Kadinlarin is hayatina dahil olmalar1 kendilerine giivenini artirmis, ev
icindeki konumunun yani sira ev disinda da bir konumunun olmasi kadinin kendisini
iyi hissetmesi ve daha saglikli bireyler olmasini saglamistir. Bu durumda Cumhuriyet
donemindeki erkeklerin diisiince yapilar1 da degismis, kadinin toplumda var olmast,

daha bilincli kadinlar yetismesi diisiincesi olusmaya baslamgtir.

“Bugiinkii Tiirkiye’de kadinin durumu, toplum i¢indeki roli ve dis goriiniisii,
Batili toplumlardaki kadinlardan farkli degildir. Giiniimiiz Tiirkiye’sinde hemen
hemen her meslek kadina aciktir. Kadin parlamenterlerin, diplomatlarin, yargiclarin,
doktorlarin, 6gretmenlerin, miihendislerin, mimarlarin ve iist diizey yOneticilerin
sayis1 oldukca yiiksektir.”*> Ancak giiniimiizde Tiirkiye’de halen erkekler, dogu
bolgelerindeki fark daha fazla olmakla birlikte, kadinlardan daha fazla egitim
gormektedir. Kisisel yorumumu eklemem gerekirse bu farklihlk Osmanlh
donemindeki kadma karst olan tutumun, 1.Ozer’in de belirttigi gibi degismesi
olduk¢ca zor olacaktir ve ataerkil bir toplum oldugumuzdan dolayr kadinlar
hayatlarinda varolan baba, agabey, amca, dayi, koca, kuzen, yegen kimliklerindeki
erkeklere itaat etmeyi 0grenmislerdir. Buna gore iilkedeki erkeklerin kadinlara olan
bakis acilarin1 degistirmeleri, daha fazla bilin¢glenip kendi dahil ¢evresindeki tim

insanlar ve 6zellikle kadinlar1 birey olarak gérmeyi saglamalar1 gerekmektedir.
2.3.1. 20. Yiizyilda Kadimin Sosyal ve Siyasi Haklari

Atatiirk’iin daha 1916°da, Dogu Cephesinde komutan oldugu sirada,
karargahindaki arkadaslariyla sohbet ederken, kadinlara sosyal haklar taninmast;
annelerin iyi yetistirilmesinin topluma saglayacagi yararlar; calisma hayatinda

kadinlara da yer verilmesi gibi konulan ele aldigini, yayinlanan “Hatira Defteri’nden

3 Kelime Erdal, Halide Edip Adivar’in Bakis Acistyla Kadimin Calisma Hayat1, Gaziantep Universitesi Sosyal

Bilimler Dergisi, Cilt No:7(1), 2008, sf.110
35 Hiiner Tuncer, 1989, Atatiirk Arastirma Merkezi Dergisi, Say1 16, Cilt VI
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anliyoruz.*® Ancak “ Atatiirk Tiirk kadinina erkeklerle esit kanuni haklar taninmasim
hedef almis olmasina ragmen, bu hedefi birdenbire gerceklestirememistir. Ciinkii
toplumdaki kadin-erkek ayirimi zihniyetinin silinmesi, cagdaslasma fikrinin
benimsetilmesi gerekiyordu.”” Bu sebeptendir ki Atatiirk kadinlar1 topluma kabul
ettirmek i¢in pek c¢ok sdylesisinde kadinlarin degerini anlatan ciimleler kurmustur.
Ornegin 30 Agustos 1925 tarihinde Kastamonu’da yaptig1 bir konusmada su sekilde

bahsetmistir.

« ...Bir toplum, bir millet erkek ve kadin denilen iki cins insanlardan olusmaktadir.
Olabilir mi ki, bir kitlenin bir parcaswn ilerletelim. Digerini goz ardi edelim de,
kitlenin tamamu ilerlemis olabilsin? Miimkiin miidiir ki bir toplumun yarisi
topraklara zincirlerle bagl kaldikca diger kismu goklere yiikselebilsin? Siiphe yok,
ilerleme adimlari, dedigim gibi iki cins tarafindan beraber, arkadasca atilmak ve

gelisme sahalarinda ve yenilikle birlikte mesafe almak gereklidir.... » 3%

Kasim 1938’de, Atatiirk’iin 6limii iizerine yayinladigi bildiride Hindistan
Kadinlar Birligi, O’nu, “kadin haklariin tarihi boyunca gelmis en biiyiik
savunucularindan biri” ilan etmisti.* Atatiirk’iin kadinlar icin ne kadar miihim
adimlara vesile oldugunu ve yasaminda kadinlara ne kadar hiirmet ettiginin baska
ilke goziindeki degeri de asikardir. Atatiirk’iin biiyiik cabasinin yaninda, toplumdaki
kadinlarin kendi haklarini aramalari, Ziya Gokalp, Halide Edip Adivar, Tevfik
Fikret, Namik Kemal gibi aydinlarin kadinlar1 desteklemesi de bu gelisimin onemli

adimlarindandir.

“Cumhuriyet Doneminde (1923-1950) kazanilmis kadin haklarin1 kronolojik

olarak siralamak gerekirse;*°

36 Turhan Feyzioglu, 1986, Atatiirk Arastirma Merkezi, Say1 6, Cilt II

37 Zehra (Odyakmaz) Altinbas, 1989, Atatiirk Arastirma Merkezi Dergisi, Say1 14, Cilt V
3 Tiirk Kiiltiiriinii ve Tarihini Yasatma Dernegi. Daniel Dumoulin - Ali Kaman - Ece Develi - Hiiseyin
Develi, Atatiirk’ten diisiinceler -K, http://www.isteataturk.com/haber/3581/ataturkten-dusunceler-k, 22
Mayis 2013

Turhan Feyzioglu, a.g.e.

40 Vikipedi, Tiirkiye’de Kadin Haklari, tr.wikipedia.org/wiki/Tiirkiye’de_kadin_haklar1, 22 Mayis 2013
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* 1926: Tirk Medeni Kanunu'nu ile erkegin c¢ok esliligi ve tek tarafh
bosanmasina iliskin diizenlemeler kaldirildi, kadinlara bosanma hakki,
velayet hakki ve mallar tizerinde tasarruf hakki tanindi.

e 1930: Kadinlara belediye se¢cimlerinde secme ve secilme hakki tanindi.

e 1930: Dogum izni diizenlendi.

« 1933: Kiz ¢ocuklarina mesleki egitim vermek amaciyla Kiz Teknik Ogretim
Miidiirliigii kuruldu.

e 1933: Koy Kanunu'nda degisiklik yapilarak kadinlara koylerde muhtar olma
ve ihtiyar meclisine secilme haklar: verildi.

* 1934: Anayasa degisikligi ile kadinlara se¢gme ve secilme hakki tanindi.

e 1936: Is Kanunu yiiriirlige girdi. Kadinlarin ¢alisma hayatina diizenleme
getirildi.

 1937: Kadinlarin yeraltinda agir ve tehlikeli islerde calistirilmasin
yasaklayan 1935 tarihli 45 sayili ILO sozlesmesi kabul edildi.

* 1945: Analik sigortasi (dogum yardimi) 4772 sayili yasa ile diizenlendi.

* 1949: Yasghlik sigortasinin kadin ve erkekler icin esit esaslara gore

diizenlenmesi 5417 sayil1 yasa ile saglandi.

Tiim bu haklarin Miisliiman iilkeler i¢inde, ilk 6nce ve en genis sekilde
Tiirkiye tarafindan tanminmasina daha onceki yazilarda bahsettigimiz gibi Islamiyet
oncesi Tiirk toplumunda kadinin konumunun, kadinin toplumdaki erdeminin biiyiik
bir rolii vardir. Bugiin Tiirkiye Miisliiman iilkeler arasinda en gelismis ve niifus
olarak da en fazla niifusa sahip iilkedir. Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasinin 10.
maddesinin ek fikrasinda belirtilen “Kadinlar ve erkekler esit haklara sahiptir.
Devlet, bu esitligin yasama gecmesini saglamakla yiikiimliidiir.” yasas1 yer
almaktadir. Bu yasanin varligi akabinde esler arasindaki esitlik, kiz erkek biitiin
vatandaslar icin zorunlu egitim, bireylerin kendi hiir iradeleriyle c¢alisma
ozgiirliiklerinin olmasi1 ve bunun gibi evrensel kalitede pek cok yasa Tiirkiye
Cumhuriyeti Anayasasinda mevcuttur. Ancak bu yazili belgeler giiniimiizde cogu
kisi ve ozellikle kadin haklariyla ilgili gelismelerden ¢ogu kadin haberdar olmamasi,
bununla birlikte bilingsiz, ezbere yasam siirdiiriilmesi, bu anayasanin sadece var

olmasi, fakat uygulamada aksakliklar yasandig1 gercegini bize gostermektedir.
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Bu boliimde deginmemiz gereken baska bir husus da kadinlarin giysi
alanindaki yenilikleridir. Atatiirk 30 Agustos 1925 tarihinde Kastamonu’da bir

konusmasinda soyle demistir;

«...Her milletin oldugu gibi bizim de milli bir kiyafetimiz varmis. Fakat inkar
edilemez ki, tasidiginuz kiyafet o degildir. Hatta milli kiyafetimizin ne
oldugunu bilenler icimizde azdir bile. Medeni bir insan bu tuhaf kiyafete girip

diinyay: kendine giildiiriir mii?.... »*!

Atatiirk’iin bu konusmasindan, kiyafetin toplumun gelismisligini, diinya
tilkeleri arasinda Tiirk insanmmin onlar gibi cagdas goriinmesini ve medeniyetin
kiyafetten baslayacagi sonucuna cikarabilmekteyiz. Ancak Atatiirk 25 Kasim 1925
tarihinde gelen sapka kanununda devlet memurlarinin fes yerine sapka takmalarini ve
dini giysilerin sadece ibadet esnasinda giyilmesini, giinliik yasamda cagdas giysilerin
giyilecegini iceren sapka kanununu c¢ikarmistir. Bu kanunun akabinde toplum
kadinlarin kilik kiyafetleri iizerine de bir kanun cikacagim bekler iken Atatiirk;
“Kadinlarin her zaman her yerde erkegi ile birlikte yan yana yasayip calistigini,
savasta cift siiren, tarlayr eken, iirliniinii satan ve ayn1 zamanda kagnisiyla,
kucagindaki yavrusuyla, kis, yaz demeyip cepheye malzeme tasiyan fedakar Anadolu
kadinlarimiz oldugunu dedikten sonra kadinin giyimde ya ¢ok agik veya cok kapali
olacak sekilde asiriya kactigin1 bunun da dini kurallara aykirt oldugunu belirtmistir.
Kadiin giyiminde din, gelenek, akil ve mantik cercevesinde asiriya kagilmamasini
ve sade olunmast gerektigini, kadinin kiyafetinden ziyade bilim yolunda

ilerlemesinin énemini vurgulamigtir™*?

2.3.2. Kadmin Calisma Hayati

Osmanlilar zamanindaki batililasma hareketleri sonucunda Tiirk kadinlarinin
sosyal hayattaki yeri degismeye baslar. Tanzimat Oncesinde aile igindeki
faaliyetleriyle sinirl kalan kadin, sonraki yillarda ev disinda da cesitli roller uistlenir.
Kadin, kiiltir ve calisma hayatiyla, siyasi miicadelelerle bu donemde tanisir.

Mesrutiyet doneminde, gerek sosyal gelismeler, gerekse toplumda goriilen ekonomik

41 Tiirk Kiiltiiriinii ve Tarihini Yasatma Dernegi, a.g.m.

4 Ayten Sezer Anig, Kasim 2006, Atatiirk Aragtirma Merkezi Dergisi, Say1 64-65-66, Cilt XXV
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buhran ve savas sebebiyle erkek iscilerin azalmasi, Tiirk kadininin sanayi alanina da
inmesine yol acnmstir. Boylece kadinlar adim adim is hayatma atilmiglardir.*® L
Diinya Savas1 ve II. Diinya Savasit yillarinda calisan erkek sayisinin azalmasi
sonucunda yasamin devami kadinlarin destegi ile olmus ve kadinlar bu donemde bazi
idarelerde calismislardir. Ancak kadinlarin tam anlamiyla calisma hayatina iicret
karsiliginda ve isci konumunda baslamalar1 daha once belirttigimiz gibi Tiirkiye’de
sanayi devrimi ile birlikte gelmistir. “Sanayi Devrimini izleyen yillarda, dokuma
sektoriindeki gelismelere paralel olarak, kadin isgiicii sayis1 hizla artmis; bu durumda
ozellikle teknik gelismelerin, iiretim teknigini basitlestiren makinelerin, igsbolimii ve
uzmanlasmanin kadin emeginden yararlanmayr kolaylastirmasi ve dokuma
sektoriinde kadin isgiiciiniin, erkeklerden ¢ok daha basarili olmalarinin biiyiik rolii

olmustur.”**

Gelisen kadin haklarinin egitim ve Ogretime yansimalart kadinlarin daha
bilin¢li olmalarini saglamistir. Egitimsiz olarak calisma hayatina ve aile ekonomisine
destek olan kadinlar agirlikli olarak dokuma is¢iligi yaparken egitim ve Ogretim
olanaklarinin gelismesinden sonra kadinlar, kendi istedikleri meslekleri secerek
calisma hayatina daha fazla dahil olmaya baslamistir. Buna ragmen erkeklerin
calisma oram1 kadinlardan daha fazladir ve bununla birlikte tarimda calisan kadin
sayis1 hala fazla olmaktadir. “ Tiirkiye genelinde kadin istihdam orani yiizde 27 iken,
AB iilkelerinde bu oran yiizde 57 civarindadir. Tiirkiye’de her 3 kadindan 2 si

issizdir. Kadin niifusun istihdam artis1, erkek istihdam artisinin iicte biri kadardir.”#

Calisma hayatinda kadinlar ¢esitli sorunlarla karsilasmistir. Bu sorunlarin en
onemlisi kadin erkek ayrimciligimin yapilmasidir. Kadinin is giiciine giivenmeyen,
kadinin sadece annelik ve ev isleri ile biitiinlestiren bir toplumun yaklasimindan
dolayr kadinlara herhangi bir yoneticilik yada daha {ist pozisyonlarda yer

verilmemektedir. Bununla birlikte olas1 bir kriz durumunda 6ncelik kadinlarin isten

4 Kelime Erdal, a.g.e.

Binnur Koca, Caligma Hayati ve Kadin, Inonii Universitesi Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksekokulu,
Malatya, sf.5

Birgiil Bilgin, Calisma Yasaminda Kadin ve Yasal Diizenlemeler, Tiirkiye Barolar Birligi Dergisi, Cilt
Mart-Nisan 2012, Say1 99, sf.312
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cikarilmasindan yana kullanilmasiyla birlikte maas konusunda da erkekler ile esit

paylasim yapilmamaktadir.

Calisma yasamina girebilen kadinlarin ¢alisma yasamlarini kisa bir dénemde
bitirmesi ve/veya kariyerde yiikselme dogrultusunda tiim potansiyelini ortaya
koyamamasinin temel nedeni, ev ve is yasamini uzlastirma konusunda yasadiklari
sorunlardir. Kadin aile yasaminda cocuk bakimi yasli ve hasta bakimi gibi
yikiimliilikleri kocas1 ile ve/veya devletle paylasmak durumundadir. Ancak
tilkemizde kres giindiiz bakimevi gibi sosyal destek kurumlari tiim ¢abalara karsin

yeterli say1ya ulasamamigtir. %6

Halide Edip Adivar’a gore; tiim kadinlar c¢alismalidir, kadinlarin ev
yasantilarindaki  sorumluluklarinin  fazla olmalart onlart calisma hayatindan
uzaklagtirmamalidir. Ikisini birlikte yiiriitmek, kendilerini bu toplum igerisinde var
edebilmek icin ugragsmalar1 gerekmektedir. Bu diisiinceye inanan kadinlar
giiniimiizde mevcutturlar. Kadinlarin, zorluklara biraz gogiis gerip kendini toplumda
var edebilmek ve daha kaliteli bir yasam idame ettirebilmek adina bu diisiinceyi

benimsemeleri ve hayatlarina gecirmeleri gerekmektedir.

2.4. Sanayi Devriminin Giysiye Etkisi ve Giyimde Moda Anlayisi

Insanlarla ilk karsilasmamizda giysiler onlar hakkinda fikir sahibi olmamizi
saglamaktadir. Buna bagli olarak giyinmek 6ziinde doga sartlarindan korunma ve
“kisinin gostermek istemedigi organlarin1 korumak i¢in bu organlari bir seyle kapatip
baskalarmin algilamasina engel”®’ olmanin yanmi sira kisiler hakkinda yanilmaya

miisait bir diisiince niteligini de barindirmaktadir.

“Sanayi Oncesi toplumlarda, giyim davranislart kisinin toplumsal yapidaki
konumunu agik¢a gosterirdi. Giyim, toplumsal sinif ve cinsiyet kadar meslegi, dini

ve bolgesel kokeni de cogunlukla gozler Oniine sererdi.”*® Tiirkiye’de sanayi

4 Bennur Koca, a.g.m., sf. 9

47 Nurullah Abal, Geleneksellik ve Modernizm Agisindan Kilik Kiyafet, flke Yaymcilik, Karmak
Matbaacilik, 2009, Istanbul, sf. 19

4 Diana Crane, Moda ve Giindemleri- Giyimde Sinif, Cinsiyet ve Kimlik, (2000 adet), Ayrint1 Yayinlari, Sena
Ofset, 2003, sf. 14
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oncesinde Osmanli Doneminde giysilerde c¢esitli farkliliklar goriilmektedir.
Tiirkiye’de kadinlarin giyimi saray giyimi, kent giyimi ve Anadolu giyimi seklinde
tic farkli kategoriye ayrilmaktadir. Osmanli doneminde kadinlarin ev yasantisi daha
fazla oldugundan dolay1 ev icerisinde giydikleri giysiler ¢cok daha gosterislidir ancak
bildigimiz iizere Osmanli giysileri o donemde pek cok iilke tarafindan gerek

kadinlarin giizelliginde gerekse giysilerin ihtisamindan hayranlikla bahsedilmistir.

Osmanlilarda kiyafet, toplum yasaminin bir ifadesi olup, giysinin kumasi
kadar, renginin de bir anlami vardi ve giyenin ait oldugu toplum diizeyini
yansitmaktaydi. Sarayda giyilen kumas, bicim ve renkte kiyafeti halkin giymesi
yasaklanmistir.* Bunun sebebi ise saraydaki Kisilerin halk ile aymi statiide
olmadiklarini, disaridan bakildiginda da anlasilmasini saglamak icin yasaklandig

yorumunu yapabiliriz.

Osmanli kadinlari, o donemlerde devletin kadinlara olan tutumu ve devletin
ideolojisinden dolay1 zaten ev veya saray disina cok nadir c¢ikan kadinlar ¢iktiklari

zamanlarda da ferace, yasmak ve pec¢eyi kullanmislardir.

Osmanl1 devleti kadinlarin giysileri sadece i¢ mekanlarda gosterisli olur iken
sanayilesme ile birlikte calisma hayatina dahil olan ve tabii ki bundan Once
batililagsma siirecinde bulunan Osmanli devleti kiyafetleri Avrupa etkisiyle cesitli
yenilikleri kendi gelenekleriyle ayni1 noktada kesisen kisimlarini ve giiniin sartlarina
olan uygunlugunu diisiinerek kabul etmislerdir. Ornegin; “Dogu medeniyetlerinde
giysi, mevcut giizelligini yabanci bakislardan gizlemeyi gaye edinirken, bati
diinyasin ise kiyafet giizelligin daha belirgin bir hale getirilmesini
hedeflemektedir.”>® Bu diisiince 6zellikle kadinlara karst tutumlarinda Osmanh
diisiince yapisina aykirt idi ancak sanayilesme ile birlikte sosyal yasama dahil olan
kadinlar ve akabinde Cumhuriyet ile birlikte degisen iilkenin ideolojisi kadinlarin
kent yasamini olusturmus ve Tiirkiye’deki kadinlar batili kadinlarin giyim tarzlarini
kendilerine 6rnek almislardir. Ancak bu gaye iilkenin diisiik kesimi tarafindan pek
kabul gormemistir. Giyim kusamda moda kavrami, alt siniftaki gruplarin, statii

kazanma, kendilerini o gruba ait hissetme ve bir sahsiyet elde etme gayesinden

4 Ayten Sezer Anig, a.g.m.

50 Tflbeyi Ozer, a.g.e., sf. 327
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dogarak, iist siniflarin yasamlarina 6zenip onlar1 taklit etmeleri ile ortaya ¢ikmustir.
1920’11 yillarin gelmesiyle birlikte Tiirkiye’de farkl: tisluplarda her sezona ait iiriinler
moda olmaya baslamis ve sanayilesme ile ortaya ¢ikan orta sinifin iist sinifi taklidi

artig gostermistir.

Tiirkiye’de sanayilesme ile birlikte calisma hayatina dahil olan kadinlar
cumhuriyet doneminde erkeklerin arasinda kendilerini var edebilmek adina erkeksi
giysiler giymeye baslamislardir. Giderek sadelesen kadin giysileri yerini daha rahat,
daha spor giysilere birakmaktadir. Calisan kadin ve calismayan kadinin yasam
alanlarim degerlendirme bicimleri birbirinden faklidir. Calisan kadin haftanin belirli
giinleri var ise zorunu giysilerini yok ise ise uygun giysilerini giyip gitmek
durumundadir. Thtimal dahilinde diisiiniirsek giyim ve siislenme ihtiyacim ise
giderken tiiketen kadin, is dis1 zamanlarinda daha sade, daha rahat giysiler giymeyi
tercih etmesi en tabii ihtiyacidir. Ancak iicretsiz ev is¢iligi yapan kadin giinliik
yasantisinda, herhangi bir dis sebep yok ise kisisel zevkine gore giyim tercihleri

yapabilmektedir.

Psikolojik anlamda moda toplumda iiste ¢ikma ve bu duyguyu tatmin etme
yontemidir. Kisi kendini diger insanlardan ayr1 gorerek kendini daha 6zel ve daha

giizel duygusuna kapilmasini saglamaktadir.

Modaya sosyolojik bakis acisiyla yaklasan sosyolog Simmel’e gore; modanin
kadinlarin daha fazla ilgisini ¢ekmesindeki sebep ge¢miste kadinlarin mahkum
edildikleri zayif toplumsal konum sebebiyle bireysellikten uzak kalmalaridir. Buna
gore kadmin bireysellesebildigi bir alan olan moda, kadinlarin bagka alanlarda
gidermelerine pek izin verilmeyen 6zgiinliik ve bireysel sivrilme ihtiyacim bir dl¢iide
tatmin ettikleri bir c¢ikis yolu olarak gormektedir. Simmel’e gore modanin kadin ve
erkek diinyasindaki farkli algis1 erkegin i¢ diinyasinin ¢ok yonlii olmasi dissal
degiskenlige ihtiyag duymamasimi fakat kadinlarin i¢ diinyalarinin erkeklere gore
daha sadik, daha tekdiize olmasi, hayatin egilimlerinin dengelenmesi adina dissal
degiskenlik formuna ihtiya¢c duymaktadir. Bir bagka yorumuna gore ise moda bilinci
onaylama ve kiskancliktan olusan bir duygu karistmidir ve bu duygular 6zerklikten
yoksun bireylerde kendi benliginin farkina varmak i¢in ilgi cekmeye, gboze carpmaya

ihtiyag duymaktadir. Simmel’in kitabinda son belirttigi goriis ise modanin birbirini
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taklit etmeye sevk eden, boylelikle de her bireyi -gerek etik gerek estetik- her tiirlii

sorumluluktan azat eden bir toplumsal cevreye dayandirmasidir.>!

Simmel’in a¢tifi bu moda kavraminin derin diisiincesini elbette ¢ogu kisi-
kadin bilingli olarak yapmamaktadir. Kapitalist ekonominin, teknolojinin ve bunlarla
birlikte her seyin hizla gelip gectigi bir cagda kent yasaminda insanlar sadece
tiiketime agirhk vermektedir. Onceleri ihtiyaglar dogrultusunda alman giysiler
simdilerde sadece mutlu olmak ya da yetinememek gibi duygular icerisinde
yapilmaktadir. Bunlar disinda giyim ve siislenmeyi etkileyen, insanlar1 tiiketime

stiriikleyen diger olgu ise medyadir.

Giiniimiizde internet, televizyon ve gazete gibi kitle iletisim aracglarinin artik
sosyal meseleleri ¢ozmede bile kullanilan etkili bir aragtir. Buna bagli olarak
medyanin sunumu ile toplumun kabulii arasinda ¢cok derin bir bag vardir. Ge¢cmiste
gazetelerde ve dergilerde, ozellikle kadin dergilerinde yayilan moda simdilerde
televizyon, internet ve sosyal medya araciligiyla yayilmaktadir. Dizilerde kullanilan
giysilerin, bir siire sonra dizideki karakterin ismiyle satilmasi ve o ismin reklamiyla
satisin artmasi, medyanin bir cismin moda olmasini saglamadaki basarisinin en iyi
ornegidir. Onceleri statii sembolii olarak kullanilan giysi modasi giiniimiizde
sanayilesmenin gelismesiyle iligkili olarak bir kisinin giysisine bakarak statiisiinii
anlamak eskiye gore daha giictiir. Unutulmamalidir ki moda ¢ok 6nemli bir iletisim
aracidir ve bunu bilin¢li yonelme ile veya evrensel yonlendirme ile herkes

uygulamaktadir.

31 George Simmel, Modern Kiiltirde Catisma, Sunus: David Frisby, Tletisim yaynlart, Istanbul, 2011, sf. 41-

51, 103-134
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UCUNCU BOLUM
BULGULAR VE YORUM

Arastirma raporunun bu boliimiinde, aragtirmanin amaclari kapsaminda elde
edilen verilerin istatistiksel c¢oziimlemelerine iligkin bilgilere, bu c¢oziimlemeler

sonucunda elde edilen bulgulara ve bu bulgularin yorumlanmasina yer verilmistir.

3.1. Calsan ve Calismayan Kadinlarin Giyim ve Siislenmelerini incelemeye

fliskin Bulgular

Arastirmanin temel amaci, calisan ve calismayan kadinlarin giyim ve
siislenmelerini incelemektir. Bu amacla; 6érneklem grubunun arastirmaci tarafindan
hazirlanmis olan ankete verdigi yanitlarin frekans dagilimlar1 cikartilmis ve bu

dogrultuda elde edilen sonuglar asagida tablolar halinde sunulmustur.
3.1.1. Orneklem Grubunun Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

Arastirmanin bu kisminda calisan ve calismayan kadinlarin sirasiyla yas,
medeni hal, egitim durumu, meslekleri ve gelir diizeylerini belirlemek icin

hazirlanmig anket sonuglarina yonelik bulgular yer almaktadir.
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Tablo 5. Calisan ve Calismayan Kadinlarin Yas Oranlar

® Calisan Kadinlarin Yas
Gruplan

= Calismayan Kadin Yas
Gruplarn
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Katiima Sayisi
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2530 Yas  30-35Yas  3540Yas  40-45Yas  45-50 Yas

Tablo 6. Calisan Kadinlarin Yas1 Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Yas F %
25-30 yas 16 38,1
30-35 yas 11 26,2
35-40 yas 8 19,0
40-45 yas 6 14,3
45-50 yas 1 2,4
Toplam 42 100,0
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Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
ilki yas degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, calisan kadinlarin 16’s1 (% 38,1)
25-30 yas, 11’1 (% 26,2) 30-35 yas, 8’1 (% 19,0) 35-40 yas, 6’s1 (%14,3) 40-45 yas,
1’1 (% 2,4) 45-50 yas araligindadir.

Tablo 7. Calismayan Kadinlarin Yas1 Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Yas F %
25-30 yas 9 21,4
30-35 yas 5 11,9
35-40 yas 13 31,0
40-45 yas 7 16,7
45-50 yas 6 14,3
50 yas ve iizeri 2 4.8
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek i¢in sorulan
sorulardan ilki yas degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, caligmayan kadinlarin
9u (% 21,4) 25-30 yas, 5’1 (% 11,9) 30-35 yas, 13’4 (% 31,0) 35-40 yas, 7’si
(%16,7) 40-45 yas, 6’s1 (% 14,3) 45-50 yas araliginda ve 2’si (% 4,8) 50 yas ve

tizerindedir.

Tablo 8. Calisan ve Calismayan Kadinlarin Medeni Hal Oranlari

84
2
5‘ B Calisan Kadinlarin
7] Medeni Halleri
£
| ® Caligmayan Kadinlarin
£ Medeni Halleri

1

Evii Bekar
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Tablo 9.
Tablo 9. Calisan Kadinlarin Medeni Hal Degiskeni I¢in Frekans ve Yiizde Degerleri

Medeni Hal F %
Evli 14 33,3
Bekar 28 66,7
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri medeni hal degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, calisan kadinlarin 14’1
(% 33,3) evli, 28’1 (% 66,7) bekardir.

Tablo 10. Calismayan Kadinlarin Medeni Hal Degiskeni icin Frekans ve Yiizde

Degerleri
Medeni Hal F %
Evli 34 81,0
Bekar 8 19,0
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri medeni hal degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, ¢alismayan

kadinlarin 34’1 (% 81,0) evli, 8’1 (% 19,0) bekardir.
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Tablo 11. Calisan ve Calismayan Kadinlarin Egitim Oranlar

84 ® Calisan Kadinlarin
Egitim Durumlari
B Cahsmayan Kadinlarin
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Tablo 12. Calisan Kadinlarin Egitim Durumu Degiskeni I¢in Frekans ve Yiizde

Degerleri
Egitim Durumu F %
[kogretim 5 11,9
Lise 9 21,4
Lisans 22 52,4
Yiiksek lisans 3 7,1
Doktora 3 7,1
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri egitim durumu degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, calisan kadinlarin 5’1
(% 11,9) ilkogretim, 9’u (% 21,4) lise, 22’si (% 52,4) lisans, 3’u (%7,1) yliksek

lisans, 3’1 (% 7,1) doktora mezunudur.
Tablo 13.

Tablo 13. Calismayan Kadinlarin Egitim Durumu Degiskeni icin Frekans ve Yiizde

Degerleri

Egitim Durumu F %
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Hk(’)gretim 8 19,0

Lise 21 50,0
Lisans 8 19,0
Yiiksek lisans 5 11,9
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri egitim durumu degiskenidir. Tabloda da goriildiigi gibi,
calismayan kadinlarin 8’1 (% 19,0) ilkégretim, 21’1 (% 50,0) lise, 8’1 (% 19,0) lisans,

5’1 (%11,9) yiiksek lisans mezunudur.
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Tablo 14. Calisan Kadinlarin Meslek Degiskeni I¢in Frekans ve Yiizde Degerleri

Meslek F %
Ogretmen 9 21,4
Memur 7 16,7
Psikolog 1 2,4
Sosyolog 2 4.8
Tasarimci 11 26,2
Bankac1 1 2,4
Evde iiretime katki saglayan 4 9,5
Esnaf 7 16,7
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri meslek degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, calisan kadinlarin 9’u (%
21,4) ogretmen, 7’si (% 16,7) memur, 1’1 (% 2,4) psikolog, 2’si (%4,8) sosyolog,
11’1 (% 26,2) tasarimci, 1’1 (% 2,4) bankaci, 4’t (% 9,5) evde iiretime katki
saglayan, 7’si (% 16,7) esnaftir.

Tablo 15. Calismayan Kadinlarin Meslek Degiskeni I¢in Frekans ve Yiizde Degerleri

Meslek F %

Ev hanim 35 83,3
Ogretmen 1 2.4
Avukat 1 2.4
Doktor 3 7,1
Tasarimci 2 4.8
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri meslek degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, ¢alismayan
kadinlarin 35’1 (% 83,3) ev hanimi, 1’1 (% 2,4) 68retmen, 1’1 (% 2,4) avukat, 3’1 (%
7,1) doktor, 2’°si (% 4,8) tasarimcidir.
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Tablo 16. Calisan ve Calismayan Kadinlarin Gelir Diizey Oranlari

= Cahisan Kadinlarin Gelir

84 Diizeyleri

B Cahsmayan Kadinlarin
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Tablo 17. Calisan Kadilarin Gelir Diizeyi Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Gelir Diizeyi F %
1000 tI’den az 7 16,7
1000-2000 tl 14 333
2000-3000 t1 18 42,9
3500-4000 tl 3 7,1
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri gelir diizeyi degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, calisan kadinlarin 7’si
(% 16,7) 1000 tI’den az, 14’1 (% 33,3) 1000-2000 tl, 18’1 (% 42,9) 2000-3000, 3’ii
(%7,1) 3500-40000 tl aras1 gelir diizeyine sahiptir.

Tablo 18. Calismayan Kadinlarin Gelir Diizeyi Degiskeni icin Frekans ve Yiizde

Degerleri
Gelir Diizeyi F %
1000 tI’den az 8 19,0
1000-2000 tl 17 40,5
2000-3000 tl 8 19,0
3000-3500 tl 4 9,5
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3500-4000 tl 2 4,8
4000-4500 tl 3 7,1
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri gelir diizeyi degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, ¢alismayan
kadimlarin 8’1 (% 19,0) 1000 tI’den az, 17°si (% 40,5) 1000-2000 tl, 8’1 (% 19,0)
2000-3000 tl, 4’6 (% 9,5) 3000-3500, 2’si (% 4,8) 3500-4000 tl, 3’ (% 7,1) 4000-
4500 tl aras1 gelir diizeyine sahiptir.

Kadinlarin demografik 6zelliklerine iliskin ilk boliimde sorulan sorulardan 5

ile 18 numaralar aras1 tablolara gore ¢ikan sonuglar genel olarak su sekildedir:

Agirlikli olarak; 25-30 yas araliginda, bekar, lisans mezunu, 2000-3000 TL
araliginda gelir diizeyinde cesitli meslek alanlar1 arasindan agirlikli olarak tasarimei
kimliginde calisan kadinlar, yine agirlikli olarak; 35-40 yas araliginda, evli, lise
mezunu ve 1000-2000 TL gelir diizeyi olan ¢esitli mesleklere sahip ¢alismayan fakat
cogunlukla ev hanimi ¢alismayan kadinlarin anketleri cevaplandirdigi sonucunu elde
etmekteyiz. Calisan kadinlarin gelir diizeyleri aldiklar1t maas ile iliskilendirilirken

calismayan kadinlarin gelir diizeyleri kisisel harcamalart ile iligkilendirilmektedir.

3.1.2. Cahsan ve Calismayan Kadinlarin Medya Araclarim Kullamimlarma

fliskin Bulgular

Arastirma sorularinin medya kisminda ii¢ boliime ayrilan televizyon, gazete
ve/veya dergi ve internet arastirmalarinin sonuglarina yonelik bulgulart alt bagliklar

halinde bu boliimde yer almaktadir.

3.1.2.1. Calisan ve Calsmayan Kadinlarin Televizyon Kullanimlarini

Incelemeye iliskin Bulgular

Orneklem grubunun; televizyonu hangi siklikla ve hangi kusaklari
izlediklerini, televizyonda izlemeyi tercih ettikleri program tiirlerini ve televizyonu
izleme sebeplerini 6grenme amaglarina yonelik hazirlanmis anket sorularinin

yanitlarindan elde edilen bulgularin asagida tablolar halinde yer almaktadir.
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Tablo 19. Calisan Kadinlarin Giinde Ortalama TV Seyretme Siiresi Degiskeni Icin

Frekans ve Yiizde Degerleri

Ortalama TV Seyretme

Siiresi F &
10-30 dk 9 21,4
1-2 saat 16 38,1
2-3 saat 14 33,3
3-4 saat 2 4,8
4-5 saat 1 2.4
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri giinde ortalama tv seyretme siiresi degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi,
calisan kadinlarin 9’u (% 21,4) giinde ortalama 10-30 dk, 16’s1 (% 38,1) giinde
ortalama 1-2 saat, 14’ (% 33,3) giinde ortalama 2-3 saat, 2’si (% 4,8) giinde

ortalama 3-4 saat, 1’1 (% 2,4) giinde ortalama 4-5 saat siire ile tv seyretmektedir.

Tablo 20. Calismayan Kadinlarin Giinde Ortalama TV Seyretme Siiresi Degiskeni Icin

Frekans ve Yiizde Degerleri

Ortalama TV Seyretme Siiresi F %
10-30 dk 6 14,3
1-2 saat 14 33,3
2-3 saat 14 33,3
3-4 saat 3 7,1
4-5 saat 2 4,8
5-6 saat 3 7,1
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri giinde ortalama tv seyretme siiresi degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 6’s1 (% 14,3) giinde ortalama 10-30 dk, 14’
(% 33,3) giinde ortalama 1-2 saat, 14’1 (% 33,3) giinde ortalama 2-3 saat, 3’ii (%
7,1) giinde ortalama 3-4 saat, 2’si (% 4,8) giinde ortalama 4-5 saat, 3’4 (% 7,1)

giinde ortalama 5-6 saat siire ile tv seyretmektedir.
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Tablo 21. Calisan Kadinlarin TV’de Agirlikli Olarak Hangi Kusagi Seyrettikleri
Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

TV Kusag F %
Sabah 3 7,1
Oglen 2 4.8
Aksam 25 59,5
Gece 12 28,6
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri tv’de agirlikli olarak hangi kusagi seyrettikleri degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, c¢alisan kadinlarin 3’1 (% 7,1) tv’de agirlikli olarak sabah, 2’si (%
4,8) tv’de agirlikli olarak 6glen, 25’1 (% 59,5) tv’de girlikli olarak aksam, 12’si (%
28,6) tv’de agirlikli olarak gece kusagini seyretmektedir.

Tablo 22. Calismayan Kadinlarin TV’de Agirlikli Olarak Hangi Kusagi Seyrettikleri
Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

TV Kusagi F %
Sabah 8 19,0
Oglen 3 7.1
Aksam 21 50,0
Gece 10 23,8
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek i¢in sorulan
sorulardan digeri tv’de agirlikli olarak hangi kusagi seyrettikleri degiskenidir.
Tabloda da goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 8’1 (% 19,0) tv’de agirlikli olarak
sabah, 3’ii (% 7,1) tv’de agirlikli olarak 6glen, 21’1 (% 50,0) tv’de girlikli olarak
aksam, 10’u (% 23,8) tv’de agirlikli olarak gece kusagini seyretmektedir.

Tablo 23. Calisan Kadinlarin TV de Seyretmeyi Tercih Ettikleri Program Degiskeni Igin

Frekans ve Yiizde Degerleri

TV Programi F %

Belgesel 5 11,9
Haber programi 8 19,0
Dizi 18 42,9
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Egitici programlar 4 9,5
Eglence programlari 7 16,7
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri tv’de seyretmeyi tercih ettikleri program degiskenidir. Tabloda da goriildiigii
gibi, calisan kadinlarin 5°’i (% 11,9) tv’de belgesel, 81 (% 19,0) tv’de haber
programi, 18’1 (% 42,9) tv’de dizi, 4’1 (% 9,5) tv’de egitici programlar, 7°si (% 16,7)

tv’de eglence programlari seyretmektedir.

Tablo 24. Calismayan Kadinlarin TV’de Seyretmeyi Tercih Ettikleri Program Degiskeni

Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

TV Programi F %
Belgesel 6 14,3
Haber programi 7 16,7
Kadin programlari 6 14,3
Dizi 10 23,8
Egitici programlar 5 11,9
Eglence programlari 2 4,8
Yarigma 4 9,5
Tartisma programlari 2 4.8
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek i¢in sorulan
sorulardan digeri tv’de seyretmeyi tercih ettikleri program degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 6’s1 (% 14,3) tv’de belgesel, 7’si (% 16,7)
tv’de haber programi, 6’s1 (% 14,3) tv’de kadin programlari, 10’u (% 23,8) tv’de
dizi, 5’1 (% 11,9) tv’de egitici programlar, 2’si (% 4,8) tv’de eglence programlari,
4’1 (% 9,5) tv’de yarisma, 2’°si (% 4,8) tv’de tartisma programlari seyretmektedir.
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Tablo 25. Calisan ve Calismayan Kadinlarin TV’de Seyretmeyi Tercih Ettikleri Dizi

Tiirleri Oranlan
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84
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Tablo 26. Calisan Kadinlarin TV’de Seyretmeyi Tercih Ettikleri Dizi Tiirii Degiskeni

I¢in Frekans ve Yiizde Degerleri

Dizi Tiirii F %
Tarihi 3 7,1
Polisiye 1 2,4
Dramatik 11 26,2
Egitimsel 6 14,3
Komedi 17 40,5
Realite 4 9,5
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri tv’de seyretmeyi tercih ettikleri dizi tiirii degiskenidir. Tabloda da goriildiigii
gibi, calisan kadinlarin 3’4 (% 7,1) tarihi, 1’1 (% 2.,4) polisiye, 11’1 (% 26,2)
dramatik, 6’s1 (% 14,3) egitimsel, 17’si (% 40,5) komedi, 4’i (% 9,5) realite tiirii

diziler seyretmektedir.
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Tablo 27. Calismayan Kadinlarin TV’de Seyretmeyi Tercih Ettikleri Dizi Tiirii
Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Dizi Tiirii F %
Dini 1 2,4
Polisiye 6 14,3
Dramatik 10 23,8
Tibbi 1 2,4
Egitimsel 10 23.8
Komedi 10 23,8
Realite 4 9,5
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri tv’de seyretmeyi tercih ettikleri dizi tiirii degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, calisan kadinlarin 1’1 (% 2,4) dini, 6’s1 (% 14,3) polisiye, 10’u (%
23,8) dramatik, 1’1 (% 2,4) tibbi, 10’u (% 23,8) egitimsel, 10’u (% 23,8) komedi, 4’ii

(% 9,5) realite tiirii diziler seyretmektedir.

Tablo 28. Calisan Kadinlarin TV programlarin1 Seyretmeyi Tercih Etme Nedenleri

Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Tv Izleme Nedeni F %
Kendini iyi hissetmek 3 7,1
Sorunlardan uzaklasmak 6 14,3
Egitici oldugunu diisiinmek 5 11,9
Yapacak daha iyi bir sey bulamamak 5 11,9
Giindemi takip etmek 7 16,7
Dinlenmek 13 31,0
Giilmek, eglenmek 3 7,1
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri tv programlarini seyretmeyi tercih etme nedenleri degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, calisan kadinlarin 3’4 (% 7,1) kendini iyi hissetmek, 6’s1 (% 14,3)
sorunlardan uzaklagmak, 5’1 (% 11,9) egitici oldugunu diisiindiigii icin, 5’1 (% 11,9)
yapacak daha iyi bir sey bulamadigi icin, 7’si (% 16,7) giindemi takip etmek igin,
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13’1 (% 31,0) dinlenmek icin, 3’ii (% 7,1) giilmek, eglenmek i¢in tv programlarini

seyretmektedir.

Tablo 29. Calismayan Kadinlarin TV programlarin1 Seyretmeyi Tercih Etme Nedenleri
Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Tv izleme Nedeni F %
Kendini iyi hissetmek 4 9,5
Sorunlardan uzaklagsmak 4 9,5
Egitici oldugunu diisiinmek 6 14,3
Yapacak daha iyi bir sey bulamamak 6 14,3
Giindemi takip etmek 5 11,9
Dinlenmek 9 21,4
Aligkanlik 2 4,8
Giysi ve siisleri takip etmek 2 4,8
Giilmek, eglenmek 4 9.5
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek i¢in sorulan
sorulardan digeri tv programlarim1 seyretmeyi tercih etme nedenleri degiskenidir.
Tabloda da goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 4’ (% 9,5) kendini iyi hissetmek,
4’ (% 9,5) sorunlardan uzaklagsmak, 6’s1 (% 14,3) egitici oldugunu diisiindiigii i¢in,
6’s1 (% 14,3) yapacak daha iyi bir sey bulamadig icin, 5’1 (% 11,9) giindemi takip
etmek i¢in, 9’u (% 21,4) dinlenmek i¢in, 2’si (% 4,8) aliskanlik oldugu icin, 2’si (%
4,8) giysi ve siisleri takip etmek icin, 4’4 (% 9,5) giilmek, eglenmek igin tv

programlarini seyretmektedir.

3.1.2.2. Calisan ve Calismayan Kadinlarin Gazete ve Dergi Kullanimlarim

incelemeye iliskin Bulgular

Orneklem grubunun; gazete, dergi okuma sikliklarini, okudugu gazette ve
dergileri tercih etme sebeplerini 6grenme amaglarina yonelik hazirlanmis anket
sorularinin yanitlarindan elde edilen bulgularn asagida tablolar halinde yer

almaktadir.
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Tablo 30. . Calisan Kadinlarin gazette Okuma Siklig1 Degiskeni I¢in Frekans ve Yiizde

Degerleri
Gazete Okuma Siklig1 F %
Her giin 19 45,2
ki giinde bir 6 14,3
Haftada bir 8 19,0
Iki haftada bir 2 4,8
Ayda bir 2 4,8
Hic 5 11,9
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri gazete okuma sikligi degiskenidir. Tabloda da goriildigli gibi, c¢alisan
kadinlarin 19°u (% 45,2) her giin, 6’s1 (% 14,3) iki giinde bir, 8’1 (% 19,0) haftada
bir, 2’si (% 4,8) iki haftada bir, 2’si (% 4,8) ayda bir gazete okumakta, 5’1 (% 11,9)

gazete okumamaktadir.

Tablo 31. Calismayan Kadinlarin Gazete Okuma Siklig1 Degiskeni icin Frekans ve

Yiizde Degerleri
Gazete Okuma Siklig1 F %
Her giin 23 54,8
ki giinde bir 5 11,9
Haftada bir 7 16,7
Iki haftada bir 2 4,8
Ayda bir 2 4,8
iki ayda bir 1 2,4
Hig 2 4,8
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri gazete okuma siklig1 degiskenidir. Tabloda da goriildiigi gibi,
calismayan kadinlarin 23’4 (% 54,8) her giin, 5’1 (% 11,9) iki giinde bir, 7’si (%
16,7) haftada bir, 2’si (% 4,8) iki haftada bir, 2’si (% 4,8) ayda bir, 1’1 (% 2,4) iki
ayda bir gazete okumakta, 2’si (% 4,8) gazete okumamaktadir.
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Tablo 32. Calisan Kadinlarin Dergi Okuma Sikligi Degiskeni I¢in Frekans ve Yiizde

Degerleri
Dergi Okuma Siklig F %
Her giin 1 2.4
Haftada bir 6 14,3
iki haftada bir 2 4,8
Ayda bir 16 38,1
Hig 17 40,5
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri dergi okuma sikligr degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, calisan
kadinlarin 1’1 (% 2.,4) her giin, 6’s1 (% 14,3) haftada bir, 2’si (% 4,8) iki haftada bir,
16’s1 (% 38,1) ayda bir dergi okumakta, 17°si (% 40,5) dergi okumamaktadir.

Tablo 33. Calismayan Kadinlarin Dergi Okuma Sikligi Degiskeni I¢in Frekans ve Yiizde

Degerleri
Dergi Okuma Siklig F %
Her giin 1 2.4
Haftada bir 1 2.4
Ayda bir 12 28,6
Iki ayda bir 1 2,4
Hig 27 64,3
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri dergi okuma siklig1 degiskenidir. Tabloda da goriildigi gibi,
calismayan kadinlarin 1’1 (% 2,4) her giin, 1’1 (% 2,4) haftada bir, 12’si (% 28,6)
ayda bir, 1'i (% 2,4) iki ayda bir dergi okumakta, 27’si (% 64,3) dergi

okumamaktadir.
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Tablo 34. Calisan Kadinlarin Okudugu Gazete veya Dergiyi Tercih Etme Sebebi
Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Dergi/Gazete Tercih Sebebi F %
Goriisiine uygun olmasi 5 11,9
Kose yazarlar 9 214
Moda 4 9,5
Giindemi takip etmek 24 57,1
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri okudugu gazete veya dergiyi tercih etme sebebi degiskenidir. Tabloda da
goriildiigi gibi, calisan kadinlarin 5’1 (% 11,9) okudugu gazete veya dergiyi
goriisiine uygun oldugu, 9’u (% 21,4) okudugu gazete veya dergiyi kose yazarlari,
4’1 (% 9,5) okudugu gazete veya dergiyi moda, 24’1 (% 57,1) okudugu gazete veya

dergiyi giindemi takip etmek i¢in tercih etmektedir.

Tablo 35. Calismayan Kadinlarin Okudugu Gazete veya Dergiyi Tercih Etme Sebebi
Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri
Dergi/Gazete Tercih Sebebi ~ F %

Magazini takip etmek 5 11,9
Goriisiine uygun olmasi 4 9,5
Kose yazarlar 8 19,0
Moda 4 9,5
Gilindemi takip etmek 21 50,0
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri okudugu gazete veya dergiyi tercih etme sebebi degiskenidir.
Tabloda da goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 5’1 (% 11,9) okudugu gazete veya
dergiyi magazini takip etmek, 4’ (% 9,5) okudugu gazete veya dergiyi goriisiine
uygun oldugu, 8’1 (% 19,0) okudugu gazete veya dergiyi kose yazarlari, 4’ (% 9,5)
okudugu gazete veya dergiyi moda, 21’1 (% 50,0) okudugu gazete veya dergiyi

giindemi takip etmek i¢in tercih etmektedir.
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3.1.2.3. Calisan ve Calismayan Kadinlarin internet Kullanimlarim incelemeye

fliskin Bulgular

Orneklem grubunun; giinde ortalama internet kullanim siirelerini, internette
bakmay1 tercih ettikleri siteleri, sosyal medya sitelerini tercih etme sebeplerini,
sosyal medyada fotograf paylagsma sikliklarini ve nedenlerini ve arkadaslarinin
fotograflarini sosyal medyada gérmenin 6rneklem grubunda olusturdugu durumu ve
medya araglarinin, 6rneklem grubunun, giyim tercihlerine olan etkilerini 6§renmeye
yonelik hazirlanmis anket sorularinin yanitlarindan elde edilen bulgularn asagida

tablolar halinde yer almaktadir.

Tablo 36. Calisan Kadinlarin Giinde Ortalama internet Kullanim Siiresi Degiskeni
Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Ortalama Internet Kullanim

Siiresi F %

1 saatten az 8 19,0
1-2 saat 7 16,7
2-3 saat 6 14,3
3-4 saat 4 9,5
4-5 saat 5 11,9
5-6 saat 7 16,7
6 saat ve iizeri 5 11,9
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri giinde ortalama internet kullanim siiresi degiskenidir. Tabloda da goriildiigii
gibi, ¢alisan kadinlarin 8’1 (% 19,0) giinde ortalama 1 saatten az, 7’si (% 16,7) giinde
ortalama 1-2 saat, 6’s1 (% 14,3) giinde ortalama 2-3 saat, 4’ii (% 9,5) giinde ortalama
3-4 saat, 5’1 (% 11,9) giinde ortalama 4-5 saat, 7°si (% 16,7) giinde ortalama 5-6 saat,

5’1 (% 11,9) giinde ortalama 6 ssat ve iizeri siire ile internet kullanmaktadir.

56



Tablo 37. Calismayan Kadinlarin Giinde Ortalama Internet Kullanim Siiresi Degiskeni
Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Ortalama Internet Kullanim

Siiresi F %

1 saatten az 22 52,4
1-2 saat 9 214
2-3 saat 3 7,1
3-4 saat 2 4,8
4-5 saat 2 4,8
5-6 saat 3 7,1

6 saat ve lizeri 1 2.4
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri giinde ortalama internet kullanim siiresi degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 22°si (% 52,4) giinde ortalama 1 saatten az,
9’u (% 21,4) giinde ortalama 1-2 saat, 3’ii (% 7,1) giinde ortalama 2-3 saat, 2’si (%
4,8) giinde ortalama 3-4 saat, 2’si (% 4,8) giinde ortalama 4-5 saat, 3’d (% 7,1)
giinde ortalama 5-6 saat, 1’1 (% 2,4) giinde ortalama 6 ssat ve iizeri siire ile internet

kullanmaktadir.

Tablo 38. Calisan Kadinlarin Internette Baktiklar: Site Tercihleri Degiskeni Icin
Frekans ve Yiizde Degerleri

Internet Sitesi Tercihi F %
Facebook 10 23,8
Twitter 6 14,3
Haber siteleri 7 16,7
Sanal magazalar 7 16,7
Video-film-dizi siteleri 6 14,3
Akademik siteler 6 14,3
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri internette baktiklar1 site tercihleri degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi,
calisan kadinlarin 10’u (% 23,8) facebooku, 6’s1 (% 14,3) twitter1, 7’si (% 16,7)

57



haber sitelerini, 7°si (% 16,7) sanal magazalari, 6’s1 (% 14,3) video-film-dizi

sitelerini, 6’s1 (% 14,3) akademik siteleri tercih etmektedir.

Tablo 39. Calismayan Kadinlarin internette Baktiklar1 Site Tercihleri Degiskeni Icin
Frekans ve Yiizde Degerleri

Internet Sitesi Tercihi F %
Facebook 13 31,0
Twitter 3 7,1
Instagram 4 9.5
Haber siteleri 9 21,4
Sanal magazalar 7 16,7
Eglence-oyun igerikli siteler 4 9,5
Video-film-dizi siteleri 2 4,8
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri internette baktiklar1 site tercihleri degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 13’1 (% 31,0) facebooku, 3’1 (% 7,1) twitter,
4’1 (% 9,5) instagrami, 9’u (% 21,4) haber sitelerini, 7°si (% 16,7) sanal magazalari,
4’1 (% 9,5) eglence oyun icerikli siteleri, 2’si (% 4,8) video-film-dizi sitelerini tercih

etmektedir.

Tablo 40. Calisan Kadinlarin Sosyal Medya Sitelerini Tercih Etme Sebepleri Degiskeni

Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Sosyal Medya Tercih Sebebi F %
Yalniz vakit gecirmek istememek 3 7,1
Bos vakti degerlendirmek 17 40,5
Eski arkadaslara ulagsabilmek 6 14,3
Kolay iletisim kurulabildigi 3 7,1
Sorunlardan styrilmak 1 2,4
Etkinlikleri takip edebilmek 2 4,8
Meslek geregi 4 9,5
Arkadaslarin ne yaptiginin kolayca 6grenilebilmesi 6 14,3
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan

digeri sosyal medya sitelerini tercih etme sebepleri degiskenidir. Tabloda da
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goriildiigii gibi, ¢alisan kadinlarin 3’ii (% 7,1) yalniz vakit gecirmek istemedigi, 17°si
(% 40,5) bos vaktini degerlendirmek, 6’s1 (% 14,3) eski arkadaslarina ulasabilmek,
3’1 (% 6,1) kulay iletisim kurulabildigi, 1’1 (% 2,4) sorunlarindan siyrilmak, 2’si (%
4,8) etkinlikleri takip edebilmek, 4’ti (% 9,5) meslegi geregi, 6’s1 (% 14,3)
arkadaslarinin ne yaptigini kolayca 6grenebildigi icin sosyal medya sitelerini tercih

etmektedir.

Tablo 41. Calismayan Kadinlarin Sosyal Medya Sitelerini Tercih Etme Sebepleri

Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Sosyal Medya Tercih Sebebi F %
Yalniz vakit gecirmek istememek 9 214
Bos vakti degerlendirmek 20 47,6
Eski arkadaglara ulagabilmek 7 16,7
Etkinlikleri takip edebilmek 4 9,5
Arkadagslarin ne yaptiginin kolayca ogrenilebilmesi 2 4,8
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri sosyal medya sitelerini tercih etme sebepleri degiskenidir. Tabloda
da goriildiigli gibi, ¢alismayan kadinlarin 9’u (% 21,4) yalmiz vakit gegirmek
istemedigi, 20’si (% 47,6) bos vaktini degerlendirmek, 7’si (% 16,7) eski
arkadaslarina ulasabilmek, 4’ (% 9,5) etkinlikleri takip edebilmek, 2’si (% 4,8)
arkadaslarinin ne yaptigin1 kolayca 6grenebildigi icin sosyal medya sitelerini tercih

etmektedir.

Tablo 42. Calisan Kadinlarin Sosyal Medyada Fotograf Paylagsma Siklig1 Degiskeni

Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Fotograf Paylasma Siklig F %
Her giin 3 7,1
Iki giinde bir 2 4,8
Haftada bir 4 9,5
Ayda bir 5 11,9
Aklima geldikce 17 40,5
Hic 11 26,2
Toplam 42 100,0
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Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri sosyal medyada fotograf paylagsma siklig1 degiskenidir. Tabloda da goriildiigii
gibi, calisan kadinlarin 3’ (% 7,1) her giin, 2’si (% 4,8) iki giinde bir, 4’1 (% 9,5)
haftada bir, 5’1 (% 11,9) ayda bir, 17’si (% 40,5) aklina geldik¢e sosyal medyada
fotograf paylagmakta, 11’1 (% 26,2) sosyal medyada fotograf paylasmamaktadir.

Tablo 43. Calismayan Kadinlarin Sosyal Medyada Fotograf Paylasma Siklig1 Degiskeni

Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Fotograf Paylasma Siklig F %
Her giin 2 4,8
Iki giinde bir 1 24
Haftada bir 4 9,5
Ayda bir 4 9,5
Aklima geldikce 8 19,0
Hic 23 54,8
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri sosyal medyada fotograf paylasma siklig1 degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 2’si (% 4,8) her giin, 1’1 (% 2.,4) iki giinde bir,
4’1 (% 9,5) haftada bir, 4’ii (% 9,5) ayda bir, 8’1 (% 19,0) aklina geldik¢e sosyal
medyada fotograf paylasmakta, 23’t (% 54,8) sosyal medyada fotograf
paylasmamaktadir.

Tablo 44. Calisan Kadinlarin Sosyal Medyada Fotograf Paylasmaya Gerek Duyduklari

Durumlar Degiskeni i¢in Frekans ve Yiizde Degerleri

Fotograf Paylasmaya Gerek Duyduklari

Durumlar F %
Popiiler mekanlara gittigimde 2 4.8
Farkli, eglenceli ortamlarda bulundugumda 14 33,3
Goriilmesi gereken sanatsal objeler gordiigiimde 2 4,8
Kendimi begendigim anlarda 3 7,1
Ozel giin ve gecelerde 4 9,5
Duyurulmasi gereken etkinliklerde 3 7,1
Mesleki ¢aligmalar 3 7,1
Toplam 31 73,8
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Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri sosyal medyada fotograf paylasmaya gerek duyduklari durumlar degiskenidir.
Tabloda da goriildiigii gibi, sosyal medyada fotograf paylasan calisan kadinlarin 2’si
(% 4,8) popiiler mekanlara gittiginde,14’ti (% 33,3) farkli, eglenceli ortamlarda
bulundugunda, 2’si (% 4,8) goriilmesi gereken sanatsal objeler gordiigiinde, 3’1 (%
7,1) kendini begerndigi anlarda, 4’4t (% 9,5) 6zel giin ve gecelerde, 3’4 (% 7,1)
duyurulmasi gereken etkinliklerde, 3’ii (% 7,1) mesleki ¢alismalar durumlarinda

sosyal medyada fotograf paylagsmaktadir.

Tablo 45. Calismayan Kadinlarin Sosyal Medyada Fotograf Paylasmaya Gerek
Duyduklari Durumlar Degiskeni I¢in Frekans ve Yiizde Degerleri

Fotograf Paylasmaya Gerek Duyduklari

Durumlar F %
Farkli, eglenceli ortamlarda bulundugumda 7 16,7
Goriilmesi gereken sanatsal objeler gordiigiimde 1 2,4
Kendimi begendigim anlarda 5 11,9
Ozel giin ve gecelerde 5 11,9
Duyurulmas1 gereken etkinliklerde 1 2,4
Toplam 19 45,2

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri sosyal medyada fotograf paylasmaya gerek duyduklart durumlar
degiskenidir. Tabloda da goriildiigli gibi, sosyal medyada fotograf paylasan
calismayan kadinlarin 7°si (% 16,7) farkli, eglenceli ortamlarda bulundugunda, 1’i
(% 2,4) goriilmesi gereken sanatsal objeler gordiigiinde, 5’i (% 11,9) kendini
begerndigi anlarda, 5’1 (% 11,9) 6zel giin ve gecelerde, 1’1 (% 2,4) duyurulmasi

gereken etkinlik durumlarinda sosyal medyada fotograf paylasmaktadir.
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Tablo 46. Calisan Kadinlarin Sosyal Medyada Fotograf Paylasma Sebepleri Degiskeni

Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Fotograf Paylagma Sebepleri F %
Yasamimu afise etmek istedigim icin 1 2,4
Begenilmek istedigim i¢in 6 14,3
Hosuma gittigi i¢in 10 23,8
Meslegimi reklam amaclh 3 7,1
Eglenceli oldugu icin 11 26,2
Toplam 31 73,8

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri sosyal medyada fotograf paylasma sebepleri degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, sosyal medyada fotograf paylasan calisan kadinlarin 1’1 (% 2,4)
yasamini afise etmek istedigi icin,6’s1 (% 14,3) begenilmek istedigi icin, 10’u (%
23,8) hosuna gittigi icin, 3’i (% 7,1) meslegini reklam amacli, 11’1 (% 26,2)
eglenceli oldugu icin sosyal medyada fotograf paylagsmaktadir.

Tablo 47. Calismayan Kadinlarin Sosyal Medyada Fotograf Paylasma Sebepleri
Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Fotograf Paylasma Sebepleri F %
Imrenilmek istedigim icin 2 4,8
Begenilmek istedigim i¢in 2 4.8
Olmak istedigim kisi gibi goziikebildim icin 1 2,4
Hosuma gittigi i¢in 9 21,4
Eglenceli oldugu i¢in 5 11,9
Toplam 19 45,2

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek i¢in sorulan
sorulardan digeri sosyal medyada fotograf paylasma sebepleri degiskenidir. Tabloda
da goriildiigii gibi, sosyal medyada fotograf paylasan ¢alismayan kadinlarin 2’si (%
4,8) imrenilmek istedigi i¢in, 2’si (% 4,8) begenilmek istedigi i¢in, 1’1 (% 2,4) olmak
istedigi kisi gibi goziikebildigi icin, 9’u (% 21,4) hosuna gittigi i¢in, 5’1 (% 11,9)

eglenceli oldugu icin sosyal medyada fotograf paylagsmaktadir.

62



Tablo 48. Calisan Kadinlarin Arkadaglarinin Fotograflarim1 Sosyal Medyada
Gordiiklerinde Hissettikleri Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Arkadaslarinin Fotograflarin1 Gordiiklerinde

Hissettikleri F &
Mutlu oluyorum 19 45,2
Yaris hissine kapiliyorum 1 2,4
Egleniyorum,giiliiyorum 22 52,4
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri arkadaslarinin fotograflarim1 sosyal medyada gordiiklerinde hissettikleri
degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, c¢alisan kadinlarin 19°u (% 45.,2)
arkadaslarinin ~ fotograflarin1  gordiiklerinde mutlu  oldugunu, 1'i (% 24)
arkadaslarinin fotograflarini gordiiklerinde yaris hissine kapildigini, 22’si (% 52,4)

arkadaslarinin fotograflarini gordiiklerinde eglendigini, giildiigiinii belirtmistir.

Tablo 49. Calismayan Kadinlarin Arkadaslarinin Fotograflarin1 Sosyal Medyada
Gordiiklerinde Hissettikleri Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Arkadaglarinin Fotograflarini1 Gordiiklerinde Hissettikleri F %
Imreniyorum 7 16,7
Mutlu oluyorum 23 54,8
Egleniyorum,giiliiyorum 12 28,6
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri arkadaslarinin fotograflarimi sosyal medyada gordiiklerinde
hissettikleri degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 7°si (%
16,7) arkadaslarinin fotograflarim1 gordiiklerinde imrendiklerini, 23’4 (% 54.8)
arkadaslarinin fotograflarin1 gordiiklerinde mutlu olduklarini, 12°si (% 28,6)

arkadaslarinin fotograflarini gordiiklerinde eglendigini, giildiigiinii belirtmistir.
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Tablo 50. Calisan Kadinlarin TV, Internet, Gazete, Dergilerin Giinliik Yasamda Giyim

Tercihlerine Etkileri Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Tv,internet vb. Giyim Tercihine Etkisi F %
Istedigim giyim tarzin1 bulmamda yardimc1 oluyor 8 19,0
Nerelerden aligveris yapacagimi belirlememde yardimci 14 333
oluyor

Higbir etkisi olmuyor 18 429
Daha dogru giyinmemi sagliyor 2 4.8
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan

digeri tv, internet, gazete, dergilerin giinliikk yasamda giyim tercihlerine etkileri

degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, calisan kadinlarin 8’1 (% 19,0) istedigi

giyim tarzin1 bulmasinda yardimci oldugunu, 14’4 (% 33,3) nerelerden aligveris

yapacagini belirlemede yardimei oldugunu, 18’1 (% 42.9) higbir etkisinin olmadigin,

2’s1 (% 4,8) daha dogru giyinmelerini sagladigini belirtmistir.

Tablo 51. Calismayan Kadinlarin TV, Internet, Gazete, Dergilerin Giinliik Yagamda

Giyim Tercihlerine Etkileri Degiskeni I¢in Frekans ve Yiizde Degerleri

Tv,Internet vb. Giyim Tercihine Etkisi F %
Istedigim giyim tarzin1 bulmamda yardimc1 oluyor 12 28,6
Popiiler olan1 tercih etmemi sagliyor 1 24
Nerelerden aligveris yapacagimi belirlememde yardimci 1 26
oluyor

Daha dogru giyinmemi sagliyor 18 429
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek i¢in sorulan

sorulardan digeri tv, internet, gazete, dergilerin giinlilk yasamda giyim tercihlerine

etkileri degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 12’si (%

28,6) istedigi giyim tarzini bulmasinda yardimci oldugunu, 1’1 (% 2,4) popiiler olani

tercih etmesine yardimci oldugunu, 11°1 (% 26,2) nerelerden aligveris yapacagini

belirlemede yardimci oldugunu, 18’1 (% 42,9) daha dogru giyinmelerini sagladigin

belirtmistir.
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Medyanin calisan ve ¢alismayan kadinlar tarafindan kullanim alanlarinin ve
bunlarin giyim ve siislenmelerine olan etkilerine yonelik ikinci boliimde sorulan

sorulardan 19 ile 51 numarali tablolar arasi su sonuclar elde edilmistir:

Agirlikli olarak calisan kadinlar giinde ortalama 1-2 saat, aksam kusagi
komedi tiirii televizyon seyrettikleri sonucu ¢ikmustir. Calismayan kadinlar ise yine
agirlikli olarak giinde ortalama 1-3 saat, aksam kusagi dram, egitimsel ve komedi
tiirlerinde televizyon seyrettikleri sonucu ¢ikmistir. Cikan bir diger sonug ise her iki

grubunda televizyon seyretme amaclarinin dinlenmek oldugudur.

Calisan ve caligmayan kadinlara gazete ve dergi ile ilgili sordugum sorularin
sonugclari ise iki grubun da cogunluk cevabina gore giindemi takip etmek i¢in her giin

gazete okudugun ancak dergi okumadigi sonucu ¢ikmistir.

Calisan ve calismayan kadinlarin internet kullanimi ile ilgili ankette
sordugum sorularda her iki grubun da internet basinda giinde 1 saatten az vakit
gecirdigi, soysal medya sitelerinden agirlikli olarak Facebook’u kullandigi ve
Facebook’u kullanmaktaki amaclarinin bos vakitlerini degerlendirmek oldugu ve
farkli, eglenceli ortamlarda bulunduklarinda fotograf paylastiklar1 sonuglar1 ¢cogunluk
cevaplarina gore esit ¢ikmistir. Calisan kadinlarin sosyal medya sitelerinde fotograf
paylagma siklig1 agirlikli olarak akillarina geldikce paylastiklari, fotograf paylagmay:
ise eglenceli bulduklar icin paylastiklar1 sonucu ¢ikar iken ¢alismayan kadinlarin
ayni sitelerde cogunluga gore hic fotograf paylasilmadigi, fotograf paylasan,
calismayan azinlik grup ise hoslarina gittigi icin fotograf paylastigi sonucu ¢ikmustir.
Calisan kadinlar arkadaslarinin fotograflarini sosyal medya sitelerinde gordiiklerinde
cogunluga gore eglendikleri, giildiikleri sonucu c¢ikarken, calismayan kadinlarin
cogunluguna gore mutlu olduklart sonucu ¢ikmistir. Tiim medya araglarinin giyim
tercihlerine etkilerini calisan kadinlara sordugumda agirlikli olarak higbir etkisi yok
sonu c¢ikar iken ¢calismayan kadinlara ayni soruyu sordugumda ¢ogunluga gore daha

dogru giyinmelerini sagladigi sonucu ¢ikmaktadir.
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3.1.3. Calisan ve Cahsmayan Kadmnlarin Giysi Absverislerini Incelemeye

Iliskin Bulgular

Orneklem grubunun giysi aligverisi yapmak sikligmni, giysi alisverisi igin
tercih ettikleri mekanlar1 ve sebepleri, giysi secimlerini belirleme sebeplerini, marka
tercihi var ise sebeplerini 6grenmeye yonelik hazirlanan anket yanitlarindan elde

edilen sonuclar asagida tablolar halinde yer almaktadir.

Tablo 52. Calisan ve Calismayan Kadinlarin Giysi Aligverisi Yapma Siklik Oranlart

= Calisan Kadin Giysi
Aligverisi Yapma Sikhig

= Calismayan Kadin Giysi
Aligverisi Yapma Sikhig

17

Katilimci Sayisi

iki Giinde Bir  Haftada Bir Ayda Bir iki Ayda Bir

Tablo 53. Calisan Kadinlarin Giysi Alisverisi Yapma Siklig1 Degiskeni Icin Frekans ve

Yiizde Degerleri
Giysi Aligverisi Yapma
Siklig1 F %
Iki giinde bir 17 40,5
Haftada bir 3 7,1
Ayda bir 16 38,1
Iki ayda bir 6 14,3
Toplam 42 100,0
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Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri giysi aligverisi yapma siklig1 degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, ¢alisan
kadinlarin 17’si (% 40,5) iki giinde bir, 3’1 (% 7,1) haftada bir, 16’s1 (% 38,1) ayda
bir, 6’s1 (% 14,3) iki ayda bir giysi aligverisine ¢ikmaktadir.

Tablo 54. Calismayan Kadinlarin Giysi Aligverisi Yapma Sikli1 Degiskeni icin Frekans
ve Yiizde Degerleri

Giysi Aligverisi Yapma

Siklig1 F %

Iki giinde bir 9 21,4
Haftada bir 2 4,8
Ayda bir 16 38,1
Iki ayda bir 15 35,7
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri giysi aligverisi yapma siklig1 degiskenidir. Tabloda da goriildiigii
gibi, ¢alismayan kadinlarin 9’u (% 21,4) iki giinde bir, 2’si (% 4,8) haftada bir, 16’s1
(% 38,1) ayda bir, 15’1 (% 35,7) iki ayda bir giysi aligverisine ¢ikmaktadir.

Tablo 55. Calisan Kadinlarin Giysi Alisverisi I¢in Tercih Edilen Mekan Degiskeni icin

Frekans ve Yiizde Degerleri

Giysi Alisverisi Icin Tercih Edilen

Mekan &
Aligveris merkezleri 23 54,8
Halk pazarlar 12 28,6
Butik magazalar 7 16,7
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri giysi aligverisi icin tercih edilen mekan degiskenidir. Tabloda da goriildiigii
gibi, ¢alisan kadinlarin 23’1 (% 54,8) giysi aligverisi icin aligveris merkezlerini, 12’si
(% 28,6) giysi aligverisi i¢in halk pazarlarini, 7°si (% 16,7) giysi aligverisi i¢in butik

magazalari tercih etmektedir.
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Tablo 56. Calismayan Kadinlarin Giysi Alisverisi Icin Tercih Edilen Mekan Degiskeni
Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Giysi Algverisi I¢in Tercih Edilen

Mekan &
Aligveris merkezleri 29 69,0
Halk pazarlar 8 19,0
Butik magazalar 5 11,9
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek i¢in sorulan
sorulardan digeri giysi aligverisi i¢in tercih edilen mekan degiskenidir. Tabloda da
goriildiigli gibi, calismayan kadinlarin 29°u (% 69,0) giysi aligverisi i¢in aligveris
merkezlerini, 8’1 (% 19,0) giysi aligverisi i¢in halk pazarlarini, 5’1 (% 11,9) giysi

aligverisi icin butik magazalar tercih etmektedir.

Tablo 57. Calisan Kadinlarin Alisveris Yaptiklart Mekanlar1 Tercih Etme Sebepleri
Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Aligveris Mekanlarim Tercih Sebepleri F %
Ucuz oldugu icin 12 28,6
Tiim markalar birarada i¢in 16 38,1
Bedenime uygun giysi bulabildigim i¢in 3 7,1
Farkl1 iiriinler bulabildigim icin 11 26,2
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri aligveris yaptiklart mekanlar tercih etme sebepleri degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, calisan kadinlarin 12’°si (% 28,6) ucuz oldugu i¢in, 16’s1 (% 38,1)
tiim markalar1 bir arada bulabildigi i¢in, 3’1 (% 7,1) bedenine uygun giysi bulabildigi
icin, 11’1 (% 26,2) farkl iiriinler bulabildigi icin aligveris yaptiklar1 mekanlari tercih

etmektedirler.
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Tablo 58. Calismayan Kadinlarin Aligveris Yaptiklar1 Mekanlan Tercih Etme Sebepleri
Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Aligveris Mekanlarin1 Tercih Sebepleri F %
Ucuz oldugu icin 6 14,3
Tiim markalarn bir arada i¢in 16 38,1
Kimseyle ayn1 giyinmeyi sevmedigim i¢in 4 9,5
Bedenime uygun giysi bulabildigim icin 2 4,8
Ortamin1 sevdigim i¢in 3 7,1
Farkl1 iiriinler bulabildigim icin 11 26,2
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri aligveris yaptiklari mekanlar tercih etme sebepleri degiskenidir.
Tabloda da goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 6’s1 (% 14,3) ucuz oldugu igin,
16’s1t (% 38,1) tiim markalar bir arada bulabildigi icin, 4’4 (% 9,5) kimseyle aym
giyinmeyi sevmedigi icin, 2’si (% 4,8) bedenine uygun giysi bulabildigi i¢in, 3’1 (%
7,1) ortammm sevdigi i¢in, 11’1 (% 26,2) farkli iirtinler bulabildigi icin aligveris

yaptiklart mekanlart tercih etmektedirler.

Tablo 59. Calisan Kadinlarin Alisveris Yaparken Yeni Giysi Se¢imini Neye Gore
Belirledikleri Degiskeni I¢in Frekans ve Yiizde Degerleri

Giysi Seciminde Belirleyici Unsur F %
Viicudumun sekline gore 13 31,0
Markasina gore 4 9,5
Ihtiyaglarima gore 8 19,0
Fiyatina gore 6 14,3
Tarzima gore 11 26,2
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri aligveris yaparken yeni giysi se¢imini neye gore belirledikleri degiskenidir.
Tabloda da goriildiigii gibi, calisan kadinlarin 13’i (% 31,0) yeni giysi se¢imini

viicudunun sekline gore, 4’ii (% 9,5) yeni giysi se¢cimini markasina gore, 8’1 (% 19,0)
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yeni giysi secimini ihtiyaclarina gore, 6’s1 (% 14,3) yeni giysi se¢imini fiyatina gore,

11°1 (% 26,2) yeni giysi secimini tarzina gore belirlemektedirler.

Tablo 60. Calismayan Kadinlarin Alisveris Yaparken Yeni Giysi Secimini Neye Gore

Belirledikleri Degiskeni I¢in Frekans ve Yiizde Degerleri

Giysi Seciminde Belirleyici Unsur F %
Viicudumun sekline gore 7 16,7
Markasina gore 1 2.4
Ihtiyaglarima gore 13 31,0
Giysinin popiilerligine gore 4,8
Fiyatina gore 3 7,1
Tarzima gore 16 38,1
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan

sorulardan digeri aligveris yaparken yeni giysi secimini neye gore belirledikleri

degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, ¢alismayan kadinlarin 7’si (% 16,7) yeni

giysi secimini viicudunun sekline gore, 1’1 (% 2,4) yeni giysi se¢imini markasina

gore, 13’1l (% 31,0) yeni giysi secimini ihtiyaglarina gore, 2’si (% 4,8) yeni giysi

secimini giysinin popiilerligine gore, 3’ii (% 7,1) yeni giysi se¢imini fiyatina gore,

16°s1 (% 38,1) yeni giysi se¢imini tarzina gore belirlemektedirler.

Tablo 61. Calisan Kadinlarin Giysi Alisverisi I¢in Marka Tercihinin Olup Olmamasi

Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Giysi Alisverisi I¢in Marka Tercihi F %
Var 18 42,9
Yok 24 57,1
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan

digeri giysi aligverisi i¢in marka tercihinin olup olmamasi degiskenidir. Tabloda da

goriildiigii gibi, calisan kadinlarin 18’1 (% 42,9) giysi aligverisi i¢in aligveris marka

tercih etmekte, 24’1 (% 57,1) giysi aligverisi icin marka tercih etmemektedir.
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Tablo 62. Calismayan Kadinlarin Giysi Alisverisi Icin Marka Tercihinin Olup Olmamasi
Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Giysi Alisverisi I¢in Marka Tercihi F %
Var 15 35,7
Yok 27 64,3
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek i¢in sorulan
sorulardan digeri giysi aligverisi i¢cin marka tercihinin olup olmamasi degiskenidir.
Tabloda da goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 15’1 (% 35,7) giysi aligverisi icin
aligveris marka tercih etmekte, 27’si (% 64,3) giysi aligverisi icin marka tercih

etmemektedir.

Tablo 63. Giysi Aligverislerinde Marka Tercih Eden Calisan Kadinlarin Marka
Tercih Etme Sebepleri Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Marka Tercih Sebepleri
F %
o .. Evet 2 4,8
Markasiz iiriiniin kalitesiz oldugunu diisiindiigiim icin
Hayir 16 38,1
. . o Evet 14 33,3
Tercih ettigim markanin tarzim1 begendigim icin
Hayir 4 9,5
.. Evet 1 2,4
Popiiler oldugu icin
Hayir 17 40,5
e e Evet 1 2.4
Statiimii belli ettigi icin
Hayir 17 40,5
Viicud 1dugy i Evet 13 31,0
ticuduma uygun oldugu i¢in
ve gl Hayr 5 11,9

Giysi aligverislerinde marka tercth eden calisan kadinlarin giyim ve
siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan digeri marka tercih etme sebepleri
degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, giysi aligverislerinde marka tercih eden
calisan kadinlarin 2’si (% 4,8) markasiz iiriiniin kalitesiz oldugunu diisiindiigii icin,
14’4 (% 33,3) tercih ettigi markanin tarzim begendigi i¢in, 1’1 (% 2,4) popiiler
oldugu icin, 1'i (% 2,4) statiisiinii belli ettigi i¢in, 13’ii (% 31,0) viicuduna uygun

oldugu i¢in marka tercih etmektedir.
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Tablo 64. Giysi Aligverislerinde Marka Tercih Eden Calismayan Kadinlarin Marka
Tercih Etme Sebepleri Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Marka Tercih Sebepleri F %
L . Evet 6 14,3
Markasiz iiriiniin kalitesiz oldugunu diisiindiigiim i¢in
Hayir 9 214
) e cee Evet 13 31,0
Tercih ettigim markanin tarzin1 begendigim i¢in
Hayir 2 4,8
.. Evet 3 7,1
Popiiler oldugu i¢in
Hayir 12 28,6
e Evet 2 4,8
Statiimii belli ettigi i¢in
Hayir 13 31,0
Viicud 1dusy ici Evet 11 26,2
ticuduma uygun oldugu i¢in
Ve guie Hayir 4 9,5

Giysi aligverislerinde marka tercih eden calismayan kadinlarin giyim ve
stislenmelerini incelemek i¢in sorulan sorulardan digeri marka tercih etme sebepleri
degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, giysi aligverislerinde marka tercih eden
calismayan kadinlarin 6’s1 (% 14,3) markasiz {iriiniin kalitesiz oldugunu diisiindiigii
icin, 13’1 (% 31,0) tercih ettigi markanin tarzin1 begendigi i¢in, 3’1 (% 7,1) popiiler
oldugu ic¢in, 2’si (% 4,8) statiisiinii belli ettigi i¢in, 11’1 (% 26,2) viicuduna uygun

oldugu i¢in marka tercih etmektedir.

Calisan ve calismayan kadinlarin hangi siklikla, nerelerden, neden ve neye
gore aligveris yaptiklarina yonelik sorular olan iigiincii boliimiin 52 ile 64 numarali
tablolar aras1 ¢ikan sonuglari su sekildedir; Calisan kadinlarin ¢ogunluguna gore iki
giinde bir aligveris yaptiklari, caligmayan kadinlarin ¢ogunluguna gore ise ayda bir
aligveris yaptiklart sonucu c¢ikmistir. Her iki grupta da agirlikli olarak aligveris
yapmay1 tercih ettikleri alanlar, tiim markalar bir arada oldugu icin aligveris
merkezleri sonucu cikmustir. Aligveris yaparken, calisan kadinlar yeni giysi
secimlerini agirhikli  olarak viicutlarmin sekillerine gore belirlemektedirler,
calismayan kadinlarin ise yeni giysi secimlerini agirlikli olarak tarzlarina gore
belirledikleri sonucu c¢ikmustir. Her iki grubun da ¢ogunlugunun spesifik marka

tercihi yapmadigi, marka tercihin yapanlarin gerekgeleri ise her iki grupta da agirlikli
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olarak tercih ettikleri markanin tarzlarim1 begendikleri ve viicutlarina uygun olduklari

i¢in tercih ettikleri sonucu ¢ikmugtir.

3.1.4. Cahsan ve Cahsmayan Kadmlarim Komsu ve Akraba Iliskilerini

Incelemeye Yonelik Bulgular

Orneklem grubunun komsu ve/veya akrabalari ile goriisme sikliklarini, bu
toplantilara katilimlarinda tercih ettikleri giysi tiirlerini ve bu toplantilarda nasil vakit
gecirdiklerini 0grenmeye yonelik hazirlanan anket sonuglarindan elde edilmis

bulgular asagida tablolar halinde sunulmustur.

Tablo 65. Calisan Kadinlarin Komsu ve/veya Akrabalarla Goriigme Siklig1 Degiskeni
Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Komsu/Akraba Goriisme

F %
Siklig
Her giin 2 4,8
Haftada bir giin 19 45,2
Onbes giinde bir giin 7 16,7
Ayda bir giin 14 33,3
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri komsu ve/veya akrabalarla goriisme sikligr degiskenidir. Tabloda da
goriildiigli gibi, ¢alisan kadinlarin 2’si (% 4,8) hergiin, 19°u (% 45,2) haftada bir giin,
7’si (% 16,7) onbes giinde bir giin, 14’4 (% 33,3) ayda bir giin komsu ve/veya
akrabalariyla goriismektedir.
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Tablo 66. Calismayan Kadinlarin Komsu ve/veya Akrabalarla Goriisme Sikligi
Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Komsu/Akraba Goriisme

Siklig F %
Her giin 19 45,2
Haftada bir giin 14 33,3
Onbes giinde bir giin 6 14,3
Ayda bir giin 2 4,8
Gorlismem 1 2.4
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri komsu ve/veya akrabalarla goriisme siklig1 degiskenidir. Tabloda
da goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 19°u (% 45,2) hergiin, 14’4 (% 33,3)
haftada bir giin, 6’s1 (% 14,3) onbes giinde bir giin, 2’si (% 4,8) ayda bir giin komsu
ve/veya akrabalariyla goriismekte, 1’1 (% 2,4) komsu ve/veya akrabalariyla

goriismemektedir.

Tablo 67. Calisan Kadinlarin Komsu/Akraba Toplantilarinda Giysi Se¢imini Neye
Gore Belirledikleri Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Komsu/Akraba Toplantilarinda Giysi Se¢iminde Belirleyici

Unsur %
Giinliik ruh halime gore 16 38,1
Toplulukla olan samimiyetime gore 8 19,0
Kendi zevkime gore 8 19,0
Gidecegim toplulugun giyim tarzina gore 6 14,3
Rahatligima gore 4 9,5
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri komsu/akraba toplantilarinda giysi secimini neye gore belirledikleri
degiskenidir. Tabloda da goriildiigi gibi, calisan kadinlarin 16’s1 (% 38,1) giysi
secimini giinliik ruh haline gore, 8’1 (% 19,0) giysi secimini toplulukla olan

samimiyetine gore, 8’1 (% 19,0) giysi se¢imini kendi zevkine gore, 6’s1 (% 14,3)
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giysi secimini gidecegi toplulugun giyim tarzina gore, 4’4 (% 9,5) giysi secimini

rahathi@ina gore belirlemektedirler.

Tablo 68. Calismayan Kadinlarin Komsu/Akraba Toplantilarinda Giysi Se¢imini Neye
Gore Belirledikleri Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Komsu/Akraba Toplantilarinda Giysi Seciminde Belirleyici Unsur ~ F %
Glinliik ruh halime gore 9 214
Toplulukla olan samimiyetime gore 11 26,2
Kendi zevkime gore 14 33,3
Gidecegim toplulugun giyim tarzina gore 5 11,9
Rahatligima gore 3 7,1
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri komsu/akraba toplantilarinda giysi secimini neye gore belirledikleri
degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 9’u (% 21,4) giysi
secimini giinliilk ruh haline gore, 11’1 (% 26,2) giysi secimini toplulukla olan
samimiyetine gore, 14’ii (% 33,3) giysi se¢imini kendi zevkine gore, 5’1 (% 11,9)
giysi secimini gidecegi toplulugun giyim tarzina gore, 3’ii (% 7,1) giysi secimini

rahathi@ina gore belirlemektedirler.

Tablo 69. Calisan Kadinlarin Komsu/Akraba Toplantilarinda Nasil Vakit Gecirdikleri
Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Komsu/Akraba Toplantilarinda Nasil Vakit Gegirdikleri F %
Toplumsal sorunlardan bahsederek 9 21,4
Ailede yasanan olaylardan bahsederek 17 40,5
Bireysel sorunlardan bahsederek 14 33,3
Film-dizi seyrederek 2 4,8
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri komsu/akraba toplantilarinda nasil vakit gecirdikleri degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, calisan kadinlarin 9’u (% 21,4) komsu/akraba toplantilarinda
toplumsal sorunlardan bahsederek, 17°si (% 40,5) komsu/akraba toplantilarinda
ailede yasanan olaylardan bahsederek, 14’ (% 33,3) komsu/akraba toplantilarinda
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bireysel sorunlardan bahsederek, 2’si (% 4,8) komsu/akraba toplantilarinda film-dizi

seyrederek vakit gecirmektedirler.

Tablo 70. Calismayan Kadinlarin Komsu/Akraba Toplantilarinda Nasil Vakit
Gegirdikleri Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Komsu/Akraba Toplantilarinda Nasil Vakit Geg¢irdikleri F %
Toplumsal sorunlardan bahsederek 12 28,6
Yiyecek-icecek tarifi anlatarak 4 9,5
Ailede yasanan olaylardan bahsederek 15 35,7
Bireysel sorunlardan bahsederek 11 26,2
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri komsu/akraba toplantilarinda nasil vakit gecirdikleri degiskenidir.
Tabloda da goriildiigii gibi, caligmayan kadinlarin 12’si (% 28,6) komsu/akraba
toplantilarinda toplumsal sorunlardan bahsederek, 15’1 (% 35,7) komsu/akraba
toplantilarinda ailede yasanan olaylardan bahsederek, 11°i (% 26,2) komsu/akraba
toplantilarinda bireysel sorunlardan bahsederek, 4t (% 9,5) komsu/akraba

toplantilarinda yiyecek-igecek tarifi anlatarak vakit gecirmektedirler.

Komsu ve/veya akraba giinlerinin kadinlarin yasamlarina olan etkilerini, bu
toplantilarin hayatlarinda hangi siklikta var oldugunu ve nasil vakit gecirildigini
anlamak amaciyla hazirlanan dordiincii boliimdeki sorularin cevaplarindan 65 ile 70

numarali tablolar arasi su sonuglara ulasilmistir:

Calisan kadinlarin ¢ogunlugu komsu ve/veya akrabalariyla haftada bir giin
goriistiigii, bu toplantilara giderken giinliik ruh hallerine gore giyindikleri sonucu
cikar iken calismayan kadinlarin cogunlugu komsu ve/veya akrabalariyla her giin
goriistiigii, bu toplantilara giderken kendi zevklerine gore giyindikleri sonucu
cikmustir. Her iki grupta da bu toplantilarda nasil vakit gegirdikleri sorusunun cevabi

agirlikli olarak ailede yasanan olaylardan bahsederek oldugu sonucu ¢ikmistir.
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3.1.5. Calsan Kadmnlarin Mesleki Yasantilarindaki Giysilerini Incelemeye

Iliskin Bulgular

Calisan kadinlar orneklem grubunun is yerinde kiyafet sinirlamasi var ise
sebeplerini, mesleki ortaminin giysi secimine etkilerini ve giysi se¢imini belirleme
sebeplerini 0grenmeye yonelik hazirlanan anket sonucglarindan elde edilmis bulgular

asagida tablolar halinde sunulmustur.

Tablo 71. Calisan Kadinlarin Is yerinde Kiyafet Zorunlulugu Olup Olmamasi Degiskeni
Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Is yerinde Kiyafet Zorunlulugu F %
Var 14 33,3
Yok 28 66,7
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri is yerinde kiyafet zorunlulugu olup olmamasi degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, calisan kadinlarin 14’4 (% 33,3) is yerinde kiyafet zorunlulugu
oldugunu, 28’1 (% 66,7) is yerinde kiyafet zorunlulugu olmadigini belirtmistir.

Tablo 72. Calisan Kadinlarin Is yerinde Kiyafet Sinirlamasinin Neler Oldugu Degiskeni
Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Is yerinde Kiyafet Sinirlamasi F %
Renk sinirlamasi 0 0
Giysi model sinirlamasi 15 35,7
Toplam 15 35,7

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri is yerinde kiyafet sinirlamasinin neler oldugu degiskenidir. Tabloda da
goriildiigi gibi, is yerinde kiyafet sinirlamasi olan calisan kadinlarin 15°1 de (% 35,7)

is yerinde kiyafet sinirlamasinin giysi model sinirlamasi oldugunu belirtmistir.
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Tablo 73. Calisan Kadinlarin s Yerine Giderken Giysi Secimini Neye Gore Belirledigi
Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Is Giysisini Neye Gore Belirledigi F %
Meslegimin gerekliligine gore 15 35,7
Giinliik mesleki programima gore 8 19,0
Kendi rahatligima gére 19 45,2
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri is yerine giderken giysi se¢imini neye gore belirledikleri degiskenidir. Tabloda
da goriildiigii gibi, ¢alisan kadinlarin 15’1 (% 35,7) is yerine giderken giysi se¢imini
mesleginin gerekliliklerine gore, 8’1 (% 19,0) is yerine giderken giysi sec¢imini
giinliik mesleki programina gore, 19°u (% 45,2) is yerine giderken giysi se¢imini

kendi rahathi@ina gore belirlemektedir.

Tablo 74. Calisan Kadinlarin Mesleki Ortamin Giysi Se¢imine Etkileri Degiskeni
Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Mesleki Ortamin Giysi Secimine Etkileri F %
Hicgbir etkisi yok 14 333
Ciddi goziikkmek i¢in sade giysiler tercih ediyorum 11 26,2
Meslek arkadaslarimla biitiinliik saglamak icin onlar gibi 48
giyiniyorum

Giinliik giyim tarzimin disina ¢ikmiyorum 15 35,7
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri mesleki ortamin giysi se¢cimine etkileri degiskenidir. Tabloda da goriildiigii
gibi, calisan kadmnlarin 14’4 (% 33,3) mesleki ortamin giysi secimine etkisi
olmadigini, 11’1 (% 26,2) ciddi goziikmek istedigi icin sade giysiler tercih ettigini,
2’si (% 4,8) meslek arkadaslariyla biitiinlik saglamak adina onlar gibi giyinmeyi

tercih ettigini, 15’1 (% 35,7) giinliik giyim tarzinin digina ¢cikmadigini belirtmistir.

Calisan kadinlarin ¢alisma ortamlarinda var ise kiyafet simirliliklari, giysi

secimleri ve mesleki ortamin giysi secimlerine etkilerini analiz edebilmek adina
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hazirladigim besinci boliimdeki sorularin cevaplarindan 71 ile 74 numarali tablolar

arasi ¢ikan sonuclar su sekildedir:

Arastirmaya katilan calisan kadinlarin agirlikli olarak is yerlerinde kiyafet
zorunlulugu bulunmamaktadir. Kiyafet zorunlulugunu bulunan azinlik da ise agirlik
giysi model siirlamasi olarak cevaplandirilmistir. Ankete katilan calisan kadinlarin
cogunun is yerlerine giderken giysi secimlerini kendi rahatliklarina gore sectikleri
sonucunu c¢ikarmaktayiz. Mesleki ortamlarinin giysi secimlerine etkileri ise agirlikli

olarak giinliik giyim tarzlarinin disina ¢ikmadiklari sonucunu vermektedir.

3.1.6. Cahsan ve Cahsmayan Kadinlarin Toplu Sosyal Etkinliklerini

Incelemeye Yonelik Bulgular

Orneklem grubuna; diigiin-nisan-kina gecelerinin, kutlama giinlerinin ve
matem giinlerinin ne ifade ettigini, bu toplantilara katilimlarinda giysi se¢imlerini
neye gore belirlediklerini ve agirlikli olarak hangi tiir ve hangi renk kiyafetler
giydiklerini, tercih ettiklerini giysi tiirleri ile toplu sosyal etkinliklere katilmadiklar
takdirde kendilerini nasil hissettiklerini ve bu etkinliklerde siislenme amaclarinin ne
oldugunu 6grenmeye yonelik hazirlanan anket sonuclarindan elde edilmis bulgular

asagida tablolar halinde yer almaktadir.

Tablo 75. Calisan ve Calismayan Kadinlar icin Diigiin-Nisan Geceleri, Kutlama
Giinlerinin Ne ifade Ettigi Oranlar
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Kutlama Giinlerinin Ne ifade Ettigi
® Cahsmyan Kadinlar icin Diigiin-Nisan Geceleri,

Kutlama Giinlerinin Ne ifade Ettigi
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Tablo 76. Calisan Kadinlar I¢in Diigiin-Nisan Geceleri, Kutlama Giinlerinin Ne ifade
Ettigi Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Diigiin-Nisan Geceleri,Kutlama Giinlerinin

. . F %
Ifadesi

Eglence 20 47,6
Aligveris 5 11,9
Masraf 5 11,9
Siislenme 5 11,9
Giysi segmevgerginligi 7 16,7
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri diiglin-nisan geceleri, kutlama giinlerinin ne ifade ettigi degiskenidir. Tabloda
da goriildiigu gibi, ¢alisan kadinlarin 20’si (% 47,6) diigiin-nisan geceleri, kutlama
giinlerinin kendisi icin eglence, 5’1 (% 11,9) diigiin-nisan geceleri, kutlama
giinlerinin kendisi i¢in aligveris, 5’i (% 11,9) diiglin-nisan geceleri, kutlama
giinlerinin kendisi i¢in masraf, 5’1 (% 11,9) diigiin-nisan geceleri, kutlama giinlerinin
kendisi i¢in siislenme, 7°si (% 16,7) diiglin-nisan geceleri, kutlama giinlerinin kendisi

icin giysi segcme gerginligi ifade ettigini belirtmislerdir.

Tablo 77. Calismayan Kadinlar Icin Diigiin-Nisan Geceleri, Kutlama Giinlerinin Ne
Ifade Ettigi Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Diigiin-Nisan Geceleri,Kutlama Giinlerinin

Ifadesi F &
Eglence 12 28,6
Aligveris 8 19,0
Masraf 7 16,7
Siislenme 5 11,9
Giysi se¢cme gerginligi 10 23,8
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri diiglin-nisan geceleri, kutlama giinlerinin ne ifade ettigi
degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, c¢alismayan kadinlarin 12’si (% 28,6)
diigiin-nisan geceleri, kutlama giinlerinin kendisi icin eglence, 8’1 (% 19,0) diigiin-

nisan geceleri, kutlama giinlerinin kendisi icin aligveris, 7°si (% 16,7) diigiin-nisan
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geceleri, kutlama giinlerinin kendisi i¢in masraf, 5’1 (% 11,9) diigiin-nisan geceleri,
kutlama giinlerinin kendisi i¢in siislenme, 10’u (% 23,8) diiglin-nisan geceleri,

kutlama giinlerinin kendisi i¢in giysi secme gerginligi ifade ettigini belirtmislerdir.

Tablo 78. Calisan ve Calismayan Kadinlar icin Kina Gecelerinin Ne Ifade Ettigi Oranlart

84
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Katilimai Sayisi
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Tablo 79. Calisan Kadinlar icin Kina Gecelerinin Ne ifade Ettigi Degiskeni icin Frekans

ve Yiizde Degerleri

Kina Gecelerinin ifadesi F %
Eglence 15 35,7
Aligveris 4 9,5
Gelenek 16 38,1
Siuislenme 7 16,7
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri kina gecelerinin ne ifade ettigi degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi,
calisan kadinlarin 15’1 (% 35,7) kina gecelerinin kendisi icin eglence, 4’ (% 9,5)
kina gecelerinin kendisi icin aligveris, 16’s1 (% 38,1) kina gecelerinin kendisi i¢in
gelenek, 7’si (% 16,7) kina gecelerinin kendisi i¢in siislenme ifade -ettigini

belirtmislerdir.
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Tablo 80. Calismayan Kadinlar icin Kina Gecelerinin Ne ifade Ettigi Degiskeni I¢in

Frekans ve Yiizde Degerleri

Kina Gecelerinin ifadesi F %
Eglence 17 40,5
Aligveris 6 14,3
Mutluluk 1 2.4
Gelenek 12 28,6
Fiziksel gosteri 7,1
Siislenme 7,1
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri kina gecelerinin ne ifade ettigi degiskenidir. Tabloda da goriildiigii
gibi, calismayan kadinlarin 17°si (% 40,5) kina gecelerinin kendisi icin eglence, 6’s1
(% 14,3) kina gecelerinin kendisi icin aligveris, 1’1 (% 2,4) kina gecelerinin kendisi
icin mutluluk, 12’si (% 28,6) kina gecelerinin kendisi i¢in gelenek, 3’ii (% 7,1) kina
gecelerinin kendisi icin fiziksel gosteri, 3’ii (% 7,1) kina gecelerinin kendisi icin

stislenme ifade ettigini belirtmislerdir.

Tablo 81. Calisan Kadinlar Icin Matem Giinlerinin Ne Ifade Ettigi Degiskeni I¢in

Frekans ve Yiizde Degerleri

Matem Giinlerinin Ifadesi F %
Ayrilik 11 26,2
Oliim 31 73,8
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri matem giinlerinin ne ifade ettigi degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi,
calisan kadinlarin 11’1 (% 26,2) matem giinlerinin kendisi icin ayrilik, 31’1 (% 73,8)

matem giinlerinin kendisi i¢in 6liim ifade ettigini belirtmislerdir.
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Tablo 82. Calismayan Kadinlar Icin Matem Giinlerinin Ne Ifade Ettigi Degiskeni I¢in

Frekans ve Yiizde Degerleri

Matem Giinlerinin Ifadesi F %
Ayrilik 17 40,5
Olim 25 59,5
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek i¢in sorulan
sorulardan digeri matem giinlerinin ne ifade ettigi degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, ¢calismayan kadinlarin 17’°si (% 40,5) matem giinlerinin kendisi icin
ayrilik, 25’1 (% 59,5) matem giinlerinin kendisi i¢in Oliim ifade ettigini

belirtmislerdir.

Tablo 83. Calisan Kadinlarin Toplu Sosyal Etkinliklere Giderken Giysi Secimini Neye
Gore Belirledikleri Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Toplu Sosyal Etkinliklerde Giysi Seciminde Belirleyici Unsur F %
Gidecegim mekana gore 21 50,0
Girecegim toplulugun degerlerine gore 2 4,8
Kendi zevkime gore 10 23,8
Etkinligin sahipleriyle olan iliskime gore 9 214
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri toplu sosyal etkinliklere giderken giysi secimini neye gore belirledikleri
degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, ¢alisan kadinlarin 21’1 (% 50,0) giysi
secimini gidecegi mekana gore, 2’si (% 4,8) giysi secimini girecegi toplulugun
degerlerine gore, 10’u (% 23,8) giysi se¢imini kendi zevkine gore, 9’u (% 21,4) giysi

secimini etkinligin sahipleriyle olan iliskisine gore belirlemektedirler.
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Tablo 84. Calismayan Kadinlarin Toplu Sosyal Etkinliklere Giderken Giysi Se¢imini

Neye Gore Belirledikleri Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Toplu Sosyal Etkinliklerde Giysi Seciminde Belirleyici Unsur F %
Gidecegim mekana gore 19 45,2
Girecegim toplulugun degerlerine gore 7 16,7
Kendi zevkime gore 10 23,8
Etkinligin sahipleriyle olan iliskime gore 6 14,3
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek i¢in sorulan

sorulardan digeri toplu sosyal etkinliklere giderken giysi secimini neye gore

belirledikleri degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, ¢aligmayan kadinlarin 19’u

(% 45,2) giysi secimini gidecegi mekana gore, 7°si (% 16,7) giysi se¢imini girecegi

toplulugun degerlerine gore, 10’u (% 23,8) giysi secimini kendi zevkine gore, 6’s1

(% 14,3) giysi secimini etkinligin sahipleriyle olan iliskisine gore belirlemektedirler.

Tablo 85. Calisan ve Calismayan Kadinlarin Toplu Sosyal Etkinliklerde Giysi Tercihleri
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Tablo 86. Calisan Kadinlarin Toplu Sosyal Etkinliklerde Giysi Tercihleri Degiskeni
Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Toplu Sosyal Etkinliklerde Giysi Tercihi F %
Abiye 15 35,7
Spor abiye 24 57,1
Spor 1 2.4
Giinliik 2 4,8
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri toplu sosyal etkinliklerde giysi tercihleri degiskenidir. Tabloda da goriildiigii
gibi, calisan kadinlarin 15’1 (% 35,7) toplu sosyal etkinliklerde abiye, 24’ii (% 57,1)
toplu sosyal etkinliklerde spor abiye, 1’1 (% 2,4) toplu sosyal etkinliklerde spor, 2’si
(% 4,8) toplu sosyal etkinliklerde giinliik giysiler tercih etmektedirler.

Tablo 87. Calismayan Kadinlarin Toplu Sosyal Etkinliklerde Giysi Tercihleri Degiskeni
Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Toplu Sosyal Etkinliklerde Giysi Tercihi F %
Abiye 17 40,5
Spor abiye 11 26,2
Spor 4 9,5
Glinliik 10 23,8
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek i¢in sorulan
sorulardan digeri toplu sosyal etkinliklerde giysi tercihleri degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 17°si (% 40,5) toplu sosyal etkinliklerde abiye,
11’1 (% 26,2) toplu sosyal etkinliklerde spor abiye, 4’ (% 9,5) toplu sosyal
etkinliklerde spor, 10’u (% 23,8) toplu sosyal etkinliklerde giinliik giysiler tercih

etmektedirler.
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Tablo 88. Calisan Kadinlarin Toplu Sosyal Etkinliklerde Giysi Rengi Tercihleri

Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Toplu Sosyal Etkinliklerde Giysi Rengi Tercihi F %
Sicak renkler (sar1,kirmizi,turuncu) 5 11,9
Soguk renkler (mavi,yesil,mor) 12 28,6
Siyah 16 38,1
Beyaz 9,5
Cok renkli 5 11,9
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan

digeri toplu sosyal etkinliklerde giysi rengi tercihleri degiskenidir. Tabloda da

goriildiigi gibi, calisan kadinlarin 5°i (% 11,9) toplu sosyal etkinliklerde sicak

renkler, 12’s1 (% 28,6) toplu sosyal etkinliklerde soguk renkler, 16’s1 (% 38,1) toplu
sosyal etkinliklerde siyah, 4’ (% 9,5) toplu sosyal etkinliklerde beyaz, 5’1 (% 11,9)

toplu sosyal etkinliklerde ¢ok renkli giysileri tercih etmektedirler.

Tablo 89. Calismayan Kadinlarin Toplu Sosyal Etkinliklerde Giysi Rengi Tercihleri

Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Toplu Sosyal Etkinliklerde Giysi Rengi Tercihi F %
Sicak renkler (sar1,kirmizi,turuncu) 11 26,2
Soguk renkler (mavi,yesil,mor) 3 7,1
Siyah 21 50,0
Beyaz 9,5
Cok renkli 3 7,1
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan

sorulardan digeri toplu sosyal etkinliklerde giysi rengi tercihleri degiskenidir.

Tabloda da goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 11’1 (% 26,2) toplu sosyal

etkinliklerde sicak renkler, 3’ii (% 7,1) toplu sosyal etkinliklerde soguk renkler, 21’1

(% 50,0) toplu sosyal etkinliklerde siyah, 4’ii (% 9,5) toplu sosyal etkinliklerde

beyaz, 3’ (% 7,1) toplu sosyal etkinliklerde ¢ok renkli giysileri tercih etmektedirler.

86



Tablo 90. . Calisan Kadinlarin Toplu Sosyal Etkinliklere Tercih Ettikleri Giysi Tiirii ile

Gitmediklerinde Kendilerini Nasil Hissedecekleri Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde

Degerleri
Hisler F %
Huzursuz 28 66,7
Kotii 14 33,3
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri toplu sosyal etkinliklere tercih ettikleri giysi tiirii ile gitmediklerinde
kendilerini nasil hissedecekleri degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, calisan
kadinlarin 28’1 (% 66,7) toplu sosyal etkinliklere tercih ettikleri giysi tiirii ile
gitmediklerinde kendilerini huzursuz, 14’1 (% 33,3) toplu sosyal etkinliklere tercih
ettikleri giysi tirii ile gitmediklerinde kendilerini koti hissedeceklerini

belirtmislerdir.

Tablo 91. Calismayan Kadinlarin Toplu Sosyal Etkinliklere Tercih Ettikleri Giysi Tiirii
[le Gitmediklerinde Kendilerini Nasil Hissedecekleri Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde

Degerleri
Hisler F %
Huzursuz 21 50,0
Koti 13 31,0
Farkli 5 11,9
Giizel 3 7,1
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri toplu sosyal etkinliklere tercih ettikleri giysi tiiri ile
gitmediklerinde kendilerini nasil hissedecekleri degiskenidir. Tabloda da goriildiigii
gibi, caligmayan kadinlarin 21’1 (% 50,0) toplu sosyal etkinliklere tercih ettikleri
giysi tiirii ile gitmediklerinde kendilerini huzursuz, 13’4 (% 31,0) toplu sosyal
etkinliklere tercih ettikleri giysi tiirii ile gitmediklerinde kendilerini kotii, 5’1 (%
11,9) toplu sosyal etkinliklere tercih ettikleri giysi tiirii ile gitmediklerinde
kendilerini farkli, 3’ii (% 7,1) toplu sosyal etkinliklere tercih ettikleri giysi tiirii ile

gitmediklerinde kendilerini giizel hissedeceklerini belirtmislerdir.
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Tablo 92. Calisan ve Calismayan Kadinlarin Toplu Sosyal Etkinliklerde Siislenme

Amaglart Orani
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]
=
A
—
-
&
=
1
En Giizel Etkinlik Kendine Toplumsal Temiz
Olma Sahibine Sayvgn Zorunluluk Goriinmek
istegi Saygl

Tablo 93. Calisan Kadinlarin Toplu Sosyal Etkinliklerde Siislenme Amaclar1 Degiskeni

Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Toplu Sosyal Etkinliklerde Siislenme Amaglari F %

En giizel olma istegi 2 4,8
Etkinlik sahibine saygi 20 47,6
Kendine sayg1 13 31,0
Toplumsal zorunluluk 2 4,8
Temiz goriinmek 5 11,9
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri toplu sosyal etkinliklerde siislenme amaglar1 degiskenidir. Tabloda da
goriildiigii gibi, calisan kadinlarin 2’si (% 4,8) toplu sosyal etkinliklerde siislenme
amaci en giizel olma istegi, 20’si (% 47,6) toplu sosyal etkinliklerde siislenme amaci
etkinlik sahibine saygi, 13’ii (% 31,0) toplu sosyal etkinliklerde siislenme amaci
kendine saygi, 2’si (% 4,8) toplu sosyal etkinliklerde siislenme amaci toplumsal
zorunluluk, 5’1 (% 11,9) toplu sosyal etkinliklerde siislenme amaci temiz

goriinmektir.
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Tablo 94. Calismayan Kadinlarin Toplu Sosyal Etkinliklerde Siislenme Amaglari

Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Toplu Sosyal Etkinliklerde Siislenme Amacglari F %

En giizel olma istegi 4 9,5
Etkinlik sahibine saygi 14 33,3
Kendine saygi 18 429
Toplumsal zorunluluk 7,1
Temiz goriinmek 7,1
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek i¢in sorulan

sorulardan digeri toplu sosyal etkinliklerde siislenme amaclar1 degiskenidir. Tabloda

da goriildiigli gibi, calismayan kadinlarin 4’4 (% 9,5) toplu sosyal etkinliklerde

siislenme amaci1 en giizel olma iste8i, 14’t (% 33,3) toplu sosyal etkinliklerde

siislenme amaci etkinlik sahibine saygi, 18’1 (% 42,9) toplu sosyal etkinliklerde

siislenme amaci kendine saygi, 3’ii (% 7,1) toplu sosyal etkinliklerde siislenme amaci

toplumsal zorunluluk, 3’i (% 7,1) toplu sosyal etkinliklerde siislenme amaci temiz

goriinmektir.

Tablo 95. Calisan Kadinlarin Matem Giinleri Giysi Tercihleri Degiskeni icin Frekans ve

Yiizde Degerleri
Matem Giinleri Giysi Tercihi F %
Giinliik 23 54,8
Giinliik s1k 14 33,3
Spor 5 11,9
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan

digeri matem giinleri giysi tercihleri degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi, ¢alisan

kadinlarin 23’1 (% 54,8) matem giinleri giinliik, 14’ii (% 33,3) matem giinleri giinliik

sik, 5’1 (% 11,9) matem giinleri spor giysiler tercih etmektedirler.
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Tablo 96. Calismayan Kadinlarin Matem Giinleri Giysi Tercihleri Degiskeni Icin
Frekans ve Yiizde Degerleri

Matem Giinleri Giysi Tercihi F %
Glinliik 26 61,9
Giinliik sik 11 26,2
Spor 4 9,5
Spor abiye 1 24
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek i¢in sorulan
sorulardan digeri matem giinleri giysi tercihleri degiskenidir. Tabloda da goriildiigii
gibi, caligmayan kadinlarin 26’s1 (% 61,9) matem giinleri giinliik, 11’1 (% 26,2)
matem giinleri giinliikk sik, 4’ (% 9,5) matem giinleri spor, 1’1 (% 2,4) matem

giinleri spor abiye giysiler tercih etmektedirler.

Tablo 97. Calisan Kadinlarin Matem Giinleri Giysi Rengi Tercihleri Degiskeni Icin
Frekans ve Yiizde Degerleri

Matem Giinleri Giysi Rengi Tercihi F %
Siyah 38 90,5
Beyaz 2 4,8
Soguk renkler (mavi,mor,yesil) 2 4,8
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri matem giinleri giysi rengi tercihleri degiskenidir. Tabloda da goriildiigii gibi,
calisan kadinlarin 38’1 (% 90,5) matem giinleri siyah, 2’si (% 4,8) matem giinleri

beyaz, 2’si (% 4,8) matem giinleri soguk renkli giysileri tercih etmektedirler.

Tablo 98. Calismayan Kadinlarin Matem Giinleri Giysi Rengi Tercihleri Degiskeni
Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Matem Giinleri Giysi Rengi Tercihi F %
Siyah 39 92,9
Beyaz 1 24
Soguk renkler (mavi,mor,yesil) 2 4,8
Toplam 42 100,0
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Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek ic¢in sorulan
sorulardan digeri matem giinleri giysi rengi tercihleri degiskenidir. Tabloda da
goriildiigli gibi, calismayan kadinlarin 39’u (% 92,9) matem giinleri siyah, 1’1 (%
2,4) matem giinleri beyaz, 2’si (% 4,8) matem giinleri soguk renkli giysileri tercih

etmektedirler.

Tablo 99. Calisan Kadinlarin Matem Giinleri Siislenmeye Gerek Duyup Duymamalari

Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Matem Giinleri Siislenme Tercihi F %
Evet 2 4.8
Hayir 40 95,2
Toplam 42 100,0

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek icin sorulan sorulardan
digeri matem giinleri siislenmeye gerek duyup duymadiklar1 degiskenidir. Tabloda
da goriildiigii gibi, ¢alisan kadinlarin 2’si (% 4,8) matem giinleri siislenmeye gerek

duymakta, 40’1 (% 95,2) matem giinleri siislenmeye gerek duymamaktadir.

Tablo 100. Calismayan Kadinlarin Matem Giinleri Siislenmeye Gerek Duyup

Duymamalar1 Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Matem Giinleri Siislenme Tercihi F %
Evet 1 2,4
Hayir 41 97,6
Toplam 42 100,0

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemek i¢in sorulan
sorulardan digeri matem giinleri siislenmeye gerek duyup duymadiklar1 degiskenidir.
Tabloda da goriildiigii gibi, calismayan kadinlarin 1’1 (% 2,4) matem giinleri
siislenmeye gerek duymakta, 41’1 (% 97,6) matem giinleri siislenmeye gerek

duymamaktadir.

Arastirmamin asil amaci olan altinci boliim, ¢alisan ve ¢alismayan kadinlarin
toplu sosyal etkinliklerin onlar i¢in ne ifade ettigi, bu etkinliklere giderken giysi
secimlerini neye gore belirledikleri, ne tiir ve hangi renk giysileri tercih ettikleri,
tercih ettikleri giysiler ile gitmediklerinde kendilerini nasil hissettikleri ve bu tiir

etkinliklerde siislenme amagclarinin ne oldugu, sorularini icermektedir. Bu sorulara
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verilen cevaplarin neticesinde 75 ve 100 numarali tablolar arasi ulastigim sonuglar su

sekildedir:

Calisan ve ¢alismayan kadinlara 6ncelikli olarak sorulan diigiin-nisan geceleri
ve kutlama giinlerinin ne ifade ettigi sorusuna her iki grup da agirlikli olarak eglence
cevabin1 vermistir. Kina gecelerinin ne ifade ettigi sorusuna ise calisan kadinlarin
cogunlugu gelenek cevabini verirken calismayan kadinlarin ¢ogunlugu kina
gecelerini de eglence olarak gormektedirler. Matem giinlerinin ne ifade ettigi suali

her iki grupta da yliksek ¢cogunlukla 6liim olarak cevaplandirilmastir.

Her iki grubun da matem giinlerinde siyah, giinliikk giysiler giymeyi tercih
ettigi yapilan ankette sorulan sorularin neticesinde ortaya ¢ikmistir. Anketi dolduran
kisilerin onemli ¢ogunlugu matem giinlerinde siislenmeye gerek duyar misiniz

sorusuna hayir cevabini vermislerdir.

Toplu sosyal etkinliklere katilirken her iki grubun da, giysi secimlerini
gidecekleri mekana gore belirledikleri, yapilan ankette cogunlugun verdigi

cevaplarin neticesinde ortaya ¢cikmustir.

Calisan kadinlar toplu sosyal etkinliklerde agirlikli olarak siyah renkte, spor
abiye tarzi giysi giymeyi tercih ederken calismayan kadinlarin cogunlugu siyah

renkte abiye tarzi giysi giymeyi tercih etmektedir.

Toplu sosyal etkinliklere tercih ettikleri kiyafet tiirii ile katilmadiklarinda
kendilerini nasil hissedecekleri sorusuna her iki grup i¢in de agirlikli olarak verilen

yanitlarin neticesi huzursuz olmustur.

Ankette sorulan toplu sosyal etkinliklerde siislenme amacglariniz sorusuna
calisan kadinlarin ¢cogunlugu etkinlik sahibine saygi olarak yanitlarken ¢alismayan

kadinlarin cogunlugu olusturan yanitin neticesi kendine saygi olmustur.
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SONUC

Bursa ve Istanbul’un belirli semtlerinde calisan ve calismayan kadinlarin
yasamlarindaki farkliliklarin toplu sosyal etkinliklerdeki giyim ve siislenmelerine
etkileri lizerine yaptiim arastirma; bireyler hakkinda genel bilgiler, medyanin
kullanim alanlarinin ve giyime etkisi, alisveris mekanlari, komsu ve akraba giinleri,

mesleki ortamlar ve toplu sosyal etkinlikler olmak iizere alt1 boliimden olusmaktadir.

Kadinin, c¢alisan ve calismayan gozetmeksizin medyanin yasamlarindaki
kullanimlarina baktigimizda kullanim siireleri ve kullanim amaglar1 arasinda biiyiik
bir farklilik ¢ikmamaktadir. Medyanin ¢alisan kadinlarin giysi secimine giiclii bir
etkisi olmadigi anketler sonucunda cikmaktadir. Medyanin calismayan kadinlar
tizerindeki belli bir giyim bi¢iminin olusmasina etkisi oldugu goriilmiistiir. Bu
durumda cikarilan sonu¢ calisan kadinlarin ¢ogunun her giin giyinip ise gitmek
zorunda olmalari, Ozellikle bu arastirmada sorulart cevaplayanlarmm mesleki
ortamlarinda giysi siir1 olmayan kadinlara giyim konusunda belli bir tecriibe
katmaktadir. Kadinin giyimle ilgili ¢cevre etkilerine kars1 kendi goriislerini korudugu
ortaya c¢ikmaktadir. Calisan kadinlarin, toplumda kendilerini var edebilmeleri
(gecmiste kadinlarin sindirilmisligini yenmeleri olarak gormeleri) bu sebepten dolay:
benlik degerlerinin, caligmayan kadinlara oranla daha yiiksek olmasi arastirmadaki

medya unsurlarini dikkate almadiklar1 goriilmektedir.

Calisan ve calismayan orta gelirli kadinlarin, tercih ettikleri alisveris
mekanlari, aligveris yapma sikliklari, marka tercihlerine yonelik anket analizlerinde
ciddi farklilik olmadigi tespit edilmistir. Calisan kadinlarin iki giinde bir aligveris
yaparken calismayan kadinlarin ayda bir aligveris yaptigi verilerden c¢ikarilan
sonuctur. Bu sonuca gore, calisan kadinlar harcamalarin1 kendi kazanglarindan
Odedikleri icin onlar1 aligveris yapma konusunda, ¢alismayan kadinlara oranla, daha

Ozgiir kilmaktadir.

Calismayan kadinlarin komsu ve akrabalari ile olan sosyal ¢evresinin ¢alisan

kadina gore daha sinirhi kaldigi goriilmektedir.
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Calisan kadinlarin toplu sosyal etkinliklerde spor abiye giyerken, calismayan
kadinlarin ise genellikle abiye tarz giysiler tercih etmektedirler. Calismayan kadin
toplu sosyal etkinliklerde (Diigiin-Nisan, Kina Geceleri, Kutlama Giinleri) giinliik
yasamlarina oranla daha fazla siislenme ihtiyac1 duymaktadirlar. Calismayan kadinlar
daha smirli bir cevrede olmalarindan dolayr giinlilk yasamlarindaki ihtiyag

duymadiklar siislenme gereksinimleri bu gibi 6zel durumlarda ortaya ¢ikmaktadir.

Calisan kadin is ortaminda siislenme ihtiyacin1 karsilamaktadirlar. Her giin
giyinmek siislenmek i¢in bir sebebi, hatta bir mecburiyeti olan kadin bir siire sonra
bu durumdan sikilir ve sade rahat giysi arayisina girer. Bu durum giinliik yasamlarina
yansir ve calisma hayatinda kullandigi siislenme gereksinimini, toplu sosyal
etkinliklerde aramaz. Bu sebepten dolay1r calismayan kadinlara oranla daha sade,

rahat giysi tarzlar1 giymeyi tercih etmektedirler.
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EK-2 Calismayan Kadinlar Anket Sorular1

Calismayan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemeye yonelik bir arastirma

Iletisim Bilgileri: Eda Ziimriit edazumrut @hotmail.com

Bir bilimsel aragtirma kapsaminda yiiksek lisans tezi yiiriitmekteyim. Anketim
calismayan kadinlarin, televizyon, internet, gazete-dergi, aligveris ve komsu-akraba giinlerinin
sosyal yasamlarindaki kullanim alanlari, amaglar1 ve zamanlarini incelemeyi ve yine c¢alismayan
kadinlarin , sosyal yasamlar1 goz oniinde tutularak, toplu sosyal etkinliklerde (diigiin, nisan, kina
geceleri, kutlama giinleri) ve matem giinlerindeki giyim ve siislenme tarzlari, amaclar1 ve bunlari
etkileyen sebepleri incelemeyi hedeflemektedir. Anketin sonucunda, ev yasantisinin kadinlarin

sosyal yasamlarina ve giyim ve siislenmelerine etkilerini ortaya ¢ikarmay1 hedeflemekteyim.

Sizlerden kimlik bilgileriniz istenmemektedir; sonuclar toplu olarak degerlendirilecektir.
Katkilarinizdan dolay1 simdiden tesekkiir ederim. Bir sorunuz oldugunda yukaridaki eposta

adresinden bana ulasabilirsiniz.

T.C. Beykent Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Tekstil ve Moda Tasarim Boliimii
Yiiksek Lisans Ogrencisi

Eda Zimriit
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1.

Yasimz

C

25-30 yas arast

35-40 yas aras1
C

Medeni Durumunuz

45-50 yas arasi

E Evli

Egitim durumunuz
[kogretim

e

e

Mesleginiz

Lisans

Doktora

30-35 yas aras1

[l

40-45 yas aras1

50 yas ve iistii

E Bekar

Lise

Yiiksek Lisans

Mesleginiz segeneklerde yok ise seceneklerin altindaki kisma mesleginizi yaziniz

C

Ev Hanimi
Avukat
Doktor

Oyuncu

0O 0O 0o o

Gazeteci

Gelir diizeyiniz
1000 TL den az
2000 TL - 3000 TL

3500 TL - 4000 TL

0O 0O no o

5000 TL ve tizeri

C

O 0o no

Ogretmen
Miihendis
Mimar

Tasarimci

Evde iiretime katki saglayan

1

L 4000 TL - 4500 TL

Giinde ortalama kac saat televizyon seyredersiniz?

B 10-30 dakika arasi

2-3 saat arasi

4-5 saat arast
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B 1-2 saat arasi
B 3-4 saat arasi1
r

5-6 saat arasi

1000 TL - 2000 TL

3000 TL - 3500 TL

O 0o no

Memur

Psikolog

Sosyolog

Bankaci



7. Televizyonda agirlikh olarak hangi kusag izlersiniz?

C Sabah ®

Oglen

Aksam £ Gece

8. Televizyonda hangi programlan izlemeyi tercih edersiniz?

I Belgesel I Haber Programlart
- Kadin Programlar1 - Televizyon Dizileri
o [ .

Egitici Programlar Eglence Programlari
I Yarisma I Tartisma Programlari
I Gezi Programlar1 I Sabah Programlari
I Spor Programlari I Dini Programlar

9. Televizyonda ne tiir dizileri izlemeyi tercih edersiniz?

- Tarihi - Dini

I Polisiye I Dramatik
I Tibbi I Egitimsel
I Cizgi dizi I Komedi
= Politik = Realite

10. Televizyonda izlediginiz programlar tercih etme sebepleriniz nelerdir?

- Kendimi iyi hissetmek - Sorunlarimdan uzaklagmak
[ . . [ o -
Egitici oldugunu diisinmem Yapacak daha iyi bir sey bulamadigimdan
- Giindemi takip etmek - Dinlenmek
[ [
Arkadas toplantilarinda sohbetten uzak kalmamak Aligkanlik
[ [ .
Giysi ve siisleri takip etmek Kendimi bulmak
B Giilmek, eglenmek
11. Hangi siklikla gazete veya dergi okursunuz?
= Gazete Her giin I Gazete iki giinde bir = Gazete Haftada bir
I Gazete Iki haftada bir I Gazete Ayda bir I Gazete iki ayda bir
= Gazete Okumam I Dergi Her giin = Dergi iki giinde bir
I Dergi Haftada bir I Dergi Iki haftada bir I Dergi Ayda bir
I Dergi ki ayda bir I Dergi Okumam
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12. Okudugunuz gazete veya dergileri tercih etme sebepleriniz nelerdir?

Seceneklerden farkli sebepleriniz var ise seceneklerin altindaki kisma yaziniz

Magazini takip etmek = Goriisiime uygunlugu
) [

Kose Yazarlar Moda

Giindemi takip etmek

13. internet baginda giinde ortalama kac saat vakit geciriyorsunuz?

B 1 saatten az B 1-2 saat aras1
B 2-3 saat arasi B 3-4 saat arasi1
B 4-5 saat arast B 5-6 saat arasi
r

6 saat ve iizeri

14. internette baktiginz siteler nelerdir?

- Facebook - Twitter

I Instagram I Foursquare

I Haber siteleri = Sanal Magazalar

- o I : e
Eglence, Oyun igerikli siteler Video-Film-Dizi siteleri

= Gorsel igerikli siteler = Metin igerikli siteler

r

Akademik siteler

15. Sosyal medya sitelerini (Facebook,twitter, vs..) kullaniyor iseniz bunlari tercih etme
sebepleriniz nelerdir?

Kullanmiyor iseniz 15. 16. 17. 18. ve 19. sorular1 ge¢iniz

I Yalniz vakit gecirmek istemedigimden I Bos vaktimi degerlendirmek
[ . S [ - S
Eski arkadaslarima ulasabildigim icin Kolay iletisim kurabildigim i¢in
[ - [ L . -
Sorunlarimdan styrilmak i¢in Etkinlikleri takip edebilmek igin
[ . - [ - -
Reklam yapabilmek i¢in Meslegim geregi
Arkadaslarimin ne yaptigin1 kolayca 6grenebildigim r
icin Trendleri yakindan takip edebildigim icin
[

Unlii insanlara ¢cok kolay ulasabildigim icin
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16. Sosyal medya sitelerinde hangi siklikla fotograf paylasirsimz?

I Her saat I Her giin

I iki giinde bir I Haftada bir

I Ayda bir I Aklima geldikce
I Hic

17. Hangi durumlarda fotograf paylasmay tercih edersiniz?

I Popiiler mekanlara gittigim zaman I Farkli, eglenceli ortamlarda bulundugum zaman
I . I [ VO

Goriilmesi gereken sanatsal objeler gordiigiim zaman Kendimi begendigim anlarimda
. . [ . L

Ozel giin ve gecelerde Duyurulmas: gerekilen etkinliklerde

Mesleki ¢aligmalar

18. Sosyal aglarda fotograf paylasma sebepleriniz nelerdir?

I Imrenilmek istedigim icin I Yasamimu afige etmek istedigim i¢in
Begenilmek istedigim i¢in Yalnizligimi gidermesi igin
Olmak istedigim kisi gibi goziikebildigim icin Sohbet konusu olusturabilmek i¢in
[ e [ L
Hosuma gittigi icin Meslegimi reklam amacl

Eglenceli oldugu icin

19. Arkadaslarimzin fotograflarim sosyal aglarda gormek size ne hissettiriyor?

I Imreniyorum I Kendimi yetersiz hissediyorum
[ [ .
Mutlu oluyorum Yaris hissine kapiliyorum
[ . - [
Ben de hemen fotograf paylagsmak istiyorum Mutsuz oluyorum
r

Egleniyorum, giiliiyorum

20. Televizyon, internet, gazete ve dergilerin giinlitkk yasaminizdaki giyim tercihlerinize etkileri
nelerdir?

Istedigim giyim tarzin1 bulmamda yardimc1 oluyor I Popiiler olani tercih etmemi sagliyor

Nerelerden alig veris yapacagimi belirlememde r
yardimc1 oluyor Higbir etkisi olmuyor

r

Daha dogru giyinmemi sagliyor
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21. Hangi siklikla giysi ahisverisi yaparsimz?

Her giin I Haftada bir
I . [ .

Iki giinde bir Ayda bir
iki ayda bir

22. Giysi satin alirken tercih ettiginiz alisveris mekanlari nereleridir?

Aligveris Merkezleri I Halk Pazarlari

Butik Magazalar I Pasajlar

Ozel tasarimlar

23. Alsveris yaptiginiz mekanlari tercih etme sebepleriniz nelerdir?

Ucuz oldugu i¢in = Tium markalari bir arada bulabildigim icin
Kimseyle ayni giyinmeyi sevmedigim i¢in Bedenime uygun giysi bulabildigim icin
Ortamini sevdigim igin I Farkl1 iiriinler bulabildigim i¢in

24. Alsveris yaparken yeni giysi secimlerinizi neye gore belirlersiniz?

Viicudumun sekline gore I Markasina gore

Ihtiyaclarima gore Giysinin popiilerligine gore
. ) [ )

Fiyatina gore Tarzima gore

25. Giysi ahisverislerinizde marka tercihiniz var m1? Var ise sebepleriniz nelerdir?

Marka tercihiniz yok ise bu soruyu geciniz

Evet Hayir
Markasiz iiriiniin kalitesiz oldugunu diisiindiigiim igin [ [
Tercih ettigim markanin tarzini begendigim i¢in B B
Popiiler oldugu i¢in [ [
Statiimii belli ettigi icin B B
Viicuduma uygun oldugu igin [ [

26. Komsu ve/veya akrabalarimizla hangi siklikla goriisiiyorsunuz?

Her giin I Haftada bir giin

- [ " .
Ayda bir giin 15 giinde bir
Goriismem
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27. Bu toplantilarda giysi secimlerinizi neye gore belirliyorsunuz?

Giinliik ruh halime gére = Gidecegim toplulukla olan samimiyetime gore
. L I L ;

Kendi zevkime gore Gidecegim toplulugun giyim tarzina gore

Rahatligima gore

28. Komsu ve akraba giinlerinde nasil vakit geciriyorsunuz?

Toplumsal sorunlardan bahsederek I Yiyecek-igecek tarifi anlatarak

Ailede yasanan olaylardan bahsederek I Bireysel sorunlar ile ilgili sohbet ederek
S I

Film, dizi seyrederek Kitap okuyarak

29. Diigiin, nisan geceleri, kutlama giinleri size neyi ifade ediyor?

A Eglence A Aligveris
I Masraf I Merak
I Dedikodu I Yeme-i¢me
A Arkadag edinme I Siislenme
I Kendini gosterme I Giysi secme gerginligi
30. Kina geceleri size neyi ifade ediyor?
A Eglence A Aligveris
I Gerginlik I Mutluluk
I Gelenek I Fiziksel gosteri
I Yeme-igme I Begenilme istegi
- Arkadas edinme - Stislenme
Ozgiir giyim se¢imi
31. Matem giinleri size neyi ifade ediyor?
Ayrilik I Oliim
. [ .
Is Kayb1 Maddi Kayip

Basarisizlik
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32. Toplu sosyal etkinliklere giderken giysi seciminizi neye gore belirliyorsunuz?

Toplu Sosyal Etkinlikler "Diigiin, Nisan, Kina Geceleri, Kutlama Giinleri" giinlerini igermektedir

Gidecegim mekana gore I Girecegim toplulugun degerlerine gore
Dini tercihlerime gore Kendi zevkime gore
Fiziksel 6zelligime gore Etkinligin sahipleri ile olan iliskime gore

33. Toplu sosyal etkinliklerde nasil giysiler giymeyi tercih ediyorsunuz?

Toplu Sosyal Etkinlikler "Diigiin, Nisan, Kina Geceleri, Kutlama Giinleri" giinlerini icermektedir

Abiye = Spor Abiye
Spor I Giinliik
Giinliik S1k

34. Toplu sosyal etkinliklerde hangi renkleri giymeyi tercih edersiniz? Neden?

Sebebini seceneklerin altindaki kisma yaziniz Toplu Sosyal Etkinlikler "Diigiin, Nisan, Kina Geceleri, Kutlama

Giinleri" giinlerini icermektedir

E Sicak Renkler (Sar1, Kirmizi, Turuncu) E

» Siyah »

Soguk Renkler (Mavi, Yesil, Mor)
Beyaz

£ Cok Renkli

35. Toplu sosyal etkinliklere tercih ettiginiz giysi tiirii ile gitmezseniz kendinizi nasil
hissedersiniz?

Toplu Sosyal Etkinlikler "Diigiin, Nisan, Kina Geceleri, Kutlama Giinleri" giinlerini igermektedir

I Huzursuz I Dislanmig
I Kot I Farkli

= Giizel = Utang

r

Maddi darlik algis1 yaratma endisesi

36. Toplu sosyal etkinliklerde siislenme amaclarimz nelerdir?

Toplu Sosyal Etkinlikler "Diigiin, Nisan, Kina Geceleri, Kutlama Giinleri" giinlerini igermektedir

Kars: cinse kendini begendirme = En giizel olma istegi
L [ .
Etkinlik sahibine sayg1 Kendime sayg1
[ N
Toplumsal zorunluluk Temiz goriinmek
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37. Matem giinlerinde nasil giysiler giymeyi tercih edersiniz?

S L Gintik sik
e e

38. Matem giinlerinde hangi renkleri giymeyi tercih edersiniz? Neden?

Spor Spor Abiye

Sebebini seceneklerin altindaki kisma yaziniz
> Siyah L
C C

39. Matem giinlerinde siislenmeye gerek duyar misimz? Neden?

Beyaz

Sicak Renkler (Turuncu, Kirmizi, Sar1) Soguk Renkler (Mavi, Mor, Yesil)

Sebebini seceneklerin altindaki kisma yaziniz.

Evet

Hayir
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EK-1 Calisan Kadinlar Anket Sorulari

Calisan kadinlarin giyim ve siislenmelerini incelemeye yonelik bir arastirma

Iletisim Bilgileri: Eda Ziimriit edazumrut @hotmail.com

Bir bilimsel arastirma kapsaminda yiiksek lisans tezi yiiriitmekteyim. Anketim calisan
kadinlarin, televizyon, internet, gazete-dergi, aligveris ve komsu-akraba giinlerinin sosyal
yasamlarindaki kullanim alanlari, amaclar1 ve zamanlarini incelemeyi ve yine kadinlarin , sosyal
yasamlar1 goz Oniinde tutularak, toplu sosyal etkinliklerde (diigiin, nisan, kina geceleri, kutlama
giinleri) ve matem giinlerindeki giyim ve siislenme tarzlari, amaclar1 ve bunlar etkileyen sebepleri
incelemeyi hedeflemektedir. Anketin sonucunda, ¢alisma hayatinin kadinlarin sosyal yasamlarina ve

giyim ve siislenmelerine etkilerini ortaya ¢ikarmayi hedeflemekteyim.

Sizlerden kimlik bilgileriniz istenmemektedir; sonuglar toplu olarak degerlendirilecektir.
Katkilarimizdan dolayr simdiden tesekkiir ederim. Bir sorunuz oldugunda yukaridaki eposta

adresinden bana ulasabilirsiniz.

T.C. Beykent Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Tekstil ve Moda Tasarim Boliimii
Yiiksek Lisans Ogrencisi

Eda Zimriit
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1.

Yasimz

C
C
C

25-30 yas arasi

35-40 yas aras1

45-50 yas arasi

Medeni Durumunuz

C

Evli

Egitim durumunuz

C
C

[Ik6gretim
Lisans

Doktora

Mesleginiz

30-35 yas arasi

1

40-45 yas arast

50 yas ve iistii

Bekar

Lise

Yiiksek Lisans

Mesleginiz seceneklerde yok ise se¢eneklerin altindaki kisma mesleginizi yaziniz

C

O 0O oo

Ogretmen
Miihendis
Mimar

Tasarimci

Evde iiretime katki saglayan

Gelir diizeyiniz

O 0 n o

1000 TL den az

2000 TL - 3000 TL

3500 TL - 4000 TL

5000 TL ve tizeri

C

Memur

Psikolog

»
»

Sosyolog

Bankaci

L 1000 TL - 2000 TL

[l

3000 TL - 3500 TL

L 4000 TL - 4500 TL

Giinde ortalama kac saat televizyon seyredersiniz?

-

10-30 dakika aras1

2-3 saat arasi

4-5 saat arasi

B 1-2 saat arasi
B 3-4 saat arasi
r

5-6 saat arasi
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Avukat

Doktor
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Gazeteci



7.

C
C

1 1 1 1 1 "

1 1 1 1 "

Sabah

Aksam

Belgesel

Kadin Programlari

Egitici Programlar

Yarigsma

Gezi Programlar1

Spor Programlari

Tarihi

Polisiye

Tibbi

Cizgi dizi

Politik

Televizyonda agirhikh olarak hangi kusagi izlersiniz?

C
C

Televizyonda hangi programlari izlemeyi tercih edersiniz?

1 1 1 1 1 "

Televizyonda ne tiir dizileri izlemeyi tercih edersiniz?

1 1 1 7

-

Oglen

Gece

Haber Programlart
Televizyon Dizileri
Eglence Programlari
Tartisma Programlart
Sabah Programlari

Dini Programlar

Dini
Dramatik
Egitimsel
Komedi

Realite

10. Televizyonda izlediginiz programlari tercih etme sebepleriniz nelerdir?

1 1 1 1 1 7

Kendimi iyi hissetmek

Egitici oldugunu diisinmem

Giindemi takip etmek

Arkadas toplantilarinda sohbetten uzak kalmamak

Giysi ve siisleri takip etmek

Giilmek, eglenmek
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1 1 1 1 "

Sorunlarimdan uzaklagsmak

Yapacak daha iyi bir sey bulamadigimdan

Dinlenmek

Aligkanlik

Kendimi bulmak



11. Hangi siklikla gazete veya dergi okuyorsunuz?

= Gazete Her giin I Gazete iki giinde bir =
I Gazete Iki haftada bir I Gazete Ayda bir I
= Gazete Okumam I Dergi Her giin I
I Dergi Haftada bir I Dergi iki haftada bir I
I Dergi Iki ayda bir I Dergi Okumam
12. Okudugunuz gazete veya derileri tercih etme sebepleriniz nelerdir?
Magazini takip etmek Goriisiime uygunlugu
" [
Kose Yazarlar Moda

Giindemi takip etmek

13. Internet basinda giinde ortalama kac saat vakit geciriyorsunuz?

B 1 saatten az 1-2 saat arasi
B 2-3 saat arasi B 3-4 saat arasi1
B 4-5 saat arast B 5-6 saat arasi
r

6 saatten fazla

14. internette baktiginiz siteler nelerdir?

= Facebook = Twitter

[ [
Instagram Foursquare

I Haber siteleri I Sanal Magazalar

I L I . s
Eglence, Oyun igerikli siteler Video-Film-Dizi siteleri

[ [ o
Gorsel igerikli siteler Metin icerikli siteler

r

Akademik siteler
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15. Sosyal medya sitelerini (Facebook,twitter, vs..) kullaniyor iseniz bunlari tercih etme
sebepleriniz nelerdir?

Kullanmiyor iseniz 15. 16. 17. 18. ve 19. sorular1 ge¢iniz

I Yalniz vakit ge¢irmek istemedigimden I Bos vaktimi degerlendirmek

[ . S [ I S
Eski arkadaslarima ulasabildigim icin Kolay iletisim kurabildigim i¢in

[ - [ L , -
Sorunlarimdan siyrilmak i¢in Etkinlikleri takip edebilmek igin

[ . - [ _ -
Reklam yapabilmek i¢in Meslegim geregi

[ . . S [ . . S
Arkadaglarimin ne yaptigini kolayca 6grenebildigim igin Trendleri yakindan takip edebildigim icin

r

Unlii insanlara ¢cok kolay ulasabildigim icin

16. Sosyal medya sitelerinde hangi siklikla fotograf paylasirsimz?

I Her saat I Her giin

I iki giinde bir I Haftada bir

I Ayda bir I Aklima geldikce
I Hi¢

17. Hangi durumlarda fotograf paylasmay tercih edersiniz?

I Popiiler mekanlara gittigim zaman I Farkli, eglenceli ortamlarda bulundugum zaman
I . e [ VO

Goriilmesi gereken sanatsal objeler gordiigiim zaman Kendimi begendigim anlarimda
. ) [ . -

Ozel giin ve gecelerde Duyurulmas: gerekilen etkinliklerde

Mesleki galigmalar

18. Sosyal aglarda fotograf paylasma sebepleriniz nelerdir?

I Imrenilmek istedigim icin I Yasamimu afige etmek istedigim i¢in
Begenilmek istedigim i¢in Yalnizligimi gidermesi igin
Olmak istedigim kisi gibi goziikebildigim icin Sohbet konusu olusturabilmek i¢in
[ e [ L
Hosuma gittigi icin Meslegimi reklam amacli
-

Eglenceli oldugu i¢in
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19. Arkadaslarimzin fotograflarim sosyal aglarda gormek size ne hissettiriyor?

I Imreniyorum I Kendimi yetersiz hissediyorum
[ [ -
Mutlu oluyorum Yaris hissine kapiliyorum
[ . -
Ben de hemen fotograf paylagsmak istiyorum Mutsuz oluyorum
r

Egleniyorum, giililyorum

20. Televizyon, internet, gazete ve dergilerin giinlitkk yasaminizdaki giyim tercihlerinize etkileri
nelerdir?

Istedigim giyim tarzin1 bulmamda yardime1 oluyor I Popiiler olani tercih etmemi sagliyor

Nerelerden alis veris yapacagimi belirlememde yardimci
oluyor Higbir etkisi olmuyor

Daha dogru giyinmemi sagliyor

21. Hangi siklikla giysi ahisverisi yaparsimz?

Her giin - Haftada bir
—_— . [ .

Iki giinde bir Ayda bir
iki ayda bir

22. Giysi satin alirken tercih ettiginiz alisveris mekanlari nereleridir?

Aligveris Merkezleri I Halk Pazarlari

Butik Magazalar I Pasajlar

Ozel tasarimlar

23. Alsveris yaptigimz mekanlari tercih etme sebepleriniz nelerdir?

Ucuz oldugu i¢in I Tiim markalar1 bir arada bulabildigim icin
Kimseyle ayni giyinmeyi sevmedigim igin Bedenime uygun giysi bulabildigim icin
Ortamini sevdigim igin I Farkl1 iiriinler bulabildigim i¢in
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24. Alsveris yaparken yeni giysi secimlerinizi neye gore belirlersiniz?

r

Viicudumun sekline gore Markasina gore

Ihtiyaglarima gore Giysinin popiilerligine gore
. " [ «

Fiyatina gore Tarzima gore

25. Giysi ahsverislerinizde marka tercihiniz var mi? Var ise sebepleriniz nelerdir?

Marka tercihiniz yok ise bu soruyu ge¢iniz

Evet Hayir
Markasiz tirtintin kalitesiz oldugunu diisiindiigiim i¢in [ [
Tercih ettigim markanin tarzini begendigim i¢in [ [
Popiiler oldugu icin [ [
Statiimii belli ettigi igin [ [
Viicuduma uygun oldugu i¢in [ -

26. Komsu ve/veya akrabalarmizla hangi siklikla goriisiiyorsunuz?

Her giin I Haftada bir giin

- [ " .
Ayda bir giin 15 giinde bir
Goriigsmem

27. Bu toplantilarda giysi secimlerinizi neye gore belirliyorsunuz?

Giinliik ruh halime goére = Gidecegim toplulukla olan samimiyetime gore
. L I U ;

Kendi zevkime gore Gidecegim toplulugun giyim tarzina gore

Rahatligima gore

28. Komsu ve akraba giinlerinde nasil vakit geciriyorsunuz?

Toplumsal sorunlardan bahsederek I Yiyecek-igecek tarifi anlatarak

Ailede yasanan olaylardan bahsederek I Bireysel sorunlar ile ilgili sohbet ederek
. . .

Film, dizi seyrederek Kitap okuyarak
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29. Is yerinizde giymek zorunda oldugunuz bir kiyafet sisnirlamasi var n?

C
»

30. Is yerinizde kiyafet ssmirhhiklar: var ise bunlar nelerdir?

Evet

Hayir

Belirtilen sinirliliklar ve daha fazlasi var ise detaylar1 seceneklerin altindaki kisma yaziniz.

Renk sinirlamasi

Giysi model sinirlamasi
31. Is yerinize giderken giysi seciminizi neye gore belirliyorsunuz?
I

Meslegimin gerekliligine gore Giinliik mesleki programa gore

r

Kendi rahatligima gore Etkilemek istedigim kisilerin zevklerine gore

32. Mesleki ortamimizin giysi seciminize etkileri nelerdir?

Hicbir etkisi yok I Ciddi goziikmek istedigim i¢in sade giysiler tercih ediyorum

Meslek arkadaglarimla biitiinliik saglamak adina onlar gibi
giyinmeyi tercih ediyorum Kendimi belli etmek icin abartil1 giysiler tercih ediyorum

Giinliik giyim tarzimin disina ¢ikmiyorum

33. Diigiin, nisan geceleri, kutlama giinleri size neyi ifade ediyor?

I Eglence I Aligveris

= Masraf = Merak

I Dedikodu I Yeme-i¢me

A Arkadas edinme I Siislenme

= Kendini gosterme = Giysi segcme gerginligi
34. Kina geceleri size neyi ifade ediyor?

I Eglence I Aligveris

= Gerginlik = Mutluluk

I Gelenek I Fiziksel gosteri

I Yeme-i¢me I Begenilme istegi

A Arkadas edinme I Siislenme

r

Ozgiir giyim segimi
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35. Matem giinleri size neyi ifade ediyor?

Ayrilik = Oliim

. [ .

Is Kayb1 Maddi Kayip
Basarisizlik

36. Toplu sosyal etkinliklere giderken giysi seciminizi neye gore belirliyorsunuz?

Toplu Sosyal Etkinlikler "Diigiin, Nisan, Kina Geceleri, Kutlama Giinleri" giinlerini icermektedir

Gidecegim mekana gore Girecegim toplulugun degerlerine gore
Dini tercihlerime gore Kendi zevkime gore
Fiziksel 6zelligime gore Etkinligin sahipleri ile olan iliskime gore

37. Toplu sosyal etkinliklerde nasil giysiler giymeyi tercih ediyorsunuz?

Toplu Sosyal Etkinlikler "Diigiin, Nisan, Kina Geceleri, Kutlama Giinleri" giinlerini igermektedir

Abiye I Spor Abiye

Spor I Giinliik

38. Toplu sosyal etkinliklerde hangi renkleri giymeyi tercih edersiniz? Neden?

Sebebini seceneklerin altindaki kisma yaziniz Toplu Sosyal Etkinlikler "Diigiin, Nisan, Kina Geceleri, Kutlama

Giinleri" giinlerini icermektedir

C

Sicak Renkler (Sar1, Kirmizi, Turuncu) E Soguk Renkler (Mavi, Yesil, Mor)
» Siyah » Beyaz

£ Cok Renkli

39. Toplu sosyal etkinliklere tercih ettiginiz giysi tiirii ile gitmezseniz kendinizi nasil
hissedersiniz?

Toplu Sosyal Etkinlikler "Diigiin, Nisan, Kina Geceleri, Kutlama Giinleri" giinlerini icermektedir

I Huzursuz I Dislanmig
I Kot I Farkli

I Giizel I Utang

-

Maddi darlik algis1 yaratma endisesi
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40. Toplu sosyal etkinliklerde siislenme amaclarimz nelerdir?

Toplu Sosyal Etkinlikler "Diigiin, Nisan, Kina Geceleri, Kutlama Giinleri" giinlerini igermektedir

Karsi cinse kendini begendirme I En giizel olma istegi
C [ .
Etkinlik sahibine sayg1 Kendime sayg1
[ N
Toplumsal zorunluluk Temiz goriinmek

41. Matem giinlerinde nasil giysiler giymeyi tercih edersiniz?

S L Gintik sik
e e

42. Matem giinlerinde hangi renkleri giymeyi tercih edersiniz? Neden?

Spor Spor Abiye

Sebebini seceneklerin altindaki kisma yaziniz

L Siyah »

Beyaz

E Sicak Renkler (Turuncu, Kirmizi, Sari) E Soguk Renkler (Mavi, Mor, Yesil)

43. Matem giinlerinde siislenmeye gerek duyar misiniz? Neden?

Sebebini se¢eneklerin altindaki kisma yaziniz

Evet

Hayir
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