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OZET

ORTAOKUL OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA KULLANIM
ALISKANLIKLARINA YONELIK BiR INCELEME

Aslan, Giilli
Yiiksek Lisans Tezi
Tiirkce ve Sosyal Bilimler Egitimi Anabilim Dali
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi Anabilim Dali
Tez Danigmani: Dog¢. Dr. Adnan Altun
Temmuz-2017, xv + 125 Sayfa

Bu calismanin amaci ortaokul Ogrencilerinin sosyal medya kullanim
aligkanliklarinin  belirlenmesidir. Calismada Ogrencilerin sosyal medya algilari,
kullanimlari, iletisimleri ve tercih egilimlerinin ortaya konulmasi ile elde edilen

bulgularin medya okuryazarligi egitimine katki saglanmasi hedeflenmistir.

Calisma, 2015-2016 egitim-0gretim yilinda Bolu ili Merkez il¢esinde bulunan
Milli Egitim Bakanligi’na bagl ii¢ farkli okullarda 6grenim goren 5. siniftan 118, 6.
siniftan 118, 7. siniftan 146 ve 8. siniftan 146 olmak iizere toplam 528 Ogrenciyle
gerceklestirilmistir. Betimsel bir arastirma olan calismada veriler yar1 yapilandirilmig
gorliis formu vasitasiyla elde edilmistir. Goriis formlarinda 6grencilerin  kisisel
bilgilerinin yani1 sira sosyal medya dort boyutta ele alinmistir: Sosyal medya algisi,
cesitli kullanim oOzellikleri, bazi1 iletisim davraniglari ve tercih egilimlerine
odaklanilmistir. Ogrencilerin bilgi ve goriisleri almarak hazirlanan calismada elde
edilen veriler betimsel analiz yoluyla ¢oziimlenmistir. Bu ¢oziimlemeler sonucu elde
edilen bilgilerle temalar olusturulmus ve bu temalar alt temalara ayrilmis, temalar1 ve alt

temalar1 temsil eden 6grenci goriisleri kodlamalar kullanilarak dogrudan aktarilmistir.



xiil

Calismanin sonunda, ogrencilerin sosyal medyay1 islevsel olarak algiladiklari,
cogunlugunun sosyal medya hesaplarim1 kullandig1 ve daha ¢ok arkadaslar ile iletisim
kurduklar1 tespit edilmistir. Calismada elde edilen bulgular alan yazimi acisindan
tartisilmis ve Oneriler sunulmustur. Arastirma sonucunda elde edilen verilerin medya
okuryazarligt baglaminda Ogretmenlere ve arastirmacilara yardimci  olacagi

diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, ortaokul 6grencileri, medya okuryazarligi

egitimi
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ABSTRACT

AN INVESTIGATION ON THE HABITS MIDDLE-SCHOOL STUDENTS’
SOCIAL MEDIA USAGE

Aslan, Gullu
Master Thesis
Department of Turkish and Social Sciences Education
Social Sciences Teaching Departmen Of
Thesis Supervisor: Do¢. Dr. Adnan Altun
July-2017, xv + 125 Pages

The aim of this work is to detect the habits of Middle-School Students Social
Media Usage. The purpose of this study is to determine the social media usage habits of
middle school students. The aim of the study is to contribute to the media literacy
education of the findings of the students’ social media perceptions, usage,

communication and preference tendencies.

This work consists from 118 5th grades, 118 6th grades, 146 7th grade and 146
8th grade students located in schools those within the purview of Ministry of Education
in Bolu Province between 2015-2016. The descriptive methodology of this work derives
from a quantitative research pattern. Research data consists from semi-constructive
interview forms. The interview forms accepted the social media in a four dimensions:
The personal information of students, their perceptions of social media, their usage
durations, the space where the usage takes place and whom they communicate through
social media. Information and opinions from students are analyzed through constructive
analysis. Following this procedure themes are formed from previously analyzed data
and later dived into sub-themes, any information of students found striking have been

presented directly by using coding.
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As a conclusion it is detected that students’ perceive of social media
functionally. It is detected that majority of students are using social media accounts and
they are in communication with their friend’s. Findings of this work discussed pending
on literature while recommendations were presented. It is evaluated that the findings of

this work would aid researchers and teachers on media literacy.

Key Words: Social Media, Secondary School Students, Media Literacy



L. BOLUM

1. Giris

Bu boliimde arastirmanin problemi, amaci, 6nemi, sinirliliklart ve konu ile

ilgili tanimlanmas1 gereken temel kavramlar ele alinmistir.

1.1. Problem Durumu

Giiniimiizde cagin en Onemli teknolojik gelismelerinden biri de internet
olmustur. Internet, iletisim alanina baz1 yenilikler getirmis ve bu yeniliklerin basinda ise

en ¢ok kullanilan internet tabanli sosyal medya araclari olmustur.

Sosyal medya araglar iletisimle beraber hayatin her alaninda yer almaya
baslamig ve farkli amaclarla kullanim olusturmustur. Bireyler sosyal medya ile
kendilerini ifade etme, sosyallesme, bilgi edinme, profil olusturma vb. tiirden islevlerle
kullanmaktadirlar. Bunun yami sira kullanicilarina kolaylik saglayan sosyal medya
hemen hemen her yastaki bireylerin kullanimina sunulmakta ve her giin milyarlarca

insanin ziyaret ettigi sayfalar haline gelmektedir.

Sosyal medyanin kullanimi kiiresel olarak her gegen giin arttig1 goriilmektedir.
Bununla ilgili “We Are Social ve Hootsuite tarafindan yayinlanan “Digital in 2017
Global Overview” raporu bu artis1 sayisal veriler ile sunmaktadir. Rapora gore dijital
diinyada 2015’e kiyasla 2016’da neredeyse tiim onemli verilerde ciddi bir biiyiime
yasandig1 goriilmektedir. Rakamlara gore giiniimiizde 3,77 milyar1 bulan global internet

kullanici sayis1 %50’lik bir orana esittir. Bu niifusun 2,80 milyar1 aktif olarak sosyal



medya kullaniyor. Diinyadaki aktif sosyal medya kullanicilart 2015 yilina kiyasla %21
bliylime ile 482 milyon arttigi goriilmiistiir. Ayni arastirma Tiirkiye’de 48 milyon
insanin internete baglandigini ve bu niifusun aktif sosyal medya kullanici sayisi1 olarak
da 48 milyon oldugunu fakat bu saymin tekil kullanim olmadigin1 belirtmistir.
Tiirkiye’de 2016 Ocak ayindan bu yana aktif sosyal medya kullanici sayisinin ise %14
ile 6 milyon arttig1 goriilmiistiir (Digital Glabal Overview, 2017).

Sosyal medya kullanimi ¢ocuklar arasinda da yaygin hale gelmekte ve her
gecen giin artmaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu’'nun ¢ocuklarda bilisim teknolojileri
kullanim1 ve medya kapsaminda 2013 yili Nisan aymnda gerceklestirilen “Hane Halki
Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi” baglikli ¢calismada ilk kez 06-15 yas grubu
cocuklar1 da iceren bir arastirma yapilmistir. Bu ¢alismada internet kullanan ¢ocuklarin
%53,5’inin sosyal medya aglarina katilma amaciyla kullandigin1 ortaya koymustur
(Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK), 2013). Sosyal medya sayfalarina iiye olma yasmnin
en diisiik 13 olmasina ragmen 13 yas alti pek ¢ok ¢ocugun sosyal medya uygulamalari
bulunmaktadir. Bu durum da bize cocuklarin maruz kalabilecekleri olumsuzluklarin
kiigtik yaslardan itibaren goriilme ihtimalinin yiiksek oldugunu agikca gostermektedir

(Tuglu, 2017).

Sosyal medyanin olumsuz yonleri cesitli sekillerde ortaya cikmaktadir.
Ornegin; sanal diinyada olusturulan bir iletisim ortam bireylerin gercek yasamda
kendini ifade edememesine, arkadaslar1 ile yiiz yiize iletisim kurmasinda sorun
yasamasina ve bireysellesmeye yol agabilir. Bireyler sosyal medyay1 kullanim siiresini
ayarlayamayabilir ve bu onlar1 sosyal medyaya bagimli hale getirebilir. Sosyal medya
cocuklarin da bagimli olmasmna neden olabilir. Cocuklar sosyal medya kullanimim
kontrol edemez ise bagimli duruma gelebilir ve biyolojik agidan sagliklarina zarar
verebilir. Oyun cagindaki bir cocugun yasi itibari ile olusturulan sanal diinyay1 ayirt
edememesi yasitlar1 ile oynamasini engelleyebilir ve oyun ihtiyacim1 sanal alemde
karsilamasina neden olabilir. Cocugun yasina uygun olamayan sitelerle karsilasmasi
psikolojik olarak zarar gormesi sonucunu dogurabilir. Sosyal medyanin olumsuz
yonlerini tespit etmek ve cocuklarin bu olumsuzluklarla bas etmesine katki saglamak

arastirmamizin da ortaya ¢ikmasina neden olmustur.



Sosyal medyanin ortaya c¢ikmasi ile birlikte hayatimiza bircok olumsuzluk
girmistir. Siber suglar buna Ornek olarak gosterilebilir. Sosyal medya araciligr ile
gerceklesen bir sisteme girerek kullanici sifrelerini ¢alinmasi, kullanici adina ekleme ve
silme yapilmasi, 6zel hayata miidahale etdilmesi gibi eylemlerden olusan suglardir.
Siber zorbaliklar meydana gelmekte ve sosyal medya araciligi ile kullanicilar tehdit
edilmektedir. Yetigkinlerin ve ¢ocuklarin siber suclarla ve siber zorbalikla karsilagsmasi
durumunda onlara yasal haklarinin farkinda olmasi saglanabilir ve medya okuryazarligi

egitimi sunulabilir. Bu sorunlarin ortaya ¢cikmasi calismamiza yon vermistir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Alan yazin incelendiginde medya okuryazarligi programi hakkinda bircok
calisma yapildigi, medya okuryazarli§i programina iliskin Ogretmen goriislerinin
alindig1, medya okuryazarliginin 6grenciler {izerindeki etkisine dair calismalarin oldugu
goriilmektedir. Ancak bugiine dek Tiirkce alan yazinda 6grencilerin sosyal medyayi
nasil algiladiklarina, hangi igerikleri tercih ettiklerine dair bir caligma bulunmamaktadir.
Bu calisma, alandaki bosluga katki saglamayi amaclamaktadir. Calismada ortaokul
ogrencilerinin sosyal medya algilar1, iletisimleri, sosyal medyayr kullanim
aligkanliklarina yonelik egilimleri, icerik ve sayfa secimleri ortaya konulmaya ¢aligilmis
ve elde edilen degerlendirmeler ile medya okuryazarligi egitimine katki saglanmasi

hedeflenmistir.

1.3. Arastirmanin Onemi

Sosyal medyanin olumsuz yonleri ile birlikte bir¢ok yararli boyutu da vardir.
Kullanim1 kolay olan sosyal medya hizli iletisim olanagi saglar ve bireylere seslerini
duyurabilme, duygu ve diisiincelerini ifade edebilme, yasadiklari deneyimleri
paylagabilme imkanlar1 sunar. Bireylerin internet araciligi ile daha yakin iliski
kurmasin1 ve toplumsallasmasint saglayabilir. Sosyal medya bireylerin yasanan
herhangi bir felaket karsisinda daha hizli haber almasini ve daha duyarli hareket

etmelerini saglayabilir ayn1 zamanda diinyanin herhangi bir yerinde gerceklesen bir



yenilikten de kisa siirede haberdar olunabilir. Calismamiz bu tiir becerilerin

kazandirilmasinda 6nem tasimaktadir.

Cocuklar da sosyal medya sayfalar1 araciligi ile yenilikleri ve giincel gelismeleri,
merak ettikleri konular1 rahatlikla takip edebilirler. Sosyal medya ¢ocuklarin yazma,
yazili olarak kendini ifade etme ve teknolojiyi etkili bir sekilde kullanma becerisini de
gelistirebilir. Ayrica ¢ocuklar oyun sitelerinde farkli kiiltiirlerle tanisma, yabanci

dillerini ve hayal diinyalarin1 gelistirme olanagi da elde edebilirler.

Sosyal medya, cocuklar icin olusturulacak egitim sayfalari ile 6grencilerin
arastirma yapma ve bilgi edinmede yararlandiklari, egitimlerine katki sagladiklar1 bir
alana doniisebilir. Ogrenciler hem gorsel olarak hem de okuyarak mekéan smirlamasi
olmaksizin O6grenme olanagi elde edebilir. Egitimcilerin olusturacagi sayfalar ile
ogrencilere sadece derslerine yoOnelik degil, okuma kitaplar1 tavsiye edilebilir.
Ogrenciler, ilgi duyduklar1 sayfalarla karsilasabilir ve kendi yetenegini kesfetmesine
yardimci olabilir, cocuklara yenilikleri takip etme olanagi sunabilir. Sosyal medya
ogrencilere diinya hakkinda ufuk agici nitelikte ve gorsel destekli bilgiler sunmaktadir.
Ogrenciler bireysel haklarin1 sosyal medya iizerinden Ogrenebilir. Arastirmamiz bu

baglam da dgrencilere katki saglayabilir.

Sosyal medyanin olumlu ve olumsuz yonleri ile 6grencilerin sosyal medyay1 ne
sekilde kullandiklarinin, nasil algiladiklarinin tespiti bizlere bu alanin egitim amaciyla
nasil kullanabilecegi sorusunun cevabini bulmak i¢in 6nemli veriler saglayabilir.

1.4. Problem Ciimlesi

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanim aligkanliklarinda sosyal medya

algilari, kullanimlari, iletisimleri ve tercih egilimleri nelerdir?



1.4.1 Alt problemler

1. Ogrencilerin sosyal medya algisina iliskin:

¢ Ogrenciler sosyal medyay1 nasil algilamaktadirlar?

e Ogrencilere gore sosyal medyanin olumlu yonleri ve olumsuz yonleri nelerdir?

2. Ogrencilerin sosyal medya kullanimina iliskin:

e Ogrencilerin sosyal medya hesabini kullanma ve kullanmama nedenleri
nelerdir?

e Ogrenciler hangi sosyal medya hesabin1 kullanmaktadirlar?

e Ogrenciler sosyal medyay1 giinde ortalama ne kadar siire kullanmaktalar?

e Ogrencilerin sosyal medya kullanim mekanlari nerelerdir?

3. Ogrencilerin sosyal medyadaki iletisimsel egilimlerine iliskin:

e Ogrenciler sosyal medyada daha cok kimlerle iletisimde bulunulup
paylasimlar sagliyorlar?

e Ogrenciler sosyal medyada kimlerle paylasimda bulunuyor ve hangi
paylasimlara yorum yapiyorlar?

4. Ogrencilerin sosyal medya tercih egilimlerine iliskin:

¢ Ogrenciler sosyal medyada neleri paylasiyor ve neleri paylasmiyorlar?

e Ogrenciler sosyal medya sayfalarinda neleri begeniyor ve neleri
begenmiyorlar?

e Ogrenciler sosyal medya sayfalarini begenmeye veya begenmemeye nasil
karar veriyorlar?

e Ogrenciler sosyal medyada hangi kisi veya gruplar diizenli olarak takip
ediyorlar?

¢ Ogrenciler sosyal medyada bir sayfayi diizenli olarak takip etme kararini nasil

veriyorlar?

1.5. Simirliliklar

Arastirmanin kapsami ve sinirliliklart asagida belirtildigi gibidir:
1. Arastirma, 2015-2016 egitim Ogretim yilinda Bolu iline bagl ii¢c okulda

bulunan ortaokul (5-8 sinif) 6grencileri ile sinirhidir.



2. Arastirma, arastirma grubundaki ortaokul (5-8 sinif) 6grencilerinin calisma
konusuna dair goriisleri ile sinirhidir.
3. Arastirma, veri toplama aracinda yer alan yar1 yapilandirilmis, agik uglu

sorulara verilen yanitlar ile sinirlidir.

1.6. Tanimlar

Medya: Kitaplar, gazeteler, dergiler, radyo, televizyon, filmler, videolar, ilan

tahtalar1, miizik kayitlar1 ve interneti kapsayan ortam (Scheibe ve Rogow, 2006)

Medya Okuryazarligi: Cesitli bicimlerdeki medya mesajlara erisebilme, analiz
etme, degerlendirme ve kendi medya mesajin iiretip, iletme yetenegidir (Aufderheide,
1993; Christ ve Potter, 1998; Taylor, 2002). Medya okuryazarlig1 yaygin kabul goren
tanimiyla, cesitli tiirden (gorsel, isitsel, basili, vb.) medya mesajlarina erisebilme,
erisilen medyalar1 elestirel bakis agisiyla coziimleyip degerlendirebilme ve kendi medya

iletilerini iiretebilme becerisidir (RTUK, URL).

Medya Okuryazarligi Egitimi: Bilgilendirilmis ve elestirel bir medya anlayisini,
bunun teknikleri ve etkisini Ogrencilere verme amaci tagiyan bir egitim (Quin and

McMahon, 2001: 311, akt. Altun, 2010).

Sosyal Medya: Bireylerin internet iizerinden birbirleriyle gerceklestirdikleri

diyaloglar, paylasimlar genel olarak sosyal medyay1 olusturur (Tekin, 2016).



II. BOLUM

2. Kavramsal Cerceve ve Ilgili Literatiir

2.1. Medyadan Sosyal Medyaya

Hayatin neredeyse her alaninda yer alan medya, teknolojik gelismelerle beraber
cesitli boyutlar kazanmaya baglamistir. Giinlimiiz bakimindan sosyal medyanin bu
boyutlardan en o©nemlisi oldugu soylenebilir. Bireyler geleneksel medyada pasif
konumda iken, sosyal medya kullanimi ile beraber aktif hale gelmis; kendini ifade etme,

metnini olusturma, aninda cevap verme gibi olanaklar elde etmistir.

2.1.1. Sosyal medya

Sosyal medya, icerigi yaratict tiiketiciler tarafindan olusturulan iceriklerin
paylasilmasina olanak saglayan internet tabanli uygulamalar olarak tanimlanabilir
(Tuncer, 2013). Sosyal medya ilk olarak 1979 yilinda Jim Elis ve Tom Truscott
tarafindan kurulan Usenet ile ortaya ¢ikmistir. Usenet, Ingilizcede kullanici a1 (user’s
network) kisaltmasindan tiiretilmistir ve birden fazla internet kullanicisini bir araya
getirmeyi hedefleyen bir tartisma platformunun ilk O©rnegi olarak kabul edilir.
Kullanicilar arasi genel mesaj gonderimlerine izin veren bu platform ayni zamanda
kullanicilarin  kendilerine 6zgii profil olusturmalarina olanak saglamakta, bu da
giinlimiizdeki sosyal paylasim aglarinin yapisimi ¢agristirmaktadir (Kaplan & Haenlein,

2010, ss. 59-68).



Bireyler, ¢agin en 6nemli sosyal ag1 haline gelen sosyal medyay1 genel olarak
diyaloga girme, sosyallesme, eglenme gibi c¢ok farkli amaglarla kullanmaktadirlar.
Bunun yani sira sosyal medya uygulamalar1 kullanicilarina bilgi edinme, fikirlerini
paylasarak katilim saglama, goriis ve izlenimlerini aktarma gibi olanaklar da
saglamaktadir. Kietzmann, Hermkens, McCarthy ve Silvestre (2011) (Akt. Bedir, 2016)
sosyal medya ile ilgili yaptiklar1 bir ¢alismada sosyal medyay1 olusturan temel unsurlari
kategorilere ayirarak incelemislerdir. Bunlar; kimlik, sohbet, paylasim, konum, iliskiler,

itibar ve gruplar olmak iizere siralanabilir.

Kimlik: Kullanicilarin sosyal medya platformu iginde profillerinde yer alan
kendilerini tanitmaya elverisli isim, yas, cinsiyet, meslek, yasanilan yer, Kkisisel

diisiinceler ve ilgi alanlar1 gibi bilgileri ifade etmektedir.

Sohbet: Sosyal medyada sohbet, kullanicilarin herhangi bir uygulamada
birbirleriyle kurduklar1 iletisimi ifade etmektedir. Sohbetin icerigi kullanilan

uygulamaya gore farklilik gosterir.

Paylasim: izleyicilerin veya kullamicilarin  fotograf, video gibi gorsel
materyallerle birlikte miizik, kisisel duygu, diisiince, izlenim, deneyim vb. igerikleri

dolasima koymalarini ifade etmektedir.

Konum: Sosyal medya kullanicilarinin  bulunduklart  yerin  bilgisini
paylasmalarimi ve diger kullanicilarin konumlarin1 ya da yerlerini gérmelerini temsil

etmektedir.

lliskiler: Sosyal medyamin herhangi bir uygulamasinda katilimcilarin diger
katilimcilarla nasil bir iligki kurduklarini ifade eder. Baz1 uygulamalarda bu iliski resmi

bir nitelikteyken bazi uygulamalarda ise gayri resmi nitelikte olabilmektedir.

Itibar: Sosyal medya kullammindaki giivenilirligi ifade eder. Ornegin;

Instagram’da, Twitter’da takip¢i ve begeni sayisi, Youtube icin izlenme ve begeni



sayisi, Facebook’ta ise begeni ve paylasim sayis1 itibarin  Olglisii  olarak

degerlendirilmektedir.

Gruplar: Bir sosyal medya uygulamasi i¢inde kullanic1 ve izleyicilerin belirli

gruplar ya da alt gruplar kurabilme 6l¢iisiinii ifade eder.

Sosyal medya farkli 6zellikler icerir ve bu 6zellikler uzmanlar tarafindan farkli
tanimlanabilir. Vural ve Bat’a (2010) (Akt. Tekin,2016) gore sosyal medya asagidaki
ozellikleri icerir:

» Katilimcilar: Sosyal medya, katilimcilari cesaretlendirir ve ilgili olan her bir

kullanicidan geri bildirim alir.

* Aciklik: Sosyal medya servisleri, geri bildirime ve katilimcilara agiktir. Bu
servisler oylama, yorum ve bilgi paylasimi gibi konularda katilimcilart
cesaretlendirir.

* Konusma: Geleneksel medya, yayina iligskin iken, sosyal medya iki yonlii
konugmaya agiktir.

* Topluluk: Sosyal medya topluluklara ¢abuk ve etkili olusum i¢in izin verir.

* Baglantililik: Sosyal medyanin bir¢ok tiirii, baglantili isler gerceklestirir; diger
siteler, arastirmalar ve insanlarin ilgili olduklar1 herhangi bir konuda link

(baglant1) verilmesine olanak saglar.

Sosyal medya interaktif yapisi nedeniyle kullanicilarin sanal ortamda
birbirleriyle cevrimig¢i olarak iletisim kurdugu bir platformdur. Web 2.0 teknolojileri
izerine kurulu sosyal medya uygulamalari etkilesimli niteligi geregi iletisim, birliktelik,
grup olusumu ve proje ortakligina imkén saglar (Akar, 2010). Sosyal medya platformu
sagladig1 bu olanaklarla kullanicilarin birbirleriyle iletisime gegmesine, kendilerini ifade
etmesine, katilimci ve izleyicilerin karsilikli etkilesimde bulunarak sosyallesmelerine

katki saglar (Evans, 2008, akt. Bedir, 2016).
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2.1.2. Sosyal medyanin tarihi gelisimi

Sosyal medyanin ortaya ¢ikist 1979 yilinda Jim Elis ve Tom Truscott tarafindan
kurulan Usenet ile baslar. Usenet, Ingilizce’de kullanic1 ag1 (user’s network)
kisaltmasindan tiiretilmistir ve birden fazla internet kullanicisini bir araya getirmeyi
hedefleyen bir tartisma platformunun ilk 6rnegi olarak kabul edilir. Kullanicilar arasi
genel mesaj gonderimlerine izin veren bu platform, aym1 zamanda kullanicilarin
kendilerine 6zgii profil olusturmalarina olanak saglamakta, bu da giiniimiizdeki sosyal

paylasim aglarinin yapisim1 andirmaktadir (Kaplan & Haenlein, 2010,).

1997 yilinda Usenet’ten sonra Sixdegrees.com, sosyal medya sitelerinin temelini
olusturan ikinci adimi atarak, giiniimiizdeki sosyal medya platformlar ile benzer tarzda,
arkadas ekleme ve kendi arkadas listesini olusturabilme 6zelligi eklemistir. Site, dort yil
icerisinde 3 milyon 500 bin kullanici ile 125 milyon dolarlik deger kazanmis ve
YouthStream Social Media Networks sirketi tarafindan satin alinmistir (Kavuk, 2016).
2000 yilina gelindiginde sirket kullanic1 kayb1 yasamis ve sunulan hizmeti sonlandirma
karar1 almistir (Kirik, 2014, akt. Kavruk, 2016). Sixdegrees ile eszamanli olarak farkli
sosyal paylasim aglari kurulmus, ancak hicbirinin Sixdegrees kadar basarili olamadigi
goriilmiigtiir. AsianAvenue, BlackPlanet ve MiGente gibi sosyal paylasim aglari
bunlardan birkag¢i olarak gosterilebilir. Bu sosyal paylagim aglarinda kisisel kullanici
profili olusturmak, ag {iizerindeki kullanicilarla etkilesime gecmek olanagi elde
edilmistir. Giiniimiizde bir¢ok sosyal medya mecrasi varligim siirdiirmekte ve her gecen

giin eklenen yeni platform kullanicilar1 bu mecralarda bulusmaktadir (Kavruk, 2016).

Diinya pazarlama ajans1 “We Are Social” 2016 yilinda “Internet ve Sosyal
Medya Kullanict Istatistikleri” raporunu yayimlamistir. 2016 yili icin kiiresel ve lokal
dijital istatistikleri iceren 537 sayfalik “Digital in 2016~ adl raporla dijital, sosyal ve
mobil mecralara hakim olan son trendler ve kullanici sayilar1 hakkinda 6nemli bilgiler
elde edilmistir. Global Web Index verileri ile hazirlanan rapora gore; diinya genelinde
3.419 milyar insanin internete baglandigi, 2.307 milyar kullanicinin aktif olarak sosyal
medyada yer aldigi tespit edilmistir (TUIK, 2016). Raporda yer alan Tiirkiye

istatistiklerine baktigimizda; 79,14 milyonluk niifusun 46,3 milyonunun internete
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baglandigini, internet kullananlarin da 42 milyonunun aktif olarak sosyal medyada yer

aldigim gorityoruz (TUIK, 2016).

Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlar siralamasinda, ilk siray1
%32’lik oran ile Facebook’un aldigi, onu %24 ile WhatsApp, %20 ile Facebook
Messenger, %17 ile Twitter, %16 ile Instagram’in takip ettigi ve bu siralamanin
Google+, Skype, Linkedin, Viber ve Vine ile devam ettigi goriilmektedir. Ulkemizdeki
Facebook kullanicilarinin yas grubu dagilimlarinda 6ne ¢ikan yas araligir 20-29 arasidir.
Bu Facebook kullanicilarinin %63’iini erkekler, %37’sini ise kadinlar olusturmaktadir

(TUIK, 2016).

2.1.3. Sosyal medya ortamlari

Sosyal ag siteleri yillara gore farklilik gosteren sekillerde sanal diinyada yer
almistir. 1997 yilinda kurulan ilk sosyal ag sitesi Sixdegrees, iiyelerine profil olusturma,
arkadas listeleme ve arkadaslarimin listelerinde gezinme imkani saglamistir. Bu
ozelliklerin bazilart Sixdegress’den de Once bazi sitelerde yer almistir. AIM ve 1CQ
Buddy’de arkadas listeleri olmasina ragmen bu listeleri diger Kkisiler
gorilintiilleyememektedir. Classmates’de kullanicilar lise ya da iiniversite gruplarina
katilmis ve bu agda gezinmislerdir. Fakat Classmates profil olusturma ya da arkadas
listeleme Ozelliklerine sahip degildir. Sixdegrees tiim bu 6zellikleri bir araya getiren ilk

sosyal ag sitesi olmustur (Boyd ve Ellison, 2008: 214, akt. Tekin, 2016).

Giliniimiizde sosyal aglar; ortak bir amac¢ dogrultusunda insanlarin etkilesimde
bulunmalarini, diisiince ve bilgi paylagsmalarini saglayan, bilgilerin internet ortaminda
gruplanmasina imkan veren hizmetler olarak tanimlanabilir (Boyd ve Ellison, 2007;
Preeti, 2009). Diger bir tanimla, sosyal aglar; bireyler ve gruplar arasindaki iletisime
kolaylik saglayan, aradaki engelleri kaldiran, engellerin kalkmasiyla sosyal doniit(geri
bildirim) saglayan, boylece sosyal iliskiler yumaginin olugsmasina imkan veren, iligkileri

arttiran yazilimlar olarak tanimlanir (Bedir, 2016).
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Sosyal aglar, Web 2.0 teknolojisi ile hayatimiza girerek sosyal medyay:
olusturan en Onemli ortamlar olarak goriiliir. Sosyal aglar, kisilere toplum icinde
kendilerini tanimlayarak rahatlikla anlasabilmesi, paylasim saglayabilmesi, ayni1 kiiltiirel
seviyede bulunan insanlarla iletisime gecebilmesi yoniinde firsatlar sunar. Bireylerin
giinliik yasamimi temsil eden sembolik jest ve mimikler kullanarak kendi durumlarini
kolayca ifade etmelerine yardimci olur. Sosyal ag ortamlarinin en 6nemli 6zelligi
katilimcilara kullanici adi, sifre ve fotograf gibi tanitici bilgiler gonderebilmesidir.
Bunun yani sira, genel veya 6zel ¢evrimici mesaj, fotograf, ses dosyasi, video gibi yeni
teknolojinin araclarini kullanarak diger kullanicilarla iletisim kurmasina olanak sunan
liye tabanli web servis hizmetidir (Pempek, Yermolayeva ve Calvert, 2009, akt. Bedir,
2016). Bu sayede kullanicilar resim, ad gibi kullanici bilgilerinin yer aldigi profil
sayfalariyla kendilerini ifade eder, arkadas listesi olusturur, arkadaslarinin arkadaslari

ile tanisir ve sosyallesirler (Buss ve Strauss, 2009, akt. Kaplan ve Haenlein, 2010).

Giiniimiizde sosyal ag siteleri ¢ok cesitli amaclar icin kullanilabilmektedir
(Gross ve Acquisti, 2005). Sosyal aglarin bircok farkli yoniiniin bulunmasi bireysel ve
toplumsal diizeyde olumlu ve olumsuz etkilerini de beraberinde getirmistir (Kabilan,
Ahmad ve Abidin, 2010). Sosyal aglarin kullanim amaglarinin bilinmesi, bireyleri web
hizmetleri kullanmaya motive eden etkenlerin belirlenmesi basarili sosyal aglarin
gelistirilmesine olanak saglayacaktir (Brandtzeg ve Heim, 2009). Bununla birlikte,
sosyal aglarin, egitsel anlamda bireysel Ogrenmeyi destekleyen arastirmacilara
pedagojik bir ara¢ olarak kullanilabilmesi bakimindan ilham verebilecegi
diistiniilmektedir (Lee ve McLoughlin, 2008; Lockyer ve Patterson, 2008, akt. Bedir,
2016).

Sosyal ag siteleri kullanici tiirlerine gore ii¢ farkli kategori altinda
degerlendirilebilir; genel sosyal ag siteleri, profesyonel sosyal ag siteleri ve nis sosyal
ag siteleri (Islek, 2012, akt. Kavuk, 2016);

1. Genel sosyal ag siteleri: Facebook ve Twitter gibi belli bir kitleye yonelik,

oOzel ilgi alanina hitap etmeden tiim kullanicilarin erisimine acik olan sosyal
ag siteleridir. Bu ag icerisinde tiiketiciler istedikleri ilgi alanlarina gore kiiciik

gruplar kurabilirler.
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2. Profesyonel sosyal ag siteleri: Kisisel kullanimin 6tesinde kullanicilarin ilgi
ve i alanlarina gore, kendi alanlarindaki diger profesyoneller ile tanismak, is
birligi yapmak, fikir edinmek veya iliskilerini devam ettirmek icin
kullandiklar sitelerdir. Linkedin ve Xing gibi web siteleri profesyonel sitelere
ornek gosterilebilir. Ulkemizde ise Orta Dogu Teknik Universitesi
Ogrencilerini bir araya getirmek amaciyla kurulan Hocam.com, su anda tiim
Tiirkiye’de sadece iiniversite Ogrencilerini bir araya getiren bir platform
olarak bu tiiriin 6rnegidir.

3. Nis sosyal ag siteleri: Kullanicilarinin sadece belirli bir cevre ile iletisim
halinde olmalarina imkan saglayan sosyal aglardir. Save The Mom, nis sosyal
aglarin bir 6rnegidir. Bu platformda aligveris listesi, aksam yemek saati gibi
bilgilerin eklenmesiyle yalnizca aile bireylerinin iletisim kurulabilmesi
olanag1r vardir (Ayan, 2013). Foodspotting bu sosyal agin bir Ornegidir.
Kisilerin ~ yalmizca  restoranlardaki  yemeklerle  ilgili  yaptiklar
degerlendirmeleri, mekanin meniisiiniin, fiyatlarinin, yemeklerin
fotograflarinin paylasildig: siteler de bu grupta yer alir (Erkurt, 2011, akt.
Kavuk, 2016).

2.1.3.1. Facebook

Giintimiizde kullanicilarin en yogun ilgi gosterdigi sosyal paylasim ag1 Facebook
olarak nitelendirilebilir. 2004 yilindan bu yana siirekli gelisim gosteren kullanici kitlesi
Facebook araciligiyla arkadaslari, aileleri ve tanmidiklariyla saglikli bir iletisim
kurabilmektedir. Facebook kayit esnasinda kullanicilarindan herhangi bir iicret talep
etmemektedir. Mark Zeckerberg tarafindan olusturulan bu ag, baslangicta sadece
Harvard Universitesi'nde okuyan 6grencileri bir araya getirmek adma kurulmustur.
Fakat yogun ilgi gérmeye baslamasi ve diger kullanicilarin bu ag icerisinde var olmak
istemesi lizerine kademeli olarak {iye artisi planlamasina gidilmistir. 2005 yili
sonrasinda lise 6grencilerine de hizmet vermeye baslayan Facebook 2006 yilinda genel
diizeyde tiim katilimcilarin kullanimina ac¢ilan Facebook iizerinde diger sosyal paylasim

aglarina erigim saglamak da miimkiin hale getirilmistir (Kirik, 2013, 79).
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2.1.3.2. Twitter

Gliniimiiziin popiiler sosyal paylasim aglarindan biri de Twitter’dir. Diinya
genelinde yogun bir sekilde kullanilmakta olan Twitter kapsamli bir Microsoft Sitesi
olarak tanimlanabilir. 2006 yilinda Jack Dorsey tarafindan San Francisco’da temelleri
atilan Twitter ilk once “TwttR” adiyla hizmet sunulmus, daha sonra simdi kullanilmakta
olan ismini almistir. Twitter, 140 karakter sayili metinler yazmaya, ses, goriintii, video
ve veri paylasmaya olanak saglayan yeni bir iletisim ortamidir. Twitter kullanicilar
birbirlerine karsilikli olarak mesaj gonderebilmekte, diinya ve iilke giindemini takip
edebilmektedir. Kisa mesaj servisi gibi hizmet sunan Twitter, diisiince ve duygularin
karsilikli olarak takipgileriyle paylagsabilmeyi miimkiin kilan kapsamli bir sosyal

paylasim agidir (Kirik, 2013, 80).

2.1.3.3. Instagram

Instagram 1ilk olarak Iphone telefonlarda kullanilmak i¢in yapilmis iicretsiz bir
fotograf paylasim ve fotograf diizenleme uygulamasidir. Daha sonralari android
yazilimli telefonlarda da bu uygulama kullanilmaya baslanmistir. Bireyler bu uygulama
ile kendi giinliik hayatlarindaki fotograflarin1 paylasmasi ile Instagram’i kullanicilarin
sayisinda artis olmustur. Instagram'l, Kevin Systrom ve Mike Krieger adl1 iki girisimci
olusturmustur. Istagramin gorsel ve etkileyici olmasi, herkesin kolayca ve her yerden
resim paylasabilecegi bir uygulama olmasindan dolayi tercih edilmektedir. 2010 yillarin

da kurulan kisa siirede en cok takip edilen uygulama haline gelmistir (Burgaz, 2014).

2.1.3.4. MySpace

MySpace, 2003 yilindan bu yana diinyanin her yerinde kullanilan sosyal
aglardan bir tanesidir (Mestci, 2009). Myspace, cevrimi¢i kullanicilarina sosyallesme
olanagi saglayarak sanal ortamda kullanic1 denetiminde iletisim ve arkadasliklar kurma

imkan1 sunar. Bunun yani sira; kisisel goriintiileri, profilleri, bloglari, gruplari,
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resimleri, miizik ve videolart barindiran sosyal iletisim agidir. Myspace’de de,
Facebook ve diger bazi sosyal sitelerde oldugu gibi, kullanicilarin kendi istekleri
dogrultusunda iletisim bilgileri, kisisel bilgileri ve fotograflarim1 ekledikleri profil
sayfasi olusturabilme imkanlar1 vardir. Myspace genellikle ses ve video dosyalarinin
paylasilmasina olanak saglayan bir platformdur. Kullanicilar tarafindan ilgi cekmesinin
asil nedeni ¢ok sayida miizik grubunun bu platforma iiye olmasidir (Kaymak, 2012;

Satil, 2011, akt. Bedir, 2016).

2.1.3.5. Linkedin

Linkedin, 2002 yilinin sonlarinda Reid Hoffman tarafindan gelistirilen bir diger
popiiler sosyal paylasim agidir. 2003 yilinin baslarinda hizmete sunulan Linkedin
eglence amaciyla arkadaslarla karsilikli paylasim yapmaktan ziyade, is amach
kullanilmaktadir. Kullanicilar Linkedin aracilifiyla bircok sirketi takip edebilmekte ve
kendilerine uygun is ilanlarina basvuru yapabilmektedirler (Kirik, 2013).

2.1.3.6. YouTube

Web 2.0 teknolojisinin birgok Ozelligini kullanan Youtube puan verme,
etiketleme, yorum yazma, icerik paylagsma gibi olanaklar1 biinyesinde barindirir (Burke
ve Snysder, 2008). Video paylasimina imkan veren 6zelligi sayesinde diinyada en ¢ok
taninan web sayfasi olan YouTube (Myfield, 2008), kullanicilarinin gorsel olarak
birbirleriyle iletisim kurmasini, bilgi ve becerilerini paylasmasini saglamaktadir. Bu
sayede bilgilendirme ve internet aginda ilham kaynagi olmanin yam sira ticari amagh

reklamlarin dagitim platformu islevini de gormektedir (Bedir, 2016).

YouTube, kullanicilarina, video klipleri izleyebilmenin yam sira istenildiginde
kendi video klibini ekleyerek yayinlayabilme firsatim sunmaktadir. Bu platfor
kullanicilarin gelistirdikleri icerikler, video klipler, film, TV programlar parcaciklari ve

miizik videolarindan olusmaktadir. Kullanicilar1 tarafindan YouTube'a giinliik yaklasik
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65.000 adet yeni video klip eklenmekte ve 100 milyona yakin video klip izlenmektedir.
Kullanim kosullarina uymayan video klipler kullanicilarin bildirimleri ile YouTube
yetkilileri tarafindan incelenerek silinmektedir. YouTube iiyeleri, izledikleri video
klipleri degerlendirip not verebilmekte ve yorum yazabilme imkanim tagimaktadir

(Bedir, 2016).

2.1.3.7. Flickr

Giintimiizde gelisen teknoloji sosyal paylasim sitelerinden  Flickr’in
kullanilmasina da imkan vermektedir. Fotograf paylasimi i¢in kullanilan Flickr
uygulamasi ¢ok tercih edilen, popiiler bir internet servisidir (Myfield, 2008). Fotograf
deposu olarak da isimlendirilen bu web servis hizmeti ile fotograflara farkli boyutlarda
bakilabilmekte ve yorum eklenebilmektedir. (Satil, 2011). Uygulamanin popiilerligini
artiran unsurlar1 arasinda yiiksek coziiniirliiklii dijital fotograf makinelerinin
kullanilmast ve cep telefonlar1 ile fotograf paylasimi yapilabilmesi 6zellikleri vardir

(Bedir, 2013).

2.2. Sosyal medya ve ¢ocuk

Dijjital araglarin taginma kolaylig: ile beraber internete her yerden erisilebilmesi
ogrencilerin de zamaninin ciddi bir kismin1 sosyal medya kullanarak ge¢irmesine ve bu
durumdan  etkilenmelerine neden  olmaktadir. Sosyal medyanin  giderek
yayginlagsmasiyla dgrenciler okulda, yolda, dinlenirken, yemek yerken, 6zel ihtiyaglarin
giderilmesi sirasinda dahi “online” olmakta ve bu durum iletisimin bireysellesmesi ile

mevcut iliski formlariin degisime ugramasina yol agmaktadir (RTUK, URL).

Hizla yenilenen ve yeniden iiretilen bilgi, 6gretim programinin yani sira iletisim
teknolojileri alanini da etkisi altina almistir. Bu siirecte, sosyal medyanin etkinligi ve
kapsami1 da genislemistir. Sosyal medya iletileri ve araclar1 her yastan bireyin hayatini

etkiledigi gibi ogrencilerin de hayatlarmi etkilemektedir. Ogrenciler okul o©ncesi
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donemden itibaren, sosyal medyanin hem alicis1 hem de paylasim siteleri, form siteleri

vb. ortamlarda iireticisi ve dagiticis1 olabilmektedirler (Ulker, 2012).

Ogrencilerin  iletisim endiistrisinin ~ aktardigi anti, uyumsuz bilincin
sonuclarindan en fazla etkilenen kesim oldugunu séylemek miimkiindiir. Her gecen giin
yayginlasan ve c¢esitlenen sosyal medya araglari, 6grencileri bir taraftan ¢esitli bilgi ve
eglence icerikli mesajlart ile olumlu yonde etkilerken, diger taraftan siddet,
materyalizm, beslenme, beden imgesi, risk alma davraniglari, habercilikte ¢arpitma ve
yanlilik, ik, sinif, toplumsal cinsiyet ve cinsel kimlik kalip yargilar1 gelistirme gibi
problem alanlari ile olumsuz etkilemekte ve yonlendirmektedir (Ulker, 2012). Sosyal
medyanin 6grenciler iizerindeki olumsuz etkilerinin yaninda olumlu islevler tagidiginin
farkina varmadan yapilacak elestiri ve degerlendirmeler eksik ve yaniltic1 sonuglara
gotiirebilir. Sosyal medyanin 6grencilerin “diinya goriislerini genisletme, kalip yargilar
yikma, farkl fikirlere erisimlerini saglama, elestirel diisiinceyi gelistirme, katilim gibi”
yonlerini ele almadan yapilacak bir analiz sosyal medya gercegini yansitmaktan

yoksundur (RTUK).

Bununla birlikte, bireysel, kurumsal, ulusal ve uluslararasi platformlarda yapilan
bircok calismada medya yolu ile iletilen mesajlarin bilhassa 6grenciler iizerinde bir
takim olumsuz sonuglara yol actifi saptanmistir. Sosyal medya mesajlarindaki
olumsuzluklarin temelinde medya mesajlarinin olusturulma bi¢imi bulunmaktadir
(Ulker, 2012). Modern hayatta yetiskinlerle ayn1 enformasyonu almalar1 nedeni ile
cocuk yastaki 0grenciler hizla yetigkinlerin diinyasina karisir. Geleneksel tasarimindaki
yetigskinlesmis cocuk ile arasindaki bu benzerlik, aslinda, modern diinyada ¢ocuklugun
yok olusunun fotografini ¢ekmemizi kolaylastirir (Sirin, 2006: 0). Kiiciik yasta
yetigkinlerin diinyasina katilan modern ¢ocuk paradigmasi aslinda modern yetiskinlik
paradigmasidir. Bu, oyun cagindaki Ogrencilerin yetiskinlige, yetiskinlerin ise
cocukluga dogru hizla kaydigi enformatik bir diinyadir. Yeni enformasyon bir taraftan
yetiskinlik otoritesini asindirirken, diger taraftan 6grencilerin varolus gerekgelerinden

en onemli olan merak zeminini ortadan kaldirir (Sirin, 2006: 55).
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Yapilan biitiin arastirmalar; gorsel, isitsel ve yazili medya karsisinda savunmasiz
bir alic1 durumunda bulunan 6grencilerin, ilkogretimden baslayarak medya karsisinda
bilin¢lendirilmelerinin gerekliligini ortaya koymaktadir. Boylelikle 6grenci; medya
karsisinda pasif bir alict olmak yerine, medyayr okuyabilecek, medyanin dilini
cozebilecek bilin¢ diizeyine ulasarak iletisim olgusunda aktif bir birey olarak yer
alabilecektir (RTUK, 2007). Bu cercevede, medya karsisinda bilinglenme gerekliligi

medya okuryazarligl kavramini one ¢ikarmaktadir.

2.3. Sosyal medya ve egitim

21. yiizyilin teknolojik gelismeleri teknolojinin bircok amacla kullanilmasini
saglamistir. Bunlardan biri 0gretim materyali olarak egitimde de kullanilabilmesidir.
Internet sosyal medyada ogrencilere egitim amacli hizmet sunabilir. Yapilan
arastirmalar da ogrenciler tarafindan en c¢ok kullanilan sosyal medya araclarindan
Facebook, Youtube, Twitter ve Flickr'in egitimde kullanimini ayrintili olarak
incelemekte yarar olabilecegini gostermektedir (Sener, 2009; Kurt ve Karaduman, 2010;

Deniz, 2012; Isgioglu, 2012; Atalay, 2014. akt. Bedir, 2016).

Egitim ve Facebook: Sosyal medya uygulamalarinda en yaygin ag olma o6zelligi
tasiyan Facebook akademik calisma ortamlarini destekleme konusunda kullanimi kolay,
etkin ve yararli olan uygulamalardandir (Madge ve digerleri, 2009). Facebook
uygulamasi, isbirlik¢i 6grenme, kaynak-dokiiman paylasimi, aktif katilim, arastirma ve
tartisma ortamlarin1 desteklemek icin etkili bir egitim ortamidir (Giilbahar vd., 2010).
Ogretmenler bu ortami kullanarak 6grencileriyle rahatga iletisime gecebilir, dersle ilgili
paylasimlarda bulunabilir, tartisma konular1 acarak simiftaki diger ogrencilerle goriis
aligverisinde bulunabilir, 6dev ve projelerini takip edebilirler (Karademir ve Alper,
2011). Facebook’un is birligine dayali 6grenme, akran destekli 6grenme ve problem
cozme becerilerini desteklemek i¢in kullanilabilecegi vurgulanmaktadir (Sarsar, Bagbay

ve Bagbay, 2015).
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Facebook sosyal ag uygulamalarinda olusturulabilinecek egitim aktiviteleri soyle
siralanabilir (Mazer ve digerleri, 2007; Munoz ve Towner, 2009; Giilbahar ve digerleri
2010; Ekici ve Kiyici, 2012; Britland, 2012; The Edition Foundation, 2013):

® “Swnif disinda ogrenci-ogrenci ve ogrenci-ogretmen etkilesimini saglanmasi,

® Konularla ilgili ders dist etkinlik olarak faydali linklerin, belgelerin,

gorsellerin, (fotograf, sunu, harita, vb.) videolarin paylasilmast,

® Grupla alinan projelerin is birligi icerisinde yiiriitiilmesi,

e Odevlerin, etkinliklerin veya kaynaklarin paylasilmasi, ogrencilerin odevler ve

sinavlar hakkinda ogretmenlerine ve birbirlerine sorular sorabilmesi,

® Olusturulan gruplarla sosyal kuliiplerin cevrimici ortami tagimasi (ornegin;

ogrencilerin kitap okumalarina yonelik gruplarin kurulmasi, kitap onerilerinin
yapilmast, paylasimlarda bulunulmasi, tartismalarin yapilmast gibi),

® Cok hizli gerceklestirilen dosya, bilgi, baglanti anket ve videolarin paylasimi,

vine hizlv birimler sayesinde ebeveynler ve Ogretmenler arasindaki iletigimi
gelistirip maliyeti diisiirerek okul-aile is birliginin arttirilmas,

® Okulun profil sayfast iizerinden kurum kiiltiiriinii gelistirici faaliyetlerin

vapilmasit” (Akt. Altun, 2015).

Egitim ve Twitter: Twitter, egitimde giindemin takip edilmesi, egitim icerikli
web sayfalarimin linklerinin paylasilmasi, dil 6grenimine katki sunmasi, dersle ilgili
konular baglaminda yapilan tartigmalara aktif katilimi saglamasi amagclariyla
kullanilabilir (Giilbahar vd., 2010). Egitimin belli bir mekan ve zamana kisitlanmamasi
acisindan 6gretmenin herhangi bir zamanda paylasacagi problem veya sorunun Twitter
uygulamasi {izerinden tartisilmasi, diisiincelerin ortaya konulmasina imkan verebilir
(Odabas1 vd., 2012). Grosseck ve Holotescu (2008) Twitter’in egitimde kullanimini su
maddelerle 6zetlemislerdir:

o Egitimin ders saati disinda da devam etmesini saglar,

® Yazma becerisi ile birlikte imla kurallarini ogrenip kullanarak metin

olusturmayi saglar,

® Kendini ifade ederek yeni sorular sormaya, tartismalara katilmaya ve

paylasimlarda bulunmaya olanak saglanmus olur.
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e Ogrenciler ¢alistiklart konularla ilgili okul disindan, hatta diinyamin farkl
iilkelerdeki kisilere tweet yollayip fikir alisverisinde bulunabilirler (Akt. Bedir,
2016).

Egitim ve Youtube: Son donemde Youtube’da video izlemenin giinliik
aliskanlarinin arasinda yer aldigi goriilmektedir (Majekodunmi ve Murnaghan, 2012).
Youtube uygulamasinin, iiyelerine ¢ektikleri videolar: yayinlatma imkéani vermesinden
dolay1 platformda ¢ok sayida egitim materyali bulunmaktadir (Lee ve Lehto, 2012). Bu
uygulamanin egitim acisindan Ogrencilerle 6gretmenler arasinda etkilesim sagladigi
goriilmektedir (Harley ve Fitzpatrick, 2009). Ayrica Youtube’da yayinlanan videolara
yorum Yyapilabilmesi dolayisiyla tartisma ortaminin var olmasi 0grenme seviyesini de
yiikseltmektedir (Clifton ve Mann, 2011). Youtube sayesinde Ogrencilerin zaman
sinirlamasi olmaksizin istedikleri zaman videolara ulasabilmesinin egitimin kalitesini
arttirdigi, kalic1 ve kanita dayali 6grenmeye imkan sagladigr ifade edilmistir (Yildirim

ve Ozmen, 201 1).

Egitimciler YouTube uygulamasinda, belgesellerden benzer TV programlarina,
konferans konugsmalardan sunumlara, egitim kurumlarinin hazirladigr derslerden
ogrencilerin yaptig1 caligmalara kadar bir¢cok egitici video kullanmaktadirlar. Kandemir
ve Alper (2011) YouTube'un egitsel kullanimlarin1 sdyle siralamistir:

® “Playback kontrolii sayesinde sinif ortaninda YouTube kullanimi avantajli ve

verimlidir. Herhangi bir video gosterimi esnasinda YouTube'un onerilen
videolarvmin  sayfada goriinmesi, oOgrencilere diisiinmedikleri ya da
bilmedikleri iceriye sahip olmast firsatim sunabilir,

® YouTube’a iiyelik sonrasinda dgrenci ve ogretmenler bir kanal sahibi olabilir

ve bu sayede yiikledikleri ders videolarini internet ortanunda
yvaywlayabilirler,

® PowerPoint ve benzeri yazilimlara YouTube videolar:i eklenebilmektedir.

Boylece ogrenci ve ogretmenler yaptiklar: sunumlarda icerikle ilgili gorselleri
kullanilabilmektedir,

o Sinif ortaminda kendini ifade etmekte zorlanan egiticiler Youtube’u derse

katilimu giidiileyen bir arag¢ olarak kullanilabilirler,
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® El becerisi isteyen derslerde ogretmenler ogrencilerinin uygulamasi gereken

basamaklar: anlatan bir videoyu YouTube'a yiikleyerek ogrencilere bu hususta

kilavuzluk edebilirler” (Akt. Altun 2015).

Egitim ve Flick: Bu uygulamada bulunan u¢suz bucaksiz resim arsivi, egitimin
her kademesinde kullamlabilir. Ogrenciler bircok ders icin resim elde edebilir ve bunlart
paylasabilir. Paylasilan resimler lizerinde tartismalar yapilabilir, ders anlatilabilir. Bu
uygulama ayrica gorsel sanat ve dil becerilerini gelistirebilir. Uygulama araciligiyla
sanatsal miize turlarinin diizenlenmesi, dijital fotograf makinesinin kullanimi, kelime
Ogretimi, dijital Oykii olusturulmasi, boyama, farkli cografi resimler gorme gibi siif ici
ve smif disi etkinlikleri yapilabilir (Giilbahar, Kalelioglu ve Madran, 2010, akt. Altun,
2015)

2.3.1. Medya Okuryazarlig1 Egitimi

Medyanin hayatin pek ¢ok alaninda yer almaya baglamasi, teknolojinin sundugu
sinirsiz enformasyon/bilgi, bilgiye ulasim olanaklari, teknolojinin giderek ucuzlamasi
ve tasimim kolayligi, medyanin insanlar1 etkileme giicliniin artmasi, medyanin insan
davraniglarin1 sekillendirmeye baslamasi, dengesiz medya tiikketim aligkanliklarinin
ortaya ¢ikmasi (Sahin, 2011) gibi faktorler egitimcilerin medya okuryazarligi kavramini

ortaya ¢cikarmasini saglamistir.

2.3.2. Medya okuryazarligi nedir?

Medya okuryazarligi kavrami konusundaki ilk sistematik tanimlama Finli
arastirmact Sirkka Minkkinen tarafindan 1978 yilinda yapilmistir. Minkkinen’e gore
medya okuryazarligi bilissel, etik, felsefi ve estetik konularindaki becerileri gelistirmeyi
hedeflemektedir (Inceoglu, 2006). Medya okuryazarligi dilimiz literatiiriine Ingilizce

“media literacy” kavraminin ¢evrilmesiyle girmistir (Altun, 2010).
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Medya okuryazarligi konusu ile ilgili literatiir incelendiginde cikis noktasinin
1992 yilindaki Ulusal Medya Okuryazarhigi Onciilik Konferansi’n da (The National
Leardership Conference on Media Literacy) gelistirilen ve bu konu iizerindeki
akademik ilginin formel bir alana doniismesinin baslangicini olusturan medya
okuryazarliglr tanimi oldugu goriiliir. Bu tanmima gore medya okuryazarligl;, “cesitli
bicimlerde mesajlara ulagma, analiz etme, degerlendirme ve iletme yetenegi”dir

(Aufderheide, 1993, akt. Altun, 2010).

Medya okuryazarligi kavraminin tanimi {izerine yapilan ¢alismalar siirmektedir.
UNESCO medya okuryazarligi egitimi kavramim kullanmaktadir. UNESCO medya
okuryazarligini tanimi ise soyle yapmaktadir: “Hem pratik ve teorik sanatlar olarak
medyanmin tiim seviyelerdeki (ilk, orta, lise, yetiskin egitimi, yasam boyu egitim) ve tiim
durumlardaki biitiin ¢alisma, oOgrenme ve odgretim bicimleri, tarihi, yaraticilig,
kullanimi ve degerlendirilmesi, hem de toplumda medyanin isgal ettigi yer, sosyal etkisi,
medya iletisiminin, katiliminin icinde sakli olan anlam, sebep olduklart algilama tarzi

degisikligi, yaratici ¢calisma rolii ve medyaya ulasma” (UNESCO, 1984).

Medya okuryazarligina iliskin bir baska tanim ise ABD’de yer alan Ulusal
Sosyal Bilgiler Konseyi’nde yapilan medya okuryazarli§i kavrami olmustur Konseye
gore: “Medya okuryazarligt medya ve toplumun rollerini ve tiim mesaj cesitlerinin ¢coklu
anlamlarimt sorgulamak icin farkl tiirden medya ve bilgi iletisim teknolojisinin (mum
boya ¢alismalarindan web kamerasina) kullaninuni destekleyen bir egitim yaklasumidur.
Medya iceriginin analizi aracin sorgulanmasiyla birlestirilmistir. Bu yaklasim
analitiktir ve beceriye dayalidir. Boylece medya okuryazarligt ogrencilerin kendi
alternatif goriintiilerini, seslerini ve fikirlerini dikkatle gozden gecirmesi, olusturmasi ve
yaymasi gibi medya iiretimiyle elestirel sorgulama siirecini iligkilendirmistir. Medya
okuryazarligi hem mesajlara ulagma, analiz etme, degerlendirme, olusturma ve yayma
becerilerini hem de biiyiiyen bir katilimc kiiltiirle ilgili kiiltiirel yeterlikleri ve toplumsal
becerileri icerir. Bu katilimct kiiltiir yalnizca “bireysel soylem” ile kalmiyor, isbirligi ve
iletisim agi olusturarak geligen sosyal becerileri gerektiren “toplumsal katilim” ile de

nitelendiriliyor (Jenkins ve digerleri, 2007: 4). Medya okuryazarligi ogrencilerin
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medyanmin izleyicileri nasil konumlandirdigini ve nasil kamuoyu olusturdugunu

ogrenmesi gibi ideoloji ve giiciin analizini de icerir.” (Akt. Altun, 2010).

Masterman (1997) medya okuryazarligin1 kapsam acisindan bireylerin medyaya
erisim, coziimleme, degerlendirme, kendi metinlerini iiretebilme becerisi olarak
tanimlamaktadir (Sahin, 2011,6). Medya okuryazarlig1 ¢esitli bigcimlerdeki (televizyon,
video, sinema, internet ve reklamlar gibi) medya iletilerine erisim, onlar1 ¢éziimleme,
elestirel olarak degerlendirme ve iiretimleri kapsamaktadir (Scheibe ve Rogow, 2004).
Medya okuryazarligi becerisinde hedeflenen; bireyleri medya kullanirken demokratik
haklarinin farkinda yurttaglar olarak gelistirmek, toplumsal sorunlara duyarsiz
kalmamalar1 konusunda uyarmak ve medya manipiilasyonu karsisinda onlar1 daha

donaniml kilmaktir (Cangoz, 2008, akt, Sahin, 2011).

Medya okuryazarligi hakkindaki farkli bakis acilari, medya okuryazarliginin

cesitli tanimlarini ortaya ¢ikarmistir:

Genel okuryazarlik kavraminin bir uzantisi; gorsel, miizik, reklam gibi yollarla

gonderilen iletileri okumak icin gerekli bir beceridir (CFML, 1999).

Basili ve elektronik medya iletilerini okuma, ¢oziimleme, degerlendirme ve

kendi medya iletilerini iiretebilme yetisidir (Masterman, 1997).

Medya metinlerine erisim yollarin1 bilme, elestirel bir bakis agisiyla erisilen
iletileri coziimleme ve degerlendirme, farkli sosyal iletisim bi¢cim ve kanallarim

kullanarak kendini ifade edebilme yetisidir (MLPPIL, 1999).

Kitle iletisim araclar1 yoluyla edinilen bilgileri ¢6ziimleyerek bagimsiz yargilar
gelistirilmesine yardimci olan bir elestirel diisiinme becerisidir (Silverblatt & Eliceiri,

1997).

Medya diinyasina girildiginde karsilagilan iletilerin anlamin1 yorumlarken

sergilenen bir durus veya bakis agisidir (Potter, 2010).
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Toplum i¢inde medyanin nasil bir rolii oldugunu anlayabilmektir (Messaris,

1998, akt. Sahin, 2011).

Medya okuryazarliginin temelinde elestirel ve yaratict diisiinme yeteneklerini
gelistirebilmek, Ornegin; anahtar diisiinceleri nasil ayirt edebilecegini bilmek, cesitli
diisiinceler arasinda nasil baglanti kurabilecegini bilmek, uygun sorular1 nasil
sorabilecegini bilmek, yanitlar olusturabilmek, yanlishklar1 fark edebilmek vardir ki
bunlar demokratik bir toplumda entelektiiel 6zgiirliigii ve tam anlamiyla vatandashk

gorevini yerine getirmeyi saglamaktadir (Jolls, Thoman, 2008: 13, akt. Biitiin, 2010)

Medya okuryazarligi kavramina iliskin medya egitimcisi (Len Masterman;
Patricia Aufderheide; Scheibe ve Rogow) cesitli ilkeler belirlemislerdir. Bu ilkeler,
medya okuryazarligina yonelik dogru algilarin gelismesine olanak saglamistir.
Ingiltere’nin medya egitmeni olan Len Masterman (1989) “Medya Farkindalig1 Egitimi”
adl caligmasinda medya egitimi ile ilgili on sekiz ilke oldugunu belirtmistir. Bu ilkeler:

1. Medya egitimi, ciddi ve kayda deger bir ugrastir. Basta azinliklar olmak {izere
bireyselligin  desteklenmesi  ve  toplumun demokratik  yapilarinin
kuvvetlendirilmesidir.

2. Medya egitiminin merkezi kavrami temsilciliktir. Medya aracidir, gercegi
yansitmaz, temsil eder. Medya, desifre edilmesi gereken sembolik isaret
sistemleridir. Tim akis1 sagladig: icin, bu ilke olmaksizin medya egitimi
yapilamaz.

3. Medya egitimi, yasam boyu devam eden bir siirectir. Bu ylizden 6grenci
motivasyonunun yiiksek olmasi 6ncelikli olmalidir.

4. Medya egitimi, sadece elestirel zekay1 degil, elestirel 6zerkligi de gelistirmeyi
amaclar.

5. Medya egitimi, arastirmadir; belirli kiiltiirel ve siyasi degerleri empoze
etmekle ugragsmaz.

6. Medya egitimi giincel ve firsatcidir. Ogrenenlerin yasam durumlarini
aydinlatmaya calisir. Bunu yaparken de genis tarihsel ve ideolojik konular

baglaminda bugiinii konumlandirabilir.
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Medya egitiminde icerik sonu¢ i¢in bir aragtir. Sonug¢ ise alternatif bir

icerikten ziyade, doniistiiriilebilir analitik araglarin gelistirilmesidir.

8. Medya egitiminin etkililigi sadece iki kritere gore degerlendirilebilir:

a. Ogrencilerin elestirel diisiinebilme yeteneklerini yeni durumlara
uygulayabilmeleri,

b. 6grencilerin gosterdikleri sorumluluk ve motivasyon miktarlari.

9. Medya egitiminde ideal degerlendirme, bicimsel ve gelisimsel anlamda

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

ogrencinin 6z degerlendirme yapabilmesidir.

Medya egitimi, 0gretmen ile tepki ve diyalogu doguracak olan Ogretilen
arasindaki iligkiyi degistirmek icin cabalar.

Medya egitimi, arastirmalarini tartismadan ziyade karsilikli diyalog kurarak
yiiriitiir.

Medya egitimi, aslinda daha acik ve demokratik pedagojilerin gelisimini
besleyen aktif ve katilimci bir yapidadir. Ogrencileri kendi 6grenmeleri
tizerinde kontrol ve sorumluluk sahibi olmalari, ortak 6gretim programi
planlamasiyla mesgul olmalar1 ve Ogrenimleri ile ilgili uzun vadeli bakis
acilar1 kazanmalari yolunda tesvik eder.

Medya egitimi, yeni konu alanlari sunmaktan daha cok sinifta yeni ¢alisma
yollar1 hakkindadir.

Medya egitimi, grup odakli isbirlik¢i 6grenmeyi kapsar. Rekabet icerisinde
degil, tiim grubun i¢ goriisii ve kaynaklarina ulasarak degeri artirilmig bir
bireysel 6grenmeyi kabul eder.

Medya egitimi, uygulamali elestiri ve elestirel uygulamadan olusur. Kiiltiirel
elestirinin, kiiltiir taklidine tistiinliigiinii onaylar.

Medya egitimi, holistik bir siirectir. Yani ebeveyn, medya uzmanlari ve
ogretmen-meslektas arasindaki iligkilerin bicimlenmesidir.

Medya egitimi, siirekli degisim ilkesine baglidir. Siirekli degisen gerceklikle
beraber gelismek zorundadir.

Medya egitiminin temeli 6zgiin bir epistemolojidir. Mevcut bilgi dgretmenler
tarafindan basit bir sekilde aktarilmamis ve Ogrencilerce kesfedilmemistir.

Bu bir son degil, baslangictir. Ogrenci ve Ogretmenlerin aktif olarak



26

olusturduklar1 yeni bilgiden ¢ikan diyalogun ve elestirel arastirmanin

konusudur.

Masterman, belirledigi bu 18 ilkede medya okuryazarligi egitiminin sahip olmasi

gereken nitelikleri ortaya konulmaktadir (Celik, 2008, akt. Ardic, 2016).

Medya okuryazarlig egitimi ile ilgili ¢alismalar siirdiigii icin uzmanlar egitimin
nitelikleri hakkinda tamimlar yapmaya devam etmektedir. Thoman, (2003, akt. Altun,
2013) bu ilkeleri yeni tanimlar yaparak soyle agciklamistir:

¢ Tiim medya mesajlar1 kurgulanmistir.

¢ Yapilandirilan medya mesajlar1 kendi kurallari olan yaratici bir dil kullanir.

e Farkli kisiler ayn1 medya mesajin1 bagka tiirlii yasar.
® Medya, temelinde kazan¢ amach bir sektordiir.

® Medyaya degerler ve farkli bakis agilar1 yerlestirilmistir.

Thoman’in yaptig1r bu tamimlar medya okuryazarligi egitiminde bireyin medya
mesajlar1 hakkinda bilinglenmesi gerektigini ortaya koymustur. Altun (2013), belirlenen
ilkelerin medya mesajlarinin analiz edilmesinde bir teknik kullanilmakta oldugunu
belirtmis ve bu amagla medya okuryazarliginin ilkelerini asagidaki soruya
doniistiirmiistiir:

¢ Soru-1: Bu mesaj1 kim olusturdu?

¢ Soru-2: Dikkatimi ¢ekmek i¢in yaratilan teknikler nelerdir?

¢ Soru-3: Bagka insanlar bu mesaj1 sizden farkli olarak nasil anlayabilirler?

® Soru-4: Bu mesaj nicin gonderildi?

e Soru-5: Bu mesajda sunulan ya da ihmal edilen yasam tarzlari, degerler ve

bakis acilart nelerdir?

Ozet olarak medyanin diliyle okuyup yazabilmek olarak tanimlayabilecegimiz
medya okuryazarligi yasami Ogrenme c¢ercevesinde ele alan ve yasam boyu siirmesi

gereken bir beceridir.
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Potter (1998), medya okuryazarligr egitim diizeyinin diisiikten yliksege dogru
gelistirilmesi gerektigini diisiiniirken su hususlara dikkat ¢eker: Medya metinlerinin
tilketim miktarlarin1 bilmek, tiiketim siireci ve iiretim siireci ile ilgili temel bilgilerle
donanmak, farkli araclar ve kanallar arasinda karsilastirma yapmak, yorumlama
stratejileri iizerine diisiinmek, medya metinlerini bir baglama yerlestirmek. Potter’e gore
medya okuryazarliginin sekiz siirekli evresi vardir:

¢ Temel ogeleri 6grenmek, dili 6grenmek,

¢ Anlatilan1 6grenmek, siipheciligin/elestirinin gelismesi,

® Derinlikli ilerleme,

® Deneysel gelisme ve kesif,

¢ Elestirel farkindalik. (Binark ve Gencel-Bek, 2010, 55).

Sahin (2011) medya okuryazarligina iliskin temel ilkeler belirleyerek; siirekli ve
sinirsiz olan medya okuryazarli@inin bir kategori olmadigini belirtmistir. Buradan
hareketle, herhangi bir kisiye “sen medya okuryazarisin” ya da “sen medya okuryazari
degilsin” demek uygun degildir. Sahin’in belirledigi ilkeler soyle siralanabilir:

-Medya okuryazarlig1 becerilerimizi siirekli gelistirmeliyiz; medya okuryazarlik

diizeyleri sabit kalmaz, zaman igerisinde siirekli gelisir ve gelistirilebilir.

-Medya okuryazarligi ¢ok boyutludur; bilissel, duyusal, estetik ve degerler
olmak iizere birbirine bagh acgiklanan dort boyutu vardir. Kisilerin bu
boyutlarin her birindeki okuryazarlik diizeyleri farkl olabilir.

-Medya okuryazarlig1 acisindan temel amag kisiye kontrol giicii kazandirmaktir;
dogrulugu ve objektifligi tartisilmaz bilgilerin arayisina girmek degildir.
Medyanin bize sundugu yorumlardan belli oriintiiler yakalamaya c¢alismak,
kendi yorumlama ve bilgi olusturma siirecimizin farkinda olmak medya

okuryazarlig1 egitimindeki temel becerileri ifade etmektedir.

Medya okuryazarlig1 egitimi becerisine sahip olabilmek i¢in mesajlarin farkinda
olmak ve onlarla bilingli bir bicimde etkilesimde bulunmak, bir bagka deyisle, medyay1
etkili kullanmak gereklidir. Medya okuryazarligi bilgiyi elde etme ve tekrar
yapilandirmada bilissel, duygusal, estetik ve ahlaki boyutlar1 gerektirir. Bu dort boyutun

tiimiine iliskin bilgi sahibi olmak bireyin kendi 6zelliklerinin ve eksikliklerinin farkinda
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olmasin1 gerektirir. Medya okuryazarligi egitimi, medya mesajlarinin bu baglamda

degerlendirilmesini saglamaktadir (Deveci, 2008).

Medya okuryazarligi egitimi yasam boyu devam eden bir siirece odaklidir.
Medya okuryazarliginin amaci sadece teknolojik bir aleti acip kapatmak olmadig: gibi,
cocuklara gercekleri soylemek ya da korumaci bir yaklasim sergilemek degildir. Medya
okuryazart olmak bu dersin tarihgesini ezberlemek ve teoride kalmak da degildir.
Medya okuryazarliginin asil amaci, bireylerin kurgulanmis olarak gelen biitiin medya
mesajlarin1  elestire] olarak ele almasina yarayacak olan sorulart kesfetmesini
saglamaktir. Bu egitimler ileri diisiince becerilerini gelistirici problemler sunmaktadir.
Egitimlerin; anahtar iceriklerin nasil belirlenecegini, farkli fikirler arasinda kurulacak
baglantiy1, yerinde sorular sormayi, goz yanilgilarini ve aldatmacalari ortaya ¢ikarmayi
ve c¢oziim bulmay1 kapsayacak sekilde olmasi gerekmektedir. S6z konusu beceriler
zihinsel sorgulamanin temelini olusturan gercek bilgiden ziyade, demokratik toplumda

ve ortak ekonomide tiim vatandaglarin aktif olmas1 acisindan gereklidir (Kartal, 2007).

Potter (2005, 36) medya okuryazari olan bir bireyin belirli becerilere sahip
olmas1 gerektigini vurgulamaktadir. Sahip olunmasi gereken bu becerilerini yedi
kategoride s0yle aciklamigtir:

1.Analiz: Mesajin i¢cindeki anlaml1 6geleri irdeleyebilmek, sorgulayabilmek.

2.Degerlendirme: Ogeleri belirli standartlarla karsilastirarak yargilayabilmek.

3. Gruplandirma: Ogelerin benzer ve farkli yonlerini belirleyebilmek.

4. Tumevarim: Kiiciik parcalardan yola ¢ikarak biiyiik parca hakkinda genelleme

yapabilmek.

5.Tiimdengelim: Kiiciik parcalar1 agiklama icin genel prensipleri kullanabilmek.

6.Sentez: Ogeleri yeni bir yapida birlestirebilmek.

7.Soyutlamak: Mesajin kendisinden daha az sayida sozciik kullanarak oziinii

yakalamak; kisa, net ve agik tanimlamalar yapabilmek (Akt. Biitiin, 2010).

2.3.3. Diinyada medya okuryazarlig1 egitimi

Diinyada medya okuryazarlig1 egitiminin tarihi gelisimi incelendiginde konuya

genel bir bakisin oldukc¢a zor oldugu goriilmektedir. Bunun nedeni her iilkenin farkli bir
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gelisim siirecini yagamis veya halen yasamakta olmasidir. Bu konuda diinyada 6n plana
cikan iilkeler kimi iilkeler vardir: (Altun, 2010) ABD, Kanada, Avustralya ve ingiltere
medya okuryazarligi hareketinin ilk filizlendigi yerler olarak kabul gérmektedir. Cesitli
iilkelerde medya okuryazarligini daha etkin kilma adina arastirma merkezleri
olusturulmus, sempozyumlar diizenlenmis ve ders miifredatina medya okuryazarligi

dersi yerlestirilmistir (MEB, 2007, akt. Altun, 2010).

Medya okuryazarhg kavrami ilk olarak Ingiltere, Avustralya, Giiney Afrika,
Kanada ve Amerika’da gelisme gostermis, bu iilkeleri Hollanda, Italya, Yunanistan,
Avusturya ve Isvicre gibi iilkeler takip etmis ve egitimcilerin medya okuryazarligina
olan ilgisi giderek artmistir. Artan ilgiyle birlikte UNESCO biinyesinde uluslararas1 bir
bilincin olustugu da goriilmiistiir (Altun, 2010).

1960'lardan beri konuyu giindeminde tutan UNESCO, 1982 yilinda Almanya'da
on dokuz iilkeden bir araya gelen uzmanlarla gerceklestirdigi toplantinin ardindan
medya egitiminin gerekliligini savunan bir bildiri yayinlamistir. Medya metinlerinin
kullananlar arasinda elestirildigi bildiride aileler, ogretmenler, medya calisanlar1 ve

karar vericilerin sorumluluklart vurgulanmistir (Binark ve Gencel-Bek, 2010, 52).

UNESCO, 1970’lerin sonlarina dogru medyanin artan toplumsal héakimiyet
giiciine dikkat cekerek, medya okuryazarligi egitimi uzmanlarinin ¢abalarinin 6nemini
ortaya koydugu iki ¢alisma ile vurgulamistir. Bunlardan ilki 1977 yilinda yayimlanan
“Egitimde Medya Calismalar1” adl1 yayindir. Bu ¢alismada Bat1 Avrupa, Iskandinavya,
Sovyetler Birligi, Birlesik Devletler ve cesitli uluslararasi organizasyonlarin medya
okuryazarlig1 egitimine ve ekran egitimine (screen education) iliskin durumu ortaya
konulmaya calisilmistir. Diger bir calisma ise 1978 yilinda Finli medya uzmani Sirkka
Minkkinen tarafindan kaleme alman “Kitle Iletisim Egitimine Yonelik Genel Bir
Program Modeli” adli yayindir. Bu yayim1 medya okuryazarligi egitiminin tarihi

gelisiminde 6nemli bir kilometre tas1 olarak degerlendirmek miimkiindiir (Altun,2010).

UNESCO 1990 yilinda Fransa da “Medya Egitiminde Yeni Egilimler” bashkl

bir Konferansi desteklemis ve 2000 yil1 baharinda Avustralya'nin Viyana kentinde ilgili
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uzmanlar1 bir araya getirmistir. Ayrica ¢ocuklar ve medya hakkinda arastirma aglarinin
gelisimini 1997 yilinda Paris, 2000 yilinda Sydney'de diizenlendigi konferanslarla ve
“International Clearinghouse on Children and Violince” isimli caligmasiyla ortaya
koymustur. Ingiltere'de “Len Masterman’in The Education Revolution” (1995) ve
“Francois Mariet” ile Avrupa Konseyi i¢in ortak hazirlanan “Media Education in
1990s Europe” (1994) isimli ¢alismalar medya okuryazarligi ile ilgili aragtirmalara yon

vermistir. (Binark ve Bek, 2010, 53).

UNESCO’nun 1982 yilinda Almanya’da yapilan “Grunwald Uluslararas1 Medya
Egitimi Sempozyumu” ile baslayan medya okuryazarligi caligmalari; 1983 yilinda
Urdiin’de “Egitim Siirecinde Ogretmenlerin Kitle iletisim Araglarin1 Kullanim1” konulu
calistay, 1990 yilinda Toulouse’ta “Medya Egitiminde Yeni Yonelimler Konferansi”,
1999 yilinda Viyana’da “Medya ve Dijital Cag I¢in Egitim Konferans1”, 2002 yilinda
Seville’de “Gengler Icin Medya Egitimi Semineri” ve 2007 yilinda Riyad’da
Ortadogu’daki ilk uluslararas1i medya egitim konferansi ile devam etmistir (Altun,

2010).

Diinyanin  farkli  iilkelerine baktigimizda 1ise Finlandiya’da medya
okuryazarliginin ilkogretim miifredatina 1970, liselere 1977°de girdigini goriiriiz.
Danimarka 1970, Isve¢ 1980 yilindan itibaren medya egitimini zorunlu ders olarak
vermektedir (Binark ve Bek, 2010: 83). Almanya 1970 ve 1980’lerde medya
okuryazarlig: ile ilgili kuramsal yayinlar ¢ikartmaya baglamistir (Taskiran, 2007, Akt.
Ardig, 2016). Avusturya’da 1983 yilinda alinan kararlar itibari ile ilk ve orta 6gretim
programlarina medya egitimi konusu girmeye baslamistir. Bu iilke medya egitimini 6-
19 yas araligindaki ogrencilerin miifredatlar1 ile egitsel ilke olarak biitiinlestirmistir
(Binark ve Bek, 2010, 81). Bel¢ika’da 1970’li yillarin basinda bir¢ok okulda
uygulanmaya baslanan medya okuryazarlig egitimi, 1990 yilinda resmilesmistir. Fransa
okullarinda resmi diizeyde medya egitimi izlencesi yoktur, ancak bazi konularda, okul
oncesinden ortaokulun sonuna kadar, sinema ve gorsel, isitsel egitime basvurulmaktadir
(Topuz, 2006, akt. Binark ve Bek, 2010, 84). iskocya’nin medya okuryazarligi egitimi

kavramsal gerceve olarak Ingiltere ninkiyle benzerdir.
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1983 yilinda kurulan Medya Egitimi Dernegi ile medya egitimi lizerine
ogretmen yetistirilmeye baslanmistir. Ispanya’da medya egitimi resmi olarak 1990
yilinda elestirel yurttashk dersiyle baslamistir. Isvicre’de medya egitimi iizerine bir
izlence yoktur, ilgili 8gretmen kadrosu olan okullarda se¢meli ders olarak verilmektedir.
ftalya’da medya egitimi calismalar1 1980 ve 1990’larda baslamistir (Binark ve Bek,
2007, akt. Ardig, 2016). Kanada’da medya okuryazarligi tarihi 1960’lara kadar uzanir,
medya egitimi 2000 yilinda dil sanatlar1 dersi kapsamina alinmasiyla zorunlu hale
gelmistir (Binark ve Bek, 2010: 98). Macaristan, 2003-2004 egitim 6gretim yilindan
baslayarak ilkokul ve lise diizeyinde medya okuryazarligi ders programlarini
uygulamaktadir. Malta’da medya egitimi kilise ve bazi 6zel okullarda ilkokul ile
ortaokul diizeyinde verilmektedir. Norve¢’te 1977 yilindan beri 1-10 yas arasindaki
cocuklar i¢in ulusal medya izlencesi bulunmaktadir. Portekiz okullarinda herhangi bir
medya izlencesi yoktur, medya egitimi 5. ve 6. siniftaki ¢cocuklarin Portekizce ve gorsel
egitim derslerinde reklamcilik ve dil hakkindaki bilgiler kapsaminda verilmektedir. Rus
okullarinda da medya egitimi zorunlu degildir, fakat tarih, edebiyat, sanat gibi baska
konularla iligkilendirilmis olarak islenmektedir, zorunlu olmamasina ragmen 7-17 yas
arasindakiler icin bir izlence tasarlanmistir. Yunanistan’da ilk defa 2001 yili
sonbaharinda uygulanan medya egitimi halen siirmektedir (Binark ve Gencel-Bek,

2010, 94).

2.3.4. Tiirkiye’de medya okuryazarligr egitimi

Tiirkiye’de 1930’lu yillarda kitle iletisim araglarinin (o dénem icin radyo, gazete
ve sinema) aym zamanda bir egitim unsuru oldugu diisiincesi, Avrupa ve ABD
iilkelerinde oldugu gibi, Tiirkiye’de de benimsenmekteydi (inal 010). Burada Muvafik
Uyanik’in 1937 yili “Yeni Okulun Ders Vasitalarindan Gazete” adli calismast anilmaya
deger niteliktedir (Altun, 2010). 1937 tarihli bu calisma, medya okuryazarlig1 egitiminin
tarihi seyrinin ilk yillarinda ‘korumaci yaklasim’ olarak nitelendirilebilecek dénemin
yanlisligimi vurgulayarak, Tiirkiye’de medya okuryazarligir alandaki bilgi ve bilincin
1933 yilina kadar uzandigim1 ortaya koymaktadir. Eserde, medya okuryazarlig

egitiminin Bati’da nasil tartisilip uygulandigi ele alinmig ve Tiirkiye egitim sistemi i¢in



32

gazetelerin ders araci olarak egitim-ogretimde kullanilmasi 6nerisi giindeme tasinmistir.
lleriki yillarda Tiirkiye egitim sisteminde gazetenin yam sira ozellikle radyo ve
televizyondan egitim araci olarak yararlanilmasi yoluna gidilmistir. 1980’li ve bilhassa
1990’11 yillardan itibaren Batida bu konuyla ilgili yapilan cesitli nitelikteki caligmalar
halen siirmektedir (Inal, 2009)

Tiirkiye’de medya okuryazarh@ egitimine ilginin ortaya c¢ikmasi ve
yayginlasmasinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun 6nemli katkilari olmustur.
RTUK bu konuyu 20-21 Subat 2003 tarihinde diizenlenen Iletisim Surasi’nda dile
getirmis ve Suranin sonu¢ bildirgesinde medya okuryazarligi egitimi hususuna yer
verilmesinde etkili olmustur. Radyo ve televizyon yayinlari ile ilgili olarak kamuoyunda
dogan tepki, begeni ve hassasiyetleri siirekli olarak izlemek ve gerekli yonlendirmelerde
bulunmak amaciyla kamuoyu aragtirmalari yapmak, yaptirmak Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu’nun yasayla belirlenmis gorevlerinden biridir (RTUK, 2006). RTUK ’iin bu
husustaki calismalardan bazilar1 sunlardir:

e Radyo ve TV’de Tiirk¢ce Kullanimi

o llkdgretim Cagindaki Cocuklarin Televizyon Izleme Aligkanliklari

Arastirmasi, 2006

o Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi, 2006

o Televizyon Haberleri Izleme Egilimleri Arastirmasi, 8 Subat 2007

e Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi, 14 Subat 2007

o Kadinlarm Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi, 10 Mayis 2007

e Almanya’da Yasayan Tiirklerin Televizyon Izleme Egilimleri Kamuoyu

Arastirmasi, 14 Kasim 2007
o Oziirliilerin Televizyon Izleme/Dinleme Egilimleri Arastirmasi, Aralik 2007

(Altun, 2010).

Tiirkiye'de, Radyo Televizyon Ust Kurulu ile Milli Egitim Bakanligi'nin 2004
yilinda baslattiklar: igbirligi sonucu otuz sosyal bilgiler 6gretmenine egitim verilmistir
(Binark ve Bek, 2010, 98). 23-25 Mayis 2005 tarihlerinde Marmara Universitesi

lletisim Fakiiltesi tarafindan 1. Uluslararas1i Medya Okuryazarhg Konferansi
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diizenlenmistir (Alagozlii, 2012). Konferansta Giilden Treske, RTUK i temsilen medya

okuryazarliginin neden gerekli olduguna iliskin resmi bir bildiri sunmustur (inan, 2010).

2006 yilnda RTUK tarafindan ilkogretim ogrencilerinin TV izleme
aliskanliklar1 konusunda bir ¢alisma yapilmis ve sonucunda dgrencilerin giinde ii¢ saate
yakin TV izledigi bulgusu elde edilmistir. Elde edilen sonu¢ medya okuryazarligi
dersinin ne kadar gerekli oldugunu ortaya koymustur (RTUK, 2006). Bu calisma
sonrasinda RTUK ile MEB Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi arasinda 22 Agustos
2006 tarihinde Ogretim Kurumlarinda Sec¢meli Medya Okuryazarligi  Dersi
Okutulmasina Dair Is birligi Protokolii imzalanarak her iki kurumun yiiklenecegi gorev
ve sorumluluklar belirlenmistir. Hemen ardindan MEB Talim ve Terbiye Kurulu 31
Agustos 2006 tarihinde [lkogretim Secmeli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim
Progranuni kabul etmistir. MEB Talim ve Terbiye Kurulu, 2006-2007 egitim-6gretim
yilinda medya okuryazarligi dersinin okutulacagi bes pilot okulu belirlemistir. Bunlar;

e Adana ili, Seyhan ilcesi, Dumlupinar {lkégretim Okulu,

e Ankara ili, Cankaya ilgesi, Ahmet Vefik Pasa Ilkogretim Okulu,

e Erzurum ili, Merkez Barbaros Hayrettin Pasa Hkégretim Okulu,

o Istanbul ili, Bakirkoy ilcesi, Muzaffer Erdonmez Ilkdgretim Okulu,

o Izmir ili, Karsiyaka ilgesi, 80. Y1l Metas Ilkogretim Okulu

(Akt. Alagoz, 2012).

“Medya okuryazarhigi” dersi iilke genelinde 2007-2008 egitim-0gretim yilindan
itibaren 81 ildeki 35.000 ilkdgretim okulunun 6, 7 ve 8. siniflarinda se¢meli ders olarak
okutulmaktadir (Binark ve Bek 2010, 99). Medya okuryazarligr dersi 2007-2008
doneminde 425.000, 2008-2009 doneminde 1.020.000, 2009-2010 doneminde ise
yaklasik 840.000 ilkdgretim ikinci kademe 68rencisi tarafindan secilmistir (Sahin, 2011,
215).

2.3.5. Se¢meli medya okuryazarlig1 ders programi

Gelisen teknolojiyle birlikte 6grencilerin bilgiye erisim olanaklarinin artmast,

tarafl1 veya yanlis bilgi iceriklerine rastlanma olasiligini arttirmistir. Dogal olarak bilgi
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kirliligine yol acan bu durum dogru ve yararli bilginin nasil elde edinilebilecegi
sorusunu akla getirmektedir (Sahin, 2011, 50). Medya okuryazarligi egitiminin temel
amaci1 Ogrencileri bilingli, secici bir medya okuryazar1 yapmaktir. Bu baglamda
ilkogretimden baslayarak Ogrenciye bilingli, elestirel bir medya tiiketicisi ve {iireticisi
bilincini, kurgu ve gercegi ayut etme, medya iletilerini ¢oziimleyebilme ve
degerlendirme becerisini kazandirma hedefi egitim icin 6nemli bir konu haline gelmistir

(Jols ve Thoman, 2008, akt. Arhan ve Yavuz, 2016).

Ulkemizde 22 Agustos 2006 tarihinde Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile Milli
Egitim Bakanhig Talim Terbiye Kurulu arasinda “Ogretim Kurumlarina Medya
Okuryazarligi Dersi Konulmasima Dair Is birligi Protokolii”niin imzalanmasinin
ardindan “Ilkogretim Se¢meli Medya Okuryazarhig Dersi Ogretim Programi”
31.08.2006 tarihinde MEB Talim Terbiye Kurulu'nda goriisiilerek kabul edilmistir
(RTUK, 200, akt. Altun, 2010).

Hazirlanan Medya Okuryazarlign Dersi Ogretim Programi, olusturmaci (insaci)
bir yaklasimla hazirlanmistir (Altun, 2010). Programin genel amaclari yedi madde
halinde sunulmustur:

Bu programi basari ile tamamlayan 6grenci;

e Medyay1 farkli agilardan okuyarak yasadigi c¢evreye duyarli olur, iilkesinin
problemlerini bilir, medyada gordiiklerini aklin siizgecinden gecirerek biling
kazanir.

e Televizyon, video, sinema, reklam, yazili basin, internet vb. ortamlardaki
mesajlara ulasarak bunlar1 ¢coziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi elde
eder.

e Yazili, gorsel, isitsel medyaya yoOnelik elestirel bakis acisi kazanir.

e Mesajlarin olusturulmasina ve analizine doniik olarak cevap bulmaktan soru
sorma siirecine dogru bir degisimi giindeme getirir.

e Bilincli bir medya okuryazari olur.

e Toplumsal yasama daha aktif ve yapici sekilde katilir.

e Kamu ve 0zel yaymciligin daha olumlu noktalara taginmasi noktasinda

duyarlilik olusturulmasina katki saglar (MEB, 2006, akt. Cakmak, 2010).
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Bu amaclar1 gerceklestirmek i¢cin Se¢cmeli Medya Okuryazarligi Programi ¢esitli
initelere ayrilmistir:

Unite 1: iletisime Giris: Bu iinitede 6grencilerden iletisim siireci ve dgelerini

fark etmeleri ile iletisim tiirlerini siniflandirma becerisini kazanmalar1 beklenmektedir.

Unite 2: Kitle iletisimi: Ogrencilerden kitle iletisim kavramini anlamalar1, kitle

iletisim araglarin1 siniflandirmalar1 ve iletisimle kitle iletisimi arasindaki iligkiyi fark

etmeleri beklenmektedir.

Unite 3: Medya: Ogrencilerden medyanin islevlerini siniflandirmalari, medyanin

toplumsal, Kkiiltiirel, ekonomik yasam {izerindeki etkilerini incelemeleri, medyanin
yayinlarinda etik kurallara bagli kalmasinin onemini gérmeleri, medya okuryazarligi
kavramini tanmiyarak medya mesajlarim1 algilamanin ve ¢oziimlemenin Onemini fark

etmeleri istenmektedir.

Unite 4: Televizyon: Program 6grencilerinden, televizyonun birey ve toplumu

yonlendirmedeki etkinligini analiz etmelerini, Tiirkiye’deki televizyon yayinciligini ve
yayin politikalarini fark etmelerini ve televizyon program tiirlerini amaglari, islevleri ve

ozellikleri bakimindan ayirt etme becerisini kazanmalarini beklenmektedir.

Unite 5: Aile, Cocuk ve Televizyon: Ogrencilerden televizyon izleme

aliskanliklarim1 yorumlamalari, televizyon yayinlarindan korunma konusunda onerilerde
bulunmalari, TV program tiirlerini ¢esitli kriterlere gore degerlendirmeleri ve uyarici

simgeleri taniyarak dikkate almalar1 istenilmektedir.

Unite 6: Radyo: Ogrencilerin radyonun islevini ve olumlu niteliklerini

aciklamalari, radyo yayinlarindan korunma konusunda Onerilerde bulunmalari

beklenmektedir.

Unite 7: Gazete ve Dergi: Program o6grencilerinden gazete ile ilgili temel

kavramlar1 tanimalari, haber ve fotograf iliskisini analiz etmeleri, 6rnek bir gazete
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hazirlamalari, igerik ve yaymn periyoduna gore dergi tiirlerini smiflandirmalari

istenilmektedir.

Unite 8: internet: Ogrencilerden internetin ozelliklerini tanimalari, internette

bilgiye erisim, haber okuma, sohbet, e-posta, uzaktan egitim gibi etkinlikleri uygulamali
olarak gerceklestirmeleri ve internetin olumlu 6zelliklerinin yani sira olumsuz etki ve

ozelliklerini tanimalar1 beklenmektedir (KOMISYON, 2007, akt. Altun, 2010).

Teknolojik gelismelerle medya alanindaki degisimler, medya okuryazarligi
programinda da bir degisimin olmasini zorunlu kilmistir. Medya okuryazarligi ders
iceriginin gozden gecirilerek etkinliginin artirllmas1 i¢in goriis aligverisinde
bulunulmasi, ayn1 zamanda medya okuryazarliginin toplumun tiim kesimlerini icerecek
sekilde yaygmlastirilmas1 amaciyla RTUK tarafindan Ankara’da Aile ve Sosyal
Politikalar Bakanlig: ile Milli Egitim Bakanligi’nin katkilariyla “Medya Okuryazarligi
Calistayr” diizenlenmistir (RTUK, 2012).

30 Haziran — 01 Temmuz 2012 tarihlerinde, “Medya Okuryazarligi Dersi
Calisma Grubu” ile “Yasam Boyu Medya Okuryazarligi Calisma Grubu” bir ¢alistay
diizenlenmistir. Medya Okuryazarlifi Dersi Calisma Grubu, temel olarak, medya
okuryazarlig1 dersinin uygulama (medya analizi ve iiretimi) agirlikli olarak planlanip
yiirlitilmesini, yasam boyu Ogrenme kapsaminda medya okuryazarligi egitiminin,
ogrenci-Ogretmen-aile iicgeninde ele alinmasini, konuyla ilgili paydaslarin (kamu
kuruluglari, STK’lar, medya kuruluslari, sendikalar vb.) ve ogretmenlerin katilimci bir

anlayisla siirece dahil edilmesi gerektigini 6ngoérmiistiir (RTUK, 2012).

Calistayda alinan tavsiye kararlari dogrultusunda medya okuryazarligi dersinin
giincellenmesi amaciyla RTUK ve Milli Egitim Bakanligt Temel Egitim Genel
Miidiirliigii arasinda 23 Mayis 2013 tarihinde “Ilkogretim Ogrencilerinde Medya
Okuryazarhigt Bilincinin Gelistirilmesi ve Medya Okuryazarligi Dersine Yonelik Iy
birligi Protokolii” imzalanmistir. Protokoliin imzalanmasimi1 takiben yeni bir medya
okuryazarligi dersi ogretim programi gelistirilmesi icin MEB, RTUK ve

akademisyenlerden olusan bir Komisyon kurulmustur. MOY Ogretim Programi, Milli
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Egitim Bakanligi Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi tarafindan 27 Ocak 2014

tarihinde onaylanarak “Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Materyali” hazirlanmasi

yoniinde karar almmistir. Ogretim materyali 2014-2015 egitim-6gretim yilinda

okutulmaya baslanmistir (RTUK, 2016).

Yeni medya okuryazarligi programi ile medya okuryazarligi dersinin amaglari

ogrencilerin yazili, gorsel ve isitsel medyaya ek olarak sosyal aglar, yeni medya ve

video oyunlar1 gibi diger sayisal (dijital) ortamlara ait iletilere erisip kavramalarini,

elestire] bakis acis1 ile c¢oziimlemeler ve degerlendirmeler yapmalarimi ve kendi

iletilerini {iiretilebilme becerisini kazanmalarim saglamaktir (MEB, 2013). Programin

genel amaclar1 su sekilde ifade edilmistir:

1.

Medya olgusunu ve zaman icinde degisimiyle bireysel ve toplumsal yasama

yansimalarin1 kavramak.

. Medya iletilerinin iizerinde diisiiniilebilecek ne oldugunu fark etmek.

. Ihtiya¢ duydugu dogru ve gecerli bilgiye farkli medya araclarini etkin bir

sekilde kullanarak erismek.

. Medya iletilerini bicimsel ve icerik ozellikleri bakimindan ¢oziimlemek.

. Medya iletilerini toplumsal, kiiltiirel, ekonomik, politik baglamlari

cercevesinde degerlendirmek.

. Insan haklari, sorumluluk, etik, mahremiyet, kisisel giivenlik konularini

dikkate alarak etkili ve diizgiin iletileri olusturabilme becerisine sahip olmak

(MEB, 2013).

Genel amaclan gerceklestirmek icin Secmeli Medya Okuryazarhigi Dersi

Ogretim Programinda su iinitelere yer verilmistir:

1.

Eglencem Medya: Bu iinitede dgrencilerin medyanin hayat igerisindeki yerini

ve medya tiiketim aligkanliklarin1 degerlendirebilme, eglence amaciyla segilen
medya iletilerinin icerik ve bi¢im oOzelliklerini ¢oziimlemeyebilme, farkli

izleyici kitlelerine yonelik eglence iiretebilmeleri beklenmektedir.

. Medyaya Soru Soruyorum: Ogrencilerden bilgiye ulasmak icin farkli medya

araclarim1 ve arama stratejilerini kullanabilmesi, medyanin bilgi kaynagi

olarak giiclinii kavramasi, tiim medya iletilerinin kurgulanmis oldugunu
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kavramasi, aym1 medya iletisinin farkli bireyler tarafindan farkli sekillerde
anlayabilecegini kavramayabilmesi beklenmektedir. Medya iletilerinin
dogrulugu konusunda degerlendirmeler yapabilmek i¢in medya iletilerini
coziimleyebilmesi, medya iletilerinin dogrulugunun farkli kaynaklarla
karsilagilabilecek degerlendirmeler yapabilmesi, ama¢ ve hedef kitlesine
uygun farkl tiirde medya iletilerini olusturabilmesi beklenmektedir.

3. Once Bir Diisiineyim: Ogrencilerden medya iletilerinde yazilarin, seslerin ve

gorsellerin ikna etme amagh nasil kullandigim1 kavramasi, ikna etme
tekniklerini g6z Oniine alarak reklamlann ¢oziimlemesi, medyada
karakterlerinin kullamimini degerlendirmesi, ikna tekniklerini kullanarak
medya iletilerini iiretebilmesi beklenmektedir.

4. Benim Medyam: Ogrencilerden medyanin bireye sundugu imkanlarin farkina

varmasi, medya iletileri iiretirken bireysel ve toplumsal hak ve sorumluluklara
uyarak kendini ifade edebilmesi, medyayr kullanirken kisisel giivenlik
kararlarina uyuyabilmesi, olusturdugu iletileri basta internet olmak {iizere
medyada paylasabilmesi, begendigi veya sorumlu gordiigii iceriklere iliskin
duyarli davranabilmesi, medya iletilerini ¢oziimlerken ve {iretirken dilin

dogru kullanimina dikkat edebilmesi beklenmektedir(MEB, 2013).

Kabul edilen bu program Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi olarak 2014-2015
ogretim yilindan itibaren 7 ve 8. siniflarda uygulanmaya baslamistir (MEB, 2013).

2.3.6. Sosyal bilgiler ve sosyal medya

Degisen teknolojik gelismeler sosyal bilgiler programina yansitilarak genc
kusaklara aktarilmaya calisilmistir (Altun, 2015). Sosyal bilgilerin tarihsel gelisimi
incelendiginde gazete, radyo, televizyon ve internet gibi kitle iletisim araglarinin ve
giincel olaylarin 6gretimi gibi egitsel konularda dersin kapsamina girdigi goriilmektedir.
Ancak kapsamin her gecen giin genislemesi ve yasanan cagdas gelismeler konunun
medya okuryazarligi adi altinda daha sistematik olarak ele alinmasi gerektigini ortaya

koymustur (Altun, 2013, akt. Altun, 2015).
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Sosyal bilgiler dersi 6grencilere diisiinme, arastirma, elestirel ve kalip yargilari
fark etme becerisi gibi beceriler kazandirmaktadir (Demirkaya, 2008). Medya
okuryazarligi ve sosyal bilgiler dersinde bulunan ortak beceriler 6grencilerin sosyal
medyay! kullanmada bilingli birer birey olmasinda 6nemli bir rol almaktadir. Sosyal
medyanin bir¢cok ©zelligi ve olanaklar1 Ogrencilere aktif, yaratici, arastirma yapan,
sorgulama ve problem c¢ozme becerilerini kullanmalar1 ve gelistirmeleri konusunda
destek olmaktadir. (Giilbahar vd. 2010). Ogrencilere, sosyal bilgiler egitiminde
toplumsal hayata aktif katilim igin gerekli bilgi, beceri, davramis ve degerleri
kazandirmay:1 hedeflemekle beraber demokratik vatandas egitimi sunulmaktadir
(Yilmaz, 2011). Ogrencilerin bu becerileri kazanmas1 ve etkili birer sosyal medya

kullanicilar1 olmasi agisindan sosyal bilgiler egitimi yararli olacaktir.

2.4. Tgili Aragtirmalar

Alan yazim incelendiginde, sosyal medya kullanimina yonelik farkli calismalar
bulundugu goriilmektedir. Bu ¢alisma ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanim
aliskanhiklarim kapsadigindan, ilgili arastirmalar sosyal medya ve medya okuryazarligi
programinin sosyal medya kullanima yonelik olanlariyla sinirli tutularak iki bashk

altinda verilecektir.

2.4.1. Ogrencilerin sosyal medya kullanimina iliskin calismalar

Alican ve Saban’in (2013) “Ortaokul ve Lisede Ogrenim Goren Ogrencilerin
Sosyal Medya Kullammna Iliskin Tutumlari: Urgiip Ornegi” adli ¢alismalarinda,
ortaokul ve lisede Ogrenim goren Ogrencilerin sosyal medya kullanimina iligskin
tutumlarin1  belirlemek, sosyal medyaya iligkin tutumlar arasinda farklilik olup
olmadigin1 arastirmak ve cesitli degiskenlerin etkili olup olmadigim1 ortaya koymak
amacglanmistir. Aragtirmanin ¢alisma grubu, 2013-2014 egitim-0gretim yilinda Nevsehir
ili, Urgiip ilge merkezindeki 172 ortaokul, 181 lisede 6grenim goérmekte olan toplam

353 ortaokul ve lise 6grencisinden olusmaktadir. Calismanin sonucunda, 6grencilerin
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sosyal medyaya yonelik tutumlarinin kismen olumlu oldugu, erkeklerin kizlara gore
sosyal medyaya dair daha olumlu tutuma sahip olduklari, ortaokul ile lisede 6grenim
goren ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlar1 arasinda anlamli bir fark olmadigi

ortaya konulmustur.

Oktar ve Argin’in (2014) “Ogrencilerin Sosyal Medyaya Iligin Tutumlarimin
Kullanim Aliskanliklart Baglaminda Incelenmesi” adli calismasinda, dgrencilerin sosyal
medyaya iliskin tutumlarinin, sosyal medya ve internet kullanim aliskanliklari
bakimindan incelenmesi hedeflenmistir. Arastirma grubu 2012-2013 egitim Ogretim
yilinda istanbul ili, Cekmekdy ilcesindeki devlet okullarinmm 8, 9, 10, 11 ve 12.
siniflarinda 6grenim goren toplam 735 ortaokul ve lise Ogrencisinden olusmaktadir.
Arastirma sonucunda, 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin; hangi sosyal
medya sitelerine iiye olduklari, en fazla kullandiklari sosyal medya sitesinin hangisi
oldugu, sosyal medyay1 kullanma siireleri ve sikliginin sosyal degiskenine gore anlaml

farklilik gosterdigi ortaya konulmustur.

Karako¢ ve Avcr (2015) ilkogretim oOgrencilerinin sosyal medya kullanim
aliskanliklarn iizerine Elazig ili 6rnegini alarak bir aragtirma yapmistir. Calisma, Elaz1g
il merkezinde bulunan 400 ilkogretim Ogrencisiyle yiiz yiize goriismeler (anket)
gerceklestirilerek yapilmis, sonucunda ogrencilerin biiyiik bir kisminin sosyal medyayi
uzun siiredir kullandig1 gozlenerek katilimcilarin cinsiyetlerine gore sosyal medyayi

kullanim durumlarinda bir farklilik olmadigi tespit edilmistir.

Beder’in  (2015) “Ortaokul  Ogrencilerinin ~ Giivenli Internet Kullamm
Durumlarimin Belirlenmesi” adl1 yiiksek lisans tez calismasinda ortaokul 6grencilerinin
giivenli internet kullanim durumlarinin belirlenmesi amaclamistir. Calisma 2014-2015
Ogretim Yili doneminde Afyonkarahisar il Merkezinde bulunan 5, 6, 7 ve 8. smifta
o0grenim goren farkli sosyoekonomik diizeye sahip 255’1 (%50,7) kiz, 248’1 (49,3) erkek
olmak iizere toplam 503 ortaokul Ogrencisi ile yapilmistir. Arastirma sonuglarinda
ogrencilerin giivenli internet kullanimu ile ilgili biling diizeyinin genel olarak yiiksek

oldugu tespit edilmistir. Kiz 6grencilerin erkek 6grencilere gore daha bilingli hareket
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ettikleri goriilmustiir. 8. simif 6grencilerinin biling diizeyinin, 6. Sinif 6grencilerine gore

daha diisiik oldugu belirlenmistir.

Tekin’in (2016) “Ortaokul Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanimiyla Algilanan
Insani Degerlerin Incelenmesi” adli yiiksek lisans tez calismasinda ortaokul
ogrencilerinin sosyal medya kullanimi ile algilanan insani degerler arasindaki iliskinin
incelenmesi amaclanmigstir. Calisma grubu 2014-2015 egitim 6gretim yilinda Adiyaman
Merkez ilinde bulunan ortaokul 7. ve 8. sinifa giden toplam 1952 &grenciden
olugmaktadir. Arastirma sonucunda, sosyal medya kullanim siiresi arttikca 6grencilerin
insani degerler dl¢eklerinden aldiklar puanlarin bazi alt boyutlarda diistiigii, bazilarinda
anlamh diizeyde yiikseldigi, cinsiyetin erkekler lehine ‘Sosyal Medya Kullanma

Motivasyonlar1 ve Doyumlar Olgegi’nde anlamli fark yarattig: tespit edilmistir.

2.4.2. Medya okuryazarligi programinin sosyal medyada kullanimina iligkin ¢alismalar

Inan (2013) tarafindan hazirlanan “Medya Okuryazarligi Siirecinde Medya,
Cocuk ve Ebeveyn Iliskisi: Ortaokul Ogrencilerinin ve Ebeveynlerinin Televizyon ve
Internet Kullammlarina Iliskin Tutum ve Davramislariun Incelenmesi” adli doktora
caligmasinda, ortaokul 6grencilerinin televizyon ve internet kullanim durumlari, sosyal
yasantilarinda medya araglar1 nedeniyle karsilastiklar1 olumsuz etkiler, ebeveynlerinin
televizyon ve internetle ilgili farkindalik durumlari, ¢ocuklar iizerindeki denetim ve
kisitlamalari arasindaki iliskiyi incelenmistir. Arastirma 6, 7 ve 8. siniflara devam eden
1302 ogrenci ve bu Ogrencilerin ebeveynleri iizerinde yapilmistir.  Calismada,
ogrencilerin ¢cogunlugunun televizyon, bilgisayar ve internet gibi geleneksel ve yeni
kitle iletisim araclarina erisimlerinin iist diizeyde oldugu, ancak Ogrencilerle
ebeveynlerinin medya okuryazarligi becerilerinin kisith oldugu, ¢ocuklarin televizyon
ve internetin olumsuz etkilerine kars1 risk altinda oldugu tespit edilmistir. Ogrencilerin
kontrolsiiz ve denetimsiz olarak; televizyon seyretme, internet kullanma, sosyal
medyada kisisel bilgilerini paylasma, internet bagimliligi, ebeveynden yardim
isteyememe, internetten elde edilen bilgilerin giincelligi ve dogruluguna inanma,

internette dolandirilma, haklarinda dedikodu yayilmasi gibi 6nemli sorunlarla karsi
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karsiya olduklar1 ortaya konulmustur. Ebeveynler bakimindan ise; internet ve
bilgisayarda ¢ocuklarini kontrol edebilecek diizeyde bilgiye sahip olmama, cocuklarinin
internet kullamimin1 denetleyememe, televizyon ve internetin Odiil/ceza araci olarak
yanlis kullanilmasi, cocuklariyla kaliteli vakit gecirememe, Kkitle iletisim araclar
yiiziinden ¢ocuklarinda ahlaki ¢okiis, diizensiz beslenme, bilingsiz tiikketim, siddet vb.

sorunlarla kargilagsma 6n plana ¢ikan sorunlar olarak tespit edilmistir.

Uysal (2013) yapmis oldugu ‘“Meslek lisesi Ogrencilerinin sosyal medya
kullanim amaglar1 ile egitsel sosyal medya kullanimlarinin degerlendirilmesi” adl
arastirmasinda meslek lisesinde okuyan Ogrencilerin sosyal medya sitelerini kullanma
durumlari, kullanma amaclar1 ve egitsel baglamda kullanilmasina yonelik Ogrenci
goriisleri incelenmistir. Arastirmasinda toplam 344 kisiden olusturmustur. Arastirma
sonucunda, Ogrencilerinin goriislerine gore sosyal medya sitelerinin lise egitiminde
olumlu katkis1 oldugu, egitsel baglamda kullanilmasinin iletisim, is birligi ve kaynak
paylasimi1 konusunda yararli olacag bulunmustur. Ogrencilerin sosyal medya sitelerini
kullanma amaglarinin daha c¢ok eski arkadaslari ile iletisim kurmak, ortak ilgi ve
gereksinimlere sahip gruplara katilmak ve kisa siirede daha ¢ok bilgi paylasmak oldugu
sonucuna ulagmistir. Ogrencilere gore sosyal medya siteleri: iletisim, sosyallesme,
haberlesme, paylasim, kendini ifade etme ve psikolojik rahatlama acisindan olumlu
etkilere sahipken; gereginden fazla zaman harcama, ders verimliligini diisiirme, ilginin
dagilmasi, sosyallesmeyi engelleme seklinde olumsuz etkilere de sahip oldugu

sonucuna ulagmustir.

Ozay’in (2014) ortaokul égrencilerinin medya okuryazarligina iliskin goriisleri
hakkinda yaptig1 arastirmasi 2013-2014 egitim-6gretim yilinda ortaokullarda egitim
goren Ogrenciler iizerinde yapilmistir. Arastirmanin 6rneklemi i¢in 2013-2014 egitim-
ogretim yilinda Istanbul’da 5, 6, 7 ve 8. siniftan toplam 670 6grenci ile anket calismasi
yapilmistir. Ogrencilerin medya araglarindan yaygin olarak televizyon, internet ve cep
telefonunu kullandiklari; kitap, gazete, dergi, DVD ve VCD kullanma oranlarinin diisiik
oldugu, genelde Facebook ve Twitter gibi sosyal aglar takip ettikleri, televizyon
izledikleri i¢in ders calisamadiklari, televizyonda gordiikleri siddet olaylarindan

etkilendikleri tespit edilmistir. Ayrica {iilkemizde medyanin tarafsiz olmadiginm
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diisiindiikleri, kitle iletisim araglarima gilivendikleri icin medyay1 elestirel bir bakis
acisiyla takip etmedikleri, medya okuryazarliginin en Onemli amacinin medya
metinlerindeki sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve politik yonlendirmelere karsi uyanik bir

birey yetistirmek oldugunu diisiindiikleri sonucuna varilmistir.

Ulusoy ve Bostanici (2014)’nin “Cocuklarda sosyal medya kullanimi1 ve ebeveyn
rolii” adli arastirmasina da ¢ocuklarin sosyal medya kullanimina ebeveyn etkisini ¢esitli
boyutlariyla ele almaya calismis ve 444 ebeveynin katilimiyla gerceklestirilen anket
araciligiyla ebeveynlerin sosyal medya kullanan cocuklarina iliskin diisiinceleri ortaya
konulmaya calisilmistir. Arastirma sonucunda ¢ocuklarin hemen hemen her giin internet
erisimine sahip olduklarini, sosyal medyaya erismek icin en fazla ev bilgisayarin
kullandiklari, en sik kullandiklart sosyal agin Facebook oldugu, sosyal medya
kullanmaya baglama yaslarinin genellikle 7-9 yas araligt olduguna ulasmistir.
Ebeveynlerin biiyiik ¢ogunlugunun sosyal medya kullandiklari, ¢ocuklarinin sosyal
medya hesap sifrelerine sahip olduklari, ¢ocuklarinin sosyal medyada giivende
olmadiklarini diisiindiikleri ve cocuklarinin sosyal medya kullanirken uymasi gereken

kurallar1 belirten yazili bir metin hazirlamadiklar tespit etmistir.

Oflas (2016) tarafindan 6, 7 ve 8. sinif ogrencilerine secmeli ders olarak
okutulan medya okuryazarligi dersini alan ve almayan ilkogretim ikinci kademe
ogrencilerinin medyaya bakislart degerlendirilmistir. Oflas, arastirmasimi 2014-2015
egitim 6gretim yilinda Denizli ilindeki okullarda 8 yillik 6grenim siirecini tamamlamis
ve 2015-2016 egitim ogretim doneminde 9. sinifa yeni baslayan 576 6grenci iizerinde
gerceklestirmistir. Arastirma sonucunda 6grencilerin orta diizeyde medya okuryazari
olduklar tespit edilmistir. Calisma medya okuryazarligi egitimi alan 6grencilerle dersi
almayan 6grencilerin kitle iletisim araglarini kullanim sikliklarinda, medyaya ve medya
okuryazarlig1 dersine bakis agilarinda anlamli farkliliklar olmadigini, ancak dersi alan
ogrencilerin kendi mesajini olusturabilme diizeylerinin dersi almayan Ogrencilere gore

daha yiiksek oldugunu ortaya ¢ikarmistir.

Tuglu (2017) “Ortaokul ogrencilerinin sosyal medyayr kullanim amaclart ve

sosyal medya kullamimlarina iliskin  tutumlari”adli  arastirmasinda  ortaokul
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ogrencilerinin sosyal medyay1 kullanim amaglarini belirlemek ve sosyal medyaya iliskin
tutumlarinin cinsiyet, yas, smif diizeyi ve okul tiirli degiskenleri goz Oniinde
bulundurularak anlamli farkliliklar olup olmadigimi belirlemek amaciyla yapmis ve
arastirmay1 500 6grenci ile olusturmustur. Arastirmaya gore dgrenciler sosyal medyay1
en cok arkadaslariyla iletisim amaciyla kullandiklar1 ve Ogrencilerin sosyal medya
kullamimlarina iligkin tutumlarinda cinsiyet, yas, simf diizeyi ve okul tiirii

degiskenlerine iligkin anlamli farkliliklar oldugu sonucuna ulagmaistir.

Bu calismalar genel olarak degerlendirildiginde; sosyal medya kullanimina dair
yapilan ¢alismalarda, sosyal medya kullanimi ve medya okuryazarli§i dersine onem
verildigi goriilmekte ise de ¢alismalarin halen alan yazimi yetersiz kaldigim1 soylemek

mumkin.



III. BOLUM

3. Yontem

Bu boliimde arastirma modelinde kullanilan yonteme, calisilan grupta kullanilan
gorlis formlarina, toplanan verilere, verilerin olusturulma siirecine ve analizinde

kullanilan tekniklere iligkin bilgiler yer almaktadir.

3.1. Arastirmanin YoOntemi

Calismamizda betimsel arastirma modeli kullanilarak dgrencilerin sosyal medya
kullanim durumlar irdelenmeye ¢alisilmistir. Betimsel (descriptve) arastirmalar verilen
bir durumu olabildigince tam ve dikkatli bir sekilde tanimlar (Biiyiikoztiirk, Cakmak,
Akgiin, Karadeniz ve Demirel 2012). Ortaokul 5, 6, 7 ve 8. siif diizeyinde egitim goren
ogrencilerin, sosyal medyaya yonelik bakis acilarini, kullanma nedenlerini, kullanma
sikliklarini, hangi mekanda kullandiklarini, kimlerle iletisim kurduklarini ve sosyal
medyada neyi takip ettiklerini, neleri begendikleri ve begenmediklerini belirlemeye
calisilmistir. Arastirmanin veri toplama asamasinda uzman goriisiiyle hazirlanmis yari

yapilandirilmis goriis formlari ile 68rencilerin bilgi ve goriisleri alinmistir.

Arastirmanin veri toplama asamasi kapsaminda ise ortaokul 5, 6, 7 ve 8. siif
ogrencilerinin sosyal medya algilarini, kullanimlarini, iletisimini, kullanim siirelerini,
kullanim mekanlarini belirlemek i¢in uzman goriisiiyle hazirlanan yar1 yapilandirilmis

goriis formu hazirlanmis ve 6grencilerin bilgi ve goriisleri alinmugtir.
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3.2. Calisma Grubu

Arastirmanin calisma grubu, 2015-2016 egitim 6gretim yilinda Bolu 11 Milli
Egitim Miidiirliigii'ne bagli ii¢ farkli okullarda O6grenim goren, 528 0Ogrenciden
olusmaktadir. Calisma grubundaki o&grenciler farkli sosyo-ekonomik diizeyden
olusmaktadir. Ogrencilerin okullar1 iist, orta ve alt sosyo-ekonomik diizeyden

olusmaktadir.

Tablo 3.1. Calisma Grubu

Siif Kadin Erkek Toplam
5. simf 60 58 118
6. simf 66 52 118
7. simif 74 72 146
8. siif 72 74 146
Toplam 272 256 528

Arastirma grubu 5. Sinif 60 kadin, 58 erkek; 6. Siif 66 kadin, 52 erkek; 7. sinmif
74 kadin, 72 erkek ve 8. simif 72 kadin, 74 erkek Ogrenci olmak iizere toplam 528

ogrenciden olusmaktadir.

3.3. Veri Toplama Araci

Calismada kullanilan goriis formu hazirlanirken alan yazin arastirmasi yapilmas,
uzman goriisii alinarak formlar olusturulmus ve 6n uygulama yapilmistir. Goriis formu
dort boyuttan olusturulmus, dort soruya odaklanarak, 6grencilerden goriisler alinmistir.
Ogrencilerin oncelikle kisisel bilgileri alinmis, sonrasinda ise sosyal medya algilarina,
kullanim  siirelerine, kullannom mekanlarina, kimlerle iletisim kurduklarina
odaklanilmistir (EK-1). Arastirmaci, verilerin toplanmasinda gorev almistir. Arastirma
formu Ogrencilerin derslerine giren sosyal bilgiler Ogretmenleri tarafindan

uygulanmugtir.
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3.4. Verileri Coziimleme

Elde edilen verilerin betimsel analiz yoluyla c¢oziimlemeleri yapilmistir. Bu
yaklasima gore, elde edilen veriler, daha dnceden belirlenen temalara gore Ozetlenir ve
yorumlanir. Veriler aragtirma sorularinin ortaya koydugu temalara gore diizenlenecegi
gibi, goriisme ve gozlem siireclerinde kullanilan sorular ya da boyutlar dikkate alinarak
da sunulabilir. Betimsel analizde, goriisilen ya da gozlenen bireylerin goriislerini
carpici bir bicimde yansitmak amaciyla dogrudan alintilara sik sik yer verilir (Yildirim
ve Simsek, 2013). Calismada betimsel analiz yoluyla, dgrencilerin vermis olduklari
cevaplarin egilimleri ve temalar1 ortaya konulmus, bu kapsamda tematik cerceve
olusturulmus, bulgular bu c¢ercevede tamimlanmis ve yorumlanmistir (Yildirim ve
Simsek, 2013). Calismamizda ise arastirma sorularinin ortaya koydugu goriislere gore
ana temalar olusturulmus, olusturulan ana temalar kategorilere ayrilmis ve sayisal
olarak ifade edilmistir. Ogrenciler smiflara ve cinsiyetlerine gore ayrilmis, 5. simf O1K,
6. sinif O2E, 7. stmf O3E ve 8. siif O4K seklinde kodlanarak simiflari cinsiyetleri
belirlenmis ve goriisleri yansitilmistir. Kadin ve erkek ogrencilerin cevaplar1 sayisal

olarak ifade edilmis, carpict bulunan goriisler ¢calismaya yansitilmistir.

3.5. Giivenirlik ve Gecerlilik

Calisma verileri, sosyal bilgiler ve medya okuryazarlig1 alaninda uzman kisilerin
goriisleri alinarak olusturulmustur. Uzmanlarin goriisleri dogrultusunda taslak olarak
hazirlanan formlarin giivenilirliklerini test etmek amaciyla on uygulama yapilmistir.
Yildirim ve Simsek’e (2011) gore, nitel arastirmada gecerlilik; arastirmacinin arastirdigi
olguyu, oldugu bicimiyle ve olabildigince yansiz gbzlemesi anlamina gelmektedir (Kirk
ve Miller, 1986, akt.Yildirim ve Simsek, 2011). Calismada gegerliligin bu ilkesine bagh
kalinmis, betimsel tiirden bir analiz kullanildig i¢in arastirmada goriisiilen bireylerin

alintilarina dogrudan yer verilmigtir.

Biiylikoztiirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz ve Demirel’e (2012) gore, nitel

arastirmalarda verilerin kayit edilmesi, gozlenmesi, birden fazla veri kaynaginin
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kullanilmast ve gozlemler arasi tutarliligin birden fazla arastirmaci tarafindan
incelenmesi sonuclarin giivenilirligine iligkin bilgi verecektir. Buradan hareketle,
calismada kodlama kullanilarak hem iki uzmanin goézlemleri arasindaki tutarlilik
izlenmis hem de aym icerik birden fazla kodlanilarak tekrar edilebilmistir. Miles ve
Huberman’in (1994) arastirmalarda giivenirlilik ve gecerliligi arttirmak i¢in

olusturduklari soru listesine uyulmustur (Yildirim ve Simsek, 2013).



IV. BOLUM

4. Bulgular ve Yorumlar

Ortaokul Ogrencilerinin sosyal medyayr kullanmalarina yonelik bulgular bes
bashk altinda tartisilmistir. Bu basliklarda ortaokul Ogrencilerinin sosyal medyaya
yonelik algisi, 6grencilerim sosyal medyay: kullanimi, kullanim siiresi ve mekanina dair
bulgular tespit edilerek degerlendirilmistir. Elde edilen verilerin analizi ile tespit edilen

bulgular, sorulan arastirma sorular1 basliklar1 altinda sunulmustur.

4.1. Birinci Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorumlar

Birinci alt problem kapsami 6grencilerin sosyal medya algisini belirlemek iizere
olusturulmus olup, bu cercevede elde edilen bulgular yorumlanarak bazi sonuglara
vartlmistir. Arastirmaya katilan Ogrencilere sosyal medya nedir, ne ise yarar, sosyal
medyanin olumlu ve olumsuz yonleri nelerdir seklinde sorular yoneltilmis ve alinan

cevaplar veri olarak ¢oziimlenmistir.

4.1.1. Sosyal medya nedir?

Ortaokul oOgrencilerinin sosyal medyaya yonelik algis1t belirlemek {izere

kendilerine yoneltilen “sosyal medya nedir” sorusuna verdikleri cevaplar Tablo 4.1.’de

gosterilmistir.
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Tablo 4.1.1. Sosyal medyanin ne olduguna iliskin bulgular

Smiflar 5 6 7 8 Toplam %
Temalar K-E K -E K-E K -E 528

Tletisim arac1 53-34 51-43 49-33 42-30 335 66,4
Eglence aract 13-9 10-6 11-12 15-9 85 16,0
Paylasim araci 5-6 7-3 14-12 6-8 61 11,5
Egitim araci 2-5 4-10 6-6 10-7 50 9.4
Katilim araci 4-4 5-8 8-4 8-5 46 8,7
Facebook’tur 0-0 7-11 4-2 9-7 40 7,5
Sosyallesme araci 0-0 4-2 4-3 9-2 24 4,5
Ozgiirliik 0-0 0-0 3-0 5-2 8 1,5
Hayat tarzidir 1-0 1-0 0-1 0-0 3 0,5
Gruplagma 0-0 0-0 0-1 2-0 3 0-5
Diger 33 1-1 0-0 2-0 10 1,8
Toplam 142 174 173 178 667

Tablo 4.1.1.’de goriildiigii gibi ortaokul Ogrencilerinin “sosyal medya nedir”
sorusuna iliskin verilen cevapta “iletisim araci” %66,4 olarak goriilmektedir.
Ogrencilerin iletisimi farkli amaclar icin kullandiklar1 da goriilmektedir. Calismaya
katilan Ogrenciler, arkadaslarla sohbet %17,0, iletisim kolayligi %35,3 akrabalarla
konusma %3,8, sohbet, muhabbet %2,6, tanidiklarimla iletisim %?2,3, tanimadiklarimla
iletisim %]1,7, kiiresellesme %]1,7 seklinde cevap vermislerdir. Ornegin; 5. Sinif 1k
kodlu dgrenci “insanlarin sanal dlemde konusmaya yarayan sayfa”, 6. simif 67k kodlu
ogrenci “benim icin sosyal medya insanlarin birbirleriyle daha iyi ¢abuk ve kolay
kaynastigr bir sanal mekandir”, 7. Simf 74e kodlu 6grenci “arkadaslarumla internet
lizerinde sohbet etme.”, 47e kodlu 6grenci “modern haberlesme”, 84 e kodlu 6grenci
“benim kendimi her zaman arkadaslarumla hissetmemi saglar”, 8.smif 95k Ogrenci
“arkadaslarimla bir ortamda bulusmak ve internet iizerinden konusmak”, olarak
algiladiklar1 goriilmektedir. Iletisim oranmin 6zellikle 7. simf 6grencilerinde daha fazla

goriildiigii dikkat cekmektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin %16’s1 sosyal medya nedir sorusuna ‘“eglence
aracr” olarak cevap verdigi goriilmektedir. Bu cevap igerisinde oyun oynamak %20,
can sikintisini gidermek %9,4 kafa dagitmak %2,3 yer almaktadir. Ornegin; 5. smif. 2e
kodlu 6grenci “insanin kafasini dagitip eglenmesini saglar’, 6.s1mif 102e kodlu 6grenci
“...bence canmin sikildiginda oyun oynamak icin yapilmis”, 7. sitmf 108e kodlu dgrenci
“teknolojinin yarattigt en onemli eglence merkezi” ve 8. sinif “benim moralimi yerine

getirebilecek bir sey, eglence” olarak algilamaktadir.
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Calismaya katilan 6grencilerin %11,5’1 sosyal medya nedir sorusuna “paylasim
aract” olarak cevap verdigi goriilmektedir. Bu cevap orani icerisinde fotograf paylagsma
%11,4, bilgilerimizi paylasma %38,1, durum paylasma %4,9’tiir. Ornegin; 5. smif 60e
kodlu 6grenci “herkesin sevincini iiziintiisiinii duygusunu paylastigi yerdir”, 6. sinif §3e
kodlu oOgrenci “insanlarin internette durumlarini fotograflarini paylastigi internet
siteleridir’, 7. simf 68k kodlu ogrenci “insanlarin ozgiirce istediklerini paylastiklar
verlerdir” ve 8. smmf 93e “bence sosyal medya paylasim noktasidir’ olarak

algilamaktadir.

Calismaya katilan Ogrencilerin %9,4’1i sosyal medya nedir sorusuna ‘“egitim
aract” olarak cevap verdigi goriilmektedir. Bu cevap orani igerisinde giindemi takip
etme %48,0, bilgi edinme %30,0, diinyadan haber alma %8,0, arastirma yapmak %4,0
ve kiiltiirlenme %4’tiir. Ornegin; 5 siuf 17e kodlu dgrenci “haberlerden haberdar

13

olmamizdir’, 6. stmf 9k kodlu 6grenci “...bazi medyalardan bilgi ogrenmedir’, 36k
kodlu 6grenci “Sosyal medya insanin sosyal kiiltiiriinii gelistirir. Insanlarin kiiltiirlerini
arttirarak daha bilingli olmalarmm saglar”, 7 simf 7k kodlu 6grenci “Sosyal medya
haber, hava durumu gibi seyleri ogrenebilmektir’ ve 8. smmf 119k kodlu 6grenci

“...diinyadan haber almanuzi saglar” olarak algilamaktadir.

Calismaya katilan 6grencilerin %8,7’1 sosyal medya nedir sorusuna “katilim
aract” olarak cevap verdigi goriilmektedir. Bu cevap orani icerisinde kendini ifade etme
%84,7, durum belirtme %8,6’tiir. Ornegin; 5. smif 65k kodlu 6grenci “insanlarin
diisiincelerini paylastigi sitelerdir’, 6. simif 86k kodlu ogrenci “insanlarin goriislerini
paylastigi faydali bir uygulamadir”, 106e kodlu 6grenci “fikirlerimizi diizgiin bir sekilde

¢

paylasmaktir”, 7. simif 21k kodlu 6grenci “ insanlarin kendi goriislerini tiim diinya ile
paylastigr yerdir” ve 8. siif 8e kodlu 6grenci 12k “bence sosyal medya diisiinceleri
aktarmasina yardimct olur”, 14k “bence sosyal medya insanlarin haberleri ve

diisiinceleri soylemekte aciklamakta yartyor” olarak algilamaktadir.

Calismaya katilan Ogrencilerin  %7,5’1 sosyal medya nedir sorusuna
“Facebook’tur” olarak cevap verdigi goriilmektedir. Ogrencilerin sadece ozel bir

sosyal medya sayfasi olan Facebook’u sosyal medya olarak algiladiklar1 gozlenmistir.
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Ornegin; 5.siif 1k kodlu 6grenci “Sosyal medya Facebook’tur”, 6. simf 34e kodlu
ogrenci “%90 Facebook’tur”, 7. smif 97e kodlu 6grenci “Facebook’ta arkadasinla

konusmak” ve 8. simif 40k kodlu 6grenci “Facebook’tur” olarak algilamaktadir.

Calismaya katilan Ogrencilerin  %4,5’1t sosyal medya nedir sorusuna
“sosyallesme araci” olarak cevap verdigi goriilmektedir. Bu cevap orani icerisinde

arkadaslhik edinme %25,0, sevgili yapma %8,3’tir. Ornegin; 6. sinif 6grencisi Sk kodlu

g <

ogrenci “...arkadas edinebiliriz”, 7.stmf 118k kodlu 6grenci “insanlarin arkadaslarinin
bulup ve yeni arkadas edindigi internet adresidir’ ve 8. simf 30k kodlu 0grenci
“arkadaglik baglarim giiclendirir ve arkadas edinilir”, 140k kodlu 6grenci “bazen hig
tamimadigin  kisilerle tamismaktir” olarak algilamaktadir. Calismaya katilan
ogrencilerden 5. simif 6grencilerinin sosyal medyayi hi¢ “sosyallesme arac1” gormemesi,

6. siniftan sonra bu oranin giderek artmasi dikkat ¢ceken bir baska husustur.

Calismaya katilan ogrencilerin %1,5’1 sosyal medya nedir sorusuna ‘“ozgiirlitkk
aract” olarak cevap verdigi goriilmektedir. Bu cevap oram igerisinde goriis ve
diistincelerini rahatca savunma %387,5, dzgiir ortam %37,5’tir. Omegin; 7 sif 138k
kodlu 6grenci “bence ozgiirce paylasma ozgiirce sohbet etme, ozgiirce okuma, yazma,
paylasma ozgiirce elestirmedir”, 69k “diisiincelerimi sosyal ag merkezlerinde ozgiirce
paylasmaktir. Mesela Twitter orayt c¢ok seviyorum ciinkii diistincelerimi ozgiirce
paylasryorum” ve 8 smf 124e kodlu Ogrenci “diisiincelerimize hichir sinirlama
getirmeden paylagsmak” olarak algilamaktadir. Calismaya katilan 6grencilerden 5 ve 6.
sinif ogrencilerinin sosyal medyay1 hi¢ “6zgiirliik arac1” olarak gdormemesi, 7. siniftan

sonra bu oranin giderek artmasi da dikkat ¢cekmistir.

Calismaya katilan 6grencilerin %0,5’1 sosyal medya nedir sorusuna ‘“hayat
tarzidir” olarak cevap verdigi, yine %0,5 6grenci gruplasma olarak cevap vermis, bu
oran igerisinde aym fikirde olanlar1 bir araya getirme %66,6, kamuoyu olusturma
%33,3’tiir. Ornegin; 7. stmif 125 kodlu 6grenci “orgiitlenme”, 8 stmf 140k kodlu 6grenci
“insanlarin duygu ve fikirlerini yasamaya ortam hazirlayan bir aractir” olarak
algiladig1 ve 6grencilerin sosyal medya gruplagsma olarak gormelerinin 7. siniftan sonra

arttig1 da goriilmektedir.
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Yine calismaya katilan 6grencilerin %1,8’1 sosyal medya nedir sorusuna “diger”
olarak cevap verdigi goriilmektedir. Bu cevap oram icerisinde video izleme %40,
internette dolasmak %40, miizik dinleme %?20, biitiin diinyanin sanal ortami %10 ve

sanal ortam %10’dur.
Ogrencilerin sosyal medya algilar1 incelendiginde ogrencilerin elestirel bir

perspektiften bakmadiklar1 soylenebilir. Sosyal medyayr agirlikli olarak iletigim,

eglence, egitim gibi amaglarla kullanilan bir ara¢ olarak algiladiklar1 goriilmektedir.

4.1.2. Sosyal medya ne ise yarar

Ortaokul 6grencilerinin “Sosyal Medya ne isi yarar” sorusuna verdigi cevaplar

Tablo 4.1.2.”de goriilmektedir.

Tablo 4.1.2. Sosyal medyanin ne ise yaradigina iliskin bulgularin sonuglar1

Smiflar 5 6 7 8 Toplam %
Temalar K -E K -E K-E K -E 528

Iletisim kurmaya 46-36 56-59 54-55 46-46 398 75,0
Egitime yarar 6-10 10-17 16-24 23-22 128 24,2
Eglenmeye yarar 19-15 18-15 18-17 15-6 123 23,2
Sosyallesmeye yarar ~ 2-4 8-2 4-3 11-9 43 8,1
Paylasim yapmaya 6-11 7-2 8-3 33 41 7,7
Katilim bulunmaya 4-1 1-0 6-2 4-6 24 4,5
Gruplagmaya yarar 0-0 0-0 2-3 0-0 5 0,9
Diger 1-0 0-0 2-0 1-0 4 0,7
Toplam 161 194 217 195 767

Tablo 4.1.2.”de goriildiigii gibi aragtirmaya katilan ortaokul 6grencilerinin sosyal
medya ne ise yarar sorusuna %75 oraninda “iletisim kurmaya” cevabimi verdikleri
goriilmektedir. Bu oran icerisinde “arkadaslarimla konusmaya yarar” %?22,6,
“akrabalarla konusmaya yarar” %6,5, “6dev ogrenmeye yarar” %1,2’tir. Ornegin; 5.
sinif 53e kodlu 6grenci “Odevierimizi ogrenmeye ve akrabalarimiz ile konusmaya
yvarar”, 6. sinif 4e kodlu 68renci “bizlerin uzaktakilerle konusup dertlesmesini saglayan
bir tiir program cegididir”, 70k kodlu 6grenci “herkesin birbirleriyle daha iyi olmasini

kavga edip kiismemelerini sagliyor Insanlarin daha iyi kaynasmasini sagliyor ”, 7. simf
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100k kodlu 6grenci “toplu goriismeye, arkadaslarla konusmaya yarar”, 8. simf 1k
kodlu ogrenci “arkadagslarla, akrabalarla vb. kisilerle haberlesmek icin kullanilir”
olarak algiladig1 ve 6grencilerin Itisim kurmaya yarar diyenlerin oranin 6 ve 7. smifta

daha fazla oldugu goriilmektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin %24,2’si sosyal medya ne ise yarar sorusuna
“egitime yarar” seklinde yanitlamistir. Bu oran igerisinde %42,1 nin “giindemi takip
etmeye yarar’, %42,4’1 “bilgi edinmeye yarar’, %10,9 “arastirma yapmaya”, %8,5’1
“o6dev yapmaya yarar” seklinde cevap verdikleri goriilmiistiir. Ornegin; 5. simf 80k
kodlu 6grenci “insanlart bilgilendirir, arastirma yapariz”, 6. smif 4ek kodlu 6grenci
“bize iilkelerde medyay: giinlerce mesgul eden bir olayt bildirir”’, 7. simf 54e kodlu
ogrenci “insanlarin hizli olarak degisik konularda bilgilendirir”, 8. simf 36e kodlu
ogrenci “bence arastirma yapmak insanlarin zekasim gelistiren (Ingilizce) oyunlarin
bulunmasi1”, 37e kodlu 6grenci “giindemden haber almamiza yarayabilir” seklinde
cevap verdikleri, yine Ogrencilerin siniflar1 yiikseldik¢e “egitimime yarar” cevabinin

artmis oldugu goriilmektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin %23,2’si sosyal medya ne ise yarar sorusuna
“eglenmeye yarar” olarak cevap vermistir. Bu oran igerisinde %29,2’si “oyun
oynamak”, %6,5’i “can sikintisin1 gidermeye yarar” oldugu goriilmiistiir. Ornegin; 5.

I3

stnif 13k kodlu 6grenci “ eglenmemizi oyun oynamamiza”, 6. simf 75e kodlu 6grenci
“eglenmek icin, zevk icin, can sikintisimi gidermeye”, 111k kodlu 6grenci “SM annemiz
veya babamiz kizdiginda kendimizi rahat hissedebilecegimiz yerlerdir, Kafan
dinlendirmek gibi”, 7. smif 36k “bence bir eglence tiiriidiir” ve 8. simif 120k kodlu

“«

ogrenci “...eglenmek icin vakit gecirmek icin ise yarar” seklinde cevap verdikleri ve
verilen cevaplarda 8. smifa geldiklerinde “eglenmeye yarar” cevabindaki oraninin

diistiigii goriilmektedir.

Calismaya katilan Ogrencilerin %8,1°si sosyal medya ne ise yarar sorusuna
“sosyallesmeye yarar” olarak cevap vermistir. Bu oran igerisinde %37,2’sinin “‘arkadas
edinmeye yarar’, %4,6’sinin “arkadas cevresi yapmaya yarar” cevabinin yer aldigi

goriilmiistiir. Ornegin; 5. simf 14k kodlu 6grenci “arkadas cevresi yapmaya” , 6. sinif
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86k kodlu 6grenci “insanlarin arkadas bulduklar: faydali bir uygulamadir”, 7. stmf
118k kodlu ogrenci “insanlarin arkadas bulup ve yeni arkadas edindigi internet
adasidir” ve 8. sif 131k kodlu 6grenci “arkadas cevresini arttirip giiclendirmek ve
kalict arkadasliklar kurmak “arkadaslik” kavramini gerceklestirmek amact tasir”
cevaplarinin verildigi verilen cevaplarda ogrencilerin siiflart yiikseldikge, ozellikle 8.

sinifta, “sosyallesme” cevabi oraninin arttig1 tespit edilmistir.

Calismaya katilan Ogrencilerin %7,7’si sosyal medya ne ise yarar sorusuna
“paylasim yapmaya yarar” olarak cevap vermistir. Bu oran igerisinde %?26,8’inin
“fotograf paylagsmaya yarar”, %9,7 sinin “bilgi paylasmaya yarar” cevabinin yer aldigi
goriilmiistiir.  Ornegin; 5. smf 45k kodlu ogrenci “hayatindaki degisiklikleri
paylasmaya yarar” 6.smif 112 kodlu 6grenci “...istedigin seyleri paylasma”, 7. sinif 41
kodlu 6grenci “onemli seyleri paylasma”, 85k kodlu 6grenci “paylasimlarda bulunma”
ve 8. smif 120k kodlu 6grenci “cekindigimiz fotograflar: paylasma yarar” cevaplarinin
verildigi, verilen cevaplar incelendiginde paylasim artisinin 6. siifta fazla iken 8.

sinifta diigiis oldugu goriilmektedir.

Calismaya katilan Ogrencilerin %0,9’u sosyal medya ne ise yarar sorusuna
“gruplasmaya yarar” olarak cevap verdigi, bu oran igerisinde “kamuoyu olusturmaya
yarar” yanitinin %40 oldugu goriilmiistiir. Ornegin; 7. simf 113e kodlu o6grenci
“kamuoyu olusturmaya yarar. Insanlarin bir diisiince etrafinda calismasini saglar”,
134k kodlu o6grenci “kamuoyu olusturma” seklinde cevaplat verdigi, “gruplagsmaya

yarar” cevabinin yalinizca 7. siniflar tarafindan ifade edildigi goriilmiistiir.

Calismaya katilan Ogrencilere sosyal medya ne ise yarar sorusuna verilen
yanitlarda “diger” in oraninin %0,7 oldugu goriilmiistiir. Bu oran icerisinde “popiiler
olmaya yarar” %50, “hava atmaya yarar” %25 ve “bircok fikri gormeye yarar” oraninin

ise %25 oldugu tespit edilmistir.

Ogrencilerin sosyal medyanm neye yaradigi ile ilgili algilarina bakildiginda
ogrenciler iletisim, eglence, sosyallesme, egitim gibi genel cevaplar verdigi

goriilmektedir.
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4.1.3. Sosyal medyanin olumlu yonleri ve faydalari nelerdir

Ortaokul Ogrencilerine sosyal medyanin olumlu yonleri nelerdir, faydalarini

nelerdir aciklayimiz diye ogrencilere soruldugunda ogrenciler Tablo 4.1.3.’e gbre cevap

vermislerdir.

Tablo 4.1.3. Sosyal medyanin olumlu yonlerine ve faydalarina iligkin bulgular

Smiflar 5 6 7 8  Toplam %
Temalar K -E K -E K -E K -E 528

fletisime ge¢cmek 41-33 54-42 61-38 62-36 367 69,5
Egitim saglamasi 12-10 12-22 34-30 24-23 167 31,6
Eglenceli olmas1 10-7 4-8 7-5 4-5 50 9.4
Sosyallesme saglamast 5-1 4-3 3-4 11-6 37 7,0
Paylasim saglayabilme 1-1 1-1 4-6 2-2 18 34
Aktivite saglamast 0-0 1-0 0-3 1-2 7 1,3
Katilim saglanmasi 0-0 1-0 1-0 2-0 4 0,7
Her seydir 0-0 2-0 0-0 1-0 3 0,5
Gruplagma saglamast  0-0 0-0 0-0 2-0 2 0,3
Yoktur 4-2 2-3 4-1 1-1 18 34
Diger 2-1 4-3 3-2 2-1 18 34
Toplam 130 167 207 188 692

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyanin olumlu yonleri nelerdir sorusuna
verdikleri cevap Tablo 4.1.3.”de goriilmektedir. Calismaya katilan 6grencilerin %69,5’1
sosyal medyanin olumlu yoniiniin “iletisime ge¢cmek” olarak cevap verdigi tespit
edilmistir. Bu oran icerisinde ‘“arkadaslarla konusabilme” %25,6, “uzaktakilerle
konusabilme” %12,3, “iletisim kolaylig1 saglamasi” %7,6, “akrabalarla konusabilme”
%7,3 ve “0dev sorabilme” %4,3’tiir. Ornegin; 5. smif 35e kodlu 0Ogrenci
“arkadagslarmmizla iletisimimizi giiclendirir”, 6. stmf 42k “okula gelmedigimizde ddev
almak arkadaslardan”, 7. simif 16e kodlu 6grenci “hemen iletisim kurup her seyi haber
veriyoruz”, 8. simif 72k kodlu 6grenci “ kankalarimla sabaha kadar koyu sohbet en iyi

yoniidiir’ 66k kodlu 6grenci “ akrabalarumla konusmak” cevaplari verilmistir.

Calismaya katilan ogrencilerin %31,6’s1 sosyal medyanin olumlu yonleri nedir
sorusuna ‘“‘egitim saglamasi” cevabini vermistir. Bu oran icerisinde “bilgi edinme”
%40,1, “giindemi takip etme” %32,3, “0dev yapma” %10,7, “diinyadan haberdar olma”
%8,3, “arastirma yapma” %S35,3’tiir. Ornegin; 5. smif 113e kodlu 6grenci “diinya

capindaki haberleri takip etmek, bilgi edinmek”, 6. sinif 75e kodlu 6grenci “Tiirkiye’de
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olup biteni, yasamamizda olup biteni ogrenmek”, 102e kodlu dgrenci “SM faydalari
bence performans ve proje ddevlerini sosyal medyaya bakarak yapabiliriz”, 7. simif 23k

€«

kodlu 6grenci “...insanlar istedigi konuda istedigi arastirma yapabiliyor”, 8. stmf 12k
kodlu 6grenci “foplumsal olaylardan faydalanma”, 38k kodlu 6grenci “daha fazla
bilgi ve haber ogrendim, hayattan haberdar oluyorum”, 95k kodlu 6grenci “onemli
haberleri dogrudan ogrenmek” seklinde cevaplarin verildigi goriilmiistiir. Calismaya
katilan ogrencilerin siniflar1 yiikseldikce sosyal medyanin egitimi olumlu yonde
etkiledigi cevabinin arttifi ancak 8. siniflarda tersine bu cevapta diisiis yasandigi

gbzlenmistir.

Calismaya katilan ogrencilerin %9,4’ti sosyal medya ne ise yarar sorusuna
“eglenceli olmas1” seklinde cevap verdigi, bu oran icerisinde “oyun oynayabilme” %26,
“can sikintisi1 giderme” %10’dur. Ornegin; 5. simif Sle kodlu 6grenci “egleniriz, oyun
oynariz”, 6. sif 12e kodlu 6grenci “canimiz sikilinca oyun oynariz”, 7. simif 12k kodlu
ogrenci “egleniyoruz, rahatliyoruz” ve 8. siif 70k kodlu 6grenci “eglenmeyi saglar”
seklinde cevaplarin verildigi goriilmiistiir. Calismaya katilan Ogrencilerden verdigi
cevaplarda 6. smifta “eglenmeye yarar” oraninin yiiksek oldugu, ancak Ogrenci

siiflarinin yiikselmesi ile bu oranin diistiigii goriilmektedir.

Calismaya katilan ogrencilerin %7°si sosyal medya ne ise yarar sorusuna
“sosyallesme saglar” olarak cevap verdigi, bu oran icerisinde “arkadas edinme” %?35,1,
“arkadas ¢evresini arttirma” %18,9, “yeni arkadas edinme” %10,8’dir. Ornegin; 5. simif
53e kodlu 6grenci “yeni arkadagsliklar edinme”, 6. simf 84k kodlu 6grenci “arkadas

bl

cevresi artiyor”, 7. sinif 5k kodlu 68renci “arkadas bulma ve arkadas ortami” ve 8.
siif 80e kodlu dgrenci “baska kisilerle tanismak, kalici arkadasliklar kurma” seklinde
cevaplar vermislerdir. Yapilan calismada Ogrencilerin siniflart arttikga sosyal medya

“sosyallesme saglar” cevabi oraninda artig goriildiigii dikkat cekmistir.

Calismaya katilan Ogrencilerin %3,4’ii sosyal medya ne ise yarar sorusuna
“paylasim saglayabilme” olarak cevap vermistir. Ornegin; 5. sinif 10e kodlu 6grenci
“begendigimiz fotograflart paylasabiliriz”, 6. simf 73e kodlu 6grenci “ramidigimiz

kisinin her amini paylasimlart ile bilmek”, 7. simf 29e kodlu 6grenci “istedigim seyi
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paylasabiliyorum”, 8. simif 32e kodlu 6grenci “paylasimlarda bulunma” seklinde cevap
vermistir. Verilen cevaplar irdelendiginde 7. simf Ogrencilerinin “paylasim

saglayabilme” yanit oraninin daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Calismaya katilan Ogrencilerin %1,3’ii sosyal medya ne ise yarar sorusuna
“aktivite saglamasi” olarak cevap vermistir. Bu oran igerisinde “bos zamanini
degerlendirme” %85,7°dir. 7 ve 8. simif O0grencilerinde “aktivite saglamasi” cevabinin

yiiksek oldugu goriilmiistiir.

Calismaya katilan Ogrencilerin %0,7°si sosyal medya ne ise yarar sorusuna
“katilim saglayabilme” cevabini vermistir. Bu oran icerisinde “diisiincelerini savunma”
%100’ diir. Ornegin; 6. stmif 128e kodlu 6grenci “insanlar diisiincelerini paylasabilir”,
7. smif 4k kodlu 6grenci “duygu ve diisiincelerimizi paylasiriz” ve 8 smmif 86k kodlu
ogrenci “herkes kendi goriisiinii hayatta olmasa da bir yerde paylasityor” cevabini

vermistir.

Calismaya katilan ogrencilerin %0,5’1 sosyal medya ne ise yarar sorusuna ‘“her
seye” olarak cevap vermistir. Bu oran icerisinde “her seyi yapabilirsiniz” %33,3,
“aradigimiz her seyi bulabilirsiniz” %66,6’dir. Yine Calismaya katilan 6grencilerin
%0,3’1 sosyal medya ne ise yarar sorusuna ‘“gruplagsma saglamaya yarar” olarak cevap
vermistir. Bu cevabi veren 6grencilerin %100’li “kamuoyu olusturabilme”ye yaradiginm
belirtmistir. Ornegin; 8. simf 140 kodlu 6grenci “bir konuda fikir birligi saglamasina

yardumct olur” cevabini vermistir.

Calismaya katilan Ogrencilerin %3,4’ii sosyal medya ne ise yarar sorusuna
“diger” secenekleri belirtmislerdir. Bu oran igerisinde “popiiler olma” %11,1, “yasami
kolaylastirir” %S5,5, “Ogrencilerin karsilastigi sorunlarin ¢oziimiine katki saglama”

%35,5°tir.
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Ogrenciler sosyal medyanin olumlu yonleri ile ilgili algilar1 incelendiginde
ogrenciler farkli perspektiflerden bakmadigi goriilmektedir. Sosyal medyay: iletisim,
eglence vb. yonleri ile algiladiklar1 goriilmektedir.

4.1.4. Sosyal medyanin olumsuz yonleri ve zararlar1 nelerdir

Ortaokul 6grencilerine sosyal medyanin olumsuz yonleri sorulmus dgrencilerin

verdigi cevaplar Tablo 4.1.4."te gosterilmistir.

Tablo 4.1.4. Sosyal medyanin olumsuz yanlarinin ve zararlarinin ne olduguna iliskin

bulgular
Simiflar 5 6 7 8 Toplam %0
Temalar K-E K -E K -E K -E 528
Bagimlilik yapmasi 15-12 13-13 8-16 10-17 104 19,6
Uygunsuz icerikler 13-14 17-17 6-12 6-9 94 17,8
Saglig1 bozmasi 10-7 8-5 21-12 9-7 79 14,9
Zaman almasi 0-0 2-2 22-13 18-7 64 12,1
Uygunsuz arkadasliklar 9-2 8-5 10-4 13-4 55 10,4
Sosyal yasamu etkilemesi 5-1 6-4 7-1 8-6 3 7.1
Dolandiriciliin olmasi 0-0 5-9 5-6 7-5 37 7,0
Egitimi etkilemesi 6-2 3-1 7-3 5-6 33 6,2
Giivenlik problemi 2-2 8-2 2-3 2-0 21 3,9
Siber zorbalik 1-1 0-0 1-1 0-0 4 0,7
Yoktur 1-6 1-5 1-2 3-6 25 4,7
Diger 1-1 0-0 0-0 5-2 9 1,7
Toplam 111 134 163 155 563

Calismaya katilan 6grenciler, Tablo 4.1.4.’te goriildiigii gibi sosyal medyanin
olumsuz yanlar1 nelerdir sorusuna %19,6 “bagimhilik yapmasi” seklinde cevap
vermislerdir. Soru cevaplarn irdelendiginde 6grenci siniflari arasinda farkliliklarin fazla

olmadig1 goriilmiistiir.

Calismaya katilan 6grencilerin %17,8’1 sosyal medyanin yanlar1 nedir sorusuna
“uygunsuz icerik barmdirir” seklinde cevap vermistir. Yine calismaya katilan
ogrencilerin %47’s1 “kiifiirlii konusmalar” olarak cevap verdikleri tespit edilmistir.
Ornegin; 5. siuf 13k kodlu ogrenci “kiifiirlii konusma, erkeklerin kiifretmesi”, 42k
kodlu 6grenci “arkadaslarimin bana kiifiir etmesi”, 6. simf 131e kodlu 6grenci “kotii

konugan ve ¢ok asirt cinsel konugan oluyor”, 7. stmf 124k kodlu 6grenci “bazi kisiler



60

kiifiirlii vb. yorumlar ve paylasimlar yapiyorlar ama hi¢chbir sey denilmiyor bu kisilere”
ve 8. smif 136e kodlu ogrenci “kiifiirlii laflarin kullamilmasi, kiz kardeslerimizi
eklemeleri” gibi yanitlar vermistir. Calismaya katilan Ogrencilerin cevaplar1 analiz
edildiginde, 5. smif Ogrencilerinde “uygunsuz icerik barindirmasi” yanitinin yiiksek
oldugu, ancak Ogrenci siniflar1 yiikseldik¢e bu cevaba iligkin oranin giderek azaldigi

goriilmektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin %14,9’u sosyal medyanin olumsuz yanlart nedir
sorusuna ‘“‘saghgi bozar” seklinde cevap vermistir. Bu calismaya katilan 6grencilerin
cevaplart “gozlerin bozulmasi” %39,2, “radyasyon yaymast” %32,9’seklinde tespit
edilmistir. Ornegin; 5. simf 44k kodlu ogrenci “mesela bilgisayar fazla radyasyon
yvayryor”, 6. stmif 10k kodlu 6g8renci “goz vb. organlarumiz yorulur” gibi yorumlarda

bulunmustur.

Calismaya katilan 6grencilerin %12,1’i sosyal medyanin olumsuz yanlar1 nedir
sorusuna “zaman almasi” seklinde cevap vermistir. Ornegin; 6.sinif 13k kodlu dgrenci
“cok zaman harcryor” 7. stmif 23k kodlu 6grenci “kiiciik cocuklar hi¢ disart ctkmryor ve
dogayla bulugamiyor, zamanlart bosa gidiyor” ve 8. simif 67k kodlu 6grenci “zaman
kaybina neden oluyor” diye yanitlar vermistir. Verilen yanitlar incelendiginde 7. simif
Ogrencilerin  “zaman almasi” cevabinin oransal olarak daha yiiksek oldugu

goriilmektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin %10,4’ii sosyal medyanin olumsuz yanlar1 nedir
sorusuna “uvygunsuz arkadashklar barindirmasi” diye yanit vermistir. Bu oran
icerisinde “kotii arkadasliklar edinme” %30,9, “yabancilarin rahatsiz etmesi” %?25,4,
“yabancilarin bizi eklemesi” %21,8, “yabancilarla konusmak” %18,1°dir. Ornegin; 5.
sinif 88k kodlu 6grenci “kotii insanlarla tamsabiliyorsun”, 6. simif 126k kodlu 6grenci
“tamimadigim kisilerin mesaj atmast”, 7. stmf 22k kodlu 6grenci “kotii arkadasliklar
edinebiliriz”, 41k kodlu o6grenci “tamimadiginmiz kigilerin sapiklik yapip rahatsiz
etmesi” ve 8. smif 23e kodlu 6grenci “tamimadigimiz insanlar ekliyor ve buda beni
rahatsiz ediyor” seklinde cevap vermistir. Verilen cevaplar irdelendiginde “uygunsuz

arkadaslik barindirmasi” cevabinin sinif diizeyi ile paralel arttig1 goriilmektedir.
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Calismaya katilan 6grencilerin %7,1°1 sosyal medyanin olumsuz yanlar1 nedir
sorusuna “sosyal yasamu etkilemesi” seklinde cevap vermistir. Bu cevap oransal olarak
incelendiginde “a-sosyallik” %86,8’dir. Ornegin; 5. smif 105k kodlu 6grenci
“insanlarin fazla vakit ayirmasit sosyallesmemesine sebep olur”, 6. stmf 76k kodlu
ogrenci “yeni neslin, biiyiik bir kitlenin bir siire sonra gercek yasamda diisiincelerini
ifade edemeyip sanalda ifade etmesi etkendir, sosyallesemez” ve 8. smif 67k kodlu
ogrenci “A-sosyal olmamiza neden olur” seklinde yanitlar vermistir. Verilen cevaplarda
“sosyal yasami etkilemesi” cevabi en fazla 8. smif Ogrencileri tarafindan dile

getirilmistir.

Calismaya katilan Ogrencilerin %7°si sosyal medyanin olumsuz yanlar1 nedir
sorusuna “dolandiricihg baridirmasi” seklinde cevap vermistir. Ornegin; 6. simf 23e
kodlu oOgrenci “insanlart tuzaga diisiirebiliyorlar” ve 8. smmf 4le kodlu 6grenci

“insanlart dolandiriyorlar” cevabini vermistir.

Calismaya katilan ogrencilerin %6,2’si sosyal medyanin olumsuz yanlar1 nedir
sorusuna “egitimi etkilemesi” seklinde cevap vermistir. Ornegin; 5. siif 3k kodlu
ogrenci “derslerimizde geride kaliriz”, 6. simif 20e kodlu 6grenci “zararli bilgiler
ogreniriz”, 7. simif 110k kodlu 6grenci “yanlis ve sacma bilgiler verilmesi” ve 8 sinif
38k kodlu ogrenci “yalan yanlis haberler yayumlanabiliyor”, 32e kodlu 0Ogrenci

“derslerimizden geri kalabiliriz”cevabin1 vermistir.

Calismaya katilan dgrencilerin %3,9’u sosyal medyanin olumsuz yanlar1 nedir
sorusuna “giivenlik problemi tasimasi” seklinde cevap vermistir. Bu cevap oransal
olarak irdelendiginde “hesabin ¢alinmasi” %38’dir. Ornegin; 5. sinif 40k kodlu 6grenci
“eger sifreni bulurlarsa senin adina baskalarina kotii seyler soyleyebilir”, 6. simif 2k
kodlu 6grenci “bir baska biri hesabini alabilir ve senin dilinden konusur gibi yapar”, 7.
sinif 26e kodlu 6grenci “birisi senin Facebook’unu calabiliyor”ve 8. simif 8le kodlu
ogrenci “insanlarin ozel hayatini 6grenmek”, 115k kodlu 6grenci “bazen ozel hayatin

ihlal edilmesi” cevabini vermistir.
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Calismaya katilan ogrencilerin %0,7’si sosyal medyanin olumsuz yanlart nedir
sorusuna “siber zorbalik” cevabini vermistir. Ornegin; 5. sif 26k kodlu &grenci

“tehdit etme” seklinde yanitlamistir.

Calismaya katilan 6grencilerin %4,7’si sosyal medyanin olumsuz yanlar1 nedir
sorusuna “yoktur” yanitin1 vermistir. “Diger” cevabinin orani ise %1,7’dir. Bu oran
icerisinde milli kiiltiiriin bozulmas1 %44,4’diir. Ornegin; 8. simf 91k kodlu 6grenci

“gavurlagmaya sebep olur” seklinde cevabini vermistir.

Ogrencilerin sosyal medyanin olumsuz yonlerine yonelik algilara bakildiginda
bagimlilik, sagligin bozulmasinin yanm sira siber zorbalik, giivenlik problemi, egitimi
etkilemesi gibi algiladiklar1 goriilmektedir.

4.2. Ikinci Alt Probleme Iliskin Bulgular ve Yorumlar

Ikinci alt problem kapsaminda &grencilere hangi sosyal medya hesabini ne kadar
siireyle nerede kullandigi, kullanma ve kullanmama nedenlerinin ne oldugu seklinde
sorular yoneltilmis ve alinan cevaplar veri olarak ¢oziimlenmistir.

4.2.1. Hangi sosyal medya hesab1 kullaniliyor

Ortaokul oOgrencilerine hangi sosyal medya hesabini1 kullaniyorsunuz sorusu

soruldugunda ogrenciler Tablo 4.2.1."teki gibi cevap vermislerdir.
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Siniflar 5 6 7 Toplam %
Temalar K -E K -E K-E K- E 528

Facebook 47-43 51-60 54-66 60-60 441 83,5

Twitter 14-15 18-19 19-22 19-13 139 26,3
Instagram 10-4 77 3-4 4-2 41 7,7
Ask fm 2-2 2-3 5-8 7-8 37 7,0
Line 0-0 0-0 4-1 1-4 10 1,8

Digerleri 0-0 0-0 0-0 7-10 17 3,2

Kullanmiyorum 0-0 10-6 10-3 8-9 46 8,7

Toplam 137 183 199 212 731

Tablo 4.2.1.’de goriildiigii gibi ortaokul 6grencilerinin hangi sosyal medyay1

kullamiyorsunuz sorusuna verdikleri cevap ‘“Facebook” %83,5, “Twitter” %?26,3,

“Instagram” %7,7, “Askfm” %7, “Line” %]1,8, “kullanmiyorum” %8,7’dir. Oranlara

baktigimizda Facebook ve Twitter kullaniminin siniflar yiikseldikce arttigr; 8. siniflarda

bu oranin distiigii; Instagram’in S.sinifta kullanimin yiiksek olmasina ragmen siniflar

yiikseldik¢e kullanim oraninin diistiigii; Askfm’in 68renci siniflarinin yiikselmesi ile

birlikte kullanim oraninin arttigi; Line’da ise 5 ve 6. smifta hi¢ kullanilmadig 7 ve 8.

sinifta kullanilmaya baslandig1 goriilmektedir.

Ogrencilerin sosyal medya uygulamalarinda Onemli bir oranda facebook

kullandig1 goriilmektedir. Ogrencilerin birden fazla sosyal medya hesabinin oldugu

gorilmistiir.

4.2.2. Sosyal medyay1 kullanmama nedeni

Sosyal medyayr kullanmayan 6grencilere sosyal medyayr kullanmama sebebi

soruldugunda ise Tablo 4.2.2.”daki gibi cevap vermislerdir.
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Tablo 4.2.2. Sosyal medyay1 kullanmama nedenine iligkin bulgular

Smiflar 5 6 7 8 Toplam %

Temalar K- E K -E K -E K-E 528

Kisisel tercih 3-2 3-2 2-0 2-1 15 2,8
Zaman almasi 0-0 0-0 3-2 1-2 8 1,5
Zararli olmasi 1-0 2-2 0-0 1-0 6 1,1
Bilgisayarim internetim yok =~ 2-2 1-1 0-0 0-0 6 1,1
Uygunsuz konusmalar 1-2 0-0 0-0 0-0 3 0,5
Sagligin bozulmasi 0-0 0-0 2-1 0-0 3 0,5
Giivenli olmamasi 0-0 0-0 3-0 0-0 3 0,5
Digerleri 2-1 4-0 4-2 2-3 18 34
Toplam 16 15 17 12 60

Gortildiigi gibi ortaokul Ogrencilerinin sosyal medyayr kullanmama nedeni
aciklar misiniz sorusuna %2,8 6grenci, “Kisisel tercih”, “sevmiyorum”, seklinde cevap
vermistir. Ornegin; 5 smf 48k kodlu ogrenci “sevmedigim icin oyle seylerden
hoslanmadigim icin”, 50k kodlu 6grenci “ailem ile daha ¢ok i¢ ice olma, tanidiklarimla
viiz yiize goriismek”, 6. smmf 3k kodlu Ogrenci “ailem, arkadaslarim, dostlarim
akrabalaruim hepsi burada yasiyor, bu yiizden ihtiyac duymuyorum, ciinkii ailem ve
diger kisiler yanimda”, 7. stmif 118k kodlu 6grenci “benim sosyal medyay: kullanmama
nedenim; yanlis anlamalar yiiziindendir” ve 8. smif 54k kodlu Ogrenci “‘gereksiz
buldugum icin.” diye cevap vermistir. Ogrencilerinin sosyal medyayr kullanmama
nedeni kullanmama oranlarina bakildiginda “kisisel tercihlerin” oraninin en fazla

oldugu goriilmektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin %1,5’11se  “zaman almas1” seklinde cevap

<

vermistir. Ornegin; 7. simf 33e kodlu 6grenci “zamanimizi bosa harcariz” 100k kodlu
ogrenci “cok zaman kaybettigi icin onun yerine test ¢ozmek daha mantikli” ve 8. simif

33k kodlu 6grenci “zamanimi ¢alryor” diye yanitlamistir.

Calismaya katilan 6grencilerin %1,1’1ise  “zararl’”; %1,1’1 “internetim yok”
seklinde yamit vermistir. Ornegin; 5. siif 47k kodlu 6grenci “merakim var ama
bilgisayarim yok”, 6. smif 31e kodlu 6grenci “bilgisayarim bozuk oldugu icin” diye

cevaplamustir.
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Calismaya katilan 6grencilerin %0,5’1 “uygunsuz konusmalar” seklinde yanit

vermistir. Ornegin; 5. simif 70e kodlu 6grenci “kotii soz soyliiyorlar” diye cevaplamustir.

Calismaya katilan 6grencilerin %0,5’1 “saghg@mn bozulmas1” seklinde yanit
vermistir. Ornegin; 7. simf 33e kodlu ogrenci “saglik problemleri ortaya cikmast”

cevabini vermistir.

Calismaya katilan o6grencilerin %0,5’1 “giivenli olmamasi” seklinde yanit
vermistir. Ornegin; 8. siif 131k kodlu 6grenci “giivenli bulmuyorum ozellikle son
villarda oldukca tehlikeler olusturmaya basladi, ozellikle geng bayanlar ve cocuklar

icin” 140k kodlu 6grenci “ozel hayatin gizliligini ihlal eder” seklinde cevap vermistir.

Caligmaya katilan ogrencilerin %3,4’ii “diger” seklinde yanit vermistir.
Ornegin; 6. simf 27k kodlu 6grenci “ciinkii Facebook, Twitter gibi yerlerden ézellikle
kiz ¢ocuklarina garip garip seyler yapiyorlar”, 7. smif 83e kodlu oOgrenci “bu
medyalarda iyi giizel seyler paylasildig gibi kotii seyler de oldugu icin” ve 8. sinmif 86e

kodlu 6grenci “sosyallesmeyi azaltryor” cevabinl vermistir.

Ogrenciler sosyal medyay1 kullanmama nedenine bakildiginda daha cok kisisel
tercihler oldugunu sosyal medyay1 sevmediklerini ifade etmislerdir. Baz1 6grencilerin
ise bilgisayarlarinin ve internetlerinin olmadigini tespit edilmistir.

4.2.3. Sosyal medyay1 kullanma nedeni

Sosyal medyayr kullanan &grencilere sosyal medyayr kullanma nedeni

soruldugunda ise Tablo 4.2.3.’de 6grencilerin cevaplar1 goriilmektedir.
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Tablo 4.2.3. Sosyal medyay1 kullanma nedenine iliskin bulgular

Smiflar 5 6 7 8 Toplam %

Temalar K-E K-E K -E K-E 528

Tletisime gegmek 25-20 33-31 30-35 40-38 252 47,7
Eglenceli olmasi 26-15 14-28 19-27 14-18 161 30,4
Egitim igin 4-4 4-7 23-19 22-19 102 19,3
Sosyallesme 0-0 2-6 3-1 7-6 25 4,7
Paylasimda bulunmak 3-3 2-3 3-1 1-1 17 3,2
Arkadaslarimin var 2-2 1-3 0-2 0-2 12 2,2
Katilimda bulunma 0-0 12 0-0 3-1 6 1,1
Sevdigim icin 0-0 0-0 0-0 0-3 3 0,5
Digerleri 0-0 1-1 0-0 4-3 9 1,7
Toplam 104 136 163 180 583

Tablo 4.2.3.’de goriildiigii gibi sosyal medyay1 kullanma nedenlerinizi agiklar
misimiz sorusuna Ogrencilerin %47,7’si “iletisime gecmek” cevabini vermistir. Bu
oranin %?22,1°’1 de “arkadaslarla konusmak™tir. Ornegin; 5. smmf lkkodlu O6grenci
“arkadasimizla ne dodevimiz var mesajlagiyoruz”, 6. stmif 5k kodlu 6grenci “insanlarla
iletisim kurabiliyorum”, 7. simf 69k kodlu 0Ogrenci “iletisime gecmek, sevdigim
iinliilerle iletisime geciyorum. Hakan Hepcan ve Yagmur Tanrisevsin ile tanistim sohbet
ettim” ve 8. smif 101k kodlu ogrenci “arkadaslarumla aynmi ortamda bir gseyler
paylasma, diisiincelerini alma ve baska arkadaslardan haber alma” yanitin1 vermistir.
Elde edilen verilere bakildiginda 6grencilerin yas ortalamasi yiikseldik¢e Ogrencilerin

sosyal medyayr kullamim nedeninin “iletisime ge¢mek” olmasi oraminin yiikseldigi

goriilmektedir.

Calismaya katilan ogrencilerin %30,4’ii “eglenceli olmasi” seklinde yanit
vermistir. Bu oran igerisinde “oyun oynamak” %19,2, “can sikintisin1 giderme”
%8,9’dur. Ornegin; 5. simf 16e kodlu 6grenci “camim sikildiginda canmimun sikintising
aliyor”, 6. smif 104k kodlu ogrenci “beni anlayabilen insanlar ve beni anlatan,
giildiiren, kizdiran vb. paylasimlarla bir siire hayattan kopup rahatlryoruz” 111k kodlu
ogrenci “‘ciinkii orda hi¢c olmazsa giiniimiiz mutlu geciyor. Ailemizin dirdirini
dinlemiyoruz. Kulakligi bilgisayara takip diinyadan cikiyoruz” ve 8. simif 55e kodlu
ogrenci “can stkintisi, oyun oynamak” cevabin vermistir. Oranlara bakildiginda en

fazla 7. simif 6grencilerinin “eglenceli olmas1” cevabinm verdikleri goriilmektedir.
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Caligmaya katilan 6grencilerin %19,2°si “egitim i¢in” seklinde yanit vermistir.
Bu oran icerisinde “bilgilenmek %7,1”, “giindemi takip etme” %4,9’dur. Ornegin; 5.
sinif 95e kodlu 6grenci “haber aliyorum ve bilgi aliyorum”, 6. simif 9k kodlu 6grenci
“bazi ilging bilgiler gormemizi saglar”, 7. siif 20k kodlu 6grenci “édev arastirmasi,
giindemden haberdar olmak” ve 8. smif 96k kodlu 6grenci “giincel haberleri takip
etmek. Giinliik hayatta igine yarayacak bilgi edinme” cevabimi vermistir. Oranlara
bakildiginda ise sadece 7 ve 8. simif 6grencilerinin “giindemi takip etmek™ cevabini

({4

verdikleri goriilmektedir yine 7 ve 8. smifta “egitim icin” kullananlarin oranlarinin

yiiksek oldugu goriilmektedir.

Calismaya katilan ogrencilerin %4,7’si “sosyallesme” seklinde yanit vermistir.
Ornegin; 5. simf 63e kodlu 6grenci “sosyal olma”, 6. simf 60e kodlu o6grenci
“insanlarla tamismak icin, arkadas edinme”, 7. simf 15k kodlu 6grenci “sadece yeni
arkadaslarla sohbet” ve 8. sinif 64k kodlu 6grenci “yeni insanlarla tanismak” cevabini
vermistir. Oranlara incelendiginde 5. simf Ogrencilerinin sosyallesmek igin
kullanmadigi, buna karsin en ¢ok 8. sinif 6grencilerinin sosyallesmek icin kullandigi

tespit edilmigtir.

Calismaya katilan 6grencilerin %3,2’si “paylasimda bulunmak” seklinde yanit

(X3

vermistir. Ornegin; 5. simf 32e kodlu ogrenci “...fotograf paylasmak”, 6. siif 66k
kodlu 6grenci “bir resim veya kendim hakkinda bir seyler paylasmayt seviyorum”, 7.
smif 41k kodlu 6grenci “durum paylasmak, fotograf paylagmak” ve 8. sif 104k kodlu
ogrenci “bilgi paylasmak” cevabin vermistir. Oranlara bakildiginda 6grencilerin sinifi

yast yiikseldikg¢e paylasimda bulunma oraninin diistiigii goriilmiistiir.

Calismaya katilan 6grencilerin %2,2’si “arkadaslarim var” seklinde yanit
vermistir. Ornegin; 5. simf 2le kodlu ogrenci “her arkadasim kullanmaya basladi,
bende kullanmaya bagladim”, 6. sinif 68k kodlu 68renci “biitiin arkadaglarimin hesabt
var ve bende bazi seylerden kaldigini sanmam”, 7. smf 10le kodlu O6grenci
“arkadagslarim kullandig icin” ve 8. simf 37e kodlu 6grenci “digerlerinin var benim

neden olmasin” cevabini vermistir.
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Calismaya katilan Ogrencilerin %1,1’si “katihmda bulunma” seklinde yanit
vermistir. Ornegin; 6. sinif 58k kodlu 6grenci “sanal alem de konusmak kendimle ilgili
seyler ve diisiincelerimi paylasmayi seviyorum” 99e kodlu oOgrenci “goriislerimi
paylasmak icin” ve 8. stmf 82 kodlu dgrenci “goriislerimi paylagmak icin” cevabini
vermigtir. Oranlara bakildiginda sadece 6 ve 8. smif Ogrencilerini “katilim igin”
kullandiklar1 goriilmektedir.

9299
1

Calismaya katilan 6grencilerin %0,5°1” sevdigim i¢in”, %1,7’si “diger” yanitini
vermistir. Ornegin; 6. simf 83e kodlu 6grenci “bos vakit gecirmek ve fenomen olmak
icin” ve 8 smmf 30k kodlu 6grenci “sosyal medya artik hayatimizin bir parcast haline

geldi. O olmadan yapamiyoruz” seklinde cevap vermistir.

Ogrencilerin sosyal medya kullanimina bakildiginda iletisim, eglence vb.
sekillerde kullandiklarini belirtmislerdir. Sosyal medya kullaniminmi yaratict amaclarla
kullanmadiklar1 goriilmektedir.

4.2.4. Sosyal medya giinde ortalama ne kadar siire kullaniliyor

Ortaokul 6grencilerine sosyal medyay1 ortalama ne kadar siire kullaniyorsunuz

sorusuna verilen cevaplar Tablo 4.2.4. sunulmustur.
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Tablo 4.2.4. Sosyal medyanin giinde ne kadar ortalama ile kullanildigina iligskin

bulgular

Siniflar 5 6 7 8 Toplam %
Temalar K -E K-E K -E K -E 528

60 dk (1 saat) 13-15 20-12 15-11 10-8 104 19,6
120 dk (2 saat ) 8-8 5-8 7-7 14-5 62 11,7
30 dk (yarim saat) 8-4 1-2 9-8 6-7 45 8,5
90 dk (1,5 saat) 7-6 1-3 59 3-7 41 7,6
180 dk (3 saat) 1-4 10-2 4-6 39 39 73
300 dk (5 saat) 0-0 1-0 4-4 6-5 20 3,7
10 dk 3-3 0-5 2-2 0-3 18 34
150 dk (2,5 saat) 0-0 5-4 1-5 2-0 17 32
240 dk (4 saat) 1-2 1-4 2-3 4-2 16 3,0
360 dk (6 saat) 0-0 3-2 2-2 1-2 12 2,2
210 dk (3,5 saat) 0-0 0-0 1-1 2-1 10 1,8
20 dk 0-0 0-3 1-2 4-0 9 1,7
7/24 0-0 0-0 1-2 0-4 7 1,3
Digerleri 1-2 5-1 0-0 4-1 14 2,6
Toplam 36 98 116 113 363

Tablo 4.2.4.’de ¢alismaya katilan 6grencilerin sosyal medyayr giinde ortalama
ne kadar siireyle kullaniyorsunuz sorusuna; 60 dk %19,6, 120 dk %11,7, 30 dk %8,5, 90
dk %7,6, 180 dk %7,3, 300 dk %3,7, 10 dk %3,4, 150 dk %3,2, 240 dk %3,0, 360 dk
%2,2, 210 dk %1,8, 20 dk %1,7, 7/24 %1,3, digerleri % 2,6 olarak cevap vermistir.
Oranlara bakildiginda en fazla 60 dakika (1 saat) kullandiklar1 goriilmektedir.

Ogrencilerin sosyal medyay1 kullanim siirelerine bakildiginda her giin ortalama
sosyal medya kullandiklar1 tespit edilmistir. Ogrencilerin yas ortalamasina bakildiginda
uzun siireli kullanan 6grencileri oldugu goriilmiistiir. Buna yonelik 6gretmenlere ve

ebeveynlere 6nemli sorumluluklar diismektedir.

4.2.5. Sosyal medyaya nereden baglaniliyor

Ortaokul o6grencilerine sosyal medyaya nereden baglaniyorsunuz diye

soruldugunda verilen cevaplar Tablo 4.2.5 sunulmustur.
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Tablo 4.2.5. Sosyal medyaya nereden baglanildigina iliskin bulgular

Smiflar 5 6 7 8 Toplam %
Temalar K -E K -E K -E K -E 528

Evden 39-42 43-56 46-61 56-48 391 74,0
Cep telefonundan 21-22 31-34 32-52 51-52 295 55,8
Internet kafeden 0-2 4-18 2-18 3-26 73 13,8
Okuldan 1-3 6-5 7-15 4-17 58 10,9
Diger 1-1 0-0 0-0 1-1 4 0,7
Toplam 132 197 233 259 821

Tablo 4.2.5.’°de de goriildiigii gibi Ogrencilere sosyal medyaya nereden
baglaniyorsunuz sorusuna dgrenciler “evden” %74, “cep telefonundan” %55,8, “internet
kafeden” %13,8, “okulda” %10,9, “diger” %0,9 olarak cevap vermistir. Ogrencilerin
sosyal medyaya en fazla “cep telefonundan” en az ise ‘“okulda” girdigi, “cep
telefonundan” sosyal medyaya baglanmanin Ogrencilerin yas1 biiylidiikce arttigi

goriilmektedir.

Ogrenciler sosyal medyayr en ¢ok evde kullandiklar1 goriilmiistiir. Sosyal
medyanin evde kullanilmasi ebeveynlerin ¢ocuklar1 kontrolii acisindan 6nemli olabilir.
4.3. Uciincii Alt Probleme Iligkin Bulgular ve Yorumlar

Uciincii alt problem kapsaminda 6grencilere sosyal medyada kimlerle sohbet
ettikleri ve paylasimda bulunduklari, iletisim kurulan kisiler se¢ilirken nelere dikkat
ettikleri seklinde sorular yoneltilmis ve alinan cevaplar veri olarak ¢éziimlenmistir.
4.3.1. Sosyal medyada daha cok kimlerle sohbet ediliyor ve paylasimda bulunuluyor

Sosyal medyada daha ¢ok kimlerle (aile, arkadas, digerler) sohbet ediyor,

paylasimda bulunuyor, iletisim kuruyorsunuz sorusuna Ogrencilerin cevaplar1 Tablo

4.3.1.’de goriilmektedir.
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Tablo 4.3.1. Sosyal medyada daha cok kimlerle (aile, arkadas, digerler) iletisim

kurulduguna iliskin bulgular

Simiflar 5 6 7 8 Toplam %0
Temalar K-E K-E K-E K -E 528
Arkadaglarim ile 37-35 36-48 48-54 54-42 354 67,0
Ailem ile 8-13 17-25 20-14 25-18 152 28,7
Tamdiklarim ile 8-5 8-5 9-5 7-10 61 11,5
Herkes ile 0-0 2-3 0-0 0-0 5 0,9
Toplam 106 134 150 156 546

Tablo 4.3.1.’de goriildiigii gibi ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada daha ¢ok
kimlerle (aile, arkadas, digerler) sohbet ediyor, paylasimda bulunuyor iletisim
kuruyorsunuz diye soruldugunda “arkadaglarim ile” %67, “ailem ile” %?28,7,
“tamidiklarim ile” %11,5, “herkes ile” %0,9 oraninda cevaplar vermislerdir. Oranlara
bakildiginda “‘arkadaslarimla” cevabinin yiiksek oldugu ve bu cevabin 6grencilerinin

yas1 biiylidiikce arttig1 da tespit edilmistir.

Ogrenciler sosyal medyada en fazla arkadaslari ile iletisim kurduklari
goriilmektedir. Bu da bize arkadas iligkileri konusunda duyarli oldugunu
gostermektedir.

4.3.2. Sosyal medyada daha ¢ok iletisim kurulan kisiler se¢ilirken nelere dikkat ediliyor

Sosyal medyada daha cok iletisim kurulan kisiler secilirken nelere dikkat

ediliyor sorusuna 6grencilerin cevaplar1 Tablo 4.3.2.’de goriilmektedir.

Tablo 4.3.2. Sosyal medyada (aile, arkadas, digerler) iletisim kurulan bu Kkisileri

secerken nelere dikkat edinildigine iligskin bulgular

Smiflar 5 6 7 8 Toplam %0
Temalar K -E K -E K -E K -E 528

Tanidik olmasina 33-31 24-20 23-13 18-15 177 33,5
Kisilik 6zelliklerine 9-4 16-11 6-8 8-14 76 14,3
Paylasimlarina 7-3 5-7 2-6 1-1 32 6,0
Sahte hesap olmamasina 0-0 0-0 0-0 1-3 4 0,7
Dikkat etmiyorum 0-0 2-3 1-0 1-1 8 1,5

Toplam 87 88 59 63 297




72

Ogrenciler Tablo 4.3.2.°de goriildiigii gibi ortaokul o6grencilerinin Sosyal
medyada daha c¢ok kimlerle (aile, arkadas, digerler) sohbet ediyor, paylasimda
bulunuyor iletisim kuruyorsunuz, bu kisileri secerken nelere dikkat ediyorsunuz?
(Agiklaymniz) diye soruldugunda; calismaya katilan 6grencilerin %33,5’inin “tanidik
olmasma” cevabinin verildigi goriilmiistiir. Ornegin; 5. Smf 19k kodlu &grenci
“tamdigim sevdigim ve en iyi arkadasim olmasima”, 6. simf 67k kodlu 6grenci
“tamdigim kisilerle arkadas oluyorum”, 7. simf 99k kodlu 6grenci “arkadaslarim ve
ailem hari¢ kimse ile muhatap olmuyorum, eger tanimiyorsam engelliyorum” ve 8. simif
9e kodlu 6grenci “tanimadigimla konusmam” yanitin1 vermistir. Oranlar incelendiginde
ogrencilerin  yas1 yiikseldikce “tamidik olmasina” cevabi oranimin  diistiigii

goriilmektedir.

Caligmaya katilan 6grencilerin %14,4’ti “kisilik ozelliklerine” seklinde yanit
vermistir. Bu oran icerisinde %25’ “giivenilir olmasma” dikkat ettigini belirtmistir.
Ornegin; 5. stmf 11k kodlu 6grenci “giivenilir iyi diizgiin olmasina dikkat ediyorum”, 6.
siif 116k kodlu 6grenci “saygili olmasina dikkat ediyorum”, 7. siif 116e kodlu
ogrenci “bu kisileri secerken ahlakli, diizgiin, sorumlu kisiler secerim” ve 8 sinif 48k
kodlu ogrenci “iyi biri olmasina dikkat ediyorum” cevabint vermistir. Oranlara
bakildiginda “kisilik o6zelliklerine” en fazla dikkat edenlerin 6. simf oldugu

goriilmiistiir.

Calismaya katilan 6grencilerin %6’s1 “paylasimlarina” seklinde yanit vermistir.
Ornegin; 5. stmf 88k kodlu dgrenci “fotograflarina paylastigi seylere bakiyorum”, 6.
sinif 54e kodlu 6g8renci “arkadaslarina, fotograflarina ve paylasimlarina bakiryorum”,
7. simf 131e kodlu dgrenci “paylastigi seylere gore” ve 8. smf 111e kodlu 6grenci
“kotii paylasum yapmamasina” cevabint vermistir. Oranlar incelendiginde,

paylasimlarina dikkat eden oranin 5. Sinif 6grencilerinde yiiksek oldugu goriilmektedir.

Calismaya katilan Ogrencilerin %0,7’si “sahte hesap olmamasma” yanitini
vermistir. Ornegin; 8. simf 18e kodlu ogrenci “fake hesaplara dikkat ediyorum”
cevabini vermistir. Oranlara bakildiginda sadece 8. sinif 6grencilerinin “sahte hesap

olmamasina” dikkat ettigi tespit edilmistir.
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Calismaya katilan Ogrencilerin %1,5’1 “dikkat etmiyorum” seklinde yanit
vermistir. Ornegin; 6. sinif 51e kodlu 6grenci “hichir seye dikkat etmem”, 7. sinif 69k
kodlu 6g8renci “internette tanigtigum insanlar var, onlarla cok samimiyiz. Dikkat ettigim
tek sey benim kafadan olmasi. Hirsizmis, sapikmus, dolandirictymiy umurumda degil.

Dikkat etmem” seklinde cevap vermistir.

Ogrencilerin sosyal medyada iletisim kurduklar kisileri secerken nelere dikkat
ettigine verilen cevaplar tanidik olmasina dikkat ettigi goriilmiistiir. Fakat bazi

ogrencilerin hicbir seye dikkat etmiyorum cevabinm1 vermesi dikkat ¢ekici olmustur.

4 4. Dordiincii Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorumlar

Dordiincii alt problem kapsaminda, 6grencilere, sosyal medyada daha ¢ok neleri
paylasip paylasmadiklar1 ve buna nasil karar verildigi, kimlerin hangi paylagimlarina ne
tiir yorumlar yapildigi, yorum yapilirken nelere dikkat edildigi, sosyal medyada daha
cok nelerin begenilip begenilmedigi ve buna nasil karar verildigi, daha ¢ok kimlerin
hangi konudaki paylasimlarimin diizenli takip edilip edilmedigi ve son olarak diizenli
takip kararinin nasil verildigine dair sorular yoneltilmis ve alinan cevaplar veri olarak

cOziimlenmistir.

4.4.1. Sosyal medyada daha ¢ok neler paylasiliyor

Ortaokul Ogrencilerine sosyal medyada daha cok neleri paylasiyorsunuz

(6rnekler vererek aciklayiniz) sorusuna Tablo 4.4.1°de goriilmektedir.
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Tablo 4.4.1. Sosyal medyada daha ¢ok neler paylasildigina iliskin bulgular

Siniflar 5 6 7 8 Toplam %
Temalar K -E K -E K -E K -E 528

Kisisel paylasimlari 29-19 33-16 23-12 47-23 202 38,2
Eglenceli icerikleri 9-10 16-22 10-26 23-16 132 25,0
Uygun igerikleri 1-2 11-15 15-22 24-14 104 19,6
Spor takimlarini 2-2 4-7 4-5 1-6 31 5,8
Hosuma gidenleri 0-0 0-0 3-9 3-8 23 4,3
Giincel konular1 0-0 0-0 5-2 3-2 12 2,2
Unliileri 0-0 3-0 1-2 3-2 11 2,0
Paylagsmam 8-3 3-4 4-8 2-8 29 5.4
Digerleri 0-0 2-0 2-1 0-0 5 0,9
Toplam 85 136 154 182 557

Ogrenciler Tablo 4.4.1.’de goriildiigii gibi sosyal medyada daha cok neleri
paylastyorsunuz sorusuna %38,2 oraninda “kisisel paylasimlarim™ diye yanit
vermiglerdir. Bu oran icerisinde “fotograf paylasiyorum” %70,7, “duygu ve
diistincelerimi” %14,3, “durum paylasiyorum” %6.,4 tiir. Omegin; 5. smif 11k kodlu
ogrenci “kendi ailem ve ailemle ¢cektigim fotograflari paylasiyorum”101e kodlu 6grenci
“duygularumi,  sevdigim  sarkilari, okudugum  kitaplari, izledigim filmleri,
paylastyorum”, 6. simf 58k ogrenci “fotograflarumi ve basima gelen ilging olaylar
paylasryorum”, 24k kodlu 6grenci “kendimden bahsediyorum”, 7. smmf 76k kodlu
ogrenci “ailemle fotograflarimi mutlu oldugum durumlar: paylastyorum” ve 8. simif 79k
kodlu 6grenci “beni sinirlendiren kisi oldugunda o kisiye bir sey soylemek yerine durum
paylastyorum” cevabimi vermistir. Oranlara bakildiginda ise en fazla kisisel paylasim

yapan oranin 8. sinif dgrencilerinin oldugu goriilmektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin %?25°1 “eglenceli icerikleri” yanitin1 vermis, bu
oran icerisinde ise “komik olanlar1” cevab1 %53,9’dur. Ornegin; 5. smmif 109k kodlu
ogrenci “komik resimleri paylagryorum”, 6. simif 119k kodlu 6grenci “komik sozleri
paylasryorum”, 7. simif 140e kodlu 6grenci “komik fikralart paylastyorum” ve 8. simif
119k  kodlu ogrenci “komik olan vine’den aldiguim seyleri, komik capsleri
paylastyorum”, 142k kodlu 6grenci “toplumun komigine gidecek seyleri paylasryorum”
seklinde cevap vermistir. Eglenceli icerikleri paylasma oranminin Ogrencilerin yast

biiytidiikce arttig1 goriilmektedir.
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Caligmaya katilan 6grencilerin %16,6’s1 “uygun icerikleri” yanitin1 vermis, bu
oran icerisinde ise “bilgilendirici olanlar1 paylasiyorum” %20,8, “ilging olanlari
paylastyorum” %15’tir. Ornegin; 5. simf 22e kodlu ogrenci “bilgilendirici seyleri
paylasryorum”, 6. smf 109k kodlu oOgrenci “hadisler, peygamberimizin sozlerini
paylasryorum”, 7. siif 54e kodlu 68renci “giizel sozler, ozlii sozler paylasiyorum” ve
8. smif 19k kodlu 6grenci “insanlarin merak ettiklerini paylasryorum”, 95k kodlu
ogrenci “edebi sozler, anlamli sozler, yazar sozleri, ilgin¢ seyler” cevabini vermistir.
Cevaplar irdelendiginde Ogrencilerin yasi1 biiyiidilkce “uygun iceriklileri paylasma”

oraninin arttigl goriilmektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin %5,8’1 “spor takimlarim paylasirim” yanitini
vermis, bu oran icerisinde ise “tuttugum takimi paylasinm” %70’tir. Ornegin; 5. sinif
11k kodlu 6grenci “takim fotograflarini paylasiyorum”, 6. siif 102e kodlu 6grenci
“galata saraywn ile ilgili seyleri paylasiyorum”, 7. stmf 116e kodlu 6grenci “tuttugum
takimin mag¢ oldugunda durumlart paylagryorum” ve 8. simif 114k kodlu Ogrenci
“galata sarayin maclart kazandigi zamanki resimleri ve golleri paylastyorum” cevabini

vermistir.

Calismaya katilan 6grencilerden 6zellikle 7 ve 8. sinifta olmak iizere %4,3’1
“hosuma gidenleri paylasirnm”, % 2,2’si “giincel konular1 paylasirnm” cevabini
vermistir. Ornegin; 7. simif 116k kodlu 6grenci “giindelik haberleri paylastyorum” ve 8.
smif 13k kodlu 6grenci “siyasi giindemde olan konuklart paylasiyorum” yanitini

vermistir.

Calismaya katilan 6grencilerin %2’si “iinliileri paylasirnm” yanitin1 vermistir.
Ornegin; 6. simf 104k kodlu ogrenci “sevdigim bir grup olan One Direction’un
fotograflarint  paylastyorum”, ve 7. smf 10le kodlu ogrenci “Recep Tayyip

Erdogan’nin resimleri paylasiyorum” seklinde cevap vermistir.

Calismaya katilan o6grencilerin %,5,4’1i “paylasmam”, %0,9’u ise “diger”

yanitini vermistir.
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Ogrencilerin sosyal medyada daha ¢ok neleri paylastiklar1 soruldugunda kisisel

bilgilerini, eglenceli icerikleri gibi cevaplar vermislerdir.

4.4.2. Sosyal medyada daha ¢ok neler paylasilmiyor

Ortaokul 6grencilerine sosyal medyada daha cok neleri paylasmiyorsunuz

(6rnekler vererek aciklayiniz) sorusuna Tablo 4.4.2.”de cevaplar1 goriilmektedir.

Tablo 4.4.2. Sosyal medyada daha ¢ok neler paylasilmadigina iliskin bulgular

Siniflar 5 6 7 8 Toplam %
Temalar K -E K -E K -E K-E 528

Uygunsuz icerikleri 9-16 25-12 9-10 17-19 117 22,1
Kisisel bilgilerimi 3-1 5-1 7-6 8-7 38 7,1
Giindemi 2-0 0-3 2-1 0-0 8 1,5
Begenmediklerimi 0-3 0-0 7-2 4-3 19 3,5
Toplam 32 46 44 53 175

Tablo 4.4.2.°de goriildiigii gibi 6grencilere Sosyal medyada daha cok neleri
paylagmiyorsunuz sorusu soruldugunda %22,1 oraninda “uygunsuz icerikler” cevabi
verilmistir. Bu oran icerisinde “kotii olanlar” %28,2, “koétii fotograflart” %9,4’tiir.
Ornegin; 5. siuf 31k kodlu 6grenci “kiifiirlii yazilart paylasmiyorum”, 6. smif 128e
kodlu 6grenci “sapik seyleri paylasmam”™, 7. smif 44e kodlu ogrenci “sacma seyleri,
kotii  fotograflart paylasmiyorum” ve 8. simf 104k kodlu Ogrenci “argo seyleri
paylasmiyorum” yanitint vermistir. “Uygunsuz icerik” paylagsmayan o6grencilerin

oraninin 8. Siniflarda yiiksek oldugu da tespit edilmistir.

Calismaya katilan Ogrencilerin %?2,8’1 “ozel hayatim” yanitini vermistir.
Ornegin; 5. siuf 2le kodlu 6grenci “resimlerimi paylasmam”, 6. simf 81k kodlu
ogrenci “kendi ozel hayatimi paylasmam”, 7. sinif 19k kodlu 6grenci “ozel seylerimi
yani ailemle olan fotograflarumi paylasmiyorum” ve 8. simif 112k kodlu 6grenci “kendi
ozel durumlu olan seyleri paylagmam” seklinde cevap vermistir. Oranlara bakildiginda
ise Ogrencilerin yasi yiikseldikge “kisisel bilgileri paylasmama” oraninin da yiikseldigi

goriilmiistiir.
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Calismaya katilan 6grencilerin %1,5’i “giindemi” cevabini vermistir. Ornegin;
5. siif 43k kodlu 6grenci “siyasetle ilgili olan hi¢cbir seyi paylasmiyorum”, 6. simif 85¢
kodlu 6grenci “yasim daha kiiciik oldugu icin siyaset vb. seyleri paylasmam”, 7. sinif 1k
kodlu 6grenci “siyasetle ilgili seyleri paylasmiyorum” seklinde yanitlamistir. Oranlara
bakildiginda ise Ogrencilerin “siyasi konular1 paylasmamasi” dikkat cekmektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin %3,5’1 “paylasmam” cevabini vermistir.

Ogrencilerin sosyal medyada daha cok uygunsuz icerikleri paylasmadiklari
goriilmektedir. Bazi Ogrencilerin sosyal medyada giindemi paylagsmadiklar1 dikkat

cekici olmustur.

4.4.3. Sosyal medyada bir seyi paylasip paylasmamaya daha ¢ok nasil karar veriliyor
Ortaokul oOgrencilerine sosyal medyada daha cok bir seyi paylasip

paylasmamaya nasil karar veriyorsunuz aciklayiniz sorusuna verilen yanitlar Tablo

4.4.3.’te goriilmektedir

Tablo 4.4.3. Sosyal medyada daha ¢ok bir seyi paylasip paylasmamaya nasil karar

verildigine iliskin bulgular

Simiflar 5 6 7 8 Toplam %0
Temalar K -E K -E K -E K -E 528

Icerige bakarak 19-19 29-23 32-23 30-32 207 39,2
Kendi irademle 18-17 18-19 18-19 23-14 146 27,6
Yardim alarak 1-2 4-4 0-0 2-1 14 2,6
Beklentilere gore 1-1 0-0 0-5 3-0 10 1,8
Toplam 78 97 97 105 377

Tablo 4.4.3’te goriildiigii gibi Ogrenciler, sosyal medyada daha cok bir seyi
paylasip paylasmamaya nasil karar veriyorsunuz sorusuna %39,2 oraninda “icerigine
bakarak” cevabini vermistir. Bu oran icerisinde “giizel buldugumu” %43,9,
“bilgilendirici buldugumu” %22,7’dir. Ornegin; 5. stmf 109k kodlu 6grenci “giizel olup
olmadigina gore paylasiyorum”, 6. siif 119k kodlu 6grenci “komikse paylasirim”, 7.
sinif 113e kodlu 6grenci “icerigine bakiyorum. Igerigi kotii seyleri paylasmam” ve 8.

siif 130e kodlu ogrenci “hakaret iceren, siyasi seyler paylasmiyorum™ yanitini
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vermistir. Cevaplar incelendiginde oOgrencilerin yasi yiikseldik¢ce “icerige bakarak™

oraninda arttig1 goriilmektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin %27,6’s1 “kendi irademle”, bu oran igerisinde ise
%77,3’1i “diisiincelerime uygun ise” cevabini vermistir. Ornegin; 5. simif 80k kodlu
ogrenci “diisiinceme uygunsa, yasima uygunsa paylasiyorum”, 6. siif 132e kodlu
ogrenci “diisiiniiyorum, kendim karar verip paylastyorum”, 7. simif 87k kodlu 6grenci
“ruh halime ve uygunluguna gore kendim karar veriyorum” ve 8. simif 143e kodlu
ogrenci “kendi hislerime gore paylasiyorum” seklinde yanmit vermistir. Oranlara
bakildiginda ise biitiin simiflarda “kendi iradeleri ile paylasim” yapmada farklilik
olmadig1 dikkat cekmektedir.

Calismaya katilan dgrencilerin %2,6’s1 “yardim alarak™ cevabini vermistir. Bu
oran igerisinde “arkadaslarima damisarak™ %42,8, “ailemden yardim alarak™ %35,7’dir.
Ornegin; 5. siif 64e kodlu 6grenci “arkadas ve aileme danisarak paylasiyorum”, 6.
siif 125k kodlu ogrenci “arkadaslaruma sorarim” ve 8. siif 116k kodlu 6grenci
“arkadagslarima damisarak paylasirim” yamtim vermistir. Oranlar bakildiginda ise 7.
siifta ogrencilerin herhangi bir sekilde yardim almadigi, 8 smnifta ise oranin diistiigi

goriilmektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin %1,8’1 “beklentilere gore” cevabini vermistir.
Bu oran igerisinde “bagkalarinin hoslanip hoslanmayacagina goére” %50, “kim ne der”
%30’ dur. Ornegin; 5. simf 105k kodlu dgrenci “kim ne der diye diisiiniiyorum”, 7. simf
18e kodlu o6grenci “arkadaslarumin begenecegini diisiinerek”, 8. smmif 112k kodlu
ogrenci “ben baskalarinin begenip begenmemesine az da olsa dikkat ederim, onlarin
begenmeyecegi seyleri paylagmiyorum” yanitim vermistir. Oranlara irdelendiginde
“beklentilere gore paylasim yapma” orani en fazla 7. sinifta iken, 6 sinifta bu cevap hic

goriilmemektedir.

Ogrencilerin paylasim yapar iken nelere dikkat ettiklerine bakildiginda daha ¢ok
icerigine bakarak paylasim yaptig1 tespit edilmistir. Baz1 6grencilerin beklentilere gore

yorum yaptigini soylemesi empati duygusunun olustugu goriilmektedir.



79

4.4.4. Sosyal medyada daha cok kimlerin hangi paylasimlarina yorum yapiliyor

Ortaokul 6grencilerine sosyal medyada daha ¢ok kimlerin hangi paylasimlarina

yorum yapiyorsunuz (6rnekler vererek agiklaymiz) sorusunun cevaplari Tablo 4.4.4°te

goriilmektedir.

Tablo 4.4.4. Sosyal medyada daha cok kimlerin hangi paylasimlarina yorum
yapildigina iligkin bulgular

Simiflar 5 6 7 8 Toplam %
Temalar K -E K -E K -E K -E 528
Tanidiklarima 47-40 40-36 36-32 39-18 288 54,5
Uygun igeriklere 2-6 3-5 2-7 2-3 30 5,6
Begendiklerimi 0-0 0-0 7-11 4-3 24 4,5
Benimle ilgili konulara 0-0 0-0 0-0 10-7 17 3,2
Eglenceli iceriklere 0-0 2-2 0-5 0-3 12 2,2
Fotograflara 0-0 0-0 2-2 3-1 8 1,5
Digerleri 0-0 0-0 2-0 4-2 8 L5
Toplam 95 88 106 99 388

Tablo 4.4.4°te goriildiigii gibi arastirmaya katilan ortaokul dgrencilerine “’sosyal
medyada daha cok kimlerin hangi paylasimlarina yorum yapiyorsunuz?’’ sorusu
soruldugunda %54,5’1 “tamdiklarima’’ cevabin1 vermistir. Bu oran igerisinde “arkadas
paylasimlarma’ %61,8, “aile paylagimlarina’ %15,2°dir. Ornegin; 5. simf 1k kodlu
ogrenci “arkadaglarumin, ailemin paylasimlarina yorum yapryorum” 6. simif 116k kodlu
ogrenci “arkadaslarimin fotograflarina yorum yaparim”, 7. simif 111e kodlu 6grenci
“arkadagslarima yorum yapryorum” ve 8. simf 35k kodlu Ogrenci “en yakin
arkadaglarimin  paylasimlarina yorum yaparim” seklinde cevaplar vermislerdir.

Oranlara bakildiginda siniflar yiikseldik¢e tanidiklara yorum yapma oranin diistiigii

goriilmektedir.

Arastirmaya katilan ortaokul 6grencilerine “sosyal medyada daha ¢ok kimlerin
hangi paylagimlarina yorum yapiyorsunuz?’’ sorusu soruldugunda %35,6’s1 “uygun
iceriklere’’ cevabini vermistir. Bu oranlar igerisinde “bilgilendirici konulara’ %60,
“giizel olanlara’ %40’tir. Ornegin; 5. simf 9e kodlu o6grenci “kitii seylere yorum
yapmam giizel seylere yorum yaparim”, 6. simif 112k kodlu 6grenci “sacma olanlara
yorum yapmam. Giizel olana yaparum”, 7. smif 30e kodlu 6grenci “giizel bir seyse

yorum yaparum” ve 8. smif 123e kodlu o6grenci “benim diisiincelerime karst
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paylasimlara yorum yaparim” seklinde cevaplar vermislerdir. Oranlara bakildiginda ise
siniflar arasinda uygun icerige goére yorum yapma orani arasinda Onemli bir fark

goriilmemektedir.

Caligsmaya dahil olan ortaokul 6grencilerinin %3,2’si “’benimle ilgili konulara’’
cevabim vermistir. Ornegin; 8. simf 3e kodlu ogrenci “benimle ilgili olan konulara
yorum yapiyorum. Ornegin dogum giiniimii kutladiklarinda ve face’de beni bir duruma
etiketlediklerinde”, 50k kodlu ogrenci “benimle ilgili konulara yorum yapryorum”
seklinde cevaplar vermislerdir. Bu cevabi veren grencilerin oraninin sadece 8. siniftan

olugmasi dikkat cekicidir.

Arastirmaya katilan ortaokul ogrencilerine “sosyal medyada daha c¢ok kimlerin
hangi paylasimlarina yorum yapiyorsunuz?’’ sorusu soruldugunda %4,5’i “begendigim
seylere”” cevabim vermistir. Ornegin; 5. simf 45k kodlu 6grenci “begendigim seylere

yorum yaparim’ cevap vermistir.

Arastirmaya katilan ortaokul 6grencilerine “sosyal medyada daha ¢ok kimlerin
hangi paylasimlarina yorum yapiyorsunuz?’’ sorusu soruldugunda %2,2’si “eglenceli
iceriklere”’ cevabini vermistir. Ornegin; 5. sinif 42k kodlu 6grenci “komik resimlere
yorum yaparun”, 6. simf 118k kodlu 6grenci “komik olanlara yorum yaparim komik
olmayanlara yorum yapmam”, 7. smif 54e kodlu 6grenci “komik olan karikatiirlere
yvaparim’” ve son olarak 8. simif 32e kodlu 6grenci “genellikle caps ve vinelere yorum
yaparim’’ gibi cevaplar vermislerdir.

(%]

Calismaya katilan ortaokul ogrencilerine ©’ sosyal medyada daha cok kimlerin
hangi paylasimlarina yorum yapiyorsunuz?’’ sorusu soruldugunda %I1,1°1
“fotograflara’ cevabim vermistir. Ornegin; 5. simf 97e kodlu 6grenci “fotograflara
yorum yaparim”, 6. simf 62e kodlu 6grenci “fotograflara yorum yaparum”, 7. siif
111e kodlu 6grenci “arkadaslarimin fotograflarina yorum yaparum” ve 8. smif 48k
kodlu ogrenci “daha c¢ok fotograflara yorum yaparum” Olarak cevap vermislerdir.
Oranlara bakildiginda fotograflara yorum yaparim cevabini sadece 7. ve 8. sinifin cevap

verdigi goriilmektedir.
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Calismaya dahil olan ortaokul Ogrencilerinin %1,5’1 “digerleri’” cevabini
vermistir. Bu oran igerisinde “lnliilere’” %37,5, “tuttugum takimin paylasimlarina’
%12,5’tir. Ornegin; 5. simf 74k kodlu ogrenci “artist fotograflarima” ve 6. stmf 86k
kodlu ogrenci “Bella Thorun resimlerine yorum yapryorum” seklinde cevaplar

vermislerdir.

Ogrenciler sosyal medyada daha ¢ok tanidiklarina yorum yaptig1 goriilmektedir.

4.4.5. Sosyal medyada daha cok kimlerin hangi paylasimlarina yorum yapilmiyor

Ortaokul ogrencilerine sosyal medyada daha ¢ok kimlerin hangi paylasimlarina
yorum yapmiyorsunuz (Ornekler vererek aciklayiniz) sorusunun cevaplart Tablo

4.4.5.de goriilmektedir.

Tablo 4.4.5. Sosyal medyada daha cok kimlerin hangi paylasimlarina yorum
yapilmadigina iligskin bulgular

Simiflar 5 6 7 8 Toplam %
Temalar K -E K -E K -E K -E 528
Tanimadiklarima 5-6 11-5 8-5 12-2 54 10,2
Uygunsuz iceriklere 8-1 2-2 2-2 3-1 21 3,9
Yorum yapmam 4-6 3-5 9-6 8-14 55 10,4
Digerleri 0-0 0-2 1-1 4-0 8 1,5
Toplam 30 30 34 44 138

Tablo 4.4.5.”de goriildiigii gibi arastirmaya katilan ortaokul 6grencilerine “sosyal
medyada daha cok kimlerin hangi paylasimlarina yorum yapmiyorsunuz?’’ sorusu
soruldugunda %10,2’si “tammmadiklarima’ cevabimi vermistir. Ornegin; 5. simif 12e
kodlu ogrenci “tamimadiklarima yorum yapmam”, 6. sif 8lk kodlu 6grenci
“tamimadigim insanlarin ve sayfalarin paylasimlarina yorum yapmam”, 7. stmf 125k
kodlu 6grenci “tamimadigim insanlarin paylagimlarina yorum yapmam” ve 8. smif 66k
kodlu ogrenci “ftamimadigim bir kisinin paylasimlarina yorum yapmam” seklinde

cevaplar vermigslerdir.
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Arastirmaya katilan ortaokul 6grencilerine “sosyal medyada daha ¢ok kimlerin
hangi paylasimlarina yorum yapmiyorsunuz?’’ sorusu soruldugunda %3,9’u
“uygunsuz iceriklere’’ cevabini vermistir. Bu oran icerisinde ‘“‘sagcma olanlar1™
%38’dir. Ornegin; 5. simif 41k kodlu 6grenci “sacma seylere yorum yapmam”, 6. stmf
100k kodlu 6grenci “eger kotii laf, kotii kiifiir paylastiysa ona yorum yapmam”, 7. simf
110k kodlu 6grenci “sacma ve terbiyesiz seyleri yorumlamam” ve son olarak 8. sinif 1k
kodlu ogrenci “kotii, sa¢ma, c¢irkin paylasimlara yorum yapmam” cevaplarini

vermislerdir.

Calismaya dahil olan ortaokul 6grencilerinin %10,4’(i ‘‘yorum yapmam’’
cevabim vermistir. Ornegin; 5. simf 85k kodlu ogrenci “babam yorum yapmama izin
vermiyor”, 7. smif 66k kodlu ogrenci “yorum yapmam. Ciinkii sacma cevaplar
gelebiliyor” ve 8. smif 82e kodlu dgrenci “yorum yapmiyorum” seklinde cevaplarda

bulunmuslardir.

Arastirmaya katilan ortaokul Ogrencilerine “sosyal medyada daha c¢ok kimlerin
hangi paylasimlarina yorum yapmiyorsunuz?’’ sorusu soruldugunda % 1,51
“Digerleri’’ cevabini vermistir. Bu oran icgerisinde “siyasi konulara’ %37,5’tir.
Ornegin; 6.s1f 14e kodlu dgrenci “devletle ilgili, siyasi seylere yorum yapmam” ve
8.simif 2k kodlu o6grenci “giindemde olan olaylara yorum yapmam™ cevaplarini

vermislerdir.

Ogrencilerin sosyal medyada daha cok tamimadiklarina yorum yapmadiklari
goriilmektedir. Bazi Ogrenciler ise yorum yapmam cevabini vermeleri dikkat

cekmektedir.

4.4.6. Sosyal medyada bir kisi veya konuya yorum yapmadan once daha ¢ok nelere

dikkat ediliyor

Ortaokul 6grencilerine sosyal medyada daha ¢ok bir kisi veya bir konuya yorum
yapmadan once nelere dikkat ediyorsunuz (aciklayiniz.) sorusunun cevaplari Tablo

4.4.6.’da goriilmektedir.



83

Tablo 4.4.6. Sosyal medyada bir kisi veya bir konuya yorum yapmadan once, daha ¢ok
nelere dikkat edildigine iligkin bulgular

Siniflar 5 6 7 8 Toplam %
Temalar K -E K -E K -E K -E 528

Diizgiin konugmaya 14-18 18-10 15-13 22-15 125 23,6
Paylasilan konuya 16-8 9-11 17-23 10-14 107 20,2
Paylasan kisiye 1-1 1-1 2-6 10-4 26 4,9
Tanidik olmasina 1-3 5-2 4-3 0-0 18 3,4
Sosyal kabul gormesine ~ 0-0 0-0 2-3 2-1 8 1,5
Dikkat etmem 0-0 0-0 0-4 2-2 8 1,5
Toplam 60 55 92 82 289

Tablo 4.4.6.°da goriildiigii gibi arastirmaya katilan ortaokul Ogrencilerine
“sosyal medyada daha ¢ok bir kisi veya bir konuya yorum yapmadan 6nce nelere dikkat
ediyorsunuz?’’ sorusu soruldugunda %?23,6’s1 “diizgiin konusmaya’’ cevabini
vermistir. Bu oran icerisinde “’karsimdakini incitmemeye’’ %28 dir. Ornegin; 5. simf
35e kodlu dgrenci “kiifiirlii konusmamaya dikkat ediyorum”, 6. simif 12e kodlu 6grenci
“kotii yorumlar yapmamaya diizgiin konusmaya dikkat ediyorum”, 7. simif 20k kodlu
ogrenci “o kisiyi kirmamaya caligtyorum” ve 8. simif 19k kodlu 6grenci “karsimdakini
kirmamaya ¢alisirim”  cevaplarint  vermislerdir. Cevap verenlerin igerisinde
karsimdakini incitmeme cevabini sadece 7. ve 8. sinif 68rencileri cevap vermis olup bu

da dikkat cekmektedir.

Arastirmaya katilan ortaokul Ogrencilerine “sosyal medyada daha cok bir kisi
veya bir konuya yorum yapmadan o©nce nelere dikkat ediyorsunuz?’’ sorusu
soruldugunda %?20,2’ “paylasilan konuya’’ cevabini vermistir. Bu oran icerisinde
“paylasimin yararli olmasmna’ %®6,5, “paylasilan konunun benimle ilgili olmasina’
%6,5’tur. Ornegin; 5. sinif 2e kodlu 6grenci “o resim ya da yazdig seyi anlayip yararli
ise yorum yaparun”, 6. sinif 76e kodlu 6grenci “iyi bir sey ise yararl ise yaparun”,
7.smif 75e kodlu 6grenci “nasil bir paylasim bakarum” ve 8. smif 53k kodlu 6grenci

“mantikll ve komik olmasina dikkat ederim” seklinde cevaplar vermislerdir.

Calismaya dahil olan ortaokul dgrencilerinin %4°9° “’paylasan kisiye’’ cevabini
vermistir. Bu oran icerisinde ‘’kisiyle olan samimiyetime’’ %50, “’tanidik olmasina’’
%3,4’tiir. Ornegin; 5. sinif 88k kodlu 6grenci “tantyp tammadigima bakarim”, 6. stmf

9k kodlu 6grenci “tanmidigim bir ise, samimi isem yorum yaparim”, 7. sinif 35k kodlu
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ogrenci “cok konustugum biri ise diisiinmeden yorum yaparim. Ama konusmadigim biri
ise yorum yapmam” ve son olarak 8. smf 35k kodlu o6grenci “kimin paylasip
paylasmadigina dikkat ediyorum” gibi cevaplar vermislerdir. Oranlara bakildiginda ise

simif diizeyi yiikseldikce paylasan kisiye gore oranin arttigi goriilmektedir.

Arastirmaya katilan ortaokul Ogrencilerine “sosyal medyada daha cok bir kisi
veya bir konuya yorum yapmadan oOnce nelere dikkat ediyorsunuz?’’ sorusu
soruldugunda %0,9’u “’sosyal kabul gormesine’’ cevabini vermistir. Bu oran icerisinde
“gelecek olan tepkilere’” %62,3 ve “’ebeveynlerim goriir mii’” %37,5 tur.Bu cevaplarin
7. ve 8. siif dgrencilerine ait olduklar dikkat cekmektedir. Ornegin; 7. siif 18e kodlu
ogrenci “baskalarinin yorumumun hakkinda neler diisiinecegine dikkat ederim” ve 8.
siif 91k kodlu o6grenci “yorum yaparken dikkatli oluyorum. Ciinkii yorumlari

hocalarim ve ailem goriiyor’’ cevaplarini vermislerdir.

Calismaya katilan ortaokul 6grencilerine ’sosyal medyada daha ¢ok bir kisi
veya bir konuya yorum yapmadan oOnce nelere dikkat ediyorsunuz?’’ sorusu
soruldugunda %1,5’1 “dikkat etmem’’ cevabini vermistir. Dikkat etmem diyenlerin
oraminin sadece 7. ve 8. sinif 6grencilere ait olmasi dikkat cekicidir. Ornegin; 7. smf
50e kodlu oOgrenci “ben hichir seye dikkat etmem yorum yaparim o an” cevabini

vermistir.

Ogrencilerin sosyal medyada yorum yapmadan once nelere dikkat ettikleri
konusundaki cevaplara bakildiginda diizgiin konusmaya, paylasilan konuya gibi
cevaplar vermislerdir. Bazilarinin ise sosyal kabul gormesine dikkat ederim demesi

dikkat ¢cekici olmustur.

4.4.7. Sosyal medyada daha ¢ok neler begeniliyor

Ortaokul Ogrencilerine sosyal medyada daha cok neleri begeniyorsunuz

(6rnekler vererek aciklayiniz) sorusunun cevaplari Tablo 4.4.7.’de goriilmektedir
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Tablo 4.4.7. Sosyal medyada daha ¢ok nelerin begenildigine iliskin bulgular

Siniflar 5 6 7 8 Toplam %
Temalar K -E K -E K -E K -E 528

Hosuma gidenleri 26-18 25-15 28-19 28-25 184 34,8
Tamdiklarimin paylagimlarini 8-10 9-6 12-8 24-11 88 16,6
Eglenceli icerikleri 6-7 3-12 14-24 11-8 85 16,0
Fotograflar 0-0 4-1 9-5 6-4 29 5,4
Tuttugum takimi 2-1 2-3 4-0 2-4 18 3,4
Begendigim tinliileri 0-0 0-0 1-1 0-2 4 0,7
Digerleri 0-0 0-0 0-0 5-4 9 1,7
Toplam 78 79 126 135 418

Tablo 4.4.7°de goriildiigii gibi 6grencilerin “’sosyal medyada daha ¢ok neleri
begeniyorsunuz’’ sorusuna iliskin verilen cevapta %34,8’i “hosuma gidenleri’’
cevabin1 vermistir. Bu oran icerisinde ‘‘uygun igerikleri’’ olanlari %34,2 olarak
hesaplanmstir. Ornegin; 5. simf 14k kodlu 6grenci “giizel hos sozleri begeniyorum”,
109k kodlu 6grenci “Allah’int sevenler begensin diyenleri begeniyorum”, 6. sinf 124k
kodlu ogrenci “hosuma giden anlamli istedigim seyleri begeniyorum, 7. smif 110k
kodlu ogrenci “ilgili oldugum her konuyu begenirim” ve 8. stmf 50k kodlu 6grenci
“benim tarzim olan giizel seyleri hosuma gidenleri begeniyorum”, seklinde algiladiklari

goriilmektedir.

Calismaya katilan Ogrencilere yoneltilen bu soruda “tamidiklarimin
paylasimlarim” kismina verdigi cevap %16,6 olarak goriilmekte. Bu cevap orani
icerisinde ise “arkadas paylagimlarini’ %63,6 oraninda deger goriirken “arkadaslarimin
resmini’’ %24,4 oraninda cevap verildigi hesaplanmistir. Ornegin; 5. siif 94k kodlu
ogrenci “arkadaslarmin  fotograflarini  begenirim”, 6. smf 65k kodlu O6grenci
“arkadagslarumin resmini begeniyorum”, 7. smif 13k kodlu dgrenci “arkadasimin her
seyini begenirim”, 8. sinif 20k kodlu 6grenci “arkadaslarimin ya da ailemin fotograflart

begeniyorum”, gibi degerlendirmelerde bulunmuslardir.

Calismaya dahil olan Ogrencilerin ‘“sosyal medyada daha c¢ok neleri
begeniyorsunuz’’ sorusuna iliskin verdigi cevapta %16’sinin “eglenceli icerikler’’
olarak karar verdigi goriilmekte olup bu cevap orani icerisinde de “’komik olanlari™
%96,4 tiir. Ornegin; 5. smif 35k kodlu 6grenci “komik olanlart begenirim”, 6. sinif 12e
kodlu 6grenci “eglenceli capsleri begeniyorum”, 7. simif 126e kodlu 6grenci “oyun ve

komik yazilart begenirim” ve 8.smif 32e kodlu 6grenci “oyunlari, capsleri, vine



86

paylasimlarint begeniyorum” seklinde algilamaktadir. Yoneltilen bu soru karsisinda bir
baska secenek olan “fotograflari’ boliimiinde Ogrencilerin %35,4 iiniincevap verdigi
goriilmekte. Ornegin; 6. simif 37k kodlu 6grenci “resimleri begeniyorum” ve 7. simf 8k
kodlu o©grencinin ise ‘‘giizel fotograflart begeniyorum” gibi cevaplar verdigi

goriilmektedir.

Calismada oOgrencilerin  %3,4’niin ise “tuttugum takimi’’ olarak cevap
goriilmekte. Ornegin; 5. simf 38k kodlu 6grenci “fener bahce ve Bolu sporla ilgili
seyleri begeniyorum” 6. stnif 103e kodlu 6grenci “takimla ile ilgili gollerle ilgili seyleri
begenirim”, 7. smf 23k kodlu 6grenci “bir Galatasaray taraftart olarak takumimi
destekliyorum begeniyorum”, 8. simif 96k kodlu 6grenci ise “takimimi destekliyorum’

seklinde algilamaktadir.

Calismaya dahil olan Ogrencilerin ‘“sosyal medyada daha c¢ok neleri
begeniyorsunuz’’ sorusuna iliskin verdikleri cevapta %0,7’si “begendigim iinliileri’’
cevabim vermistir. Ornegin; 7. siif 21k kodlu ogrenci “begendigim sanatcilarin

sayfalarin begeniyorum” seklinde cevap vermistir.

Arastirmaya katilan 68renciler “digerleri’’ boliimiinii 6grencilerin %1,72’sinin
isaretledigi goriilmekte. Bu cevap orami igerisinde ise %?22,2’si ‘’paylasimlarimi
begeneni’’ derken “siyasi konular1’> kismina verilen cevap %22,2’dir. Ornegin; 8. simif
82e kodlu dgrenci “takip ettigim siyasi hesaplar var onlart begeniyorum” seklinde bir

cevap vermistir.

Ogrencilerin sosyal medyada daha cok neleri begendiklerine bakildiginda
hosuna gidenleri, tanidik paylasimlarini, eglenceli icerikleri, futbol takimlarmi gibi
cevaplar vermislerdir. Ogrencilerin begendikleri sayfalarda herhangi bir egitime yonelik

sayfalarin olmadig1 dikkat ¢ekici olmustur.
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4.4.8. Sosyal medyada daha ¢ok neler begenilmiyor

Ortaokul Ogrencilerine sosyal medyada daha c¢ok neleri begenmiyorsunuz

(ornekler vererek aciklayiniz) sorusunun yanitlar1 Tablo 4.4.8.’de goriilmektedir.

Tablo 4.4.8. Sosyal medyada daha ¢ok nelerin begenilmedigine iliskin bulgular

Siniflar 5 6 7 8 Toplam %
Temalar K -E K -E K -E K -E 528

Uygunsuz icerikleri 15-14 22-9 5-5 16-16 102 19,3
Hosuma gitmeyenleri 0-0 0-0 5-8 8-3 24 4,5
Siyasi konular1 0-0 0-2 2-1 1-1 7 1,3
Tanimadiklarimi 0-0 1-0 0-1 1-0 3 0,5
Diger 0-0 0-0 1-1 0-1 5 0,5
Toplam 29 34 28 47 138

Tablo 4.4.8.°de goriildiigii gibi arastirmaya katilan ortaokul Ogrencilerinin
“sosyal medyada daha ¢ok neleri begenmiyorsunuz’® sorusuna %19,3’ii “uygunsuz
icerikleri’’ cevabini vermistir. Bu oran igerisinde ise %29.,4’ii “sagma olanlar1’,
%14,7’si “argo olanlar1’” ve %8,8 ise “sapik olanlar’’’ cevaplarini vermislerdir.
Ornegin; 5.s1if Sk kodlu 6grenci “kétii kiifiir olan seyleri beSenmiyorum”, 6. sinif 58k
kodlu oOgrenci “giizel bulmadiklarimi begenmiyorum’™, 7. smif 113k kodlu 6grenci
“uygunsuz icerikleri begenmem gsikdyet ederim.”, 8. sinif 3e kodlu 6grenci “kotii siteler

var sapik seyler begenmiyorum” gibi cevaplar vermislerdir.

Arastirmaya katilan ortaokul Ogrencilerinin “sosyal medyada daha ¢ok neleri
begenmiyorsunuz’’ sorusuna %4,5’i “hosuma gitmeyenleri’’ cevabini vermistir.

Ornegin; 7. siuf 48k kodlu 6grenci “hosuma gitmeyenleri begenmem” seklinde bir

cevapta bulunmustur.

Arastirmaya katilan ortaokul Ogrencilerinin “sosyal medyada daha ¢ok neleri
begenmiyorsunuz’’ sorusuna %1,3ii “siyasi konularr’’ cevabini vermistir. Ornegin; 6.
stnif 74e kodlu 6grenci “siyasetle ilgili konular1 begenmiyorum”, 7. simif 109k kodlu
ogrenci “siyasi seyleri begenmiyorum” ve 8. smf 89 kodlu o6grenci “siyasi

paylasimlart  begenmiyorum. Bence siyaset sosyal medyaya karistirdlmamalidir”

seklinde cevaplar vermislerdir.
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Calismaya dahil olan ortaokul 6grencilerinin %0,5°1 ise “tammmadiklarimi’
cevabim vermistir.  Ornegin; 6. simf 42k kodlu 6grenci “tammadigim insanlarin
fotograflarint begenmem” gibi bir cevap vererek fikrini belirtmistir. Bu c¢alisma
grubundaki ortaokul 6grencilerinin %0,5°i de “digerler’’ cevabimi vermistir. Ornegin; 7.
siif 78e kodlu 6grenci “paylasimimi begenmeyeni begenmem” seklinde bir cevap

vermistir.

Ogrencilerin sosyal medyada nelerin begenilmedigine bakildiginda uygunsuz
icerikleri, hosuma gitmeyenleri, tanimadiklarimi gibi cevaplar vermislerdir. Bazi

ogrencilerin siyasi konular1 begenmiyorum diye cevap vermesi dikkat ¢ekicidir

4.4.9. Sosyal medyada bir seyi begenip begenmemeye daha ¢ok nasil karar veriliyor
Ortaokul 6grencilerine sosyal medyada daha ¢ok bir seyi begenip begenmemeye

nasil karar veriyorsunuz (agiklaymiz) seklinde bir soru yoneltildiginde 6grenciler Tablo

4.4.9.°daki verilere gore cevap vermislerdir.

Tablo 4.4.9. Sosyal medyada daha ¢ok bir seyi begenip begenmemeye nasil karar

verildigine iliskin bulgular

Smiflar 5 6 7 8 Toplam %0

Temalar K -E K -E K -E K -E 528

Igerigine gore 21-21 43-28 32-26 34-33 239 45,2
Hosuma gitmesine gore 12-9 0-0 6-9 18-15 69 13,0
Paylasimi yapan kisiye gore ~ 3-2 0-0 6-6 4-3 24 4,5

Diger 0-0 0-0 0-0 5-3 8 1,5

Toplam 68 71 85 116 340

Tablo 4.4.9.”da goriildiigli gibi arastirmaya katilan ortaokul 6grencilerine “sosyal
medyada daha ¢ok bir seyi begenip begenmemeye nasil karar veriyorsunuz?” sorusu
soruldugunda %45,2’si “icerigine gore’’ cevabini vermistir. Bu oran igerisinde “giizel
olusuna’> %37, “komik olusuna’ %8,4 ve “ilgimi cekiyorsa’ % 8,4 olarak cevap
vermislerdir. Ornegin; 5. simif 10e kodlu ogrenci “kotii sey olmadigi zaman
begeniyorum”, 6. simf 84k kodlu ogrenci “eglenceli degilse beni ilgilendirmiyorsa

begenmem”, 7. simif 96k kodlu 6grenci “icerigine bakiyorum uygunsa begeniyorum” ve
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son olarak 8. smif 79k kodlu oOgrenci “icerigine bakiyorum beni etkiliyorsa

begeniyorum’ gibi cevaplarda bulunmuslardir.

Arastirmaya katilan ortaokul Ogrencilerine “sosyal medyada daha cok bir seyi
begenip begenmemeye nasil karar veriyorsunuz?”’ sorusu soruldugunda %13’

3

“hosuma gitmesine’’ seklinde bir cevap vermistir. Bu oran igerisinde %8,6’s1 “’0 anki
duygularima gore’’ cevabini vermistir. Ornegin; 6. simif 101e kodlu 6grenci “paylasilan
resimleri ve yorumlart sevmediysem begenmem, likelamam”, 7. simif 44k kodlu 6grenci
“hogsuma gitmesine bagli” ve 8. smif 11e kodlu 6grenci “hosuma giderse begeniyorum”
seklinde cevaplar vererek fikirlerini beyan etmistir.

%5 ¢
1

Bu calismaya dahil olan ortaokul 6grencilerinin %4,5’1 “paylasim yapan kisiye
gore’’ cevabim vermistir. Bu oran icerisinde ‘“tamidik olmasima gore’’ %50 dir.
Ornegin; 5. sinif 86k kodlu 6grenci “akrabalarin olup olmamasina gore akrabalarimsa
begeniyorum”, 6. simf 42k kodlu 0Ogrenci “arkadaslarimdansa begenirim.
Arkadaslarimdan degil ise begenmem”, 7. simf 129e kodlu 6grenci “arkadasimla
aramin iyiligine gore begenirim” ve 8. simf 43e kodlu Ogrenci “arkadasim, abim,
ablamsa begeniyorum. Ama tanmidik degilse begenmiyorum” cevaplarint vermiglerdir.

Oranlara bakildiginda paylasimi yapana gore begenmenin 6. siniflarda goriilmedigi

dikkat cekmektedir.

Arastirmaya katilan ortaokul 6grencilerine “sosyal medyada daha ¢ok bir seyi
begenip begenmemeye nasil karar veriyorsunuz?’’ sorusu soruldugunda %1,5’1
“Digerleri’’ cevabini vermistir. Bu oran icerisinde “kendi irademle’’ cevab1 %33,3’tiir.
Ormnegin; 8. siif 107k kodlu ogrenci “kendi diisiince ve duygularima dayanarak
begeniyorum” seklinde bir cevapta bulunmugstur. Yine bu oran igerisinde ortaokul
ogrencilerinin %33,3’ii “Herkese uyarak’” cevabinda bulunmustur. Ornegin; 8. sinif 68k
kodlu ogrenci “arkadaslarim kiismesin diye begeniyorum. Ciinkii onlarda bizimkileri
begeniyorlar. Onlar begenirse ben de begenirim” gibi bir cevapta bulunarak fikrini

beyan etmistir.
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Ogrencilerin sosyal medyada begenip begenmeme kararmi nasil verdigine
yonelik cevaplara bakildiginda igerige, hosuma gitmesine ve paylasimi yapan kisiye

gore karar verdikleri goriilmiistiir

4.4.10. Sosyal medyada daha cok kimler ve hangi konudaki paylagimlar diizenli olarak
takip ediliyor

Ortaokul ogrencilerine sosyal medyada daha ¢ok kimleri ve hangi konudaki
paylasimlart diizenli olarak takip ediyorsunuz (6rnekler vererek aciklayiniz.) seklinde

bir soru yoneltildiginde 6grenciler Tablo 4.4.10.’daki verilere gore cevap vermislerdir.

Tablo 4.4.10. Sosyal medyada daha ¢ok kimlerin ve hangi konudaki paylasimlarin
diizenli olarak takip edinildigine iliskin bulgular

Siniflar 5 6 7 8 Toplam %
Temalar K -E K -E K -E K -E 528
Tanidiklarimi 28-29 21-23 24-14 42-19 200 37,8
Unliileri 8-0 9-7 7-9 13-2 55 10,4
Eglenceli icerikleri 4-3 3-10 8-11 5-6 50 9.4
Spor sayfalar 0-0 4-6 2-3 1-12 28 5,3
Giincel sayfalari 0-0 2-2 8-6 3-2 23 4,3
Takip etmiyorum 11-5 13-8 10-15 4-10 76 14,3
Digerleri 0-0 2-0 0-2 32 9 1,7
Toplam 89 110 119 124 442

Tablo 4.4.10.’da goriildiigli gibi arastirmaya katilan ortaokul Ogrencilerine
“sosyal medyada daha cok kimleri ve hangi konulardaki paylasimlar1 diizenli olarak
takip ediyorsunuz?’’ sorusu soruldugunda %37,8’1 “tamidiklarimm” cevabini vermistir.
Bu oran igerisinde “arkadaslarimi” %26,3 ve “ailemi” %10,6’dir. Ornegin; 5.simf 14k
kodlu ogrenci “ailemi arkadas olduklarumi”, 6. simf 33k kodlu 6grenci “en yakin
arkadagslarimi ve ailemi diizenli takip ediyorum”, 7. smif 46k kodlu 6grenci “yakin
akrabalarumi takip ediyorum” ve 8. smif 31e kodlu dgrenci “ailemi ve arkadaglarumi
takip ediyorum” seklinde yamitlamistir. Oranlara bakildiginda tamidiklar1 takip etme

oraninin 5. ve 8. siiflarda fazla oldugu dikkat cekmektedir.

Arastirmaya katilan ortaokul 6grencilerine “sosyal medyada daha ¢ok kimleri ve

hangi konulardaki paylagimlar1 diizenli olarak takip ediyorsunuz?” sorusu soruldugunda
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%10,4’1 “linliileri’’ cevabini vermistir. Bu oran igerisinde “internet fenomenlerini”
%7,2, “yabanci iinliileri” %S5,4, “inli siyasetciler’” %35,4 tiir. Ornegin; 5. smuf 88k
kodlu 6grenci “Bella Thorne fan, iinliiler ve hayatlari”, 6.simf 100k kodlu 6grenci
“sevdigim sanatcilar var onlart takip ediyorum. Mesela Mebel matiz”, 7. simf 12k
kodlu 6grenci “Justin Bieber’i takip ediyorum” ve 8. simif 65e kodlu 6grenci “Tolga
Cevik, Cem Yilmaz gibi iinliileri, fenomenleri takip ediyorum” seklinde cevaplar

vermislerdir.

Aragstirmaya katilan ortaokul 6grencilerine “sosyal medyada daha ¢ok kimleri ve
hangi konulardaki paylagimlar1 diizenli olarak takip ediyorsunuz?” sorusu soruldugunda
%9.4’1 “eglenceli icerikleri” cevabini vermistir. Bu oran igerisinde “komik olanlar1™
%60 olarak cevap vermistir. 5. simif 41k kodlu 6grenci “komik olanlart 6rnegin Trol
bilimi”, 6. stmif 106 kodlu 6grenci “karikatiirleri, capsleri takip ediyorum”, 7. simif 72e
kodlu dgrenci “oyunlart takip ediyorum (way team oyunu)”, 8. sinif 32e kodlu 6grenci
“capse kulak, Akut elmas vine’leri, Best Vines Leagve of Legands Troll Sorakanin
Ciiriik Muzlu Paylasimlarin takip ediyorum” ve son olarak 116k kodlu ogrenci
“giindemle ilgili komik seyleri’’ cevaplarint vermislerdir. Oranlara bakildiginda ise

“eglenceli icerikleri’’ en fazla takip etme oraninin 7. siniflarda oldugu goriilmektedir.

Calismaya dahil olan ortaokul 68rencilerinin %5,3’1i “spor sayfalarini’’ cevabini
vermistir. Bu oran icerisinde %53,3’li “tuttugum takim’’ seklinde bir cevap vermistir.
Ornegin; 6. siif 101e kodlu dgrenci “Twitter’da futbollar takip ediyorum, maclarla
ilgili paylasim ve sayfalar: takip ediyorum”, 7. simf 1le kodlu ogrenci “futbol
takimlarm dikkat ile takip ediyorum”, 8. simif 116k kodlu 6grenci “Fenerbahge ile ilgili
seyleri takip ediyorum”, gibi ciimlelerle fikirlerini beyan etmislerdir. Oranlara
bakildiginda spor sayfalarini takip etme oraninin 5. siniflarda hi¢ goriilmez iken en fazla

8. siniflarin bu sayfalar takip ettigi goriilmektedir.

Arastirmaya katilan ortaokul 6grencilerine “sosyal medyada daha ¢ok kimleri ve
hangi konulardaki paylasimlari diizenli olarak takip ediyorsunuz?’’ sorusu
soruldugunda %4,3’ii “giincel sayfalar’’’ cevabini vermistir. Bu oran icerisinde

“giindem sayfalarini’” %60,8, “moda sayfalarini’” %30,4 tiir. Ornegin; 6. sinif 9k kodlu
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ogrenci “haber sayfalarini takip ediyorum”, 7. smf 107k kodlu 0grenci “modayi
sayfalarini haber ile ilgilenen sayfalar1 diizenli olarak takip ediyorum” ve son olarak 8.
siif 141k kodlu 6grenci “giindemdeki haber sayfalarini takip ediyorum” seklinde
cevaplarda bulunmuslardir. Oranlara bakildiginda 5. smiflarin giincel sayfalar1 takip

etmedigi goriilmektedir.

Arastirmaya katilan ortaokul 6grencilerine “sosyal medyada daha ¢ok kimleri ve
hangi konulardaki paylasimlar1 diizenli olarak takip ediyorsunuz?’’ sorusu
soruldugunda %14,3’li “takip etmiyorum’’ cevabini vermistir. Ornegin; 5. siif 11k
kodlu 6grenci “hi¢ kimseyi takip etmiyorum.”, 6. simif 26k kodlu 6grenci “kimseyi takip
etmem’”, 7. sinif 113e kodlu 68renci “diizenli takip ettigim sayfalar yok™ gibi cevaplarda
bulunmuslardir. Oranlara bakildiginda en fazla takip etmeme oraminin 7. siniflarda

oldugu goriilmektedir.

Arastirmaya katilan ortaokul 6grencilerine “sosyal medyada daha ¢ok kimleri ve
hangi konulardaki paylasimlart diizenli olarak takip ediyorsunuz?’’ sorusu
soruldugunda %1,7’si “digerleri’’ cevabin1 vermislerdir. Ornegin; 8. simf 95k kodlu

ogrenci “hosuma gidenleri takip ederim” cevabini vermistir.

Ogrencilerin sosyal medyada hangi paylasimlar1 diizenli olarak takip ettiklerine
bakildiginda tamdiklari, iinliileri, spor sayfalarini, eglenceli icerikleri gibi cevaplar
verdigi goriilmiistiir. Ogrencilerin egitim acisindan herhangi bir sayfa takip etmemeleri

dikkat ¢ekici olmustur.

4.4.11. Sosyal medyada daha ¢ok bir kisiyi, grubu veya bir konuyu diizenli olarak takip

edip etmeme karar1 nasil veriliyor

Ortaokul Ogrencilerine sosyal medyada daha ¢ok bir kisiyi/grubu veya bir
konuyu diizenli olarak takip edip etmeme kararini nasil veriyorsunuz agiklayiniz sorusu

yoneltildiginde 6grenciler Tablo 4.4.11°deki sekilde cevap vermislerdir.
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Tablo 4.4.11. Sosyal medyada daha cok bir kisiyi/grubu veya bir konuyu diizenli olarak

takip edip etmeme kararinin nasil verildigine iliskin bulgular

Siniflar 5 6 7 8 Toplam %
Temalar K -E K -E K -E K -E 528

Sayfanin paylasimlarina gére 8-11 20-22 22-28 23-20 154 29,1
Tanidik olmasina 8-3 3-5 4-3 5-3 34 6,4
Kisinin 6zeliklerine gore 4-2 7-4 1-2 6-3 29 5.4
Diger 0-0 0-0 0-0 2-3 5 0,9
Toplam 36 61 60 65 222

Tablo 4.4.11°de goriildiigii gibi arastirmaya katilan ortaokul Ogrencilerine
“sosyal medyada daha cok bir kisiyi/grubu veya bir konuyu diizenli olarak takip edip
etmeme kararini nasil veriyorsunuz?’’ sorusuna %?29,1’i “sayfanmin paylasimina gore’’
cevabini vermistir. Bu oran icerisinde “sayfanin diizgiin olusuna’> %9,7, “ilgimi
cekmesine gore” %6,4 olarak cevap vermislerdir. Ornegin; 5. simf 7k kodlu dgrenci
“diizgiin bir sayfa olup olmadigina bakiyorum”, 6. simif 80k kodlu 6grenci “giizel ve
yvararli olmasina. Eger giizel ve yararli olmazsa benim icin zararl olabilir” 7. simf
113e kodlu 6grenci “begendigim paylasimlart yapan sayfalart takip ediyorum” ve 8.
smif 116k kodlu 6grenci “benim yasima, dinime uygun seyler paylasiyorsa begenirim”
seklinde cevaplar vermislerdir. Oranlara bakildiginda sayfanin icerigine bakarak takip

etme orani en fazla 7. sinifta oldugu goriilmektedir.

Arastirmaya katilan ortaokul ogrencilerine “sosyal medyada daha c¢ok bir
kisiyi/grubu veya bir konuyu diizenli olarak takip edip etmeme kararmi nasil
veriyorsunuz?’’ sorusuna %6,4’ti “tamidik olmasmma’’ cevabini vermistir. Bu oran
icerisinde “’kisiyle olan samimiyetime gore”” %55,8°dir. Ornegin; 5. stmf 80k kodlu
ogrenci “arkadagimla samimiyetime gore”, 6. st 102e kodlu ogrenci “tanidigim
kisileri takip ediyorum”, 7. simif 97e kodlu 6grenci “tanmidigimi takip ediyorum” ve 8.

sinif 56k kodlu 6grenci “taniyorsam takip ederim.” cevaplarini vermislerdir.

Arastirmaya katilan ortaokul Ogrencilerine “sosyal medyada daha c¢ok bir
kisiyi/grubu veya bir konuyu diizenli olarak takip edip etmeme kararmi nasil
veriyorsunuz?’’ sorusuna %35,4’ii “kisinin ozelliklerine gore’’ cevabini vermistir. Bu
oran icerisinde “profiline bakarak’> %17,2’tiir. Ornegin; 5. simf 2e kodlu 6grenci

“giivenilir, saygili kisileri takip ederim”, 6. simif 7e kodlu Ogrenci “iyi biri ise kotii
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aliskanligi yoksa takip ediyorum”, 7. sinif 120e kodlu 6grenci “kotii biri degilse takip
ederim”, 8. simif 30k kodlu 6grenci “profiline ve yorumlarina bakarim, iyi biri ise takip
ederim” ve son olarak 8. simif 109e kodlu 68renci “terbiyeli biri ise takip ediyorum”
gibi cevaplarda bulunmuslardir. Oranlara bakildiginda kisilik 6zelliklerine bakarak takip

etme oraninin en fazla 6.sinifta oldugu goriilmektedir.

Calismaya katilan ortaokul oOgrencilerine “sosyal medyada daha c¢ok bir
kisiyi/grubu veya bir konuyu diizenli olarak takip edip etmeme kararim1 nasil
veriyorsunuz?’’ sorusuna %0,9’u “Digerleri’’ cevabini vermistir. Bu oran icerisinde
“kendi irademle’” %4 tiir. 8.siif 10e kodlu 6grenci “kendi irademle takip ediyorum”

cevabini vermistir.

Ogrencilerin sosyal medyada bir konuyu ya da kisiyi diizenli olarak takip edip
etmeme kararini nasil verdiklerine iliskin cevaplari sayfanin paylasimina gore, tanidik

olmasina, kisilik 6zelliklerine gibi cevaplar vermislerdir.



V. BOLUM

5. Sonug, Tartisma ve Oneriler

Arastirmanin bu boliimiinde, verilerin analizi ile elde edilen bulgulara dayali

olarak ulasilan sonuglara ve arastirmacinin degerlendirmelerine yer verilmistir.

Giiniimiizde gelisen iletisim aracglart ile beraber internet insan yasaminin
vazgecilmez bir parcasina doniigsmiis ve toplumun temel ihtiyaclarindan biri haline
gelmistir. Internet ve medya bilhassa cocuklarin hayatinda erken yaslardan itibaren
onemli bir yer tutmaktadir. Cocuklar medyayr kullandiklarinda artik pasif alici
konumlarindan c¢ikarak kendi mesajlarin iiretebilir hale gelirler ve bu medyaya doniik
elestirel bakis acgis1 kazanmalarinin gerekliligi sonucunu dogurur. Bu noktada medya
okuryazarliginin (medya mesajlar1 anlama, analiz etme, degerlendirme, yargilayabilme,

gizli mesajlar1 algilama) 6nemi vurgulanmak durumundadir.

5.1. Sonug ve Tartismalar

Bu arastirma ortaokul Ogrencilerinin sosyal medya algilarini, sosyal medya
kullanim aligkanliklarinin zaman ve mekan bakimindan ne oldugunu belirlemek
amaciyla yapilmistir. Ogrencilerin, ziyaret ettikleri internet sitelerini hangi sebeple ve
ne siklikla tercih ettiklerine dair goriigleri degerlendirilmeye calisilmistir. Calisma
teorik cerceve, alan arastirmasi (uygulama) ve goriislerin yer aldigr boliimlerden
olugmaktadir. Teorik boliimde medya, cocuk ve medya, medya okuryazarligi kavramlari
ele alinirken, uygulama boliimiinde ise caligmanin amaci dogrultusunda 6grencilerin

gorilislerine yer verilmistir. Bu goriislerin istatistiksel ¢oziimleri sonucunda cesitli
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bulgulara ulasilmistir. Elde edilen bulgular arastirma sorunsali dogrultusunda

yorumlanmugtir.

Arastirma, ¢alismaya katilan 6grencilerin yarisindan fazlasinin sosyal medyay1
iletisim araci olarak algiladiklarimi ortaya koymaktadir. Bununla birlikte sosyal medya
nedir sorusuna eglence, paylasim, egitim, katilim, sosyallesme, ozgiirliik, hayat tarzi,
gruplasma, facebook vb. cevaplarin verildigi de goriilmektedir. Calisma kapsaminda
elde edilen bulgular sosyal medyanin 6grenciler tarafindan c¢ok farkli sekillerde
algilandigin1 gostermektedir. Ayrica, 6zel bir sosyal medya agi olan ‘facebook’un
dogrudan sosyal medya olarak algilanmasi ilging bir tespit olmustur. TUIK’in 2016
yilinda 16-74 aras1 yas grubuna yaptigi “Hane Halki Bilisim Teknolojileri Kullanim
Aragtirmas1” internet kullanim araclar1 arasinda sosyal medyanin ilk sirada yer aldigini
ortaya koymustur. Yapilan aragtirmada 2016 yilinin ilk ii¢ ayinda bireylerin interneti
sosyal medya iizerinde profil olusturma, mesaj gonderme, paylasim sitelerinde fotograf
vb. icerik paylagsma, bilgi arama ve miizik dinleme amaglariyla kullandiklar
goriilmektedir. Dolayisiyla sosyal medyanin cesitli sekillerde kullanildigimi  ve

algilandigini ortaya koyan bu arastirma ¢alismamizla paralellik gostermektedir.

Sosyal medyanin ne ise yaradifina dair algilar1 belirmek amaciyla yapilan
analizler sonucunda 6grencilerin cogunlugu iletisim kurmaya yaradigini vurgulamstir.
Ogrencilerin sosyal medya aracilifiyla en ¢ok arkadas ve akrabalariyla iletisime
gectikleri, az bir kismmin herkesle iletisime gecip sohbet ettikleri tespit edilmistir.
Iletisim kurmanin ardindan ikinci siray1 egitim amach bilgi edinme, arastirma ve 6dev
yapmada yararlanmak iizere kullamm almaktadir. TUIK’in 2013 yilinda “06-15 Yas
Grubu Cocuklarda Bilisim Teknolojileri Kullanimi ve Medya” adli arastirmasinda, 06-
15 yas grubu cocuklar Interneti en cok %84,8 ile 6dev veya ogrenme amaciyla
kullanirken, bunu %56,7 ile bilgi arama, %353,5 ile sosyal medya aglarina katilma takip
etmektedir. Elde edilen sonuglar arastirmamiz ile paralellik gostermektedir. Yine
TUIK’in 2016 yilinda 16-74 arasi yas grubuna yaptigi “Hane Halki Bilisim
Teknolojileri Kullanim Arastirmasi” dgrencilerin sosyal medyay1 eglenme, sosyallesme,
paylasim yaparak katilimda bulunma gibi farkli sekillerde de algiladiklar

goriilmektedir. Yapilan bu aragtirmanin sonucu da Ogrencilerin giin gectik¢e sanal
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ortamda sosyallestigi goriilmektedir. Diger taraftan ortaokul Ogrencilerinin sosyal

medyanin kamuoyu olusturmaya yaradigini belirtmesi dikkat ¢ekicidir.

Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin olumlu tutumlarin1 6grenmek amaciyla
alian goriisler analiz edildiginde; sosyal medyanin en olumlu yaninn iletisim kurmaya
yaramasi olarak degerlendirdiklerini soylemek miimkiindiir. Onemli bir kismu ise sosyal
medyaya egitime, giindemi takip ederek ve diinyadan haberdar olmayi saglayarak
katkida bulundugu icin olumlu baktiklarim1 ifade etmistir. Bu  veriler
degerlendirildiginde Ogrencilerin giindemi sosyal medya araciligiyla takip ettigi,
diinyada olup bitenden haberdar olma egiliminde olduklar1 soylenebilir. Analizler
sonucunda Ogrencilerin sosyal medyay1 eglenceli olmasi, aktivitelere katilim saglamaya,
paylasimda bulunmaya, gruplasmaya ve sosyallesmeye imkan tanimasi nedenleriyle de

olumlu olarak algiladiklarin1 goriilmektedir.

Calismamiza paralel olarak, Ozay’'in (2014) “ortaokul 6grencilerinin medya
okuryazarligina iliskin goriislerini ele aldigi ¢alismasinda, 2013-2014 egitim-0gretim
yilinda Istanbul ilindeki ortaokullarda egitim goren 5, 6, 7 ve 8. smiftan 670 6grencinin
sosyal aglar1 kullanma amaclarinin oransal dagilimi incelenmis; arastirma grubundaki
ogrencilerin arkadaslariyla iletisim kurmak, fotograf paylasimi, video paylasimi, miizik
paylasimi, durum paylasimi, aligveris tercihlerini belirlemek, begenilen ve tiiketilen

markalari takip etmek amaciyla sosyal medya kullandiklar tespit edilmistir.

Uysal’in (2013) yaptigi meslek lisesi Ogrencilerinin sosyal medya kullanim
amaclari ile egitsel sosyal medya kullanimlarinin degerlendirilmesi adli arastirmasinda
ogrencilerin sosyal medya sitelerini iletisim, sosyallesme, haberlesme, paylasim,
kendini ifade etme ve psikolojik rahatlama acisindan olumlu etkilerinin olduguna dair

algiya sahip oldugu aragtirmamizla paralellik gosterdigi goriilmektedir.

Ogrencilerin sosyal medyanin olumsuz bulduklar1 yanlarin1 belirlemek amaciyla
toplanan goriislerinin analizi sonucunda; ilk olarak bagimlilik yapmasi, devamla
uygunsuz igerik barindirmasi; kiifiir ve cinsel icerikli konusmalarin rahatsiz edici

olmasinin olumsuz bulundugu tespit edilmistir. Bununla birlikte ¢ok zaman almasi1 ve
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bu nedenle egitimi olumsuz etkilemesi, gercek sosyal yasamin yerine gec¢mesi,
uygunsuz arkadasliklara, dolandiricilik vb. giivenlik sorunlarina zemin olmasi, siber
zorbaligin miimkiin olmasi caligma grubundaki 6grenciler tarafindan sosyal medyanin
olumsuz etkileri olarak degerlendirilmistir. Analiz sonuglart cercevesinde sosyal
medyanin olumsuz yonlerinin bu denli ¢esitlilik gosterdigi tespit edilmisken, bir kisim
ogrencinin sosyal medyanin hicbir olumsuz yaninin olmadigini belirtmesi dikkate

degerdir.

Arastirmamizin paralelinde Uysal’in (2013) yaptig1 meslek lisesi dgrencilerinin
sosyal medya kullannm amaclann ile egitsel sosyal medya kullanimlarinin
degerlendirilmesi adli aragtirmasinda 6grencilerin sosyal medya sitelerini gereginden
fazla zaman harcama, ders verimliligini diisiirme, ilginin dagilmasi, sosyallesmeyi

engelleme seklinde olumsuz etkilere de goriis bildirdikleri goriilmiistiir.

Hangi sosyal medyayr kullandiklarina iliskin sorulan soruya ogrencilerin
cogunlugunun “Facebook™ yanitin1 verdigi goriilmektedir. Calismamiza paralel olarak,
TUIK arastirmasi 2016 verilerine gore Tiirkiye’de en cok kullanilan sosyal medya
platformlar1 siralamasinda ilk sirayr “Facebook™un aldigimi goriiyoruz. Oktar ve Argin,
(2014) Istanbul ili Cekmek®dy ilcesinde 2012-2013 egitim-6gretim yilinda MEB’e bagh
ortaokullarinin 8. siniflari ile liselerin 9., 10., 11., ve 12. siniflarinda 6grenim goren 14-
19 yas aras1 735 Ogrenci ile yaptigi calismada, Ogrencilerin %98,1 nin Facebook
hesaplarinin oldugunu ortaya koymustur. Bunun yani sira &grencilerin Twitter,
Instagram, Ask. Fm, Line gibi farkli sosyal medya aglarim1 da kullanmakta olduklari
tespit edilmistir. Analizler sonucu elde edilen bilgilere gore, bir 6grencinin birden fazla
sosyal medya ag1 kullandig1r goriilmektedir. Sosyal medya kullanim yas1 13 olmasina
ragmen, 5. 6 ve 7. simif 6grencilerinin sosyal medya hesaplarinin olmasi dgrencilerin 13
yas kuralina riayet etmediklerini gostermektedir. Arastirmamizin paralelinde Ulusoy ve
Bostanci’nin  (2014) cocuklarda sosyal medya kullamimi ve ebeveyn rolii adh
calismasinda 444 ebeveyn ile yaptig1 calismada cocuklarinin en sik kullandigr sosyal

medya hesabinin facebook tespit edilmistir.
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Calisma grubundaki Ogrencilerin sadece %11,3’li sosyal medya platformlarda
herhangi bir hesap kullanmadiklar1 goriilmektedir. Bu Ogrenciler sosyal medya
kullanmamanin nedenleri olarak; kisisel tercih (sevmiyorum), zaman aliyor, zararl
buluyorum, bilgisayarim veya internetim yok, uygunsuz konusmalar oluyor, sagligimi

bozuyor, giivenli bulmuyorum gibi cevaplar vermislerdir.

Ogrencilerin sosyal medyay1 giinde ortalama ne kadar ile kullandiklarini
belirlemek amaciyla sorulan sorulara verilen yanitlardan elde edilen bulgular
sonucunda; 6grencilerin ¢ogunlugunun sosyal medyayr 1 saat (60dk) kullanildigi
goriilmektedir. Ogrencilerin bazilarimin ise 2 saat(120 dk), 30 dk, 1,5 saat (90dk), 3
saat(180dk), 5 saat (300dk), 10 dk, 2,5 saat (150dk), 4 saat (240 dk), 6 saat (360dk), 3,5
saat (210dk), 20dk, 7/24 gibi cesitlilik gosteren kullamim siireleri oldugu tespit
edilmistir. Elde edilen sonuclarla 6grencilerin %78,4’lintin her giin en az 10 dakika da
olsa sosyal medya kullandiklarinin tespit edilmesi dikkate degerdir. Calismamizla
paralellik gosteren Ozay’in (2014) ortaokul ogrencilerinin medya okuryazarligina
iliskin goriiglerine dair c¢alismasinda 670 Ogrencinin medya araclarin1i kullanma
sikliklarinin oransal dagilimi incelenmis ve 6grencilerin %60,4’tiniin her giin interneti
kullandig1 ortaya konulmustur. Bir diger paralel ¢aligma ise RTUK’iin 2016 yilinda
yapmis oldugu Medya Okuryazarligt Arastirmasy’dir. Arastirma, 2014-2015 6gretim
yilinda Tiirkiye genelinde 8. sinifta okuyan, medya okuryazarligi dersini se¢cmis ve bu
dersin egitimini almis 6grenciler iizerinde yapilmistir. Arastirma sonucunda 6grencilerin
hafta i¢i giinde ortalama 3 saat 43 dakika, hafta sonu ise ortalama 4 saat 14 dakika
internet kullandiklar1 ortaya ¢ikmistir. Internetin giinliik kullanim sikligi ve amacina
bakildiginda ise Ogrencilerin %59,5’inin interneti sosyal medya aglarina katilma
amaciyla kullandig1 tespit edilmistir. Bir diger arastirma ise Ulusoy ve Bostanci’nin
(2014) cocuklarda sosyal medya kullanimi ve ebeveyn rolii adli ¢alismasinda 444
ebeveyn ile yaptig1 ¢alismada ¢ocuklarinin hemen her giin internete girdigini, sosyal

medyaya girmek i¢in en fazla evde girdikleri tespit edilmistir.

Ogrencilerin sosyal medyayr kullanim mekanini belirlemeye doniik yapilan
calismada elde edilen bulgularin analizinde, 6grencilerin cogunun sosyal medyay1 evde

kullandig1, yarisindan fazlasinin ise cep telefonundan baglanti kurdugu tespit edilmistir.
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Bu oran, calismamuzla paralellik tasiyan Ozay’in (2014) ¢alismasinda %56,7; Oktar ve
Argin’in (2014) calismasinda ise %75,4’tiir. Oktar ve Argin, 6g8rencilerin %7,1’inin
internet kafeden, %8,2’sinin kablosuz ag bulunan herhangi bir yerden, %9,4 iiniin ise
diger ortamlardan sosyal medya sitelerine baglandiklarim1 ortaya koymustur.
Calismanuzla paralellik arz eden TUIK’in 2013 yilinda gergeklestirdigi “06-15 Yas
Grubu Cocuklarda Biligim Teknolojileri Kullanimi ve Medya” adli arastirmada internet
kullanim yerlerinde ilk siray1 %65,6’lik oran ile evin aldiginm tespit edilmistir. Bir diger
arastirma ise Ulusoy ve Bostanci’nin (2014) cocuklarda sosyal medya kullanimi ve
ebeveyn rolii adli ¢calismasinda 444 ebeveyn ile yaptig1 ¢alismada ¢ocuklarinin hemen
her giin internete girdigini, sosyal medyaya girmek i¢in en fazla evde girdikleri tespit

edilmistir

Ogrencilerin sosyal medyaya ne tiir paylasimlarla katildiklarin1 belirlemek
amaciyla yapilan analiz sonucunda, ¢ogunlugunun duygu, diisiince, fotograf ve durum
bildirimi gibi kisisel paylagimlarla katildiklar1 degerlendirilmistir. Kisisel paylasim
oraninin en az 7. smif, en ¢ok ise 8. sinif oldugu tespit edilmistir. Diger paylasimlar
eglenceli icerikler, uygun icgerikler, spor takimlari, hosa gidenler, giincel konular ve
tinliiler olarak siralanmistir. Bulgular incelendiginde dgrencinin okul sinifi yiikseldikce
paylasim igerigi c¢esitliliginin de arttigt gozlemlenmistir. Calisma grubundaki
ogrencilerden azinin hi¢ paylasim yapmadigini belirttikleri goriilmektedir. Ogrencilerin
sosyal medyada neleri paylasmadiklarinin analizi sonucu, kiifiirlii, kotii, sacma gibi
uygunsuz igerikleri, kisisel bilgilerini, giindemi ve begenmedikleri icerikleri

paylasmadiklari tespit edilmistir.

Ogrencilerin sosyal medyada bir paylasimda bulunurken nasil karar verdiklerini
belirlemek amaciyla sorulan sorulara verilen yanitlardan elde edilen bulgular, daha ¢ok
paylasimin igerigine bakarak karar verdiklerini ortaya koymustur. Kalanlar1 ise kendi
iradeleri ile ya da cogunlukla arkadaslarindan yardim alarak karar verdiklerini
belirtmislerdir. Bu verilerden hareketle dgrencilerin sosyal medya kullaniminda akran
danismanligindan yararlandiklar1 tespit edilmistir. Bazilarinin cesitli beklentilere gore
paylasimda bulundugunu ifade etmesi ise Ogrencilerin sosyal medya paylasiminda

bulunurken toplumu da dikkate aldiklarinin degerlendirilmesi sonucunu dogurmustur.
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Ogrencilerin sosyal medyada aktif alic1 olarak kimlerin ne tiir paylasimlarina
yorum yaptiklarini belirlemeye yonelik elde edilen bulgular sonucunda, 6grencilerin
yarisindan fazlasinin tanidiklarinin paylasimlarina yorum yaptigi tespit edilmistir.
Kalanlarin uygun igeriklere, begendiklerine, kendileriyle ilgili olan konulara, eglenceli
iceriklere, fotograflara vb. sekilde farkli yanitlar verdikleri goriilmektedir. Arastirmada
ogrencilerin kimlere ve nelere yorum yapmadigin1 belirlemeye doniik elde edilen
verilerin analizinde ¢ogunun tanimadiklarina yorum yapmadigini, digerlerinin ise
uygunsuz igeriklere yorum yapmadigini ifade ettikleri belirlenmistir. Caligmaya katilan

ogrencilerin %10,5’inin hi¢ yorum yapmadig: tespit edilmistir.

Ogrencilerin sosyal medyada bir kisi veya konu hakkinda yorum yapmadan nce
nelere dikkat ettiklerini belirlemek i¢in sorulan sorulara verdikleri yanitlardan elde
edilen bulgular degerlendirilmistir. Buna gore; Ogrencilerin sirasiyla diizgiin
konusmaya, paylasilan konuya, kisiye, tanidik olmasina, sosyal kabul gérmesine dikkat
ettikleri, yorum yaparken herhangi bir seye dikkat etmeyenlerin ise az sayida oldugu

tespit edilmistir.

Arastirmada, calismaya katilan Ogrencilerin sosyal medyada neleri
begendiklerini belirlemek amaciyla elde edilen veriler degerlendirilmis ve siklikla
hoslarina giden seyleri, bunun disinda tanmidik paylasimlarini, eglenceli bulduklar
icerikleri, tuttuklari takim ya da {inliilerin paylasim ve fotograflarini begendikleri tespit
edilmistir. Analizler sonucunda Ogrencilerin yas ortalamasi yiikseldikce begenme

cesitliliginin de arttig1 gézlenmistir.

Calisma grubundaki Ogrencilerin  sosyal medya kullaniminda neleri
begenmediklerinin analizinde ise en cok uygunsuz icerikleri, sonrasinda, hoslarina
gitmedigini belirttikleri paylasimlari, siyasi igerikleri ve tanimadiklarinin paylasimlarini

begenmedikleri goriilmiistiir.

Calismaya katilan 6grencilerin sosyal medyadaki paylasimlari begenmeye nasil

karar verdiklerini belirlemeye doniik yapilan analiz sonucunda, en ¢ok paylasimin
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icerigine bakarak karar verdikleri tespit edilmistir. Digerlerinin bir bolimii hosuna

giden paylasimi kimin yaptigina gore karar verdiklerini belirtmistir.

Arastirmaya katilan Ogrencilerin sosyal medyada kimleri ve hangi konulari
diizenli olarak takip ettiklerini belirlemek amaciyla elde edilen bulgular analiz edilerek,
ogrencilerin en ¢ok tanidiklarini ve {inliileri; eglence icerikli konulari, spor sayfalarini

ve giincel sayfalari takip ettikleri tespit edilmistir.

Ogrencilerin sosyal medyada bir kisiyi/grubu ya da konuyu diizenli olarak takip
etme kararint nasil verdiklerini belirlemek amaciyla elde edilen bulgular
degerlendirilerek; c¢ogunlugunun sayfanin paylasimina gore karar verdikleri,
kalanlarinin ise takibe alinanin tamidik olmasina ve kisilik 6zelliklerine gore karar

verdikleri sonucuna ulagilmistir.

5.2. Oneriler

Ogrencilerin  sosyal medyaya yonelik algilarini, kullanimlarii, kullanim
stirelerini, kullanim mekanlarini, kimlerle iletisim kurduklarin1 belirlemek icin yapilan
arastirma bulgular1 sonucunda ogretmenlere, ebeveynlere ve arastirmacilara asagidaki

oneriler katki sunabilir:

5.2.1.0gretmenlere yonelik oneriler

e Ogrenciler sosyal medyay1 cok farkli amaglarla kullanmaktadirlar. Arastirma
sonucunda Ogrencilerin, sosyal medyanin egitime yararli oldugu algisi tespit
edilmistir. Fakat paylasilan konular ve begenilen paylasimlar soruldugunda
buna yonelik cevaplar vermedikleri goriilmektedir. Bundan dolay1
ogretmenler, sosyal medyanin faydali ve egitim i¢in kullanilmasi konusunda
hem rehber olarak hem de model olarak 6grenciyi motive etmeli ve bu

hususlarda beceri kazanmasini saglamalidir.
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¢ Arastirma sonuglarina gore 6grencilerin sosyal medyay1 en ¢ok arkadaslar ile
iletisim  kurmak amacgh kullandiklar1 = goriilmektedir. Bu baglamda
ogretmenlerinde sosyal medyada 6grenciler ile olan iletisim konusunda olumlu
tutum gostermeleri hem basarili bir iletisimin hem de basarili bir akademik
ortamin olusmasini destekleyici nitelikte rol oynayabilir.

e Ogrenciler sosyal medya bagimhiligina iliskin olumsuz goriis bildirmislerdir.
Ogretmenler, 6grencileri bagimliliga kars1 6z denetim saglamasina yardimci
olabilir. Bunun i¢in 68rencinin internet kullanimina belli bir siire sinirlamasi
getirilebilir. Ornegin; dgrenci internete girmeden kullanim siiresi icin saatini
ayarlayabilir ve sadece bu siire zarfinda kullanma kontroliinii saglama becerisi
ogrenciye kazandirilabilir.

e Veriler incelendiginde Ogrencilerin sosyal medyada kiifiir ve hakarete
ugradigim1 dile getirdikleri goriilmektedir. Ogretmenler 6grencilerin sosyal
medyada herhangi bir hakarete maruz kaldiklarinda, bunun bilisim sucu
oldugu, gercek hayatta oldugu gibi yasal haklarinin bulundugu ve savciliklara
basvurabilecekleri hususlarinda 6grencilerin yas oOzelliklerini géz Oniinde
bulundurularak 6grencileri bilgilendirmelidirler.

e Ogretmenler 6grencileri sosyal medya kullanimi sirasinda paylastiklar: kisisel
bilgi ve fotograflar1 izinleri alinmaksizin kullanilmasinin da su¢ oldugu
konusunda bilgilendirmeli ve buna karst yasal haklarinin bulundugu
hususunda farkindalik saglamalidirlar.

e Ogrencilerin verdikleri cevaplarla sosyal medyay: katilim araci ve kamuoyu
aract olarak kullandiklar1 tespit edilmistir. Ogretmenler, 6grencileri sosyal
medyay1 katilim aract kullanimi konusunda demokratik birer vatandas olarak
motive etmeli ve demokratik degerler cercevesinde kullamim becerisi
kazandirmalidir.

e Ogrenciler sosyal medya hakkinda bilgilendirilirken yaslar1 gozetilmelidir.
Somut donemde olan ilkokul kademesindeki Ogrencilere hangi bilgilerin
kisisel oldugu, hangi bilgilerin paylasilmamas: gerektigi konusunda
uygulamali olarak yardimci olunabilir. Ornegin arastirmamizda Ogrenciler
“yabancilar bizi ekleyebiliyor” cevabint vermislerdir. Yaslart kiiciik

ogrencilere uygulamali olarak sosyal medya sayfalarindaki sikdyet etme,
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engelleme, profil bilgileri ve paylagimlarim kimlerin gorebilecegi gibi ilgili
gizlilik ayarlar1 gosterilebilir.

e Ogretmenler 6grencileri sahte hesaplar konusunda uyarmalidirlar. Ornegin;
ogrencilere sahte hesaplar ile insanlarin kendilerini gercek kimliklerinden ¢ok
farkli olarak tanittiklar1 konusunda uyarmalar1 gerekebilir.

e Ogrencilere yeni bir iletisim alam olan sosyal medyay1 kullanirken iislup ve
kendilerini ifade edis bicimleri konusunda, gercek hayatta oldugu gibi, saygi
cercevesinde hareket etmeleri gerekliligi anlatilabilir ve bunu yasam boyu
stirdiirecek bir beceri haline doniismesi saglanabilir.

e Sosyal medya kullanimina yonelik 6gretmenlerin de egitilmesi Onemli bir
husustur. Ogretmenlerin, siirekli gelisen bir siire¢ olan sosyal medyadaki
gelismeleri takip edebilmesi i¢in diizenli olarak bu konudaki seminerlere

katilmalar1 6nemli olabilir.

5.2.2. Ebeveynlere yonelik oneriler

¢ Ebeveynler kiigiik yastaki ¢ocuklarinin sosyal medya hareketlerini, rahatsiz
etmeyecek sekilde gerek yazilimlarla gerekse hesap sifrelerini kendileriyle
paylagmalarin isteyerek takip etmeleri yararli olabilir.

¢ Aileler ¢ocuklarin sosyal medyada gecirecegi uygun siireyi belirleyebilir ve
ayni zamanda ¢ocuklarinda buna uymasi konusunda onlart motive edebilir.

¢ Ebeveynler cocuklarina yas, adres, telefon vb. Ozel bilgilerini paylasmamasi
konusunda uyarilarda bulunabilirler ve herhangi bir sorunla karsilastiginda

kendilerine bildirmeleri konusunda cesaretlendirebilirler.

5.2.3. Gelecek arastirmalara yonelik Oneriler

® Arastirmada goriis formlart kullanilmis ve bazi goriislerde anlam kapalilig
sorunuyla karsilasilmistir. Ornegin; yapmis oldugumuz bu calismada sosyal

medya nedir sorusuna bir 6grenci “normal hayattan farkli bir sekilde
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konusmak” cevabim vermistir. Ogrencinin bu yamtla ne Kkast ettigi
anlasilamamaktadir. Ogrenciler ile yiiz yiize goriisme yapilabilseydi neyi kast
ettikleri sorma imkan1 bulunabilirdi.

¢ Arastirma sadece Bolu ili ile sinirli kalmistir. Arastirmacilar farkli illerde
benzer ¢alismalar yapilabilir ve bu illerin karsilastirmasi yapilabilir.

e Ogretmenlerin sosyal medyayr kullanimlarina yonelik benzer calismalar

yapilabilir ve 6gretmenlerin sosyal medya kullanim becerileri konusunda bilgi

elde edilebilir.
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Ek-1. Arastirma izni

T.C.
- BOLU VALILIGI
1l Milli Egitim Miidiirliigi

Say1 : 93554413/605/1152574 18/03/2014
Konu: Aragtirma izni (Giilli ASLAN)

VALILIK MAKAMINA

'ilgi: Abant Izzet Baysal Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Midirliigtiniin 20/02/2014
tarih ve 151 sayili yazis1.

Abant’ Izzet Baysal Universitesi Egitim Bilimleri Enstitisi Midirliginin ilgi
yazisinda; Ilkogretim Anabilim Dall, Sosyal, Bilgiler Ogretmentigi. Bilim Dali yiiksek -1Sans ..
program dgrencisi Giillii ASLAN' 1n, "Ilkokul ve ortackul dgrencilerinin interneti kullanim
aliskanliklarnin yoriingesi” konulu tez galismasma veti saglamak icin, Ilimiz Mehmet Akif
Ersoy, Atatik™ ve 60. Yil Ilkokul ve Ortackullarinda uygulama yapmak istedigi
belirtilmektedir,

Bakanhgimiz Yenilik ve Egitim Teknolojileri Genel Midiirliigiintin 2012/13 sayils
Genelgesi geregince; Talep edilen arastirmanin, dersleri aksatmayacak sekilde yukarida ad:
gegen okullarda uygulanmas: Midiligiimiizee uygun miitalaa edilmektedir.

Makamlarimzea da uygun gdrilldigi takdirde olurlariniza arz ederin.

Ibrahim CAVUSOGLU
Milli Egitim Midiirii

. Glivenli Elektronik

OLUR Imzal Asli ile Aynidir,
18/03/2014 ronelnensl 20...
20 Mart 2014
Vali a. Bolu M.E.M. Destek Hizmetleri

Vali Yardimeist

EK: Ilgi Yazi (12 Sayfa)

Bu belge, 5070 say1l Elektronik Imza Kanununun 5 inci maddesi geregince glivenli elektronik imza ile imzalanmigtir

Tabaklar Mahallesi Cumburiyet Caddesi Anadolu Sokak BOLU
Elektronik Ag: http:/bole.meb. gov.ir/ Tel: 0 (374)215 11 06133
e-posta; temelegitiml4@meb.gov.tr . Faks:0.(374) 215.44.85
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Ek-2. Goriis Formu

Bu ¢aligina sizlerin sosyal medy: A
yonelik 6grencilerin karsilastig: sortmlarm ¢bziimiine katky saglayacagmx du;lmdugumuz bu g:ahgmaya vereceginiz destekién Gtiiril
simdiden gok tesekkiir ederiz. Saygilanimizla. - Gills Aslan (AU Yuksek Lisans ogrenclsx) & Yrd. Dog. Dr. Adnan ALTUN

Soru-1: Sizee Sosyal Medya nedir? (facebook, twitter gibi....) | Soru-3: Sizce Sosyal Medyanin olumlu yonleri nelerdir?
Faydalan nelerdir? { Agiklayimz)

Soin-2: Size gore Sosyal Medya ne ise yarar? Seru-4: Sizce Sosyal Medyanin glumsuz yonleri nelerdir?
Zararlars nelerdir? (Agiklaymiz.} '

R R R N i

Soru-5: Hangi sosyal medya hesabpmt kullaniyorsunuz? FACEBOOK ()= TWITTER ( )~ 21175 SO,
(Sos}*al medyayr kallanmiyorsamz sonraki sorulary Soru-6: Sosyal medyay: kuilanma nedenlerinizi agiklar
yvamitlamaymz? misiniz?

Soru-5: Sosyal medyay1 kullanmama nedenlerinizi agiklar
misumz?

~Soru-6: Sosyal medyada daha gok kimlerle (aile, arkadas, diger) sohbet ediyor, paylasimda bulunuyor, iletigim kuruyorsunuz? Ve
bu kigileri segerken nelere dikkat ediyorsunuz? Agiklaymiz.

Soru-7: Sosyal medya giinde ortalama ne kadar stireyle (saat olarak) kullaniyorsunuz? Ginde .......oooeeeens saat / dakika

Sorn-8: Sosyal medyaya nereden baglantyorsunuz?
Evdan( )- Cep telefonundan( )- Intemetkafeden( )= Okuldan( ) Dlgel




Soru-9: SOSYAL MEDYADA DAHA COK;

a-l) Nelen paylasiyorsunuz ve nelen paylasmyorsunuz?
(Ornekler vererek aglklaylmz)

a-2) Bir geyi paylagip paylasmamaya nasil karar veriyorsunuz?
Agiklaymiz,

WY g i !

c—l) Nelen = emyorsunuz ve  neleri begenm:yorsunuz"
(Ornekler vererek agiklaymiz)

¢-2) Bir seyi begenip begenmemeye nasil karar veriyorsunuz?
Agiklayinz.

By oaar S

b-1} Kimlerin hangl paylaslmlarma YOrum yapiyorsupuz ve
yapmuyorsunuz? (Ornekler vererek agikdayinaz)

b-2)Bir kisiye veya bir konuya yorum yapmadan Snce pelere
dikkat ediyorsunuz? Agiklayiniz.

d-1) Kimleri ve hangi konulardaki paylagimiar diizenli olarak
takip ediyorsunuz? (01 ielder vererele agiklayiniz)

d-2)Bir kigiyi/grubu veya bir konuyu diizenH olarak takip edip
etmerne karartn nasi} veriyorsunuz? Agikdaymiz.
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EK-3. Besinci Simif Goriis Formu

Bu galisma sizlexin sosyal medya korusunda gortiglerinizi ‘v aligkanliklarmiz: ‘ortaya koymak igin hazilanmistr. Sosyal med&aya
yonelik dgrencilerin kargilastigs sorunlarm ¢oziimiing katks saglayacagim digtindtigimiiz bu caligmaya vereceginiz destekten Stiirii
simdiden gok tesekkir ederiz. Saygianmizla. " @illi Aslan (AIBU Yiksek Lisans ogrencisi) & Yrd. Dog. Dr. Adnan ALTUN

Sorn-1: Sizee Sosyal Medya ﬁedir? (facebook, twitter gibi..‘..) ) Sofu-3: Sizce Sosyal Medyanun olumlu y6nleri nelerdir? -
&\ T T [ ; Eaydalan nelerdir? (Agiklaymuz) ' > L
L Sosved mpda e o ) e RN e e h
Sawfed e “\*\L‘_\Q\T‘ : 0&&.)\m~\r{& LT 000 s Gnes dl o
Con . o L % ; &
i

e

ae && Wy 'e“:?af'é'ﬂitj&ﬂ}\» el nde o

‘ Q@Vv(‘»'w‘) w"@& '

*%LQ,;%,‘: T

Wy N&'«%ﬁ«;{‘f

Soirn-2: Size gore Sosyal Medya ne ise yarar? Soru-d: Sizce Sosyal Medyanin olumsuz yonleri nelerdir?
. Zararlan nelerdir? (Agiklaymiz.)

\‘ﬁ \a t‘SﬁJQ‘}@W at ?} e Donce Sost ,{ {, e dagon | 0y

. RS 5 7 ~ N A

Lt‘* e G {:}7&}%&:}:;& . Y { TS L L L@ (\\ or) e ‘i\w e
£ b ;o ey O
s IRESVENRE PN Ler

Soru-5: Hangi sosyal medya hesabm: kullamyorsunuz? FACEBOOK (<) - TWITTER <] - Diger

(Sosyal medyay1 kuliammiyorsamz sonraki sorulan Soru-6: Sosyal medyay: kullanma nedenlerinizi aciklar
yamtlamaymz? msmiz?

Soru-si) Sosyal medyay1 kullanmama nedenlerinizi agiklar o E‘Sx\; ﬁup«{{'mgé&um_;% { et 1Y
misuuz?

\ﬁ s o fep s, g en
§

S, b eh X QS‘\‘%GA
s Lo ;
h'\@cg’ \Jiuwzé { ot Pl N

£y %{Ej\;\: g B N

Sorn-6: Sosyal medyada daha ok kimlerle (aile, arkadas, diger) sohbet ediyor, paylasimda bulunuyor, iletisim kuruyorsunuz? Ve
bu kigileri secerken nelere dikkat ediyorsunuz? Agiklayimz. . )

P adoglovala oo of larale L0V

\ 5,5 o SN e Y \
\O\D o emnd &Qxﬁ,’m&af\*m i ‘x‘ s “‘)

j A o\ nes (e

o - Q "
| Soru-T: Sosyal medya giinde ortalama ne kadar stireyle (saat olarak) kullantyorsunuz? Giinde Qﬁ" g ... saat / dakika

Soru-8: Sosyal medyaya nereden baglaniyorsunuz?

| Evden (.- Cep telefonundan m - Internet kafeden (. ) - Okuldan (- ) —Diger ... (vassa bagka bir yer yaziniz.)




T,

%“@ k@#@

Soru-9: SOSYAL MEDYADA DAHA COK; -

a-l) Neleri payfasxyorsunuz ve neien paylagmxyorsunuz?
(Ornekler vererek agﬂdaylmz)

éw\mq ﬂ,% ‘%J’\ ?‘:’u‘f -
UUQ mm CMQ u\ Cﬁm le ke wm&\
€ C:%ui kg E:; ‘\\J m '

a-2) Bir seyi paylagip payla§mamaya nasyl karar venyorsunuz"
Agiklayniz.

C&%)(Z C\u(’ﬁc 2 Ve
CQQ f;,} " wd LGN
\45(*3%:.: re

£ SR ohe Nl

c—l) Neleri: begeniyorsunuz. | ve nelen begennuyorsunuz?

(Ornekler vererek agxklayxmz)

¢-2) Bir seyi begenip begenmemeye nasﬂ karar venyorsunuz?
Agiklayimz,

Sdhegdo @( mﬂa\?\zw\‘

GANlek e dfyota

b-1) Kimlerin hangi paylasunlarma yorum vapryorsunuz ve
yapmiyorsunuz? (Ornekler vererek agiklaymiz) .

&ms&w&mWﬁWWgﬂ
J(-\Efa & ere o anG mXﬁQ!‘@
xfmi\.) oy &{ “:m ;zfimfww%

L(é’ ﬁw‘ h‘(«gf'« {,{ E g W‘; .

b-Z)Blr kisiye veva blr konuya yorum yapmadan Snce ne]ere
dikkat ediyorsunuz? Ac;lklayimz

v’(‘@ 3 2 %m afem?vﬁ»@

\JQ«‘

- Qﬁg‘ﬂ’

T

- d-1) melen ve hangi konulardaki paylagmmlart duzenh olarak
takip ediyorsunuz? (Omeklet vererel agt(duyxmz)

?}cm 98 @g)yw;wf’; ar

e oo we o,
W%‘@' el
P G?Cﬁw’% %4 «:Z%f WM [}

%@MW‘! Q

d 2)B1r k1§1y;/grubu veya blr konuyu duzenh olarak takxp edlp

i etmeme kararim nast venyorsunqu Agiklayiniz,

MQQ\
SQM”‘&\ m\ ol f??
.«a\m qc@@ma ak«h&ea"

-6

fole
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Ek-4. Altinc: Smif Goriis Formu

SINIF: 5 ( )—--6(‘5()»--7(‘)”-8( ) --wsie- Cinsiyets K()()E() -

Bu galigma sizlerin sosyal medya konusunda goriislerinizi ve ahskanhklanmzl ortaya koymak igin haznrlanm1§t1r Sosyal medyaya
yonelik 5grencilerin karsilastip1 sorunlarin ¢oziimiine katky saglayacafin diiglindugiimiiz bu gahismaya vereceginiz destekten dtiirii
simdiden gok tesekkiir ederiz. Saygilarmmzla. . Giillit Aslan (AIBU Yuksek Lisans ogrenmsQ & Yrd. Dot; Dr. Adnan ALTUN

Seru-1: Sizce Sosyal Medy nedlr" (facebook, twitter glbl ) " Soru-3: Sizee Sosyal Medyanin olumlu yonien nelexdir?
3 (\Sﬁ"&@\u\ T {\} w @(\3 o : Faydalar nelerdir? ( Agiklayimz.) =

- %ﬁ;ﬁ NG, Sredelenn | e ‘Wg’. ¥ m@?@.

Yo u\’:\@/\\ ‘%‘t@*‘f%&t\ T . W&W

'?b%( , U@%u\ﬁﬂm%ﬂﬂ‘j\ S | v %QN‘)Q @mﬁgs
R

, | %ngupm\f\f oYU U&W\

; Soru-2: Size gore Sosyal Medya ne ise yarar? Seru-4: szce Sosyal Medyanin olumsuz. yonleri nelerdir?
. \ Zararlan nelerdir? (Agiklaymiz.)
| ; \ B . ,
AR UNY oA T GRSy Uk A oA X
imiloed ’\' $ A ad rino {\n\i\f\. N\QC\; iﬂ\ %Q[\ \OQ/\ ;
:M WA :C» MEV . e d\r\ljf SN AT UL RE E ‘tb\s?j“ 4
S - fne.
P =imeiefine avaSerwscor Ry do

%Q‘f\laﬁs‘“\kmi\"& %\W\% 0 O
oo odn e,
L

Sorau-5: Hangi sosyal medya hesabim: kullamiyorsunuz? FACEBOOK (X) ~- TWITTER ( % --- Diger RP{\&Q@(W%& 'A\QKQ"

(Sosyal medyayr knllanmiyorsamz sonraki soralar Soru-6: Sosyal medyay: kullanma nedenlerinizi agiklar 440t e,
yamtlamaymz? misiniz? for

Som-S:.7 Sosyal medyay; Kullanmama nedenlerinizi agiklar ﬁr\CO@W b Q)\km\ N Qe () @\Qﬁ -
mm' gl V. JBheg
Coophiely  yuth ahid

Al cdocleas oy e %ﬁfé’% -
ﬂw\u\\ gycercnale yeldy

T cu \&QN\{&@ PO

_Soru-6: Sosyal medyada daha ¢ok kimlerle (aile, arkadas, diger) sohbet ediyor, paylagimda bulunuyor, iletigim kuruyorsunuz? Ve
bu kisileri segerken nelere dikkat ediyorsunuz? Agiklaymez,

Mlovle, ododwniongin. ve vadiCheld dmal a@rtz&mﬂ{,
Ceinloct ecﬁwgm Oredan oo~ ReMOFRMarINAY
P, C«”‘}f\*f‘f\"&}% i‘gv\um«x&{; Bl oewlupndion
O/\\QM aleannnidg, 1 oAV v oy (‘Ugé(gmjm‘

L

| Soru-7: Sosyal medya giinde ortalama ne kadar stireyle (saat olarak) kullaniyorsunuz? Giinde SQ Z .‘K}O saat / dakika

Sorn-8: Sosyal medyaya nereden baglaniyorsunuz?
Evden( - Cep telefonundan()Q Internet kafeden( )z Okuldan () - nger

(varsa bagka bir yer yazxmz)




121

g- ﬁé koo

¥

Soru-9: SOSYAL MEDYADA DAHA COK; - :

al) Nelen paylasxyt)rsunuz ve nelerx paylagmxyorsunuz? : c~1) Neler; begemyorsunuz ve' nelcn begenmlyorsunuz" :
(Omekler vererek dgiklaymmz)” .

(Ornekler vererek a(;lklaymxz)
| g@w@ .:if rw§m\er§on§ Wetear sokkel olon
-~ oriaek %&Q,»\mkg, d@\ ' faN T g eRaten |
_ kel aRuen Ahden Qashontent begendmy
| \7\@%3;;@ % rﬁ&\ﬁ%@mi@«c ~ onlead enipnoy s eded
% ~ Ger\en %\w@rﬁ@\%
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‘?‘\:)\Pf‘m‘* du&" S AN

¢-2) Bir geyi begenip ‘begenmemeye nasil karar venyorsunuz?

a-2) Bir seyi paylagip paylasmamaya nasil karar ver1yorsunuz’7
Agiklayniz. . Ac;lklaymxz
beolide opoden W GO0 hﬁﬂt"j\%f
OW"\L \Ce/\ch(‘\f\‘(ﬁ . » I \ Qr‘%‘ 8 »
VLSO ORI,
%Ore) P o W@W\M e : -
MB\Q,%Q‘)C NYUANN :
d-1) Kimleri ve hangl konulardaki paylaglmlan duzenh olarek

b-1) Kimlerin hangi pay) lagimlarina yorum yapxyorsunuz ve
vapmiyorsiniz? (Ornekler vererek agiklaymiz) .- P takip ediyorsunuz? (Grnekler vererele agﬂdnymlz)

s SN A (\Qf%\irw\\m\m .,qu)k‘ ' %~\'\0(“~\é~ @@'
I N Q@u&(\*’\
- e \@F LAY
| Behag %‘v\wu(\ tondtn -y QB e .
Botey e &gm@mf
\arive wxwmg“f\ 3w@&cmr |
| R Q&ch)((, \/\ef W"@’\
\M\"\ é@%«éﬁ»\ o \Q“‘:’%\

*.Q\QM’ debc}\m/\««

pelere d-Z)Bnr klslyllgrubu veya blr konuyu duzenlx olara!c taklp edlp

) b- 2)B1r kisiye veya b;r konu;a’ yorum yapmadan 4nce
v} dikkat edxyorsunquAc;lklaylmz . etmeme kararim nasﬂ venyorsunuz”Agklaylmz
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EKk-5. Yedinci Sif Goriis Formu

Bu ¢alista sizlerin sosyal medya konusunda gbriiglerinizi ve aligkanlikaninizy ortaya koymak icin hazxrla:\rn1§tu Sosyal medyaya
yonelik Sgrencilerin karsilastig1 sorunlann ¢oziimiine katks saglayacagm digtindigimiiz bu salismaya vereceginiz destekten dtiirii
simdiden ok tegekkiir ederiz. Saygtlanimizla., " - " Gilli Aslan (ATBU Yuksek Lisans ogrenc:sx) & Yid. Dog. Dr. Adnan ALTUN:*

Soru-1: Sizce Sosyal Medya nedlr? (facebook, twmer glbx .| Sorn-3: Sizce Sosyal Medyanin olumlu yonler ne]erdxr"
Faydalan nelerdir? (Aanlayxmz )

Sos %}ﬂ*' mc&‘&é@\ Hober , ; @%a.m ; o

@QﬁCQ qumﬁ qup\ ‘,ﬂw'm
| wrumu it T Wgrme,&uw@

e}
&‘.:50\’1-@\ g;)"" % 5_2 /A.Q?gg%a, &M}J_ qub\ e Z

Faydosi e o

Soru-4: Sizce Sosyal Medyanin olumsuz yonleri nélerdir?

Soku-2: Size gdre Sosyal Medya ne ise yarar?
Zararlar1 nelerdir? (Agiklaymiz.)

Bem:e E JOS%@\L M\?_&;{fﬂ' b‘}:@@f‘;mﬁ@
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Soru-5: Hangi sosyal medya hesabrn kullansyorsunuz? FACEBOOX (>Q e TWITTER () = DR s

(Sosyal medyayr kuElannuyorsamz sonraki sorulan Seru-G: Sosyal medyay kullanma nedenlerinizi agiklar
yamtlamaymiz? msmz?

Soru-5: Sosyal medyay: kullanmama nedenlerinizi agiklar ﬁs ' wida % P g o .
mismz? : ‘ﬂj i

R TN dallleg, halber b2

Fefts t«é o i e so
: I s
A 1o e

o

O%”j ‘A%“'éj*@ IRt

Soru-6: Sosyal medyada daha cok kimlerle (aile, arkadas, diger) sohbet ediyor, paylagimda bulunuyor ﬂetlgzm kuruyorsunuz? Ve
bu kigileri secericen nelere dikkat edlyorsunuz’7 Aciidayimz.

V’Enr?&eierk% i ’-L&.)(D.QN\QJ\\‘M S &QWQ} \\M . Bu b‘%:gm ‘ %‘; ‘)ém l’&?“

Tum -

Soru-7: Sosyal medya giinde ortalama ne kadar siireyle (saat olarak) kullaniyorsunuz? Giinde ..... Ldoo...

Sora-8: Sosyal medyaya nereden bagiamyorsunuz‘?
_Evden QQ - Cep telefonundan ( )- Intemet kafeden( ) Okuldan( )= Dlgel
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Soru-9: SOSYAL MEDYADA DAHA COK; |

,a-l) Neleri paylamyorsunuz ve nelerl payla§m1y0rsunuz‘7 _c-l) Neleri: begemyorsunuz ve nelerl begennnyorsunuz"
(Omeklcrvcrerek ag:lklayxmz) R (Omeklervererekac;xkiaylmz) v !

‘@8&5@4!@*3;: @Qﬂ@ﬂg&%@{xt‘m

thfd ol mbef le e
c‘laf(; uide Old‘l, duf‘dmst‘f" _ H*é&»_’ af&. 3@45} dﬁm
. Gelna . b’??ﬁi*i?’“s {’M€%@ﬁ“’v¢“ s

a-2) Bir seyi paylasip paylasmamaya nast karar venyorsunuz” c-2) Bir seyi begenip begenmemeye nasil karar veriyorsunuz?

A:;xklaymlz - . . . Agxklaylmz .
()m:a ne_ mw_m%\ u%@\ Quef; g o0 -'edﬁ& A
ne e 9/ 3@@ 0Ny, 8“’5’" gy

3@% Pc*«ﬁi’cﬁv‘?; B OW T

b-1) Kimlerin hangi paylasimlerna yorum yaplyorsunuz ve | d-1) Kimleri ve hangi konulardaki paylasimlary dizenli olarak.
yapruyorsunuz? (Ornekler vererek agiklayiniz) . - B takip ediyorsunuz? (Ornekler ye.rerck,agﬂ;layrmz) e
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b- Z)er kisiye veya bxr konuya yorum yapmadan once nelere | d- 2)B:r kls:ylfgrubu veya blr konuyu duzenll olarak takxp edlp
diklcat edlyorsunu ‘?Agxklaylmz ) .t | etmeme kararm nasﬂ veriyorsunuz? Agiklaymiz,
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EKk-6. Sekizinci Sinif Goriis Formu
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Cinsiyet: K (E( )

Bu galigma sizlerin sosyal medya konusunda goriislerinizi ve aligkanliklanimz: ortaya koymak i¢in hazirlanmsstir. Sosyal medyaya
yonelik grencilerin kargilagtigt sorunlarin ¢oziimiine katks saglayacagim disstindagiimiiz bu galigmaya vereceginiz destekten Stirli
simdiden gok tesekkiir ederiz. Saygilarunizla. Giiltii Aslan (AIBU Yiiksek Lisans 6grencisi) & Yrd. Dog. Dr. Adnan ALFUN

Soru-1: Sizce Sosval Medya nedir? (facebook, twitter gibi...) | Seru-3: Sizce Sosyal Medyanm olumlu yonleri nelerdir?
Faydalani nelerdir? ( Agtklaymz.)

Qf\tad?»f;\ga(;mi}m‘ %o»’mrfg'e\.,c-"a“;u.rzm,.xfé, -
s Holadas ceurerng:

% i -
bt - P
oion g

;

1

1 A s N Y . v
‘\Q‘ﬁ)\\jor p ‘f:)»i’%j\ G (v ME PO

C)‘»lmmfz% b

insenlarnn | 2aellivie ﬁémc,{mm
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Soru-2: Size gére Sosyal Medya ne ise varar?

Soru-4: Sizce Sosyal Medyanin ojumsuz yonleri neferdir?
Zararlan: nelerdir? (Agiklaymniz.)
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g{lcji edinHerig

PN
s \)'\ o
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Soru-5: Hangi sosyal medya hesabin kullansyorsunuz? FACEBOOK ( \/) e TWITTER () - DIZer ..cooviniiieiiienee

(Sosyal medyayr kullanmyyorsanrz sonraki serular Soru-6: Sosyal medyayr kullanma nedenlerinizi agiklar
yanitlamaymiz? masingz?
Soru-5: Sosyal medyay: kullanmama nedenlerinizi agiklar ;& eI AN

misimiz?

¥

Ocvadaslandle

A

e (j orur . Tl

Soru-6: Sosyal medyada daha gok kimlerle (aile, arkada, diger) sohbet ediyor, paylagimda bulunuyor, iletisim kuruyorsunuz? Ve
bu kigileri segerken nelere dikkat ediyorsunuz? Agiklayiniz.

Qg\f&@& k‘qg&bq zgq{g&ﬁ
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Sadece en \i'“v\‘rts(w olaniada - yledisied  rurg nas

Soru-7: Sosyal medya giinde ortalama ne kadar siireyle (saat olarak) kullantyorsunuz? Giinde .S'"aq . @/ dakika

Soru-8: Sosyal medyaya nereden aglamyorsunuz?
Evden (\ff - Cep telefonundan () - Internet kafeden () - Okuldan ( )~ Diger ........ooooiiiniii (varsa bagka bir yer yazimz.)
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Soru-9: SOSYAL MEDYADA DAHA COK;

a-1) Neleri paylasgiyorsunuz ve neleri payla§m1yorsunuz‘7
(Ornekler vererek agiklaymiz) ;

%Qﬂef\é\ j\ﬂ So@\@ci
7)&3‘@3 ; tj@_ el

Jrnek - 3 daun Ow\F

Sf’(\%( s \/3(“

a-2) Bir seyi paylasgip paylagmamaya pasi] karar veriyorsunuz?
Aciklaymz.

\g%eg‘w&js o

. beépw@i\cy\

P%\@é‘;a e

¢-1): Neleri begeniyorsunuz ve neleri beenmiyorsunuz?
(Ornekier vererek agiklaymmz)

(asbel
paylasivlara /'3&* A

resitdlert | mdoile

sholert D Crd b

¢-2) Bir geyi begenip begenmemeye nasil karar verlyorsunuz‘P
Agiklayimz. ;

(R8s dlerele.

b-1) Kimlerin hangi paylasimlarina yorum yapiyorsunuz ve
yapmyyorsunuz? (Orekler vererek agiklayimz)

t A ja\c,m arladasiaaun

\J@ At

?&*ji'\&f;m\armé\

(‘j/ J em?wi

"b-2)Bir kisiye veya blr konuya yorum yapmadan dnce nelere
dikkat edivorsunuz? Agiklayimz.

Cirtia pz«vn\@swg i
pex—j\ 25 M AN

J

d-1) melwhangl konulardaki paylagimlan diizenli olarak

takip edivorsumiz? \Omekler vererek aglklaymxz)

Q(\\&g&gm gmwu
Neliada o\ @@g EN
'\-@\d@ QH\E{'\ MM \jg\k

d-2)Bir klglyl/grubu veya bir konuyu duzenh olarak takip’ ed;p
etmeme kararmi nasil veriyorsunuz? Agiklaymiz.
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