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Sosyal medya bireylerin dijital ortamlarda bir araya geldigi, icerik paylagiminda
bulundugu sanal ortamlardir. iletisimin, bilgiye erisimin kaynag1 haline gelen sosyal medyada
dolasan bilgileri, gorselleri dogru degerlendirmek igin bilingli bir sosyal medya okuryazari
olmak gerekir. Sosyal medya kullanicisinin karsisina ¢ikan biitiin bilgilerin, igeriklerin dogru
olup olmadigini anlayabilmesi, olumlu ya da olumsuz yonlerini fark edebilmesi, tarafli ya da
tarafsiz olup olmadigini degerlendirebilmesi elestirel bir bakis acisina sahip olmasiyla
ilgilidir. Bu baglamda bu aragtirmada ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanimlarini
elestirel okuryazarlik baglaminda degerlendirmek ve bilingli sosyal medya okuryazari
olmalar1 noktasinda Oneriler ortaya koymak amaglanmigtir. Nitel arastirma desenlerinden
olgubilimin kullanildig1 arastirma siirecinde Gaziantep ilinde bir ortaokulda 5, 6, 7 ve 8.
smifta 6grenim goren 80 Ogrenci ile goriisiilmiistiir. Veri toplama araci olarak arastirmaci
tarafindan gelistirilen yar1 yapilandirilmis goériisme formu kullanilmistir.  Arastirma
sonucunda, gorsel ve isitsel unsurlarin yer aldigi uygulamalarin ortaokul o6grencileri
gecirdikleri ve ¢ogunlukla birden fazla hesaplarmin oldugu, daha ¢ok eglenmek ve bilgi
sahibi olmak icin sosyal medyayr kullandiklar1 tespit edilmistir. Bununla birlikte
karsilastiklar: igerikleri dogrulamada eksik kaldiklari, sosyal medyay: liretimden ¢ok tiiketim
aract olarak kullandiklari, sosyal medyanin ders basarilarini olumsuz etkiledigini
diistindiikleri ve sosyal medya fenomenlerine yonelik daha ¢ok olumsuz bir bakis agisina
sahip olduklar1 sonuglarina ulagilmistir. Elde edilen sonuglar 1s18inda medya okuryazarligi
dersinin ortaokullarda zorunlu hale getirilmesi, elestirel okuryazarlik egitimlerinin verilmesi,
sosyal medya uygulamalar1 araciligi ile egitsel igeriklerin sunulmasi ve sosyal medyada
gecirilen siirenin  kisaltilmas1  amaciyla kiltiirel ve sportif faaliyetlere erisimin
kolaylastirilmasi onerilmistir.

Anahtar Kelimeler: Ortaokul; Sosyal Medya; Okuryazarlik; Elestirel Okuryazarlik.




ABSTRACT

EVALUATION OF SECONDARY SCHOOL STUDENTS' SOCIAL MEDIA
USE IN THE CONTEXT OF CRITICAL LITERACY

Aziz GOCER
Department of Turkish and Social Sciences Education, Division of Turkish Education
Adiyaman University, Graduate Education Institute, Sep/2025 page: 72
Supervisor: Assoc. Prof. Dr. Sedat EROL

Social media is a virtual environment where individuals come together and share
content in digital environments. It has become a source of communication and access to
information, and it's essential to be consciously social media literate to accurately evaluate the
information and images circulating on social media. A social media user's ability to
understand whether all information and content they encounter is accurate, to recognize its
positive and negative aspects, and to evaluate whether it is biased or unbiased depends on
having a critical perspective. In this context, this study aimed to evaluate middle school
students' social media use within the context of critical literacy and to offer suggestions for
becoming consciously social media literate. Using phenomenological research designs, the
research process interviewed 80 students in the 5th, 6th, 7th, and 8th grades at a middle
school in the province of Gaziantep. A semi-structured interview form developed by the
researcher was used as the data collection tool. The research found that applications that
include visual and audio elements are more preferred by middle school students. Students
spend at least one hour a day on social media, often have multiple accounts, and primarily use
social media for entertainment and information. However, the findings indicated that they
were less likely to verify the content they encountered, used social media as a tool for
consumption rather than production, believed that social media negatively impacted their
academic performance, and held a more negative view of social media influencers. Based on
these findings, it was recommended that media literacy courses be made compulsory in
middle schools, critical literacy training be provided, educational content be presented
through social media applications, and access to cultural and sporting activities be facilitated
to reduce the time spent on social media.

Keywords: Middle School; Social Media; Literacy; Critical Literacy.




TESEKKUR ve ONSOZ

Yasadigimiz dijital ¢agda insanlarin sosyal medya kullanimlarimin gittikge arttig
bilinmektedir. Sosyal medya cesitli nedenlerle ¢esitli platformlar araciligi ile ¢ocuklar
tarafindan da yogun olarak kullanilmaktadir. Bu ¢alisma ile ortaokul 6grencilerinin sosyal

medya kullanimlarinin elestirel okuryazarlik baglaminda degerlendirilmesini amagladik.

Bu siiregte bana her zaman ilham kaynag olan oglum Ali Aras GOCER’e, yiiksek
lisans egitimimin her aninda yanimda olup beni destekleyen esim Seyma GOCER’e, egitim

hayatimin her aninda desteklerini hissettigim aileme varliklar1 i¢in tesekkiir ederim.

Tez siirecimin her aninda bilgi birikimi ve tecriibeleri ile yol gdstericim olmasinin yani
sira bir dost gibi samimi ve igten bir sekilde destek¢im olan danigmanim Dog. Dr. Sedat

EROL’a tesekkiirti bir borg bilirim.



ETiK iLKE VE KURALLARA UYGUNLUK BEYANNAMESI

Bu tezin bana ait, 6zgiin bir ¢alisma oldugunu; ¢alismamin hazirlik, veri toplama,
analiz ve bilgilerin sunumu olmak {iizere tiim asamalarinda bilimsel etik ilke ve kurallara
uygun davrandigimi; bu calisma kapsaminda elde edilen tiim veri ve bilgiler i¢in kaynak
gosterdigimi ve bu kaynaklara kaynakcada yer verdigimi; bu calismanin Adiyaman
Universitesi tarafindan kullanilan “bilimsel intihal tespit programi”yla tarandigini ve hicbir
sekilde “intihal icermedigini” beyan ederim. Herhangi bir zamanda, calismamla ilgili
yaptigim bu beyana aykirt bir durumun saptanmasi durumunda, ortaya ¢ikacak tiim ahlaki ve

hukuki sonuglart kabul ettigimi bildiririm.
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1. GIRIS

Insanlar tarih boyunca yaratiliglar1 geregi tek basina yasamaktan uzak durmuslardir. Ilk
caglardan beri edinilen bilgilere gore insanoglu siirekli iletisim ve etkilesim halinde yasamini
stirdiirmiis, sosyallik olgusunu gelistirmis ve sosyal bir varlik olarak siiregelmistir. Bu siiregte
insanlarin dis diinyaya agildigi kap1 olan dil, farkli bolgelerde fakli topluluklarda farkli
sekillerde gelismistir. Duygu ve diislincelerin paylasimi vasitasiyla zamanla insanlar i¢in en
temel yasam malzemesi haline gelen dil, birlikte yasamanin anahtar1 olmustur. Her toplum,
kurallarina sadik kalarak dilini kullanmaya ve giin gegtikge iletisim ortamlarinm
zenginlestirmeye devam etmistir. Insanligin gelisimi, duygu ve diisiincelerle birlikte iletisim
ortamlarinda da kokli degisimleri beraberinde getirmistir. Son donemlerde 6zellikle
teknolojik gelismeler sayesinde iletisim kurma siirecinde birtakim degisim ve doniigiimler
yasanmistir. “Anlik iletisimin  kuruldugu, siirekli yenilenmeyle swmirsiz bir ilerlemenin
kaydedildigi dijital ortamlarin gerek bireylerin gerekse toplumlarin hayatinin énemli bir
parcast haline gelmesi ve artik bireyler arasi iletisimin biiyiik bir kisminin dijital ortamlar
araciligiyla saglanmasi bu siirecin dogal bir sonucu olmustur” (Erol, 2021: 119). Bireylerin
iletisim kurdugu yeni bir yasam alani olarak sosyal medya platformlar1 da bu siirecte giderek
Onemini arttirmistir.

Sosyal medya, bireylerin dijital ortamlar vasitasi ile duygu ve diigiincelerini ifade ettigi
sanal ortamlardir. Burada bireyler kendileri gibi diisiinen insanlar1 buldugu gibi kendisinden
farkli olan bireylerle de karsilagmakta ve etkinlikler yapabilmekte; aralarinda herhangi bir
mesafe olmaksizin iletisim kurabilmektedir (Sarsar, 2020). Bireyler, bu sanal diinyada
kendilerine ait profiller olusturup diger bireyleri bu profillere ulasmaya davet ederek, e-posta
ve anlik mesajlar gondererek (Kaplan ve Haenlein, 2010) iletisim saglamakta, motive olup
sosyallesmektedir. Buradan hareketle sosyal medya; iki yonlii iletisime ve etkilesime olanak
saglayan, bireylerin hem {iireten hem de tiiketen konumunda bulundugu, istenilen igerigin
paylasildigr ve kayit altina alindig1 sanal ortamlar seklinde tanimlanabilir (Erol, 2021).

Yeni nesil yasam alanlar1 olarak goriilen sosyal medya ortamlari, aninda doéniitlere imkan
saglamasi, iceriklerin kayit altina alinip farkli zamanlarda ve mekanlarda erisilebilmesi
yoniiyle sosyal iliskilerde zaman ve mekén sinirlamasini ortadan kaldirmistir (Eserdi, Erol ve
Cikan, 2025). Sosyallesmek isteyen bireyler arttk evden ¢ikip kalabalik gruplara
karigsmaktansa evde bir tusa basarak sosyal medya platformlar1 aracilifiyla yiizlerce insan ile
iletisime gecebilmektedir. Mc Luhan'in “kiiresel kdy” teorisini akla getiren sosyal medya, her

gegen giin yenilikler kazanmakta ve bu sayede de siirekli bir gelisim i¢inde olan teknolojiye

1



uyum saglayarak hep “yeni” kalmaktadir (Oztiirk ve Talas, 2015). Sosyal medya siirekli
gelisim ve degisim igerisinde bulunarak gencler igin bir cazibe merkezi haline gelmektedir.
Sosyal medyada her gecen giin daha ¢ok birey diisiincelerini ifade etmekte, ¢esitli bilgi,
fotograf ve videolar paylasmaktadir (Oztiirk ve Talas, 2015). Igerigi kisa bir siirede olusturma
ve paylagsma imkan1 saglayan sosyal medyada bireyler belki de insanlik tarihinde ilk defa bu
kadar icerikle karsilagmis ve dogru-yanlis, iyi-koti, giizel-¢irkin ayrimi yapmak zorunda
kalmistir (Erol, 2021). Bu durum sosyal medyay1 kullanan bireylerin donanimli, bilingli,
amacli ve sorgulayici bir okuryazar olmasini, bir baska deyisle elestirel okuryazar olmasini
zorunlu kilmigtir. Ciinkii sosyal medyada yer alan icerikleri dogru anlamak ve yorumlamak ya
da igerik tretirken ¢ok yonlii bakis agisiyla siizgecten gegirmek ve paylasimda bulunmak
gerekmektedir. Ciinkii yogun ve karmagsik bir veri akisi igerisinde kalan sosyal medya
okuryazari, paylasilan igeriklerde farkli anlamlarin olabilecegini kesfetmeli, verilen mesajlar
iyi degerlendirmeli, igerikte yer alan propaganda araglarini, ikna yollarini irdelemelidir.
Bununla birlikte bilingli bir sosyal medya okuryazari kendi igeriklerini olusturabilecek
donanima sahip olmali ve neyi, nigin tirettigini/kullandigini bilmelidir (Eserdi, Erol ve Cikan,
2025).

flgili alanyazin incelendiginde bireylerin medya okuryazarlik durumlari ve elestirel
okuryazarliklarinin incelenmesiyle ilgili bazi ¢alismalar (Aktas Avci, 2024; Arke, 2005;
Bircan, 2022; Gormez, 2014; Karaman, 2016; Karaman ve Karatas, 2009; Kurt ve Kiirim,
2010; Oztay ve Oztay, 2021) yapildig1 belirlenmistir. Ozel bir alan olarak sosyal medyayla
ilgili yapilan 6nemli ¢alismalar da (Agar ve Demir, 2025; Agaoglu Tas¢1 ve Durmaz, 2021;
Arikan ve Karasu, 2016; Ata ve Yildirim, 2016; Durak ve Seferoglu, 2016; Eserdi, Erol ve
Cikan, 2025; Giiney, 2018; Ozkaya, 2023; Oztiirk ve Akgiin, 2012; Sezgin vd., 2011;
Tanriverdi ve Sagir, 2014; Uzun, 2016; Uztemur ve Ding, 2020; Vural ve Bat, 2010) tespit
edilmistir. Bu ¢aligmalar incelendiginde sosyal medya uygulamalarinin incelenmesi, sosyal
medya algisi, sosyal medyadaki riskler gibi konularla birlikte sosyal medya kullanimina
iliskin lise ve tiniversite 6grencileri gibi yetiskin gruplara yonelik nicel ¢alismalarin yapildig:
goriilmektedir. Bu calismalardan sadece Eserdi, Erol ve Cikan (2025) arastirmalarinda
ortaokul 7 ve 8. simif 6grencilerinin sosyal medya kullanim durumlarini incelemistir. Ortaokul
Ogrencilerinin sosyal medya kullanimlarini elestirel okuryazarlik baglaminda incelemeyi
amaclayan bu aragtirmada diger c¢alismalardan farkli olarak ortaokul O6grencilerinin
tamamiyla, smif diizeyi ve cinsiyet gibi degiskenler kullanilarak elestirel okuryazarlik

odaginda ¢alisilmistir.



1.1.Arastirmanin Amaci

Teknoloji ¢aginin dogal getirisi olarak sosyal medya kullanimi diinyada oldugu gibi
Tiirkiye’de de giin gegtikge yayginlasmaya devam etmektedir. Covid-19 salgini doneminde
uzaktan egitim sistemi ile karsi karsiya kalan Ogrencilerin internet ve sosyal medyaya
ayirdiklart zamanin artis1 da diisiintildiigiinde artik sosyal medya platformlarinin 6grenciler
i¢cin vazgec¢ilmez bir ortam oldugu asikardir. Bu yoniiyle 6grencilerin bu platformlarda birgok
uyarictya maruz kaldigi, karsilastign  fotograf, video, metin ve benzeri igerikleri
degerlendirdigi; dolayisiyla iyi ile kotiiyii, dogru ile yanlisi, giizel ile girkini ayirt etmek, yani
elestirel bir okuryazar olmak zorunda oldugu sdylenebilir.

Bu arastirmanin amaci ortaokul 6grencilerinin elestirel okuryazarlik baglaminda sosyal
medya kullanimlarini degerlendirmek ve bilingli sosyal medya okuryazari olmalar1 noktasinda
Oneriler ortaya koymaktir. Bu amag¢ dogrultusunda asagidaki sorulara cevap aranmaktadir:

1. Ortaokul 6grencilerinin en ¢ok kullandiklari sosyal medya uygulamalari hangileridir?

2. Ortaokul 6grencileri sosyal medyada ortalama giinliik ne kadar vakit ge¢irmektedirler?

3. Ortaokul 6grencileri ilk sosyal medya hesaplarini ne zaman agmistir?

4. Ortaokul 6grencilerinin ayni sosyal medya uygulamasinda birden fazla hesabi var
midir?

5. Ortaokul ogrencilerini sosyal medya kullanmaya tesvik eden durum ve Kkisiler
nelerdir/kimlerdir?

6. Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyay1 kullanma amaglari nelerdir?

7. Ortaokul 6grencileri sosyal medya kullanimini nasil degerlendirmektedirler, faydal ve
zararl gordiikleri yonleri nelerdir?

8. Ortaokul 6grencileri sosyal medyada hangi icerikleri (paylasimlari) iiretmektedirler?

9. Ortaokul 0Ogrencileri sosyal medyada igerikleri (paylasimlari) hangi amagcla
uretmektedirler?

10. Ortaokul 6grencileri sosyal medyada karsilastiklari i¢erikleri nasil dogrulamaktadirlar?

11. Ortaokul o&grencileri sosyal medyada karsilastiklart hangi durumlar1 veya kisileri
tehlikeli gormektedirler?

12. Ortaokul 6grencileri sosyal medyada kendileri iletisime gegenlerle ilgili nasil bir yol
izlemektedirler?

13. Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada hangi tarz igerikler dikkatini ¢ekmektedir,

iceriklerden yararlandiklarini diistinmekte midirler?



14. Ortaokul Ogrencilerinin  sosyal medya kullanimlar1 ders basarilarint  nasil
etkilemektedir?

15. Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya fenomenleri hakkindaki diisiinceleri nelerdir,
insanlari nasil etkilediklerini diistinmektedirler?

16. Ortaokul 6grencilerinin gesitli sosyal medya platformlarmin Tiirkiye’de yasaklanmasina
iliskin gortsleri nelerdir?
Aragtirmada ayrica arastirma sorularina verilen cevaplardan elde edilen bulgular sinif

diizeyi ve cinsiyet degiskenine gore de incelenmistir.

1.2. Arastirmanin Onemi

Degisen ve gelisen teknoloji ¢aginda internete erisimin artmasi ve kolaylagmasi gibi
sebeplerle internetin kullanim alanlar1 farklilagmig ve ¢esitlenmistir. Bu ¢esitlenme ile birlikte
farkli amaglara sahip birgok sosyal medya uygulamasi ortaya ¢ikmistir. S6z konusu bu
uygulamalar hem yetigskinler hem de c¢ocuklar tarafindan ilgiyle takip edilmekte ve
kullanilmaktadir. Bu yoniiyle sosyal medya kullaniminin giderek yayginlastigi ve kullanim
yasinin gittikce diistiigli goriilmektedir. Bu baglamda bireyin kisisel gelisiminde énemli bir
evre olan ortaokul déneminde belki de en fazla vakit gecirdigi sosyal medya ortaminda
elestirel bir okuryazar olmasi i¢in gerekli arastirmalarin yapilmasi ve Onerilerde bulunulmasi
onem arz etmektedir. Ilgili alanyazinda ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanimlarmi
elestirel okuryazarlik baglaminda degerlendiren herhangi bir ¢alismaya rastlanilmamis olmasi

yoniiyle bu arastirmayla alana 6nemli bir katki saglanacag: diisiintilmektedir.

1.3. Sayiltilar (Varsayimlar)
Bu aragtirma asagidaki varsayimlar lizerine temellendirilmistir:
e Veri toplamak i¢in kullanilan yar1 yapilandirilmis goriigme formunun katilimcilar
tarafindan tam olarak kavrandigi,
e Katilimeilarin goriigme formunu cevaplandirirken samimi ve diiriist yanitlar verdikleri

varsayilmistir.

1.4. Stmirhliklar

e Arastirmanin ¢alisma grubu, 2023-2024 egitim- 6gretim yilinda Gaziantep ili Araban

ilgesinde egitim 6gretime devam eden ortaokul 6grencileri ile,



e FElde edilen veriler, aragtirma probleminin cevaplarinin aranmasi i¢in kullanilan yari
yapilandirilmig goriisme formundaki sorulara katilimcilarin verdikleri yanitlar ile

smirlidir.



2. KURAMSAL CERCEVE

Bu bolimde medya okuryazarligi, medya okuryazarligmin tarihsel siireci, medya
okuryazarlig1 ile iligkili okuryazarlik tiirleri (gorsel okuryazarlik, bilgi okuryazarligi,
elektronik okuryazarlik, internet okuryazarligi ve elestirel okuryazarlik), sosyal medya ve

elestirel okuryazarlik hakkinda kuramsal bilgiler sunulmustur.

2.1.Medya Okuryazarhgi

Medya, Ingilizce “mass media” kelimelerinden tiireyen yi1ginlarla iletisimi saglayan radyo,
televizyon, gazete ve dergiler gibi basin ve yayin organlariin tiimiinii kapsayan kitle iletisim
araci olarak tanimlanabilir (Tiirk, 2021). Medyanin her tiirlii gorsel 6geleri igermesi, gocuklar
icin yogun bir etkiye sahip olmasini saglamistir. Egitim hizmetlerinin gittikce medya ortamina
kaymasi da bu durumun daha 6nemli bir hal almasina neden olmustur. Nitekim egitim;
istendik yonde davranig degistirme silireci olarak tanmimlanirken bunun medya lizerinden
yapilmasi ve medyadaki her tiirlii kirli ve dogru olmayan bilgi ile yan yana olmas1 dikkatleri
tizerine ¢eken bir durum olmustur (Yesilyaprak, 2020). Cocuklara dogru bilgi 6gretilmeye
calisilirken ¢ocugun medyadaki her tiirlii uygun olmayan gorsellere maruz kalmasi dogru
olmayan bilgiler edinmesi egitimin kalitesini diistirmeye neden olacaktir. Glinlimiizde medya,
cocuklarin da yetiskinlerin de yasam bigimlerini, eglence kavramina bakis acilarini ve kiiltiirel
degerlerini dahi degistirebilmektedir. Bu nedenlerle medyayr dogru okumak ve
degerlendirmek kaginilmaz bir sorumluluk olarak bireylerin karsisina ¢ikmaktadir.

Giinliik yasantinin vazgegilmezleri arasina giren telefon, tablet, bilgisayar, akilli saat gibi
her tiirlii iletisim araci insanlarin giin icerisinde en ¢ok vakit gegirdikleri ortamlar haline
gelmistir. Bu iletisim araclar1 teknolojik gelismelerle beraber sadece birer iletisim araci olarak
degil; bankacilik, saglik hizmetleri, ulasim gibi pek ¢ok alanda insanlara fayda saglamaya
baglamistir. Hal bdyle iken insanlarin giinliik vakitlerinin ¢ogunu bu araglarin basinda
gecirmesi bu siirecin dogal bir sonucu olmustur. Oyle ki artik bireyler birgok farkli konuda
oldugu gibi medyay1 anlamak ve yorumlayabilmek i¢in artik egitime ihtiya¢ duymaktadir.

Medya araglarimi1 dogru ve saglikli kullanma durumu da medya okuryazarligi kavramini
ortaya cikarmistir. Medya okuryazarligi her tiirlii medya araglarindaki bilgi ve gorselleri
dogru ve elestirel bir yaklagimla ele alma, onlar bir slizgecten gegirme olarak tanimlanabilir
(Avsar, 2013; Kurt ve Orhan Goksiin, 2020). Bir baska tanimla medya okuryazarligi; mesaja
ulagma, ulasilan mesaj1 analiz etme, degerlendirme ve aliciya iletme becerisi olarak ifade

edilmektedir (Koltay, 2011). Medya okuryazarliginin Onemini vurgulayan Radyo ve
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Televizyon Ust Kurulu (2007), medya okuryazarhgini “Yazili ve yazili olmayan biiyiik
cesitlilikteki formatlarda (televizyon, video, sinema, reklamlar, internet vs.) verilen mesajlart
alma, bu mesajlart ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi kazanmak” olarak
tanimlamaktadir.

Medya okuryazarlig1 egitimi medyayr dogru sekilde okumak ve icerik iiretme becerisine
sahip insanlar yetistirmeyi hedef edinir. Sosyal medyada yer alan bilgi ve gorsellerin bir
elestiri siizgecinden gegirilmesi, dogru veya yanlis oldugunun arastirilarak degerlendirilmesi
medya okuryazarlig1 sayesinde olmaktadir. Medya okuryazari olmak:

* Medyay1 akiler ve etkili bir bigcimde kullanmaktir.

» Medya endiistrilerinin siyasi goriisii, gelismesi, ekonomik tabani ve idari yapisi
konusunda bilgi sahibi olmaktir.

* Farkli kaynaklardan gelen bilginin dogrulugunu degerlendirmektir.

* Medyanin bireyin ve toplumun inanglarina, davranislarina ve degerlerine etkisinin
farkinda ve bilince olmaktir.

« Farkli medya kanallar1 araciligi ile demokratik olarak etkili iletisim kurmaktir (Ozad,

2011: 89).

2.2. Medya Okuryazarh@imin Tarihsel Siireci

“Medya Okuryazarligi” kavramui ilk olarak 1920°li yillarda Ingiltere’de ortaya
cikmistir (Tagkiran, 2007: 7). Daha sonra Kuzey Amerika’da yer alan ilgili ilk arastirmalar,
kitle iletisim araclarinin etkileri lizerine yogunlasmistir. 1930’lar ve 1940’larin baslarindaki
bu ¢aligmalar Kanadali arastirmact Harold Laswell’in ortaya atti1 hipodermik igne teorisinin
egemenligi altinda siirdiiriiliiyordu. Bu teoriye gore insanlar, medyanin siirekli bir bi¢gimde
enjekte ettigi savunmasiz bireyler olarak goriiliiyordu. Daha sonralar1 etki arastirmalarindan
farkli olarak ilgi, ‘medya takipgileri’ olarak nitelenen hedef kitle {lizerinde yogunlasmaya
basladi. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda, kitle iletisim araglarinin insanlara ne
yaptig1 degil, bireylerin medyaya ne yaptigl, medyayr hangi amaglar i¢in kullandig:
arastirilmaya calisildi. Medya, cocuklar ve gencler i¢in etkili ve kotli bir silah olarak kabul
edilmekteydi, bu nedenle medya okuryazarligi onlart medyanin kotii etkilerinden korumaliydi
(Inceoglu ve Akiner, 2011: 20).

1960’larda medya okuryazarlig1 alaninda var olan kiiltiiriin zararli oldugu diisiincesi
yerine onun is birligi ve katkisi ile calismak onemsenmeye baslandi (Taskiran, 2007: 91).

1970’1 yillardan itibaren kitle iletisimine iliskin arastirmalar, Amerika’da odaga izleyiciyi
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almaya baglamistir. Bu yaklagim ile birlikte {ireten kesimin ve iiretilen metinlerin izleyicileri
mutlak olarak kontrol etmesini degil izleyicilerin aktif olmasini giindeme getirmeye
baslamistir. Amerika’da gerceklestirilmekte olan arastirmalarda egilim; medya, iiretilen
igerikler ve igeriklerin izleyiciler lizerindeki etkisine dair deneye dayali ¢alismalar yapmaya
yoneliktir. Medya okuryazarligi, Amerika Birlesik Devletleri’'nde egitim sistemi igerisinde
goriilen bir sorun olarak degerlendirilmistir (Hepkon ve Aydin, 2011: 75).

1980’11 yillar ile birlikte medyanin igerisinde var olan kurgulanmis iletiler dogal olarak
kabul gérmiis oldular. Imge ve temsillerin tiiketimi de medya okuryazarligmin odak noktasi
haline geldi (Tagkiran, 2007: 92). 1980’lere kadar medya okuryazarligi egitimi Avrupa
tilkelerinde yayginlast.

Ingiltere ve Iskandinav iilkelerinde medya okuryazarligi olduk¢a uzun zaman
tartisilmakta iken Avrupa Birligi’nde medya okuryazarligi kavrami 2000 yilindan sonra ele
alinmaya baglamistir. 2000 Lizbon Zirvesi’nden itibaren medya okuryazarligina dair
toplantilar ile diisiinceler olusturulmaya baslanmis ve e-egitim girisim biinyesinde otuz kadar
medya okuryazarligi projesi i¢in 3,5 milyon Euro destek verilmistir (Pekman, 2011: 42-43).

Medya okuryazarligi oncelerde sivil toplum hareketi olarak var olurken daha sonra
egitim sistemini sekillendiren hiikiimetler tarafindan da benimsenmistir. Gilinlimiizde
Almanya, Italya, Hollanda, ABD, Kanada, Danimarka, Finlandiya, Ingiltere, Iskogya,
Ispanya, Isveg, Fransa, Avusturya ve Avustralya gibi iilkelerde yonetimin de katkilari ile
ilkokul seviyesindeki okullarda Tiirk¢e, matematik, sosyal bilgiler gibi medya okuryazarligi
dersleri  verilmektedir. Ayrica ABD’de medya okuryazarligi dersine katki sunacak
materyallerin olusturulmasina gesitli yayin organlar1 da destek vermektedir (Avsar, 2013).

Medya okuryazarligi konusu, Tiirkiye’de sosyal devlet kavraminin 20. yiizyilda ortaya
cikmasi ile giindeme gelmistir. Tiirkiye’de yayin hayati uzun yillar boyunca tek kanal olan
TRT biinyesinde devam ettiginden medya okuryazarligi kavraminin tizerinde durulmas: 1961
Anayasasidaki sosyal devlet uygulamalarindan sonra gergeklesmistir (Ozgen, 2019; Avsar,
2013). Medya 1980°1i yillarla birlikte ulusal ve uluslararasi gelismeler 1s18inda 6nemli bir
degisim ve doniisiim gecirmeye baslamistir (Bostanci, 2016). 2003 yilinda toplanan Iletisim
Surasi’nda medya okuryazarligia iliskin goriisler paylasilmis ve Sura bilinyesinde calisan
Radyo ve Televizyon Yayinciligt Komisyonu’nun da destegi ile “Toplumsal ve bireysel
egitim ve kiiltiire katki saglayacak, ruh sagligimi zedelemeyecek bir yaklagimla ve 6zellikle
cocuklarin zararli yaymlardan korunmasi i¢cin AB’ye uyum c¢aligmalarinin baglatilmasi ve ilk

ve orta Ogretim ders programlarina ¢ocuklar ve genglerin bilinglendirilmesini saglayacak



medya okuryazarlig1 derslerinin eklenmesi” Onerisi ortaya ¢ikmis ve bu Oneriye Sura’nin
sonug bildirgesinde de yer verilmistir (Avsar, 2013).

Milli Egitim Bakanlhigi ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK), sivil toplum
kuruluglari, medya orgiitleri ve {iniversitelerin beraber olusturdugu “medya okuryazarligi”
projesiyle, 6grencinin medyay1 kullanirken sadece pasif bir dinleyici ve alict konumunda
kalmasindansa, maruz kaldigi medyanin ifade ettiklerini anlayabilecek bir bilince eristigi,
medyay1 dogru okuyabildigi ve yorumlayabildigi bir diizeye gelmesi ve medya kullaninminda
aktif olmas1 amaglanmistir (Avsar, 2013). Televizyondaki igeriklerden etkilenmeye en fazla
acik olan kesim ¢ocuklardir. Bu nedenle cocuklarin televizyon ekraninda gordiiklerini
“gerceklik” ve “kurgu” olmasi agisindan ayirt etme ve degerlendirme becerilerini edinmeleri
gereklidir. Ayrica medyanin olaylar1 ve olgulari nasil ve neden belli yonleriyle yansittiginin
cocuklara anlatilmasi, boylece onlarin ilkdgretim g¢agindan baslayarak medyaya elestirel
bakabilen, bilingli alicilar olarak yetistirilmeleri 6nem tagimaktadir.

21. yiizyila gelindiginde internet kullaniminin hiz kazanmasi ile diinya kii¢clilmeye
baslamis ve internete erisim, iilkeler ve bireyler iizerinde etki olusturmaya baslamistir (Ozgen,
2019). 2004 yilinda Medya ve Siddet Calisma Grubu’nda medyada alict konumunda bulunan
izleyicilerin biling diizeylerinin artirilmas: gerektigi ele alinmustir. Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu’nun okullarda medya okuryazarligi dersinin yer almasi gerektigi seklinde ortaya
koydugu resmi Oneri, Medya ve Siddet Calisma Grubu tarafindan dikkate alinmig ve
benimsenmistir. Bu Oneri sonu¢ raporuna da iiglincii sirada eklenmistir. Bu gelismenin
ardindan, ¢ocuklarin medya okuryazarligi konusunda egitilmesi ve bilin¢lendirilmesi amaci
ile medya okuryazarligi dersinin ders programlarmma eklenmesi konusunda Milli Egitim
Bakanlhg ile temasa gecilmesi karar1 Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun 22 Eyliil 2004
tarihli toplantisinda (2004/70 No’lu toplanti1 / 19 Sayili Karar) verilmistir. Bu kararin hayata
gecirilmesine yonelik olarak Milli Egitim Bakanlig: ile 25 Ekim 2004 tarihinde bir protokol
zapti imzalanmistir (Avsar, 2013).

Gergeklestirilen bu calismalarin somut olarak ortaya koyulmasi i¢in “Medya
Okuryazarlig1 Projesi” 2006-2007 egitim-6gretim yilinda RTUK ve MEB’in ortak galismasi
ile uygulanmaya baslamistir. 2006-2007 egitim-6gretim yilinda “Medya Okuryazarligi
Projesi” Adana, Ankara, Erzurum, Istanbul ve Izmir’deki 5 ilkdgretim okulunda pilot
uygulama olarak baglatilmistir. S6z konusu illerdeki okullarda yedinci sinifta &grenim
gormeye devam eden 780 Ogrenciye medya okuryazarligi dersi se¢meli ders olarak

verilmistir. Gergeklestirilen pilot uygulamanin ardindan 2007-2008 egitim-6gretim yilindan



itibaren medya okuryazarlig: dersi tiim Tirkiye bulunan ilkogretim okullarinda 6, 7 ve 8.
siniflarda segmeli ders olarak verilmeye baslanmistir (RTUK, 2009: 144).

Cocuklarin karsilastiklar1 yaymlarda yer alan zararl siddet igeriklerinden korunmasina
dair hassasiyet gosteren RTUK, c¢ocuklarin gelisimini ve psikolojisini olumsuz olarak
etkileyecek yaymlara iliskin yaptirnmlar uygulamanin yani sira Onleyici g¢alismalar da
yapmaktadir.

2000 yilinda gergeklestirilen “Televizyon Yayinlarinda Koruyucu Sembol Sistemi”
adli proje ile cocuklarin ve genglerin televizyonda karsilastiklari programlar arasindan bilingli
ve yararlt secimler yapmasi, anne ve babalarin zararli medya igeriklerine karsi ¢ocuklarini
koruma c¢abalarmin desteklenmesi amaclanmistir. 3 asamali olarak gelistirilen bu sistem
izleyicinin ve yaym kuruluslarinin sorumlulugu paylagsmasini hedeflemektedir. Sistem, son
asamada Hollanda hiikiimetinin AB’ye aday iilkelere sagladigi teknik destek programi
MATRA Projeleri biinyesinde yiiriitiilen ¢aligmayla, “Akill1 Isaretler” adi ile ¢ok kisa bir
siirede uygulamaya konulmustur (Avsar, 2013).

Medya okuryazarliginin tarihsel siiregte gelismesi gesitli okuryazarlik tiirlerini de
beraberinde getirmistir (Kurudayioglu ve Tiizel, 2010). Bu okuryazarlik tiirleri medya
okuryazarligindan bagimsiz olmayan ve medya metinlerinin daha iyi anlagilmasini saglayan
gesitli okuryazarlik tiirleridir. Modern okuryazarlik kavrami, gesitli beceri ve gereklilikleri
ortaya ¢ikarmistir.  Onal (2010: 105), bahsedilen séz konusu becerileri su sekilde
aciklamaktadir:

e Gergekleri gorebilmek, gergekleri ifade edebilmek.

e Cevresindeki olay ve olgular1 anlamlandirabilmek ve ¢evreye dair bireysel anlamlar
olusturabilmek.

e Edinilen bilgiyi kullanabilmek, 6zgiin diisiinceler tiretebilmek.

e Sistemleri kullanabilmek ve ¢esitli bilissel islemlerle bu sistemlerden 6zgiin anlamlar
ortaya koyabilmek.

e Edinilen bilgiyi davranislara yansitabilme ve giinliik hayatta kullanabilmek.

e Giincel bilgi ve becerilere sahip olmak.

Medya okuryazarligi ile iliskili okuryazarlik tiirleri; gorsel okuryazarlik, bilgi
okuryazarligi, elektronik okuryazarlik, internet okuryazarligi ve elestirel okuryazarlik

seklinde siralanabilir.
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2.3.Medya Okuryazarhg: ile iliskili Okuryazarlik Tiirleri
2.3.1. Gorsel okuryazarhk

Teknolojik gelismeler medyay1 dogrudan etkilemekte ve bu etkilenme ile birlikte medyada
gorsellerin kullammi ciddi seviyede artmaktadir. Insanlarin dikkatini ¢ekmek ve verilen
medya metinlerini daha etkili kilmak i¢in medyada gorseller yogun olarak kullanilmaktadir.
Bu durum gorsel okuryazarligin 6nemini daha da arttirmaktadir. Gorsel okuryazarlik kavrama;
gorsel mesajlarin anlamlarin1 okuyabilme ve benzer bigimde anlamli mesaj olusturma becerisi
olarak ifade edilmektedir (Alpan, 2008). Cocuk kitaplarindan yetiskin kitaplarina kadar bir¢ok
basili materyalde yer alan gorseller, medya metinlerinde de siklikla kullanilmaktadir. Tarihsel
stirecte gorsellerin insanoglu i¢in yeni olmadigi, insanlik tarihinin ilk ¢aglarindan itibaren
gerek duvarlara gerek yerlesim yerlerinin farkli yerlerine resmedilmesi gorsellere insanlarin
ne kadar 6nem verdigini gosteren 6nemli bulgulardir. Buradan yola ¢ikarak insanlarin duygu
ve dislincelerini ifade etmede gorsellere biiyiik Olglide ihtiyag duydugu ve gorsellerden
yararlanarak iletisim kurduklari sdylenebilir.

Yasanan gelismeler ile birlikte insan hayatina giren teknolojik aygitlarin gérsel yiginlarla
dolu oldugu gercegi 6zellikle zamanin biiyiik kismini televizyon karsisinda gecgiren insanlarin
gorsel bir sunu olan televizyonu ve diger aygitlar1 daha iyi dogru anlayabilmesini, dolayisiyla
Iyi bir gorsel okuryazar olmasini zorunlu kilmistir. Gorsel unsurlarin ve dolayist ile gorsel
okuryazarlik kavraminin &nemini Isler (2002: 156-157) su sekilde ifade etmektedir:

e (Gorsel okuryazarlik kavrami bireyin gelisimini destekleyen beynin sag lobunu
daha c¢ok kullanmay1 gerektiren bir kavramdir. Bu sekilde bireyin diistinme ve
degerlendirme siirecinde beynin her iki lobunu da kullanarak biitiinsel
diistinmesi saglanacaktir.

e Beynin sol lobunun yerine getirmesi gereken soyut olan disiinceleri
somutlagtirarak; daha yogun, bilinir ve canli olmasini saglayarak anlama
becerisini  gelistirmektedir. Bir disiinceyi cesitli sekillerde isleme ve
yorumlama becerisi kazandirmaktadir.

e Yasamakta oldugumuz dogal ve dogal olmayan ¢evreden etkilenmenin disinda
kisinin kendi yasamini sekillendirmesi, kendi kararlarin1 almasi i¢in gorsel
olan g¢evreyi dogru okumasmi, okudugunu anlayabilmesini ve

yorumlayabilmesini saglamaktadir.
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2.3.2. Bilgi okuryazarhgi

Bilgi her ¢agda, her yerde ve herkese lazim olmakla birlikte bilgiyi elde eden ve bilgi ile
gelisen insan ve toplumlar her zaman daha avantajli bir yer edinmistir. Insanligin geldigi bu
noktada bilgi sahibi olmak ve bu bilgiyi kullanmak ¢agin vazgegilmezleri arasina girmistir.
Ciinkii geldigimiz noktada c¢ag olarak bilgi ¢agi, toplum olarak bilgi toplumu kavraminin
kullanilmasi insanlarin bilgiden yoksun yasamasini imkansiz oldugunu goézler Oniine
sermistir. Bu bakimdan bilgiyi elde eden, analiz eden, sentezleyen, yorumlayan ve kullanan
bireylerin 6nemi daha da artmistir.

Bilgiyi elde edip saglikli bir sekilde hayata aktarmada bilgi okuryazarliginin gelismesi
onemli bir durumdur. Gerek egitim kurumlarinda gerekse hayatin geri kalan unsurlarinda
karsilasilan bilgilerin gesitli biligsel islemlerden gegerek yasam becerilerine doniistiirmesi
bilgi okuryazarligi ile olmaktadir. Polat (2006: 257), bilgi okuryazarligi kavraminin
Olgiitlerini su sekilde ifade etmistir:

¢ Bilgiye olan ihtiyacin boyutunun belirlenmesi

e Ihtiya¢ duyulan bilgiye etkin ve yeterli olarak erisilebilmesi

e Bilginin ve bilginin edinildigi kaynaklarin elestirel olarak degerlendirilebilmesi

e Ozel bir amacin yerine getirilmesinde bilginin etkin olarak kullanilabilmesi

e Bilginin kullanimina ve bilgiye erisime dair ekonomik, yasal ve etik konularin
anlagilabilmesi ve bu dogrultuda hareket edilebilmesi.

Bilgi tiim canlilarin yasam kalitesini arttirmada dnemli bir yere sahiptir. Insanlar yasantilar
ve deneyimler sonucu birgok konuda bilgi sahibi olmuslardir. Bu bilgileri yasantilar ve
sOylemlerle kusaktan kusaga aktararak bilginin devamini saglamislardir. Bilgi i¢in en biiyiik
devrim ise yazinin bulunmasi ile ger¢eklesmistir. Ciinkli yazi var olan bilginin kaliciliini
saglamis ve bu bilgi iizerine yeni bilgilerin kiimiilatif bir sekilde birikmesine imkan tanimistir.
Bilginin birikmesi sonucu bilim ortaya ¢ikmis ve bilim sayesinde gesitli gelismeler meydana

gelmigtir.

2.3.3. Elektronik okuryazarhk

Teknolojik gelismeler hayatimiza sadece yeni aletleri getirmemis bununla beraber yeni
kavramlar1 da getirmis hatta var olan kavramlara yeni anlamlar da yiiklemistir. [lk dénemlerde

okuryazarlik kavrami basit diizeyde okuyabilme ve yazabilme anlayabilme olarak ifade
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edilirken yasanan gelismeler kavramlara da etki etmis ve okuryazarlik ayn1 zamanda beceri,
yetebilme anlam1 da kazanmustir.

Internet agimin gelismesi insan hayatini her alanda etkilemis ve her sey internet iizerinden
bir doniisiim igine girmistir. Magazalar -e magaza veya ticaret islemleri -e ticaret gibi alanlara
kaymig, varligini ve etkinliklerini bu mecralarda siirdiiriir hale gelmistir. Bu gelismeler ile
birlikte insanlarin gilinlilk hayatta internet ile ilgilenmeleri kaginilmaz bir hal almistir.
Islemlerin ¢ogunu internet iizerinden yapmak zorunda kalan insanlar internetin bagl oldugu
tim elektronik aygitlar1 kullanabilmeyi o6grenmislerdir. Tam da bu noktada elektronik
aygitlart  kullanma, ozelliklerini  kesfedip gelistirme olarak adlandirilan elektronik
okuryazarlik kavrami ortaya ¢ikmistir. Bu ¢ercevede elektronik okuryazarlik kavrami, bireyin
bilgi edinme ve 6grenme ihtiyaglar1 dogrultusunda cesitli elektronik ortamlarda yer alan her
tiirlii metne, bilgiye erisebilme ve edinmis oldugu yeni bilgileri var olan bilgiler ile yeniden
degerlendirme, yapilandirma ve gerekli gordiigii durumlarda yeni bilgi birikimini gesitli
elektronik kanallar yoluyla iiretip metne doniistiirebilme becerisi olarak tanimlanabilir (Aytas
ve Kaplan, 2017).

Elektronik okuryazarlik sayesinde insanlar teknolojinin sagladigi tiim imkanlar1 dogru ve
hizli bir sekilde kullanmayr o6grenmektedirler. Aslinda tiim bu sayilanlar elektronik
okuryazarhiginin gerekliligini de ortaya koyulmasi bakimindan 6nem tagimaktadir. Ciinki
teknoloji; verimli okuma, yazma, arasgtirma ve bilgi edinme/paylasma imkanina sahiptir.
Teknolojinin sagladigt bu olanaklardan yararlanmak icin teknoloji okuryazart olmak
gerekmektedir (Adigiizel, 2005). Bu baglamda en ilkel kabul edilen kavimlerden modern
toplumlara varincaya kadar herkes ulasim, iletisim ve yasam becerileri anlaminda teknoloji
iriinlerinden bir veya birkacim1 isteyerek veya zorunlu bir sekilde kullanmak
mecburiyetindedir. Nitekim bir giin, herkes i¢in 24 saatten olusmaktadir ve 6zellikle yasamin
akis1 iginde tiim islerin bu sinirh siire iginde bitirilmesi gerekmektedir. Iste bu gereklilik,
teknoloji kullaniminin temel sebebi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Elbette burada asil 6nemli
olan teknolojiye maruz kalmak degil, onu bilingli bir bigimde kullanabilmektir. Teknoloji
okuryazarligimin ¢ikis noktasi ise tam olarak burasidir: Teknoloji iirlinlerini elestirel bir
bicimde degerlendirerek, amaclarimiz dogrultusunda etkili ve verimli bir bicimde
kullanabilme becerisine sahip olmak (Aytas ve Kaplan, 2017).

Teknolojide meydana gelen gelismeler ile birlikte gazeteler ve dergiler artik basili medya
tirtinleri olmaktan yavas yavas uzaklasarak elektronik ortamlarda yayinlanmaya baslanmistir.

Basili materyallerdeki film, kagit, baski, cilt, dagitim gibi emek, maliyet ve zaman gerektiren
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materyal ve siiregler; basilt materyaller yerine elektronik versiyonlarin tercih edilmesine
neden olmaktadir. Ayrica doga agisindan degerlendirildiginde kagit tiikketimi ile doganin zarar
goriiyor olmasi elektronik ortamlarin kullanimima tesvik olusturmaktadir. S6z konusu
nedenler ile birlikte teknolojik gelismelerin hiz kazanmasi da gazete ve dergilerin ¢evrim igi
versiyonlarinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Zaten elektronik olan radyo ve televizyon da
dijital-gevrim i¢i ortama dahil olmustur (Bilici, 2014, s. 9). Basili iriinlerin ¢ok hizli bir
sekilde elektronik ortama tasinmasi bilingli ve etkili bir medya okuryazari olmayi, ayrica
elektronik okuryazarlik bilgisine sahip olmay1 zorunlu kilmaktadir. Medya okuryazarliginin
kaginilmaz gerekliligi konusu uzmanlarca “Elektronik medya teknolojinin de destegi ile ¢esitli
kanallart kullanima sunmaktadir. Bu durum da elektronik medyayi ¢ocuklarin yani sira
yetiskinler icin bile ilgi cekici, cazip bir hale getirmektedir. Ozellikle cocuklar bu cazibe ile
birlikte kendilerine sunulan icerikleri secmeden, bilingsizce ve dogrudan tiiketmektedir ve bu
nedenle de olduk¢a etkilenmektedirler” (Arslan vd., 2008) seklinde degerlendirilmektedir. Bu
nedenlerle hem elektronik yaymlarin ¢ok olmasi hem de s6z konusu yayinlara erisimin kolay
olmasi medya ve elektronik okuryazarlik kavramlarini 6nemli hale getirmektedir. Medya
okuryazarligt ve elektronik okuryazarligin dogru ve islevsel bicimde kullanilmasi

gerekmektedir.

2.3.4. internet okuryazarhg

Internet bir iletisim ag sistemi olmakla beraber diinya iizerindeki tiim bilgisayar, tablet,
akill telefon vb. araglarin birbirine baglanabildigi genis bir ag sistemidir. Yasanan gelismeler
ile birlikte giiniimiizde internetin kullanilmadigi bir alan veya islem hemen hemen yok
denecek kadar azdir. Islemlerin hizli yapilmasi, zaman tasarrufu, kagitlarin israf olmamasi
gibi birgok avantaji beraberinde getiren interneti insanlar ¢ok sik kullanmaktadir (Yuldasev,
2013). Ag sisteminin tiim diinyada gelismesi ve teknolojik aletlerin her yasta insanin eline
gecmesi internet kullanimini ¢okga artirmistir. Insanlarin temel ihtiyaclarini ve sosyal
etkinliklerini internet araciligi ile yapmalar1 internetin ne kadar Onemli oldugunu
gostermektedir. Giinliikk haberleri okumak, video izlemek, aligveris yapmak, sosyal medyada
iletisim saglamak gibi pek ¢ok etkinligi internet {izerinden yapmak internet okuryazarligi
kavramini birey hayatinda daha 6nemli bir konuma getirmistir.

Livingstone, Bober ve Helsper (2005: 6), internet okuryazarligina dair hemfikir olarak
“bilgiye erisme, onu anlama (kavrama) ve degisik formlarda (bigimlerde) iletisim ortamlari

yaratma (liretme)” tanimini ortaya koymuslardir. Bu tanimda internet okuryazarliginin hem
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okuma (bilgiye erisme ve onu anlamlandirma noktasinda) hem de yazma (yeni bilgiler liretme
noktasinda) yonii Ozellikle ifade edilmektedir. Ortaya koyulan bu tanim internet
okuryazarligimin hangi acilardan, ne ol¢iide gerekli ve 6nemli oldugu noktasinda net bir yol
cizmektedir (Aytas ve Kaplan, 2017). Bu ¢ercevede Asselin ve Moayeri (2010: 192)
tarafindan hazirlanan, agirhikli  olarak egitim-6gretim ¢ergevesinde sekillenen ve
gerceklestirmis olduklari ¢aligmanin baslangicini olusturan su sorulari, internet okuryazarligi
kavraminin gerekliligi ve 6nemi noktasinda ipuglar1 vermektedir:
e Ogrencilerin giinliik yasamlari i¢indeki internet deneyimleri nelerdir?
e Oprencilerin internet arastirmalar1 gergeklestirdikleri esnada baskalarindan
bagimsiz olarak kullandiklar internet uygulamalar1 nelerdir?
e Oprenci, 6gretmen ve ebeveynlerin internetin okuldaki rolii/ islevi hakkindaki
inanglari, goriisleri nedir?

S6z konusu sorularin cevaplarint bulmaya yonelik calismalar, internetin kullanimina
iligkin “biling” ve interneti “kullanma gerekgesi” kavramlar1 etrafinda sekillenmistir. Bu
cerceveden bakildiginda internet okuryazarligi kavram, interneti kullanmakta olan bireylerin
-0zellikle genclerin- interneti bir denetim ¢ercevesinde kullanmalari, internet ortaminda yer
alan uygulamalar1 ve programlar1 kullanirken amaclar1 cergevesinde ilerlemeleri, interneti
kullanirken karsilasabilecekleri zararli igeriklere karsi bilingli bir tutum igerisinde olmalari
acisindan oldukca degerlidir. Bireylerin internet kullanimi esnasinda internetin yararh
ozelliklerinin farkinda olmalari ve bunlar1 6grenmeye acik olmalari, bilingli birer internet
okuryazar1 olmalar1 i¢in genglerin, ailelerin ve 6gretmenlerin is birligi icerisinde oldugu
internet okuryazarligi egitim-6gretim faaliyetlerinden faydalanmasina 6zen gosterilmelidir.

Internet iizerinde zararli ve ¢ocuk seviyesine uygun olmayan goriintii ve bilgilerin olmasi
olumsuz durumlar yaratmaktadir. Kisinin bu tiir zararli bilgi ve goriintiilerden uzak durmasi
bilingli bir okuryazar olmasi sayesinde gergeklesmektedir. Internet okuryazarhig: sayesinde
kisi bu bilinci kazanip internetin faydali bir sekilde kullanilmasini 6grenmektedir. Cocuklarin
bu bilince sahip olmasi 6zellikle anne babasi tarafindan verilecek egitim ve denetim sayesinde
gerceklesir. Bu egitimi vermek i¢in de anne babanin 1yi bir internet okuryazari olmasi gerekir.
Buradan da anlasilacagi iizere internet okuryazarligi Ogrenci ve veli arasindaki iliski
cergevesinde sekillenir. Internet okuryazarhiginin gelistirilmesi sayesinde veliler, cocuklarimi
stirekli denetlemek zorunda kalmayacak veya internet filtreleri kullanmak zorunda
olmayacak, ¢ocuk kendi basina, bilingli ve bagimsiz bir sekilde interneti dogru bir sekilde

kullanabilecektir
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Her yastan kullanict tarafindan yogun bir bigimde tercih ediliyor olusu, interneti medya
okuryazarligr dersi agisindan incelenmeye deger hale getirmistir. Bu konu Medya
Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitabi’nda (Bostanci vd, 2007: 25) sdyle ifade edilmektedir:
Internet de kisa siirede Ozellikle gengler ve cocuklar iizerinde &nemli bir etkiye sahip
olmustur. Internet ¢ok kisa siirede ve etkin bir sekilde bilgiye ulasma olanagi1 saglamaktadur.
Diinyanin en biiyiik kiitliphanelerine gidip arastirmalar yapmak ya da bazi kitaplarin internet
versiyonlarma ulasmak oldukca kolaydir. Iletisim olanaklarinin gelistirmesi insanlarin daha
etkin bir sekilde iletisim kurmasina da olanak saglamaktadir. Mail ve chat yoluyla aninda
iletisim saglanmakta ve ¢esitli dosya, miizik, gorlintii dokiimanlarini iletebilmek miimkiin
olabilmektedir. Ayrica aligveris, bankacilik islemleri, rezervasyonlar yapilabilmekte, hatta
kendini daha iyi ifade edebilme amaciyla kisisel internet sayfasi kurulabilmektedir. Uzaktan
egitim yoluyla internet iizerinden egitim veren {niversitelerden bile mezun olmak
miimkiindiir. Ayn1 zamanda internet, insanlarin bos vakitlerini hos¢a gecirmelerine yarayan
cesitli eglence vasitalarina sahiptir. Dolayisiyla pek ¢ok agidan insanlart kendine bagimli
kilacak araglara sahip olan bu sanal ortam tam anlamiyla bir cazibe merkezidir. Bu cazibe
merkezinin biiyiisiine kapilmak da pek ¢ok gen¢ ve 6zellikle de cocuk agisindan kaginilmaz
bir gergekliktir. Internet teknolojilerinde yasanan bu kagimilmaz gelismelere bagli olarak
internet (Sanal Diinya/Unite 8), medya okuryazarligi dersi icindeki yerini (Medya
Okuryazarhig Dersi Ogretmen Kilavuz Kitab1, 2008: 138) almistir. Bu kapsamda internetin
yararli yonlerinin iizerinde durulmakta ve zararli yonlerinden korunmanin gerekliligi
vurgulanmaktadir. Bu ise etkili ve verimli internet kullanicilart yetistirmeyi hedefleyen
internet okuryazarligi ilkelerini bilmekle miimkiin olabilecek bir kazanim olarak

gorilmektedir.

2.3.5. Elestirel okuryazarhk

Elestirel okuryazarlik kavramini ele alabilmek i¢in dncelikle elestirel diisiinme kavramina
aciklik getirmek gerekir. Diisiinme eylemi sorularla baslar. Gerek giinlilk hayatta gerekse
akademik yasamda gilindeme getirilen, iizerine diigiiniilen sorular, ayni zamanda yasanan
sorunlarin ortaya koyulmasi ve ¢oziilmesi agisindan birer zemin teskil etmektedir. Paul ve
Elder (2006) bu durumu “Yasam kalitemiz diisiinme kalitemize baglidir” seklinde ifade
etmektedirler. Bu cercevede degerlendirildiginde elestirel diisiince, bireyin durmaksizin

degisen, gelisen, karmagsik ¢evreye uyum saglayabilmesi, uyum igerisinde oldugu c¢evrede
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yasam kalitesini daha iist noktalara ¢ikarabilmesi i¢in yasaminin her aninda olmasi gereken
bir 6zelliktir (Feuerstein, 1999; Torres ve Cano, 1995).

Elestirel diisiinme kavraminin 6nemi, kavramin gergevesi ortaya konuldugunda ¢ok daha
net anlagsilabilir. Ipsiroglu (1997: 33), elestirel diisiinmeyi diisiinmenin en gelismis ve en ileri
sekli olarak goérmiis ve elestirel diisiinmeyi sorunlar1 farkli agilardan irdeleyen, anlamaya
calisan, sorunlarin 6ziine inen ve gerekirse sorunlara karsi ¢ikabilen bir diisiinme bigimi
olarak tamimlamustir. Halpern (1989) elestirel disiinmeyi, “bir amaca yonelmis, akilci ve
anlaml bir diisiinme” olarak ifade etmistir. Paul ve Elder (2006: 2) elestirel diisiinmeyi,
“kisinin kendi kendini yonlendirdigi, disipline ettigi, izlemeye aldigi ve dogruladigi bir
diistinme yontemi” olarak ifade etmis ve bu sistem igerisinde sekillenmeyen diisiincenin
Onyargi1 barindiran, bir tarafa daha yatkin olan, carpitmalar iceren, indirgenmis diislinceler
oldugunu belirtmistir. Elestirel diistinme kavramina iliskin yapilan tanimlar birbirinden farkl
olmakla birlikte elestirel diisiinme, bir olaya ya da duruma iligskin sadece olumsuz yonlerin
dikkate alinmasi ve elestirilmesi gibi bir siire¢ olmaktan ziyade olaylarin ve durumlarin
aciklanmasi, degerlendirilmesi konusunda kanitlara dayali bir yaklasimin yapict bir sekilde
gerceklestirilmesi olarak ifade edilebilir. Bu baglamda elestirel diistinme bir konuda karar
verebilme, konuya iliskin olumlu ve olumsuz durumlari degerlendirebilme ve sorunlara
¢Oziim Onerisi getirebilmeyi igeren kapsamli bir siire¢ olarak degerlendirebilir.

Medyanin islevi ve medya okuryazarmin faaliyetleri diistiniildiigiinde, elestirel diistinme
bi¢ciminin ve medya okuryazarligi kavramlarinin birlikte ilerleyen, i¢ ige bir siire¢ oldugu
ifade edilebilir. Elestirel bir bakis agis1 ile yol alan bir medya okuryazari; medyayi kullanirken
kendi hedeflerine oncelik vererek, sorgulayarak, akilci ve etkin bir kullanici olmaya 6zen
gosterir. Elestirel medya okuryazart sorgulama siireci igerisinde ‘“Neden izlemeliyim/
dinlemeliyim/ okumaliyim?” gibi sorulara yanit arar. Bu sekilde sorgulamalar ile birey
medyada karsilastiklar1 bilgileri, igerikleri amact dogrultusunda degerlendirir ve kullanir.
Elestirel bakis acgisina sahip olan bir medya okuryazari; gérdiigii, okudugu ve dinledigi 6geleri
detayli olarak ele alir. Ayrica amaci dogrultusunda bilgiye ulagsmak i¢in ¢esitli kaynaklari
arastirr, elde ettigi bilgilerin dogrulugunu sorgular. Elestirel medya okuryazari; medya
yoluyla elde ettigi bilgilerin yanlis bilgi icerebilecegini diisiiniir ve elde ettigi bilgileri siipheci
bir sekilde degerlendirir. Bu baglamda bireyin, “okudugum/ dinledigim/ gordiigiim
durumlarin dogrulugunu gosteren kanitlar var mi1?” tiirlinden sorular sorarak yanit aramaya

calismasi gerekir (Kurt ve Kiirtim, 2010).
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Elestirel medya okuryazarlig: kiiltiirel ¢calismalar ve elestirel pedagojinin bulusma noktasi
olarak tanimlanabilir (Binark ve Bek, 2010). Elestirel pedagojinin temel &geleri olan, 6z-
distintimsellik, diyalog ve baglam vurgusu da medya okuryazarligi siirecine dahil
edilmektedir. Paul ve Elder (2006), elestirel medya okuryazarligi kavramini ifade ederken
icinde elestirel diisiincenin ne derece Onemli oldugunu elestirel olmayan bir diisiincenin
medyadaki gerceklere ulagma seklini ifade ederek su sekilde ortaya koymaktadir:

‘Ben inaniyorsam, o dogrudur.’

‘Biz inantyorsak, o dogrudur.’

‘Ona inanmak istiyorsak, o dogrudur.’

‘Bizim menfaat ve ilgilerimize hizmet ediyorsa, o dogrudur.’

Douglas Kellner (2004), elestirel medya okuryazarligini gelistirmenin, medyanin
iletilerinin elestirel bir bicimde agimlanmasmin ve bunun etkileri tizerine ¢alismanin ¢ok
onemli oldugunu belirtmektedir. Kellner'e gore, kiiltiirde var olan farkli ideolojik sesleri ve
kodlamalar1 fark etmek onemlidir. Ustelik hegemonik ideolojiler ve imgeler, sdylemler ile
metinlerde bunlar1 altiist edenleri de birbirinden ayirmak gerekmektedir. En iyi ve en kotii
medya kiiltiirii arasinda bir ayrim yapmayr muhalif alt kiiltlirler ile alternatiflerin nasil

yaratilabilecegini de 6grenmek gerekmektedir.
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2.4.Sosyal Medya ve Elestirel Okuryazarhk

Sosyal medya, bireylerin dijital ortamlarda bir araya geldigi igerik paylasiminda
bulundugu sanal ortamlar olarak ifade edilmektedir (Erol, 2021). Bir baska deyisle,
bireylerin belirli sinirlar i¢erisinde agik ya da kapali profiller olusturarak gesitli bireyler ile
iletisim kurdugu, farkli kullanicilarin ag¢ik ya da kapali profillerine erisebildigi,
paylasimlarini gorebildigi web tabanli uygulamalarin tamami sosyal medya olarak
tanimlanmaktadir (Biiyiiksener, 2009). Sosyal medyada kisiler hem kendi duygu ve
diisiincelerini pekistirmek amaci ile yol alabilmekte hem de farkli kisilerin duygu,
diisiincelerini 6grenme ve bu diisiinceleri ile baglantili olarak sergiledikleri davranislari
gozlemleme sanst elde edebilmektedirler. Bu gozlemleme siireci ile ¢esitli cografi,
kiiltiirel ve etnik smirlarin disina ¢ikarak davramis degisiklikleri olusturabilmektedirler

(Sarsar, 2020).

Tarihsel siire¢ igerisinde sosyal medya cesitli degisimler yagamistir. Sosyal medyada
yasanan degisim ve gelisim siireci Bostanci’nin (2019) zaman ¢izelgesinde yer

almaktadir.

Tablo 2.1. Sosyal medya zaman c¢izelgesi

1971 Ray Tomlinson tarafindan ilk e-postay: gonderildi.

1973 Dave Wooley ve Douglas Brown, Talkomatic’i yayinladi.

1978 Ward Christensen tarafindan CBBS yayinlandi.

1980 Bulletin Board Systemlerin (BBS) sayisi artt1 ve popiilerlesti.

1984 FidoNet elektronik posta yonetim servisi yaymlandi.

1988 Bir sohbet platformu IRC yayinlandi.

1996 Popiiler elektronik posta servisi Hotmail yayma basladi. ilk sosyal ag ve
video sitelerinden biri kabul edilen Bolt.com ve sohbet programi 1CQ
yayinlandi.

1997 AOL Instant Messenger ve ilk sosyal ag sitelerinden kabul edilen
Sixdegrees.com yayinlandi.

1998 Ik sosyal bloglama ag1 olan Open Diary yaymlandi.

1999 Yahoo Messenger, MSN Messenger ve LiveJournal yaymlandi.

2001 Cevrim i¢i sozliik Wikipedia yayina bagladi.

2002 Sosyal ag ve oyun platformu Friendster yaymlandi.

2003 Is diinyas1 odakli sosyal aglar LinkedIn ve XING, sosyal ag sitesi Hi5
ve MySpace ve anlik yazili, sesli ve gorintiilii iletisim uygulamas: Skype
yayina bagladi.

2004 Facebook, fotograf ve video paylasim agi Flickr, elektronik posta
servisi Gmail ve Google’n ilk sosyal ag girisimi Orkut yayina basladi.

2005 Video paylasim ag1 YouTube, Cin merkezli sosyal ag Qzone yaymlandi

2006 Twitter ve Rusya merkezli sosyal ag VK yayina bagladi.
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Tablo 2.1. (Devami) Sosyal medya zaman ¢izelgesi

2007 Mikroblog ag1 Tumblr ve Friendfeed yayina basladi.

2009 Popiiler mesajlagsma uygulamasi WhatsApp ve Cin merkezli mikroblog
ag1 Weibo yayina basladi.

2010 Popiiler, fotograf paylasim agi1 Instagram ve sosyal imleme agi
Pinterest ve yayina basladi.

2011 Snapchat, sosyal ag Google+, elektronik spor ve oyun videolar1 agi
Twitch yayia bagladi.

2013 Video paylasim ag1 Vine; anlik yazili, sesli ve gorlntili iletisim
uygulamasi1 Google Hangouts yayinlandi.

2015 Canli video yaymlama uygulamasi Periscope yayina bagladi.

2017 Kisa video platformu TikTok yayina bagladi.

Tablo 2.1°e gore sosyal medyanin tarihsel siireg i¢erisindeki degisimine bakildiginda ilk e-
postanin 1971 yilinda atilmasi ile siirecin basladigi, ardindan 1996 yilinda elektronik posta
servisi Hotmail’in, video paylasim uygulamasi Bolt.com ve sohbet programi ICQ’nun
yayinlamasi ile hiz kazandigi, 1999 yilinda ilk sosyal medya anlik mesajlasma platformlar
olarak kabul edilen Yahoo, Messenger ve Live Journal uygulamalarinin sahneye ¢iktigi
goriilmektedir. Bunlarin ardindan ise Facebook, Youtube, Twitter, Whatsapp, Tiktok,
Snapchat gibi uygulamalarla sosyal medya platformlarinin gesitlilik kazandigi goriilmektedir.

Gilinlimiizde gelinen noktaya bakildiginda sosyal medya birbirinden binlerce km uzakta,
birbirinden farkli kiiltiirlerde, farkli kosullarda ve bagimsiz yasayan bireylerin iletisim
kurmasini, birbirleri ile etkilesim halinde kalmasini, birbirlerinin yasamlarindan,
kiltiirlerinden haberdar olmasini saglamaktadir. Her gegen giin cesitli agilardan giincellenen
ve gelisen sosyal medya kolay erisilebilmesi nedeni ile kullanicilar tarafindan gittikge daha
fazla tercih edilmektedir. Sosyal medyada kullanicilar fikirlerini ortaya koymakta, farkli
konularda igerikler, fotograflar ve videolar paylasmaktadirlar (Oztiirk ve Talas, 2015).

Farkli cografyalardaki, farkli yasam kosullarindaki bireylerin iletisimine kapi aralayan
sosyal medya; bireyler arasindaki etkilesimi kimi zaman gii¢lendirici kimi zaman tamamlayici
ozelliklere sahiptir. (Hazar, 2011). Siirekli giincellenen ve yenilenen sosyal medyay kullanan
bireylerin sosyal medyanin 6zelliklerini bilmesi sosyal medyay1 dogru kullanmalar1 agisindan
oldukg¢a 6nemlidir. Sosyal medyanin 6zelliklerini su sekilde siralanabilir:

e Sosyal medya platformlarinda yer alan her bilgi bir igerik, her igerik ise bir kaynaktir.

e Geleneksel medyada kullanicilar tiiketici konumunda iken sosyal medyada hem iiretici

hem de tiketici konumundadir.
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e (Geleneksel medya tek yonlii bir iletisim sunarken sosyal medya cift yonlii bir iletisim
sunmaktadir.

e Kullanici odakli olan sosyal medyada herkes esit s6z hakkina sahiptir.

e Bilginin paylasiminin {icretsiz oldugu sosyal medyada paylasilan icerikler cok genis
kitlelere ulastirilabilir.

e Erisim imkaninin ¢ok daha kolay oldugu sosyal medyada haberlerin yayilmas1 ve algi
olusturulmasi ¢ok kolaydir.

e Sosyal medyanin kullaniminda zaman ve mekana olan bagimlilik mobil internet ve
cihazlar sayesinde nerede ise dnemsiz kalmistir.

e Sosyal medya gelencksel medyaya gore daha dzgiin bir ortam saglamaktadir (Ozutku
vd., 2014).

Kullanicilarin ayn1 zaman diliminde birden fazla kisi ile iletisim kurmalarin1 saglayan
sosyal medyada, bireyler sanal kimlikler ortaya g¢ikarabilir, kendi sosyal hayatlarindaki
arkadaslari ile iletisim kurabilir ve ¢esitli sekillerde sosyal iliskilerde bulunabilirler (Griffiths,
2012; Kuss ve Griffiths, 2011). Zamansiz ve anlik iliskilerin kuruldugu sosyal medyada
bireyler farkli mekanlardan ve kiiltiirlerden insanlarla bir araya gelmekte, duygu ve
diislincelerini paylasabilmekte ve bilgi aligverisinde bulunabilmektedirler (Erol, 2021). Bunun
yant sira sosyal medya; aligveris, reklam, haber, sivil toplum Orgiitlenmeleri, siyasi
kampanyalar gibi alanlarda islevsel olarak kullanilmaktadir (Comlek¢i ve Basol, 2019).

Sosyal medyanin tarihsel siire¢ icerisinde ¢esitli degisimlere, doniisiimlere ugramasi ile
genis bir kitleye ulagmasiyla gesitli sosyal medya platformlar1 ortaya ¢ikmis ve séz konusu
platformlar genis bir iletisim kapasitesine sahip olmaya baslamistir (Ulug ve Yarci, 2017).
Sosyal medya kullanicilar1 ihtiyaclarma veya tercihlerine gore farkli sosyal medya
platformlar1 kullanmaktadir. Bu bakimdan sosyal medya kullanicilarinin sosyal medya
platformlarin1 dogru tanmimasi, sosyal medya platformlarinin imkanlarim1 ve kullanim
ozelliklerini dogru bilmesi hem {iretici hem de tiiketici oldugu sosyal medyada bilingli bir
sosyal medya kullanicist olmasi agisindan 6nemlidir (Erol, 2021). Giiniimiizde diinyada en
¢ok kullanilan Facebook, Youtube, Instagram, Whatsapp, Twitter, Snapchat gibi sosyal
medya platformlarinin birbirine benzer 6zellikleri oldugu gibi birbirinden farklilagsan
ozellikleri de bulunmaktadir. S6z konusu uygulamalari aktif olarak kullanan bireylerin bu
platformlar1 tanimasi, platformlarin 6zelliklerini bilmesi, bilingli bir sosyal medya okuryazari

olmasi acisindan 6nemlidir.

21



flgili alanyazinda ulasilan son veriler 15131nda diinya genelinde en ¢ok tercih edilen sosyal

medya aglar1 ve kullanici sayilari su sekildedir (eBizMBA, 2021):

Tablo 2.2. Diinya genelinde en ¢ok kullanicrya sahip sosyal medya aglari

Sosyal Medya Agi Kullanici sayisi
Facebook 2 milyar 200 milyon
YouTube 1 milyar 850 milyon
WhatsApp 1 milyar 500 milyon
Instagram 1 milyar 100 milyon
Twitter 375 milyon

Diinya genelinde yaygin bir sekilde kullanilan sosyal medya aglar1 ve kullanim
ozellikleri su sekilde agiklanabilir.

Facebook: Harvard Universitesinde dgrenci olan Mark Zuckerberg tarafindan 2004
yilinda kurulan Facebook, kullanicilarina bilgi aligverisi yapma, yeni arkadasliklar kurma ve
zaman i¢inde iletisiminin koptugu arkadaslar1 ile tekrar baglantiya ge¢me imkani
sunmaktadir. Kisiler arasinda giiclii bir iletisim ag1 olusturan Facebook, hizli bir sekilde
yayllmis ve kullanicilarina sanal ortamda sosyallesme, iletisim kurma, oyun oynama,
giindemi takip etme sans1 vermistir (Ulus ve Yarci, 2017).

Youtube: C. Hurley, S. Chen ve J. Karim adli ABD’li ii¢ geng tarafindan 2004 yilinda
kurulan Youtube, kullanicilarina video paylagma, paylasilan videolar1 izleme ve kalicilagtirma
imkam sunmaktadir. Youtube, 2011 Nisan ayinda Ingiltere’deki Kraliyet Diigiiniiniin -Prens
William ile Catherine (Kate) Middleton’in evlilik toreninin- 188 iilkede an be an canli olarak
izlenmesini saglamistir (Ulug ve Yarci, 2017).

Whatsapp: Jan Koum tarafindan 2009°da Kaliforniya'da kurulan Whatsapp uygulamasi
kullanicilarina akilli telefonlar araciligi ile internet {izerinden mesajlasma imkani
sunmaktadir. Ayrica sesli ya da goriintiilii arama, gorsel ve video paylasma sansi da
vermektedir.  Giiniimiize gelindiginde bir¢cok kullanict sms yerine Whatsapp iizerinden
mesajlagsmay1 tercih etmektedir. Zaman igerisinde gerceklesen cesitli giincellemeler ile
kullanicilar profil fotografi koyma, durum giincellemesi yapma ve 24 saat siireli sekilde

hikaye paylasma gibi imkanlara da sahip olmustur (Sabanci, 2018).
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Instagram: Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan 2010 yilinda kurulan Instagram,
kullanicilarina fotograf ve video paylasim imkani sunmaktadir. 2012 Nisan aymnda Facebook
tarafindan satin alinan Instagram ara yiiziiniin olduk¢a sade olmasi ve kullanimi ¢ok kolay
olmasit agisindan herkes tarafindan kolaylikla kullanilabilmektedir (Eshetu, 2019).
Gliniimiizde en ¢ok tercih edilen sosyal medya platformlarindan birisinin Instagram olmasi
nedeni ile birgok sirket pazarlama araci olarak Instagram’t aktif olarak kullanmaktadir (Kog
Alamasli, 2021).

Twitter: Jack Dorsey, Noah Glass, Biz Stone ve Evan Williams tarafindan 2006’da
Kaliforniya’da kurulan Twitter kullanicilarima anlik mesaj aktarma, metinlerini yayma ve
paylagma imkani sunmaktadir. Metinlerin yayilmasini ve paylasilmasini saglamasi nedeni ile
Twitter birgok politikaci, yazar, sanat¢i ve kurumsal firmalar tarafindan g¢okga tercih
edilmektedir (Ulus ve Yarci, 2017).

Snapchat: Evan Spiegel, Reggic Brown ve Bobby Murphy tarafindan 2011 yilinda
kurulan Snapchat, kullanicilarina "snap" adi verilen ve yalnizca sinirli bir  siire
goriintiilenebilen, ardindan kaybolan fotograf ve videolar1 paylasma imkani sunmaktadir. Bir
“an1 paylagsma” temeli iizerine kurulan Snapchat, kullanicinin arsivindeki fotograf ya da
videoyu degil Snapchat ara yiizli icerisinde ¢ektigi video ya da fotografi paylasma sansi
vermektedir (Tufan Yenigikti ve Yiiksek, 2017).

Sosyal medya platformlar1 ve 6zellikleri gozden gecirildiginde basta basit sekilde metin
paylasimi {izerinden ortaya cikan platformlarin zaman icerisinde metinin yani sira video,
fotograf gibi igeriklerin paylagilmasi imkanimi da sundugu goriilmektedir. Bu baglamda sosyal
medya platformlar1 benzer ozellikler gosterse de belirli 6zellikler agisindan birbirinden
farklilasmaktadir. Facebook ve Instagram hem video hem fotograf paylasim imkan1 sunarken,
Youtube video paylagimi, Whatsapp telefon lizerinden metin, fotograf veya video paylagimi,
Twitter metin paylasimi, Snapchat ise anlik fotograf ve video paylasimi ile 6n plana
cikmaktadir (Erol, 2021).

Sosyal medyada kullanicinin karsisina ¢ikan biitiin bilgilerin, i¢eriklerin olumlu ya da
olumsuz yonlerinin fark edilebilmesi, tarafli ya da tarafsiz olup olmadiginin
degerlendirilebilmesi, dogru olup olmadigmin anlasilabilmesi; elestirel bir bakis acisi ile
okunmasi, goriilmesi ve duyulmasi ile miimkiindiir. Bu nedenledir ki UNESCO (1982) medya
egitimi bildirgesinde, medya kullanicilarinin elestirelliginin gelismesi i¢in gerekli olan tutum,
bilgi ve becerinin kazanilmasi amaci ile okul 6ncesi donemden baslanarak yiiksekdgretime ve

hatta yetiskinlerin egitilmesini dahi iceren genis kapsamli elestirel okuryazarlik egitim
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programlarinin baslatilmasini ve siirdiiriilmesini destekleme Onerisine yer vermistir (Binark
ve Bek, 2007). Bu ¢ercevede uygulanacak olan egitim programlarinin igeriginde medya
unsurlarinin analiz edilme siiregleri ve etkili bigimde kullanilmalarinin 6nemi belirtilmektedir.
Bu da elestirel medya okuryazarligit kavramini ortaya c¢ikarmaktadir. Elestirel medya
okuryazarligr kavraminin, “politik, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel ¢ikarlar dogrultusunda
medyanmin nasiul ortaklasa ¢alistigin elestirel bicimde anlasiimasini saglama; kar amaci
giitmeyen alternatif medyayr arastirma, ogrencilerin ve ailelerinin medya okuryazar
kullanicilar olmalart i¢in egitimcilerin sorumluluklarini tamimlama™ seklinde ii¢ boyutu
bulunmaktadir (Torres ve Mercado, 2006). Giiniimiiz diinyasinda en ¢ok kullanilan medya
araglar1 olarak sosyal medya uygulamalari, bireylerin belki de elestirel bir okuryazar olmasini
gerektiren en Onemli ortamlardir. Ciinkii arttk sosyal medya toplumun Kkolaylikla
yonlendirildigi, adeta toplum miihendisliginin gergeklestirildigi, bireylere cesitli degerlerin ve
davraniglarin enjekte edildigi bir alan haline gelmistir.

Elestirel diisiinen bir sosyal medya okuryazari; sosyal medyadan edinilen bilgilerin bir
baskasinin bakis acistyla olusturuldugunu bu nedenle bazi gercekler {izerinde duruldugu,
bazilarinin gérmezden gelindigi, bazilarinin da {izerinde oynandiginin farkindadir. Bir baska
deyisle sosyal medya mesajlariin belirli bir yaratim siirecinde olustugunun bilincindedir. Bu
durumda bireyin, diislinmenin bakis agilari/ agik fikirlilik/sistematiklik 6gelerine dayanarak
“Okudugum/ dinledigim/ gordiiglim durumlar hangi bakis acilariyla ele alinmistir? Bu
mesajlar nasil bir siiregten gecirilerek olusturulmustur? Okudugum /dinledigim/ gérdigiim
durumlar hangi baglamda tiretilmektedir?” tiirinden sorulara yanit arar. (Kurt ve Kiiriim,
2010).

Sosyal medyayr hem iiretici hem de tiiketici olarak kullanan bir elestirel medya
okuryazari sunlara dikkat etmelidir (Erol, 2021):

» Karsilastig1 iceriklere kars1 siipheci olmalidir.

» Karsilastigi icerikleri elestirel bakis agisi1 ile degerlendirmeli, sorgulamalidir.

» Karsilastig igerikleri nicin inceledigini bilmeli ve sosyal medyay:r amagli bir
sekilde kullanmalidir.

 Karsilastiklar iceriklerdeki iletileri sorgulamali ve incelemedir.

» Karsilastigr igeriklerin dogrulugunu farkli kaynaklardan arastirmali ve
dogrulamalidir.

» Icerik iiretirken kendi smirlarim kendisi belirleyebilmelidir.

» Urettigi iceriklerin etkisini farkinda olmalidir.
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+ Urettigi igerikleri neden iirettigini bilmeli ve bir amag¢ cercevesinde iiretim

yapmalidir.

» Urettigi iceriklerde verdigi iletilerin bilincinde olmalidur.

Sosyal medyanin bir diger Ozelligi ise kiiltiirleri tanitmasidir. Bireyler, sosyal
medyadan edindikleri bilgilerle bagka kiiltiirler hakkinda bilgi sahibi olur. Birey izledikleri,
okuduklart araciligiyla kendisine sunulan diinya kiiltiirlerini 6grenir, bunlar iginden kendine
uygun olanlar1 alir, olmayanlar1 kabullenmez. Bu baglamda da birey, “Okudugum
/dinledigim/ gordiiglim durumlardan bu sonuglara nasil ulastim?” sorusuna yanit aramaya
caligir. Bunun yamn sira elestirel bir medya okuryazari, medyanin kendine has bir dili (MSN
ve cep telefonu mesajlarinda kullanilan “slm, nbr, kib” gibi) oldugunu bilir. Bu durumda birey
“Buradaki temel fikir nedir? Ne anlatilmak isteniyor?” sorularini sorarak yanit bulmaya
caligir. Sosyal medya okuryazari bir birey, “Okudugum /dinledigim/ gordiigiim durumlarla
ilgili hangi varsayimlarim beni bu sonuca gotiirdii?” tiirinden sorularla sosyal medya
karsisinda aktif, yapici ve elestirel bir tutum sergiler (Kurt ve Kiirtim, 2010).

Sosyal medyayla yakin bir iliski igerisinde bulunan elestirel medya okuryazarligi su
noktalara odaklanmalidir (Uysal ve Yildiz, 2007: 177):

e Bireylerin medya tarafindan egitiliyor, yapilandiriliyor, yonlendiriliyor
olduklar1 konusunda farklilik, duyarlilik yaratmalidir.

e Medyanin anlamlari, nasil kurgulandigi, izleyicileri nasil etkiledigi, kod ve
geleneklerin nasil analiz edilecegi, medya yoluyla sunulan anlamlarin elestirel
olarak nasil yorumlanacagi konusunda yeterlilik kazandirilmalidir.

e Medya tarafindan iiretilen toplumsal cinsiyet rolleri, rk¢ilik, tiiketim kiiltiirti,
siddet gibi degerleri sorgulama bilinci gelistirmelidir.

e Medya materyalleri konusunda segiciligi gelistirmeli, ayn1 zamanda medyadan
nasil yararlanilacagi konusunda bireyler bilgilendirilmelidir.

Giintimiizde neredeyse biitiin toplumlarin gesitli sekillerde sosyal medya ile i¢ ige
yasadigt ve bu nedenle sosyal medyanin olumlu-olumsuz biitiin etkileri ile karsi karsiya
olduklar1 yadsinamaz bir gergektir. Bu gerceklik icerisinde sosyal medyay1 kullanim yasinin
gittikge diistiigii ve sosyal medyadan olumlu ya da olumsuz olarak en ¢ok etkilenen kitlenin
cocuklar oldugu dikkate alindiginda, kiiclik yaslardan itibaren sosyal medya kullanimina

iliskin elestirel bir bakis agisina sahip olmanin gerekliligi ¢ok daha net ortaya ¢ikmaktadir.
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2.5. Tlgili Aragtirmalar

Bu boliimde alanyazinda medya okuryazarligi, sosyal medya ve elestirel okuryazarlik
konulariyla iligkili olan arastirmalara yer verilmistir.

Karaman ve Karatas (2009), “Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarlik Diizeyleri”
adli ¢alismalarinda 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerini bilgisayar sahibi
olma, internet erisimi, gazete/dergi takip etme, TV izleme siklig1 ve internet kullanim sikligi
gibi degiskenlerle birlikte incelemistir. Betimsel iligkisel arastirma modeli ile gergeklestirilen
calismada 0gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugu ve bilgisayar
ve internet sahipligi, gazete/dergi takip etme, TV izleme ve internet kullanma sikligi
degiskenlerinin 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyi {lizerinde anlamli etkisi
oldugu sonucuna ulagilmistir.

Kurt ve Kiiriim (2010), “Medya Okuryazarlig1 ve Elestirel Diisinme Arasindaki Iliski:
Kavramsal Bir Bakis” adli ¢alismada medya okuryazarligi ile bireyin medya mesajlarini
dogru anlayabilmesine olanak saglayacak bir medya bilincinin olusturulmasi ve elestirel bir
bakigla medya kiiltliriinii ¢6ziimleyen bireylerin yetistirilmesi amaclanmigtir. Aragtirma
sonucunda alanyazindaki c¢alismalara bagli olarak medya okuryazarligi ile elestirel diisiinme
becerilerinin Ogretilebilecegi ve gelistirilebilecegi, benzer bir bicimde elestirel diisiinme
becerileri araciligiyla medya okuryazarligi becerilerinin  kazandirilabilecegi, medya
okuryazarlig1 ve elestirel diisiinme ile ilgili 6gretmenlere hizmet i¢i egitimlerin verilmesi,
benzer sekilde ailelerin bilinglendirilmesi i¢in gerekli caligmalarin yapilmasmin 6nemli
oldugu sonucu ortaya koyulmustur.

Vural ve Bat (2010), “Yeni Bir Iletisim Ortam1 Olarak Sosyal Medya: Ege Universitesi
Iletisim Fakiiltesine Yonelik Bir Arastirma” adli arastirmada Ege Universitesi Iletisim
Fakiiltesi’nde okumakta olan Ogrencilerin bilgi iletisim teknolojilerinden internet ve sosyal
medya kullanim aligkanliklarini tespit etmeyi ve bu dogrultuda birtakim degerlendirme
sonuclar1 ortaya koymayr amaclamistir. Tarama modelinde gergeklestirilen arastirma
sonucunda Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi dgrencilerinin tamaminin internet kullandig,
sosyal aglara ilginin ¢ok fazla oldugu tespit edilmistir. Bu durumun pazarlama, halkla iliskiler
ve reklam sektorii i¢in degerlendirilmesi gereken bir durum oldugu ifade edilmistir.

Sezgin vd. (2011), “BOTE Ogrencilerinin Facebook Kullanim Amaglari ve Egitsel
Baglamda Kullanimu ile ilgili Gériisleri: MAKU Ornegi” adli calismada bir sosyal ag sitesi
olan Facebook’un kullanim amaci ve egitsel kullanimi hakkinda 6grenci goriislerinin

incelenmesini  amaglamistir. Tarama yontemi kullanilarak gergeklestirilen arastirma
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sonucunda Ogrencilerin Facebook’u c¢ogunlukla arkadaglar1 ile iletisim kurmak ve
bilgi/kaynak paylasimi amaci ile kullandiklar1 goriiliirken, yeni arkadagliklar kurmak ve bir
gruba katilmak icin daha az oranda kullandiklar1 belirlenmistir. Ogrencilerin Facebook’u
egitsel amacglh kullanimiyla ilgili goriisleri genel ortalamanin bir miktar iistiinde ¢ikmistir. Bu
durum ogrencilerin Facebook’un egitsel kullanimi ile ilgili olumlu diislincelere sahip
olduklar seklinde yorumlanmustir.

Oztiirk ve Akgiin (2012), “Universite Ogrencilerinin Sosyal Paylasim Sitelerini
Kullanma Amaglar1 ve Bu Sitelerin Egitimlerinde Kullanilmasi ile Ilgili Gériisleri” adli
arastirmada {liniversite 6grencilerinin sosyal paylasim sitelerinin olumlu-olumsuz etkilerini ve
egitsel agidan kullammina yonelik goriislerini degerlendirmeyi amaclamuslardir. liskisel
tarama yOntemi ile gerceklestirilen arastirma sonucunda sosyal paylasim sitelerinin iiniversite
Ogrencilerine gore olumlu ve olumsuz etkilerinin 6grencilerin; cinsiyetlerine, dogduklar yere,
sosyo-ekonomik durumlarina, okuduklart boliime, okuduklar1 sinifa ve genel akademik not
basarilarina gore bir farklilik gostermedigi sonucuna ulasmislardir.  Sosyal paylasim
sitelerinin egitsel baglamda kullanilmasinda ise diisiik gelire sahip olan 6grenciler lehine bir
farklilik oldugu ve bu 6grencilerin goriislerinin daha olumlu oldugu goriilmiistiir. Ayrica
Ogrencilerin okuduklari lisans programi agisindan da anlamli farkliliklar oldugu belirlenmistir.

Gormez (2014), “Ortaokul Ogrencilerinin Medya Okuryazarligi Diizeyleri” adh
caligmasinda ortaokul Ogrencilerinin medya okuryazarligi diizeylerini tespit etmeyi ve
ogrencilerin karsilagtiklar kitle iletisim araglarini1 yorumlarken okulda almis olduklart medya
okuryazarligi dersinin bu dersi almayan Ogrencilere kiyasla bir etkisinin olup olmadigini
ortaya koymayr amacglamistir. Ornek olay c¢alismasi deseninde gerceklestirilen arastirma
sonucunda medya okuryazarligi dersini almis 6grencilerin bu dersi almamis 6grencilere gore
“Iletisim Nedir?, Kitle iletisimi, Medya, Televizyon, Gazete ve Internet” {initelerinde yer alan
kazamimlar1 daha fazla icsellestirdikleri ancak Internet iinitesiyle alakali kazanimlari
igsellestirme bakimindan iki 6grenci grubu arasinda bir farkin olmadig1 sonucuna ulasilmistir.

Tanriverdi ve Sagir (2014), “Lise Ogrencilerinin Sosyal Ag Kullanim Amaglarmin ve
Sosyal Aglar1 Benimseme Diizeylerinin Ogrenci Basarisina Etkisi” adli ¢alismasinda, lise
ogrencilerinin sosyal medya wuygulamalarini kullanma amaglar1 ve sosyal medya
uygulamalarini benimseme diizeylerinin 6grencilerin ders basarisi lizerindeki etkisini ortaya
koymay1 amaglamistir. iliskisel tarama ydntemi ile gergeklestirilen arastirma sonucunda lise
ogrencilerinin sosyal ag kullanim amaclarmin ve sosyal aglari benimseme diizeylerinin

Ogrenci basarisi iizerinde anlamli etkilerinin oldugu belirlenmistir.
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Ata ve Yildirm (2016), “Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarligi Dersi
Kapsaminda Internet ve Sosyal Medya Kullanimlar” adli calismalarinda 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarlhigi dersi kapsaminda verilen okuma aktivitelerinde internet ve
sosyal medya araglarimi kullanirken edindikleri okuma stratejilerinin belirlenmesini
amaglamiglardir. Betimsel bir durum c¢alismasi seklinde gergeklestirilen aragtirma sonucunda
katilimcilarin teknik yeterlilik, dijital teknolojileri giinliikk ve profesyonel hayatta amacina
uygun olarak kullanma, dijital teknolojileri elestirel olarak degerlendirebilme ve dijital kiiltiire
katki saglama yeterliliklerinde bir farkindaliklariin oldugu, ancak yetkinliklerinin sinirl
oldugu goriilmiistiir.

Karaman (2016), “Ogretmen Adaylarmin Medya Okuryazarlik Diizeyleri ve Elestirel
Diisiinme Egilimleri Uzerine Bir Arastirma” adli galismada 6gretmen adaylarinin medya
okuryazarlik diizeyleri ile elestirel diisiinme egilimleri arasindaki iliskiyi belirlenmeyi
amagclamustir. liskisel tarama modelinde gerceklestirilen arastirma sonucunda &gretmen
adaylarimin medya okuryazarlik diizeyleri ile elestirel diisiinme egilimleri arasinda dogru
orantil1 pozitif bir iliski tespit edilmistir. Ayrica bu adaylarinin cinsiyet degiskeni gz oniine
alindiginda; erkeklerin medya okuryazarlik diizeyleri ve elestirel diisiinme egilimlerinin
kadinlara gore daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Bolim degiskeni agisindan ise Sosyal
Bilgiler ve Tiirkce Ogretmenligi béliimleri lehine anlamli fark bulunmustur.

Arikan ve Karasu (2016), “Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Kullanim Durumlar:
ve Medya Okuryazarlik Diizeyleri Arasindaki Iligkinin Incelenmesi” adli ¢aligmada dgretmen
adaylarimin medya okuryazarlik diizeylerini ve sosyal ag kullanim durumlarimi belirleyerek
aralarindaki iliskiyi cesitli degiskenler acisindan incelemek amaclamustir. Iliskisel tarama
modelinde gerceklestirilen arastirma sonucunda Ogretmen adaylarinin Medya Okuryazarlik
Diizey Belirleme Olgegi toplam puanlar1 ve Sosyal A§ Siteleri Kullanim Amaci Olgegi
toplam puanlari arasinda anlamli bir iligki goriiliirken, 6lgek toplam puanlarinin lisans
programi, cinsiyet ve medya okuryazarlik dersi alma durumlar1 bakimindan farklilagsmadigi
gorilmiistiir.

Uzun (2016), “Sosyal Medyanin Bilgi Kalitesine Etkisi: Sahte Hesaplar” adli ¢caligma
ile sahte hesaplar1 tespit eden araglarin yeterliliklerini degerlendirmeyi amaglamigtir.
Betimleme yontemi ile gerceklestirilen aragtirma sonucunda Facebook, Twitter, Instagram
gibi sosyal medya uygulamalarinda yer alan online sahte hesaplar1 tespit etme araclarinin

yeterli olmadig1 ortaya koyulmustur.
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Durak ve Seferoglu (2016), “Tiirkiye'de Sosyal Medya Okuryazarligi ve Sosyal Ag
Kullanim  Oriintiilerinin ~ Incelenmesi” adli ¢alismada Tiirkiye’de sosyal medya
okuryazarligimin temel gostergeleri ¢ergevesinde sosyal medya kullanim durumlarinin ortaya
konulmasi amaglanmistir. Literatiir inceleme tiiriinde gerceklestirilen ¢calisma sonucunda yas
arttik¢a internete erisim orani diistigii, internete erisim olanagi bulan bu grup i¢inde gengler
en yiiksek orana sahip oldugu, Tirkiye niifusunun yaklasik yarisinin aktif sosyal medya
hesab1 bulundugu, sosyal medya ortamlarinin eglence unsuru olarak goriildiiglinii ortaya
koyulmustur.

Giiney (2018), “Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Kullanimlarmin
Medya Okuryazarlik Diizeyinde Farkli Degiskenler Acisindan incelenmesi” adli ¢alismada
Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarinin medya okuryazarlik
diizeylerinde farkli degiskenler agisindan incelenmesini amaglamistir. Tarama modelinde
gerceklestirilen arastirma sonucunda Sosyal Bilgiler O6gretmen adaylarinin  medya
okuryazarlik diizeylerinin yiliksek seviyede, sosyal medyaya karsi tutumlarinin ise kismen
olumlu oldugu sonucuna ulasilmistir. Ayrica Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal
medya kullanim siireleri arttikga medya okuryazarlik diizeylerinin de arttig1 tespit edilmistir.

Uztemur ve Ding (2020), “Medya Okuryazarligi Baglaminda Ortaokul Ogrencilerinin
Sosyal Medya Algilari: Bir Metafor Calismas1” adli ¢alisma ile ortaokul 6grencilerinin sosyal
medya algilarin1 metaforlar araciligiyla tespit etmeyi amaglamislardir. Icerik analizi yontemi
ile gerceklestirilen arastirma sonucunda Ogrenciler tarafindan en fazla {iretilen metaforlar
sirasiyla; diinya, hayat, kitap, mektup ve ¢opliik kavramlar: olmustur. Ogrencilerin iirettikleri
metaforlar 9 tema altinda ele alinmistir. Bu temalar; bagimlilik, haberlesme ve iletisim, zaman
kaybi, eglendirme araci, kapsamli ve genis, bilgilendirici ve aydinlatici, gereksinim,
sosyallesme, zararli seklinde siralanmistir.

Agaoglu Tas¢t ve Durmaz (2021), “Ortaokuldaki Ogrencilerin Sosyal Medya
Kullamim: ve Dijital Okuryazarliklariin Farkli Degiskenler Agisindan Incelenmesi” adl
calismada ortaokul diizeyindeki oOgrencilerin sosyal medya kullanimi ve dijital
okuryazarliklarinin farkli degiskenler agisindan incelenmesi amacglanmistir. Nicel arastirma
yontemlerinden tarama modelinde gergeklestirilen ¢alisma sonucunda yas gruplar1 ve cinsiyet
degiskenleri acisindan sosyal medya kullanimina dair anlamli bir fark goériilmemistir. Okul
tiiri agisindan ise anlamli bir fark ortaya ¢ikmistir. Ozel okulda dgrenim géren dgrencilerin
devlet okullarinda Ogrenim goéren Ogrencilere gore daha yliksek oranda sosyal medyay1

kullandiklar1 belirlenmistir.
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Oztay ve Oztay (2021), “Kiiresel Iletisim Caginda Ogretmen Adaylarinin Medya
Okuryazarlik ve Elestirel Diisinme Diizeylerinin Incelenmesi” adli ¢alismada Ogretmen
adaylarinin medya okuryazarlik ve elestirel diisiinme beceri diizeylerini ve medya
okuryazarligr ile elestirel diisiinme beceri diizeyleri arasindaki iliskiyi ortaya ¢ikarmak
amaglanmistir. Nicel arastirma yontemlerinden tarama modelinin kullanildig1 arastirma
sonucunda Ogretmen adaylarmin medya okuryazarlik ve elestirel diisiinme becerilerinin
cinsiyete, interneti kullanma siiresine ve TV programlarinda aradiklar1 temel isleve gore
anlaml bir fark gostermedigi bulunmustur. Ayrica, elestirel diisiinme beceri diizeyi 6gretmen
adaymin okudugu 6grenim seviyesi ve ana bilim dalina gore farklilik gostermezken, 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarlik beceri diizeyleri 6grenim seviyesine ve ana bilim dalina gore
farklilik gostermektedir. Sosyal medya araglari agisindan bakildiginda elestirel diisiinme
diizeyi yliksek cikan 6gretmen adaylarmin Twitter kullanmay1 daha ¢ok tercih ettigi, medya
okuryazarlik diizeyi yiiksek olan 6gretmen adaylarinin ise Twitter ve Facebook tercih ettigi
bulunmustur. Ayrica, elestirel diisinme ve medya okuryazarligi diizeyleri arasinda
istatistiksel olarak pozitif bir iliski oldugu tespit edilmistir.

Bircan (2022), “Ogretmenlerin internete Yonelik Elestirel Okuryazarlik Diizeylerinin
Belirlenmesinde Bilgi ve Teknoloji Okuryazarlik Diizeylerinin Incelenmesi” adli ¢alismada
farkli tanimlayict 6zellikleri bulunan 6gretmenlerin internete yonelik elestirel okuryazarlik,
bilgi okuryazarligi ve teknoloji okuryazarlik diizeylerinin hangi diizeyde oldugunun ve bu
okuryazarlik diizeyleri arasindaki istatistiksel iliskilerin incelenmesi amacglanmigstir. Nicel
arastirma yontemi kullanilarak gergeklestirilen ¢alisma sonucunda o6gretmenlerin internete
yonelik elestirel okuryazarlik, bilgi okuryazarlik ve teknoloji okuryazarlik diizeylerinin iyi
seviyede oldugu, d6gretmenlerin internete yonelik elestirel okuryazarlik diizeylerinin cinsiyet,
egitim kademesi ve brang degiskenlerine gore farklilasmadig, bilgi okuryazarlik ve teknoloji
okuryazarlik diizeylerinde ise cinsiyet ve kidem yilina gore farkliliklar oldugu tespit
edilmistir. Ayrica arastirmada, 6gretmenlerin internete yonelik elestirel okuryazarlik, bilgi
okuryazarlig1 ve teknoloji okuryazarlik becerilerinin diisiik diizeyde ve pozitif yonlii bicimde
iligkili oldugu sonucuna ulasilmistir.

Ozkaya (2023), “Dijital Diinyada Cevrimici Riskler, Bilisim Suglar1 ve Magdur
Cocuk™ adli makalesinde ¢ocuklarin sosyal medya ortamlarinda karsilastiklar1 tehlikelerden
soz edilerek alinmasi gereken onlemlere iliskin tedbirler hukuki baglamda ortaya koymaya

caligmustir.
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Aktas Avci (2024) “Yeni Bir Erginlik Tiirti: “Dijital Erginlik” adli ¢calismasinda web
siteleri, video platformlari, podcast ve sesli i¢erikler, mobil uygulamalar, online oyunlar ve e—
ticaret siteleri sosyal medya aracilig1 ile erisilebilen mecralarda c¢ocuklarin korunmasi
gerektigi diisiincesi ile g¢evrimi¢i onay mekanizmasinin g¢ocuklara zarar vermeden nasil
isletilebilecegini arastirmistir. S6z konusu ¢ocugu korumaya yonelik olarak kurallar dikkate
aliarak dijital erginlik kavramina iliskin ¢6ziim Onerileri ortaya koymustur.

Arke (2005), “Medya Okuryazarligi ve Elestirel Diisiinme: Bir Baglanti Var Mi1?”” adli
calismada medya okuryazarlig1 ve elestirel diisiinme becerileri arasindaki iligkiyi arastirmay1
amaglamigtir. Nicel arastirma yonteminde gergeklestirilen arastirma sonucunda medya
okuryazarlig1r ile elestirel diislinme arasinda anlamli bir iliski oldugunu ve medya
okuryazarlig1r egitiminin elestirel diisiinme becerilerinin kazanilmasinda 6nemli bir arag
oldugu sonuglarina ulasilmstir.

Eserdi, Erol ve Cikan (2025) “Ortaokul Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarlik
Durumlarinin Incelenmesi” adli calismada ortaokul 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlig:
durumlarinin incelenmesi amagclanmustir. Igerik analizi ydntemi ile gergeklestirilen arastirma
sonucunda ortaokul Ogrencilerinin en ¢ok Youtube, Tiktok, Instagram ve Snapchat gibi
uygulamalar1 kullandigi, sosyal medyay1 eglenmek, sosyallesmek ve bilgi edinmek amaglari
ile kullandiklari, sosyal medyada karsilastiklar: iceriklere iliskin dogrulamalar yapmadiklar
ve sosyal medyay1 kullanirken iiretici degil tiikketici konumunda olduklar: tespit edilmistir.

Acar ve Demir (2025), “Sosyal Aglarin Golgesinde: Lise Ogrencileri Uzerindeki
Sosyal Medya Etkilerinin Cok Yonlii Analizi” adli ¢calismada lise 6grencileri arasinda sosyal
medya kullannominin genis yelpazedeki etkilerini ele almak ve dijital cagin bu 6nemli
fenomeninin gengler lizerindeki hem olumlu hem de olumsuz sonuglarinin ortaya konulmasi
amaglanmistir. Fenomenolojik metot ile gerceklestirilen arastirma sonucunda Ogrencilerin
sosyal medyay1 egitim, kisisel bakim, moda, sosyal iligkiler gibi nedenlerle kullandiklar
ortaya konulmustur. Siirekli bilgi akisina maruz kalmalar1 nedeni ile unutkanlik, yorgunluk ve
bikkinlik hissini ortaya cikarmakta ve gencler lizerinde dikkat dagmiklhigi ve stres gibi
olumsuz etkiler yarattigini belirtmistir.

llgili alanyazin incelendiginde bireylerin medya okuryazarlik durumlari ve elestirel
okuryazarliklarinin incelenmesiyle ilgili bazi calismalar (Aktas Avci, 2024; Arke, 2005;
Bircan, 2022; Gormez, 2014; Karaman, 2016; Karaman ve Karatas, 2009; Kurt ve Kiiriim,
2010; Oztay ve Oztay, 2021) yapildig1 belirlenmistir. Ozel bir alan olarak sosyal medyayla
ilgili yapilan 6nemli ¢alismalar da (Agar ve Demir, 2025; Agaoglu Tas¢1 ve Durmaz, 2021;
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Arikan ve Karasu, 2016; Ata ve Yildirim, 2016; Durak ve Seferoglu, 2016; Eserdi, Erol ve
Cikan, 2025; Giiney, 2018; Ozkaya, 2023; Oztiirk ve Akgiin, 2012; Sezgin vd., 2011;
Tanriverdi ve Sagir, 2014; Uzun, 2016; Uztemur ve Ding, 2020; Vural ve Bat, 2010) tespit
edilmistir. Bu ¢alismalar incelendiginde sosyal medya uygulamalarinin incelenmesi, sosyal
medya algisi, sosyal medyadaki riskler gibi konularla birlikte sosyal medya kullanimina
iliskin lise ve liniversite 6grencileri gibi yetigkin gruplara yonelik nicel ¢aligmalarin yapildigt
gorilmektedir. Bu caligmalardan sadece Eserdi, Erol ve Cikan (2025) arastirmalarinda
ortaokul 7 ve 8. simif 6grencilerinin sosyal medya kullanim durumlarini incelemistir. Ortaokul
Ogrencilerinin sosyal medya kullanimlarini elestirel okuryazarlik baglaminda incelemeyi
amaglayan bu arastirmada diger calismalardan farkli olarak ortaokul Ogrencilerinin
tamamiyla, smif diizeyi ve cinsiyet gibi degiskenler kullanilarak elestirel okuryazarlik

odaginda ¢alisilmistir.
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3. YONTEM

3.1. Arastirmanin Modeli

Ortaokul Ogrencilerinin elestirel okuryazarlik baglaminda sosyal medya kullanimlarinin
degerlendirildigi bu c¢alismada nitel arastirma ydntemlerinden olgubilim (fenomenoloji)
modeli kullanilmigtir. Olgubilim deseni kisinin belli bir olguyu, durumu deneyimlemesi
sonucunda ortaya ¢ikardigi anlamlara odaklanir (Baker, Wuest ve Stern, 1992; Creswell,
2021; Gedik, 2016; Jasper, 1994; Miller, 2003; Tekindal, 2021). Olgubilim hem felsefi bir
hareket hem de bir nitel arastirma yontemi olarak ifade edilmektedir (Gill, 2014). Olgubilim,
bireylerin deneyimlemis olduklar1 diinyayr tanimlamaya ve yorumlamaya ¢alisarak
aciklamalar ve olgular olusturmayr hedefler (Jasper, 1994; Miller, 2003). Olgubilim
yaklagiminda katilimcilarin bir duruma, olguya dair yasantilari, algilari ve bunlara yiiklemis
olduklar1 anlamlar belirlenmeye c¢alisilir (Donmez, 2017). Olgubilimin oldukc¢a fazla
uygulama bi¢imi bulunmaktadir. Uygulama bigimleri farklilik gosterse de hepsinin ortak
noktast Oznel deneyimlere Onem verilmesidir. Alanyazinda gerceklestirilen olgubilim
calismalari; hem odaklanilan olgunun tanimlanmasi ve boyutlarinin ifade edilmesi hem de
katilimeilarin olguya iliskin yasantilarinin, hislerinin, olgulara yiikledikleri anlamlarin ortaya
koyulmasina dair oldukca faydali ve ¢ok yonlii bilgiler sunmasi agisindan énemlidir (Ozmen

ve Karamustafaoglu, 2019; Yildirim ve Simsek, 2013).

3.2. Arastirmanin Calisma Grubu

Aragtirmanin ¢alisma grubunu 2024-2025 egitim-6gretim yilinda Gaziantep ili Araban
ilgesinde 6grenim goren 80 ortaokul Ogrencisi olusturmaktadir. Arastirmaya 5, 6, 7, 8.
siniflardan her diizeyde 20 kisi olmak {izere toplamda 80 6grenci katilmistir. Goniilliiliik esas

alinarak 40 kiz ve 40 erkek 6grenci ¢aligma grubunda yer almustir.

3.3. Verilerin Toplama Siireci ve Araclar:

Arastirmada veri toplama asamasindan 6nce gerekli olan etik kurulu onay1 (Ek 1) ve
Gaziantep 11 Milli Egitim Miidiirliigiinden uygulama ve arastirma izni (Ek 2) alinmistir.
Arastirma Oncesinde 6grencilere ve velilere aragtirmanin amaci ile ilgili bilgiler verilip veli
onay1 alinmis ve dgrencilerin goniillii katilimi esas alinmistir.

Arastirma verileri arastirmaci tarafindan toplanmistir. Verilerin toplanmast igin

oncelikle katilimcilara 6n bilgilendirme yapilmistir. Verilerin toplanma amaci, verilerin
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kullanilacagi calisma ve gizlilik konularinda bilgi verilmistir. Katilimeilar ile yiiz yiize
goriisme teknigi kullanilarak yar1 yapilandirilmig goriisme formu ile bilgi alinmistir.

Ortaokul 6grencilerinin elestirel okuryazarlik baglaminda sosyal medya kullanimlarinin
degerlendirilmesine iliskin 6grenci goriislerini belirlemek amaciyla 20 agik uglu sorudan
olusan yar1 yapilandirilmig goriisme formu hazirlanmistir. Bu 20 sorunun 6’s1 Eserdi, Erol ve
Cikan (2025) tarafindan hazirlanan “Ortaokul Ogrencilerinin sosyal medya okuryazarlik
durumlarinin incelenmesi” adli ¢alismadan izin alinarak kullanilmistir. Goriisme sorularinin
icerik ve kapsam gecerliligini saglamak amaciyla Tiirkge egitimi ve medya okuryazarlig
alaninda caligmalar yapan 3 uzmandan, egitim bilimleri alaninda ¢alisan 1 uzmandan goriis
almmustir. Goriisler dogrultusunda tizerinde goriis birligine varilan 16 agik uglu sorudan
olusan yar1 yapilandirilmis gorlisme formu hazir hale getirilmistir (Ek 3). Sorularin
hazirlanmasinda;

e Az sayida temel soru sorulmasina,

e Sorularin tek katmanli, bir boyuta odakli olmasina,

e Katilimcilarin yag grubuna uygun olarak anlasilir, yanitlanabilir olmasina,
e Agcik uglu olmasina,

e Yonlendirmelerden uzak olmasina,

e Arastirmanin amacina uygun olarak 6zellestirilmis olmasina,

e Yargilayict olmamasina 6zen gosterilmistir.

3.4. Verilerin Analizi

Aragtirmada verilerin analiz edilmesi amaci ile nitel veri analizi tekniklerinden igerik
analizi teknigi kullamlmustir. Icerik analizi teknigi, “iletilerin acik olan iceriginin nesnel
olciilebilir ve dogrulanabilir bir agiklamasini yapabilmek amaciyla kullanilmaktadwr” (Fiske,
1996: 176). Igerik analizi teknigi kullanilarak belgelerin, metinlerin, dokiimanlarin
barindirdig1 igerikleri nesnel bir sekilde kurallar dahilinde analiz edilebilmektedir. Bu
arastirmanin amacina uygun olarak veri toplama aracindan elde edilen bilgiler aragtirmanin alt
amaglart dikkate alinarak ayr1 ayri analiz edilmistir. Elde edilen analizlere bulgular
boliimiinde yer verilmistir. Arastirmadan elde edilen nitel verilerin analizinde gegerlik ve
giivenirligi saglamak icin Miles-Huberman (1994) teknigi kullanilmistir. Bu dogrultuda iki
alan uzmani tarafindan kodlama ve karsilagtirma islemleri gergeklestirilmistir. Yapilan islem
sonucunda Miles ve Huberman (1994)’in giivenirlik formiilii (Giivenirlik = goriis birligi /

goriis birligi + gorlis ayrilign X 100) kullanilarak kodlayicilar arast uyum .84 olarak
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hesaplanmistir. Kodlayicilar arast gilivenirlik oraninin %80’in iizerinde ¢ikmasi, Miles ve

Huberman (1994)’a gore arastirmanin gilivenirligi i¢in yeterlidir.
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4. BULGULAR VE YORUMLAR

Bu boliimde arastirmanin amacina yonelik olarak uygulanan yari yapilandirilmis goriisme

formundan elde edilen bulgular ve yorumlar yer almaktadir.

4.1. Birinci Arastirma Sorusuna Iliskin Bulgular

Ortaokul 6grencilerinin kullandiklar1 sosyal medya uygulamalari ve bu uygulamalarin

smif diizeylerine gore dagilimina iliskin bulgular Tablo 4.1°de yer almaktadir.

Tablo 4.1. Ortaokul o&grencilerinin  kullandiklart sosyal medya uygulamalart ve bu
uygulamalarin sinif diizeylerine gore dagilimi

Uygulama 5. Simf 6. Simf 7. Simf 8. Simif f %

Youtube 18 15 17 12 62 29,5
Instagram 15 16 7 16 54 25,7
Snapchat 11 13 10 11 45 21,4
Tiktok 7 12 11 10 40 19,2
Facebook 2 3 1 0 6 3,1
X (Twitter) 2 1 1 1 5 11
Diger 0 0 0 0 0 0

Toplam 55 60 47 50 212 100

Tablo 4.1 incelendiginde ortaokul ogrencilerinin daha ¢ok Youtube, Instagram,
Snapchat ve Tiktok’u, az da olsa Facebook ve X’i (Twitter) tercih ettigi goriilmektedir. Tercih
edilen uygulamalarin 6zellikleri dikkate alindiginda video, fotograf vb. igeriklerin paylasildig:
uygulamalarin daha c¢ok kullanildigi, metin yazma ya da okuma igeriklerinin bulundugu
uygulamalarin daha az tercih edildigi goriilmektedir. Smif diizeylerine gore incelendiginde
tercih edilen uygulamalara iliskin 6nemli bir farklilik bulunmamaktadir.

Ortaokul Ogrencilerinin  kullandiklar1 sosyal medya uygulamalarinin cinsiyet

degiskenine gore dagilimina iliskin bulgular Tablo 4.2’de yer almaktadir.

Tablo 4.2. Ortaokul dgrencilerinin kullandiklart sosyal medya uygulamalarina iligkin
bulgularin cinsiyet degiskenine gére dagilimi

K E F %
Youtube 36 26 62 29,5
Instagram 25 29 54 25,7
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Tablo 4.2. (Devam:) Ortaokul égrencilerinin kullandiklar: sosyal medya uygulamalarina
iligkin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi

Snapchat 33 12 45 21,4
Tiktok 23 17 40 19,2
Facebook 3 3 6 3,1
X (Twitter) 3 2 5 1,1
Diger 0 0 0 0
Toplam 123 89 212 100

Tablo 4.2’ye gore ortaokul Ogrencilerinin kullandiklar1 sosyal medya uygulamalari
cinsiyet degiskenine gore degerlendirildiginde, fotograf paylasimi ve begeni 6zelliklerinin 6n
planda oldugu “Tiktok” ve “Snapchat” uygulamalarinin daha ¢ok kiz 6grenciler tarafindan

tercih edildigi goriilmektedir.

4.2. kinci Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Ortaokul 6grencilerinin sif diizeylerine gore sosyal medyada giinliik ne kadar vakit

gecirdiklerine iliskin bulgular Tablo 4.3’te yer almaktadir.

Tablo 4.3. Ortaokul égrencilerinin sosyal medyada gegirdikleri siireye iliskin bulgular ve bu
bulgularin sinif diizeyine gore dagilimi

5. Smif 6. Smmf 7. Simf 8. Simf f %
1-2 Saat 10 9 7 1 27 34,2
2- 3 Saat 2 3 7 9 21 26,6
3 -4 Saat 1 4 3 6 14 17,7
0 -1 Saat 6 3 2 0 11 13,9
4 ve Ustii 1 0 1 4 6 7,6
Toplam 20 20 20 20 79 100

Tablo 4.3 incelendiginde ¢ocuklarin neredeyse hepsinin giinde en az 1 saat gesitli
sosyal medya uygulamalarinda zaman gegirdikleri goriilmektedir. Alt siniflardaki 6grencilerin
sosyal medyada zaman gecirme siirelerinin 1-2 saat aralifinda oldugu gortliirken st
siiflardaki 6grencilerin sosyal medyada zaman gegirme siirelerinin 2-3 saat araliginda oldugu
gorilmektedir. Bu durum ortaokul diizeyinde yas ilerledik¢e cocuklarin sosyal medya
uygulamalarinda daha fazla zaman gecirdiklerini gostermektedir.

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada gecirdikleri siirenin cinsiyet degiskenine gore

dagilimina iligkin bulgular Tablo 4.4’te yer almaktadir.
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Tablo 4.4. Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada gecirdikleri siireye iliskin bulgularin
cinsiyet degiskenine gore dagilimi

K E f %
1-2 Saat 14 13 27 34,2
2- 3 Saat 11 10 21 26,6
3 —4 Saat 5 9 14 17,7
0 -1 Saat 6 5 11 13,9
4 ve Ustii 3 3 6 7,6
Toplam 40 40 79 100

Tablo 4.4 incelendiginde ortaokul dgrencilerin ¢ogunlugunun sosyal medyada 1-2 saat
vakit gecirdikleri goriilmektedir. Cinsiyet degiskeni agisindan degerlendirildiginde kiz
ogrencilerin ve erkek Ogrencilerin sosyal medyada gegirdikleri siirelerin birbirine yakin
oldugu goriilmektedir. Buna gore ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada gecirdikleri siirenin

cinsiyet degiskeni acisindan anlamli bir farklilik gostermedigi sOylenebilir.

4.3. Uciincii Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Ortaokul 6grencilerinin ilk sosyal medya hesaplarini ne zaman (kag yasinda) actiklarina

iligkin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeylerine gére dagilimi Tablo 4.5’te yer almaktadir.

Tablo 4.5. Ortaokul égrencilerinin ilk sosyal medya hesaplarint ne zaman (kag¢ yasinda)
actiklarina iliskin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeylerine gére dagilimi

5. Simf 6. Stmif 7. Simf 8. Simif f %
11 Yas ) 6 11 7 29 36,3
10 Yas 6 9 7 5 27 33,8
12 Yas 0 3 1 5 9 11,2
8 Yas 4 2 0 0 6 7,5
9 Yas 5 0 1 0 6 7,5
13 Yas 0 0 0 3 3 3,7
Toplam 20 20 20 20 80 100

Tablo 4.5 incelendiginde ortaokul &grencilerinin ¢ogunlugunun ilk sosyal medya
hesaplarmi 10 ve 11 yaslarinda actiklar1 goriilmektedir. Sinif diizeylerine gore 6grencilerin ilk
sosyal medya hesaplarini agma yaslarina bakildiginda alt smif grubu 6grencilerin ilk sosyal
medya hesaplarint daha kiiciik yaslarda actiklari, iist yag grubu 6grencilerinin ise ilk sosyal
medya hesaplarim1 alt simif grubu cocuklarina gore 2 veya 3 yil daha gec¢ actiklar
goriilmektedir. Teknolojiye ve internete erigsimin son donemlerde biiyilik bir hizla kolaylastig

bilinmektedir. Yakin bir zaman 6nce ¢ocuklar internet kullanmay1 dahi bilmezken giliniimiizde
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ilkokul c¢ag1 ¢ocuklarinin bile internete kolay bir sekilde eristigi ve sosyal medya
uygulamalarm kullandiklar1 bilinmektedir. Ust yas grubu 6grencilerin daha gec sosyal medya
hesab1 acarken alt sinif grubu 6grencilerinin daha kiiciik yaslarda sosyal medya hesab1 agmis
olmalar1 internete ve sosyal medyaya erisimin zaman igerisinde kolaylasmasi ile
iligkilendirilebilir.

Ortaokul ogrencilerinin ilk sosyal medya hesaplarini agma zamanlarina (kag¢ yasinda)

iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi Tablo 4.6’da yer almaktadir.

Tablo 4.6. Ortaokul 6grencilerinin ilk sosyal medya hesaplarint agma zamanlarina (kag
vasinda) iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gére dagilimi

K E f %
10 Yas 14 15 29 36,3
11 Yas 16 13 29 36,3
12 Yas 5 4 9 11,2
9 Yas 2 4 6 7,5
8 Yas 3 3 6 7,5
13 Yas 0 1 1 1,2
Toplam 40 40 80 100

Tablo 4.6 incelendiginde ortaokul ogrencilerinin ilk sosyal medya hesabi agma
zamanlarinin genel olarak 10-11 yas civarinda oldugu, kiz ve erkek 6grencilerin birbirine

yakin zamanlarda sosyal medya hesabi agtiklar1 goriillmektedir.

4.4. Dordiincii Arastirma Sorusuna Iliskin Bulgular

Ortaokul ogrencilerinin  ayni sosyal medya uygulamasinda birden fazla hesap
kullanmalarina iligkin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeylerine gére dagilim: Tablo 4.7°de

yer almaktadir.

Tablo 4.7. Ortaokul égrencilerinin aynt sosyal medya uygulamasinda birden fazla hesap
kullanmalarina iliskin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeylerine gore dagilimi

5. Simf 6. Simf 7. Simf 8. Simif f %
Hayr 11 15 18 15 59 73,8
Evet 9 5 2 5 21 26,2
Toplam 20 20 20 20 80 100

Tablo 4.7 incelendiginde &grencilerin  ¢ogunlugunun ayni  sosyal medya

uygulamasinda birden fazla hesabi olmadig: goriilmektedir. Ogrencilerin simf diizeylerine
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gore ayni sosyal medya uygulamasinda birden fazla hesap kullanimina bakildiginda herhangi
bir farklilik gériilmektedir.

Ortaokul G6grencilerinin ayn1 sosyal medya uygulamasinda birden fazla hesap
kullanmalarina iliskin bulgular ve bu bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi Tablo

4.8’de yer almaktadir.

Tablo 4.8. Ortaokul 6grencilerinin aym sosyal medya uygulamasinda birden fazla hesap
kullanmalarina iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi

K E f %
Hayir 34 25 59 73,8
Evet 7 14 21 26,2
Toplam 41 39 80 100

Tablo 4.8 incelendiginde ortaokul 6grencilerinin ayni sosyal medya uygulamasinda birden
fazla hesap kullanmalarina cinsiyet degiskeni baglaminda bakildiginda kiz 6grencilerin az da
olsa ayni sosyal medya uygulamasinda birden fazla hesap kullandiklari goriiliirken erkeklerde
bu sayi iki katina ¢ikmaktadir.

4.5. Besinci Arastirma Sorusuna Iliskin Bulgular

Ortaokul ogrencilerini sosyal medya kullanmaya tesvik eden durum veya kisilerin
neler/kimler olduguna iliskin bulgular ve bu bulgularin siif diizeylerine gore dagilimi tablo

4.9°da yer almaktadir.

Tablo 4.9. Ortaokul ogrencilerini sosyal medya kullanmaya tesvik eden durum veya kisilere
iligkin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeylerine gore dagilimi

5. Simif 6. Simf 7. Stmif 8. Simif f %
Sosyal Medya Uygulamalar1 8 12 12 15 47 46,6
Arkadaslar ) 15 3 7 31 30,7
Ailesi 4 5 3 0 12 11,9
TV Reklamlari 4 3 1 1 9 8,8
Ogretmenleri 0 0 1 1 2 2
Toplam 21 35 20 24 101 100

Tablo 4.9 incelendiginde ortaokul 6grencilerini sosyal medya kullanmaya tesvik eden
bircok unsurun oldugu gériilmektedir. Ogrencileri sosyal medya kullanmaya en ¢ok tesvik
eden durumlarin sirasi ile sosyal medya uygulamalarinin kendisi, arkadaslar1 ve ailesinin

oldugu goriilmektedir. Bu unsurlarin basinda gelen sosyal medya uygulamalarmin dikkat
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cekici Ogeler igermesi, c¢ocuklara hitap eden e-oyunlar, eglenceli gorseller ve videolar
barindirmasi 6grencilerin dikkatini ¢ekmektedir. Cocukluk ¢agimmin merak duygusunun en
yogun oldugu donem oldugu dikkate alinirsa sosyal medya uygulamalar i¢in bahsedilen s6z
konusu unsurlarin  ¢ocuklarin  dikkatini ¢ekmesi beklenilen bir durum olarak
degerlendirilebilir.

Bununla birlikte 6gretmenlerin ¢ocuklari sosyal medya kullanimina neredeyse hig tesvik
etmedikleri goriilmektedir. Ogretmenler sosyal medya uygulamalarinin olumlu 6zelliklerinin
yani sira olumsuz, tehlikeli o6zelliklerinin ve g¢ocuklara uygun olmayan igeriklerin
bilincindedirler. Ayrica dgretmenler sosyal medyanin dogru kullanimi ile ilgili 6grencilerin
yeterince bilgi sahibi olmadiklarini diisiindiiklerinden cocuklart sosyal medya kullanmaya
tesvik etmemeleri de bu durumla agiklanabilir.

Ortaokul o6grencilerini sosyal medya kullanmaya tesvik eden durum veya kisilere
iliskin bulgular ve bu bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi tablo 5.10°da yer

almaktadir.

Tablo 4.10. Ortaokul ogrencilerini sosyal medya kullanmaya tesvik eden durum veya kisilere
iligkin bulgularin cinsiyet degigkenine gore dagilimi

K E f %
Sosyal Medya Uygulamalari 24 23 47 46,6
Arkadaslarim 19 12 31 30,7
Ailem 6 6 12 11,9
TV Reklamlar 3 6 9 8,8
Ogretmenlerim 2 0 2 2
Toplam 54 47 101 100

Tablo 4.10 incelendiginde dgrencileri sosyal medya kullanmaya tesvik eden durum ve
kisilere 1iliskin bulgular cinsiyet degiskenine gore degerlendirildiginde kiz ve erkek

ogrencilerin ifade ettigi kisilerin/durumlarin birbirine benzer olduklar1 goriilmektedir.

4.6. Altinc1 Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya uygulamalarini hangi amaglarla kullandiklarina

iligskin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeylerine gére dagilimi tablo 4.11°de yer almaktadir.
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Tablo 4.11. Ortaokul d&grencilerinin sosyal medya wuygulamalarini  hangi amaglaria
kullandiklarina iliskin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeylerine gore dagilimi

5. Stmif 6. Stmif 7.Smif 8. Simf f %
Eglenmek icin 19 19 13 20 71 16,9
Bilgi sahibi olmak icin 13 10 17 14 54 12,9
Bos vakitlerimi 12 15 9 13 49 11,7
doldurmak i¢in
Sohbet etmek icin 7 15 9 13 44 10,5
Arastirmalar yapmak icin 10 9 10 11 40 9,5
Giindemden haberdar 7 5 8 13 33 79
olmak i¢in
Unliileri/moday takip 5 6 5 9 25 6
edebilmek icin
Aligveris yapmak icin 6 5 6 7 24 5,7
Yeni insanlarla tamsmak 3 10 1 6 20 4.8
icin
Bu uygulamalarin ne 7 5 4 3 19 4,6
oldugunu merak ettigim
icin
Arkadaslarim kullandig 9 5 3 1 18 4,3
icin
Arkadaslarimin hayatim 1 6 1 9 17 4
takip etmek icin
Dislanmamak/bilgisiz 3 1 0 1 5 1,2
goriinmemek icin
Toplam 102 111 86 120 419 100

Tablo 4.11 incelendiginde ortaokul 6grencilerinin sosyal medya uygulamalarini en ¢ok
eglenmek, bilgi sahibi olmak, bos vakitlerini doldurmak, sohbet etmek, arastirmalar yapmak
ve giindemden haberdar olmak amaci ile kullandiklar1 goriilmektedir. Unliileri/moday1 takip
edebilmek igin, aligveris yapmak igin, yeni insanlarla tamigmak igin, bu uygulamalarin ne
oldugunu merak ettigim i¢in, arkadaslarim kullandig1 i¢in, arkadaslarimin hayatini takip
etmek i¢in, diglanmamak/bilgisiz gériinmemek icin gibi sebepler de 6grenciler tarafindan
ifade edilmistir. Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya uygulamalarini kullanma amaglarina
iligkin bulgular ve bu bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi tablo 4.12°de yer

almaktadir.

Tablo 4.12. Ortaokul égrencilerinin sosyal medya uygulamalarimi kullanma amaclarina
iligkin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi

K E f %
Eglenmek icin 36 35 71 16,9
Bilgi sahibi olmak i¢in 29 25 54 12,9
Bos vakitlerimi doldurmak icin 28 21 49 11,7
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Tablo 4.12. (Devam:i) Ortaokul dgrencilerinin sosyal medya uygulamalarini kullanma
amaglarina iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi

Sohbet etmek i¢cin 22 22 44 10,5
Arastirmalar yapmak icin 26 14 40 9,5
Giindemden haberdar olmak i¢in 15 18 33 7,9
Unliileri/moday1 takip edebilmek i¢in 15 10 25 6

Aligveris yapmak icin 18 6 24 57
Yeni insanlarla tamsmak icin 11 9 20 4.8
Bu uygulamalarin ne oldugunu merak ettigim 16 3 19 4,6
x‘lll(adaslarlm kullandig icin 11 7 18 4.3
Arkadaslarimin hayatim takip etmek icin 10 7 17 4

Dislanmamak/bilgisiz goriinmemek icin 4 1 5 1,2
Toplam 241 178 419 100

Tablo 4.12 incelendiginde kiz 6grencilerin sosyal medya uygulamalarini en ¢ok
eglenmek, bilgi sahibi olmak, bos vakitlerini doldurmak, arastirma yapmak, sohbet etmek ve
aligveris yapmak gibi amaglarla kullandiklar1 goriiliirken erkek Ogrencilerin eglenmek, bilgi
sahibi olmak, sohbet etmek ve bos vakitlerini doldurmak amaci ile kullandiklar
goriilmektedir. Bu baglamda cinsiyet degiskeni agisindan ortaokul 6grencilerinin sosyal
medyay1 kullanim amaglarinin birbirine benzer oldugu goriilmektedir. Ancak kiz 6grencilerin
sosyal medyay1 kullanim amaglar1 arasinda aligveris yapmak onemli bir yer edinirken erkek

ogrencilerde bu 6nemli bir amag olarak goriilmemistir.

4.7. Yedinci Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Ortaokul 6grencilerinin Sosyal medya kullanimini nasil degerlendirdiklerine, faydali ve

zararli gordiikleri yonlerine iligkin bulgular Tablo 4.13’de yer almaktadir.

Tablo 4.13. Ortaokul dgrencilerinin sosyal medya kullanimina iligkin goriisleri

ifadeler f % T.%
Bilgi edinmek 25 20
Ders tekrar1 yapmak 20 16
Faydah Eglenceli zaman gegirmek 12 96 58,4
Arkadaslar ile iletigim kurmak 6 4.8
Aligveris yapmak 5 4
Giincel olaylari takip etmek 5 4
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Tablo 4.13. (Devami) Ortaokul égrencilerinin sosyal medya kullanimina iliskin goriisleri

Zaman kaybi 21 16,8
Faydasiz Uygunsuz igerikler 14 112 416

Olumsuz 6rnek olan tnliiler 9 7,2

Dini, kiiltiirel inanglan zedeleyici dgeler 8 6,4

Toplam 125 100 100

Tablo 4.13 incelendiginde ortaokul &grencilerinin énemli bir kisminin sosyal medya
kullaniminin faydali oldugunu diisiindiikleri goriilmektedir. Sosyal medya kullanimini faydal
olarak goren Ogrenciler bilgi edinmek, ders tekrar1 yapmak, eglenceli zaman gegirmek,
arkadaglarla iletisim kurmak, alisveris yapmak ve giincel olaylar1 takip etmek gibi konularda
sosyal medya kullaniminin kendilerine fayda sagladigini ifade etmislerdir. Ogrencilerin bir
kismui ise sosyal medya kullaniminin zararli oldugunu diisiindiiklerini belirterek zaman kaybi,
uygunsuz igerikler, olumsuz 6rnek olan iinliiler ve dini, kiiltiirel inanglar1 zedeleyici dgelere
vurgu yapmistir. Bu duruma iliskin baz1 6grencilerin ifadeleri sunlardir:

“Youtube aracilig ile kodlama yapmay: 6greniyorum.” (0-12)

“Matematik dersinde anlamadigim konular oluyor. Bunlart Youtube’'dan tekrar
dinleyerek tekrar ediyorum.” (0-21)

“Bos zamanlarimda online oyunlar oynayarak egleniyorum.” (0-9)

“Yasadigimiz yerden tasinan arkadasim ile mesajlasiyorum.” (0O-3)

“Instagramdan bazi sayfalardan alisveris yapryorum.” (O-35)

“Giincel olaylari Facebook tan okuyorum.” (0O-6)

“Tiktok’ta video izlemeye baslayinca saatlerim geg¢iyor. Bence zamanimiz hep bosa
gidiyor.” (O-46)

“Ben oyun oynarken birden karsima kotii reklamlar ¢ikiyor. Cok sinirleniyorum.” (O-
16)

“Bazi iinliiler para kazanmak icin bizi kandirabiliyor.” (O-66)

“Miisliimanlar agagilayan bazi siteler, sayfalar beni rahatsiz ediyor.” (O-70)

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanimina yonelik yaptigi degerlendirmelerin

sinif diizeylerine gore dagilimina iliskin bulgular tablo 4.14’de yer almaktadir.

Tablo 4.14. Ortaokul ogrencilerinin  sosyal medya kullanimina  yonelik  yaptigi
degerlendirmelere iligkin bulgularin sinif diizeylerine gore dagilimi

5. Simf 6. Simif 7. Simf 8. Simif f %

Olumlu 19 19 20 15 73 58,4
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Tablo 4.14. (Devami) Ortaokul égrencilerinin sosyal medya kullanmimina yénelik yaptigi
degerlendirmelere iligkin bulgularin sinif diizeylerine gore dagilimi

Olumsuz 15 7 17 13 52 41,6

Toplam 34 26 37 28 125 100

Tablo 4.14 incelendiginde ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanimi olumlu ya da
olumsuz olarak degerlendirmelerine iliskin biitiin sinif diizeylerindeki 6grencilerin sosyal
medya kullanimin1 daha ¢ok olumlu olarak degerlendirdikleri goriilmektedir. Bununla birlikte
ist smiflarda alt smiflara gore sosyal medya kullanimini olumsuz olarak degerlendiren
Ogrenci sayisinin arttigini goriilmektedir. Bu durum 6grencilerin biling diizeyinin artmasiyla
iligkilendirilebilir.

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanimina yonelik yaptig1 degerlendirmelerin

cinsiyet degiskenine gére dagilimina iligskin bulgular tablo 4.15’de yer almaktadir.

Tablo 4.15. Ortaokul égrencilerinin  sosyal medya kullamimina yénelik  yaptigi
degerlendirmelere iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi

K E f %
Olumlu 38 35 73 58,4
Olumsuz 27 25 52 41,6
Toplam 65 60 125 100

Tablo 4.15 incelendiginde 6grencilerin sosyal medya kullanimina yonelik yaptiklari

degerlendirmelerde cinsiyet agisindan herhangi bir farklilik olmadig: goriilmektedir.

4.8. Sekizinci Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Ortaokul ogrencilerinin sosyal medyada hangi igerikleri (paylasimlari) trettiklerine

iliskin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeylerine gére dagilimi tablo 4.16°da yer almaktadir.

Tablo 4.16. Ortaokul ogrencilerinin sosyal medyada hangi icerikleri (paylasimlary)
tirettiklerine iligkin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeylerine gére dagilimi

5. Simif 6. Simif 7.Smf 8. Smmf f %
Uretmiyorum 4 7 13 13 37 41,1
Fotograf Paylasim 10 10 5 1 26 28,9
Video Paylasim 10 9 4 2 25 27,8
Miizik Paylasim 0 2 0 0 2 2,2
Toplam 24 28 22 16 90 100
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Tablo 4.16 incelendiginde ortaokul &grencilerinin biiyliik bir ¢ogunlugunun sosyal
medyada herhangi bir igerik tiretmedikleri goriilmektedir. Bununla birlikte alt siif grubu
Ogrencilerin iist yas grubu Ogrencilere gore sosyal medyada daha fazla igerik trettikleri
goriilmektedir. Sosyal medyada igerik iireten Ogrencilerin ise fotograf paylasimi ve video
paylasimina dair igerikler trettikleri, miizik paylasimi igeriklerini ¢ok az trettikleri, metin
iiretimine ise hi¢ deginmedikleri gériilmektedir.

Bu durum 6grencilerin sosyal medya uygulamalarin1 sadece tiikketim ve vakit gegirme
aract olarak kullandiklarmi diisiindiirebilir. Ortaokul 6grencilerinin énemli bir kisminin ise
sosyal medyada en ¢ok fotograf ve video igeriklerini paylastiklart goriilmektedir. Sosyal
medya uygulamalarinda pek c¢ok eglenceli, komik videolar ve fotograflar bulunmaktadir. Bu
paylasimlar1 gdéren Ogrenciler benzer video ve fotograf igerikleri olusturarak paylasimlar
yaptiklari sOylenebilir. Medya okuryazarligi konusunda yeterli bilgiye sahip olmadiklar
goriilen ogrencilerin sosyal medyayr daha ¢ok eglenmek ve vakit gecirmek amaci ile
kullandiklar1 séylenebilir.

Ortaokul ogrencilerinin sosyal medyada hangi igerikleri (paylasimlari) trettiklerine
iligkin bulgular ve bu bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi tablo 4.17°de yer

almaktadir.

Tablo 4.17. Ortaokul ogrencilerinin sosyal medyada hangi icerikleri (paylasimlary)
tirettiklerine iligkin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi

K E f %
Uretmiyorum 17 20 37 41,1
Fotograf Paylasim 12 14 26 28,9
Video Paylasimi 11 14 25 27,8
Miizik Paylasim 2 0 2 2,2
Toplam 42 48 90 100

Tablo 4.17 incelendiginde Ogrencilerin sosyal medyada igerik tiretme durumlarinin
cinsiyet agisindan herhangi bir farklilik gostermedigi goriilmektedir. Kiz ve erkek
Ogrencilerin sosyal medyayi tiiketim ve zaman gecirme amacli kullandiklar1 sdylenebilir. Kiz
ogrencilerin 6nemli bir kismi1 sosyal medyada en ¢ok fotograf ve video paylasimi yaptiklarini
soylemektedirler. Erkek 6grenciler de kiz 6grencilerle paralel sekilde sosyal medyada en ¢ok

fotograf ve video paylasimi yaptiklarini ifade etmislerdir. Bu bulgulara gore ogrencilerin
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sosyal medyada tirettigi icerikler agisindan cinsiyet degiskenine gore bir farkliligin olmadigi
sOylenebilir.
Bu duruma iligkin bazi 6grencilerin ifadeleri sunlardir:
“Sosyal medyada sadece video izliyorum, herhangi bir sey iiretmiyorum.” (O-18)
“Sadece instagramda fotograf paylasiyorum.” (0-22)
“Youtubeda oynadigim oyunlarin videolarim paylasiyorum.” (O-15)

“Dinledigim sarkilar: paylasiyorum, miizik paylasmay seviyorum.” (0-44)

4.9. Dokuzuncu Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Ortaokul ogrencilerinin sosyal medyada igerikleri (paylasimlari) {iretme amaglarina

iligkin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeylerine gére dagilimi tablo 5.18’de yer almaktadir.

Tablo 4.18. Ortaokul ogrencilerinin sosyal medyada icerikleri (paylasimlari) iiretme
amaglarina iliskin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeylerine gore dagilimi

5. Simf 6. Simf 7. Simf 8. Simf f %
Eglenmek 14 17 6 5 42 42
Uretmiyorum 4 7 13 13 37 37
Unlii Olmak 6 5 8 2 21 21
Toplam 24 29 27 20 100 100

Tablo 4.18 incelendiginde ortaokul dgrencilerinin sosyal medyada iirettikleri icerikleri
daha ¢ok eglenmek amaci ile iirettikleri goriilmektedir. Ogrencilerin az da olsa bir kismmin
sosyal medyada igerikleri {inlii olmak amaci ile irettikleri belirlenmistir. Sinif diizeyleri
acisindan degerlendirildiginde alt siniflardaki 6grencilerinin st siniflardaki 6grencilerine
gore sosyal medyada daha ¢ok icerik iirettikleri ve bu icerikleri eglenmek amaci ile irettikleri
gorilmektedir.

Ortaokul Ggrencilerinin sosyal medyada igerikleri (paylasimlar1) liretme amaglarina

iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi tablo 4.19°de yer almaktadir.

Tablo 4.19. Ortaokul égrencilerinin sosyal medyada igerikleri (paylasimlary) iiretme
amaglarina iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi

K E f %
Eglenmek 19 23 42 42
Uretmiyorum 17 20 37 37
Unlii Olmak 14 7 21 21
Toplam 50 50 100 100
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Tablo 4.19 incelendiginde ortaokul kiz ve erkek 6grencilerinin sosyal medyada igerik
tiretmede baslica amaglarin eglenmek oldugu goriilmektedir. Ancak kiz dgrencilerin erkek
ogrencilere gore sosyal medyada iinlii olmak amaci ile daha fazla igerik irettikleri
gorilmektedir.

Bu duruma iliskin baz1 6grencilerin ifadeleri sunlardir:

“Kisa komik videolar izleyip eglenmek amaci ile Youtube’a giriyorum.” (O-37)

“Sosyal medyada sadece video izliyorum, herhangi bir sey iiretmiyorum.” (O-18)

“Unliiler gibi ¢ok takip¢im olsun diye paylasimlar yapryorum.” (O-56)

4.10. Onuncu Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada karsilastiklari icerikleri nasil dogruladiklarina

iliskin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeyine gore dagilimi tablo 4.20’de yer almaktadir.

Tablo 4.20. Ortaokul ogrencilerinin sosyal medyada karsilastiklart icerikleri nasil
dogruladiklarina iligkin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeyine gore dagilimi

5. Stmf 6. Stmf 7. Smuf 8. Simf f %
Arastirtyorum 14 16 17 16 63 78,8
Aileme soruyorum 5 0 4 2 11 13,7
Sorgulamiyorum 2 2 0 2 6 7,5
Toplam 21 18 21 20 80 100

Tablo 4.20 incelendiginde ortaokul ogrencilerinin sosyal medyada karsilastiklar
icerikleri daha ¢ok arastirarak dogruladiklar1 goriilmektedir. Bunun disinda 6grencilerin bir
kisminin da ailesine sorarak dogruladiklari goriilmektedir. Ogrencilerin gok az bir kisminin
ise sosyal medyada karsilastiklari igerikleri sorgulamadan kabul ettikleri goriilmektedir. Sinif
diizeylerine gore degerlendirildiginde sosyal medyada karsilastiklar1 igerikleri dogrulama
bi¢cimlerine gore anlamli bir farklilik olmadig1 goriilmektedir.

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada karsilastiklar: igerikleri nasil dogruladiklarina

iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi tablo 4.21°de yer almaktadir.

Tablo 4.21. Ortaokul ogrencilerinin sosyal medyada karsilastiklart igerikleri nasil
dogruladiklarina iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi

K E f %
Arastirtyorum 31 32 63 78,8
Aileme soruyorum 5 6 11 13,7
Sorgulamiyorum 3 3 6 7,5
Toplam 39 41 80 100
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Tablo 4.21 incelendiginde ortaokul kiz 6grencilerinin de erkek dgrencilerinin de sosyal
medyada karsilastiklar1 igerikleri daha ¢ok arastirarak dogruladiklar1 gériilmektedir. Cinsiyet
degiskeni acisindan kiz ve erkek Ogrencilerin sosyal medyada karsilastiklar1 igerikleri
dogrulamalar1 agisindan birbirine benzer davranislar sergiledikleri soylenebilir.

Bu duruma iliskin baz1 6grencilerin ifadeleri sunlardir:

“Okudugum haberler dogru mu diye baska sayfalardan da bakiyorum. ~ (O-61)

“Inanmadigim seyleri aileme soruyorum.” (O-78)

“Bence internette paylasilan her sey dogru.” (0-32)

4.11. On Birinci Arastirma Sorusuna Iliskin Bulgular

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada tehlikeli gordiikleri durumlara veya kisilere

iliskin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeyine gore dagilimi tablo 4.22°de yer almaktadir.

Tablo 4.22. Ortaokul égrencilerinin sosyal medyada tehlikeli gordiikleri durumlara veya
kisilere iligkin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeyine gore dagilimi

5.Smf 6. Smf 7.Smmf 8. Simf f %
Dolandiricilar 2 12 6 7 27 35,1
Ozel Bilgi Isteyenler 4 3 8 10 25 32,5
Uygunsuz Icerikler 7 4 7 4 22 28,5
Unliiler 0 1 1 1 3 3,9
Toplam 13 20 22 22 77 100

Tablo 4.22 incelendiginde ortaokul &grencilerinin sosyal medyada karsilastiklart
dolandiricilari, 6zel bilgi isteyen kisileri ve ¢esitli uygunsuz igerikleri ve tnlileri tehlikeli
olarak degerlendirdikleri goriilmektedir. Sinif diizeyine gore degerlendirildiginde 6grencilerin
sosyal medyada tehlikeli gordiikleri durumlara veya kisilere iliskin anlamli bir farklilik
bulunmamaktadir.

Sosyal medyaya erisimin kolayligi, sosyal medya kullanicilarinin “sahte hesaplar”
acabilmesi ve sosyal medya uygulamalarinin sézlesmeleri geregi ¢esitli kullanici bilgilerini
gizli tutmalar1 gibi nedenlerle sosyal medya uygulamalari araciligi ile ¢ok cesitli
dolandiricilik yéntemleri kullanilmaktadir. Ogrencilerin kimi zaman cevrelerinde, kimi zaman
haberlerde, kimi zaman kullanmis olduklar1 sosyal medya uygulamalarinda gordiikleri, Kimi
zaman da direkt kendilerinin yasadiklar1 dolandiricilik olaylari nedeni ile sosyal medyada

karsilastiklar1 dolandiricilar: tehlikeli olarak gordiikleri soylenebilir.
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Sosyal medya uygulamalarinda kimligini gizleyerek ya da sahte kimlik kullanarak
diinyanin her yerinden insanlar ile iletisim kurulabilmektedir. Erisimin kolaylasmasi olumlu
bir durumken bunu maalesef k&tii amaclarla kullanan insanlar azzimsanamayacak kadar ¢oktur.
Genellikle sahte isimlerle sahte hesaplar kullanan kisiler cocuklar ile iletisime gegerek
cocuklardan cesitli 6zel fotograflar, videolar, bilgiler istemektedirler. Gelisim siirecinde olan
cocuklar kimi zaman giliven duyarak kimi zaman da korku duygusu ile bu istekleri yerine
getirebilmektedirler. Ogrencilerin bu sebepler ile sosyal medya uygulamalarinda kisisel
bilgilerini, 6zel video ve goriintiilerini isteyenlerin varligi nedeni ile sosyal medyada 6zel
bilgilerini isteyen kisileri tehlikeli gordiiklerini ifade etmektedirler.

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada tehlikeli gordiikleri durumlara veya kisilere

iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi tablo 4.23’te yer almaktadir.

Tablo 4.23. Ortaokul égrencilerinin sosyal medyada tehlikeli gordiikleri durumlara veya
kisilere iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi

K [F f %
Dolandiricilar 15 12 27 35,1
Ozel Bilgi Isteyenler 9 16 25 32,5
Uygunsuz Icerikler 14 8 22 28,5
Unliiler 1 2 3 3,9
Toplam 39 38 77 100

Tablo 4.23 incelendiginde sosyal medyada karsilasilan ve tehlikeli goriilen durum ve
kisilere iliskin ortaokul kiz ogrencileri uygunsuz igerikleri erkek Ogrencilere gore daha
tehlikeli gortirken erkek Ogrenciler ise 6zel bilgi isteyen kisileri kiz 6grencilere gore daha
tehlikeli gordiikleri ifade edilebilir.

Bu duruma iligkin baz1 6grencilerin ifadeleri sunlardir:

“Benden para isteyen kigileri tehlikeli goriiyorum.” (O-6)

“Bir keresinde birisi bana mesaj atmisti. Yasimi ve nerde yasadigimi falan sorunca
korkmustum. Bence bu ¢ok tehlikeli.” (O-28)

“Actk videolar hosuma gitmiyor.” (O — 17)

“Bazi iinliiler insanlart kandirip paralarint aliyorlar. Unliilere giivenmiyorum.” (O-45)
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4.12. On Ikinci Arastirma Sorusuna Iliskin Bulgular

Ortaokul Ogrencilerinin sosyal medyada kendileri ile iletisime ge¢mek isteyenlere
yonelik yaklagimlarma iligkin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeyine gore dagilimi tablo

4.24°te yer almaktadir.

Tablo 4.24. Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada kendileri ile iletisime ge¢mek isteyenlere
yvonelik yaklagimlarina iliskin bulgular ve bu bulgularin sinif diizeyine gore dagilimi

5. Simf 6. Simf 7. Smmf 8. Simf f %
Arastirryorum 11 7 8 9 35 43,8
Reddediyorum 5 10 12 7 34 42,5
Onayliyorum 2 4 1 4 11 13,7
Toplam 18 21 21 20 80 100

Tablo 4.24 incelendiginde ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada kendileri ile iletisime
gecenlerle ilgili olarak arastirma yaptiklart ya da direkt bu kisilerle iletisime geg¢meyi
reddettikleri goriilmektedir. Ogrencilerin bir kisminin ise kendileri ile iletisime gegmek
isteyenleri direkt onayladiklart goriilmektedir. Sinif diizeyi acisindan degerlendirildiginde
ortaokul Ogrencilerinin sosyal medyada kendileri ile iletisime gegmek isteyenlere yonelik
yaklagimlarina iliskin anlamli bir farklilik olmadig1 goriilmektedir.

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada kendileri ile iletisime gegmek isteyenlere
yonelik yaklagimlarina iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi tablo 4.25°te yer

almaktadir.

Tablo 4.25. Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada kendileri ile iletisime ge¢mek isteyenlere
yvonelik yaklagimlarina iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gére dagilimi

K E f %
Arastirtyyorum 20 15 35 43,8
Reddediyorum 17 17 34 42,5
Onayliyorum 5 6 11 13,7
Toplam 42 38 80 100

Tablo 4.25 incelendiginde ortaokul kiz ve erkek Ogrencilerinin sosyal medyada
kendileri ile iletisime ge¢cmek isteyen kisilere yonelik olarak daha ¢ok arastirma yaptiklar1 ya
da reddettikleri goériilmektedir. Bu baglamda sosyal medyada kendileri ile iletisime gegmek
isteyenlere iligkin yaklagimlar agisindan cinsiyetler arasinda anlamli bir farklilik olmadigi
goriilmektedir.

Bu duruma iliskin baz1 6grencilerin ifadeleri sunlardir:
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“Bana istek atanlarin kim oldugunu arastirryorum.” (O-71)
“Tammadigim kisilerin isteklerini direkt reddediyorum.” (O- 64)
“Cok takipcim olsun diye herkesin istegini kabul ediyorum.” (0-22)

4.13. On Uciincii Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada dikkatlerini ¢ceken igeriklere iliskin bulgular ve

bu bulgularmn sinif diizeylerine gére dagilimi tablo 4.26’da yer almaktadir.

Tablo 4.26. Ortaokul égrencilerinin sosyal medyada dikkatlerini ¢eken iceriklere iliskin
bulgular ve bu bulgularin sinif diizeylerine gore dagilimi

5. Simif 6.Stmf 7.Smmf 8. Simf f %
Oyunlar 14 17 15 19 65 66,3
Bilgilendirici Igerikler 11 9 9 4 33 33,7
Toplam 25 26 24 23 98 100

Tablo 4.26 incelendiginde ortaokul Ogrencilerinin biitiin sinif seviyelerinde sosyal
medya kullaniminda daha ¢ok oyun (eglence) iceriklerinin dikkatlerini ¢ektigi goriilmektedir.
Ogrencilerin anlamli bir kismi da sosyal medya kullaniminda bilgilendirici igeriklerin
dikkatlerini ¢ektiklerini ifade etmislerdir. Sinif diizeyine gore degerlendirildiginde 5. simif
Ogrencilerinin 8. smif O0grencilerine gore daha fazla bilgilendirici icerikleri dikkat cekici
bulduklar1 gériilmektedir.

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada dikkatlerini ¢eken igeriklere iliskin bulgularin

cinsiyet degiskenine gore dagilimi tablo 4.27°de yer almaktadir.

Tablo 4.27. Ortaokul égrencilerinin sosyal medyada dikkatlerini ¢eken iceriklere iliskin
bulgularin cinsiyet degiskenine gére dagilimi

K E f %
Oyunlar 30 35 65 66,3
Bilgilendirici igerikler 23 10 33 33,7
Toplam 53 45 98 100

Tablo 4.27 incelendiginde oyunlarin daha ¢ok erkek &grencilerin, bilgilendirici
iceriklerin ise daha ¢ok kiz 6grencilerin dikkatini c¢ektigi goriilmektedir. Bu durum, sosyal
medya uygulamalarinda erkek c¢ocuklara daha cok hitap eden futbol, strateji ve savas
oyunlarinin ¢oklugu ile iliskilendirilebilir.

Bu duruma iliskin baz1 6grencilerin ifadeleri sunlardir:

52



“Youtube’da en ¢ok oyun videolar: dikkatimi ¢ekiyor.” (0-33)
“Uzayla ilgili bilgilerin paylasildigi sayfalari takip ediyorum. Cok giizel bilgiler
veriyor.” (0-41)

4.14. On Dérdiincii Arastirma Sorusuna iliskin Bulgular

Ortaokul ogrencilerinin sosyal medya kullaniminin ders basarilarin1 olumlu veya

olumsuz etkilemesine yonelik goriislerine iliskin bulgular tablo 4.28’de yer almaktadir.

Tablo 4.28. Ortaokul égrencilerinin sosyal medya kullaniminin ders basarilarimi olumlu veya
olumsuz etkilemesine yonelik goriislerine iliskin bulgular

ifadeler f % T. %
Olumsuz  Zaman kaybi 35 59,3
Bagimliliga neden olma 24 40,7 655
Olumlu Konu tekrar1 yapabilme 22 70,9
Aragtirma yapabilme 7 225 345
Ucretsiz  test ve deneme 2 6,4

sinavlarina erigebilme

Toplam 90 100 100

Tablo 4.28 incelendiginde ortaokul 6grencilerinin zaman kaybi ve bagimliliga neden
olma gibi sebeplerle sosyal medya kullaniminin ders basarisini daha ¢ok olumsuz olarak
etkiledigini diisiindiikleri goriilmektedir. Ortaokul 6grencilerinin bir kismi da konu tekrari ve
aragtirma yapabilme, {icretsiz test ve deneme sinavina erisebilme sosyal medyanin ders
basarisin1 olumlu olarak etkiledigini diistindiikleri goriilmektedir. Bu duruma iligkin bazi
ogrencilerin ifadeleri su sekildedir:

“Ders ¢alismak i¢in video izlerken birden kendimi Instagram’a bakarken buluyorum.
Bu da ¢ok fazla zaman kaybina neden oluyor.” (0-19)

“Bir stirti 6devim varken arkadaslarim ile ¢evrimi¢i olarak yarim saat oyun oynayalim
diye baslayip saatlerce oyun oynuyorum. Oyundan vazgecemiyorum.” (0-66)

“Fen dersinde anlatilan konular: hep Tongu¢ Akademi’den tekrar dinliyorum.” (0-72)

“Hayvanlarla ilgili merak ettigim her seyi arastirabiliyorum.” (0-21)

“Sosyal medyada paylasilan testleri ¢ozebiliyorum.” (O-24)

Ortaokul ogrencilerinin sosyal medya kullaniminin ders basarilarini olumlu veya
olumsuz etkilemesine yonelik goriislerine iliskin bulgularin sinif diizeyine gére dagilimi tablo
4.29°da yer almaktadir.
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Tablo 4.29. Ortaokul égrencilerinin sosyal medya kullaniminin ders basarilarini olumlu veya
olumsuz etkilemesine yonelik goriislerine iliskin bulgularin sinif diizeyine gére dagilimi

5. Stmf 6. Simf 7. Stmif 8. Simf f %
Olumsuz 14 11 18 16 59 68,6
Olumlu 6 10 5 6 27 31,4
Toplam 20 21 23 22 86 100

Tablo 4.29 incelendiginde ortaokul Ogrencilerinin sosyal medya kullaniminin ders
basarilarint olumlu veya olumsuz etkilemesine yonelik goriislerine iliskin bulgularin sinif
diizeyine gore anlamli bir farklilik gostermedigi goriilmektedir.

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullaniminin ders basarilarini olumlu veya
olumsuz etkilemesine yonelik goriislerine iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gore

dagilimi tablo 4.30’da yer almaktadir.

Tablo 4.30. Ortaokul égrencilerinin sosyal medya kullaniminin ders basarilarimi olumlu veya
olumsuz etkilemesine yonelik gériislerine iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi

K E f %
Olumsuz 29 30 59 68,6
Olumlu 14 13 27 31,4
Toplam 43 43 86 100

Tablo 4.30 incelendiginde ortaokul &grencilerinin sosyal medya kullaniminin ders
basarilarini olumlu veya olumsuz etkilemesine yonelik goriislerine iliskin bulgularin cinsiyet

degiskenine gore anlamli bir farklilik gostermedigi goriilmektedir.

4.15. On Besinci Arastirma Sorusuna fliskin Bulgular
Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya fenomenleri hakkindaki diisiincelerine ve bu
fenomenlerin kendilerini nasil etkilediklerine yonelik goriislerine iligkin bulgular tablo

4.31°de yer almaktadir.

Tablo 4.31. Ortaokul ogrencilerinin sosyal medya fenomenleri hakkindaki diisiincelerine ve
bu fenomenlerin kendilerini nasil etkilediklerine yonelik gériislerine iligkin bulgular

ifadeler f % T. %
Olumsuz Ko6tii 6rnek olusturmasi 38 41,7 62,6
Gergek hayattan uzaklastirma 19 20,9
Olumlu Aligveriste avantaj saglama 24 26,4 37,4
Moday1 takip edebilme 10 11
Toplam 91 100 100
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Tablo 4.31 incelendiginde ortaokul 6grencilerinin neredeyse licte ikisinin kotii 6rnek
olusturmast ve gergek hayattan uzaklastirmas: yoniiyle sosyal medya fenomenlerinin
kendilerini olumsuz etkilediklerini diisiindiikleri goriilmektedir. Ogrencilerin yaklasik {icte
biri ise aligveriste avantaj saglamasi ve moday: takip edebilme imkani saglamasi yoniiyle
sosyal medya fenomenlerinin kendilerini olumlu etkilediklerini diistindiikleri goériilmektedir.
Bu duruma iligkin baz1 6grencilerin ifadeleri su sekildedir:

“Yasanti tarzlar1 bize uygun olmadigi icin kétii 6rnek oluyorlar.” (0-27)

“Liiks yasantilarini gordiik¢ce insanlar mutsuz oluyor. Herkes oyle bir hayata sahip
olamaz.” (0-34)

“Bazi iinliiler indirim kuponlart paylasiyor, o kuponlarla uygun alisveris yapryoruz.”
(0-19)

“Moda olan kiyafetleri takip edebiliyorum, giizel giyiniyorum.” (O-76)

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya fenomenleri hakkindaki diisiincelerine ve bu

fenomenlerinin kendilerini nasil etkilediklerine iligkin bulgularin sinif diizeyine gore dagilimi

tablo 4.32°de yer almaktadir.

Tablo 4.32. Ortaokul égrencilerinin sosyal medya fenomenleri hakkindaki diisiincelerine ve
bu fenomenlerinin kendilerini nasil etkilediklerine iliskin bulgularin suuf diizeyine goére
daglimi

5. Simif 6. Smif 7.Smmf 8. Simf f %
Olumsuz 15 11 18 13 57 62,7
Olumlu 7 12 5 10 34 37,3
Toplam 22 23 23 23 91 100

Tablo 4.32 incelendiginde ortaokul 6grencilerinin sosyal medya fenomenleri hakkindaki
diisiinceleri ve bu fenomenlerinin kendilerini nasil etkilediklerine iliskin goriislerinin sinif
diizeyine gore dagiliminda anlamli bir farklilik olmadigr gériilmektedir.

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya fenomenleri hakkindaki diisiincelerine ve sosyal
medya fenomenlerinin kendilerini nasil etkilediklerine iligkin bulgularin cinsiyet degiskenine

gore dagilimi tablo 4.33’te yer almaktadir.

Tablo 4.33. Ortaokul égrencilerinin sosyal medya fenomenleri hakkindaki diisiincelerine ve
sosyal medya fenomenlerinin kendilerini nasil etkilediklerine iliskin bulgularin cinsiyet
degiskenine gore dagilimi

K E f %

Olumsuz 31 26 57 62,7
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Tablo 4.33. (Devami) Ortaokul ogrencilerinin sosyal medya fenomenleri hakkindaki
diigiincelerine ve sosyal medya fenomenlerinin kendilerini nasil etkilediklerine iliskin
bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi

Olumlu 17 17 34 37,3

Toplam 48 43 91 100

Tablo 4.33 incelendiginde ortaokul 6grencilerinin sosyal medya fenomenleri hakkindaki
diistinceleri ve bu fenomenlerinin kendilerini nasil etkilediklerine iliskin goriislerinin cinsiyet

degiskenine gore dagiliminda anlamli bir farklilik olmadigr goriilmektedir.

4.16. On Altinc1 Arastirma Sorusuna Iliskin Bulgular

Ortaokul 6grencilerinin bazi sosyal medya platformlarinin Tiirkiye’de yasaklanmasina

yonelik diistincelerine iliskin bulgular Tablo 5.34’te yer almaktadir.

Tablo 4.34. Ortaokul ogrencilerinin bazi sosyal medya platformlarimin  Tiirkiye 'de
vasaklanmasina yonelik diisiincelerine iliskin bulgular

Ifadeler f % T.%
Dolandiriciligin 6nlenmesi 23 28,7
Uygunsuz iceriklerin paylagiminin 15 18,8 58,7
Uygun Onlenmesi
Dini, kiiltiirel degerleri zedeleyici 9 11,2
paylagimlarin 6nlenmesi
Uygun degil  Ozgiirliigii kisitlamast 26 32,5
Gelismelerin gerisinde kalinmasi 7 8,8 41,3
Toplam 80 100 100

Tablo 4.34 incelendiginde ortaokul &grencilerinin  %58,7’sinin  dolandiriciligin,
uygunsuz igeriklerin ve dini kiiltiirel degerleri zedeleyici paylagimlarin énlenmesi agisindan
baz1 sosyal medya platformlarinin Tiirkiye’de yasaklanmasinin uygun olacagini; %41,3’i ise
ozgirligl kisitlamasi, bazi gelismelerin gerisinde kalinmasi agisindan bazi sosyal medya
platformlarinin Tiirkiye’de yasaklanmasini uygun olmadigini diistindiikleri goriilmektedir. Bu
duruma iliskin baz1 6grenci ifadeleri su sekildedir:

“Instagram’dan arkadaslarimin hesaplarint ¢alan kisiler mesaj atarak para istiyor.”
(0-24)

“Tiktok 'ta ¢ok terbiyesiz videolar var.” (0-44)

“Bazi videolarda Tiirk bayragina saygisizlik yapiliyor.” (O-66)
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“Bence kapatiimamali, ben istedigim uygulamalart kullanmak isterim. Buna ben karar
veririm.” (O-71)
“Teknoloji cagindayiz, denetimler yapilsin, Diinya’dan haberdar olmak isterim.” (O-
11)
Ortaokul 6grencilerinin bazi sosyal medya platformlariin Tiirkiye’de yasaklanmasina
yonelik diisiincelerine iliskin bulgularin sinif diizeyine gore dagilimi tablo 4.35’te yer

almaktadir.

Tablo 4.35. Ortaokul ogrencilerinin bazi sosyal medya platformlarimin  Tiirkiye 'de
vasaklanmasina yonelik diisiincelerine iliskin bulgularin sinif diizeyine gére dagilimi

5. Stmf 6. Simif 7.Smif 8. Simf f %
Evet 12 8 16 11 47 58,8
Hayr 8 12 4 9 33 41,2
Toplam 20 20 20 20 80 100

Tablo 4.35 incelendiginde ortaokul &grencilerinin bazi sosyal medya platformlarinin
Tiirkiye’de yasaklanmasi yonelik goriislerinin sinif diizeyine gore anlamli bir farklilik
gostermedigi goriilmektedir.

Ortaokul 6grencilerinin bazi sosyal medya platformlarinin Tirkiye’de yasaklanmasina
yonelik diisiincelerine iliskin bulgularin cinsiyet degiskenine gore dagilimi tablo 5.36°da yer

almaktadir.

Tablo 4.36. Ortaokul égrencilerinin  bazi  sosyal medya platformlarimin  Tiirkiye 'de
vasaklanmasina yonelik diistincelerine iligkin bulgularin cinsiyet degiskenine gére dagilimi

K E f %
Evet 25 22 47 58,8
Hayir 15 18 33 41,2
Toplam 40 40 80 100

Tablo 4.36 incelendiginde ortaokul &grencilerinin bazi sosyal medya platformlarinin
Tiirkiye’de yasaklanmasi yonelik goriiglerinin cinsiyet degiskenine gore anlaml bir farklilik

gostermedigi goriilmektedir.
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5. TARTISMA, SONUC VE ONERILER

Bu boliimde, aragtirmada elde edilen sonuglar ve bu sonuglara iliskin tartigmalar yer
almaktadir.

Aragtirmada ortaokul 6grencilerinin daha ¢ok Youtube, Instagram, Snapchat ve Tiktok
uygulamalarini, az da olsa Facebook ve X’i (Twitter) tercih ettigi tespit edilmistir. Tercih
edilen uygulamalarin 6zellikleri dikkate alindiginda video, fotograf vb. gorsel ve isitsel
iceriklerin paylasildigi uygulamalarin daha ¢ok kullanildigi, metin yazma ya da okuma
igeriklerinin bulundugu uygulamalarin daha az tercih edildigi sonucuna ulasilmistir. Ortaokul
Ogrencilerinin kullandiklar1 sosyal medya uygulamalar1 siif diizeylerine gore incelendiginde
tercih edilen uygulamalara iliskin 6nemli bir farklilik bulunamamustir. Cinsiyet degiskenine
gore degerlendirildiginde ise; estetik kaygi, begenilme ve takdir edilme 6zellikleriyle 6n plana
cikan “Tiktok” ve “Snapchat” uygulamalarimin daha ¢ok kiz &grenciler tarafindan tercih
edildigi sonucuna ulasilmistir. Eserdi, Erol ve Cikan (2025) tarafindan ortaokul 7. ve 8. sinif
ogrencileri ile gerceklestirilen calismada da en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamalarinin
sirast ile Youtube, Tiktok, Instagram ve Snapchat oldugu tespit edilmistir. X (Twitter)
uygulamasinin ise hi¢bir 6grenci tarafindan kullanilmadigi belirlenmistir.

Arastirmada ortaokul 6grencilerinin neredeyse hepsinin giinde en azindan 1 saat gesitli
sosyal medya uygulamalarinda zaman gegirdikleri belirlenmistir. Alt siniflardaki (5 ve 6.
siif) 6grencilerin sosyal medyada zaman gegirme siirelerinin 1-2 saat araliginda oldugu iist
smiflardaki ogrencilerin (7 ve 8. sinif) ise 2-3 saat araliginda oldugu; alt siniflardaki
ogrencilerin iist siniflardaki 6grencilere gore sosyal medyada gecirdikleri siirenin daha az
oldugu belirlenmistir. Ogrencilerin sosyal medyada gecirdikleri zaman cinsiyet degiskeni
acisindan degerlendirildiginde kiz ogrencilerin ve erkek Ogrencilerin sosyal medyada
gecirdikleri siirelerin birbirine yakin oldugu belirlenmistir. Tanriverdi ve Sagir (2014)
calismalarinda lise Ogrencilerinin  %56’sinin  giinde 3-6 saat sosyal medyada vakit
gecirdiklerini  belirlemislerdir. Ayrica Ogrencilerin %69 unun her giin sosyal medya
uygulamalarina girdikleri ortaya koyulmustur. Durak ve Seferoglu (2016) tarafindan
gerceklestirilen “Tiirkiye'de sosyal medya okuryazarligi ve sosyal ag kullanim Oriintiilerinin
incelenmesi” adli ¢alismada da katilimcilarin sosyal medyada 1-2 saat araliginda vakit
gecirdikleri belirlenmistir. Ayn1 calismada geng katilimcilarin sosyal medyada vakit gegirme
siirelerinin ortalama 3 saat oldugu belirlenmistir. Eserdi, Erol ve Cikan (2025) tarafindan
ortaokul 7. ve 8. sinif dgrencileri ile gergeklestirilen ¢alismada ise dgrencilerin ¢ogu sosyal

medyada 1-2 saat araliginda vakit gecirirken dortte birinin ise 4 saat ve iizeri vakit gecirdikleri
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belirlenmistir. Bu sonuglar baglaminda alanyazinda arastirma sonucu ile benzer sonuglar
oldugu gibi farkli sonuglar da bulundugu sdylenebilir.

Aragtirmada ortaokul 6grencilerinin ¢ogunlugunun ilk sosyal medya hesaplarimi 10 ve 11
yaslarinda agtiklar1 tespit edilmistir. Sinif diizeylerine gore Ogrencilerin ilk sosyal medya
hesaplarin1 agma yaslarina bakildiginda alt smiflardaki 6grencilerin ilk sosyal medya
hesaplarin1 daha kii¢lik yaslarda actiklar1 goriilmektedir. Teknolojiye ve internete erisimin son
donemlerde biiyiikk bir hizla kolaylastigi bilinmektedir. Alt siniflardaki 6grencilerin daha
kiiciik yaslarda sosyal medya hesabi agmis olmalar1 internete ve sosyal medyaya erisimin
zaman icerisinde kolaylasmas: ile iliskilendirilebilir. Cinsiyet degiskenine gore
degerlendirildiginde ise kiz ve erkek 6grencilerin birbirine yakin zamanlarda sosyal medya
hesabi agtiklari tespit edilmistir.

Arastirmada 6grencilerin ¢ogunlugunun ayni sosyal medya uygulamasinda birden fazla
hesabr olmadigi belirlenmistir. Ogrencilerin sinif diizeylerine gore ayni sosyal medya
uygulamasinda birden fazla hesap kullanomma bakildiginda herhangi bir farklilik
bulunamamustir. Ortaokul 6grencilerinin ayni sosyal medya uygulamasinda birden fazla hesap
kullanmalarina cinsiyet degiskeni baglaminda bakildiginda, oran olarak erkeklerin neredeyse
kizlarin iki katina ¢iktign belirlenmistir. Kumcagiz, Ozdemir ve Demir (2019) de
arastirmalarinda ergenlerin ¢ogunlugunun birden fazla sosyal medya hesabi oldugunu ve bu
ogrencilerin sosyal medyada ¢ok fazla zaman gegirdiklerini tespit etmislerdir.

Arastirmada 6grencileri sosyal medya kullanmaya en ¢ok tesvik eden durumlarin sirasi ile
sosyal medya uygulamalarinin kendisi, arkadaslar1 ve ailesinin oldugu belirlenmistir. Bu
unsurlarin basinda gelen sosyal medya uygulamalarinin dikkat cekici Ogeler igermesi,
cocuklara hitap eden e-oyunlar, eglenceli gorseller ve videolar barindirmasi 6grencilerin
dikkatini ¢ekmektedir. Bununla birlikte 6gretmenlerin ¢ocuklart sosyal medya kullanimina
neredeyse hig tesvik etmedikleri goriilmektedir. Ogrencileri sosyal medya kullanmaya tesvik
eden durum ve kisilere iliskin bulgular smif diizeyi ve cinsiyet degiskenine gore
degerlendirildiginde kiz ve erkek 6grencilerin ifade ettigi kisilerin/durumlarin birbirine benzer
olduklar1 belirlenmistir. Ayaydin ve Ayaydin (2018) tarafindan yapilan “Sosyal Medyanin
Deger Olusturma Siirecindeki Roliiniin Ogrenci Goriisleriyle incelenmesi” adli arastirmada
Ogrencilerin sosyal medyadaki paylasimlarin, paylasimlara iliskin glizel yorumlarin ve
begenilerin kendilerini mutlu ettigini ifade ettikleri belirlenmistir. Bu baglamda sosyal
medyanin kendi Ozelliklerinin ¢ekici oldugu, Ogrenciler i¢in bir tesvik unsuru oldugu

degerlendirilebilir.
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Arastirmada ortaokul 6grencilerinin sosyal medya uygulamalarint en ¢ok eglenmek, bilgi
sahibi olmak, bos vakitlerini doldurmak, sohbet etmek, aragtirmalar yapmak ve giindemden
haberdar olmak amaci ile kullandiklar1 belirlenmistir. Ogrencilerin dislanmamak/bilgisiz
gorinmemek i¢in sosyal medyayr kullanmasinmi ifade etmesi de dikkat ¢eken Onemli bir
sonuctur. Ogrencilerin sosyal medya kullanim amaglar1 arasinda bos vakitlerini doldurmak,
sohbet etmek ve giindemden haberdar olmak seklinde ifadelerin yer almasi sosyal medyanin
artik 6grencilerin giinliik hayatinin bir parcasi haline geldigin gostermektedir. Arastirmada
ayrica cinsiyet degiskenine gore ortaokul 6grencilerinin sosyal medyay1 kullanim amaglari
birbirine benzer olmakla birlikte kiz 6grencilerin sosyal medyay1 kullanim amaglar1 arasinda
aligveris yapmanin énemli bir yer edindigi fakat erkek 6grencilerde bunun 6nemli bir amag
olarak goriilmedigi sonucuna ulasilmistir. Alanyazina bakildiginda Eserdi, Erol ve Cikan
(2025) calismalarinda ortaokul dgrencilerinin sosyal medyay: kullanim amaglarinin sirasiyla;
eglenmek, arastirma yapmak, bilgi sahibi olmak, sohbet etmek, yeni insanlarla tanismak ve
arkadaslarm takip etmek oldugunu ortaya koymuslardir. Aydin (2016), “Universite
Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanimlar1 Uzerine Bir Arastirma: Anadolu Universitesi
Ornegi” adli makalesinde katilimcilarin sirastyla; arkadaslar ile iletisim kurmak, yeni bilgiler
edinmek ve arastirma yapmak amaci ile sosyal medyayr kullandiklarini ortaya koymustur.
Balc1 ve Ayhan (2013) benzer sekilde ¢alismalarinda katilimcilarin internet kullaniminda
etkili olan alt1 faktor ortaya koymuslardir. Bu faktorleri sirasi ile sosyal kacis, bilgilenme, bos
zamanlar1 degerlendirme, ekonomik fayda, sosyal etkilesim ve chat ve eglence olarak ifade
etmislerdir. Yiicelyigit ve Aral (2020), robotik, kodlama, 3D tasarim gibi alanlara ilgisi
duymayan c¢ocuklarin kitle iletisim araglarini sosyal medyaya erisim ve sosyal medya
uygulamalar1 iizerinden iletisim amacgli kullanirken, teknolojik cihazlari iiretim amagh
kullanan ¢ocuklarin oyun, eglence ve gelisim amagh kullandiklarini belirlemistir.
Alanyazindaki bu c¢aligmalar dikkate alindiginda elde edilen sonuglarin arastirma sonucu ile
benzer oldugu goriilmektedir.

Arastirmada ortaokul Ogrencilerinin 6nemli bir kisminin sosyal medya kullaniminin
faydal1 oldugunu diigiindiikleri belirlenmistir. Sosyal medya kullanimini faydali olarak gdren
ogrenciler bilgi edinmek, ders tekrar1 yapmak, eglenceli zaman gecirmek, arkadaslarla iletisim
kurmak, aligveris yapmak ve gilincel olaylar1 takip etmek gibi konularda sosyal medya
kullaniminin kendilerine fayda sagladigini ifade etmislerdir. Ogrencilerin bir kism1 ise sosyal
medya kullanimimin zararli oldugunu disiindiiklerini belirterek zaman kaybi, uygunsuz

icerikler, olumsuz 6rnek olan {nliiler ve dini, kiiltiirel inanglar1 zedeleyici dgelere vurgu
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yapmistir. Bununla birlikte o6grencilerin sosyal medya kullanimina yonelik yaptiklart
degerlendirmelerde cinsiyet agisindan herhangi bir farklilik olmadigi, st smiflarda alt
siniflara gére sosyal medya kullanimini olumsuz olarak degerlendiren 6grenci sayisinin arttigi
belirlenmistir. Bu durum 6grencilerin biling diizeyinin artmasiyla iligkilendirilebilir. Ayaydin
ve Ayaydin (2018), arastirmalarinda ortaokul 6grencilerinin goriislerine gore sosyal medyanin
deger olusturma siirecinde olumlu ve olumsuz etkilerinin oldugunu belirlemislerdir. Yilmaz
ve Ersoyol (2013), “Medyanin Degisen Cocukluga Etkisi Konusunda Veli, Ogretmen ve
Ogretmen Adaylarinin Gériisleri”ne iliskin calismasinda katilimcilarin medyanin gocuklari
olumsuz olarak etkiledigini diisiindiiklerini belirlemistir. Alanyazinda elde edilen sonuglarin
bu arastirmanin sonuglarini destekledigi soylenebilir.

Arastirmada ortaokul d6grencilerinin biiyiik bir cogunlugunun sosyal medyada herhangi bir
icerik iiretmedikleri belirlenmistir. Bununla birlikte alt siniflardaki 6grencilerin {ist
simiflardaki 6grencilere gore sosyal medyada daha fazla icerik irettikleri tespit edilmistir.
Sosyal medyada igerik lireten dgrencilerin ise fotograf paylagimi ve video paylasimina dair
icerikler iirettikleri, miizik paylasimi iceriklerini ¢ok az iirettikleri, metin iiretiminden ise hi¢
bahsetmedikleri belirlenmistir. Ogrencilerin sosyal medyada igerik iiretme durumlarinin
cinsiyet degiskeni acisindan herhangi bir farklilik gostermedigi belirlenmistir. Bu durum
degerlendirildiginde 6grencilerin sosyal medya uygulamalarini iiretim aract olmaktan ¢ok
tiketim ve vakit gegirme araci olarak kullandiklarini sdylenebilir. Eserdi, Erol ve Cikan
(2025), calismasinda benzer sekilde oOgrencilerin sosyal medyada herhangi bir igerik
tiretmedigini, lireten dgrencilerin ise eglence ve bos zamanini doldurmak amaci ile fotograf,
video, giinliikk yasama iliskin igerikler trettiklerini belirlemislerdir. Arastirmada ortaokul
ogrencilerinin yaklasik {igte birinin herhangi bir igerik tiretmedikleri, tiretenlerin ise igerikleri
daha c¢ok eglenmek ve inlii olmak amaci ile irettikleri belirlenmistir. Sinif diizeyleri
acisindan degerlendirildiginde alt siniflardaki 6grencilerin {ist siniflardaki 6grencilere gore
sosyal medyada daha cok igerik trettikleri; cinsiyet degiskenine gore ise kiz Ogrencilerin
erkek o6grencilere gore sosyal medyada iinlii olmak amaci ile daha fazla igerik tirettikleri tespit
edilmistir.

Arastirmada ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada karsilastiklar igerikleri daha c¢ok
aragtirarak dogruladiklar1 belirlenmistir. Bunun disinda 6grencilerin bir kisminin da ailesine
sorarak dogruladiklar tespit edilmistir. Ogrencilerin ¢ok az bir kisminin ise sosyal medyada
karsilastiklar1 icerikleri sorgulamadan kabul ettikleri belirlenmistir. Ayrica bulgular sinif

diizeyi ve cinsiyet degiskenine gore degerlendirildiginde anlaml bir farklilik olmadig: tespit
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edilmistir. Aragtirma sonucunun aksine Eserdi, Erol ve Cikan (2025) tarafindan
gerceklestirilen calismada ortaokul 7. ve 8. smifa devam eden Ogrencilerin 6nemli bir
kisminin sosyal medya uygulamalarinda karsilarina ¢ikan igerikleri, bilgileri dogrulamak icin
arastirma yapmadiklari sonucuna ulasilmistir. Dogrulama yapan kiigiik bir kesim ise
dogrulama icin internetten arastirma yaptiklarini, ailelerine sorduklarini ya da paylasan
kisiden teyit aldiklarini ifade etmislerdir.

Aragtirmada ortaokul &grencilerinin sosyal medyada karsilastiklar1 dolandiricilar, 6zel
bilgi isteyen kisileri ve gesitli uygunsuz igerikleri tehlikeli olarak degerlendirdikleri
belirlenmistir. Smif diizeyine gore degerlendirildiginde dgrencilerin sosyal medyada tehlikeli
gordiikleri durumlara veya kisilere iligkin anlamli bir farklilik olmadig1 tespit edilmistir.
Cinsiyet degiskenine gore degerlendirildiginde ise kiz dgrencilerin uygunsuz igerikleri erkek
ogrencilere gore daha tehlikeli gordiikleri, erkek 6grencilerin ise 6zel bilgi isteyen kisileri kiz
Ogrencilere gore daha tehlikeli gordiikleri sonucuna ulasilmistir. Kiling (2024) da “Bir
Ebeveyn Davranist Olarak “Sharenting”: TikTok Paylasimlarinda Cocuklarin Dijital
Giivenligi, Icerik Rolleri ve Igerik Tiirlerinin Incelenmesi” adli arastirmasinda sosyal
medyada giivenlik Onlemlerinin yetersiz oldugu sonucuna ulasmistir. Aksoy (2019),
“Ortaokul Ogrencilerinin Riskli Internet Davranislar1 ve Giivenli Internet Kullanimi Hakkinda
Ogrenci ve Ebeveyn Goriisleri” adli calismasi ile ¢ocuklarin internet kullanimlari, internet
kullanimindaki riskli davraniglar1 ve ebeveynlerin bu risklere yonelik aldiklar1 dnlemleri
incelemistir. Inceleme sonucunda dgrencilerin dortte birinin sosyal medyada siddet, siber
zorbalik, siber tuzaklar, cinsel icerikli paylagimlar ve uygunsuz igerikli reklamlar gibi risklere
maruz kaldiklar1 belirlenmistir. Cocuklarin bu olumsuzluklarla karsilagmamasi i¢in
ebeveynlerin ¢ocuklariin kisisel bilgilerini paylasmalarina izin vermedikleri ve ¢ocuklarin
kullandig1 uygulamalari ve siteleri kontrol ettikleri goriilmiistiir. Bu yoniiyle ilgili alanyazinda
ulasilan sonuglar, bu aragtirmanin sonuglarini desteklemektedir.

Aragtirmada ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada kendileri ile iletisime gecenlerle ilgili
olarak ¢ogunlukla arastirma yaptiklari ya da direkt bu kisilerle iletisime ge¢cmeyi reddettikleri
belirlenmistir. Ogrencilerin bir kisminin ise kendileri ile iletisime gegmek isteyenleri direkt
onayladiklar1  tespit edilmigtir. Simf diizeyi ve cinsiyet degiskeni agisindan
degerlendirildiginde ortaokul 6grencilerinin sosyal medyada kendileri ile iletisime gegmek
isteyenlere yonelik yaklagimlarina iliskin anlamli bir farklilik olmadig tespit edilmistir.

Arastirmada ortaokul &grencileri sosyal medyada daha cok oyunlar ve bilgilendirici

iceriklerin dikkatlerini ¢ektiklerini ifade etmislerdir. Siif diizeyine gore degerlendirildiginde
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5. sinifta daha ¢ok bilgilendirici igerikler, 8. sinifta ise oyunlar dikkat ¢ekmektedir. Bunun
yant sira oyunlarin daha ¢ok erkek ogrencilerin, bilgilendirici igeriklerin ise daha ¢ok kiz
Ogrencilerin dikkatini ¢ektigi belirlenmistir. Bu durum, sosyal medya uygulamalarinda erkek
cocuklara daha ¢ok hitap eden futbol, strateji ve savas oyunlarmin c¢oklugu ile
iliskilendirilebilir. Agar ve Demir (2025) ise “Sosyal Aglarin Golgesinde: Lise Ogrencileri
Uzerindeki Sosyal Medya Etkilerinin Cok Yonli Analizi” adli makalelerinde lise
Ogrencilerinin sosyal medyada egitim, kisisel bakim, moda ve sosyal iliski gibi igeriklerin
dikkatini ¢ektigini ortaya koymuslardir. Bu yoniiyle ortaokul 6grencilerinin kendine 6zgii
birtakim egilimlerinin oldugu sdylenebilir.

Arastirmada ortaokul Ogrencilerinin zaman kaybi1 ve bagimliliga neden olma gibi
sebeplerle sosyal medya kullaniminin ders basarisini daha ¢ok olumsuz olarak etkiledigini
diisiindiikleri belirlenmistir. Ortaokul 6grencilerinin bir kismi1 da konu tekrar1 ve arastirma
yapabilme, {icretsiz test ve deneme sinavina erisebilme gibi sebeplerle sosyal medyanin ders
basarisini olumlu olarak etkiledigini diisiindiikleri sonucuna ulasilmistir. Ayrica bu bulgularin
simif diizeyi ve cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklilik gostermedigi tespit edilmistir.
Tanriverdi ve Sagir (2014), “Lise Ogrencilerinin Sosyal Ag Kullanim Amaglarinin ve Sosyal
Aglar1 Benimseme Diizeylerinin Ogrenci Basarisna Etkisi” adli ¢aligmalarinda sosyal
medyayr daha az kullanan ogrencilerin daha ¢ok kullanan ogrencilere gore akademik
basarilarinin daha yiiksek oldugu sonucuna ulagmistir. Bu yoniiyle ilgili alanyazinda benzer
sonuclara ulasan arastirmalarin bulundugu sdylenebilir.

Arastirmada ortaokul 6grencilerinin neredeyse tigte ikisinin kotii 6rnek olusturmasi ve
gercek hayattan uzaklastirmasi yoniiyle sosyal medya fenomenlerinin kendilerini olumsuz
etkilediklerini diisiindiikleri belirlenmistir. Ogrencilerin yaklasik iicte biri ise alisveriste
avantaj saglamasi ve modayr takip edebilme imké&ni sunmasi yoniiyle sosyal medya
fenomenlerinin kendilerini olumlu etkilediklerini diisiindiikleri gériilmektedir. Bu bulgular
sinif diizeyi ve cinsiyet degiskenine gore degerlendirildiginde ise anlamli bir farklilik
goriilmemistir. Ilgili alanyazinda bu sonugtan farkli olarak Aksoy (2024), “Ergenlerin Sosyal
Medya Fenomenlerini Takip Etme Davranislarinin Sosyolojik Analizi” adli ¢aligmasinda lise
Ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini “kazang elde etme ve maddi anlamda giiclenme”
olarak algiladiklari, fenomenleri motivasyon kaynagi olarak gordiikleri sonucuna ulagmistir.

Arastirmada ortaokul Ogrencilerinin yarisindan fazlasinin dolandiriciligin, uygunsuz
iceriklerin ve dini kiiltiirel degerleri zedeleyici paylasimlarin dnlenmesi agisindan bazi sosyal

medya uygulamalarinin Tiirkiye’de yasaklanmasinin uygun olacagini; bir kismini ise
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ozgirligi kisitlamasi, bazi gelismelerin gerisinde kalinmasi agisindan bazi sosyal medya
platformlariin Tiirkiye’de yasaklanmasint uygun olmadigin1 diislindiikleri sonucuna
ulasilmistir. Bu bulgular smif diizeyi ve cinsiyet degiskenine gore degerlendirildiginde ise
anlaml bir farklilik gériilmemistir. Kulular ibrahim (2022), “Sosyal Medya’ya Y&nelik Yeni
Diizenlemelerin Hukuken Degerlendirilmesi” konulu calismasinda bilisim hukuku alanina
dair 6zel mahkemelerin olmamasi gibi nedenlerle sosyal medya uygulamalarinin kisilere zarar
verdigini ortaya koymustur. Toplumsal iyiligin korunmasi, kisilerin -6zellikle de ¢ocuklarin-
sosyal medya aracilifi ile zarar gérmemesi i¢in sosyal medya sirketlerine yonelik
diizenlemeler getirilmesi ve bu diizenlemelere uyulmamasi durumunda yaptirimlarin
uygulanmasi gerektigi ifade edilmistir.

Arastirmadan elde edilen sonuglar dogrultusunda su 6neriler sunulabilir:

e Sosyal medya kullaniminin ortaokullarda yayginlasmasi sebebiyle “Medya
Okuryazarlig1” dersi ortaokullarda zorunlu hale getirilebilir.

e Ortaokul 6grencilerinin en ¢ok kullanildigi, gorsel ve isitsel igeriklerin yogun oldugu
sosyal medya uygulamalar1 araciligi ile egitsel icerikli, gelisimi destekleyici oyunlar
gelistirilebilir.

e Sosyal medya uygulamalarmin ortaokul 6grencileri tarafindan kullanim siiresinin
diisiiriilmesi agisindan aileler tarafindan kontrollii bir kullanim siireci planlanmasi
saglanabilir.

e Ogrencilerin birgogunun sosyal medyada baz1 dgeleri tehlikeli gérmesi sebebiyle séz
konusu uygulamalara iiyelik yapildiginda kullanilan filtreleme sistemlerinde bu yas
grubuna yonelik ebeveyn denetim ve kontrol secenegi zorunlu hale getirilebilir.

e Ortaokul Ogrencilerinin sosyal medya uygulamalarinda karsilastiklart igerikleri,
bilgileri dogrulamayi, elestirel bir bakis agis1 ile degerlendirmeyi ve akil siizgecinden
gecirmeyi 0grenebilmesi i¢in elestirel okuryazarlik baglaminda uygulamali sunumlar
gergeklestirilebilir.

e Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyay1 daha ¢ok eglenmek amaci ile kullandiklar1 ve
oyun (eglence) igeriklerinin dikkatlerini ¢ektigi goriildiiglinden g¢ocuklarin sosyal
hayatlarinda eglenebilecekleri sanatsal, kiiltiirel, sportif faaliyetler ¢esitlendirilebilir ve
bu faaliyetlere erisim halk egitim merkezleri, okullar, belediyeler, STK’lar vb. gesitli

kurum ve kuruluslarin aracilig: ile kolaylastirilabilir.
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e Dolandiriciligin, wuygunsuz igeriklerin ve dini/kiltiirel degerleri zedeleyici
paylasimlarin 6nlenmesi agisindan Tiirkiye’de bazi sosyal medya uygulamalarina

yonelik denetim ve yaptirimlarin gergeklestirilmesi onerilebilir.
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