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OZET

Bu caligma popiiler kiiltiir agisindan sosyal medya ve din iliskisini Sozler Koski
isimli topluluk iizerinden incelemektedir. Frankfurt Okulu’nun kiiltiir endiistrisi
yaklasimi bu c¢alismada popiiler kiiltiir tanim1 olarak kabul edilmektedir. Calismanin
birinci boliimiinde popiiler kiiltiir kavrami agiklanmakta ve popiiler kiiltiire yonelik
literatiirde 6ne cikan iki yaklasima yer verilmektedir. Calismanin ikinci boliimiinde
sosyal medya ve din iligkisi ele alinmaktadir. Calismanin son boliimiinde Sozler Koskii
isimli toplulugun cevrimici faaliyetlerinin incelenmesi amag¢lanmigtir. Nitel arastirma
yontemlerinden netnografi yontemi belirlenerek toplulugun ¢evrimigci kiiltiiriine yonelik
derinlemesine bir analiz gerceklestirilmistir. Analiz sonucunda Sozler Koskii’niin sosyal
medyada iirettikleri dini i¢eriklerde dinin bir popiilerlesme siirecinde oldugu, ancak tam
anlamiyla Frankfurt Okulu’nun kiiltiir endiistrisi yaklagimi ile uygunluk gostermedigi

sonucuna ulagilmistir.
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ABSTRACT

This study analyzes the relationship between social media and religion in terms
of popular culture through the community which is called as ‘Sozler Koskii’. The
culture industry approach of the Frankfurt School is accepted as the definition of
popular culture in this study. In the first chapter of the study, the concept of popular
culture is explained and highlight two approaches to popular culture in the literature. In
the second chapter of the study, relation between social media and religion is discussed.
The last part of the analysis aims to explain, online activities of the community called
Sozler Koskii. An in-depth analysis of the community's online method was carried out
by determining the netnography method, one of the qualitative research methods. As a
result of the analysis, produce religious content on social media by the community that
shows the process of popularizing religion, but it was concluded that it is not fully

compatible with the culture industry approach like the Frankfurt School.
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GIRIS

Giin gegtikce bireysel ve toplumsal yasamla daha girift hale gelen medya,
toplumlarin kiiltiiriiniin sekillenmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Bu islevi agisindan
medyaya yoneltilen birtakim elestiriler mevcuttur. Kitle iletisim medyasi, 19.yilizyilda
gelisme gosteren popiiler kiiltiirii tagiyict ve yayginlastirict bir ara¢ olmasi noktasinda
bazi sosyal bilimciler tarafindan elestirilmektedir. Medyada hakim olan popiiler kiiltiir,
medya iceriklerine etki ederek toplumu sekillendirmektedir. Bu durumda medyada
igerige doniisen her konu, popiiler kiiltiiriin etkisinde popiilerlesmektedir. Bunlardan biri
de dindir. Medyanin gelisme gosterdigi donemlerden itibaren dinin medyada yer
edindigi goriilmektedir. Medya, toplumun talep ve beklentisini karsilama, toplumu
bilgilendirme ve yonlendirme gibi bir¢ok sebepten dine igerik olarak yer vermektedir.
Diger taraftan dinin daha genis kesimlere ulastirilmasi noktasinda medyanin bir imkan
olarak goriilmesi de dini konularin medyada icerige doniismesine neden olmaktadir.
Ancak medyanin popliler kiiltiirii tasiyic1 islevi, medyaya dahil olan dinin de

poplilerlesmesi tartismalarina yol agmaktadir.

Medyada dinin popiilerlesmesi tartigmalar: internet teknolojisi ile gelisen sosyal
medya ile devam etmektedir. Sosyal medyada bir¢ok konu kullanicilar tarafindan
icerige doniistiirtilirken, dinin de bir igerik olarak yer aldigi goriilmektedir. Sosyal
medyanin kullanici odaklt yapis1 dini iceriklerin geleneksel medyaya oranla daha
serbest bicimde olusturulmasina imkan saglamaktadir. Bu durum din tebligini
amaglayan kisi veya gruplar i¢in bir avantaj olarak goriilmektedir. Sosyal medya, dini
konularin anlatilmasi ve bireylerin din konusunda yonlendirilmesi agisindan din tebligi
araci olarak kullanilmaktadir. Ancak geleneksel medyada oldugu gibi sosyal medyada
dinin bir medya igerigi haline gelmesi, dinin medyanin &zelliklerine uyumlanarak
popiilerlestigi meselesini tartismaya agmaktadir. Sosyal medya ve din iliskisinin
incelendigi bu tez calismasinda, sosyal medya igerigi olarak dinin popiilerlesmesi yani

popiiler kiiltiir haline gelmesi incelenmektedir.

Bu tez caligmasinda sosyal medya ve din iligkisi popiiler kiiltiir agisindan bir

incelemeye tabi tutulmaktadir. Dinin sosyal medyada bir medya igerigine



dondistiiriilmesi ile nasil popiilerlestigi konusu incelenmektedir. Popiiler kiiltiir, tizerinde
¢okca konusulan ve tartisilan bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tartismali bir konu
olmas farkli bir¢ok goriislin olusmasina neden olmustur. Bu calismada popiler kiiltiir,
Frankfurt Okulu disiiniirlerinin kiiltiir iizerinde caligsmalariyla gelistirdikleri kiiltiir
endistrisi kuramiyla ele alinmaktadir. Kiiltlir endiistrisi kurami popiiler kiiltiiri,
19.ylizy1l sanayi toplumlar1 ile ortaya c¢ikan, ticarilesmis ve seckinci Ozelliklerini
yitirmis bir kitle kiiltiirii olarak gormektedir. Bu agidan bu tez calismasinda sosyal
medya ve din iligkisi, poptiler kiiltiirii olumsuzlayan bir bakis agisiyla incelenmektedir.
Caligmada sosyal medyada dinin popiilerlesmesi, Sozler Koskii isimli dini topluluk

tizerinden incelenmistir.



1. Arastirmanin Konusu

Sosyal medyanin bilgiye hizli ve kolay ulasma konusunda kullanicilara sagladig
imkanlar, giin gectikce daha popiiler bir kitle iletisim aract durumuna gelmesine ve
cesitli amaglar dogrultusunda kullanilmasina neden olmaktadir. Bu platformlarda
kullanicilar, bireysel hesaplarini olusturabilmekte, fan gruplari kurabilmekte veya belirli
amaglar dogrultusunda Orgiitlenebilmektedir. Sosyal medya, haber iletme amagh
kullanilmakta, reklam ve tanitim faaliyetlerine imkan saglamakta, ortak amaclar
dogrultusunda kisilerin grup olusturmasina zemin hazirlamakta, propaganda araci olarak
kullanilabilmektedir. Giinliik yasamda ihtiya¢ duyulan hemen her konu sosyal medyada
yerini almaktadir. Bu dogrultuda din igerikli paylasimlar da sosyal medyada yogunlukla
yapilmaktadir. Bu durum geleneksel kitle iletisim araglarinda uzun zamandir devam
eden tek tarafli dini bilgi iletiminin degisiklige ugramasina neden olmaktadir. Boylelikle
dini bilginin liretilmesi ve aktarilmasinda sosyal medya kullanan herkesin s6z sahibi
olmasi durumu ortaya c¢ikmaktadir. Bu durum dinin dijjitallesmesi (Akgil, 2017,
Camdereli, Dogan, Sener, 2015), sanal din (Haberli, 2014), popiiler din (Okutan, 2009;
Arslan, 2008), medyatik din (Camdereli, 2018) tartismalarina neden olmaktadir.

Calismanin konusu, sosyal medya ve din iliskisinin incelenmesidir. Bu inceleme,
popliler kiiltiirle olan iligkisi baglaminda yapilacaktir. Calismada Sozler Koskii isimli
grup tarafindan dini konularin sosyal medyada icerige doniistiiriilmesi ile dinin

popiilerlesme siireci incelenecektir.

2.Arastirmanin Amaci ve Onemi

Calismanin amaci, din ve sosyal medya iligkisinin popiiler kiiltiir agisindan
incelenmesidir. Bu inceleme ise Sozler Koskii isimli dini topluluk iizerinden ele
aliacaktir. Toplulugun din tebligi amaciyla bir araya geldigi ve bu amacla sosyal
medyada dini igerik tirettigi gézlemlenmektedir. Calismada, sosyal medyada olusturulan

dini igerikler ile dinin nasil popiilerlestiginin incelenmesi amaglanmaktadir.

' Bu konudaki caligma igin bakimiz: GEZGINCI, G. (2017). “Sosyal Medyadaki Dini Metinlerin Igerik Analiz:
Facebook Ornegi” Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gazetecilik Anabilim Dali, Cagdas Yaymcilik ve
Yonetimi Bilim Dali. Yiiksek Lisans Tezi.



Dini igeriklerin sosyal medyada yogunlukla kullanilmast bir¢ok tartigmayr da
beraberinde getirmektedir. Bu tartismalar sosyal medya ve din iliskisinin incelenmesini
gerekli kilmaktadir. Bu durum konuyla ilgili bir¢ok disiplinin dikkatini ¢ekmekte ve din
sosyolojisi, ilahiyat, iletisim gibi alanlarda akademik c¢aligsmalarda ele alinmaktadir. Bu
acidan bu caligmanin iletisim literatiiriine ve medya calismalarina katki saglayacagi

diistiniilmektedir.

3.Literatiir Degerlendirmesi

Literatiir incelendiginde medya ve din ¢alismalarinin 2000°li yillarda basladig:
ancak yeteri kadar calismanin olusmadigi goriilmektedir. YOK Tez Merkezi
incelendiginde gerceklestirilen tez calismalarinin bir kisminda geleneksel medya ve din
iliskisi incelenmistir (bkz. Ulker, 2011; Celikkaya, 2010; Yazic1, 2015; Demirlek, 2016;
Celik, 2016; Simsek, 2019). Daha yeni bir alan olarak internet, sosyal medya ve din
iligkisi konusunda tez calismalari ise giin gectikce artis gostermektedir (bkz. Haberli,
2012; Gezginci, 2017; Dereli, 2018; Almali, 2019; Eken, 2019; Kayseri, 2019; Tekeli,
2019; Kaya, 2019).

Almalr’ nin (2019) ‘Sanal Dinsel Gruplarda Dinin Temsili’ isimli yliksek lisans
tez caligmasinda sosyal paylasim sitelerindeki dini programlar, popiiler sanal dinsel
gruplar iizerinden incelenmistir. Bu gruplarin Youtube’da yayinlamis olduklar1 videolar
nitel arastirma yontemi ile incelenmistir. Incelenen gruplardan biri de Sozler Koskii
isimli topluluktur. Soézler Koskii’niin Youtube videolarinin incelenmesi, Almali’ nin
caligmasi ile bu calisma arasindaki ortak noktadir. Ancak Almali’nin ¢alismasinda
Youtube videolarindan Risale-i Nur ile ilgili olan videolar analiz edilirken, bu
caligmada belirli bir zaman dilimi i¢indeki tim Youtube videolar1 analize dahil
edilmistir. Ayrica bu c¢alismada Sozler Koskii'ne yonelik netnografi arastirmasi
gerceklestirildiginden tim internet ve sosyal medya kanallar1 incelemeye tabi

tutulmustur.

Medya ve din konusu Dergi Park iizerinden incelendiginde yayinlanan g¢ok



sayida makalenin oldugu goriilmektedir. 2000’lerin basindan itibaren yayinlanan
makalelerde, medya ve din iliskisinin medyatiklesme, medya vaizligi, din egitimi,
moda, mahremiyet, popiiler kiiltiir gibi ¢esitli boyutlariyla ele alindig1r goriilmektedir
(bkz. Bilgin, 2003; Turan, 2007; Arslan, 2008; Furat, 2009; Gilindiiz, 2010; Erkilet,
2012; Arslan, 2016; Akkaya, 2018; Geger, 2018; Haberli, 2018). Din ve medya
iliskisinin ele alindi1 az sayida kitap bulunmaktadir. Recep Vardi ’nin (2013) ‘internet
ve Islam’ isimli kitabinda dinin internet ve sosyal medyada yer alma siireci ele
alinmaktadir. Alana katki saglayan diger bir kitap Camdereli, Dogan ve Sener
editorliigiinde yayinlanan, alanda ¢esitli akademisyenlerin c¢alismalarina yer verilen
‘Medya ve Din’ isimli derleme kitaptir. Sinema, dergi, miizik, reklam, televizyon gibi
cesitli medya alanlariyla din iligkisinin incelendigi eserde, medya ve din konusunda
genel bir cerceve belirlenmektedir. Ayni editérler tarafindan devam niteliginde
yayinlanan ‘Dijitallesen Din’ isimli derleme eserde ise, dinin web ortamina dahil olmasi
ile baglayan siire¢ ele alinmakta ve yeni medyaya odaklanmaktadir. Mete Camdereli’
nin cesitli sdylesi ve roportajlarina yer verdigi ‘Din Ekranda Nasil Durur?: Medyada
Dinin Popiiler Temsilleri’ isimli kitapta ise din ve medya iliskisi popiiler kiiltiir

acisindan degerlendirilmektedir.

Ozetle, medya ve din konusunda ¢alismalar giin gectikce artis gdstermektedir.
Ancak konunun ¢ok boyutlu olmasi ve farkli disiplinlerin ilgi alanina girmesi,
literatiirde hala ¢alisilmay1 bekleyen bir¢cok konuyu barindirmaktadir. Bunlardan biri
sosyal medya ve din iliskisidir. Dinin sanal ortamda yer almasi, tartismali bir konu olan
medya ve din konusunda yeni bir arastirma alani agmistir. Sosyal medya ve din
iligkisinin ele alindig1 yukarida zikredilen ¢alismalar olmakla birlikte, hala incelenmesi
gereken farkli boyutlar1 mevcuttur. Bu agidan bu tez ¢alismasinin alana katki

saglayacag diistiniilmektedir.

4.Arastirma Sorulari, Kapsam ve Simirhiliklar:

Calismada sosyal medya ve din iliskisi S6zler Koskii isimli topluluk {izerinden
incelenmektedir. Calismanin kapsami agisindan Sézler Koskii’niin ¢evrimdist ortamda

gerceklestirildigi faaliyetler inceleme disinda birakilarak yalnizca sosyal medya



faaliyetleri arastirmaya dahil edilmistir. Gergeklestirilen analizin ‘Sosyal Medya
Iceriklerinin Analizi’ asamasinda, Sozler Koskii’niin Youtube kanali analize dahil
edilmis, diger sosyal medya platformlarindaki hesaplar1 kapsam disinda birakilmistir.
Youtube videolariin tiimiiniin incelenmesi miimkiin olmadigindan, zaman 6lgiitii ele
alinarak ikinci bir sinirlamaya gidilmesi gerekli gortilmistiir. Tiirkiye’de Coronaviriis
pandemisinin ortaya ¢ikmasi ile birlikte dine yonelimlerde artis oldugu varsayimindan
hareketle, virlistin Tiirkiye’de ortaya ¢iktigi Mart ay1 oncesi iki ay ve sonrasi iki ay

analize dahil edilerek, 01.01.2020-15.05.2020 tarihleri arasindaki videolar incelenmistir.
(Calismada asagidaki sorulara cevap aranmaktadir:

»  Sozler Koskii sosyal medyada hangi amag ile dini igerikler iiretmektedir?

= Sozler Koskii’nilin sosyal medyada tirettigi dini icerikler hangi konular etrafinda
olusturulmaktadir?

»  Sozler Koskii’niin sosyal medya igeriklerinde din konusu nasil ele alinmaktadir?

»  Sozler Koskii’nlin sosyal medyadaki dini igeriklerinin popiiler kiiltiir ile olan

iligkisi nedir?

5.Arastirma Yontemi

Yontem, arastirma tasarimi gerceklestirilirken ‘neyin nasil yapilacagr’
hakkindaki agiklamadir (Erdogan, 2012, s.109). Bu tez calismasinda nitel arastirma
yontemlerinden olan etnografinin dijital ortama uygulanmast olan netnografi
yonteminden yararlanilmigtir. Nitel arastirma yontemleri, toplumsal yasami sayisal
veriler veya kategorilere ayirmak yerine, incelenen olgu ve eylemleri kendi dogal
baglamlari i¢ine yerlestirir (Neuman’ dan akt. Eksi ve Celik, 2015, s.15). Eksi ve Celik
(2015), nitel arastirma yontemlerinin teoriler veya sayisal veriler yerine sosyal siirece

odaklandigini sdylemektedir (s.16).

Nitel aragtirma yontemleri arasinda yer alan etnografi, bir kiiltliriin tanimlanmasi
ve farkli bir yagsam bi¢imini anlamaya yonelik bir ¢abadir (Neuman’ dan akt. Alyanak,
2018, s. 124). David Machin, etnografinin ilk olarak antropolojide kullanildigini, daha

sonra ise Bati’nin alisik olmadigi bazi kiiltiirel pratikleri arastirmak icin gelistirildigini



sOylemektedir. 20.yy’in baslarinda farkli kiiltiirleri aragtirmak isteyen antropologlar,
sistematik bir yaklasimin gerekliligi lizerinde durmustur. Bu durum, yilizeysel bir
yaklasim yerine incelenmek istenen insanlar ile birlikte yasamayir ve yasamlarinin
gozlemlenmesini gerekli kilmistir (Akt. Alyanak, 2018, s. 124-125). Boylelikle

etnografi yontemi gelismistir.

Etnografi toplumlarin kiiltlirinii, toplumsal yasam i¢inde bireyin davranislari ve
insanlar arasindaki iletisim ile incelediginden, gilinlimiizde internet ¢evresinde gelisen
giinliik pratik ve etkilesimlerin incelenmesinde c¢evrimici etnografi ¢alismalar1 biiyiik
onem kazanmaktadir. Ciinkii giiniimiizde birey sosyallesmesini biiylik oranda kitle
iletisim araglan ile gerceklestirmekte ve kiiltlirlin olusumunda kitle iletisim araglari
bliyiik etkiye sahip olmaktadir. Bu durum, sosyal medya platformlar1 ve bu
platformlardaki topluluklarinin incelenmesini hem sosyoloji hem de iletisim
arastirmalart agisindan gerekli kilmaktadir. Bu acidan internet ¢evresinde gelisen
giinliik pratiklerin ve sanal topluluklarin incelenmesinde netnografi aragtirma yontemi

kullanilmaktadir.

Netnografi yontemi 1995 yilindan itibaren Robert Kozinets onciiliigiinde
gelismeye baslamistir. Netnografi Kozinets® in tabiriyle, “internet veya teknolojik ag
etnografisidir. Teknoloji aracili ¢agdas sosyal diinyamizin karmagsikligina uyarlanmis
etnografidir” (Akt. Varnali, 2019, s.31). Netnografi, nitel arastirma yontemlerinden biri
olan etnografinin bilgisayar tabanli iletisim ortamina tatbik edilmesidir (Alyanak, 2018,

5.141).

Netnografide aragtirmacinin online topluluk hakkinda edinmesi gereken bilgiler
internet ortaminda mevcuttur. internetin bir 6zelligi olarak dijital ortamda olusturulan
igerikler ve kullanic1 davranislart kaydedilmektedir. Online topluluklarin sanal ortamda
urettikleri icerikler, sosyal medyayr kullanma bi¢imleri ve birbirleri arasindaki
etkilesimler, miidahale olmaksizin kendiliginden gelismis, heniiz islenmemis data
niteligindedir. Netnograf, arastirmasi i¢in gerekli olan bilgileri bu veri havuzundan

saglayarak topluluk hakkinda bilgi edinebilmektedir.

Sosyal eylemleri, fertlerin toplumsal siirecte karsilastiklart sembollerle

kurduklar1 etkilesim {izerinden inceleyen Sembolik Etkilesim Yaklasimi, ilk olarak



etnografi daha sonralari netnografi arastirmalarinda teorik bir perspektif olarak
uygulanmaya baglanmistir. Morva (2017), Sembolik Etkilesimci Yaklasim’in sosyal bir
diinya olarak ele aldig1 dijital ortami, kiiltiirel kodlar iizerinden agikladigin
belirtmektedir. Dijital ortamda etkilesimler metin ile gergeklestiginden, metnin kendisi
bir etkilesim pratigi olarak ele alinmaktadir (s.147). Bu acidan sanal topluluklarin
internet ortaminda gelistirdigi icerikler ve etkilesimler netnografi aragtirmalarinda

bliyiik 6neme sahiptir.

Calismada iletisimlerini sosyal medya iizerinden gerceklestiren Sozler Koskii
isimli topluluk incelenecektir. Toplulugun sosyal medyada olusturdugu kiiltiire yonelik
bulgular elde edilmeye ¢alisilacagindan netnografi yontemi kullanilacaktir. Netnografi
aragtirmast Toplulugun Olusumu, Toplulugun Kimligi ve Yapisi, Topluluga Uyelik,
Toplulugun Dil ve Soéylem, Toplulugun Sosyal Medyada Varligi, Sosyal Medya
Iceriklerinin ~ Analizi, Verilerin Analizi kisimlarindan olusan yedi adimda
gerg:eklestirilecektir.2 Arastirmanmn altinc1 adimi olan ‘Sosyal Medya Iceriklerinin
Analizi’ asamasinda Sozler Koskii’niin diger sosyal medya hesaplart kapsam disi
birakilarak yalniza Youtube kanali analize dahil edilmistir. Burada zaman Olgiitii ele
alinarak tekrar bir sinirlandirmaya gidilmesi gerekli goriildiiglinden 01.01.2020-

15.05.2020 tarihleri arasindaki videolar analiz edilmistir.

Netnografi arastirmalarinda etik konusu onemli oldugu i¢in burada buna da
ayrica yer verilmistir: Internet ortamindaki iceriklerin 6zel veya kamusal olmasi
tartismal1 bir konudur. Bu durum netnografi arastirmalarinda etik konusunu giindeme
getirmektedir. Binark (2005), dijital arastirmalarda etik sorumlulugun arastirmaciya ait
bir sorumluluk oldugunu agiklamaktadir (s.190). Binark (2005), internet ortamindaki
verileri kamusal gormektedir. Bu durumda katilimcilarin reel yasamdaki kimliklerine
zarar verilmedigi takdirde aleni olan verilerin tekrar alenilestirilmesinde bir sakinca
bulunmamaktadir (s.189). Etnografik arastirmalarda aragtirmaci siber uzami kamusal
alan olarak kabul ediyorsa katilimcilarin izinlerini almaya gerek gormez (Binark, 2005,

5.36).

2 Netnografi ¢alismasinin bu tiir asamalandirilmasi igin bakiniz:
Cetin, S. (2019). “Katilime1 Kiiltiir Olgusu Baglaminda Sosyal Medya ve Cevrimi¢i Topluluklar: Netnografik Bir
Analiz” Doktora Tezi, Akdeniz Universitesi SBE.



Bu tez calismasindaki veriler ¢cevrimi¢i ortamdan elde edilmistir. Cesitli sosyal
medya platformlari, internet siteleri analiz sirasinda incelenmistir. Bu analiz sirasinda
cevrimi¢i toplulugun sosyal medya hesaplarinda yapmis olduklar1 paylasimlar acik
profil uygulamasiyla gerceklestirildiginden kamusal kabul edilmis ve aragtirmaci
tarafindan izin alinmaya gerekli goriillmemistir. Sosyal medyada yapilan yorumlar ise

tiim internet kullanicilar1 tarafindan erisilebilir oldugundan izin alinmadan aktarilmistir.

Arastirmada, derin bilgiye ulasilacagi disiiniildiiglinden nitel arastirmalarda
yaygin olarak kullanilan olasiliklt olmayan 6rnekleme yontemi belirlenmistir. Olasiliga
dayanmayan oOrneklem belirleme yoOntemindeki diislince, arastirmanin daha
derinlemesine yapilabilmesi i¢in bilgi zengini durumlarin secilmesidir (Vogt, Gardner,
Haeffele, 2012). Amaglh 6rnekleme ile arastirmanin 6rneklemi olarak segilen Sozler
Koskii, din anlatimi konusunda sosyal medya platformlarinda faaliyet gosteren dinsel
bir topluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Son zamanlarda benzer olusumlarin giin
gectikce artig gostererek meydana geldigi gozlemlenmektedir. Sozler Koskii’niin
orneklem olarak secilmesinde ise birka¢ etken bulunmaktadir. Sozler Koskii Tiirkiye’de
ilk meydana gelen sanal dinsel topluluklardandir. Bu acidan toplulugun baslangici ve
gelisme stireci ile sosyal medyanin gelisme stireci paralellik gostermektedir. Bu durum,
sosyal medya-din iligkisinin incelenmesini igeren c¢aligmanin amacina ulagmasi
acisindan uygunluk gostermektedir. Diger taraftan Sozler Koskii dikkate deger takipgi
sayisina sahip ve yiiksek izlenme rakamlarina ulasan, popiiler (yaygin bilinen) sanal
dinsel topluluktur. Bu durumun c¢alismanin yontemi olarak belirlenen netnografi

arastirmasina katki saglayacagi diistiniilmektedir.

6.Arastirma Boliimleri

Tez calismast ii¢ boliimden olugmaktadir. Birinci boliimde popiiler kiiltiir
konusu ele alinarak iliskili oldugu kavramlar agiklanmistir. Daha sonra kuramsal agidan
popiiler kiiltiire yonelik farkli yaklasimlara yer verilmistir. Popiiler kiiltiir hakkinda
farkli goriisler mevcuttur. Tezin amaci ve kapsami goz Oniinde bulundurularak popiiler
kiiltiir konusunda 6n plana ¢ikan iki yaklasim ile bu goriisler sinirlandirilmistir. Bu

yaklasimdan biri olan Frankfurt Okulu Kiiltiir Endiistrisi kurami, bu tez calismasinda
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popiiler kiiltiir tanimi1 olarak kabul edilmistir.

Tezin ikinci boliimiinde sosyal medya kavrami, gelisim siireci ve iletisim ortami
olarak ozellikleri agiklanmistir. Daha sonra dinin medyaya dahil olmasi ile gecirdigi
poplilerlesme, gelencksel medyadan baglayarak sosyal medyanin gelisme siireci de dahil
edilerek tarihsel siiregte anlatilmaya g¢alisilmistir. Son olarak popiiler kiiltiirii tasiyict bir

arac¢ olarak sosyal medya incelenmistir.

Uciincii boliim tezin arastirma boliimiidiir. Arastirmada Sozler Koskii’niin
internet c¢evresinde gelisen kiiltiiriinlin incelenmesi gerekli goriilmiistiir. Bu agidan
calismanin yontemi olarak netnografi yontemi belirlenmistir. Sozler Koskii hem
cevrimdisi hem cevrimici ortamda faaliyet gostermektedir. Bu tez calismasi ise sosyal
medya ve din iligkisini incelediginden S6zler Koskii” niin ¢evrimdisi faaliyetleri kapsam
dist birakilmistir. Netnografi arastirmast Toplulugun Olusumu, Toplulugun Kimligi ve
Yapis1, Topluluga Uyelik, Toplulugun Dil ve Soylemi, Toplulugun Sosyal Medyada
Varligi, Sosyal Medya Igeriklerinin Analizi, Verilerin Analiz kisimlarindan olusan yedi
adimda gergeklestirilmistir. Arastirmanin altinci adimi olan ‘Sosyal Medya Iceriklerinin
Analizi’ boliimiinde bir simirlandirmaya gidilerek Sozler Koskii’nlin yalniza Youtube
kanalinin igerikleri analize dahil edilmistir. Sozler Koskii’niin yaklasik on yildir
Youtube’da igerik liretmesi sonucunda yaymladigi ¢ok sayida videonun olmasi ve
hepsinin incelenmesinin miimkiin olmamasi, zaman Ol¢iitii ele alinarak ikinci bir
sinirlamaya gidilmesine neden olmus ve 01.01.2020-15.05.2020 tarihleri arasinda
yayinlanan 50 video analiz edilmistir. Gergeklestirilen aragtirma sonucunda elde edilen

bulgular, Frankfurt Okulu’nun kiiltiir endiistrisi kuram1 ac¢isindan incelenmistir.
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BIiRINCi BOLUM
POPULER KULTURUN KAVRAMSAL VE KURAMSAL
CERCEVESI

Bu boéliimde, tez amaci ve kapsami gozetilerek popiiler kiiltiiriin agiklanmasi
amaglanmaktadir. Bu dogrultuda popiiler kiiltiir kavrami ve iligkili oldugu kiiltiir, kitle
kiltirti kavramlar: agiklanacak ve kuramsal agidan popiiler kiiltiire yonelik literatiirde
one ¢ikan Frankfurt Okulu ve Ingiliz Kiiltiirel Calismalar Okulu’nun yaklasimlarina yer

verilecektir

1.1.Kiltiir

Kiiltiir kavrami tlizerinde uzlagmaya varilabilmig bir tanim bulunmamaktadir.
Sosyoloji, psikoloji, felsefe, iletisim gibi birgok farkli disiplinin ilgi alanina girmekte,
genis ve farkli tanimlar1 yapilmaktadir. Giliveng e (1979) gore kiiltiir sozciigli ¢ok
anlamli olmasindan dolay1r uzmanlar tek bir tanim iizerinde birlesememektedir (s.95).
Amerikali antropologlar Kroeber ve Kluckhon (1952) yapmis olduklart bir ¢alismada,
kiltlir kavramin 164 farkli tanimina deginmislerdir (Akt. Giiveng, 1979, s.95).

Ozlem (2008), kiiltiiriin ekip bigmek, egitmek gibi manalara gelen Latince
‘colere’ kelimesinden tiiretilen ‘cultura’ teriminden geldigini agiklamaktadir. Terim,
tarimsal faaliyetleri tanimlamak i¢in ilk kez kullanilir. Romalilar cultura terimini ekinin
yetistirilmesi anlaminda kullanmistir. Kiiltiirtin bu anlamda kullanimi giiniimiizde de
mevcuttur (s.153). Alemdar ve Erdogan (1994) Orta Cag’da kavramin c¢ok yaygin
olmasa da, insan beyninin gelistirilmesi anlaminda kullanildigin1 aktarmaktadir.
Kavramin sirasiyla Fransizca, Ingilizce ve Almancada kullamldig: bilinmektedir. Kiiltiir,
Ingilizce ve Fransizcada barbarlik ve ilkellikten kalkip incelmeye, yontulmaya, diizene
dogru, ileriye dogru olan insan kalkinmasi anlaminda kullanilan uygarlik terimiyle de es

anlamda kullanilir. 19.yiizy1l sonlarinda antropolojide kullanilmaya baslanmasi ile
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kiiltiir tanimlart gelistirilir ve toplumu olusturan bireylerin gelenek-gorenekleri,

kurallari, inan¢larinin tiimii manasinda kullanilmaya baslanir (167-168).

Tylor’a gore kiiltiir “bir toplumun iiyesi olarak, insanoglunun ogrendigi
(kazandig1) bilgi, sanat, gelenek-gérenek ve benzeri yetenek, beceri ve aliskanliklar

icine alan karmasik bir biitiindiir ” (Akt. Giiveng, 1979, s.102).

Tiirk Dil Kurumu (TDK) sozliigiinde kiiltiir, “tarihsel, toplumsal geligme siireci
icinde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlari yaratmada, sonraki
nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal c¢evresine egemenliginin
Olciistinii gosteren araglarin biitiinii, hars, ekin” olarak tanimlanmaktadir (TDK,
Kiiltlir). Burada kiiltiir kelimesinin ekin ve hars kelimesiyle ayni anlamda da
kullanildig1 goriilmektedir. Ziya Gokalp de kiiltiir kelimesi yerine, tarla siirme anlamina
gelen hars kelimesini kullanmaktadir. Gokalp’e (1972) gore hars, bir milletin dini,
ahlaki, hukuki, iktisadi vb. tiim unsurlarinin birlesimidir. Hars, bir toplumun tiim
fertlerini birbirine baglar. Yani hars, millidir (s.6). Nurettin Topcu (1970) da kiiltiirii
milli bir mesele olarak ele almaktadir. Kiiltiir, bir milletin sahip oldugu, tarihi i¢inde

olusturdugu degerlerdir ve o milletin malidir (s.10).

Gans (2018), antropoloji ve sosyolojide kullanilan genis kapsamli kiiltiir
tanimlarinin yaninda, kendi kiiltiir tanimini getirdigini belirterek, egitim, estetik,
eglence veya manevi nedenlerle kullanilan ve sanat olarak siniflanan tiim eylemleri,
mallar1 ve fikirleri ve bunlarin yanmi sira giyim, alet, mefrusat gibi simgesel {irlinleri

kiltlir olarak ele almaktadir (s.21).

Marks’in st yapi-alt yap1 yaklasimina gore bir toplumun Kkiiltiirii, o toplumda
var olan ekonomik iliskiler, iiretim bigimleri dolayisiyla sekillenir. Uretim bi¢imlerinin
farklilagmasi iiretim iliskilerini degistirir. Bu durum kiiltiire yansiyarak, degisime neden
olmaktadir. Yeni tiretim iligkilerine uygun yeni bir kiiltiir olusur (Akt. Oskay, 1971,
s.26). Erdogan da kiiltiire Marksc¢1 bir agidan yaklasmaktadir. Erdogan’a (2004) gore
kiiltlir, ekonomik iiretimle birlikte ortaya ¢ikan maddi olanin, ayn1 zamanda inang, fikir,
teoloji gibi diisiinsel olanin iiretimiyle olusmaktadir. Insan, giinliik iiretim faaliyetleri
icinde maddesel iiretimi gerceklestirirken, ayn1 zamanda biligsel ve ideolojik bilinci de

tiretmektedir. Uretim bigimi (6rnegin iicretli kolelik) iginde olusan iliskilerin giinliik
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yasamda ifade edilen bi¢imleri kiiltiire yansimaktadir. Dolayisiyla materyal ve diisiinsel
iiretim bi¢imi, insanin kiiltiiriinii olusturur. Yani kiiltiirii olusturan insandir (s.1-2).
Anlagilacagi tizere Erdogan, bir toplumun iiretim bi¢imi ve iligkilerini, o toplumun
kiiltiirtiniin olusumunda belirleyici faktér olarak ele almaktadir. Dolayisiyla iiretim

bicimindeki degisim, kiiltiir lizerindeki degisimi de beraberinde getirmektedir.

Tanimlar1 ¢ogaltmak miimkiin olmakla birlikte, kiiltiirli, insanlarin yasam
bicimlerini sekillendirdikleri fiiller ve bunlarin sonucunda ortaya ¢ikan inang, fikir,
diisiince, bilgi, sanat, ahlak anlayisi olarak aciklamak miimkiindiir. Tiirk Dil Kurumu da
ikinci bir anlam olarak Kkiiltiirii “fopluma ait diistince va sanat eserlerinin tiimii” olarak
tanimlamaktadir (TDK, Kiiltiir). Kiiltiir, nesilden nesile aktarilarak gegmisten gelmekle
birlikte, su an yasanmakta olandir ve siirekli bir devinim halindedir. Bundandir ki
toplumlarin iretimleri, yasam bi¢imleri, fikirleri, diislinceleri ve sanatlar1 degistikge,
farkl kiiltiirel 6zellikler ortaya ¢ikmaktadir. Popiiler kiiltiir acisindan sosyal medya ve
din iligkisinin incelendigi bu tez kapsaminda, popiiler kiiltiirle iliskili olmas1 nedeniyle

oncelikle kitle kiiltiirii agiklanacak sonrasinda popiiler kiiltiir kavrami incelenecektir.

1.1.1.Kitle Kiiltiirii

Kitle kavrami genel itibariyle yigin halinde olma, kalabalik halinde bulunma,
“sayisi belirsiz insan toplulugu” (Alemdar ve Erdogan, 2005, s.40) anlaminda
kullanilmaktadir. Gans’a (2018 ) gore mass (kitle), eski bir sosyoloji ve siyaset bilimi

terimi olup, Avrupa’da yoksul ve egitimsiz kisileri tanimlamak i¢in kullanilmistir (s.21).

Sanayi kapitalizmine gegisle birlikte iiretim bi¢imi ve tretim iligkileri degismis
ve sanayi toplumlar1 olusmustur. Kitle kiiltiirii, kitlesel tiretimle birlikte her seyin
kitlesel bir nitelige biiriindiigli sanayi toplumlarimin kiiltiiriidiir. Bu toplumlarda farkli
kiltiirel 6zellikler ortadan kalkmakta ve tek tip bir kiiltiir ortaya ¢ikmaktadir. Bundan
dolay1 bu toplumlar, kitle toplumu olarak tanimlanmaktadir. Kitle toplumlarinda kiiltiir,
kitle iletisim araglar ile iiretilir. Bu durum kiiltiiriin olusumunda bireyin durumunu da
degistirmistir. Sanayi Oncesi toplumlarda halk kiiltlirii ve yliksek kiiltiirde kiiltiiriin
tireticisi konumunda bulunan birey, kitle toplumunda edilgin bir konuma getirilerek,

kiiltliriin tiiketicisi olma durumuna indirgenmistir. Avci (1990) kitle kiiltiiri i¢cindeki
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bireyin bu durumuna dikkat c¢ekerek bireyi, miikemmele ulasma c¢abasi olmaksizin
bulunduklar1 an1 yasayan ve kendilerinden higbir sey istenmeyen, dalgalar iizerinde
sallanan samandira benzeri kisiler olarak tanimlamaktadir (s.15). Oskay da kitle
kiiltiiriinde bireyin pasif durumuna vurgu yapmaktadir: “Kitle kiiltiiriiniin iiriinleri, bu
triinlerin tiiketicisi olan bizlerin disinda uzaginda, bizim denetimimizin disindaki
kuruluslarda, karar odaklarinda, isletmelerde tasarlanwr, dizayn edilir, yazilir,

goriintiilenir, basilir, yayimlanir” (Oskay, 1999, s.152).

Erdogan (2004) kitle kiiltiiriinii, “kitle iiretimi yapan bir endiistriyel yapinin
yvarattigi maddi yasami gerceklestirme ve bu gerceklestirmenin materyal ve

bilissel/diistinsel bicimi’’ (s.3) olarak ifade etmektedir.

Ozkok (1985) kitle kiiltiiriinii “sinai tekniklerle iiretilen ve karsi koyma olanag
bulunmayan (edilgen) ¢ok genis kitlelere yayilan, davranis, mitos veya temsili olgularin

tiimii”’ (s.107) olarak agiklamaktadir.

Kitle kiiltiirdi, kapitalist pazar egemenliginde tirtinlerin seri olarak {iretilmesini ve
tilketimini amaclayan sanayi toplumlarinin kiiltiiriidiir. Her alanda ekonomik ¢ikar
amagl iretim ve tiikketimi destekler. Kitle kiiltiirii, “tekelci kapitalizmin mal ve imaj
boyutuyla satisini  gergeklestiren, uluslararasi pazarin degisim ve ihtiyaci
dogrultusunda bigimlenebilen, kurgulanmis, paketlenmis ve sunulmug kiiltiirdiir’’

(Erdogan, 1999, s.22).

Kitle kiiltiiriinde iiretilen seri iiriinler, folk kiiltiirii ve yiiksek kiiltiirdeki anlam
ve Onemini yitirmektedir. Bu kiiltiirde {irlin, metalasir ve biricikligini kaybeder.
Ureticisinin emegini yansitmadigindan {iriinle duygusal bir bag kurulamamaktadir.
Boylelikle iirtinler cabuk degistirilebilir ve atilabilir bir meta olarak goriilmektedir. Bu
duruma en agir elestirilerden birini Alemdar ve Erdogan (1994) getirmektedir. Kiiltiiriin
ticari bir forma biirlindiiriilmesi ve kitle iletisim araclariyla niteliginin diisiiriilmesi ile
olusan kitle kiiltiirlinlin, bayag1 ve zevksiz bir kiiltiir oldugunu vurgulamaktadirlar. Bu
kiiltiirde olusturulan {triinler, gergek kiiltiirel bilgiden yoksun oldugundan sanatsal
nitelikten de yoksundur (s.125). Kitle kiiltiirii, yiiksek kiiltliriin kargit1 olarak kabul
edilir. Cogunlugun sahip oldugu, ayni zamanda diizeyi diisiik olan bir kiiltiirdiir ve

olusumunu kitle iletigim araglari ile gergeklestirir (Alemdar ve Erdogan, 1994, 5.118).
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Oskay’a (1999) gore, kitle kiiltlirinin driinleri tasarlanirken tiiketicilerin
nelerden hoslandiklari, ilgi duyduklari, korkulari, istekleri arastirilarak, kimlikleri analiz
edilmektedir. Bunun altinda ideolojik bir amag¢ bulunmaktadir. Bdylelikle toplumun
icinde bulundugu sistemi daha kolay kabul etmesi saglanmakta ve onu degistirmeye

yonelik bir diislince veya girisimde bulunma isteginin olusmasi engellenmektedir

(s.152).

Kitle kiiltiirii kitle iletisim araclar1 vasitasiyla toplumlara yayilirken, kitlelerin
bilinci reklam endiistrisi tarafindan da yonetilmektedir. Reklam, kitlelerin kapitalist
sisteme entegresinde biiylik rol oynamaktadir. Reklam sayesinde toplumlarda kitle
bilinci olusturularak satin alma aligkanliklar1 koriiklendirilmektedir. Boylelikle ortaya
cikan kitlesel tiiketimle, tiiketim toplumu olusturulmaktadir. Adorno ve Horkheimer’in
(2014) kiiltiir endiistrisinin yasam iksiri olarak tanimladiklari reklam, serbest pazarda
gordiigii  toplumsal islevden uzaklasarak giliniimiiziin endiistriyel toplumlarinda
tiketicilerin sisteme bagliligini arttiran ve sistemin egemenligini gizleyen bir nitelige

biiriinmektedir (s.215).

Kitle kiiltiirtinii analiz ederken, kisilerin bu kiiltiirel metalar tiiketmeleri, tiiketim
toplumunun birer {iyesi olma yoniindeki istekleri ve bunun altinda yatan psikolojik
nedenlere deginmek yararl olacaktir. Oskay’a (1999) gore kisiler tiiketirken, toplumsal
yasamda maruz kaldiklar1 yabancilasma gerceginden uzaklagmaktadir. Ayn1 zamanda
bu tiiketicilik, basat kiiltiire uyum saglayarak yasamimizda bazi kolayliklar edinmemize
de yardimci olmaktadir (s.155). Erdogan ve Alemdar (1994) ise kitle kiiltiiriiniin
psikolojik etkilerinden birinin de tiiketicilerde olusturdugu ¢ocuklastirma oldugunu, bu
durumun kitle iiriinlerinin niteliksiz ve ¢ocuksu 6zelliklerinden ileri geldigini, boylelikle

tilketiciler lizerinde ¢ocukluk donemlerine yapay bir doniis sagladigint belirtmektedir
(s.126).

Tiim bunlar goz Onilinde bulunduruldugunda, gelisen teknoloji ve sanayi
toplumlarina gegisle birlikte kiiltiiriin toplumsal islevi de degisiklige ugramistir. Kiiltiir,
sanayi Oncesi toplumlarda toplumsal yasamin gercekligini yansitan bir nitelikte iken,
giinimiiz kitle toplumlarinda bu niteliginden uzaklagsmis, metalasmis ozelligi ile

egemen gii¢lerin toplumlar sekillendirmesinde ideolojik bir ara¢ haline gelmistir.
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Boylelikle insanlar kiiltiir izerindeki hakimiyetlerini kaybederken edilginlesmis, kiiltiir

ise insanlar1 bigimlendiren bir yap1 haline dontismiistiir.

Kitle kiiltiirii elestiricilerine gore sanayi kapitalizminde kiiltiirlin kitlesel nitelige
bliriinmesi, halk kiiltiirii ve yiiksek kiiltiirii adeta yok etmektedir. Hem halk kiiltiirii hem
yiiksek kiiltiir, kitle kiiltiirii tarafindan kusatilmaktadir. Uriinleri ticari formlara
biirlinerek tiiketim amagli endiistriyel metalar olarak iiretilmekte ve tiiketilmektedir.
Kitle kiiltiirinlin  bu istilact tavri, bazi sosyal bilimcilerin elestirileriyle

karsilanmaktadir.

1.1.2. Popiiler Kiiltiir

“Popiiler kavrami halk, niifusun biiyiik ¢ogunlugu, halk /cogunluk icin, halk
/cogunluk tarafindan terimlerini i¢ine alir” (Alemdar ve Erdogan, 2005, s.33). Dilbilim
acisindan, ge¢ Orta Cag doneminde ‘halka ait’ manasinda kullanilirken, zamanla
‘cogunlugun sevdigi ve benimsedigi’ manasina gelismistir (Alemdar ve Erdogan, 1994,
5.99). Giiniimiizde ise daha ¢ok “yaygin olarak bilinen” (Ormeci, 2008, s.7) anlaminda
kullanilmaktadir. Aym1 zamanda popiiler, ¢ogunlugun hoslandig1 ve ilgi duydugudur.

Bundan dolayi popiiler olan, giindemde olandir.

Kavramin etimolojik kokenine dikkat ¢eken Batmaz’a (2006) gore popiiler,
populace, popiilasyon, public, publication, pub, people gibi kdkensel akrabaliklara
dayanir. Anlamsal acidan common, demos, demokrasi gibi kelimelerle
iliskilendirilebilir. Bu kelimeler Tiirkgede halk, yayginlik, kamu, demokrasi gibi
karsiliklara sahiptir. Bu agidan popiiler kiiltlir halktir, demokrasidir, ortak fiiller ve
begenilerdir (s.147).

Popiiler kiiltiiriin iizerinde uzlagmaya varilabilmis bir tanimi1 bulunmamaktadir.
Farkli bakis agilarina gore farkli tanimlar1 yapilmaktadir. Alemdar ve Erdogan (1994),
tek bir tanima sigdirilmaya calisilmasinin, énemli farkliliklarin g6z ardi edilmesine
neden olabilecegini belirtmektedir (s.112). Ortak bir tanim bulunmamakla birlikte,
kabul edilmis baz1 dzellikleri bulunmaktadir. Yaygin olarak taninmasi (Ormeci, 2008,

s.7) ve cogunluga ait olmas1 (Erdogan, 1999, s.7) popiiler kiiltiiriin en temel 6zelligidir.
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Diger ozelligi ise giinliik yasam ile ilintili olmasidir (Cagan, 2003, s.34). Alemdar ve
Erdogan’a (1994) gore popiler kiiltiir genis bir alan1 kapsamaktadir. Evde, sokakta,
eglence yerlerinde, televizyonda, kisacas1 miinasebet halinde bulundugumuz hemen her
seyle ilgilidir. Ayrica poptler kiltiir, ekonomik iliskileri desteklemekte ve
devamliligina yardimeci olmaktadir (s.112). Popiiler kiiltiirde sabitlik ve siireklilik
yoktur, degisim esastir. Boylelikle sermaye sisteminin siirekliligi gerceklesebilir.
Degisen moda trendleri, her hafta degisen miizik listeleri bu degisimlere Ornek

gosterilebilir (Erdogan, 2004, s.4).

Popiiler kiiltiir, icerigi ve anlami1 derinlemesine diistiniilmemekle birlikte giinliik
yasamda sikca bahsedilen bir kavramdir. Sosyal bilimler alaninda iletisim, edebiyat,
felsefe, din bilimleri, sosyoloji, siyasal bilimler, ilahiyat gibi bir¢ok farkli disiplinin ilgi
alanina girmektedir (Alemdar ve Erdogan, 2005, s.40). Bu durum popiiler kiiltiire
yonelik bir¢cok goriisiin olugsmasini saglamaktadir. Genel kabul géren goriislere gore
popiiler kiiltiire olumlu ve olumsuz yaklasanlar olmak iizere iki farkli bakis agis1 vardir.
Popiiler kelimesini halk ile bagdastirarak ele alanlar ‘¢ogunluk tarafindan sevilen ve
secilen’ olarak popiiler kiiltiirli agiklamaktadir. Popiiler kiiltiiriin halkin icinden gelen,
halkin begendigi her sey olarak goren bakis agisinda, popiiler kiiltiirii iireten ve igleten
gii¢, halkin kendisidir. Bu bakis agisinda halk etken gilic olarak beklenti, istek ve
arzular1 dogrultusunda popiiler kiltiri sekillendirmektedir. Gilingor’e (1999) gore
popiiler kiiltiir tanimlamalarinda halka vurgu yapilirken halktan kastedilen genellikle
isci smifidir. Burada is¢i simifina yonelik iki farkli bakis acisi vardir. Ilkine gére isci
sinifi, toplumun emekei kesimi olarak iiretim iligkilerinde ve toplumsal yasamda 6nem
arz etmektedir. Bu bakis agisi, is¢i sinifinin kiiltiiri olarak gordiigii poptler kiiltiiri
olumlayan bir goriise sahiptir. Ikinci bakis agisi ise olumsuz bir yaklasim sergileyerek
is¢i sinifini, toplumun bilgisiz, cahil kesimi olarak gordiiglinden, ig¢i sinifinin kiiltiirii
olan popiiler kiiltiirli de o oranda diizeysiz ve bayagi bir kiiltiir olarak kabul eder (s.10-
11). Diger bir olumsuz yaklasima gore popiiler kiiltiir, sanayi kapitalist toplumlarda
endiistriyel olarak iiretilen, tiiketime tesvik etmesi ile ekonomik isleyisin devamliligini
saglayan bir kitle kiiltiiridiir. Bu bakimdan popiiler kiiltiir, metalasmis ve ticarilesmis
bir kiiltiirdlir. Halk i¢in bir ozgiirlesim alani degil, halki pasif tiikketici durumuna

indirgeyen bir kiiltiirdiir. Uretilen iiriinler ise bayagi, zevksiz ve niteliksizdir. Egemen
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giiclerin siyasal ve ekonomik hakimiyetini devam ettirmek i¢in halka dayattig1 ve gesitli
kitle iletisim teknikleri ile pazarladigi dayatmaci bir Kkiiltiirdiir. Popiiler kiiltiiri
olumsuzlayan bu bakis acisinin en baginda Frankfurt Okulu gelmekte ve popiiler kiiltiirii

kitle kaltird ile bir tutmaktadir.

Diger taraftan, popiiler kiiltiirlin egemen gii¢ tarafindan halki istenilen yonde
kontrol altinda tutmak amactyla olusturulan bir kiiltiir olarak goren goriisler mevcuttur.
Bu goriis popiiler kiiltiirii egemen-bagimli iliskisi ¢ergevesinde ele alan bir yaklagim
sergiler. Alemdar ve Kaya’ya (1983) gore bu goriislerin temelinde, popiiler kiiltiiriin
ideolojik bir islev yiiklendigi diisiincesi vardir. Popiiler kiiltiiriin islevi, gercek yasami
ayniyla fantazyada tekrarlayarak yasamin devamliligini kolaylastirmak ve halihazirdaki
hayatin yerine farkli bir yasam olabilecegi fikrini engellemektir. Boylelikle, kirginliklar
azaltmakta, var olan yasami benimsemenin acilari, utancini hafifletmeye yaramaktadir
(s.190). Popiiler kiiltiir bu islevlerini kitle iletisim araglarinda yayinlanan dizi, miizik,
eglence programlari, reality showlar, magazin programlar1 gibi yaymlar ile
yapmaktadir. Ayrica popiiler kiiltiir insanlari tiiketime yoOnlendirmektedir. Oskay’a
(1999) gore tiiketim, isci sinifinin gercek yasaminda edinemedigi doyumlar1 saglamak
amactyla, ekonomik agidan iist konumda bulunan kisilerin yasamlarina 6zenmeler yolu
ile yeni bir fantazya diinyasinin olusturulmasinda ideoloji ve hegemonyanin bir harci
durumundadir. Boylelikle ideolojinin benimsetmeye c¢alistigi goriigler tiiketimle
yiiceltilerek, bagimli smifin degistiremedigi toplumsal gergeklikleri kabullenmeleri

saglanmaktadir (s.251).

Popiiler kiiltiir, kiiltiirel seckinciler tarafindan elestirilmekte, dislanmakta ve hor
goriilmektedir. “Seckinci kiiltiirel elestiriciler popiiler kiiltiirii, bayagi, seviyesiz ve
asagi tabakanin eglencesi olarak niteleyip reddeder” (Alemdar ve Erdogan, 1994,
s.115). Bu bakimdan popiiler kiiltiir, gercek sanattan yoksun kitlelerin eglencelik

kiilttiridiir.

Popiiler kiiltiiriin tarihi kimi arastirmacilara gore c¢ok eski toplumlara
dayanmaktadir. Oskay’a (1999) gore popiiler kiiltiiriin Asur, Stimer, Misir ve Roma
toplumlarina dayanan bir ge¢cmisi bulunmaktadir. Bu toplumlarda bir takim kamusal

islerde calistirilmak tizere, farkli bolgelerden is giicii amaciyla insanlar getirilmekteydi.
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Etnik ve kiiltiirel farkliliklara sahip bu kisilerin olusturdugu alt topluluklar, iletisim ve
ulagim sisteminin ileri diizeyde olmamasindan dolayr homojen bir topluluk haline
dontstiirilememekteydi. Bu alt topluluklarin merkezi sisteme zarar vermeyecek
diizeyde kendi fantazya diinyalarini kurmalarina hosgorii gosterilmekteydi (s.246). Bu
durumda popiiler kiiltiir, alt topluluklarin olusturdugu merkezi otoriteden bagimsiz bir

kiltiir olarak goriilmektedir.

Diger bir goriise gore popiiler kiiltiir 19.yiizy1l sanayi toplumlarinin olusmaya
baslamasiyla ortaya ¢ikmistir. Bu goriisler genelde popiiler kiiltiir ile kitle kiiltiiriinii bir
tutan bakis agisina sahiptir. Cogu bilimsel ¢alismada da 19.yiizy1l baslangi¢ olarak
kabul edildigi goriilmektedir. Giingor’e (1999) gore bu durumun olusmasinda sosyal

bilimlerdeki disiplinlerin 19.yiizyilda gelisme gostermesi etkili olmaktadir (s.159).

Popiiler kiiltiiriin sanayi toplumlar1 ile ortaya c¢ikmasi kitle kiltiirii ile bir
tutulmasina veya bir kiyaslama yapilmasina neden olmaktadir. Bu durum popiiler kiiltiir

ile kitle kiiltiirii arasindaki benzer ve farkli yanlar1 agiklamayr gerekli kilmaktadir.

Yaylagiil’e (2006) gore kitle kiiltliriiniin ortaya cikisinda Bati Avrupa’da
kapitalizmin gelismesi etkili olmustur. Boylelikle pazar i¢in tiretim artmis, teknolojinin
gelismesi ile kiiltiirel iiretim ortaya ¢cikmistir (s.77). Boylelikle kitle kiiltiirti, kiiltiirtin
endiistriyel bi¢cimde tiretilmesi ile olusan ticarilesmis bir kiiltlir olarak ortaya ¢ikmustir.
Popiiler kiiltiir ise Erdogan’a (2004) gore kitle kiiltiirii i¢inde ticari amagclar i¢in iiretilen,
popiilerlestirilen ve dinamik bir goriintiiye sahip bir kiiltiirdiir (s.3). Yani popiiler kiiltiir,
kitle kiiltiirii icinde popiilerlestirilen unsurlardan meydana gelmektedir. Farkliliklar

buradan kaynaklanmaktadir.

Ortak o6zellikleri, her iki kiiltiiriin de giindelik yasam ile iliskili olmasidir. Yeme,
icme, moda, eglence, giyinme vb. giinliilk yasami hemen her alaninda iiretilmekte ve
kitle iletisim araglar ile yayginlagtirilmaktadir. Ayn1 zamanda her iki kiiltiir de tiiketim

icermektedir.

Kitle kiiltiirii ile popiiler kiiltiirii bir tutan gortislere gore, her iki kiiltiirde de halk

pasif durumdadir. Ayn tutan goriislere gore poptler kiiltlir kitle kiiltiiriniin aksine
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egemen ideolojilere karsi halkin bir baskaldirisi niteligindedir. Bundan dolay1 popiiler

kiiltiir catismaci bir kiilttirdiir.

Gans (2018), kitle kiiltlirii veya popiiler kiiltiir ayrimi yapmaksizin, bu iki
kiiltiire yonelik yaklasik iki yiiz y1ldir siiren elestirileri dort baslikta toplamaktadir. lki,
popiiler kiiltliriin yiiksek kiiltiirdeki sanatsal nitelikten yoksun olarak kar zihniyeti ile
kitlesel nitelikte iiretilmesidir. Ikincisi, popiiler kiiltiiriin yiiksek kiiltiire olumsuz etki
etmesi ile yliksek kiiltiir iireticilerinin yetenegini tiikettigine yonelik elestirilerdir.
Ucgiincii olarak, bireyler iizerindeki etkisini ele alarak popiiler kiiltiiriin tiiketiciler icin
sahte mutluluklar yarattigi ve duygusal olarak zarar verdigi diisincesidir. Son olarak
popiiler kiiltiiriin olas1 ideolojik islevine dikkat c¢ekerek, kitle ikna ydntemlerinden
etkilenen kitleler i¢in totaliter yonetimlerin olusmasina yardimci olmasia yonelik

yapilan elestirilerdir (s.43).

Sonug olarak, tanimlarda da goriildiigii gibi popiiler kiiltiir konusunda farkli
yaklagimlar s6z konusudur. Bu c¢alismada popiiler kiiltiir, Frankfurt Okulu’nun
yaklasimiyla 19.yiizyilda ortaya ¢ikan kitle kiiltlirlinlin bir pargasi olarak, ticarilesen ve
popiilerlesen unsurlardan meydana gelen bir kiiltiir olarak ele alinmaktadir. Sonraki
boliimiin amaci popliler kiiltiire yonelik farkli bakis acilarmin ayrintili olarak

acgiklanmasidir.

1.2.Popiiler Kiiltiir Yaklasimlar:

Popiiler kiiltiir konusunda pek c¢ok c¢aligma yapilmaktadir. Batmaz (2006)
popiiler kiiltiir galigmalarinin Amerika’da 1950’11 yillarda ilk olarak bir iletisim konusu,
daha sonra sosyal bilimlerin bir disiplini olarak ¢alisilmaya baslandigin1 agiklamaktadir
(s.89). Popiiler kiiltiir calismalarinin yogunlastigi dénem ise, Amerikan hayat tarzinin
kiltiirii, bir kitle tiretimi olarak yayginlastirdigi donemdir (Batmaz, 2006, s.73). Popiiler
kiiltiir calismalar1 giin gegtikce artis goOstermektedir. Ancak c¢aligmalar artmasina
ragmen popiler kiiltlir tlizerinde ortak bir tanimlamaya varilamamaktadir.
Tanimlamalarin ortak bir zemine oturtulamamis olmasi, popiiler kiiltiire yonelik

caligmalarin tasnifini zorlastirmaktadir.
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Hinds’e (2012) gore popiiler kiltire yonelik g¢alismalarda genel itibariyle
Avrupa ve Latin Amerikal1 aragtirmacilar, egemen giliclerin medya araclar ile kapitalist
diinya goriisiinii dayattigini; kitle kiiltiiriin ise gercek bir popiiler kiiltiir olamayacagina
yonelik tutum gdstermektedir. Ingiliz arastirmacilar ise insanlar1, medyanin ve kiiltiiriin
pasif tiiketicileri olarak gérmeye daha az meyillidir. Buna gore popiiler kiiltiir, halktan,
is¢i siifindan dogan ya da is¢i sinifinin kendi ¢ikarlari ugruna iktidardakileri devirmeye

calisan proleter kiiltiirii, kitle-arabulucu kiiltiirle birlestiren kiiltiirdiir (s.358).

Fiske’e (2012) gore popiiler kiltir ¢alismalarinda iki temel ydnelim
goriilmektedir. Birincisi, uzlagsma modelidir. Uzlasma modelinde popiiler kiiltiir,
toplumsal farkliliklardan uyum iireten bir idare bicimidir. Ikincisi, kiiltiir endiistrisi
tezidir. Kiiltlir endiistrisi tezinde popiiler kiiltiir, kiiltiir endiistrisi araciligiyla edilgen bir

halk kitlesine dayatilan kitle kiiltiiriidiir (s.32-33).

Gilinlimiize degin yapilan ¢aligmalarda popiiler kiiltiire yonelik iki farkli bakis
acismin 6n plana ¢iktign goriilmektedir. ilki, Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin popiiler
kiiltiirii kitle kiiltiirii ile bir tutan ve olumsuzlayan goriisleridir. Digeri ise, Ingiliz
Kiiltirel Calismalar Okulu’nun popiiler kiiltiirii halkin sesi olarak goren ve olumlayan
goriisleridir. Bu tez ¢alismasi kapsaminda popiiler kiiltiir, Frankfurt Okulu’nun kiiltiir

endiistrisi yaklagimiyla ele alinmaktadir.

1.2.1.Frankfurt Okulu Kiiltiir Endiistrisi Kuram

Birinci Diinya savasiin ardindan, Marksizm’e yeni bir bakis agisi ile toplumsal
sorunlara ¢dziim sunabilmek amaciyla, 1923 yilinda Frankfurt Universitesi biinyesinde
Toplumsal Arastirmalar Enstitiisii kuruldu (Yaylagiil, 2006, s.84). Disiplinler arasi
arastirmalar gerceklestirilen Frankfurt Okulu’nun iiyelerinden Adorno ve Horkheimer,

kiltiir tizerine ¢alismalar1 sonucunda ‘Kiiltiir Endiistrisi’ teorisini gelistirdiler.

Adorno (2011), kiiltiir endiistrisi kavramini ilk olarak 1947’de Horkheimer ile
birlikte Aydinlanmanin Diyalektigi isimli eserlerinde kullandiklarini agiklamaktadir.
Miisveddelerde ‘kitle kiiltiirii’ kavrami kullanilmis, ancak bundan vazgecilmistir

(s.109). Adorno (2011), kapitalist toplumlarda kiiltiiriin kitlenin i¢inde olagan gelisen
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bir yap1 olarak anlagilmasi ve halk kiiltliriiniin giincel bir bigimi olarak ele alinmasi
seklinde gelistirilebilecek yorumlar1 engellemek amaciyla, kitle kiiltiirii kavramin
kiltiir endiistrisi ifadesiyle degistirdiklerini belirtmektedir (s.109). Kitlelerin, kiiltiir
enddistrisi tarafindan iretilen kiiltiirde katkisinin bulunmadigin1 vurgulamak i¢in kiiltiir
endistrisi kavramini kullanmiglar, bu kavramla kitle toplumu ve kitle kiiltiiriini
incelemislerdir (Yaylagtl, 2006, s.88-89). Adorno (2005), Kkiiltiir endiistrisi
kavramsallastirmasindaki endiistri kelimesinin diiz anlamiyla kullanilmadigini
aciklamaktadir. Kiiltiirel iirlinlerin {iretiminden ¢ok, bu {iriinlerin tek tiplestirilmesi ve

dagitim tekniginin rasyonellestirilmesine dikkat ¢cekmek amaglanmustir (s.242).

Mutlu’ya (2001) gore yasadiklart donemin toplumsal durumu Adorno ve
Horkheimer’in kitleye olumsuz bir anlam yiiklemelerinde etkili olmustur. Totaliter
siyasal yapilar ve ABD’deki tekelci piyasanin kitle iletisim araglarini manipiilasyon
araci olarak kullanmalar1 popiiler kiiltiire olumsuz yaklagmalarina neden olmustur. Ayni
zamanda ylikselen fagizm karsisinda kitlelerin aldanmaya ag¢ik durumu, kitle kavramina
olumsuz anlam yiiklemelerini saglamistir. Bu agidan kiiltiir endiistrisi kavrami ile

kitlelerin aldanmaya ve yonlendirilmeye agik olmalarini vurgulamak istemislerdir (s.22-

23).

Kiiltiir endiistrisi, kiiltiirlin meta haline getirildigine vurgu yaparak, ticari
amaglar dogrultusunda standartlastirilarak iiretilmesine dikkat c¢ekmektedir. Adorno
(2005), kiiltiir endiistrisinde {iretilen iriinlerin bir agidan degil, biitiin nitelikleriyle
metaya biiriindiiglinii ve kendisinin mala doniistiigiinii belirtmektedir (s.242). Adorno
(2011), kiltiir endiistrisinin binlerce yildir var olan halk kiiltiirii ve yiiksek kiiltiirii
birlestirmeye zorladigini soylemektedir. Yiiksek kiiltiiriin ciddiyeti ortadan kaldirilirken,

halk kiiltiiriniin de isyankarlig1 dizginlenme yoluyla yok edilmektedir (s.110).

Kiiltiiriin tek tiplestirilmesi Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin popiiler kiiltiire
olumsuz yaklasmalarina neden olmustur. Onlara gore kapitalist toplumlarda halk
pasiflestirilmektedir. Kiiltiir ise kitle iletisim araclar1 ile {retilmekte ve

yayginlagtirilmaktadir. Bu agidan popiiler kiiltiirii kitle kiiltiirii ile bir tutmaktadirlar.

Kiiltiir endiistrisi i¢inde kitlelerin bilinci kontrol altinda tutulmakta ve

yonlendirilmektedir. Boylelikle Adorno’ya (2011) gore kiiltiir endiistrisinde kitlelerin
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bilinci saptirilir, kitleler ikincil konumda mekanizmanin pargalar1 haline gelir (s.110).
Bu konuda Adorno ve Horkheimer popiiler kiiltiirii yayan kitle iletisim araglarina dikkat
cekmektedir. “Kiiltiir endiistrisinin iiriinleri filmler, magazinler, boyali gazeteler,
magazinlestirilmis radyo, televizyon kendi 6zgiil rollerini oynamaktadirlar’’ (Adorno ve
Horkheimer, 2010, s.219). Kiiltiir endiistrisinde sinemada tiretilen filmlerin asil amaci,
giindelik yasam algisim1 sinemaya tagimaktir. Boylelikle filmin reel yasamin devam
eden bir uzantistymis gibi algilanmasi amaglanmaktadir (Adorno ve Horkheimer, 2014,
5.169). Popiiler kiiltiiriin kitlelerin bilincine etkisi iizerinde duran Marcuse ise, popiiler
kiltiirti  yalnizca zararli oldugundan degil, kitlelerin var olan siyasal durumu
kabullenmelerinde bir tiir uyusturucu islevi gordiigiinden tehlikeli gérmektedir (Akt.
Gans, 2018, 5.72).

Kiiltlir endiistrisi iirlinlerinin tiiketiminde kitlelerin durumuna dikkat c¢eken
Alemdar ve Erdogan’a (1994) gore insanlarin kiiltlir endiistrisinin {irlinlerine olan
arzular1 ve tiikketiminden aldiklar1 zevk, sistemin var olan diizenini Oziimsemeleri,
uyumlanmalar1 ve olduklari sekliyle devam etmelerini saglar (s.203). Kiiltiir
endiistrisinin kitleler tizerindeki etkisi tiikketim ve eglence ile kurulmaktadir. “Konumu
saglamlastik¢a, kiiltiir endiistrisi tiiketici gereksinimleriyle istedigini yapabilir hale
gelebilir; bu gereksinimleri iiretebilir, yonlendirebilir, denetim altina alabilir, hatta

eglenmeyi geri ¢ekebilir’’ (Adorno ve Horkheimer, 2014, s.192).

Bireylerin kiiltiir endiistrisinin denetimine girmesinde, is saatleri kadar is dis1
zamanlart {izerinde tiiketimin etkisi konusunda Martin Jay’in (2014) Diyalektik
Imgelem isimli kitabinda, Horkheimer ve Lowenthal arasindaki yazismalar su sekilde

gecmektedir:

“Bos zamaninda insani yoneten mekanizmalar, ¢alistiginda onu
yoneten mekanizmalarla kesinlikle aymidir. Hala bugiin tiiketim
alamindaki  davrams kaliplarimin — anlasiimast i¢in  kilit noktanin,
sanayideki insanin durumu, fabrikadaki programa, ofis ve ¢alisma yerinin
diizeni oldugunu soyleyecek kadar ileri gidecegim. Tiiketim bugiin
ortadan kaybolma egilimdedir ya da yeme, i¢gme, bakma, sevme, uyuma

‘tiiketim’ haline geldi. Ya da, tiiketim zaten insanin hem atolyenin i¢inde
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hem de disinda bir makine haline gelmesi anlamina geliyor mu

demeliyim?” (5.339).

Adorno’ya gore kiiltiir endiistrisi bilingli olarak gergekligi mistifiye etmektedir.
Kiiltiir endiistirisinde, sanatin 6zerk yapis1 yok edilmis ve ticarileserek eglence iirlinii
haline getirilmistir. Sanat eserleri de sonradan mala doniistiiriilmez, en basindan pazar
icin iretilmis uydurma seylerdir (Akt. Jay, 2001, s.167). Adorno, popiiler kiiltiirii
diizeysiz ve tehlikeli gordiigiinden olumsuz yaklasmaktadir. Yiiksek kiiltiir iirlinlerini
ise elestirel ve ozglirlesimei diisiinceyi gelistirdigini diisiindiigiinden 6nemsemektedir
(Akt. Yaylagiil, 2006, s.90). Kiiltiir endiistrisinde sanatin ticarilesmesi sonucu
niteliksizlesmesi miizik alaninda pop miizikte goriilmektedir. Adorno‘nun sahte
bireysellestirme olarak adlandirdigt durum, popiiler miizigin standartlastirilarak
sunulmasi, bdylelikle dinleyicilerin aynilagtirilmasidir. Bdylelikle miizik, dinleyiciye
secme hakki taniiyor gibi sunulmakta, aslinda dayatilmaktadir. Diger taraftan popiiler
miizik, kapitalist sistemin is yiikiinden kagmak ve nefes almak isteyen bireyler i¢in bir
sigmaktir. Popiiler miizik, hi¢bir ¢aba ve hayal giicii gerektirmeksizin is sikintisindan
kurtulmay1 ve arzularin doyurulmasini saglamaktadir. Boylelikle popiiler miizik, pasif
dinlemeyi yaratmaktadir. Diger agidan Adorno’ya gore popiiler miizik sosyal bir
cimento gorevi gormektedir. Pop miizik tiiketicilerin giinliik hayat diizenine uyumunu

gerceklestirmektedir (Akt. Storey, 2000, s.113-114).

Ozetle, Frankfurt Okulu kapitalist toplumlarda teknolojinin kiiltiir ve toplum
tizerindeki etkisine olumsuz bir bi¢cimde yaklasmaktadir. Kiiltiir endiistrisi ile
endiistriyel iiretimin gelismesi ve yasamin her alanini etkilemesi sonucunda, kiiltiiriin
standardize edilerek meta olarak iiretilmesini agiklamakta ve toplum ve kiiltiir
tizerindeki baskiy1 elestirmektedir. Kiiltiir endiistrisinde kitle iletisim araglari, ideolojik
aygitlar olarak kapitalist sistemin devamliligina hizmet etmektedir. Kapitalist sistem,

kiiltiiri alinip satilacak bir meta haline getirmektedir.

Frankfurt Okulu, kapitalist toplumlarda kitle iletisim araglarinin ideolojik islev

yiiklenmesi, kiiltiiriin metalasmasi ve seckinci 6zelliklerini yitirmesi, kitlelerin kiiltiir
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enddistrisi tarafindan kontrol edilmesi gibi sebeplerden dolay1 popiiler kiiltiire tamamen

olumsuz yaklasan ve kitle kiiltiirii ile bir tutan bir anlayis benimsemektedir.

1.2.1.1. Tiirkiye’de Frankfurt Okulu’nu Takip Eden Popiiler Kiiltiir Calismalari

Tiirkiye’de  poptiler  kiiltiir ~ konusu  1960-1970’li  yillardan itibaren
tartisilmaktadir. Bu tarihlerden giliniimiize degin gelen siirecte birgok c¢alisma
gerceklestirilmistir. Popiiler kiiltiir konusunda Unsal Oskay (1980, 1983...vb), irfan
Erdogan (1994, 1999, 2001, 2004...vb.) Korkmaz Alemdar (1994), Erol Mutlu (2001),
Orhan Tekelioglu (2006), Veysel Batmaz (1981, 2006...vb), Ahmet Oktay (1994), Edibe
S6zen (2001) gibi isimler calismalarda bulunmuslardir. Korkmaz Alemdar, Ahmet
Oktay, Irfan Erdogan, Unsal Oskay, Veysel Batmaz gibi diisiiniirlerin popiiler kiiltiir
yaklasimlarinda Frankfurt Okulu’'na yakin bir degerlendirmede bulunduklar

goriilmektedir.

[rfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar ‘Popiiler Kiiltir ve Iletisim’ isimli
eserlerinde, popiiler kiiltlirii kitle kiiltliriiniin i¢inde konumlandirmaktadirlar. Popiiler
kiiltiir ile kiiltlirtin ticarilesmis, sanatsal nitelikten yoksun, estetikten uzak, zevksiz
sadece kitlelerin tiiketmesi ve eglenmesi icin {retilen bir forma doniistiglini
belirtmektedirler. “Kitle kiiltiirii bayagi ve zevksizdir. Ekonomik talep tarafindan
kiiltiiriin  ticari algaltilmast ve kitle iletisimi araglar: tarafindan empoze edilen
standartlarin zorla diigtiriilmesinin sonucu bayagi ve al¢ak bir kiiltiirdiir” (Alemdar ve
Erdogan, 1994, s.125). Erdogan‘a (2004) gore popiiler kiiltiir, ticari amaclar
gerceklestirmek i¢in, popiiler hale getirilerek ve canli bir goriiniim verilerek kitle

kiltiirii i¢cinde tiretilmektedir (s.3).

Erdogan’a (2001) gore popiiler olan, kar elde etmek igin iiretilerek tiiketime
sunulan maldir. Popiiler kiiltiir ise, kapitalist pazar ekonomisinde ekonomik isleyisin ve
toplumsal iligkilerin devamliligini saglamak amaciyla iiretilen ve dnceden planlanarak
pazarin isleyisine gore yeniden sekillendirilen, paketlenerek tiiketime sunulan bir
kiiltiirdiir (s.77). Bu agidan popiiler kiiltiir ‘siparis edilen’ ve ‘ismarlama’ bir kiiltiirdiir

(Erdogan, 2004, s.4). “Popiiler kiiltiir, kiiltiirel ‘seylerin’ mekanik iiretimi ve genis is
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boliimii etrafinda kurulan kapitalist mal iiretimi, pazarlamasi, dagitimi ve tiiketimi

bicimlerine dayanan bir kiiltiirdiir” (Erdogan ve Alemdar, 1994, s.120-121).

Erdogan popiiler kiiltliriin halkin kiiltiirii oldugunu kabul etmemektedir. Ona
gore popiiler kiiltiir, kapitalist sistemde mal tiretimi, pazarlamasi ve tiiketimine dayanan
bir kiiltiirdiir (Erdogan, 2004, s.4). Erdogan kiiltiirii ekonomik yap1 dolayisiyla
acikladigindan, popiiler kiiltiire de benzer yaklasim gostermektedir. Popiiler kiiltiiriin
ticari bir kiiltiir oldugunu soylerken, bunu kapitalist ekonomik sisteme baglamaktadir.
Erdogan (2004), bu sistem ortadan kalktiginda, O6rnegin teknolojik cogaltma, seri
iiretim, bu araclara dayanan popiiler kiiltliriin de ortadan kalkacagini agiklamaktadir

(s.4).

Alemdar ve Erdogan’a (1994) gore popiiler kiiltiir, halk kiiltliriinden edindikleri
ile kendi bicimini olusturur ve ticari degere sahip bir mal haline gelir. Ornegin
giiniimiiziin en c¢ok bilinen popiiler kiiltlir iiriinlerinden olan futbol, 19.ylizyilda
geleneksel biciminden koparak profesyonel bir bicime girmis ve ticarilesmistir. Bu
acidan kapitalizm halk kiltliriinii  katletmis, katledemedigini ise popiiler kiiltiire

doniistiirmistiir (s.120-121).

Alemdar ve Erdogan (1994), kitlelerin durumu konusunda Frankfurt Okulu ile
benzer goristedir. Kitleler pasif durumdadirlar ve reklam endiistrisi tarafindan
manipiilasyona agiktirlar. Nasil yasayacaklart ve neyi tiiketecekleri kitlelere reklam
endiistrisi tarafindan asilanmaktadir (s.127). Erdogan (2004) popiiler kiiltiirii ¢abuk
kullanim ve hizli tiiketim kiiltiirii olarak tanimlarken, tliketicileri ise sisteme uyumlanan
serbest koleler olarak gormektedir. Popiileri tiiketmeye o kadar alismislardir ki, bu hiza
uyum saglayamadiklar1 durumlarda tedirgin olurlar. Diger taraftan popiiler olana katilan
tilketici, serbest kole olarak popiilerde kendini buldugunu sanirken, aslinda kendine

yabancilagsmaktadir (s.5).

Popiiler kiiltiir konusunda calisan diger bir isim ise Ahmet Oktay’dir. Oktay
popiiler kiiltiirii kitle kiiltlirliniin bir ¢esidi olarak gérmektedir. Oktay’a (1994) gore kitle
kiltiirti, yiiksek kiiltiir ve folk iriinlerinden alimlamalar yaparak onlarn
poplilerlestirmektedir. Giliniimiizde popiiler kiiltiir gitgide kitle kiiltiirii goriiniimii

almaktadir (s.21). Oktay’a (1994) gore popiiler kiiltirde fantazyalar bagimli sinif
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tarafindan olusturulsa dahi, giindelik yasam ig¢inde liretildiginden dolay: aldatimcidir.
Ciinkii giindelik yasam, egemen kesimin hegemonik kiiltiirliniin bi¢imlendigi bir
alandir. Bu bakimdan ger¢ek anlamda halkin beklentilerini ve gergekligi
yansitmamaktadir. Ancak bazen popiiler kiiltlir lirlinlerinin gergekligi iceren muhalif
icerikler yansittigi da goriilmektedir (s.23). Popiiler kiiltiiriin egemen kesimin
denetiminde olusu, bdylelikle aldatimer bir kiiltiir olmas1 Oktay’in popiiler kiiltiirii kitle
kiltlirii olarak tanimlamasinda etkili oldugunu séylemek miimkiindiir. Ancak icerdigi
mubhalif seslere de dikkat cekmektedir. Bu durum Oktay’in popiiler kiiltiire ihtiyatl bir

yaklasim sergilemesine neden olmaktadir.

Veysel Batmaz ise popiiler kiiltiirii toplumsal sistem ile agiklamaktadir.
Batmaz’a (2006) gore sehir yasaminin bir kiiltiirli olarak halkla i¢ i¢ce bir yapiya sahip
olan popiler kiiltlir, sehir yapisinin 6zelligi ile sekillenmektedir. Demokratik
toplumlarda popiiler kiiltiir demokratik, kitle toplumunda ise kitleseldir. Ozgiirlesimci
bir yapida ise oOzgirlikeii bir kiiltirdiir. Cilinkii yaygin olan, popiilerdir (s.148).
Batmaz’a (2006) gore popiiler kiiltiir, segkin kiiltiirin altinda, halk kiiltiiriniin tistiinde,
yasam aliskanliklarinin yeniden {iretilmesini saglayan bir kitle kiiltiiridir (s.74).
Batmaz’in (2006) giindelik bir yasam kiiltlirii olarak ele aldigi popiiler kiiltiir, dar
anlamiyla emegin giindelik olarak yeniden iiretilmesinin bir girdisi olarak eglenceyi
icerir. Genis anlamiyla, belirli bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin

on kosullarin1 saglar. Giindelik ideolojinin yayginlagma ve onaylanma ortamini yaratir

(s.74).

Unsal Oskay popiiler kiiltiirii egemen sinif ve yonetilen simif arasindaki iliski
tizerinden agiklamaktadir. Oskay’a (1980) goére egemen smuf, egemenligini
haklilastirmak i¢in siyasal, ekonomik ve bir¢ok alanda diizenlemeler yapmaktadir. Bu
diizenlemelerin yapildig1 alanlardan biri olan kiiltiir ve dolayisiyla popiiler kiiltiir,
egemen ideolojinin etkisi altindadir. Giiniimiizde popiiler kiiltiir, teknolojik araclar ile
tiretilip dagitildigindan, tiiketicisinin iiretimde etkinligi azdir. Ayn1 zamanda iiretimin
gerceklestigi kitle iletisim araglarina bagimli durumdadir (s.197). Oskay (2017),
glinlimiiz toplumunda kitle basini, eglence endiistrisi, edebiyat, sanat gibi alanlarda
cagdas ikonolojiler olusturularak, modern toplum insaninin i¢inde yasadigi toplumu

anlamlandirmaya yoneltildigini belirtmektedir. (s.238). Oskay’a gore popiiler kiiltiir
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icinde olusturulan ikonlar, boylelikle halk tizerinde uyusturucu bir etki olusturmaktadir.
Bu durum kitleyi pasiflestirmektedir. Boylelikle insanin toplumla biitiinlesmesi, sistemi
kabullenmesi amaciyla popiiler kiiltiir icinde egemen ideolojinin bir araci olarak islev
gormektedir. Oskay popiiler kiiltiirii egemen ideolojinin kontroliindeki kitle iletisim
medyasi ile iiretilen ve halki toplumsal diizene karsi olasi baskaldirilarini yatistiran bir
kiltir olarak gormektedir. Ancak diger taraftan popiiler kiiltiir, hala bastirilamayan
bagimli sinifin 6zgiirlik beklentilerini de igermektedir. Bu agidan Oskay’a (1999) gore
popiiler kiiltiir, bir taraftan sisteme bagliligi, diger taraftan sisteme baskaldiriyr dile

getirmektedir (s.156).

Ozetlemek gerekirse Frankfurt Ekolii’ ne yakin bir degerlendirmede bulunan
disiiniirler, popiiler kiiltiirii kapitalist toplum diizeniyle iliskilendirerek agiklamaktadir.
Popiiler kiiltiir, kapitalist ekonomiye gore sekillenir ve onun kontroliindeki kitle iletisim
araglar ile yaygmlastirihir. Giindelik yasam ile iligkilidir. Kitlelerin giindelik yasam
aliskanliklar1 {izerinde belirleyici ve yonlendirici etkilere sahiptir. Genis kitlelere
ulagsmasindan ve yaygin olarak bilinmesinden dolayi, halkin tercihi ve benimsedigi gibi

goziikse de aslinda bir kitle kiiltiirtidiir.

1.2.2. Ingiliz Kiiltiirel Cahsmalar Okulu

Ismini 1964 yilinda kurulan Birmingham Universitesine bagli Cagdas Kiiltiirel
Aragtirmalar Merkezi’nden alan Ingiliz Kiiltiirel Incelemeler Gelenegi, 1950°1i yillarin
sonlarinda, birkag Ingiliz akademisyenin kiiltiir alaninda yapmus olduklar1 ¢alismalarla
ortaya cikmustir (Arik, 2004, s.91). Kiiltirel Calismalar Gelenegi, 1960’11 yillardan
itibaren ilk olarak edebiyat, sonralar1 disiplinler arasi bir yaklasimla, Ingiltere ve diger
modern kapitalist toplumlarda, sinif savasimlari, toplumsal esitsizlik ve ideolojinin
iiretildigi bir alan olarak kiiltiirii incelemistir. Ik dénemlerinde seckin kiiltiir veya iist
kiltlir calismalarina odaklanirken, ilerleyen zamanlarda popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii ve

giindelik yasamin kiiltiiriine odaklanmiglardir (Yaylagiil, 2006, s.112).

Aydm (2007), Kiiltiirel Calismalar’ 1n toplumsal bir teori veya bir iletisim teorisi

olmadigint belirtir. Kiiltlir endiistrileri ve onlarin izleyicileri arasindaki iliskiyi
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yorumlayislar1 ve izleyiciye verdikleri 6nem nedeniyle Frankfurt Okulu diistiniirlerinin

karsisinda konumlandirilmaktadir (s.122).

Arik (2004) Gelenegin kiiltiire bakis acisina dikkat ¢ekmektedir. Kiiltiirel
Calismalar Gelenegi, Marksizm’in alt-list yap1 c¢ergcevesinde ele aldigr kiiltiir
yaklasimmi kabul etmez ve kiltiriin halki yansittigini ileri siirerek, teknolojik
belirlenimci yaklagimin yerine popiiler kiiltiiri olumlayan bir yaklasimi benimser. Kitle
kiiltiiri konusunda Marksist yaklasima yakinken, popiiler kiiltiir ile kitle kiiltiirii
arasinda bir ayrim koymasiyla ayrilir. Popiiler kiiltiirii halkin sesi olarak goren gelenek,

tilketim anindaki halkin bilingli tercihine ve popiiler kiiltiir i¢cindeki 0Ozgiirlesim

olanaklarina dikkat ¢eker (s.89-90).

Kiiltirel Calismalar, Gramsci’nin popiiler kiiltire hegemonik iliski
yaklasimindan etkilenmistir. Gramsci’ye gore popiiler kiiltlir, tam olarak egemen sinif
veya bagimh smifa ait bir kiiltiir degildir. Egemen kesim, giiciinii pekistirmek i¢in
bagimli sinifin kiiltiiriinii yok etmek yerine, o kiiltlir i¢inde kendine yer edinmeye ve
hegemonyasini bu yolla siirdiirmeye calisir. Boylece miicadele, hegemonik iliski
biciminde devam eder. Gramsci’ye gore bu iliski sonucunda ortaya ¢ikan kiiltiirel
durum, ne egemen sif ne de bagimh smifin kiiltiiriiyle biitiinlik i¢inde degildir.
Kiiltiirel katilmada istiinliik elde eden kesim, diger kesim fiizerinde hegemonik

istiinliigii de elde etmektedir (Akt. Gilingor, 1999, s.13).

Kiiltiirel Caligmalar, hegemonyanin siireksizliginden yola ¢ikarak, bagimli
kesimin egemen simifin hegemonyasina kars1 gelistirdikleri taktikler tizerinden, popiiler
kiiltlirtin yalmizca halki pasiflestirici bir kiiltiir olmadigini, halkin onceliklerini de

yansittigini ve boylelikle popiiler oldugunu kabul eder (Arik, 2004, s.93).

Gelenegin en 6nemli temsilcileri Richard Hoggart ve Raymond Williams’tir.
Williams’a gore, popiiler kiiltiir halk tarafindan, kitle kiiltiirii ise halk i¢in gelistirilen

kiiltiirdiir (Akt. Arik, 2012, 5.337).

Kiiltirel Calismalar, kiiltiirii politik agidan ele alir. Gelenegin en Onemli
temsilcilerinden Hall’e gore kiiltiir, ittifak ve diren¢ arenasidir ve hegemonyanin

olustugu, teminat altina alindigi yerdir (Akt. Storey, 2000, s.10). Gramsci’nin
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hegemonya yaklagimindan yola ¢ikan Hall’e goére popiiler kiiltiir, halk ve iktidar
arasindaki miicadele zeminidir. Iktidar iliskilerinin pargasidir. lktidar giiciine karst

direnmeyi ve bu gligten Kurtulmanin izlerini tasir (Akt. Arik, 2004, s.100).

Michel De Carteau, giindelik yasam tiizerine yapmis oldugu calismalariyla
Kiiltiirel Calismalar gelenegine katki saglayan isimlerdendir. Carteau Giindelik Hayat
Pratikleri (1984) isimli eserinde, giindelik yasam iginde halkin direnis taktiklerine
dikkat ¢cekmektedir.

Kiiltiirel Caligmalara katki saglayan bir diger isim John Fiske’dir. Fiske’ in
popiiler kiiltiire yaklagimi, halkin giinliik yasamda egemen gii¢ karsisinda popiilerle olan
direnme ve siyrilma iliskisi baglaminda ele alan bir yaklasim iizerinedir. Fiske’e gore
popiiler kiiltlir tiriinleri gerek maddesel bigcimde metalar olarak gerek kiiltiirel metalar
olarak endiistri tarafindan saglaniyor olsa dahi, halk, popiiler kiiltiiriin iireticisi olarak bu
metalar1 glindelik yasam kiiltiirii baglaminda yeniden tiretir. “Popiiler kiiltiir, kapitalizm

tarafindan saglanan kiiltiirel kaynaklar ile giindelik yasam arasindaki ara kesimde

siretilir” (Fiske, 2012, 5.159).

Fiske (2012), glinlimiizde her seyin endiistrilesmis olmasindan kaynakli popiiler
kiltliriin olusmasinda kaynaklarin da endiistrilesmesini kabul eder. Halk kiiltiirii ile
popiiler kiiltiiri bu agidan farkli gérmistiir. Halk kiiltiirii ve popiiler kiiltiirde tiretici gii¢
halktir. Ancak folk kiiltiiriinde kendi metalarini1 tireten halk, glinlimiizde endiistrinin
sagladig1 metalar1 kullanarak popiiler kiiltiirii liretmektedir. Bu agidan popiiler kiiltiiriin
olugmasinda kaynaklarin nereden saglandigindan ziyade, halkin bu kaynaklari nasil

kullandiginin 6nemli oldugunu belirtmektedir (s.208-209).

Metalarin ideolojilerin maddilesmis bi¢imleri oldugunu belirten Fiske’e (2012)
gore halk metalagsmay1 reddedebilir ve metalar1 kendi kiiltlirleri i¢inde yeniden
olusturabilir. Bu duruma oOrnek olarak Amerikan kiltiiriinii temsil eden kot
pantolonlarinin yirtilmalarini gosteren Fiske’ e gore yirtma eylemi metalastirmanin
reddedilmesidir. Kisi yirtma eylemi ile kapitalist sistemin kaynaklarindan yararlanarak

kendi kiiltiiriinii olusturma hakkin1 ortaya koymaktadir (s.27).
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Fiske, popiiler kiiltiiriin egemen giiclere karsi bir miicadele alani olarak var
olduguna dikkat ¢ekmektedir. Kot pantolonu 6rnegi iizerinden kitle kiiltiirii tirlinlerinin
dahi popiiler kiiltiire doniistiiriilebilecegini soylemektedir. Popiiler kiiltlirii, gilinlik
yasam i¢inde egemen gii¢lere karsi gelistirilen kaginma-direnme taktikleri olarak ele
alir. Halkin kiiltiirel metalar1 tiiketimi sirasinda olusturduklari anlam ¢ergevesinde
popiiler kiiltiir olusur. Bu agidan halkin giicline yogunlasmakta, egemen ideolojiden ¢ok
halkin sistem igindeki Ozgiir kalabilme firsatlarina vurgu yapmaktadir. Toplumsal
degisim ve gelisimi saglayacak olan giiclin popiiler Kkiiltiir i¢inde oldugunu

gostermektedir.

Ozetle, ingiliz Kiiltiirel Calismalar kiiltiiriin iiretiminde halkin etkisine dikkat
¢ekmektedir. Gelenek popiiler kiiltiirii giinliik yasamda halkin yoneten sinif karsisindaki
direnisi olarak gormektedir. Bu dogrultuda Frankfurt Okulu’nun popiiler kiiltiir
yaklagiminin karsisinda yer almakta ve popiiler kiiltliri olumlayan bir yaklasim

gelistirmektedir.
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IKiINCi BOLUM
SOSYAL MEDYA VE DiN

Giliniimiliz toplumlarinda kitle iletisim araglar1 glin gectikce daha etkin bir
duruma gelmektedir. Her gegen giin yiiz yiize iletisim azalmakta ve kitle iletisimi 6nem
kazanmaktadir. Boyle bir durumda bir iletisim aract olarak sosyal medya, yapisal
Ozellikleri ile geleneksel medyadan ayrilmakta ve giinlimiiziin en popiiler iletisim araci

olarak kullanilmaktadir.

Sosyal medyada bir¢ok konuda igerik iretilmektedir. Bu konulardan biri de
dindir. Sosyal medyanin yayginlagmaya basladigi donemden itibaren dini konularin da
paylasilmaya baslandig1 gozlemlenmektedir. Dini igerikler farkli bigimlerde sosyal
medyada yer almaktadir. Bu durum dinin sosyal medyadaki durumuna yonelik soru
isaretleri ve elestirileri beraberinde getirmektedir. Bu elestirilerden biri, dinin sosyal
medyada popiilerlesmesidir. Bu dogrultuda bu béliimde, sosyal medya ve din iligkisinin
incelenmesi amacglanmaktadir. Bunun i¢in ilk olarak sosyal medya kavrami ve sosyal
medyanin gelisim siireci ele alinacak, daha sonra sosyal medya ve din iliskisi popiiler

kiiltiir baglaminda incelenecektir.

2.1.Sosyal Medya Kavrami ve Gelisimi

Internet teknolojisinin gelismesi, tiim diinyada yayginlasmasi ve bu alanda
yasanan gelismeler yeni medya olarak adlandirilan kavrami ortaya g¢ikarmistir. Yeni
medya, bilgisayar ve iletisim teknolojisinde yasanan gelismelerin sonucunda ortaya
cikan, siirekli degisim ve yenilenme i¢inde olan medya tiiriidiir. Thompson, yeni
medyanin gelisim i¢inde olduguna vurgu yapmakta ve yeni medyayr su sekilde
tanimlamaktadir: “Bilgi islem teknolojisi araciligiyla yetenekleri artmis, kullanimi

kolaylagsmis veya olasi genisletilebilirlik potansiyelini biinyesinde barindiran iletisim

araglaridir” (Thompson, 1995, s.134).

Internet ilk olarak Web 1.0 teknolojisi ile kullanilmaya baglanmistir. Web 1.0

kurumsal olarak acilan web siteleri tarafindan kullaniciya tek tarafli bilgi aktariminin
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gerceklestigi internet teknolojisidir. Kullanici, sadece web sitelerinden kendisine
sunulan bilgiyi alan kisidir. Web 2.0 ile internet teknolojisinde yeni bir donem
baslamistir. Bu teknolojide internet kullanicilart igerik iiretiminde aktif hale gelerek
birer icerik ireticisine dontismislerdir. Boylelikle geleneksel medya tiirlerinden farkli
niteliklere sahip, kullanic1 odakli yeni medya ortaya ¢ikmistir. Yeni medya hizli veri
aktariminin saglandigi, sanal topluluklarin olustugu bir sanal iletisim ortami meydana
getirmistir. Yeni medya, siirekli gelisim iginde olan yapisiyla birgok 6zellige sahiptir.

Richard A. Rogers’a gore yeni medyanin en temel ii¢ 6zelligi mevcuttur:

Etkilesim (Interaction): Yeni medyanin en 6nemli 6zelligi etkilesimli boyutudur.
Cift tarafli bilgi aligverisi vardir. Kaynak ve alict karsiliklt veri akisiyla birbirlerinin

yerine gegebilmektedir.

Kitlesizlestirme (Demassification): Yeni medyada hem Kkitlelere hem de
bireylere yonelik icerik iiretilmektedir. Kitlesizlestirme 6zelligi, bireylere 06zel
iceriklerin gonderilmesini, kitle i¢indeki her kullaniciya ayri1 bilginin iletilebilir olmasini

icermektedir.

Es zamansizlik (Asekronizasyon): Yeni medya iletisimde ayni zamanda olma
durumunu ortadan kaldirmistir. Alict kendisine gonderilen mesaji istedigi zaman
alabilmektedir. Bu 06zellik iletisimde gonderici ve alicinin es zamanda olma sartini

ortadan kaldirmaktadir (Akt. Geray, 2003, s.18-19).

Yeni medyanin gelismesi zamanla sosyal medya aglarimi ortaya ¢ikarmustir.
Sosyal medya, enformasyon akisinin hizli bir seklide gerceklestigi ve kullanicinin igerik
iiretebildigi, sanal topluluklarin olustugu etkilesime dayanan medya tiiriidiir. Web 2.0
teknolojisinin sundugu ozelliklerle gelismis olan sosyal medyanin temel niteligi,
bireylerin Ozgiirce icerik {rettikleri ve kendi fikirlerini paylastiklar1 sosyal aglar
olmasidir. Bloglar, forumlar, sosyal paylasim siteleri akla ilk gelen sosyal medya

aglardir.

“Sosyal medya, Web 2.0 tabanli hizmetlerin iiretilmesine ve yayginlasmasina
imkan veren yeni iletisim ortamlarina verilen genel addir” (Kirik, 2013, s.75). Bruns ve

Bahnisch’ in tanimia gore sosyal medya, internet teknolojisi ile temellendirilmis,
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sosyal etkilesimi ve paylasimi saglayan web aglaridir (Akt. Akar, 2010, s.17). Sosyal
medya, web teknolojileri araciligiyla insanlarin birbirleriyle iletisimini saglayan arag,

hizmet ve uygulamalarin tiimiidiir (Boyd, 2007, s.92).

Sosyal medya, kisa siirede tiim diinyada yaygin olarak kullanilmaya
baslanmistir. Kolay kullanilabilir yapisi, ticretsiz olusu, mobil teknolojinin gelisimi
sosyal medya kullaniminin artmasina neden olan faktorlerdendir. Ancak sosyal
medyanin asil yayginlagmasi Facebook ile yasanmistir. 2004 yilinda Mark Zuckerberg
tarafindan gelistirilen uygulama, kisa silirede tiim diinyanin ilgisini ¢ekmis ve deyim
yerindeyse bagimlilik olusturmustur. Facebook'un ardindan Youtube, Twitter,
Instagram, Snapchat, Pinterest glinlimiizde kullanimi1 yaygin olan ve ilk akla gelen
sosyal medya platformlarindandir. Giiniimiizde stirekli degisim i¢inde olmakla birlikte,
cok sayida farkl islev ve 6zelliklerde sosyal medya mevcuttur. Sosyal medya Mayfield
(2008) tarafindan su sekilde siniflandirilmaktadir:

Sosyal aglar: Sosyal aglar, kullanicilarin arkadaglariyla iletisime geg¢mesi

amaciyla kisisel web sayfalariin olusumuna imkan saglar. Orn: Facebook, MySpace.
Bloglar: Giincel paylasimlarin goriintiilendigi ¢evrimigi biiltenlerdir.

Wikiler: Kullanicilarin ortak bir veri tabam lizerinde icerik eklemesine ve bu

iceriklerin diizenlenmesine olanak taniyan web siteleridir. Orn: Wikipedia.

Podcastlar: Bir servis saglayici tarafindan abonelik yoluyla kullanilabilen ses ve

video dosyalaridir. Orn: iTunes.

Forumlar: Ilgi alanlar1 veya belirli konular etrafinda gelisen online tartisma
ortamlaridir. Forumlar, sosyal medya teriminden daha 6nce meydana gelmistir. Ormn:

Google Groups.

Icerik Topluluklari: Video, fotograf gibi belirli tiirdeki icerikleri paylasan ve

organize eden topluluklardir. Orn: Youtube, Flickr.

Mikrobloglar: Cevrimig¢i ortamda az miktarda igerik ile olusan kiigiik boyutlu

bloglarm meydana getirdigi sosyal aglardir. Orn: Twitter (s.6).
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Sosyal medya kendine 6zgii nitelikleri ile geleneksel kitle iletisim medyasindan
ayrilmaktadir. Bu o6zellikleri, kullanicilarin bilgi {iretim siirecine katilimini saglarken,
var olan bilgiye erisim noktasinda zaman ve mekan kisitlamasi ortadan kaldirarak
kolaylik saglamaktadir. Mayfield (2008), sosyal medyanin Ozelliklerini su sekilde

acgiklamaktadir:

Katim: Yayincilar ile izleyiciler arasindaki c¢izgiyi bulaniklastiran sosyal

medya, ilgili olan kullanicilarin katkilar1 ve geri bildirimleri i¢in tesvik edicidir.

Acikhik: Sosyal medya, birgogu katilima ve geri bildirime agik uygulamalardir.
Bireylerin, yorum ve veri paylasimi noktasinda katilimini 6nemserken, ¢ok az uygulama

icerik erisimine engel getirir.

Konusma (Conversation): Geleneksel medya araglar1 yayma yonelikken

(kitleye tek yonlii icerik aktarimi), sosyal medya cift tarafli konugsmaya dayalidir.

Topluluk: Sosyal medya topluluklarin hizli ve etkili iletisim kurmasina imkan

saglar. Topluluklar ilgi duyduklari alanlara yonelik paylasimda bulunabilirler.

Baghhk: Sosyal medya, bireylerin, arastirmalarin ve diger sitelerin

baglantilarindan yararlanarak gelisen bir yapiya sahiptir (s.5).

Sosyal medyanin tiim diinyada ilgiyle karsilanmasi ve kullaniminin yaygin
olmasindaki en onemli neden, geleneksel medyadan farkli 6zelliklerinin bulunmasi ve
bu oOzelliklerin kullanicilara sundugu avantajlardir. Geleneksel medyada igerikler
profesyonel calisanlar tarafindan {iretilmektedir. Medya kuruluslarinin sermaye
sahipleri tarafindan yonetildigi goz oniinde bulunduruldugunda, medya igeriklerinin de
bu kisilerin talepleri dogrultusunda olusturulmasi kaginilmazdir. Sosyal medya ise
kullanict odakli olup, kullanicilarinin iirettikleri igeriklerden olusmaktadir. Bu durum
geleneksel medyada bilgiyi alan, tiiketen durumdaki bireyleri, igerik {ireticisi olarak
aktif duruma doniistiirmektedir. Sosyal medya her kullanicinin kendi igerigini
belirledigi kisisel medyasidir. Bu durumda sosyal medya, herkesin kolaylikla igerik
tiretebildigi bir ara¢ olarak, geleneksel medyaya gore daha demokratik bir ortam

sunmaktadir. Ancak bu durum beraberinde bazi dezavantajlar dogurmaktadir. Sosyal
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medyada hicbir siizgecten gegirilmeksizin yayilan enformasyon, bilgi kirliligine ve

dezenformasyona sebep olabilmektedir.

Sosyal medyanin geleneksel medyaya gore avantajli oldugu diger bir durum
kolay erisilebilir olmasidir. Sosyal medyanin ¢ogu {icretsizdir. Sadece bir web ulagimi
ile kolaylikla kullanilabilir. Internetle es zamanli olarak akilli telefon teknolojisinin
gelismesi, sosyal medyanin mobil uygulamalar seklinde kolaylikla kullanilmasi
avantajin1 beraberinde getirmektedir. Giinlimiizde gilinliikk yasamin her aninda mobil

cihazlarla kolaylikla sosyal medya kullanilmaktadir.

Sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayiran diger bir ozelligi etkilesimli
yapisidir.  Geleneksel medyada, izleyici veya dinleyiciye tek yonlii iletim
gerceklesirken, geri bildirim oldukg¢a simirhidir. Sosyal medyada ise etkilesim esastir.
Aninda, hizli geri bildirim alinabilmektedir. Sosyal medya kullanicilar1 arasinda

neredeyse diyaloga varan etkilesim mevcuttur.

Sosyal medyanin ilgi gérmesindeki en onemli sebeplerden biri, pazarlama ve
tanitim konusunda sundugu avantajlardir. Geleneksel medyada kitlesel pazarlama
gerceklesirken, sosyal medya hem kitleye hem kitle igindeki bireye yonelik birebir

pazarlama imkan1 sunmaktadir.

Tiim bu durumlar ve bunlara eklenebilecek 6zellikler, birtakim dezavantajlar1 da
icinde barindirmakla birlikte, sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayricalikli kilmakta

ve kullanimim giin gegtikce arttirmaktadir.

2.1.1.1letisimsel Bir Ortam Olarak Sosyal Medya

Sosyal medya, mekanik bir ara¢ ve sanal bir diinyadir. Sosyal medya aglarindaki
iletisim, giinliik iletisimden farklidir. Gilinliikk yasamda ses, konusma, mimik vb.
faktorler ile gergeklesen iletisim, sosyal medyada, gostergesel sistem ile
gerceklesmektedir. Bireyler duygu ve diisiincelerini gostergesel sistem iizerinden

yansitmaktadir.
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Sosyal medya kendine 6zgii iletisim dilini olustururken, bireyler de bu iletisim
ortamina uyumlanmaktadir. Bu agidan sosyal medya aglarinin sahip oldugu 6zellikler
ve sanal ortamin sekillendirdigi iletisim dogrultusunda, giinliik yasamda kullanilan dil
ve ifadeler de degisiklige ugramaktadir. Ornegin, bir sosyal medya platformu olan
Twitter, kullanicinin  tek iletide kullanabilecegi karakter sayisint 280 ile
sinirlandirmaktadir. Bu durum ileti yazarken, az karakter ile daha ¢ok sey ifade etme
ihtiyaci ortaya ¢ikarmaktadir. Bu dogrultuda, iletide kullanilan kelimeler de kisaltmaya
gidilmesi ve kavramlarin yapisinin degisiklige ugramasi gibi durumlar ortaya

cikmaktadir.

Sosyal medyada hiz hakimdir. Burada her sey hizli ve pargali bir sekilde
gerceklesmektedir. Cok sayida igerik, zaman tiinelinde (timeline) hizli bir sekilde
akmaktadir. Sosyal medya kullanicilart olup bitenleri kagirmamak ve haberdar olmak
icin hizlica bu igerikleri takip etmektedir. Bu hiz i¢inde kullanilan dilin yapis1 da sosyal
medyaya uygun sekle doniismektedir. Bu agidan sosyal medya dili olarak adlandirilan

yeni bir iletisim dilinin ortaya ¢iktig1 gozlemlenmektedir.

Sosyal medya hayatimiza yeni kavramlar dahil etmistir. Twit atmak,
instagramer, youtuber, influencer, fenomen, hashtag, story, trend topic, emoji,
likelamak, favlamak, selfie, troll, caps, stalklamak bunlardan bazilaridir. Bu ifadeler
sosyal medya kiiltliriinii yansitmakla birlikte, glinlimiizde sadece sanal ortamda degil,

giinliik yasam igerisinde de kullanildig1 goriilmektedir.

Sosyal medyada gorsellik 6n plandadir. Her sey gorsel boyutuyla sunulmakta ve
degerlendirilmektedir. Bireyler hissiyatlarin1 gorsel ifadeler iizerinden anlatmaktadir.
Sosyal medyanin bu yapis birtakim gostergeler ortaya ¢ikarmaktadir. “Gdsterge, genel
olarak, kendi disinda bir seyi temsil eden ve dolayisiyla bu temsil ettigi seyin yerini
alabilecek nitelikte olan her ¢egsit bi¢cim, nesne, olgu vb. olarak tamimlanir. Bu agidan,
sozctikler, simgeler, isaretler vb. gosterge olarak kabul edilir” (Rifat, 2009, s.11).
Sosyal medyanin meydana getirdigi en dnemli gostergelerden biri emojilerdir. Emojiler,
sanal ortamda bireylerin ruh halini yansitmasi i¢in kullandiklar1 simgelerdir ve Japon
teknolog Shigetaka Kurita tarafindan 1990’11 yillarda sanal diinyaya kazandirilmistir
(TRT Haber, Duygulari Anlatmanin Renkli Yolu: Emojiler). Emojiler ile uzun

37



climlelerle anlatilabilecek duygular, tek bir sembol {izerinden kolaylikla
anlatilabilmektedir. Bu durum hizli enformasyon akisinin oldugu sanal iletisimde,
bireylere kolaylik saglamaktadir. Ilk olarak kisitl sayida olan emojiler, zamanla farkls
dinsel, kiiltiirel ve irksal oOzellikleri yansitacak sekilde cesitlenmistir. Bu agidan
emojiler, basitce mesaj aktarimini saglayan simgeler degil, kiiltlirel 6zellikleri yansitan

cok yonlii simgesel araglardir.

Hi¢ kuskusuz iletisimde kullanilan arag, mesajin dogru iletilmesinde Oneme
sahiptir. Ancak arag, sadece mesajin kaynaktan aliciya ulastirilmasina yaramaz. Araclar,
iletisim siirecine etki eden 6zellige sahiptir. Bu durumu ‘Arag, mesajdir’ saviyla ele alan
iletisim kuramcist McLuhan, aracin mesajin icerigine etki eden Ozelligini
vurgulamaktadir. McLuhan’a gore arag, mesajin algilanmasi tizerinde doniistiiriicii bir
etkiye sahiptir. Ara¢ mesajin iletilmesinde etkisiz salt tasiyicilar degil, mesajin
anlamlandirilmasinda etki eden belirleyici bir faktordiir. Buna gore, “egemen bir
iletisim aracimin temel nitelikleri, bize hem nasil diisiinmemizi hem de bildirisimi nasil
diizenlememiz gerektigini soyleyebilir” (Bourse ve Yiicel, 2012, s.107). Bu agidan farkli
iletisim aracglar ile iletilen mesaj, farkli anlamlandirmalara sebep olabilmektedir. Hall
de medyanin yansittig1 icerigin olusumuna ve kiiltiire olan etkisine dikkat cekmektedir.
Hall’e gore, “Medya yansittigi seylerin olusumunda ve yapilanmasinda etkin bir rol
oynar. Bu, temsil soyleminden bagimsiz bir dis diinyayt ‘ora’ yi ifade etmez. ‘Ora’

kavramini olusturan sey, bir bakima onun nasil yansitildigidir” (Akt. Storey, 2000,
s.11).

Konuyu sosyal medya agisindan ele aldigimizda, sosyal medyanin mesajin
algilanmasi lizerinde biiyiik etkiye sahip oldugu goriilmektedir. Sosyal medya ile iletilen
mesajlar hem kitlesel nitelikte hem de kitle i¢indeki bireye yoneliktir. Bu acidan herkes
tarafindan farkli algilanmaya aciktir. Ayn1 zamanda sosyal medya farkli 6zellikleriyle
mesaj lizerinde kisitlayict etkiye sahiptir. Kullanicilar igerik iiretiminde 0zgiir olsalar
dahi, sosyal medyanin sundugu ozellikler kapsaminda enformasyon paylasiminda
bulunabilmektedir. Sosyal medyada kisithh uzunlukta metinler, belirli boyutlarda
fotograflar, belirli uzunlukta videolar paylasilabilmektedir. Bu durum mesajin

iceriginde ve algilanmasinda etkilere sebep olabilmektedir.
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Sosyal medya, sinirsiz sayida kullanicinin iirettikleri farkli icerikte mesajlarin,
sanal ortamda bir araya geldigi iletisim araglaridir. Bu acidan farkli diinya goriisiinden,
farkl kiiltiirel 6zelliklerden ve farkli yagam alanlarina yonelik bir¢ok igerik bir arada
bulunmaktadir. Bir yandan eglence videolar1 yaymlanmakta iken, diger yandan haber,
savag, dini vb. icerikler bir arada yer almaktadir. Bu durum bireylerde toplumsal
gercekliklere karsi duyarsizlasmanin olusmasina sebep olabilmektedir. Diger taraftan
sosyal medyada hiz hakimdir. Her sey hizli ve kisa siirede gerceklesir. Yeni paylasimlar
enformasyon akisinda st sirada yer alirken, eski icerikler geri planda kalmakta, bir
anlamda onemini yitirmektedir. Kullanicilar da bu hiz ve degisime uyum saglamak

durumundadir.

Sosyal medyada hakim olan kiiltiir eglencedir. Bu agidan olusturulan igerikler,
daha cok eglence ve dikkat ¢ekmeye yoneliktir. Bu durum mesajlarin igeriginde
birtakim etkilere sebep olmaktadir. Ornegin, reel yasamda dini sohbetler camide, bir din
gorevlisi veya dini bilgiye sahip kisiler etrafinda ciddiyetle gerceklestirilirken, sosyal
medyada bu durum degisiklige ugramaktadir. Dini igerikler ¢cok sayida kisinin ilgisini
cekmek i¢in sosyal medyanin yapisina uyumlanarak eglendirici bir igerige
doniistiiriilebilmektedir. Bu durum dinin algilanmasinda birtakim etkilere sebep

olabilmektedir.

Tiim bu 6zellikleri ile sosyal medya iletisimde biiylik 6neme sahiptir. Sosyal

medya, toplumsal yasam ve kiiltiir izerinde doniistiiriicii bir etkiye sahiptir.

2.1.2.Sosyal Medya Platformlar:

Sosyal medya platformlari, kullanicilarin profillerini olusturduklari, tanidiklar
kisilerle ¢evrimi¢i goriigmeler yaptiklar1 veya yeni kisilerle tanigmalarina imkén
saglayan, karsilikli bilgi paylasimini igeren sosyal ag siteleridir. Kullanimlarindaki
kolaylik ve ticretsiz olmalar1 ilk ¢iktiklar1 donemden itibaren bircok kisi tarafindan
tercih edilmelerine neden olmustur. Gilinlimiizde dijital iletisimin glin gectikce
yayginlagmasi ile sosyal medya platformlarinin sayisi giin gectikce artmaktadir. Sosyal

medya denilince ilk akla gelen platformlarinin basinda Facebook gelmektedir. Harvard
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tiniversitesi 6grencisi Mark Zuckerberg tarafindan 2004 yilinda, {iniversite 6grencileri
arasindaki iletisimi saglamak amaciyla ‘The Facebook’ adiyla kurulmustur. Kuruldugu
donemde sadece Harvard Universitesi dgrencilerinin katilimina izin verilirken, siteye
olan ilginin artmasiyla diger iiniversite dgrencilerinin katilimma agilmustir. Universite
Ogrencilerinin ¢evrimici ortamda iletisim kurmalarin imkan saglayan Facebook’a iiye
Ogrenci sayist hizla artmistir. 2006 yilina gelindiginde ise, Facebook kapilarin1 e-posta
adresi olan tiim internet kullanicilarina agmistir. Boylelikle tiim diinyada adeta
Facebook akimi baslamis ve binlerce kullanici hizla Facebook’a kayit olmustur. 2005
yilina gelindiginde bir grup girisimci tarafindan video paylasim sitesi olan Youtube
kurulmustur. 2006 yilinda Google tarafindan satin alinan sirketin merkezi, Amerika
California’dir. Video igeriklerinin bir platformda toplanmasi ve bu igeriklerin kitlelere
ulastirilmasinda, gilinlimiiziin en popiiler video paylasim sitesidir. Twitter ise bir grup
girigsimci tarafindan 2006 yilinda gelistirilmistir. Diislince, fikir ve duygularin internet
ortaminda diger kullanicilar ile paylasimini saglayan sosyal medya uygulamasidir. ‘Su
an ne yapiyorsaniz paylasin’ fikrinden yola cikarak gelistirilen uygulama, kullanim
kolaylig1 saglayan basit yapisindan dolayr da kisa siirede tiim diinyada ilgiyle
karsilanmistir. Twitter’da fotograf, video paylasimi yapilabilmekle birlikte en 6n plana
cikan 6zelligi metindir. Tek seferde 280 karakterle sinirlandirilmis yazilar paylasilabilen
Twitter, bu 6zelligi ile kiiciik bir blog hizmeti sunmaktadir. Twitter’in ardindan 2010
yilina gelindiginde Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan gelistirilen Instagram, bir
fotograf ve video paylasim uygulamasidir. Insta (anlik) ve telegram (telgraf)
kelimelerinin birlestirilmesinden olugmaktadir. 2011 yilinda Facebook tarafindan satin
alinan Instagram, Ocak 2020 verilerine gore 1 milyar aktif kullaniciya sahiptir (We Are
Social, Dijital 2020).

Sosyal medya uygulamalart reklam, tanitim, iicretli oyun satin alma vb.
yollardan gelir saglamaktadir. Bu durum bu platformlarin biiyiik ticari sirketlere
doniismesinde etkili olmaktadir. Ornegin, Facebook’un 2013 yilinda 7,87 milyar dolara
yiikselen geliri, 2018 yilinda 70,7 milyar dolara erigsmistir (Statista, Facebook’s
Revenue And Net Income From 2007 To 2019). Diger taraftan sosyal medya
platformlarmin tasidigi o6zellikler, ticari olarak kullanilmasinda etkili olmaktadir.

Ozellikle gorselligin  6nem kazandigi, her seyin gorsel boyutuyla ele alindig
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giiniimiizde, fotograf uygulamasi olan Instagram gorsellik agisindan kullaniciya biiyiik
oranda avantaj sunmaktadir. Bu durum reklam ve tamitim i¢in Instagram’in
kullanilmasina yol agmaktadir. Youtube ise dizi, film, miizik video klipleri, tanitim ve
reklam gibi faaliyetlerin yayinlanmasi i¢in kullanilmaktadir. Sosyal medyada sponsorlu
reklamlar, tanitimlar hem kurumsal sayfalardan hem de takipci sayisi yiiksek
kullanicilarin  sayfalarindan acik veya gizli bir sekilde yapilmaktadir. Internet
fenomenleri veya influencerlar olarak adlandirilan takip¢i sayisi yliksek kisilerin
bireysel sosyal medya hesaplarindan yaptiklar1 tanitimlar, bu kisiler i¢in kisa siirede,
kolay ve yiiksek meblagli kazang elde etmelerine neden olmaktadir. Gliniimiizde sosyal
medya reklamlarindan elde edilen kazanglar ciddi boyutlara varmistir. Bu durum
internet reklamlarinin 1 Ocak 2019 tarihinde vergilendirilmesi sonucunu orta ¢ikarmistir

(Anadolu Ajansi, Internet Reklamlar1 Vergi Stopaji Kapsamima Alindz).

Sosyal medya kullanicilar1 tarafindan tretilen igeriklerin bazilar1 fazla sayida
izlenmekte ve popiiler olmaktadir. Popiilerlesen kullanicilar, Instagramer, Youtuber gibi
isimlerle adlandirilmaktadir. Bir kullanicinin popiiler olmasi, izlenme orani ve aldig
begeni sayisi ile baglantilidir. Bu durumda videolar1 ¢ok sayida izlenen igerik iireticileri
sosyal medyada fenomen durumuna gelmekte ve reklam almakta, boylelikle maddi
kazang elde etmektedir. Kisaca, sosyal medyada her etkilesim (yorum, begeni, izlenme

vb.) ticari bir kazanca doniismektedir.

Internet teknolojisi ile gelisen sosyal medya, toplumsal hayatin bir¢ok alanini
etkilemektedir. Medya igeriginin iiretilmesinde kullanict katilimini temel almakta ve
geleneksel medyaya gore daha demokratik goriinmektedir. Toplum, ilgisini ¢eken
meseleleri sosyal medyaya tasiyabilmektedir. Bu yoniiyle hak ve taleplerin giindeme
getirilmesi konusunda sosyal medya demokratik bir ortam sunmaktadir. Ancak diger
taraftan sosyal medya, manipiilatif bir 6zellige de sahiptir. Sosyal medyada kontrolsiiz
enformasyonun dolagmasi, teror oOrgiitleri veya kotii niyetli kisiler tarafindan da

kullaniliyor olmasi, olumsuzluga sebep olabilecek durumlardir.

Sosyal medyanin etkilesimli yapis1 hizli olan kiiltiirler arasi iletisimi daha da
hizlandirmaktadir. Gilinlimiizde kitle iletisim araglariyla yayginlasan popiiler kiiltiir,

sosyal medya ile daha hizli yayilir durumdadir. Popiiler kiiltiir, giindelik yasamda
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tiretilir ve kitle iletisim araglari ile yayginlasir. Sosyal medya ise yeme, i¢gme, eglenme
vb. gilindelik yasam faaliyetlerini yansitan yapisi ile popiiler kiiltiirin yayilmasinda en
etkili kitle iletisim arac1 durumundadir. Bu durumda toplumlararas1 Kkiiltiirel
farkliliklarin ortadan kalkmasi ve kiiltiiriin kitlesellesmesinde sosyal medya biiyiik rol

oynamaktadir.

Ozetle, sosyal medyanin 6zellikleri popiiler kiiltiir ile olan iliskisini incelemeyi
gerekli kilmaktadir. Bu nedenle sonraki boliimde bir kitle iletisim araci olarak sosyal

medyanin popiiler kiiltiiriin olugsmasinda nasil bir etkisinin bulundugu incelenecektir.

2.1.3.Popiiler Kiiltiiriin Olusmasinda Sosyal Medyanin Rolii

Yiiz yiize iligkilerin azaldigi dijital iletisimin 6nem kazandigi glinlimiiz
toplumlarinda sosyal medya, hizli etkilesime dayanan yapisi ile insanlar arasi iletisimi
diizenleyen bir ara¢ konumundadir. Sosyal medya bireylerin kendini ifade ettigi bir
mecra olmasinin yaninda, kendi gercekligini de yaratmaktadir. Sosyal medyada yer alan
eglence, sohret, tiiketim vb. popiiler kiiltiire ait unsurlar, bireylerin diinyay1 algilayis ve

yorumlayist lizerinde etki etmektedir.

Sosyal medyada hakim olan kiiltiir, tiiketim ve eglencedir. Glinlimiizde bireyler
bos zamanlarinin biiyiik ¢cogunlugunu sosyal medyada gecirmektedir. Bunun pek cok
nedeni olmakla birlikte, sosyal medyada yer alan eglence unsuru bireylerin sosyal
medya kullanimina etki eden faktdrlerden biridir. Sosyal medya, modern yasamin
verdigi sikint1 ve stresten bireylerin uzaklagmasi i¢in firsat niteligindedir. Popiiler kiiltiir
ise, bireylerin bos zamanlarini tiiketim ile doldurarak varligin siirdiirmektedir. Tiiketimi
en etkili faktorlerinden biri modadir. Sosyal medya reklama yonelik igerikleri ve
taninmis kisilerin  vasitasiyla modayr yayginlastirmada glinlimiizde en etkili

araglardandir.

Sosyal medya, olusturdugu popiiler ikonlar araciligiyla popiiler kiiltiiri
yayginlastirmaktadir. Ikonlar, insanlarm toplumsal yasama uyumlanmasini kolaylastiran
simge, nesne veya kisilerdir. Sosyal medyada yer alan sohret kiiltiirii, kendi ikonlarini

olusturmaktadir. Sosyal medya fenomenleri olarak adlandirilan bu kisiler, popiiler
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ikonlar olarak sosyal medyada islevsel hale gelmektedir. Popiiler ikonlarin yaptiklar
taklit edilmekte, soyledikleri giindem olmaktadir. Boylelikle popiiler kiiltiir, ikonlar
araciligiyla kitlelere daha kolay yayilmaktadir.

Sosyal medyada tiklanma oranlari, takipgi sayisi, etkilesim oranlari oldukga
onemsenmektedir. Oyle ki bireyler hem sosyal medyada hem de reel yasamlarinda, bu
veriler dogrultusunda deger goriir hale gelmektedir. Bu durum sosyal medya
iceriklerinin takip edilme arzusuyla yavanlagsmasina ve niteliksizlesmesine neden
olmaktadir. Olusturulan igerikler popiiler kiiltiire ait unsurlar1 i¢inde barindirmaktadir.
Ciinkii bu durum herkes gibi olmay1 icermektedir. Boylelikle herkesin tiikettigini
tilketen, herkesin giydigini giyen, herkesin gittigi yere giden, kisacasi popiiler kiiltiirii
tilketen bireyler toplumda ¢ogalmaktadir. Boylelikle sosyal medya, kiiltiiriin kitlesel bir

nitelik kazanmasinda rol oynamaktadir.

Bugiin popiiler kiiltiir, kitle iletisim medyas1 ile iretilmekte ve
yayginlagtirilmaktadir. Sosyal medyanin 6zellikleri popiiler kiiltiiriin yayginlagmasinda
kolaylik saglamaktadir. Ayn1 zamanda diger iletisim araglarina oranla hizli etkilesimli
yapisi, popiler kiiltiirin daha hizli yayilmasina aracilik etmektedir. Bu dogrultuda
sosyal medya kendine 6zgii 6zellikleri ile popiiler kiiltiire etki etmekte ve popiiler

kultird beslemektedir

2.2.Sosyal Medya ve Din

Kitle iletisim araglarinin gelismesi mesajlarin daha genis kitlelere ulagsmasina
imkan saglamistir. Boylelikle ilahi emirlerin toplumlara ulastirilmasini amag¢ edinen
dinin teknolojiden faydalanmasi imkani1 da ortaya ¢ikmistir. Bu durum kitle iletisim
medyasinin gelismesi ve ¢esitlenmesi ile devam etmektedir. Bu siirecte dinin medyada,
medyanin 6zelliklerine ve kiiltiiriine uygun bigimlerde yer aldig1 goriilmektedir. Sosyal
medyanin gelismesi ile dinin medyada yer almasi tekrar tartisma konusu haline

gelmektedir.

Sosyal medya ve din iliskisini incelemek, oncelikle iletisim alaninda yasanan

teknolojik gelismelerin din ile olan iliskisini tarihsel baglamda incelemeyi gerekli
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kilmaktadir. Ciinkii kitle iletisim araglar ile baslayan siire¢, giiniimiizde sosyal medya
ile devam etmektedir. Boylelikle dini konularin medyada kullanilmaya baslanmasi ile
giinlimiize degin gelen siiregte, medya ve din iliskisinin nasil bir poplilerlesme siireci

gosterdigi anlasilmakta, sosyal medya ve din iligkisi daha iyi analiz edilmektedir.

2.2.1.Dinin Temsili Acisindan Medya ve Din liskisi

Cok eski donemlerden beri kitle iletisim araglari, dini doktrinlerin
yayginlagtirilmasi, dini propaganda ve din egitimi gibi bircok amacin
gerceklestirilmesinde bir imkan olarak goriilmiistiir. 15.yy’da Gutenberg tarafindan
gelistirilen matbaada ilk basilan eser Incil’dir. Stolow, bu yiizyillda Martin Luther’in
matbaayr  Protestan Reformunu  gerceklestirmek ic¢in  kullanmak istedigini
belirtmektedir. 19. yiizyila gelindiginde ise Samuel Morse telgrafi icadinin ardindan, ilk
telgrafini Eski Ahid Sayilar 23:23’te gecen ‘What hath God wrought? (Allah neler
yapt1?)’ bolimiinii kullanarak gondermistir. Bdylelikle Morse, teknolojiyle dini
metinleri bulusturarak yeni bir donemi baslatmistir (Akt. Haberli, 2014, s.41). 1906
senesinde ise ilk radyo yaymi, incil’den okunan béliimler ile yapilmistir (Kiigiikcan,

2004, 5.213).

1920’11 yillarda televizyon, ses ve goriintiiyii birlestiren 6zelligi ile kitle iletisim
alaninda 20.yy’1n en biiyiik icad1 olarak ortaya ¢ikmistir. Televizyonda yayinlanan dini
igerikler, halkin din konusunda bilgilendirilmesi, dini anlatma gayreti ile olusturulmak
istense de, televizyonda hakim olan popiiler kiiltiire uygun olarak yer edinebilmektedir.
Kimi zaman giindiiz kusag1 kadin programlarinda, kimi zaman haber programlarinda
yer verilen din, genellikle halkin dikkatini ¢ekecek taraflariyla, ciddiyetten uzak
bicimde, eglenceyle biitiinlestirilerek sunulmaktadir. Son yillarda televizyonda bir
anlatict esliginde dini sohbet seklinde yayimnlanan programlar dikkat ¢ekmektedir. Bu
programlarda gorsel temalar 6n planda tutulmaktadir. Miizik esliginde gercgeklestirilen
dini sohbet sirasinda, anlaticiya odaklanilarak yakindan goriintiiler sunulmaktadir.

Televizyonun reyting kaygisindan dolayr zaman zaman mizaha varan anlatimlarla

44



izleyicinin dikkati diri tutulmak istenmektedir’. Televizyonda yaymlanan bu tiir
programlar medya vaizi, tele-vaiz kavramlarini ortaya ¢ikarmistir. Amerika’da bu

durum televanjelizm olarak adlandirilmaktadir.

Haberli (2014), 1970’1i yillarda BBS (Mesaj Panosu Sistemi) ve Usunet gibi ilk
bilgisayar aglarinda ilk dini paylasimlarin tartisma forumlar1 {izerinden yapilmaya
baslandigini belirtmektedir. Bu formlardan ilki, BBS sistemi ile olusturulan ORIGINS
“tir. Dini konularin tartigildigt bu ilk formun konu basligi ‘Start-A-Religion (Bir Din
Baglat) ’tir. 1979 yilinda gelisen USUNET ise, haber gruplan ile kiiresel c¢apta fikir
paylasimina imkan sunan sistemdir. USUNET ile bircok dini tema etrafinda haber
gruplart olusturulmustur. Bu sistem ile olusan ilk dini tartigma grubu ‘net.religion’ dir.
Net.religion’a gosterilen ilginin sonucunda zamanla farkli tartigma gruplari ortaya
cikmistir. 1991 yilinda gelisen www (World Wide Web) ve ilk web siteleri ile dini
gruplar internet ortamina taginmistir. Bu durum daha Onceleri seckin bir kesimin
kullaniminda olan dini temali bilgisayar aglarinin, genis kitlelere ulagsmasina imkan
saglamistir. Bunun sonucunda agirlikli olarak Hristiyan gruplar olmak {izere pek cok
grup, din temali web sitesi kurmustur. Bu web sitelerinin ilk 6rnegi ECUNET
(Ecunet.org) ’tir. Hristiyanlik dininin yami sira Yahudilik, Islamiyet, Budizm ve
Zerdustliik dinlerine ait ¢ok sayida web sitesi kurulmustur. ‘Renaissance: A Monthly
Islamic Journal 1991 yilinda kurulan ilk Islami sanal dergi olarak giiniimiizde yayina

devam etmektedir (s.41-47).

Zamanla farkli dinleri temsil eden amator ve kurumsal dini web siteleri
kurulmustur. Internet ortaminda dini iceriklerin artig gdstermesi Time dergisi editorii
Joshua Ramo’nun dikkatini ¢ekmistir. 1996 yilinda yayimladigi makalesinde Ramo,
toplumun bircok kademesindeki insanlarin internet ortamina olan ilgisinden
bahsetmistir. Dini gruplarin varligini vurgularken, bu gruplarin haber gruplar1 ve sohbet

odalar ile sanal ortamda varlik gosterdigini belirtmistir (Akt. Haberli, 2014, s.51).

Ramo’nun 1996 yilinda dikkat c¢ektigi durum, internetin gelisme gostermesiyle

artarak devam etmistir. Helland (2000), sanal ortamda dinlerin temsil edilis bigimlerini

* Bu konuda ayrmtili bilgi igin bakiiz: Neil Postman, Televizyon Oldiiren Eglence, béliim Beytiillahm’dan
Kurtulmak

45



‘religion online’ ve ‘online religion’ olarak tanimlamaktadir. Religion online, internetin
kaynaktan aliciya dogru tek yonlii iletisim araci olma 6zelligi ile ilgilidir. Geleneksel
iletisim yontemi ile tek yonlii olarak dini bilginin aktarimini igermektedir. Online
religion ise, internetin interaktif yapisindan hareketle, kullanicilar arasinda etkilesimli
bir dini iletisimi igermektedir. Kullanicilarin dini sitelerde aktif oldugu, dini igerigin

olusmasina katki sagladigi, sanal cemaatler olusturduklar1 web siteleridir (s.207).

Sosyal medyanin gelismesi, dinin medyada temsilini yeni bir boyuta tagimistir.
Sosyal medyada kullanicilar tarafindan dini igerikler {iretilmektedir. Bu agidan
Helland’in internetin interaktif yapisina dikkat c¢ekerek belirttigi online religion,

giiniimiizde daha ¢ok sosyal medyada gelisme gostermektedir.

Dini 6gretilerin toplumlara anlatilmasi meselesi, medyanin ve internetin ortaya
cikisina kadar resmi gorevliler tarafindan kurumsal boyutta gergeklestirilmekteydi.
Geleneksel medyada dini igerikler ise profesyonel igerik {ireticileri tarafindan
belirlenmektedir. Dini igerikler, geleneksel medyanin yer verdigi olgiide ve bicimde
medyada yer bulabilirken, halk bu igerikler ile yetinmek durumundadir. Ancak
giinimiizde sosyal medya, dini igeriklerin kullanicilar tarafindan {iretilmesine ve
aktarilmasina imkan saglamaktadir. Bu durum din tebligi meselesinde, dileyen herkese
s0z sahibi olma sans1 sunmaktadir. Bu durum kisa stirede dini temalarin sosyal medyada
yer almasini saglamistir. Giiniimiizde gelinen noktada sosyal medyada sahsi boyutta
dini paylasimlar yer alirken, dini anlatma gayretinde olanlarin da sosyal medyay1 bir
firsat olarak kullandiklar1 goériilmektedir. Boylelikle gerek cemaat yapilarinin sosyal
medya hesaplar1 agarak dini paylagimlar yaptiklari, gerekse sosyal medya iizerinden

olusturulan gruplar ile sanal cemaat yapilarinin olustugu gézlemlenmektedir.

Yukarida agiklanan bilgiler g6z oOnilinde bulunduruldugunda, teknolojik
gelismelerin yaganmaya baslandigi donemden giinlimiize degin gelen siirecte, dinin
medya araglarinda farkli sekillerde yer edindigi goriilmektedir. Medya, ilahi emirlerin
insanlara ulastirilmast noktasinda bir firsat olarak goriilmiistiir. Medya, dini bilginin
toplumlara anlatilmasi, propaganda ve din egitimi gibi bir¢cok agidan kullanilmaktadir.
Ancak teknolojik araglarin aktardiklar1 mesajlara etki ettigi diisiiniilmektedir. Bu durum

dini mesajlarin teknolojik araclarla iletilmesine her zaman kuskulu yaklasilmasina
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neden olmaktadir. Ornegin, matbaanim icadinin ardindan kilise gérevlileri dini emirlerin
yayginlastirilmasinda teknolojik gelismeden faydalanmak isteseler de, bu araglarin
zararli yanlarindan korkulmustur. Buddenbaum ve Stout (2000), Papa VI. Alexander’in
Tanr1 inancina olumsuz yonde etkide bulunabilecegi yoniinde kehanette bulunarak
matbaaya kars1 tavir aldigin1 aktarmaktadir. Bu durum ilerleyen donemlerde de devam
etmistir. 19.yy’da rahipler, Hristiyanlik 6gretilerine zarar verir diisiincesiyle romant,
alkol ve tiitiin ile kiyaslamislardir. Radyo ise, zihinleri kontrol etme etkisine sahip

oldugu diistincesiyle kilise liderleri tarafindan elestirilmistir (s.117).

Giiniimiizde dinin medyada yer almasi hala tartismali bir konudur. Bu konuya
olumlu yaklasanlar, dinin kitlelere ulastirilmasinda kitle iletisim araglarindan
faydalanilmas:1 gerektigini diisiinmektedir. Ornegin, Kabe imami Seyh Abdul Rahman
Al-Sudais, 2011 yilinda, Hz. Muhammed dénemindeki din faaliyetleri ile internetteki
din faaliyetlerini kiyaslayan ve medyay1 din tebliginde bir imkan olarak goérdiiglinii
belirten su agiklamay1 yapmustir: “Sahabeler Islam mesajlarini yaymak icin gitmeseydi,
Islam bu denli biiyiiyemezdi. Bu nedenle, modern donemde Miisliimanlar, dini yaymak
icin internet ve elektronik medyayr kullanmalidirlar” (The Indian Express, Use
Technology To Spread Message Of Religion: Imam Of Grand Mosque In Mecca). Diger
yandan medyanin dini iletilerin igerigine etki ettigi ve dinin algilanmasinda birtakim
olumsuzluklara sebep oldugu meselesi tartisilan bir konu olarak giincelligini

korumaktadir.

Medya, cesitli sebeplerden dolayr dini igeriklere yer vermektedir. Medya,
toplumun ilgisini ¢eken ve ihtiya¢ duydugu hemen her konuya yer verir. Din ise
insanlarin 6grenmeye, yasamaya ihtiyac hissettigi ve her daim ilgisini ¢eken konularin
basindadir. Bu durumda medya ticari bir mecra olarak izlenme ve okunma oranlarini
arttirmak amaciyla dini iceriklere yer vermektedir. Boylelikle din, izlenme oranlar1 veya
satis1 arttirmak i¢in kullanilan bir ara¢ konumuna indirgenmektedir. Bu durum,
maneviyatla ilgili olan dinin, diinyevi bir amaca hizmet etmesi sonucunu ortaya
cikarmaktadir. Diger taraftan medyanin ticari kaygisi, dini igeriklerin bu mecralarin
yapisina uygun bigimde sunulmasinmi gerektirmektedir. Bu nedenle 6rnegin, radyoda ve
televizyonda yayinlanan dini programlar belirli formatlarda yayinlanmaktadir. Bundan

dolayr Amerika’da yayimlanan dini televizyon programi ile Tiirkiye’de yayinlanan dini
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televizyon programi yapisal olarak benzerlik gostermektedir. Dinin medyada yer
almasinda etkili olan diger faktor, toplumun din konusunda yonlendirilmesi ig¢in
medyanin bir ara¢ olarak kullanilmasidir. Birey ve toplum iizerindeki etkisi bilinen
medya, toplumdaki dini alginin bigimlendirilmesinde kullanilmaktadir. Bu ag¢idan

medya, din konusunda ideolojik bir islev yliklenmektedir.

Tiim bunlar géz 6niinde bulunduruldugunda, dinin medyada temsili iki agidan
meydana gelmektedir. Ilki, medyanin dini konularin aktariminda bir firsat olarak
kullanilmasi, yani din tebligi araci haline gelmesidir. Ikincisi, medyanmn dini, kendi
yapisal durumuna uyumlandirarak yani popiilerlestirerek yer vermesi durumudur. Bu iki
durum, dinin medyada temsilini bir problematik haline getirmektedir. ilerleyen
boliimde, dinin medyada edindigi popiiler temsil popiiler din kavrami iizerinden

incelenecektir.

2.2.2.Medya ve Popiilerlesen Din

Sekiilerlesme  Ongoriisti, modernlesme  siirecinde  toplumlarin  dinden
arindirilacagl, goriiniirliigiiniin yok olacagi ve dine ihtiya¢ duyulmayacagini One
stirmektedir. Ancak tarihsel siirecte medyada dini 6geler her zaman yer almistir. Clinkii
toplum dine ihtiya¢ duymus ve dini bilgiyi talep etmistir. Bu durum toplumun dinden
arindirilamadiginin, birey ve toplum iizerindeki etkisinin devam ettiginin acik bir
gostergesidir. Ancak medyanin din konusundaki tutumu genellikle ona kutsallik atfeden
sekilde olmamistir. Medya dini ekonomik cikar, reyting kaygisindan dolay: bir kazang
alan1 olarak gdrmiistiir. Bu durum dinin medyadaki temsilinde etkili olmus, yazili ve

gorsel basinda din popiiler bir temsil edinmistir.

Medyada hakim olan Kkiiltiir, popiiler kiiltiirdiir. Medya, popiiler kiiltiiriin
iretilmesi ve yayginlastirilmasinda en etkili aractir. Bugiin popiiler kiiltiir olarak
adlandirilan kiltiir, dilnyanin her yerinde medya iceriklerinin benzer formatta olmasin
saglayan kitle kiiltiiriidiir. Popiiler kiiltiir i¢cinde din, medyanin belirledigi ¢ercevede yer
edinebilmektedir. Ciinkii kapitalist toplumlarda medya, igeriklerini popiiler kiiltiire

uygun bigimde olusturmaktadir. Bu durum din konusunda da gegerliligini korumaktadir.

48



Toplumun din konusundaki ihtiyaci ve dini konulara olan talebi, dinin medyada yer
edinmesini gerekli kilmakta, ancak medyanin yapisal 6zellikleri ve medyada hakim olan
popiiler kiiltiir, dinin medyada temsilini sekillendirmektedir. Din, medya araclarinda

popiiler kiiltiiriin bir unsuru olarak yer alabilmektedir.

Din normatif degerlere sahip, manevi hakikatlerdir. Ancak medya kapsamina
girdiginde medya tarafindan yeniden insa edilmektedir. Camdereli’ye (2018) gore
medyada din, tanim ve konumunun &tesinde medyanin gorebildigidir, gorebildigiyle
stnirhidir ve bu sinirlar ile insa edilebilir (s.116). Din medyada, medyanin belirledigi
Olciilerde var olmaktadir. Medyanin dini popiiler bir malzeme olarak goérmesi, dinsel
olan1 doniisiime ugratmaktadir. Din ayni kalmakla birlikte medyadaki din temsili
degismekte, bdylelikle yeni bir din algis1 olugsmaktadir. Gorselligin 6n planda oldugu,
dini 6gelerin herhangi bir meta gibi medyada sunuldugu, ticari kazang i¢in kullanilan
‘popiiler din’ ortaya ¢ikmaktadir. Bu agidan modern diinyada din, popiiler din olarak
yeniden goriiniirlik elde etmektedir. Popiilerlesen siirecte din, televizyonda talk show,

dergide moda, radyoda popiiler ilahi olarak tezahiir etmektedir.

Internet teknolojisi ve sosyal medyanin gelismesi ile dini unsurlar dijital ortama
da taginmaktadir. Geleneksel medyanin dini degerler konusunda kiigiiltiicii ve kisitlayict
bir tutum i¢inde olmasi, dini iceriklerin sosyal medyada yer edinmesinde ekili
olmaktadir. Ciinkii sosyal medya, kitle iletisim arac1 olmasinin yan sira kullanici odakli
oldugundan bireysel medya olma 6zelligi tasimaktadir. Boylelikle bireyler 6zgiirce dini
paylasimda bulunabilmektedir. Bu durum dini anlatma gayreti icinde olanlarin sosyal

medyay1 bir imkan olarak gérmelerine yol agmaktadir.

Tarihi  deneyim ve giinlimiizdeki kurumsal yapilar g6z Oniinde
bulunduruldugunda, din anlatimi ve tebligi en azindan biiylik oranda geleneksel ve
modern kurumlarda egitim alan ve belli prosediirleri tamamlayip yetkilendirilen
kisilerin dini anlatim gorevini yerine getirmeleri s6z konusudur. Bu egitimlerin ve
atama prosediirlerinin diginda kalip dini anlatma vazifesini iistlenenlerin de oldugunu
sdyleyebiliriz. Giiniimiizde belli egitimleri alan, Diyanet Isleri Baskanlhigi gibi
kurumlarin bazi atama prosediirlerini takip ederek gorevlendirilenler, lisan-yiiksek

lisans-doktora siireglerini tamamlayarak akademide gorev alanlarin istlendikleri bir
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gorev olarak dini anlatim dikkate alindiginda, teblig ve dini anlatimin belli kriterlerle
sinirlandigr ve bu isi herkesin yapamadigini sOylemek miimkiindiir. Diger taraftan
sosyal medya din tebliginde genis kitlelere ulasmak i¢in bir firsat olmakla birlikte,
hicbir dini otoritenin bulunmayisi, dini bilgiye haiz olsun veya olmasin herkesin s6z
hakki edinmesini saglamaktadir. Boylelikle din konusunda gerekli egitimleri alarak
Diyanet Isleri Baskanlig1 tarafindan din gdrevlisi, imam veya hoca olarak kabul edilen,
bu acidan yiiksek kiiltiire ait bir unsur olarak degerlendirilebilen din tebligi, sosyal
medyada herkesin rahatca tizerinde konusabildigi popiiler bir konu haline gelmektedir.
Bu durum medya vaizi, medyatik vaiz kavramlari ile adlandirilan sosyal medya
imamlarin ortaya ¢ikmasma yol agmaktadir. Bu kisilerin zamanla takipgi kitlesinin
artmasi ile sosyal medyada ikonlastirildig1 ve fenomen hale geldigi goriilmektedir. Bu
duruma dikkat ¢ceken Aydeniz’e (2013) gore din gorevlilerinin medyada igerik tiretici
haline gelmeleri, zamanla medya aktorlerine doniismeleri sonucunu ortaya
cikarmaktadir. Bu durum, dini bilginin ve din goérevlilerinin de ticarilesmesi anlamina

gelmektedir (s. 123).

Sosyal medyada hakim olan gorsellik, igerik haline getirdigi her seyi goriiniir
kilmaktadir. Bu dogrultuda din de sosyal medyada goriiniir hale gelmektedir. Onceleri
bireylerin 6zel alanlarinda gerceklestirilen ibadetler, artitk sosyal medyaya
gorsellesmektedir. Hadis, ayet ve dini bilgiler sosyal medyada sik¢a paylagilmaktadir.
Ancak enformasyonu kontrol edici bir otoritenin bulunmayisi, dini bilgilerin yanlis
aktarilmasima da sebep olabilmektedir. Islam dinine ait hadis ve ayetlerin garpitilarak
aktarildigi zaman zaman g('jriilebilmektedir.4 Diger taraftan sosyal medyada popiiler
olma ugruna dini agidan 6nem atfedilen mahremiyetin de zaman zaman ihlal edildigi de

goriilmektedir.

Sosyal medyada hiz hakimdir ve her sey parga parga yer almaktadir. Boylelikle
dini olan ile diinyevi olan i¢ ice ge¢cmektedir. Bu durum maneviyat: etkilemekte ve
dinsel olanm1 diinyevilestirmektedir. Bu diinyevilesme bircok durumu beraberinde
getirmektedir. Sosyal medyada dini ritiiellerin popiilariteyi arttirmak amaciyla kisisel

imaj i¢in kullamildig1 goriilmektedir. Tanmmirligin artmasi ise bireyler i¢in ticari bir

¢ Ayrmtilt bilgi i¢in bakiniz: “Sosyal Medyada Hadis Kullanimi, Facebook ve Twitter Ozelinde” GUL, R. Yiiziincii
Yiizyil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi. Say1:30.
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kazang saglayabilmektedir. Bu durum dini degerlerin ticari bir kazang haline getirilmesi
yani metalastirilmasi sonucunu ortaya g¢ikarmaktadir. Diger taraftan sosyal medyada
cokca yayinlanan gorsel igerikli iletiler ile goriintiisel bir din olusmaktadir. Ancak
ibadetler ise o oranda geri planda kalmaktadir. Bu durum dini pratiklerin geri planda
kaldig1, gorselligin ve sdylemin 6n planda tutuldugu sanal (gercek disi) bir dini ortaya

¢ikarmaktadir.

Tiim bu durumlar g6z 6niinde bulunduruldugunda, medya ve din iligkisini dinin
poplilerlesmesi {izerinden okumak miimkiindiir. Ciinkii medya, kapsamina giren her
konuyu popiilerlestirmektedir. Bu ac¢idan din, geleneksel medyada profesyoneller
tarafindan, sosyal medyada kullanicilar tarafindan medyatiklesmekte, boylelikle
popiilerlesmektedir. Bu durum ‘popiiler din’ olarak adlandirilan yeni bir din goriintiisii
ortaya ¢ikarmaktadir. Camdereli (2018) bu durumu medyanin dini olarak
tanimlamaktadir. Medyanin dini, medya tarafindan belirlenen kurallar ile bi¢ilmis olan
dogal dayatmalardir. Ciinkii medyanin kurallart dini kurallara baskin gelmektedir (s.53).
Camdereli’ nin de belirttigi gibi medya dine yer verirken, din iizerinde belirleyici bir
durumdadir. Boylelikle medyanin hakim kiiltiirii olan popiiler kiiltiire gore din medyada

yer edinebilmektedir.

2.2.3.Tiirkiye’de Popiiler Kiiltiir A¢isindan Medya ve Din liskisi

Tiirkiye’de iletisim teknolojisinin gelisim siireci kapsaminda medya-din
iligkisini inceledigimizde, Gormez (2004), ilk donem radyo ve televizyon
yayinciliginda, dini igeriklerin olusturulmasinda Diyanet Isleri Baskanligi’'ndan
yararlanildigr  belirtmektedir.  Tiirkiye’de 1927 yilinda ilk radyo yaymi
gerceklestirilmistir. 1950 yilmin Ramazan ayina gelindiginde, TRT de Diyanet Isleri
Bagkanligi’nin gorevlileri tarafindan Kuran okunmasi, Tiirk radyosundaki ilk dini yayin
olarak kabul edilmektedir. Bu yayinlar 1955 yilina kadar her cuma devam etmistir.
1968-1974 yillar1 arasinda Diyanet Isleri Baskanligi dini giin ve gecelere yonelik
mesajlar paylasmaya baglamistir. 1975 yilindan itibaren ise iftar programlar1 yapilmaya

baslanmistir (s.35-36).
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Ulkemizde ilk televizyon yaymi 1968 yilinda gergeklesmistir. Ik dénemde dini
yaymlarimn TRT ve Diyanet Isleri Baskanligi is birliginde gergeklestirildigi
bilinmektedir. 1974 yilinda ilk defa Kibris Baris Harekati nedeniyle TRT den canli
olarak mevlit yaym yapilmistir. Halkin yayim takdir ve ilgi ile karsilamasi sonucu
ilerleyen yillarda benzer programlar artarak devam etmistir. 1980 yilinda TRT de ‘Inang
Diinyas1’, 1997°de Diyanet Isleri Baskanlig1 is birligiyle TRT 4’te ‘Diyanet Saati’
programi yayimlanmaya baslamistir (Gérmez, 2004, s.35-36).5

1990’11 yillara gelindiginde Tiirk televizyonunda ¢ok kanalli donem baslamistir.
Agilan 0zel kanallarin dini igeriklere yer vermesi, din konusunun daha rahat ve serbest
bicimlerde ele alinmasini saglamistir. Bunun sonucunda televizyonlarda bir dénem sir
dizileri ortaya ¢ikmustir. Sir dizilerinde iyilik ve kotiiliikk kavramlart abartilarak ve bazen
korkutucu unsurlara varan sekillerde, ibretli Gykiiler ilizerinden ele alinmistir. Bu
dizilerde dine mistik bir hava katilmaya calisildigi goriilmektedir. Ulkemiz
televizyonunda yayinlanan dini diziler, sadece Islam dinini anlatan diziler olmamistir.
Kilig (2004), TRT tarafindan 1970’li yillarin sonunda gosterilmeye baslanan ‘Kiiciik
Ev’ dizisinin, kilise tarafindan finanse edilen ve Hristiyan yagamin1 anlatan bir dizi film

olarak uzun yillar yayilandigini aktarmaktadir (s.40).

Tiirk sinemasinda 1919 yilinda yayinlanan Miirebbiye filmi, ilk dini film olarak
gosterime girmistir (Menekse, 2004, s.57). Daha sonraki yillarda yayinlanan dini
filmlere halkin ilgisinin artmasi sonucu, Tirk sinemasinda ‘Hazretli Filmler’ donemi
baslamistir. Bu filimler, dini bir diinya goriislinii yansitmay1 amag¢ edinmemekte, aksine
farkl1 goriisteki yOnetmen ve oyuncular tarafindan tamamen ticari amaclarla

cekilmekteydi. Boylelikle bu dénemde din, izleyici kesimin genisletilerek izlenmeyi

> flerleyen dénemlerde Diyanet Isleri Baskanligi, kendi medya iceriklerini iireterek dini yaymcilikta varligin1 devam
ettirmistir. 1968 yilinda Diyanet Isleri Baskanlig1 tarafindan aylik olarak cikarilmaya baslanan Diyanet Gazetesi,
1991°de aylik dergiye doniistiiriilmiistiir. Diyanet Cocuk Dergisi ise 1979 yilindan itibaren giiniimiize kadar
yaymlanmaya devam etmektedir. 1987 yila gelindiginde Diyanet Isleri Baskanligi tarafindan bir ¢izgi film
iiretilerek gorsel yaynciliga adim atilmistir. 2013 yilinda Diyanet Isleri Baskanligi’na bagh ilk radyo kurulmustur.
Giiniimiizde Diyanet Radyo, Diyanet Kuran Radyo ve Diyanet Risalet Radyo adinda, Diyanet Isleri Baskanligi’na
bagl {i¢ adet radyo bulunmaktadir. 1991 yilindan itibaren TRT is birliginde televizyon iceriklerine katki saglarken,
2018 yilinda Diyanet TV 6zel kanal olarak yayin hayatina baslamistir (Kurt, Medya ve Dini Kurumlar). Goriildigi
gibi kitle iletisim medyasmin giiciiniin ve etkisinin farkinda olan Diyanet Isleri Baskanligi, halka dini bilginin
ulastirilmasinda iletisim teknolojisini yakindan takip etmektedir. Giiniimiizde sosyal medyanin gelismesiyle Diyanet
Isleri Baskanlig1 bu mecralarda da varligin: siirdiirmektedir. Bagkanlik tarafindan 2018 yilinda Diyanet Cocuk adinda
Youtube kanali agilmustir.
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arttirmak amaciyla tamamen ticari bir kazang olarak kullanilmak istenmistir. Bu durum
amacma ulagmis, dini filmlerin sinemada gosterilmesi dindar kisilerin sinemaya

yonelmesinde etkili olmustur.

Menekse (2004), Tiirk sinemasinda din adamlar1 tiplemesinde kisilerin, nikah
kiyan, yagmur duasi yapan, muskaci veya iifliriik¢li hocalar olarak resmedildigine
dikkat ¢ekmektedir. Hocalar, sdylediklerine itibar edilmeyen, ¢ikarci, yobaz ve makam
diiskiinii kisiler olarak yansitilir (s.49). Gegen zamanda Tiirk sinemasinda, dindar hoca
tipi, durumunu korumustur. 2001 yilinda gdsterime giren ‘Vizontele’ filminde imam,
bagnaz, tutucu, kekeme ve davraniglariyla mizah konusu olan bir karakter olarak

sunulmustur (Menekse, 2004, s.55-56).

Son yirmi yilda yiikselis gosteren popiiler kiiltiiriin etkisiyle, dini unsurlarin
modanin alanina da girdigi goriilmektedir. Tesettiir defileleri ile baslayan bu siirec,
dergi yayinciligina da yansmmistir. Dini moda dergilerinde glizellik algisinin 6ne
cikarildigi, tesettiiriin stil sahibi olma ile biitlinlestirildigi goriilmektedir. Moda
dergilerinde goriilen kapak kiz1 ¢ekimleri, tesettiirlii bayanlar ile gerceklestirilmektedir.
Dergilerde, dine ait simgeler satis amaciyla kullanilmakta, markalarin reklamlari

yapilmakta, liiks yasam sdylemler ve gorseller ile 6n plana ¢ikarilmaktadir.

Yayincilikta dine ve dinsel unsurlara yer veren diger dergiler ise karikatiir
dergileridir. Karikatiir dergilerinde dindar bireyler ve din adamlarimin alay konusu
yapildigi, kutsalin asagilandigi acikca goriilmektedir. Bu dergilerde din, popiiler

kiiltiiriin eglence unsuru olarak kullanilmaktadir.

Popiiler kiiltiiriin en 6nemli tasiyicilarindan biri de reklam endiistrisidir. Reklam
endistrisi tiiketici davraniglarina yon vermek amaciyla pek ¢ok faktorii kullanmaktadir.
Bu faktorler arasinda en 6nemlilerinden biri dindir. Ciinkii dini 6gretiler, tiiketici tutum
ve davranislari iizerinde kisitlayici veya yonlendirici etkilere sebep olabilmektedir. Bu
durumdan dolay1 reklamlar, iirlinlerin satis ve pazarlamasinda istenilen etkiye ulagilmasi
amaciyla, tiiketici inang ve degerlerine uyumlandirilarak gergeklestirilmektedir.
Tiirkiye’de reklam sektoriinii inceledigimizde, dini unsurlarin pazarlama ve satis
amaciyla kullanildig1 ortaya cikmaktadir. Din konusu, tiikketimi arttirmak amaciyla

reklamlarda islenmektedir. Reklamlarda dini degerler, birlik, beraberlik, hosgorii gibi
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kavramlar ile Oviilirken, kiiltiirel degerler ile biitiinlestirilerek sunulmaktadir.
Reklamlarda Kurban Bayrami, Ramazan Bayrami gibi dini giinler iizerinden pazarlama
yapildig1 goriilmektedir. Ozellikle Miisliimanlar igin kutsal addedilen Ramazan ayi,
reklam sektoriiniin en fazla faydalanmaya calistigi zamanlardandir. Ramazan ayinda
yaymlanan reklamlar incelendiginde iftar sofralari, hosgorii, birlik, kardeslik
kavramlarinin vurgulandigi gériilmektedir. Ornegin, Coca Cola markasmin Ramazan
ayinda (Mayis, 2019) yayinladig1 reklam filminde, iftar sofrasinda bir araya gelen
bireyler arasindaki hosgorii, birliktelik 6n planda tutulurken, basortiilii kadin ve cami
goriintlisiine de yer verilmistir. Ayrica popiiler bir miizik parcasinin sozleri reklam

icerigine uygun bicimde degistirilerek kullanilmistir (Coca Cola, Memleket Apartmant).

Coca Cola markasi her y1l Ramazan ayma 6zgii reklam filmleri yaymlamaktadir.
Reklam stratejilerinin ‘hedef kitle olan Miisliiman bireylerin dini degerlerine uygun
davranma’ diislincesi ile ¢ekildigi goriilmektedir. Bu durum Coca Cola markasini
basarili kilmaktadir. Mayis 2019 tarihinde yapilmis olan bir arastirma sonucuna gore,
Ramazan ayinda en cok tiiketilen igecek markasi %64 ile Coca Cola olurken, %33
oraniyla Ramazan ay1 ile en cok biitiinlestirilen marka se¢ilmistir (The Brand Age,

Ramazan Tiiketicisi Hangi Markalar1 Tercih Ediyor?).

Ramazan ay1 sadece reklam sektoriinde degil, diger kitle iletisim mecrasinda da
ticari kazang i¢in firsat olarak goriilmektedir. Gazeteler, Ramazan ayimna 6zgii hediyeler
ile satiglarini arttirmaya calisirken, haber metinleri en ¢ok okunacak bagliklar ve
icerikler ile doldurulmaktadir. Televizyon programlarinda Ramazan aymin uhrevi tarafi
tizerinde fazla durulmazken, dini konular reyting amaciyla popiiler unsurlar ile
biitiinlestirilerek ele alinmaktadir. Diger zamanlarda dini degerler ile ters diisecek
ideolojilere sahip olan kanallarin dahi, Ramazan ayinda izlenme oranlarini arttirmak

amactyla dini icerikli yayinlar gerceklestirdikleri goriilmektedir.

Tiirkiye’de medyanin din konusundaki tutumunun c¢eliskiler i¢inde oldugunu
belirtmek miimkiindiir. Dini konular medya tarafindan kimi zaman alaya varan
boyutlarda ele aliirken, kimi zaman izleyici ¢ekmek amaciyla Kkiiltlirel degerler
tizerinden Oviildigi goriilmektedir. Sinema filmlerinde dindar bireyler c¢ag disi

olduklar1 gerekgesiyle asagilanirken, moda dergilerinde basortiilii kadinlar modern
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bireyler olarak sunulmaktadir. Tiirk medyasinin din ve dine ait unsurlara yonelik tutumu
Aydeniz’e (2015) gore, toplumsal bir gercekligi yansitmayarak yok sayma, din
gorevlilerini bilgisiz, glivensiz ve ahlaki niteliklerden yoksun kisiler olarak yansitarak
kisilik  katli gerceklestirme ve dini magazinsel unsurlarla biitiinlestirerek

magazinlestirme olmak lizere ii¢ farkli bi¢imde gerceklesmektedir (s. 295).

Tim bu durumlart géz Oniinde bulundurdugumuzda medya, karsi bir tutum
icinde olsa dahi ticari bir kazang olarak gordiigiinde dine yer vermektedir. Ozellikle
Ramazan aymda medyanin dini konular1 yogunlukla kullanmasi ve dini reyting
malzemesi haline getirmesi bunun bir gdstergesidir. Diger taraftan medyay1 din anlatimi
konusunda bir firsat olarak goren dindar medya kuruluslar1 da zamanla dini yayincilikta
ticarilesmis ve popiilerlesmistir. Dindar yayimn kuruluslarinin ilk dénemlerinde kars1 bir
tuttum i¢inde olmalarina karsin ilerleyen donemlerde spor, magazin ve moda gibi
popliler iceriklere yer vermeleri, dinin mistik bi¢ime biiriindiiriilerek temsil edilmesi bu

durumun gostergeleri arasindadir.

Tiirkiye’de ilk donem Diyanet Baskanligi is birliginde halkin din konusunda
aydinlatilmasi, dini degerlerin topluma kazandirilmasi amaciyla gerceklesen dini
yayincilik, doksanli yillarda yiikselis gosteren popiiler kiiltiiriin de etkisiyle popiiler
bicimlere doniistiiriilmeye baslar. Bu donemlerde 6zel tesebbiis ile cok kanalli doneme
gecilmesi, medya iceriklerinin daha serbest bicimde olusturulmasini saglamistir.
Popiiler kiiltiiriin medya igeriklerine etki etti§i bu siireg, giiniimiizde de geleneksel

medya ve sosyal medyada devam etmektedir.

Popiiler kiiltiire ait unsurlarin topluma yayilmasinda medya tasiyic1 bir islev
yiklenmektedir. Bu durum dinin medyada temsil edilmesinde de kendini
gostermektedir. Ozellikle doksanli yillardan giiniimiize degin gelen siirecte dinin
medyada temsil bi¢gimi, Tiirkiye’de dinin popiilerlesme siireci olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Bu donemden itibaren izlenme oranlar1 ve satiglar1 arttirmak gibi ticari amaclarla
medyatik bir gorlinime kavusturulan din, baglamindan koparilarak popiilerlesmistir.
Boylelikle medya araclarinda din, kutsalliktan uzaklagmis ve eglence, moda, tiiketim

gibi popiiler kiiltlirtin bir unsuru durumuna getirilmistir.
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UCUNCU BOLUM
SOZLER KOSKU’NUN NETNOGRAFIK INCELEMESI

Calismanin bu boliimiinde Sozler Koskli toplulugunun gevrimigi kiiltiiriiniin
analiz edilmesi amaciyla nitel arastirma yontemlerinden netnografi yontemi belirlenerek
bir inceleme gerceklestirilecektir. Caligmanin amacina ulasabilmesi ve incelemenin

daha kolay yapilabilmesi icin belirli basliklar altinda inceleme gerceklestirilecektir.

3.1.S6zler Koskii’niin Netnografik Analizi

Din ve sosyal medya iliskisinin popiiler kiiltiir agisindan sosyal medyada
olusturulan dini icerikler ile dinin nasil popiilerlestiginin incelenmesinin temel amag
oldugu bu calismada, din tebligi amaciyla bir araya gelen ve bu amagcla sosyal medyada

dini igerik tireten So6zler Koskii isimli dini topluluk tizerinden konu ele alinmaktadir.

Calismanin  kapsami acisindan Sozler Koskii'nlin  ¢evrimdist  ortamda
gerceklestirildigi faaliyetler inceleme disinda birakilarak yalnizca sosyal medya
faaliyetleri arastirmaya dahil edilmistir. Gergeklestirilen analizin ‘Sosyal Medya
Iceriklerinin Incelenmesi’ asamasinda, Sozler Koskii’niin Youtube kanali analize dahil
edilmis, diger sosyal medya platformlarindaki hesaplar1 kapsam disinda birakilmistir.
Youtube videolarinin tiimiiniin incelenmesi miimkiin olmadigindan, zaman Olgiitii ele
almarak ikinci bir siirlamaya gidilmis ve 01.01.2020-15.05.2020 tarihleri arasindaki

videolar analiz edilmistir.

Tez calismasinin bu boliimiinde belirtilen amag ve kapsam cercevesinde giris
kisminda ayritilart ile belirttigimiz dort temel sorudan hareketle Sozler Koskii isimli
toplulugun cevrimigi kiiltlirline yonelik analizin yapilmas: hedeflenmistir. Bu amagcla
Giris boliimiinde detayli bir sekilde aciklandigi gibi netnografi arastirma yontemi
kullanilmistir. Bu yontem ile toplulugun sanal ortamda etkilesimini saglayan pratikler

olarak sosyal medyada olusturduklar1 igerikler incelenecek, bdylelikle c¢evrimigi

56



kiiltiiriine yonelik derinlemesine bir analiz gerceklestirilecektir. Sozler Koskii’ne

yonelik gergeklestirilen netnografi calismasinin yedi adimi su sekildedir:

* Toplulugun Olusumu

»  Toplulugun Kimligi ve Yapist

=  Topluluga Uyelik

* Toplulugun Dil ve Soylemi

» Toplulugun Sosyal Medyada Varlig
= Sosyal Medya Igeriklerinin Analizi

= Verilerin Analizi

Sozler Koskii’niin ¢evrimigi kiiltiirlinlin daha 1yi analiz edilebilmesi i¢in belirli
basliklar altinda inceleme yapilmistir. Inceleme sirasinda arastirmaci bir sosyal medya
hesab1 ile topluluga dahil olmadigindan arastirma katilimsiz gozlem yoluyla
gerceklestirilmistir. Topluluga ait veriler tamamen c¢evrimi¢i ortamda toplanmistir.
Topluluk arastirmaci tarafindan bir yillik silirecte ¢evrimici ortamda gézlemlenmistir.
Bu gozlem netnografi ¢alismalarinda ‘lurk’ (pusuya yatma) olarak adlandirilmaktadir.
“Lurking edimi, listenin veya grubun kiiltiiriinii ve ortak pratiklerini 6grenme olanagi
verir” (Chen’ den akt. Binark, 2007, s.35). Arastirma sirasinda ¢evrimigi ortamda elde
edilen verilere (yorumlar, metin vb.) miidahale edilmeksizin oldugu gibi aktarilmus,

imla hatalar1 diizeltilmemistir.

3.1.1.Toplulugun Olusumu

Sozler Koskii’ niin 2010 yilinda faaliyetlerine basladigi bilinmektedir. Bu donem
sosyal medyanin gelistigi ve genis kitleler tarafindan kullanildig1 bir donemdir. Sosyal
medyanin ortaya ¢ikmaya baslamasi ile miizik, spor, oyun, aligveris gibi eglence ve
popiiler kiiltiir igerikleri ve bunlarin yan1 sira dini konularda igerikler de hizlica sosyal
medyada yer almaya baslamistir. Sosyal medyadaki dini icerikler, kisi, cemaat veya dini
olusumlar tarafindan yapilmakta, boylelikle din tebligi konusunda daha genis kitlelere
ulasilma imkani elde edilmektedir. Dini anlatimin sosyal medya iizerinden yapilmasinin

kisilere ve cemaatlere daha oOnce olmadigi kadar serbestiyet kazandirdigi
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sOylenebilmektedir. Daha Onceleri din tebligi, reel ortamda ve geleneksel medyanin
imkan verdigi ol¢iide yapilirken, sosyal medyanin kullanici odakli yapisi, dinin daha
Ozgiir bigimde anlatilmasina ve daha genis kitlelere ulasilmasina imkan saglamaktadir.
Din tebliginin rahat bir bi¢imde yapilmasinin Tiirkiye’ nin i¢inde bulundugu siyasal ve
sosyal yasamla da yakindan iligkisi bulunmaktadir. 2002 yilinda Adalet ve Kalkinma
Partisi iktidar1 ile baglayan siliregte Tiirk toplumunda dinin daha goriiniir hale geldigi
degerlendirmesi yapilabilmektedir. Bu durum dini konularin daha rahat konusulabildigi
bir ortam sunmaktadir. Boyle bir ortamda sosyal medyanin da verdigi avantaj ile cemaat
tirli olusumlarin daha fazla goriiniirlik kazandigi ve yapisal olarak degisim iginde
olduklar1 gézlemlenmektedir. Cemaat veya dini gruplar iilkemizde daha Onceleri ice
doniik, gizli faaliyetler yiirliten yapilar olarak goriiliirken, sosyal medyada yer almalar
ile hem yapilar1 hem de toplumdaki bakis agis1 degismeye basladi. Giinimiizde sosyal
medya platformlar1 {izerinden gergeklestirdikleri faaliyetler ile cemaat tiirii olusumlar
her kesime ulasabilen ve her kesimden kisinin rahatlikla ulasabildigi bir yapiya
biirtinmektedir. Kisacas1 Tiirkiye’de 2000 yil1 sonras1 dénemde cemaat ve dini gruplarin
daha rahat faaliyet gostermesinde hem siyasal iktidarin tutumu hem de sosyal medyanin

din anlatiminda iletisim aract olarak kullanilmasi etkili olmustur.

Boyle bir donemde kurulan Sozler Koskii, kuruldugu giinden itibaren dini bir
grup goriintiisii olusturmaktadir. S6zler Koskii'niin kurucusu Fatih Yager yayinladiklar

bir Youtube videosunda kurulus amaglarini su sekilde agiklamaktadir:

“Youtube’da faaliyetlere 9-10 yil kadar once bagsladik. O dénemde
Youtube da Islami yanls anlatan ve insanlari yanhs yénlendiren birtakim
olusumlar vardi. Bundan rahatsizlik duyuyorduk. Biz ehli siinnet ¢izgisinde bu
hakikatlar: anlatan, genglere yonelik, onlarin diline gore anlatabilecek birileri
olmasi gerektigini diisiindiik” (Sozler Koski, 10 Yillik Muhafazakar Youtuber’
a Sorduk).

Resmi web sitelerinde ise kurulus amaglar su sekilde ifade edilmektedir:

“Nerede Basladi Bu Milyonlara Ulasan Yolculuk?

58



Yil 2010... Birkag iiniversite ogrencisi bir gaye igin bir araya geldi.
Giinahlar karsisinda eriyip yara alan iimmetin gengleri icin bir seyler yapmak
istediler. Dertlendiler... Dertlendiler... Dertlendiler... Bir yolu olmaliyd:

Milyonlarin kalbine dokunabilmenin. Sesini duyurabilmenin...

Annelerin evlatlar: igin ettikleri duanin kabulii olabilmenin bir yolu
olmaliydi. Dertler duaya kuvvet verdi. Ufak bir kamera ve mikrofonla baslayan
yolculuk 1.3 milyon aboneye sahip bir youtube kanali oldu.

Genglerin dilinden samimi, sempatik ve bazen de etkileyici konusmalarla
binlerin hayati degisti. Kiminin namazina... Kiminin tesettiiriine... Kiminin gayr-
1 mesruyu terk etmesine vesile olundu. Bir internet kablosuyla milyonlarca eve
girip Rab Teala anlatildi” (S6zler Koskii, Nerede Basladi Bu Milyonlara Ulasan
Yolculuk?).

Anlagilacag iizere Sozler Koskii, Islam dinini anlatmay1 ve bu konuda yanlis
anlatimlart diizeltmeyi amac¢ edinen ve 6zellikle genglere ulagsmay1 hedefleyen dini bir
grup olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu motivasyonla yola ¢ikan grup, 2010 yilinda
Sozler Koskii 1lim ve Kiiltiir Dernegi adiyla bir grup {iniversite dgrencisi tarafindan bir
dernek kurdu. Faaliyetlerine ilk olarak izmir’de baslayan dernek daha sonra Istanbul’da
sube act1. Dernekte Kur’an-1 Kerim egitimi, Islami sohbet vb. faaliyetler yapilmakta ve
bunlarin bir kism1 daha genis kitlelere ulagmak amaciyla Youtube, Instagram, Facebook

gibi sosyal medya platformlarinda paylasiimaktadir.

Sosyal medyada giin gectikge daha biiyiik bir kitleye ulasan Sozler Koskdi,
olusturduklart hesaplarinda binlerce takipgiye ulasti. Sosyal medyaya 6zgii {rettikleri
iceriklerde Islam  dinine y&nelik bilgilendirme yapilmakta, dini sorular
cevaplandirilmakta ve sokak roportajlarina yer verilmektedir. Youtube kanali 2 milyonu
asan abone sayisi ile kendi aciklamalariyla “Tiirkiye'nin en biiyiik Islami Youtube
kanalidir” (Sozler Koskii, Youtube’da 2 Milyon Abone). Diger taraftan ¢evrimdisi
ortamda faaliyetlerine devam eden dernek, Istanbul’da biiyiik bir genclik merkezi

kurmak amaciyla ¢alismalar gerceklestirmektedir.
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3.1.2.Toplulugun Kimligi ve Yapisi

Sozler Koskii daha 6nce belirtildigi gibi dernek olarak kurulmustur. Kendilerinin
bir tarikat veya cemaate bagli olmadiklarini, Islam dinini anlatma amacinda olan bir
dernek olduklarin1 Youtube videolarinda agiklamaktadir (S6zler Koski, 10 Yillik
Muhafazakar Youtuber’a Sorduk). Sozler Koskii, sosyal medya igeriklerinde dini
konulardan bahsetmeleri ve din tebligi igerisinde olmalarindan dolay:1 dini bir cemaat
goriintlisii ¢cizmektedir. Ancak faaliyetlerini sosyal medya iizerinden gergeklestirmeleri
klasik anlamda dini cemaat goriintiisiiniin disina ¢ikmalarina sebep olmaktadir. Sosyal
medyanin herkes tarafindan ulasilabilir olmas1 S6zler Koskii’niin disa doniik bir kimlige

sahip olmasini saglamaktadir.

Sozler Koskii sosyal medya platformlarinda yayinladiklart dini  sohbet
videolarin1 topluluga seslenen bir anlatict esliginde gerceklestirmektedir. Bu durum
grup icerisinde hiyerarsik bir yapinin olup olmadigi sorusunu diisiindiirmektedir.
Anlaticilarin dini sohbetleri gerceklestirmeleri topluluk icinde 6n planda olmalarina
neden olsa da sohbet sirasinda topluluk i¢indeki dinleyicilere isimleriyle veya ‘kardes’
gibi ifadelerle hitap etmesi ve onlar1 da konusmaya dahil etmesi, grup igerisinde
hiyerarsik bir yapinin olusmasimi engelledigi goriilmektedir. Bu durum grup iyeleri
tarafindan yapilan yorumlarda da ortaya ¢ikmaktadir. Yorumlarda anlaticilardan ‘hoca’,

‘abi’, ‘reis’, ‘kardes’ olarak bahsedildigi goriilmektedir:

“Hocam ¢ok haklisiniz bende bunlarin hepsini hakettigimizi diistintiyorum

hakettik bunlart™

“reis gine herkesin beynine error verdirdi (saglam miisliiman olmayanlarin)”
“hocam o nasil bitiris... tiiyler diken diken”

“bravo kardesim stiper konustun MASALLAH”

“hocam hani demissiniz ya neden zenginler vermiyor diye iste deccaliyet sistemi

aciklamissiniz”

“Abi allah razi olsun rabbim sizler gibilerini eksik etmesin”
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“allah razi olsun abiler :)”

“abi seni dinlerken oyle giizel oyle huzur dolu hissediyorum ki, hele sen

cennetten bahsediyorsun ya...”

“cok giizel konusuyorsun kardes allah gercekden senden hepinizden razi olsun

amin”

3.1.3.Topluluga Uyelik

Sozler Koskii reel ortam (dernek) ve sosyal medya olmak iizere iki agidan
faaliyet gostermektedir. Reel ortamda gerceklestirdikleri faaliyetlere yalnizca erkek
bireylerin katilma sarti bulunmaktadir. Bayanlarin dernekteki sohbetlere veya grup
faaliyetlerine katilmasi yasaklanmistir. Cinsiyet disinda dernek faaliyetlerine katilma
konusunda bir sart sunulmamaktadir. Sosyal medya hesaplar1 ise herkese acik olarak

sunulmaktadir. Uyelik igin cinsiyet, yas, onay veya herhangi bir sart belirtilmemektedir.

3.1.4. Toplulugun Dil ve Soylemi

Bu bashk altinda Sozler Koskii toplulugunun dil ve sdylem yapisi iizerinde
durulmustur. Toplulugun kullandig1 sdylemlerde gaye ve maksatlarina uygun olarak

dinsel sdylemlere rastlanmaktadir:

“Allah’1im bu Ramazan yaralarumizi iyilestir, zihinlerimizi arindir, giinahlarimizi

affet” (twitter.com, sozler_kosku, 25.04.2020).

“Elimden bir sey gelmiyor deme. Duan varsa Duyan da var. “Elhamdulillah”
©” (twitter.com, sozler kosku, 15.04.2020).

“Bugiin bir sey okudum, “Allah kulun isledigi giinahtan pismanlik duydugunu
gordiigii zaman daha kul tovbe etmeden onu affeder.” yaziyordu. Kalbi
tirperiyor insamin. Allah’im tiim siginmalar sana” (twitter.com, sozler_kosku,
1.04.2020).
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“Secdede izimiz olsun ki mahserde yiiziimiiz olsun..” (twitter.com, sozler_kosku,
29.03.2020).

“Sen sabah namazini beklersen, O da seni mahserde bekler” (twitter.com,

sozler_kosku).

Sozler Koskii soylemlerinde samimi bir dil kullanmaktadir. Bu durum topluluk
tiyeleri ile yakin iligski iginde olmalarina neden olmakta ve hiyerarsik bir sdylemin
olusmasini engellemektedir. Bu durum toplulugun kullandigr sdylemde de kendini

gostermektedir. Topluluk tiyeleri birbirine ‘abi’, ‘kardes’ gibi ifadelerde bulunmaktadir:

“Allah razi olsun kardesim herkesin hakkinda haywrli neyse o olsun insallah

allah tan haywlisini istemeyi unutmayn dualarinizda™

“Bu yaziyi okuyan kardesim ne olur benim de imanim icin guzel dualar et Allah
razi olsun Rabbim bizleri gefletden oyandirsin InseAllah Rabbim imanimizi

korusun aminn”
“Allah razi olsun abi, Video miithis olmus”

“Allah razi olsun kardegsim agzina saghk cok begendim.arkadaslarima

gonderdim hemen videoyu™

“Insallah abi. Karanlk giinler bitecek. Aydinlik zamanlar geldiginde en

onde/yiiksekte yer alacagiz”

Sozler Koskii’niin Youtube i¢in hazirladig: videolarinda dini konular1 anlatirken
eglendirici bir tslup belirledigi ve kimi zaman esprilerin yapildigi goriillmektedir. Bu

durumla ilgili kendilerine gelen elestirilere su sekilde cevap vermektedir:
“Cok mu lakaytsiniz?

Belki bazen dozaji astigimiz videolar olabilir. Genel itibari ile boyle degil.
Sohbet videolarinda insanlar tebessiimle baglasinlar diye olabiliyor. Ancak
dozaji kagiriyorsak tabi dikkat etmek lazim. Bir hadis var. Allah Resul’ u (a.s.m)
kadar tebessiim eden birini gormedim diyor. Demek ki bu isin Olgiisti

tebessiimdiir. Ancak diigiintiyorum bunu astik mi? Zannedersem hayw, buna
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dikkat ediyoruz. Bize ciddi konusarak degil de miitebessim bir sekilde
anlatanlardan dinlemeyi daha ¢ok seven bir milletiz. Dozaji asilmadigt siirece
cok giizel oldugunu, kalplerin yumusamast icin, insanlarin hakikatleri tanimasi
icin biraz samimiyetle baslayip sonra ciddiye baglanmasinin ¢ok mantikl
oldugunu diistintiyorum” (S6zler Koskii, 10 Yillikk Muhafazakar Youtuber’a
Sorduk?).

Ozetle Sozler Koskii, sosyal medyada dini konulari anlatirken ulasmaya
calistigr kitle olan genglere uygun olarak yakin, samimi ve eglendirici bir anlatim
belirlemistir. Bunu takipgi kitlesine yakinlasmak icin yaptigini ve dini agidan bir

sakincasi olmadigimi dini kaynaklara dayandirarak agiklamaktadir.

3.1.5.Toplulugun Sosyal Medyada Varhgi

Sozler Koskii'niin islam dinini anlatmak igin yola ¢iktig1 ve sosyal medyanin
imkanlarint  kullanarak daha genis topluluklara ulagsma amacinda oldugu
anlagilmaktadir. Bu acidan sosyal medyayr nasil kullandiklarini incelemek

gerekmektedir.

Sosyal medya platformlarinda Soézler Koskii ismiyle olusturduklart hesaplari
aktif olarak kullanilmaktadir. Ayni1 zamanda dini konularda kendini gelistirmek
isteyenler icin acilan ve uzun siireli dini sohbetlerin yayinlandigi ‘Sozler Koskii
Akademi’, ¢ocuklara yonelik dini igeriklerin olusturuldugu ‘Sozler Koskii Cocuk’,
Arapga igeriklerin yayinlandig ‘Sozler Koskii Arabic’, Ingilizce igeriklerin yayinlandig
‘Towards Eternity’, online egitim programi ‘Kop Git’, dini konularin tartisildig:
‘Ateiste cevap’, namaz programi ‘Ste5SNamaz’ ve bunlarin yani sira ‘Tesettlir Hikayem’,
‘Soru Cevap Sozler Koskii’, ‘Burast Sozler Koskii” gibi farkli sosyal medya hesaplari da
mevcuttur.  Bu hesaplar incelendiginde takipgilerin yas, cinsiyet, dil, istek ve
beklentilerine yonelik igeriklerin olusturuldugu anlasilmaktadir. Calisma kapsaminda
ise ana hesap olarak kullanilan @SozlerKosku en ¢ok bilinen ve takip edilen hesap

olmasi agisindan incelenmistir:
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Tablo 1: Sozler Koskii Sosyal Medya Verileri

Sosyal Medya Takipgi Sayisi Acilis Tarihi
Youtube 2,07 Milyon Mart 2011
Facebook 1,45 Milyon Eyliil 2010
Instagram 1,2 Milyon Haziran 2013

Twitter 282,9 Bin Subat 2011

* Veriler 24.05.2020 itibariyledir.

Sozler Koskii dort farkli sosyal medya platformunu aktif olarak kullanmaktadir.
Youtube, Islami igerikte videolarin yaymnlandig: takipgi sayisi en yiiksek sosyal medya
kanalidir. Youtube’un ardindan Facebook ve Instagram, kisa videolar, metin ve
gorsellerin paylasildigi sosyal medya hesaplaridir. Bu hesaplarda Islami konularm daha
cok karikatiir benzeri igeriklerle, gorselligi 6n planda tutarak iiretildigi goriilmektedir.
Twitter ise Sozler Koskii tarafindan dini metinlerin paylasildigi sosyal medya hesabi

olarak kullanilmaktadir.
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0 sozlerkosku
&J Sozler Kogku

Namaz dirilistir
usenme -

- Namaz huzurdur
-erteleme

Qv

48.267 begenme

sozlerkosku Hayirli Sabahlar @
Sabah Namaz Yoklamasi Kimler Burada &

Sekil 1: Sozler Koskii Instagram Paylagimi

Kaynak: www.instagram.com, @sozlerkosku, 05.05.2020.

Sozler Koskii’nliin dort farkli sosyal medya hesab1 incelendiginde, dini
iceriklerin sosyal medyaya 6zgli 6zelliklere uygun olarak {iretildigi anlasilmaktadir.
Sozler Koskii’niin en yiiksek takipgi sayisina sahip sosyal medya hesaplar sirasiyla
Youtube, Facebook, Instagram ve Twitter’dir. Bu acidan Sozler Koskii’nlin en ¢ok
takip edildigi, popiiler oldugu ve en genis kitleye ulastigi sosyal medya platformu

Youtube’dur.

3.1.6.Sosyal Medya Iceriklerinin Analizi

Sozler Koskii Youtube’da Mart 2011 tarihinde @SozlerKosku isimli bir kanal

acmistir. Bu kanala dini igerikli cesitli videolar yiikklemekte ve takipgileri ile
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paylasmaktadir. Kanalin agilisindan glinlimiize kadar yayinlanan toplam video sayisi
286, bu videolarin toplam goriintiilenme sayist1 161.806.419°dur. Youtube kanalina
toplam iiye sayisi ise 2,070.000°dir (24.05.2020 itibariyle).

Calismanin bu kisminda Youtube videolar1 incelenecektir. Ancak video sayisinin
cok olmas1 ve hepsinin incelenmesi miimkiin olmadigindan dolay1 zaman kisitlamasina
gidilerek, analize 01.01.2020-15.05.2020 tarihleri arasinda yayinlanan 50 video ve bu
videoya gelen yorumlar dahil edilmistir. S6zler Koskii’nlin kurulus amaci din tebligi
olmasindan dolay iirettigi Youtube videolar1 da dini konulardan olusmaktadir. Ancak
dini konularin ne sekilde ele alindig1 ve video iceriklerinin ne sekilde belirlendiginin
analiz edilmesi amaglanmaktadir. Bu a¢idan calismanin amacina ulasabilmesi igin

videolar belirli kategorilere ayrilmistir. Bu kategoriler su sekildedir:

Giindem: Videonun paylasildig: tarihlerde en ¢ok konusulan, giindemi mesgul
eden, ilgi ceken, herkes tarafindan takip edilen haber ve olaylarla ilgili olusturulan

igerikler giindem kategorisine dahil edilmistir. Orn: Coronaviriis.

Yasam: Giinlik yasam ile ilgili olusturulan igerikler bu kategoriye dahil

edilmistir. Orn: Hastalik, evlilik.
Sanat: Sanatla ilgili igerikler dahil edilmistir. Orn: Miizik.

Din: Giindemle baglantili olmaksizin yalnizca dini konularin ele alindigi ve

aciklandig igerikler dahil edilmistir. Orn: Allah’a iman, Islam’da kader konusu gibi.

Tablo 2: Sozler Koskii Youtube Igerikleri

S.N. Video Adi Yaymn Tarihi Icerik Kategori
1 Seytan Sana Bu Videoyu 02.01.2020 Seytanin varlig1 ve
[zlettirmeyecek insanlar tizerindeki iki Din

hilesi anlatilmaktadir

Gemiyle 80 Ulkeye Giden Gemide gecen yasama
2 | Adama Sorduk! - Gemide 04.01.2020 yonelik merak edilenler Yasam
Gegen Bir Hayat anlatilmaktadir
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3 | Dinlere ihtiya¢ Yok Diyen
Deist fle Miisliiman Gencin 9.01.2020 Sokak roportaji Yagam
Tartigmasi - Sokak Roportaji
Evlenemeyen Kendini Evlilik konusunun
Cirkin Hissedenler izlesin! - sahabe hayatindan
4 Duygulandiran Sahabe 11.01.2020 bir 6rnekle Yagam
Hayati! anlatilmaktadir
Hafiz Doktor Salih Yasam deneyimlerini
5 Selman'dan Hayatiniza Y6n 16.01.2020 nl$ tilrnak )(;11‘ Yasam
Verecek Metodlar! anfatiimakia
Cenaze Imamina Sorduk 2 - Oliim konusunun cenaze
6 | Oliiler Bizi Gériip Duyar 18.01.2020 imamiyla soru cevap Din
Mi? sohbeti yapilmaktadir
Kur'an Degistirildi Mi? Kur'an konusunda merak
7 | Kur'an Neden Arapga? - 23.01.2020 edilen konular Din
Capraz Sorgu 5.Boliim aciklanmaktadir
Peygamberimizin(Sav) Akrabalarla iliskiye
g | Ummetinde Gormek 25012020 | kesmek, haset, grybet Din
ISTEMEDIGI 3 SEY - o kon lar;i lenr’nektedir
Sende Var M1? u 3
Coronavirtisii, Elaz1g
depremi, Kobe Bryant
Oliimden Korkanlar Izlesin! St} A;)fu sl
9 | - Diinya Sevgisi vs Ahiret 30.01.2020 | Yansinivoh. yasanan Giindem
Sevaisi o6liim olaylar iizerinden
g islam dinindeki oliime
bakis agisinin
anlatilmasi
Gilindemde olan
depremler, Corona, vb.
Musibetler, Hastaliklar, konulardan yola ¢ikarak
10 Depremler, Felaketler - 1.02.2020 katiiliik, iyilik, kaos, Giindem

Kainatta Kusur/Kaos Mu
Var?

hastalik konularinin
dindeki musibet konusu
acisindan ele
alinmaktadir.
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Bagimlilik Yapan

Sozler Koskii igin
hazirlanmis dini

11 | Dogaglama Rap - Bilal 2.02.2020 svlemlerden ol Sanat
Goregen Soylemerden ougan
Islami rap miizik
Glindemdeki
.. - Coronoviriis konusu,
12 | Dabbetiil Arz Corona Virdst | - 4 55 5050 | fslam’daki Dabbetiil Arz | Giindem
Mii? - Kiyamet Alameti Mi? K
onusu agisindan ele
almmaktadir.
Youtube’da paylagilan
En K&t Yorumlarimizi videolara gelen olumsuz
13 | Okuduk! Sinirlerimiz 6.02.2020 yorumlarin okunmakta Diger
Bozuldu! ve cevap verilmektedir
1994 tarihinde Van’da
gerceklesen ugak
kazasindan sag kurulan
14 | Usak Kgggsindan Jglan 8.02.2020 | kisiile gergek%estirilen Yasam
Adama Sorduk! A
sohbette 6liim konusu
islenmektedir
Subat ayinda ABD'li
bilim adamlar1
tarafindan
diinyanin kuzey
manyetik kutbunun
kaymas1 sonucu ileride
Giinesin Batidan Dogmast - dogu ve batini yer
Kiyametin 5 BUYUK 10.02.2020 degistirecegini
15 | Alameti - Mehdi Deccal o aciklamaktadir. Bu Giindem
Geldi Mi? konunun islam dinindeki
kiyamet alametlerinden
olan giinesin batidan
dogmas1 konusuyla olan
ilintisi agiklanmaktadir
Ateist biriyle Allah’in
ODTU'de Ateist Fizikei ile ;"f‘lr.hgl’.g?alﬁ‘?’ ylara“"lhk o
16 | Miisliiman Gencin Beyin 13.02.2020 11 gIb1 konularin n

Yakan Tartigmasi!

tartismasini igeren sokak
roportajidir
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Gorme Engelli Birine

Gorme engelli birinin
giinliik yasamu,
duygulari, dini inanci ile
ilgili réportajdir. Gorme

17 | Sorduk! - Bilal Goregen Ile 15.02.2020 . o Yasam
8 . engelli olma ile inang,
Roportaj dini 63 g
ini 6grenme arasindaki
iligki lizerinde
durulmaktadir
Ruhu Daralanlari
18 | Ferahlatacak Vakia Suresi - 18.02.2020 Kurani1 Kerim tilaveti Din
Abdullah Altun
Bir Tiirlii Tesettiire : . . ..
19 | Giremiyor Musun? - ISTE 20.02.2020 E(:flfsslﬁifﬁ; fesetir | Din
CcOzUMU
10 Yasindaki Filozof E;.;l;a;agll(r;cil’]ai ;gllrl:ﬁ emde
20 | Atakan'la ilgili Diisiindiiren 21.02.2020 g - Giindem
Detay! ¢ocugun durumu, dini
i egitim acisindan ele
almmaktadir
Sozler Koskii'niin Sozler Koskii niin
21 | Bilinmeyen Hikayesi! — 23.02.2020 hikayesinin anlatildig Diger
Duygulanacaksiniz tanitim videosudur
Ateist bir geng ile inang
Ateist ve Miisliiman meselesinde .
22 Tartismasi (Sansiirlii) 27.02.2020 gergeklestirilen roportaja Din
yer verilmektedir
Corono viriisiin Tiirkiye
simirma geldigi
zamanlarda sosyal
Kuran’dan Cikan Kil medyada dolasmaya
23 | Corona’y: Bitiriyor Meselesi |  29.02.2020 | baslayan 'Kuran “da CHadam

Nereden Cikt1? - Hurafe Mi?

Bakara suresinde
bulunan bir kilin
Coronaviriis’e iyi
geldigi' bilgisi hakkinda
aciklama getirilmektedir
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Miisliimanlarin Yapabilecegi

Glinliik yagamda

24 | Ama Yapmadigi 10 3.03.2020 uygulanabilecek Din
SUNNET! stinnetler anlatilmigtir
Coronoviris’iin
Corona Sinirimiza Dayandi! e
25 | - v ’ 5.03.2020 donemde, virlis konusu Glindem
akalar? . .
Islami a¢idan ele
almmaktadir
Coronoviriis sebebiyle
Kéabe’nin Bosaltilmasinin Kéabe’nin bosaltilmast
26 | Bilinen ve Bilinmeyen Asil 6.03.2020 umre ziyaretlerinin Gilindem
Sebepleri! yasaklanmasi konusu ele
almmaktadir
Hristiyan Ulkede Doganla
Mekke'de Dogan Kisi Esit
97 Mi? 8.03.2020 Inan¢ meselesi ele Din
almmaktadir
Cenaze imamindan Oliim
Sohbeti! - OLMEDEN Oliim meselesi ele :
28 ONCE iZLE! 10.03.2020 alinmaktadir Din
Coronoviriis’iin
Tirkiye’de goriilmesiyle
Corona ile Ilgili Iginizi birlikte virtisten nasil
29 | Rahatlatacak Gergek - 11.03.2020 korunulacag, belirtileri | Giindem
Yanlis Bilinenler ve alinmasi gereken
onlemler ile 6liim
konusu hakkindadir
Eski Hadis Inkarcisina Els klien hadls.lmkar01151
30 | Sorduk! - "Beni Ateizm’e 13.03.2020 | 2@nbwsengreyaplian | n;
. . roportajda hadis
Stiriikledi NEPU
inkarciligi konusu ele
almmaktadir
Insam Helakete Gotiiren Insanlar1 kétiiliige sevk
31 | Giinahlar - Bunlar1 Sakin 15.03.2020 edebilecek giinahlar Din
Yapma! aciklanmaktadir
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ALLAH 2020'DE Bize Ne
Demek istiyor? - Korona,

2020 yilinda meydana
gelen Coronoviriis,
depremler, Avustralya

32 Cekirge Saldims1, Meteor 17.03.2020 yanguni, cekirge istilasi Gilindem
Depremler ’ ’ gibi bir¢ok olay, kiyamet
alametleri acisindan ele
almmaktadir
Coronoviriis’lin
Tiirkiye’de yayilmaya
baglamasi ile Diyanet
Cuma Namazina Isleri Baskanligi
. tarafindan Cuma
Gitmeyeceksek Nasil namazinim camide
33 | Kilacagiz? - 3 Hafta 19.03.2020 talmmasinn Giindem
Gitmemek Dinden Cikarir
M2 yasaklanmasi ve
ardindan tartismaya
sebep olan evde
kilinmasi meselesi
anlatilmaktadir
Ahbariizzaman isimli
kitaptaki bir bolimiin
giindemi mesgul
2020 Yilindaki Olaylar1 etmesinin ardindan, Giindem
34 | Tahmin Eden Kitap! - Mayis 21.03.2020 kitapta gegen olaylarin
Ay1 Depremi Olacak M1? 2020 yilinda meydana
gelen felaketlerle olan
iligkisi ele alinmaktadir
Peygamberimizin Sana Bir hadis iizerinden
35 | Seslendigi Iste O Hadis! - 24.03.2020 sahabe yasami ele Din
Hi¢ Duymus Muydun? almmaktadir
Lenfoma hastaligini
LENFOMA Olan Birine yenen kisiyle yapilan
36 | Sorduk! - Ogrendiginde ilk 28.03.2020 | roportajda hastalik Yagam
Tepkin Ne Oldu? stireci Islami agidan ele
almmaktadir
37 Helak Olmus 5 Kavim! - 3.04.2020 2020 yilinda yaganan Giindem

Sira Bize Mi Geldi? 2020

bir¢ok olay, helak olmus
kavimlerle
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iligkilendirilerek ele
alinmaktadir

Viriisten Olenlerin Cenaze

Coronoviris ’ten
Olenlerin cenazelerinin

38 | Ve Yikanmasiyla ilgili 7.04.2020 nasil defnedildigine Giindem
Sdylentiler Dogru Mu? yonelik gorintiiler yer
almaktadir
Gilindemdeki
Coronoviriis, karantina
Karantina Ve Viriis Ne siireci ve bu siirecte .
= Zaman Bitecek? - 4 Senaryo AV Islami agidan neler St
yapilabilecegi konusu
ele alinmaktadir
, Coronoviriis ve bu
Avrupa'da Ezanlara Nasil beple A °d
Izin Verildi? - Korona Selifly - \vrupa ca ezan
40 | ; , . A 11.04.2020 okunmasinin Islam Giindem
Islam'in Yiikselisi Mi : . W o
Olacak? dininin yiikseligine olan
' katkis1 hakkindadir
Oliim Aninda Seytan Nasil . o
41 | Gelecek? - Ne Sorulacak? 16.04.2020 | Otum. kabir gibi dini Din
konular agiklanmaktadir
(+13)
Coronoviriis ‘ten dolay1
Karantina Giinlerinde karantinanin yasandigi
Sizden Gelen flging glinlerde sosyal .
42 Yorumlart Okuduk! 18.04.2020 medyadan gelen Giindem
#Evdekal Coronoviriis ile ilgili
yorumlar okunmaktadir
Ramazan ayina yonelik
bir hadisin giindemi
_ 1 etmesinin
Beklenen Ses Ve Mehdi'nin mesgn o .
43 Gelisi! - Gergek Mi? (2020) 21.04.2020 ardmd_an, takipcilerden Giindem
gelen istek
dogrultusunda konuya
aciklik getirilmektedir
) ) Allah’a inang, iman
44 ODTU’niin Oniinde Ateist 23.04.2020 konularinin tartigildigi Din

Ile Miisliiman Tartismas1 2

ateist bir gencle
roportajdir
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https://www.youtube.com/results?search_query=%23EvdeKal
https://www.youtube.com/results?search_query=%23EvdeKal
https://www.youtube.com/results?search_query=%23EvdeKal
https://www.youtube.com/results?search_query=%23EvdeKal

Yorgunum - (Official

Sozler Koskii igin
hazirlanmis dini

e Music) 22l soylemlerden olugan SEITEL
Islami rap miizik
Unlii Hafiz Osman inel:ll ;ﬁ?ggﬁ:ﬁht
46 | Bostanci'ya Zor Sorular - 1.05.2020 . Din
Bostanci ile hafizlik
Soru Cevap . .
lizerine réportajdir
Omer Déngeloglu' nun
Omer Déngeloglu' nun vefatinin ardindan
47 | Vefatindan Once Son Vaaz: 3.05.2020 yayinlanan son Gilindem
Helallesme videosuna yer
verilmektedir
Coronoviriis ‘ten dolay1
YKS’ nin zamaninin
- : degismesi ve bu
ag | YKS Oncesi Rahatlatan 6.05.2020 | durumun Sgrenciler Giindem
Aciklama b . <
uzerindeki etkisi,
dindeki sabir ve tevekkiil
konusu tizerinden ele
alinmaktadir
Kaderim Yazilmigsa Benim
(? - (7 - - - -
49 Sugum Ne? - Kukla Miyim? 10.05.2020 Islam dinindeki kader Din
konusu ele alinmaktadir
Ilging Hafizlik Hikayesi Hafizlik siireciyle ilgili
50 | Osman Bostanci - Kolay 14.05.2020 merak edilen konularin Din

Ezberleme Taktikleri

ele alindig roportajdir

Kaynak: https://www.youtube.com/user/sozlerkosku

Tablo 2 ‘de goriildiigii gibi Sézler Koskiiniin 01.01.2020-15.05.2020 tarihleri

arasinda yayinladigr 50 videodan 19 ‘u din, 20’si giindem, 7’s1 yasam, 2’si sanat

igeriklidir. 2 video ise kategorilere dahil edilemediginden ‘diger’ olarak adlandirilmistir.
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https://www.youtube.com/user/sozlerkosku

Din kategorisindeki videolarda, giindemle ilgili olmaksizin yalnizca din ile ilgili

merak edilen iman, tesettiir, 6liim, kader vb. konular agiklanmaya ¢alisilmistir.

Gilindem kategorisindeki videolar, Tiirkiye ve diinyada yasanan olaylarin
sonucunda giindemi mesgul eden, herkesge merak edilen yani popiiler konularin ele
alindig1 iceriklerdir. Bu videolarda popiiler konularin dini unsurlar ile biitiinlestirilerek
ele alindig1 goriilmektedir. Bu agidan Sozler Koskii tarafindan takipgilerine, yasanan
hadiselere yonelik dini bir bakis acisinin kazandirilmaya caligildig1 sdylenebilmektedir.
Gilindem kategorisinde 20 adet videonun bulunmasi Sozler Koskii’niin giindemde olani
yani popiiler olani takip ettigini ve buna yonelik igerik iirettigini agik¢a gostermektedir.
Depremler, Avustralya yangini, Kobe Bryant’ in 6liimii, bilim insanlarinin agiklamalari,
cekirge istilasi, Atakan isimli ¢ocuk, Coronoviriis siireci, YKS kisaca popiiler olan
mevzular icerik iiretiminde etkili olmustur. Ozellikle Coronoviriis ve karantina konulari
tizerinde durulmus, viriisiin ¢ikmasi, diinyada yayginlagsmasi, Tiirkiye sinirina gelmesi,
Tiirkiye’de goriilmesi ve sonrasindaki karantina siireci takip edilerek, giindem
degistikce igerikler de bu dogrultuda olusturulmustur. Bu agidan videolarin

olusturulmasinda popiiler olanin etkili ve yon verici oldugu sdylenebilmektedir.

Yasam kategorisinde giinliik hayatla ilgili konularin dini bir bakis acisiyla ele
alindig1 goriilmektedir. Glinliik yasamda karsilasilan olaylar, yasanan zorluklarda dini

acidan neler yapilabilecegi konusunda yonlendirici igerikler olusturulmaktadir.

Sanat kategorisinde yer alan iki adet video, S6zler Koskii i¢in hazirlanmis rap
miizik parcalarindan olusmaktadir. Rap miizik, sarki sozlerinin ritmik bi¢imde
sOylendigi, 6zellikle gencler arasinda yaygin olan ve sevilen popiiler bir miizik tarzidir.
Sozler Koskii i¢in hazirlanan miizik parcalart dini sdylemlerden olusmakta ve rap miizik
esliginde seslendirilmektedir. Bu sarkilar Sozler Koskii tarafindan ‘Islami Rap Sarkr’
olarak adlandirilmistir. Sozler Koskii 6zellikle genglere ulasmak istediginden popiiler

olan rap miizigi tercih ederek icerik olusturdugu goriilmektedir.
Ekonomik Faaliyetlerin Incelenmesi
Youtube’da kullanicilar ¢esitli sebeplerle icerik olusturmaktadir. Bu sebeplerden

biri Youtube’un ticari bir sirket olma 6zelligidir. Igerik iireticileri cok sayida izlenen ve
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begeni alan videolar ile ¢esitli yollarla maddi kazang elde edebilmektedir. Youtube’da

maddi kazang saglamin yollar1 ise su sekildedir:

Google AdSense: “Internet sitesi yayincilarimn, site icerigiyle ilgili reklamlar:

sitelerinde gostererek para kazanmalarin saglayan bir Google driiniidiir” (Wikipedia,
Google AdSense). Binin {izerinde iiye, dort bin saat izlenmeye sahip on dakikanin
tizerindeki Youtube videolari, reklam alabilmekte ve alinan reklam iizerinden igerik

tireticisi kazang saglayabilmektedir.

Tanitim ve Sponsor Anlasmalari: Youtube’da artan izlenme orani daha fazla

izleyiciye ulasildig1 anlamina gelmektedir. Bu durum {iriinlerin satis ve pazarlamasini
amaglayan cesitli marka ve kuruluslarin dikkatini ¢ekmektedir. Marka ve kuruluslar
Youtube’da ¢ok sayida izlenen ve popiiler olan yayincilarla anlagarak iiriin ve
markalarinin tanitilmasimi istemektedir. Bu durum Youtube igerik ireticileri i¢in de

maddi kazang¢ saglamaktadir.

Katil (Ucretli Uyelik): Youtube ‘Katil’ 6zelligi kullanicilarin icerik iireticilerine

aylik belirli bir iicret 6deyerek maddi destek olmalarin1 saglamaktadir. Bu ozellik ile
0zel bir takipei kitlesinin olusturulmasi1 amaglanmaktadir. Boylelikle igerik {ireticisi
tarafindan bu 6zel kitleye yonelik olarak videolara erken erisim, ticretli liyelere yonelik
icerikler gibi ayricaliklar taninabilmektedir. Katil 6zelliginden elde edilen gelirin

%30’unu Youtube alirken, %70°1 igerik iireticisine birakilmaktadir.

Sozler Koskii Youtube kanali iki milyonun iizerinde liye ve 160 milyonun
tizerinde izlenme oraniyla reklam geliri elde etmek ic¢in oldukca uygun bir kanaldir.
Kanal incelendiginde Youtube’un reklam alma 6zelliginin kapali tutuldugu ve videolara

reklam alinmadigi goriilmektedir. Bu durumu Sozler Koskii su sekilde agiklamaktadir:

“Youtube'dan gelir elde etmiyoruz. Ciinkii Islami agidan uygun olmayan
icerikler ¢ikabiliyor reklamlarda. Bu uygun bir durum olmuyor. Bir dernek ve
hayir kurumu oldugundan, bizi seven kardeslerimiz Sozler Koskii'ne bagista
bulunuyorlar. Ordan gelen gelirle ekipmanlar: karsiliyoruz” (Sozler Koskii, 10
Yillik Muhafazakar Youtuber’ a Sorduk).
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Goriildiigii gibi Sozler Koskii reklam iceriklerinin islam’a uygun olmadigin
diisiindiigiinden dolay1 Youtube’un reklam 6zelligini kullanmamakta ve bu yolla kazang
elde etmemektedir. Youtube’dan maddi kazan¢ saglamanin diger bir yolu olan tanitim
ve sponsorluga ise Sozler Koskii videolarinda yer verilmemektedir. Boylelikle iiriin,
marka tanitimi yapilmamakta ve bu yoldan da maddi bir kazang elde edilmemektedir.
Youtube’un bir o6zelligi olan ‘Katil’ ozelligi ise Sozler Koskii kanalinda agik
tutulmaktadir. Sozler Koskii takipgileri ‘Katil’ 6zelligine dahil olarak Sozler Koskii’ne
dogrudan maddi olarak destek olabilmektedir. Sozler Koskii ‘Katil’ 6zelliginin agik

tutulmasinin nedenini su sekilde agiklamaktadir:

“Medreseye katki saglamak isteyen kardeslerimiz artik Youtube
tizerinden de bunu yapabiliyorlar. Bu durum medreseyle alakali bir durum.
Yoksa biz videolart ¢ekmeye devam ediyoruz” (Sozler Koskii, En Koti

Yorumlarinizi Okuduk! Sinirlerimiz Bozuldu!).

Aciklamadan anlagilacagi tlizere Sozler Koskii Youtube’un ‘Katil’ 6zelligini
dernege yapilan bir katki, bagis olarak goérmektedir. Bu durum crowdfunding (kitle
fonlamasi) kavramini ¢agristirmaktadir. Crowdfunding, “bir konu ya da proje ile ilgili
kitlelerin maddi destegini talep etmeyi yani kitlesel fonlamayr ifade eder” (Yegen, 2015,
5.92). Sozler Koskii Youtube’un ‘Katil” 6zelligi iizerinden kendilerine destek olmalari
icin kamuya agik bir ¢agrida bulunmaktadir. Bu ¢agri Youtube’a yiikledikleri dini

videolar araciligiyla gergeklestirilmektedir.

Ozetle, Sozler Koskii Youtube’u tamamen ticari bir alan olarak gdrmese de
kendileri i¢in uygun bulduklar1 6zelligini kullanarak maddi gelir elde etmektedir.
Burada uygun bulma 6lgiitiinii islamiyet’e uygunluk olarak agiklamaktadirlar. Reklam
igeriklerinin Islamiyet’e uygun olmadigm diisiinmeleri bu 6zelligi kullanmamalarina

sebep olurken, ‘Katil’ 6zelligi ile dileyen takipgilerinden maddi destek almaktadirlar.
Etkilesimin Incelenmesi

Sozler Koskii’niin 01.01.2020-15.05.2020 tarihleri arasinda yayinladigi 50

videoda yorum oOzelligi agik tutulmaktadir. Bu videolara 85.796 yorum yapilmistir
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(24.05.2020 itibariyle). Videolara gelen yorumlara Sozler Koskii cok az sayida cevapla
karsilik vermektedir. Gelen yorumlarin bazilarina like atmakta (begenme), dislike
(begenmemek) da ise bulunmamaktadir. Takipgilerin yorumlar1 incelendiginde ise
Sozler Koskii videolarmin izlenme ve begeni sayisini arttirarak trendlere girilmesi

yoniinde bir ¢gabanin bulundugu goriilmektedir:

“Like atalim trendlere girsin daha ¢ok insan gorsiin faydalansin 19 bin kigide 3

bin bu kada mi1 zor bir tusa basmak™

“Sadece yorum sayisi artsin diye gonderdim. Cok giizel videolar atip

duruyorsunuz ©@”

“insallah 2 milyon oluruz en kisa zamanda”

“Hadi yiiklenelim trendlere girsin”

“Video yu a¢ar agmaz like tusuna basanlar”

“Like butonunu ¢okertelimmm. Allah sizlerden razi olsun iginizi kolaylatirsin”™
“O “7” dislike’t hangi Allah’in kulu att1?”

“Allah’n izniyle 2 milyon oluyoruz”

Yorumlardan anlasildig1 iizere takipgileri Sozler Koskii videolarini trendlere
sokarak popiiler yapmak, boylelikle daha fazla kisiye ulastirmak istemektedir. Sozler
Koskii de bu konuda video acgiklamalarinda destek bekledigini belirtmektedir. Bu durum
amacina ulasarak Sozler Koskii’niin bazi videolar1 ¢ok sayida izlenmekte ve
Youtube’un trendleri arasina girmektedir. Diger taraftan iiye sayisi da Sozler Koskii
tarafindan 6nemsenmektedir. Uye sayisi iki milyona ulastiginda bunu takipgileriyle

paylagmistir:

“Miijdeler Olsun! 2 Milyon yiirek olduk can kardesler! Youtube gibi
sacmasapan igeriklerin oldugu bir ortamda ISLAMI ANLATAN BIR KANAL 2M

oldu! Elhamdiilillah.!” (sozler_kosku, Twitter).
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( # % | Sozler Koskii v
/) @sozler_kosku

Mujdeler Olsun!

2 Milyon yiirek olduk can kardesler! &

Youtube gibi sagmasapan iceriklerin oldugu bir

ortamda iSLAMI ANLATAN BiR KANAL 2M oldu!

Elhamdalillah.!

Sira simdi sende!
“Sozler Koskl Hayatimda Neyi Degistirdi" sorusuna
hikayenden #2MilyonYiirek tag'i ile cevap ver &

TURKIYE'NIN 8 . €
EX am't ISLAMI ! 3 ‘N‘E:'ggl'rq:‘nsn
YOUTUBE KANALI! L

/’-.:/—_'.
Youtube gibl g
= bir
sceriklerin oldugu
‘ 'rrm-rm BIR KANAL <52
. —E1 ~ a0 ahhhh s

Sekil 2: Sozler Koskii Twitter Paylagimi

Kaynak: instagram.com, @sozlerkosku, 25.04.2020

Diger taraftan Sozler Koskii videolarina olumsuz yorumlarda gelmektedir.
Olumsuz yorumlarin ig¢inde kimi zaman hakaret ve kiifiir iceriklerine de

rastlanmaktadir:
“Zeki olan insan ateist olan insanduwr. Dindarlarin hepsi salaktir”

“verdiginiz orneklerle cevaplarin ne alakast var oglum ¢ok sagma bi kanal her

videonuza dislike atmaktan zevk aliyorum”
“Yav kardesim organizma ile tasi nasil bir tutuyorsunuz? Neyin kafasi bu?”
“Pilot kalemden bi tik 6teye gidemediniz ya :)”

“Tamam hadi hepiniz cennetliksiniz tamam”
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“Helal lan size nasil carpitilmis nasil da konuyu dagitip yanlis sonuglara
varmissiniz giizel proje korkaklar: kendi araniza almak isinde basarilisiniz yigidi

oldiir hakkini yeme”

“Kendi aktorlerinizle tiyatro oynayacagimiza gelin beni burada silmeyin de

’

gostereyim size inangsizlik nasil daha mantikl bir tutum’
“Kurmaca videolarda bugiin :)”

Sozler Koskii videolarinda olumsuz yorumlarin yer aldigi goriilmekle birlikte,
farkli sosyal medyalarda Sozler Koskii’niin kimi videolar: sildigine yonelik igeriklere

rastlanmaktadir;

“...tabii video altindaki, elestiri yorumlarini silmeleri, sadece kendi zirvalarinin
halka ulasmalarini istemeleri, yaptiklari isin sistematik bir propaganda

oldugunu da gosterir” (eksisozluk.com, 24.12.2019, tintobrass).

“..zamamnda bu gereksiz kanalin bashgina yazip reklamini yapmamak igin
vazmamistim, ama belli ki video altina yapilan yorumlar: siliyorlar”

(eksisozluk.com, 14.11.2019, eyshian).

“evet ilk giin izledigim videoda neyseki insanlar sesini ¢ikarmig demistim ancak
bugiin gordiim ki yorumlar "la ilahe illallah"lara, elhamdiilillah'lara donmiisy.
inanglh insanlar bu safsatalari dogruluyor goriintiisii vermek i¢in diistiikleri
duruma bak. inadina yorum attim ve ekran goriintiisiinii aldim bakalim o ne

zaman silinecek...” (eksisozluk.com, 05.11.2019, kullanamayici).

Sozler Koskii kendilerine gelen olumsuz yorumlarla ilgili videolar ¢ekmekte,
elestirilere cevap vermektedir.® Bu videolar ile olumsuz yorumlarin silindigine yonelik

diistincelerin 6niine gegmek istedikleri goriilmektedir.

Bakiniz:

“Bize Gelen En Kotii Youtube Yorumlarini Okuduk! Aman Allah’im!” 17.06.2016.
https://www.youtube.com/watch?v=x64vAkZDgZc

“En Kotii Yorumlarinizi Okuduk! Sinirlerimiz Bozuldu! 06.02.2020.
https://www.youtube.com/watch?v=ZsO3SOMKpUY
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Ozetle, Sozler Koskii Youtube’u daha fazla kisi tarafindan taninmak, boylelikle

Islami igeriklerin daha fazla kisiye ulasmas1 amaciyla kullanmaktadir. Bu agidan sosyal

medyada ‘trendlere girme’ yani ‘popiiler olma’ yoniinde bir amag icerisinde oldugu

goriilmektedir.

3.1.7.Verilerin Analizi

Calismanin bu boliimiinde Sozler Koskii’ne yonelik gerceklestirilen analizde

elde edilen verilerin degerlendirmesi yapilmaktadir. Sozler Koskii’niin sosyal medyada

olusturdugu kiiltiir netnografi yontemi ile analiz edilmistir. Bu analiz sonucunda elde

edilen bulgular su sekildedir:

Sozler Koskii Islam dinini daha genis kesimlere anlatmak amaciyla
sosyal medyayr kullanmakta ve dini konularda igerikler iiretmektedir.
Uretilen igeriklerde din, iiretildigi medyanin yapisina uygun olarak ele
alinmaktadir. Yani sosyal medyanin 6zelliklerine uyumlanmaktadir. Bu
acidan din, bir medya igerigine donlismektedir. Medya icerigine doniisen
din, sosyal medyanin belirledigi sekillerde igerik haline gelmektedir. Bu
durum dini igeriklerin sosyal medyaya 0zgii standartlasmasina neden

olmaktadir.

Sozler Koskii dini sosyal medyada icerige doniistiirmektedir. Bu durum
dinin medya ortaminda iretilen bir igerik haline gelmesine neden
olmaktadir. Medya igerigine doniisen din kitlesellestiginden, halkin
ilgisini gekmek ve begenisini kazanmak amaciyla avamlasmaktadir. Bu

acidan din, popiilerlesmektedir.

Sozler Koskii sosyal medyada her kesimden insana ulasabilmek amaciyla
din anlatiminda bulunurken gilindelik yasamdaki sdylemlere yer
vermekte, halka yakin, yalin, esprili bir dil kullanmaktadir. Bu durum
ornegin, bir cami imaminin topluluga vaazda bulunurken kullandig:

hiyerarsi ve seckinci Ozellikler igeren dil ve sOylemden uzak bir
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durumdur. Sozler Koskii’niin dini videolardaki dil ve sdylemi, yiiksek
kiiltiire ait olan din tebliginin seckinci yapisindan uzaklasarak halka

yakinlagmasina, popiiler bir sdylem edinmesine neden olmaktadir.

Sozler Koskii tarafindan sosyal medyada belirli bir standarda gore
iretilen dini igerikler, sosyal medya araciligi ile kitlelere
ulastirilmaktadir. Bu agidan dagitim teknigi olarak sosyal medya
kullanilmaktadir. Sosyal medya hem igeriklerin belirli standartlara gore
iretildigi hem de dagitildigi bir aragtir. Dini bilgi sosyal medyada
iretilmekte ve en kolay sekilde en genis kitleye ulastirilmaya

calisilmaktadir.

Sozler Koskii’'nlin Youtube paylagimlart incelendiginde, igeriklerin
yogunlukla iki etken ile olusturuldugu goriilmektedir. Ilki yalmza din
faktorii gozetilerek olusturulan icerikler, digeri ise giindemin etkili
oldugu, popiiler olan konularin takip edildigi ve bu dogrultuda
olusturulan igeriklerdir. S6zler Koskii popiilerden geri kalmamaya 6zen
gostermektedir. Ornegin, tiim diinya giindemini mesgul eden coronaviriis
salgmi takip edilmis, ortaya c¢ikmaya bagsladigi zamandan itibaren
icerikler de olusturulmaya baglanmistir. Bu agidan Sozler Kogski
giindemi takip etmekte ve popiiler konular ile dini konular1 biitiinlestirici
tarzda igerik liretmektedir. Diger yandan Sozler Koskii i¢in olusturulmus
iki adet miizik parcasi yaymnlanmistir. Miizik parcalari genelde dini
miiziklerde goriilen ilahi tarzindan uzak sekilde, dini sdylemlerin popiiler
bir miizik tarzi olan rap miizik esliginde sdylenmesinden olugmaktadir.
Burada da din ile popiiler bir miizik tarzinin sentezlenmis oldugu
goriilmektedir. Tiim bunlar géz Oniinde bulunduruldugunda Soézler
Koskii tarafindan tretilen iceriklerde dinin salt dini agidan degil popiiler
olan ile birlestirildigi, boylelikle dini konularin popiilerlesti§i sonucu
ortaya ¢ikmaktadir. Ayn1 zamanda igeriklerin belirlenmesinde popiilerin

etkili bir gii¢c oldugu da gortilmektedir.
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Sozler Koskii popiiler olani takip ederek igerik trettiginden dolay1 bu
durum igeriklerin duragandan uzak, siirekli degisken bir yapiya sahip
olmasina neden olmaktadir. Cilinkii popiiler kiiltiir siirekli degiskendir ve
sabitlik yoktur. Gilindem degistikce Sozler Koskii igerikleri de bu
dogrultuda degiskenlik gostermektedir.

Sozler Koskii sosyal medyadaki igeriklerinde dini konularla giinliik
yasamda karsilasilan bir¢cok konuyu biitlinlestirdigi goriilmektedir. Din,
yasamin her alaniyla ilgilidir. Sozler Koskii de giinlik yasam ile dini
biitiinlestirerek, takip¢i kitlesine dini bir bakis agis1 kazandirmaya
caligsmaktadir. Bu durum, izleyici olan kitleye karsi bir yonlendirme ve

ideoloji icermektedir.

Sozler Koskii sosyal medyada kendisi de popiiler olmayr talep
etmektedir. Takipgi sayisini arttirmak, like almak, trend videolar arasina
girmek i¢in bir ¢aba i¢inde oldugu goriilmektedir. Bu agidan yalnizca

popiileri takip etmemekte, kendisi de popiiler olmay1 amaclamaktadir.

Sozler Koskii ticari bir alan olan Youtube’da dini agidan uygun
bulmadiklarindan dolay1 reklam geliri elde etmemektedir. Ancak
Youtube’un ‘katil” 6zelligi ile takipgilerinden maddi destek almaktadir.
Bunu dernekleri igin yardim olarak gordiiklerini agiklasalar da bu gelir
Youtube i¢in hazirlanan dini videolar araciligiyla elde edildiginden
dolayr din, en basindan maddi gelir olarak goriilerek bir icerige
dontistiirilmese ~ dahi  sonradan  metalasma  iginde  oldugu

sOylenebilmektedir.

Sozler Koskii’nlin dini meseleleri sosyal medyada igerige dontistiirmesi,
sosyal medyada hakim olan popiiler kiiltiire eklemlenmesine neden
olmaktadir. Bu noktada dini igerikler kamusallagmakta ve sosyal

medyadaki popiiler kiiltiirlin bir pargasi haline gelmektedir.
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SONUC

Calisma, Sozler Koskii isimli toplulugun sosyal medyada dini igerik iiretmesi
sonucunda, dinin sosyal medyada popiilerlesmesinin incelenmesi amaciyla
gerceklestirilmistir. Popiiler kiiltlir, Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin popiiler kiiltiire
yaklagimini igeren kiiltiir endiistrisi kurami ile ele alinmistir. Calismada ¢evrimigi bir
topluluga yonelik arastirma gerceklestirildiginden nitel arastirma yontemleri
desenlerinden birisi olan netnografi kullanilmistir. Nitel aragtirmalar, arastirmacinin
merkezde oldugu, verilerden hareketle analizlerin yapildigi yorumlayici bir yontemdir.
Calismada nitel arastirma yontemlerinden netnografi yontemi ile sanal toplulugun

cevrimici kiiltliriine yonelik derinlemesine bir inceleme gergeklestirilmistir.
Calismada asagidaki sorulara cevap aranmstir:

= Sozler Koskii sosyal medyada hangi amag ile dini igerikler tiretmektedir?

= Sozler Koskii’niin sosyal medyada iirettigi dini igerikler hangi konular
etrafinda olusturulmaktadir?

= Sozler Koskii’niin sosyal medya igeriklerinde din konusu nasil ele
alimmaktadir?

= Sozler Koskii’niin sosyal medyadaki dini iceriklerinin popiiler kiiltiir ile

olan iliskisi nedir?

Arastirma sonucuna gore Sozler Koskii, islam dininin daha genis kesimlere
ulagsmas1 amaciyla sosyal medyada dini igerikleri liretmekte ve yine sosyal medya
araciligr ile yayginlastirmaktadir. Bu bakimdan Sozler Koskii dini kiiltiirlin kitlelere
ulastirilmasinda glinlimiiziin en popiiler ve etkili kitle iletisim araglarindan sosyal
medyay1 kullanmaktadir. Bu durum Frankfurt Okulu’nun kiiltiir endiistrisinde kiiltiiriin

kitle iletisim araglari ile iiretildigi ve yayildig1 goriisii ile uygunluk gostermektedir.

Frankfurt Okulu kitleleri yonlendirmesi ac¢isindan kitle iletisim araglarinin
ideolojik bir islev yliklendigi goriisiindedir. Sozler Koskii’ niin sosyal medya igerikleri
incelendiginde kitlelerin dini bir bakis a¢is1 edinmesi noktasinda sosyal medyay1 bir

ara¢ olarak kullandig1 ve bu dogrultuda dini igerik trettigi goriilmektedir. Bu acidan
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Sozler Koskii” niin sosyal medyay1 dini yaklasimlarinin Kitlelere benimsetilmesi igin

ideolojik bir amagla kullandig1 degerlendirmesi yapilabilmektedir.

Frankfurt Okulu kiiltiir endiistrisinde kiiltiiriin ticari amaglar dogrultusunda
iretildigi ve boylelikle metalastigi goriisiindedir. Gliniimiizde popiiler kiiltiirtin en
Oonemli tasiyicisi ise reklam endiistrisidir. Sosyal medya platformlar1 6zellikle Youtube,
reklam endistrisinin etkisinde olan ve igerik freticileri tarafindan ciddi reklam
gelirlerinin elde edildigi mecralardir. Sozler Koskii ise Islam dini acismdan uygun
gormedigi icin sosyal medya hesaplarinda reklam gelirlerini kapali tutmaktadir. Bu
acidan Sozler Koskii’nlin tamamen ticari amaclar ile sosyal medyada dini igerik
tretmedigi sdylenebilmektedir. Ancak diger taraftan Youtube’ un ‘Katil’ ozelligi
kullanilarak dini videolar aracilig1 ile az da olsa maddi kazang elde edilmektedir. Sozler
Koskii bu geliri dernege yapilan bagis olarak agiklasa da, ‘Katil’ 6zelliginin igerik
ireticilerine maddi destek saglanmasi i¢in olusturulan bir 6zellik olmasi ve Sozler
Koskii’nlin bu geliri Youtube tizerinden yaymladiklart dini videolar araciligiyla elde
etmesi dinin maddi bir gelire doniistiigii gergegini degistirmemektedir. Bu durumlar g6z
oniinde bulunduruldugunda, Frankfurt Okulu’nun elestirdigi kiiltir endistrisinde
kiiltiiriin en bagindan meta olarak tretildigi gorlisiiyle tam uygunluk gdstermemektedir.
Sozler Koskii dini en basindan bir meta olarak gorerek dini igerik liretmemekte, bu
durumdan dolay1 reklam geliri almamaktadir. Ancak ‘Katil’ 6zelligi ile gelir elde
etmeye baglamast dinin metalagmas1 siirecine dogru  gidildigi sonucuna

ulasilabilmektedir.

Kiiltiir Endiistrisi yaklagimina gore metalasan kiiltiir seckinci 6zelliklerini
kaybetmektedir. Bu agidan Sozler Koskii’nii degerlendirmek gerekirse, sosyal medyada
irettigi dini ig¢eriklerin biiyiik bir kisminda dini meselelerin yalnizca dinsel agidan degil,
popliler unsurlar ile biitiinlestirilerek eglendirici bir iislup ile ele alindig1 goriilmektedir.
Bu durumda dini kiiltiiriin seckinci 6zelliginden uzaklasarak popiilerlestigi sonucuna

varilabilmektedir.

Sonug olarak, Sozler Koskii’niin sosyal medyada bir popiilerlesme siireci iginde
oldugu sonucuna ulagilabilmektedir. Frankfurt Okulu’nun popiiler kiiltiir yaklagimi olan

kiltlir endiistrisi ile uyan ve uymayan durumlar mevcuttur. Bu durumda Soézler Koskii’®
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niin sosyal medyada {irettigi dini igerikler ile din popiiler kiiltiir etkisine girmekle
birlikte bu durum tam anlamiyla Kkiltiir endistrisi yaklasimiyla uygunluk

gostermemektedir.

Dinin bir igerik olarak sosyal medyada yer almasi, tartismali olan medya ve din
konusunda yeni bir tartisma alan1 agmustir. Literatiirde sosyal medya ve din konusu son
yillarda farkli boyutlariyla ele alinmaya baslansa dahi heniliz arastirmayi bekleyen
birgok konu mevcuttur. Sosyal medyanin popiiler kiiltlirii tasiyict ve yayginlastirict
ozelligi goz onilinde bulunduruldugunda, sosyal medya-din iliskisinin popiiler kiiltiir
acisindan incelenmesi 6nem tagimaktadir. Bu agidan bu tez ¢aligmasi, sosyal medya-din
calismalarinin 6nem tagiyan bir boyutuna katki sunmaktadir. Diger taraftan popiiler
kiiltiirlin tartismal1 bir konu olmasi nedeniyle farkl: birgok yaklagim s6z konusudur. Bu
calismada Frankfurt Okulu yaklasimiyla ele alinan popiiler kiiltlir farkli yaklasimlarla
ele alinarak medya ve din c¢alismalarinin gergeklestirilmesi alanda calisilmay1

beklemektedir.
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