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OZET

POPULER KULTUR EKSENINDE TARAFTAR GRUPLARI VE SOSYAL
MEDYA ILiSKIiSi: UC BUYUKLER ORNEGI

Giirsoy OLCA

Yiiksek Lisans Tezi, iletisim Calismalar1 Anabilim Dah
Damisman: Dog. Dr. flker OZDEMIR
Temmuz 2020, 176 sayfa

Insanlik tarihiyle birlikte baslayan kiiltir zamanla belirli doniisim ve
etkilesimlerle bugiine ulasmistir. Kiiltiir kavramu ile ilgili siniflandirmalar ve tartigmalar
icerisinde en dikkat ¢cekenlerden biri popiiler kiiltiir kavramidir.

Baz1 toplumsal olgularla siirekli bir etkilesim igerisinde bulunan popiiler kiiltiir
kavrammin yakm iliski icerisinde oldugu olgulardan biri de spordur. Ulkeye ve
cografyaya gore degisse de tiim diinyadaki popiilerlik seviyesi diisiiniildiigiinde spor
dallar1 igerisindeki en yaygin spor tiiri ise siiphesiz futboldur. Futbolun bu
yaygmligmin olusturdugu giic ve rant futbolu sadece bir oyun olmaktan c¢ikararak
sosyal, ekonomik ve hatta siyasal boyutlar1 olan bir kavram haline getirmistir.

Onu bir endiistriye doniistiiren bu popiileritesi; taraftar, izleyici, holigan gibi
kavramalar1 da beraberinde getirmistir. Futbolun aslinda bas aktorii olan taraftar
kavrami ise yillar igerisinde bazi degisimler yasamistir. Bu degisimlerin geldigi son
nokta ise tiim diinyay: etkisi altina alan sosyal medya ile iliskisi olmustur. Sosyal
medya artik taraftarin bulustugu en gozde mekan olarak popiiler kiiltiir ¢cercevesinde
taraftar kiiltiirii ve bakis agisiyla ilgili en fazla ipucunu veren yerlerden biri olmustur.

Bu calismada Tiirkiye’nin en biiylik 3 kuliibiiniin Fenerbahce, Galatasaray ve
Besiktas’in en iinlii ve etkili taraftar gruplari;; Geng Fenerbahgeliler, Ultraslan ve
Cars’nin sosyal medya hesaplar1 icerik analizi yontemiyle analiz edilmis ve taraftar

tutumlarmi yansitan 6nemli bulgular elde edilmistir.

Anahtar kelimeler: Sosyal medya, futbol, popiiler kiiltiir, taraftar, spor




ABSTRACT

FAN GROUPS AND SOCIAL MEDIA RELATIONS IN POPULAR CULTURE
AXIS: THE CASE OF THREE MAJOR CLUBS

Giirsoy OLCA

Master Thesis, Department of Communication Studies
Advisor: Associate Professor Ilker OZDEMIR
July 2020, 176 pages

The culture that started with human history has reached today with certain
transformations and interactions. One of the most remarkable among the classifications
and discussions about the concept of culture is the concept of popular culture.

One of the cases in which the concept of popular culture, which is in continuous
interaction with some social facts, is closely related. Although it varies by country and
geography, considering the level of popularity all over the world, football is
undoubtedly the most common type of sport in sports. The power and rent arising from
this prevalence of football has made football a concept that has social, economic and
even political dimensions by not only being a game.

Its popularity that turned it into an industry; brought along insights such as fans,
viewers, and hooligans. The concept of supporter, which is actually the main actor of
football, has experienced some changes over the years. The last point of these changes
has been the relationship with social media, which has influenced the whole world.
Social media is now one of the most popular places where fans meet, and it has become
one of the places that give the most clues about fan culture and perspective within the
framework of popular culture.

In this study, the most famous and influential fan groups of Turkey's three major
clubs Fenerbahce, Galatasaray and Besiktas fans of the; The social media accounts of
Geng Fenerbahgeliler, Ultraslan and Cars1t were analyzed with the content analysis

method and important findings reflecting the attitude of the fans were obtained.

Keywords: Social media, soccer, popular culture, supporter, sport
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ON SOz

Calisma, son yillarda diinyada kullanici sayis1t milyarlarla ifade edilen sosyal
medya araglarinda taraftar gruplarinin paylasimlarini icerik analizi yontemiyle popiiler
kiiltiir ¢cergevesinde yorumlamayi amagcladi.

Tiirkiye’deki ti¢ biiyiik kuliibiin, Fenerbahge, Galatasaray ve Besiktas’in en etkili
lic taraftar grubunu segerek gerceklestirilen c¢alismanin sonunda beklenen kadar
beklenmeyen sonuclara da ulasildi. Ozellikle kuliiplerin resmi sosyal medya
hesaplarinin secilmedigi ¢alisma taraftarin tamamen olmasa da daha 6zgiir ifade alanlar1
olarak ongorildi. Etkilesimin de yiiksek oldugu bu alanlarda taraftar gruplar1 bazi konu
bashklarinda toplumdaki genel imajlarmin diginda da bir profil ¢izdi. Onyargi ve
algilardan ¢ok istatistiki verilere dayanarak taraftar ve taraftar grubu profillerini
yorumlamay1 amaglayan ¢alismanin bu alandaki ¢calismalara katki saglamasi amacglandi.

Popiiler kiiltiir cercevesinde sosyal medyada taraftar gruplarini inceleyerek bu
dogrultuda hazirladigim tezimde, bilimsel ¢calismalar konusunda tesvik ve desteklerini
esirgemeyen Dog. Dr. ilker OZDEMIR, Dog. Dr. Onur DURSUN ve Dr. Ogr. Uyesi
Ozgiir Ilke SANLIER YUKSEL’e tesekkiirlerimi sunarmm. Spor iizerine ¢ok sayida
akademik caligmaya imza atan ve bu alandaki tecriibelerini benden esirgemeyen Prof.
Dr. Ahmet TALIMCILER ile 2008 yilinda Adana’nin sporu iizerine hazirladigim 6diillii
belgesele onemli katkilarda bulunan ve yillar sonra tez siirecinde yollarimizin tekrar
kesistigi Dog. Dr. Fatma Pervin BILIR’e ayrica tesekkiir ederim. Tez ¢alismasina
baslamam i¢in beni tesvik eden arkadaslarima ve 6zellikle bu ¢alismalarda hep yanimda
olan 30 yillik can dostum SANKO Universitesi Dr. Ogretim Uyesi Sibel POLAT a
tesekkiir ederim.

Hayatimin her asamasinda maddi ve manevi desteklerini daima hissettigim, her
kosulda yanimda olan degerli aileme; anneme, babama, kardeslerime ve tabiki sadece
varlig1 bile bana basl bagina hayata yonelik motivasyon kaynagi olan Ezo’ma sonsuz

sevgi ve tesekkiirlerimi sunarim.

10/07/2020
Giirsoy OLCA
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BOLUM I

GIRIS

Popiiler kiiltiir ¢ercevesinde sosyal medyada taraftar gruplarinm incelendigi
calismanin ilk ve temel asamasini arastirmanin problemi, amaci, Onemi ve

smirliliklarminin belirlenmesi olusturmustur.

1.1. Problem

Futbol sahip oldugu popiilerlik sayesinde milyonlarca insan i¢in 6nemli bir bos
zaman eglencesi olma 6zelligine sahiptir ve bu sebeple popiiler kiiltiir agisindan 6nemli
bir konudur.

Bir spor etkinliginin medya araciligi ile tiiketilmesi ise izleyici (izler Kkitle)
kavramini karsimiza ¢ikarmaktadir. Diinya genelinde spor etkinliklerini medya araciligi
ile tiiketen kitle 6nemli rakamlara ulasmistir. Daha ¢ok medya araclari ile izler kitle ve
taraftara ulasan spor dallar1 diinyada sosyal medyanin yayginlasmasi ile birlikte farkl
bir boyut kazanmistir. Sosyal medyanin yiikselisi ile medya araclarmin birgogunun tek
tarafli iletisim modeli yerini artik interaktif iletisime birakmistir.

Futbol ile sosyal medya arasindaki iliskide bu iliskinin en canli ve ¢ok yonlii
oldugu yer taraftar topluluklaridir. Sosyal medya ile birlikte bir anlamda “taraftar”dan
“takip¢i’ye doniisiim gerceklesmis bu da futbol ve sosyal medya iliskisine yeni bir
boyut kazandirmistir.

Bu calismada arastrmanin problemi; “Popiiler kiiltiir g¢ercevesinde sosyal
medyanin futbol taraftar1 tizerindeki doniistiiriicii etkisi ”dir. Taraftarin futbol disindaki
boyutularini da ortaya ¢ikarmaya calisan ¢alismanin bu alandaki ¢aligmalara da katki

saglayan giincel bir kaynak olmas1 hedeflenmektedir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu caliymada popiiler kiiltiir, futbol ve taraftar ile sosyal medya ve bu
kavramlarin birbirleriyle olan iligkileri belirlenmeye calisilmigtir. Calismada yapilan
icerik analizi ve nitel analiz ile, futbol ve taraftar kavrami ile sosyal medya arasindaki

iliski popiiler kiiltlir cercevesinde incelenmistir.
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Bu calismanin kavramsal gercevesi olusturulurken oncelikle; kiiltlir, popiiler
kiiltiir, spor, futbol, spor endiistrisi, kiiresellesme ve spor iligkisi gibi olgular literatiir
taramasi ile temellendirmeye calisilarak, taraftar, fanatizm gibi kavramlar tartisilmistir.
Bu kapsamda kuramsal temel, icerik analizi ve nitel analiz seklinde gergeklestirilen
calismada; Tiirkiye’de “Ug Biiyiikler” ad1 ile anilan ve iilkenin toplam taraftar sayisinmn
biiyiik oranini temsil eden Fenerbahge, Galatasaray ve Besiktas kuliiplerinin en biiyiik
taraftar grubu hesaplarmin 1 Temmuz 2018 ile 1 Temmuz 2019 tarihleri arasindaki
paylasimlar1 analiz edilmistir. Bu analiz {i¢ taraftar grubunun Facebook ve Instagram
hesaplar1 lizerinden gerceklestirilmistir. Facebook ve Instagram hesaplarmin secilme
sebebi ise Tiirkiye’de bu iki sosyal medya platformunun digerlerine gore daha fazla kisi
tarafindan tercih edilmesidir. Calismada Fenerbahge’yi temsilen “Geng Fenerbahgeliler”
grubu incelenmistir. Bu grubun Facebook hesabmi 1.877.688 kisi takip etmektedir,
Instagramda ise takipci sayis1 341.000°dir. (Erisim tarihi 02.06.2020)

Galatasaray taraftarlarin1 temsilen “Ultraslan™ taraftar grubunun sosyal medya
hesaplar1 secilmistir. Bu grubun Instagram hesabindaki takipgi sayis1 2,1 milyon,
Facebook hesabindaki takipgi sayisi ise 3.143.032 kisi’dir. (Erigim tarihi 02.06.2020)

Besiktag’1 temsilen ise, “Cars1 Grubu” se¢ilmistir, bu hesabm instagramda 458
bin, Facebook’ta ise 464.195 takipgisi vardir. (Erisim tarihi 02.06.2020)

Bu igerik analizi ¢aligmasinda paylasimlar konu basliklarina, begeni sayilarma
ve zaman araliklarma gore smiflandirilarak begeniyi yani popiilariteyi ve etkilesimi
belirleyen faktorler analiz edilmeye ¢alisiimistir.

Bu paylasimlarin analizinde ayrintili alt amaglarin belirlenmesi i¢in su sorular

sorulmustur:

e Taraftar gruplar1 hangi basliklarda paylasimlar yapmistir?

¢ Bu paylasimlar icerisinde en ¢ok etkilesim alanlar hangileridir?

¢ Bu paylasimlarda futbol dis1 konular var midir?

e Paylagimlarda dini soylemler var midir?

e Paylagimlarda milliyet¢i soylemler var midir?

e Paylagimlarda ticari unsurlar var midir?

e Paylagimlarda siyasi unsurlar var midir?

e Paylagimlarin igerigi zaman dilimlerine gore farklilik géstermekte midir?

e Paylagimlarda futbol disindaki spor dallaria ne oranda yer verilmistir?



e Paylagimlarda nefret soylemi var midir?

e Paylagimlarda sosyal mesajlar var midir?

e Paylasimlarda cinsiyet¢i soylemler var midir?

e Paylagimlar taraftar1 oldugu kuliibe yonelik elestiri igermekte midir?

e Paylasimlarda Tiirk¢e disinda dil kullanilmig midir?

Bu analiz ¢alismasi ile; popiiler kiiltiiriin iireticisi olarak futbol ve bu spor dalinin
vazgecilmez unsuru olan kuliipler, taraftarlar ve futbolcularin futbolla birlikte
popiilerlesmesinin sebepleri hakkinda veriler olusturulmaya calisilmis ve bu veriler
yorumlanmistir. Bu verilerin analizi ile paylasimlarin nitelii ve sayisiyla bu
paylasimlara takipgilerin tepkileri yorumlanarak taraftarin futbol ve futbol dis1

konulardaki bakis a¢is1 analiz edilmeye ¢alisilmistir.

1.3. Arastirmanin Onemi

Sporun ve ozellikle futbolun artik bir pazar haline gelmesi ve bu alanda ¢ogu
zaman astronomik rakamlarin konusulmasi Onemli tartismalar1 da beraberinde
getirmistir. Bu tartismalarin odaginda ise kiiresellesme, manipiilasyon, taraftar ve
fanatizm gibi kavramlar yer almaktadir. Tabiki bu kavramlar icerisinde taraftar kavrami
one ¢ikan, ekonomik, siyasal, sosyal ve psikolojik yonleri ile incelenmesi gereken bir
olgudur.

Ulkelere ve kiiltiirlere bagl olarak farkli spor dallarina gosterilen biiyiik ilgi ve
otesindeki baglilik sosyoloji alaninda birgok arastirmanin da konusu olmustur. Bu
bagimliliga yol agan spor tiirlerinin basinda ise futbol gelmektedir.

Witkemper vd. (2012) tarafindan iiniversite 6grencileri ile yapilan ¢aligmaya
gore taraftarlar spor kuliiplerini sosyal medya flizerinden dort temel motivasyon
nedeniyle takip etmektedirler. Bunlar eglenme, zaman gecirme, bilgilenme ve
taraftarliktir. Buna bagli olarak takimlar daha etkili igerikler ve paylasimlar ile
taraftarlar ile olan iliskilerini gelistirebilirler. (s.179-180)

Atal’ya (2013) gore taraftarlar tuttuklar1 takimi sosyal medya lizerinden bilgi
alma, paylasimda bulunma, iletisim kurma ve takima gelir saglama motivasyonlari
nedeniyle takip etmektedir. Watkins’in (2013) yaptig1 arastirmaya gore taraftarlar,
sosyal kimliklerini belirlemek ve taraftar kimliklerini gelistirmek ve tatmin etmek

amaciyla kuliipleri sosyal medyada takip etmektedir. (s.74-84)
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Bu bilgiler 15181da sporun sosyolojik, politik ve ekonomik yonlerini incelemek
ve bu incelemelere kaynak yaratmak i¢in odaklanilmasi gereken grup taraftarlardir. Bu
calisma ile taraftarlarin Tiirkiye’deki davranis, sdylem ve oncelikleri belirlenmeye ve
cikan veriler 1s18inda futbolun aktorii ve ayni zamanda tiiketicisi olarak taraftarlarin
futbola bakis agilar1 degerlendirilmeye c¢alisilmistir. Bu alanda taraftarlar {izerinde
yapilan ¢aligmalarin yok denecek kadar az olmasi bu tarz calismalar1 daha 6nemli hale

getirmektedir. Boylece, literatiire veri saglayan giincel bir kaynak yaratilmis olacaktir.

1.4. Simirhhiklar

Arastirmanin smirlhiliklart asagidaki maddelerden olusmaktadir:

e Arastirmanin yapildig1 gruplarin tiim Tiirkiye’de taraftar1 bulunan 3 Istanbul
takiminin taraftarlariyla smirli olmasi
e Arastirmanin zaman kisit1 nedeniyle tiim medya platformlarinin arastirilmasinin

miimkiin olmamasi, sadece facebook ve instagram hesaplarinin kullanilmasi



BOLUM 11

KURAMSAL ACIKLAMALAR VE ILGILIi ARASTIRMALAR

2.1. Kiiltiir Kavramm
2.1.1. Kiiltiir Kavraminin Etimolojik Kokeni

“Kiiltiir” kavrami etimolojik olarak Latince “colere” sozciiglinden gelmektedir.
Colere, islemek, yetistirmek, diizenlemek, bakim, tamir etmek, insa etmek, 6zen
gostermek, ekip bigmek, iyilestirmek, egitmek gibi anlamlari ile zengin bir anlam
cesitliligine sahiptir. (Ozlem, 1992, s5.15)

Mejuyev (1987) dilbilimcilerin biiyiik bdliimiiniin, kiiltiir kavraminin Latincede,
genellikle ‘toprak kiiltlirii’ (agri cultura) anlamiyla “edere cultura” (kiiltiir, 6zen, bakim)
kelimesinden geldigini savundugunu iddia eder. (s.21)

Ozlem’in (1992) aktardigma gore de, “Colore” sdzciigiinden tiiretilen cultura
terimi, Once tarmmsal faaliyetleri nitelendirmek i¢in kullanilmistir. Cultura teriminin,
natura (doga) terimin zitt1 olmas1 da anlamlhidir. Cilinkii, Romalilar cultura sdzciigiinii,
dogada kendiliginden yetisen bitkileri, insan emegi ve miidahalesiyle -ekilerek
yetistirilen bitkilerden ayirmak i¢in kullanmislardir.( s.15)

Mejuyev (1987) kiiltliriin farkli anlamlarina da deginerek, Roma Ddnemi’nde
‘kiiltiir’ kavrammin fonksiyonlarmi belirlemek iizere; “cultura juris” davranis ilkelerinin
saptanmasi, ‘“cultura scientiae” bilgi ve tecriibe edinilmesi, “cultura litterarum” tarzin
miilkemmellestirilmesi, “cultura linguae” dilin miikemmellestirilmesi gibi anlamlarla
kullanildig tespit edildigini belirtir. (s. 22)

Ozlem (1992) kiiltiir kavramini, insan yetistirme ve egitim anlaminda ilk kez
kullananlarm da, yine Romali filozoflar, Cicero ve Horatius oldugunu sdyler. (s.21 )
Romal1 filozof, Cicero da “cultura animi” terimini kullanmustir. Cicero, terimi
koyliiniin tarlasini islemesine benzer sekilde, once dogal bir varlik olanm, yani insanin
islenmesi, egitilmesi, manasiyla kullanmistir. Cicero’nun Mektuplari’nda da, “cultura
animi autem philosophia’est (aklm kiiltiirii bilgidir)” ifadesi bulunmaktadir. (Mejuyev,
1987, s. 22)

Giliniimiizde benzer bir sekilde insanoglunun, gerekli bilgileri kazanarak, akil
yiriiterek, belli ilkelere gore hareket etme egilimlerini, zevklerini veya elestirel bakis

acisini gelistirme ve bir kisilik sahibi olma durumunu kiiltiir olarak degerlendiriyoruz.



2.1.2. Kiiltiir Tanimi

Tiirk Dil Kurumu kiiltiirsi; “Tarihsel, toplumsal gelisme siireci i¢inde yaratilan
biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede
kullanilan, insanin dogal ve toplumsal ¢evresine egemenliginin Olgiisiinii gosteren
araclarin biitlinli” olarak tanimlanmaktadir. (TDK 19.01.2020)

Williams (1977) kiiltiir kelimesinin tanimlanmasi en giic kavramlar arasinda yer
aldigin1 belirterek kelimenin farkl diisiince sistemlerinde ve entelektiiel disiplinlerde
onemli kavramlar i¢in kullanilmaya baslandigini ifade etmistir. (s.76-77)

Willams’a (1976/2005) gore kiiltiir kelimesinin ti¢ kullanimi1 dikkat cekmektedir.
“Birincisi XVIII. ylizyildan itibaren zihinsel, manevi ve estetik gelisime iliskin genel bir
stireci anlatan kiiltiir; ikincisi 6zel ya da genel bicimde kullanilsin bireyin, topluluklarin
ya da toplumun yasam bi¢imini anlatan kiiltiir ve tiglinclisii diisiinsel ve sanatsal
etkinligin iiriinleri anlaminda kullanilan kiiltiirdiir (s.110). Ugiincii kullanimm birinci
kullanimin bir uyarlamas1 oldugunu ileri siiren Williams (1976/2005) diisiinsel ve
sanatsal {riinlerin zihinsel, manevi ve estetik gelisimin sonucglart oldugunu
belirtmektedir. (s.110)

Erol Mutlu (1993) ise kiiltiirii; “Insan topluluklarina kimliklerini veren ve onlar1
birbirlerinden ayirt eden 6zelliklerinin toplami” olarak tanimlar. Mutlu’ya gore kiiltiir,
“Biitiin bir toplumun yasam bi¢imini olusturur ve bu hal ve hareket kodlarini, giyim
kusami, dili, kut torenleri, davranig normlarini ve inang sistemlerini igerir.” (s. 229)

Farkli tanimlara sahip olan “Kiiltiir” kavrami, toplum kavramimin ana
bilesenlerinden biridir. Kiiltlir, bagska bir ifadeyle tarihsel siire¢ i¢inde toplumlarin
yarattiklarinin tamami olarak da ifade edilebilir. Bagka bir sdyleyisle kiiltiir, “insanin
diisiinsel, inangsal, duygusal etkinlikleri sonucunda ortaya ¢ikan yaratilar, degerler ve
kusaktan kusaga aktarilan davraniglar biitiinii” olarak tanimlanabilir. Kiiltiir, bir insan
toplulugu ile esdeger bir yapiy1 ve bu yapi icerisindeki her tiirlii sosyal etkilesimleri, bir
tarihsel siire¢ icerisinde tanimlayan insan ve toplum kuramidir. (Sabuncuoglu ve Tiiz,
1994, 5.326.)

Kiltlir; “Bilgi, inang, hukuk, ahlak, gelenek, gorenek gibi insanlarin bir
toplumun iiyesi olarak edindikleri her tiirlii aligkanlik ve yetenegi kapsayan karmasik bir
biitiinliiktiir” (Sabuncuoglu ve Tiiz, s. 326, akt: Ergil, D. 1984, 5.19)

Giliveng’e (1991) gore, insan hem doga tarafindan belirlenen hem de kendisinin

zamanla olusturdugu, diger insanlardan olusan bir ¢evrede yasamini siirdiirtir. Yasadigi
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bu c¢evrede politika, iktisat, sanat, inan¢ gibi kavramlar etrafinda toplumun diger
bireyleriyle bir etkilesime dayali orgiitsel bir iliski icerisine girerek dogal ¢evre lizerinde
bir tahakkiim kurar ve kendi faydasina yonelik bir takim degisiklikler yapar. (s. 01-102)

Unsal Oskay'a (2007), gore ise kiiltiir: "Arac gereglerden, bu arag ve gerecleri
kutsayan degerlerden bu ara¢ ve gereglerle is yaparken bagvurulan Orgiitlenme
bicimleri, i gorme ve isin es giidimlenmesine iliskin yontemlerden, i bolimiiniin
yarattig1 insanlar arasindaki farklilasmalar1 haklilagsmay1 ve kurumsallagmay1 amaglayan
aciklama ve inanglardan olusur." ('s.1)

Kongar’in (1985) bakis acisiyla, bireyler ve toplumlara ait anlamlar, degerler ve
kurallar bir araya gelerek ideolojik kiiltiirii olusturur. Dogrudan anlam, deger ve
kurallarin birey ve gruplarin gelistirdigi ve uyguladigi anlamli davranislarin tamami
davranigsal kiiltiirii ifade eder. “Ideolojik Kkiiltiirii disartya vuran, belirleyen ve
toplumsallastiran biitiin 6teki araglarin tamami, maddi, biyofizik varliklar ve enerjiler
maddi kiiltiirii meydana getirirler”. (s. 123-124)

Gilimiistekin’in (2007) aktardigina gore ise, kiiltiir, ana hatlariyla ikiye ayrilir:
“Maddi kiiltiir” ve “manevi kiiltiir”. Insanlar tarafindan yaratilan ve iiretilen her tiirlii
meta, maddi kiiltiirii olusturur. Inanclar, degerler, kurallar, yani gelenck ve gorenek
olarak adlandirilan toplumu sekillendiren davranis tiirleri, kiiltlirin manevi tarafidir.
Degisme ve gelismenin hizi agisindan olusan uyumsuzluk, kiiltiiriin bu iki temel bo limii
yani maddi ve manevi kiiltiirler arasinda belirginlesir.

Bu iki kiiltiir bolimii arasindaki bu uyumsuzluk beraberinde kaginilmaz bir
tartigma alani da yaratmistir. Amerikali Sosyolog William F. Ogburn, maddi kiiltiir ile
manevi kiiltlir arasindaki uyumsuzlugun olusturdugu bu durumu “kiiltiir boslugu” olarak
tanimlamistir. (Ogburn, W. F. 1992)

Giimiistekin’e (2007) gore; bu konuya farkli bir yaklagim gelistiren Karl Marx,
“alt yapi, list yapiyi belirler.” ilkesini ortaya koymustur. Maddi kiiltiirde meydana gelen
degisimlerin bir takim mekanizmalar yoluyla, nihayetinde manevi kiiltiirii de
bicimlendirecegini ifade eder. Bu iki kiiltiir bolimiinden hangisinin digeri {izerinde
etkili olacagmin sosyoloji tarafindan ortaya konmast; toplum i¢indeki tiim unsurlarin
stireklilik arz eden bir etkilesim halinde oldugu yoniindedir. (s. 117-127)

Maddi kiiltiir ve manevi kiiltiir arasinda farkli goriisler olusan bu iliskiyle ilgili
olarak Malinowski (1992) gériislerini sdyle ifade eder: “Insanin dis diinyas: ile
miicadelesi sonucu meydana gelen yapay cevreyi sekillendiren teknoloji ve onun

icerdigi tiim araglar maddi kiltlirii olustururken, bununla birlikte insan belleginin
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yarattig1 maddi yapiy1 da sekillendiren yasam tarzlari, inang, deger ve davranis tarzlari
manevi kiiltlirti olusturmaktadir.”

Sosyal yasam igerisinde manevi kiiltiiriin sekillenmesinde ve gelisiminde
cevrenin belirleyici bir rol oynayan onemli bir faktdr oldugunu belirten Asna (2006),
“kiiltiir bireye sosyal cevresi vasitasiyla yerlesir.” der. “Bireyin i¢inde topluma
uymayan bireyler oldugu takdirde onlar1 gilivenlik sosyal itibar ve huzur gibi
avantajlardan mahrum birakabilmektedir.” (Asna, 2006)

Sabuncuogl ve Tiiz’e gore (1994) Kiiltiir, toplumsal diizeylere gore ise iki ana
baslikta degerlendirilmesi gereken bir kavramdir. Bu basliklar ise: “Genel ve Alt
kiiltiirler” dir. Ust kiiltiir kavramu farkli ya da onu diger kiiltiirlerden daha &nemli,
degerli kilacak ayrimlara sahip degildir. Bu kavrama genellikle ulus-millet diizeyinde
atifta bulunulur. Tiirk kiiltiirii, Rus kiiltiirii vs... Ust kiiltiir ulusun tamamini ifade
ederken alt kiiltiirler ¢ok ve cesitli olabilir. Ayni st kiiltiir ¢atis1 altinda varligmi
stirdiiren ¢ok sayidaki topluluk, kurum veya bir bolgeye, bir azinlik gruba hatta bir
endiistri dalina ait kiiltiirel oOzellikler de alt kiiltlir kapsamindadir. Alt kiiltiirler
kendilerine ait bigimleri ile farklilagsmakla birlikte {ist kiiltiire ait degerleri barindirirlar.
(s.327-328)

Zaman ve ugradigi etkilesim baglaminda ise {li¢ farkhi kiiltiir tiirlinden s6z

edilmektedir.

— Postfigurative: Yasam siireci boyunca yavas yavas Ogrenilmis, atalardan
alman tarihi kokleri bulanan yerlesik kiiltlirdiir.

— Cofigurative: Toplum iiyelerinin ayni donemde cagdaslariyla es zamanl
olarak 6grendikleri kiiltiirdiir.

— Prefigurative: Insanlarm yasamlarmn ileri bdliimlerinde 6grendigi kiiltiirdiir.
Yaslilarin kiiciiklerden veya genglerden 6grendigi, zamanla degisen degerlere

sahip kiiltiirdiir.

Popiiler kiiltiir ve kitle kiiltlirii kavramlar1 bu ayrimlastirmada cofigurative kiiltiir
icerisinde degerlendirilmektedir. (Sabuncuogli ve Tiiz, 1994, s.327-328)

Yukarida siralanan kiiltiir tammlar1 ve tiirleri ile ilgili bilgiler toparlandiginda,
kiiltiirtin belirleyici iki unsuru oldugu goriilmektedir. Bunlar; doga ve sosyal g¢evredir.
Aslinda karsilikli olarak birbirlerini de besleyen bu iki unsur, kiiltiiriin asil belirleyicisi

olmuslardir. Bu anlamda insanlik tarihinin gelisim siireci, ilk insandan bugiine gegirilen
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asamalar ve teknolojinin bugiin geldigi nokta ile kitleler iizerindeki miithis etkisi
diisiiniildiigiinde Onceleri asil belirleyici olanin doga ve doganin insana sundugu
cografyaya gore de degisen imkanlar oldugu disiincesindeyim. Doga etkisiyle
sekillenen kiiltiir toplumsal normlar1 da belirlemis ve bu normlar da bireylerin
fikirleriyle birlikte davranig bigimlerini etkilemistir. Yani bir anlamdan dogdugu
giinden baglayarak bireye mensubu oldugu toplum tarafindan tabir yerindeyse bir
“format” atilmaktadir, bu formatin tutmadigi bireyler ise yasam siireci boyunca genelin
dogrularin1 sorgulayan ve kendi fikirlerini ve bakis agisini gelistirebilen kisilerdir.
Fakat, bu kisilerin sistem dis1 diisiince ve yasam tarzlari, zaman zaman marjinal olarak

nitelenerek Otekilestirilme tehlikesiyle karsi karsiya kalmaktadir.

2.2. Popiiler Kiiltiir Kavram

Kokeni Fransizca “populaire” kelimesine dayanan ve diinya ¢apinda bir¢ok dile
de yerlesen popiiler kelimesinin Tiirk Dil Kurumu’na gore karsiligi; Belli bir donem
icin gecerli olan, hizli {iretilen ve hizli tiiketilen kiiltiirel 6gelerin biitlinii “olarak
tanimlanmaktadir. (TDK 26.01.2020)

Tanimlar dogrultusunda yaygin olarak benimsenme, begenilme ve halka ait olma
gibi kriterleri tasiyan, ¢ok sayida insan tarafindan takip edilen ve benimsenen sporu
popiiler kiiltiirlin bir parcasi olarak degerlendirmek ise yanlis olmayacaktir.

“Popiiler” kavrami yiizyillar once ortaya c¢ikan ve zamanla yayginlagsmaya
baslayan manasiyla ‘“halka ait”; modern toplumla birlikte degisen yeni anlamiyla
“herkes tarafindan begenilen, sevilen” ya da “genis kitlelere 6zgii olma™ gibi ¢ok sayida
anlamlar1 biinyesinde barindirmaktadir. Tanimlar iizerinde tartigmalar ve tanimlama
cabalar1 da devam ederken Bigsby (akt. Bektas 1996, s.125) Popiiler kiiltiir kavramini,
siradan insanlara yonelik olarak kullanirken ayni zamanda genel olarak halk tarafindan
benimsenen ve yaygin anlaminda kullanmistir. Popiiler kiiltiir bazen orta sinif begenisi
olarak degerlendirilirken, bazen de farkli sosyal cevrelerden gelen farkli egitim ve
ogrenim diizeylerine sahip bireyleri de birlestirici bir nokta olarak goriilmektedir.
Popiiler kavrami ayni zamanda segkinci olmayan olgular1 ve yiiksek kiiltiire dahil
olmayan dolayisiyla bunlarin karsisinda yer alan olgular1 da tanimlar. Halka ait
baglaminda kullanilan popiiler sézctigli bu anlamda toplumda hakim sinif ve tabakaya

dahil olmayan ya da karsit bir konumda yer alan sosyal gruplar1 ifade etmek igin de
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kullanilir. Bu baglamda popiiler sozctigii iktidar elitlerinin diginda kalan kesime ait bir
kavramdir.

Ozbek’in (1994) aktardigina gore, bu anlamiyla popiiler kiiltiir kavranu ilk kez
Herder tarafindan, “egitilmislerin kiiltiirii (learned culture) kavrammma” karsit olarak
kullanilmistir. Popiiler kavramin1 “halka ait, egitilmislere ve segkinlere ait olmayan”,
anlamiyla kullanan bu bakis agisina gore popiiler kiiltiir; halkta bagimli-yonetilen olarak
degerlendirilen bireylerin kendi ilgi ve begenileri ¢ercevesinde meydana getirdikleri bir
kiiltlirdiir ve poptiler kiiltiir iistten alta dogru dayatilan ve gergeklikten uzak bir kiiltiir
degil, altta iiretilen ve halkin i¢erisindekileri ifade eden bir kiiltiirel bigimdir. (s.83)

Popiiler kiiltiir, mutlak bir tanima sahip olmamakla birlikte belirli 6zelliklere
sahiptir ve Ozellikle spor, miizik gibi alanlarda varligmi derinden hissettirir. Cogu
zamanda bazi sembol niteligindeki maddi ve kiiltiirel iirtinlerle kendini gosterir; rock,
arabesk, Mc Donalds, Coca Cola gibi... Popiiler kiiltiirle ilgili bir diger alg1 da popiiler
kiiltliriin i3 yasammin disindaki faaliyetleri igerdiginin diisiiniilmesidir. Bu bakis
acisina gore; popiiler kiiltiir, insanlar1 egitmek gibi amaca sahip degildir, daha cok
eglenceli taraflar1 ile dikkat ¢eker. Bu yoOniiyle popiiler kiiltiire olumsuz elestiriler
yoneltilmekte; toplumu uyusturarak kapsamli ve derin diisiinmeye engel oldugu iddia
edilmektedir. (Bektas, 1996, s.128).

Bu baglamda Batmaz’m (1981) degerlendirmesiyle, popiiler kiiltlir kavraminin
modern toplumun getirdigi siradan yagama ait bir kiiltiir oldugu, ger¢ekligin olumsuz
taraflarindan kagmaya yaradigi ve sanal mutluluklar yarattigi ise genel olarak kabul
goren bir bakis agisidir. Fakat bu elestirel yaklasima ragmen toplumun ortak
ihtiyaclarindan dolay1 ortaya ¢iktigi da goz ardi edilemez bir gercektir (s. 163)

Popiiler kiiltiir konusundaki diger yaklagim ise; ilkinin aksine, popiiler kiiltiiriin
egemen yap1 icerisinde ve onun ¢er¢evesinde olustugunu iddia eder. Toplumun tiyeleri
popitiler kiiltiirii yiiz ylize kaldiklar1 gilinliik yasam i¢inde ve Kkiiltiir endiistrisinin
yarattig1 metalar1 tiiketerek sekillendirir. Popiiler kiiltiir, kendi bagimhgindan dolay1
sikayet eden ama ayni zamanda da bilin¢li anlamlandirmalar belirlemekle ve kendi
toplumsal  farklhiliklarini  harmanlayan toplumsal/kiiltiirel ritiieller —yaratmakla
ilgilenmeyen bagimli bireylerin iirettigi ve aslinda iiretimden ¢ok tiikettigi bir kiiltiirel
bicimdir. Baska bir ifadeyle, bu yaklasim ag¢isindan, popiiler kiiltiir kapitalizmin
kusattig1 kiiltiirel atmosfer icinde biiyiiyerek kitlesellesen ve tiiketicilige indirgenmis

bagimli bireylerin kiiltiirii halini almigtir. Popiiler kavraminin ticari tanimi da “yaygin
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olarak begenilen ve tiiketilen” manasmna dayanan bu popiiler kiiltiir yaklasimi da
popiiler kiiltiire negatif bir yaklagimin gostergesidir.

Diger taraftan kiiltiir kavrami ve iletisim kavrami arasinda birbirine dayanan
derin bir iligki vardir. Bu iki kavram arasindaki karsilikli iliskide, medya araglar1
kiiltiirel agidan zenginlesir, kiiltiir de medyanin kendisine sagladigi destekten faydalanir.
Medya sosyal ve kiiltiirel yasami aktarma, kiiltiirel iirlinlerin bir ¢esit pazarlamasini ve
dagitimmi saglama gibi 6zellikleri i¢inde barmdirir. Radyo, televizyon ve diger medya
araclar1 vasitasiyla iiretilen ve dagitilan bu kiiltiiriin en dikkat ¢ceken 6zelligi yukarida da
belirtigimiz gibi daha ¢ok eglenceye yonelik olmasidir. Unsal Oskay”m (1982) da
belirttigi gibi, “sosyal yasamda toplumsal yasamdaki hizli de§isim karsisinda, kendini
her ciddiye alista sikint1 ve umutsuzluk duygularina kapilan ¢agdas insan, popiiler
kiiltir ve onun ikonolojisine gereksinme duymustur. Ciinkii popiiler kiiltiir ve
ikonolojisi, diizenlenmesinde ve amaglarinin se¢ilmesinde s6z sahibi olamadiklar1 reel
diinya karsisindaki bagimli kesimin yasadiklar1 realiteyi, kendi giiniibirlik hayatlar:
acisindan anlamlandirmalarma yaramaktadir. Kapitalizmin pazar iliskileri geregi,
kitlelere tiiketimin bir zevk, mutluluk ve prestij oldugunun benimsetilmesiyle sanayi
toplumunun mitlerini yiicelten ikonoloji, meta fetisizminin de yaygmlasmasina yol
acmustir.” (s.185)

Popiiler kiiltiire olumlu yaklagan isimlerden John Fiske ve Henry Rabassiere ise;
farkli bir pencereden konuyu degerlendirmislerdir. Fiske (1999) popiiler kiiltiirii
olusturan kiiltiirel iirlinlerin iki temel ekonomi {izerinden isledigini savunur. Bunlar;
finansal ve Kkiiltiirel ekonomidir. Finansal ekonomi temelde degisim degeriyle
baglantihidir.  Kiiltiirel ekonomi ise, kullanom ve toplumsal kimlik {izerine
yogunlagsmistir. Birbiriyle iliskili fakat farkl: bu iki ekonomi siirekli olarak bir etkilesim
icindedir. Rabassiere (1960) ise, modern toplum bireylerinin kitle iletisim araclarinda
iiretilen iirlinlerdeki tema ve figiirlerle duygusal anlamda bir bag olusturmalarmnin
aslinda kitlelerin farkli bir diinya ve insan arayismi yansittigm ifade eder. Ote yandan
bu iirlinlerinin uyusturucu 6zelligi tasidigini belirterek zorluklarla basa cikacak kadar
giiclii olmadiklar1 ve tembel olduklar i¢in dogaiistii giiglere sahip kahramanlar1 keyifle
seyrettiklerini de savunur. (S. 373)

Ozdemir’e gore (1996) popiiler kiiltiirii, popiiler kavrammin ‘halka ait’
manasindan hareketle halk kiiltiirliniin uzantist ya da bugiinkii sekli olarak kabul etmek

ise bugilinkii durum degerlendirildiginde ¢ok da dogru bir yaklasim degildir. Popiiler
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kiiltiirii folk kiiltiirle, kitle kiltlirii ortasinda bir yerde diisinmek ve bu konumu
iizerinden yorumlamak daha saglikli bir yaklagim olarak diisiiniilebilir.

Popiiler kelimesi ¢agin en yaygin kavramlarindan biri olarak giinlik yasamimizdaki
yerini siirdirmektedir. Popiiler kelimesi 0zellikle medya araciligiyla topluma
yerlestirilmeye calisilan “Trend”, “Moda”, “Hit” gibi destekleyici bir takim bagka
kavramlarla da igbirligi i¢inde “baskic1” bir gli¢ haline doniismiistiir. Popiiler olanin
herkes tarafindan benimsendigi ve popiileri takip etmeyenin garip karsilanacagi gibi bir
diisiinceyle toplum iizerinde onaylayici va zorlayici bir his yaratan kavram elbetteki
toplumu yonlendirmek i¢in bicilmis kaftandir. Bu nedenle iiretim ve tiiketim iliskileri
iizerinde dolayisiyla ekonomi ve siyaset lizerinde onemli bir etki yaratmis ve bu etkisi
nedeniyle yeniden {iretim aktorleri ve toplumun bizzat kendisi tarafindan siirekli olarak
yeniden Uretilmistir ve iiretilmeye devam etmektedir. Bu nedenle yukaridaki popiiler
kiiltir tanimlarinin “halk tarafindan benimsenen” olarak tarif edilen kisminin “halka
belli stratejilerle benimsetilen” seklinde ifade edilemesi daha dogru olur. Bu yoniiyle
popiiler kiiltiirtin yarattig1 rant halka geri donmiiyor ise eger, popiiler kiiltiiriin “halka
ait” kiiltiir oldugu sdyleminin de icinde yasadigimiz gercekligi ifade etmekten uzak

oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

2.2.1. Popiiler Kiiltiir ve Kitle Kiiltiirii Arasindaki Farklar

Diinya tarihi teknoloji, iletisim ve kitlesel hareketler a¢isindan onemli iki yiizyil
geride birakmistir. Bunlar; kitle cagi olarak da nitelendirilen, 19. yiizyildaki Sanayi
Devrimi ve 20. yiizyilda yasanan “Iletisim Devrimi”dir. Sanayi Devriminin toplumsal
yasamimiza kazandirdigi "kitle" kavrami sanayi agisindan "kitlesel iiretim-kitlesel
tiikketim" olgusunu, sosyolojik acidan ise" kitle toplumu" olgusunu ortaya ¢ikarmaistir.

Sahin’e (2013) gore, 20. ylizyil biiyiilk ekonomik doéniisiimler, krizler, savaslar,
siyasal ve sosyal olusumlarin gerceklestigi bir donem olarak insanlik tarihindeki yerini
almistir. Ikinci Diinya Savas’min yol actigi ekonomik ve sosyal degisiklikler
toplumlarin yasantis1 iizerinde de belirleyici bir etkiye sahip olmustur. Teknoloji,
sanayi, ekonomi ve sosyal alanlardaki degisimlerle birlikte savaglar bu yiizyil boyunca
orgiitlenme ve diisiince bigimlerini degistirmeye baslamistir. 20. yiizyildaki bu olaylar
yalnizca diinyanin siyasi smirlarmi degistirmekle kalmamis, insanlarin ve uluslarin
tiretim ve tiikketim iliskilerinin de farklilagmasina yol agmustir. Kitle toplumu ve kitle

kiiltiiri de kavramsal olarak bu silirecte ortaya ¢ikmaya baslamistir. Sanayi Devrimi
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sonrast kiiltlirel, siyasi ve sosyal yapmin degismesiyle tarim toplumundan sanayi
toplumuna dogru ilerleyen toplumlar kendilerini yepyeni bir diinya diizeni igerisinde
bulmuslardir. Sanayilesme ile kirsaldan kente yogun go¢ yeni kentler olusturmus ve
toplumsal yap1 yeniden sekillenmistir. Bu gelismeler de kitle kiiltiiriiniin olusmasina
zemin hazirlamustir (s. 238-239).

Tung’un (2003) ifadesiyle, Ikinci Diinya Savasi sonrasi dnemli bir ivme kazanan
Amerikan ekonomisi tiikketim toplumunun temellerini atmigtir. Artan ekonomik
zenginlik, gelenekleri ve toplumsal degerleri goéz ardi eden yeni bir insan tipini
olusturmustur (s.114). Ikinci Diinya Savasi’nin yol agti1 olumsuz sartlar ve gelecek
kaygisiyla beraber toplumsal ve kitlesel liretim bi¢imleri, bireysellikte birlesen tek tip
insan modelinin meydana gelmesine yol agmistir. "Kitle kiiltiirti belli bir endiistrilesme
teknigine dayanan, endiistrilesme ile birlikte ortaya ¢ikmis ve genis halk kitlelerine
yayilan davraniglar ve gosteriler biitliniidiir." (Goneng, 2002, s.129)

Baudrillard’a (2009) gore; “Tiiketim toplumu, 6znenin 6zgiir var olusunu yok
eden ve gelecegini tehdit eden bir kurgudur; kapitalizm bir emek giicli olarak kdleden
vazgecip, bir tiiketici olarak bireye ihtiyac duymaya basladigi giin ani bir degisime
ugramustir. Sistem tiliketici birey iiretmeye baslamistir. Aslinda bu yeni bir kdle tipi
olusturmak, yani bireyi bir tiiketici giice doniistiirmekten baska bir sey degildir.” (s. 88-
89)

Kapitalist kurgu toplumda tiim alanlara niifuz ederek yeni tiiketiciler arar. Bu
amacla kitle kiiltiirtine ‘popiilerlik' bigimini empoze eder. Kitle kiiltiiri iginde,
kapitalizmin empoze ettigi popiiler iirlinler ile arzuyu meydana getirir. Kapitalist birey
icin var olabilmek sadece tiiketerek miimkiin olabilir. Béylece tiiketim biitiin topluma
yayilir ve toplumsal hayatin tamami tiiketim mantig1 ile bi¢imlenir. Kapitalizm,
toplumu etkisi altia alan her yapiy1 metalastirir. Meta fetigizminin olusumuyla her tiirli
toplumsal iliski maddilesir.

Coban’a (2014) gore, Marksist bakis acisiyla, dinsel anlamlandirma sistemine
benzer bir sekilde somut yani maddi gerc¢eklik maddilikten koparilir, yani yerinden
cikarilir ve maddi gercegi yansitmayan yeni bir yapay gercekligi yansitacak sekilde
yeniden sekillendirilir. Sonug olarak; toplum bu meta mantig1 ile boliiniir, parcalanir;
toplumsal emegin kollektif etkinligini soyut seyler arasi bir iligkiye doniigtiiren metanin
atomize edici islemlerine maruz kalan toplumu bu noktadan sonra bir biitiin olarak

diisiinmek zordur. (s. 6)
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Taylan ve Arklan’in (2008) ifadesiyle, Kitle kiiltiirli, ¢esitli medya araglartyla
tiim diinyada ulusal ve geleneksel degerlerden ¢ok tek tip bir kiiltiirel olusuma ve bunun
getirdigi yeni degerlere dogru bir gegis asamasini kiiresel anlamda sekillendirmektedir.
Kiiresel kitle kiiltiiriinde yerel ve ulusal kiiltiirlerin kiiresel kiiltiirle i¢ ice gegmesi, kitle
iletisim araglari, reklamlar, ticari yayilma, moda, vb. kanallarla olanaklidir. Ne var ki,
kiiltiirel akis, tek bir merkezden ulusal ve yerel kiiltiirlere dogru gergeklesmektedir. (s.
89).

Alemdar ve Erdogan’a gore (1994) Kitle kiiltiirii kiiresellesme ve kapitalizm
etkisi altindaki toplumlarda medya tarafindan gelistirilen ve toplumsal yapiyr tim
unsurlariyla etkileyen, temelinde tiiketim ve egemen ideolojinin olumlanmast bulunan
kiiltiirdiir. Egemen ideoloji tarafindan sekillendirilir ve satis1 amaclar. Popiiler kiiltiir
ise, kitle kiiltiirlinliin yogun etkisi altinda kalsa da temelinde halka ait olan kiiltiiriidiir.
Halkin trettigi popiiler kiiltiir iirtinleri belli durum ve zamanlarda muhalif 6gelerin de
gelismesine olanak saglar. Temeli kitle kiltiirii gibi salt tiiketime dayanmaz, dikey
gelisen dinamik bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikar. (s.111)

Alemdar ve Erdogan (1994), Popiiler kiiltiirlin, kitle kiiltliriinde bulunmayan
sanatsal isleme siireclerini barmdirdigmi savunur. Ornegin, baz1 miizik tiirleri popiiler
miizik olarak nitelenir. Ancak, miizisyen yani sanat¢1 ticari bir ¢izgiye girerse bu durum
iiretilen miizik eserlerini kitle kiiltiirliniin {iriinii haline doniistiirebilir. Kitle kiiltlirii ve
popiiler kiltiir arasindaki c¢izgi oldukg¢a incedir. Popiiler kiltir, kitle kiltiirii ile
mukayese edildiginde estetik kaygiya sahiptir. Kitle kiiltiiriinde ise temel kaygi eserin
ticari performansidir. Yani sayisal iistiinliik eserin niteliksel eksiklerinin Oniine gecer.
(s.111)

Popiiler kiilttir, kitle kiiltiiriine kiyasla medyaya bagimli sayilmaz. Ayrica
popiiler kiiltiir iiretim siireci kitle kiiltiiriinde oldugu gibi yalnizca medya araglariyla
kisith degildir. Medyalarin popiiler kiiltiiriin tiretilmesinde biiylik katkis1 vardir. Ancak
tamamen medyaya bagli degildir. Popiiler kiiltiir, toplumun gilindelik yasam kiiltiirtidiir
ve kiiltiirel pratikleri, ritlielleri, torenleri, gelenekleri, inanglar1 kapsar. Kitle kiiltiirii ise
medyalar tarafindan tiretilir ve kendi iireticisi olan bu araglara dogrudan bagimlidir.

Alemdar ve Erdogan’a (1994) gore; Popiiler kiiltiirii iireten ve tiikketen alt
kiiltiirlerimize veya bagat kiiltiiriiniin heniiz tamamen denetimi altina alamadig1 yasam
alanlarma zaman zaman c¢ekilebilmemiz biz de rahatlama, veya basat kiiltiirdeki
tekdiize, renksiz yanilsamayla karsilastirildiginda ¢ok daha renkli bir yanilsama ile bir

rahatlama sunar. Kitle kiiltiirlindeki yanilsama; toplumun gergekleri icinde somut olarak
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3

var olan “yabancilagmanin” gizlenmesini, bireylerin, somut bir sekilde sosyal yasam
icinde yer alan yabancilasma olgusunu goremeyecek kadar ‘eblehlestirilmesini’
hedefler. Bu yanilsama, seckin islere sahip “okumuslarin” bile yabancilagsmay1 ne kadar
yogun bir sekilde yasamakta olduklarini farketmeyecek kadar birer mutlu ‘eblehler’
haline doniismesini amaglamustir. (s. 111)

Unsal Oskay’a gore ise, (1998) “Popiiler kiiltiiriin yol agtig1 yanilsama kitle
kiiltiirinlin = yanilsamasma gore ¢ok daha rafinedir. Bireyligin, 0zgiirligiin,
spontaneligin, farkliligin toplumsal hayatin can alic1 alanlarinda baski altina alinmig
olmasinin neden oldugu ‘atropi’ ve ‘anomiyi’ hafifletecek edilgenlestirilmis, sinirlar1 iy1
cizilmis bir ‘6zglnliik, farklilik, spontanelik, digerlilik’ yasadigimiz i¢in popiiler
kiiltiiriin yanilsamas1 daha rafinedir. Popiiler kiiltiirin yanilsamas1 bir boyutu ile sisteme
bagliyken, bir diger boyutu bizim sisteme karsi baskaldirimizi dile getirmek ister
gibidir.” (s.155-156)

Kiltliriin farkh tiirleri birbirleriyle siirekli bir iliski igerisindedir. Kiiltiirler
zaman zaman birbirlerinin alanina girmekle birlikte ve kendi dinamikleriyle var
olmaktadirlar. Bu manada kiiltiir tiirlerinin birbirinden etkilenmesi kaginilmazdir.
Popiiler kiiltiir zaman zaman kitle kiiltiirlinden beslenmekle birlikte ondan bagimsiz bir
kiiltir formuna doniismektedir. Poptiler kiltiir, hakim orgiitsellige karsi
olusturulmustur. Gegmisin degil bugiinlin kiiltiirtidiir. Kitle kiiltiiriinii sekillendiren
sansasyonelcilige, insan duygularinin somiiriilmesine muhalefet eder. Mattelart, popiiler
kiiltliri” “direnen siniflarin direnis yasamlar1 siliresince yarattiklar1 egemen Kkiiltiire
karsit bir kiiltiir” olarak goriir. Bu manada kiiltiir oldukca siyasallagmus, bilingli kiiltiirel
etkinlikleri kapsar. Bu sekilde kiiltiirel pratiklere, 6rnek olarak, devrimci olarak
tanimlanan miizisyenlerin, sanat¢1 ve yazarlarin, yarattiklar1 eserler ve irilinler
verilebilir. Daha genis anlamiyla, egemen, pratiklere karsi, verilen daimi miicadele
bicimlerini igerir. (Alemdar ve Erdogan, 1994, s. 111)

Yukaridaki degerlendirmelerde de ifade edildigi gibi, kitle kiiltiiriiniin egemen
ideoloji tarafindan yone(l)tildigi konusundaki goriislere katilmaktayim. Popiiler
kiiltiiriin ise egemenler ve halk arasinda bir ¢ekigme alani yarattigini, baska bir ifadeyle
egemen ideoloji ve halkin, popiiler kiiltlir lizerinde tahakkiim kurma c¢abalarmin var
oldugu sdylenebilir. Bu nedenle popiiler kiiltiir zaman zaman 6zellikle sanat alanindan
muhalif eserlerin iiretimine uygun bir zemin hazirlarken, bazen de kitle kiiltiiriine yakin
ozellikler de sergiyebilmektedir. Ornegin ¢calismamiza konu olan futbolu popiiler kiiltiir

cergevesinde ticari yonilyle degerlendirirsek, bu alandaki ticari iligkilerden kim karl
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cikmaktadir? Hisse senetleri borsada islem goren biiyiik ticari yapilara doniisen futbol
kuliipleri mi, milyonlarca dolar yayimn bedelleriyle ihaleye giren yayinci kuruluslart mai,
futbolcu borsas1t mi, yoksa emeginin karsiliginda futbol izlemek i¢in para harcayan

taraftar mi1?

2.2.2. Popiiler Kiiltiire Yonelik Temel Yaklasimlar

Erdogan’a (1999) gore popiiler kiiltiir kavraminin tiim diinyada kiltiirel,
ekonomik, siyasi boyutlar1 ile ele alinmasi bu kavramin c¢ok genis bir yelpazede
degerlendirilmesi sonucunu dogurmustur. Bu nedenle popiiler kiiltiire iliskin
yaklagimlar ve degerlendirmeler de genis bir alanda olusmustur. Baska bir ifadeyle
poptiler kiiltlir tlizerine goriisler ve degerlendirmeler kapsama alanmnin genisligi
sebebiyle her gegen giin cesitlenmistir. Alan derinliginin bu denli genis olmasi
kavramin bir ka¢ goriis veya bir uzman etrafinda degerlendirilemeyecek kadar biiyiik
boyutlara sahip oldugu gergeginin altin1 ¢izmektedir. ( s. 44).

Bu sebeple de popiiler kiiltiire yonelik hem pozitift ve hem de negatif
perspektiften yaklasan kuramsal ¢aligsmalarin sayisi da her gecen giin artmustir. Literatiir
incelemeleri dikkate alindiginda ise, temel olarak popiiler kiiltiire iliskin yaklagimlar
olumlu ve olumsuz olmak iizere iki ana baslikta toplanabilir.

Popiiler kiiltiire pozitif bir yaklagim gelistiren 6nemli isimlerinin baginda John
Fiske sayilabilir. Popiiler kiiltiire elestirel bakis acis1 ile yaklasan 6nemli isimler
arasinda ise; Adorno, Horkheimer ve Marcuse gibi Elestirel Teorinin yani Frankfurt
Okulu’nun temsilcileri sayilabilir.

Erdogan’in (1999) ifadesiyle popiiler kiiltiire olumlu yaklasimin ortak paydasini;
halkin istedigine ulasmasi esasi olusturmaktadir. Popiiler kiiltiir kavramimni olumlu
perspektiften degerlendiren isimler, kavrami kiiltiirel bir akim olarak benimserler. Bu
nedenle pozitif yaklasim icerisinde popiiler kiiltiir, baz1 kesimler tarafindan demokratik
bir hak olarak disliniilmektedir. Bu goriise gore; popiiler kiiltlir, demokrasinin ve
bireysel ozgiirliigli sembolize eden bir kavram olarak olusmustur. Popiiler kiiltiirde
direnis, miicadele, isyan gibi unsurlar vardir ve bu unsurlar bireyin 6zgiirliigiine hizmet
ederek toplumsal 6zgiirliigiin disavurum siirecinde 6ne ¢ikmaktadir. (s.4)

Ozbek’in (2006) bakis acisiyla, ¢ogulculuk anlayisi neticesinde “halk bunu
istiyor; popiiler olan haklidir” anlayis1 kitlelere sunulmaktadir. Bu durum “halkin istek

ve ihtiyaclarinin seffaflig1” kapsaminda popiiler olanin “halka ait” vurgusunu
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tekrarlayarak, kavrama karsi olumlu algi saglamaktadir.( s.84) Bu olumlu tutum
kapsaminda da toplumsal isteklerin 6ne ¢ikartilmasi, {iretim mekanizmalarinin esasen
cogulcu bir anlayisla iiretim faaliyetleri gergeklestirmesini, popiiler kiiltlir saglayicilari
bakimdan mesru kilmaktadir. (Ozbek, 2006, s.84)

Popiiler kiiltiir kavramina dair olumlu goriisiin 6nemli temsilcilerinden biri olan
John Fiske (1999); popiiler kiiltiiriin, iktidarin tahakkiim kurma egilimlerine karsi
tepkisel bir slirecin gelisimi anlaminda 6n plana ¢ikarak, sadece egemenlerle iligkili bir
sekilde degerlendirilmesine karsidir. Kapitalizm araciligiyla bicimlenen kiiltiirel
kaynaklar ile yasam formlar1 arasindaki ortamlarda popiiler kiiltliir tretiminin
olustugunu savunur. Popiiler kiiltiire ait 6gelerle olusturulan giindelik yasam kurgusunu
ifade eden en dogru yaklasimin, iktidar giiclerinin dayattiklarina boyun egmekle
birlikte, zayif olan1 daha da zayif hale getiren sistemin bahsettigi kaynaklar1 kullanma
konusundaki yaraticiligidir. Popiiler kiiltiir iktidara ait bir kiiltiir sekli degildir; ¢linkii
popiiler kiiltiir egemen giiclere karsi miicadele alani olusturabilecek bir yapiya da
sahiptir ve bu baglamda toplumsal miicadelenin bir neticesi olarak olusur. (s. 60)

Fiske, genellikle bireyi ve bireyin izleyici kimligini, pasif olmayan ve katilimc1
bir konumda degerlendirip, bireye smirsiz 6zgirlik vererek dis etkenleri
anlamlandiramadigi i¢in elestirilmistir. Fiske, soylemlerinde sik sik popiiler kiiltiiriin
direnis¢i unsurlarma, bagimsiz kimligine ve halkin katilimciligina dikkat ¢eker. Popiiler
kiiltiir kavramina genel olarak olumlu bir sekilde yaklasan Fiske, popiiler kiiltiiriin
Ozellikle halkin kendi i¢ dinamikleri agisindan ortaya ¢ikan bir kiiltiir formu oldugunun
da altmi ¢gizer. (Akt: Ozer ve Dagtas, 2011, s. 46)

Popiiler kiiltiire pozitif bakan diger diisliniirler igerisinde liberal diisiiniirler
Edward Shils ve Herbert J. Gans da goriisleri ile dikkat ¢ekmektedir. Shils, kitle
toplumu kavraminin sanayi toplumu kavramindan ayri diisiinmenin yanlis olduguna
dikkat ¢eker. Sanayilesme, toplumun dinamikleri ile dogru orantili olarak gelisen
degiskenlerle bireyin gelisimine katki saglamaktadir. Shills agisindan toplumsal
yasamin diizeyi, popiiler kiiltiiriin kendini hissettirdigi cogulcu toplumlarda, biiyiik halk
kitlelerinin insanlik tarihinde ilk kez demokratik bir kitle kiiltiiriine ulagmalarindan
dolay1, fakirlesmek yerine zenginlesmektedir (Ozer ve Dagtas, 2011, s. 46)

Gans’a (2005) gore ise popiiler kiiltiir; topluma dogrudan bir dayatma
neticesinde olusmaz. Popiiler kiiltiiriin, toplum ve bireyin sekillendirdigi bir yapisi

vardir. Ote yandan kisilerin gercek manada kimliklerini yakalamasma araci olarak
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bireylere doniisebilmesine yol acarak yaratici kimlige ulasmalarinda ve ifade giiclerinin
gelismesinde faydali katkilar saglamaktadir. (s. 81)

Popiiler kiiltiir olgusuna muhalif bakis agisindan bakanlar ise olumlu yaklagan
diisiiniirlerin tersine popiiler kiiltiirii; bireylere gercek olmayan yagam bigimleri, sanal
mutluluklar ve yapay tatminler sunarak onlari, tek boyutlu, elestirel olmayan ve pasif
bireylere ¢eviren degersiz bir kavram olarak gormektedirler. Bu bakis acilar1 ile popiiler
kiiltiir, kiiltirel tretimde ekonominin yani sira aynt zamanda ideolojik {iretim
acilarindan degerlendirilmektedir. Elestirel yaklasim ayni zamanda, popiiler kiiltiiriin
siradan zevkler ve gereksiz ilgilerin sekillendirdigi yapay, toplumsal gergekliligi ifade
etmekten uzak bir kiltir oldugunu belirterek popiiler kiiltiirii ve kitle kiiltiiriinii
kavramsal olarak esdeger diisiinmektedirler.

Frankfurt Okulu olarak bilinen elestirel kuram temsilcilerinin temel prensiplerini
olusturdugu bu bakis agisina gore popiiler kiiltiir ya da baska bir deyisle kiiltiir
endiistrisi' “Bireyin estetik yaraticilif1 ve kendi dzgiin {iretiminden ziyade bir endiistri
metast olarak tliketime sunulan ve bireylerin gercek arzu ve begenilerini yansitmayan,
iiretilen kiiltiiri dayatan bir olgu olarak degerlendirilir.” (Ayas, 2015, s.157-160).

Alemdar ve Erdogan’m (1994) anlatimiyla, Marksist bakis agisiyla gelisen edebi
ve kiiltiirel elestiriler, popiiler kiiltiirii topluma empoze edilen kitlesel bir kiiltiir seklinde
tanimlarken, bireylerin tekdiize, kitlesel bir forma doniistiirtildiigiinii iddia etmislerdir.
Farkl bir ifadeyle bu varsayima gore, toplum elestirel bakis acisindan ve yaraticiliktan
uzak, pasif bir yapiya biirlinmiistiir. Frankfurt Okulu temsilcilerinin de ifade ettigi gibi,
kiiltlir endiistrisinin buradaki misyonu, bir aydinlanma formu gibi sunularak kitlelerin
aldatilmas1 ve kitlesel iiretim dinamiklerinin yanlis yonlendirilmesi olmustur. Ayrica
popiiler kiiltiirii iireterek sunan irade, ticari araglar olarak tamimlanmistir. Elestirel
goriise gore halkin, popiiler kiiltiir icerisinde iiretilen kiiltiirel iirlinlerin ne iiretim ve ne
de dagitim asamalarinda bir denetimi s6z konusu degildir. (s.107)

Adorno ve Horkheimer(2010), kendi yaraticist olduklart kiiltiir endiistrisi
kavramindan hareketle kiiltiirel varliklarin tiiketim toplumu igerisinde {iretim
mekanizmalar1 vasitasiyla yeniden iiretimini degerlendirir.

Adorno, kiiltiir endiistrisinin, kitlelerin arasinda kendiliginden ortaya ¢ikan bir
kiiltiir problemi veya popiiler sanatin ¢agdas bir sekli olmadigini belirtir. Kiiltiirel

varliklarm kar etme kaygisiyla iiretilen standartlastirilmis metalara doniistiigiiniin altini

U Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin, Leo Lowentall hari¢ olmak iizere, popiiler kiiltiir kavramini
kullanmadiklar1, bunun yerine kiiltiir endiistrisi kavramini kullanmay1 yegledikleri goriilmektedir.
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cizer. (Adorno, 2003, s. 36). “Kiiltiir endiistrisinin ideolojisi dyle giicliidiir ki; bilincin
yerini uygitsincilik alir” (Adorno, 2003). Lunn’un aktarimiyla (1995) Adorno bu
nedenle, politika ve ekonomi vasitasiyla kiiltiiriin yonlendirilmesini reddederek popiiler
ve “halk kiiltiirii” olarak sunulan tiim sanat dallarini kiigtimsemektedir (s. 345). Adorno
ayni sekilde, bu elestirileri “Kiiltiir Tiiketicisi’ne de yoneltmistir. Bugiin de gecerliligini
stirdlirdiigli varsayilan bu elestiriler, “kiiltiir tiiketicisi’nin analiz agisindan eksikligini
basarili bir sekilde anlatmaktadir. Bu iddiaya gore; “kiiltiir tiiketicisi, kendini feda
etmeyi seven, moday1 takip eden izleyen ve bu nedenle, diin kendinden gecercesine
baglandig1 seye, o zaman kendinden gecerek baglandigi i¢cin 6tke duyan, bu sekilde
kendinden 6¢ alan davranis Ozelligine sahiptir. Bu davranis o6zelligi de, kiiltiir
tiiketicisinin sadomazosistik yoniinii ortaya koymaktadir” (Lunn, 1995, s.159).

Kiiltiirel Calismalar Okulu olarak bilinen yaklagim ise popiiler kiiltiirii mevcut
yonetimin bi¢imlendirdigi bir kiiltlir formu olarak goriir. Toplumsal yapi, ideolojik
olarak erk sahibi iktidardakiler ve alt gruplar bi¢iminde sosyal tabakalardan olusmustur.
Egemen olarak benimsenen iktidar; ekonomik, politik ve sosyal yapi kadar, kiiltiirel
cevre kapsammda da de kendi yaptirimlarmi dayatir. Ideolojinin iiretimi ve
yayillmasinda, kitlesel iletisim dinamiklerinin kullanimi, erk sahibi tabakanin dogal
yaptirimlar1 arasindadir. Bu ekole gore; kiiltlirel anlamlar, toplumsal yapiyla ilgilidir ve
ideolojik gii¢, en etkin yaptirim sekli olarak one ¢ikar. Antonio Gramsci’den esinlenen
bu goriisiin en Onemli liyesi olarak kabul edilen Stuart Hall ve “Hegemonya”
kavraminin bu tartigmalardaki etkisi biiyiiktiir. Hegemonya, Hall’in calismalarinda en
cok dikkat ¢eken ve atifta bulunulan kavramdir. “Hegemonya” kavrami yonetici
tabakalarin ideolojik birlikteliginin bagimli alt smiflar {istiinde biitlinciil bir otorite
kurmasiyla ortaya ¢ikar. S6z konusu otoritenin temelini, bagimlh smiflarm “riza’s1
seklinde tanimlayan Gramsci, medya ve kiiltiir calismalarinda iktidarin kitleler iizerinde
hissettirmeden ne tiir bir kiiltiirel, sosyal ve ekonomik kurgusunun var oldugunu ortaya
cikarwr. (Erdogan ve Alemdar, 2005, s. 305).

Kiiltirel Calismalar’in kitle kiiltlirline yaklasimi yukaridaki ifade edilen
noktalarda Marksist yaklagimlarla benzerlik gostermekle birlikte; kitle kiiltiirii ile
popiiler kiiltiir arasina bir ayrim koymasiyla Marksist gelenekten uzaklagsmaktadir.
Kiiltiirel Caligmalar, popiiler kiiltiirli “yanlis biling” olarak degil; kitle kiiltiirliniin aksine
“halkin sesi” olarak gormekte ve ozellikle tiiketilme aninda halkin bilingli tercihine
vurgu yaparak, popliler kiiltiir icerisindeki 6zgiirlesim olanaklarmi isaret etmektedir.

Williams (1985) popiiler kiiltiiriin halk tarafindan yaratilan kiiltiir oldugunun altin1 ¢izer
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ve “popiiler kiiltliriin ne oldugunu teshis edenin de daima halk degil de, baskalari
oldugunu” gayet ironik bir dille ifade eder. (s.237).

Gans’a (2005) gore, popiiler kiiltiire olumlu ve olumsuz persfektiften bakanlar,
kitle iletisim araglarmin ¢ogunun, kitleleri sosyal yasamin digina iterek, onlar1 gercekte
olana yabancilastirdiklarini belirtirler. Kitle iletisim araglar1 ile daha genis bir alana ve
kitleye ulagan popiiler kiiltiir, duygu ve mantik kavramlar1 iizerinde de ciddi hasar
yaratmaktadir. Popiiler kiltlir, sanal begeniler ve mutluluklar saglayarak gercek
olmayan bir icerik sunar ve bireylerin “realite” ile basa ¢cikma yeteneklerini koreltir (s.
54).

Elestirel perspektiften yorumlandiginda, teknolojinin gergek anlamda kiiltiirii
onemli Olglide yapaylastirarak ve vasatlastirarak onu popiiler olana donistirdiigii
sOylenebilir. Kitle iletisim araglarmin bireyin 6zglirliigii oniinde smirlayict bir araca
donlismesi ve sanat tlirli olmayan metalar vasitasiyla kiiltiirii basitlestirerek, kiiltiirel
degerleri maddelestirmesi sonucunda yapilandirilmasi saglanir. Maddi ¢ikarlar odak
haline geldigi i¢in gercek manada kiiltliriin olamayacagi ve kiiltiiriin ticari bir meta
haline gelmemesi gerektigi, elestirel yaklasimla popiiler kiiltiirii degerlendiren isimlerin

ortak goriisleridir.

2.2.3. Popiiler Kiiltiir ve Kiiresellesme Iliskisi

Gilinlimiizde birgok farkli alanda etkisini yogun bir sekilde hissettiren
“kiiresellesme” ve “popiiler kiiltiir” kavramlarimin gerek kendi aralarindaki iliski
gerekse kitle kiiltiirii, medya, spor endiistrisi gibi kavramlarla olan iliskisinin etkili bir
sekilde analiz edilmesi, giiniimiiz tiiketim iliskilerinin dogru anlasilabilmesi ac¢isindan
oldukca onemlidir. Popiiler kiiltiir ve kiiresellesme iligkisi, kiiresellesme ile etkinligi
artan ve yayginlasan ulus oOtesi medya olusumlarmin popiiler kiiltiir iirlinlerinin
yayginlagmasi konusunda iistlendigi dnemli rol degerlendirildiginde tersine de gecerli
oldugu sdylenebilir. Bu anlamda popiiler kiiltiir ve kiiresellesme kavramlar1 arasinda iki
tarafli birbirini besleyici bir iliski vardir. S6z konusu bu iliski kiiltiirel kiiresellesme
kavramini ortaya ¢ikarmis ve bu da sosyal bilimlerde farkli yaklasimlar ve tartigmalara
neden olmustur. Bu kavramlarin birbirleriyle olan iliskisi teknolojinin bas dondiiriicii
hiz1 neticesinde son yillarda daha da karmagik bir yapiya biirlinmiistiir. Kiiresellesme
bashgi altinda gerceklestirilecek calismalarda kiiltlirel boyut belirleyici bir faktordiir.

Bu nedenle kiiltiirler {iizerine gerceklestirilen c¢alismalar da kiiresellesme siireci
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etkilerinden ayr1 yapilmasi ¢aligmanin yetersiz kalmasina neden olacaktir (Steger,
2003).

Bu noktada kiiresel bir kiiltiirden bahsedilip edilemeyecegi, egemen kiiresel
kiiltiirin var olup olmadigi tartigmalar1 ortaya ¢ikmistir. Bu tartismalar kiiltiirel
kiiresellesme kavraminin nitelikleri, smnirhliklart gibi bazi1 kavramsal problemler
iizerinde yogunlagsmistir. Kiiresellesmenin, diinya iizerindeki tiim toplumlari, insanlari
ve kiiltiirleri birbirlerine benzettigi mi, farklilastirdigi mi, sonuglarmmn olumlu mu
olumsuz mu oldugu, somiirii sekli olup olmadig1 gibi sorulara verilen yanitlar, alanla
ilgili kisilerin yaklagimlarma gore farklilik gdstermektedir. Ornegin; John Tomlinson
(2004) kiiresellesme siirecinin diinyay1, “tek bir yer” yapmaya yonelik bir yapiya sahip
oldugunu ifade etmistir. Tomlinson’a gore kiiresellesmeyi kiiltiir kavramimdan ayr1
diisinmek bugiin i¢in miimkiin degildir. Cilinkii kiiresellesme kiiltiiriin merkezde oldugu
bir yerde konumlandirilmis durumdadir. Bu yaklagim kiiresellesmenin tek basma kiiltiir
kavrami etrafinda sekillendigi iddiasindan ¢ok, kiiltiiriin kiiresellesme konusunda ne
kadar 6nemli bir faktér oldugunu vurgulamaktadir. Ve iki kavram arasindaki dinamik
ve ¢ift tarafli 6zelligi gdstermeyi amaglar.

George Ritzer (2016) ise, kiiresel capta hakim bir Amerikan Kiiltiirii’niin
varligindan s6z eder. Bu durumun bazi sosyo-kiiltiirel siirecler tarafindan hazirlandigini
aciklamak i¢in ise “toplumlarin Mcdonaldlastirilmas1” kavramini kullanmaktadir. Ritzer
“kotiimser” bir yaklagimla kiiltiirel kiiresellesmeye bakmaktadir. Mcdonaldlastiriimays,
toplumsal iletisimi ve iliskileri tekdiize, standartlastiran, ayrica insanlar1 “creativ”
iiretimden alikoyan, kiiltiirlere empoze edilen bir siire¢ olarak tanimlar.

Benzer bir yaklasim da Benjamin Barber (2003) tarafindan gelistirilmistir.
Barber, tekdiize ve standart 6zellikler ile diinya halklarini ve kiiltiirlerini salt maddeci
bir tiikketime iten ve pazarlara tasiyan Amerikan ve Avrupa merkezli kiiltiiriin tiim diinya
cografyasma yayildigini ifade etmek i¢in McWorld kavrammi kullanmistir. Barber
olumsuz bir cerceve ile kiiltiirel bir kiiresellesmenin varligmin ve onun siyasi ve
kiiltlirel bir direnis bigiminde ortaya ¢ikan “Cihad” gibi kavramlar1 tetikledigini

sOylemektedir.

2.2.4. Tiiketim Kiiltiirii Cercevesinde Medya ve Popiiler Kiiltiir iliskisi

Giinliik yasantimizin neredeyse tamamini igerisine alan popiiler kiiltiiriin “halk

kiiltiiri” ile esdeger tutulmasmin veya popiiler kelimesinin toplum igerisinde bir¢ok
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alanda sik¢a kullanilmasmin nedeni, kapitalist iiretim iligkilerinin bu alandaki yani
kiiltiir alanindaki temel bilesenleri derinden etkilemesidir. Bu da su anlama gelmektedir;
kapitalizmin temel 0gesinin yani iretilenleri birer metaya doniistiiren dinamiklerin
kiiltiir baglaminda da gegerli olmasidir. Bu agidan bakildiginda kiiltiirel tiretimin ve
kiiltiir rlinlintin ticari gergekliklerden siyrilarak arindirilmadan ona eklemlenmesi
goriilebilir. Adorno, bu konuda; estetik ifade alaninin tamaminin yiliksek kiiltiir ve
popiiler kiiltiir olmak {izere ikiye ayrilmasindan etkilendigini belirtir. Boylece bir
anlamda glinlimiize kadar gelen tartismalarin da fitilini ateslemis olur. Adorno (1999)
acisindan bakildiginda, kiiltiir endiistrisi ve popiiler kiiltiir 6zdes kavramlardir. Popiiler
kiiltiir egemen sosyal ve ticari iligkilere destek verir, olumlar ve siirdiiriilebilirligine
yardime1 olur. Ticari eglenceyi tesvik edenler, kitlelere istedikleri seyi verdiklerini
iddia ederek kendilerini temize ¢ikarmaya caligirlar. Kitleler arasindaki farkliliklar ve
ayrim azaldiginda, metalasmus kiiltiirel iirlinlerin ayrim yapilmadan pazarlama olanagi
da artar. Fakat hakim ¢ikarlarmm bu ideolojisi bu kadar basit bir sekilde gizlenemez.
Sadece Kkitlelerin “bu {riinleri” talep etmesi kitlesel bilincin Orgiitlii yapilarca
sekillendirildigi gercegini ortadan kaldirmaya yetmez. (s. 69)

Popiiler kiiltiiriin genis kitlelere yayilmasi, hizla ilerleyen teknoloji ve cogunlugu
etkisi altina alan medya araciligiyla hiz kazanmustir. Popiiler kiiltiiriin iiretim, pazarlama
ve dagitim aglarinin genislemeleri konusundaki etkinligini tespit etmek iizere John
Fiske bir smiflandrma ¢alismas1  gergeklestirmistir.  Fiske’nin  (1999) bu
smiflandirmasina gore popiiler kiiltiir iirlinlerin giindelik yasamda {i¢ ana baglikta

islerlik kazandig1 sdylenebilir.

e Buna gore ilk diizlem yaratici, orijinal, 6zgiin kiiltiirel metalar olusturmaktadir;
yaygin giyim {Uriinleri, filmler ya da miizik yildizlar1 gibi birincil olarak
nitelenebilecek lirtinler olusturmaktadir.

e Ikinci diizlem olarak ise bu iiriinlerin gonderme yaptigi reklamlar ve medya
haberlerinin olusturdugu ikincil olarak nitelenebilecek metinler gdsterilebilir.

e Ugiincii diizlemde ise; popiiler kiiltiiriin tiikketimine yani sosyal yasam igerisinde
bir pop yildiz1 ya da {inli bir sinema oyuncusunun taklidin yapilmasi veya
sohbetlere konu olarak siirekli olarak islerlik kazanmasi ve ¢esitli bigcimlerde

uyarlanmasi gibi drneklenebilecek olan kaliplar bulunmaktadir. (Fiske, 1999)
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Featherstone’un (1996) degerlendirmesine gore, “Tiiketim kiiltiiri maddi bir
faydadan ¢ok gostergelerin tiiketilmesidir. Siradan liriinler bir anlamda mitlestirilerek,
gizem, egzotizm gibi unsurlarla donatilir. Bu mallarim gercek ve islevsel kullanimi
gozardi edilir. Medya aracglar1 igerisinde en etkililerden biri olan televizyon bireyin
gerceklik duygusunu hedef alan bir imaj asirilig tiretir. Tiiketim kiiltlirii ayn1 zamanda
postmodern bir kiiltiirdiir. Yasam i¢inde birey moday1 takip eden, biraz maceraperest,
diinyaya bir kez geldigini dillendiren ve yasamdan zevk almak i¢in ¢aba harcanmasi
gerektigini diisiinen insanlarin diinyasidir. Farklilasma kavrami ise tiiketim kiiltliriiniin
en onemli silahidir. Her toplumsal sinif igin belirli tiiketim kaliplar1 vardir. Ornek
olarak; zenginler pahali otomobiller, miizayedeler, tenis ve golf gibi spor dallar ile;
yiiksek kiiltiirel sermayeyi temsil edenler resim galerisi ziyaretleri, avangard festivaller,
klasik miizik ile; alt tabakay1 temsil edenler ise futboldan, patatesten, kirmizi sarap ile
ilgilenmekten keyif alir.”

Oskay’a (1992) gore ise “Popiiler kiiltiir icinde insanlar “kalabaliklara doniigsmiis
yalniz insan” durumundadir. Bu insanlar yalnizca televizyondaki pembe dizileri
izlerken degil, herhangi bir savasi izlerken de medya tekellerinin ve bunlarin
arkasindaki egemenlik yapismin kurguladigi ideolojik bir “diinya tasvirini”
izlemektedir. Savas ve siyaset, milyonlar i¢cin televizyon yoluyla edilgen bir tavirla
izlenebilen seyirlik bir oyun haline getirilmektedir.” (s. 111)

Fikir empoze etmek i¢cin son donemlere kadar segilen hedef kitle profili; daha
cok siyasi goriisleri cok net olmayan ya da tarafsiz olan, az okuyan ve toplumun biiytlik
bolimiinii olusturan ortalama insanlar ve bu profile yakm alt ve {ist gruba dahil
bireylerdir. Yazili kiiltiiriin baskin oldugu donemlerde daha az okuyan kesim icin
gorsel agirlikli az sayfali, daha ucuz haber formatlar1 hazirlanirken, giliniimiizde ise
baska kitleleri de etkilemek i¢in farkli stratejiler iizerinde ciddi c¢alismalar
yapilmaktadir. Bu stratejilerin etkilerin sadece hangi kaynaklara daha cok itibar etmesi
gerektigini bilen insanlar etkilenmemektedir. Alg1 ¢caligmalar: olarak nitelenen planlarin
icine diismemek icin haberler, farkli kaynaklarla ve karsit fikirlerle birlikte
degerlendirilmelidir.

Ozellikle medya giiciinii elinde bulunduran Bati’da iiretilen iceriklerin tiiketim
stirelerinin artmasi ile bu igeriklerde sakli olan mesajlar, bireylerce i¢sellestirilmektedir.
Bu igerikler, dogrudan, bireylerin diisiince ve davranislarini degistirmese de stirekli
tekrarlanmalar1 biligsel yapilarinin sekillenmesinde ve degismesinde Onemli bir yere

sahiptir. (Demers, 1999)
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Kahraman’a (2002) gére, popiiler kiiltiiriin rolii iizerinde “Onceden diisiiniilmiis,
tasarlanmig, kimi nasil etkileyecegi iistiinde ¢alisilmistir. Sunulan gergekle var olan
gercegin birbiri ile Ortiismemesi ve giderek gercegin g¢ercevelenmis halinin var olan
gercegin yerini almasi ile artik medyatik gergek bireyin bilincinde siireklilik kazanarak,
degismezligi saglayan, ayni zamanda var olan ger¢ekten tamamen farkli bir yapiya
biirtinmiistiir. Medyatik gergek, yasanan gercegi etkiler ve giderek degistirerek onunla
yer degistirir. Bu da kiiltiirel yabancilagsmayi, aidiyet duygusun zayiflamasini, topluma
yabancilagsmay1 ve toplumsal ¢6ziilmeyi beraberinde getirir”.(s. 191-192).

Erdogan’a gore (1999) ise, bu siirecin sosyolojik olarak en biiyiik sorunlarindan
biri, kusak farkinin yogun sekilde hissedildigi aile kurumu tizerindeki doniistiiriicli ve
belirleyici etkidir. Ozellikle ebeveynlerin fikirlerinin, televizyondaki bazi bireylerle
benzer ya da ayni olmasi, iletisim teknolojileri ddneminin en biiyiik sorunsallarindandir.
Ozellikle siyasi fikirler baglamindaki bu etkilesim bilginin yiizeysel bir sekilde almip
baskalarma da bu sekilde aktarilmasina sebep olmaktadir. Modern donemle giiniimiiz
arasindaki en belirleyici farklardan biri bu diistinme ve fikir yiirlitme sistematigimizin
iiclincli sahislara yani ekrandakilere baglanmasidir. Modern donemde bireyler
arastirmak i¢in biiylik bir emek vererek uzun zamanlarini harciyor ve belli bir siire o
konu tizerinde yogunlasarak diisiiniiyorlardi. Su anki sorun ise, deyim yerindeyse bizim
yerimize diisiinen sanal karakterlerin varligidir.  Popiiler sporcu, ve sanatgilar;
popiilerlesen fikirler ve ideolojiler; popiiler televizyon ve televizyon programlari;
popiiler dergi kahramanlari; ve elbette zaman ve dil sinrlarini asan popiilerin en
popiileri seks ve seksiiel umutlar... Popiilerlerle paketlenmis popiileri; tiiketiciler alir ve
popiileri bogazlarina, saglarina, ylizlerine, midelerine, {istlerine, ayaklarma
"uygulayarak" popiilerin popiilerlestirilme siirecini tamamlarlar. Bu tamamlamada tiim
pazar mekanizmas1 memnun giiliimser; popiiler makyaj1 bittigi i¢cin; kendi olmayan
kendini kendine ve baskalarmma gdstermeme telasindaki popgu, popiiler makyajini
alincaya kadar tedirgindir, huzursuzdur; popiilerini alan popgu, siirer ve kendini bulur;
giiliimser. Bunu her giin pazar mekanizmasi ve popcu yapar.

Giin gectikge geliserek yaygmlasan medyanin sahip oldugu gii¢, popiiler olan
toplumu belirlemesine de izin vermemektedir. Uriiniiniin ¢ogunluk tarafindan
benimsenmesi yararlilik kriteriyle degil, daha c¢ok medya araglarinda yayinlanan
iceriklerin siirekli tekrarlanmasi ile ilgilidir. “Kitlelerin popiilerin belirlenmesinde
edilgen olmas1 yani seyirci konuma gelmesi, kitlelerin ¢gogunlugunun se¢iminin sézde
hakimiyeti, yabancilasarak popiiler tiiketim sistemini gii¢lii kilmaktadir”.

(Ogiit, s.14, akt. Akay, A. 2002, 5.179)
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2.2.5. Popiiler Kiiltiir, Sosyal Medya Iliskisi

Kitle kiltiirti, popitiler kiiltlir, kapitalizm ve kiiresellesme gibi kavramlarla
stirekli ve karsilikl1 bir iliski igerisinde olan medya teknollojinin geldigi nokta itibariyle
ciddi bir degisim ve doniisiim yagsamistir. Bu nedenle geleneksel medya karsisinda
biiyliyen ve sosyallesmede de etkili olan yeni medya tiim diinyay1 etkisi altina almigtir.

Mills’in (1974) bakis acistyla, medya araglar1 dis diinyayr algilamamizda bir
cesit siizgec rolii oynamakla da kalmayip, bizi bize, kendimize bile istedikleri gibi
yansitip benimsetebilmektedirler. Ne oldugumuzu, ne olmamiz gerektigini, disa karsi
nasil goriinmemiz gerektigini benimsetebilen medya, yeni yeni davraniglar edinmemiz,
kendimizi bize sOylenen tiplere benzetmemiz yoniinden de etkin olabilmektedirler” (s.
440)

Erdogan (2004), popiiler kiiltiir ve teknolojinin yiikselisine paralel olarak artan
etkisiyle medyanin kapitalist sistemle dogrudan bir isbirligi icinde yer aldigin1 ve medya
araclar1 igerisinde en etkili ara¢ olarak kabul edilen televizyon ve bu ara¢ tarafindan
yayinlanan reklamlarin popiiler kiiltiire yeni taraftarlar katma konusunda oldukca
basarili oldugunu 6ne siirmektedir. Uzun yillar etkisi agisindan medya araglar1 arasinda
lider konumda bulunan televizyona son yillarda yeni bir rakip tiiredigini isaret eden
Erdogan, bu yeni gii¢li iletisim aracinin tiim diinyada sosyal medya olarak
adlandirildigimi ve kisa siirede tiim diinyada ¢ok biiyiik bir kitleyi icerisine almayi
basardigina isaret etmektedir. Ozellikle tiim diinyadaki kitleler tarafindan bilinen ve ¢ok
tercih edilen bazi popiiler sosyal medya aglar1 araciliiyla popiiler kiiltiir pazarlamay1
bu kanal iizerinden de yiiriitmeye baslamistir. Orgiitli bir sekilde yiiriitiilen
yayginlagtirma ve tutundurma ugraslarmin etkisi kisilerarasi iliskilerden ge¢mektedir.
Bu konudaki basar1 olasiligini arttirmanin yolu ise ajanlar tarafindan bireylere popiiler
biling asilanmasini gerektirmektedir. Bu baglamda kisiler arasi iliskilerde moda,
gastronomi, sanat, edebiyat ile birlikte kisisel degerlerin nasil kazanilip, kaybedilecegi
gibi konularda egemen diisiinceler, davranig ve iliski bi¢cimleri siirekli yeniden iiretilir.
Bu iiretimde giinliik sosyal yasamda popiiler kiiltiir bilinci ekilen kisiler bu bilincin
tastyicist konumu gecerler. Aslinda pazarlama diinyasinin terimlerinden biri ile ifade
edersek birer “Goniillii Marka Elgisi” olurlar. Kisiler arasi iligkiler ve giinliik yasamdaki
iletisimle gelen baski sonucu popiilerlestirme toplumun tiimiinii kapsayan giinliik bir
pratik halini alir. Bu baskilar temel olarak bireysel duygusalliktan kaynaklidir ve sosyal

yasam igerisinde onaylanma ve deger gorme kaygilariyla ilgili stratejilerle etkin hale
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gelir. “Kisiler arasi baskiya karsi direnme ancak bu baskmin kullandigi psikolojik
stratejilerle, nedenleri ve sonuclariyla ilgili bilis ve bilince bagl olarak gii¢lenir veya
giigsiizlesir” (Erdogan, 2004).

Orgiitlii popiilerlestirmede; modanin ne oldugunu ve neyin moda oldugunu,
hangi yemegin en ¢ok yendigini, neyin en ¢ok sevildigini, en ¢ok hangi sarkilarin
dinlendigini, en ¢ok tutulan filmin hangisi oldugunu 6grenmek ¢ok kolaydir. Ozellikle
sosyal medya ve teknoloji araciligiyla bireyler, uzak {ilkelerde bile nelerin popiiler
oldugunu hemen 6grenmekte ve pazara sunulan bu popiilariteden uzak kalmak, baska
bir deyisle toplumsal akigin uzaginda kalmak istememekte olduklarindan popiiler olan
ne varsa onu takip etmeya caligmaktadirlar. Popiiler kiiltiiriin varligini siirdiirebilmesi ve
gii¢c kazanmasini saglayan temel unsur da bireylerdeki bu dislanma ya da bazi seylerin
gerisinde/disinda kalma kaygisidir. Yani toplumun tutumu popiiler kiiltiiriin varligimi
stirdlirmesi ve giiclendirmesine imkan saglamaktadir. Moda, trend gibi popiiler kiiltiir
kavramlar1 anlamlar1 itibariyle kosulsuz ve aninda onaylanma gibi yan anlamlar

tasimaktadirlar. (Erdogan, 2004)

2.3. Spor Kavram

Spor, insanoglunun varolusundan bugiine kadar sosyal yasaminin bir pargasi
olarak stiregelmis bir olgudur. Spor faaliyetleri belli donemlerde doga kosullar ile
insanoglunun miicadelesi sonucu, bazi donemlerde savas i¢in hazirlikli olmanin bir
olmazsa olmazi, baz1 donemlerde ise sosyallesme yontemi olarak var olmustur. Sporun
toplumla iliskisi yani sosyolojik boyutlar1 ise giiniimiizde derin bir arastirma ve analiz
gerektiren bir alan haline gelmistir.

Alpman’a (1972) gore, insanin zihni ve ruhsal 6geleriyle biitiinliigiinii olusturan
bedeninin belli amacglar dogrultusunda egitilmesi fikri, insanoglunun varligi kadar
eskiye dayanir. Canliligin ve yasamanin en belirgin isareti olan hareket, ayrica beden
egitiminin de temel aracidir.

Erkal’m (1978) bildirdigine gore, spor kavrami bireysel sporlarm disinda
kollektif olarak, insanlarin topluluklar halinde yasamalar1 sonucunda sosyal yagamin bir
parcasi olarak gelismeye baslamistir. Beden giiciiniin savaslarda onemli bir faktor
oldugu donemlerde spor 6nemli Olciide, savasa hazirlik niteligi tagiyordu. Sonug olarak
sporun tarih ¢ergevesinden tanimi sdyledir: “Spor, yarigsma ve rekabet lizerine kurulmus,

savasct gilicleri olgunlastiran disiplinli bir kolektif oyun tarzidir.”
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“Milattan 6nce Hun, Goktiirk ve Cin gibi Dogu medeniyetleri ile Yunan ve
Roma gibi Bat1 toplumlarinda savas 6ncesi donemde savasa hazirlikli olmak i¢in gerekli
oldugu diistiniilerek cesitli alet, ara¢ ve gereclerle yapilan spor, modern toplumda yerini,
aletli ve aletsiz, bireysel ve takim sporlarina birakmistir. Artik genel 6zelligi ile spor
miisabakalar1 devrimci bakis acisinin (Fisek, 1983) tersi bir anlayisla savasa hazirliktan
cikarak, uluslarin kiiltiirel iletisim ve temas imkanlarini gelistiren, uluslararasi sorunlari
azaltan, uluslar1 birbirlerine yaklastirict bir nitelik edinmistir.” (Erkal, 1978).

Figsek’e (1983) gore, spora yonelik olumlu bakis agisinin yani sira, spor olgusuna
daha elestirel yaklasanlar da ortaya c¢ikmistir. Birgok sosyal bilimei de sporu;
“Uluslararas1 zeminde siyasi etkinligi artirici bir propaganda araci ya da bir “soguk
harp” arac1 yani sicak harbe hazirlik egzersizleri olarak degerlendirmektedir”

“Sporun bugiinkii ifadesi ile resmi olarak yapilmasi ve egitim-6gretim
miifredatlarma girmesi insanlar arasi orgilitlenme ile baslamistir. 20. yiizyilda ise spor
tamamen profesyonel nitelik kazanmistir” (Knapp ve Leonhard, 1968). Spor, tarihsel
stirecle baglantili olarak, kiiltiirel birikim ve egitim bag1 agisindan degerlendirildiginde
ise, Olimpik oyunlarin Milattan sonra 395 yilinda yasaklanmasinin ardindan 15. ylizyil
Avrupasinda orta smif tarafindan verilen miicadele neticesinde yeniden yasama sansi
buldugu 6ne siiriilebilir. Avrupa merkezli gelisen ve tiim diinyay1 etkileyen Ronesans ve
Reform hareketlerinin de sporun yeniden canlanmasinda énemli katkis1 oldugu agiktir.
Tiim diinyay1 derinden etkileyen bu gelismelerin ardindan spor Italya merkezli olarak
Avrupa geneline yayilmistir. Yeni Cag’in baslamasmdan dnce italya’da, daha sonra ise
Almanya, Fransa ve Ispanya gibi Avrupa iilkelerinde okullara girerek yeni aletlerle
yapilmaya baslanmistir. Genellikle egitim kurumlarinda o iilkenin milli bilincine sahip,
iistiin basarili bireyler liretmenin yontemlerinden biri olarak diisiiniilmiis ve olduk¢a da
fazla desteklenmistir (Alpman, 1971; Erdemli, 1990; Fisek, 1983 ). Biitiin bu siireclerle
birlikte ulus devletlerle birlikte biiyiiyen milliyet¢i yaklasimlar ve sporun modernite
tarafindan desteklenmesi, glinlimiizde sporun toplum yasaminin degigsmez pargalarindan
birine doniismesinde onemli bir etken olmustur.

Spor amaglar1 cergevesinde degerlendirildiginde ise, son zamanlara kadar
yapilan spor faaliyetlerinin sadece bedenin egitimi olarak degerlendirildigi, bireyin
biligsel ve sosyolojik yonlerine etkisi ve katkisinin dikkate alinmadigi da sdylenebilir.
Aslinda spor zaten, bireyin yalnizca bedenini degil, sosyolojik ve psikolojik yonleriyle
bir biitiin olarak insan1 egitmeyi amaglayan bir ara¢ ve eylemdir. Bagka bir soyleyisle

sporun; “eylem yetkisi, kendine giiveni saglama, sorumluluk alma, yaratici olma,
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performans, oyun, macera, saglik ve zindelik ile toplumsal O6zellikleri gelistirme
amactyla yapildigi sdylenebilir” (Grossing, 1991). Bu bakis acistyla “Gerek okulda,
gerekse okul disinda yapilan sportif etkinliklerde bazen oyun, bazen performans, bazen
saglik, bazen macera, bazen de diger amaglar oncelik kazanabilir” (Demirhan, 2003;
Fisek, 1983). Hedeflerdeki bu farklilik tanimlar1 da belirlemekte, hatta tanim amag
cercevesinde yapilmaktadir. Bu anlamda spor, bireysel veya takim sporlar1 anlaminda
yapilan, genel olarak bir yarigma igeren, belli kurallar dahilinde gerceklestirilen beden
hareketlerinin tamamidir. Spor, bireyin fiziki ve zihinsel kabiliyetlerini bir biitiin olarak
diizenleyerek, saglikli ve dengeli bicimde gelistirmek maksadiyla yarigma formunda
gerceklestirilen etkinliklerdir. Bagska bir ifadeyle cagdas kisiligin sekillenmesinde
viicudun, ruhun ve zihnin koordineli egitimidir (Sarialp, 1990). Annals’a gore ise spor,
bireyin dogasinda var olan saldirganlik diirtiisiine barig¢1 bir sekilde desarj imkani
saglamakta, saldirganlik giidiisiiniin denetlenmesi amaciyla bir yarigma zemini
yaratmaktir. (akt. Fisek, 1983; Demirhan, 2003).

Sporun tanimi konusunda baglam onemli kriterler olarak One ¢ikarmakta ve
farkli tanimlar ve farkli bakis agilar1 ortaya ¢ikmaktadir. Ornek olarak, spor hekimligi
penceresinden bakildiginda, saglik 6n plana ¢ikarken, antrenman egitimleri agisindan
ise veri yani performans One ¢ikmaktadir. Sosyoloji perspektifinden ise yaygin
kullanimla bos zaman olarak tabir edilen zaman dilimlerin nasil degerlendirildigi
onceliklidir. Okul ve egitim baglaminda ise Grossing (1991) ve Sarialp’in (1990) bakis
acilarindaki sekliyle, bireyin biitiin olarak egitimi esas amagtir. Spor egitimi bireyin
egitiminin ¢abalarinin tamamini1 kapsamalidir. Ciinkii birey, kiiltiirii tireten bir varliktir.
Spor egitimi de beden kiiltiirii i¢in bir yontemdir. Bu manadaki kiiltiir, kisiye eszamanl
olarak hareket kiiltiirii de kazandirir. (Yazici, 2014, s. 394-405)

Lenk (1983), hedefi ve felsefesi agisindan degerlendirilen spor diinyasinin
cesitlilik ve farklilik yoniiyle de 6nemli alternatifler sundugunu; futbol, basketbol,
voleybol gibi giires, ylizme, dagcilik, tenis, yelken gibi bir¢ok spor dalinin sporun
dallar1 arasinda yer aldigini ifade eder. “Kitle sporlar1 arasindaki ayrimi, performans
sporu, gosteri sporu, rekrasyonel spor, saglikli yasam sporu, oziirliiler i¢in spor, resmi
ve resmi olmayan spor olarak yapmaktadir. Spor diinyasi, zincirin birbirine baglanmis
halkalar1 gibidir. Sporda multi disipliner iliskiler her zaman, insanda var olan hayali
disa yansitir ve diinyamizi ¢esitlendirir.” (Williams, 1979) Temel bir etkinlik ve egitim

aract olarak olusan spor tarth boyunca yasadigi tiim donilisim siirecleri sonrasi
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profesyonel seyir sporlarina doniiserek bir yandan bir endiistri haline, 6te yandan ise

dikkatle irdelenmesi gereken sosyolojik bir olgu haline gelmistir.

2.3.1. Spor Endiistrisi Kavramm

Bir endiistri olarak spor, “spor turizmi, spor mallar1 (iiretim ve dagitim), spor
kiyafetleri, amator spor katilimi, profesyonel spor, rekreasyonel spor, lise ve kolej
sporlari, agik hava sporlari, spor pazarlama sirketleri gibi spor isletmeleri, spor
sponsorluk endiistrisi ve idari/hukuksal yapilar1 kapsayan biiytlik bir yapilanmadir” (Pitts
ve Stotlar, 2002, s.1).

Plunkett’e (2014) gore, endiistriyel spor tiim diinya ile birlikte, ABD gibi
gelismis ilkelerde hizla biliyliyen bir endiistri dali olusturur. 2012°de Birlesik
Devletler’de spor endiistrisinin toplam ekonomi i¢indeki pay1 400-435 milyar dolara
yakinken, 2014’te bu rakam 485 milyar dolar seviyelerine ¢ikmistir. (s.28). Gillentine
(2012) ise iki yilllik bir zaman dilimi icerisinde olusan 45-50 milyar dolar civarindaki
bu ivme spor endiistrisinin yukar1 yonlii kapasitesini ifade eden verilerden biri
oldugunu, bugiin ise spor endiistrisi g¢ercevesinin genislemesi ile birlikte eglence
sektoriinii de iceren kiiltlirel bir fenomen seklini aldigmi belirtir (s.55). Thompson’a
(2014) gore ise, bu nedenle spor endiistrisi serbest yani bos zaman ve eglence
sektoriinden ayr1 diisiiniilemeyecek bir yapiya ulasmustir. Ingilizce bir kavram olarak
“entertainment”, spor, bos zaman ve eglence sektoriiniin temel bilesenlerinden birini
olusturmaktadir. Bu ¢er¢evede “spor, gelismis spor endiistrilerinde “sportainment (spor
eglencesi)” olarak ifade edilmektedir.” . Dolayisiyla; spor endiistrisinin, bir¢ok
endiistriden ¢ok sayida paydasi vardir. Bu nedenle spor endiistrisinin yarattigi liriinler
farkl paydas o6zellikleri nedeniyle ¢esitlilik arz etmektedir. (Erkan, M. & Uslu, N. C.
2019).

Toossi (2002), ABD’de tiiketici harcamalar1 {izerine yaptig1 calismada; toplam
192 endiistriyi degerlendirmis ve kiyasla bunlar icerisinde en giiclii ve en ¢ok gelecek
vaat eden endiistri dalini, spor endiistrisi olarak ifade etmistir. Bu durumun
sebeplerinden biri “saglikli yasam” ile “fiziksel aktivite” arasindaki iligkidir. Fiziksel
aktivite bireyin yasiyla da baglantili olarak saglikli olmasina imkan saglamakta ve
yasam kalitesinin artmasina da neden olmaktadir. (s.12-22)

Spor ile baglantili {irlin ve hizmetlerin tiiketilebilir 6gelere doniismesi bir

endiistri olusturmakla kalmamus, farkli ¢ok sayida endiistri dali ile baglantili yeni
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olusumlar1 da ortaya ¢ikarmistir. Sporla dogrudan iligkili 6nemli endiistrilerden biri
olarak serbest zaman endiistrisi goriilmektedir. Kapitalizm, 20. yiizyilin ikinci
yarisindan bu yana kiiresellesme g¢ercevesinde, politik, iktisadi ve kiiltiirel alanlarda
yeni ve dnemli degisimlere yol agmistir. Ozellikle tiiketim kavrammin kiiltiirel agidan
degerlendirilmesi ve tiiketim kiiltliri seklinde ifade edilen kavramin kiiresel boyutlarda
degerlendirilmesi sosyal yasam igerisinde onemli doniisiimler ve degisimler meydana
getirmistir. Bunlar igerisinde serbest zaman kavrammin tiiketim endistrisince
yonetildigi  gorilmektedir. Kapitalizm, insanlarin “bos zamanlarini” paraya
dontistiirebilmis ve boylece ‘“calisma disi zaman” Onemli bir yasam alani olarak
goriilmeye baslanmistir (Dagtas ve Dagtas, 2006, s.7).

Spor endiistrisi ile serbest zaman endiistrisi arasinda var olan iligkiyi analiz
etmenin temel yontemi rekreasyonel spor seklinde isimlendirilen kavrami analiz
etmekten gecmektedir. Rekreasyonel spor; kisilerin serbest zamanlarinda etkin veya
edilgen olarak yer aldiklar1 spor etkinliklerini ifade etmektedir. Rekreasyonel spor
endiistrisinin olusturdugu ekonomi 1900°li yillarin ortalarinda biitiin kitalar boyunca
onemli Ol¢lide biiylimeye baglamistir. Spor endiistrisiyle birlikte ve rekreasyonel sporun
meydana getirdigi ekonominin en ¢ok arttig1 iilke Amerika Birlesik Devletleri olarak
dikkat cekmektedir. Bunun temel nedeni ise baz1 6nemli spor dallarinin bir¢ok iilkeden
once Amerika’da profesyonel olarak yapilmasi ve buna bagl olarak olusan ekonomidir.
2012 yili verileri, Amerika Birlesik Devletleri'nde spor ve rekreasyonel spor
etkinlikleri kapsaminda yaklasik 5,5 milyon Amerikan vatandasinin istihdam edildigini
gostermektedir. Ote yandan yaklasik 300,000 magazada spor ve rekreasyonel spor
iirlinii satilmaktadir (U.S. Bureau of Labor Statistics, 2015).

Tiirkiye’de ise spor endiistrisinin ekonomik biiyiikliiglinii anlamak i¢in ilgili
Bakanliga ayrilan biit¢enin incelenerek mukayese edilmesi gereklidir. Genglik ve Spor
Bakanligi; iilkemizde spor etkinliklerinin tanitilmasi, gelistirilmesi ile tesvik ve
desteklenmesi amaciyla gerekli ¢aligmalar ilgili kamu kurum/kuruluglari, sivil toplum
kuruluslar1 igbirliginde yiirtitiir. Bakanlhik bu ¢aligmalar1 bagli Spor Genel Miudiirligii
araciligiyla gerceklestirir. Genglik ve Spor Genel Miidiirliigii'niin GSMH igerindeki
pay1 2006-2010 yillar1 arasinda %0,05 olmustur. (Wwww. sgm.gsb.gov.tr).

Sebahattin Devecioglu (2005) tarafindan gerceklestirilen “Tiirkiye’de Spor
Sektorii Stratejilerinin Gelistirilmesi” adli ¢aliymaya gore; “Tiirkiye’de spora kamu
sektorii, 6zel sektor, yerel yonetimler ve spor kuliipleri yatirim yapmaktadir. Kamu

sektorii yatirimlarinda kaynaklar yetersizdir. Mevcut kaynaklar da etkin, verimli ve
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rasyonel kullanilamamaktadir. Spor Hizmetlerinin hazirlanip sunulmasinda; 1982 T.C.
Anayasa’st ve ilgili mevzuat devlete sporda alt yapi kurma ve vatandaglara spor
yaptirma gorevini vermektedir. Ancak bu sorumlulugun devlet kurumlar: tarafindan
yeterince yerine getirilemedigi gOrilintiisi hakimdir.” Bu tespitin en Onemli
sebeplerinden biri spor hizmetlerinin yiiriitiilmesinin tizerindeki siyaset etkisidir. Bu da
istismara agik bir durum yaratmaktadir. Bu gibi nedenlerle, 6zel girisimcilerin ve
kuruluslarin devletin ekonomik, politik ve toplumsal ¢ikarlari dogrultusunda sporda
sorumluluk tistlenebilecegine dair kars1 goriisler giindeme gelmektedir. Geng bir niifusa
sahip Tiirkiye’nin spor sektdriine yapacagi yatirimlar sosyo-kiiltiirel ve ekonomik
gelismeye Onemli katkilar saglayarak, gelismislik diizeyini bu anlamda iist seviyelere
cekebilecegi ifade edilebilir. Spor sektorii konusunda, devlet politikasi olusturularak, bu
politikaya uygun hedefler ve planlar belirlenip, bu hedeflerin ve programlarin
gerceklesmesi amaciyla, spor sistemi 6zerk bir anlayisla yeniden yapilandirilmasina
paralel olarak finans kaynaklarmin etkin, verimli ve objektif kriterlere dayali

kullanilmalidir. (s.117-134)

2.3.1.1 Kiiresellesme ve Endiistriyel Spor Iliskisi

Spor endiistrisinin gilinbegiin biiyliyen bir yapisinin olmasi, bu sosyolojik
olgunun, diinyanin degisen ekonomik ve toplumsal sartlar1 da dikkate alinarak yeniden
analiz edilmesi kagmilmaz hale getirmistir. Spor olgusu, kendisi haricindeki farklh
alanlarla bagindan dolay1r olusan biitiiniin, hem etken hem de edilgen bir pargasi
olmustur. Diinya genelinde benimsenen ekonomik model olan serbest piyasa ekonomisi
ve uluslar ve markalar arasi rekabet kosullarinin egemen hale getirildigi, yerkiirenin tek
bir pazar haline doniistiiriildiigii kiiresellesme stirecindeki gelismelerden spor da kendi
paymi almaktadir (Talimciler, 2002). Bu anlamda kiiresellesme olgusu sporun dev bir
endiistri haline gelmesinde 6nemli bir etken olarak degerlendirilmelidir. Bu baglamda
degerlendirildiginde diinyada bircok sektor iizerinde egemen olan iilkeler, spor
sektoriinde de belirleyici ve etkin bir rol oynamaktadirlar. Adidas, Nike, Puma ve
Reebok ve benzeri kiiresel markalar, A.B.D., Almanya ve Ingiltere gibi kiiresel
ekonomi iizerinde egemen rol oynayan {ilkelerce yonetilmektedirler. S6z konusu bu
tilkeler, diinyadaki rekabet ortammda maliyetlerini azaltmak ve kar oranlarini
yiikseltmek amaciyla isgilicii maliyetlerinin az, iiretim kosullarinin ise ¢ok oldugu Cin,

Tayvan ve Singapur gibi Uzakdogu iilkelerinde iiretim yapmay1 tercih etmektedirler.
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Kiiresellesme sonucunda pazar anlaminda diinyada sinirlarin ortadan kalkmasiyla
firmalar ulusal rakiplerinin yani sira uluslararasi markalarla da rekabet icine girmek
zorunda kalmiglardir. Bu rekabet ortaminda firmalara avantajlar saglayan arastirma-
gelistirme (AR-GE) faaliyetleri, reklam gibi farklililk yaratan c¢aligmalar spor
endiistrisinde de ayn1 sekilde etkili olmustur. Bu noktada sporu ve yarattig1 endiistriyi
bu rekabet zemininden ayr1 degerlendirmek dogru olmayacaktir. “Spor tiim diinyada
toplumlarin ayrilmaz bir parcasi haline gelmis olup; birgok insan fitness, saglikli yasam
ve rekreasyonel etkinlikler gibi giinliik spor etkinliklerine yasamlar1 igerisinde yer
vermektedirler” (Uslu ve Uslu, 2004, s.1). “Spor, kiiresellesmenin olduk¢a hizli
yasandig1 bu zamanda kitleselleserek, endiistrileserek, ticarileserek, siyasallagarak ve
bilimselleserek bu siiregten payini almaktadir” (Sahin vd., 2011, s.16).

Italyan Lazio Kulubii’niin eski baskanlarindan Sergio Cragnotti bu konuda
onemli bir tespite imza atarak futbolu diinyanin en kiiresel isi olarak tanimlamig ve {i¢
milyar miisterisi olan bu {iriiniin rakamlarina Coca-Cola’nin bile ulasamayacagmi iddia
etmistir. (L’Equipe, 2000 Akt: Authier 2002) Is insanlarmmn da yatirim yapmasiyla
futbol, borsada hisseleri alinip satilan, yaym haklar1 ve iriin satislarindan yiiksek
diizeyde gelir elde eden bir sektor olmustur. Boniface’ye (2007) gore ise futbol;
kiiresellesmenin ilk 6rnegidir. Ona gore futbol; demokrasi, piyasa ekonomisi ve hatta
internet gibi glincel konulardan bile daha kiiresel bir kavramdir.(s. 11)

Esas olarak kiiresellesmeyle yalnizca futbolda degil, genel olarak tiim spor
dallarinda bazi doniisiimler olusmus ve dogal olarak futbol bu doniisiimden en biiyiik
pay1 alan spordur. Kiiresellesmeci bakis acisi; sporda piyasanin giiciiniin arttigmi ve
kiiresel sporcu gog iligkilerinin yeniden olustugunu ifade ederek bu gociin, gdcii alan ve
veren iilkeler tizerinde farkli etkilerinin oldugunu sdyler.

Futbolda son yiizyilin ortalarinda baslayan endiistrilesme siirecinin kiireselesme
etkisiyle son 30-40 yilda bir ivme kazandig1 sdylenebilir. Futbolun bir “ise” doniisme
stireci 1992-1993 sezonunda baslayan Sampiyonlar Ligi ile hiz kazanmstir. Aksar’a
(2005) gore, onceki yillarda Sampiyon Kuliipler Kupasi olarak adlandirilan ve kendi
ulusal liglerinde sampiyon olan takimlarin katildig1 kupada organizasyonunun adiyla
birlikte yapisi, niteligi ve mali boyutu da degismistir. Bu degisimle futbolun gdsteri
tarafi isle birlestirilerek sporun endiistriyel boyutu 6n plana ¢ikartilmistr. Bu
organizasyona olan ilgiyi artirmak i¢in Avrupa’nmn bazi liglerinde bulunan popiiler
takimlar da sampiyonluk kriteri aranmadan bu kupaya dahil edilmislerdir. Ma¢ yayin
saatlerini de reyting odakli ayarlayan UEFA’nm kriterleri, en bastan reyting
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getirmeyecek takimlar1 kupanmin disina itmistir. Boylece futbolda ekol olan ve futbolun
endiistrilestigi  tlilkeler, daha ¢ok miktarda takimi  Sampiyonlar Ligi’ne
gonderebilmektedir. Bu puanlama sportif basariyr baz alsa da, UEFA’nin ‘seri bast’
uygulamasi, s6z konusu bu takimlar1 bu organizasyona dahil olmalarmma olanak
saglamaktadir.

UEFA’nm Sampiyonlar Ligi formatmin benzerini FIFA da olusturmustur. FIFA
uygulamaya ¢ok uluslu sirketlerin sponsorluguna agtig1 Diinya Kupas1 organizasyonunu
1982 yilindan itibaren ‘top sponsorluk’ uygulamasi ve turnuvaya katilan iilke sayisini
16’dan o6nce 24’e ardindan da 32’ye cikartarak Dbaslamistir.  “FIFA’nmn
yonlendiriciliginde futbol, artik bir spor miisabakasindan c¢ok, tiim ayrintilarinin
ekonominin gereklerine gore diizenlenecegi bir pazarlama etkinligine doniismiistiir. Bu
etkinligin zirveleri ise dort yilda bir diizenlenen Diinya Kupalaridir. Bu organizasyonu
diizenleyecek {ilkelerin tercih nedenleri de sponsor firmalarin istekleriyle paralellik
tasimaktadir. Diinya Kupalari, artik, sadece bir futbol sdleninin 6tesinde, ciddi bir
ekonomi potansiyelini harekete gecirebilen, hatta iilkelerin biiyiime hizlarina etki
yapabilen biiyiik kiiresel bir pazarlama faaliyetine doniismiistiir(Arik, 2004). Bu
gelismelerin ardindan 2010 yilinda Giiney Afrika’da diizenlenen Diinya Kupasi,
FiFA’ya 3,2 milyar dolarla tarihinin en yiiksek karini getirmistir.

Futbolun genis kitleler lizerindeki etkisi tiikketim ideolojisi ile birlestirildiginde,
bugiin diinyada hakim olan serbest piyasa ekonomisi agisindan ¢ok onemli bir {iriin
yaratilmistir. Bu nedenle futbol kuliipleri artik, yalnizca birer sportif yapidan ¢ok birer
ekonomik yapiya doniismek mecburiyetindedirler. “Endiistriyel futbolun diinyadaki en
onemli temsilcisi ise hi¢ kuskusuz Ingiliz futbol ekibi Manchester United, 2002 yilinda
Umbro yerine Nike firmasi ile 13 yilligma 500 milyon$’lik bir sponsorluk sozlesmesi
imzalamistir. Tirkiye’deki tii¢ biiylik kuliipte, Avrupa’daki rakiplerinin izinden
gitmektedirler. Bu kuliiplerimiz, kendi iiriinlerinin satildig1 magazalarinda telefondan-
klimaya-kol saatinden televizyona kadar pek c¢ok farkli iiriin yelpazesinde hizmet
verebilmektedirler. Futbolun artik futbol olmadigi1 bir donemi yasiyoruz, bu donemde
futbol bir ‘business’ olarak iilke i¢indeki paranin ve giiciin tam orta yerinde yer aliyor.
Futbolu konusmak artik ayn1 zamanda bu iktidar iligkilerini ve paranin egemen oldugu
degerleri de konusmak anlamina gelecektir (Talimciler, 2008)”. Bu konuda 2019-2020
Stiper Lig Cemil Usta Sezonu carpict bir 6rnek olusturmaktadir. Ligde 17 maglhk ilk
yarmin tamamlanmasmin ardindan c¢ikan tabloda liderlik koltugunda Sivasspor

otururmasma ragmen dort biiylikler sampiyonluk sayisi avantaji nedeniyle gelir
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siralamasinda yine ilk dordii paylasmis, Galatasaray 22 sampiyonluk sayisi nedeniyle
sampiyonluk primi sayesinde sezona rakiplerinden daha Onde baslamistir.
Fenerbahge'den yaklasik 9 milyon TL Besiktag'tan ise 22 milyon TL daha yiiksek bir
garanti gelirle sezona baglayan Galatasaray geride kalan 17 haftada 7 galibiyet ve 6
beraberlik alarak 136 milyon liralik ilk yari gelirine ulasirken, Fenerbahge aldigi 9
galibiyet, 4 beraberlikle sampiyonluk sayist nedeniyle olusan farki kapatip ezeli
rakibinin gelirde Oniine gecerek sezonun ilk yarisini toplam 145 milyon TL'lik gelir elde
etmistir. Bu farkin kapanmasmnda ilk 6 priminden aldigi1 pay da rol oynarken,
Galatasaray ise sezonun ilk yarisin1 7'nci sirada kapatarak bu gelirden mahrum kalmas,
Besiktas ise 9 galibiyet 3 beraberlikten olusan performansiyla hak edilen gelir
siralamasinda 121  milyon TL'lik rakamla dglincii smada yerini  almistir

(haberglobal.com.tr).

2.3.2. Futbol ve Popiiler Kiiltiir iliskisi

Futbolla bag kuran insanlarin futbolun nerede ve nasil basladigiyla ilgili bir
merak icerisine girmesi kag¢imnilmazdir, bu yonde gergeklestirilecek bir arastirma ise
kagmilmaz olarak kronolojik tarih iizerinde sekillenecektir. Ilgili literatiir ¢alismalar:
futbolun milattan 6nce 5000-2500 yillar1 arasinda Cin cografyasiyla birlikte, yakin
tarihlerde Misir’da basladigini ifade etmektedir. Ayakla oynanan bu oyun Cin’de Tsu
Chu olarak adlandmrilmistir. Tsu’nun Tirkge karsiligi ise “ayakla vurma”dir. Chu
kelimesi ise “igerisi (tiiy veya hayvan kiliyla) doldurulmus deri top” anlamina
gelmektedir. Oyunun amaci topu ayakla 30-40 cm capindaki agla oOrilii bir delige
sokmaktir. Futbol manasina gelen Tsu Chu i¢in nelerin gerektigi, neden ve nasil ortaya
ciktig1 ise heniiz tam olarak giin 1518ma ¢ikartilamamistir. Konuyla ilgili anlatilar ise,
imparatorun dogum giinii térenlerinde oynandigim1 iddia etmektedir. Bu yiizden,
egemen gii¢ i¢cin kutlama ihtiyacin1 gideren bir oyun karakterine sahipti.” (Erdogan,
2008, s.10)

Akkaya’nin (2008) aktardigi bir diger yaygin goriise gore ise: Futbolun
Ingilizlerce bulundugu kabul edilir. Burdaki kasit aslinda modern futbolun Ingilizler
tarafindan kurumsallastirildigidir. 1863 yilinda 11 kuliip biraraya gelerek modern futbol
kurallar1 gercevesinde ingiltere Futbol Birligini (F.A) olusturmuslardir. Bu yapilanmalar

ardindan,  Iskocya’da  1873’te, Galler’de  1876’da, Iirlanda’da  1880°de
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gerceklestirilmistir. Bu organizasyonlar ilk futbol federasyonlar1 olarak kabul
edilmektedirler. (s.4)

Glinlimiizde ise spor dallar1 arasindaki popiilerlik diizeyi ililkeye gore degisse de
futbol bugiin kuskusuz kiiresel bir olgudur. Popiiler kiiltiiriin diger araglarinin
taraftarlar1 arasinda futbolun bu sagladig1 etkiyi saglamasi giigtiir. Ciinkii diinya
sampiyonalar1 genis izleyici ve taraftar kitleleri tarafindan biiylik bir ilgiyle takip
edilmekte ve futbol iilkeleri sayilan Ingiltere, Italya, Ispanya gibi iilkelerin ligleri biiyiik
medya kuruslar1 tarafindan genis kitlelere ulastirilmaktadir. S6z konusu bu liglerin
yayin haklar1 i¢cin medya kuruluslari tarafindan yiiksek ticretler 6denmektedir. Ayrica
futbol sadece izlenmez, ayn1 zamanda giindelik yasamida bir pargasidir. Cocukluk
yillarinda, 6zellikle erkek ¢ocuklar i¢in bu oyun ilk karsilasilan spor dalidir. Oyunun bu
kadar yaygin olmasinin altinda yatan gerekceyi Richard Giulianotti (1999); “Biiyiik
oranda basitligi olarak™ olarak belirtir. Futbolun diinyanin en popiiler spor dallarindan
biri olmasi nedeniyle ¢ogu zaman arastirmacilarin ilgisini ¢eken bir konu olmustur
(Giulianotti, 2002; Talimciler, 2008; Oziipek ve Ergen, 2018).(akt Solmaz ve Baritgi,
2019, 5.128)

Futbolun sosyolojik bir olgu olarak toplumla devamli bir etkilesim icerisinde
oldugunu 6ne siiren Elmas’a (2017) gore, sporu ozellikle futbolu yakindan inceleyen
elestirel ve titiz bir bakis a¢is1, sosyoloji biliminin ilgi alaninda yer alan diger toplumsal
alanlardan, sosyolojik inceleme imkanlar1 saglamasi agisindan bir farki olmadigini
gorecektir. Cinsiyet bazli kategorilestirilen bu spor dali sadece biyoloji ve fiziksel
Ozelliklere dayandigi iddiasiyla cinsiyetler arasi zaten tartisilan esitsizlie mesruluk
kazandirmakta, iistiin fiziksel performansin yliceltmesi saglikli olmayan bedenleri
otekilestirmenin  Oniinii  a¢gmaktadir. Yine mitlestirilen “dogallig1” nedeniyle
sorgulanamazligi, bu alanda cinsiyet, siif, wk gibi sosyolojik hiyerarsilerin dikkat
ceken sekilde yeniden iiretimi siirecini kuvvetlendirirken, sporun c¢ok fazla goriiniir
olmas1 da tiim bu siireclerin toplum tizerindeki etkisini artirmaktadir. Spor smifsal bir
bakis agisiyla gerektigi kadar irdelenmemis olsa da aslinda sinifsal yap1 spor olgusuyla
onemli iligki i¢indedir ve 6zellikle performans sporlarinda sporcularin smifsal kimligine
yonelik yapilacak bir inceleme alt smif ailelere mensup pek ¢ok sporcunun alandaki
deneyimini aydmlatmaktadir. Bu nedenle alanin istedigi bedensel performansla
smiflarin egilimleri arasindaki iligki incelenerek toplumun genelindeki smifsal yapiya

ait derinlikli bir analiz ortami saglamasi s6z konusudur (s.19).
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Futbolun giiniimiizde artik bir endiistri olmasmin yam sira tiim diinyada yaygin
olmasi1 ve toplumun giindelik yasamindaki énemli konumu, onu o toplumun sosyolojik
yapisina ait ¢ok farkli olgularin incelenmesine olanak saglayan verimli bir arastirma
sahasma doniistiirmektedir.

“Icra olunus bi¢imi, futbola dair neyin deger gordiigii, futbol olaylarmnm
toplumdaki yansimasi, bize i¢inde oldugu kiiltiire dair bir rehber, o toplumun esaslarma
iliskin bir ¢esit harita sunar. Alandaki aktorlerin deneyimlerini analiz etmek, dahil
oldugu toplumun hiyerarsik yapisini belirleyen kategorilere 6zellikle toplumsal cinsiyet
ve smif kategorilerine farkli bir analitik bakis imkani saglar. Tiim bu etkisine ragmen
futbolun sosyolojide bir arastirma alani olarak ortaya ¢ikisi ancak 1960’lara rastlar.
(Elmas, 2017, s.19)

Talimciler (2008) bakis agisiyla, giiniimiizde futbol tiim diinya iizerinde spor
olgusunun 6tesine gegen ve bir anlamda yasamin yogunlastirilmig bir halini animsatan
haliyle, pek ¢ok insanin yasamlarinda adlandiramadiklar1 ¢ofu seyin yansimalarmi
bulduklar1 sdylenebilir (s.90). Futbol popiilerlik neticesinde milyonlarca birey i¢in essiz
bir bos zaman eglencesi 6zelligi tasimaktadir. Bu nedenle popiiler kiiltiir ¢atis1 altindaki
calismalarin ~ 6nemli  bir bashgidir. Futbol popiiler kiiltiir penceresinden
degerlendirildiginde, kitleler i¢cin sadece bos zamanlarini degerlendirdikleri bir etkinlik
olmaktan c¢ikarak; popiiler kiiltiiriin devamli yenilenen ve degisen biinyesinde yeni
popiiler triinleri yaratan 6zelligiyle popiiler kiiltiiriin iireticisi olarak kabul edilebilir. Bu
bazen bir takim bazen de bir futbolcu olmaktadir. Oyle ki; futbolcular ve teknik
direktorler basta olmak tlizere futbol camiasindaki birgcok kisi otobiyografilerini yazarak

popiiler kiiltiir icerikleri tiretmeyi stirdiirmektedir (Solmaz ve Barit¢i, 2019, 5.128)

2.3.2.1. Taraftar, Holigan ve Fanatizm Kavramlan

Sporun ve 6zellikle futbolun artik bir pazar haline gelmesi ve bu alanda ¢ogu
zaman astronomik rakamlarm konusulmasi Onemli tartismalar1 da beraberinde
getirmistir. Bu tartigmalarin odaginda ise kiiresellesme, manipiilasyon, taraftar ve
fanatizm gibi kavramlar yer almaktadir. Tabi ki bu kavramlar igerisinde taraftar kavrami
one c¢ikan, ekonomik, siyasal, sosyal ve psikolojik yonleri ile incelenmesi gereken bir
olgu olmustur.

Taraftarlik konusunda diinya genelinde akla gelen ilk spor dalinin futbol oldugu

tartisilmaz ve bu sebeple spor konusundaki tartigmalarin ¢ogunun futbol ve futbol
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taraftarlig1 ekseninde gerceklestigi goriilebilir. Bu noktada futbolun kendine has kiiltiirii
icerisinde bireylere sundundugu kimlikler de bu tartigmalarmm odaklardan biridir.
Talimciler’e (2010) gore kimlik olusturma ¢abasi, bireyin i¢inde bulundugu diinyanin
saldirilarindan kendini korumak amaciyla gelistirdigi bir tiir savunma mekanizmasidir.
Bu mekanizmay1 bir topluluk segerek bu toplulukla birlikte gergeklestirmek bireye, tek
basma gergeklestirmekten daha fazla fayda saglayacaktir. Boylece kisi ortak paydalar
etrafinda aymi dili konusabildigi kisilerle bir araya geldiginde kendisini giivende
hissedecek ve dis diinyanin olumsuzluklarma bir grubun destegi ile karsi koyabilecektir.
Taraftarlik bu manada hem bir kimlik olusturma ¢abasini yansitmakla hem de bireylerin
kimliklerini yeniden insa etmelerinin de bir yontemi haline gelmektedir. Bu ayni
zamanda su anlama gelir: Futbol, toplumsal yasama ait bir minyatiirdiir ve futbol
iizerinden toplumsal yasama ait pek ¢ok deger okunabilir ( s.11-109).

1960’larda gergeklestirilen ¢alismalarda, futbol, toplumda {istlendigi misyon ve
islevi agisindan irdelenirken, 1980’lerden sonra 6zellikle Ingiltere’de bu spor dalinin
tasidig1 oneme paralel sekilde taraftarlik basligi altinda ciddi ve ayrintili arastirmalar
ortaya konmaya baslamistir. Ortaya konan calismalarda bir taraftan da, taraftarlarin
uygunsuz davraniglarmin nedenleri tartigilarak, siddet olaylarimi engelleyecek ¢oziimler
iretilmeye ¢alisilmistir (Giulianotti, 1994). 2000’11 yillarda bir taraftan taraftarlikla ilgili
calismalar devam ederken, bir taraftan da futbol, popiiler kiiltiir calismalarinda kendine
0zgii bir yer edinmistir. (Boyle ve Haynes, 2009; Giardina, 2003; Tomlinson, 1999).
Ayrica gelisen bir endiistri olmasi nedeniyle, bu spor dalinin ekonomi ve toplumla
iligkisini inceleyen ve farkli iilkeler ve kiiresel pazar igindeki konumunu inceleyen
calismalar oldukca artmistir (Duke, 2002; Giulianotti, 1999a; Zhixin, 1998 ). (akt:
Hacisoftaoglu, Akcan ve Bulgu, 2012 )

Spor veya spor benzeri diger etkinlikler insanlik tarihinin neredeyse her
doneminde varhigint siirdiirmiis ve genellikle izleyiciler Oniinde icra edilmistir.
(Erdemli, 1996, s. 32) Shank’a (2002) gore, bugiine kadar ulasabilen bazi duvar resmi,
belge ve dokiimanlar spor faaliyetlerinin tarih igerisinde ¢ogunlukla izleyiciler oniinde
gerceklestirildigini gdstermektedir. Bu izleyici kitle zamanla “seyirci”, “izleyici”,
“taraftar”, “tiiketici”’, “miisteri” ve internetin ve sosyal medyanmn yasamimin tim
alanlarin1 etkilemesiyle birlikte “takip¢i” olarak farkli isimlerle tanimlanmistir. Bu
tanimlamalar dikkat ¢ekici sekilde sporun tliretimine degil, tikketim sekline bagli olarak
olusmustur. Bir spor etkinligini icra edildigi yerde tiiketen insanlar “seyirci” adiyla

tanimlanmaktadir. (s.12), Spor etkinliklerindeki seyirciyi (izler kitle) “bir spor etkinligi
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cesitli bicimlerde tiiketilebilir, eger spor etkinlikleri spor endiistrisinin kalbi ise
seyirciler bu kalbin atmasini saglayan kandir” seklinde ifade etmistir.

TV yaymlar ile birlikte endiistrilesen futbol gibi bir spor etkinliginin dzellikle
medya vasitasiyla tiiketilmesi ise izleyici kavramini yaratmigtir. Tiim diinyada spor
etkinliklerini medya iizerinden tiiketen izler kitle ¢cogu zaman Onemli rakamlara
ulasmistir. Ornek olarak; Giiney Afrika’da organize edilen 2010 Diinya Kupasi 60
saniyelik kesintisiz zaman dilimindeki izlenme oranlar1 degerlendirildiginde tiim
yerkiire niifusunun %46,4’line, yani 3,2 milyar kisiye ulasmistir. 20 dakikalik zaman
dilimde kesintisiz izlenme oranlar1 ise, 2006 Diinya Kupasi’na oranla %8 artarak 2,2
milyar izleyiciye ulasmistir. (Elgora, 2014). Spora edilgin katilimla iliskili farklr bir
ornek de Formula 1 organizasyonudur. Istatistiki verilere gdre; 2011°deki Formula 1
organizasyonunu televizyon araciligiyla takip eden kisi sayis1 515 milyona ulasmistir
(turkiyefl.com). (Batmaz vd, 2016) Istatistiklere yansiyan rakamlar da gdstermektedir
ki, futboldaki izler kitle sayis1 diger sporlarin agik ara dniinde yer almaktadir. Ulkeye ve
kiiltiire gore degiskenlik gosterebilen ve farkli spor dallarina gosterilen bu ilgi ve
otesindeki baglilik sosyoloji alaninda birgok arastirmanin da konusu olmustur. Bu
bagimliliga yol acan spor tiirlerinin baginda ise futbol gelmektedir.

Taraftar kavrami, futbolun Oznesi ve olmazsa olmazidir. Hakkindaki farkli
tanimlamalarla birlikte taraftarlik, “bazi 6zel spor tiiketim objelerine asir1 bagimlilik
olarak tanimlanmaktadir. Bu nedenle, bir taraftar organize edilmis sporlarmn tiiketicisi
olarak agiklanmaktadir. Sporla ilgili davranislar taraftardan taraftara degisebilir ki bu da
bize farkli yaklagimlarda taraftarlarin varligini gosterir” (Hunt vd., 1999, s.440). Baska
bir tamimda ise “Taraftarlar, 6zellikle de bir takima bagli olanlar, sehirlerinin yerel
tanitimlarinin ana kaynagi olarak kuliipleri gérmektedirler. Futbol taraftarlari, oyun
hakkinda bilgili olarak takimi gérmeye giden, oyundaki yetenek seviyelerine,
oyuncularin yeteneklerine hayran olan kisiler olarak ifade edilmektedir” (Tapp ve
Clowes, 2002, s.12).

Fanatik kelimesi ise; Tiirk¢e’de ¢ok fazla ve tutkuyla baglanmis kisiler seklinde
tanimlanmaktadir. Bagka bir ifadeyle korii korline bir takimi destekleyen, bagnaz
taraftar anlamina gelmektedir. Holigan ise “Taraftarlig1 siddet boyutuna ulasan, ¢evreye
zarar veren ve kontrolsiiz davraniglarda ortaya koyan kimsedir” (Sahin, 2003, s.52).
Fanatik, kazanma yolunda her seyi mesru goriirken, holigan, destekledigini takim
kazansa da kaybetse de karsi tarafla catigma egilimindedir. Futbol holiganlari,

takimlarina bagl gibi goériinmekle birlikte, aslinda takimin skoru ya da basaris1 onlar
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icin ¢ok da 6nem tagimaz. Holiganlarm asil hedefi, sadece ¢atigma ¢ikartmaktir (Kerr,
2002, s.28). Futbolda yasanan siddet olaylarinda fanatik ve holiganlarin
sorumlulugunun biiyliik olmasina karsin, diger taraftarlarin siddete meyilli olmasi ile
holigan ve fanatiklerin atesledikleri siddet olaylarnin igine girmesi, olaylarin
boyutunun artmasma sebep olmaktadir. Spor alanlarindaki siddet igeren olaylarin
artmas1 ve kentin caddelerinde taraftarlarmn giivenlik giicleriyle veya rakip takimin
taraftarlariyla catigmalar1 sporda siddet kavramimi onemli bir olgu olarak ortaya
¢ikarmaktadir (Ustiinel ve Alkurt, 2015). Konuyla ilgili tanimlamalar1 birarada ifade

edersek; taraftarlik bagliligi, fanatizm bagimliligi, holiganizm ise siddeti ifade edilebilir.

2.3.2.2. Popiiler Kiiltiir Sembolleri; Futbolcular ve Digerleri...

Tim spor dallar1 arasinda futbolun, 06zellikle endiistrilesmesi sebebiyle
seyir/izlenme agisindan ¢ok daha kitlesel bir boyut kazandig1 goriilmektedir. Bu 6zelligi
futbolu popiiler kiiltiir calismalar1 agisindan da 6nemli bir alan haline getirmistir. Basta
futbolun kendisi olmak tlizere futbolun yarattig1 her tiirli tiriin genis kitlelerce diinyanin
her yerinde tiiketilmektedir. Diger spor dallar1 gibi futbolun endiistrilesme siirecinde de
diinya capinda sohret kazanan ve ikonlagan futbolcular da spor endiistri i¢in oldukca
elverisli bir araca doniisebilmektedir. Ustiin performanslari nedeniyle diinyadaki
“poptilerligini” artiran ve c¢esitli medya araglar1 aracilifiyla milyonlarca takipgi
tarafindan takip edilen futbolcular diinyanin her bir kdsesindeki geng nesil tarafindan rol
model olarak benimsenmesi gibi bir¢ok gerekce futbolcular1 birer popiiler kiiltiir ikonu
haline getirmektedir. Ge¢miste Pele, Maradona, Beckenbauer ve Puskas gibi yildizlar1
tiim diinyaya tanitan futbol giiniimiizde ise Ronaldo, Messi ve Mohamed Salah gibi
yildizlar1 yaratmistir. Futbolun yildizlarmi sadece futbolcularla sinirlamak elbette
onemli bir yanlis olacaktir. Zaman zaman Abramovich gibi ayni1 zamanda is insan1 olan
bir kuliip baskani, zaman zaman da Jose Mourinho gibi bir teknik direktdr futbol
diinyasmim yildiz1 olarak karsimiza cikabilmektedir. Bu manada Tiirkiye’deki en iyi
orneklerden biri de elbette Fatih Terim’dir.

Ozdemir (2001) popiiler bir ikon olarak Fatih Terim’in “Calistrmis oldugu
Galatasaray futbol takimini 4 kez iist iiste sampiyon yaparak ve UEFA kupasini
kazanarak hi¢bir Tiirk futbol takiminin gergeklestiremedigi, hatta yakimina bile
varamamis oldugu daha 6nce rnegi goriilmemis basarilara imza atmus ve Italya’daki

antrenorliik kariyeri ile de, (yine bir ilk olarak) bu basarisini uluslararasi arenada
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stirdiirmeye ve lilkemizi uluslararasi alanda temsil etmeyi siirdiirmeye aday oldugunu
sOylereken, 6te yandan Terim’in futbol izleyicileri tarafindan bizden biri olarak kabul
edilmesinin Onemine isaret etmektedir. Siradanligi, Anadolu delikanlis1 vasiflartyla
bizden biri olan Terim, yerel bir kahraman olup, Adana’da dogmus ve zor kosullarla
miicadele ederek, 6ziinden taviz vermeden, uluslar arasi alanda basarilara imza atmis bir
yoneticidir (Futbol takimi olsa da yonettigi, Terim’in ikon olmasinda yonetici olmast
onemlidir). Bu basar1 oykiisii, bu sekilde de basariya ulasilabileceginin somut bir kaniti
olarak, 6ziimiizii koruyarak basariya ulagsma-degismeme, delikanliliktan taviz vermeme
isteklerimize verilmis bir yanittir. Terim’in teatralligi, sov meziyetleri, karizmatikligi,
ofkeli-magrur delikanli durusu ve ote yandan kolay yakinhik kurabildigimiz
siradanlhigifew ile izleyiciye aktarmis oldugu libidanal enerji bir erkek-televizyon oyunu
haline doniisen futbolda erkek izleyici ile biitiinlesmesini kolaylastirmaktadir (s.168-

174).

2.3.3. Futbolda Medya Etkisi, Bahis ve Sike Olgular

Medya, ulasabildigi kitleler acgisindan ge¢miste oldugu gibi bugiin de
kamuoyunu etkileme giiciine sahip olup, gliniimiizde kitle iletisim araglar1 yerine medya
olarak isimlendirilen bu araglar olaylarin bazilarin1 gérmezden gelerek, bazilarini ise
aksine 1srarla vurgulayarak belli bir konuda kamuoyu olusmasini ciddi bir sekilde
etkilemektedir (Lazar, 2001, 107). Medyanin tecriibe, fikir, tepki ve hislerin
paylasilmasini saglamakla birlikte kisiler arasi iletisimin de temelini meydana
getirmekte ve insan yasaminda bu denli 6nemli yeri bulunan medyanin bireyin
davranislarmi iletisim araclari aracilifiyla onemli Olgiide etkilemekte oldugu oOne
stiriilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2002, s.188). “Hedef kitle tizerindeki etkisi ile
etkilesim siireci sonucunda toplumsallastirmay1 saglayan medya, siirekli ve diizenli
yaymlariyla toplumda kendisi i¢in de bir talebin olugmasina sebep olurken, bu talep
zamanla aligkanliga, hatta ihtiyaca donlismektedir. Spor olaylarmi kitlelere aktarma
islevini yerine getiren spor medyasi da; televizyon, gazete, internet ve radyo iizerinden
yaptig1 yaylarla genis kitleleri etkisi altina almaktadir. Giysilerinden oynadiklar1 bahis
oyunlarma kadar medya taraftarlar iizerinde biiytik etki yaratmaktadir” (Real, 2003, 14).

Bulgu’ya (1997) gore, spor endiistrisinde son ylizyilda etkinligi artan gazete ve
televizyon ile son 20 yilin bulusu internet, kamuoyunun diisiincelerini bi¢cimlendiren

kaynaklarin basinda gelmektedir. Spora karsi duyulan bu ilginin zamanla artmasi,
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medyanin spor lizerinde daha ¢ok odaklanmasina yol a¢cmis, bu karsilikli iligki de
sporun endiistrilesmesini hizlandirmigtir. Tiim diinyadaki gibi iilkemizde de gilinliik
gazeteler spora daha fazla sayfa ayirmaya baslamis, hatta sadece spor igerikli gazete ve
dergiler yaymlanmistir. Spor icerikli yaym yapan televizyon kanallar1 ve spor
programlarinmn sayis1 da artmustir. Internet siteleri ile sosyal medyada da sporla ilgili
yayinlar giderek yogunlasmaktadir. Spor medyasi, spor enformasyonu, eglence ve

<

ekonomik fayda gibi katkilar saglarken, “...bircok farkli nedenle spora yOnelen
insanlara yonelik yaymlar da ¢esitlilik gostermektedir. Medyanin yonlendirmesi bazen
sporun kendisi lizerinde etkili olurken bazen de sporu ekonomik bir deger haline
getirmektedir. Medya araglarinin sporu metalastirdigina yonelik elestiriler, spor
medyasmin gittikge genisleyen spor sanayisi ile baglantisindan kaynaklanmaktadir. Bu
iligki, oyunlarim metalasmasia ve sporda bir bi¢im degisimine ve yeni yapilanmalara
gotiirmektedir (Bulgu, 1997).

Futbol algisinin degismesiyle taraftar kavraminin miisteriye dogru evrilmesi son
donemlerin tartismali konularindan bir haline gelmistir. Takimma ayirdigi ciddi
biitcelerle taraftar, ayni zamanda o futbol takiminin potansiyel miisterisi ve tiiketicisidir.
Taraftar etkisi, giicii ve kendine 6zgii kiiltiiriiyle futbol kuliiplerinin yani swra futbol
olgusunu da farkli mecralara tasirken, milyonlardan olusan bu insan toplulugunun sporu
etki altina almasi da dogal bir gelisme olarak yorumlanmalidir. Futbol-kuliip-taraftar
iicgenini farkli bir boyuta tasiyan baska bir unsurun da televizyonla birlikte dijital yayin
platformlar1 oldugunu séyleyebiliriz. S6z konusu bu medya araglar1 yukarida soziinii
ettigimiz futbol-kuliip-taraftar arasindaki tiggen iliski boyutunu dortgen boyuta tasiyan
onemli bir faktordiir. Bu medya platformlarmin temel hedef kitlesi, hi¢ kuskusuz, ayni
zamanda birer miisteri ve tiliketici olan futbol takimi taraftarlaridir. Futbol ile ilgili
yaymlar televizyonlarda ve sosyal medyada 6nemli 6lgiide yer bulmakta ve yaymciligi
etkilemekte ve yoOnlendirirmekte iken, televizyonlar da futbol sayesinde taraftar
kitlelerine ulagmakta, daha dogrusu futbol miisterisi ya da tiiketicileri ile ciddi bir bag
kurulmasina araci olmaktadirlar (Aksar-Kutlu, 2008, s.119).

Huizinga (2015) “oyun”un, kiiltiirden dnce var oldugunu ve kiiltlirlenme siirecinin
basindan bugiine kadar damgasini vurdugunu ifade eder. Ona gore; “Toplumsal hayat,
oyunlar tarafindan temsil edilen yiliksek bir sayginlik veren biyoloji-iistii bigimler
halinde ag¢iga cikmaktadir. Topluluk bu oyunlarda, hayat: ve diinyayr yorumlama
bicimini ifade etmektedir.” (70-71). Taraftar kavrami ile yakindan iliskili olan asil nokta

oyunda, dolayistyla sporda, kazanilacak bir sey olmasidir. Kazanmak sadece sporcularin
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tecriibe ettigi ve sporun kendi smirlar1 igerisindeki bir deneyim degildir; {istlinlik
gostergesi olarak kavramsallasan “kazanmak”™ kelimesi, sporun sinirlarini agarak itibar
ve saygimlik ifade etmektedir. Bu, sporcu ve kuliibii asarak, taraftarin deneyimine,
taraftarin kimligine dogrudan yansimaktadir. Bu nedenle, taraftarlik kimlik olgusu ile
de yakindan iligkilidir ve bireyin sosyal yasamda kendini ifade bigimi haline
gelmektedir.

Talimciler’e (2006) gore; 20. ylizyildaki bazi toplumsal, ekonomik ve siyasi
degisimler hem spor iizerinde hem de taraftarlik olgusu iizerinde etkili olmustur.
“1980’lerde diinya genelindeki liberal dalga spordaki metalasma siirecini
hizlandirmistir. Bu donemde taraftarlik, markali {riinlerin tiiketimiyle goriiniir hale
gelen, tiiketerek deneyimlenen bir olguya dogru evrilmistir. Dolayisiyla spor,
kiiresellesmeden payimi alarak diinya ¢apinda dev bir sektor olusturmustur. Bu siirecte
sporun endiistriyellesme siireci ile basta televiyon olmak iizere medya araclarmin
birlikteligi 6nemlidir. “Bu durum, ‘Televizyon futbolu’ olarak tanimlanabilecek yeni bir
TV program tiirliniin ortaya ¢ikmasina yol agmistir televizyon futbolu, eglence, gerilim
ve dramatikligin bir uyarlamasi olarak, seyircinin dikkatini her tiirlii teferruattan
armdirilan  futbol magina odaklarken bir anlamda sporun nasil algilandigina,
taraftarligin ne sekilde deneyimlendigine dogrudan etki etmektedir. (s.195-196).
Televizyonlar vasitasiyla deneyimlenen karsilagmalar, spor diinyasinin devasa medya
kuruluslarmin milyar dolarlik s6zlesmeleri araciligiyla, teknolojik yaymcilik sistemleri
ile izleyiciye aktarildigi birer metaya doniismektedir (Giulianotti, 2004, s.238).
Taraftarlarin kaginilmaz olarak tiiketicilere evrildigi bu siirecte onemli etkisi kabul
edilen iletisim teknolojilerinde yasanan degisim ve gelismeler, yeni bir donemin
habercisidir. Sosyal medya araglar1 bu anlamda biiyiik 6nem tagimakla birlikte taraftarla
iligkisi 6nemli bir arastirma alani yaratmaktadir.

Yiiz milyonlarca kullanicinin aktif olarak var oldugu bir mecra olan sosyal
medyanin gilindelik yasamin birer pargast olmasiyla, toplum yasammn giindem
basliklarinin sanal uzama tasindig1 bir donem baslamistir. Spor da, bu giindem bagliklar
icinde dnemli yer tutmaktadir. 19. yilizy1l sonu ve 20. ylizy1l baslarindan itibaren sanayi
devrimi ve modernlikle paralel bir¢ok degisime ugramasiyla beraber modern spor
kavrami ortaya ¢ikmis ve bu donemden giiniimiize kadar spor, endiistriyel gelismelerin
bir alan1 ve kagmilmaz olarak iktisadi politikalarin dogrudan etkide bulundugu 6nemli
bir ticari alana doniiserek metalagsmistir. Kiiresellesme ve neoliberal politikalarin

beraberinde getirdigi sartlardan derinden etkilenen spor edimi, sosyal medyanin
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yiikselisi ile birlikte yeni olusmakta olan bu alana da entegre olmak durumunda
kalmigtir (Talimciler, 2010, s.29).

Aksar’a (2009) gore, ekonomik acgidan dikkat ¢cekmeye baslayan bir sektor
haline gelen spor, bugiin degeri her gecen giin artan bahis oyunlarinin da araci haline
gelmistir. Sonuglarmin dnceden bilinmemesi nedeniyle ilgi odagi olan spor oyunlari
iizerinde oynanan bahisler ve bu alanda donen para miktarlar1 ciddi rakamlara
ulagmistir. Bu da spora ilgi duyan veya duymayan bir¢ok kisiyi, para kazanmak veya
bahsin verdigi heyecan gibi nedenlerle bahis oyunlarina yoneltmistir. Bahisler, zaman
icinde sporun geliserek parasallagmasiyla dogru orantili olarak, kendisini de kiiresel
manada ekonomik olarak biiyiitmiistiir. Spor bazli bahislerin yillik cirolar1 227 milyar
dolar seviyelerine ¢ikmis durumdadir.

Diinyada spor eksenli bahis sirketleri, onemli bir sektor olusturarak bu
gelirleriyle biiyiik futbol kuliiplerine sponsor olmuslardir. Kuliip biitgesi olarak
diinyanin en biiyiik kuliiplerinden olan Ispanyol Real Madrid ve Italyan Milan gibi ¢ok
sayida kuliip, online bahis siteleri tarafindan finanse edilmistir ve edilmeye de devam
etmektedir. Diinyada oldugu gibi iilkemizde de spor bazli bahsin oynanma orani her
gecen giin artmaktadir. Toplumun bu ilgisine paralel olarak medya da bahis yaymlarini
artrrmistir. 1960’11 yillardan bu yana spor sayfalarinda “Spor Toto ve at yariglariyla”
smirlt kalan bahis son donemlerde gazetelerin spor sayfalar1 ve spor gazetelerinde
“Iddia” tahminleriyle ilgili yorumlarla dikkat cekmektedir. Cogu gazete, tahmin ekleri
yayimlamaktadir. Ulkemizde yayinlanan spor sayfalarmin igerigi ile ilgili yapilan bir
calismada (Ozsoy vd, 2008) futbol haberlerinin oran1 %65.72 olarak belirlenirken, Iddia
ve at yariginmn oraninin % 12.84 oldugu goriilmiistiir. Televizyonlarda da tahmin
programlar1 yayinlanmakta, tahmin igerikli internet siteleri de bahis oyunu tutkunlarmin
ilgisini ¢ekmektedir.

Cumbhurbagskanligi Devlet Denetleme Kurulu’nun Agustos 2008’de 26 ilde
yaptirdig1 sans ve bahis oyunlarina ait aragtirmanin sonuglara gore; Tiirkiye’de yogun
bir sekilde bahis oyununa talep vardir. Bu arastirmaya gore hicbir geliri olmayan ev
hanimi ve 6grenciler, sans oyunlara ayda ortalama 23.5 lira vermektedir. Yasal 18 yas
smiriin altinda kalan kisilerin yarisindan fazlasi da sans oyunlar1 oynamaktadir.

Mali Suglart Arastrma Kurulu'nun (MASAK) 2017 yilinda hazirladigi rapora
gore ise, Tiirkiye'de 18-50 yas grubunda 5 milyon kisi, y1lda 50 milyar TL'lik yasa dis1

bahis oynamaktadir.
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2.4. Internet Teknolojisi ve Sosyal Medya

Internetin, teknolojik o6zellikleri sayesinde sinirlari ortadan kaldirict yapisi
1970°1i yillarda hizlanan “kiiresellesme”, “enformasyon ¢agi1”, “sanayi sonrasi toplum”
tartismalarinin da merkezinde yer almasma neden olmustur. Kiiresellesmenin hiz
kazanmas1 ve kapitalizmin yeniden yapilanmasi siirecinde iletisim ve bilgisayar
teknolojileri ekonomik, siyasal ve kiiltiirel alanlarin doniismesinde Snemli islevler
tistlenmistir. Ozellikle internetin yeni bir kiiltiirel mekan, gerceklik, dzgiirliik alan1 ve
ekonomik bir pazar olarak ortaya ¢ikmasi, kiiresel degerlerin, kiiltiirel formlarin,
kimliklerin, aligkanliklarmm hizli bir sekilde dolasima sokulmasmi saglamistir (Giizel,
2006, akt: Ozdemir, 2012). Smirlar1 asma konusunda emsalsiz olan internetin, is
alaninin yami sira, kiiltiirel alan1 da hizli bir sekilde kiiresellestirmeyi bagarmasi yeni
toplumsal ve bireysel iliski bicimlerinin, yeni kimliklerin, yeni kiiltiirel formlarin

olusmasin1 miimkiin hale getirerek kiiresel bir kiiltiiriin ingasmi saglamistir (Ozdemir,

2012)

2.4.1. Sosyal Medya Kavram
2.4.1.1. Tamim

Kuramsal temel ile ilgili ¢alismalarda hayatin tamamini etkileyen yeni bir olgu
olan sosyal medya genel olarak web 2.0 teknolojisi ile iliskilendirilmektedir. Bu bakis
acisinin nedeni ise, web.1.0 teknolojisi temel alinarak gelistirilen ve kisilerin internet
ortaminda aktif bir sekilde varolmasina imkan taniyan yapisidir (Alexander, 2006).

Sosyal medya kisilerin kamuya tamamen veya yar1 agik, belli kurallar etrafinda
bir sistem oturtulacak sekilde diger kullanicilarla iletisim kurduklari, kendi listelerini
olusturabildikleri ve bu listesindeki kisilerce yapilan paylasimlar1 takip edebildikleri
izleyebildikleri internet tabanli servislerdir. Sosyal medya kanallarini 6zel yapan ise
amacin bireylerin tanimadiklar1 insanlarla tanigmalar1 degil, mevcut baglantilarini takip
edebilme yani, izleyebilme ve onlarla fikirlerini paylasabilme imkanidir. (Ellison vd,
2007).

Yine literatiirdeki ¢aligmalarda sosyal medya kisilerin yeni donem sosyallegsme
platformu olarak tanimlanmaktadir. Lon Safko (2010) sosyal medyanin bireyler yani
kullanicilarca olusturulan konseptlerin belirledigi bir anlam1 olduguna dikkat ¢cekmistir.
Bagka bir bakis ile ise Safko, sosyal medyay1 miisterilere ve hedef gruplara erigsmek

amactyla firmalarm kullandiklar1 bazi araclar olarak nitelemektedir. Sosyal medya
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olgusu ve teknolojileri mal veya hizmet saglayan firmalara karsi gliven olusturacak

bicimde, tiiketici ve hedef gruplara erisme, iletisim kurma olanagi saglamaktadir.

2.4.1.2. Sosyal Medyanin Gelisimi ve Tarihcesi

1978 yilinda Ward Christensen ve Randy Suess arkadaslariyla kesintisiz
iletisimde kalmak ve bilgi paylasimi gerceklestirmek amaciyla Bulletin Board Services
(BBS) adiyla bir yazilim hazirlayarak bir anlamda ilk sosyal ag 6rnegini kullanmaya
baslamiglardir. Bu sistem kullanicilarin “giris yaparak™ c¢evrimigi olduklart ve bdylece
diger kullanicilarla iletisim kurabildikleri ilk sosyal ag 6rnegi olmustur. BBS yazilima,
kisilere mesaj birakma, birakilan mesaji okuma, dosya gonderimi yapma ve oyun
oynama gibi Ozellikleri oturum agarak etkilesimli bir sekilde gerceklestirmelerine
olanak taniyan bir sistemdir (Chapman, 2009). Bundan kisa bir siire sonra 1979 yilinda
ise Duke Universitesi’nden Tom Truscott ve Jim Ellis “User’s Network (Usenet)”
ismini verdikleri herkese acik ve liye kisilerin mesajlarini yaymlanabilecegi web tabanli
yeni bir sistem tasarlayarak bugiinkii forumlarm bir anlamda temellerini
olusturmuslardir. Bugiin de bazi1 forum sitelerince kullanilan “Usenet” ile beraber web
tabanl iletisim ARPANET, LISTSERV ve BBS sistemleriyle desteklenmistir (Hafner,
2001).

1995’te ise insanlar arasinda iletisim kurmak amaciyla MIRC tanitilmistir.
Insanlara nickname yani takma ad kullanarak tamimadiklar1 diger kisilerle tanisma
firsatlar1 sunuldu. Insanlar kendi haklarmdaki 6zel bilgilerini vermek zorunda degillerdi,
bu yiizden hi¢ kimse birbiri hakkinda gercek bilgilere ulasamiyordu. Sonrasinda ICQ
programi insanlarin tanidigi insanlarla bir araya gelmesine olanak sagladi. Sosyal
medya o donemlerde tamamen sanaldi, ¢linkii insanlar kendilerine tanitmak zorunda
degildi (Cile, 2012).

Tarih, konusmay1 kolaylastiran ¢ok ¢esitli teknolojiler gordii ve sadece son 40
yilda bu sektdrde ¢ok sayida yenilik gerceklesti. Insanlar son zamanlarda ag olusturmak,
sosyallesmek ve bilgi toplamak icin dijital medyay:r kullanmaya baslamislardir ve
digital medyanin hayatimizdaki yeri artik birer eglence ve bos zaman aracina doniisen
cep telefonlar1 aracilifiyla daha da yayginlagmaktadir. Bireysel ve 6zel ilgi alanlari i¢in
web siteleri varken, fotograf ve video paylasmak, arkadaslariniza etkinlikler hakkinda
bilgi vermek, yeni insanlarla tanigmak ve eski arkadaslarla baglant1 kurmak i¢in web

sitelerinin ortaya ¢ikmasmin insanlarin giindelik hayatlarinda 6nemli bir yere sahip
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oldugunu ve giindelik yasamlarimizi doniisiime ugrattigmni sdylemek miimkiindiir.
Unliiler durumlarini diizenli olarak giincelleyerek twitter, facebook ve benzer sosyal
aglardaki hayranlariyla etkilesime girerken, sosyal medya kat ettigi uzun yolun ardindan
gelismeye ve giindelik yasamimizda daha fazla yer edinmeye devam etmektedir. Son
yillarda, sosyal medya ¢evrimi¢i ortamin bir manzarasi haline gelirken, biiylik sosyal
aglar ve sosyal medya web siteleri olduk¢a diizenli bir sekilde degisiklikler ve
iyilestirmeler yapmaktadir. Bu nedenlerle ontimiizdeki yillarda da sosyal medyanin
gelismeye devam edece8ini One siirmek yanlis olmayacaktr (Adams, 2011).
Insanoglunun sosyallesme ihtiyacmna yeni ve farkli bir boyut kazandiran sosyal medya,
teknoloji gibi ve teknolojinin bir unsuru olarak siirekli ve hizli bir sekilde yeniden
iretim icesindedir. Kendi algoritmasi lizerinde gergeklestirdigi degisikliklerle kullanici
kitlesini genisletmeyi amaglayan popiiler sosyal medya araclarmin bu hedeflerini

onemli Ol¢iide gerceklestirmekte olduklar: goriilmektedir.

2.4.1.3. Sosyal Medya ile Geleneksel Medyanin Temel Farklan

Sosyal medyay1 ve roliinii daha iyi analiz edebilsmek i¢in sosyal medya ve
geleneksel medya arasindaki farkliliklara isaret etmek gerekir. Sosyal medya ve
geleneksel medya arasinda Oonemli farklar oldugunu sdyleyebiliriz. S6z konusu bu

farkliliklar soyle siralanabilir (Caner, 2012):

* Sosyal medya platformlarinda reklam hedeflemeleri daha belirgindir. Bu
platformlar geleneksel medya ile mukayese edildiginde hedeflemedeki insanlar
ya da gruplar bu araclara daha kolay bir bi¢imde ulasilabilmesi zamanin yan
sira maliyet acisindan da 6nemli miktarda tasarruf saglamaktadir.

* Herhangi bir sosyal medya aracina hakim olan ve bunlar1 etkin kullanabilen
herkes bu araglar lizerinden kendi yaymlarinit yapabilir, kendi iceriklerini
milyonlarca kisiye ulastirabilir.

* Geleneksel medya araclarinda paylasilan herhangi bir haberi degistirmek veya
diizeltmek zordur. Fakat sosyal medyada hatali oldugu diisiiniilen herhangi bir
paylasim hizli bir sekilde giincellenebilir.

* Geleneksel medya platformlarinda okuyucular yazarla anlik olarak iletigime

gecme imkanina sahip degillerdir. Ancak elektronik postalar vasitasiyla iletigime
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gegebilirler. Fakat sosyal medyada kullanicilar1 yazarla hemen iletisim kurma
imkanina sahiptir.

» Geleneksel medyada yaymnlanan haberin etkisi belli bir siirecin ardindan ortaya
cikmaktadir. Bu anlamda geleneksel medya statik yapiya sahiptir. Fakat sosyal
medyadaki araclarinda paylasilan igerikler ayni1 anda yiizbinlerce belki
milyonlarca kisiye ulasilabilir ve etkisi geleneksel medyaya gore ¢cok daha hizli

sekilde biiyiir.

Sosyal medyanin, isminde “medya” kelimesini tagimasma ragmen geleneksel
medyadan farkl 6zelliklere sahip oldugu aciktir. Onu farkli kilan en 6nemli 6zelligi ise,
herhangi bir kullanicinin sosyal medyada igerik olusturup paylasabilmesi, igeriklere
yorumlarda bulunabilmesi, igerikleri paylasarak katki saglayabilmesidir. (Scott, 2010,
s.38). Medyadaki iletisimdeki pasif izleyici sosyal medyanin varligi ile bir anlamda
kendi medyasmin sahibi konumuna ulasmistir. Medyadaki tek tarafli iletisim sosyal
medya ile yerini etkilesimin cazibesine birakmustir.

“Geleneksel medya ile sosyal medya arasindaki temel farklardan bir bagkas1 ise,
geleneksel medyanin sosyal medyaya oranla daha sinirli kalmasidir. Fakat sosyal medya
icin duyulan, okunan, giincellenen her mesaj bir siire¢ isi olarak degerlendirilmekte ve
genellikle alic1 tarafindan diizenleme yapilmakta veya yorum katilmaktadr”. (Lester,
2012, s.118).  “Geleneksel medyada, yeni medya araglarmim sundugu etkilesim ve
katilim neredeyse imkansizdir. Ciinkl iletisim siirecinde bulunan kisiler ya sadece
enformasyonun aktarildig1 taraftadir ya da iletisime katilma admma miidahalelerle
karsilasmaktadir. Oysaki internet sayesinde gerceklesen etkilesim, bireylerin iletisim
stirecinde hakimiyetine dikkat ¢eker. Birey, bu siirecte aktif bir sekilde yer alir ve
iletisimde asil 6zne kullanicinin kendisidir” (Timisi, 2003, s.132).

Sosyal medya kullanicilar1 kendi igeriklerinin yanisira farkl sitelerdeki bilgileri
de paylagmaktan hoslanmaktadirlar. Yani sosyal medya icerikleri ya igerik iireticileri
tarafindan iretilmekte ya da bagka platformlardan kopyalanabilmektedir. Geleneksel
medyada ise bu tiir imkanlar yoktur. (Lietsala ve Sirkkunen, 2008, s.1420).

Sosyal medyanin bu bilgiler 1518inda geleneksel medyadan farklar1 soyle
Ozetlenebilir (Akinci, vd., 2010, s.3348-3382):

Erisim: Geleneksel medya gibi sosyal medya da herkesin genel bir Kkitleye

seslenebilmesine ve erisebilmesine imkan tanimaktadir.
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Erisilebilirlik: Geleneksel medya i¢in liretim yapmak genel olarak biiyiik kurumsal
yapilarin veya siyasal orgiitlenmelerin hegemonyasinda iken sosyal medya platformlari
ise genellikle herkesce az veya sifir maliyetle kullanilabilmektedir.

Kullamlabilirlik: Geleneksel medya iiretimi, genellikle uzmanlagma, tist diizey yetenek
ve egitim gerekirken sosyal medya icin ise bunlara ihtiyag yoktur, yani herkes iiretime
katilabilir.

Yenilik: Geleneksel medya iletisimlerinde etki ve tepki sosyal medya ile
kiyaslandiginda uzun siire alabilmektedir. Sosyal medyada aracglarinda ise tepkilerin
zaman araligina katilimcilarin tutumlari belirler.

Kalieihk: Geleneksel medya yayinlari kolay degistirilemez. Ornegin bir dergideki
makale lizerinde basildiktan ve dagitildiktan sonra degisiklik yapilamazken sosyal
medya paylagimlari aninda degistirilebilmektedir.

1990’1 yillarin basindan itibaren internet teknolojisinin bir reklam araci olarak
kullanilmaya baslanmasiyla Ozellikle pazarlama iletisimi alanindaki mevcut
aliskanliklar degismeye baslamistir. Pazarlamacilar mevcut veya potansiyel
miisterilerine ulagabilmek amaciyla farkli yayin organlarii kullanmaya baslamiglardir.

Teknolojinin  gelismesinin  de  etkisiyle, rekabetin  artmasi, pazar
bolimlemelerinin gegmise kiyasla degismis ve daralmis hale gelmesi ve pazardaki
tikketicilerin daha bilingli hareket etmeye baslamasiyla pazarlama iletisimi de,
geleneksel iletisim modelinden daha gelismis olarak ve sosyal medya olgusunun da
pazarlama siirecinin i¢ine dahil olmasiyla degiserek yeni hali ile uygulanmaya
baslanmistir. Bugiin de, baz1 markalarin pazarlama biit¢elerinin ciddi bir oranimi, yeni
medya olarak tanimlanan ve c¢evrimi¢i platformlar1 kapsayan bu yeni pazarlama
iletisimi modeline aktardiklar1 agik bir sekilde goriilmektedir. (Kodjamanis ve
Angelopoulos, 2013).

Yeni medyanin ortaya ¢ikmasi ile pazarlama iletisimi modelinde gozle goriiliir
bir degisim yasanirken, iletisim akisi da daha 6nemli hale gelmistir. Etkilesime sahip
dijital iletisimin diinya ¢apinda yayginlagsmasi sayesinde miisteriler firma, yayin araci ve
en Onemlisi birbirleriyle sosyal aglar ve diger yeni medya araglar1 vasitasiyla kolayca
etkilesime gecebilmektedirler. Sosyal aglarin da igerisinde yer aldigi bu yeni medya
sistematiginin bir boliimii pazarlamacilar tarafindan kontrol edilebilirken, diger kismi
ise kontrol dis1 sayilabilir. Bu sebeple pazarlama iletisimi kararlari, yayin araclarmin
artmas1 ve kanallarin bir kisminin kontrol dis1 olmasi nedeniyle zor bir hale gelmistir.

(Winer, 2009) Sosyallesme aract olmasinin yani sira etkilesim 6zelligi ile yeni ifade
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mecralar1 haline gelen sosyal medya yiiksek ticari potansiyeli ile de artik hayatin

ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir.

2.4.1.4 Sosyal Medya Tiirleri

Internet diinyasinda ¢ok sayida sosyal medya tiirii bulunmaktadir. Sosyal medya
ticari pazarlama amacli olarak kullanabildigi gibi kullanicilar arkadaslarini takip etmek
amacl da kullanabilmektedir. Son donemlerde sosyal medya tiirleri temel olarak alt1

ana baslik altinda listelenebilir. (Dogan, 2013, s.3):

-Wikiler: Bu tiir sosyal medya web siteleri icerik eklemek veya siteler lizerinde
bilgi diizenleme amaglar1 i¢in uygundur. Wikipedia wikiler arasinda en bilinen
ornektir.

-Bloglar: Online gazetelere iceren bu sosyal medya tiirii diger sosyal medya
tiirleri arasinda en iinlii olanidir.

-Sosyal Aglar: Bu siteler insanlarin kigisel web sitelerini olusturmalarina ve
arkadaslariyla baglant1 kurmalarina, icerik ve iletisim paylasimina izin verir. En
biiyiik sosyal aglar Facebook, Twitter and Linkedindir.

-Icerik Topluluklari: Bu tiir sosyal medya web sitelerinde topluluklar belirli
tiirde igerik paylagsir.

-Forumlar: Bu tiir sosyal medya siteleri genellikle spesifik konularin tartisildigi
platformlardir.

- Podcastler: Bu tiir sosyal medya siteleri video ve ses dosyalar1 igerir.

2.4.1.5. Sosyal Medya Araclan

“Sosyal medya uygulamalariin varlik gosterdigi sosyal medya araclari, her ne
kadar farkli 6zelliklere sahip olsa da, bu araglarin ortak 6zellikleri kullanicilarmma da
icerik yaratabilme olanag1 saglamast” olup (Yiicel ve Halifeoglu, 2017, s. 180), sosyal
medyanin varligi ile artik her kullanic1 mesaj iiretebilir hale gelmis ve sadece seyirci ya
da izleyici olma konumu 6nemli 6l¢lide doniismiistiir. .

“Uyeler sosyal medya araglar1 araciligiyla fikirlerini tiim diinya g¢apinda
paylasabilme imkanma sahip olmaktadir. Bu araglar video ve fotograf paylagim siteleri,
wikiler, bloglar ve sosyal ag siteleri seklinde siralanabilir. Ancak kisilerin ve kurumlarin

bu araclar icerisinde en ¢ok kullandiklar1 ise Instagram, Twitter ve Facebook gibi
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araglardir” (Aydm, 2015, s. 83). Bu boliimde kullanilan Instagram, Twitter ve Facebook
gibi sosyal medya araglarimin 6zellikleri ortaya konulacaktir. Bu araclar temel olarak
kullanict profilleri ve islevleri agisindan birbirlerinden farkliliklar gostermektedir.
Ornegin; Instagram daha geng profile sahipken ve gorsellerle dne ¢ikarken, Facebook’ta
yas ortalamasi yilikselmekte ve Facebook daha ¢ok ailevi paylagimlarin ve mesajlarin
mekan1 olmaktadir. Twitter ise daha kurumsal hesaplar i¢in kisa Omiirlii mesajlar
iiretirken digerlerine gore politik icerikli paylagimlarin 6nemli bir mecrasi olma 6zelligi

tasimaktadir.

2.4.1.5.1 Facebook

Facebook, Mark Zuckerberg tarafindan 2004 yilinda Harvard’ta bir yurt
odasinda okul arkadaslariyla iletisimde kalmanin basit bir yolu olarak kuruldugundan
beri tiim diinyada yaygim olarak kullanilmaktadir. Facebook Ivy League okullarmin
akademik g¢ergevesinden biiylimeye basladi ve 2006'dan sonra halka yayilarak bugiinkii
halini aldi. Tiirkiye'de internet kullanan niifusun % 93'liniin Facebook hesabi1 var ve bu
30 milyondan kisinin iizerinde... (Ci¢cek ve Erdogmus, 2013). Facebook tarafindan
paylasilan bolgesel istatistiklere gore, bu kullanicilarin ylizde 63'U erkek, ayrica
cogunlugu da 30 yasin altinda oldugu goriilmektedir. Facebook, kisilerle iletisim kurma,
ileti paylagsma, begeni, yorum ve benzeri olanaklarla liyelere ¢evrimigi ortamda gilinliik
yasamlaridaki gibi aracisiz bir iletisim siireci saglamaktadir (Waters vd., 2009, s.102).

2004 yilindan bu yana kullaniliyor olmasina ve igerik paylasimi agisindan diger
sitelerinde popiilerlesmesine ragmen “Digital in 2020” sosyal medya istatistikleri Ocak
2020 verilerine gére Facebook 2 milyar 449 milyon {iye sayisi ile acik ara liderligini
strdiirmektedir.  (wearesocial.com, erisim tarihi: 05.04.2020). Ayrica yaklasik 1,5
milyar niifusa sahip olan Cin Halk Cumhuriyeti’nde Facebook kullanimmin devlet
tarafindan yasakli oldugu diisiiniiliirse bu sosyal medya kanalinin etkisi daha iyi
anlasilabilir.

Facebook, kullanicilarin tamidiklar1 ya da taniyor olabilecekleri kisilerle
iletisimle ge¢cmesini saglayarak, cevrimi¢i mecralar {izerinden cevre olusturmasina,
gercek kimligini sanal diinyada yansitan bir profil olusturmasmna, bu kimlik {izerinden
olusturdugu kisisel sayfasina fotograf, video ekleyebilmesine, bu fotograf ve videolar1
kullanarak bir albiim olusturmasina, etiketleme yapmasma, durum kismindan anlik

olarak etkinliklerini ya da diisiindiiklerini paylagabilmesine olanak saglayan sosyal ag
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platformudur (Waters vd., 2009, s.103). Ayrica liyeler sadece Facebook profillerinde
paylasim yapmakla kalmayip farkli sitelere linklerle baglanabilmekte, iletilerini ¢oklu
ortamda paylasabilmekte, paylasilan icerikler etrafinda topluluklar meydana
getirebilmekte, bu topluluklarla  gelistirdikleri  diyaloglar1  ger¢ek  hayata
tastyabilmektedir (Cho vd, 2014, s.565). Bazen de bazi konularin agizdan agiza
yayilmast ve kamuoyunun ilgisi medyanin da bu tiir konular {izerine yogunlasmasina
yol agmaktadir. Boylece sosyal, siyasal, toplumsal veya ¢evre ile ilgili konularin bazi
topluluklar tarafindan glindeme getirilmesi online mecralardaki kamuoyunu gercek
hayatta uygulamaya dokmektedir (Solmaz vd., 2013, s.25). Bu o0zellikler bireysel
kullanicilara belli avantajlar sagladigi gibi tiizel kisilikleriyle iiye olan kurumlara da
avantajlar ve dezavantajlar sunmaktadir (Wang, 2015, s.2). Isletmeler/Kurumlar
Facebook’ta olusturduklar1 profillerle miisterilerine veya paydaslarina ulasabilmekte
yine bu profillerle paydaslariyla dogrudan iletisim kurabilmekte, olaylar ve durumlarla
ilgili dogrudan bilgilendirme yapabilmekte ya da herhangi bir iletinin agizdan agiza

yayilmasi ile kamuoyu yaratarak medyanm ilgisini de ¢ekebilmektedir.

2.4.1.5.2.Twitter

Twitter, Tiirkiye’de en c¢ok kullanilan ikinci sosyal medya platformudur.
Ulkemizdeki internet kullanicilarinm %72’si bir twitter hesabina sahiptir (Onerli, 2014).
Twitter, WEB 2.0 sonras1 SMS ve MSN’in birlesmesiyle i¢gine biraz da sosyal ve politik
medya ruhu katilmis bir sosyal mecra olma 6zelligi tasimaktadir (Seving, 2012).

Aktif sekilde kullanilan diger bir sosyal ag olan twitter liyelerine mesaj paylasma
ve paylasilan iletileri goriintiileyebilme imkani saglayan bir mikroblogdur (Wigand,
2010, s.564). 2006°da kurulan Twitter, liyelerinin giinliik yaptiklarini veya o an gelisen
bir durum ya da yakin donemdeki toplumsal, sosyal, ekonomik, siyasi gelismeler
hakkinda ne diistindiiklerini kendilerini takip eden kisilere kisa mesajlar (280 karakter)
seklinde profil durumlarinda 6zet olarak paylastiklar1 ve profil durumlarina yorum
yaparak etkilesime girdikleri bir sosyal ag platformudur (Dijck, 2011, s.3).

“Digital in 2020” sosyal medya istatistiklerine gore son yillardaki {iye sayisini
bir miktar arttirarak toplam 340 milyon kullaniciya sahip olan Twitter, Tiirkiye’de de en

aktif sekilde kullanilan sosyal aglar icerisinde yer almaktadir. (wearesocial.com, Erisim

tarihi: 06.04.2020). Bireysel ve kurumsal iletilere imkan saglayan Twitter, durum
(tweet), paylasim (retweet), direk cevap (replies), URL, hastag (basina # isareti konulan
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popiiler kelimeler) gibi nitelikleriyle, kolay anlasilan parca bilgiler halinde iletinin
boyutunu smirlt tutarak iletisim hizini yiikseltmektedir. (Tarhan, 2012, s.83-85).
Twitter’mn en 6nemli 6zelliklerinden biri de “Trend Topics” kavramidir. Bir sdzciigiin
paylasilan iletilerde kullanim yogunluguna gore liste halinde siralandigi, bdylece tiim
kullanicilarin tarafindan konusulan en popiiler konularin yine tiyelere bir liste seklinde

sunuldugu bir sistemdir (Gligdemir, 2017, s.29).

2.4.1.5.3. Instagram

“Digital in 2020 sosyal medya istatistiklerine gore iiye sayisini her gecen giin

artrrak diinyada 1 milyar kullaniciya ulasan instagram da, Tiirkiye’de de en g¢ok

kullanilan sosyal aglardan biridir. (wearesocial.com , Erigim tarihi: 06.04.2020).

2010 yilinda Stanford Universitesi mezunu olan iki geng girisimci tarafindan
kurulan instagram, ilk olarak {icretsiz olarak kullanicilarinin erisimine sunulan “fotograf
paylasim ve fotograf diizenleme” uygulamasi olarak tasarlanmistir (Gligdemir, 2017).
Instagram kelimesi ise, 1980’11 yillarda popiiler olarak kullanilan “Instant” (anlik)
fotograf makineleri ve fotograf aktarmmi saglayan “telegram” soOzciiklerinin
birlesmesiyle  olusturulurken  (https://gq.com.tr/teknoloji/instagramin-ismi-nereden-
geliyor, Erisim Tarihi: 05.02.2019) kuruldugu ilk yillarda iiyelerinin yalnizca fotograf
paylagsmalarma izin veren bir nitelie sahipti. Ancak instagram, ‘“2013 yilindan
baslayarak saniyelik videolar da paylasilmas1” yoniinde bir de§isime ugramistir. (Oguz
ve Atasoy, 2018) Baska bir deyisle, kullanicilarin mobil cihazlar1 ile ¢ektikleri
fotograflari, Instagramda bulunan farkli 11 adet fotograf dilizenleme -efektiyle
diizenleyerek, profesyonel bir fotograf formuna dontistiirebilmesi ve diger kullanicilarla
paylasabilmesine olanak saglayan sosyal medya aracina doniigsmiistiir. Instagram son
yillardaki giincellemeleri ile video ¢ekme 6zelligi iiyeler tarafindan son derece biiyiik
ilgi gormiistiir. Instagramin bu 6zelligin kullanilmaya basladig1 giinlerde 24 saatlik
stirecte 5 milyonun iizerinde videonun yiiklendigi belirtilmektedir (Cilizoglu ve
Cetinkaya, 2016, s. 169).

2012°de Facebook’un instagrami satin almasiyla kullanicilara, Instagram’da
iceriklerini hizli bir bicimde Facebook, Youtube, Twitter vb. diger sosyal medya
araglariyla da es zamanl olarak paylasabilme imkani da sunulmus olup, Facebook ve

Twitter’a gore daha yeni olan Instagramin, gorsel hafizaya ve genglere hitap etmesi
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sebebiyle halkla iliskiler faaliyetlerinde oldukga etkili olabilecek bir mecra oldugu
belirtilmektedir.

2.4.1.5.4. Youtube

2005 yilinda PayPal ¢alisanlarca kurulan YouTube kelime anlami olarak “Tube”
televizyon tiipii sozciigiinden tiiretilmistir. “Kendini yaymla” slogani ile baslayan
YouTube 2016 yilinda Google tarafindan satin alinmistir. Video denilince akla gelen ilk
sosyal medya agi1 olan YouTube, Google ile senkronize olmasinin sagladigi avantajlarla
beraber 2 milyarn lizerinde kullanictya hizmet vermektedir (Seving, 2012, s. 109-110)

Youtube, teknolojinin hakim oldugu bu cagda en cok kullanilan medya
platformlarindan biri olma niteliginin disinda iletisim silireglerini bigimlendiren
ozelligiyle de dikkat cekmektedir. 61 farkli dilde yayin yapan Youtube; bireylerin,
siyasi  aktorlerin, ticari markalarm tanitim yapmak amaciyla kullandiklar:
platformlardan biri olma 6zelligine sahiptir. (Bostanci, 2015, s.69)

“Kullanicilara video izleme, paylasma ve yilikleme olanagi veren Youtube’da,
video klipler, reklam videolari, miizik videolari, video bloglar (vloglar), 6zgiin videolar,
egitim videolar1, mini diziler, sohbet programlar1 gibi igerikler bulunmaktadir. Youtube
ile hem profesyoneller hem de amatorler icerik tiretip, kendi kanallarini acabilmekte ve
yorumlar ile iletisim kurabilmektedir” (Mutlu ve Bazarci, 2017).

Bireylerin mevcut igerikleri izleyebildikleri gibi, kendi iceriklerini tireterek diger
iiyelerle paylastiklar1 Youtube’da, ticari markalar tarafindan da iirtin ve hizmetleri ile
ilgili tanitim amagh videolar da iiretilmektedir. Youtube’da paylasilan videolarin diger
sosyal aglar araciligtyla paylasimi ve yayilmast da miimkiindiir (Armagan ve Doganer,

2018).
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BOLUM III

YONTEM

Popiiler kiiltiir ¢er¢evesinde taraftar gruplariin sosyal medyadaki sdylemlerinin
analiz edilerek elde edilen veriler 1s181inda yorumlanmasi amaciyla ikili yontem se¢ilmis
ve igerik analizi ile nitel analiz yontemi belirlenmistir. Bu baglamda bir yandan sayisal
veriler degerlendirilirken, 6te yandan ortaya ¢ikan sonuclar nitel analiz yoluyla

anlamlandirilmaya ¢alisilacaktir.

3.1. Arastirmanin Yontemi

Calismada {i¢ biiylik spor kuliibiiniin taraftar gruplarmin Facebook ve Instagram
sayfalar1 icerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. Yazili ve gorsel bilgilerin
belirli kriterler dahilinde ele almmarak ulasilmak istenen amag¢ dogrultusunda,
Ozetlemeler yapip, 6nceden belirlenmis bir degiskenin 6l¢iilmesi igerik analizi hakkinda
yapilan bir tespittir. Burada degiskenin 6lciilmesi ve anlamlandirma ile siniflama islemi
yerine getirilir. Metinde var olan degiskenler objektif bir bakis acisiyla ele alinip
sistematik bir inceleme ile amaclanan sonug icin veriler elde edilir. icerik analizi bir
bakima yorumlama ve anlama boyutunda 6zel faktorlerden siyrilmayr da hedef
edinmistir (Arslan, 2014, s. 81).

Icerik c¢oziimlemesinin ilk adimmi olusturan arastrma sorulari, amagsiz
uygulamalarin Oniine gecebilmek i¢cin Onem tasir. Bundan dolayi, analizin yapilma
amaci agik bir sekilde belirtilmelidir. Bunun icin de temel diizeyde literatiir taramasinin
yapilmast gerekir (Balc1 ve Bekiroglu, 2012, s.277). Literatiir taramasi1 sayesinde daha
once yapilan aragtrmalar incelenerek, arastrma probleminin belirlenmesi kolaylasir.
Ayrica bu yolla arastirma sorusu belirlenir. Arastirmaci, arastirmasinda neyin
arastirilmaya deger olduguna ve bu baglamda hangi sorularm daha ilging ve anlaml
olduguna bizzat kendisi karar verir. Onemli olan, arastirmacmin varsayimlarmi
dayandirdigi kuramsal diisiincelerini acik bir dille ifade etmesidir. Bu durum,
arastirmanin nesnelligi agisindan da 6nemlidir (Gokge, 2006, s. 88).

Igerik analizinde &rneklem olustururken diger sosyal bilim alanlarmda oldugu
gibi en énemli kosul, rneklemin arastirma evrenini temsil yetenegidir. Igerik analizinin
orneklemi, incelenecek konulara bagl olarak smirli sayida gazete, dergi, film, reklam

gibi iletisim araglar1 ve tiirlerinden olusabilir (Bilgin, Akt: Akdenizli, 2012, s.137)
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Bu aragtrmanin evrenini Tiirkiye’deki futbol taraftarlarinin sosyal medya
hesaplar1 olusturmustur, drneklemini ise Besiktas, Galatasaray ve Fenerbahce Spor
Kuliiplerinin en popiiler taraftar gruplarinin Facebook ve Instagram hesaplarinin 1
Temmuz 2018 ile 1 Temmuz 2019 tarihleri arasindaki paylasimlar1 olusturmustur.

Icerik analizi yonteminde kategori olusturmanin en Onemli asamasi
simiflandirmanin  arastirmayi dogru yansitacak sekilde gerceklestirilmesidir. Bu
arastirma ii¢ temel kategoriden olusmustur. Fenerbahg¢e(Geng Fenerbahgeliler) Taraftar
Grubu’nun Facebook ve Instagram hesabi, Galatasaray (Ultraaslan) Taraftar Grubu’nun
Facebook ve Instagram hesabi Besiktas (Carsi) Taraftar Grubu’nun Facebook ve
Instagram hesabi igerik analizi ile degerlendirilmistir.

Icerik ¢oziimlemesinin sonraki asamasi kodlama boliimii olacaktir. Icerik
calismasinin en onemli boliimlerinden biri kodlama bélimiidiir. Igerik analizinde
arastirmacilar kodlamayi, degiskenlere ve kategorilere gore yapar. Arastirmayla ilgili
degerlendirmelerini ise bu kodlamalar neticesinde ortaya ¢ikarir. Arastirmaci kodlama
asamasinda, elde ettigi bilgileri inceleyerek, anlamli bolimlere ayirmaya ve her
bolimiin kavramsal olarak ne anlama geldigini bulmaya calisir. Boylece arastirma
verileri kendi i¢inde anlamli bir biitiin olusturan bu bdliimlere ayrilir, yani aragtirmaci
tarafindan kodlanir. Verilerin kodlama siirecinde arastirmaci, verilerin anlamli biitiinler
halinde nasil boliimlere ayrilacagmi, ayrilan bu boliimlere nasil bir kod verilecegini ve
bu farkli boliimlerde yer alan verilerin benzer kodlarla diizenlenip diizenlenmeyecegini
dikkate almak zorundadir (Yildirim ve Simsek, 2008, s.228).

Arastirmanin giivenirlili§i, aym1 seyin aymi sartlar altinda benzer sonuglar
vermesi anlammna gelir. Béylece arastirmanin nesnelligi saglanmis olur. igerik analizi
cok sayida birimden gelen bilgileri igerir. Bu yiizden farkli kodlayicilarin ayn1 verileri
arastirmalari, arastirmanin tutarliliginin kontrol edilmesi agisindan Onemlidir. Bu
amacla farkl kodlayicilar birbirinden bagimsiz olarak ayni1 metni kodlayarak tutarliligi
kontrol etmis olur (Neuman, 2007, s.473).

Ayrintili bir bigimde tanimlanan ve sunulan verilerin arastirmaci tarafindan
yorumlanmasi ve bazi sonuglarin ¢ikarimlanmasi, icerik analizinde son asamadir. Nitel
aragtirmada arastirmaci, incelenen olguya yakin oldugu ve gerekirse o olguya yonelik
ilk elden deneyimler edindiginden, yapacagi yorumlar degerlidir. Arastirmaci, nitel
aragtirmada bilgi toplama siirecinin dogal bir parcasidir ve konuyla ilgili diistinceleri

bliylikk O6nem tagimaktadir. Ancak, arastrmaciin diislinceleri verilerin tanimiyla
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tutarlilik gdstermelidir. Yani, ilk elden toplanmis verilerle desteklenmeyen goriiglerin
bir arastirmada sunulmasi1 uygun degildir (Yildirim ve Simsek, 2008, s.238).

Taraftar gruplariyla ilgili calismada bu gruplarin sosyal medya hesaplarindaki
paylagimlarmin smiflandirilmasi, kodlanmasi ve analiz edilmesi i¢in igerik analizi ve
nitel analiz yontemi segilmistir. Taraftar gruplarinin karekteristik O6zelliklerinin
belirlenmesi igin belirli basliklar altinda paylasimlar1 siniflandirilarak bu dogrultuda
istatistikler olusturulmustur. Bu dogrultuda olusturulan aylik tablolarin ilk bolimii
paylasim konularma gore smiflandirilmistir. Bu  smiflardirmalardaki  basliklar
belirlenirken arastirma siireci baslamadan taraftar gruplarinin farkli donemlerdeki
paylasim icerikleri incelenmis ve temel olarak arastirmaciya fikir verebilecek basliklar
belirlenmistir. Bu siniflandirmalar su basliklar altinda gerceklestirilmistir.

Dini: Secilen taraftar gruplarin paylasimlarinda dini sdylemler olup olmadigina
bakilmistir. Dini bayramlar, kandiller vb. giinlerle ilgili paylasimlar bu basliklar altinda
toplanmustir.

Milliyet¢i: Taraftar gruplarmin milliyet¢i s6ylemleri, milli bayramlar, sehit haberleri,
milli takimlar ve milli sporcularin basarilariyla ilgili paylasimlar bu bashk altinda
toplanmustir.

Cinsiyetci: Bu baglik altinda taraftar gruplarinin erkek egemen imajlar1 diistiniilerek
kadim1 veya farkli tercihleri Otekilestiren, asagilayan soylemler olup olmadigina
bakilmaktadir.

Siyasi: Taraftar gruplarinin dogrudan siyasi parti, grup veya goriis lehinde ya da
aleyhinde gergeklestirdikleri paylagimlar olup olmadigina bu baslik altinda bakilmistir.
Nefret soylemi: Taraftar gruplarnin diger taraftar gruplarma, farkli, din, wk ve
goriislere yonelik nefret iceren sdylemleri olup olmadigi bu baslik altinda toplanmaistir.
Sosyal mesaj: Taraftar gruplarmin toplumsal, insani ve vicdani konulardaki tutumlari
ve bu konular ile ilgili sdylem ve paylasimlari bu baslik altinda toplanmaistir.
Takima/kuliibe elestri: Bu baslikta taraftar gruplarinin sosyal medya heaplarmdan
kendi takimlarma, kuliiplerine kuliip i¢indeki bazi gruplara yonelik gerceklestirdikleri
olumsuz elestiriler rakamsal olarak siralanmustir.

Oyuncu elestiri (Olumsuz): Taraftar gruplarmin sosyal medya hesaplari tizerinden tiim
spor dallarinda miicadele eden takimlarindaki sporcularin yani sira bireysel spor
dallarinda kuliibii temsil eden sporculara ve teknik heyete yonelik olumsuz elestirileri

bu baslik altinda toplanmaistir.
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Oyuncu elestiri (Olumlu): Taraftar gruplarinin sosyal medya hesaplar1 iizerinden tiim
spor dallarinda miicadele eden takimlarindaki sporcularin yani sira bireysel spor
dallarinda kuliibii temsil eden sporcularina ve teknik heyete yonelik olumlu elestirileri
ile 0vgii mesajlar1 bu baslik altinda toplanmustir.
Farkh dilde paylasim: Taraftar gruplarmin Tiirk¢e disindaki dillerde gergeklestirdikleri
paylagimlar bu baslik altinda siralanmustir.
Reklam/kampanya: Taraftar grubu hesaplarindan gerceklestirilen reklam, ticari
tanitim, lisansli kuliip {irtinii paylasimi, maddi yardim kampanyalar1 bu baslik altinda
rakamlara dokiilmiistiir.
Duyuru: Taraftar grubu hesaplarindan gercgeklestirilen tiim spor dallarindan mag
programlari, anlik mag¢ skorlari, ma¢ sonuclari, fikstliir ve puan durumlar1 gibi
paylasimlar duyurular basligi altinda toplanmastir.
Anma: Taraftar gruplarmin ilgili hesaplardan paylastigi takimdan, spor camiasindan
veya halka mal olmus isimlerden yasamini yitirmis bazi1 isimlerle ilgili anma
paylasimlar1 bu baslik altina alinmistir.
Kutlama: Spor camiasindan isimlerin yani swra iilke ve hatta diinya ¢apinda bazi
isimlerle ilgili dogum giinii, evlilik, nisan, diinyaya yeni gelen ¢ocuk gibi sosyal
yasamdaki yeni gelismelerin kutlanmasiyla ilgili paylasimlar bu baslik altinda
toplanmustir.
Bassaghgi: Spor diinyasindan isimlerin yani sira diger isimlerle ilgili bagsagligi
paylasimlar1 da bu baghigin altinda toplanmustir.
Transfer: Takima yeni gelen ve takimdan ayrilan isimlerle ilgili kutlama ve tesekkiir
paylagimlar1 transfer baslig1 altinda toplanmastir.
Rakiplere gonderme: Rakip kuliiplerin yani sira, Futbol Federasyonu, Merkez Hakem
Komitesi ve benzeri kurumlara ya da gruplara yonelik tiim paylasimlar bu baslik altinda
toplanmustir.
Taraftar grubu faaliyetleri: Taraftar gruplarinin mag¢ Onii, ma¢ sonu ve 0&zel
giinlerdeki faaliyetleri ve organizasyonlar ile ilgili tiim paylasimlar1 bu baslk altinda
toplanmuigtir.

Aylik tablolarin ikinci boliimleri ise spor dallarina gore siniflandirilmistir. Bu
smiflandirmalar “Futbol icerikli”, “Basketbol igerikli”, “Voleybol icerikli”, “diger spor
dallar1” bagliklar1 altinda gerceklestirilmistir. Bu tabloda yilizdelik dilimi tamamlayan

boliim yani bu dort bashgm toplamimi %100’e tamamlayan kismi dogrudan spor
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dallartyla ilgili olmayan paylasimlardir ve bu nedenle tabloda yer almamistir. Aylik
tablolar ekler bolimiinde yer almaktadir.

Aylik tablolardaki veriler kullanilarak her bir taraftar grubu icin asagidaki yillik
tablolar olusturulmustur. Yillik tablolardaki veriler kullanilarak ise yine asagida yer alan

karsilastirmali yillik tablolar olusturulmustur.
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BOLUM IV

BULGULAR

Bu bolimde ilk olarak ¢ taraftar grubunun aylik tablolardaki paylasim
konularma gore ve spor dallarina gore olusturulan basliklar altinda elde edilen 12 aylik
verilerin  kullanilmasiyla olusturulan yillik Facebook ve Instagram tablolari

sunulmustur.

4.1 Yilik Tablolar ve Yillik Degerlendirmeler
4.1.1. Geng¢ Fenerbahgeliler Yillik Tablolar

Tablo 1.
Geng Fenerbahgeliler 2018-2019 Facebook Hesab1 Analizi
2018-19 GENC FENERBAHCELILER FACEBOOK
PAYLASIM AYLAR
Say1 %
KONUSU 7 8§ 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6
Dini 1 1 2 1 1 2 8 1,6
Milliyetci 3 31 1 1 1 1 2 2 1 4 20 4
Cinsiyetgi
Siyasi
Nefret sdylemi
| Kifiir 1 2 3 0,6
Sosyal mesaj 2 3 1 2 2 2 1 1 14 2,8
Takima/
kuliibe elestiri b 2 0.4
Oyuncu
elestiri 1 1 0,2
(olumsuz)
Oyuncu
elestiri 1 1 1 3 1 1 8 1,6
(olumlu)
Farkli dilde ) 1 | 4 0.8
paylasim
Reklam 1 11 2 3 2 1 16 32
/kampanya
Duyuru 0 17 9 11 12 12 13 13 15 10 12 9 143 28,5
Anma 6 5 8 33 9 1 1 6 4 3 53 10,6
Kutlama 2 1 4 4 3 5 3 2 4 2 30 6
Bagsagligi 2 2 1 1 2 1 9 1,8
Transfer 4 7 1 4 1 1 4 22 4,4
Rakiplere 1 4 1 3 3 1 3 18 36
gonderme
Taraftar grubu 9 7 7 8 5 6 1 6 49 98
faaliyetleri
Diger 9 8 12 11 12 9 4 10 8 5 11 3 102 20,8

TOPLAM 43 4 43 36 44 43 43 43 41 43 41 37 501 100




Tablo 2.

Geng Fenerbahgeliler 2018-2019 Facebook Hesabi Analizi (Spor dallarina gore)

2018-19 GENC FENERBAHCELILER FACEBOOK

Spor AYLAR Say1 %
dallarina 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6

gore paylasim

orani

Futbol 19 37 25 15 16 21 15 27 16 16 12 12 231 46,1
Basketbol 1 5 3 3 5 3 4 7 6 10 47 9,4
Voleybol 4 2 4 2 2 14 2,8
Diger 1 1 2 0,4
TOPLAM 19 38 26 20 23 24 22 31 24 25 20 22 294 58,7
Tablo 3.

Geng Fenerbahgeliler 2018-2019 Instagram Hesabi Analizi

2018-19 GENC FENERBAHCELiLER INSTAGRAM

PAYLASIM AYLAR Say %
KONUSU 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 1

Dini 1 2 2 1 6 1
Milliyetci 1 3 3 2 5 7 21 3,6
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret sdylemi / 1 1 0,2
Kifiir

Sosyal mesaj 1 1 2 3 2 9 1,6
Takima/kuliibe

elestiri

Oyuncu elestiri 1 1 0,2
(olumsuz)

Oyuncu 3 4 3 3 13 23
elestiri(olumlu)

Farkl: dilde 1 3 1 5 0,9
paylasim

Reklam 4 9 4 2 19 3,3
/kampanya

Duyuru 1 24 2 15 20 6 68 11,8
Anma 1 1 3 7 3 15 2,6
Kutlama 2 2 1 5 0,9
Bagsaghgi 2 1 2 1 2 1 1 2 32 17 29
Transfer 2 1 3 6 1
Rakiplere 11 2 2 2 6 23 4
gonderme

Taraftar grubu 7 8 47 44 22 52 32 14 2 8 9 10 332 59,6
faaliyetleri

Diger 16 3 5 5 3 32 55
TOPLAM 10 87 49 45 24 53 38 75 21 59 67 49 577 100
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Tablo 4.
Geng Fenerbahgeliler 2018-2019 Instagram Hesabt Analizi (Spor dallarina gére)

2018-19 GENC FENERBAHCELILER INSTAGRAM

Spor AYLAR Sayi %
dallarina 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6

gore

paylasim

orani

Futbol 9 8 45 39 17 37 24 63 6 20 20 11 376 65,1
Basketbol 5 3 4 2 8 2 16 14 18 72 12,5
Voleybol 1 7 2 2 2 14 2,4
Diger 1 1 2 0,3

TOPLAM 9 85 45 4 21 48 27 72 10 38 36 29 464 80,3

4.1.2 Geng Fenerbahgelilier 2018-2019 Yih Degerlendirme

Geng Fenerbahgeliler Facebook Hesabinda 2018 Y1l1 Temmuz ayindan 2019 yili
Haziran aymna kadarki bir yillik siirecte toplam 501 paylasim yapilmistir. Yillik
paylasim oranlar1 degerlendirildiginde toplam paylasimlar igerisinde 143(%28,5)
paylasimla duyurular bashigi ilk sirayr almistir. Ilging bir sekilde duyurular bashigini
anma baghg1 takip etmis ve bu bashkta toplam 53 paylasim yapilmistir. Anma
paylasimlarmin ardindan 49 paylasimla taraftar grubu faaliyetlerini i¢eren paylasimlar
gelmektedir.

Spor dallar1 arasindaki paylasim oranlar1 incelendiginde 501 paylagimin 231’1
(%46,1) futbolla dogrudan ilgili paylasim olmustur. Basketbol paylasimlarinin sayisi1 ise
47 (%9.,4) olarak gergeklesmistir. Tablonun bu sekilde olusmasinda; Fenerbahge’nin bu
sezon futboldaki bariz basarisizligi, basketbolda ise hem Euroleague’de hem de Tiirkiye
Ligi’ndeki basarisi etkili olmustur.

Bu siirecte Voleybolda 14(%2,8) , diger spor dallarinda ise sadece 2(0,4)
paylagim gerceklestirilmistir.

Instagram tablosunda ise Facebook sayfasindan farkli olarak %59,6 oranla yil
icinde gergeklestirilen 332 taraftar grubu faaliyetini kapsayan paylasimlar ilk sirada yer
alirken ikinci siray1 68(%11,8) paylasimla duyurular bashig: almigtir.

Spor dallarina gore degerlendirdigimizde Instagramda gerceklestirilen toplam
577 paylagimin 376’s1 yani %65,1°1 futbolla ilgilidir. Futbol takiminin oldukg¢a basarisiz

oldugu bir sezonda bu oram yiikselten faktor ise 6zellikle sezon basinda Tiirkiye nin
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hemen her ilinden futbol maclarma giden kiiciik taraftar gruplarinin gergeklestirdigi
paylagim sayisinin fazlaligidir. Bu bir yillik bu siiregte 72(%12,5) basketbol, 14 (%2,4)
voleybol ve iki de diger spor dalllari ile ilgili paylasim gerceklestirilmistir.

4.1.3. Ultraslan Yillik Tablolar

Tablo 5.

Ultraslan 2018-2019 Facebook Hesabi Analizi

2018-19 ULTRASLAN FACEBOOK

PAYLASIM AYLAR Say1 %
KONUSU 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6

Dini 1 1 1 1 1 1 6 1
Milliyetci 2 3 2 3 31 1 2 2 1 7 27 4,8
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi 2 4 6 1

/ Kiifiir

Sosyal mesaj 3 1 1 1 2 3 2 3 16 2,9
Takima/kuliibe 3 3 1 4 5 3 1 3 23 4,1
elestiri

Oyuncu elestiri

(olumsuz)

Oyuncuelestii 2 3 4 1 2 2 2 3 1 20 3,6
(olumlu)

Farkli dilde 2 2 5 2 11 2
paylasim

Reklam 2 2 1 1 6 1
/kampanya

Duyuru 7 7 8 7 4 4 9 4 7 3 4 4 68 12,2
Anma 2 1 1 2 5 2 1 1 2 17 3
Kutlama 1 1 2 0,4
Bagsaglig1 1 1 1 2 1 1 7 1,2
Transfer 1 5 6 3 15 2,7
Rakiplere 1 1 1 9 2 1 3 5 3 3 29 5,2
gonderme

Taraftar grubu 3 13 7 14 11 14 10 13 8 13 8 2 116 20,8
faaliyetleri

Diger 5 15 19 20 15 17 12 21 17 20 22 8 191 34,2

TOPLAM 26 50 51 51 48 50 48 50 48 S0 48 38 558 100




Tablo 6.

Ultraslan 2018-2019 Facebook Hesabi Analizi (Spor dallarina gore)

2018-19 ULTRASLAN FACEBOOK

Spor dallarina AYLAR Say1 %

gore paylasim 10 11 12 1 2 3 5 6

orani

Futbol 13 40 41 31 42 36 34 44 19 37 36 14 387 69,4

Basketbol 5 2 3 4 2 9 1 1 30 5,4

Voleybol 2 2 9 15 2,7

Diger 1 1 4 0,7

TOPLAM 15 40 42 37 47 40 40 46 37 40 37 15 436 78,2

Tablo 7.

Ultraslan 2018-2019 Instagram Hesabi Analizi

2018-19 ULTRASLAN INSTAGRAM

PAYLASIM AYLAR Say1 %

KONUSU 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6

Dini 2 1 1 3 2 1 10 0,6

Milliyetgi 3 9 5 8 4 2 1 3 8 2 9 12 66 3,8

Cinsiyetci

Siyasi

Nefret soylemi 2 2 0,1

/ Kiifiir

Sosyal mesaj 3 1 1 5 3 2 3 1 3 2 24 14

Takima/ 4 6 4 1 3 1 9 8 1 4 41 2,4

kuliibe elestiri

Oyuncu elestiri

(olumsuz)

Oyuncu 4 12 6 6 6 1 3 5 7 12 62 3,7

elestiri(olumlu

)

Farkli dilde 3 1 1 1 1 6 2 15 0,9

paylagim

Reklam 1 7 4 2 1 4 5 24 1,5

/kampanya

Duyuru 6 32 36 41 46 61 40 48 41 36 34 6 427 25,
2

Anma 2 2 9 3 4 1 5 4 2 2 2 4 40 24

Kutlama 1 2 1 1 1 1 1 8 0,5

Bagsagligi 1 3 2 3 3 1 5 1 2 1 2 24 14

Transfer 1 8 16 1 1 3 30 1,8

Rakiplere 1 5 5 5 31 11 2 7 1 16 9 2 95 5,6

gonderme

Taraftar grubu 1 28 21 54 25 23 22 28 32 29 36 3 302 17,

faaliyetleri 8

Diger 5 46 46 52 38 57 9 60 36 50 115 8 522 30,
8

TOPLAM 2 14 147 184 171 169 102 17 144 15 225 48 169 100

9 4 2 9 4




64

Tablo 8.
Ultraslan 2018-2019 Instagram Hesabi Analizi (Spor dallarina gore)

2018-19 ULTRASLAN INSTAGRAM

Spor AYLAR Say1 %
dallarma 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6

gore

paylasim

orani

Futbol 17 119 103 107 131 115 68 132 66 114 146 14 1132 66,8
Basketbol 1 1 21 8 27 11 8 13 7 11 2 110 6,5
Voleybol 2 4 8 6 9 27 2 59 3,5
Diger 1 1 2 4 2 10 0,6

TOPLAM 19 119 105 132 147 150 85 149 106 125 157 16 1311 774

4.1.4. Ultraslan 2018-2019 Y1ih Degerlendirme

2018 Yii Temmuz ay:r ile 2019 Yili Haziran ay1 arasindaki 1 yillik siirecte
Ultraslan taraftar grubunun Facebook hesabinda toplam 558 paylasim yapilmistir. Bu
paylagimlarin 116°s1 (%20,8) taraftar grubu faaliyetlerini icermektedir. Y1l boyunca 68
(%12,2)  duyuru paylasiminin yani swra 27 miliyet¢i paylasim ve 23 de kuliip
icerisindeki gruplara yonelik gergeklestirilen paylasim dikkat ¢cekmektedir.

Spor dallarina gore paylasim oranlar1 degerlendirildiginde, toplam 558
paylagimin 387’si (%69,4) futbol, 30°u (%35.,4) basketbol, 15’1 (%2,7) ve 4’0 (%0,7)
diger spor dallartyla ilgilidir.

Ayni  donem Instagram  hesabindan ise toplam 1694  paylasim
gerceklestirilmistir. Bu paylasimlarin 427°s1 (%25,2) duyuru, 302’si(%17,8) taraftar
grubu faaliyetleri, 95’1 (%5,6) rakiplere gonderme bashig1 altinda gergeklestirilen
paylagimlardir.

Spor dallarina gore paylasim oranlarma baktigimizda ise, Instagram hesabindan
gerceklestirilen toplam 1694 paylasim igerisinde 1132’si (%66,8) futbol, 110°u (%6,5)
basketbol, 59°u (%3,5) voleybol ve 10’u (%0,6) da diger spor dallariyla ilgili olarak
yapilmustir.



4.1.5. Cars1 Yilhik Tablolar

Tablo 9.

Cars1 2018-2019 Facebook Hesabt Analizi

2018-19 CARSI FACEBOOK

PAYLASIM AYLAR Say1 %
KONUSU 7 8 9 10 11 121 2 3 4 5 6

Dini 1 1 2 0,4
Milliyetci 1 1 3 1 1 3 2 3 15 2,8
Cinsiyetgi

Siyasi 1 0,2
Nefret soylemi / 1 1 0,2
Kiifiir

Sosyal mesaj 3 1 3 1 1 7 7 2 8 33 6,3
Takima/kuliibe 1 2 1 4 0,8
elestiri

Oyuncu elestiri

(olumsuz)

Oyuncu 7 6 1 4 2 8 4 5 3 6 2 48 9,1
elestiri(olumlu)

Farkl1 dilde 2 1 1 1 1 1 7 1,3
paylasim

Reklam 2 1 5 1 1 2 12 2,3
/kampanya

Duyuru 10 18 12 21 16 11 10 20 13 8 8§ 2 149 28,2
Anma 11 1 2 1 4 2 2 2 2 2 4 33 6,3
Kutlama 1 3 1 1 1 4 11 2,1
Bagsagligi 1 1 1 1 2 1 2 9 1,7
Transfer 6 11 2 3 4 1 27 5,1
Rakiplere 1 4 1 1 1 1 7 3 1 20 3,8
gonderme

Taraftar grubu 2 3 2 2 2 5 2 7 2 6 33 6,3
faaliyetleri

Diger 7 15 16 14 18 28 15 15 15 7 13 10 173 32,8
TOPLAM 48 49 47 50 S50 51 49 48 49 49 46 41 528 100
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Tablo 10.

Carst 2018-2019 Facebook Hesabt Analizi (Spor dallarina gére)

2018-19 CARSI FACEBOOK

Spor dallarina AYLAR Say1 %
gore paylasim 7 8 9 10 1 12 1 2 3 4 5 6

orani

Futbol 28 37 27 30 33 42 28 36 24 33 25 17 360 62,3
Basketbol 5 1 3 9 1,6
Voleybol 2 1 3 0,5
Diger 5 4 2 1 12 2,1
TOPLAM 28 37 32 41 36 42 32 36 25 33 25 17 384 67,5
Tablo 11.

Cars1 2018-2019 Instagram Hesabt Analizi

2018-19 CARSI INSTAGRAM

PAYLASIM AYLAR Say %
KONUSU 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6

Dini 2 1 1 1 3 2 10 0,4
Milliyetgi 2 4 3 32 8 2 1 3 10 7 12 9 93 39
Cinsiyetgi

Siyasi 1 0,04
Nefret soylemi

/ Kiifir

Sosyal mesaj 3 3 3 5 3 10 4 4 12 6 7 60 2,5
Takima/ kuliibe 2 1 1 1 2 7 0,3
elestiri

Oyuncu elestiri

(olumsuz)

Oyuncu elestiri 3 19 74 53 26 43 55 71 29 47 24 24 468 19,9
(olumlu)

Farkli dilde 1 1 2 1 1 2 1 9 0,4
paylasim

Reklam 3 13 2 1 1 8 30 1,3
/kampanya

Duyuru 8 3226 22 22 26 15 35 20 31 26 6 269 114
Anma 10 6 14 9 27 10 6 4 2 11 3 18 120 51
Kutlama 4 4 3 1 3 2 10 5 2 3 43 1,8
Bassagligi 1 1 5 6 1 8 3 3 3 3 38 1,6
Transfer 10 7 1 4 10 1 1 34 14
Rakiplere 4 21 25 10 7 1 7 3 20 41 7 146 6,2
gonderme

Taraftar grubu 4 2 9 22 10 14 15 26 18 26 51 6 203 8,6
faaliyetleri

Diger 16 34 133 95 93 89 60 93 40 85 41 44 823 35
TOPLAM 56 122 310 270 211 214 174 251 149 250 216 130 2353 100




Tablo 12.

Carst 2018-2019 Instagram Hesabt Analizi
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2018-19 CARSI INSTAGRAM
Spor dallarina AYLAR Say1 %

.. 1
sorepayisim 78 m 12 1 2 3 4 5 6
orani
Futbol 29 90 90 112 112 214 74 148 102 44 1352 57,5
Basketbol 2 1 1 11 1 1 4 26 1,1
Voleybol 1 1 0,04
Diger 1 2 2 2 1 14 0,6
TOPLAM 29 93 209 139 93 113 123 215 77 152 105 45 1393 59,24

4.1.6. Cars1 2018-2019 Yih Degerlendirme

Cars1 Grubu’nun yillik tablolar1 incelendiginde Facebook hesabinda toplam 528
paylasim igerisinde en yiliksek paylasim sayis1 149 (%28,2) paylasimla “duyuru”
bashiginda gerceklesmistir. Duyurularm ardindan 48 (%9,1) paylasimla oyuncular ve
teknik heyetle 1lgili olumlu paylasimlar yer almaktadir.

Spor dallarina gore paylasim oranlar1 degerlendirildiginde, 360 (%62,3) futbol, 9
(%1,6) basketbol, 3 (9%0,5) voleybol ve 12 (%2,1) diger spor dallari ile ilgili paylasim
yapildig1 goriilmektedir.

Instagram hesabindaki paylasim oranlarinda ise yil i¢inde yapilan toplam 2353
paylagimin 468°1 (%19,9) oyunculara yonelik olarak paylasilmis olumlu paylasimlardir.
Ardindan duyurular basligi 269 (%11,4) paylasimla ve taraftar grubu faaliyetyeri 203
(%8,6) paylasimla diger dikkat ¢eken paylasim basliklaridir.

Instagramda spor dallarma gore 1 yillik paylasim oranlar1 incelendiginde ise,

1352 (%57,5) futbol, 26 (%1,1) basketbol, 1 (%0,04) voleybol ve 14 (%0,6) te diger
spor dallariyla ilgili paylasim gerceklestirilmistir.



4.1.7. Karsilastirmah Facebook Yillik Tablosu

Yillik Facebook ve Instagram tablolarin ardindan 3 taraftar grubunun yillik

verileri kullanilarak karsilagtirmali Facebook ve Instagram tablolar1 olugturulmustur.

Tablo 13.
Karsilastirmali Facebook Yillik Tablosu

2018-2019 FACEBOOK

PAYLASIM FB FB GS GS BJK BJK
KONUSU Say1 % Say1 % Say1 %
Dini 8 1,6 6 1 2 0,4
Milliyetci 20 4 27 4,8 15 2,8
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / 3 0,6 6 1 1 0,2
Kiifiir

Sosyal mesaj 14 2,8 16 2,9 33 6,3
Takima/kuliibe 2 0,4 23 4,1 4 0,8
elestiri

Oyuncu elestiri 1 0,2

(olumsuz)

Oyuncu 8 1,6 20 3,6 48 9,1
elestiri(olumlu)

Farkli dilde 4 0,8 11 2 7 1,3
paylasim

Reklam 16 3,2 6 1 12 2,3
/kampanya

Duyuru 143 28,5 68 12,2 149 28,2
Anma 53 10,6 17 3 33 6,3
Kutlama 30 6 2 0,4 11 2,1
Bagsagligi 9 1,8 7 1,2 9 1,7
Transfer 22 4,4 15 2,7 27 5,1
Rakiplere 18 3,6 29 5,2 20 3,8
gonderme

Taraftar ~ grubu 49 9,8 116 20,8 33 6,3
faaliyetleri

Diger 102 20,4 191 34,2 173 32,8

TOPLAM 501 100 558 100 528 100




Tablo 14.
Karsilastirmali Facebook Yillik Tablosu (Spor dallarina gore)
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2018-2019 FACEBOOK
Spor dallarna gore FB Say1 FB GS GS BJK BJK
paylasim orani % Say1 % Say1 %
Futbol igerikli 231 46,1 387 69,4 360 62,3
Basketbol igerikli 47 9,4 30 54 9 1,6
Voleybol igerikli 14 2,8 15 2,7 3 0,5
Diger spor dallart 2 0,4 4 0,7 12 2,1
TOPLAM 294 58,7 436 78,2 384 67,5
4.1.8. Karsilastirmah Instagram Yillik Tablosu
Tablo 15.
Karsilastirmall Instagram Yillik Tablosu
2018-2019 INSTAGRAM
PAYLASIM FB FB GS GS BJK BJK
KONUSU Say1 % Say1 % Say1 %0
Dini 6 1 10 0,6 10 0,4
Milliyetci 21 3,6 66 3,8 93 3,9
Cinsiyetgi
Siyasi
Nefret soylemi / 1 0,2 2 0,1
Kiifiir
Sosyal mesaj 9 1,6 24 1,4 60 2,5
Takima/kuliibe 41 2,4 7 0,3
elestiri
Oyuncu elestiri 1 0,2
(olumsuz)
Oyuncu 13 23 62 3,7 468 19,9
elestiri(olumlu)
Farkli dilde 5 0,9 15 0,9 9 0,4
paylasim
Reklam 19 3,3 24 1,5 30 1,3
/kampanya
Duyuru 68 11,8 427 25,2 269 11,4
Anma 15 2,6 40 2,4 120 5,1
Kutlama 5 0,9 8 0,5 43 1,8
Bagsagligi 17 2,9 24 1,4 38 1,6
Transfer 6 1 30 1,8 34 1,4
Rakiplere 23 4 95 5,6 146 6,2
gonderme
Taraftar  grubu 332 59,6 302 17,8 203 8,6
faaliyetleri
Diger 32 55 522 30,8 823 35
TOPLAM 577 100 1694 100 2353 100




70

Tablo 16.
Karsilastirmali Instagram Yillik Tablosu (Spor dallarina gore)

2018-2019 INSTAGRAM

Spor dallarma gore FB Say1 FB GS GS BJK BJK
paylasim orani % Say1 % Say1 %
Futbol igerikli 376 65,1 1132 66,8 1352 57,5
Basketbol igerikli 72 12,5 110 6,5 26 1,1
Voleybol igerikli 14 2.4 59 3,5 1 0,04
Diger spor dallar1 2 0,3 10 0,6 14 0,6
TOPLAM 464 80,3 1311 77,4 1393 59,24

4.2. Paylasim Konularina Gore Tablolarin Yorumlanmasi

Calismada, taraftarin kimligi, diisiince yapisi, aliskanliklar1 ve hassasiyetleri gibi
belirleyici konularda belli bashklarda smiflandirmalar yapilarak taraftar kimligi
iizerinde sosyolojik ¢ikarimlar ve psikolojik tahminler yapmamiza imkan saglayacak bir
kodlama yapilmistir. Bu kodlamalar da elde edilen rakamlar ise belli okumalar
yapabilmemize olanak saglar niteliktedir. Paylagim konularina gére diizenlenen tablolar

ile elde edilen verilerin daha kolay okunmasi amag¢lanmaistir.

4.2.1. Dini Paylasimlar

Tablo 17.
Dini Paylagimlar Tablosu

2018-19 (YILLIK) Dini Paylagimlar

Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam
Say1 %0 Say1 %0 Say1 %o

GENC FB 8 1,6 6 1 14 1,3

ULTRASLAN 6 1 10 0,6 26 0,8

CARSI 2 0,4 10 0,4 12 0,4

Smiflandirma basliklarindan biri dini paylasimlar baslhigidir. Buna gore taraftar
gruplarinin tamami degisen oranlarda gerceklesmekle birlikte dini bayram, kandil ve
ramazan gibi onemli giinleri kutlamigtir. Taraftar gruplarinin tamami ayrica ramazan
aymda iftarlar diizenlemis ve oOzellikle ¢arsi grubu ramazan boyunca ihtiyaci olan
ailelere ramazan kolileri dagitarak bunu sosyal medya hesaplarindan da duyurmustur.

Bu paylagimlar disinda genel veya spesifik dini konular hakkinda herhangi bir paylasim
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veya tartisjma her ii¢ takimin taraftar gruplari tarafindan da gergeklestirilmemistir.
Buradan ¢ikan sonug, li¢ taraftar grubunun da toplumun dini duyarliliklarina ve
ritliellerine karst duyarli davrandiklari, ihmal etmedikleri, ancak spesifik dini konulara
da girmeyerek bu konuda tartigma yaratacak paylasimlardan kaginmaya Ozen
gosterdikleridir. Ug taraftar grubu da degerlendirildiginde tablodaki oranlar arasindaki
fark disinda dini konulara egilimleri acisindan birbirlerinden ¢ok farkli bir profil

cizdikleri soylenemez.

4.2.2. Milliyetci Paylasimlar

Tablo 18.
Milliyet¢i Paylasimlar Tablosu

2018-19 (YILLIK) Milliyet¢i Paylasimlar

Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %

GENC FB 18 3,6 21 3,6 39 3,6

ULTRASLAN 27 4,8 66 3,8 93 4,3

CARSI 14 2,7 92 3,9 106 3,3

Taraftar agisindan 6nemli bagliklardan biri de milliyet¢i paylasimlardir. Taraftar
gruplart milli bayramlar, sehit haberleri, milli takim maclar1 gibi milli konularda benzer
oranlarda paylasimlar gerceklestirmislerdir. Ug taraftar grubunun tamami incelenen
donemdeki milli maglarin 6ncesinde ve sonrasinda ¢ok sayida basar1 ve tebrik paylagimi
gerceklestirmislerdir. Bu tebriklerden en biiyiik payi ise ii¢ taraftar grubu icin de milli
takim formasi giyen kendi takim oyuncular1 almistir. Milliyet¢i bashigi altinda milli
maglar disinda her {i¢ taraftar grubu da 6zellikle sehit haberleri konusunda hassasiyet
gbstermis ve medyadan ulasan sehit haberlerine yonelik olarak genellikle Tiirk Bayragi
fotografiyla bassagligi mesajlar1 paylasmislardir. Bunun disinda izmir’de terdrist bir
eyleme miidahele ederken sehit edilen polis memuru Fethi Sekin ve Karadeniz’de
terdristlerin yerini jandarmaya bildirirken ¢ikan ¢atismada yasamini yitiren Eren Biilbiil
ve yine terdrist bir eylemde hayatini kaybeden Aybiike Ogretmen gibi toplumun
hafizasinda iz birakan isimler de her {i¢ taraftar grubu tarafindan anilmistir. Tabloya
baktigmizda ise Carst Grubu’nun milliyet¢i bashigi altindaki paylasim sayis1 6zellikle
Instagram hesabinda digerlerinin Oniindedir. Bunun nedeni ise, Ozellikle milli

bayramlar ve 10 Kasim gibi giinlerde Cars1 grubu tarafindan birden fazla yapilan
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paylagimlar olmus ve milli bayramlar konusunda Carsi grubunun diger taraftar

gruplarindan daha duyarl oldugu goriilmiistiir.

4.2.3. Cinsiyet¢i Paylasimlar

Tablo 19.

Cinsiyet¢i Paylasimlar Tablosu
2018-19 (YILLIK) Cinsiyetci Paylasimlar
Taraftar Gruplar: Facebook Instagram Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %

GENC FB 0 0 0 0 0 0
ULTRASLAN 0 0 0 0 0 0
CARSI 0 0 0 0 0 0

Ozellikle futbolun toplumun bazi kesimlerinde erkek oyunu olduguna dair algi
ve sOylemlere ragmen bu gruplarin paylasimlarinda dogrudan, cinsiyet¢i yaklasimlar
olmadig1 goriilmiis, aksine bu taraftar gruplar1 kadinlar giinii ve kadmna siddete hayir
gibi bagliklarda sosyal mesaj icerikli paylasimlarda bulunmuslardir. Ug taraftar
grubunun da toplumda kadina yonelik siddet konusundaki genel/popiiler duyarliligi
paylagsmakla beraber, kadinlara ilgili diger meselelere ve kadin haklar1 miicadelesine
kars1 kayitsiz kaldiklarin1 sdyleyebiliriz. Ayrica, Ozellikle kadina yonelik siddet
konusunda hassas davranan ve bu konuda kadimlara destek veren bu paylasimlara
ragmen, taraftar grubu faaliyetlerinde icerisinde kadinlarm bulundugu etkinlik incelenen
donemde neredeyse yok denecek kadar azdir. Kadin taraftara maglarda mag rejilerinin
tribiin karelerinde yer verilse de taraftar grubu faaliyetlerinde yeterince yer almadiklari

ve taraftar gruplarinin hala erkek egemen bir yap1 igerisinde oldugu sdylenebilir.

4.2.4. Siyasi Paylasimlar

Tablo 20.
Siyasi Paylasimlar Tablosu
2018-19 (YILLIK) Siyasi Paylasimlar
Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
GENC FB 0 0 0 0 0 0
ULTRASLAN 0 0 0 0 0 0

CARSI 0 0 0 0 0 0
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Gruplarin dogrudan siyasi bir goriisii temsil eden paylagimlar yapmaktan 6zenle
kagindiklart goézlemlenmektedir. Bununla birlikte bu gruplarin paylagimlarinda
kullandiklar1 ifadeler veya paylagimlar marjinal sdylemler icermese de siyasi duruslari
hakkinda birtakim ipuglar1 tasimaktadir. Ornegin; Fenerbahce ve Galatasaray tribiin
liderlerinden bazilarmin “Reis” sifatiyla anilmasi ve reis terimin milliyet¢i muhafazakar
goriisiin benimseyerek kullandig1 bir ifade sayilmasi nedeniyle belirli bir alg1 yaratmasi
kacinilmazdir. Besiktas cephesinde ise, bu ve benzeri ifadelerin kullanilmamasi, zaman
zaman Tiirkiye’de sol kesime mal edilmis sarki ve siirlerin paylasilmasi, bunun yani sira
bol miktarda Atatiirk ve Cumhuriyet vurgusu tasiyan paylasimin gerceklestirilmesi
Besiktas’in, 0zellikle de carsi taraftar grubunun Tiirk spor kamuoyundaki cumhuriyet¢i

ve kismen sol egilimli imajmi pekistirir niteliktedir.

4.2.5. Nefret Soylemi / Kiifiir Paylasimlar

Tablo 21.
Nefret Soylemi / Kiifiir Paylasimlar Tablosu

2018-19 (YILLIK) Nefret Soylemi / Kiifiir Paylasimlar
Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
GENC FB 3 0,6 1 0,2 4 0,4
ULTRASLAN 6 1 2 0,1 8 0,55
CARSI 1 0,2 0 0 1 0,1

Taraftarlarin kamuoyundaki imajlarinin aksine nefret soylemi, kiifiir veya
hakaret iceren paylasim sayilar1 yok denecek kadar azdir. Kitle iletisim aracglarinda
zamam zaman siddet ve kavga goriintiileriyle giindeme gelen tribiinlerde rakiplere
kiiftirler eden ve nefret kusan taraftar goriintiisii, sosyal medya araclarinda farkli bir
profille karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medya hesaplarinda zaman zaman rakiplerine
gondermelerde bulunan taraftar gruplari, bazen de rakip kuliibe tesekkiir edebilme
centilmenligini gostermektedirler. Analize konu olan 1 yillik donemde bunun en giizel
orneklerinden biri Carst Grubunun 25 Eyliil 2018 tarihinde Facebook hesabinda
yaymladigr ve o ay en ¢ok begeni alan paylasimlarda ilk sway1 alan paylasimdir.
“Tesekkiirler Fenerbahge” basligi ile yayinlanan paylasimin icerigi soyledir:

“ 24 Eylil 2018 Pazartesi giinii Besiktasimizin, Fenerbahge ile Siikrii Saracoglu

Stadr’'nda yaptig1 magta tribiinlerde bize ayrilan yeri aldik. Tribiinlere girdigimiz andan
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ayrilana kadar biifenin acik olmasi, tribiinde su satig1 yapilmasi, tuvaletlerde sularin
kesilmemesinin temin edilmesi nedeniyle yetkililere tesekkiir ederiz. Ayrica deplasman
triblinlerine zuliim ve eziyet olan, 6zellikle yerlestirilmis hoparlorle siirekli mars ve
miizik yaymi gibi ilkel ve basit bir olaya yeltenmeyen Fenerbahge Yonetimine bilhassa
tesekkiir ederiz.”

Toplumda birbirlerine diisman algis1 yaratilan taraftar gruplarinin rakip bir
kuliibe tesekkiir paylasiminin bir taraftar grubu hesabindan paylasilmast ve bu
paylasimin o ay en ¢ok begeni alan paylasim olmasi anlamlidir.

Rakip kuliibe tesekkiir paylasimi disinda rakip takimin taraftar1 ve taraftar
gruplariyla ilgili olumlu ve insani paylagimlar incelenen bir yillilk donemde Onemli
sayilabilecek miktarda ve nitelikte gergeklestirilmistir. Bunlara en carpict 6rnek Koray
Sener vakasidir. Kasim aymda oynanan Fenerbahce — Galatasaray derbisinde kalp krizi
gecirerek yagsama veda eden Koray Sener isimli geng Fenerbahge taraftar1 Cars1t Grubu
sosyal medya hesaplarinda anilmistr. Bu anma Kasim aymnda Carst Instagram
hesabinda en ¢ok begeni alan paylasimlarda birinci sirada yer almistir. Ultraslan Grubu
ise Koray Sener’i li¢ paylasimda anmis ve ayrica cenaze torenine de katilarak biiyiik bir
dostluk ve dayanisma 6rnegi sergilemistir.

Kuliipler ve taraftarlar arasi rekabetin zaman zaman dostluga doniistiigii ortamda
nefret sdylemi bashigi altinda gerceklestirilen paylasimlardan en siddetli olanlarin, ii¢
biiyiik kuliibiin birbirlerine kars1 degil de, 06zellikle Futbol Federasyonu’na, Merkez
Hakem Komitesi’ne ve hakemlere yonelik paylasimlar oldugu goriilmektedir. Zaman
zaman hakarete varan ifadelerle elestirilen bu kurumlara karsi ayni sezon igerisinde her
iic takimimn taraftar grubunun da benzer paylasimlarda bulunmus olmasi da ayrica

diistindiirticidiir.

4.2.6. Sosyal Mesaj Paylasimlar

Tablo 22.
Sosyal Mesaj Paylasimlar: Tablosu

2018-19 (YILLIK) Sosyal Mesaj Paylasimlari

Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam
Say1 %0 Say1 % Say1 %

GENC FB 14 2,8 9 1,6 23 2,2

ULTRASLAN 16 2,9 24 1,4 40 2,2

CARSI 33 6,3 60 2,5 93 4.4
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Taraftar gruplarinin zaman zaman kamuoyunun giindeminde yer alan kadina
siddet, cocuk istismar1 gibi, son donemlerde biitiin toplumsal kesimlerce hassasiyet
gosterilen toplumsal konulara yonelik paylagimlar1 6zellikle dikkat c¢ekmektedir.
Ornegin; Geng Fenerbahgeliler Facebook hesabinda Temmuz aymin en ¢ok begeni alan
ikinci paylasimina baktigimizda gergeklestigi donemde medya giindemini giinlerce
mesgul eden ¢ocuk istismar1 ve cinayetleri haberlerine tepki igerikli paylasim oldugu
goriilebilir. Oyleki takipgilerden 4.600 begeni alan paylasim, Fenerbahge taraftari
acisindan oldukca onemli sayilan “Diinya Fenerbahgeliler Giinii” kutlama paylagimini
dahi geride birakmigtir.

Yine Ultraslan taraftar grubunun Temmuz ay1 Facebook paylasimlar1 icerisinde
en ¢ok etkilesim alan paylasimlar incelendiginde cocuk istismarlar1 ve cinayetlerinin
protesto edildigi paylasim spor dallar ile ilgili paylasimlar1 geride birakarak 18.000
begeni ile ilk sirada yer almistir.

Siyah beyazli taraftar grubu Carsi ise, cocuk istismarina dikkat cekmek amaciyla
Spor Toto Siiper Ligi'nin 30. Haftasinda oynanan Ankaragiicii maginda bir dakikalik
sessizlik cagrisinda bulunmus ve mag¢ Oncesi sosyal medya hesabindan sik sik bu
konuda duyuru yayinlamstir.

Ancak, taraftar gruplarinin toplumsal konulara karsi gosterdikleri hassasiyetin
kadina siddet ve ¢ocuk istismar1 gibi biitiin toplum kesimlerince onay goren konularin
disma ¢ikmadigimi da ozellikle belirtmek gerekir. Diger toplumsal konularda, politik
konularda oldugu gibi, her ii¢ taraftar grubunun da polemik yaratabilecek ya da riskli
gordiikleri alanlara girmemeye Ozen gosterdikleri ve bu alanlarda paylasimlarda

bulunmaktan imtina ettiklerini soyleyebiliriz.

4.2.7. Takima/Kuliibe Elestiri Paylasimlar

Tablo 23.
Takima / Kuliibe Elestiri Paylasimlar: Tablosu

2018-19 (YILLIK) Takima/Kuliibe Elestiri Paylasimlar:
Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam
Say1 %0 Say1 % Say1 %
GENC FB 2 0,4 2 0,2
ULTRASLAN 23 4,1 41 24 64 3,3

CARSI 4 0,8 7 0,3 11 0,6
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Taraftar gruplar1 kendi takimlar1 veya kuliiplerine yonelik elestirileri sayica az
olsa da dile getirmislerdir. Bu elestiriler bazen takimin tamamima bazen de kuliip
icerisindeki farkli kisi veya gruplara yoneltilmistir. Ozellikle bu konuda sar1 kirmizili
taraftar grubu Ultraslan, diger iki taraftar grubuna oranla daha fazla paylagim
gerceklestirmistir. Ozellikle “Liseciler” olarak adlandirdiklar1 kuliip ici bir gruba
yonelik ¢ok sayida olumsuz elestiri iceren paylasimda bulunulmustur. Ornegin;
Ultarslan Grubunun Mart ayinda gergeklestirilen paylasimlar arasinda “Galatasaray
halkindir, lisecilerin degil!” baslikli Kuliip igerisindeki bazi gruplarmn tutumlarmi
elestiren paylagimlar hem Facebook hem de Instagram hesaplarinda ikinci sirada yer

almigtir.

4.2.8. Oyuncu Elestiri (Olumsuz) Paylasimlar

Tablo 24.
Oyuncu Elestiri (Olumsuz) Paylasimlar: Tablosu

2018-19 (YILLIK) Oyuncu Elestiri (Olumsuz) Paylasimlar
Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
GENC FB 1 0,2 1 0,2 2 0,2
ULTRASLAN 0 0 0 0 0 0
CARSI 0 0 0 0 0 0

Her {i¢ taraftar grubunun bir yillik paylasimlari incelendiginde, zaman zaman
kuliibe yonelik elestiriler yapilirken bireysel olarak oyunculara yonelik hi¢bir olumsuz
paylasim gerceklestirilmemistir. Bu anlamda her ii¢ taraftar grubu da oyuncularina sahip
cikarken Fenerbahge’nin Nisan ayinda aldigi kotii sonuclarla ligden tamamen kopmasi
sonrast biitiin takim oyuncularini hedef alan “Agir m1 geldi, biiylik mii? Fenerbahge
tarihinin yliz karalar1” baslikli paylasim gerceklestirilmistir. Bu paylasim disinda bir
yillik periyotta takim oyuncularmmi dogrudan hedef alan herhangi bir paylagim

gerceklestirilmemistir.
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4.2.9. Oyuncu Elestiri (Olumlu) Paylasimlan

Tablo 25.

Oyuncu Elestiri (Olumlu) Paylasimlar: Tablosu
2018-19 (YILLIK) Oyuncu Elestiri (Olumlu) Paylasimlari
Taraftar Gruplar: Facebook Instagram Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %

GENC FB 8 1,6 13 2,3 21 2
ULTRASLAN 20 3,6 62 3,7 82 3,7
CARSI 48 9,1 468 19,9 516 145

Tek tek oyunculara veya teknik ekipten birine yonelik olumsuz elestiri yokken
olumlu elestirilerin oran ise bazi kuliiplerde %20’ye kadar ¢cikmistir. Taraftar gruplari
icerisinde ozellikle Carst Grubu’nun bu konudaki paylagimlar1 dikkat ¢ekmektedir.
Karsilastirmali yillik tablolarda da Carst Grubu hem Facebook hem de Instagram
hesaplarinda oyuncularla ilgili en c¢ok paylasim yapan taraftar grubu olarak oOne
c¢ikmaktadir. Bu baslikta Ultraslan ikinci sirada Geng Fenebahgeliler ise {iciincii sirada
yer almistir. Bu paylasimlarda Cars1 Grubu’nun en c¢ok paylastigi futbolcu Ricardo
Quaresma olurken, Japon Futbolcu Kagawa ile ilgili de olduk¢a fazla paylagim
yapilmistir. Futbolcular disinda Senol Giines hakkinda da destekleyici paylasim sayisi
olduk¢a fazla olmustur. Galatasaray’da ise en ¢ok olumlu paylasimi Teknik Direktor
Fatih Terim’in aldig1 agik¢a goriilirken Emre Akbaba hakkindaki olumlu ve
destekleyici paylasimlarin sayis1 da oldukc¢a fazladir. Fenerbahge’de ise olumlu
paylasimlardan en biiylik pay1 Baskan Ali Kog¢, Teknik Direktér Ersun Yanal alirken
futbolculardan ise Mehmet Topal ve Gokhan Goniil gibi isimler dikkat ¢ekmektedir.

4.2.10. Farkh Dilde Paylasim

Tablo 26.
Farkh Dilde Paylasim Tablosu
2018-19 (YILLIK) Farkh Dilde Paylasim
Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam
Say1 %0 Say1 % Say1 %
GENC FB 4 0,8 5 0,9 9 0,85
ULTRASLAN 11 2 15 0,9 26 1,45

CARSI 7 13 9 0.4 16 0,85
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Taraftar gruplari zaman zaman yabanci dilde paylasimlar da yapmiglar ve bu

paylagimlarin oranmi ortalama %1 seviyelerinde kalmistir. Farkli dilde paylagimlar en

fazla Ingilizce ve Portekizce dillerinde gerceklestirilmistir. Ingilizce diinyadaki en

yaygin dil olmasindan dolay: tercih edilirken, Portekizce’nin ise Tiirkiye’de dzellikle

Brezilyal1 ve Portekizli futbolcularin sayisinin fazla olmasi nedeniyle kullanilmis olmasi

muhtemeldir.

4.2.11. Reklam / Kampanya Paylasimlan

Tablo 27.

Reklam/ Kampanya Paylasimlar: Tablosu

2018-19 (YILLIK)

Reklam / Kampanya Paylasimlan

Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
GENC FB 16 3,2 19 3,3 35 3,3
ULTRASLAN 6 1 24 1,5 30 1,25
CARSI 12 2,3 30 1,3 42 1.8

Taraftarlar zaman zaman da kampanyalar organize etmis veya kuliiplerin

hazirladig1 kampanyalara kendi sosyal medya hesaplarindan destek vermisler, kimi

zamanda kuliiplerin lisanl {iriinlerinin reklamin1 da yapmislardir. Bunlar disinda 3

tarafar grubu da sosyal medya hesaplarini ticari faaliyetler ya da kar amach tirlinlerin

tanitimi gibi amaglarla kullanmamislardir. Taraftar gruplarinin ticari faaliyetlerden ve

iirlin tanitimindan uzak durarak, sportif alanda ticari faaliyetler konusunda 6zenli bir

etik tavir gosterdikleri goriilmektedir.

4.2.12. Duyuru Paylasimlar:

Tablo 28.
Duyuru Paylagimlar: Tablosu

2018-19 (YILLIK)

Duyuru Paylasimlar

Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
GENC FB 143 28,5 68 11,8 211 20,15
ULTRASLAN 68 12,2 427 25,2 495 18,7
CARSI 149 28,2 269 11,4 418 19,8




79

Toplam paylagimlar arasinda en dnemli orana sahip bagliklardan biri duyurular
olmustur. Taraftarlar ma¢ programlar1 etkinlikler, ma¢ sonuclari, puan durumlar1 gibi
duyurular1 bu baslik altinda ¢ok sayida gerceklestirmislerdir. Ortaya ¢ikan bu sonug
sosyal medya hesaplarinin en ¢ok taraftarlara kuliip faaliyetleri ve sportif etkinlikler
konusunda duyurularda bulunmak ve onlar1 gelismelerden haberdar etmek amaciyla

kullanildigini agikca gostermektedir.

4.2.13. Anma Paylasimlan

Tablo 29.

Anma Paylasimlar: Tablosu
2018-19 (YILLIK) Anma Paylasimlan
Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %

GENC FB 53 10,6 15 2,6 68 6,6
ULTRASLAN 17 3 40 2,4 57 2,7
CARSI 33 6,3 120 5,1 153 5,7

Secgilen taraftar gruplarinin tamami kendi sosyal medya hesaplar1 iizerinden
anma mesajlar1 da yaymlamiglardir. Bu paylasimlarda dikkat ¢ceken en 6nemli nokta
ise; tiim gruplarin rakip takimlardan bir futbolcuyu, hatta bir taraftar1 anmasidir. Bu
paylasimlarin gdosterdigi gibi birbirine rakip hatta diisman olarak algilanan taraftar
gruplar1 zaman zaman karsi taraftan tribiin liderlerini bile anacak, birlikte anma

programina katilacak kadar centilmen bir tarafa da sahip olduklarin1 géstermislerdir.

4.2.14. Kutlama Paylasimlan

Tablo 30.
Kutlama Paylasimlar: Tablosu

2018-19 (YILLIK) Kutlama Paylasimlan

Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam
Say1 %0 Say1 % Say1 %

GENC FB 30 6 5 0,9 35 3,45

ULTRASLAN 2 0,4 8 0,5 10 0,45

CARSI 11 2.1 13 1,8 54 1,95
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Taraftar gruplarinin paylasimlar1 arasinda gerek kendi takimlarmmdan gerekse
rakip takimlardan baz1 isimlerin 06zel gilinlerine yonelik kutlama mesajlari
yaymlanmistir. Dogum giinii, evlilik, nisan vb 0zel gilinlerde yaymlan mesajlar
genellikle oyuncular ve teknik ekipten bazi isimlere yonelik yaymlanirken c¢ok sik
olmasa da spor camiast disindan isimler i¢cin de paylasimlar gerceklestirilmistir.
Birliktelik ve dostluk ruhunu pekistiren kutlama ve anma paylasimlarmin c¢oklugu
sosyal medya taraftar grubu hesaplarinin taraftar gruplarinin birliktelik ruhuna katkida

bulunma amaciyla ortiismektedir.

4.2.15. Bassaghg Paylasimlan

Tablo 31.

Bagssaghgi Paylasimlar: Tablosu
2018-19 (YILLIK) Bassaghgi Paylasimlar
Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %

GENC FB 9 1,8 17 2,9 26 2,35
ULTRASLAN 7 1,2 24 1,4 31 1,3
CARSI 9 1,7 38 1,6 47 1,65

Taraftar gruplar1 kendi kuliipleri ve takimlar1 igerisinden vefat haberlerinin yan1
sira rakip takimlardaki Oliimler icin de bassaghigi mesajlar1 yaymlamislardir. Bu
basliktaki paylagimlarin sadece sporcularla sinirli kalmamis olmasi onemlidir. Her {i¢
taraftar grubu da Tiirkiye’de, hatta diinyada yasanan biiyiik felaketlar sonrasi olusan can

kayiplarina yonelik taziyeler paylasmis, bu felakatlere karsi sessiz kalmamislardir.

4.2.16. Transfer Paylasimlan

Tablo 32.
Transfer Paylasimlar: Tablosu
2018-19 (YILLIK) Transfer Paylasimlan
Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam
Say1 %0 Say1 % Say1 %
GENC FB 22 4.4 6 1 28 2,7
ULTRASLAN 15 2,7 30 1,8 45 2,25

CARSI 27 5.1 34 14 61 3,25
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Taraftar paylasimlarinin i¢inde transferler de donemsel olarak yer bulmustur.
Transfer paylasimlarinda en dikkat ¢ekici olanlar; Fenerbahce ve Galatasaray arasinda
bir gerileme de yol acan Emre Akbaba’nin Galatasaray’a transferi, Senol Gilines’in
takimdan ayrilarak Milli Takim’in basmma ge¢me siireci ve Ersun Yanal’in
Fenerbahge’ye yeniden teknik direktor olarak donmesidir. Burada rekabetin ve
tartigmanin One ¢iktig1 transfer faaliyetlerinin one ¢iktigi, diger transferlerin ise ¢ok

fazla paylagima deger buluinmadigi ifade edilebilir.

4.2.17. Rakiplere Gonderme Paylasimlar

Tablo 33.

Rakiplere Gonderme Paylasimlari Tablosu
2018-19 (YILLIK) Rakiplere Gonderme Paylasimlar
Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %

GENC FB 18 3,6 23 4 41 3,8
ULTRASLAN 29 5,2 95 5,6 124 5,4
CARSI 20 3,8 146 6,2 166 5

Tim gruplar 6zellikle liglerdeki ¢ekismenin kizistigi donemlerde birbirlerine
gonderme igeren paylagimlarda da bulunmuslardir. Ancak bu gondermelerde taraftar
gruplar1 birbirlerine karsi sert soylemlerde ¢ok az bulunurken, bu géndermeler tiim
takimlar i¢in 6zellikle Tiirkiye Futbol Federasyonu, Merkez Hakem Komitesi ve bazi

hakemler lizerinde yogunlagmis ve bu paylasimlar donem dénem de sertlesmistir.

4.2.18. Taraftar Grubu Faaliyetleri Paylasimlari

Tablo 34.
Taraftar Grubu Faaliyetleri Paylasimlar: Tablosu

2018-19 (YILLIK) Taraftar Grubu Faaliyetleri Paylasimlar
Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam
Say1 %0 Say1 % Say1 %
GENC FB 49 9.8 332 59,6 381 34,7
ULTRASLAN 116 20,8 302 17,8 418 19,3

CARSI 33 6.3 203 8,6 236 7,45
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Taraftar gruplarmin kendi sayfalarindaki paylasimlarinda en 6nemli oranlarindan
birini de taraftar grubu faaliyetleri olusturmustur. Taraftarlar bu basliklarda; deplasman
yolculuklari, tribiin organizasyonlar1 gibi faaliyetlerinin yanisira sosyal yardim
organizasyonlarini, koy okullarna kiitiiphane olusturulmasi gibi sosyal sorumluluk
kampanyalar1 paylasimlar1 gergeklestirmislerdir. Taraftar gruplarinin 6zellikle sosyal
sorumluluk kampanyalarina destek veren bir tavir icerisinde oldugu ve bunun yanisira
sportif etkinlikleri takip etmek i¢in organize olmakta sosyal medyayi etkin bir bigimde

kullandiklarimi gostermektedir.

4.3. Spor Dallarina Gore Tablolarin Yorumlanmasi

4.3.1 Futbol icerikli Paylasimlar

Tablo 35.

Futbol I¢erikli Paylasimlar Tablosu
2018-19 (YILLIK) Futbol Icerikli Paylasimlar
Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %

GENC FB 231 46,1 376 65,1 607 55,2
ULTRASLAN 387 69,4 1132 66,8 1519 68,1
CARSI 360 62,3 1352 57,5 1712 59,9

Spor dallarma gore paylasim oranlarinda beklenen sekilde futbol ilk sirada yer
alirken paylasim orani takimin basaris1 ile dogru orantili olarak gerceklesmistir.
Facebook ve Insatgram toplam yiizdelerine baktigimizda futbol paylasimlarmin %68,1
oranla en ¢ok Ultraslan Grubu’nun yaptig1 goriilmektedir. Bu oranda kuskusuz en
onemli sebep Galatasaray futbol takimmin sampiyonluk iddiasini sezon sonuna kadar
stirdiirerek sampiyon olmasidir. Geng Fenerbahgeliler ve Carsi grubunun paylagimlari
ise sezon baginda futbol agirlikli gerceklesmesine ragmen ligdeki iddianin yitirilmesiyle
sezon sonunda diismeye baslamistir. Buradan yola ¢ikarak sportif faaliyetlere taraftar
desteginde ilgili alandaki sportif basarmm Onemli bir dlgiit oldugu ve daha ¢ok

basarmin paylagilmasinin 6ne ¢iktigini sdyleyebiliriz.
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4.3.2 Basketbol Icerikli Paylasimlar

Tablo 36.

Basketbol Icerikli Paylagimlar Tablosu
2018-19 (YILLIK) Basketbol icerikli Paylasimlar
Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %

GENC FB 47 9,4 72 12,5 119 10,95
ULTRASLAN 30 5,4 110 6,5 140 5,95
CARSI 9 1,6 26 1,1 35 1,35

Basketboldaki paylagim oranlarim1 da belirleyen faktor futbolda oldugu gibi
takimin basaris1 olmustur. Ornegin; Fenerbahce Basketbol takimmm gerek Lig’deki
gerekse Euroleague’deki basarisi paylasim oranlarmnin gozle goriiliir sekilde Cars1 ve
Ultraslan sosyal medya hesaplarinin {izerinde gergeklesmesine neden olmustur. Buradan
da yola c¢ikarak net bir sekilde sdylenebilir ki, basketbol Tiirkiye’de futboldan sonra

ikinci popiiler spordur.

4.3.3 Voleybol icerikli Paylasimlar

Tablo 37.

Voleybol Igerikli Paylasimlar Tablosu
2018-19 (YILLIK) Voleybol icerikli Paylasimlar
Taraftar Gruplari Facebook Instagram Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %

GENC FB 14 2,8 14 2.4 28 2,6
ULTRASLAN 15 2,7 59 3,5 74 3,1
CARSI 3 0,5 1 0,04 4 0,27

Taraftar gruplarinin paylasim oranlar1 incelendiginde voleyboldaki paylasim
oranlarinda Ultraslan’in ilk swrada yer aldigi goriilmektedir. Geng Fenerbahgeliller
Taraftar Grubu da Ultraslan’a yakin bir oranda paylasim gergeklestirirken Carst
Grubu’nun voleybol paylasimlarinin oranit ise oldukc¢a diisliktiir. Sonuglarin da
gosterdigi gibi voleybola olan ilgi 3 biiyiik kuliip taraftar1 agisindan 6zellikle Avrupa

kupalarindaki basariyla dogru orantili olarak donemsel olarak degismektedir.
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4.3.4 Diger Spor Dallar1 Paylasimlarn

Tablo 38.

Diger Spor Dallar: Paylasimlar: Tablosu
2018-19 (YILLIK) Diger Spor Dallar1 Paylasimlar:
Taraftar Gruplar: Facebook Instagram Toplam

Say1 % Say1 % Say1 %

GENC FB 2 0.4 2 0,3 4 0,35
ULTRASLAN 4 0,7 10 0,6 14 0,65
CARSI 12 2,1 14 0,6 26 1,35

Diger spor dallarinda gergeklestirilen paylagim oranlarinin tiim taraftar gruplari
icin oldukca diisiik gerceklesmis olmasi Ozellikle amator ve bireysel sporlarm
Tiirkiye’deki durumu hakkinda fikir vermesi agisindan onemlidir. Bu baglik altinda
diisiik oranda gerceklestirilen paylagimlar, hentbol, giires, boks ve okguluk gibi spor
dallarinda gerceklestirilmistir. Buradan yola ¢ikarak taraftar gruplarinimn, basta futbol
olmak tiizere profesyonel ve popiiler spor dallarina biiyiik ilgi gosterdigi, amator sportif
faaliyetlere ise ¢ok biiylik ve ses getiren bir basar1 olmadig: siirece ¢ok fazla ilgi

gostermedikleri agik sekilde goriilmektedir.
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BOLUM V

SONUC VE ONERILER

5.1 Sonu¢

Futbol diinyanin hemen her bolgesinde popiiler sporlarin basinda gelmektedir ve
giiniimiiz diinyasinda futbolun 6zellikle erkeklerin hayatinda 6nemli bir yeri oldugu
acikca goriilmektedir. Biitlin diinyada genis kitleleri pesinden siirlikleyebilen, devinimi
ve heyecan1 yiiksek popiiler bir spor dali olarak futbolun basit, coskuya agik ve
eglenceli bir spor dali olmas1 ve futbol oyununun gorece demokratik bir yapiya sahip
olmasi ve esitlik¢i ve kollektiflik kavramlar1 lizerine sekillenmesi, bir 6rnek-basit oyun
kurallari, basit oynanabilme kosullar1 ve tribiinlerde taraftar kimligi altinda tiim sosyal
farkliliklarin ortadan kalkmasi (biiyiik) kalabaliklarm bu oyuna yonelmesinde 6nemli
sayilacak etkenlerdendir. Futbol giinlimiizde, medya araglarinin da katkilariyla,
diinyanin her yerinde milyarlarca insan i¢in gérkemli bir ritiiel olma 6zelligi kazanmistir
(Kivang, 2001 s.7; Sert, 2000, s.141-50)

Kars1 kaleye saldir1 ve kaleyi savunmak tizerine kurulu bir oyun olan futbolun
tarihine baktigimizda ise kasabalar ve sehirler arasinda oynanan bu oyunun kuralsiz bir
siddete dayanan bir tarihi oldugunu goriiyoruz. Nasil ve nerede dogmus oldugu bir hayli
tartismal1 olan, ama 12. yiizyillda Ingiltere adalarmnm birinci sporu konumunda olan
futbolun bugiinkii anlamda kurallara bagli olmadig1 ve oyuncu sayisinda herhangi bir
kisitlama olmadigi bilinmektedir. Koyler-kasabalar arasinda oynanan bu oyuna herkes
katilmaktadir ve yiizlerce insanin katilmis oldugu eglence olarak yasanan bu oyunun
cikan catigmalar, kavgalar ve karmasa nedeniyle yasaklanmis oldugu bilinmektedir. 17.
yiizyillda bu yasaklarm kaldirildigint ve kurallar konularak soylularin da futbol
oynamaya bagsladigii goriiyoruz. Gliniimiiz futbolu da biiylik dlgiide bu kurallar ve
kararlar lizerinden insa edilmistir. Tim diinyada oldugu gibi modern futbolun
Tiirkiye’ye gelisi de Ingiliz denizcilerin, tiiccarlarmin ve diplomat ailelerinin
katkilariyla olmustur ve baslangicta yasaklanan bu oyun daha sonra serbest birakilmus,
hatta tesvik edilmeye baslanmistir. Cumhuriyet doneminde ilk profesyonel ligin ise
1950°li yillarda kurulmus oldugunu ve 1950°’li yillarda basindaki magazinlesme
olgusuyla kosut bir bigimde genis bir futbol kamuoyu olus (turul)dugunu ve futbola
olan ilginin daha Once goriilmemis diizeyde artarak ulusal boyuta tasindigini da

hatirlamakta yarar var. ( Sert,2000, s. 54-58; Fisek, 1983, s. 239)
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Insanm dogasinda bulunan saldirganlik igin baris¢1 bir emniyet subabi ve savasin
barig¢1 ikamesi olarak da tanimlanan ( Fisek,1983, s.27-30) spor olgusu i¢in de bugiin
en popiileri oldugunu kabul edecegimiz futbolun bu 6zellikleri de igerecek bir bigimde
bir erkek oyunu oldugunu 6zellikle vurgulamak gerekir. Kisisel duygu ve heyecan
duygularinin disa vurulmasini saglayan modern bir ritiiel olarak futbol geleneksel
katilime1 eglence ve kutlamalarm karakteristigini en yogun bigimde tasiyan modern
popiiler pratiklerden biridir. Biitiin sporlar gibi futbolda saldirgan diirtiilerin bosaltildig1
ve dontistiiriildiigii alanlardan birisidir. Eril bir yapiya sahip olan ve bir erkek oyunu ve
erkek eglencesi olarak futbolun siddet iceren ve kisileri diiz siddeten arindiran bir yapisi
oldugunu da sdyleyebiliriz. Kurallar1 konulmug ve de estetize edilmis bir glic gosterisi
olarak futbol i¢cin “’oyunun gerilimi hi¢ azalmayan, heyecan arayisinin evcillestirilmis
hali, doviistin evrilmis bi¢cimi’’demektedir Norbert Elias. (Anan, Kivang, 2001, s.78,91)
Kurallarmin ¢ok az degistigi, beraberligin yiriirliikte oldugu ve sayisiz da
sonuclanabilen yegane spor dali olarak futbol, ciddiyetsizlik kaldrmayan, oyun
disiplinin bozulmasinin vahim sonuglar dogurabilecegi ve giicii-zaferi elde etmek icin
doksan dakika disiplinli-dikkatli olarak siirdiirmemiz gereken bir oyundur (Ozdemir,
2001, s.174).

Futbol, gilinlimiiz diinyasinda, milyar dolarlarm dondiigii dev bir sektor
haline gelirken, herkes futbolun bu popiilaritesinden yararlanmaya calismaktadir.
Futbolun kar getiren bir is haline doniismesi, onun Orgiitlenme bicimini de, futbol
etrafinda oOrgiitlenen toplumsal iliskileri de O©nemli Ol¢lide doniistiirmiistiir. Bu
donlisimde, dev bir endistri haline gelis siirecinde futbolun gorselliginin ve bize
erisiminin televizyon araciliyla artmasi ve sosyal medya araciliyla da futbolun giderek
bize daha da c¢ok yakimlasmasi, giindelik hayatimiz i¢inde daha da ¢ok yer almaya
baslamasi en Onemli etkendir. Medyanin bu denklem icerisinde oynamis oldugu
yayginlastirict rol futbol ikonlarmin yaratimast ve sunulmasi isinin de medya
dolayimmiyla ortaya konmasi ve siirdiiriilmesi sonucunu dogurmaktadir. Boylece ayni
zamanda ise doniistiiriilmiis olan futbol maglarinda oyunun oyun olma 6zelligini bir
ol¢lide yitirmis oldugunu, bir yandan da bu isten biiyiik paralar kazanilmakta oldugunu
ve futbolun artik bir endiistri haline doniistiiglinii sOyleyebiliriz. Bir spor dali ve bir
oyun olarak futbol geleneksel ve sosyal medyaya elverisli bir zemin ve bitmeyen,
stirekli yenilenen malzemeler sunmaktadir.

Tarihsel bir derinligi olan futbol zamanla sadece bir oyun ya da spor olmaktan

cikarak endiistri haline doniismiis bir olgudur. Bu degisim tabi ki Diinya ile birlikte
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Tiirkiye’yi de etkisi altina alarak futbolu {ilkenin en énemli konularindan birisi haline
getirmistir. Tabi ki futbolu bu derece 6nemli kilan temel neden bu spor dalina her
yastan, her cinsiyetten ve her toplumsal tabakadan gosterilen eril ilgidir. Insanlarin bu
ilgisi zamanla sadece “ilgi” soctigii ile ifade edilemeyecek oranda artmis ve beraberinde
izleyici, taraftar, fanatik, holigan gibi bazi kavramlarin da ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Bu kavramlar zamanla futbolun degismez bir pargasi haline gelerek yeni bir
kiiltiirin de sekillenmesine yol agmistir. Bu kiiltiirtin kuliipler, takimlar ve oyuncular
kadar 6nemli bir parcasi haline gelen taraftar kavrami artik sosyoloji biliminin de
vazgecilmez ¢aligma alanlarindan biri haline gelmistir. Sayis1 milyonlar1 bulan bazi
takimlarin taraftar sayilar yarattiklar1 gii¢ ile futbolu bir oyundan 6teye tagimistir.

Tarih boyunca ve 0zellikle ticaret merkezi olan-liman sehirlerinde rekabet
mitleri olarak taraftar gruplarinin varoldugunu ve bu gelenegin bugiin modernize
edilmis bir bigimde-futbol takimlar1 araciligiyla siirdiiriildiigiini goriiyoruz. Rekabet
mitinin yasayan 0rnegi olarak futbol takimi taraftar1 olmak, yerel ve ulusal kimliklerin
temsilcisi olmak diginda, rasyonel olgiitlerle agiklanmayacak, bunlar ile iliskisi olduk¢a
zayif olan bir baglhlik tiiriidiir. Herkesi ayni renk askinda, ayni takimin taraftarhiginda
bulusturan bu ortak payda belirsiz olup, futbol meraklilarinin, futbolseverlerin ya da
futbol takimi taraftarlarinin futbol disinda ortak yanlarini bulmanin ¢ok da kolay
olmadigmi sdyleyebiliriz. Futbol tutkusunun bir araya getirdigi taraftar gruplar1 farkh
koken ve gruplardan gelirken, futbol ortak paydasi i¢inde rahatlikla iletisim
kurabilmektedirler. Ama, taraftarligin baslica giidiisiiniin galibiyetten pay ¢ikarmak,
galibiyete ortak olmak, galip-gii¢lii olanla biitiinlesmek, bir bagka deyisle de kazanan
tarafta yer alma, galibiyetin essiz doyumunu tatma gibi istekler oldugu sdylenebilir.
Kazanmakla 6zdes yami olan futbol takimi taraftarligi, kisiyi yalnizlik duygusundan
kurtaran bir tiir aidiyet duygusu, hayali, ama basarili, bir toplulugun iiyesi olma imkani
saglamaktadir. Bir oyun olarak futbol izlemekten daha &tede aslolanin taraftar:
oldugumuz kuliibiin galip gelmesi isteginin, hep kaybetmis olduguna inanan genis
kitlelerin, kayiplarmi telafi edici bir galibiyet yasama arzusu olarak kazanma istegi
oldugu da sOylenebilir. Galibiyetin taraftara armagan edilmesi gelenegi de galibiyet
duygusuna ortak olmaya gelmis taraftarin bu arzusuna verilen karsiliktir. Kokli ve
biiyiilk ve elbette basarilarla dolu bir ge¢mise sahip olan bir “’camia’’nin iiyesi-bir
par¢ast olmak duygusunun da kazanma giidiisiiniin yaninda bir diger 6nemli etken
oldugunu sdyleyebiliriz. Ote yandan giindelik yasantimizdaki yenilgilerimizin, doyuma

ulasamamigliklarimizi, ertelenmis ve engellenmis olan tiim doyumlarimizi telafi edici
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bir nitelige sahip olan futbol seyretmek edimi ve futbol tutkusunun hicbir 6zel caba ve
harcamaya gerek duymaksizin, viicudun enerji, desarj olma, eglenme, unutma,
konsantre olma, adrenalin ve benzeri, her tiirlii ihtiyaclarmin giderilebilmesi i¢in
aracilik edebilecek bir 6zellige sahip oldugu sdylenebilir (Ozdemir, 2001).

Bu cergevede biitiin diinyada sohrete ve kendine has bir kiiltiire sahip bazi
taraftar gruplar1 gibi Tiirkiye’de de iinlii taraftar gruplar1 olusmustur. Ulkemizde “Ug
Biiyiikler” olarak bilinen Fenerbahge, Galatasaray ve Besiktas kuliipleri de birden ¢ok
taraftar grubuna sahip kuliiplerdendir. Bu calisma i¢in secilen taraftar gruplar1 Geng
Fenerbahgeliler, Ultraslan ve Cars1 bu gruplar arasinda en onemli olanlaridir. Yillardir
Tiirk sporunda adindan soz ettiren bu taraftar gruplar1 belli etkinliklerle liye sayilarmni
arttirarak daha da giiclii hale gelmislerdir. Bu taraftar gruplariyla birlikte taraftar
gruplari igerisinde lideliklerini benimsetmis ve en az taraftar grubu kadar sohrete sahip
tribiin liderleri ortaya ¢ikmaya baslamistir. Fenerbahgeli Sefa Kalya, Besiktasli Alen
Markaryan gibi isimler spor camiasmnda kazandiklari bu sohretle donem donem
akademik ¢aligmalara ve belgesellere konu olmuslardir.

[letisim araglarinin teknoloji ile paralel olarak yasadigi degisim taraftar
gruplarini da etkisi altina almistir. Kolay edinilen bir kimlik olan futbolsever ve taraftar
olmak, hi¢cbir 6zel bilgi birikimine gerek duymayan, taraftar veya futbolsever olmanin
verdigi dogal hakla, ¢ekincesizce katilabilecegimiz iletisim kurma ritiiellerinin 6niinii
acarken, geleneksel ve sosyal medya araclar1 da buna araci olmakta ve 6zellikle erkekler
icin kolay iletisim kurabilmenin yolunu agmaktadir. Futboldan-takimdan konusmanin
rahathig1 igersinde taraftar veya futbolsever olan herkesin bu iletisime katilabilmesi,
hatta ilgi ile dinlenmesi, saygiyla ve sempatiyle karsilaniyor olmasi da futbol taraftari
olmak konusunda bir rahatlik yaratmaktadir. Futbolsever ve taraftar olarak futbola olan
ilgi herkes tarafindan mesru kabul edilen bir ilgidir. ( Kivang,2000, s.11-16; Sert, 2001,
s.139)

Geleneksel medya yaymlarmin katkisiyla dnemli bir medya aktivitesi haline
gelen futbol programlarinm, insanlarin bilgi edinme, bu bilgiyi kullanma, muhakeme
etme, fikir yiiriitme silireclerinde de etkili oldugu sdylenebilir. Tiirkiye’de hkahir
ekseriyeti futbol medyasi olan spor medyasmin yaptig1 yaymncilik faaliyetlerinin de spor
ve gazetecilik etigine uygun oldugunu soyleyebilmek giictiir. Tiirkiye’de futbol
medyasi, objektiflik Olciitleri ve toplumsal sorumluluk i¢inde, izleyerek aktarmakla
sorumlu oldugu nesnesi ile arasindaki mesafeyi ortadan kaldirarak kimi zaman bir

taraftar kimligi ile hareket edebilmektedir. Bu cergcevede futbol ilgisinin asil sahibi
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taraftar gruplarinmn da sosyal medyanmn imkanlarmi kullanarak kendi medyalarmi ve
haberlesme kanallarmi olusturmalart ve internetin sundugu genis imkanlardan
yararlanmalar1 dogal bir geligsmedir.

Geleneksel medyanin yanisira gliniimiizde tiim diinyada c¢ok biiyiik ilgi goren
sosyal medya araglar1 taraftar gruplar1 tarafindan da hizli bir sekide benimsenerek
taraftarm yeni bulusma mecralar1 haline gelmislerdir. Iste taraftarlarin bulustugu bu
sanal ortamlar taraftar gruplarinin bir anlamda kendine 6zgii yonlerini de sergiledikleri
birer mecraya doniligsmiistiir. Taraftar gruplar1 bu mecralarda futbol, basketbol, voleybol
gibi spor eksenli paylasimlarin yani sira siyasetten miizige, tarihten siire genis bir
yelpazede spor dis1 konularda da ¢ok sayida paylasim gerceklestirmektedirler. Farkl
ozelliklere sahip sosyal gruplardan milyonlarca insan1 bu popiiler mecralarda biraya
getiren ise basta futbol olmak iizere spor tutukusudur. Iste sporun araci oldugu bu
biraraya gelme zamanlarinin ise en etkileyici ve giiclii 6zelligi ise siiphesiz etkilesimdir.
Yillarca televizyonda mag sonrasi yorumlari izleyen taraftar, artik o tek tarafli iletisim
modeline alternatif olarak sosyal medyayi ve sosyal medyadaki taraftar gruplarinin
sayfalarin1 kesfetmistir ve bu kesif sonrasi sosyal medya taraftar i¢in bir bagimliliga
donlismeye baglamstir.

Yiizeysel bakis acisiyla belki yanlis ya da eksik degerlendirme yapilan taraftar
gruplar1 hakkinda dogru yorumlar yapabilmek i¢in s6z konusu sosyal medya hesaplari
iizerinde derinlemesine bir analiz yapmak gerekmektedir. Tirkiye’de ii¢ biiyiikler
olarak isimlendirilen Fenerbahge, Galatasaray ve Besiktas’in en yaygin taraftar
gruplarinin secildigi bu ¢alismada taraftarlarin toplumsal konulara, kendi takimalarma
ve rakip takimlara kars1 bakis acilar1 ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir. Kuliiplerin kendi
resmi sosyal medya hesaplarma oranla taraftar gruplarinin sosyal medya hesaplar1 daha
bagimsiz ve taraftar profilini daha agik yansitan mecralardir. Bu nedenle bu calismada
bu taraftar gruplarinin sosyal medya hesaplarindaki paylasimlar1 kendi bakis acgilar1 ve
yaklagimlarini yansitmasi agisindan dnemlidir. Igerik analizleri belirli kategorilerde ve
belirli zaman araliklarinda gerceklestirildiginde taraftar gruplarmin karekteristik
ozellikleri ortaya ¢ikmaktadir.

Ozetle, kendisi de popiiler kiiltiir iireticisi olan futbol ve yine popiiler kiiltiiriin
bir {ireticisi olan sosyal medya arasindaki iliskide karsilikli ve birbirini besleyen bir
durumdan sdz etmek miimkiindiir. Ikisinin de rakamsal boyutlar: ile ayrilmaz birer
stratejik ortak haline geldikleri siiphesizdir. Bu noktada belki sorulmasi gereken asil

soru hangisi digerinin tiizerinde tahakkiim kurmus veya donistiircii etkiye sahip
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olmustur. Farkli ¢cevrelerce farkli goriisler olusmast muhtemel bu tartismada bir ger¢ek
var ki; o da “taraftar” kavrammin sosyal medya ile iliskisi silirecinde doniiserek
“takip¢i”ye dogru evrilmesidir. Bu caligmada da goriilmektedir ki; yillarca sehirlerin
belli boliimlerinde, caddelerde ve tribiinlerinde etkinlikler diizenleyen, smirl
pankartlarla kendilerini ifade etmeye calisan, geleneksel medyada tek tarafli iletisimde
daha ¢ok izleyici olarak yer alan taraftar igin artik yeni bir yagam alani vardir, o da
sosyal medyadir. Taraftar yani takip¢i artik nispeten daha 0zgiir bir mecrada kendini
daha farkli ve giiclii bir sekilde ifade edebilme olanagi bulmaktadir. Taraftar bu sanal
ortamlarda daha genis capli organizasyonlar yapabilmekte, hasta bir ¢ocuk i¢in kan
duyurusu veya sosyal mesaj iceren paylasimlar yayinlayabilmektedir. Popiiler kiiltiir
iireticisi olarak ortaya c¢ikan futbol kiiltliriiniin i¢indeki muhalif taraflar hatta halk
kiiltiirlinlin degerleri zaman zaman taraftar gruplarinin sosyal medya hesaplarmdaki
paylasimlarina yansimaktadir. Ornegin halk kiiltiiriiniin dnemli isimlerinden {inlii ozan
Neset Ertas ve hatta muhalif kimligiyle bilinen ve yine Anadolu halk kiiltiiriiniin biiyiik
ozan1 Mahzuni Serif de bu paylasimlarla anilmistir.

Sosyal medyada spor disinda ¢ok farkli konularda da kendini ifade etme sansi
bulan taraftar i¢cin bu alani cazip kilan en 6nemli imkanlardan biri de kuskusuz etkilesim
olmustur. Milyonlarca taraftarin biraraya geldigi bu mecradaki paylasimlarda her bir
taraftar goriislerini yazabilmekte ve tartismalara ortak olabilmektedir. Bu yonleriyle
taraftarlarin yeni ve popiiler yasam alanlar1 sosyal medya platformlaridir.

Calismada, bu yonleriyle sosyal medyay1 yani sanal tribiinleri dolduran futbol
taraftar1 Tiirkiye kamuoyunun kafasindaki klasik taraftar algisininin diginda bir profil
cizmektedir. Bagka bir deyisle gercek tribiinlerdeki; limpen, futboldan baska diisiincesi,
isi giici olmayan, diisiinmeyen, kitap okumayan taraftar algis1 sosyal medyada
orgiitlenetrek koy okullarmma kiitiiphaneler kuran, kadina siddete karsi ¢ikan, Nazim
Hikmet siirleri paylasan profile doniismiistiir. Oyleki bu taraftar gruplarmi sosyal medya
hesaplarinda paylastiklar1 sosyal mesaj tasiyan paylasimlari zaman zaman futbol igerikli
paylasimlarin Oniine ge¢mistir. Kisaca formali, atkili taraftarlarin doldurdugu “Eski
Aciklar” yerlerini, takipgilerin doldurdugu sanal tribilinlere birakmaya baglayarak yeni
bir doniisiim siirecine girmistir.

Sonug olarak, popiiler kiiltiir cercevesinde popiiler kiiltiirlin {ireticisi olarak spor
ve sosyal medya arasindaki derin ve karsilikl iliskide kiirsellesme siirecinin énemli bir
etkisi oldugu yadsmamaz bir gergektir. Spor faaliyetlerinin isleyisi kiiresellesmenin de

etkisiyle artik farkli bir boyut kazanmigtir. Bu degisimin ardinda kitlelerin spora yonelik
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essiz ilgisi ve bu ilginin yarattigi rant vardwr. Bu rant kiiresellesmenin aktorleri
tarafindan hemen farkedilmis ve spora yonelik stratejiler bu yonde gelistirilmeye
baslanmistir. Kiiresellesme etkisiyle hizlanan sporun endiistiryellesme siirecinde yeni
bir aktor daha sahneye ¢ikmistir. Bu aktdr dnceleri geleneksel medya iken gliniimiizde
sosyal medya olgusu da spor alanindaki etkisini hissettirmeye baslamistir. Popiiler
sporlarin 6zellikle futbolun degismez parcasi olarak taraftarm ayni zamanda popiiler
kiiltiir tiretecisi olan sosyal medyada tribiinlerdeki imajindan farkl bir profil ¢izdigi de
aciktir. Ancak bu bu profilin ne kadar derinlik icerdigi, baska bir deyisle popiilist olup

olmadigmi 6lgmek ve anlamak giictiir.

5.2. Oneriler

Calisma, bu alanda gergeklestirilecek calismalara giincel veri saglamayr ve
Ozelikle sosyal bilimler alaninda g¢alisan arastirmacilar i¢in yeni bir kaynak olmayi
hedeflemektedir. Bu calismada ortaya ¢ikan bulgular neticesinde olusan fikirler 1s1ginda
taraftar ve taraftar gruplariyla ilgili Tiirkiye’de yapilacak c¢alismalarda, Istanbul
takimlar1 disinda Anadolu takimlarinin da incelenmesi onerilmektedir. Bunun nedeni ise

kiiltiirel farkliliklarin bulgularda ne tiir farkliliklar yaratabileceginin 6ngoriilmesidir.
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Ek 1. Geng Fenerbahgeliler Temmuz Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi
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TEMMUZ 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %

Dini

Milliyetgi 1 2,3 1 10
Cinsiyetgi

Siyasi 2 4,6

Nefret soylemi

Sosyal mesaj 2 4,6

Takima/kuliibe elestri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu)

Farkl1 dilde paylagim

Reklam /kampanya 5 11,6

Duyuru 10 23

Anma 6 13,9

Kutlama 2 4,6

Bassagligi 2 20
Transfer 4 9,3

Rakiplere gonderme 2 4,6

Taraftar grubu faaliyetleri 7 70
Diger 9 20,9

TOPLAM 43 100 10 100
TEMMUZ 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0

orani

Futbol icerikli 19 441 9 90

Basketbol igerikli

Voleybol igerikli

Diger spor dallar1
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Ek 2. Geng Fenerbahgeliler Temmuz Aymim En Cok Begeni Alan 11k 3 Paylasimi

FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Geng Fenerbahgeliler
25 Tem 2018 - @

FENERBAHGCEMIZE HOSGELDIN ANDRE AYEW!

134 Yorum 190 Paylagim

o> Begen (D Yorum Yap 2> Paylas @~

oQv

gencfb_org @ » Takip Et

eyiesin kardesim Sen
ult

sultangazigfb Ge!
saglikian igin Allah
rez olsun ki

cennet olsun

mizin m

sultangazigfb Vatan sagolsun.te

ridvn6060 Vatan sagolsun
mekan: cennet olsun

917 begenme

Geng Fenerbahgeliler L
2 Temmuz 2018 - Q
Cocuk susar, sen SUSMA! ZALIMLER iCIN YASASIN CEHENNEM!
#IdamiSTIYORUZ!

58 Yorum 1,1 B Paylasin

Qu®458
o Begen (J Yorum Yap @ Paylas &~

&
oQv W

759 begenme

esrettiiter San Be's SEFA 515
2

3

Geng Fenerbahgeliler oo
19 Temmuz 2018 - @

Bizler sadece bir ismin parcalarnyiz, Bayik ve sanli Fenerbahce.
Dunya Fenerbahceliler GUnimuz Kutlu Olsun!

& ey
e WY b
x =
(AN o

DUNYA FENERBAHCELILER GUNU
— KUTLU OLSUN —

O4s58 8 Yorum 958 Paylagim

@

&

&

mehmetcoskunn10 Mekan

mustafacnakdogan Allah rahmet

eyles

oQyvy W

749 begenme
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Ek 3. Geng Fenerbahgeliler Agustos Ay1 Facebook Ve Instagram Hesab1 Analizi

AGUSTOS 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o

Dini 1 2,2 1 1,1
Milliyetgi 3 6.8

Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret sdylemi

Sosyal mesaj

Takima/kuliibe elestri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 1 2,2

Farkl1 dilde paylagim

Reklam /kampanya

Duyuru 17 38,6

Anma 5 11,3

Kutlama 1 2,2

Bassagligi 1 1,1
Transfer 7 15,9

Rakiplere gonderme 1 2,2

Taraftar grubu faaliyetleri 85 97,7
Diger 8 18,1

TOPLAM 44 100 87 100
AGUSTOS 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0

orani

Futbol igerikli 37 85 97,7

Basketbol igerikli

Voleybol igerikli

Diger spor dallar1 1 1,1

TOPLAM 44 100 87 100
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Ek 4. Geng Fenerbahgeliler Agustos Aymin En Cok Begeni Alan ilk 3 Paylasimi

FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa 1.9 Mn kigi begendi - Sivil Toplum QOrgitii

17AGu 2012 - @ KAMUOYUNA DUYURU!

‘) gencb_org ©

nda.

o

mehmetalcii @9 cuzc s
0 w_gul @
cenneter
ee

00545 318 Yorum 303§
o 103y erkekgiim 00O
oQv W
882 begenme
2. 2.

Geng Fenerbahgeliler

Sayfa- 1,9 Mn kigi begendi - Sivil Toplum Orgiti
23Au 2018 - @ - FENERBAHCEMIZE HOSGELDIN
MICHAEL FREY!

[ R

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa- 1.9 Mn kigi begendi - Sivil Toplum Orgiti

31Agu 201 - @ - FENERBAHCEMIZE HOSGELDIN TOLGA

CIGERC!

Qa:zs

oQv W
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Ek 5. Geng Fenerbahgeliler Eyliil Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

EYLUL 2018 FACEBOOK INSTAGRAM

PAYLASIM KONUSU Say1 %

Dini

Milliyetgi 1 2,3

Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret sdylemi

Sosyal mesaj 3 6,9

Takima/kuliibe elestri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu)

Farkl dilde paylagim 2 4,6

Reklam /kampanya

Duyuru 9 20,9

Anma 8 18,6

Kutlama 4 9,3

Bassagligi 2 4
Transfer

Rakiplere gonderme 4 9,3

Taraftar grubu faaliyetleri 47 95,9
Diger 12 27,9

TOPLAM 43 100 49 100
EYLUL 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0

orani

Futbol icerikli 25 58,1 45 91,8
Basketbol igerikli 1 2.3

Voleybol igerikli

Diger spor dallar1

TOPLAM 43 49




Ek 6. Geng Fenerbahgeliler Eyliil Aymin En Cok Begeni Alan ilk 3 Paylagimi

108

FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1,9 Mn kigi bedendi - Sivil Toplum Grgtii

22 5912019 - @ - Bir babayi kaybetmedik. Milletce dldak Ayni
zamanda insaniigin da hic olmadi§im gérdik. Rahat uyu
jsmail Davrim, eviadin bize emanet!

Oise

2.

Geng Fenerbahgeliler

Sayfa - 1.9 Mn kigi bedendi- Sivil Toplum Orgiti
23 Byl 2018 - & - Biz sadece sizi yenmek icin burada
olmayacagiz. Tribun dersi verip, bilmediklerinizi 6gretecegiz.
Toplant yaptirmakla kalmayip olmayan tribln kdltdrindza

bastan yazacagiz. Makus talihinize yenisini ekleyecek
yaganmis seylerin fazlasini yasatacagiz. Sizi Kadikoy'e..

oo.:.’-}- 72 Yorum 218

Geng Fenerbahgeliler
ayfa - 1.9 Mn kigi bedendi - Sivil Toplum Orgatd

7 Eyl 2018 - @ - Millet olarak, birlik ve beraberlik duygulanmizi
en glicli sekilde hissetmemiz gereken bu glnlerde;
Trabzon'da oynanan milli bir misabakada, sahada
Fenerbahgceli futbolcularin da oldugu unutularak, tamamen
Fenerbahce dismanhidi amaciyla yapilan cirkin.

Q458 2244
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Ek 7. Geng Fenerbahgeliler Ekim Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

EKIM 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %

Dini 1 2,7

Milliyetgi 1 2,7

Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret sdylemi

Sosyal mesaj

Takima/kuliibe elestri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 1 2,7

Farkl1 dilde paylagim

Reklam /kampanya 1 2N/

Duyuru 11 30,5

Anma 4 11,1

Kutlama 4 11,1

Bassagligi 1 2,2
Transfer 1 2,7

Rakiplere gonderme 1 2,7

Taraftar grubu faaliyetleri 44 97,8
Diger 11 30,5

TOPLAM 36 100 45 100
EKIM 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0

orani

Futbol icerikli 15 42 39 86,6
Basketbol igerikli 5 14 5 11,1

Voleybol igerikli

Diger spor dallar1

TOPLAM 36 100 45 100




Ek 8. Geng Fenerbahgeliler Ekim Aymin En Cok Begeni Alan ilk 3 Paylagimi
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa- 1.9 Mn kisi bedendi - Sivil Toplum Orgiiti

28 Eki 2018 - @ - "Efendiler! Yarin, Cumhuriyeti ilan edeceizi" |

@ gencib_org @ « Takip Et

K ‘Q' aaliakklic @turkish_ultras

00 126 oQv W
773 begenme
Geng Fenerbahgeliler
Sayfa- 1,9 Mn kigi begendi- Sivil Toplum Orgiiti
10 Eki 2018 - @ - YANINDAYIZ BASKANIM! Kurulan ittifaklar
BOZALIM OYUNLARINI!
06 R

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1,9 Mn kigi begendi - Sivil Toplum Orgiiti

22 Eki 2018 - @ - GFB URUNLERI #Yeniden
FENERIUM'LARDA!

007

IDEN FENERIUMLARDA!
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Ek 9. Geng Fenerbahgeliler Kasim Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

KASIM 2018 FACEBOOK INSTAGRAM

PAYLASIM KONUSU Sayr % Say1 Yo

Dini 2 4,5

Milliyetgi

Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret sdylemi

Sosyal mesaj 1 2,2

Takima/kuliibe elestri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu)

Farkl1 dilde paylagim

Reklam /kampanya

Duyuru 12 26,7

Anma 3 6,8

Kutlama 3 6.8

Bassagligi 2 8,3
Transfer

Rakiplere gonderme 3 6,8

Taraftar grubu faaliyetleri 9 20 22 91,7
Diger 12 27,2

TOPLAM 44 24

KASIM 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 16 36 17 70,8
Basketbol igerikli 3 7 3 12,5
Voleybol igerikli 4 9 1 4,1
Diger spor dallar1

TOPLAM 44 100 24 100
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Ek 10. Geng Fenerbahgeliler Kasim Aymin En Cok Begeni Alan 1k 3 Paylasimi

FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1,9 Mn kigi bedendi - Sivil Toplum Orgiti

25 Kas 2018 - @ - VIRA BISMILLAHI

{J

gencfo_org @ + Takip Et

gencfborg @
Kitphanesi~ pr 2

ktiphanenin agiisin gerceestirdi

o egemenngence Helal olsun lan
5z @Q

oQv W

1762 gériintiileme

Geng Fenerbahgeliler

Sayfa - 1.9 Mn kigi bedendi - Sivil Topium Qrgti
2 Kas 2012 - @ - HER ZAMAN HER YERE GIDER!
#GencFenerbahceliler

Q028

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1,9 Mn kigi bedendi - Sivil Toplum Orgati

2 Kas 2012 - @ - #KoraySener

T 0

80 Yorum

186

(I otasiencen £t

oQav

369 degenme
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Ek 11. Geng Fenerbahgeliler Aralik Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

ARALIK 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini

Milliyetgi 1 2,3

Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret sdylemi

Sosyal mesaj 2 4,6

Takima/kuliibe elestri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu)

Farkl dilde paylagim 1 2,3

Reklam /kampanya 1 288

Duyuru 12 28

Anma 3 6,9

Kutlama 5 11,6

Bassagligi 2 4.6 1 1,8
Transfer

Rakiplere gonderme

Taraftar grubu faaliyetleri 7/ 16,2 52 98,1
Diger 9 20,9

TOPLAM 43 100 53 100
ARALIK 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 21 48,8 37 69,8
Basketbol igerikli 3 6,9 4 7,5
Voleybol igerikli 7 13,2
Diger spor dallar1

TOPLAM 43 100 53 100
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Ek 12. Geng Fenerbahgeliler Aralik Aymm En Cok Begeni Alan ilk 3 Paylagimi

FACEBOOK INSTAGRAM

1. 1.

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1.9 Mn kisi bedendi - Sivil Toplum Orgiiti

14 Ara 2018 - @ - #veniden EVINE HOSGELDIN HOCAM Sy
@yanalersun

005

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1.2 Mn kisi begendi - Sivil Toplum Orgiiti

14 Ara 2018 - @ - ADALET, ASALET, CESARET

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1.9 Mn kisi bedendi - Sivil Toplum Orgiti

10 Ara 2018 - @ - ILK GUNKU GiBI!
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Ek 13. Geng Fenerbahgeliler Ocak Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

OCAK 2019 FACEBOOK INSTAGRAM

PAYLASIM KONUSU Sayr % Say1 Yo

Dini

Milliyetgi 1 2,3

Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret sdylemi

Sosyal mesaj

Takima/kuliibe elestiri 1 2,3

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 1 2,3

Farkl1 dilde paylagim

Reklam /kampanya 1 288

Duyuru 13 1 2,6
Anma 9 20,9

Kutlama

Bassagligi 2 4,6

Transfer 4 9,3 2 5,2

Rakiplere gonderme

Taraftar grubu faaliyetleri 7/ 16,2 32 84,2
Diger 4 9,3

TOPLAM 43 100 38 100
OCAK 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 15 34,8 24 63,1
Basketbol igerikli 5 11,6 2 5,2
Voleybol igerikli 2 4.6

Diger spor dallar1 1 2,6
TOPLAM 43 100 38 100
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Ek 14. Geng Fenerbahgeliler Ocak Aymin En Cok Begeni Alan 1k 3 Paylagimi

FACEBOOK INSTAGRAM

1. 1.

‘ Geng Fenerbahgeliler
Sayfa * 1,8 Mn kigi bedendi - Sivil Toplum OrgOta

24 0ca 2019 - @ - YURUYEN OLULER, RUHSUZLAR
TOPLULUGU! SABRIMIZ KALMADI, BURASI
FENERBAHCE!

o9: ,
oQv R

7.164 begenme

Geng Fenerbahgeliler e
Sayfa - 1.9 Mn kigi begendi - Sivil Toplum Orgut . A

5 0ca 2019 - @ - FENERBAHCEMIZE HOSGELDIN SADIK lg'( i 1\%
CIFTPINAR! L 2NN ®: Ginsle

erenbilgicot® @ VP

@ @

O::e i -

beytulish.bi Q@

/!
4 oQv W
*"‘—\\_ 6.483 begenme

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa- 1,9 Mn kigi begend| - Sivil Toplum Orgiti

019 - @ "Vatan igin olmekse kaderim, boyle kaderin
ellerinden operim"” diyerek hain teroristlerin (izerine
karkusuzca yuriiyen Kahraman $ehit Polisimiz Fethi Sekin'i
sehadetinin 2. yildéniminde saygi, rahmet ve minnetie
aniyoruz.

Ou

g bl

W ooz sonntins @0

oQvy R

6412 begenme
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Ek 15. Geng Fenerbahgeliler Subat Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

SUBAT 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 % Say1 Yo
Dini

Milliyetgi 1 2,3 3 4
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir 1 2,3

Sosyal mesaj 1 1,3
Takima/kuliibe elestiri 1 2,3

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 3 6,9 3 4
Farkl dilde paylagim 1 2,3 1 1,3
Reklam /kampanya

Duyuru 13 30 24 32
Anma 1 2,3 1 1,3
Kutlama

Bassagligi 1 2,3 1 1,3
Transfer

Rakiplere gonderme 3 6,9 11 14,6
Taraftar grubu faaliyetleri 8 18,6 14 18,6
Diger 10 23,2 16 21,3
TOPLAM 43 100 75 100
SUBAT 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 27 62,7 63 84
Basketbol igerikli 3 6,9 8 10,6

Voleybol igerikli

Diger spor dallar1 1 2.3 1 1,3

TOPLAM 43 75




Ek 16. Geng Fenerbahgeliler Subat Aymm En Cok Begeni Alan ilk 3 Paylasimi
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1,9 Mn kigi begendi - Sivil Toplum Orgiitd

25 Sub 2019 - @ - OLUMUZ YETERI

d2mdkeidmd Heal @@
“ adiloztas Gfo heryerde

386.856 gbrintilleme

. ayhangfb81 Szin Alahniza
Kurozn

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1.9 Mn kigi bedendi - Sivil Toplum Orgitd

552018 @ @@

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1.9 Mn kisi bedend - Sivil Toplum Orgutii

35ub 2019 - @ - SiZ] SAHIPSIZ SANANIN BOYNUNA
TASMAY| TAKARIZ! KUDURUN!

00 ::8




Ek 17. Geng Fenerbahgeliler Mart Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi
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MART 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 1 2,4

Milliyetci 2 4,8 3 14,2
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 2 4,8 1 4,7
Takima/kuliibe elestiri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu)

Farkl1 dilde paylagim

Reklam /kampanya 2 4,8 4 19
Duyuru 15 36,5 2 9,5
Anma 1 2,4 1 4,7
Kutlama 3 7,3 2 9,5
Bassagligi 1 2.4

Transfer 1 2.4

Rakiplere gonderme 2 9,5
Taraftar grubu faaliyetleri 5 12,1 2 95
Diger 8 19,5 3 14,2
TOPLAM 41 100 21 100
MART 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 16 39 6 28,5
Basketbol igerikli 4 9,7 2 9,5
Voleybol igerikli 4 9,7 2 9,5
Diger spor dallar1

TOPLAM 41 21




Ek 18. Geng Fenerbahgeliler Mart Aymm En Cok Begeni Alan ilk 3 Paylasinu

120

FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

e Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1,9 Mn kisi begendi - Sivil Toplum Orgutu

3 19 - O - BEINSPORTS'A UYARIMIZDIR! belN
SPORTS Turkiye

o2

Q omer_calayr y

a omer _calayr y
Q omer_calayry

oQv

13.582 begenme

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1.9 Mn kigi bedendi - Sivil Toplum Orglti

27 Mar 2019 - @ - . _adina hayirli olmasini umuyoruz. Geng
Fenerli Yusuf & ¢

0:-: i

@ gencfb_org @  Takip Et
f gencfb_org @
HERKES IC]

92ydn GF3 Q@

oQyv

11908 begenme

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1.9 Mn kisi bedendi - Sivil Toplum Orgiti

19 Mar 2019 - @ - FENERLE KIMSE BASA CIKAMAZ!

2 @ vove




Ek 19. Geng Fenerbahgeliler Nisan Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi
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NISAN 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 1 2.3 2 3,4
Milliyetgi 2 4,6 2 3,4
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir 2 4,6 1 1,7
Sosyal mesaj 2 4,6 2 3,4
Takima/kuliibe elestiri

Oyuncu elestiri (olumsuz) 1 2,3 1 1,7
Oyuncu elestiri(olumlu) 4 6,8
Farkl1 dilde paylagim 3 5
Reklam /kampanya 3 9 15,2
Duyuru 10 23 15 25,4
Anma 6 3 5
Kutlama 2 4,6

Bassagligi 2 4.6 2 3,4
Transfer

Rakiplere gonderme 1 2,3 2 3,4
Taraftar grubu faaliyetleri 6 13,9 8 13,5
Diger 5 11,6 5 8,5
TOPLAM 43 100 59 100
NISAN 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 16 37,2 20 33,9
Basketbol igerikli 7 16,2 16 27,1
Voleybol igerikli 2 4.6 2 3,4
Diger spor dallar1

TOPLAM 43 59
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Ek 20. Geng Fenerbahgeliler Nisan Aymin En Cok Begeni Alan i1k 3 Paylagimi

FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1,9 Mn kisi begendi - Sivil Toplum Orgiti

13 Nis 2019 - @ - MEHMETCIK BASRI, LEFTER, CAN GIBL...

. gencb_org ©

Q turkanakdemjr @ OO

‘ tolgadiyn @

muhammed karabs Yasa
Fenerahce @

Qv

16.435 beGenme

Di, BUYOK

Geng Fenerbahgeliler

Sayfa - 1.9 Mn kigi bedendi - Sivil Toplum Orgati
2 Nis 2019 - @ - HEP PESINDEN IZ SURDUK YOL
BILMEDEN! #GengFenerbanceliler

6, genctb_org @ Menmetgi Sasr
W/ Lener CanGis

Geng Fenerbanhgeliler
Sayfa - 1.9 Mn kisi befjendi - Sivil Toplum Orgati
15 Nis 2019 - @ - Mazi kalbinde yara, unuttukga gecmisini

hatiria @

L TR 284 Yorum &2

loeQYvY

12239 begenme




Ek 21. Geng Fenerbahgeliler Mayis Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi
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MAYIS 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 2 4.8 2 3
Milliyetci 1 24 5 7.5
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 1 2.4 3 4,5
Takima/kuliibe elestiri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 1 2,4 3 4.5
Farkl dilde paylagim 1 1,5
Reklam /kampanya 2 4,8 4 6
Duyuru 12 29,2 20 29,8
Anma 4 9,7 7 10,4
Kutlama 4 9,7 2 3
Bassagligi 1 2,8 3 4,5
Transfer 1 2,8 1 1,5
Rakiplere gonderme 2 3
Taraftar grubu faaliyetleri 1 2,8 9 13,4
Diger 11 26,8 5 7,5
TOPLAM 41 100 67 100
MAYIS 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 12 29,2 20 29,8
Basketbol igerikli 6 14,6 14 20,9
Voleybol igerikli 2 4.8 2 3
Diger spor dallar1

TOPLAM 41 67
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Ek 22. Geng Fenerbahgeliler Mayis Aymin En Cok Begeni Alan ilk 3 Paylagimi

FACEBOOK INSTAGRAM

1. 1.

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1.9 Mn kisi begendi - Sivil Toplum Orgiiti
25 May 2019 - @ - Fenerbahcemiz icin verdigin tim miicadele

ve katkilardan dolay sonsuz tegekkirler, yolun acik clsun
Iathieu Valbuenal

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1.9 Mn kisi bedendi - Sivil Toplum Orgitii

14 May 2019 - @ - veren Acun llicall'ya Geng
Fenerbahceliler ailesi olarak tesekkir ederiz.

oQv

19.361 begenme

Geng Fenerbahgeliler

Sayfa - 1.9 Mn kisi begendi - Sivil Toplum Orgitd
26 May 2019 - @ - KURSUN GECIRMEZ ADAM,
SENINLEYIZI MEHMET TOPALI

@) 9045061 Vauens gii topcumu

oQv |

15.076 begenme

Qige
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Ek 23. Geng Fenerbahgeliler Haziran Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

HAZIRAN 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 1 2
Milliyetci 4 10,8 7 14,2
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 1 2,7 2 4
Takima/kuliibe elestiri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 1 2,7 3 6,1
Farkl1 dilde paylagim

Reklam /kampanya 1 2N/ 2 4
Duyuru 9 24,3 6 12,2
Anma 3 8,1 3 6,1
Kutlama 2 5,4 1 2
Bassagligi 2 4
Transfer 4 10,8 3 6,1
Rakiplere gonderme 3 8,1 6 12,2
Taraftar grubu faaliyetleri 6 16,2 10 20,4
Diger 3 8,1 3 6,1
TOPLAM 37 100 49 100
HAZIRAN 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 12 32,4 11 22,4
Basketbol igerikli 10 27 18 36,7

Voleybol igerikli

Diger spor dallar1

TOPLAM 37 49




Ek 24. Geng Fenerbahgeliler Haziran Aymm En Cok Begeni Alan i1k 3 Paylagimi
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Geng¢ Fenerbahgeliler
Sayfa - 1,9 Mn kisi begendi - Sivil Toplum Orgutii

9 Haz 2019 - @ - HASAN ALi KALDIRIM!

O gencfb_org @ V

68.213 gérintiileme

Geng Fenerbahceliler
Sayfa - 1,9 Mn kisi begendi - Sivil Toplum Orgta

28 Haz 2019 - @ - FENERBAHGEMIZE HOS GELDIN MAX
KRUSE. &

O

Geng Fenerbahgeliler
Sayfa - 1,9 Mn kisi begendi - Sivil Toplum Orgitd

8 Haz 2019 - @ - ISTE ARADIGIMIZ RUH TEBRIKLER
GOCUKLAR! Mag Sonucu | TURKIYE 2-0 Fransa
#TURFRA

O




Ek 25. Ultraslan Temmuz Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi
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TEMMUZ 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini

Milliyetci 2 7,7 3 10,3
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 3 11,5 3 10,3
Takima/kuliibe elestiri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 2 7,7 4 13,8
Farkl1 dilde paylagim

Reklam /kampanya 1 34
Duyuru 7 26,9 6 20,6
Anma 2 7,7 2 6,9
Kutlama 1 34
Bassagligi 1 3,8 1 3,4
Transfer 1 3,8 1 3,4
Rakiplere gonderme 1 3,4
Taraftar grubu faaliyetleri 3 11,5 1 3,4
Diger 5 19,2 5 17,2
TOPLAM 26 100 29 100
TEMMUZ 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 13 50 17 58,6
Basketbol igerikli 1 3,8 1 3,4
Voleybol igerikli

Diger spor dallar1 1 3,8 1

TOPLAM 26 57,6 29 62




Ek 26. Ultraslan Temmuz Aymin En Cok Begeni Alan ilk 3 Paylagimi
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

@ ultrAsian @

OFKEMIZ Gokyuzu kadar ugsuz bucaksiz... Leyla'dan
acl haber geldi. Soyleyecek soz bittl...
#idamISTIYORUZ! #damiSTIYORUZ!
#idamISTIYORUZI #ulirAstan

Qud® s

0 ulraslan © « Takip £t
@ oo ore
Fmusiers

@

‘ Zamxsloxl En biyiksin
r——r L L4

@ rraci Tebrik edirerr

a melikeee yldz +
Qv

A
@ sekozor ve 91.223 diger kigi begendi
2. 2.
@ vossiono et
ultrAslan @
1 Temmuz 2018
Tebrikler Kaptant
o)
siir sokaktalTTg @emveakbio10
oQvy N
@ orhanonertr ve 87.066 diger kis begendi
8B«
3 3.
ultraslan @ N; vdaysa bu

129

@ ultrAslan @
2Te 18, 19

HOS GELDIN HENRY ONYEKURUI #ultrAsian

oQv

@ proxmo-centauries Hoha scper

@ fratunvan ve 85.601 dier kisi begendi

N
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Ek 27. Ultraslan Agustos Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

AGUSTOS 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 % Say1 Yo
Dini 1 2 2 1.4
Milliyetci 3 6 9 6,2
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 1 2

Takima/kuliibe elestiri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 3 6 12 8,3
Farkl1 dilde paylagim

Reklam /kampanya

Duyuru 7 14 32 22,2
Anma 1 2 2

Kutlama

Bassagligi

Transfer 5 10 8 5,5
Rakiplere gonderme 1 2 5 3,4
Taraftar grubu faaliyetleri 13 26 28 19,4
Diger 15 30 46 31,9
TOPLAM 50 100 144 100
AGUSTOS 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 40 80 119 82,6

Basketbol igerikli

Voleybol igerikli

Diger spor dallar1

TOPLAM 50 80 144 82,6
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Ek 28. Ultraslan Agustos Aymin En Cok Begeni Alan ilk 3 Paylagim1

FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

ultrAslan &
7 Adustos 20138 44-Q

Yine bir transfer dénemi, yine YENI basansiziikiarini
GALATASARAYLI olan oyuncuyu transfer etmeye
calisarak 6rtmeye calisan YENI Fenerbahce yonetimi..
Gegen zaman gosteriyor ki isimler defisse de ne

sahadaki KADERLERI, ne de

LVER

. Daha Fazlasim Gar

@ ultraslan @ « Takip ¢
@ ultraslan @ Emre Akbaba Istanbul'da!

Emre Akbaba: "Galatasaray benim
uk hayalim. H
ek

@ orhanonertr ve 130.999 diger kisi begend

@ ultrasian ©

o

AIT OLDUGUN YERE HOS GELDIN EMRE AKBABA!

#ulirAslan

e

ultraslan @ - Takip Et

ABOMBOMUN
AKBABA!

ultraslan @ C
COCUGU EM

®

atasaray

®

mesutkfks Artik sen bizim
& yildizmizsin. @emreakbb10

p’ tmz.l(‘)(
oQv W

@ orhanonertr ve 112158 diger kisi begendi

ultrAsian @

Saldir GALATASARAY |

ultraslan @ « Takip Et

@

”* X% X -
GALATASARAY &
DGRUBU cuffin

LOK. MOSKOVA ®
PORTO B e

¢ scHAKEO4

A, canberkztekin Aha amk koyduk

& up i

oQv W

@ sekozor v= 111267 diger kisi begend

& ReturnOfTheKing
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Ek 29. Ultraslan Eyliil Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

EYLUL 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini

Milliyetci 2 3.9 5 34
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 1 1,9

Takima/kuliibe elestiri 3 5,9 4 2,7
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 4 7,8 6 4
Farkl dilde paylagim 2 3,9 3 2
Reklam /kampanya 2 3,9 7 4,7
Duyuru 8 15,6 36

Anma 1 1,9 9 6,1
Kutlama 1 1,9 2 1,4
Bassagligi 3 2
Transfer

Rakiplere gonderme 1 1,9 5 3,4
Taraftar grubu faaliyetleri 7/ 13,7 21 14,3
Diger 19 37,2 46 31,3
TOPLAM 51 100 147 100
EYLUL 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 41 80,3 103 70
Basketbol igerikli 1 0,7

Voleybol igerikli

Diger spor dallar1 1 1,9 1 0,7

TOPLAM 51 82,2 147 71,4




Ek 30. Ultraslan Eyliil Aymm En Cok Begeni Alan Ilk 3 Paylagim

132

FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

ultrAsian &
1 Eyial 2018, 00:12 - @

IR Tebrikler MILLI TAKIM | Tesekkilrier Emre Akbaba |

Q0 8 245 Yorum

@ ultraslan @ « Takip Et
Tark Tefekom Stadyumu

@ ultraslan @ #KONSANTRASYON

®

Q portrecilik_ & SEVDIKLERINIZE
EN GUZEL HEDIVE @b g8

KARAKALEM PORTRE
PARISLERINIZI UCRETSIZ
ILE 5izE
RU

* huseyin.agush Kulaklarda “the

oQv

@ sckozor ve 116,699 diger kisi begend

W

uitrAslan &
19 Eyl 8, 0011 -

1. Maclar Sonunda Sampiyoniar Ligi D Grubunda Puan
Durumul LIDER GALATASARAY! #ReturnOfTheKing
#UulirAslan

00 2:

YILIN SUPER
TEKNIK
DIREKTORU

@ ultraslan @ « Takip Et

e ersinkoskertr Tebrikler
Imparator @ B Dw

Platinterim

A 1983 O

& imparator fatih

oQv

@ sekozor ve 111,848 diger kisi begend

ultrAsian @
18 Eylul 2 50-Q

IMPARATOR FATIH TERIM! #ultrAslan

@ ultraslan © « Takip Et
@ ultraslan © SINIRLA, YASAKLA DEGIL

etgegtete bu adam galatasaraya

&f resnose &
oQv

@ sekozorve 110,153 diger kis begend

W
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Ek 31. Ultraslan Ekim Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

EKIM 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini

Milliyetci 3 5.9 8 4,3
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 1 0,5
Takima/kuliibe elestiri 3 5,9 6 3,2
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 1 1,9 6 3,2
Farkl dilde paylagim 1 0,5
Reklam /kampanya 2 3.9 4 2,2
Duyuru 7 13,7 41 22,3
Anma 3 1,6
Kutlama 1 0,5
Bassagligi 2 1
Transfer

Rakiplere gonderme 1 1,9 5 2.7
Taraftar grubu faaliyetleri 14 27,4 54 29,3
Diger 20 39,2 52 28,3
TOPLAM 51 100 184 100
EKIM 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 31 60,7 107 58,2
Basketbol igerikli 5 9,8 21 11,4
Voleybol igerikli 2 1
Diger spor dallar1 1 1,9 2 1
TOPLAM 51 72,4 184 71,6




Ek 32. Ultraslan Ekim Ay En Cok Begeni Alan 1k 3 Paylagim
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

@ ultrAslan &

ulirAsian, yeni bir fotograf ekledi.

39

Ve

e

ultraslan @ « Takip Et

@ ultraslan @ 3 IMPARATOR
@fatihterim

)

e kadir_ertem1905 Masallah 24

* serkansayaoglu @
Q diyarfc01 Hayat 8picige

oQv A

@ sekozor ve 113.860 diger kisi begend

ultrAslan &
7 Ek 18, 14:33 -

ZAFERLER SENIN RUHUNDA VAR! [ KHABIB
NURMAGOMEDOV L #ulirAslan

Q0 38

KHABIB

®
ﬁ behmanatay Sen bir ralsin

A enes. orta Schalke magndaa

davet etmek lazim,

oQv W

108.701 begenme

ultrAsian &
2 Ekim 2018, 1428 - @

YINE. YENI. YENIDEN... BEKLE BIZi AVRUPA
GELIYORUZ! #ultrAslanAway

0O =5

@ ultraslan @ « Takip Et
@ ultraslan @ GUNAYDIN 80YUK
SGALATASARAY T R

pe) Glayinaualils @@
-

deay

oQv ‘ A

@ sekozor ve 95.454 diger kisi begendi




Ek 33. Ultraslan Kasim Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi
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KASIM 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 1 2,1 1 0,6
Milliyetgi 4 2,3
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir 2 4,2

Sosyal mesaj 1 0,6
Takima/kuliibe elestiri 1 2,1 4 2,3
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 2 4,2 6 3,5
Farkl dilde paylagim 1 0,6
Reklam /kampanya 2 1,2
Duyuru 4 8,3 46 26,9
Anma 2 4,2 4 2,3
Kutlama 1 0,6
Bassagligi 1 2,1 3 1,8
Transfer

Rakiplere gonderme 9 18,8 31 18,1
Taraftar grubu faaliyetleri 11 22.9 25 14,6
Diger 15 31,3 38 22,2
TOPLAM 48 100 171 100
KASIM 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 42 87,5 131 76,6
Basketbol igerikli 2 4.1 4.7
Voleybol igerikli 2 4.1 4 2.3
Diger spor dallar1 1 2 4 2,3
TOPLAM 48 171
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Ek 34. Ultraslan Kasim Aymm En Cok Begeni Alan i1k 3 Paylasimi

FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

; ultrAslan @
4 Kasim 2018, 2122 - @

HATIRLATIYORUZI BU ALGAK FEDERASYONUN TUM s
KURULLARI ILE [STIFA EDECEGT GUNE KADAR BV
YAYINCI KURULUS UYELIKLERIMIZIN TAMAMINI
IPTAL ETMEK GALATASARAYLILARIN UZERINE

“Thi VLR L
DUSEN KAGINILMAZ BIR GOREVDIRI i

B T

@ ultraslan © « Takip Et

@ ultraslan @ DOGANIN KANUNU BU
SIRTLANLAR BIR OLUR SALDIRIR
AMA KRAL HER ZAMAN ASLANDIR!

#ultrAslan | Onemli Agiklamamiz
Yakinda

@

00@ g E N tatlialperen Ah

278 - 4
o a.muhammed253406 Vay be
oQv W
@ sekozor ve 130,105 diger kisi begendi

2. 2.

ultrAslan @
24 Kasim 2018, 00.05 - @

BUGUN SAHADA YASANAN HAKEM REZALETI ICIN BAZI
ACIKLAMALAR YAPMAK ISTEDIK. ANCAK BU KAHPELIGI ANLATACAK
KELIMELERI SOZLUKTE BULAMIYORUZI ESKIDEN VERDIKLERI
SEREFSIZCE KARARLARI "INSANI HATA"... Dana Fazlasini Gor

ﬂgo—t' Alkis ve 25 B

ultraslan © « Takip Et

COK TESEKKURLER! |

#HENETLENBASHAGALATASARAYYOH

e

0 xxesral? Cimbom

oQv W

@ sekozor ve 129,075 diger kisi begend

ultrAslan &
Q

ZIVASp

#ultrAsian #Be)

o0

Firat Aydinus'un eger utanmas: varsa

oQv W

© oKk9979 ve 17,873 diger ki begend
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Ek 35. Ultraslan Aralik Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

ARALIK 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 1 2

Milliyetgi 3 6 2 1,2
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir 4 8 2 1,2
Sosyal mesaj 1 2 5 3
Takima/kuliibe elestiri 1 0,6
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 1 0,6
Farkl dilde paylagim 2 4 1 0,6
Reklam /kampanya 1 2

Duyuru 4 8 61 36
Anma 1 0,6
Kutlama 1 2 1 0,6
Bassagligi 3 1,8
Transfer

Rakiplere gonderme 2 4 11 6,5
Taraftar grubu faaliyetleri 14 28 23 13,6
Diger 17 34 57 33,7
TOPLAM 50 169

ARALIK 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 36 72 115 68
Basketbol igerikli 3 6 27 16
Voleybol igerikli 1 2 8 4.7
Diger spor dallar1

TOPLAM 50 169 88,7
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Ek 36. Ultraslan Aralik Aymin En Cok Begeni Alan ilk 3 Paylagimi

FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

ultrAsian @
1 Aralik 2018, 22:37 - @

BIZ DAHA TYISINI YAPANA KADAR EN IYIS] BUI
ENLERIN VE ILKLERIN TAKIMI. . #ultrAslan

[ /] REL:

366 Yorum 3.5

@ ultrastan © « Takip £t

e yasinerasian3s @O BB

oQv A

@ sekozor ve 153.266 diger ki bagend

ultrAslan &
4 Aralik 2018, 23:07 - Q&

FIKRET ORMAN PARALAR NERDE? Gectigimiz haftalarda, boykot
ettidimiz Beyaz TV'ye yaptdl aciklamalan SOSYAL MEDYA UZERINDEN
BIZLERE ULASAN Fikret Orman hakkinda bazi seyler séylemek
zorunlulugu dogmustur. Aslinda YALANLARI ILE . Daha Fazlasim Gor

QO =6

1B Yorum 1,5B Paylagim

@ ultraslan © + Takip £t

0 ultraslan © IMPARATOR FATIH TERIM
OLENE KADAR SENINLEYIZ

#ultrAdlan
@
‘ enesyaalcin Bu
veriyorsun impa
mizacin mi béyl

Yanit

bestyldz Bunlara da ragmen 22

ar YOK cikartir

he (11
oQv N
@ burak cidamal ve 151.895 diger kisi

begendi

ultrAsian @
23 Aralik 2018, 1721

Mag Sonucu | GALATASARAYIMIZ 84 - 74 Fenerbahce
Beko TEBRIKLER ASLANLAR! #ulirAslan

0O

0 ultraslan © « Takip Et

oQv Al

(@ sekozor ve 144.127 diger kisi begendi




Ek 37. Ultraslan Ocak Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi
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OCAK 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini

Milliyetci 1 2,1 1 0,98
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiifiir

Sosyal mesaj 2 4,2 3 2,9
Takima/kuliibe elestiri 4 8,3 3 2,9
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu)

Farkl dilde paylagim 1 0,98
Reklam /kampanya 1 0,98
Duyuru 9 18,7 40 39,2
Anma 5 10,4 5 4,9
Kutlama

Bassagligi 1 0,98
Transfer 6 12,5 16 15,7
Rakiplere gonderme 1 2,1 2 1,96
Taraftar grubu faaliyetleri 10 20,8 22 21,6
Diger 12 25 9 8,8
TOPLAM 48 100 102 100
OCAK 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 34 70,8 68 66,7
Basketbol igerikli 4 8,3 11 10,8
Voleybol igerikli 2 4,1 6 5,9
Diger spor dallar1

TOPLAM 48 102




Ek 38. Ultraslan Ocak Aymin En Cok Begeni Alan ilk 3 Paylagm

140

FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

ultrAsian &

HOS GELDIN MBAYE DIAGNEI #WelcomeDiagne

00

:‘ cafecturhan.5 Siper olc

l" czxcnabmtt B @ 8=

-~
oQv Al
@ sacidyildiz ve 220.026 diger kisi begendi
’ ultrAslan @
Ak 2018, 0410 - @
Konstantinos Mitroglou Istanbul'dal @ #ultrAslan
@
1 mockentias Gutust fenevwy
0O =: :
oQv W
@ 09975 ve 178.732 diger kis begend
@ vroino
ultrAslan & @ e
<] etuyinda
#TransferlerNerede 7 L
TRAMSHRLERN 6 7 »
) We/(d’/l‘( @ 1o priome
Oo- CHRISTI @ Mhandunda Abies ot
g UYIN g el
oQv Al

@ sokoror ve 74735 diger igi bagench




Ek 39. Ultraslan Subat Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

SUBAT 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini

Milliyetgi 1 2 3 1,7
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 2 1,2
Takima/kuliibe elestiri 1 0,6
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 3 1,7
Farkl dilde paylagim 5 10 3,5
Reklam /kampanya 4 2,3
Duyuru 4 8 48 27,9
Anma 2 4 4 2,3
Kutlama

Bassagligi 1 2 5 2,9
Transfer 1 0,6
Rakiplere gonderme 3 6 7 4,1
Taraftar grubu faaliyetleri 13 26 28 16,2
Diger 21 42 60 34,9
TOPLAM 50 100 172 100
SUBAT 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 44 88 132 76,7
Basketbol igerikli 2 8 8 4.7
Voleybol igerikli 9 52
Diger spor dallar1

TOPLAM 50 96 172 86,6




Ek 40. Ultraslan Subat Ayinm En Cok Begeni Alan 1k 3 Paylagimi
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

uitrAsian @
24 Subat 2019, 21:08 - @

BU SADECE BIR GOL SEVINCI DEGIL,
KENETLENEREK SAMP\'YONLUGA KOSAN BIR
CAMIANIN INANCLA OMUZ OMUZA SAVASMASININ
RESMI! #ultrAsian

OO 08 265 Yorum 1

m

Paylagim

@ im0 e

o ultraslan @ BU POZIAR MAYIS'IN

HABERC'S|
#ultrAsian
®
oQv A
@ burak_cidamal ve 159,684 diger kisi
egendi

2.

ultrAsian @
17 Subat 2019, 22:20 - @

Bilyiik Galatasarayll Miisiim Babaya Ozlemle  “Her
seyde sen varsin unutamadik!l” #ultrAsian

oo 188 329 Yorum 2,1 B Paylasim

@ vino- i

0 mehmetkaynar_official Bagin
sagolsun hocam, rabbim sizi
cennetin de bulustursun

cy80540 SENI DOGURAN
BABAYA KURBAN OLAYIM
IMPARATOR ALLAH SENI
BASIMIZDAN EKSIK ETMESIN
BASIN SAH OLSUN IMPARATOR

[elslelslslslslolv]e)

oQvy W

@ orhanonertr ve 152.199 diger kisi begend

ultrAsian @
6 Subat 2019, 10:10 - @

Hocamiz Fatih Terim'in kiymetli babas: Talat Terim'in
tedavi gordugi hastanede vefat ettigi haberini Uzllerek
&@reniyoruz. Degerli babamiza Allan'tan ranmet; basta
Fatih hocamiz olmak dzere tim Terim ailesine bassaghg:
ve sabiriar diliyoruz. #ultrAslan

Q158 1,6

@ ultrastan © « Takip Ft
Q ultraslan @ ELHAMDULILLAK

#uitrAslan

@

e Hatmanurkara Bu adam coook
Q8

oQv W

@ sekozor ve 137.870 diger kisi begend
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Ek 41. Ultraslan Mart Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

MART 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 % Say1 Yo
Dini 1 0,7
Milliyetci 2 4,2 8 5.5
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiifiir

Sosyal mesaj 3 6,3 3 2
Takima/kuliibe elestiri 5 10,4 9 6,2
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 2 4,2 5 3,5
Farkl1 dilde paylasim

Reklam /kampanya 1 2,1 5 3,5
Duyuru 7 14,5 41 28,5
Anma 1 2,1 2 1.4
Kutlama

Bassagligi 2 4,2 1 0,7
Transfer

Rakiplere gonderme 1 0,7
Taraftar grubu faaliyetleri 8 16,6 32 22,2
Diger 17 35,4 36 25
TOPLAM 48 144

MART 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Say: % Say1 %
orani

Futbol icerikli 19 39,5 66 45,8
Basketbol igerikli 9 18,7 13 9
Voleybol igerikli 9 18,7 27 18,8
Diger spor dallar1

TOPLAM 48 144




Ek 42. Ultraslan Mart Aymmn En Cok Begeni Alan Ilk 3 Paylagim
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

ultrAsian &
Mart 2 175D

DAHA [YISI YOKI BRAVO KAPTAN! #ultrAslan

QO Savas Ulukaya ve 24 B dider

®

uitraslan © « Takip Et

[

9 ethemosmanalptekin

oQv W

@ cilan ve 155,901 diger ki begen

ultrAslan &
24 Mart 2019, 0039 - Q@

GALATASARAY HALKINDIR, LISECILERIN DEGIL!

OO® -

HAPSETMEYE CALISAN VIZYONSUZ LISEC] ZIHNIYET TARAFINDAN
KAOSA DOGRU CEKILDI!

ur 1 enkaz devialma cesoreti gostere
LISEC| OLMAYAN MUSTAFA CENGIZ YONETIMINI 689 oyun 3581 ile
idari ydnden IBRA ETMEDI!

raftar says 10 milyonkark fade edien bir CAMIANIN GELECEGINE
SADECE 358 TANE LISE SEVGISINI GALATASARAY SEVGISi VE
MENFAATLERINDEN ONE KOYAN SAHISLAR KARAR VERIYOR o

ultraslan © « Takip £t

®

(8]

yakupyasarST1 10124y yok
etmelyiz.. fo lirag

& mnvavew
@ sy

oQv W

@ sekozor ve 125.058 diger kisi begend

ultrAslan @
2 019, 18:26 - @

ERZURUM'UN SOGUK HAVASINI, ARMAASKI VE
SAMPIYONLUK ATESI ILE ISITTIK! #ultrAslan

QO =

B Pay

ANKARA

P —

B Pones v s o
oQv Al

@ burak cidaml ve 101237 diger is
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Ek 43. Ultraslan Nisan Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

NISAN 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 1 2 3 1.9
Milliyetgi 2 4 2 1,3
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 1 0,6
Takima/kuliibe elestiri 3 6 8 5
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 2 4 7 4.4
Farkl dilde paylagim 2 1,3
Reklam /kampanya

Duyuru 3 6 36 22,6
Anma 1 2 2 1,3
Kutlama

Bassagligi 2 1,63
Transfer 1 0,6
Rakiplere gonderme 5 10 16 10
Taraftar grubu faaliyetleri 13 26 29 18,2
Diger 20 40 50 314
TOPLAM 50 100 159 100
NISAN 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 37 74 114 71,7
Basketbol igerikli 2 4 7 4.4
Voleybol igerikli 1 2 2 1,3
Diger spor dallar1 2 1,3
TOPLAM 50 80 159 78,7




Ek 44. Ultraslan Nisan Aymin En Cok Begeni Alan ilk 3 Paylagimi
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

@ ultrAsian &

KADIKOY'DE MUHTESEM GALATASARAY TRIBUNLU!
#ultrAslan

DO 28 414Y

@ oo e

0 Sinesimi Innnamssaasall laaahné

M eoe2003 Kikre LA
oQv W

@ burak cidamal ve 167892 diger ki
begend

O

Abdurrahim Albayrak: Sustuk, herkese saygl gosterdik
ama bugin gordik Ki... Konyaspor macinda verilen
penaltl... Elimizde hepsi var. Kayitian var. Yan hakem,
'Hocam temiz' diyor. VAR'Ia aradaki konusmay! bir turld
aciklamadilar. Bu hafta... Daha Fazlasini Gor

] Jw REE: 953 Yorur

. ultrAslan @
ull G

Fenerbahce'nin bariz faul yaparak
kazandigi top sonrasi buldugu gol, hakem
Ali Palabiyik'in dakikalarca VAR odast ile

konus a AR incelemesi

ultrasian © « Takip €

TEKNOLOJI VAR, HAYSIVETINIZ YOKI

oQv W

@ sekozor ve 159115 diger kisi begond

ultrAslan @
25 Nisan 2019, 23:09 - @

4 IMPARATOR FATIH TERIM : Bir yerde kupa varsa
orada GALATASARAY favoridir
#KupalaraLayiksinSenSanliGalatasaray #ultrAslan

0O 58 213

o~

HEDEF2Z

(5)

ultrasian © #HEDFF2?
KONSANTRASYO!

‘f’ Tomikiiklerisakkalar @ D@

. aslankiline_sidar Olucakikk
c salihcan.civelek.67 bu sene 22

oQvy A

@ mehmet_ok_ve 140.634 diger kisi begend
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Ek 45. Ultraslan Mayis Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

MAYIS 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 1 2,1 2 0,9
Milliyetgi 1 2,1 9 4
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 2 4,2 3 1,3
Takima/kuliibe elestiri 1 2,1 1 0,4
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 3 6,3 12 5,3
Farkl1 dilde paylagim 2 4,2

Reklam /kampanya

Duyuru 4 8,3 34 15,1
Anma 2 0,9
Kutlama 1 0,4
Bassagligi 1 2,1 1 0,4
Transfer

Rakiplere gonderme 3 6,3 9 4
Taraftar grubu faaliyetleri 8 16,7 36 16
Diger 22 45,8 115 51,1
TOPLAM 48 100 225 100
MAYIS 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 36 75 146 64,9
Basketbol igerikli 1 2,1 11 4,9

Voleybol igerikli

Diger spor dallar1

TOPLAM 48 77,1 225 69,8




Ek 46. Ultraslan Mayis Aymin En Cok Begeni Alan Ilk 3 Paylasimi
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

ultrAslan @
19 Mayis 2019, 21:09- @

1 2018-2019 SEZONU SUPER LIG SAMPIYONU T
GALATASARAY #ultrAslan

W

ultrAslan @
15 Mayis 2019, 22:44 - @

TURKIYE KUPASI 18. KEZ GALATASARAYIMIZINI
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00 Savas Ulukaya ve 77 B diger kisi 1
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r ultraslan @ @ TURKIVE
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®
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23 cimbom bom QLYY

yavuz._reis 1905 ZAFERLER
& RunuNDavAR

oQv W

@ sekoror ve 226.69 digr i egend

ultrAslan @
19 Mayis 2019, 21:54 - @

#y IMPARATOR @fatihterim IMZALI BiR KUPA DAHA
MUZEMIZDE! EFSANE. .. #SampiyonGalatasaray
#ultrislan

DO savas Uiukaya, Huseyin Turgut ve 27 B dies

222 Yorum 1,6 B Paylagim

i
f

@ ultraslan © « Takip Et

0 ultraslan © § § § §5izoe
W/ ORTAMLARBOYLE 8OO
#5ampiyonGalatasaray

#ultrAslan

®

0 emrecan343441 Hepsir
seviyorum ne yapmalyim beyler

i, nergiscelikten A Q@@

Yoret

oQv W

@ 0k9979 ve 224.232 diger kisi begendi




Ek 47. Ultraslan Haziran Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

HAZIRAN 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 1 2,6 1 2,1
Milliyetci 7 18,4 12 25
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 3 7,8 2 4,2
Takima/kuliibe elestiri 3 7,8 4 8,3
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 1 2,6

Farkl1 dilde paylasim

Reklam /kampanya

Duyuru 4 10,5 6 12,5
Anma 2 5.3 4 83
Kutlama 1 2,1
Bassagligi 1 2,6 2 4,2
Transfer 3 7,8 3 6,2
Rakiplere gonderme 3 7,8 2 4,2
Taraftar grubu faaliyetleri ) 5,3 3 6,2
Diger 8 21 8 16,7
TOPLAM 38 100 48 100
HAZIRAN 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
Spor dallarina gore paylasim | Sayi %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 14 36,8 14 29,2
Basketbol igerikli 1 2,6 2 4.2
Voleybol igerikli

Diger spor dallar1

TOPLAM 38 39,4 48 33,4




Ek 48. Ultraslan Haziran Aymin En Cok Begeni Alan ilk 3 Paylasimi
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

ultrAslan @
§ Haziran 2019, 2343 - Q@

TURKIYE: 2 - Fransa: 0 TESEKKURLER BiZiM TAKIM!
YUREGINIZE SAGLIK .
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470 Yorum 2.6 B Paylagim
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Ek 49. Carsi Temmuz Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi
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TEMMUZ 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini

Milliyetgi 1 2,1 2 3,6
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 3 6,3 3 5,4
Takima/kuliibe elestiri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 7 14,6 3 5,4
Farkl1 dilde paylagim

Reklam /kampanya

Duyuru 10 20,8 8 14,3
Anma 11 22,9 10 17,9
Kutlama 1 2,1

Bassagligi

Transfer 6 12,5 10 17,9
Rakiplere gonderme

Taraftar grubu faaliyetleri ) 4,2 4 7.1
Diger 7 14,6 16 28,6
TOPLAM 48 100 56 100
TEMMUZ 2018 FACEBOOK INSTAGRAM

Spor dallarina gore paylasim | Say1 %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 28 58,3 29 51,8
Basketbol igerikli

Voleybol igerikli

Diger spor dallar1

TOPLAM 48 58,3 56 51,8
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Ek 50. Cars1 Temmuz Aymin En Cok Begeni Alan ilk 3 Paylasim

FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Forza Besgiktas
3 Temmuz 2018, 00:02 - @

"guimeli icim disim dostlarim 1simali icim disim ormanca”
#KemalSunal'l nar gibi giilerek aniyoruz. Gzlemie,
saygyla tebessimle.

DuDazs

@ forzabesiktas « Takip Et

halil.cakar.12835 Gok guze

mehmetsaian G

a (;gia‘:")\ ma bahane arma
oQv W

14,522 begenme

Forza Besiktas
4 Temmuz 2018, 2123 - @

Sanl Besikias ¥

0O®:::

./\ forzabesiktas + T

ATES SADECE
DUSTUGU YERI YAKMAZ!

Al slesandra papadopoulou
oQv W
12523 begenme

#prayforgreece

Forza Besiktas
3 Temmuz 2018, 19:50 - @

#Quaresma : " Tek kelimeyle ; Besikias demek ASK
demektir" #rivela #AyadininDisI #Canimizinici #Q7
#BlackEagle #Besikias

[ e ) KT

O forzabesiktas Eagle
:

MR ersintercanbjk 1903 Ueta Mag

oQv A

1874 begenme




Ek 51. Cars1 Agustos Ayt Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi
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AGUSTOS 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 2 1,6
Milliyetgi 4 3,2
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 3 2,5
Takima/kuliibe elestiri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 19 15,6
Farkl dilde paylagim 1 0,8
Reklam /kampanya 3 2,5
Duyuru 18 36,7 32 26,2
Anma 1 2 4,9
Kutlama 3 6,1 4 3,2
Bassagligi 1 2 1 0,8
Transfer 11 22,4 7 5,7
Rakiplere gonderme 4 3,2
Taraftar grubu faaliyetleri 2 1,6
Diger 15 30,6 34 27,9
TOPLAM 49 100 122

AGUSTOS 2018 FACEBOOK INSTAGRAM

Spor dallarina gore paylasim | Say1 %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 37 75,5 90 7.4
Basketbol igerikli 2 1,6
Voleybol igerikli

Diger spor dallar1 1 0,8
TOPLAM 49 122
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Ek 52. Cars1 Agustos Aymin En Cok Begeni Alan Ilk 3 Paylasimi

FACEBOOK INSTAGRAM

1. 1.

'
)

. Forza Besiktas

Hep mutlu of, hep giil Fabricio Agosto Her sey icin
tesekkirler... #Fabri

DQ?‘ Al

& thoakpinar?ve 17.979 iger ks begend

Du0:8 3 -

Forza Besiktas
24 Ajustos 2018, 17:31- @

Besikias'a hosgeldin Loris Karius #Besikias
#LorisKarius #CArsI #ComeToBesiktas

0 yasinpia @onur tordman
‘ ?Tn‘,u':l.d,un Jarizma

@
oQv R

17755 begenme

00275

Forza Begiktag
25 Afjustos 20 15D

Welcome to Besikias Loris Karius #LorisKarius
#Begikiag #ComeToBesiktag
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EYLUL 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 % Say1 Yo
Dini

Milliyetci 2 0,6
Cinsiyetgi

Siyasi 1 2,1 1 0,3
Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 3 0,96
Takima/kuliibe elestiri 1 2,1 2 0,6
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 6 12,8 74 23,9
Farkl dilde paylagim 1 0,3
Reklam /kampanya 2 4,2 13 4,2
Duyuru 12 25,5 26 8,4
Anma 2 4,2 14 4,5
Kutlama 1 2,1 6 1,9
Bassagligi 4 1,3
Transfer 2 4,2 1 0,3
Rakiplere gonderme 1 2,1 21 6,8
Taraftar grubu faaliyetleri 3 3,4 9 2,9
Diger 16 34 133 42,9
TOPLAM 47 100 310 100
EYLUL 2018 FACEBOOK INSTAGRAM

Spor dallarina gore paylasim | Say1 %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 27 57,4 205 66,1
Basketbol igerikli 1 0,3
Voleybol igerikli

Diger spor dallar1 5 10,6 3 0,96
TOPLAM 47 68 310




Ek 54. Cars1 Eyliil Aymnm En Cok Begeni Alan 1k 3 Paylasimi
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Forza Besiktas
25 Eylil 2 02 Q

Tesekkurler Fenerbahce
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17.072 begenme

ioQv R
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15 Eyiul 2018, 22:21-Q
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o 6IpB
oQv N

“S8aza vurdudun her namenin tadidir Besiktash olmak

Neset Ertas, 1994

003 19

Biz de Anadolu'da Besikias'a vurulduk, napalim dostlar”

A
.y forzabesiktas » Takiptesin

®

@ ibrahimtn?7 8u

skence ols

‘ @ zretoncanse

’6\/ forzabesiktas Sevenier aynle m soyle
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EKIM 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini

Milliyetci 3 6 32 11,9
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir 1 2

Sosyal mesaj 1 2 5 1,9
Takima/kuliibe elestiri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 1 2 53 19,6
Farkl1 dilde paylagim 2 4

Reklam /kampanya 2 0,7
Duyuru 21 42 22 8,1
Anma 1 2 3,3
Kutlama 4 1,5
Bassagligi 1 0,4
Transfer

Rakiplere gonderme 4 8 25 9,3
Taraftar grubu faaliyetleri 2 2 22 8,1
Diger 14 28 95 35,1
TOPLAM 50 100 270 100
EKIM 2018 FACEBOOK INSTAGRAM

Spor dallarina gore paylasim | Say1 %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 30 60 132 48,9
Basketbol igerikli 5 10 4 1,5
Voleybol igerikli 2 4

Diger spor dallar1 4 8 3 1,1
TOPLAM 50 82 270 51,5
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Ek 56. Cars1 Ekim Ayinm En Cok Begeni Alan 1k 3 Paylasimi

FACEBOOK INSTAGRAM
1. 1.

Forza Begiktas
3 Ekim 2018, 10:46 - @

Her zaman her yerde Besikias cArs) L E—T——— ®
. jale_yoruk_ave Massallah alah
anai baoa! saqiik ve mutlulukds
blyGimeyi nasip esin ingallah
x

muratkaraS70 Yaviu kartal
geliyor

199 Yorum 351 Payla

D duham34 Allan anall babal

Moav R

18.677 begenme

O forzabesiktas + Takiptesin
. forzabesiktas Kirli futbolunuzda
yiiziimiiza gildiren kareler

#quaresma #Begiktas #cary:
Forza Begiktag
18 Ekim 2018, 14:43 - @

Ricardo Quaresma: Besiktas'a ilk gelisimdeki imza
toreni basima gelen en gizel sey. Eski stadimizi cok
ozliyorum

®
. s0ie.83 O bir yldz O O OO

. nefertiti_cool @

g 42 48black and whited8 Q7 ye
OO0 128 “

kiifiar eden geng arkadaslar
sanin kotd olan

115,590 gérintilleme

. forzabesiktas Halkin Adam icimizden
@Y biri Atiba hutchinson

Forza Besiktas

7 Ekim 2018, 16:58 - @ #Besiktas #cArs!
Konyaspor - Besiktas U21 oyunculanmiza kallesce
saldirl ani. Yaziklar olsun. Rezalet bu. Serefsizler,

ahlaksizlar Begiktag sahipsiz degil.

®

Yanitia

Aiu hacimaki @marginatus
eo:ﬂ;. 12E 489 Yorum 622 Paylagim

h Yaniti

A
h? g hacimaki @scbayarr

[
f50av A
Y 138 begenme
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KASIM 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 1 2 1 0,5
Milliyetci 8 3,8
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 3 6 3 1,4
Takima/kuliibe elestiri 2 4

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 4 8 26 12,3
Farkl dilde paylagim 1 2 0,9
Reklam /kampanya 1 0,5
Duyuru 16 32 22 10,4
Anma 4 8 27 12,8
Kutlama 3 1,4
Bassagligi 5 2,4
Transfer

Rakiplere gonderme 1 2 10 4,7
Taraftar grubu faaliyetleri 10 4,7
Diger 18 36 93 44
TOPLAM 50 100 211 100
KASIM 2018 FACEBOOK INSTAGRAM

Spor dallarina gore paylasim | Say1 %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 33 66 90 42,7
Basketbol igerikli 1 2 1 0,5
Voleybol igerikli

Diger spor dallar1 2 4 2 0,9
TOPLAM 50 211
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Ek 58. Cars1 Kasim Aymin En Cok Begeni Alan i1k 3 Paylagim

FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Forza Besiktas
9 Kasim 2018, 20:38 - @

Besikias'in Pesinde, Atatlirk’'0n [zinde... #atatiirk
#10kasim #CArs!

00>

D) forzabesikaas - Takiptesin
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‘\ forzabesiktas
4 etbahce
&1507uniteb #
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“ Eyvah ki kalbin mines| aksam soldu

BASINIZ SAGOLSUN FENER -
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@ yhya melih guler Adamsiniz
oQv A

21023 begenme

[FORZA|

BOSIRES

shpa
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+
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GO B RAK MENSUPLARINOA DR
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FUTBOL TAK!

M omur byrm0 Avnen
QW A

18972 begenme

3.

Forza Begiktas
7 Kasim 2018, 0946 - @

&4 Sampiyonlar Liginde namagdlup tek Tork takimi, G
14 puania Turk futbol tarihinin puan rekoru @ 3/3
deplasman galibiyeti @ Turk sporunun 115 yillik
sarsilmaz temel tasi, @d Milyonlarin géz bebegi
doruklarin Sanii... ¥ ¥ ¥ [0 Daha Fazlasini Gér

00

L

GArsI & ) forzabesikaas « Takiptesin
@forzabesiktas —

fatih_bjk_karakartal

2-0 6ndeyken biz cocuklarimiza @ oo
"yat hadi magi aldik" deyip
uyutmustuk... simdi "magi 2-3
alinz " diyen cocuklarimiz var.

()

Andolsun var, sart olsun var! @ e
#Besiktas
30.11.2018 01:09 oQv W

19.587 begenme

1.864 Retweet 10,3B Begeni
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ARALIK 2018 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini

Milliyetci 1 1,96 2 0,9
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 1 1,96 10 4,8
Takima/kuliibe elestiri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 2 3,9 43 20
Farkl dilde paylagim 1 1,96

Reklam /kampanya 1 1,96

Duyuru 11 21,6 26 12,1
Anma 2 3,9 10 4,8
Kutlama 1 0,5
Bassagligi 1 1,96 6 2.8
Transfer 4 1,9
Rakiplere gonderme 1 1,96 7 3,3
Taraftar grubu faaliyetleri ) 3,9 14 6,5
Diger 28 55 89 41,6
TOPLAM 51 10 214 100
ARALIK 2018 FACEBOOK INSTAGRAM

Spor dallarina gore paylasim | Say1 %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 42 82,3 112 52,3
Basketbol igerikli 1 0,5
Voleybol igerikli

Diger spor dallar1

TOPLAM 51 82,3 214 52,8
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Forza Besiktas

2 Aralik 201¢

Kina gecesinin ardindan diginiimiza de yaphic ¥

+2

512 Yorum 6,4 B Paylagim

~Jo REE]

bjkmuge Kk bir kere masah
nazar degmesin cok tatlu

cim babasi

bjkmuge Adam gibi adam fabn
@

don gl

Forza Begiktag
1 Aralik 2018, 16:13 - @

Cehalet bitti... Alg: bitti... Sira gerceklerde...
Kandiramayacaksiniz! Avrupa fatihiymis Galatasaray...
Geliyoruz! #Begikias

124 Yorum 5

@ forzabesiktas + Takiptesin

forzabesiktas Kina gecesi ardindan
diiginimiizii de yaptk B #besiktas
#chisi

®
Q 1903 aziz.argun Gusil gusil. @
®

oQv

22.044 begenme

A

3.

Forza Besiktag

11 Aralik 2018, 23:44 - @
Turk sporunun 115 yillik sarsiimaz temel tag:, milyonlarin
g6zbebedi, doruklann sanl Besikias'i... #Besiktag #UCL

55 Yorum 326

0O:¢

Vodafone Park anonsgusu: "En
klgUk olayda yok yere antrenman
yapip hava yapmadik. 15 sene
sampiyon olamayan Besiktag',
her sene ful destekledik.
Muhendis Oktay'in ruhu sad
olsun."

®
®

LY

forzabesiktas « Takiptesin

forzabesiktas Skor oldu 2-0
GUCENME #Besiktas #cArsi

®

necatiblge Kina gecesinde cok
oynarsan gerdek gecesinde canin
yanar (unutulmaz yasananlar
aakk

sunapolatakkilic @@

burcuum3 OAH

oQv

22,165 begenme
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OCAK 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini

Milliyetci 1 0,6
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 1 2 4 2,3
Takima/kuliibe elestiri 1 0,6
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 8 16,3 55 31,6
Farkl dilde paylagim 1 1 0,6
Reklam /kampanya 5 10,2 1 0,6
Duyuru 10 20,4 15 8,6
Anma 2 4,1 6 34
Kutlama 3 1,7
Bassagligi 1 2 1 0,6
Transfer 3 6,1 10 5,7
Rakiplere gonderme 1 2 1 0,6
Taraftar grubu faaliyetleri ) 4,1 15 8,6
Diger 15 30,6 60 34,4
TOPLAM 49 100 174 100
OCAK 2019 FACEBOOK INSTAGRAM

Spor dallarina gore paylasim | Say1 %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 28 57,1 112 64,3
Basketbol igerikli 3 6,1 11 0,6
Voleybol igerikli 1 2

Diger spor dallar1

TOPLAM 49 65,2 174 64,9
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Ek 62. Cars1 Ocak Aymin En Cok Begeni Alan Ilk 3 Paylasimi

FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Forza Besiktas
6 Ocak 2019, 13:45- @

Avtandil Duishoev ¥ Tiirkiye milli takimuin tercih etti. 156
yasinda 24 magta 19 gol

102 Yorum 46

Paylagim

@ forzabesiktas » Takiptesin

. forzabesiktas Alayina trivelaaaa @
B @ #Besiktag *forzabesiktas #king
#chrs

@

. mpalas38
Karektersiz saygisiz,lacka adam

ilkeme gitmek 1stiyorum
besiktasdan aynimak istiyorum
diyo herturlu kirmizy: yiyor
herturlu karektersiziik var
milletde su hareketine alks

wiup adamsn diyo @@ @

35.194 begenme

- A

294193 géruntileme

Forza Besiktas

31 Ocak 2019, 23

Q

Kagawa # & ¥ #SamuraioftheBosphorus #besiktas

Q0 148 621

Q forzabesiktas « Takiptesin

. forzabesiktas KAGAWA [EISTANBUL
W) & #shinjikagawa fapan e tkagawa

#istanbul #turkey #Besiktas
#forzabesiktas #Ars:

Bi  baran tokatl Osakada dogau

oQv W

26181 begenme

Forza Besiktas
18 Ocak 2019, 10:19 - @

Sevgi.. Mutluluk..

00 138

O forzabesiktas + Takiptesin
O forzabesi
Tos

* Cenk Tosun @

,’.‘ @CenkTosun_

23 numarali formaya iyi bak.
Kendimden biliyorum ¢ok
ugurludur; sana da bol sans an
getirsin... @S_Kagawa0317 Toar

. gasanov1903 Cansn can@
(@Besiktas

@cenktosunl4

23:26 - 31.01.2019 - Twitter for iPhone Qv R

24,641 begenme

é93 Retweet 1.846 Begeni
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SUBAT 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini

Milliyetgi 1 2,1 3 1,2
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj

Takima/kuliibe elestiri 1 04
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 4 8,3 71 28,3
Farkl dilde paylagim 1 0,4
Reklam /kampanya 1 2,1

Duyuru 20 41,6 35 13,9
Anma 4 1,6
Kutlama 2 0,8
Bassagligi 1 2,1 8 3,2
Transfer

Rakiplere gonderme 1 2,1 7 2.8
Taraftar grubu faaliyetleri 5 10,4 26 10,4
Diger 15 31,2 93 37
TOPLAM 48 100 251 100
SUBAT 2019 FACEBOOK INSTAGRAM

Spor dallarina gore | Sayl %0 Say1 Yo
paylasim orani

Futbol icerikli 36 75 214 85,3
Basketbol igerikli 1 0,4
Voleybol igerikli

Diger spor dallar1

TOPLAM 48 75 251 85,7
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Forza Besiktas
bat 2019, 21:10 - @

Tsubasa Kagawa ¥

for wn

o oguzhankaradmn @ahmetturrc

oQv Al

361864 géruntileme

Forza Besiktas
3 Subat 2019, 21:10 - @

Ooo Shinji Yarin Olmaz Shinji Hemen Shinji Shinji Shinji
gol gol gol Shinji gol gol gol! #ShinjiKagawa #Besiktas
Yo

Qs 58

P
forzabesiktas Jagon hiti gkts @8
@sk2310

D theumeede 00

MO ofseyim Bir o0l s var kelenek

oQv W

28.736 begenme.

Forza Besiktas

Galatasaray'da oyuncu degisikligi & €3 Cikan Oyuncu:
Yusuf Namoglu ggGiren Oyuncu: Sabri Celik

O®s o

e W,

f

(‘) sfone ;

. eo onurgrtknd24 Aynen

24114 begenme




Ek 65. Cars1 Mart Ay1 Facebook ve Instagram Hesab1 Analizi

167

MART 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 1 0,7
Milliyetci 3 6,1 10 6,7
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 7 14,2 4 2,7
Takima/kuliibe elestiri 1 0,7
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 5 10,2 29 19,5
Farkl1 dilde paylagim 1 2

Reklam /kampanya 1 2 8 5.4
Duyuru 13 26,5 20 13,4
Anma 2 4,1 2 1,3
Kutlama 10 6,7
Bassagligi 3 2
Transfer

Rakiplere gonderme 3 2
Taraftar grubu faaliyetleri 2 4,1 18 12
Diger 15 30,6 40 26,8
TOPLAM 49 100 149 100
MART 2019 FACEBOOK INSTAGRAM

Spor dallarina gore paylasim | Say1 %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 24 48,9 74 49,7
Basketbol igerikli 1 0,7
Voleybol igerikli

Diger spor dallar1 1 2 2 1,3
TOPLAM 49 50,9 149 51,7
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Forza Begiktas
25 Mart 2019, 19:47- @

ASALET ¥ Saygi ve Sevgiile.. #sileymanseba
#Besikiag #CArs|

Q0% 45

93 Yorum

m

w O forzabesiktas 2 goldmiz triban gekim
(=]

Besiktas

é burcuu_pamukk Babasinin oglu
ste @domagojvida

@@ oo oicssmss

£3 metlaerdem Beyler k

hafta daha var

163.113 gériintiileme

Forza Besiktas
18 Mart 2019, 07:14- Q

Milletimizin buyiik zaferi Canakkale Destanr'nin 104
yilinda; Bagkomutan Gazi Mustafa Kemal Atatirk’'d, silah
arkadaslanni, sehit ve gazilerimizi saygl ve minnetle
aniyoruz. #CanakkaleGeciimez

004 3B 5 Yorum

@ forzabesiktas  Takiptesin

B8 AL meydandakiler Besikias in en

oQvy

20043 begenme

Al

Forza Besiktag
25 Mart 2019, 1422 - @

Kardeslik.

[ Y e——
4 forzabesiktas Ekio @ #Besiktss
#orzabesiktas Sghrg

Naa Hutehinson coollug @)

oQvy

19,591 begenme

‘ denizozydnr Herkese nasip olmaz
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NISAN 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 1 0,4
Milliyetgi 2 4,1 7 2,8
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 7 14,2 12 4,8
Takima/kuliibe elestiri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 3 6,1 47 18,8
Farkl dilde paylagim 1 2 2 0,8
Reklam /kampanya 2 4,1

Duyuru 8 16,3 31 12,4
Anma 2 4,1 11 4.4
Kutlama 1 2 5 2
Bassagligi 2 4,1 3 1,2
Transfer

Rakiplere gonderme 7 14,2 20 8
Taraftar grubu faaliyetleri 7/ 14,2 26 10,4
Diger 7 14,2 85 34
TOPLAM 49 100 250 100
NISAN 2019 FACEBOOK INSTAGRAM

Spor dallarina gore paylasim | Say1 %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 33 67,3 148 59,2
Basketbol igerikli 4 1,6
Voleybol igerikli

Diger spor dallar1

TOPLAM 49 67,3 250 60,8
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Forza Besiktas
119, 1919 @

28 Nisan

Cocuklar inanin, inanin cocukar! Giizel glinler gorecegiz
giinesli giinler! ¥ #ForzaBesiktas #cArst #Besiktas

106 Yorum

1,6 B Paylagim

GArg1 @

@forzabesiktas

. forzabesiktas » Tokiptesin
. forzabe:

Besiktasimizin Rize'de attigi goller
yeniden sayilsin!
#Begiktas #cArs!

oQv A
20385 begenme
2. 2.
O forzabesiktas + Takiptesin
Forza Besiktas | Jictrapratiir. 8
28 Nisan 2 20:44-Q
SON BIR SARKI CAL GITMEDEN, GUNES YENIDEN e ®
DOGSLUN. #SenolGiines #Besiktas N L) e 09 s
™) r fikretselen Topta kendiler| kadar
primmistaluilaa PR @ 7o it
= Kelimero kaplan Magaliah @ @
O0D:s:8 75 Yorum 77 e © 55555

131,633 gériintileme

Forza Besiktas
{3 Nisan 2019, 2105 - @

Ahtapot & #Atiba #octopus13 #Besiktas #CArS)

0 forzabeslktas |

@R ok 31hty99 Sampiyon_
oQv

23.474 begenme
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MAYIS 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 3 1,4
Milliyetci 3 6,5 12 5.5
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 2 4,3 6 2,8
Takima/kuliibe elestiri 1 2,2 2 0,9
Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 6 13 24 11,1
Farkl dilde paylagim 1 0,46
Reklam /kampanya

Duyuru 8 17,4 26 12
Anma 2 4,3 3 1,4
Kutlama 1 2,2 2 0,9
Bassagligi 1 2,2 3 1.4
Transfer 4 8,7 1 0,46
Rakiplere gonderme 3 6,5 41 19
Taraftar grubu faaliyetleri ) 4,3 51 23,6
Diger 13 28,3 41 19
TOPLAM 46 100 216 100
MAYIS 2019 FACEBOOK INSTAGRAM

Spor dallarina gore paylasim | Say1 %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 25 54,3 102 47,2
Basketbol igerikli

Voleybol igerikli 1 0,46
Diger spor dallar1 2 0,9
TOPLAM 46 54,3 216 48,56
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Forza Begiktag
3 Mayis 2018, 20.32 - @

Cok sukir ¥

[ o BT

! O forzabesiktas Millet
00

@

M scdatalo 5220 Penaltilan dogru

300574 gérintilleme

. ernertem Aglayin amk cocuklar
e erencanagbulak Aglamayin

32.384 begenme.

Forza Begiktag
3 018, 20.05-Q

Besiktas Serertir ¥

=

3
MAYIS

SEREFTIR

< ‘) forzabesiktas Kara Kuzular Out Kara

al #deplasmas

T

M oconert
oQv N

@ tolkaraca ve 32359 diger kisi begend
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HAZIRAN 2019 FACEBOOK INSTAGRAM
PAYLASIM KONUSU Say1 %o Say1 Yo
Dini 1 2.4 2 1.5
Milliyetci 9 6.9
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiiftir

Sosyal mesaj 8 19,5 7 5,4
Takima/kuliibe elestiri

Oyuncu elestiri (olumsuz)

Oyuncu elestiri(olumlu) 2 4.9 24 18,5
Farkl1 dilde paylagim

Reklam /kampanya

Duyuru 2 4,9 6 4,6
Anma 4 9,7 18 13,8
Kutlama 4 9,7 3 2,3
Bassagligi 2 4,9 3 2.3
Transfer 1 2.4 1 0,8
Rakiplere gonderme 1 2.4 7 5.4
Taraftar grubu faaliyetleri 6 14,6 6 4,6
Diger 10 243 44 33,8
TOPLAM 41 100 130 100
HAZIRAN 2019 FACEBOOK INSTAGRAM

Spor dallarina gore paylasim | Say1 %0 Say1 Yo
orani

Futbol icerikli 17 41,4 44 33,8
Basketbol igerikli

Voleybol igerikli

Diger spor dallar1 1 0,8
TOPLAM 41 41,4 130 34,6
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FACEBOOK

INSTAGRAM

1.

1.

Forza Besiktag
8 Haziran 2018, 14:21- @

Buyuk Besikias Orkestrasi #Besikias #CArs! #triblin
#taraftar

005

ingg ansraTnasy

asliarzu54

bagann dai

oQv

25296 begenme.

Forza Begiktag
23 Haziran 2018, 2023 @

Sereftir bu yolda senle ylrimek #hMustatakKemalAtatirk

(i w KL

204 Yorum 542 Paylagim

0 forz

[ R

oQvy

22923 begenme

Forza Begiktas
14+ 2018, 01:00 &

Istanbul glzelse, sebebi sensin. @ Besikltas

D058

Q forzabesiktas + Takiptesin
/ forzabesiktas Dorukhan e
#tlrkiye #Bogiktag #forzabesikta

weArg

®
o alican_topakli Dorukha
mukemmel TR
“ hulya903 __ Bir yere gitme
dayanamam @ @

B ihsanmingu Gururumuz
oQv

23.288 begenme
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OZGECMIS

Giirsoy Olca
E-mail : gursoyolca@gmail.com

Cep Tel : (0542) 726 91 75

EGITIM

LISANS
Universite  Fakiilte Boliim Dénemi

Marmara Universitesi (1.0gretim) Iletisim (4 Y1l) Gazetecilik ~ 1994-2000

LISANS

Universite Fakiilte Boliim Dénemi
Anadolu Universitesi Iktisat (4 Yil) Kamu Yénetimi  2013-2018
YUKSEK LISANS

Universite Ana Bilim Dali Doénemi
Nevsehir Universitesi Tirk Dili ve Edebiyat1 Terk
IS TECRUBESI

Kanal 6 (ISTANBUL)
Pozisyon Baslama tarihi-Avyrilma tarihi  GOrev siresi

Mubhabir (Haber Merkezi ve Program S. ) 01.06. 1997-01.10.1999 2yl 5 ay

Tv8 (ISTANBUL)
Pozisyon Baslama tarihi- Ayrilma tarihi GOoreyv siiresi

Yonetmen ( Spor Servisi) 07.10. 1999 -01.06.2006 6 yil 7 ay
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KANAL A (ADANA)
Pozisyon Baslama tarihi - Ayrilma tarihi Gorev siiresi
Program Miidiirii 01.10. 2006-10.05.2010 3yil+

AHILER KALKINMA AJANSI (NEVSEHIR)

Pozisyon Baslama tarihi -Avyrilma tarihi Goreyv siiresi

Basm ve Halkla iliskiler Sorumlusu 18.05.2010-Devam ediyor 10 y1l +



