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JURI ONAY SAYFASI

Meliha TOKUSTEPE nin *‘Popiiler Kiiltiir Ogelerinin Yansitildig1 Televizyon
Dizilerinin Lisans Diizeyinde Moda Tasarimi Egitimi Alan Ogrencilerin Yaraticiligina
Etkisi’> bashikli tezi ..../..../2010 tarihinde, jlirimiz tarafindan Uygulamali Sanatlar
Boliimii Mesleki Resim Egitimi Ana Bilim Dalinda Yiiksek Lisans Tezi olarak kabul

edilmistir.
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ONSOZ

Popiiler kiiltiir insanlarin toplumsal statiilerine bakmadan bireyleri ayni diizeyde
belli diisiince kaliplar1 etrafinda toplayarak, kisilerde ayni davranig, giyim zevki,
diisiince yapisinin olusmasina neden olmakta ve insanlar1 tiiketime yonlendirmektedir.
Ozellikle temelinde yaraticilik olmasina ragmen bir popiiler kiiltiir 6gesi haline gelmis
olan moda, insanlar lizerindeki baskilari arttirarak insanlar1 yaraticiliktan uzaklastirip
diinyaya tek bir agidan bakmaya zorlamakta ve ancak tiliketerek mutlu olacaklari
diisiincesini agilamaktadir. Bununla beraber popiiler kiiltiir nedeniyle iiretkenlik ve
yaraticiligin yerini tiikketim kiltlirii olmakta, bir zehir gibi bireylerin beyinlerini saran

popiiler kiiltiir toplumun istek ve arzular1 dogrultusunda kendine bir yer edinmektedir.

Tiiketilecek iiriinlerin belirlenmesinde popiiler Kkiiltiirii yayma araci olan
televizyon programlarinin 6nemli bir yeri vardr. Kitle tizerinde en fazla etkisi olan
programlardan biri de dizilerdir. Bu diziler kendi moda akimlarmi yaratarak dizilerde
yer alan her seyin popiilerlesmesini saglamakta ve dizilerdeki karakterlerin moda
ikonlar1 haline gelmesini saglayarak kitleleri onlar gibi giyinmeye, onlar gibi

davranmaya kisacasi onlar gibi olmaya tesvik etmektedir.

“Popiiler Kiiltiir Ogelerinin Yansitildig1 Televizyon Dizilerinin Lisans
Diizeyinde Moda Tasarimi Egitimi Alan Ogrencilerin Yaraticiligma Etkisi>* baslikl1 bu
calismada, televizyon dizilerinin toplumun tiim bireylerini etkisi altina aldigi
diisiincesinden yola ¢ikarak, moda tasarimi 6grencilerinin de bu toplumdan bagimsiz
olamayacag1 diislincesiyle televizyon dizilerinin moda tasarimi dgrencilerinin tasarim

anlayisini ne 6lciide etkiledigi arastirilmak istenmistir.

Aragtirmam boyunca Oncelikle biiyiik yardimlarint gérdiigiim danigmanim Yrd.
Doc. Armagan GOKCEARSLAN’a, c¢alismamm bilimsel arastirma ydnteminde
izlenecek adimlar asamasinda bana zaman ayirdigi i¢in Yrd. Dog¢. Dr. Giilgiin
ALPAN’a, anketin uygulanmasinda yardimci olan okul ydneticilerine ve



iiniversitelerdeki 6gretmenlerime tesekkiirlerimi sunmay1 bir borg bilirim. Ayrica biitiin
bu arastirma evresinde yanimda olan aileme, ablam Asiye TOKUSTEPE’ye ve
arkadasim Sait OZCEVIZ’e bana giivenip her zaman yanimda olduklari icin tesekkiir

ederim.

Meliha TOKUSTEPE



OZET

POPULER KULTUR OGELERININ YANSITILDIGI TELEVIZYON DiZiLERININ
LiSANS DUZEYINDE MODA TASARIMI EGITiMi ALAN OGRENCILERIN
YARATICILIGINA ETKIiSi

TOKUSTEPE, Meliha
Yiiksek Lisans, Mesleki Resim Egitimi Bilim Dali
Tez Danmigsmani: Yrd. Dog. Armagan GOKCEARSLAN
Ocak 2011

Bu arastrmanin amaci, popiiler kiiltiir 6gelerinin yansitildig1 televizyon
dizilerinin lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin yaraticilifina
etkisini belirlemek, 6zel ve devlet iiniversitelerindeki moda tasarimi egitimi alan
ogrencilerin bu konuyla ilgili goriisleri ve ne 6l¢iide etkilendikleri konusunda aralarinda

fark olup olmadigini incelemektir.

Bu arastirmada tarama yOontemi kullanilmistir. Yonteme iliskin veriler, literatiir
taramasi ve bilgi toplama formu ile elde edilmistir. Bu arastirmanin ¢alisma grubunu,
Ankara ilinde bulunan Yiiksek Ogretim Kurumlarinda 2010-2011 egitim-6gretim giiz
doneminde Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim Mimarlik Fakiiltesi Moda
Tasarimi Boliimii ve Gazi Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi Moda Tasarimi
Boliimiinde moda tasarimi egitimi alan toplam 120 &grenci olusturmaktadir.
Arastirmanin  verilerinin toplanmasinda arastirmaci tarafindan gelistirilen besli
dereceleme Olcekli bilgi toplama formu kullanilmistir. Verilerin ¢dziimlenmesinde,
goriiglerin dagilimint yansitmak ig¢in %, f ve aritmetik ortalamaya bakilmistir. Dort
baslik altindaki goriislerin iiniversiteler arasinda anlamli bir farkin olup olmadiginin

saptanmasi i¢in t testinden yararlanilmistur.

Aragtirma bulgularma bakildiginda 6grencilerin popiiler kiiltlir konusunda bilgi

sahibi olmalarma karsin popiiler kiiltiiriin etkisinden de kacamayarak, popiiler kiiltiirii

iv
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yayma konusunda en etkin araclardan biri olan televizyon dizilerinden etkilenerek
tasarim yapmay tercih ettikleri ve bu sekilde de yaratici olunabilecegi goriisiinde
olduklar1 saptanmistir. Ayrica 6zel ve devlet iiniversitelerindeki dgrencilerin televizyon
dizilerine iliskin ve moda tasariminda yaraticilik deneyimlerine iliskin gorisleri
arasinda yapilan istatistiksel verilere gore Gazi Universitesi dgrencileri aleyhine anlamli
bir fark oldugu goriilmesine ragmen her iki {iniversite d6grencilerinin de ¢ogunlukla
tasarim yapma asamasinda televizyon dizilerinden etkilendikleri saptanmistir. Bu
bulgular 151¢inda popiiler kiiltiir 6gesinin yansitildigi televizyon dizilerinin lisans
diizeyinde moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin yaraticiliklarma etkisini azaltmaya

yonelik ve ileride yapilabilecek bilimsel arastirmalara dair dneriler sunulmustur.

Anahtar kelimeler: popiler kiiltiir, televizyon, diziler, moda, moda tasarimi

egitimi.



ABSTRACT

ELEMENTS OF POPULAR CULTURE AS REFLECTED iN THE TELEVISION
SERIES THE EFFECT OF THE CREATIVITY OF STUDENTS STUDYING
FASHION DESIGN AT THE UNDERGRADUATE LEVEL

TOKUSTEPE, Meliha
Master, Professional Painting Education Program
Advisor: Yrd. Dog. Armagan GOKCEARSLAN
January 2011

The purpose of this study, elements of popular culture as reflected in the
television series to determine the effect of the creativity of students studying fashion
design at the undergraduate level, private and state universities students studying
fashion design ideas on this issue and to examine whether the difference between them

regarding to what extent are affected.

Screening method was used in this study. Data on the method, were obtained by
literature review and data collection form. This research study group and the Higher
Education Institutions in the province of Ankara in the fall semester 2010-2011
academic Breakthrough University Faculty of Fine Arts, Design and Architecture
Department of Fashion Design and Fashion Design Department, Gazi University
Faculty of Vocational Education in total 120 students are trained in fashion design.
Five-grade scale was developed by the researcher to collect data for the research
information collection form was used. Analysis of the data, the distribution of opinions
to reflect the% f and the arithmetic average, were examined. Opinions under section
four universities to determine whether there is a significant difference between the t test

were used.

From the research findings, students learn about popular culture, although the influence

of popular culture in the not escape, the most effective tools in spreading the culture of

Vi



one of the popular television series inspired by the design of their choice to make, and
opinion was that they could be creative in this way. In addition, private and state
universities for students and fashion design, creativity, experience, views on the
television series, made between the statistical data is a significant difference against
students from the University of Gazi Although the majority of university students in
both the design stage of making television series was affected. These findings are
reflected in the television series element in the light of popular culture at the
undergraduate level students studying fashion design, creativity, and to reduce the

impact of the proposals presented in future scientific research.

Key words: popular culture, television, serials, fashion, fashion design

education.
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BOLUM I

GIRIS

Bu boliimde, arastirmaya iligkin problem durumu, amag, 6nem, varsayimlar,

siirliliklar ve tanimlar yer almaktadir.

1.1 Problem

Popiiler kiiltiir 6zellikle 20. Yiizyilin ikinci yarisinda medyadaki hizli gelisim ile
insanlarin diinya goriisiinii, yasam felsefesini, inan¢ ve degerlerini etkileyerek
yaygmlasma alani bulmus, cok eski c¢aglardan beri Ozellikle sanayi devrimi ile
bireylerin is disinda bos zamanlarini ya da serbest zamanlarini degerlendirmek igin,

kendilerinin herhangi bir bask1 unsuru olmaksizin sectikleri aktiviteleri igermektedir.

Popiiler kiiltiiriin tek bir tanimlamasii yapmak oldukca giictiir, son yillarda,
ozellikle kitle iletisim araglarinin yayginlasmasiyla, cesitli yaklasimlar c¢er¢evesinden
popiiler kiiltiir kavramina degisik bakis acgilar1 getirilmistir. Popiiler kiltlir, ‘bir
kullanim ve tliketim kiiltiidiir’” (Erdogan ve Alemdar, 2005, s. 35). Bir diger tanimda,
“popiiler kiiltiir, giindelik yasamin kiiltliriidiir. Bu yoOniiyle popiiler kiiltiir, giindelik
yasamda siirekli bir iiretim-tiiketim dongiisiine sahip lriinler, anlamlar, zevkler ve
pratikler biitliniidiir’” (Kose, 2010, s.218). Bagka bir tanima bakildiginda ise, ‘‘popiiler
kiiltiir, diisiindiirmeyi degil, eglendirmeyi (giildiirmeyi); ideolojiyi degil, ideolojiden
arindirmayt1; zihinsel bir etkinligi degil, duygusal ve diirtiisel agidan uyarilmayt; tiretimi

degil, tiiketimi agiga vuran bir kiiltiir’” (Kose, 2010, s.218) olarak tanimlanmastir.

Bu tanimlar 151¢mda popiiler kiiltiirlin toplumsal standartlagmay1 hedefleyerek
ulasabilecegi kadar genis kesimlere ulasir ve boOylece standart tiiketici kitlenin

olusmasma yol acar denilebilir. Popiiler kiiltiir standartlagsma siireci igerisinde alt



kiiltiirleri kendi biinyesinde eritip kiiltiirel cesitliligi engeller. Bireysellik ve fark
yaratma temasini kullanip, ayni tip diisiinme, hissetme, hareket etme gibi davranislar
olusturur. Bunu yaparken de kitle iletisim araglarmi kullanir. Kitle iletisim araglari
arasinda televizyon, bilgisayar (internet) ve radyo toplumun ayrilmaz pargalar1 haline
gelmis, bunun sonucunda da popiiler kiltiir drlnleri evrensel bir boyut

kazanabilmektedirler.

Kitle iletisim araglarmin diinyada etkili olarak kullanilmasi1 siirecine
bakildiginda yazili basin ile basladigi, 6zellikle televizyonun, 1950’lerden sonra ¢ok
hizl1 bir bicimde toplum hayati i¢inde yerini aldig1 goriilmektedir. Televizyon egitim
diizeyi, gelir durumu, diinya goriisli, yasi, cinsiyeti fakli olan milyonlarca insanmn
hayatinda bir yer edinmistir. Ayrica teknolojik bir ara¢ olmaktan ¢ikmis toplumsal,
kiiltiirel ve endiistriyel bir bigim haline gelmistir. Kisacasi televizyon *‘kiiltiirle ilgili
giinliik yasamda popiiler olani, popiiler yapilani ve popiiler yapilmak isteneni tasiyan,
gosteren, sunan, degerlendiren, yiicelten, 6zliice popiilerlik kimligi veren en popiiler bir
yonetimsel iletisim aracidir’” (Erdogan, 2004). Bunun yani sira popiiler kiiltlirii yayma
araci olan televizyon basta olmak tizere diger kitle iletisim araglar1 da icerisinde bir¢ok

popiiler kiiltiir 6gesini tiretmekte ve barindirmaktadir.

Popiiler kiiltiir 6geleri arasinda “‘popiiler spor; popiiler sporcu ve sanatgilar;
popiiler yapilan fikirler ve ideolojiler; popiilerlestirilmis anneler ve kaynanalar; popiiler
televizyon ve televizyon programlari; popiiler magazin ve dergi kahramanlari; popiiler

seks ve seks iligkilerinin’’ (Erdogan ve Alemdar, 2005, s. 35) oldugu s6ylenebilir.

Popiiler kiiltiir 6geleri Roland Barthes’in dedigi gibi: ‘‘filmden, deterjan
reklamina, resimli dergilerin yemek orneklerinden, haftalik fal sayilarina degin her
yoldan yararlanarak yapay1 dogal, ylizeyseli derin, gegiciyi sonrasiz, yalani gercek gibi
gosterir.”” (BARTHES, 1990, s.156). Bunun sonucunda da popiiler kiiltiir etkisiyle
insanlarin gereksinimi siirekli degisiklik ve cesitlilik gdstererek, tiiketim merkezli bir

toplum yapis1 olusturmaktadir.

Son yillarda popiiler kiiltiiriin en ¢ok popiiler kiiltiir 6gelerinin yansitildig:

televizyon programlar1 ve dizileriyle yayilma alani buldugu sdylenebilir. Bu dogrultuda



yapilan aragtirmalara bakildiginda E. Geger hazirladigi; ““Tiirk Televizyonlarinda 2000-
2005 Yillar1 Arasinda Yayimnlanan Popiiler Kiiltiir Programlarinin Medyaya Yansiyis
Bigimlerinin Psiko-sosyal Ag¢idan Degerlendirilmesi’’ adli yliksek lisans tezinde ele
almistir. Bu ¢alisma da ‘‘calismanin da ana temalarindan biri olan ahlaki degerler
medyadan aliman mesajlarla degismeye baslamis; siddet, asir1 tiiketim, geleneksel
cikmistir. Bu arastirma dogrultusunda toplumdaki bireylerin aligkanliklarinda gozle
goriilebilir degisiklikler meydana geldigi, popiiler kiiltiiriin topluma sundugu o&zel
giinler, moda bilgisi ve likks ol¢iileriyle daha ¢ok tiiketen savurgan bir toplum haline
geldigi ortaya ¢ikmis. Ayrica ‘‘popiiler kiiltiir programlar1 olarak ele alinan Bat1 kdkenli
yarigmalar, magazin programlar1 ve bazi dizi formatlari, topluma ait olmayan degerleri
hayatlarina sokmakta veya var olan degerlerini degistirmekte’” (Geger, 2007, s.221)
oldugu sonucuna varimistir. Bu konuya yonelik yapilan diger arastirmalar ilgili

arastirmalar boliimiinde goriilebilir.

Popiiler kiiltiirii tetikleyen televizyon dizilerinin modaya, giyime etkileri
incelendiginde ise televizyon dizilerindeki karakterlerin kiyafetlerinin toplumun biiytik
bir kismini etkiledigi gdzlenmistir. Diinyada moda akimlar1 baglatan Amerikan yapimi
“Sex and The City’’ dizisi gibi, Tiirkiye’de de yeni akimlara onciiliik eden basrol
oyuncularmm giydigi kiyafetlerle, aksesuarlarla ve ayakkabilarla binlerce insani
etkileyen yerli diziler bulunmaktadir. Ornegin Ask-1 Memnu dizisinin iinlii karakteri
Bihter’in ¢izmeleri, ‘‘Bihter Cizmeleri Modaya Yon Veriyor’ bashgi ile gazete ve
internet sayfalarinda yer almaktadir. Habere bakildiginda ‘‘Tiirkiye ayakkabi
diinyasmin trendleri son giinlerde Ask-1 Memnu dizisinin {linlii karakteri Bihter’in
cizmeleri ile yon degistiriyor. Bihter karakteri, hem dizide canlandirdigi rol hem de
tercih ettigi giyim tarzi ile kendi modas1 yaratmaya bagladi bile...” (Ayakkabim, 2010)
dizi karakterinin gercek bir insan gibi kitleleri nasil etkiledigi goriilebilmektedir. Bir
diger gazete haberinde ise; ‘‘Bihter ¢izmesi yok satti. Kis aylarinda Beren Saat’in
giydigi ¢izmelerde patlama yasandi. Diz {istii ve diiztaban gizmeler, yok satt. Oyle ki
bu ayakkabilar pazar tezgahlarinda ve internetteki online satislarda ‘Bihter Cizmesi’
olarak anildi”> (Gazete vatan. 2010). Bu haberlerde de goriildiigii iizere toplumdaki
bireylerin dizilerden ne kadar ¢ok etkilendikleri ve etkilendikleri gibi ne kadar fazla

tiikketime yoneldikleri de goriilebilmektedir. Ozellikle taki sektdriinde ¢alisan saticilarla


http://www.ayakkabim.org/2010/01/11/bihter-cizmeleri-modaya-yon-veriyor/
http://www.ayakkabim.org/
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yapilan roportajlar dizi modasinin ne zaman basladig1 ve nasil bir siire¢ izledigine
yonelik daha net bilgiler vermektedir. Ornegin Konya ilinde yapilan bir roportaj ele

alindigimda bu durumu daha net 6zetleyebilir.

“Ozellikle reyting rekoru kiran dizilerde basrol oynayan oyuncularin
kullandig1 yiiziik, kolye, kiipe ve diger aksesuarlar, taki saticilari tarafindan
vatandasin begenisine sunuluyor. Konya’da taki satan Ahmet Olgun, 6zellikle
genglerin  izledikleri dizideki oyuncularin kullandig1 aksesuarlara ilgi
gosterdigini belirterek sdyle konustu: ‘Bu moda, Kenan Imirzalioglu’nun basrol
oynadigr ‘Deli Yiirek’ dizisi ile basladi. Dizide Kenan Imirzalioglu’nun
kullandig1 yiiziik vatandaslar tarafindan yogun istek goriince biz de o yliziiglin
aynisini satisa sunduk. Dizin hayrani gengler o donem bu yiiziige olduk¢a yogun
ilgi gosterdi ve yiiziikler iyi is yapmisti. Daha sonra bu furya ‘Asmali Konak’
dizisiyle devam etti. O dizide Seymen Aga roliinii oynayan Ozcan Deniz’in
taktig1 ylizilk ve diger oyuncularm kullandig1 aksesuarlar gerek erkekler gerek
bayanlar tarafindan oldukea ilgi gormiistii.’

Tutulan her yeni diziyle yeni bir modeli satisa sunduklarmi dile getiren
Olgun, sozlerine sdyle devam etti: ‘Halkimiz, televizyonda yayinlanan dizileri
oldukca yakindan takip ediyor. Adeta o diziyle yasiyor diyebiliriz. Dizideki
karamanina benzemek ya da modaya uymak adma bu tiir takilara ilgi gosteriyor.
Bugiinlerde moda olan takilar ise Polat Alemdar’m kullandig1 yiiziik ile Ask-1
Memnu dizisindeki Bihter karakterinin kullandig1 yliziik modeli. Miisteriler,
Ozellikle gelip bu modellerden istiyor.

Sadece taki olarak degil, dizidekilerin kullandig1 cep telefonlari, bindigi
otomobiller ve giydigi elbiseler de halkimiz tarafindan ilgi goriiyor’” (Lpghaber,
2010).

Toplumun popiiler dizilerden etkilenmelerine yonelik yapilan arastirmalar ve
yapilan roportajlarda da daha ¢ok genglerin bu dizilerden etkilendikleri gozlenmistir.
Toplumdaki bireylerin bu dizilerdeki giysi ve aksesuarlardan etkilendikleri gibi bu
toplum igerisinde yasayan moda tasarimi egitimi alan &grencilerin de bunlardan
etkilenebilmesi olasidir. Ayrica modanin bir popiiler kiiltiir 6gesi oldugu
diisiiniildiigiinde moda tasarimi egitiminin dnemini vurgulamak gerekir. Moda tasarimi
egitiminin Onemini vurgulamadan 6nce moda tasarimcist nedir? kimdir? aciklamak
gerekir. Moda tasarimcisy; “‘giyim alam ile ilgili teknik, teknolojik, sanatsal bilgi ve
beceriye sahip, tiiketici istekleri, moda ve kullanim alanini dikkate alarak giysi
planlayan kisidir’> (Tansoy, 1994). Moda tasarimi egitimine gelindiginde yetenek ve
yaraticilik 6n plana cikmaktadir. Yaraticilik sinirlar1 olmayan, kisilerin dogustan
getirdikleri, gelistirilebilen bir eylemdir. Uygun kosullar saglandiginda ancak
gelistirilebilmektedir.



Moda tasarimi egitimi; diisliniilenin dogru olarak c¢izilebilmesi, tasarladig1 liriinii
uygulayabilir olmasi, gelisen teknolojiye ayak uydurarak, kendi 6ziinii, kiiltiirel kimlik
ve kisiligini géz ardi etmeden, gerekli teknik bilgilere ve arastirmaci ruha sahip,
yaraticiligt on planda tutan, bilgili, yetenekli ve becerikli insan yetistirmektir.
Tasarimecinin egitimi ve meslegi stiresinde de bu yetkinliklerini siirekli gelistirmesi ve
bunlara yatirim yapmasi, iyi bir moda tasarimcisi olmasi i¢in yeterlidir. Bu nedenle
tasarimda O0grenme ve bilgi edinmenin sonu yoktur ve tasarimeci siirekli arastirma
yapmak, kendini gelistirmek zorundadir. Bir moda tasarimcisinin sezon iginde
hazirlayacagi koleksiyon i¢in bir konu belirleyerek o konu dogrultusunda tasarim

yapmasi gerekir. Bu konuyu belirlerken yapmasi gereken arastirmalar sunlardir;

““moda egilimleri godzlemlenmeli, gelecekle ilgili moda egilimleri
arastirilmali, moda bilgilerini igeren kitaplar incelenmelidir. Yine bunun ig¢in
renk hikayeleri, modanim esinlendigi ¢esitli hikaye panolari, ¢esitli tasarimcilarin
calismalar,, o doneme ait magazin dergileri, filmler, moda gosterileri
arastirilmalidir. Cesitli kumas ve materyal 6rnekleri toplanmalidir’ (Milli
Egitim Bakanligi, 2006, s.3).

Buraya kadar bir moda tasarimcismin yaraticiligmi gelistirmesi i¢in yapmasi
gereken seylerden soz edildi. Ancak bugline bakildiginda moda tasarimcisinin
yaraticiligmi etkileyen faktorler icerisinde ilk goze carpan unsur televizyondur.
Televizyon sayesinde her tiir olaydan haberdar olan tasarimci ‘‘toplumun o andaki
sosyolojik, ekonomik ve politik durumu, toplumda meydana gelen degismeler ve
gelismelerden, onceden moda olmus simdi demode olarak kabul dilen tasarimlardan
esinlenerek 6nemli derecede etkilenir’” (Civitgi, 2004, s.89). Bunlarin disinda moda
tasarimcismi etkileyen olumlu olumsuz faktorlere bakildiginda, olumlu olarak moda
basini, moda egilimlerini veren yayinlar, moda magazinleri, gazeteler, sanat tarihi, sanat
kitaplari, sinema ve diger yandan perakendecileri ve miisterileri izlemeleri
diisiiniilebilir. Olumsuz faktorlere bakildiginda ise “’kitle iletisim araglarinin geligsmesi,
modanin evrensellesmesine neden olmustur. Televizyon kanallarindaki yabanci diziler
ve filmler, magazin programlar1’’(Olgag, 2005, s.34) medyanin popiiler kiiltiirii bilingli
ve reyting ugruna olumsuz anlamda kullanmasi sonucu yeni deSer ve imajlarin

belirlenmesini ve insanlarm tek diizelesmesini saglamistir.



Yapilan arastirmalar sonucunda popiiler kiiltiir 6gelerinin yansitildig: televizyon
dizilerinin toplumda yasayan bireyleri giyimden, kozmetige, kullandiklar1 esyalardan,
aksesuarlara kadar her konuda etkiledigi goriilmektedir. Moda tasarimi1 6grencilerinin
de bu toplum icinde yasadigi g6z Oniinde bulunduruldugunda bu dizilerden
etkilenmemeleri beklenemez. Arastirmanin problemi bu fikirden yola ¢ikarak Atilim
Universitesi ve Gazi Universitesi moda tasarimi dgrencilerinin popiiler kiiltiir 6gelerinin
yansitildig1 televizyon dizilerinin yaraticiliklarina etkisi konu basligi altinda, bu
dizilerden gergcekten ne kadar etkileniyorlar ve yaraticiliklarina etkisi nedir? Bu

arastirmanin bu nedenle yapilmasina gereksinim duyulmustur.

1.2 Amacg

Bu arastirmanin genel amaci; popiiler kiiltlir 6gelerinin yansitildig: televizyon
dizilerinin lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin yaraticiliga
etkisini bulgulamaktir. Belirlenen bu genel amag¢ kapsaminda asagidaki sorulara yanit

aranacaktir.

1. Lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin popiiler kiiltiire

iligkin goriisleri nelerdir?

2. Lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin popiiler kiiltiire

iligkin goriisleri yoniinden fakiilteler arasinda anlamli bir farklilik var midir?

3. Lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin moda ve yaraticiga

yonelik goriisleri nelerdir?

4. Lisans dilizeyinde moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin moda ve yaraticiga

yonelik goriisleri yoniinden fakiilteler arasinda anlamli bir farklilik var midir?

5. Lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin popiiler kiiltiir
Ogelerinin yansitildig1 televizyon dizilerindeki karakterlerin yasam bigimlerine,

kostiimlerine, kisiliklerine, giyim tarzlarmna iligkin goriisleri nelerdir?



6. Lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin popiiler kiiltiir
Ogelerinin yansitildig1 televizyon dizilerindeki karakterlerin yasam bigimlerine,
kostiimlerine, kisiliklerine, giyim tarzlarma iliskin gorlisleri yoniinden fakiilteler

arasmda anlamli bir farklilik var midir?

7. Lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin televizyon

dizilerinin yaraticiliklarma etkisine iliskin goriisleri nelerdir?

8. Lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin televizyon
dizilerinin yaraticiliklarina etkisine iliskin goriisleri yoniinden fakiilteler arasinda
anlamli bir farklilik var midir?

1.3 Onem

Bu arastirma ile toplanacak verilerin,

1. Moda tasarimmi egitimi veren kurumlarin programlarmi yenilemede dikkate

almacagi,

2. Popiiler kiiltiirtin moda tasarmmi ile olan iligkisine dikkatleri ¢ekecegi ve bu

konuya olan ilginin artacagi,

3. Moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin moda ve yaraticiliklarma dair olumlu

anlamda yon vermede dikkate alinacagi umulmaktadir.

1.4 Varsayimlar

1. Ogrencilere uygulanan anketlerin igtenlikle ve dogru olarak yanit verildigi

diistiniilmektedir.



2. Bilgi toplama formunun kapsam gecerliligi icin goriislerine bagvurulan

uzmanlar, alanlarinda yeterlidir.

1.5 Simirhliklar

1. Arastirma; Ankara ilinde yer alan Yiiksek Ogretim Kurumlarinda ¢ Atilim
Universitesi ve Gazi Universitesi moda tasarimi bdliimlerinde’” moda tasarimi egitimi
alan Ogrencilerin yaraticiliklarinda popiiler kiiltiir 6gelerinin yansitildig: televizyon

dizilerinin ne derece etkili olduguna iligkin 6grenci goriisleriyle smirhdir.

2. Arastirma verileri, arastirmaci tarafindan hazirlanan bilgi toplama formundan

elde edilecek bilgiler ile sinirhdir.

1.6 Tanimlar

Tasarim: Bir giysinin desenden dikime kadar giysi liretiminde kisi ve toplum
isteklerine, isletmenin fiyat politikasina uygun; bir sonraki sezonda moda olacak

cizgileri tasiyan tirlinii tiikketici begenisine sunmaktir (Olgag, 2005, s. 66).

Yaraticihk: Ozgiin bir {iriiniin, 6zgiin bir diisiincenin iiretilmesi; bir soruna

0zgiin bir ¢6ziimiin bulunmasidir ( Basaran, 2000, s. 88).

Moda tasarimcisi: Cizgilerle 6zglin model gelistirme, kalip hazirlama, {iretim
yapma bilgi ve becerisine sahip, siirekli uygulanabilir fikirler {iretebilen, sanatsal bilgi
ve beceriye sahip, toplumun isteklerine ve firmanm fiyat politikasina uygun olarak bir
sonraki sezonun moda ¢izgilerini ve gelisimlerini tahmin eden kisidir ( Civit¢i, 2004, s.

90,94).

Moda tasarimu d@rencisi: Herhangi bir Yiiksek Ogretim Kurumunun Moda

Tasarimi1 egitimi veren bolimiinde 6grenim goren, bir giysinin tasarlanmasmdan,



dikimine ve sunumuna kadar biitiin asamalariyla, sanatsal bilgi ve beceri egitimi alan

kisilerdir.

Popiiler kiiltiir: Bir toplumda yaygim bigimde paylasilan inanglar, pratikler ve
nesnelerdir (Mutlu, 1995, s.279).

Popiiler Kiiltiir 6geleri: Toplumdaki bireylerin is dis1 zamanlarindan arta kalan
bos zamanlarinda, bu bireylerin sorup-sorgulamadan, agik-dogru diisiinmeden, tek diize
bireyler haline getirilerek, onlar1 eglenmeye, kullanim ve tiiketime yonlendiren, toplum
tarafindan bilinen, marka olan, meshur olan, dikkat cekici ve gozde olan moda, medya,
reklam, popiiler miizik, popiiler spor, popiiler sporcular, popliler sanat¢ilar, popiilerlesen
fikirler, popiiler televizyon programlari, popiiler dergi kahramanlar1 gibi unsurlara

popiiler kiiltiir 6geleri denir.

Televizyon dizileri: Farkli yasam bi¢imlerinin konu edildigi, ¢ogunlukla
toplumda giindelik yasamda var olan kiiltiirel ve toplumsal 6geler ve motifler
kullanilan, toplumun hemen her kesiminden izleyiciye sahip olan televizyon

yayinlaridir (Giiltekin, 2006).
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BOLUM 11

KAVRAMSAL CERCEVE

2.1 Popiiler Kiiltiir

Tarihi yaratma siirecinde iliretmeyi, lireterek diisiinmeyi Ogrenen insanoglu;
yasami boyunca Ozgiirliglin pesinden kosmus, fakat kendisini Ozgiirlestirecegini
disiindiigii araglar1 tiretirken, farkinda olmadan aklinmm ve kendi degerlerinin kolesi
olmustur. Gilinlimiizde ise teknolojide yasanan hizli gelisim, ¢alisma saatlerinden arta
kalan zamani, genellikle bosa harcanan, tiiketilen bir zaman parcasi olarak yasanir
kilmistir. Bu teknolojik gelismelerin en Onemlilerinden biri televizyondur. Is
yogunlugundan uzaklasip dinlenme amagh degisik yollarla tiiketilen bu serbest zaman
icinde televizyon, egitim diizeyi, gelir durumu, diinya goriisii, yasi, cinsiyeti fakli olan
milyonlarca insanin hayatinda bir yer edinmistir. Televizyon insanlarin diinya goriisiinii,
yasam felsefesini, inang ve degerlerini etkileyerek, 6zglrliigii arayan bireyin kendisine

bagimli hale gelmesine neden olmustur.

Popiiler kiiltiirii daha iyi anlayabilmek i¢in 6nce popiiler ve kiiltiir kavramlarmin
tanimini yapmak gerekir. Kiiltiiriin ne tek ne de herkesin kabul edebilecegi evrensel bir
tanim1 vardir. Bu nedenle kavramin birbirinden farkli birgok tanimi yapilabilir. Kiiltiir
sozcligii, ‘‘Latincede ‘cultura’ kelimesinden gelir. ilk zamanlarda kiiltiir kavranmi bir
seyi ekip yetistirme veya bakma silirecine verilen isim olarak kullanilmis’” (Erdogan ve
Alemdar, 2005, s.20), daha sonralar1 ise; *‘kiiltiir, toplum ve insan yasaminda gecerli
olan her tiir etkinligi kapsadigi sekliyle kullanilmistir’” (Giingor, 1996, s.9-10).
Kiiltiiriin kapsadig1 bu etkinliklere 6rnek olarak sanatsal etkinlikler, toplumun gelenek
ve goreneklerini yansitan geleneksel el sanatlarma yonelik ¢esitli sergiler, resim
sergileri, c¢esitli konularda yapilan festivaller, konserler, tiyatro gosterileri, spor

karsilagmalar1 ve toplumun geleneksel kiyafet kiiltiirii vb. verilebilir.
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Anthony Giddens kiiltlirii; “‘belirli bir grubun iiyelerinin sahip olduklar1
degerler, izledikleri normlar ve yarattiklari maddi driinler’” (Kizildag, 2001, s.23)
bi¢ciminde tanimlamistir. Tezini daha da ileriye gotiirerek, ‘toplumla kiiltiiriin birbiriyle
iligkili oldugunu ve toplumun ortak bir kiiltlirii paylasan bireyleri bir arada tutan
‘karsiliklr iligkiler sistemi’ oldugunu’’ (Aktaran, Kizildag, 2001, s.23) ifade etmistir. Bu
acidan diisiiniildigiinde kiiltlir, “‘bir ulusun, bir devletin, bir bolgenin en gbze carpan
Ogesi olan halk tarafindan tasinir’> (Dollot, 1991, s.79). Kisacast kiiltlir tiimiiyle
Ogrenilmis ve sosyal olarak aktarilmis davranislardir. Dolayisiyla dogustan gelen
kalitimsal oOzellikler degil, sonradan kazanilan Ogrenilmis oOzellikler yani halkin
paylastig1 biitliin deger, kural, adet ve aligkanliklardir. Ayni1 zamanda Giiveng’e gore
kiiltiir; “‘Insanlarin ve toplumlarin gelenekleri, gdrenekleri, inanglari, aliskanliklari,
deneyimleri, bilgi birikimleri, yasam ve davranig bic¢imleri, diisiiniis bi¢cimleri gibi
ozelliklerinin bir yansimasidir ve insana ve topluma dair bir 6zelligi ve goriiniimii
anlatmas1 baglaminda ‘toplumsal’ ve ‘tarihseldir’” (Giiveng, 2002, s.101-102). Bu
acidan disiiniildiigiinde kiiltiiri toplumsal yasamin belirli bir alanina sanat, edebiyat,
miizik, moda vb. sikistirmamak gerekir. Kiiltiir olusum ve yapilis yerinin 6zelliklerine
gore de siyasal, sosyal, ekonomik, eglence, dinlenme, genglik, cevre, koy, kent,
teknoloji, din, adalet vb. gibi yonleriyle de ele alinabilir. Kitlelerin yogun olarak

tiikettigi televizyon dizileri de bir kiiltiir {iriinii olarak degerlendirilebilir.

Oldukga yeni bir kavram olan popiiler kavramina gelindiginde ise ‘‘baslangicta
Latince popularis’den tiireyerek halka ait anlamina gelen hukuki ve siyasal bir terimdi.
Orta ¢agda ‘halk’ anlamiyla kullanilmis, 16. yiizyilda ise asagi ya da degersiz’’ (Cagan,
2003, s.3, Giingor, 1999, s.18) olarak da kullanilmistir. Giiniimiizde popiiler
sOzciigiiniin ilgili literatiirlerde gecen iki farkli tanimi mevcuttur. Birinci tanima gore
popiiler sozciigii, ‘‘yaygin olarak begenilen’, ‘tiiketilen’, ikinci tanimda ise, kdkeni 18.
yiizyila kadar dayandirilan ve ‘halkin begendigi ve yaptigi her seyi kapsayan’ bir
anlam1’’ (Ozbek, 2002. s.81-84) ifade etmektedir.

Bir diger popiiler anlami ise Dictonnarire Lorousse’a gore, ‘‘cok sayida kisiye
genellikle kiiltiir diizeyi diigiikk genis kesimlerin zevkine yonelik olan, halk tarafindan
tutulan begenilen’” (Dictonnarire Lorousse, 1993-1994) anlamimma gelmektedir.

Televizyon programlari, en ¢ok satanlar listesinde birinci sirada yer alan kitaplar, genis
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kitlelerin tiikettigi internet paylasim siteleri, milyonlarin dilinden diismeyen sarkilar
popiiler kiiltiir icerisinde 6nemli yeri olan iirlinlerden bazilaridir. Televizyon dizileri
belirli bir kitle tarafindan begenilerek izlenilen ve endiistriye belirli bir kar1 saglayan,

karakterlerini popiiler hale getiren yaymlardir.

Bunun yami sira popiiler kavrami ‘‘miiziklerin, TV programlarinin, segimlerin,
parlamenter demokrasinin, temsil sisteminin ve tercihlere dayanan kararlarm’’ ( Erdogan ve
Alemdar, 2005 s.30) se¢ciminde karar mekanizmas1 olmustur. Daha sonra ise popiilerin bu
yaygm kullanilis1 yeni alanlara tasmarak, popiiler yeni ifade bigimleri ile kullanilmigtir:
Bunlar popiiler TV dizisi, popiiler film yildiz1, popiiler dizi kostlimleri, popiiler sporcu,

poptiler sarkici ve genel olarak popiiler ve pop kiiltiir gibi.

Popiiler kiiltiir ise; anlami itibartyla her donemde var olmus bir kavramdir. Bu
kavram, 19. yiizyilda kitlelesmeyle birlikte yeni islevlerle donatilmig, 20. yiizyilda
bilimsel tartigmalarla yogunlukla giindemde kalmis, sanayilesme ile birlikte de
gelismistir. ‘‘Sanayilesme, yani kitlesel iiretime gecis, kitle toplumunu yaratmistir. 19.
yiizyilda kapitalist diizenin ilkesi; ‘daha fazla iiretim, daha fazla kar’dir. Bunun ig¢in
yapilacak sey; ‘tek tip iiretim bi¢imi’ ve ‘standartlasmanin’ saglanmasidir’ (Ozer,
2004). Kitlesel iiretimin ortaya ¢ikardigi bu kitle toplumunun kiiltiirii de elbette kitlesel
iretime uygun olacaktir. Tipki sanayi irlnleri gibi, kiiltiirel {riinler de hemen

tiiketilmeli, tiiketilenlerin yerine yenileri tiretilmelidir.

Popiiler kiiltiiriin tek bir tanimlamasini yapmak oldukca giictiir, son yillarda,
ozellikle kitle iletisim araglarinin yaygmlasmasiyla, c¢esitli yaklagimlarla degisik
tanimlamalar yapilmistir. Bu tanimlamalardan ilki, ‘‘popiiler kiiltiir, tabiler ve
giicstizlerin kiltiirtidiir” (Fiske, 1999, S.15). Oktay’a gore ise ‘‘ger¢ekligin olumsuz
yanlarindan kurtulmaya yarayan ve yapay mutluluklar {ireten, gilindelik yasamin

kiiltiiriidiir’” (Oktay, 2002.s. 18-19).

Gilingor’e gore ise; ‘‘insanlarmn gerek toplum icerisinde gerekse birey
olarak tiiketim diizeyinde katildiklari, zaman zaman iiretimini de
yonlendirebildikleri, kaynagini toplumlarin geg¢misteki yasam deneyimleri ve
kiiltiirel birikimlerinden alan; her egitim diizeyinden, her yastan, her cinsiyetten
tiiketicileri i¢ine alan, gilindelik yasam pratiklerini igsellestirerek giincel hale
gelen, iiretim ve tiiketim agisindan toplumun en alt kesiminden en {ist kesimine
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kadar tiim tabakalarmi, farkli derecelerde de olsa, temsil eden, bir yandan
egemen giiclerin toplumu yonetmesi ve yonlendirmesi i¢in imkan saglarken, bir
yandan da kiiltiirel etkinlik alan1 igerisinde temsil olanag1 bulamayan kesimlerin
kurulu diizene karsit tavirlarini sergileyebildikleri bir miicadele alanidir”
(Glingor, 1996, 5.9-18).

Yukaridaki tanimlardan da anlasilacagi tizere popiiler kiiltiir hayatin her aninda
siklikla karsilasilan, insanlarin zaaflarindan yararlanan, insanlara gegici mutluluklar
veren ve ondan kagisin s6z konusu olamayacagi bir kavramdir. Erdogan; popiiler kiiltiir
kavrammin daha onceleri ‘‘halkin, halka ait, halktan’’(Erdogan, 2001, s.74) anlamin1
tasidigini, bu baglarini artik kopardigini belirtir. Ona gore popiiler kiiltiir; ‘niifusun
biliylik ¢cogunlugunun kiiltiirii, ¢ogunluk i¢in olan kiiltiir’ veya ‘cogunluk tarafindan

izlenen, tutulan, tercih edilen kiiltlir’” (Erdogan, 2001, s.75) anlaminda kullanilmaktadir.

Bir ¢ok arastirmacinin popiiler kiiltiirli cogunluk tarafindan izlenen, tercih edilen
bir kiiltiir olarak tanimlamasma karsin, diger arastirmacilar halkin {ist diizey yOnetici
smiflar tarafindan kendi gelenek ve goreneklerini, kiiltiirel degerlerini, siyasal
diisiincelerini, satig stratejilerini alt tabakadaki yoksul halka benimseten, onlar1 iist
diizeydeki yonetici smnifin ulasamayacaklar1 yasam standardina ulasabileceklerine dair
kandirmaya calisan, bunun sonucu bireyleri kendi hayal diinyalarinda tutsak ve bagimli
hale getiren kiltir olarak tanimlamaktadirlar. Popiiler kiiltiirin egemen giiclerin
yaptirimi ile yayginlagsmadigmni ileri siiren De Certeau gore ise; ‘‘Popiiler kiiltiiriin,
giindelik yasam ile kiiltiir endiistrilerinin arasindaki ortak kesimde olustugunu, halk
tarafindan olusturuldugunu ve halka dayatilamayacagmi ve yukaridan degil, igeriden
dogacagini ifade ederek popiiler kiiltiirii, sistemin verdikleriyle idare etme sanati’” (De

Certeau,1984) olarak tanimlamaktadir.

Popiiler kiiltiir, 19. ylizyilda Avrupa’da, sanayilesmenin beraberinde getirdigi;
kentlesme, makinelesme, kapitalist iliretim bigimi ve modernizasyon gibi degisim ve
gelismeler cercevesinde siniflagmanin artmasina bagli olarak ortaya ¢ikmistir. Sanayi
Devriminin sonucu olarak da ‘‘toplumsal yapida yeni olusmus smif olan zengin
burjuvazinin, bir taraftan kentlerde mevcut olan seckin aristokrasinin ‘yiiksek’
kiiltiirtinii 6te yandan zamanla kirsal alandan kentlere go¢ etmek zorunda kalan halkin
kiiltliriinii  doniistiirmesiyle olusturmaya basladigi ‘karma’ bir Kkiiltiir olmustur’

(Giingor, 2005, s.173).
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Bu karma kiiltiir igerisin de iist diizey zengin burjuvazi kendi kiiltiiriinii topluma
empoze etmeye yonelmis ve varligin siirdiirebilmek i¢in ekonomik, siyasal ve kiiltiirel
diizeylerde ¢esitli dlizenlemelere gitmistir. Bu siirecte, popiiler kiiltiir kavrami daha ¢ok
sanat, eglence ve edebiyat iirlinlerin de kullanilmis ve zamanla zengin st smif
tarafindan yoksul alt smiflar adina ve bu smnif tarafindan tiiketilmesi i¢in kitlesel olarak
iretilen, pazarlanan ve tiiketilen popiiler hale getirilmis kiiltiirel iirtinler haline
getirilmistir. Buradan yola ¢ikilarak denilebilir ki popiiler kiiltiir; halkin kiiltiiriidiir.
Kisaca popiiler kiiltiir st kiiltiirin alt kiiltlir tizerindeki egemenligini stirdiirebilmesi
icin ideolojilerini yeniden tireterek halka sunduklari, kendi yasam sekillerini, zevklerini,
diistincelerini halkin taklit etmesini saglayarak, yani kisacasi ‘‘bagiml bireyler kiiltiirt,

tiiketim kiiltiirii’” (Ozkan, 2006) olmustur.

Popiiler kiiltiir, tipk1 kitle iletisimi gibi hayatin her alanini1 kapsamakta, yogun
bigimde tiiketilmektedir. Giines’e gore, ‘‘modern toplumda kiiltiir, kendine 6zgii liretim
kosullar1 olan, bu ylizden ekonomik sistemin bir parcasi olarak da degerlendirilmesi
miimkiin olan bir endiistridir. Kitle iletisim araglar1 ise bu endiistrinin iiretim ve
pazarlama araglaridir’” (Gilines, 2001, s.123). Bu baglamda, kitle iletisim araclarmin
popiiler kiiltiiri iireten, ¢ogaltan, yayan aygitlar olarak tanimlanmasi yanlis olmaz.
Popiiler kiiltliriin yayginlagsmasindaki ana vasita elbette ki kitle iletisim araglaridir.
Hayatin her alaninda var olan kitle iletisim araglar1 hayati tek tip, bir diinya gibi
gostererek kitlelerin bireysel farkliliklarini bir kenara birakarak ayni goériinmelerini,
belli kaliplarda diisiinmelerini ve her seye ayni tepkileri vermelerini saglamaktadir.
“Kitle iletisimi araciligi ile bize sunulan sadece belli bir yargi ya da diisiince degil ayn1
zamanda, Ozellikle reklam kiltiirii aracihiiyla tiiketime dayanan bir yasam
bicimidir’’(Erdogan, 2004) de. Popiiler kiiltliriin en yogun oldugu zaman is dis1
zamandir. Biitiin giin calisan ve is temposundan yorulan birey evine ya da sosyallesmek
icin cafe, alis-veris merkezi gibi mekanlara gittiginde is yorgunlugundan uzaklasarak
beynini ve bedenini dinlendirmek i¢in farkinda olmadan popiiler kiiltiirle etkilesim
igerisine girer. *‘Is zamam bilingli olarak popiiler gézden ve ilgiden uzak tutulmaktadir.
Is dis1 zaman, kapitalizmde yeniden tanimlanarak alisveris yapma, ticarilesmis eglence
yerlerine gitme vs. igine almmuistir’’(Erdogan, 2004, s.10-12). Bu durum diinyanin
hemen hemen her yerinde aym davranis modellerini igermektedir. Insanlar aym

elbiseyi, ayn1 teknolojik iiriinii almakta, ayni1 sa¢ sekliyle dolasmakta, ayni seyleri
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tilkketmektedirler. Bu kitle iletisim araclarinin birer iletisim aract olarak iletigimin
ayrilmaz parcalart durumuna gelmesiyle ve kurdugu haberlesme agiyla kiiltiiri
yaygimlastirmasi; diinyamizi Mc.Luhan’in deyimiyle ‘‘kiiresel bir kdye’’ (Mc.Luhan,
2001) doniistiirmesine baglidir. Bunun sonucu da anneler giinii, yilbasi, sevgililer giinii
gibi belirli giinler; giyim, yemek, sinema, ¢izgi filmler, televizyon dizileri, spor, miizik,
edebiyat, tatil, nostalji, aligveris gibi giindelik hayata dair hemen her kiiltiirel aktivite

popiilerlesmektedir.

Popiiler kiiltliriin yayilmasi, gelisen teknoloji ve yaygimmlasan kitle iletisim
araclar1 kullanimi ile oldukc¢a hizlanmistir. Popiiler kiiltiiriin liretim ve yaygmlasmasi
konusunu ortaya koymak iizere John Fiske’nin smiflamasina dayanarak popiiler

iirlinlerin giindelik yasamda ii¢ diizlemde islerlik kazandigini séylemek miimkiindiir.

Buna gore ‘‘ilk diizlemi 6zgilin kiiltiirel metalar yani popiiler giyim
esyalari, filmler ya da pop yildizlar1 gibi birincil {iriinler olusturmaktadir. Tkinci
diizlemde ise bu iriinlerin dogrudan goénderme yaptig1 reklamlarin, basin
haberlerinin ve elestirilerin olusturdugu ikincil metinler yer almaktadir. Ugiincii
diizlemde ise popiiler kiiltiiriin tiiketimine yani gilindelik yasamda popiiler
metinlerin siirekli olarak islerlik kazanmasi ve ¢esitli bigimlerde kabulii ya da
uyarlanmasina igaret eden bir pop yildizinin taklit edilmesi, popiiler bir filmin ya
da aktor/aktrisin sohbet konusu yapilmasi seklinde 6rneklenebilecek olan
kaliplar bulunmaktadir’” ( Fiske, 1999).

Popiiler kiiltiiriin tiretimi ve yayginlasmasi kitle iletisim araglarmin kullanimi ile
oldukc¢a hizlanmis ve popiiler iiriinler bireylerin giindelik yasamlarinda vazgegilmez bir
yer almiglardir. Birey i¢in bir pop yildizina benzemek, popiiler bir dizi, film hakkinda
ya da orada oynayan aktor/aktris hakkinda veya o hafta dizide ne olduguna dair konular1
sohbet konusu yapmak popiiler kiiltiiriin daha fazla yayginlasmasina hedef olur. Bunun
sonucu olarak kitle iletisim araglartyla her an takip edilebilen popiiler kiiltiir artik

bireyin hayatinin her alanini kapsayan bir kiiltiir haline gelmistir.

Giinlimiize gelindiginde Erdogan ve Alemdara gore popiiler kiiltiir, ‘“Kapitalist mal
iretimi, pazarlamasi, dagitimi ve tiiketimi bicimlerine dayanan, pazar tarafindan pazarda
tiikketim i¢in ‘siparis edilen, 1smarlama’ kitle kiiltliriiniin en ¢ok kullanilan {iriinlerini, bu
iirtinlerin tiiketilmesini ve bu firiinleri tesvik eden diislinceleri ve duyarliliklar1 anlatan bir

kiiltiirdiir’> (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.34). Kisacas1 popiiler kiiltiir sadece belli
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mallari, kullanislari, etkinlikleri popiiler yapmaz, bunlarla birlikte gelen, bunlarla i¢ ice
olan belli diinya goriisleri ve diisiiniis bigimlerini de popiilerlestirmeye ¢alisir. Bunun
sonucu olarak da giindelik yasamin her aninda yer alan bir kiltir oldugu
sOylenmektedir. Popiiler kiiltiir, ‘‘emegin gilindelik olarak yeniden iiretilmesinin bir
girdisi olarak eglenceyi icerir. Genis anlamiyla, belirli bir yasam tarzinin ideolojik

olarak yeniden iiretilmesinin 6n kosullarini saglar’’ (Oktay, 2002, s.17).

Eskiden popiileri lireten ve tanimlayan gii¢ halkti. Fakat bugiin ise popiileri
iireten ve yaratan giic, ‘‘popiiler adi1 altinda mal ve biling satigs1 yapan moda, kiiltiir,
eglence vs. endiistrileridir’” (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.39). Popiilerin yaratilmasinda,
ayn1 zamanda diger popiiler kavramlarda kullanilir. Bunlar1 siralamak gerekirse: Popiiler
spor, popiiler sporcu ve sanatcilar, popiiler fikirler ve ideolojiler, popiilerlestirilmis anneler
ve kaynanalar, popiiler televizyon ve televizyon programlari, popiiler magazin
kahramanlari, popiiler seks ve seks iligkileri, popiiler politikalar bunlardan bazilaridir.
Popiilerleserek daha mutlu olacagini sanan bireyi popiiler pazar 6zgiirliikk hayalleriyle
besler. Fakat ‘‘popiileri popiiler yapan gii¢ ‘ekonomik ve ideolojik’ giictiir’” (Erdogan,
2004, s.10-12). Bu yoniiyle popiiler kiiltlir insanlar1 6zgiirlestirme vaadiyle uyusturan
bir 6zellige sahiptir. Mutlu, ‘‘popiiler kiiltiiriin tamamen tutucu olmadig1 gibi ilerici de
olmadigmi, tamamen uyusturmadigmi fakat ozgiirlestirici de olmadigini tam tersine
egemen ve muhalif soOylemlerin bir araya geldigi, catistigi ve birbirlerini
dontstiirdiikleri bir alan’> (Mutlu, 2001, s.38) oldugunu sodyler. Buna karsit bigimde
farkli bir yaklasim gelistiren Erdogan ise ‘‘popiiler Kkiiltiirin yerel baglamda
kendiliginden yaratilan {riinler oldugu savinin 1970’lere kadar gegerli olabilecegini,
artik gilinlimiizde popiiler kiiltiir kavramindaki aitligin kapitalist pazar iliskilerinin bir
parcasi oldugunu, kavramin icerdigi anlamm, ‘lretilen {riinlerin yaygm kullanimi’’
(Erdogan, 2001, s.72) anlamina déniistiiriildiigiinii savunmaktadir. Uretilen iiriinler,
sanatsal istiinliikleri gz Oniine alinmadan, mal {iretim ve degisim mantigina gore
dretilir. Tipki kitle iletisim araglarmin popiiler kiiltiir {irtinii olan diziler ile giinliikk
olarak kullanilan, insanlarm kendi diinyalarindan c¢ikan, gercek diinyanmn tiim
monotonlugundan uzak, sahtenin gergegin yerine gectigi bir kiiltiir yaratmalar1 gibi. Bu
sahte diinyada birey gecici mutluluklar bulur. Burada 6nemli olan meta olarak goriilen
birey tlizerinden kazanilacak gelirdir. Bireyin ruhsal anlamda ger¢ekten mutlu olmasi

icin sanatsal 6geler umursanmadan hazirlanan farkli icerikteki pek ¢ok televizyon dizisi
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sanatsal icerikten yoksun pazar i¢in yapilan standartlastirilmis seyler olarak

degerlendirilebilir.

Buraya kadar yapilan tanimlamalar 15181nda popiiler kiiltlir ¢alismalarini temelde
iic ana baslik altinda toplanabilir. Bu basliklardan ilki Frankfurt okulunun yaklagimidir.
Bu yaklasima gore; ‘popiiler kiiltiir insanlar1 ‘giidiip yonetme’ yoniiyle degerlendirilir
ve bunun ‘kiiltiir endiistrisi’ tarafindan olusturuldugunu savunur’’ (Yildiz, 2004, s.174).
Frankfurt Okulu tliyelerine gore, ‘‘eglence endiistrisi kiiltiirel bigimleri metalastirir. Bu
endiistriler tarafindan tretilen kiiltlirel seyler/mallar kapitalist birikim ve kar elde etme
amagclarina uygun bir sekilde hazirlanir ve iiretilirler. Kiiltlir endiistrisi hem mallastirir,
hem de bu mallar1 tiiketicilere satilamaz sanat eserleri olarak sunar’ (Erdogan ve
Alemdar, 2005, s.287-288). Ornegin Oliimiinden sonra diinya iizerinde sosyalist
devrimci hareketlerin sembolii haline gelmis olan Arjantin dogumlu doktor Che
Guevera’nin fotograflarinin basili oldugu tisortler, onun kullandig1 bereler artik direnis
kiiltliriiniin 6ykiisiinii, 70’11 yillarda ortaya ¢ikmig kurulu diizene kars1 baskaldir1 amaci
giiden Punk modasinda kullanilan ¢engelli igneler, siipiirge seklinde saglar, yirtik pirtik

giyilen tisortler o donemin felsefesini anlatmamaktadir.

Ikinci yaklasim popiiler kiiltiirii ‘‘endiistri devriminden sonra folklorik anlamda
halk kiiltiiri yerine giindelik hayatin ve halka ait olanin sunulmasi olarak degerlendiren
‘kiiltiirelci yaklasim’ ki bu yaklasima gore popiiler kiiltiir yoluyla halk kendini siirekli
olarak insa eder’’ (Yildiz, 2004, s.174).

Ucgiinciisii ise Gramsci’nin yaklagimidir. Gramsci’ye gore, ‘‘burjuvazi ideolojik
hegemonyasini is¢i smifinin kiiltiirleri ve degerleri icinde buldugu yer Olglisiinde
kurabilir. Burjuvazinin amaci is¢i sinifinin kiiltiiriinii degistirmek veya onu yok etmek
degil, is¢i sinifinin burjuva kiiltiirii ile karigimini saglamaktir’” (Yildiz, 2004, s.174).
Popiiler kiiltiir, bu iki smif arasindaki pazarlik sahasidir. Bu sahada egemen iist kiiltiirel

ve alt kiiltiirel degerler farkli karisimlar icinde bulunurlar.

Popiiler kiiltiirti diger kiiltiir bigimlerinden ayirt eden en 6nemli 6zellik ‘popiiler
olanin ayn1 zamanda siradanligi, giindelik ve anlik olani ¢agristirmasi; tasidig: kitlesel

boyut nedeniyle belli bir iiretim ve tiiketim bi¢iminin {iriinii olmasi1 ve giindelik ve anlik
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olarak tiiketilebilir olmasidir. Popiiler kiiltiir, ‘giindelik yasamm bir kiiltiridir”
(Oktay, 2002, s.40). Giindelik ve anlik olarak tiiketilebilen popiiler kiiltiir bu 6zelligiyle
kitle iletisim araglarini kullanarak, gergekleri unutmayi saglayip bireye yapay
mutluluklar sundugu sdylenebilir. Ornegin gazeteler, kadm ve erkek dergileri,
reklamlar, moda, miizik kasetleri, sinema filmleri, TV dizileri, Pop Star yarigmalari,
eglence programlari, para Odiillii yarigmalar, radyo programlari, Reality Showlar

bireylere yapay mutluluklar gétiiren eglence araglaridir.

Giindelik hayatta hemen her seyin popiiler hale geldigi giinlimiizde, mahalle
kabadayilari, agalik diizeni vb. gibi durumlar bile birer popiiler kiiltlir iirlinii haline
dontistiiriilmistiir. Olusturulan bu yeni Kkiiltiirel {riinlerin duygulara hitap etmesi
saglanarak kitlesel, anlik, giindelik ve moda olarak tiiketimi saglanmig ve Kkitlelere
mutlulugun, bu iirlinlerin bir mal gibi almip tiiketilmek suretiyle saglanabilecegi
duygusu verilmistir. Diinyada popiiler olan1 en ¢ok satilanin belirledigi bu giinlerde,
popiiler kiiltiir kavrami egemen smifin ve kitlenin iligskileri c¢ercevesinde
degerlendirilmesi gereken bir konu haline gelmistir. Cilinkii ‘‘pazarda iiretilen ve satilan
diger mallar gibi, ticari olarak iiretilen ve pazarlanan popiiler kiiltiir ‘alinip satilan mal

ve iligkidir” (Erdogan, 1998).

Tamamen gosteriye, magazine, tilketime, kolay anlasilabilirlie dayanan popiiler
kiiltliir yediden yetmise herkese hitap eden, hedef kitlesi sadece 13-22 yas arasi geng
nesli igermeyen ayni zamanda orta yash insanlarin da bu kavramimn bir pargasi oldugu
bir kiiltiirdiir. Ozellikle geng nesil popiiler kiiltiirii benimserken pop starlarmnin, futbol
yildizlarmin, televizyon sunucularmin hayatlarina 6zenmekte, onlar gibi giyinmekte,
onlar gibi diisiinmekte, onlarin sa¢ modellerini taklit etmekte ve bu kisileri
mitlestirmektedir. Artik giiniimiizde herkes aynm1 renktir. Farkhiliklar goze

batmamaktadir.

Popiiler kiiltiirde, ayn1 zamanda ‘‘stirekli kalicilikla degil, siirekli degisimle
sermayenin ve sermaye sisteminin siirdiiriilebilirligi de gerceklestirilir’” (Erdogan ve
Alemdar, 2005, 34). Ornegin bir pop miizik sarkicisinin popiiler ve kalict olabilmesi
icin stirekli kendi imajin1 yenilemesi, sarkilarma diizenli olarak klip ¢ekmesi ve her

hafta degisen ‘top 10°miizik listeleri i¢inde yer almasi ve bunlarin dinlenmesi gerekir.
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Ozellikle kalicihgin siirekli degisimle miimkiin oldugunu, her sezon gegirdigi degisimle
bireyde kiiltiirel bir hayat haline gelmis olan moda gdstermektedir. Moda ile biiyiik
tekstil firmalar1 piyasaya her sezon farkli iiriinler sunarak kaliciliklarini daha da
saglamlastirirlar. Bunun yani sira yeme ve igmede popiiler olan sey ise Pepsi ve Coca
Cola; Marlboro ve Winston; McDonalds ile Burger King arasindan birini se¢mektir.
Birey popiiler kiiltiire dahil olabilmek i¢in her an popiiler olan moday1, miizigi, gida
sektoriinde popiiler olan seyleri takip etmelidir yoksa popiilere katilmadigi igin
degersizlesir yani Erdogan’in dedigi gibi ‘‘popiiler kiiltiirde degersiz olan sey ‘mal

almayan’ ve mal almayarak popiilere katilmayan kisidir’” (Erdogan, 2008, s.151).

Popiiler kiiltiirde tiiketim kiiltiiriiniin en ¢ok hissedildigi alanlardan biri moda ve
modayla ilgili iiriinlerdir. Moda giysiden, yiyecek ve icecege, takidan kozmetige kadar
her alanda sunulan, mevsimsel olarak endiistriler tarafindan iiretilen ayniliklari
popiilerlestirerek ‘‘sahte farklilik yaratma pratigidir’’ (Erdogan ve Alemdar, 2005,
s.152). Modadan ne uzak durulabilir, ne bireyin istegine gore ayarlanabilir ne de
gormemezlikten gelinebilir, moda bir sekilde yakindan takip edilmelidir. Ornegin moda
ile giyim arasinda kag¢milmaz bir etkilesim s6z konusudur. Artik bireyin toplumsal
anlamda durusu ve degeri ne giydigiyle dl¢iilmekte ve giyim tarzi bigimsellik yani bir
gruba dahil olmay1 zorunlu hale getirerek onemli bir statii haline gelmektedir. Bu giicii
kazanabilmek i¢in birey, Levis, Nike, Adidas gibi marka iirtinleri giymeli, Marlboro,
Coca-cola tiiketmelidir. Bu markalar ve bu markalarin bu sekilde tiiketilmesi kitleye ve
popiiler kiiltiire dahil olmaya ¢alisan insanlar arasinda hem farkli olacaklarini
hissettirmekte hem de onlarm {izerinde baski kurmaktadirlar. ‘‘Insanlar artik moday1
giizellestirecegine, mutlu edecegine, saygmlik ve statii kazandiracaklarma inandiklari
icin takip etmektedir ki bu da ‘siirekli alig-veris yapmak’ aligkanlii ile birebir
iliskilidir’> (Alemdar ve Erdogan, 1994, s.57). Bu siire¢ devam ettigi siirece de tiiketim
de devam edecek ve moda, kitleden bagimsiz hareket ederek ve insanlar1 kendisine

bagimli kilarak yasamini siirdiirecektir.

Bu siirecin devam etmesinde moda ve reklam endiistrileri, rekabet¢i ve tekelci
piyasada planli pazarlama oyununun bir parcasidir. “Vogue dergisinin kapak
modellerine sadece reklam verenlerin iriinlerinin giydirilmesi” (Trendometre, 2009)

buna ornek olarak verilebilir. Buradaki temel amag, Kkitleleri tiiketime tesvik etmek ve
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bunu degerli bir toplumsal kimlik yani aidiyet duygusunu giiclendirme hayaliyle
islemek ve bireyin kendisini bireysel ve farkli hissetmesini saglamaktir. Ancak moda
diinyasinda bireysellik ve farklilik gercekte oldugu gibi bireyin kitleden degisik bir
goriinime sahip olmast yani kendi tarzim1 yaratmast gibi sekillerle elde
edilememektedir. Birey i¢in ‘‘Bireysellik ve farklilik endiistriyel iriinler/mallarin
fetislestirilmesinden ve satin alinmasindan gegerek elde edilebilmektedir’” (Erdogan ve

Alemdar, 2005, s.152).

Popiiler kiiltiir tiriinii olan moda, benzer gozIligii kullanmayi, diisiik kemer
giymeyi ve gobegini gdstermeyi saglayarak siiriilestirmekte, aynilastirmakta ve bunun
bireysel bir farklilik olacagma ikna ederek satisi arttirmakta, bu sayede marka tiikketim
kiiltliriinii de beslemektedir. Aynilasma tutkusu icerisinde olan genglik ayni marka
irlinleri, markalasan sohretlerin giyim ve hayat tarzlarini, sormadan sorgulamadan
hayatlarna dahil eder. Tipki cesitli televizyon dizilerini hayatlarma dahil ettikleri ve
izleyebildigi gibi birey dizileri internetten de kolaylikla takip edebilmektedir. Birey internet
aracihigiyla takip ettigi diziyi defalarca izleme olanagi bulur. Hatta arsiv amagh bu dizileri
internetten kolaylikla bilgisayarma indirebilir de. Bu sayede izledigi dizide tarzin1 begendigi
karakterin giysilerini daha kolay takip edebilir ve defalarca goriip begendigi i¢in satin
almaya tesvik edilir ve boOylece moda olan markayr kullanan birey toplumsal bir
benzesmenin icerisine girmektedir. Buradan da markanm bireysel farkliligi ifade etmedigi
aksine toplumsal benzesmeyi ve toplumsal baskiyr ifade ettigi ortaya g¢ikmaktadir.
Popiiler kiltiirii hizli bir sekilde yayabilen televizyonun yaymladigi reklamlar ve bu
reklamlardaki popiiler modaya konu olan iiriinler, insanlar lizerinde bunlarin kullanimi
ve tliiketimi hususunda bir baski dogurmaktadir. Bu baski sonucunda biitiin bunlarin
elde edilme yolunun ‘‘para harcamayla’ olabilecegi siirekli olarak bireye
vurgulanmaktadir. Bu baglamda popiiler kiiltiiriin ticari boyutu bir¢ok alanda ortaya
cikmaktadir. Fiske’e gore ise, ‘‘popiiler kiiltiir {iriinlerinde popiilerligin belirtisi, bu
irliniin/metnin aklin ortak hislerine egilmesinden, bdylece miimkiin oldugunca g¢ok

tiiketiciye ulasmaya ¢alismasidir’” (Ulger, 2002-2003, 5.23).

Sonug olarak denebilir ki popiiler kiiltliir ‘‘ne olursa olsun sonugta gergegin
kurgusunu sunan” (Atay, 2004, s.156-157), hizli ve siirekli degisimi gerektiren,

insanlarin begenilerini, kiiltiirel degerlerini, aligkanliklarini, egilimlerini dikkate alarak
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yeni iriinler ortaya ¢ikarip kitlelere satarak, kullanimi ve tiiketimi destekleyen bir
kiiltiirdiir. Ayrica gercek yasami hayal diinyasin da aynen tekrarlayarak, bireyi sikici,
duragan hayatin pengesinden kurtararak yagamini kolaylagtiran, bir kitleye dahil olarak
Ozgiirlesecegine inandiran ve bu hayatin yerine bagka tirli bir yasam bi¢iminin
olabilecegini diisiinmesini engelleyerek, var olan1 benimsetip toplumun tiim kesimleri
tarafindan kolayca anlasilip ve tiiketilmesini saglayan bir kiiltiirdiir. Bu agidan popiiler
kiiltiir bireyin diistinmesini engelleyerek ne ileri gitmesini, ne de yasadig1 yiizyildaki
olaylardan geri kalmasini ister, bireyi tamamen uyusturmadigi gibi ozgiirliglinii de
sonuna kadar yasamasma izin vermez. Dolayisiyla popiiler kiiltiir i¢in iist smifin
egemen diisiincelerini pazarlama mantigiyla alt sinifa yani halka empoze ettigi bir

kiltirdir denilebilir.

Bu yiizden popiiler kiiltiir iirlinlerini anlamak herhangi bir ¢aba gerektirmez. Cok
ucuza, kolayca elde edilebilir ve her yerde satisa hazir bulunduruldugundan satin alma
giicii diisiik kesimlere hitap eder; dolayisiyla burada asil hedef yonetilenler, yani halktir.
Boylece gercek diinyanin gergeklerinden bunalan, kendisini sikint1 ve umutsuzluk
duygusu i¢inde bulan cagdas insan popiiler kiiltiir iirlinlerine yani modaya yonelir.
Modaya yonelirken de popiiler dergiler, popiiler diziler, popiiler giyim, yiyecek ve
icecek markalarmi takip etmeye baglarlar. Artik bireyin diisiindiigii tek sey daha giizel
goriinmek icin hangi kozmetik {irtinlerini kullanilmasi1 gerektigi, popiler film ve
dizilerde ne tiir moda kiyafetlerin yer aldig1 ve onlar1 nasil elde edip, tiiketebilecegidir.
Bunun diginda popiiler dizi ve filmler de kotiiniin hep kazandigina yonelik mesajlar
vererek sosyal hayatta da bunun gerceklesebilecegi bireylere inandirilir ve popiiler
kiiltlir sundugu sanal diinya ile kitleleri glindelik hayatlarin problemlerinden kurtararak,
onlara yasama kars1 bir alternatif olusturup, gecici de olsa rahatlama saglar. Kisacasi

“Popiiler kiiltiir, kitlelerin afyonudur!”(Kahraman, 2003, s.259).

2.2 Popiiler Kiiltiiriin Tarihcesi

Gliniimiiziin egemen kiiltliri olarak kabul edilen popiiler kiiltiir, Sanayi

Devriminin daha Oncesinde var olan ‘‘Misir, Siimer, Asur, Roma gibi ilk kent

devletlerine kadar uzanan’’(Aydogan, 2004, s.33) bir kiiltiirdiir. Yasanilan yiizyilda
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popiiler kiiltiir hayatmn her alanmi kaplamaktadir. Bireyin maddiyatla o6zgiirlesme
umudunun hepten yok edildigi ger¢ek diinyay1 hayal diinyasina tasiyarak bireyi sikici,
duragan hayatin pengesinden kurtararak yasamasmni kolaylagtiran, varligim
siirdiirmesine yardim eden bir kiiltiirdiir. Popiiler kiltiiriin ilk yer aldigi metinler
““Aristo’nun metinleridir. Bu metinlerde yiiksek kiiltiir ile alcak kiiltiir farkliliklarinin
tanimlamalar1 vardir’” (Batmaz, 2005). Burada bahsedilen yiiksek kiiltiir 6zgiir

yurttaglari, algak kiiltiir ise sayica fazla olan koleleri olusturmaktadir.

Popiiler kiiltiiriin kavram olarak ilk defa ortaya c¢ikismi ise, ‘‘Goethe’nin
Faust’una’ kadar gotiirmek miimkiindiir. Hatta Lowenthal daha da geriye gotiirerek,
““1650—-1750 arasinda Corneille, Racine ve Moliere’in, dinci bagnazlar tarafindan,
ahlaka ve dine aykir1 oyunlar yazarak, popiiler bir bayagilik yarattiklar: icin
suclandiklarmi soylemektedir’” (Batmaz, 2005).

Popiiler kiiltiir kavrami tarihsel agidan incelendiginde Ortacag’a kadar gitmek
gerekir. Ortacag'da hem koyde, hem de kentte kitlelerin bos zamanlarin1 harcamak igin
gittikleri en biiyiik toplumsal merkez tavernalardir. Bu tavernalar genellikle Senyor’lere
yani ylksek kiiltiirden bireylere ait yerlerdir ve buralarda tiiketilen alkol senyorler
tarafindan saglanip vergilenmektedir. Dolayisiyla meta olarak goriilen halk tavernaya
gitmeye tesvik edilir. Buradan da anlasilacagi iizere Ortacag’da popiiler kiiltiir ‘‘*kdy ve
kent yasaminda iktidar tarafindan tabi smiflara verilmis ayricaliklar’’dir (Giltekin,

2006, s.23).

Ortagag’dan sonra ticaretin biiylimesi ile yoksul koylii halk, is bulmak ve hayata
yeniden baslamak, yiiksek sinifin hayat standartlarina ulagabilmek i¢in daha ¢ok gelisen
ve daha fazla is ortami olusan kentlere, yogun olarak gd¢ etmeye baslamistir. Bu go¢iin
ve calisma hayatinin sonucunda insanlarin calismadiklar1 saatler disinda kalan
zamanlar1 yani bos zamanlar1 ortaya ¢ikmistir. Ronesans doneminden sonra insanlar
calisma hayatindan arta kalan bos zamanlarmi gecirmek i¢in, egemen smiflar yiiksek
sanat1 yani resim, heykel, miizik gibi sanat dallariyla, ¢aligan smiflar ise kendi
aralarinda bir araya gelerek eglenerek tiiketmislerdir. Bu donemde, ‘‘halk 6gesi tagiyan
eglence bicimleri gelenekselliklerini korumustur. Kapitalist {iretim bi¢iminin kitle

halinde iiretimi olanakli kilmasiyla ise, bu kiiltiir bir meta gibi ¢ok biiyiik kitleler
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tarafindan ¢ogu kez ayni anda satin alinmaya baslanmistir’’ (Batmaz, 1981, s.169).
Gergeklestirilen bu kapitalist liretim bi¢imi yoksul halki etkiledigi gibi yiiksek
kesimdeki insanlar1 da etkilemistir. Yenicag’a gelindiginde ise, rekabetc¢i, bireyci ve
cikara dayanan iligkiler 6n plana ¢ikmistir. Yasanilan bu yeni diizende, ¢alisanlar1 daha

cok calistirmak, dinlenenleri de daha ¢ok dinlendirmek amaglanmustir.

Sanayi devriminin ger¢eklesmesinin ardindan toplumsal ve ekonomik kosullar
hizl1 bir degisim siireci igerisine girmistir. Bu degisim sonucunda da kirsal alanini terk
eden koylii halk kitle yasamini siirdiirmek ve sanayi alaninda is bulmak amaciyla,
kentlere go¢ etmeye devam etmistir. ‘‘Popiiler kiiltiir, geleneksel halk kiiltiirtinden, kent
kiiltliriine gocilin sonucunda, kapitalist ideoloji dogrultusunda hizmet vermeye
baslamigtir’” (Oskay, 1983, s.165). Bu donemde kitle toplumuna gecilmistir. Bununla
birlikte de iiretim tekniklerinde gelistirilen yeniliklerin siyasal ve kiiltiirel diizeylerde de
gelistirilmesi gerekliligi dogmustur. Bu donemde sistemin verimliligini arttirmanin en
kolay yolunun, gelisen teknolojinin sagladigi verimliligin, yalnizca burjuva smifinin
refahi i¢in degil, ¢alisan kesimlerin refahi i¢inde kullanilmas1 gerektigi ortaya ¢ikmustir.
Dolayisiyla ““1830’lu yillarin ¢ok calisip azla yetinmeyi Ogiitleyen burjuva Protestan
ahlaki, XIX. ylizyilin sonundan baslayarak alt siniflari, orta ve iist siiflara 6zendirerek,
tilketimi bu siniflara da acarak, yerini tiiketimin demokratiklestirilmesine birakmistir’’
(Aydogan, 2004, s.34). Bunun sonucu olarak da ¢alisan kitleler, bulunduklar1 toplumsal
konumda yakalayamadiklar1 doyumu fantazyalar diinyasiyla elde etmeye calismistir.
Benjamin’e gore ‘‘fantazya diinyasi insan i¢in yakimi uzak, uzagi yakin kilmanin en
etkin aracidir’” (Oskay, 1981, s.12). Burada birey ulasamayacagi doyumlara ve hazlara
hayal diinyasiyla, fantazyalarla ulagsmaya c¢alisir. Boylelikle ‘‘fantazyalar araciligiyla
saglanan doyum, egemen ideolojinin savundugu degerlerin igine yerlestirildigi bir
yasam felsefesinin bireylere kabul ettirilmesini, bagimli konumdaki bu siniflarin dis

gercekliklere katlanmalarii saglamaktadir’ (Aydogan, 2004, s.34).

Bu donemde yalnizca kiiltiirel iistiinliigii elinde kalan Aristokrat kesimin aksine,
ekonomik yonden giiclii bir smif haline gelen burjuva sinifi kiiltiirel yonden de giiclii bir
hale gelmis, hatta siyasal giicii de eline ge¢irmeye ¢aligmistir. Bunu da *‘Aristokratlara
ozgii kiiltiirel degerleri taklit ederek, ama daha diisiik kalite de, yani kendi diizeyine

uygun lriinler ortaya koyarak’ (Glingdr, 1993, s.148) ve ayn1 zamanda bir zamanlar
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mensubu oldugu halk smifinin kiiltiirel degerlerini de ‘‘kendi yasam ortamina, yani
piyasa mekanizmasina dogru yonlendirerek’’ (Somay, 2004, s.12) gerceklestirmistir.
Boylece kent yasamina uygun, egitim diizeyi ne olursa olsun halkin kolayca
ulasabilecegi, paylasabilecegi, ortalama begenilere seslenen bir popiiler kiiltiir olgusu
ortaya ¢cikmis ve ‘‘eski donemlerden beri varlig1 kabul edilen popiiler kiiltiir kendisini
belirgin bir bigimde gosterebilecek ortama uygun kosullara kavusmustur’ (Gilingor,

1993 5.148).

Basgli basma bir calisma alan1 olarak gelismeye baslayan popiiler kiiltiir,
1950’lerden sonra, 6zellikle Amerika ve Bati Avrupa toplumlarinda genis ragbet
gbrmiis, ilk olarak ‘‘Akademik anlamda ise, popiiler kiiltiir (popular culture) kelimeleri
ile ABD’de ortaya ¢ikmisg’’ (Batmaz, 2005) ve s6z konusu alanda bilimsel ¢aligmalar
yapilmistir. Bu donemde ‘“1923°de kurulan ve 1924 Haziraninda resmen caligmalarina
baslayan’’(Slater, 1998, s.15) Frankfurt Okulu kurucularindan ‘‘Adorno ile
Horkheimer, ‘popiiler kiiltiir’ veya ‘kitle kiiltiirii’ gibi kavramlara karsit olarak ‘kiiltiir
endiistrisi’ terimini benimsemislerdi; ¢ilinkii kitle kiiltiirli {irtinlerinin kitlelerden veya
halktan kaynaklandig1 seklindeki goriislere direnmek istemiglerdir’’(Mutlu, 2005,
s.235). Cogunlugu Yahudi olan Frankfurt Okulu mensuplar1 II. Diinya Savasmnin
basladigr donemde Hitlerin zulmiinden kagarak ABD’ye yerlesmisler ve bu doneme
kadar bir kiiltiir endiistrisi kurami gelistirmemislerdir. ‘‘Okul mensuplari, siirgiin
donemi boyunca kitle iletisimi ve kiltliriin gelismesine ve tiketim toplumunun
yiikselisine tanik olmuslar, ticari yaym sistemlerinin kiiltiirel giiciinii ilk elden’” (Mutlu,
2005, s.234) gozlemlemislerdir. Amerika’da bulunduklari siire igerisinde dergilerin,
¢izgi romanlarin, sinemanin, ucuz romanlarin ve kitlesel olarak iiretilen kiiltiiriin diger
iirlinlerinin yaygin olarak nasil popiilerlestiklerini gozlemleme firsat1 yakalamislardir.
Adorno ile Horkheimer’e gore, ‘‘kiiltiir endiistrisi caginda diizen, bedenleri serbest
birakir ve ruhlara saldirir. Artik diizen ‘benim gibi diisiin ya da yok ol” demek yerine
‘benim gibi diistinmemekte serbestsin. Yasamini ve sana ait olanlar1 da koruyabilirsin.

Ancak o andan itibaren aramizda yabancisin’’ (Dellaloglu, 2007, s.126) demektedir.

Batinin sanayilesmede vardigi ileri diizeyle birlikte, basim tekniklerindeki
gelisme ve kitle iletisim araglarinin da devreye girmesiyle popiiler kiiltiir insanlara genis

bir hayal diinyas1 sunmustur. Kitle iletisim araglar1 ile hayal diinyasi, ‘‘reel-yasam
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iizerindeki etkinligini yitiren insan i¢in, ‘yakinin uzak, uzagm yakin’ kilinmasmin en
etkin, en zengin yolunun bulunmasini’’ (Oskay, 1983, s.181) saglamistir. Artik birey
serbest zamanini gecirirken televizyon, radyo ve internet gibi kitle iletisim araclari ile
diinyanin diger ucunda yasananlardan haberdar olabilmekte ve bu sekilde de kendini

biitiiniiyle 6zgiirmiis ve giiven igerisindeymis gibi hissetmektedir.

Popiiler kiiltiir sayesinde halk, yillarca kendi kiiltliriinii yaratabilmis, kendi
eglence bicimlerini ve ritiiellerini {liretebilmis ve halkin aristokrat kesim karsisinda
ayakta durmanin bir yolu olarak gordiigii kiiltiirel bir alan olmustur. Ayn1 zamanda bu
alan miicadeleyi, siddeti, seksi, sanati, eglenceyi ve siyasal sisteme uyum saglamayi da
icermektedir. Ornegin ‘‘Siyahlarin Blues miizigi bdyle bir gayretin iiriiniidiir. Blues
miizigi yasam sartlarma iliskin bagskaldiriyl, melankoliyi, sikayeti icermektedir’’
(Kaman, 2006). II. Diinya Savasindan sonra savas doneminde yetisen, toplumun liretim
ve karar alma siirecinden uzak tutulmaya c¢alisilan gencler, icinde bulunduklar1 diizene
baskaldirinin yollarmi1 aramislardir. Bu bagskaldir1 ile kendini ifade etmeye c¢alisan
genglik kendine 6zgii bir kiiltiire sahip olma silirecine girmistir. Bu siirecte ise ‘‘bu
gengler hakim kiiltiir kaliplar1 disinda yapilanmig protest bir alt kiiltiir grubunu
olusturmustur’’(Dogan, 1991, 5.567). Ornegin 60’11 yillarda ingiltere’de “Teddy Boys”
lar (bkz. Sekil 1), “Mesin ceketliler”, Amerika’da “Dazlaklar”, Almanya’da goriilen
“Punke1” (bkz. Sekil 2) genglik, “savasma, sevis” sloganiyla ortaya ¢ikan “Hippiler” ve
“Cicek Cocuklar” kiyafetleriyle ve sa¢ bicimleriyle kurulu diizene baskaldirarak,

kendilerini ifade etmislerdir.
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Sekil 2. Punk Modasi

Zamanla bu bagkaldir1 giderek kok salan kapitalist sisteme karsi yapilmistir.
Bunun sonucu ise beklenildigi gibi bitmemistir. Bir siire sonra ekonomik giicii elinde
bulunduranlar bunun 6niine ge¢mis ortacagda oldugu gibi eglence mekanlar1 (diskolar
ve barlar) acarak gencgleri buralara ¢ekmislerdir. Bunun sonucu olarak da gengligin
kurulu diizene kars1 olan baskaldir1 ve protestolar1 agik mekanlardan kapali mekanlara
taginmis ve sistem bunlara uyusturucu, alkol, sigara gibi maddeler sunarak bagkaldiriy1

engellemistir. ““Yani protestoyu eglenceye, eglenceyi uyusukluga doniistiirmiis ve
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gencler yasamlarint kendi iradeleriyle devam ettirebilecek giiclerini kaybetmislerdir’’
(Kaman, 2006). Bunun bir sonucu olarak da ‘‘Uretim bicimindeki degisime paralel
olarak tiiketim bi¢cimi de degismis yeni bir tiiketim kiiltiiri ortaya ¢ikmistir. Giindelik
yasam pratiklerinde tiikketime yonelik degisimler olmus ve tiiketim aliskanliklar:
yerlesmistir’” (Isik ve Erol, 2002, s.78). Yerlesen bu tiikketim aligkanliklariyla beraber
degisen yasam tarzlar1 ve degisen kiiltiirel tiiketim bigimleri ortaya ¢ikmistir. Ozellikle
de giinlimiizde yayginlasan kitle iletisim ara¢larinin etkisiyle gencleri ¢ilginca tiiketime
yoneltmistir. Burada da moda ve reklamcilik 6n plana ¢ikmistir. “‘Bu iki kiltiir
endiistrisi kolu, tliketim talebinin olusturulmasinda ve davranislarin sekillendirilmesinde
hayati 6nemi bulunan toplumsal ve ekonomik islevlere sahiptir’” (Kellner, 1991, s.76).
Moda ve reklamin sahip oldugu bu ekonomik islevler sonucunda “reklam ve moda
endiistrileri’’ tarafindan yeni bir tiiketim toplumu iiretilmekte ve bireylerin bu tiiketim
toplumuna katilmalar1 saglanmaktadir. Kapitalist sistem bireylerin bu tiiketim
toplumuna katilmalarint saglarken kitleleri gruplara aymrmis, aywdigi bu gruplar
icerisinde iirinlerini ev kadinlar1 yerine, birbirlerini etkileme potansiyelleri ¢ok daha
yikksek ve toplumun genis bir boliimiinii olusturan genglere marka olarak satmay1
akillarma getirmiglerdir. ‘Sirketler triinlerini genglere pazarlarken, marka kimlikleri
yaratarak, bir marka kiiltlirii yaratmiglar, boylelikle {iriin imaja dayanan bir markaya
donlismiis, reklamcilar da bu yeni kitleyi tanimak amaciyla onlar1 gozetlemeye
baslamustir’” (Aydogan, 2004, s.134). Burada hedef kitle farkli olma merakinda olan 17-
22 yas grubu arasindaki gengleri kapsamaktadir. Bu sekilde pek ¢ok marka iirtinler
okullara ve tiniversite kampiislerine kadar girmistir. Bunun sonucu olarak da yaratilan
marka imajiyla popiiler kiiltiir iirlinleri hemen herkes tarafindan tiiketme olanagma
sahip hale gelmistir. ‘‘Popiiler kiltiir sadece belli mallari, kullanislari, etkinlikleri
popiiler kilmaz. Bunlarla birlikte i¢ ice olan belli diinya goriisleri ve diisiiniis bi¢imlerini
de popiiler hale getirir’> (Unver, 2002, s.34). Popiiler kiiltiiriin bunu yapmaktaki amac1
tilketimi olabildigince arttrmak ve sahip olunan kiiltiirel degerleri ve tiiketim
aliskanliklarin1 diger insanlara yaymaktir. Ayrica talep fazlasi liretilen maddi ve manevi
kiiltlir ogeleri, kitle iletisim araglar1 araciligiyla insanlara pazarlanarak, yapay
gereksinimler yaratmaktir. ‘‘Bu suni gereksinimler de kisileri ‘tiiketim kdlesi® haline
getirmekte, toplum da ‘tek boyutlu insan’lardan meydana gelmeye baslamaktadir’’
(Adigiizel, 2001, s.160). Popiiler kiiltiir giinlimiizde genis kitleler i¢in ilgi, paylasim ve

tilketim alan1 olmakla beraber giindelik hayatin farkli ve yeni alanlarinda stirekli olarak
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kendine yer bulmaktadir. Mardin bunun nedenini, ‘‘genel anlamda kiiltliriin kendi
kendini devam ettiren bir nitelik tagimasinin, i¢indeki unsurlarin ‘ideolojik’ bir nitelik

tagimasindan kaynaklandigini belirtmektedir’’ (Mardin, 1999, s.55).

Sonug olarak popiiler kiiltiir tarihsel siire¢ igerisinde derin degisimler gecirmis bir
kiiltiirdiir. Bu degisim silireci Ortagcag’dan itibaren yoksul c¢iftci halkin daha ¢ok
kazanarak refah diizeyine ulasmak i¢cin kdyden kentlere goc¢ etmesiyle baslamis ve
Sanayi devrimiyle birlikte de yogun bir sekilde devam etmis ve bu donem, kitle
kiiltliriinii olusturmustur. Bu durum II. Diinya Savasinin bitisine kadar siirmiis ve II.
Diinya Savasindan sonra ise baslayan ve halen devam etmekte olan bilgi cagina
girilmistir. “‘Bu donemdeki en biiylik deger bilgidir; ekonomiler iletisim, bilgi ve
bilgisayarlar ile bigimlenmektedir’” (Toffler, 1981, s.21). Bu dénemden sonra kitle
iletisim araglarmin gelismesiyle popiiler kiiltiir genis bir yayilma alan1 bulmus ve kitle
iletisim aracglar1 popiiler kiiltiiriin en Onemli destekleyicisi konumuna gelmistir.
Dolayisiyla da popiiler kiiltiir, “‘kitle iletisim araglar1 vasitasiyla, i¢lerinden de 6zellikle
televizyon aracilifiyla tiiketicilere (alicilara) ¢ok daha etkin ve yaygin bir bigimde
sunulmustur’” (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.103). Yasanilan yiizyilda tiiketmek artik
toplumsal bir kimlige sahip olmakla es anlaml hale gelmistir. Insanlar sosyo-ekonomik
ve Kkiiltiirel agidan tiikettikleriyle bagkalar1 tarafindan acimasizca elestirilmekte
dolayisiyla daha ¢ok aynilagsmaya yonelik bir tiiketime dogru yonlendirilmektedir. Kitle
iletisim araglariyla da sinirlar1 hizli ve kolay bir sekilde asarak diinyanin her yerine
ulagilabildigi i¢in, Ozellikle televizyon araciligiyla aninda tiim diinyada yasanilan
olaylardan haberdar olmakta ve olaylarin etkisi altinda kalarak her seyden
etkilenmektedirler. Kisacasi artik insan diinya genelinde tek tip, siradan, ayni diisiince

kalibina sahip bireyler haline gelmistir.

2.3 Popiiler Kiiltiir Tasiyicis1 Olarak Televizyon

Insanoglu var oldugu giinden bu giine dek iletisim kurmak icin gesitli araclara
basvurmustur. Kendi gelisimine paralel olarak kullandig1 araglar da farklilasmais; siirekli
gelisen iletisim araglar1 birbirini tamamlamis; ancak birisi, digerinin yerini alamamustir.

Iletisimin en yalm, en ilkel araclarindan biri kabul edilen isaretlere, kelimelere dayali
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olan yazi ve konusma dilinin yami sira, beden dili ile sozsiiz anlatimlar (jestler,
mimikler, dokunma, cevap vermeme, sessiz kalma gibi davranis ve tutumlar; dans,
resim, v.b.) da yiizyillar boyunca kullanila gelmistir. Teknolojik ilerlemenin tabi sonucu
olarak gelisen ve elektroniklesen iletisim araglari iletisime siirat ve kolaylik saglamakla

kalmamuis, ayn1 zamanda iletigimi kitle iletisimine doniistiirmiistiir.

Gliniimiizde posta, telgraf, telefon, faks gibi haberlesme araglari; gazete, radyo,
televizyon gibi kitle iletisim araglari; uydular, bilgisayarlar (Internet ve e-mail) birer
iletisim araci olarak, iletisimin ayrilmaz pargalar1 durumuna gelmistir. Bu elektronik
iletisim araclari, glinimiizde, kurdugu haberlesme agiyla kiiltiirii de yaygimlastirmis;
diinyamizi Mc.Luhan’in deyimiyle ‘‘kiiresel bir kdy’’e doniistiirmiistiir. Bu kisa
aciklamadan sonra kitle iletisim araglarinin genel bir tanimlamasini yapmak gerekirse,
kitle iletisim araglar1 Ozkdk’e gore ‘‘kitlesel bir boyutta ileti dagitabilen araglar”
(Ozkok, 1985, 5.93) olarak tanimlanabilir. Kitle iletisim araglarindan bahsetmeden dnce

kitle, iletisim ve kitle iletisiminden bahsetmek gerekir.

Kitle kelimesi giinlimiizde en ¢ok tartigilan ve diisiiniilen kavramlardan biridir.
Kavram genel olarak incelendiginde, kavrama olumlu ve olumsuz anlamlar yiliklendigi
goriilir. Bu da kavrami karmasiklagtirmakta ve anlasilmasini gii¢lestirmektedir. Kitle
kavrami, ‘‘Amerikan Sosyolojisi’nin 1950°li yillarda fizik biliminden 6diing aldigi
‘kiitle’den (mass) ve ‘sosyal smif” kavramlarindan farkli fakat eskiden ‘ayak takimr’
deyimini ifade etmek i¢in kullanilan ‘mob’ kavramina yakin ve irrasyonelligi ¢cagristiran
bir anlama gelecek sekilde kullanilmistir’” (Tuncay, 2003, s.10). Diger bir yandan
“Kitle kavrami bir bakima Marksist literatiiriin kullandig1 anlamdaki ‘halk’in uzantisi
olarak da anlagilmaktadir’” (Sahin, 2005).

Bunun disinda kitle kavraminin tarih icinde ve kuramsal yaklagimlara gore

degisen anlamlar1 vardur.

“Kitle denildiginde giiniimiizde sayis1 belli olmayan insan c¢oklugu
anlatilmak istenir. Kitle iletisimindeki kitle sayist bilinmeyen izleyici, okuyucu,
seyredici ve kullanicidir. Ekonomik baz da kitle, bilinmeyen sayidaki tiiketicidir.
Kiiltiir bazinda kitle, kiiltiirii tiikketenler ve dolayisiyla tiiketimden gegerek iiretim
icin gereksinimi iiretenlerdir’’ (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.40).
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Medya endiistrileri tarafindan kitle terimi, ‘‘iletilen mesajlarin genellikle gorece
genis izler kiimeler tarafindan elde edilebilir olmasindan tiiremektedir’” (Mutlu, 2005,
s.210). Bir diger tanimlama da ise, ‘‘klasik kullanilis bigimiyle, toplumsal bakimdan
farksiz, heterojen, baglantisiz, sinif, cinsiyet ve irk bakimindan kesin farklardan yoksun

genis bir niifusu ifade eder’’ (Alemdar ve Erdogan, 1990, s.122).

Iletisim kelimesi, giiniimiizde pek cok degisik bigimde kullanilmaktadir. 1k
onceleri ‘‘latincedeki communis kelimesinden {iretilmis, communication kavraminin

karsilig1 olarak kullanilmistir’” (Oskay, 1993, s.309).

1900’lerin basinda, Amerikali Sosyolog Charles Cooley’e gore,
“1letigim, insan iligkilerinin, i¢cinden gecerek var oldugu ve gelistigi mekanizma
anlamina gelir. Insan iligkilerinin var oldugu ve gelistigi mekanizmalar 6zellikle
beyindeki biitiin semboller ve bu sembolleri mekan i¢inde iletme ve zaman
icinde koruma yollaridir (ara¢ ve ydntemlerdir). Iletisim yiiz ifadesini, tutum ve
jestleri, ses tonunu, kelimeleri, yazmayi, basmayi, demir yollarmi, telgrafi,
telefonu, mekadn ve zamam fethetmede en son basarillar neyse onlar
icerir’’(Erdogan, 2008, s.34).

Bireylerin akillarinda yer alan ilk anlamiyla ise iletisim ortak bir dilin, kiiltiirel
sembollerin, sosyal aliskanliklarin, geleneklerin ve adetlerin paylasiimasidir. ““Iletisim
iki birim arasindaki birbirine iliskin mesaj aligverisi olarak tanimlanir’ (Ciiceloglu,
1992, s.13). Dolayisiyla, ‘iletisimden s6z edebilmek i¢in en az iki birimin olmasi, bu
birimler arasinda mesaj aligverisinin ger¢eklesmesi ve mesaj aligveriginin de birbiriyle

iligkili olmasi gerekir’” (Isik, 2002, s.14).

Genel olarak iletisim (haberlesme), yiliz-yiize iletisim ve yliz-yiize
olmayan iletisim olarak ikiye ayrilir. “‘Yiiz-yiize iletisime konusmalar,
toplantilar, demegler, konferanslar, seminerler ve tartisma gruplar1 6rnek olarak
verilirken, telli ve telsiz telefon arcilifiyla yapilan iletisim ve e-mail de yliz-yiize
iletisime girer. Yiiz-ylize haberlesmenin 6zelligi aninda cevap verme imkaninin
olmasidir. Ayni anda ya da hemen akabinde cevap verme imkanmin
bulunmadig1 yiiz-yiize olmayan iletisime ise yazili veya resimli iletisim (yazili
basin ve posta haberlesmesi), sesli iletisim (radyo) ve sesli goriintiilii iletisim
(televizyon, sinema filmleri ve video) girer. Iletisimin bir diger ayrmmi ise
bireyler arasi iletisim ve kitle iletisimidir. Basin, radyo ve televizyon, sinema
filmleri, video, ses antlar1 ve internet, yani bilgisayar agi kitle iletisimi
olustururken, bunlarin disinda kalan diger iletisim tipleri ise bireyler arasi
iletisimi olusturur’” (Icel, 1998, s.5-6).
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Iletisim toplumsal boyutu ile diisiiniildiigiinde her durumda 6ne ¢ikan ve
insanlarin toplu olarak yasadigi mekan ve durumlarda varligindan s6z edilebilen bir

kavramdir. Bu agidan iletisim en genel anlamuiyla,

“Kiiltiirin insan topluluklarma dagitim1 siirecidir. Bir toplumun
kiiltiirinii olusturan bireylerin diisiince, deger ve inanglari; sembol aligverisi
yolu ile olusabilmektedir. Giiniimiizde ise sembol aligveriginin tiimiine yakin bir
boliimii ‘kitle iletisim araglarinca’ yapilmaktadir. Dolayisiyla kitle iletisim
araclar1 ‘kiiltliriin temel tasiyicilar’’ olarak nitelendirilebilmektedir’” (Yumlu,
1990, s.27).

Gilintimiizde teknoloji biiylik gelismelere sahne olmustur ve olmaya devam
etmektedir. Buna bagli olarak iletisim araglar1 da s6z konusu teknik gelismelerden
nasibini almaktadir ve kitle iletisimi olgusu da giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir.
“Kitle iletisimi’’, “‘iletisim’’den farkliliklar gosteren bir kavramdir. Bunun nedenleri
ise, kullandig1 teknik araclar, ilettigi haberlerin igerikleri ve seslendigi kisilerdir.
Buradan hareketle, *‘kitle iletisimi kisaca enformasyon, diisiince ve tutumlarin genis bir
kitleye teknik aygitlarla iletilmesi siirecidir’” (Yumlu, 1990, s.19) denilebilir. Bu
tanimdan yola ¢ikarak Erdogan’in tanimina gore; ‘‘Kitle iletisimi, kitle olarak nitelenen
biiyiik sayidaki insanlara mesajlar génderen ve ‘kitle medyas1’ denilen (6zelikle basin,

radyo ve televizyon gibi) aracglarla aracilanmig iletisim bi¢imidir’’(Erdogan, 2008,

5.269).

Kitle iletisiminin temel amaci, kisa zamanda hizli1 ve siirekli bir bi¢imde iletinin,
biiyiik ve dagmik bir kitleye, bu amag i¢in gelistirilmis mekanik araglar kullanilarak
uzak mesafelerdeki genis aliciya ulasmasidir. Kitle iletisim araglari, kaynaktan uzakta
bulunan, birbirlerinden ayr1 konumlanmis ¢ok sayida insanla ayni anda iliski kurabilen
teknolojik ortamlardir. Tiirdes olmayan kitlelere, mekansal bag olmaksizin seslenebilen
kitle iletisim araglari, istenilen her yerde, ayni zamanda bulunabilme ve olay1 aninda
aktarabilme Ozelligine sahiptir. Onlar halkin ¢ogu tarafindan kolayca elde edilebilir,

ucuz, siirekli ve diizenlidirler.

Glinlimiizde yasamla ilgili her olaym haberi, kitle iletisim araglarindan
alinmaktadir. Modern insan, diinyayi, yasami, insanin kendisini bile bu araglarin

hazirladig igerik yoluyla anlamlandirmaktadir.
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“Kitle iletisim araglar1 yoluyla gerceklestirilen iletisim siireci, mesaji
gonderenle alan tarafin basat kiiltlir alan1 i¢inde anlasabilmesini
gerektirmektedir. Bu iletisim siirecinde,  mesaji alan kesimler bagmmli
konumdadirlar; esit ya da 6zgiir degillerdir. Cilinkii gonderilen mesajlar, mesajt
hazirlayan kisilerin degerlerine, normlarina gore Onceden hazirlanmakta, bu
nedenle de toplumdaki egemenlik iliskilerini tasiyan basat kiiltiire gore
yorumlanmak zorunda kalmaktadir’” (Aydogan, 2004 s.14).

Bunun nedeni ise, bireyin var olan toplum yasamma uyum saglama

zorunlulugudur.

Baska bir deyisle, ‘‘kitle iletisiminde toplumsal konumlar1 esit olan
insanlar arasinda gerceklesen bir iletisimden c¢ok ‘buyruk verme’ ve ‘buyruk
alma’ ya dayal1 bir iletisim s6z konusudur. Bu tiir bir iletisim siireci, alicinin
mesaja ya da mesaji gonderene karst elestirel bir tutum edinmesini
engellemektedir. Alici durumundaki bagimmli kesimlerin mesajdan c¢ikaracagi
anlami, var olan yasami bi¢imlendiren etik, insanlar1 bir boliimiinii bagimli,
digerlerini de egemen konumda olmasmi haklilastiran, bunu dogal sayan etik
belirlemektedir’” (Aydogan, 2004 s.15).

Kisacasi kitle iletisimi, ‘‘var olan toplumdaki egemenlik iliskilerinin tagiyicisi
olmas1 nedeniyle toplumsal sistemin etkinliginden yana bir kiiltiirdiir. Bu nedenle,

‘kisitlayicl, gercekligi mistifiye edici, sinirlt’ bir iletisimdir’’(Oskay, 1998, s.15-16).

Kitle iletisimi igerigi biitiin topluma agik olan kamusal bir durumdur. Kitle
iletisim araglariyla da kaynaktan ve birbirinden uzakta bulunan ¢ok sayida insanla ayni
anda iliski kurulabilir. Dolayisiyla “‘Kitle iletisimi karmasik bicimsel kurumlari
gerektirir’” (Mutlu, 1995, s.211-212). Sosyal bilimler sozIigii kitle iletisim araglarmi
sOyle tanimlamaktadir: ““Gorsel ve/veya sesli mesajlarin direkt olarak izler kitlelere
iletildigi tiim kisisel olmayan iletisim araglaridir’> (Mutlu, 2005, s.80). Kitle iletisim
araglarmin bu kadar yaygin olarak kabul gérmesinin nedeni televizyon, radyo, gazete,
dergi, kitap gibi kitle iletisim araglarinda gosterilen {iriinlerin bireye maliyetinin oldukca
az olmasi nedeniyle parasal anlamda halkin ¢ogunlugu i¢in kolayca elde edilebilir

olmasidir.

Kitle iletisim araglar1 aracilifiyla klasik miizik, drama, opera gibi kaliteli lirtinler
genis kitlelerin tiiketimine sunulur. Bu tiir tiretim bigimiyle ‘yiiksek kiiltiirii’ asagidaki

insanlarin tiikketme olanagi saglanmig olur. Bu tiiketim sekliyle kitle kiiltliri ortaya
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cikar. Kitle kiiltlirii ‘‘egemen cevreler tarafindan ¢agimizin kitle iletisim araclariyla
gelen ve ondan Oncekilerin mirasmi alan bir kiiltiir olarak tanimlanir’’ (Erdogan ve

Alemdar, 2005, s.43).

“Kitle kiiltiirii bir yandan esitlik ve demokrasi hosgoérii yanilsamasini
beslerken, 6te yandan iktidarin birkag elde toplanmasini, totaliteryan kosullar1 ve
etkinlikleri de yaratir. Giliniimiizde niteligin nicelikle yer degistirmesi
sonucunda, ireticiler ve dagiticilar homojenlestirilmistir; c¢ogunluga ulagmis
kitlesel yeniden- liretim araclar1 yaraticiligi ve orjinalligi ortadan kaldirmigtir’’
(Aydogan, 2004 s.15-16).

Kitle kiltiiri bayagiligi yiceltir, swradan insanlar toplumsal karar alma
sireclerinde etkin katilimcilar olmaktan ¢ikarilarak gergeklikten kacan edilgin
tiikketiciler durumuna getirilir. Giiniimiizde, bireyin yasadigi toplumun disinda kalma
korkusu, bireyi toplumun bir parcasi haline getirerek, kitle kiiltiir {irtinlerinin yarattig1
O0zden yoksun sohretleri ve idolleri 6rnek alarak hayatlarna bir yon vermesini
saglamistir. Bu sohretler ve idoller, birey tarafindan gercekligin algilanmasini hem
sinirlandirmis hem de standartlastirmistir. Bu durum, hem insanin diis kurabilme
yetenegini elinden almis hem de gergeklikle fantazya alanini birbirinden ayirma giictlinii
azaltmistir. Yani “‘kitle kiltiiriinde biling (bilme ve degerlendirme) seviyesi miimkiin
oldugu kadar diisiik seviyede tutulur. Bu seviyede birey kendine dondiiriiliir ve bireysel
tilkketmeye ve kullanmaya dayali 6zgiirliikler islenir’” (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.51).
Bu sayede ‘‘dikkati maddi yasamim somut kosullarindan baska yonlere ¢ekebilen kitle
kiiltlirii ¢ok genis bir alan yaratmustir. Ama bu alanda, insanlara belli davranis
kaliplarinin yer aldig1 bir propaganda sistemi sunmustur. Bu sistem, orgiitlenmis, siirekli

ve devam eden bir biitiin’’ (Real, 1977, s.24-25) haline gelmistir.

Kitle iletisimi konusunda ilk kapsamli ¢aligmalar1 yapan arastirmacilardan biri
olan Walter Lippmann, bu toplumsal olgunun gercegi carpittigini ileri siirmiistiir.
Lippmann kitle iletisim araglarmin, ‘‘ger¢ek diinyayr g¢arpitarak yansittiklarini; bu
carpik yansimanin da insanlarin ‘kafalarimdaki goriintiileri’ meydana getirdigini’’

(Mutlu, 1991, 5.78) soylemektedir. Lippmann’a gore:

““Insanlarin zihinlerinde canlandirdiklar diinya ile gergek diinya arasinda
birebir denklikten s6z edilemeyecegi gibi, ger¢ek diinyay: fiilen bigimlendiren
bu insanlarin gergegi ¢arpik bigimde algilamalari, onlarin gercek yasama ideal
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bicimde (ki Lippmann i¢in klasik demokrasinin igleyisi ile ilgilidir)
miidahalesini de engeller’’(Mutlu, 1991, 5.78).

Kitle iletisim araglarinin yayginlagmasi siirecinde bu konuyla ilgilenen
kisilerden biri de Burton’dur. Burton, Lippmann’in aksine kitle iletisimini toplumsal
fayda acisindan incelerken, medyanin etkinlikleri veya islevleri iizerine yaptigi
calismalarda bu islevleri ‘‘eglence, enformasyon, kiiltiirel, toplumsal, politik iglevler’’
olarak smiflandirmustir. (Burton, 1995, s.83-84). Ozellikle kitle iletisim araglarinm
eglendirme fonksiyonun iizerinde ¢ok fazla duruldugu bilinmektedir. Bunun diginda da

degisik fonksiyonlar: vardir.

Bunlar: ‘‘Haber verme, egitme; denetim ve elestiri, kamuoyu olusturma
ve aciklama; Dis diinyay1 gérmemizi saglama; Kiiltiiriin toplumumuzdan, bizden
sonraki toplumlara ve nesilden nesle gegisini saglama; Esya ve hizmetlerin
tanitilmasina, satilmasina yardim etme; Disimizda olusan firsat ve c¢agrilara
karsilik verme ile sosyal hareketlerde genel rizaya ulagsma arasinda bag
kurmamiza yardim etme’’ (Aziz, 1982, s.2, Isik, 2000, s.56-70) olarak
siniflandirilabilir.

Kitle iletisim araglar1 arasinda ‘‘kitlelere yonelik biling yonetimi araglarinin en
etkili ve gdzdesi televizyondur’” (Erdogan, 2008, s.293). Televizyon sesi ve goriintiiyii
birlestirerek, kisilerin evlerinin en gozde kdsesine yerlesmis, gozleri ve dikkatleri
lizerine cevirerek evdeki dinlenme ve bos zamani tekeline almistir. 1920’lerin
baslarinda gelistirilmeye baslanan televizyon, yirminci ylizyilin ikinci yarisindan sonra
hizla yayginlagsmis ve uydu yaymlarimin baglamasiyla da en gézde kitle iletisim araci

durumuna gelmistir.

Televizyon, ‘kiiltiirle ilgili glinliik yasamda popiiler olani, popiiler yapilani ve
popiiler yapilmak isteneni tasiyan, gosteren, sunan, degerlendiren, yiicelten, Ozliice
poptilerlik kimligi veren en popiiler bir ydnetimsel iletisim araciduw’’ (Erdogan ve
Alemdar, 2005, s.103). Kitle iletisim araglar1 arasinda ozellikle televizyon, kitlelere

(X3

kolaylikla ulasabilme ozelliginden dolayr ‘‘...ekonomik, toplumsal, bolgesel ve dini

farkliliklar1 asarak ortak deneyimler yaratmaktadir’” (Berger, 1991, s.42).

Televizyon olgusunu tiim boyutlariyla kavrayabilmek ic¢in onun degisik

durumlardaki 6zelliklerini saptamak gerekir. Clinkii televizyon, ‘‘hem bir endiistridir
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hem de teknolojik bir aractir; hem kiiltiir hem iiretimdir, hem de eglence kaynagidir;
ayrica siyasal ve toplumsal kurum’> (Mutlu, 1991, s.22-23) ve “‘belli bir toplumsal
yapmin ekonomik, siyasal, teknolojik ve kiiltiirel triiniidiir’’ (Erdogan ve Alemdar,
2001, s.169). Radyo ve televizyonun insanlar1 yaniltmak, ger¢ek olmayani yaratmak,
evreni kiigiiltmek ve simgeleri genellestirerek, herkesin ulasabilecegi bir konuma
getirmek gibi Ozellikleri de bulunmaktadir. Bu yilizden Ozellikle televizyon halka
yonelik popiiler kiiltliriin yayicis1 olarak nitelenebilir. Televizyon ger¢ek yasanan bir
olay1 aninda naklediyormus gibi sunmakta ve ‘‘dogrudan hitap etme tekniklerinin de
kullanimiyla izleyici iizerindeki etkisini daha da arttirmaktadir. Bu sebeple bir
yanilsama yaratarak sanki televizyon yayinlarinda verilen her mesaj ‘dogru ve

gercekmis’ gibi algilanabilmektedir’” (Diizgiin, 2004).

Televizyonun icadi tek bir olay ya da bir olaylar dizisi degildir. Televizyonu
gelismesi elektrik, telgraf, fotograf, sinema ve radyodaki icatlarin bilesmesi ve
gelismelerine bagli olarak gerceklesmistir. ‘‘Televizyonun babasi olarak taninan Paul
Nipkow, 1884 yilinda resim tarama makinesi yaparak bu taranmis resmin telgraf
hatlarindan iletilmesini tasarlamistir. Bugiinkii televizyon kamerasinin ilk halini ise
ionoscope adiyla 1923 yilinda Vladimir Zworkin yapmistir. Westinghouse ve
Fansworth’un da katkilariyla televizyon alicti ve verici sitemleri 1930’larda
gelistirilmisgtir. 1937 yilinda elektromekanik sistemler yerine elektronik taramali
sistemler standart olarak kabul edilmistir’” (Sari, 2006). ‘‘Televizyonun halka agik
yaym yapmasi ilk kez Ingiltere’de 1936, ABD’de 1939’da baslamis’’(Williams 2003,
s.24), ““Tiirkiye’de ise Istanbul Teknik Universitesi Televizyonu Beyoglu bolgesinde
1952°de deneme yaymina baslamistir’” (Erdogan, 2008, s.294). ‘‘istanbul’a yonelik
deneme amacli baslatilan televizyon yaymlar1 diizenli olarak ilk kez 1968 yilinda

Ankara’da TRT tarafindan gergeklestirilmistir’ (Sar1, 2006).

Televizyonun aktif olarak insanlarin hayatina girmesi ‘“1952 yilinda
ABD’de ilk kez siyasi parti kongrelerinin televizyondan verilmesiyle
baslamistir. Televizyon olaganiistii 6nemli bir siyasi gii¢ haline gelmistir. Yine
ABD’de bagkanlik secimlerinde televizyonun giiclii bir sekilde kullanilmasi
bugiinkii anlamiyla siyasal iletisimin (medyada siyaset) dogusunu getirmis ve
televizyonun kiiltiirel egemenligi yaygimnlagtirmigtir’” (Sar1, 2006).
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1963 yilinda ABD baskan1 Kennedy’nin 6ldiiriilme haberi, televizyonun haber
vermedeki hizm1  kanitlamigtir. 1990 yilina gelindiginde ise Korfez savasi
televizyonlardan ‘naklen’ yaymnlanarak televizyon sayesinde savasin evlere kadar
girmesi saglanmis, iletisimde biiyiik bir yol kat edilmis ve bash basmma bir kiiltiir
tastyicis1 haline gelmistir. Fakat glinimiizde televizyonun tasidigi kiiltiir toplumun
gercek kiiltiirii degil, televizyonun kendine 6zgii kiiltiiridiir. Televizyon bu kiiltiirii
yalnizca tagimamakta, ayni zamanda uygulanmasi i¢in baski yapmaktadir. ‘‘Popiiler
kiltiir icerikli yogun televizyon programlari, toplumsal degisikliklere, kiiltiirel erozyona
ve insanlarin homojen hale gelmesine sebep olmaktadir. Tiim bunlar toplumsal ag¢idan
tehlikeli bir egilimin varhigina isaret etmektedir’” (Cereci, 1996, s.98). Bu tehlike,
saglhkli bir toplumsal yapmnm devamliigi acisindan acil ve radikal tedbirler

gerektirmektedir.

Iginde bulunulan “‘iletisim ¢aginda’ yirminci yiizyilm en énemli buluslarmdan
biri olan, insanlarin hayatini her gegen giin artmakta olan etkisi ile sarip sarmalayan,
diinyay1 kii¢giilterek evlerinin i¢ine kadar getiren televizyonun ortaya ¢ikisindaki temel
amag; ‘‘toplumun egitim, haber verme, toplumsallastirma, kiiltlir aktarma, eglendirme
gibi ihtiya¢ ve beklentilerini karsilamak ve insan hayatini kolaylastirmaktir’’ (Cereci,
1996, s.108). Ancak Ozellikle son zamanlarda program formatlarindaki hizli degisim,
ticari kaygilardan otiirii yapilan farklilastirmalar, televizyonun bu temel islevlerinden

uzaklasmasina neden olmustur.

Televizyonun 6zellikleri su sekilde siralanabilir:

e “‘Televizyon evreni kiigiilterek insanin diinyanin herhangi bir yerinde olan
olaydan kolaylikla haberdar olmasini saglar.

e Televizyon yaymlari daha cok ‘tiim halka’ yoneliktir. Bu yOniiyle en
popiiler olan kitle iletisim aracidir ve popiiler kiiltiiriin yaygimmlasmasida en
biiyiik paya sahip olan medya grubudur.

e Televizyon, simgeleri genisleterek ya da genellestirerek herkesin mali
yapar. Bu yonii ile kisisel tecriibe ve diisiinceleri azaltarak tek tip deger
yaratmasi agisindan elestirilerin odaginda olmustur.

e Televizyon ekranmin renkli goriintiilere ve okuyan degil konusan kisilere
sahip olmas1 takibini kolaylastirir.

e Televizyon izleyicinin ilgisini ¢ekerek, zamaninin ¢ogunu alir ve uzun siire
televizyon karsisindan kalkmayan seyirci ‘edilgen’ duruma gelir’” (Aksu,
1998, s5.32).
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Kullanimlar ve doyumlar agisindan yapilan arastirmalarin  ¢ogunlugu,
“televizyonun agirlikli olarak eglenmek, rahatlamak, ‘zaman o6ldiirmek’ veya
‘dertlerden, tasalardan kagmak’ i¢in seyredildigini ortaya koymaktadir’> (Mutlu, 2005,
100). Ciinkii televizyon rahatlaticidir. Televizyon izlerken zihin, {lizerinde ¢ok fazla
diistinecek baska bir konu olmaksizin, tizerinde uzun uzadiya ve derinligine diisiinmesi
gereken baska seylerden uzaklastirir. Bu yiizden Postman’a gore televizyonun yaptigi
en iyi sey eglendirmektir. ‘‘Eglencenin televizyondaki her tiirlii sdylemin iist-ideolojisi
oldugunu soyler. Neyin gosterildiginin ya da hangi bakis agisindan yansitildigindan ¢ok,
hepsinin eglenmek i¢in sunulmasi s6z konusudur’ (Neil Postman, 1994, s.99-100).
Programlar bu hedef dogrultusunda {iretilir ve televizyon izleyicisine bir siirii olay
aktarilir. Dolayistyla neyin anlatildig1 ya da anlatilmak istenen bakis acisinin bir 6nemi
yoktur. Amag¢ her seyin ilizerinde tutulan ve yapilan tiim programlarla izleyiciyi
eglendirmek, bos zamanini doldurmak ve diisiinmesini engellemektir. Televizyon
giinliik yasamdan beslenmektedir. ‘‘Bu 6zelligi nedeniyle de giinlimiizde din de, siyaset
de veya insan hayati i¢in hayati 6nem tasiyan her tiirlii kurum ve faaliyeti eglenceye
dontstiirmektedir’” (Mutlu, 2005, s.78). Kitle iletisim araglarinin bir diger 6zelligi ise
dis diinyay1 algilamada bir araci1 olma disinda, olaylar1 kisiye istedikleri gibi yansitip
benimsetebilmeleridir. C. Wright Mills’e gore ‘‘ne olundugu, ne olunmasi gerektigini,
disa karsi nasil goriinmesi gerektigini benimsetebilen kitle iletisim araclari, yeni yeni
davranislar edinmeyi, kisinin kendi kendine sdylenen tiplere benzetmek yoniinden de
etkin olurlar’ (Mills, 1974, s.440). Dolayisiyla toplumdaki birey ic¢in kitle iletisim
araclar1 sayesinde diistinmekten ¢ok seyretmek, bilmekten ¢ok goriinmek, kafaya degil
gbze hitap etmek, meslek sahibi olmaktan ¢ok sOhret sahibi olmak, ¢alismaktan ¢ok
kolay para kazanmak ve emekten cok eglenmek Onem kazanmaya baglamistir.
Yasanilan toplumun kiiltiirii manevi yoniinii giderek kaybetmeye baslamis, kapitalist
bati toplumunun maddi yonii agir basan kiiltiirel degerleri onun yerini almaya
baslamistir. Bunun sonucu da yasama bakista ve sevgi, ask gibi insan yagamia anlam
katan insani duygularda ylizeysellik olusturulmus ve bat1 kiiltiiriinii kabul etmeyle
birlikte ‘‘cinsellik, sevgi iceriginden arindirilarak metalastirilmis ve maddi bir edim
olarak sunulmaya baglanmistir. Para ve servet cinsel ¢ekiciligin temel 6gesi durumuna’’
(Giingor, 1993, s.140-141) getirilmistir. Bireyin hayatinda yaratilan bu yiizeysellik
sonucu hi¢ bir seyden doyasiya zevk alamayan ve siirekli bir tatminsizlikle bogusan kisi

televizyonun yarattigi sanal diinyada mutlu olmaya ¢alisir. Birey icin televizyon,
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“tamamlanmamis bir diinya sunar ve siirekli bu diinyay1 yeniden insa etmeye zorlar,
ayni zamanda kisiyi glinliik yasamdan uzaklastirip bagka diinyalara gotiiriir’” (Berger,
1991, s.36). Bir siire sonra ise her seferinde yeniden insa edilen bu diinya sayesinde
birey giinliik diisiiniip giinlik yasamaya baglar. Bununla beraber ‘‘daha ¢ok {iretim,
daha cok tiiketim ekseninde orgilitlenen ¢agdas toplumun bireyleri siirekli ve bilingsizce

tilkketmeye baslarlar’’ (Kizildag, 2001, s.28).

Televizyonun insan hayatma girmesinden sonra ticarilestirilmeye baslamasi,
bilginin para degerini kazanmas1 1950’ler de baslamistir. O yillarda ABD’de yarisma
programlari ortaya ¢ikmis daha sonra ise ABD ve Rusya arasinda yasanan soguk savas
ve uzay yarigi televizyonun egitim seferberligi icin bir ara¢ olarak kullanilmasini

saglamistir.

Ornegin “*‘ABD ‘de para 6diillii yarisma programlarmnin yayini 1954
yilinda CBS televizyonunda, bu tip yarismalarin kumar olarak nitelenmeyecegini
karara baglayan bir yasa ¢ikarilmasiyla baslamistir. Soguk savas tehdidi ve
SSCB ile siiren rekabetin yani sira SSCB’nin 1957°de Sputnik’i uzaya firlatmasi,
ABD’yi ulusal capta bir egitim seferberligine zorlamistir. ABD’de bu egitim
seferberligini yasama gecirmek i¢in, kamusal sdylemin merkezinde bulunan
televizyonu tercih etmis, anti-komiinist egitim seferberli§i cergevesinde hem
eglendiren hem bilgilendiren formatta bir program yapimma karar verilmistir’’
(Aydogan, 2004 s.63).

Televizyon giinlimiizde ¢agdas bir hikaye anlaticis1 olarak goriilmektedir. Cilinkii
televizyonda anlatilan hikayeler, toplum tarafindan kabul edilen ya da reddedilen
kisilerin, disarida birakilanlarin, insanlarin korkularinin ya da umutlarmin, onlarm

gecmislerinin ve geleceklerinin izlerinin siirtilebilecegi hikayelerdir.

Televizyon diinyay1 goriinlir yapmaktadir. Televizyon izleyicilere yasamlarinda
belki hi¢ bir zaman goéremeyecekleri yerleri gosterir, gidemeyecekleri yerlere gdtiiriir,
bulunduklar1 ortamda dinleyemeyeceklerini dinletir. Insanlarm bilmedigi, gitmedigi,
gormedigi yerler ve konular hakkinda bilgi vererek yasamlariyla dig diinyay1 birbirine
baglar, ‘‘kiiclik gruplar halinde yasayan insanlarin ‘biliylik topluma’ ge¢melerini,
toplumun ise ‘geleneksel toplum’ yapisindan ‘modernlesen toplum’ yapisina gegmesini
saglar’’ (Oskay, 1978, s.69). Daniel Boorstin’e gore, ‘‘kitle iletisim araglarinin icerigi

sadece gercek diinyanin se¢ilmis goriinlimlerinden olusmaz, ayrica imal edilmis, yapay
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olaylar da insanlara ger¢ek diinyanin gergek goriiniimleri’’ (Aktaran Mutlu, 1991, 5.79)
olarak sunulur. Televizyonun bu 0zelligi, malzemesini gercek diinyadan almakla
birlikte, bu malzemeyle kendine 06zgii bir diinya ¢iziyor olmasidir. Yani insanlar
“televizyon ekranlarinda gercek diinyayr degil, gercek diinyadan unsurlarla ve bu
unsurlarin temsilleriyle kurulan bir televiziiel diinyayi izler, bu diinyayi tecriibe ederler.
Burada gergekligin yerine gecen bir kurmaca gerceklikten soz edilir’” (Mutlu, 2005,
s.411). Televizyon modern toplumlarda bireye kendi deneyimleri disinda yani kendi
hayat1 disinda kalan diinyanin olaylarmin bilgi ve haberlerini aktarir. ‘“Medya bu
aktarimi ‘gerceklik tamimlar’’ kurarak yapar; bu, kurgusu olgular referans alinarak
yapilan bir ger¢eklik olabilecegi gibi tiimiiyle ‘sanal’ da olabilir’” (Kaya, 2001, s.203-
204). Bazen de televizyon toplumu bilgilendirmek i¢in gostermesi gerekeni gosterirken
gerekenden  fazlasim1  gOsterir.  Gerekenden — fazlasmi  gOstermesi  olaylar:
““anlamsizlastirarak gercekle uyusmayan bir anlam kazandirmakta, boylelikle gergegi
gizleyebilmektedir’’(Aydogan, 2004 s.62). Sonug olarak da televizyon kendi gergeklik
anlayisini zihinlere sokar. Bireye korkmamasi i¢in siirekli telkinde bulunur ve ‘‘bildigin
diinyadasin; degisen bir sey yok; rahat ol’’ diyerek kisiyi rahatlatir. Kisinin
diisinmemesi i¢in onun yerine diisiinecek birinin oldugunu hatirlatir. Bu durumun
stirdiigii siirecte zaman ¢ok cabuk gecer. Hi¢ kimse sorunlar {izerinde durup diisiinmeye
vakit ayirmaz. Ciinkii kisinin beynine yerlestirilen artik onun yerine sorunlar1 ¢dzecek
birinin ya da bir nesnenin oldugudur. Ayrica kitle iletisim araglar1 sayesinde halkin
edinilen bilgiler yardimiyla degisimden ve siirekli yenilenmeden yana olan yeni
tutumlar kazanmasmi saglar. Bu sekilde yeni fikirlere, yeni mallara, yeni bir yasam
tarzina karsi istek duymasma yol agarak yeni tiiketim kaliplar1 kazanmasini saglar.
Televizyon, popiiler kiiltliriin temel tasiyic1 ve yayici aracidir. Televizyonun ortaya
cikmasi ve biitiin diinyada kabul gérmesiyle birlikte popiiler kiiltiir de ger¢ek anlamini
bulmustur ve hizla yayginlagsmaya baslamistir. Artik popiiler kiiltiir ve televizyon
birbirlerinin olmazsa olmazlaridir. Birinin yoklugu halinde artik digerinin varlhigini
diisiinmek olanaksizdir. Televizyon popiiler kiiltiiriin biitiinleyicisidir ve devamlilik
kosuludur. Televizyonla tiiketim i¢in artik popiiler kiiltiir tirlinlerinin biiylik cogunluguna
ulagsma olanaklar1 vardir. Tiiketim giicii su an sahip oldugun yaninda gelecekte sahip
olacaklarini da tanimladig i¢in satin almanin ve tiiketmenin kapsami da genisletildi.
“Bu tiiketim televizyonun basinda hayal tiiketimiyle desteklendi. Televizyonda ki

hayallerle hayal edenler yorulduklarinda, sokaga ¢ikip Migros gibi yerlerde veya semt
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merkezlerinde ‘vitrin aligverisi’ ile motive edilir’’(Erdogan ve Alemdar, 2005, s.99)

hale geldiler.

Kitle iletisim araglar1 popiiler kiiltiiriin en 6nemli destekleyicisidir. Kitle iletigim
araclarinin etkisi Oyle yiiksek diizeydedir ki, medya popiiler kiiltiir {rlinlerinin
arkasindan ¢ekildiginde bu iirlinler popiilerliklerini biiyiik oranda yitirmektedir. Medya
destegi ile uzun bir siire giindemde kalabilen bir popiiler kiiltlir {iriinii, bu destegin
ortadan kalkmasi halinde yok olmaya baslayacaktir. Popiiler kiiltiir bir eglence kiiltiirti
olarak kitle iletisim araglar1 tarafindan tiretilmektedir. Televizyon, radyo, basin, sinema
ve son donemlerde de Internet popiiler kiiltiirin yaraticis1 ve yayicis1 konumundadir.
Arastirmacilar arasinda; ‘‘popiiler kiiltiiriin eglenceye doniik, giinliik tiiketilen bir kiiltiir
oldugu hususunda ortak bir kanaat vardwr. Bu kiiltliir ayrica serbest piyasanin da
gbzdesidir’” (Bal, 2004, s.145-146). Televizyon aracilig1 ile televizyon firmalar1 hem
kendisinin hem de kendisinin i¢inde var oldugu endiistriyel yapinin ekonomik

stirekliligini saglarlar.

“Kendini ve kendini olusturan endistriyel yapiy1r popiilerlestiren
televizyon ise tiim bunlar1 giinliik program pratikleriyle yapmaktadir. Popiiler
haberlerle cinayet, seks, politika, basar1 ve basarisizlik, 1yl ve kotili, dogru ve
yanlis, degerli ve degersiz vs. belirlenmekte ve sunulmaktadir. Televizyon
eglence programlari, yarisma programlari, diziler, filmler, durum komedileri
(sitcom) vs. ile bireyciligi, burjuva aile degerlerini, agalar1 ve mafya babalarmi
popiilerlestirmektedir. Bu arada da firmalarla ilgili imajlar ve f{irtinler de
pazarlanmaktadir’’(Erdogan ve Alemdar, 2005, s.104).

Televizyon izleyicileri ¢ok genis bir kitleyi olusturmaktadir. Bu yiizden de
kisisel zevkler arasindaki farkliliklara egilmek haddinden fazla smirlhidir. Dolayisiyla,
televizyon yayinlarinin  herkesin anlayabilecegi bir bicimde basitlestirilmesi
gerekmektedir. “‘Kitle iletisimcisi degismez bir sekilde ‘en asagi ortak payda’ ardindan
kosar. Aradig1 toplumsal, ekonomik, bdlgesel, mesleksel ve kisisel farkliliklar1 asan
temalardir. Bu temalarda ¢ogunlukla seks, intikam, ask, kiskanclik, eglence, iyilik,
kotiiliik, zengin hayranligi gibi seylerdir’” (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.258).
Dolayisiyla genis bir kitleye ulagmaya calisan televizyon kiiltiirel farklilig1 arka plana
atarak, televizyon yayinlarini herkesin anlayabilecegi bir sekilde basitlestirip kiiltiirel
icerigi diislik kalitede tutarak, yeni bir kiiltiirel iletisim saglamakta ve halk bunu istiyor

sozleriyle de kendilerini savunarak halki cahillestirmektedir.



41

Popiiler kiiltiir medyanin da yardimiyla toplumu etkisi altina alarak yeni kiiltiirel
sekiller olusturmaktadir. “‘Olusturulan bu yeni kiiltiir bigimi, hayatimizi, zevklerimizi
yozlastirmakta; bizi kolay yonetilebilen, homojen ve kiiciik fakliliklar diginda birbirinin
kopyast durumuna gelmis bir toplum haline getirmektedir’” (Kizildag, 2001, s.10).
Popiiler kiiltiir baglaminda televizyon dendiginde birbirine bagl ve birbirini destekleyen

dort tiir iretim ve yeniden-iiretimden bahsedilmektedir.

“Birinci olarak, televizyon birbirine bagh orgiitli iligkiler aglarmin
varligmi anlatir. Ikinci olarak, televizyon kitle bilinci iireten araglar arasinda
nicel kullanim ve ideolojik yiikiiyle en etkin iiretim aracidir. Ugiincii olarak,
televizyon hafta icinde is dis1 zamani degerlendirmede ve hafta sonundaki
faaliyetleri degerlendirmede en ¢ok tercih edilen alternatiftir. Dordiincii olarak
da televizyon popiiler olam1 ve popiiler olacak olanm1 tanimlamadaki en yetkin
aractir’” (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.103-104).

Calisan ve calismayan insanlarin bos zamanlarin1 harcamak i¢in en fazla
kullandiklar1 ara¢ televizyondur. Ciinkii yapilan arastirmalar televizyonun diger bos-
zaman etkinliklerine kars1 ciddi bir rakip oldugunu, dostlara, uyumaya, ev islerine, diger
iletisim araglarim1 (sinema, bilgisayar, internet, radyo, kitap, dergi ve gazete)
kullanmaya ayrilan zamani azalttigin1 ortaya koymaktadir. Bu Condry’e gore,
“televizyonun giindelik yasamin yapilasmasinda simdiye kadar baska hi¢bir aracin veya
yeniligin gergeklestiremedigi Olgiide bir etkisinin bulundugunun bir gostergesidir’’
(Aktaran Mutlu, 2005, 140). Ayrica ‘‘televizyon is-disindaki toplumsal yasamin dort

duvar arasma sikismasmin ya da ‘mahremlesmesinin’ esas olarak sonucu, bir 6l¢lide de

nedenidir’’(Mutlu, 2005, 139).

Televizyon bir iletisim aracidir; kendi basma teknolojik bir olgudur.
Televizyonun igerigi sanatsal, bilimsel konularda olabildigi gibi, popiiler konular1 da ele
alabilir. Bu ylizden televizyon popiiler kiiltiirii takip etmenin en ucuz ve kolay yoludur.
Televizyon araciligiyla ¢ok biiyilk bir kitle, opera da izleyebilir, arabesk de.
Televizyonun izleyen herkese etkisi ayni olmaktadir, popiiler kiiltiir de oldugu gibi ve
su bir gercektir ki televizyonu toplumun ¢ok biiyiik bir ¢ogunlugu izlemektedir.
““George Gerbner’in bu {inlii kavram, cultivation ile birlikte, popiiler olan kiiltiirii hem
var eder, hem de onu popiiler kilar. Aslinda (bir diinya olarak) popiiler kiiltiir, artik,

televizyondur’’ (Batmaz, 2005).
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Popiiler kiiltiiri yayma araci1 olarak gosterilen televizyon artik popiiler kiiltiiriin
kendisi olmustur. Televizyon, insanlarin yasanmakta olan donemin toplumsal duygu
yapisina uygun ‘“lnliiler’’ yani sinemada oldugu gibi ‘‘starlar’’ yaratmaya baslar. Birey
kendini bu kisilerle 6zdeslestirir. Birey kendisini 6zdeslestirdigi bu popiiler kiiltiir
ikonlar1 (sinema yildizlari, pop sarkicilart vb.) yani starlar sayesinde, ‘‘dis gercekligini
anlamlandirir, var olan yasamindan yola ¢ikar ve bu gergeklige anlam kazandirir’’
(Aydogan, 2004, s.37). Televizyon endiistrisi ‘‘sOhretlerin marka kimligini’’ igerik
yapilagsmasinda énemli bir malzeme olarak kullanma egilimindedir. Ciinkii giiniimiiziin
televizyon izleyiciligi Mullan’in de ifade ettigi gibi, ‘‘belirli bir kanala bagliliktan ¢ok,
belirli programlara baglilikla karakterize olmus bir izleyiciliktir’” (Aktaran Celenk,
2005, s.283). Yani kisaca Ozetlemek gerekirse yayincilar bakimimdan izleyicide bir
baghlik olusturmak i¢in programlar yapilmakta ve bunun dogal sonucu olarak da
televizyon soOhretleri yaratilmaktadir. Mullan’a gore ‘‘televizyonun kii¢iik ekraninin,
oturma odalarma kadar tasidigi ve idare edilebilir boyutlar aracilifiyla goriintiiledigi
sOhretler sayesinde, ‘bir i¢li-diglilik yanilsamasi’ yaratilmaktadir’ (Aktaran Celenk,
2005, s.282).

Televizyon sayesinde yaratilan televizyon sohretlerinin biitiin yasamlar1 adeta
kamera Oniinde ve ekranda gergceklesmektedir. Yasantisi zorunlu ve giindelik olarak
ekranda yer almak durumunda olan haber spikerlerinden siyasi liderlere kadar pek ¢ok
kisi aslinda birer sohrettir. ‘‘Televizyonda ‘sOhret’, ilk bakista celiskiliymis gibi
goriinen iki farkli 6lciit araciligiyla yaratilir. Televizyon iinliisii, hem yeter ve gerek
derecede bir 6zgilnliige sahip olmalidir hem de kopyalanmaya izin veren asgari
‘tiirdes’lik sunmalidir’> (Celenk, 2005, s.282). Ciinkii durmaksizin akan televizyon
yaym akisi, hem her zaman yeni ylizlere, seslere ve kimlik kurgularina ihtiya¢ duyar
hem de bunlar1 yeterince verimli kilabilmek adma kopyalanabilme gerekliligini
dogurur. Televizyonun popliler s6hretlerine bakildigi zaman her yeninin arkasinda ¢ok
sayida benzerinin yer aldig1 goriilmektedir. ‘‘Bu yiizden de televizyon iinliileri diger her
seyden ¢ok bir ‘marka’ kimligi sunmak zorunda kalmiglardir’> (Celenk, 2005, s.282).
Bir marka kimligi sunan televizyon tinliileri yeri geldiginde ‘‘pop sanatgisi, politikacisi,
futbolcusu, mankeni, swadan insan1 ile kitlelerin glindemlerini bir anda
degistirebilmekte ve o insanlar iizerinde kurdugu etkiyle yeni mitler iiretebilmektedir’’

(Kizildag, 2001, s.34). Bu gii¢ bazen siradan insanlar1 bile toplumun giindemine
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yerlestirebilmekte ve onlar1 popiilerlestirebilmektedir. Tiim bunlar kitle iletisim
araglarmin yonlendirmesi ile olurken, diiniin siradan bir hayat yasayan insanlar1 bir anda
popiiler kiiltiiriin iginde yer almaktadir. Ornegin, bir miizik klibinde kosan Mirkelam bir
gecede ilinli olmayr bagarabilmistir. Bunun gibi yaratilan popiiler kiiltiir trtinleri
izleyicileri giindelik yasamin swradanlhigindan uzaklastirarak, onlara {nliilerin sézde
eglenceli diinyasina girme olanagi saglamaktadir. ‘‘Bu diinya iin, eglence ve keyif
diinyasidir. Bu diinya, izleyicilerin bu diinyada olmalar1 karsiliginda onlardan zihinsel
olarak higbir sey talep etmezler’” (Mutlu, 2005, s.102). Bireyler sarkicilardan,
futbolculardan Oylesine etkilenirler ki idol olarak belirledikleri kisiler gibi giyinmeye
baslarlar. Ornegin, giiniimiizde geng erkeklerin ¢ogu sag stillerinde, giyimlerinde pop
star Tarkan’1 taklit etmektedirler. Birgogu ise bulunduklari kitle tarafindan diglanmamak
icin punk giyim tarzmni benimsemektedir. 2002 Diinya Futbol Kupas1 karsilasmasindan
sonra hemen hemen her sokakta en az birka¢ tane Umit Davala goriilmiistiir. Pop
sarkicis1 Hande Yener gibi giyinen, onun sarkilarini dinleyen, onun gibi konusan geng
kizlar ortaya c¢cikmustir. 2008-2010 yillar1 arasinda Kanal D de yayinlanan ‘‘Ask-1
Memnu’’ dizisindeki Bihter karakterinin, 2006-2008 yillar1 aras1 yine Kanal D de
yayinlanan ‘‘Bin Bir Gece’’ dizisindeki Sehrazat karakterinin giydigi kiyafetler ve sac
modelleri popiiler olmus ve diziyi izleyen kitleler tarafindan taklit edilmistir. Yaratilan
bu karakterler zamanla medya tarafindan ikon haline getirilmistir. Zamanla ise
ikonlastirilan ve ulasilamaz gibi goriinen bu dizi karakterleri izleyici i¢in siradan biri
haline gelmekte ve karakterler dzgiinliigiinii yitirmektedir. Ikonlarin ucuz olabilmesi
icin seri imalatla iiretilmeleri gerekir. Bu ikonlar ¢ok ucuz, sokakta satin alinabilecek
siis esyalar1 olabilecegi gibi, pop star vb. yarigmalardaki gencler de olabilmektedir. Bu
ikonlar “‘seri halde tretildikleri i¢in genellikle en {inlii starlar, sampiyonlar, miizik
parcalari, giyim tarzlar1 kisa siirede yeniligini yitirmekte, yerlerine hemen bagka ikonlar
bulunmaktadir’ (Diizgiin, 2004). Eskiyen ikonlarda da bir beceri, bir kiiltlir birikimi
bulunmadig1 i¢in hizla ¢ope atilmaktadir. Kendisini kullanan eglence sanayinden
cikarildigi anda, o zamana kadar {inlii bir yildiz olan kisiler gii¢siizlesmekte ve siradan
insanlara déniigmektedirler. Ikonun bir giin zirvedeyken ertesi giin degersiz bir varhk

gibi ¢dpe atilmasi, giinlimiizde hicbir seyin kutsal ve degerli olmadigin1 géstermektedir.

“‘Ikonlarin hangi donemde ne olacagi, hangi ikonun zirveye ¢ikacagi ya
da oradan inecegi yine medya tarafindan olusturulmakta ve bu cergevede ikon
haline getirilen nesneler, simgeler, davraniglar hatta sozciikler (kal gelmek,
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falan olmak, yikiliyor vb.) oldukca dolaysiz bir bi¢imde ‘in’ ya da ‘out’
anonslariyla bildirilmektedir’” (Diizgiin, 2004).

Ikonlarm yaraticis1 durumundaki kitle iletisim araglari, ‘‘sadece kendi yarattig1
ve kendi koydugu, sonra da durmadan kigkirttigi, ‘halk begenisi’ kavramina siginmakta
ve sonunda kendi iirettigi kimi nesnelerin tutsagi olmaktadir’” (Diizgiin, 2004). Medya
yaymladig: iiriinii 6nce tapilir hale getirmekte sonra kendisi de onsuz yapamaz hale
gelmektedir. Ikonlarm yedigiyle-igtigiyle ilgilenmeyi, her an onunla olmay:
istemektedir. Ciinkii bir anlamda yasamini ona bor¢ludur. Televole vb. programlarin

varlig1 da boylece agiklanabilir, yani karsilikli bir zorunluluk s6z konusudur.

Popiiler kiiltiirde kitlesel tiiketimi arttirmak reklam yoluyla miimkiin oldugu ve
poptiler kiiltlir 6gelerini tasityan televizyon programlar1 ¢ok reyting sagladigi i¢in, bu
kitle iletisim aracinin sahibi ya da sahipleri de 6zellikle reklamlar araciliiyla ¢cok fazla
kar elde etmektedir. Kitlesel tiiketimin reklam yoluyla yaygmlastirilmast 1950°li
yillarda Amerika’dan sonra Bat1 Avrupa’da baslamistir. Tiiketim kiiltiiriiniin bu yillarda
reklam, sinema, moda endiistrileri yoluyla niifusun genis kesimlerine yayildigi
goriilmektedir. Boylelikle ‘‘daha Once iist smiflarin bir ayricaligi olan tiiketim alt
smiflar1 da kapsamistir. Bu gelismelerle birlikte, reklamlar araciligiyla marka imajlari
yerlesirken, aileleriyle yasayan ve para kazanan geng kitle, ayricalikli hedef kitle haline
gelmistir’” (Aydogan, 2004, s.122). Reklamlar araciligiyla gengler tanitilan markalarla,
kendisini bulundugu ortama (bu okul, is ortami v.s. olabilir) kabul ettirebilmek icin
tiketime tesvik edilir. Reklamlariyla ve programlariyla diinyayr goriilir yapan
televizyon biitiin gergekleri goriinlir hale getirir ve gercegin elde edilebilirligi
yanilsamasint verir. ‘‘modern insanin yasam bicimini anlatir: Serilerle, dizilerle ve
filmlerle. Televizyon seyreden kitlelere erisemeyecegi sahte diisler, satar. Tek
erisebilme yolu, gordiiklerini taklit etmeye calismak ve taklit edebilmek i¢cin de satin
almak ve tiiketmek yoludur’” (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.168). Tiiketmek sonu
olmayan bir yoldur ve dibi de yoktur. Ancak bireyler televizyon sayesinde farkinda
olmadan, yabancilagsma diisiincesinden uzaklastirilarak yabancilagsmaktadirlar. Boylece
toplum gercek yasamlarmin acilarmi, umutsuzluklarini hafifletmekte, esitsizlikleri,
adaletsizlikleri insanlar arasi iligkilerin diizeltilmesiyle ¢dziimlenebilir olgular olarak
gormeye kosullandirilmaktadir. ““Medya araciligiyla reklamlarda, televizyon dizi ve

filmlerinde iletilen mesajlarda da bu vurgular 6ne ¢ikarilmaya c¢alisiimaktadir
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(Diizgiin, 2004). Kiiltiir kismen egitim yoluyla, kismen de i¢inde bulunulan toplumsal
cevreden kaynaklanir ve bu daha ¢ok insan ¢evresi ile birey arasinda temel bagi kuran

kitle iletisim araglar1 araciligryla gerceklesmektedir.

Popiiler isler yapan ve insanlar1 renkli hayatlara kilitleyen, popiiler kiiltiirii
ileten, genis kitlelerin masrafsiz ve en kolay eglence araci olan televizyon popiiler
kiiltiiri yayma aracidir. Televizyon insanlar i¢in sabahtan aksama tiim giinlinii isgal
edebilecek, ekonomik agidan ¢ok az bir maliyette, hem maddi hem de manevi olarak en
az diizeyde bir ¢abayla ¢ok yiiksek miktarda oyalanma ve rahatlama saglayan bir aragtir
ve ayrica neredeyse bedavaya diinyada olan bitenleri, sesi ve goriintiisiiyle evlere kadar
getirmektedir. Popiiler kiiltiir, televizyon sayesinde icerigi giderek genislemis ve
dejenere olmussa da sundugu iiriinler tek tiptir. Starlar birbirini taklit eder, televizyon
dizilerinden biri tutunca benzeri baslar, magazin programlar1 ayni1 haberleri aktarir...
Bir anda sohret olanlar, popiiler kiiltiir sayesinde calismadan para kazanmanin
gecerliligini lanse eder ve popiiler kiiltiirlin bir numarali ileti araclarindan biri olan
magazin kiiltiirli, giindelik islerden bogulma noktasina gelmis insanlarin ortak dili
haline gelir. Her giin biitiin insanlar ayn1 ve tek tip kaynaktan beslenir. Beslendikleri bu
kaynak sayesinde 6nce giyim ve davranis bigimleri degisir, daha sonra bu degisiklik ile
yeni bir kiiltiir ve kimlik ortaya ¢ikar. Popiiler kiiltliriin yani medyanin etkisinde kalan
birey, gazete ve televizyondan aldigi degerlerle giinlilk hayatta kendisine kilavuz
olabilecek yargilara varir ve kendini gerceklestirmenin sanal mutluluguna kapilir. Bu
mutluluk sayesinde aralarimda ekonomik olarak ugurumlar bulunan alt ve iist tabakadaki
genglik sasilacak bir sekilde kiiltlirel olarak birbirine yakimlasmis ve e§lence, miizik,
mankenler ve futbol diinyasinda edinilen idollerle birlikte ortak hayal diinyasinda
birlesmislerdir. Kitle iletisim araclar1 diinyanin hemen her yerinde eglence amagli
olarak kullanilan, tam bir bos vakit ge¢irme araci olmus ve insan hayat1 i¢in 6nemli olan
baska ugraslarin da yerini almig, bu durum insanlar1 hayatlarinin amacindan
uzaklagtrmistir. Medya takipgileri bu durumdan pek rahatsiz olmus gibi
goriinmemektedir, gériinmedikleri gibi vazgecememektedirler de. Vazgegememelerinin
sebebi ise medyanin insana giinliik dertleri sikintilar1 unutabilecegi pembe diziler, diiz
ve pornografik siddet igeren veya anlik doyum saglayan 6geleri teklif etmesidir. Bunun
disinda giiniimiizde ABD simirlarin1 asmis Coca Cola, Levi’s, McDonalds gibi markalar,

tim diinyanin tiikettigi triinler, beslenme ve giyinme tarzlar1 halini almistir. Yeni
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Diinyanin egemen iilkeleri sahip olduklar1 kitle iletisim araglarmi, tiiketim kiiltiirlerini
tim diinyaya yaymakta kullanirken ayni zamanda kendi c¢ikarlar1 dogrultusunda
diisiinen beyinler de yaratmaktadirlar. Artik eglenmek, bilgilenmek ve haber almak igin
para verip gazete almaya, sinemaya, tiyatroya gitmek icin zahmete girmeye, 6zellikle
kitap, dergi okumaya gerek yoktur. Bireyin televizyonun karsisina gecip kumandayi

almasi diinyadan haberleri ayrintisiyla 6grenmesi yeterlidir.

2.4 Popiiler Kiiltiir Uriinii Olarak Televizyon Dizileri

Giliniimiizde ¢ok fazla izlenmesi ve tercih edilmesi, tarihte ilk kez milyonlarca
insan tarafindan yayginlikla izlenebilmesi, herhangi bir ulusun ortak kiltiiriini
olusturan tek iletisim araci olmasi nedeniyle televizyon, ‘‘sadece siyasal gili¢ araci veya
eglence araci degil; ayn1 zamanda tiim kiiltiiri yaratan devasa bir sosyalizasyon arac1’’
(Batmaz, 2003, s.23-24) oldugunu gostermektedir. Ciinkii televizyon izlemek i¢in para
harcamaya, okur-yazar olmaya, seckin bir kiiltiire sahip olmaya, yasanan mekani

degistirmeye gerek yoktur.

Yasanilan yiizyilda ‘‘bos zamanlar1 hedef alan bir endiistrilesmenin varligini ve
eglenmenin giderek rutinlestigini ileri siiren ¢aligmalara bakildiginda, bu slirecin 6nemli
bir parcasinin standart ve siirekli yenilemeye dayanan televizyon programlari oldugu
goriilir’”  (Adakli-Aksop, 2001, s.237). Bunun dogrultusunda da televizyon
yayincilarinin daha genis kitlelere hitap etmek i¢in hedef kitlenin ortak paydalarin1 géz
oniinde bulundurarak ona gore programlar yaptig1 ve igerik diizenledigi goriilmektedir.
Televizyon yaymcilarinin yaptiklar1 bu programlar igerisinde de diziler 6zel bir yer

tutmaktadir.

Televizyon dizilerinin bu programlar icerisinde nerede konumlanabilecegini
anlamak iginde, televizyon program tiirlerini tamimlamakta yarar vardir. Ozon
televizyon program tiirlerini, ‘‘programlarin belirli bir konuyu islerken kullandigi
gerece, cesitli 6gelerin kullanig bigimine, belirli bir konuyu ele alis agisina gore ortak
yonleri bulunarak yapilan kiimelendirmeler sonunda ortaya ¢ikan boliimler’” (Aktaran

Mutlu, 1991, s.36) olarak tanimlar. Bunlar haber, belgesel, gezi, acik oturum, yuvarlak
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masa, spor, televizyon oyunu, konserler, eglence, yarisma, hava durumu, tanitim
(reklam) programlaridir. Tiirk televizyon yayinciliginin ilk kanali olan TRT bu program
tiirlerini on ana baslik altinda toplar. Bu program tiirleri; ‘‘haber biilteni ve haber
programlari, spor programlari, egitim-kiiltlir programlari, dramalar, belgeseller, miizik
programlari, ¢ocuk programlari, eglence programlari, yarigma programlari, reklam
programlar1’” (Cankaya, 1990, s.8) olarak siralanmaktadir. Berger ise tiirleri soyle
siralar; ‘‘aktiialite, yarismalar, iknaya yonelik programlar ve dramalar’’ (Aktaran Inal,
2001, s.261-262). Aktiialite programlar1 icerisinde haberler ve belgeseller, yarigsma
programlari, ek olarak yarisma programlari, iknaya yonelik programlarda reklamlar,

dramalar da ise pembe diziler, durum komedileri, polisiyeler gibi alt tiirler yer alir.

Televizyon, bireylerin giindelik yasam deneyimlerinin bir pargasi haline
gelmekle birlikte, yasamlarmin, duygularinin, diisiincelerinin anlamlandirilmasinda ve
bireyin yasam tarzlarinin bigimlenmesinde yol gosterici bir ara¢ haline gelmistir. Artik
bireyin giinliik yasamu televizyon sayesinde yeni vaatlerin tiiketilmesini saglayacak
verilerle donatilmis durumdadir. Bu ylizden giiniimiizde ‘‘en ¢ok izlenen televizyon
programlar1 arasinda genelde futbol magclari, diziler ve magazin programlarinin
bulunmasi dikkat’” (Milliyet, 2005a, s.1) ¢ekmektedir. Dizi filmler bu programlar
arasinda, kolay tiretilen yani rahatlikla bir kast (oyuncu listesi) bir araya getirerek kisa
stirede ¢ekilebilme olanaklar1 da oldugu i¢in ve dolayisiyla kolay tiiketilen televizyon
iirtinlerinden biri oldugu i¢in birey tarafindan siklikla tercih edilir. Bu agidan televizyon

¢agin yapisia uygun isleyisi ve etkinligi ile en ¢arpici 6rnegini dizi filmlerle verir.

Televizyonda drama bi¢iminden s6z edildiginde, ‘‘ister ger¢ege benzer
olsun, ister tiimiiyle gercegi yansittig1 One siiriilsiin bastan sona kurmaca bir
diinya gelir akla. Kurmaca bir diinyadaki olaylar, iligskiler ve karakterler
Oriintiisii ise genel kabul goren kurallara ve saymacalara uygun olarak iiretilir,
imal edilir. Gergek diinyadaki karsiigindan farkli bir Oriintiidiir bu ve bu
farklilagmanin diizeneklerinin arastirilmasi, televizyondaki dramatik tiirlerin ve
formiillerin anlasilmasi i¢in bir 6n-gerekliliktir’” (Mutlu, 1991, s.77).

Tiirk televizyonunun ulusal kanallarindan biri olan TRT diziyi, ‘‘en az {i¢ boliim
halinde yayinlanan, tavir, tutum, deyis yoniinden birbirine bagli olan ayn1 konunun veya

birbirini izleyen konular biitiinliigliniin iglendigi drama yapimlar1’ (Sayilgan, 2003,
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s.16) olarak, Williams ise, ‘‘karakterler ayn1 kalmakla birlikte her boliimiinde ayr1 bir

olayin yer aldig1 drama tiirii’” (Williams, 2003, 5.49) olarak tanimlamaktadir.

Celenk ise; ‘‘her bir boliimiin bagimsiz ve kendi i¢inde belli bir kapanma
mantig1 iceren olaylar dokusu etrafinda kuruldugu, uzun yillar boyunca
stirdiiriilebilen drama tiirtine dizi ve mini dizi; biitiinlikli bir hikayeyi belli
sayidaki boliime yayarak bir devamlilik i¢inde anlatan drama tiiriine seriyaller ya
da yine biitiinliikli bir 6ykilyl ¢ok daha uzun bir siireye yayarak yan dykiiler ve
yeni katilimlarla iki ii¢ y1l devam ettiren drama tiirline ise siiren seriyaller’’
(Celenk, 2005, 5.290-291) olarak tanimlar.

Televizyon dramasinin bu farkli sekillerinden her biri Tiirk televizyonculugunun
1990 sonrasimnin ¢ok kanalli televizyon ortaminda farkl temalar ve konularin se¢imi ile
cesitli sekillerde 6zel kanallarda yer almislardir. Televizyon dramasinda daha once
belirtilen dizi, seriyal ve siiren seriyal gibi formatlarin yaninda; ‘‘6ykiiniin eksenindeki
ilisk1 ag1, karakterler ve yine formata bagli olarak dedektif dizileri, polisiyeler, hastane
melodramlari, bilim kurgu ve fantezi dizileri, durum komedileri, pembe diziler,
televizyon filmleri”” (Celenk, 2005, s.291) gibi klasik alt tiirlerden de s6z
edilebilmektedir.

Televizyon kanallarinda dizi mantiginin ortaya ¢ikmasi ‘“1836'da Emile de
Birardin Fransa’da gazeteyi gercek bir kitle iletisim araci yapma cabalarina dayanir.
Gazetenin okuyucusunu baglamak i¢in bir yontem olarak, dizi romani bulur. Dizi
romanin en énemli iki ismi Balzac ve Eugene Sue’dir’’ (Parsa, 1994, s.37). Dizi film
mantig1 daha sonralari, televizyondan ¢ok once, radyoda uzun yillar 6nemli bir yer
almistir. ‘‘Radyoda yayinlanmis olan dramatik dizi programlarinin dinleyiciyi cezbetme
bakimindan en etkili programlar oldugunun anlasilmasindan sonra, televizyon bu
format1 radyodan oldugu gibi aktarir ve dizilerin ayni ¢ekiciligini bu yeni aragta da

stirdiiriir’” (Mutlu, 1991, s.203).

Televizyonda ilk drama yayinlama girisimi, ‘‘11 Eyliil 1928°de, General
Electric firmasmin yaptigit program denemeleri sirasinda gerceklestirilir.
Hareketsiz li¢ kamerayla ve sadece yakin ¢ekimlerle yapilan bu denemede ‘The
Quee’s Messenger’ adli bir melodram yaymlanir. Amerika Birlesik
Devletleri’ndeki bu ilk denemenin yan1 sira, ingiltere’deki ilk televizyon drama
yaymi da, BBC’nin 30 Mart 1930°da baglattig1 deneme yayinlarinda, ayn1 yilin
temmuz ayinda yapilir. Yayimlanan eser Pirandello’nun ‘Agzinda bir Cigek olan
Adam’ adli tiyatro oyunudur’’ (Mutlu, 1991, s.85).
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Kitleleri etkilemekte oldukca basarili olan dramatik televizyon dizileri, Tiirk
televizyon yayinciligiin baslamasiyla daha yogun olarak giindelik hayata girmistir.
Bunun sonucu olarak da 80’lerde Tiirkiye’de toplumun televizyon seyretme aliskanligi
yiiksek seviyelere ¢ikmustir. Ozel kanallarin yayin hayatina basladigi 1990’11 yillara
kadar da televizyon seyretme orami giderek artan bir seyir izlemistir. Ozel kanallarin
yaym hayatina basladigi doneme kadar gecen siirede (TRT doneminde) TRT’nin
ozellikle ABD ve Ingiltere’den ithal ettigi diziler televizyon dramalarinm ¢ogunlugunu
olusturmustur. Bu donemde Tiirk toplumu *‘Amerikan yapimi bir televizyon dizisi olan,
Dallas, pembe dizi formatindaki Kinta Kunte, Kole Isaura gibi tarihi gergeklige sahip
dizilerle’” (Tekin, 2003, s.107) dizi izleme aligkanligina baslamistir. Bu diziler diinyada
oldugu gibi Tirkiye’de de zaman zaman hayatin gerceklerinin bile Oniine ge¢cmeyi
basarmistir. Daha sonralar1 bu siireci Uzay Yolu, Mavi Ay, Gorevimiz Tehlike gibi
“Drama Dizileri” ve arkasindan Yalan Riizgari, Hayat Agaci, Cesur ve Giizel, Manuela,
Zenginler de Aglar gibi uzun yillar siiren Amerikan ve Brezilya dizileri devam ettirdi.
‘“‘Bu Bat1 kokenli anlatilar arasinda TRT'nin dogrudan 6diing alarak yerli tiretime kattig1
bi¢im seriyal bi¢imidir’’ (inal, 2001, 5.276). Bu dénemde TRT bu 6rneklerden yola
cikarak Hanimin Ciftligi, Yaprak Dokiimii, Ask-1 Memnu gibi Tiirk edebiyatinda 6ne
cikmis klasik eserleri televizyon icin senaryolastirmustir. Ozellikle 6zel kanallarin yaym
hayatina baslamasiyla televizyon programlarinda bi¢im ve i¢erik bakimimdan degisiklik
ve program tiirlerinde de ¢esitlilik olmustur. ““TRT yaymnciliginda oldugu gibi 6zel
televizyon yaymciliginda da yerli izleyiciler tarafindan dramalar yogun ilgi goren
programlar arasinda yer almistir. Bu diziler, ¢cok kanalli televizyon ortaminda en yaygin
anlat1 tiirlerinden biri olmustur’” (Celenk, 2005, 5.290). Ozel kanallarm 1990’lardan
sonra kitlelerin hayatlarma girmesi ile yapilan dizilerde yaygin olarak orgiitlii sug,
mafya konular1 iglenmeye baslamistir. Bunun ardindan, miizik piyasasi yildizlarini
poplilerlestirmek i¢in diziler tercih edilmis ve akabinde Susurluk Skandalinin patlak
vermesiyle Medya’da bu konuda bir duyarlhilik gelismis, bundan sonra da giliniimiize
kadar gecen siirede dizilerde oOrgiitlii su¢ konusu islenmeye baslamistir. Deli Yiirek,

Yilan Hikayesi ve Kurtlar Vadisi orgiitlii su¢ konusunu isleyen dizilerden bazilaridir.

Artik Tiirk Televizyonlarin da yapilmaya baslanan bu yerli diziler giiniin “altin

saatlerinde” (prime time) yaymlanmaya baslanmistir.
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“Prime time, herhangi bir programin aksam saatlerinde (aksam
ortasinda) televizyonda yayinlanmasidir. Bu kusakta genellikle diziler, filmler,
reality sovlar, eglence ve maglar yaymlanir. Genel olarak prime time saatleri
20:00 ila 23:00 saatleri arasi ya da merkez i¢cin 19:00 ila 22:00 saatleri arasi
olarak kabul edilmistir. Pazar prime time saatleri, birer saat dnceden baglar. Bu
saatler, toplumun geleneksel televizyon izleme egilimine gore degiskenlik arz
edebilir. Bu nedenle farkli {ilkelerde farkli ‘prime time’ uygulamalari
goriilebilir’” (Wikipedia, 2010).

Ozel kanallar Tiirk toplumundan edindikleri hikayeler ile daha etkili bir izlenme
profili yakalamis, boylece istedikleri reytingleri yakalayabilmislerdir. ‘‘Reyting: izleyici
orani, ortalama izlenme oramdir. Bir program diliminde veya zaman diliminde her
dakikaya diisen ortalama izleyici ylizdesini gosterir’” (Capli, 2002). Televizyon dizileri
ozellikle 1995 yilindan itibaren hemen hemen tiim televizyon kanallarinin ana
yayinlarinda en onemli yeri almistir ve bugiin Tirkiye’de neredeyse her aksam her
kanalda birka¢ dizi yaymlanmaktadir. Hatta televizyon yayginlastigindan bu yana
diinyanin bir¢ok bdlgesinde, insanlik tarihinde daha 6nce hi¢ goriilmemis yogunlukta
drama gosterimi olmustur. Bu drama gosterilerinin artmasiyla beraber insanlar daha ¢ok
televizyon izler hale gelmistir. O kadar ki *‘Izleyicilerin cogu i¢in her giin diizenli iki ya
da ii¢ saat ¢esitli tlirlerde drama izlemek yaygin’’(Williams, 2003, s.49) hatta aliskanlik
haline gelmistir. Bu da sunu gostermektedir, ‘‘diziler ve serilerin, program planlayicilar
icin, 6nemle sOylendigi gibi hem haftalarca doldurulabilecek bir zaman araligi olma
hem de dizi ya da serilerdeki siireklilik 6gelerinin mevcut bir istasyon ya da kanala
baghlig1 tesvik etme avantaji vardir’” (Williams, 2003, s.50). Toplumdaki bireyleri
dizinin yayinlandig1 kanala baglamak i¢in tiim tilkelerde olmamakla birlikte pek c¢ok
iilkede bazi drama tiirlerinin gdsterimi uzun bir tarihe sahiptir. Bunun yani sira ise ¢ogu

toplumda diziler karakteristik olarak ara sira ya da mevsimsel olarak gosterilmektedir.

Ekranlarda gosterilen ¢ok sayidaki diziler fazlaca izleyici toplayan televizyon
programlarindandir. Sabun kopiigii dizileri yani pembe diziler ise televizyon tarafindan
yaratilan en popiiler televizyon programlarmdandir. Pembe diziler (Ask-1 Memnu,
Yaprak Dokiimii vs.) her giin milyonlar1 kendine ¢ekmektedir. Pembe dizilerinin en

onemli 6zelligi siirekli izlemeyi gerektirmesidir. Ciinkii her boliim birbirine baghdir.
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“‘Pembe diziler, arka planda bir aile hikdyesinin anlatildigi, devam eden
bir konusu olan ve genellikle hedef kitlesi kadmnlar olarak belirlenen dizilerdir.
Pembe diziler genellikle fikirlerle degil hisler ve duygularla ilgilenmektedir.
Bunlarin diginda en 6nemli 6zelliklerinden biri pembe dizilerin bir sona ulasacak
gibi gériinmemesi ve izleyiciye bu sonsuzluk hissini yagatmasidir. Yan hikayeler
olsa bile ana konu devam etmektedir. Ayn1 zamanda bir sona ulasilsa ve dizi
bitse bile, izleyici hikayenin bir sekilde devam ettigi, sadece bu boliimlerin artik
televizyonda gosterilmeyecegi hissine kapilmaktadir’” (Kingsley, 1988, s.1).

Ozel kanallar bu diziler ile kazang saglamaktadir ve gercek hayat yerine hayali
bir diinya sunmaktadirlar. Bu diziler hep en ¢ok izlenen programlar siralamasmna
girmektedir ve genelde izleyici sayisinin daha fazla oldugu varsayilan ‘“prime-time’’ da
yaymlanmaktadir. Insanlar giinliik programlarmi veya bos zaman degerlendirmelerini
bunlara gore sekillendirmektedir. Ayrica bu diziler ¢abuk {iretilip yayma dahil
edildikleri gibi bir anda yaymdan kaldirilabilirlerde. Yayindan kaldirilan bir dizinin
yerini hemen bir baskas1 alir. Bunun disinda ‘‘belirli bir toplumsal katmanin iligkilerini,
belirli bir temay1 ve belirli niteliklere sahip bir oyuncu kadrosuyla siirdiiren tekil bir
televizyon dramasmin sagladigi1 ‘basar1’ ¢ok sayida benzerinin yapilmasmi kiskirtan bir
etki yaratmistir’” (Celenk, 2005, s.291). Dolayisiyla, benzer niteliklere sahip oykiilerle,
benzer mekanlar ve benzer niteliklere sahip oyuncu kadrosuyla cekilen diziler
yogunlukta olur. Celenk’in de dedigi gibi dizinin ad, tiiri biraz degisebilir ama igerik
ve hedef hep aynidir. Bu durum yaymn kanallarinca ¢cok 6nemsenmez onemli olan
“programin iiretilmesi ve devam ettirilmesi i¢in endiistriye belli bir kar1 vaat etmesi yani
belli bir izleyici kitlesi tarafindan begenilmesi gerekmektedir. Bu begeninin temel
Olciitii izlenme oranidir’” (Tellan, 2004). Giiniimiizde medyanin iirettigi temel meta
bi¢iminin izleyici oldugu ileri siiriiliir, hatta izleyicinin medya endiistrisi tarafindan

reklam verenlere satildig1 goriisli savunulmaktadir.

Giincel hayata dair hemen her konuyu isleyerek senaryolarmi gelistiren bu
dizilerde, olay Orgiisiiniin kurulmasinda, agk, is, aldatma ve cemaat iligkilerinde
yasanilan gerilim ve catigmalardan yararlanilmakta dizinin devamini saglamak icin
siklikla siddet ve cinsellik i¢eren boliimlere yer verilmektedir. Hatta dizinin gergekeiligi
ve oyuncularin sahici ve inandirict duygular1 aktarma yetenegi, seyircinin bu gosteriden
haz almasini saglar. Bu sayede ‘‘kitle iletisim araclar1 insanlarin kendi diinyalarindan
cikan ve oraya siirekli gondermelerde bulunan Oykiiler aracili: ile sahtenin gercegin

yerine gegtigi bir kiiltiir tiretirler’” (Oktay, 1987, 5.65). Ang’e gore, ‘sahicilik’ etkisinin
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seyircinin en Onemli beklentisi oldugunu belirtmektedir. Seyirciler ancak bu etkiyi
deneyimlediklerin de diziye kendilerini verebilmektedirler’” (Aktaran Mutlu, 2005,
s.152). Dizi izleyicisinin dizi karakterlerinin, hoslandiklar1 veya hoslanmadiklari,
yakinlik kurabildikleri veya kuramadiklar1 ‘‘ger¢ek insanlar’® gibi olduklarina
inanabilmeleri gerekmektedir. Bunu basarabilen dizi oyunculari insanlar tarafindan
televizyonda yayinlanan dizilerde yer alan dizideki adlartyla ¢agrilir ve dyle taninirlar.
Kendilerini kaptiran izleyiciler daha da ileri gidip dizide yasanan olaylar gercekmis gibi
oyunculara bazen siddet boyutunda bazen de sevecen tepkiler verirler. Bu tarz tepkileri
veren kisiler olarak dizilerin yogunluklu takipgileri olan kadmnlar 6rnek gdsterilebilir.
Genellikle aralarindaki sohbetlerde dizilerdeki karakterlerin davranislarma iliskin, cogu
kez kendilerini onlarin yerine koyarak yorumlar yapmakta ve yaptiklar1 bu yorumlardan
dolay1 dizileri gercekmis gibi yasamaktadirlar. Bunun yan1 sira Ang’e gore, ‘‘televizyon
programlarindaki unsurlarin, ister karakterler, ister iligkiler, isterse mekanlar olsun,
izleyicilerin kendi giindelik yasamlarinda duygusal ve disiinsel karsiliklarini
bulmadik¢a, yani bir anlamda yerli karsiliklar1 olmadik¢a higbir etkileri olmadigmi
ortaya koymaktadir’ (Aktaran Mutlu, 2005, s.153-154). Kisacas1 Ang bireyin
dizilerden etkilenmesi i¢in kendi giindelik yasantisindan bir seyler bulmasi gerektiginin

altin1 da ¢izmektedir.

Popiiler kiiltiire konu olan diziler i¢in izleyicinin bu dizileri her seyrediste
popiiler anlamlar ve hazlar bulacagi iddia edilemez. Izleyici televizyonlarda yer alan bu
dizilerin yasattig1 gosterisli hayati (Dallas, Asmali Konak, Yalan Riizgari) tiiketim
kiiltliriiniin etkisiyle kendi yasantilarma uygulamaya caligmaktadir. Yani evlerinin
dekorasyonundan kendi giyim stillerine kadar her seyi birebir kopyalamaya c¢alisirlar.
izleyicilerin bu dizilerden haz almalar1 yani kendi yasantilariyla ilgili 6zlemleri
aramalar1 miimkiin oldugu gibi bu dizileri, sevdiklerini ya da sevmediklerini sdyleyerek
kategorize etmeleri de miimkiindiir. Ciinkii popiiler kiiltiiriin olugsmasinda ortamin

varliginda izleyicinin kendini bulmas1 ve bunu anlamlandirmasi dnemlidir.

“‘Bu tiir diziler izleyicilerine bir anlam dagarcig1 sunar. Esasen bu anlam
dagarcig1 izleyicilerin kendi se¢imlerini kendilerinin yapabildikleri, sonra da bu
secimleri kendi kiiltiirlerine uydurabildikleri bir anlamlar silipermarketidir.
[zleyicilerin saghk ve mutluluk arasi iliskilerden, ticari iliskilerden, cinsel
iliskilerden, mahremlerinden kendi anlamlarini {iretmeye imkéan saglar.
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Dolayistyla bu diziler degisik popiiler kiltirlerin olusturulabilecegi goreceli bir
kaynak bankas1 konumundadir’® (Ozkan, 2006).

Bazi dizilerin bir bakima egitici bir yonii de olmustur. Diizenli takip edilen dizi
izleyicilerine kendi sorunlarini ¢6zme konusunda ¢esitli yollar sunmustur. insanmn birey
olarak toplumsal ve duygusal sorunlarini kendi ¢abalariyla ve dogru bilgilenmeyle
kendi baglarmna c¢ozebilecegi, ciddi bir sorunla karsilastiginda neler yapmasi gerektigi
bilgisini vermistir. Ornegin bir kaza anmda neler yapilmasi gerektigi, her hangi bir
polisiye olayda c¢evreye dokunmamasi gerektigi gibi. ‘‘Giinlik hayatta da
karsilagilabilecek, ik ayrimciligi, su¢lunun yakalanmasi, hukuki yollara bagvurma, gibi
konular insanlar1 cezp edip onlara yeni bilgiler sunarak problemleri ¢ozme yolunu da
takdim etmektedir’” (Oktay, 1993, s.230). Ayrica izlenilen bu dizilerin asir1 lilkse ragbet
ettirdigi, kolay yoldan para kazanmak, istedigine kolay yoldan ulagsmak, zengin olmak
hayali dizilerin yogunlukla izlenilmesine sebep olan unsurlardan oldugu diisiiniilse bile,
bunun disinda 6rnegin ev kurma, bahce diizenleme, dekor, aksesuar, kentli bir yasamin

gerekleri gibi konularda diziler izleyicilere bilgiler verebilmektedirler.

Popiiler kiiltliriin egemen oldugu giinimiiz medyasinda ‘‘ger¢ek diinyada
istedigi konumu ve kimligi edinme olanagi bulamayan bireyler, 6rnegin televizyon film
ve dizilerindeki karakterler, popiiler futbolcular, popiiler manken ve sarkicilar ile
Ozdesleserek, popiiler kisilikleri hayatlarinin bir parcasi haline getirmektedirler’’
(Milliyet, 2005b, s.9). Hatta izleyicinin bu hazlarmi daha ¢ok per¢inlemek isteyen
medya bu dizilerin karakterlerini, olaylar1 tartisan ve bu dizilerde oynayan oyuncularin
yasantilariyla ilgili haberlere yer veren gazeteler yaymlanmaktadir. Abercrombie, ‘‘bu
tir dergilerden olan Amerika’da aylik yaymlanan Inside Soap dergisini Ornek

gostermistir’” (Abercrombie, 1996, 5.46).

Dizi izleyicisi artik tiim basmakaliphigina ragmen dizideki karakterlerin
yasamlarin bir parcasi haline gelmeye basladigini diisiinerek daha yogun bir sekilde
diziye katilir. Diziyi hayatmin merkezi yapar. Oyle ki ‘sosyal ve kiiltiirel nedenleri ne
olursa olsun; genis bir deneyim diizleminin dramatik benzegimlerini izlemek, artik
kiiltiir dokusunun acikg¢a bir pargasi ya da kategorik bicime sokulursa, insanlarin ¢cogu
cesitli drama tiirlerini izlemek i¢in yemek hazirlayip yemekten daha ¢ok zaman harcar’’

(Williams, 2003, s.49) hale gelmistir. Artik diziler ve oyunculart hemen hemen tiim
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toplum tarafindan izlendigi igin, kiiltiirel bir olguya doniismiistiir. Ozellikle askeri
iicretle ge¢imini saglamak zorunda kalan yoksul birey, popiiler kiiltiir {iriinii olan bu
diziler sayesinde televizyon karsisinda hayaller diinyasina dalmakta, gegicide olsa
oyalanmakta ve gercek olmayan bir yasami diisleyerek gercek hayati unutmaktadir.
Birey izledigi dizinin karakterine biirlinmektedir. Dizi karakteri gibi giyinir, onun gibi
konusur, onun gibi hareket eder. Hatta kendisine idol olarak benimsedigi dizi
karakterine daha ¢cok benzemek icin 6zel esyalarinin benzerlerini elde etmeye ¢aligir ki
burada devreye pazarlamacilar girer. Karakterin dizide 6n plana ¢ikan 6zel aksesuarlari,
makyaj malzemeleri v.s. birebir kopyalanarak yeni bir Pazar olusturulur. Ornegin 2002-
2004 ATV Kanalinda yaymlanan ‘‘Asmali Konak’’ dizisinin bagkarakteri Siimbiil
Hanim’m dizide kullandig1 esarplar (bkz. Sekil 3), diger 6nemli kadin karakterlerinden
Dicle’nin gozlerine ¢ektigi siirmeler tezgihlarin baskdselerinde yer almistir. Bunun
disinda biiylik kentlerdeki alisveris merkezlerinde de o donem tutan dizilerin 6nemli
karakterlerinin kiyafetlerinin benzerleri yapilarak piyasaya satis amagli sunulmustur.
Son donemde ise 2008-2010 yillarinda Kanal D de yaymlanan ‘‘Ask-1 Memnu”’
dizisinin karakterlerinin kiyafetleri (bkz. Sekil 4) cok popiiler olmus, bunun yani sira
baz1 diziler iilkeler arasinda dostluklarin artmasina, bazen de siyasi anlamda sorunlara
neden olmustur 2004-2007 yillarinda Kanal D de yayinlanan ‘“Yabanci Damat’’ dizisi
orneginde oldugu gibi. Kisaca denilebilir ki televizyon ve onun popiiler kiiltiir iirtinii
olan diziler egemen sinifin ideolojisini, bu bi¢cimde yoksul bireyin bagkaldirisin1 ve

miicadele etmesini 6nleyerek diizenin sorunsuz bir bi¢cimde islemesini saglamaktadir.

Sekil 3. Asmali Konak Dizisi, 2002-2004
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Sekil 4. Ask-1 Memnu Dizisi, 2008-2010

2.5 Moda

Insanoglu var oldugu ilk andan itibaren giyinme ihtiyac1 duymustur. Bu yiizden
ilk olarak giyimin sozlilk anlamini agiklamak dogru olacaktir. Giyim; “Bir kisinin
istline giydigi esyanin tiimiine, ilk ¢aglarda insanlarin viicutlarmi tabiatin etkilerinden
koruyan, medeniyet ilerlemesi ve moda olay1 ile degisiklik gdsteren, insan viicuduna
uygun sekil alan giysilere’” (Seyhun, 1997, s.17) verilen isimdir. Giyim insanlarin temel
gereksinimidir. {1k caglarda insanlar 1snmak ve drtiinmek amacli olarak, daha sonra ise
viicudu dig etkenlerden korumak icin giyinmislerdir. Zamanla ise insan ‘‘sosyal
ihtiyaclarim1 karsilamak, ortiinmek, gizlenmek, giizel goriinmek, siislenmek, dikkat
cekmek, begenilmek, degisiklik arama tutkusu, yeni bigimler ortaya koyma, insanin
kisiligini kabul ettirme ve gosterme duygularini tatmin etmek’ (Seyhun, 1997, s.17)

icin giyinmistir.

Tarih boyunca insanin duragan bir yapiya sahip olan giyim aligkanliklarini ““ilk
caglarda inanclar, toplumdaki sinif ayriliklar1 ve iklim, ortagag’da savaslar, lilkelerdeki
salgmlar, gdcler ve milletleraras: ticaret™ (Imer, 1986, s.6) gibi faktdrler etkilemistir.

Ortacagda giyimi 6zellikle en ¢ok etkileyen faktorler savaslar, gocler ve milletler arasi
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ticaret olmugtur. Bunun nedeni savaglarla yenen tarafin yenilen tarafin topraklarini ele
gecirerek ekonomik yonden zenginlesmesiyle birlikte, yenilen tarafin halkiyla beraber
yasamas1 sonucunda iki kiiltiir arasinda bir etkilesim gerceklesmektedir. Bu etkilesim
savagl kazanan tarafin yenilen halkm kiiltiirii tizerinde egemenlik kurmasiyla beraber
kaybeden tarafin halkinin yenen tarafi taklit etmeye baslamasi sonucu ortaya
¢ikmaktadir. Bu durumun altinda yatan temel psikolojik neden ise; ‘‘insanoglunun
giiclii ve giizel olana, kars1 duydugu hayranlik duygusudur’’ (Pektas, 2010, s.3). Ayrica
farkli olma duygusuyla baskalarmin hayranlik dolu bakislarini tizerlerine ¢ekme istegi
ve digerlerinden istiin olma istegi yatmaktadir. Ortacag da giyimde etkilesim giiclii
olanin taklit edilmesi ile gergeklesmistir. Dolayisiyla o donem modadan bahsetmek
miimkiin degildir. Bu ylizden moda kelimesi zamanla ortaya ¢ikmistir. Moda ‘‘kelime
olarak ilk defa 4.ylizyi1lda Latince de Dogudan gelen ‘barbar’lar tarafindan ilk pantolon,
gomlek ve etek gibi giysilerin Avrupa’ya yayilmaya basladigr zaman kullanilmigtir’’
(Vassiliev, 2004, s.23). Bu etkilenme sonucunda Avrupa’da dnceleri sarilarak giyilen
giysiler yerine kesilip dikilerek giyilen giysiler kullanilmaya baslanmis ve bu yeni

gelisme Avrupa giyimi agisindan bir doniim noktasi olmustur.

Arastirmacilara gore, moda 1789 yilinda yasanilan Fransiz Ihtilal’ine kadar ice
kapali olarak devam etmistir. Yani asil smifla halk smifinin kiyafetleri higbir zaman
benzerlik gostermemistir. Gostermedigi gibi de ortagag’dan sanayi devrimine kadar
gecen siirede halk yasadiklar1 topraklarm bulundugu bolgedeki iklim sartlarina gore
giyinmisler, iist kesimden aristokrat kigiler ise toplum Oniine ¢iktiklarinda
zenginliklerini ve halktan farkli olduklarmi gostermeye calisan pahali kumaslardan
yapilmis giysiler giymislerdir. 17.yy da bireylerin giyimlerinde °‘kumasin gdsterisi,
ayrmtilarin kusursuzlugu ve son modanin genel ¢izgileri tamamen ailenin sinifini
yansitmaktaydi’’ (Dasc1, 2008, s.113). Bu giyim bi¢imi donemin ressamlar1 tarafindan
belgelenerek bugiine aktarilmistir. Tipki linli ressam Velazquez’in, ‘‘Prens Felipe
Prospero’’ adli tablosunda goriildiigii gibi (bkz. Sekil 5). 17. yiizyilda halk smifi kendi
egirdikleri yiin, kege, deri gibi kumaslardan yaptiklar1 sade elbiseleri giyerken, bunun
aksine aristokrat kesimin insani ise bu tabloda da goriildiigii gibi ailenin toplumsal
konumunu belirtmek i¢in daha pahali kumaslardan yapilan ve hatta ¢ok fazla kumas
sarfiyat1 yapilarak dikilen kabarik etekli elbiseler giymislerdir. Resimde de goriildiigii

gibi ¢ocugun sosyal sinifin1 gostermek amach aile bireylerinin giydikleri kiyafetlerin
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biraz daha basitlestirilmis bir hali giydirilmistir. Bu durum ¢ocugun tizerindeki kiyafetin
biraz daha ayrintili ve 6zenli olmasindan anlasilmaktadir. Cocugun giysisinin kumasinin
parlakligindan giysinin saten ya da kadife tarzi pahali bir kumastan yapildigi, elbisenin
kollarinda dantellerin ve gocugun hareketini kisitlayacak diizeyde ¢ok fazla kumasin,
kabarik ve kat kat olarak kullanilmasi, giysinin bir ¢ocuga gore abartili bir tasariminin
olmas1 ve elbisenin iizerinde kullanilmis olan pahali aksesuarlardan ¢ocugun asil bir

smifa mensup oldugu acikca anlasilmaktadir.

Sekil 5. Diego Velazquez, Prens Felipe Prospero, 1659

Sanayi devrimiyle birlikte ise, ortaya ¢ikan burjuva sinifinin dnderliginde, koyli
halkin sehirlere go¢ etmesi ve sanayilesmeyle beraber modada da bazi gelismeler
yasanmustir. Ayrica alt siniftaki insanlarm iist siniflari siirekli olarak taklit etmesi ve tist
smiftaki insanlarmn alt smiftaki insanlardan farkli olma istegi moda da yasanan
gelismeleri daha da arttirmistir. Dolayisiyla “‘toplumsal gruplarin, daha iist gruplari

taklit etmeleriyle onlari, kendilerini ayirt etmek igin farkli seyler bulmaya zorladiklari,
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daha karmasik ve dinamik bir iligki’’ (Barnard, Aktaran, Korkmaz, 2002, s.191) ortaya
cikmistir. Kisacast Sanayi Devriminin yasandigi yillarda {ist smiftaki insanlar modayi,
alt smniftaki insanlardan ayirt edilmek i¢in kullanmiglardir. Ciinkii zamanla alt
tabakadaki insanlarin para kazanmaya baglamasi, list siniflarin ‘‘hayat tarzlarma’’ istek
duyulmasma neden olmustur. Bunu fark eden iist smiflar ise bu ayrimi koruyabilmek
icin alt siniflarin kendilerinin neler giydiklerini kesfettikleri an, yeni bir seyler bularak
bunu eglenceli bir oyuna ¢evirmislerdir. Bunun sonucunda da moda olgusu ortaya

cikmustir.

Ust smiflarin kendilerini alt smiftan ayirt etme gabasi ressam Seurat’nin
““Grande Jatte Adasi’nda Bir Pazar Giinii Ogleden Sonra’> adli tablosunda da
goriilebilmektedir (bkz. Sekil 6). Tabloda o donemde zengin sinifin dinlenme giinii olan
pazar giinii resmedilmistir. Bu tabloda figiirler kiyafetleri ve duruslariyla
incelendiginde, smifsal ayrim One ¢ikmakta ve ayrica bu figilirlerin toplumun st
basamaginda oldugu anlasilmaktadir. Diger bir onemli ayrint1 ise ‘‘tabloda yer alan
kiyafetlerin, 1880’li yillarin baslarinda son derece moda’’ (Akbulut, 2006, s.124)
olmasidir. Bu tabloda dik, rahatsiz duruslar1 ile bir kalip igerisine sokulmus, sadece
giysileriyle 6n plana ¢ikmaya ve kendilerini is¢i smifindan {istiin gostermeye calisan
zengin sinifin mensubu kadinlar ve erkekler goriilmektedir. Kadmlarm donemin
modasina uygun olarak bellerinin inceliginden elbiselerinin i¢ine korse giydikleri,
elbisenin arka kalca kismimni kabarik gostermek i¢in elbise alt1 arka kafes, aksesuar
olarak semsiye ve degisik sapkalar kullandiklar1 goriilmektedir. Erkekler de ise giysiler
tek diize kalca hizasmim altinda biten ceketler, bu ceketlerin biitiinleyicisi olarak

kullanilan silindir sapkalar ile ellerinde bastonlar1 ve purolariyla goriilmektedir.
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Sekil 6. Georges SEURAT, Grande Jatte Adasi’nda Bir Pazar Giinii
Og“leden Sonra, 1884

Erdogan ve Alemdar’a gore moda ‘‘siifsal farkliligi vurgulayan veya ortadan
kaldiran bir ayirim yaratmak i¢in var olmamistir. Moda var olan1 sOmiirerek ve
gerekirse endiistriyel ¢ikara uygun bir sekilde yeniden bigimlendirmek i¢in vardir’
(Erdogan ve Alemdar, 2005, s.151). Modanin artik eskisi gibi sinif farklarini yaratmak
icin degil bireyciligi, kisisel tercihi, kisisel zevki, ¢agdaslhigi, en son olani takip etmeyi,
zamani yakalamayi, sik olmayr hedefledigi goriilmekte, tiiketim bilinci abartilarak

herkesin tek tip giyindigi bir diinya yaratilmaktadir.

Modanin bir¢ok farkli tanimi yapilmaktadir. 11k olarak kelime anlamiyla moda
‘‘Latince (mode), olusmayan sinir anlamindaki ‘Modus’tan gelir. Ortacag Fransa’sinda
La Mode olarak da kullanilmistir” (Barbarosoglu, 2009, s.27). Ingilizce karsilig
“fashion’dir ki, adet, usul, bigim, sekil, tarz, uslup; davranis, kibar smif hayati, {ist

tabaka, yliksek ziimre’” (Redhouse, 1987, s.380) anlamlarini icermektedir.

Moda en basit anlamiyla ‘toplumun belirli bir boliimiinde goriilen ortak zevkler,
gecici yasama ve hissetme bigimleridir’” (Pelit, 1999, s.6). Modanin, bu ortak zevk ve
hissetme bi¢imlerinin sonucunda nasil ortaya ¢iktig1, diger bir tanimla soyle agiklanir.
Moda, insan ruhuna yerlesmis bir davranis bi¢cimidir. Tunali bu kavrami agiklarken

“‘insanda ayn1 hareketleri yapma yoniinde bir egilim oldugunu, bu egilimin kendini
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aligkanlk seklinde gosterdigini, bu aligkanliklar1 dengeleyen egilimin ise; bikkimnlik
duygusu ve yenilik istegi oldugunu, bu yenilenmenin ise kendini moda olarak

gosterdigini’’ (Tunali, 2009, s.105) ifade etmistir.

Giyim agisindan modanin tanimina bakildiginda ise, ‘‘insanlarin degisiklik
arama ve yeni bi¢cimler ortaya koyma tutkusu, daha genis anlamiyla toplumdaki
siislenme ve degisiklik ihtiyacindan dogan gecici bir yenilik>> (Iimer, 1986, s.2) olarak
ifade edilebilir. Insanin i¢indeki bu degisiklik arama tutkusu o denli yogundur ki, giyim,
sa¢ modeli, makyaj ile beraber mobilya ve aksesuar gibi kullanim esyalarinda, bunun
yani sira insan iletisiminin en 6nemli 6gesi olan lisana kadar etkisi goriilmektedir.
Bunun sonucu olarak da insanlar izledikleri filmlerdeki baz1 yabanci kelimeleri kendi
dilleri igine sokarak dilde bozulmalara neden olmaktadir. Ozellikle giyim konusunda
Amerikan sinema endiistrisinin 1986 yilinda yayinladigi Top Gun filmi goésterime
girdigi donemde diinyada en ¢ok izlenen Hollywood filmi olmustur. Filmin baskarakter
oyuncusu Tom Cruise’un filmde kullandigi ‘‘Ray Ban’ gozIligii ve giydigi deri
ceketiyle “Maverick montlar’” zamanm gencleri arasinda diinyada biiyiik bir moda
akimi yaratmig ve pilot montlarmin moda diinyasina girmesini saglamistir (bkz. Sekil
7). Sa¢ modelinde ise {inlii Ingiliz sarkict Amy Winehouse, 2007 yilinda Grammy &diilii
kazandig1 y1l abartili topuzlu sa¢g modeli ve farkli makyajiyla genglerin dikkatini ¢cekmis

ve modaya yeni bir tarz getirmistir (bkz. Sekil 8).

Sekil 7. Top Gun Filmi, 1986
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Sekil 8. Unlii Ingiliz Sarkicit Amy Winehouse

Bugiin evrensel bir sozciik olan moda, daha ¢ok giysiyle ilgili bir terim olarak
algilanmaktadir. Oysa giysi modanin baslica nesnesidir. Bir olgu olarak ise, ‘‘insanin
yasam bi¢imiyle biitiinlenen kiiltiirel etkinliklerin adidir’” (Bike, 2003). Moda igerisine
resim, miizik, tiyatro, edebiyat, yemek, i¢ mimarlik, mimari, bah¢e bakimi gibi konulari,
ev dekorasyonu, felsefe, psikolojik ve sosyal bilimler gibi sosyal yasamim her alanini
daha dogrusu duyular1 uyaran her seyi almaktadir. Moda bir yasam tarzidir. Bir yasam
tarz1 olarak da, ‘‘giysiden sa¢ sekline, evde kullanilan gereclerden tasit araglarina,
kullanilan dile, dildeki sozciiklere, hatta yiiriiyiise kadar yansiyan genis ve ortak bir
davranis ve hareket bicimini gosterir’” (Tunali, 2009, s.106). Unlii sahne ve kostiim
tasarimc1 ve tarihgisi Alexandre Vassiliev de bu konuda sunlar1 soylemistir: “Modadaki
degisiklikler, tiptan almmas1 gereken ilaglara, oturulacak bolge ya da evin tarzindan
dinlenen miizik tiiriine, moda olan tiyatro oyunlarindan yemek tiirlerine, ya da beslenen

kopek cinsine kadar hayatimizin cesitli yonlerini etkiler” (Vassiliev, 2004).

Moda nedir? deyince ozellikle ¢ogunluk i¢in ilk akla gelen kavramin giysi
olmasindaki sebep modanin ‘‘birdenbire yayginlik kazanan kisa Omiirli, hizli ve
araliksiz bir dizi’> (Pelit, 1999, s.6) olmasidir. Pelit’e gore; ‘‘giysinin sahip oldugu
orgiitlii kimlik giicline bagka bir iirlin sahip degildir’” (Pelit, 1999, s.6). Hayal edilebilen

her giysi, ¢cok ¢esitli tarz, renk, kesim, doku ve kumaslardan olusabilir. Moda ve giyim,
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“‘bu giysilerin kiiltiirel ve toplumsal bir kimlik olusturmak ve ortaya koymak amaciyla
kullanildiklart’’ (Barnard, Aktaran Korkmaz, 2002, s.194) bir alandir. Ciinkii giysi hizla
tamamladig1 eskime siirecinde bireyi tekrar tiikketime yonlendirmekte ve her zaman ¢ok
pahali degil herkesin satin alabilecegi kadar ucuz olmasi nedeniyle, moda bu kiiciik
harcamalarla toplumdaki yerini saglamlastirmaktadir. Siirekli degisim i¢inde olan moda
toplumdaki insanlar1 bitmeyen bir tiiketime siiriiklemekte, gereksinim dis1 tiiketime
neden olmaktadir. Moda olan neyse ona sahip olmak bireyin var olus sebebi olmustur.
Tiketim kiiltiiriiyle bireye daha az diisiinerek, daha az ¢abayla para kazanarak, daha ¢ok
tiiketerek nasil mutlu ve iistiin olabilecekleri gosterilmektedir. Moda sonucun da ortaya
cikan tiiketim kiiltiirliniin  6zilinde, iiretme ruhunu ve paylasimciligi korelterek

toplumsallasmay1 engelleyip kisiyi yalnizlastirmay1 amaclayan bireyci bir ruh vardir.

Moda bireyi yonlendirerek, ihtiyac1 olmayan seyleri ihtiyaci var gibi gostererek
tilkketmeye yoneltmektedir. Ciinkii ihtiyaciniz olsa da olmasa da modaya gore tiiketim
size toplumda saygmlik, kabul edilmislik, sembolik bir mutluluk getirir. Oysa modaci
Rifat Ozbek moda icin, ‘‘moda bir liikstiir, bir ihtiya¢ degildir’” (Onur, 2004, s.422)
demistir. Ancak artik moda, ‘‘insanlar i¢cin neredeyse vazgecilmez haline gelmistir.

Insanlarin tiikettigi hemen her seyin modasi oluvermistir’> (Kahraman, 2008).

Zuhal Yorgancioglu ise moda igin; ‘‘moda biiyilk bir oyun. I¢inde ticaret,
endiistri, ekonomi, sanat ve estetik olan bir oyun,”” (Onur, 2004, s.479) demistir.
Kisacas1 moda; kapitalizmin varhigimi1 giiclendirmesi ve kitle iletisim araclarmin tiim
diinyadaki egemenligini artirmasi sonucunda yayginlagsmaktadir. Giysilerin renklerinin
degismesi, etek boylarinin kisalmasi ve uzamasi moda adi altinda oynanan ticari bir
oyundur. Dolayistyla moday1 ¢ikaran, kendi tarzin1 ortaya koymaya ve ifade etmeye
calisan birey degildir. Moda, ‘‘halkla iliskiler ve reklam endiistrileri gibi rekabetci veya
tekelci pazarda planl pazarlama oyunudur. Bu oyunda temel amag kitleleri yinelenen
satin alma ve tiiketimlere sevk etmek ve bunu degerli bir sosyal kimlik bilinci hayaliyle

islemektir’” (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.151-152).

Eskiden belirgin bir sekilde smif farkliligini ortaya koymak i¢in yaratilan moda
giinlimiizde ¢ok farkli anlam ve statiilere sahiptir. Artik kitle iletisim araglar1 sayesinde

moda herkese, her kesime ulasabilmektedir. Kapitalist diizenin giindelik hayata girmeye
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baslamasiyla bircok {ilkedeki aristokrat smif neredeyse yok olmustur. Sanayi
devriminden Once, asil smnifin giysileri daha gosterisli, degerli kumas ve taslardan
yapilmaktaydi. Giiniimiizde ise teknolojinin gelismesiyle beraber insanlarin aynilagsma
tutkusu sonucu kisinin giysisinden hangi sinifa ait oldugunu anlamak neredeyse
imkansizdir. Bunun nedeni kapitalist diizenin etkisiyle kisinin biitgesine gore cok
kaliteli ya da diisiik kalitede ayni {iriinii bulabilmesinden kaynaklanmaktadir. Artik
herkes ve her kesim kitle iletisim araclariyla rahatca moda konusunda bilgi sahibi
olabilmektedir. Dolayisiyla da moda stirekli olarak durmadan yenilenme ve yeni tarzlar
bulma ihtiyaci igerisine girmistir. Bu yiizden de yeni tarzlar ortaya koyabilmek i¢in sik
stk gecmisin malzemelerine ve sekillerine yani giyim tarzlarina bagvurulmaktadir. Jones
bunun nedeni olarak, ‘‘eski moda elbiseler, yalniz su anda yapilmas: gii¢ zanaatkarlik
ve detaylarindan dolay1 degil, ayn1 zamanda ge¢ip gitmis yasam tarzlarina yonelik bir
nostaljiyi tetikledikleri icin de begenilirler ve giyimin bu ‘duygusal’ yonii tasarimin
onemli bir 6gesidir’” (Jones, 2009, s.24) demistir. Bu goriise katilan modaci Hakan
Elyaban ‘‘moda bir tekerriirden ibarettir’” (Onur, 2004, s.241) soziiyle Jones’un sozlinii
desteklemektedir. Dolayisiyla bir moda tasarimcisi korseyi ya da kabarik etegi ya da
50’leri tekrar glindeme getirmeyi istediginde yasadigi donemin sosyal, politik
kosullarin1 ve o donemin etkili olan ihtiyaglarmni g6z 6niinde bulundurarak, kendi tarzi

ile cagdas ve yeni bir stil yaratabilir.

Bunun disinda modanm ticari yanina deginen modac1 Hakan Elyaban moda
sektoriiniin isleyisine bakildiginda yasami etkilemesinde stoklarn da 6nemli bir rol
oynadigmma dikkat ¢ekerek elde kalmis mal stoklarmnin fabrikalardan 3-4 sene sonra
tekrar One siirildiigiinti bildirmistir. Elyaban, bunun nedeninin bir ‘‘konsey’’ oldugunu
ifade etmistir (Onur, 2004, s.242). Bu konsey modacilardan, pazarlamacilardan,
reklamcilardan ve tekstil patronlarindan olusmaktadir. Konsey ellerinde kalan mallar

tekrar piyasaya sunarken modanin su fonksiyonlarindan yararlanarak hareket eder.

e ‘“‘Moda, kisilerin orf ve adetlerin baskisindan mesru bir sekilde
styrilmalarini temin eder.

e Cinsel ilgilerin yiiceltilmis bir bigimde ac¢iklanmasina firsat verir.

e Asag statiide bulunan kisilerin kendilerini iist smiftaymis gibi gérmesine
yardimci olur.

e Bir gruba benzeyerek o grupla 6zdeslesmeyi ve boylece kabul gormeyi
saglar.
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e Kisileri, devamli degisen bir diinyaya uymaya zorlar ve boylece gelismeyi
stirdiiriir’” (Peker, 2008).

Fred Davis ise ‘‘Moda, Kiiltiir ve Kimlik’’ adl1 eserinde bu degisime farkli bir
acidan bakmistir. Ona gore; “toplumsal formlar, giysi, estetik yargi, bir biitiin olarak
insanin kendini ifade tarzi, moda etkisiyle siirekli doniisiime ugrar’’ (Davis, 1997). Ona
gore en son moda sadece lst siniflarda degisime neden olur. Ciinkii onlar alt smiflarin
onlarin tarzini taklit etmeye basladig1 anda, o anki tarzlarindan vazgegip bir yenisini
benimserler; iist sinifin tek dilegi yiginlardan ayrilarak farkli olabilmektir. Bu yiizden de
sik sik yeni tarzlar1 benimserler. Ancak yasanilan yilizyilda kitle iletisim araglarmnin
bireyin hayatina girmesinden sonra moda {ist smiftan alt smifa dogru gerceklestirdigi
yukaridan asagiya olan yayilma O6zelligini yatay yayilmaya cevirmistir. Bu yatay
yayllma ‘‘giyimin kiiltiirel etnik, milli ve dini gostergelerini biiyiik 6l¢lide de yok
ederek biitliin diinyay1 tek tip giyinen insanlar haline getirmistir. Bu benzesme ayni
zamanda modanin hizli degisimi icin temel etki olmakta siirekli farklilasma ve
arayislarmi canli tutmaktadir’” (Pektas, 2010, s.2). Ornegin; 1800’lerde Amerika’nin
kuzeyinde altin arama caligmalar1 sirasinda dayanikli bir kumas olmas1 agisindan Levi
Strauss tarafindan ‘‘Denim’’ kumaslardan pantolonlar yapilmistir. O dénemde ¢ok
ragbet goren bu pantolonlar II. Diinya Savasindan sonra ‘‘Blue Jeans’’ adini alarak,
ekonomik agidan da ucuz olduklar1 i¢in diinya gencliginin yillarca ortak giysisi olmus
ve yillarca bitmeyen bir ‘‘Blue Jean’’ akimmnim dogmasia neden olmustur. Blue jean
akimu ilk defa 1950’11 yillarda Amerikan Hollwood yapimi asi genglik filminde oynayan
iinlii oyuncularin tlizerinde goriilmiis, daha sonra gengler tarafindan taklit edilmeye
baslamig ve kisa siirede yaygmlasmistir. O yillarda Amerikan gengliginin bir simgesi
haline gelmistir. 1970'lerde ise genel bir moda akimi haline gelmis, 1980’lere
gelindiginde Blue Jean beklenen patlamasini gerceklestirmistir. Giiniimiize kadar ise hig
azalmayan, hatta giderek artan bir tutkuyla tiim diinyada vazgecilmeden giyilen bir

kiyafet olmustur.

Bunun disinda modanm bir diger 6zelligi ise, ‘‘ge¢misin uzun siiren modalarinin
daha sonra toplum katmanlarinda yukaridan asagiya dogru yansimasidir’’ (Vural ve
Agag, 1994, 5.90). Ornegin; 19. yy’da soylularin giydigi fraklar 20. yy’da garsonlarin
giysisi olmustur. Bunun yani sira bazen tesadiifler, anlik davranislar (bir anlik katlanan

pacalar, jest amacl ceket yakasmin kesilerek hediye edilen giiliin takilmasi vb.), bir
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grubun ya da kiginin taklit edilmesi (60’11 yillarda Beatles grubunun sa¢ modellerinin ve
giysilerinin taklit edilmesi vb.), siyasi olaylar moda da yeni akimlarin dogmasina neden
olmaktadir. Ornegin; Modac1 Mary Quant’in atdlyesinde ¢alisan geng kizlardan birisi
etekligini ttiilerken yakar, yanan boliimii keserek etegi kisacik bastirir. Anlik yasanan
bir dikkatsizlikten ¢ikan bu olay kisa etek modasinin ortaya g¢ikmasini saglar ve
modaciy1 biiylik bir iine kavusturdugu gibi kitleleri pesine takan bir mini etek modasi
ortaya ¢ikarir. Bir diger olay ise 70’lerde Amerika baskani Nixon’mn Cin’i ziyaretinden
sonraki yil kiyafetlerde ejderha baskilar ve mao yakalar moda olmus ve arkasindan
yasanan petrol krizi sonucu modanin temasi Arabistan olarak saptanarak kiyafetlerde
Araplarm geleneksel kiyafeti salvar moda olmustur. 90’11 yillarda bakislarin Rusya ve
Tiirk devletlerine yonelmesiyle kalpaklar ve uzun paltolar moda olarak kullanilmaya
baslanmistir. Buradan da yola c¢ikilarak su sdylenebilir; moda ‘farklilagmanin ve
degisimin cazibesini benzerlik ile uyumun cazibesiyle birlestiren toplumsal bir

formdur’’ (Frisby- Simmel, 2003, s.41).

Kisaca 6zetlemek gerekir ise modanin baslamasi, yayginlagsmasi ve degisim
dongiisiinii  hizlandirmas1 ¢esitli etkenlere ve kosullara bagli olmustur. Bunlar;
““aydinlanma, modernlesme, demokratiklesme, zaman anlayisindaki degisme,
endiistrilesme, goc, sehirlesme, kadinin toplumsal statiisiindeki degisme, ylikselen deger
genglik ideali, teknolojik kazanimlar, tasarimcilar, medya, meta estetigi, tiiketim
kiiltlirii>” (Pektas, 2010, s.2) olarak siralanabilir. Goriilmektedir ki bu faktorlerin higbiri
birbirlerinden bagimsiz degildir. Her biri bir digerinin i¢inde dogan, gelisen ve

birbirlerini tetikleyen etkiye sahiptir.

Sonug olarak baslarda smifsal bir ayrim1 ortaya koymak i¢in ortaya ¢ikan moda
zamanla zengin smiftan halk sinifina dogru, yani iistten alta dogru bir etkilesim
yaratarak bir dongii olusturmustur. Uzun zaman boyunca, niifusun ¢ok kiiclik bir
boliimiinii ilgilendiren bir olgu olarak kalmis, zenginlere 6zgii olmustur. Bu durum
zamanla yoksul bireyin gilizel giyinme, hosa gitme, dikkat ¢ekme gibi tutkular:
yiiziinden yatay bir seyir seyretmis smifsal bir ayrimm olmadigi, her bir bireyin
rahatlikla ulasabildigi ucuz moda iirlinleri ile degisik moda akimlarmi takip etmesini
saglamigtir. Bu da bireyin daha iyi bir goriinlim kazanmasini saglayarak hayatinin bir

parc¢asi olmustur. Ciinkli moda ‘kisinin ait oldugu toplumdaki yerini, sosyal konumunu,
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yasii ve karakterini yansitmaktadir’’ (Giimis, 1995). Bu haliyle moda bireye hem
farkli olma, hem bir birey olma firsat1 verirken, ayni zamanda toplumsal aidiyetlik
duygusu da kazandirmaktadir. Moda zamanla teknolojideki ilerlemeler ve kitle iletisim
araglarinin gelismesi ile tiim toplumu etkileyen bir olgu haline dontigmistiir. Kitle
iletisim araglar1 sayesinde birey, moda adi altinda biitiin diinyada kabul goren giyim
tarzin1 benimsemistir. Ayrica kolayca taklit edilebilme 6zelligine sahip oldugundan kitle
iletisim araglart ile ““XX. ylizyil ile birlikte genis halk kitlelerine yayilan moda, her
smiftan her cesit insanin kolay ve pratik bir sekilde sahip olabilecegi diisiincesini de
beraberinde getirmistir” (Usenmez, 1992). Bu sayede birey bagimli hale getirilerek
modern ve cagdas bir yasam igerisinde moda ile nasil yasamasi gerektigi kabul

ettirilmeye ¢aligilmastir.

Moda ylizyillar boyunca insanlar1 etkilemistir. Onlarin yasam big¢imini
etkileyerek yarattig1 gecici yeniliklerle insanlarin degisiklik tutkusunu tatmin etmeye
yonelmistir. Bu durumu daha net bir sekilde gorebilmek icin milletlerin tarihsel
stirecleri icerisinde uygarlik tarihlerindeki gelismelerine, modayla beraber degisen ahlak
anlayislarina, gelenek ve goreneklerine, ekonomik kosullarina bakmak yeterli olacaktir.
Dolayisiyla  denilebilir ki moda higbir zaman degisimini durdurmamistir

durdurmayacaktir ve hatta kitleleri de pesinden siiriiklemeye devam edecektir.

2.6 Moda Tarihi

Giintimiizde bir akim olarak goriilen modanin tarihine bakmadan 6nce modanin
baslangicindan s6z etmek gerekir. Modanin baslangici konusunda farkli goriisler
bulunmaktadir. Bunlardan ilki ‘‘moday1 kiyafet c¢esitliligi olarak tanimlayanlarin
goriislidiir ki, bunlara gére moda en eski ¢aglardan beri vardir’’ (Barbarosoglu, 2009,
s.28). Bu goriisii savunan arastirmacilar moda ve kiyafet cesitliligini birbirinin yerine
kullanarak, yapilan arkeolojik kazilardan ¢ikan kumas ve siis esyalarindan yola ¢ikarak
eski caglardan beri var olan giyimin, modanin varhigina dair deliller oldugunu
savunmaktadirlar. Ancak giyim insanlarin varoluslariyla birlikte ortaya c¢ikan
vazgegilmez bir ihtiyagtir. ‘‘llkgaglarda tabiat olaylarindan korunma ihtiyacindan

dogmus, sonralar1 ise toplumlara gore degiserek gelismis’’ (Karaman, 1976, s.7) bir
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olgudur. Ayrica o donemde giyim ‘‘viicudu dis etkilere karsi koruyan bir ara¢ oldugu
kadar, siislenme ve zarif goriinme istegini yerine getiren bir sanat’ (Kirzioglu, 1992,
s.6) olarak da degerlendirilebilir. Fakat “‘tarim Oncesi ve tarimci toplumlarda modadan
degil daha ¢ok oOrf ve adetlerden soz edilebilir’” (Merig, 1986). Yani insanlarin o
donemlerdeki giyinme sekillerinde, ‘‘genel olarak insanlarin i¢inde bulundugu sosyal
yapty1, bireylerin sosyal yapi1 i¢indeki yerini-konumunu, ekonomik ve tinsel durumlarini
belirleyip, estetik kaygilarina veya begenilerine yanit verdigi ve buna gore

bicimlendigi’’ (Bozkus, 2002) goriilmektedir.

Ikinci goriise gore giiniimiiz modasinin baslangig tarihi olarak ‘‘Sanayi Devrimi
ve Fransiz Ihtilalini kabul etmek gerekmektedir. 1789 yilma kadar daha ¢ok saray
cevresinde devam eden giyim zevki Ihtilalin esitlik ve hiirriyet ortammdan istifade
ederek toplumun biitiin katmanlarinda etkili bir duruma gelmistir’” (Barbarosoglu, 2009,
5.29). Fransiz Ihtilal’i ile ortaya ¢ikan esitlik ve hiirriyet ortamimin yarattigi demokratik
haklar ‘giyim-kusam, yeme-igme aliskanliklariyla saraylar arasinda bir gosteris
yaristyla, kendilerini halktan ayirmak i¢in {stiinlik ve ayricalik aract olarak
aristokratlarin baglattiklar1 moda’> (Pektas, 2010, s.3) ile burjuva smifinin asilleri
rahatlikla taklit edebilmeleri saglanmistir. Bu donemde zenginlik ve asillik arasindaki
uzlagmaz goriintiiyii temsil eden ve her tiir fiziksel hareketi kisitlayacak kadar gosterigli
olan giysiler yani ‘‘Saray Modas1’ yerini sadelesmeye ‘Kitle Modasi’na’’ (Zengingoniil,
2004, s.19) birakmistir. Bunun sonucu olarak modanin yukaridan asagi dogru degisim
dongiisii hareket kazandirmis ve sanayi devrimiyle birlikte bazi toplumlar i¢in her tiirli

gelenek ve gorenegin otesinde aliskanlik haline gelmistir.

Sanayi devrimi ile yasanan endiistrilesme sonucunda kdyden kente go¢ ve yeni
niifusun sanayi kesiminde ¢alismas1 bat1 diinyasinin bir sehir toplumu haline gelmesini
saglamus, sehirlerdeki niifus hizla artmis ve bat1 diinyasinda hayat seviyesi yiikselmistir.
Teknolojik gelismeler, insan ihtiyaci i¢in gerekli olan pek ¢ok maddenin iiretiminin
baslamasina neden olmustur. ‘‘Gelir dagiliminda degisiklikler olmus, sosyal ve mesleki

smiflar dogmustur’’ (Barbarosoglu, 1994).

Bu donemde yapilan icatlar iplik ve kumas liretiminin daha ucuza, kisa zamanda

ve daha ¢ok miktarda iiretilmesini saglamistir. Dolayisiyla bu durum kumasin sadece
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ihtiyaca karsilik olarak tiiketilmesini ortadan kaldirarak alt siniflarda da zevk ve
begeniye dayali bir tiikketimin ger¢ceklesmesini saglamis ve moday1 etkilemistir. Yapilan
bu icatlarla teknolojik gelisme hizli bir ivme kazanmistir. Teknolojinin bu hizli geligimi
sirasinda ‘“1733’de John Kay, bir dokuyucunun, iki kisinin isini yapmasina imkan veren
ucan mekigi icat etmistir’’ (Giiran, 1993, s.118). ““1825 tarihinde dikis makinesi icat
edilmis, 1851 yi1linda Amerikal Isaac Singer dikis makinesinin patentini’’ (Onur, 2004,
s.47) almistir. ““1859°da da pedalli dikis makinesini pazara sunmasiyla, dikis makinesi
hem evde hem de iste onemli bir rol oynamaya’’ (Jones, 2009, s.56) baslamistir. Bu
donemde dikis makinesi sayesinde kiyafetlerin seri liretimi miimkiin olmus ve erkek

giyimi ve askeri liniformalar dikilen ilk parcalar olmustur.

Bazi moda ansiklopedileri ise, moda tarihini dort kronolojik bdliime
ayirmaktadir. ‘“1800—-1849 aristokrasinin bitis siireci, 1850—-1919 1. burjuvazi devri,
1920-1959 modacilarin diktatorliik devri, 1960'tan 2000'li yillara kadar sokak insaninin
kendi modasini yaratma devridir’” (Akimoglu, 2004).

Fransiz ihtilalinin oldugu yillarda yani 19. vyiizylla dogru Avrupa’da
Napolyon’un kendisini imparator ilan etmesi ile ‘‘Fransa‘da giysilerde baslayan modaya
‘Ampir’ adi verilmigtir (bkz. Sekil 9). Bu giyim tarzi Fransa’da kendini gosterdikten
sonra tiim Avrupa’ya yayilmistir. Diger iilkelerde kiiclik degisikliklerle birlikte
cizgilerde hep Paris modasi hakimdir’’ (Altinay, 1992, s.75). Bu elbiselerin viicuda
yapismisligi cep imkani birakmadigindan kadin giyiminde yeni bir aksesuar ortaya
cikar: ‘‘Retikiil’ denen kiiclik keseler, cantalarm Onciiliigiinii yapmis olur’” (Oransay,

1976-1977) (bkz. Sekil 9).
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LADY'S RETICULE.

RBY MBR. PULL AN,

Petergon's Magazin
RRISTIOR rage;
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Sekil 9. Ampir ve Retikiil Modasi

Fransiz Ihtilali ile birlikte satafatl giyim tarzi sona ermistir. ‘‘Erkek giyiminde
siis, miicevher ve makyaj azaltilmis, giysilerdeki kadins1 kivrimlar, firfirlar kaldirilmais,
bu yenigagin degerlerinin simgesel gostergelerini olusturacak koyu renk, basit, kaba bir
form is sahibi ¢alisan kentli erkegin ayricalikli gdstergesi olmaya baslamistir’” (Davis,

1999, 5.47).

Fransiz Ihtilali ile tiim ge¢misi yikmak, gelenekleri, inanglar1 ve toplumsal
smifsal ayriliklar1 ortadan kaldirmak amaglanmistir. Bu donemde korku ve sertlik
hiikiim stirmiis ve bu sertlik, kiyafetlere de yansimistir. ‘‘Giyimin ana c¢izgilerinde
ideolojik akimlarin etkileri goriilmektedir. Aristokrat giyim anlayisinin siislenme,
zariflik ve asalet simgelerine dayanan giyim tarzi artik yerini burjuva anlayisinin sade
ve pratik olan giyim tarzina birakmaya baslamistir’” (Onur, 2004, s.39). Bu donemden
sonra agir1 satafata hakim olan kiyafetlerde erkek ve kadin giyimi olarak kesin ayrimlar
baslamistir. Asir1 siislenmeye 6nem veren erkeklerin kiyafetleri iyice sadelesmis hatta
neredeyse bugiine gelene kadar biiyiik bir degisiklik gecirmemistir. Buna ragmen kadin
giyim tarzinn degisim hiz1 ihtilal déneminde bir siire yavaslamus olsa da yine de
degisimini ¢ok hizli bir sekilde siirdiirmiistiir. Bu donemde daha onceleri kullanilan

pahali malzemeler taklit edilmeye yani imitasyonlar1 tiretilmeye baslanmistir. Bu sayede
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modacilar degerli madenlerin taklitlerini piyasaya sunarak modayr zenginlerin

tekelinden ¢ikarmiglardir.

Ik modern giyim imalathanesi ‘‘modanin biiyiik babasi olarak adlandirilan
Charles Worth tarafindan 1858 yilinda kurulmustur’’ (Barbarosoglu, 2009, s.82). “‘Bu
yillarda artik moda kitap ve dergileri ¢ogalmistir. Ayrica ¢ok Onemli bir olay
gerceklesmis, 1871 tarihinde Ellen Butterick tarafindan kagit patronlar c¢ikarilmustir.
Boylece bu yiizyilin sonlarma dogru evde dikis kolayligi saglanmustir’” (imer, 2003).

Bununla beraber ‘“1852 yilinda bugiinkii aligveris merkezlerinin benzerlerinin
ilkleri kurulmaya baslanmistir. Bunlar, hala varligini siirdiiren ‘Bon Marche’ perakende
satig magazalariydi’” (Onur, 2004, s.48). Bu pasajlar giiniimiizde gidilen biiyiik aligveris
merkezlerinde oldugu gibi bir¢gok magazanin yan yana bulundugu yerlerdi
““‘Gazetelerin yavas yavas kendi kitlesini olusturmasi 1850’11 yillar1 bulmustur. 1857
yilinda moda, gazetelerin moda sayfalariyla yayginlasmaya, bir¢ok noktaya ayni anda

ulagmaya baslamistir’’(Onur, 2004, s.49).

1900’1i yillarin baslarinda ‘‘modern yiizyilin terzilerinden Charles Worth’ un
yaninda calisan Paul Poiret dort yil sonra Paris’te kendi atdlyesini act1”” (Forumturkiye,
2007). Poiret kadmi korseden kurtararak, dogu esintilerini elbiselerine yansitmis,
kemeri yukar1 tastyarak gogiislerin yumusakligini ortaya ¢ikarmistir. Dolayisiyla o giine
kadarki modanin disina ¢iktig1 i¢in yarattig1 elbiseler terzilik agisindan yeni bulus olarak

degerlendirilmistir. Poiret’in yaptig1 elbiseler onun 6zgiir kadinin1 ortaya koymaktadir.

Yine 1900’1l yillarin baslarinda halki moda konusunda daha ¢ok bilgilendirmek
icin c¢esitli moda dergileri ¢ikarilmistir. Bunlardan ilki ‘1901 yilinda ‘Femina’ adl
moda dergisi iki ayda bir yaymnlanmaya basladi. 1905 yilindan itibaren de yogun bir
sekilde gazeteler moda dergileri ¢ikarmaya baslamistir’” (Onur, 2004, s.52). Yayinlanan
bu ilk dergide, donemin en iinlii fotografgilar1 ve lliistrasyon sanatcilar1 yan yana
getirilmis ve halk tarafindan biiyiik bir ilgi odagi olmustur.

[.Diinya Savasi yillarinda kadinlar, evlerinden ¢ikarak fabrikalarda,
demiryollarinda, hastanelerde, her tiir iste aktif olarak c¢alismaya baslamislardir.

Kadinlar c¢alismaya baslamalariyla birlikte korseler c¢ikartmis, saglarini kesmis,
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giysilerdeki tiim romantik kesimler ve kadmsi kivrimlar1 atmig, etek boylarini
kisaltmiglardir. Sosyal agidan imtiyazsiz kadin figiirlinden, ¢alisan ve iireten kadin

modeline dogru bir doniisiim yasanmustir (bkz. Sekil 10).

Sekil 10. I. Diinya Savasi Dénemi Kadin Giyimi

Bununla beraber ‘ekonomik giicliikler modaya sade ve askeri bir ¢ehre verir.
1920’lerde kadin giyiminin en karakteristik 6zelligi, ‘erkek gibi kadin’ tipinin yaygmlik
kazanmas1 olur’® (Barbarosoglu, 2009, s.35). Kadmlar erkek gibi goriinmek icin

(%3

gbgiislerinin iizerine diizlestirmeyi saglayan bir bastirici koyarlar ve saclarma “‘a la
garson’’ adi verilen kisa kesim sa¢ modelleri uygularlardi. Bu sekilde belden kalcaya
dogru inen diiz kesim vurgusu ile hatlarmi daha 6zgiirce sergilerken kiiclik sapkalariyla
da giyimlerini tamamlamaktaydilar. Bu donemden sonra ‘‘yiizyill boyunca kadmn
modasinda klasik giyim seklinde tanimlanan ve resmi kurumlarda uygun kadin kiyafeti
olarak Ongoriilen ceket ve etek yayginlagsmaya baslamistir’’ (Pektas, 2010, s.5) (bkz.

Sekil 11).



72

Sekil 11. 1920°li Yillarda Kadin Modasi

1930’1ar da, 1920 yillarin aksine kadin erkeksi goriiniimden ¢ikmis, cinselligini
yeniden kesfederek disiliginden taviz vermemistir. Hatta bu donemde kadinlar oglan
¢ocugu goriiniimiine ragmen rastikl kaslar ve rujlu dudaklarla da disiligini korumustur.
Dogal olarak da bir siire sonra yogun maskiilen hatlar yerlerini, yeniden tanimlanmis bir
kadin bedeni ve Ozgiirliigiinii vurgulayan giyim anlayisma birakmistir. Kadimsi
goriiniimlerini ‘‘sahte miicevherler, boncuklar, piiskiiller ve kiirk sallar (bkz. Sekil 12)”’

(Jones, 2009, s.21) ile tamamlamiglardir.

Sekil 12. 1930°lu Yillarda Kadin Modast
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1930’larmn  basglarinda 24 Ekim 1929°da yasanan biliylik Wall Street
Bunalimr’yla olusan kitlik, caz ve gece kuliibii danslarina ragbet, garliston ve tango kisa
ve arkas1 olmayan elbiseleri ortaya ¢ikarmig (bkz. Sekil 13), 1929°da Charleston modasi
tiim diinyay1 sarmustir’” (Jones, 2009, s.21), (Onur, 2004, s.53). Bu donemde kadinlarin

dikis dikme oraninda biiylik artis yasanmis ve hazir giyime ragbet azalmistir.

The Charleston Girl

Sekil 13. Charleston Modasi

1930’larin baslarindan ortasina kadar gecen zaman, sesli sinemanin ilk yillaridir.
“Bu yillarda sinemanin modaya etkileri goriilmektedir. Kadinlar film yildizlarinin
giyimlerine 6zenmislerdir. Greta Garbo, Douglas Fairbanks, Jean Harlow gibi {inlii
aktor ve aktrisler giyim ve davranislariyla modayi etkilemislerdir’” (Imer, 1986, s.21).
Bu donemde biitliin filmler seslendirilmis ve seslendirilmeyle beraber izleyicinin
yildizlarmn mimikleri dogrultusunda seslerini de duyabilmeleriyle gercek anlamda
yildizin ne oldugu anlasilmis ve insanlari daha c¢ok etkilemeye baslamiglardir.
Diinyadaki kadinlar, hatta modacilar o donem sinemadaki yildizlarin giyim tarzindan
esinlenmislerdir. ‘‘Sinema kostiimleriyle ger¢ek hayattaki kiyafetleri birlestirmeye
calisan modacilardan ilki, ‘Coco Chanel’dir’’ (Zenging6niil, 2004, s.28). Chanel sinema
filmlerinde giyilen kostiimlerden etkilenerek modellerini tasarlamis ve eski
modellerinin tekrar moda olmasmi saglamistir. ‘1937 yilina gelindiginde ise Marie

Clarie dergisi ortaya ¢cikmistir’” (Onur, 2004, s.54). 30’lu yillarda moda sinema disinda
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sanat akimlarindan, Ozellikle siirrealizm akimindan etkilenmistir. O donemde iinli
stirrealist ressam Salvador Dali ile {inlii moda tasarimcisi Elsa Schiaparelli bir araya
gelerek ayakkabi seklinde ve pirzola seklinde sapkalar tasarlamiglardir (bkz. Sekil 14).
Bu donemde sadece kadin dergileri yaymlanmamistir. ““1931°de erkekler i¢cin moda
dergisi olarak ‘Apparel Arts’> (OnSyirmiS, 2009) yaymlanmis, ancak daha sonra bu
dergi orta sinif Amerikali erkeklerin moda konusunda otorite oldugu ve gelisimlerini

iceren bir dergi haline gelmistir.

Sekil 14. Else Schiaparelli, Sapka Tasarimlari, 1937

Ikinci Diinya Savasinin yasandig1 1940-1945 yillar1 arasi, tiim diinyada insanlar
daha ekonomik olmaya zorlandigi i¢in moda duraksama donemine girmis ve moda
alaninda yepyeni bir siire¢ baslamistir. Insanlar daha sade kiyafetleri tercih etmis,
kadinlar da ‘‘askeri kiyafetleri andiran giysiler goriilmeye baslanmis, koyu renkler ve
kadinin hayattaki rolii 6n plana c¢ikmistir’” (Onur, 2004, s.54). Bu donemde
sadelesmenin bir baska nedeni olarak kumaslarin ekmek gibi karneye baglanmis

olmasidir.

Ikinci Diinya savasi sirasinda Fransa’nin Alman isgaliyle, Almanlar modanin
kontroliinii eline gecirmeye baslamistir. Hitler Fransa’daki moda evlerini Berlin’e
tagtyarak Berlin’i, diinyanin moda merkezi haline getirmek istemistir. Ancak savasin
etkisiyle diinyanin her yerine dagilan modacilar buna karsi ¢ikmiglar ve Almanya

basarili olamamustir.
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1940’larda  “‘gen¢ Afro-Amerikalilar ya da Meksika-Amerikalilar1 olan
Zootyler’” (Barnard, 2002, s.195) Zoot adi verilen giydikleri takimlarla moday1
etkilemislerdir. “‘ilk defa Zoot deyimi 1942’de Amerikan grup lideri ve kumas (giysi)
saticist Harold Fox tarafindan kullanilmis ve yayginlasmistir. Bu stil New York
Harlem’de gengler tarafindan giyinilmistir’” (Zengingdniil, 2004, s.36). Zoot takimlar1
omuzlar1 vatkali dize kadar inen bir ceket, dikkat c¢eken renkli kravatlar, uzun
singirdayan anahtarlarin asilacagi bir yeri olan ve belde genis pileleri ve asagiya dogru

daralan pagalar1 olan pantolonlardan olusmaktadir (bkz. Sekil 15).

Sekil 15. 1940°h Yillarda Giyilen Zoot Takim Elbiseleri

Savastan dnce New York’taki modacilar, her y1l Fransa’daki frapan ve zengin
moda sovlarma katilarak geri dondiiklerinde Paris’teki moday1 kopyalamislar, savasin
etkisiyle Amerika, Paris’ten uzaklaginca ortaya yeni yetenekli geng tasarimcilarin
cikmasma firsat yaratmig ve artik kopyalamak yerine iiretmeye baglamislardi.
Dolayisiyla Amerikal tasarimeilar ““yeni moda yaratma girisimlerine baslamis ve spor
giyim iizerine yogunlagsmislar, bunun sonunda da diinyanin spor giyim merkezi

olmuslardir’’ (Davis, 1997).
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Savasm sona ermesi ve Almanya’nin Paris iggalinin bitmesi {izerine Fransa’nin
moda alaninda kaybettigi itibarmi yeniden kazandirmak i¢in bir¢ok moda tasarimcisi,
sanat¢1 ve sahne tasarimcisi bir araya gelerek ‘‘Theatre de Mode’ adinda bir etkinlik
yapmislardir. Bir katalog kitapla belgelenen bu etkinlik Amerika’dan Japonya’ya kadar
sergilenmis’’ (Onur, 2004, s.54) ve Paris’in her zaman moda merkezi oldugu

vurgulanmak istenmistir.

Savas doneminde ‘1942-43 yillarinda Ingiltere Ticaret Odas1 yeni kurulmus
olan Moda Tasarimcilar1 Sirketi ile igbirligi yapmus, kurallara uygun 6rnek modeller
iretmeleri sonucunda  ‘hazir giyim’in (Pret-a-Porter) dogmasmi saglamislardir’
(Altmay, 1992, s.127). Hazir giyimin dogmasinda savag doneminde yasanan ekonomik
bunalimlar, modacilarin insanlarin tam 6l¢iilerini tespit edip standart kaliplar1 ekonomik
olsun diye kullanmalari, Haute Couture’un (yiiksek el isciligiyle kisinin beden
Olciilerine ve zevkine gbre bir adet model liretme sistemi) maddi anlamda bireyi
sikinttya sokmasi degerini yitirmesin de etkili olmustur. Hatta bu donemde insanlarin
ekonomik yonden ne kadar sikinti igerisinde olursa olsun buna karsin modadan
vazgecemedikleri ‘1943 yilinda ipek iiretiminin ¢orap yerine parasiite kaydirilmasidan
sonra, kadinlarm sokaga ¢ikarken bacaklarinin arkasma kalemle corap izi yapmaya’’

(Turkiyeonline, 2008) baslamalarindan da anlasilmaktadir.

Savasm ardindan yasanilan yokluk donemi sona ermis, modacilar ge¢cmisteki
ihtisaml1 donemi yasatmak i¢in bu yonde tasarimlar yaparak, yeni bir akim yaratmiglar
ve biiylik bir coskuyla karsilanmiglardir. Yaratilan ‘‘bu yeni akim ‘Yeni Goriinim’
(New Look) olarak adlandirilmistir’” (Zengingdniil, 2004, s.39). Bu yeni akimin
yaraticilarindan modaci ‘‘Christian Dior’la kadinlar 15-20 hatta 80 metre kumastan
yapilmis elbiselere tekrar kavusmustur’ (Altmay, 1992, s.129). Bu akimda yer alan
giysiler dar belli, iist kisimlar1 yuvarlak bir sekle yumusatilmis, ¢ok bol etekli ve uzun

topuklu ayakkabilarla olduk¢a kadinsi kiyafetlerdir. (bkz. Sekil 16).
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Sekil 16. Christian Dior’un New Look akimi, 1947

Ancak baglarda coskuyla karsilanan bu yeni akim daha sonralari, ¢ok genis ve
uzun eteklerin kadinlar1 kafese kapatiyormus hissi vererek, hareket oOzgiirliigiini
kisitlamasi ile rahathiga alismis olan ¢alisan kadinlar arasinda, ¢alisma ortamima uygun

olmamasi nedeniyle ¢ok fazla ragbet gormemistir.

Ayrica bu donemde ‘‘erkekler arasinda ‘Bobstil” modas1 yayilmistir. Abartilmis
bicimde genis vatkali omuzlari, kocaman ipek mendili, dar pagali pantolonu ve kalin

altli ayakkabisiyla erkek figiirii oldukca ilginglesmistir>> (Imer, 1986, 5.22).

1950’11 yillara gelindiginde tiim diinya birbirine taban tabana zit iki kampa
boliinmiistiir. ‘‘Bat1 da siiratle gelisen kapitalizm, doguda ise komiinizm’’ (Pektas,
2010, s.5) hiikiim stirmektedir. 50°li yillar boyunca bu iki kutup birbiri ile siirekli
catismistir. Diger yandan batili iilkeler daha once goriilmemis bir bolluk dénemi
yasamaya baglamis, ev, araba, buzdolabi, elektrikli ev esyasi, oyuncak, televizyon gibi

birgok alet edevat giinliik hayat1 kusatmistr.

Ayrica bu donemde sinema sektoriiniin daha da gelismesiyle, moda ve sinema

birbirini besler konuma gelmistir. O donemde *‘siitun gibi diizgiin bacaklar1 ile Marilyn
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Monroe giizellik Olgiitleri ve fizik kanunlarma meydan okuyan Barbie bebek ortaya
¢ikmis’” (Sones, 2005) (bkz. Sekil 17), “‘artist Audrey Hepburn’un makyaji’’ (Altinay,
1992, 5.7) (bkz. Sekil 18) taklit edilmistir.

Sekil 17. 1950°li Yillarda Moda Ikonu Olmus Unlii Amerikal
Aktris Marilyn Monroe.

Sekil 18. Amerikali Aktris Audrey Hepburn.
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1950’lerde ‘‘Teddy boyslar, modlar, cehennem melekleriyle baglayan alt kiiltiir
modalar1’” (Young, 1999, s.16)’nin yan1 sira daha sonralari Amerikan film endiistrisi
yapimi bir grup asi genglik Hollywood filmi milyonlarca genci etkilemis, gencleri
oyuncularin filmde giydikleri kiyafetleri taklit etmeye yonlendirmistir. Bu filmlerde
aktorler blue jean, siyah deri ceket ve tisortten olusan kombinler giymisler, is¢i sinifi
cocuklart olan bu gengler giydikleri bu tarz kiyafetlerle sisteme karsi olan tepkilerini
dogrudan ifade etmislerdir. Daha sonra ise bu giyim tarzi ‘‘ig¢i smifi isyan miti’
seklinde adlandirilmistir>> (Pektas, 2010, s.5). Unlii Hollywood filmlerinden biri olan
Asi Genglik filminde James Dean, diger bir énemli film olan Rihtimlar Uzerinde de
Marlon Brando gibi aktorlerin giyim tarzlarinin yani sira 6zellikle sa¢ sekillerini de

taklit etmislerdir (bkz. Sekil 19).

Sekil 19. James Dean, 1950’li Yillarda Unlii Amerikali Aktor

Ayni yillarda Amerika’da televizyon c¢ok yayginlagsmistir. Bununla beraber
gencleri hedef alan yeni bir miizik tiirii olan Rock’n Roll ve dansi ortaya ¢ikmis ve
televizyon aracilifiyla evlerin i¢ine kadar girmistir. Bu donemde Amerikan sarkici
“Elvis Presley ile baslayan isyanci ve kahraman imaj siyah deri ceket, blue jean ve
tigortle desteklenerek daha sonra pek ¢ok rock miizisyeni tarafindan kullanila gelmistir™’
(Crane, 2003, s.246) (bkz. Sekil 20). Insanlar 1950’ler de onlar1 ideal 6rnek olarak

gbérmiis ve onlara 6zenerek onlar gibi olmaya calismistir.
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Sekil 20. Elvis Presley Amerikali Efsanevi Rock’n Roll Sarkicist

1960’11 yillara kadar moda merkeziyet¢i bir yaklasim sergilemistir. O doneme
kadar egemen olan moda akimlar1 farkli toplumsal siniflarin {iyelerine hizla iletilmis ve
iist sinifin goz Oniinde olan iiyeleri 6rnek alinarak moda ilerlemesine devam etmistir.
Ancak savag sonrast donemde modanin tarihin diger donemlerine oranla daha ¢ok hiz
kazanmasinda miizik, medya ve giyim tarzlar1 arasindaki bagin énemli bir yeri vardir.
1960’lar savasin izlerini silmeye ¢alisan yash diinya i¢in yeni bir baslangi¢ olmustur.
Bu donemde geng niifus artmis, onlarin istekleri yasami sekillendirmeye baslamis ve
artan istekleri moday1 da etkilemistir. Bu donemde farkli istekleri olan gengler yeni
akimlarin dogmasma neden olmustur. Ayrica Modern Sanat, moday1 bigimsel olarak
etkilemeye baslamistir. 1960’lar da sanat moday1 sadece bigimsel olarak degil, renk ve
desen olarak da etkisi altina almistir. ‘““Andy Warhol, pop sanatin yiikseliginin
simgesiydi. Modanin i¢ine sizan renklerde onun ¢aligmalarindan payimni aliyordu. Yves
Saint Laurent ise Mondrian’m resimleri ile paslasiyor ve yeni kiyafetlerini tasarliyordu.
Fitiirist akimin etkisiyle kiyafetler podyumlar1 doldurmaya baslamistir’” (Onur, 2004,
$.55-56).

1966 yilma gelindiginde *‘geng Ingiliz modact Mary Quant, mini etek modasini
yaratmistir””  (Imer, 1986, s.29). Mini etek modasi gencler arasinda oldukga
yaygmlagmaya baglar. Hatta mini etek daha da kisaltilarak midi etekler de gengler


http://tr.wikipedia.org/wiki/Rock%27n_Roll
http://tr.wikipedia.org/wiki/%C5%9Eark%C4%B1c%C4%B1

81

arasinda moda olmustur. O donemde mini eteklerle giyilen ¢izmelerde bacaklari
tamamlayan bir aksesuar olarak kullanilmigstir (bkz. Sekil 21). Gengler arasinda
pantolonlar da onemli bir yere sahip olmus, Onceleri kadmlar ve erkekler igin ayri
magazalar varken her iki cins i¢in kiyafetler ayn1 magazalarda satilmaya baslanmis ve

genclik ayn1 magazalardan aligveris yapmaya baslamislardir.

Sekil 21. 1960°I Yillarda Mini Etek Modast

60’larin ortalarma gelindiginde diinyada iki biiyiikk devlet olan Amerika ve
Rusya arasinda uzay yaris1 yasanmaya baslanmisti. Dolayisiyla bu yaris modayr da
etkilemistir. Uzay modas1 sadece moda da etkili olmamistir. Sinemay1 da biiyiik bir
oranda etkilemis ‘‘uzay cagi, James Bond ve Batman gibi ileri teknoloji havasina
olduk¢a uyan kahramanlarla birlikte, diinyada heyecanli ve ani degisikliklere neden
olmustur’” (Zengingdniil, 2004, s.45). Modacilar, astronotlarin kiyafetlerinden
esinlenerek basliklar, sentetik kumaslardan yapilmis giysiler ve piril piril parlayan
botlarla ilging bir moda yaratmislardir. Bu donemde ‘‘modaci Courregees, ‘Moon Girl’
Ay Kiz1 ve modaci Carden’in astronot stili giysileri’” (Imer, 1986, 5.27) uzay modasinin

ilk ornekleri olmustur (bkz. Sekil 22). 1965 yilinda ‘‘Paco Rabanne, metal plastik
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elbiseler iireterek modada tam bir sansasyon yaratmustir’’ (Forumturkiye, 2007) (bkz.

Sekil 23).

Sekil 23. Paco Rabanne, 1967 Yilinda Urettigi
Metal Plastik Elbise


http://www.forumturkiye.com/2007
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1960’larda donemi etkileyen olaylardan biride ‘‘Hippi’® hareketiydi. Hippiler
Ozgiirliik¢li tavri ve ““‘Savasma sevis’ slogani ile o donem tiim diinyay: etkisi altina
almistir. Hippiler ‘‘carpici renklerden olusan, firfirli, bol biizgiili kiyafetleri, halka
kiipeleri, rengarenk boncuk takilar1 ve omuzlara aldiklar: sallar1 ile toplumun temel
kurallarma baskaldiran bir hareket’” (Onur, 2004, s.56) olmustur. Ayrica hippi akimmnin
onctileri olan c¢icek cocuklar ‘‘Grunge’’ tarzi ve renkli kiyafetleri ile ayricaliklarni
ortaya koyarken ayni zamanda Rock miizik dinleyerek, kadin hareketini savunmuslar,
bunun diginda Beatles grubunun kiyafetleri genis kitleler tarafindan taklit edilmistir.
Ayrica 1960’lar da geng¢ foto model Twiggy Ingiliz gencliginin sembolii olarak
gosterilmis, onun kadar zayif olma diisiincesi yeni bir kadin tipinin moda olarak

olusmasini saglamstir.

70’11 yillara gelindiginde 60’larin devami gibi ‘‘Ne bulursan onu giy ¢ik”’
diisiincesi gengligin felsefesi haline gelmistir. Bu felsefeye karsi giyim endiistrisi
harekete gecmek istemis ancak gencglik buna karsi yeni bir durus sergilemistir. Bu
sergiledikleri durus sayesinde ‘‘moda olgusunun i¢ine yeni bir kavram girdi: ikinci el
kiyafetler ve bitpazarlar1’> (Onur, 2004, s.57). Bu bitpazarlarin da zengin Ingilizlerin
modas1 gecmis eski elbiseleri, ordunun ihtiyac fazlas1 mallari, askeri tiniformalari, belli
bir sekilde ucuz ve stilsiz her sey bulunabilmekteydi. Dolayisiyla genglik i¢in gegmise
yonelik modalarin ilk kaynagi bu pazarlar olmustur. Gengler bitpazarlarinda ikinci el
modas1 olarak da bilinen, kendilerine ilham verebilecek gibi goriinen yani kendi
disiince ve felsefelerine uygun her seyi rahatlikla bulabilmekteydiler. Zamanla
“genellikle fakir ve yash insanlarin aligveris yaptigi bu yerler, genglerin ilgisini
cekmeye bagladiginda, alinan esyalarin kullanilma ve birlestirilme sekli degistigi icin
genclik alt kiiltiirlerinin anlami agisindan 6nem kazanir olmuslardir’” (Mc Robbie,
1994, 5.201). Ornegin 60’1l yillarmn {inlii Ingiliz grubu Beatles’mn elemanlarmdan John
Lennon’un kullandig1 yuvarlak, ucuz, adi gozliikleri alt kiiltiiriin bir sembolii haline

gelerek gengler tarafindan kullanilmaya baslanmistir (bkz. Sekil 24).
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Sekil 24. John Lennon, 1960°h yillarin

Popiiler Ingiliz Grubu Beatles 1n Solisti

70’lerde Hipiler ne kadar dogallia 6zenmis olsa da, yapay ve sentetik olana

(3

tapan Punk adi altinda yeni bir akim ortaya ¢ikmistir. Bu akim ‘‘i¢inde bulunduklari
durumu protesto etmek, baskin modaya, genel geger kurallara gonderme yapmak ve
bunlar1 tersine ¢evirmek i¢in ellerindeki her malzeme ile bedenleri de dahil, kendilerini
‘toplumsal atik’ olarak sunmusglardir’ (Wikipedia, 2008). Punk giyiminde kole
kiyafetleri, zincirler, deriler, par¢alanmig giysiler, rengarenk ve diklestirilmis rahatsiz
edici sa¢ bigimleri ve punk sembollerinden bedene ilistirilmis ¢engelli igneler ve jiletler
kullanmiglardir. Punklar ‘‘parayi, moday1 ve estetigi burjuva ve kapitalist degerler

olarak gormiis, tepkilerini glinlilk hayatin degersiz malzemelerini siis unsuru olarak

kullanarak’’ (Young, 1999, s.16) gostermiglerdir.

1970’11 yillarin ortalarindan itibaren giiniimiize kadar kadin ve erkek giyiminde
etkisi hala devam etmekte olan deri 70’ler de insanlarin hayatina girmistir. ‘‘Modaci
Claude Montana, deriyi dantel ile kullandig1 koleksiyonunu 1977 yilinda’’ (Onur, 2004,
s.57) sergilemistir. Bir yil sonra ise danslar1 ve kostiimleriyle 78 gencligini yansitan
Grease filmi yaymlanmistir. Oyuncularindan Olivia Newton giydigi deri ceketiyle
donemin unutulmaz yildizlarindan biri olmustur (bkz. Sekil 25). ‘1974 yilinda
Italya'nin moda baskenti Floransa’dan Milano’ya tasinmustir. 1979°da Chiara Boni streg

giysilerin ilk adimin1 atmigtir’” (Turkiyeonline, 2008).


http://www.itusozluk.com/goster.php/john+lennon
http://tr.wikipedia.org/wiki/K%C3%B6le
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Sekil 25. Olivia Newton Unlii Amerikali Aktris

1970’ler de kadin hareketinin biiylimesi ile ‘‘feminizm, disco modasi, seksi ve
sasali vs. diiz gogiisler, Doc Martens diiz ayakkabilar, tulumlar, tasarimci kotlari,
Chanel takimlar ve omuz vatkalari, kabarik saglar’> (Jones, 2009, s.22) 6n plana

¢cikmustir.

1970’11 yillarda kadin giysilerinde ¢ok c¢esitlilik yasanmig, mini-midi-maxi hepsi
bir arada moda olmustur. Bunun disinda ‘‘kadin giysileri sert bir goriiniim almas.
Pagalar1 kalin dubleli pantolonlar, yelekler ve ceketler erkeksi bir yapr kazanmistir’’
(Altmay, 1992, s.142). 1977 yilinda yaymlanan Woody Allen’in filmi “Annie Hall” da
‘‘sinemanin usta oyuncularindan Diane Keaton, ‘Annie Hall’ karakteriyle giydigi bol
kesimli pantolonlari, genis kenarl, ilging sapkalar1 ve yelekleri ile’” (Sabah, 2008) (bkz.
Sekil 26) bu modanin 6nciilerinden olmus ve sinema tarihinin unutulmazlari arasina
girmistir. 70’lerde ‘‘nostalji 6nemli bir mesguliyet haline gelmistir. En 6nemli etkisi de

70’lerden 50’ye doniis’” (Zengingdniil, 2004, s.52) olmustur.
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WOODY ALLEN DIANE KEATON

annie hall

i . 'i-' :: .‘.' 4
Sekil 26. Annie Hall, Woody Allen"in 1977 Yilinda Cekilmis

Otobiyografik Filmlerinden Biri

1980’11 yillarda tiim diinyay1 etkisi altina alan petrolden kaynaklanan ekonomik
bunalim moda sektoriinii de etkilemistir. Bu ekonomik bunalimda ne yapacaklarini
bilemeyen modacilar ge¢mise donerek 1960’lardan esinlenmisler, 80’lerin ikinci
yarisma dogru ise saglikli yasam felsefesi tiim diinyayr sarmis ve moday1 da
etkilemistir. Bu donemde spor salonlar1 yaygmlasmis, Amerikali Hollywood aktristi
Jane Fonda aerobik derslerinin yer aldigi kasetleri piyasaya g¢ikarmis, kisacasi spor
hayatin i¢ine girmis, spor giyinmek donemin yeni bir trendi haline gelmistir. 1980’ler
aerobik sporunun yayginlagsmasiyla beraber esnek olmayi1 gerektiren dans sekilleri
hayatin icine girmis, Tiirkiye’de ‘‘sohret’” Amerika’da ‘‘fame’’ adiyla yaymnlanan bir
dizi ¢ok popiiler olmus, gengler hem dizideki oyuncular gibi dans etmek hem de sarki
soyleyebilmek istemislerdir (bkz. Sekil 27). Ayrica Michael Jackson’in ‘‘moon walk’’
adli dans1 ¢cok meshur olmustur. O donem spor giyimle beraber tozluk ismi verilen

“‘bacak 1siticilar1’” da moda olmustur (bkz. Sekil 27).


http://tr.wikipedia.org/wiki/Woody_Allen
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Sekil 27. 1980’ler de Yayinlanmis “‘Fame’’ Dizisinden Bir Goriintii

1980’lerin baslarinda Avrupa’da cok soguk bir kis yasanmistir. Yasanan bu
soguk iklim sartlar1 moday1 da derinden etkilemistir. Bunun sonucu ‘‘kocaman yiin
kazaklarla giyilen kiilotlu yiin ¢oraplar, kaucuk altli ayakkabilar ve kovboy ¢izmeleri,
kiirk ya da muflon astarh paltolar’ (Imer, 1986, s.38) yayginlasmaya baslamustir.
80’lerin ilk yillarinda kadinlar ‘‘etek boylar1 dizin altinda, ama eteklerin arkasinda
oldukca uzun yirtmaglar’ (Altmay, 1992, s.143) (bkz. Sekil 28) bulunan etekler
giymislerdir.
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Sekil 28. 1980’lerin Giyim Modasi

1980’lerin ikinci yarisindan sonra 70’lerin mini etegi tekrar moda olmustur. Bu
donemde gengler modayr Onemsemeden istedikleri her sekilde giyinmisler,
Ozgiirliiklerinin tadin1 ¢ikarmaya baslamislardir. Kadinlar erkeklerin kiyafetlerine el
atarak erkeksi, giiclii, feminist bir goriinime sahip olmaya calismis, erkekler ise
““sempatik, kadins1 ve giizel imaj1 yaratma cabasi i¢cinde olmuslardir’” (Zengingoniil,

2004, s.61) (bkz. Sekil 29).
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Sekil 29. Modern Talking, 1980 lerin Unlii Alman Miizik Grubu

Bu durum ‘‘unisex’” modasinin dogmasma neden olmustur. Unisex ile
modacilar, erkekleri kadinsilastirarak kadinlar1 da erkeksilestirerek tek bir insan
olusturmaya calismiglardir. Punk modasi tekrar giindeme gelmis, sporla beraber gelen
saglikli yasam felsefesi sonucu kadmlarda yeniden 60’larin {inlii mankeni Twiggy gibi
ince ve zarif olma tutkusu ortaya ¢ikmis, omuzda kullanilan vatkalarla ‘‘kadin siliieti
‘Y’ harfi goriintiisii’’ (Imer, 1986, s.38) almistir. 80’lerde spor modasi1 6n plana ¢ikmus,
iistii bol pacalar1 dar pantolonlar, taytlar, parmak uclar1 kesik eldivenler, parlak renkler,
kocaman takilar, parlak kumaslar ve abartili ¢izgiler, deri kiyafetler, renkli makyajlar
moda olmustur. Ozgiirliigiin tadin1 ¢ikarmaya ¢aligan gengler 80’1 yillar da abartinin

sinirlarini zorlamislardir.

80’li yillarda Madonna ve Prenses Diana ile sokak modas1 simgelesmis,
“‘kadmlarm giyim seklini ve sag stilini Prenses Diana’’ (Altmay, 1992, s.7) ve Madonna
gibi {inliiler etkilemistir (bkz. Sekil 30). ‘1986 yilinda Thierry Mugler, defileleri sova

dontistiirerek moda iizerindeki ilgiyi arttirmay1 basarmustir’” (Turkiyeonline, 2008).
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Sekil 30. Madonna, Diinyaca Unlii Amerikali Pop Sarkicist

Moda 90’11 yillarda hayatin her alanina girmis ve sadece kiyafet olmaktan
cikarak, etkilesim alanlar1 ¢ok genislemistir. Dolayisiyla da onemli kisilerin moday1
etkilemesi daha da artmustir. Bu donemde modacilar tarafindan 80’lerin renkli
giyiminden yorulan ‘‘herkese istedigi gibi 6zgilirce giyim sunulmustur. Slogan, ‘kendi
modan1 kendin yarat’ olmustur’ (Zengingoniil, 2004, s.65). Bunun dogrultusunda
Minimalizm (sadelik) ylikselise ge¢mis ve kendini her alanda hissettirmistir. ‘‘Calvin

Klein, sadelesme hareketinin ilk temsilcilerinden biri olmustur’” (Onur, 2004, s.59).

90’l1 yillarda ekonomik ve sik kavrami On plana ¢ikmis, insanlar sade ve sik
olmaya 6zen gostermislerdir. Hatta bu yilizden giin icerisinde giyilen bir kiyafetin isten
sonra gidilecek bir partide bir esarp ya da kolyeyle tamamlanarak sik olunabilecegi
vurgulanmistir. Bu donemde yeniden ince ve zayif kadin imaji o donem {inlenen
manken Kate Moss’la bir kez daha ortaya c¢ikmis ve kiyafetleri zayif mankenler
iizerinde daha giizel goOriinecegini savunan modacilar uzun siire zayif manken

anlayigindan vazge¢cmemislerdir.

90’11 yillarda teknolojinin gelismesiyle Globallesen diinya artik hayvan ve doga

katliamma kars1 bilinglenmis ve bu katliama dur demek i¢in ¢aba sarf etmislerdir.
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*“1870'li yillardan itibaren deniz yoluyla ticaretin her yana ulagsmasi, balik¢iligin uzak
sulara kadar uzamasiyla, pek ¢ok deniz ve kara hayvani kiirkleri i¢in 6ldiiriilmiistiir. O
donemde yalniz kiirk degil, avcilik ta bir modaya donilismiistiir” (Sones, 2005).
Modacilar dogaya dikkat ¢ekmek i¢in yesilin biitiin tonlarint kullanmiglar ve ‘gercek
kiirk kullanmak, hayvan haklar1 koruyucular: tarafindan yasaklanmistir’” (Zengingoniil,
2004, 5.68). Unlii modacilar Kreasyonlarm da yapay kiirk kullanarak halki yapay kiirk
kullanmaya tesvik ederken, {inlii top modellerde ¢iplak pozlar vererek kiirk kullanimini
protesto etmislerdir. Bununla beraber 90’11 yilarda yalniz yesil renk ve yapay kiirk
kullanmak dogayi koruma hassasiyeti icin yeterli olmamistir. Yani sira dogal lifli
irlinler kullanmaya ve dogaya zarar vermeyecek geri doniislimii miimkiin olan iriinler

kullanmaya daha ¢ok 6nem vermeye baslamiglardir.

O donemde ‘“1960’larin ve 1970’lerin modasinin yeniden dogusu, ihtisamin
karsisinda kavramsal moda ve hip hop genglik tarzlar1 ve Beyzbol sapkasi vazgecilmez
aksesuarlar’> (Jones, 2009, s.23) (bkz. Sekil 31) olmus kadindaki feminen tarz geri
donmiistiir. Bu donemde 80’lerde oldugu gibi ““pop sarkicis1 Madonna’nin sag ve
makyaj1 ragbet’’ (Altiay, 1992, s.7) gérmiistiir. O donem popiiler sanat¢ilarin moday1
etkileme durumunu fark eden, ‘“1990’larin baglarinda kurulan bir firma olan Tommy
Hilfinger reklamlarmi tiimiiyle firmanin popiiler miizik sanatg¢ilariyla iliskisi iizerine
kurarak diinyadaki en basarili giyim isletmeleri haline gelmistir’’ (Crane, 2003, s.246).
Bu durumdan sonra taninmis Rock gruplar1 ve sanatgilar giysilerini ve imajlarmni
yaratma isini bu alanda uzmanlagmis moda tasarimcilarina birakmislardir. 90’larin
sonuna gelindiginde ‘‘Amerikalilar ve Avrupalilar yeni yiizyilh karsilamak icin
calismalarini hizlandirmig, milenyum modasi konsept’i dogmustur’® (Turkiyeonline,

2008).
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Sekil 31. 90°li Yillarin Baslarinda Hip Hop Modasi

Ancak bu konsept uzun siire devam edememistir. 2000’li yillarin basinda
yasanan teror olaylar1 gegmiste de oldugu gibi moday1 etkilemistir. Yasanan teror
olaylariyla 6n plana ¢ikan iilkeler ve ortaya c¢ikan etnik calkantilarin gerdigi ortamda
modacilar 70’lerin ¢icek c¢ocuklarindan yola c¢ikip, etnik motifleri bunlarla
yorumlayarak degisik bir moda ortaya koymuslardir. Onceki yillarda oldugu gibi giysi
sekillerinde de etnigi kullanmak yerine motifler lizerinde durmuslar o dénem cigekli
gomlekler ¢ok moda olmustur. Bu donemden sonra ‘‘Moulin Rouge: korselere ve dans
stillerine geri doniisii yasatmis, aksesuarlar bir tarz gerektirdigi nesneler olarak 6nem
kazanmustir’” (Jones, 2009, s.23). 2000’lerin sonuna dogru ‘‘Gossip Girl’, ‘Sex and the
City’ gibi dizilerin ana karakterleri moda diiskiinleri tarafindan takip edilir hale gelmis
ve dolayisiyla iinliilerin birer moda ikonu haline gelmeleri’’ (Trendometre, 2008)
gittikce artmistir. Markalasma bilinci, modacilarin kisilere 6zel tasarimlar yapma
cabalarimi artirmusg, seri liretim markalar1 yeni {riinler ortaya koyamadiklar1 i¢in el isi
elbiselere ve gecmise doniis yasanmis, pahali iirlinlerin taklitleri daha ¢ok ortaya ¢ikmus,
modacilar dogal lifleri kullanmaya baslamis ve bu donemde modaya ‘retro’” (geriye

doniis) hakim olmustur.

Bu donemde ¢ocuk modasinda da ge¢mise oranla ¢ok daha rahat ve saglikl,
sade, ¢cok renkli ve oyun oynamaya uygun tasarimlar yapilmistir. Bunun aksine 19.
yizyilla kadar ozellikle 17.yy Barok doneminde c¢ocuklar tipki biiyiikler gibi
giydirilmistir. Bunlar kati, asir1 siislii ve ¢ocuklarin hareketlerini kisitlayan giysilerdi.

Kiz cocuklara kiigiik yasta korse giydirilir, anneleri gibi tel kafeslerin iginde


http://www.trendometre.com/2008
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dolastirilirdi. Ispanyol ressam Veldzquez’in Ispanya kralmin kizi Prenses Margaritayi

resmettigi tabloda goriildiigi gibi (bkz. Sekil 32).

Sekil 32. Diego Velazquez, Infanta Margarita Teresa in
a Blue Dress, 1659

Ancak 2000’lerin sonuna gelirken c¢ocuk modasinda bir degisim goze
carpmaktadir. Ozellikle basin1 {inlii ve zengin kisilerin ¢ocuklarmm ¢ektigi moda
bagimlis1 ¢ocuklar ‘‘kiigiik hanimefendiler ve kiiciik beyefendiler’’ olarak ortaya
cikmistir. Internetin diinyada yaygmlasmasiyla ve internetin imkanlariyla moday1
yakindan takip eden ‘‘tween olarak nitelenen ergenlik dncesi kiz ¢ocuklar1 sektorle daha
cok ilgilenmeye baslamis, kagit bebeklerin yerini ‘Polyvore.com’ almis, kiz ¢ocuklar1
saatlerini, cep hargliklarinin binlerce kat1 degerindeki kiyafetlerle bilgisayarda kombin
yapmaya harcar’’ (Trendometre, 2010) hale gelmistir. Marka kullaniminin yasi

diismiistiir.

Giiniimiizde teknoloji ve sehir hayatmin hizli hareketliligi sayesinde her an yeni
bir akim kendini gosterir hale gelmistir. Dolayisiyla da giiniimiizde moda, aykir1 uglar1

barmndiran ¢izgisiyle dikkat ¢ekmektedir. Bu durum bodyle olunca insanlarin bireysel
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tercihleri 6n plana ¢ikmig, bireysel tercihler one c¢ikinca da moda ‘‘modacilarin
tekelinden ¢ikarak sokaktaki insanlarin arzulari, istekleri onlar1 ydnlendirir bir hal
almistir’” (Onur, 2004, s.59). Artik hem rahat hem de sik olmak isteyen kisi bireysel
tercihine uygun nitelikte ¢esitli alternatifleri gormek istemektedir. Boyle olunca da her
sezon birbirinden bagimsiz birgok degisik tarz podyumlara, vitrinlere taginir olmustur.
Artik herkes kendi imajini yaratacak dogru tercihleri yapmaya calismaktadir. Buna
karsilik modacilar en ilging, en farkli, en sira dis1 tasarimlar1 yaparak bu yaratma
yarisinda ipi gogiisleyerek herkesin Oniine gecmeyi basarip, pazar paylarini arttirmaya
calismaktadirlar. Bunlardan 6rnek vermek gerekirse; ‘‘kitsch’it moda sahnesine sokan
Ingiliz Laura Ashley, neoklasizmin onciisii Jean-Paul Gaultier, geleneksel ile ¢agdas
bulusturan Japon dehasi Issey Miyake, sehpayi, koltuk kumasmi giysiye doniistiiren
Hiiseyin Caglayan’in’’ (Modalife, 2010) birbirinden yaratici, dikkat ¢ekici tasarimlari
diinyanin hemen her yerinde ilgi gormektedir. Kisacas1 yiizyillardir var olan moda,
kadmna kendini gii¢lii, giizel ve seksi hissettirmesi nedeniyle zaman zaman gosteris

ugruna, zaman zaman ise zevk ugruna hayatinin vazgecilmez bir unsuru olmustur.

2.7 Eski Tiirklerden Osmanh Toplumuna Giyim Kusam

Orta Asya’da gogebe olarak yasayan Eski Tiirklerden Osmanliya kadar Tiirk
giyim kusamlar1 hakkinda fazla kaynak bulunmamaktadir. Tirk giysilerine iliskin en
eski bilgiler, ‘“‘Asya’da ele gegen duvar resimlerinden, Tufandaki buluntulardan,
minyatiirlerden vb. kaynaklardan ulasilmaktadir’ (Uyar, 2006, s.48). GoOgebe bir
toplum olan ve hayvancilikla gecinen Eski Tiirklerde gocebelikten dolayi, siirekli
hareket halinde olmalar1 ve hayatin biiyiik bir kismi at {istiinde zorlu sartlarda gectigi
icin kiyafetlerin dayanikli ve kullanisli olmasina 6nem verilmistir. Bu ylizden ‘‘iginde
mobilya bulunmayan c¢adirlarinda konforlu yasayabilmek i¢in salvar benzeri bir
pantolon, bir i¢ gdmlegi ile dnden boydan boya acik, yirtmacl beli kemerle baglanan bir
iist entarisi ya da kaftan giymislerdir>> (Goriiniir ve Ogel, 2006, s.61) (bkz. Sekil 33).
Buradan da anlasilacag: tlizere bozkirda at iizerinde yasayan Tiirk siivarilerinin en rahat

tipik giyim sekli ceket ve pantolon olmustur.
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Sekil 33. Orta Asya Tiirk Giyimi

O donemde Romalilar keten gémlek giyildigini ilk defa Hun’larda gérmiislerdir.
‘““Hazar Prensesi Cigek’in Bizans Sarayma gelin gittigi zaman giydigi Tiirk tipi

imparatoricelik elbisesi ‘¢igekon’ orada moda olmustur’’ (Kafesoglu, 1988, s.306).

Tirkler 1071 yilinda Alparslan’in  6nderliginde Malazgirt savasinin
kazanilmastyla Anadolu’ya girmis ve baskenti Konya olan Anadolu Selguklu devletini
kurarak, yerlesik hayata ge¢meye baslamislardir. Ancak Selguklu donemine iligkin
smirli sayidaki bilgilere son yillarda yapilan arastirmalar sayesinde ulagilabilmistir.
Selguklularin giyim tarzini baskentleri Konya civarinda bulunan ‘‘Kubadabad Saraymin
figlirli duvar ¢inileri Ustiindeki kadin figiirlerinden, Anadolu Selguklular1 kadin
giyimini ve siis 6gelerini 6grenmek miimkiindiir’” (Komsuoglu, 1986). Bu ¢inilerde
“‘kadinlar baglar1 Ortiilii ve yiizleri acik olarak resmedilmislerdir. Bu ddnemde
kadmlarmn basinda iiskiif ad1 verilen bir 6rtli bulunur tiskiif u¢lar1 yukar1 dogru sarkik
kiilah1 andiran, kegeden ya da gesitli yiin kumaslardan yapilmis bashktir”> (Onder,
1973, s.1-31). Bu donemde Selguklu kadmlarinin ev giysileri ‘‘gémlek, salvar ve
entariden olugmaktadir. Giyimlerini gesitli siislemelerle zenginlestirmislerdir. Bunlar,
diademler (kasbast1), kiipeler, inciler, bilezikler ve ayak halhallaridir’” (Kafadar, 1993).
Ayrica o donemde Selguklu kadinlar: tarafindan giyilen biirtimciikten yapilma entari 19.

asra kadar ige giyilen kiyafet olarak devam etmis ve bu devirde kadinlar Osmanl
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devrinde oldugu gibi ferace ‘‘feraceler kollar1 ve bedeni bol, 6nden agik ve yere kadar
inen bir giysidir’” (Theottomans, 2010) ya da carsaf giymeden sokakta
dolasabilmislerdir. Duvar ¢inilerindeki figiirlerden ve kadin giyimindeki serbestlikten
de anlasilacag: iizere o donemde Islamiyet tam olarak benimsenmemistir. Fakat sokaga
cikarken sokak kiyafeti olarak ‘‘omuzdan asagi kadar inen bir yasmak
kullanmaktadirlar ki bunun ad1 ‘sure Mahrama’dir. Kisinin mevkiine gore ipekten olur,

bazen arkadan ve 6nden belden asagiya kadar’’ (Siislii, 1989, s.151-152) inmektedir.

Selguklu déneminden sonra gelen Osmanli Devletinin kurulusundan Istanbul’un
Fethine kadar gecen donemde giyime iliskin yeterli ve giivenilir bilgi elde
edilememistir. Ancak Fatih Sultan Mehmet’in Oliimiinden sonra saray sultanlarmin
kiyafetlerinin bohgalanarak saray hazinesinde saklanmasi gelenegiyle ‘‘Osmanl
Imparatorlugu Dénemi islemelerini 15. yiizyilda kisa bir bosluktan sonra 16. yiizyildan
20. yiizy1l baslarina kadar kopmadan izlenilmesine olanak saglamaktadir’” (Yahya,
2010). Bunun yani1 sira elbisenin ilk defa ‘‘Kanuni Sultan Siileyman zamaninda saraya
girdigi zannedilmektedir. Bunun en kuvvetli delili ise Hirrem Sultan’in elbise ile
yapilmis resmidir’” (Tasgioglu, 1958, s.15). Buradan da anlasilacagi iizere Osmanl
donemi Tirk giyimi hakkinda bilgiyi sadece hazinede saklanmis olan padisah
esyalarindan degil padisah alblimlerinde yer alan minyatiirlerle yabanci ressamlarin

yapmis oldugu resimlerden de 6grenilmektedir.

Osmanli padisahlar1 giyim kusama ¢ok dnem vermisler ve lilks kumaslardan
dikilmis kaftanlar giymislerdir (bkz. Sekil 34). Dolayisiyla padisahlarin kalite arayiglari
dokumaciligin gelismesinde etkili olmustur. Osmanli doneminde ‘‘Saray kiyafetleri icin
kullanilan kumaglar saray biinyesindeki atOlyelerde hassa nakkaslar1 tarafindan
hazirlanan desenlere gore’” (Yahya, 2010) dokunmustur. Bu atdlyeler yeterli
olmadiginda Istanbul ve Bursa’daki atdlyelere siparis verilirmis ve kumasin kalitesinin
diismemesi icin ‘‘Ipekliler devlet tarafindan kontrol altinda tutulur, ¢dzgii tellerinin
sayisindan boyasina dek her detayin esaslarma uygunluguna’’ (Yahya, 2010) bakilirmus.
Osmanli doneminin gérkemli kiyafetleri ‘‘kemha (brokar), kadife, catma (bir kadife
tiirl), seraser (altin ve glimiis alasimli telle dokunmus ipekli kumas), diba, atlas, canfes,

tafta, vala, ¢uha, sof ve sal gibi kumaslarla olusturulurdu’’ (Yahya, 2010).



97

Sekil 34. Osmanlt Sultan Kaftanlar

Osmanli kiyafetlerinin en onemli 6zelligi kat kat giyinilmesinden kaynakli
olarak bol dokiimlii ve uzun olmalariydi. Osmanli doneminde ‘‘Kadinlar salvar, hirka,
gomlek, entari; erkekler salvar ve ¢arik giyerlerdi. Her meslek grubunun kendine ait bir
kiyafeti bulunuyordu’” (Pekdemir, 2007). Osmanli devrinde 16.yy baslarindan itibaren

kadinlar sokak kiyafeti olarak ferace, yasmak ve peceyi kullanmislardir.

Osmanli déonemi kadin giysilerinde zengin, fakir, Miisliman ve gayrimiislim
kadinlarin giyimleri arasinda kumas kalitesi disinda, model ve giysi degisikligi
olmamistir. Ancak Miisliiman ve gayrimiislimleri ayirt edebilmek igin kiyafetlerini
dinlerini belirleyici renklerde giymeleri on goriilmiistiir. Kadinlarda ‘‘Miisliimanlar
kirmizi, yesil, mavi gibi renkler kullanmislar, Gayrimiislimler ise daha ag¢ik renk
feraceler giymisler, ozellikle yesil renk giymeleri yasaklanmistir. Konuyla ilgili ¢esitli
buyruklar c¢ikartilmistir’” (Giirtuna, 1999). Erkeklerde ise gayrimiislimler ‘‘sarik ve
kavuk takmamalariyla Miisliiman tabakadan ayrilmislar, fakat II. Mahmut’un fes
Inkilabiyla beraber 1925 yilina -yani fesin kaldirilis tarihine- kadar azinhiklar da fes
giymisglerdir’’(Barbarosoglu, 2009, s.102).

Osmanli déoneminde zaman zaman devlet adamlarinin da neler giyecegine dair

cesitli diizenlemeler yapilmis ve ilk olarak Kanuni Sultan Siileyman (1520-1566)

doneminde gerceklestirilmistir.
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Osmanlida ‘‘halk tabakasinda govdeye gomlek, mintan veya zibin ve
belden asagiya don ve salvar giyilirdi. Bunun {istiine de 6nil yirtmaglh ve kollu
entari giyilip iistiine ve bele bir kugak sarilirdi. Daha tistiine de rical ve zenginler
kiirklii ve islemeli kaftan, orta sinif clibbe veya hirka giyerlerdi. Asag: tabaka
kollu ve yakasiz kisa cepken ve yelek ve belden asagiya darca baldirli potur
giyerlerdi. Ayakkabilarmin da ¢esitleri vardi. Yiiksek sinif ¢edik pabug, mest,
cizme, asag1 sinif yemeni ve koyliiler ¢ark giyerlerdi’” (Arseven, 1957, s.1075).

Osmanli kiyafetlerinde degisim Osmanli Devleti’'nin “Duraklama” ve
“Gerileme” déneminde de gdze carpmaktadir. Ozellikle Lale Devri’nde goriilen gdsteris
ve siise diiskiinliik, bat1 giyim kusaminin etkisiyle 19.yy baslarina kadar stirmiistiir. Lale
Devri doneminde goriilen giyim kusamdaki degisiklik 6zellikle ‘‘Tanzimat oOncesi
Avrupai muaseret usullerinin Saray’a girmesinde Yirmi sekiz Mehmet Celebi’nin Paris
sefaretine atanmasi etkili olmustur. 1721°e kadar, yani Celebi’nin Avrupa tasvirlerine
kadar Osmanli miinevverinin Avrupa hakkindaki intibalar1 ¢cok sathidir’> (Okay, 1991,
s.1). Osmanli aydmlarinin Yirmi sekiz Mehmet Celebi’nin Paris elgiligine atanmasina
kadar Avrupa hakkindaki bilgileri ve izlenimleri cok yiizeysel olmustur. Celebi’nin bu
goreve atanmasiyla birlikte Tanzimat Oncesi Avrupai gelenekler Saray’a girmeye
baslamistir. Lale Devrinin yasandigi donemden itibaren batiya yakinlasmayla beraber
batililasma tutkusu giyim kusamda ¢ok daha fazla etkili olmustur. Bu donemden sonra
giyimde onemli degisiklikler olmus 6zellikle elbiselerde yeni modeller ortaya ¢ikmustir.
““19. yiizy1l baslarindan itibaren iicetek ve dort etek denilen elbiseler giyinilmeye
baslanmistir’” (Theottomans, 2010). Hatta bu {i¢ etek modas1 tasrada, 6zellikle kirsal
kesimde gelinlik ve giinliik giysi olarak 20. yiizyilda da kullanilmistir (bkz. Sekil.35).
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Sekil 35. 19.yy. da Kullanilmis Olan ‘‘Canfes Ucetek’’
(Sadberk Hanim Miizesi)

1872’den sonra feracenin yani sira kullanilmaya baglanan carsaf Suriye’den
gelmistir. “‘Tki uzun kumas birbirine birlestirilip, belden ugkurla biiziilerek olusturulan
torba carsaf, yiize seffaf pece takilarak kullanilmistir’> (Theottomans, 2010). Ancak
carsafin, kadini tiimiiyle 6rtmesi ve erkekler tarafindan kotii amagli kullanilmasi gibi
sakincalar1 goriildiiglinden II. Abdiilhamit tarafindan yasaklanarak, kadmlarin ferace

giymeleri ongoriilmiistiir.

Giyimdeki Batililasma o donemde tiim Avrupa i¢in bir referans olan Paris
modasidan oldukga etkilenmistir ve Batililagmayla beraber kadinlarin en 6nemli giysisi
olan gelinlikte de dénemin modasina gore bir takim degisiklikler olmustur. Ozellikle
asirlar boyu pek bir farklilik géstermemis olan gelinlikler 19.yy sonlarma kadar basta
kirmizi olmak iizere canli renklerden yapilmustir. Ik olarak batili tarz drnek almarak
dikilen beyaz gelinligi ‘‘II. Abdiilhamit’in kizi Naile Sultan giymistir. Bigimi ayni
olmakla beraber Naile Sultan’in kirmizi1 degil de beyaz gelinlik giymesi tepkilere yol
acmustir’” (Osmanoglu, 1986, s.70) (bkz. Sekil. 36).
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Sekil 36. 19.yy. da Kullanilmis Olan Ipek Gelin Kiyafeti
(Sadberk Hanim Miizesi)

Osmanli giyim kusaminda ilk koklii degisim 19.yiizy1l’n ikinci yarisinda Sultan
II. Mahmut doneminde gerceklesmistir. Onun doneminde Batililasma hareketiyle
birlikte Saray mensuplarinin, askerlerin ve halkin kiyafetlerinde degisiklikler yapilir.
Ancak bu degisim Once askeri kiyafetlerde baslamis, sonra erkek ve kadin modalarina
da sigramigtir. “‘II. Mahmut (1808—1839) doneminde Yenigeri Ocagmnin kaldirilmasi
(1829) (bkz. Sekil. 37) ve yeni kurulan Asakir-i Mansure-i Muhammediye adli ordunun
Bat1 teknolojisi ile donatilmasi ve giydirilmesi kiyafet devriminin baslangici olmustur’’
(Ozdemir, 2003) (bkz. Sekil. 38). Bu degisiklikleri oncii olarak II. Mahmut kendisi
giyerek gostermistir. II. Mahmut’un giydigi kiyafet ‘‘Misir zabitlerini andiran yari
sarkli yar1 garpl bir kiyafettir. Halkin basindaki sarigi c¢ikartip fes giymeyi mecbur
tutmus. Ik defa resmi dairelerde sarap igilmesine miisaade’” etmistir (Turhan, 1987,
s.165). Bu donemde yasanan mecburi degisiklikler daha ¢ok erkeklere yonelik olmus,
kadin kiyafetleri lizerinde dogrudan bir miidahale yapilmamistir. Ancak degisen hayat
tarziyla beraber kadinlara yonelik kiyafetlerin degigmesi talebi Mesrutiyetten sonra hiz
kazanmustir. Ozellikle ‘‘bu donemin kadin kiyafetlerinin ‘Mehasin’ adli kadin ve moda

mecmuasi yoluyla sekil aldig1 goriiliir. Avrupa modalarina uygun modeller ve patronlar
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koyan mecmua kadinlarin Bati modalarina olan meraklarmm boyutlarini géstermesi

acisindan 6nemlidir’’ (Barbarosoglu, 2009, s.111)

u“;’;‘*f»«' (v ‘;‘b.,(‘)" n)
Sekil 37. 19. yy’a Kadar Osmanli Askeri Diizeni I¢indeki

“Yenigeri Ocagi’'nin Giysileri
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Sekil 38. Yenigeri Ocagi’nin Yerine Kurulan

“Asakir-i Mansure-i Muhammediye’nin Giysileri

19. yy da ozellikle Avrupai kilik-kiyafetin benimsenmesinde Avrupali

cemaatlerin kurmus olduklar1 lokanta, kahve ve oteller de 6nemli bir rol oynamistur.
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“Batililasma bu alandaki ithalat1 da tesvik etmis, Avrupa’dan Istanbul’a getirilen ¢ok
¢esitli kumaslar Pera’nin Tiring, Stern, Bon Marche gibi biiyiik pazarlarinda Istanbullu
miisterilere sunulmustur’” (Falierou, 2010). Buradan da anlasilacagi iizere yapilan
yenilikler daha ¢ok baskent olan Istanbul’da ve diger biiyiik kentlerde ki varlikli kisiler
ve devlet adamlar1 iizerinde etkili olmustur. Merkezden uzakta olan halk ise bu
gelismenin disinda kalarak kendi geleneksel giysilerini kullanmay1 stirdiirmiislerdir.
Bunun disinda Tanzimat ve 1. Mesrutiyet donemlerinde giyim kusamdaki degisme daha
da hizh gergeklesmistir. 19.yy da Istanbul’un Osmanli devletinin baskenti olmasi ve
iilkenin son dénemlerinde ¢ikan isyanlar sonucu Islam geleneklerinden uzak binlerce
gdemenin Istanbul’a yerlesmesine neden olmustur. Bu gdgler Istanbul halkmin Avrupa
modasini taklit etmelerini daha da belirgin bir bigimde yogunlastirmistir. Ayrica baskent
olan Istanbul’un her tiirli uluslararas: iliskilere agikligi, her zaman giyimdeki
yeniliklerin ilk kez uygulandigi donemin bir tiir moda merkezi olmasina neden

olmustur.

“Nitekim, Fransa'da 1850°li yillarda moda olan bir balo tuvaleti,
Istanbul’da ilging bir nedenle ‘Malokof> olarak isimlendirilmistir. 1855 yilnda
Kirim Savasi’nin en siddetli doneminde Ruslarin Sivastopol miistahkem
mevkiinin en kuvvetli tabyasi olan Malokof Tabyasi’nin Fransizlar tarafindan
almmasi haberi Istanbul’a gelince zafer serefine Fransa sefarethanesinde bir balo
verilmisti. Iste bu baloda Istanbul’da ilk kez gériilen, ¢cok sik1 ve belden asagi
kabarik olan tuvalet, begeni uyandirmis ve ‘Malokof Tuvaleti’ olarak
benimsenmistir. Kisa siire sonra ‘Malokof Fistan’ya da ‘Sepetli Fistan’ olarak
isimlendirilmis ve yayginlik kazanmistir’’ (Kiiclikerman, 2010).

Ayrica o dénemde memurlar i¢in zorunlu giysi kabul edilen ‘‘Istanbulin’’in
(bkz. Sekil 39) halk arasinda yaygmlastig goriiliir. ““Istanbulin dik ve diiz yakali, yaka
altindan bele kadar tek sira diigmeli koyu renk bir cekettir’” (Falierou, 2010).
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Sekil 39. 19. yy Osmanli Erkek Giysisi *‘Istanbulin’’

Osmanli devletinin son donemlerinden Cumbhuriyetin ilanina kadar gecen
zamanda Tiirk giyim kusami hizli bir degisim gecirmistir. Batililasmanin etkisiyle
erkeklerde fes disinda bat1 kiyafetleri, kadinlarda ise her tiirlii bat1 modas1 yaygmlik
kazanmigtir. Cumhuriyet’in ilanindan sonra her alanda yapilan degisiklikler arasinda
giyim kusamda yapilan degisikliklerin de énemli bir yeri vardir. ‘“1925°de ¢ikarilan ve
Sapka Kanunu diye anilan yasa ile fes ve oteki basliklar kullanilmaz olmus, tekke ve
zaviyelerin kapatilmasiyla da din adamlarma giyim kusam konusunda taninan serbestlik
ibadet haneler disinda kaldirilmistir’’(Kemikderesi, 2010). Bu yasayla beraber erkekler
pantolon, ceket, gdmlek, kravat ve ayakkabi; kadinlar ise carsaf yerine manto, atki ya da

basortiisii ile etek ceket giymeye baslamiglardir.

Sonu¢ olarak goriilmektedir ki Osmanli Devletinin son doénemlerinden
cumhuriyetin ilanina kadar olan donemde Tiirk giyim kusaminda erkek giysilerinde bat1
Olciilerine gore degisme merkez ve cevre sehirlerde yasalar dogrultusunda hizli
gerceklesirken, kadin giysilerinde kadinlarm popiiler ve oncii olma istekleri giyim

kusamin degismesinde etkili olmustur. Ancak su da bir gergektir ki merkezde degisim
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ne kadar hizli gerceklestiyse kirsal kesimde yasayan insanlar arasinda degisim o kadar
yavas bir seyir izlemistir. Kirsal kesimde yasayan kadinlar carsaf giymeyi siirdiirmiis,
erkekler ise sehirlerde bati giysilerini tercih ederken, bazi giiney ve dogu illerinde salvar

ya da baz1 yoresel giysiler giymeyi siirdiirmiislerdir.

2.8 Televizyon Dizilerinin Modaya Etkileri

Kitle iletisim araglarindan televizyonun 50’li yillardan itibaren, 6zellikle son 20
yilda daha yogun bir sekilde insanlarin evlerine kadar girmesi, popiiler kiiltiiriin giderek
kitleler tarafindan daha ¢ok benimsenmesi ve televizyonun yayginlasarak kent yasamin
da oldugu gibi kirsal kesimi de etkisi altina almas1 pek ¢ok gelismeyi de beraberinde
getirmistir. Bu gelismelerden beklide en 6nemlisi kiiltiirel alanda yasanan gelismedir.
Son 20 yilda 6zel televizyon kanallarinin sayisindaki artis ile insanlari televizyon
karsisia baglamak, onlar1 televizyon bagimlist haline getirmek gibi nedenlerin yani sira
kanal yoneticilerinin ticari kar beklentisi yabanci dizilerin daha yogun tiiketimine neden
olmustur. Ozellikle 6zel televizyon kanallarmin ilk yillarmnda yabanci dizilerin
yayinlanmasi, insanlarin giyim tarzlarmi 6nemli Olgiide etkilemistir. Kitle iletisim
araclar1 arasinda en yaygin ve ucuz olan televizyon, kiiltiirel degisim acisindan popiiler
kiiltliriin en temel tasiyicis1 haline gelmistir. Yildiz’in da sdyledigi gibi, ‘“ucuz eglence
araci olarak televizyon, izleyicilerini homojenlestirici, siradanlastirici ve yabancilastirici

ozelligi ile kitle kiiltiirlinlin en temel tasiyicist’’ (Yildiz, 2004) haline gelmistir.

Buradan da kitle iletisim araglarinin modanin evrensellesmesin de 6nemli bir
role sahip oldugu goriilmektedir. ‘‘Ozellikle televizyon kanallarndaki yabanci dizi ve
filmler Amerikan ve Avrupa hayat tarzinin ve giyim kusam anlayisinin batili olmayan
iilkelere tasmmasinda etkili’’ (Barbarosoglu, 2009, s.89) olmustur. Bunun yani sira
insanlar kitle iletisim araglar1 sayesinde kendilerine her sekilde 6rnek aldiklar1 kisi ve
gruplarm ne giydikleri, nasil yasadiklar1 konusunda bilgi sahibi olmaya baglamiglar hem

de moda konusunda bilgilenerek yogun bir sekilde takip etmeye baslamiglardir.

Kitle iletisim araglarmin yogun olarak toplumun hayatina girmesinden 6nce yani

yaygin olarak insan hayati lizerinde bir etkiye sahip olmadan 6nce, ayn1 lilkenin sinirlar1
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icerisinde haberlesmenin kolay saglanamamasindan ve bu sayede diger bdlgelerle
kolaylikla etkilesimin gerceklesememesinden kaynaklanan yerel, ige doniik bir kiiltiirel
zenginlikten bahsetmek miimkiindii. Bu yiizden de halkin yasadiklar1 ¢evre digindaki
yerlerden rahatlikla haber alamamalarindan, biiyiik sehirlere ulagimdan kaynakli olarak
yilda bir ka¢ kere gidebilmeleri ve sehirdeki giyimleri ancak o zamanlar gorebilmeleri
modalar1 sehir isimleriyle hatta iilke isimleriyle anmalarina neden olmustur. Ornegin
Istanbul, Ankara modasi, Fransiz, ingiliz modas1 gibi. Giiniimiizde ise bu biraz daha
degismis moda isimleri iinlii moda merkezlerinin isimleriyle anilmaktadir. Milano, Paris
modasi gibi. Kitle iletisim araglartyla yayilan popiiler kiiltiiriin etkisiyle alt kiiltiirler
eritilip, kiiltiirel zenginlik engellenmistir. Popiiler kiiltiir insanlar1 bireysel ve farkli
olacaklarini sdyleyerek kandirmis, modanin yardimiyla da ayni tip diisiinen, hisseden ve
hareket eden bireyler ortaya ¢ikmasmi saglamistir. Yiiksel’in de sOyledigi gibi moda
“‘insanlarin birbirine benzeyerek farklilastiklar1 bir oyundur.” Genellikle herkes farkl
olma c¢abasi i¢indedir ama moda ile birlikte neredeyse birbirlerinin aynisi

olmaktadirlar’” (Yiiksel, 1994, s.204).

Artik televizyon aracilifiyla moda ‘hem kimlik belirleme, hem degisim hem de
mesruluk kazandirma faktoridiir...”” (Dominique, 1992, 5.189). Ayrica moda ile ilgili
degisimlerdeki artis televizyon araciligiyla Kkitlelere iletilmektedir. Bu durumda
televizyonun toplumun yasam big¢imleri lizerindeki etkisine bagli olarak bir anlamda

estetik diizenleyici haline gelmistir.

Televizyon araciligryla popiiler {iriinlerin olugsmasinda moda olgusunun da inkar
edilemeyecek bir onemi vardir. ‘‘Kitle iletisim araglar1 araciligiyla insanlarin kisilik
yapilari, tutumlar1 belirlenerek hazirlanan {iriinler, markalariyla birlikte piyasaya

sunulmakta ve satiglarin artmasi beklenilmektedir.”” (Diizgiin, 1995).

Televizyon diginda birey moda konusunda bir¢ok kaynaktan bilgilenebildigi gibi
etkilenebilir de. Bunlar arasinda ‘‘dergiler ve moda televizyonlar, fikirleri ve goriisleri
kitlelere dagitirlar ama popiiler televizyon aktorleri tarafindan giyilen elbiseler ya da
agizdan agza yayilan veya internette arkadaslarla sohbet edilirken olusan viral
sOylentiler gibi daha kiiciik ama etkili seylerde vardir’” (Jones, 2009, s.51). Modanin

popliler televizyon oyunculariyla daha ¢ok yayillma alani buldugunu fark eden
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tasarimcilar, moda tasarimcilar1 ve fotografcilar ““sik sik ilham kaynagi olarak ya da
kendi ideallerinin temsili olarak bir model ya da kisilik’’ (Jones, 2009, s.51) belirlemeye
baslamiglardir. Bunun akabinde de tiiketimi daha da arttirabilmek i¢in markalar

yaratmaya baglamiglardir.

Marka ‘‘Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitiiniin (OMPI veya WiPO) yaptig1 tanima
gore; bir ticari ya da smai bir kurulusun iriinlerini bagkalarindan ayirt etmek igin
kullanilan bir isarettir’” (Yosmaoglu, 1978, s.109). Bir¢ok iirliniin yaristig1 bir pazar
ortaminda Ozellikle benzer iirlinlerin arasmndan siyrilabilmenin en iyi yolu marka
olmaktan ge¢mektedir. Bu ylizden ‘‘markanin akilda kaliciligi, kolay telaffuz edilebilir
olmast ve her seyden Onemlisi yiliklendigi imaj, onu pazarda avantajli bir konuma
yiikseltir’> (Cetinkaya, 1992, s. 97-121). Bir diger énemli nokta ise markanmn temsil
ettigi {iriiniin kaliteli olmasidir. Uriin kaliteli degilse marka yaratmanm bir anlami

yoktur.

Marka imaj1 biiyiik kitleri etkileyen 6nemli bir unsurdur ve {iriiniin taninmasinda
ve diger iirtinlerden ayirt edilmesinde 6nemli bir yere sahiptir. Bu markalar kitle iletisim
araclar1 sayesinde diinyanin her yerine ulasabilme 6zelligine sahiptir. Bunun sonucunda
moda sektdriindeki dnemli firmalar “‘isimleri ile degil; markalar1 ile anilmaktadir. Unlii
markalar giysinin kalitesi, renk ve desen zenginligi acisindan tiiketici i¢in gilivence
olusturmaktadir’” (Hedef, 1995). Olusan bu giiven sonucunda birey markay1 gordiikten

sonra hi¢ diisiinmeden o markanin iiriiniinii almaktadir.

Zamanla bu durumu fark eden firmalar arasinda moda, bir ‘‘marka’’ yarisi
haline doniismiistiir. Bu yaris sonucunda da ¢esitli endiistri dallar1 olusmus, bunlarin
basinda da ‘‘reklam’’ ilk yeri almistir. ‘‘Reklam, tiiketimi arttirmak ve aliciy1 istenen
dogrultuda yonlendirmek icin kullanilan yazili ve gorsel medyanm tiimiidiir ve
giiniimiizde oldukca gii¢lii bir kurumdur’’ (Tunali, 2009, s.107). Bunun getirisi olarak
da 21.yy’a “‘reklam ¢ag1’’ denebilir. Artik bir topluluga bir iiriinii tanitmak ve satin

aldirmanin en iyi yolu ancak reklamla miimkiin olmaktadir. Buda soyle agiklanabilir.

“Toplum tarafindan kolaylikla benimsenmeyecegi diisiiniilen modalar
televizyonda periyodik olarak tekrar edilmelerinden dolayr ‘anormal’ olarak
goriilecek olanin  ‘normallestirilmesini’  gergeklestirmis olmaktadir. Yeni
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degerlerin ve imajlarin benimsenmesinde ‘kurumsal bir statliye sahip’
olmasindan dolay1r televizyon, toplum baskisini modanin lehine olarak
kaldirmaktadir’” (Barbarosoglu, 2009, s.90).

Firmalar modanin toplum iizerindeki baskisim1 arttirmak icin reklamdan
yararlanmaktadir. ‘‘Reklam tiiketim talebini en yiiksek diizeylerde tutmak amaciyla,
tiiketicilerin aligkanliklarmni, tutum ve davraniglarini hedeflerken artik genellikle {iriin
degil, marka satilmaktadir. Ciinkii ‘marka bagimlilig1 iletisimin yogun oldugu bir
toplumda yasamay1 daha kolay bir hale getirmektedir’ (Yiiksel, 1994, s.147). Bununla
beraber reklamcilar reklamlarinda iinlii oyunculari, sarkicilar1 ve sporcular1 oynatarak
insan davraniglarinin “‘6rnek alma’ ve ‘‘taklit etme’” egilimlerini degerlendirmek
amaciyla tiiketici tercihlerini ve davramslarini yodnlendirebilmektedirler. Ozellikle
reklamcilar, popiiler dizi oyuncular1 ve popiiler sarkicilar1 daha genis bir kitleye
ulagabileceklerinin farkina vardigindan beri reklamlarinda bu oyuncularin ve
sarkicilarin yiizlerini kullanmaya baslamislardir. Ornegin {inlii kozmetik firmas1 Avon
inlii Amerikali hip hop grubu ‘‘Black Eyed Peas’”’in solistlerinden Fergie’nin adiyla
piyasaya bir parfim c¢ikarmig, iinlii Tirk giyim markast Beymen ise 2010 kis
koleksiyonunun reklam ¢ekimlerinde popiiler dizi oyuncularini kullanmistir (bkz. Sekil
40-41). Son déonemde Tiirk genclerin begeniyle izledigi oyuncu Naz Elmas, 2010 bahar
sezonunda ekranlara veda eden Kanal D’nin eski dizisi Ask-1 Memnu’nun oyuncusu
Hazal Kaya ve 2010 sonbahar sezonunda ATV’de yayin hayatma devam eden Kapali
Carsi dizisi oyuncusu Engin Altan Diizyatan Beymen Club 2010 kis koleksiyonu reklam
kampanyasinda rol almistir. Bu yildizlarin reklamlarda kullanimi, dikkat cekiciligi
artirmakta ve {riiniin akilda kaliciligini saglamaktadir. Firmalar onlarin isimleriyle
giysiler ve parfiimler iireterek pazar paylarin1 daha ¢ok arttirdiklar1 gibi daha da ¢ok
kazanmaktadirlar. Bu konuda daha ¢ok gengleri genis bir pazar olarak goren firmalar,
dizi oyuncular1 gibi olmak isteyen, onlara benzemeye calisan gencleri hedef alarak yeni

marka kisilikleri olusturmaktadirlar.
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Sekil 40. 2010 Mayis Ayinda Avon Kozmetik Firmasinin Unlii Sarkicinin
Adu ile Cikardig1 Parfiim

Sekil 41. Engin Altan Diizyatan, Naz Elmas, Hazal Kaya

Bunun disinda moda ikonu haline gelmis diinyaca iinlii kisiler modaya el atarak
kendilerine ait kiyafet koleksiyonlar1 piyasaya sunmaktadir. Diinyaca iinlii Amerikali
pop sarkicis1 Madonna’nin yarattig1 kiyafet koleksiyonu bu egilime 6rnek olabilir (bkz.
Sekil 42). Madonna’nin bu yeni kiyafet markasi Material Girl, 14-18 yas aras1 geng
kizlara hitap etmekte, tasarimcilifmi ise Madonna kizt Lourdes ile birlikte
yapmaktadir. Markanin tanitimmi reklamda Gossip Girl dizisinin oyuncularindan
Taylor Momsen yapmustir. Artik onceleri onlar gibi olmaya ¢alisan insanlar kolaylikla

onlarin diisiinceleri dogrultusunda hazirlanan iirlinleri kullanabileceklerdir.



109

.u“ ,}//, \
o) ,‘\ 5; ’
WERIAL GIRL

L\ LN ko

Sekil 42. Amerikan Dizisi Gossip Girl’tin

Oyuncularindan Taylor Momsen

Gilintimiizde gencleri daha dogrusu her yastan insan1 moda konusunda etkileyen
en bliylik unsur televizyon dizileri ve sinema filmleridir. Diinyada moda akimlar1
baslatan ‘‘Sex and The City’’ dizisi ve filmi gibi Tiirkiye’de de yeni egilimlere onciiliikk
eden diziler bulunmaktadir. Ornegin 2008-2010 yillar1 aras1 Kanal D de yaymnlanan
Ask-1 Memnu Dizisi yeni moda tarzin olusmasma neden olmustur. Ozellikle kadmlarm
tutkunu oldugu ‘‘Sex and The City’’dizisi ve filmi, tiim diinyada bir¢ok moda akimmin
da Onciisii olmustur. Dizinin basrol oyuncularinin giydigi kiyafetler, aksesuarlar ve
ayakkabilar fanatikleri tarafindan binlerce dolara satin alinmaktadir. Bunun disinda
“Gossip Girl”> gibi genclik dizileri de genglerin giyim tarzin1 6nemli Olgiide

etkilemektedir.

Film ve televizyon dizilerinin de etkisiyle moda 2000°li yillarin en Onemli
sektorlerinden biri olmustur. Bu etki o kadar biyiiktiir ki televizyon dizileri,
izleyicilerin moda ve ahgveris tercihlerini de etkiler hale gelmistir. Ozellikle yiiksek
reytingli dizilerin karakterlerinin giysileri magazalarda insanlar tarafindan sik sik
sorulur hale gelmistir. Bunun sonucu olarak da diziler reyting rekorlar1 kirdikga,
Sponsor olan markalarin da sayist ve ¢esidi artmistir. ‘‘Dizilerin satisa ¢ok etkisi
oldugunu sdyleyen marka yetkilileri, bir¢ok izleyicinin magazalara giderek iriinleri

sorup aldigini anlatmaktadir’ (Sahinbas, 2009). Televizyon dizileri ve sinema
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filmlerinin markalarm bilinirligini artirdig1 ve tiikketimi tetikledigi goriilmektedir. Bu
durum artik hem yapimcilar, hem izleyiciler hem de markalar tarafindan fazlasiyla

alisilmis bir durum halini almistir.

Bu durumun farkina varan markalar artik reklam g¢ekmek yerine dizilerle
satiglarinin daha cok artacagmi fark ettikleri icin dizilere sponsor olmayi tercih
etmektedirler. Bunun i¢inde firmalar dizilere iiriin vermeden Once iriin verecekleri
dizinin senaryosuna, reytinglerine bakmaktadirlar. Markalarmin senaryoyla rtiismesine
onem verdikleri gibi, dizi karakterlerinin de markalarini tagiyabilecek diizeyde olmasina
dikkat etmektedirler. Ayica marka yoneticileri, dizilerin kiyafet satis1 tizerindeki olumlu
etkisinin, dizi yaymlandiktan hemen sonra ger¢eklestigini, pek cok miisterinin dizide

gordiigii kiyafeti almak i¢in magazalara akin ettigini ifade etmislerdir.

Kiyafet sektorii disinda aksesuar gibi bir¢ok sektor bu pazardan payini almak
icin sirada beklemektedir. Ureticiler dizilerde yer alan ilging aksesuarlar1 dizi
karakterinin adiyla satisa sunarak kendilerine cok giiclii bir pazar payr elde
etmektedirler. Bunun disinda turizm sektorii de bos durmamaktadir. Popiiler olan
dizinin ¢ekildigi sehre ya da iilkeye turlar diizenleyerek dizi karakterlerinin yasadiklari
evleri, yemek yedikleri restoranlari, aligveris yaptiklar1 6zel butikleri gezdirmektedirler.
Bu durumun farkma varan diinya sehirleri ve yoOneticileri tanitim amacli sehirlerin
““kent kiiltiirleri’’ iizerine filmler yapmaktadir. Ornegin New York Stories, Paris I Love

You, Night On Earth, Tokyo!, New York I Love You bu tarz filmlerden bir kacidir.

Bunun yani sira dizi karakterinin hastaligindan bile moda ¢ikmaktadir. ““Ask-1
Memnu dizisinde ‘Bihter’ karakterini canlandiran Beren Saat beli sakatlandiktan sonra
birkac hafta topuklu ayakkabi giyememis, onun akabinde birden giydigi diiz ¢izmeler
moda olmustur’” (Bugiin, 2009).

Firmalar diziler araciligiyla satiglarmi arttirrken, modacilarda  dizi
karakterlerinden etkilenerek koleksiyonlar hazirlamaya baslamislardir. Ozellikle
markalarin tasarimcilarla igbirligi sonucu ‘‘Anna Sui Target adli firmada satilmasi i¢in
tamami1 Gossip Girl dizisinin karakterlerinden ilham alarak 60 parcalik bir koleksiyon

olusturmustur’” (Ntvmsnbc, 2009) (bkz. Sekil 43).
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Sekil 43. Anna Sui’nin Target Adli Firma I¢in Gossip Girl Dizisinden
Etkilenerek Yaptigi Tasarimlari

Sonug olarak baslangigta sadece duygusal anlamda insanlar1 etkileyen diziler,
giinimiize gelindigin de toplumun tamamin1 modadan, aksesuar kullanimina, yasam
kalitesine, kullandig1 arabaya kadar her konuda etkilemektedir. Insanlarin hayatlarmmn

biiyiik bir bolimiinii diziler olusturmaktadir.

2.9 Moda Tasarimi Egitimi

21. ylizyila gelindiginde hazir giyimin teknoloji ile beraber daha da gelismesiyle
stirekli olarak farkli olmaya, kendisini gostermeye ¢alisan, yenilik ve degisikliklerin
pesinden giden, gerektiginde tepkilerini modayla ortaya koyan insanlar, popiler
kiiltiirtinde etkisiyle yasadiklar1 bu dongiiyii devamli hale getirmislerdir. Dolayisiyla da
bagimli hale gelen insan doymak bilmeden siirekli yenilik ve degisikligin pesinden
gitmeye baglamig ve bunun sonucunda yenilik ve degisiklik yaratacak kisilere ihtiyag
duymuslardir. Bu degisikligi yaratacak kisilerin egitilebilmesi i¢in de ‘‘moda tasarimi
egitimi’> daha ¢ok énem kazanmstir. Onem kazanmasiyla birlikte de moda tasarimi
icerisinde tasarim, yaraticilik, moda, tasarimci gibi kavramlar arastirmacilarin arastirma

konusu olmustur.
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Moda, ‘‘insanlarin degisiklik arama ve yeni bigimler ortaya koyma tutkusudur.
Daha genis anlamda tanimlanirsa toplumdaki siislenme ve degisiklik ihtiyacindan dogan
gecici bir yeniliktir’” (Baydar, 1999, s,11). Kisacast hayatin her alaninda giyimde, sag
biciminde, kullanilan mobilyada, iletisimin en onemli 6gesi olan lisanda bile etkisi
yogun olarak hissedilmektedir. Dolayisiyla moda, ‘‘belirli zaman dilimlerinde
benimsenip, bir slire sonra yerini bagska bir modaya birakan, siirekli degisimin oldugu
dinamik bir olgudur’’ (Bengii, 2006, s2) denilebilir. Bu degisimin hareketliligini siirekli

saglayabilmek icin yaraticilik ve tasarim olgusundan bahsetmek gerekir.

“Tasarim soOzciligli, ‘bicim vermek, temsil etmek’ anlamimna gelen Latince
designare sozciigiinden gelir’> (Tunali, 2009, s.18). Ancak tasarimin sadece bu
anlamindan bahsetmek dogru degildir. Bugiin bu sozciigiin icerigine tasarlama,
planlama, eskizler yapma, bicimlendirme ve kurgulama gibi degisik ifadeler eklenerek,
sOzcligiin tanim1 daha genis bir kavram haline gelmistir. Dolayisiyla tasarimin gesitli

acilardan tanimlarini yapmak dogru olacaktir.

“Tasarmm, bir sorunun ¢dziimii i¢in gelistirilmis plan ya da fikirdir’” (Lobach,
1976, s.14). Bir diger tanimi ise; “insanlarm gereksinimlerini karsilamay1 hedefleyen,
islev, goriiniim gibi her yonden yiiksek diizeyde yenilik getirici karmasik, yar1 diizeyli

bir olgudur” (Sezgin, 1992).

Tunaliya gore iiriin tasarimi olarak ‘‘Oncelikle, zihinde var olan bir fikirdir; ama
bu fikir bir bigim (form) verme dinamigini igerir ve bu olusum siireci i¢inde bigim
kazanmig bir nesne (object) olarak diglasir, somutlagir. Buna gore, her tasarim
olgusunda bir fikir ve o fikre gore bigimlenmis bir nesne’’ (Tunali, 2009, s.18)

bulundugunu sdylemektedir.

Tasarimin tekstile yonelik yapilan tanimina gore ise; ‘‘meydana getirilecek bir
iriiniin ¢izimini, kalibin1 ve planini yaparak gelistirmedir. Ayn1 zamanda bir kimsenin
yapmay1 diisiindiigii seyin ya da olmas1 istenen bir seyin zihinde aldigi bi¢imdir’’
(Civitei, 2004, s.9) denilebilir. Moda tasarimeisi ise o gilinkii moday: takip eden, gegmis
ile gelecegi tasarimlarinda birlestiren, hayal giicii gelismis, yeni seyler lretmeyi

hedefleyen, ‘‘kendi yaraticiligini katarak 6zgilin modeller gelistiren, kalip hazirlama,
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iretim yapma bilgi ve becerisine sahip, siirekli uygulanabilir fikirler {iretebilen ve
eldeki teknolojik imkanlarini kullanarak ftiretilebilen fikirleri ¢izime doken’’ (Civitei,
2004, s.9) kisidir. Moda tasarimcisinin iyi bir i ¢ikarmasi i¢in iyi bir haber takipgisi
olmasi gerekir. Yani diinyada olup biten siyasi gelismelerden, yagsanan dogal olaylardan,
sanatsal akimlardan ve etkilenebilecegi her tiirlii kiiltiir birikimine ihtiyact vardir. Hatta
iilkeler, kentler, degisik yasam tarzlar1 ve kiiltlirleri tasarimeciyr devamli yenileyerek
canli tutar. Sanatsal bilgi ve beceriye sahip olmali ve tiiketici isteklerini de gz Oniine
alarak tasarim yapmalidir. Moda tasarimcisi bunlarla beraber yaratici bir kisilige ve
yetenege sahip olmalidir. Solen Kipoz’e gore; ‘‘Tasarimci sorgulayan ve diinyay1
degistirmek isteyen biri’’ (Tanglay, 2008) olmalidir. Bu noktada ‘‘Herkes moda
tasarimcisi olabilir mi?”’ sorusuyla karsilagsmak olasidir. Kisinin 1yi bir moda tasarimcisi
olabilmesi i¢in ayrica insan bedenini ¢ok 1yi bilmesi, teknik beceriye ve tiretime yatkin,
sabirli biri kisilige sahip olmasi ve ayrica ¢izim yaparken kumasi ve bedeni ¢ok iyi
hayal edebiliyor olmasi gerekir. Solen Kipdz’e gore, ‘‘moda i¢in kisisel zevk son derece
onemlidir. Moda tiim tasarim disiplinlerinden daha dinamik ve daha degiskendir. Bu
anlamda son derece hizli diisiinlip, diinyadaki gelismeler konusunda durmaksizin
bilgilenmek’’ (Tanglay, 2008) gerekmektedir. Yaratici gii¢ ve calisma disiplininin
birlesiminden yaratma giicli zengin tasarimcilar ¢ikabilmektedir. Dolayisiyla moda

tasarimi egitiminin yaraticiligin 6n planda oldugu bir egitim sistemi oldugu soylenebilir.

Yaraticilik kavrammimn bat1 dillerindeki karsiligr ‘‘Kreativitaet, creavity’dir.
Latince ‘creare’ sozciigiinden gelir. Bu sozciik, ‘dogurmak, yaratmak, meydana
getirmek’ anlamindadir; devingen, dirik (dinamik) bir siire¢ olma niteligi s6zciigiin

anlaminda sakli bulunmaktadir’” (San, 2008, s.13).

Yaratma islemi, insanin dogaya kendinden yaptigi bir katkidwr. Yani ‘‘tinsel
varlik ile tinsel varliga karsit olan madde diinyasi1 arasinda meydana gelen 6zgiin bir
olaydir. insan duygu, diisiince ve hayal giiciinii katarak maddeyi tinsellestirir, yani ona

bi¢im verir.”’ (Tunali, 2009, 5.62).

Moda tasariminda yaraticilik hayal giicliyle siki sikiya iliskilidir ve hayatin her
alaninda da bulunmaktadir. Ozsoy’a gore ise yaraticilik, ‘‘bireylerin daha becerikli,

daha akilli davranmak, problemleri daha kisa yollarla ¢6zmek ve hayatlarini siirdiirmek
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icin kullanmak istedikleri bir kurtulus, bir ¢ikis kapisidir’’ (Ozsoy, 2007, s.151).

3

Sanatsal anlamda yaraticilik ise ‘‘...her diizeyde var olan ve insan yasammin her
boliimiinde kendini gdsterebilen bir yeti, giindelik yasamdan bilimsel ¢aligmalara dek
uzanan, sanatsal alanda basyapitlarin ortaya ¢ikmasina neden olan siiregler biitiini ve
ayrica bir tutum ve davranis bi¢imidir’® (San, 1993, s.71-72). Buradan da anlasilacagi
iizere yaraticilik daha dnce kurulmamus iligkiler arasinda baglant1 kurarak, yeni fikirlerle

ve belli bir siire¢ icerisinde ve bu siirecin sonunda ortaya 6zglin ve yeni lriinler

¢ikarabilme olarak tanimlanabilir.

Dolayisiyla yaraticiligm 6ziinde ‘‘merak, sabir, bulus yapma yetisi, seriivenci
disinme, imgelerle diisiinebilme ve imgelemci olma, deney ve arastirmalardan
kagmayan ve biresimci (sentezci) yargilara varabilen bir kisilik’’(San, 2008, s.17)
vardir. Bunun disinda yaratici bir kisi dis diinyaya ve her tiirli iletisime agik, dzgiirce
diisiinebilen, ‘‘degisime ve yenilige kars1 acik ve uyumlu olup, stirekli 6zgiin arayiglar
icinde’” (Yontar, 1993, s.21-22) olan, yeni diisiincelere karsi hos gorili, yapici
elestirilerde bulunan ve sorunlari1 bulup ¢éziimlemeye calisan bir kisiliktir. Bunun yani
sira Baron ise yaratici bir kisinin, ‘‘griftligi, karmasikligi sevdigini, yargilarindan
bagimsiz, kendine giivenli, olduk¢a basat (dominant) bir kisilige sahip olup, baski ve
smirlandirmalara karsi ¢ikan bir kisilik yapisinda oldugunu séylemektedir’” (San, 2008,
s.18). Yine Baron ve baska diger arastirmacilarin degerlendirmelerine gore ‘yaratici
olanlar, yaratic1 olmayanlara gére daha cok iletisim kurma gereksinmesini duyarlar. Bir
anlamda, zaten yaraticilik i¢ ve dig diinya ile iletisim, i¢ ve dis diinya ile slirekli temas

halinde olma demektir’’ (San, 2008, s.18).

Tasarimci yaraticiligi ile birlikte ¢ok ¢esitli kaynaklardan esinlenir. Bunlar moda
egilimleri, televizyon ve sinema arsivleri, gesitli iilkelerin kiiltiirleri, belirli donemlere
ait giysiler, hikayeler, iinlii bayanlarin stilleri ve diger modacilarim koleksiyonlari
biciminde siralanabilir. Tiim bunlarin yani sira ‘‘tasarimda birincil degerdeki renk, ¢izgi
ve bicimin disinda, oran, denge, uyum, vurgu, siluet, desen ve doku gibi temel tasarim
prensipleri tasarimeinin yaraticiligi ile birleserek gorsel ve fonksiyonel bir degere, iiriine

doniismektedir” (Mete, 2004, s.9).
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Tasarim hayatin her alaninda var olan bir olgudur ve bu durum insan var oldugu
stirece devam edecektir. Hazir giyim sektoriinde tasarimci tasarim yaparken cesitli
kaynaklardan yararlanirken bazi seylere de dikkat etmelidir. Ornegin ‘‘tasarimda
iriintin kullanim sezonu, c¢esidi, fonksiyonu, hitap edilen yas grubu g6z Oniinde
tutulmali; iretim olanaklar1 ve maliyet limitleri, o sezona ait moda trendleri
arastirilmalidir®  (Civitgi, 2004, s.9). Yaraticiligin yam1 swra moda tasarimcisi,
arastirmact ve iglevselligi one ¢ikaran bir bakis agisina sahip olmalidir. Bu yiizden bir
tasarim olusturulurken yaraticilik disinda; ‘‘bir konunun olmasi, ana fikrin yakalanmasi,
bir planin olusmasi, planin denetim ve gelistirme calismalar1 gereklidir. Tasarimin
hareket noktasi piyasa olmali ve tasarlanan {riiniin islevsel ve 6zgiin olmas1’’ (Olgag,

2004) gerekmektedir.

Dolayisiyla yaraticilik, genel kiiltiir, sanat akimlarini, moda egilimlerini ve
giindemi takip etmek gibi durumlar iyi bir moda tasarimcisi olmak i¢in Gnemlidir.
Ancak tiim bunlar diginda moda tasarimi egitimi de oldukg¢a yararhidir. Egitim farkli
branglara ayrilsa da temelde ortak bazi degerlerden s6z edilebilir. En genel tanimiyla
“Egitim: bireyin davranislarinda, kendi yasantisi yoluyla ve kasithh olarak istendik

degisme meydana getirme siirecidir’” (Oztiirk, 2004, s.3).

Egitim insanligmm dogusundan beri var olan, uzun vadede insana yapilan bir
yatirim ve toplumdaki gelisimin temel unsurudur. Dolayisiyla egitim toplumdaki
bireylerin yeniliklere ve ¢agdas uygarliga ayak uydurabilmesin de en 6nemli araglardan
biridir. Ozsoy’a gore ‘‘Bireyin yaraticilik ve yeteneklerinin ortaya c¢ikarilmasi ve
gelistirilmesinde, kendini ifade etmesinin saglanmasinda egitimin rolii>> (Ozsoy, 2007,
s.25) onemlidir. Yani egitim tek tip kisilik olusturarak, bireyin 6z benligini bastiracak
sekilde bireye yapay kisilikler asilamak degildir. Tam tersine egitim ‘‘bireyin ‘kendi
Ozgiin kisiligini fark edip, gelistirmesinde, yeteneklerini ve zaaflarmin farkina varip,
onlar1 yasamina yon verecek bicimde degerlendirmesinde, diisiinme yetenegini
gelistirmesinde ona yardime1 olmak’” (Serter, 1997, s.63) tir. Kisacasi egitimdeki asil
ama¢ topluma fayda saglayacak bilgili, yetenekli ve becerikli bireylerin

yetistirilmesidir.
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Moda tasarimi egitimi konusunda ise iyi bir moda tasarimcisi olma yolunda
egitim ilk basamaktir ve mesleki egitim sarttir. Ayrica ‘‘bu amaca ydnelik olarak,
mesleki egitim kisiye o meslegin gerektirdigi isleri basariyla yapmak i¢in gerekli
bilgilerin verilmesi yetenek ve bilgilerin kazandirilmasi yoniinde planlanmaktadir’

(Baser, 1990. s5.127).

Unlii Tiirk modacilarindan Dilek Hanif’in de sdzlerinden anlasilacag: iizere
moda alaninda ¢alismak isteyen kisilerin teknik bilgi olarak iyi donanmis olmasi
gerekmektedir. Aksi halde iyi sonu¢ almamayacagini sdylerken su sozlerle devam
etmistir; “Ciinkii bir tasarimci ben boyle bir sey tasarliyorum, diyor. Bakalim teknik
olarak oluyor mu? Oyle hayal etmekle olmaz. Istediginiz seyi hakikaten uygulayabilir
olmaniz lazimdi” (Hanif, 2005). Moda tasarimcisinin yaptig1 tasarimin uygulamada
islevsel yani uygulanabilir olmasi gerekir. Ayn1 zamanda tiiketicinin kullanabilecegi,
islevselligin yaninda ergonomik tasarimlar yapmak zorundadir. Bu tasarimlar1 yaparken
de teknik anlamda kalipp ve dikim bilgisinin olmasi gerekir ki tiiketicin istegini
karsilayabilecek tasarimlar ortaya koyabilsin ve maddi anlamda zarar etmesin.
Dolayisiyla tasarimcinin sozlerinden de teknik bir egitimin alinmasinin ne kadar 6nemli

oldugu anlasilmaktadir.

Bir tekstil cenneti olan Tiirkiye’nin tekstil konusunda ne kadar duyarli oldugu
yetistirdigi diinyaca iinlii moda tasarimcilarindan da goriilebilmektedir. Tirkiye’deki
egitim sistemi icerisinde verilen moda tasarimi egitimi ile gliniimiiziin 21. yy da gelisen
teknolojisinin bir araya gelmesi sonucu bu teknolojiye ayak uydurabilen, kendi kiiltiirel
kimlik ve kisiligini goz ardi etmeden, tasarimin ¢iziminden kalibma, dikiminden
stislemesine ve sunusuna kadar {istiin bir estetik ve yaraticilik anlayisini yetenegiyle
birlestirerek, arastirmaci, yenilik¢i bir ruha ve gerekli teknik bilgilere sahip, gorme
duyusu gelismis diinyaca iinlii Moda Tasarmmcilar1 yetistirilebilmektedir. Ozel
kanallarin yayin hayatina bagladigi 1990’11 yillarin basindan giiniimiize kadar popiiler
kiiltiiriin etkisiyle toplumun televizyon izleme aligkanligi daha dogrusu televizyon dizisi
izleme aliskanlig1 gittikge artmustir. Ozellikle son 10 yil iginde bu diziler toplumdaki
bireyin hayatin1 ¢ok fazla etkilemeye baslamistir. Bu dizilerdeki karakterlerin giyim
sekilleri popiiler olmus toplumu onlar gibi giyinmeye yOnlendirmistir. Dogal olarak

popiiler kiiltiirle yogrulmus bu toplum i¢inde yasayan moda tasarimi 6grencileri de bu
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etkilenmeden kagamamaktadir. Kagamadig1 i¢inde her ne kadar iyi bir egitim almalarina
ragmen toplumun biiylik bir ¢ogunlugunda oldugu gibi izlenilen televizyon dizilerindeki
giysilerden etkilenebilmekte ve bir tasarimci olarak bu dizilerden yararlanarak tasarim
yapmaktadirlar. Ancak bu etkilesimin bireyin yaraticiligim 6ldiirmekten baska bir etkisi
yoktur. Bu durum moda tasarimi Ogrencisinin arastirmayi birakmasina, 0zgiin
diisiinememesine, orijinal tasarimlar yapamamasina, egitim aldigi1 fakiilteden mezun
olduktan sonra piyasada olan modelleri taklit ederek ayni tasarimlar1 piyasaya sunan
yetersiz tasarimcilar olmasina neden olmaktadir. Bu yiizden 6grencilerin bu dizilerden
ve popiiler iriinlerden uzak durup daha orijinal seyler tasarlayarak toplumu ve

kendilerini popiiler kiiltiiriin etkisinden bir nebze de olsa koruyabilmelidirler.

2.10 Tlgili Arastirmalar

AYASLI (2006) “‘Televizyonun Popiiler Kiiltiirii Olusturma ve Yayma Etkisi’’
konulu ¢alismasinda, popiiler kiiltiir ve televizyon arasindaki yakin ilgiyi irdeleyerek,
televizyonun kitlelere ulasirken yaym mantigmi genel olarak ele almak ve popiiler
kiiltiir iirlinleri olarak nitelendirilen yarigma programlarina elestirel bir bakis getirmistir.
“Biri Bizi Gozetliyor” un (BBG) bu tiir programlarin ilki oldugu i¢in 6rneklem olarak
secildigi bu c¢alismada, yarismaya katilan kisilerin Ozellikleri incelenerek popiiler
kiiltliriin 6geleriyle iliski kurmak ve bu iliskiyi yorumlamak hedeflenmistir. Bu tiir
programlarin ortak Ozelliklerini belirleyerek bu o6zelliklerin popiiler kiiltiirii besleyip
beslemedigi ve popiiler kiiltiirii beslemesindeki siirecini analiz etmistir. Bu arastirmada
tarama yontemi kullanilmis. Yonteme iliskin veriler, literatiir taramasi ve uygulamadan

ornekler irdelenerek elde edilmistir.

Bu aragtirmanin sonucunda, televizyonda yayimlanan “Biri Bizi G6zetliyor” gibi
yarigma programlarinin bilgiye dayali yarisma programlari olmadiklari, yarismadan ¢ok
pembe dizileri andiran bir yapiya sahip olduklari, bu yarigmalara katilan yarigmacilarin
herhangi bir yetenek, bilgi ya da entelektiiel bir birikime gerek duymaksizin
katilabildikleri, gozetleme ve goniillii gozetlenme mantig1 ile iiretilen programlar
oldugundan bahsedilmistir. Ayrica popiiler kiiltiirii yayma aract olan televizyonda

yaymlanan bu yarisma programlarinin toplum bireylerine tatmini olmayan bir
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doyumsuzluk ve daha ¢ok para ve mal i¢in duyulan arzuyu kamgciladiklar1 tizerinde
durulmus, bireylerin daha fazlasina sahip olma hirs1 ve daha ¢ok tiilketme arzusunun bu
tiir programlarla desteklendigi, hatta daha fazlasma sahip olma hirsi, bireylerin bu
yarigmalarm kendi kiiltiirel yapilarma uygun olmasa bile katilmasina neden oldugu
vurgulanmustir. Ayrica yiiksek toplumsal statiiye sahip olan bireylerin, medyadan daha
az oranda, diisiik sosyal-ekonomik diizeydeki bireylerin ise daha fazla derecede
etkilendikleri vurgulanmis. Televizyonda yayimlanan bu tiir yarigmalarin gercek bir “iin
kazandiric1” olarak belirlendigi ve dolayisiyla popiiler kiiltiiriin en ¢ekici 6geleri haline

getirildigi gozlenmistir.

AYDOGMUS (2006) “‘Popiiler Kiiltiiriin Lise Gengligine Etkileri’® konulu
calismasinda, genel lise Ogrencilerinin popiiler kiiltiirden etkilenmeleri incelemistir.
Gengler, toplumda bos zamanlar1 degerlendirme ve tiiketim aligkanliklar1 agisindan
popiiler kiiltirden en fazla etkilenen kitledir. Bu calismanin amaci, Eskisehir il
merkezinde yasayan ve farkli genel liselerde okuyan 6grencilerin popiiler kiiltiirden
etkilenme diizeylerini ve etkileyen faktorleri belirlemektir. Bu arastirmada kalitatif
arastirma yontemi kullanilmistir. Yonteme iligskin veriler, literatlir taramasi ve bilgi
toplama formu ile elde edilmistir. Arastirmanin ¢alisma grubunu 2003-2004 egitim-
ogretim yi1linda Eskisehir 11 merkezindeki tesadiifi 6rneklem ile secilen 10 genel liseden

500 6grenci olusturmaktadir.

Bu aragtirmanin sonucunda, 6grencilerin aylik gelir diizeyine gore gelir diizeyi
yiiksek olanlarm alim sans1 daha rahat oldugu i¢in popiiler kiiltiir degerlerini daha fazla
benimsedikleri, erkek 6grencilerin popiiler kiiltiirde 6nemli olan markali, yabanci mal
tercihi ve hayran olduklar1 kisiyle ilgili iirlin satin almaya kizlardan daha ¢ok 6nem
verdikleri goriilmektedir. Erkekler kizlardan daha fazla zengin olmay1 istemekte, bu
durumda popiiler kiiltiirin yarattig1 bir izlenim olarak bir iist smifa gecebilecekleri
diisiincesine erkeklerin daha yakin oldugu sdylenebilinir. Ogrencilerin gelir diizeyi
arttikca zengin olma istegi arttig1 goriilmektedir. Kizlar televizyonu haber, eglence ve
sosyallesme aract olarak gormektedir. Yapilan aragtrmada erkek Ogrencilerin
televizyon seyretme siiresinin daha yiliksek oldugu (6 saatten fazla) ve arkadaslarinin

etkisiyle seyrettikleri sonucuna varilmistir. Televizyonu daha c¢ok eglenme ve vakit
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gecirme araci olarak goren 6grencilerin televizyondan etkilenme diizeyleri ise diistiktiir.

Televizyondaki program se¢imlerinde ise ailenin etkisi oldugu goriilmektedir.

UYAR (2006) ‘‘Ankara Ilinde Bulunan Universitelerde Moda Tasarmmu
Egitimi’* konulu ¢alismasinda, moda tasarimi egitimi veren Gazi Universitesi Mesleki
Egitim Fakiiltesi Giyim ve Moda Tasarimi Egitimi Boliimii biinyesinde Moda Tasarimi1
Egitimi Anabilim Dali programi incelenerek, bu bolimdeki 6grenci ve Ogretim
elemanlarinin goriisleri ile sektor elemanlar1 ve modacilarin da goriisleri tespit
edilmektedir. Bu arastirmada tarama yontemi kullanilmistir. Yonteme iliskin veriler,
literatiir taramasi, goriisme teknigi ve bilgi toplama formu ile elde edilmistir.
Arasgtirmanin ¢alisma grubunu moda tasarimi boliimiinde okuyan 4. sinif dgrencileri
arasindan tesadiifi 6rnekleme yoluyla ve oransiz kiime ornekleme ile olusturulan 60
Ogrenci ve moda tasarimi programinda ilgili derslere giren 12 6gretim elemani, Ankara
ili biinyesinde bulunan farkli firmalarda ¢alisan ve yine tesadiifi 6rnekleme yoluyla
secilen firma miidiiri, stilist ve modelistlerden olusan 10 kisilik sektor calisani ve
teknolojik imkanlardan faydalanarak yurt disinda yasayan iki {inlii modaci toplam 84

kisi olusturmaktadir.

Bu arastrmanin sonucunda, Tiirkiye’de bulunan moda tasarimi egitimi
programlarina nitelik ve nicelik olarak bakildiginda her iki agidan da yeterli olmadigi
Ogrenci goriislerine de dayanarak goriilmiis, moda tasarimi egitimi programinin fiziksel
ortam, donanim ve arag¢ gere¢ olanaklar1 bakimindan ve sektorle igbirligi agisindan
yeterli durumda olmadigi, verilen egitimin yeterli olmadigi, 6grenci alimlarinin yetenek
smavlariyla yapilmasi gerektigi, ayrica sektor ¢alisanlar1 ve modacilarin moda tasarimi
egitimi i¢cin gerekli olan her alanda (giyim ve sanat egitimi gibi) egitim alinmasi
gerektigi, teorikten ¢ok uygulamalara agirlik verilerek, dgrencilerin yaraticiliklarini
gelistirmenin 6nemi iizerinde durduklari, sektorde staj siirelerinin uzatilmasi gerektigi
goriistinde olduklar1 ve liniversite mezunu elemanlarm sektdriin beklentilerini karsilama

konusunda yeterli gériilmedikleri sonucu ortaya ¢ikmistir.

GULTEKIN (2006) “‘Bir Popiiler Kiiltiir Uriinii Olarak Mafya Dizileri>> konulu
caligmasinda, kamuoyunda biiylik yanki uyandiran bu dizinin popiiler kiiltiir agisindan

popiiler kiiltiir 6gelerinden siddet ve milliyetciligi nasil sundugu, bunlarin kurulu diizeni
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pekistiren degerlerle nasil iliskilendirildigini saptamak amaclanmistir. Bu aragtirmada
tarama yontemi kullanilmistir. Yonteme iliskin veriler, literatiir taramas: ve Kurtlar
Vadisi dizisinin yayin tarihine baslama siiresi igerisindeki ilk bir yillik dénemde yer
alan ilk 55 boliimii popiiler kiiltiir 6geleri olarak ele alinan siddet ve milliyetgilik
kavramlart dogrultusunda gorsel ve sozel olarak ele alinip igerik analiziyle

¢coziimlenmeye calisilmistir.

Bu calismanin sonucunda, popiiler kiiltiiriin 6zelliklerinin en 1yi yansitildig:
iletisim aracinin televizyon oldugundan, iletilerini iiretirken dizileri kullandigindan,
Tiirkiye’de 6zel kanallarin yaym hayatina girmesi ile birlikte, o6zellikle 1996’da
Susurluk kazasindan sonra dizilerde, mafya-devlet iligkileri ele alinip islendiginden
bahsetmistir. Kurtlar Vadisi dizisinin konu edildigi bu arastirmanin popiiler kiiltlir 6gesi
olma acgisindan siddetin cogunlukla amaca ulasmak i¢cin mesrulastirildigi ve kimlik miti

olarak milliyet¢iligi kullandig1 bulunmustur.

KONUKMAN (2006) ‘“Medya ve Kiiltiir: Son Donem Televizyon Dizilerinin
Yasam Tarzi Uzerindeki imgeleri>” konulu ¢alismasinda, televizyon dizilerinin giinliik
yasamda bireyler iizerinde biraktigi etkilerin neler oldugu, bu dizilerin konularinin
gercek hayatla olan iligkisi ve bunun seyirciler (gengler) agisindan nasil algilandigi,
dizilerde islenen konular, olaylar hakkinda hem fikir olup olmadiklari, dizi
oyuncularmim hangi 6l¢iide ve hangi agidan taklit edilip benimsendigi noktasinda
aciklik getirilmesi amaglanmistir. Bu arastirmada tarama yontemi kullanilmstir.
Yonteme iliskin veriler, literatiir taramasi ve bilgi toplama formu ile elde edilmistir.
Arastirmanin ¢aligma grubunu orta gelir seviyesine sahip, Ankara Yenimahalle Lisesi,
alt gelir seviyesine sahip Mamak Lisesi ve iist gelir seviyesine sahip Cankaya
Lisesi’nde, 2005 yili Mart ayinda, her lisede ortalama 200 olmak {izere toplam 600

Ogrenci olusturmaktadir.

Bu c¢alismanin sonucunda, 6grencilerin dizilerdeki karakterlere 6zenmek, onlar
gibi davranmak, giyinmek, konusmak, hatta onlarin lakaplarmi kullanmak, esprilerini,
hareketlerini taklit etmek gibi bir olgunun yasandig1 arastirma sonucunda ortaya ¢ikmus,
fakat gozlendigi gibi televizyon dizilerindeki sevilen karakterlerin, sa¢ seklini,

kiyafetini taklit etmede, giinliik yagamlarina uyarlamaya c¢alisanlarin az oldugu da goze
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carpmaktadir. Bunun disinda medyanin kiiltiirii; kiiltiirtiin de medyay1 etkiledigi,

paylagimlarda bulundugu bir etkilesim siirecinin oldugu tespit edilmistir.

DUZGUN (1995) ““Popiiler Uriinlerin Olusumunda Medya ve Kiiltiiriin Rolii>’
konulu c¢alismasinda, kitle iletisim araglarnm/ medyanm izleyicilerin bilgi, tutum,
davranis, deger, yargi ve gercekligini tanimlamasina etkilerini ve bunun sonucunda
popiiler irlinlerin olusumlarindaki belirleyiciligini ortaya ¢ikarmak amaclanmistir. Bu
arastirmada tarama yontemi kullanilmistir. Yonteme iligskin veriler, literatiir taramasi ve
bilgi toplama formu ile elde edilmistir. Arastirmanin ¢alisma grubunu gelir seviyesi
diisiik ailelerin cocuklarmin 6grenim gordiigli varsayilan Mamak Lisesi ve Gazi
Universitesi Iletisim Fakiiltesi'nde ve gelir seviyesi yiiksek ailelerin ¢ocuklarmin
ogrenim gordiigii Ayranci ve Mimar Kemal Liseleriyle, Ankara Universitesi’nin cesitli
fakiiltelerinden tesadiifi orneklemeyle secilmis 15-25 yas arasindaki, kiz ve erkek

sayilar1 esit olarak alinmis 100 6grenci olusturmaktadir.

Bu ¢aligmanin sonucunda, genclerin aligverislerinde kaliteyi 6n planda tuttuklari,
kaliteyi ve markay1 biiyiik bir cogunlugun ayni degerde gordiigii ve markal {iriinleri
tercih ettikleri gozlenmistir. Genglerin maddi olanaklar dogrultusunda modaya ve
markaya daha ¢ok dikkat ettikleri, kizlarin erkeklere oranla markaya daha c¢ok dikkat
ettikleri, ancak ekonomik ag¢idan yiiksek seviyede olan liselerde okuyan erkek
Ogrencilerin markaya daha fazla dikkat ettikleri gozlenmistir. Bunun disinda 18-21 yas
araliginda gecligin dayaniklilik ve kaliteye daha ¢ok 6nem verdikleri ve alisverislerinde

birbirlerinden etkilendikleri gozlenmistir.

Popiiler kiiltiir olgusu giindelik hayatin her alaninda etkisi géze carpan ve son
yillarda iizerinde en ¢ok durulan konulardan biri olmustur. Ozellikle popiiler kiiltiiriin
kitle iletisim araclarindan biri olan televizyon aracilifiyla genis kitlelere yayilma
olanag1 bulmasi, 1990’11 yillardan baslayarak 6zel kanallarda yasanan artigla beraber
televizyonun Kkitlenin bos zamanini doldurmak ve eglendirmek amaciyla sikca
kullanilmasi, televizyon kanallarmm bu bos zamam kitleleri daha ¢ok ekran karsisina
baglamak ve daha cok maddi kazang elde etmek amaciyla yerli dizi yapimlarma dncelik
vermesi, yerli dizilerde gozle goriiniir bir artig gerceklesmesine neden olmustur. Bunun

sonucu olarak da bu dizilerin miizikleriyle, oyunculariyla, konulariyla, kostiimleriyle
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milyonlarca insan1 ekran basma kilitleyerek, reytinglerinin tavan yapmasini saglayarak
televizyon kuruluslarina ciddi maddi kazang getirisi saglamasi, toplum tizerindeki etkisi
her gecen giin artarak devam etmektedir. Yapilan literatlir arastirmasinda ve
gozlemlerde goriilmistiir ki ciddi paralar harcanarak yapilan bu prodiiksiyonlar da
ozellikle dizi karakterlerinin kostiimlerinden kitlenin ciddi anlamda etkilendigi ve bu
popiiler dizi kostlimlerine yonelik yeni bir sektoriin ortaya ¢iktigi, hatta bu sektoriin
moda olgusu altinda kendine daha genis bir yayilma alan1 buldugu goézlenmistir. Bu
dogrultuda yapilan arastirmalar incelendiginde popiiler kiiltiiriin, popiiler yarigma
programlarinin ve popiiler televizyon dizilerinin sosyolojik anlamda kitleleri 6zellikle
gencleri nasil etkiledigi ve moda tasarimi egitiminin nasil olmasi tizerinde yogunlukla
durularak, bilgi toplama formu ve inceleme yontemiyle arastirmalar gerceklestirildigi
gbzlenmistir. Ancak bu genclerin sosyolojik anlamda popiiler kiiltiirden giyimden,
kozmetige, yemeden, okuma aligkanliklarina kadar etkilenmelerine karsm, bu
etkilesimin sonucunda genglerin ileriki yasantilarma yonelik ya da bir iiriin ortaya
koyma asamasinda popiiler kiiltiiriin yaraticiliklarma etkisi olup olmadigi konusuna
yonelik her hangi bir arastirma yapilmadigi goézlenmistir. Bu arastirmanin 1s1ginda
“popiiler kiiltiir 6gelerinin yansitildig1 televizyon dizilerinin lisans diizeyinde moda
tasarimi egitimi alan 6grencilerin yaraticiligma etkisi’’ baslikli yapilan arastirma ile bu

bosluk doldurulmaya calisilmistir.
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BOLUM 111

YONTEM

Bu boliimde, arastrma modeli, evren ve Orneklemi, verilerin toplanmasi ve

verilerin analizi alt boliimlerine yer verilmistir.

3.1 Arastirmanin Modeli

Aragtirma modeli; “arastirma amacina uygun ve ekonomik olarak verilerin
toplanmasi ve ¢oziimlenebilmesi i¢in gerekli kosullarin diizenlemesidir” (Karasar, 2005,

s.76). Bu kosullarin diizenlenmesinde tarama yaklagimi vardir.

Bu arastirmada tarama modeli kullanilmistir. Yonteme iliskin veriler, literatiir

taramasi ve bilgi toplama formu ile elde edilmistir.

Tarama Modeli; “Geg¢miste ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle

betimlemeyi amaglayan arastirma yaklagimidir”(Karasar, 2005, s.77).

3.2 Cahsma Grubu

Bu arastrmanin ¢alisma grubunu; Ankara ilinde bulunan Yiiksek Ogretim
Kurumlarinda 2010-2011 egitim-6gretim giiz doneminde Atilim Universitesi Giizel
Sanatlar Tasarim Mimarlik Fakiiltesi Moda Tasarimi Béliimii (30) ve Gazi Universitesi
Mesleki Egitim Fakiiltesi Moda Tasarimi Boliimiinde (90) moda tasarimi egitimi alan

toplam 120 6grenci olusturmaktadir.


http://tr.wikipedia.org/wiki/At%C4%B1l%C4%B1m_%C3%9Cniversitesi
http://tr.wikipedia.org/wiki/Gazi_%C3%9Cniversitesi
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3.3 Verilerin Toplanmasi

Aragtirma kapsaminda “‘popiiler kiiltiir 6gelerinin yansitildig1 televizyon
dizilerinde moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin yaraticiligina etkisi’’ konusu ile
ilgili Literatiir calismast yapilmis ve kavramsal ¢er¢eve olusturulmustur. Bu arastirma
kapsaminda Literatiir taramasi ile elde edilen veriler, konu ile ilgili kaynak kitaplardan,
yerli ve yabanct makalelerden, tez ve seminer notlarindan, dergilerde yer alan makaleler
ve internet taramasiyla elde edilen bilgilerden yararlanilarak elde edilmistir. Segilen
kaynak kitaplar, Gazi Universitesi merkez kiitiiphanesinden ve kitapgilardan temin

edilmistir.

Arastirmada bilgi toplama formu arastirmaci tarafindan gelistirilmistir.

Bilgi toplama formunun gelistirilmesinde arastirma kapsaminda yapilan
Literatlir taramasinda yararlanilan kaynaklar 1s1ginda ‘‘popiiler kiiltiir 6gelerinin
yansitildigi televizyon dizilerinde moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin yaraticiligima
etkisi’’ni 6l¢cebilecek ifadeler ¢ogaltilmistir. Bilgi toplama formu taslagi egitimciler ve
arastirmaci tarafindan tartigilarak diizeltilmistir. Anket uzman goriislerinin elestirileri

dogrultusunda son seklini almistir.

Bilgi toplama formu, Ankara ilinde Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim
Mimarlik Fakiiltesi ve Gazi Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltelerinde moda tasarimi
egitimi veren kurumlara gidilerek, Ogrencilere arastirmaci tarafindan bizzat

uygulanmaistir.

Arastirma kapsamina alman 120 Ogrenci iizerinde yapilan bilgi toplama

formunun Cronbach's Alpha giivenilirlik katsayis1 0.84 olarak hesaplanmistir.


http://tr.wikipedia.org/wiki/At%C4%B1l%C4%B1m_%C3%9Cniversitesi
http://tr.wikipedia.org/wiki/Gazi_%C3%9Cniversitesi
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3.4 Verilerin Analizi

Bilgi toplama formu araciligiyla toplanan verilerin ¢oziimiine gegmeden dnce,
verilerin islenmesiyle ilgili islemler yapilmistir. Bu amagla ilk olarak, arastirmaya
katilan 6grencilerin bilgi toplama formundaki maddelere iliskin yanitlarini iceren yanit
kagitlar1 tek tek elden gecirilmistir. Bu islemden sonra degerlendirmeye alinan yanit
kagitlarma 1’den baslayarak numara verilmistir. Sonra biitiin veriler bilgisayar ortamina

aktarilmis ve ¢goziimlemelerin yapilmasina hazir duruma getirilmistir.

Moda tasarimi egitimi alan Ogrencilere uygulanan bilgi toplama formu besli
dereceleme Ol¢egine gore hazirlanmistir. Dereceleme 6lgegi; tamamen katiliyorum (5),
orta diizeyin iistiinde katiliyorum (4), orta diizeyde katiliyorum (3), orta diizeyin altinda
katiliyorum (2), hi¢ katilmiyorum (1) seklinde diizenlenmistir. Her segcenege karsilik
gelen puan araliklar1 esit oldugu (4/5) diisiincesinden hareket edilerek segeneklerin

smirlar1 asagidaki gibi (bkz. Tablo 1) belirlenmistir.

Tablo 1
Olcek Segenekleri ile Ilgili Puan Araliklar:

Secenekler Maddelere verilen puanlar Puan araligi
Tamamen katiliyorum 5 4.20- 5.00
Orta diizeyin iistiinde katiliyorum 4 4.19- 3.40
Orta diizeyde katiliyorum 3 3.39- 2.60
Orta diizeyin altinda katiliyorum 2 2.59- 1.80
Hig¢ katilmiyorum 1 1.79- 1.00

Tablodaki puan araligma gore 2,60 ve yukarist olumlu katilim olarak kabul

edilmistir.

Aragtirmanin istatistiksel ¢oziimlemeleri, SPSS 16.0 paket programi kullanilarak

yapilmugtir. SPSS, “‘Statistical Package for Social Sciences’ ¢esitli veri toplama araclari
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ya da teknikler kullanilarak toplanan verilerin analizinde... Sosyal bilim arastirmacilari

tarafindan yaygim olarak kullanilan paket programidir’” (Biiyiikoztiirk, 2010, s.9)

Amaglar gore istatistiklerin veri ¢ozliimii su sekildedir.

1. Birinci amag olan ‘‘lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin
popiiler kiiltiire iliskin goriisleri’’nin alt amaglarinin veri ¢6ziimil i¢in %, f ve aritmetik

ortalamadan olusan betimsel istatistik teknikleri kullanilmistir.

2. Ikinci amag olan “‘lisans diizeyinde moda tasarmmi egitimi alan dgrencilerin
popiiler kiiltiire iligkin goriisleri yoniinden fakiilteler arasinda anlamli bir farklilik’’
bulunup bulunmadigin1 anlamak icin t testi’nden yararlanilmstir. Istatistiklerin manidar

olup olmadigini saptamada 0.01 benimsenmistir.

3. Ugiincii amag olan ‘‘lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan dgrencilerin
moda ve yaraticiga yonelik goriisleri’’nin alt amaglarmin veri ¢oziimii i¢in %, f ve

aritmetik ortalamadan olusan betimsel istatistik teknikleri kullanilmistir.

4. Dordlincii amag¢ olan ‘‘lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan
ogrencilerin moda ve yaraticiga yonelik gorisleri yoniinden fakiilteler arasinda anlamhi
bir farklilik’> bulunup bulunmadigin1 anlamak igin t testi’nden yararlanilmistir.

Istatistiklerin manidar olup olmadigm1 saptamada 0.01 benimsenmistir.

5. Besinci amag olan ‘‘lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin
popitiler kiiltiir 6gelerinin yansitildig1 televizyon dizilerindeki karakterlerin yasam
bicimlerine, kostiimlerine, kisiliklerine, giyim tarzlarma iliskin goriisleri’’nin alt
amagclarinin veri ¢oziimii i¢in %, f ve aritmetik ortalamadan olusan betimsel istatistik

teknikleri kullanilmuistir.

6. Altinc1 amag olan “‘lisans diizeyinde moda tasarmmui egitimi alan 6grencilerin
popiiler kiiltiir 6gelerinin yansitildig1 televizyon dizilerindeki karakterlerin yasam
bicimlerine, kostiimlerine, kisiliklerine, giyim tarzlarina iliskin goriisleri yoniinden

fakiilteler arasinda anlamli bir farklilik’> bulunup bulunmadigini anlamak i¢in t
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testi’nden yararlanilmustir. Istatistiklerin manidar olup olmadigini saptamada 0.05 ve

0.01 benimsenmistir.

7. Yedinci amag olan ‘‘lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin
televizyon dizilerinin yaraticiliklarina etkisine iligkin goriigleri’’nin alt amaglarinin veri
¢Ooziimii i¢in %, f ve aritmetik ortalamadan olusan betimsel istatistik teknikleri

kullanilmastir.

8. Sekizinci amag¢ olan ‘‘lisans diizeyinde moda tasarmmi egitimi alan
ogrencilerin televizyon dizilerinin yaraticiliklarina etkisine iliskin goriisleri yoniinden
fakiilteler arasinda anlamli bir farklhilik’” bulunup bulunmadigmi anlamak i¢in t
Testi'nden yararlanilmustir. Istatistiklerin manidar olup olmadigini saptamada 0.01

benimsenmistir.
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BOLUM IV

BULGULAR ve YORUM

Bu boéliimde toplanan verilerin istatistiksel tekniklerle ¢oziimlenmesi sonucunda

elde edilen bulgular her bir alt problemle iligkili olarak agiklanmis ve yorumlanmastir.

4.1. Lisans Diizeyinde Moda Tasarini Egitimi Alan Ogrencilerin Popiiler

Kiiltiire Iliskin Goriisleri

Tablo 2°de Lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan dgrencilerin popiiler

kiiltiire iligkin goriislerinin frekans ve yilizde dagilimlar1 verilmistir.

Lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin popiiler kiiltiire iliskin

goriislerinin bulundugu Tablo 2’de 14 madde yer almaktadir.

Ifade 1: Ogrencilerin ‘‘Popiiler kiiltiir bir tiiketim kiiltiiriidiir.”” ifadesine katilma
derecelerine bakildiginda % 37,5 tamamen katildigmi, % 24,2 orta diizeyin iistiinde
katildigmi, % 29,2 orta diizeyde katildigini, % 4,2 orta diizeyin altinda katildigini, % 4,2
hic katilmadigmi belirtmistir. Ortalamaya bakildiginda bilgi toplama formunu

yanitlayan 6grencilerin ¢ogunlugunun bu goriise katildiklar1 goriilmektedir.

Ifade 2: ““‘Popiiler kiiltiir bir eglence kiiltiiriidiir.”” ifadesine katilma dereceleri; %
21,7 tamamen katiliyorum % 40,0 orta diizeyin Ustiinde katiliyorum, % 21,7 orta
diizeyde katiliyorum, % 12,5 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 2,5 hi¢ katilmiyorum
seklindedir. Ortalamaya bakildiginda bilgi toplama formunu yanitlayan Ogrencilerin
yarisindan fazlasinin popiiler kiiltiiriin bir eglence kiiltiirli oldugu goriisiine katildiklari

gbzlemlenmektedir.
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Tablo 2
Lisans Diizeyinde Moda Tasarimi Egitimi Alan Ogrencilerin Popiiler

Kiiltiire Iliskin Goriisleri

= @ =
c g £ st £ = & S
g £ ¥=< £ § E ¥ =2 E 5 z
E s S E 35 3 8 S E 8 e 2 =
= = =
EZ T 2% % 2 T 2 = = E 3
S 5 £ =2 5 £ % e B g z (&) Toplam
= O 2 =) - =) =< =
. X
Ifadeler § ¢ S 9% S % S % S % S % S %

1 45 375 29 242 35 292 5 42 5 42 1 0,8 120 100 3,87
2 26 21,7 48 40,0 26 21,7 15 125 3 25 2 1,7 120 100 3,67
3 28 233 23 19,2 34 283 21 17,5 12 10,0 2 1,7 120 100 3,29
4 50 41,7 33 275 27 225 5 42 4 33 1 .8 120 100 4,01
5 77 642 24 200 11 92 7 58 1 ,8 - - 120 100 4,44
6 66 550 28 233 14 11,7 7 58 1 ,8 4 33 120 100 430
7 63 525 26 21,7 26 21,7 4 33 1 ,8 - - 120 100 4,22
8 55 458 35 292 23 192 4 33 2 1,7 1 .8 120 100 4,15
9 42 350 37 308 29 242 9 75 3 25 - - 120 100 3,88
10 57 475 30 250 23 192 7 58 2 1,7 1 .8 120 100 4,12
11 44 36,7 30 250 27 225 13 108 3 25 3 25 120 100 3,85
12 34 283 30 250 30 250 20 16,7 6 50 - - 120 100 3,55
13 22 183 23 192 36 30,0 26 21,7 13 10,8 - - 120 100 3,12
14 61 50,8 28 233 27 225 3 25 1 ,8 - - 120 100 4,21

Ifade 3: “‘Popiiler kiiltiir sorup-sorgulamayan, acik-dogru diisiinemeyen, tek

2

diize bireyler yetistirir.”” ifadesine verilen cevaplar % 23,3 tamamen katiliyorum, %
19,2 orta diizeyin iistiinde katiliyorum, % 28,3 orta diizeyde katiliyorum, % 17,5 orta
diizeyin altinda katiliyorum, % 10,0 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya
bakildiginda bilgi toplama formunu yanitlayan ogrencilerin yarisindan fazlasinin
popiiler kiiltliriin etkisiyle sorup-sorgulamayan, ag¢ik-dogru diisiinemeyen, tek diize

bireyler yetistigi goriisline katildiklar1 gozlemlenmektedir.

Ifade 4: “‘Popiiler kiiltiiriin hedef kitlesi genglerdir.”” ifadesine katilma dereceleri
% 41,7 tamamen katiltyorum, % 27,5 orta diizeyin istiinde katiliyorum, % 22,5 orta

diizeyde katiliyorum, % 4,2 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 3,3 hi¢ katilmiyorum
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seklindedir. Bu verilere gore Ogrencilerin biiyiik bir ¢ogunlugu popiiler kiiltiiriin

hedefinde kendilerinin oldugunun bilincinde oldugu gézlemlenmektedir.

Ifade 5: “‘Televizyon popiiler kiiltiiriin yayilmasinda bir aractir.”” ifadesine
katilma dereceleri % 64,2 tamamen katiliyorum, % 20,0 orta diizeyin {istiinde
katiltyorum, % 9,2 orta diizeyde katiliyorum, % 5,8 orta diizeyin altinda katiliyorum, %
,8 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda televizyonun popiiler kiiltiiriin
yayillmasida bir ara¢ oldugu goriisiine katilma orani yiiksektir. Ortalamay1 ‘‘tamamen
katiliyorum’’ goriisii yiikseltmektedir. Buna gore bilgi toplama formunu yanitlayan
ogrencilerin ortalamasina bakildiginda X=4,44 oraninda olumlu bir katilimimn oldugu

goriilmektedir.

Ifade 6: ‘‘Markalar popiiler kiiltiiriin yayilmasinda bir aractir.”” Ifadesine
ogrencilerin % 55,0 tamamen katiliyorum, % 23,3 orta diizeyin tstiinde katiliyorum, %
11,7 orta diizeyde katiliyorum, % 5,8 orta diizeyin altinda katiliyorum, % ,8 hig
katilmiyorum cevabin1 vermistir. Bu sonuca gore bilgi toplama formunu yanitlayan
ogrencilerin tamamina yakminin markalarin popiiler kiiltiiriin yayilmasinda bir arag

oldugu yoniinde olumlu bir katilimin oldugu goriilmektedir.

Ifade 7: ““Moda; popiiler kiiltiir 6gesidir.”” ifadesine katilma dereceleri % 52,5
tamamen katiliyorum, % 21,7 orta diizeyin {iistiinde katiliyorum, % 21,7 orta diizeyde
katiliyorum, % 3,3 orta diizeyin altinda katiliyorum, % ,8 hi¢ katilmiyorum seklindedir.
Ortalamaya bakildiginda bilgi toplama formunu yanitlayan 6grencilerin tamamina
yakini1 popiiler kiiltiiriin yayilmasinda modanin etkili oldugu goriisiine katildiklar1

goriilmektedir.

Ifade 8: ‘‘Reklamlar; popiiler kiiltiir 6gesidir.”” Ifadesine katilma dereceleri %
45,8 tamamen katiliyorum, % 29,2 orta diizeyin {iistiinde katiliyorum, % 19,2 orta
diizeyde katiliyorum, % 3,3 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 1,7 hi¢ katilmiyorum
seklindedir. Bu sonuca gore Ogrencilerin tamamina yakini reklamlarin da popiiler

kiiltiirtin yay1lmasinda etkili oldugu goriisiine katildiklar1 gézlemlenmektedir.
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Ifade 9: *‘Sinema; popiiler kiiltiir 6gesidir.”” Ifadesine katilma dereceleri % 35,0
tamamen katiliyorum, % 30,8 orta diizeyin {iistiinde katiliyorum, % 24,2 orta diizeyde
katiliyorum, % 7,5 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 2,5 hi¢ katidmiyorum
seklindedir. Bu sonuca gore Ogrencilerin yarisindan fazlasi sinemanin da popiiler

kiiltiiriin yay1lmasinda etkili oldugu goriisiine katildiklar1 gézlemlenmektedir.

Ifade 10: ““Internet; popiiler kiiltiir 6gesidir.”” Ifadesine katilma dereceleri %
47,5 tamamen katiliyorum, % 25,0 orta diizeyin istiinde katiliyorum, % 19,2 orta
diizeyde katiliyorum, % 5,8 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 1,7 hi¢ katilmiyorum
seklindedir. Ortalamaya bakildiginda 6grencilerin tamamma yakimni popiiler kiiltiiriin

yayilmasinda internetin de etkili oldugu goriisiine katildiklar1 gézlemlenmektedir.

Ifade 11: <“Miizik; popiiler kiiltiir 6gesidir.”” Ifadesine katilma dereceleri % 36,7
tamamen katiliyorum, % 25,0 orta diizeyin iistiinde katiliyorum, % 22,5 orta diizeyde
katiliyorum, % 10,8 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 2,5 hi¢c katilmiyorum
seklindedir. Ortalamaya bakildiginda bilgi toplama formunu yanitlayan 6grencilerin
miizigin de popiiler kiiltliriin yayilmasinda etkili oldugu goriisiine katildiklar1

gozlemlenmektedir.

Ifade 12: ““Turizm; popiiler kiiltiir 6gesidir.”” Ifadesine katilma dereceleri %
28,3 tamamen katiliyorum, % 25,0 orta diizeyin istiinde katiliyorum, % 25,0 orta
diizeyde katiliyorum, % 16,7 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 5,0 hi¢ katilmiyorum
seklindedir. Bu verilere gore ogrencilerin turizmin de popiiler kiiltiirlin yayilmasinda

etkili oldugu goriisiine katildiklar1 gériilmektedir.

Ifade 13: “‘Spor; popiiler kiiltiir 6gesidir.”” ifadesine katilma dereceleri % 18,3
tamamen katiliyorum, % 19,2 orta diizeyin lstiinde katiliyorum, % 30,0 orta diizeyde
katiltyorum, % 21,7 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 10,8 hi¢ katilmiyorum
seklindedir. Bu verilere gore bilgi toplama formunu yanitlayan dgrencilerin yarisindan
fazlas1 sporun da popiiler kiiltiiriin yayilmasinda etkili oldugu goriisiine katildig:

gozlemlenmigtir.
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Ifade 14: ‘“Popiiler olan egemen medya iiriinleri miizik, film, televizyon
programlar1 vb. halk tarafindan sevilip tutulur.”” Ifadesine o6grencilerin katilma
dereceleri % 50,8 tamamen katiliyorum, % 23,3 orta diizeyin iistiinde katiliyorum, %
22,5 orta diizeyde katiliyorum, % 2,5 orta diizeyin altinda katiltyorum, % ,8 hig
katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda popiiler olanin halki daha g¢ok
etkiledigine katilma oranmi yiiksektir. Ortalamayr ‘‘tamamen katiliyorum’’ goriisii
yiikseltmektedir. Buna gore bilgi toplama formunu yanitlayan 6grencilerin tamamina
yakininin popiiler olanin halk tarafindan sevilip tutuldugu goriisiine katildiklar:

gbzlemlenmistir.

Popiiler kiiltiir giintimiizde 6zellikle toplumda gengleri hedef alan moda, marka
diskiinliigii, popiiler miizik ve sinema filmleri ile toplumun her kademesine kolaylikla
ulasarak onlar1 farkinda olmadan tiiketime zorlar. Sokaktaki insani yani halki, diger
insanlardan farkli olacagma inandirip tiiketimi arttirarak onlar1 ayni tip insanlar haline
getirir. Bunun sonucunda halk esiri oldugu popiiler kiiltiiriin etkisinin farkina varmaz.
Farkma varmadigi gibi sorup sorgulamadan popiiler kiiltiiriin yapmasin1 sdyledigi her
seyi kabul eder. Bu yiizden popiiler kiiltiiriin pengesinden kurtulabilmek icin egitim 6n
kosuldur. Birey egitim ile sosyal yeterliligini ve en iist diizeyde bireysel gelismesini
tamamlayarak popiiler kiiltiiriin etkisinden kurtulabilir ve toplumdan bagimsiz 6zgiir

diisiinebilen bireyler haline gelebilir.

I. Erdogan 2004 yilinda Bilim ve Aklin Aydmliginda Egitim Dergisi’nde yazmis
oldugu “‘Popiiler Kiiltiiriin Ne Oldugu Uzerine’ bashkli makalesinde popiiler kiiltiirii
ele almistir. Bu makalesinde popiiler kiiltiiriin ne oldugu, iceriginden, kitleleri nasil ve
nelerle etkiledigi yani etkileme sekilleri lizerinde durmus, televizyonun bir kitle iletisim
araci olarak popiiler kiiltiirii yayma ag¢isindan nasil etkili oldugundan, popiiler kiiltiiriin
daha c¢ok hangi yas araligini etkilediginden bahsederken, popiiler kiiltiirii kullanim ve
tilketim agisindan ele almistir. Son olarak da ‘‘yasamm hangi anini, yerini, zamanini ve
ifade seklini alirsa alsin, popiiler kiiltiiriin i¢erigi (neyin nerede ve nasil iiretilecegi) tiretim
ve kiiltiir endiistrileri tarafindan’” (Erdogan, 2004) belirlendiginden, popiiler kiiltiiriin ‘“bu
endiistrilerin ve {rilinlerinin toplami degil; bunlarm ve toplumun biitiiniiniin stirekli

etkilesiminin bir iirlinii’” (Erdogan, 2004) oldugunu sdylemistir.
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Tablo 2’de elde edilen analizlere gore moda tasarimi egitimi alan grencilerin
cogunlugunun popiiler kiiltiiriin bir tiiketim ve eglence kiiltiirii oldugu, bu kiiltiiriin
hedefinde kendilerinin oldugunun farkinda olduklari, moda, marka diiskiinliigi, popiiler
miizik, film, televizyon programlari, popiiler kitaplar ile beyinlerinin mesgul edilmeye
calisildigi, televizyon ve internet araciligiyla ayni bilgileri alarak 6zgiir diisiinemeyen,
arastirmayan ve sorgulamayan bireyler haline getirilmeye ¢alisildiklarin, ‘“halk bunu
istiyor’> denilerek popiiler olanin ger¢ek oldugu diisiincesini kendi beyinlerine
yerlestirilmeye c¢alisildigmin farkinda olduklar1 goriilmektedir. Bu sonucglara gore

ogrencilerin poptiler kiiltiir hakkinda bilgileri oldugu sdylenebilir.

4.2 Lisans Diizeyinde Moda Tasarimi Egitimi Alan Ogrencilerin Popiiler

Kiiltiire iliskin Gériisleri Yoniinden Fakiilteler Arasi t testi Sonuclar

Tablo 3’de lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan dgrencilerin popiiler
kiiltlire iliskin goriisleri yoniinden fakiilteler arasi t degeri ve anlamlilik degerleri

gosterilmistir.

Tablo 3’de 12 ve 13. ifadelere bakildiginda Gazi Universitesi ve Atilim

Universitesi 6grencileri gdriisleri arasinda anlamli farklar bulunmustur.

Bu ifadeler sunlardir:

Ifade 12: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi Ogrencilerinin *‘turizm;
popiiler kiiltiir 6gesidir.”” goriisleri arasinda anlamli bir fark vardwr [t=2,590; p<0,01].
Gazi Universitesi dgrencilerinin (X= 2,61) “‘turizm; popiiler kiiltiir 6gesidir’” ifadesine
katilimlar1 Atilim Universitesi dgrencilerine (X=1,97) gore daha yiiksektir. Bu sonuca
gore, Atitlm Universitesi dgrencilerinin popiiler kiiltiiriin yayilmasinda turizmin de
etkili oldugu konusunda Gazi Universitesi ogrencileri kadar haberdar olmadiklari

sOylenebilir.
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Tablo 3
Lisans Diizeyinde Moda Tasarimi Egitimi Alan Ogrencilerin

Popiiler Kiiltiire Iliskin Goriisleri Yoniinden Fakiilteler Arasi t testi

ifadeler Universite N ; S t P

1 Gazi Universitesi 90 2,17 1,094 707 ,481
Atilim Universitesi 29 2,00 1,134

2 Gazi Universitesi 89 2,39 ,973 1.152 252
Atilim Universitesi 29 2,14 1,217

3 Gazi Universitesi 89 2,80 1,290 1,272 206
Atilim Universitesi 29 2,45 1,270

4 Gazi Universitesi 90 1,96 ,993 651 516
Atilim Universitesi 29 2,10 1,263

5 Gazi Universitesi 89 1,56 916 026 979
Atilim Universitesi 30 1,57 817

6 Gazi Universitesi 87 1,74 ,982 723 471
Atilim Universitesi 29 1,59 ,907

7 Gazi Universitesi 90 1,78 ,957 110 913
Atilim Universitesi 30 1,80 961

8 Gazi Universitesi 90 1,88 ,885 578 564
Atilim Universitesi 29 1,76 1,185

9 Gazi Universitesi 90 2, 19 1 ,048 1 ’303 , 195
Atilim Universitesi 30 1,90 1,062

10 Gazi Universitesi 90 1,89 ,988 122 903
Atilim Universitesi 29 1,86 1,156

11 Gazi Universitesi 89 2,20 1 N 130 ,827 ,410
Atilim Universitesi 28 2,00 1,122

12 Gazi Universitesi 90 2,61 1,177 2.590 011%%
Atilim Universitesi 30 1,97 1,189

13 Gazi Universitesi 90 3,04 1,170 2.627 010%*
Atilim Universitesi 30 2,37 1,377

14 Gazi Universitesi 90 1,88 ,970 1.765 080
Atilim Universitesi 30 1,53 ,776

*#%P<0.01

Ifade 13: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi dgrencilerinin *“Spor; popiiler
kiiltlir 6gesidir.”” goriigleri arasinda anlamli bir fark vardir [t=2,627; p<0,01]. Gazi
Universitesi dgrencilerinin (X= 3,04) “‘spor; popiiler kiiltiir 6gesidir’> ifadesine
katilimlar1 Atilim Universitesi dgrencilerine (X=2,37) gore daha yiiksektir. Bu sonuca
gore, Atilm Universitesi dgrencilerinin sporla Gazi Universitesi dgrencileri kadar
ilgilenmedikleri, bu nedenle sporun popiiler kiiltliriin yayilmasinda etkili oldugu

ifadesine az katilim gosterdikleri sdylenebilir.

Her iki tiniversite dgrencilerinin popiiler kiiltiir konusunda ayni goriislere sahip
olmalarma ragmen, ‘‘spor ve turizm popiiler kiiltiir 6gesidir.”” goriisii arasinda fark

¢ikmasmin sebebine bakildiginda, Atilim Universitesi dgrencilerinin dzel bir okulda
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okumalar1 agisindan popiiler kiiltlirii tiikketim, eglence, moda ve marka acisindan ele
alarak spor ve turizmi popiiler kiiltiir 6geleri arasinda diisiinmedikleri, bunun aksine
Gazi Universitesi &grencilerinin ise devlet okulunda okumalar1 ve her bdlgeden
Ogrencinin ayni okulda bulusmalar1 sonucu ortaya ¢ikan kiiltiir alisverisinden dolay1
Atilim Universitesi 6grencilerine oranla ilgi alanlarini1 daha genis tutup televizyonda
izledikleri filmleri, dizileri ve haberleri daha sik1 takip ederek, 6zellikle diinya futbol ve
basketbol kupas1 gibi organizasyonlar1 ya da bir ¢ok iilkenin tanitim ve iilkelerine daha
fazla turist gekme amaciyla yaptirdiklar: biiylik biitgeli dizi ve filmleri ve bunlarla ilgili
cikan haberleri takip ederek, popiiler kiiltiiriin bu agilardan kitleleri nasil etkiledigi

konusunda bilgi sahibi olduklar1 sdylenebilir.

Yapilan arastirma da Gazi Universitesi dgrencilerinin Atilim Universitesi
ogrencilerine oranla popiiler kiiltiir konusunda bilgileri 6l¢iildiigiinde ¢ok az bir farklilik
oldugu gozlemlenmistir. Bunun diginda 6grencilerin dogduklar1 giinden bu giine kadar
kitle iletisim araclariyla i¢ ice yasadiklar1 ve popiiler kiiltiir etkisiyle biiylidiikleri g6z
oniinde bulunduruldugun da her iki liniversite d6grencilerinin de ayni diizeyde popiiler

kiiltlir konusunda bilgi sahibi oldugu sdylenebilir.

4.3. Lisans Diizeyinde Moda Tasarimi Egitimi Alan Ogrencilerin Moda ve

Yaraticiga Iliskin Goriisleri

Tablo 4 ve 5’de lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin moda

ve yaraticiliga iligkin goriislerinin frekans ve yiizde dagilimlar1 verilmistir.

Lisans diizeyinde moda tasarmmi egitimi alan Ogrencilerin yaraticiliga yonelik

goriislerinin yer aldigi Tablo 4’de 11 madde yer almaktadir.

Ifade 39: Ogrencilerin “‘Yaraticilik estetik, bilimsel ve teknolojik degeri olan
yeni fikirler ve iiriinler ortaya koymaktir.”” ifadesine katilma derecelerine bakildiginda
% 41,7 tamamen katildigmi, % 36,7 orta diizeyin istiinde katildigini, % 17,5 orta
diizeyde katildigini, % 3,3 orta diizeyin altinda katildigin1 belirtmistir. Bu sonuca gore

ogrencilerin tamamina yakinmin bu goriise katildiklar1 goriilmektedir.
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Tablo 4
Lisans Diizeyinde Moda Tasarimi Egitimi Alan Ogrencilerin

Yaraticiga Yonelik Goriisleri
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X
S %0 S %o S %o S %0 S %0 S %o S %o
39 50 41,7 44 367 21 175 4 33 - - I 8 120 100 418

40 34 283 36 300 31 258 10 83 8 67 | 8 120 100 3,66

4 65 542 34 283 9 75 11 92 - - I8 120 100 429
2 61 508 35 292 17 142 5 42 2 17 - - 120 100 423
43 68 567 21 175 20 167 8 67 3 25 - - 120 100 4,19
4 31 258 41 342 29 242 13 108 6 50 - - 120 100 365
45 56 46,7 37 308 19 158 4 33 4 33 - - 120 100 4,14
46 57 475 29 242 23 192 8 67 3 25 - - 120 100 408
47 76 633 23 192 12 100 9 75 - - - - 120 100 433
48 68 567 37 308 10 83 5 42 - - - - 120 100 440

49 38 31,7 34 283 28 233 14 11,7 5 42 1 8 120 100 372

[fade 40: *“Yaraticilik giinliik sorunlara ¢oziimler iiretmektir.”” Ifadesine katilma
dereceleri; % 28,3 tamamen katiliyorum % 30,0 orta diizeyin iistiinde katiliyorum, %
25,8 orta diizeyde katiliyorum, % 8,3 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 6,7 hig
katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore Ogrencilerin ¢ogunlugunun bu goriise

katildig1 gozlemlenmektedir.

Ifade 41: ““Yaraticilik akici, dzgiin, esnek, bagimsiz diisiinebilme ve sorun
cozebilme becerisidir.’’ ifadesine verilen cevaplar % 54,2 tamamen katiliyorum, % 28,3
orta diizeyin iistiinde katiliyorum, % 7,5 orta diizeyde katiliyorum, % 9,2 orta diizeyin
altinda katiliyorum seklindedir. Bu sonuca gore X=4,29 ortalama puan ile 6grencilerin
yaraticiligin akici, 6zgiin, esnek, bagimsiz diisiinebilme ve sorun ¢dzebilme becerisi

olduguna yonelik goriise katildiklar1 gériilmektedir.
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Ifade 42 ““Yaratic1 kisi merakli, sabirli, buluslar yapma giidiisii olan kisidir.”’
Ifadesine katilma dereceleri % 50,8 tamamen katiliyorum, % 29,2 orta diizeyin iistiinde
katiliyorum, % 14,2 orta diizeyde katiltyorum, % 4,2 orta diizeyin altinda katiliyorum,
% 1,7 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore Ogrencilerin tamamina yakini
yaratict kisinin merakli, sabirli, buluslar yapma giidiisii olmas1 gerektigi goriisiine

katildiklar1 gozlemlenmektedir

Ifade 43: ““Kendine giivensizlik, hata yapma ve elestirilme korkusu yaraticilig
olumsuz etkiler.”’ Ifadesine katilma dereceleri % 56,7 tamamen katiliyorum, % 17,5
orta diizeyin iistiinde katiliyorum, % 16,7 orta diizeyde katiliyorum, % 6,7 orta diizeyin
altinda katiliyorum, % 2,5 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda
ogrencilerin kendine giivensizlik, hata yapma ve elestirilme korkusu yaraticiligi

olumsuz etkiler goriisiine katilma oraninin yiiksek oldugu goériilmektedir.

Ifade 44: “‘Siir, Oykii, an1 yazma yaraticihg gelistirir.”> Ifadesine katilma
dereceleri % 25,8 tamamen katiliyorum, % 34,2 orta diizeyin iistiinde katiliyorum, %
24,2 orta diizeyde katiliyorum, % 10,8 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 5,0 hig
katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore Ogrencilerin siir, dykii ve an1 yazmanin

yaraticilig1 gelistirecegi goriisiine katildiklar1 gozlemlenmektedir

Ifade 45: “‘Resim, heykel ve karikatiir yapmak yaraticilig1 gelistirir.”” Ifadesine
katilma dereceleri % 46,7 tamamen katiliyorum, % 30,8 orta diizeyin iistiinde
katiliyorum, % 15,8 orta diizeyde katiliyorum, % 3,3 orta diizeyin altinda katiliyorum,
% 3,3 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu verilere gore 6grencilerin tamamia yakini
resim, heykel ve karikatiir yapmanin yaraticiligi gelistirecegi goriistine katildiklari

gbzlemlemistir.

Ifade 46: *‘Bilimsel ¢aligmalar ve diisler kurma yaraticilig gelistirir.”> Ifadesine
katilma dereceleri % 47,5 tamamen katiliyorum, % 24,2 orta diizeyin {istiinde
katiliyorum, % 19,2 orta diizeyde katiliyorum, % 6,7 orta diizeyin altinda katiliyorum,
% 2,5 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda 6grencilerin biiyiik bir
cogunlugunun yaraticiligi bilimsel ¢aligmalar ve diisler kurmanin gelistirecegi goriisiine

katildiklar1 goriilmektedir.
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Ifade 47: ‘“Yaratici olmak, herkesin gordiigiinii gormek, ancak herkesin
diisiindiigiinden farkli diisiinmektir.”” Ifadesine katilma dereceleri % 63,3 tamamen
katiliyorum, % 19,2 orta diizeyin iistiinde katiltyorum, % 10,0 orta diizeyde katiliyorum,
% 7,5 orta diizeyin altinda katiliyorum seklindedir. Bu sonuca gore ogrencilerin

tamamina yakininin bu goriise katildiklar1 goriilmektedir.

[fade 48: ““Yaraticilik bir heyecan ve duygu isidir.”’ Ifadesine katilma dereceleri
9% 56,7 tamamen katiliyorum, % 30,8 orta diizeyin iistiinde katiliyorum, % 8,3 orta
diizeyde katiliyorum, % 4,2 orta diizeyin altinda katiliyorum seklindedir. Ortalamaya
bakildiginda X=4,40 ortalama puan ile 6grencilerin yaraticiligm bir heyecan ve duygu

is1 oldugu goriisiine katildiklar1 goriilmektedir.

Ifade 49: “‘Enstriiman c¢almak, beste yapmak yaraticilig1 gelistirir.”” ifadesine
katilma dereceleri % 31,7 tamamen katiliyorum, % 28,3 orta diizeyin iistiinde
katiliyorum, % 23,3 orta diizeyde katiliyorum, % 11,7 orta diizeyin altinda katiliyorum,
% 4,2 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore 6grencilerin biiyiik bir cogunlugu
enstriiman calmanin ve beste yapmanin yaraticiligr gelistirecegi goriistine katildiklari

goriilmektedir.

Glinlimiizde yaraticilik bilim, sanat, reklamcilik, moda, dekorasyon ve endiistri
tasarimi gibi pek ¢ok alanin i¢inde yer alan bir kavramdir ve pek ¢ok bilimsel, sanatsal,

sosyal ve endiistriyel etkinliklere iliskin olduk¢a genis bir alana yayilmaistir.

Yaraticilik ‘‘Daha once aralarinda iliski kurulmamis nesneler ya da diisiinceler
arasinda iliski kurulmasidir. Alisilmisin, bilinenin disinda, farkl, yeni, 6zgiin olmak,
problemi gérmek, farkli ¢6ziim yollarindan giderek yeni sonuglar ¢ikartmaktir’’ (Cellek,

2002, s.2).

“Yaratict insan, yaratict siire¢ icinde gec¢misinden, entelektiiel
birikiminden, deneyimlerinden, algilarindan, hayal giiclinden yararlanarak,
cevresini bu baglamda degerlendirip aktarma yetisi cergevesinde sezgi ve
aragtirma ile Ozglirce yaratici Urilinler, yapitlar olusturur, farkli onermelerde
bulunur. Bu nedenle mevcut olaylar, kuramlar yeniden ele aliir, ancak bakis
acis1 farklidir. Gidilen yol orijinaldir. Varilan sonu¢ 6zgiindiir. Bu duyarlilik
stirecinin sonucunda yenilik vardir’” (Cellek, 2002, s.2).
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Tablo 4’de elde edilen analizlere gore moda tasarimi egitimi alan grencilerin
yaraticiligin sadece moda konusunda degil hayatin her aninda yer aldigi konusunda hem
fikir olduklar1 sdylenebilir. Ogrencilerin yaraticiligm bir heyecan ve duygu isi oldugu
bundan kaynakli olarak siir, dykii, an1 yazmanin, resim ve karikatiir yapmanin, miizikle
ugragsmanin  yaraticiligr  gelistireceginden, elestirilmekten ve hata yapmaktan
korkmadiklari, moda tasariminda yaraticiligin temelinde herkesin gordiigiinii gormenin
ancak herkesin diisiindiiglinden farkli diislinerek yeni fikirler ve iirlinler ortaya
koyabilmenin, merak ve sabrin bunun yani sira arastiran bireyler olmanmn bu siiregte
onemli oldugunun farkinda olduklari, kisacasi yaraticilik hakkinda bilgileri oldugu

sOylenebilir.

Tablo 5
Lisans Diizeyinde Moda Tasarimi Egitimi Alan Ogrencilerin

Modaya Yonelik Goriigleri
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ifadeler

50 60 50,0 27 225 21 17,5 9 7,5 2 1,7 1 8120 100 413

51 73 608 34 283 8 67 4 33 1 8 - - 120 100 445
52 36 300 31 258 27 225 12 100 14 11,7 - - 120 100 352
53 42 350 29 242 35 292 11 92 3 25 - - 120 100 380
54 66 550 31 258 18 150 5 42 - - - - 120 100 432

55 73 60,8 21 175 17 142 6 50 2 1,7 1 8 1200 100 432

56 68 56,7 25 208 19 158 6 50 1 8 1 8 120 100 429

57 35 292 27 225 34 283 18 150 6 5,0 - - 120 100 3,56

58 22 183 45 37,5 37 308 14 11,7 1 8 1 8 1200 100 361

59 62 51,7 37 308 13 108 4 33 2 1,7 2 L7 120 100 4,30




140

Lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin modaya yonelik

gorislerinin yer aldigi Tablo 5°de 10 madde yer almaktadir.

Ifade 50: Ogrencilerin *“Trend kitaplar;; moda tasarmminda yararlandigim
kaynaklardandir.”’ ifadesine katilma derecelerine bakildiginda % 50,0 tamamen
katildigini, % 22,5 orta diizeyin iistiinde katildigini, % 17,5 orta diizeyde katildigini, %
7,5 orta diizeyin altinda katildigini, % 1,7 hi¢ katilmadigini belirtmistir. Bu sonuca gore
ogrencilerin moda tasariminda kaynak olarak trend kitaplarindan yararlandigi

sOylenebilir.

Ifade 51: ““Moda dergileri; moda tasariminda yararlandigim kaynaklardandir.”
[fadesine katilma dereceleri; % 60,8 tamamen katiliyorum % 28,3 orta diizeyin iistiinde
katiliyorum, % 6,7 orta diizeyde katiliyorum, % 3,3 orta diizeyin altinda katiltyorum, %
0,8 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda X=4,45 ortalama puan ile

ogrencilerin kaynak olarak daha ¢ok moda dergilerinden yararlandiklar1 sylenebilir.

[fade 52: ‘‘Magazin programlar;; moda tasariminda yararlandigim
kaynaklardandir.”” ifadesine verilen cevaplar % 30,0 tamamen katiliyorum, % 25,8 orta
diizeyin iistiinde katiliyorum, % 22,5 orta diizeyde katiliyorum, % 10,0 orta diizeyin
altinda katiliyorum, % 11,7 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca goére 6grencilerin
cogunlugunun moda tasariminda kaynak olarak magazin programlarindan yararlandigi

sOylenebilir.

Ifade 53: “‘Sanat kitaplar;; moda tasariminda yararlandigim kaynaklardandir.”’
[fadesine katilma dereceleri; % 35,0 tamamen katiltyorum % 24,2 orta diizeyin iistiinde
katiliyorum, % 29,2 orta diizeyde katiliyorum, % 9,2 orta diizeyin altinda katiliyorum,
% 2,5 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda 06grencilerin
cogunlugunun moda tasariminda kaynak olarak sanat kitaplarindan yararlandigi

sOylenebilir.

Ifade 54: ‘‘Internet; moda tasariminda yararlandigim kaynaklardandir.”
Ifadesine katilma dereceleri; % 55,0 tamamen katiliyorum, % 25,8 orta diizeyin iistiinde

katiliyorum, % 25,8 orta diizeyde katiliyorum, % 4,2 orta diizeyin altinda katiliyorum
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seklindedir. Ortalamaya bakildiginda 6grencilerin yogunlukla kaynak olarak internetten

yararlandiklar1 sdylenebilir.

Ifade 55: ““Moda kanallar1; moda tasariminda yararlandigim kaynaklardandir.”’
Ifadesine katilma dereceleri; % 60,8 tamamen katiltyorum % 17,5 orta diizeyin iistiinde
katiliyorum, % 14,2 orta diizeyde katiltyorum, % 5,0 orta diizeyin altinda katiliyorum,
% 1,7 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore 6grencilerin yogunlukla kaynak

olarak moda kanallarini tercih ettigi soylenebilir.

[fade 56: ‘“Moda tarihine iliskin kitaplar; moda tasariminda yararlandigim
kaynaklardandir.”’ [fadesine katilma dereceleri; % 56,7 tamamen katiliyorum % 20,8
orta diizeyin iistiinde katiliyorum, % 15,8 orta diizeyde katiliyorum, % 5,0 orta diizeyin
altinda katiltyorum, % 0,8 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore 6grencilerin
kaynak olarak moda tarihine iliskin kitaplardan kaynak olarak yararlandiklar

sOylenebilir.

Ifade 57: ‘‘Gazeteler; moda tasariminda yararlandigim kaynaklardandir.”’
[fadesine katilma dereceleri; % 29,2 tamamen katiliyorum % 22,5 orta diizeyin iistiinde
katiliyorum, % 28,3 orta diizeyde katiliyorum, % 15,0 orta diizeyin altinda katiliyorum,
9% 5,0 hi¢c katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore 6grencilerin kaynak olarak

gazetelerden yararlandiklari sdylenebilir.

[fade 58: ‘“Moda tasariminda yaraticilik popiiler kiiltiir 8gelerini takip ederek
gelistirilir.”’ Ifadesine katilma dereceleri; % 18,3 tamamen katiliyorum % 37,5 orta
diizeyin ustiinde katiliyorum, % 30,8 orta diizeyde katiliyorum, % 11,7 orta diizeyin
altinda katiliyorum, % 0,8 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda bilgi
toplama formunu yanitlayan Ogrencilerin yarismmdan fazlasi moda tasariminda
yaraticiligin popiler kiiltiir 6gelerini takip ederek gelistirilebilecegini ifade etmistir.
Ortalamay1 ‘‘orta diizeyin istlinde katiliyorum’’ goriisii yiikseltmektedir. Buna gore

ortalamaya bakildiginda X=3,61 oraninda olumlu bir katilimin oldugu goriilmektedir.

Ifade 59: ‘“Moda tasariminda yaraticilik orijinal diisiinebilmektir.”” ifadesine

ogrencilerin katilma dereceleri % 51,7 tamamen katiliyorum, % 30,8 orta diizeyin
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istiinde katiliyorum, % 10,8 orta diizeyde katiliyorum, % 3,3 orta diizeyin altinda
katiliyorum, % 1,7 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore 6grencilerin tamamina
yakmi orijinal diigiinebilmenin moda tasariminda yaraticili§1 arttiracagi goriistinde

oldugu sodylenebilir.

Moda denince ilk akla gelen donemin popiiler giyim tercihleridir. Ancak moda
bilinen bu anlami disinda sanat, miizik, edebiyat, i¢ mimari, mimari ve endiistri tasarimi
gibi duyularimizi etkileyen her seyi i¢ine alir. Modanin yaraticiligin oldugu her alanda
kendini gosterdigi soylenebilir. Moda tasariminda sadece yaratici olmak yeterli degildir.
Kisinin yaratici olabilmesi i¢in arastirmact bir kisilige de sahip olmasi ve yeni bilgilerle

kendini donatmasi, c¢esitli kaynaklardan yararlanmasi gerekir.

Tablo 5’de elde edilen analizlere gére moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin
biiyiik bir ¢ogunlugunun ilk etapta tasarim yaparken moda dergilerinden, internet ve
moda kanallarindan yararlandiklar1 goriilmektedir. Bunlarin disinda 6grencilerin tasarim
yaparken kaynak olarak moda tarihine iligskin kitaplari, trend kitaplarini, sanat
kitaplarini, magazin programlar1 ve gazeteleri de tercih ettikleri sdylenebilir. Moda
tasarim egitimi alan Ogrencilerin tamamina yakminin moda tasariminda orijinal
diisiinebilmenin 6nemli oldugunu bildikleri ancak popiiler kiiltlirden de kacamayarak

etkilendikleri soylenebilir.

4.4. Lisans Diizeyinde Moda Tasarimi Egitimi Alan Ogrencilerin Moda ve

Yaraticiga Yonelik Goriisleri Yoniinden Fakiilteler Arasi t testi Sonuclari

Tablo 6’da lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin moda ve
yaraticiliga yonelik goriisleri yoniinden fakiilteler arasi t degeri ve anlamlilik degerleri

gosterilmistir.

Tablo 6’da 41 ve 57. ifadelere bakildiginda Gazi Universitesi ve Atilim

Universitesi 6grencileri goriisleri arasinda anlamli farklar bulunmustur.
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Moda ve Yaraticiliga Yonelik Goriisleri Yoniinden Fakiilteler Arast t testi
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ifadeler Universite N ; S t )

39 Gazi Universitesi 89 1,76 ,826 1,335 185
Atilim Universitesi 30 2,00 ,871

40 Gazi Universitesi 89 2,36 1,189 239 811
Atilim Universitesi 30 2,30 1,149

41 Gazi Universitesi 90 1,60 ,909 2.336 0215
Atilim Universitesi 29 2,07 1,033

42 Gazi Universitesi 90 1,67 ,972 2,003 047
Atilim Universitesi 30 2,07 ,868

43 Gazi Universitesi 90 1,71 1,104 1,698 092
Atilim Universitesi 30 2,10 1,029

44 Gazi Universitesi 90 2,47 1,153 1,987 049
Atilim Universitesi 30 2,00 ,983

45 Gazi Universitesi 90 1,84 1,101 257 798
Atilim Universitesi 30 1,90 ,759

46 Gazi Universitesi 90 1 ,83 1 ,01 9 1 ,624 , 107
Atilim Universitesi 30 2,20 1,215

47 Gazi Universitesi 90 1,56 913 1,229 221
Atilim Universitesi 30 1,80 1,031

48 Gazi Universitesi 90 1,61 ,831 258 797
Atilim Universitesi 30 1,57 174

49 Gazi Universitesi 89 2,24 1,118 670 504
Atilim Universitesi 30 2,40 1,276

50 Gazi Universitesi 89 1,83 1,003 750 455
Atilim Universitesi 30 2,00 1,232

51 Gazi Universitesi 90 1,53 ,782 380 704
Atilim Universitesi 30 1,60 ,968

52 Gazi Universitesi 90 2,51 1,318 514 608
Atilim Universitesi 30 2,37 1,377

53 Gazi Universitesi 90 2,21 1,076 191 849
Atilim Universitesi 30 2,17 1,177

54 Gazi Universitesi 90 1,68 ,846 119 905
Atilim Universitesi 30 1,70 ,988

55 Gazi Universitesi 89 1,74 1,061 1,137 ,258
Atilim Universitesi 30 1,50 ,820

56 Gazi Universitesi 90 1,74 ,966 598 551
Atilim Universitesi 29 1,62 ,979

57 Gazi Universitesi 90 2,62 1,205 2’943 ,004**
Atilim Universitesi 30 1,90 1,029

58 Gazi Universitesi 90 2,48 ,927 1.867 064
Atilim Universitesi 29 2,10 ,976

59 Gazi Universitesi 89 1,62 ,860 1,787 ,077
Atilim Universitesi 29 1,97 1,052

**P<0.01
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Bu ifadeler sunlardir:

Ifade 41: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi dgrencilerinin ‘‘Yaraticilik
akici, 0zgiin, esnek, bagimsiz diisiinebilme ve sorun ¢ézebilme becerisidir.”” goriisleri
arasinda anlamli bir fark vardir [t=2,336; p<0,01]. Gazi Universitesi ogrencilerinin (X=
1,60) ““Yaraticilik akici, 6zgiin, esnek, bagimsiz diisiinebilme ve sorun ¢dzebilme
becerisidir.”’ifadesine katilimlar1 Atilim Universitesi dgrencilerine (X=2,07) gore daha
diisiiktiir. Bu sonuca gore, Gazi Universitesi 6grencilerinden bu ifadeye olumsuz cevap
veren dgrencilerin Atilim Universitesi dgrencilerine oranla yaraticihigin giinliik hayat
disinda sadece tasarim yaparken gerekli olan bir beceri oldugunu diisiindiikleri

sOylenebilir.

Bunun nedenine bakildiginda &zel bir okul olan Atilim Universitesindeki
ogretim elemanlarmin, devlet okulu olan Gazi Universitesindeki meslektaslarma oranla
ogrencilerini daha serbest ve 0zgiir birakmalarindan, onlar1 6zgiin, esnek ve bagimsiz
diisiinmeleri konusunda 6zellikle tasarim yaparken ve giinliik hayatta da bunun 6nemini
vurgulayarak, ayrica Ogrencileri sanat etkinlikleri konusunda bilgilendirerek
ogrencilerini her alanda yaraticilia yonlendirdikleri sdylenebilir. Bunun aksine Gazi
Universitesindeki meslektaslarmin olaylara daha kuralc1 yaklasarak 6grencilerin bir ¢ok
alanda pratik ¢aligsmalarmi engelleyerek, anlik bulus ve denemelerine sicak bakmayarak,
onlar1 sanat etkinliklerine yonlendirmek yerine okulda tutarak, ogrencilerin tasarim
dersleri disinda akici, 6zgiin, esnek ve bagimsiz diisiinmeleri engellenerek, yaraticiligm

bu alan disinda gerek olmadigi seklinde 6grencileri etkiledikleri sdylenebilir.

Ifade 57: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi Ogrencilerinin *‘Gazeteler;
moda tasariminda yararlandigim kaynaklardandir.”” goriisleri arasinda anlamhi bir fark
vardir [t=2,943; p<0.01]. Gazi Universitesi ogrencilerinin (X= 2,62) ‘‘Gazeteler; moda

29

tasarrminda yararlandigim kaynaklardandir.”” ifadesine katilimlar1 Atilim Universitesi
ogrencilerine (X=1,90) gore daha yiiksektir. Bu sonuca goére, Gazi Universitesi
ogrencilerinin Atilim Universitesi 6grencilerine oranla gazeteleri daha ¢ok takip ettikleri

sOylenebilir.
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Atilm Universitesi 6grencilerin Gazi Universitesi dgrencilerine oranla gelir
diizeylerinin daha vyiiksek oldugu gdz Oniine alindiginda Atilim Universitesi
Ogrencilerinin glinliik gazeteleri takip etmek yerine, kitle iletisim araglarindan biri olan
bilgisayar ve cep telefonlar1 araciligiyla internet iizerinden kolalikla daha ¢ok gazete
haberini takip edebileceklerini de diisiinerek, moda tasariminda yararlanacak kaynak

olarak gazeteleri tercih etmedikleri sOylenebilir.

Tablo 6’ya gore moda tasarmm egitimi alan Gazi Universitesi 6grencileri ile
Atilim  Universitesi dgrencilerinin goriisleri arasinda genelde anlamli bir fark
goriilmemektedir. Yalnizca “‘yaraticilik akici, 6zgiin, esnek, bagimsiz diisiinebilme ve
sorun ¢Ozebilme becerisidir.”” ifadesine gosterdikleri katilim ve tasarim yaparken
kaynak olarak gazeteleri tercih etmeleri arasinda anlamli bir fark goriilmiistiir. Bunun
disinda Gazi Universitesi dgrencileri ve Atilim Universitesi 6grencilerinin geneline
bakildiginda yaraticilik ve moda tasariminda yaraticilia iliskin goriislerinin farklilik

gostermedigi sOylenebilir.

4.5. Lisans Diizeyinde Moda Tasarinu Egitimi Alan Ogrencilerin Popiiler
Kiiltir Ogelerinin Yansitildigi Televizyon Dizilerindeki Karakterlerin Yasam

Bicimlerine, Kostiimlerine, Kisiliklerine, Giyim Tarzlarina Iliskin Géoriisleri

Tablo 7°de Lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan dgrencilerin popiiler
kiiltlir 6gelerinin yansitildig: televizyon dizilerindeki karakterlerin yasam bigimlerine,
kostlimlerine, kisiliklerine, giyim tarzlarina iliskin goriislerinin frekans ve yiizde

dagilimlar1 verilmistir.

Lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin popiiler kiiltiir
Ogelerinin yansitildig1 televizyon dizilerindeki karakterlerin yasam bigimlerine,
kostiimlerine, kisiliklerine, giyim tarzlarina ilisgkin goriisleri bulundugu bolimde 24

madde yer almaktadir.
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Tablo 7
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£ < £ £
ﬁ E T ® E g E £ - E E © Toplam
ifadeler © © © =~
X
S % S % S % S % S %0 S % S %

15 28 233 20 16,7 36 30,0 22 183 12 10,0 1,7 120 100 3,25
16 32 267 25 208 35 292 18 150 8 6,7 2 1,7 120 100 3,47
17 26 21,7 24 200 22 183 23 19,2 25 20,8 - - 120 100 3,02
18 14 11,7 9 7,5 9 7,5 24 20,0 63 52,5 1 8 120 100 2,05
19 35 292 29 242 19 158 12 10,0 23 19,2 2 1,7 120 100 3,35
20 41 342 26 21,7 18 150 18 150 15 12,5 2 1,7 120 100 3,51
21 26 21,7 16 13,3 24 200 25 20,8 28 2373 1 8 120 100 2,89
22 36 30,0 26 21,7 22 183 17 142 19 158 - - 120 100 3,36
23 36 30,0 28 233 18 150 18 150 18 150 2 1,7 120 100 3,39
24 7 58 21 17,5 28 233 33 275 31 258 - - 120 100 2,50
25 18 150 12 10,0 27 225 29 242 32 26,7 2 1,7 120 100 2,57
26 10 8,3 18 150 29 242 32 26,7 31 258 - - 120 100 2,53
27 7 5,8 18 150 29 242 35 292 31 258 - - 120 100 2,46
28 21 17,5 28 233 41 342 16 133 14 11,7 - - 120 100 3,22
29 23 192 36 30,0 29 242 11 9,2 19 15,8 2 1,7 120 100 3,28
30 36 30,0 31 258 30 250 13 10,8 8 6,7 2 1,7 120 100 3,63
31 50 41,7 39 32,5 18 150 7 5,8 5 4,2 1 ,8 120 100 4,03
32 9 7,5 9 7,5 20 16,7 27 22,5 54 450 1 8 120 100 2,09
33 10 83 24 200 34 283 24 200 28 2373 - - 120 100 2,70
34 22 18,3 31 258 38 31,7 16 13,3 12 10,0 1 8 120 100 3,29
35 20 16,7 18 150 41 342 24 20,0 15 12,5 2 1,7 120 100 3,03
36 34 283 31 258 30 250 20 16,7 4 33 1 8 120 100 3,60
37 12 10,0 27 225 39 325 28 233 13 10,8 1 8 120 100 2,64
38 12 10,0 25 20,8 44 36,7 25 208 14 11,7 - - 120 100 2,97
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Ifade 15: Ogrencilerin ‘‘Yabanci dizileri izlemeyi tercih ediyorum’’ ifadesine katilma
derecelerine bakildiginda % 23,3 tamamen katildigmi, % 16,7 orta diizeyin iistiinde
katildigmi, % 30,0 orta diizeyde katildigini, % 18,3 orta diizeyin altinda katildigmi, %
10,0 hi¢ katilmadigii belirtmistir. Bu sonuca gore ogrenciler X=3,25 ortalama ile

yabanci dizileri izlemeyi tercih etmektedirler.

Ifade 16: “‘Duygusal; izlemeyi tercih ettigim dizi tiiriidiir.”” Ifadesine verilen
cevaplar % 26,7 tamamen katiliyorum, % 20,8 orta diizeyin istiinde katiliyorum, %
29,2 orta diizeyde katiliyorum, % 15,0 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 6,7 hig
katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda 6grencilerin X=3,47 ortalamayla

duygusal dizilerin izlemeyi tercih ettikleri dizi tiirlerinden oldugu goriilmektedir.

Ifade 17: ‘“Polisiye; izlemeyi tercih ettigim dizi tiiriidiir.”> Ifadesine verilen
cevaplar % 21,7 tamamen katiliyorum, % 20,0 orta diizeyin iistiinde katiliyorum, %
18,3 orta diizeyde katiliyorum, % 19,2 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 20,8 hig
katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore 6grencilerin yarisina yakini polisiye dizileri

izlemeyi tercih ettikleri dizi tiirlerinden oldugu goriilmektedir.

[fade 18: ‘‘Mafya; izlemeyi tercih ettigim dizi tiiriidiir.”” ifadesine verilen
cevaplar % 11,7 tamamen katiliyorum, % 7,5 orta diizeyin istiinde katiliyorum, % 7.5
orta diizeyde katiliyorum, % 20,0 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 52,5 hig
katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore ogrencilerin X=2,05 ortalama ile mafya

dizilerini izlemedikleri sdylenebilir.

Ifade 19: ‘Fantastik-Bilim kurgu; izlemeyi tercih ettigim dizi tiiriidiir.”’
[fadesine verilen cevaplar % 29,2 tamamen katiltyorum, % 24,2 orta diizeyin iistiinde
katiliyorum, % 15,8 orta diizeyde katiliyorum, % 10,0 orta diizeyin altinda katiliyorum,
% 19,2 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda dgrencilerin yarisindan
fazlasinin fantastik-bilim kurgu dizilerini izlemeyi tercih ettikleri dizi tiirlerinden

oldugu soylenebilir.

Ifade 20: *“Aksiyon; izlemeyi tercih ettigim dizi tiiriidiir.”” Ifadesine verilen

cevaplar % 34,2 tamamen katiliyorum, % 21,7 orta diizeyin iistiinde katiliyorum, %
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15,0 orta diizeyde katiliyorum, % 15,0 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 12,5 hig
katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda dizi tiirlerinden aksiyon dizilerini

izlemeyi tercih eden 6grencilerin cogunlukta oldugu sdylenebilir.

Ifade 21: ““Politik; izlemeyi tercih ettigim dizi tiiriidiir.”” Iifadesine katilma
dereceleri; % 21,7 tamamen katiliyorum % 13,3 orta diizeyin iistiinde katiltyorum, %
20,0 orta diizeyde katiliyorum, % 20,8 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 23,3 hig
katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore X=2,89 ortalamayla 6grencilerin dizi

tiirlerinden politik dizileri yar1 yariya izlemeyi tercih ettikleri sdylenebilir.

Ifade 22: ““Tarihi; izlemeyi tercih ettigim dizi tiiriidiir.”” Ifadesine katilma
dereceleri; % 30,0 tamamen katiliyorum % 21,7 orta diizeyin iistiinde katiliyorum, %
18,3 orta diizeyde katiliyorum, % 14,2 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 15,8 hig
katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda 6grencilerin tarihi dizi tiirlerini

izlemeyi cogunlukla tercih ettikleri sdylenebilir.

Ifade 23: ““Gerilim; izlemeyi tercih ettigim dizi tiiriidiir.”> Ifadesine katilma
dereceleri; % 30,0 tamamen katiliyorum % 23,3 orta diizeyin iistiinde katiliyorum, %
15,0 orta diizeyde katiliyorum, % 15,0 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 15,0 hig
katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore Ogrencilerin gerilim dizilerinin izlemeyi

tercih ettikleri dizi tiirlerinden oldugu sdylenebilir.

[fade 24: “‘Cevremdeki arkadaslarm onerileri sonucu dizileri tercih ederim.’’
[fadesine katilma dereceleri; % 5,8 tamamen katiliyorum % 17,5 orta diizeyin Ustiinde
katiltyorum, % 23,3 orta diizeyde katiliyorum, % 27,5 orta diizeyin altinda katiliyorum,
% 25,8 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore 6grencilerin X=2,50 ortalama ile

izledikleri dizileri arkadaslarinin 6nerileri sonucu tercih etmedikleri soylenebilir.

Dizi se¢iminde etken olan unsurlara bakildiginda ilk goze carpan aile, cevre,
arkadaslar, dizilerin reklamlar1 ve dizi hakkinda yapilan yorumlardir. Ogrenci agisindan
diisiiniildiigiinde ise ilk etapta goze carpan arkadas etkisidir. Ogrenci arkadas
cevresinden geri kalmamak, bir arkadas grubuna dahil olmak, arkadas g¢evresinden

dislanmamak, onlarla daha rahat iletisim kurabilmek icin arkadaslari ne yapiyorsa
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yapmak ister. Ornegin arkadasmin izlemeyi onerdigi diziyi izler. Ancak dgrencilerin
biiyiik cogunlugunun dizi se¢ciminde arkadas Onerileri sonucu dizileri segmedikleri, daha
cok dizi segimlerinde kendi istek, tercih, tarz ve arzularinin etkisi dogrultusunda hareket

ettikleri sdylenebilir.

Ifade 25: ““izledigim dizileri yasam tarzima uygun oldugu igin tercih ederim.”’
Ifadesine katilma dereceleri; % 15,0 tamamen katiltyorum % 10,0 orta diizeyin iistiinde
katiliyorum, % 22,5 orta diizeyde katiliyorum, % 24,2 orta diizeyin altinda katiliyorum,
9% 26,7 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda bilgi toplama formunu
yanitlayan Ogrencilerin yarisma yakinmin izledikleri dizileri tercih etmelerindeki

sebebin yasam tarzlarina uygun oldugu i¢in olmadigi sdylenebilir.

Televizyonda toplumdaki bireylerin yasam tarzlarma uygun ya da uygun
olmayan bir¢ok dizi yayinlanmakta ve bireyler bu dizilerin arasindan birini veya bir
kagmi secerek izlemektedir. Insanlar hayat sartlarindan bunaldiklar1 bir ortamda,
ekonomik sartlar, is stresi gibi faktorlerden uzaklagsmak i¢in popiiler kiiltiiriin etkisiyle
kendilerini hayalde olsa bu dizilere kaptirmakta, gercekte olamadiklar1 fakat i¢inde
olmak istedikleri hayatlarin hayal diinyasma kaptirp gitmektedirler. Bu durumdan yola
cikilarak insanlarin dizi se¢imlerinde insanlarin hayatlarima daha uygun olanlar1 mi?
yoksa gergcek hayatlarindan popiiler kiiltliir sayesinde kagmak i¢in daha c¢ok hayal
diinyasma hitap eden, popiiler kiiltiiriin pengesine iyice hapseden dizileri mi? izlemeyi
tercih ediyorlar gozlemlemektir. Ornegin popiiler kiiltiir 6gesi olmaya aday sosyal
paylasim sitesi ‘‘Facebook’ da oynanan ‘‘farmville’’ ¢iftlik oyunu dizilere de konu
olmustur. ATV ekranlarinda yayinlanan ‘‘Cocuklar Duymasin’’ adli dizide bas karakter
kadin oyuncular bilgisayarda ciftlik oyununu oynarken hizmet¢iye de oynamasini
Onerirler. Ancak yillar 6nce kdy hayatinda oyundaki her seyi yasadigini belirterek
oyunu reddederek oynamak istemedigini dile getirir. Bu sonugtan insanlarin kendi
yasamlar1 yerine popiiler kiiltiirle baska yasamlar1 yasamak istedikleri ve popiiler

kiiltiirtin insanlar1 etkileme konusunda pompasmin gii¢lii oldugu sonucu ¢ikarilabilir.

Ifade 26: ‘‘Izledigim dizileri Jeneriklerinden dolay1 tercih ederim.” ifadesine
katilma dereceleri; % 8,3 tamamen katiiyorum % 15,0 orta diizeyin {istiinde

katiliyorum, % 24,2 orta diizeyde katiliyorum, % 26,7 orta diizeyin altinda katilryorum,
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% 25,8 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore 6grencilerin izledikleri dizileri

Jeneriklerine gore tercih etmedikleri soylenebilir.

Ifade 27: “‘Izledigim dizilerin Jenerik miizikleri dizileri tercih etmemde
etkendir.”” Ifadesine katilma dereceleri; % 5,8 tamamen katiltyorum % 15,0 orta
diizeyin istiinde katiliyorum, % 24,2 orta diizeyde katiliyorum, % 29,2 orta diizeyin
altinda katiliyorum, % 25,8 hi¢ katilmryorum seklindedir. Ortalamaya gore 6grencilerin
X=2,46 ortalamayla izledikleri dizilerin Jenerik miizikleri dizileri tercih etmelerinde

etken olmadig1 soylenebilir.

Ifade 26 ve 27 ye bakildiginda 6grencilerin dizi se¢imlerinde jenerik ve jenerik
miizikleri agisindan etki goriilmemektedir. Jenerik Tiirk Dil Kurumunda yer alan Biiyiik
Tirkge Sozlik’e gore ‘“Tanitma adi1 ve TV Tanitma yazisi”” (Tdkterim, 2010) olarak
gegmektedir. Bunun disinda jenerik, bir filmin veya dizinin basinda ya da sonunda yer
alan yapimcisindan, oyuncularma, yapim sirketinden, yOnetmenine emegi gegen
herkesin yer aldig1 liste olarak agiklanabilir. Ogrencilerin yarisina yakini son dénemde
yapilan dizi miiziklerinin ciddi bir pazar olusturmasina ragmen, bundan
etkilenmedikleri, dizi segerken dizide oynayan oyuncu ya da yOnetmene Onem

vermeden konu dogrultusunda se¢imlerini yaptiklar1 sdylenebilir.

Ifade 28: “‘Popiiler olan aktdrler ve aktrisler dizi se¢imimi etkiler.”” Ifadesine
katilma dereceleri; % 17,5 tamamen katiliyorum % 23,3 orta diizeyin {istiinde
katiliyorum, % 34,2 orta diizeyde katiliyorum, % 13,3 orta diizeyin altinda katiliyorum,
9% 11,7 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore 6grencilerin dizi seg¢imlerini

popiiler aktor ve aktrislerin etkiledigi gozlemlenmektedir.

Ifade 29: ““Izledigim dizideki kiyafetlerin moda olmas1 dizi segimimi etkiler.”
[fadesine katilma dereceleri; % 19,2 tamamen katiltyorum % 30,0 orta diizeyin iistiinde
katiliyorum, % 24,2 orta diizeyde katiliyorum, % 9,2 orta diizeyin altinda katiliyorum,
% 15,8 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda 6grencilerin dizi
secimlerini dizideki giysilerin moda olmasi olduguna katilma orani yiiksektir.

Ortalamay1 ‘‘orta diizeyin istlinde katiliyorum’’ goriisii yiikseltmektedir. Buna gore
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bilgi toplama formunu yanitlayan ogrencilerin ortalamasma bakildiginda X=3,28

oraninda olumlu bir katilimin oldugu goriilmektedir.

Ifade 30: “‘izlemeyi tercih ettigim dizilerde giyilen kostiimlerin yaraticiligima
ilham kaynag1 oldugunu diisiiniiyorum.’” ifadesine katilma dereceleri; % 30,0 tamamen
katiliyorum % 25,8 orta diizeyin iistiinde katiliyorum, % 25,0 orta diizeyde katiliyorum,
% 10,8 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 6,7 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca
gore dizilerde giyilen kostlimlerin 6grencilerin yaraticiklarma ilham kaynagi oldugu

sOylenebilir.

Ifade 31: ‘‘Izledigim dizilerde giyim tarzlarmi begendigim dizi karakterleri
var.”” Ifadesine katilma dereceleri; % 41,7 tamamen katiliyorum % 32,5 orta diizeyin
istliinde katiliyorum, % 15,0 orta diizeyde katiliyorum, % 5,8 orta diizeyin altinda
katiliyorum, % 4,2 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore X=4,03 ortalamayla
ogrencilerin dizilerde giyim tarzlarm1 begendikleri dizi karakterleri oldugu

goriilmektedir.

Ifade 32: “‘Izledigim dizilerdeki dizi karakterlerinin giyim tarzlarina uygun
giyinmeye caligirim.”” Ifadesine katilma dereceleri; % 7,5 tamamen katiliyorum % 7,5
orta diizeyin istiinde katiliyorum, % 16,7 orta diizeyde katiliyorum, % 22,5 orta
diizeyin altinda katiliyorum, % 45,0 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Ogrencilerin X=2,09
ortalamayla dizi karakterlerinin giyim tarzlarina uygun giyinmeye c¢alismadiklar1

sOylenebilir.

Gengler toplum igerisinde popiiler kiiltiirden etkilenen biiylik bir ¢ogunlugu
olusturmaktadir. Bunun bilincinde olan sistem, drnegin televizyonda popiiler ikonlar
yaratarak, gengleri onlara benzeyerek mutlu olabileceklerine inandirmaya calisarak
irlinlerini tiikettirmeye yoneltmektedir. Bununla birlikte popiiler olan dizilerdeki
popiiler karakterlerin kiyafetlerinin halk tarafindan tercih edilmesi ve bu kiyafetlerden
etkilenerek tiiketime yoneldikleri goriildiiglinde, moda tasarmm Ogrencilerinin de bu
toplumda yasadiklar1 g6z 6niinde bulunduruldugunda onlarinda etkilenmesi beklenirdi.
Ancak moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin dizi karakterlerinin giyim tarzlarina

uygun giyinmeye calismak yerine kendi tarzlarini yaratmaya calistiklar1 ve bu dizi
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karakterlerinin kiyafetlerinden tasarim agamasinda halkin bunlardan etkilendigi goz
oniinde bulundurularak yararlandiklar1 sdylenebilir. Ayrica bunun baska bir nedeni
olarak moda tasarimi 6grencilerinin bu kiyafetleri giymek istememeleri gelecegin moda
tasarimci adaylar1 olarak ilerde kendilerinin tarzlartyla akilda kalabileceklerini bildikleri
ve marjinal, farkli olma istekleri, halka benzememe diisiincesi olabilir. Bundan dolay1

ogrencilerin dizi karakterleri gibi giyinmeyi tercih etmemeleri olumlu karsilanmustir.

Ifade 33: ““Televizyon dizilerini takip etmemde dizilerde yer alan moda
ikonlarmin 6nemli bir yeri vardwr.” [fadesine katilma dereceleri; % 8,3 tamamen
katiliyorum % 20,0 orta diizeyin iistiinde katiliyorum, % 28,3 orta diizeyde katiliyorum,
% 20,0 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 23,3 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu
sonuca gore X=2,70 ortalamayla Ogrencilerin televizyon dizilerini takip etmelerinde

moda ikonlarmin 6nemli bir yeri oldugu sdylenebilir.

Ifade 34: <‘Bu dizilerde yer alan kostiimlerin moda tasarimcilarma yoén verdigini
diigtiniiyorum.”’ Ifadesine katilma dereceleri; % 18,3 tamamen katiliyorum % 25,8 orta
diizeyin iistiinde katiliyorum, % 31,7 orta diizeyde katiliyorum, % 13,3 orta diizeyin
altinda katiliyorum, % 10,0 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda
ogrencilerin yarisindan fazlasmin dizilerde yer alan kostiimlerin moda tasarimcilarma

yon verdigini disiindiikleri gozlemlenmistir.

Ifade 35: “‘Ders swrasmda yaraticiligi arttirmak igin yerli-yabanci televizyon
dizileri izletilmelidir.”” Ifadesine katilma dereceleri; % 16,7 tamamen katiliyorum %
15,0 orta diizeyin lstiinde katiliyorum, % 34,2 orta diizeyde katiliyorum, % 20,0 orta
diizeyin altinda katiliyorum, % 12,5 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore
Ogrencilerin X=3,03 ortalama puan ile ders sirasinda yerli-yabanci televizyon dizileri

izletilmesi yaraticiliklarini arttiracagi goriisiinde olduklar1 sdylenebilir.

Televizyon dizilerine bakildiginda bir¢cogunun O6zellikle tarihi amaglh cekilen
diziler disinda aksiyon, polisiye, duygusal, romantik gibi tiirlerde olan dizilerin tekrar
yaymlandiginda cekildikleri zamandaki teknolojik gelismeyi, giyim ve mimari gibi
bircok anlamda o donemin modasinin goriilmesini saglamasi agisindan bir kaynak

olarak diisiiniildiigiinde ve ayrica bu anlamda bir¢cok sinema filminin giizel sanatlar
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fakiiltelerindeki derslerde 6grencilere yaraticilik baglaminda izletildigi diisiiniildiiglinde,
ogrencilerin bu dizilerin de kendilerine izletilerek yaraticiliklarmin gelismesinde etkili

olabilecegi goriisiinde olduklar1 sdylenebilir.

Ifade 36: ‘‘izledigim donem dizilerinde yer alan kiyafetlerin moda tarihinin
takibin de énemli bir kaynak oldugunu diisiiniiyorum.”’ Ifadesine katilma dereceleri; %
28,3 tamamen katiltyorum, % 25,8 orta diizeyin iistiinde katiliyorum, % 25,0 orta
diizeyde katiliyorum, % 16,7 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 3,3 hi¢ katilmiyorum
seklindedir. Bu sonuca gore 6grenciler i¢in donem dizilerinin moda tarihinin takibin de

onemli bir kaynak oldugu gézlemlenmektedir.

Ifade 37: “‘Bu diziler moda tasarimma yonelik kaynaklar arasinda yer
almaldir.”” Ifadesine katilma dereceleri; % 10,0 tamamen katiliyorum, % 22,5 orta
diizeyin istiinde katiliyorum, % 32,5 orta diizeyde katiliyorum, % 23,3 orta diizeyin
altinda katiliyorum, % 10,8 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore 6grencilerin
X=2,64 ortalama puan ile dizilerin moda tasarimina yoOnelik kaynaklar arasinda

gosterilmesi goriisiinde oldugu sdylenebilir.

Ifade 38: “‘Dizilerdeki kiyafetleri takip ederek tasarim yapmanin ileriki tasarim
yasantimda bana yararli olacagini diisiiniiyorum.”” ifadesine katilma dereceleri; % 10,0
tamamen katiliyorum, % 20,8 orta diizeyin {istiinde katiliyorum, % 36,7 orta diizeyde
katiliyorum, % 20,8 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 11,7 hi¢ katilmiyorum
seklindedir. Ortalamaya bakildiginda bilgi toplama formunu yanitlayan ogrencilerin
yaklasik yarisinin popiiler dizileri takip ederek tasarim yapmanin gelecekteki tasarim

yasantilarinda yararli olacagi goriisiine katildiklar1 sdylenebilir.

Televizyon seyretme aligkanlhiginin yiiksek seviyelere ¢ikmasinin baglangici
1980°1i yillardir. Ozellikle Tiirk toplumunun bu aliskanhigi 1984 yilinda televizyonda
renkli yayma gecilmesiyle pembe dizilerdeki gorselligin daha ¢ok on plana ¢ikmasi
sonucu baglamistir. Insanlar sabahin erken saatlerinde ya da aksam saatlerinde bir araya
gelerek dizi izlemeye baglamis ve 1980’11 yillardan 1990 yilia kadar gecen siirede tek
kanalin oldugu bu donemde Amerika’dan ve Ingiltere’den ithal edilen yabanci

televizyon dizileri 6n planda olmustur.
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1990’1 yillara gelindiginde 6zel kanallarin yaym hayatina baslamasiyla tek
kanalli doneme oranla televizyon programlarinda bicim ve igerik bakimindan
degisiklikler olmustur. Ozel kanallarla beraber televizyonda yerli diziler yogunlukla
gosterilmeye baslanmistir. Ancak yaymnlanan bu diziler daha ¢ok Amerikan ve Ingiliz
dizilerinin taklidi seklinde kendine yer edinmistir. Zamanla ise daha basarili bir ivme
kazanmis ancak yine de tek kanalli donemdeki dizilerin batililagmaya yonelik kiiltiir

dayatmasinda oldugu gibi bir kiiltlir dayatmasi1 yapmaktan kendini alamamugtir.

Ozel kanallarla beraber televizyon dizilerinin 90°li yillarin baslarinda
yogunluklu olarak hayatimiza girmesi, son 10 yil igerisinde bizi daha ¢ok etkisi altina
almas1 ve popiler kiiltiiriin de etkisiyle insanlarin bu dizilerdeki karakterlerin
giyimlerini taklit etmeye ve tiikketmeye baslamasiyla kapitalist diizenin goziinii bu yone

dikmesine neden olmustur.

Tablo 7°de elde edilen analizlere gore moda tasarimi egitimi alan dgrencilerin
cogunlugunun yabanci dizileri izlemeyi tercih ettikleri, dizi izlerken ¢ogunlukla
duygusal, fantastik-bilim kurgu, aksiyon, polisiye, tarihi ve gerilim tiirtinde dizileri
tercih ettikleri, mafya ve politik dizi tiirlerini izlemeyi daha az tercih ettikleri
gozlemlenistir. Dizi secimlerinde ise dizilerde giyim tarzlarin1 begendikleri dizi
karakterlerinin yer almasimnin etkili oldugu sdylenebilir. Dizilerde giyilen kostiimlerin
yaraticiliklarma ilham kaynagi oldugu, bu kostiimlerin moda tarihinin takibin de 6nemli
bir kaynak oldugunu diisiindiikleri ve bunlarin moda tasarimcilarini tasarim yaparken
etkilediklerini diistindiikleri, ayrica popiiler kiiltiiriin etkisiyle dizideki kiyafetlerin moda
olmasi, bu dizilerde yer alan popiiler aktorler ve aktrislerin dizi se¢imlerini olumlu
yonde etkiledigi gozlemlenmistir. Bunun yani sira 6grencilerin yarisina yakinmin ise
dizi se¢imlerinde dizileri arkadaslarinin Onerilerine, jeneriklerine, jenerik miiziklerine
ve yasam tarzlarma uygunluguna gore tercih etmedikleri gozlemlenmistir. Ogrencilerin
cok az bir boliimiiniin dizi karakterlerinin giyim tarzlarina uygun giyinmeye ¢alistiklar1
sdylenebilir. Ogrencilere uygulanan bilgi toplama formunda 6grencilerin yarisindan
fazlasinin ders sirasinda yerli-yabanci televizyon dizileri izletilmesine olumlu baktiklari,
yaklasik yarismin bu dizileri moda tasarimina yonelik kaynaklar arasinda yer almasi
gerektigini diisiindiikleri, dizileri tercih ederken moda ikonlarmin etkili oldugu ve bu

dizileri takip ederek tasarim yapmanin ileriki tasarim yasantilarin da yararl olacagini
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konusunda olumlu diisiindiikleri gézlemlenmistir. Bu sonuglara gore moda tasarimi
egitimi alan Ogrencilerin biiyiikk bir ¢ogunlunun tasarim yaparken televizyon

dizilerinden etkilendigi soylenebilir.

4.6. Lisans Diizeyinde Moda Tasarinu Egitimi Alan Ogrencilerin Popiiler
Kiiltir Ogelerinin Yansitildigi Televizyon Dizilerindeki Karakterlerin Yasam
Bicimlerine, Kostiimlerine, Kisiliklerine, Giyim Tarzlarina Iliskin Goriisleri

Yoniinden Fakiilteler Arasi t testi Sonuclar

Tablo 8’de lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan ogrencilerin popiiler
kiiltlir 6gelerinin yansitildig1 televizyon dizilerindeki karakterlerin yasam bigimlerine,
kostiimlerine, kisiliklerine, giyim tarzlarina iliskin goriisleri yoniinden fakiilteler arasi t

degeri ve anlamlilik degerleri gosterilmistir.

Tablo 8’de 15, 18, 21, 24, 25, 26, 27, 28, 32,33 ve 37. ifadelere bakildiginda
Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi dgrencileri goriisleri arasinda anlamli farklar

bulunmustur.

Bu ifadeler sunlardir:

Ifade 15: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi dgrencilerinin “Yabanci
dizileri izlemeyi tercih ediyorum.’’ goriisleri arasinda anlamli bir fark vardir [t=3,592;
p<0,01]. Gazi Universitesi dgrencilerinin (X=2,98) ‘“Yabanc1 dizileri izlemeyi tercih

2

ediyorum.”” ifadesine katilimlar1 Atilim Universitesi dgrencilerine (X=2,03) gore daha
yiiksektir. Bu sonuca gore, Gazi Universitesi Ogrencilerinin Atihm Universitesi

Ogrencilerine oranla daha ¢ok yabanci dizileri izlemeyi tercih ettikleri soylenebilir.

Ifade 18: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi dgrencilerinin ‘‘Mafya;
izlemeyi tercih ettigim dizi tiirlidiir.”” gortisleri arasinda anlamli bir fark vardir [t=4,068;
p<0,01]. Gazi Universitesi 6grencilerinin (X=4,24) ‘“Mafya; izlemeyi tercih ettigim dizi

2

tiirtidiir.”” ifadesine katilimlar1 Atilm Universitesi 6grencilerine (X=3,10) gore daha
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yiiksektir. Bu sonuca gore, Atiim Universitesi 6grencilerinin Gazi Universitesi

ogrencilerine oranla daha az mafya dizilerini izlemeyi tercih ettikleri soylenebilir.

Tablo 8

Lisans Diizeyinde Moda Tasarimi Egitimi Alan Ogrencilerin Popiiler Kiiltiir Ogelerinin

Yansitildigi Televizyon Dizilerindeki Karakterlerin Yasam Bicimlerine, Kostiimlerine,

Kisiliklerine, Giyim Tarzlarmna Iliskin Goriisleri Yoniinden Fakiilteler Arasi t testi

ifadeler

Universite

N X S T p

15 Gazi Universitesi 89 2,98 1,288 3,592 ,000%:
Atilim Universitesi 29 2,03 1,017

16 Gazi Universitesi 89 2,61 1,174 1,127 262
Atilim Universitesi 29 2,31 1,391

17 Gazi Universitesi 90 3,04 1,476 907 366
Atilim Universitesi 30 2,77 1,382

18 Gazi Universitesi 89 4,24 1,206 4,068 ,000%*
Atilim Universitesi 30 3,10 1,626

19 Gazi Universitesi 88 2,77 1,499 1,512 133
Atilim Universitesi 30 2,30 1,418

20 Gazi Universitesi 90 2,62 1,450 1,804 074
Atilim Universitesi 28 2,07 1,274

21 Gazi Universitesi 90 3,29 1,440 2,392 ,018%%
Atilim Universitesi 29 2,55 1,454

22 Gazi Universitesi 90 2,68 1,452 473 637
Atihim Universitesi 30 2,53 1,432

23 Gazi Universitesi 88 2,67 1,468 775 440
Atihim Universitesi 30 2,43 1,382 ’ ’

24 Gazi Universitesi 90 3,63 1,126 2,110 ,037%
Attlim Universitesi 30 3,10 1,398

25 Gazi Universitesi 89 3,53 1,349 2,046 ,043%
Attlim Universitesi 29 2,93 1,412

26 Gazi Universitesi 90 3,63 1,240 2,576 ,011%*
Attlim Universitesi 30 297 1,189

27 Gazi Universitesi 90 3,68 1,160 2,196 ,030%
Atitlim Universitesi 30 3,13 1,224

28 Gazi Universitesi 90 2,94 1,230 2.554 012:%*
Aulim Universitesi 30 2,30 1,088 | |

29 Gazi Universitesi 88 2,83 1,324 1.541 126
Aulim Universitesi 30 2,40 1,303 | |

30 Gazi Universitesi 88 241 1,256 ,551 ,582
Atitlim Universitesi 30 2,27 1,112

31 Gazi Universitesi 90 2,04 1,141 1,228 222
Atitlim Universitesi 29 1,76 912

32 Gazi Universitesi 90 4,16 1,131 3,986 ,000%
Atitlim Universitesi 29 3,14 1,382

33 Gazi Universitesi 90 344 1,210 2,209 ,029%
Atilim Universitesi 30 2,87 1,332

34 Gazi Universitesi 90 2,77 1,181 ,965 ,336
Atilim Universitesi 29 2,52 1,299

35 Gazi Universitesi 88 3,09 1,200 1.883 062
Aulim Universitesi 30 2,60 1,329 ’ ’

36 Gazi Universitesi 90 2,46 1,163 ,859 ,392
Atilim Universitesi 29 2,24 1,185

37 Gazi Universitesi 89 3,15 1,124 2,007 ,047%
Atilim Universitesi 30 2,67 1,155

38 Gazi Universitesi 90 3,08 1,094 ,740 ,461
Atilim Universitesi 30 2,90 1,269

*P<0.05, **P<0.01

Ifade 21: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi dgrencilerinin *‘Politik;

izlemeyi tercih ettigim dizi tiirlidiir.”” goriisleri arasinda anlamli bir fark vardir [t=2,392;
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p<0,01]. Gazi Universitesi dgrencilerinin (X=3,29) ‘‘Politik; izlemeyi tercih ettigim dizi

2

tiiriidiir.”” ifadesine katihmlar1 Atilim Universitesi dgrencilerine (X=2,55) gore daha
yiiksektir. Bu sonuca gore, Atiim Universitesi 6grencilerinin Gazi Universitesi

ogrencilerine oranla politik dizileri izlemeyi daha az tercih ettikleri soylenebilir.

Ifade 24: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi 6grencilerinin ‘‘Cevremdeki
arkadaglarin Onerileri sonucu dizileri tercih ederim.’” goriigleri arasinda anlamli bir fark
vardir [t=2,110; p<0,05]. Gazi Universitesi ogrencilerinin (X=3,63) ‘‘Cevremdeki
arkadaslarin Onerileri sonucu dizileri tercih ederim.”’ ifadesine katilimlar1 Atilim
Universitesi dgrencilerine (X=3,10) gore daha yiiksektir. Bu sonuca gore, Gazi
Universitesi dgrencilerinin Atilim Universitesi 6grencilerine oranla dizi se¢imlerini

arkadaslarinin etkisinde kalarak yaptiklar1 sdylenebilir.

Ifade 25: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi 6grencilerinin ‘‘Izledigim
dizileri yasam tarzima uygun oldugu i¢in tercih ederim.’’ goriisleri arasinda anlamli bir
fark vardir [t=2,046; p<0,05]. Gazi Universitesi dgrencilerinin (X= 3,53) “‘Izledigim

29

dizileri yasam tarzima uygun oldugu i¢in tercih ederim.’’ ifadesine katilimlar1 Atilim
Universitesi &grencilerine (X=2,93) gore daha yiiksektir. Bu sonuca gére, Gazi
Universitesi 6grencilerinin dizi seciminde dizilerin yasam tarzlarma uygunluguna

Atilim Universitesi dgrencilerinden daha fazla 6nem verdikleri sdylenebilir.

Bu ifadeye bakildigmda Atilim Universitesi dgrencilerinin Gazi Universitesi
Ogrencilerine oranla dizi se¢iminde yasam tarzlarina uygunlugu daha ¢ok g6z oniinde
bulundurmalar1 beklenirdi. Bunun nedeni olarak Atilim Universitesi 6grencilerinin
Gazi Universitesi Og8rencilerine oranla gelir diizeylerinin  yiikksek oldugu
diisiiniildiigiinde, televizyonda siklikla yaymnlanan, daha c¢ok popiiler olan, konusu
zenginlik lizerine kurulmus dizileri izlemeyi daha ¢ok tercih etmeleri beklenmekteydi.
Ancak Gazi Universitesi dgrencilerinin bu ifadeye olumlu cevap vermeleri televizyonda
aile dizileri olarak da bilinen gelir diizeyi diisiikk bireylere hitap eden dizilerinde

popiilerlesmeye mi basladig1? sorusunu akla getirmistir.

Ifade 26: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi dgrencilerinin “‘Izledigim

dizileri Jeneriklerinden dolay1 tercih ederim.’” goriisleri arasinda anlaml bir fark vardir
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[t=2,576; p<0,01]. Gazi Universitesi ogrencilerinin  (X=3,63) “Izledigim dizileri
Jeneriklerinden dolay1 tercih ederim.”’ ifadesine katilmlar1 Atiim Universitesi
ogrencilerine (X=2,97) gore daha yiiksektir. Bu sonuca gore, Gazi Universitesi
ogrencilerinin dizi se¢iminde Jeneriklere yani dizinin yapimmda rol oynayan
oyunculardan, yonetmenine, kamera arkasi ¢alisanlarina kadar biitiin ilgililerin adlarina

dikkat ederek dizi se¢imlerini yaptiklar1 sdylenebilir.

Ifade 27: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi dgrencilerinin “‘Izledigim
dizilerin Jenerik miizikleri dizileri tercih etmemde etkendir.’” goriisleri arasinda anlamli
bir fark vardir [t=2,196; p<0,05]. Gazi Universitesi dgrencilerinin (X= 3,68) ‘Izledigim
dizilerin Jenerik miizikleri dizileri tercih etmemde etkendir.”” ifadesine katilimlari
Atilim Universitesi 6grencilerine (X=3,13) gére daha yiiksektir. Bu sonuca gore, Atilim
Universitesi 6grencilerinin dizilerin Jenerik miiziklerini Gazi Universitesi dgrencilerine

gore daha az dnemsedikleri sdylenebilir.

[fade 28: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi dgrencilerinin “‘Popiiler olan
aktorler ve aktrisler dizi se¢imimi etkiler.”” goriisleri arasinda anlamli bir fark vardir
[t=2,554; p<0,01]. Gazi Universitesi ogrencilerinin (X= 2,94) ‘‘Popiiler olan aktorler ve

29

aktrisler dizi secimimi etkiler.”” ifadesine katilimlar1 Atilim Universitesi dgrencilerine
(X=2,30) gore daha yiiksektir. Bu sonuca gére, Gazi Universitesi dgrencilerinin dizi

secimi konusunda popiiler aktor ve aktrislerden daha ¢ok etkilendikleri sdylenebilir.

Ifade 32: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi dgrencilerinin *‘izledigim
dizilerdeki dizi karakterlerinin giyim tarzlarma uygun giyinmeye c¢aligirim.’’ goriisleri
arasinda anlaml bir fark vardir [t=3,986; p<0,01]. Gazi Universitesi Ogrencilerinin
(X=4,16) ‘‘Izledigim dizilerdeki dizi karakterlerinin giyim tarzlarmma uygun giyinmeye
cahigirim.”” ifadesine katilimlari Atilim Universitesi 6grencilerine (X=3,14) gére daha
yiiksektir. Bu sonuca gore, Gazi Universitesi 6grencileri Atilim Universitesi
ogrencilerine oranla dizi karakterlerinin giyim tarzlarma uygun giyinmeye daha c¢ok

dikkat ettikleri sdylenebilir.

Ifade 33: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi 6grencilerinin “‘Televizyon

dizilerini takip etmemde dizilerde yer alan moda ikonlarinin 6nemli bir yeri vardir.”’



159

goriisleri arasinda anlamli bir fark vardr [t=2,209; p<0,05]. Gazi Universitesi
ogrencilerinin (X=3,44) ‘“Televizyon dizilerini takip etmemde dizilerde yer alan moda
ikonlarmmn 6nemli bir yeri vardwr.”’ ifadesine katilimlari1 Atiim Universitesi
ogrencilerine (X=2,87) gore daha yiiksektir. Bu sonuca gore, dizilerde yaratilan moda
ikonlarmin dizi takibin de Gazi Universitesi Ogrencilerinin iizerinde daha cok etkili

oldugu soylenebilir.

Ifade 37: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi 6grencilerinin ‘‘Bu diziler
moda tasarimina yonelik kaynaklar arasinda yer almalidir.”” goriisleri arasinda anlamli
bir fark vardir [t=2,007; p<0,05]. Gazi Universitesi ogrencilerinin (X=3,15) ‘‘Bu diziler
moda tasarimina yonelik kaynaklar arasinda yer almalidir.”” ifadesine katilimlar1 Atilim
Universitesi dgrencilerine (X=2,67) gore daha yiiksektir. Bu sonuca goére, Gazi
Universitesi dgrencilerinin diziler araciligiyla moda tasarimi konusunda daha kolay

arastirma yapilabilecegi goriisiinde olduklar1 s6ylenebilir.

Yapilan arastirma da moda tasarimi egitimi alan Gazi Universitesi dgrencileri ile
Atilim Universitesi 6grencilerinin goriisleri arasinda Tablo 8’de yer alan analizlere gore
anlamli bir fark oldugu goriilmektedir. Gazi Universitesi Ogrencilerinin Atilim
Universitesi 6grencilerine gore daha ¢ok yabanci dizileri izlemeyi tercih ettikleri ve
Gazi Universitesi dgrencilerinin dizi tiirlerinden mafya ve politik agirlikli dizileri daha
fazla izledikleri sdylenebilir. Iki {iniversite arasinda Gazi iiniversitesi 6grencilerinin
cogunlugunun dizi se¢cimlerin de arkadas onerilerini dikkate aldiklari, dizilerden yasam
tarzlarma uygun olanlar1 tercih ettikleri, dizileri jeneriklerinden yararlanarak ve jenerik
miiziklerinden etkilenerek tercih ettikleri, Ogrencilerin dizi se¢iminde yarisindan
fazlasinin ise popiiler olan aktorler ve aktrislerin etkili oldugu gozlemlenmistir. Bunun
disinda Gazi Universitesi 6grencilerinin biiyiik bir ¢ogunlugunun Atilim Universitesi
Ogrencilerine oranla dizi karakterlerinin giyim tarzlarma uygun giyinmeye calistiklari,
yine ¢ogunlugu icin bu dizileri takip etmelerinde dizilerde yer alan moda ikonlarinin
onemli bir yeri oldugu ve bu dizilerin tasarim yaparken yararlanilacak kaynaklar

arasinda yer almas1 gerektigi goriisiinde olduklar1 sdylenebilir.

Bu farklarm neden kaynaklandigmma bakildiginda, Gazi Universitesi

Ogrencilerinin genelinin meslek liselerinde moda ve tekstil tasarimi boliimlerinden
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mezun olduktan sonra kendi boliimlerinin bulundugu lisans egitimlerini tercih ettikleri
diisiiniilmektedir. Buna karsilik Atilm Universitesi 6grencilerinin &zellikle erkek
Ogrencilerin agikta kalarak tekrar iiniversite smnavina girmek istememeleri, gelecege
yonelik is kurma hayalleri kurmadiklari, zaten aileden islerinin hazir oldugunu
diistinmeleri, kiz 6grencilerin ise eglenceli oldugunu diisiinerek gelecekte moda evi
acmak ya da adlarmi bu sekilde duyurma istegi dogrultusunda bu boliime gelmek
istemeleri diisiiniildiigiinde, Atihm Universitesi 6grencilerinin Gazi Universitesi
ogrencilerine oranla moda tasarimi bolimiine biraz rastgele gelmis olduklar:

sOylenebilir.

4.7. Lisans Diizeyinde Moda Tasarim Egitimi Alan Ogrencilerin Televizyon

Dizilerinin Yaraticihklarina Etkisine iliskin Gériisleri

Tablo 9’de Lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin televizyon
dizilerinin yaraticiliklarina etkisine iligkin goriiglerinin frekans ve yiizde dagilimlari

verilmistir.

Lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin televizyon dizilerinin
yaraticiliklarma etkisine iliskin goriislerin bulundugu Tablo-10’da 7 madde yer

almaktadir.

Ifade 60: Ogrencilerin ‘‘Tasarim yaparken popiiler dizileri tercih ederim.”’
ifadesine katilma derecelerine bakildiginda % 50,0 tamamen katildigmi, % 22,5 orta
diizeyin iistiinde katildigini, % 17,5 orta diizeyde katildigini, % 7,5 orta diizeyin altinda
katildigini, % 1,7 hi¢ katilmadigmi belirtmistir. Bu sonuca gdre dgrencilerin tasarim

yaparken dizilerden yararlandig1 sdylenebilir.

Ifade 61: ‘‘Tasarim yaparken kolay ulasilabilir oldugundan dizileri tercih
ederim.”” Ifadesine katilma dereceleri; % 60,8 tamamen katiliyorum % 28,3 orta
diizeyin iistiinde katiliyorum, % 6,7 orta diizeyde katiliyorum, % 3,3 orta diizeyin

altinda katiliyorum, % 0,8 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda
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X=4,45 ortalama puan ile Ogrencilerin dizileri kolay ulasilabilir oldugu i¢in tercih

ettikleri sdylenebilir.

Tablo 9
Lisans Diizeyinde Moda Tasarimi Egitimi Alan Ogrencilerin Televizyon

Dizilerinin Yaraticiliklarina Etkisine Iliskin Goriisleri

= L =
g £ .,8%g £ g E 5
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S N © = N = N S = 5 @
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g = ° 2 g T 2 c 2 2 I E >
23 EE3gE: O£E°F Of & 1w
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ifadeler

> |

60 60 50,0 27 225 21 17,5 9 75 2 1,7 1 ,8 120 100 4,12

61 73 60,8 34 283 8 6,7 4 33 1 ,8 - - 120 100 4,45
62 36 30,0 31 258 27 22,5 12 10,0 14 11,7 - - 120100 3,52
63 66 550 31 258 18 150 5 42 - - - - 120 100 4,31

50 2 1,7 1 ,8 120 100 4,32

o)}

64 73 60,8 21 17,5 17 14,2

65 68 56,7 25 208 19 158 6 50 1 ,8 1 8 120 100 4,37

66 35 292 27 225 34 283 18 150 6 50 - - 120 100 3,55

[fade 62: ‘‘Tasarim yaparken yararlanilacak kaynak olarak dizileri tercih

2

etmemdeki sebep gorselligin 6n planda olmasidir.”” ifadesine verilen cevaplar % 30,0
tamamen katiliyorum, % 25,8 orta diizeyin Ustiinde katiliyorum, % 22,5 orta diizeyde
katiliyorum, % 10,0 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 11,7 hi¢ katilmiyorum
seklindedir. Bu sonuca gore dgrencilerin ¢ogunlugunun gorsellik 6n planda oldugu i¢in

dizileri kaynak olarak tercih ettikleri soylenebilir.

Ifade 63: “‘Genellikle izleyicisi olan topluma hitap ettigini diisiindiigiim icin
tasarrm yaparken bu dizilerden yararlanmay1 tercih ederim.”’ Ifadesine katilma
dereceleri; % 55,0 tamamen katiliyorum, % 25,8 orta diizeyin iistiinde katiliyorum, %

15,0 orta diizeyde katiliyorum, % 4,2 orta diizeyin altinda katiliyorum seklindedir. Bu
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verilere gore dgrencilerin tamamina yakini dizileri izlendigi topluma hitap ettigi i¢in

kaynak olarak tercih ettikleri sdylenebilir.

Ifade 64: *‘Tasarmm yaparken sarki sdzlerinden etkilenirim.”” Ifadesine katilma
dereceleri; % 60,8 tamamen katiliyorum % 17,5 orta diizeyin iistiinde katiltyorum, %
14,2 orta diizeyde katiliyorum, % 5,0 orta diizeyin altinda katiliyorum, % 1,7 hig
katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda 6grencilerin tasarim yaparken sarki

sozlerinden etkilendikleri sdylenebilir.

Ifade 65: ‘‘Tasarim yapmadan once sectigim konu dogrultusunda 6n bir
arastirma yaparim.’’ ifadesine katilma dereceleri; % 56,7 tamamen katiliyorum, % 20,8
orta diizeyin iistiinde katiliyorum, % 15,8 orta diizeyde katiliyorum, % 5,0 orta diizeyin
altinda katiltyorum, % 0,8 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Bu sonuca gore 6grencilerin

tasarim yapmadan once On bir arastirma yaptig1 goriilmektedir.

Ifade 66: ‘‘Tasarimdan dnce ¢ikis noktasma uygun hikdye panosu hazirlarim.”’
[fadesine katilma dereceleri; % 29,2 tamamen katiliyorum % 22,5 orta diizeyin iistiinde
katiliyorum, % 28,3 orta diizeyde katiliyorum, % 15,0 orta diizeyin altinda katiliyorum,
9% 5,0 hi¢ katilmiyorum seklindedir. Ortalamaya bakildiginda Ogrencilerin tasarim

yapmadan 6nce konuya uygun hikaye panosu hazirladiklar1 sdylenebilir.

Tablo 9’da elde edilen analizlere gore moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin
tamamina yakimninin tasarim yaparken diziler i¢cinde popiiler olanlar1 ve bunlara daha
kolay wulasilabilir olmasindan kaynakli olarak tercih ettikleri gozlemlenmistir.
Ogrencilerin bu dizileri tercih etmelerinde gogunlukla gorselligin 6n planda olmasmin
ve dizinin izlendigi topluma hitap etmesinin etkili oldugu sdylenebilir. Bunlarin disinda
Ogrencilerin tamamia yakinmin tasarim yaparken sarki sozlerinden etkilendikleri,
tasarim yapmadan Once konu dogrultusunda On bir arastirma yaptiklar1 ve
cogunlugunun tasarim yapmanin ilk asamalarindan olan segilen konu dogrultusunda
hikdye panosu hazirlama islemini gergeklestirdikleri sdylenebilir. Bu sonuglara gore
Ogrencilerin tasarim agamasinda popiiler dizilerden etkilendikleri ve bilingli bir sekilde

dizileri kaynak olarak sectikleri sdylenebilir.
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Her iki iiniversitedeki moda tasarimi egitimi alan dgrencilerin tasarim yaparken
televizyon dizilerini tercih etmelerinin nedenine bakildiginda, oturduklar1 yerden
arastrma yapmak i¢in kiitiiphaneye gitmeye ya da saha arastirmasina yani magaza
gezmeye gerek duymadan, gorsel anlamda 6grencinin daha ¢ok dikkatini ¢ekerek her
seyin kostiimden, ev dekorasyonuna kadar hazir sunulmasi ve kolay ulasilabilir olmasi
sOylenebilir. Ayrica 6grencilerin dizileri tercih etmesinde arastirma kaynaklari agisindan
besin kaynaklarinin zayif olmasmin neden oldugu da sdylenebilir. Besin kaynaklarina
bakildiginda 6grencilerin okuduklar: tiniversitelerin kiitiiphanelerinde moda konusunda
yeterli kaynaklara sahip olmamalari, 6gretim elemanlarmin ve {iniversite yonetiminin
ogrencileri moda konusundaki organizasyonlara yani Tirkiye’nin bir tekstil cenneti
olmas1 ve bu dogrultuda diinya moda baskentlerinden biri olmaya aday Istanbul
sehrinde yapilan moda fuarlarina yeterince gezi diizenlememeleri ve Ogrencilerinin
biiylik cogunlugunun bu gezilere gidememesi, geleceg§in moda tasarimcilarimi yetistiren
bu okul yonetimlerinin {inlii tasarimecilar1 okullarina ¢agirarak 6grencilere tekstil sektorii
ve nasil c¢alistiklar1 hakkinda bilgi verilmesini saglamamalari, 6grencilerin sanatsal
aktivitelere gitmeleri yoniinde bilgilendirilmemeleri, &zellikle Gazi Universitesi
ogrencilerinin ekonomik satlardan dolay1 sik sik sinema, opera, tiyatro ve bale gibi
organizasyonlara, miizelere gidememeleri, Atilim Universitesi dgrencilerinin ise bu tarz
sanatsal etkinlikler yerine daha baska aktiviteleri se¢meleri dizileri kaynak olarak tercih

etmelerine sebep olarak gosterilebilir.

4.8. Lisans Diizeyinde Moda Tasarim Egitimi Alan Ogrencilerin Televizyon
Dizilerinin Yaraticihklarina Etkisine liskin Goriisleri Yoniinden Fakiilteler Arasi

t testi Sonuclan

Tablo 10°da lisans diizeyinde moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin televizyon
dizilerinin yaraticiliklarina etkisine iliskin goriisleri yoniinden fakiilteler arasi t degeri

ve anlamlilik degerleri gosterilmistir.

Tablo 10°da 60, 61, 62, 63, 64 ve 66. ifadelere bakildiginda Gazi Universitesi ve

Atilim Universitesi dgrencileri goriisleri arasmda anlamli farklar bulunmustur.
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Tablo 10
Lisans Diizeyinde Moda Tasarimi Egitimi Alan Ogrencilerin Televizyon Dizilerinin

Yaraticiliklarina Etkisine Iliskin Goriigleri Yoniinden Fakiilteler Arasi t testi

ifadeler Universite N ; S t )

60 Gazi Universitesi 89 3,74 1,153 4797 000
Atilim Universitesi 30 2,53 1,306

61 Gazi Universitesi 90 3,84 1,090 5.287 000+
Atilim Universitesi 30 2,53 1,408

62 Gazi Universitesi 90 3,51 1,274 3.115 002
Atilim Universitesi 30 2,67 1,322

63 Gazi Universitesi 90 3,42 1,132 3.875 000+
Atilim Universitesi 30 2,47 1,279

64 Gazi Universitesi 88 3,61 1,263 3,563 ’001**
Atilim Universitesi 30 2,60 1,567

65 Gazi Universitesi 90 1,67 ,835 726 469
Atilim Universitesi 30 1,53 973

66 Gazi Universitesi 87 2,21 1,101 2,739 0075
Atilim Universitesi 29 1,59 ,907

*+P<0.01

Bu ifadeler sunlardir:

Ifade 60: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi &grencilerinin *‘tasarim
yaparken popiiler dizileri tercih ederim.’” gorlsleri arasinda anlamh bir fark vardir
[t=4,797; p<0,01]. Gazi Universitesi &grencilerinin (X=3,74) ‘‘tasarim yaparken

b

popiiler dizileri tercih ederim.”” ifadesine katilimlar1 Atilim Universitesi dgrencilerine
(X=2,53) gore daha yiiksektir. Bu sonuca gére, Gazi Universitesi 6grencilerinin tasarim
yaparken popiiler dizilerden daha ¢ok etkilendikleri sdylenebilir. Halkin popiiler dizileri
izlemeyi tercih etmesinin nedeni yaptiklar1 tasarimlarin daha fazla tutacagi diistincesiyle

tasarimlarinda bunlardan etkilendikleri s6ylenebilir.

Ifade 61: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi dgrencilerinin *‘tasarim
yaparken kolay ulagilabilir oldugundan dizileri tercih ederim.’’ goriisleri arasinda
anlamli bir fark vardir [t=5,287; p<0,01]. Gazi Universitesi Ogrencilerinin (X=3,84)

b

“‘tasarim yaparken kolay ulasilabilir oldugundan dizileri tercih ederim.’’ ifadesine
katilimlar1 Atilim Universitesi dgrencilerine (X=2,53) gore daha yiiksektir. Bu sonuca
gore, Gazi Universitesi 6grencilerinin tasarim yaparken kolay ulasilabilir olmasindan
kaynakli olarak dizileri Atilim Universitesi 6grencilerine oranla daha yogunlukta olarak

tercih ettikleri sdylenebilir.
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Ifade 62: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi dgrencilerinin ‘‘tasarim
yaparken yararlanilacak kaynak olarak dizileri tercih etmemdeki sebep gorselligin 6n
planda olmasidir.”” goriisleri arasinda anlamli bir fark vardir [t=3,115; p<0,01]. Gazi
Universitesi dgrencilerinin (X=3,51) “‘tasarim yaparken yararlanilacak kaynak olarak
dizileri tercih etmemdeki sebep gorselligin 6n planda olmasidir.”” ifadesine katilimlar
Atilim Universitesi 6grencilerine (X=2,67) gore daha yiiksektir. Bu sonuca gore, Gazi

Universitesi dgrencilerinin gorsellige daha ¢ok dnem verdikleri sdylenebilir.

Ifade 63: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi dgrencilerinin *‘genellikle
izleyicisi olan topluma hitap ettigini diisiindiigiim i¢in tasarim yaparken bu dizilerden
yararlanmay1 tercih ederim.”” goriisleri arasinda anlamli bir fark vardwr [t=3,875;
p<0,01]. Gazi Universitesi 6grencilerinin (X=3,42) ‘‘genellikle izleyicisi olan topluma
hitap ettigini diislindiigiim i¢in tasarim yaparken bu dizilerden yararlanmay: tercih
ederim.”’ ifadesine katilimlar1 Atilim Universitesi 6grencilerine (X=2,47) gore daha
yiiksektir. Bu sonuca gore, Gazi Universitesi Ogrencilerinin Atilim Universitesi
Ogrencilerine oranla tasarim yaparken dizileri tercih etmesinde dizilerin izlenildigi

topluma hitap etmesi yani onlarin duygu ve diisiincesi yansitmasi oldugu soylenebilir.

Ifade 64: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi dgrencilerinin “‘tasarim
yaparken sarki sozlerinden etkilenirim.’’ goriisleri arasinda anlamli bir fark vardir
[t=3,563; p<0,01]. Gazi Universitesi 6grencilerinin (X=3,61) ‘‘tasarim yaparken sarki
sozlerinden etkilenirim.”” ifadesine katilimlar1 Atilim Universitesi grencilerine
(X=2,60) gore daha yiiksektir. Bu sonuca gére, Gazi Universitesi dgrencilerinin tasarim

yaparken sarki sézlerinden daha ¢ok etkilendigi sOylenebilir.

Ifade 66: Gazi Universitesi ve Atilim Universitesi 6grencilerinin *‘tasarimdan
once ¢ikis noktasina uygun hikdye panosu hazirlarim.” goriisleri arasinda anlamli bir
fark vardir [t=2,739; p<0,01]. Gazi Universitesi dgrencilerinin (X=2,21) ‘tasarimdan

b

once ¢ikis noktasma uygun hikdye panosu hazirlarim.”” ifadesine katilimlar1 Atilim
Universitesi dgrencilerine (X=1,59) gore daha yiiksektir. Bu sonuca gore, Atilim
Universitesi dgrencilerinin tasarim yapmadan once segtikleri konu dogrultusunda

hikdye panosu hazirlama islemine Gazi Universitesi 6grencilerinden daha az Snem
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vermekle beraber her iki {iniversitedeki Ogrencilerin hikdye panosu hazirlamaya

yeterince dnem vermedikleri sdylenebilir.

Yapilan arastirma da moda tasarimi egitimi alan Gazi Universitesi ve Atilim
Universitesi dgrencilerinin goriisleri arasinda Tablo 10°da yer alan analizlere gére
anlamli bir fark oldugu goriilmektedir. Gazi Universitesi ogrencilerinin Atilim
Universitesi dgrencilerine oranla tasarim yaparken popiiler olan ve gérselligi 6n planda
olan dizileri kolay ulasilabilir olduklarindan tercih ettikleri gdzlemlenmistir. Ayrica
Gazi Universitesi dgrencilerinin tasarim yaparken dizileri segmelerindeki sebep popiiler
olan dizilerin toplumdaki bireylerin giyim zevkini etkilediginin bilincinde ve toplumun
zevkini etkilediklerinin farkinda olduklar1 s6ylenebilir. Bunun disinda Gazi Universitesi
ogrencilerinin biiylik bir ¢ogunlugu tasarim yaparken sarki sozlerinden etkilenirken
Atilim Universitesi dgrencilerin yarismin etkilendigi gozlemlenmis. Bu durumda Gazi
Universitesi dgrencilerinin ¢ogunlugunun diziler disinda baska kaynaklardan da 6rnegin
her hangi bir edebi eserden de kolaylikla tasarim yapabildikleri ve tasarim asamasinin
en dnemli basamaklarindan biri olan hikaye panosu hazirlama evresine her iki iniversite
ogrencilerinin de yeterince 6nem vermedikleri hatta hikdye panosu hazirlamaya gerek

olmadigm diisiindiikleri soylenebilir.

4.9. Lisans Diizeyinde Moda Tasarinm Egitimi Alan Ogrencilerin Moda

Tasarimlarinda Etkilendikleri Yerli-Yabanci Televizyon Dizileri

Tablo 11

Moda Tasarimlarinda Etkilenilen Yabanci Televizyon Dizilerinin Analizi

Yabanci Diziler f %0
Gossip Girl 15 46,88
Merlin 5 15,63
Desperate Housewives 4 12,50
Lost 3 9,38
Sex and The City 3 9,38
The Tudors 2 6,25

Goriis Bildiren Toplam 32 100
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Tablo 12
Moda Tasarimlarinda Etkilenilen Yerli Televizyon Dizilerinin Analizi

Yerli Diziler f %
Ask-1 Memnu 36 41,86
Kiigiik Sirlar 25 29,07
Hatirla Sevgili 7 8,14
Lale Devri 6 6,98
Ezel 5 5,81
Kavak Yelleri 4 4,65
Ask ve Ceza 3 3,49
Goriis Bildiren Toplam 86 100

Tablo 11 ve 12’e bakildiginda Ogrencilere ‘‘tasarim yaparken etkilendiginiz
yerli-yabanci dizi var mu?’’ sorusuna her iki {iniversite Ogrencilerinin ¢ogunlukla
yabanci dizileri izlemeyi tercih etmelerine karsin tasarim yaparken daha cok yerli
dizileri tercih ettikleri sdylenebilir. Yerli diziler iginde en fazla Ask-1 Memnu ve Kiigiik
Sirlar dizilerinin tercih edildigi, yabanci diziler i¢inde 6zellikle en fazla Gossip Girl
dizisinin yerli versiyonu Kii¢iik Sirlar dizisine oranla daha az tercih edilmesine karsi en
fazla moda tasariminda etkilenilen diziler arasinda yer aldig1 gozlemlenmistir. Bunlarin
disinda yabanci diziler arasinda Sex and The City gibi modacilar1 bile 6zel
koleksiyonlar yapmaya yonlendiren bir dizinin ¢ok az izleniyor olmasi sasirtan bir
durum olmustur. Bunun yani sira yabanci diziler arasinda fantastik-bilim kurgu,
duygusal, gerilim ve tarihsel tirde dizilerin tasarim yapilirken tercih edildigi
gbzlemlenmistir. Yerli dizilere gelindiginde ise yogunlukla tarihi, aksiyon, duygusal,
genglik dizileri ile i¢inde hirs, sehvet, erotizm ve siddet barindiran dizilerin tasarim

yapilirken tercih edildigi gézlemlenmistir.
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BOLUM V

SONUC ve ONERILER

5.1. Sonug¢

Bu boliime kadar sunulan bulgularin yardimi ile asagidaki yargilara ulagmak

mimkiin olabilir.

1. Moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin popiiler kiiltiiriin ne oldugunun
farkinda olduklar1 gozlenmistir. Genel olarak moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin
popiiler kiiltiiriin hedefinde kendilerinin oldugunun, kitle iletisim araglarindan 6zellikle
televizyon ve bilgisayar ile kendine daha fazla yayilma alami buldugunun, ayrica
popiiler kiiltiir 6gelerinden moda, reklam, markalar, sinema, internet, miizik, turizm ve
spor araciligiyla toplumun her kesimine yayilma olanagi buldugunun farkinda oldugu
bulgulanmistir. Bunun yani sira popiiler Kkiiltiiriin tiiketim ve eglenceye dayali,
tolumdaki bireye popiiler filmler, diziler, miizikler ve sporlar izleterek diisiinmekten
uzaklastirip, tek diizelestirerek bireyi daha ¢ok tiiketime ve eglenceye yonlendirmeyi

amagclayan bir kiiltiir oldugu bilincinde olduklar1 goriilmiistiir.

2. Gazi Universitesi ve Atilm Universitesinde moda tasarmmi egitimi alan
Ogrencilerin genel olarak popiiler kiiltiiriin ne oldugunun ayni diizeyde farkinda
olduklar1 gdzlenmis, buna karsm spor ve turizm konusunda Atiim Universitesi
Ogrencileri aleyhine kiigiik bir goriis farkhilig1 saptanmistir. Ancak dogduklarindan beri
ayn1 popiiler kiiltiirle i¢ ice yasadiklar: diislinlilen her iki liniversite dgrencilerinin de

popiiler kiiltiiriin ne oldugu konusunda ayni diizeyde farkinda olduklar1 goriilmiistiir.

3. Moda tasarmmu egitimi alan dgrencilerin moda ve yaraticiligin ne oldugunun

farkinda olduklar1 gdzlenmistir. Moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin yaraticilik
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konusunda biiyiik bir ¢ogunlugunun yaraticih@in akici, 6zgiin, esnek, bagimsiz
diisiinebilme, bir duygu, heyecan isi ve sorun ¢dzebilme becerisi oldugu goriisiinde
olduklar1 goriilmiistiir. Ogrencilerin yaratic1 kisinin nasil bir karaktere sahip olmasi
gerektigi konusunda ise merakli ve sabirli olmasi gerektigi, elestirilmekten ve hata
yapmaktan korkmayan, kendilerine giivenen kigiler olmasi gerektigi, bunlarin tam
tersinin yaraticiliklarint olumsuz etkileyecegi gorlisiinde olduklar1 gozlenmistir.
Yaraticiliklarini gelistirebilmeleri icin de siir, Oykii, am1 gibi edebi tiirde yazilar
yazmanin, sanatsal anlamda resim, heykel yapmanin, bunun yanmda karikatiir
cizmenin, miizikle ugragmanin yaratict kisinin yaraticihigimi daha fazla gelistirecegi
goriisiinde olduklar1 gozlenmistir. Ayrica yaraticiligin bunlarin  disinda bilimsel
calismalar yaparak ve hayaller kurarak da gelistirilebilecegi goriisiinde olduklari,
giinliik sorunlara ¢oziimler iiretebilmenin de bir yaraticilik isi oldugu goriisiinde

olduklar1 bulgulanmastir.

4. Ogrencilerin moda konusunda goriislerine bakildiginda tasarim yaparken
kaynak olarak internet, moda dergileri, moda kanallari, sanat, trend ve moda tarihine
iligkin kitaplardan, gazetelerden ve son olarak magazin programlarindan da
yararlanabilinecegi goriisiinde olduklari, bunun yani sira 6grencilerin popiiler kiiltiiriin
ne oldugunun farkinda olmalarma ragmen biiyiik bir ¢ogunlugunun moda tasariminda
yaraticiligm popiiler kiiltiir 6gelerini takip ederek de gelistirilebilecegi goriisiinde
olduklar1 saptanmistir. Ayrica moda tasariminda yaraticiligm orijinal disiinerek,
herkesin gordiigiinii gérerek, herkesin diisiindiiglinden farkli diisiinerek yeni fikirler ve

iirlinler ortaya koyabilmek goriisiine katildiklar1 bulgulanmustir.

5. Gazi Universitesi ve Atiim Universitesinde moda tasarimi egitimi alan
Ogrencilerin genel olarak yaraticilik ve modanin ne oldugunun ayni diizeyde farkinda
olduklar1 goézlenmistir. Buna karsin ‘‘yaraticilik akici, 0zgilin, esnek, bagimsiz
diisiinebilme ve sorun ¢dzebilme becerisidir.”” ifadesinde Atilim Universitesi dgrencileri
lehine bir sonu¢ ¢ikmis olmasina ragmen her iki {iniversite 6grencilerinin de bu ifadeye
olumsuz yaklasim icinde olduklar1 ve ayni diizeyde goriislere sahip olduklar:
saptanmistir. Bir diger ifadeye bakildiginda ‘‘gazeteler; moda tasariminda
yararlandigim kaynaklardandir.”” gériisleri arasinda Gazi Universitesi dgrencileri lehine

bir sonug ¢iknustir. Buradan da Gazi Universitesi dgrencilerinin tasarim yapma aninda
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her tirlii materyalden kaynak olarak yararlanilabilecegi goriisiinde olduklar

sOylenebilir.

6. Moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin, dizi se¢iminde genellikle yabanci
dizileri izlemeyi tercih ettikleri ve dizi tiirii olarak (aksiyon, duygusal, polisiye gibi) ise
ayrim yapmadan bircogunu ayni zamanda izleyebildikleri gdzlenmistir. Ogrencilerin
takip ettikleri dizileri segerken dizilerde popiiler olan aktor ve aktrislerin yer almasina,
giyim tarzlarmi begendikleri karakterlerin ve bu karakterleri oynayan oyuncularin moda
ikonlar1 olmasina ve ayrica dizi karakterlerinin giydikleri kiyafetlerinin moda olmasina
dikkat ettikleri sOylenebilir. Bunlarin yani sira 6grencilerin arkadaslarmin Onerilerini
dikkate almadiklari, dizilerin jenerikleri ve jenerik miiziklerine dikkat etmedikleri bu
ylizden de dizi se¢imlerinde bunlardan etkilenmedikleri sdylenebilir. Sinema filmi
secimlerinde kisinin kendi istek ve arzular1 disinda arkadas Onerileriyle ve filmin
jenerigi dogrultusunda yani yonetmen ve oyuncu dogrultusunda se¢im yaptigi
disiiniildiigiinde  6grencilerin  dizi  se¢ciminde de aym etkilesimi gostermesi
beklenmekteydi. Ancak 6grencilerin sinema filmi se¢ciminde gosterdikleri duyarlilig
dizi se¢iminde gostermedikleri, bunun nedeni olarak da televizyon ekraninda siirekli
yeni dizilerin ortaya ¢ikmasi olarak sdylenebilir. Ayrica moda tasarimi egitimi alan
ogrencilerin yaklasik yarisinin dizilerin moda konusunda yer alan kaynaklar igerisinde
yer almasi gerektigini diisiindiikleri gdzlemlenmistir. Ogrencilerin zellikle takip
ettikleri dizilerden tarihi konulu olanlarda yer alan kostiimlerin moda tarihinin takibinde
onemli bir kaynak oldugu goriisiinde olduklar1 saptanmistir. Ogrencilerin bu tiir
dizilerdeki kostiimlerin yaraticiliklarma ilham kaynagi oldugu, bunlardan kendileri
etkilenirken moda tasarimcilarinin da etkilendigi ve 6grencilerin ¢ogunlugu ileriki

donemlerde bu etkilesimin onlar i¢in yararl olacagi goriisiinde olduklar1 s6ylenebilir.

7. Her iki liniversitede moda tasarimi egitimi alan dgrencilerin popiiler kiiltiiriin
farkinda olmalarma ragmen kendilerini popiiler kiiltiirden uzak tutamadiklari, popiiler
kiiltlirden kendilerini alamadiklar1 gozlenmistir. Bu sonu¢ dogrultusunda 6grencilerin
popiiler kiiltiir 6gelerinin yansitildig: dizilerden etkilenerek popiiler kiiltiirli yagamlarina
yansitmalar1 beklenirken popiiler kiiltiirii yasamlarina yansitmadiklar1 aksine dizideki

giysilerden tasarim yapma asamasinda bilingli bir sekilde yararlandiklar1 gozlenmistir.
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Toplumdaki bireyler kendi yasantilar1 yerine popiiler kiiltiirle baska yasamlari
yasamak istemeleri sonucu dizi secerken yasam tarzlarma gore degil yasamak istedikleri
hayata yonelik dizileri se¢gmeyi tercih etmektedirler. Ancak 6grencilerin bu goriisiin
aksine kendi yasantilarma yakin dizileri izlemeyi tercih ettikleri sdylenebilir. Bunlarin
disinda Ogrencilerin ¢ogunlugu ders sirasinda yerli-yabanci televizyon dizilerinin
seyrettirilmesinin yaraticiligi arttiracagi yoniinde goriis bildirmis. Bunun nedenine
bakildiginda dizilerin dénem dizileri disinda tiirli ne olursa olsun goriintiileriyle
cekildikleri donemdeki teknolojik gelismeleri ve giysi modasini yansitmasi agisindan

dizileri sinema filmleri gibi 6nemli bir kaynak olarak diisiindiikleri sdylenebilir.

8. Gazi Universitesi dgrencilerinin Atilm Universitesi dgrencilerine oranla
popiiler kiiltiir 6gelerinin yansitildig: televizyon dizilerinden daha ¢ok etkilendikleri
saptanmustir. Gazi Universitesi 6grencilerinin yabanci dizileri izlemeyi daha fazla tercih
ettikleri, 6grencilerin dizi tiirli olarak ayrim yapmadan bir¢ogunu izlemelerine ragmen
Gazi Universitesi dgrencilerinin mafya ve politik dizi tiirlerini daha fazla tercih ettikleri
gbzlenmistir. Bunlarin yani sira Gazi Universitesi 6grencilerinin dizi segerken arkadas
Onerilerine biraz daha fazla Onem verdikleri, dizilerin jeneriklerine ve jenerik
miiziklerine Atilim Universitesi dgrencilerine oranla daha fazla dikkat ettikleri, ayrica
dizilerde yer alan popiiler aktorler ve aktrisler ile moda ikonlarinin dizi se¢imlerinde
etkili oldugu gdzlenmistir. Ogrencilerin her ne kadar giyimlerinde dizi karakterlerinden
etkilenmedikleri daha ¢ok tasarim asamasinda etkilendikleri ortaya ¢ikmissa da Gazi
Universitesi dgrencilerinin buna az da olsa dikkat ettikleri sdylenebilir. Bunun yan1 sira
popiiler kiiltiir toplumdaki bireye diziler ile bireyi kendi yasantisindan uzaklastirarak
ona baska bir yasam sunar. O yasamda bireye giinliik hayatin stresinden uzaklasarak
mutlu olabilecegi diisiincesini asilar. Bu durum diisiiniildiigiinde Gazi Universitesi
ogrencilerin Atilim Universitesi dgrencilerine oranla gelir diizeylerinin de diisiik oldugu
gdz Oniine alindiginda izlemeyi tercih ettikleri dizileri segerken Atihm Universitesi
Ogrencilerinin dizilerin yasam tarzlarina uygunluguna daha fazla 6nem vermeleri
beklenirdi. Ayrica Gazi Universitesi dgrencilerinin Atilim Universitesi dgrencilerine
oranla ge¢miste ve bugiin cekilen dizilerin suan ve gelecekte, c¢ekildikleri donemden
bilgi verme niteligine sahip olmasindan kaynakli olarak moda tasarimma yonelik

kaynaklar arasinda yer almas1 gerektigi diisiincesinde olduklar1 gézlenmistir.
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9. Moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin biiylik cogunlugunun tasarim
yaparken moda tasariminda trend kitaplari, moda dergileri gibi kaynaklardan
yararlanmakla birlikte popiiler televizyon dizilerden de yararlandiklar1 gézlenmistir.
Ogrencilerin tasarim asamasinda kaynak olarak popiiler dizileri tercih etmelerine
gelince dizilerin kolay ulasilabilir olmasi, gorselligin daha fazla 6n planda olmasi ve
topluma hitap etmesi yani popiiler dizilerdeki kiyafetlerin toplumu fazlaca etkileyerek
halkin kiyafetlerin aynilarin1 satin almak istemeleri, halkin zevkleri konusunda
ogrencileri bilgilendirdigi  diislincesiyle tasarim yaparken popiiler dizilerden
yararlanmay1 tercih ettikleri sdylenebilir. Ayrica 6grencilerin biiyiik bir cogunlugunun
tasarim yaparken sarki sozleri gibi sozel metinlerden de -etkilendikleri, tasarim
yapmadan O0nce mutlaka secilen konu dogrultusunda O6n bir arastirma yapmanin ve

hikdye panosu hazirlamanm 6neminin farkinda olduklar1 sdylenebilir.

10. Gazi Universitesi 6grencilerinin Atilim Universitesi grencilerine oranla
tasarim yaparken televizyon dizilerini daha ¢ok tercih ettikleri saptanmistir. Gazi
Universitesi dgrencilerinin tasarim yaparken popiiler ve gorselligin 6n planda oldugu
dizileri, kolay ulasilabilir oldugundan kaynak olarak daha fazla tercih -ettikleri,
ogrencilerin popiiler olan dizilerin toplumdaki bireylerin giyim zevklerini etkilediginin
bilincinde olduklar1 i¢in dizileri tercih ettikleri sdylenebilir. Ogrencilerin diziler disinda
baska seylerden de tasarim asamasinda etkilenip etkilenmediklerine bakildiginda Gazi
Universitesi dgrencilerinin sarki szlerinden Atilim Universitesi dgrencilerine oranla
daha fazla etkilenerek tasarim yaptiklar1 soylenebilir. Ayrica 6grencilerin tasarimdan
once ¢ikis noktasina uygun hikdye panosu hazirlamanm oneminin farkinda olmalarma
ragmen her iki iiniversite Ogrencilerinin de buna pek gerek olmadigi diisiincesinde
olduklari, ancak boyle diisiinmelerine ragmen Gazi Universitesi dgrencilerinin hikaye

panosu hazirlama isine biraz daha 6zen gosterdikleri sdylenebilir.

11. Moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin biiyiikk ¢ogunlugu popiiler olan
yabanci dizileri seyretmeyi tercih etmelerine karsin, dgrencilerin tasarim yaparken daha
cok yerli dizileri tercih ettikleri sdylenebilir. Ogrenciler, popiiler olan Gossip Girl,
Desperate Housewives, Lost, Ask-1 Memnu, Kii¢lik Sirlar gibi yerli-yabanci dizileri

seyretmektedir ve en ¢ok yerli dizilerden Ask-1 Memnu ve Kiiciik Sirlar dizilerinden
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ayrica yabanci diziler arasindan Gossip Girl dizisinden etkilenerek tasarimlarinda

yararlanmaktadirlar.

5.2. Uygulamaya Yénelik Oneriler

Arastirmadan elde elden bulgular dogrultusunda asagidaki Oneriler

gelistirilmistir.

1. Ogrencilerin popiiler kiiltiiriin ne oldugunun farkinda olmalarina ragmen
bundan uzak duramadiklari, popiiler kiiltiiri yasamlarma yansitmadiklar1 ancak
tasarmmlarina yansittiklar1 géz oniine alindiginda, 6grencilerin popiiler kiiltiiri daha 1yi

anlayip 6ziimseyebilmeleri icin miifredata bu konuyla ilgili bir ders eklenebilir.

2. Ogrencilerin boliim derslerinden arta kalan zamanlarinda okullarda
olusturulacak moda disinda ve modaya yonelik 68renci kuliipleriyle, ¢esitli etkinliklere
ornegin moda fuarlarma, sanatsal aktivitelere, resim sergileri, tiyatro gosterileri gibi
ogrencilerin katilmalar1 saglanarak yaraticiliklarini bu tarz etkinliklere katilarak
gelistirebilecekleri, popiiler kiiltir 6gelerini  takip ederek gelistiremeyecekleri

gosterilebilir.

3. Ogrencilerin moda konusunda tasarim asamasinda kaynak olarak trend
kitaplari, sanat kitaplari, moda tarihine yonelik kitaplardan, moda kanallarindan, moda
dergilerinden vb. kaynaklardan ve bunlar disinda gorsel anlamda her tiirlii materyalden
yararlanarak tasarim yapabileceklerinin farkinda olmalarma ragmen kolay ulasilabilir
olmas1 ve her tiirlii kaynag: icerisinde barindirmasi agisindan yani mimari, sanatsal,
giysi anlaminda bilingli bir sekilde tasarim asamasinda yerli-yabanci dizilerden
yararlandiklar1 goriilmektedir. Ogrencilerin kolay yollara basvurmak yerine, ne tiir
kaynaklardan yararlanarak tasarim yapabileceklerini ve tasarimin nasil yapilacagina dair
gorsel yaymlar ile ilgili kaynaklar1 gorebilecekleri iiniversitelerin biinyesinde sanat
boliimleri ad1 altinda moda ve gorsel tasarima yonelik yerli-yabanci kaynaklarin yer

aldig1 boliimler acilabilir.
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4. Moda tasarimi bolimii 6gretim lyelerinin derslerine her ay bir moda
tasarimcisini ya da tasarim konusunda bransi ne olursa olsun Ogrencilerine faydasi
olacagin1 disiindiikleri kigileri davet ederek, c¢esitli gezi, gozlem, inceleme
etkinlikleriyle Ornegin bulunulan sehirde tarihi mekanlari, miizeleri veya resim
sergilerini gezdirerek onlardan yola ¢ikarak 6grencilere tasarim yaptirmalar1 ve kisa
yazilar yazdirarak 6grencilerin kendilerini ifade edebilmeleri, yaraticiliklarinin ve hayal

giiclerinin gelistirilmesi saglanabilir.

5.3. Arastirmaya Yonelik Oneriler

1. Popiiler kiiltiir 6gelerinin yansitildig: televizyon dizilerinin lisans diizeyinde
moda tasarimi egitimi alan 6grencilerin yaraticiligina etkisini sorgulayan bilgi toplama
formu Tiirkiye’deki biiyiikk sehirlerde biinyesinde moda tasarimi boliimii bulunan

tiniversitelerde uygulanmalidir.

2. Popiiler kiiltlir 6gelerinin yansitildig1 televizyon dizilerinin lisans diizeyinde
moda tasarimi egitimi alan Ogrencilerin yaraticilifina etkisine yonelik uzun vadeli

ogrencileri izlemeye dayali boylamsal aragtirmalar yapilabilir.

3. Tiirkiye’de moda tasarimina yonelik kaynaklar yetersizdir. Yabanci kaynakli

kitaplarin ¢evrilmesine dnem verilmelidir.

4. Universitelerin moda tasarmmi bdliimlerindeki 6gretim {iyelerinin moda resmi
dersine yoOnelik popiiler kiiltlir 6gelerinin  yansitildigr televizyon dizilerinin
yaraticiliklarina etkisini ve bu etki dogrultusunda derslerinde 6grencilerine olumlu

olumsuz yansimalar1 neler olabiliri sorgulayan bir arastirma yapilabilir.

5. Moda tasarmm egitiminde popiiler kiiltiiriin etkisini hafifletmek amaciyla,

tasarim egitiminin dnemini ve yontemini sorgulayan arastirmalar yapilabilir.
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EKLER

Bilgi Toplama Formu ve Bilgi Toplama Formu ‘nun Uygulanmasi I¢in

Universitelerden Alinan izin Belgeleri’nin 6rnekleri bu boliimde yer almaktadir.
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Aciklama: Degerli 6grenci, >’Popiiler Kiiltiir Ogelerinin Yansitildigi Televizyon Dizilerinin

Lisans Diizeyinde Moda Tasarimi Egitimi Alan Ogrencilerin Yaraticiligina Etkisi’*ni belirlemek amaciyla

yapilan bu arastirmada goriislerinize ihtiyag duyulmustur. Vereceginiz cevaplar, arastirmada sadece veri
olarak kullanilacak, baska higbir yerde kullanilmayacaktir. Bilgi toplama formunda toplam 84 ifade
bulunmaktadir. Bunlardan higbirinin kesin, dogru ya da yanlis cevabi yoktur. Bilgi toplama formunun
gegerliligi verilecek cevaplarmn igtenligine baglidir. Bu nedenle bu ifadeleri dikkatle okuyup, uygun
buldugunuz ifadenin 6niine (X) isareti koyunuz. Liitfen isaretsiz ifade birakmaymiz. Anket sorularmin
cevaplandirilmasinda duyarli davranacaginiza inaniyor, zaman ayirarak, gosterdiginiz ilgiden dolay:
tesekkiir ediyorum.

Meliha TOKUSTEPE
. KIiSISEL BILGILER
Hangi tiniversitede dgrencisiniz?
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1. Popiiler kiiltiir bir tiiketim kiltiriidiir.

2. Popiiler kiiltiir bir eglence kiiltiiridiir.

3. Popiiler kiiltiir sorup-sorgulamayan, agik-dogru
diisiinemeyen, tek diize bireyler yetistirir.

4. Popiiler kiiltiiriin hedef kitlesi genclerdir.

5. Televizyon popiiler kiiltiiriin yayllmasinda bir aragtir.

6. Markalar popiiler kiiltiiriin yayilmasinda bir aragtir.

7. Moda; popiiler kiiltiir 6gesidir.

8. Reklamlar; popiiler kiiltiir 6gesidir.

9. Sinema; popiiler kiiltiir 6gesidir.

10. Internet; popiiler kiiltiir 6gesidir.

11. Miizik; popiiler kiiltiir 6gesidir.

12. Turizm; popiiler kiiltiir 6gesidir.

13. Spor; popiiler kiiltiir 6gesidir.

14. Popiiler olan egemen medya iriinleri miizik, film,

televizyon programlar1 vb. halk tarafindan sevilip tutulur.

jlil

15. Yabanci dizileri izlemeyi tercih ediyorum.

16. Duygusal; izlemeyi tercih ettigim dizi tiirtidiir.

17. Polisiye; izlemeyi tercih ettigim dizi tiirtidiir.

18. Mafya; izlemeyi tercih ettigim dizi tiiriidiir.

19. Fantastik-Bilim kurgu; izlemeyi tercih ettigim dizi
tiiriidiir.
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IFADELER

Tamamen Katiliyorum

Orta Diizeyin Ustiinde

Katilryorum

Orta Diizeyde

Orta diizeyin altinda

Katiltyorum

Hi¢ Katilmiyorum

20. Aksiyon; izlemeyi tercih ettigim dizi tiridiir.

21. Politik; izlemeyi tercih ettigim dizi tliridiir.

22. Tarihi; izlemeyi tercih ettigim dizi tiiriidiir.

23. Gerilim; izlemeyi tercih ettigim dizi tiirtidiir.

24. Cevremdeki arkadaslarin 6nerileri sonucu dizileri tercih

25. Izledigim dizileri yasam tarzima uygun oldugu icin tercih

26. Izledigim dizileri Jeneriklerinden dolay1 tercih ederim.

27. 1zledigim dizilerin Jenerik miizikleri dizileri tercih
etmemde etkendir.

28. Popiiler olan aktérler ve aktrisler dizi segimimi etkiler.

29. Izledigim dizideki kiyafetlerin moda olmasi dizi segimimi
etkiler.

30. Izlemeyi tercih ettigim dizilerde giyilen kostiimlerin
yaraticiligima ilham kaynagi oldugunu diisiiniiyorum.

31. Izledigim dizilerde giyim tarzlarini begendigim dizi
karakterleri var.

TIATSNMOD NISI T ANTYATIZIA NOAZIAATAL “TIT

32. Izledigim dizilerdeki dizi karakterlerinin giyim tarzlarma
uygun giyinmeye caligirim.

33. Televizyon dizilerini takip etmemde dizilerde yer alan
moda ikonlarmnm 6nemli bir yeri vardir.

34. Bu dizilerde yer alan kostiimlerin moda tasarimcilarina
yon verdigini diistiniiyorum.

35. Ders sirasinda yaraticiligi arttirmak igin yerli-yabanci
televizyon dizileri izletilmelidir.

36. izledigim dénem dizilerinde yer alan kiyafetlerin moda
tarihinin takibin de 6nemli bir kaynak oldugunu
diisiinliyorum.

37. Bu diziler moda tasarimina yonelik kaynaklar arasinda yer
almalidir.

38. Dizilerdeki kiyafetleri takip ederek tasarim yapmanin
ileriki tasarim yasantimda bana yararl olacagimi
diisliniiyorum.

VANINIIVSV.L VAOIN "Al

39. Yaraticilik estetik, bilimsel ve teknolojik degeri olan yeni
fikirler ve iirinler ortaya koymaktir.

40. Yaraticilik giinliik sorunlara ¢éziimler liretmektir.

41. Yaraticilik akici, 6zgiin, esnek, bagimsiz diisiinebilme ve
sorun ¢dzebilme becerisidir.

42. Yaratici kisi merakli, sabirli, buluslar yapma giidiisii olan
kisidir.

43. Kendine giivensizlik, hata yapma ve elestirilme korkusu
yaraticiligi olumsuz etkiler.

44. Siir, oykii, an1 yazma yaraticiligr gelistirir.
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IFADELER

Tamamen Katiliyorum
Orta Diizeyin Ustiinde

Katilryorum
Orta Diizeyde

Orta diizeyin altinda

Katiltyorum

Hi¢ Katilmiyorum

45. Resim, heykel ve karikatiir yapmak yaraticilig gelistirir.

46. Bilimsel ¢caligmalar ve diisler kurma yaraticilig1 gelistirir.

47. Yaratici olmak, herkesin gordiigiinii gérmek, ancak
herkesin diisiindiigiinden farkli diisiinmektir.

48. Yaraticilik bir heyecan ve duygu isidir.

49. Enstriiman ¢almak, beste yapmak yaraticilig gelistirir.

NIATSQYOO NISI I
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50. Trend kitaplari; moda tasariminda yararlandigim
kaynaklardandir.

51. Moda dergileri; moda tasariminda yararlandigim
kaynaklardandir.

52. Magazin programlari; moda tasariminda yararlandigim
kaynaklardandir.

53. Sanat kitaplari; moda tasariminda yararlandigim
kaynaklardandir.

54. Internet; moda tasariminda yararlandigim

55. Moda kanallari; moda tasariminda yararlandigim
kaynaklardandir.

56. Moda tarihine iliskin kitaplar; moda tasarimmda
yararlandigim kaynaklardandir.

57. Gazeteler; moda tasariminda yararlandigim

58. Moda tasariminda yaraticilik popiiler kiiltiir 6gelerini takip
ederek gelistirilir.

59. Moda tasariminda yaraticilik orijinal diisiinebilmektir.

NATSONOD NIIST T ANRA TATAINAA ST TIOLL
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60. Tasarim yaparken popiiler dizileri tercih ederim.

61. Tasarim yaparken kolay ulasilabilir oldugundan dizileri
tercih ederim.

62. Tasarim yaparken yararlanilacak kaynak olarak dizileri
tercih etmemdeki sebep gorselligin 6n planda olmasidir.

63. Genellikle izleyicisi olan topluma hitap ettigini
diistindiigiim i¢in tasarim yaparken bu dizilerden yararlanmay1
tercih ederim.

64. Tasarim yaparken sarki sozlerinden etkilenirim.

65. Tasarim yapmadan 6nce segtigim konu dogrultusunda 6n
bir aragtirma yaparim.

66. Tasarimdan Once ¢ikis noktasina uygun hikaye panosu
hazirlarim.

67. Moda tasarimlarinda etkilendiginiz yabanci televizyon dizileri varsa hangileridir?

68. Moda tasarimlarinda etkilendiginiz yerli televizyon dizileri varsa hangileridir?




