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OZET

Popiiler kiiltiir iletisim caginda kiiresel diizeyde yayilma imkani bulmakta ve
toplumlarin kiiltiirel degerlerini doniisiime ugratmaktadir. Ulkemizde de
ozellikle 1980’li yillardan itibaren yasanan siyasal, ekonomik ve teknolojik
dontigiimlerin etkisiyle popiiler kiiltiir yasamimizin her alanini kusatmustir.
Eglence ve tiiketim odakli bu kiiltiiriin etkileri 6zellikle gen¢ kesim iizerinde
daha belirgindir. Bu arastirmanin yapilma amaci da popiiler kiiltiiriin {iniversite
gencligine etkilerini ortaya koymaktir. Bu ama¢ dogrultusunda Manisa Celal
Bayar Universitesi’nde farkli fakiiltelerde 6grenimlerini siirdiiren toplam 400
ogrenciye nicel arastirma cercevesinde anket uygulanmustir. Ogrenciler
tizerinde popiiler kiiltiiriin etkileri tiiketim aligkanliklari, bos zaman etkinlikleri
ve deger yargilari, tutumlari incelenerek ortaya konulmustur. Popiiler kiiltiiriin
genclige etkilerine yonelik literatiirde ¢ok fazla c¢alisma bulunmamasi bu
calismanin Onemini gostermektedir. Elde edilen bulgulara gore, popiiler
kiiltiirin degerlerinin geng kesim tarafindan yiiksek diizeyde benimsendigi ve
genclerin medya araciligryla sunulan tiiketimei kiiltiirden etkilendikleri

sonucuna ulasilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir, popiiler kiiltiir, iniversite gencligi, tiiketim, kitle

iletisim araclari.
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ABSTRACT

Popular culture has the opportunity to spread at the global level in the age of
communication and transforms the cultural values of societies. In our country,
especially since the 1980s, with the effect of political, economic and technological
transformations, popular culture has encompassed every aspect of our life. The
effects of this entertainment and consumption-oriented culture are especially intense
on the youth. The purpose of this research is to reveal the effects of popular culture
on university youth. In accordance with this purpose, a questionnaire was applied to
a total of 400 students, studying at different faculties at Manisa Celal Bayar
University, within the framework of quantitative research. The effects of popular
culture on students were revealed by examining their consumption habits, leisure
activities, value judgments and attitudes. The fact that there are not many studies in
the literature about the effects of popular culture on youth, shows the importance of
this study. According to the findings, it has been concluded that popular culture
values are highly adopted by the young people and that young people are affected by

the consumerist culture presented through the media.

Keywords: Culture, popular culture, university youth, consumption, mass media.
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GIRIS

Bu caligmada tiniversite gengliginin popiiler kiiltiir ile olan iligkisi ele
alimmugtir. Popiiler kiiltiir kapitalist cagda genis bir kitle tarafindan kabul
edilen ve bu kitlenin giinliik yasam pratiklerini kapsayan bir kiiltiirdiir.
Ekonomi ile dogrudan baglantili olarak c¢abuk iiretilen, kolay tiiketilen,
eglence odakli, degisim ve gelisim igerisinde bir kiiltlir olan popiiler kiiltiir
giiniimiiz modern toplumlarini 6nemli 6l¢iide etkisi altina almaktadir.

Insanlarin aliskanlhiklar1 ve yasam tarzlari iizerindeki dnemli etkisi
nedeniyle kiiltiir kapitalizm agisindan 6nemli goriilmiis ve kitlelere empoze
edilmeye ¢alisilan ideolojik bir ara¢ haline getirilmistir. Medya araglar1 bu
yeni kiiltiir bi¢iminin iretilmesi ve yayilmasi siirecinde Onemli bir rol
istlenmistir. Dolayisiyla medya araglarini elinde bulunduran egemen giigler
kiiltlir lizerinde de belirleyici olmaya baslamistir. Teknolojik gelismelerin
onciiliik ettigi kiiresellesme siireci ile birlikte modern toplumlarda kiiltiir
aligverisinin daha kolay ve hizli yayilabilir hale gelmesiyle kiiresel giiglerin
etkisinde bi¢cimlenen bir diinya kiiltlirii egemen olmaya baglamistir. Boylece
ekonomik ve siyasal agidan gii¢lii konumda olan Bat iilkelerinin kiiltiiriiniin
diinyaya yayilarak ulusal ve yerel kiiltiirler {izerinde hegemonya sagladigi
goriilmektedir.

Kapitalist giicler medya araciligiyla kiiltiirel degerleri doniisiime
ugratmakta ve pazar ekonomisi degerlerinin toplumlara egemen olmasini
saglamaktadir. Ulkemizde de 1980’1 yillardan itibaren kapitalistlesme ve
medyanin gelisimi ile hayatimizin hemen her alanin1 kusatan popiiler kiiltiir
toplumun biitiin kesimlerini etkilemekle birlikte bu etki 6zellikle geng kesim
iizerinde daha belirgin olmaktadir. Giiniimiizde popiiler kiiltiiriin etkisiyle
gencligin iilke sorunlarina daha az ilgi duydugu, hiz ve haz odakli bir yasam
tarzin1 benimsedigi, i¢inde yasadiklar1 toplumun degerlerine yabancilasarak
kiiltiirel bir bosluga distigline yonelik gorlisler yayginlagmigtir. Bu
caligmamizda ise tniversite gencligi ile popiiler kiiltiir arasindaki iligkiyi

ortaya koymak amaglanmaktadir. Universite gengleri toplumlarin geleceginin
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teminatidir. Mevcut toplum kiiltiiriinii gelecek nesillere tasimada 6nemli bir
konumda olan tiiniversite genc¢liginin yasam tarzlar1 ve sahip olduklar1 deger
yargilar1 yalnizca bireysel degil toplumsal anlamda da 6nemli sonuglar
dogurmaktadir.

Bu bilgilerden hareketle c¢alismamizin birinci boliimiinde genel
anlamda “popiiler kiiltiir” olgusu ele alinmistir. Caligmanin ikinci boliimiinde
ise genclik olgusu ve flniversite gengligi ele alinarak popiiler kiiltiiriin
genclige olan etkileri konu edilmistir. Ugiincii boliimde ise Manisa Celal
Bayar Universitesi’nde 6grenim gormekte olan dgrenciler {izerinde yapilan
calismamizin metodolojisi ve bulgularin degerlendirilmesine yer verilmistir.
Calismada iiniversite gencliginin bos zaman aligkanliklari, zararl
aliskanliklar1 kullanim durumlar1 ve popiiler kiiltiirin baz1 alt boyutlarindan
(aile-evlilik-akrabalik, beslenme, miizik, giyim, din, ulusal kimlik (aidiyet),
siyaset) etkilenme diizeyleri ele alinmistir. Ayrica genglerin popiiler kiiltiiriin
alt boyutlarimin hangilerinden ne diizeyde etkilendikleri ve bu alt boyutlarin

hangi bagimsiz degiskenlerden etkilendikleri ortaya konulmustur.



BIiRINCi BOLUM
KULTUR VE POPULER KULTUR

1.1. KULTURUN TANIMI VE OZELLIKLERI

Kiiltiir kavram1 gerek sosyal bilimlerde gerekse halk dilinde siklikla
kullanilan bir kavramdir. Gliniimiizde bu kadar yaygin kullanilmasina karsin
herkesge kabul goren bir kiiltiir tanimindan bahsetmek giictiir. Kiiltiir
kavraminin kapsaminin ¢ok genis olmasi ve anlagilmasinin zorlugu, onun
tanimlanmasin1 giiclestirmektedir (Fagan, 1992’den aktaran Sarigiil, 2019:
15).

Kiiltiir sozciigiiniin kokeni Latince bir sozciik olup “cultura”dan
gelmektedir. Bu sozciik tarlayr ekip bigmek, ekinin yetistirilmesi gibi
anlamlara gelmektedir. Ortagaglarda insan beyninin gelistirilmesi anlamina
evrilen bu tanim ilerleyen donemlerde bazen uygarlik sézciigiiyle esanlamda
bazen ise uygarlik ile karsilastirmali ayr1 bir anlamda kullanilmistir (Alemdar
vd., 1994: 167). Giiniimiizde ise kiiltiir kavraminin kapsami olaganiistii bir
bicimde genislemis ve ¢esitli adlandirmalarla (bos zaman kiiltiird, alt kiiltiir,
kiiltlir endiistrisi, i1s kiiltiirti, mutfak kiiltiirii, ask kiltiirti defin kiltiirii gibi)
kullanilan kavramin genel geger bir tanimin1 yapmak her zamankinden daha
zor hale gelmistir (Wulf, 2021: 141).

TDK’ya gore kiltir “tarihsel, toplumsal gelisme siireci icinde
yaratilan biitlin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki
nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal c¢evresine
egemenliginin Ol¢lisiinii gdsteren araglarin biitiinii, hars, ekin’dir. (TDK,
2023).

Kiiltiir fikrinin anlamina katkida bulunanlar birbirlerinden ¢ok farkl
tutumlarla hareket etmis ve c¢ok biiyiik cesitlilik gosteren tanimlara
ulasmiglardir (Williams, 2017: 478). Kiiltiiriin neredeyse onu tanimlayan
arastirmaci sayisi kadar farkli tanimi1 bulunmaktadir (Sanigiil, 2019: 15).

Ziya Gokalp kiiltiir kavramimi hars kavrami ile tanimlamistir. Ona

gore kiiltiir yereldir ve yalniz bir milletin sosyal hayatlarinin bir biitiiniidiir.
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Medeniyetse milletler {istiidiir. Ayn1 medeniyet halkasina dahil olan farkl
milletlerin sosyal hayatlarinin ortak bir biitiiniidiir. Hars ile medeniyetin ortak
noktasi ise her ikisinin de toplumsal hayat1 kapsamasidir (Gokalp, 2020: 35).

Tylor (1781)’a gore kiiltiir “bilgiyi, inanci, sanati, ahlaki, hukuku,
adetleri ve bireyin toplumun bir iiyesi olarak kazandigi diger tiim yeti ve
aligkanliklar1 igeren karmasik biitiin ’diir (aktaran Eagleton, 2016: 49). Gans
ise kiiltiirel antropoloji ve sosyolojide kullanilan genis kapsamli kiiltiir
tanimlarinin aksine daha dar kapsamli bir kiiltiir taniminda bulunmustur: Ona
gore kiiltiir hangi amagla kullanilirsa kullanilsin kabaca “sanat” diye
siiflandirilan (edebiyat, miizik, mimarlik ve tasarimin yani sira basili medya,
elektronik medya, vb. medyanin tiim iirlinlerini igeren) eylemleri, mallar1 ve
fikirleri icermektedir (Gans, 2020: 21).

Tezcan (2008), maddi ve manevi kiiltiir kavramlarinin ifade ettigi
anlamlar1 ele almistir. Ona goére maddi kiiltiir 6geleri somut, insan icadi
aletler ve malzemeleri kapsamaktadir. Manevi kiiltiir ise inanglar, degerler,
idealler, gelenek-gorenek, hukuk, ahlak, ekonomik ve toplumsal o6rgiit ve
sistemler gibi soyut ve toplumsal iligkilerden kaynaklanan sistem, inan¢ ve
belirli davranislarin yapilis bigimleridir (aktaran Simsek, 2010: 9-10).

Erol Giingdr’e gore kiiltiir inanglar, bilgiler, his ve heyecanlardan
olusan bir biitiindiir. Maddi unsurlar ve davramislar ise kiiltiiriin ifade
bicimleridir ve bunlar kiiltiiriin kendisi degildir. Manevi biitlin olarak kiiltiir
uygulama halinde maddi formlara biirinmektedir (E.Giingor, 2019: 9).

Erdogan’a gore kiiltiirii toplumsal yagsamin herhangi bir alanina (sanat,
edebiyat gibi) sikistirmamak gerekir. Cilinkii kiiltiir, toplumsal yasamin her
alaninda insanin kendisinin ve ona ait olanin veya ait oldugunu sandiginin
ifadesidir. Kiiltiir, toplumda yasayan insanlarin yagami boyunca 6grendikleri
seyler ve deneyimleri ile kendi yasamini nasil iirettigini anlatmaktadir. Insan
kendini nasil liretiyorsa bu liretme yolu onun kiiltiiriidiir (Erdogan, 2006: 71).

Kiiltiir kavraminin igeriginin belirsizligine dikkat ¢eken Bozkurt
Giiveng kavramin daha anlasilabilir olmasi acgisindan dortli bir kiltiir
ayriminda bulunmustur. Buna gore kiiltiir kavrami kullanim alanlarina gore

bilimsel alan, beseri alan, estetik alan ve maddi ve biyolojik alan olmak iizere
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dort farkli alanda farkli anlamlara karsilik gelmektedir. Bilimsel alandaki
kiiltiir kavrami, uygarlik anlamima gelecek sekilde de kullanilabilen, Cin,
Hint, Fransiz, Islam, Bat: kiiltiirii gibi farkl1 milletlerin veya inan¢ gruplarinin
yasam bicimlerini ifade etmektedir. Beseri alanda ve giinliik dildeki kiiltiir
egitim slirecinin Urliniidiir. Estetik alandaki kiiltiir tanim1 giizel sanatlara
karsilik gelmektedir. Son olarak maddi ve biyolojik alandaki kiiltiir ise tarim,
avcilik ve endiistri kiiltiirti gibi tiretim alanindaki kiiltiirdiir (Giiveng, 2018:
127).

Biitiin kiiltiir tanimlar1 incelendiginde her birinin farkli noktalara
vurgu yaptig1 goriilse de kiiltiire ait birtakim belirleyici 6zellikler ortaya
konulabilir. Bozkurt Giiven¢ “Insan ve Kiiltir’ adli kitabinda kiiltiiriin
ozelliklerini soyle siralamastir:

o Kiiltiir 6grenilir,

e Kiiltiir tarihidir ve sireklidir,

e Kiiltiir toplumsaldir,

o Kiiltiir, ideal ya da ideallestirilmis kurallar biitiiniidiir,
o Kiiltiir, ihtiyaclar1 karsilayic1 ve doyum saglayicidir,
o Kiiltiir degisir,

e Kiiltiir biitlinlestiricidir,

o Kiiltiir bir soyutlamadir (Gliveng, 2018: 130-134).

Alemdar ve Erdogan’a gore kiiltiirel bicimlenme birbiri ile i¢ ice
geemis iki boyuta sahiptir: Kiiltiir, bilingli sekilde se¢cim yapan ve yasami
deneyimleyen insanlar tarafindan insa edilirken ayni zamanda ge¢miste
yasayan insanlarin se¢cim ve degerlendirmelerinden miras kaldigi icin de
se¢im ve etkinliklerin kurucusu roliindedir (Alemdar vd., 1994: 169-170).
Kiiltiir bir yoniliyle hazir halde bulunan, 6nceki kusaklardan aktarilarak
getirilen ve benimsenen bir yap1 iken bu kiiltiir ortaminda gelisen insanin bu
yapiy1 degistirme ve doniistiirme potansiyeli nedeniyle dinamik de bir yapidir
(Alver, 2020: 157).

Kiilttirler stirekli degisirler. Ancak bu degisimin hizi i¢inde yasanilan
zaman veya toplumun Ozelliklerine baghdir. Kiiltiirler degiserek ve uyum

saglayarak siirekliliklerini saglarlar. Dogal secilim mekanizmasina benzer
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sekilde insan tiirli kiiltiiriiniin degismesiyle varligin1 devam ettirebilmigtir
(Gliveng, 2019: 25). Kosullar degistikge sorunlart ¢ozmede yeni ¢Oziim
yollarina, ihtiyaglar1 karsilayacak yeni diizenlemelere gidilir (Gliveng, 2018:
132-133).

Kiiltiir var olabilmek i¢in insana ihtiya¢ duyar, onun tarafindan tretilir
ve paylasilir. Kiiltiir bir toplumun {iyesi olan insanlar1 ortak bir paydada
bulusturma roliinii tistlenirken ayni zamanda egemen bir bigimde insanlarin
davraniglarini, yasam tarzlarin1 da doniistiiriir, diizenler. Kiiltiiriin toplumsal
diizeni saglayan, ideal bir sistem oldugunun bireylere Ogretilmesiyle
bireylerin yasamlarini kiiltiirel normlara ve degerlere uyumlu bir sekilde
diizenlemesi beklenir (Akin, 2020: 110). Bu anlamda kiiltiir insan eliyle

tiretilirken ayn1 zamanda insan1 ¢evreleyen de bir yapidir.

1.2. POPULER KULTUR

Popiiler kiiltiir, icinde yasadigimiz iletisim ¢aginda hizli bir sekilde
yayilan, biiyiik ol¢lide egemen giicler tarafindan iiretilen ve genis kitleler
tarafindan kabul goren bir kiiltiirel bi¢cimdir. Bu kiiltiiriin i¢eriginde miizikten
giyime yeme-igmeden spora kadar cok fazla cesitlilik yer almaktadir. Fakat
boylesine giinliik yasama iligskin bir kavram olmasina ragmen olduk¢a muglak
bir igerige sahiptir (Sarnigiil, 2019: 37). Bu nedenle popiiler kiiltiiriin farkli
bakis agilarini igeren bir¢ok tanimi bulunmaktadir. Popiiler kiiltiir iizerine
yapilan ¢alismalarda kavramin kitle kiiltiiri ve halk kiiltiiri gibi kavramlarla
es anlama gelecek sekilde kullanildig1 goriilmektedir. Aslinda farkli seyleri
ifade eden bu kavramlar arasinda anlam karmasasinin olusmamasi amaciyla

$0z konusu kavramlarin ayirt edici tanimlarina ihtiya¢ duyulmaktadir.

1.2.1. Popiiler ve Popiiler Kiiltiir Kavramlar:

Popiiler kiltiir kavrami  Latince “popiilaris” ve “cultura”
kelimelerinden iiretilmistir. Popiiler kiiltiiriin tanimlanmasinda, onu olusturan

iki terimin, yani popiiler ve kiiltlir kavramlarinin ne anlama geldikleri 6nem
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tasimaktadir; ama “popiiler”in tanimi popiiler kiltliiri agiklamakta
“kiiltiir"den daha belirleyici olmaktadir (Ozbek, 1999: 81). Tarihsel gelisimi
icinde anlam degisimine ugrayan popiiler kavrami Ge¢ Orta Cag doneminde
“halka ait” anlaminda kullanilirken glintimiizdeki hakim kullanimiyla “yaygin
olarak begenilen, tiiketilen” anlamina gelecek sekilde kullanilmaya
baslanmustir (Ozbek, 1999: 81).

Erdogan’a gore popililer kavraminin halka ait, halkin anlamindan
glinlimiizde kullanildig1 bi¢cimde “bir¢cok kisi tarafindan tercih edilen”
anlamma donlismesi kendiliginden bir siire¢ sonucunda degil yiikselen
Burjuva demokrasilerinin popiiler se¢im 0Ozgiirliigline dayanan mesruluk
iddias1 ve bunun siyasal alandaki ifadesi olan sec¢im siireciyle birlikte
olusmustur. (Erdogan, 2006: 68). Popiilerin bu egemen kullanilis1 zaman
icinde farkli alanlara tasmarak ve yeni ifade bicimleri verilerek egemen
sistemi mesrulastiric1 bir rol {istlenmistir: Ornegin popiiler sporcu, popiiler
televizyon programi, popiiler film yildiz1 gibi tanimlarda kavram bir¢ok kisi
tarafindan begenilen, sec¢ilen anlamlarina gelecek sekilde kullanilmistir
(Erdogan, 2004: 3).

Popiileri “halka ait” anlaminda kavram olarak kullanan yaklasimlar
genel olarak popiiler kiiltiire olumlu yaklagmaktadir. Stuart Hall (1981),
halkin yapmis oldugu her seyi kapsadigi i¢in bu tanimi “betimleyici tanim”
olarak adlandirmistir (aktaran Ozbek, 1999: 81). Bu yaklasim “popiiler”
olanin halkin ilgisini, begenisini yansittigini belirtmektedir. Popiiler kiiltirii
“yaygin olarak benimsenen, tliketilen” anlamlarina gelecek sekilde kullanan
yaklagimlar ise popiiler kiiltiire olumsuz yaklagmakta ve popiiler kiiltiiriin
ticari, manipiilatif, aldatici yanina vurgu yapmaktadir.

Erdogan’a gore popiilerin “en ¢ok tercih edilen” anlamina gelecek
sekilde kullanilmasiyla popiiler kiiltiiriin en yaygin ve yanlis bir tanimi1 olarak
“modern toplumlardaki halkin kiiltiirii” tanim1 karsimiza ¢ikmaktadir. Popiiler
kiiltiir halkin kiiltiirii degildir. Cilinkii halkin yasam tarzi kendisinin belirledigi
bir yasam tarzi degil, onunla yaratilan ve kiiresel pazarin gereksinimlerine

gore bicimlenen bir yasam tarzini ifade etmektedir (Erdogan, 2004: 3-4).



Gerek halk/folk kiiltiirii gerekse popiiler kiiltiir toplumun genis
kesimlerinin kiiltiiriinii ifade etmekle birlikte bu iki kiiltiir bi¢imi birbirinden
belirli noktalarda ayrilmaktadir. Halk kiiltiirii halkin yasam deneyimlerini
yansitan ve nesilden nesile sozlii olarak aktarilan bir kiiltiirdiir. Popiiler kiiltiir
ise kendi bicimlerinin bir¢ogunu folk/halk kiiltiiriinden almigsa da artik
gilinlimiizde halk tarafindan olusturulan bir kiiltiirel yap1 olmaktan ¢ikmistir
(Erdogan, 2006: 79). Popiiler kiiltiir egemen giiclerce olusturulan ve halkin
geleneksel kiiltlirtinii farkli yontemlerle halka tiiketmeleri i¢in sunan bir
kiiltiirel yap1 haline gelmistir. Schudson’un da ifade ettigi gibi:

Genis anlamwyla popiiler  kiiltiir  genis  bir niifus tarafindan
paylasilabilen inanglar, pratikler ve bunlarin icerdikleri normlarin
orgiitlenmesi olarak anlasilabilir. Kaynagini yerel geleneklerden alan

bu inanglar, pratikler ve nesneler bir yandan ‘folk’ ve ‘popiiler’ olani

kapsarken diger yandan da siyasal ve ticari merkezlerden dogan

inancglari, pratikleri ve nesneleri paylasan kitleyi kapsamaktadriar

(Schudson, 1999: 169).

Kapitalist sistem dogas1 geregi kar elde edebilmek i¢in her alana oldugu
gibi kiiltiirel alana da niifuz etmistir. Popiiler kiiltlir geleneksel halkin yasam
bi¢imini degistirerek onlara yeniden sunmustur. Ornegin futbol gegmiste
halkin eglence amaciyla gergeklestirdigi bir etkinlikken giiniimiizde sadece
bir eglence unsuru olmaktan ¢ikarak endiistriyel bir spor dali haline gelmistir.
Yine halk kiiltiirline ait sayisiz masal, destan, miizik ve oyun da popiiler
kiiltlirtin  birer ogesi haline gelmis ve ticari bir nitelik kazanmigtir.
Glinlimiizde popiiler kiiltiir ticari boyutundan ayr diistiniilememekte ve halk

kiiltiirtinden giderek farklilagsmaktadir. Popiiler kiiltiiriin halk kiltiiriinii de

icine alip popiilerlestirdigi ve onu meta unsuru haline getirdigi goriilmektedir.

1.2.2. Kitle Kiiltiirii, Popiiler Kiiltiir ve Tarihi Siireci

Popiiler kiiltlirlin ne zaman ortaya ciktigina dair net bir goriis
bulunmamakla birlikte bu kiiltiiriin gelisen kapitalizm, teknolojik gelismeler
ve medya ile es zamanli olarak ortaya c¢iktig1 sdylenebilir. Kapitalizmin
gelisimi kiiltiirel alan1 6nemli boyutta etkilemis ve yeni kiiltiirel bigimlerin

olusumuna sebep olmustur. Kapitalizmin ilk asamasinda iiretime biiylik 6nem
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verilmig ve bireyler liretim i¢in glidiilenmisken ileri kapitalizmde tiiketim
stirecleri onem kazanmis ve bireyler tiiketim i¢in giidiilenmistir (Dal, 2017:
6). Kapitalist sistem kiiltiir aracilifiyla kitle insaninin davraniglarini ve yasam
bigcimlerini diizenleme yoluna gitmis ve boylece kiiltiir egemen giiclerce
kitlelere empoze edilmeye c¢alisilan ideolojik bir arag haline
dontstiirilmiistiir. Medya araglar1 bu yeni kiiltiir bigiminin {iretilmesi ve
yayilmasi siirecinde 6nemli bir rol iistlenmistir.

Popiiler kiiltiir olarak adlandirilan bu kiiltiir bigimi manipiilatif boyutu
nedeniyle kimi yaklagimlarca kitle kiiltiirii ile es goriilmiis ve ayni anlama
gelecek sekilde kullanilmistir. 20. yiizyilin ilk yarisinda belirginlesen kitle
kiiltlirii ile popiiler kiiltiir arasinda her ne kadar benzerlikler, ortakliklar
bulunsa da popiiler kiiltiir kitle kiiltiiriinden ¢cok daha ¢eliskili ve ¢cok boyutlu
bir igerige sahiptir. Buna karsin popiiler kiiltiiriin tarihsel gelisimini
aciklamada 19. ylizyildan itibaren goriilen kitle toplumu ve kitle kiiltiiriiniin
ele alinmas1 gerekmektedir.

Kitle toplumunu ele alan teorisyenlerden Durkheim toplumu mekanik
dayanisma ve organik dayanisma ayrimi iizerinden agiklamistir. Buna gore
mekanik dayanismaya dayali az gelismis toplumlar bireylerin benzer norm,
deger ve inanglara sahip olduklari, birbirlerinden farklilagsmadiklar1 ve
aralarinda duygusal baghligin hakim oldugu toplumlardir. Bunun karsiti
durumundaki organik dayanigsmaya dayali toplumlar ise isbdolimii ve
uzmanlagmanin oldugu modern toplumlardir ve bu tiir toplumlarda baglilig
saglayan sey karsilikli  bagimliliktir. Ancak organik dayanigmanin
gelismesiyle bireylik bilincinin toplumsal bilinci giderek zayiflatmasi sonucu
Durkheim’m “anomi* adin1 verdigi toplum yapisi ortaya ¢ikmaktadir (Tolan,
1991°den aktaran Bayhan, 1995: 19).

Kitle toplumu her seyden Once sayisal acidan biiyiiktiir. 18. yiizyil
sonu ve 19. ylizy1l basinda Avrupa’da yasanan sanayilesme siireciyle birlikte
biiylik niifuslarin kentlerde yasamaya baglamasi sonucu ortaya cikmistir.
Hizla artan niifus, teknolojik gelismeler ve kitle iletisim araglarinin
gelismesiyle birlikte o6zellikle 20. yiizyildan itibaren toplumun niteliksel

yapisinda da degismeler meydana gelmis, bireycilik 6n plana ¢ikmistir.
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C. Wright Mills, kitle toplumu ile kamu toplumu arasindaki farklara
deginmis ve en belirgin farkliligin basat haberlesme bigimi oldugunu ifade
etmistir. Kamu toplumunun en belirgin o6zelligi taraflarin goriis ve
kanaatlerini esit kosullarda ve Ozgiirce ifade edebilecekleri bir tartigma
ortamina sahip olmasidir. Kitle iletisim araglart ise kamu toplumundaki
tartisma ortaminit canli tutma islevini istlenmistir. Kitle toplumunda ise,
kamuyu yalnizca kendisine verilenlerin alicis1 sayan bir kitle iletisim
tiiketicisi olarak goren bir kitle iletisim bi¢imi vardir (Mills, 2019: 558-559).

Sanayi toplumuna gegisle birlikte iiretim bi¢imlerinin degismesi ve
iiretim fazlaliginin ortaya ¢ikmasi sonucu 19.yiizyilin sonlarindan itibaren
tilketim alt siniflara da agilmis ve tiikketimin demokratiklesmesi saglanmistir
(Simsek, 2010: 21-22). Tiiketimin demokratiklesmesiyle birlikte calisan
kitleler bulunduklar1 toplumsal konumda yakalayamadiklar1 doyumu
fantazyalar aracilifiyla elde etmeye baslamistir (Aydogan, 2004’den aktaran
Simsek, 2010: 22).

Kitle kiiltiirii ise kapitalist ekonomi tarafindan yaratilan bir kiiltiir
bi¢imidir ve kitle toplumundan bagimsiz degildir. Erdogan’in deyisiyle;

Kitle kiiltiirii kitle iiretimi yapan bir endiistriyel yapmin yarattigi maddi
yasami  gerceklestirme ve bu gergeklestirmenin  materyal ve
biligsel/diisiinsel bicimidir. Standartlasmis kitle iiretim bigimi ve
tekniklerini, orgiitlerini ve kitle tiiketicisini gerektirir. Kitle kiiltiirii seri
tretimin sonu¢larindan biridir ve kitle toplumundan once var
olmamigtir. Kitle toplumu iizerine de insa edilmemistir: Kitle
toplumunun ticarilesmis kendisidir (Erdogan, 2004: 3).

Kitle kiiltiiriiniin gelisiminde 20.yiizyilin baslarinda uygulamaya
konulan Fordist iiretim sistemi 6nemli bir yere sahiptir. Fordizm vasifsiz
iscilerin iiretim bandinda gergeklestirdikleri ve liretimin standartlastirilmasina
dayanan kitlesel liretim modelidir. Pazar i¢in yapilan kitlesel iiretim ayni
oranda bu {irlinlerin satin alinmasi zorunlulugunu da beraberinde getirmistir.
Tiiketici bir kitlenin olusturulmasinin gerekli hale gelmesiyle biiytik bir kitle
olan calisanlarin gelir durumlarinin iyilestirilmesi ve serbest zamanlarinin
artirilmasit saglanmastir (Selguk, 2011: 4133). Boylece kitle kiiltiirii tirtinlerini

tilkketecek gelire ve bos zamana sahip kitlenin tiretimi de ger¢ceklesmistir.
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Oskay’a gore kitle kiiltiirii tiriinlerinin tasarlanma, dizayn edilme ve
iiretilmesi siireclerinde bireyler edilgin konumdadir. Kitle kiiltiirii {iriinlerini
tiretenler bireylerin neleri sevip neleri sevmeyecegini, kimlere hayranlik
duyacagini, neleri ve kimleri kiskanacagini arastirmalar sonucunda ortaya
koymaya ve bireylerin kimligini miimkiin oldugunca tasvir edilmis bir sekilde
gormeye calisir. Bundaki amag¢  Dbireylere toplumsal realitesini
degistirebilmeleri icin eglenme olanagi saglamak degildir. Tersine bireyleri
bugiinkii toplumsal realitelerinin i¢inde kalmaya ikna edici bir amag tasir
(Oskay, 2018: 154).

Kitle kiiltiirii her ne kadar genis halk kesimlerinin tiikettigi bir kiiltiir
bigimi olsa da halk kiiltiiriinden farklidir. Ciinkii halkin kendisinin iirettigi bir
kiiltiir degil, egemen sistem tarafindan ticari kaygilarla iiretilen bir kiiltiire
karsilik gelmektedir. Kitle kiiltiirii her tiirli farklilagmay1 ortadan kaldirir ve
toplumu tek tiplestirir. Bu agidan kapitalizm oOncesi donemde Avrupa’da
hakim olan yiiksek kiiltiir ve halk kiiltiirii arasindaki ayrim da kitle
toplumunda ortadan kalkmaktadir. Bu anlamda kitle kiiltiirti her iki kiiltiire de
niifuz etmekte ve bu kiiltiirlerin yerini almaktadir.

Popiiler kiiltiirti kitle kiiltiirii ile es anlama gelecek sekilde kullanan
yaklasimlar da popiiler kiiltiirii veya kitle kiiltiiriinii yiiksek kiiltiire karsit
olarak ve “degersiz” bir kiiltiir bi¢imi olarak ele almaktadir. Yiiksek kiiltiir
seckinler sinifinin kiiltiirtidiir: edebiyat, klasik miizik, opera gibi yiiksek
kiiltiir iiriinlerini icerir. Estetik olarak {ist seviyede olan, toplumun yalnizca
belli bir kesiminin algilayabildigi, yaratict bir kiiltiirdiir. Yiiksek kiiltiiriin
kavramsal zidd1 olan kitle kiiltiirii ise kitle iletisim araclariyla dagitilabilecek
kadar basittir.

Ahmet Oktay’a gore ginimiiz kosullarinda kitle kiiltiirline benzer bir
goriiniim alan popiiler kiiltiiriin 6zellikleri sunlardir:

- Bigim olarak orta karmasikliktadir
- Aktarimi ya da iletimi, ortam ve teknoloji olarak dolaylidir
- Bilinen bir kaynag1 ya da yaraticis1 (lireticisi) vardir
- Kiiltiirel degerleri ve gelenekleri, yeni formiiller bigiminde yansitir
- Uriin tiiketiciye doniiktiir
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- Olduke¢a ucuza fakat parayla elde edilir (Oktay, 1993: 18).

Erdogan’a gore popiler kiiltiir, kitle kiiltiirliniin somut sekillerinden
biridir. Kitle kiiltiirii tekelci kapitalizmin mal ve imajlar satisin1 yapan,
uluslararasi pazarin gereksinimlerine gore bi¢imlenip degisen, Onceden
hazirlanan, paketlenip sunulmus bir kiiltiirii ifade ederken popiiler kiiltiir ise
kitle kiiltiiriiniin en ¢ok kullanilan iirlinlerini ve bu firiinleri tesvik eden
diisiinceleri ve duyarliliklar1 ifade etmektedir (Erdogan, 2004: 4).

Kitle iletisim araglarinin toplumlara egemen olmasi ile birgok sosyal
bilimei popiiler kiiltiir ile kitle kiiltiiriinii ayn1 anlama gelecek sekilde
kullanmiglardir. Giiniimiizde kitle kiiltiirinlin kusatmasi altinda olan popiiler
kiiltiir buna karsin kitle kiiltiiriinden belirli noktalarda ayrilmaktadir. Poptiler

kiiltiiriin kitle kiiltiirtinden ayrildig1 baz1 noktalar sunlardir:

1. Oncelikle kitle kiiltiirii endiistriyel bir yap: tarafindan emtia formunda
iiretilerek kitlelere sunulan bir kiiltiirdiir. Popiiler kiiltiir ise kitle kiiltiirii
iriinlerinin genis kitlelerce tercih edilen, tiiketilen formlarini ifade eder.
Kitle kiiltiiriinden farkli olarak halkin biiyiik bir boliimii popiiler kiiltiir
iiriinlerini begenerek alir ve bundan haz duyar.

2. Kitle kiiltiirii yalmzca kitleleri edilginlestirmeye yonelik bir kiiltiirken
poptiler kiiltiir kitle kiiltiiriine gére daha karmasik ve ¢ok boyutludur.
Popiiler kiiltlir biiylik dl¢lide kitle kiiltiirii tarafindan bi¢imlendirilse de
giindelik yasam icinde gelisir ve yonetilen siniflarin giinliik yasam
miicadelesi i¢indeki beklentilerini de ifade eden 6nemli bir aragtir (Sari,
2006: 71).

3. Kitle kiiltiirii gibi popiiler kiiltliriin {iretim siirecinde de kitle iletisim
araglart 6nemli bir rol oynamaktadir. Buna karsin kitle kiiltiiriinden farkl
olarak popiler kiiltliriin iiretim siireci yalnizca kitle iletisim araglar ile
siirli degildir. Popiiler kiiltiir glindelik yasamin kiiltiiriidiir ve kapsamina
toplumsal yasamdaki kiiltiirel pratikler, ritiieller, torenler, inanclar,
gelenekler ve umutlar girer (Sar1, 2006: 71).

4. Popiiler kiiltiirde kitle kiiltliriinde oldugu gibi realiteye karsi bir yanilsama

vardir. Ancak bu yanilsama kitle kiiltiirlindekinden daha rafinedir.
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Popiiler kiiltiiriin yanilsamasi1 bir boyutu ile sisteme bagliyken diger
boyutu ile bireyin sisteme karsi bagkaldirisim1 ifade etmektedir (Oskay,
2018: 158).

Biitiin kiiltiir formlar1 birbirleriyle iliski igerisindedir. Bu kiiltiirel
formlar birbirlerinden etkilenmekte ve kendi dinamikleriyle var olmaktadir.
Popiiler kiiltiir ile kitle kiiltiirii iliskisi bu baglamda ele alinirsa poptiler
kiiltiiriin kitle kiltiiriinden beslenmekte oldugu ve ondan bagimsiz bir kiiltiir

formuna dontismekte oldugu sdylenebilir (Sar1, 2006: 72).

1.2.3. Popiiler Kiiltiire Farkh Yaklasimlar

Popiiler kiiltiir tarihsel siirecte iizerinde ¢ok fazla tartisilan bir konu
olmus ve popiiler kiiltiire yonelik farkli yaklagimlar ortaya ¢ikmistir. Bu
boliimde popiiler kiiltiire olumlu yaklasan ve ona elestirel bakan yaklagimlar

ile hegemonya yaklasimi ele alinmistir.

1.2.3.1. Popiilerin Ticari Tanimina Dayanan Yaklasimlar

Popiilerin ticari tanimima dayanan yaklagimlar popiler kiiltiire
olumsuz yaklagsmis ve popiiler kiiltiir kavramini yiiksek kiiltiire karsit olarak
ve kitle kiiltiirii ile es anlama gelecek sekilde kullanmislardir. Bu yaklagim
yiiksek kiiltiir tirtinlerinin aksine popiiler kiiltiir tiriinlerinin sanatsal bir degere
sahip olmadiklar1 goriisiindedir (Aydogmus, 2006: 9). Sanat ve popiiler kiiltiir
arasindaki ayrim 18. ve 19. yiizyillardaki modern doneme ait bir ayrimdir
(Ozbek, 1999: 62). Bu dénemde kitle ile segkin tabaka arasindaki kiiltiirel
farklilasma eglence ve sanat arasindaki ayrimi ortaya c¢ikarmistir (Dogan,
1990: 114).

Popiiler kiiltiiriin olumsuz 6zelliklerini ele alan Gans’a gore popiiler
kiiltiir ytiksek kiiltiirden farkli olarak kar zihniyetli yatirimcilar tarafindan
ticari kaygilarla, toplu bir sekilde iiretilen sevimsiz bir kiiltliirdiir. Ayrica
yuksek kiiltiirden alint1 yaparak onu ayaga diisiiren ve toplumun kiiltiirel

seviyesini asagiya ¢eken bir kiiltiirel bicimdir (Gans, 2020: 43).
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Marksist temelli yaklasimlar da popiler kiiltlire olumsuz
yaklasmuslardir. Ozellikle Marksist edebiyat ve kiiltiirel elestiri yazilaridaki
yaygin gorlise gore popiiler kiiltiir, homojen tiiketiciler kitlesi olarak algilanan
halkin, denetleme olanaginin olmadig1 ve onu herhangi bir yaratici nitelige
sahip olarak tanimayan ticari araglarca iiretilen ve dagitilan zorlama bir kitle
kiiltiiriidiir (Bennett, 1999: 67). Marx, Althusser ve Frankfurt Okulu
teorisyenleri “kitle kiiltiiriine” es gordiikleri poptiler kiiltiiriin kitlelere yanlis
bilin¢lilik dayattigini ileri siirmiislerdir. Marx’1n “yanlis biling” ve “ekonomi-
politik”  yaklasimlari, popiiler kiiltlirlin  tiretimi ve anlam iiretme
asamalarindaki konumu nu algilama adina aydinlatict degerlendirmeler
icermektedir (Arik, 2004: 329-330). Marx’a gore hakim siniflarin diistinceleri
biitiin ¢aglarda egemen diisiincelerdir. Bu gii¢ sahipleri kendi ideolojilerini
kitlelere benimsetmekte, yani maddi giicii elinde tutan sinif ayn1 zamanda
zihinsel alanda da hakimiyet kurmaktadir. Maddi {iretim araglarina,
dolayisiyla zihinsel iiretim araglarina sahip olmayan kesim ise bu egemen
sinifa bagimhidir (Marx vd., 2011: 47). Popiiler kiiltiir konusu baglaminda
bakildiginda kitle iletisim araglarini elinde bulunduran hakim siiflar kendi
ideolojisini kitlelere aktararak yanlis bilinglenmeye sebebiyet vermektedir.

Louis Althusser ise kapitalist toplumda toplumsal entegrasyonun
saglanmasinda devletin roliine vurgu yapar. Althusser egemenligin
saglanmasinda devletin iki 6nemli aygitinin rol oynadigini ifade etmistir:
Bunlardan ilki polis, mahkemeler, gizli teskilat, askeriye gibi devletin baskici
aygitlar iken digeri okullar, kitle iletisim araclari, hukuk orgiitleri, her tiirli
egitim ve Ogretim, talim ve terbiye Orgiitleri gibi devletin ideolojik
aygitlaridir (Alemdar vd., 1994: 159).

Frankfurt Okulu kitle kiiltiiri veya popiiler kiiltiir alanindaki
caligmalarinda politik ekonomi yerine daha ¢ok kiiltiirel yapi, ideoloji ve
simgelerin anlamlandirilmas: iizerine egilmistir. (Erdogan, 1999: 46).
Frankfurt Okulu teorisyenlerinden Horkheimer ve Adorno’ya gore kiiltiiriin
ticarilesmesinde egemen sinifin tekelindeki “biiyiik kiiltiir acenteleri”nin rolii
bliyiiktiir (Horkheimer vd., 1996’dan aktaran Kizilgelik, 2018: 475). Biiyiik

kiiltiir acenteleri vasitasiyla kendini sunan kiiltiir enddistrisi bireyleri
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aldatmakta ve edilgin birer tiiketici konumuna getirmektedir (Kizilgelik,
2018: 475-476).

Adorno yasadigi donemde kiiltiirin her seye benzerlik bulastirdigini
ileri stirmektedir. Ona gore filmler, radyo ve dergiler bir sistem olusturmakta
ve bunlarin her biri de kendi i¢inde ve birlikte s6z birligi i¢inde hareket
etmektedir (Adorno, 2020: 47). Kiiltiir de bu araclarla yaratilan sistem
araciligiyla kapitalist ekonominin bir endiistrisi haline gelmektedir.

Popiiler kiiltiir de diger kiiltiir bicimleri gibi en biiyiik dayanagini halk
tarafindan tercih edilmesinden almaktadir. Halkin kararlarini etkilemede
medya yoluyla yayilan tiiketim ideolojisine dayali enformasyonun 6nemli bir
etkisi bulunmaktadir. Ancak bu medyay1 yoneten egemen giiclerin her zaman
basarili olacagi anlamima gelmemektedir. Popiilerin ticari tanimina dayanan
yaklagimlar popiiler kiiltiirii ideolojik boyutuyla ele almig ve popiiler kiiltiirii
kiiltiir endiistrisinin toplumlara bir dayatmasi olarak kabul etmislerdir. Ancak
yaklasimin zayif noktasi halki edilginlesmis olarak gormesi ve popiiler kiiltiir

icindeki muhalif unsurlar1 gérmezden gelmesidir.

1.2.3.2. Popiilerin Betimleyici Tanimina Dayanan Yaklasimlar

Popiilerin betimleyici tanimina dayanan yaklasimlar popiiler kiiltiire
olumlu yaklasmis ve kavrami “halka ait” veya “cogunlugun kiiltiirii”
anlamlarinda kullanmiglardir. Halkin istegini ve begenisini yansittigini ileri
stirerek popiiler kiiltiirii olumlayan bu yaklasimda ticari tanim da gozardi
edilmemis ve temel kriter olarak “cogunluk” kavrami kullanilmistir (Ozbek,
1999: 83-84).

Ticari yaklasimin tersine bu yaklasimda popiiler kiiltiirlin tiretiminde
halk pasif degil aktif bir rol oynamaktadir. Fiske’ye gore popiiler kiiltiirti
tireten kiiltlir endiistrisi degil, halktir. Kiiltlir endiistrilerinin yapabilecekleri
tek sey halkin kendi popiiler kiiltiirlerini olusturma siirecinde
kullanabilecekleri ya da reddedebilecekleri bir metinler veya kiiltiirel

kaynaklar dagarcig1 tiretmektir (Fiske, 2012: 36). Bu agidan popiiler kiiltiir
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egemen giiclerce toplumlara dayatilmaya calisilan bir kiiltiirden ziyade halkin
Ozgiir se¢iminin sonucunda olusan bir kiiltiir olarak ifade edilmistir.

Ahmet Oktay’a gore ise sinifli toplumda kiiltiirel goriingiiler son
kertede egemen sinifin diislincelerince list-belirleniyor olsa da somiiriilen ve
yonetilen kesimler de kendi umut ve ofkelerini dile getiren {irlinleri hem
popiiler kiiltiire hem de {ist kiiltiire sizdirmay1 basarirlar (Oktay, 1993: 20).
Bu goriise gore biiyiik 6l¢iide ideolojik bir nitelige sahip olan popiiler kiiltiir
ayn1 zamanda egemen giiclere direnme ve baskaldir1 gibi dgeleri de icinde
barindirmaktadir.

Bu yaklagim ayrica popiiler kiiltiiriin demokratikligine vurgu yapar.
Frankfurt Okulu teorisyenlerinden = Benjamin  demokratiklesmenin
saglanmasinda teknoloji ve medyanin énemini vurgulamistir (Ozbek, 1999:
69). Sanatin iiretim kosullariin degistigini, geleneksel aurasini yitiren sanat
eserlerinin artik politik bir isleve sahip oldugunu belirten Benjamin (1969)’e
gore sanatin ne oldugu hakkindaki tartismalar anlamsizdir ve bu tartismalar
sanatin yeni Uretim kosullarimin anlasilamamasindan kaynaklanmaktadir
(aktaran Ozbek, 1999: 69). Bu yaklasimda teknoloji aracilifiyla gelisen
poptler kiiltiire olumlu bir anlam yiiklenmistir. Ticari yaklagimin aksine
popiiler kiiltiir ile sanat arasinda net bir ayrim yapilmamis, sanatsal iiriinlerin
herkesin kullanimina a¢ilmasi demokratiklesmeyi saglayan bir gelisme olarak

ifade edilmistir.

1.2.3.3. Kiiltiirel Cahismalar ve Hegemonya Yaklasimi

Ingiltere’nin Birmingham Universitesi'nde kurulan Cagdas Kiiltiir
Calismalart Merkezi, oOzellikle Althusser ve Gramsci’nin etkisi altinda
kiiltiirel incelemelerde bulunmustur. Okulun temsilcileri kiiltiiriin, farkli
sosyal gruplar ve siniflar arasinda tarihsel iliskiler sonucunda ortaya ¢iktigini
savunmustur (Alemdar vd., 1994: 219). Bu baglamda “hegemonya” fikrini ilk
kez ortaya atan Gramsci’nin g¢alismalart 6nemli goriilmektedir. Gramsci
“hegemonya” kavramini Althusser’in ideoloji kuramindan hareketle One

stirmiistlir. Althusser’in kurami azinligin ¢ogunluk iizerindeki iktidarinin
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baskict olmayan araglarla siirdiiriilmesinde ideolojinin roliinii vurgularken
Gramsci’nin “hegemonya” kurami ise bagimli konumdaki ¢ogunlugun, onu
ikincil konuma koyan sisteme ‘“riza gosterme” sini ve bu rizanin siirekli
bicimde yeniden kazanilmasini vurgular (Fiske, 2003: 225). Hegemonyanin
saglanmasinda medya, aile, okul, ordu gibi hegemonik aygitlar rol oynar
(Arik, 2004: 332).

Gramsci hegemonya kuraminda Marx ve Althusser’den farkli olarak
basat ideolojinin inga etmek istedigi toplumsal diizenin istikrarsizligina ve
karsilagilan direnglere vurgu yapmistir. Basat ideolojinin olusturmaya
calistigr toplumsal diizenle ikincil konumdakilerin ¢ikarlar1 ve toplumsal
deneyimleri siirekli olarak celigir. Toplumsal rizanin kazanilmasinda basat
ideoloji, karsilastigt bu direnglerin iistesinden gelmek zorundadir.
Dolayisiyla hegemonyanin kazanilmasi siireci bir miicadele olarak
goriilebilir. Bu miicadelede direngler kirilabilir ancak tiimiiyle ortadan
kaldirllamaz. Hegemonyanin zaferi kagmilmaz bir bigimde istikrarsizdir
(Fiske, 2003: 225).

Hegemonyada egemen Kkiiltiirel degerler ile karsit kiiltiirel degerler
karsilikli olarak birbirilerinin alanina girerler ve bu etkilesim siirecinde
egemen olabilmek icin birbirleri ile miicadele ederler. Bu miicadele alaninda
egemen kiiltiir alt kiiltiirler izerinde empoze edilerek kazang saglamaz, bunun
yerine alt gruplarin kiiltiirleri ile etkilesim iginde olarak onlari yeniden
bicimlendirir (Alemdar vd., 1994: 108-109). Gramsci’ye gore popiiler
kiiltirde egemen kesimin veya bagimli kesimin kendine 0zgii, katiksiz
kiiltiirleri oldugu sdylenemez. Aksine her iki kesimin kiiltiirii birbirlerine
eklemlenebildikleri 6l¢iide islevseldirler. Bu eklemlenme sonucunda olusan
yeni kiiltiir ise egemen veya bagimli kesimin kiiltiiriinden farklilasmaktadir
(N.Glingor, 1999: 13).

Erol Mutlu’'nun da ifade ettigi gibi “Popiiler kiiltiir ne tamamen
tutucudur, ne de ilerici. Popiiler kiiltiir ne tamamen uyusturucudur, ne de
Ozgirlesimci. Popiiler kiiltiir hakim ve muhalif s6ylemlerin birbirleriyle kars1
karstya geldigi, catistigi, birbirlerini doniistiirdiigii bir alandir.” (Mutlu, 2006:

41). Popiiler kiiltiir ideolojik boyutuna ragmen tiimiiyle tepeden dayatmadan
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ibaret degil, bagimli konumdaki bireylerin sisteme kars1 hosnutsuzluklarini da
igeren bir miicadele alanidir.

Popiiler kiiltiirii hegemonya baglaminda ele alan Hall, ticari tanim ve
betimleyici tanimi belirli noktalarda elestirerek bu yaklagimlarin bir sentezini
yapmustir. Betimleyici tanimin, giidiip yOnetme kuramina ydnelik
elestirilerini hakli bulan Hall, buna karsin bu yaklasimi da iki acidan
elestirmistir: Oncelikle bu yaklasimin kiiltiirel iktidar iliskilerini goz ardi
ettigini ifade etmistir. ikinci elestirisi ise “popiiler” kavrammn “halka ait”
anlaminda kullanilmasidir. Boyle bir tanim, halka ait olan hemen her seyi
kapsayacagindan “popiiler” kavrami sinirsiz bir kavrama doniisecek, popiiler
olan ile olmayani ayirt etmek giiglesecektir (Ozbek, 1999: 85).

Ozetle bu yaklasim hem Kkiiltiirel iktidar iliskilerine hem de halkin
direnis olanaklarina vurgu yaparak popiiler kiiltiirii ele almaktadir. Bu agidan
ticari tanima ve betimleyici tanima dayanan yaklasimlarin bir sentezi olarak
goriilmektedir. Popiiler kiiltlir alaninda yapilacak ¢alismalarda bu yaklasimin
benimsenmesi popiiler kiiltiiriin  iginde barindirdigt muhalif 6gelerin

anlasilmasina olanak saglayabilir.

1.2.4. Popiiler Kiiltiirde Kitle iletisim Araclarinin Rolii

Gliniimiiz toplumlarinda giindelik hayatin ayrilmaz bir parcasi haline
gelen kitle iletisim araglart popiiler kiiltiir aragtirmalarinda 6nemli bir
inceleme konusu haline gelmistir. Kitle iletisim araglar1 habercilik,
toplumsallastirma, egitme, eglendirme, kiiltiirii gelistirme gibi bir dizi isleve
sahiptir ve toplumsal yasamin hemen her alaninda 6nemli degigsmelere neden
olmaktadir. Kitle iletisim araglarinin yayginlagmasi ile birlikte kiiltiirel alan
yeni bir bicim kazanmis ve bu araglar kiiltiirel diinyamizi doniistiiren bir
unsur haline gelmistir.

Bireylerin yasamlarini bigimlendirmede 6nemli etkileri olan kiiltiir,
icinde yasadigimiz ¢agda iletisimle i¢ i¢ce gegmis haldedir. Teknoloji ve kitle
iletisim araclarinin gelisimi ile birlikte kitleleri belirli diisiinceler etrafinda

yonlendirmek daha kolay bir hale gelmis, medya insanlarin yasadiklari
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diinyaya iligskin algilarini sekillendiren bir ara¢ haline gelmistir. Dolayistyla
medya araclarmi elinde bulunduran egemen giicler kiiltiir ilizerinde de
belirleyici olmaya baslamistir. Popiiler kiiltiir olarak adlandirdigimiz kiiltiir
bicimi de oOzellikle televizyon ve internetin yayginlagsmasiyla birlikte
yasamimizin her alanini kusatmistir.

McLuhan (1967; 1969 ve 1971)’a gore kitle iletisim araglarinin
gelisimi ile diinya kiiresel bir kdye doniismiis ve birbirine baglanmistir
(aktaran Yaylagiil, 2021: 70). Giiniimiizde gerek gelismis gerekse gelismekte
olan iilkelerde bireyler televizyonun sagladigi olanaklar sayesinde kendi
cevrelerinin disina c¢ikarak, giderek kiigiilen diinyanin etkin bir iiyesi
durumuna gelmislerdir (Mutlu, 1991°den aktaran Utma, 2020: 46).

Popiiler kiiltiiriin en Onemli tasiyicilarindan biri olan televizyon,
kapitalist sistemin kiiltiirel bir aygitidir. Televizyona iliskin olumsuz
degerlendirmeler de biiyiik 6l¢iide onun bu ideolojik islevi ile ilgilidir.
Televizyon ekranlar1 eglenceyi ve tiiketim kiiltiiriinii 6ne ¢ikaran ve giin
gectikce yenisi eklenen diziler, magazin programlari, reklamlar, yarigmalar,
talk-showlar ile doludur ve siirekli tekrara dayanan yapisiyla popiiler kiiltiiriin
yenilenmesinde 6nemli role sahiptir (Zorlu, 2016: 90).

Televizyonun lokomotifleri igerisinde reklamlarin 6zel bir yeri vardir.
Uriin ve hizmetlerin pazarlanmasinda reklam kullammmin gegmisi Antik
Caglara kadar uzanmaktadir (Aydogan, 2005: 55). Reklamciligin popiiler
kiiltiirde 6nem kazanmasindaki en 6nemli etken ise medyanin gelismesidir
(Aydogmus, 2006: 24). Reklamlar tiiketiciye sunulan iiriinlerin tanitimini
yaparken insanlan tliketime yoOnlendirmede basat bir pozisyondadir (Zorlu,
2016: 93). 19.yilizyilda iiretim ic¢in zorunlu olarak goriilen isgiicliniin
20.ytlizyilla birlikte tiiketici olarak da denetlenmesi gerekli hale gelmistir.
Boylece fabrikatorlerin iiriinleri iirettigi gibi, reklamcilar da tiiketicileri
tretmiglerdir. Reklamcilarin kiiltiirel degerlere zevk ve duygusalligi da
katmastyla moda ve gosterigli olanin tliketimi saglanmistir (Alemdar vd.,
1994: 120-121). Reklamciligin temel stratejileri kisinin kendine iliskin
giivensizlige diistiigli alanlara iliskin kaygi yaratmak ve bu kayginin ancak

reklami yapilan firiinle giderilebilecegi hissini empoze etmektir (Sarigiil,
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2019: 234). Dolayisiyla reklamlar tiiketicilere yalnizca iriinleri degil, arzu
edilen kimlikleri de sunmaktadir.

Kitleleri tiikketime yonlendirme yollarindan birisi de moda diisiincesini
toplumun geneline yaymaktir (Akar, 2009: 203). Moda bireylerin kendilerini
diger bireylerden farkli kilma aracidir. Moda denince akla ilk olarak giyim
aligkanliklar1 gelse de giinlimiizde pek ¢ok alan modanin konusu haline
gelmistir.  Bireyler evindeki dekorasyondan, kullandigi arabaya hatta
sosyallesme alanlarina kadar pek ¢ok alanda kendini ifade etme big¢imi olarak
modadan yararlanmaktadir (Yokus, 2021: 22). Moda diislincesinin
yayilmasinda moda dergileri, moda programlart ve ozellikle son donemde
sosyal medya platformlar1 6nemli bir islev gormektedir. Giinlimiizde sosyal
medya yeni reklam alanlar1 haline gelmekte ve pek ¢ok marka hedef kitlesine
sponsorlu reklamlar araciligiyla seslenmektedir. Sosyal medyada yer alan
moda ikonlar1 ve “influencer”’larin da marka ve {iriinleri tanitarak kitleleri
tikketime yonlendirmede etkili olduklar1 diistiniilmektedir.

Gilintimiizde popiiler kiiltiiriin en yaygin formlarindan biri de sosyal
medyadir. Sosyal medya bos zamanlar1 degerlendirme ve eglence basta
olmak tizere pek ¢ok amaglarla kullanilmaktadir. Her yas, egitim ve gelir
grubundan bireyin igerisinde yer aldigi sosyal medya aglar1 insanlar
arasindaki iletisimi saglayan bir alan olmanin yami sira son zamanlarda
endiistriyel bir bi¢cim haline gelmistir (Karaduman, 2017: 9). Spor, magazin,
sanal oyunlar gibi ¢ok c¢esitli eglence unsurunu iginde barindiran sosyal
medya milyonlarca kullanicinin ayni igerikleri tiikettigi popiiler eglence
endiistrisinin bir araci haline doniismiis durumdadir (Karaduman, 2017: 21).

Popiiler kiiltiir belli mallari, kullanislar1 ve etkinlikleri popiiler
yapmakla kalmaz ayni1 zamanda bunlarla i¢ ice olan belli diinya goriisleri ve
diisiinme bicimlerini de popiilerlestirir (Alemdar vd., 1994: 10-11). Popiiler
kiiltiirtin yayildig1 sosyal medya ortamlar1 da kapitalist diinya goriisiiniin
sunuldugu ortamlardir. Sosyal medya kendi i¢ yapisindan kaynakli olarak
rekabetci bireyciligin ortaya c¢iktigi, sohret olma, goriinlir olma, hayran
kitlesine sahip olma, begenilme gibi ¢esitli arzularin giderilmeye calisildigi

ortamlar haline gelmistir.
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Sosyal medyaya iligkin olumlu bakis agisina sahip yaklasgimlar ise
sosyal medyanin demokratikligine vurgu yapmaktadir. Sosyal medyanin
onemli dzelliklerinden biri bireylerin icerigin hem {ireticisi hem de tiiketicisi
durumunda olmalaridir. S6zen (2012)’e gore ¢ok boyutlu interaktif siireglerin
hakim oldugu sosyal medya geleneksel medyanin dikotomik (ikici) yapisinin
sihrini bozarak, cogul okumalara izin veren bir yapidadir (aktaran Kiran,
2020: 57). Karsilikl etkilesim sayesinde farkl: kiiltlirlere ait, farkli begenilere
ve yasam tarzlarina sahip bireyler birbirinden etkilenmektedir. Buna karsin
popiiler kiiltirtin bir araci olarak sosyal medyanin yaydigi tiiketimei ve
bireyci yagam tarzi biiyiik ol¢lide bireyler ve toplumlar arasinda benzesmeye
sebep olmaktadir.

Ozetle 20.yiizyilin ikinci yarisindan itibaren kitle iletisim araglarmin
gelisimiyle popiiler kiiltiir biliylik bir ivme yakalamistir. Popiiler kiiltiir
iriinleri hayatin her alanin1 kusatmaya baslarken medya araciligiyla kapitalist

degerlerin egemen oldugu giindelik yasam kiiltiiriiniin dizayn1 saglanmustir.

1.2.5. Popiiler Kiiltiir ve Kiiltiirel Emperyalizm Tezi

Popiiler kiiltiiriin  kiiresellesme ile iligskili oldugu kuskusuzdur.
Kiiresellesme siireci modern toplumlarda kiiltlir aligverisini daha kolay ve
hizl1 yayilabilir bir hale getirmis, bu donemde kiiresel bir kiiltiiriin olugtuguna
dair diistinceler yayginlagsmistir. Bu goriise gore Bati kiiltiirliiniin diinyaya
yayilarak ulusal ve yerel kiiltiirler lizerinde hegemonya sagladig1 ve kiiltiirel
bir emperyalizmin varligi s6z konusudur. Bu anlamda medya araglarina
hakim kiiresel gliglerin etkisindeki bir popiiler kiiltiirden s6z edilebilmektedir.

Tomlinson kiiresellesmeyi ‘karmasik baglantilik’ admi verdigi bir
kavram ile agiklamaktadir. Ona gore kiiresellesme “modern yasami
karakterize eden, hizla gelisen ve giderek yogunlasan karsilikli baglar ve
bagimliliklar agma” isaret etmektedir (Tomlinson, 2017: 12). Bu karsilikli
baglar sayesinde farkli cografyalarda yasayan bireylerin birbirlerinden

etkilenmeleri ka¢imilmaz olmaktadir. Ozellikle internet gibi teknolojik
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gelismelerin  etkisi ile kiiresellesme siireci biiyiik bir hiz kazanirken
kiltiirlerin etkilesimi de giderek artmaktadir.

Kiiresellesmenin farkli kiiltiirler iizerinde yarattig1 etki kiiresel bir
kiiltiirin olusmaya basladigina dair diislinceleri artirmistir. Bu goriise gore
tiim ulusal kiiltiirlerin kapitalist ekonomik sisteme dahil edilmesinden kiiresel
bir kapitalizm kiiltiirii dogmaktadir (Tomlinson, 2017: 123). Bu kiiresel kiiltiir
uluslararas1 pazarin gereksinimlerine uygun olarak tiiketim odakli bir yasam
tarzinin ve buna yonelik evrensel degerlerin yayilmasini saglayan bir
kiiltiirdiir. Dolayistyla kiiresel kiiltliriin  temelinde benzestiricilik  yer
almaktadir.

Bauman’a gore kiiresellesme bir yandan birlestirirken diger yandan
boler. Yerkiirenin tektipligini tesvik eden nedenlerle bolen nedenler 6zdestir
(Bauman, 2020: 8). Kiiresellesme siireci farkli kiiltiirlerin  birbirini
etkilemesinden ziyade siyasal ve ekonomik anlamda hegemonik gii¢ haline
gelen Bati-Amerikan kiiltiirtiniin diger kiiltiirler iizerinde istiinlilk kurma
siireci olarak yorumlanabilir. Bu konuda Tomlinson sunlari ifade etmistir:

Jonathan Friedman’in dedigi gibi, 1960’larin sonlarindaki kiiltiirel
emperyalizm soylemi kiiresellesme siirecini “‘emperyalizmin hiyerarsik
tabiatimin bir ozelligi, yani belirli merkezi kiiltiirlerin gittikce artan
hegemonyasi; Amerikan degerlerinin, tiiketici mallarmin ve yasam
tarzlarimin yayumasi” olarak tammlayarak kiiresellesmeye en once
kiiltiirel alanda elestirel bakis agistmin  getirilmesi i¢in  ortam
hazirlamigtir (Friedman, 1994’den aktaran Tomlinson, 2017: 121).

Kiiresellesme her ne kadar diinya iilkelerini benzer hale getirse de bazi
tilkeler bunun belirleyicisi konumundadir. Burada Amerikan hegemonyasi
gbze carpmaktadir. Kiiresel kiiltiiriin Amerikan etkisi altinda olmasinin temel
nedeni Amerika Birlesik Devletleri’nin, kitle iletisim araclar1 alaninda ve
ticari bos zaman mallar1 ve hizmetlerinin kullanilmasi konusunda savas
sonrast donemde biiyiikk bir ilerleme gostermesidir (Elteren, 1999: 291).
2.Diinya Savag1 sonrasi siiregte Amerika tarihte hi¢ olmadig1 kadar biiyiik bir
glic haline gelmis, siyasal, askeri ve ekonomik alanda yakaladig1 giicii
kiltiirel alanda da kullanmistir. Amerika, Hollywood filmleri, televizyonu
(CNN), yiyecek-icecekleri, miizikleri ve giyim markalar ile diger ulusal

kiiltiirler {izerinde hegemonik bir gii¢ haline gelmistir. Bu konuda Amerikali
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sosyolog George Ritzer "Toplumun McDonaldlastirilmasi" eserinde
McDonaldlasma (McDonaldization) kavramini, Amerikan fast food zinciri
McDonalds’a ait is modelinin kiiresellesmenin etkisiyle diinyanin geneline
yayillmasint ve hazir yemek sektoriinii asarak toplumun pek c¢ok alanina
sirayet etmesini ifade etmek i¢in kullanmistir (Ritzer, 2019: 16-28).

Amerikan popiiler kiiltiiriiniin Tiirkiye’deki gelisimi iizerinde 2.Diinya
Savasi sonras1 donemde degisen uluslararasi kosullar etkili olmustur. Savas
sonrasinda ABD ve SSCB iki biiylik giic haline gelmis, siyasi ve iktisadi
acidan diinya iki kutuplu bir yapiya biirlinmiistiir. Bu donemde ABD ve
SSCB, savastan zarar gérmiis ve gelismemis iilkeler basta olmak iizere diinya
ilkeleri ile yakin iligkiler kurmus ve bu devletlere askeri ve ekonomik yonden
destek vermistir. Tirkiye iki kutuplu diinya diizeninde tercihini ABD’nin
basini ¢ektigi Bati1 diinyasindan yana kullanmis ve bu donemde ABD’den
Marshall Yardimlar1 denilen ekonomik kalkinma yardimlari almistir. Bu
siirecte Amerika ekonomik yayilma politikasinin bir pargasi olarak kendi
popiiler kiiltiiriinii de Tiirkiye gibi diger iilkelere ihrag etmistir. Ozellikle
Soguk Savas donemi sonrasinda tek siiper gii¢ haline gelen ABD, kendi
kiiltiirinti diger diinya kiiltiirlerine kiyasla {istlin bir yerde konumlandirarak
diinyaya kiiltiir ithrac1 gergeklestirmistir (Sarigiil, 2019: 27).

Tiirkiye’de 1950’li yillardan itibaren yayin yasami Amerikanlagsmaya
baslamis, Amerikan yasam tarzi ve tiikketim ideolojisi Tiirk insanina etki eder
hale gelmistir (Oktay, 1993: 70-71). 1980’lerden sonra uygulamaya konulan
liberal ekonomik politikalar ve kiiresellesme siirecinin de etkisiyle yabanci
firmalar i¢ piyasada etkinligini artirmistir. Ayrica bu donem kitle iletisim
araglarinin yayginlastigi ve toplum fiizerinde 6nemli etkiler dogurdugu bir
donemdir. Ozel televizyon kanallarinin da agilmas: ile batili giincel degerler,
yasam tarzlari, reklamlar ve yabanci filmler ile yaratilan ikonlar, popiiler
kiiltiirlin temsilcileri Tirk insaninin yasamina etki eder hale gelmistir
(Aydemir, 2006: 211). Varlikli bir toplum imgesinin siklikla yansitildigi
Amerikan filmleri, pembe diziler ve Amerikan degerlerinin reklamin1 yapan
eglence programlar artik Tiirk toplumunun da yasamina girmistir (Biiken,

2006: 47). Yayin diinyasinin Amerikanlagmasiyla Tiirk toplumunda yeme
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aligkanliklar1, dinlenilen miizikler, filmler, kullanilan markalar iizerinde de
Amerikan kiltiirii etkili olmaya baglamistir.

Kiiresellesme ile birlikte global sirketlerin ticaret aglarinin ulusal
siirlar1 agmasi ulusal ve yerel Kkiiltlirler ilizerinde O6nemli doniisiimlere
sebebiyet vermektedir. Global sirketler medya araciliiyla kapitalist kiiltiirel
degerlerin yayilmasin1 saglayarak kiiltiirlerin tektiplesmesine, geleneksel
kiiltiirlerin yozlagsmasina zemin hazirlamaktadir. Gliniimiiz toplumlarinin
yaygin kiiltiirii olan popiiler kiiltiir kiiresel kiiltiir olarak devam ettik¢e ulusal

kiiltiirler yabancilagsma tehdidi ile karsilasacaktir.
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IKiNCi BOLUM
POPULER KULTUR VE GENCLIK

2.1. GENCLIK

Bir sosyal grup olarak genglik, toplumun en dinamik ve yenilige agik
kesimi olarak dikkat ¢cekmektedir. Gengligin bu dinamizminin verimli bir
sekilde kullanilmas1 toplumlar agisindan biiyiikk 6énem tasimaktadir. Mevcut
kiiltiiri gelecek nesillere tagima, neslin devamini saglama ve iginde yasadigi
toplumun kalkinmasina katkida bulunma gibi kendilerinden 6nemli toplumsal
gorevler beklenen genclerin sosyallesme siireci ve big¢imi i¢inde yasadigi
toplumu da etkileyen bir siire¢ olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu agidan
gencligin mevcut durumu toplumlarin geleceginin dnemli bir gostergesi

olarak goriilmektedir.

2.1.1. Gengligin Tanim ve Genglik Uzerine Farkh Yaklasimlar

Genglik insanin yasam stlirecinde dnemli bir periyottur. Cocukluktan
yetigkinlige gecis donemi olan genglik donemi bireysel ve toplumsal kimlik
arayisinin en yogun sekilde yasandigi donemdir. Bu agidan yalnizca biyolojik
bir kategori degil, psikolojik ve sosyolojik boyutlar1 ile birlikte
degerlendirilmesi gereken bir siirectir. Genglige yiiklenen anlamlarin
toplumdan topluma, dénemden doneme farklilasmasi nedeniyle gencligin,
herkesge kabul edilebilir bir tanimin1 yapmak zordur. Bireyin gelisiminde
biyolojik, psikolojik ve sosyolojik faktdrler ayn1 anda ve birlikte degisip
gelismedigi icin tek bir faktdre dayanarak kapsamli bir gencglik tanimlamasi
yapilamamaktadir (Bayhan, 1995: 141).

Genglik tlizerine yapilan tanimlar incelendiginde gengligin cogunlukla
biyolojik yaklasimla agiklandigi ve bir yas kategorisi olarak ele alindigi
goriilmektedir. Bu yaklasim, gencligin tarihsel ve toplumsal sartlara gore

degisip doniisen anlamini goz ardi etmektedir (Baran, 2013: 9).
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Psikolojik yaklagima gore genglik bir ge¢is donemi olarak goriilmekte
ve gencligin ruhsal ve duygusal diinyasinda yasanan degismeler dikkate
alinarak genclik tanimlamasi yapilmaktadir (Capcioglu, 2016: 59). Sosyolojik
yaklasima gore ise genglik biyolojik ve psikolojik faktorlerden ziyade
toplumsal faktorler tarafindan sekillenen bir donemi ifade etmektedir.

Sosyolojik yaklasim igerisinde gelistirilen genclik teorileri; yapisal
islevselci, yapisal catismaci, sembolik etkilesimci ve altkiiltiir kuram1 olarak
siiflandirilabilir. Catismaci kuram gencligi ele alirken teknolojik ve kiiltiirel
degismelerle birlikte gencligin icinde yasadiklar1 toplumun norm ve
degerlerine uygun davranamamasina odaklanir (Sahin, 2005: 170). Toplumsal
degisimin hizli oldugu modern toplumlarda genglerin yasadiklar1 sorunlar
artarken kusak catigsmasi ile birlikte egitim ve ekonomik alanla ilgili
gerginlikler ortaya ¢ikabilmektedir (Baran, 2013: 13).

Sembolik etkilesim kurami gencligi, sosyal etkilesimi temel alarak
aciklamaya c¢alismaktadir. Bu kurama gore geng sosyal iligkilerinde toplumun
normlarina yonelirken diger yandan kendi kurallarini inga eder. Ancak gencin
kendine 6zgii bu kurallar1 kalici degil, degisen durum ve iligkilere gore
gelisen bir yapidadir (Baran, 2013: 14).

Yapisal islevselci yaklagim toplumu birbiriyle biitiinlesmis bir sistem
olarak ele alir. Bu yaklagima gore toplumsal diizenin saglanmasinda
toplumsal biitiinlesme ve uyum biiyiik 6nem tasir. Islevselci sosyologlar
gencin i¢inde yasadigi toplumla psikolojik, toplumsal, ekonomik, siyasal
acidan biitlinlesememesi veya zayif biitiinlesmesi durumunda yabancilagsma
sorununun ortaya ¢iktigini ifade etmektedirler. (Tezcan, 1991°den aktaran
Bayhan, 1995: 157-158).

Alt kiiltiir kurami ise gengligin, egemen kiiltiir i¢inde olusturduklari
kendilerine 6zgii kiiltiir bicimini ele alir. Genglik kiiltiiriiniin 6zelligini norm
ve degerler, giyim tarzi, dinlenilen miizik tiirii, sa¢ bi¢imi, dil ve iletisim
bigcimi gibi parametreler olusturmaktadir (Baran, 2013: 14-15). Genglik alt

kiiltiirlerine 6rnek olarak Hippiler ve Punk¢u genglik verilebilir.
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2.1.2 Modern Toplumda Gengcligin Toplumsal Kimligi ve Genglik

Kiiltiirii

Glinlimiizdeki anlamiyla gencligin toplumsal bir kategori olarak
ortaya ¢ikist modernizmin bir liriinii olan kentlesme, endiistrilesme ve egitim
alanindaki reformlar sonucunda olmustur (Ercins, 2009: 501). Cocukluk ve
aile iizerine ¢aligmalariyla taninan Phillippe Aries (1973), bugiinkii anlamiyla
cocuklugun sosyal bir kategori olarak Ortagag Avrupasinda goriilmedigini
Oone slrmiis ve cocuklarin daha ¢ok “yetiskinlerin minyatiiri” olarak
goriildiigiinii ifade etmistir (aktaran Likisli, 2020: 19). Dolayisiyla bir
sosyal kategori olarak ¢ocuklugun var olmadig1 bir donemde, ¢ocukluk ile
yetigkinlik arasindaki doneme karsilik gelen genglik doneminden de soz
edilememektedir (Liikiislii, 2020: 19).

Endiistri 6ncesi toplumlarda gengler, yetiskinler ile benzer aktiviteleri
ve gorevleri yerine getirirken sanayilesme ve kentlesme siirecleriyle birlikte
gencglerin ve yetigkinlerin gorev ve aktivite alanlar1 ayrigmaya baslamistir
(Sahin, 2005: 170). Sanayilesme ile birlikte ortaya c¢ikan isbolimi ve
uzmanlagma, isgliciine katilacak bireylerin uzmanlagmig bir egitim almalarini
gerekli kilmistir. EZitim siiresi uzayan gengler iiretim stirecine katilabilecek
potansiyele sahip oluncaya dek tiiketici bireyler konumunda yer almislardir
(Dogan, 2004:332; Kasapoglu, 1991:578’den aktaran Sahin, 2005: 172).

Sanayi toplumunda ailenin islevlerinin de§ismesi geng¢ bireyin
sosyalizasyon siirecini etkilemistir. Uretimde aile birliginin ortadan
kalkmasiyla ev ile igyeri birbirinden ayrilmis, ataerkil toplumlarda baba
cogunlukla disarida calismak durumunda kalmistir. Ailesiyle daha az,
akranlariyla daha ¢ok zaman geciren, kitle iletisim araglar ile etkilesim
icerisinde olan gencin sosyallesmesinde ailenin etkisi azalmaya baglamistir
(Sahin, 2007: 159-160).

Sanayi toplumunda iiretim siirecinden dislanan ve kendisine
yetigkinlerle ayn1 statii verilmeyen genglerin kendilerine 6zgii, protest bir alt
kiiltlir olusturmaya basladiklar1 gériilmiistiir. 1960’11 yillardan itibaren diinya

gencligi icinde yasadiklar1 toplumun ekonomik, siyasal ve kiiltiirel diizenine
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kars1 baskaldirilarda bulunmuslardir (Ercins, 2009: 502-503). Ornegin
ABD’de savas karsiti eylemler diizenleyen ve Amerikan toplumunun
geleneksel degerlerinden farkli degerleri benimseyen Hippi gencligi 6n plana
cikmigtir. Uyusturucu kullanimi, alisilmadik giysiler ve uzun saglari ile
toplumun genelinden farkli bir yagam tarzi1 benimseyen Hippiler Amerikan
toplumunun hakim kiltliriine kars1 bir alt kiiltiir olusturmuslardir (Bulut,
2011: 127).

Bugiin anladigimiz anlamdaki genclik kiiltiiri ise teknolojik
gelismeler ve kiiresellesme siireci ile birlikte yayginlik kazanmigtir. Sanayi
toplumuna gegisle birlikte tiretim silireglerinden diglanan ve tiiketim odakli bir
yasam tarzi ile smirlandirilan gengler giliniimiizde ise medyada sunulan
popiilerlesmis modellerin, mesajlarin, {riinlerin ve degerlerin tiiketicisi
konumuna getirilmistir. (Sahin, 2005: 161). Kiiresel pazarin ihtiyaglari
dogrultusunda medya yoluyla genglerin deger yargilari ve bos zaman
etkinliklerine yon verilmistir. Boylece diinyanin farkli cografyalarindaki

genclerin yasam tarzlari1 ve deger yargilari birbirine benzemeye baslamistir.

2.1.3. Universite Gengligi ve Ulkemizde Universite Gencligi

Universiteler bilginin paylasildig, bireyleri daha nitelikli hale getiren
ve onlara sosyallesme imkani sunan, ekonominin ihtiya¢ duydugu nitelikli
isgliciinii ve bilimsel arastirma sonuglarini iireten ortamlardir. Bu nedenle
iniversiteler {iilkelerin kalkinmasinda ve gelisiminde O©nemli bir rol
istlenmektedir. Farkli yas gruplarindan kimseler bulunsa da genel olarak
tiniversite gengligi 18-24 yas araliginda bulunan, arastirmaci ve sorgulayici,
dolayisiyla bilimsel zihniyete sahip ve kendilerine 6zgii bir genglik kiiltiirii
gelistiren, toplumun oOnderleri olacak kesimdir (Bayhan, 1995: 163).
Universite gengliginin sahip oldugu bilgi-birikim, donanim ve yasam tarzi
gibi unsurlar toplumlarin geleceginin Onemli bir gostergesi olarak
gorlilmektedir.

Gelecekte kendilerinden ¢ok sey beklenen, toplumun en bilgili ve

yenilige acik kesimlerinden olan iiniversite gengleri tarihsel siirecte pek cok
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defa i¢inde yasadiklar1 toplumun siyasal, ekonomik ve kiiltiirel yapisina yon
verme c¢abasi igerisinde bulunmustur. Bunlar igerisinde diinya tarihine iz
birakan 68 donemi 6grenci olaylar1 6zel bir dneme sahiptir. Diinyanin pek
cok yerinde gergeklesen 6grenci eylemlerinde egitime iligkin taleplerin yam
sira siyasal ve sosyal konulara iliskin talepler de dikkat ¢ekmistir. Ulkemizde
de 1961 Anayasasi’nin sagladig1 ozgiir ortamin da etkisiyle gengler gesitli
taleplerini iilke glindemine tasimak istemisler, zaman zaman ¢6ziimii siddet
lizerinden aramislardir.

1960’11 ve 1970’1i yillar politize olmus bir genglik kiiltiiriiniin yaygin
oldugu donemken 12 Eyliil Darbesi’nin ardindan yasanan siyasal, ekonomik
ve kiiltiirel doniisiimlerle birlikte yeni bir genclik kiiltiirii ortaya ¢ikmistir. Bu
donemde uygulanan liberal ekonomik politikalar sonucunda Tiirkiye’de
tiiketim kiiltiiri hakim olmaya baslamistir. Gengler, 1980 darbesi dncesinde
yasanan kotii ve bunalimli deneyimin de etkisiyle depolitizasyon siirecine
girmis ve daha ziyade popiiler tiiketim kiltliriiniin yonlendirdigi bir genglik
kiiltiirli ortaya ¢ikmistir (Sahin, 2005: 174).

Kiiresellesme siirecinin etkili oldugu, medya ve internetin gelismis
oldugu bu donemde yasayan genclik, ozellikle entelektiiel kesim tarafindan
konusma ve yasam tarzi agisindan Amerikanlasan bir genclik olarak
nitelenmis ve elestirilmistir (Liikiisli, 2020: 120). Bu donem gengligi tiiketim
ve markalar iizerinden kendini tanimlayan, TV ve sosyal medya
platformlarinda kendilerine sunulan Batili diislince ve yasam bigimlerinden
etkilenen bir genclik olarak goriilmektedir. Kitle iletisim araglarini yaygin
olarak kullanan gen¢ kesim basta giyim aligkanliklar1 (moda) olmak {izere,
yeme aligkanliklari, eglence sekilleri, arkadashik iligkileri gibi giindelik
olgularda Bati toplumlarinda yasayan gengleri rol model olarak gérmeye
baslamislardir (Kiran, 2020: 19).

Kitle iletisim araclari ile yayilan popiiler kiiltiiriin etkisiyle iiniversite
gencliginin niteligi de degismeye baslamistir. Ozellikle 2000’1 yillardan
sonra yeni bir genglik olgusu ortaya ¢ikmig, 1990’11 yillardaki entelektiiel
gengligin yerini az okuyan, az arastiran, yalnmizca smifin1 gegerek mezun

olmaya calisan bir {iniversite gencligi almaya baslamistir (Kiran, 2020: 13).
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Gecmiste toplumsal konulara duyarli, siyasetle ilgili bir genglik kiiltiirii
hakimken 2000’li yillardan sonra siyasetten uzaklasan ve popiiler kiiltiiriin

cazibesine kapilan bir genclik kiiltiirii yayginlik kazanmustir.

2.2. POPULER KULTURUN GENCLIGE YANSIMALARI

Genglik donemi degisimlere en agik olunan donem olup ayni zamanda
kimlik bunalimmnin en fazla yasandigi donemdir. 1980’lerden itibaren
diinyada oldugu gibi iilkemizde de yayginlik kazanan popiiler kiiltiiriin yol
actig1 sosyal ve kiiltiirel doniistimlerin etkileri 6zellikle geng kesim iizerinde
daha belirgin olmaktadir. Kitle iletisim araglarini yaygin bir bi¢imde kullanan
gen¢ kesim, bu araclar vasitasiyla kiiltiirel degerleri doniisiime ugratan
egemen giiclerin en 6nemli hedef kitlesi haline gelmistir. Toplumsal kiiltiiriin
aktarilmasinda etkisi giderek artan kitle iletigim araglart genglerin sahip
olduklar1 degerlerden farkli degerlerle tamigsmalarim1 saglamis, kapitalist

ekonomik sisteme entegre bir yagam tarzi olusturmalarina etki etmistir.

2.2.1 Genglik ve Gosterisci Tiiketim

Genglik, toplumun en dinamik ve kimligini sekillendirmeye calisan
kesimi olarak one ¢ikarken genclerin kimliklerini sekillendirme yollar1 iginde
yasadiklar tarihsel ve toplumsal kosullarla baglantili olarak degismektedir.
Ideolojik tartismalarin hakim oldugu 1960’1 ve 1970’li yillarda gengler
kendilerini 6zellikle siyasal kimlikleri iizerinden tanimlarken gilinlimiiz
tiikketim toplumunda gengligin kimlik insasinda gosterisci tiiketim 6nemli bir
yer tutmaktadir.

Genel anlamda tiiketim, tarihin her doneminde bireylerin ihtiyaglarini
karsilama amaciyla gerceklestirdigi bir eylem olurken tiikketimin ihtiyag
kargilamanin 6tesinde bir boyut kazanmasi ve toplumsal kimlik insasinda
onemli konuma gelmesi bir bakima kapitalizmin eseridir (Kogak, 2017: 80-
81). Kapitalist sistemin devamlilig1 i¢in tiiketim arzusunu koriikleyen bir

kiiltiir biciminin kitlelere benimsetilmesi gereklilik haline gelmistir. Kitle
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iletisim araglar1 bu biling yonetimini tistlenmis ve hemen her alanda yaydig:
enformasyonla toplumun biitiin kesimlerini oldugu gibi gencleri de tiiketim
odakl1 bir yagsam tarzina yonlendirmistir.

Glintimiizde tliketim eylemi ihtiya¢ karsilamanin 6tesinde bir gosteris
unsuru haline gelmistir. Gosterisgi tiikketim toplumda statii ve prestij elde etme
amaciyla, lilks/pahali, markali {iriinlerin tiiketilmesiyle gergeklesen bir
tilketim bi¢imidir. Giinlimiizde gencgler kendilerini ifade etmenin bir yolu
olarak gosterisci tiikketime yonelmekte ve bdylelikle statiilerini ortaya
koymaya calismaktadirlar. Tiiketimin gosteris haline geldigi tiiketim
toplumunda gengler Baudrillard’in deyimiyle “nesneler” tarafindan kusatilmis
durumdadir (Baudrillard, 2020: 15). Kitle iletisim araglar1 tarafindan sunulan
moda {riinler ve yeni yasam tarzlari, gosteris¢i tiiketim egilimini
mesrulagtiran araglardir (Koroglu, 2014: 262). Gosterisci tiiketimi ele alan
teorisyenlerden Thorstein Veblen’e gore kisinin sayginlik elde etmesi igin
yalnizca maddi giice sahip olmasi yeterli degildir. Ayni1 zamanda bu maddi
giiclin gosterisei tikketim yoluyla sergilenmesi gerekmektedir (Veblen, 2020:
40). Bu anlamda Veblen’in g0sterisci tiiketimi, toplumun baz1
katmanlarindaki genglerin miibadele degeri yiiksek veya markali {irtinleri
tilketme giidiilerini agiklamaya yardimci olmaktadir (Giiner, 2011: 82).

Gilinimiiz lise ve lniversite geng¢ligZi Z kusagi olarak
adlandirilmaktadir. Bu kusak iiyeleri genellikle henliz maddi gelire sahip
olmayan bireylerden olusmaktadir. Buna karsin Z kusagi gengler ailelerinin
tilketim kararlarin1 6nemli 6l¢iide etkiledikleri i¢in pazarlamacilar tarafindan
onemli goriilen bir kusaktir (Altuntug, 2012: 209). Diinyaya geldiklerinden
itibaren teknoloji ile i¢ ige olan bu kusak diyeleri tiikketimde bulunma
noktasinda diger kusaklara gore daha fazla imkana sahip bulunmaktadir.
“Z’ler, her konuda kisisellesmis, kendine 6zgili ve imaja dayanan bir tiiketime
yonelerek, adeta piir tiiketici olarak nitelenebilecek bir profil ¢izmektedirler.”
(Altuntug, 2012: 209). Gengler tiiketim toplumunda markali irlinler
kullanarak, popiiler mekanlara, eglence yerlerine giderek kimliklerini

olusturmaya ve imajlarini maksimize etmeye ¢abalamaktadir. Gengler
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arasinda siklikla degistirilen akilli telefonlar, pahali, markali giysiler vb. statii

simgesi olarak kabul gérmektedir.

2.2.2. Genglik ve Bos Zaman Etkinlikleri

Bos zaman giinlimiizde bireylerin ¢alisma yasami ve yapmak zorunda
olduklar1 iglerin disinda kalan, serbest ve 0zgiir olma egilimini igeren bir
yasam alanidir. Bos zaman biiyiik Olclide gilinliikk yasamin zorlugundan,
stresinden uzaklagsmay1 ifade eder. Bos zamana yliklenilen anlam ise
bireylerin yasam deneyimlerinin sonucudur. Bos zamanin bugiin yaygin
sekilde kullanilan anlami kapitalist sistemin etkisinde sekillenmektedir. Yeni
kapitalizmin bos zaman ile olan iyi iliskileri ve piiriten etikten hazci etige
dogru odak kaymasi hi¢ kuskusuz kapitalizm i¢in bos zamanin hayati bir
pazar haline gelmesi veya meta degeri tasimasiyla iligkilidir (Aytag, 2004:
116). Tiiketim toplumunu dizayn eden kapitalist kiiltiir yasamin odagina
tilketimci refleksleri, tliketime iliskin marka ve sembolleri koymakta ve
bunun etrafinda yasam stili ve kimlik yapilari insa etmektedir. (Aytag, 2006:
29). Bu anlamda bos zaman Kkitlelerin tiiketimine sunulan bir zaman halini
almustir.

Genglerin bos zamanlarin1 degerlendirme bigimleri onlara saglanan
imkanlarla yakindan ilgili oldugu i¢in kdy gengligi, kent gencligi, gecekondu
gencligi, okuyan genclik, calisan genclik, issiz genglik gibi genclik alt
gruplarinin bos zamanlarini degerlendirme bigimleri de birbirinden farkli
olmaktadir (Siizer, 2000: 125). Gengler yasadiklar1 yerlesim yeri, sahip
olduklar1 maddi olanaklar, egitim diizeyi gibi unsurlara bagl olarak farkl
yasam deneyimlerine sahip olmakta, dolayisiyla bos zaman etkinlikleri de
farklilasabilmektedir. Calismamizin konusu olan {iniversite gencliginin bos
vakitlerinde gergeklestirdikleri aktiviteler gelisen teknoloji ve popiiler
kiiltiirtin de etkisiyle gecmise gore cesitlilik kazanmistir. Gengler gegmis
yillarda yogun bir sekilde siyasetle ilgilenirken glinlimiizde kapitalist kiiltiir,
genglerin sahip oldugu deger yargilarin1 ve bos zaman etkinliklerini kiiresel

pazarin ihtiyaglar1 dogrultusunda yonlendirmektedir.
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Bireyleri tiiketime, rekabete, sinif atlamaya ve statii sahibi olmaya
0zendiren hedonist kiiltiiriin etkileri genglerin bos zaman aktivitelerinde
kendini gostermektedir. Popiiler mekanlara, eglence mekanlarina gitmek,
sosyal medya kullanimi1 gibi aktiviteler gengler arasinda 6ne ¢ikmaktadir. Bu
aktiviteler giinlik yasamin sikintilarindan uzaklastirict ve Ozgiirlestirici
ozellikler sunabildigi gibi genglerin kendilerini biligssel anlamda yeterince
gelistirememelerine de sebep olabilmektedir. Giiniimiizde anlik yasamayi
seven, okumaktan ziyade izlemeyi tercih eden ancak cogunlukla neyi ni¢in
izlemesi gerektigi konusunda secici davranamayan bir genclik Kkitlesi
bulunmaktadir (Kiran, 2020: 14).

Giliniimiiz gencliginde popiiler etkinliklere katilma ve bunlar
iizerinden anlam yaratma c¢abas1 6n plandadir. Nitekim gilinlimiizde gosterisci
tilketimde bulunmak, sosyal medyada paylagimda bulunmak gibi eylemler
bagkalar1 tarafindan begenilme ve itibar goérme gibi amaglara yonelik
gerceklestirilir hale gelmistir. Ayn1 zamanda bu popiiler etkinliklere
katilimmadig: taktirde toplumdan dislanilacag: diisiincesi geng nesil iizerinde

baskiya sebebiyet verebilmektedir.

2.2.3. Gengligin Degerleri

Degerler bir gruba veya topluma iiye bireylerin kabul ettigi, bireylerin
tutum, diisliince ve davraniglarina yon veren 6nemli bir belirleyicidir. Bireyin
deger diinyas1 kendi kisilik yapis1 kadar ¢evresinden 6grendigi bilgiler ve
yasantisal deneyimleriyle yakindan iliskilidir (Diizgiiner, 2015: 106).

Icinde yasadigimiz ¢agin en 6nemli &zelligi toplumsal degisimin
biiyiik bir hizla yaganmasidir. Diinyada oldugu gibi iilkemizde de meydana
gelen sosyal degismeler bireylerin deger yargilarini etkilemektedir. Bu sosyal
degismeler i¢cinde One ¢ikanlardan ilki teknolojik gelismelerdir. Radyo ve
televizyonun ardindan yagamimiza giren internet toplumlar arasi etkilesimi
artirmig, diinyanin bir ucunda gerceklesen olay diinyanin diger ucuna hizli bir
sekilde ulastirilabilir hale gelmistir. Gegmis donemlerde diinyanin belli bir

bolgesinde dogmus olan bir birey ailesi, yakin c¢evresi ve i¢inde yasadigi
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kiiltiirin etkisiyle birey olmaya ilerlerken giiniimiizde ise ¢ocuk ve gengler
tim diinyada var olan alg1 ve olaylardan etkilenmektedir (Diizgiiner, 2015:
108).

Teknolojik gelismelerin 6nemli rol oynadigi kiiresellesme siireci
ekonomik ve siyasal oldugu kadar kiiltiirel boyutuyla da 6nemli sonuglar
dogurmustur. Kiiresellesme ile diinya iizerinde toplumsal ve Kkiiltiirel
etkilesimler artarken kiiresel gilicii elinde bulunduran bat1 kiiltiiriiniin
hegemonyasinda bir kiiresel kiiltiir yayginlagsmaya baslamistir. Egemen giicler
medya araciligiyla kiiltiirel degerleri doniisiime ugratmis, pazar ekonomisi
degerlerinin toplumlara egemen olmasini saglamistir.

Kitle iletisim araglarini yaygin olarak kullanan geng¢ kesim eskiye gore
cok daha yogun bir sekilde Batili yasam ve diislince tarzlarini goériip bunlari
benimseyebilmekte, Bat1 toplumlarinda yasayan genclere 6zenebilmektedir.
Genglerin diistince yapisinin degigsmesi sonucu degerler sisteminde de
degismeler ortaya ¢ikmasi kaginilmaz hale gelmektedir. Giinlimiiz
gengliginde bireycilik, giic, eglence, para, hiz ve haz odakli yasam,
rekabetcilik, imajlarint maksimize etmek, kolaycilik gibi degerler yiikselise
geemektedir. Gengler Tirkiye’de dogmus, biiylimiis olmalari nedeniyle bu
topluma ait 6zelliklere sahip olsalar da diger yandan global anlamda ayni
donemde dogup, biiylimiis olmalarindan dolay1 diger iilkelerin gencleri ile
benzer 6zellikler tasimaktadirlar (Liikiislii, 2020: 197).

Gengler tiikketim ¢aginda anlik arzularinin pesinde kosan ve kendisine,
degerlerine hizla yabancilasan bireyler haline gelmektedir. Gengler tiiketim
toplumunda bagkalar1 tarafindan begenilme ve itibar kazanma amaciyla
kendine 06zgli degerlerinden ve yasam tarzlarindan uzaklagarak popiiler

degerler ve yasam tarzlarina yonelmektedirler.
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3.BOLUM
CALISMANIN METODOLOJiSi VE BULGULARIN
DEGERLENDIRILMESI

3.1. CALISMANIN ONEMI

Popiiler kiiltiir iizerine yapilan sosyolojik ¢alismalarda genel olarak bu
kiiltiirin toplumun c¢esitli kesimlerine olan etkileri anlasilmaya calisilmistir.
Bu ¢alismamizda ise liniversite gencliginin popiiler kiiltiir ile iliskisini ortaya
koymak amag¢lanmistir. Toplumun en dinamik ve yenilige agik kesimi olarak
dikkati ¢eken gencler kitle iletisim araglariyla i¢ ige olmalarinin da etkisiyle
popiiler kiiltiiriin en biiylik hedef kitlesi hali ne gelmistir. Bu nedenle gengler
tizerinde yapilacak c¢aligmalar, popiiler kiiltiir olgusunun anlagilmasinda
onemli gortiilmektedir. Farkli tiniversitelerde popiiler kiiltiir ve genclik iligkisi
iizerine ¢alismalar yapilmis olsa da MCBU’nde bdyle bir ¢alisma
yapilmamistir. Bu acidan calismamiz, bu konudaki akademik boglugu

doldurmaya yardimec1 olacaktir.

3.2. CALISMANIN AMACI

Bu aragtirmanin en Onemli amaci, Tiirk toplulugunda gencligin
popiiler kiiltiirle ve degerlerle ilintisini ortaya koymaktir. Bunun yani sira
genglerin  popiiler kiiltirden etkilenme diizeyleri arasindaki iliskileri
belirlemeye yonelik, eksikliklerimizi de giderecek sekilde yapilacak olan yeni

arastirmalara kaynaklik etmesi amaglanmaktadir.

3.3. YONTEM VE ARACLAR

Popiiler kiiltiiriin ~ tiniversite  gencligine etkilerinin incelendigi
calismada nicel aragtirma yontemi g¢ercevesinde anket uygulanmistir. Anket
sorular1 arastirmaci tarafindan hazirlanmis olup arastirmada herhangi bir

Olcek kullanilmamustir.
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3.4. EVREN VE ORNEKLEM

Arastirmamizin evrenini MCBU Manisa Merkez’deki fakiilteler (
Isletme, Spor Bilimleri, ilahiyat, Saglik Bilimleri, Uygulamali Bilimler,
Iktisadi ve Idari Bilimler, Miihendislik, Fen- Edebiyat, Iletisim, Tip, Giizel
Sanatlar Tasarim ve Mimarlik) Ogrencileri olusturmaktadir. 2020-2021
egitim-0gretim yili verilerine gore toplam Ogrenci sayist 22.292°dir.
Orneklem seciminde %5’lik gdzyumulabilir hata pay1 birakmak amactyla 380
kisilik bir O0rneklem grubu yeterli goriilmiistiir (Sencer vd., 1984: 661).
Ankete toplam 400 6grenci katilmistir.

3.5. HIPOTEZLER

Arastirmamizin temel hipotezi sudur: “Universite gengligi popiiler

kiiltiirden etkilenmektedir.” Buna bagh alt hipotezlerimiz ise sunlardir:

1.) Universite gencligi aile, evlilik ve akrabaliga iliskin tutumlarinda popiiler
kiiltiirden etkilenmektedir.

2.) Universite gengligi beslenme aliskanliklarinda popiiler  kiiltiirden
etkilenmektedir.

3.) Universite gencligi miizik konusunda popiiler kiiltiirden etkilenmektedir.

4.) Universite gengligi moda konusunda popiiler kiiltiirden etkilenmektedir.

5.) Universite gengligi ulusal kimlige (aidiyet) iliskin tutumlarinda popiiler
kiiltiirden etkilenmektedir.

6.) Universite gengligi siyasete iliskin tutumlarinda popiiler kiiltiirden
etkilenmektedir.

7.) Universite gengligi dine iliskin tutumlarinda popiiler kiiltiirden

etkilenmektedir.

36



3.6. SORULARIN GUVENIRLIiK DEGERLERI

Anket formu 2 boliimden olusmaktadir. {lk bolim, 20 sorudan
olusmaktadir. Anket formunun ikinci boliimiinde 52 soru bulunmaktadir.
Ikinci boliimde 5°1i Likert tipi 6lgek kullamlmistir. Anket formunun
gilivenirlik analizi i¢in Cronbach’s Alpha Degeri incelenmistir. Cronbach’s
Alpha degerine, anket formunun tiimii i¢in ve ayrica 2. Boliimde kullanilan
sorular i¢in ayr1 ayr1 bakilmistir. Tiim anket formu incelendiginde, anket
formunun Cronbach’s Alpha degeri 0,637 olarak bulunmustur. Anket
formunun olduk¢a giivenilir oldugu sonucuna ulasilmistir. 2. bdlim
Cronbach’s Alpha degeri 0,723 olarak hesaplanmistir. Anket formunun ikinci
boliimiiniin oldukca gilivenilir bir o6lcek oldugu sdylenebilmektedir. Bu
degerler araciligiyla anket formunun i¢ tutarliliga sahip oldugu ve giivenilir

bir anket sonucuna ulasilacagi yorumu yapilabilmektedir.

3.7. VERILERIN ANALIiZi

Nicel aragtirma kisminda sahadan elde edilen veriler, sosyal bilimler
icin gelistirilmis bir istatistiksel paket programi yardimi ile analiz edilmistir.
Olgekleri olusturan her bir maddenin Cronbach’s Alpha degerine bakilmak
suretiyle madde analizi yapilmis; glivenilirlik diizeyine ulagsmis olan maddeler
iizerinden analiz gergeklestirilmistir. Analizde frekans, khi kare, t testi, Anova

gibi istatistiki testlerden yararlanilmistir.

3.8. ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

Yapilan her ¢alismanin birtakim sinirliliklar1 bulunmaktadir. Bu

calismanin sinirhiliklar: ise sunlardir:

1. Calisma oncelikle tez ¢alismasi olmasi nedeni ile tez tislubu ve tez yazim

kurallar ile sinirlidir.

37



2. Arastirmanin Orneklemini olusturan Ogrencilerin, kendilerine uygulanan
anket sorularini cevaplandirirken igtenlikle davrandiklari temel sayiltisindan
hareket edilmistir.

3. Arastirmamiz Manisa Celal Bayar Universitesi merkezinde bulunan

fakiiltelerle sinirli tutulmustur.

3.9. BULGULAR VE TARTISMA

Bu calismada {iiniversite gencliginin bos zaman etkinlikleri, zararli
aligkanliklar1 kullanim durumlar1 ve popiiler kiiltiiriin baz1 alt boyutlarindan
(aile-evlilik-akrabalik, beslenme, miizik, giyim(moda), ulusal kimlik
(aidiyet), siyaset, din) etkilenme diizeyleri ele alinmistir. Ayrica genglerin
popiiler kiiltiiriin alt boyutlarinin hangilerinden ne diizeyde etkilendiklerini ve
bu alt boyutlarin hangi bagimsiz degiskenlerden etkilendiklerini ortaya

koymak amaglanmistir.

3.9.1. Sosyoekonomik ve Demografik Ozellikler

Bu boliimde genglerin sosyoekonomik ve demografik dagilimlari

incelenmistir.

Tablo 1: Orneklem Grubunun Tamtict Ozellikleri

Cinsiyetiniz Nedir? Frekans Yiizde
Kadin 221 55,3
Erkek 179 447
Toplam 400 100
Fakiilteniz? Frekans Yiizde
Fen Edebiyat Fak. 69 17,3
Gizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fak. 5 1,3
iktisadi ve idari Bilimler Fak. 99 248
[lahiyat Fak. 5 1,3
Isletme Fak. 18 45
Miihendislik Fak. 83 20,8
Saglik Bilimleri Fak. 57 14,2
Spor Bilimleri Fak. 23 5,8
Tip Fak. 20 5
Uygulamali Bilimler Fak. 21 5,3
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Toplam 400 100
Lisans Programina Yerlestiginiz Puan Tiirii Hangisidir ? | Frekans Yiizde
So6zel 39 9,8
Sayisal 193 48,3
Esit Agirlik 150 37,5
Yetenek 18 4.5
Toplam 400 100
Kaginci Simiftasmiz? Frekans Yiizde
1. Simf 90 22,5
2. Smif 124 31

3. Sinif 142 35,5
4. Simif 31 7,8

5. Smif 2 0,5

6. Siif 1,5
Hazirlik 5 1,3
Toplam 400 100
Yasiniz Frekans Yiizde
18-20 129 32,3
21-23 248 62
24-26 21 5,3

27 ve Uzeri 2 0,5
Toplam 400 100
Annenizin Ogrenim Durumu? Frekans Yiizde
Okur yazar degil/Okur yazar 36 9,1
Ilkokul/ilkégrenim 182 45,5
Lise 128 32
Universite 53 13,3
Toplam 399 99,8
Yanit Yok 1 0,3
Babamizin Ogrenim Durumu? Frekans Yiizde
Okur Yazar Degil/Okur Yazar 20 5
Tlkokul/Ilkégrenim 150 37,5
Lise 134 33,5
Universite 93 23,3
Toplam 397 99,3
Yanit Yok 3 0,8
Ailenizin Ayhk Toplam Geliri? Frekans Yiizde
6000 TL ve Alt1 147 36,8
6001-12000 TL 185 46,3
12001 ve Uzeri 65 16,3
Toplam 397 99,4
Yanit Yok 3 0,6
Hayatimzin Cogunlukla Gectigi Yer? Frekans Yiizde
Koy/Kasaba 39 9,8
Tlce Merkezi 106 26,5

11 Merkezi 74 18,5
Biiyiiksehir 181 45,3
Toplam 400 100
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Su Anda Kaldigimiz Yer? Frekans Yiizde
Devlet Yurdu 153 38,3
Ozel Yurt 29 7,2
Ogrenci Evi 59 14,8
Ailesiyle Birlikte 155 38,8
Tanidik/Akrabalariyla 4 1
Toplam 400 100
ihtiyaclarimz1 Agirhkh Olarak Nasil Karsihyorsunuz? Frekans Yiizde
Ailem Karsiliyor. 243 60,8
Ogrenim Kredisi/Bursu Altyorum. 102 25,5
Bir Iste Calistyorum. 41 10,3
Toplam 386 96,5
Yanit Yok 14 3,5
Aylk Harcama Miktariniz Nedir? Frekans Yiizde
1500 TL ve alt1 221 55,3
1501 TL- 3500 TL 145 36,3
3500 TL ve tizeri 34 8,5
Toplam 400 100
Algilanan Dindarhk Diizeyi Frekans Yiizde
Diisiik Dindarlik 126 31,5
Orta Dindarlik 218 54,5
Yiiksek Dindarlik 51 12,8
Toplam 395 98,8
Yanit Yok 5 1,2

Tablo 1’de goriildiigii lizere orneklemi olusturan genclerin %55,3’i
kadin  %44,7°si  erkektir. Genglerin 6grenim  gordiikleri  fakdilteler
incelendiginde 1IBF (%24,8) ve Miihendislik Fakiiltesinde (%20,8) dgrenim
goren Ogrencilerin agirhikta oldugu goriilmektedir. Lisans programina
yerlestikleri puan tirii sayisal olan (%48,3) ve esit agirlik olan (%37.,5)
ogrenciler cogunlugu olusturmaktadir. Gengler agirlikli olarak 3.sinif (%35,5)
ve 2.smifta (%31) 6grenimlerini siirdiirmektedir. Genglerin yas dagilimlari
incelendiginde 21-23 yas araligindakilerin ¢ogunlukta (%62) oldugu
goriilmektedir.

Genglerin anne ve babalarinin 6grenim durumlart incelendiginde
annelerin  %45,5’inin  ilkogretim mezunu, %32’sinin lise mezunu ve
%13,3’linlin  {iniversite mezunu oldugu goriilmektedir. Babalarin ise
%37,5’inin  ilkogretim mezunu, %33,5’inin lise mezunu, %?23,3’iiniin
iiniversite mezunu oldugu sonucuna ulasilmistir. Lise ve iistii 0grenim

durumuna sahip babalarin oran1 %56,8 olurken, annelerde bu oran %45,3°te
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kalmistir. Buradan da anlasilabilecegi gibi Orneklemi olusturan genglerin
babalar1 annelerinden daha egitimlidir.

Genglerin ailelerinin aylik gelir durumlari incelendiginde %46,3’iiniin
6.001 TL-12000 TL arasi, %36,8’inin 6.000 TL ve alti, %16,3’liniin ise
12001 TL ve tizeri gelire sahip olduklari goriilmiistiir. Saha arastirmasinin
2022 yiliin Mart ayinda yapildig1 goz 6niine alindiginda genglerin %36,8’lik
onemli bir kisminin ortalama olarak asgari iicret! diizeyinde gelire sahip
olduklar1 anlagilmistir. Aile gelirinin diisiik olmasi, O6grencilerin popiiler
kiiltiir etkinliklerine katilimini1 dogrudan etkileyen 6nemli bir sorundur.

Genglerin ¢ogunlugunun (%45,3) hayatlarinin ¢ogunu biiyliksehirde
gecirdikleri goriilmektedir. Suanda kalian yere iliskin dagilima bakildiginda
cogunlugun ailesiyle birlikte yasadigi (9%38,8) veya devlet yurdunda kaldig:
(%38,3) sonucuna ulagilmistir. Genglerin ¢ogunlugu ihtiyaglarinin agirlikls
olarak aileleri tarafindan karsilandigimi (%60,8) ve aylik 1500 TL ve alt1
harcama yaptiklarini (%55,3) ifade etmistir.

Calismada genclerin algilanan dindarlik diizeyleri ele alinmistir.
Algilanan dindarlik diizeyleri genglerin kendi puanlamalariyla 1-10 arasinda
deger almistir. 1-4 puan diisiikk diizeyde dindarlik, 5-7 puan orta diizeyde
dindarlik ve 8-10 puan yiiksek diizeyde dindarlik olarak kodlanmistir.
Genglerin  %54,5’1 kendisini orta dindarlik diizeyinde, %31,5’1 diisiik
dindarlik  diizeyinde, %12,8’1 ise yiikksek dindarlik diizeyinde

tanimlamaktadir.
3.9.2. Genglerin Bos Zamanlarim1 Degerlendirme Bicimleri
Bu bolimde orneklemi olusturan genglerin  bos zamanlarini

degerlendirme bi¢imleri sosyal medya kullanimi, kitap okuma, TV

programlarini izleme ve film/dizi tercihleri ele alinarak incelenmistir.

! Saha arastirmasinin gerceklestirildigi 2022 yilinin Mart ayinda net asgari ticret 4253 TL dir.
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3.9.2.1. Genclerin Sosyal Medya Kullanim Ozelliklerinin Dagilimi

Genglerin bos zaman etkinliklerinde internet ve sosyal medya

kullanimi 6nemli bir yere sahiptir. Calismamizda genclerin kullandiklar

sosyal medya platformlari, sosyal medyayr kullanim siireleri ve sosyal

medyay1 kullanma amaglar1 ele alinmustir.

Tablo 2: Genglerin Kullandiklar1 Sosyal Medya Platformlari

Asagu.ia.kl. Sosyal Medya Platformlarindan En Sik Frekans Yiizde
Hangisini Kullanirsiniz?

Facebook 2 0,5
Twitter 57 14,2
Instagram 281 70,3
Tiktok 8 2
Youtube Kanallar 31 7,8
Snapchat 2 0,5
Tinder 2 0,5
Pinterest 1 0,3
Diger 5 1,3
Toplam 389 97,3
Yanit Yok 11 2,8

Tablo 2 incelendiginde genglerin en sik kullandigi sosyal medya

platformunun Instagram (%70,3) oldugu goriilmiistiir.

Tablo 3: Genglerin Giinliik Sosyal Medya Kullanim Siireleri

Sosyal Medyada Giinliik Olarak Ne Kadar Vakit Gegirirsiniz? | Frekans Yiizde
Neredeyse Biitiin Giin 13 33
6-10 Saat 46 11,5
3-5 Saat 219 54,8

2 Saat ve Daha Az 120 30
Toplam 398 99,5
Yanit Yok 2 0,5

Tablo 3°de goriildiigii lizere genglerin ¢ogunlugu sosyal medyada 3-5

saat aras1 zaman gecirmektedir. %70’lik bir kesim ise sosyal medyada 3 saat

ve lizeri zaman gegirmektedir.
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Tablo 4: Genglerin Sosyal Medyay1 Kullanim Amacglar

e 7 6 i A
Yurtigi Ve Yurtdist Gelismelerden Haberdar Olmak | 56 14
Eglence Amagh 175 43,8
Bos Zamanlarimi Degerlendirmek 101 25,3
Kendimi Ifade Etmek 5 1,3
Fikir Aligverisinde Bulunmak 12 3
Sosyallesmek 9 2,3
Sevdigim Unliileri Takip Etmek 2 0,5
Arkadaslarimla Mesajlasmak 10 2,5
Aligkanlik Haline Geldi 17 4,3
Toplam 387 96,8
Yanit Yok 13 3,3

Tablo 4 incelendiginde genclerin sosyal medyay1 en ¢ok “eglence
amagli” ve “bos zamanlar1 degerlendirme” amaciyla kullandigi goriilmiistiir.
Bu verilerden hareketle sosyal medyanin bir eglence ve bos zaman gegirme
aract oldugu yargist bu calismamizda desteklenmistir. Arastirmamizin
bulgular1 literatiirdeki bazi ¢alismalarla benzerlikler ve farkliliklar
gostermektedir. Comlekei ve Basol (2019)’ un Kirklareli Universitesi’nde
O0grenim goren Ogrenciler iizerinde yaptigi arastirmasinda genglerin sosyal
medyay1 kullanim amagclarinda eglence, iletisim ve gilindemi takip etme
amaglarinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Benzer sekilde Solmaz vd.
(2013) nin Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nde ogrenim gdren
ogrenciler tlizerinde yapmis oldugu arastirmasinda da sosyal medyanin
kullannrminda o6ncelikli amagclarin fotograf ve bilgi paylasimi, eglenmek ve
rahatlamak, bos zamanlarin1 degerlendirmek, bilgi sahibi olmak ya da bilgiye
erismek, mesaj gondermek ve almak, olaylar1 ya da giindemi takip etmek,
kisilerin iletisim bilgileriyle birlikte kisi ve organizasyonlara ulagsmak, fikir
aligveriginde bulunmak oldugu goriilmistiir. Aydin (2016)’ 1 Anadolu
Universitesi Ag¢ikdgretim Fakiiltesi &grencileri {izerinde yapmis oldugu
aragtirmasinda ise genclerin sosyal medyayr kullanimlarinda sirasiyla
arkadaglariyla iletisim kurmak, yeni bilgiler edinmek ve arastirma yapmak

amaglar1 one ¢ikmistir. Bizim arastirmamizda ise bu arastirmalardan farkl
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olarak giindemi takip etme ve arkadaslarla iletisim kurma amaglarinin diisiik

diizeyde oldugu goriilmektedir.

3.9.2.2. Gengclerin Kitap Okuma Ozelliklerinin Dagilim1

Genglerin hangi tiir kitaplar1 okuduklarna iliskin sorulan soruya

verdikleri cevaplar ve buna iligkin olusturulan tabloya asagida yer verilmistir.

Tablo 5: Genglerin Okuduklarn Kitap Tiirleri

Genellikle Hangi Tiir Kitaplar Okursunuz? Frekans Yiizde
Edebi Kitaplar 104 26
Kisisel Gelisim Kitaplari 71 17,8
Siyasi/ideolojik Kitaplar 23 5,8
Dini Kitaplar 2 0,5
Bilimsel Kitaplar 36 9
Tarih Kitaplar1 40 10
Pek Kitap Okumuyorum/Okuyamiyorum. 62 15,5
Diger 52 13
Toplam 390 97,5
Yanit Yok 10 2,5

Tablo 5’de goriildiigii gibi gengler icerisinde en ¢cok okunan kitap tiirii
edebi kitaplardir. Ardindan ise kisisel gelisim kitaplar1 gelmektedir. Dikkat
ceken bir veri de dgrencilerin %15,5inin kitap okumadigini/okuyamadigini
belirtmesidir. Genglerin kitap okumamalari {izerinde gilinliik yasam1 kusatan
cok sayida bos zaman faaliyetinin etkili oldugu sdylenebilir. Nitekim
televizyon programlarimin iiniversite gencligi iizerindeki etkisini Indnii
Universitesi ve Hacettepe Universitesi 6rneginde arastiran Ozer (2013)’in
caligmasinda da genglerin bir kisminin televizyon programlari nedeniyle kitap
okumaya zaman bulamadiklarin1 ifade ettikleri gorilmiistiir. Bizim
aragtirmamizda ise televizyondan ziyade popiiler kiiltiiriin tiim etkinliklerinin

etkili oldugu diisiiniilmektedir.
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3.9.2.3. Genglerin TV Programlarim izleme Ozelliklerinin

Dagilim

Televizyon popiiler kiiltiiriin 6nemli bir unsurudur. Televizyonun bir
eglence ve bos zaman gecirme aract oldugu diislincesinden hareketle
caligmada genglere hangi televizyon programlarimi ne siklikla izledikleri
sorulmustur. Genglerin televizyon programlarini izleme siklifina asagidaki

tabloda yer verilmistir.

Tablo 6: Genglerin TV Programlarimi izleme Sikliklar

g |
% s |§ |5 ¢
S|Z |2 | |2 |8
Haberler 37 114 | 194 55 0 400
Haberler Yiizde 9,3 28,5 | 48,5 13,8 0 100
Diziler/filmler 91 146 | 129 33 1 400
Diziler/filmler Yiizde 22,8 | 36,5 | 323 8,3 0,03 | 100
Magazin programlarn 7 23 106 261 3 400
Magazin programlar1 Yiizde 1,8 5,8 26,5 65,3 0,08 | 100
Yarnigsmalar 26 57 174 141 2 400
Yarigmalar Yiizde 6,5 14,2 | 43,5 35,3 0,05 | 100
Miizik yayim 52 85 136 122 2 400
Miizik yayim Yiizde 13 21,3 | 34 30,5 0,05 | 100
Spor programlari 57 70 126 143 2 400
Spor programlar yiizde 142 | 17,5 | 31,5 35,8 0,05 | 100
Belgeseller 46 95 177 80 2 400
Belgeseller yiizde 11,5 | 23,8 | 44,3 20 0,05 | 100
Tartisma programlari 23 52 153 169 2 400
Tartigma programlar: yiizde 5,8 13 38,3 423 0,05 | 100
Dini programlar 11 11 121 255 2 400
Dini programlar yiizde 3,8 2,8 30,3 63,7 0,05 | 100

Tablo 6 incelendiginde genglerin televizyonda genellikle dizi-filmleri
izlemeyi tercih ettikleri ve diger programlar1 ¢ok fazla izlemedikleri
goriilmiistiir. Gengler arasinda siklikla izlenme orani en az olan programlar

ise dini programlar ve magazin programlaridir.
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Genglerin TV programlarim1 ¢ok fazla izlememeleri iki agidan
degerlendirilebilir: Internetin ve sosyal medyanin hayatimizin her alanim
kusattig1 giiniimiizde genclerin televizyon programlarina vakit ayiramadiklari
veya izlemeyi tercih etmedikleri diisiiniilmektedir. Buna karsin genclerin
televizyonda dizi-film izlemeyi tercih etmelerinden hareketle diger
programlar1 sikic1 veya kendilerine uygun bulmadiklar diistiniilebilir.
Aragtirmamizin  bulgular1  Yicel (2007)’in  ¢alismast ile benzerlik
gostermektedir. Bu ¢alismada da bizim ¢alismamiz gibi {iniversite genclerinin

biiylik bir kisminin ¢ok seyrek televizyon izledikleri sonucuna ulagilmistir.

3.9.2.4. Genglerin Film/Dizi izleme Tercihlerinin Dagilim

Genglere hangi konularda film/dizi izlemeyi tercih ettikleri

sorulmustur. Buna iliskin dagilima agagidaki tabloda yer verilmistir.

Tablo 7: Genclerin izlemeyi Tercih Ettikleri Film/Diziler

Hang1. Konularda Film/Dizi Izlemeyi Daha Cok Tercih Frekans Yiizde
Edersiniz?

Tarihsel Olaylar Veya Donemleri Anlatan Film/Dizi 79 19,9
Toplumsal Problemleri Irdeleyen Film/Dizi 52 13
Dini Igerikli Film/Dizi 4 1
Psikolojik/Psikiyatrik Tahlil iceren Film/Dizi 98 24,5
Eglenceye Doniik Film/Dizi (Komedi) 157 39,3
Toplam 390 97,5
Yanit Yok 10 2,5

Tablo 7°de goriildiigli lizere genclerin ¢ogunlugu eglenceye doniik
film/dizi (komedi) izlemeyi tercih ettiklerini belirtmistir.
Psikolojik/psikiyatrik tahlil igeren film/diziler ve tarihsel olaylar1 veya
donemleri anlatan film/diziler de O6nemli oranda izlenmektedir. Genglerin
cogunun eglenceye doniik film/dizi tercih etmesi iizerinde popiiler kiiltiiriin
bir eglence kiiltiirii olmas1 ve toplumsal yasamin sikintilarindan, realiteden

uzaklagma araci olmasinin etkili oldugu diisiiniilebilir.
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3.9.3. Genclerde Zararh Aliskanhklar Ve Bunu Etkileyen

Faktorler

Genglerin zararli aligkanliklarinin incelenmesine bu boliimde yer

verilmigtir. Genglere sigara, nargile, enerji icecegi, alkol ve uyusturucu

kullanimlarina iligkin sorular sorulmustur. Calismada ayrica genglerin zararl

aligkanliklar {izerinde bagimsiz degiskenlerin etkisine yer verilmistir.

Tablo 8: Gengclerde Zararh Ahskanhklar

Uyusturucu Kullanim Yiizde

. : £

£ |5 | .| &

s |2 |E S

= |2 | E | E

E < [ <

BERERERE

= = < = = g

2 218 |% 2|2

2 | = 3

|8 |8 |8 |5 &
Sigara 166 | 37 57 139 | 1 400
Sigara Kullanim Yiizde 41,5 [ 9,3 14,2 | 34,8 | ,3 100
Nargile 217 | 90 67 20 6 400
Nargile Kullanim Yiizde 543 1225 | 16,8 | 5 1,5 | 100
Enerji icecegi 143 | 82 126 | 41 8 400
Enerji igecegi Kullanim Yiizde 35,8 1 20,5 | 31,5 { 10,3 | 2 100
Alkol 141 | 42 148 | 61 8 400
Alkol Kullanim Yiizde 353 | 10,5 | 37 153 |2 100
Uyusturucu (hap, bonzai, esrar, eroin, | 360 | 19 9 4 8 400
kokain,...)

90 4.8 2,3 1 2 100

Tablo 8 incelendiginde genglerin yariya yakininin sigarayr genellikle

veya bazen kullandig1 goriilmektedir. Genglerin ¢ogunlugu ise nargileyi hig

kullanmadigini ifade etmistir. Alkol kullanim oran1 %52,3 olarak goriiliirken

genclerin  %41,8’1 enerji icecegini kullandigini ifade etmistir. Gengler

arasinda uyusturucu kullanimi (hap, bonzai, esrar, eroin, kokain...) ise ¢ok

diisiik diizeydedir.
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Tablo 9: Genglerin Sigara Kullammlarini Etkileyen Faktorler

Sigara Igme Durumu Yapilan Test Test Istatistigi Degeri p-degeri
Cinsiyet T-testi -2,167 0,031*
Fakiilte Tek Yonli ANOVA 1,328 0,22
Universite Yerlesim
Puan Tiirii Tek Yonli ANOVA 3,107 0,026*
Ogrencinin Bulundugu
Siif Tek Yonli ANOVA 1,275 0,268
Yas Tek Yonli ANOVA 2,768 0,042*
Anne Ogrenim Durumu | Tek Yonli ANOVA 1,56 0,199
Baba Ogrenim Durumu | Tek Yonli ANOVA 0,892 0,445
Aile Aylik Gelir Tek Yonli ANOVA 0,469 0,626
Hayatin Cogunlukla
Gegtigi Yer Tek Yonli ANOVA 4,182 0,006*
Su Anda Kalinan Yer | Tek Yonli ANOVA 1,904 0,109
Ihtiya¢ Karsilama
Durumu Tek Yonli ANOVA 1,251 0,287
Aylik Ortalama
Harcama Miktar1 Tek Yonli ANOVA 12,638 0,00*
Dindarlik Diizeyi Tek Yonli ANOVA 5,052 0,007*

Tablo 9 incelendiginde yapilan testler sonucunda genglerin sigara
kullanimlarinin cinsiyet, {iniversiteye yerlesilen puan tiirii, yas, hayatinin
cogunlukla gectigi yer, aylik ortalama harcama miktar1 ve dindarlik diizeyine

gore anlaml bir farklilikla degistigi sonucuna ulasilmistir.

Sigaray1, erkek Ogrenciler kadin ogrencilere gore daha fazla
daha

kullanmaktadir. 27 yas ve iizeri, diger tiim yas kategorilerden daha fazla

kullanmaktadir. Esit agirlikgilar sayisalcilardan fazla sigara

sigara kullanmaktadir. Hayatinin biiyiik cogunlugu biiyliksehirde gecenlerde

ilce merkezinde gegenlere gore sigara kullanimi daha yiiksektir. Sigara
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kullanimi aylik harcama miktart 1500 TL ve alti olan genclerde, diger
kategorilere gore daha azdir. Kendilerini diisiik dindarlik diizeyinde
tanimlayan gengler, kendilerini orta ve yiiksek dindarlik diizeyinde

tanimlayan gencglerden daha fazla sigara kullanmaktadir.

Tablo 10: Genglerin Alkol Kullanimlarim Etkileyen Faktorler

Test Istatistigi
Alkol igme Durumu Yapilan Test Degeri p-degeri
Cinsiyet T-testi -1,961 0,051
Tek Yonli
Fakiilte ANOVA 3,063 0,001*
Universite Yerlesim Tek Yonlii
Puan Tirii ANOVA 2,616 0,051
Ogrencinin Tek Yonlii
Bulundugu Sinif ANOVA 2,057 0,057
Tek Yonli
Yas ANOVA 3,39 0,018*
Anne Ogrenim Tek Yonli
Durumu ANOVA 6,318 0,00%*
Baba Ogrenim Tek Yonlii
Durumu ANOVA 3,435 0,017*
Tek Yonli
Aile Aylik Gelir ANOVA 8,421 0,00%*
Hayatin Cogunlukla Tek Yonli
Gegtigi Yer ANOVA 4,79 0,003*
Su Anda Kalman Tek Yonli
Yer ANOVA 3,955 0,004*
Ihtiya¢ Karsilama Tek Yonli
Durumu ANOVA 1,025 0,36
Aylik Ortalama Tek Yonli
Harcama Miktar1 ANOVA 18,607 0,00*
Tek Yonli
Dindarlik Diizeyi ANOVA 50,243 0,00*
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Tablo 10 incelendiginde yapilan testler sonucunda genclerin alkol
kullanimlarinin fakiilte, yas, anne 6grenim durumu, baba 6grenim durumu,
hayatinin ¢ogunlukla gegtigi yer, su anda kalinan yer, aylik ortalama harcama

miktar1 ve dindarlik diizeyine gore anlamli bir farklilikla degistigi sonucuna

ulagilmistir.

Alkol kullanimi Hahiyat Fakiiltesi ile [IBF, Fen-Edebiyat, Isletme,
Miihendislik, Saglik Bilimleri, Spor Bilimleri, Tip, Uygulamali Bilimler
Fakiiltelerinde farklilasmaktadir. Ilahiyat Fakiiltesi 6grencileri, ilgili
fakiiltelerin  hepsindeki Ogrencilerden daha diisiik alkol kullanimi
ortalamasina sahiptir. 27 yas ve iizeri Ogrenciler diger tim yas
kategorilerindeki 0grencilerden daha fazla alkol tiiketimi yapmaktadir. Anne
ogrenim durumu ilkogretim olan genclerde, anne 6grenim durumu lise ve
iiniversite mezunu olanlara gore alkol kullanim1 daha azdir. Baba 6grenim
durumu ilkdgretim olan genglerde, baba 6grenim durumu tiniversite mezunu

olanlara gore alkol kullanimi1 daha azdir.

Ailesi 6000 TL alt1 gelire sahip olanlar ile 6001-12000 TL aras1 ve
12001 TL ve tzeri gelire sahip gengler arasinda alkol kullanimi
farklilagmaktadir. Aile aylik geliri 6000 TL alt1 olan genclerde alkol
kullanimi, aile aylik geliri 6001-12000 TL aras1 ve 12001 TL ve iizeri
olanlardan daha azdir. Alkol tiiketimi, hayatinin biiylik c¢ogunlugu
biiyliksehirlerde gegenlerde, hayatinin biiyiik ¢ogunlugu ilce merkezinde
gecenlere gore daha yiiksektir. Alkol tiiketimi, devlet yurdunda kalan
genclerde, 0grenci evinde kalan genglere gore daha azdir. Aylik harcama
miktart 1500 TL ve alti olan genglerde, diger kategorilere gore alkol
kullanim1 daha azdir. Yiiksek dindarliga sahip gengler, diisiik ve orta diizey
dindarliga sahip genclerden daha az alkol tiiketimi yapmaktadir.

Tablo 11: Genglerin Nargile Kullanimlarim Etkileyen Faktorler

Nargile igme Durumu Yapilan Test Test Istatistigi Degeri p-degeri

Cinsiyet T-testi -5,51 0,00%*
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Fakiilte Tek Yonli ANOVA 1,599 0,114
Universite Yerlesim
Puan Tiird Tek Yonli ANOVA 3,047 0,029*
Ogrencinin Bulundugu
Sinif Tek Yonli ANOVA 0914 0,485
Yas Tek Yonli ANOVA 0,656 0,58
Anne Ogrenim
Durumu Tek Yonli ANOVA 0,808 0,49
Baba Ogrenim Durumu | Tek Yénli ANOVA 0,824 481
Aile Aylik Gelir Tek Yonli ANOVA 1,506 0,223
Hayatin Cogunlukla
Gegctigi Yer Tek Yonli ANOVA 3,206 0,023*
Su Anda Kalinan Yer | Tek Yonli ANOVA 3,485 0,008*
Ihtiya¢ Karsilama
Durumu Tek Yonli ANOVA 2,27 0,105
Aylik Ortalama
Harcama Miktar1 Tek Yonli ANOVA 7,065 0,001*
Dindarlik Diizeyi Tek Yonli ANOVA 0,713 0,491

Tablo 11 incelendiginde yapilan testler sonucunda genglerin nargile
icme durumunun, cinsiyet, lniversiteye yerlestii puan tiirli, hayatinin
cogunlukla gectigi yer, su anda kalinan yer ve aylik ortalama harcama
miktarina gore degistigi sonucuna ulagilmistir. Nargileyi, erkek 6grenciler
kadin Ogrencilere gore daha fazla kullanmaktadir. Yetenek puan tiirliyle
iiniversiteye yerlesen ogrenciler sayisalcilardan daha fazla nargile tiikketimi
yapmaktadir. Nargile tiiketimi, hayatinin biliylik ¢ogunlugu il merkezinde
gecenlerde, hayatinin biiylik ¢cogunlugu kdy/kasabada gecenlere gore daha
yiiksektir. Devlet yurdunda kalan genclerde, 6zel yurtta kalan genglere gore
nargile kullanim1 daha azdir. Nargile tiiketimi, aylik harcama miktar1 1500

TL ve alt1 olan genglerde, diger kategorilere gore daha azdir.
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Tablo 12: Genglerin Enerji Iicecegi Kullammlarim Etkileyen Faktorler

Enerji icecegi igme
Durumu Yapilan Test Test Istatistigi Degeri p-degeri
Cinsiyet T-testi -5,24 0,00*
Fakiilte Tek Yonli ANOVA 1,374 0,198
Universite Yerlesim
Puan Tiiri Tek Yonli ANOVA 1,089 0,353
Ogrencinin Bulundugu
Smif Tek Yonli ANOVA 1,039 0,4
Yas Tek Yonli ANOVA 1,179 0,318
Anne Ogrenim Durumu | Tek Yonlii ANOVA 1,197 0,311
Baba Ogrenim Durumu | Tek Yénlii ANOVA 2,203 0,087
Aile Aylik Gelir Tek Yonli ANOVA 3,122 0,045*
Hayatin Cogunlukla
Gegtigi Yer Tek Yonli ANOVA 1,013 0,387
Su Anda Kalinan Yer | Tek Yonli ANOVA 3,402 0,009*
Ihtiya¢ Karsilama
Durumu Tek Yonli ANOVA 0,249 0,78
Aylik Ortalama
Harcama Miktar1 Tek Yonli ANOVA 6,729 0,001*
Dindarlik Diizeyi Tek Yonli ANOVA 0,956 0,385

Tablo 12 incelendiginde yapilan testler sonucunda genglerin enerji
icecegi igme durumunun, cinsiyet, aile aylik gelir, su anda kalinan yer ve
aylik ortalama harcama miktarina gore degistigi sonucuna ulagilmistir. Enerji
icecegini, erkek dgrenciler kadin 6grencilere gore daha fazla kullanmaktadir.
Enerji icecegi icme durumu, aile aylik geliri 6000 TL alt1 olan genglerde, aile
aylik geliri 6001-12000 TL arasi olanlardan daha azdir. Enerji igecegi
tilketimi, devlet yurdunda kalan genclerde, 6zel yurtta kalan genclere gore
daha azdir. Enerji icecegi tiikketimi, aylik harcama miktar1 1500 TL ve alt1

olan genglerde, 1501-3500 TL araliginda olan genclere gore daha azdir.
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Tablo 13: Genglerin Uyusturucu Kullammlarini Etkileyen Faktorler

Uyusturucu Kullanma
Durumu Yapilan Test Test Istatistigi Degeri p-degeri
Cinsiyet T-testi -2,174 0,031*
Fakiilte Tek Yonli ANOVA 1,343 0,213
Universite Yerlesim
Puan Tiiri Tek Yonli ANOVA 0,648 0,584
Ogrencinin Bulundugu
Siif Tek Yonli ANOVA 0,775 0,591
Yas Tek Yonli ANOVA 4,627 0,003*
Anne Ogrenim Durumu | Tek Yonlii ANOVA 0,744 0,526
Baba Ogrenim Durumu | Tek Yénli ANOVA 1,232 0,298
Aile Aylik Gelir Tek Yonli ANOVA 0,524 0,592
Hayatin Cogunlukla
Gegtigi Yer Tek Yonli ANOVA 2,058 0,105
Su Anda Kalinan Yer | Tek Yonli ANOVA 2,063 0,085
Ihtiya¢ Karsilama
Durumu Tek Yonli ANOVA 491 0,008*
Aylik Ortalama
Harcama Miktar1 Tek Yonli ANOVA 1,207 0,3
Dindarlik Diizeyi Tek Yonli ANOVA 3,55 0,03*

Tablo 13’de goriildiigii iizere yapilan testler sonucunda genglerin
uyusturucu kullanma durumunun, cinsiyet, yas, ihtiya¢ karsilama durumu ve
dindarlik diizeyine gore degistigi sonucuna ulagilmistir. Uyusturucuyu erkek
ogrencilerin kadin 6grencilerden daha ¢ok kullandigi tespit edilmistir. 24-26
yas aralig1 diger tim yas kategorilerinden daha fazla uyusturucu tiikketimi
yapmaktadir. Ihtiyaclarini bir iste calisarak karsilayan gengler, ihtiyaclarini
ailesi karsilayan ve ihtiyaclarini 6grenim kredisi/bursu alarak saglayan

genglerden daha fazla uyusturucu tiilketmektedir. Kendilerini diisiik dindarlik
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diizeyinde tanimlayan gencler, kendilerini orta diizey dindarlikta tanimlayan

genglere gore daha fazla uyusturucu tiiketimi yapmaktadir.

Verilerden hareketle genglerin zararli aligkanliklart kullanimlari
iizerinde cinsiyet Oonemli bir etken olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Alkol
kullaniminda cinsiyete gore bir farklilasma goriilmezken diger zararh
aligkanliklar1 erkek 6grencilerin kadin 6grencilere gore daha fazla kullandig:

gorlilmiistiir.

Sigara ve alkol kullanimlar1 iizerinde algilanan dindarlik diizeyinin
onemli bir etken oldugu goriilmektedir. Kendilerini diisiik dindarlik
diizeyinde tanimlayan gencler, kendilerini orta ve yliksek dindarlik diizeyinde
tanimlayanlara gore daha fazla sigara kullanmaktadir. Alkolii ise kendilerini
yliksek dindarlik diizeyinde tanimlayan gencler, kendilerini diisiik ve orta
dindarlik diizeyinde tanimlayan genglerden daha az kullanmaktadir. Sigara ve
alkol dini agidan kabul gérmeyen, saglhiga zararli aliskanliklardir. Bu nedenle
kendilerini dindar olarak tanimlayan genclerin bu tiir zararli aliskanliklardan

uzak durmasi beklenilen bir durumdur.

Genglerin aylik ortalama harcama miktarinin da zararli aligkanliklar
tizerinde etkili oldugu gortilmektedir. Sigara, alkol ve nargileyi aylik harcama
miktar1 en az olan gencler (1500 TL ve alt1) diger tiim kategorilerdeki
genclerden daha diisiik diizeyde kullanmaktadir. Bu tiir zararli aligkanliklarin
maddi agidan pahali olmasi nedeniyle aylik harcama miktar1 az olan gengler
acisindan liiks ve gereksiz olarak gortildiigl diisiiniilebilir. Benzer sekilde aile
aylik geliri 6000 TL ve alti olan genclerin diger tiim kategorilerdeki
genclerden daha diisiik diizeyde alkol kullandiklar1 goriilmiistiir. Aylik geliri
diisiik olan ailelerde alkol kullanimi daha az olabileceginden dolay1 bu
ailelerde genglerin alkol kullanim oraninin diisiik olmasi beklenmektedir.

Nitekim gengler ailelerini rol model olarak gorebilmektedir.

Aragtirmamizin bulgular literatiirdeki bazi ¢alismalarla benzerlikler
gostermektedir. Ulkemizde yapilan pek ¢ok arastirmada oldugu gibi bizim

arastirmamizda da {niversitede O0grenim goren erkek Ogrencilerin kadin
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ogrencilere gore anlamli bir farklilikla daha yiiksek oranda sigara
kullandiklar1 sonucuna ulasilmistir (Korkmaz vd., 2013; Boyact vd.,2003;
Kilig vd., 2018). Bu sonuglar ataerkil bir yapida olan Tiirk aile yapisinda kiz
ve erkek cocuklarin yetistirilme tarzlarinin farkli olmasindan kaynaklanmis
olabilir. Pek cok toplumda oldugu gibi bizim toplumumuzda da kadinlarin
zararh aligkanliklar1 kullaniminin erkeklere gore daha az kabul edilebilir bir

davranis oldugu diistiniilmektedir.

Calismamiza benzer sekilde Erdal vd., (2013)’nin Gaziosmanpasa
Universitesi orneginde ogrencilerin alkol kullanma durumlarmi inceledigi
aragtirmasinda genclerin alkol kullanimlari {izerinde annenin egitim diizeyinin
yliksek olmasinin etkili oldugu sonucuna ulagilmistir. Egitim diizeyi yiiksek
olan ailelerin ¢ocuklarii daha serbest bir sekilde yetistirdikleri diisiiniilebilir.
Ayn1 zamanda egitim diizeyi yiiksek olan ailelerin gelir seviyesinin de daha
yiiksek olabileceginden dolay:1 aile icinde bu tiir zararli aligkanliklarin
kullanim1 daha fazla olabilir. Genglerin ailelerini rol model olarak gérmeleri

alkol gibi zararli aligkanliklar1 kullanimlari tizerinde etkili olabilmektedir.

3.9.4. Popiiler Kiiltiiriin Alt Boyutlarinin Gengler Uzerindeki
Etkileri

Bu boliimde popiiler kiiltliriin bazi alt boyutlarmin (aile-evlilik-
akrabalik, miizik, giyim(moda), beslenme, din, ulusal kimlik (aidiyet),
siyaset) gencler iizerindeki etkileri ele alinmistir. Ayrica genclerin popiiler
kiiltiirlin alt boyutlarinin hangilerinden ne diizeyde etkilendiklerini ve bu alt
boyutlarin hangi bagimsiz degiskenlerden etkilendiklerini ortaya koymak

amaclanmgtir.

3.9.4.1. Genglerin Aile, Evlilik ve Akrabalik Iliskilerine Yonelik

Tutumlari ve Bunu Etkileyen Faktorler

Genglerin aile, evlilik ve akrabalik iligkilerine yonelik tutumlar1 anket

formundaki 21, 28, 35, 42, 49, 56, 63, 68 ve 72. sorular araciligiyla
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hesaplanmustir. Tlgili sorular ve sorulara verilen yamtlara iliskin frekans

tablosu ve ortalama degerlere asagidaki tabloda yer verilmistir.

Tablo 14: Genglerin Aile, Evlilik ve Akrabalik iliskilerine Yonelik Tutumlar

£
: 5 :
S E g |8 |2 2|, |3
E |z |2 8|2 |z |2 ¢S
= g = = = = e =
2 | E |2 |3 |8 |& |F |E
- |2 |F |2 |E £
Soru = E 2
Ailemle Vakit Gecirmekten 7
Hoslanirim. 15 28 184 | 166 0 400
Yiizde 1,8 3,8 7 46 | 41,5 0 100 4,22
Ailemle Pek Cok Konuda
Anlagamam. 132 | 119 70 51 22 6 400
Yiizde 33 29,8 | 17,5 | 12,8 | 5,5 1,5 100 2,27
AKraba iliskilerimin
siirdiiriilmesi benim icin 93 61 79 112 49 6 400
onemlidir.
Yiizde 233 | 153 | 19,8 | 28 123 | 1,5 100 2,91
Kari-koca” veya “es” yerine
[13 9% ¢ M M rad 3
partner”, “evlilik” yerine de
“birliktelik” tanimlamasim >8 69 122 75 7 2 400
daha dogru buluyorum.
Yiizde 145 | 17,3 | 30,5 | 18,8 | 185 | 0,5 100 | 3,10
Kars1 Cins Bireyler,
Aralarinda Resmi Ya Da Dini
44 1 2 121 4 4
Nikah Olmaksizin Evlilik 08 ? 7 00
Mliskisi Yasayabilirler.
Yiizde 17 11 22,8 18 30,3 1 100 | 3,34
Flort Etmek Flort Etmek
I¢indir; Evlilige Hazirhk Gibi 57 60 102 65 116 0 400
Algillanmasi Dogru Degildir.
Yiizde 14,2 15 255 | 16,3 | 29 0 100 | 3,31
Evlilik Aski Oldiiriir. 164 60 93 35 43 5 400 | 2,32
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Yiizde 41 15 1233 88 | 10,8 | 1,3 100

Bosanmak O Kadar Da Kétii
Bir Sey Degildir. 26 28 66 93 187 0 400
Yiizde 6,5 7 16,5 | 23,3 | 46,8 0 100 | 3,97

izleyicisi Olduktan Sonra,

Tv’de Evlilik Programlar: 155 62 102 46 33 2 400
Yayinlanabilir.
Yiizde 38,8 | 15,5 | 25,5 | 11,5 | 83 0,5 100 | 2,35

Tablo 14 incelendiginde genglerin ¢ogunlugunun aileleri ile vakit
gecirmekten hoslandigr ve aileleriyle anlasabildikleri sonucuna ulasilmistir.
Akraba iligkilerinin siirdiiriilmesini 6nemli gorenlerin orami ile Onemli
gormeyenlerin oraninin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmistiir. Genglerin
cogunlugu “bosanmanin o kadar da kotii bir sey olmadigint” diisiinmektedir.
Kari-koca veya es yerine “partner”, evlilik yerine de “birliktelik”
tanimlamasint daha dogru bulanlarin orami daha yiiksektir. “Karsi cins
bireylerin aralarinda resmi ya da dini nikah olmaksizin evlilik iliskisi
yasayabilir” ifadesine katilma oranmin katilmama oranindan daha yiiksek
oldugu goriilmistiir. “Flort etmek flort etmek icindir, evlilige hazirlik gibi
degerlendirilmesi dogru degildir.” ifadesine katilma orani katilmayanlarin
oranindan daha ytksektir. Genglerin ¢ogunlugu “evliligin aski oldirdiigi”
ifadesine katilmamakta ve “izleyicisi olduktan sonra, TV’de evlilik
programlarinin yayinlanabilmesini” dogru bulmamaktadir. Genglerin en fazla
katildigr ifade, 4,22 aritmetik ortalamaya sahip olan, “Ailemle vakit

gecirmekten hoslanirim.” ifadesidir.

Genglerin aileye onem vermelerine ragmen daha genis akrabalik
iligkilerine ayn1 Onemi vermedigi sonucuna ulasilmaktadir. Genglerin
akrabalik iligkilerine daha az O6nem vermesinin pek ¢ok nedeni olabilir.
Genglerin sosyallesme siirecinde arkadas c¢evresinin ve kitle iletisim

araclarinin daha etkili olmasi, yasca biiyiik akrabalar ile yasanan kusak
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catigmasi, akrabalarla yakin yerlerde yasamamak, siirekli gorlisememek gibi
nedenlerin bu durum iizerinde etkili oldugu diisiintilmektedir.

Genglerin evlilige ve bogsanmaya iliskin tutumlar1 toplumun gelecegi
acisindan diistindiiriictidiir. Gelecegin yetiskinleri olarak kendilerinden neslin
devamin saglama ve kiiltiiri gelecek nesillere aktarma gibi 6nemli toplumsal
gorevler beklenen genglerin ¢ogunlugunun evlilige iliskin tutumunun
olumsuz oldugu ve bosanmanin o kadar da kotii bir sey olmadigini
diisiindiikleri goriilmektedir. Aragtirmamizin bulgular1 Avcr (2007)’nin
Isparta Siileyman Demirel Universitesi'nde &grenim gdren oOgrenciler
iizerinde yaptig1 arastirmasindan farkliliklar gostermektedir. Bu arastirmada
genglerin evlilige bakiglar1 ile kurum olarak aileyi onemsedikleri sonucuna
ulasilmigken bizim calismamizda genglerin evlilige yonelik tutumlarinin
biiylik oranda olumsuz oldugu goriilmiistiir.

Arastirmamizin bulgular1 Yiicel (2007)’in arastirmasiyla ise benzerlik
gostermektedir. Bu arastirmada Ogrencilerin hayatta en ¢ok deger verdigi
birinci Oncelikli seyin aile iligkileri oldugu sonucuna ulasilmistir. Bizim
arastirmamizda da aile ile vakit gecirmekten hoslanildigi sonucuna
ulasilmistir.

Genglerin aile, evlilik ve akrabalik iliskilerine bakisini etkileyen
faktorlerin incelenmesine de bu baslik altinda yer verilmistir. Aile, evlilik ve
akrabalik alt boyutunun bagimsiz degiskenlere gore degisimini gdsteren

tabloya asagida yer verilmistir.

Tablo 15: Aile Evlilik ve Akrabahk Alt Boyutunun Bagimsiz Degiskenlere Gore
Degisimi

Aile-Evlilik Alt Boyut Yapilan Test Test Istatistigi Degeri p-degeri
Cinsiyet T-testi 2,361 0,019*
Fakiilte Tek Yonli ANOVA 2,334 0,014*

Universite Yerlesim
Puan Tiiri Tek Yonli ANOVA 0,414 0,743

Ogrencinin Bulundugu
Sinif Tek Yonli ANOVA 2,292 0,035*
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Yas Tek Yonli ANOVA 1,73 0,16
Anne Ogrenim Durumu | Tek Yonlii ANOVA 3,623 0,013*
Baba Ogrenim Durumu | Tek Yonli ANOVA 0,567 0,637
Aile Aylik Gelir Tek Yonli ANOVA 0,598 0,551
Hayatin Cogunlukla
Gegtigi Yer Tek Yonli ANOVA 2,855 0,037*
Su Anda Kalinan Yer | Tek Yonli ANOVA 0,356 0,84
Ihtiyag Karsilama
Durumu Tek Yonlii ANOVA 1,382 0,252
Aylik Ortalama
Harcama Miktar1 Tek Yonli ANOVA 0,555 0,575
Dindarlik Diizeyi Tek Yonli ANOVA 47,439 0,00*

Tablo 15°de goriildiigi lizere yapilan testler sonucunda genglerin aile,
evlilik ve akrabalik alt boyutuna verdikleri cevaplarin, cinsiyet, fakiilte,
ogrencinin bulundugu smif, anne 6grenim durumu, hayatinin ¢ogunlukla

gectigi yer ve dindarlik diizeyine gore degistigi sonucuna ulasilmistir.

Popiiler kiiltliriin aile, evlilik ve akrabalik alt boyutundan erkek
ogrencilerin kadin 6grencilere gore daha fazla etkilendikleri goriilmiistiir. Tip
Fakiiltesinde dgrenim gdren dgrenciler ilahiyat Fakiiltesinde dgrenim gdren
Ogrencilere gore aile, evlilik, akrabalik alt boyutundan daha fazla
etkilenmigtir. 1.sinifta olan 6grenciler hazirlik sinifinda olanlara gore aile,
evlilik ve akrabalik alt boyutundan daha fazla etkilenmistir. Annesinin
ogrenim durumu ilkégretim olan genclerin, annesinin 6grenim durumu lise
olan genclere gore aile, evlilik ve akrabalik alt boyutundan daha fazla
etkilendikleri sonucuna ulasilmistir. Hayatinin biliylik c¢ogunlugu ilge
merkezinde gecen gengler, hayatinin biiyiik ¢ogunlugu kdy/kasabada gegen
genglere gore aile, evlilik ve akrabalik alt boyutundan daha fazla
etkilenmigtir. Kendilerini diisiik dindarlik diizeyinde tanimlayan gencler
kendilerini yiiksek dindarlik diizeyinde tanimlayan genglere gore aile, evlilik
ve akrabalik alt boyutundan daha fazla etkilenmistir.
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Bulgulardan hareketle kadin 6grencilerin erkek 6grencilere gore aile,
evlilik ve akrabaliga iliskin daha gelenekselci bir bakis agisina sahip olduklari
goriilmektedir. Bu durum iizerinde toplumsal cinsiyetin etkili oldugu
diisiiniilmektedir. Bener ve Giinay (2013)’mn Karabiik Universitesi’nde
O0grenim goren Ogrenciler lizerinde yapmis oldugu arastirmasinda da kadin
ogrencilerin erkek oOgrencilere gore evlilik ve aile yasamina iligkin
tutumlarinin daha gelenekselci oldugu sonucuna ulasilmistir. Buna karsin
Akbas vd. (2019)’nin Cukurova Universitesi Saglik Bilimleri Fakiiltesi
Ebelik ve Hemsirelik bdliimlerinde 6grenim goéren Ogrenciler {izerinde
yapmis oldugu arastirmasinda erkek oOgrencilerin kadin &grencilere gore
evlilige daha olumlu baktiklar1 sonucuna ulagilmistir. Yapilan caligmalar
arasindaki farkliliklar genclerin icinde yasadiklar1 aile yapisindan veya

cografi bolge farkliliklarindan kaynaklanmis olabilir.

Genglerin aile, evlilik ve akrabaliga iliskin tutumlart iizerinde
algilanan dindarlik diizeyinin etkili oldugu goriilmektedir. Algilanan dindarlik
diizeyi yukseldikge aile, evlilik ve akrabaliga iliskin tutumlar olumlu
olmaktadir. Aile ve evlilik dini acidan en 6nemli kurumlar arasindadir.
Dolayistyla kendilerini dindar olarak tanimlayan genclerin aile, evlilik ve

akrabaliga iligkin tutumlarinin olumlu olmasi beklenen bir sonugtur.

3.9.4.2. Genglerde Beslenme Aliskanlhiklari ve Bunu Etkileyen
Faktorler

Genglerin beslenme aliskanliklar1 ile ilgili sorular anket
formundaki 23, 30, 37, 44, 51, 58, 64 ve 69. sorulardir. Ilgili sorular
ve sorulara verilen yanitlara iliskin frekans tablosu ve ortalama

degerlere Tablo 16’da yer verilmistir.
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Tablo 16: Genclerde Beslenme Aliskanhklar:

g
S <
e £
S £ = ©
BERERERE S
= |2 |= |E |§8 |2 £
< g £ =, g gl £ ]
= = = = 5 = = £
Soru o = 5 = £ £ = b=
o= < = < = < e =
= ~ = o = > = <
“Yemek Sepeti”, “Getir”
Gibi Uygulamalardan Siparis | 22
Veririm. 31 31 159 [153 |4 400 3,98
Yiizde 55 7,8 7,8 39,8 383 |1 100
Dizi Ve Filmlerde Gordiigiim
Farkh Kiiltiirlere Ait
Yemekleri -Noodle Gibi-
Yemeyi Severim. 67 73 75 117 |68 0 400 3,11
Yiizde 16,8 |183 |[18,8 (29,3 |17 0 100
Arkadaslarimla Bulusma
Yeri Olarak Fast Food 95 101 |84 84 35 1 400
Restoranlari Tercih Ederim. 2,66
Yiizde 23,8 253 |21 21 8,8 0,3 100
Fast Food Uriinleri
Geleneksel Yemeklere Tercih | 122 | 100 | 105 |36 35 2 400
Ederim. 2,40
Yiizde 30,5 |25 26,3 |9 8,8 0,5 100
Lahmacun Ve Doner Gibi
Yiyecekleri, Pizza Ve
Hamburger Gibi 56 41 93 108 100 |2 400
Yiyeceklerden Daha Saghkh
Bulurum. 3,39
Yiizde 14 10,3 23,3 |27 25 0,5 100
Fast Food Uriinler Daha Cok
. 161 2 4 2 1 4
Gengler I¢indir. 6 95 6 > 7 00 2,23
Yiizde 40,3 (23,8 |155 |13,5 |6,8 0,3 100
Cay Bahcgesindense 2,60
Starbucks’da Vakit 123 |78 84 55 56 4 400
Gecirmeyi Tercih Ederim.
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Yiizde 30,8 (19,5 |21 13,8 |14 1 100

Sadece Starbucks kahvelerini
degil; kupa, termos gibi
tiriinlerini de tercih
ederim/kullanirim. 3,55

65 36 54 101|141 |3 400

Yiizde 16,3 |9 13,5 |25,3 |353 |08 100

Tablo 16’da goriildiigii {lizere genglerin biiyliik ¢ogunlugu Yemek
Sepeti-Getir gibi uygulamalardan siparis vermektedir. Genglerin yariya yakini
dizi ve filmlerde gordiigii farkli kiiltiirlere ait yemekleri —noodle gibi- yemeyi
sevdigini ifade etmistir. Lahmacun ve doner gibi yiyecekleri, pizza ve
hamburger gibi yiyeceklerden daha saglikli bulanlarin orani ¢ok daha
yiiksektir. Fast-food {iriinleri geleneksel yemeklere tercih edenlerin orani
diisiik diizeydedir. Gengler igerisinde arkadaslariyla bulugma yeri olarak fast-
food restoranlari tercih edenlerin orani1 daha diisiiktiir. Genglerin ¢ogunlugu
“fast-food’un daha cok gencler i¢in oldugu” ifadesine katilmamaktadir.
Genglerin ¢ogu sadece Starbucks’in kahvelerini degil; kupa termos gibi
iirtinlerini de kullanmaktadir. Buna karsin “cay bahgesindense Starbucks’ da
vakit gecirmeyi tercih edenlerin” orani daha diisiik diizeydedir. Genglerin en
fazla katildig ifade, 3,98 aritmetik ortalamaya sahip olan, “’Yemek Sepeti”,

“Getir” gibi uygulamalardan siparis veririm.” ifadesidir.

Genglerin ¢ogunlugunun diinyanin dort bir yaninda faaliyet gdsteren
kahve diikkanlar1 zinciri Starbucks’in {riinlerini tercih ettigi, Yemek Sepeti-
Getir gibi uygulamalar iizerinden Online yemek siparis verdigi ve genglerin
onemli bir kisminin dizi ve filmlerde goriilen —noodle- gibi farkli kiiltiirlere
ait yemekleri sevdikleri géz onilinde bulunduruldugunda popiiler kiiltiirim
beslenme alt boyutunun gengler iizerinde etkili oldugu sonucuna ulasilmistir.

Genglerin popiilerlesen fast-food tarzi yemeklere ragmen geleneksel
yemekleri daha ¢ok tercih ettikleri goriilmiistiir. Genglerin Starbucks
iirlinlerine ilgi duymalarina karsin ¢gogunlugun Starbucks’da vakit gegirmeyi
cay bahcelerinde vakit gegirmeye tercih etmemesi ve lahmacun, doner gibi

yiyecekleri, pizza ve hamburger gibi yiyeceklerden daha saglikli bulmalari
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poptler kiiltiiriin beslenme alt boyutundan belli noktalarda etkilenmediklerini

gostermektedir.

Genglerde beslenme alt boyutunu etkileyen faktorlerin incelenmesine
de bu bashik altinda yer verilmistir. Beslenme alt boyutunun bagimsiz

degiskenlere gore degisimini gosteren tabloya asagida yer verilmistir.

Tablo 17: Beslenme Alt Boyutunun Bagimsiz Degiskenlere Gore Degisimi

Beslenme Alt Boyut Yapilan Test Test Istatistigi Degeri p-degeri
Cinsiyet T-testi 1,917 0,056*
Fakiilte Tek Yonli ANOVA 3,775 0,00%*

Universite Yerlesim

Puan Tiirii Tek Yonli ANOVA 3,082 0,027*
Ogrencinin Bulundugu
Smif Tek Yonli ANOVA 0,315 0,929
Yas Tek Yonli ANOVA 3,416 0,017*
Anne Ogrenim Durumu | Tek Yo6nli ANOVA 1,373 0,251
Baba Ogrenim Durumu | Tek Yénlii ANOVA 0,633 0,594
Aile Aylik Gelir Tek Yonli ANOVA 2,736 0,066
Hayatin Cogunlukla
Gegtigi Yer Tek Yonli ANOVA 0,968 0,408
Su Anda Kalinan Yer | Tek Yo6nli ANOVA 1,528 0,193
Ihtiya¢ Karsilama
Durumu Tek Yonli ANOVA 4,883 0,008*
Aylik Ortalama
Harcama Miktari Tek Yonli ANOVA 9,34 0,00*
Dindarlik Diizeyi Tek Yonli ANOVA 2,608 0,075

Tablo 17 incelendiginde yapilan testler sonucunda genclerin beslenme
alt boyutuna verdikleri cevaplarin, cinsiyet, fakiilte, puan tiirli, yas, ihtiyag
kargilama durumu ve aylik ortalama harcama miktarina diizeyine gore
degistigi sonucuna ulagilmistir.
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Beslenme alt boyutu sorularina, kadin &grenciler erkek Ogrencilere
gore daha olumlu cevaplar vermislerdir. Isletme Fakiiltesinde 6grenim géren
gengler ile Fen-Edebiyat Fakiiltesi, [IBF, Saglik Bilimleri Fakiiltesi ve Spor
Bilimleri Fakiiltesinde 6grenim goren genclerin verdikleri cevaplar arasinda
anlamli bir farkliik bulunmaktadir. Isletme Fakiiltesinde 6grenim gdren

gengler, ilgili fakiiltelerdeki genglere gore daha olumlu cevaplar vermislerdir.

Beslenme alt boyutu sorularina, iiniversiteye yerlesme puan tiiri
yetenek olan 6grenciler ile sayisal ve esit agirlik olanlarin verdikleri cevaplar
arasmda anlaml bir farklilik bulunmaktadir. Universiteye yetenek puan tiirii
ile yerlesen gengler esit agirlik ve sayisal puan tiirliyle yerlesen genglere gore
daha olumsuz cevaplar vermislerdir. 27 yas ve lizerindeki genclerin yanitlari,
diger yas araliklarindaki genglerin yanitlarina goére daha olumsuzdur.
Ihtiyaclarini ailesi karsilayan genglerin yamitlari, 6grenim kredisi/burs alan
genglerin yanitlarina gore daha olumludur. Aylik harcama miktar1 3501 TL ve
iizerinde olan genclerin yanitlari, diger kategorilerdeki genglerin yanitlarina

gore daha olumludur.

Beslenme alt boyutuna maddi imkanlar1 daha iyi olan 6grencilerin
daha olumlu yaklastigi goriilmektedir. Arastirmamizin bulgusu Oztiirk ve
Onurlubas (2022)’1in  arastirmasiyla benzerlik  gostermektedir. Ordu
Universitesi Unye Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesinde 6grenim gérmekte
olan gengler iizerinde yapilan bu aragtirmada 6grencilerin gelir diizeyi arttikca
fast-food tiiketiminin de artti§1 sonucuna ulasilmistir. Bizim ¢alismamizda da
popiiler kiiltiiriin beslenme alt boyutunun, aylik harcama miktar1 3501 TL ve

izerinde olan gencleri daha fazla etkiledigi gortilmustiir.

3.9.4.3. Genglerin Miizikle Ilgili Tutumlar1 ve Bunu Etkileyen
Faktorler

Miizik dinlemek Onemli bir bos zaman faaliyeti olarak ozellikle

gencler arasinda yaygindir. Genglerin miizik dinleme amagclar1 farkliliklar
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gosterebilmekte ve miizik dinlemek {iiziintii, seving gibi duygularmn disa

vurumu olarak da goriilebilmektedir.

Tablo 18: Genglerin Miizikle ilgili Tutumlar

£
£
(=]
g § 2 | E £
S1E 2 |2 Els . ke
3 |E|s |2 §E&|Z |§ |B=
Soru c |3 |2 |5 EZ|E |5 EE
i == o [ M = M| - <O
Radyo Istasyonu Ve
Televizyon Kanallarindan
Miizik Dinlemek Yerine
Youtube, Spotify Gibi Dijital
Platformlardan Kendi Miizik
Listemi Olustururum. 10 | 19 22 | 103 | 246 | O | 400 | 4,39
Yiizde 2,5 4,8 5,5 | 25,8 | 61,5 0 100
Dinledigim Miizigin Anlamh
Sézler icermesi Gerekli Degil;
Ritminin Giizel Olmasi
Yeterlidir. 59 85 78 100 |76 2 400 3,12
Yiizde 14,8 (21,3 |19,5 |25 19 0,5 100

Hip Hop, Pop, Rock Ve Metal
Tiirlerinden En Az Biri 38 29 44 120 |167 |2 400
Sevdigim Miizik Tiiriidiir.

Yiizde 9,5 7,2 11 30 41,8 10,5 100 | 3,88
Sanat Miizigi Ve Halk

1 4 2 2 4
Miizigini Sikic1 Bulurum. 38 |9 86 6 3 00 2,34
Yiizde 34,5 |24 21,5 |11,5 |8 0,5 100

Dfn.ledlg"lm Muuk.te. Sadece 93 130 |91 44 37 5 400
Ritime Onem Veririm. 2,50

Yiizde 23,3 32,5 (22,8 |11 9,3 1,3 100

Miizik Uriinlerinde Argo
Veya Kiifiirlii ifadelerin
Kullanilmasi Beni Rahatsiz
Etmez. 3,31

66 64 61 95 113 |1 400

Yizde 16,5 |16 15,3 |23,8 |28,2 |03 100
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Tablo 18 incelendiginde genclerin biiyiik ¢ogunlugunun “Hip Hop,
Pop, Rock ve Metal tiirlerinden en az birini” tercih ettikleri, radyo istasyonu
ve televizyon kanallarindan miizik dinlemek yerine Youtube, Spotify gibi
dijital platformlardan kendi miizik listesini olusturduklar1 sonucuna
ulagilmistir. Genglerin ¢ogu sanat miizigi ve halk miizigini sikici
bulmadiklarmi ifade etmistir. Genglerin %52’sinin “miizik {iriinlerinde argo
veya kiifiirlii ifadelerin kullanilmasi beni rahatsiz etmez.” ifadesine katildigi
goriilmiistiir. Genglerin %44’liik bir kesimi dinledigi miizigin anlamli sozler
icermesini gerekli gdrmeyip ritminin gilizel olmasimi yeterli bulurken
“dinledigim miizikte sadece ritime 6nem veririm” diyenlerin oranimnin %20,3
olmas1 bir celiski olarak goriilmektedir. Genglerin en fazla katildig: ifade,
4,39 aritmetik ortalamaya sahip olan, “Radyo istasyonu ve televizyon
kanallarindan miizik dinlemek yerine Youtube, Spotify gibi dijital
platformlardan kendi miizik listemi olustururum.” ifadesidir.

Genglerin popiiler kiiltiiriin de etkisiyle yabanci ve hareketli miizik
tiirlerini tercih ettigi diisiiniilmektedir. Buna karsin genglerin ¢ogunlugunun
sanat miizigi ve halk miizigini sikici bulmamalar1 dikkat ¢ekmistir. Gengler
Youtube, Spotify gibi dijital platformlarda kendi miizik listelerini olusturarak
begenilerine uygun diisen belirli tlir miizikleri dinlemektedir. Genglerin
yaridan fazlasinin miizik iriinlerinde argo veya kiifiirlii ifadelerden rahatsiz
olmadigini ifade etmesi, genglerin miizik dinlemelerinde eglence unsurunun

one c¢iktigini ve igerige onem vermediklerini gostermektedir.

Genglerde miizik alt boyutunu etkileyen faktorlerin incelenmesine de
bu baslik altinda yer verilmistir. Miizik alt boyutunun bagimsiz degiskenlere

gore degisimi Tablo 19’da gosterilmistir.

Tablo 19: Miizik Alt Boyutunun Bagimsiz Degiskenlere Gore Degisimi

Miizik Alt Boyutu Yapilan Test Test Istatistigi Degeri p-degeri
Cinsiyet T-testi -1,636 0,103
Fakiilte Tek Yonli ANOVA 1,277 0,247
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Universite Yerlesim
Puan Tiird Tek Yonli ANOVA 0,269 0,848
Ogrencinin Bulundugu
Smif Tek Yonli ANOVA 0,274 0,949
Yas Tek Yonlii ANOVA 3,06 0,028*
Anne Ogrenim Durumu | Tek Yo6nli ANOVA 2,257 0,081
Baba Ogrenim Durumu | Tek Yonli ANOVA 0,975 0,404
Aile Aylik Gelir Tek Yonli ANOVA 0,865 0,422
Hayatin Cogunlukla
Gegtigi Yer Tek Yonli ANOVA 1,728 0,161
Su Anda Kalinan Yer | Tek Yonli ANOVA 2,322 0,056
Ihtiya¢ Karsilama
Durumu Tek Yonli ANOVA 0,339 0,712
Aylik Ortalama
Harcama Miktari Tek Yonli ANOVA 0,388 0,679
Dindarlik Diizeyi Tek Yonli ANOVA 10,71 0,00*

Tablo 19’da goriildiigii iizere yapilan testler sonucunda genglerin
miizik alt boyutuna verdikleri cevaplarin, yas ve dindarlik diizeyine gore
degistigi sonucuna ulagilmistir. Miizik alt boyutu sorularina, 27 yas ve iizeri
ile 18-20 yas ve 24-26 yas araligindaki genclerin verdikleri yanitlar
farklilagsmaktadir. 27 yas ve Tlzerindeki genclerin yanitlar1 ilgili yas
araliklarindaki genclerin yanitlarina gore daha olumsuzdur. Kendilerini diisiik
dindarlik diizeyinde tanimlayan genglerin kendilerini orta ve yliksek dindarlik
diizeyinde tanimlayan genglerden daha olumlu yanitlar verdigi goriilmiistiir.

Algilanan dindarlik diizeyinin popiiler kiiltiir iirlinlerini tiiketme ve
poptiler kiiltlirtin  degerlerini benimsemede etkili oldugu goriilmiistiir.
Kendilerini diisiik dindarlik diizeyinde tanimlayan gengler popiiler kiiltiiriin
miizik alt boyutundan daha fazla etkilenmektedir. Dindar kesim, dini
hassasiyetleri dogrultusunda popiiler kiiltiir iiriinlerine ve degerlerine mesafeli

yaklasabilmektedir.
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3.9.4.4. Genglerde Giyim Tercihleri ve Bunu Etkileyen Faktorler

Genglerin giyim tercihleri anket formundaki 22, 29, 36, 43, 50 ve 57.
sorular aracihigiyla belirlenmistir. Ilgili sorular ve sorulara verilen yanitlara

iligkin frekans tablosu ve ortalama degerlere Tablo 20’de yer verilmistir.

Tablo 20: Genglerde Giyim Tercihleri

Soru

Hi¢ Katilmiyorum
Katilmiyorum

Fikrim Yok
Katillyorum
Tamamen Katiliyorum|
'Yanit Yok

Toplam

IAritmetik Ortalama

Modaya Uygun Giyindigimde
Kendimi Sik Ve
Giizel/Yakisikh Hissederim. 41 61 123 |147 |0 400 3,8

[\
oo

Yiizde 7 10,3 | 15,3 |30,8 [36,8 |0 100

Moda ikonu Olarak Kabul
Edilen Kisilerin Sosyal
Medya Hesaplarimi Takip
Ederim. 160 |80 52 66 42 0 400 | 2,37

Yiizde 40 20 13 16,5 (10,5 |0 100

“Bugiin Ne Giysem?”, “Iste
Benim Stilim”, “Ne Giysem
Yakisir” Gibi Programlar
Sayesinde Modaya Uygun
Kombinler Olusturmayi
Ogreniyorum. 1,67

272 |56 29 18 25 0 400

Yiizde 68 14 7,2 4,5 6,3 0 100

Tiktok, Instagram Gibi
Sosyal Medya Ortamlarinda
Gordiigiim Kiyafetleri
Begenir, Giymeye Cahisirim. 2,50

128 |93 66 75 37 1 400

Yiizde 32 23,3 16,5 |18,8 |93 0,3 100

Kamu Kurumlarinda Klasik
Ve Resmi Giyim Tarz1 Yerine >6 61 76 1031103 11 400 3,34
(Kot Gibi) Rahat Kiyafetler
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Giyilebilmelidir.

Yiizde 14 15,3 |19 25,8 25,8 10,3 100

Spor Giyimde Marka Benim -\ 1, |5 1105 |71 [0 |400
Icin Onemlidir. 3,04

Yiizde 19,8 |18 18,3 (263 |17,8 (O 100

Tablo 20 incelendiginde genglerin énemli bir kisminin spor giyimde
markaya onem verdikleri goriilmiistiir. Genglerin biiylik ¢ogunlugu modaya
uygun giyindiginde kendini sik ve giizel hissettigini ifade etmistir. Kamu
kurumlarinda klasik ve resmi giyim tarzi yerine (kot gibi) rahat kiyafetler
giyilebilmesi gerektigini diisiinenler cogunluktadir. Tiktok, Instagram gibi
sosyal medya ortamlarinda gordiikleri kiyafetleri begenip giymeye
calisanlarin oran1 daha fazladir. Genglerin ¢ogunlugu moda ikonu olarak
kabul edilen kisilerin sosyal medya hesaplarini takip etmediklerini ifade
etmistir. Bugiin Ne Giysem?”, “Iste Benim Stilim”, “Ne Giysem Yakisir” gibi
programlar sayesinde modaya uygun kombinler olusturmayi 6grenenlerin
orani diigiik diizeydedir. Genglerin en fazla katildig1 ifade, 3,80 aritmetik
ortalamaya sahip olan, “Modaya uygun giyindigimde kendimi sik ve
giizel/yakisikli hissederim.” ifadesidir.

Bulgulardan hareketle genglerin biiylikk ¢ogunlugunun popiiler
kiiltiirtin  6nemli bir tasiyicist olan modadan etkilendikleri sonucuna
ulagilmigtir. Ayrica genclerin modaya uygun giyinmediklerinde kendilerini
stk ve glizel/yakisikli hissetmeyecekleri diisiiniilebilir. Bu durum popiiler
kiiltiirin kendinden olmayan1 dislayici yoniine vurgu yapmaktadir.

Popiiler kiiltiir ile markalagma arasinda Onemli bir iligki
bulunmaktadir. Markalar popiilerlestikce veya bir baska deyisle halkin
cogunlugunun begenisini kazanabilecegi bir kiiltiire entegre oldukca varligini
devam ettirebilmektedir. Popiiler kiiltiiriin en 6nemli hedef kitlesi olan
genglerin de markalardan etkilendikleri goriilmektedir. Genglerin tiiketim
aligkanliklarini sekillendiren marka ve triinler, medya ve reklamlar yoluyla

popiilerlesmektedir.
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Arastirmamizin bulgular literatiirdeki bazi aragtirmalarla benzerlikler
ve farkliliklar gostermektedir. Ozden (2010)’in Selguk Universitesi'nde okuyan
ogrenciler tizerindeki arastirmasinda Ogrencilerin 6dnemli bir kesiminin giyim
aligverislerini markali magazalardan yaptig1 sonucuna ulasilmistir. Buna
karsin bu aragtirmada 6grencilerin ¢ogunlugunun moday1 ara sira veya hig
takip etmedikleri ve modaya bagimli olmadiklar1 goriiliirken bizim
arastirmamizda Ogrencilerin ¢ogunlugunun modadan etkilendigi sonucuna
ulasilmistir. Bilgin (2011)’in Gazi Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi, Moda
Tasarrmi  Ogretmenligi Boliimii 6grencileri ve ogretim elemanlarinin popiiler
kiiltiirden etkilenme durumlarma iliskin arastirmasinda, Ogrencilerin ¢ogunun
giysilerini yipranana kadar kullanmay1 tercih ettikleri, popiiler markali giysi
almadiklar1 sonucuna ulagilmigtir. Bizim arastirmamizda ise 6grencilerin ¢ogunun
modadan etkilendikleri ve onemli bir kesiminin markali iirlinleri tercih ettigi
sonucuna ulastimistir. Solmaz vd.(2013)’ nin Selcuk Universitesi Iletisim
Fakiiltesi ogrencileri ilizerinde yapmis oldugu arastirmasinda da genglerin
onemli bir kisminin herhangi bir markayr satin almalar1 iizerinde sosyal
medyadan etkilendikleri sonucuna ulagilmistir. Bizim c¢aligmamizda da
genclerin giyim tercihlerinde sosyal medyadan etkilendikleri goriilmiistiir.

Genglerde giyim tercihlerini etkileyen faktorlerin incelenmesine de bu
baslik altinda yer verilmistir. Giyim alt boyutunun bagimsiz degiskenlere

gore degisimini gosteren tabloya asagida yer verilmistir.

Tablo 21: Giyim Tercihleri (Moda) Alt Boyutunun Bagimsiz Degiskenlere Gore

Degisimi
Giyim Tercihleri(Moda)

Alt Boyut Yapilan Test Test Istatistigi Degeri p-degeri
Cinsiyet T-testi 2,845 0,005*
Fakiilte Tek Yonli ANOVA 1,808 0,065

Universite Yerlesim
Puan Tiiri Tek Yonli ANOVA 1,319 0,268
Ogrencinin Bulundugu
Smif Tek Yonli ANOVA 1,782 0,101
Yas Tek Yonli ANOVA 5,021 0,002*
Anne Ogrenim Durumu | Tek Yonli ANOVA 0,216 0,885
Baba Ogrenim Durumu | Tek Yénli ANOVA 1,519 0,209
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Aile Aylik Gelir Tek Yonli ANOVA 0,024 0,977
Hayatin Cogunlukla
Gegtigi Yer Tek Yonli ANOVA 0,149 0,93
Su Anda Kalinan Yer Tek Yonli ANOVA 2,286 0,06
Thtiyag¢ Karsilama
Durumu Tek Yonli ANOVA 5,635 0,004*
Aylik Ortalama
Harcama Miktar1 Tek Yonli ANOVA 3,546 0,030*
Dindarlik Diizeyi Tek Yonli ANOVA 0,647 0,524

Tablo 21 incelendiginde yapilan testler sonucunda genglerin giyim
tercihleri (moda) alt boyutuna verdikleri cevaplarin, cinsiyet, yas, ihtiyac
kargilama durumu ve aylik ortalama harcama miktarina diizeyine gore
degistigi sonucuna ulagilmistir.

Giyim tercihleri (moda) alt boyutu sorularina, kadin 6grenciler erkek
ogrencilere gore daha olumlu cevaplar vermislerdir. 18-20 yas araligindaki
genclerin yanitlari, 21-23 yas araligindaki genglerin yanitlarina gore daha
olumludur. TIhtiyaclarin1 ailesi karsilayan genglerin yanitlari, 6grenim
kredisi/burs alan genclerin yanitlarina gére daha olumludur. Aylik ortalama
harcama miktar1 1500 TL ve altinda olan genclerin yanitlari, 3001 TL ve
izerinde olan genglerin yanitlarina gore daha olumsuzdur.

Kadin o6grencilerin erkek Ogrencilere gore modadan daha fazla
etkilendikleri goriilmiistiir. Bu sonug {izerinde toplumsal cinsiyetin yani sira
modanin kadinlara daha ¢ok hitap etmesinin etkili oldugu diisliniilmektedir.
Ekonomik durumu daha iyi olan genglerin popiiler kiiltiiriin moda alt
boyutundan daha cok etkilendikleri sonucuna ulasilmistir.

Arastirmamuzin ~ bulgularina  benzer sekilde Ozden (2010)’in
aragtirmasinda da kadin dgrencilerin erkeklere gore moday1 daha ¢ok takip
ettikleri sonucuna ulasilmistir. Oguz (2008)’un tiiketim kiiltiiriiniin {iniversite
gencligine etkilerini  Silleyman Demirel Universitesi’nde arastirdig1
calismasinda da kadin 6grencilerin erkeklere gore tiikketim alaninda moda

iiriinlerden ve hizmetlerden daha fazla etkilendikleri sonucuna ulasilmistir.
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3.9.4.5. Genglerin Ulusal Kimlikle (Aidiyet) Tlgili Tutumlari ve
Bunu Etkileyen Faktorler

Genglerin ulusal aidiyetleri ile ilgili sorulara anket formundaki 25, 32,
39, 46, 53, 60, 65 ve 70. sorularda yer verilmistir. ilgili sorular ve sorulara
verilen yanitlara iliskin frekans tablosu ve ortalama degerler Tablo 22’de

gosterilmistir.

Tablo 22: Genglerde Ulusal Kimlik (Aidiyet)

g
=) -
HEEI R
sl 27| B2 25| ¢ 2
Soru 2122|2835 &] 3
Kiiresellesme Nedeniyle Ulusal
Kiiltiirlerin Birbirine Benzesmesi 36
Beni Rahatsiz Eder. 64 | 146 | 67 | 37 |0 1400|776
Yﬁzde ] 21,5 |16 [36,5/16,8 19,3 0 [100
Ingilizce Diinya Dili Oldugu I¢in
Bilimde, Sanatta Ve Giindelik
Hayatta Ingilizceyi Kullanmamiz
Normaldir. 27 44 |57 |149 121 |2 [400] 374
Yiizde 6,8 |11 [14,2(37,3 (30,3 [0,5 (100
Kendimi Oncelikli Olarak Ulusal s6 |50 |146 |ss 156 |a la00
Kimligimle Tanmimlarim. 3,10
Yiizde 14 12,5]136,5]22 14 1 |100
K‘end.lfl.ll Oncelikli Olarak Dini 204 186 les |31 10 1 1400
Kimligimle Tanimlarim. 1,89
Yiizde 51 21,5017 7,8 |25 0,3 {100
Kendimi Ulusal/Dini Kimlikle
Smirlamaz; Diinya Vatandasi 29 54 (89 |108 |119 |1 |400
Olarak Tanmmmlarim. 3,59
Yiizde 7,2 113,522,327 (29,8 [0,3]100
Milli Mag:.larda Tiirkiye’yi 16 20 142 199 |223 |o 400
Desteklerim. 423
Yiizde 4 5 10,5]24,8 |55,8 [0 |100
Toplumsal Aidiyet Bakimindan
Kendimi “Oteki” Olarak 147 |69 |116 |41 |22 5 1400
Hissederim. 2,30
Yiizde 36,8 (17,3129 [10,3 |5,5 1,3 {100
isyerleri Ve Diikkanlarda Tiirkce
Disinda Dillerin Kullanilmasi 58 50 |69 |91 130 (2 [400
Beni Rahatsiz Etmez. 3,46
Yizde 14,5 [12,5|17,3(22,8 32,5 |0,5|100

72



Tablo 22’de goriildiigii tizere genglerin 6nemli bir kismi (%37,5)
kiiresellesme nedeniyle wulusal kiiltiirlerin  birbirine benzesmesinden
rahatsizlik duymadigini ifade etmistir. %36,5’lik 6nemli bir kesim ise bu
konu hakkinda fikri olmadigini ifade etmistir. Kendisini 6ncelikli olarak
ulusal kimligi ile tanimlayanlarin oran1t %36 olarak goriilmistiir. %36,5’1ik
kesim ise bu konuda fikrinin olmadigni ifade etmistir. Genglerin ¢ogu
kendisini ulusal/dini  kimlikle sinirlamayip diinya vatandast olarak
tanimlamaktadir. Kendisini oncelikle dini kimligiyle tanimlayanlarin oram diisiik
diizeydedir. Genglerin biiyiik ¢ogunlugu “Ingilizce’nin diinya dili oldugu i¢in
bilimde, sanatta ve giindelik hayatta kullanilmasini” normal bulmaktadir.
Genglerin  ¢ogu isyerleri ve diikkkanlarda Tirk¢e disinda dillerin
kullanilmasindan rahatsiz olmadigim1 ifade etmistir. Genglerin biiyiik
cogunlugu milli maglarda Tiirkiye’yi desteklemektedir. Toplumsal aidiyet
bakimindan kendisini “6teki” olarak hissedenlerin orani diigiiktiir. Genglerin en
fazla katildig1 ifade, 4,23 aritmetik ortalamaya sahip olan, “Milli maglarda
Tiirkiye’yi desteklerim.” ifadesidir.

Popiiler kiiltiire yoneltilen elestirilerden biri de kiiresellesme ile
birlikte siyasal ve ekonomik anlamda gii¢lii konumdaki iilkelerin ve ¢ok
uluslu sirketlerin kiiltiirlerinin diger kiiltiirler {izerinde hegemonya sagladigi
iizerinedir. Bulgularimizda genclerin ¢ogunun kendilerini diinya vatandasi
olarak  tanimlamalar1  ulusal  kimliklerine  mesafeli  durduklarini
gostermektedir. Diger yandan genglerin 6nemli bir kisminin kendisini ulusal
kimligiyle tanimlama ve ulusal kiiltiirlerin benzesmesi ile ilgili sorularda fikir
beyan etmedikleri goriilmiistiir. Dolayisiyla genglerin kimlik karmasast
yasadiklar diisiiniilmektedir.

Dil kiiltiiriin gelecek nesillere aktarilmasinda 6nemli bir tasiyicidir.
Gengligin giindelik hayatta da Ingilizce’nin kullanilmasimi normal bulmast,
gelecek agisindan ortak bir dilin ve ortak kiiltiirlin var olmasini engelleyen

sonuglara sebep olabilir.
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Tablo 23: Ulusal Kimlik (Aidiyet) Alt Boyutunun Bagimsiz Degiskenlere Gore Degisimi

Ulusal Aidiyet Alt
Boyutu Yapilan Test Test Istatistigi Degeri p-degeri
Cinsiyet T-testi 0,675 0,5
Fakiilte Tek Yonli ANOVA 2,394 0,012*
Universite Yerlesim
Puan Tiirii Tek Yonli ANOVA 2,795 0,040*
Ogrencinin Bulundugu
Sif Tek Yonli ANOVA 2,537 0,02*
Yas Tek Yonli ANOVA 0,416 0,742
Anne Ogrenim Durumu | Tek Yonli ANOVA 1,753 0,156
Baba Ogrenim Durumu | Tek Yénli ANOVA 2,787 0,041*
Aile Aylik Gelir Tek Yonli ANOVA 0,45 0,638
Hayatin Cogunlukla
Gectigi Yer Tek Yonli ANOVA 1,64 0,18
Su Anda Kalinan Yer | Tek Yonli ANOVA 1,781 0,132
Ihtiyag Karsilama
Durumu Tek Yonlii ANOVA 0,569 0,567
Aylik Ortalama
Harcama Miktari Tek Yonli ANOVA 4,159 0,016*
Dindarlik Diizeyi Tek Yonli ANOVA 16,269 0,00*

Tablo 23 incelendiginde yapilan testler sonucunda genclerin ulusal
aidiyet alt boyutuna verdikleri cevaplarin, fakiilte, tiniversite yerlesim puan
tiirli, 0grencinin bulundugu smif, baba 6grenim durumu, aylik ortalama
harcama miktar1 ve dindarlik diizeyine gore degistigi sonucuna ulasilmistir.

Ulusal aidiyet alt boyutu sorularina, Gilizel Sanatlar Fakiiltesi ile Fen-
Edebiyat Fakiiltesi, IIBF, Isletme Fakiiltesi, Miihendislik Fakiiltesi, Saglik
Bilimleri Fakiiltesi, Spor Bilimleri Fakiiltesi ve Tip Fakiiltesinde 0grenim
goren genglerin verdikleri cevaplar arasinda anlamli  bir farklilik
bulunmaktadir. Giizel Sanatlar Fakiiltesinde 6grenim goéren gengler, ilgili
diger fakiiltelerdeki genclerden daha olumsuz cevaplar vermislerdir.
Universiteye yerlesim puan tiirii sdzel olan gengler, esit agirlik puan tiiriiyle
yerlesen genglere gore daha olumsuz cevaplar vermislerdir. Hazirlik sinifinda
olan gengler, 6.smifta olan genclere gore daha olumsuz cevaplar vermislerdir.
Babasinin  6grenim durumu okuryazar degil/okuryazar olan genclerin
verdikleri yanitlar, babasinin Ogrenim durumu {iniversite olan genglerin
verdikleri yanitlardan daha olumludur. Aylik harcama miktar1 3001 TL ve

iizeri olan gengler ile 1501 TL-3000 TL arasi olan genglerin verdikleri

74



yanitlar farklilagmaktadir. Aylik harcama miktart 3001 TL ve iizerinde olan
genglerin yanitlari, diger kategorilerdeki genglerin yanitlarina goére daha
olumsuzdur. Kendilerini diisiik dindarlik diizeyinde tanimlayan gengler,
kendilerini orta ve yiiksek dindarlik diizeyinde tanimlayan genclerden daha
olumlu yanitlar vermistir.

Popiiler kiiltiirin ulusal aidiyet alt boyutunu benimsemede algilanan
dindarlik diizeyinin etkili oldugu goriilmektedir. Kendilerini diisiik dindarlik
diizeyinde tanimlayan gengler ulusal aidiyet alt boyutundan daha fazla
etkilenmektedir. Kiiresellesme ile birlikte yayilan evrensel kiiltiir bigimi,
genclerin ulusal ve dini aidiyetliklerini zayiflatsa da kendilerini yiiksek
dindarlik diizeyinde tanimlayan genclerin poptiler kiiltiiriin ulusal aidiyet alt

boyutunu benimsemeye kars1 bir direng gdsterdigi goriilmektedir.

3.9.4.6. Genglerin Siyasete Bakisi1 ve Bunu Etkileyen Faktorler

Genglerin siyasete bakisina iligkin sorulara anket formunda 26, 33, 40,
47, 54, 61, 66 ve 71. sorularda yer verilmistir. ilgili sorular ve sorulara verilen
yanitlara iliskin frekans tablosu ve ortalama degerlere Tablo 24’de yer

verilmistir.

Tablo 24: Genglerin Siyasete Bakisi

£
S ]
: £ 5
s | g & g
s |2 |= | |§ |2 £
S E g |2 |58 |z |5 |2
Soru o E 5 = £ = 2 =
o— [~} o « <) i
_ = = = o = > = <
Tiirkiye’nin Bagka Ulkelerle
Cikarlar Catissa, Her 35
Durumda Tiirkiye’yi
Desteklerim. 39 99 103|122 |2 400 | 3,60
Yiizde 88 (9,8 24,8 |258 |30,5 |05 100
Diinyada Ve Tiirkiye’de
Giincel Siyaset Ilgimi Ceker. |54 61 76 114 |94 1 400 3,33
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Yiizde 13,5 | 153 |19 28,5 23,5 (03 100

Toplumsal Sorunlarla ilgili
Haber, Yorum, A¢ik Oturum,
Vb’nden Kendimi Uzak
Tutmaya Calisirim. 2,52

95 115 | 108 |53 29 0 400

Yiizde 23,8 28,7 |27 133 |72 |0 100

Ulke Sorunlaria Kafa

Yormaktansa Kendi 52 81 102 |95 66 4 400
Hayatima Odaklanirim. 3,11
Yiizde 13 20,3 |25,5 |23,8 |16,5 |1 100

Siyasi Partilerin Secimlerde
Kullandig1 Miizik(Ler) Oy
Verme Davranisimda
Etkilidir. 1,73

260 |46 53 22 18 1 400

Yiizde 65 11,5 | 133 |55 |45 0,3 100

Siyasi Partilerin Secimlerde

Kullandig1 Reklamlar Oy 218 |62 78 21 19 2 400
Verme Davranisim Etkiler. 1,90
Yiizde 54,5 15,5 |19,5 |53 4,8 0,5 100

Siyasi Partilerin Sosyal

Medyfq'fl Etkin Kullanma 160 |80 37 44 23 1 400
Becerisi Oy Verme

Davramsim Etkiler. 2,25
Yiizde 40 20 21,8 |11 7 0,3 100

Siyasi Partilerin Ideolojileri

Oy Verme Davranisimda 43 31 89 109 | 126 |2 400
Belirleyicidir. 3,61
Yiizde 10,8 7,8 (22,3 |27,3 |31,5 |05 100

Tablo 24°de goriildiigii lizere genglerin biiylik bir kesimi Tiirkiye’ nin
baska iilkelerle ¢ikarlari ¢atigsa, her durumda Tiirkiye’yi destekleyeceklerini
belirtmistir. Genglerin cogu diinyada ve Tiirkiye’de giincel siyasetin ilgilerini
cektigini ve oy vermelerinde siyasi partilerin ideolojilerinin etkili oldugunu
ifade etmistir. “Ulke sorunlarma kafa yormaktansa kendi hayatima

odaklanirim” diyenlerin oran1 (%40,3), bu ifadeye katilmayanlarin oranindan
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(%33,3) daha yiiksek diizeydedir. Genglerin %20,5’lik kesimi toplumsal
sorunlarla ilgili haber, yorum, ac¢ik oturum vb.’nden kendilerini uzak tutmaya
caligtiklarini ifade etmistir. Genglerin ¢ogu siyasi partilerin sosyal medyay1
kullanma becerisinin, se¢cimlerde kullandiklar1 miiziklerin ve reklamlarin oy
verme davraniglarinda etkili olmadiklarini belirtmistir. Genglerin en fazla
katildig1 ifade, 3,61 aritmetik ortalamaya sahip olan, “Siyasi partilerin
ideolojileri oy verme davranisimda belirleyicidir.” ifadesidir.
Genglerin ¢ogunun siyasetle ve ideolojilerle ilgilenmesine karsin bu
“lilke sorunlarina kafa yormaktansa kendi hayatima odaklanirim” diyenlerin
oraninin daha fazla olmasi diisiindiiriiciidiir. Bu sonu¢ sorunun iki yonlii
olmasindan kaynaklanmis olabilir. Gengler iilke sorunlar ile ilgilense de kendi
hayatlarinda da egitim basta olmak iizere pek ¢ok konuda sorun yasayabilmekte
ve bunlara ayrilan zaman daha fazla olabilmektedir.
Bulgularimiz Yiicel (2007)’in arastirmasindan farklilik
gostermektedir. Bu aragtirmada 6grencilerin biiylik ¢ogunlugunun siyasetle
fazla ilgilenmedikleri sonucuna ulasilmisken bizim ¢alismamizda 6grencilerin

cogunlugunun siyasi partilerin ideolojilerine énem verdigi ve diinyada ve

Tiirkiye’deki giincel siyasetin ilgilerini ¢ektigi sonucuna ulagilmistir.

Tablo 25: Siyaset Alt Boyutunun Bagimsiz Degiskenlere Gore Degisimi

Siyaset Alt Boyutu Yapilan Test Test Istatistigi Degeri p-degeri
Cinsiyet T-testi 0,387 0,699
Fakiilte Tek Yonli ANOVA 2,165 0,024*

Universite Yerlesim
Puan Tiirii Tek Yonli ANOVA 2,697 0,046*
Ogrencinin Bulundugu
Simf Tek Yonli ANOVA 0,783 0,583
Yas Tek Yonli ANOVA 2,309 0,076
Anne Ogrenim Durumu | Tek Yénli ANOVA 0,189 0,904
Baba Ogrenim Durumu | Tek Yénlii ANOVA 2,02 0,111
Aile Aylik Gelir Tek Yonli ANOVA 1,318 0,269
Hayatin Cogunlukla
Gectigi Yer Tek Yonli ANOVA 0,316 0,814
Su Anda Kalinan Yer | Tek Yonli ANOVA 0,553 0,697

Ihtiya¢ Karsilama

Durumu Tek Yonli ANOVA 4,102 0,017*
Aylik Ortalama

Harcama Miktari Tek Yonli ANOVA 0,644 0,526

Dindarlik Diizeyi Tek Yonli ANOVA 0,046 0,956
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Tablo 25 incelendiginde yapilan testler sonucunda genglerin siyaset alt
boyutuna verdikleri cevaplarin, fakiilte, tiniversite yerlesim puan tiiri ve
ihtiya¢ kargilama durumuna gore degistigi sonucuna ulagilmistir.

Siyaset alt boyutu sorularma, IIBF ve Miihendislik Fakiiltesinde
ogrenim goren genglerin verdikleri cevaplar arasinda anlamli bir farklilik
bulunmaktadir. IIBF’de dgrenim goren gencler Miihendislik Fakiiltesindeki
genglerden daha olumsuz cevaplar vermislerdir. Universiteye yerlesim puan
tiirti esit agirlik olan gengler sayisal puan tiiriiyle yerlesen genclere gore daha
olumsuz cevaplar vermislerdir. Ihtiyaclarmi ailesi karsilayan genclerin
yanitlari, Ogrenim kredisi/burs alan genglerin yanitlarina goére daha
olumludur.

Bulgularimizda dikkat ¢eken bir veri de popiiler kiiltiiriin siyaset alt
boyutundan etkilenme {iizerinde cinsiyet degiskeninin etkili olmamasidir.
Aragtirmamizin bulgusu literatiirdeki bazi arastirmalardan farkliliklar
gostermektedir. Popiiler kiiltiiriin genclerin apolitiklesmesi tizerindeki etkisini
Cumhuriyet Universitesi 6grencileri érnekleminde arastiran Yiicel (2007)’in
caligmasinda kadin &grencilerin erkek 6grencilere gore daha yiiksek oranda
siyasetle ilgisiz olduklar1 sonucuna ulasilmistir. Benzer sekilde popiiler
kiiltiiriin genglerin apolitiklesmesi iizerindeki etkisini Pamukkale Universitesi
ogrencileri 6rnekleminde arastiran Uslu (2012)’ nun calismasinda da kadin
ogrencilerin siyasi ilgi diizeylerinin erkek 6grencilere oranla diigiik oldugu

sonucuna ulasilmistir.
3.9.4.7. Genglerin Dine Bakisi ve Bunu Etkileyen Faktorler
Genglerin dine bakisina iliskin sorulara anket formunda 27, 34, 41, 48,
55, 62 ve 67. sorularda yer verilmistir. Ilgili sorular ve sorulara verilen

yanitlara iligkin frekans tablosu ve ortalama degerlere Tablo 26’da yer

verilmigtir.
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Tablo 26: Genglerin Dine Bakisi

E
St <
s | & g g
E | |2 |§ |% S
= |2 |~ |E |§ |2 =
= g £ = g >~ g 15
M — omm _— < = s E
Soru o = 5 £ £ £ = =
o= = = < = < e =
= N = M = > = <
Dindar Bir Kisi De Pahali
Markal Uriinleri 32
Kullanabilir. 18 66 113|167 |4 400 3,92
Yiizde 8 4,5 16,5 282 (41,8 |1 100
Bir Kisinin Dindar Olmasi,
Modaya Uygun Giyinmesine
Engel Degildir. 27 30 61 98 182 |2 400 3,95
Yiizde 6,8 7,5 153 24,5 |455 |05 100
Dindar Bir Erkek Sacini
4 2 4 14 1 4
Uzatip Kiipe Takabilir. ! 8 85 ? 5 00 3,66
Yiizde 11,8 |7 21,3 23,5 (36,3 |03 100
Di Bir K Makyaj
indar Bir Kadin Makyaj 1, 153 |sg |og 162 |2 |400
Yapabilir. 3,87
Yiizde 6,8 5,8 22 24,5 140,5 |0,5 100
Dindar Olmak Liiks
Tiiketime Engel Degildir. 42 37 96 88 133 14 400 3,59
Yiizde 10,5 |93 24 22 333 |1 100
Dindarhgm Olgiitlerinden
Biri Olarak Kiyafet Benim 132 |49 114 |65 38 2 400
i¢cin Onemlidir. 2,57
Yiizde 33 12,3 28,5 16,3 |95 0,5 100
“Tyi Insan” Olmay1 “Dindar”
Olmaktan Daha Fazla 17 25 49 65 243 11 400
Onemserim. 423
Yiizde 43 6,3 12,3 16,3 [60,8 |03 100

Tablo 26’da goriildiigii gibi iyi insan olmay1 dindar olmaktan daha

fazla onemseyenlerin orami yiiksektir. Dindarhigin olgiitlerinden biri olarak
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kiyafetin kendileri i¢in 6nemli oldugunu ifade edenlerin orani (%25,8) bu
ifadeye katilmayanlarin oranindan (%45,3) diisiik diizeydedir. Genglerin ¢cogu
dindar bir kadinin makyaj yapabilecegini, dindar bir erkegin sagin1 uzatip kiipe
takabilecegini, dindar bir kisinin modaya uygun giyinebilecegini ve pahali
markal1 iirlinler kullanabilecegini diisiinmektedir. Yine genglerin ¢ogu dindar

olmanin liiks tiiketime engel olmadigini ifade etmistir.

Bulgular degerlendirildiginde genclerin popiiler kiiltiiriin  din alt
boyutundan etkilendikleri sonucuna ulagilmaktadir. Dindar bir erkegin kiipe
takmasi, dindar bir kadinin makyaj yapmasi, dindar birinin modaya uygun
giyinmesi gibi yargilar1 genglerin biiyiik cogunlugunun normal karsilamasindan
hareketle genclerin dindarlik algisi1 iizerinde popiiler kiiltiiriin etkili oldugu
goriilmektedir. Tirkiye’de popiiler kiltliriin giiniimiizdeki kadar yaygin
olmadig1 1980 oncesi donemde kadinlarin ve erkeklerin toplumsal iligkilerinin
kurulmasinda kiyafet onemli bir unsur olarak goriiliirken dindarlik algis
gosteristen uzaklik, sadelik olarak goriilmekteydi. Gilinlimiizde ise popiiler
kiiltliriin etkisiyle bicimlenen toplumsal iliskilerde din ve dindarlik algisinin

belirli bir standarda bagli kalmadig1 goriilmektedir.

Tablo 27: Din Alt Boyutunun Bagimsiz Degiskenlere Gore Degisimi

Dine Bakis Alt Boyutu Yapilan Test Test Istatistigi Degeri p-degeri
Cinsiyet T-testi 3,524 0,00*
Fakiilte Tek Yonli ANOVA 0,716 0,695

Universite Yerlesim
Puan Tiirii Tek Yonlii ANOVA 1,474 0,221
Ogrencinin Bulundugu
Sinif Tek Yonli ANOVA 1,228 0,291
Yas Tek Yonli ANOVA 0,055 0,983
Anne (")grenim Durumu | Tek Yonli ANOVA 1,593 0,191
Baba Ogrenim Durumu | Tek Yonli ANOVA 1,871 0,134
Aile Aylik Gelir Tek Yonli ANOVA 0,101 0,904
Hayatin Cogunlukla
Gegtigi Yer Tek Yonli ANOVA 1,97 0,118
Su Anda Kalinan Yer Tek Yonli ANOVA 0,5 0,735
Ihtiya¢ Karsilama
Durumu Tek Yonli ANOVA 0,397 0,673
Aylik Ortalama Harcama
Miktari Tek Yonli ANOVA 0,547 0,579
Dindarlik Diizeyi Tek Yonli ANOVA 2,569 0,078
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Tablo 27 incelendiginde yapilan testler sonucunda genglerin dine
bakis alt boyutuna verdikleri cevaplarin, cinsiyete gore degistigi sonucuna
ulasilmistir. Kadin 6grencilerin erkek 6grencilere gore daha olumlu cevaplar

verdigi goriilmiistiir.

3.9.4.8. Popiiler Kiiltiiriin Alt Boyutlarinin Gengcler Uzerindeki

Etki Siralamasi

Bu boliimde “Popiiler kiiltliriin en fazla etkisinin goriildigi alan
nedir?” sorusuna cevap aramak tizere popiiler kiiltiiriin etkili oldugu alanlarin
etkilenme diizeyine gore siralamasina yer verilmistir. Bu siralamada
degiskenlerin  ortalamalar1  {lizerinden alman performans puanlari

kullanilmistir.

Tablo 28: Alt Boyutlara iliskin Ortalamalar

Performans

I:uam(lOO
Alt Boyut Aritmetik Ortalama | Uzerinden)
Din Alt Boyutu 3,81 76,10
Miizik Alt Boyutu 3,26 65,19
Ulusal kimlik (Aidiyet) Alt Boyutu 3,14 62,76
Beslenme Alt Boyutu 2,89 57,84
Aile Evlilik ve Akrabalik Iliskileri Alt Boyutu 2,84 56,76
Giyim Aligkanliklari/ Moda Alt Boyutu 2,79 55,77
Siyaset Alt Boyutu 2,37 47,39

Tablo 28’de goriildiigii lizere popiiler kiiltiirlin en fazla etkili oldugu
alan din alt boyutudur. (X 3,81) Ardindan sirasiyla miizik alt boyutu (X 3,26)
ve ulusal kimlik (aidiyet) alt boyutu (X 3,14) gelmektedir. Siyaset alt boyutu
(X 2,37) ise poptler kiiltiir tizerinde etkisi en az olan alt boyut olarak

gorlilmektedir.
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Popiiler kiiltire yoneltilen elestirilerden biri  bireylerin  deger
yargilarim1 ve tutumlarimi olumsuz yonde etkilemesidir. Kiiresellesme ile
birlikte kiiresel bir kiiltiir olma yolunda ilerleyen popiiler kiiltiir, Batili
diistince ve yasam tarzlarini toplumlara yayarken dini ve ulusal degerleri
doniisiime ugratmaktadir. Toplumun degisime en agik ve yenilik¢i
kesimlerinden olan gengler de degisen diisiince ve yasam tarzlarinin sonucu
olarak popiiler kiiltiiriin degerlerini benimsemektedir.

Bulgularimizdan hareketle genglerin deger yargilari ve tutumlar
iizerinde popiiler kiiltiirlin din alt boyutunun, miizik alt boyutunun ve ulusal
kimlik (aidiyet) alt boyutunun yiiksek diizeyde etkili oldugu sonucuna
ulagilmistir. Calismada popiiler kiiltiiriin genglerin apolitiklesmesi {izerinde
etkili olduguna dair yaygin olan goriisten hareket edilmistir. Bulgularimiz
incelendiginde ise genglerin siyaset alt boyutundan kismen etkilendikleri ve
diger alt boyutlara gore daha diisiikk diizeyde -etkilendikleri sonucuna

ulasilmustir.
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SONUC VE ONERILER

Popiiler kiiltiirlin  iniversite gencligine etkilerinin incelendigi
calismada Oncelikle genel olarak popiiler kiiltiir olgusu agiklanmistir.
Calismada popiiler kiiltiirle ilgili ele alinan {i¢ farkli yaklasim, ¢alismanin
bulgularinin degerlendirilmesinde 6nemli goriilmektedir. Bu agidan 6ncelikle
bu ii¢ yaklasim kisaca ele alinacak ardindan bulgular ve hipotezler
degerlendirilecektir.

Ticari tanim temelli yaklagimlar genel olarak popiiler kiiltiire olumsuz
yaklagmig ve popiiler kiiltiirii ideolojik boyutuyla ele almislardir. Buna gore
popiiler kiiltiir egemen giiclerce {iretilerek halka sunulan ve halkin yanlis
bilinglenmesine de sebep olan bir kiiltiirdiir. Bu yaklasim iktidar iligkilerine
ve medyanin anlam yaratmadaki giiciine vurgu yapmasi nedeniyle onemli
goriilmektedir. Buna karsin yaklagimin zayif noktasi halki pasif insanlar
olarak degerlendirmesidir.

Popiiler kiiltlire yonelik bir diger yaklagim betimleyici yaklasimdir. Bu
yaklasim ticari yaklasimdan farkli olarak popiiler kiiltiiriin olusturulmasinda
halkin pasif degil aktif rol oynadigini belirtmektedir. Halkin anlam yaratma
noktasinda oOzgiirliiglinii vurgulayan yaklagimin zayif noktasi iktidar
iligkilerine ve medyanin anlam yaratmadaki giiclinli gormezden gelmesidir.

Son olarak hegemonya yaklagimi ise diger iki yaklasimin bir sentezi
olarak diisliniilebilir. Bu yaklagima gore popiiler kiiltiir egemen ve bagiml
konumdaki smiflar arasindaki miicadele alani olarak goriilmektedir. Bu
miicadele ortaminda her iki simif da birbirini etkileyebilir, biri digerinin
tizerinde hegemonyasini kurabilir. Ancak miicadele siireklidir ve hegemonya
stirekli olarak kazanilmak durumundadir. Bu yaklasim hem kiiltiirel iktidar
iligkilerine hem de halkin direnis olanaklarima vurgu yaptigi icin onemli
goriilmektedir.

Calismamizda ise popiler kiiltiir biiyiikk Ol¢lide egemen giicler
tarafindan {iretilen ve genis kitleler tarafindan kabul goren bir kiiltiirel bigim

olarak tanimlanmustir. Kitle kiiltiiriinden daha karmasik ve ¢ok boyutlu
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oldugu da degerlendirilerek giindelik yasam i¢inde gelistigi ve zaman zaman
mubhalif 6gelerin gelisimine olanak sagladig1 vurgulanmistir.

Calismada “lniversite gencligi popiiler kiiltiirden etkilenmektedir.”
genel hipotezinden hareket edilmistir. Popiiler kiiltiir toplumun biitiin
kesimlerini etkilemekle birlikte 6zellikle gengler lizerinde etkilidir. Bireysel
ve toplumsal anlamda kimlik arayisinin en yogun oldugu dénem olan genglik
déneminde bireyler kimlik ingasinda g¢evrelerinde popiiler olan unsurlardan
etkilenebilmektedir. Nitekim bulgularimiz incelendiginde genglerin biiyiik
cogunlugunun Kkitle iletisim araglar1 ile yayilan tliketimci kiiltiir ve popiiler
kiiltiirel degerlerden etkilendikleri sonucuna ulagilmistir. Genglerin 6nemli bir
kismi1 markalardan ve modadan etkilenmekte, kendilerini ulusal/dini kimlikle
sinirlamayarak diinya vatandasi olarak tanimlamaktadir. Arastirmanin en
onemli bulgularindan biri de “kendilerini Oncelikli olarak ulusal kimlikle
tanimlama” ve “ulusal kiiltiirlerin benzesmesinden rahatsiz olma” yargilarina
genglerin 6nemli bir kisminin fikrinin olmadigini belirtmesidir. Bu sonug
genglerin kimlik karmasast yasadigimi gostermektedir. Bulgularimizdan
hareketle popiiler kiiltliriin tiniversite gencligini etkilemekte olduguna dair
genel hipotezimiz dogrulanmustir.

Genglerin  tiiketimde markalara 6nem  vermeleri, modadan
etkilenmeleri, yabanci kiiltiirlerden ve degerlerden etkilenmeleri, ticari tanim
temelli yaklasimlar1 destekleyen bulgular olarak degerlendirilmektedir.
Bulgularimiz incelendiginde bazi bulgularin ise ticari tanim temelli
yaklagimlara uyum gostermedigi goriilmektedir. Genglerin ¢ogunun milli
maclarda Tirkiye’yi destekledigi, Tirkiye’nin ¢ikarlarini her durumda
destekledikleri, sanat miizigi ve halk miizigini sikici bulmadiklari, TV’de
evlilik programlarinin yayinlanmasini dogru bulmadiklari, lahmacun ve doner
gibi yiyecekleri, pizza ve hamburger gibi yiyeceklerden daha saglikli
bulmalari, fast-food iirlinleri geleneksel yemeklere tercih etmemeleri,
Starbucks’da vakit gecirmeyi ¢ay bahgesinde vakit gecgirmeye tercih
etmemeleri degerlendirildiginde s6z konusu bulgularin  hegemonya

yaklagimini destekler nitelikte oldugu goriilmektedir.
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Calismada Tniversite gengliginin  popliler kiiltlirin - baz1  alt
boyutlarindan (aile-evlilik-akrabalik, beslenme, miizik, giyim, ulusal kimlik,
siyaset, din) etkilendikleri alt hipotezlerinden hareket edilmistir. Bulgularimiz
incelendiginde genclerin din alt boyutu, miizik alt boyutu ve ulusal kimlik alt
boyutundan biiyiik dl¢iide etkilendikleri sonucuna ulasilmigtir. Alt boyutlara
iligkin ortalama degerler ve performans puanlarinda da s6z konusu ¢ alt
boyutun ilk {i¢ sirada oldugu goriilmektedir.

Gengligin dine bakis1 ve dindarlik algist popiiler kiiltiiriin etkisinde
sekillenmektedir. Genglerin ge¢mis yillardaki yaygin dindarlik algisinin
aksine tliketimci yasam tarzina uygun bir dindarlik algisina sahip olduklari
goriilmektedir. Ulusal kimlik (aidiyet) alt boyutu ile ilgili sorularda genclerin
sadece “toplumsal aidiyet bakimindan kendisini 6teki hissetmeme” ve “milli
maglarda Tiirkiye’yi destekleme” yargisina yiiksek oranda katildiklar
sonucuna ulasilmistir. Genglerin ¢ogunlugu kendisini diinya vatandasi olarak
tanimlamakta ve ulusal kimliklerine mesafeli durmaktadir.

Genglerin dinledikleri miizikte i¢erik ve anlamdan ziyade ritme 6nem
verdikleri goriilmiistiir. Eglence sektorii i¢in 6nemli bir meta haline gelen
miizik irlinlerini dinlemede eglence unsurunun 6ne ¢iktigi goriilmektedir.
Miizik alt boyutu ile ilgili sorularda genglerin sadece ‘“sanat miizigi ve halk
miizigini sikict bulmamalar1” konusunda popiiler kiiltiirden etkilenmedikleri
degerlendirilmektedir.

Genglerin aile-evlilik-akrabaliga iligkin tutumlarinda, beslenme
aligkanliklarinda, giyim aligkanliklarinda ve siyasete iliskin tutumlarinda ise
popiiler kiiltiirden kismen etkilendikleri goriilmektedir. Bulgularimiz
incelendiginde genglerin cogunlugunun aileleri ile vakit gecirmekten
hoslandig1 goriilmistiir. Buna karsin akrabalik iliskilerine 6nem verme daha
disik diizeydedir. Genglerin 6zellikle evlilik ve bosanmaya iligkin
tutumlarinda popiiler kiiltirden daha ¢ok etkilendikleri goriilmektedir.
Genglerin popiiler kiiltliriin beslenme ve giyim(moda) alt boyutundan belirli
noktalarda etkilendikleri goriilmektedir. Her iki alt boyutta da markalarin ve
medya/reklamlarin genglerin tiiketim aligkanliklarini etkiledikleri sonucuna

ulasilmstir.
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Popiiler kiiltiiriin alt boyutlart igerisinde gengler iizerinde en az etkili
olan siyaset alt boyutudur. Popiiler kiiltiiriin gencleri siyasetten
uzaklastirdigina yonelik yaygin kanaatin aksine genglerin g¢ogunlugu
Tiirkiye’de ve diinyadaki giincel siyaseti takip ettigini, ideolojilere 6nem
verdigini ve Tirkiye’nin c¢ikarlar1 s6z konusu oldugunda her durumda
Tiirkiye’yi destekleyeceklerini ifade etmistir. Buna karsin sosyal medya,
mizikler ve reklamlarin genglerin siyasi partilere oy verme davraniglar
iizerinde etkili olmadig1 sonucuna ulasilmistir.

Sonuglardan hareketle gengligin popiiler kiiltiirle olan iliskisine
yonelik bazi oneriler gelistirilmistir:

- Genglerin biiyiik cogunlugunun ingilizcenin giinliik dilde kullanilmasim
normal bulmast toplumun gelecegi acisindan endise vericidir.
Kiltiiriimiizin aktarilmasinda dil énemli bir tastyicidir ve ortak bir dil
olmadan ortak bir kiiltiir de olamaz. Bu agidan televizyon dizileri ve
filmlerinin yerlilestirilmesi, Tiirk kiiltiirline uygun dizilerin sayisinin
artirtlmasi dnerilmektedir.

- Genglerin sigara, alkol ve enerji icecegi gibi zararli aligkanliklar
kullandiklar1 goriilmiistiir. Bu tiir zararli aliskanliklar hakkinda iiniversite
genglerinin bilgilendirilmeleri amaciyla Yesilay’la koordineli bir sekilde
uzman kisilerce diizenlenen seminer vb. faaliyetlerin yayginlastirilmasi
onerilmektedir.

- Genglerin 6nemli bir kismi iilke sorunlarmma kafa yormaktansa kendi
hayatina odaklandigini1 ifade etmistir. Genglerin tlilkemizdeki sorunlara
kars1 farkindaliklarini artirmak amaciyla konferans, miinazara gibi
faaliyetlerin yayginlastirilmas1 onerilmektedir.

- Gelir seviyesi genglerin popiiler kiiltiir etkinliklerine katilimini
sinirlandiran bir etkendir. Popiiler kiiltiir ve genglik iliskisi {izerine
yapilacak yeni arastirmalarin farkli evren ve Orneklem gruplarinda,
ozellikle ¢alisan genclik, okuyan genglik gibi ¢esitli alt kiiltiirler lizerinde

karsilastirmali olarak yapilmasiin faydali olacag diistiniilmektedir.
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EK-1
Popiiler Kiiltiiriin Universite Gengligine Etkileri Konusunda Yapilan

Arastirmada Kullanilan Anket Formu

Degerli Katilimet,

Bu anket Manisa Celal Bayar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sosyoloji Anabilim Dal1 Yiiksek
Lisans Programinda yiiriitiilen “Popiiler Kiiltiiriin Universite Gengligine Etkileri: Manisa Celal Bayar
Universitesi Ornegi” konulu tez c¢alismasi kapsaminda gergeklestirilmektedir. Ankete katilim
tamamen goniilliiliik esasina dayalidir. Verdiginiz cevaplar bilimsel ¢aligsmada veri olarak kullanilacak
olup ticiincii sahis veya kurumlarla paylagilmayacaktir. Sizin i¢in en dogru olan se¢enegi isaretlemeniz
¢alismanin bilimsellik 6l¢iitli bakimindan 6nemlidir. Katiliminiz i¢in tesekkiir ederiz.

Berkay ERGOZ
Yiiksek Lisans Ogrencisi

1. Cinsiyetiniz?
(1) Kadmm (2) Erkek
2. Fakiilteniz?
(1) Fen Edebiyat Fak.
(2) Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fak.
(3) Iktisadi ve Idari Bilimler Fak.
(4) Ilahiyat Fak.
(5) Tletisim Fak.
(6) Isletme Fak.
(7) Miihendislik Fak.
(8) Saglik Bilimleri Fak.
(9) Spor Bilimleri Fak.
(10) Tip Fak.
(11) Uygulamal1 Bilimler Fak.
3. Lisans programina yerlestirildiginiz puan tiirii hangisidir?
(1) Sozel (2)Saywisal (3) Esitagirhk (4) Dil (5) Yetenek
4. Kacinc siniftasimiz?
M1 @2 B)3 H4 BG5S (V)6 (7) Hazirhik
5. Yasimz?
(1) 1820 (2)21-23 (3)24-26 (4) 27 ve lizeri
6. Annenizin 6grenim durumu?
(1) Okur yazar degil/Okur yazar  (2) ilkokul/ilkdgretim  (3) Lise (4) Universite
7. Babamzin 6grenim durumu?
(1) Okur yazar/Okur yazar  (2) Ilkokul/ilkdgretim  (3) Lise (4) Universite
8. Ailenizin aylik toplam geliri?
(1) 6.000 TL ve alt1
(2) 6.001-12.000 TL
(3) 12.001 TL ve tizeri
9. Hayatimz ¢ogunlukla gectigi yer?
(1) Kéy/Kasaba (2) Ilge merkezi (3) il merkezi  (4) Biiyiiksehir
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10. Su anda kaldigimiz yer?
(1) Devlet yurdu  (2) Ozel yurt (3) Ogrencievi  (4) Ailesiyle birlikte
(5) Tanidik/akrabalariyla birlikte

11. ihtiyaclarimzi agirhkh olarak nasil karsiliyorsunuz?
(1) Ailem karsiliyor.
(2) Ogrenim kredisi/bursu altyorum.
(3) Bir iste calistyorum.
12. Aylik ortalama harcama miktarimz?

(1) 1.500 TL ve alt1

(2) 1.501-3.500 TL

(3)3.501 TL ve tzeri

13. Dindarlik diizeyinizle ilgili sizi en iyi ifade eden puani isaretleyiniz. (1: hi¢ dindar degilim,
10: ¢ok dindarim)

112(3]4(5|6]7]18]9]10

14. Asagidaki zararh aliskanhiklarla ilgili sizin durumunuzu ifade eden secenegi isaretleyiniz.

Hig Bir iki defa | Bazen Genellikle
kullanmiyorum. denedim. kullanirim. | kullanirim.

Sigara

Nargile

Enerji icecegi

Alkol

Uyusturucu  (hap,
bonzai, esrar,
eroin, kokain,...)

15. Asagidaki sosyal medya platformlarindan en sik hangisini kullamirsimiz? (Tek secenek
isaretleyiniz.)

(1)Facebook (2) Twitter (3) Instagram (4) Tik Tok
(5) Youtube kanallart ~ (6)Snapchat ~ (7)Tinder  (8)Pinterest
(9)Sozlikler (10)WordPress (11)Diger, belirtiniz:......

.....

(1) Neredeyse biitiin giin ~ (2) 6-10 saat (3)3-5saat  (4) 2 saat ve daha az
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17. Sosyal medyayi en cok hangi amacla kullaniyorsunuz? (Tek sik isaretleyiniz)
(1)Yurtici ve yurtdisi gelismelerden haberdar olmak

(2)Eglence amagh

(3)Bos zamanlarimi degerlendirmek

(4) Kendimi ifade etmek

(5)Fikir aligverisinde bulunmak

(6)Sosyallesmek

(7)Sevdigim iinliileri takip etmek

(8)Arkadaslarimla mesajlagmak

(9)Aliskanlik haline geldi

18. Genellikle hangi tiir kitaplar okursunuz? (Tek sik isaretleyiniz)

(1)Edebi kitaplar  (2) Kisisel gelisim kitaplar1 (3) Siyasi/ideolojik kitaplar (4) Dini kitaplar
(5)Bilimsel kitaplar ~ (6)Tarih kitaplart  (7)Diger, belirtiniz:...............

(7) Pek kitap okumuyorum/okuyamiyorum.

19.Hangi konularda film/dizi izlemeyi daha ¢ok tercih edersiniz? (Tek sik isaretleyiniz)
(1)Tarihsel olaylar veya donemleri anlatan film/dizi

(2) Toplumsal problemleri irdeleyen film/dizi

(3)Dini igerikli film/dizi

(4) Psikolojik/psikiyatrik tahlil i¢eren film/dizi

(5)Eglenceye doniik film/dizi (komedi)

20.Asagidaki TV programlarini ne siklikla izlersiniz?

Cok sik Sik Nadiren | Hig izlemem

Haberler

Diziler/filmler

Magazin programlari

Yarigmalar

Miizik yayini

Spor programlari

Belgeseller

Tartisma programlari

Dini programlar
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Asagidaki ifadelerle ilgili olarak 1’den 5’e dogru (en az katiliyorum-en fazla katiliyorum)
siralanmis seceneklerden size en dogru gelen birini isaretleyiniz.

Hig Katilmiyorum | Fikrim | Katiliyorum | Tamamen
katilmiyorum 2 yok 4 katiliyorum
1 3 5

21. Ailemle vakit
gecirmekten hoslanirim.

22. Modaya uygun
giyindigimde kendimi sik

ve giizel/yakisiklt
hissederim.

23.  “Yemek  Sepeti”,
“Getir” gibi
uygulamalardan  siparis
veririm.

24. Radyo istasyonu ve
televizyon  kanallarindan
miizik dinlemek yerine
Youtube, Spotify  gibi

dijital platformlardan
kendi  miizik  listemi
olustururum.

25. Kiiresellesme
nedeniyle ulusal
kdltiirlerin birbirine
benzesmesi beni rahatsiz
eder.

26. Tiirkiye’nin  bagka
iilkelerle ¢ikarlar1 catigsa,
her durumda Tirkiye’yi
desteklerim.

27. Dindar bir kisi de
pahali markali iriinleri
kullanabilir.

28. Ailemle pek ¢ok
konuda anlagamam.

29. Moda ikonu olarak
kabul edilen kisilerin
sosyal medya hesaplarini
takip ederim.

30. Dizi ve filmlerde
gordiigtim farkli kiiltiirlere
ait yemekleri -noodle gibi-
yemeyi severim.

31. Dinledigim miizigin
anlamli  sozler icermesi
gerekli  degil; ritminin
giizel olmas: yeterlidir.

32. ingilizce diinya dili
oldugu i¢in  bilimde,
sanatta ve giindelik hayatta
Ingilizceyi  kullanmamiz
normaldir.
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33. Diinyada ve
Tiirkiye’de giincel siyaset
ilgimi ceker.

34, Bir kisinin dindar
olmasi, modaya uygun
giyinmesine engel
degildir.

35. Akraba iligkilerimin
siirdiiriilmesi benim igin
onemlidir.

36. “Bugiin Ne Giysem?”,
“Iste Benim Stilim”, “Ne
Giysem  Yakisir”  gibi
programlar sayesinde
modaya uygun kombinler
olusturmay1 6greniyorum.

37. Arkadaglarimla
bulugma yeri olarak fast
food restoranlari tercih
ederim.

38. Hip hop, pop, rock ve
metal tiirlerinden en az biri
sevdigim miizik tiiriidiir.

39. Kendimi Oncelikli
olarak ulusal kimligimle
tanimlarim.

40. Toplumsal sorunlarla
ilgili haber, yorum, agik
oturum, vb’nden kendimi
uzak tutmaya g¢alisirim.

41. Dindar bir erkek sa¢ini
uzatip kiipe takabilir.

42.“Kari-koca” veya “es”
yerine “partner”, “evlilik”
yerine de  “birliktelik”
tanimlamasini daha dogru
buluyorum.

43. Tiktok, Instagram gibi
sosyal medya ortamlarinda

gordiigim kiyafetleri
begenir, giymeye
caligirim.

44. Fast food iiriinleri
geleneksel yemeklere

tercih ederim.

45. Sanat miizigi ve halk
miizigini sikici bulurum.

46. Kendimi Oncelikli
olarak dini kimligimle
tanimlarim.

47. Ulke sorunlarmna kafa
yormaktansa kendi
hayatima odaklanirim.
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48. Dindar bir kadmn
makyaj yapabilir.

49. Kars1 cins bireyler,
aralarinda resmi ya da dini
nikah olmaksizin evlilik
iligkisi yasayabilirler.

50. Kamu kurumlarinda
klasik ve resmi giyim tarzi
yerine (kot gibi) rahat
kiyafetler giyilebilmelidir.

51. Lahmacun ve doner
gibi yiyecekleri, pizza ve
hamburger gibi
yiyeceklerden daha
saglikli bulurum.

52. Dinledigim miizikte
sadece ritime 6nem
veririm.

53. Kendimi ulusal/dini
kimlikle sinirlamaz; diinya

vatandasi olarak
tanimlarim.

54.  Siyasi  partilerin
secimlerde kullandig:

miizik(ler) oy  verme
davranisimda etkilidir.

55. Dindar olmak liiks
tilketime engel degildir.

56. Flort etmek flort etmek
icindir; evlilige hazirlik
gibi algilanmast  dogru
degildir.

57. Spor giyimde marka
benim i¢in 6nemlidir.

58. Fast food iirtinler daha
¢ok gengler igindir.

59. Miizik rinlerinde
argo veya kiifiirli
ifadelerin kullanilmasi
beni rahatsiz etmez.

60. Milli magclarda
Tiirkiye’yi desteklerim.

61. Siyasi  partilerin
secimlerde kullandig
reklamlar oy  verme
davranigimi etkiler.

62. Dindarligin
Olciitlerinden biri olarak
kiyafet benim icin
Onemlidir.

63. Evlilik aski 6ldiiriir.
64. Cay bahcesindense
Starbucks’da vakit

gegirmeyi tercih ederim.
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65. Toplumsal aidiyet
bakimindan kendimi
“Oteki” olarak hissederim.

66. Siyasi partilerin sosyal
medyayr etkin kullanma
becerisi oy verme
davranigimu etkiler.

67. “lyi insan” olmay1
“dindar” olmaktan daha
fazla Gnemserim.

68. Bosanmak o kadar da
kotii bir sey degildir.

69. Sadece  Starbucks
kahvelerini degil; kupa,
termos gibi {riinlerini de
tercih ederim/kullanirim.

70. Isyerleri ve
diikkanlarda Tiirkge
disinda dillerin

kullanilmasi beni rahatsiz
etmez.

71. Siyasi  partilerin
ideolojileri oy  verme
davranigimda
belirleyicidir.

72. lzleyicisi olduktan
sonra, TV’de evlilik
programlari yayinlanabilir.
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EK-2

ikili Karsilastirma Tablolar:

Tablo 29. Ogrencinin Bulundugu Fakiilteye Gore Degisim (ikili Karsilastirma)

9 p-
g:ggl‘j;n (I) Fakiilteniz? (J) Fakiilteniz? (F)ﬁl('“l“?;‘ Elt:;dm fiege
Iilfﬁ;i - Fen Edebiyat Fak. Se“ﬁ}rrsl:ﬁifa}‘fag asarim 1 0,83 0,65 |1,00

iktisadi ve Idari Bilimler 042 022 0.92
Fak.
[lahiyat Fak. -0,23 0,70 1,00
Isletme Fak. -0,60 0,38 1,00
Miihendislik Fak. -0,29 0,22 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,02 0,22 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,22 0,33 1,00
Tip Fak. 0,12 0,32 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,68 0,35 0,93
fﬁﬁﬁiﬁ?ﬁlﬁf asanm | pe, Edebiyat Fak. 0.83 065  |1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.40 0.65 100
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,60 0,93 1,00
Isletme Fak. 0,22 0,72 1,00
Miihendislik Fak. 0,54 0,65 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,81 0,65 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,61 0,69 1,00
Tip Fak. 0,95 0,69 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,14 0,70 1,00
IFljlifad‘ ve Idari Bilimler | g ggepivat Fak, 0,42 022 092
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,40 0,65 1,00
[lahiyat Fak. 0,20 0,69 1,00
Isletme Fak. -0,18 0,37 1,00
Miihendislik Fak. 0,13 0,20 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,40 0,21 0,91
Spor Bilimleri Fak. 0,21 0,31 1,00
Tip Fak. 0,55 0,31 0,99
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,26 0,33 1,00
flahiyat Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,23 0,70 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,60 0.93 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 2020 0,69 1,00
Fak.
Isletme Fak. -0,38 0,76 1,00
Miihendislik Fak. -0,06 0,69 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,21 0,69 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,01 0,73 1,00
Tip Fak. 0,35 0,73 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,46 0,74 1,00
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Isletme Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,60 0,38 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.22 0,72 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.18 0.37 100
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,38 0,76 1,00
Miihendislik Fak. 0,31 0,37 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,59 0,37 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,39 0,44 1,00
Tip Fak. 0,73 0,44 0,99
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,08 0,46 1,00
Miihendislik Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,29 0,22 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,54 0,65 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,13 0.20 1,00
Fak.
[lahiyat Fak. 0,06 0,69 1,00
Isletme Fak. -0,31 0,37 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,27 0,21 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,07 0,31 1,00
Tip Fak. 0,41 0,31 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,39 0,33 1,00
Saglik Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,02 0,22 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.81 0,65 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 20,40 021 0.91
Fak.
Ilahiyat Fak. -0,21 0,69 1,00
Isletme Fak. -0,59 0,37 1,00
Miihendislik Fak. -0,27 0,21 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,20 0,32 1,00
Tip Fak. 0,14 0,31 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,66 0,34 0,93
Spor Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,22 0,33 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,61 0,69 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 021 031 1,00
Fak.
[lahiyat Fak. -0,01 0,73 1,00
Isletme Fak. -0,39 0,44 1,00
Miihendislik Fak. -0,07 0,31 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,20 0,32 1,00
Tip Fak. 0,34 0,39 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,47 0,41 1,00
Tip Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,12 0,32 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,95 0,69 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,55 031 0.99
Fak.
Ilahiyat Fak. -0,35 0,73 1,00
Isletme Fak. -0,73 0,44 0,99
Miihendislik Fak. -0,41 0,31 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,14 0,31 1,00
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Spor Bilimleri Fak. -0,34 0,39 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. |-0,81 0,41 0,93
Uygulamali Bilimler Fak. | Fen Edebiyat Fak. 0,68 0,35 0,93
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,14 0,70 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.26 0.33 100
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,46 0,74 1,00
Isletme Fak. 0,08 0,46 1,00
Miihendislik Fak. 0,39 0,33 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,66 0,34 0,93
Spor Bilimleri Fak. 0,47 0,41 1,00
Tip Fak. 0,81 0,41 0,93
Eﬁﬁgﬁml Fen Edebiyat Fak. Se“ﬁinsl:ﬁ?ﬁl;rag asarim 1 0,58 0,39  |1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 20,09 0.14 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. -0,13 0,49 1,00
Isletme Fak. -0,49 0,31 1,00
Miihendislik Fak. -0,07 0,15 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,00 0,15 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,56 0,25 0,77
Tip Fak. 0,22 0,19 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,19 0,26 1,00
f;ﬁﬁ:ﬁfg;rag asanm | po, Edebiyat Fak. 0,58 039  [1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.49 0.39 100
Fak.
ilahiyat Fak. 0,45 0,61 1,00
Isletme Fak. 0,09 0,47 1,00
Miihendislik Fak. 0,51 0,39 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,58 0,39 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,02 0,44 1,00
Tip Fak. 0,80 0,40 0,99
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,39 0,44 1,00
E;tll:adl ve Idari Bilimler | g ggepivat Fak, 0,09 014  [1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,49 0,39 1,00
ilahiyat Fak. -0,04 0,49 1,00
Isletme Fak. -0,40 0,31 1,00
Miihendislik Fak. 0,02 0,14 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,09 0,14 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,47 0,24 0,95
Tip Fak. 0,31 0,18 0,99
Uygulamali Bilimler Fak. |-0,10 0,25 1,00
flahiyat Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,13 0,49 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.45 0,61 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,04 0.49 1,00
Fak.
Isletme Fak. -0,36 0,56 1,00
Miihendislik Fak. 0,06 0,49 1,00
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Saglik Bilimleri Fak. 0,13 0,49 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,43 0,53 1,00
Tip Fak. 0,35 0,50 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,06 0,53 1,00
Isletme Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,49 0,31 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,09 0.47 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,40 031 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. 0,36 0,56 1,00
Miihendislik Fak. 0,42 0,31 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,49 0,31 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,07 0,37 1,00
Tip Fak. 0,71 0,33 0,84
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,30 0,37 1,00
Miihendislik Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,07 0,15 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,51 0,39 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,02 0.14 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. -0,06 0,49 1,00
Isletme Fak. -0,42 0,31 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,07 0,14 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,49 0,25 0,92
Tip Fak. 0,29 0,18 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,12 0,26 1,00
Saglik Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,00 0,15 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,58 0,39 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 20,09 0.14 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. -0,13 0,49 1,00
Isletme Fak. -0,49 0,31 1,00
Miihendislik Fak. -0,07 0,14 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,56 0,25 0,77
Tip Fak. 0,23 0,18 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,19 0,26 1,00
Spor Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,56 0,25 0,77
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,02 0.4 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.47 0.24 0.95
Fak.
ilahiyat Fak. 0,43 0,53 1,00
Isletme Fak. 0,07 0,37 1,00
Miihendislik Fak. 0,49 0,25 0,92
Saglik Bilimleri Fak. 0,56 0,25 0,77
Tip Fak. 0,78 0,27 0,26
Uygulamal Bilimler Fak. | 0,37 0,33 1,00
Tip Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,22 0,19 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,80 0.40 0,99
Iktisadi ve Idari Bilimler 031 0.18 0.99

Fak.
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ilahiyat Fak. -0,35 0,50 1,00
Isletme Fak. -0,71 0,33 0,84
Miihendislik Fak. -0,29 0,18 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,23 0,18 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,78 0,27 0,26
Uygulamali Bilimler Fak. |-0,41 0,28 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | Fen Edebiyat Fak. 0,19 0,26 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.39 0.44 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.10 0.25 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,06 0,53 1,00
Isletme Fak. -0,30 0,37 1,00
Miihendislik Fak. 0,12 0,26 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,19 0,26 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,37 0,33 1,00
Tip Fak. 0,41 0,28 1,00
el €SB | Fen Edebiyat Fak. i“ﬁ:ﬂfzﬁfgg asarm | o g4 023|030
Iktisadi ve Idari Bilimler 036 0.16 074
Fak.
Ilahiyat Fak. -0,29 0,64 1,00
Isletme Fak. -0,43 0,32 1,00
Miihendislik Fak. -0,22 0,16 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,15 0,18 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,27 0,24 1,00
Tip Fak. 0,26 0,25 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,36 0,30 1,00
Orieel Sanatlar, Tasaim | gep Edebiyat Fak. 0,84 023|030
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,48 0.23 0.97
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,55 0,66 1,00
Isletme Fak. 0,41 0,36 1,00
Miihendislik Fak. 0,63 0,23 0,75
Saglik Bilimleri Fak. 0,70 0,24 0,59
Spor Bilimleri Fak. 0,57 0,29 0,96
Tip Fak. 1,10 0,30 0,09
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,48 0,34 1,00
E;fad‘ ve Idari Bilimler | g g gepivat Fak. 0,36 016 |074
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,48 0,23 0.97
Ilahiyat Fak. 0,07 0,64 1,00
Isletme Fak. -0,07 0,31 1,00
Miihendislik Fak. 0,14 0,15 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,21 0,17 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,09 0,24 1,00
Tip Fak. 0,62 0,25 0,55
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,00 0,30 1,00
Hahiyat Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,29 0,64 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,55 0,66 1,00
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iktisadi ve idari Bilimler

Fak. -0,07 0,64 1,00
Isletme Fak. -0,14 0,69 1,00
Miihendislik Fak. 0,08 0,64 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,15 0,64 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,02 0,66 1,00
Tip Fak. 0,55 0,67 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,07 0,69 1,00
Isletme Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,43 0,32 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 041 0,36 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.07 031 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,14 0,69 1,00
Miihendislik Fak. 0,21 0,31 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,28 0,32 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,16 0,36 1,00
Tip Fak. 0,69 0,37 0,96
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,07 0,40 1,00
Miihendislik Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,22 0,16 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,63 0,23 0,75
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,14 0.15 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. -0,08 0,64 1,00
Isletme Fak. -0,21 0,31 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,07 0,17 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,05 0,23 1,00
Tip Fak. 0,48 0,24 0,94
Uygulamali1 Bilimler Fak. [-0,14 0,30 1,00
Saglik Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,15 0,18 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,70 0,24 0,59
Iktisadi ve Idari Bilimler 021 0.17 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. -0,15 0,64 1,00
Isletme Fak. -0,28 0,32 1,00
Miihendislik Fak. -0,07 0,17 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,12 0,25 1,00
Tip Fak. 0,41 0,26 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,21 0,31 1,00
Spor Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,27 0,24 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,57 0,29 0,96
Iktisadi ve Idari Bilimler 20,09 0.24 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. -0,02 0,66 1,00
Isletme Fak. -0,16 0,36 1,00
Miihendislik Fak. 0,05 0,23 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,12 0,25 1,00
Tip Fak. 0,53 0,30 0,98
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,09 0,35 1,00
Tip Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,26 0,25 1,00
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Giizel Sanatlar, Tasarim

ve Mimarlik Fak. -1,10 0,30 0,09
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,62 0.25 0,55
Fak.
ilahiyat Fak. -0,55 0,67 1,00
Isletme Fak. -0,69 0,37 0,96
Miihendislik Fak. -0,48 0,24 0,94
Saglik Bilimleri Fak. -0,41 0,26 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,53 0,30 0,98
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,62 0,35 0,99
Uygulamali Bilimler Fak. | Fen Edebiyat Fak. 0,36 0,30 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.48 0,34 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,00 0.30 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,07 0,69 1,00
Isletme Fak. -0,07 0,40 1,00
Miihendislik Fak. 0,14 0,30 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,21 0,31 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,09 0,35 1,00
Tip Fak. 0,62 0,35 0,99
ﬁiﬁ;’;mml Fen Edebiyat Fak. i“ﬁ:ﬂfzﬁfﬁag asarm- 1032 0,51 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 2029 0.18 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. 1,12% 0,14 0,00
Isletme Fak. -0,82 0,32 0,51
Miihendislik Fak. -0,40 0,19 0,76
Saglik Bilimleri Fak. 0,19 0,20 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,49 0,25 0,93
Tip Fak. -0,28 0,28 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,30 0,32 1,00
Orizel Sanatlar, Tasaim | pen Edebiyat Fak. 0,32 051 [1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,61 0,50 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. 0,80 0,49 1,00
Isletme Fak. -1,14 0,57 0,98
Miihendislik Fak. -0,72 0,50 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,13 0,51 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,81 0,53 1,00
Tip Fak. -0,60 0,55 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,62 0,57 1,00
IFljlifad‘ ve Idari Bilimler | g g gepivat Fak. 0,29 018  [1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,61 0,50 1,00
Ilahiyat Fak. 1,40* 0,11 0,00
Isletme Fak. -0,54 0,31 0,99
Miihendislik Fak. -0,12 0,16 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,48 0,18 0,29
Spor Bilimleri Fak. -0,20 0,23 1,00
Tip Fak. 0,01 0,27 1,00
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Uygulamali Bilimler Fak. [-0,01 0,31 1,00
Ilahiyat Fak. Fen Edebiyat Fak. -1,12 0,14 0,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,80 0,49 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 1,408 0.11 0.00
Fak.
Isletme Fak. -1,944%* 0,29 0,00
Miihendislik Fak. -1,524* 0,12 0,00
Saglik Bilimleri Fak. -,930* 0,14 0,00
Spor Bilimleri Fak. -1,609* 0,21 0,00
Tip Fak. -1,400* 0,25 0,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-1,421%* 0,29 0,01
Isletme Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,82 0,32 0,51
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 1,14 0,57 0,98
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.54 031 0.99
Fak.
[lahiyat Fak. 1,944* 0,29 0,00
Miihendislik Fak. 0,42 0,31 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 1,02 0,32 0,15
Spor Bilimleri Fak. 0,34 0,35 1,00
Tip Fak. 0,54 0,38 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,52 0,41 1,00
Miihendislik Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,40 0,19 0,76
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,72 0,50 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.12 0.16 100
Fak.
Ilahiyat Fak. 1,524%* 0,12 0,00
Isletme Fak. -0,42 0,31 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,60 0,18 0,06
Spor Bilimleri Fak. -0,08 0,24 1,00
Tip Fak. 0,12 0,27 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,10 0,31 1,00
Saglik Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,19 0,20 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,13 0,51 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler -0.48 0.18 0.29
Fak.
ilahiyat Fak. ,930* 0,14 0,00
Isletme Fak. -1,02 0,32 0,15
Miihendislik Fak. -0,60 0,18 0,06
Spor Bilimleri Fak. -0,68 0,25 0,33
Tip Fak. -0,47 0,28 0,99
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,49 0,32 1,00
Spor Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,49 0,25 0,93
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,81 0,53 1,00
iktisadi ve Idari Bilimler 0.20 0.23 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. 1,609* 0,21 0,00
Isletme Fak. -0,34 0,35 1,00
Miihendislik Fak. 0,08 0,24 1,00
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Saglik Bilimleri Fak. 0,68 0,25 0,33
Tip Fak. 0,21 0,32 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. |0,19 0,36 1,00
Tip Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,28 0,28 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,60 0,55 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 20,01 027 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 1,400* 0,25 0,00
Isletme Fak. -0,54 0,38 1,00
Miihendislik Fak. -0,12 0,27 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,47 0,28 0,99
Spor Bilimleri Fak. -0,21 0,32 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,02 0,38 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | Fen Edebiyat Fak. 0,30 0,32 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,62 0,57 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.01 031 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. 1,421* 0,29 0,01
Isletme Fak. -0,52 0,41 1,00
Miihendislik Fak. -0,10 0,31 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,49 0,32 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,19 0,36 1,00
Tip Fak. 0,02 0,38 1,00
PYSWINCL | Fen Edebiyat Fak. Oiizel Sanatlar, Tasam 1 g9 005  |093
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.01 0.06 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,09 0,05 0,93
Isletme Fak. -0,30 0,24 1,00
Miihendislik Fak. -0,06 0,07 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,02 0,07 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,22 0,17 1,00
Tip Fak. 0,04 0,07 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. |-0,01 0,11 1,00
Otiael Sanatiar, Tasan | pen Bdebiyat Fak. 0,09 005|093
Iktisadi ve Idari Bilimler 20,08 0.04 0.60
Fak.
ilahiyat Fak. 0,00 0,00 ,
Isletme Fak. -0,39 0,23 1,00
Miihendislik Fak. -0,15 0,05 0,26
Saglik Bilimleri Fak. -0,11 0,06 0,93
Spor Bilimleri Fak. -0,30 0,16 0,96
Tip Fak. -0,05 0,05 1,00
Uygulamal Bilimler Fak. |-0,10 0,10 1,00
peusadi ve Idart BIlmler | gen Bdebiyat Fak. 0,01 0,06  [1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,08 0,04 0,60
ilahiyat Fak. 0,08 0,04 0,60
Isletme Fak. -0,31 0,23 1,00
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Miihendislik Fak. -0,07 0,06 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,03 0,07 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,22 0,16 1,00
Tip Fak. 0,03 0,06 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,02 0,11 1,00
flahiyat Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,09 0,05 0,93
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,00 0,00 ’
Iktisadi ve Idari Bilimler 20,08 0,04 0.60
Fak.
Isletme Fak. -0,39 0,23 1,00
Miihendislik Fak. -0,15 0,05 0,26
Saglik Bilimleri Fak. -0,11 0,06 0,93
Spor Bilimleri Fak. -0,30 0,16 0,96
Tip Fak. -0,05 0,05 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. |-0,10 0,10 1,00
Isletme Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,30 0,24 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,39 0,23 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.31 0.23 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. 0,39 0,23 1,00
Miihendislik Fak. 0,24 0,24 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,28 0,24 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,09 0,28 1,00
Tip Fak. 0,34 0,24 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,29 0,25 1,00
Miihendislik Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,06 0,07 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,15 0,05 0,26
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,07 0.06 100
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,15 0,05 0,26
Isletme Fak. -0,24 0,24 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,04 0,08 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,15 0,17 1,00
Tip Fak. 0,10 0,07 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [ 0,05 0,11 1,00
Saglik Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,02 0,07 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,11 0,06 0.93
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.03 0.07 100
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,11 0,06 0,93
Isletme Fak. -0,28 0,24 1,00
Miihendislik Fak. -0,04 0,08 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,20 0,17 1,00
Tip Fak. 0,06 0,07 1,00
Uygulamal1 Bilimler Fak. | 0,01 0,11 1,00
Spor Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,22 0,17 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,30 0,16 0,96
iktisadi ve Idari Bilimler |0,22 0,16 1,00
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Fak.

Ilahiyat Fak. 0,30 0,16 0,96
Isletme Fak. -0,09 0,28 1,00
Miihendislik Fak. 0,15 0,17 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,20 0,17 1,00
Tip Fak. 0,25 0,17 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,20 0,19 1,00
Tip Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,04 0,07 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,05 0,05 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 20,03 0.06 1,00
Fak.
[lahiyat Fak. 0,05 0,05 1,00
Isletme Fak. -0,34 0,24 1,00
Miihendislik Fak. -0,10 0,07 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,06 0,07 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,25 0,17 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,05 0,11 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | Fen Edebiyat Fak. 0,01 0,11 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. B’ 0,10 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.02 0.11 100
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,10 0,10 1,00
Isletme Fak. -0,29 0,25 1,00
Miihendislik Fak. -0,05 0,11 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,01 0,11 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,20 0,19 1,00
Tip Fak. 0,05 0,11 1,00
Aile Evlilik | Fen Edebiyat Fak. Giizel Sanatlar, Tasarim | ) /o 0.18  |0.28
- ve Mimarlik Fak. ’ ’ ’
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.25 0.11 0.64
Fak.
ilahiyat Fak. 0,77 0,35 0,98
Isletme Fak. 0,18 0,16 1,00
Miihendislik Fak. 0,09 0,12 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,34 0,12 0,23
Spor Bilimleri Fak. 0,27 0,17 1,00
Tip Fak. 0,03 0,16 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,16 0,16 1,00
Gizel Sanatiar, Tasan | gn Bdcbiyat Fak. 0,66 018  [028
Iktisadi ve Idari Bilimler 041 0.17 0.92
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,11 0,37 1,00
Isletme Fak. -0,49 0,20 0,81
Miihendislik Fak. -0,58 0,17 0,51
Saglik Bilimleri Fak. -0,32 0,17 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,40 0,21 0,98
Tip Fak. -0,63 0,21 0,39
Uygulamali Bilimler Fak. |-0,51 0,20 0,75
Utisadi ve Idari Bilimler | g, £ gebiyat Fak. 0,25 011 [0,64

Fak.
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Giizel Sanatlar, Tasarim

ve Mimarlik Fak. 0,41 0,17 0.92
ilahiyat Fak. 0,52 0,34 1,00
Isletme Fak. -0,08 0,14 1,00
Miihendislik Fak. -0,16 0,09 0,96
Saglik Bilimleri Fak. 0,09 0,10 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,02 0,15 1,00
Tip Fak. -0,22 0,15 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,09 0,14 1,00
Hahiyat Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,77 0,35 0,98
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,11 0,37 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,52 034 1,00
Fak.
Isletme Fak. -0,60 0,36 1,00
Miihendislik Fak. -0,69 0,34 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,43 0,34 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,51 0,36 1,00
Tip Fak. -0,74 0,36 0,99
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,62 0,36 1,00
Isletme Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,18 0,16 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,49 0,20 0.81
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,08 0.14 100
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,60 0,36 1,00
Miihendislik Fak. -0,09 0,15 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,16 0,15 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,09 0,19 1,00
Tip Fak. -0,14 0,19 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,02 0,18 1,00
Miihendislik Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,09 0,12 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,58 0,17 0,51
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.16 0,09 0.96
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,69 0,34 1,00
Isletme Fak. 0,09 0,15 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,25 0,10 0,54
Spor Bilimleri Fak. 0,18 0,15 1,00
Tip Fak. -0,05 0,15 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,07 0,15 1,00
Saglik Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,34 0,12 0,23
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,32 0,17 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 20,09 0.10 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,43 0,34 1,00
Isletme Fak. -0,16 0,15 1,00
Miihendislik Fak. -0,25 0,10 0,54
Spor Bilimleri Fak. -0,07 0,16 1,00
Tip Fak. -0,31 0,16 0,94
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,18 0,15 1,00
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Spor Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,27 0,17 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,40 0,21 0.98
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,02 0.15 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,51 0,36 1,00
Isletme Fak. -0,09 0,19 1,00
Miihendislik Fak. -0,18 0,15 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,07 0,16 1,00
Tip Fak. -0,23 0,19 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. |-0,11 0,19 1,00
Tip Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,03 0,16 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,63 0,21 0,39
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.22 0.15 1,00
Fak.
[lahiyat Fak. 0,74 0,36 0,99
Isletme Fak. 0,14 0,19 1,00
Miihendislik Fak. 0,05 0,15 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,31 0,16 0,94
Spor Bilimleri Fak. 0,23 0,19 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [0,12 0,19 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | Fen Edebiyat Fak. -0,16 0,16 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,51 0,20 0,75
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,09 0.14 100
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,62 0,36 1,00
Isletme Fak. 0,02 0,18 1,00
Miihendislik Fak. -0,07 0,15 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,18 0,15 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,11 0,19 1,00
Tip Fak. -0,12 0,19 1,00
Sﬁy‘m—AhSkan Fen Edebiyat Fak. S;ﬁ}nsl;‘ﬁ?ﬁl;rag asarm | 5 029 |1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.20 0.11 0.99
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,16 0,36 1,00
Isletme Fak. -0,17 0,19 1,00
Miihendislik Fak. -0,09 0,12 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,18 0,13 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,06 0,18 1,00
Tip Fak. -0,13 0,18 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,05 0,19 1,00
S;ﬁﬁ;ﬁfg;rag asarm | po; Edebiyat Fak. 0,54 029  |1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.74 0.28 0,90
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,70 0,44 1,00
Isletme Fak. 0,38 0,32 1,00
Miihendislik Fak. 0,45 0,28 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,72 0,28 0,92
Spor Bilimleri Fak. 0,48 0,31 1,00
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Tip Fak. 0,41 0,31 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,60 0,32 0,99
E;tl‘fad‘ ve Idari Bilimler | g g yepivat Fak. 20,20 011  |099
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,74 0,28 0,90
Ilahiyat Fak. -0,04 0,35 1,00
Isletme Fak. -0,36 0,18 0,93
Miihendislik Fak. -0,29 0,11 0,31
Saglik Bilimleri Fak. -0,02 0,11 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,26 0,17 1,00
Tip Fak. -0,33 0,17 0,93
Uygulamali Bilimler Fak. |-0,14 0,18 1,00
Hahiyat Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,16 0,36 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.70 0,44 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.04 0.35 1,00
Fak.
Isletme Fak. -0,32 0,38 1,00
Miihendislik Fak. -0,25 0,36 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,02 0,36 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,22 0,38 1,00
Tip Fak. -0,29 0,38 1,00
Uygulamal Bilimler Fak. |-0,10 0,38 1,00
Isletme Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,17 0,19 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. g 0,32 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 036 0.18 0,93
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,32 0,38 1,00
Miihendislik Fak. 0,08 0,19 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,34 0,19 0,98
Spor Bilimleri Fak. 0,11 0,23 1,00
Tip Fak. 0,03 0,23 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,22 0,23 1,00
Miihendislik Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,09 0,12 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.45 0,28 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.29 0.11 031
Fak.
ilahiyat Fak. 0,25 0,36 1,00
Isletme Fak. -0,08 0,19 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,27 0,12 0,73
Spor Bilimleri Fak. 0,03 0,17 1,00
Tip Fak. -0,04 0,17 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,15 0,18 1,00
Saglik Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,18 0,13 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,72 0,28 0.92
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,02 0.11 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. -0,02 0,36 1,00
Isletme Fak. -0,34 0,19 0,98
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Miihendislik Fak. -0,27 0,12 0,73
Spor Bilimleri Fak. -0,24 0,18 1,00
Tip Fak. -0,31 0,18 0,98
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,12 0,18 1,00
Spor Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,06 0,18 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.48 0,31 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.26 0.17 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. 0,22 0,38 1,00
Isletme Fak. -0,11 0,23 1,00
Miihendislik Fak. -0,03 0,17 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,24 0,18 1,00
Tip Fak. -0,07 0,22 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,11 0,22 1,00
Tip Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,13 0,18 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 041 0,31 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.33 0.17 0,93
Fak.
ilahiyat Fak. 0,29 0,38 1,00
Isletme Fak. -0,03 0,23 1,00
Miihendislik Fak. 0,04 0,17 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,31 0,18 0,98
Spor Bilimleri Fak. 0,07 0,22 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,19 0,22 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | Fen Edebiyat Fak. -0,05 0,19 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,60 0,32 0,99
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,14 0.18 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,10 0,38 1,00
Isletme Fak. -0,22 0,23 1,00
Miihendislik Fak. -0,15 0,18 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,12 0,18 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,11 0,22 1,00
Tip Fak. -0,19 0,22 1,00
Beslenme Fen Edebiyat Fak. Giizel Sanatlar, Tasarm | |, 022 099
ve Mimarlik Fak. ’ i i
Iktisadi ve Idari Bilimler 20,05 0.09 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. -0,16 0,33 1,00
Isletme Fak. -,53472% 10,14 0,02
Miihendislik Fak. -0,25 0,09 0,18
Saglik Bilimleri Fak. 0,05 0,10 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,14 0,15 1,00
Tip Fak. -0,19 0,13 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,09 0,15 1,00
Se“ﬁﬁ:ﬁ?ﬁl;rag asarm | pon Edebiyat Fak. 0.45 022|099
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,40 021 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,29 0,39 1,00

118




Isletme Fak. -0,09 0,24 1,00
Miihendislik Fak. 0,20 0,21 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,49 0,22 0,97
Spor Bilimleri Fak. 0,59 0,25 0,88
Tip Fak. 0,26 0,24 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,36 0,24 1,00
peusadi ve Idart BIlmler | pen Bdebiyat Fak. 0,05 009  |1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.40 0,21 1,00
ilahiyat Fak. -0,11 0,33 1,00
Isletme Fak. -,48638* 0,13 0,04
Miihendislik Fak. -0,20 0,07 0,18
Saglik Bilimleri Fak. 0,09 0,09 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,19 0,15 1,00
Tip Fak. -0,14 0,12 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. |-0,04 0,14 1,00
flahiyat Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,16 0,33 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. p 0,39 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.11 0.33 100
Fak.
Isletme Fak. -0,38 0,35 1,00
Miihendislik Fak. -0,09 0,33 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,20 0,33 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,29 0,35 1,00
Tip Fak. -0,03 0,34 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,07 0,35 1,00
Isletme Fak. Fen Edebiyat Fak. ,53472% 0,14 0,02
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,09 0,24 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 48638 0.13 0.04
Fak.
ilahiyat Fak. 0,38 0,35 1,00
Miihendislik Fak. 0,29 0,13 0,79
Saglik Bilimleri Fak. ,58015%* 0,14 0,01
Spor Bilimleri Fak. ,67240* 0,18 0,03
Tip Fak. 0,34 0,16 0,86
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,45 0,18 0,52
Miihendislik Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,25 0,09 0,18
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,20 0,21 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.20 0.07 0.18
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,09 0,33 1,00
Isletme Fak. -0,29 0,13 0,79
Saglik Bilimleri Fak. ,29234%* 0,09 0,05
Spor Bilimleri Fak. 0,38 0,15 0,45
Tip Fak. 0,06 0,12 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,16 0,14 1,00
Saglik Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,05 0,10 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,49 0,22 0.97
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iktisadi ve idari Bilimler

Fak. -0,09 0,09 1,00
ilahiyat Fak. -0,20 0,33 1,00
Isletme Fak. -,58015* 0,14 0,01
Miihendislik Fak. -,29234%* 0,09 0,05
Spor Bilimleri Fak. 0,09 0,16 1,00
Tip Fak. -0,24 0,14 0,99
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,13 0,15 1,00
Spor Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,14 0,15 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,59 0,25 0.88
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,19 0.15 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. -0,29 0,35 1,00
Isletme Fak. -,67240* 0,18 0,03
Miihendislik Fak. -0,38 0,15 0,45
Saglik Bilimleri Fak. -0,09 0,16 1,00
Tip Fak. -0,33 0,18 0,97
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,23 0,19 1,00
Tip Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,19 0,13 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.26 0,24 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.14 0.12 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,03 0,34 1,00
Isletme Fak. -0,34 0,16 0,86
Miihendislik Fak. -0,06 0,12 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,24 0,14 0,99
Spor Bilimleri Fak. 0,33 0,18 0,97
Uygulamali1 Bilimler Fak. | 0,10 0,17 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | Fen Edebiyat Fak. 0,09 0,15 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.36 0,24 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.04 0.14 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. -0,07 0,35 1,00
Isletme Fak. -0,45 0,18 0,52
Miihendislik Fak. -0,16 0,14 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,13 0,15 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,23 0,19 1,00
Tip Fak. -0,10 0,17 1,00
Miizik Fen Edebiyat Fak. ?;ﬁﬁ:ﬁ?ﬁl?:rag asarim 0,18 021 |1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.11 0.11 100
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,22 0,17 1,00
Isletme Fak. -0,28 0,23 1,00
Miihendislik Fak. 0,11 0,10 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,17 0,11 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,02 0,14 1,00
Tip Fak. -0,12 0,15 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,09 0,16 1,00
Gizel Sanatlar, Tasarim | Fen Edebiyat Fak. 0,18 0,21 1,00
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ve Mimarlik Fak.

iktisadi ve Idari Bilimler

0,29 0,20 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,40 0,24 1,00
Isletme Fak. -0,09 0,29 1,00
Miihendislik Fak. 0,29 0,20 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,35 0,20 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,17 0,22 1,00
Tip Fak. 0,06 0,23 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,27 0,24 1,00
E:Ead‘ ve Idari Bilimler | g pgepivat Fak, -0,11 0,11 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,29 0,20 1,00
Ilahiyat Fak. 0,11 0,16 1,00
Isletme Fak. -0,39 0,23 0,99
Miihendislik Fak. 0,00 0,09 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,06 0,10 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,12 0,13 1,00
Tip Fak. -0,23 0,14 0,99
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,02 0,15 1,00
Ilahiyat Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,22 0,17 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,40 0,24 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,11 0.16 1,00
Fak.
Isletme Fak. -0,49 0,26 0,97
Miihendislik Fak. -0,11 0,16 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,05 0,16 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,23 0,18 1,00
Tip Fak. -0,34 0,19 0,99
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,13 0,20 1,00
Isletme Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,28 0,23 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,09 0,29 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.39 023 0.99
Fak.
ilahiyat Fak. 0,49 0,26 0,97
Miihendislik Fak. 0,38 0,23 0,99
Saglik Bilimleri Fak. 0,44 0,23 0,96
Spor Bilimleri Fak. 0,26 0,24 1,00
Tip Fak. 0,15 0,25 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,36 0,26 1,00
Miihendislik Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,11 0,10 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,29 0,20 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,00 0,09 100
Fak.
ilahiyat Fak. 0,11 0,16 1,00
Isletme Fak. -0,38 0,23 0,99
Saglik Bilimleri Fak. 0,06 0,10 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,12 0,13 1,00
Tip Fak. -0,23 0,14 0,99
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Uygulamali Bilimler Fak. [-0,02 0,15 1,00
Saglik Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,17 0,11 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.35 0,20 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 20,06 0.10 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,05 0,16 1,00
Isletme Fak. -0,44 0,23 0,96
Miihendislik Fak. -0,06 0,10 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,18 0,13 1,00
Tip Fak. -0,29 0,14 091
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,08 0,16 1,00
Spor Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,02 0,14 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,17 0,22 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.12 0.13 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,23 0,18 1,00
Isletme Fak. -0,26 0,24 1,00
Miihendislik Fak. 0,12 0,13 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,18 0,13 1,00
Tip Fak. -0,11 0,17 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,10 0,18 1,00
Tip Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,12 0,15 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,06 0,23 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.23 0.14 0,99
Fak.
ilahiyat Fak. 0,34 0,19 0,99
Isletme Fak. -0,15 0,25 1,00
Miihendislik Fak. 0,23 0,14 0,99
Saglik Bilimleri Fak. 0,29 0,14 0,91
Spor Bilimleri Fak. 0,11 0,17 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,21 0,19 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | Fen Edebiyat Fak. -0,09 0,16 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.27 0,24 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.02 0.15 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,13 0,20 1,00
Isletme Fak. -0,36 0,26 1,00
Miihendislik Fak. 0,02 0,15 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,08 0,16 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,10 0,18 1,00
Tip Fak. -0,21 0,19 1,00
Ulusal Kimlik | Fen Edebiyat Fak. Gizel Sanatlar, Tasarim | so3415 019 {0,00
ve Mimarlik Fak.
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.01 0,09 100
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,76 0,18 0,25
Isletme Fak. -0,03 0,14 1,00
Miihendislik Fak. -0,02 0,09 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,14 0,10 1,00
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Spor Bilimleri Fak. 0,12 0,12 1,00
Tip Fak. -0,06 0,16 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,25 0,13 0,96
fﬁﬁﬁiﬁ?ﬁlﬁf asatMm | pen Edebiyat Fak. -,56341* [0,10  [0,00
Iktisadi ve Idari Bilimler _55135% | 0,09 0,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,20 0,18 1,00
Isletme Fak. -,59127% 0,14 0,01
Miihendislik Fak. -,58627* 0,09 0,00
Saglik Bilimleri Fak. -,42481* 0,10 0,02
Spor Bilimleri Fak. -0,44 0,12 0,07
Tip Fak. -,61875* 0,16 0,04
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,32 0,13 0,67
E;fadl ve Idari Bilimler | g g gebivat Fak. 20,01 009  [1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. S5135% 0,09 0,00
ilahiyat Fak. 0,75 0,17 0,31
Isletme Fak. -0,04 0,13 1,00
Miihendislik Fak. -0,03 0,08 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,13 0,09 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,11 0,11 1,00
Tip Fak. -0,07 0,16 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,24 0,12 0,95
[lahiyat Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,76 0,18 0,25
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0l 0,18 1,00
iktisadi ve Idari Bilimler 0.75 0.17 031
Fak.
Isletme Fak. -0,79 0,20 0,17
Miihendislik Fak. -0,79 0,18 0,25
Saglik Bilimleri Fak. -0,62 0,18 0,50
Spor Bilimleri Fak. -0,64 0,19 0,43
Tip Fak. -0,82 0,22 0,14
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,52 0,20 0,77
Isletme Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,03 0,14 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. S9127* 0,14 0,01
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.04 0.13 100
Fak.
ilahiyat Fak. 0,79 0,20 0,17
Miihendislik Fak. 0,01 0,13 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,17 0,14 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,15 0,16 1,00
Tip Fak. -0,03 0,19 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,28 0,16 0,99
Miihendislik Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,02 0,09 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 8627 0,09 0,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,03 0,08 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,79 0,18 0,25
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Isletme Fak. -0,01 0,13 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,16 0,09 0,97
Spor Bilimleri Fak. 0,15 0,12 1,00
Tip Fak. -0,03 0,16 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [ 0,27 0,13 0,83
Saglik Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,14 0,10 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 42481% 0,10 0,02
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.13 0,09 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. 0,62 0,18 0,50
Isletme Fak. -0,17 0,14 1,00
Miihendislik Fak. -0,16 0,09 0,97
Spor Bilimleri Fak. -0,02 0,12 1,00
Tip Fak. -0,19 0,16 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [ 0,11 0,13 1,00
Spor Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,12 0,12 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0.4 0,12 0,07
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,11 0.11 100
Fak.
ilahiyat Fak. 0,64 0,19 0,43
Isletme Fak. -0,15 0,16 1,00
Miihendislik Fak. -0,15 0,12 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,02 0,12 1,00
Tip Fak. -0,18 0,18 1,00
Uygulamal Bilimler Fak. | 0,12 0,15 1,00
Tip Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,06 0,16 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. ,61875* 0,16 0,04
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,07 0.16 100
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,82 0,22 0,14
Isletme Fak. 0,03 0,19 1,00
Miihendislik Fak. 0,03 0,16 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,19 0,16 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,18 0,18 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,30 0,18 0,99
Uygulamali Bilimler Fak. | Fen Edebiyat Fak. -0,25 0,13 0,96
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0.32 0,13 0,67
Iktisadi ve Idari Bilimler 024 0.12 0,95
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,52 0,20 0,77
Isletme Fak. -0,28 0,16 0,99
Miihendislik Fak. -0,27 0,13 0,83
Saglik Bilimleri Fak. -0,11 0,13 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,12 0,15 1,00
Tip Fak. -0,30 0,18 0,99
Siyaset Fen Edebiyat Fak. Giizel Sanatlar, Tasarnim | , ¢ 025  |1.00
ve Mimarlik Fak. i ’ ’
iktisadi ve Idari Bilimler 0.10 0.09 1,00

Fak.
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ilahiyat Fak. 0,02 0,45 1,00
Isletme Fak. -0,24 0,16 1,00
Miihendislik Fak. -0,20 0,09 0,73
Saglik Bilimleri Fak. -0,02 0,09 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,10 0,12 1,00
Tip Fak. -0,03 0,16 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,27 0,12 0,76
Orieel Sanatlar, Tasarim | gep Edebiyat Fak. 0,06 025 |1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.16 024 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,08 0,51 1,00
Isletme Fak. -0,19 0,28 1,00
Miihendislik Fak. -0,14 0,25 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,04 0,24 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,04 0,26 1,00
Tip Fak. 0,03 0,28 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,21 0,26 1,00
E;fad‘ ve Idari Bilimler | g g gepivat Fak. 20,10 009  [1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.16 0,24 1,00
Ilahiyat Fak. -0,08 0,45 1,00
Isletme Fak. -0,35 0,16 0,84
Miihendislik Fak. -,30367* 0,09 0,03
Saglik Bilimleri Fak. -0,12 0,09 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,20 0,12 0,99
Tip Fak. -0,13 0,15 1,00
Uygulamal Bilimler Fak. [-0,37 0,12 0,13
Hahiyat Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,02 0,45 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,08 0,51 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.08 0.45 1,00
Fak.
Isletme Fak. -0,26 0,47 1,00
Miihendislik Fak. -0,22 0,45 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,04 0,45 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,11 0,46 1,00
Tip Fak. -0,04 0,47 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,28 0,46 1,00
Isletme Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,24 0,16 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,19 0,28 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.35 0.16 0.84
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,26 0,47 1,00
Miihendislik Fak. 0,04 0,16 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,22 0,16 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,15 0,18 1,00
Tip Fak. 0,22 0,20 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,02 0,18 1,00
Miihendislik Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,20 0,09 0,73
Giizel Sanatlar, Tasarirm | 0,14 0,25 1,00
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ve Mimarlik Fak.

iktisadi ve Idari Bilimler

,30367* 0,09 0,03
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,22 0,45 1,00
Isletme Fak. -0,04 0,16 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,18 0,09 0,84
Spor Bilimleri Fak. 0,11 0,12 1,00
Tip Fak. 0,18 0,16 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,06 0,12 1,00
Saglik Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,02 0,09 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,04 0,24 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.12 0,09 1,00
Fak.
[lahiyat Fak. 0,04 0,45 1,00
Isletme Fak. -0,22 0,16 1,00
Miihendislik Fak. -0,18 0,09 0,84
Spor Bilimleri Fak. -0,08 0,12 1,00
Tip Fak. -0,01 0,15 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,25 0,12 0,85
Spor Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,10 0,12 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,04 0,26 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.20 0.12 0,99
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,11 0,46 1,00
Isletme Fak. -0,15 0,18 1,00
Miihendislik Fak. -0,11 0,12 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,08 0,12 1,00
Tip Fak. 0,07 0,17 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. [-0,17 0,14 1,00
Tip Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,03 0,16 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,03 0,28 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.13 0.15 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,04 0,47 1,00
Isletme Fak. -0,22 0,20 1,00
Miihendislik Fak. -0,18 0,16 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,01 0,15 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,07 0,17 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. |-0,24 0,17 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | Fen Edebiyat Fak. 0,27 0,12 0,76
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,21 0,26 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.37 0.12 0.13
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,28 0,46 1,00
Isletme Fak. 0,02 0,18 1,00
Miihendislik Fak. 0,06 0,12 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,25 0,12 0,85
Spor Bilimleri Fak. 0,17 0,14 1,00
Tip Fak. 0,24 0,17 1,00
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Giizel Sanatlar, Tasarim

Din Fen Edebiyat Fak. ve Mimarlik Fak. -0,13 0,20 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,03 0.13 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. 0,41 0,41 1,00
Isletme Fak. -0,15 0,19 1,00
Miihendislik Fak. -0,04 0,13 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,02 0,14 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,08 0,18 1,00
Tip Fak. 0,32 0,21 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,10 0,20 1,00
Orizel Sanatlar, Tasaim | pen Edebiyat Fak. 0,13 020  [1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.11 0.19 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,54 0,43 1,00
Isletme Fak. -0,02 0,24 1,00
Miihendislik Fak. 0,10 0,19 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,11 0,20 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,21 0,23 1,00
Tip Fak. 0,45 0,25 0,99
Uygulamali Bilimler Fak. |0,23 0,25 1,00
E;fad‘ ve Idari Bilimler | g g gopivat Fak. 0,03 013 |1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,11 0,19 1,00
Ilahiyat Fak. 0,44 0,40 1,00
Isletme Fak. -0,12 0,18 1,00
Miihendislik Fak. -0,01 0,12 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,01 0,13 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,10 0,16 1,00
Tip Fak. 0,34 0,19 0,99
Uygulamali Bilimler Fak. [ 0,13 0,19 1,00
Hahiyat Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,41 0,41 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,54 0,43 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler -0.44 0.40 1,00
Fak.
Isletme Fak. -0,56 0,43 1,00
Miihendislik Fak. -0,45 0,41 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,43 0,41 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,33 0,42 1,00
Tip Fak. -0,09 0,44 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. |-0,31 0,43 1,00
Isletme Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,15 0,19 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,02 0,24 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.12 0.18 100
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,56 0,43 1,00
Miihendislik Fak. 0,11 0,18 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,13 0,19 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,23 0,22 1,00
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Tip Fak. 0,47 0,24 0,94
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,25 0,24 1,00
Miihendislik Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,04 0,13 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0,10 0,19 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.01 0.12 100
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,45 0,41 1,00
Isletme Fak. -0,11 0,18 1,00
Saglik Bilimleri Fak. 0,02 0,13 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,11 0,17 1,00
Tip Fak. 0,35 0,20 0,98
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,14 0,20 1,00
Saglik Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. 0,02 0,14 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. 0,11 0,20 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 20,01 0.13 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. 0,43 0,41 1,00
Isletme Fak. -0,13 0,19 1,00
Miihendislik Fak. -0,02 0,13 1,00
Spor Bilimleri Fak. 0,10 0,18 1,00
Tip Fak. 0,34 0,21 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,12 0,20 1,00
Spor Bilimleri Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,08 0,18 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. — 0,23 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0,10 0.16 1,00
Fak.
Ilahiyat Fak. 0,33 0,42 1,00
Isletme Fak. -0,23 0,22 1,00
Miihendislik Fak. -0,11 0,17 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,10 0,18 1,00
Tip Fak. 0,24 0,23 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | 0,02 0,23 1,00
Tip Fak. Fen Edebiyat Fak. -0,32 0,21 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.45 0,25 0.99
Iktisadi ve Idari Bilimler 034 0.19 0.99
Fak.
ilahiyat Fak. 0,09 0,44 1,00
Isletme Fak. -0,47 0,24 0,94
Miihendislik Fak. -0,35 0,20 0,98
Saglik Bilimleri Fak. -0,34 0,21 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,24 0,23 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | -0,22 0,25 1,00
Uygulamali Bilimler Fak. | Fen Edebiyat Fak. -0,10 0,20 1,00
Giizel Sanatlar, Tasarim
ve Mimarlik Fak. -0.23 0,25 1,00
Iktisadi ve Idari Bilimler 0.13 0.19 1,00
Fak.
ilahiyat Fak. 0,31 0,43 1,00
Isletme Fak. -0,25 0,24 1,00
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Miihendislik Fak. -0,14 0,20 1,00
Saglik Bilimleri Fak. -0,12 0,20 1,00
Spor Bilimleri Fak. -0,02 0,23 1,00
Tip Fak. 0,22 0,25 1,00

Tablo 30. Ogrencinin Universiteye Yerlestii Puan Tiiriine Gore Degisim (ikili Karsilastirma)

Bagimli Degisken () Puan Tiird | (J) Puan Tiirii | Ortalama Fark(I-J) | Standart Hata | p-degeri
Sigara Kullanimi Sozel Sayisal 0,11 0,24 1,00
Esit Agirhik | -0,32 0,25 0,74
Yetenek 0,03 0,38 1,00
Sayisal Sozel -0,11 0,24 1,00
Esit Agirhik | -,435* 0,15 0,02
Yetenek -0,09 0,33 1,00
Esit Agirlik | Sozel 0,32 0,25 0,74
Sayisal ,435% 0,15 0,02
Yetenek 0,35 0,33 0,89
Yetenek Sozel -0,03 0,38 1,00
Sayisal 0,09 0,33 1,00
Esit Agirhik | -0,35 0,33 0,89
Nargile Kullanimi1 Sozel Sayisal 0,25 0,17 0,59
Esit Agirhik | 0,11 0,18 0,99
Yetenek -0,37 0,31 0,81
Sayisal Sozel -0,25 0,17 0,59
Esit Agirhik | -0,14 0,10 0,64
Yetenek -0,62 0,27 0,19
Esit Agirlik | Sozel -0,11 0,18 0,99
Sayisal 0,14 0,10 0,64
Yetenek -0,48 0,28 0,47
Yetenek Sozel 0,37 0,31 0,81
Sayisal 0,62 0,27 0,19
Esit Agirhik | 0,48 0,28 0,47
Enerji Icecegi Sézel Sayisal 0,20 0,20 0,91
Esit Agirlik | 0,01 0,21 1,00
Yetenek -0,03 0,32 1,00
Sayisal Sozel -0,20 0,20 0,91
Esit Agirhik | -0,18 0,11 0,50
Yetenek -0,23 0,26 0,95
Esit Agirlik | Sozel -0,01 0,21 1,00
Sayisal 0,18 0,11 0,50
Yetenek -0,04 0,27 1,00
Yetenek Sozel 0,03 0,32 1,00
Sayisal 0,23 0,26 0,95
Esit Agirhik | 0,04 0,27 1,00
Alkol Kullanimi Sozel Sayisal -0,22 0,22 0,90
Esit Agirhk | -0,46 0,22 0,23
Yetenek -0,58 0,33 0,40
Sayisal Sozel 0,22 0,22 0,90
Esit Agirhik | -0,24 0,12 0,26
Yetenek -0,37 0,27 0,71
Esit Agirhik | Sozel 0,46 0,22 0,23
Sayisal 0,24 0,12 0,26
Yetenek -0,13 0,27 1,00
Yetenek Sozel 0,58 0,33 0,40
Sayisal 0,37 0,27 0,71
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Esit Agirlik | 0,13 0,27 1,00

Uyusturucu Kullanimi Sozel Sayisal -0,06 0,06 0,88
Esit Agirhik | -0,09 0,07 0,73

Yetenek -0,17 0,14 0,80

Sayisal Sozel 0,06 0,06 0,88
Esit Agirlik | -0,03 0,05 1,00

Yetenek -0,11 0,13 0,97

Esit Agirlik | Sozel 0,09 0,07 0,73
Sayisal 0,03 0,05 1,00

Yetenek -0,08 0,14 0,99

Yetenek Sozel 0,17 0,14 0,80
Sayisal 0,11 0,13 0,97

Esit Agirhik | 0,08 0,14 0,99

Aile Evlilik Sozel Sayisal 0,03 0,13 1,00
Esit Agirlik | 0,05 0,14 1,00

Yetenek 0,19 0,19 0,91

Sayisal So6zel -0,03 0,13 1,00
Esit Agirhik | 0,02 0,07 1,00

Yetenek 0,16 0,15 0,89

Esit Agirlik | Sozel -0,05 0,14 1,00
Sayisal -0,02 0,07 1,00

Yetenek 0,14 0,16 0,94

Yetenek Sozel -0,19 0,19 0,91
Sayisal -0,16 0,15 0,89

Esit Agirthik | -0,14 0,16 0,94

Giyim Aligkanlik So6zel Sayisal 0,13 0,14 0,92
Esit Agirhik | 0,24 0,14 0,44

Yetenek 0,14 0,21 0,99

Sayisal So6zel -0,13 0,14 0,92
Esit Agirhik | 0,11 0,08 0,68

Yetenek 0,01 0,18 1,00

Esit Agirhik | Sozel -0,24 0,14 0,44
Sayisal -0,11 0,08 0,68

Yetenek -0,10 0,18 1,00

Yetenek Sozel -0,14 0,21 0,99
Sayisal -0,01 0,18 1,00

Esit Agirhik | 0,10 0,18 1,00

Beslenme Sozel Sayisal -0,11 0,09 0,80
Esit Agirhik | -0,14 0,10 0,64

Yetenek 0,24 0,19 0,76

Sayisal Sozel 0,11 0,09 0,80
Esit Agirlik | -0,03 0,06 1,00

Yetenek 0,35 0,17 0,29

Esit Agirhik | Sozel 0,14 0,10 0,64
Sayisal 0,03 0,06 1,00

Yetenek 0,38 0,17 0,23

Yetenek Sozel -0,24 0,19 0,76
Sayisal -0,35 0,17 0,29

Esit Agirhik | -0,38 0,17 0,23

Miizik So6zel Sayisal 0,03 0,11 1,00
Esit Agirhik | -0,01 0,12 1,00

Yetenek -0,08 0,17 1,00

Sayisal Sozel -0,03 0,11 1,00
Esit Agirhk | -0,05 0,07 0,99
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Yetenek -0,11 0,14 0,97
Esit Agirlik | Sozel 0,01 0,12 1,00
Sayisal 0,05 0,07 0,99
Yetenek -0,06 0,15 1,00
Yetenek Sozel 0,08 0,17 1,00
Sayisal 0,11 0,14 0,97
Esit Agirhik | 0,06 0,15 1,00
Ulusal Kimlik Sozel Sayisal -,26870* 0,10 0,04
Esit Agirhik | -0,26 0,10 0,05
Yetenek -0,18 0,15 0,81
Sayisal So6zel ,26870%* 0,10 0,04
Esit Agirhik | 0,01 0,06 1,00
Yetenek 0,09 0,13 0,99
Esit Agirlik | Sozel 0,26 0,10 0,05
Sayisal -0,01 0,06 1,00
Yetenek 0,08 0,13 0,99
Yetenek Sozel 0,18 0,15 0,81
Sayisal -0,09 0,13 0,99
Esit Agirhik | -0,08 0,13 0,99
Siyaset Sozel Sayisal -0,16 0,11 0,57
Esit Agirhik | 0,00 0,11 1,00
Yetenek -0,09 0,13 0,99
Sayisal Sozel 0,16 0,11 0,57
Esit Agirhik 0,17 0,06 0,05
Yetenek 0,08 0,09 0,96
Esit Agirhik | Sozel 0,00 0,11 1,00
Sayisal -0,17 0,06 0,05
Yetenek -0,09 0,10 0,93
Yetenek Sozel 0,09 0,13 0,99
Sayisal -0,08 0,09 0,96
Esit Agirhik | 0,09 0,10 0,93
Din Sozel Sayisal -0,22 0,16 0,69
Esit Agirhk | -0,28 0,16 0,42
Yetenek -0,11 0,23 1,00
Sayisal Sozel 0,22 0,16 0,69
Esit Agirthik | -0,06 0,08 0,97
Yetenek 0,11 0,18 0,99
Esit Agirhik | Sozel 0,28 0,16 0,42
Sayisal 0,06 0,08 0,97
Yetenek 0,17 0,18 0,93
Yetenek Sozel 0,11 0,23 1,00
Sayisal -0,11 0,18 0,99
Esit Agirhk | -0,17 0,18 0,93
Tablo 31. Ogrencinin Bulundugu Simifa Gére Degisim (ikili Karsilastirma)
(I) Kaginei (J) Kaginct Ortalama Standart p-
Bagimli Degisken | Siiftasniz? Simiftasniz? Fark(I-J) Hata degeri
Sigara Kullanimi 1. Smf 2. Smif -0,06 0,18 1,00
3. Smf -0,04 0,18 1,00
4, Simf -0,43 0,28 0,95
5. Smuf 1,348* 0,14 0,00
6. Siif -0,99 0,51 0,90
Hazirlik -0,05 0,69 1,00
2. Smif 1. Smf 0,06 0,18 1,00
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3. Siif 0,02 0,17 1,00

4. Simif -0,36 0,27 0,99

5. Smf 1,411* 0,12 0,00

6. Sinif -0,92 0,51 0,94

Hazirlik 0,01 0,69 1,00

3. Simif 1. Sinif 0,04 0,18 1,00
2. Simif -0,02 0,17 1,00

4. Simif -0,39 0,27 0,97

5. Smif 1,387* 0,11 0,00

6. Sinif -0,95 0,51 0,92

Hazirlik -0,01 0,69 1,00

4. Smf 1. Smf 0,43 0,28 0,95
2. Sinif 0,36 0,27 0,99

3. Siif 0,39 0,27 0,97

5. Smif 1,774* 0,24 0,00

6. Sinif -0,56 0,55 1,00

Hazirlik 0,37 0,72 1,00

5. Smif 1. Sinif -1,348* 0,14 0,00
2. Smif -1,411%* 0,12 0,00

3. Sinif -1,387* 0,11 0,00

4. Simf -1,774* 0,24 0,00

6. Sinif -2,33 0,49 0,11

Hazirlik -1,40 0,68 0,91

6. Sinif 1. Sinif 0,99 0,51 0,90
2. Smif 0,92 0,51 0,94

3. Siif 0,95 0,51 0,92

4. Simf 0,56 0,55 1,00

5. Smif 2,33 0,49 0,11

Hazirlik 0,93 0,84 1,00

Hazirlik 1. Smf 0,05 0,69 1,00
2. Simif -0,01 0,69 1,00

3. Siif 0,01 0,69 1,00

4. Simif -0,37 0,72 1,00

5. Smif 1,40 0,68 0,91

6. Sinif -0,93 0,84 1,00

Nargile Kullanimi 1. Smf 2. Smif 0,03 0,13 1,00
3. Simif -0,02 0,12 1,00

4. Simif -0,33 0,22 0,95

5. Smif ,705% 0,10 0,00

6. Siif 0,21 0,24 1,00

Hazirlik -0,05 0,49 1,00

2. Smif 1. Smf -0,03 0,13 1,00
3. Simif -0,05 0,11 1,00

4. Simif -0,36 0,21 0,88

5. Smif ,072% 0,08 0,00

6. Smf 0,17 0,24 1,00

Hazirlik -0,08 0,49 1,00

3. Siif 1. Sinif 0,02 0,12 1,00
2. Smif 0,05 0,11 1,00

4. Simf -0,31 0,21 0,96

5. Smif ,723%* 0,08 0,00

6. Simif 0,22 0,24 1,00

Hazirlik -0,03 0,49 1,00

4. Simif 1. Sinif 0,33 0,22 0,95
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2. Sinif 0,36 0,21 0,88

3. Siif 0,31 0,21 0,96

5. Smif 1,032* 0,19 0,00

6. Simif 0,53 0,30 0,87

Hazirlik 0,28 0,52 1,00

5. Smif 1. Sinif -,705% 0,10 0,00
2. Sinif -,672% 0,08 0,00

3. Siif -, 723%* 0,08 0,00

4. Smif -1,032* 0,19 0,00

6. Sinif -0,50 0,22 0,81

Hazirlik -0,75 0,48 0,99

6. Sinif 1. Sinif -0,21 0,24 1,00
2. Smif -0,17 0,24 1,00

3. Simif -0,22 0,24 1,00

4. Simif -0,53 0,30 0,87

5. Smif 0,50 0,22 0,81

Hazirlik -0,25 0,53 1,00

Hazirlik 1. Smf 0,05 0,49 1,00
2. Sinif 0,08 0,49 1,00

3. Siif 0,03 0,49 1,00

4. Simif -0,28 0,52 1,00

5. Simif 0,75 0,48 0,99

6. Siif 0,25 0,53 1,00

Enerji Igcecegi

Kullanimi 1. Smf 2. Smif U2 0,14 0.94
3. Siif 0,01 0,14 1,00

4. Smif 0,10 0,23 1,00

5. Smif 1,256* 0,11 0,00

6. Siif 0,26 0,53 1,00

Hazirlik 0,01 0,64 1,00

2. Smif 1. Smf -0,22 0,14 0,94
3. Simf -0,22 0,13 0,87

4. Simif -0,13 0,22 1,00

5. Smif 1,033* 0,09 0,00

6. Simif 0,03 0,53 1,00

Hazirlik -0,22 0,64 1,00

3. Siif 1. Sinif -0,01 0,14 1,00
2. Sinif 0,22 0,13 0,87

4. Smif 0,09 0,22 1,00

5. Smif 1,248* 0,09 0,00

6. Simif 0,25 0,52 1,00

Hazirlik 0,00 0,64 1,00

4. Simif 1. Sinif -0,10 0,23 1,00
2. Sinif 0,13 0,22 1,00

3. Simf -0,09 0,22 1,00

5. Smif 1,161* 0,20 0,00

6. Simif 0,16 0,56 1,00

Hazirlik -0,09 0,66 1,00

5. Smif 1. Sinif -1,256* 0,11 0,00
2. Sinif -1,033* 0,09 0,00

3. Simif -1,248* 0,09 0,00

4. Sif -1,161% 0,20 0,00

6. Sinif -1,00 0,52 0,92

Hazirlik -1,25 0,63 0,96
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6. Stif 1. Smf -0,26 0,53 1,00
2. Simif -0,03 0,53 1,00
3. Simif -0,25 0,52 1,00
4. Simif -0,16 0,56 1,00
5. Smif 1,00 0,52 0,92
Hazirlik -0,25 0,81 1,00
Hazirlik 1. Smf -0,01 0,64 1,00
2. Smif 0,22 0,64 1,00
3. Siif 0,00 0,64 1,00
4. Smif 0,09 0,66 1,00
5. Smif 1,25 0,63 0,96
6. Simif 0,25 0,81 1,00
Alkol Kullanimi 1. Smf 2. Smif -0,02 0,16 1,00
3. Simif -0,13 0,15 1,00
4. Simif -0,21 0,23 1,00
5. Smif 1,270* 0,12 0,00
6. Sinif -0,73 0,46 0,98
Hazirlik 1,270* 0,12 0,00
2. Smif 1. Smf 0,02 0,16 1,00
3. Simif -0,11 0,14 1,00
4. Simif -0,20 0,22 1,00
5. Siif 1,287* 0,10 0,00
6. Sinif -0,71 0,46 0,98
Hazirlik 1,287* 0,10 0,00
3. Simif 1. Sinif 0,13 0,15 1,00
2. Smif 0,11 0,14 1,00
4. Simif -0,09 0,22 1,00
5. Smif 1,399* 0,10 0,00
6. Sinif -0,60 0,46 1,00
Hazirlik 1,399* 0,10 0,00
4. Simif 1. Sinif 0,21 0,23 1,00
2. Smif 0,20 0,22 1,00
3. Siif 0,09 0,22 1,00
5. Smif 1,484* 0,20 0,00
6. Sinif -0,52 0,49 1,00
Hazirlik 1,484* 0,20 0,00
5. Smif 1. Sinif -1,270* 0,12 0,00
2. Smif -1,287* 0,10 0,00
3. Sinif -1,399* 0,10 0,00
4. Sif -1,484* 0,20 0,00
6. Sinif -2,00 0,45 0,13
Hazirlik 0,00 0,00 ,
6. Sinif 1. Sinif 0,73 0,46 0,98
2. Smif 0,71 0,46 0,98
3. Siif 0,60 0,46 1,00
4. Smif 0,52 0,49 1,00
5. Smif 2,00 0,45 0,13
Hazirlik 2,00 0,45 0,13
Hazirlik 1. Smf -1,270%* 0,12 0,00
2. Smif -1,287* 0,10 0,00
3. Sinif -1,399* 0,10 0,00
4. Sif -1,484* 0,20 0,00
5. Smf 0,00 0,00 ,
6. Sinif -2,00 0,45 0,13
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Uyusturucu

Kullanimi 1. Smf 2. Smif -0,04 0,05 1,00
3. Simif -0,09 0,05 0,83
4. Simf -0,16 0,12 0,99
5. Smif 0,07 0,03 0,25
6. Siif 0,07 0,03 0,25
Hazirlik 0,07 0,03 0,25
2. Smif 1. Smf 0,04 0,05 1,00
3. Simif -0,06 0,06 1,00
4. Simif -0,12 0,13 1,00
5. Smf 0,11 0,04 0,17
6. Smf 0,11 0,04 0,17
Hazirlik 0,11 0,04 0,17
3. Smif 1. Sinif 0,09 0,05 0,83
2. Sinif 0,06 0,06 1,00
4. Simif -0,06 0,13 1,00
5. Smif ,163%* 0,05 0,01
6. Siif ,163%* 0,05 0,01
Hazirlik ,163* 0,05 0,01
4. Simif 1. Sinif 0,16 0,12 0,99
2. Smif 0,12 0,13 1,00
3. Simif 0,06 0,13 1,00
5. Smif 0,23 0,12 0,78
6. Siif 0,23 0,12 0,78
Hazirlik 0,23 0,12 0,78
5. Smf 1. Sinif -0,07 0,03 0,25
2. Smif -0,11 0,04 0,17
3. Sinif -,163* 0,05 0,01
4. Stmf -0,23 0,12 0,78
6. Smf 0,00 0,00 ,
Hazirlik 0,00 0,00 s
6. Sinif 1. Sinif -0,07 0,03 0,25
2. Smf -0,11 0,04 0,17
3. Simif -,163%* 0,05 0,01
4. Stmf -0,23 0,12 0,78
5. Smf 0,00 0,00 ,
Hazirlik 0,00 0,00 s
Hazirlik 1. Smf -0,07 0,03 0,25
2. Smf -0,11 0,04 0,17
3. Simif -,163%* 0,05 0,01
4. Stmf -0,23 0,12 0,78
5. Smf 0,00 0,00 ,
6. Smf 0,00 0,00 ,
Aile Evlilik 1. Smf 2. Smf 0,13 0,08 0,95
3. Smif 0,23 0,08 0,15
4. Smif 0,19 0,17 1,00
5. Smif -0,52 0,39 1,00
6. Simif 0,09 0,19 1,00
Hazirlik 0,74 0,34 0,87
2. Smif 1. Smf -0,13 0,08 0,95
3. Simif 0,10 0,08 0,99
4. Smif 0,07 0,16 1,00
5. Smif -0,65 0,39 1,00
6. Sinif -0,03 0,19 1,00
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Hazirlik 0,61 0,34 0,96

3. Simif 1. Sinif -0,23 0,08 0,15
2. Simif -0,10 0,08 0,99

4. Simif -0,04 0,16 1,00

5. Smif -0,75 0,39 1,00

6. Sinif -0,13 0,19 1,00

Hazirlik 0,51 0,34 0,99

4. Simif 1. Sinif -0,19 0,17 1,00
2. Simif -0,07 0,16 1,00

3. Siif 0,04 0,16 1,00

5. Smif -0,71 0,42 1,00

6. Sinif -0,10 0,24 1,00

Hazirlik 0,54 0,37 0,99

5. Smf 1. Smf 0,52 0,39 1,00
2. Sinif 0,65 0,39 1,00

3. Siif 0,75 0,39 1,00

4. Smif 0,71 0,42 1,00

6. Simif 0,61 0,43 1,00

Hazirlik 125,56 0,51 0,90

6. Stif 1. Smf -0,09 0,19 1,00
2. Sinif 0,03 0,19 1,00

3. Simif 0,13 0,19 1,00

4. Smif 0,10 0,24 1,00

5. Smif -0,61 0,43 1,00

Hazirlik 0,64 0,38 0,96

Hazirlik 1. Smf -0,74 0,34 0,87
2. Siif -0,61 0,34 0,96

3. Simif -0,51 0,34 0,99

4. Simif -0,54 0,37 0,99

5. Smif -125,56 0,51 0,90

6. Sinif -0,64 0,38 0,96

Giyim, Aligkanlik 1. Smf 2. Smif 0,10 0,10 1,00
3. Siif 0,26 0,10 0,22

4. Smif 0,25 0,16 0,92

5. Smif -0,56 100,36 1,00

6. Siif 0,16 0,21 1,00

Hazirlik 0,27 0,36 1,00

2. Smif 1. Smf -0,10 0,10 1,00
3. Siif 0,16 0,08 0,69

4. Smif 0,15 0,14 1,00

5. Smif -0,66 100,19 1,00

6. Siif 0,06 0,21 1,00

Hazirlik 0,17 0,35 1,00

3. Siif 1. Sinif -0,26 0,10 0,22
2. Simif -0,16 0,08 0,69

4. Simif -0,01 0,14 1,00

5. Smif -0,83 100,17 1,00

6. Sinif -0,11 0,20 1,00

Hazirlik 0,01 0,35 1,00

4. Simif 1. Sinif -0,25 0,16 0,92
2. Smif -0,15 0,14 1,00

3. Simif 0,01 0,14 1,00

5. Smif -0,82 100,86 1,00

6. Sinif -0,09 0,24 1,00
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Hazirlik 0,02 0,37 1,00

5. Smf 1. Sinif 0,56 100,36 1,00
2. Sinif 0,66 100,19 1,00

3. Siif 0,83 100,17 1,00

4. Simf 0,82 100,86 1,00

6. Simif 0,72 101,90 1,00

Hazirlik 0,83 105,80 1,00

6. Sinif 1. Sinif -0,16 0,21 1,00
2. Simif -0,06 0,21 1,00

3. Siif 0,11 0,20 1,00

4. Smif 0,09 0,24 1,00

5. Smif -0,72 101,90 1,00

Hazirlik 0,11 0,40 1,00

Hazirlik 1. Smf -0,27 0,36 1,00
2. Smif -0,17 0,35 1,00

3. Simif -0,01 0,35 1,00

4. Simf -0,02 0,37 1,00

5. Smif -0,83 105,80 1,00

6. Sinif -0,11 0,40 1,00

Beslenme 1. Smf 2. Smif 0,06 0,07 1,00
3. Siif 0,04 0,07 1,00

4. Siif 0,02 0,10 1,00

5. Smif -0,39 0,56 1,00

6. Siif 0,03 0,23 1,00

Hazirlik -0,03 0,33 1,00

2. Smif 1. Smf -0,06 0,07 1,00
3. Simif -0,02 0,07 1,00

4. Simf -0,04 0,10 1,00

5. Smf -0,45 0,56 1,00

6. Sinif -0,03 0,23 1,00

Hazirlik -0,09 0,33 1,00

3. Smif 1. Smf -0,04 0,07 1,00
2. Smif 0,02 0,07 1,00

4. Simf -0,02 0,10 1,00

5. Smif -0,43 0,56 1,00

6. Sinif -0,01 0,23 1,00

Hazirlik -0,07 0,33 1,00

4. Simif 1. Sinif -0,02 0,10 1,00
2. Smif 0,04 0,10 1,00

3. Siif 0,02 0,10 1,00

5. Smif -0,41 0,57 1,00

6. Siif 0,01 0,24 1,00

Hazirlik -0,05 0,34 1,00

5. Smf 1. Sinif 0,39 0,56 1,00
2. Smif 0,45 0,56 1,00

3. Siif 0,43 0,56 1,00

4. Simf 0,41 0,57 1,00

6. Siif 0,42 0,61 1,00

Hazirlik 0,36 0,65 1,00

6. Stif 1. Smf -0,03 0,23 1,00
2. Sinif 0,03 0,23 1,00

3. Simif 0,01 0,23 1,00

4. Simif -0,01 0,24 1,00

5. Smif -0,42 0,61 1,00
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Hazirlik -0,06 0,40 1,00

Hazirlik 1. Smf 0,03 0,33 1,00
2. Sinif 0,09 0,33 1,00

3. Siif 0,07 0,33 1,00

4. Smif 0,05 0,34 1,00

5. Smif -0,36 0,65 1,00

6. Simif 0,06 0,40 1,00

Miizik 1. Smf 2. Smif 0,04 0,08 1,00
3. Simif -0,01 0,09 1,00

4. Simif -0,03 0,14 1,00

5. Smif -0,40 0,50 1,00

6. Sinif -0,01 0,10 1,00

Hazirlik 0,17 0,16 1,00

2. Smif 1. Smf -0,04 0,08 1,00
3. Simif -0,05 0,08 1,00

4. Simif -0,07 0,13 1,00

5. Smif -0,44 0,50 1,00

6. Sinif -0,05 0,09 1,00

Hazirlik 0,13 0,16 1,00

3. Smif 1. Smf 0,01 0,09 1,00
2. Sinif 0,05 0,08 1,00

4. Simif -0,02 0,14 1,00

5. Smif -0,39 0,50 1,00

6. Siif 0,00 0,09 1,00

Hazirlik 0,17 0,16 1,00

4. Simif 1. Sinif 0,03 0,14 1,00
2. Sinif 0,07 0,13 1,00

3. Sinif 0,02 0,14 1,00

5. Smif -0,37 0,51 1,00

6. Simif 0,02 0,14 1,00

Hazirlik 0,20 0,19 1,00

5. Smf 1. Smf 0,40 0,50 1,00
2. Smif 0,44 0,50 1,00

3. Siif 0,39 0,50 1,00

4. Smif 0,37 0,51 1,00

6. Siif 0,39 0,50 1,00

Hazirlik 0,57 0,52 1,00

6. Sinif 1. Sinif 0,01 0,10 1,00
2. Sinif 0,05 0,09 1,00

3. Siif 0,00 0,09 1,00

4. Simif -0,02 0,14 1,00

5. Smif -0,39 0,50 1,00

Hazirlik 0,18 0,16 1,00

Hazirlik 1. Smf -0,17 0,16 1,00
2. Smif -0,13 0,16 1,00

3. Simif -0,17 0,16 1,00

4. Simf -0,20 0,19 1,00

5. Smf -0,57 0,52 1,00

6. Sinif -0,18 0,16 1,00

Ulusal Kimlik 1. Smf 2. Smif 0,14 0,07 0,76
3. Siif 0,08 0,07 1,00

4. Smif 0,10 0,12 1,00

5. Smif 0,04 0,08 1,00

6. Sinif -0,32 0,28 1,00

138




Hazirlik 0,80 0,18 0,12

2. Smif 1. Smf -0,14 0,07 0,76
3. Simif -0,05 0,07 1,00

4. Simif -0,03 0,12 1,00

5. Smif -0,10 0,08 1,00

6. Sinif -0,46 0,28 0,98

Hazirlik 0,66 0,17 0,25

3. Simif 1. Sinif -0,08 0,07 1,00
2. Sinif 0,05 0,07 1,00

4. Smif 0,02 0,12 1,00

5. Smif -0,05 0,08 1,00

6. Sinif -0,40 0,28 0,99

Hazirlik 0,71 0,17 0,20

4. Simif 1. Sinif -0,10 0,12 1,00
2. Sinif 0,03 0,12 1,00

3. Simif -0,02 0,12 1,00

5. Smif -0,07 0,12 1,00

6. Sinif -0,42 0,30 0,99

Hazirlik 0,70 0,20 0,16

5. Smf 1. Smf -0,04 0,08 1,00
2. Sinif 0,10 0,08 1,00

3. Simif 0,05 0,08 1,00

4. Simif 0,07 0,12 1,00

6. Sinif -0,35 0,29 1,00

Hazirlik 0,76 0,18 0,16

6. Sinif 1. Sinif 0,32 0,28 1,00
2. Sinif 0,46 0,28 0,98

3. Sinif 0,40 0,28 0,99

4. Siif 0,42 0,30 0,99

5. Simif 0,35 0,29 1,00

Hazirlik 111,67 0,32 0,17

Hazirlik 1. Sinif -0,80 0,18 0,12
2. Simif -0,66 0,17 0,25

3. Simif -0,71 0,17 0,20

4. Simif -0,70 0,20 0,16

5. Smif -0,76 0,18 0,16

6. Siif -111,67 0,32 0,17

Siyaset 1. Smf 2. Smif 0,09 0,08 1,00
3. Siif 0,04 0,08 1,00

4. Smif 0,04 0,11 1,00

5. Smif -0,65 0,44 1,00

6. Smf 0,15 0,24 1,00

Hazirlik 0,12 0,45 1,00

2. Smif 1. Smf -0,09 0,08 1,00
3. Simif -0,06 0,07 1,00

4. Simif -0,05 0,11 1,00

5. Smif -0,74 0,44 1,00

6. Siif 0,05 0,24 1,00

Hazirlik 0,02 0,45 1,00

3. Smf 1. Smf -0,04 0,08 1,00
2. Sinif 0,06 0,07 1,00

4. Smif 0,01 0,10 1,00

5. Smif -0,68 0,44 1,00

6. Siif 0,11 0,24 1,00
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Hazirlik 0,08 0,45 1,00

4. Simif 1. Sinif -0,04 0,11 1,00
2. Smif 0,05 0,11 1,00

3. Simif -0,01 0,10 1,00

5. Smif -0,69 0,45 1,00

6. Simif 0,10 0,25 1,00

Hazirlik 0,07 0,46 1,00

5. Smf 1. Smf 0,65 0,44 1,00
2. Smif 0,74 0,44 1,00

3. Siif 0,68 0,44 1,00

4. Smif 0,69 0,45 1,00

6. Simif 0,79 0,49 1,00

Hazirlik 0,76 0,63 1,00

6. Sinif 1. Sinif -0,15 0,24 1,00
2. Simif -0,05 0,24 1,00

3. Simif -0,11 0,24 1,00

4. Simf -0,10 0,25 1,00

5. Smif -0,79 0,49 1,00

Hazirlik -0,03 0,50 1,00

Hazirlik 1. Smf -0,12 0,45 1,00
2. Smif -0,02 0,45 1,00

3. Simif -0,08 0,45 1,00

4. Simif -0,07 0,46 1,00

5. Smif -0,76 0,63 1,00

6. Siif 0,03 0,50 1,00

Din 1. Smf 2. Smif 0,17 0,11 0,94
3. Sinif 0,03 0,10 1,00

4. Smif 0,30 0,18 0,91

5. Smif 0,05 0,08 1,00

6. Simif 0,33 0,34 1,00

Hazirlik 0,50 0,41 1,00

2. Smif 1. Smf -0,17 0,11 0,94
3. Simif -0,13 0,09 0,98

4. Simf 0,13 0,18 1,00

5. Smif -0,12 0,07 0,90

6. Siif 0,17 0,33 1,00

Hazirlik 0,34 0,40 1,00

3. Smif 1. Smf -0,03 0,10 1,00
2. Smif 0,13 0,09 0,98

4. Simf 0,27 0,17 0,96

5. Smif 0,01 0,06 1,00

6. Siif 0,30 0,33 1,00

Hazirlik 0,47 0,40 1,00

4. Simif 1. Sinif -0,30 0,18 0,91
2. Smif -0,13 0,18 1,00

3. Simif -0,27 0,17 0,96

5. Smif -0,25 0,16 0,95

6. Siif 0,03 0,36 1,00

Hazirlik 0,20 0,43 1,00

5. Smf 1. Sinif -0,05 0,08 1,00
2. Smif 0,12 0,07 0,90

3. Simf -0,01 0,06 1,00

4. Sif 0,25 0,16 0,95

6. Siif 0,29 0,33 1,00
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Hazirlik 0,46 0,40 1,00
6. Stif 1. Smf -0,33 0,34 1,00
2. Smf -0,17 0,33 1,00
3. Smf -0,30 0,33 1,00
4, Simf -0,03 0,36 1,00
5. Siuf -0,29 0,33 1,00
Hazirlik 0,17 0,51 1,00
Hazirlik 1. Smf -0,50 0,41 1,00
2. Smf -0,34 0,40 1,00
3. Smf -0,47 0,40 1,00
4, Simf -0,20 0,43 1,00
5. Siuf -0,46 0,40 1,00
6. Siif -0,17 0,51 1,00
Tablo 32. Ogrencinin Yasia Gore Degisim (ikili Karsilastirma)
Bagiml Degisken (D Yasmmiz? | (J) Yasmiz? | Ortalama Fark(I-J) | Standart Hata | p-degeri
Sigara Kullanimi 18-20 21-23 -0,23 0,14 0,50
24-26 -0,70 0,32 0,20
27 ve Uzeri | 1,250* 0,12 0,00
21-23 18-20 0,23 0,14 0,50
24-26 -0,47 0,31 0,59
27 ve Uzeri | 1,480%* 0,09 0,00
24-26 18-20 0,70 0,32 0,20
21-23 0,47 0,31 0,59
27 ve Uzeri | 1,952* 0,30 0,00
27 ve Uzeri | 18-20 -1,250* 0,12 0,00
21-23 -1,480* 0,09 0,00
24-26 -1,952* 0,30 0,00
Nargile Kullanim1 18-20 21-23 -0,09 0,10 0,95
24-26 -0,03 0,23 1,00
27 ve Uzeri | ,669* 0,08 0,00
21-23 18-20 0,09 0,10 0,95
24-26 0,06 0,23 1,00
27 ve Uzeri | ,755* 0,06 0,00
24-26 18-20 0,03 0,23 1,00
21-23 -0,06 0,23 1,00
27 ve Uzeri | ,700%* 0,22 0,03
27 ve Uzeri | 18-20 -,669%* 0,08 0,00
21-23 -, 755% 0,06 0,00
24-26 -,700* 0,22 0,03
Enerji Igecegi Kullanim1 | 18-20 21-23 -0,01 0,11 1,00
24-26 0,22 0,27 0,96
27 ve Uzeri | 1,176* 0,09 0,00
21-23 18-20 0,01 0,11 1,00
24-26 0,24 0,26 0,94
27 ve Uzeri | 1,189%* 0,07 0,00
24-26 18-20 -0,22 0,27 0,96
21-23 -0,24 0,26 0,94
27 ve Uzeri |,952% 0,25 0,01
27 ve Uzeri | 18-20 -1,176* 0,09 0,00
21-23 -1,189* 0,07 0,00
24-26 -,952% 0,25 0,01
Alkol Kullanimi 18-20 21-23 -0,24 0,12 0,24
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24-26 -0,61 0,28 0,22

27 ve Uzeri |1,151* 0,10 0,00

21-23 18-20 0,24 0,12 0,24
24-26 -0,37 0,28 0,73

27 ve Uzeri | 1,395* 0,07 0,00

24-26 18-20 0,61 0,28 0,22
21-23 0,37 0,28 0,73

27 ve Uzeri | 1,762* 0,27 0,00

27 ve Uzeri | 18-20 -1,151% 0,10 0,00
21-23 -1,395% 0,07 0,00

24-26 -1,762* 0,27 0,00

Uyusturucu Kullanimi 18-20 21-23 -0,09 0,04 0,11
24-26 -0,40 0,20 0,30

27 ve Uzeri | 0,05 0,02 0,18

21-23 18-20 0,09 0,04 0,11
24-26 -0,31 0,20 0,59

27 ve Uzeri |,139* 0,03 0,00

24-26 18-20 0,40 0,20 0,30
21-23 0,31 0,20 0,59

27 ve Uzeri | 0,45 0,20 0,19

27 ve Uzeri | 18-20 -0,05 0,02 0,18
21-23 -,139%* 0,03 0,00

24-26 -0,45 0,20 0,19

Aile Evlilik 18-20 21-23 0,14 0,07 0,21
24-26 0,20 0,17 0,82

27 ve Uzeri | 0,38 0,45 0,99

21-23 18-20 -0,14 0,07 0,21
24-26 0,05 0,16 1,00

27 ve Uzeri | 0,24 0,45 1,00

24-26 18-20 -0,20 0,17 0,82
21-23 -0,05 0,16 1,00

27 ve Uzeri |0,19 0,47 1,00

27 ve Uzeri | 18-20 -0,38 0,45 0,99
21-23 -0,24 0,45 1,00

24-26 -0,19 0,47 1,00
Giyim_Aligkanlik 18-20 21-23 ,29093* 0,08 0,00
24-26 0,32 0,18 0,40

27 ve Uzeri | 0,49 0,50 0,99

21-23 18-20 -,29093* 0,08 0,00
24-26 0,03 0,17 1,00

27 ve Uzeri | 0,20 0,50 1,00

24-26 18-20 -0,32 0,18 0,40
21-23 -0,03 0,17 1,00

27 ve Uzeri |0,17 0,53 1,00

27 ve Uzeri | 18-20 -0,49 0,50 0,99
21-23 -0,20 0,50 1,00

24-26 -0,17 0,53 1,00

Beslenme 18-20 21-23 0,02 0,06 1,00
24-26 0,01 0,12 1,00

27 ve Uzeri | 122,64 0,44 0,77

21-23 18-20 -0,02 0,06 1,00
24-26 -0,01 0,11 1,00

27 ve Uzeri | 120,22 0,44 0,78

24-26 18-20 -0,01 0,12 1,00
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21-23 0,01 0,11 1,00

27 ve Uzeri | 121,64 0,45 0,74

27 ve Uzeri | 18-20 -122,64 0,44 0,77
21-23 -120,22 0,44 0,78

24-26 -121,64 0,45 0,74

Miizik 18-20 21-23 0,03 0,07 1,00
24-26 -0,11 0,16 0,98

27 ve Uzeri | 128,01 0,17 0,32

21-23 18-20 -0,03 0,07 1,00
24-26 -0,14 0,16 0,94

27 ve Uzeri | 124,73 0,17 0,35

24-26 18-20 0,11 0,16 0,98
21-23 0,14 0,16 0,94

27 ve Uzeri | 1,39206* 0,23 0,04

27 ve Uzeri | 18-20 -128,01 0,17 0,32
21-23 -124,73 0,17 0,35

24-26 -1,39206* 0,23 0,04

Ulusal Kimlik 18-20 21-23 0,04 0,06 0,99
24-26 -0,01 0,14 1,00

27 ve Uzeri | 0,35 0,19 0,88

21-23 18-20 -0,04 0,06 0,99
24-26 -0,05 0,14 1,00

27 ve Uzeri | 0,31 0,19 0,92

24-26 18-20 0,01 0,14 1,00
21-23 0,05 0,14 1,00

27 ve Uzeri | 0,37 0,23 0,81

27 ve Uzeri | 18-20 -0,35 0,19 0,88
21-23 -0,31 0,19 0,92

24-26 -0,37 0,23 0,81

Siyaset 18-20 21-23 0,08 0,06 0,79
24-26 0,25 0,10 0,09

27 ve Uzeri |,74647* 0,08 0,02

21-23 18-20 -0,08 0,06 0,79
24-26 0,17 0,09 0,34

27 ve Uzeri | 0,67 0,07 0,10

24-26 18-20 -0,25 0,10 0,09
21-23 -0,17 0,09 0,34

27 ve Uzeri |,49702* 0,10 0,01

27 ve Uzeri | 18-20 -, 74647* 0,08 0,02
21-23 -0,67 0,07 0,10

24-26 -,49702%* 0,10 0,01

Din 18-20 21-23 0,02 0,08 1,00
24-26 0,06 0,18 1,00

27 ve Uzeri |0,11 0,29 1,00

21-23 18-20 -0,02 0,08 1,00
24-26 0,04 0,17 1,00

27 ve Uzeri | 0,09 0,29 1,00

24-26 18-20 -0,06 0,18 1,00
21-23 -0,04 0,17 1,00

27 ve Uzeri | 0,05 0,33 1,00

27 ve Uzeri | 18-20 -0,11 0,29 1,00
21-23 -0,09 0,29 1,00

24-26 -0,05 0,33 1,00
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Tablo 33. Ogrencinin Anne Egitim Durumuna Gére Degisim (ikili Karsilastirma)

p_
Bagimli (I) Annenizin Ogrenim | (J) Annenizin Ogrenim For;ilgf?)a IS{tatndart deger
Degisken Durumu? Durumu? a ata i
Okuryazar degil/okur
Sigara Kullanim1 | yazar Tlkokul-/Ilkdgrenim 0,27 0,25 0.87
Lise -0,37 0,25 0,64
Universite -0,59 0,29 0,25
Okuryazar degil/okur
[lkokul-/ilkdgrenim yazar 0.27 0,25 0.87
Lise -0,10 0,15 0,99
Universite -0,32 0,21 0,55
. Okuryazar degil/okur 037 0.25 0.64
Lise yazar
Ilkokul-/Ilkogrenim 0,10 0,15 0,99
Universite -0,22 0,22 0,90
. ' Okuryazar degil/okur 0.59 0.29 0,25
Universite yazar
[lkokul-/Ilkdgrenim 0,32 0,21 0,55
Lise 0,22 0,22 0,90
Nargile Okuryazar degil/okur
Kullanimi yazar Ilkokul-/Ilkogrenim pl 0,16 0,95
Lise -0,12 0,17 0,98
Universite -0,30 0,20 0,61
Okuryazar degil/okur
Ilkokul-/Ilkdgrenim yazar 0,14 0,16 0,95
Lise 0,02 0,11 1,00
Universite -0,16 0,16 0,89
' Okuryazar degil/okur 0.12 0.17 0.98
Lise yazar
Tlkokul-/llkgrenim -0,02 0,11 1,00
Universite -0,18 0,17 0,86
L Okuryazar degil/okur 0.30 0.20 0.61
Universite yazar
Tlkokul-/IIkdgrenim 0,16 0,16 0,89
Lise 0,18 0,17 0,86
Enerji Icecegi Okuryazar degil/okur
Kullanimi yazar Tlkokul-/IIkdgrenim 0,10 0,19 1,00
Lise -0,12 0,20 0,99
Universite -0,08 0,23 1,00
Okuryazar degil/okur
Tlkokul-/lIkdgrenim yazar 0,10 0,19 1,00
Lise -0,22 0,12 0,37
Universite -0,18 0,17 0,86
. Okuryazar degil/okur 0.12 0.20 0.99
Lise yazar
Ilkokul-/ ilkégrenim 0,22 0,12 0,37
Universite 0,04 0,18 1,00
L . Okuryazar degil/okur 0.08 0.23 1,00
Universite yazar
Tlkokul-/llkdgrenim 0,18 0,17 0,86
Lise -0,04 0,18 1,00
Okuryazar degil/okur
Alkol Kullanim1 | yazar Ilkokul-/Ilkdgrenim -0.17 0,20 0,93
Lise -0,56 0,21 0,05
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Universite -, 726% 0,24 0,02
Okuryazar degil/okur
Tlkokul-/lIkdgrenim yazar 0.17 0,20 0,93
Lise -,386* 0,13 0,02
Universite -,552% 0,17 0,01
. Okuryazar degil/okur 0.56 021 0,05
Lise yazar
Tlkokul-/IIkdgrenim ,386* 0,13 0,02
Universite -0,17 0,19 0,94
. . Okuryazar degil/okur 726+ 0.24 0.02
Universite yazar
Hkokul-/ilkégrenim ,552% 0,17 0,01
Lise 0,17 0,19 0,94
Uyusturucu Okuryazar degil/okur
Kullanimi yazar Tlkokul-/Ilkdgrenim -0,01 0,07 1,00
Lise 0,01 0,08 1,00
Universite -0,11 0,11 0,93
Okuryazar degil/okur
Tlkokul-/Ilk6grenim yazar 0,01 0,07 1,00
Lise 0,01 0,05 1,00
Universite -0,10 0,10 0,89
. Okuryazar degil/okur | 0.01 0,08 100
Lise yazar
[lkokul-/Ilkdgrenim -0,01 0,05 1,00
Universite -0,11 0,10 0,84
. ' Okuryazar degil/okur 0.11 0.11 0,93
Universite yazar
Tlkokul-/ilkdgrenim 0,10 0,10 0,89
Lise 0,11 0,10 0,84
Okuryazar degil/okur
Aile Eviilik | yazar flkokul-/ilkogrenim | %°° 0,10 1,00
Lise -0,24 0,11 0,17
Universite -0,13 0,12 0,88
Okuryazar degil/okur
Ilkokul-/Ilkdgrenim yazar 0,00 0,10 1,00
Lise -,231% 0,08 0,01
Universite -0,13 0,10 0,74
. Okuryazar degil/okur 0.24 0.11 0.17
Lise yazar
Tlkokul-/IIkdgrenim ,231%* 0,08 0,01
Universite 0,11 0,10 0,89
. . Okuryazar degil/okur 0.13 0.12 0.88
Universite yazar
Tlkokul-/IIkdgrenim 0,13 0,10 0,74
Lise -0,11 0,10 0,89
Giyim_Aligkanli | Okuryazar degil/okur
K yazar flkokul-/ilkégrenim | 0! 0,13 1,00
Lise -0,07 0,14 1,00
Universite -0,04 0,16 1,00
Okuryazar degil/okur
[lkokul-/ilkdgrenim yazar 0,01 0.13 1,00
Lise -0,06 0,08 0,98
Universite -0,03 0,11 1,00
. Okuryazar degil/okur 0.07 0.14 1,00
Lise yazar
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Tlkokul-/IIkgrenim 0,06 0,08 0,98
Universite 0,03 0,12 1,00
. . Okuryazar degil/okur 0,04 0.16 1,00
Universite yazar
Tlkokul-/IIkdgrenim 0,03 0,11 1,00
Lise -0,03 0,12 1,00
Okuryazar degil/okur
Beslenme yazar Tlkokul-/IIkgrenim 0.12 0.11 0.87
Lise 0,00 0,11 1,00
Universite 0,09 0,12 0,98
Okuryazar degil/okur
[lkokul-/ilkdgrenim yazar 0,12 0.11 0.87
Lise -0,12 0,06 0,32
Universite -0,03 0,08 1,00
. Okuryazar degil/okur 0,00 0.11 1,00
Lise yazar
Tlkokul-/Ilkdgrenim 0,12 0,06 0,32
Universite 0,09 0,09 0,89
. . Okuryazar degil/okur 20,09 0.12 0,98
Universite yazar
Tlkokul-/ilkdgrenim 0,03 0,08 1,00
Lise -0,09 0,09 0,89
Okuryazar degil/okur
Miizik vasal flkokul-/ilkégrenim | 12 0,11 0,84
Lise -0,13 0,11 0,83
Universite -0,33 0,12 0,05
Okuryazar degil/okur
Tlkokul-/Ilkégrenim yazar 0,12 0,11 0,84
Lise -0,01 0,08 1,00
Universite -0,21 0,09 0,11
. Okuryazar degil/okur 0.13 0.11 0.83
Lise yazar
Tlkokul-/llkgrenim 0,01 0,08 1,00
Universite -0,20 0,10 0,22
L Okuryazar degil/okur 0.33 0.12 0,05
Universite yazar
Tlkokul-/llkgrenim 0,21 0,09 0,11
Lise 0,20 0,10 0,22
Okuryazar degil/okur
Ulusal Kimlik | yazar flkokul-/ilkégrenim | 92 0,09 1,00
Lise -0,10 0,09 0,86
Universite -0,20 0,11 0,43
Okuryazar degil/okur
Tlkokul-/lIkdgrenim yazar 0,02 0,09 1,00
Lise -0,08 0,06 0,76
Universite -0,18 0,09 0,32
. Okuryazar degil/okur 0.10 0.09 0.86
Lise yazar
Tlkokul-/IIkdgrenim 0,08 0,06 0,76
Universite -0,09 0,10 0,92
. . Okuryazar degil/okur 0.20 0.11 0.43
Universite yazar
Tlkokul-/Ilkdgrenim 0,18 0,09 0,32
Lise 0,09 0,10 0,92
Siyaset Okuryazar degil/okur | ilkokul-/ilkdgrenim 0,07 0,12 0,99
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yazar
Lise 0,05 0,12 1,00
Universite 0,08 0,14 0,99
Okuryazar degil/okur
Tlkokul-/lIkdgrenim yazar -0,07 0,12 0.99
Lise -0,02 0,06 1,00
Universite 0,01 0,09 1,00
. Okuryazar degil/okur | 0.05 0.12 1,00
Lise yazar
Tlkokul-/Ilkdgrenim 0,02 0,06 1,00
Universite 0,03 0,09 1,00
- . Okuryazar degil/okur 20,08 0.14 0,99
Universite yazar
[lkokul-/Ilkdgrenim -0,01 0,09 1,00
Lise -0,03 0,09 1,00
Okuryazar degil/okur
Din yazar Tlkokul-/Ilkdgrenim 0,29 0,12 0,09
Lise -0,23 0,13 0,36
Universite -0,33 0,16 0,20
Okuryazar degil/okur
Tlkokul-/Ilk6grenim yazar 0,29 0,12 0,09
Lise 0,05 0,09 0,99
Universite -0,04 0,13 1,00
. Okuryazar degil/okur 0.23 0.13 036
Lise yazar
[lkokul-/Ilkdgrenim -0,05 0,09 0,99
Universite -0,10 0,14 0,98
. . Okuryazar degil/okur 0.33 0.16 0,20
Universite yazar
[lkokul-/Ilkdgrenim 0,04 0,13 1,00
Lise 0,10 0,14 0,98
Tablo 34. Ogrencinin Baba Egitim Durumuna Gére Degisim (ikili Karsilastirma)
oo N Ortalama | S0 | P-
Bagimli (D) Babanizin Ogrenim | (J) Babanizin Ogrenim Fark(I-J) dart | deger
Degisken Durumu? Durumu? Hata | i
Okur Yazar Degil/Okur
Sigara Kullammi | Yazar Ilkokul/Ilkégrenim 0,13 0,33 11,00
Lise -0,24 0,33 10,98
Universite -0,38 0,34 | 0,86
Ilkokul/ilkdgrenim Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,13 0,33 | 1,00
Lise -0,12 0,16 10,98
Universite -0,25 0,18 | 0,62
Lise Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,24 0,33 0,98
Ilkokul/Ilkégrenim 0,12 0,16 | 0,98
Universite -0,14 0,18 10,97
Universite Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,38 0,34 | 0,86
Ilkokul/Ilkégrenim 0,25 0,18 | 0,62
Lise 0,14 0,18 10,97
Nargile Okur Yazar Degil/Okur
Kullanimi Yazar Ilkokul/Ilkégrenim 0,16 0,25 10,99
Lise 0,20 0,26 10,97
Universite 0,03 0,26 | 1,00
Ilkokul/ilkégrenim Okur Yazar Degil/Okur Yazar |-0,16 0,25 10,99
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Lise 0,04 0,11 | 1,00
Universite -0,14 0,12 0,84
Lise Okur Yazar Degil/Okur Yazar | -0,20 0,26 | 0,97
Tlkokul/ilkégrenim -0,04 0,11 | 1,00
Universite -0,17 0,13 | 0,67
Universite Okur Yazar Degil/Okur Yazar |-0,03 0,26 | 1,00
ilkokul/ilkégrenim 0,14 0,12 (0,84
Lise 0,17 0,13 |1 0,67
Enerji Igecegi Okur Yazar Degil/Okur
Kullanimi Yazar Tlkokul/ilkégrenim 0,35 0,25 10,67
Lise 0,12 0,25 | 1,00
Universite 0,04 0,26 | 1,00
Ilkokul/ilkégrenim Okur Yazar Degil/Okur Yazar | -0,35 0,25 0,67
Lise -0,23 0,12 10,34
Universite -0,31 0,14 10,15
Lise Okur Yazar Degil/Okur Yazar | -0,12 0,25 1,00
Tlkokul/ilkégrenim 0,23 0,12 10,34
Universite -0,08 0,14 0,99
Universite Okur Yazar Degil/Okur Yazar | -0,04 0,26 | 1,00
Tlkokul/ilkégrenim 0,31 0,14 | 0,15
Lise 0,08 0,14 10,99
Okur Yazar Degil/Okur
Alkol Kullanim:1 | Yazar Ilkokul/ilkégrenim 0,26 0,28 10,93
Lise 0,09 0,28 | 1,00
Universite -0,21 0,29 0,98
Tlkokul/ Hkbgrenim Okur Yazar Degil/Okur Yazar | -0,26 0,28 0,93
Lise -0,18 0,13 10,71
Universite - 472% 0,15 (0,01
Lise Okur Yazar Degil/Okur Yazar | -0,09 0,28 | 1,00
[lkokul/ ilk(’jgrenim 0,18 0,13 (0,71
Universite -0,30 0,15 0,29
Universite Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,21 0,29 0,98
Hkokul/ﬂk('jgrenim A72% 0,15 (0,01
Lise 0,30 0,15 10,29
Uyusturucu Okur Yazar Degil/Okur
Kullanimi Yazar Tlkokul/Ilk&grenim 0.13 0.1510.94
Lise 0,17 0,15 10,82
Universite 0,09 0,15 | 1,00
Tlkokul/ Hkbgrenim Okur Yazar Degil/Okur Yazar | -0,13 0,15 (0,94
Lise 0,04 0,05 10,97
Universite -0,05 0,06 10,97
Lise Okur Yazar Degil/Okur Yazar | -0,17 0,15 10,82
[lkokul/ilkégrenim -0,04 0,05 10,97
Universite -0,09 0,06 | 0,66
Universite Okur Yazar Degil/Okur Yazar | -0,09 0,15 (1,00
[lkokul/ilkégrenim 0,05 0,06 | 0,97
Lise 0,09 0,06 | 0,66
Okur Yazar Degil/Okur
Aile Evlilik | Yazar flkokul/ilkégrenim -0,03 011 1,00
Lise -0,08 0,11 10,97
Universite -0,13 0,12 10,87
Ilkokul/ilkégrenim Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,03 0,11 |1,00
Lise -0,05 0,08 0,98
Universite -0,10 0,09 | 0,85
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Lise Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,08 0,11 {0,97
Tlkokul/ilkégrenim 0,05 0,08 10,98
Universite -0,05 0,09 | 1,00
Universite Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,13 0,12 {0,87
Tlkokul/ilkégrenim 0,10 0,09 | 0,85
Lise 0,05 0,09 | 1,00

Giyim_Aligkanli | Okur Yazar Degil/Okur
K Yazar flkokul/flkégrenim -0.23 0,150,356
Lise -0,26 0,15 10,45
Universite -0,10 0,15 10,99
Ilkokul/ilkégrenim Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,23 0,15 0,56
Lise -0,03 0,09 | 1,00
Universite 0,13 0,09 | 0,64
Lise Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,26 0,15 (0,45
Tlkokul/ilkégrenim 0,03 0,09 | 1,00
Universite 0,16 0,10 | 0,48
Universite Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,10 0,15 10,99
Tlkokul/ilkégrenim -0,13 0,09 | 0,64
Lise -0,16 0,10 [ 0,48

Okur Yazar Degil/Okur
Beslenme Yazar Tlkokul/Ilk&grenim 0,00 0.16 ] 1,00
Lise -0,08 0,15 |11,00
Universite -0,08 0,16 | 1,00
Tlkokul/ Hkégrenim Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,00 0,16 | 1,00
Lise -0,08 0,06 10,79
Universite -0,08 0,07 | 0,89
Lise Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,08 0,15 | 1,00
Ilkokul/ilkégrenim 0,08 0,06 10,79
Universite 0,00 0,07 | 1,00
Universite Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,08 0,16 | 1,00
Ilkokul/ilkégrenim 0,08 0,07 10,89
Lise 0,00 0,07 | 1,00

Okur Yazar Degil/Okur
Miizik Yazar Tlkokul/Ilk&grenim -0,23 0,13 1046
Lise -0,26 0,13 10,30
Universite -0,22 0,14 (0,52
Tlkokul/ Hkbgrenim Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,23 0,13 [ 0,46
Lise -0,03 0,08 | 1,00
Universite 0,00 0,09 | 1,00
Lise Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,26 0,13 10,30
[lkokul/ilkégrenim 0,03 0,08 | 1,00
Universite 0,04 0,08 | 1,00
Universite Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,22 0,14 10,52
[lkokul/ilkégrenim 0,00 0,09 | 1,00
Lise -0,04 0,08 | 1,00

Okur Yazar Degil/Okur
Ulusal Kimlik | Yazar flkokul/ilkégrenim -0,06 0,13 11,00
Lise -0,12 0,13 10,93
Universite -0,26 0,13 /0,33
Ilkokul/ilkégrenim Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,06 0,13 | 1,00
Lise -0,05 0,06 | 0,94
Universite -0,19 0,08 | 0,08
Lise Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,12 0,13 {0,93
Ilkokul/Ilkégrenim 0,05 0,06 | 0,94
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Universite -0,14 0,08 | 0,40
Universite Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,26 0,13 {0,33
Tlkokul/ilkégrenim 0,19 0,08 10,08
Lise 0,14 0,08 | 0,40
Okur Yazar Degil/Okur
Siyaset Yazar flkokul/flkégrenim 0,135 0,14 1087
Lise -0,14 0,14 10,90
Universite 0,01 0,14 | 1,00
Hkokul/ilkt')grenim Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,15 0,14 [ 0,87
Lise 0,01 0,07 | 1,00
Universite 0,16 0,07 |0,16
Lise Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,14 0,14 (0,90
Tlkokul/ilkégrenim -0,01 0,07 | 1,00
Universite 0,15 0,07 |0,21
Universite Okur Yazar Degil/Okur Yazar | -0,01 0,14 | 1,00
Tlkokul/ilkégrenim -0,16 0,07 10,16
Lise -0,15 0,07 10,21
Okur Yazar Degil/Okur
Din Yazar Tlkokul/Ilk&grenim -0.36 0,16 10,16
Lise -0,38 0,16 10,14
Universite -0,45 0,17 | 0,07
Tlkokul/ Hkégrenim Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,36 0,16 |0,16
Lise -0,02 0,09 | 1,00
Universite -0,09 0,11 0,95
Lise Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,38 0,16 | 0,14
[lIkokul/ilkégrenim 0,02 0,09 | 1,00
Universite -0,07 0,11 /0,99
Universite Okur Yazar Degil/Okur Yazar | 0,45 0,17 10,07
[lkokul/ilkégrenim 0,09 0,11 /0,95
Lise 0,07 0,11 10,99
Tablo 35. Ogrencinin Aile Aylik Gelir Durumuna Gére Degisim (ikili Karsilastirma)
o S~
_é % = M 2 = g ;“ —§ ’OS)"
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m A =<0 2«0 O wn T a,
Sigara Kullanimi | 6000 TL ve alt1 6001-12000 TL aras1 | -0,02 0,15 1,00
12001 TL ve lzeri -0,19 0,20 0,73
6001-12000 TL
arast 6000 TL ve alt1 0,02 0,15 1,00
12001 TL ve lizeri -0,16 0,19 0,78
12001 TL ve tizeri | 6000 TL ve alt1 0,19 0,20 0,73
6001-12000 TL aras1 | 0,16 0,19 0,78
Nargile
Kullanimi 6000 TL ve alt1 6001-12000 TL aras1 0,05 0,10 0,96
12001 TL ve lizeri -0,19 0,16 0,55
6001-12000 TL
arasi 6000 TL ve alt1 -0,05 0,10 0,96
12001 TL ve iizeri -0,23 0,15 0,34
12001 TL ve tizeri | 6000 TL ve alt1 0,19 0,16 0,55
6001-12000 TL arasi1 | 0,23 0,15 0,34
Enerji Icecegi _275% 0.11 0,04

Kullanimi

6000 TL ve alt1

6001-12000 TL aras1 | °
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12001 TL ve iizeri -0,26 0,17 0,34
6001-12000 TL
arast 6000 TL ve alt1 275" 0,11 0,04
12001 TL ve iizeri 0,02 0,17 1,00
12001 TL ve tizeri | 6000 TL ve alt1 0,26 0,17 0,34
6001-12000 TL arasi |-0,02 0,17 1,00
Alkol Kullanim1 | 6000 TL ve alt1 6001-12000 TL arasi |-,377* 0,12 0,01
12001 TL ve iizeri -,620* 0,17 0,00
6001-12000 TL
arast 6000 TL ve alt1 377 0,12 0,01
12001 TL ve tizeri -0,24 0,17 0,40
12001 TL ve tizeri | 6000 TL ve alt1 ,620% 0,17 0,00
6001-12000 TL aras1 | 0,24 0,17 0,40
Uyusturucu
Kullanimi 6000 TL ve alt1 6001-12000 TL aras1 -0,04 0,05 0,77
12001 TL ve tizeri -0,06 0,08 0,80
6001-12000 TL
arasl 6000 TL ve alt1 0,04 0,05 0,77
12001 TL ve tizeri -0,02 0,08 0,99
12001 TL ve lizeri | 6000 TL ve alt1 0,06 0,08 0,80
6001-12000 TL aras1 | 0,02 0,08 0,99
Aile Evlilik 6000 TL ve alt1 6001-12000 TL aras1 | 0,00 0,07 1,00
12001 TL ve tizeri -0,10 0,09 0,65
6001-12000 TL
arasi 6000 TL ve alt1 e 0,07 1,00
12001 TL ve iizeri -0,10 0,09 0,62
12001 TL ve iizeri | 6000 TL ve alt1 0,10 0,09 0,65
6001-12000 TL aras1 | 0,10 0,09 0,62
Giyim_Aligkanlik | 6000 TL ve alt1 6001-12000 TL arasi | -0,02 0,08 1,00
12001 TL ve iizeri -0,02 0,12 1,00
6001-12000 TL
arasi 6000 TL ve alt1 0,02 0,08 1,00
12001 TL ve iizeri 0,00 0,12 1,00
12001 TL ve iizeri | 6000 TL ve alt1 0,02 0,12 1,00
6001-12000 TL aras1 | 0,00 0,12 1,00
Beslenme 6000 TL ve alt1 6001-12000 TL aras1 | -0,08 0,06 0,42
12001 TL ve iizeri -0,18 0,08 0,08
6001-12000 TL
arasi 6000 TL ve alt1 0,08 0,06 0.42
12001 TL ve iizeri -0,10 0,08 0,48
12001 TL ve iizeri | 6000 TL ve alt1 0,18 0,08 0,08
6001-12000 TL aras1 | 0,10 0,08 0,48
Miizik 6000 TL ve alt1 6001-12000 TL arasi | -0,03 0,07 0,96
12001 TL ve iizeri -0,12 0,10 0,53
6001-12000 TL
arasi 6000 TL ve alt1 0,03 0,07 0.96
12001 TL ve iizeri -0,09 0,10 0,71
12001 TL ve iizeri | 6000 TL ve alt1 0,12 0,10 0,53
6001-12000 TL aras1 | 0,09 0,10 0,71
Ulusal Kimlik 6000 TL ve alt1 6001-12000 TL arasi | -0,05 0,06 0,76
12001 TL ve iizeri -0,01 0,08 1,00
6001-12000 TL
araslt 6000 TL ve alt1 0,05 0,06 0,76
12001 TL ve lzeri 0,05 0,08 0,90
12001 TL ve tizeri | 6000 TL ve alt1 0,01 0,08 1,00
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6001-12000 TL arasi | -0,05 0,08 0,90
Siyaset 6000 TL ve alt1 6001-12000 TL aras1 | 0,08 0,06 0,52
12001 TL ve lzeri 0,12 0,08 0,33
6001-12000 TL
arasi 6000 TL ve alt1 -0,08 0,06 0,52
12001 TL ve lzeri 0,05 0,08 0,91
12001 TL ve lizeri | 6000 TL ve alt1 -0,12 0,08 0,33
6001-12000 TL arasi | -0,05 0,08 0,91
Din 6000 TL ve alt1 6001-12000 TL aras1 | 0,00 0,08 1,00
12001 TL ve lizeri -0,05 0,12 0,98
6001-12000 TL
arasl 6000 TL ve alt1 0,00 0,08 1,00
12001 TL ve {izeri -0,05 0,12 0,97
12001 TL ve iizeri | 6000 TL ve alt1 0,05 0,12 0,98
6001-12000 TL aras1 | 0,05 0,12 0,97

Tablo 36. Ogrencinin Hayatinin Cogunlukla Gectigi Yere Gore Degisim (ikili Karsilastirma)
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Sigara Kullanimi1 Koy/Kasaba Ilge Merkezi 0,24 0,25 10,91
il Merkezi 2021 026 1097
Biiyiiksehir 2032 024 072
Ilce Merkezi Koy/Kasaba -0,24 0,25 (0,91
il Merkezi 2045 020 |0.14
Biiyiiksehir Z556* 0,16 0,00
1l Merkezi Koy/Kasaba 0,21 0,26 (0,97
Ilge Merkezi 0,45 0,20 |0,14
Biiyiiksehir 2011 0,18 0,99
Biiyliksehir Koy/Kasaba 0,32 0,24 10,72
Ilce Merkezi ,556% 0,16 |0,00
Il Merkezi 0,11 0,18 0,99
Nargile Kullanimi1 Koy/Kasaba flce Merkezi -0,06 0,13 1,00
Il Merkezi - A19% 0,16 0,05
Biiyiiksehir -0,28 0,13 0,18
Ilce Merkezi Koy/Kasaba 0,06 0,13 |1,00
il Merkezi 2036 |0.14 007
Biiyiiksehir -0,22 0,11 0,25
1l Merkezi Koy/Kasaba ,419% 0,16 ]0,05
Ilge Merkezi 0,36 0,14 0,07
Biiyiiksehir 0,14 0,14 0,89
Biiyiiksehir Koy/Kasaba 0,28 0,13 10,18
Ilge Merkezi 0,22 0,11 10,25
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il Merkezi -0,14 0,14 10,89

Enerji icecegi Kullanimi Koy/Kasaba Tlge Merkezi -0,10 0,19 10,99
il Merkezi -0,27 0,20 10,70

Biiyiiksehir -0,25 0,18 ]0,64

Ilce Merkezi Koy/Kasaba 0,10 0,19 ]0,99
il Merkezi -0,17 0,16 ]0,88

Biiyiiksehir -0,15 0,13 10,81

Il Merkezi Koy/Kasaba 0,27 0,20 10,70
Ilce Merkezi 0,17 0,16 0,88

Biiyiiksehir 0,02 0,15 1,00

Biiyiiksehir Koy/Kasaba 0,25 0,18 |0,64
Ilce Merkezi 0,15 0,13 0,81

il Merkezi -0,02 0,15 1,00

Alkol Kullanimi Koy/Kasaba Ilce Merkezi 0,20 0,19 0,88
1l Merkezi -0,11 0,21 1,00

Biiyiiksehir -0,32 0,18 10,40

Ilce Merkezi Koy/Kasaba -0,20 0,19 |0,88
il Merkezi -0,31 0,17 10,38

Biiyiiksehir -511%* 0,14 10,00

Il Merkezi Koy/Kasaba 0,11 0,21 1,00
Ilce Merkezi 0,31 0,17 0,38

Biiyiiksehir -0,21 0,16 1[0,72

Biiyiiksehir Koy/Kasaba 0,32 0,18 10,40
Ilce Merkezi S11* 0,14 10,00

il Merkezi 0,21 0,16 1[0,72

Uyusturucu Kullanimi Koy/Kasaba Ilce Merkezi 0,15 0,09 0,48
il Merkezi 0,02 0,11 1,00

Biiyiiksehir 0,03 0,10 1,00

Ilce Merkezi Koy/Kasaba -0,15 0,09 0,48
il Merkezi -0,13 0,06 ]0,21

Biiyiiksehir -,125% 0,04 10,03

11 Merkezi Koy/Kasaba -0,02 0,11 1,00
Ilce Merkezi 0,13 0,06 (0,21

Biiyiiksehir 0,01 0,07 1,00

Biiyiiksehir Koy/Kasaba -0,03 0,10 1,00
Ilce Merkezi ,125% 0,04 10,03

il Merkezi -0,01 0,07 1,00

Aile Evlilik Koy/Kasaba Ilce Merkezi 0,24 0,12 0,26
il Merkezi 0,02 0,13 1,00

Biiyiiksehir 0,04 0,11 1,00

Ilce Merkezi Koy/Kasaba -0,24 0,12 0,26
il Merkezi -0,22 0,10 0,14

Biiyiiksehir -0,20 0,08 ]0,06

11 Merkezi Koy/Kasaba -0,02 0,13 1,00
Ilce Merkezi 0,22 0,10 (0,14

Biiyiiksehir 0,02 0,09 1,00

Biiyiiksehir Koy/Kasaba -0,04 0,11 1,00
Ilce Merkezi 0,20 0,08 0,06

il Merkezi -0,02 0,09 1,00

Giyim Aligkanlik Koy/Kasaba Ilce Merkezi -0,08 0,13 0,99
il Merkezi -0,06 0,14 1,00

Biiyiiksehir -0,04 0,13 1,00

Ilce Merkezi Koy/Kasaba 0,08 0,13 0,99
il Merkezi 0,02 0,10 1,00
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Biiyiiksehir 0,04 0,09 1,00

Il Merkezi Koy/Kasaba 0,06 0,14 1,00
Ilce Merkezi -0,02 0,10 1,00

Biiyiiksehir 0,02 0,10 1,00

Biiyiiksehir Koy/Kasaba 0,04 0,13 1,00
Ilce Merkezi -0,04 0,09 1,00

il Merkezi -0,02 0,10 1,00

Beslenme Koy/Kasaba Ilce Merkezi -0,15 0,10 [0,58
il Merkezi -0,15 0,10 10,61

Biiyiiksehir -0,16 0,09 10,40

Ilce Merkezi Koy/Kasaba 0,15 0,10 0,58
il Merkezi -0,01 0,08 1,00

Biiyiiksehir -0,02 0,07 1,00

Il Merkezi Koy/Kasaba 0,15 0,10 ]0,61
Ilce Merkezi 0,01 0,08 1,00

Biiyiiksehir -0,01 0,08 1,00

Biiyiiksehir Koy/Kasaba 0,16 0,09 0,40
Ilce Merkezi 0,02 0,07 1,00

il Merkezi 0,01 0,08 1,00

Miizik Koy/Kasaba Ilce Merkezi -0,13 0,11 (0,79
il Merkezi -0,09 0,12 10,97

Biiyiiksehir -0,22 0,11 0,22

Ilce Merkezi Koy/Kasaba 0,13 0,11 0,79
il Merkezi 0,04 0,09 1,00

Biiyiiksehir -0,09 0,08 10,82

11 Merkezi Koy/Kasaba 0,09 0,12 10,97
Ilce Merkezi -0,04 0,09 1,00

Biiyiiksehir -0,13 0,09 10,61

Biiyiiksehir Koy/Kasaba 0,22 0,11 0,22
Ilce Merkezi 0,09 0,08 0,82

il Merkezi 0,13 0,09 10,61

Ulusal Kimlik Koy/Kasaba Ilce Merkezi 0,13 0,10 |0,68
il Merkezi 0,10 0,10 10,90

Biiyiiksehir 0,00 0,09 1,00

Ilce Merkezi Koy/Kasaba -0,13 0,10 |0,68
il Merkezi -0,03 0,08 1,00

Biiyiiksehir -0,13 0,07 ]0,24

Il Merkezi Koy/Kasaba -0,10 0,10 10,90
Ilce Merkezi 0,03 0,08 1,00

Biiyiiksehir -0,10 0,08 10,70

Biiyiiksehir Koy/Kasaba 0,00 0,09 1,00
Ilce Merkezi 0,13 0,07 0,24

il Merkezi 0,10 0,08 10,70

Siyaset Koy/Kasaba Ilce Merkezi 0,02 0,11 1,00
il Merkezi 0,04 0,11 1,00

Biiyiiksehir 0,08 0,10 [0,97

Ilce Merkezi Koy/Kasaba -0,02 0,11 1,00
il Merkezi 0,02 0,09 1,00

Biiyiiksehir 0,05 0,07 10,97

Il Merkezi Koy/Kasaba -0,04 0,11 1,00
Ilce Merkezi -0,02 0,09 1,00

Biiyiiksehir 0,03 0,08 1,00

Biiyiiksehir Koy/Kasaba -0,08 0,10 [0,97
Ilce Merkezi -0,05 0,07 0,97
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il Merkezi -0,03 0,08 1,00
Din Koy/Kasaba Ilce Merkezi -0,25 0,14 (035
il Merkezi -0,03 0,15 1,00
Biiyiiksehir -0,21 0,13 0,52
Ilce Merkezi Koy/Kasaba 0,25 0,14 0,35
il Merkezi 0,22 0,12 10,36
Biiyiiksehir 0,04 0,09 1,00
Il Merkezi Koy/Kasaba 0,03 0,15 1,00
Ilce Merkezi -0,22 0,12 0,36
Biiyiiksehir -0,18 0,12 0,56
Biiyiiksehir Koy/Kasaba 0,21 0,13 0,52
Ilce Merkezi -0,04 0,09 1,00
il Merkezi 0,18 0,12 10,56
Tablo 37. Ogrencinin Su Anda Kahnan Yere Gore Degisim (ikili Karsilastirma)
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Sigara Kullanimi Devlet Yurdu Ozel Yurt -0,33 0,26 |0,91
Ogrenci Evi -0,44 10,19 0,22
Ailesiyle Birlikte 0,06 0,15 | 1,00
Tanidik/Akrabalariyla | 0,11 0,76 | 1,00
Ozel Yurt Devlet Yurdu 0,33 0,26 0,91
Ogrenci Evi -0,11 0,29 |1,00
Ailesiyle Birlikte 0,39 0,26 |0,79
Tanidik/Akrabalariyla | 0,44 0,79 | 1,00
Ogrenci Evi Devlet Yurdu 0,44 10,19 0,22
Ozel Yurt 0,11 0,29 | 1,00
Ailesiyle Birlikte 0,50 0,20 | 0,11
Tanidik/Akrabalariyla | 0,55 0,77 | 1,00
Ailesiyle Birlikte Devlet Yurdu -0,06 |0,15 | 1,00
Ozel Yurt -0,39 10,26 10,79
Ogrenci Evi -0,50 {0,20 | 0,11
Tanidik/Akrabalariyla | 0,05 0,76 | 1,00
Tanidik/Akrabalariyla | Devlet Yurdu -0,11 10,76 | 1,00
Ozel Yurt -0,44 10,79 | 1,00
Ogrenci Evi -0,55 10,77 | 1,00
Ailesiyle Birlikte -0,05 10,76 | 1,00
Nargile Kullanimi Devlet Yurdu Ozel Yurt -0,56 0,22 |0,14
Ogrenci Evi -0,37 |0,15 |0,14
Ailesiyle Birlikte -0,11 0,10 0,96
Tanidik/Akrabalaniyla  |-0,42 10,71 | 1,00
Ozel Yurt Devlet Yurdu 0,56 0,22 0,14
Ogrenci Evi 0,19 0,25 |1,00
Ailesiyle Birlikte 0,46 0,22 10,39
Tanidik/Akrabalariyla | 0,14 0,74 | 1,00
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Ogrenci Evi Devlet Yurdu 0,37 0,15 ]0,14
Ozel Yurt -0,19 0,25 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,26 0,15 0,60

Tanidik/Akrabalariyla | -0,05 10,72 | 1,00

Ailesiyle Birlikte Devlet Yurdu 0,11 0,10 | 0,96
Ozel Yurt -0,46 0,22 10,39

Ogrenci Evi -0,26 0,15 | 0,60

Tanidik/Akrabalariyla  |-0,31 0,71 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla | Devlet Yurdu 0,42 0,71 | 1,00
Ozel Yurt -0,14 10,74 | 1,00

Ogrenci Evi 0,05 0,72 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,31 0,71 | 1,00

Enerji Icecegi Kullanimi Devlet Yurdu Ozel Yurt -,661* 0,22 |0,05
Ogrenci Evi -0,34 10,16 |0,31

Ailesiyle Birlikte -0,03 0,12 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla | -0,20 0,63 | 1,00

Ozel Yurt Devlet Yurdu ,661*% 10,22 10,05
Ogrenci Evi 0,32 0,25 0,90

Ailesiyle Birlikte 0,63 0,22 (0,07

Tanidik/Akrabalariyla | 0,46 0,66 | 1,00

Ogrenci Evi Devlet Yurdu 0,34 0,16 |0,31
Ozel Yurt -0,32 10,25 {0,90

Ailesiyle Birlikte 0,31 0,16 {045

Tanidik/Akrabalariyla | 0,15 0,64 | 1,00

Ailesiyle Birlikte Devlet Yurdu 0,03 0,12 | 1,00
Ozel Yurt -0,63 10,22 [0,07

Ogrenci Evi -0,31 0,16 | 0,45

Tanidik/Akrabalariyla | -0,16 0,64 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla | Devlet Yurdu 0,20 0,63 | 1,00
Ozel Yurt -0,46 10,66 | 1,00

C)grenci Evi -0,15 10,64 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,16 0,64 | 1,00

Alkol Kullanimi Devlet Yurdu Ozel Yurt -0,30 10,24 {0,91
Ogrenci Evi -,644* 10,16 |0,00

Ailesiyle Birlikte -0,30 0,13 |0,20

Tanidik/Akrabalariyla | -0,66 | 0,64 | 0,99

Ozel Yurt Devlet Yurdu 0,30 /0,24 0,91
Ogrenci Evi -0,34 0,26 | 0,87

Ailesiyle Birlikte 0,01 0,24 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla | -0,36 10,67 | 1,00

Ogrenci Evi Devlet Yurdu ,644* 10,16 | 0,00
Ozel Yurt 0,34 0,26 | 0,87

Ailesiyle Birlikte 0,35 0,16 [0,28

Tanidik/Akrabalariyla | -0,01 0,64 | 1,00

Ailesiyle Birlikte Devlet Yurdu 0,30 0,13 0,20
Ozel Yurt -0,01 0,24 | 1,00

Ogrenci Evi -0,35 0,16 {0,28

Tanidik/Akrabalariyla | -0,36 10,64 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla | Devlet Yurdu 0,66 0,64 | 0,99
Ozel Yurt 0,36 0,67 | 1,00

Ogrenci Evi 0,01 0,64 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,36 0,64 | 1,00

Uyusturucu Kullanimi Devlet Yurdu Ozel Yurt -0,22 10,16 0,84
Ogrenci Evi -0,15 10,08 | 0,57
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Ailesiyle Birlikte -0,05 10,04 0,93

Tanidik/Akrabalariyla | -0,18 0,25 | 1,00

Ozel Yurt Devlet Yurdu 0,22 0,16 | 0,84
Ogrenci Evi 0,07 0,17 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,17 0,16 [0,97

Tanidik/Akrabalariyla | 0,04 0,29 | 1,00

Ogrenci Evi Devlet Yurdu 0,15 0,08 0,57
Ozel Yurt -0,07 10,17 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,10 0,09 0,96

Tanidik/Akrabalariyla  |-0,04 10,26 | 1,00

Ailesiyle Birlikte Devlet Yurdu 0,05 0,04 |0,93
Ozel Yurt -0,17 10,16 [0,97

Ogrenci Evi -0,10 0,09 |0,96

Tanidik/Akrabalariyla  |-0,13 10,25 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla | Devlet Yurdu 0,18 0,25 | 1,00
Ozel Yurt -0,04 10,29 1,00

Ogrenci Evi 0,04 0,26 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,13 0,25 [ 1,00

Aile Evlilik Devlet Yurdu Ozel Yurt -0,04 10,12 [1,00
Ogrenci Evi -0,04 10,10 [ 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,04 0,08 | 1,00

Tanidik/Akrabalaniyla  |-0,24 10,22 0,99

Ozel Yurt Devlet Yurdu 0,04 0,12 | 1,00
Ogrenci Evi 0,00 0,13 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,08 0,11 [1,00

Tanidik/Akrabalariyla | -0,20 0,24 | 1,00

Ogrenci Evi Devlet Yurdu 0,04 0,10 | 1,00
Ozel Yurt 0,00 0,13 [ 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,08 0,09 (0,99

Tanidik/Akrabalariyla | -0,20 0,23 | 1,00

Ailesiyle Birlikte Devlet Yurdu -0,04 10,08 | 1,00
Ozel Yurt -0,08 0,11 [1,00

Ogrenci Evi -0,08 10,09 |0,99

Tanidik/Akrabalariyla | -0,28 0,22 | 0,97

Tanidik/Akrabalariyla | Devlet Yurdu 0,24 0,22 0,99
Ozel Yurt 0,20 0,24 | 1,00

Ogrenci Evi 0,20 0,23 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,28 0,22 [0,97

Giyim Aligkanlik Devlet Yurdu Ozel Yurt -0,39 10,15 (0,12
Ogrenci Evi -0,09 |0,11 {0,99

Ailesiyle Birlikte -0,12 10,08 0,80

Tanidik/Akrabalariyla | 0,33 0,23 0,93

Ozel Yurt Devlet Yurdu 0,39 0,15 |0,12
Ogrenci Evi 0,30 0,17 10,56

Ailesiyle Birlikte 0,28 0,15 0,56

Tanidik/Akrabalariyla | 0,72 0,26 |0,29

Ogrenci Evi Devlet Yurdu 0,09 0,11 10,99
Ozel Yurt -0,30 10,17 0,56

Ailesiyle Birlikte -0,03 0,11 [1,00

Tanidik/Akrabalariyla | 0,42 0,24 10,80

Ailesiyle Birlikte Devlet Yurdu 0,12 0,08 | 0,80
Ozel Yurt -0,28 10,15 0,56

Ogrenci Evi 0,03 0,11 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla | 0,45 0,23 10,75
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Tanidik/Akrabalariyla | Devlet Yurdu -0,33 0,23 {0,93
Ozel Yurt -0,72 10,26 10,29

Ogrenci Evi -0,42 10,24 10,80

Ailesiyle Birlikte -0,45 10,23 10,75

Beslenme Devlet Yurdu Ozel Yurt -0,15 10,09 | 0,74
Ogrenci Evi -0,13 0,08 | 0,75

Ailesiyle Birlikte -0,07 10,06 [0,97

Tanidik/Akrabalariyla | 0,39 0,25 10,91

Ozel Yurt Devlet Yurdu 0,15 10,09 |0,74
Ogrenci Evi 0,02 0,11 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,08 0,09 (0,99

Tanidik/Akrabalariyla | 0,53 0,26 | 0,70

Ogrenci Evi Devlet Yurdu 0,13 0,08 0,75
Ozel Yurt -0,02 |0,11 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,06 0,08 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla | 0,51 0,25 0,73

Ailesiyle Birlikte Devlet Yurdu 0,07 0,06 0,97
Ozel Yurt -0,08 10,09 [0,99

Ogrenci Evi -0,06 |0,08 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla | 0,45 0,25 | 0,83

Tanidik/Akrabalariyla | Devlet Yurdu -0,39 10,25 10,91
Ozel Yurt -0,53 10,26 10,70

Ogrenci Evi -0,51 10,25 {0,73

Ailesiyle Birlikte -0,45 10,25 0,83

Miizik Devlet Yurdu Ozel Yurt -0,30 0,13 {0,23
Ogrenci Evi -0,10 0,09 0,94

Ailesiyle Birlikte -0,18 0,07 10,14

Tanidik/Akrabalariyla | 0,03 0,42 | 1,00

Ozel Yurt Devlet Yurdu 0,30 |0,13 ]0,23
Ogrenci Evi 0,20 0,14 10,83

Ailesiyle Birlikte 0,13 0,13 10,99

Tanidik/Akrabalariyla | 0,33 0,43 | 1,00

Ogrenci Evi Devlet Yurdu 0,10 0,09 |0,94
Ozel Yurt -0,20 0,14 |0,83

Ailesiyle Birlikte -0,07 0,09 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla | 0,13 0,42 | 1,00

Ailesiyle Birlikte Devlet Yurdu 0,18 0,07 10,14
Ozel Yurt -0,13 10,13 10,99

Ogrenci Evi 0,07 0,09 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla | 0,21 0,42 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla | Devlet Yurdu -0,03 0,42 | 1,00
Ozel Yurt -0,33 10,43 | 1,00

Ogrenci Evi -0,13 10,42 | 1,00

Ailesiyle Birlikte -0,21 0,42 | 1,00

Ulusal Kimlik Devlet Yurdu Ozel Yurt 0,08 0,09 |0,99
Ogrenci Evi -0,19 0,08 | 0,22

Ailesiyle Birlikte -0,01 0,06 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla  |-0,04 10,21 | 1,00

Ozel Yurt Devlet Yurdu -0,08 10,09 |0,99
Ogrenci Evi -0,28 [0,11 |0,11

Ailesiyle Birlikte -0,09 10,09 [0,98

Tanidik/Akrabalaniyla  |-0,13 10,22 | 1,00

Ogrenci Evi Devlet Yurdu 0,19 0,08 |0,22
Ozel Yurt 0,28 0,11 |0,11
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Ailesiyle Birlikte 0,19 0,09 0,30

Tanidik/Akrabalariyla | 0,15 0,22 | 1,00

Ailesiyle Birlikte Devlet Yurdu 0,01 0,06 | 1,00
Ozel Yurt 0,09 0,09 0,98

Ogrenci Evi -0,19 10,09 |{0,30

Tanidik/Akrabalariyla  |-0,04 0,21 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla | Devlet Yurdu 0,04 0,21 | 1,00
Ozel Yurt 0,13 0,22 | 1,00

C)grenci Evi -0,15 10,22 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,04 0,21 | 1,00

Siyaset Devlet Yurdu Ozel Yurt 0,02 0,14 | 1,00
Ogrenci Evi 0,06 0,09 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,02 0,06 | 1,00

Tanidik/Akrabalaniyla  |-0,37 10,39 | 1,00

Ozel Yurt Devlet Yurdu -0,02 /0,14 | 1,00
Ogrenci Evi 0,03 0,16 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,00 0,14 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla  [-0,39 10,41 0,99

Ogrenci Evi Devlet Yurdu -0,06 0,09 | 1,00
Ozel Yurt -0,03 0,16 | 1,00

Ailesiyle Birlikte -0,04 0,09 | 1,00

Tanidik/Akrabalaniyla  |-0,42 10,39 0,99

Ailesiyle Birlikte Devlet Yurdu -0,02 10,06 | 1,00
Ozel Yurt 0,00 0,14 | 1,00

Ogrenci Evi 0,04 0,09 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla  [-0,39 10,39 0,99

Tanidik/Akrabalariyla | Devlet Yurdu 0,37 0,39 | 1,00
Ozel Yurt 0,39 0,41 10,99

Ogrenci Evi 0,42 0,39 10,99

Ailesiyle Birlikte 0,39 0,39 (0,99

Din Devlet Yurdu Ozel Yurt -0,03 0,14 | 1,00
Ogrenci Evi -0,04 0,11 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,09 0,09 (0,97

Tanidik/Akrabalariyla | -0,06 0,57 | 1,00

Ozel Yurt Devlet Yurdu 0,03 0,14 | 1,00
Ogrenci Evi -0,01 0,16 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,12 0,14 10,99

Tanidik/Akrabalariyla | -0,03 10,58 | 1,00

Ogrenci Evi Devlet Yurdu 0,04 0,11 |1,00
Ozel Yurt 0,01 0,16 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,14 0,12 10,94

Tanidik/Akrabalariyla  |-0,02 10,57 | 1,00

Ailesiyle Birlikte Devlet Yurdu -0,09 10,09 |0,97
Ozel Yurt -0,12 10,14 10,99

C)grenci Evi -0,14 10,12 [0,94

Tanidik/Akrabalaniyla | -0,15 10,57 | 1,00

Tanidik/Akrabalariyla | Devlet Yurdu 0,06 0,57 | 1,00
Ozel Yurt 0,03 0,58 | 1,00

Ogrenci Evi 0,02 0,57 | 1,00

Ailesiyle Birlikte 0,15 0,57 | 1,00
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Tablo 38. Ogrencinin ihtiya¢ Karsilama Durumuna Gore Degisim (ikili Karsilastirma)
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Sigara Kullanimi Ailem Karsiliyor. Ogrenim Kredisi/Burs | -0,14 0,16 10,76
Bir Iste Calistyorum. -0.33 0,23 |0,41
Ogrenim Kredisi/Burs Ailem Karsiliyor. 0,14 0,16 |0,76
Bir Iste Calistyorum. -0,19 0,26 |0,85
Bir Iste Calistyorum. Ailem Karsiliyor. 0,33 0,23 (041
Ogrenim Kredisi/Burs | 0,19 0,26 |0,85
Nargile Kullanimi Ailem Karsiliyor. Ogrenim Kredisi/Burs | -0,02 0,11 |[1,00
Bir Iste Calistyorum. -0.33  ]0,18 0,19
Ogrenim Kredisi/Burs Ailem Karsiliyor. 0,02 0,11 | 1,00
Bir Iste Calistyorum. -0,31 0,19 10,30
Bir Iste Calistyorum. Ailem Karsiliyor. 0,33 0,18 10,19
Ogrenim Kredisi/Burs 0,31 0,19 0,30
Enerji icecegi Ailem Karsiliyor. Ogrenim Kredisi/Burs | -0,08 0,12 10,88
Bir Iste Calistyorum. -0,07 0,19 10,98
Ogrenim Kredisi/Burs Ailem Karsiliyor. 0,08 0,12 |0,88
Bir Iste Calistyorum. 0,02 0,20 | 1,00
Bir Iste Calistyorum. Ailem Karsiliyor. 0,07 0,19 10,98
Ogrenim Kredisi/Burs -0,02 0,20 | 1,00
Alkol Kullanimi Ailem Karsiliyor. Ogrenim Kredisi/Burs 0,12 0,13 0,75
Bir Iste Calistyorum. -0,18 0,19 10,72
Ogrenim Kredisi/Burs Ailem Karsiliyor. -0,12 0,13 |0,75
Bir Iste Calistyorum. -0,30 0,20 10,39
Bir Iste Calistyorum. Ailem Karsiliyor. 0,18 0,19 10,72
Ogrenim Kredisi/Burs 0,30 0,20 10,39
Uyusturucu Kullanimi | Ailem Karsiliyor. Ogrenim Kredisi/Burs | 0,04 0,04 10,80
Bir Iste Calistyorum. -0,23 0,13 10,22
Ogrenim Kredisi/Burs Ailem Karsiliyor. -0,04 0,04 0,80
Bir Iste Calistyorum. -0,26 0,13 0,13
Bir Iste Calistyorum. Ailem Karsiliyor. 0,23 0,13 10,22
Ogrenim Kredisi/Burs 0,26 0,13 0,13
Aile Evlilik Ailem Karsiliyor. Ogrenim Kredisi/Burs -0,13 0,08 |0,30
Bir Iste Calistyorum. -0,06 0,10 10,93
Ogrenim Kredisi/Burs Ailem Karsiliyor. 0,13 0,08 10,30
Bir Iste Calistyorum. 0,07 0,12 10,91
Bir Iste Calistyorum. Ailem Karsiliyor. 0,06 0,10 10,93
Ogrenim Kredisi/Burs -0,07 0,12 {091
Giyim_Aliskanlik Ailem Karsiliyor. Ogrenim Kredisi/Burs | ,267* 0,08 |0,00
Bir Iste Calistyorum. 0,21 0,14 10,32
Ogrenim Kredisi/Burs | Ailem Karsiliyor. -,267* 10,08 |0,00
Bir Iste Calistyorum. -0,05 0,14 10,98
Bir Iste Calistyorum. Ailem Karsiliyor. -0,21 0,14 10,32
Ogrenim Kredisi/Burs 0,05 0,14 10,98
Beslenme Ailem Karsiliyor. Ogrenim Kredisi/Burs ,198* 0,07 0,01
Bir Iste Calistyorum. 0,04 0,09 10,96
Ogrenim Kredisi/Burs | Ailem Karsiliyor. -,198* 10,07 0,01
Bir Iste Calistyorum. -0,16 0,10 10,29

160




Bir Iste Calistyorum. Ailem Karsiliyor. -0,04 0,09 10,96
Ogrenim Kredisi/Burs 0,16 0,10 10,29
Miizik Ailem Karsiliyor. Ogrenim Kredisi/Burs | 0,05 0,07 |0,83
Bir Iste Calistyorum. -0,02 0,11 10,99
Ogrenim Kredisi/Burs Ailem Karsiliyor. -0,05 0,07 0,83
Bir Iste Calistyorum. -0,08 0,11 10,87
Bir Iste Calistyorum. Ailem Karsiliyor. 0,02 0,11 10,99
Ogrenim Kredisi/Burs 0,08 0,11 |0,87
Ulusal Kimlik Ailem Karsiliyor. Ogrenim Kredisi/Burs 0,07 0,06 | 0,64
Bir Iste Calistyorum. 0,02 0,09 [1,00
Ogrenim Kredisi/Burs Ailem Karsiliyor. -0,07 0,06 | 0,64
Bir Iste Calistyorum. -0,05 0,10 10,94
Bir Iste Calistyorum. Ailem Karsiliyor. -0,02 0,09 [1,00
Ogrenim Kredisi/Burs 0,05 0,10 | 0,94
Siyaset Ailem Karsiliyor. Ogrenim Kredisi/Burs ,184* 10,07 10,02
Bir Iste Calistyorum. 0,12 0,11 10,62
Ogrenim Kredisi/Burs Ailem Karsiliyor. -,184* 10,07 |0,02
Bir Iste Calistyorum. -0,07 0,12 10,92
Bir Iste Calistyorum. Ailem Karsiliyor. -0,12 0,11 10,62
Ogrenim Kredisi/Burs | 0,07 0,12 10,92
Din Ailem Karsiliyor. Ogrenim Kredisi/Burs 0,08 0,09 |0,79
Bir Iste Calistyorum. 0,06 0,15 10,98
Ogrenim Kredisi/Burs Ailem Karsiliyor. -0,08 0,09 |0,79
Bir Iste Calistyorum. -0,02 0,17 1,00
Bir Iste Calistyorum. Ailem Karsiliyor. -0,06 0,15 10,98
Ogrenim Kredisi/Burs 0,02 0,17 | 1,00
Tablo 39. Ogrencinin Ayhik Harcama Tutarma Gore Degisim (ikili Karsilastirma)
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Sigara Kullanimi 1500 TL ve Alt1 1501-3500 TL -,620* 0,14 | 0,00
3501 TL ve iizeri -,780%* 0,24 | 0,01
1501-3500 TL 1500 TL ve Alt1 ,620% 0,14 | 0,00
3501 TL ve iizeri -0,16 0,25 | 0,89
3501 TL ve iizeri 1500 TL ve Alt1 ,780%* 0,24 | 0,01
1501-3500 TL 0,16 0,25 | 0,89
Nargile Kullanimi 1500 TL ve Alt1 1501-3500 TL -,319* 0,10 | 0,01
3501 TL ve iizeri -0,43 0,19 | 0,08
1501-3500 TL 1500 TL ve Alt1 ,319% 0,10 | 0,01
3501 TL ve iizeri -0,11 0,20 | 0,92
3501 TL ve iizeri 1500 TL ve Alt1 0,43 0,19 | 0,08
1501-3500 TL 0,11 0,20 | 0,92
Enerji Icecegi 1500 TL ve Alt1 1501-3500 TL -,382% 0,11 | 0,00
3501 TL ve iizeri -0,38 0,21 | 0,22
1501-3500 TL 1500 TL ve Alt1 ,382% 0,11 | 0,00
3501 TL ve iizeri 0,00 0,22 | 1,00
3501 TL ve iizeri 1500 TL ve Alt1 0,38 0,21 | 0,22
1501-3500 TL 0,00 0,22 | 1,00
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Alkol Kullanimi 1500 TL ve Alta 1501-3500 TL -,662% 0,12 | 0,00
3501 TL ve tizeri -,677* 0,21 | 0,01

1501-3500 TL 1500 TL ve Alt1 ,662* 0,12 | 0,00

3501 TL ve tizeri -0,02 0,22 | 1,00

3501 TL ve tizeri 1500 TL ve Alt1 ,677* 0,21 | 0,01

1501-3500 TL 0,02 0,22 | 1,00

Uyusturucu Kullanimi 1500 TL ve Alt1 1501-3500 TL -0,05 0,05 | 0,65
3501 TL ve lizeri -0,12 0,10 | 0,58

1501-3500 TL 1500 TL ve Alt1 0,05 0,05 | 0,65

3501 TL ve lizeri -0,06 0,10 | 0,91

3501 TL ve lizeri 1500 TL ve Alt1 0,12 0,10 | 0,58

1501-3500 TL 0,06 0,10 | 0,91

Aile Evlilik 1500 TL ve Alt1 1501-3500 TL -0,07 0,07 | 0,66
3501 TL ve lizeri -0,06 0,11 | 0,93

1501-3500 TL 1500 TL ve Alt1 0,07 0,07 | 0,66

3501 TL ve lizeri 0,01 0,11 | 1,00

3501 TL ve lizeri 1500 TL ve Alt1 0,06 0,11 | 0,93

1501-3500 TL -0,01 0,11 | 1,00

Giyim_Aliskanlik 1500 TL ve Alt1 1501-3500 TL -0,06 0,08 | 0,79
3501 TL ve tizeri -,352%* 0,14 | 0,05

1501-3500 TL 1500 TL ve Alt1 0,06 0,08 | 0,79

3501 TL ve tizeri -0,29 0,14 | 0,15

3501 TL ve tizeri 1500 TL ve Alt1 ,352%* 0,14 | 0,05

1501-3500 TL 0,29 0,14 | 0,15

Beslenme 1500 TL ve Alt1 1501-3500 TL -0,08 0,06 | 0,36
3501 TL ve tizeri -421%* 0,10 | 0,00

1501-3500 TL 1500 TL ve Alt1 0,08 0,06 | 0,36

3501 TL ve tizeri -,339* 0,10 | 0,01

3501 TL ve tizeri 1500 TL ve Alt1 A21%* 0,10 | 0,00

1501-3500 TL ,339% 0,10 | 0,01

Miizik 1500 TL ve Alt1 1501-3500 TL -0,05 0,07 | 0,86
3501 TL ve lizeri -0,08 0,11 | 0,84

1501-3500 TL 1500 TL ve Alt1 0,05 0,07 | 0,86

3501 TL ve lizeri -0,03 0,11 | 0,99

3501 TL ve lizeri 1500 TL ve Alt1 0,08 0,11 | 0,84

1501-3500 TL 0,03 0,11 | 0,99

Ulusal Kimlik 1500 TL ve Alt1 1501-3500 TL -0,09 0,06 | 0,37
3501 TL ve lizeri 0,21 0,09 | 0,08

1501-3500 TL 1500 TL ve Alt1 0,09 0,06 | 0,37

3501 TL ve tizeri ,294* 0,09 | 0,01

3501 TL ve tizeri 1500 TL ve Alt1 -0,21 0,09 | 0,08

1501-3500 TL -,294%* 0,09 | 0,01

Siyaset 1500 TL ve Alt1 1501-3500 TL 0,07 0,06 | 0,62
3501 TL ve lizeri 0,01 0,10 | 1,00

1501-3500 TL 1500 TL ve Alt1 -0,07 0,06 | 0,62

3501 TL ve lizeri -0,06 0,11 | 0,93

3501 TL ve tizeri 1500 TL ve Alt1 -0,01 0,10 | 1,00

1501-3500 TL 0,06 0,11 | 0,93

Din 1500 TL ve Alt1 1501-3500 TL 0,07 0,09 | 0,82
3501 TL ve lizeri 0,12 0,14 | 0,79

1501-3500 TL 1500 TL ve Alt1 -0,07 0,09 | 0,82

3501 TL ve lizeri 0,05 0,15 | 0,98

3501 TL ve tizeri 1500 TL ve Alt1 -0,12 0,14 | 0,79

1501-3500 TL -0,05 0,15 | 0,98
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Tablo 40. (")grencinin Dindarlik Diizeyine Gore Degisim (ikili Karsilastirma)
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Sigara Kullanimi Diisiik Dindarlik Orta Dindarlik ,371*% 10,15 10,04
Yiiksek Dindarlik ,620* 10,21 0,01
Orta Dindarlik Diisiik Dindarlik -371* 10,15 {0,04
Yiiksek Dindarlik 0,25 0,20 0,51
Yiiksek Dindarlik Diisiik Dindarlik -,620% 10,21 0,01
Orta Dindarlik -0,25 10,20 (0,51
Nargile Kullanimi Diisiik Dindarlik Orta Dindarlik 0,01 0,11 |1,00
Yiiksek Dindarlik 0,17 0,14 0,54
Orta Dindarlik Diisiik Dindarlik -0,01 (0,11 |1,00
Yiiksek Dindarlik 0,16 0,13 10,51
Yiiksek Dindarlik Diisiik Dindarlik -0,17 (0,14 ]0,54
Orta Dindarlik -0,16 (0,13 [0,51
Enerji igecegi Kullanimi Diisiik Dindarlik Orta Dindarlik 0,14 0,11 0,51
Yiiksek Dindarlik 0,19 0,17 10,63
Orta Dindarlik Diisiik Dindarlik -0,14 (0,11 |0,51
Yiiksek Dindarlik 0,04 0,16 |0,99
Yiiksek Dindarlik Diisiik Dindarlik -0,19 (0,17 |0,63
Orta Dindarlik -0,04 (0,16 |0,99
Alkol Kullanimi Diisiik Dindarlik Orta Dindarlik ,833* 10,11 |0,00
Yiiksek Dindarlik 1,55* (0,15 |0,00
Orta Dindarlik Diisiik Dindarlik -,833* 10,11 {0,00
Yiiksek Dindarlik ,719* 10,14 10,00
Yiiksek Dindarlik Diisiik Dindarlik -1,55* 10,15 {0,00
Orta Dindarlik -719% 10,14 {0,00
Uyusturucu Kullanimi Diisiik Dindarlik Orta Dindarlik 0,13 0,06 |0,07
Yiiksek Dindarlik 0,13 0,08 0,27
Orta Dindarlik Diisiik Dindarlik -0,13 (0,06 |0,07
Yiiksek Dindarlik 0,00 0,06 |1,00
Yiiksek Dindarlik Diisiik Dindarlik -0,13 (0,08 [0,27
Orta Dindarlik 0,00 0,06 |1,00
Aile Evlilik Diisiik Dindarlik Orta Dindarlik ,534* 10,06 |0,00
Yiiksek Dindarlik ,794* 10,10 |0,00
Orta Dindarlik Diisiik Dindarlik -,535% 10,06 |0,00
Yiiksek Dindarlik ,260*% 10,10 |0,03
Yiiksek Dindarlik Diisiik Dindarlik -794* 10,10 |0,00
Orta Dindarlik -,260* 10,10 |0,03
Giyim_Aligkanlik Diisiik Dindarlik Orta Dindarlik 0,03 0,08 0,98
Yiiksek Dindarlik 0,14 0,14 10,69
Orta Dindarlik Diisiik Dindarlik -0,03 (0,08 [0,98
Yiiksek Dindarlik 0,11 0,13 0,80
Yiiksek Dindarlik Diisiik Dindarlik -0,14 (0,14 ]0,69
Orta Dindarlik -0,11 10,13 0,80
Beslenme Diisiik Dindarlik Orta Dindarlik 0,08 0,06 |0,40
Yiiksek Dindarlik 0,20 0,10 [0,13
Orta Dindarlik Diisiik Dindarlik -0,08 (0,06 [0,40
Yiiksek Dindarlik 0,12 0,09 0,53
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Yiiksek Dindarlik Diisiik Dindarlik -0,20 (0,10 [0,13

Orta Dindarlik -0,12 (0,09 |0,53

Miizik Diisiik Dindarlik Orta Dindarlik ,269* 10,07 |0,00
Yiiksek Dindarlik ,405* 10,11 0,00

Orta Dindarlik Diisiik Dindarlik -,269* 10,07 |0,00

Yiiksek Dindarlik 0,14 0,10 048

Yiiksek Dindarlik Diisiik Dindarlik -,405* 10,11 {0,00

Orta Dindarlik -0,14 (0,10 0,48

Ulusal Kimlik Diisiik Dindarlik Orta Dindarlik ,257* 10,06 |0,00
Yiiksek Dindarlik ,459* 10,09 10,00

Orta Dindarlik Diisiik Dindarlik -,257* 10,06 |0,00

Yiiksek Dindarlik ,202* 10,08 |0,04

Yiiksek Dindarlik Diisiik Dindarlik -,459* 10,09 |0,00

Orta Dindarlik -,202* 10,08 |0,04

Siyaset Diisiik Dindarlik Orta Dindarlik 0,00 0,07 |1,00
Yiiksek Dindarlik -0,03 10,09 [0,99

Orta Dindarlik Diisiik Dindarlik 0,00 0,07 |1,00

Yiiksek Dindarlik -0,03 10,08 [0,99

Yiiksek Dindarlik Diisiik Dindarlik 0,03 0,09 |0,99

Orta Dindarlik 0,03 0,08 10,99

Din Diisiik Dindarlik Orta Dindarlik -0,10 [0,09 |0,66
Yiiksek Dindarlik 0,17 0,13 0,50

Orta Dindarlik Diisiik Dindarlik 0,10 0,09 |0,66

Yiiksek Dindarlik 0,27 0,11 |0,07

Yiiksek Dindarlik Diisiik Dindarlik -0,17 (0,13 ]0,50

Orta Dindarlik -0,27 (0,11 [0,07
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EK-3
ETiK KURUL iZIiN BELGESI
T.C.

MANISA CELAL BAYAR UNIVERSITESI REKTORLUGU )
SOSYAL VE BESERI BILIMLER BILIMSEL ARASTIRMA VE YAYIN ETIK

KURULU KARARLARI
Toplant1 Tarih :20.12.2021
Toplanti Sayis1 : 2021/ 12
Toplantida AliInan
Karar Sayis1 : 20

Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastuima ve Yaym Etik Kurulu 20.12.2021 tarih ve saat
15:00°da Rektorliik Yonetim Kurulu Toplant: odasinda toplanmus, asagidaki kararlar ahnmistir.

KARAR:

12- MCBU Fen Edebiyat Fakiiltesi Ogretim Uyesi Dr.Ogr.Uyesi Hidir ONUR’{in
10.12.2021 tarih ve E205624 sayida kayith MCBU Sosyal Bilimler Enstitiisii Sosyoloji
Anabilimdal Yiiksek Lisans 63rencisi Berkay ERGOZ’iin “Popiiler Kiiltiiriin Universite
Gengligine Etkileri: Manisa Celal Bayar Universitesi Ornegi ” adli tez ¢alismasmm etik
yonden uygunluguna, toplantiya katilan Gyelerin oy birligi ile karar verildi.

(imza)
Prof.Dr.Ramazan GOKBUNAR
Bagkan
(imza) . (imza) . (imza) .
Prof Dr.Fatma SASMAZ OREN Prof.Dr.Nurettin GULMEZ Prof.Dr.Osman Murat KOCTURK
Uye Bsk.Yrd.Uye Uye

(imza) (imza) (imza)
Prof.Dr.Selhan OZBEY Prof.Dr.Ozge AYAN Prof.Dr. Talip KABADAY|

Oye Uye Uye
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