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Ritliel kiiltiiriin, inanglarm, geleneklerin, duygu ve deneyimlerin siirekli ve
eylemsel bir bigimde sergilenmesidir. Diger bir deyisle ritiiel, genis bir kitle tarafindan
benimsenen, tekrarlanan ve stilize edilen davraniglar biitiinlidiir. Ritiielin sahip oldugu
siireklilik onun geleneksel ve kiiltiirel bir formda benimsenmesine ve ayni ciddiyette
uygulanmasina sebep olmaktadir. Bu kavrayis aragtirmalar agisindan da gegerli olmakta
ve ritiieller yalnizca kati bir gelenek ve kiiltiir iiriinii olarak ele alinmaktadir. Degisen
tilketim davranislart ve iletisim teknolojileri ile birlikte hem kiiltiir hem de kiiltiiriin
somut aktaricisi olarak ritiieller popiiler etkilere maruz kalmis ve birtakim doniistimler
gecirmistir. Bu ¢alisma ise ‘popiiler kutlama ritiielleri’ olarak ifade edilen bu doniisiimleri
sekil ve icerik olarak incelemeyi amacglamaktadir. Dolayisiyla ¢alismada kutlama
ritiiellerinin geleneksel formlar1 yerine popiilerlesen formlarina odaklanilmistir. Yine
kiiltiir ve ritiiellerin devamliligini saglayan aktorler olarak kisilerin nitelikleriyle popiiler
kutlamalara olan yaklasimlar1 ve etkileri c¢alismanin farkli bir perspektifini
olusturmaktadir. Insan eylemliliginin ideal yansimalarmi barindiran, yasamlarimiza
yonelik ipuglart sunan ve zamanimizin bilyiik bir boliimiiniin gectigi alanlar olarak sosyal
medya da ritiiellerin ‘sanal’ goriinlimlerini sunmasi agisindan arastirmaya dahil edilmistir.
Arastirmada s6z konusu bolgedeki genel tutum ve egilimi saptamak ve yaygmligini
6l¢ceklendirebilmek amaciyla nicel; katilimcilarin duygu, deneyim ve motivasyonlarini
daha derinlikli sorgulayabilmek adina ise nitel yontemlerin her ikisine de yer verilmistir.
Bu amagla nicel yontem olarak 200 kisiyle 44 sorudan olusan bir anket ¢aligmasi; nitel
yontem olarak ise 30 kisiyle 12 sorudan olusan yari-yapilandirilmig goriisme c¢aligmasi
gergeklestirilmistir. Calismada geleneksel karaktere sahip pek ¢ok kutlama ritiielinin
onemli degisimler gecirdigi, yepyeni kutlamalarin ortaya ¢iktigi, siisleme ve
organizasyon faaliyetlerine verilen 6nemin arttig1 ve sosyal medyanin da bu doniisiimde
onemli bir yeri oldugu sonuclarina ulagilmigtir. Ayrica bu yeni nitelikler 6ngdriillemez bir

sekilde biiyiimeye ve gelismeye devam etmektedir.
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Ritual is exhibited of culture, beliefs, traditions, emotions and experiences
continuously and actively. In other words, the ritual is a set of behaviors that are adopted,
repeated and stylized by a wide class. The continuity of the ritual causes its adoption in a
traditional and cultural form and its practice in the same seriousness. This understanding
also applies to research, and rituals are considered only as a product of a strict tradition
and culture. Along with changing consumption behaviors and communication
technologies, both culture and rituals as concrete transmitters of culture have exposed to
popular influences and undergone several transformations. This study aims to analyze
these transformations, which are referred to as 'popular celebration rituals', in terms of
form and content. Therefore, the study focused on the popular forms of celebration rituals
instead of traditional ones. Also, as the actors that ensure the continuity of culture and
rituals, the qualities of people, their approach and effects to popular celebrations
constitute a different perspective of the study. Social media are the areas that including
the ideal reflections of human activism, providing clues to our lives, and covering most of
our time. For this reason, social media is included in the research in terms of presenting
the 'virtual' views of the rituals. In the research, quantitative method was used to
determine the general attitude and tendency and to scale its prevalence in Canakkale. In
addition, qualitative method was also used to question the emotions, experiences and
motivations of the participants in more depth. For this purpose, a questionnaire consisting
of 44 questions was conducted with 200 people as a quantitative method. As a qualitative
method, a semi-structured interview study which consisting of 12 questions was
conducted with 30 people. In the study, it was concluded that many celebration rituals
with traditional character have undergone significant changes, new celebrations have
emerged, the importance given to ornament and organization activities increased, and
social media has an important place in this transformation. Further, new qualities

continue to grow and develop unpredictably.
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ON SOZ

Yiizyillarca varlik gosteren, kisilerin duygularni disa vuran ve en 6nemli
eglence araglari olarak kabul edilen kutlama ritiielleri, giiclinii hem kiiltiirden hem
tarihten hem de vazgegilmez karakterinden almaktadir. Hem dini hem de sosyo-
kiltiirel pek ¢ok duygu ve eylemin aracisi olarak kutlama ritiielleri gegmisten
giiniimiize uzun bir varllk donemini kapsamaktadir. Kutlama ritiielleri,
gelecekteki gorliniimleri ongodriillemeyen ancak varligindan emin olunan yegane
bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Varlik temeli bu kadar saglam bir yapinin
uygulanma sekli ve kisilere sundugu anlamlardaki hizli degisimler onu daha da

ilgi ¢ekici ve bakir bir alan haline getirmektedir.

Yillarca rastladigim, katildigim, gordiigim veya duydugum kutlama
ritiiellerinde yasanan degisim ve doniisiimler beni saskina ugratmis; ayni1 zamanda
ilgimin bu yo6ne cekilmesine sebep olmustur. Bu c¢alismanin ise s6z konusu
degisimi en yogun gozlemledigim alanda gerceklestirilmesi ve bu alana

katabilecegi farkli bakis agilari nedeniyle beni mutlu etmektedir.
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GIRIS

Bilgi, insanlarin varlik gosterdigi giinden bu yana birikerek devam eden
soyut bir siirectir. Insanlar sahip olduklar1 bu soyut bilgi birikimini metalar
tizerinden ifade ederek kendilerine bir esi daha bulunmayan somut bir diinya insa
etmiglerdir. Toplu halde varligim siirdliren insan i¢in metalar en 6nemli kiiltiir
belirleyeni olmustur. Marx, Kapital adli eserinde ilk sirayr verdigi “meta”
kavramini s0yle tanimlamistir:

“Meta, her seyden once, bizim disimizda bir nesnedir ve tagidig1 dzellikleriyle, su ya

da bu tiirden insan gereksinmelerini gideren bir seydir. Bu gereksinmelerin niteligi,

ornegin ister mideden ister hayalden c¢ikmis olsun, bir sey degistirmez” (Marx,
2003:45).

Marx, eserinde metalarin 6zii, yararliligt ve emegin niteligi Olciisiinde
kullanim ve degisim degeri arasinda bir ayrim yapmis; degisim degerini ise ‘meta
fetisizmi’nin kayna@i olarak nitelendirmistir (Marx, 2003:45-83). Degisim
degerindeki bu goriinmez etki, 6zellikle postmodern dénemde kiiltiirel boyuta da
sirayet etmis ve Onemli bir kiiltiir isaretleyicisi haline gelmistir. Postmodern
dénemde, modern donemin faydaci tiikketiminden farkli olarak birtakim sembol ve
imaj tiikketimi 6n plana ¢ikmustir. 19 ve 20. yiizy1l sonrasi donemde toplumdaki
sanayi, teknoloji ve iletisim temelinde yasanan biiyik kirilmalarin bu

dontistimdeki pay1 yadsinamaz biiytikliiktedir.

‘Ritiiel” kavrami da sosyolojideki diger pek ¢ok kavram gibi tartigmali
anlam katmanlarina sahiptir. Marshall ritiieli, “uygun zamanlarda yerine getirilen
ve sembollerin de kullanilabildigi, sik sik tekrarlanan bir davramis modeli”
(Marshall, 1999:623) olarak genis ve nesnel bir ¢cercevede tanimlamistir. Goffman
ise ritlieli, etkilesim modeli {izerinden ele almistir. Ona gore, her toplumun
mensup aktorleri ritiiellestirilmis bir sekilde davranis kodlar1 olusturarak isbirligi
icinde sosyal bir benlik insas1 olusturmaktadirlar (Collins, 2004:16-19). Durkheim
ritiielleri, bireylerin kendi davranislarini toplumun diger tyeleri ile uyumlastirip
ortak eylemler iiretmeleri yoluyla kisinin enerji ve giicliniin biiylik dl¢iide artmasi
ve toplumdaki iligki modellerini dogru bi¢imde izlemeleri yoniinde olumlarken
(Durkheim, 1965:326) Marksist yaklasim ise tam tersi bir bakis acistyla ritiielleri,
toplumsal iligkileri yanlis bir bigimde temsil eden ve gerceklerin anlagilmasini

giiclestiren bir ara¢ olarak nitelendirmistir (Marshall, 1999:623-624).



Bu giine kadar tiiketim kiiltiirii ve davraniglari, popiiler kiiltiir, modern-
postmodern donem ve bu donemdeki tiiketimin nitelikleri lizerine pek cok tez ve
makale yazilmistir. Yine ayni sekilde ritiieller de gilinlimiize degin hem kuramsal
hem de uygulanagelen geleneksel pratikler cercevesinde bircok kere ele alinmistir.
Yukarida tiiketim, popiiler kiiltiir ve ritlieller temelinde 6zetlenen kisa anlatidan
bile goriilebilecegi lizere bu kavramlara yonelik goriis birligi saglanamamaktadir.
Bu kapsamda zamanin basrol oldugu insan yasamindaki her yeni bilgi ve meta,
kiltlir topuna eklemlenerek ya onun kapsamini genisletmekte ya da onu oyarak
onun yerini almaktadir. Baska bir deyisle olumlu veya olumsuz her gelisme,
kiiltiiri etkileme ve genisletme giicline sahiptir. Bu nedenle giiniimiizde bu iig

kavramin birbiriyle harmanlanarak yepyeni bir forma biiriindiigli gozlemlenebilir.



1. KURAMSAL VE KAVRAMSAL CERCEVE

1.1. Tiiketim Kavrami

Tiketim kavrami ele alindigi her donemde ve her disiplinde farkli
kavrayislar1 iceren karmasik, bir o kadar da 6znel bir olgudur. Onun bu ¢esitliligi,
tanimlanmasii zorlagtirmakta ve devasa bir literatiiri de beraberinde
getirmektedir. Toplumsal bir karsiliga denk gelen olgularin en temel
ozelliklerinden biri de anlamsal zenginlikler ve diger toplumsal kavrayislar ile i¢
ice geemesidir. Bu durumun tiiketim kavrami i¢in de gegerli oldugu sdylenebilir.
Tiiketim, ilk olarak iktisadi bir kavrama karsilik gelecek bigimde
anlamlandirilmis; daha sonralar1 sosyo-kiiltiirel calismalarin da temel odagi haline
gelmistir. Iktisadi ¢alismalar igin tiiketim, maddi bir ihtiyaca karsilik gelmekte ve
arza karsilik gelen talep refleksi olarak ele alinmaktadir. iktisadi tiiketim teorileri
bireylerin atomize davraniglarini goz ardi etmekte ve metadolojik indirgemecilik
yoluyla kendini dar ve belirli bir alanda konumlandirmaktadir (Fine, 2005:126).
Oysa sosyal bilimciler, bireylerin tiikketim kararlarinda maddi ihtiyaclardan,
rasyonellestirilmis tliketici davranislarindan ve salt faydadan c¢ok daha otesini
gormek durumundadirlar. Bu anlayis 6zellikle 20. yiizyilin ikinci yarisinda yer
edinmig ve tiiketimin sosyo-kiiltiirel boyutlarina vurgu yapan c¢aligmalarin hiz
kazanmasi saglamistir. Ornegin; Bocock, Ikinci Diinya Savasi sonrasi Fransiz
antrapolog Claude Levi-Strauss’un gelistirdigi  ‘yapisalcilik’  anlayisinin
caligmalarina dayanarak gosterge ve sembollerin de tiiketim davranislarina
yonelik carpici bir etkisi olduguna dikkat ¢ekmistir. Buna gore tliketim, yalnizca
faydanin maksimize edildigi ekonomik kavrayistan siyrilmis; tiiketimin kiiltiirel
boyutlar1 olan ve rasyonel davranisa ters diisebilecek bir arzunun iiriini

olabilecegi de ortaya konulmustur (Bocock, 1997:12-13).

Douglas ve Isherwood ise tiiketim kavramini antropolojik bir ¢ercevede ele
almaya ¢alismislardir. Tiiketimin disiplinler arasi veya kiiltiirel pek ¢ok katmani
bulundugunu kabul etmigler; ancak yaniltict yerelleri gérmezden gelerek genel bir
tanimlamanin da faydali olacagini diisiinmiiglerdir. Onlara gore tiiketim, yalnizca

perakende satis noktalarindan ¢ikarak tiiketicilere ulaginca biten bir siire¢ degildir.



Bu siirecin devaminda maddi mallara' ne oldugu sorunsali iizerine yogunlasmanin
Oonemini de vurgulamiglardir. Devam eden siireci de kiiltiir-tiiketim iligkisi
tizerinden ele almislardir. Buna gore kiiltiir, zaman igerisinde yenilikler gosteren
dinamik bir siirectir. Tiiketim ise insanlarin da rolii oldugu evrilen kiiltiiriin
bicimlendigi ve kavgasinin verildigi yer olarak betimlenmistir (Douglas ve

Isherwood, 2002:36-37).

Tilketimin ve insanlarin kiiltiir {izerindeki bu yadsimamaz etkisi yaninda
kiiltiiriin de bu unsurlar iizerinde énemli bir giicii bulunmaktadir. Insanlar belirli
bir kiiltiir i¢ine dogmakta ve yine bu kiiltiiriin davramigsal ¢iktilarini
yansitmaktadirlar. Tiikketim davranisi ise bu ¢iktilarin yalnizca kii¢iik bir kismini
olusturmaktadir. I¢inde var olunan kiiltiir, farkl: tiiketim kaliplarini ve anlamlarini
bireylere salik verebilecek giictedir. Bu yapinin kendi i¢inde dongiisel bir siireci
de besledigi soylenebilir. I¢inde yasanilan kiiltiir ve sosyal tabaka bireylere
birtakim tiiketim kaliplar1 sunar. Bireylerin bunun disina ¢ikmasi imkansiz degilse
de oldukg¢a zordur. Ancak sistemin devamliligin1 saglayan, kiiltiirii ve kisinin
icinde yasadig1 sosyal tabakayi1 belirleyen yine bireylerin tiiketim davranislaridir.
Buna gore kiiltiir, imaj ve semboller toplumsal yapi icerisinde homojen olmayan
bir goriinlimiin yapi taslarini olusturmaktadir. Toplumu meydana getiren bireyler,
kendilerini digerlerinden ayirt etmede belirli tiiketim araclarina basvurabilmekte
ve yine kendilerini belirli bir sosyal tabaka igerisinde tanimlayabilmektedirler.
Williams bu konuda s6yle demektedir:

“Davranis, talep ve ig imkénlarindaki farkliliklarla birlesen motivasyon ve deger

yargilari, cocukluktaki sosyallesme vyapist ve egitimdeki cesitli farkhiliklar

tilketicilerin sosyal smiflarina gore satin alma kararlarinda farklilagmaya yol
agabilir” (Williams, 2002:249).

Torlak, tiiketimi hem maddi hem de maddi olmayan degerler iizerinden ele
alarak insanin ihtiya¢ duydugu veya gereksinimi olmaksizin harcadigi degerlere
karsilik gelecek sekilde tanimlamis ve tiiketim i¢in “mesru bir ihtiyag karsilig
olsun ya da olmasin, bunlarin giderilmesi i¢in harcanan veya harcanmasi goze
alinan maddi ve manevi degerlerin seferber edilmesi” demistir (Torlak, 2016:21).
Baudrillard ise tiiketimi “tlim kiiltiirel sistemimizin iistiine oturdugu (yalnizca

nesneler degil; aym1 zamanda toplum ve diinyayla) aktif bir iliski kurma bi¢imi,

! Taginir ve tagmmaz mallar gibi fiziksel varhigi olan, gdzle goriiliip elle tutulabilen mal (T.C.
Adalet Bakanligi, 2015).



sistemli bir etkinlikler diinyasi ve tiim sorulara yanit verme bigimi” olarak
tanimlamigtir (Baudrillard, 2010:240). Tiiketim kavramina yonelik bu kisa
tanimlama ve anlamlandirma g¢abasinin da gosterdigi tlizere bu kavram oOncelikle
disiplinler aras1 bir bakis agisin1 gerektirmektedir. Sosyal bilimlerde ise durum
daha karmasik bir hal alir. Sosyal bilimlerdeki siibjektif yargilar ve tezler
aracilifiyla ¢cok boyutlu bir tiiketim kavrayist karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu ¢alismada tiiketim kavrami geleneksel tiikketim anlami diginda, toplumsal
anlami ve etkileri acisindan ele alinmistir. Benimsenen sosyo-kiiltiirel bakis agisi
ile tliketim; sembol, imaj, kimlik, kiiltiir gibi imgelerle iligkilendirilmis ve

toplumsal yansimalari yine bu perspektifte ele alinmistir.

1.1.1. Modern Doénemden Post-modern Doneme: Tiiketim Kiiltiirii ve
Tiiketim Toplumu

Toplumda var olan her nesne, diisiince ve fikir belirli bir birikim temelinde
ortaya ¢cikmakta ve ilerlemektedir. Tiiketim de bu dinamik siiregten etkilenen pek
cok olgudan biridir. Insanlar bu birikimi, icerdigi farkliliklar1 anlamlandirabilmek
ve agiklayabilmek i¢in kronolojik bir donemsellestirme yoluna bagvurmaktadir.
Bu yontem, toplumun bir kavrama olan bakis acisini, uygulayis bigimini ve ileride
gerceklesecek olan degisimleri gostermenin en iyi yollarindan biridir. Bu nedenle
tilkketime de boyle bir perspektiften yaklasmak ve bir siire¢ zemininde ele almak

konu acgisindan da faydali olacaktir.

Tiiketimi basit olarak gelenekselden moderne, modernden ise post-moderne
ilerleyen bir siirecte ele almak miimkiindiir. Modernizm siirecini baslatan
etkenlere bakildiginda onun yalnizca ekonomik ve tiretimsel bir doniisiim sonucu
ortaya c¢iktigim1 sdylemek yanlis olur. Modernizm ayni zamanda diisiinsel ve
politik degisimlerin de bir {irtiniidiir. Aydinlanma diisiincesi ve Fransiz Devrimi
de bu degisimin fikri temellerini atarak toplumsal kabullenisi kolaylagtirmistir
(Aslan Yasar, 2011:13). Geleneksel tiiketim modeli, feodal doneme karsilik gelen
sinirlt bir tiretim ve bunun karsisinda da sinirli bir tiiketime denk gelmekteydi.
Tiketim bu donemde bir aligkanlik degil, ihtiyaglara binaen smirli ve c¢aba
gerektiren bir eylemdi. ‘Ihtiya¢’ kavraminm belki de en belirgin oldugu dénem
yine bu donemdir. 19. yiizyila gelindiginde Sanayi Devrimi’nin Onciiliiglinde

kitlesel iiretimin ilk niiveleri goriilmeye baslanmis ve bu siirecin devaminda da



Fordist iiretime gegilmistir. Harvey, Fordist liretimi yalnizca ekonomik bir sistem
olarak degil; siyasi, ideolojik ve sosyolojik etkileri de olan bir sistem olarak
degerlendirmistir. Buna gore Fordizm, ekonomide tiirdes mallarin kitlesel {iretim
ve tiketimine karsilik gelmektedir. Talep, {iriinlerde standartlasma yoluyla
isteklerin tek tiplestirilip toplumun genelini hedefleyen bir {iiretim yoluyla
karsilanmustir. Uretim esnek olmayip standart bir iiriin tasarimini hedefledigi icin
toplumsal tiiketim de bu kosula gore sekillenmistir. Bu tiimlesik siirecte devlete
diisen gorevler ise sanayiye yonelik diizenlemeler, siibvansiyonlar yapmak ve bu
yolla refahin toplumsallasmasini saglamaktir. Yine Harvey’e gore ‘modernizm’
ve toplumsallik, Fordist liretim tarzinin getirdigi bir sonuctur (Harvey, 2010:202-

205).

Uretimin bas aktdr oldugu bu ekonomik diizenin ilk krizi ‘esneklik’
talebinden dogmustur. Fordist iiretimin getirdigi iiriin bollugu yeni bir tiiketici
grubunu olusturmus ve tek tip tirlinler toplumsal karsilik bulamamaya baslamistir.
Bireysel taleplerin yogunlugu artarak yepyeni bir ‘tiiketim toplumu’ ortaya
cikmistir. Fordist liretimin karsilayamadigi bu yeni tiiketim talepleri ile kapitalist
sistemde olusan kriz, Post-Fordist olarak adlandirilan bir iiretim sistemiyle
asilmistir. Post-Fordist iiretim temelde ekonomik bir terim olarak kullanilmasina
ragmen tipki Fordist iiretim gibi sosyo-kiiltiirel bir karsiliga da sahiptir.
Ekonomideki bu doniisiim toplumsal alanda ‘post-modernizm’ kavramiyla
karsilanmistir. Post-Fordist veya post-modern donemde bireysel arzular, talepler
cogalmis ve tiiketim 6znel bir deneyim olarak gerceklesmeye baslamistir. Fordist
donem ile Post-Fordist donemi karsilastiran Harvey, Post-Fordist donemi su
sekilde nitelendirmistir: “Cesitli iirlin tlrlerinin esnek ve kiiclik deste halinde
tiretimi, stoksuz calisma ve talep tarafindan yonlendirilme”. Bunun yaninda
refahin toplumsallagmasi anlayisinin karsisina kolektif ihtiyaglarin ve sosyal
giivenligin 6zellestirilmesi getirilmis; modernizm, biitlinsellik ve toplumsallagsma
yerine sirasiyla post-modernizm, oOzgiillik ve bireysellesme kavramlar
getirilmigtir  (Harvey, 2010:202-205). Post-modern doénemde tiiketim bir
ihtiyactan cok yasam bi¢imi haline gelmis ve tiiketici maddi veya manevi tiikketim
araclar1 tarafindan adeta kusatilmistir. Tiiketimin devamhiligi ise g¢esitli

uyaranlarin siirekli kamg¢ilamasi yoluyla saglanmaktadir. Bauman’in post-modern



donem tiiketim ve tiiketici aligkanliklarina yonelik tespiti bu siirekliligi agiklar
niteliktedir:
“Ve gercekten de bu aligkanliklar siirekli olarak, giinbegiin, ilk firsatta bir kenara
atilmis (bir iist aligkanlik, ‘aliskanliklar1 degistirme aliskanligi’ diginda), onlara bir
kafesin demir parmakliklar icine sikica tutunma sansi verilmemistir. Ideal olarak,
higbir sey bir tliketici tarafindan kucaklanmayacak, higbir sey O6liim bizi ayirana
kadar taahhiidiinde bulunmayacak, hicbir ihtiya¢ tamamen doyurulmus olarak

goriilmeyecek, higbir arzu nihai goriilmeyecektir. Her baglilik yemini ve her
taahhiide ‘bir sonrakine kadar’ sart1 ilistirilmelidir” (Bauman, 2010:85).

Buna gore Bauman’in tiiketimi, hicbir zaman tam anlamiyla tatmin
edilemeyen, her daim donilisiim igerisinde olan dinamik bir siire¢ olarak
degerlendirdigi sdylenebilir. Ona gore ge¢c donem tiiketim anlayisinda siirekliligi
saglamanin ve kapasiteyi genisletmenin en onemli yolu tiiketicilerin devamli
olarak ‘yeni ayartmalara’ maruz kalmasi, onlara soluklanma firsat1 verilmemesi ve
uyarilmalarinin en iist diizeyde olmasidir. Tiiketiciler kusku, heyecan ve
memnuniyetsizlik arasinda bir yerde tutulmalidir. Boylece memnuniyetsizligin
giderilmesi vaadi ve heyecanin etkisiyle tiiketimin daha da artmas1 beklenecektir
(Bauman, 2010:87). Ayrica post-modern donem tiiketicisinin de bu ayartmaya
aktif olarak katildigindan ve bunu bir ‘istek’ dahilinde ger¢eklestirdiklerinden
bahsedilebilir:

“Atalar1 olan treticiler, dmiirlerini iiretim bandinin bir devrinden 6tekine kosarak
gegirdiler. Onlar ise bir degisiklik ugruna, ¢ekici bir seyden otekine, bir
‘ayartma’dan digerine, kiicliik bir yiyecek kirmtisindan bir baskasina, bir yemi
yutmaktan digerini yutmaya kosturup duruyor; her bir ‘ayartma’, gekicilik, kirint1 ve
yemin yeni olmasiyla, kendinden 6ncekilerden farkli ve daha dikkat c¢ekici oluyor”
(Bauman, 2010:87-88).

Bauman’in da degindigi ve post-modern doneme yonelik genel kabul goren
‘farkl1 olma’, ‘kimseye benzememe’ istegi lizerine yapilan literatiir taramasinda
birtakim celigkiler ile karsilagilmistir. Bu durumun temelde tiiketim eylemine olan
yaklasimdan kaynaklandigi diisiiniilmekle birlikte, farklilik konusu post-modern
donemin paradoksal bir tarafim1 yansitmasi acisindan da Onemsenmektedir.
Calismada ele alinan popiiler kutlama ritiielleri ¢ercevesinde bu noktaya ayrica
onem verilmektedir; cilinkii tezin odak noktasini, 6zellikle ritiieller iizerinden
olusturulan bireysel veya toplumsal kimligin niteligi ve bu kimligin goriiniimleri

olusturmaktadir.

Tiiketimin post-modern donemde anlamlarla yiikli bir mesaj, sembol ve

gosterge sistemlerinden olusan; fayda niteliginden ¢ok hazzin hedeflendigi ve



yasam bi¢imi haline gelen vazge¢ilmez bir eylem oldugu hemen herkes tarafindan
kabul gormektedir. Modern donemin sosyal tutarlilik ve nedensellik oriintiileri
reddedilmekte; rasyonalite ve biitiinsellik anlayisi terk edilmektedir. Birey
parcalanmis bir toplum yapisinin tekil 6gesi konumundadir (Best ve Kellner,
1991:4-5). Esas tartisma post-modern doneme yliklenilen, her bireyin 6zgiin
tiketim kavrayislarina ve isteklerine sahip olmasi konusunda c¢ikmaktadir.
Baudrillard, bu durumu reklamlar iizerinden agiklamistir. Ona gore reklamlarda
bir {irlin pazarlanirken her bireyin kendisine 6zgii bir kullanim diizeyine sahip
oldugu vurgulanir. Oysa liriin diizeyinde ayn1 sdylem ger¢eklesmez. Reklamlarda
herkes i¢in bir satin alma itkisi bulunurken satin aldig1 {iriiniin her birey i¢in farkl
bir deneyim sundugu imaj1 yaratilir (Baudrillard, 2010:219). Judith Williamson da
0zglin tliketim eyleminin bu ikircikli yapisin1 benzer sekilde reklamlar iizerinden
ele alan bir diger aragtirmacidir. Ona gore reklamlar, bireylere bir ‘zatenlik hissi’
asilar. Kendisi bu hissi, bireyin bir grup ile biitiinlesmek istegi yoluyla belirli bir
iriinii satin almasi {lizerinden degil; bu iiriiniin zaten igerisinde bulundugu gruba
ait bir {riin oldugu disiindiiriilerek tiiketime ikna etme c¢abas1t olarak
aciklamaktadir (Williamson, 2000:48-57). Bu durumda bir {riiniin insanlar
tarafindan kabul gérmesinin en énemli gereklerinden birinin de ‘toplumsal kabul’
oldugu sdylenebilir. Reklamlarin da genellikle bu toplumsal kabulii vurgulayan, o
irtinii herkesin kullanip memnun kaldigin1 belirten, belirli bir iiriiniin tiikketimini
arttiran 6nemli bir aragsal rolii vardir. Dolayisiyla burada post-modern sdylemler
ile celisen bir durum karsimiza ¢ikmaktadir. Post-modern dénemde her birey
kendini farkli ve 6zgiin kilmak istiyor ve toplumsal kimlikler yerine tamamen
bireysel kimlikleri 6n plana ¢ikiyorsa reklamlarin bu c¢abasmin, ‘zatenlik hissi’

yoluyla bireyin kendini bir grup i¢inde tanimlamasinin anlami nedir?

Bu durumu konumuz agisindan da diisiinebiliriz. Bugiin gerceklestirilen pek
cok ritiiel belirli bir tiikketim edimini ve aliskanligin1 da beraberinde getirmektedir.
Gozlemlerimize gore gerceklestirilen her bir ritiiel i¢in hazirlanan siisleme, ayni
ritlieli gergeklestiren diger birey icin de dnem tasimaktadir. Kisiler o ritiiel i¢in
hazirlanan = siislemeyi ‘kopyalama’ egilimi gdstermektedir. Ornegin kisi,
gerceklestirecegi kutlama igin bir tuhafiyeci veya organizasyoncuya gitmeden
once ait oldugu grubun pratiklerini, siisleme bicimlerini tamamen 6ziimseme

yoluna gitmekte ve yapilanlart 6rnek almaktadir. Tiiketici genel anlamda ayni



talepler ile saticiya bagvurmaktadir. Post-modern donemin tiikketim esnekligi ise
yalnizca sunulan {iriin yelpazesiyle smirli kalmaktadir. Kisiler herhangi bir
organizasyoncuya genelde aklinda bir fikir olusturarak ve belirli isteklere sahip bir
sekilde basvurmaktadirlar. Esneklik burada olduk¢a goriiniir bir vaziyettedir.
Ancak organizasyoncunun sahip oldugu {irliin yelpazesinin de smirlar
diisiiniildiiglinde tiiketiciye birtakim ‘segenekler’ sunulmaktadir. Dolayisiyla
sinirsiz bir esneklik ve tamamen bireysel tiiketimden bahsetmek miimkiin
goriinmemektedir. Esneklik ve gesitlilik yalnizca algi diizeyinde kalmaktadir. Kisi
kendini secim Ozgiirligline sahip bir birey olarak farkli veya 6zel hissedebilir.
Ancak bu ozgiirliik sinirlart olan bir 6zgiirlikktiir. Yine 6zgiinliik de sinirh bir

Ozglinliik olacaktir.

Tiiketim metalar1 agisindan yasanan bu ¢eliski, toplumsallik-bireysellik
diizeyinde de yasanmaktadir. Tiiketimi bireysel bir etkinlik olarak tanimlama
egilimine karsin 6zellikle antropologlar, tikketim ve kiiltiir oriintiisiiniin birlikte ele
alinmas1 gerektigine vurgu yapmaktadirlar. Buna gére Douglas ve Isherwood’a
gore tiiketim, bir metayr kullanip yok etme eyleminin yaninda bir isaretleyici
olarak da gdrev yapar. Tiikketim ayn1 zamanda toplumsal Oriintiileri de gosteren bir
kimlik isaretleyicisidir. Bireysel tiiketimin toplumsal tiiketime, buna bagli olarak
da toplum bi¢imine paralel bir sekilde ilerledigini belirtmislerdir. Ayrica
toplumsal davranigin ritiielleri ve tiiketim nesnelerine yonelik atfedilen 6nemi de
etkiledigine dikkat cekmislerdir. Kisilerin tiiketim faaliyetleri ile gerceklesen
herhangi bir olaya 6nem atfetmesini veya o olayr unutmasini, diger tiiketicilerle
sagladigt toplumsal uzlagmalar yoluyla sagladiklarint vurgulamaktadirlar
(Douglas ve Isherwood, 2002:37). Buna gore kiiltiir ve toplum, tiiketim kararlarin
etkileyen hayati bir kaynak haline gelmektedir. Toplumsal davranis kaliplari

karsilikli isleyen bir siire¢ ve gozetilen bir merci konumundadir.

Tiketime yonelik yer alan iki ug¢ arasinda, her ikisinin de varligini ve
etkinligini kabul eden diisiinceler de bulunmaktadir. Ornegin Featherstone’a gére
farkliliklara ve insanlar arasinda kabul gordiigli varsayilan farklilasma egilimine
yakindan bakmak gerekmektedir. Bu farkliliklarin sosyal bir karsilia denk
gelmesi gerektigi ve mesrulastirilma ihtiyaci da géz ardi edilmemelidir. Farklilik

ve toplumsallik aymi kapta eritilmelidir. Aksi halde, toplumsal bir karsilig



bulunmayan bireysellik de bir anlam ifade etmeyecektir (Featherstone, 2007:85).
Benzer sekilde Thompson, Heidegger (1960)’den yaptig1 alintida bireyin tutarl
bir 6z kimlik yoluyla olusturdugu sembolik anlamlarin 6nceden beri var olan
sosyo-kiiltiirel bir yapr lizerine yiikselebileceginden bahsetmektedir. Burada
diyalektik bir siirecin islediginden sz edilebilir. Bir degerin ve semboliin anlami
onu karsilayacak sosyal bir zeminin varliginda ve 6teki anlamlarla girdigi iliski
sonucunda olugabilmektedir (Thompson, 1996:389). Yapilan saha calismalarindan
yola ¢ikildiginda ritiiel ve kutlamalara yonelik tiiketim kararlarin1 ve anlam
katmanlarin1 hem bireysel hem de toplumsal aktorlerin etkiledigi goriilmiistiir.
Buna gore bu calismada ele alinan tiiketim ‘sosyo-kiiltiirel kabullerden etkilenen
sinirli bireysel tiikketim’dir. Bu dogrultuda Featherstone’un ve Thompson’in

goriislerinin benimsendigi sdylenebilir.

Post-modern donem tiiketimin esnekligi ve bireyselligi toplumsal kimlik,
ekonomik diizey ve statii gibi kavramlarla da smirlanmaktadir. Warde’a gore
bireyler, reklamlarda teorik anlamda sunulan sinirsiz, evrensel ulasilabilirlige
pratikte ulasamamaktadir. Bu ulasilabilirlik yalnizca ima diizeyinde kalmaktadir.
Bu nedenle tiiketim esnekligi sinif temelli bir duvara da toslamaktadir. Bu, ayrica
toplumsal esitsizliklerin de bir yansimasidir. Buna gore tiikketim hem kimliksel
tercihlerin hem de ekonomik statiilerin belirleyiciligine sikismis durumdadir
(Warde, 2005:62-63). Bauman da bu durumu kabul ederek 6zgiir oldugu iddia
edilen tiim bireylerin tiikketim tercihlerinin yasam tarzlari ile smirli oldugunu
belirtmektedir. Her bir siifin farkli yasam tarzimi1 yansittigini ve tiikketimin de bu
zeminde isledigini ifade etmektedir (Bauman, 1990:211). Kimlik ve statii olgusu
popiiler kutlama ritiielleri diizeyinde de goriilmektedir. Bir ritiiel
gerceklestirilirken kisinin ait oldugu grubun pratikleri, sembolleri, degerleri de bu
hususu etkilemektedir. Bunun yaninda kisilerin bireysel ekonomik diizeyleri de
onlar1 bir gruba ve toplumsal statiiye konumlandirmaktadir. Ekonomik durum iki
diizeyde rol oynamaktadir: Birincisi, kisi yaptig1 kutlamanin niteligini ekonomik
giicii Olclistinde belirlemekte bazi durumlarda isteklerine ket vurmak zorunda
kalabilmektedir. Ikinci olarak ekonomik statiisii nedeniyle belirli bir toplumsal
gruba ait olan birey, istemese dahi o statiinlin gerektirdigi ol¢iide bir harcama

yapmak zorunda kalabilmektedir. Tiikketim g¢arkinin etrafinda donen boyle bir
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toplumda ‘gereken harcama’yr yapamadiiniz zaman grubunuz tarafindan

‘yoksulluk’ ile damgalanir ve dislanirsiniz.

Bauman; Calisma, Tiiketicilik ve Yeni Yoksullar adli kitabinda post-modern
c¢agin yoksullugunu ve toplumsal sonuglarini olduk¢a net bir sekilde ifade
etmistir. Buna gore ¢agdas toplum yapisinda tiretim islevi ikincil bir plandadir.
Kisilere yiliklenen esas misyon tiiketmektir. Sosyal yapiya ayak uydurabilmesi,
lizerine diisen ‘arz-temizleyici talebe’ karsilik verebilmesi igin tiiketicinin tiim
‘piyasa ayartmalari’na acgik olmasi gerekmektedir. Oysa ekonomik statiisii diisiik
olan, belirli bir toplumsal ve smifsal kimlige biirlinemeyen bireyler bu sartlari
gerceklestirmeye uygun degillerdir. Buradan yola ¢ikarak esas misyonunu yerine
getiremeyen bireyleri Bauman; ‘defolu tiiketiciler’, ‘bela’ veya ‘higbir seyi disari
firlatmayan bir kara delik’ olarak tanimlamaktadir. Ona gore bugiiniin yoksullari
sanilanin aksine issizler degil; tliketim eylemine katilmayanlardir (Bauman,
1999:132-133). Toplum, igerisinde pargali goriiniimleri barindirmasina ragmen bir
biitiin olarak algilanmalidir. Zengin ile yoksulun yasam alanlar1 ayr1 gibi goriinse
de giiniimiizde i¢ i¢e gecmis bir sarmal halindedir. Bunun sebebi zenginlik
kavraminin da kendi igerisinde pek ¢ok katmana ayrilmasi ve yasam alanlarinin
birbirine yakinlagmasidir. Yine ayni sekilde sosyal ortamlar1 her ne kadar farkli
olsa da sosyal etki toplumsal genisliktedir. Etkinin bu genisligi yoksullar1 da
tilketime iten sebeplerden birini olusturmaktadir. Tiketiciler maddi durumunu
asan nesnelere biiyiik bir arzu duymakta ve ‘Gtekinden geri kalmama’ istegiyle

tikketim eylemine katilmaktadirlar.

Kutlama ritiielleri s6z konusu oldugunda da bu durum net bir bi¢imde
gozlemlenmistir. Bazi istisnalar bulunmakla birlikte kisiler maddi geliri, herhangi
bir kutlamay1 gerceklestirmede en oOnemli kosul olarak ele alma egilimi
gostermislerdir. Ancak 6zellikle yapilan goriismelerde maddi kosulun bir ritiieli
gerceklestirip gerceklestirmeme de degil; mutlaka gerceklestirilen kutlamanin
niteligini etkileyen bir faktor olarak ele alindig1 anlasilmistir. Kisiler, yapilan
kutlamalar1 bir gereklilik olarak algilamakta ve ‘iyi veya kotli’, ‘organizasyonlu
veya organizasyonsuz’ mutlaka yerine getirilmesi gereken bir eylem olarak
nitelendirmektedirler. Yoksulluk kavrami, kutlamanin bireysel siisleme yoluyla

m1 yapildig1 yoksa organizasyon firmasiyla mi calisildigt hususu {izerinden
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tanimlanmistir. Kutlamalarin yapilmasi1 konusunda ise kisinin, toplumun ‘6teki’
bireylerinden gelen biiyik bir etkiye maruz kaldigi gozlemlenmis;
gerceklestirmedeki temel giidiisii ise bu bireylerden ‘geri kalmama’ olmustur.
Simmel (2009), bireylerin iist siifa ait olan pratikleri gerceklestirdikleri takdirde
bu durumun onlara 6énemli bir ‘prestij’ saglayacagini belirtmekte ve prestije sahip
insanlarin da toplumda 6nemli bir itici giicii oldugunu vurgulamaktadir. Prestij
yoluyla bireyler kayitsiz ve sartsiz takipgiler haline gelmektedir. Boylelikle
Simmel etkinin ne sekilde gergeklestiginin Onemli bir ipucunu sunmustur.
Bauman’a gore bu ayn1 zamanda belirli bir kimlige onun deyimiyle ‘sosyal sinif’a
ait olma savasidir. Modern donemin birey dis1 etkenlerce belirlenen ziimreleri, geg
modern donemde degisime ugramis ve sonugta bireylere de yeni bir 6z-kimlik
olusturma gorevi diismiistiir. Bireyler olusturduklar1 6z-kimlikler yoluyla kendini
bir gruba yerlestirmek durumunda kalmiglardir. Bu dogrudan gelisen bir siireg
degil; bireylerin c¢abalayarak, aktif olarak gergeklestirdikleri bir aidiyettir
(Bauman, 2005:179-180). Sosyal smiflarin da tiiketim tizerinden belirlendigi
diisiiniildiiglinde tiiketiciler tizerinde olusan baski goriiniir hale gelmektedir. Buna
gore tiiketime katilmayan ve aktif bir caba gostererek kendini bir grup icerisinde
tanimlamayan bireyler, yoksul olarak yaftalanarak kimliksizlestirilmektedir. Bu

durumun giiniimiiz insanlarmin korkulu riiyas1 haline geldigi sdylenebilir.

1.1.2. Tiiketim Tipolojileri

Tiketim kavramini temel alan caligmalar incelendiginde tiiketimin ne
oldugu, nasil bir doniisiime ugradigina yonelik genis bir literatiire ulagilmaktadir.
Tiiketimin tanim1 ve degisen anlami ¢aligmalarin esas vurgu noktasini
olusturmaktadir. Ancak toplumsal pratiklerde de karsilik bulan bir olgu olmasi
sebebiyle, tiiketimin sosyo-kiiltiirel ve siifsal anlamlar1 da 6nem kazanmaktadir.
Diger bir deyisle, tiiketime yonelik tanimlama ve soyut normlar iizerinden
girisilen agiklama cabalari, grupsal pratiklerde biirlindiigii goriiniimleri ile ele
alinmadigi miiddetce yarim kalacaktir. Bu goriinlimler genel olarak tliketimin
amaclarin1 da yansitan ve ‘tiiketim tipolojileri’ olarak ele alinan bir kavrayisi

sunmaktadir.

Holt, bu konu hakkinda aragtirma yapan en 6nemli isimlerden biri olup

aragtirmasina “Insanlar tiikettiklerinde ne yaparlar?” sorusu ile baslar. Tiiketim,
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hem tiiketilen nesnenin 6zellikleri hem de tiiketici gruplarinin tiiketim bigimleri
etrafinda sekillenen bir siirectir. Bu giline degin tiikketim, ekonomik faydacilik veya
sembolik imgeler {izerinden ¢esitli arastirmalara konu olmus ancak sonug her ne
olursa olsun toplumsal yapi, tekil bakis agisiyla ele alinmistir. Ancak Holt’a gore
bir tiiketim nesnesi, bir grup i¢in fayda niteligi ile 6ne ¢ikarken; diger grup i¢in
ayn1 durum sdz konusu olmayabilir. Ornegin bir gida, televizyon programi veya
sanat {lriini farkli siniflar tarafindan farkli sekillerde anlamlandirilabilmektedir
(Holt, 1995:1). Toplumsal yapidaki bu ¢esitlilik yapilan saha calismalari i¢in de
zorluk yaratmaktadir. Giddens (1979), tiiketicilerin sahip oldugu bu varyantlar
nedeniyle, tiiketici eylemliligine yonelik yeterli ¢alismanin olmadigini belirtmis
ve bu alanda daha yogun calismalarin yapilmasi gerektigine vurgu yapmistir. Ona
gore insanlarin ne sekilde tiiketim eylemine katildigi, tiikketim nesnesinin birey
veya gruplar arasindaki anlam niteliginin ne oldugu arastirilmali ve farkliliklar

ortaya ¢ikarilmalidir.

Tiiketim tipolojilerine bakildiginda en temel ayrimlardan birinin Holt
tarafindan yapildig1 soylenebilir. Holt; bu cesitliligi deneyim, entegrasyon,
siiflandirma ve oyun olarak tiiketim olmak tlizere dort farkli grupta ele almigtir.
Deneyim olarak tiikketim, tiiketim eylemine veya nesnesine gosterilen siibjektif ve
duygusal tepkilerle alakalidir. Buna gore kisilerin tiiketim tercihleri aslinda
birtakim psikolojik, hazci ve estetik duygu durumuna veya 6z deneyimlerine
gomiilii bir c¢ergevede gergeklestirilmektedir. Ayrica yine ayni birey veya
gruplarin tiiketim nesnesinden elde ettigi deneyimler birbirinden farkhidir (Holt,
1995:3). Kisiler herhangi bir nesneyi veya olayi, yasami boyunca elde ettigi
ogrenimler veya grupsal pratikler ile izlenimci ve yorumlayict bir bakis agisiyla
tilketmektedirler. Holt, bu cergeveyi beyzbol oyunu iizerinden drneklendirmistir.
Kisilerin beyzbola yonelik kendilerinde olusturdugu anlamin muhasebesi,
beyzbola iliskin yapilandirilan deger yargilari ve duygusal olarak takdir ettigi
karsilik olmak {iizere ii¢ farkli anlamlandirma o&lgegine sahip oldugundan
bahsetmistir (Holt, 1995:3-4). Triantafillidou ve Siomkos, deneyimsel tiiketim
hakkinda ¢aligmalar yapan bir diger arastirmaci grubunu olusturmaktadir. Onlara
gore tiikketim deneyimleri, son derece kisisel bir formda olup zevk, haz gibi
duygularn ve bilgileri arttirici; ayrica duyularn tetikleyici bir forma sahiptir. Ancak

bireysel olarak edinilen bu deneyimler yoluyla kisi, bir grup aidiyeti hisseder ve
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benzesen duyularin olusturdugu baglar yoluyla sosyallesme edimini gergeklestirir.
Onlara gore tiikketim deneyimleri belirli ortakliklar1 paylasmaktadir: Hazcilik,
bireysel rollerdeki farkliliklarin hayali yoluyla bir kagis, 6grenme, sosyallesme,
arkadaslik ve aidiyet tiiketim deneyimleri yoluyla tetiklenen ortakliklar arasinda

sayilabilir (Triantafillidou ve Siomkos, 2014:527).

Holt’un siniflandirmasinda bir diger tiikketim ¢esidi ise entegrasyon olarak
tilkketimdir. Entegrasyon tipolojisinde birey tiiketme eylemini kimligi veya
benliginin bir parcas1 olarak gerceklestirmektedir. Ornegin, seyirciler beyzbolun
bazi sembolik deger ve Oriintiilerini, beyzbola ait bazi unsurlar1 aragsallastirma
yoluyla kimliklerine entegre ederler. Ancak entegrasyon siireci iki farkli
perspektifte gerceklesmektedir: Birincisi, kisinin tiiketim nesnelerini kendi
kisiligine entegre etme yoluyla benliginde genisletme yapmasidir (Holt, 1995:6-
7). Belk, ‘genisletilmis kimlik® kavramini nesne-tiiketim-benlik iligkisi igerisinde
ele almig ve bireylerin tiikketim nesnelerinden bazilarin1 kendi benliklerini
genisletmek veya gelistirmek icin kullandiklarini ifade etmistir. Genisletilmis
kimlik kavraminin kolektif yapilarda da gecerli oldugunu belirten Belk, tiiketime
konu olan unsurun maddi degeri olmasi veya olmamasi fark etmeksizin benligi
genisletebilecek her iligki aginin toplumsal yasamda rol oynadigini belirtmistir.
Entegrasyon bic¢iminde, tiiketime konu olabilecek her nesne, kimlige adapte
edilmektedir (Belk, 1988:154-159). Ikinci olarak, kisiler kendi benliklerini

tikketim nesnelerinin yarattigi kimlikler yoniinde uyumlagtirabilmektedir.

Smiflandirma tipolojisindeyse tliketim, sinifsal iliskileri saglayan bir tutkal
gorevindedir. Bireylerin tiiketim nesnesine ait birtakim sembol ve degerleri
toplumsal anlamlarina iligkin tiiketimi, oteki bireylerle ortak bir paydaya
yerlesmelerini saglar. Tiiketim burada hem biitiinlestirici hem de bir o kadar
ayristirict bir eylem olarak karsimiza ¢ikmaktadir; ¢iinkii herhangi bir olgu veya
nesneyi bir grubun iiyesi olarak tiikettigimizde, farkli diisiinen diger gruptan da
ayni Olclide kendimizi ayirir ve soyutlariz. Beyzbol gibi seyircileri ortak bir
paydada bulusturan bu tiir sporlar, toplumsal bag1 gii¢clendirici bir ara¢ olarak rol
oynamaktadir. Insanlar ‘beyzbol hayranlar1’ olarak ortak bir kimlik ¢atis1 altinda
bulusabilmektedir. Bunun yaninda tersi fikirde olan insanlar i¢in de kapsayici bir

siiflandirma yapilabilir (Holt, 1995:10). Ciinkii toplum da tipk: evren gibi kiiclik
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kiigiik kiimelerin olusturdugu bir biitiindiir ve bu yapida bulunan her bireysel
diistince i¢in bir kiime vardir. Etkinlik gruplar1 digindaki diger tiiketim metalarinin
da smiflandiric1 bir etkisi oldugundan bahsedilebilir. Ornegin, bir araba satin
aldigimizda ayni arabayi kullanan digerleriyle ortak bir gruba ait oluruz. Bu
durumu Ozellikle sosyal medya iizerinden kurulan gruplarda rahatlikla

gorebilmekteyiz.

Dordiincii sinif olan oyun olarak tiiketim ise ‘etkilesim’ kavrami {lizerinden
tanimlamistir (Holt, 1995:9). Simmel; toplumsal yapiyi, bireylerin meydana
getirdigi kiigiik orgiitlenmelerden olusan biitiinsel bir parga olarak adlandirmistir.
Toplumsal yasami sosyallesme yetenegine sahip bireyler iizerinden ele almig ve
sosyalligi de samimi duygularin ¢ekiciligi iizerinden gelisen bir iliski veya oyun
bi¢imi olarak tanimlamistir. Sosyallesme diinyasi olarak tarif ettigi yapida insanlar
saldirganliktan uzak ve eglenceli bir sekilde toplumsal oyuna katilmaktadir.
Ayrica bireyleri sahip olduklar1 inang ve duyarliliklart agisindan oldukca canli ve
aktif bir eglence konumuna yerlestirmistir. Kisaca, burada idealize edilen sosyal
ortamin, aktif bireylerin samimi duygularla gergeklestirdikleri ‘oyun-form’lu bir
yap1 oldugu soylenebilir (Simmel, 1950:40-44). Bu ‘oyun’ yalnizca katilimcilarin
ayni oyuna yonelik ortak sembolik iletisim sistemlerini kullanmas1 halinde ortaya
cikabilmektedir (Bateson, 1976:68). Holt’a gore, o halde ‘oyun form’lu tiikketim
eylemine katilmak hem tiiketime konu olabilecek bir olgu olup hem de birtakim
rol ve kurallarin kabuliinii gerektirmektedir. Dolayisiyla beyzbol burada, tiikketime
konu olan olgu konumundadir. Ayrica o, beyzbol izleyicisinin iki tiir ‘oyun’
bicimini paylastigini savunmaktadir: “Hissettikleri deneyimlerini birbirleriyle
paylasmas1” olarak ‘iletisim’ ve “birbirlerini eglendirmek i¢in deneyimsel
uygulamalar1 kullanmas1” agisindan ‘sosyallesme’. Bu iki unsur ise bireyler arasi

‘giiclii etkilesimler’ saglamaktadir (Holt, 1995:9).

Holbrook, tiiketici davranislarini temel alan ve aradaki farkliliklara yonelik
tiiketim tipolojisi sunan bir diger isimdir. Holbrook bu ayrimi, amaglar temelinde
iki ana perspektifte sunmustur: Tiiketime konu olan nesnenin herhangi bir
fonksiyona veya vazifeye hizmet etmesi bakimindan ‘dis’ veya ‘ikincil deger’ ile
tilketime konu olan nesnenin herhangi bir fonksiyonunun bulunmadig: ‘i¢’ veya

‘asil deger’ ve bir nesneye yonelik tiiketim deneyiminin yine kisinin kendisine
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bagli oldugu ‘6z-yonelimli deger’ ile tiikketimin degerinin disa bagli oldugu
baskalarinin bir tiikketim nesnesine yonelik verdigi tepki olarak ‘diger-yonelimli
deger’. Bu iki ayrimi birlestirmek asagidaki ‘tiiketici degeri tipolojisini’ lretir

(Holbrook, 2006:715).

Tablo 1.1: Tiiketici Degeri Tipolojisi

Dis / ikincil ic/Asil
Oz-yonelimli Ekonomik Deger Hedonik Deger
Diger Yonelimli Sosyal Deger Ozgecil Deger

Bu tipolojide Holbrook ekonomik degeri, tiikketime konu olan nesnenin
ekonomik bir fonksiyon sunmasi agisindan dis ve kisinin kendisine bagl olarak
olusturdugu bir kavrama denk gelmesi agisindan 6z-yonelimli deger grubunda
ifade etmistir. Sosyal degeri ise diger bireylere bagli olarak olusan bir yap1 olmasi
acisindan diger-yonelimli; ayni1 zamanda bir fonksiyona hizmet etmesi agisindan
da dis deger grubuna yerlestirmistir. Yani sosyal degerin diger kisilerde olusan
degeri arttirici, olumlu bir goriinimii sunacak bir fonksiyona hizmet etmesi
acisindan ‘dis” ve bu degeri baskalarinin olusturmasi agisindan da ‘diger
yonelimli’ de@er grubuna ait oldugu sdylenebilir. Ornegin; yapilan bir is
gorlismesinde, Rolex bir saat takmak ve yine kaliteli bir markadan giyinmek,
isverenlerde kisinin kendisi hakkinda bir izlenim -muhtemelen olumlu-
yaratacaktir. Holbrook; hedonik degeri, tiiketime konu olan objenin herhangi bir
fonksiyona hizmet etmeyecek bir tiiketimi barindirmasi agisindan ‘i¢’ veya ‘asil’
deger grubuna yerlestiritken; alinan hazzin bireysel etkisi ve kisiyle olan
baglantist nedeniyle de ‘6z-yonelimli’ gruba yerlestirmistir. Herhangi biri
tarafindan yapilan tablonun kisisel olarak yarattig1 estetik zevk buna iyi bir 6rnek
olacaktir. Ozgecil deger ise ‘i¢’ ve ‘diger-yonelimli® olarak degerlendirilmistir

(Holbrook, 2006:715-716).

Son olarak Canniford da tiiketici tipolojisi konusunda caligma yapan ve
tasnif denemelerinde bulunan arastirmacilardan biridir. Buna gore Canniford;
‘tiiketim alt kiiltiiri’, ‘marka toplulugu’ ve ‘tiiketici kabilesi’ olmak tizere {iglii bir
form ozelligi sunmustur. ‘Tiiketim alt kiiltiiri’, birtakim ritiiellestirilmis sdylem
kaliplart ve sosyal bagliliklar1 engelleyen farkli inang setleri yoluyla kisiler arasi
giiclii baglar olusturmaktadir. Alt kiiltiirler birden ¢ok kimlik yapisini kullanarak

marjinal bir kisilik yapist olusturmaktadir. Grup kavrami ise bireysel odaklarinin

16



cok otesinde bir konumdadir. Belirli 6zellikleri gdsteren ve zorunlu olarak kalici
bir yapiya sahip grup kavrami, onlar i¢in yalnizca alternatif bir dizi odak veya
siteden birini olusturmaktadir (Bennett, 1999:605). Canniford’un ikinci kiimesini
olusturan ‘marka toplulugu’ ise belirli bir marka etrafinda birlesen hayranlarin
olusturdugu, cografi sinirlar1 barindirmayan ve ‘6zel’ olarak adlandirilabilecek bir
topluluktur. Bu toplulugun en temel 6zelliklerinden biri de markali bir mal veya
hizmet ¢evresinde kurulmus olmalaridir. ‘Marka toplulugu’ da diger topluluklar
gibi ortak bir bilinci tagimaktadir. Ancak bu ortak biling ticari bir metanin
olusturdugu bir bilingtir (Mudiz Jr. ve O’Guinn, 2001:412). Son olarak ‘tiiketici
kabilesi’ grubu ise biitiinciil bir tiikketim toplumu goériiniimiinden ¢ok post-modern
donem tiikketim anlamini yansitan parcali bir yapiya sahiptir. Bireyler arasinda
olusturulan ¢ok sayidaki yeni kabileler arasinda akiskanlik mevcuttur. Yani
kabilelerin varligi hem gecici olabilmekte hem de kisiler zaman igerisinde farkli
tilketim kabilelerine iiye olabilmektedirler. Ayrica bireyin bir maskeyi takarken
digerinden mahrum olmasina da gerek yoktur. Yani bireylerin tiiketim kimlikleri

akiskan bir yapida olup sabit degildir (Brownlie vd., 2011:113-114).

Canniford bu ii¢ grubu odaklar, gilic yapilari, amaglari, pazarlama
potansiyelleri, zaman araliklari, degisim yapilar1 ve toplumsal konumlari
acisindan karsilastirmaya tabi tutmustur. Buna gore ‘tilketim alt kiiltiiri’,
‘etkinligi’; ‘marka toplulugu’, ‘markayr’; ‘tiiketim kabileleri’ ise ‘duyguyu’
odagina almistir. Amag¢ olarak, yine aym siralama ile ‘sosyallik ve
yabancilagsmaya tepkiyi’; ‘marka kullanimi ve sosyalligi’; ‘sosyallik ve tutkuyu’
belirlemislerdir. Zaman araliklar1 olarak, ilk ikisini ‘uzun vadeli’ olarak
degerlendirirken tiiketim kabilelerini ise ‘kisa vadeli’ olarak degerlendirmistir.
Son olarak, toplumsal konum agisindan ise yine sirasiyla ‘marjinal’, ‘ana akim’ ve

‘karars1z’ ifadeleriyle gruplandirilmiglardir (Canniford, 2011:70-71).

Popiiler kutlama ritiielleri de sunulan pek cok tiiketim/tiiketici tipolojisi
acisindan degerlendirilebilir. Boyle bir degerlendirme yapmak popiiler kutlama
ritliellerinin toplumdaki yerini ve 6nemini kavramamiza da fayda saglar. Yine bu
analiz, tiiketicilerin ritiielleri gerceklestirme sebepleri konusunda da aydinlatici bir
bakis sunabilir. Buna gore yapilan saha calismalarindan yola ¢ikildiginda, en

kapsayict ve elde edilen bulgular1 en iyi yansitan gruplandirmalaradan
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baslicasinin, Holt’un yaptig1 ¢alisma oldugu sdylenebilir. Bu nedenle kutlama
ritliellerinin toplumsal tipolojisi sunulurken esas olarak Holt’un calismasindan
faydalanilacaktir. Onun yaptig1 simiflandirmayr gecerli kildigimizda popiler
kutlama ritiiellerinin, smirlarin  bulaniklastigi  bir goriinlimii yansittigindan
bahsedilebilir; ¢linkii popiiler kutlama ritiiellerini hem kisisel duyularin,
begenilerin ve hazlarin hem de toplumsal kabullerin sekillendirdigi bir tiiketim
eylemi olarak degerlendirmek miimkiindir. Bu durum, insanlarin,
gergeklestirdikleri kutlama ritiiellerinde hem maddi hem de manevi tiiketim
diinyasin1 bir araya getirmesi sebebiyle olusuyor olabilir. Ornegin, kutlamalar i¢in
yapilacak siislemelerde kisi dncelikle siibjektif begenilerinden yola ¢ikmaktadir.
Hatta yaratacagi konsepti de kendi kisisel istekleri dogrultusunda olusturmaktadir.
Yine ayni sekilde -6rnegin bir dogum giinii kutlamasinda- her bireyin elde ettigi
deneyim ve haz da birbirinden farkli olacaktir. Bu durumda basitge, tiiketicilerin
deneyimsel bir tiiketim tipolojisini yansittigindan soz edilebilir. Ancak gercekte
durum bu kadar basit degildir. Oncelikle bireysel begeni ve pratikler, insanin igine
dogdugu toplumun sosyo-kiiltiirel yapisindan etkilenmektedir. Bu durumda da
sonsuz cesitte bir begeni diinyasi yerine belirli begeni kiimeleri olugsmakta ve hatta

piyasa, toplumsal begeni kiimelerine gore ¢esitlilik sunmaktadir.

Holt’un beyzbola yonelik sundugu anlamlandirma 6l¢egi popiiler kutlama
ritielleri agisindan da diisiiniilebilir. Bireyler kutlama ritiiellerini degerlendirirken
yapilan kutlamalarin kendilerinde olusturdugu izlenimi, duyguyu ve toplumsal
deger yargilarim1 kullanmaktadir. Kutlamalara yonelik olusturulmak istenen
tilkketim tipolojisindeki problem de tam olarak bu noktada ¢ikmaktadir. Birincisi,
bireyler, kisisel tercihlerinin sekillendirdigi bir kutlama faaliyeti yapmak istese de
zaman igerisinde kiimelesen begeniler kisilerin tercihlerine etki etmektedir.
Kisiler olusan toplumsal begeni katmanlarini birka¢ istisna haricinde
asamamaktadir. Ikincisi ve daha da énemlisi bireysel olarak edinilen deneyim ve
duygular kiside bir aidiyet hissi olusturmakta ve bu hisse sahip olanlar arasinda
giiclii toplumsal baglar yaratmaktadir. Yani entegrasyon ilk asamada, yasanilan
siirecin ka¢milmaz sonucu konumundadir. Belirli bir grup ile entegrasyon
gerceklestiginde ise bireyler, kutlamalari, kimliginin bir pargasi olarak tiiketmeye
baslamaktadirlar. Bu durumda kutlamalar, ikinci asamada, tipki Holt’un beyzbol

orneginde oldugu gibi sembolik deger ve Oriintiilerinin grup kimliklerini
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genislettigi bir entegre aract haline gelir. Entegrasyon siirecine yonelik ele alinan -
kisi tiiketim nesnelerini kendi kimligine mi entegre ediyor yoksa kendi kimligini
mi tiikketim nesnesine uyumlastiriyor- tartismasinda kutlamalar agisindan iki
perspektifin de gegerli oldugu sdylenebilir. Ritiiel olarak tiiketimi ele aldigimizda
ilk duruma en iyi 6rnegin ‘baby shower’ kutlamasi oldugu sdylenebilir. Baby
shower, Tiirk sosyo-kiiltiirel yapisinda geleneksel olarak yer almayan ancak
kiiresellesmenin etkisi ve tliketim aligkanliklarinin degismesiyle giinlimiizde
oldukc¢a yayginlik kazanan bir kutlama ritiielidir. Bir tiiketim olgusu olarak baby
shower kutlamasi, Tirk kimligine entegre edilmistir veya edilmeye
calisilmaktadir. Ancak sosyo-kiiltiirel kimlige entegre edilen diger pek cok
kutlamada oldugu gibi baby shower da birtakim yerellestirmelere’? maruz
kalmistir. Nitekim yapilan goriismelerden yola ¢ikildiginda yerellestirme etkisi
bariz bir sekilde okunabilmektedir. Buna gore baby shower kutlamasi yapan
kisilerin, igerikte, dogum giinii partileriyle benzer bir ritiiel siireci olusturdugu
gozlemlenmistir. Ornegin Batili drneklerinden farkli olarak partiyi en yakin
arkadas degil, anne adayinin kendisi gerceklestirmektedir. Bat1 6rneklerinde yer
alan oyunlarin da oynanmadig1 goriilmistiir. Baby shower partisi yapan bir kadin,
tipki dogum giinii kutlamasinda oldugu gibi bir pasta yaptirmakta ve en
yakinlariyla birlikte eglenmektedir. Aktivite olarak ritiiel siireci ise sohbet veya
miizikli eglence yoluyla tamamlanmaktadir. ikinci duruma ise ‘hatim kmalarr’

ornek olarak gosterilebilir.

Yine yapilan goriismeler, hatim kinasinin toplumsal kabuliiniin tam olarak
gerceklesmemesine ragmen uygulama, azimsanmayacak bir varlik diizeyine
ulagsmistir. Kisiler kendi sosyo-kiiltiirel yapilarina ve dini anlayislarina uygun
bulmadiklar1 bu ritiieli hem uygulama hem de katilim yoluyla tiikketmektedirler.
Dolayisiyla tiiketim eylemine entegre edilen bir kimlik goriinimii sunmasi

acisindan hatim kinalar1 6nemlidir. Deneyim ve entegrasyon olarak tiikketim

2 Bu kavram sosyal psikolog Virgilio Enriquez (1975; 1978; 1985; 1993)’in ‘yerlilestirme’ veya
‘kiiltlirel yeniden canlandirma’ kavramlarina atfen kullanilmistir. Enriquez psikoloji bilimini,
Filipinlilerin sosyo-kiiltiirel 6zelliklerine, deneyimine ve diisiince yapisina uyumlastirarak o bolge
0zelinde yeniden yapilandirmistir. O, bu yerlilestirme davramigini bir kiiltiir bicimiyle sekillenen
insanlar1 anlayabilmenin en iyi yolu olarak gormektedir. Bu kavramin ritiieller iizerinden de
gegcerli oldugu diistiniilmektedir. Bekarliga veda ve baby shower gibi Bati kaynakli kutlamalar, var
olan kiiltire uyumsuzlugu nedeniyle bir ‘yerellestirme’ islemine maruz birakilmaktadir. Bu
kutlamalar 6zelinde var olan ve yerel kiiltiirle uyumlu bulunan 6geler kopyalanmakta; uyumsuz
bulunanlar ise diglanmaktadir. Kutlama icerisinde herhangi bir bogluk bulunmasi halinde ise bu
bosluk, uygun goriilen kiiltiirel bir pratik ile doldurulmaktadir.
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yaninda, Holt’'un olusturdugu smniflandirma tipolojisi de kutlama ritiielleri
acisindan anlam kazanmaktadir. Buna gore kutlamalarin gergeklestirilme
sebepleri incelendiginde, salt mutluluk haricinde, ait hissettigi sosyal tabakanin da
etkili oldugu anlasilmistir. Maddi durum temelinde tanimlanan sosyal tabaka iki
sekilde islev gormdstiir: Birincisi, ait oldugu sosyal tabakanin gerceklestirdigi
herhangi bir kutlamay1, gerceklestirmedigi veya gerceklestiremedigi zaman kiside
yarattig1 digslanma endisesiyle; ikincisi ise kiginin bizzat aidiyet kurma ve ‘eksik
kalmama’ diirtiisiiyle hareket etmesi yoluyla. Son olarak kutlamalarda kullanilan
metalarin da sosyal simiflart goriiniir kildigi disiiniilmektedir. Herhangi bir
kutlamanin organizasyonlu olup olmamasina ve maddi unsurlarin ‘gdsteris’ine
oranla bireylerdeki sosyal sinif algist degismektedir. Ritiielleri daha ‘gdsterisli’ bir
ortamda gergeklestiren bireyler ‘maddi durumu iyi’ veya ‘zengin’ grubuna dahil
edilirken; sade bir kutlama gerceklestiren bireyler ‘maddi durumu kotii’ veya
‘fakir’ olarak nitelendirilmektedir. Kutlama ritiiellerini gereksiz bulan bireyler de
ayrt bir sosyal smifi olusturmaktadir. Son olarak, oyun olarak tiiketim
perspektifinin de kutlama ritlielleri ile 6nemli dl¢lide ortakliklar barindirdigindan
bahsedilebilir; ¢linkii oyun olarak tiikketim anlayisinda sosyallik, manevi iligkiler
tizerinden gelisen bir oyun olarak ele alimmistir. Sosyalligin bir gdriiniimiinii
sunan kutlama ritiielleri de bu oyunun oynandigi en 6nemli sahnelerden biridir.
Birey, oyuna katilan en Onemli aktdr olarak kutlamalarin merkezindedir.
Gorildigii lizere tiikketimin niteligi, popiiler kutlama ritiielleri iizerinden ele
alindiginda, olduk¢a karmasik bir hal almakta ve tamimlanmasi gii¢ iligki

yapilarinit dogurmaktadir.

1.1.3. Tiiketici Olarak Kadinlar

Kutlamalar1 ve bu amaca yonelik tiketim eylemini gergeklestiren kitle
olarak kadinlarin tutumlari, ¢calismanin bir diger kismini olusturmaktadir. Tiiketim
konusunda yapilan analizlerde, 6zellikle post-modern donem tiiketim faaliyetinin
faydaci anlayistan uzak bir bicimde gosterge, statii, prestij ve soyut anlamlari
icerecek  tirden  motivasyonlarla  gerceklestirildiginden  bahsedilmisti.
Aragtirmacilar tarafindan kullanilan ‘hedonik (hazci1)’ tiiketim teorisi, bu

motivasyonlari i¢erecek bir bakis acis1 sunmaktadir:
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“Hedonik tiiketim, {iriin kullaniminda tiiketicilerin ¢ok boyutlu goriintiilerine,
fantezilerine ve duygusal uyarilmalarina karsilik gelmektedir. Etkilerin bu bigimi,
hedonik tepki olarak adlandirilir” (Hirschman ve Holbrook, 1982:93).

Popiiler kutlama ritliellerinin, somut ve uzlasimsal bir fayda saglamadigi
diistintildiiginde yani, onlarin 6znel ve deneyimsel pratikler oldugu g6z Oniine
alindiginda, hedonik tiiketim agiklamalar1 devreye girmektedir. Hedonik kutlama
eylemliligini gerceklestiren kitle olarak kadinlar, arastirmanin esas tiiketicilerini
olusturmaktadir. Bu nedenle, bu calismada ele alinacak hedonik davranislar,
kadinlarla 6zdeslestirilmis bir bigimde sunulmaktadir. Antonides ve van Raaij,
aligveris davranigina yonelik olusturduklart motivasyon tablosunda bireysel
hedonik davranisa yonelik diirtiileri; fiziksel aktivite, eglence, ucuza edinme
istegi, duyusal uyarim, can sikintisindan kurtulma ve haz alabilme istekleri olarak
Ozetlemistir. Yine ayni1 tabloda, toplumsal hedonik davranisa yonelik amaclari ise
deneyim elde etme, iletisim kurma, referans grubu ile iliski kurma, statii, niifuz ve
gorlisme olarak belirtmislerdir (Antonides ve van Raaij, 1998:420). Tipki aligveris
gibi somut bir tiikketim davranis1 gerektiren ve ayrica belirli toplumsal ¢iktilar1 da
isaretleyen kutlama ritiiellerinin gerceklestirilme motivasyonlarini ayni ¢ergevede
aciklamak miimkiindiir. Kadinlar, gerceklestirdikleri kutlamalar ile bireysel
anlamda hayatlarim1 renklendirdiklerini, eglendiklerini, mutlu olduklarini,
monotonluktan kurtulduklarini ifade etmislerdir. Yine ayni sekilde kutlamalar1 bir
araya gelmeyi ve iletisim kurmay1 saglayan; prestij ve toplumsal statli veren bir

arac olarak degerlendirmislerdir.

Campbell modern hedonizmi, bireysel hayal ve 6z tiiketim iligkisi i¢erisinde
‘yaniltic’ bir kavram olarak tanimlamistir. Haz, duygusal ve duyusal uyarim
yoluyla aranmakta, goriintiiler birey tarafindan yaratilip degistirilmektedir. Gergek
uyaranlardan c¢ok bireysel hayal giicleri onciiliigiinde yaratilan icsel zevkler s6z
konusudur. Dolayisiyla cagdas hedonistin bir hayal sanat¢isi oldugu ve
hikayelerde hem aktdr hem de izleyici konumunda bulundugu sdylenebilir
(Campbell, 2018:131, 132). Pek c¢ok antropolog ve sosyolog, faaliyet ve
deneyimleri, biiylilii eylemler olarak degerlendirmektedir. Biiyiiniin giiniimiiz
tiketim deneyimiyle ilgisi ise ritiiel ve kutsal deneyimlerin sundugu gizli etkiler
tizerinden kurulmaktadir (Arnould vd., 1999:33-38). Bireysel hedonik
davraniglarin kamusal alandaki goriinlimii ise daha ¢ok toplumsallik igerir.

Turner’in Latince ‘communitas’ olarak ifade ettigi bu durum, ortak bir eyleme
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katilimi ve bagliligi icermektedir. ‘Communitas’, bireysel farkliliklar yerine,
deneyimler iizerinden ilerleyen bir ortaklik hissini ifade etmektedir. Bu,
katilimcilarin sosyal rol ve statiilerinden arinip pratikler zemininde ilerleyen bir
dostluk olusturmasiyla ilgili bir terimdir (Turner, 1977:96-97). Arnould, Price ve
Otnes (1999)’in akarsu raftingi ve Celsi, Rose ve Leigh (1993)’in parasiitle atlama
gibi spor faaliyetleri lizerine yaptiklari ¢aligmada odak noktasi, kutsal olarak
degerlendirilen ortak deneyimlerin katilimcilar arasinda sagladig: dostluk iliskileri
olmustur. Spor iizerinden ele aldiklar1 konu, dini ortakliklardan sosyo-kiiltiirel
ortakliklara kadar her alanda goriilebilmektedir. Dolayisiyla kadinlarin ritiielleri
tiketim bi¢imini ve amagclarin1 yansitmasi agisindan da bir degerlendirme
yapilabilir. Kadinlar, popiiler kutlama ritiiellerini oncelikle bireysel hedonik
motivasyonlarla gerceklestirmekte ve sonucunda da bireysel hazlar elde
etmektedir. Ancak kutlamalarin belirli bir mekanda, belirli amagclarla toplanan
bireyleri icermesi ve onlar arasinda iliskileri, iletisimi ve paylasimlari gelistirmesi
acisindan da ‘communitas’ yaratilmaktadir. Bu durum, insanlarin toplumsal
tilketimlerinde de faydaciliktan uzak hedonik amaglarla tiiketim yapabileceginin

gostergesidir.

Kadinlarin tiketim aligkanliklar1 {izerine yapilan c¢aligmalar, cinsiyet
farkliliklar1 temelinde bir davranis analizi gelistirmislerdir. Cinsiyet iizerinden
yapilandirilan bu farkliliklari ise biyolojik, sosyo-kiiltiirel veya evrimsel siireglerle
aciklayan pek cok calisma bulunmaktadir. Ancak ulasilan ortak sonug, kadin ve
erkeklerin maddi varliklarina yonelik farkli tutumlar sergileme egilimine sahip
oldugu fikri olmustur’. Ornegin Dittmar, kadmlarin ve erkeklerin sahiplik
degerlerine yonelik yaptigr analizlerde 6nemli farkliliklar saptamistir. Erkekler
miilklerinin islevsel ve aragsal Ozelliklerine deger verirken kadinlar, duygusal

baglantisina ve kisilerarasi iliski rollerindeki sembollerine deger vermektedirler.

3 Bu husus ile ilgili ayrintili bilgi i¢in su ¢alismalara bakilabilir:

Tifferet, Sigal ve Ram Herstein (2012); “Gender Differences in Brand Commitment, Impulse
Buying, and Hedonic Consumption,” Journal of Product & Brand Management, Volume 21, No 3,
s. 176-182.

Dittmar, Helga (1989); “Gender Identity-related Meanings of Personal Possessions,” British
Journal of Social Psychology, Volume 28, No 2, s. 159-171.

Dittmar, Helga, Jane Beattie ve Susanne Friese (1996); “Objects, Decision Considerations and
Self-image in Men’s and Women’s Impulse Purchases,” Acta Psychologica, Volume 93, No 1-3, s.
187-206.

Bihagen, Eric ve Tally Katz-Gerro (2000); “Culture Consumption in Sweden: The Stability of
Gender Differences,” Poetics, Volume 27, No 5-6, s. 327-349.
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Hatta mallarin sundugu sembol konusunda mevcut ayrim daha da keskinlesmistir
(Dittmar, 1989:166). Kadinlarin egilimli oldugu belirtilen bu davranis, Wicklund
ve Gollwifzer tanmimladigr “sembolik kendini tamamlama” teorisi tizerinden
aciklanabilir. Bu teori, sembolik bir hedef dogrultusunda gerceklestirilen eylem
olarak tanimlanabilir. Kisi, kendini tanimlayacak 6zel bir hedef grubuna hitap
eder ve bu yolla topluluk tarafindan taninma hedefini gergeklestirir. Teorinin
cizgisini iki temel unsur olusturmaktadir: Birincisi, gostergeler konusunda
bireysel bir aktarim séz konusudur. Ikinci olarak ise kendini sembolize eden birey
disinda, bu sembolii taniyan ve reaksiyon gosteren digerleri gerekmektedir.
Bireylerin sundugu semboller, yalnizca bu sekilde anlam kazanacaktir (Wicklund

ve Gollwifzer, 1982:64-65).

Popiiler kutlamalar1 gerceklestiren kadinlarda da benzer bir durum soz
konusudur. Oncelikle popiiler kutlamalara yonelik tiiketimlerinde kadinlar, kendi
isteklerini On plana c¢ikarmaktadir. Gergeklestirdikleri faaliyetlerde kendini
digerlerinden  farklilagtiracak, ©6zel hissettirecek mal ve  hizmetlere
yonelmektedirler. Konsept ve mekan farkliliklari, amaglanan sembolleri iletmede
en etkili yollar olarak goriilmektedir. Yapilan calismada, kadinlarin mekan ile
zenginligi bagdastirdiklart goriilmiistiir. Glizel bir mekanda, organizasyonlu bir
kutlama, zengin olanlarin ulasabilecegi bir pratik olarak goriilmiistiir. Konseptleri
ise yaptiklar1 kutlamalarda kendilerini 6zel hissetmeleri i¢cin gerekli bir faktor
olarak algilamislardir. Yine bu anlamlar1 verenlerin, bagli olduklar1 toplumun
tiyeleri oldugu sdylenebilir. Bunlara ek olarak kadinlarin, gerceklestirdikleri
kutlama tiiketiminde, toplumu daha iist bir konuma yerlestirdikleri fark edilmistir.
Kadinlar gergeklestirecekleri kutlamalarda davraniglarini ve tiiketimini, toplumsal
kimligi dogrultusunda ya kisitlama yoluna gitmis ya da tam tersi bir etkiyle

‘abartiya’ mecbur hissetmislerdir.

Sik veya nadiren satin alinan mallarin diirtiisel satin alma nedenleri farklidir.
Diirtiisel satin alma konusunda da cinsiyet farkliliklar1 bulunmaktadir. Kadinlar
ruh halleri ile ilgili endigelere ve isteklere erkeklerden daha fazla odaklanirlar. Bu
ylzden kadinlar, 6z- imaj ve ruh hali ile iliskili yiliksek diirtii uyandiran mallara
daha ¢ok Onem vermektedirler. Kadinlarin sahip oldugu bu egilim, hedonik

tilketim ile es deger bir yapidadir. Buna goére kadinlarin, kisisel ideal benlik
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hedeflerine yonelik tiiketimleri daha sik gerceklestirdikleri ve tekliklerini ifade
edici tiiketim harcamalarinda bulunduklar1 belirtilebilir (Dittmar vd., 1996:191,
193-194). Satin alma diirtiisti, duygularla birlikte gelisen bir siireci
olusturmaktadir. Bu diirtii ile hareket eden bireyler hislerini “iyi”, “mutlu”,
“harika” veya “iistiin” gibi kavramlar ile tanimlamistir. Kendini asag1 hisseden
bireylerin ise bu yolla “daha iyi” hissetmeleri saglanmistir. Bazilar1 ise bu tiirden
bir tiiketimi, 6zel bir 6diil veya muamele olarak betimlemistir (Rook, 1987:195).

Kadinlar, betimlenen diirtiisel tiiketim davranislarim1 daha ¢ok gerceklestiren

tilkketici grubudur.

Kadinlarin tiiketim aligkanliklari, toplumsal iligkilerin siirdiiriilmesi
temelinde de arastirmalara konu olmustur. Cheal, kapitalist toplumlardaki geliskili
sosyal yakinlik meselesini hem duygu ve ekonomi arasinda var olan baglant1 hem
de cinsiyet iizerinde belirledigi roller iizerinden ele almustir. Iliskilerdeki
ekonomik diizey, duygu ve iliskilerin anlamli bir performansi olarak
nitelendirilebilecek hediyelesme faaliyetleri iizerinden agik¢a goriiniir kilinabilir.
Bu noktada hediyelesme, ait hissedilen gruplar ve toplumsal olarak 6nemsenen
kisilerle iletisim kurmamiza yardimci olmaktadir (Cheal, 1987:153-154). Ayrica
o, ayn1 c¢aligmasinda hediye verme isleminin ana aktorlerini kadinlar olarak
belirtmistir. Bu durum kadmnlarin  kimlik algis1 ve diisiince tarziyla
iligkilendirilmistir (Cheal, 1987:153). Bununla birlikte kadinlar, sosyal rolleri
acisindan tiiketimi yonetecek ve yonlendirecek aile liyesi olarak da sorumluluk
hissetmektedir. Noel hediyesi aligverisleri ve cinsiyet rolleri {lizerine yaptig
aragtirmada Fischer ve Arnold, kadimnlara yiiklenen tiiketim sorumlulugunun
kadinlar tarafindan eglenceli, ancak ayni zamanda zorunlu bir “is” veya “gorev”
olarak goriildiigli sonucuna da ulasmislardir. Erkekler ise bdyle bir yiikiimliiliik

hissetmemektedir (Fischer ve Arnold, 1990:334).

Popiiler kutlama ritiiellerini gergeklestiren kadinlar, bir araya gelerek
toplumsal iligkileri ve iletisimi siirdiirme fonksiyonunu yerine getiren aktorlerdir.
Ritiieller, hem maddi hem de manevi tiiketimi desteklemektedir. Kutlamay1
gerceklestiren ve katilan kadinlar arasinda gergeklesen hediyelesme edimi,
kadinlarin maddi tiiketimine tekabiil etmektedir. Kutlama yapan kadin, davet

ettigi diger kadinlar i¢in ¢esitli hediyelikler hazirlamakta; davetli olarak gelenler
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de kutlama amacina uygun olan hediyeler ile katilim gdstermektedir. Iliskilerin bu
ekonomik diizeyi, kadinlarin sosyal amaclara hizmet eden maddi tiiketimini de
yonlendirmektedir. Ancak, tiim bu rollerin kadinlar {izerine yiiklenen bir
sorumluluk olmasi1 da farkli bir arastirma perspektifini olusturmaktadir; ¢iinki
ritliellerin maddi ve manevi tiiketicileri olarak kadinlar, ayn1 zamanda onlardan

bekleneni, diger bir deyisle gorevlerini yerine getirmektedirler.

Erkekler ve kadinlar, hem aile hem de aile dis1 diinyada varlik gosterseler de
kadinlarin  oncelikli gorevi aile, sosyal iligki ve etkilesim c¢ercevesinde
betimlenmistir. Toplumsal yasamda kadinlar, her seyden Once es ve anne olarak
tanimlanmaktadir. Anne ve es olmak giderek daha fazla duygusal ve psikolojik
islevi merkezinde barindirmaktadir ve kadmnlarin isi, duygu isi olarak
goriilmektedir (Chodorow, 1978:178). Cogunlukla -anne olarak- kadinlarin
tizerine yiiklenen modern anlamdaki ¢ocuk bakimi sorumlulugu, “cocuk merkezli
aile” yapisti ile birlikte geligsmistir. Cocuk adina herhangi bir sey yapmak yalnizca
bir gorev veya is olarak degil, ayn1 zamanda sevgi ile harmanlanan 6zel bir eylem
olarak algilanmustir. Bu durum, ‘yeni annelik’* veya ‘miikemmel annelik™
modelinin de temelini olusturmaktadir. Her anne, ¢ocugunun duygusal anlamda
tam bir doyuma ulagsmasini ve entelektiiel olarak ulasabilecegi potansiyelin
tamamina ulasmasini amaclamaktadir. Bu doyumu saglamak icin her tiirlii
profesyonel yardimi almakta, ¢cocugunun gelisimsel takibini yapmakta ve onunla
her alanda ve anlamda ilgilenmektedir (Beck ve Beck-Gernsheim, 2004:130-131).
Yapilan alan calismasinda kadinlarin ritiiellere yonelik tiiketim davraniglarina,
‘cocuklar1 ugruna’ veya °‘gocuklarini mahrum birakmama’ gibi sebeplere
dayandirdig1 goriilmiistiir. Uzerine diisen sorumluluk hissiyle ritiiel ve iliskisel
tilketim davraniglarimi gergeklestiren grup olarak kadinlarin, her seyiyle eksiksiz
bir cocuk yetistirerek miikemmel anne rollerini layikiyla yerine getirme g¢abasi
icinde oldugu soylenebilir. Alt1 ay ve hatim kimasi, kirk u¢urma, dis bugdayi,

bebek mevlidi, siinnet diiglinii... Gergeklestirilen pek ¢ok kutlamanin ¢ocuklar

4 “Yeni annelik’ kavrami, ¢ocuklar1 i¢in kendini feda eden ve giiniimiiz medya araglar1 tarafindan
pompalanan yogun annelik modeline karsilik gelmektedir. Bu model, ¢ocuk sahibi bir kadinin her
an ve kosulda tiim fiziksel, psikolojik, duygusal ve entelektiiel birikimini ¢ocuklarina adamasi ve
kadinin ancak bir ¢ocuk sahipligi ile tam bir birey haline gelebilmesi ile ilgili bir kavramdir
(Douglas ve Michaels, 2004:4).

5 ‘Miikemmel annelik’ de ‘yeni annelik’ kavrami c¢ergevesinde ele alinabilir. Miikemmel annelik,
anneligin asir1 idealize edildigi, cocuk ile ilgili tiim kimlik ve tatminlerin karsilandig1 ve anneler
iizerinde yogun bir baskiy1 beraberinde getiren bir modeldir (Kawash, 2011:986).
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odaginda gelismesi bu durumu dogrular niteliktedir. Dogum giinii, diigiin, nisan
gibi organizasyonlarda da yine annelik rolleri goriiniir vaziyettedir. Ote yandan,
ebeveynlerin heves ve istekleri dogrultusunda c¢ocuklar1 aragsallastirdigi

tartismalar1 da yogun bir sekilde siirdiiriilmektedir.

1.1.4. Kuramsal ve Kavramsal Cerceve

Popiiler kutlama ritiielleri, pek ¢ok disipline ve perspektife konu olabilecek
genis bir anlam diinyasina sahiptir. Bu c¢alismada, popiiler kutlama ritiiellerinin
sekillendirici 0gesi olarak ‘tiiketim’ kavrami secilmistir. Tezin bu boliimiinde yer
alan ve konu ile alakali olarak secilen tiiketim kuramlariin, popiiler kutlama
ritiiellerine yonelik bir bakis agisi kazandirmasi amaglanmaktadir. Ayrica, yine
konu ile iligkili goriilen kavram ¢ercevesi de bu boliimde sunulmustur. Buna gore
bu kisimda ‘gdsterisci tiiketim’, ‘nispi gelir hipotezi / Duesenberry kurami’, ‘geri
kalmama etkisi / siiriye katilma istegi (bandwagon etkisi)’, ‘trickle-down /
stiziilme kuram1’, ‘snob / ziippe etkisi’ ve ‘goreli yoksunluk’ gibi kuramlar ile
‘rittiel’, ‘kimlik ve aidiyet’, ‘kiiltiir endiistrisi’, ‘popiiler kiiltlir’ ve ‘sosyal medya

goriiniirligi’ gibi kavramlara deginilmistir.

1.1.4.1. Gosterisci Tiiketim

Maddi mallara yonelik arzin, talebi gececek kadar cogalmasina paralel
olarak ilerleyen siire¢, metalara yiiklenen anlamin da degisiklige ugramasinin
baslangi¢c noktasini olusturmustur. Metalar, bu donemden sonra ve post-modern
evrede daha yogun olmak iizere, farkli anlam ve sembollere hizmet eder hale
gelmistir.  Metalarin sahip oldugu toplumsal anlamlar iizerinden gelistirilen
‘gosterisei tilketim’ kavramini ele alan Veblen’in g¢aligmasi, konu agisindan en
onemli kaynaklardan biridir. Veblen ‘gosterisci tiiketim’ kavramini ilk kez
1899°da yayimladig1 The Theory of The Leisure Class, yani Aylak Sinifin Teorisi
adli kitabinda one siirmiistlir. Veblen bu eserinde toplumu, smifsal ayrimlarin
belirledigi bir yap1 olarak ele almistir. Buna gore iist simif kavramina denk gelen
‘aylak siif’, endistriyel isler basta olmak iizere, belirli islerin ylikiimliiliiglinden
muaf olan kismi olusturmaktadir. Onlar, icerisinde ‘onur’ barindiran islerle
mesgul olmuslardir (Veblen, 1995:27). Serefli saydiklar1 ugraslari ise savas, spor,
devlet ve dinsel isler olusturmaktadir (Veblen, 1995:51). Veblen, aylak smnifin

niteliklerine yonelik birtakim degerlendirmelerde bulunmustur. Ona gére donemin
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“aylak beyefendisi” maddi mallar1 hem gerektiginden fazla hem de onlarin en
iyisini tiiketen kisidir. Yiyeceklerin, iceceklerin, hizmetlerin ve eglencenin en
tyilerini serbestce tiiketirler. Ancak tiiketimlerinin tek amaci bu degildir. Onlar,
ayn1 zamanda sayginliklarini ilerletici ve yine kendi diizeyine uygun yeniliklere
de bagvururlar. Boylece kendi statiilerini ve sereflerini yiikseltirlerken, bu mallara
ulagsamayanlarin toplumsal statiilerini de aymi olgiide diisiiriirler. Bu ayrimin
varlig1 ayn1 zamanda, aylak beyefendinin egitimini ve entelektiiel etkinliklerini de
belirlemektedir. Bunun anlami, bu kisilerin iyi bir zevke sahip olmasi ve onu
aywracak nitelikteki drlinleri -degerli olanlari- segebilecek nitelikte olmasi

gerektigidir (Veblen, 1995:71-72).

Aylak sinifa ait bu tiir niteliklerin toplum sahnesinde sergilenmesi ve herkes
tarafindan goriiniir kilinmasi, Veblen’in ¢alismasindaki bir diger 6nemli noktay1
olusturmaktadir. Veblen, aylak smifin sahip oldugu nitelik ve zenginlikleri,
kiskandiric1 ve kendi istiinliglinii ilan eder bir bicimde gostermesini ‘gosterisgi
tilketim’ kavramiyla iligkilendirmistir. Ona gore kiymetli mallarin gosterigsel ve
apagik tiiketimi, sayginlik ve soOhretin gereklerindendir. Ancak tek basina,
mallarin nitelikleri, gosterisi kanitlamaya yeterli degildir. Kiymetli hediyeler,
ziyafet ve eglenceler de amaca hizmet eden en 6nemli araglardandir. Aylak sinifin
kendi icerisinde de barindirdig1 rakipler diisiiniildiigiinde, eglence aragli bir
gosterisin 6nemi daha net kavranabilir. O ayn1 zamanda yapilan eglencelerin veya
geleneksel toplantilarin, tek motifli anlamlarindan siyrilip farkli ve g¢esitli
ithtiyaglara hizmet eder hale geldigini belirtmistir (Veblen, 1995:72-73). Veblen,
‘gosterigsel aylaklik’ ve ‘tiiketimin biiylimesi’ gibi unsurlarin, sayginlik ve itibar
barindirmasini ‘israf® dgesine sahip olusu ile iliskilendirmistir. Israf ise hem mal
hem de emek ve zaman olmak fiizere ¢ift yonliidiir. Her iki israf big¢imi de

zenginligi teshir etmenin bir arac1 konumundadir (Veblen, 1995:78).

Ritzer, Veblen’in yasadigi donemin tiikketim pratiklerine yonelik yaptigi
‘gosterigli tiketim® ve ‘gdOsterisli eglence’ arasindaki ayrimin, giiniimiizde
tamamen gecerliligini yitirdigini belirtmigtir. Ona goére kumarhaneler, tema
parklar1 veya diger eglence araclarinin bugiinkii 6nemi gbz 6niine alindiginda, bos
zaman tiketiminin  yalnizca maddi mallar {izerinden saglanmadigi

goriilebilmektedir. Veblen’in tanimladigi bos zaman tiikketimi, maddi mallar

27



yaninda, eglencenin metalasan yapisi iizerinden de okunabilmektedir. Ritzer’e
gore mallar lizerinden yapilan ayrim, giiniimiizde hizmetler iizerinden daha da 6ne
cikarilmaktadir. Ornegin, artik bir kruvaziyer seyahati veya kumar oyunlari,
Mercedes-Benz ve vizon ceket kadar degerli bir emtia konumundadir. Ritzer’e
gore vurgulanmasi gereken bir diger nokta, kisinin tlikettigi yerler ve bu yerlerin,
gbsteris amaciyla aragsallastiriimasidir. Ornegin, post-modern bir diinyada isaret
ve simgelerin degeri géz oniine alinirsa, Nordstom’da® alisveris yapmanin ve
onun logosuna sahip bir alisveris ¢antasiyla dolasmanm J. C. Penney’de’ yapilan

bir aligveristen daha 6nemli bir statii saglamaktadir (Ritzer, 2001:217).

Onun teorisi, hiyerarsik toplumsal diizende alt katmanda bulunan bireylerin
iist katmanda bulunan diger bireylere Oykiinerek onlari taklit etme istegiyle
sekillenmistir (Trigg, 2001:99).

“Hangi mallan tiiketeceklerine karar verirken insanlar nihal olarak tabakalagma

sisteminin en tepesindeki smifin davranislarini taklit eder. Bu sinifin begenileri

sonunda tabakalagma hiyerarsisinde asagiya iner ve birgok insan tabakalagsma

sisteminde hemen istlerinde yer alan sinifin elindekileri taklit eder olur” (Ritzer,
2000:249).

Buna gore ‘gosterisli’ olarak adlandirilan mallar, iist sinifin begenileri ve
tilketim davraniglarina tekabiil etmektedir. Veblen, bir iirliniin takdirle algilanma
ve gosterigli bulunma derecesinin, sahip oldugu pahalilik derecesi ile dogru
orantida oldugunu belirtmistir. Ona gore zenginlik ve itibar, belki daha giizel
olmayan ancak daha nadir bulunan ve pahali olan mallar1 edinme yoluyla
gerceklesir (Veblen, 1995:95). Toplumsal hiyerarsi, list sinif begenileri ve taklide

konu olan mallar ‘pahalilik derecesi’ iizerinden belirlenmektedir.

Veblen’in ‘Aylak Sinif Teorisi’ lizerinden yapilacak bir ¢dziimlemede
zaman mefhumu gbéz Oniline alinmalidir; ¢iinki Veblen’in bu teoriyi sundugu
donem, tiiketimin heniiz fayda temelinde kavrandigi yillara denk gelmektedir.
‘Kiiresellesme’ ve ‘kitle iletisim teknolojileri” gibi etkilerin heniiz var olmadigy,

dolayisiyla tiiketime de etki edemedigi bir ‘gosterisci tiiketim’den

6 Nordstrom, Inc.,John W. Nordstrom ve Carl F. Wallin tarafindan kurulan Seattle ve
Washington merkezli Amerikan liikks moda perakendecisidir (Nordstrom, 2020).

7J. C. Penney Company, Inc., 49 ABD eyaletinde ve Porto Riko’da 840 lokasyona sahip bir
Amerikan magaza zinciridir. 1966 Oncesi cogu magazasi sehir merkezinde bulunan J. C. Penney,
20. ytizyilin ikinci yarisinda aligveris merkezlerinin daha popiiler hale gelmesiyle ¢cogu magazasini
sehir digindaki banliy6 aligveris merkezlerine tagimistir (Wikipedia, 2020a).
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bahsedilmektedir. Gosteris, maddi mallar {izerinden tanimlanmistir. Yine de
giliniimiize yansittig1 ayna, onu goz ardi edilemeyecek kadar degerli kilmaktadir.
Veblen’in sundugu cerceve dogrultusunda giliniimiiz popiiler kiiltiiri, imaj ve

sembolleri de ifade ettigi sekliyle anlam bulmaktadir.

Son olarak Veblen’in ‘gosterig¢i tiiketim’ine yoOnlendiren etkenleri
belirlemek Onemli olmasina ragmen bu, hem 06znel hem de islevselci
formiilasyonlarin  varsayimlar1 agisindan olduk¢a sorunlu bir kavrayisi
beraberinde getirir (Campbell, 1995:45-46). Bu nedenle burada sunulan nedenler,
belirli bir bakis acisini yansitmasi agisindan kesin yargilar seklinde kabul
edilmemelidir. Yine de bir sonraki boliimde yer alan bulgular iizerinden
sebeplerin daha somut bir goriiniim kazanacagi umulmaktadir. Oncelikle,
gosterisei tliiketime yonlendiren etkilerden en 6nemlisinin, sosyal bir varlik olarak
bireyin kendi grubuna veya bir {ist gruba ‘ait olma ¢abasi’ oldugu sdylenebilir. Bu
aidiyet amaci ile gerceklestirdigi gosterisli tikketim, toplumun alt gruplarini bile
etkilemektedir. Bu agidan aidiyet kavraminin iki yonli bir islev gordiigi fark
edilmistir: igerisinde bulundugu gruba aidiyetini devam ettirmek ve dislanmamak
amaciyla birey, gosterisci tiiketimi gerceklestirme egilimi gosteriyor olabilir. Bir
ist gruba aidiyet istegi s6z konusu oldugunda ise birey, statii ve prestij saglama
amactyla goOsterisei tiiketimi  gerceklestirebilmektedir. Bir diger sebep,
‘thtiyaclarin ¢esitlenmesi’ ile alakalidir. Bireyler yeme, i¢gme, barinma gibi temel
ithtiyaglar1 yaninda, ihtiya¢ hiyerarsisinin {ist basamaklarinda yer alan ve 6zellikle
post-modern donemde Onemi artan kendini gerceklestirme, sayginlik gibi
motivasyonlara da sahiptir. Bireyler, gosteris¢i tiiketime bu ama¢ dogrultusunda
da yonelebilmektedir (Hiz, 2009:42). ihtiyaglarin ¢ogalmasma karsilik mal ve
hizmetler de ¢ogalmis ve cesitlenmistir. Esasinda yeterli miktar ve ¢esitlikteki mal
ve hizmete sahip olan tiiketici, reklam ve pazarlama stratejileri sonucunda
elindekilerin ‘yetersizliginin’ farkina varmakta ve elindeki iirlinden maksimum
fayday1 elde etmeden onu atil héle getirmektedir. Diger bir deyisle, mal ve
hizmetlerin ¢esitliligi ve c¢oklugu, tiiketim davranisini kamgilayan faktorii

olusturmaktadir (Acar, 2000:40).

Gosterisci tiikketim, metalara yiliklenen sembolik anlamlar ve isaretleyiciler

yoluyla, baskalarina belirli bir imaj ve 6znel durumunu iletmek isteyen bireyler
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icin kacirilmayacak bir firsattir. Kisiler kendi “prestij ve statiisiinii ileten bir arag’
olarak gosterisci tiiketimi kullaniyor olabilir (O’Cass ve McEwen, 2004:34).
Wong ve Ahuvia, Dogu Asya toplumlarinin sosyo-kiiltiirel yapis1 iizerine yaptigi
calismada, gosterisli tiikketimi yOnlendiren faktorler agisindan ‘referans
gruplarinin’ da 6nemli etkiler sundugu sonucuna ulagsmislardir. Onlar, kolektivist
geleneklerin marka ve liiks tiiketimini nasil etkiledigini incelemisler ve bunlar
arasinda oldukga siki bir iliski ag1 kesfetmislerdir (Wong ve Ahuvia, 1998:424-
425). Yapilan goriismelerden yola c¢ikildiginda aynmi etki, popiiler kutlama
ritiielleri agisindan da saptanmistir. Kisi, g¢evresinde Onemsedigi birey veya
gruplarin etkisinde kalmakta ve bu etki yoluyla kutlamalari, referans olarak aldig1
gruplarin  gerceklestirdigi sekilde gerceklestirmektedir. Ritzer, teknolojiyi
tilketimin yiikselmesine sebep olan araglar olarak adlandirmigtir. Ona gore
teknoloji, tiikketim nesnesine ulasmay1 kolaylastiran en 6nemli aractir (Ritzer,
2005:29). Dolayisiyla teknolojik gelismelerin bir iiriinii olarak ‘kitle iletisim
araclar1’ da tiiketimi arttiran 6nemli bir dinamiktir. GOsterisci tiikketim s6z konusu
oldugunda, kitle iletisim araclarindan biri olan sosyal medya, bireyin tiiketimini

sergiledigi mecra olarak 6nem kazanmaktadir.

Sosyal medya, bireyin kim oldugunu ve ne tiikettigini ¢evresinde bulunan
herkese duyurabilme imkanini sagladigi (Ozdemir ve Cetinkaya, 2015:597), ancak
ayn1 zamanda bagskasinin tiiketim niteligine de maruz kalmamiza sebebiyet veren
essiz bir aragtir. Her statiiden insanin kolayca sahip olabildigi bu arag, gosterisli
tiketim arzusunu zihne isleyen en Onemli mecralardan biridir. Birey, hem
cevresinde bulunan hem de tanimadigr ancak Ornek aldigi referans gruplarinin
gosterisli tiiketimini bu ara¢ sayesinde goriiniir kilmaktadir. Ornegin, ‘iinlii’
olarak adlandirilan ve bireylerin 6rnek aldigi kisilerin kutlama pratikleri, bu
mecralar sayesinde goriiniir kilinmakta ve toplumun her kesimine ulagmaktadir.
Normal sartlarda goriilemeyecek biiytikliikteki gosteris, sosyal medya araciligi ile
‘yapay deneyimler’ olarak miimkiin kilinmaktadir. Dolayisiyla sosyal medya,
bireyleri gosterisli tiiketimi arzulayan ve taklit eden bir dongiiye sokmaktadir. Son
olarak yapilan goriismelerde kisiler, ‘maddi gelir seviyesinin yiiksekligi’ni
gosterigli kutlamalar icin en Onemli kosul olarak gormiislerdir. Ayrica eski

donemleri kastederek gilinlimiizde daha rahat harcama yapabildiklerini
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belirtmislerdir. Dolayisiyla gosterigei tiikketime yonlendiren etkenler arasinda

maddi gelirin yiiksekligi ve gelir seviyesinin artmasi da sayilabilir.

Veblen’in ¢alismasinda aylak sinif ve gosteris¢i tiiketime yonelik yapilan
analizlerden yola c¢ikilarak toplumun siniflardan ve statiilerden ibaret bir isleyis
sundugu sdylenebilir. Bu statli, hem caligma yontemi ve kosullar1 hem de
zenginligi saglayan mal sahipligi lizerinden belirlenmektedir. Ancak, yalnizca bu
kosullarin varlig1 yeterli degildir. Mal sahipliginin, sahip olunan zevk ve eglence
anlayisinin tiim sosyal kesimlere ‘gosterilmesi’ de ayri bir gerekliliktir. Boylece
israf ve ifsa kisiye, herkesin onu taklit etmek isteyecegi bir konum saglayacaktir.
Bu durumda, ‘gosteris’ kavramimin toplumun tiim kesimleri tarafindan
benimsenen ve arzulanan bir rol oldugu sdylenebilir. Yani bireyler kendi

kimliklerini, digerleriyle paylastiklar1 iligkiler tizerinden olusturmaktadir.

Veblen’in  miilkiyet iizerinden bigimlendirdigi zenginlik gosterisi,
giiniimiizde de gegerliligini korumakla birlikte yeterli degildir. Zenginligin
gosterilmesi s6z konusu oldugunda, ritiiel veya kutlama formlu gosterilerin de
onemine deginmek gerekmektedir. Debord, ‘gosteri toplumu’ ifadesiyle yasamin
her bir boliimiinden gelen imajlarin, yeni bir birliktelik olusturdugunu ve sahte bir
diinyada sergilenen kismi ger¢ekligin, tamamen seyrin bir nesnesi haline geldigini
belirtmistir. O, gosteriyi ve gosteri toplumunu su ifadeler ile tanimlamaktadir:

“Gosteri bir imajlar toplami degil, kisiler arasinda var olan ve imajlarin

dolayimindan gegen bir toplumsal iligkidir.” (...) “Gosteri, (...) somutlasmis ve

maddi olarak ifade edilen bir Weltanschaulich (dinya goriintisii)’dur. Bu,
nesnellesmis bir diinya goriintiisiidiir.” (...) “Gosteri kendini, hem bizzat toplum
olarak hem toplumun bir par¢ast olarak ve hem de bir birlestirme araci olarak sunar.

Gosteri, toplumun bir pargast olarak 6zellikle, biitiin bakis ve bilingleri bir araya
getiren sektdrdiir” (Debord, 1996:14).

Debord’a gore gosteri, hem mevcut ekonomik sistemin sundugu bir amag
hem de iletisim veya eglence tiikketimi gibi ¢esitli bicimlerden etkilenen bir
sonugtur. Gosteri mevcut kapital iiretim ve tiiketim sisteminin devamli bir
dogrulamasini igerir. Yine ona gore gosteri:

“Giintimiizde iiretilen nesnelerin kagimilmaz siisii, sistemin rasyonelliginin genel

aciklamasi olarak ve sayilar1 giderek artan imaj-nesnelerini dogrudan dogruya

bicimlendiren ileri bir iktisadi sektoér olarak giincel toplumun esas iiretimi”dir
(Debord, 1996:17).
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Son olarak, Debord’a gore iktisadin toplumsal yagam iizerindeki etkisi ‘var
olmak’tan, ‘sahip olma’ya ve oradan da nihai olarak ‘gibi goériinme’ye dogru
degismistir. Bireysel gergekliklerin tiimii ise toplumsal ¢ergeve tarafindan

sekillendirilen bir yapiya biiriinmiistiir (Debord, 1996:17-18).

Calismada ele alinan popiiler kutlama ritiiellerinin, imaj ve semboller
acisindan Veblen’in ‘gdsteris¢i tliketim’ini  yansittigr diisliniilirken somut
pratiklerin nitelikleri agisindan da Debord’un ‘gosteri toplumu’nu yansittigi

diistiniilmektedir.

1.1.4.2. Duesenberry / Nispi Gelir Hipotezi

Tiiketimin toplumsal yasamla iligkili baglari, 1950°1i yillara kadar g6z ardi
edilmistir. Talep teorisi dogrultusunda bireyin tiiketimi, gelir ve fiyatlarin
fonksiyonu cergevesinde ele alinmistir (Alvarez-Cuadrado ve Long, 2011:1489).
Veblen’in 1899 yilinda sundugu fikirler, on dokuzuncu yiizyi1l sonlarinda
ekonomistler tarafindan gz ardi edilen ve marjinal bir konumda yer alan iddialar
barindirmaktaydi. Ancak yine de tiiketim davramislarina yonelik sosyal ve
psikolojik boyutlarin etkisi teorileri, yirminci yiizyilin ilk yillarina kadar Veblen
(1909) [1995], Downey (1910), Mitchell (1910), Clark (1918) ve Knight (1925a;
1925b) gibi isimler tarafindan siirdiiriilmiistiir. 1920°den 1950°1i yillara kadar
devam eden kesin model ve 6l¢lim konusunda ekonomistlerin 1srarlt girisimleri,
sosyal anlamda giidiilenen tiiketim davraniglarinin incelenmesini daha da
geciktirmistir (Mason, 2000:553). Ekonomik terimlerle agiklanamayan teorik
tiiketim davranislarina yonelik elestiriler, 1949°da James Duesenberry’nin Gelir,
Tasarruf ve Tiiketici Davraniglart Teorisi ile birlikte Onemli dlgiide
engellenmistir. Duesenberry, tiiketimin fayda kadar sosyal bir karaktere de sahip
oldugunu belirtmistir. Ona gore benlik saygisi, statii ve prestij arayisi iginde olan
birey, geleneksel somut faydaya ters diisecek mal ve hizmetlere talep gosterebilir.
Nitekim o, bu durumun kabuliiniin fayda teorisine yonelik bir meydan okuma
oldugunu gordii; ¢linkii sayilan kavramlar somut bir ihtiyaci karsilamada tamamen
faydasiz kalmaktaydi (Mason, 2000:555). Duesenberry’e gore herhangi bir yarar
barindirmamasina ragmen bireyler, ‘prestij’ ve ‘6zsaygi’nin siirdiiriilebilmesi i¢in
de nesnelere bagvurabilir. Hatta bu esyalara ulasmak i¢in akil almaz bir ¢aba

sergileyebilir. Ona gore insanlar, ‘Chevrolet’ marka bir araba yerine ‘Buick’
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marka bir arabayi, rahatligina veya hizina bakarak tercih ettigini diisiinebilirler.
Ancak bu satin alma davranisi, icerisinde bir par¢a da olsa benlik saygisinin

stirdiiriilmesi diisiincesini igermektedir (Duesenberry, 1967:29).

Statii sosyal yasamda goriinlir kilindik¢a bireyler, kendinden daha yiiksek
veya diisiik gelir grubuna sahip kisiler ile kendisi arasinda karsilagtirmalara
girmekte ve harcama diizeyine karar verirken bu durumu da goz Oniinde
bulundurmaktadir. Dolayisiyla Duesenberry, bireyin tiiketimini baskalarinin
tikketim davraniglarindan bagimsiz olarak ele alan ‘toplu talep teorisi’nin gegerli
olamayacagini belirtmistir (Mason, 2000:555). Bireylerin birbirleri ile girdikleri
karsilastirma davranis tiiketiciye, silirekli daha ¢ok harcamasi konusunda bir baski1
olusturmaktadir. Duesenberry’nin hipotezine gore, yer aldigi niifusun gelir
dagilimima bakildiginda, geliri gorece yiiksek olan veya artan biri karsilagtig
harcama baskisint ve dayatilan toplumsal zorluklar1 yerine getirebilir ve
tasarrufunu da saglayabilir. Ancak aksi durumda birey, azalan gelirine ragmen
‘mutlak gelir hipotezi’nin 6ngordiigii sekilde, tiiketimini de azaltma davranisin
yerine getiremez. Kisi hem alistig1 harcama rahatligini hem de bu tiiketimin ona
sagladig toplumsal konumu kolaylikla terk edemez (Alvarez-Cuadrado ve Long,
2011:1489). Duesenberry iste bu durumu, ‘nispi gelir hipotezi’ ile agiklamis ve
toplumsal etkinin 6nemine vurgu yapmustir. O, {istiin mallara yonelik tliketim
zaafimizin daha iyi anlasilmasi i¢in sOyle bir deneyime bagvurmamizi ister: Bir
arkadasinizin yeni ve pahali bir arabaya veya sizden daha 1yi1 bir eve sahip olmasi
sizde ne tlir bir tepki iiretir? Bu sorunun yanitini, muhtemel anlamda kisinin
yasadig1 memnuniyetsizlik olarak almaktadir. Ona gbre bu duygu siirekli olarak
retildiginde kiside onu gidermeye yonelik bir egilim olusacak; bu egilim ise
tilkketim harcamalarini arttiracaktir. Bu nedenle kendisi harcamalarin, diirtiilerin
sikligina, giicline ve {iistiin mallara maruz kalma derecesine bagli oldugunu ifade
etmistir. ‘Ustiin mal alma’ arzusu ise toplumda basli basina bir aktdr haline

gelmistir (Duesenberry, 1967:27-28).

1.1.4.3. Geri Kalmama EtKkisi / Siiriiye Katilma istegi (Bandwagon Etkisi)

‘Bandwagon etkisi’ terimi, ‘bulasma etkisi’ olarak da adlandirilan ve kisinin
kendisini etkileyen bir kamuoyu olgusuna denk gelmektedir. Daha ¢ok siyasi bir

terim olarak kullanilsa da toplumsal bir olgu olmasi sebebiyle, siyaset digindaki
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etki alanlar1 i¢in de gecerlidir. Buna gore bu kuram, toplumda baskin olan
konumlara veya beklenen ¢ogunluklara katilma egiliminin olugmas ile ilgilidir.
Diger bir deyisle, bu kurami ele alan kisiler, genis kitleler tarafindan desteklenen
olay veya olgularin, diger bireyler tarafindan da benimsenme ihtimalinin
artacagin1 ifade eder. Bu fenomenin mecazi kullanimi, 19. Yiizyil sonlarinda
Amerikan siyasetinde ortaya ¢ikmistir. Bir gecit téreninde, grubu tastyan vagonun
ve eglenceli miiziginin arkasinda yiiriiyen taraftarlardan olusan biiyiik bir

kalabaligin cezp ediciligi {izerine ortaya atilmistir (Schmitt-Beck, 2015:57).

‘Bandwagon etkisi’, tiiketim davraniglar1 s6z konusu oldugunda da gecerli
olmaktadir. Bireyler benzer giyinme, satin alma, yapma veya davranma yollari ile
belirli bir ‘gruba katilma’ ve ‘onlardan biri olma’ arzusunu gergeklestirmektedir
(Leibenstein, 1950:184). Nedensel bir perspektiften bu durum, ¢ogunluga dahil
olmanin ve giiglii kisiler arast baglar kurmanin popiiler iirinlerin satin alinmasi
yoluyla gerceklesebilecegi diisiincesiyle 1ilgilidir (van Herpen, Pieters ve
Zeelenberg, 2009:304). Sosyal tabular s6z konusu oldugunda tersine bir
‘bandwagon etkisi’'nden de bahsedilebilir. Yani bandwagon etkisi tiiketime tesvik
ettigi ol¢iide tersine bir islev de gorebilmektedir. Ornegin; A bireyi, islevsel bir
metayi, suf B, C ve D bireyleri satin almiyor diye reddedebilir. Bu reddetme

durumu psiko-sosyal bir diizeyde gerceklesmektedir (Leibenstein, 1950:196).

Bandwagon etkisinin kitlesel niteligi, medya araglarinin etkisi konusunu da
giindeme getirmektedir. Medyanin kisiler tizerinde sahip oldugu etki, anlayislarin
sinirlarini genisletme giicli nedeniyle 6nemsenmelidir. Bu tiir bir etki, kimliksiz ve
bireyler stiidiir; ¢linkii medya araglar1 araciligiyla yansitilan sey kolektif tutum,
inan¢ ve deneyimlerdir. Medya mesajlari, bir bakis acisin1 digerine karsi tesvik
etme veya ikna etme g¢abasi yoluyla ¢alismaz. Medya aracglart kisiyi, kolektif
deneyim sunma kapasitesi dogrultusunda etkiler (Mutz, 1998:4). Kiiresellesmenin
ve teknolojik gelismelerin etkisiyle bireyler, daha genis kitlelerle artan oranda bir
iletisim saglamigtir. Bu durum uzak ve bilinmeyen digerleri hakkinda bilgi
ihtiyacin1 agiga ¢ikarmistir. Iletisim teknolojileri yoluyla saglanan medya
icerikleri, hem dogal bir bilgi kaynagi saglamis (Mutz, 1998:9, 17) hem de
deneyimleri karsilastiran ‘ortak bir havuz’un olusumuna yol agmistir. Bireylerin

bulustugu ortak platformlar olarak medya, onlarin tiiketim kararlarini etkilemistir.
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Heilbroner’a gore artik dogru iirlin ve fiyat diger insanlarin diistindiikleri
dogrultusunda belirlenmektedir. Oncelik, bireyin kendi fikrinden ¢ok, digerlerinin
tiketim davramslarindadir (Heilbroner, 1991:70). Ornegin, bir iiriinii satin
almadan Once yalnizca islevini veya fiyatim degil; diger kullanicilarin
deneyimlerini de dikkate almaktayiz. Tanimadigimiz, ancak fikirlerine ihtiyag
duydugumuz diger kisiler, bizim kararlarimiza etki ederler. Digerlerinin
tercihlerine giiveniriz; ¢iinkii ¢ogunluk mevcut cesitlilik arasindan o {iriini
sectiyse, en dogru se¢im o iiriin olacaktir. Dolayisiyla medyanin, 6zellikle tiiketim

kararlar1 izerindeki ‘bandwagon etkisi’ net bir big¢imde goriilmektedir.

Medyanin olusturdugu ‘bandwagon etkisi’ni yalnizca tiiketim mallar
tizerinden aciklamak eksik bir kavrayis1 da beraberinde getirecektir. Anonim
kolektifler, belirli bir fikrin veya diislincenin baskin bir yansimasini sundugunda,
bireyin fikir ve tercihlerini de o yonde degistirme giicline sahiptir (Schmitt-Beck,
2015:1-2). Medyanin sahip oldugu ‘bandwagon etkisi’, Noelle-Neumann’in
‘suskunluk sarmali’ olarak ifade ettigi bir durumu da beraberinde getirebilir.
Noelle-Neumann’a gore kamuoyu denilen yapi, bireylerin cevresiyle olan
etkilesimlerinin bir toplamiysa ve bu etkilesim insanlar i¢in bu denli 6nemliyse,
bireysel yargilarin ve diisiincelerin 6zgiirce agiklanmasi durumunda problemler
meydana gelecektir. Insanlar, dislanma korkusuyla kendini izole etmemek adina
diistincelerini feda edecektir. Bu durumda iki farkli yolun ortaya ciktigi
sOylenebilir. Kisi, diger bireylerin de kendisiyle aymi fikir ve deneyimlere sahip
oldugunu goriip siiphesiz bir 6zgiivenle ve dislanma korkusu yasamadan kendini
ifade edebilir. Ancak yine ayni kisi, diislincesinin yanlis oldugu yoniinde bir
slipheye distiigiinde veya cogunlugun aksi bir diisiinceye sahip oldugunu
gordiiglinde, daha tirkek bir davranis sergileyecektir. Bu durum onun fikirlerine
etki edecek ve onu, sessiz kalmaya yoneltecektir. Bir diisiincenin digerine
baskinlik derecesi bu yolla giderek artar ve toplumsal goriiniim tek tiplesen bir

yapiy1 yansitir hale gelir (Noelle-Neuman, 1974:43-44).

Son olarak ‘bandwagon etkisine’ yonelik baskalarinin deneyimleri hakkinda
ilk elden bilgi getiren kisiler arasi iligkilerin 6nemine de vurgu yapmak
gerekmektedir (Mutz, 1998:17). Bu konuda 6nemli ¢alismalar yapan Lazarsfeld
ve Katz; Personal Influence, the Part Played by People in the Flow of Mass
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Communications adl1 eserlerinde kisilerin oy kullanma davraniglarinda niyetlerini
degistiren diger kisileri incelemislerdir. Kisilere karar degistirme sebepleri
soruldugunda cevap olarak ‘diger kisiler’ yanitin1 vermislerdir. Bu ifade,
Lazarsfeld ve Katz’in kisisel etkiye yonelmelerine sebep olmus ve onlar bu
etkinin insanlarin zihinlerini olusturma bigimleri olarak ¢ok etkili bir islev
sundugunu fark etmislerdir. Ayrica kisisel etkinin tiim sosyo-ekonomik diizeyde
ve her meslek grubunda ‘kanaat Onderleri’® olarak adlandirdiklart bir grup
onciiliigiinde, yogun bir sekilde yasandigini da kesfetmislerdir (Lazarsfeld ve
Katz, 2009:32). Dolayisiyla, ‘bandwagon etkisi’nin barindirdigir ‘benzesme’
yoniindeki egilimlerin hem bireyler iistii bir formdan hem de kisiler arasi
iligkilerden beslendigi sdylenebilir. Tek tiplesen toplum goriiniimii medya araclari

tarafindan desteklenirken sessizlik sarmalinin girdabi gitgide biiyiimektedir.

1.1.4.4. Snob (Ziippe) Etkisi

‘Snob (ziippe) etkisi’, temelde ‘bandwagon etkisi’nin tam tersine karsilik
gelen bir kuramdir. Birey bir Onceki kuramda oldugu gibi ‘benzesme’ istegi
yerine, kendini topluluktan ve ortak davranistan ayirma egilimi igerisindedir.
Snob etkisi bagkalarinin herhangi bir mala yonelik artan talebi ve bu talep
dogrultusunda gerceklesen kitlesel tliketimi sonucu, ‘farklt olmak’ isteyen
bireylerin kendisini olusan ‘ortak siirliden’ ayirma girisimi olarak ifade edilebilir
(Leibenstein, 1950:189). Snob davranisi, liikks bir iirliniin tiikketimine denk gelir.
Snob davranigina sahip birey, kitle zevklerinin 6tesinde 0Ozel, yeni ve nadir
tilketim nesnelerine yonelir. Amag¢ kendi statii ve prestijini kitlesel yapidan
ayirmak oldugu i¢in diger bireylerin tiikketim davraniglar1 da 6nem kazanmaktadir.
Bu nedenle popiiler iirlinler ‘ziippeler’ i¢in degeri yok edici ve istenmeyen
tilketim nesneleri haline doniisiir (Kastanakis ve Balabanis, 2014:2150). Algilanan
benzersizlik degeri olarak snob etkisi, tiiketim nesnelerinin degerini, mallarin

fiyatlar ile iliskilendirir; ¢linkii yiiksek fiyat, bir malin ulasilabilirligini azaltirken

8 Kanaat onderleri (opinion leaders), Lazarsfeld ve Katz’in (2009) Personal Influence: The Part
Played by People in the Flow of Mass Communications adli kitaplarinda yer verdikleri bir
kavramdir. Bu kavram, iletisim ¢alismalarinda o giine degin kabul edilen ‘dogrudan etki’
kuramlarina karst bir teoridir. Lazarsfeld ve Katz’in argiimanlarma gore medya igerigi kisilere
dogrudan ve hizli bir sekilde etki etmez. Bunun yerine etki, insanlarin bagl oldugu toplumsal
yapidaki birtakim fikir veya kanaat 6nderleri araciligiyla olusur. Dolayisiyla burada ‘iki agamali
bir akis’ s6z konusudur. Kanaat onderleri ise kisileri yonlendiren, tutumlarmi belirleyen ve
toplumsal herhangi bir etkinin olusmasinda rol oynayan uzman ve toplumca sevilen kisiler olarak
belirtilebilir.
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ayn1 zamanda ayricalik gostergesi olarak da islev goriir (Uzgoren ve Guney,
2012:630). Snob etkisi, iki faktoriin sonucunda goriiniir olur. Birincisi; yeni, liiks
ve prestijli bir iirlin piyasaya c¢iktiginda es zamanli olarak ziippe smifi
tiikketicilerinin o Uriini tiikketmesi ve boylece diger bireylerin kitlesel tiiketimini
engellemesi sonucunda ortaya cikabilir. Ikicisi ise tam tersi bir yolla satisa ¢ikan
yeni bir {Uriinii ziippe smnifi mensuplarinin statiisiine uygun bir meta olarak

gormeyip reddettiklerinde ortaya ¢ikabilir (Uzgoren ve Guney, 2012:632).

Matsibekker, satiglarini arttirmak isteyen perakendeciler i¢in sundugu ¢ift
tarafli “snob etkisi teknigi” ile bu tliketim davranisinin diisiince niteligini de
ortaya koymustur. Matsibekker’e gore perakendeciler ilk olarak, yeni bir ihtiyag¢
yaratmak amaciyla -biraz da kaba bir sekilde- miisterilerinin diisiik statii
duygularint {retir. Perakendeci bunu hafif hakaret ve reddetmeler yoluyla
miisterilerinin sosyal statlisine meydan okuma seklinde gerceklestirmektedir.
Daha sonra ise miisterilerine mali bir ¢6ziim Onerisi sunarak deger ve statiilerini
yeniden kurma firsat1 vermektedir. Kimlik tabanli bu ikna teknigi yoluyla bireyler,
maddi statiisiinii agsa bile o iirlinii satin alma diirtiisiiyle hareket etmektedirler

(Matsibekker, 2009:4).

Bourdieu, snob davranisi lizerinden yansitilan begeni ve zevkleri, toplumsal
ayrismay1 saglayan kacinilmaz pratikler olarak degerlendirmistir. Farkliliklar, bir
grubun ‘Gteki’ olarak gordiigii digerinin zevklerine yonelik, tamamen ‘olumsuz’
nitelikleri atfetmesi yoluyla kurulur. Bourdieu, begeniler iizerinden gergeklesen
bu sinifsal farkliliklarin estetik hosgoriisiizliik ve nefret tarafindan kiskirtilan en
giiclii engellerden biri oldugunu belirtmektedir. Kendini mesru zevklere sahip
olarak goren bir grup icin en tahammiil edilemeyecek durum, kendinden asagi
olarak gordiigii ve dyle olmasi gereken begenilerin yeniden birlesme egilimidir.
Bu durum ise snob davranisinin tekelci mesruiyet miicadelesinin goriindiigii kadar
masum olmadigim1 gostermektedir (Bourdieu, 1984:56-57). Bourdieu, ayricalikli
sinif mensubu bireylerin alt simif olarak gordiikleri bireylere yonelik girdigi
“kiiclimseme stratejisinin” karsilikl isleyen bir siire¢ oldugundan bahsetmistir. Bu
siireg, alt smiflar icin de en azindan dislama seklinde gerceklesmektedir.
Karsiliklilik esas1 ise keskin sinif ayrimlariin daha ‘esitlik¢i’ veya ‘yumusak’ bir

gorlinlime biiriinmesini saglamaktadir (Bourdieu, 1984:472). Yasam tarzlari
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acisindan yasanan bu farkliliklar: insanlar, masum bir begeni ve hoslanma olarak

gormeye egilimlidir (Jarness ve Friedman, 2017:14).

Snob etkisine yonelik bir diger tartisma ise liiks mallarin yayginlasmasi ve
kisilerin liikse erisim kosullarinin kolaylasmasidir. Buna gore heterojen liiks
mallarin verdigi statiiniin niteligi ve bu statiiye sahip olabilecek kisi miktari
giliniimiizde olduk¢a degismistir. Sonugta, liikks tiikketim mallarina yonelik sahiplik
konusunda orta-list smif arasinda meydana gelen bu bulaniklagma, tiiketici
niteliklerini de ayirmayi zorlastirmistir (Jarness ve Friedman, 2017:15; Kastanakis
ve Balabanis, 2014:2148). Aslinda bu durum, 6zellikle goriismeler basta olmak
lizere yapilan saha calismalarinda da fark edilmistir. Maddi durumlarda yasanan
boliinme veya ayrisma kutlama pratikleri agisindan goriilmemis ve kisiler maddi
durumlarin1 asacak Ol¢lide kutlamalar diizenlemislerdir. Dolayisiyla pratiklerde
yasanan ayrigsmanin smirlart  birbirine gegmeye baslamistir.  Sinirlarin
bulaniklagsmasi i¢in gereken zaman araligt daralmis ve snob davramisi daha
dinamik bir degisim siireci i¢ine girmistir. Kendi zevklerini ve begenilerini diger
kesimlerden ayirmak isteyen birey veya gruplar, nesne diizeyinde yeni metalara,

hizmet diizeyinde ise yeni eglence davranislarina yonelmislerdir.

Son olarak, snob davraniglarinin olusturdugu hosnutsuzluklarin, agik bir
diismanhigr goriinlir kildigina yonelik kanitlar zayif denilebilecek niteliktedir.
Karsithgm en agik gostergeleri bile sinirli bir ¢atigmayi gosterir. Siniflar arasi
farkliliklara yonelik yogunlasma, bir kizginligin ifadesini barindirmaktan ¢ok
begeni veya zevk ilkesini icermektedir (Warde, 2011:341). Yine yapilan
goriismelerde bireylerin yapamadiklar1 ve sahip olamadiklar1 mal veya hizmetlere
ya kabullenme davranisiyla yaklastigi goriilmiis ya da o mal veya hizmetleri

benimsememe davranisi sergiledikleri fark edilmistir.

1.1.4.5. Trickle-down / Siiziilme Kurami

Trickle-down, diger deyisle siiziilme kurami, 6zellikle snob etkisiyle birlikte
ele alinmas1 gereken bir ge¢islilik kuramidir. Buna gore, etkili durum statiisii
olarak arzu edilen mallar, bir siire sonra kacinilmaz olarak asagiya dogru -alt
siniflara dogru- siiziilme veya damlama siirecine girecektir. Bir zamanlar
ayrimcilik gostergesi olan bu tiir metalar, alt katmanlara kadar indiginde, prestij

sembolii olmaktan ¢ikar ve ziippe smifina atfedilen nitelikleri yok eder
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(Blumberg, 1974:487). Bu durum, snob etkisi kuraminda da belirtildigi gibi
ayricaliklt smiflarin yeni gdsterge arayiglarina girmesine sebep olmaktadir.
Stiziilme kurami genellikle ‘moda’ kavrami lizerinden ele alinmaktadir. Moda
sistemi reklamdan ¢ok daha karmasik bir ara¢ olup daha fazla anlam kaynagi,
transfer aracilari ve iletisim ortami icermektedir. Aslinda moda, yeni kiiltiirel

anlamlari icat eden en 6nemli aragtir (McCracken, 1986:76).

Simmel, moday1 hem degisimin en hizli oldugu alanlardan biri olarak hem
de taklit ve benzeri yollarla saglanan toplumsal esitleme araci olarak gérmektedir.
Seckinlerin baslattigi moda, kitle tarafindan digsal sinirlar1 yok etmek i¢in taklit
edilir. Ust kesim ise taklit edilen mal veya pratigi terk ederek kendisini kitleden
ayiracak yeni bir moda olusturur. Bu dongiisel siiziilme siireci, moda kavrami
tizerinden ilerlemektedir. Yine Simmel’e gore bu nitelikte bir siiziilmenin
yasanmast i¢in sinifl1 bir toplum yapisinin varligi sarttir. Modada yasanan degisim
stirecinin bu denli biiytlik bir hiza ulasmasinin sebebi ise endiistri ile birlikte gelen
zenginlesmedir (Simmel, 1957:541). Dolayisiyla moda, kutupsal yapilanmanin en
acik goriinlimlerini sunan ve siizilme siirecinin en yogun yasandigi alan olarak
belirtilebilir. Spencer da moda ve siiziilme teorisi ile ilgili Simmel’e benzer bir
tutum sergilemistir. Ona gore alt sinif gruplari, amirininki gibi kostiimler, aletler
ve gelenekleri benimseme yoluyla kendini gerceklestirme egilimine sahip
olmuslar ve kendisine dayatilan kisitlamalar1 reddetmislerdir. Sanayicilik ise iist
siif ile yarisabilecek zengin cogunlugun miktarini arttirmis, ¢eliskileri azaltmistir

(Spencer, 1898:213-214).

Stizilme kuramini yine moda iizerinden ele alan Barber ve Lobel “moda
endiistrisi’nin ~ 0nemine vurgu yapmislardir. Onlara goére siizlilmenin
gerceklesmesi icin moda endiistrisinin yardimi gereklidir. Moda endiistrisi,
farkliliklarin  yikildigi1 ve esitligin insa edildigi yerdir. Onlara gére moda
endiistrisi, hem net olmayan benzerligi hem de ince farkliliklar1 iceren siiziilme
siireci tizerine kurulu bir sektordiir. Seckinlere 6zel koleksiyonlarda olusan
siliietler, yavag yavag tiim hazir giyim katmanlarindan asagiya siiziilmektedir.
Ancak seri Uretim sistemi de sinifsal niteliklerin belirledigi bir katmanlasma
yapist iizerine kurulmustur. Ornegin, Amerika’da taklit edilen bir elbise {izerinde

bile gesitli farkliliklara gidilmektedir. Gergcek seri tiretim elbiselerde gozetilen
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fiyat kistasi, daha iist smniflar i¢in iiretilen elbiselerde tek ol¢iit olmaktan ¢ikar.
Kopya sayis1 azaltilir; ¢esitli logo, kumas ve semboller ile goreceli bir miinhasirlik

saglanir (Barber ve Lobel, 1952:127-128).

Ziippe tiiketiminin sinirlarinda yasanan bulaniklagma, siiziilme siirecini de
etkilemis ve degisime ugratmistir. Uzun bir zaman dilimine yayilan siireg,
giiniimiizde daha dinamik bir yap1 lehine evrilmistir. Simmel (1957), Blumberg
(1974), Spencer (1898), Barber ve Lobel (1952)’in belirttigi endiistrilesme etkisi
yaninda kitle iletisim teknolojilerinin de var olan ‘siiziilme siireci’ni hizlandirdigi
diistiniilmektedir. Buna goére moda bir iirlin veya pratik, ortaya ciktig1 andan
itibaren iletisim araglar1 vasitastyla kitlesel bir genislik kazanir. ‘Siiziilme siireci’
kitle iletisim araglari ile yok edilmis olur. Dolayisiyla taklit davranisi, ¢ok daha

kisa bir zaman diliminde gergeklesmis olmaktadir.

1.1.4.6. Goreli Yoksunluk Kurami

Goreli yoksunluk, kisinin haksizliga ugradigini diistinerek istedigi herhangi
bir seyden mahrum birakildigi hissidir (Crosby, 1976:88). Goreli yoksunluk
teorisini gelistiren ilk kuramci olan Davis’e gore ise kisi, arzu ettigi mal veya
olgunun yoksunlugunu yasadiginda ve o mala sahip olan digerleriyle kendisi
arasinda kiyaslama yaptiginda, adaletsizlik olarak tanimladigt bir duygu
durumuna diiser. Iste yoksunluk, bu karsilastirma durumunda ortaya c¢ikan bir
kavrama denk gelmektedir (Davis, 1959:281-285). Dolayisiyla goreli
yoksunlugun yasanmasinda ii¢ temel unsurun varligi sarttir. Oncelikle bireyin,
herhangi bir nesnenin sahipligini arzulamasi gerekmektedir. Daha sonra,
arzuladig1 nesneye digerlerinin sahip olmasi gerekmekte ve arzulayan kisi, o
nesneye sahip olmaya hakki oldugunu diisiinmelidir (Davis, 1959). Runciman,
bireyin goreli yoksunluk yasamasi i¢in gerekli olan sartlara bir digerini ekleyerek
“ulagilabilirlik” kistasini getirmistir. Ona gore kisi ulasilabilir olarak gordiigi bir
olgunun yoksunlugunu hisseder (Runciman, 1966:11). Goreli yoksunluk {izerine
caligmalar yapan Gurr ise, Runciman’in aksine bir iddiada bulunmustur. Ona gore
goreli yoksunluk, kisinin deger beklentileri ve deger kapasiteleri arasinda olusan
bir tutarsizliktan kaynaklanmaktadir. Diger bir deyisle, kisi herhangi bir nesne
veya fayday1 ulasilabilir ve miimkiin olarak gérmedigi zaman yoksunluk hissini

yasamaktadir (Gurr, 1970:23).
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Yapilan alan ¢alismalarindan yola ¢ikildiginda popiiler kutlama ritiiellerine
yonelik tanimlanan yoksunlugun Runciman’in tanimi ile uyum gosterdigi
sOylenebilir. Kisiler, genellikle kendi kapasite ve niteliklerini asacak kutlamalar1
arzulamiglardir. Yasanan yoksunluk hissinin arzu edilme oranindan diisiik oldugu
saptanmis, kisilerin bu durumu, ‘yapamama’, ‘yetememe’ ve ‘miimkiin olmama’
gibi ifadelerle tanimladigr gorilmistir. Bu ifadelerden yola ¢ikildiginda
ulasilamazlik kistasini gegerli kildigimizda yasanacak goreli yoksunlugun daha
yuksek oranlarda ortaya ¢ikmasi gerekmektedir. Ancak kisilere ulasilamaz
durumlar sunuldugunda veya kendileri bu durumu ulasilamazlik ifadeleriyle
tanimladiklarinda yasadiklar1 hissin ¢ok daha farkli bir karsilifa denk geldigi
saptanmigtir. Buradaki bir diger ilging nokta ise yoksunluk duygusunun, arzu
edilme Ol¢iistinde benzer sonuclar1 vermemesidir. Kisiler biiylik oranda, yapilan
kutlamalar1 arzu ettiklerini ancak arzularini gergeklestiremediklerinde kendisini
‘kotti’, ‘eksik’ veya ‘yoksun’ olarak hissetmediklerini belirtmislerdir. Crosby’e
gbre bunun sebebi, yukarida siralanan -bir bagkasinin X nesnesine sahip oldugunu
gérmesi, X nesnesini arzulamasi, X nesnesine sahip olma hakkinin oldugunu
diistinmesi, X nesnesini ulagilabilir olarak gérmesi ve X nesnesine sahip olma
konusunda kisisel sorumluluk duygusunun eksik olmasi- onciillerin tiimiiniin ayni
anda bulunmasi gerektigidir. Onciillerde gergeklesen bir veya iki unsurun
eksikligi bile goreli yoksunluk duygusunun olusmasini engellemektedir. Olusan
duygu, yoksunluk duygusundan farkli olmaktadir. Ornegin, istek onciiliiniin
eksikliginde 6fke duygusu, hak ogesi eksikliginde ise hayal kirikligi olusabilir.
Ulagilabilirlik  bileseni eksik oldugunda ise kisinin yasadigi duygu
memnuniyetsizlik veya kiskanclik olabilir (Crosby, 1976:90-91). Holsti (1968) ise
goreli yoksunlugun Kkisilik, gecmis, yakin c¢evre, genis ¢evre ve biyolojik

ithtiyaclar gibi kistaslar ile birlikte saptanabilecegini belirtmistir.

Goreli yoksunlugun bilissel bileseni “karsilastirma yaparak ulasilan bir
inanctir”. Bir kisi kendine, digerlerine, kendi grup iiyelerine veya dis gruplara
bakarak yoksunluk konusunda olumlu veya olumsuz bir inanca sahip olabilir.
Duygusal bilesen burada kiside olan inancin merkeziligini icermektedir. Ornegin,
ayni sartlarda ve nitelikte ¢alisan A ve B kisisini diisiinelim. B kisisi, A kisisinden
maag konusunda (biligsel bilesen) daha iyi bir rakam aldiginda A, kendini yoksun

hissedebilir. Ancak bu yoksunluk veya biligsel bilesen, A’nin paraya veya esitlige
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verdigi Onem Olgiisiinde gecerli olacaktir. Dolayisiyla goreli yoksunlugun
davranigsal etkilerine, duygusal bilesen aracilik etmelidir (Walker ve Pettigrew,

1984:308).

Goreli yoksunluga sahiplik nitelikleri konusunda, nispeten genel bir aralik
sunan Pettigrew ve digerleri, sasirtict olmayan bir sekilde hem bireysel hem de
grup yoksunlugunu hissedenlerin daha diigiik sosyal siniflara mensup bireyler
oldugu sonucuna ulagmislardir. Onlar bu smiflarin gelirleri ve mal sahiplikleri
kisitli, kiigiik mahallelerde yasayan kisilerden olustugunu ifade etmislerdir

(Pettigrew vd., 2008:395).

Runciman’in “egoistik goreli yoksunluk” ve “kardes(sel) goreli yoksunluk”
ayrimi, alanda yapilan calismalar acisindan 6nemsenen bir diger konudur. Buna
gore egoistik goreli yoksunluk, bireylerin diger bireylere kiyasla yasadigi haksiz
mahrumiyet iken kardes goreli yoksunluk ait olunan sosyal grubun bir biitiin
olarak hak ettikleri bir durumdan mahrum kaldiklarinda hissettikleri yoksunluktur.
Runciman’in bu ayrimi, alandaki calismalara farkli psikolojik sonuglara yol
acmast yoniinde ilham vermistir (Schmitt vd., 2010:123). Goreli yoksunluga
benzeyen alternatif teorilere bakildiginda Berkowitz (1972)’in ‘hayal kirikligi-
saldirganlik’ hipotezinden soz edilebilir (Crosby, 1976:89). Berkowitz, bireylerin
tipki goreli yoksunlukta oldugu gibi, arzulanan bir hedef nesnesinden veya
olgusundan mahrum kaldiginda ve beklentiyi yerine getiremediginde hayal
kirikligina ugradigimi belirtmektedir. Hedef arayisinin yogunlugu, beklenen zevk
miktartyla ve bu da hayal kirikligi ile dogru orantilidir. Hayal kirikligma ek
olarak, agresif reaksiyonlar1 tetikleyen kosullar da bulunmaktadir (Berkowitz,

1972:79-80).

Bu bolimde soz edilen yoksunluk, mutlak degil gorecelidir; sadece
nesneleri degil olgular1 da igerir. Sosyal hareketler a¢isindan bakildiginda mutlak
yoksunluk i¢in kesin kanit olusturan durum, goreli yoksunluk acisindan gecerli
degildir. Goreli yoksunluk kuramlar1 genellikle bireylerin duygu durumlarina
ilisgkin veriler sunmamaktadir. Bireysel tutumlara iliskin verilerin sunuldugu
caligmalarda ise sosyal hareketler eksik kalmaktadir (Morrison, 1971:676).
Bireyler goreli yoksunlugun kaynag: olarak kendi yetenek, sans, motivasyon ve

benzeri eksiklikleri gormektedirler. Bu durum kisiye, mesru bir beklentiye sahip
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olmadigin1 ve yatirnmlarmin yeterli olmadigini ima etmektedir (Morrison,
1971:684). Ayn1 diisiinceleri paylasan Turner ise bir yoksunlugun haksizlik olarak
algilanmasi ile talihsizlik olarak algilanmasi arasindaki farka dikkat ¢eker. Ona
gore bireyler, onlarin kabuliiyle talihsizlikleri iireten sisteme derin bir Ofke
duygusuyla  yaklasmamakta ve  yoksunluklarim1  haksizlik  big¢iminde

gormemektedirler (Turner, 1977:391).

1.2. Popiiler Kutlama Ritiiellerine Yonelik Kavramsal Cerceve
1.2.1. Ritiiel

Ritiiel  kavrami, tarihsel siire¢ igerisinde farkli  kategorilerde
anlamlandirilmaya c¢alisilan kapsamli bir analiz terimi olarak karsimiza
cikmaktadir. Ritiiel, ilk olarak on dokuzuncu yiizyilda insan deneyimlerinin
evrensel bir kategorisi olarak inanglari tanimlamak i¢in kullanilmaktaydi. O
zamandan bu giine, pek ¢ok yeni anlama karsilik gelecek ritiiel tanimi1 yapilmastir.
Ritiiel 6nce ‘dini’, daha sonraysa ‘toplumu’ karsilayacak bi¢cimde tanimlanmis,
genel anlamda ise sosyo-Kkiiltiirel pratiklerin analizi i¢in kullanilan bir terim haline
gelmistir. Son zamanlarda ise ritiielin anlami ve Onemi genisleyerek kiiltiir

dinamikleri i¢in en temel 6gelerden biri olmustur (Bell, 2009:14).

Ritiiel kavrami ilk olarak Durkheimci perspektiften ele alinabilir. Durkheim
(1995), ritiieli kutsal kavram iizerinden ele almistir. inang ve ayinlerden olusan
bir yap1 olarak din, ritiiellerin gergeklestirildigi alandir. Dini temsiller, ayinler
aracilifiyla kolektif temsilleri olusturur. Ayinler, belirli bir durumu siirdiirmek
veya yeniden yaratmak gibi isteklerle bir araya gelen bir toplulugun olusturdugu
davranig bicimine denk gelmektedir. Din ise kutsal olarak kabul edilen bu eylem
bigimleri iizerine kuruludur. Insanlar toplumdaki zihinsel veya metasal iliski
Ortintiisiinii ritiieller iizerinden kurmakta, inanc¢larini ise bu eylemlilik iizerinden
gelistirmektedirler. Toplumsal yapida yaygin olarak siirdiiriilen diisiince veya
kiiltiir ise ritlieller tarafindan olusturulan “cosku” yoluyla yayilmaktadir

(Marshall, 1999:623-624).

Ritiielleri dini yorumlar1 yaninda, sekiiler bir tabanda ele alarak agiklayan
yaklasimlar da bulunmaktadir. Bu anlamdaki ritiiel tanimlari ‘seremoni’

kavramiyla esdeger bir sekilde kullanilmistir. Ornegin Goody, seremonileri dini
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etkinlikleri asan duygu ve deneyimlerin iletilmesinde kullanilan geleneksel bir
form olarak adlandirmaktadir (Goddy, 1961:159). Bu ¢alismada ele alinan ritiiel
formu da seremoni anlamima gelecek bi¢imde kullanilmaktadir. Buna gore
oncelikle calismada kastedilen ritiiel anlaminin bi¢imsel bir tanimlamasini
yapmak amaclar agisindan uygun olacaktir. Ritliel, dikkat cekici bir katilikta
sergilenen eylemleri kapsar. Diger bir deyisle, ritiiellerin varligindan herhangi bir
davranigin resmilestirildigi, stilize edildigi ve tekrarlandig1 takdirde s6z
edilebilmektedir (Nadel, 1954:99). Ritiieller, ayn1 zamanda bireylerin birbirleriyle
karsilagtiklar1 ve etkilesim yoluyla birtakim duygu durumlarini paylastiklar
alanlardir. Bu anlamda Goffman’in etkilesim ritiielleri olarak tanimladig:
perspektifin, ¢alismadaki deneyimleri ve ritiiel amaglarin1 yansitan bir kapsama
sahip oldugu disiiniilmektedir. O, ritliel terimini sembolik olarak kisinin
kendisinin ne kadar saygi deger ve degerli oldugunu hissettigi veya bir bagkasina
hissettirdigi eylemler olarak ele almistir (Goffman, 1982:19). Goffman’a gore
herkes yiiz yiize veya katilimcilarla ortak bir arabuluculuk faaliyetiyle sosyal bir
karsilagmalar diinyasinda yasar. Ritiieller ise burada hem sosyal karsilagsmalarin
yasandigi hem de sozel veya sozel olmayan hareketlerin etkisiyle kisisel
degerlendirmelerin yansitildig1 alanlardir. Bu noktada Goffman’in “face” olarak
adlandirdig1 bir kavram ortaya ¢ikmaktadir. “Face (Goriiniim/Suret)” gergeklesen
etkilesim boyunca, kisiden beklenen pozitif sosyal deger ve kisinin aldigim
varsaydigr goriinlim olarak tanimlanabilir. Bu ifade, gosterilerde takinilan ve
onaylanmis sosyal Ozellikleri yansitan bir maskedir. Kisiden beklenen ise bu

goriinlimii yansitacak roller listlenmesidir (Goffman, 1982:5-6).
Etkilesim olarak ritiiel dort ana bilesene sahiptir:

1. Iki veya daha fazla kisi aym ortamda bulunmali ve fiziksel varliklar1 yoluyla

birbirlerini etkilemelidirler.

2. Ayriks1 veya yabanct olanlarin bir siir1 vardir ve katilimcilar da bunun

farkindadirlar.

3. Odak haline gelmis bir nesne veya faaliyet bulunmaktadir. Herkes bu odag:
birbiriyle paylasarak dikkat odag tizerinde karsilikli bir farkindalik olustururlar.
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4. Katilimcilar arasinda paylasilan ortak bir ruh hali ve deneyim mevcuttur

(Collins, 2004:47-48).

Ritiieller acisindan yapilan ¢esitli siniflandirmalar arasinda gecis ritiielleri,
arastirmaya konu olan faaliyetler acisindan dnemsenmektedir. Buna gore gecis
ritiielleri, bireylerin yasamlarinda meydana gelen degisikliklere uyum saglamalari
icin gerceklestirilen eylemlere karsilik gelmektedir. Bireyler, tanimlanmig bir
konumdan veya gruptan digerine, Ortiik olarak yasadigi geciste bir rahatsizlik
hissedebilir. Ritiieller bu rahatsizlig1 gidermede ve uyumun saglanmasi konusunda
yardimci olan faaliyetler olarak goriilebilir (van Gennep, 1960:3). Ornegin baby
shower kadimin annelige, bekarlifa veda partisi ise kisinin evlilik durumuna

gecisini kolaylastiracak ritiieller olarak tanimlanabilir.

Son olarak ritiieller, rol oynadiklar1  fonksiyonlar  acisindan
degerlendirilebilir. Ritiieller, Oncelikle bireylerin sosyal konum ve kimligini
dogrulayarak giiclendirir. Toplulugun jeo-sosyal sinirlar1 zayiflamigs olsa da
ritlieller yoluyla sunulan sembolik ifadelerin sinirlar1 giliclenmektedir (Cohen,
1985:50). Ritiieller, kisinin igerisinde bulundugu gruba bagliligini iletmesi i¢in
miilkemmel bir yoldur. Dolayisiyla ritiiellerin somut bir eylemlilik yoluyla bir
kimlik ve aidiyet bahseden 6nemli bir rolii oldugundan bahsedilebilir. Ritiieller
aym zamanda koordine grup aktivitelerini kolaylastirir. Isbirlik¢i davranisin
maliyetlerden ¢ok, fayda getirecegi beklentisiyle bireyler ritiiellere yonelir.
Ritiieller buradaki isbirlik¢i davraniglara denk gelmektedir. Ritiiellere katilim
yoluyla bireyler, kooperatif ¢abalarindaki giivenilirliklerini de arttirirlar (Watson-
Jones ve Legare, 2016:44). Ritiiellerin bir diger islevi de bir grup olarak diisiinme
ve hareket etme bagi olarak sosyal uyumu ve kaynasmayr saglamasidir
(Whitehouse ve Lanman, 2014:675). Ritiieller sdylenmek istenenleri sdyleyen ve
aktarilmak istenen imaji1 aktaran araglardir (Schuyt ve Schuijt, 1998:400). Son
olarak ritiieller, gelenek ve pratiklerin siirekliligini saglayan ve onlar1 nesiller
boyunca aktaran araglardir (Kertzer, 1988:9-10). Ritliel kavram1 ¢ok genis bir
perspektife sahip olmasi sebebiyle konu ile iligkili hatlar tizerinden ele alinmustir.

Farkli arastirmalar icin farkli ritiiel perspektifleri ele almabilir.’

° Bu husus ile ilgili ayrmtili bilgi i¢in su galigmalara bakilabilir:
Bell, Catherine (2009); Ritual Theory, Ritual Practice, Oxford University Press, New York.
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1.2.2. Popiiler Kiiltiir ve Tiiketim

Endiistrilesme siirecinin dogurdugu mekanik degisimler ile teknolojik
gelismelerin getirdigi yogun ticarilesme siireci, bireyin metalara ve deneyimlere
olan yaklagimini kapsamli bir sekilde doniistiirmiistiir. Mekanik {iretim sistemiyle
ortaya ¢ikan meta ve teknolojik gelismelerin sagladig fikir dolagimi, en iist
diizeye ¢ikmis; bu durum da bireylerin, metalar1 kullanim pratiklerini etkilemistir.
Metalar ve fikirler iizerindeki bu dolasim Once genis bir kitleyi kapsayan orta
smifin dogumuna, sonraki siiregte ise orta-list siif arasindaki sinirlarin
siliklesmesine sebep olmustur (Finkelstein ve Langer, 2006:215). Baslangi¢
noktasindan bu giine, ortak anlamlara sahip kitlesel ve sembolik tiiketim alanini
olusturan benzesme faktorli, popller kiiltiir ve tiiketim {iriinleri perspektifinde
gerceklesmistir. Aslinda ilk adimi atan mekanik degisimler ile kitle tiikketimi ve
popiiler kiiltlir birbirini besleyen zincirleme bir sistemi olusturmustur. Kitlesel
iiretim kitle tiiketimini, kitle tiiketimi popiiler kiiltiir {irtinlerini ve popiiler kiiltiir

tirlinleri ise tekrar kitle kiiltiiriinii beslemistir.

Ikinci Diinya savasi sonrasi gelisen elektronik ve bilgi iletisim teknolojileri,
popiiler kiiltiir tiikketimini bambagka bir boyuta tasimis ve popliler kiiltiir, kiiresel
bir nitelik kazanmistir. Dolayisiyla popiiler kiiltiiriin bugiinkii karsiligi, -genel
ozellikleri itibartyla- etnik bir sinir1 barindirmayan niteliktedir. Popiiler kiiltiiriin
kitlesel etkisi, onu pek ¢ok disiplin acisindan 6nemsenen ve disiplinler arasi bir
arastirma nesnesi haline getirmistir. Sosyolojiden baska antropoloji, kiiltiirel
calismalar ve iletisim c¢alismalari, sanat tarihi, edebiyat, tarih ve feminizm
caligmalar1 da ‘popiiler kiiltiir’ kavrami ilizerine ¢alismalar yapan disiplinler
arasinda sayilabilir. Bu agidan, elimizde hem multi-disipliner hem de ¢ok anlaml

bir popiiler kiiltiir kavrayist bulunmaktadir.

Goffman, Erving (1982); Interaction Ritual: Essays on Face-to-Face Behavior, Pantheon Books,
New York.

Collins, Randall (2004); Interaction Ritual Chains, Princeton University Press, Princeton-New
Jersey.

van Gennep, Arnold (1960); The Rites of Passage, (Cev.: M. B. Yizedom ve G. L. Caffee),
University of Chicago Press, Illinois.

Gluckman, Max (1962); Essays on The Ritual of Social Relations, Manchester University Press,
Manchester.

Turner, Victor (1969); The Ritual Process: Structure and Anti-structure, Cornell University Press,
New York.
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Popiiler kiiltiire yonelik en yaygin tanimlama girisimi niceliksel ¢ogunluk
tizerinden baglatilabilir. ‘Popiiler’ kavrami, genis kitlesel begeni ve tercih kistasini
da beraberinde getirmektedir. Popiiler iizerindeki niceliksel cogunluk, tercih
yoniinde hem metalar hem de deneyim ve pratikler lizerinden goriiniirliikk kazanir
(Storey, 2009:5). Popiiler kiiltiir ise meta ve pratikler {izerinden yansitilan sembol
ve davraniglarin en genis sosyo-kiiltiirel yankisidir. Popiiler olanin ne olduguna
yonelik saglanan wuzlasi, ona yiliklenen anlamlar agisindan gecerliligini
yitirmektedir. Popiiler kelimesi, ¢esitli anlamlara gelecek bi¢cimde kullanilmistir.
Buna gore popiiler, “yaygin olarak tercih edilen”, “oldukc¢a sevilen”, “halkin
kendi tabanindan olusturdugu kiiltiir” ve ‘“asagi faaliyetler” gibi karsiliklar
bulmaktadir (Williams, 2015:180). Marshall ise popiiler kiiltlir tanimin1 6ncelikle
yiiksek kiiltiir ve kitle kiiltiirii ile iliskilendirerek yapmis, daha sonra ise ideolojik
bir tahakkiim araci olarak popiiler kiiltiir kavramina deginmistir (Marshall,
1999:591). Post-modernizm ve hegemonya gibi kavramlarla da iliskilendirilen

popiiler kiiltiiriin kapsam1 bu sayede daha da genislemistir (Storey, 2009:10, 12).

Popiiler kiiltiiriin bir diger yaygin kullanim1 yiiksek ve avangard ayrimindan
yola ¢ikilarak yapilmaktadir. Buna gore ulagilmasi gii¢, gorece kiiglik bir kesim
0zelinde sahip olunan mallar ve zevkler, yiiksek kiiltiire karsilik gelecek bigimde
kullanilmaktadir. Popiiler kiiltlir {irlinleri ise bu ayrimda ‘kalitesiz’ ve ‘bayagi’
olana denk gelmektedir. Popiilerin bu asagi anlami, aslinda akademik ve sanatsal
baglamdaki en temel goriinlimiinii yansitmakta ve en 6nemli yazarlar, onun etkili
giiciine kars1 bir durus sergilemektedir (Lynch, 2005:3-4). Yiyecek diinyasindan
ornek veren Forbes ve Mahan yiiksek kiiltiir, halk kiiltiirii ve popiiler kiiltiiriin
giizel bir Ornegini sunmustur. Onlar; yiliksek kiiltiirli gurme yemegi, halk
kiiltiirinii biiyiikannenin giiveci, popiiler kiiltiirii ise McDonald’s hamburgeri
tizerinden agiklamiglardir. Her {i¢ terim de i¢inde yasadigimiz baglami yansitan
kiltir bicimleridir. Yiiksek veya elit kiiltliir smnirli, {istlin gecmise sahip ve
ayricaliklt bir kesime aittir. Popiiler kiiltiir ise herkes tarafindan ulasilabilir ve
ulaganlar arasinda da yaygin olan her tiirlii seye karsilik gelmektedir (Forbes ve

Mahan, 2005:2-3).

Popiiler kiiltiir, “halktan™ gelen bir kiiltiir olarak da kabul edilmektedir. Bu

perspektif popiiler kiiltiire yonelik yukaridan dayatilan bir ideoloji tanimini
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disarida birakmakta ve otantik bir halk kiiltiiriinii isaret etmektedir. Genis kitleleri
olusturan alt-orta sinifa ait -yani is¢i siifina ait- gelenekei bir kiiltiir konseptiyle

iligkilendirilmistir (Storey, 2009:9).

Popiiler kiiltiiriin daha genis bir yorumu ise ideolojik tanimlamalar
barindirmaktadir. Ozellikle kitle kiiltiirii olarak toplumsal iligkilerin, ticari {iriinler
tizerinden iiretilip dayatildig1 anlamindaki kullanimi yaygindir. Buna gore kiiltiir,
bir endiistri nesnesi haline gelmis ve popililer bir nitelik kazanmistir. Popiiler
kiltir ise iist smifin belirledigi ekonomik ve sosyo-kiiltiirel yapmin yeniden
tiretildigi alandir. Popiiler kiiltiiriin vaat ettigi eglence ve siirekli yinelenen

Ozgirliik slogani yoluyla farklar dogallastirilir, kabul ettirilir.

Son olarak popiiler kiiltiiriin post-modern karsiligi ise tiim simurlarin,
kabullerin veya karsitliklarin kalktigi bir kavrayisi sunmaktadir. Bu donemde
parg¢alanmis kimlik ve Oznelligin kesfi, popiiler veya moda olanin homojen
yapisina son vermis ve popliler olan tek olmaktan uzaklasmistir (McRobbie,
2005:12-15). Popiiler olanin yansittig1 ¢oklu kiiltiir yapisi, bazilar1 tarafindan alt
ve st kiiltiir gibi ayrimlarin sonunu getirmesi acisindan olumlanirken bazilari
tarafindan, ticari sistemin kiiltiirli tamamen hegemonyasi altina almasi olarak

algilanmistir (Storey, 2009:12).

Popiiler olanm1 kullanmak, malin veya pratigin popiilerlestirme siirecine
katilmak ve onun popiilerligini devam ettirmek demektir. Bu siirece katilmayan
birey, toplumsal kabulleri yerine getirememekten kaynakli bir rahatsizlik
duyacaktir; c¢iinkii ait hissettigi grubun popiiler olarak en ¢ok Onemsedigi
pratiklerden birini gerceklestirememek, onda kimliksel bir sarsintiya sebep
olacaktir. O, kimligine tasiyici olarak bir fayda saglayamamistir, ait oldugu
kimligin atfettigi oneme bir katki sunamamis ve kendini orada bulamamistir

(Erdogan, 2004:5).

Bu calismadaki popiiler yaklasimi ‘niceliksel ¢okluk’, ‘yaygin olarak tercih
edilen’ ve ‘benimsenen’ anlamlarinda kullanilmaktadir. Ancak verilen diger
tanimlar da bazi1 noktalarda agiklayici olmasi ac¢isindan Onemsenmektedir.
Ornegin, post-modern etkinin bireysel popiilerlik yansimasi veya Kkiiltiiriin,

ritiiellerin metalagmasi anlaminda da ideolojik tanimlar 6nem kazanmaktadir. Bu
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ifadeler, yapilan anket ve Ozellikle goriismelerde net bir sekilde goriintirliik
kazanmaktadir. Popiiler kiiltiire yonelik yapilan ¢aligmalar ¢ok genis bir literatiirii
kapsamaktadir. Ancak, c¢alismanin kapsamina girmemesi ve hepsinin burada
sunulmasinin  imkansizligt nedeniyle kavram, smirli  bir perspektiften

sunulmustur. '

1.2.3. Kiiltiir Endiistrisi'!

Kiiltiir, sosyo-kiiltiirel yapida her tiirlii alana sirayet eden bir kavramdir. Her
bir disiplin, kiiltiirii kendi bakis acisindan tasvir etmis ve buna gore sinirlarini
cizmistir. Barker’in da belirttigi gibi kiiltiirel calismalar igerisinde pek ¢ok kiiltiir
kavram1 ele alinmakla birlikte kavram, birbirinden farkli ydnlere dikkati
cekmektedir. Ornegin bir dil veya ara¢ olarak, eserler olarak, mekénsal
diizenlemeler olarak, giic olarak, yiiksek veya diisiik, kitle ve popiiler olarak

kiiltiir tanimlarindan bahsedilebilir (Barker, 2004:44).

Kiiltiir hakkinda, tarihsel ve toplumsal olarak olusturulan gelenek, yasayis
ve diisliniis birliginin ve bunun sonucunda olusan maddi ve manevi ortakliklarin
nesiller boyunca aktarilmasi olarak genel bir tanim yapilabilir. Kiiltiir, ‘modern’
doneme kadar olduk¢a keskin simirlara sahip olup ¢esitli topluluklar
birbirlerinden ayirici bir 6zellik gdstermekteydi. Ancak modernite ile kiiltiir,
niteliksel anlamda degisime ve donilisiime ugramaya baslamis, bu donilisiimi
adlandiran ve aciklama girisiminde bulunan en onemli geleneklerden biri de

‘Frankfurt Okulu’ olmustur.

Bu okulun 6nemli temsilcilerinden Theodor Adorno ve Max Horkheimer’in

1940 yilinda yazdiklarn ‘Kiiltlir Endistrisi: Kitlelerin = Aldatilist  Olarak

10 By husus ile ilgili ayrintili bilgi i¢in su ¢alismalara bakilabilir:

Fiske, John (2010); Understanding Popular Culture, Routledge, New York.

Burke, Peter (2009); Popular Culture in Early Modern Europe, Ashgate Publishing, Farnham.
McRobbie, Angela (2005); Postmodernism and Popular Culture, Routledge, New York.

Storey, John (2009); Cultural Theory and Popular Culture: An Introduction, Pearson Longman,
London.

Thompson, Edward Palmer (1993); Customs in Common: Studies in Traditional Popular Culture,
The New Press, New York.

Lynch, Gordon (2005); Understanding Theology and Popular Culture, Blackwell, London.

""" Bu kisim, Kocaeli Universitesi tarafindan 26-28 Nisan 2019 tarihlerinde diizenlenen

Uluslararas1 Marmara, Fen ve Sosyal Bilimler Kongresi (IMASCON)’nde tarafimizca sunulan
“Kiiltiir Endiistrisi ve Kiiltiir Emperyalizmi” adl1 bildirinin bir béliimiiniin genisletilmig halidir.
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Aydmlanma’ adli makalede, kiiltiiriin bir endiistri {iriinii haline doniisiip tek
tiplesmesi ve bireylerin de bu endiistrinin pasif alicilar1 haline gelmesi ele
alinmistir. Buna gore kiiltiir, bir endiistri halini almig ve bir meta olarak ihrag
edilmistir. Kitle iletisim araglar1 gibi yeni mecralar ise bu endiistriyi olusturan ve
biiyliten en etkili araglardan olmustur. Kar giidiisiiyle beslenen, tek amaci daha
fazla arz ve talep yoluyla kar maksimizasyonu olan bu ekonomik sistem, kiiltiirel
ve sanatsal alana da sirayet etmistir. Kapital sistemin her yerdeligi, kisir bir dongi
olusturmus; insanlar1 da mutluluk vaadi veya dislanma tehdidi ile bu dongii igine
hapsetmistir. Buna gore, ‘kiiltiir’e 6zgii sayilabilecek iriinler somut bir meta
haline getirilip seylestirilmis'?, sanatsal olanin i¢i bosaltilmistir. Theodor Adorno
ve Max Horkheimer bu aydinlanma anlayisin1 ‘kitlelerin aldatilist” olarak
adlandirmis ve ‘kiiltiir endiistrisi’ kavramiyla bu aldatihisin elestirel bir
cergevesini sunmustur. Kiiltiirin bir endiistri iiriinii haline gelmesi, temelde
¢ogaltma yoOntemiyle saglanmistir. Adorno ve Horkheimer’a gore, ¢ikar
cevrelerinin teknolojik terimlerle agikladigi ve dayanaklarimi da ‘gereklilik’ ve
‘zorunluluk’ kavramlar1 iizerinden insa ettigi bu endiistri, ‘standartlasma’y1 da
kacinilmaz kilmaktadir. Bireyler her ne kadar birbirine zit ve sayilamayacak
cesitlilikte lirlin yanilsamasi yasasa da aslinda bu kisilerin zihnine islenmis ayrim
kategorilerinden baska bir sey degildir. Kisiler, birer istatistik malzemesi olarak
niteliklerine gore ayrilmis ve bu kitlesel grup i¢inde niteliklerine gdre se¢mesi

gerektigi Uiriin i¢in kosullanmistir (Adorno ve Horkheimer, 2010:51-54).

Benzer sekilde kiiltlir endiistrisinde bireysellik, genellikle 6zgiirliikk kavrami
ile birlikte ele alinmistir. Buna gore, baskici bir biitiin i¢inde bireylere, sahte bir
ozgiirlik yamlgis1 yaratilir. Ozgiirlik ise giiclii bir denetleme aracina
doniismiistiir. “Ozgiir yarismacilik, kendini sansiirleyen bir dzgiir basin, markalar
ve wvir zivir aygitlar arasinda 6zgiir se¢gme gibi aldatic1 ozgiirliikler” bireylere
sunulmakta, bu durum da toplumsal denetimi daha genis se¢me alanlar1 dahilinde

desteklemektedir (Marcuse, 2010:24-25).

12 Seylesme, bir emek siireci sonunda iiretilen ve somut bir varlig1 bulunan iiriinlere kullanim
degerinin diginda duyular ile algilanamayacak bir anlam yiikleyerek onu bir fetis haline
getirmektir. Emek ile iiretilen iirliniin hem tireticisinden hem de maddi anlamindan kopmas1 ve
soyut bir nitelik kazanmasidir (Marx, 2015:81-92).
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Kiiltiir enddistrisi yalnizca emek siirecini etkileyen, teknik olanaklarla
cogaltilmis meta iiretimi veya salt bir standartlastirma degildir. Sistem, insanlara
bir yasam bicimi sunmakta ve siirekli kendini yenilemektedir. ‘Ozgiir’ kabul
edilen birey, teorik anlamda se¢me sansina sahip olmakla birlikte, pratikte ayni
seyin gegerli oldugunu sdylemek miimkiin degildir. Hiikiimdar artik ‘Benim gibi
diistinmelisin ya da 6lmelisin’ demez. “Benim gibi diislinmemekte 6zgiirsiin;
yasamin, malin, miilkiin, her seyin sende kalacak, ama bugiinden itibaren
aramizda bir yabancisin.” demektedir (Wiesengrund-Adorno ve Horkheimer,
2010:63-64). Sosyal varligina bir anlamda ‘muhta¢’ olan insan bu anlayis 6ziinde
sisteme mahkim edilmis olur. Uyum saglamayanlar ise dislanip, gdzden ¢ikarilip
birer zayiat olarak nitelendirilirler. Kapitalist sistem insan yagamindaki her bir
alan1 hi¢ bogluk birakmaksizin doldurmak ister. Calisirken emek giicii iizerinden
saglanan ve vasifsizlastirilip hem kendisine hem c¢evresine hem de igine karsi
yabancilastirilan'® bireyin sisteme bagliligi, ‘dinlenme’ vaktinde de saglanmalidir.
Kapitalizm ile paralel ilerleyen, degerler iizerindeki bu etkiyi saglayan arag ise
kiiltiir endiistrisidir. Kitaplar, filmler, miizik kayitlari, sanat, televizyon gibi bir
ideoloji veya kiiltiir yayan medya araclari amaglanilan kusatmayi1 tamamlayan
anahtar irlinlerdir. “Bu kadar olumsuz nitelikler yiiklenen kiiltiir endiistrisi bunu
nasil basarmistir?” gibi bir soruyu dillendirmek bu durumda olduk¢a dogal
olacaktir. Bu soruya verilebilecek en kisa cevabin ‘eglence’ oldugu sdylenebilir.
Eglence, insanin 1s disinda gergeklestirdikleri ve onun bir uzantisi olan eylemlerin
kontroliinii saglamada en etkili araglardandir. Buna gore metalastirilip kisiye
sunulan eglence iiriinleri, “mekaniklestirilmis emek siireci” ile yeniden bas
etmede insanlarin motivasyonu olmus, kisilere kisa siireligine de olsa bir kagis
vaat etmistir. Eglenmek insanlara sorunlarim1 géz ardi etmeyi ve sahte bir sekilde
de olsa Ozgiirlesip mutlu olmay1 sunan bir ara¢ haline gelmistir (Wiesengrund-

Adorno ve Horkheimer, 2010:68, 78).

13 Marx’in 1844 El Yazmalarinda yabancilasma, Hegel ve Feuerbach’tan farkli olarak kapitalist
toplumdaki iscinin yabancilagmasi olarak ele alinmaktadir. Bu anlamda yabancilagma is¢inin
yasamini siirdiirebilmesi i¢in zorla g¢alistirilmas: siirecinde, kapitalistin bu ¢alismay1 tamamen
kendine mal ederek is¢inin hem emek siireci hem de emek iizerindeki bagini koparmasidir. Bu
anlamda Marx dort yabancilasma tiirii belirlemistir: Iscinin emek siirecinin nesnelestirilmesi ile
emegine yabancilagsma, kendine yabancilasma, kendi tiirline yabancilagma ve dogaya
yabancilagma. Bu husus ile ilgili ayrintili bilgi i¢in bkz.: Marx, Karl (2013); 1844 El Yazmalari,
(Cev.: M. Belge), Birikim Yayinlari, Istanbul.
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Teknolojik gelismeler ile birlesen bu endiistri, eskiden hantalca ve yavas
gerceklesen bir siireci hizlandirmistir. Bunun yaninda sanati ve sanat iiriinlerini
tikketim alaninda goriiniir kilmis, hatta bir ilke diizeyine yikseltmistir. Tiiketim
kiltliriiniin degismez pargasi eglenceyi “sikici naifliginden arindirip” metalarin
niteliklerinde de oOnemli gelistirmeler yapmistir (Adorno ve Horkheimer,
2010:66). Ozdemir bu konuyla ilgili sunlar1 belirtmektedir: Bir yandan kiiltiirel
yayilmacilig1 ve tek-tiirlestirmeyi olanakli kilan kiiltiir endiistrisi, diger yandan
yerelin, ulusal olanin, yoresel ve ulusal zenginlik ile 6zgiinliglin kiiltiirel bellek
ile aktarimini da saglayan bir aractir. Diger bir deyisle, internet araciligiyla
kiiresel ve tek-tiirlii trlinleri kOy ortamina bile ulastirabilen ve sanal kdyleri
yaratabilen bu gii¢, ayn1 zamanda yine ayni yolla yereli de kiiresele tasiyabilme

kapasitesine sahiptir (Ozdemir, 2012:23).

Kiiltiir endiistrisi, yapilan caligmada, c¢esitli alanlarda yon gosterici bir
kavram olmasi sebebiyle onemsenmektedir. Yapilan anket ve goriismelerde
bireylerin, diger insanlarin da siklikla gerceklestirdikleri belirli kutlamalara
yoneldikleri ve bu kutlamalar i¢cin ayni iirlinleri tercih ettikleri goriilmiistiir.
Burada vurgulanmasi gereken diger nokta, bu kutlamalarin tamamen maliyet
tizerinden isleyen bir eglence sistemi olusturdugudur. Bireylerin kutlamalara
yiikledikleri anlam maddi temelde belirlenmekte, birbirini taklit davranislari
gozlemlenmektedir. Dolayisiyla metasal veya faaliyetsel bir tek tiplesme soz
konusudur. Bireyler, endiistrinin belirledigi ve gerektirdigi sekilde hareket
etmektedirler. Hatim kinas1 ve baby shower kutlamasi, kiiltiir endiistrisi tezini
destekleyen en Onemli iki kutlamadir. Hatim, manevi degeri ile 6ne ¢ikan ve
maddiyattan bagimsiz bir faaliyet olarak herkesin gergeklestirebilecegi bir pratik
iken giiniimiizde endiistrinin ¢arklarina hizmet eder bir hale getirilmistir. Maddi
gosterigler, yapilan masraflar ile endiistri niteligi 6n plana cikarilmus, kiiltiirel ve
manevi bir faaliyet olarak ic¢i bosaltilmistir. Baby shower’in ise yalnizca
endiistriyel niteligi ile ithal edilmesi dikkati ¢ekmektedir. Kisiler, baby shower
kutlamasint yalnizca eglence niteligi agisindan benimsemekte ve onu
amagcsizlastirmaktadirlar. Hatta yapilan goriismelerde kisiler, geleneksel bir
perspektiften dogmamis bir c¢ocuga kutlama yapmanin yanhslhigma dair
beyanlarda bulunmalarina ragmen, eglence amaciyla veya diger kisilerin etkisiyle

bu kutlamalara yoneldiklerini belirtmislerdir. Bu durum kiiltlir endiistrisinin
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nitelendirdigi pasif alic1 ve eglence yonelimli birey tanimin1 destekler niteliktedir.
Bunun yaninda yapilan goriismelerde, gerceklestirdikleri kutlamanin amagclari
sorulan bireylerden herhangi bir cevap alinamamasi da olduk¢a dikkat ¢ekicidir.
Ozellikle, alt1 ay kiasi {izerinden saptanan bu durum bireylerin kutlamalara,
yalnizca taklit yoluyla ve maddi bir temelde -endiistriyel bir faaliyet olarak-

yaklastigin1 gostermistir.

1.2.4. Kimlik ve Aidiyet

Kimlik ve aidiyet, sosyal pratikler olan kutlama ritiielleri ¢ercevesinde hem
etkileyen hem de etkilenen konumunda tartisilmasi gereken iki kavramdir.
Geleneksel, modern ve post-modern donem toplumsal insa siireci, kimlik ve
aidiyet gorlinlimlerine yonelik farkli tezahiirleri de beraberinde getirmistir.
Geleneksel donem kimligini belirleyen ve anlamlandiran din olgusu, modern
donemde, Onemini biiyiik Ol¢iide yitirmistir. Bir donem, tim sosyo-kiiltiirel
mekanizmayr olusturan din kavrami yerine modern donemde, aklin ve
rasyonelligin yol gostericiligi benimsenmistir. Bireysel ve toplumsal kimligin yap1
taslart da bu degisim dogrultusunda 6nemli bir doniisiime ugramistir. Buna gore
bireyi merkeze alan ancak biitlinlesmis bir toplum goriiniimii, modern dénemin
yeni kimlik tanimlarini olusturmustur. Modern dénemin ulusal dl¢iide biitiinliiklii
yapisi, ¢cogulcu kimlikleri savunan post-modernistler tarafindan reddedilmis ve
yapibozumuna ugratilmistir. Bu bilgilerden de yola ¢ikarak kimligi, oncelikle inga
edilen ve tarthsel silire¢ igerisinde doniisiime ugrayan bir kavram olarak
nitelendirmek dogru olacaktir. Benzer sekilde Wagner, bir yapidan digerine
gecislerin toplumsal kimliklerde de sokiilme siirecini basglatacagini belirtmistir. Bu
durumu yalnizca edinilen kimlikler i¢in degil, yaygin olarak algilanan daha genis

sosyal kimlikler i¢in de gecerli kilmistir (Wagner, 1993:157).

Calisma agisindan esas onemli olan post-modern kimlik, kolektif kimliklerin
isaretleyiciligini ve tutarlilik ingasini reddeder ve kimligi bireysel bir zeminde
tanimlar. Post-modernistlere gore kimlik gelisimi stirekli degisime acik, ¢ogulcu
ve sonlanmayan bir siire¢ olarak okunmalidir. Kisiler, bu siiregte benliklerini
siirekli olarak yeniden dilizenlemeye tabi tutar; aradaki baglantilar1 test ve
miizakere eder. BoOyle bir benlik anlayisi, tek ve kapali bir birlik olarak

anlagilmamalidir (Kraus, 2006:104). Olusan yeni kimlik yapisina yonelik post-
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yapisalcilar; insa, kurgu, yapilasma, yapilanma gibi terimler tercih ederek anlam
ve kimlik olusumunda bireylerin aktif roliine vurgu yapmislardir. Dolayisiyla
post-yapisalcilar, anlatilarin  sonsuz  sayidaki  yorumlanabilir  yapisinm
benimsemislerdir (Currie, 1998:3). Aidiyet kavraminin ise bu durumda, bireyin
gerceklestirmesi gereken bir tercih haline geldigi sOylenebilir. Heterojen toplum
iligkileri ve deneyim ¢esitliligi, bireyi kendisi i¢in uygun gordigi kimlik veya

kimliklerin se¢imine iter (Kraus, 2006:108).

Bu kisma kadar anlasilacag iizere, bu ¢alisma kapsaminda degerlendirilen
kimlik ve aidiyet tanimlari, go¢ sosyolojisi perspektifinde ele alinan bireysel
kimlik ve onun entegrasyonu temasindan olduk¢a uzaktir. Thoits ve Virshup’un
daha sosyolojik bir gelenekten yaptiklart kimlik tanimi, ¢alismanin perspektifini
yansitir niteliktedir. Onlar sosyal kimlikleri, “bireylerin kendilerini veya
gruplarin1 tanimlayici olarak kabul ettikleri, toplumsal olarak yapilandirilmis ve
sosyal olarak anlamli kategoriler” olarak adlandirmislardir. Buna gore, esasinda
sosyal kimlik bireylerin “Ben kimim?” veya “Biz kimiz?” sorularina verecegi
cevap ile ilgilidir. Ornegin, bu cevaplar bireyin Afrikali - Amerikali veya kadim -
erkek olmasma gore, sosyo-demografik olarak degisecektir. Kimlik, grup veya
orgiitsel tiyelik, sosyal roller (0rnegin meslek), sosyal kisi tiirlerine ve bazen de

karakter 6zelliklerine gore farklilasmaktadir (Thoits ve Virshup, 1997:106-107).

Aidiyet baglaminda bir kimlik tanimmi, ‘sosyal baglar’t da gerekli
kilmaktadir. Bu agidan, kimlik ve aidiyet arasinda 6nemli farklarin mevcut oldugu
soylenebilir. Oncelikle kimlik kategorik bir kavram iken aidiyet, kategorizasyonu
sosyal iligkilerle birlestiren bir kavrama denk gelmektedir. Kimlik kendini ‘6teki’
tizerinden belirleme ve konumlandirma olarak iliskiseldir. Aidiyet ise sosyal
baglar1 sekillendirmek ve devamliligini saglamak acisindan ¢ok daha genis bir
iliskisellige atifta bulunmaktadir. Kimlik daha keskin smir goriiniimlerine ve
ozgillige dayanirken sosyal boliiciiliik gibi bir yapiya karsilik gelmektedir.
Aidiyet ise toplumsalligin karsilikli karakterizasyonlugunu, ortakligin1 ve
bagliligint niteleyen ¢oklu parametrelere vurgu yapar. Ayrica aidiyetin, ayni
oranda sosyal dislamayr da igerdigi sOylenebilir. Aidiyet kavrami deneyime,
sosyal etkilesimler ve uygulamalar yoluyla siirekli yaratilan toplumsal yasamin

modalitelerine de karsilik gelebilecek bir kavramdir (Pfaff-Czarnecka, 2011:371).
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Sosyal baglarin kuruldugu interaktif alan, kimliklerin biitiinlestirildigi ve
aidiyetin olustugu bir ortaklik sunmaktadir. Bu interaktif alan, yalnizca benlik ve
gelismekte olan duygular agisindan degil, ‘topluluk pratikleri’ olarak ritiieller
acisindan da onemlidir. Kiiltiirel arka planda paylasilan pratikler ile bireyler
konumlanir veya konumlandirilir (Bamberg, 2005:225-226). Kendimiz ve
baskalar1 arasindaki zaman-mekan iliskileri yaratilirken bagkalariyla baglantili
veya iligkisel bir kimlik ve kendilik olustururuz. Tabiri caizse bir 6l¢iide, hepimiz
aym iliskisel “faaliyet denizi” igerisinde, herkesle olan iliskimiz dogrultusunda
konumlaniriz (Shotter, 1993:5). Dolayisiyla aile, yas, etnik kdken, cinsiyet ve
hatta siif gibi tanimlayici kimlikler agisindan ritiiel, yeniden onaylama olarak
olduk¢a dnemlidir. Aslinda ritiieller burada temel belirleyici bile olabilir. Kesin
olarak etkilesimli bir yap1 olarak kabul edilen kimlik igerisindeki ‘biz’ duygusu
ritiieller iizerinden yaratilmaktadir (Jenkins, 2008:176).

Goffman’a gore sosyallestirilmis etkilesim olarak ritlieller, siirdiriilmesi
gereken bir sey olarak toplumsal davranisi da belirler. Sosyal beklentiler
temelinde diizenlenen ritiieller, ortak bir kimligin goriinlimiinii de yansitmaktadir;
clinkii kisi daima ve otomatik olarak “Bu sekilde hareket edersem ya da
etmezsem, ben ya da bagkalari goriiniimiimiizii kaybeder miyiz?” diye sorar.
Ayrica yine kisi, toplumsal olarak idealize edilen goriiniimii kaybetmemek i¢in,
ortak bir davranig sergilemektedir. Dolayisiyla kimlik konusu, Goffman’in
‘goriinim’ olarak tanimladigi, toplumsal kimlik ve aidiyete denk gelen

perspektiften de ilgi ¢ekicidir (Goffman, 1982:36).

Ritiiel deneyimlerinin sagladigi kimligin yapisina daha derinden
bakildiginda, diyalektik bir goriinlim giin yiiziine ¢ikmaktadir. Grimes, vaftiz
toreni lizerinden yaptig1 bir incelemede gergeklestirilen ritiielin hem mistik bir
doniisiim agisindan igsellestirilmis bir inanci yansitabilecegini hem de topluluk
iyeligi baglaminda digsal bir performans olarak degerlendirilebilecegini
vurgulamigtir (Grimes, 2000:53). Dolayisiyla farklilasan ritiiel amaglari, farkl
kimlik ve aidiyetleri isaretleyecektir. Farkli bir perspektifte ritiieller, i¢sellestirme

olarak kimligin, performans olarak ise aidiyetin kimligini yansitmaktadirlar.

Son olarak, Lee ve Robbins aidiyet iizerinden acikladiklar1 baglantililik

duygusunu, davranislari yoOnlendiren bir deneyim olarak adlandirmislardir.
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Baglantililig1 yiiksek diizeyde yasayan insanlarin, sosyal durum ve davraniglara
daha yiiksek oranda katilacaklarm1 ve diger bireylerle de daha kolay
Ozdesleseceklerini belirtmislerdir. Dolayisiyla sosyal kimlik, aidiyet duygusunu

da dogrulamaktadir (Lee ve Robbins, 1998:338-339).

1.2.5. Sosyal Medya ve Goriiniirliik

Yasamlarimiza yonelik sundugu ipuglari ve zamanimizin biiyiik bir
bolimiiniin  gectigi  alanlar olarak sosyal medya, sosyo-kiltirel bir
degerlendirmenin olmazsa olmaz pargasi haline gelmistir. Cift baslt bir hale
biirlinen ‘gercek toplumsal alan’ ve onun ideal yansimasi olarak goriinen ‘sanal
toplum’ farkli arastirma deneyimlerini gerektirmektedir. Yapilan ¢calismadan yola
cikilarak sosyal medyaya yonelik, konu ozelinde, birtakim sorular belirlemek
mimkiindiir: Sosyal medya olarak kastedilen uygulamalar nelerdir? Bu
uygulamalarin, popiiler kutlama ritiielleri c¢ergevesinde kullanim orani nedir?
Kisilerin, popiiler kutlamalar1 sosyal medya araglari lizerinden paylasma amaglari
nelerdir? Sosyal medya paylasimlart bireysel davranis kaliplarini etkilemekte
midir? Sosyal medya, popiiler kutlama ritiiellerinin gerceklestirilme seklini ne
Olgiide etkilemektedir? Son olarak, sosyal medya kurumsal ve ekonomik
perspektifte ne sekilde kullanilmakta ve ne tiir katkilar sunmaktadir? Amaglanan
bu sorular dogrultusunda, sosyal medyanin sahip oldugu ve hala arastirilmay1
bekleyen genis arastirma evreninin kii¢iik bir parcasina 1s1k tutmak hedeflenmistir.
Bu amagla belirlenen sosyal medya araclarini Facebook, Instagram, Whatsapp,

Twitter, Youtube, Pinterest ve Foursquere olusturmaktadir.

Castells’in ag toplumu olarak adlandirdigi yapida ag, Bilgi Caginda
toplumun karakterizasyonunda merkezi rol oynayan birbirine baglh diigiimler
kiimesi olarak tanimlanmistir (Castells, 2010:501). Ona gore geleneksel
iletisimden internet ve kablosuz iletisim olarak diizenlenen bir ag sistemine gecis,
yeni bir kiiltiiriin ve sosyal yapmin kesfedilmesi ile sonuglanmistir; ¢iinkii
sanallik, yeni gergekligin ¢ok Onemli bir pargasi konumuna yiikselmistir. Ag
toplumunda sosyal organizasyonlar ve uygulamalar, aglar iizerinden
gerceklesmeye baslamis ve geleneksel siirli ag sistemi yerine sonsuz genisleme
ve yeniden yapilandirilma kapasitesine sahip bir sistem getirmistir. A§ toplumu

ile birlikte gerceklesen toplumsal doniisiim, kiiltiir ve giic yapisini da etkilemistir.
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Buna gore, ag toplumunun getirdigi kiiresel kavrayis ile kiiltiirel ifadeler, medya
ve birey temelli kod ve degerler araciligiyla cercevelenmektedir (Castells,

2010:507).

Sosyal medya, bireysel ve grupsal diizeyde kolay bir etki sunan, yiliksek
diizeyde Olgeklenebilir ve erisilebilir iletisim teknolojilerinden biri olarak
tanimlanabilir (Blossom, 2009:29). Sosyal medya, ‘kolay’ olarak nitelendirilen bu
etkiyi, ‘sosyal yakinsama’ yoluyla saglamaktadir. Sosyal yakinsama, “farkli
yasam alanlarmin artan sosyal yakinligi”ni ifade eden ve goriiniirliigiin iizerinde
belirgin etkileri olan bir kavramdir. Toplumsalligin farkli bir yansimasini
olusturan sanal konut, 6ncelikle bu kavram tizerinden karakterize olmustur; ¢linkii
toplumsal yapida birbiriyle ¢elisen, ¢atisan, boliimler halinde siirdiiriilen yasam ve
bu yonde gerceklestirilen farkli performanslarin smirlari, sosyal yakinsama
sayesinde yikilmaya baslamistir (Trottier, 2012:2). Boyd, yakinsama kiiltiiriiniin
egemenliginde teknolojik yakinsamalarin, platformlar arasinda sagladigi
akiskanlik ve sundugu firsatlar nedeniyle benimsenmesinin kolay oldugunu
belirtmistir. Ancak hemen devaminda, yapisal degisimlerin, ‘sosyal yakinsama’
ad1 altinda farkl bir gesidi de beraberinde getirdigini eklemistir. Ona gore sosyal
yakinsama, farkli toplumsal baglamlarin bir araya gelmesiyle meydana gelen,
kabul edilmis sosyo-kiiltiirel driintiileri yikan ve davranigsal normlar1 doniistiiren
bir kavramdir. Bu tiirden bir doniisiim, bireyleri farkli senaryolar1 ayn1 anda ve
ortak bir sosyal senaryo olmadan ele almaya mecbur kilmaktadir. Bunun
sonucunda, toplumsal kontroliin de kaybolacagi sdylenebilir (Boyd, 2008:18).
Sosyal medya goriiniirliigii, ayn1 zamanda sosyal medya kullanicilarinin bir kisiyi,
kurulusu veya herhangi bir konuyu ne siklikta tartistigi ile ilgilidir (Yang ve Kent,
2014:563). Dolayisiyla, bireylerin belirli bir anda, baskalariyla paylastig1 bilgi ve
deneyim anlar1 toplanir ve biiylik bir varlik birikmis olur. Varligin niteligi -yani

gorliniirliigi, biyikligi, kiiciikligl de- bu aga baghdir (Trottier, 2012:4).

Sosyal medya, sosyal bir durum igerisindeki diger insanlarin teknoloji
vasitasiyla etkilenmesini igerir. Barindirdigr olgeklenebilirlik ve erisilebilirlik

ozellikleri, onu demokratik bir ara¢ haline getirmektedir. Web 2.0'* déneminden

14 “Web 2.0, O’Reilly Media tarafindan 2004’te kullanilmaya baslayan bir sozciiktiir ve ikinci
nesil internet hizmetlerini -toplumsal iletigim sitelerini, vikileri, iletisim araglarini, folksonomileri-
yani internet kullanicilarinin ortaklasa ve paylasarak yarattigi sistemi tanimlar. Basit bir dille Web
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itibaren bireyler, daha biiyiik Olceklerdeki kitleyi etkileyebilmekte veya aym
kitleden etkilenebilmektedirler. Yine ayni teknoloji, bireyler veya gruplar arasi
iletisimi esit derecede miimkiin kilmistir. Buna gore, bireyler, iletisim ve paylasim
amagclar1 yoniinden piramit benzeri hiyerarsik bir yap1 yerine akici ve yatay yonli
bir esitlik ¢emberi igerisindedir. Sosyal medya iletisimi, ayni zamanda bire ¢ok
olma egilimini yansitan bir sistemdir. Kisi veya gruplar diger birey veya gruplar
ile paylasabilecekleri bir icerik yaratirlar. Sosyal medya, niifuz saglayan bir arag
olarak da islev gormektedir. Bu, 6l¢ek ve etki unsuruyla birlikte gelisen bir siireg
olarak okunmalidir. Bu etki bazen dylesine yogundur ki kitlesel davranis kaliplari
bile olusturabilmektedir. Sosyal medyaya yonelik bahsedilebilecek bir diger
onemli konu da araclarinin ¢esitliligidir. Bu ¢esitlilik 6ngoriillemez bigimde

artmakta ve daha da dinamik bir siirece yol agmaktadir (Blossom, 2009:30-32).

Sosyal medya araglarindan en 6nemlilerinden biri olan Facebook iizerine
yapilan bir arastirmada, 6znel mutluluk ve benlik saygisi ile Facebook arkadas
sayist arasinda pozitif iligkiler saptanmistir. Buna gore mutlulugun temel unsuru
olarak kabul edilen arkadaslik, sosyal medya iizerinden fazla caba veya giicli
baglantilar gerektirmeyen bir durumdur. Bununla birlikte, ‘arkadaglar’ tarafindan
sosyal medya {lizerinden goriiniir kilinmak, benlik saygisint ve ayni dogrultuda

6znel mutlulugu artiracaktir (Kim ve Lee, 2011:360).

Sosyal medyada yansitilan benligin, ‘idealize edilmis’ bir goriiniim sunmasi
da sanal toplum olusumunu etkileyen unsurlardandir. Sosyal medya profillerinin,
kullanicilarin arzuladigi otantik benligi, cok yonlii benligin sec¢ilmis kisimlarini ve
idealize edilenleri icerdigi yoOniinde yaygin bir kabul vardir (Manago vd.,
2008:451-452). Idealize kimlikler, ¢alisma acisindan olduk¢a dnemli bir yere
sahiptir. Bireyler, gorseller iizerinden olusturduklari belirli birtakim kodlarin
yalmzca estetik olan kismini diger bireylere yansitmaktadir. Ornegin, yapilan
kutlamalarda, masa siislemesine ayr1 bir 6nem verildigi saptanmistir. Bu konu
tizerine gidildiginde ise bireylerin fotografa verdikleri 6nem dogrultusunda estetik

goriiniim ideallerine ulagilmistir. Dolayisiyla masa siislemesine 6nem verilmesinin

2.0, Vikipedi, Youtube, Flickr, Del.icio.us, Eksi Sozliik, Pilli Network, Facebook vb. arkadaslik
siteleri gibi kullanicilarin diger kullanicilar i¢in ziyaret ettikleri internet siteleri veya kullandiklar
programlardir” (Wikipedia, 2020b).
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ve tiim fotograflarin bu alanda cekilme sebebi, sosyal medyada yansitilmak

istenen ‘estetik alg1 ideali’ oldugu sdylenebilir.

Sosyal aglarda goriiniirliiglin saglanmasi i¢in gerekli olan bir diger unsur da
bireyler arasi ortak bir siirecin varhigidir. Bireysel ifadeler veya paylasimlar, bu
bilgiyi alan ve yeniden iireten bir bagh kitle ile anlam kazanmaktadir. Sanal
toplulugun bu o6zelligi, kullanicilarin merkezi bir konumda oldugu, bir dizi
bireysel aga gonderme yapmaktadir. Bu toplulugun benmerkezci yapisi kendi
istirakgileri ile baglamlanir (Trottier, 2012:63). Sanal toplumda goriiniir olmak,
grup tyeligi icin gerekli bir sarttir. Bireysellestirilmis bir topluluk olarak ag
toplumunda, belirli bir yer kazanmak i¢in miicadele etmek gerekmektedir. Kisiler
ait olmak istedikleri her ag i¢in degerini gostermelidir. Aksi takdirde kisi, sanal

toplulugun disinda birakilir, tecrit edilir (van Dijk, 2006:36).

Sosyal medyada goriiniir olmak o kadar énemli bir hale geldi ki bu durum,
yasamimizdaki pek cok iliski ve deneyimin de nesnelesmesine sebep oldu.
Ornegin, insanlar giktiklar1 bir tatilden keyif aldiklarini fotograflardan gérmedikge
veya sosyal medyada bu fotograflar1 paylagsmadik¢a gercekten tatildeymis gibi
hissetmemektedirler. Bu durum giiniimiizde etkinlikler {izerinden de goriiniir
kilinabilir. Insanlar, Facebook veya Instagram gibi sosyal medya araglarinda
paylasim yapmadiklarinda, bir etkinlik deneyimi yasadiklarini
diistinmemektedirler (Miller ve Madianou, 2012:10).

Bu boliime kadar sunulan sosyal medyanin esitlik¢i, demokratik, ulasilabilir
niteligi, bireysel ¢atismalar1 sonlandiran ve gatisan ¢ikarlar1 yok eden titopik bir
toplum goriiniimii ¢izmektedir. Ancak gergekte siire¢, bu sekilde islememektedir.
Sosyal medyanin sagladig dlcek ve ifade 6zgiirliigi, bireylerin ve fikirlerinin, her
zamankinden daha cok rekabet etmesine neden olur (Blossom, 2009:38). Bu
goriisiin daha da ilerisine giden van Dijk, popiiler goriislerin benimsedigi, aglarin
hiyerarsik olmayan diiz oOrgiitlenme bigimlerini yansitti§i, dogast geregi
demokratik oldugu, herkese agik ve erisilebilir oldugu goriislerini reddetmektedir.
Ayrica yine aglarin sundugu 6zgiirliikkler konusunda da goriisleri farklilagmaktadir

(van Dijk, 2006:37-38).
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1.3. Popiiler Kutlama Ritiielleri

Calisma kapsaminda Canakkale ilinde gergeklestirilen on ii¢ adet kutlama
belirlenmis ve bu kutlamalarin popiiler nitelikleri saptanmaya ¢alisiimistir.
Popiiler dontigiimlere konu olan kutlamalar arasinda geleneksel veya Bat1 kokenli
kutlamalar oldugu gibi yeni uygulananlar da bulunmaktadir. Kutlamalarin
se¢ciminde popiiler nitelikler dogrultusunda uygulamada belirli bir doniisiimiin
gerceklesmesi ve ele alinan bolgede siklikla uygulanmasi kistaslart gozetilmistir.
Bu sartlara uygun olarak ¢alismada dogum giinii, baby shower, alt1 ay kinasi, kirk
ucurma, dis hedigi (bugdayi), dogum odas1 siislemesi, hatim kinasi, bekarliga
veda partisi, bebek mevlidi, mezuniyet kinasi, s6z-nisan, kina-diigiin ve siinnet
diiglinii gibi kutlama ve ritiieller incelenmistir. Daha fazla ve farkli kutlamalar
bulunmasina ragmen bunlar amag ve konu dis1 olmalar1 sebebiyle ¢alismaya dahil
edilmemistir. Ayrica ele alinan kutlamalarin geleneksel yonleri siirli tutulmus,

odak noktalarini ise popiiler uygulamalar olusturmustur.

1.3.1. Geleneksel Temelli Popiiler Kutlama Ritiielleri
1.3.1.1. Dogum Giinii Partisi

Kisilerin dogumunu kutlamaya yo6nelik her sene ayni giinde gerceklestirilen
pratikler olarak dogum giinii partileri, ¢agdas tiikketim kiiltiirlinde yadsinamaz bir
alan kapsamaktadir. Geleneksel olarak gerceklestirilen bir ritiiel olarak dogum
giinii icin gerekli pasta ve mum ikilisi, giiniimiiz kutlamalarinin yalnizca
ritlielistik bir parcasin1  olusturmaktadir. Diger bir deyisle dogum giinii
kutlamalari, maddi ve kiiltiirel agidan endiistriyel bir etkiyle biiyiik dontigiimler
gecirmistir. Kiiltiirin endistriyel doniisiimii, cocuk merkezli bir annelik kavrayisi
ve toplumsal siireg ile birlikte popiiler kutlamalarin gergeklestirilme seklinde de
onemli degisiklikler meydana gelmistir. Buna gore ¢aligmada incelenen dogum
giinti kutlamalar1; amag i¢in 6zel bir mekan belirlenen, kisisel siisleme veya daha
bliyiik organizasyonlar i¢eren, konsept ile icra edilen ve ¢esitli yiyecek-igeceklerin
bulundugu kutlamalardir. Bu kutlamalarin bir diger 6zelligi ise yine amag i¢in
parti sahibi tarafindan kiiglik hediyeliklerin sunulmasidir. Popiiler anlamda
gerceklestirilen dogum giinli kutlamalarinin son on yillik bir varlik dénemini
kapsadigi ve genellikle anneler tarafindan cocuklari i¢in organize edildigi

sOylenebilir. Organizasyonun her asamasiyla ilgilenen ebeveyn olarak anneler 6n
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plana c¢ikmaktadir. Anneler, hayal ettikleri dogum gilinii kutlamast i¢in
cocuklarinin da isteklerini gbéz Onilinde bulundurarak o6zel bir konsept
belirlemektedir. Konseptler, cinsiyet 0Ozelinde degismekle birlikte popiler
karakterleri yogunluklu olarak icermektedir. Ornegin kizlar i¢in genellikle Elsa,
Sofia, Barbie ve Minnie Mouse gibi karakterler secilmektedir. Ayrica yine kiz
cocuklar1 ile baglantili olarak deniz kizi ve kelebek gibi konseptler de
uygulanmaktadir. Erkek ¢ocuklar i¢inse karakter olarak ériimcek adam ve bunun
disinda araba, gemi veya hayvan konseptleri en ¢ok tercih edilenler arasindadir.
Yine kiyafet veya renkler lizerinden uyumlu konseptler olusturma egilimi de
yaygindir. Annelerin ve kiz ¢ocuklarinin 6zel olarak bir 6rnek dikilmis veya

birbirine ¢ok benzeyen kiyafetleri tercih ettigi saptanmistir.

Dogum giinii partilerinde kullanilan mekan degisiklik gostermekle birlikte
kisiler biitgelerine gore en ¢ok kafe, park veya ev ortamini tercih etmektedirler.
Mekan tercihi, misafir yogunluguna gére de belirlenebilmektedir. Ozellikle
cocuklart icin gerceklestirdikleri dogum giinii kutlamalarinda anneler, siisleme
veya organizasyon unsurunu en gerekli kalem olarak gérmektedir. Organizasyon
konusunda profesyonel hizmet almay1 tercih eden ebeveynler, gorece farkli bir
kombinasyon yoluyla kutlamalarin1 daha da kisisellestirebilmektedir. Yine ayni
ebeveynler profesyonel fotograf ¢cekimini de tercih etme egilimine sahiptir. Bunun
sebebi, hem am diislincesi ve sosyal medya goriiniirligii dogrultusunda
fotograflara verilen 6nemin artmasi1 hem de profesyonel sekilde olusturulmus bir
ortamin profesyonel bir goriintiilemeye ihtiyact oldugu diisiincesidir. Bununla
birlikte, profesyonel destek olmaksizin hazirlanan dogum giinii partileri ise seri
tiretime tabi iirlinleri kullanarak genelde birbiriyle benzer bir goriintii ve ortam
sunmaktadirlar. Bu durumun olusmasinda tuhafiyecilerin veya siis malzemeleri

satan kii¢iik diikkanlarin belirli iirtinleri satma davranis etkili olmaktadir.

Yapilan goriismelerde annelerin bir yas kutlamasina ayri bir 6nem verdigi
gozlemlenmistir. Annelerin sOylemleri yaninda organizasyon desteginin genelde
birinci yas giinii 6zelinde tercih edilmesi de bu durumu kanitlar niteliktedir.
Kadinlar bu durumun sebebini, ‘ilk heves’ ve ‘ilkin hatirasi’ gibi ifadeler ile
aciklamislardir. Organizasyon olsun ya da olmasim dogum giinii ve diger pek ¢ok

kutlamada masa siislemesine ayr1 bir 6nem verilmis, masalar zengin bir sekilde -
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adeta bir ‘solen’ izleniminde- sunulmustur. Masanin iizerinde sergilenen
hediyelikler, rengarenk yiyecek ve igecekler bu izlenimi saglamada kullanilan
unsurlardir. Yapilan dogum giinlerinde o giiniin ve kisinin hatirina kiigiik

hediyelikler veya armaganlar sunulmaktadir.

1.3.1.2. Kirk Ucurma

Dogumdan sonra lohusa kadinin ve bebeginin kirk giin boyunca disari
c¢tkmamasi gerektigi yaygin bir inanistir. Kirk giiniin sonunda hem anne hem de
bebek, geleneklere uygun sekilde yikanir ve bu islemden sonra bebek en
yakinlarindan baslayarak ilk gezmesine c¢ikarilir. Geleneklere uygun sekillerde
gerceklestirilen yikanma pratigine ‘kirklama’, evden ¢ikarilarak gerceklestirilen
ziyaretlere ise ‘kirk ugurma’ adi verilmektedir. Kirklama islemi; anne ve bebegi
nazardan, kazadan, beladan ve hastaliktan korumak niyetiyle yapilan bir islemdir
(Sakarya, 2006:81). Anne ve bebegi, yakin komsu ve akrabalar1 ziyaret ederek
kirk ugurma ritiielini tamamlamaktadir. Ziyaret edilen yerlerin bebek icin cesitli
hediyeler hazirlamas1 gelenegi de mevcuttur. Piiriizsiiz yapisiyla yumurta,
geleneksel olarak bebegin saglam ve parlak bir gelecege sahip olmasi temennisini
sembolize eden en 6nemli hediyedir. Geleneksel bir kirk ugurmada hediye edilen
yumurta, popiiler doniisiimler dogrultusunda farkli sunum sekillerine konu
olmustur. Buna gore yumurtay cesitli sekillerde siisleme ve bir sepet igerisinde
sunma pratigi yayginlasmistir. Yumurta; boya, tiil ve kurdele gibi malzemeler ile
siislenmekte ve bir sepet igerisine yine bebek i¢in konulan kiiciik hediyeler ile
sunum desteklenmektedir. Ayni sepet igerisine bebek i¢in temennilerin bulundugu
bir not birakma uygulamasi da giiniimiizde yayginlagsmistir. Ayrica yaygin
olmamakla birlikte kirk ugurma ritiieli i¢in de parti diizenleyen ve siisleme yapan

kisiler bulunmaktadir.

1.3.1.3. Dis Bugday1 (Dis Hedigi)

Dis hedigi, ¢ocugun biyolojik gelismesinin ritiielistik bir yansimas1 olarak
degerlendirilebilir. Cocugun dis c¢ikarmasi, geleneksel birtakim eylem ve
hazirliklarla térensel bir sekilde kutlanir. Beslenmede birinci derecede 6nemi olan
disin ortaya cikigin1 kutsayan bu toren, hem yiyecegi kutsama hem de ¢ocugun
rizkin1 ve bereketini arttirma gibi sembolik anlamlara sahiptir. Bu tdéren ayni

zamanda, ¢ocugun disinin saglam olmasi dilegini de yansitmaktadir (Ornek,
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2000:162). Yaygin kullanimi dis hedigi olan bu téren halk arasinda dis bugdayi,
dis as1, dis bulguru gibi isimlerle de anilmaktadir (Ornek, 1979:190-192).

Geleneksel anlamda bir dis hedigi toreninin, ¢esitli farkliliklar gostermekle
birlikte genel yapis1 su sekildedir:
“Cocugun ilk disinin ¢iktigin1 géren kimse ¢ocugun iizerindeki kiyafeti yirtar ve ona
yeni bir kiyafet hediye alir. Bunun iizerine aile bugday, nohut, misir, fasulye
tiiriinden baklagilleri suda kaynatarak dis hedigi yapar. Hedigin iizeri ¢esitli kuru
yemiglerle siislenir. Akrabalarin, komsularm ve yakinlarin eve c¢agrilmasinin
ardindan bir carsaf {izerine oturtulan ¢ocugun Oniine ayna, makas, kalem, Kur’an-1
Kerim, altin gibi esyalar konur ve ¢ocugun ic¢inden birini segmesi beklenir. Her
birinin ayr1 anlami olan bu esyalardan ¢ocuk hangisini segerse o anlami tagiyan
meslegi ileride yapacagi anlami ¢ikarilir. (...) Bu segimden sonra ¢ocugun basindan
asag1 hedik dokiiliir ve ¢ocugun kac disi ¢ikmissa o kadar bugday tanesi cocuga
saglam digleri olmasi amaciyla yutturulur. Hedigin gelen misafirlere ikramiyla

cocugun ilk disi kutsanmis, bundan sonra gelecek olan dislerinin saglam olmasi
dilenmis olur” (Erdogan Aksu, 2019:425).

Glniimiiz dis hedigi partileri, sozii edilen geleneklerden bazilarini
siirdiirmekle birlikte seklen daha 6zenli ve siislii bir halde gerceklestirilmektedir.
Popiiler anlamda bir dis hedigi partisinde oncelikle sevimli dis figiirlii pastalar,
butik kurabiyeler, etiketler ve hediyelikler én plana cikmaktadir. ikramlik
tiriinlerin igerigi zenginlesmis ve sunum araglart konusunda daha o6zenli bir
hazirlik davranisi gelismistir. Ornegin, hazirlanan yiyecekler miimkiin oldugunca
figiir dahilinde hazirlanmis, renklerine 6nem verilmis ve ip, kurdele, etiket, renkli
paket, karton ve ¢esitli kaplama ekipmanlari ile siislenmistir. Yine secilen renk
konseptleri bebegin cinsiyetiyle iliskilendirilmekte; dis ve dis ile alakal1 tirtinler -
dis fir¢as1 ve macunu- birlestirilerek organizasyon olusturulmaktadir. Diger
kutlamalarda oldugu gibi hazirliklar, gosterigli bir biitiinliik ile masa ¢evresinde
yogunluk kazanmaktadir. Kutlama organizasyoncu destegiyle
gerceklestirilebildigi gibi bireysel siislemelerle de gergeklestirilebilmektedir.
Icerik anlaminda ise diger kutlamalarla benzer bir kutlama davranisinin

varligindan s6z edilebilir.

1.3.1.4. Bebek Mevlidi

Dogum ve bebege yonelik gergeklestirilen bir bagka ritiiel de bebek mevlidi
gelenegidir. Geleneksel bir bebek mevlidi genellikle bebegin kirki ¢ikmadan
hemen oOnce, davet edilen misafirler ile birlikte Yasin ve mevlit okunarak

gerceklestirilmektedir. Geleneksel tarzda bir bebek mevlidinde hazirlik olarak
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lohusanin yatag siislenmekte ve kiz bebege gelinlik veya benzeri bir elbise, erkek
bebege ise damatlig1 andiran bir kiyafet giydirilmektedir. Ayrica gelen misafirler
i¢in o giliniin anisina kokulu tespih, i¢inde Yasin suresinin oldugu dua ve sure
risaleleri, sekerleme veya magnet gibi kiiclik hediyelikler ve bebegin isminin
basili oldugu etiketli cikolatalar dagitilmaktadir. Okunan mevlit sonrasi anne,
yengeleri tarafindan yataktan indirilir ve gelen misafirlerin elini dper. Bebek ise
dualarla elden ele dolastirilarak ritiiel tamamlanir. Bebegin elden ele aktarilmasi
davranig1 onun “iyi bir Miisliiman, iyi bir vatandas, hayirlh bir evlat, saglikli ve
basarili bir insan olmasi, ailesine bereket ve ugur getirmesi i¢in dualanmasi,
topluma tanitilmasi ve cemaate siikran duygularinin ifadesi” olarak betimlenebilir
(Akarpinar, 2006:55). Ritiiele katilim gosteren davetliler ise yakinlik derecelerine
de bagl olarak cesitli hediyeler getirmektedir. Bu hediyeler, genellikle bebegin
kullanabilecegi tiirden {iriinleri olugturmaktadir. Son olarak mevlidi diizenleyen

hane, gelen misafirler i¢in ¢esitli ikramlar sunarak ritiieli sona erdirmektedir.

Kutlamalara getirilen yeni yorumlama bebek mevlitlerine de sirayet etmistir.
Geleneksel olarak evde gerceklestirilen mevlit torenleri disariya tasinmustir.
Bebek mevlitleri igin verilen Islami organizasyon hizmetleri, pek c¢ok kisi
tarafindan tercih edilir hale gelmistir. Islami organizasyon firmalari ritiielin her
asamasini diizenlemekte, siisleme hizmetinden igerik hizmetine kadar her tiirlii
planlamay1 saglamaktadir. Anne ve bebeginin gececegi giris, bebegin yatirilacagi
stislii bir besik, anne i¢in hazirlanan ‘taht’ veya benzeri bir alan ve ikram masasi
bebek mevlitlerinde genelde tercih edilen siisleme unsurlarini olusturmaktadir.
Ayrica gesitli mum, tiil, ¢icek ve balon gibi slisleme malzemeleri ile ¢evrenin
goriiniimii zenginlestirilmektedir. Pek ¢ok popiiler kutlamada oldugu gibi bebek
mevlidi  organizasyonlarinda da  kisisellestirme  yogun  bir  sekilde
uygulanmaktadir. Ornegin, pek cok siisleme malzemesine bebegin ad1 islenmekte
ve o iiriin bebek 6zelinde olusturulmus izlenimi yaratilmaktadir. Igerik anlaminda
ise mevlit ve Kur’an-1 Kerim okuma hizmeti yaninda ilahi dinletisi ve dini sohbet,

popliler bebek mevlitlerinde en ¢ok tercih edilen hizmetlerdendir.

1.3.1.5. S6z-Nisan Torenleri

Diigiin ritiieli baglaminda ele alinabilecek ve yeni bir duruma gegisin en

onemli temsillerinden biri olan s6z veya nisan, kisilerin ve ailelerin birbirlerine
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kars1 verdigi bir ¢esit akdi sembolize etmektedir. Geleneksel bir sdz-nisan ritiieli
evde, aileler arasinda yapilmakta; baghligin ve akdin sembolii olarak yiiziik
takilmaktadir. Geleneksel bir soz-nisan ritiieli i¢in yapilan hazirliklarin
glinlimiizde oldukga farklilagsmis ve detaylandirilmis oldugu sdylenebilir. Ritlielin
temeli ayn1 kalmakla birlikte slisleme ve detaylara verilen 6nem artmigtir. Popiiler
bir sdz-nisan téreni evde veya dis bir mekanda gergeklestirilebilmektedir. Hem
evde hem de disarida gergeklestirilen bir séz-nisan ritiieli i¢in organizasyon
firmasiyla calismak olduk¢a yaygin bir aligkanlik haline gelmistir. Kisiler
organizasyon hizmetini 6zellikle masa siislemesi konusunda 6nemsemektedirler.
Organizasyon masalarinda ¢i¢gek aranjmanlarindan olusan ¢elenkler, tiiller, 1s1klar
ve balonlarla olusturulan arka fonlar genellikle giizel fotograflar i¢in tercih
edilmektedir. Masada ise mumlar, samdanlar, siis objeleri, isimlikler, ikramliklar
ve hediyelikler uyumlu bir sekilde sergilenmektedir. Ozel olarak yaptirilan bir
pasta masanin merkezinde en gosterisli 6ge olarak konumlandirilmaktadir. Bunun
disinda seremoninin en 6dnemli detay1 olan yliziik i¢in tepsiden makasa kadar her
obje 0Ozel olarak siislenmektedir. Pek ¢ok kutlamada oldugu gibi gilinlimiizde
gerceklestirilen soz-nisan torenlerinde profesyonel fotografcilik hizmeti siklikla
tercih edilir hale gelmistir. Organizasyon hizmeti almayan kisiler kutlamanin
temasina uygun olarak ve yine masa silislemesini 6n plana ¢ikararak uygun bir

stisleme yapmaktadirlar.

1.3.1.6. Kina ve Diigiin

Kina adeti daha once de belirtildigi gibi kutlama ve kutsanmanin sembolik
bir ifadesidir. Geleneksel bir kina gecesinde ritliel, gelinin basinin kirmizi bir
duvakla ortiilerek etrafinda sarkilarla dontilmesi, gelinin aglatilmas1 ve ellerine
kina yakilmasi asamalarindan olugmaktadir. Gelin ve arkadaslari, ‘bindalli’ adi
verilen  geleneksel  bir  kiyafet giyerek s6z  konusu ritiielleri
gerceklestirmektedirler. Bunun disinda gelen misafirler i¢cin kina ve ikramlik
dagitilmas1 kina ritlielinin en yaygin gereklerinden biridir. Kina, genel olarak
diigiinden bir gece once kadinlar arasinda gergeklestirilen ve eglencenin ¢ok daha
on planda tutuldugu bir kutlamadir. Eglence ve gelenekselligin yogunlugu,
poplilerlesen uygulamalar ekseninde kina ritiielini daha otantik hale getirmis ve
Oonemini arttirmistir. Popiiler bir kina ritlielinde hem hazirlik hem de uygulama

cesitlenerek detaylandirilmistir. Ornegin, ritiiel esnasinda biitiinliik gériiniimiiniin
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saglanmasi en ¢ok onemsenen konu haline gelmistir. Bunu saglamak i¢in ayni
renk ve modelde ta¢lar, mumlar, tefler, bileklikler, 1siklar, mendiller ve kurdeleler
siklikla kullanilmakta; kapsami ise her gegen gilin artmaktadir. Bununla birlikte,
hediyelikler konusunda da birtakim degisimler s6z konusudur. Dagitilan kiigiik
kinalarin yaninda yine kina veya kadinlarla bagdastirilan oje, ayna, koku veya
yelpaze gibi hediyeleri dagitma pratigi yaygmlasmistir. Gelin, eglence sirasinda
kullandig1 iirtinlerle kendini digerlerinden daha da farklilagtirmaktadir. Gelin ve

nedimeleri anlayis1 kina geceleri i¢in de gegerli olmaya baglamistir.

Organizasyon ve siisleme hizmetlerinin kina ritiieli 6zelinde siklikla tercih
edildigi gortilmistiir. Bu durumun olusmasinda kinanin daha fazla eglence
sundugu icin daha c¢ok Onemsenmesinin ve kisilerin otantikligi arttirma
isteklerinin  etkili  oldugu  disiiniilmektedir. = Organizasyon  firmalari
gergeklestirilecek kina ritiieli icin hem slisleme hem de igerik hizmetleri
sunmaktadirlar. Ortamin siislenmesinde kirmizi hali, gelinin oturacag taht, tahti
cevreleyen yastiklar, tahti tamamlayic1 gevre objeler, tiiller, tiiylerle siislenen
davul, yelpaze ve semsiye gibi iirlinler en ¢ok tercih edilen kina dgeleridir. Yine
misafirlerin oturdugu masalarda da gelin tahtina uygun ve genelde canli
renklerden olusan detaylar kullanilmaktadir. Yayginlasan gelin ve nedimeleri
anlayis1 organizasyon firmalarini igerik anlaminda da harekete gecirmistir.
Tercihe bagli olarak organizasyon firmalari, gelin ve arkadaslarinin giyebilecegi
bir ornek kiyafetler veya kiyafetlerle birlikte ‘nedime kizlar’ hizmeti de
sunmaktadirlar. Kina gecelerinde gelin, tanimadigi nedime kizlar ile birlikte
cesitli gosteriler sunmaktadir. Gosterilere nedimelerin  kullandigr  oldukga
gosterisli davul ve yelpaze gibi aparatlar ile gorkem; tiiller ve 1siklar ile gizem
katilmaktadir. Gergeklestirilen tiim kutlamalarda gelin, merkeze alinarak
isaretlenmektedir. Ayrica organizasyon firmalari gelin i¢in ve ismine 6zel olarak
hazirlanan tef, mendil veya davul gibi trtinlerle ritiieli kisisellestirmektedirler. Bu
dogrultuda ‘Merve gelinin kinasi’ gibi kisisellestirici ifadeler pek cok fiiriine
ilistirilmektedir. Kina geceleri, gerceklestirilen performanslar agisindan da
cesitlenmistir. Miizik esliginde damadin ¢evresinde donerek testi kirma gelenegi
ve nedimelerle oynanan renkli kusak oyunu en yaygin uygulamalar arasina
girmistir. Bu tiir uygulamalar icin kullanilan objeler ve objelere yonelik

stislemeler de yayginlasan bir diger farkliliktir.
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Kina gecelerinde yansitilmaya calisilan otantiklik, gdsteris ve gorkem yerine
diigiinlerde ‘naiflik’ ve ‘zarafet’ 6n plana ¢ikarilmaktadir. Diigiinler, geleneksel
uygulamalara daha bagli kaliman kutlamalardir. Uygulanan pratikler ayni
kalmakla birlikte diiglinler, pek c¢ok kutlamada oldugu gibi daha ozenli
gergeklestirilir hale gelmistir. Diiglinlerde naif ve yumusak renklerden olusan
cicek ve tiil temelli organizasyon hizmetleri tercih edilmektedir. Renk olarak
beyaz, lila, turuncu, pembe ve morun; slisleme olarak ise ¢iceklerin, mum ve

samdanlarin agirlikli oldugu hafif konseptler diigiin ritiiclinde olduk¢a yaygindir.

Son zamanlarda diigiin yerine veya ona ek olarak sade bir nikah tdreni
gerceklestirme aliskanligi da geligmistir. Bu toren yalnizca yakin ¢evreden olusan
bir misafir toplulugu ile iskele, deniz kenari, kumsal veya kir bahgesi gibi
mekanlarda gergeklestirilmektedir. Bu tiir mekanlarda gergeklestirilen torenlerde
hem aligilmigin disinda olma hem de biiyiilii bir ortam yaratma arzusu nedeniyle
bliylik oranda organizasyon firmalarindan faydalanilmaktadir. Nikah igin
gerceklestirilen organizasyon uygulamalari, diger kutlamalara goére farkli bir
goriiniim yaratmaktadir. Orta kismin bos bir yiirlime yolu olarak birakildig: iki
tarafa, misafirler i¢in sandalyeler yerlestirilmektedir. Sandalyelerin karsisinda ise
torenin gerceklestirilecegi kiirsii bulunmaktadir. Sandalyeler ve kiirsii, genelde
tilller ve ¢igeklerle siislenmekle birlikte farkli konseptler veya tarzlar da kisiler
tarafindan tercih edilebilmektedir. Ayrica téren sonrasi rengarenk yiyecek ve

iceceklerden olusan mini bir kokteyl verilmesi gelenegi de yayginlasmistir.

1.3.1.7. Siinnet Diigiinii

Stinnet, erkek cocuklarin erkeklige adimini igaretleyen ve toplum tarafindan
en ¢ok onem verilen gecis ritliellerinden biridir. Erkek ¢ocugun biyolojik cinsiyet
kaliplarina uygun bir kimlige bliriinmesinin bir asamasi olarak siinnet ritiieli,
gosterisli veya daha miitevaz1 kutlamalara konu olabilmektedir. Ritiieli
gerceklestirmeye yonelik ge¢cmisten gilinlimiize uygulanagelen pek cok pratik,
ritiiele verilen Onemi kanitlar niteliktedir (Barutgu, 2015:148-149). Erkeklerle
ilgili bir ritiiel olmasina karsin slinnet cemiyeti ile ilgili her tiirlii pratik, kadinlarin
organizatorliiglinde gercgeklestirilmektedir. Sosyo-kiiltiirel her tiirli aktivitenin
basrolii olan kadinlar; diigiin, yemek, kina ve mevlit gibi slinnet cemiyetinin her

tiirlii asamastyla ilgilenmektedirler (Sahin, 2011:118).
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Geleneksel bir siinnet cemiyeti, iki giin slirmekte; diigiin ve mevlit
asamalarindan olugmaktadir. Diigiin, cocuk ile birlikte anne ve babanin da
merkezi rolde oldugu eglenceye karsilik gelmektedir. Davul ve zurna, siinnet
diiglinlerinin olmazsa olmazi olup sayisi, maddi gilicii sembolize etmektedir.
Diigiin aksaminda ¢ocugun ellerine kina yakma gelenegi de bulunmaktadir.
Ayrica gelin kinasi i¢in kullanilan malzemeler, stinnet kinasinda da kullanilmakta
ve misafirlere ayni sekilde ikramlik ve kina dagitilmaktadir. Diigiiniin ertesi
sabahinda, oncelikle ‘konvoy’ adi verilen bir uygulama ile arabalar uzun bir
kuyruk olusturur. Konvoyun uzunlugu, ailenin ne kadar kalabalik bir cevreye
sahip oldugunu ve sevildigini gosteren bir gostergedir. Siinnet olan gocugun
bulundugu araba, siislenmis bir sekilde konvoyun basini olusturmakta ve diger
arabalar, korna calarak onu takip etmektedirler. Bu uygulama, mevcut durumun
ilan1 olarak da okunabilir. Konvoy sirasinda daha once ‘ahiretlik’ -bolgesel
kullanimiyla ‘aretlik’- olarak belirlenen kisiler ziyaret edilmekte ve evlerinin
oniinde davul ve zurnalar esliginde oynanmaktadir. Ev sahibi ise gelen misafirlere
icecek ve seker dagitmakta; siinnet cocuguna bir tepsi tatli ile bohca vermektedir.
Konvoydan sonra tercihe gore evde veya disarida mevlit okutulmakta, gelen
misafirlere yemekler ikram edilmektedir. Misafirler ise siinnet olan c¢ocugun
Ozenle siislenmis yatagina giderek hediyelerini takdim ederler. Boylelikle ritiiel

sona erdirilir.

Geleneksel uygulamasinda bile pek ¢ok hazirlik ve asama iceren siinnet
ritielinin ~ popliler  goriiniimii, yepyeni Ogeler eklenerek daha da
zenginlestirilmigtir. ~ Ozellikle diigiin asamasi, organizasyon faaliyetleri
dogrultusunda cesitli doniisiimlere tabi olmustur. Oncelikle siinnet diigiiniinde
basrol, cocuktan anneye ge¢mis ve anne daha 6n plana ¢ikmaya baslamistir.
Gergeklestirilen stinnet diigiinleri adeta annenin ikinci bir diigiinii haline gelmistir.
Bu durum hem kiyafetler hem de igerik anlaminda yapilan gozlemlere
dayandirilabilir. Siinnet diigiiniinde annenin giydigi bindalli, ‘nedime’ olarak
adlandirilan kizlarla gercgeklestirdikleri gosteriler, tefler ve cesitli kina objeleri
evlilik oncesi gerceklestirilen kina ritiieli ile 6nemli Ol¢iide benzesmektedir.
Ayrica yine siinnet diigiiniinde annelerin genellikle sade bir gelinlik goriintimiinde

beyaz elbise tercih etme egilimleri, bu durumu dogrular niteliktedir.
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Stinnet diigiinlerinde organizasyon firmalari, yogunluklu olarak mavi rengin
baskin oldugu balon ve cevre siislemeleri ile siinnet ¢cocugunun oturabilecegi taht
hizmeti sunmaktadirlar. Ayrica ¢ocuklar i¢in palyago hizmeti alma aligkanlig1 da
oldukca yayginlasmistir. Diiglin ve ritliellerdeki ¢ocuk varliginin ikinci plana
diismesindeki temel sebeplerden biri de palyaco hizmeti yoluyla ¢ocuk alaninin
diigiin alanindan dislanmasidir. Yine gorkemli ve gosterisli bir ortam saglama
cabasi dogrultusunda mehteran hizmetleri de oldukga tercih edilir hale gelmistir.
Adeta ‘sehzade’ edasiyla vurgulanmak ve oOne c¢ikarilmak istenen c¢ocuklar,
tahtlarda tasinmakta ve mehteran esliginde alana giris yapmaktadirlar. Sayilar az
olmakla birlikte slinnet cemiyetinde semazen hizmeti alan aileler, ritiielin dini

yoniinii de vurgulayabilmektedirler.

1.3.1.8. Alt1 Ay Kinasi

Tiirk inang¢ sisteminde kina, dogumdan 6lene kadar gegis torenlerinin en
onemli sembollerinden birini olusturmaktadir. Kina, herhangi bir olayda
adanmislik anlamini niteleyen bir ritiieldir. Ornegin; askere gidecek kisiye, kurban
edilecek hayvana, evlenecek kisilere veya siinnet olacak ¢ocuga kina yakilmasi
adeti bulunmaktadir (Kalafat, 2010:310). Alt1 ay kinasi, altt aylik olmus kiz
bebekler icin kina ritiieli temelinde ve kina benzeri hazirliklarla gergeklestirilen
bir kutlamadir. Yapilan goriismelerde alt1 ay kinasinin hangi amagla yapildigina
yonelik kesin ve ortak bir goriis bulunmamaktadir. Kutlamay1 gergeklestiren
hemen herkes, geleneksel bir uygulama olarak digerlerinin etkisiyle taklitsel bir
davranig sergilemektedir. Ancak yakilan kinanin cilde iyi geldigi ydniinde

diisiinceler de -yogunluklu olmamakla beraber- bulunmaktadir.

Alt1 ay kinasi, diger kutlamalarda oldugu gibi organizasyonlu ve
organizasyonsuz olarak gerceklestirilebilmektedir. Kinanin temsili rengi olan
kirmiz1 renk; balon, Ortii, obje gibi pek cok ayrintida kullanilmaktadir. Yine
geleneksel olarak kina ritiielinde kullanilan kina tepsisi, hediyelik kina paketleri,
tefler ve mumlar alt1 ay kinasinda da kullanilmaktadir. Pasta, diger kutlamalarda
oldugu gibi temaya uygun olarak masanin merkezinde bulunan bir diger
ayrintidir.  Kina ritiielinin  geleneksel kiyafeti olan bindalli, bebeklere
giydirilmekte anne ise bebegiyle uyumlu olarak ya bindalli ya da kirmizi bir

kiyafet giymektedir. Gergeklestirilen kutlamada bebegin ellerine -bazen de
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ayaklarina- kina yakilmaktadir. Kutlama, tercihe bagl olarak miizikli eglence,

mevlit veya her ikisinin de oldugu bir igerikte diizenlenebilmektedir.

1.3.2. Modern Donem Popiiler Kutlama Ritiielleri
1.3.2.1. Baby Shower

“Baby shower (bebek dusu)” terimi, hamileliginin son {i¢ ayinda bulunan
hamile bir kadina veya yeni dogum yapmis bir anneye yonelik diizenlenen yeni
bir bebegin diinyaya gelisini hediyelerle isaretleyen kutlamay1 ifade etmektedir.
Gliniimiiz anlaminda baby shower, II. Diinya Savasi’nin hemen ardindan 1950 ve
1960’11 yillarin tiiketim kiiltiirii ile birlikte gelismistir. Bat1 kaynakli ve geleneksel
anlamda baby shower kutlamasi yakin bir arkadas veya anne adayimin yakin bir
akrabasi tarafindan diizenlenmektedir. Geleneksel baby shower kutlamasi kadinlar
Ozelinde gerceklestirilmekle beraber, zaman icerisinde erkekleri de kapsayacak
sekilde gelismistir (Williams, 2017:22-24). Geleneksel bir baby shower
kutlamasinda  hediyeler, bebegin ihtiyaglarina yonelik ekipmanlardan
olugmaktadir. Anne adayi, hediyeleri agma seremonisinde 6zel olarak dekore
edilmis bir sandalyeye otururken konuklar da onu daire seklinde cevreleyerek
izlemektedirler. Kiiciik kiz kardes veya yegen ise kimin hangi armagani verdigini
kaydetmekten sorumludur. Gergeklestirilen kutlamada siislemeleri, renkli balonlar
ve genelde bebek ile baglantili kagit ile olusturulan objeler olusturmaktadir.
Ayrica bebege bebek bezi yerlestirme veya bebegin agirligini, uzunlugunu ve
kesin dogum tarihini tahmin etme gibi basit oyunlar da kutlama esnasinda

oynanmaktadir (Fischer ve Gainer, 1993:320-321).

Baby shower kutlamasinin Tirkiye’de, hatta Canakkale ilinde
gerceklestirilmesini kiiresellesme baglaminda anlamak gerekmektedir. “Zaman ve
mekan sikismas1”!® (Harvey, 2010:270) ve “kiiresel koy”!'® (McLuhan, 1962:31)
kavramlarina karsilik gelen kiiresellesme siireciyle birlikte maddi veya kiiltiirel

her tiirli olgu arasindaki ucurum, iletisim teknolojilerinin de aracilifiyla

15 Harvey bu kavram ile zaman ve mekanin niteliklerinde meydana gelen biiyiik degisimlere atifta
bulunmusgtur. Sikisma kavrami, teknolojik gelismelerle birlikte mekani kat etme hizinin -
dolayisiyla zamanin da niteliginin 6nemli dl¢iide degismesini ve mekana yonelik engellerin bu
sayede asilmasini isaret eder (Harvey, 2010:270).

16 Global Koy kavrami, Herbert Marshall McLuhan tarafindan ifade edilen elektronik iletisim
teknolojileri sayesinde tiim diinyada es zamanli bir alanin olusturulmasi anlamina gelen bir
kavramdir. Bu alan, ticar iirlinlerden kiiltiirel 6gelere kadar her alanda goriiniir kilabilecek kadar
genis bir ¢esitliligi kapsamaktadir (McLuhan, 1962:31).
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kalkmistir. Ancak kiiresellesmeye yonelik bu bakis agisini yerel olanin tamamen
yok edildigi, kimlik ve kiiltiiriin biitiiniiyle tek tiplesen bir yapiy1 yansittigi
seklinde okumamak gerekmektedir. iki farkli prensip arasinda genelde kabul
edilen bu gerginlik, Robertson tarafindan farkli bir bakis agisiyla ele alinarak
yumusatilmaya c¢alisilmistir.  Robertson,  kiireyerellesme | glokallesme
(glocalization: globalization-localization)’ terimi ile kiiresel ve yerel olanin
birbiriyle girdigi iliskiyi kast etmektedir. Diger bir deyisle kiiresel olan mal,
hizmet veya uygulamalar birtakim yerel faktorler dikkate alinarak benimsenmekte
veya benimsetilmektedir  (Robertson, 1997:28-37). Canakkale ilinde
gerceklestirilen baby shower kutlamasinda da bdyle bir iliskinin varligindan sz
edilebilir. Kiiresel bir varlik gosteren ancak kiiltiire yabanci bir uygulama, yerel

kiiltiir stizgecinden gegirilerek igsellestirilmektedir.

Calisma kapsaminda degerlendirilen bolgede baby shower kutlamasinin
yine ayni bolgede gerceklestirilen diger kutlamalardan farkli bir igerige sahip
oldugu sdylenemez. Diizenlenme ve icerik olarak Batili drneklerinden oldukca
farklilasmakta, kiiltiirel ve tarthsel arka plan yoksunlugunda igerigi
bosaltilmaktadir. Buna gore, baby shower kutlamasi yalnizca ‘an’’ veya
‘eglence’nin bir araci olarak ithal edilmistir. Bir baby shower kutlamasinda
mekan, dogum giinlii kutlamalarinda kullanilan siislemeler ile benzer iiriinler
kullanilarak veya organizasyon yardimiyla hazirlanabilmektedir. Bebegin
cinsiyeti goz oniinde bulundurularak renk ve konsept belirlenmekte ve genelde
hamile karni seklinde pasta yaptirilmaktadir. Diger tiim kutlamalarda oldugu gibi
masa siislemesi, en ¢ok Onem verilen konu olup tiim hazirliklar bu alanda
sergilenmektedir. Pek ¢ok kutlama orneginde kutlamayi yakin bir arkadas veya
akraba degil, anne adayinin kendisi diizenlemekte ve kutlama yalnizca kadinlar
arasinda gerceklestirilmektedir. Yine Batili 6rneklerinde bulunan hediye agma
seremonisi veya tahmin oyunlari da uygulanmamaktadir. Bunun yerine kutlama
stireci, miizik esliginde eglenilerek ve sohbet ile gecirilmektedir. Tiim bu bilgiler
dogrultusunda baby shower kutlamasini yerel kiiltiir siizgecinden gegirilmis ve
birebir kopyalanmamis bir kutlama olarak degerlendirmek gerekmektedir. Ayrica
yapilan goriismelerde kiiltiirel etki dogrultusunda “dogmamis ¢ocuk i¢in kutlama

yapmanin yanlis oldugu fikri”nin kutlamanin gerceklestirilme sikligin1 da
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etkileyip azalttig1 saptanmistir. Yine de ele alinan bolgede yeni uygulanan bir

pratik olarak baby shower kutlamasi ¢aligmada 6nemli bir yer tutmaktadir.

1.3.2.2. Dogum Odas Siisleme

Popiilerlesen ve oldukca yayginlasan bir diger uygulama da dogum odasini
siisleme pratigidir. Ozellikle 6zel bir hastanede dogum gerceklestiren anneler,
bebeklerinin  cinsiyetine gore tiillerin  agirhikli  oldugu bir siisleme
gerceklestirmektedir. Kiz ¢ocugu olan anneler pembe, erkek ¢ocugu olan anneler
ise mavi rengin yogunlukta oldugu siisleri tercih etmektedirler. Gergeklestirilen
siislemeler arasinda en yaygin pratik, kapi siislemesidir. Kapi siislemesinde tiiller,
hemen her dogumda kullanilmaktadir. Ayrica kapiya, dogan cocugun isminin
yazili oldugu siislii bir isim tablosu asilmasi da ¢ok yaygindir. Dogan bebegin
besigi bir diger siisleme alanini olusturmakta, 6zellikle giizel fotograflar igin tiil
ve kumaglar ile 6zenle hazirlanmaktadir. Tiim bunlara ek olarak biitce veya
tercihe gore ikramlik kosesi de hazirlanabilmektedir. Genellikle ayr1 bir kose
olarak hazirlanan bu alanda gelen misafirler i¢in kurabiye, 6zel olarak hazirlanan
temali ¢ikolata ikramliklar1 yer almaktadir. Kisiler bulunduklar1i odayzi,
organizasyon firmasi destegiyle veya bireysel hazirliklarla siisleyebilmektedirler.
Ancak organizasyon firmasi destegiyle hazirlanan siisleme faaliyetlerinde
ikramlik kosesi daha farkli olmakta; dogum giinti, dis hedigi ve baby shower gibi
kutlamalarin masalar1 ile benzer Ol¢lide hazirlanmaktadir. Bu da ortamin
goOsterisini arttiran ve misafirler tarafindan oldukga fark yaratan bir durum olarak

algilanmaktadir.

1.3.2.3. Hatim Kinasi

Kur’an-1 Kerim’in bastan sona okunmasi anlami ile kullanilan ‘hatim’,
ritiiellere konu olan bir diger pratiktir. Hatim faaliyeti s6z konusu bolgede bireysel
veya toplu olarak camide, kafede veya evde gerceklestirilebilmektedir. Geleneksel
bir hatim cemiyetinde hatim eden kisi, hazirlandig1 dua ve sureleri onu dinlemeye
gelen misafirler icin okumaktadir. Ayrica kisinin biitgesine gore degismekle
birlikte genelde misafirlere ¢esitli yemekler ikram edilmektedir. Hatim eden kisiyi
-genellikle cocuk- dinlemeye gelen misafirler ise o eylemi kutlayacak kiiciik

hediyeler getirmektedir.
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Kutlamalara olan ilginin artmasi ve kutlamalarin gergeklestirilmesi
konusunda meydana gelen degisimlerden etkilenen bir diger pratik de hatim
faaliyetleri olmustur. Diger bir deyisle, popiiler anlamda bir hatim faaliyeti ¢esitli
farkliliklar1 da beraberinde getirmistir. Ornegin, hatim faaliyeti icin kiyafetlere
verilen 6nem artmis; anne ve kiz ¢cocuklar icin kapali abiye kiyafetler tercih edilir
olmustur. Her tiirlii hizmet i¢in profesyonel yardim almaya yonelik bir tutum
yaygilasmistir. Oyle ki esarbin baglanmasi dahi 6nemli bir detay olarak
goriilmekte ve kuaf6rlerin  yardimina siklikla basvurulmaktadir. Hatim
cemiyetleri, ev ve camilerin disina ¢ikmis; 6zellikle diiglin salonlar1 en ¢ok tercih
edilen mekanlar haline gelmistir. Yine hatim cemiyetleri i¢in de organizasyon
hizmetleri siklikla tercih edilir hale gelmistir. Islami organizasyon firmalari,
birtakim siisleme hizmetleri yaninda dini faaliyetler i¢in igeriksel hizmet de
sunmaktadir. Mevlit, sohbet veya ilahi gibi hizmetler hatim pratigi acgisindan
tercih edilebilmektedir. Bu tiir hizmetleri tercih eden kisiler, genellikle cemiyetini
diiglin salonunda gerceklestirenle ayni kisilerdir. Diger kutlamalarda verilen
kiigiik hediyelikler, hatim cemiyeti s6z konusu oldugunda da gecerli olmaktadir.
Ancak hediyeliklerin niteli§i temaya uygun olarak degisiklik gostermektedir.
Buna gore tespih, i¢inde Yasin suresinin oldugu dua ve sure risaleleri, esarp veya
isimli magnetler en c¢ok tercih edilen hediyeliklerdir. Hatimlerdeki hediyelesme
pratikleri degisime ugrayan bir diger konudur. Geleneksel hediyeler, yerini
madden daha degerli hediyelere birakmistir. Ornegin, hatimlerde diigiinlere

benzer bir sekilde altin getirme ve taki merasimi gibi davraniglar gelismistir.

Hatimlere yonelik bir diger popiiler uygulama ise ‘hatim kinasi® olarak
adlandirilan kutlamadir. Hatim kinasi, hatim cemiyeti gerceklestirilmeden bir gece
once yalnizca kiz ¢ocuklarn icin diizenlenen kutlamadir. Kina ritiieli temel
almarak eglence amaciyla diizenlenen bu kutlama, yalmizca kadinlar arasinda
yapilmaktadir. Kina gecesi veya alti ay kimast i¢cin kullanilan malzeme ve
hediyeliklerin tiimii hatim kinasi i¢in de kullanilmaktadir. Yapilan goriismelerde
kadinlarin kiz g¢ocuklart i¢in diizenlenen hatim kinasini, erkek g¢ocuklari igin
gerceklestirilen siinnet eglencesine denk olarak degerlendirdigi saptanmustir.
Erkek cocuklart i¢in diizenlenen siinnet eglencesi gibi bir kutlamaya heves eden

kadinlar, kiz ¢ocuklari i¢in hatim kinasini diizenlemektedirler.
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1.3.2.4. Bekarhga Veda Partisi

Toplumsal yasamda dogum ve 6liim kadar 6nem verilen ‘evlenme’ durumu
cesitli toren ve ritiiellerle kutlanmaktadir. Sosyal statiide yasanacak degisimi
vurgulayan ve en dnemli gegis ritiiellerinden biri olan diigiin, uzun zamanl plan
ve hazirliklart da beraberinde getirmektedir. Bu anlamda gergeklestirilen
‘bekarliga veda partisi (bachelorette party)’ ve ‘gelin dusu (bridal shower)’ gibi
kutlamalar evlenecek kisiyi yeni statiisiine hazirlayan, bir durumdan digerine
gecisini isaretleyen ve diigiin baglaminda ele alinabilecek kutlamalardir. Tipki
baby shower kutlamasinda oldugu gibi, sosyo-kiiltiirel degisimlerin tesviki ve
bilgi iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler neticesinde Bat1 kaynakli bu iki
kutlama, caligmaya konu olan bdlgede de uygulanmaya baslanmistir. Calisilan
bolgede ‘bekarliga veda partisi’ olarak tanimlanan ancak daha ¢ok ‘gelin dusu’
ozellikleri gosteren bu kutlama, diiglin 6ncesinde ve yalnizca kadinlar arasinda
gerceklestirilmektedir. En basit anlamiyla bu kutlama, evlenecek olan kadinin
genellikle yakin arkadaslarindan olusan bir grup ile 6zel olarak hazirlanmis bir
ortamda eglenmesi olarak tanimlanabilir. Yabanci orneklerinden farkli olarak
kutlamay1 yakin arkadaslar1 yerine gelin adaymin kendisi diizenlemektedir.
Kutlamada gelinin arkadaslar1 nedime grubunu olusturmakta her tiirlii detayin
diisiiniildigli ayn1 model veya renkte kiyafetleri giyerek gelin adaymi 6n plana
cikarmaktadirlar. ‘Bride to be’ veya ‘bride’ ifadeleri ile olusturulan temali
siisleme malzemeleri bu kutlamalarda en ¢ok kullanilan {iriinleri olusturmaktadir.
Gelin ve nedimeleri ayni tlirde taglar, bileklikler ve aksesuarlar kullanarak 6zenli
bir biitlinliik goriiniimii sergilemektedirler. S6z konusu boélgede gerceklestirilen
bekarliga veda partileri icin otel odalari, en ¢ok tercih edilen mekanlar
arasindadir. Bu tercihte, oncelikle katilmeilarin ‘kiz kiza’ rahatca eglenebilmesi
diistincesinin etkili oldugu diisiinlilmektedir. Ayrica bu rahatlikla birlikte daha
samimi ve goze giizel gelen fotograflar olusturmanin da bu tercihi yonlendirdigi

tahmin edilmektedir.

1.3.2.5. Mezuniyet Kinasi

Kina ritiielinin kaynaklik ettigi bir diger kutlamay1 da mezuniyet kinalari
olusturmaktadir. Mezuniyet kinas1 geleneksel kina pratikleri dogrultusunda
bicimlenen ve uygulanan 6zellikle eglencenin 6n planda tutuldugu bir seremonidir

(Dursun, 2015:324). Buna gore kina ritiielinin olmazsa olmaz kina tepsisi, mendil,
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mum, tag, duvak gibi malzemeleri mezuniyet kinalarinda da kullanilmaktadir.
Kinaya katilan o6grenciler abiye benzeri veya bindalli gibi daha geleneksel
kiyafetler giymektedirler. Herhangi bir kutlamanin en 6nemli unsuru olan pasta,
mezuniyet kinalarinda da bulunmakta ve kutlama 6zelinde hazirlatilmaktadir.
Bunun disinda yine kutlamanin gergeklestirildigi mekan veya Ogrencilerin
kendileri, bazi aperitif yiyecek ve icecekler hazirlamaktadir. Ogrenciler
miiziklerle eglenmekte, ritiiel Ozelinde hazirlanan veya satin alman hatira

kartonlar ile bol bol fotograf ¢cekilmektedirler.

Kina gecesine ait performans ve uygulamalarin farkli anlamlar yiiklenerek
doniistiiriilmesine ragmen geg¢mis ve giiniimiiz belleginin birbirine baglandigi ve
birbirinden etkilendigi acik bir sekilde goriilmektedir (Yilmaz, 2020:174-175).
Mezuniyet kinalarinda uygulanan ana pratik de bu durumu kanitlar niteliktedir.
Ormnegin kina gecelerinde oldugu gibi mezuniyet kinalarinda 6grenciler, ellerinde
mumlarla birlikte daire olusturup geleneksel kina tiirkiilerini sodyleyerek
donmektedirler. Ortaya konulan tabureye oturan Ogrencilere duvak ortiilerek
sirayla kina yakilmaktadir. Yine kina gecesi geleneklerinden biri olan kina
dagitim1 ve c¢esitli hatira hediyelikleri, mezuniyet kinas1 kutlamalar1 agisindan da

gecerli olmaktadir (Kiiglikbasmaci, 2016:77).
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2. ARASTIRMANIN METODOLOJISI

2.1. Arastirmanin Konusu, Amaci ve Onemi

Ritiieller, giliniimliz popiiler kiltirii ile harmanlanip artan tliketim
etkinligiyle de birlesince incelenmesi gereken yepyeni ve heniiz bakir
sayilabilecek bir alan1 meydana getirmistir. Kisilerin popiiler kiiltiir ve eglence ile
harmanladiklar ritiiel olgusu yeni davranis ve uygulama kaliplarini dogurmustur.
Kiiltiirel formda yasanan yenilik ve donilisimler canli bir organizma olarak
toplumsal yapida yepyeni bir analiz sahasimi ortaya c¢ikarmaktadir. Bu fikirden
yola c¢ikilarak baglatilan calismada benimsenen konu ritiiellerin popiilerlesen

nitelikleriyle; bu durumun sebep oldugu sosyo-kiiltiirel goriiniimlerdir.

Calismada oncelikle mevcut popiiler kutlama ritiielleri {izerinden goriiniir
kilian tiikketim olgusunun ve pratiklerinin yansimalarini sunmak amaglanmaistir.
Yine bu olgu iizerinden hem yeni gelisen popiiler kutlama ritiiellerinin hem de
dontigerek popiiler kiiltiire eklemlenen gelencksel tabanli ritiiellerin sekli ve
nedensel bir analizi hedeflenmistir. Kisileri, s6z konusu ritiiellere olan bakis
acilar1 ve kutlama pratiklerine katilimlar1 agisindan ¢esitli konumlarda ele almak
ve buradan hareketle teorik ve davranigsal bir analiz sunmak ¢aligmadaki bir diger
hedefi olusturmaktadir. iletisimin toplumun en onemli parcasi olmasi ve
giiniimiizde sosyolojik temelli herhangi bir analizde g6z ardi edilemeyecek kadar
bireyleri etkisi altina almasi sebebiyle sosyal medya ¢oziimlemeleri, ¢aligmanin
amagclar1 acisindan 6nemli bir konuma yerlestirilmektedir. Sosyal medyanin bu
kutlamalarin yayginlasmasinda yadsmmamaz bir rolii oldugu ve bu etkinin
niteliginin ortaya konulmasi gerektigi diistintilmektedir. Aksi bir tutum ¢aligmanin
en 0nemli dgesini tanimlayamamaya ve biiyiik bir boslugun olusmasina sebebiyet

verecektir.

Toplumsal yasamda var olan ekonomik, siyasi ve teknolojik kosullarin,
sosyo-kiiltiirel yapiyr da etkiledigi herkes tarafindan kabul edilen bir gercektir.
Ancak bu etkinin niteligi veya sosyo-kiiltiirel yapinin biiriindigi goriiniim
konusunda ytizlerce fikir bulmak miimkiindiir. Yine de insan, hangi sekilde olursa
olsun bu gelisme ve degisimleri karsilamak mecburiyetindedir. Tam da burada
ortaya ¢ikan yeni sayilabilecek bir problem de yeniliklerin veya doniisiimlerin

meydana gelme hiz1 ve artan mikro uzmanlagmalardir. 100-150 y1l dncesine kadar



bu doniisiimler ¢ok yavas gerceklesmekte ve radikal sayilabilecek nitelikte
degerlendirilememekteydi. Ancak giliniimiize gelindiginde doniisiimlerin ve
yeniliklerin hizi insanligin basimi dondiirecek bir diizeye ulagmustir. Toplumsal
yasam da bu hiza adapte olmaya c¢alismakta ancak bu, ¢ok miimkiin
goriinmemektedir. Bu durumun dogal bir sonucu olarak da kiiltiirel form
pargalanmakta ve cesitlenmektedir. Kiiltiirdeki bu ¢esitlenme sosyal bilimlere de
yansimaktadir. Buna bagli olarak da sosyal bilimlerdeki fikir ayriliklar ve
tartisma alanlar1 artarak literatliir devasa bir boyuta ulagmaktadir. Kutlama
pratikleri 6zelinde de ayni1 durumun gegerli oldugu sdylenebilir. Yeni formlar ve
girdilerle karmasiklasan toplumsal yasamda disiplinleraras:t c¢alismalar yapmak

arastirmacilar1 mecbur kilmistir.

Bu c¢alismanin hem s6zii edilen ¢aligmalara yeni bir fikir ve bakis acisi
kazandirmas: hem de yeni olusan bir alanin ilk 6rneklerini sunmasi agisindan
onemli oldugu belirtilebilir. Konunun daha iyi anlamlandirilabilmesi igin
faydalanilan antropoloji, sosyoloji, iletisim gibi pek c¢ok disiplin ¢alismayr daha
giincel ve dinamik bir hale getirmektedir. Gergeklestirilen farkli nitelikteki saha
caligmalarinda elde edilen aragtirma verileri hem bodlgedeki sosyo-kiiltiirel yapiy1
hem de kutlamalara yonelik uygulamalar1 yansitmasi agisindan literatiire katki
sunmaktadir. Son olarak sosyal medyanin tiiketimin nedenselligi baglaminda
farkli bir bakis acis1 saglamasi nedeniyle tezi zenginlestirici ve tamamlayici
oneme sahip oldugu belirtilebilir. Calismada toplumun -6rnegin toplumsal
benligin, iletisimin, tiikketimin, kimlik konusunun ve hatta ritiiellerin- yalnizca
kiigiik bir pargasina 151tk tutulmustur. Ancak toplum bir kristal topa
benzetildiginde yukarida sayilan tiim kavramlar ve bu alandaki tiim calismalar
birbiriyle kesisen ancak birbirinden farkli goriinen kristal bolmeleri gibidir. Bir
araya geldiklerinde anlamli bir biitiin insa etme ¢abasindadirlar. Bu c¢alisma da o

bolmelerden birini teskil etmeye caligmaktadir.

Amagclari, 6nemi ve arastirma cergevesi yukarida cizilen bu calisma,
varilmasi dngdriilen birtakim sonuglardan yola ¢ikilarak baslatilmistir. Oncelikle
yeni ve cok fazla c¢alisilmamis bir alan olmasi nedeniyle calisma, birtakim
kabuller ve kuramlardan yola ¢ikilarak baslatilmistir. Daha sonra elde edilen saha

verileriyle birlikte tezin yonlendirilmesi yapilmistir. Buna gore ¢aligmada varilan
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ilk sonu¢ popiiler kutlama ritiiellerinin derinlemesine bir haritasidir. Ne tiir
popiiler kutlama ritliellerinin bulunmakta oldugu, hangi geleneksel kutlama
ritiiellerinin dontstiirildiigii ve kisilerin bu ritiielleri gergeklestirme sebepleri
ortaya konmustur. Tezde ele alman kutlama ritiiellerinin  6ngdriilen

gergeklestirilme sebepleri sunlardir:
1. Kendisini bulundugu ¢evreye ait hissetme istegi

2. Ait oldugu toplumda/toplulukta bu tiir eylemlerin yaygin olmasi ve kendini

eksik hissetmeme amaci

3. Toplumsal anlamda kendini goriiniir kilma, kalabalik topluluk igerisinde

varligini gosterme ihtiyaci veya kendini ispat ¢abasi

4. Bir araya gelme amaci1

5. Mutlu olma ihtiyacini bu tiir etkinliklerle karsilama

6. Gliniimiizde adeta bir hastalik haline gelen an1 biriktirme giidiisii

7. Eskisi kadar giiglii olmayan komsuluk ve akrabalik baglarinin bu tarz ritiiellerle

saglamlagtirilmaya ¢aligilmasi
8. Toplumdaki statiisiinii arttirma, “list’ statii grubuna eklemlenme istegi

Burada dikkat edilmesi gereken bir diger husus da ‘an1 biriktirme giidiisii’ne
yonelik degerlendirmedir. ‘Ani1 biriktirme istegi’ gercekten kutlamalarin yapilma
sebeplerinden biri olabilecegi gibi bu ifadenin gergeklestirilen eylemlere
‘masumlagtirict’ bir kilif sunabilecegi ve hatta insanlar1 gercek olmayan sebeplere
yonlendirebilecegi ihtimali de gbz onilinde bulundurulmalidir. Bu nedenle ankette
bu basliga yer verilmemis; ancak derinlemesine goriismelerde bu durum daha
ayrintili bir sekilde sorgulanmistir. Yukarida tahmini yogunluklarina gore
siralanan sebeplerin elde edilen bulgularla birlikte degisip degismedigi sonug

boliimiinde tartigilmistir.

Sonug¢ olarak, her seyden Once bugiin yadsmmamaz biiyiiklikte bir
‘organizasyon’ ve ‘kutlama’ kiltirii olusmus bulunmaktadir. Tanimlanmis

popiiler kiiltlir 6geleri, tiiketim anlayisi, endiistri, kapitalist diinya goriisii, stati,
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benlik, kimlik ve medya gibi farkli pargalarin higbiri bu konuya tam bir karsilik
saglayamamaktadir. Tezin esas dnemi de yepyeni bir gelisim gosteren bu alani
aydinlatici ve diger arastirmalara yol gosterici nitelikte bir ¢alisma olmasindan

gelmektedir.

2.2. Arastirmanin Problemi ve Hipotezleri

Kiiresellesme ve teknolojik gelismelerin 1s18inda diinyadaki her tiirlii
gelismenin her tiirden milleti etkilemekte oldugunu daha once belirtmistik. Bunun
da kiiltliri doniistiirdiigiinden, formlarin1 pargaladigindan ve yepyeni goriiniimler
kazandirdigindan kisaca s6z etmistik. Nitekim sosyoloji, antropoloji, felsefe ve
iletisim gibi sosyal bilimleri olusturan bu alanlarda tiim bu gelismelere yonelik
calismalarin varligindan da bahsedilmisti. Ancak giinlimiizde pek ¢ok kavram i¢
ice gecmekte ve ayni potada eriyerek yepyeni arastirma alanlarini dogurmaktadir.
Popiiler kutlama ritiielleri de 6zellikle Tiirkiye’de yepyeni bir olgu olmasi ve bir
furya halinde yayilim gostermesi agisindan incelenmeyi zorunlu kilan alanlardan
biridir. Tiiketim tabanli popiiler kutlamalara yonelik ¢aligmalarin ve yeterli tutum
Olgeklerinin sayili olmasi bu calismanin gerekliligini gozler oniine sermektedir.
Ustelik iilkemizde yapilan sosyolojik calismalarda yalmizca belli basli temel
konulara deginilmesi -Ornegin tiiketimin yalnizca temel iligkili kavramlarla ele
alinmasi- bu caligmaya yonelimi kuvvetlendirmistir. Bu c¢ercevede tiikketim
davraniglart ve tiketimin postmodern anlami arka planinda popiiler kutlama
ritiiellerinin ne Olg¢lide, hangi amag¢ ve araglarla, hangi cesitlilikte yayginlik
gosterdigini saptamak arastirmanin temel problemini olusturmaktadir. Sosyal
medyanin bu alanda en sik kullanilan mecra olmasina ragmen kutlamalar
perspektifinde ele alinmamis olmas1 6nemli bir eksiklik olarak goriilmektedir. Bu
nedenle bir iletisim mecrasi olarak sosyal medya, aragtirmanin problem evrenine

eklenerek calismay1 genisletmistir.

Saha caligmalar1 6ncesinde konu 6zelinde belirlenen hipotezleri su sekilde

siralamak mimkiindiir;

1. Gergeklestirilme yogunluguyla birlikte ele alindiginda popiiler kutlama

ritiiellerinin toplumsal kabulii kitlesel sayilabilecek diizeydedir.
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2. Popiiler kutlama ritiiellerinin toplumsal yayginlig1 her kutlama 6zelinde kiiltiirel

faktorlere de bagli olmak iizere degismektedir.

3. Kutlama ritiiellerindeki doniisiimler daha c¢ok sekli goriiniimler, mekan ve

detaylar 6zelinde gerceklestirilmekte ve estetik kaygi 6n plana ¢ikarilmaktadir.

4. Kisilerin popiiler kutlamalar1 gergeklestirme ve benimsemesi ile sosyal medya

kullanim1 arasinda pozitif yonlii bir iliski vardir.

2.3. Arastirmanin Yontemi ve Veri Toplama Teknikleri

Popiiler kutlama ritiielleri ve toplumsal yansimalar1 konulu bu ¢alismada
hem nitel hem de nicel veri toplama tekniklerinden faydalanilmistir. Oncelikle
nitel arastirma yontemleri igerisinden ‘yar1 yapilandirilmig goriisme’, bu
calismanin icerik analizinde kullanilan iki nitel yontemden biridir. Sosyal
bilimlerde  bircok  aragtirmaci  ¢alismalarinda  yontemin  uygunlugunu
sorgulamadan pozitivist nicel anket tekniklerine yonelmekte; nitel yontemleri ise
goz ard1 etmektedirler. Oysa nitel yoOntemler ile arastirmacilar; bireylerin
deneyimle iliskilendirdikleri anlamlara, duygulara, motivasyonlara ve sembolleri
anlamlandirma bigimlerine ve hatta bireyin 6znel algi ve kaygilarina daha dogru
bir sekilde ulasabilirler. Sosyo-kiiltiirel alanda arastirma yapan pek ¢ok
arastirmacinin da bu durumu dikkate almasi gerekmektedir (Berg ve Lune,

2019:28).

Bu sebeplerden yola cikilarak hem dinamik toplumsal siireci daha iy1
anlamlandirip agiklamak hem de kuramsal-kavramsal cergeveye katki saglama
amaciyla nitel yontemlerden biri olan yari-yapilandirilmig goriigme teknigi,
calisma kapsamina dahil edilmistir. Bunun yaninda nitel yontemlerden bir digeri
olan metin analizi teknigi de calismada bilimsel bir zemin olusturmasi amaciyla
kullanilmistir. Yapilan yari-yapilandirilmis goriismeler icin birbirinden farkh
meslek ve statiide 30 kisi belirlenmis; kutlama sektoriine yakin bir meslege sahip
organizasyoncu, fotografci, tuhafiyeci ve mekan isletmecisi gibi kisilere de yer
verilmistir. Genel ¢ergevesi daha once belirlenen sorular katilimcilara yoneltilmis;
ancak kisisel bilgi ve deneyimler de sorularin cesitlendirilmesinde ve
yonlendirilmesinde dikkate almmustir. Gergeklestirilen yari-yapilandirilmig

goriismelerde oncelikle kisilerin birtakim sosyo-demografik bilgileri edinilmistir.
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Gorlisgme formu oOrneginde bulunan sorular ile katilimcilarin popiiler kutlama
ritiiellerine, uygulanan siisleme ve organizasyon faaliyetlerine ve sosyal medya

etkisine yonelik alg1 ve degerlendirmeleri anlagilmaya ¢alisilmistir.

Goriismeler 20 Subat-25 Mart tarihleri arasinda kisilerin evlerinde veya kafe
gibi mekanlarda aragtirmaci tarafindan gergeklestirilmistir. Yapilan goriismelerin
tiimii desifre edilmis ve gerekli goriildiigl takdirde katilimcr ifadelerindeki ciimle
disiikliikleri ve gramer hatalar1 ifadenin 6zline dokunulmadan anlasilir hale
getirilmistir. Goriismeler ‘icerik analizi’ ydntemiyle ¢dziimlenmistir. Icerik analizi
sOzlii, gorsel veya yazili verilerden belirli olgular1 tanimlamak ve bu olgulardan
baglam temelinde biitlinliiklii ve anlamli ¢ikarsamalar yapmak amaciyla kullanilan
nesnel bir arastirma ydntemidir. i¢erik analizi, belirli ortakliklar1 baglam dahilinde
ve ¢esitli gruplandirmalar yoluyla ¢dziimlemeye yardimci olan bir yontemdir.
Arastirmact da verileri lireten baglam veya ortam agisindan bilingli olmali ve
gerekcelendirmeleri dogru bir sekilde yapabilmelidir. Bu dogrultuda igerik
analizinin olgunun sayisallifindan ¢ok daha fazlasi oldugu sdylenebilir

(Downe-Wamboldt, 1992:314).

Son olarak goriismelerde, ankette yer verilemeyen konulara daha c¢ok
yogunlasildigi soylenebilir. Ozellikle sosyal medya etkisi daha derinlikli bir
sekilde sorgulanmis ve bu yolla kisilerin duygu ve diisiince haritas1 daha net bir
sekilde ortaya konulmustur. Gorlisme yonteminin bu tezdeki en Onemli
avantajinin da giiven ve samimiyetin etkisiyle kisinin 6znel goriisiinii daha iy1

kavramak ve daha dogru sonuglara ulagmak oldugu sdylenebilir.

Bu calismada teorik perspektife ek olarak 200 kisiyle anket caligmasi da
yapilmistir. 44 soruluk bir anket olusturulmus ve anket, 1 Ocak-10 Mart tarihleri
arasinda katilimciya ulasilabilecek ev, kafe ve is yeri gibi her tiirli mekanda
aragtirmact tarafindan uygulanmistir. Anket analizi ise SPSS’in (Statistical
Package for Social Sciences) 26. siiriimii kullanilarak gerceklestirilmistir. Anket
sorular1 kisiyi tamima sorulari, kisi-etkinlik sorulari, kisi-etkinlik-sosyal medya
sorular1 ve kisi-tutum sorular1 olmak dort temel baslikta siniflandirilabilir. Kisiyi
tanima sorulari, birtakim sosyo-demografik sorulardan olugmaktadir. Bu sorular
bireylerin sosyo-ekonomik durumu, toplumsal statiisii vb. temelinde ritiiellere ve

tilketim etkinliklerine katilma derecelerini veya farkliliklarin1 6lgme konusunda
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onem teskil etmektedir. Burada amag, ekonomik ve sosyal olarak birbirinden
farkli konumda olan bireylerin popiiler kutlama ritliellerini gergeklestirme
sikliklar1 arasinda bir farkin bulunup bulunmadigini Slgmektir. Kisi-etkinlik
sorulari, s6z konusu ritiielleri gergeklestirme ve bunlara katilma sikliklarini
Ol¢meye yonelik sorular icermektedir. Boylece O6rneklem bolgesinde hangi tiir
ritliellerin daha sik gergeklestirildigi saptanmis; kisilerin kutlamalara yonelik
maddi tutum ve sinirlan belirlenmistir. Kisi-etkinlik-sosyal medya sorular1 ise
sosyal medya lizerinden ritiiellerin ne kadar ve ne sekilde yansitildiginin bir
fotografin1 sunmasi agisindan onemlidir. Bireylerin sosyal medyay1 herhangi bir
kutlamay1 paylasmak i¢in kullanip kullanmadigi ve hangi amaclarla paylagim
yapildigi, bu sorularda sorgulanan kismi olusturmaktadir. Ayrica, belirlenen bazi
onemli noktalarda ‘Likert Olgegi’ kullanilarak kisilerin tutum ve yargilari
belirlenmeye calisilmistir. Bu, bazi1 sorularin saglamast 0Ozelligini de

gostermektedir.

Son olarak, saha calismasi sirasinda anket ve miilakat agsamasina gegmeden
once katilimcilara aragtirmanin amaci ve icerigi hakkinda gerekli bilgilendirmeler
yapilmis ve Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Insan Arastirmalar1 Etik Kurulu
tarafindan 27.12.2019 tarih ve 666 sayili onay ile saglanan ‘Goniilli Katilim
Formu’nu okuyup onaylamalar1 halinde uygulama evresine gecilecegi
belirtilmistir. Anket ¢alismasi kisilerin vermis oldugu cevaplara gore arastirmaci
tarafindan ayni1 anda kaydedilmis; yari-yapilandirilmis goriismeler ise alinan izin
dogrultusunda ses kaydi yapilarak gerceklestirilmistir. Kisilere verdikleri kimlik
bilgileri ve goriislerinin ama¢ disinda kullanilmayacag1 giivencesi verilerek

uygulamaya baslanilmistir.

2.4. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Yapilan aragtirmanin evren ve Orneklem secimi Canakkale ili 6zelinde
yapilmistir. Bunun ilk sebebi, Canakkale ilinin hem merkez hem de kirsal
bolgelerinde yasayan Orneklem grubuna kolaylikla ulasilabilir olmasidir. Bu
durum ilk planda merkez-kirsal grup karsilastirmasi yapma firsati sunmasi
acisindan Snemli goriilmiistiir. Ikinci sebep ise bu gruplarmn birbiri ile
etkilesiminin yogun olmasidir. Bu niteligin de farkli sosyo-kiiltiirel yapidaki

gruplarin etkilesiminin ritiieller lizerindeki yansimalarini ¢6ziimleme olanagi
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saglamas1 acisindan faydali olacagi diisliniilmektedir. En Onemli sebebi ise
yapilan kisisel gozlemlere gore drneklem bolgesinde icerige konu olan pek ¢ok
kutlama ritlielinin toplumsal yasamda sik¢a uygulanmasidir. Bir hayli yaygin olan
bu kutlamalarin varligi, popiiler kutlama ritiiellerinin toplumsal anlamda oldukca
kabul gordiginii dislindiirmektedir. Sosyo-kiiltiirel ve ekonomik c¢esitlilik
anlaminda genis bir yelpaze sunan bu Orneklemin toplumsal analizi dogru bir
sekilde olusturmaya yardimci olacagi sdylenebilir. Mesleki anlamda da diizenli bir
dagilim gostermesi; tarim, ticaret, hayvancilik, kamu ve hizmet sektoriiniin
toplumda bir arada var olmasit Canakkale ilinin konu ag¢isindan ideal 6rneklem

olarak secilmesini uygun kilmistir.

Orneklem grubunun ozelliklerine bakildiginda anketin  18-60 yas
araligindaki kadinlardan olusan bir hedef grubundan segilen Ornekleme
uygulandigindan bahsedilebilir. Goriisme ornekleminde ise kadin ve erkeklerden
olusan bireyler yaninda ilgili meslekleri icra eden kisiler de yer almaktadir. Geng
niifusa Oncelik verilmekle beraber, 60 yasa kadar toplumdaki her yas grubuna ait
kisilerle anket ve goriismeler yapilmigtir. Orneklem grubuna ‘Kartopu Yontemi’
ile ulagilmistir. Birkag Orneklemden yola ¢ikilarak genisleme saglayan bu
yontemin hedef kitleye ulasmay1 ve veri toplamay1 kolaylastirdigi i¢in segilmesi

uygun gorilmiistiir.

2.5. Arastirma Sorulari

Calisma, asagida sunulan sorular cercevesinde sekillenmis ve bu sorulari

cevaplayabilmek amacglanmistir:
1. Hangi tiir popiiler kutlama rittielleri bulunmaktadir?

2. Popiiler kutlama ritiiellerinin ortaya ¢ikis veya var olan geleneksel ritiiellerin

doniisiim sebepleri neler olabilir?

3. Demografik, sosyo-kiiltiirel ve ekonomik yap1 ¢ergevesinde hangi tiir 6zellikleri
barindiran  bireyler popiiler kutlama ritliellerini  gerceklestirmeyi tercih

etmektedir? Gergeklestirme sebepleri olarak hangi unsurlar1 6ne stirmektedirler?

4. Popiiler kutlama ritiiellerinin yayginlik kazanmasinda sosyal medyanin rolii

nedir?
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5. Popiiler kutlama ritiiellerinin sosyal medyadaki goriiniirliige katkis1 var mi?

Varsa bunun niteligi veya 6nemi nedir?

2.6. Arastirmanin Simirhliklar

Yapilan tez ¢aligmasinin kapsamini ve siirlarint belirtmenin hem konunun
inceleme alaninin daha iyi anlasilmasit hem de diger arastirmacilarin bu alanda
yapacaklart ¢alismalara yol gosterici olmasi acisindan Onem tasidigi
diisiiniilmektedir. Oncelikle bu ¢alismada ele alinan popiiler kutlama ritiielleri ii¢
alt baslikta degerlendirilmektedir: Yakin donemde ortaya ¢ikan popiiler kutlama
ritiielleri, geleneksel karaktere sahip olup kutlama niteligi agisindan doniistiiriilen
ritiieller ve Bati kaynakli kutlamalardan ithal edilen -belki de biraz kiiltiire
uyumlulagtirilarak- kutlamalar. Bunun yaninda ele alinan kutlama g¢esitleri
orneklem evreni disiiniilerek olusturulmus; tutarli sonu¢ saglanamayacagi
diisiincesiyle bazi kutlamalara anket icerisinde yer verilememistir. Ancak goriisme
grubu bu konuda smirlandirilmamistir. Yine ‘popiiler kutlama ritiiellerinin
gerceklestirilme sebepleri’ konusunda da ayni durumun séz konusu oldugundan

bahsedilebilir.

Tezde yer alan anket sorulari ile yalnizca tutum ve davranisin ger¢eklesme
sikligi temelinde bir Ol¢im yapildigt ve korelasyonlarin  kurulmadigi
unutulmamalidir. Buna gore amac¢ dist olmasi nedeniyle 6n test uygulamasi

gergeklestirilmemistir.

Belirtilmesi gereken bir baska durum ise kina, diigiin, nisan veya mevlit gibi
geleneksel ve hemen herkes tarafindan uygulanan bazi kutlamalarin ele alinis
bi¢cimidir. Bu kutlamalar, yapilan anket ve goriismelerde herhangi bir siisleme
yapilmast veya organizasyon destegi alinmast kosuluyla degerlendirmeye
alinmistir. Yani ¢alismada yer verilen tiim kutlamalarin belirli slisleme 6gelerini
barindiran ve genellikle organizasyonla birlikte gerceklestirilen kutlamalar oldugu
belirtilebilir. Bunun sebebi, geleneksel kutlama ritiiellerinin giinlimiizdeki farkli
ve donistiiriilmiis bigimlerinin ortaya konulmak istenmesidir. Aksi bir durum,
tezin amaci diginda sonuglara ulasilmasina ve yapilan anketin dogru sonuglar

barindirmamasina sebebiyet verecektir.
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Calismada belirtilmesi gereken bir baska sinirlilik ise ‘iletisim’ veya
‘medya’ araglar1 olarak yalnizca bir ‘medium’!’un degerlendirmeye alinmasidir.
Oncelikle iletisim/medya ¢alismalarinin da tipki tiikketim gibi genis bir literatiire
sahip olmasi aragtirmanin kavramsal g¢ercevesinde iletisim konusunun yalnizca
katki sagladigi Olclide yer edinmesini ve dolayistyla sinirlandirilmasint zorunlu
kilmistir. Bunun yaninda her iletisim aracinin kisileri farkli acilardan etkilemesi
ve kisilere farkli deneyimleme imkanlar1 sunmasi nedeniyle tez, yalnizca ‘sosyal
medya’ araglari ile siirlandirilmistir. Sosyal medya da yapilan saha ¢alismasinda
konuyla en alakali birkag platformla sinirlandirilmistir. Ancak bu alanda yapilacak
diger calismalarla hem sosyal medya platformlar1 genigletilebilir hem de farkli

iletisim araclar1 degerlendirmeye tabi tutulabilir.

Konuyla ilgili ulusal ve uluslararasi capta genis bir literatiir taramasi
yapilmig, ilgili kaynaklara ulasilmaya gayret edilmistir. Ancak oOzellikle
Tiirkiye’de bahsi gegen konu lizerine yapilan ¢ok az sayida calisma olmasi,
ritiieller iizerine genellikle geleneksel tabanli arastirmalar yapilmasi ve konu ile
ilgili nicel Olglim araclarinin da sayili olmasi gibi faktorler arastirmayi yerli

kaynak agisindan siirlandiran unsurlardir.

Popiiler kutlama ritiielleri konusunda gerceklestirilen saha caligmast 18-60
yas aras1 bir grup ile sinirlandirilmis ve anket, popiiler kutlamalarin esas aktorleri
olarak yalnizca kadinlar ile gergeklestirilmistir. Yari-yapilandirilmig goriigmelerde
cinsiyet olgusu gozetilmemekle birlikte yine gerceklestirilen kutlamalarda
kadinlarin 6n plana ¢ikmasi sebebiyle goriismeler de biiyiik oranda kadinlarla
gerceklestirilmistir. Dolayisiyla erkeklerin goriisleri calisma agisindan oldukga
siurlt bir gergeveden yansitilmaktadir. Gorligme ve anket uygulamasinda birtakim
saglama ve dogrulama yontemleri gelistirilmesine ragmen bulgularin 6rneklem
bolgesinden segilen bir grubun beyanlarindan olustugu unutulmamalidir. Gerek
anket gerekse goriisme bulgulart ilgili boliimde, kendi icerisinde karsilastirmalara
tabi tutulmus; oranlama ve saglama sorulari yoluyla tutarlilik belirlenmeye
calisilmigtir. Bu cabalarla tutarliligin biiyiikk Olclide saglandigi diisiiniilmekle
birlikte bu varsayim, katilimcilarin sorulara diiriistce cevap verdigi kabuliine

dayandirilmaktadir.

17 “Bir iletigim mesajin1 verili bir kanal boyunca iletilebilir bir sinyale geviren teknik ya da fiziksel
ortam. Ornegin televizyon goriintii ve ses kanallarini kullanan bir aragtir” (Mutlu, 2012:29).
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3. YAPILAN SAHA CALISMALARINDA ELDE EDILEN
BULGULAR

Yeni ortaya ¢ikan veya belirli dontisiimler ile birlikte popiiler bir nitelik
kazanan kutlamalar arasindan -bélgede uygulanirlik kistas1 da dikkate alinarak-
dogum giinii, kirk ugurma, alt1 ay kinasi, dis hedigi, baby shower, hatim kinasi,
mezuniyet kinasi, bekarliga veda partisi, bebek mevlidi, s6z-nigan, kina-diigiin ve
stinnet diiglinii gibi kutlama ve ritiieller secilmistir. Secilen tiim kutlamalarda
gecerli olan temel sart ise bireysel slislemenin mevcudiyeti veya bu kutlamalarin
organizasyon faaliyetiyle birlikte gerceklestirilmis olmalaridir. Diger bir deyisle
aragtirmada s6z konusu kutlamalar, yalnizca herhangi bir siisleme faaliyetiyle
birlikte gerceklestirildigi ve popiiler uygulamalart yansittigir takdirde
degerlendirmeye alinmistir. Dolayisiyla geleneksel anlamdaki kutlama

faaliyetleri, yapilan anket ve goriismeler acisindan konu disi1 sayilabilir.

Calismanin bu boéliimiinde popiiler kutlama ritiiellerine yonelik nitel ve nicel
analizler farkli konular baglaminda degerlendirilmektedir.  Analizler;
katilmcilarin ~ sosyo-demografik  ozellikleri, kutlamalarin  katilimma ve
diizenlenmesine yonelik bulgular, kutlamalarda siisleme ve organizasyon
faaliyetinin kullanimina yonelik bulgular, kutlamalarin gerceklestirilme amacina
yonelik bulgular, kutlamalarin sosyal medyayla iliskisine yonelik bulgular ve
kutlamalarin sektorel yansimalarina yonelik bulgular olmak iizere alt1 temel baslik

altinda siralanmis ve her baslik kendi 6zelinde alt bagliklara ayrilmistir.

3.1. Katimcilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Calismada katilimcilarin sosyo-demografik 6zellikleri yas, 6grenim durumu,
medeni durum, ¢ocuk varligi, ikdmet, meslek ve aylik gelir gibi basliklar
tizerinden nicel yontemler kullanilarak belirlenmistir. Analizlerde SPSS’in
(Statistical Package for Social Sciences) 26. siiriimii kullanilarak sikliklar

alinmistir.



Tablo 3.1: Yas

Siklik Yiizde Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

Gegerlilik | 18-25 29 14,5 14,5 14,5

26-32 40 20,0 20,0 34,5

33-40 35 17,5 17,5 52,0

41-47 33 16,5 16,5 68,5

48-55 39 19,5 19,5 88,0

56-60 24 12,0 12,0 100,0

Toplam 200 100,0 100,0

Yapilan anket ve yari-yapilandirilmis gériismelerde katilimcilarin yas araligi
18-60 olarak belirlenmis ve her yas grubundan esit sayida drneklem segilmeye
calisilmigtir. Gorece genis bir araligi kapsayan bu oOrneklem grubunun
secilmesinde iki diisiince etkili olmustur: Birincisi ¢aligmada, Orneklem
bolgesindeki tiim yas gruplarini igeren bir bakis a¢is1 sunma amaci bulunmaktadir.
Geng ve yash niifus arasinda popiiler kutlamalarin benimsenme sikliginda bir fark
olup olmadigim saptamak c¢alismanim 6nemli bir kismini olusturmaktadir. Ikinci
olarak toplumun aktif {iyelerinin yalnizca genclerden olusmadigi fikri, yas
araligimin genis tutulmasinda etkili olmustur. Nitekim yapilan gozlemlere gore,
yeni torun sahibi 45 yas istii kadinlarin popiiler kutlamalara yonelik bir
benimseme egiliminde olduklar1 ve aksi durumda dahi genglerin etkisiyle

gerceklestirme konusunda daha notr bir konumda bulunduklart belirtilebilir.

Tablo 3.2: Ogrenim Durumu

Birikimsel
Siklik Yiizde Gegerli Yiizde Yiizde

Gegerlilik Hkégretim mezunu 45 22.5 22.5 22.5

Lise ve dengi okul mezunu 50 25,0 25,0 47,5

Agik dgretim sistemi 5 2,5 2,5 50,0

iizerinden okuyorum

Yiiksekokul / tiniversiteye 7 3,5 3,5 53,5

devam ediyorum

Yiiksekokul / tiniversite 92 46,0 46,0 99,5

mezunu

Diger 1 ,5 ,5 100,0

Toplam 200 100,0 100,0

Konuya yonelik yapilan analizlerde 6nem verilen bir diger ozellik ise

kisilerin 6grenim durumlar1 olmustur. Yine 6grenim durumunda da dengeli bir
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dagilim gozetilmis ve temelde yiiksek 6grenim ve Oncesi olmak tizere ikili bir
ayrim lizerinde durulmustur. Buna gore ilkogretim ve lise mezunu kisiler
calismanin %47,5’ini olustururken yiiksekokul, iiniversite ve lizeri egitim grubu

%52,5’1lik bir kismin1 olusturmaktadir.

Tablo 3.3: Medeni Durum

Siklik Yiizde Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde
Gegerlilik | Bekar 37 18,5 18,5 18,5
Evli 145 72,5 72,5 91,0
Bosanmis 12 6,0 6,0 97,0
Esi 6lmiis (Dul) 5 2,5 2,5 99,5
Diger 1 ,5 ,5 100,0
Toplam 200 100,0 100,0

Yapilan calismada gergeklestirilen popiiler kutlama ritiielleri medeni
duruma gore degisiklik gostermektedir. Bekar kadinlar dogum giinii, bekarliga
veda ve soz-nigan gibi kutlamalarda one ¢ikmaktadirlar. Ancak kirk ugurma,
dogum odas: siislemesi, alt1 ay kinasi, dis hedigi, bebek mevlidi, siinnet diigiinii
gibi gerceklestirilen pek ¢ok kutlamanin ¢ocuk eksenli kutlamalar1 olusturmasi ve
calismanin 18 yag Ustli kadinlar ile gergeklestirilmesi evli niifus oranini arttiran
faktorler olmustur. Bu dogrultuda yapilan ankette bekar kadinlarin oran1 %18,5;
evli kadinlarin oran1 %72,5; bosanmis kadinlarin oran1 %6 ve esi 6lmiis kadinlarin

orani ise %2,5 olarak saptanmaistir.

Tablo 3.4: Cocuk Sahipligi

Siklik Yiizde Gegerli Yiizde | Birikimsel Yiizde
Gegerlilik Evet 143 71,5 71,7 71,7
Hayir 41 20,5 22,3 100,0
Cocugunuz var mi? | Toplam 184 92,0 100,0
Kayip Veri 16 8,0
Toplam 200 100,0

Medeni durum ile benzer sebeplerle cocuk varligi konusunda da birbirinden
uzak oranlar saptanmistir. Ancak bu durum, gergeklestirilen pek cok kutlamanin
cocuk temelinde oldugu analiziyle birlikte olumlu bir anlam kazanmaktadir. Buna
gore kisilerin gocuk sahipligi ile kutlamalarin ¢ocuk eksenli yapisi
birlestirildiginde analiz daha gecerli bir hal almaktadir. Yapilan ¢alismada ¢ocuk

sahipligi %77,7 olarak belirlenirken olumsuz yanit 22,3 oraninda saptanmaistir.

88



Tablo 3.5: ikAmet Durumu

Siklik Yiizde Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde
Gegerlilik |11 merkezi 44 22,0 22,0 22,0
Ilge merkezi 87 43,5 43,5 65,5
Kasaba / belde 41 20,5 20,5 86,0
Koy 25 12,5 12,5 98,5
Diger 3 1,5 1,5 100,0
Toplam 200 100,0 100,0

Bolgesel farkliliklarin yogun oldugu Canakkale ilinde kisilerin ikamet

durumunun -diger bir deyisle, yasadigt mikro toplumsal alanin- popiiler

kutlamalari

gergeklestirme

konusunda

birtakim farkliliklar

olusturacagi

varsayllmistir. Bu nedenle ikAmet durumu, sosyo-demografik belirleyiciligi olan

bir diger pargayr olusturmaktadir. Bu dogrultuda il merkezinde %22; ilge
merkezinde % 43,5; kasaba/beldede %20,5; kdyde %12,5 ve diger alanlarda %1,5

oraninda anket ¢aligmas1 yapilmistir.

Tablo 3.6: Mesleki Dagilim

Birikimsel
Siklik Yiizde Gegerli Yiizde Yiizde
Gegerlilik Ogretmen 35 17,5 18,3 18,3
Kuafor 3 1,5 1,6 19,9
Bankaci 2,5 2,6 22,5
Muhasebeci 2 1,0 1,0 23,6
Ev hanim 62 31,0 32,5 56,0
Terzi 1 ,5 ,5 56,5
Hemsire 2 1,0 1,0 57,6
Tiiccar 1 5 5 58,1
Emekli 17 8,5 8,9 67,0
Turizm danigsmani 1 5 5 67,5
Avukat 2 1,0 1,0 68,6
Emlak danigmani 1 .5 .5 69,1
Mimar 1 .5 .5 69,6
Fotografei 1 5 5 70,2
Ascl 1 5 5 70,7
Giivenlik gorevlisi 2 1,0 1,0 71,7
Esnaf 4 2,0 2,1 73,8
Sosyal hizmet uzmani 1 5 5 74,3
Isci 2 1,0 1,0 75,4
Eczaci 1 5 5 75,9
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Mobilyact 1 5 5 76,4
Ekonomist 1 .5 .5 77,0
Ogretim eleman1 3 1,5 1,6 78,5
Serbest meslek 2 1,0 1,0 79,6
Sanatc1 1 5 5 80,1
Y Onetici 2 1,0 1,0 81,2
Ebe 5 2,5 2,6 83,8
Veteriner 1 5 5 84,3
Satis danigmani 2 1,0 1,0 85,3
T1bbi tekniker 5 2,5 2,6 88,0
Memur 1 5 5 88,5
Tekniker 2 1,0 1,0 89,5
Kimyager 1 5 5 90,1
Jeoloji mithendisi 2 1,0 1,0 91,1
Tibbi sekreter 1 .5 .5 91,6
Radyo programcisi 1 5 5 92,1
Ciftei 1 ,5 ,5 92,7
Eletmeci 3 1,5 1,6 94,2
Temizlik gorevlisi 6 3,0 3,1 97,4
Ogrenci 1 )5 )5 97,9
Garson 1 5 5 98,4
Gida mithendisi 1 5 5 99,0
Ziraat teknikeri 1 .5 .5 99,5
Bilgisayar programcisi 1 5 5 100,0
Toplam 191 95,5 100,0
Kayip Veri 9 4,5

Toplam 200 100,0

Orneklem grubunda yer alan kadmlarin sahip oldugu meslekler, popiiler
kutlama ritiiellerine olan bakis agisin1 zenginlestirecek bir diger faktor olarak
degerlendirilmis ve genis bir meslek yelpazesi olusturulmaya ¢alisilmistir. Buna
gore meslekler agisindan en biiylik orant %32,5 ile ev hanimlar1 olusturmaktadir.

Bunu %18,3 ile 6gretmenler ve %8,9 ile emekliler takip etmektedir.
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Tablo 3.7: Aylik Gelir

Birikimsel
Siklik Yiizde Gegerli Yiizde Yiizde
Gegerlilik | 600 TL ve asagisi 10 5,0 5,3 5,3
600-2.000 TL arast 23 11,5 12,1 17,4
2.000-3.000 TL aras1 51 25,5 26,8 442
3.000-5.000 TL aras1 60 30,0 31,6 75,8
5.000-7.000 TL aras1 29 14,5 15,3 91,1
7.000-10.000 TL arasi 12 6,0 6,3 97,4
10.000 TL ve tizeri 5 2,5 2,6 100,0
Toplam 190 95,0 100,0
Kayip Veri 10 5,0
Toplam 200 100,0

Kutlama ritiiellerinin kiiltiirel goriiniimleri yaninda ekonomik faktorlerin
belirleyici oldugu maddi bir karsiligi da bulunmaktadir. Ekonomik durum, her
alanda oldugu gibi kutlamalarin gergeklestirilmesinde ve gerceklestirilen
kutlamalarin niteliginde 6nemli etkiler barindirmaktadir. Buna gore siisleme ve
organizasyon faaliyetinin maddi durum ve aylik gelir Olclisiinde degisecegi
varsayilmaktadir. Yapilan anket ¢caligmasinda en genis gelir grubunu %31,6°1ik bir
oranla 3.000-5.000 TL aralig1 ile orta gelirlilerin olusturdugu; bunu sirasiyla
%26,8 ile 2.000-3.000 TL aralig1 ve %15,3 ile 5.000-7.000 TL araligindaki gelir
gruplarinin takip ettigi saptanmistir. Ancak yapilan saha g¢alismalar1 sirasinda

kisilerin gelirlerini oldugundan az s6yleme egilimi gosterdikleri de gozlenmistir.

3.2. Popiiler Kutlamalarin Katilhmina ve Diizenlenmesine Yonelik Bulgular

Calismanin bu boliimii dort alt basliga ayrilmis ve oncelikle kutlamalarin
katilimina, diizenlenmesine ve ileride gerceklestirilmesine yonelik bulgular
degerlendirilmistir. Ayrica bu bulgular ikinci alt bashkta popiiler kutlama
ritiiellerine iliskin bakis acilar1 ve diisiincelerle zenginlestirilmistir. Ugiincii alt
baslikta kutlamanin maddi kalemlerine karsilik gelecek unsurlar bulunmakta olup
kutlamalarin diizenlenmesinde en Onemli etkilerden biri -maddiyat- analiz
edilmeye ¢alisilmistir. Dordiincii alt bashik ise kutlamay1 diizenleyenlerin sahip
olduklar1 niteliklere iligkin bulgulardan olusmakta olup burada birtakim sosyo-

demografik 6zelliklerin kutlamalar: etkileme diizeyleri saptanmaya ¢aligilmistir.
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3.2.1. Katiim ve Diizenlemeye iligkin Bulgular

Calismanin daha saglam bir temeli olmasi ve genel kamiyr daha iyi
yansitabilmesi amaciyla katilimcilara s6z konusu ritiiellere katilimlar1 ve ritiielleri
diizenlemelerine iligkin farkli sorular yoneltilmistir. Soru, katilim ve diizenleme
olarak degistirilmis ve siklar ‘dogum odasi siislemesi’ hari¢ ayni tutulmustur.
Boylelikle calismanin gerceklestirildigi o6rneklem grubu disindaki tutum da
saptanmaya calisilmistir. Katilim sayisinin, hangi kutlamanin ne yogunlukta
yapildigim1  belirlemeye yonelik fikir verici bir nitelige sahip oldugu
diisiiniilmektedir. Sonug olarak popiiler kutlama ritiiellerine katilim ve diizenleme

sikliklar1 arasinda farkliliklar saptanmustir.

Tablo 3.8: Kutlamalara Katilim Durumu

Cevaplar
N Yiizde Durum Yiizdesi

Gegerlilik Dogum giinii partisi 160 14,1% 80,4%

Kirk ugurma 72 6,3% 36,2%
Asagidaki Alt1 ay kinasi 79 7,0% 39,7%
etkinlik/ Dis bugday1 / hedigi 36 3.2% 18,1%
kutlamalardan | Baby shower 32 2,8% 16,1%
hangi veya Kina-diigiin (organizasyonlu) 179 15,8% 89,9%
hangilerine Hatim kinas 83 7,3% 41,7%
katildiniz? Mezuniyet kinasi 34 3,0% 17,1%

Bekarliga veda partisi 20 1,8% 10,1%

Bebek mevlidi (organizasyonlu) 115 10,1% 57,8%

S6z-nisan (organizasyonlu) 167 14,7% 83,9%

Stinnet diigiinii 155 13,7% 77,9%

(organizasyonlu)

Hicbiri 2 0,2% 1,0%
Toplam 1134 100,0% 569,8%

Katilim oranlar1 incelendiginde kina-diiglin faaliyetine %89,9 gibi yiiksek
bir oranla neredeyse herkesin katildigi1 gézlemlenmistir. Bunu %83,9 ile s6z-nisan
faaliyeti; %80,4 ile dogum giinli partileri ve %77,9 ile silinnet diigiinleri
izlemektedir. Ayrica %57,8 ile bebek mevlidi; %41,7 ile hatim kinas1 ve %39,7 ile
alt1 ay kinasi dikkat ¢ekici yogunluga sahiptir. %10,1 ile bekarliga veda; %16,1 ile
baby shower ve %17,1 ile mezuniyet kinas1 en az katilim gosterilen kutlamalar
olusturmaktadir. Orneklem grubundan elde edilen bu oranlar bize hangi

kutlamanin daha yaygin, hangisinin daha az gergeklestirildigi konusunda 6nemli
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bir perspektif sunmaktadir. Yine bolgede yeni yayginlasmaya baslayan Bati
kaynakli iki kutlamanin -baby shower ve bekarliga veda partisi- katilim
sikligindaki diisiikliik, benimsenme durumunun tam olarak gerceklesmedigini

gostermektedir. Bu durumun nedenleri ileriki boliimlerde tartisilmaktadir.

Tablo 3.9: Kutlamalari Diizenleme Durumu

Cevaplar Durum
N Yiizde Yiizdesi
Gegerlilik Dogum giinii partisi 109 20,0% 57,1%
Kirk ugurma 50 9,2% 26,2%
Asagidaki Alt1 ay kinasi 26 4.8% 13,6%
kutlamalardan Dis bugday1 / hedigi 16 2,9% 8,4%
hangi veya Baby Shower 3 0,5% 1,6%
hangilerini Dogum odast siisleme 22 4,0% 11,5%
kendiniz veya Kina-diigiin (organizasyonlu) 72 13,2% 37,7%
gocugunuz i¢in | Hatim kinas: 23 4,2% 12,0%
diizenlediniz? Mezuniyet kinasi 10 1,8% 5,2%
Bekarliga veda partisi 4 0,7% 2.1%
Bebek mevlidi (organizasyonlu) 48 8,8% 25,1%
S6z-nisan (organizasyonlu) 58 10,6% 30,4%
Stinnet diiglinii 62 11,4% 32,5%
(organizasyonlu)
Higbiri 43 7,9% 22,5%
Toplam 546 100,0% 285,9%

Popiiler kutlamalar1 gerceklestirme sikligina bakildiginda %57,1 ile dogum
giinlii kutlamasi, en cok gerceklestirilen kutlama olarak 6ne ¢ikmaktadir. Diger
kutlamalara gore dogum gilinlinlin 6n plana c¢ikmasinda her sene
gerceklestirilebilen bir pratik olmasi etkili olabilir. Bu durum soyle de
aciklanabilir: Kutlamalara yonelik silisleme ve organizasyon faaliyetleri oldukga
yeni bir uygulama olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Oyle ki calismanin
gerceklestirildigi bolge i¢in konusacak olursak kendi iclerinde de farklilik
gostermekle birlikte organizasyonlu veya siislemeli kutlamalarim en fazla 10
senelik bir gegmise sahip oldugu soOylenebilir. Dolayisiyla siisleme ve
organizasyon faaliyetleri gliniimiizde olduk¢a yogunlassa da genelde bir kez
diizenlenen kina, diigiin, alt1 ay kinasi, siinnet veya nisan torenlerinin bu aragtirma
Ozelinde dilizenlenme sikliklarinin diisiik goriilmesi normal karsilanabilir.

Ornegin, kisilerin ortalama 25 yasinda evlendigini varsayarsak oOrneklem
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icerisindeki 35 yas istiiniin so6z konusu faaliyetleri gergeklestirme imkani
bulunmamaktadir. Bu konu, yapilan goriismeler sirasinda da siklikla dile
getirilmistir:

“(...) Bunlar ¢ok yeni c¢ikan seyler. Onceleri bu biiyiiklikte kutlamalari
gormilyorduk. Birden ¢ikti ve ¢ok hizli biiyiidii” (Katilimet 9).

“Mesela diigiinler en geleneksel kutlamalardan. Ama diiglinlerde 6nceden sadece
davul, zurna ve eglenen insanlar vardi. Simdi ise bir diigiine gittiginizde inanilmaz
derecede siisleme ile karsilastyorsunuz (...)” (Katilimci 8).

“Onceden de dogum giinii, diigiin, nisan falan yapardik. Ama simdikiyle cok
farkliydr. (...) Her giin goriiyoruz neredeyse. Onceden siisleme yapilmis diigiin
yoktu. Simdiyse slislemesiz yapilan diigiin yok (...)” (Katilime1 12).

“Ben evleneli yedi sene oldu. (...) (O)nceden organizasyoncu olsa bile bdyle seyler
yapilmiyordu. Belki maddi durumu ¢ok iyi olanlar yaparsa yapiyordur. Ama simdi
siise daha diiskiin olduk. Her sene yeni seyler ekleniyor siislemelere, yeni siisler
ciktyor” (Katilimer 17).

“(...) Onceden hi¢ yoktu organizasyoncular. Surada dort-bes yilda aniden ¢iktr”
(Katilimei 25).

Dogum giiniinii %37,7 ile kina-diigiin; %32,5 ile siinnet diigiinleri ve %30,4
ile de s6z-nisan takip etmektedir. En yeni yayilim gosteren baby shower %1,6 ve
bekarliga veda partisi ise 2,1 oraniyla en az gergeklestirilen kutlamalar

olusturmaktadir.

Tablo 3.10: Kutlamalar1 Gelecekte Diizenleme Planlar:

Cevaplar
N Yiizde | Durum Yiizdesi

Gegerlilik Dogum giinii partisi 129 16,7% 65,8%

Kirk ugurma 48 6,2% 24.5%
Asagidaki Alt1 ay kinasi 54 7,0% 27,6%
kutlamalardan hangi | e 5 davs / hedigi 23 3,0% 11,7%
veya hangilerini Baby Shower 24 3,1% 122%
yapmay1 disiiniirsiiniiz?

Dogum odasi siisleme 70 9,1% 35,7%

Kina-diigiin 107 13,9% 54,6%

(organizasyonlu)

Hatim kinas1 21 2.7% 10,7%

Mezuniyet kinasi 9 1,2% 4,6%

Bekarliga veda partisi 31 4,0% 15,8%

Bebek mevlidi 56 7,3% 28,6%

(organizasyonlu)

S6z-nisan (organizasyonlu) 104 13,5% 53,1%
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Stinnet diigiinii 72 9,3% 36,7%

(organizasyonlu)

Higbiri 23 3,0% 11,7%
Toplam 771 100,0% 393,4%

Yukarida ifade edilen duruma bir dayanak olmasi ve odak bdolgenin
organizasyonlu kutlamalara iligkin gelecek tutumunu yansitmas: amaciyla
katilimcilara cevaplari aym1 tutulmak {izere hangi kutlamalar1 yapmayi
diisiindiikleri sorusu yoneltilmistir. Beklendigi {izere pek c¢ok kutlamanin
gerceklestirilmesine yonelik tutum sikliginm arttig belirtilebilir. Ornegin, dogum
giinii %57,1’den %65,8’e; kina-diigiin %37,7°’den %54,6’ya; siinnet diigiinleri
%32,5’ten %36,7’ye; sdz-nisan %30,4’ten %53,1°e; altt ay kiast %13,6’dan
%27,6’ya; dogum odast silislemesi %11,5’ten %35,7’ye ¢ikmustir. Ayrica
diizenlemeyle karsilastirildiginda baby shower kutlamasimin %1,6’dan %12,2’ye
ve bekarhiga veda partisinin %2,1°den %15,8’e¢ yiikselmesi olduk¢a dikkat
cekicidir. Bu durum, genglerin Bati1 kaynakli bu tiir kutlamalar1 benimsemesine

iliskin 6nemli bir degisimi gostermektedir.

Tablo 3.11: Popiiler Kutlamalarin Gergeklestirilme Sikligi

Gegerli | Birikimsel
Siklik Yiizde Yiizde Yiizde

Gegerlilik Kesinlikle katilmiyorum 7 3,5 3,5 3,5

Katilmiyorum 13 6,5 6,6 10,1
Cevremde bu tiir Kararsizim 25 12,5 12,6 22,7
kutlamalar1 Katiliyorum 64 32,0 32,3 55,1
gergeklestiren pek ¢ok | Kesinlikle katiliyorum 89 44,5 44,9 100,0
kisi bulunmaktadir. Toplam 198 99,0 100,0

Kayip Veri 2 1,0
Toplam 200 100,0

Caligmada ayrica, popililer nitelikteki kutlamalarin toplumsal yasamdaki
genel karsilagilma diizeyleri merak edilmis ve katilimcilardan bu nitelikteki
kutlamalarla karsilagma sikliklarini derecelendirmeleri istenmistir. Buna gore,
kisilerin s6z konusu kutlamalarla karsilasma diizeyleri konusunda %77,2 oranla
pozitif yonlii bir iligki saptanmistir. Bu sonugtan yola c¢ikilarak orneklem
bolgesinde organizasyonlu veya siislemeli kutlamalarin yaygin bir sekilde tercih
edildigi, hatta aligkanlik haline geldigi yorumu yapilabilir. Goriigmelerden elde

edilen bulgular da bu durumu dogrular niteliktedir:
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“(...) Mesela dogum giinii, alt1 ay kinasi, baby shower, kina, nisan vb. gibi her tiirlii
kutlamada biiyiik organizasyonlarla karsilasiyoruz. Arkadas cevremde de ¢ok
goriiyorum. Ornegin en son arkadasim bekarliga veda partisi yapmist: ve bunun igin
bir organizasyoncu ile anlagmis. Yine baby shower’1 da organizasyon ile birlikte
yapti. Cogu insan artik organizasyon sirketlerinden faydalaniyor” (Katilimer 2).

“Bugiin evinde dogum giinii kutlayan neredeyse yok gibi. Diigiin veya nisanlarda da
ozellikle ¢ok goriiyoruz. Genelde organizasyon tutularak yapiliyor artik. Her seyin
tam ve en giizeli olsun isteniyor” (Katilimer 3).

“Herhangi bir diigline gittigimizde, hatta sokakta yapilan bir diigiin bile olsa en
azindan siislenmis bir masa, giris yolu, cicekler, balonlar, tiiller mutlaka oluyor.
Bunlar da dogal olarak bir organizasyon ihtiyact doguruyor. Eskiden en fazla bir
organizasyoncu varken -ki genelde ¢icekeiler yapardi- simdi kiigiiciik yerde bile en
az alti-yedi organizasyoncu oluyor” (Katilimci 13).

“Ozellikle yazin burada hemen hemen her giin kina, nisan, diigiin, siinnet oluyor ve
hepsi de siislemeli. Cok sik karsilagir olduk. O yiizden hem siislemeye hem de
organizasyonculara talep ¢ok artt1” (Katilimer 14).

3.2.2. Kutlamalara Yonelik Katihmcilarin Bakis Acilar1 ve Diisiincelerine
Iliskin Bulgular
Yapilan goriismelerde katilimcilara gerceklestirilen popiiler kutlamalara
yonelik bakis agilarini ve diisiincelerini 6grenmeye yonelik sorular yoneltilmis ve
kisilerin tutumlari, bu yontem ile anlamlandirilmaya c¢alisilmistir. Buna gore
orneklem grubunun dort temel sdylem tizerinden diisiincelerini ifade ettikleri
saptanmigtir:  Popliler nitelikteki kutlamalar1 tamamen gereksiz gorenler,
kutlamalar1 hos ve gilizel deneyimler olarak tanimlayanlar, kutlamanin ¢esidine
gore gorls bildirenler ve kutlamanin gosteris veya abartisina gore degerlendirme
yapanlar. Popiiler kutlama pratiklerine yonelik ifadelerden yola ¢ikildiginda on iki
kisi kutlamalarin ¢esidine gore bir degerlendirme yapmistir. On kisi, kutlamalar
tamamen olumlayarak bu tiir kutlamalar1 hos, giizel ve mutluluk verici faaliyetler
olarak degerlendirmistir. Bunlar1 takiben sekiz kisi, kutlamalar fazla
abartilmadig1 takdirde hos bulduklarini belirtmis ve iki kisi ise olumlamayarak
bunlar1 tamamen gereksiz faaliyetler olarak adlandirmistir. Kutlamanin ¢esidine
gore goriis bildiren kisilerin ifadeleri su sekilde yansimstir:
“Genel anlamda onayladigim, giizel gordiigiim kutlamalar da var; onaylamayip
yadirgadiklarim da. Mesela baby shower benim yadirgadiklarim arasinda. Ciinkii
zoraki bir durum gibi geliyor bana. Ornegin hamile karni seklinde pasta
yaptiriyorlar, 6zel olarak kiyafetler aliniyor, sirf bdyle bir kutlama i¢in kafe
tutuluyor, siisler bir o kadar... Daha sayamadigim bir siirii sey. Cevremde de
orneklerini ¢ok goriiyorum. Hem ¢ok masrafli hem de surf kutlama yapmak igin

yapilmis bir sey gibi geliyor. Ama onun disinda 6zellikle 1 yas dogum giinleri ¢ok
hosuma gidiyor. Ben de yapmak isterim mesela” (Katilimci 22).
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“Bazilarin1 giizel bazilarin1 gereksiz ve abartili buluyorum. Ornegin baby shower,
cinsiyet belirleme gibi partiler yapiliyor. Bunlar bana fazla 6zenti ve abartili geliyor.
Dogum giinii, kina falan olabilir. Kiiltiriimiizde de var ve kabullenilmis seyler ama
bu sonradan ¢ikanlar bu isin ¢ok abartilmasina neden oldu. Temel kutlamalar bence
yeterliydi” (Katilimei 20).

“Ayirmak gerekirse dogum giinleri falan gerekli ve giizel seyler. Cocuklar mutlu
oluyor. Gergi kiigiikken daha ¢ok biiytikler mutlu oluyor bir araya gelmek agisindan.
Cocuklar biiyiiyiince daha da eglenceli daha giizel oluyor. Ama hatim kinasi icin
ayni seyi diistinmiiyorum. Cilinki hatim ile eglenceyi bagdastiramiyorum” (Katilimet
11).

Almtilardan da goriilebilecegi tlizere goériisme yapilan kisilerden bazilari,
‘geleneksel’ veya ‘temel’ olarak adlandirdiklar1 kutlamalar1 yapmay1 daha uygun
bulmaktadirlar. Baz1 kutlamalar1 benimsememe veya onlara olumsuz yaklagsma
sebeplerini de maddi, kiiltiirel veya dini hassasiyetleri dogrultusunda
aciklamiglardir. Kutlamalar1 tamamen olumlayan kisiler, diisiincelerini su

cercevede agiklamislardir:

“Bir geleneksel olan kutlamalar var. Mesela benim annem 35-40 yas araliginda bir
kadm. Onlar geleneksel olan kutlamalari biraz doniisiime ugramis olsa da genelde
yapryorlar. Ama ben 19 yasindayim. Belki yag sebebiyle de baby shower, bekéarliga
veda partileri de dahil yapilan tim kutlamalar hosuma gidiyor. Ben alt1 ay kinasi
gibi hem geleneksel hem de modern kutlamalari yapmay1 diisliniiyorum. Her iki
kism1 da giizel ve eglenceli buluyorum” (Katilimer 13).

“Bence giizel seyler. Ben ¢ocuklarima dogum giinii diginda higbir sey yapamadim.
Esim de askerdi zaten. Buldugumuz, yapabildigimiz seyleri yapmaya calistik. Ama
ben bu tarz seyleri ¢cok hos buluyorum. Mutlu olmak i¢in yapilmasi gereken seyler
bence. Hepsinin olmasini isterim. Ciinkii bizim zamanimizda Oyle seyler yoktu.
Dogum giinii, dis bulguru gibi seyler vardi tabi. Ama igerik ayniydi. Eglenme, parti,
siisleme gibi olgular yoktu. Birbirinden bir fark goéstermiyordu. Ama simdi
bambagka sekilde kutlaniyor. Bu da bana eglenceli ve giizel geliyor. Mesela baby
shower’1 ilk gérdiigiimde sasirmistim. Ama sonra “Aa ne giizel bir sey. Cocuguyla
giizel bir an1 biriktiriyor, hevesini de gidermis oluyor” diyorsun” (Katilimci 15).

“Ben bu tarz kutlamalar1 hos buluyorum. Insanlar mutlulugunu burada paylastyorlar
olarak diistiniiyorum.” (Katilimci 6).

“Benim hoguma giden seyler. Ben de simdi hamileyim mesela. Baby shower yapma
konusunda kararsizim. Ama olumsuz oldugumu da sdéyleyemem. Diger kirk ugurma,
alt1 ay kinasi veya dogum giiniinii falan zaten mecburen yapacagim. Ama yine de
kararsizhk da yasiyorum. Bazen istiyorum. Internette, fotograflardan falan
goriiyorum yapanlari. O zaman hosuma gidiyor. Ama aslinda diisiiniince olsa da olur
olmasa da olur seyler. Yine de sonra yine yapmak istiyorum. Giizel bir ani, hatira
kalmis olur” (Katilimci 24).

Popiiler kutlamalar1 olumlayan kisilerin ifadelerinde nedensel faktor olarak
degerlendirilebilecek ani/hatira, mutluluk paylasimi, bir araya gelme, eglence,
heves giderme gibi ortakliklar dikkati ¢ekmektedir. Ayrica kisisel 6zellikler ve
mevcut sartlar da kisilerin distlincelerini etkileyen unsurlar olarak karsimiza

cikabilmektedir. Ornegin, bu tiir kutlamalar1 olumlayan kisiler kendilerinin geng
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ve merakl1 biri olma 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmislardir. Ayrica hamile veya yeni
dogum yapmus kisiler de kendi mevcut durumlart ve ¢evre etkisiyle birlikte daha
olumlu bir bakis agisina sahip olduklarini dile getirmislerdir. Goriisme yapilan
kisilerden bazilar1 ise popiiler kutlamalari, abarti ve gosteris niteliklerine gore
ayirmis ve bu dogrultuda goriis bildirmislerdir:
“Bir agidan gerekli bir agidan gereksiz geliyor agikgasi. Evet goze giizel geliyor,
farklilik oluyor. Bazen de eglenceli tabi ama ¢ok abartilmasini da masraflar
acisindan gereksiz buluyorum. Yine de insan c¢evresinde goriince bu tarz seylere

ozeniyor. Ozellikle yakin arkadas cevresi yaptiginda daha da tesvik edici oluyor”
(Katilimci 4).

“Ben ¢ok olumsuz bakmiyorum. Zaten bircogu geleneksel tabanli kutlamalar. Cok
fazla abartanlar da oluyor tabi. O kadar fazla harcama gereksiz olabilir. Aile iginde
¢ok da abartilmadan yapilan kutlamalar anneyi de mutlu etmek igin bir nevi iyi
denilebilir. Bunun disinda ama¢ 6nemli bence. Birilerine gosteris ve kendini
kanitlama ¢abasi tasiyan kutlamalar genelde ¢ok gosterisli oluyor. Bunlari tabi ki
olumlayamiyorum” (Katilimci 8).

Popiiler kutlamalar1 bu sekilde ayiran kisiler, kistasint hem maddi temeller
lizerine oturtmus hem de niyetler iizerinden bir savunma gerceklestirmislerdir.
Popiiler kutlamalara yonelik pek ¢ok kisinin gerceklestirdigini belirttikleri abartili
faaliyetler maddi acidan kabul edilemez olarak nitelendirilmistir. Yine ayn kisiler
abartinin beraberinde gosterisi de getirmesi nedeniyle bu nitelikteki kutlamalara
kars1 duygusal bir olumsuzlama davranist gelistirmislerdir. Son olarak kutlamalar
tamamen ‘gereksiz’ bulan iki kisi diisiincelerini su sekilde agiklamistir:

“Bunun toplumda ¢ok dnemsendigini ve abartildigini diisiiniiyorum. insanlar bunlar

iizerinden birbirlerine gosteris yapiyorlar. Bazilart mutlu olmak igin yapabiliyor ama

bazilar1 da kendini bu tiir kutlamalar iizerinden gdstermeye, kanitlamaya calistyor.

Ben bu kutlamalarin higbirini Onemsemiyor ve sevmiyorum. Bazilar1 mutlu

hissediyor olabilir ancak ben yapilma sebebinin mutlu olmaktan ¢ok kendini
gostermek i¢in oldugunu diisiiniiyorum” (Katilimer 21).

Kutlama ritiiellerinde yasanan degisikliklerin bu pratiklerin gelenekselligine
yonelik bakis acisin1 ne Olglide etkiledigi konusu caligmada bir diger merak
unsurunu olusturmaktadir. Diger bir deyisle, bircogu geleneksel olarak uygulana
gelen kutlamalar olmasina ragmen kisilerin bu kutlamalarin gelenekselligine dair
bakis agisint koruyup korumadigi aragtirilmistir. Goriisme yapilan kisilerden yola
cikildiginda oldukg¢a biiylik bir ¢ogunlugun -yirmi kisinin- bu tiir kutlamalari
‘moda’ olarak degerlendirdigi anlagilmistir. Tamamen geleneksel oldugu fikrini
savunan herhangi biri bulunmamakla birlikte bazilar1 -altt kisi- bu durumu

‘gelenekselin moda iiriinii haline gelmesi’ olarak adlandirmistir. Son olarak dort
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kisi, baz1 kutlamalarin geleneksel bazilarinin ise moda oldugu goriisiinii dile
getirmistir. Gergeklestirilen kutlamalar1 moda olarak nitelendiren kisilerin

ifadeleri su sekilde yansimistir:

“Ben geleneksel oldugunu ¢ok diisinmiiyorum agikcasi. Hepsi icin gegerli degil
belki. Ama sonug olarak hepsi kutlama seklinde yapiliyor. O yiizden bence bugiin
yapilan dzellikle ‘gocuk partileri® bir akim. Insanlarin birbirinden gorerek biiyiittiigii
bir akim” (Katilimet 16).

“Bence hepsi moda. Bizim zamanimizda bdyle seyler yoktu. Kirk ugurma vardi ama
bir kutlama degeri yoktu. Sadece bebek o giin yikanirdi ve mutlaka disariya bir
misafirlige gotiiriilirdii o kadar. Simdi daha farkli yapiliyor tabi. Alt1 ay kinasi da
yine bugiinkii gibi yapilmiyordu. Bindall1 giyme, siisleme, organizasyon, ¢esit ¢cesit
yiyecekler ve hediyeler yoktu. Sadece aile arasinda eline kina yakiliyordu o kadar”
(Katilimci 18).

“Gelencksel kiiltirimiizde yer aldigimi diisiinmiiyorum. Donemin modasi olarak
goriiyorum ve giinden giine dozunun arttigini diisiiniiyorum. Giinden giine, bir sinir1
olmadigi i¢in, daha da u¢ noktalara gidecegini diisiiniiyorum” (Katilimer 28).

Popiiler kutlamalar1 ‘gelenekselin moda firiinii haline gelmesi’ olarak
gorenler, bu durumu c¢esitli sekillerde ifade etmislerdir. Ancak ifadelerin
genellikle, herkesin uygulamasi ve igeriksel olarak detaylandirilmasi yoluyla
gelenekselin sekil degistirdigi hususunda yogunlastig1 veya ilerlemenin dogal bir

sonucu olarak goriildiigii belirtilebilir.

“Bildigimiz yillardir yapilan bazi kutlamalar var diigiin gibi, kina gibi. Bunlar
geleneksel kutlamalar. Ama artik bu kutlamalar da eskisi gibi yapilmadigi i¢in
geleneksel halinden ¢ikiyorlar bence. Ornegin ¢evremizde c¢ok abartili nisanlar
gdrmeye basladik. Onceleri yani geleneksel halleri bdyle degildi. Nisan evde
yapilan, yiiziik takilan ve ailelerin bir araya geldigi bir olaydi genelde. Ama simdi
evde de yapilsa digarida da yapilsa ¢ok siislii bir sekilde yapiliyor ve geneli ev
disinda yapiliyor. Bu yiizden eski kutlamalar da geleneksellikten ¢ikt1. Ozentilikten
dolay1 su an bir moda haline geldi. Diger baby shower, bekarliga veda partisi, ilk
adim partisi ve disim ¢ikti partileri falan bunlar zaten tamamen geleneksel dis1”
(Katilimei 7).

“Kiiltiirden hareketle modalasmis olarak goriiyorum. Bir kiiltiir ayag: var. Yapilan
¢ogu seyin bir kiiltlir ayagi var. Yani ritiieli, kutlamay1 alacaksin. Sadece insan
faktoriinden bagimsiz, son sekline baktigin zaman kiiltiir temelli oldugunu ama
modalasarak degisime ugradigini goriirsiiniiz. Ama ritiiel de boyledir zaten. Yani
100-200 sene Oncesinin ritiielinin gliniimiizle birebir ayni olmasi zordur. Bir de
sOyle bir sey var. Yillardan beri siiregelen bir gelenegin yasamasi igin sekil, bi¢im
degistirmesi gerekiyor. Bu da bir ger¢ek. Gidip tamamen modalagmis, kendi 6ziinii
kaybetmis demek de bana anlamsiz geliyor. Sunu demek gerekiyor biri geldi bunu
iki-ii¢ sene dnce icat etmedi” (Katilimci 29).

Kutlamalarin bazilarini geleneksel bazilarini moda olarak degerlendiren
kisilerin goriisleri ise daha diiz bir bakis agisin1 -gruplandirarak aciklama-

igermektedir:
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“Bazilar1 geleneksel olarak yapilan seyler. Ama bazilarim1 da halk kendi arasinda
¢ikarip moda olarak uyguluyor. Insanlar arasinda bu konuda bir yaris oldu. Ozellikle
yakin ¢evreleri arasinda benimki digerinden giizel olmali diye bir diisiince var. Biz
de kendimizi o yarisin iginde buluveriyoruz ister istemez. Ben yaptigim siinnet
diigiiniinde yarigmak gibi bir diigiincede degildim. Ama ¢evremde de gordiigiim igin
bu da olsun sunu da yapalim bari diye diisiincelerimi etkiledigini sdyleyebilirim. Bir
kere olacak bir sey ve yapiyorsam giizel olsun diye diigiiniiyor insan o zamanlar
geldiginde” (Katilimer 20).

Yapilan goriismelerde insanlarin  popiiler kutlamalar1 gerceklestirme
sikligindaki yogunluga ters diisecek sekilde, olumsuz bir sdylem tavri takindigi
fark edilmistir. Kisiler organizasyonlu bir kutlama gergeklestirse dahi bunu
olumsuz nitelikte aktarmis ve kendi sebeplerini siralama egilimi igerisine
girmistir. Bu nedenle, kisilerin kutlamalara bakis agisin1 anlamaya yardim edecegi
diisiiniilen ‘kutlamalarin -varsa- size gore yararlar1 nelerdir?’ sorusu katilimcilara
yoneltilmistir. Orneklem grubunun bu soruya verdigi cevaplar bir araya gelmek,
eglenmek, ani biriktirmek, ¢evre edinmek, mutlu olmak, diger insanlart mutlu
etmek ve rutini degistirmek basliklar1 altinda 6zetlenebilir. Ayrica yine popiiler
anlamdaki kutlamalarin yeni is kollar1 olusturmasi ve ekonomik katki saglamasi
da edinilen fayda arasinda gdsterilmektedir. Bu konuya dair katilimcilar su tiir
yorumlarda bulunmuslardir:

“Yaptigimiz zaman giizel bir an1 olarak kalmis oluyor. Giizel bir etkinlik yapmigim,

yasamigim duygusu olusuyor. Yani giizel bir yasanmislik hissi olusuyor. Insanin

zihninde ge¢mise yonelik mutlu bir hatira olarak kaliyor. (...) Es, dost, akraba orada
goriigmiis oluyor. Kimler tarafindan, ne kadar sevildigin ortaya ¢ikmig oluyor.

Kalabalik olmasi ve insanlarin sana deger verdigini hissetmek mutlu ediyor”
(Katilimei 20).

“Ekonomik acgidan bakildiginda yeni bir is kolu olusmus oldu. Insanlar igin bir
kazang saglama araci ortaya ¢ikti belki bu bir fayda olarak ele alinabilir. Yapan kisi
acisindan da gbze hos gelen anilar ve fotograflar agisindan yararlidir diye
distiniiyorum. Ya da misafir olarak gelen insanlar da bu durumdan hognut kalabilir.
Siislenmis ve 6zenilmis bir mekan ve kutlama, siislenmemis veya diisiiniilmemis bir
mekan ve kutlamaya gore her zaman daha cezp edicidir. Insanlar yadirgasalar dahi
daha mutlu olurlar” (Katilimei 1).

“Insanlar1 bir araya getirmek icin bir sebep olmasi gerekiyor. Ciinkii teknolojinin de
gelismesiyle insanlar yiiz ylize pek goriismez oldu. Genelde arama, goriintiilii
konusma yapiliyor veya ‘Whatsapp’ lizerinden yaziliyor. Ama bu tarz kutlamalar
insanlar1 bir araya getirmis oluyor. Birbirleriyle daha ¢ok iletisime ge¢cmis oluyorlar.
Bence en olumlu etkisi bu. Onun disinda tabi an1 kalmasi da dnemli. Mesela benim
cok fazla bebeklik fotografim yok. Onceden bu tarz seyler ¢ok énemli goriilmedigi
i¢in ¢ok fazla ¢cekmemisler. Ama su an ben ¢ocugumun her anini1 ¢ekmek, ileride de
bu giinleri hatirlamak istiyorum” (Katilimer 5).

Son olarak katilimcilarin kutlamalara olan bakis agilar1 kutlamalarin
ekonomik, dini veya Kkiiltiirel agidan yasanilan toplum yapisin1 yansitip

yansitmadigi konusunda da degerlendirilmistir. Katilimcilar bu {i¢ faktorii ayri
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ayr1 ele almis ve genel egilim, bazi yonlerden uyum saglanabildigi bazi yonlerden
ise saglanamadigr seklinde olmustur. Kutlamalar1 ekonomik anlamda
degerlendiren kisiler, bir veya iki istisna haricinde bu tiir kutlamalarin ekonomik
anlamda kendilerini zorladigini belirtmislerdir. Gergeklestirilmesini  ¢esitli
sebeplere dayandirarak agiklayan goriismeciler, her ne kadar zorlanilsa da hemen
herkesin bu tiir kutlamalardan geri kalmadigin1 ve hatta borglanarak bile olsa
yaptigin1 vurgulamiglardir:
“Ekonomik anlamda insanlari kesinlikle zorluyor bence. Ciinkii herkes yapmaya

calistyor. Bu da bazilarini zorluyor dogal olarak. Borglanan insanlar bile biliyorum”
(Katilimei 19).

“Ekonomik olarak zorlananlar da oluyor, ¢ok kolay karsilayabilenler de. Ama
yapmaya calisiliyor genel olarak. Takilan altin veya parayla da karsilayanlar oluyor.
Yani kiigiik de olsa bir kesimi zorlamiyor ama genel olarak zorladigini
sOyleyebiliriz” (Katilimer 21).

Ekonomik imkanlarin yeterli oldugunu savunan bir katilimer ise bu durumu

sOyle aciklamistir:

“Ekonomik olarak belki biraz yorabilir. Ama herkes yaptigina goére ¢ok da
zorlandigim diisiinmiiyorum. Insanlar bir sekilde altindan kalkiyor. Mesela yengem
de yaptiginda biraz kredi kartina bor¢ yapmistt ama daha sonra yavas yavas ddedi.
Yani insanlar bor¢lanabiliyor ama bu onlar1 ¢ok zorlayacak ve ddeyemeyecekleri
borg¢lar degil artik. Bugiin bir kutlama ve onun yaninda bir siisleme yapmak yeme-
icme gibi bir sey haline geldi. Yapilmazsa olmuyor. Insanlar eksik hissediyor veya
mutlu olamiyor. O yiizden ne sekilde olursa olsun ister bor¢lansin ister yardim alsin
mutlaka bir yolu bulunup gerceklestiriliyor” (Katilimei 22).

Kutlamalarin yasanilan toplum yapisina dini agidan uyumu konusunda ise
katilimeilar, kutlamanin ¢esidine gore bir ayrima gitme egiliminde olmuslardir.
Orneklem grubu, kutlamalarin dini yapiyla gelismedigini ancak dini ritiiellerin
eglence seklinde yapilmasini dogru bulmadiklarini belirtmislerdir:

“Ben dini ag¢idan hi¢ uygun bulmuyorum hatim kinast ve abartili organizasyonlu

mevlitleri. Hatimde bir eglence yapilmasi veya kina yakilmasi falan énceden boyle

bir sey yoktu. Birkac senedir olan bir sey. Baz1 seyler geleneksel sekilde yapilmali.

Dini olaylarin bir sinir1, ¢izgisi var bana gére ve insanlar bunu bile asmaya galistyor.

Bagka kutlamalar eglence ile birlikte yapilabilir ama hatim gibi bir cemiyette bile
kutlama yapilmasi ¢ok fazla” (Katilimei 20).

“Acikcast ben ¢ok olumlu yaklasamiyorum dini bir seyle eglencenin bir arada
olmasina. Ciinkil birbiriyle karistirilmamali. Mevlit, mevlit gibi olmali. Tabi ki 6zen

gosterilebilinir. Ama bazilar1 gercekten cok abartiyor. Icinde eglence olmamali. Her
sey yerinde yapilmali” (Katilimei 13).

Son olarak katilimcilarin bir¢ogu, ‘yapilan kutlamalarin yadirganmadigr’

gerekcesiyle popliler kutlamalarin yasanilan toplum yapisiyla uyum sagladigini
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diistinmektedirler. Ancak bu uyumu kiiltiirel bir uygunluk veya yansima yerine,
toplumsal bir benimseme seklinde ele almislardir:
“Birgogu zaten daha geleneksel oldugu i¢in kabul ediliyor. Onun diginda da baby
shower, bekarliga veda partileri vb. de kabullenilmeye baslandi. Cok uyumlu
degillerdi. Ama sosyal medya etkisiyle ve yapma oraninin bu kadar artmasiyla
birlikte normallesmeye basladi. Cok bir zaman da ge¢medi aslinda. Kizim 13
yasinda. Ama on ii¢ yil 6nceki zaman ile simdiki zaman arasinda bu konuda daglar

kadar fark var. Giyim konusunda bile bu bodyle. Cok biiyiik bir ugurum var.
Dolayistyla giiniimiizde artik normallestigini sdyleyebilirim” (Katilimet 11).

“Bazilar1 uyuyor, bazilar1 uymuyor. Beni ve tahminimce pek ¢ok kigiyi de rahatsiz
etmiyor. Uygunluk bu agidan soruluyorsa uyum gosterildigini sdyleyebilirim. Ama
onun diginda mesela bizim zamanimizda hi¢ boyle seyler yoktu. Kiiltiir de gegmisten
gelecege uzanan bir sey olduguna gore bu agidan uygunlugu tartigmali bir konu”
(Katilimei 14).

“Hayir, ben yadirgandigini diisinmiiyorum. Gayet normal karsilaniyor. Bence ¢ogu
insan yapiyor veya yapmayi1 diisiiniiyor” (Katilimer 21).

Popiiler kutlamalarin kiiltiirel yaprya uygun olmadigimi ifade eden
katilimcilar ise hem igeriksel hem de sekli farklilasmalar1 6rnek gdstermis ve tiim
bunlar ‘gosteris’ ile iliskilendirmislerdir:

“Mesela diigiinler en geleneksel kutlamalardan. Ama diigiinlerde dnceden sadece

davul, zurna ve eglenen insanlar vardi. Simdi ise bir diigiine gittiginizde inanilmaz

derecede siisleme ile karsilasiyorsunuz. Tim bunlar fotograf icin yapiliyor ve

fotografa ¢ok fazla 6nem veriliyor. Ama¢ tamamen fotograf ¢ekilmeye dondi. O

yiizden degisen ¢ok fazla unsur oldugu i¢in toplumsal yapiyla gelismeye basladigin
distiniiyorum” (Katilimer 8).

3.2.3. Kutlamalarmn Finansmanina iliskin Bulgular

Giliniimiizde gergeklestirilen popiiler kutlama ritiielleri, sosyo-Kkiiltiirel etki
ve boyutlar1 yaninda maddi bir karsiliga da denk gelmektedir. Ekonomi, pek ¢ok
alanda oldugu gibi kutlamalari ve onlarin niteliklerini etkileyen; hatta kisilerin
kutlamalara olan bakis acisini bile sekillendiren en temel faktorlerden biridir.
Dolayisiyla kutlamalarin, -maddi ve toplumsal olmak iizere var olan- iki temel
etki alanindan biri olarak maddi nitelikler, kutlamalara sundugu etkiler agisindan
da tartisilmalidir. Bu amag¢ dogrultusunda yapilan anket ¢aligmasinda drneklem
grubuna oncelikle gerceklestirecekleri kutlamalarin finansmanini hangi kaynak

veya kaynaklardan saglayacaklar1 sorusu yonlendirilmistir.
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Tablo 3.12: Kutlamalarin Finansman Kaynaklar:

Cevaplar Durum
N Yiizde Yiizdesi
Gegerlilik Aylik gelir 157 43,9% 80,1%
Ek gelir 20 5,6% 10,2%
Yapacaginiz kutlamalar Aile destegi 61 17,0% 31,L1%
i¢in finansmani hangi Birikim 81 22.6% 41,3%
kaynak veya kaynaklardan | Bor¢lanma 23 6,4% 11,7%
saglarsiniz? Kredi kullanma 14 3,9% 7.1%
Gayrimenkul satisi 2 0,6% 1,0%
Toplam 358 100,0% 182,7%

Ongoriildiigii iizere verilen cevaplar %80,1 ile aylik gelir iizerinde
yogunlagmistir. Bunu %41,3 ile birikim, %31,1 ile de aile destegi takip etmistir.
Bu soruda elde edilmek istenen bir diger bulgu da kisilerin gergeklestirecekleri
kutlamalar icin aile destegi alip almayacaklari konusuydu. Bunun sebebi,
orneklem bolgesinde gerceklestirilen kutlamalarda aile desteginin oldukca sik
kullanildig1 gozlemidir. Elde edilen sonuglar kutlama gerceklestiren her dort
kisiden en az birinin aile destegine basvurdugunu gostermektedir. Bu durum,
ekonomik imkansizlik nedeniyle kutlamayi gerceklestiren kisi tarafindan talep
edilebildigi gibi aile biiyiikleri tarafindan da istenebilmektedir. Ozellikle yeni
torun sahibi anneanne ve babaanneler bu konuda oldukga 6n plana ¢ikmaktadirlar.
Yapilan gorlismelerde de aile destegi konusunda benzer ifadeler kullanilmigtir:

“Cogunlukla alinyor zaten. Ciinkii yaptigimiz seyler ¢ok pahali. Kendisi de bir

maasla calistyorsa bunu karstlayamiyor. Kimi zaman gengler istiyor aileden. Kimi

zaman da aileler gok istekli oluyor, kendi veriyor. Sen yap kizim, al merakini diyor.

O ailenin yapisina gore de degisiyor. Ama o veya bu istesin muhakkak bir destek
verme durumu oluyor” (Katilimer 25).

“Cevremdeki insanlardan borca girerek yapan hatirlamiyorum, genelde duyuyoruz.
Ama aile destegi alan bir siirii kisi var. Bazen g¢ocuklari herhangi bir yardim
istemese bile aileler de yardim etmeyi isteyebiliyor. Bazilar1 hediye olarak
diisiiniiyor bazilar1 da illa ki destek vermek istiyor. Ozellikle anneanne, babaanne ve
dedeler 1srar edebiliyorlar. Bu sekilde yapan yani kisinin istemesiyle ya da ailenin
wsrar etmesiyle kutlama yapan ¢ok insan var” (Katilimei 11).

Yeni dogum yapacak ve sdz konusu kutlamalar1 diizenleyecegini belirten bir
katilimciya, aile deste§i almay1 diisiinlip diisiinmedigi veya ailesinin boyle bir

talebi olup olmadigi1 soruldugunda su cevab1 vermistir:
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“Evet. Zaten soyliiyorlar. Su an daha bebek dogmadan dogum giiniinii yapalim diye
soyliiyorlar. Biiyiiklerde de bir heves ve merak var. Bence giizel bir sey bu”
(Katilimci 24).

Tablo 3.13: Kutlamalarda Finansmanin Sarf Edildigi Alanlar

Cevaplar
N Yiizde Durum Yiizdesi
Gegerlilik Yeme-igme 160 36,1% 80,8%
Mekan 69 15,6% 34,8%
Yapacagimiz kutlamalarda en Siisleme 77 17,4% 38,9%
fazla harcamay1 hangi alanda Giyim 75 16,9% 37,9%
gergeklestirirsiniz? Hediye 62 14,0% 31,3%
Toplam 443 100,0% 223,7%

Popiiler kutlamalara yonelik maddi bir hazirlikta katilimcilara en fazla
harcamanin gergeklestirildigi alan sorulmus ve yeme-igme kalemi, %80,8 ile
harcamanin en yogun gergeklestirildigi alan olarak belirlenmistir. Diger unsurlar
birbirine yakin olmakla birlikte yeme-igmeyi %38,9 ile slisleme; %37,9 ile giyim;

%34,8 ile mekan ve %31,3 ile hediye takip etmistir.

Son olarak kisilerin sahip oldugu maddi durumun kutlamalarin niteligini
etkileyip etkilemedigi sorusu yapilan goriismelerde kisilere yoOneltilmistir.
Katilimcilar maddi durum agisindan ii¢ farkli konumda yer almislardir: On sekiz
kisinin yer aldig1 birinci grupta kutlama pratiklerinde maddiyatin kutlamay1
gerceklestirip  gerceklestirmeme konusunda bir etki saglamadigi, ancak
gerceklestirilen kutlamanin niteligini 6nemli dlgiide belirledigi savunulmustur:

“Maddi durum goyle etkili: Ben herkesin yaptigini diisiiniiyorum. Ama maddi durum

bu isin boyutunu etkiliyor. Maddi durumu iyi olanlar daha biiylik organizasyonlara

girerken kotii olanlar ise kendisi siisleyerek yapiyor. Ama o ya da bu sekilde herkes
bir seyler yapiyor” (Katilimer 11).

“Maddi durum olarak ise parasi olanlar daha sasaali yapiyor. Genelde mekén
kapatmay1 tercih ediyorlar. Disaridan organizasyon destegi aliyorlar ve ¢ok daha
Ozenli yapiyorlar. Maddi durumu iyi olmayanlar da yapiyor ama onlar kadar
gosterisli olmuyor” (Katilimei 22).

Sekiz kisinin yer aldigi ikinci grupta ise popiiler kutlamalarin herkes
tarafindan birbirine denk sayilabilecek bir nitelikte gerceklestigi ve maddi durum
elvermese bile bir sekilde tstesinden gelindigi gerekge gosterilerek bu tiir
kutlamalarin  gerceklestirilmesinde maddi faktériin  hicbir 6nemi olmadigi

vurgulanmistir:
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“Maddi durum ¢ok etkili degil. Cilinkii millet illaki parasi olmasa da yapiyor. Ben
burada kredi ¢ekip havuz kenarinda diigiin yapanlari gordiim. Yeter ki namimiz
yiiriisiin diyerek bu sekilde yapan insanlari biliyorum” (Katilimer 12).

Son olarak ii¢ kisinin yer aldigir tigiincii grubu ise bu tiir kutlamalarin
gerceklestirilmesini tamamen maddi faktorlerin belirleyiciliginde ele alanlar
olusturmaktadir:

“Maddi durum ¢ok etkili. Ciinkii o tiir organizasyonu yapmanin ana kaynagi maddi

durum yani. Dogru diizgiin bir pasta bile 200-300 lira. Bir siisleme bile almis basin
gidiyor, ciddl maliyet gerektiren seyler” (Katilimci 28).

3.24. Katihmeilarin ve Kutlamalar1 Diizenleyenlerin Niteliklerine liskin
Bulgular

Maddi durum etkisine ek olarak kisilere ait birtakim sosyo-demografik
ozellikler de popiiler kutlamalar1  gerceklestirmeye  yonelik  etkiler
sunabilmektedir. Bu cergevede Ozellikle yas ve egitim durumunun popiiler
kutlamalarin gerceklestirilme sikligin1 ne Olgiide etkiledigi, hem anket hem de
yapilan goriismelerden yola ¢ikilarak analiz edilmistir. Orneklem grubu ile
yapilan  goriismelerde yas faktorli, popiiler anlamdaki kutlamalarin
gerceklestirilmesinde bas aktor olarak degerlendirilmis ve katilimcilar, 6zellikle
genclerde boyle bir egilimin varlig1 yoniinde goriis bildirmislerdir. Yalnizca ii¢
istisna bulunmakla birlikte yirmi yedi kisi, genglerin bu tiir kutlamalar1 diizenleme
aligkanhiginin daha yiiksek diizeylerde oldugunu belirtmistir. Bu durumun
sebeplerini ise heves, 6zenme, merak, sosyal medya kullanimi, etkilenmeye acik
olma, eglenme istegi, aile biiyliklerinin destekleri gibi séz 0Obekleriyle
ozetlemislerdir. Genglerin bu egilimine yonelik verilen ifadeler su sekildedir:

“Bence kesinlikle daha ¢ok gengler yapiyor. Ciinkii en azindan belirli bir yas iistii

kisilerin bu tarz seylerin gereksiz oldugunu belirttigine sahit oluyorum. Bu kadar

seye ve masrafa ne gerek var diye diisiiniiyorlar. Gengler daha merakli ve hevesli

oluyorlar. Toplanalim, eglenelim diye diigiiniiyorlar. Bu sebeplerden dolay1 gengler
daha ¢ok yapiyordur herhalde” (Katilimci 16).

“Bence gengler daha ¢ok gergeklestiriyor. 18-35 yas araligi, yast biiyiik olanlara
gbre daha fazla kutlama yapiyor ve organizasyon destegi aliyor. I¢ine doguyorsun.
Zaten yadirgayacagin bir sey yok ki. Ben bunu yapiyorum ama neden yapiyorum
demene gerek yok. Daha dnceki kosullari, durumu ve kiiltiirii bilmiyor zaten. Sor,
neden baby shower yapiyorsunuz? Amaciniz ne? Senin biiyliklerin de yaptt m1?
Ama yas1 biiyilk olanlar gordii ya da gérmedi. Ikisini karsilastirabilecek bir
toplumsal yasami olmus. Ama geng olan biri bir sey gormedi ki zaten. Icine dogmus,
aksini bilmiyor. 50 yasindaki kisiler kirilmay1 goriiyor zaten. Konusabiliyor. Bu
bdyle degildi; boyleydi diyor. Karsilastirma yapamiyor. 18 yasindaki birini al ve
hatim kinast nasil diye sorun. “Vallahi giizel bence” der. Olumlu yaklasmamasi
anormal olur zaten” (Katilimci 29).
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Popiiler nitelikteki kutlamalarin diizenlenmesinde egitim faktoriiniin etkisi
konusunda ise yas faktorii kadar keskin bir goriis birligi bulunmamaktadir.
Yapilan goriismelerde on bes kisi, egitim ve popiiler kutlamalar arasinda pozitif
bir iliski olmadigin1 belirtmis; bu tiir davraniglari kisilik 6zellikleri ve g¢evre ile
aciklama egiliminde olmuslardir:

“Egitim seviyesiyle alakali oldugunu diisiinmiiyorum. Instagram’1 agtigimda ilkokul
mezunu olup yapan da goriiyorum {iniversite mezunu olup yapan da” (Katilimci 3).

“Egitim olarak da ben bir fark goremiyorum. Bana gore fark etmiyor” (Katilime1
14).

“Tam emin degilim ama egitim durumu etkilemiyor gibi sanki. Karakterle ilgili bir
sey gibi geliyor” (Katilimer 20).

Egitim ve popiiler kutlamalar arasinda pozitif yonlii bir iliski saptayan on iki
kisi ise bu durumu birbirine zit sekillerde agiklamislardir. On iki kiginin dokuzu
egitim seviyesinin arttitk¢ca bu tlir kutlamalarin yapilma oraninda bir azalma
oldugunu belirtmis; li¢ kisi ise egitim seviyesi arttikca popiiler kutlamalarin
yapilma sikliginin da arttigini belirtmistir. Egitim ve diizenleme arasinda negatif
yonli bir iligki saptayanlar bu durumun sebeplerini kendini kanitlama tizerinden
anlamlandirmistir. Onlara gore popiiler kutlama ritiielleri, kisinin kendini goriiniir
kilma cabasinin ve gosteriginin bir {iriinii olarak okunabilir. Egitim seviyesi
yiiksek olan insanlar ise bdyle bir cabaya girmemekte ve girmesine gerek
kalmamaktadir:

“Egitim durumu ise o da belirleyici bir faktor diyebilirim. Ciinkii egitim seviyesi

diistiik¢e insanlarn kendini gosterme c¢abasi da artiyor bence. Kendini kanitlama
cabasi daha da artiyor” (Katilime1 9).

“Egitim seviyesi yiikseldikce bu tarz kutlamalari yapma oraninin azaldigim
distiniiyorum. Daha farkli bir goriis agisi oluyor. Daha her seyi gormiis gegirmis bir
durum olusuyor. Iyi egitim almis insanlar genelde bu tarz kutlamalar iizerinden
kendini gdsterme gibi bir yariga girmiyorlar. Boyle bir seye ihtiyaglar1 yok ¢iinkii.
Egitim seviyesi diistiik¢e kendini kanitlama g¢abasi da artiyor bana gore. O yiizden
egitimin ¢ok ¢ok 6nemi var bunda” (Katilimer 11).

Egitim ve diizenleme arasinda pozitif yonlii bir iliski saptayanlar ise
giiniimiizde  egitim  seviyesinin  yiiksekligi ile popiiler kutlamalarin
gerceklestirilme siklig1 arasinda bir bag kurmuslardir. Ayrica yine ‘gdrmiis
gecirmis olma’ durumunun kutlamalar gergeklestirilmesi yoniinde bir itki oldugu

goriisii az da olsa bulunmaktadir.
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“Egitim seviyesi de bence etkileyen faktorlerden. Su an {iniversite mezunu ¢ok insan
var. Yapilan kutlamalarin da artmis olmasi bize egitim seviyesi yiikseldikg¢e
kutlamalarin yapilma oraninin arttigin1 gosteriyor bana kalirsa” (Katilimei 15).

3.3. Kutlamalarda Siisleme ve Organizasyon Faaliyetinin Kullanimina
Yonelik Bulgular

Calismanin bu boliimiinde popiiler kutlamalarin esas odak noktasini
olusturan bireysel silisleme ve organizasyon faaliyetleri iizerine analizlere yer
verilmigtir. Bu kapsamda bu boliim {i¢ alt baslik altinda degerlendirilmistir:
Stisleme ve organizasyon faaliyetlerinin gergeklestirilme sikligina ve sebeplerine
iliskin bulgular, siisleme ve organizasyon faaliyetlerinin niteliklerine iliskin
bulgular ve son olarak siisleme ve organizasyon faaliyetlerinde ‘konsept’

olgusuna iligkin bulgular.

3.3.1. Siisleme ve Organizasyon Faaliyetlerinin Gerg¢eklestirilme Sikhigina ve
Sebeplerine iliskin Bulgular

Stisleme ve organizasyon faaliyetlerinin gilinlimiizdeki yogunlugu ve
gegerliliginin ¢alismanin baslatilmasinda esas etken oldugu sdylenebilir. Ozellikle
Canakkale bolgesinde gozlemlenen bu duruma yonelik farkli agilardan nesnel bir
aciklama yapmak ve durumu yansitan bir ayna tutmak bu ¢aligmada benimsenen
en temel amagclardan biridir. Bu nedenle, kisilerin siisleme ve organizasyon
faaliyetlerini hangi sikliklarda tercih ettigi konusu hem nicel hem de goriismelerce
aktarilan nitel verilerden yola c¢ikilarak ¢alismanin basinda aktarilmasi uygun

gorilmiistiir.

Oncelikle, herhangi bir malin, hizmetin veya olgunun ihtiyaca binaen ¢iktig1
kabul edilecek olunursa ve ihtiyacin da bir gereklilik dogurdugu varsayilirsa
kisilere bu tiir hizmetlerin gerekli olup olmadigi sorusunu yoneltmek tutumlarini
O0lcmek acisindan 1iyi bir baglangic olabilir. Bu dogrultuda yapilan anket
calismasinda katilimcilara once siisleme yapmanin gerekli olup olmadigina daha
sonra ise organizasyon destegi konusundaki tutumlarma ydnelik sorular

yoneltilmistir.
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Tablo 3.14: Kutlamalarda Siisleme Yapmanin Gerekliligi Durumu

Gegerli | Birikimsel

Siklik Yiizde Yiizde Yiizde

Gegerlilik Kesinlikle katilmiyorum 38 19,0 19,3 19,3
Katilmiyorum 32 16,0 16,2 35,5
Giiniimiizde Kararsizim 42 21,0 21,3 56,9
gergeklestirilen Katiliyorum 49 24,5 24,9 81,7
kutlamalarda stsleme Kesinlikle katiliyorum 36 18,0 18,3 100,0
yapmanin gerekli Toplam 197 98,5 100,0
oldugunu diisliniiyorum.
Kayip Veri 3 1,5
Toplam 200 100,0

Gliniimiizde gergeklestirilen kutlamalarda siisleme yapmanin gerekli oldugu
yoniinde goriis bildiren kisilerin oran1  %43,2 ile azimsanamayacak bir
seviyededir. Yani yaklasik olarak her iki kisiden biri bu durumu bir gereklilik
olarak gormektedir. Bu goriise katilmayanlar ise tablonun %35,5’ini
olusturmaktadir. Ancak kisilerin gereklilik anlaminda daha olumsuz bir tavra
biirlinebilecegi diisiiniilerek soru biraz daha yumusatilmis ve katilimecilara farkli
bir sekilde de yonlendirilmistir. Bu noktada bir seye onem vermek ve gerekli

gormek arasinda fark olabilecegi géz oniinde bulundurulmustur.

Tablo 3.15: Kutlamalarda Mekanin Siislenmesine Onem Verme Durumu

Gegerli | Birikimsel
Siklik | Yiizde | Yiizde Yiizde

Gegerlilik Kesinlikle katilmiyorum 14 7,0 7,1 7,1

Katilmiyorum 10 5,0 5,1 12,1
Yapacagim kutlamalarda | Kararsizim 38 19,0 19,2 31,3
mekanin siislenmesine Katiliyorum 68 340 | 343 65,7
onem veririm. Kesinlikle katiliyorum 68 34,0 34,3 100,0

Toplam 198 99,0 100,0

Kayip Veri 2 1,0
Toplam 200 100,0

Mekanin siislenmesine 6nem verme konusunda olumlu goriis bildirenlerin

orani gereklilik ile karsilagtirildiginda %25,4 artarak %68,6 olmustur.
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Tablo 3.16: Organizasyon Destegi Alma Durumu

Gegerli | Birikimsel
Siklik | Yiizde Yiizde Yiizde

Gegerlilik Kesinlikle katilmiyorum 52 26,0 26,3 26,3

Katilmiyorum 36 18,0 18,2 44.4
Yapacagim kutlamalar | Kararsizim 39 19,5 19,7 64,1
i¢in organizasyon Katiliyorum 40 20,0 20,2 84,3
destegi alirim. Kesinlikle katiliyorum 31 15,5 15,7 100,0

Toplam 198 99.0 100,0

Kayip Veri 2 1,0
Toplam 200 100,0

Organizasyon, kutlamalarin  giderek 6nemi artan bir kismini
olusturmaktadir. Orneklem bélgesinde gerceklestirilen herhangi bir kutlama igin
organizasyon destegi alma aliskanliginin giderek yayginlastigi belirtilebilir. Buna
gore yapilan saha g¢aligmasinda katilimcilarin %35,9’u organizasyon destegi
alacagin1 belirtmistir. Dolayistyla her ¢ kisiden biri, cesitli sebeplerle
organizasyon hizmetine bagvurmaktadir. Yapilan goriismelerden yola ¢ikilarak
katilimcilarin organizasyon hizmeti alma sebepleri daha net bir sekilde ortaya

konulabilir:

“(...) (H)erkes organizasyonlara yoneliyor. Ornegin ben bir nisan yapacagim eger
giiclim varsa bir organizasyoncu mutlaka tutmak istiyorum. Ciinkii mekéan1 daha hos
daha giizel gosterebiliyor. Bu isi yaptigi i¢in ince detaylart daha iyi gorebilir, farkli
fikirler verebilir ve her tiirlii benden daha iyi yapacagini diisiiniiyorum” (Katilimci

1).

“Organizasyonculara yonelme nedenleri her seyi organizasyoncularin diigiinmesi ve
ayrica bunlar1 tam ve eksiksiz bir sekilde yerine getirmeleri. Insanlar higbir seye
kafa yormak istemiyorlar. Mesela bizim komsumuz kiz1 i¢in organizasyonlu bebek
mevlidi yapti. Ben de yapilacak bir sey var m1? Yardima ihtiyaciniz var mi diye
sordum. Dedi ki “Yok biz hi¢cbir sey yapmayacagiz. Kafamiz ¢ok rahat. Ciinkii her
seyi yapacaklar.” Mesela ben de bdyle diisiinliyorum. Her seyi birisi yapsin. Ben
hicbir seyi diisinmeyeyim. Oglumun kinasinda yalnizca siisleme malzemesi
kiraladik. Herhangi bir yardim veya nedime kiralamadik. Mesela o gece ¢ok bir sey
yapmasak da gittim giyinebildiler mi, hazirliklar1 yapabildiler mi diye siirekli
bakmak zorunda kaldim. Hatta arkadaslarim bana distan dediler ki “Sen ne kadar
cok hareket ettin. Niye sen Oyle gittin her seyle ilgilendin.” Ama ben de
endiselendim bir seyler ters gidecek diye. Ama bir organizasyon olsaydi herkes
yerinde oturacakti. Her tiirlii yardimi o yapacakti. Diger cocugumda eger evlendigi
kisi de isterse asla boyle seylerle ilgilenmem ve organizasyon tutarim. Neden ben
0zel giinimde boyle seylerle ilgileniyorum ki? Bir de organizasyonlarin baska bir
giizelligi de siirpriz olmast. Ne ¢ikacak simdi diye diisiiniiyor insan. O da bize cazip
geliyor. Aa ne ¢ikacak simdi diye diistiniiyoruz. Farkli bir gosteri oluyor, gidiyor.
Sonra isterlerse goniillerince egleniyorlar, oynuyorlar. Sonra tekrar hop bir gosteri.
Bu sefer biz de oturmus, dinlenmis oluyoruz” (Katilime1 27).
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“Maddi anlamda daha iyi geldigini soyliiyorlar. Mesela benim ¢evremde ben alsam
yine aymi seye gelecek. Bari onlara vereyim de en iyisini ayni paraya yaptirayim
diye diisliniiyorlar. Bir de 6zenme de etkili. Arkadasimin organizasyoncu tutarak
yaptig1 kutlamay1 ben de Oyle yapabilirim diisiincesiyle hareket ediliyor. Ugragmak
istememe ve telasa girmek istememe de ¢cok duydugum bir sey. Ben ugrasmayayim
onlar getirsin, yapsin, her seyi onlar diisiinsiin diyerek para vermeye razi oluyorlar.
Sirketler bir de bu isi siirekli yaptiklari i¢in daha profesyoneller, bu da bir gergek.
Dabha iyi yapacaklar1 diisiincesi de hakim” (Katilimei 3).

Popiiler kutlamalarda gergeklestirilen siisleme eylemi organizasyoncular
disinda bireysel ugraglarla da gerceklestirilebilmektedir. Mekanin siislenmesine
verilen 6nem ve organizasyon destegi alma siklig1 arasinda olusan fark, bireysel
faaliyetlerin varligiyla agiklanabilir. Aradaki bu farki betimleyebilmek ig¢in
gerceklestirilen saha caligsmalarinda bu konu iizerinde de durulmus ve kisilerin

kutlamalar1 bizzat gerceklestirme sikliklar1 dl¢tilmiistiir.

Tablo 3.17: Kutlamalarin Bizzat Tasarlanma Durumu

Gegerli | Birikimsel
Siklik Yiizde Yiizde Yiizde

Gegerlilik Kesinlikle katilmiyorum 8 4,0 4,1 4,1

Katilmiyorum 17 8,5 8,7 12,8
Yapacagim Kararsizim 39 19,5 19,9 32,7
kutlamay1 bizzat Katiliyorum 62 31,0 31,6 64,3
tasarlayip Kesinlikle katiliyorum 70 35,0 35,7 100,0
gergeklestiririm. Toplam 196 98,0 100,0

Kayip Veri 4 2,0
Toplam 200 100,0

Yapilan kutlamalarin bizzat tasarlanip gerceklestirilmesi konusunda
katilimeilar, %67,3 gibi bir oranla olumlu anlamda bir katilim saglamistir. Bu
veri, kutlamalar1  organizasyon destegiyle gerceklestirenlerin  oraniyla
karsilastirildiginda tutarl bir biitiinliik saglamaktadir. Ozetlemek gerekirse soz
konusu verilere gore herhangi bir kutlamada her ii¢ kisiden biri organizasyoncu ile
birlikte calisirken her ii¢ kisiden ikisi ise bireysel siisleme yapmay1 tercih
etmektedir. Bu durumun olusmasinda, kisilerin bazi kutlamalar1 ‘biiyiik’ ve
‘onemli’ olarak adlandirirken bazilarimi ‘kiiglik capli’ olarak nitelendirmesi etkili
olabilir. ‘Bliylik’ olarak adlandirilan kutlamalarin ise yalnizca kina-diiglin ve
siinnet diigiinii ile kismen nisan ve dogum gilinii kutlamalarindan olustugu
belirtilebilir. Dolayisiyla geriye kalan tiim kutlamalar, bireysel caba ile
gerceklestirilebilecek nitelikte  kutlamalar olarak  goriilmektedir. Yapilan

gorlismelerde bu konuya yonelik diisiinceler daha derinlemesine sorgulanmistir.
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Bireysel siislemeleri tercih eden kisiler bu tercihlerine yonelik sebepleri sdyle

aciklamiglardir:

“Ben daha yeni nisanlandim. Nisanimdan 6rnek vereyim. Ablamla evde en iyi
stislemeyi yaptik. Pastamiza kadar. Onun disinda gecen sene yegenim bir yasina
girdiginde ¢cocugunun ilk yast oldugu icin ablam da siisleme yapmak istedi. Ama bir
yerle anlagmadik. Kendimiz oturduk pastamizi yaptik, balonumuzu sisirdik. Cok
ucuz bir masrafla organizasyoncularin ¢ok yiiksek maliyetlerle yapacag siislemeleri
yaptik. Aile i¢inde biz de mutlu olduk, ¢ocugu da mutlu ettik. Gelen misafirlerimizle
eglendik. Bu benim icin giizel bir seydi. Ama bir kafe tutup biiyiikk bir seyler
yapsaydi o bizim i¢in fazla masrafli ve liizumsuz olurdu. Ben de bu sekilde bir
seyler yapmay: diisiiniirim. Eger c¢ok kalabalik bir ailen yoksa ve evin iginde
yapabilecegin seyler varsa en mantiklisi bu sekilde yapmak bana goére. Pek ¢ok
arkadagimin yaptig1 organizasyona katildim. insanlar genelde “Onlar surada, sdyle
yapti. Ben de disarida yapmaliyim. Evin igine tikilip ufak bir organizasyon
yapamam” diyor. Bunu genelde kendine yediremiyor. Bir kismi da baski altinda
hissediyor kendini” (Katilimci 8).

“Kendi yaptigim siisleme hicbir sekilde organizasyon parasina denk gelmez. Benim
yapacagim mesela fazla para tutmayacak bile. Eldeki malzemelerle veya ¢cok pahal
olmayacak malzemelerle yapmay1 diisiiniiyorum. Oyle organizasyoncularin
kullandig1 altin suyuna batirilmis gibi duran tepsiler falan olmayacak. Ya da kirk
ucurmada ve bebek mevlitlerinde serbet i¢in bile organizasyoncular tarafindan 6zel
cam {Uriinler kullaniliyor. Onlarin her kullandigi iiriin o is i¢in 6zel kullanilan
tirtinler. Kesinlikle ayn1 para edemez” (Katilimei 5).

“Arkadasim organizasyonlu bir kutlama yapmisti. Masraflar1 ig¢in 5000 TL’yi
buldugunu sdyledi. Disarida bir yeri tutmus ve tabi organizasyoncu da tutmustu.
Kuyafetleri, kuaforii derken ¢ok fazla masraf yapmisti. Cocuguyla bir 6rnek kiyafet
giymisti. Konsepti olan bir dogum giinii partisiydi. Resmen bir tatil parasi. Ne gerek
var?” (Katilimci 9).

Goriildiigii lizere bireysel siisleme tercihi; maddi gerekgeler ve ayni
organizasyonu kendisinin de gerceklestirebilecegi gibi sebeplerle agiklanmistir.
Kapitalist sistemde sunulan hizmetler talep dogrultusunda sekillenmektedir. Buna
gore talebi yiiksek olan bir alanda arz da artacak ve s6z konusu alan bir sektor
haline gelecektir. Siisleme ve organizasyon faaliyetlerinin de gerceklestirilme
siklig1 diisiiniildiigiinde bu alanda sunulan hizmetlerin bir sektdr halini alip
almadig1 sorusu yapilan goriismelerde katilimcilara sorulmustur. Bu sorunun bir
diger amaci ise ¢alisilan bolgede yeni gelisim gosterdigi diisiiniilen ‘organizasyon
sektorii’niin degisim grafigini analiz etmektir. Goriigmelerde tek bir istisna harig
katilimcilarin tiimii bu alanin bir sektor halini aldigini, bu gelismenin ise 6zellikle
son bes yilda gergeklestigini belirtmislerdir. Bir kisi ise arttigini belirtmis ancak
sektor haline gelip gelmedigi konusunda tereddiit yasamistir. Bu soruya olumlu
yanit verenlerin ifadeleri su sekildedir:

“Kesinlikle hem insanlarin kendi yaptiklar1 siislemeler anlaminda hem de
organizasyonculuk anlaminda biiyiik bir artis var. Mesela oglumun siinnet diigiiniinii
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yapacagim. Hemen bize sunlari sunlar1 yapabiliriz diye teklifte bulunuyorlar.
Genelde en az bir buguk iki bin lira gibi bir fiyatlandirma yapiyorlar” (Katilimc1 9).

“Evet kesinlikle. Ben kendim dahi organizasyonculuk yapmay1 diisiindiim. Yani
organizasyon istegi olan ve buralardan faydalanan ¢ok insan var ve bu alan da ¢ok
gelisti. Benim de bu sektérden bir kazang saglama diisiincem bir donem olmustu”
(Katilimei 20).

“Evet. Organizasyon sirketleri olustu ve ¢ok fazla talep goriiyorlar. Yaz gelmeden
cok oOnce doluyorlar. Biz kardesimin silinnet diglini i¢in organizasyoncu
aradigimizda bu durumla karsilastik. Hepsi doluydu. Ayrica biz olduk¢a erken
zamanlarda aramigtik. Yani ge¢ vakte birakmamamiza ragmen doluydu hepsi.
Annem herhalde bir yirmi tanesiyle gériismiistiir” (Katilimer 21).

“Tabi ki. Artt1 hatta patladi. Ben bunun hem yasadigim yer hem de her bdlge i¢in
boyle oldugunu diisiinliyorum. Pasta mumu satin alamazdiniz. Pasta mumunu
aktardan satin alirdiniz. Mum var ya mum. Ya aktardan ya da pastaneden alirdiniz.
Bugiinkii gibi bir organizasyoncu sirketi, kurulusu adina ne deniyorsa yoktu. Son 4-
5 yilda bir patlama yasandi. Ozellikle benim memleketimde durum bu sekilde”
(Katilimei 29).

3.3.2. Siisleme ve Organizasyon Faaliyetlerinin Niteliklerine Iliskin Bulgular

Siisleme ve organizasyon faaliyetlerinin niteliklerine iliskin bir analizin hem
organizasyon faaliyetlerinin uygulamalarim1i ve uygulama cesitlerini hem de
kutlamalar agisindan 6nemsenen dgeleri ortaya ¢ikarma konusunda faydali olacagi
diisiiniilmektedir. Bu amagla Oncelikle organizasyon faaliyetleri kutlamalar

ozelinde incelenebilir.

Her kutlama i¢in gergeklestirilen slislemenin birbirinden farkli bir nitelik
tasidig1 diisiiniilebilir. Ancak yapilan goézlem ve goriismelerden yola ¢ikildiginda
gerceklestirilen siisleme faaliyetlerinin birbirinden ¢ok da farkli 6zelliklere sahip
olmadig1 fark edilmistir. Tercih edilen siislemelerdeki farkliliklar genelde renk ve
kiiciik detaylar iizerinden ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin, popiiler kutlamalarm en
Oonemli parcast olan gosterisli masa silislemeleri, alti ay kinasindan nisana ve
dogum giinlerinden baby shower kutlamalarina kadar pek cogunun bas aktoriidiir.
Daha yakindan incelendiginde ise 6zellikle nisan, diigiin, dogum giinii, dis hedigi
veya baby shower kutlamalari i¢in gergeklestirilen masa siislemelerinin birbirine
cok benzer dgeler kullanilarak olusturuldugu belirtilebilir. Hemen her kutlamada
masa ve arka fonun tiil, 151k, mum, balon ve ¢igeklerle zenginlestirildigi; masanin
lizeri ve c¢evresinin ise gOsterisli sayilabilecek objeler ile cevrildigi
gbozlemlenmistir. Yalnizca dogum giinlerinde sik¢a kullanilan konsept unsuru,
kutlamay1r dogum giinlii 6zelinde vurgulayabilmektedir. Alt1 ay kinasi i¢in

gerceklestirilen kutlamalarda da ayn1 masa ve siisleme dgeleri bulunmakla birlikte
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kutlamay1 ozellestirecek kirmizi renk ve kina ile 6zdeslestirilen birka¢ detay,
goriiniimii farkli kilmak adina kullanilmaktadir. Bu konuyu dile getiren bir
katilimci da bu konuda su ifadeleri kullanmustir:
“(...) (S)adece diigiin, nigsan degil. Dogum giinleri bile nigan masas1 gibi siislenmeye
baglandi. Mesela bana bu tuhaf gelmisti. Eginin dogum giinliydii. Nisan masasi
stislenmisti. Bir de alt1 kisilerdi. Bahge kisminda yapacaklardi. Ben de organizasyon

dedi ama masaya birkag siis koyacak sandim. Ama nigsan masasi yapildr” (Katilime1
6).

Benzer diisiinceleri paylasan katilimcilardan bazilari ise 6zellikle ¢cocuklar
icin  gergeklestirilen  kutlamalarda  c¢ocuklarin  aragsallagtirildiklart  ve
gergeklestirilen siislemelerin ¢ocuklardan ¢ok biiyliklere hitap ettigi konusunda
hemfikir olmuslardir. Diger bir deyisle, siislemelerde kullanilan malzemeler
kutlamanin niteligi veya kutlamanin gergeklestirildigi yas grubu fark etmeksizin
ayni1 ve belirli objeleri igermektedir:

“(...) (M)esela balonlar ¢ocuklart ¢ok mutlu ediyor. Ama simdi hep goérdigiimiiz

kocaman kocaman samdanlar ¢ocugun ilgisini bile ¢ekmiyor. Sadece misafirlerin

ilgisini ¢ekiyor. Cocuga yonelik siislemeler olunca ¢ocuklar gercekten ¢ok mutlu
oluyor. Dogum giiniiyse masaya samdan koymak yerine her tarafi balon yapacaksin.

Palyago cagirilabilir. Cok daha iyi. Ama anneler ozellikle daha ¢ok kendini
diistintiyor” (Katilimer 3).

“(...) (Q)ogu gordiigiim kutlamalarda ozellikle ¢ok satafatli ve abartili goriinen
masalar yapiliyor. Samdanlar koyuluyor. Hatta ¢ocuklarin yiyemeyecegi o kadar
degisik seyler yapiliyor ki... Ben de mesela buna dikkat edecegim. Samdanli
masalar yerine bol balonlu olacak. Cocuklarin da yiyebilecegi daha saglikli
yiyecekler yapmay1 diisiiniiyorum. Daha ¢ok ¢ocuklarin ilgisini ¢ekecek giilen yiizlii
kurabiyeler falan yapmay diisiinliyorum. Ama sosyal medyada gordiiklerim hi¢ bu
sekilde degil. Tamamen gosteris amagli abartilan siislemeler var” (Katilimer 5).

Kutlamalarin biiylik ¢ogunlugunda var olan bu siisleme benzerligi bazi
kutlamalar s6z konusu oldugunda biraz daha farklilasabilmektedir. Bu farklilik da
en ¢cok dogum odasi siislemelerinde ve bebek mevlidi organizasyonlarinda daha

once ilgili boliimlerde belirtilen sekillerde goriilebilmektedir.

Siisleme ve sunulan hizmetlerin niteligi agisindan organizasyon firmalari da
iki farkli grupta degerlendirilebilir. ‘Standart organizasyon firmalari’ndan ayrilan
‘Islami organizasyon firmalar1® miisterilerine igeriksel hizmet sunmalari agisindan
on plana ¢ikmaktadirlar. Islami organizasyon firmalar1 s6z konusu bolgede
ozellikle hatim cemiyetleri, bebek mevlitleri ve kismen siinnet cemiyetlerinde
tercih edilebilmektedirler. Bu kutlamalarin en temel ortak noktasi ise mevlit

okunmasidir. Kisiler cemiyetlerinde, dini faaliyetlerin gergeklestirilmesi
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konusunda profesyonel bir hizmet almak istediklerinde Islami organizasyon
firmalarma bagvurabilmektedirler. Yine ayni firmalar, iceriksel olarak hizmet
perspektifini genisletmis; mevlit okuma hizmeti yaninda, ilahi veya dini miizik
dinletileri ile dini bilgilerin katilimcilara sunuldugu ‘sohbet’ olarak adlandirilan
faaliyetleri de hizmet kategorilerine eklemiglerdir. Tiim bunlara ek olarak
semazen ve mehteran hizmetleri de ayni tiir organizasyon firmalar1 tarafindan
verilmektedir. Islami organizasyonlarin diger organizasyon firmalarinin sundugu
siisleme hizmetlerini de envanterlerine eklemesi, yayginlasmalarinda énemli bir
etki sunmustur. Islami organizasyonlar konusunda katilimcilardan birinin verdigi

ornekler durumu gayet giizel bir sekilde 6zetlemektedir:

“Son dénemlerde revagta olan bir islami organizasyon anlayisi da var. Ozellikle
bebek mevlitlerinde ve dindar kesimin diigiin torenlerinde ¢ok fazla goriilebiliyor.
Bu az para veriliyor anlaminda degil. Aksine ¢ok para veriyorlar. Sehirlerarasi bile
gelip gerceklestiren firmalar var. Tabi durumu iyi olanlar yapiyor. iste Kur’an
okuyan hafizlar, hocalar oluyor. Gorsel siislemeler de oluyor. Ama konusmalarda
icerik Islami oluyor tabi. ilahi okuyanlar oluyor. Ama bu durumu tezat gérenler de
var. Hem Islami sohbete yer veriliyor hem gorsellige onem veriliyor. Ben
tutulmasina karsi degilim. Ama Islami organizasyonsa gergekten Islami olmasi daha
iyi oluyor. Mesela bir tanidigimizin bebek mevlidinde il disindan bir kadin geldi.
Gayet gilizel konusmalar yapti. Okudugu seylerin anlamimi agikladi. Cok
profesyonellerdi gergekten. Fakat ayni zamanda annenin bebekle gelmesi, tak
kurulmasi, onun i¢inden geg¢mesi, volkanlarin patlatilmasi ve kar spreyleri gibi
seyler de vardi. Bu biraz gelisiyor sanki. Bir siirii farkli seyler ve gosteriler olunca
insan tereddiit yasiyor gordiiklerim dogru mu diye. Anne mesela siislii bir tahtta
oturdu. Aklimda kalmus, ilgingti bence. Islami organizasyon adi altinda bu tarz
seyler yapiliyor. Bunu da zenginler, maddi durumu iyi olanlar yapiyor. Tanidiklarim
iki-ii¢ bin arasi bir sey ddediler diye biliyorum. (...) Mesela bir akrabamizin hatim
cemiyetine gittik. Bir diigiinden daha kalabalikti. Biiyiik bir salon tutmuslar.
Genelde bir salon, bir mekan tutulup yapiliyor zaten. Mekansiz olmuyor bu is. Bir
y1l 6nceden hatim i¢in salon tutuyorlar. Salonlar o kadar doluyor ki. Bir de bazilar
hatim i¢in de organizasyoncu tutuyor. Bildigimiz salon siislemeleri olsun, gelin
masasi gibi masa siislemeleri olsun hepsi oluyor. Bazilar1 yine organizasyon olarak
disaridan semazenler getirtiyor. Yemekler yeniliyor. Cocuk malum neye
hazirlandiysa okuyor. Bu arada anne, baba ve ¢ocugun kiyafetleri ona gore sik ve
genelde bir 6rnek tarzda oluyor” (Katilimer 27).

Son olarak bu bdliimde, organizasyon ve bireysel siisleme faaliyetleri
arasindaki niteliksel farklar yapilan goriismelerden elde edilen bulgulara gore
karsilastirilmistir. Bu amac¢ dogrultusunda katilimcilara organizasyon destegiyle
gerceklestirilen bir kutlama ile organizasyonsuz gerceklestirilen bir kutlama
arasinda fark olup olmadig1 sorusu yoneltilmistir. Orneklem grubu icerisinden
yirmi alt1 kisi, organizasyon destegiyle gerceklestirilen bir kutlamanin bireysel
cabalarla hazirlanan bir kutlamadan oldukca farkli oldugu yoéniinde goriis

bildirmistir. Katilimcilar bu durumu, organizasyoncunun elindeki malzemeler ve
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onlarin profesyonelligi ile iliskilendirmislerdir. Bu yonde goriis bildiren

katilimcilar diisiincelerini su sekilde ifade etmislerdir:

“Cok var. Simdi insanlar ben aliyorum, yapiyorum, aynist oluyor diyor ama ben
kendimden Ornek vereyim. Benim zamanimda, diigiiniimii yapti§im zamanlarda
yaygin degildi, bu kadar ¢ok yoktu. Aslinda ben de yapmay1 ¢ok isterdim hatta ben
giizel bir giris siislemesine ¢ok Ozeniyordum. Ama yapacak bir organizasyoncu
olmadig i¢in zar zor bir tane cicekei ile anlasmistik. O da zaten pek giizel olmadi.
Bir de benim diigiin telagim olacak. Yakin ¢evreme sdylesem de unutuluyor. Bu
sekilde kalan bir siirii aktivite var. Bunlarin hepsi unutuldu, yapamadim. Ama
organizasyoncu tutsaydik bunlarin higbiri olmazdi. Benim zaten eglenmeyi de ¢ok
seven bir yapim var. Nedimeler oluyor simdi. Benim zamanimda olsaydi kesinlikle
tutardim. Cesitli gosteriler yapardim. Nedimeler bir de diigiiniin bos kalmasimn da
engelliyor. Cok arkadasin yoksa oynayacak insan da olmuyor. Ama nedimeler varsa
zaten oynayacak arkadasa da gerek kalmiyor” (Katilimc1 22).

“Ee tabi ki vardir. Cilinkii birine ¢ok ciddi boyutlarda para dokiiyorsunuz. Onun
karsiligin1 da bekliyorsun dogal olarak. Bir organizasyon sirketiyle anlastigim
zaman onun bana olumlu doniitii olmasint beklerim. Bes bin lira verdiysem o
kadarlik bir hizmet beklerim. Ama herhangi bir organizasyonla anlagmasi olmayan
bir kutlamaya gittigim zaman beklentim daha vasat kalir yani. Dogal olarak arasinda
fark olmasi lazim. Ciinkii birine ciddi boyutta bir para veriliyor. Gorsellik ve hizmet
acisindan dolayisiyla mutlaka bir fark oluyor. Hizmet verdikleri kisiyi tatmin
etmeleri gerekiyor. Bu miizigiyle olur, siislemesi, kiyafetiyle olur, masasiyla olur...
Her seyi bunun igine dahil” (Katilimci 28).

Bu konuda herhangi bir fark olmadigina yonelik goriis bildiren kisiler ise
diisiincelerini her tiirlii bilgiye ulasim kolayligi ile desteklemislerdir. Onlara gore
kisiler, sosyal medya ve internet araciligiyla her tiirli siisleme 6rnegine kolayca
ulasip bunu taklit edebilirler. Yasca biiylik olan kisiler ise diisiincelerini genglerin
bu konuda oldukga yetenekli ve bilingli oldugu savi lizerinden agiklamislardir. Bu
konuda katilimcilar su diistinceyi desteklemektedirler:

“Bence yok. Yine ayni 6rnegi verecek olursam biz yegenimin bir yas partisinde

yiyecekleri ve siislemesini kendimiz yaptik. Bir organizator ile anlagsaydik onun da

yapacagt bu sekilde olacakti. Ciinkii biz de internetten, sosyal medyadan
arastirtyoruz. Neler yapilmis ve yapiliyor, goriiyoruz. Siisler de gesit gesit satiliyor

zaten. Biz de alip kendi diisiincemize ve estetik algimiza gore giizel bir ortam

olusturabiliyoruz. Bizim i¢in kendi yaptigimiz siislemeyi de gayet yeterli ve giizel
buldugumuzdan organizatoriin yaptigi ile ¢ok fark gérmityorum” (Katilimer 16).

3.3.3. Siisleme ve Organizasyon Faaliyetlerinde Konsept Olgusuna fliskin
Bulgular

Giliniimiizde gerceklestirilen popiiler kutlama pratiklerinde siisleme veya
organizasyonu belirli bir konsept dahilinde uygulamak hemen her kutlama igin
gecerli olan bir aligkanlik haline gelmistir. Ozellikle dogum giinleri ve baby
shower kutlamalari, konseptin en yogun kullanildigr pratiklerdir. Konsept

olgusunun ozellikle bu iki kutlamada 6n plana ¢ikmasinda ¢ocuklar igin
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diizenlenen pratikler olmast ve dis hediginde oldugu gibi birtakim motifleri
icermemesi etkili olabilir. Bagka bir deyisle, konseptlerin en yogun
goriiniimlerinin ¢ogunlukla bir karakter 6zelinde gerceklestirildigi takdirde elde
edilebilmesi onu ¢ocuklar dzelinde 6n plana ¢ikaran en énemli etkendir. Ornegin,
bir dogum giinii partisinde kullanilan Elsa, Minnie Mouse, Oriimcek Adam gibi
karakter konseptleri, yalnizca c¢ocuklar 6zelinde gergeklestirilebilen ve temay1
daha net bir sekilde goriiniir kilan uygulamalardir. Ayrica kutlamayi isaretleyen
veya sembolize eden herhangi bir motifin bulunmamasi da konsepti miimkiin
kilan bir diger faktdrdiir. Ornegin dis hedigi partisinde konsept bastan belirlidir:
Dis. Tim siisleme malzemeleri dis ve onunla ilgili iiriinleri icermektedir. Bir
baska ornek ise kina geceleridir. Buradaki kirmizi renk motifi herhangi bir
konsept uygulanmasin1 genellikle miimkiin kilmamaktadir. Yine de konseptlerin
yalnizca ¢ocuklar ile ilgili kutlamalarda kullanildigin1 sdylemek yanlis bir tespit
olacaktir. Ozellikle nisan ve nikah ritiiellerinde sonbahar mevsimi ve deniz
kabugu gibi hafif konseptler ile vintage ve rustik gibi tarzlar siklikla tercih
edilmektedir. Yine son donemlerde kina ritiiellerinde, Osmanli saray kiiltiiriine
benzer gorliiniimlerin kutlamalarda konsept olarak belirlendigi belirtilebilir.
Konseptler yalnizca karakter ve tarzlardan olusmamaktadir. Tek bagina renkler

bile biitlinliik olarak bir konsept goriiniimii olusturabilmektedir.

Yapilan saha calismalarindan elde edilen bulgular da konseptin, popiiler

kutlamalarin 6nem verilen bir pargasini olusturdugunu desteklemektedir:

Tablo 3.18: Kutlamalarda Konsept Kullanim Durumu

Gegerli | Birikimsel
Siklik | Yiizde | Yiizde Yiizde

Gegerlilik Kesinlikle katilmiyorum 17 8,5 8,6 8,6

Katilmiyorum 34 17,0 17,3 25,9
Yapacagim kutlamalari Kararsizim 37 18,5 18,8 44,7
belirli bir konsept Katiliyorum 60 30,0 30,5 75,1
dahilinde gergeklestiririm. | Kesinlikle katiliyorum 49 24,5 24,9 100,0

Toplam 197 98.5 100,0

Kayip Veri 3 1,5
Toplam 200 100,0

Tabloya gore o6rneklem grubun %55,4°1i herhangi bir kutlamay1 belirli bir
konsept dahilinde gergeklestirecegini belirtmis; %25,9’u ise konsept dahilinde
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gerceklestirme konusuna olumsuz  yaklasmistir. Orneklem grubu ile
gerceklestirilen goriismelerde de konsept konusuna cesitli acilardan deginilmis;
katilimcilar, konseptlerin niteliklerine ve yayginligina yonelik degerlendirmelerde
bulunmuslardir:

“(...) (B)ir kutlama yapiliyorsa -6zellikle dogum giinlerinde- mutlaka bir konsept

dahilinde yapiliyor. Kizsa Barbie ve Elsa gibi karakterler; erkekse daha farkl
karakterler kullaniliyor” (Katilimct 5).

“(...) (Z)aten bir dogum giinii yapildiginda az da olsa mutlaka bir konsepti oluyor.
Genelde tabi ¢ocuklarn sevdigi karakterler oluyor. Ornegin, bir dogum giiniinde
Mickey Mouse konsepti gormiistim. Yine ¢ocuklar arasinda ¢ok sevilen bir ¢izgi
karakter var. Yegenim de kendisi i¢in bu karakteri istemisti. Elsa idi sanirim. O bile
kii¢iik olmasina ragmen istiyor” (Katilimci 22).

Organizasyon isi yapan bir katilime1 ise konseptleri ve sagladig etkiyi soyle
degerlendirmistir:
“Insanlar konsepte ¢ok énem veriyorlar. Ozellikle gocuklarin sevdigi karakterlere
yogun bir istek ve yonelim oluyor. (...) Mesela konsepte ve isteklere gore liriinleri
farklilastirtyoruz. Cigegi ya da onun istedigi herhangi bir objeyi ekleyip
cikarabiliyoruz. Ornegin biri denizyildiz1 istiyor. Baska biri de ayni konsepti
isteyebiliyor. Ama ya bizim ya da misterinin istegine gore biz farkli bir seyler
katarak uyguluyoruz ayni konsepti. Bu durum da dogal olarak hoslarina gidiyor.

Kendini 6zel gibi hissediyor. Benimki digerlerinden farkli hissiyatt olusuyor. Bu da
konsept konusunda en 6nemli noktalardan biri” (Katilimei 23).

3.4. Kutlamalarin Gerg¢eklestirilme Amacina Yonelik Bulgular

Caligmanin bu kismina kadar hangi kutlamalarda ne tiir degisimler oldugu
ve bu degisimlerin ne tir 6zelliklere sahip oldugu nicel ve nitel verilerle de
desteklenerek analiz edilmeye calisilmistir. Ancak popiiler nitelikteki kutlamalarla
ulasilmak istenen amaglara yonelik bir inceleme, degisimin nedenlerini ve
kisilerin ni¢in bu tiir kutlamalara bagvurdugunu belirlemek agisindan da
onemsenmektedir. Bu amacla yapilan anket calismasinda katilimcilara
kutlamalarin gerceklestirilmesine yonelik cergevesi siirli bir sebepler biitiinii
sunulmug ancak goriismelerde bu sinir kaldirilarak katilimci tamamen 06zgiir
birakilmistir. Katilimcilardan verilen smirli segenekler biitiinii igerisinden bir

sebep segmesi istendiginde tablodaki gibi bir egilim gézlenmistir:
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Tablo 3.19: Kutlamalarin Gerg¢eklestirilme Amaclari

Cevaplar Durum
N Yiizde Yiizdesi
Gegerlilik Gelenekleri devam 71 13,6% 35,7%
ettirmek
Size gore yapilan Bir arada olmak 132 25,2% 66,3%
kutlamalarm amaci nedir? | Mutlu olmak 123 23.5% 61,8%
Cevredeki kisi ve ortama 77 14,7% 38,7%
uyum saglamak
Insanlari mutlu etmek 51 9,8% 25,6%
Eksiklik duygusu 69 13,2% 34, 7%
yasamama
Toplam 523 100,0% 262,8%

Katilimcilar gelenekleri devam ettirmek, bir arada olmak, mutlu olmak,
cevredeki kisi ve ortama uyum saglamak, insanlari mutlu etmek ve eksiklik
duygusu yasamamak gibi amaglar arasindan %66,3 ile en ¢ok bir arada olmak ve
%61,8 oraniyla da mutlu olmak seceneklerini tercih etmislerdir. Yine %38,7
orantyla ¢evredeki kisi ve ortama uyum saglama amaci da katilimcilar tarafindan
On plana cikartilmistir. Mutlu olma ve bir araya gelme amaglarina yonelik likert
Olcegi temel alinarak yoneltilen sorularda da bu amaglarin yogunlugu benzer
oranlarla desteklenmistir. Dolayisiyla katilimcilar acgisindan bu amaglar arasinda

en gecerli olanlarin mutlu olmak ve bir araya gelmek oldugu belirtilebilir.

Tablo 3.20: Kutlamalarin ‘Bir Araya Gelebilme’ Perspektifinden
Degerlendirilmesi

Gegerli | Birikimsel
Siklik | Yiizde | Yiizde Yiizde

Gegerlilik Kesinlikle katilmiyorum 10 5,0 5,1 5,1

Katilmiyorum 17 8,5 8,6 13,7
Giiniimiizde Kararsizim 36 18,0 18,3 32,0
gergeklestirilen kutlamalar | Katiliyorum 67 33,5 34,0 66,0
bir araya gelebilmek Kesinlikle katiliyorum 67 33,5 34,0 100,0
acisindan gereklidir. Toplam 197 98,5 100,0

Kayip Veri 3 1,5
Toplam 200 100,0

Tablodan da goriilebilecegi ilizere, bu tiir kutlamalarin bir araya gelme

amaciyla gerekliligi konusuna %68 gibi yliksek bir oranla katilim gosterilmistir.
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Tablo 3.21: Kutlamalarin ‘Mutlu = Hissedebilme’ Perspektifinden
Degerlendirilmesi

Gegerli | Birikimsel
Siklik | Yiizde | Yiizde Yiizde

Gegerlilik Kesinlikle katilmiyorum 13 6,5 6,6 6,6

Katilmiyorum 27 13,5 13,6 20,2
Glntimiizde gergeklestirilen | Kararsizim 47 23,5 23,7 43,9
kutlamalar insanin mutlu Katiliyorum 61 30,5 30,8 74,7
hissedebilmesi i¢in Kesinlikle katiliyorum 50 250 | 253 100,0
gereklidir. Toplam 198 99,0 | 100,0

Kayip Veri 2 1,0
Toplam 200 100,0

Gilinitimiizde gerceklestirilen kutlamalarin mutlu hissedebilmek i¢in gerekli
oldugu konusunda pozitif yonlii iliski kuran katilimcilarin oran1 %56,1 olmustur.
Kutlamalarin amaglarina yonelik sorular yoneltilen goriisme Ornekleminde de
mutlu olma amaci, en ¢ok On plana ¢ikan sebep olmustur. ‘Ani biriktirme’ ve
‘kendini 6n plana c¢ikarma’ amagclarmin icerdikleri hassasiyet nedeniyle,
derinlemesine goriismelerde sorgulanmalar1 uygun goriilmiistiir. An1 biriktirmenin
yalnizca goriismelerde sorgulanma sebebi, pek ¢ok katilimcinin bu amaca kolayca
yonelebilecegi ve bdylece anket verilerinin sosyal gercekligi saglikli bir sekilde
yansitamayacagl diisiincesidir. Ancak goriismelerde ani1 konusuna genis bir
sekilde yer wverilmis; katilimcilarin disiinceleri daha net bir sekilde
anlagilabilmistir. Kendini 6n plana ¢ikarma amacinin ise ankette daha yumusak ve
benzer ifadelerle yer almakla birlikte katilimeilarin kendilerine karsi ‘diiriist’
davranamayacagi gerekcesiyle goriismelerde sorgulanmasi planlanmistir. Nitekim
bu iki etki anket verileriyle de harmanlandiginda ilging sonuglar ortaya ¢ikmustir.
Ayrica yapilan goriismelerde, katilimcilar tarafindan birtakim farkli amaglarin da
eklendigi belirtilebilir. Eglenme, cevre edinme ve Ozenmenin getirdigi heves
duygusu katilimcilar tarafindan eklenen amaglar arasinda sayilabilir. Yapilan
gorlismelerde en yogun katilim gosterilen ‘mutlu olma amaci’n1 katilimcilar su
sekilde ifade etmislerdir:

“Aktivite agisindan giizel oluyor bence. Yani bir etkinlige katilmis olmak veya

diizenlemek farklilik katiyor ve bu da mutlu edici bir sey. Rutinimizi biraz olsun
farklilastirtyor” (Katilimer 3).

“(...) (G)ozlemledigim kadariyla insanlar bu aktivitelerle mutlu oluyor. Kendini,
cocugunu mutlu etmek ¢evresine ve ailesine de giizel enerji verir” (Katilimer 11).
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“Aslinda genellikle kendimizi diisiiniiyoruz. Kendisinin veya ¢ocugunun basrolde
oldugu bir giin i¢in giizel goriinen bir mekan hazirlamak insani mutlu ediyor”
(Katilimei 22).

Popiiler kutlamalarin bir araya gelmek agisindan faydali oldugunu belirten

on bir kisi ise bu konu hakkindaki diisiincelerini soyle aciklamislardir:

“Insanlar1 bir araya getirmek icin bir sebep olmasi gerekiyor. Ciinkii teknolojinin de
gelismesiyle insanlar yiliz ylize pek goriismez oldu. Genelde arama, goriintiilii
konugma yapiliyor veya Whatsapp iizerinden yaziliyor. Ama bu tarz kutlamalar
insanlar1 bir araya getirmis oluyor. Birbirleriyle daha ¢ok iletisime ge¢mis oluyorlar.
Bence en olumlu etkisi bu” (Katilime1 5).

“Bu kutlamalarin en bag aktorii bir arada olalim diisiincesi bence. Bu kutlamalar da
bunu giizel sagliyor. Insanlar hem bir araya gelmis oluyor hem de mutlulugunu
paylasmis, pekistirmis oluyor. Bu agidan faydali” (Katilimer 16).

Popiiler kutlamalar1 gerceklestirmede eksiklik duygusu yasamama amacini
itiraf edilemese bile olduk¢a 6nemli bir sebep olarak degerlendiren on iki kisi ise
bu durumu su sozlerle ifade etmislerdir:

“Kesin bir sey s0yleyemem tabi ama an1 biriktirme istegi olsa da en ¢ok kendisinin

veya g¢ocugunun neyi eksik diye diisliniiyorlar. Kendisi i¢in diisiinmese bile
¢ocugunun eksik kalmamasi i¢in yapiyor. Yine de giizel seyler” (Katilimci 14).

“Bence hem giizel goriindiigii i¢in mutlu oluyorlar hem de etrafina kiiciik diismek de
istemiyorlar. Kimse bunu agik agik sdylemiyor. Ama herkeste igten ige bdyle bir algi
var” (Katilimer 25).

Popiiler kutlama ritiiellerinin eglence amaciyla gerceklestirildigini savunan
on bir kisi ise konuyu su ¢ercevede agiklamistir:

“Eglenmek acisindan giizel oluyor. Bir etkinlik olmus oluyor insanlara” (Katilime1
10).

“Cok fazla, aman aman bir yarart oldugunu diisiinmilyorum. Sadece eglenmek
diyebilirim. Eglenme, birazcik gosteris yapma, bakin ben bunlari1 yapabiliyorum,
imkan meselesi bunlar diye etrafa duyurma olarak diisiiniyorum agikcasi”
(Katilimei 28).

Popiiler kutlamalarin gergeklestirilmesini c¢evre etkisiyle olusan 6zenme
duygusuna baglayan ve bu itkinin kisileri harekete gecirdigini diisiinen on dokuz
katilimet ise su climleleri kullanmiglardir:

“Bence cevresindeki insanlarm da bu sekilde bir anlayisa sahip olmasi ve hepsinin

¢ok 6zenerek bu tiir kutlamalar1 yapmast en biiyiik sebep. Insan gevresinde yogun
bir sekilde yapildig1 zaman ister istemez etkileniyor, yapmak istiyor” (Katilimei 22).

“(...) (O)zenme ile karisik hevesini giderme istegi oluyor. Baska insanlardan
goriiyoruz. Bence kesinlikle 6zeniyoruz. Bu da bizde ayni seyi yapma istegi
uyandirtyor. Hatta bu da yetmiyor daha da giizelini yapmak istiyoruz. Ben eksiklik
yasama endisesini kesinlikle yasadim” (Katilimct 2).
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Popiiler kutlama ritiiellerinin gergeklestirilme amaglart arasinda dile
getirilen ‘an1’ kavrami, katilimcilar tarafindan fotograflarla iligkili bir sekilde ele
alinmistir. Yapilan siislemelerin, tutulan organizasyonlarin ve gergeklestirilen
kutlamalarin tiimiiniin giizel fotograflar i¢in ve am1 kalmasi amaciyla uygulandigi
belirtilmistir. Yani an1 sdylemi, hem kutlamalarin bir amacini olusturmasi hem de
fotograflarla birlikte ele alindiginda kutlamalarin niteliklerini etkilemesi agisindan
oldukca onemlidir. Goriisme yapilan orneklem grubundan on bes kisi bu amacin
gecerliligi yoniinde ifadelere yer vermislerdir:

“An1 biriktirme zaten en basta gelen sebeplerden dedigim gibi. Bir dogum giinii

yaptiginizda etrafi da siislerseniz ¢ok giizel fotograflar ¢ikiyor. Bu da ileride bize
kalacak giizel hatiralar demek™ (Katilimei 2).

“(...) (T)abi am1 kalmasi da 6nemli. Mesela benim ¢ok fazla bebeklik fotografim
yok. Onceden bu tarz seyler ¢cok &nemli gériilmedigi icin ¢ok fazla gekmemisler.
Ama su an ben ¢ocugumun her anini ¢ekmek ve ileride de bu giinleri hatirlamak
istiyorum” (Katilimei 5).

“(...) (D)uglinlerde 6nceden sadece davul, zurna ve eglenen insanlar vardi. Simdi ise
bir diigiine gittiginizde inanilmaz derecede siisleme ile karsilagiyorsunuz. Tim
bunlar fotograf i¢in yapiliyor ve fotografa ¢ok fazla 6nem veriliyor. Amag¢ tamamen
fotograf ¢cekinmeye dondii” (Katilimcei 8).

Son olarak katilimecilarin ‘gdsteris’ olarak tanimladigi bir etkiye de
deginmek gerekmektedir. Goriisme yapilan pek cok kisi yukaridaki nitelikler
yaninda, 6zellikle ciddi masraflar yapilan gérkemli kutlamalar1 amag¢ yoniinden
farkli bir siniflandirmaya tabi tutmuslardir. Goriisme yapilan on iki kisi bu konuya
deginmis ve diisiincelerini su sekilde ifade etmislerdir:

“Birilerine gosteris ve kendini kanitlama cabasi tagiyan kutlamalar genelde c¢ok
gosterisli oluyor” (Katilimer 8).

“Evet goriiniis olarak giizel geliyor. Ama bunun bir yarisa doniismesini veya ¢ok
fazla harcama yapilmasini anlamsiz buluyorum. Insanlar bunu mutlu olmak icin
yaptiklarini sdyliilyor. Ama bence ama¢ mutluluktan sapryor” (Katilimer 21).

“Insanlarmn bir araya gelip boyle seyleri kutlamasi giizel. Ama son zamanlarda
Ozellikle bu partilerin abartildigini  diisiiniyorum. Bir gdsteris araci olarak
kullanildigini diistiniiyorum” (Katilimei 28).

3.5. Kutlamalarin Sosyal Medya Platformlarindaki Yansimalarina Yonelik
Bulgular

Popiiler kutlama ritiiellerinin yayilim hizi ve etki alaninin genisligi, bu
durumun sebeplerine yonelik bir incelemeyi de gerekli kilmaktadir. Kolay
ulagilabilirligi ve yayginligi nedeniyle sosyal medya, toplumsal goriiniirliigiin

‘demokratik saglayicisi’ olarak kabul edilebilir. Sosyal medya, hemen her kesim
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ve statiiden insanlarin 6zgiir bir sekilde igerik olusturabildigi ve hayatlarindan bir
kesit sunabildigi etkilesimi yiiksek platformlar olarak adlandirilabilir. Sosyal
medyanin bu 6zelligi, onun giiniimiizde gergeklestirilen toplum temelli pek ¢ok
caligmada ‘etki’ faktorii olarak degerlendirilmesi gerekliligini beraberinde
getirmistir. Bu dogrultuda g¢alismanin bu kisminda, sosyal medyanin popiiler
kutlama ritiielleri iizerinde herhangi bir etkisinin bulunup bulunmadigi ve

bulunuyorsa bu etkinin yogunlugunun ne seviyede oldugu ele alinmaktadir.

3.5.1. Popiiler Kutlama Ritiiellerinin Yayginlasmasinda Sosyal Medyanin
Etkisine Iliskin Bulgular

Popiiler kutlamalarin yayginlik kazanmasi ve bu kutlamalarin bir aligkanlik
temelinde gerceklestirilmesi konusunda sosyal medya araclarinin 6énemli bir etki
sagladigi tezi, ¢calismanin en 6nemli varsayimlarindan birini olugturmaktadir. Bu
varsayim, hem sosyal medya platformlarinin yaygin kullanimina hem de bu tiir
kutlamalara ait goriintii ve videolarin igeriksel cokluguna dayandirilmaktadir.
Yine ayn1 sekilde sosyal medya goriiniirliigii, etki konusu dahilinde incelenen bir

diger konudur.

Tablo 3.22: Sosyal Medya Platformlarinin Kullanim Sikhiklar

Cevaplar
N Yiizde Durum Yiizdesi

Gegerlilik Facebook 169 21,7% 84,5%

Instagram 173 22.2% 86,5%
Asagidaki sosyal medya Whatsapp 186 23.8% 93,0%
platformlarindan hangi veya Twitter 56 7.2% 28,0%
hangilerini kullantyorsunuz? Youtube 121 15,5% 60,5%

Pinterest 66 8.,5% 33,0%

Foursquere 5 0,6% 2,5%

Higbiri 4 0,5% 2,0%
Toplam 780 100,0% 390,0%

Bu amac¢ dogrultusunda yukaridaki tabloda goriilebilecegi tlizere drneklem
grubuna Oncelikle popiiler kutlamalar1 goriintiileyebilecekleri veya fikir
edinebilecekleri birtakim sosyal medya araglarindan hangilerini kullandiklar

sorusu yoneltilmistir.

Nicel sonuglara gore orneklem grubunun %93 oraninda Whatsapp, %86,5

ile Instagram, %84,5 ile Facebook ve 9%60,5 ile Youtube platformlarini
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yogunluklu olarak kullandiklar1 saptanmistir. Bu platformlarin  popiiler
kutlamalara yonelik goriintii ve videolar1 en fazla igeren araglar olmasi da dikkat
ceken bir diger noktadir. Yine yapilan anket ¢alismasinda katilimcilara sosyal
medyanin popiiler kutlamalarin yayginlagsmasi konusunda herhangi bir etki sunup

sunmadig1 sorusu da yoneltilmistir.

Tablo 3.23: Kutlamalarin Yayginlasmasinda Sosyal Medyanin Etki Durumu

Gegerli | Birikimsel
Siklik | Yiizde Yiizde Yiizde

Gegerlilik Kesinlikle katilmiyorum 7 3,5 3,6 3,6

Katilmiyorum 9 4,5 4,6 8,2
Kutlama Kararsizim 12 6,0 6,2 14,4
ritiiellerinin/pratiklerinin | Katiliyorum 34 17,0 17,5 32,0
yayginlasmasinda sosyal | Kesinlikle katiliyorum 132 66,0 68,0 100,0
medyanin etkisi vardir. Toplam 194 97,0 100,0

Kayip Veri 6 3,0
Toplam 200 100,0

Bu konuda katilimecilarin %85,5’1, sosyal medyanin popiiler kutlama
ritliellerinin yayginlagsmasi konusunda etkili oldugu tezine katilmiglardir. Yine
‘kesinlikle katiliyorum’ secenegini isaretleyen katilimcilarin orani, sosyal medya

etkisinin ne derece yogun hissedildigini gdsteren bir kanit olarak da okunabilir.

Sosyal medya etkisini ¢oziimlemek i¢in yapilan goriismelerden faydalanmak
etkinin niteligine yonelik daha net bir goriinim sunmaktadir. Gorligme yapilan
kisilerin tlimii, popiiler kutlamalarin bu denli yayginlagmasi ve gergeklestirilmesi
konusunda bag aktor olarak sosyal medyay1 6ne ¢ikarmaktadir. Katilimcilarin bu
etkiyi c¢esitli sekillerde 6ne ¢ikardigi ve sosyal medya araglarina tek bir acidan
degil; coklu bir etki perspektifiyle baktiklar1 yapilan goriigmelerde saptanmustir.
Buna gore sosyal medyayi, kutlamalarin niceliksel olarak artmasina dair etki
sunan bir mecra olarak degerlendiren goriismeciler su ifadeleri kullanmiglardir:

“Sosyal medya en etkili unsur bana gdre. Zaten insanlar bu tiir gseyleri birbirinden

gorerek yapiyor. Nereden goriiyorlar? Sosyal medyadan. Yaptiklar: kutlamalarin

fotograflarii ¢ekip onlarcasini sosyal medyadan paylasiyorlar. Insanlar siirekli
bunlar1 goriiyor ve “Biz de yapalim” gibi bir diisiince olusuyor. Sosyal medya

olmasaydi kimse kimseye boyle seyleri gostermemis olurdu. Muhtemelen de bu
kadar yayilmaz veya abartilmazdi” (Katilimer 21).

“Yani bir insan sadece g¢evresi baz alindiginda en fazla iic-bes dogum giiniine
gidebilir bir déonemde. Dokuz-on diiglin gorebilir ortalama. Ama Instagramda bu
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organizasyonlarin ve kutlamalarin binlercesi karsimiza ¢ikiyor. O ne yapmis, bu ne
yapmis ve neler kullanilmis diye baktiginiz zaman zaten etkisi daha da artiyor ve
stireci hizlandirtyor” (Katilimer 28).

Sosyal medya etkisini yeni tiir kutlamalarin 6grenilmesi anlaminda

degerlendiren katilimcilar ise bu konu hakkinda su ifadeleri dile getirmislerdir:

“Mesela biz baby shower nedir bilmiyorduk. Sosyal medya sayesinde goriip
6grendik. Sosyal medya olmasaydi en fazla yurt digindan gelen biri aracilifiyla belki
Ogrenirdik ama pek de yayginlik kazanamazdi. Ama simdi diinyanin her yerinde
yapilan seyleri, her giin herkes goriiyor. Bu da insanlarda bir 6zenme duygusu
olusturuyor” (Katilime1 7).

“Baby shower gibi kutlamalar1 daha sonradan 6grendik Internet ve sosyal medya
sayesinde gorerek. Bu tiir kutlamalar sosyal medya etkisiyle son zamanlarda yayildi
bana gore. Digerleri ise geleneksel oldugu i¢in toplumsal olarak aktarildi. Ama yine
de tabi eskisiyle aynmi sekilde yapilmamasi bize yeni bir etkinin oldugunu da
gosteriyor” (Katilimer 13).

Sosyal medyay1 kisilerin kendini goriiniir kilma amacin1 gerceklestiren bir
etki saglamasi yoniinde degerlendiren katilimcilar ise diisiincelerini su ¢ergevede

aciklamiglardir:

“Birincisi her seyin kutlamasi var artik. Buna bir sosyallesme mi diyelim, yarig m1
diyelim bilmiyorum. ikincisi sosyal medya kullanimi veya sayis1 da ¢ok artt. Sosyal
medya da paylasim yapmak, bu bir firsat onlar icin. Iste esinin kirkinci dogum giinii
kizinin ikinci dogum giinii falan. Bunlar fotograflarini paylagsmak ve kendini
gostermek i¢in bir vesile oluyor” (Katilimer 26).

“Sosyal medya hatta bana goére katilimdan bile daha etkili, daha mutlu ediyor.
Ciinkii kisi i¢in de sosyal medya daha Onemli. Sunu yapmiyor. Falanca kisileri
cagirdi ama gelmeyenler oldu. Ornegin on kisi gelmedi ¢agirdiklar arasindan. Ama
bu gelmeyen on kisi sosyal medya iizerinden yorum yazd: diyelim. Inan ki o on
kisinin gelmemesi kutlamay1 yapan i¢in daha iyi oldu. Gorliniirligii arttirds, etki etti,
yorumlar artti... Gelen kisi seni alkislasa ne olacak? Ama sosyal medyada daha bir
onemli oluyor” (Katilimei 29).

Sosyal medya etkisi, katilimcilar tarafindan diisiinceleri etkileyen ve yeni
fikirler edinilmesini saglayan bir perspektiften de ele alinmis ve bu konuda pek

cok fikir belirtilmistir:

“Sosyal medya hayatimiz oldu. Ona gore yasar hale geldik. Dolayisiyla
diisiincelerimizi ve hareketlerimizi de etkileyen en Onemli ara¢ haline geldi”
(Katilimei 8).

“Yiizde yiiz etkili. Yani bu siireci yiizde yiiz hizlandirdigini1 diisiiniiyorum sosyal
medyanin. Ozellikle Instagram ve Facebook uygulamalarinm. Ciinkii insanlar
dogum giinli pastalarint bile oradan bakarak ve Ornek alarak seciyorlar.
Stislemelerini  ve organizasyonlar1 dahi bu mecralardan takip ediyorlar.
Organizasyoncular1 buradan bulup yaptiklarina bakiyorlar. Biri nereden yaptiysa ben
de bulayim, aynisini siparis edeyim diye diigiiniiliiyor (...)” (Katilimei 28).
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Sosyal medyanin sagladigi ulasilabilirlik imkani dogrultusunda pek ¢ok
tinlii kisinin yagam stillerini 6zendiren bir etkiye de sahip oldugu ii¢ katilimci
tarafindan ifade edilmistir. Dolayisiyla katilime1 goriislerinden yola ¢ikildiginda
sosyal medyanin kisinin kendisinden iist bir yasam stiline 6zendirici bir etkisi
oldugundan da bahsedilebilir:

“Sosyal medyada goriiyorlar, 6zeniyorlar. Baby shower Demet Akalin ile ¢ikan bir

sey. Onceden boyle bir sey yoktu. Demet Akalin yapt1. Arkasindan bir baktik herkes

yaptyor. (...) Bir de iinliilerin yaptig1 kutlamalar da 6rnek alindi. Mesela altin emzik

meselesi. Bunu bile ¢evremde nasil yaptiracagini arayan insanlar oldu” (Katilimcet
6).

Son olarak popiiler kutlamalarla iliskili sektorel alanlar ag¢isindan da énemli
bir sosyal medya etkisinden bahsedilebilir. Yapilan goriigmelerde sosyal
medyanin popiiler kutlamalar konusunda sektdre ne tiir etkiler sundugu da
belirtilmistir. Ornegin organizasyonculuk yapan bir katilimci, sosyal medyanin
islerinin yayginlasmasi konusunda etkili olup olmadigi sorusuna su cevabi
vermistir:

“Tabi ki etkisi oldu. Mesela disarida bir nikdh yapmistik. Yogun bir ¢evre geldi.

Hem gelenlerin paylasimlart hem de sosyal medyamizdan gorenler daha da c¢ok
insanin duymasini sagladi” (Katilimei 23).

Popiiler kutlamalarin yogun bir sekilde gergeklestirildigi bir kafe sahibi ise
bu konuyu su sekilde degerlendirmistir:

“Evet, sosyal medya ¢ok etkili. En dnemlisi de insanlarda algi olusturmasi. Mesela

benim kafem var. Her giin sosyal medyada bir sey paylagsmadigim zaman benim

mekanimi gitgide unutmaya basliyor. Ben orada algi yaratiyorum. Algi da insanlari

¢eker. Gelen insanlart goriince insanlar “Aa biz de gidelim bir keyif yapalim” diye

diistiniiyorlar. Gorsellik ¢ok giiclii bir sey. Biz de faydalanityoruz bu aragtan.

Burasinin agik oldugunu her zaman biliyorlar. Ama ben bir gorsel paylastigimda
veya reklam yaptigimda daha ¢ok gelirsin” (Katilimci 6).

3.5.2. Popiiler Kutlamalarin Sosyal Medya Uzerinden Paylagilma Sikhg ve
Sebeplerine Iliskin Bulgular

Etkilesimin popiiler bir araci olarak sosyal medya kullanimimin pek c¢ok
etkiye sebep oldugu anket ve goriigme verilerinden yola ¢ikilarak bahsedilmisti.
Calismanin bu kisminda ise 6rnek olarak secilen bolgedeki popiiler kutlamalarin
sosyal medya araglari lizerinden paylagim sikliklarinin ve sebeplerinin detayli bir
analizi hedeflenmistir. Bu analizin hem popiiler kutlamalarin yogun
mevcudiyetini aciklamaya hem de 6nemli etkilere sahip oldugu bildirilen sosyal

medyanin bu tiir kutlamalarda hangi sebeplerle kullanildigin1 belirlemeye katki
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saglayacagi diislinlilmektedir. Yapilan anket caligmasinda katilimcilara yaptigi
veya katilim gosterdigi herhangi bir kutlamay1 sosyal medya iizerinden paylagsma
sikliklarina iliskin sorular yoneltilmis; boylece konu 6zelindeki sosyal medya

kullanimi1 saptanmaya calisilmistir.

Tablo 3.24: Gergeklestirilen Kutlamalarin Sosyal Medya Uzerinden
Paylasilma Sikhigi

Gegerli | Birikimsel
Siklik | Yiizde Yiizde Yiizde

Gegerlilik Kesinlikle katilmiyorum 31 15,5 15,9 15,9

Katilmiyorum 31 15,5 15,9 31,8
Yaptigim veya Kararsizim 41 20,5 21,0 52,8
yapacagim herhangi bir | Katiliyorum 38 19,0 19,5 72,3
kutlamay1 sosyal medya | Kesinlikle katiliyorum 54 27,0 27,7 100,0
tizerinden paylasinm. | Toplam 195 97,5 100,0

Kayip Veri 5 2,5
Toplam 200 100,0

Katilimeilarin  %47,2°s1  gergeklestirdigi herhangi bir kutlamayr sosyal
medya iizerinden paylagacagini bildirmis; %21°1 ise bu konuda kararsiz kalmstir.
Buna gore anket calismasinin gergeklestirildigi her iki kisiden biri bu tiir

kutlamalar1 sosyal medya iizerinden paylasacagini belirtmistir.

Tablo 3.25: Bir Kutlamay1 Sosyal Medyada Paylasma ve Yas Iliskisi

45

herhangi bir

kutlamayi sosyal medya (zerinden paylagirnm.

40

35

dim veya yapacagdim

30

Mean of Yapti

25

18-25 26-32 33-40 41-47 48-55 56-60

Yasiniz
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Yine bu oranlar drneklem grubunun yas faktdrii de goz Oniine alinarak
degerlendirilmelidir. Yas ve sosyal medya paylasimi arasinda kurulan iliskiye
gore genglerin olusturdugu orneklemin bu tiir kutlamalar1 paylasma oraninin ¢ok
daha yiiksek oldugu ve yas ilerledik¢e bu oranin diistiigli anlasilmaktadir. Tabloya
gore cogunlukla gencglerin gergeklestirdigi goriilen sosyal medya paylasimlari,
yine genellikle gencler tarafindan diizenlenen popiiler kutlamalarla birlikte ele
alindiginda sosyal medya ve kutlamalarin goriiniirliigii konusunda daha siki
iligkiler saptanabilir. Bu acidan yaklasildiginda hem %47,2 olan paylasim siklig1
hem de popiiler kutlamalarin sosyal medya araglari {izerinden goriiniirligi

artacaktir.

Tablo 3.26: Katihmcilarin Kutlamalar1 Sosyal Medya Uzerinden Paylasim
Durumu

Gegerli | Birikimsel
Siklik Yiizde Yiizde Yiizde

Gegerlilik Kesinlikle katilmiyorum 34 17,0 17,5 17,5

Katilmiyorum 42 21,0 21,6 39,2
Katildigim herhangi bir | Kararsizim 41 20,5 21,1 60,3
kutlamay1 sosyal medya | Katiliyorum 38 19,0 19,6 79,9
tizerinden paylasinm. | Kesinlikle katiliyorum 39 19,5 20,1 100,0

Toplam 194 97,0 100,0

Kayip Veri 6 3,0
Toplam 200 100,0

Katilimcilara katildiklar1 herhangi bir kutlamayi1 sosyal medya iizeriden
paylasip paylagmayacaklar1 soruldugunda ise paylagsma egiliminde bir diislis
gozlenmistir. Katilimeilarin  %39,7°si paylasim yapacaklarini ifade ederken
%39,1°1 paylasim yapmayacaklarini belirtmislerdir. Saha ¢aligmasi siirecinde
ankete dahil edilen bazi kisilerin kendi kutlamalari olmamasi nedeniyle bu soruda
tereddiit yasadig1 goriilmiistiir. Gergeklestirilen ve katilim gosterilen kutlamalarin
paylasimina yonelik kiiciik sayilabilecek bu fark, yasanan bu tereddiit sebebiyle

olusmus olabilir.

Yapilan goriismelerde de katilimcilardan sosyal medya iizerinden popiiler
kutlamalarla karsilagsma sikligin1 rakamsal olarak belirtmesi istenmis ve kisilere
bir ayda ortalama ka¢ kutlama faaliyetiyle karsilastiklari sorusu yoneltilmistir.

Katilimeilar, bu sikligin mevsime gore degismekle birlikte sosyal medyadaki
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kutlama paylasimlariyla en ¢ok yaz aylarinda karsilastiklarindan bahsetmislerdir.
Yaz aylarin1 temele alan katilimcilardan verilen en az rakam iki veya li¢ iken
ortalama cevap on-on iki arasinda olmustur. Ozellikle bu konuyla ilgili bir
meslege sahip olan veya arkadas cevresi genis olan katilimcilardan her giin
karsilastigin1 belirtenler de bulunmaktadir. Ayrica kisiler, kendi sosyal medya
arkadaslariyla siirli  tutuldugunda bu cevaplari vermigler; genel olarak
soruldugunda hemen hepsi her giin karsilastiklarini ifade etmislerdir. Bu konuda
verilen cevaplardan birkag 6rnek daha agiklayici olabilir:

“Cok karsilasryorum. Ayda yedi veya sekiz tane goriiyorumdur. Bu rakam bana

fazla gelmiyor. Ciinkii sosyal medyada ¢ok arkadagimiz oluyor. Kendileri ile ilgili,

cocuklar1 veya arkadaslari ile ilgili kutlamalar derken bu kadar rakamla
kargilagmamiz normal bence” (Katilimci 4).

“Rahat on taneyi geger. Yani ¢ocugu olan herkes zaten bu tarz kutlamalar1 yapiyor.
Yapmiyorum diyen ¢ok nadir bir kesim var. Oyle bir kutlama yapiliyorsa da mutlaka
fotograf cekimi olur. Fotograf varsa da sosyal medyaya kesinlikle atilir. Bu sadece
yaptiklart degil katildiklar1 bir kutlama da olabilir. Bu yiizden ¢ok karsilasiyorum”
(Katilimei 5).

“Sayamayacagim kadar ¢ok gercekten. Ciinkii sadece dogum giinii degil her seyi
parti haline getirdik. Eglence i¢in ¢ok bahane var” (Katilimet 7).

Gergeklestirilen popiiler kutlamalarin sosyal medya araglari iizerinden
paylasilma -diger bir deyisle goriiniir kilinma- sebeplerine bakildiginda ise ¢ok
farkli sebepler karsimiza ¢ikabilmektedir. Ancak bu konuda kisilerin kendilerine
kars1 ‘diirist’ olamayabilecegi diisiiniilerek cevaplart ayni1 kalmak iizere
katilimcilara soru iki farkli sekilde yoneltilmistir. Kisilere once diger insanlarin
gerceklestirdikleri kutlamalar1 sosyal medya Tlzerinden paylasma sebepleri
sorulmus; hemen ardindan ise kendi paylasim sebepleri sorulmustur. Burada
kisilerin kendi paylasim sebepleriyle kendileri disindaki insanlarin paylagim
sebeplerini nasil degerlendirdikleri goriilecek ve aradaki farklarin sebepleri
tartisilacaktir. Son olarak diger insanlarin paylasim gergeklestirme sebepleri
sorusu tiim katilimcilar i¢in gegerli tutulmusken; higbir sosyal medya aracini

kullanmayan birkag¢ katilimciya kendi paylasim sebepleri sorulmamagtir.
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Tablo 3.27: Katthmcilara Gore Diger Insanlarin Kutlamalar1 Sosyal Medya
Uzerinden Paylasim Sebepleri

Cevaplar Durum

N Yiizde Yiizdesi

Gegerlilik Toplumda goriiniir olma 153 26,4% 77,3%

istegi

Insanlarin herhangi bir Sikint1 ve lizlintiiyii 37 6,4% 18,7%
kutlamay1 sosyal medya bastirma istegi

lizerinden paylasma sebebi | Eksiklik duygusunu 94 16,2% 47,5%
size gore nedir? giderme istegi

Mutlu hissetme amaci 101 17,4% 51,0%

Ani biriktirme istegi 91 15,7% 46,0%

Cevreyle olan etkilesimi 104 17,9% 52,5%
arttirma istegi

Toplam 580 100,0% 292,9%

Baska insanlar gecerli oldugunda katilimcilar, sosyal medya

paylasimlarinda en etkili sebebin %77,3 ile toplumda goriiniir olma istegi

oldugunu belirtmiglerdir. Bunu sirasiyla %52,5 ile g¢evreyle olan etkilesimi

arttirma istegi; %51 ile mutlu hissetme amaci; %47,5 ile eksiklik duygusunu

giderme istegi; %46 ile an1 biriktirme istegi ve %18,7 ile de sikint1 ve iiziintiiyii

bastirma istegi takip etmistir.

Tablo 3.28: Katihmcilarin Kutlamalar1 Sosyal Medya Uzerinden Paylasim

Sebepleri
Cevaplar Durum
N Yiizde Yiizdesi
Gegerlilik Toplumda goriiniir olma 32 9,7% 18,7%
istegi
Herhangi bir kutlamay1 Sikint1 ve iizlintilyii 4 1,2% 2,3%
sosyal medya iizerinden bastirma istegi
paylastiysaniz, paylasma | Eksiklik duygusunu 13 3.9% 7,6%
sebebiniz nedir? giderme istegi
Mutlu hissetme amaci 98 29,6% 57,3%
Ani biriktirme istegi 125 37,8% 73,1%
Cevreyle olan etkilesimi 59 17,8% 34,5%
arttirma istegi
Toplam 331 100,0% 193,6%

Kisiler kendileri s6z konusu oldugunda ise ayni segenekler arasindan

bambagka tercihler yapmigslardir. Buna gore %73,1 ile an1 biriktirme istegi
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olduk¢a 6n plana ¢ikmistir. Bunu %57,3 ile mutlu hissetme amaci ve %34,5 ile
cevreyle olan etkilesimi arttirma istegi takip etmistir. ilging bir sekilde diger
insanlar i¢in %77,3 gibi yiiksek bir oranla gecerli kildiklar1 toplumda goriiniir
olma istegi kendileri s6z konusu oldugunda %18,7’ye diigmiistiir. Yine diger
insanlar i¢in %47,5 ile gecerli kiliman eksiklik duygusunu giderme istegi de
kisinin kendisi s6z konusu oldugunda %7,6’ya diismiistiir. Bu farkliliga yonelik
nesnel bir veri bulunmamakla birlikte gecerli olabilecegi diisiintilen iki teori
sunulabilir: Birincisi, kisiler kendileri s6z konusu oldugunda esas sebepleri itiraf
etmekten kaginiyor olabilirler. ikincisi ise kisiler kendi disindaki diger insanlari
oldukca yanlis degerlendiriyor olabilir. Oznel ve bilimdis1 bir degerlendirme
yapilacak olunursa kisilerin bu konuda ‘iki yiizli’ bir davranig sergiledigi

diisiiniilebilinir.

3.6. Popiiler Kutlamalarin Sektorel Yansimalaria iliskin Bulgular

Popiiler kutlama ritiiellerinin gergeklestirilmesinde s6z konusu maddi
ihtiyaglar karsilayan ve sektor haline geldigi belirtilen ilgili is kollariyla da
konuyu daha iyi anlamlandirabilmek ve c¢ok daha genis bir perspektifi
yansitabilmek adina goriismeler yapilmistir. Bu amagcla bireysel siisleme yapan
kisilerin davranis kaliplarin1 aktarabilmek i¢in siisleme malzemeleri satan bir is
yeriyle (bolgesel adiyla tuhafiyeci), organizasyon destegi alan kisilerin genel
profilini ve sunulan hizmetleri anlayabilmek icin bir organizasyoncuyla, popiiler
kutlamalarin disar1 tasinmasi sonucu mekan ihtiyacin1 karsilayan bir kafe
sahibiyle ve 0zel giinlerin vazge¢ilmez unsuru -belki de gerceklestirilme sebebi-
olarak profesyonel fotografcilik hizmetleri veren bir fotografgiyla gorlismeler
yapilmistir. Yapilan bu goriismelerin hem daha 6nce bahsedilen hususlara yonelik
bir referans kaynagi olusturacagi hem de genel egilimin sektorel olarak ne sekilde

yansidigin belirleme konusunda faydali olacag: diistiniilmektedir.

Tuhafiyeciyle yapilan goriismelerden popiiler kutlamalarin son alti veya
yedi yil1 kapsadig1 ve bu alana yonelik is kollariin ise son bes-alt1 yilda gelistigi
anlagilmaktadir. Bu ifade goriismelerde belirtilen ifadelerle de oOrtiismektedir.
Tuhafiyeci, kendisinin bu ise yonelme sebebini ise su sozlerle agiklamistir:

“Ciinkii ¢cok ragbet oldu, ¢cok soranlar oldu. Piyasa bizi o yone dogru itti. Aslinda arz

talep dengesi nedeniyle diyebilirim. Yapilan kutlamalar ¢ok artti. Herkes bir seyler
yapmaya basladi. Dolayisiyla bu sektor de gelisti. Suf bizle de bitmiyor.
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Konfeksiyoncular da ¢ok para kazaniyor. Bir kutlama yapacaksaniz esine yeni bir
takim aliyor. Kendisine ve ¢ocuklarina iki, ii¢ elbise aliyor. Konsept giyim yapanlar
oluyor. Piyasay1 bu sekilde canlandirdi bu is” (Katilimer 26).

Yine kendisinin bu ise girme sebepleriyle esdeger gordiigli sektoriin gelisme

asamalarini ise su sekilde aktarmistir:

“Tabi internetten goriiyorlardi, baska sehirlerde de satildigini goriiyorlardi. Bu tarz
malzemelerin satilabilecegi en yakin yerler tuhafiyeciler oldugu icin insanlar
buralara yonelmis olabilirler. Ben de bu sekilde bu ise girmis oldum. Sonralari
tuhafiyenin diginda sadece bu malzemeleri satan diikkanlar da acildi. Ayr1 bir is kolu
oldu bu. Parti malzemeleri satan diikkanlar oldu. Bu konuda bayilik alanlar bile
oldu. Mesela ‘balonevi’ ve ‘partisepeti.com’ diye bayilikler var. Yani surf bu isleri
yapacak diikkanlar da ag¢ildi” (Katilimer 26).

Tuhafiyecilere basvuran insanlarin yogunlukla hangi tiir kutlamalar icin
geldigi sorusuna goriismeci asagidaki cevabi vermistir. Bu cevap, ele alinan
popiler kutlamalarin yaygin kutlamalar1 olusturdugunu da kanitlar niteliktedir.
Diger goriismecilerin de bahsettigi evlilik teklifi ise ele alinmayan ancak popiiler
kutlamalar arasinda degerlendirilebilecek nitelikte yaygin bir diger faaliyettir:

“Bize dogum giinii, evlilik teklifi organizasyonlari, s6z-nigsan ve bir de mevlitler i¢in

gelenler oluyor. Ornegin kiz cocuklari igin alt1 ay kinasi yapiliyor. Oglanlar icin de

daha ¢ok ilk adim partileri igin geliyorlar. Onun disinda dis bugdayi icin gelenler de

oluyor. Simdi bir de sey basladi. Kizlar evlenmeden once ‘to be bride’ partileri
yapiyorlar. Onlar i¢in geliyorlar genelde” (Katilime1 26).

Cesitli parti malzemeleri igerisinden en ¢ok tercih edilen siisleme iirlinlerini ise

katilimer su sozlerle agiklamistir:

“Bebek i¢in yapiliyorsa bebegi koymak i¢in ben de siislii sepetler var. Onlardan
aliyorlar. Tiiller, masa Ortiileri, masa etekleri, siislii fonlar, ¢esitli siisler var onlari
aliyorlar. Bebeklere yine altt ay kinasi i¢in bindalli aliyorlar. Balonlar, figekler,
mumlar, bazi temali triinler... Aklina gelebilecek hemen her sey var. Bir de bizim
hitap ettigimiz grup genelde gelir diizeyi diisiik kesimler. Gelir diizeyi yiiksek
olanlar organizasyonculara veya daha iyi malzemeleri kiralayanlara bagvuruyorlar.
Mesela benim komsum var ‘Giiler Home’ diye. Gelir diizeyi daha iyi olan kesime
malzeme kiraliyor. Masasini, fonlarini, samdanlarini kiraliyor. Bunlarm bir siirii
malzemeleri var. Miisteri bakip istedigini kiraliyor. Insanlar illa ki bir seyler yapmak
istedikleri i¢in ancak geliri de yeterli seviyede degilse bize geliyorlar” (Katilimci
26).

Katilimcr verdigi bu cevap ile hem kendisinin hedef kitlesini belirtmis hem
de bireysel siisleme tercih eden kisilerin maddi durumuna yonelik bir tespitte
bulunmustur. Bu tespit popiiler kutlamalarin nitelikleriyle maddi kistas arasinda
kurulan pozitif iligkiyi destekler niteliktedir. Yine maddi faktorler arasinda
belirtilen bir diger catismayr da harcama konusu olusturmaktaydi. Bazi

katilimcilar organizasyoncu tutma ile tuhafiyeciden yapilan harcamalarin esdeger
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miktarlarda oldugunu belirtirken bazilar1 ise arada kesinlikle ciddi bir fark
oldugunu belirtmisti. Katilimcinin bu harcama konusundaki ifadeleri de ikinci

goriisii hakli ¢ikarmaktadir:

“Bu yapacagi kutlamanin biyiikliigiine gore degisiyor. Eger kiiciik ¢apli bir kutlama
icin geliyorsa 150-200 TL civarinda bir harcama oluyor. Kina i¢in geliyorsa kina
malzemeleri fazla oldugu i¢in 500-600 TL gibi bir harcama oluyor. Ciinkii kinada
birgok hediyelik de dagitiliyor. Nisanda 200-300 TL civart bir harcama oluyor
genelde” (Katilimer 26).

Daha once belirtilen pek cok farkli cesit kutlamanin ayn1 malzeme ve
goriiniime sahip oldugu tezini kanitlamak icin katilimciya hatim ve alti ay
kinasina yonelik hangi malzemelerin tercih edildigi sorulmustur. Katilimci ise s6z

konusu tezi destekler nitelikteki su cevabi vermistir:

“Bindalliy1 biz kiralama yoniinden yapmiyoruz genelde. Ucuz fiyatlara kendilerine
satiyoruz. Mesela sdyle bir 6rnek vereyim. Piyasada su an bebek bindallisin1 50
TL’ye kiraliyorlar. Biz ayn1 paraya satiyoruz. Ciinkii hastalik riskine, bebekten veya
insanlardan digerine bulasma riskine karsi bu sekilde daha ¢ok tercih ediliyor.
Bindallt disinda ayni gelin kinasinda ne alintyorsa bebek kinasinda da ayni seyler
almiyor. Siislemesinden hediyesine kadar. Kina paketleri, kinamiza hos geldiniz
bayraklari, yine kirmizi masa Ortiileri ve etekleri, balonlari, asilan siisleri...
Hediyelikler de aliniyor. (...) Bir gece oncesinde eglence diizenliyorlar. Mesela
hediye dagitmalik tef aliyor. Ta¢ ve halay mendilleri aliyorlar. Bunlar1 oynayan
insanlara dagitiyorlar tabi. Kinalar, el mumlari... Kinada alinan her seyin aynilarim
aliyorlar iste” (Katilimei 26).

Sosyal medya ve c¢evre etkisini anlayabilmek i¢in ise katilimciya
misterilerinin yonlendirmeleri kabul edip etmedigi ve g¢evresinde kutlamalari
gerceklestiren diger kisilerden etkilenip etkilenmedigi sorusu yoneltilmis ve bu

konuda soyle bir cevap alinmaistir:

“Bence yoOnlendirmeye kapalilar. Cilinkii disaridan gordiikleri var hep kafalarinda.
Disarida yapilanlar, onlarin gittikleri ve gordiikleri partiler var. Gordiiklerinin zitti
bir seye yonlendiremezsiniz onu. Ancak belki bir iki ekleme yaptirabilirsiniz. Ama o
aklinda kesinlikle bir seyle geliyor. Ciinkii bunlar ¢ok yaygin. Sosyal medya da bir o
kadar giiclii. Insanlar buralardan bir model belirleyip geliyor. Bana gosteriyorlar
fotograflarini. Burada bdyle yapilmis. Ben de bu sekilde bir yazi istiyorum diyor
mesela. Iste kap1 bantlar1 var. Su sekilde bir kap1 bandi istiyorum diyor. Celik kapiy1
sOyle siisleyecegim, bahge kapisina bdyle bir sey istiyorum diyor” (Katilimci 26).

Insanlarin satin aldiklar1 malzemeler igin odedikleri para miktarinin
kendilerine fazla gelip gelmedigi sorusu da katilimciya yoneltilmis ve katilimer bu
konu hakkinda ilging bir tespitte bulunmustur:

“Bence kesinlikle ¢ok gelmiyor. Ciinkii onlar bu isin sonunda sosyal medyada hava

atmay1 distiniiyorlar. Sosyal olarak snif atlayacaklarmi veya toplumsal olarak

kendilerini daha iyi konumlandiracaklarimi diisiiniiyorlar. Yani genelde bir gosteris
pesinde olundugu i¢in ne olursa olsun 6demeye hazirlar” (Katilimei 26).
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Son olarak siisleme malzemeleri satan bir yer sahibi olarak katilimciya
organizasyoncularin sayilarinin artip artmadigi sorusu yoneltilmis ve katilimci su
ifadeleri kullanmustir:

“Cok artt1, asir1 derecede artti. Herkes organizasyoncu oldu. Biz o ise girmedik.

Ama benim isimi bile olumsuz anlamda ¢ok etkiledi. Mesela ne kadar parast olmasa

da bagkasina 6zeniyor. Diyor ki “Ya o organizasyoncu tutmus. Biz de tutalim.” Esi

“3000 lira para yazik degil mi?” dese bile hayir bizim neyimiz eksik diyerek

yaptiriyorlar. Falanca seyden biriktirecegiz, 6yle yapacagiz, boyle yemeyecegiz ama

biriktirecegiz biz bu paray1 diyor. O zaman ne oluyor? Bizim sattigimiz malzemeler

daha az oluyor. Organizasyoncular yapiyor bu isi. (...) (B)u is bizde bitti. Biiytik

oranda organizasyonculara geg¢ti arttk bu is. Insanlar artitk daha liikkse ihtiyag

duyuyorlar. Biz yetemiyoruz artik. Onlar da organizasyonculara yoneliyorlar. Artik

bizim isimiz organizasyoncular1 tutan kisilerin ufak tefek ihtiyaglarini kapatmak
seklinde” (Katilimci 26).

Organizasyon destegi, giiniimiizde gerceklestirilen herhangi bir kutlamanin
en onemli pargalarindan biridir. Kisilerin gergeklestirdikleri kutlamalarda estetik
kaygilarla organizasyonculara yoneldikleri varsayilmaktadir. Organizasyoncularin
kutlamalardaki yaygin kullanimi, onu pek cok acidan sosyo-kiiltiirel caligsmalar
icin 6nemli kilmaktadir. Calismanin bu kismina kadar organizasyon destegi alma
siklig1, sebepleri ve organizasyonlu kutlamalarin toplumsal goriiniimleri 6rneklem
bolgesindeki katilimcilarin bakis agilart yardimiyla analiz edilmeye c¢aligilmistir.
Bu boliimde ise organizasyonculuk isini yerine getiren bir katilimcinin konuya
olan bakis agis1 yansitilmakta ve daha Onceki wverilerle uygunlugu
degerlendirilmektedir. Bu amacla organizasyon isiyle ilgilenen katilimciya
oncelikle hangi kutlamalar1 daha yogun gerceklestirdikleri sorusu yoneltilmis ve
su cevap alinmustir:

“Yogun olarak s6z ve nisan igin geliyorlar. Ondan sonra kina ve diigiin icin de tabi

ki geliniyor. Yine aynt oranda dogum giinlerini de sayabilirim. Ama baby shower

icin bagvuran daha az kisi var. Bizim bélgemizde de heniiz tam anlamiyla
yayginlasmadigi igin olabilir” (Katilimei 23).

Stisleme konusunda ne tiir taleplerle karsilastiklar1 sorusuna da katilimer su

cevab1 vermistir:

“Kendilerine 6zgii olmasin1 ve ortaya 6zgiin bir sey ¢ikmasini istiyorlar. Biz de o
sekilde istiyoruz zaten. Kendi isteklerini iletiyorlar bizlere. Biz de elimizdeki
malzemelerle uyum saglamaya calistyoruz. (...) Mesela iriinleri farklilastiriyoruz.
Cicegi ya da onun istedigi herhangi bir objeyi. Ornegin, biri denizyildiz1 istiyor.
Digeri de denizyildiz1 istiyor ama biz farkli bir seyler katarak uyguluyoruz ayni
konsepti. Bu durum da dogal olarak hoslarina gidiyor. Kendini 6zel gibi hissediyor.
Benimki digerlerinden farkli hissiyati olusuyor. Bu da en 6nemli noktalardan biri”
(Katilimei 23).
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Katilimeinin  bu ifadeleri kendini farkli kilmak isteyen kisilerin de
organizasyonlar1 tercih edebilecegi varsayimini gecerli kilmaktadir. Ayrica parti
malzemeleri satan yerlerde genelde tek tip irilinlerin bulunmasi da bu istek
dogrultusunda organizasyonculara basvurma oranini arttiric1 bir faktor olarak
degerlendirilebilir. Kendilerine danisan insanlarin konsepte -ozellikle karakter
konseptlerine- 6nem verdigini belirten katilimci, siislemelerde en c¢ok Onem
verilen kismi da su s6zlerle ifade etmistir:

“Biz daha ¢ok masa siislemesine 6nem veriyoruz. Sanirim miisterilerin de istegi bu

dogrultuda. Fotograflara giizel bir ortam yansimasini istiyorlar. Ciinkii fotograf

¢ekimi genelde masa etrafinda yapiliyor. Bu fotograflarda gilizel bir gergeve
olugmasini istiyorlar” (Katilimer 23).

Katilimcinin  bu ifadeleri ‘organizasyon, fotograf ve sosyal medya’
arasindaki iliski ¢cemberini daha da netlestirmektedir. Kisilerin masa siislemelerine
bu denli 6nem vermesinin esas sebebi olarak fotograflar, organizasyonculara
bagvurmanin da sebebini olusturabilir. Diger bir deyisle kisilerin 6zendigi
rengarenk yiyecek ve siislemelerle dolu gosterisli masalarin asil sebebi fotograflar
iken bunlara ulagsma araclari organizasyonculardir. Dolayisiyla
organizasyoncularin ve popiiler kutlama pratiklerinin artis1 fotograflara verilen
onem ile iliskilendirilebilir. Tuhafiyeci ile gergeklestirilen goériismede yapilan
kiigiik  kutlamalarda  bireysel siislemelerin  biiyiikk  kutlamalarda  ise
organizasyoncularin tercih edildigi saptamasi, organizasyonculuk yapan katilimci
tarafindan da dogrulanmistir. Alt1 ay kinasin1 6rnek veren katilimci bu konudaki
gorislerini soyle ifade etmistir:

“Alt1 ay kimasinda insanlar genelde kendileri malzeme alip siislemeyi tercih

ediyorlar. Diigiin, kina, nisan, siinnet ve dogum giinii gibi daha biiyiikk ve 6nemli

gordiikleri kutlamalarda organizasyonculara daha ¢ok basvuruyorlar. Alt1 ay kinasi

icin de siisleme yapan bagka organizasyoncular vardir mutlaka ama onlar ¢ok
istemedikleri i¢in kendileri siislemeye yoneliyor olabilirler” (Katilime 23).

Bu alandaki rekabetin olduk¢a yogun oldugunu belirten katilimciya yeni
kurulmus bir organizasyoncu olarak bekledigi talebi goriip gérmedikleri sorusu
yoneltilmistir. Yeni kurulmus olmalarina ve artan rekabete ragmen katilimci su
ifadeleri kullanmistir:

“Bekledigimizden c¢ok daha fazla talep ile karsilagtik. Belki bunda giiniimiizde

kutlamalara ve siise olan diiskiinliigiin de etkisi var. Hatta yetisemiyoruz bile

diyebilirim. Malzemelerimizi vs. ¢ogaltip tamamen kendimizi buna versek anca
yetisiriz herhalde” (Katilimci 23).
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Organizasyon firmalarina yonelme sebepleri olarak katilimcilar arasinda
daha once estetik kaygisi, maddiyat ve rahatlik sebepleri 6n plana ¢ikartilmis ve
ic faktore yonelik de c¢esitli goriisler beyan edilmisti. Insanlarin
organizasyoncular1 se¢me sebeplerinin bir organizasyoncu goziiyle nasil
degerlendirildigi merak edilmis ve katilimciya bu soru yoneltilmistir. Katilimci bu
konu hakkinda sunlar1 sdylemistir:

“Bizim fikirlerimize giliveniyorlar sanirim. Yaptiklarimiza bakiyorlar. Eger

begenirlerse ve kendilerinin de yapamayacag: tiirden seyler olarak goriirlerse bizi

daha iyi yapacak yerler olarak goriiyorlar. Ciinkii biz de siirekli yaptigimiz i¢in daha

net gorebiliyoruz. ik basladigimizda tedirginlik vardi tabi. Ama o zaman bile ¢ok

olumlu déniitler aldik. Bu diger miisterilerimizle birlikte daha da artti. Insanlar

fotograflar1 gordiikge gitgide giivenleri artiyor. Bu da bizi tercih etmelerine sebep
oluyor” (Katilimei 23).

Katilimer bu tercihin esas sebebini, estetik kaygisinin giiven ile karisik bir
ciktist olarak nitelendirmektedir. Yani kisiler estetik kaygisi yasamakta; onlara
giiven verebilecek ve bu alanda profesyonel hale gelmis bir bakis aramaktadirlar.
Yine farkli bir bakis acis1 olarak tercih sebepleri arasina kisilerin herhangi bir
organizasyonu ger¢eklestirebilecek veya gerceklestiremeyecek nitelikte olmasi da
eklenmistir. Bu ifadeler diger sebepleri gegersiz kilmamakta; bazilarim
desteklerken yeni perspektifler de katmaktadir. Son olarak katilimciya sosyal
medya hakkindaki goriisleri de sorulmus ve karsiliginda su cevap alinmaistir:

“Sosyal medyanin etkisi ¢ok biiyiik. Isin baslamasindaki etken bence o. Cok yogun

bir sekilde goriiyoruz. Masalar, dis mekéandaki siislemeler... Asiri derecede yogun.

Insanlar hem param yok diyor hem de higbir seyden de kaginmiyorlar. Biitgeme

uygun olsun da diyorlar. Ama yine de her seyi yapiyorlar. Sosyal medyanin ama
gercekten etkisi ¢cok fazla” (Katilimer 23).

Gilintimiizde gergeklestirilen pek ¢ok kutlama ev dis1 alana tasinmis ve
kafeler bu amagcla en sik kullanilan mekanlar haline gelmistir. Kii¢lik bir detay
gibi goriinmekle birlikte maddi harcamalarin en biiyiigiinii olusturabilen ev dis1
mekanlar, kutlama amaciyla kisi Ozelinde saatlik veya giinlikk olarak
kiralanabilmektedir. Maddi agidan kisileri zorlamakla birlikte bir kafede dogum
giinii, alt1 ay kinas1 veya hatim kinas1 gibi kutlamalar1 yapmak oldukc¢a yaygin bir
davranig haline gelmistir. Maddi 6l¢iit mekanin belirlenmesinde en temel, belki de
tek oOlgiittiir. Kisiler siisleme ve organizasyon hizmetleri i¢in maddi durumlarinm
asacak tercihlerde bulunsalar bile bu egilim mekan tercihinde daha diisiik
seyretmektedir. Popiiler kutlamalarin ev dis1t mekanlardaki gériiniimlerini sunmak

icin bu tir kutlamalarin diizenlendigi bir mekanin sahibiyle goriismeler
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yapilmgtir. Oncelikle kafe sahibi olan katilimciya séz konusu mekanda en ¢ok
hangi tiir kutlamalarin hangi sebeplerle gergeklestirildigi ve onun bu konu

hakkindaki diistinceleri sorulmustur. Katilimci diisiincelerini soyle agiklamistir:

“Diiglinden nisana ve dogum giiniine kadar her tiirli etkinlik yapiliyor. Dogum
giinleri 6zellikle ¢ok fazla. Kina, diigiin ve siinnet gibi organizasyonlar da yapiliyor.
Burada yapmalarinin sebebi de insanlar evde yapmak istemiyorlar artik. Disarisini
daha uygun buluyorlar. Hem daha giizel oldugunu diisiiniiyorlar hem de evde daha
sikisik ve telaslt olduklar1 sebebiyle de tercih ediyorlar. Sonucunda mutlu bir sekilde
de ayriliyorlar. Insanlar mutlu oldukga onlarin mutluluklarim ve eglencelerini biz de
paylastyoruz. Her konuda yardimei oluyoruz. Bazilar1 organizasyon ile caligtyor.
Bazilar1 ise kendi siislemeyi tercih ediyor. Biz de bu konuda elimizden geldigince
destek oluyoruz” (Katilimet 6).

Ayrica katilimci, siisleme konusunda daha c¢ok organizasyoncularla
calisildigini belirtmistir. Bu durum maddi agidan daha kiilfetli olmasina ragmen
disarida bir mekan tutan kisilerin kutlamaya daha ¢ok énem veren kisiler olmast
olasiligiyla degerlendirilebilir. Diger bir deyisle kutlamasini kafede gerceklestiren
kisilerin organizasyon tutma ihtimali ¢cok daha yiliksek olacaktir. Aksi halde
mekanin ¢ok fazla bir onemi kalmayacagi sdylenebilir. Katilimeciya kendi
kafesinde diizenlenen en ilging kutlama sorulmus; katilimei1 ise su cevabi
vermistir:

“Ilk dis kutlamasi yapilmisti. Sanirtm bu bana en ilging geleniydi. Bunu tabi

geleneksel haliyle hepimiz biliriz. Dis bulguru falan deniyor. Ama aile arasinda

yapilirdy, kutlama seklinde yapilmiyordu. Bunun yaninda alt1 ay kinasi da bana garip
gelmisti. Daha 6nce duymamistim. Kiigiiciik ¢ocuga kina kiyafetini giydirdiklerini

goriince ¢ok sasirmistim. Bilmiyorum bana fazla geliyor. Ama herkes birbirine
6zeniyor” (Katilimet 6).

Katilimci, kafede gergeklestirilen kutlamalarda ev hanimlarinin artan

onemine dikkat ¢cekmis ve su ifadeleri kullanmistir:

“Aslinda is agisindan bakildiginda ben ev kadmlarini gériiyorum. Onlar agisindan
cok iyi. Cok kisi geldi buraya farkli farkli. Ev kadmlarinin tiretmeye basladigim
goriiyorum. Ne yapiyorlar? Geliyorlar organizasyonlarini yapiyorlar, masalari
stisliiyorlar. Kimi bundan para da kazaniyor. Genelde de ben ev kadmlarmin bu
isleri yaptiklarini goriiyorum. Bu agidan bakildiginda da iyi bir sey. Kutlama isleri
bir sektdr haline geldi ve en biiyiik atilimi da ev kadinlar1 yaptt bana gore. Sadece
organizasyoncu olarak da degil. Evde bu siisleri {ireten ve evine gelir saglayan pek
¢ok kadin var” (Katilimet 6).

Son olarak katilimciya kafede gergeklesen organizasyonlu ve
organizasyonsuz kutlamalar arasinda goriiniis olarak fark olup olmadig1 sorulmus

ve katilimci bu durumu su sozlerle agiklamistir:
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“Bence bu tamamen miisterinin enerjisine bagli. Cok organizasyonlu olup mutlu
olamayanlar da var. Aksine kendi ¢abalariyla gergeklestirdikleri siislemelerle g¢ok
keyifli vakit geciren, mutlu olan ¢ok insan var. Ornegin nisan1 olan bir miisterim
siislemesini kendisi yapmisti. Bize de samimi gelmisti ve bizde ona yardim ettik.
Evet, ¢ok hos oldu. Ama giizel olmasini asil belirleyen sey kisinin ve ¢agirdig
misafirlerin eglencesi, samimiyeti oldu. Herkes otursaydi ama sadece harika bir
dekor olsayd: bana hi¢ giizel gelmezdi. Eglenmek istiyorsan ve hicbir seye
takilmryorsan ¢ok giizel egleniyorsun. Ama tutup da bu organizasyoncu burayr mi
yapt1 suray1t mi1 yapti, neden bdyle oldu gibi asir1 ayrintict biraz da takintili insanlar
eglenemiyor” (Katilime1 6).

Son olarak popiiler kutlamalarin en ¢ok Onemsenen parcast olarak
fotograflar icin profesyonel hizmetleri tercih etmek de olduk¢a yaygin bir
davranig olarak gelismistir. Diigiinden dogum giiniine pek ¢ok kutlamada yapilan
hazirlik ve harcamalarin daha giizel goriinmesi amaciyla kisiler profesyonel
fotografciliga onem vermektedir. Yine oOzellikle ebeveynler, kiiciik yastaki
cocuklarmin  ‘sevimli’ fotograflar1 i¢in fotografcilara bagvurmaktadirlar.
Profesyonel fotograf¢ilik hizmeti nisan, kina, diigiin ve siinnet gibi temel
kutlamalar disinda 6zellikle bir yas dogum giinlerinde siklikla tercih edilir hale
gelmistir. Popiiler kutlamalarin 6nemli bir yansimasi olarak fotograflarin
degerlendirilmesi konusunda profesyonel fotograf¢ilik yapan bir katilimciyla
gorlistilmistiir. Katilimeciya oncelikle ne tiir ¢ekimler yaptigi ve cekimlerini
yaptig1 kutlamalar hakkinda ne diistindiigii sorulmustur. Katilimci ise bu konuda
sunlar ifade etmistir:

“Ben daha ¢ok diigiin ve bebek ¢ekimleri yapiyorum. Bebek ¢ekimlerinde insanlarin

mucizevi bir duygu olarak nitelendirdikleri ¢ocuklarinin unutamayacaklar1 kadar

mutlu hallerini kendi gozleriyle goérmesini ve o duygulari tekrar yasamasini
sagliyoruz. Bunun disinda insanlar en c¢ok diigiin kutlamalarmi yapiyorlar.

Mutluluklarint  diger insanlarla paylasirken bizi de amilarimi  doyasiya

fotograflamamiz i¢in tercih ediyorlar. Bizim i¢in de bir sonraki giin hatirlamayacag:

tim kareleri Oniine sermek ve mutluluklarini gézlerinde gérmek paha bigilemez

oluyor. Ben diiglinlerin en 6zel kutlamalar oldugunu diisiiniiyorum. Biz de bu giinii
bir 6miir hatirlamalarina ve mutlu olmalarina yardimer oluyoruz” (Katilimei 30).

Katilmciya  fotograflama  acisindan  ilgisi  oldugu  distiniilerek
organizasyonlarin fotograflar giizellestirmedeki etkisi sorulmus; katilimer ise
etraftaki diizenli ve giizel goriinlimlerin fotograflar1 da gilizellestirdigi yoniinde
diisiincelerini belirtmistir. Katilimer bu tiir ortamlardaki gosterisli siislemelerin
cok daha gosterisli ve detayli fotograflar ¢ikarttigini ifade etmistir. Yapilan
kutlamalarin sektorel olarak fotografcilik meslegine etkisini ise katilimci su

sozlerle aciklamistir:
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“Yapilan kutlamalar benim isimin gelisimi a¢isindan oldukga faydali oldu. Ciinkii o
ortamlarda kendimizi tanitip daha farkli miisterilerle karsilagmis oluyoruz. Bu da
dogal olarak miisterimizin artmasina ve islerimize katki sagliyor” (Katilimer 30).

Bu ifadelerden yola ¢ikildiginda popiiler kutlama pratiklerinin fotograf¢ilik
sektoriinii de gelistirdigi anlasilmaktadir. Bu konuyla ilgili olarak katilimciya
sosyal medya kullanip kullanmadig1 ve sosyal medyanin kendi islerini ne dlciide
etkiledigi sorusu da yoneltilmistir. Katilimci sosyal medyanin onemini soyle
acgiklamstir:

“Biz gorsel bir sunum yaptigimiz icin sosyal medyay1 kullanmamamiz bizim i¢in

cok biiylik bir kayip olurdu. Ben sosyal medyay1 ¢ok aktif kullanan biriyim.

Miisterilerimin %70’inin beni sosyal medyadan gorerek ve takip ederek geldigini
soyleyebilirim” (Katilimei 30).

Popiiler kutlamalar icin basvurulan tiim sektorlerin sosyal medyadan
faydalandigi, hatta sosyal medyay1 islerini arttiran en Onemli mecra olarak
degerlendirdikleri gozlenmistir. Dolayisiyla sosyal medyanin hem popiiler
kutlamalar1 yayginlastirmast hem de ilgili sektorlere basvurmayr saglamasi
acisindan ikili bir role sahip oldugu belirtilebilir. Son olarak sosyal medyadan
fotograf paylagsmanin insanlar i¢in 6nemli olup olmadigi sorusuna katilimci,
bunun kesinlikle ¢ok biiyiik bir 6nemi oldugu yoniinde yanit vermis; hatta
kendisinin onlar1 etiketleyerek paylasim yapmasmin misterilerinin daha &zel
hissetmesine sebep oldugunu ifade etmistir. Tiim bu ifadelerden hem ‘an1’ olarak
degerlendirilen fotograflara sahip olmanin hem de onlar1 ¢esitli mecralar
tizerinden goriiniir kilmanin katilimecilar agisindan olduk¢a 6nemsendigi sonucu

cikarilabilir.
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SONUC

Sosyo-kiiltiirel degisim ve doniislimlerin bir yansimasi olarak popiiler
kutlama ritlielleri s6z konusu calismada tiiketim perspektifi basta olmak iizere
cesitli yaklasimlarla ele alinmistir. Yapilan anket ve yari-yapilandirilmig goriisme
gibi saha ¢alismalariyla birlikte popiiler kutlama ritiiellerine yonelik nicel ve nitel
pek c¢ok Ozellik aktarilmaya calistlmistir. Calisma ‘geleneksel ritiieller’
perspektifinden ¢ok ‘popiilerlesen ritiieller’ kapsaminda gelistirilmis ve analizde
yer alan tiim pratikler birtakim popiilerlesme unsurlarin1 barindirmasi kosuluyla
incelenmistir. Buna gore so6z konusu incelemede kosullar agisindan iki temel
unsurun varhigr gozetilmistir: Kutlama pratiklerinde glinlimiizde siklikla
karsilagtigimiz siisleme ve organizasyon faaliyetlerinin varligi ile ritiielin igerik ve
uygulama olarak degisime ugramasi. Caligmada odaklanilan kutlamalarin {i¢ farkli
kaynaga sahip oldugu belirtilebilir. Bunlar arasinda dogum giinii, kirk ugurma, alt1
ay kinasi, dis hedigi, bebek mevlidi, nisan, kina, siinnet gibi kutlamalar geleneksel
bir arka plana sahip olup glinimiizde hem igeriksel hem de sekli dontigiimlere
ugramis kutlamalardir. Ayrica hatim kinasi gibi yeni ortaya c¢ikmis; bekarliga
veda ve baby shower gibi Bati kaynakli kutlamalar da bulunmaktadir. Yine
calismada yer verilmemesine ragmen cinsiyet 0grenme partileri ve ilk adim
partileri de belirli bir ¢evre tarafindan uygulanan ve gdrece yeni sayilabilecek

kutlamalardir.

Etkilesimin en gii¢lii yankilarini barindiran sosyal medya, hem etki hem de
sundugu goriinlimler agisindan ¢alismanin onemli bir kismini olusturmaktadir.
Yasamimizin ayrilmaz bir pargasi ve ideal yansimalari olarak sosyal medya
gorilintimleri, bu doniisiimiin en biiylik itkisi olarak kabul edilmistir. Sonug olarak
popiiler kutlama ritiielleri bu ¢aligmada, tiikketim gibi sosyolojik ve sosyal medya
araclar1 gibi bilisim temelli bir cercevenin biitiinliiklii bir ¢iktis1 olarak

nitelendirilebilir.

Bu perspektifte baslatilan ¢alismanin giris boliimiinde popiiler kutlama
davraniglarina yonelik zemin olusturacag diisiiniilen tiiketim kuramlarindan ilgili
olanlar1 aktarilmaya calisilmistir. Yine popiiler ritiiellerin tiiketicileri olarak
kadinlarin davranmis kaliplar1 da belirli tipolojiler olusturularak agiklanmaya

calistlmugtir. Ilgili goriilen ve ¢alismayr farkli bakis agilariyla zenginlestirecegi



diisiiniilen kavramlara da ¢aligmanin literatiiriinde yer verilmistir. Calismanin bir
sonraki boliimiinde arastirmanin amaci, konusu, Onemi, yontemi, sorulari ve
sinirliliklart ayrintili bir sekilde belirlenmistir. Son olarak séz konusu bolgede
gergeklestirilen kutlama ritiiellerine, popiiler niteliklerine ve iletisim boyutuna
iliskin 44 sorudan olusan bir anket ile 12 sorudan olusan yari-yapilandirilmig
goriisme c¢alismas1 gergeklestirilmistir. Anket 200 kisiden olusan bir drneklem
grubuna; yari-yapilandirilmis goriisme ise ilgili meslekleri de i¢eren 30 kisilik bir
orneklem grubuna uygulanmistir. Arastirmanin basinda gerceklestirilen gozlemler
sonucu belirlenen hipotezlerin tiimiiniin arastirmanin sonunda gecerliligini
korudugu soylenebilir. Caligmanin sonunda ulasilan sonuglar su sekilde

Ozetlenebilir:

Popiiler kutlama ritiiellerinin toplumsal yayginligi her kutlama 6zelinde
olduk¢a degigsmektedir. Calismada geleneksel arka plani bulunan diigiin, slinnet,
kina, nisan, dogum giinii, alt1 ay kinast ve bebek mevlidi gibi kutlamalarin
kabuliine ve gerceklestirilme sikligina yonelik daha olumlu bir tutum saptanmastir.
Bu tutum kisiler tarafindan gelenek ve kiiltiir sylemleri 6n plana c¢ikarilarak
aciklanmistir. Bu durumda ritiielin popiilerlesen bigimlerine ragmen gelenegin
kisilerde kutlamalara yiiksek bir anlam yiikleme yoniinde bir islev gordiigii ve bu
yolla pratiklerin gerceklestirilme sikligini arttirdigi sdylenebilir. Ancak geleneksel
haliyle zaten var olan bu kutlamalarin giiniimiiz deger ve imkanlar biitliniinde
gerceklestirilmesi s6z konusu oldugunda geleneksellik sdylemlerinin zayifladigi
ve tiim kesimin goriislerini yansitmadigi gozlemlenmistir. Bu durumda gelenegin
popiiler kutlamalarin gerceklestirilme sikligina yonelik birtakim olumlu etkiler

barimdirmakla beraber ‘kilif” olarak kullanildig1 sonucuna da ulasilabilir.

Popiiler kutlamalarin katilim ve diizenleme sikligina yonelik yapilan genel
bir analizde iki unsur arasinda 6nemli sayilabilecek bir fark kaydedilmistir.
Popiiler kutlamalara katilim s6z konusu oldugunda ¢ok yiiksek diizeylerde ¢ikan
oranlar, diizenleme s6z konusu oldugunda diisme egilimi gdstermistir. Ancak
dogum gilini disindaki pek ¢ok kutlamanin genel anlamda bir kez
gergeklestirilecek kutlamalardan olugmasi ve popiiler niteliklerin son bes veya alti
yilik bir gecmisi oldugu diisiiniildiiglinde bu fark daha anlasilir bir hale

gelmektedir. Bu durumun ii¢ faktdriin birlesimi nedeniyle ortaya ¢iktig
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varsayillmaktadir: Anketin gergeklestirildigi 6rneklem kitlesinin 18 ve 60 yas arasi
bir gruptan olusmasi, kutlamalardaki popiiler niteliklerin 6rneklem bolgesinde
yeni yayginlagsmasi ve bircok kutlamanin genellikle tek bir uygulama cergevesine
sahip olmasi. Bu durumda ortalama evlilik yas1 25 olarak alindiginda nisan, soz,
kina, digiin, bekarliga veda gibi kutlamalarin popiiler bicimleri en fazla 32-35
yasa kadar olan bir grupta saptanabilir. Bu varsayimin dogrulugunu test etmek
adina kisilere, popiiler nitelikteki kutlamalar1 gerceklestirmeye yonelik gelecek
planlar1 sorulmustur. Sonugta elde edilen oranlar beklenecegi ilizere varsayimi
dogrular nitelikte olmus; kisiler popiiler kutlama ritiiellerini gerceklestirmeye
yonelik planlara daha yogun bir katilim gostermistir. Bu veriler popiiler kutlama

ritiiellerinin gelecekteki goriintimlerini sunmasi agisindan da okunabilir.

Calismanin  basinda popiiler kutlama ritiiellerinin ~ gerceklestirilme
sebeplerine  yonelik tahmini yogunluklarina gore birtakim varsayimlar
gelistirilmisti. Saha c¢alismalarindan elde edilen bulgular varsayimlari
desteklemekle birlikte yogunluklar1 agisindan farkhiliklar olusturmustur. Anket
calismasinda verili secenckler arasindan bir arada olmak, mutlu olmak ve
cevredeki kisi ve ortama uyum saglamak secenekleri 6n plana c¢ikarilirken;
goriismelerde ani, gosteris, 6zenme ve eksik kalmak istememe gibi sebepler on
plana c¢ikarilmistir. Bununla birlikte daha 6nce de agiklandigi gibi an1 kavrami,
kisilerin siginacaklar1 bir segenek olarak goriilebilecegi; ‘gosteris’ kavrami ise
yargilayici ve rahatsiz edici bir ifade olarak algilanip gergegi yansitmayabilecegi
endisesiyle bu iki sebep ankette dogrudan yer almamistir. Ancak goriismelerde
boyle bir kisit uygulanmamis ve kisi ifadelerinde 6zgiir birakilmistir. Buna gore
yapilan gozlem ve saptamalardan yola c¢ikildiginda popiiler kutlamalarin
gerceklestirilme sebepleri agisindan gecerli yogunluklarina gére su siralama

yapilabilir:

1. Mutlu olma istegi

2. Ait oldugu toplulukta bu tiir etkinliklerin yayginlig1 ve bunun 6zendirici etkisi
3. Ani biriktirme istegi

4. Bir araya gelme amaci
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5. Toplumsal anlamda kendini goriiniir kilma veya kendini ispat ¢abasi
6. Kendini bulundugu cevreye ait hissetme istegi
7. Toplumdaki statiisiinii arttirma, “iist’ statli grubuna eklemlenme istegi

Bireysel siislemelerin  uygulanmasi ve organizasyon faaliyetlerinin
kullanimina yonelik elde edilen bulgular, kisilerin gergeklestirdikleri bir
kutlamaya yonelik bizzat siisleme yapmayir daha yogun bir sekilde tercih
ettiklerini gostermektedir. Buna gore her ii¢ kisiden ikisi bireysel siisleme
yapmay1, biri ise organizasyon destegi almay1 tercih etmektedir. Ancak her iki
durumda da kisiler %68,6 gibi yiiksek bir oranla diizenleyecekleri herhangi bir
kutlamada mekanin siislenmesine 6nem verdiklerini bildirmislerdir. Bireysel
siislemelerin kigiler tarafindan yalnizca estetik kaygiyla gerceklestirildigi
gbozlemlenmis; ancak organizasyon destegi s6z konusu oldugunda sebepler
acisindan bir ¢ogalma saptanmistir. Buna gore bireylerin organizasyonculara
estetik kaygi, rahat hissetme, kutlamasinin eksiksiz ve kusursuz olmasi gibi
istekler dogrultusunda basvurduklar1 belirtilebilir. Maddiyatin biiyiik bir etken
olarak belirlendigi organizasyonlu kutlamalarin toplumsal gecerliligi giiniimiizde

azimsanmayacak bir seviyeye ulasmistir.

Popiiler kutlama ritiiellerini gerceklestiren aktorler nitelik olarak birtakim
ortak Ozellikler gostermektedir. Sosyo-demografik agidan yas faktorii kutlama
ritliellerinin gerceklestirilmesinde en Onemli etken olarak saptanmistir. Yasca
geng olan kisiler popiiler nitelikteki kutlamalar1 gerceklestirme konusunda daha
yogun bir egilime sahiptirler. Ancak yine yapilan goriisme ve anketlerden yola
cikildiginda 6zellikle yeni torun sahibi olan anneanne ve babaannelerin de diger
yasitlarina gore daha olumlu bir yaklasima sahip oldugu belirtilebilir. Yasca
biiyiik olan Orneklem grubundan yeni torun sahibi olmus kisiler, popiiler
nitelikteki ritiiellerin gerceklestirilmesi konusunda ¢ocuklarina ya baski yapmakta
ya da tarafsiz bir tutum benimseyerek onlarin fikrine saygi duymaktadirlar. Yine
maddi durum, popiiler kutlamalar1 gergeklestirme konusunda olmasa da
kutlamanin niteligi konusunda olduk¢a 6nemli bir etken olarak goriilmektedir.
Diger bir deyisle yalnizca siisleme s6z konusu oldugunda maddiyat katilimcilar

tarafindan etkisiz bir unsur olarak goriiliirken; organizasyon destegi agisindan en
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onemli belirleyen olarak ifade edilmistir. Organizasyonlu bir kutlama yapmak,
kutlamalarda gdsteri amaciyla ‘nedime’ veya bagka unsurlara yer vermek maddi
durumu gorece iyi olarak tanimlanan kisilerin gergeklestirebilecekleri bir eylem
olarak nitelendirilmistir. Yine organizasyon hizmetinin igerigi, kullanilan dirtinler
ve uygulandigi kutlamanin ¢esidi de zenginlik ile bagdastirilan diger Ggeleri

olusturmaktadir.

Popiiler kutlama ritiiellerinin toplumsal yapiyla olan uyumu incelendiginde
uyumun gercgeklestirilme yogunluguyla dogrusal bir orantida oldugu ve toplumsal
kabuliin kitlesel sayilabilecek bir diizeyde gerceklesmis oldugu sdylenebilir.
Kisiler, popiiler nitelikteki kutlamalar1 bir moda iiriinii olarak degerlendirirken bu
durumu kiiltiire bir tehdit olarak algilamamaktadirlar. Ancak bu durum, dini
nitelikteki  ritliellerin ~ popiiler ~ yansimalar1  s6z konusu  oldugunda
degisebilmektedir. Kisilerin kiiltiirel anlamda algilamadiklar1 tehdit, dini
nitelikteki kutlamalar s6z konusu oldugunda artmakta; ‘abarti’ ve ‘gereksiz’ gibi
sOylemlerle dini nitelikteki popiiler kutlamalarin uygunsuzlugu ve kisilerde
olusturdugu rahatsizlik dile getirilmektedir. Ilging bir sekilde bu durum, popiiler
nitelikteki ~ bir  dinl  kutlamaya  katilimi  etkilememektedir.  Kisiler
benimsememesine ragmen bu tiir kutlamalara katilmakta hatta eglenmektedirler.
Dolayisiyla toplumsal yargi ve kurallar agisindan beklenebilecek ‘manevi

yaptirim’ gerg¢eklesmemektedir.

Kutlama, siisleme ve organizasyon faaliyetleri igerik olarak da kisa bir
degerlendirmeye tabi tutulabilir. Geleneksellik her ne kadar doniisiime ugrasa da
kiiltiirel etki kutlama pratiklerindeki en kuvvetli unsur olarak varligini
stirdiirmektedir. Bu durum popiiler kutlamalarin sahip olduklar: igerik anlaminda
gorlinlir kilinabilir. Buna gore kisiler, amaglanan faaliyetlerini kiiltiirel agidan
uygun goriillip benimsenen temel bir kutlama planina sadik kalarak
gerceklestirmektedirler. Bu kutlama dogum giinii, dis hedigi veya bambaska bir
kiiltiire ait baby shower bile olsa benimsenen temele uygun olmak zorundadir.
Mutlu olmak, eglenmek, rutininin digina ¢ikmak gibi amaclarla gerceklestirdikleri
bu kutlamalarda bireyler, bu plani bastan ve kendiliginden kabul etmektedirler. Bu
ifadeler, kutlamalarin igerigi analiz edildiginde daha somut bir hale getirilebilir.

Ornegin dogum giinii, alt1 ay kinasi, dis hedigi ve baby shower gibi kutlamalarin
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tiimiinde 6zenle hazirlanmis ve her zaman ayni1 obje ve iirlinlerin bulundugu masa
stislemeleri bulunmaktadir. Kutlamalarda bulunan temali pasta ve yiyecekler her
kutlamanin olmazsa olmazini olusturmaktadir. Icerikte tiim kutlamalar sohbet,
yeme-i¢me, miizikli eglence ve fotograf ¢ekiminden olugmaktadir. Kisiler 6zenle
hazirlanmis bir ortamda arkadaslariyla ya bir seyler yiyip igerek muhabbet
etmekte ya fotograflar ¢ekilmekte ya da miizik -genellikle oyun havalari-
esliginde oynamaktadirlar. Popiiler kutlama ritiielleri, birbirinden farkli olmakla
birlikte genel anlamda uygulamada benzer temel bir hatt1 takip etmektedir. Bu
kutlama c¢esitlerinin birbirinden farklilagan faktorleri kiiclik detaylarla sinirh
kalmaktadir. Ornegin alti ay kinasi icin bu fark kirmiz renk ve bindalli
Ogelerinden olugmaktayken dis hedigi i¢in {irlinlere dis figiiri eklenerek
olugmaktadir. Yine esas olarak kina gecesi pratiginde goriilen ve kiiltiirel bir
anlama karsilik gelen ‘kina ritiieli’ de farkli popiiler kutlama ritliellerinin i¢inde
kendine yer bularak sayisal anlamda bir ¢esitlilik gostermistir. Dolayisiyla
kutlamalar acgisindan meydana gelen yeniliklerin ii¢ temel 6zelligi biinyesinde
barindirdigindan sdz edilebilir: Oncelikle kutlamalar gesit anlaminda nicel bir
cogalma yasamis ve eglence araglari artmistir. Ikincisi, kutlamalar daha ¢ok
seklen; yani kullanilan maddi iiriinler ve mekan anlaminda degismis ve
farklilasmistir. Son olarak ise yenilik iceren tiim kutlamalar kiiltiir slizgecinden

gecirilerek bicimlendirilmistir.

Popiiler kutlama ritiiellerinin sosyo-kiiltiirel analizi, ekonomik faktorler ile
birlikte degerlendirilmedigi miiddetge eksik bir kavrayisi yansitacaktir. Bu
nedenle popiiler kutlama ritiellerinin ekonomik yansimalar1 hem nicel
bulgulardan hem de 0Oznel yargilardan yola ¢ikilarak degerlendirilmistir.
Katilimcilar, ekonomik faktorii herhangi bir kutlamay1 var eden veya niteligini
belirleyen en 6nemli etmen olarak nitelendirmislerdir. S6z konusu kutlamalarin
gerceklestirilmesi hususunda maddiyat faktorii kisilerin tutumlarindan bile daha
onemli bir konuma yerlestirilmistir. Yikli bir miktara karsilik geldigi belirtilen
organizasyon faaliyetlerinin 6zellikle dogum giinii, alt1 ay kinasi, baby shower,
bebek mevlidi ve dis hedigi gibi kutlamalardaki varligi zenginlik ile
iliskilendirilirken; nisan, diiglin ve siinnet gibi kutlamalardaki varlig1 ise daha
normal karsilanmistir. Ancak kisilerin ‘zenginlik’ olarak ifade ettikleri bu durum

organizasyon hizmetlerine bagvurma yogunlugu ile birlikte diisiiniildiigiinde
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oldukca keskin bir ifade olarak degerlendirilebilir. Bunun yerine organizasyon
hizmetlerine bagvuran kisilerin maddi acidan iyi sayilabilecek bir gelire sahip

oldugu saptamasi daha dogru olacaktir.

Popiiler kutlamalar kisilerin sahip olduklari ekonomik duruma olan etkileri
bakimindan da degerlendirmeye tabi tutulmustur. Katilimcilarin hemen hemen
hepsi giiniimiizde gergeklestirilen kutlama pratiklerinin artan cesitlilikleri ve
evrildikleri nitelikler acisindan kendilerine maddi zorluklar sundugu konusunda
hemfikir olmuslardir. Ancak yine aymi katilimcilar ekonomik olumsuzluklara ve
imkanlarinin yetersizligine ragmen siisleme ve organizasyon faaliyetlerini
‘olmazsa olmaz’ bir harcama kalemi olarak degerlendirmislerdir. Ekonomik
olarak yasadiklar1 bu zorlugu aile destegi alarak veya borg¢lanarak asmaya

calismislardir.

Sosyal medya, popiiler kutlama ritiicllerine benzer bir sekilde kisilere
kendisinin merkezde oldugu ve kendini onemli hissettigi bir alan saglamasi
acisindan ¢alismada oldukga 6nemli bir yere sahiptir. Popiiler kutlama faaliyeti
diizenleyen bir kisi en azindan kutlama faaliyeti boyunca bas aktér olarak 6n
plana ¢ikmaktadir. Sosyal medya ise bu gorliniirliigiin devam ettirildigi ve bu
yolla kigilere farkli tatminler saglayan bir mecra olarak nitelendirilebilir. Buna
gore sosyal medya, kisilerin farkli amaglart ve niyetleri dogrultusunda farkli
etkiler sunabilen sihirli bir platform olarak adlandirilabilir. Ornegin,
gerceklestirdigi herhangi bir kutlamayr mutlu hissetmek amaciyla paylasan
kisilere sosyal medya mutluluk, toplumda goriiniir olma amaciyla paylasan
kisilere goriintirliik, etkilesim kurmak isteyen kisilere ise etkilesim saglamaktadir.
Sosyal medya bunu kolay ve demokratik sayilabilecek bir nitelikte; yalnizca
‘goriiniir kilma’ islevi sayesinde yerine getirmektedir. Ayrica sosyal medyanin
zaman acisindan kesintisiz bir ortam sunmasi ve kisilerle istedigi zaman
kurabilecekleri etkilesim ortami yaratmasi onun kullanim yayginligim ve

goriiniirliigiiniin etkisini arttirmaktadir.

Sosyal medya etkisi ¢alisma kapsaminda ii¢ evrede ele almabilir. Oncelikle
sosyal medya daha Once ¢ok yavas gerceklesen Ogrenme ve benimseme
siireclerini hizlandirmis; hatta olus ve 6grenme arasindaki zamansal siireci yok

ederek es zamanli bir yap1 olusturmustur. Ikinci olarak bu durum aglar sayesinde
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mekansal olarak da asildigi icin kisiler tiim kiiltiir irlinlerine tek bir arag
iizerinden kolayca ulasabilir hale gelmistir. Internet ve sosyal medyanin sagladig
ulasilabilirlik, kiiltiirel yapinin ve kiiltiir {irtinlerinin etkilenerek cesitlenmesine
yol agmistir. Baby shower ve bekarlia veda gibi kutlamalarin ithal edilerek
orneklem bolgesinde dahi uygulanmasi bu durumun en agik Ornegi olarak
diistintilebilir. Son evrede ise sosyal medya birikimin dogal bir sonucu olarak
mevcut fikirleri ve kiiltiir {irtinlerini ¢ogaltmis; poptiler kutlamalar da dahil olmak
tizere pek cok anlayisin, fikrin ve olgunun yayginlasmasini saglamistir. Fikirlerin
ve sosyal medya kullaniminin yogunlugu farkli amaglari da dogurmustur. Sosyal
medya insanlarin begeni, takdir toplama veya kendini ger¢eklestirme hedeflerini
gerceklestirdikleri bir alan haline gelmistir. Bu acidan sosyal medyanin popiiler
kutlama ritiiellerine yonelik hem ¢esit hem fikir hem de amaglar agisindan cesitli
etkiler sundugu tespiti yapilabilir. Diger bir ifadeyle popiiler kutlama ritiiellerinin
glinimiiz niteligi acisindan sosyal medya, bu ¢iktry1 saglayan aragsal ve
teknolojik bir sebep olmasmin yaninda kisilere asiladigi anlam oraninda da

kutlamalarin asil gergeklestirilme nedeni olarak degerlendirilebilir.

Popiiler kutlama ritiiellerinin agiklanan kuramsal ve kavramsal ¢ergeveyle
olan iliskisi bakimindan kisa bir degerlendirme yapilabilir. Oncelikle popiiler
kutlama ritiiellerinin modern veya post-modern donem tiiketim davraniglarinin
tam bir karsiligini yansitmadigi sonucuna ulasilabilir. Ritiieller birtakim sembol,
imaj ve gostergelerin kullanilmasi, bireyselligin  yogun goriiniimlerini
barindirmasi, esnek tercih ve talep imkanlarina sahip olmasi, ihtiyactan ¢ok bir
arzu ve haz tiiketiminin sonucu olmasi ve doniisiimiin siireklilik icermesi
acisindan post-modern donem tiiketimine karsilik gelmektedir. Ayrica popiiler
kutlama rittiellerinin somut bir fayda {iriinii olmay1p soyut bir amaclar ¢ergevesine
sahip olmasi onu, post-modern donem tiiketim anlayisina yaklastirmaktadir. Yine
de ‘farkli olma’ ve ‘kimseye benzememe’ konusunda birtakim celigkiler ortaya
cikmaktadir. Popiiler kutlama ritiiellerinde kullanilan malzemelerin sektoriin
sundugu bir yelpaze igerisinden se¢ilmesi ve pek ¢cok kutlamanin birbirinin aynisi
veya cok benzeri sayilabilecek bir nitelige sahip olmasi durumu konu agisindan

tartismali kilmaktadir.
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Dinamik bir alan oldugu i¢in popiiler kutlama ritiiellerine yonelik duragan
bir kuramsal perspektif benimseyerek tek tek bulgulari sinirlamak veya onlarin
sinirlarin1  belirlemek konunun metinlerarasiligina zarar verebilir. Bu tezde
konuyla ilgili olarak secilen tiiketim kuramlarinin tiimii belirli noktalarda popiiler
kutlama ritiiellerinde amag ve isleyis olarak bir gecerlilige sahiptir. Ornegin
gosterisei tiikketim, popiiler kutlama ritiiellerini ‘gdsteris’ amaciyla gerceklestiren
veya bu amagla gergeklestirildigini ifade eden kisilerin perspektifini
yansitmaktadir. Nispi gelir hipotezi, faydaya hizmet etmeyen, sosyal anlamda
giidiilenen ve liiks olarak adlandirilabilecek kutlama davraniglarina ve tiiketimine
yonelik farkli etkileri kanitlamasi agisindan dnemlidir. Bandwagon etkisi, popiiler
kutlama ritiiellerinde yasanan nicel artisin benimseme, yayginlagsma, 6zenme ve
eksik kalmak istememe diirtiisiinii ne Olclide besledigi hakkinda 6nemli bir etki
cercevesi sunarken; snob etkisi kendisini farklilagtirmak isteyen gruplarin
bagvurdugu yollar1 tanimlamada, kutlamalarin toplum igerisindeki uygulama
farklarini belirlemede ve dinamik siireci anlasilir kilmada dikkat cekici bir
perspektif kazandirmaktadir. Siiziilme kurami, ekonomik anlamda sinifsal bir
toplum yapisinda yasayan bireylerin popiiler kutlamalarla ilgili hizmetlere ulagsma
diizeylerini ve bu dilizeyde yasanan degisimleri gorlinlir kilmada
onemsenmektedir. Goreli yoksunluk kurami ise popiiler kutlama ritiiellerinin hem
toplumsal Onemini hem de yoksunlugun hangi kosullarda ortaya ¢iktigini

belirlemek agisindan 6nemlidir.

Biitiin bu genel perspektifi ¢izdikten sonra bu calismada, kisinin ait oldugu
cevrenin ve sosyal medyanin giiglendirici itkisiyle birlikte bandwagon etkisini;
endiistri ve ekonomik etkenlerde yasanan degisimlerle birlikteyse siiziilme
kuramimi daha yakin bulmaktayiz. Bandwagon etkisi hem ¢evre (Leibenstein,
1950; van Herpen, Pieters ve Zeelenberg, 2009) hem de sosyal medya (Mutz,
1998) tizerinden gelisen yeni davranis kaliplarim1 oldukca agiklayici bir perspektif
sunmaktadir. Stiziilme kuraminda belirtilen endiistri etkisi (Simmel, 1957; Barber
ve Lobel, 1952) ise ekonomik imkanlar anlaminda bir ¢esitlilik saglamistir. Daha
giincel bir okumayla endiistriyel etkinin devam etmekte oldugu hatta 6nemli bir
sektorel cesitlilige yol actigi belirtilebilir. Endiistri yalnizca somut bir varliga
sahip olan {irlinler lizerinde degil; eglence ve hizmet anlaminda da bir siiziilmeyi

giiniimiizde miimkiin kilmistir.
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Sonug olarak calismada popiiler kutlama ritiielleri tek bir perspektiften
incelenmemistir. Bunun aksine kuramsal gerceveye ek olarak birbirini destekler
mahiyetteki nitel ve nicel analizler kullanilarak bdlgede yeni ortaya g¢ikan ve
mevcut pratiklerden hareketle gelisim gosteren popiiler kutlama ritiielleri derin bir
bilimsel merakin nesnesi haline getirilmistir. Bu ¢alismanin bize gosterdigi lizere
sosyoloji, antropoloji ve halkbilimi gibi bilim dallarinda popiiler kutlama
ritiiellerini etrafli bir sekilde inceleyen ¢alismalar yapilmalidir. Bu ¢alisma ile bir
kiltiir araci olan ritiielin degisen bigimlerini ve giiniimiizdeki goriinlimlerini
tanimlamaya ve anlamlandirmaya katkida bulunulmustur. Bu g¢alisma, popiiler
kutlama ritiielleri ile ilgili gerceklestirilecek diger pek ¢ok ¢alisma i¢in bir 6rnek

teskil etmesi agisindan 6nem arz etmektedir.
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EKLER

Ek 1: Anket Formu

Elinizdeki anket formu, Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Disiplinleraras1 Kiiltiirel Caligmalar 6grencisi Nuriye AKYEL
ILGIN’m “Popiiler Kutlama Ritiielleri ve Toplumsal Yansimalari: Canakkale 1li
Omegi” adli yiiksek lisans tezi kapsaminda, istatistiksel veri elde edilmesi
amaciyla hazirlanmistir. Bu anket i¢indeki sorular kisisel bilgiler ile ilgili sorular
icermemektedir. Sizlerden edinilecek bilgiler tamamen bilimsel amach
kullanilacaktir. Sorulara vereceginiz cevaplar tez disinda baska hicbir amag icin
kullanilmayacaktir. 44 sorudan olusan bu ankette her soruya uygun gordiigiiniiz
cevab1 vermenizi rica ederim. Katiliminiz i¢in tesekkiir ederim.

Tez Danismani: Dr. Ogr. Uyesi Levent KIYLIOGLU

1. Yasimiz?
1.( )18-25 2. )26-32 3.()33-40 4.()41-47 5.( )48-55
6.( ) 56-60

2. Ogrenim durumunuz?
1.( ) Herhangi bir 6gretim kurumundan mezun degilim
2.( ) Ilkégretim mezunu
3.( ) Lise ve dengi okul mezunu
4.( ) Acik 6gretim sistemi lizerinden okuyorum
5.( ) Yiksekokul / iiniversiteye devam ediyorum
6.( ) Yiiksekokul / iniversite mezunu
7.( ) Diger

3. Medeni durumunuz?
1.( ) Bekar 2.( )Evli 3.( ) Bosanmis
4.( ) Esi 6lmiis (dul) 5.( ) Diger

4. Eger evli iseniz, evlenme yasimiz?
1.( ) 17 yas ve daha kiiclik ~ 2.( ) 18-25 yas arast 3.( ) 26-32 yas arasi
4.( ) 33-40 yas arast 5.( ) 41 yas ve yukarisi

5. Cocugunuz var mi?
1.( ) Evet 2.( ) Hayir

6. Cocuk saymmz kactir?

8. Ailece nerede ikamet ediyorsunuz?
1.( ) Il merkezi
2.( ) Iige merkezi




3.( ) Kasaba / belde
4.( ) Koy
5.( ) Diger (BelirtinizZ.......cccveeeeeeiienieeiienieeiieeee e )

9. Oturdugunuz evin durumu nedir?

1.( ) Kira 2.( ) Lojman 3.( ) Kendi evim 4.( ) Ailemin evi
5.( ) Diger

10. Su anda bulundugunuz il / il¢e / beldeye, goc nedeniyle mi geldiniz?
(Ornegin; is, evlenme, egitim...)
1.( ) Evet 2.( ) Hayir

11. Mesleginiz nedir?

12. Mesleginizi hangi sektorde yerine getiriyorsunuz?
1.( ) Kamu sektorii  2.( ) Ozel sektor 3.( ) Serbest

13. Su anki mesleginizden 6nce, herhangi bir isle ugrastiniz mi, ugrastiysamz
hangisiyle?
1.( ) Hayir 2.( ) Evet

14. Aylik geliriniz ne kadardir?
1.( ) 600 TL ve asagisi 2.( ) 600-2.000 TL aras1
3.( )2.000-3.000 TL aras1  4.( ) 3.000-5.000 TL aras1
5.( ) 5.000-7.000 TL aras1  6.( ) 7.000-10.000 TL arasi1
7.( ) 10.000 TL ve tizeri

15. Aile biitcesine, sizden baska katkida bulunan kimse var m?

1.( ) Hayr 2.( ) Anne-baba 3.( ) Esim
4.( ) Cocuklar 5.( ) Diger
16. isimden kazandigim gelir, benim ve ailemin tiim ihtiyaclarim karsihyor.
Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5

17. Asagidaki etkinlik/kutlamalardan hangi veya hangilerine katildiniz?
1.( ) Dogum giinii partisi
2.( ) Kirk ugurma
3.( ) 6 ay kinast
4.( ) Dis bugday1 / hedigi
5.( ) Baby shower
6.( ) Kina-diigiin (organizasyonlu)
7.( ) Hatim kinas1
8.( ) Mezuniyet kinasi
9.( ) Bekarliga veda partisi
10.( ) Bebek mevlidi (organizasyonlu)
11.( ) S6z-nisan (organizasyonlu)
12.( ) Siinnet diigiinii (organizasyonlu)
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13.( ) Higbiri

18. Asagidaki kutlamalardan hangi veya hangilerini kendiniz veya
¢ocugunuz icin diizenlediniz?

1.( ) Dogum giinii partisi

2.( ) Kirk ugurma

3.( ) 6 ay kinasi

4.( ) Dis bugday1 / hedigi

5.( ) Baby Shower

6.( ) Dogum odasi siisleme

7.( ) Kina-diigiin (organizasyonlu)

8.( ) Hatim kinas1

9.( ) Mezuniyet kinasi

10.( ) Bekarliga veda partisi

11.( ) Bebek mevlidi (organizasyonlu)

12.( ) S6z-nisan (organizasyonlu)

13.( ) Siinnet diiglinii (organizasyonlu)

14.( ) Higbiri

19. Asagidaki kutlamalardan hangi veya hangilerini yapmay diisiiniirsiiniiz?
1.( ) Dogum giinii partisi
2.( ) Kirk ugurma
3.( ) 6 ay kinasi
4.( ) Dis bugday1 / hedigi
5.( ) Baby Shower
6.( ) Dogum odasi siisleme
7.( ) Kina-diigiin (organizasyonlu)
8.( ) Hatim kinas1
9.( ) Mezuniyet kinasi
10.( ) Bekarliga veda partisi
11.( ) Bebek mevlidi (organizasyonlu)
12.( ) S6z-nisan (organizasyonlu)
13.( ) Siinnet diigiinii (organizasyonlu)
14.( ) Higbiri

20. Yaptiginiz kutlama fikirlerini nereden edindiniz?
1.( ) Aile liyelerinden 2.( ) Arkadas ¢evresinden
3.( ) Sosyal medya iizerinden 4.( ) Internette arastirma ile
5.( ) Dizi veya filmler iizerinden

21. Sececeginiz herhangi bir kutlama icin ne kadar para harcarsmiz?
1.( ) 100 TL ve asagis1 2.( ) 100-200 TL aras1
3.( ) 200-500 TL aras1 4.( )500-1000 TL aras1
5. ) 1000-2000 TL arast ~ 6.( ) 2000 TL ve tizeri
7.( ) Herhangi bir ist sinirim yok

22. Yapacagimiz kutlamalar icin finansmam hangi kaynak veya
kaynaklardan saglarsimiz?

1.( ) Aylik gelir 2.( ) Ek gelir 3.( ) Aile destegi
4.( ) Birikim 5.( ) Borglanma 6.( ) Kredi kullanma
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7.( ) Gayrimenkul satist

23. Yapacagim kutlamalarda mekéinin siislenmesine 6nem veririm.

Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5
24. Yapacagim kutlamalar icin organizasyon destegi alirim.
Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5
25. Yapacagim kutlamay1 bizzat tasarlayip gerceklestiririm.
Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5

26. Yapacagim kutlamalar belli bir konsept dahilinde gerceklestiririm.

Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5

27. Yapacag@imiz kutlamalarda asagidaki mekanlardan hangisini tercih
edersiniz?

1.C )Ev 2.( ) Kafe 3.( ) Balo/Diigiin salonu

4.( ) Park/Cay bahgesi

28. Yapacagimz kutlamalarda en fazla harcamayr hangi alanda

gerceklestirirsiniz?
1.( ) Yeme-igme 2.( ) Mekan 3.( ) Siisleme
4.( ) Giyim 5.( ) Hediye

29. Yapacagimiz kutlamalara kimleri davet edersiniz?
1.( ) Aile 2.( ) Akraba 3.( ) Yakin arkadaslari
4. ) Is arkadaslart 5. ) Komsulart
6.( ) Samimi olmadigim ancak tamidigim kisiler

30. Cevremde bu tiir kutlamalar gerceklestiren pek ¢ok kisi bulunmaktadir.

Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5

31. Size gore yapilan kutlamalarin amaci nedir?
1.( ) Gelenekleri devam ettirmek
2.( ) Bir arada olmak
3.( ) Mutlu olmak
4.( ) Cevredeki kisi ve ortama uyum saglamak
5.( ) Insanlar1 mutlu etmek
6.( ) Eksiklik duygusu yasamama
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32. Son donemlerde katildigimiz kutlamalarda ilginizi ceken konular

nelerdir?

1.( ) Yeme-igme
4.( ) Organizasyon

2.( ) Mekan

3.( ) Siisleme

5.( ) Konsept giyim

33. Asagidaki sosyal medya platformlarindan hangi veya hangilerini
kullaniyorsunuz?

1.( ) Facebook
4.( ) Twitter
7.( ) Foursquere

2.( ) Instagram
5.( )Youtube
8.( ) Higbiri

3.( ) Whatsapp
6.( ) Pinterest

34. Yaptigim veya yapacagim herhangi bir kutlamayr sosyal medya
iizerinden paylasirim.

Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5
35. Katildigim herhangi bir kutlamay sosyal medya iizerinden paylasirim.
Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5

36. Kutlama ritiiellerinin/pratiklerinin yaygmlasmasinda sosyal medyanin
etkisi vardir.

Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5

37. Insanlarin herhangi bir kutlamay:1 sosyal medya iizerinden paylasma
sebebi size gore nedir?

1.( ) Toplumda goriiniir olma istegi

2.( ) Sikint1 ve lizlintiiyii bastirma istegi

3.( ) Eksiklik duygusunu giderme istegi

4.( ) Mutlu hissetme amac1

5.( ) An1 biriktirme istegi

6.( ) Cevreyle olan etkilesimini arttirma istegi

38. Herhangi bir kutlamay1 sosyal medya iizerinden paylastiysaniz, paylasma
sebebiniz nedir?

1.( ) Toplumda goriiniir olma istegi

2.( ) Sikint1 ve lizlintliyli bastima istegi

3.( ) Eksiklik duygusunu giderme istegi

4.( ) Mutlu hissetme amaci

5.( ) Ani biriktirme istegi

6.( ) Cevreyle olan etkilesimi arttirma istegi
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39. Giiniimiizde gerceklestirilen kutlamalar bir araya gelebilmek a¢isindan

gereklidir.
Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5

40. Giiniimiizde gerceklestirilen kutlamalar insanin mutlu hissedebilmesi icin

gereklidir.
Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5

41. Bu tiir kutlamalar (dogum giinii, 6 ay kinasi, kirk ucurma...) yapmak
konusunda toplumsal baski ve zorunluluk hissediyorum.

Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5

42. Giiniimiizde gerceklestirilen kutlamalar1 yapamamak/ mahrum olmak
kendimi kotii hissetmeme sebep olur.

Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5

43. Giiniimiizde gerceklestirilen kutlamalarda siisleme yapmanin gerekli
oldugunu diisiinityorum.

Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5

44. Giiniimiizde gerceklestirilen kutlamalar icin bir organizasyon sirketi ile
calismay1 gerekli buluyorum.

Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 2 3 4 5
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Ek 2: Yari-yapilandirilmis Goriisme Formu
Cinsiyet:

Yas:

Meslek:

Medeni durum:

Egitim diizeyi:

Cocuk sayisi:

Cocuklarn cinsiyeti:

1. Son zamanlarda yapilan kutlamalar hakkinda (dogum giinii partisi, alt1 ay

kinasi, baby shower, bekarliga veda partisi...) neler diisliniiyorsunuz?

2. Yapilan bu kutlamalar1 geleneksel kiiltlirlimiiziin bir parcast olarak mi
goriiyorsunuz? Yoksa bir moda olarak mi nitelendiriyorsunuz? Sebeplerini

aciklayabilir misiniz?

3. Size gore yapilan kutlamalarin giiniimiizde artmasinda etkili olan unsurlar neler

olabilir?
4. Size gore yapilan kutlamalarin yararlari nelerdir?

5. Giiniimiizdeki kutlamalar sizce ekonomik, dini veya kiiltiirel agidan yasanilan

toplum yapisin1 yansitryor mu?

6. Son zamanlarda yapilan kutlamalar bir sektor haline geldi mi? Herhangi bir

siisleme veya organizasyon faaliyetine talep arttt m1?

7. Organizasyon destegiyle gerceklestirilmis bir kutlama faaliyeti ile

organizasyonsuz gerceklestirilen bir kutlama arasinda size gore farklar var midir?
8. Sizce sosyal medya, kutlama ritiiellerinin yayginlagsmasinda etkili oldu mu?

9. Sosyal medya kullaniyorsaniz, tahmini olarak bir ayda kag¢ tane kutlama

faaliyetiyle karsilasiyorsunuz? Bu say1 size gore az veya ¢ok mu?

10. Size gore bu kutlamalar1 hangi sosyal kesimden insanlar
gerceklestirmektedirler? (Ornegin; gencler, maddi durumu iyi olanlar, egitim

seviyesi yliksek olanlar?)
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11. Herhangi bir kutlama faaliyetini  gergeklestirmediginiz =~ veya

gerceklestiremediginiz zaman kendinizi kotii/eksik hisseder misiniz? Sebepleri

nelerdir?

12. “Insanlar sikic1 hayatlarini renklendirmek ve giizel anilar biriktirmek icin bu

kutlamalar1 yapmaktadirlar” ifadesine katiliyor musunuz? Katilmiyorsaniz nedeni

nedir?
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Ek 3: Katilimci Tablosu:

Yari-yapilandirilmis Goriisme Calisma Grubu ve Ozellikleri

Katimer | Cinsiyet | Yas Egitim Meslek Medeni | Cocuk | Cinsiyetleri
Diizeyi Durum Sayisi
K.1 Kadin | 22 Lisans Ogrenci Bekar - -
K.2 Kadm | 22 Lisans Ogrenci Evli 2 Erkek ve
Kiz
K.3 Kadin 32 Lise Terzi Evli 1 Erkek
K.4 Kadin | 31 | Ilkdgretim Ev hanimi Evli 1 Erkek
K.5 Kadin | 21 Lise Ev hanim Evli 1 Kiz
K.6 Kadin 37 Lise Kafe isletmecisi Evli - -
K.7 Kadin 24 | On lisans Calismiyor Bekar - -
K.8 Kadin | 24 | Onlisans Sekreter Bekar - -
K.9 Kadin | 34 | Onlisans Kuafor Evli 1 Erkek
K.10 Kadin | 23 Lise Kuafor Bekar - -
K.11 Kadin 36 Lise Butik igletmecisi Evli 1 Kiz
K.12 Kadm | 38 | ilkdgretim Ev hanim Evli 2 Erkek ve
Kiz
K.13 Kadin 19 Lisans Ogrenci Bekar - -
K.14 Kadin | 39 | [lkdgretim Ev hanimi Evli 2 Erkek ve
Kiz
K.15 Kadin | 43 Lisans Ev hanimm Evli 2 Erkek
K.16 Kadin 27 Lisans Satis danigmani Bekar - -
K.17 Kadin 33 Lise T1bbi sekreter Evli 1 Kiz
K.18 Kadm | 52 | ilkdgretim Ev hanim Evli 2 Erkek ve
Kiz
K.19 Kadin 36 Lise Ev hanim Evli 2 Erkek ve
Kiz
K.20 Kadin 44 Lise Ev hanim1 Evli 2 Erkek ve
Kiz
K.21 Kadin | 18 Lise Ogrenci Bekar - -
K.22 Kadin 25 Lise Ev hanimi Evli - -
K.23 Kadm | 27 Lisans Organizasyoncu/Satis | Bekar - -
danigsmant
K.24 Kadin 23 Lise Ev hanimi Evli 1 Kiz
K.25 Kadm | 48 | ilkogretim Ev hanimu Evli 2 Erkek ve
Kiz
K.26 Erkek | 56 Lisans Tuhafiyeci Evli 2 Erkek
K.27 Kadin 54 Lisans Ogretmen Evli 2 Erkek
K.28 Kadin | 31 Yiiksek Ogretmen Evli 2 Kiz
lisans
K.29 Erkek | 28 Doktora Ogretim gérevlisi Evli - -
K.30 Kadin | 26 Lisans Fotografci Evli - -
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