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ETiK BEYAN

Yalova Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Tez/Proje Yazim Kurallari’na uygun olarak
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SIYASAL ILETiSIM ARACI OLARAK SOSYAL MEDYA KULLANIMI: 2023
SECIMLERINDE CUMHURBASKANI ADAYLARININ TWITTER KULLANIMI
UZERINE BiR INCELEME

OZET

Iletisim; en basit tamimiyla bilginin bir gdndericen bir alicitya aktarilma siireci olarak
tanimlanabilir. Ancak; iletisim artik tarihsel tanimlamalarda oldugu gibi o kadar da basit ve
yiizeysel ele almabilecek bir kavram olmaktan ¢ikmustir giiniimiizde. Ozellikle de geleneksel
medyanin (konvansiyonel medya) 6zelligini ve popiilerligini yitirdigi bu siirecte iletisim artik
daha hizli, daha teknolojik ve daha yaygin hale gelmistir. Buna paralel yeni medya olarak
giindelik yasamda yerini alan sosyal medya yada dijital medya dedigimiz platformlar hizla
onem kazanmis ve yayginlagsmistir. Haliyle iletisim kanallar1 da bunlara gore sekillenmis ve
de giincellenmistir.

[letisimin, medyanin ve medya araglarmim gecirdigi doniisiim degisim haliyle siyasal iletisimi
de etkilemistir. Iste bizler de bu ¢alismamizda siyasal iletisimin unsurlarindan olan
propoganda ve segmene ulagsma baglaminda gliniimiizde artik olmazsa olmaz hale gelmis olan
Twitter mikro blogunun bu siyasi siireglere nasil dahil oldugu, ne tiir avantaj ve dezavantajlar
sagladigi, ne siklikla kullanildig1 gibi basliklar1 ele alacak ve de Cumhurbaskani adaylarinin
2023 secimlerinde Twitter’t ne kadar etkin ve verimli kullandiklarinin ¢esitli materyaller
kullanarak karsilagtirmali bir analizi yapmay1 ve elde edilecek bulgular 1s1ginda sonuca
varmay1 amaglamaktayiz. Arastirmanin konusunu ise; 2023 Cumhurbaskanligi se¢imlerinde
adaylarin resmi Twitter hesaplarim1 kullanim performanslari ve atmis olduklar1 tweetlerin
incelenmesi olusturmaktadir.

Aragtirma neticesinde; her ne kadar Twitter siyasal iletisim siireclerinde basat bir rol oynasa
da, glindemi belirleyecek olaylarin fitili bu platformda yakiliyor gibi goriinse de, sosyal
medyada Ozellikle de arastirmamizin ana unsuru olan Twitter’da kimin ne kadar takipgisi
oldugu, ne kadar begenilip (favori) retweet edildigi, ne kadar ¢ok etkilesim aldig1 6nemliymis
gibi goriinse de esas olanin se¢menin giindeminde olabilmek ve sadece sosyal medya
kullananlarin degil, segcmen niteligi tasiyan herkesin giindemine girebilmek oldugu realitesi
se¢cim sonuclandiginda bir kez daha teyit edilmis ve 6nemi yadsinamayacak olsa da gercek
gindemin hala sokakta, ¢arsida, pazarda, kdoyde ve kiraathanede belirlendigi ve buralara
ulasamayan adaylarin sandikta da basar1 elde edemeyecegi gercegini bir kez daha giin yliziine
¢ikardig1 sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Iletisim, Sosyal medya, Siyasal iletisim, Twitter, Secim
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SOCIAL MEDIA USE AS A TOOL OF POLITICAL COMMUNICATION:
A STUDY ON 2023 PRESIDENTIAL CANDIDATES USE OF TWITTER IN
THE ELECTIONS

ABSTRACT

Communication; In its simplest definition, it can be defined as the process of transferring
information from a sender to a receiver. However; Nowadays, communication is no longer a
concept that can be considered as simple and superficial as in historical definitions. Especially
in this process where traditional media (conventional media) has lost its feature and
popularity, communication has become faster, more technological and more widespread. In
parallel with this, the platforms we call social media or digital media, which have taken their
place in daily life as new media, have rapidly gained importance and become widespread.
Naturally, communication channels have been shaped and updated accordingly.

The transformation of communication, media and media tools has also affected political
communication. In this study, we will discuss topics such as how the Twitter microblog,
which has become indispensable today in the context of propaganda, which is one of the
elements of political communication, and reaching voters, is included in these political
processes, what kind of advantages and disadvantages it provides, how often it is used, and
also the 2023 presidential candidates' preferences. We will try to make a comparative analysis
of how effectively and efficiently they use Twitter in their elections using various materials
and aim to reach a conclusion in the light of the findings. The subject of the research is; It
consists of examining the performance of the candidates in using their official Twitter
accounts and the tweets they sent in the 2023 Presidential elections. As a result of the
research; Although Twitter plays a dominant role in political communication processes and
the events that will determine the agenda seem to be lit on this platform, who has how many
followers on social media, especially on Twitter, which is the main element of our research,
how many are liked and retweeted, Although it seems like it is important how much
interaction it receives, the reality that the main thing is to be on the public's agenda and to be
on the agenda of not only those who use social media but also everyone who is a voter was
once again revealed to everyone when the election was concluded and although its importance
cannot be denied, the real agenda is still on the streets, in the bazaar, in the market, It has been
concluded that the elections are determined in the village and the coffee house, and that it
once again brings to light the fact that candidates who cannot reach these places will not be
successful at the ballot box.

Keywords: Communication, Social media, Political communication, Twitter, Election
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1. GIRIS

Web 2.0 kavraminin iletisim ve medya diinyasina girmesiyle birlikte bu alan bambagka bir
boyuta taginmistir. 2004 yilinda O’Reilly Media tarafindan kullanilan bir kavram olan Web
2.0 isminden de anlasilacag iizere ikinci jenerasyon internet hizmetlerini tanimlamak igin
kullanilmistir. Tiim diinyada oldugu gibi “sosyal medya” kavrami hizla yayilmaya ve kitle
iletisim araclarindan biri olmaya baslamistir. Kitle iletisimi denildiginde de bir anlamda
akillara siyaset kurumunun kitlesiyle arasinda kurdugu iletisim gelmektedir. Sosyal medya
elbette tim mecralariyla kullanilmaya baglasa da Tiirkiye 6zelinde ele alindiginda kronolojik
olarak da once Facebook kullanimi yayginlagsmaya baslamis onu Twitter takip etmistir.
Ancak; Twitter gliniimiizde de oldugu gibi daha siyasal bir sosyal mecradir. Tabi 6zellikle son
se¢im propoganda siireclerine bakildiginda adaylar TikTok dahil tiim mecralarda yer almaya

baslamis olsa da bu isin atasi olarak adlandirilabilecek olan platform Twitter’dur.

Siyasal iletisim denilen kavram, elbetteki sadece sosyal medya araciligiyla kurulan bir iletisim
tiirii degildir. Tarihten bugline en iyi siyasal iletisim yliz-ylize ve de birebir temas kurularak
yapilan iletisimdir. Geleneksel siyasal iletisim yOontemlerine gore ¢ok daha kolay, hizli ve
etkilesimi bol olan bir yontem olsa da sosyal mecralar ile kurulan iletisim, ayn1 samimiyeti ve
goz hizasinda kurulan temasi1 verememektedir. Sadece takipgilerle yada reklamlarla
desteklenerek hedeflenen kitlelere sanal bir sekilde ulagilmil olur. Ancak; adam adama markaj
seklinde de adlandirilan sokagin sesini, ruhunu da dinleyebilecek olunan iletisim yalnizca

birebir temasla mimkin olmaktadir.

Bu calisma kapsaminda 2023 Tirkiye Cumhurbaskanligi se¢imlerindeRecep Tayyip
ERDOGAN (Cumbhur ittifaki Aday1) , Kemal KILICDAROGLU (Millet ittifaki Aday),
Muharrem INCE (Memleket Partisi Aday1) ve Sinan OGAN’1n (Ata Ittifaki Aday1) kampanya
siirecleri boyunca resmi Twitter hesaplar1 {izerinden yliiriitmiis olduklar1 se¢im siirecini

yaptiklar1 paylasimlar lizerinden karsilastirmak suretiyle degerlendirilmeye ¢alisilacaktir.

Calismanin birinci bdliimiinde iletisim ve siyasal iletisim kavramlari, sosyal medya 6zelinde
Twitter’in doniisiimii ele alinacak olup, ikinci boliimde ise; siyasal iletisim aktorleri, siyasetin
sosyal medya kullanimina gegis siireci, siyasilerin Twitter 6zelinde sosyal medya kullanim
pratikleri incelenecektir. Uciincii ve son bdliimiinde ise; arastirma neticesinde elde edilen

bulgular 15181nda yapilacak olan analiz ve varilan sonug paylasilacaktir.



1.1. Arastirmanin Konusu

Konvansiyonel (geleneksel) medyanin yerini zamanla yeni medyaya birakmasiyla hayatimiza
giren sosyal medya, siyaset kurumunu da i¢ine almisg ve git gide yayginlasmistir. Bu yeni
durum karsisinda kayitsiz kalamayan siyaset kurumlar1 ve siyasetciler de propoganda
mecralarin1 sosyal medyaya tagimislar ve de kitleleriyle/segmenleriyle bunun iizerinden
iletisim kurmaya ve kitlelerine sosyal medya yoluyla ulasmaya baglamislardir.Adaylarin
Twitter lizerinden irettikleri icerikler, paylasimlar ve se¢mene ulagsmada kullandiklari
yontemler bu arastirmanin konusunu olusturmaktadir. Bu ¢alismada Cumhurbaskani adaylari
olan; Recep Tayyip ERDOGAN (Cumbhur Ittifaki Aday1) , Kemal KILICDAROGLU (Millet
fttifaki Aday1), Muharrem INCE (Memleket Partisi Aday1) ve Sinan OGAN’m (Ata ittifaki
Aday1) 2023 Cumhurbagkanligi se¢imleri kampanya siireci boyunca Twitter isimli mikroblog

0zelinde sosyal medya kullanim pratikleri incelenmistir.

1.2.Arastirmanin Problemi

Sosyal medyanin en yaygin iletisim tiirlerinden birisine doniismesiyle diinyada ve iilkemizde
politika {iretenler de bu alana yonelmislerdir. Hem daha hizli hem de daha pratik olan bu
mecra hedef kitleden reaksiyon almakta ve buna kars1 aksiyon iiretmekte de geleneksel medya
araglarma gore ¢ok daha etkilidir. Ancak; bu bir algt midir yoksa gergekten de durum bu

sekilde midir sorularinin yanitsiz kalmasi durumu arastirmanin temel problemidir.

1.3.Arastirmanin Amaci

Propogandanin sosyal medya iizerinden yapildigi, sesin buradan yiikseltildigi ve duyuruldugu
g6z Oniinde bulunduruldugunda bu alanda inceleme yaparak sosyal medyanin gercekten etkili
mi oldugu yoksa, sosyal medyada da sik¢a kullanilan bir tabir olan -balon- mu oldugu konusu
irdelenmeye deger goriilmiis ve bu problemin ¢oziimii yoniinde ¢alisma ihtiyact dogmustur.
Iste bu calismayla da Twitter dzelinde inceleme ve analizler yapilarak bu soruya cevap

aranacaktir.

1.4. Arastirmanin Onemi

Siyasi partilerin yada adaylarin sosyal medya kullanim pratikleri iizerinde yapilan ¢aligmalar
incelendiginde baskaca se¢imler ve de farkli sosyal medya mecralarindaki faaliyetler ele
alinmistir. Ancak; son Cumhurbaskanligi se¢imiyle ilgili 6zellikle de adaylarin Twitter

kullanim1 {izerine bir ¢aligmaya rastlanilamamistir. Giincelin de etkisiyle daha da yayginlasan



sosyal medya kullanim1 daha da 6nem kazanmistir. Bu ¢alisma da elbetteki bu alanda yapilan

calismalara katkida bulunacak bir nitelik tagimaktadir.

1.5. Arastirma Sorulari

Yapmis oldugumuz bu calismada 2023 se¢imlerinde Cumhurbaskan1 adaylariin Twitter
0zelinde sosyal medya performanslari ele alinacaktir. Bu arastirmada asagidaki sorulara yanit

aranmaya calisilacaktir;

e Adaylarin Twitter’daki takip¢i sayis1 kactir?

e Adaylarin kampanya siire¢lerinde Twitter ne kadar etkili olmustur?

e Adaylarin Twitter paylagimlar1 ne kadar retweet almigtir?

e Adaylarin Twitter paylasimlar1 ne kadar begeni/favori almigtir?

e Adaylarin Twitter paylasimlari ne kadar goriintiilenmistir?

e Adaylarin kampanya siirecinde takipgi artig/azalis durumlari nedir?

e Adaylar paylasimlarinda sdylemlerini olustururken hangi alanlardaki konulara ne kadar

deginmislerdir?

1.6. Yontem

2023 se¢imlerinde Cumhurbaskani adaylarinin Twitter adli mikroblog 6zelinde sosyal medya
performanslarini inceleyen bu arastirma nitel aragtirma yontemi benimsenerek yapilmistir. 4
Cumhurbagkani1 adaymnin hesaplar1 analiz edilerek veriler elde edilmistir. Adaylarin Twitter
(X) hesaplarina ait veri grafikleri Kirklareli Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
Isletme Boliimii'nden Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Can Demirtas’in “14 Mayis 2023 Segimi’nde
Adaylarin Twitter (X) Platformu Kullanimlarina Yonelik Kargilastirmali Bir Degerlendirme”
baslikli makalesinden yararlanilmigtir (Demirtas, M. C. (2023). 14 Mayis 2023
Cumhurbagkan1 Sec¢imi’nde Adaylarin Twitter (X) Platformu Kullanimlarima Yonelik
Karsilastirmali Bir Degerlendirme. In: Bayram, A. T. & Ipar, M. S. (eds.), Sosyal Bilimlerde
Akademik Arastirma ve Degerlendirmeler - 1. Ozgiir Yayinlarr).

1.6.1. Arastirma evreni ve orneklemi

Bu ¢alismada evren Cumhurbagkani adaylarinin propoganda amaciyla kullanmis olduklari
Twitter isimli mikroblogtur. 2023 secimlerinde aday olan Recep Tayyip ERDOGAN
(Cumhur Ittifak1 Aday1) , Kemal KILICDAROGLU (Millet ittifaki Aday1), Muharrem INCE
(Memleket Partisi Aday1) ve Sinan OGAN’mn (Ata Ittifaki Aday1) Twitter paylasimlar ise



arastirmanin Orneklemini olusturmaktadir. Ele alinacak olan bu paylasimlarin kapsami 2023

Cumbhurbaskanlig1 Se¢imleri (1.Tur) kampanya tarihleriyle siirlidir.

1.6.2. Arastirmanin sinirhhklari

Bu arastirma adaylarin sadece Twitter performanslariyla siirlhidir. Orneklemi ise; YSK
tarafindan resmi aday olarak se¢ime girmeye hak kazanan ve yarisan 4 Cumhurbaskan
adayidir. Inceleme yalnizca adaylarin kampanya siirecinden segim yasaklar1 baslaymcaya

kadar olan ki paylasimlarini ele alacaktir.



2. ILETIiSIM VE SIYASAL iLETISIM

Siyasal iletisimi ele almadan 6nce kavramin kokiine yani iletisim tanimina bakmak gerekir.
Siyaset ve iletisim sozciiklerinin birlesimiyle ortaya ¢ikan bu kavram calismamizin da basat
bir unsurudur. Simdi; sirasiyla dnce iletisim sonra da siyasal iletisim kavramlar lizerinde

konusup ikisinin de nasil ortaya ¢iktiklarina géz atalim.

2.1.1letisim Kavram

“Iletisim, kavram olarak gelistirildigi XIX. yiizylldan XX. Yiizyilin baslarma kadar soz,
yazi,telefon,telgraf gibi basit diizeydeki iletisim araglar1 baglaminda ele alinmis ve bireyler

arasinda, s6z konusu araglar yoluyla ileti aligverisi olarak tanimlanmistir” (Erdogan,2011:11).

Kelimenin etimolojik kokeni acisindan irdeleyecek olursak da iletisim; Latince
“Communicato” kokiinden tiireyen ve Ingilizce’ye “Communication” olarak gegen kavramin
karsiligidir. “Bu anlamda iletisim, en geneltanimiyla insanlar arasinda iliski kurmak anlamini
tasimaktadir. Insanlarm birbirleriyle iletisim kurabilmesi ise; insalarin birbirleriyle konusma
ve anlagma istegiyle baslar. Baska bir deyisle iletisimin olusabilmesi igin, kisiler yada gruplar
arasinda bir seylerin aktarilmasi sonucu etkilesimin yada paylasimin olmasi gerekir.Yani;
iletisim,0ncelikle anlasma amaciyla bir seylerin aktarilmasi gerektirir. Bu nedenle de iletisim
¢ogu zaman bir seylerin (duygularin, diislincelerin, hislerin, goriislerin, bilgilerin) aktarimi ya

da aligverisi olarak tanimlanir” (Gokge,2013:6).

Amerikal1 filozof John Fiske;“iletisim kavraminmi tanmimlarkenbirgok kisi tarafindan
bilindigini, ancakhala net bir tanimlamay1 ¢ok az sayida kisinin yapabildigini vurgulamis ve
iletisimi insanim bir etkinligi olarak gordiigiinii iafede etmistir. Iletisimi hayatin her alaninda
var oldugunu anlatan Fiske buna Ornek olarak giinlik hayatta yapilan bircok eylem ve
hareketin bunun igerisine dahil edilebilecegini savunmaktadir. Karsilikli konusma, mimikler,
jestler, enformasyon paylasma vs. gibi eylemler iletisim olarak tanimlanmaktadir” (Fiske,

2003: 16).

fletisim kavramini daha pek ¢ok sekilde tanimlamak miimkiindiir. iletisimin tanimina iliskin
Aysel Aziz’e gore de; “iletisimin ¢ok sayida tanimin var oldugunu ve bu saymin 200
civarinda oldugu yoniindedir. Aziz, bu tanimlardan yola c¢ikarak iletisimi, belli araglar
araciligiyla  bilgi, diistince ve tutumlarin  karsilikli  sekilde aktarilmast  olarak

degerlendirmektedir” (Aziz, 2008: 4-5).



2.2.Siyasal Iletisim Kavram

“Siyasal iletisim en genel sekildeki tanimiyla, sahislarin ya da topluluklarin girdigi iktidar
miicadelesinin 6zel bir bigimidir. Propogandadan tutun da dedikoduya, ast-iist iligkilerinden
iktidar kurumlarindaki hiyerarsiye, baski gruplarinin faaliyetlerinden halkla iligkilere, basina
haber olusturmadan televizyonlardaki agik oturumlara kadar, beyin yikamadan siyasal
reklamciliga, ¢ok genis bir yelpaze icinde yer alan ve siyasal amag tasiyan tiim iletisim

etkinlikleri bu kapsamda yer almaktadir” (Cankaya, 2015: 13).

“Birden fazla kisinin oldugu yerde muhakkak bir yonetme/ydnetilme mekanizmasi devreye
girer. Insan dogas1 geregi ya yonetmeye ya da yonetilmeye meyyaldir. Siyasal iletisimin tarihi
insanligin tarihine kadar dayanan bir ge¢mise sahiptir. Bir baska ifadeyle insanin var oldugu
yerde siyasal iletisim de zorunlu olarak her zaman var olmustur. Diger bir tarifle iki veya daha
fazla kisinin varhigi, dogal olarak yonetimi zaruri kilacagi i¢in iletisim ve siyasal iletisim bu
yoniiyle iptidai ve modern formlariyla her zaman var olagelmistir. Siyasal iletisim, bahsedilen
sekliyle eskiye dayanmasina ragmen, goriiniir olmasi1 veya siyasal iletisimin tanimina gore bir
0zellik kazanmas1 ve bu kapsamda islerlik saglamasi ¢ok eski degildir. Siyasal iletisim genel

olarak ele alindiginda siyaset ile medyanin birlikteligini ifade eder” (Genel, 2019: 57-58).

“Siyasal iletisim ¢alismalarinda Konvansiyonel medyanin yani sira son yillarda sosyal medya
da bir alternatif olarak kullanilmaya baslanmistir. Ozellikle 2008 Amerika Baskanlik
secimlerinde Obama’nin verimli bir sekilde uyguladigi sosyal medya stratejileri bu alanda bir

devrim niteligi olugturmasi bakimindan kayda degerdir*“(Genel, 2012:8).

Siyasal iletisim tanimien basite indirgenerek; “Siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarini,
politkalarmi belli gruplara, kitlelere, lilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde
eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak flizere c¢esitli iletisim tiir ve tekniklerini

kullanmalar1” olarak tanimlanabilmektedir (Aziz, 2013: 3).

“Siyasal iletisim olgusu ve siireci genel ogeleri agisindan, iletisim olgusu ve siireciyle
benzerlik gosterir, hatta aynidir denilebilir. iletisim olgusu ve siirecindeki bes dge; verici,
alici, mesaj/ileti, kanal, geri bildirim siyasal iletisim siirecinde de ayn1 sekildeveya ufak tefek

farkliliklarla yer almaktadir” (Aziz, 2013: 5).

Verici: “Mesajlar ¢ogunlukla ya dogrudan, belirli bir grup, topluluk adina hareket eden kisi
ya da gruplar tarafindan verilir. Bunlar “kamuoyu” olusturma adina giindeme getirilir ve ilgili

hedef kitleye aktarilir” (Aziz, 2013: 5-6-7).



Alicr:“Siyasal iletisimde bulunanlarin mesajlarini ulastirmak istedikleri hedef kitledir” (Aziz,

2013: 5-6-7).

Mesaj/ileti:“Siyasal iletisimde verilen mesajlar, siyasal amaghdir. Sonunda kisa, orta ya da
uzun soluklu bir siyasal eylem s6z konusudur. Bu mesajlarin sdylemi, alict kitlenin ilgi

alanina giren sdylem tiiriidiir’(Aziz, 2013: 5-6-7).

Kanal:“Siyasal soylemin etkili olarak gonderilip gonderilmemesini de belirler. Burada
iletisim yontem ve tekniklerinin 6zelliklerinin ¢ok iyi bilinmesi; hedef kitlenin hangi yontem
ve teknigi kullanarak, verilen siyasal mesajlar1 alacagi hususlarinin dikkate alinmasi gerekir”
(Aziz, 2013: 5-6-7).

Geribildirim:”Tiim siyasal iletisim olgusunda amag, hedef kitleyi etkilemek oldugundan, bu

amacin gerceklesip gergeklesmediginin de anlasilmasi, bilinmesi gerekir” (Aziz, 2013: 5-6-7).

2.2.1.Siyasal iletisim unsurlar

Siyasal Iletisimin dgeleri de, iletisimin 6geleri ile hemen hemen aynidir. Bu dgeler;

e Verici
e Mesaj
e Kanal
o Alict

Geri Besleme olarak tarif edilmistir (Genel, 2019: 66-67).

2.2.2.Siyasal iletisim aktorleri

Devlet Baskani: “Yonetici sifatiyla halka verdigi mesajlarda uygulayacagi politikalari,
tilkeyi ilgilendiren savunma, giivenlik, ekonomi gibi alanlarda verilen mesajlar siyasal
iletisimin en 6nemli 6geleri olarak nitelendirilir. Bu acidan ele alindiginda, bu tiir siyasal
iletisimde aktor, o iilkenin en iist yoneticisi olan devlet baskanidir. Kanal olarak mesaji
iletirken kullandig1 araglar mitingler, ulusa seslenis konusmalari, basin toplantilari, agilislar,
torenler ve yurtici ve yurtdist gezilerdir” (https://omuifgzt.wordpress.com/dersler/3-sinif-

dersleri/3-sinif-guz-donemi-dersleri/siyasal-iletisim/).

Hiikiimet: “Siyasi partilerin segilerek gorev ve yetki almis ve o tilkenin politikasi ve ekonomi
programini Yyiiriiten, devlete ait tiim yetkileri gecici bir silire i¢in anayasa ve yasalar

cergevesinde ydnetenmekanizmadir. Icraatin basidir ve yiiriitme organi olarak giicler arasinda



yer alir (https://omuifgzt.wordpress.com/dersler/3-sinif-dersleri/3-sinif-guz-donemi-

dersleri/siyasal-iletisim/).

Siyasi Partiler: “Siyasi amag¢ ve faaliyetleri olan ve bunlar1 hayata geciren siyasal partilerin

kuracaklar1 her tiirlii iletisim amaglar1 dogrultusunda siyasal iletisimin alanina girer.”
Siyasi partilerin gorevleri sunlardir;

e Toplumabir kimlik kazandirmak,

e Kamuoyunun politikacilarla baglantisin1 kurmak,

e Siyasal sistemin isleyisini denetlemek

e Toplumun siyasal ve ekonomik sorunlarimi tespit edip ¢6ziim Onerileri gelistirmektir
(https://omuifgzt.wordpress.com/dersler/3-sinif-dersleri/3-sinif-guz-donemi-

dersleri/siyasal-iletisim/).

Yerel Yonetimler: “Halkin kendi kendisini yonetmesi ilkesi kapsaminda secimle is basina
gelmis yerel siyasal aktdrlerdir. 11 genel meclisi iiyelerinden muhtarlara, belediye meclis
tiyelerinden belediye baskanlarina kadar tiim yerel siyasal aktorler bu baglamda ele alinabilir.
Genellikle siyasi partilerle dogrudan baglantili olan orgiitlerdir. Tiirk idari yapisina gore yerel
yonetimler, demografik (niifus) ve kalkinma diizeyine gore biiyiiksehir belediyeleri, ilge ve
belde belediyeleri seklinde siniflandirilmistir” (https://omuifgzt.wordpress.com/dersler/3-

sinif-dersleri/3-sinif-guz-donemi-dersleri/siyasal-iletisim/).

Sivil Toplum Orgiitleri: “Goniilliiliik esasina dayanan, gelirlerini bagis ya da goniilliilerinin
O0demeleri olan, kar amaci glitmeyen yasal kuruluglardir. Caligma alanlar1 toplumsal, bilimsel,
kiiltiirel, hukuki ve ¢evreseldir. Siyasal iktidar1 denetleyici roliine sahiptirler. Zaman zaman
kurulus amaglarinin disina ¢ikarak ulusal ve uluslararasi konularda goriis bildirmeleri sikg¢a
rastlanmaya baslanmistir”  (https://omuifgzt.wordpress.com/dersler/3-sinif-dersleri/3-sinif-

guz-donemi-dersleri/siyasal-iletisim/).

Baski Gruplar (Cikar Gruplari): “Genellikle siyasal partiler olmak iizere, yasal olarak var
olan devlet bagkani, hiikiimet, devlet biirokrasisi gibi kurumlar1 kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda
etkilemeye calisan hukuk dis1 gruplardir.””” Siyasi iktidar olma hedefi tasimazlar. Baski

gruplarinin amaglarini gergeklestirmek i¢in bagvurduklar: 3 temel yontem;

e TIkna

e Tehdit



e Riigvet(https://omuifgzt.wordpress.com/dersler/3-sinif-dersleri/3-sinif-guz-donemi-

dersleri/siyasal-iletisim/).

Platformlar:“Amac ve ¢aligma yontemleri noktasinda baski gruplarindan ayrilan platformlar
bir ama¢ dogrultusunda bir araya gelinen, fikir aligverisi yapilan ve nihai goriislerini
kamuoyuna veya ilgili yerlere ulastirmaya calisan yapilardir. Uzun zamanh birliktelikler olan
platformlar zamanla baski gruplarina doniigsebilir veya sivil toplum orgiitii olabilirler”
(https://omuifgzt.wordpress.com/dersler/3-sinif-dersleri/3-sinif-guz-donemi-dersleri/siyasal-
iletisim/).

Teror Gruplar: “Yasa dis1” aktorlerdir. “Faaliyet gosterdikleri iilkenin yasalarina, toplumsal
diizenine aykir1 siddet eylemleri yapan gruplardir. Hedef iilkenin smirlarinin disinda ya da
yeraltina inmiglerdir. Teror gruplari genellikle hedef iilkenin diigmani tilkelerce desteklenir ve
donatilir. Kullandiklar1 siyasal sdylemle kendilerini 6zgiirliikk savasgilari, halk kahramanlar
gibi tanitirlar”  (https://omuifgzt.wordpress.com/dersler/3-sinif-dersleri/3-sinif-guz-donemi-

dersleri/siyasal-iletisim/).

Lobicilik (Kulis) Faaliyeti: S”ivil toplum Orgiitleri, baski gruplari gibi aktorlerce
gerceklestirilen faaliyetlerdir. Ozellikle yasam ve yiiriitme erkleri iizerinde kendi amagclarini
gerceklestirmek i¢in perde arkasinda gerceklesen cabalardir. Lobi faaliyetleri literatiirde 4’

ayrilir”. Bunlar;

e Dogrudan Lobicilik:“Parlamento i¢inde yasama faaliyetlerinde destek¢i bulmak amagh
faaliyetlerdir. Dogru zamanda, dogru mesajin, dogru aliciya ulasmasi ¢abasini kapsar.”

e Halka Dayalh Lobicilik: “Cok sayida organizasyonla se¢meni harekete gegerek
parlamenterler {iizerinde etkili olma c¢abasidir. “Se¢im bdlgesi baskisi” olarak da
isimlendirilir.”

e Dis Lobicilik:“Dolayli lobicilik olarak da adlandirilabilecek bu lobi faaliyeti se¢im
bolgesindeki kisilerin ¢esitli yollarla iilkeyi yoOneten karar alma mekanizmalarina
ulagmalar1 saglanir. Halka dayali lobicilik faaliyetinin aksine halkin kendiliginden
olusturdugu bir lobicilik yontemi degildir.”

o Kolektif Lobicilik:“Lobi faaliyetinin lobi grubu olusturmaya baslanilan andan lobi
gruplarinin birlikte hareket etmek icin bir araya gelme ¢abalarina kadarki faaliyetleri de
kapsayan ve birlikte lobicilik faaliyetleri yapma manasindaki lobicilik yontemidir. Avrupa

Birligi’nin en kapsamli lobicilik faaliyetleri Briiksel’de



gerceklesmektedir”(https://omuifgzt.wordpress.com/dersler/3-sinif-dersleri/3-sinif-guz-

donemi-dersleri/siyasal-iletisim/).

Sivil Itaatsizlik: “Cikan bir yasa veya kararnameyi kabul etmeme, kurallara riayet etmeme ve
sonucunda  karsilagilacak  cezai  yaptinmlari  bastan  kabullenme  seklindeki
tepkilerdir”(https://omuifgzt.wordpress.com/dersler/3-sinif-dersleri/3-sinif-guz-donemi-

dersleri/siyasal-iletisim/).

2.3. Tiirkiye’de Siyasal iletisim Uygulamalar

“Siyasal iletisimin Ikinci Diinya Savasindan sonra sistemli olarak kullanilmaya baslanildig
diistintildiiginde Tiirkiye’nin siyasal iletisimin tarihi agisindan batili devletlere gore daha geg
bir siyasal iletisim siirecine gectigi sOylenebilir” (Cobanoglu, 2007: 51). “Bunun nedenlerine
gelecek olursak oncelikle teknolojik gelismelerden s6z etmek gerekir. Tiirkiye batili
devletlere gore radyo ve televizyon yayim gibi kitle iletisim araglarin1 da ¢ok daha geg
kullanmistir. 1950’li yillarda en sik kullanilan kitle iletisim araci radyo iken, ilk ¢ok partili
secimde daha ¢ok kisisel iletisim yontemleri kullanilmigtir. Siyasal mesaj iceren afigler

1950°1i y1llarda meydanlara, sokaklara, kahvehanelere asiliyordu” (Ozkan, 2007: 221).

Tirkiye’deki tek partili siyasal hayat, rekabet ortam1 barindirmadigi icin siyasetgiler ve siyasi
partiler de propoganda siireclerinde kitle iletisim araglarin1 —ki o dénem kullanilabilecek tek
ara¢ radyolardir- kullanmaya c¢ok da yonelmemislerdir. Cok partili siyasi hayata gegis

sirasinda ilk defa afis ve sloganlar kullanilmaya baslanmustir.

“Tirkiye’de ¢ok partili siyasal hayatin baglamasi ile birlikte siyasi partiler arasi rekabet ortaya
¢ikmis ve buna baglh olarak da siyasal iletisim c¢aligmalar1 yogun bir sekilde uygulanmaya
baslanmigtir. Tiirkiye'de 1950 secimleri doneminde muhalefet partisi olan Demokrat Parti’nin
"Yeter S6z Milletindir" sloganiyla baslattigi siyasal kampanya siireci basarili olmus ve parti
% 53,5’1ik oy orantyla siyasi iktidar1 kazanmay1 basarmistir. Bu siyasal basarida 6nemli pay1
olan secim stratejisinin slogani g¢ercevesindeki siyasal kampanyay1 Tiirkiye siyasetinde ilk

siyasal iletisim 6rnegi olarak kabul etmek miimkiindiir” (Eraslan ve Durur, 2018, 196).
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Sekil 2.1.Demokrat Parti(DP)sec¢im afisi

Tirkiye siyasetine yavas yavag girmeye baslayan ve secim kampanyalarina kitle iletisim

araclarinin dahil olma siireci 27 Mayis 1960 darbesiyle akamete ugramastir.

Ancak; askeri miidahele sonrasinda 26 Nisan 1961 tarihli yeni se¢cim kanunu siyasi partilerin
propoganda caligmalarini tekrardan diizenlemistir.Bu tarihlerdeki en gelismis kitle iletisim
arac1 radyodur. Buagidan bakildiginda en onemli iletisim ve medya aract olarak dikkati
cekmektedir. Yeni se¢cim yasasina gore; “Partilerin radyo konugmalar1 se¢imlerden 12 giin
once baglar, se¢imden bir glin dnce sona erer. Partiler ilk konusmada se¢im bildirilerini
anlatirlar. Konugmalar biitiin radyolarda aynm1 zamanda yayinlanir. Prtopoganda
konusmalarinin zamanini radyo ve televizyonlar daha dnceden duyururlar” (Abadan-Unat,

1966:32).

Cok partili siyasal yasamla birlikte secim kampanyalari da cesitlenmis ve diger siyasi
partilerin de se¢im afigleri silirece dahil olmustur. Bunlara birka¢ 6rnek olarak asagidaki

gorseller gosterilebilir.

11



1965

Sekil 2.3.Cumhuriyet Halk Partisi se¢im afisi
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Ana Davalarumzdandir

Sekil 2.4.Adalet Partisi se¢im afisi
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3. SIYASAL ILETISIM VE SOSYAL MEDYA KAVRAMI

3.1. Sosyal Medya

En sadetarifle sosyal medya, kisilerin internet araciliiyla zaman ve mekan sinirlamasi
olmaksizin diisiince ve gorlslerini belirtmelerine imkan saglayan, internetin sundugu
multimedya 6zelliklerini herhangi bir simirlama olmaksizin kullanmalarimi saglayan, ayni
zamanda baska bireyler ile karsilikli goriis aligverisine ve paylasima dayali bir interaktif
ortamin varligim1 hayata geciren genis tabanli bir platform olarak tanimlanabilir

(Bulunmaz,2011: 29).

Siyasal iletisim olgu ve siirecini aktif olarak kullanan medya, 20. ylizyilin ikinci yarisiyla
siyasal hayatin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Iletisim teknolojilerinde yasanan hizl
gelismeler, medyanin etkisini arttirdigir gibi yeni iletisim alanlarin1 da ortaya cikarmustir.
Siyasal iletisimin medya ile olan iliskisini anlamak i¢in kamusal alana deginmek 6nemlidir.
Kamusal alan, siyasal alanin iletisim icerisindeki aktif roliinii gostermektedir. Siyasal iletisim
bicimini anlamlandirma adina, “Kamusal Alan” kavramsallagsmasi 6nem tagimaktadir. Bu alan
medyanin, siyasal alan iizerinde ve siyasal iletisim silirecinde iletisimin yerini ve Onemini
vurgulamaktadir. Habermas, kamusal alan i¢inde kisinin kamuoyu ile ilgili goriis ve fikirlerini
aktarmada medyanin 6nemli bir yeri oldugunu belirtmektedir. Gazete, radyo, TV ve sosyal

medya kamusal alanin iletisim boyutunu olusturmaktadir (Aktaran: Aziz, 2019, s. 70).

“1960'1 yillarin basinda ilk fikirleri ortaya atilan internetin temelleri ABD Savunma
Bakanligi'na bagli Savunma Ileri Diizey Arastirma Projeleri Kurumu'na (Defense Advanced
Research Project Agency-DARPA) dayanir. 1969 yilinda sadece dort ayri liniversitedeki ana
bilgisayarlar1 birbirine baglayan ARPANET'in hayata gecirilmesinden, 1991 yilinda
giiniimiizde kullandigimiz www (world wide web) protokoliiniin Isvicre'de CERN
Enstitiisii'nde bulunmasina kadar daha ¢ok teknik gelismelere odaklanan internet tarihi, 1993
yilindan itibaren grafige dayali tarayicilarin ortaya ¢ikmasiyla hizla penetrasyonunu artirmaya
basladi. 1995 yilinda ise servis saglayici olarak ¢ok sayida ticari oyuncunun pazara

katilmasiyla birlikte hayatimizda internet ¢agi baslamis oldu ““ (Kahraman,2014: 17).

“Bulunmaz sosyal medyayr kavramsallastirirken sosyal medyanin merkeziyetgiligine ve
interaktifligine vurgu yapmaktadir. Boylece sosyal medyada bireylerin fikir ve diisiincelerini
paylasmak i¢in yer ve zaman kavramlarinin anlamsizlagtigi vurgulamistir. Ayrica sosyal

medya kullanicilarinin birbirleri ile iletisimlerinin sosyal medyada araglarinin 6zelligi olan
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fotograf, video ve ses kaydi vb. gibi araclarmin kullanimi ile interaktifligini vurgulamigtir”

(Bulunmaz,2011: 30).

Giindelik yasam icerisinde her an sosyal medya ile i¢ i¢ce oldugumuz bu dénemlerde, sosyal
medya geleneksel iletisim araglarimi  hizlica doniistiirmektedir. Bu doniisiime ayak
uyduramayan medya araglarmin da giiniimiiz icerisinde yagsama imkanikalmamaktadir

(Kahraman, 2014: 40).

3.1.1.Web 2.0

“Dotcom balonunun patlamasini takip eden siirecte internet ekonomisi beklenildiginin aksine
kiictiliip ortadan kalkmak yerine yeni teknolojiler ve yeni bir konsept ile kendi kiillerinden
tekrar dogdu. Gelisen internet teknolojileri sayesinde kullanicilarin daha once okuma ve
aligveris yapmakla sinirli olan web tizerindeki etkinligi maksimuma ¢ikti; teknik bilgiye gerek
duymaksizin igerik olusturmalar1 ve bunlar1 paylagsmalart miimkiin oldu. Bu interaktiflige ve
iletisime dayali, bilginin hizli ve 6zgiirce paylasimint miimkiin kilan yeni web konseptine
"Web 2.0" adim1 ise 2004 yilinda O'Reilly Media'nin kurucusu Tim O'Reilly koydu”
(Kahraman,2014: 19).

“Wikiler, bloglar, igerik paylasim siteleri, sosyal aglar gibi iletisim ve paylasimi hayatimizda
eskisine gore cok daha kolay ve ¢ok daha hizli hale getiren servisleriyle web 2.0, interneti
sadece teknoloji ve tasarimsal olarak degil, yeni ekonomisi, ekonomik ve oOzgiirliik¢ii
paylasimu ile siyasal olarak da etkiledi. Web 2.0 6ncesi donemde medya, birkag biiyiilk medya
grubunun tekelinde olan ve tek yonlii bir iletisim araci olarak hayatimizda yer aliyordu. Bir
medya tiiketicisi olarak sadece bize sunulan ¢esitli ama smirli segeneklerden bir veya
birkagin1 secebiliyor ve bizim i¢in bu biiyiik gruplar tarafindan hazirlanmis, tizerinde herhangi

bir kontroliimiiziin bulunmadigi icerikleri tiiketebiliyorduk™ (Kahraman,2014: 20).

3.1.2. Sosyal medyay1 ortaya cikaran teknolojik gelismeler

Sosyal medyayr ortaya cikaran gelismeler ele alindiginda toplumlarin teknoliye ayak
uydurmaya calisirken ortaya cikan gelismelerden de ayr1 tutulmamasi gerekmektedir. insanlik
tarihi ile baslayan bu gelismelerberaberinde dogal olarak iletisim tarihinin de incelenmesini
zaruri kilmaktadir. “Bu gelismelerin genelini ele aldigimizda 10’lu yillarla ifade
edebilecegimiz yakin zaman diliminde tarihin en hizli teknolojik gelismelerine taniklik

ettigimizi sOylemek yanlis olmayacaktir. Dijital devrim olarak da tanimlanan bu gelismelerin,
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her tiirlii insan faaliyeti agisindan toplumun tamamina niifuz edis hiz1 gercekten de nefes

kesici niteliktedir” (Bagdikian, 2004: 3).

“Iletisim perspektifinden bakildiginda hemen her alanda yasanan teknolojik gelismeler ve
dijitallesmeye bagl olarak ortaya c¢ikan ve geleneksel medyadan farkli olarak, dijital tabanh
bireysel yayinciliga dayanan, yeni ve olduk¢a farkli bir diinyayla kars1 karsiya oldugumuzu
sdylemek miimkiindiir.” Insanlarin birbirleriyle iletisim kurma aliskanliklarin1 ve sekillerini
degistirip doniistiiren bu yeni tip teknolojiler, araclar ve uygulamalarin ortaya c¢ikardigi dijital
tabanli ekosistem "yeni medya" kavramsallastirmasiyla agiklanmaya calisilmaktadir (Yasar,

2020: 20).

“Yeni medya cep telefonlari, dijital kameralar, internet uygulamalari, MP3 miizik calarlar,
dokunmatik radyolar, dijital televizyonlar gibi dijital iletisim araglarina isaret ederken; yeni
medya ile dijital bilgisayar teknolojileri arasinda ayrilmaz bir bag oldugunun altin1 6zellikle
cizmek gerekir” (Laughey, 2010: 158). Sosyal medya seklinde ifade edilen ve kendisinden
once meydana gelen bircok gelisme neticesinde ortaya ¢ikan sosyal paylasim mecralar1 da
bilgisayar teknolojisi ile yazilimsal alandaki gelismelerin bir neticesi olarak yasamimiza

girmis ve iletisim kurma aligkanliklarini da oldukca derinden etkilemistir.

“Giiniimiizde sik¢a kullanilan ve genellikle dijital platformlar iizerinden ortaya ¢ikan iletisim
baglarin1 tanimlamakta temsilen kullanilan "sosyal ag" ifadesi, aslinda giiniimiize 6zgli ve
dijitallesmeyle ortaya ¢cikmis bir kavram ya da olgu degildir. Diger bir ifadeyle, bir grup insan
ve bu insanlar arasindaki iligkiler biitiinii olarak tanimlanan sosyal ag kavrami yaygin
diistincenin aksine hayatimiza Facebook, Twitter vb. ile girmis degildir; sosyal bir varlik olan
insanoglu dogumundan itibaren etrafinda aile, mahalle, okul vb. iliskiler neticesinde giderek
genisleyen bir sosyal aga sahip olur” (Varnali, 2013: 109). Baska bir ifadeyle sdylenecek
olursa kisinin sosyal ag aslindahayatti boyunca kurmus oldugu tim kisisel

iliskilerinikapsamaktadir.

Fakat; Twitter, Facebook, Instagram, YouTube vb. sosyal platformlar hiyerarsik bi¢imli
sosyal iliskileri degisime ugratarak yatay iletisime imkantaniyan ve “iletisim aglarinin

toplumsal ve orgiitsel manzarasini degistiren” (Castells, 2016:2-3) birer ara¢ olmuslardir.

3.1.3. Sosyal medya platformlari

“Sosyal ag siteleri, aglar olusturmak ve baska aglara baglanmak suretiyle kendi kendilerini
olusturmus toplumlardir; ancak bu sanal aglarla, gercek hayattaki aglar arasinda yakin bir

baglanti vardir. Castells gerceklikle sanallifin birlesimi olan "melez bir diinya" olarak
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tanimladig1 sosyal aglarin "insanlarin deneyimlerinin biitiin boyutlar1 arasinda baglanti kuran
canlt mekanlar" oldugunu savunur. Unlii diisiiniir, bu sayede bireyin zaman ve mekam asarak
icerik iiretebildigini ve digerleriyle baglanti kurmasmin miimkiin oldugunu ifade eder”

(Castells, 2016: 13).

“Genel olarak "sosyal paylasim aglar1" veya "sosyal paylasim siteleri" olarak adlandirilan
Facebook, Twitter, Instagram vb. platformlar, insanin sosyal bir varlik olmasinin sonucu
olarak gercek hayatta var olan sosyal aglarimi dijitallestirerek sanallikla gergekligi birlestirmis
ve yeni bir iletisim bigimi ortaya ¢ikarmistir. Bahse konu sosyal paylasim siteleri, en temel
insan ihtiyaclarindan biri olan sosyal agin algilanmasi, diizenlenmesi ve herkese ilan edilmesi
tizerine kurgulanmis, bu sayede milyonlarca kisi tarafindan hizla benimsenerek kullanilmaya

baglanmistir” (Varnali, 2013: 111).

“Ozetle ifade etmek gerekirse, sosyal paylasim siteleri biiyiik oranda zaten var olan sosyal
iligkileri, diger bir ifadeyle sosyal aglari, internet ortamina tagimis ve dijitallestirmistir.
Ancak, bu sitelerin olusturdugu baglant1 ve ag oriintiisii ile kendine 6zgii nitelikleri, kiiresel
anlamda yeni baglant1 ve iliskiler ortaya ¢ikarmis; bdylece ¢ogu zaman bireyin kontroliine
bagli olarak yeni tamisikliklar ve oOrgiitlenmelere imkan tanimistir. Zira, insanlar sosyal
paylasim sitelerinde, digerlerinin profillerini ve sosyal g¢evresini inceleyip, tanimadiklar
insanlar hakkinda yargida bulunarak iletisim kurup kurmamaya karar verebilmektedirler”

(Donath ve Boyd, 2004).

“Diinya ¢apinda bilgisayarlarin kiiresel bir ag seklinde birbirine baglamasina imkan taniyan
World Wide Web'in (Diinya Capinda Ag) ortaya c¢ikmasmin lizerinden ¢ok fazla zaman
geememis olmasina ragmen; 2000'li yillarda ikinci nesil Web olarak da ifade edilen Web2.0
ile birlikte insanlik sosyal medya ile tamismistir. Web'in ilk donemi olarak ifade edilen
Webl1.0, bireyin izleyici ve pasif oldugu, etkilesimin neredeyse hi¢ olmadigi bir dijital ortami1
ifade ederken; Web2.0 ile kullanicilarin etkilesimine olanak sunan, bununla birlikte aktif ve

katilimer kullanimi destekleyen bir dijital altyapi ortaya ¢ikmistir” (Yasar, 2020: 24).

“Sosyal medya World-Wide-Web icerisinde yer alan blog, mikro-blog ve sosyal ag sitelerini
kapsayan ve onu olusturan platformlarin genel ifadesi olarak aciklanmaktadir’(Fuchs, 2013;
Jue vd., 2010: 4-5). “Kullanicilarin bizzat igerik iireticisi olmasi ve igeriklere yorum yazmak,
begenmek vb. sekillerde etkilesime girmesi ise sosyal medya platformlarinin en temel 6zelligi

olarak degerlendirilmektedir” (Cho ve Tomkins, 2007: 14).
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“Bir bagka tanimda sosyal medya kavrami, medya etkilesimlerinde kullanilan fikirleri,
bilgileri ve haberleri segen insan topluluklar1 arasindaki faaliyetler, uygulamalar ve
davraniglar olarak agiklanirken; kelime, resim, video ve ses formunda kolayca ulagim
saglamanin miimkiin oldugu web tabanli uygulamalar olarak tanimlanmaktadir (Safko ve
Brake, 2009: 6). Laricy ve arkadaslar1 ise sosyal medyayi, bloglar ve ¢evrimic¢i sosyal ag
siteleri gibi diinya c¢apinda anlik iletisime olanak saglayan, bilgi aktarilan ve paylasilan

mecralar olarak tanimlamaktadir” (Lariscy vd. 2009: 314).

“Sosyal medya, web'in ilk donemi olarak ifade edilen Web1.0 platformlarindan farkli olarak,
Web2.0 olarak ifade edilen teknolojinin servis ve teknolojileri igerisinde yer alan uygulamalar
ve iletisim araglarini ifade etmektedir. Bir baska deyisle; Web2.0 terimi, onceki siirlimii olan
Webl.0'n, internet sayfalarindan olusan duragan ortamindan, kullanicilarin etkilesim ig¢inde
oldugu ve birbirileriyle iliski kurabildikleri teknik altyapiya geg¢isi ifade etmektedir” (Yasar,
2020: 25).

3.1.4. Sosyal medya mecralari

Giiniimilizde bir¢ok sosyal medya mecrast bulunmaktadir. Bu mecralarin her birinin ayr1 ayri
hedef kitlesi mevcuttur. Esasen bu durum kendiliginden meydana gelmistir. Soyle ki;
kullanicilarin hizmetine sunulan bu platformlar zaman ilerledik¢e ¢esitli yas gruplari ve
topluluklar tarafindan ne siklikla kullanildigina yani; popiilaritesine gore ayrilmistir. Bu
ayrismada kullanicilarin yas araligi, egitim seviyeleri, ilgi alanlar1 ve mesleki pozisyonlari
baslica belirleyici unsurlardir. Ornegin; Facebook gengler arasinda yaygin kullanilmazken,
belli bir yasin iizerindeki olgun yaslardaki denebilecek kitlede ve yash kesimde ¢ok yaygin
olarak kullanilmaktadir. Buna karsin gengler arasinda ve yetiskin kisilerde ise; Instagram
kullanimi1 yaygindir. Yine belli bir yasin lizerindeki kullanicilar arasinda kullanim orani diistik
olan Twitter adl1 mikroblog igin de ayni seyi sdylenebilir. Is hayatinda olan geng ve yetiskin

kesim ise; LinkedIn isimli profesyonel sosyal is agin1 kullanmaktadirlar.
Tiirkiyede’ki en popiiler sosyal medya platformu siralamasi su sekildedir;
(Kullanici Sayisina Gore)

¢  YouTube (57,9 Milyon)
e Instagram (55,7 Milyon)
e Facebook (34,4 Milyon)
e TikTok (32,2 Milyon)
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Twitter (20,4 Milyon)

Snapchat (16,6 Milyon)

Facebook Messenger (16,1 Milyon)

LinkedIn (14 Milyon)Kaynak: We Are Social ( Temmuz 2023 Dijital Diinya Raporu)
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4. SIYASAL ILETISIM ARACI OLARAK SOSYAL MEDYA KULLANIMI:2023
SECIMLERINDE CUMHURBASKANI ADAYLARININ TWITTERKULLANIMI
UZERINE BiR INCELEME

4.1. 14 Mayis 2023 Cumhurbaskanhgi ve Genel Secimi

“2023 Tiirkiye genel secimleri, 14 Mayis 2023 tarihinde diizenlenen ve Tiirkiye Biiyiik Millet
Meclisinin 28. doneminin 600 yeni iiyesini belirlemis olan secimlerdir. 2023 Tiirkiye
Cumhurbagkanligi se¢iminin ilk turu ile aym giin yapildi. Cumhurbagkant Recep Tayyip
Erdogan, bir konusmasinda 1950 se¢imlerine atifta bulunarak secimlerin 14 Mayis 2023'te
yapilabileceginin isaretini vermistir(www.tr.euronews.com). Ve bu tarih, bazi muhalif partiler
tarafindan se¢im tarihi olarak kabul edilmistir (www.cumhuriyet.com.tr).Cumhurbaskani
Recep Tayyip Erdogan tarafindan 10 Mart 2023'te imzalanan bir kararnameyle se¢imlerin
yenilenmesine karar verildi. Aym giin Yiiksek Se¢im Kurulu Genel Seg¢imlerin ve
Cumbhurbagkanligi se¢iminin ilk turunun 14 Mayis'ta ve Cumhurbaskanligi se¢iminin ikinci

turunun da 28 Mayis'ta yapilmasina karar verdi”(www.wikipedia.com).

4.1.1. Cumhurbaskamadayhg ve secimi

“Tirkiye Cumhuriyeti Anayasasinda 2017 yilinda yapilan degisiklikle (md.101);
Cumhurbagkani, kirk yasint doldurmus, yiliksekdgrenim yapmis, milletvekili secilme

yeterliligine sahip Tiirk vatandagslar1 arasindan, dogrudan halk tarafindan segilir.
Cumhurbagkaninin gorev siiresi bes yildir. Bir kimse en fazla iki defa Cumhurbaskani
secilebilir.

Cumhurbaskanligina, siyasi parti gruplari, en son yapilan genel seg¢imlerde toplam gecerli
oylarin tek basina veya birlikte en az yiizde besini almis olan siyasi partiler ile en az yiizbin

segmen aday gosterebilir.
Cumhurbagkani secilen milletvekilinin Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi iiyeligi sona erer.

Genel oyla yapilacak se¢cimde, gecerli oylarin salt ¢ogunlugunu alan aday, Cumhurbaskani
secilir. Ilk oylamada bu gogunluk saglanamazsa, bu oylamay1 izleyen ikinci pazar giinii ikinci
oylama yapilir. Bu oylamaya, ilk oylamada en ¢ok oy almis iki aday katilir ve gegerli oylarin

cogunlugunu alan aday, Cumhurbaskan1 segilir.

Ikinci oylamaya katilmaya hak kazanan adaylardan birinin herhangi bir nedenle segime

katilmamasi halinde; ikinci oylama, bosalan adayligin birinci oylamadaki siraya gore ikame
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edilmesi suretiyle yapilir. Ikinci oylamaya tek adaym kalmasi halinde, bu oylama referandum
seklinde yapilir. Aday, gecerli oylarin salt ¢cogunlugunu aldig1 takdirde Cumhurbaskani
secilir. Oylamada, adaymn gecerli oylarin ¢ogunlugunu alamamasi halinde, sadece

Cumhurbagkani se¢imi yenilenir.

Se¢imlerin tamamlanamamas1 halinde, yenisi goreve baslayincaya kadar mevcut

Cumbhurbagkaninin goérevi devam eder” (https://wwwS5.tbmm.gov.tr/kanunlar/k6771.html).

2007 yilinda yapilan “Tirkiye Anayasa degisikligi referandumunda kabul edilen
degisikliklere goére cumhurbaskani adayinin secilebilmek icin gecerli oylarin salt cogunlugunu
almasi (en az yilizde 50 oran + 1 oy) gerekmektedir. Hi¢bir aday salt cogunlugu saglayamazsa
ilk turda en ¢ok oy alan iki aday arasinda ikinci tur yapilir ve ardindan salt ¢ogunlugu alan

aday secilir” (tr.wikipedia.org).

Anayasa madde 116’ya gore; “Tirkiye Biiyiilk Millet Meclisi, liye tamsayisinin beste ii¢
cogunluguyla secimlerin yenilenmesine karar verebilir. Bu halde Tiirkiye Biiyiikk Millet

Meclisi genel se¢imi ile Cumhurbaskanligi se¢imi birlikte yapilir.

Cumhurbagkaninin se¢imlerin yenilenmesine karar vermesi halinde, Tirkiye Biiylik Millet

Meclisi genel se¢imi ile Cumhurbaskanligi se¢imi birlikte yapilir.

Cumhurbaskaninin ikinci doneminde Meclis tarafindan secimlerin yenilenmesine karar

verilmesi halinde, Cumhurbaskani bir defa daha aday olabilir.

Secimlerinin birlikte yenilenmesine karar verilen Meclisin ve Cumhurbaskaninin yetki ve

gorevleri, yeni Meclisin ve Cumhurbaskaninin géreve baslamasina kadar devam eder.

Bu sekilde secilen Meclis ve Cumhurbagkaninin goérev siireleri de bes yildir”

(Ww.mevzuat.gov.tr ).

4.1.2. 14 Mayis 2023 Cumhurbaskanhgi ve milletvekili genel secimleri

Yiiksek Se¢im Kurulu (YSK) 2023 secimleriyle ilgili kararinda; “Kurulumuzun 10.03.2023
tarihli ve 2023/90 sayili Karariyla, birlikte yapilacak olan Cumhurbaskan1 Se¢imi ve 28.
Donem Milletvekili Genel Se¢iminin 14 Mayis 2023 Pazar giinii, Cumhurbaskani1 Se¢iminin
ikinci oylamaya kalmasi durumunda 28 Mayis 2023 Pazar giinii yapilmasina karar

verilmistir.”ifadesine yer vermis ve se¢im takvimini agiklamistir (YSK, 1004 nolu karar,

2023).
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“Secmen kiitligli verilebilecek olan siyasi partilerin, secimlere katilabilme yeterliligine sahip
olmalar1 gerekir. Yiiksek Se¢im Kurulunun 11.03.2023 tarih ve 2023/92 sayili karariyla
secimlere katilma yeterliligini tasiyan siyasi partiler belirlenmis ve 298 sayili Kanun'un 47°nci
maddesine gore segmen kiitiiklerinin verilebilecegi siyasi partilerin (alfabetik siralamaya

gore);

e Adalet Birlik Partisi,

e Adalet Partisi,

e Adalet ve Kalkinma Partisi,
e Anavatan Partisi,

e Bagimsiz Tiirkiye Partisi,

e Biiyiik Birlik Partisi,

e Biiyiik Tiirkiye Partisi,

e Cumbhuriyet Halk Partisi,

e Demokrasi ve Atilim Partisi,
e Demokratik Sol Parti,

e Demokrat Parti,

e Emek Partisi,

e (Gelecek Partisi,

e Geng Parti,

e Giic¢ Birligi Partisi,

e Hak ve Ozgiirliikler Partisi,
e Halkin Kurtulus Partisi,

e Halklarin Demokratik Partisi,
e Hiir Dava Partisi,

e lyi Parti,

e Memleket Partisi,

e Millet Partisi,

e Milliyetci Hareket Partisi,

e Milli Yol Partisi,

e Saadet Partisi,

e Sol Parti,

e Tiirkiye Degisim Partisi,
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e Tiirkiye Isci Partisi,

e Tirkiye Komiinist Hareketi,

e Tirkiye Komiinist Partisi,

e Vatan Partisi,

e Yeniden Refah Partisi,

e Yenilik Partisi,

e Yeni Tiirkiye Partisi,

e Yesiller ve Sol Gelecek Partisi,

e Zafer Partisi, oldugu saptanmistir” (YSK, 93 nolu karar, 2023).

Yiiksek Se¢im Kurulu secime katilma yeterliligine haiz siyasi paertilerin ardindan
Cumhurbagkani kesin adaylarini belirlemis ve resmi gazetede yaymlanmasina karar vermistir.

Bu karara gore;

14 Mayis 2023 giinii birlikte yapilacak olan Cumhurbaskani Se¢imi ve 28. DonemMilletvekili

Genel Se¢iminde, Cumhurbaskani adaylarinin (alfabetik siralamayla);

e Kemal KILICDAROGLU,
e Muharrem INCE,

e Recep Tayyip ERDOGAN,
e Sinan OGAN,

oldugunun tespitine karar verilmistir ( YSK, 280 nolu karar, 2023)

Her ne kadar kesin aday listesi YSK tarafindan agiklanmis olsa da, Cumhurbaskani
adaylarindan “Muharrem INCE secime 3 giin kala 11 Mayis 2023 tarihinde adayliktan
cekildigini agiklamistir” ( tr.wikipedia.org) . Yasanan bu gelisme lizerine YSK tekrar ayn
giindemle toplanmis ve almis oldugu 2023/969 sayili kararla Muharrem Ince’nin secim
sonunda gecerli olmak iizere adayliktan c¢ekilme talebinin kabulune karar vermis ve
Muharrem INCE’ye verilen oylarin gegerli olduguna hiikkmetmistir ( YSK, 969 nolu karar,
2023).

Cumhurbagkan: adaylarindan Muharrem INCE’nin adayliktan cekilmesiyle fiilen 3 adayin
yarisacagl bir se¢ime doéniisen Cumhurbaskanlig1 seciminde CUMHUR Ittifaki Aday1 Recep
Tayyip ERDOGAN, MILLET ittifak1 adayr Kemal KILICDAROGLU ve ATA ittifaki Aday
Sinan OGAN olmustur.
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4.1.3. Secim ittifaklar:

“Cumbhur ittifak;; 20 Subat 2018 tarihinde Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti) ile
Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) arasinda kurulan se¢im ittifakidir. Daha sonrasinda Biiyiik
Birlik Partisi (BBP) ve bastaCumhur ittifaki'na katilmaktan kendi karariyla vazgectigini 20
Mart 2023 tarihinde agiklayan Yeniden Refah Partisi AK Parti ile yaptig istisareler sonucu
24 Mart 2023 tarihinde YRP’nin Cumhur Ittifaki'na katildigin1 ve Cumhurbaskanlig1 segimi
icin Recep Tayyip Erdogan' destekleme karar1 aldigini acikladi. Yeniden Refah Partisi’nin de
(YRP) ittifaka katilmasiyla ittifak genislemistir. AK Parti listelerinden se¢ime girecegini
aciklayan Hiir Dava Partisi (HUDAPAR) ise Cumhur Ittifaki'na dahil olmadan disaridan
destek verecegini agikladi. Biiyiik Birlik Partisi Genel Baskani Mustafa Destici, HUDA
PAR''n Cumhur ittifaki'nda yer almadigini sdyledi. Demokratik Sol Parti (DSP) Genel
Baskan1 Onder Aksakal, DSP'nin Cumhurbaskan1 Erdogan't destekleyecegini ve AK Parti

listelerinden se¢ime gireceklerini ifade etti” (tr.wikipedia.org).

Millet ittifaki, kamuoyunda bilinen adiyla “Altili Masa; CHP, IYI Parti, Saadet Partisi,
Demokrat Parti, DEVA Partisi ve Gelecek Partisi tarafindan ilk toplantis1 12 Subat 2022'de

yapilarak kurulmus siyasi bir olusumdur” (tr.wikipedia.org).

Millet Ittifakindaki adaylik konusunda yasanan ¢atlak gegici de olsa bir krize sebep olmustur.
“Altili Masa 2 Mart 2023 tarihinde aday ismini belirlemek i¢in toplanmisti. Aday ismi o giin
belirlense de adaym ismi daha sonrasinda agiklanacakti. Toplantida Altili Masa'da IYT Parti
hari¢ tiim partilerin Kemal Kiligdaroglu'nun adayligina onay verdigi iddia edildi ve o giin bazi
IYI Partili isimler partinin Kiligdaroglu'nun adayligma karsi olduklarini belirtmek igin
Twitter’da bazi paylasimlar yapti. Yine aynmi giiniin gecesi IYI Parti acil olarak toplanti
diizenledi. 81 ilin tiim baskanlarinin Ankara'ya gelmesi konusunda c¢agr1 yapildi ve cumartesi
giinii yapilacak GIK toplantismin cuma giinii yapilmasi konusunda karar verildi”

(tr.wikipedia.org).

3 Mart 2023 tarihinde Meral Aksener yaklasik 15 dakika siiren bir agiklama yapti ve masadan
resmen ayrildi (tr.wikipedia.org). Aciklamasinda sunlara yer veren Aksener: “IYI Parti
kiskaca alinmistir, buna boyun egmeyecegiz. Ne bir kumar masasinda ne de noter masasinda

olmayacagiz” dedi.

“Diin 5 siyasi parti ortak aday olarak Kemal Kiligdaroglu'nun adin1 sdylediler. Biz masaya
Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Ekrem Imamoglu ve Ankara Biiyiiksehir Belediye

Baskan1 Mansur Yavas'in ismini beyan ettik. Ancak onerimiz kabul gérmedi. Anladik ki sahsi
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hirslar Tiirkiye'ye tercih edilmistir. Biz IYI Parti'yi bunun i¢in kurmadik. Uziilerek sdyleyerek
geldigimiz noktada Altili Masa millet iradesini yansitma kabiliyetini kaybetmistir. Bir noter

masasina doniismiistiir.”

“Aciklamalardan sonra CHP, MYK olaganiistii toplantisi; DP, Bagkanlik Divan1 olaganiistii
toplant1 yapti. Kemal Kilicdaroglu, Altili Masa’da kalan 4 siyasi parti lideri ile telefonda
goriistii. Ekrem Imamoglu dahil 4 CHP belediye baskani, Ankara’ya gelerek Mansur Yavas
ve Kemal Kiligdaroglu ile goriistii. Altili Masa, bunun akabinde 6 Mart 2023’te yeniden
toplanacagimi agikladi. Ekrem Imamoglu ve Mansur Yavas, Meral Aksener’i toplantiya ikna

edebilmek icin YT Parti genel merkezine gitti”(tr.wikipedia.org).

“6 Mart 2023 tarihinde ilk olarak bes siyasi partinin lideri Saadet Partisi Genel Merkezinde
aday1 duyurmak igin toplanmisti. Fakat Kemal Kiligdaroglu'nun istegi iizerine iBB Ekrem
Imamoglu ve ABB Mansur Yavas, Meral Aksener'i masaya davet etmek igin ziyaret etti ve
toplant1 1 saat ileri alindi. CHP Aksener'in masaya dénmesi i¢in imamoglu ve Yavas'm
Cumhurbagkani yardimcilar1 olma sartim kabul etti ve IYI Parti 72 saat sonra masaya geri
dondii. Bu sayede Aksener, belediye baskanlarinin adayligindan vazgegmis oldu”

(tr.wikipedia.org.).

ATA ittifaki; en basta 11 Mart 2023 tarihinde aralarinda Zafer Partisi, Adalet Partisi, Ulkem
Partisi ve Tiirkiye ittifak1 Partisi’nin bulundugu bir secim ittifakiydi.Memleket Partisi Genel
Baskan1 Muharrem Ince ve Dogru Parti Genel Baskan1 Rifat Serdaroglu da sonradan ittifaka
dahil olmuglardir (tr.wikipedia.org).

4 Mart 2023’te Memleket Partisi Genel Bagskan1 Muharrem INCE ile Dogru Parti Genel
Baskani Rifat SERDAROGLU’nun “Ugiincii bir cumhurbaskani1 aday1 gikarmanim Cumhur
Ittifakina hizmet edecegi inancindayiz" diyerek ittifaktan ayrilmalarmin ardindan, ATA
fttifaki 11 Mart 2023 giinii belirledikleri adaym eski MHP Milletvekili olan Sinan OGAN

oldugunu agiklayarak se¢im yarigina dahil olmuslardir ( tr.wikipedia.org.).

4.1.4. Secim sonuclari(1.Tur)

14 Mayis 2023 Pazar giinii yapilan Milletvekili segimi sonucunda; AK PARTI %35,32 oy
almis ve 268, CHP %25,41 oy almis ve 169, YESIL SOL PARTI %8,79 oy almis ve 61, MHP
%10,04 oy almis ve 50, IYI PARTI %9,90 oy almis ve 43, YRP %2.86 oy almis ve 5, TIP
%1,72 oy almis ve 4 Milletvekili ¢ikarmistir ( YSK, 1255 nolu karar, 2023).
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Cumhurbaskanlig: segiminde ise; adaylardan Recep Tayyip ERDOGAN %49,24 yani
26,086,102 oy alarak birinci, Kemal KILICDAROGLU %45,07 yani 23,873,749 oy alarak
ikinci, Sinan OGAN %S5,28 oy alarak ii¢iincii, Muharrem INCE %0,41 oy alarak ilk tur

secimini dordiincii sirada tamamlamiglardir (YSK, 1091 nolu karar, 2023).

Tablo 4.1. Yurti¢i se¢im sonucu

KAYITLI SECMEN SAYISI 60.721.745
OY KULLANAN SECMEN SAYISI 53.993.683
GECERLI OY SAYISI 52.972.934
GECERSIZ OY SAYISI 1.020.749
SECIME KATILMA ORANI % 88,92
Kaynak:YSK

Tablo 4.2.Gegerli oylarin adaylara gore dagilimi(1.Tur)

ADAYIN ADI SOYADI oY ORAN (%)
RECEP TAYYIP ERDOGAN 26.086.102 % 49,24
MUHARREM INCE 216.470 % 0,41
KEMAL KILICDAROGLU 23.873.749 % 45,07
SINAN OGAN 2.796.613 % 5,28
GENEL TOPLAM 52.972.934 % 100,0
Kaynak:YSK

®R.T.Erdogan = K.Kiligdaroglu ®S.0gan @ M.ince

@ EUronews %44.88

£ %5.17
| 4

G-
3
L ¥l 4

%0.43

Sekil 4.1.Cumhurbagkani adaylar1 1. Tur se¢im sonuglari

Kaynak: Euronews ve YSK

Tablo 4.3.Partilere gore milletvekili dagilimi

KAZANDIGI MIiLLETVEKILI
PARTI ADI SAYISI
ADALET VE KALKINMA PARTISI 295
MILLIYETCI HAREKET PARTISI 49
HALKLARIN DEMOKRATIK PARTISI 67
CUMHURIYET HALK PARTISI 146
[Yi PARTI 43
BAGIMSIZLAR 0
TURKIYE TOPLAMI 600

Kaynak:YSK
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Yukarida da gerek YSK kararlarinda gerekse aday oy dagilim tablosunda goriildiigli tizere
Cumbhurbagkani adaylarindan hig¢ biri yeterli oy ¢ogunlugu olan salt cogunluga (%50+1 oy)
ulasamadigindan se¢imler ikinci tura kalmistir. YSK’nin se¢im takviminde 6nceden agikladigi

tizere Cumhurbagkanlig1 se¢imlerinin ikinci tur oylamasi 28 Mayis 2023 tarihinde yapilmaistir.

4.1.5. Cumhurbaskanhgi secim sonuclari(2.Tur)

Se¢imlerin birinci tur oylamasinda salt ¢ogunluga hicbir aday ulasamayinca kalan iki adayin
da kimler tarafindan desteklenecegi, hangi adayin kimin lehine kampanya yapacagi daha
onemli hale gelmistir.Donemin haberlerine ve adaylarin yapmis olduklar1i agiklamalara

bakilarak agiklamalarina bakarak siire¢ analiz edilmeye ¢aligilacaktir;
Erdogan: “Kazanan milletimiz ve ililkemiz”

Cumhurbagkan1 Erdogan AK Parti Genel Merkezi'nde aciklamalarda bulundu.
Erdogan konusmasinda su ifadeleri kullanda:

“Ulkemiz 14 Mayis segimleriyle bir demokrasi sdleni daha alninin akiyla tamamlamistir.

Heniiz kesin sonuglar belli olmamakla beraber acik ara 6nde bulunuyoruz.”

“Hem yurt i¢i oylarin gayri resmi sonuglariin belli olmasinin hem yurt dis1 oylarinin
sayiminin biraz daha wvakit alacagi anlasiliyor. Biz fersah fersah geride olduklarim
kendilerinin de bildigi tabloyu 6ndeyiz diye anlatarak milleti bir kez daha muhtemelen son

kez kandirmaya ¢alisanlar gibi degiliz” (www.bloomberght.com).
Kiligdaroglu: “Milletimiz ikinci tur diyorsa basimizin {istiine”

Millet ittifaki Cumhurbaskan1 Adayr Kemal Kiligdaroglu, Millet Ittifaki genel baskanlariyla
beraber agiklamalarda bulundu. Cumhurbagskan1 Erdogan'in bekledigi giiven oyunu
alamadigin1 sdyleyen Kiligdaroglu, "Sec¢im balkonda kazanilmaz. Milletimiz ikinci tur diyorsa
basimizin istline. Halkimiz emin olsun mutlaka kazanacagiz ve bu iilkeye demokrasiyi

getirecegiz" dedi (www.bloomberght.com).
Ogan: “Tiirkiye'nin krize diismesine izin vermeyecegiz”

Cumhurbaskani Secimlerine iliskin degerlendirmelerde bulunan ATA ittifaki Cumhurbagskani
Adayr Sinan Ogan, "Oniimiizdeki 14 giinliik siire icinde {izerimize diiseni yapaca@iz.
Milletimiz miisterih olsun. Tirkiye'nin krize diismesine miisaade etmeyecegiz" dedi

(www.bloomberght.com).
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“22 Mayis 2023 tarihinde Cumhurbagkant Adayr Sinan Ogan, Cumhurbagkani sec¢iminin
ikinci turunda Cumhurbagkan1 ve AK Parti Genel Bagkani Recep Tayyip Erdogan't
destekleyecegini agikladi.” Ogan, "Bize oy veren se¢gmenlerin de Sayin Recep Tayyip

Erdogan'1 desteklemelerini talep ediyorum" dedi ( www.bbc.com).

“28 Mayis 2023 Pazar gilinii yapilan Cumhurbaskani se¢iminin ikinci oylamasi ile ilgili
olarak; yurt i¢i se¢cim c¢evrelerinden gelen il birlestirme tutanaklarina ve Ankara il se¢im
kurulundan gelen yurt dis1 sandik sonuglari ile giimriik kapilarindan gelen sandik sonuglarina

gore diizenlenen birlestirme tutanaklarina gore” : (YSK Sonucu)

Tablo 4.4.Yurt i¢i, yurt dis1 ve giimriikler dahil cumhurbagkan1 se¢im sonucu

KAYITLI SECMEN SAYISI 64.197.454
OY KULLANAN SECMEN SAYISI 54.023.601
GECERLI OY SAYISI 53.339.313
GECERSIZ OY SAYISI 684.288
KATILMA ORANI % 84,15
Kaynak:YSK

Tablo 4.5. Cumhurbaskanlig1 kesin se¢im sonuglari (2.Tur)

YURTICISECI GUMRUK TURKIYEGENE
ADAYINADISOMSONUCU YURTDISISANDIKSE KAPILARI LITOPLAM ORA
YADI CIMSONUCU SANDIK N(%)

SECIMSON

UCU
RECEPTAYYIP 26.690.529 1.059.494 84.566 27.834.589 %52,1
ERDOGAN 8
KEMALKILICD 24.728.027 714.965 61.732 25.504.724 %47,8
AROGLU 2

Yukaridaki tablolarda da goriildiigii iizere 28 Mayis Cumhurbaskanligi Se¢imini Recep
Tayyip ERDOGAN kazanmustir (YSK, Kesin Se¢im Sonuglari, 2023).
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5. ELDE EDIiLEN BULGU VE VERILER

Calismanin bu boliimiinde Cumhurbaskan1 adaylarinin se¢im kampanyasi boyunca Twitter
kullanim pratikleri arastirmada yanit aranan sorular 6zelinde incelenecek olup, ¢esitli tablo,

grafik ve gorsellerle arastirma desteklenecek ve zenginlestirilecektir.
5.1. Recep Tayyip Erdogan’in Resmi Twitter Hesabi Kiinye Incelemesi

Tablo 15.1.Recep Tayyip Erdogan’in resmi Twitter hesabi kiinyesi

Aday Ad1 Recep Tayyip ERDOGAN
Aday Kullanic1 Adi @RTErdogan

Takipg¢i Sayis1 21.497.131

Takip Edilen Hesap Sayis1 120

Toplam Gonderi Sayisi 13.010

Hesap Acilis Tarihi Agustos 2009

Hesap Onay Durumu Gri Rozet

Adaylardan Recep Tayyip Erdogan’in resmi Twitter hesabi incelendiginde caligmanin
yapildig tarihlerdeki rakamlara gore Tablo 5.1°de gosterilen veriler elde edilmistir.Bu bilgiler
1s1¢inda en fazla takipgi sayisina ve en eski hesaba sahip olan aday Recep Tayyip
Erdogan’dir. Burada diger adaylardan farkli olan ve dikkat edilmesi gereken parametre hesap
onay durumudur. Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu hiikiimet ve devlet
baskanlarina verilen ”Gri Rozet”e sahipken, Sinan Ogan onayli hesaplara verilen “Mavi

Rozet”e sahiptir.
5.2. Kemal Kiligdaroglu’nun Resmi Twitter Hesab1 Kiinye incelemesi

Tablo 25.2.Kemal Kiligdaroglu’nun resmi Twitter hesabi kiinyesi

Aday Adi Kemal KILICDAROGLU
Aday Kullamic1 Adi @kilicdarogluk

Takipg¢i Sayis1 10.615.409

Takip Edilen Hesap Sayisi 3

Toplam Gonderi Sayisi 6.767

Hesap Acihis Tarihi Haziran 2010

Hesap Onay Durumu Gri Rozet

Kemal Kiligdaroglu’nun Tablo 5.2°deki hesap bilgileri incelendiginde rakibi Recep Tayyip
Erdogan’a gore az, bir diger rakibi Sinan Ogan’a gore ise; daha fazla takip¢iye sahip oldugu
goriilmektedir. Ayni1 durum, toplam gonderi sayilari i¢in de gegerlidir. Buna paralel olarak
Twitter’a katilis tarihinde de Recep Tayyip Erdogan’in gerisinde kalmis, Sinan Ogan’in da

Oniine gegcmistir.
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5.3. Sinan Ogan’in Resmi Twitter Hesab1 Kiinye incelemesi

Tablo 35.3.Sinan Ogan’in resmi Twitter hesab1 kiinyesi

Aday Adi Sinan Ogan
Aday Kullanic1 Adi @DrSinanOgan
Takipg¢i Sayis1 1.880.144
Takip Edilen Hesap Sayis1 648

Toplam Gonderi Sayisi 33.725

Hesap Acilis Tarihi Agustos 2010
Hesap Onay Durumu Mavi Rozet

Tablo 5.3’te yer alan bilgilere gore Sinan Ogan diger adaylardan gonderi sayisinda acik ara
ondedir. Yine takip edilen hesap sayisinda da Sinan Ogan rakiplerine gore en fazla kullaniciy1
takip eden ikinci hesap olmustur. Bunlarin yani sira en az takipgiye sahip olan aday Sinan
Ogan’dir. Hesap acilis tarihleri rakipleriyle karsilastirildiginda da Muharrem Ince ile beraber

en gec Twitter’a katilan iki adaydan birisi olmustur.
5.4. Muharrem Ince’nin Resmi Twitter Hesabi Kiinye Incelemesi

Tablo 45.4.Muharrem Ince’nin resmi Twitter hesabi kiinyesi

Aday Adi Muharrem Ince
Aday Kullamc1 Adi @vekilince
Takipci Sayis1 6.865.814
Takip Edilen Hesap Sayis1 1462

Toplam Gonderi Sayis1 18.462

Hesap Acilis Tarihi Agustos 2010
Hesap Onay Durumu Mavi Rozet

Tablo 5.4’te yer alan bilgilere gore; Muharrem Ince takipgi sayisi siralamasinda 3. siradadir.
Bunun yani sira en fazla hesap takip eden aday olmustur. Rakipleriyle karsilastirildiginda en
cok tweet atan 2. adaydir. Hesap acilis tarihleri ve hesap onay durumlari rakibi Sinan Ogan ile

ayni Ozellikleri tagimaktadir.

( ~
a6 =l

-4
A 3
- .
‘ - ‘ - . A
Recep Tayyip Muharrem Kemal Sinan
Erdogan Ince Kiligdaroglu Ofan

v ? Twitter Blue abonesi / ./ / \/
RV Y GV ¢
o % < 9 @
Onary tipi Deviat goreviis Ucratl Ucratl Ucratli
Ucrath Blue Abonaligi Blue Abonaligi Blue Aboneligi Blua Abonaligl
Sekil 5.1. Cumhurbaskani adaylarinin onayli hesap durumlari

Kaynak: www.diken.com.tr
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5.5. Cumhurbaskan1 Adaylarinin Haber Platformlar1 Karnesi

Cumhurbagkan1 adaylarinin medya takip merkezi isimli kurulug tarafindan yapilan
arastirmaya gore; yazili basin, internet medyasi, Televizyon ve Sosyal Medya seklinde
tasniflendirilerek yapilan dijital ve konvansiyonel medya arastirmasina gore asagida
gorecegimiz Tablo 5.5’e gore biitiin iletisim kanallarinda adaylardan Recep Tayyip Erdogan
ondedir. Onu sirastyla Kemal Kiligdaroglu, Muharrem Ince ve Sinan Ogan takip etmektedir.
Ancak; Muharrem Ince secime giinler kala adayliktan cekildigi icin ona calismamizda yer
vermedik ve bu degerlendirmede de ona ait olan verileri hesaplamalara katmayacagiz.
Bunlarin yani sira; incelendiginde goriilecektir ki tabloda yer alan siralama se¢im sonuglartyla

da paralellik gostermektedir.

Tablo 5.5.Cumhurbagkan1 adaylarmin medya yarist

Adaylar Yazil Basin internet Medyasi v Sosyal Medya Toplam
R.Tayyip Erdogan 24171 309.969 36.952 974.093 1.345.185
Kemal Kiligdaroglu 11.138 185.236 30.300 995.778 1.222.452
Muharrem ince 1.759 39.392 7.153 964.943 1.013.247
Sinan Ogan 809 13.432 2.515 632.846 649.602

Kaynak: Medya Takip Merkezi
5.6. Cumhurbaskam Adaylarimin Takip¢i Sayilar

Tablo 5.6.Cumhurbaskani adaylarinin kampanya siirecindeki takip¢i sayilari

ADAYLARIN (X) TAKIPCI SAYILARI

GUN/AY R. TAYYIP KEMAL MUHARREM SINAN

ERDOGAN KILICDAROGLU INCE OGAN
07/04 20.223.565 9.733.906 7.017.469 1.398.678
08/04 20.230.411 9.750.911 7.013.011 1.401.416
09/04 20.231.614 9.753.216 7.012.143 1.402.352
10/04 20.234.660 9.759.698 7.009.683 1.404.727
11/04 20.238.517 9.765.899 7.005.869 1.407.209
12/04 20.243.290 9.773.293 7.004.648 1.409.331
13/04 20.242.467 9.780.220 7.008.634 1.411.632
14/04 20.250.072 9.786.791 7.010.058 1.416.399
15/04 20.253.645 9.794.118 7.007.763 1.419.641
16/04 20.258.839 9.807.979 7.008.264 1.421.919
17/04 20.264.942 9.817.346 7.005.274 1.425.453
18/04 20.262.710 9.825.356 7.005.358 1.432.376
19/04 20.268.956 9.835.269 7.002.369 1.434.425
20/04 20.274.115 9.864.963 6.998.682 1.438.822
21/04 20.282.342 9.897.550 6.994.558 1.444.133
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Tablo 5.6. (Devam) Cumhurbaskan1 adaylarinin kampanya stirecindeki takipgi sayilar

ADAYLARIN (X) TAKIPCI SAYILARI

GUN/AY R. TAYYIP KEMAL MUHARREM SINAN
ERDOGAN KILICDAROGLU INCE OGAN
22/04 20.285.195 9.907.427 6.991.738 1.446.604
23/04 20.294.257 9.937.586 6.989.049 1.450.704
24/04 20.292.391 9.948.274 6.985.004 1.454.134
25/04 20.300.729 9.962.931 6.983.077 1.479.175
26/04 20.307.515 9.973.644 6.980.123 1.493.942
27/04 20.319.661 9.986.778 6.979.020 1.505.400
28/04 20.327.221 10.022.191 6.990.572 1.526.533
29/04 20.333.201 10.295.100 6.997.459 1.533.866
30/04 20.344.319 10.043.730 6.998.583 1.546.969
01/05 20.351.542 10.054.530 6.995.529 1.558.434
02/05 20.360.811 10.067.992 6.990.780 1.568.835
03/05 20.366.497 10.067.992 6.980.176 1.576.995
04/05 20.372.403 10.105.080 6.976.011 1.588.134
05/05 20.378.715 10.135.045 6.973.389 1.601.924
06/05 20.384.619 10.151.396 6.970.601 1.615.649
07/05 20.392.157 10.179.789 6.967.613 1.630.155
08/05 20.402.274 10.211.014 6.978.741 1.655.727
09/05 20.406.297 10.221.752 6.978.376 1.660.832
10/05 20.412.001 10.240.823 6.976.186 1.679.083
11/05 20.426.656 10.291.073 6.989.004 1.724.980
12/05 20.446.084 10.348.936 6.995.001 1.756.869
13/05 20.463.313 10.431.807 6.992.535 1.777.331

Kaynak:Demirtag, M. C. (2023). 14 Mayis 2023 Cumhurbaskan1 Se¢imi’nde Adaylarin Twitter (X) Platformu Kullanimlarina Yo6nelik
Kargilastirmal Bir Degerlendirme. In: Bayram, A. T. & Ipar, M. S. (eds.), Sosyal Bilimlerde Akademik Arastirma ve Degerlendirmeler -
L Ozgiir Yaymlari).

14 Mayis (1. Tur) siirecinde son ana kadar adayliktan cekilip ¢ekilmeyecegi netlesmeyen
Muharrem INCE Tablo 5.6 detayl incelendiginde anlasilacag iizere takipgi sayis1 azalan tek
aday olmustur. Bu durum; Ince’nin kampanya siireci boyunca kamuoyu nezdinde
“Muhalefetin oyunu bdlen aday” olarak nitelendirilmesi ile ve de se¢ime birkag¢ giin kala

adayliktan ¢ekilmesiyle agiklanabilir.

Diger adaylar ise; takipg¢i sayilarini giinden giine artirmiglardir. Cumhurbaskani adayr Recep
Tayyip Erdogan kampanyaya 20.223.565 takipg¢iyle baslamis20.463.313 takipciyle
tamamlamigtir. Kemal Kiligdaroglu ise; 9.733.906 takip¢i ile  kampanya siirecine
baslamigsiireci 10.431.807 takipgiyle bitirmistir.Sinan Ogan da 1.398.678 takip¢i sayistyla
baslamis oldugu kampanyay1 1.777.331 takipgi sayisiyla sona erdirmistir.

Inceleme kapsaminda ele alinan bir diger kriter ise; Cumhurbaskan1 adaylarin kampanya
yiriittiikleri zaman zarfinda atilan Tweet sayilaridir. Tablo-17 incelendiginde goriilecektir
ki,propaganda siirecinde Cumhurbagkani1 adaylar1 toplamda 1259 tweet atmislardir. Adaylarin
propaganda siirecinde attiklar1 tweet sayilar1 toplamina bakildiginda ise, Sinan Ogan toplam

508 tweet sayisiyla birinci sirada yer almistir. Onu 393 tweet ile Recep Tayyip Erdogan takip
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etmektedir. Kemal Kiligdaroglu ise; toplamda 199 tweet atarak tigiincii sirada yer alabilmistir.
Secim kampanyasi boyunca 159 tweet atan Muharrem Ince bu yaris1 son sirada

tamamlamuistir.
5.7. Cumhurbaskam Adaylarimin Kampanya Siirecindeki Tweet Sayilari

Tablo 5.75. Cumhurbaskaniadaylarininattiklart Tweet sayilar

ADAYLARIN TWEETSAYILARI

GUN/AY R. TAYYIiP KEMAL KILICDAROGLU MUHARREM iNCE SiNAN OGAN
ERDOGAN
07/04 5 5 2 10
08/04 6 2 1 7
09/04 6 2 5 10
10/04 4 3 6 18
11/04 7 4 2 15
12/04 8 3 5 11
13/04 8 2 4 17
14/04 7 2 6 9
15/04 9 4 3 10
16/04 7 5 3 11
17/04 11 5 6 11
18/04 14 4 5 21
19/04 12 4 6 16
20/04 6 3 1 18
21/04 11 3 3 12
22/04 8 5 3 12
23/04 14 4 3 16
24/04 12 3 4 17
25/04 15 6 2 13
26/04 11 5 7 11
27/04 4 7 4 13
28/04 7 12 5 7
29/04 16 8 6 14
30/04 5 3 8 19
01/05 15 7 4 15
02/05 13 4 6 8
03/05 15 6 6 10
04/05 19 6 4 12
05/05 13 12 5 19
06/05 13 7 6 15
07/05 7 8 3 11
08/05 18 8 5 17
09/05 15 6 8 15
10/05 13 7 2 22
11/05 13 9 3 15
12/05 16 8 3 7
13/05 10 7 4 24
Toplam 393 199 159 508

Kaynak: Demirtag, M. C. (2023). 14 Mayis 2023 Cumhurbagkani Se¢imi’'nde Adaylarin Twitter (X) Platformu Kullanimlarma Y6nelik
Karsilagtirmah Bir Degerlendirme.In: Bayram, A.T.&Ipar,M. S. (eds.), Sosyal Bilimlerde Akademik Arastirma veDegerlendirmeler - 1.

Calisma kapsaminda degerlendirilen {igiincii kriter adaylarin tweetlerine yonelik
takipcilerinden elde ettikleri retweet sayilarina iliskindir. Retweet, gonderilen bir tweetin

yeniden iletilmesi olarak degerlendirilmekte ise de, farkli bir takip¢i tarafindan
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gerceklestirildiginde etkilisimin varliina isaret etmektedir. Ayni husus siyasal pazar
acisindan ise; se¢gmenlerin mesajlarin yayilmasinda araci rolii tistlenmelerine imkan tanimakta
dolayisi ile se¢menleri online bir dagitim kanali bilesenine doniistiirmektedir. Adaylarin
tweetlerine yonelik elde ettikleri retweet sayilarina iligkin sayisal veriler asagidaki Tablo 5.7

icerisinde gosterilmektedir (Demirtas, M. C. ,2023:61).

5.8. Cumhurbaskani Adaylarinin Kampanya Siirecindeki Retweet Sayilar:

Cumhurbagkan1 adaylarinin takipgileri tarafindan retweet (yeniden gonderme) sayilari

asagidaki tabloda detayh sekilde gosterilmistir.

Tablo 65.8. Adaylarin kampanya siirecindeki retweet edilme sayilar

) ADAYLARIN RETWEETSAYILARI 5 5
GUN/AY R.TAYYIPERDOGAN KEMAL KILICDAROGLU MUHARREM INCE SiNAN OGAN

07/04 44.042 82.200 4.833 5.397
08/04 49.916 20.963 1.561 5.310
09/04 54.042 31.700 10.043 10.104
10/04 61.800 17.504 10.450 8.722
11/04 70.289 32.104 3.745 7.093
12/04 59.818 25.662 6.717 5.533
13/04 59.650 6.617 6.851 8.397
14/04 52.464 15.088 7.301 3.787
15/04 78.561 55.767 6.019 5.804
16/04 52.741 19.242 3.695 7.260
17/04 142.373 35.613 9.868 15.102
18/04 92.318 29.260 7.270 18.958
19/04 80.667 110.198 8.901 9.268
20/04 108.595 30.401 1.290 11.157
21/04 91.578 55.649 4.088 9.311
22/04 67.009 63.920 2915 8.472
23/04 128.523 81.195 3.913 10.986
24/04 88.981 16.455 12.117 17.534
25/04 119.752 49.109 4.925 11.476
26/04 89.944 43.318 13.139 7.795
27/04 47.200 72.718 8.944 11.773
28/04 65.033 108.873 6.383 9.066
29/04 172.639 73.473 8.359 12.353
30/04 54.185 44.600 11.018 18.003
01/05 229.559 69.796 5.220 13.189
02/05 145.898 58.699 15.462 7.216
03/05 142.149 128.020 8.854 8.411
04/05 159.232 59.662 6.708 12.683
05/05 122.929 94.818 10.009 15.460
06/05 147.954 106.395 7.044 15.521
07/05 130.583 103.424 9.103 12.663
08/05 178.919 87.776 6.445 31.107
09/05 122.529 78.947 14.839 11.497
10/05 109.513 69.145 14.206 26.633
11/05 132.859 170.310 11.883 40.688
12/05 130.274 171.274 12.688 10.826
13/05 106.449 136.400 12.884 38.615
Toplam 3.790.967 2.456.295 299.690 483.170

Kaynak: Demirtag, M. C. (2023). 14 Mayis 2023 Cumhurbagkani Se¢imi’'nde Adaylarin Twitter (X) Platformu Kullanimlarma Yo6nelik
Kargilastirmah Bir Degerlendirme.In: Bayram, A.T.&Ipar,M. S. (eds.), Sosyal Bilimlerde Akademik Arastirma veDegerlendirmeler - 1.
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Tablo 5.8’e gore, Cumhurbagkan1 adaylar1 se¢cim kampanyasi boyunca toplam 1259 tweet
gondermis buna karsilik da toplamda 7.030.122 retweet almislardir. Atmis oldugu 393 tweete
karsilik olarak en yliksek sayida retweet alan aday 3.790.967 Rt ile Cumhurbagkan1 adayi
Recep Tayyip Erdogan’dir. Kemal Kiligdaoglu ise;atmis oldugu 199 tweete takipgilerinden
toplam 2.456.295 Rt almistir. Muharrem Ince 159 tweetine karsilik olarak 299.690 retweet ve

sonuncu siradaki aday olan Sinan Ogan da 508 tweetine 483.170 retweet almistir.
5.9. Cumhurbaskam Adaylarinin Tweetlerindeki Favori/Begeni Sayilar

Tablo 75.9.Adaylarin Tweetlerindeki favori/begeni sayilari

TWEETBEGENISAYILARI

GUN/AY R.TAYYiP KEMAL KILICDAROGLU MUHARREM INCE SiNAN OGAN

ERDOGAN
07/04 161.100 496.200 38.500 28.198
08/04 183.500 127.300 14.400 24.527
09/04 166.900 201.500 76.585 79.302
10/04 225.500 131.700 106.633 76.988
11/04 200.000 238.500 33.700 63.960
12/04 196.800 316.600 72.632 33.078
13/04 214.100 743.000 46.834 71.232
14/04 192.700 106.300 58.135 23.669
15/04 250.800 432.900 43.600 49.667
16/04 230.000 165.700 29.851 53.765
17/04 299.400 271.900 109.198 120.068
18/04 313.900 220.900 68.967 158.564
19/04 296.600 655.600 60.874 110.684
20/04 375.300 295.300 7.421 119.872
21/04 337.500 422.600 46.600 85.380
22/04 223.400 485.800 20.575 121.515
23/04 477.700 609.500 25.356 991.212
24/04 354.400 144.600 60.210 174.976
25/04 408.900 417.500 40.400 116.508
26/04 370.300 365.800 79.653 79.720
27/04 169.700 650.200 37.886 135.162
28/04 235.000 904.700 40.454 83.865
29/04 705.400 508.800 61.543 172.482
30/04 196.900 306.800 62.689 177.184
01/05 944.200 526.400 32.111 151.763
02/05 512.600 411.700 77.957 34.909
03/05 653.030 859.200 51.133 90.938
04/05 662.300 366.400 42.758 140.381
05/05 458.200 844.100 64.193 232.764
06/05 618.900 706.600 38.634 204.048
07/05 505.800 747.300 61.210 180.470
08/05 727.700 745.500 49.766 203.801
09/05 529.000 564.600 95.630 89.881
10/05 454.100 590.600 106.800 273.282
11/05 536.000 1.217.600 126.000 426.699
12/05 537.600 1.306.600 113.300 88.640
13/05 648.300 1.543.700 103.400 324.940
Toplam 14.573.530 18.981.300 2.205.588 5.594.094

Kaynak: Demirtag, M. C. (2023). 14 Mayis 2023 Cumhurbaskani Se¢imi’nde Adaylarin Twitter (X) Platformu Kullanimlarina Y&nelik
Karsilastirmali Bir Degerlendirme.In: Bayram, A.T.&Ipar,M. S. (eds.), Sosyal Bilimlerde Akademik Arastirma veDegerlendirmeler - L
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Tablo 5.9 adaylarin takipgileriyle paylagsmis oldugu tweetlere almis olduklar1 begeni, Twitter
diliyle soyleyecek olursak da “Fav” sayisini gostermektedir. Bu tabloya gore; se¢imegiren
adaylarin propaganda doneminde atmis olduklar tweetlerine karsilik olarak aldiklaribegeni
sayilar1 su sekildedir: Siire¢ boyunca atilan1259 tweetin almis oldugu toplam begeni/fav
sayist 41.354.512 olarak gerceklesmistir. Cumhurbaskaniadaylariiginde en yiiksek begeni
sayis, toplam 18.981.300 begeniye sahip olan Kemal Kiligdaroglu’na aittir.Onu ikinci olarak
toplam 14.573.530 begeni ile Recep Tayyip Erdogan izlemektedir. Begeni sayisina gore
ficiincii olan aday ise 5.594.094 begeniyle Sinan Ogan olmustur. Son olarak Muharrem Ince
ise;aldigi 2.205.588 begeni ile siireci dordiincli olarak tamamlamistir. Bunun yami sira
Cumhurbaskan1 adaylar1 i¢inde bir degerlendirme yapacak olunursa, Kemal Kilicdaroglu 13
Mayis’ta,Recep Tayyip Erdogan 1 Mayis’ta, Sinan Ogan 23 Nisan tarihinde ve Muharrem
Ince de; 11 Mayis’takampanya dénemlerindeki tweetlerine almis  olduklar

begeni/favorisayisina ulasmislardir.

Bu durumun bir diger analizi de su sekilde yapilabilir; Muhafazakar veya sag se¢cmen
diyebilecegimiz kitle Twitter kullaniminda Retweet mekanizmasini daha fazla tercih etmekte,
begeni/favori sekmesini ise daha az kullanmaktadir. Bunun aksine; sekiiler veya sol segmen
seklinde adlandirilan se¢men kitlesi ise; favori/begeni sekmesini daha ¢ok kullanmaktadir.
Muharrem Ince bu analizden ayri tutulabilir ¢iinkii; Ince’ye kendi “mahallesi”nin oy béldiigii
seklindeki tepkisi sosyal medyaya da yansimis ve yukaridaki verilerde de goriildiigl iizere her

anlamda rakiplerinin gerisinde kalmasina sebep olmustur.

5.10. Cumhurbaskam Adaylarinin Tweet Goriintillenme Sayilar:

Calismamizda ele aldigimiz bir diger Twitter kullanim verisi ise; adaylarin kampanya siireci
boyunca atmis olduklar1 tweetlerin takipgileri tarafindan goriintiilenme rakamlaridir. Bu
veriler bize adaylarin segmenlerine ulasmasindaki performanslar1 hakkinda bilgi sunacaktir.

Detayl1 bilgiler i¢in asagida yer alan Tablo 5.10 incelenebilir.

Tablo 5.10. Adaylarintweet goriintiilenme sayilar1 (Milyon)
TOPLAMTWEETGORUNTULENMESAYILARI(Milyon Adet)

GUN/AY R.TAYYIiP KEMAL KILICDAROGLU MUAHRREM iNCE SiNAN OGAN
ERDOGAN
07/04 21.3 26.8 8.4 2.02
08/04 243 6.4 2.9 322
09/04 17.8 15 16.3 5.83
10/04 232 6.4 17.5 11.23
11/04 18 12.6 8.1 4.54
12/04 23.4 21.7 11.3 3.62
13/04 13.17 3.4 16.5 5.71
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Tablo 5.10. (Devam) Adaylarin tweet goriintiilenme sayilar1 (Milyon)

TOPLAMTWEETGORUNTULENMESAYILARI(Milyon Adet)

GUN/AY R.TAYYIP KEMAL KILICDAROGLU MUAHRREM iNCE SINAN OGAN
ERDOGAN
14/04 23.6 5.6 10.08 1.74
15/04 415 25.8 9.6 425
16/04 18.29 10.4 12.6 3.9
17/04 25.55 22.7 19.1 15.29
18/04 18.58 14.8 15.1 19.32
19/04 31.8 129.8 14 5.87
20/04 82.1 19.3 25 9.91
21/04 4.3 355 53 5.9
22/04 30.6 21.7 3.31 10.47
23/04 87.6 46.8 2.55 6.55
24/04 53 6.8 13.9 12.92
25/04 125.1 232 73 10.22
26/04 67.4 29.1 13.08 6.02
27/04 39.7 61 4.03 10.39
28/04 59.6 49.8 73 7.34
29/04 182.1 26.6 10.69 10.68
30/04 40.5 15.1 11.85 17.41
01/05 427.5 243 5.98 10.08
02/05 88.5 39.9 2531 5.49
03/05 91 53.9 10.5 6.1
04/05 80.74 29.5 14.4 9.83
05/05 76.4 56.1 14.1 15.14
06/05 148.3 55.1 6.75 11.66
07/05 80.4 65.8 13.9 13.71
08/05 77.6 43 8.5 33.61
09/05 63.6 323 33.8 8.72
10/05 45.53 36.3 38.1 34.93
11/05 124.6 107.3 25.5 47.18
12/05 59.8 82.2 21.9 19.41
13/05 65.9 112.2 243 57.35
Toplam 2.540.36 1374,2 486.33 467.56

Kaynak: Demirtas, M. C. (2023). 14 Mayis 2023 Cumhurbaskam Se¢imi’nde Adaylarmn Twitter (X) Platformu Kullanimlarma Yo6nelik
Karsilastirmal Bir Degerlendirme.In: Bayram, A.T.&ipar,M. S. (eds.), Sosyal Bilimlerde Akademik Arastirma veDegerlendirmeler — 1.

Yukarida yer alan Tablo-21’de de goriilebilecegi iizere; Cumhurbaskanligisecimlerinde
adaylarin Twitter lizerinden atmis olduklar tweetlerin goriintiilenme sayilar1 incelendiginde;
4 adayin kampanya donemi siirecinde olusturduklart 1259 tweet toplamda 4.868.450.000
goriintillenme sayisina ulasmustir. Ilgili goriintiilenme diizeyleri acisindan ilk sirada
2.540.360.000 goriintiilenme sayisina sahip olan Recep Tayyip Erdogan yer almaktadir.
Oldukga yiiksek bir goriintiilenme sayisi elde etmesinde Recep Tayyip Erdogan’in 1 Mayis
2023 tarihinde atmis oldugu 15 tweetin toplamda 427,5 milyon goriintiilenme almasi 6nemli
bir rol oynamaktadir. Bu durum Erdogan’t rakiplerinin ¢ok c¢ok Oniine gecirmistir. Recep
Tayyip Erdogan’in kampanya siirecindeki tarih araliginin neredeyse tamamina yakininda
rakiplerinden daha yliksek tweet goriintiilenme sayisina sahip oldugu goriilmektedir. Kemal
Kiligdaroglu’nun ise; kampanya siirecinde 19 ve 25 Nisan tarihlerinde Recep Tayyip

Erdogan’dan daha yiiksek goriintiilenme sayilarina ulastigt Tweet goriintiilenme acisindan
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Kemal Kiligdaroglu'na ait hesap incelendiginde goriilmektedir. Kemal Kiligdaroglu igin
kampanya doneminde atilan 199 tweetin 1.374.200.000 goriintiilenme elde etmis oldugu
saptanmistir. Erdogan ve Kilicdaroglu'nu, sirasiyla Sinan Ogan ve Muharrem Ince takip

etmektedir.

5.11. Cumhurbaskam Adaylarinin Twitter Performans Degerlerinin Ortalamalar:

Calismamiz kapsaminda ele alacagimiz son sayisal degerlendirme adaylarin Twitter
performanslarinin incelenmesine yonelik goz Oniine alinan kriterler kapsaminda, kriter
ortalamalarmin  karsilastirilmasma  yoneliktir. lgili karsilastirma, calismada verilerin
toplandigt 37 giinliikk slirede elde edilen degerlere iligkin ortalama degerlerin tespit
edilmesinin yanmi sira, takip¢i performansinin degerlendirilmesine yonelik calisma tarih

araliginda adaylarin ilk ve son giin takip¢i degisimlerinin saptanmasini da hedeflemektedir.

Tablo 85.11. Adaylarin Twitter performans ortalama degerleri

Ortalama Deger
ERDOGAN KILICDAROGLU INCE OGAN
TweetOrtalamasi 10,62 5,37 4,29 13,72
RetweetOrtalamast 102.458 66.386 8099 13.058
BegeniOrtalamasi 393.879 513.008 59.610 151.191
Goriintiilenme Ortalamasi 68.658.378 37.140.540 13.144.054 12.636.756
TweetBasinaOrtalamaDeger
Retweet/Tweet 9.646 12.343 1884 951
Begeni/Tweet 37.082 95.383 13.871 11.011
Goriintiilenme/Tweet 6.464.020 6.905.527 3.058.679 920.393
KampanyaDoénemindeTakipgiSayisiDegisimi(%)
Takipei Sayist 1,18 7,16 -0,35 27

Kaynak: www.ozguryayinlari.com

Yukarida yer alan Tablo 5.11 incelendiginde adaylardan; Recep Tayyip Erdogan’in retweet ve
goriintiilenme sayilarinda, Kemal Kiligdaroglu’nun begeni/favori sayisinda ve Sinan Ogan’1in
ise, atilan giinliik tweet ortalamasinda birinci oldugu gézlemlenmektedir. Atilan Tweet bagina
aday performanslar1 degerlendirildiginde ise; Kemal Kiligdaroglu’nun tiim kriterlerde 6n
sirada yer aldig goriilmiistiir. Buradan hareketle Twitter kullanim verimliligi agisindan

Kiligdaroglu rakiplerinin tamamin1 geride birakmugtir.

Adaylar acisindan degerlendirilmesi gereken 6nemli bir diger bulgu da kampanya siirecinde
meydana gelen takipgi sayisindaki degisimdir. Yiizde olarak hesaplanan ve Tablo 5.11
icerisinde bulgular1 paylasilan bu istatistik incelendiginde, Muharrem Ince disinda kalan tiim
adaylarin kampanya siiresince takip¢i sayilarini arttirdiklart gézlemlenmekte olup, takipgi
sayisindaki artis1 en yiiksek seviyede elde eden adayin ise; %27 ile Sinan Ogan oldugu

saptanmistir.
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5.12. Cumhurbaskam Adaylarimin Paylasimlarinda Degindikleri Konular

Kampanya siiresi boyunca Cumhurbagkani adaylarinin tweetleri tek tek incelenerek
iceriklerine gore smiflandirilmistir. Adaylarin tweetleri siyaset, ekonomi, yatirim/proje ve
sosyal alanlar, dis politika, giivenlik, sehir ziyaretleri ve diger konular olmak iizere yedi
baslikta ele alinmigtir. Biitiin adaylar icract konumda olmadiklart i¢in de Recep Tayyip
Erdogan haricinde adaylarin yatirim gibi bir basli§1 olamayacag: i¢in onlarin tweetleri proje
olarak degerlendirilmistir. Simdi tek tek adaylarin attiklari tweetlerin kategorize edildigi

grafik ve agiklamalarla durumu analiz etmeye ¢alisacagiz.

Tweet

Diger Siyaset
13% 13%onomi
. [

¥ Siyaset ¥ Ekonomi ™ Yatirim-Proje-Sosyal
¥ Dis Politika > Guvenlik ® Sehir Ziyaretleri

Diger

Sekil 5.2. Recep Tayyip Erdogan’in degindigi konu basliklar1 ve oranlar

Recep Tayyip Erdogan’in kampanya siireci boyunca attigi tweetler incelendiginde; 150
tweetle en ¢cok degindigi baghigin yatinm ve sosyal alandaki konular oldugu goriilmektedir.
Bunu, 90 tweetle sehir ziyaretleri takip etmektedir. Erdogan 52 tweeti siyasi konulara, 28
tweeti ekonomiye, 16 tweeti gilivenlik basligina, 8 tweeti dis politikaya ve son olarak 49
tweeti de bu alanlarin disinda kalan ¢esitli konular1 barindiran diger konular basligina

ayirmistir.
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Tweet

-—

11%

7 N

23%

¥ Siyaset ¥ Ekonomi ¥ Proje ve Sosyal ¥ Dis Politika

» Guvenlik X Sehir Ziyaretleri ~ Diger

Sekil 5.3. Kemal Kiligdaroglu’nun degindigi konu basliklar1 ve oranlar

Kemal Kiligdaroglu’nun tweetleri analiz edildiginde; 57 tweetle en yliksek say1 siyaset
bashgina aittir. Ikinci sirada; 46 tweetle projeler ve sosyal alandaki tweetler yer almaktadir.
Ugiincii sirada ise; 45 tweetle sehir ziyaretleri konusu gelmektedir. Kiligdaroglu, 18 tweeti
ekonomiye, 8 tweeti dis politikaya ve 3 tweeti de giivenlik konusuna ayirmistir. Bu alanlarin
disinda kalan tweetleri barindiran ¢esitli igerikler de diger konular bashigi altinda 22 tweet

almastir.

—

18% 1%

> Siyaset ¥ Ekonomi ™ Proje ve Sosyal ¥ Dis Politika ™ Glvenlik ™ Sehir Ziyaretleri ~ Diger

Sekil 5.4. Muharrem Ince’nin degindigi konu basliklar1 ve oranlar

Muharrem Ince’nin tweetleri kategorize edildiginde; siyaset basligi 62 tweetle birinci sirada
yer almaktadir. ince, ekonomiye 2, dis politikaya 3 ve giivenlik konusuna 1 tweet ayirmistir.
Rakipleriyle kiyaslandiginda bu gibi 6nemli basliklar i¢in bu tweet sayilar1 ¢ok cok az
diizeyde kalmistir. 15 tweet proje ve sosyal alanlarla ilgili atan Ince, sehir ziyaretleri
kapsaminda da 28 tweet atmistir. Bu alanlarin digsindaki konular1 barindiran diger baslikli

tweet sayisi ise; 48°dir.
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(J

¥ Siyaset ¥ Ekonomi ™ Proje ve Sosyal ¥ Dis Politika

> Guvenlik X Sehir Ziyaretleri ~ Diger

Sekil 5.5. Sinan Ogan’in degindigi konu basliklar1 ve oranlar

Rakipleri icerisinde en ¢ok tweet atan aday Sinan Ogan’dir. Tweet sayilar1 basliklara gore ele
alindiginda siyaset konusu ile ilgili 180 tweet atmistir. Burada en ¢ok dikkat ¢ceken konu diger
bashigr altinda 242 tweet atmis olmasidir Ogan’in. Yapilan analiz sonucunda bu durum,
Ogan’in katildig1 televizyon ve radyo kanallarindaki canli yayin duyurularimi sikca
paylasmasi ile aciklanabilir. Bu duyurulara tweetlerinde bu kadar fazla yer veren Sinan
Ogan’in ekonomi ve dig politika bagliklarinda 4’er tweet atmasi, giivenlik konusunda ise; 6
tweet atmis olmas1 dikkat ¢ekicidir. Ogan, sehir ziyaretlerine 42 tweet ayirmis olip, proje ve

sosyal meselelerle ilgili de 30 tweet paylagsmustir.

Tiim bu grafikler incelendiginde; Recep Tayyip ERDOGAN yiiriitme organinin yani icranin
basinda olmasi sebebiyle tweetlerinde en biiyiik pay1 yapilan ve yapilacak olan yatirimlar ile
egitim ve sosyal alandaki vaat ve icraatlere ayirmistir. Onu en yakin rakibi olan Kemal
KILICDAROGLU bu alanda atmis oldugu tweetlerle takip etmektedir. Kiligdaroglu nun
icraatci bir konumu olmadigr i¢in tweetlerdeki yatirim baslig1 dogal olarak zayif kalmis, buna
paralel olarak yapmayi planladigi projelerle bu agigini kapatmistir. Ugiincii sirada ise; Sinan
OGAN gelmekte olup, son sirada Muharrem INCE yer almistir. Bu agidan bakildiginda da
esasen bu siralama se¢im sonucunda adaylarin aldiklar1 oy oranina gore ortaya ¢ikan neticeyle

de paralellik gostermektedir.

Secim atmosferine bakildiginda esasen en ¢ok tweetin ekonomibaslig1 altinda atilmis olmasi
varsayllmaktadir. Ancak; goriildiigii iizere veriler ele alindiginda sokagin basat giindemi olan
ekonomi baslig1 kendisine iiclincli sirada yer bulabilmistir. Bu durum da sokagin gergek
giindemiyle sosyal medyanin yani Twitter(X)in oOrtiismedigine bir 6rnek olarak

degerlendirilebilir.
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Siyasi konular baslig1 ele alinacak olursa, bu alandaki en gok tweet Sinan OGAN tarafindan
atilmistir. Hatta soyle ki; rakipleriyle mukayese edildiginde diger iic adayin toplami bile
Ogan’1n siyasi konularda paylastig1 tweet sayisina ulasamamaktadir. Se¢gmenin radarinda olan

konularda ¢ok daha ciliz kalan tweetlerin oya tahvil edilemedigi gézlemlenmektedir.

Son olarak; sehir ziyaretleri kategorisi incelendginde; bu alandaki en ¢ok tweet sayis1 Recep
Tayyip ERDOGAN’a aittir. Zaten secim kampanya siireci takip edildiginde de en ¢ok sehir
ziyareti ve miting yapan adayin da kendisi oldugu goriilecektir. Bu basliktaki tweetlere Kemal
KILICDAROGLU ve Sinan OGAN neredeyse ayni oranda yer vermislerdir. Son sirada da
Muharrem INCE yer almaktadir.

Tiim adaylarin sehir ziyaretleri ve bunlara paralel olarak yapmis olduklar1 mitinglere ait tweet
rakamlar1 incelendiginde de goriilece8i ilizere, adaylarin se¢menlere ulagma agisindan

Twitter’dan ziyade segmenle bir araya gelmeyi onceledikleri goriilmektedir.
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6. SONUC

Web 2.0 yani Interaktif Web kavramiyla birlikte iletisim farkli bir boyuta tasinmis, geleneksel
(konvansiyonel) medya araclar1 yerini dijital medya araglarina birakmaya baslamistir.
Interaktif medya beraberinde ¢esitli blog, mikro-blog vb. medya platformlarin1 da getirmistir.
Ulkemizde de sosyal medya olarak adlandirilan bu platformlar kullanim kronolojisine gére
siralanacak olursa; Facebook, Twitter, Instagram, TikTok bunlardan bazilaridir. Ancak;
Twitter adli mikro-blog giliniimiizde de oldugu gibi siyasal glindemin agir bastig1 bir sosyal
mecradir. Hal boyle oldugunda siyasetciler de se¢men kitlelerine ulagsmakta Twitter
kullanimin1 6ncelemis olsalar da Facebook ve Instagram’t da ihmal etmemisler hatta son
secimlerden de hatirlanacagi {iizere hatr1 sayilir derecede TikTok’u da kullanmaya

baglamiglardir.

Siyasal iletisim denilen kavram, elbetteki sadece sosyal medya araciligiyla kurulan bir iletisim
tiirii degildir. Tarihten bugline en iyi siyasal iletisim yliz-ylize ve de birebir temas kurularak
yapilan iletisimdir. Geleneksel siyasal iletisim yontemlerine gore ¢ok daha kolay, hizli ve
etkilesimi bol olan bir yontem olsa da sosyal mecralar ile kurulan iletigim, ayn1 samimiyeti ve
gbz-omuz hizasinda kurulan temasi verememektedir. Sadece adaylar kendilerini takip
edenlere yada reklamlarla destekledikleri ve hedefkitlelerine sanal bir sekilde ulasmis olurlar.
Ancak; adam adama markaj da diye de adlandirilabilecek sekilde kurulan sokagin sesini,

ruhunu da dinleyebilecekleri iletisim ancak birebir temasla miimkiin kilinmaktadir.

Yapilan bu ¢alismada 2023 Tiirkiye Cumhurbaskanligr Se¢imleri’nde (1.Tur) Recep Tayyip
ERDOGAN (Cumhur Ittifaki Aday1), Kemal KILICDAROGLU (Millet ittifaki Aday),
Muharrem INCE (Memleket Partisi Aday1) ve Sinan OGAN’1n (Ata Ittifaki Aday1) kampanya
siirecleri boyunca resmi Twitter hesaplar1 iizerinden yliiriitmiis olduklar1 se¢im siirecini

yaptiklar1 paylasimlar {izerinden karsilastirmak suretiyle degerlendirmeye ¢alisilmistir.

Bu calisma kapsaminda, 14 Mayis 2023 Pazar giniiyapilan Tirkiye Cumbhuriyeti
Cumhurbagkanligi Se¢imi’nde adaylar arasinda yer alan Recep Tayyip Erdogan, Kemal
Kiligdaroglu, Muharrem Ince ve Sinan Ogan’a ait Twitter (X)adli mikroblogta yer alan resmi
hesaplarinin 07.04.2023 tarihiyle13.05.2023 tarihleri arasinda gecen 37 giinliikkampanya
takvimindeki “takip¢i sayisi, atilan tweet sayisi, tweetlere alinan retweet sayisi, tweetlerin
aldig1 favori/begeni sayis1 ve tweetlerin goriintiilenme sayisi” olarak sayilan 5 kriter

neticesindesaptanan bulgularin sayisal agidan degerlendirilmesi yapilmistir.
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Inceleme sonucu elde edilen bulgular analiz edilmis ve neticesinde, Muharrem Ince disindaki
tim adaylarin kampanya donemi boyunca takip¢i sayilarimi arttirdiklart goézlemlenmistir.
Ayrica; adaylardan Sinan Ogan’in kampanya siireci boyunca takipgi sayist artig oraninin %27
oldugu tespit edilmis ve rakipleriicinde takip¢i sayisin1 en fazla arttiran aday oldugu
saptanmigtir. Ote yandan Cumhurbagkani adaylarinin tweet sayilar1 analiz edildiginde Sinan
Ogan, kampanya silireci boyunca 508 tweet ile en ¢ok tweet atan aday olarak yeralmus,
bununla beraber en az tweet paylasan aday ise 159 tweet ile Muharrem Ince olmustur.Calisma
kapsaminda degerlendirilen tarihlerde adaylara ait tweetlerin “begeni/favori, retweet ve
goriintiilenme” sayilarinin toplami goéz Oniline alindiginda ise; Kemal Kiligdaroglu’nun
tweetleri en yiiksek favori/begeni alan tweetlerdir. Kiligdaroglu’nu sirasiyla Recep Tayyip
Erdogan, Sinan Ogan ve son olarak da Muharrem Ince takip etmektedir. Bu karsilastirmada
da Kemal Kiligdaroglu’'nun en yakin rakibi Recep Tayyip Erdogan’it geride biraktig
goriilmektedir. Retweet sayilar1 ve tweetlerin goriintiilenme rakamlar1 toplamindaysa; her ne
kadar Recep Tayyip Erdogan en yakin rakibi olan Kemal Kiligdaroglu’ndan 6nde gibi
gorlinse de bu rakamlar tweet sayilari ile orantilandiginda aslinda Kiligdaroglu oran olarak bir
cok parametrede Erdogan’in Oniine gec¢mistir. Hesap incelemeleri neticesinde 37 giinliik
stirecteki tweet istatistiklerine yonelik gergeklestirilen bir diger analiz de adaylarin tweet
performanslarina yoneliktir. Bahsi gecen analizin yapilabilmesi i¢in adaylarin attiklar
tweetler sonucualdiklar1 retweet, begeni ve goriintiilenme sayilar1 yani etkilesim sayilarinin
kullanildig1 veriler elde edilmistir. Elde edilen bu veriler, “begeni/tweet, retweet/tweet ve
goriintiilenme/tweet” seklinde gruplandirilmistir. Tweetler kategorize edilerek gergeklestirilen
veri analizlerininneticesinde ise; Kemal Kilicdaroglu’na ait Twitter hesabinin “retweet, begeni
ve goriintiilenme/etkilesim” verilerinin rakiplerinden daha yliksek rakamlara sahip oldugu
tespit edilmistir. Calismanin ¢esitli kisimlarinda da bahsedildigi iizere esasen bir ¢ok baslikta
Kemal Kiligdaroglu, rakiplerinden o6zellikle de en yakin rakibi olan Recep Tayyip

Erdogan’dan daha yiiksek bir Twitter 6zelinde sosyal medya performansi sergilemistir.

Sonug olarak; bu arastirma neticesinde; her ne kadar Twitter siyasal iletisim siireclerinde
basat bir rol oynasa da, giindemi belirleyecek olaylarin fitili bu platformda yakiliyor gibi
gorlinse de, sosyal medyada ozellikle de arastirmanin ana unsuru olan Twitter’da kimin ne
kadar takipg¢isi oldugu, ne kadar begenilip (favori) retweet edildigi, ne kadar ¢ok etkilesim
aldig1 6nemliymis gibi goriinse de esas olanin halkin giindeminde olabilmek, sokagin nabizini
tutabilmek ve sadece sosyal medya kullanan kesimin degil segmen niteligi tasiyan herkesin

giindemine girebilmek oldugu realitesi se¢im sonuglandiginda bir kez daha giinyiiziine
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cikmistir. Disaridan bakildiginda iilke glindemi sosyal medyada oOzellikle de Twitter’da
belirleniyor gibi goriinse de gerceklerin pek de dyle olmadig: verilerle desteklenmektedir.
Eger sosyal medya secimlerde ve adaylarin kampanya siireclerinde o kadar etkili olsaydi
bugiin Cumhurbaskanligise¢ciminibagka bir adayinkazanmis oldugu goriilebilirdi. Elbette
kisosyal medyanin onemi yadsinamaz derecededir ancak; tek basma yeterli olmadigi
neticesine ulasilmigtir. Nitekim gergek glindemin hala sokakta, carsida, pazarda, koyde ve
kiraathanede belirlendigi ve bu mecralara ulagsamayan adaylarin sosyal medyay1 ne kadar aktif
ve basarilisekilde kullansalar da sandikta ayni1 basariyigosteremeyeceklerisonucuna

varilmgtir.
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OZGECMIS

Universite hazirlik yillarinda sivil toplum ve siyaset alanlarinda faaliyetlerime basladi ve
iniversite egitimi igin gitmis oldugu Ankara’da sivil toplumun yani sira siyasi faaliyetlerini
gelistirerek devam ettirdi.

2008-2009 déneminde Ankara Universitesi Ogrenci Konseyi Bagkanligina segildi. Bu gérev
siiresi zarfinda biiyiikk ¢apli Organizasyon, Egitim, Bilim ve Kiiltiir faaliyetlerinde Genel
Koordinator olarak ¢alisti. Yine Siyasi ve Akademik toplantilarda Protokol Sorumlusu olarak
bu alanda da tecriibe edindi.

Universite mezuniyetinin ardindan bir siire TBMM’de siyasi danisman olarak gorev yapti. Bu
stireclerde metin yazarlifi, yasama faaliyetleri gibi konularda da kabul gormiis bir ¢ok
calismada bulundu. Avrupa Konseyi’nin Bogazici Universitesi paydashigiyla kurmus oldugu
Avrupa Siyaset Okulu’na yapilan sinav ve miilakatlar sonucu girmeye hak kazandi. Ulusal ve
uluslar arasi1 alanda 6nde gelen siyaset bilimci ve siyasilerden Avrupa normlari, kurumlari,
hukuku ile siyaset ve diplomasi dersleri alarak , Avrupa Konseyi Genel Sekreterligi ve
Bogazici Universitesi Rektorliigii onayli “Avrupa Konseyi Siyaset Okulu” diplomasini
almaya hak kazandi. Akabinde Strazburg’a Avrupa Konseyi Merkezine de davet edildi fakat;
miicbir sebeplerden dolayr katilamadi. Takip eden yillarda Almanya Federal Cumhuriyeti’nin
davetli heyetinde yer alarak bir haftalik ¢alisma ziyareti heyetinde bulundu. Bu kapsamda
baskent Berlin ve Hamburg’da parlamento ve siyasi partiler ile STK’lar1 kapsayan bir dizi
toplant1 ve ziyaretlere katildi. Ayrica Lisans 6greniminin ardindan ikinci iiniversite olarak
Anadolu Universitesi Adalet Boliimii’nden mezun oldu. Dikey ge¢is simavi ile Hukuk
Boliimii'ne gecis yapmak igin hazirlanmaktadir. Orta diizeyde Ingilizce ve bilim dili olarak
Osmanlica bilmekte olup, 2018 yilindan beri “Uzman” linvaniyla kamu personeli olarak gorev
yapmaktadir.
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