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Giris

(13

Reklamlarin yarisinin ise yaradigim1 biliyorum. Ama hangi yarisi oldugunu
bilmiyorum.”

Lord Leverhulme

Soguk savasin diinyay1 etkisi aldigi yillarda 1973 senesi Sili {ilkesi i¢in tarih boyunca
unutulmayacak olaylarin baglangicidir. Donemin siyasi ¢ergevesinde Amerika’nin dis
politikalart Sili’nin mevcut durumuyla ortiismemistir ve Amerika, Sili’nin kendi istedigi
cizgiye gelmesi amaciyla askeri darbeyi destekleyici hamleler yaparak bir iilkenin
kaderiyle oynamustir.

General Pinochet kanli bir sekilde hiikiimeti devirmistir ve Sili iilkesinin kaderi
Amerikan hiikiimetinin ellerine birakilmistir. Sosyalist ¢izgide olan SSCB’nin ve
kapitalist ¢izgide olan ABD’nin i¢inde bulundugu durumdan etkilenen $ili uzun yillar
stirecek karanlik bir ddneme girmistir.

15 sene siiren diktatorlilk donemi boyunca Pinochet sayisiz insanin Sliimiine sebep
olmus, iilkenin kaynaklarint Amerika’nin ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanmis ve de halk
baski altinda birakilarak sindirilmistir. Pinochet’in 15 sene siiren diktatorliigii
sonrasinda uluslararasi baskilar neticesinde rejimin yasallasmasi adina bir referandum
karar1 alinmstir.

Pinochet, bagta Amerika’dan aldig1 maddi ve siyasi destekle referandumla birlikte daha
gliclii olmay1 ve rejimin ona verecegi yetkilerle sinirsiz giice sahip olmanin hayalini
kurmustur. 1988 yilinin temmuz ayinda alinan referandum karari sonucu yeni rejim igin
evet ve hayir sorusu halka sorulmasi kararlastirilmistir ve de her iki taraf i¢in yerel
televizyonda giinliik 15’er dakika siire verilmesi kararlastirilmistir. Taraflar 27 giin
siirecek secim kampanyalari i¢in ¢aligsmalara baglamistir.

Tezin icerigi

Tezin igerik kismi; 1988 yilinda yapilan Sili Referandumu siirecinde yasanan siyasal
iletisim  caligmalarini, siire¢ boyunca iki cephenin yayinladigi reklamlarin
incelemelerini, siire¢ boyunca degisen stratejileri ve etkileri, donemin Sili 6zelinde
siyasal catisindan olusmaktadir.

Calismanin Amaci

Calismanin amaci, siyasal iletisimde ve siyasal kampanyalarda reklamciligin ve dogru
stratejinin Onemini gostermektir. Bu dogrultuda kapsamli analizler yapilarak onlarca



reklam izlenmis ve saniye saniye detayli degerlendirmeler yapilmistir. Reklamlarda yer
alan figiirlerin giiniimiizdeki konumlar1 da incelenerek siyasal duruglari ele alinmistir.

Calismanin Onemi

Calismanin en 6nemli 6zelligi siyasal iletisim alaninda yerel bir incelemeden ziyade Sili
iilkesin Ozelinde bir arastirma yapilarak farkli bir kiltirel degerlendirmeye 1s1k
tutmasidir. Bu noktada global perspektiften bir okuma yapilmus, gerek Ispanyolca gerek
Ingilizce geviriler yapilarak calisma 6nemli bir noktaya tasmmustir.

Evren ve Orneklem

Calismanin evreni 1988 yilindaki Sili Referandumu siirecinde reklam faaliyetleridir.
Orneklem olarak evet ve hayir cephesi icin verilen 15’er dakikalik reklam kusag
stirecindeki reklamlar kullanilmistir.

Calhismanin Yontemi

Calismanin yontemi olarak gostergebilim yontemi belirlenmistir. Reklamlarin kapsamli
analizlerine yer verilerek bu dogrultuda bir calisma metodu secilmistir. Ayrica
orneklendirme agisindan Gerbner Modeli iizerinden bir modelleme de calismada yer
almaktadir.



BOLUM I: SiLi TARIHI ve SILI SIYASET TARIHI
1.1 Sili Tarihi

Sili, ya da bilinen adiyla Chile ”Diinyanin bitis noktas1” ve de Aymara yerlilerinin inanisina
gore denizin baslangici olan yerdir. Kelime anlami olarak Sili; yerel kelimelerin siirsellik
cercevesinde betimledigi farkli cografyanin igerisinde yasayan topluluklarin ortak noktasi
olarak ortaya ¢ikmustir.

Ulkenin kuzey bélgesinde changolar yasarken kiy1 bolgelerde yasayanlar ise daha ¢ok gecimini
balikgilik yaparak denizden saglayan insanlardi. Ulkenin cografi konumu nedeniyle nispeten
daha soguk olan giiney kismindaki soguk denizlerde alacalufe, chono ve yaganlar yasiyorlardi.

Ulkenin balikgilik disinda gecim kaynagi olan bir diger meslek ise tarimdi. Nitekim inka
Imparatorlugu’nun  Sili’nin gegmisindeki etkileri ve yakin iliskileri tarim konusunda
kalkinmalarina olanak saglamisti. Tarim faaliyetlerinde teraslandirma sistemi olarak bilinen
uygulamalar sayesinde donemin sartlarina gore liretim seviyesi yliksek bir topluluk olmuglardir.
Baklagil tiirleri ve hububat yetistirmek maksadiyla ekim yapiyorlardi. Tarimla ugrasarak bu
alanda en ¢ok katki saglayan irk olan Mapuche kelime anlami olarak “toprak insanlar1”
anlamina gelmektedir.

Yasamlarini tarim ve hayvancilik faaliyetleri ile idame ettiren Mapuche toplulugu yerlesik
hayata ge¢mis bir toplumdu. Ispanya’nin bdlgeye hiikmetmesinde once kendini gelistiren ve
gelisimini siirdiiren Sili, inanis olarak biiytlik bir ¢esitliligin goriildiigii ve birden fazla inanisin
yasandif1 bir bodlgeydi. Ayrica bu zengin Kkiiltiirel 6geler Ispanyollarm bolgeye gelmesi
sonrasinda Ispanyol yazar ve sairleri fazlasiyla etkilemistir. Toplumsal dzelliklerin Ispanyol
sanatgilarinda eserlerinde yer buldugu goriilmiistiir. Ornegin “Araucana” isimli siirinde Alonso
de Ercilla, XVILyy’da yazdigi bu siirde destanst ve kahramanliklarla bezedigi eserinde
Mapuche ve Sili halkin1 betimlemistir.

1.2 Sili’nin Kesfi

Diego de Almagro 1536 senesinde yaptig1 zorlu bir yolculugundan ardindan ilk etapta Sili’de
bulunan Copiapo Vadisi’ne ulagmistir. Ardindan Maipo ile Aconcagua vadileri boyunca siiren
yolculugu sonucu Almagro Sili’yi kesfeden kisi olarak tarihteki yerini almistir. And
Daglari’nin zorlu kosullar1 ve yiikseltisine ragmen yapilan bu kesif ayr1 bir 6nem kazanmustir.
Kasif Almagro olarak kabul edilmis olsa da Portekizli meshur denizci Macellan daha 6ncesinde
Atlas Okyanusu ve Biiyiik Okyanus arasindaki ge¢idi bularak sonrasinda kendi adiyla bilinecek
olan Macellan bogazin1 kesfetmistir. 1520 yilinda yasanan bu gelisme bolgeye ulasim agisindan
Macellan’in 6nce ulastigini kanitlasa da ilk etapta Peru’yu fethederek yolculuguna Sili lizerinde
devam eden Almagro dnemli bir yere sahiptir.



1.3 Sili’nin Sehirlesme Siireci

Topraklarin iskan1 baslangicta Pedro de Valdivia tarafindan gergeklestirilmistir. Tarihler 12
Subat 1541’1 gosterdiginde Mapocho Vadisi ¢evresinde kurulan sehir Santiago del Nuevo
Extremo adin1 almigtir. O sehir diinden bugiine gelismistir ve iilkenin giiniimiizde baskenti
olarak varligini siirdiirmektedir.

Sili topraklarinda ilerleyen Ispanyollar cesitli zorluklarla karsilasmislardir. Bolgedeki yerlilerin
Ispanyollara kars1 savasmasi, yasanan bazi i¢ ¢atismalar bu duruma verilebilecek en 6nemli
orneklerdir. Buna durumlarin yasanmasina ragmen Valdivia tlilkenin kuzey ve giiney yonlere
dogru genisleyerek sehirlesmesini saglamistir. Kuzey ve giliney dogrultusunda uzanan sehirler
1544 yilindan 1553 yilina kadar artarak besten fazla yerlesim yeri olusmustur.

Baglayan bu fetih hareketleri Valdivia’im Mapuche halkinin direnisine ragmen ilerleyisini

ylizyilda artan kesiflerle niifusun artmasina ve yayilmasina da olanak saglamistir. Donemin
ekonomik gelismeleri XIX. yiizyila gelindiginde politik smifin ve politik bir kimligin
olugmasina olanak saglamistir. Sili’nin glinlimiizdeki halinin temelleri ve cumhuriyet rejiminin
dogusu olusmaya baslamistir.

1.4 Sili’nin Bagimsizlik Siireci

XVIIIL yiizy1l sonras1 diinyay1 saran aydinlanma fikirleri ve ABD’nin bagimsizlig1 gibi olaylar
(1776) Sili halkin1 da etkilemistir. Sili’ye bu yansimalarin en biiylik 6rnegi 18 Eyliil 1810
tarthinde baskent Santiago’da meclis kurulmasi ve bu acgik sehir meclisinde hiikiimet sisteminin
belirlenmesidir. Bu olayin énemi ise hiikiimet meclisi iiyelerinin iilke kararlarinda daha etkin
olma istekleridir. Her ne kadar Kral VII. Fernando’nun haklarinin savunulacagi ve Ispanyol
monarsisine saygi duyulacagi belirtilmis olsa da esas amag ilk adim olarak iilkenin kendi
hiikiimetini ilan etmesi ve yavas yavas tam bagimsizliga giden yolda ilerlemektir.

Yillar 1811°1 gosterdiginde 4 temmuz giinii ilk millet meclisi faaliyete gecirilmistir. Bu durum
bir dizi olayir harekete gecirmistir ve sonunda askeri kimligiyle one ¢ikan Jose Miguel
Carrera’nin iktidara gelmesiyle 1813 tarihine dek iilkeyi yonetmesine olanak saglamistir.
Komgsu iilke Peru’nun yasanan bu gelismeler sonrasinda somiirge diizeninden ayrilan Sili
tizerine ordusunu gondermesi savaslara dolu yeni doneme neden olmustur. Sili tarihinde bu
donem Reconquista (Yeniden Fetih) olarak bilinmektedir. 1814 senesinden 1817 yilina degin
stiren savaglar sonucunda eski diizenin hakim kilinmasi ve somiirge baskisinin ayni kalmasi
beklenirken, General Bernardo O Higgins sehir meclisinde Sili’nin bagimsizligin ilan etmistir.
12 Subat 1818, Sili tarihinde bagimsizligin ilan1 olan giin olarak yerini almistir. O’Higgins ise
“Ustiin Milli Bagkan” olarak meclisin basina ge¢mistir.

1.5. Sili’de Kiiltiirel Gelisim

Ulkenin agilan bu yeni bagimsizlik siireci sonrasinda yasadig1 degisim daha ok kiiltiirel agidan
yasanmistir. Egitim alaninda yapilan yeniliklerden en Onemlisi 1843 yilinda kurulan Sili
Universitesi olmustur. Ulkenin egitim alanina yaptig1 bu yatirima ek olarak {iniversitenin basina
ise bolgenin en etkin ve bilinen aydinlarindan biri olan Andres Bello ismi getirilmistir. Rektor
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Bello Veneziiella vatandasidir. Siiregten kisa siire sonra yeni iiniversiteler ayni sekilde faaliyete
gecirilmistir.

Ozellikle 1920 yilindan itibaren olusan yazar kusag iilkenin diinya ¢apinda taninmasina olanak
saglamistir. Bu yazarlardan bazilari;

- Pablo Neruda

- Vicente Huidobro

- Mistral Vicente

- Pedro Prado

- Maria Luisa Bombal bunlardan 6nemli olanlaridir.

Sili’de ekonominin gelisimi;

Ozellikle 1830 yilinda sonra hizlanan demiryolu, liman ve yol yapimlar1 altyapi
giiclendirilmis ve ticaret yapilmasi agisindan lojistik c¢esitlilik saglanmistir. Ticareti yapilan
temel iirlinler ise bugday, giimiis, bakir basta olmak iizere tarimsal ve madeni tiriinlerdir.

1.6 Sili Siyasi Tarihi

Sili’nin Siyasi Kronolojisi

- 1830 yilindan itibaren 1900’1ii yillara kadar iktidar liberaller ve muhafazakarlar
arasinda degismistir.

- 1828 ve 1833 yillarinda hazirlanan anayasalar ile oturmus bir diizen olusmustur.

- 20. ylizy1l itibariyle {ilke bir degisim siirecine girmistir. Bunda sanayinin
gosterdigi gelisim ve de is¢i gruplarinin ortaya ¢ikmasi biiytlik rol oynamustir.

- 1920 yilinda Cumhurbaskani se¢ilen Arturo Alessandrini lilkede kutuplagmalara
neden olmustur.

- Bununla birlikte projenin drnek olayr olan halkoylamas: ile karar alma iizerine
caligmalar yapan Alessandrini, Cumhurbaskan1 sec¢imlerinin halkoylamasi yoluyla halk
tarafindan yapilmasi kararini onaylamstir.

- Ulke genelinde artan siddet olaylari, sosyal problemler ve gruplar arasi
catigmalar Alessandrini donemi boyunca siirmiistiir.

- Alessandri’nin 1932 senesinde goreve tekrar gelmesi ve Cumhurbaskanligi
sistemi ile iilkeyi yoOnetmesi hukuki acidan {ilkenin tekrar normal c¢izgisine donmesini
saglamistir.

- 1929 ekonomik buhrani diinyay: etkilerken, ithalati yapilan iirlinlerin iiretimini
yapmak maksadiyla sanayi alanlar1 yaratan Sili krizden sonra giiglenmeye ve toparlanmaya
baslamustir.

- 1938 senesinde Alessandri cumhurbaskanligi gérevini bitirirken iktidar degisimi
yasanmistir ve ve radikal cumhurbaskanlari donemi baglamistir.

- Radikal Cumhurbaskanlar1 donemi denen 1938 sonrasi donemde Alessandrini
sonrasinda;

- 1938 — 1941 yillarinda Pedro Aguirre Cerda

- 1942 — 1946 yillarinda Juan Antonio Rios

- 1946 — 1952 yillarinda Gabriel Gonzales Videla cumhurbaskanligi goérevinde
bulunmustur.

- Radikal donemin temel 6nceligi egitimin gelisimi, tarima yapilacak yatirimlarin
artirilmasi ve sanayinin biiyiimesi olmustur.

- 1964 senesinde goreve gelen Cumhurbaskan1 Eduardo Frei Montalya miilkiyet
haklarinin ayarlanmasi ve de anayasal diizende reform niteliginde degisiklikler yapmustir.
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- Yillar 1970’1 gosterdiginde ise Unidada Popular (Halk Cephesi) destegini alan
Salvador Allende iktidara gelmistir. Allende is¢i haklarini savunmasi ve is¢i sinifinin
egemenliginde olan bir cumhuriyet hayaliyle iilke genelinde biiyiik ilgiyle karsilanmistir.

- Allende doneminde Sili’de bakir madenleri i¢in yapilan kamulastirma ¢aligmast
ve tarim i¢in yapilan yenilik¢i ¢oziimlemeler géze carpmustir.

- 1973 yilina gelindiginde ise General Agusto Pinochet tarafindan gerceklestirilen
askeri darbe sonucunda yonetim el degistirir.

- Pinochet neoliberal ekonomiyi ilke edinmis bir yonetim sergilemistir.

- Sayisiz insanin hayatini kaybetmesi, Pinochet’in Amerika’nin taleplerine gore
iilkeyi yonetmesi iilke genelinde hosnutsuzluklara neden olmustur.

- Uluslararas1 baskilar sonucunda referandum karar1 alarak 8 yil daha gorevde
kalmay1 ve rejimin kendi taleplerine uygun olmasi i¢in bir ortam hazirlamistir.

- Referandumda hayir ¢ikinca Sili’nin siyasi ¢izgisi farklilasmistir.

- Eduardo Frei Ruiz 1994 yilinda cumhurbagkanlig1 gérevine secilmistir.

- Ruiz egitimde yeniliklere ve gelisime biiyiik 6nem vermistir.

- Ruiz 2000 yilinda gorevini tamamladiginda sayisiz basarili  hamleler
gerceklestirmistir.

- Demokrasi Koalisyonu destegini alarak goreve Ricardo Logos Escobar ise 11
Mart 2000 tarihinde cumhurbagkanligi koltuguna oturmustur.

- Escobar’in 6ne ¢ikan en dnemli hamlesi ise diinya ile Sili arasindaki baglarin
artmasi1 ve giiclenmesi adina basta Avrupa Birligi olmak iizere, ABD, Cin, Kore gibi iilkelerle
yaptig1 ticari anlagmalardir.

- Sili’nin ilk kadin Cumhurbagkani ise 2006 yi1linda Michelle Bachelet olmustur.

- Ulke genelinde tiim sehirlerde ve gelisim iizerine reformlar yapan Bachelet 2010
yilina kadar gérevde kalmustir.

- Sili’nin 2010 yilindan itibaren liderligini yapan kisi ise Sebastian Pifiera’dir.

1.6.1 1973 Darbesi Siireci
1.6.1.1 Soguk Savas Déneminde Amerika’nin Sili Uzerindeki Etkisi

20. yiizyilin ortalarindan itibaren; ABD, Latin Amerika iilkeleri iizerinde biiyiikk baski
kurmustur. ABD’nin siyasi a¢idan iilke yonetimlerine etkide bulundugu ve ¢ikarlarina gore
yonlendirdigi bu donem i¢in Aksin ABD’yi ‘“sardalyalar arasinda kopek baligr” olarak
aktarmistir (Aksin, 2014: 497).

Ozellikle soguk savas déneminde bu durum gevreleyici militarizm olarak etkin olmus bir
stirectir (Balc1, 2011: 20). ABD’nin bu etkisine dair goriilen en biiyiik olaylardan biri 1973-
1988 yillar arasinda yasanan Sili’deki askeri diktatorliiktiir (Ulianova, 2014: 315). Nitekim bu
diktatorliik siirecinde se¢imle basa gelmis Allende askeri darbe ile koltugundan edilmistir. Bu
darbeyi finanse eden ve Pinochet’i destekleyen ABD olmustur. Askeri rejimlerin baskici ve kati
yonetiminin bir 6rnegi olarak Sili’de bir¢ok kisi ve kurum haksiz yere cezalandirilmistir. Siiphe
duyulan bir harekette dahi yaptirimlar uygulanmistir. 1960 ve 1970 arasinda diinya genelinde
demokratik yonetimlerin yerini askeri yonetimlere biraktig1 ve kiiresel olarak 1962 senesinde
13 hiikiimetin darbe sonucunda devrildigi goriilmiistiir. Bu rakam bes sene igerisinde 38’e
ulagsmistir. 1975 senesine gelindiginde askeri darbeyle devrilen 38 ydnetimin en temel
sorumlular1 soguk savasin aktdrleri ABD ve SSCB olmustur.



1.6.2 11 Eyliil 1973 Sili Darbesi

Amerika’nin Latin Amerika iilkeleri iizerindeki baskisinin arttigi 1960’1 yillarda, SSCB
destegiyle gergeklesen 1964 Kiiba devrimi bolge iilkeleri agisindan dikkat ¢ekici bir gelisme
olmustur. Amerikan baskisindan uzaklasan Kiiba’nin gelisimi bolge iilkeleri tarafindan dikkatle
takip edilmistir. Bu baglamda ABD’nin en biiyiikk korkusu bolge {ilkelerinin Kiiba’dan
etkilenerek benzer degisim ve doniisiimler yasamasi, boylelikle ABD’ye olan bagliliktan
uzaklagmalar1 olmustur. Cikarlarini korumak maksadiyla ABD bolge iilkeleri iizerinde
stratejiler gelistirmistir.

Sili agisindan 6nemli bir gelisme olan Fidel Castro’nun Sili ziyareti ABD tarafindan hi¢ hos
kargilanmamistir. Mevcut Sili hiikiimetinin Marksist kimligi ile bilinen Halk Cephesi tarafindan
desteklenmesi bir diger etkiyi olusturmustur. Bu durum ABD’yi ¢ok rahatsiz etmistir ve ¢6ziim
iretmek durumunda birakmistir (Bozkurt, 2013: 11). ABD’nin Sili’nin Marksist ¢izgiye
kayacagini diistinmesi sonras1 hamlesi ise askeri rejimle birlikte askeri bir yonetimin Sili’nin
basma ge¢mesi olmustur. Marksist bloga karsi yasanacak askeri girisimler c¢ikarlar
dogrultusunda olumlu olarak goriilmiistiir (Komisyon, 2012: 59).

Sili, Kiiba’da yasanan degisimden etkilenmistir ve Allende’nin sdylemleri {ilkenin Marksist
cizgiye kayacagimi belirtmistir. Bu durumun bir gostergesi olarak donemin yansimalari ve
Allende’nin fikriyle paralel s6ylem ve c¢izimler iilkenin duvarlarinda, sokaklarinda yer
bulmustur (Rolston, 2011: 115-120).

Sili’de artan devlet¢i yapmin hizla biiyiimesi sonucunda ABD, Sili’nin o donemde basinda
bulunan sosyalist lider Allende’yi indirmek icin g¢esitli ¢aligmalar yapmistir. Nitekim CIA,
Allende’yi askeri darbeyle yikmayi amaclamistir ve sonucunda Allende’nin Oldiiriilmesi ile
sonug¢lanan siirecte 8 milyon $ civarinda bir harcama yapmistir (Aksin, 2014: 498). Darbenin
yasandig1 giinden itibaren askeri kuvvetler Allende destek¢isi binlerce kisiyi tutuklamistir. Bu
rakam 130.000 civarinda bir rakama ulasmistir. Binlerce insan kaybolmustur. Pinochet’in
yonetimi stiresince 30 bini agkin insan iskence gdérmiistiir (Valech Raporu) bununla birlikte
yine binlerce insan siirgiin edilmistir (Madenci, 2010: 117-118). Iskencelere maruz kalan
kesim ise genel olarak Allende’nin sosyalist hiikiimetindeki gorevliler olmustur (Komisyon,
2012: 911).

Siyasetin Latin Amerika bolgesinde suikast ve c¢atismalar i¢inde olmasi yayginlagsmis bir
durumdur (Gott, 2008: 14). Allende’nin 6ldiiriilmesi sonrasinda basa gegen Pinochet’e destek
icin propaganda ve medya destegi saglayan CIA, fon kullanimiyla maddi destek saglamis ve
askeri rejimi desteklemistir (Bustos, Webb ve Fairbairn, 2010: 155). Basin tarafindan
desteklenen ve medyanin tiim birimlerinde Oviillen Pinochet, ABD’nin destegiyle ¢ikarlara
uygun hareket etmistir. ABD’nin politikalarina ve uygulamalarina iliskin (Sarican, 2014: 2; ve
Zepezauer, 2010: 45), muhalif yoniiyle one ¢ikan yazilariyla Chomsky, bu gizli ve yikici
propaganda uygulamalarin oldugunu tespit eder metinler kaleme almiglardir (Sarican, 2014: 3).

Salvador Allende’ye yapilan suikast sonrasinda ABD, Latin Amerika’da komdiinist hareketlerin
engellenmesi maksadiyla sadece para yardimi yapmamuis, 1975 yilindan itibaren Operation
Condor-Akbaba Operasyonu (CIA, 09.06.2015) olarak bilinen ve operasyon kapsaminda
gizlilik gatist altinda Uruguay, Arjantin, Brezilya, Sili ve Paraguay’da Amerika’nin ¢ikarlarina
ve isteklerine ters olan ¢ok sayida politikaciya suikast diizenleyerek yok etmistir (Bozkurt,
2013: 11). Organik bir muhalefetin olusumun 6zenle dnlendigi modern toplumsal sistemlerde
siddetin rafine bi¢imlerinden biri de (Oskay, 1996:195), oto sansiiriin yerlesmesinin
saglanmasidir.



ABD Sili ekonomisine karsi kiiresel bir ‘goriinmez abluka’ olusturmustur (Gustafson, 2005:
78-83). CIA, Sili'de bulunan Amerikan sermayeli biiyiik captaki holdingler ve ITT gibi
sirketlerin sponsorlugu ile karsilanan sokak gosterileri ve grevler Orgiitlemistir. Sili
sokaklarinda kutuplagma ve siddet hizla artmistir. Sili'nin en biiylik gazetesinin de iglerinde
bulundugu CIA baglantili olan medya, yangini koriiklemistir (Zepezauer, 2010: 45). ABD 17
Eyliil 1970 yilinda Allende’yi darbe ile devirmek adina faaliyetlerini siklastirmig, net bir
sekilde sertlestirmis ve FULBERT projesini baslatmistir (Genesis of Project FUBELT).

Allende karsiti organize edilen karalama kampanyasi, CIA tarafindan titizlikle organize
edilmistir ve ABD bu kampanya i¢in 8 milyon $ bir harcama yapmistir. Kimi kaynaklar bu
rakamin 20 milyon $ bandinda oldugunu belirtmektedir. 1970’de, CIA tarafindan yerlestirilen
anti-komiinist 6geler bes milyondan fazla dinleyiciye erisilmis ve 726 makale, yayin ve basyazi
ile sonuglanmistir (Goff, 2007: 101). CIA’in insan haklar ihlalleri ile ilgili faaliyetleri konunun
takipgisi olan kuruluslar tarafindan incelenmektedir. (Schmidli, 2012: 348).

Yasanan bir diger onemli gelisme ise; Sili’deki darbeyle de sosyalist hiikiimet devrilirken, 6te
yandan iktisadi olarak neoliberal ilkelerin uygulanmasina gegilerek iki amag¢ birden
gerceklestirilmistir (Komisyon, 2012: 654). Nitekim darbe sonrasi basa gelen General Pinochet
koltuga oturmasi itibariyle sadece liberal ekonomiye dnem vermistir. Kendi deyisiyle, ‘Sili’yi
proleter degil, mal sahibi bir ulus yapmak’ istedigini belirtmektedir (Madenci, 2010: 99).

1973 askeri darbesi sonrasinda Sili’de Pinochet’nin askeri rejim-otoriteryan liberalizmi (Zafir,
2009: 73), gosteren uygulamalar ve Ornekler gostermektedir. Buna oOrnek olarak yabanci
sirketlerin Sili’deki islemlerden elde ettikleri karlar1 kendi tilkelerine gotiirme haklari, garanti
altina alimmistir (Harvey, 2012: 71). Soguk Savag kotiiclil golgesini kitanin iizerine hala
salabilmektedir (Gott, 2008: 14). Sili’nin yasadig1 bu durum tiim diinyada yanki bulmustur. Sili
diktatorliiglinlin uluslararast imaji ve pozisyonu Sili askeri rejimi ve diinya capindaki
dayanigsma ve onun kurbanlari tarafindan insan haklari ihlallerinin kinanmasi; bazi durumlarda
cok korkutucu uluslararasi aktiviteleri tetiklemistir, yabanci bir {ilkenin liderine suikast gibi, bir
baska durumsa, uluslararasi baskilara yol vermek i¢in zorlamaktir (Ulianova, 2014: 316).

ABD’nin Latin Amerika politikas1 ¢atisinda Sili tizerinde yaptig1 plan1 6zetlemek gerekirse;
askeri darbeler ve sonrasin kurulan cuntalarin iki asamali bir sistemi olmustur. Bir yandan
yukselen 6zgiirliik taleplerini torpiilemek 6te yandan da sermayenin ‘neoliberal’ diizeninin insa
edilmesidir (Candansayari, 2010: 3) Bati kamuoyunun ¢ogunlugunun insan haklar ihlallerinin
yapildig1 bir terdr rejimi olarak dislindigi askeri darbeye uluslararasi ret, kendilerini
komiinizm karsit1 ‘6zglir diinya’ savascilar1 olarak goéren Sili askeri liderleri i¢in anlagilmazdir
(Ulianova, 2014: 316).



BOLUM II: REFERAMDUM SURECI, REKLAM FAALIYETLERI VE CALISMANIN
GERBNER’IN ILETiSIM MODELI UZERINDEN DEGERLENDIRILMESI

2.1 Referandum Siireci

1973 yilinda meydana gelen kanli askeri darbe sonrasi gegen 15 yillik siirecin sonunda
uluslararas1 baskilar ile rejimin siirekliligi ve Pinochet’in koltugunu gii¢lendirme amaci
kesismis ve 1988 yilinin temmuz ayinda Pinochet referandum karar1 alinmistir.

Halk yillar boyunca baski ile birlikte degisime dair umutlarini yitirmistir ve ¢cogunlukla mevcut
diizenin devam edeceginden emindir. Ulke genelinde yasanan olumsuz hava, tek tiplesen basin
ve Pinochet’in kendine muhalif olanlar1 Marksist olmakla itham etmesi gibi etmenler
referandum Oncesi halkin umudunu kiran diger nedenleri olusturmustur.

Referandum siirecinde devlet televizyonundan evet ve hayir kampanyalari i¢in giinlik 15
dakika siire verilmesi kararlastirilmistir. Bununla birlikte Pinochet’in emrinde olan devlet
televizyonu bu saatler disinda giin boyu Pinochet sayesinde ekonomik alanda yasanan olumlu
gelismeleri aktarmis, Papa’nin Pinochet’i basarili buldugu icin Sili’yi ziyaret edecegi gibi
dezenformasyona dayali haberler yaparak halkin fikrini etkilemeyi amacglamistir. Burada
onemli olan nokta ise 15 yil boyunca televizyon iizerinden halka seslenme sansi olmayan
muhaliflerin yillar sonra ilk kez halka seslenme sansi yakalamis olmasidir. Se¢im
kampanyasinin 27 giin slirecek olmasi zamanin kisitlart nedeniyle 6zellikle hayir cephesi igin
zorlu bir maratonu beraberinde getirmistir. Bu dogrultuda siyasal iletisimcilerden olusan bir
ekip kuran mubhalifler referandum kampanya siirecinde daha etkin ¢oziimler {iretmek
maksadiyla reklam hizmeti almaya karar vermislerdir. Arayislar1 sonucunda ikna etmek icin
ugrastiklart isim ise reklamci Eugenio Garcia Ferrada olmustur. Ferrada teklif geldiginde
baslangicta olumsuz bakmis hatta referandum sonucunun evet lehine sonuglanacagini
diistinmiistiir. Sonrasinda ise gelen 1srarlara dayanamayarak kendisi gibi birka¢ arkadasi ile
ekibe dahil olmustur. Ferrada’nin katildig ilk toplantilarda gordiigii sey o ana kadar hazirlanan
seylerin 15 yillik silirecte yasanan acilarin, yasanan kayiplarin, faili mechul o6liimlerin,
karamsarlik dolu goriintiilerin kullanildig1 olmustur. Muhalif liderlerin 15 senelik suskunluk
sonrast halka bu acilar1 gizlenmis gercekleri gosterme arzusuna karsin pozitif bir ¢alisma
yapmayl Onermistir. Uzun siiren toplantilar ve tiirli catismalar sonrasinda ilk olarak
kampanyanin logosu olusturulmustur. Logonun géze ¢arpan 6zelligi gokkusagi ve no yazisinin
birlikte kullanim1 ve renkli bir birlesimin tercih edilmesidir.

Logo konusunda evet tarafi ise Sili bayraginin renklerini kullanmis ve klasik ydntemlerle
hareket etmistir. Siirecin ilerleyen donemlerinde evet tarafi daha ¢ok korku temali reklamlar
tercih etmistir ve halkin olas1 hayir ¢ikmasi durumunda fakirlesecegi, zor durumda kalacagi
vurgular1 yapilmistir. {lk dénemler sonrasinda evet cephesinin reklamlarinin golgede kaldig
anlasilinca strateji degismis ve Pinochet’in ekranlarda daha goériinmesi tercih edilmistir. Bu
slire¢ sonrasinda evet cephesi vurucu darbe olarak hayir cephesinin reklamlarina atifta bulunan
reklamlar yapmis ve beklemeye gegmistir. Evet cephesinin kampanya boyunca tacizine
ugrayan ve beklentilerin acilarin yasanan sorunlarin gdsterilmesi {izerine oldugu hayir
reklamlart ise neseli, gelecegin daha 1yi gelmesini isteyen bir S$ili halki temasiyla
olusturulmustur. Bu durumun yarattig1 saskinlik evet cephesinin bocalamasina neden olmustur.
Hayir kampanyasi icin bestelenen sarki olan Chile, la alegria ya viene (Sili, mutlu gilinler
geliyor) giiniimiizde hala en basarili se¢im sarkilarindan biri olarak gosterilmektedir. Bu sarki
ekseninde ¢ekilen reklamlar biiyiik ilgi gormiis ve baslangigta verilen anket sonuglarinda
%70’lere varan kararsiz segmen orani hizla diismeye baslamistir.
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Reklam savaslari sona erdiginde ise iilke sandiklara biiyiik ilgi gostermistir. Ozellikle iilkenin
onde gelen sanatgilari, taninmis kisileri hayir cephesine destek vermis ve kampanyanin son
reklam filminde kampanya sarkisini sdylemistir. Ulke genelinde biten oylama sonucu ilk
sonuglar gelmeye basladiginda evet cephesi onde goriinlirken sonrasinda {iilke genelinde
yasanan bilgi kirliligi yerine sessizlige birakmaya baslamistir. Devlet televizyonu canli yayina
gectigi sirada Pinochet’in acil toplantiya ¢agirdig1 generallerden birinin hayir cephesi kazanmis
goriinliyor sOylemi lizerine bulutlar dagilmaya baslamistir. Hayir ofisine gelen net sonuglar
%54,68 ile hayir seceneginin kazandigini dogrulamistir. Sonrasinda devlet televizyonundan
yapilan agiklama ile %43,04 evet %54,68 hayir oyu ciktigi halka deklare edilmistir.
Sokaklarda binlerce kisi kutlamalara katilmis ve 15 yil siiren diktatorliik sona ermistir.
Pinochet’in sonunu getiren bir siyasal iletisim ¢alismasi olan ‘no’ reklam kampanyasi, diinya
reklamcilik tarihine altin harflerle kazinmis ve siyasal iletisimin reklamciligin etkisiyle neleri
basarilabilecegi konusunda 6nemli bir olay olarak tarihteki yerini almigtir.

2.2 Tletisim Modeli Analizi

2.2.1. Analizin Amaca

Siyasal iletisim siirecinde reklamcilik dinamiklerinin se¢im sonuglar iizerindeki etkilerinin
incelenmesi amaglanmustir. Siyasi iktidarlarin reklamciligin etkisiyle taraf degistirebilecegi ve
mubhalefet cephesinin dogru iletisim uygulamalart ile basartya ulasabilecegi ornek iizerinden
aktarilmistir.

2.2.2. Projenin Onemi

Siyasal iletisim alaninda Tiirkiye baz alinarak yapilan caligmalarin disinda farkli olarak Sili
iilkesinin ge¢misten giinlimiize siyasi tarihine 1s1k tutulmus ve de diinya reklamcilik tarihine
girmis basarili bir reklam kampanyas: iizerinden siyasal iletisime dair kazanimlar
orneklendirilmistir. Ispanyolca dili agirlikli olmak iizere bircok yabanci kaynak iizerinden
calisilan projede Latin Amerika siyasetine dair analizlere yer verilmistir.

2.2.3. Projenin Yontemi

Proje kapsaminda incelenen reklam kampanyasi, 15 yil siiren bir iktidarin siyasal iletisim ve
reklamcilik uyumuyla nasil sona erdigini analiz etmistir. Projenin destek aldigi iki alan
Gerbner’in genel iletisim modeli ise gostergebilimsel yontem olmustur. Boylelikle hem siyasal
iletisim acisindan hem de gorsel okuma agisindan iki asamali bir analiz saglanmistir.

2.2.4. Gerbner’in Genel iletisim Modeli Uzerinden Kampanya Incelemesi

Gerbner’in modeli Laswell’in iletisim modelinin biraz daha genisletilmis versiyonudur.
Algilama sonrasinda ortaya ¢ikan iletisim siirecini iki sekilde ele alarak incelemistir. Bunun
temel nedeni grafiksel inceleme ve sema iizerinde modelin tim evrelerinin verilememesi
durumudur. Nitekim Gerbner sozel bir inceleme detay: ile bu eksik kisimlar1 model igerisinde
uygulanabilir hale getirmistir. Inceleme kisimlarmna bakildiginda;
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1- Grafiksel inceleme

2- Sozel bir inceleme

Sozel incelemenin her evresi grafiksel incelemede goriilmez.

2.2.5. Grafiksel Inceleme

Grafiksel agidan bakildiginda;

e Model, kisileraras: iletisim siirecinin siibjektif, segici, degisken, tahmin edilemez
oldugunu kisilerarasi iletisim sistemlerinin agik sistemler oldugunu ileri siirer.

e Model, insan ve mekanik iletisimi birlikte aciklamak {izere kurulabilir. Tipki
Lasswell'in formiiliinii kullandig1 gibi bu model farkli kuram kurma ve arastirma
alanlarini birbirinden ayirt etmek iizere kullanilabilir. Gerbner ( 1964), icerik analizinin
belli basli prosediirlerini agiklamak ve gostermek i¢in kendi modelini gelistirir.

Temel degerlendirmeye dondiiglimiizde ise (E) olaymnin iletisimsel ya da aktarimsal boyutta
insan veya makine (M) tarafindan algilanmasi ve bunun sonucunda algilanan olayin E1’e haline
gelmesiyle iletisim siireci baslar. Bunun sonrasinda birey ya da makine algiladigi olay: iletisim
araclar1 vasitasiyla bir bigime (S) ve de bu bicimi ise bir igerige (E) doniistiirtir. Bu sekilde
modelin siireci ilerler. Reklamcilik perspektifinden verilecek 6rnegin grafiksel uyarlamasi ise
yazinin son kisminda verilecektir. Bu sayede ornek lizerinden grafiksel ve sozel inceleme
kiyaslamasi yapilabilecek ve de farkliliklar goriilebilir hale gelecektir.
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Sekil 1: Gerbner’in iletisim Modeli
Kaynak: D. McQuail, S. Windahl, Kitle letisim Modelleri, Cev. Konca Yumlu, Ankara, 1997, .35

2.2.6. Sozel inceleme

Yazinin baginda deginilen Laswell’in modelinin daha gelismis versiyonu oldugu kisim bu
asamada daha net goriilmektedir. Grafiksel kisimda verilmeyen noktalar ve de modelin sozel
incelemesine baktigimizda ise siirecin isleyisi su sekildedir;

1. Bir kisi

2. Bir olay1 algilayip

3. Tepkide bulundugunda
4. Belli bir ortamda

5. Bazi araglar kanaliyla

6. Kullanilabilir bir malzeme hazirlar
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7 ve 8 Bunun bir bi¢imi ve baglami vardir -
9. Icerigi aktararak icerik iletir
10. Bu durum bazi sonuglara yol agar.

Genel iletisim modelini 6rneklendirmek ve de reklamcilik perspektifinden degerlendirmek i¢in
incelenecek o6rnege baktigimizda ise;

2.2.7. Bir Kisi

Modelin basroliindeki kisi bir reklamcidir. Sozel incelemenin ilk asamasini olusturan kiginin
ad1 ise Eugenio Garcia Ferrada’dir. Sili Referandumu siirecinde bir {ilkenin kaderini degistiren
reklam kampanyasini yapan kisidir. Bu konunun ele alindigir film olan ‘No’da ise René
Saavedra! ismiyle yer bulmustur.

2.2.8. Bir olay1 algilamak(algilayip)

11 Eylil 1973 yilinda Sili iilkesini yillar boyu derinden sarsacak bir olay meydana geldi.
Diktator Pinochet darbe yaparak adaletsiz yontemler ve siddetle kendisini iki hafta kadar 6nce
goreve getiren iilke baskanin kendini Oldiirmesiyle sonuglanan olaylar sonucunda {ilkenin
kontroliinii eline aldi. Bagkan Allende 6ldiikten sonra kendi diktatorliigiinde iilkesi Sili’yi 15
sene silirecek olan zuliim dolu giinlerle yonetti. Askeri yonetimin siirdiigii yillar boyunca tilkede
bircok hukuksuz durum yasandi. Gerbner’in modelinin sézel incelemesindeki bu ikinci
asamadaki temel olay ise 1988 senesinde yasandi.

e Halk zuliimlere yillarca katlandi.

e Siyasi kimlikleri yliziinden 40 bin kisi 6ldiiriildii, iskenceye ugradi ya da hapse atildi.

e Hayatini kaybeden 3 bin kisi arasinda cesetlerine hala ulagilamayan bin kisi var.

e Kurbanlarin korkung anilara sahip oldugu ve yaklasik 500 kisinin tutuldugu stadyumun
bugiinkii ad1 burada iskence gdren ve 44 kursunla oldiiriilen sarkici Victor Jara’ya
dontistiiriildi.

e Tutuklularin bir kismi helikopterle okyanusa atildi. Bazi cesetlerin ise And Daglari’nin
zirvelerine helikopterle birakildig: belirtildi.

Iste tiim bu durumlar iilkeyi 1988 senesinde referanduma gétiirdii. Incelemenin ikinci asamasi
olan olay kismi, Pinochet’in kendinden emin sekilde referanduma giderek yerini
saglamlastirmak istemesi ve halkin tepkilerini dindirme istegiyle meydana geldi. Pinochet yillar
boyu kurdugu baskilar ve diizen ile kaybetme ihtimali oldugunu diisiinmiiyordu. Bu noktada bir
kisi kisminda adin1 verdigim reklamci Ferrada olayr algilayan milyonlarca kisiden sadece

L http://www.imdb.com/title/tt2059255/characters/nm0305558?ref =tt cl t1
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biriydi. Algiladig1 sey ise ¢ok netti. Ferrada sunu diisiindii; Pinochet bu referandumu
kaybedebilir!

2.2.9. Tepkide Bulunmak

Pinochet’in yaptig1 yillarca siiren zulme dair milyonlar tepkide bulundu. Bunlardan biri
tartismasiz reklamci Ferrada oldu. 1988 yilinda alinan referandum kararinda ise algilamadaki
farkiyla Ferrada agisindan Gerbner’in modelinin bu asamasi ortaya cikti. Ferrada reklamcilik
meziyetlerini kampanya i¢in kullanmaya basladi. Pinochet cephesi evet i¢in Ferrada ve halk
icin c¢alisanlar hayir i¢in calistilar. Ferrada bu tepkisi ve algilamis oldugu Pinochet’in
kaybedebilecegi fikriyle tiim giiciiyle ¢alist.

2.2.10. Belli bir ortamda

Ferrada reklam kampanyasinda donemin en etkili kitle iletisim aract olan TV ve basili
mecralardan faydalanmistir. Kullanmis oldugu ortamlar bu mecralardir.

2.2.11. Bazi araclar kanahyla

Ferrada bu kisimda ise televizyondan yararlanmistir ayn1 zamanda gazeteden yararlanarak
kitlelere bu araclar kanaliyla algiladigi ve tepkisini olusturdugu aktarmayi ilke edinmistir.
Kampanyanin en etkili reklam filminde halktan belirli kesimlerin hep birlikte neseli bir sarki
sdyleyerek (CHILE, LA ALEGRIA YA VIENE) biitiinsel hareket etmesi 6n plandadir. Insanlarin
derinden etkileyen reklam ¢ok begenilmistir?,

2.2.12. Kullanilabilir bir malzeme
Reklam filmleri ve de ilanlar kullanilmistir.

e Reklamlarda kullanilan biitiinlestirici mesaj
e Renkler ve her yasa seslenis bigimi
e Pozitif tonlamalar ve de halki kucaklama biiyiik etkiler yaratmistir.

2.2.13. Bicim ve baglamsal bakis

Kullanilan reklam stratejileri Ferrada tarafindan 6zenle segilerek belirlenmistir. Nitekim, bu
noktada reklamin etkisi farkli sonuca neden olabilirdi.

2 https://www.youtube.com/watch?v=RkeEaTxflpQ
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e Fakat modelin de temel aldig1 6znel algilama ve iletisim dinamikleri bigimsel ve
baglamsal anlamda pozitif bir sonuca ulagsmay1 sagladi. Ferrada etkisi ve dogru algilama
etkisini fazlasiyla gosterdi.

2.2.14. icerigi aktarmak ve iletmek

e Tepkisel siire¢ ve olaya dair algilama diizeyi biitiin iletisim siirecini etkilemektedir.
Bu noktada Ferrada modelin bu evresine geldiginde olaya dair iirettigi icerigi dogru aktarmak
ve algisal slirecte iletisimi dogru saglamak tizerine yogunlasti. Algilamada yasanabilecek ufak
bir sorun dahi domino tas1 etkisi gosterecekti.

e lyi analiz ve de ileti sonrasi iletisim siireci basariy1 getirdi.

2.2.15. Sonuc¢

Reklamin giicii ve Ferrada’nin liderlik ettii kampanya ile Pinochet tarihin tozlu sayfalarina
gomiildii. Iletisim siireci basariyla gergekleserek Gerbner’in modeline rnek olarak referandum
stirecindeki kampanya sozel inceleme asamalarindan teker teker gecti. Yazinin basinda
degindigim sozel ve grafiksel agidan degerlendirmeye dondiigliimiizde ise Ornegin grafiksel
slirece entegrasyonuna baktigimizda;

Grafikte Ornegin aktarimi verildiginde sozel incelemede bulunan bazi kisimlarin burada
verilemeyecegi net olarak goriilmektedir. Bu farkliligin verilmesi agisinda 6rnek iki boyutta
incelenmis ve asama asama degerlendirilmistir.
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BOLUM III: NO KAMPANYASI’NIN GOSTERGEBILIMSEL ANALIZI

3.1 Gostergebilim Kavram

Proje icin sec¢ilen reklam kampanyasi kapsaminda gostergebilim ydnetimi kullanilacaktir.
Barthes’e (1994: 4) gore, gercek diinyadaki isaretlerin yorumu olarak da tanimlanabilen
gostergebilim, ele aldig1 konuya ve kullandig1 yonteme gore de agiklanabilmektedir. Buna gore,
gostergebilim: “Dilbilimsel metotlar1 nesnelere uygulayan, her seyi (oyunlar, jestler, yiiz
ifadeleri, dini ayinler, edebiyat eserleri, miizik parcalar1) dille tasvir etmeye ve dilsel olmayan
biitiin olgulart da dil metaforuna doniistiirerek agiklamaya calisan bir bilimdir” (Rifat, 1992: 6).
Bu baglamda gostergebilimin kapsama alania yalnizca gostergeler degil, insanlar arasi
iletisimi saglayan dogal diller de girmektedir (Teker, 2003: 95). Dilimizdeki kullanimi ile
“gostergebilim”, kelime kokii ve ¢ikis noktasi itibariye Antik

Yunandaki “isaret” anlaminda olan “semeiotikos” sozciigiliniin karsiligidir ve bir hastalik
semptomunu ifade eden tip terimi olarak kullanilmistir (Cobley ve Jansz, 1999: 4). Proje
kapsaminda kullanilacak  gdstergebilim  yonelimi ise Roland Barthes tarafindan
olusturulmustur.

3.2 Roland Barthes’in Gostergebilim Yonelimi

Roland Barthes (1915 — 1980), modern gdstergebilimin ilerleme gostermesinde etkisi
yadsinamaz olan ve giiniimiiz bilim adamlarmin gostergebilim odakli eserlerinde en ¢ok
yararlandiklar1 isimlerin basinda gelmektedir. Ona gore, gostergeler mitlerden olusmakta ve her
metin gosterge, gosteren ve gosterilen olmak {izere ii¢ birimden meydana gelmektedir
(Barthes,2009: 44-45).

Gosterge

A
\/

Gosteren Gosterilen

Sekil 3: Roland Barthes’in Gosterge Semast
Kaynak: Kiigiikerdogan, Rengin; Reklam Nasil Coziimlenir?, Beta Yayinlari, Istanbul, 2009,
5.166.
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Barthes gostergebilimsel analizi yaparken ii¢ boyutlu bir degerlendirmeden bahsetmektedir
(gOsterge, gosterilen, gosteren). Barthes birincil semiyolojik diizene dilin objesi, ikincil
semiyolojik diizene yani mite meta-dil adin1 verir” (Dagtas, 2003: 68).

3.3 Projede Uygulanacak Analiz Modeli

Barthes’in gostergebilim yonelimi 1s18inda proje kapsaminda analiz edilecek reklamlar icin
asagidaki tablo olusturulmustur.

Gosterge:
Kampanya Cephesi:

Gosteren(ler):

e Mekan Kodlar

e Karakter Kodlar

e Miizik ve Ses Kodlar:
e Teknik Kodlar

Gaosterilen(ler):

Analiz:

Tablo  1:
Gostergebilimsel Analiz Modeli Taslagi

3.4 No Reklam Kampanyasi Analizleri

3.4.1 No Kampanyasinin Rakibi Olan Si(Evet) Logo Analizi

Si cephesinin logosunda Sili bayraginin renkleri tercih
edilmistir. Ulke bayraginin temel &gelerinden olan yildiz
simgesi ise kampanya tipografisi olan Si yazisinin {izerinde
konumlandirilmistir.  Yildizin yiikselis hareketinde olmasi
iilkenin kalkinmasia dair yapilmis bir gondermedir. Pinochet
kampanya siiresince liberal ekonomi ve kalkinma odakl

konusmalar yapmistir ve logodaki yiikselen yildiz bunu
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betimler niteliktedir. Ayrica yildizin yiikselim yonii 6zellikle sag tarafa dogru
konumlandirilmis ve Marksist yonelimin zitt1 olarak tasarlanmistir.

3.4.2 No Kampanyasinin Logo Analizi

Anlamsal olarak hayir kelimesinin olumsuz mesajina ragmen reklamci Ferrada kampanyanin
geneline pozitif gorsel dgeler yiikleyerek olumlu doniisler i¢in sicak renkler ve simgeler tercih
etmistir. Logo incelemesi yapildiginda gokkusaginin tercih edilmesinin nedenti;
- No cephesinde birlesen tiim muhalefet
partilerinin birlesimini gosterme amaci
- Ulke igerisinde yasayan farkli inanislari
temsil etme amaci
- Ulke igindeki farkli siyasi egilimleri ifade
etme amacidir.

Ferrada logonun kabul edilme asamasinda kullanilan
renkler ile ilgili ise;

- Kirmizi rengi radikaller ve sosyalizmle
bagdastirmistir. Keskinlik ve gii¢ ile yorumlamistir.
- Mavi rengi Hristiyan demokratlar i¢in se¢mistir ve rengi umut veren olarak

yorumlamistir.

- Yesil rengi sosyal demokratlar i¢in logoda kullanmustir.

- Turuncu ise hiimanistleri temsilen kullanilmistir. Nitekim kayip yakinlarni arayanlar,
Pinochet nedeniyle iskence gorenlerin yakinlari azimsanmayacak sayida bir kitleyi
olusturmaktadir.

3.4.3 No Kampanyasimin Rakibi Olan Si Kampanyasi Reklamn Gostergebilim
Analizi

Si kampanyasinin en ¢ok yayinlanan ve ses getiren reklami segilmis ve gdstergebilimsel
acidan analiz edilmistir.
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Resim 1: Si Reklam Filmi
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Gosterge: Si Reklam Kampanyasi / (1988) Sili

Kampanya Cephesi: Pinochet

Gosteren(ler)

Mekan Kodlari: Gri tonlarin hakim oldugu bir alan goriilmektedir. Son hizla genis yolda
ilerleyen silindir arac1 ve yolun 1ss1z ve tenha olarak gosterildigi dikkat cekmektedir.

Karakter Kodlari: Senaryo kapsaminda reklamin sonunda gosterilen kiz ¢ocugu disinda bir
karakter kullanilmamistir. Onun disinda silindirin altinda kalan bazi ev esyalar1 ve ¢ocuk
arabas1 gosterilmistir.

Miizik ve Ses Kodlari: Reklamda miizik kullanilmamistir. Dis ses tarafinda reklam metni
okunmustur. Okunan metin su sekildedir;

Haywr diyen bir iilkede saygi olmaz. Ne sahip olduklariniz igin, ne geleceginiz igin, ne de
giivenliginiz igin. Oy verdiginizde kaybedebilecek olduklariniz diistiniin. En ¢ok deger
verdiginiz seyleri diistiniin. Sevdiklerinizi diigiiniin.

Reklam filminin bitisinde ise Si kampanyasi slogani olan kazanan bir iilke i¢cin evet slogani
dis ses korosu tarafindan sdylenmistir.

Teknik Kodlar: 3 farkli ag1 kullanilarak silindir aracini biiyiik ve yikici gosterecek ¢ekimler
tercih edilmistir. Bunun disinda sahnedeki plan sade ve ¢ok renkli 6geler icermemektedir.

Diiz Anlam: Bir silindir araci 6niine gelen her seyi kolayca ezebilir ve zarar verebilir.

Gosterilen(ler): Eger dogru tercih yapilmazsa Sili halkinin maddi manevi kayba ugrayacagi ve
gelecekte ¢cocuklarinin da bu durumdan etkilenecekleri korku ve siddet 6gesi ile gdsterilmistir.

Yan Anlam: Eger evet derseniz reklam boyu ekrana gelen yikici silindir aracinin altindan
kurtulabilir ve sorun yasamazsiniz.

Analiz: Evet cephesinin silindir betimlemesi; Marksizmi temsil eder ve 15 sene boyunca liberal
ekonomi faaliyetleri sonucu maddi anlamda giiglenen Sili halkinin bazi kesimlerine eger hayir
dersen bu refah ve ulasilan her seyin bir silindirin altinda kalacagi géndermesidir. Verilen
korku ve siddet temasiyla gosterilme nedeni ise askeri yonetim temelli evet cephesinin ton ve
tarz olarak kati olmasiyla alakalidir. Reklamin son kisminda silindirin ezmek i¢in iizerine
gittigi kiiciik kiz cocugunun kullanilmasi ise insanlarin maddiyati diisiinmesi dahi diinyada en
cok deger verdigi evlatlarini diisiinmesi gerektigidir. Kademe kademe yasanabilecek kayiplar
halka gostererek bu durumun yasanmamasi i¢in evet oyu istenmistir.

Lakin Sili halkinin binlerce vatandasi askeri darbe sonrasi siddet gormiis, isini kaybetmis,
kaybolmus, siirgiin edilmistir. Bu agidan bakinca verilen korku ve siddet temas1 halk tizerinde
ters etki yaratmistir ve insanlar1 hayir oyu vermeye daha ¢ok tesvik etmistir. Si kampanyasinin
en carpici ve ilk uzun metrajli reklami olmas1 maksadiyla segilen bu reklam filmi Si cephesinin
yara almaya basladig1 ilk ¢aligma olmustur. Verilmek istenen mesajin tonu ve uygulanigi
acisinda hatali ve yanlis bir tercih olmustur. Bunun iizerine Pinochet ve kurmaylar1 reklam
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stratejisini degistirmistir ve korku temasi yerine hayir cephesinin reklamlarina atifta bulunma
yonelimine gegmistir.

3.4.4 No Kampanyasi Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

No kampanyasinin en kapsamli ve kampanyanin basar1 kazanmasini saglayan reklami
gostergebilim yontemi ile incelenmistir.

Resim 2: No Reklam Filmi

Gosterge: No Reklam Kampanyasi / (1988) Sili
Kampanya Cephesi: Muhalefet Cephesi
Gosteren(ler)

Mekan Kodlar:: Sili iilkesinin her bir karigin1 betimleme maksadiyla sehirden kirsala,
ormandan daglara ¢oklu bir gosterim tercih edilmistir.

Karakter Kodlari: Senaryo kapsaminda reklam boyunca basta oy verme yasina erismis
genclerden orta yaslilara ve meslek gruplarindaki ¢esitliliklerden kirsal kesimde yasayan
ciftcilerden sanatla ilgilenen kesime kadar genis bir yelpaze tercih edilmistir.
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Miizik ve Ses Kodlari: Reklamda segim siireci boyunca tercih edilen No Kampanya miizigi
kullanilmistir. Kullanilan sarki giiniimiize degin en ¢ok begenilen se¢im sarkilarindan biri
olmustur. Sarkinin sozleri ise su sekildedir;

Chile, la alegria ya viene (Sili, mutlu giinler yakin)

Porque digan lo que digan yo soy libre de pensar. (Onlar ne derse desin ben 6zgiirce
diisiiniiriim)

Porque siento que es la hora de ganar la libertad, (Ciinkii artik 6zgiirliigii kazanma vaktinin
geldigini hissediyorum)

Hasta cuando ya de abusos, es el tiempo de cambiar. (Somiiriilmekten biktik artik degisim
zamani)

Porque basta de miserias voy a decir que no. (Bu kadar zuliim yeter artik hayir zamani)

Porque nace el arco iris después de la tempestad, (Ciinkii firtinadan sonra gokkusag cikar)
Porque quiero que florezca mi manera de pensar, (Ciinkii artik zincirleri kirma vakti)
Porque sin la dictadura la alegria va a llegar, (Diktatorliik bitecek nese gelecek)

Porque pienso en el futuro voy a decir que no. (Ciinkii gelecegim i¢in hayir diyeceg@im)

Vamos a decir que no, oh con la fuerza de mi voz, (Haydi tiim giiciimiizle hayir diyelim)
VVamos a decir que no, yo lo canto sin temor, (Haydi korkmadan hayir diyelim)
VVamos a decir que no, vamos juntos a triunfar, (Haydi hep birlikte hayir diyelim)

Por la vida y por paz. (Omiir boyunca baris icin)

Terminemos con la muerte, (Haydi 6liimleri bitirelim)

Es la oportunidad de vencer la violencia, (Siddetin iistiinden gelelim)

Con las armas de la paz. (Barisin giiciiyle)

Porque creo que mi Patria necesita dignidad. (Ciinkii iilkemin siikunete ihtiyaci var)

Por un Chile para todos, vamos a decir que no. (Sili icin hayir diyecegim)
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Sarkinin Ispanyolca fonetigi ve timisi reklam filminin senaryosu ile biitiinlesmis ve cok
begenilmistir.

Teknik Kodlar: Genel plan, yakin plan, hareketli ¢ekim agilar1 tercih edilmistir ve ¢ok uzun
sekanslar yerine kisa siiren farkli goriintiiler arka arkaya eklenerek kurgulanmstir.

Diiz Anlam: Mutlu insanlar goriilmektedir. Rengarenk ortamlarda rengarenk kiyafetler iginde
giilimseyen insanlar ekrana gelmektedir. Doganin tiim giizel renkleri gériilmektedir.

Gosterilen(ler): Hayir demenin vaktinin geldigi ve 7°den 70’e herkesin artik mutlu, huzurlu,
neseli gelecegini diisiinen bir Sili i¢in hayir demesi gerektigi pozitif bir yonelimle sunulmustur.

Yan Anlam: Mutlulugun yolu hayir demekten geger ve hayir dersen en mutlu sen olursun
mesaj1 verilmistir.

Analiz: Reklam boyunca hem simgesel anlatimlar hem de esprili gondermeler kullanilmigtir.
Genel olarak mutluluk temasi iizerine kurgulanan senaryoda 6zgiirliik, sevgi, saygi, toplum
olarak her yastan her goriisten insanlarin biitiinliik mesaji gosterilmistir. Atlarin 6zgiirce dort
nala kostugu ve Sili bayraginin dalgalandig1 sahnede mevcut rejimden kurtulma sonrasi iilkenin
daha ozgiirlesecegi, kilolu ve sakalli kral karakterindeki sahsin kafasina vurulan eller ile tacinin
diisiiriilmesi, iilkenin atalarina yapilan gondermeyle kirsal alanlardaki yerel giyimli kisilerle,
modern giyimli genglerin aynm1 seviyede bulusturulmasi toplumsal biitiinlik ve kampanya
logosunun vaat ettigi herkesi kucaklamay1 gergeklestirmistir. Cesareti vurgulayan kampanya
sarkis1 ve mutluluga giden yolda cesaretin her duvar1 yikacagi gorsel olarak yikilan duvar
gorlintiisii ile yine ayni sekilde etkili bir bigimde aktarilmistir. Reklam filminin en etkili
kisimlarindan olan son kisminda ise iilkenin 6nde gelen isimleri, sporculari, sanatcilari,
yazarlari, eski siyasileri hep birlikte sarkiyr sdyleyerek tempo tutmus ve Sili halkini hayir
demeye davet etmistir. Rol model alma ve 6zdeslestirme kapsaminda bircok kisinin ilgisini
ceken bu grupla kampanya etkisini artirmistir. Hayir kelimesinin yarattigi negatif mesaj,
toplumdaki yipranig sonucu beklenen acilarin gosterildigi bir hayir kampanyasi yerine, pozitif
mesajlar ve mutluluk orgiisiiyle harmanlanmis bir reklamcilik strateji secilmistir. Bu strateji
referandumun kazanilmasini saglayan en 6nemli etkenlerdendir.
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3.5 Referandum Siireci Boyunca iki Cephenin Yaymnladigi Farkhh Reklamlarin Analizleri

Bu kisimda referandum siireci boyunca yaymlanmis olan c¢esitli reklam c¢alismalar1 analiz
edilmistir. Reklamlarin videolarin temini konusunda 30 Mas Chile Con futuro, con todos
youtube kanalindan yararlanilmistir. Tiim reklamlar oncelikle Ispanyolcadan Ingilizceye
ardindan Tiirkgeye cevrilerek kapsamli bir degerlendirmeye tabi tutulmustur. Ayrica
reklamlarda yer alan sahislarla ilgili giincel bilgilere de yer verilmistir. Analizlerin evet ve
hayir kampanyalar1 reklam spotlarinin yayimlandigi reklam kusagina gore se¢ilmesinden otiirii
analiz i¢erisinde hangi spotun hangi cephe tarafindan hazirlandig1 belirtilmistir.

3.5.1 Reklam Kusagi 1 Analizi

Bir tarafta renklilik ve nese / Diger tarafta resmiyet ve milli hissiyat

Bu reklam serisinde iki goriisiinde kisa spotlarindan olusan kesitlere yer verilmistir. Ik olarak
ekrana gelen reklam ¢alismasinda; Sili'nin 6nde gelen aydinlar tek tek ekrana gelerek, artik
daha Ozgiir daha demokratik bir iilke istediklerini dile getirmektedir. Oy vermenin Gnemi
ozellikle dikte edilirken, halkin oy verme konusunda ¢ekimser olmadan goriisii ne olursa olsun
sandiga giderek vatandaslik gorevini yapmasi gerekliligi dile getirilmistir. Hayir cephesinin
genel perspektifine uygun olarak renkli, neseli ve sanat dolu yaklasim tercih edilmistir. Bunun
1s181inda sokaklar1 karnavala doniistliren sanatcilar her yeri rengarenk goriintiilerle donatmis ve
kampanyaya destek vermistir. Reklamda ekrana gelen bir sokak etkinliginde de bu renkli
karnaval ortamindan kesitlere yer verilmistir.

Kampanya miiziginin siirekli olarak ekranlara getirilmesi 1s1ginda halkin hayir kampanyasini
oziimsemesi ve dillere pelesenk olan akilda kalan bir reklam fikri iizerinde ¢aligilmistir. Tema
olarak samimi ve neseli 6gelere yer veren kampanya siirecinde bu kisa reklamda da siire¢ aynm
sekilde desteklenmektedir. Sili'nin yasamis oldugu bu referandum siirecinde hayir kampanyasi
daha cok renklilik, cesitlilik ve 6zgiirliik temasiyla hareket ederken, evet kampanyasi1 daha ¢ok
giiclii tilke, ciddiyet ve gelisen devlet temalariyla hareket etmistir. Nitekim reklam ¢aligmasinin
ikinci kisminda karsimiza c¢ikan bolimde evet kampanyasindan bir bolim ekranlara
gelmektedir.

Evet cephesinin ekrana gelen reklaminda birlikte giliclii Sili imaji reklamda vurgulanmak
istenmistir.
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Farkli yas gruplarindan insanlar bir araya getirilerek, kazanan iilke Sili sloganlariyla bezeli bir
secim sarkisinda dans ederken verilmistir. Ekrana getirilen mutlu ve iilkesine bagh Silili
insanlar farkli yas gruplarindan se¢ilmis, ellerinde bayraklar ve lilkenin bayragindaki renklerle
bezeli bir sekilde hep bir agizdan sarkiya eslik etmektedir. Reklamin filminin ve evet
kampanyasimnin vurgusu ise slogan olarak segilen "un pais ganador" yani kazanan tilke
climlesiyle verilmistir.

Resim 4: Reklam Kusagi 1 /2. Kisim

Kaynak: 30 Mas Chile Con futuro, con todos Youtube Kanali
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Her evet reklami1 gecislerinde ve reklamlarin sonunda slogan ekranlara getirilmistir. Ayni
zamanda sesli olarak reklamlarda duyulan slogan, artikiilasyon agisindan akilda kalic1 ve giiclii
bir sekilde sdylenmektedir. Bir diger géze c¢arpan unsur ise her yastan insanlar sarkiya eslik
ederken ve neseyle birliktelik mesaj1 verirken aralara goriintii olarak iilkenin sanayi, tarim ve
kiiltiirel gelisimine dair spotlar konmasidir. Bu durum milliyetci ve daha devletgi bir cephe olan
evet cephesine 0zgiir bir tercihtir. Clinkii hayir cephesinin hi¢bir reklaminda bu tema tercih
edilmemektedir. Hayir cephesinin reklamlarinda ¢ok az goriinen Sili bayragi tasiyan ath bir Sili
yerlisi figilirii, evet kampanyasi ile karsilagtirildiginda yan anlam ve daha sembolik bir
milliyet¢i temay1 bizlere gostermektedir. Evet cephesinin bu reklaminda ise milliyet¢i ve
devlet¢i vurgu baskin ve net olarak ekranlara tasinmistir. Evet cephesinin reklamlarmin ilk
yaymlandigi donemde askeri kiyafetler tercih eden Pinochet, hayir kampanyasinin reklamlar
daha etkili olmaya baslayinca ve samimi bulununca danigmanlarinin 6nerisiyle sivil kiyafetler
ve takim elbise ile reklamlarda boy gostermeye baslamistir. Bu duruma ilerleyen boliimlerdeki
incelemelerde 6zel olarak deginilecektir. Bu ilk inceleme sonucunda iki cephenin baslangigtaki
yaklagimlari ele alinmis ve durduklari noktalara deginilmistir.

3.5.2 Reklam Kusagi 2 Analizi

Bir tarafta gengligin sesi / Diger tarafta sanat¢ilarin temennisi

Bu reklam kusaginda ilk olarak evet cephesinden bir ¢alisma ekrana gelmistir. Pinochet’in
milliyet¢ilik unsurunu 6n plana cikardigir bu siirecte bu reklam spotunda gengligin sesine
uzanan mikrofonun ucunda olan isim o donemlerde koyu bir Pinochet fanatigi olan Marcela
Cubillos’tur. Cubillos ekrana genglerin lideri titriyle getirilmistir. O donem devlet destekli
genglik olusumlarinin kanaat 6nderlerinden biri olan Cubillos, Silili gencleri lilkenin biiyiimesi
ve gelismesi adina evet demeye davet etmistir. Daha giicli bir Sili i¢in tim gengleri
miicadeleye davet etmistir. O yillarda geng ve heniiz bir iiniversite 6grencisi olan Cubillos,
giintimiizde iilkesinin en 6nemli avukatlarindan biri haline gelmistir. Cubillos’un konugmastyla
tamamlana evet reklam spotu sonrasinda ise ekranlara evet tarafinin temsilcilerinden biri
gelerek Cubillos’un tezini savunan agiklamalar yapmaktadir. Ardindan evet kampanyasi reklam
miizigi ekranlara gelmis ve giiclii bir Sili i¢in evet temali sarki ekranlardaki yerini almistir.
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Evet reklamlarinin ardindan ekrana gelen hayir temali reklamlarda ilk etapta bir ressam
sonrasinda bir yazar ve son olarak bir fotograf¢i gelmektedir. Ressamin sdylemleri artik
mutlulugun hiikiim siirdiigii ve siddetten uzaklasan bir Sili gérmek istedigi olmustur. Yazarin
soylemleri ise sokaklarda siddeti degil, neseyi ve coskuyu gormeyi istedigi olmustur. Son
olarak siddete son ve hayir de diyen fotograf¢i ise mutlulugu fotograflamak istedigini
aktarmistir. Hayir cephesinin temel dayanagi iilkede siddetin ve kaosun son bulmas1 olmustur.
Bunun 1s181inda daha mutlu, daha huzurlu ve daha renkli bir iilke bir i¢in hayir demeye davet
eden reklamlar ekranlara gelmistir.

Hayir cephesinin reklamlarinda tercih edilen karakterler iilkenin aydin kesimleri ve sanatgilar
olmustur. Sanattan ve sanatcilardan beslenen bir reklam kampanyasi ylriitiiliirken, insanlarin
yasadig1 baski ve siddete negatif yaklasim yerine; giilen insanlar, huzurlu insanlar, mutlu
insanlar tercih edilerek bu siirecin $ilili vatandaslarin elinde oldugu hissettirilmek istenmistir.
Reklam caligmalar1 boyunca pozitif ve neseli insanlarin etrafinda hazirlanan hayir kampanyasi,
reklamlarda gosterilen birgok renkli ve neseli goriintiilerle pekistirilerek Sili {ilkesinde
yasanabilecek pozitif degisimlerini begeniye sunmustur. Halki harekete geciren ve algisini
degistiren en dnemli unsurlardan biri, agilanan umut dolu reklam filmleri olmustur.
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3.5.3 Reklam Kusagi 3 Analizi

Haywr cephesinden farkl yaklasimlar / Evet demenin agur yiikii

Bu reklam incelemesinde ilk gbze carpan yine sandiga gidin sdylemleri olmustur. Hayir
cephesinin halkin sandia gitmesini istemesinin yegane sebebi, baskict Pinochet yonetiminin
secimlerde yapabilecegi manipiilatif ve baskici tutumla alakalidir. Halkin cesaretlendirilmesi ve
gelecegine karar vermesi agisindan hayir cephesi biiyiik bir coskuyla her reklaminda
sOylemlerini yinelemistir.

Ikinci reklam spotunda ise hiciv unsuru én plana ¢ikmaktadir. Hayir cephesinin daha ¢ok tercih
ettigi neseli ve renkli temaya ek olarak hiciv ve komik unsurlar {izerinden gonderme yapilmasi
amaglanmaktadir. Ekrana gelen sézde koyu bir evet kampanyas1 sempatizani elinde tuttugu
cesitli evet kampanyasi {riinleri ve ilizerinde giydigi evet logolu kiyafetlerle giiliimseyerek,
herkesi bu firiinlerden almaya tesvik etmektedir. Bu iiriinleri alarak se¢cimden sonra hatira
olarak saklayabilirsiniz c¢linkii sonrasinda ihtiya¢ kalmayacak diyerek ilk gondermesini
yapmaktadir. Sonrasinda da ek olarak bu iiriinleri yapan yakin bir arkadasim merak etmeyin
size de indirim yaptiracagim diyerek alayci tavrini stirdiirmektedir. Rakip kampanya ile eglenen
ve onu tekdiize olmakla suglayan bu reklam spotu hayir cephesinin reklamlarina génderme
yapan evet cephesine bir nevi ilk karsiliktir denilebilir.

Son reklam spotu yine hayir cephesinden gelmektedir. Normalde daha ¢ok nese ve eglence
temas1 hakim hayir reklamlarinin aksine bu sefer siddet ve siddet yanlisi eylemler ekrana
gelmektedir. Aracinin i¢inde masum sekilde duran kisiler ekrana yansir ve higbir etkilesimleri
olmadig1 halde tehlikede gibi gosterilir. Yiizlerindeki korku ve endise mevcut durumu
sembolize ederken, masumiyetlerinin gorecegiz zarar reklamin slogani ile bizlere ekranda
yazili olarak verilmistir.

Reklamin slogani ise agik ve nettir. "Eger evet derseniz, siradaki zarar gorebilecek masum Kkisi,
sizin yakindan tanidiginiz biri olabilir" seklindedir.
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3.5.4 Reklam Kusagi 4 Analizi

General Pinochet ve resmiyet / Los Prisioneros ve miizik

Pinochet ve askeri yonleri un pais ganador / hayir festivalleri sanatcilar konserler

Bu reklam incelemesinde ilk etapta evet cephesinden bir spot ekrana gelmistir. Pinochet, askeri
iiniformasi ile devletin destegiyle yapilan konutlar1 ziyaret ederek halkin arasina karigmistir.
Sonraki siireglerde danigmanlarinin uyarist ile askeri iiniformayr giymeyi birakmis olan
Pinochet, bu reklam spotunda askeri iiniforma ve resmiyet temasiyla vakur bir profil
cizmektedir. Ve tabi ki evet cephesinin bu reklam spotu da kampanya slogani olan “un pais
ganador” ile sonuglanmustir.

Kazanan iilke Sili sloganinin temel alan bir kampanya miizigi ikinci sirada ekrana gelmektedir.
Ulkenin Pinochet’e yakimlig: ile bilinen bazi sanatgilarmin seslendirdigi ¢alismada, Sili’nin
gelecegine yonelik temenniler ve istikrar vurgusu islenmistir. Bu reklam spotunda da goriildigii
iizere sade ve lilkenin bayraginda bulunan renkler tercih edilmistir. Hayir kampanyasinin aksine
cok renkli olmayan ve tek sesli bir iletisim tercihi gbze carpmaktadir. Bu reklam spotunun
ardindan zit kutup olarak nitelendirilebilecek bir hayir reklam spotu ekranlara gelmektedir.

Hayir kampanyas: siireci boyunca sokaklar1 karnavallara doniistiiren ve siklikla konserlerle
desteklenen bu etkinliklerden biri ekranlara gelmektedir. Ulkedeki iki kutup gittikge belirgin
hale gelirken bu sefer hayir tarafinda sahne bir miizik grubunun olmustur. Bu miizik grubu
etkileri 200011 yillara kadar uzanan ve Sili’nin en popiiler rock grubu olan Los Prisioneros’tur.
Tiirkge telaffuzu ile belirtmek gerekirse “Mahkumlar”. Los Prisioneros hayir kampanyasi
boyunca sayisiz konser diizenleyerek hem hayranlariyla hem de hayir diyen vatandaslarla bir
araya gelmistir. Gengligin enerjisi ve rengi, miizigin ritmiyle bir araya gelmistir. Rock
kiiltlirtiniin diinyay1 kasip kavurdugu yillar olan 1980’11 yillar, Sili’de yasanmis olan bu 6nemli
referandumda da etkili bir yer tutmustur. Pinochet’in reklam kampanyasi siirecinde tercih ettigi
secim miiziklerine gore daha enerjik, daha renkli ve daha coskulu olan Los Prisioneros
parcalar1 insanlar1 pesinden siiriiklemistir. Reklam spotunun sonlarma dogru grubun meshur
isimleri ekrana tasimustir. Bu isimler;

Los Prisioneros’un iinlii gitaristi ve vokallerinden biri olan Claudio Narea’dir. Narea ayni
zamanda grubun sarkilarin1 yazan isimdir.

Bir diger isim olan Jorge Humberto Gonzalez Rios, Sili halki tarafindan en ¢ok sevilen ve en
popiiler grup olarak gériilen Los Prisioneros ‘un lideri ve asil vokalistidir. Ulke genelinde ¢ok
sevilen ve milyonlarca hayrani olan bir isimdir.

Son isim olan Miguel Tapia ise grubun o dénemki davulcusudur. Miizigin birlestirici giicii
hayir cephesinin 6nemli silahlarindan biri olmustur.
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3.5.5 Reklam Kusagi 5 Analizi

Aktorler devreye giriyor / Evet cephesi ilk yarayr aliyor

Bu reklam incelemesinde hayir cephesinin sanatgilarla birlikte yiiriittiigi kampanyasinin bir
ornegi ekranlara yansimaktadir. ilk reklam filminin temasi sirayla ekranlara gelen, iilkece
taninan ve sevilen oyuncular tizerinden hazirlanmigtir. Bu isimler;

Aktor Jaime Celedon

Aktris Delfina Guzman

Aktris Maria Elena Duvauchelle
Aktor Nissim Shanim

Aktor Julio Jung

Aktor Jose Manuel Salcedo'dan olusmaktadir.

Ekranda kamera sirayla bu isimleri gosterirken, arka fonda ise hayir cephesinin savundugu
yillardir siiregelen sikintilar deklare edilmistir. Bunun sonucunda da simdi evet demek istiyor
musunuz sorusu sorulmustur. Ekrandaki sanat¢ilarda hep bir agizdan hayir hayir hayir diyerek
hayir cephesine desteklerini gdstermektedirler. Bu reklam ¢alismasi, hayir cephesinin genel
reklam perspektifine bakildiginda iilkenin aydin kesimlerinin destegi acisindan diger reklam
uygulamalar ile paralellik gostermektedir. Miizikten spora, spordan sinemaya bir¢ok kesimden
iilkenin 6nde gelen isimleri hayir cephesine destek vermeye devam etmistir. Bununla beraber
Hollywood diinyasinin en onemli figiirlerinden olan dénemin iinlii oyuncusu Christopher
Reeve, hayir kampanyasi icin ekranlarda boy gosteren bir diger isim olmustur. Superman
filmlerinde boy gosteren Reeve, {inlii bir oyuncu ve rol model olarak referandum siirecinde Sili
halkina hayir demesi i¢in seslenmistir.

Ikinci kistmda ise evet cephesinin referandum komitesinin karar1 sonucuda o giin kendine
ayrilan siireci kullanmayacag1 agiklanmaktadir. Siddet icerikli ve tepki ¢eken uygulamalar
neticesinde evet cephesin bir nevi giinliilk yaym kisitlamasi yasamistir. Bu siire¢ farkli bir
acidan daha yorumlanabilir. Hayir cephesinin 6ne ¢ikan ve algilar1 olumlu yonde degistiren
caligmalari, evet cephesinin yeni bir strateji ile devam etmesi gerekliligini dogurtmaktadir. Bu
durumla alakali olarak sonraki reklam caligmalarinda evet cephesinin daha farkli bir reklam
temasi belirledigi goriilmektedir.
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3.5.6 Reklam Kusagi 6 Analizi

Siddete son soylemleri yiikseliyor / Bilgi giictiir nidalar: gii¢leniyor

Evet cephesinin baslangicta kullandig1r reklam stratejisinin sonradan farklilastigima onceki
incelemelerde deginilmistir. Bu reklam incelemesinde bunun somut orneklerinden biri
karsimiza ¢ikmaktadir. Onceki reklam calismalarinda siddetin ve siddetin sonuglarmin yegane
sebebi Pinochet ve baskict diizeni gibi gosterilmistir. Bu reklam ¢alismasinda ise evet cephesi,
siddet iceren eylemlerinin nedeninin {ilkenin polisine saldiran hayir cephesi fanatikleri oldugu
vurgulamistir. Kullanilan mesaj ise nettir: "Eger sizler polisine tas atan bir devlet diismamn
degilseniz evet deyin". Bu mesajin vurguladigi nokta, devlet dinamiklerine zarar veren tarafin
hayir cephesi savunucular1 oldugudur. Reklam stratejisindeki bu degisim evet cephesinde
islerin yolunda gitmedigine ilk emaredir.

Ekranlara gelen sonraki spotta hayir cephesinin bir ¢aligmasi goriilmektedir. Bu ¢alismada iki
temel baslik gbze carpmaktadir. Pinochet'in iilke medyasina uyguladigi yillarca siiren sansiire
bir elestiri s6z konusudur ve iilkenin kadin olusumlarinin hayir cephesine biiyiik katkis1 6n
plandadir. Reklam spotu hayir cephesinin logosu ve "no censura" yani sansiire hayir sloganiyla
baslamaktadir. Fon olarak hayir cephesinin se¢im sarkisi tercih edilmistir. Akabinde
konusmaya baslayan bir kadin haklar sézciisii, artik cehalet ve kandirilmaya son verelim birlik
olalim mesaj1 vermistir. Sokaklarda hep beraber slogan atan kadinlar Pinochet'e elestiriler
barindiran sloganlar atarak referandum siirecindeki goriislerini ifade etmektedirler. Toplumun
farkli gruplar1 ve olusumlart her giin artan bir destekle hayir cephesinde yerlerini almaya
baglamigtir. Kadimnlar1 attif1 sloganlardan bir tanesi ise Pinochet'e duyulan o6fkeyi
Ozetlemektedir "Pinochet gidecek, kadinlar rahat edecek".
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3.5.7 Reklam Kusag 7 Analizi

Evet cephesinin éniindeki engeller / Hayir cephesinde ger¢ekli yaklasimlar

Evet cephesinin yaymlanan ilk reklam spotunda verdigi mesaj, iilkenin oniindeki engelleri
isaret etmektedir. Bunlardan bazilar1 enflasyon ve gelismeyen toplum basliklaridir. Bu ve buna
benzer bagliklarin yer aldig1 kelimeler engelli kosuda kullanilan engellere yazilmis halde
reklamda kullanilmistir. Bu engelleri asan kisiler ise Sili halkinin belirli kesimlerini ifade eden
sembolik kisiler olarak belirlenmistir. Kisiler tek tek engelleri asarken dis ses asilan her engel
Sili’nin 6niinli agryor demektedir. Reklamin son bdliimiinde ise atlanan engelde gelismeyen
toplum baslikli engel goze ¢arpmaktadir. Eger yanlig bir karar verirseniz bu asilan engeller
tekrar baga donecek ve her sey kotliye gidecek mesaj1 verilmistir. Bu durum hem goriintiiniin
basa sarilmasi hem de dis sesin aktardigi mesajlarla ekrana getirilmistir.

Bu reklam filminin en temel 6zelligi, evet cephesinin donem donem tercih ettigi korkutma ve
olumsuz pekistire¢ yonelimin sergiledigi ¢alismalardan olmasidir. Daha 6ncesinde tercih edilen
silindirin teker teker ezdigi figiirler igeren reklam sonrasinda bu ¢alismada da benzer bir yol
izlenmistir.

Gokkusagr temasi1 hayir cephesinin hem resmi logosunda hem de reklamlarinda kullandigi
birinci 6ge olmustur. Logodaki renklerin analizine calismada yer verilmistir. Renklerin
logodaki anlamlar1 disinda cesitlilik iceren ve bir arada toplum anlami da ikincil anlam
katmaktadir. Hayir cephesinin tercih ettigi bu gokkusagi temasi iizerine evet cephesi bu reklam
filmine bu durumla alay eden bir ¢alisma tasarlamistir.

Ekrana gelen gokkusagi renklerindeki karakterler ve Ozensiz ¢izilmis hayir logosu akabinde
halk arasinda bilinen gokkusaginin sonu ya da basinda giizel seyler olabilecegi sdylemine bir
gonderme yapilmistir. Dig ses verdigi mesajda; gokkusaginin basladii ya da bittigi yerde
hazine oldugu sdylenir fakat bu gordiigiiniiz gokkusagimin ardinda sonunda ne bulunuyor
biliyor musunuz demektedir. Cevab1 ise ekrana o anda sirtin1 donen gokkusagi renkleri halinde
giyinmis karakterlerin arkasinda yazmaktadir. Sefalet.

Reklamda hayir derseniz sizi bekleyen sey sefalet olacak mesaji yine korku temasiyla
islenmistir. Evet cephesinin tiye aldig1 renkli hayir logosu ise giiniimiizde hala siyasi reklam
kampanyalar1 tarthinde 6nemli bir yer tutmaktadir.

Ekrana gelen son reklam spotunda ise bir kadin konusmaktadir. Hayir cephesinin hazirladigi bu
reklam spotunda konusan kisi oglu Pinochet hiikiimeti tarafindan kagirilarak iskenceye maruz
kalan Olga Garrido’dur. Garrido yasadigi acilar1 ve {iziintiileri anlatirken gozleri dolmaktadir.
Sonrasinda ise iskencelere maruz kalan oglu gelerek annesine sarilmaktadir. Ben binlerce
kaybolan ve oldiirtilen arkadaslarima gore sansliydim hayatta kalabildim demektedir. Annemle
benim oyum sizce ne olacak diye sormaktadir. Yasanan bunca zulme son verip Sili halkina
hayir igin oy kullanmaya davet etmektedir. Bu siirecin son bulmasini temenni etmektedir.
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Hayir cephesinin yapmis oldugu bu calisma; nese ve renkli temanin disinda gergekci ve
yasanmis siireclerden bahseden bir tonda aktarilmistir. Halkin yasadigi sikintilara son
verebilecegi ve kilit noktanin Sili halkt oldugu aktarilmak istenmistir.

1 £ 4

L» !,
sus HLO!:TA:“EIE,\ ¥-CON SUSIESPO

Resim 16: Reklam Kusag1 7 / 2. Kisim

Kaynak: 30 Mas Chile Con futuro, con todos Youtube Kanali
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3.5.8 Reklam Kusagi 8 Analizi

Sessizlige son diyen hayir cephesi / Kadinlara bu sefer evet cephesi sesleniyor

Ekrana gelen ilk reklam spotunda sessizce Oniindeki kitabr okuyan bir adam goriilmektedir.
Burada esprili bir dille halkin sorunlarina sessiz kalmaya devam mi1 edeceksiniz sorusu dis ses
tarafindan sorulmaktadir. Segilen kisinin kitap okumasi ve sa¢ sakal uyumu itibariyle toplum
geneline nazaran daha tist bir tabakanda oldugu gosterilmeye calisilmistir. Bu tabakanin toplum
sorunlarina bakis1 {lizerinden yapilan bu esprili ¢calismada adam sessizlige devam ederken
birden bire ekrana bakar ve dilini ¢ikarir. Yaptig1 bu hareket esnasinda bir aslan kiikremesi sesi
duyulmaktadir. Adamin dilinde ise kocaman bir hayir logosu bulunmaktadir. Burada aslan
figiirii ve aslan kiikremesi tercihinin birincil sebebi gii¢ ve giicii ifade etmektir. Sessizligin bir
aslan kiikremesi ile boliinmesi bile artik bu sessizlige bir son verme giidiistinli gostermektedir.
Sesinin duyurmak isteyen milyonlarca insana artik bir tepki vermeleri gerektigi hem esprili
hem de vurucu bir teknikle aktarilmistir. Bu reklam filmi hayir cephesinin yapmis oldugu en
eglenceli ve en akilda kalic1 reklamlardan biri olmustur.

Hay1r cephesinin yapmis oldugu secim sarkilari, kampanya siireci boyunca en ¢ok begenilen
secim calismalarindan biri haline gelmistir. Bu dogrultuda iilkenin 6nde gelen birgok sanatgisi
gorev almistir. Yapilan sarkilardan biri ise tin1 olarak eglenceli ve neseyle sdylenen spottaki
parca olmustur. Sarkinin sozlerinden bazilar1 sunlardir;

Onun soguk giiliisiinii her giin gdrmekten biktim usandim.
Her giin onun yiiziinii ekranda gérmek beni delirtiyor.

Istemiyorum onu artik hayir hayir hayr!

Bu sarkinin hedefindeki isim siiphesin Pinochet'tir. Sarkinin temel hedefi dénemin mevcut
hiikiimetinin liderine yonelik yillar boyunca siiregelen tepkileri eglence ve nese temasiyla
aktarmaktir. Bu ve benzeri temanin se¢cimi kampanyanin geneli ile alakalidir. Nitekim hayir
cephesinin baglangictan sonuca kadar stratejisi, yasanan kaotik ve bogucu siirecin negatif
reklamlarla degil, halki eglendirecek ve giiliimsetecek reklamlarla iyiye gidecegi goriisiidiir. Bu
stratejinin basarili oldugu se¢im sonuglarindan belli olmaktadir.

Hayir cephesinin en biiyiik destek¢ilerinden biri kadinlar olmustur. Kadin kuruluslarinin etkisi
artinca evet cephesi de ekrana gelen reklam spotunda bir kadin kullanarak evet cephesine
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destek istemistir. Ekrana gelen spotta zafere 14 giin kaldig1 ve kadinlarin bu noktada biiytik
rolii oldugu, onlarin verecegi evet destegiyle zafere ortak olabilecekleri aktarilmaktadir.
Konusan kadin, kadinlarin bu zaferdeki gorevinden ve bir vatansever olarak dogru karar
vereceklerinden emin oldugunu ifade etmektedir. Konusmasini sonlandirirken ise evet
kampanyasinin sloganini sdyleyerek zaferin bir pargasi olalim demektedir.
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SONUC

“Caba ne kadar biiytik olursa, zafer de o kadar biiytik olur.”
Pierre Corneille

Soguk savasin iki tarafinin yaman miicadelesi esnasinda birgok tilkenin mevcut diizeninde
sorunlar yasanmistir ve higbir sey eskisi gibi olmamistir. Latin Amerika {ilkelerinin yasadigi
siyasi degisim ve baskilar birgok iilkenin dinamiklerinin degismesine neden olmustur. Amerika
ve SSCB’nin uyguladig: illegal yontemler, baskilar, suikastler, sayisiz insanin hayatina, sayisiz
insanin hayallerine ve iilkelerin gelecegine ambargo koymustur. Bu girdabin arasinda kendini
yeniden insa etme sans1 bulmak ise nadiren goriilmiistiir.

Sili tilkesi tarihi boyunca istismarci, somiirgeci ve topraklarin iizerinde rahat nefes almasini
engelleyen devletlerle miicadele etmistir. Ulkenin verdigi nice savasin iginde belki de en
onemlisi Amerika ve Pinochet karsisinda verdigi savastir. Siyasetin baskici yani iktidari ile
yoguran Pinochet’in referandumu kaybetme sansi olmadigi inancinmi tasiyan halk, baglarda
korku ve baski nedeniyle anketlerde %70 oraninda kararsiz goriiniirken, reklamciligin ve
siyasal iletisimde 6rnek gosterilebilecek toplumsal okuma sonucunda iktidari geri almistir.

Ferrada, basardigi isin biiylikliiglinii ne kadar siire sonra idrak edebilmistir bilinmemektedir
lakin baslangigta kendisi bile Pinochet’in kaybedecegine inanmamistir. Bir iilkeye cesaret,
mutluluk, inang, gliven ve degistirme giicii oldugu reklamcilik etkisiyle hissettirilmistir.
Reklamcilik yillar boyu siiren hiikiimet baskisini kirmistir. Amerika’nin Sili lizerindeki
emelleri yok edilmis ve gegmiste bagimsizligim kazanmak igin Ispanyol lordlarini kovan yerli
halk, yillar sonra bagimsiz Sili bayragin1 6zgiirliigline kosan atlara binerek ekranlara tagimis ve
emperyalist iilkelere mesaj vermistir. Halkin igindeki 0Ozgiirliik¢ii ve bagimsizligina dair
hissiyata gondermeler yapilmustir.

Siyasal iletisimin en temel unsurlarindan olan propaganda ve organizasyon siireci en etkin
bigcimde uygulanmistir. Nitekim {lkenin 6nde gelen sanatcilart dahi baskidan korkmadan
cesurca kampanyaya destek vermistir. Sili halkinin onurlu miicadelesi yillar sonra hala gururla
anlatilmakta ve benzer durumlari yasayan iilkelere 6rnek olmaktadir.

Bu projenin hazirlanma amaci siyasal iletisim ekseninde bagska bir kiiltiirtin, farkli bir tilkenin
siyasal tarihinin objektif bir perspektifle degerlendirilmesi olmustur. Oneri kismina
gelindiginde ise siyasal iletisim ekseninde farkli kiiltiirler ve olaylarin incelenmesinin alana
katki saglayacag1 goriilmektedir. Bu alanda yapilacak inceleme ve arastirmalara yonelik olarak,
reklamcilik, halkla iliskiler, medya ve siyasal iletisim dinamikleri dikkate alinarak, orta vadede
bir kitap ¢aligmasi, alana dair kapsamli bir ¢aligma serisi hazirlanmasi diisiiniilmektedir. Yeni
medyanin da etkisiyle siyasal iletisimin alaninin genisledigi giiniimiizde incelenebilecek birgok
giincel konu ve olay bulunmaktadir.

50



Kaynak¢a

Aksin S. (2015). Kisa 20. Yiizyil Tarihi, 2. Basim, Istanbul: Is Bankas1 Yayinlar1.

Balcy, A. (2011). Tiirkiye 'de Militarist Deviet Soylemi. Ankara: Kadim Yayinlart.

Bozkurt Y. H. (2013). Sili Ulke Raporu. Ankara Universitesi Latin Amerika Calismalari

Arastirma ve Uygulama Merkezi Miidiirligi.

Barthes, R. (2009) Gostergebilimsel Seriiven, Cev. Mehmet Rifat ve Sema Rifat, 5.Baski,
Yap1 Kredi Yayinlari, istanbul

Bustos A. M., Webb D. and Fairbairn G. J., (2008). (Un)Covering The Silence During The
Argentinean Coup D’e"Tat. Peace Review: A Journal Of Social Justice. 21(2):155-159.

Candansayari S. (2010). 12 Eylil 1980: Korku Caginda Eriyen Akillar. Tiirkiye Psikiyatri
Dernegi Biilteni 3(2): 3-5.

Cobley, P. (1999) Jansz, L., Introducing Semiotics, Icon Books Ltd, U.K.

Dagtas, B. (2003). Reklam1 Okumak, Utopya Yayinlari, Ankara

Gustafson K. (2005). Double-Blind: Predicting The Pinochet Coup, The Rus1 Journal. 150(6):
78-83.

Harvey D. (2012). Yaratict Yikim Olarak Neoliberalizm, (Cev: Eylem Camuroglu C18, Unsal
C1g), Atilim Sosyal Bilimler Dergisi 2(2): 67-88.

51



Madenci, C. (2010) Hayek’in Kotii Sohretli Réportajlari, KMU Sosyal ve Ekonomik
Arastirmalar Dergisi 12(18): 99-101.

Meclis Arastirmas1 Komisyonu (2012). Ulkemizde Demokrasiye Miidahale Eden Tiim Darbe
ve Muhtiralar {le Demokrasiyi Islevsiz Kilan Diger Biitiin Girisim ve Siireclerin Tiim Boyutlar1
lle Arastirilarak Almmasi Gereken Onlemlerin Belirlenmesi Amaciyla Kurulan Meclis

Arastirmas1 Komisyonu Raporu.

Oskay U. (1996). Efendi/Kole” iliskisi Acisindan Siddet ve Gériiniimleri Uzerine, Cogito,
Siddet 6-7: 185-197.

Report of the Chilean National Commission on Truth and Reconciliation,
http://www.usip.ora/sites/default/files/resources/collections/truth commissions/Chile90-
Report/Chile90-Report.pdf

Rifat, M. (1992) Gostergebilimin ABC’si, Simavi Yaynlari, istanbul

Sarican B. (2014). Pinochet Darbesi: Bir Baska 9/11. Ankara Universitesi Latin Amerika
Calismalar1 Arastirma ve Uygulama Merkezi Agustos-Eyliil, 2-6.

Schmidli W. M. (2012). Human Rights and the Cold War: The Campaign to Halt the
Argentine ‘Dirty War’. Cold War History 12(2): 345-365.

Teker, U. (2003). Grafik Tasarim ve Reklam, Dokuz Eyliil Yaynlari, izmir

The CIA in Latin America, http://nsarchive.gwu.edu/NSAEBB/NSAEBB8/nsaebb8.htm,

Ulianova, O. (2014). Corvala’N for Bukovsky: A Realexchange of Prisoners During an
Imaginary War. The Chilean Dictatorship, The Soviet Union, and US Mediation, 1973-1976.
Cold War History 14(3): 315-336.

52


http://www.usip.org/sites/default/files/resources/collections/truth_commissions/Chile90-Report/Chile90-Report.pdf
http://www.usip.org/sites/default/files/resources/collections/truth_commissions/Chile90-Report/Chile90-Report.pdf

Zafir C. Z. (2009). Neoliberalizmin Minimal Devlet Yaklasimina Bir Elestiri. Y6netim
Bilimleri Dergisi 7(2): 65-82.

Zepezauer M. (2010). Cia'min Biiyiik Operasyonlar1. (Cev: Hasan Bogiin), Istanbul: Kaynak

Yayinlari.

Internet Kaynaklar

https://www.gob.cl/en/

https://adst.org/2014/11/chiles-1988-plebiscite-and-the-end-of-pinochets-dictatorship/

https://www.thisischile.cl/historia/

https://www.infoescola.com/chile/historia-do-chile/

http://www.archivonacional.cl/616/w3-article-8031.htmI? noredirect=1

https://www.armada.cl/prontus armada/site/artic/20080925/pags/20080925191955.html

http://html.rincondelvago.com/revolucion-chilena-de-1891 1.html

53


https://www.gob.cl/en/
https://adst.org/2014/11/chiles-1988-plebiscite-and-the-end-of-pinochets-dictatorship/
https://www.thisischile.cl/historia/
https://www.infoescola.com/chile/historia-do-chile/
http://www.archivonacional.cl/616/w3-article-8031.html?_noredirect=1
https://www.armada.cl/prontus_armada/site/artic/20080925/pags/20080925191955.html
http://html.rincondelvago.com/revolucion-chilena-de-1891_1.html

OZGECMIS

G i(k v orta G@retim siirecini

Bursa’da tamamlanmistir. 1999 yilinda Uluslararast1 Amerikan Universitesi iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi Uluslararas1 Isletme Béliimii’nden mezun olmus. 2018 yilinda Yalova
Universitesi Iletisim Sanatlar1 Boliimii Tezsiz Yiiksek Lisans programini tamamlamistir. Tezsiz
Yiiksek Lisans egitiminin ardindan Yalova Universitesi Iletisim Sanatlar1 Bolimii Tezli
Yiiksek Lisans egitimine 2019 yilinda baglamistir.

54



