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ÖZET 

 

BOZTOPRAK, Bedrettin. Somut Olmayan Kültürel Mirasların Yaratıcı Turizm 

Kapsamında Değerlendirilmesi: Ġnce Ekmek Yapımı ve PaylaĢımı Geleneği, 

Erzurum Örneği, Yüksek Lisans Tezi, 2021, (XV + 93) 

 

Turizm sektörü sosyal, siyasal, teknolojik, toplumsal ve ekonomik geliĢmelerden 

etkilenen bir sektördür. Etkilendiği bu geliĢmeler ile beraber ilerleme göstermesiyle 

birlikte turizm türlerinde ve turizm tercihlerinde de çeĢitlilikler görülmeye baĢlanmıĢtır. 

Dünyada önemli sektörlerden biri olan turizm sektörünün ilk kuĢağını deniz-kum-güneĢ 

üçlüsünün oluĢturduğu klasik turizm oluĢturur. Ġkinci kuĢağı ise daha çok müze ve 

kültürel gezileri içeren kültür turizmi oluĢturmaktadır. Turizm faaliyetlerine katılanlara 

bölge kültürü ile etkileĢim kurup özgün deneyimler katarak eğlence, kültür ve deneyimi 

birlikte sunan üçüncü kuĢak, kültür turizminin uzantısı olarak kabul edilen yaratıcı 

turizmdir.  

Yapılan bu araĢtırmada nitel araĢtırma modeli uygulanmıĢtır. Bu araĢtırmada 

olasılıklı olmayan örnekleme yöntemlerinden kartopu örnekleme (Snowball Sampling) 

benimsenmiĢtir. AraĢtırmada somut olmayan kültürel miraslarımızdan ince ekmek 

yapımı ve paylaĢımı geleneği Erzurum bölgesi esas alınarak yaratıcı turizm kapsamında 

değerlendirilmesi amacıyla öncelikli olarak alan araĢtırması tasarlanarak yürütülmüĢtür. 

Nitel araĢtırmalarda yaygın olarak kullanılan yarı yapılandırılmıĢ görüĢme tekniği bu 

araĢtırmada veri toplama aracı olarak kullanılmıĢtır. Erzurum‟da somut olmayan 

kültürel mirasımız olan ince ekmek yapımı ve paylaĢımı kültürü ile yaratıcı turizm 

kapsamında görüĢ ve düĢüncelerini alabileceğimiz farklı iĢletme çalıĢanları ile yüz yüze 

görüĢme tekniği kullanılarak Kasım ayı içerisinde veri toplanmıĢtır. AraĢtırma 

sonucunda iĢletme sahipleri ve çalıĢanlar somut olmayan kültürel miraslarımızdan biri 

olan ince ekmek yapımı ve paylaĢımı geleneğinin yaratıcı turizm kapsamında 

değerlendirilmesi konusuna sıcak bakmıĢlardır. 
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 Anahtar Kelimeler: Somut Olmayan Kültürel Miras, Kültürel Miras, Yaratıcı 

Turizm, Ġnce ekmek Yapımı, Erzurum 

 

ABSTRACT 

 

BOZTOPRAK, Bedrettin. Evaluation of Intangible Cultural Heritage Elements 

Within the Scope of Creative Tourism: The Tradition of Making and Sharing Thin 

Bread, An Example from Erzurum, Master’s Thesis, 2021, (XV + 93) 

 

The tourism sector is affected by social, political, technological and economic 

developments. It also flourishes together with all these sectors. There has also been a 

diversification in terms of types of tourism as well as preferences for tourism. The first 

phase of the tourism sector, which is among the important industries in the world, is the 

classical tourism that includes the concept of sea, sand and sun. The second phase is 

related to the cultural tourism concerning museums and cultural tours. The third phase 

is called the creative tourism, which is considered to be a continuation of cultural 

tourism, providing tourists with the opportunity of interacting with the local culture 

while having unique experiences as well as fun.  

 In this study, qualitative research model is applied. Snowball Sampling, which is 

among nonprobability sampling methods, is also employed. In this study, the tradition 

of making and sharing thin bread, an element of our intangible cultural heritage, is 

evaluated based on the related practices in Erzurum within the scope of creative 

tourism. In accordance with this purpose, a field research is conducted. Semi-structured 

interview technique, which is extensively used in qualitative research, is used in this 

study as a data collection tool. Data collection process is conducted in November 

applying  face-to-face interview technique with employees from various businesses who 

expressed their opinions about  the tradition of making and sharing thin bread in 

Erzurum as an element of our intangible cultural heritage and within the scope of 

creative tourism. In conclusion, both the employers and employees approved the idea of 

evaluating the tradition of making and sharing thin bread, an element of our intangible 

cultural heritage, within the scope of the creative tourism.  
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GĠRĠġ 

Kültür, ilk yaĢandığı dönemin tarihini ileriki nesillere aktaran tanıklardır. 

GeçmiĢten günümüze miras olarak kalan kültür günümüzden de gelecek nesillere 

korunarak aktarılmalı, miras olarak bırakılmadır. Kültürel miras, dünyanın 

varoluĢundan bu yana farklı dönemlerde varlığını sürdüren topluluklar ile bu 

toplulukların sosyal, siyasal, ekonomik ve kültürel yaĢamları ile ilgili kabul gören en 

sağlam bilgileri edindiğimiz temel bilgi kaynağıdır. Bu yüzden her toplum kendi 

dönemine ıĢık tutması için kültürel mirasına sahip çıkmalı onu gelecek nesillere 

aktarabilmedir. UNESCO‟nun somut kültürel miras kavramı üzerinde kültür 

varlıklarının korunması amacı ile yaptığı çalıĢmalar sonucunda somut olmayan kültürel 

miras kavramı ortaya çıkmıĢtır. Somut olmayan kültürel miras öğelerinden biri ince 

ekmek yapımı ve paylaĢımı kültürü: lavaĢ, katırma, jupka ve yufkadır. Toplu iĢ gücü ve 

paylaĢıma dayalı olarak hazırlanan ince ekmeğin yapımında geleneksel uygulamalar 

bulunmaktadır. Bu uygulama tam bir toplumsal dayanıĢma örneği olan imece usulü 

çalıĢmadır. Ġmece usulü çalıĢmada komĢular birbirleriyle yardımlaĢarak her aileye 

ekmek piĢirilir. Ġnce ekmek kırsal kesimde aile bireyleri ve komĢular ile birlikte 

yapılırken merkezi konumdaki yerleĢimlerde fırınlarda ve tandırlarda usta ve çıraklar 

tarafından yapılır. 

Turizm faaliyetlerine katılanlara bölge kültürü ile etkileĢim kurup özgün 

deneyimler katarak eğlence, kültür ve deneyimi birlikte sunan üçüncü kuĢak turizm 

çeĢidi, kültür turizminin uzantısı olarak kabul edilen yaratıcı turizmdir. Fakat genelde 

kültür turizminin bir kolu olarak düĢünülen yaratıcı turizm, esasen kültür turizminden 

farklı bir konumda bulunmaktadır. Yaratıcı turizm, turistlerin farklı kültürleri görerek 

tanımalarını, kültürel etkinliklere katılmalarını ve yerel kültürel unsurları keĢfetmeye 

olanak sağlayan yeni nesil bir turizm çeĢididir. Kısaca yaratıcı turizm seyahat, kültür ve 

eğlenceyi aynı anda bir arada sunan bir turizm çeĢididir. Yaratıcı turizmin bir özelliği de 

bir bölgeye ait olan kültürel değerleri turizm için çekicilik faktörü yapmasıdır. Yaratıcı 

turizm sayesinde turistler bölgede bulunan kültüre aktif katılım sağlarlar. Böylece bölge 

insanı ile iletiĢimleri de artmıĢ olur.  
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Kültür turizmine katılan turistler gittikleri bölgenin tarihini veya kültürünü 

izlerlerken, yaratıcı turizm etkinliklerine katılan turistler sadece izlemekle yetinmez 

yerel kültürü o bölgede yaĢarlar. Örneğin bazı turistler Fransa‟ya Ģarap tadımına 

giderken yaratıcı turistler bağ bozumuna katılıp kendi topladıkları üzümlerden Ģarap 

yaparlar. Yaratıcı turistlerin öğrenerek bizzat uygulamayı isteyebilecekleri bazı alanlar 

vardır. Bu alanlara gastronomi, tasarım, doğa, spor dalları, sanat ve el sanatları, 

maneviyat-inanç, sağlık ve Ģifa vb. örnek olarak gösterilebilir. Yaratıcılık temelli olan 

saydığımız bu alanlar turizmde geliĢme sağlamıĢ ve gelecekte de bu geliĢmelerinin 

devam etmesi yük ihtimaldir.  

Toplam üç bölümden oluĢan bu araĢtırmanın birinci bölümünde; somut olmayan 

kültürel miras kavramı ile ince ekmek yapımı ve paylaĢımı geleneğinin detaylarına 

girilerek açıklanmıĢ, akabinde somut olmayan kültürel mirasların turizm açısından 

önemine değinilmiĢtir. Ġkinci bölümde ise yeni bir turizm çeĢidi olan yaratıcı turizm 

kavramına değinilmiĢ ve bu konu örneklerle desteklenerek açıklanmıĢtır. Üçüncü ve son 

bölümde ise, araĢtırmanın amacı ve önemi, evreni ve örneklemi hakkında bilgilendirme 

yapılarak araĢtırmanın yöntemi ile ilgili açıklama yapılmıĢtır. Ardından yarı 

yapılandırılmıĢ görüĢme tekniğiyle elde edilen verilerin analizi ve bulguları kapsamlı 

bir Ģekilde değerlendirilerek araĢtırma bulguları yorumlanmıĢtır. 
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BĠRĠNCĠ BÖLÜM 

 

1. SOMUT OLMAYAN KÜLTÜREL MĠRAS KAVRAMI VE ĠNCE 

EKMEK YAPIMI VE PAYLAġIMI GELENEĞĠ 

Bu bölümde, UNESCO tarafından koruma altına alınan Türkiye‟nin somut 

olmayan kültürel miraslarına ve Türkiye‟nin somut olmayan kültürel miraslarının 

turizm sektörü ile iliĢkisine değinilmiĢtir. 

 

1.1. Somut Olmayan Kültürel Miras Kavramı ve Kapsamı 

Kültürel kimliğin bir bölümünü oluĢturan somut olmayan kültürel miras 

(SOKÜM) kavramı, toplulukları oluĢturan insanlar tarafından gelecek nesillere aktarılan 

ifadeleri, uygulamaları, bilgiyi, becerileri ve temsilleri içermektedir. Somut Olmayan 

Kültürel Mirasın Korunması SözleĢmesi 17 Ekim 2003 tarihinde bu mirasın korunup 

nesilden nesile aktarılması için UNESCO Genel Kurulu‟nda kabul edilmiĢtir. 2006 

yılında Türkiye bu sözleĢmeyi imzalayarak taraf olmuĢtur (PekerĢen ve Çalık, 2017: 

341). 

Somut olmayan kültürel mirasın iĢlevlerini aĢağıdaki Ģekilde sıralamak 

mümkündür(Rzayeva, 2019: 64);  

1. Toplumsal hayatta birlik içerisinde yaĢamayı ve dayanıĢmayı gerçekleĢtirmesi,  

2. Toplumların kültürlerini unutup yabancılaĢmalarını önlemesi,  

3. Ġnsanların yaratıcı olmalarına ve kültürel açıdan zenginliğe katkıda bulunması, 

4. Toplumların kültürel olarak belli düzeyde kalmalarını ve kültürlerini 

anlamalarını sağlaması,  

UNESCO‟nun da etkisiyle oluĢturulan araçlar sayesinde “Kültürel Miras” 

teriminin içeriği son on yılda önemli Ģekilde değiĢmiĢtir. Kültürel miras sadece anıt ve 

nesnelerden ibaret değildir. Bunun yanında geçmiĢten günümüze kadar gelen sözlü 

gelenekler, sanat uygulamaları, sahne sanatları, festival etkinlikleri, sosyal uygulamalar, 

ritüeller, evren ve doğa ile ilgili uygulama ve bilgiler gibi gelenekleri ya da yaĢam 

biçimlerini de içermektedir (UNESCO, 2020c). 
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Somut Olmayan Kültürel Mirasın Korunması SözleĢmesi‟ne konu olan somut 

olmayan kültürel miras değerleri beĢ kategoride değerlendirilmiĢtir. Bunlar(UNESCO, 

2020);  

a) Somut olmayan kültürel mirasın gelecek nesillere anlatılmasını sağlayan dil ile 

sözlü anlatımlar ve sözlü gelenekler, 

b) Meddah, Halk tiyatrosu, kukla, karagöz, vb. kültürleri içinde barındıran gösteri 

sanatları, 

c) NiĢan, düğün, doğum gibi kutlamaları içine alan toplumsal uygulamalar, 

d) Halk hekimliği, geleneksel yemekler vb. Kültürleri içinde barındıran doğa ve 

evrenle ilgili bilgi ve uygulamalar,   

e) Bakırcılık, demircilik, dokumacılık gibi kültürleri içinde barındıran el sanatları 

geleneği, 

Birbirinden farklı toplumların somut olmayan kültürel miraslarının bilinmesi, 

kültürler arasındaki iletiĢime katkı sağlar ve karĢılıklı saygıyı ön plana çıkarır. Somut 

olmayan kültürel miras, o kültürün ortaya çıkması değil geçmiĢten geleceğe miras 

bırakılan bilginin ve becerinin zenginliğidir. Bir bilginin nesilden nesle geçmesinin 

ekonomik ve sosyal değeri, bir devlette bulunana ana sosyal gruplar ve azınlık gruplar 

için geçerlidir. Bu durum geliĢmiĢ devletlerin yanında geliĢmekte olan devletler için de 

önemlidir (UNESCO, 2020c). 

Nesilden nesle aktarılan adetler ve gelenekler, sosyal uygulamalar ve etkinlikler, 

festivaller, sanatsal aktiviteler, geleneksel sanata iliĢkin uygulamalar ve bilgiler, doğa ve 

evren hakkında uygulamalar ve bilgiler somut olmayan kültürel miras kapsamında yer 

almaktadır (UNESCO, 2020a). KiĢilerin ve toplumların geçmiĢleriyle olan iletiĢimleri 

ve etkileĢimleri doğrultusunda nesilden nesile yayılan somut olmayan kültürel miras 

devamlı olarak yeniden oluĢturulmaktadır. Bunun yanı sıra somut olmayan kültürel 

miras toplumlara kimlik ve devamlılık hissi katarak kültürel çeĢitliliğe ve insan 

yaratıcılığına olan saygıya da katkı sağlamıĢ olur (Çalık ve ÖdemiĢ, 2018: 235). 

Ülkelerin sahip olduğu somut olmayan kültürel miras unsurlarının korunması ve 

evrensel kültür birikimine sunulması 2003 yılında somut olmayan kültürel mirasın 

korunması sözleĢmesi sayesinde gerçekleĢmiĢtir. Bu sözleĢme kültürel miras 

kavramının yalnızca fiziki unsurlardan ibaret olmadığını ortaya koymaktadır. Aynı 

zamanda farklı bölgelerdeki farklı toplulukların kendilerine has değerlerini de 
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kapsayarak bu değerlerin yaĢatılması için yaptırım uygulamaktadır. Ayrıca bazı somut 

olmayan kültürel miras unsurları birden fazla ülkeye ait kültürel değerler 

olabilmektedir. Bu durum sayesinde ülkeler arasında ciddi boyutta yakınlaĢma, ortak 

çalıĢma, iĢbirliği ve karĢılıklı olarak değerbilirliğin artması açısından önem taĢımaktadır 

(Türkoğlu, 2019; 16). 

 

1.1.1. Unesco 

“United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization‟‟ Türkçe 

“BirleĢmiĢ Milletler Eğitim, Bilim ve Kültür Kurumu‟‟ anlamına gelmektedir ve dünya 

genelinde, kurumun Ġngilizce isminin baĢ harfleri kullanılarak oluĢturulan UNESCO 

olarak anılmaktadır. UNESCO‟nun önemli gördüğü görevlerinin baĢında “Ġnsanlığın 

zihninde barıĢı inĢa etmek ve bu sırada eğitim, doğa bilimleri, sosyal ve beĢeri bilimler, 

kültür, bilgi ve iletiĢimi aracı olarak kullanmak” gelmektedir (UNESCO, 2020b). 

BirleĢmiĢ Milletler liderliğinde kurulan bu kurumsal yapı, dünyada bulunan 

doğal ve kültürel mirasları, bütün halkların ortak mirası kabul etmekte ve yalnızca 

günümüz kuĢağının sahip olduğu veya olacağı değerler değil aynı zamanda gelecek 

kuĢakların hakkı olan zenginlikler olduğunu desteklemektedir. Bu amaçla 

UNESCO‟nun misyonu özetle Ģu Ģekildedir (UNESCO, 2020); 

 Ülkelerin Dünya Miras SözleĢmesine üye olmalarını sağlamak ve bu ülkelere 

ait olan mirasları koruma altına almak, 

 SözleĢmeye üye olan ülkelerin kültürel ve tarihi miraslarını Dünya Miras 

Listesine kaydedilmeleri için aday göstermeleri konusunda yardım etmek, 

 Dünya Miras SözleĢmesine üye ülkelerin Dünya Miras alanları için raporlama 

sistemi oluĢturarak mevcut durumlarını ve yönetim planlarını oluĢturmalarını 

sağlamak,  

 SözleĢmeye üye ülkelere teknik konularda yardımcı olarak ve profesyonel 

kadrolarla eğitim vererek yardımcı olmak. 

 Dünya Miras alanları içerisinde tehlikeli durumda bulunanlara hızlı Ģekilde 

yardım sunmak, 

 SözleĢmeye üye ülkelerin Dünya Miras alanlarının korunması konusunda 

toplumu bilgilendirmeleri için yardımcı olmak, 
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 Bölge halkını bilgilendirerek doğal ve kültürel mirasların korunması 

konusunda aktif katılımda bulunmalarını sağlamak, 

 Doğal ve kültürel mirasların korunması için uluslararası alanda birlik 

olunması için destek vermek, 

 Bu sözleĢmeyi onaylamanın faydalarından en önemlisi daha iyi bir dünya için 

büyük sorumluluklarla çalıĢmalarını sürdüren uluslararası düzeydeki bu 

topluluğun bir parçası olmaktır. 

Türkiye 20 Mayıs 1946 tarihli ve 4895 sayılı kanun ile UNESCO SözleĢmesini 

onamıĢtır. Bu onama ile birlikte UNESCO Türkiye Milli Komisyonu, UNESCO 

KuruluĢ SözleĢmesinin 7. Maddesine göre 25 Ağustos 1949 tarihinde UNESCO Genel 

Direktörlüğünün ülkemizdeki tek ve yasal temsilcisi olarak faaliyete geçmiĢtir 

(UNESCO, 2020). Eğitim, bilim ve kültür alanlarında faaliyetlerini yürüten UNESCO 

toplamda içerisinde 195 üye devlet barındırmaktadır. Ayrıca Türkiye UNESCO‟ya dahil 

olan ilk 20 ülke içerisindedir (Akcaoğlu, 2017: 16). 4 Kasım 1946 tarihinde UNESCO 

KuruluĢ SözleĢmesi‟ni imzalayan 20 ülke Ģunlardır; „„Avustralya, BirleĢik Krallık, 

BirleĢik Devletler, Brezilya, Çekoslovakya, Çin, Danimarka, Dominik Cumhuriyeti, 

Fransa, Güney Afrika, Hindistan, Kanada, Lübnan, Meksika, Mısır Norveç, Suudi 

Arabistan, Türkiye, Yeni Zelanda ve Yunanistan‟‟ (UNESCO, 2020). 

 

1.1.2. Kültür 

Latince “cultur‟‟ kelimesinden gelen kültür aslında “Colera‟‟ dan türetilmiĢtir. 

Bu fiil Latince‟ de inĢa etmek, süslemek, bakmak, tarım, iĢlemek, yetiĢtirmek 

anlamlarına gelmektedir (KocadaĢ, 2006: 2). Kültür sözcüğünün ilk kullanımının tarım 

ile ilgili olduğu bilinir. Latince‟ de toprak kültürü demek olan “edere-cultura‟‟ sözcüğü 

dilbilimcilere göre “kültür‟‟ kelimesinin türediği ilk kelimedir (Ar, 2015: 7). 

Birçok bilim dalının alanına giren „„Kültür‟‟ kavramı hakkında her bilim dalı 

kendi alanları ile alakalı tanımlar yapmıĢtır. Aynı zamanda her bilim dalı kültür 

kavramının özelliklerini de kendi alanlarına göre belirlemiĢlerdir (ġahin, 2010: 17). 

Kültür, toplumların tarihlerinden gelen maddi değerler ile manevi mirasın toplamı 

Ģeklinde söylenebilir (Sarıoğlu, 2005: 72-73). Bir diğer tanıma göre kültür, kiĢilerin 

yaptığı, düĢündüğü ve oluĢturduğu unsurların bütünüdür. Bu doğrultuda kültür, süreçler 
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ve bu süreçler neticesinde oluĢan ürünler olarak tanımlanabilmektedir (Aliağaoğlu, 

2004: 51). 

Kültür ile ilgili çok fazla tanım yapılmıĢtır. Yapılan bu tanımlardan en çok 

bilineni Edward B. Taylor tarafından yapılmıĢtır: “Uygarlık veya kültür, etnografik 

olarak düĢünüldüğünde, toplum içerisinde bulunan birey tarafından kazanılan aynı 

zamanda inanç, hukuk, bilgi, sanat, gelenek ve diğer bütün alıĢkanlıkları ve kabiliyetleri 

içine alan karmaĢık bir olgudur‟‟ (Akcaoğlu, 2017: 3). 

Williams‟a göre tarihsel süreçte kültür kelimesinin kullanıldığı üç yer dikkat 

çekmektedir. Bunlardan ilki 18. yy‟ dan sonra estetik, manevi ve zihinsel geliĢimle ilgili 

bir süreci anlatan kültürdür. Ġkincisi genel ya da özel kullanımı fark etmeksizin bireyin, 

toplumun veya toplulukların yaĢam Ģekillerini anlatan kültürdür. Üçüncüsü ise sanatsal 

ve düĢünsel olayların ürünleri anlamında kullanılan kültürdür (Oğuz, 2011: 128). 

 

UNESCO tarafından düzenlenen Dünya Kültür Politikaları Konferansı Sonuç 

Bildirgesi‟nde bulunan tanımına göre en geniĢ anlamıyla kültür, bir toplumu ya 

da toplumsal bir grubu tanımlayan belirgin maddi, manevi, zihinsel ve duygusal 

özelliklerin bileĢiminden oluĢan bir bütün ve sadece bilim ve edebiyatı değil, 

aynı zamanda yaĢam biçimlerini, insanın temel haklarını, değer yargılarını, 

geleneklerini ve inançlarını da kapsayan bir olgudur. (UNESCO, 2020d) 

 

Bir toplumu diğer toplumlardan ayıran yaĢama biçimleri ve milli değerleri o 

toplumun kültürünü oluĢturur. Millet kavramının temel yapıtaĢlarından biri olan kültür 

ahlakı, sanatı, örf ve adetleri, bilgiyi, içinde yaĢadığı toplumdan kazandığı yetenek ve 

alıĢkanlıkları içine alan, günümüze kadar miras olarak gelen maddi ve manevi 

değerlerin tamamıdır. Kültür kavramının yok olmaması için bu değerler yaĢatılmalı 

sonraki nesillere aktarılmalıdır (Türker ve Çelik, 2012: 87). 

Kültürleri değerli kılan birbirlerinden farklı olmalarıdır. Bu durum kültürü ilgi 

çekici kılar. Bir toplumun içinde barındırdığı kültürdeki alıĢkanlıklar ve gelenekler 

bakımından hassas olmasına neden olur. Toplum içerisindeki kültürün değiĢmesi ya da 

bozulması bu hassasiyetin temel nedenidir (Akcaoğlu, 2017: 18). 

Kültürün özelliklerini Ģu Ģekilde sıralayabiliriz (Oğuz, 2011: 133);  

 Kültür, sonradan öğrenilebilen alıĢkanlık, bilgi ve davranıĢlardır. Bu yönüyle 

bilginin eğitimin kurallarına uygun olduğu söylenebilir, 

 Kültür nesiller boyunca dil sayesinde aktarılabilir. YaĢayarak edinilen 

birikimler gelecek nesillere aktarılarak varlığını devam ettirir. 
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 Her toplumun kendine özgü kültürel öğretileri vardır. Toplumların sahip 

olduğu bu öğretiler o toplumun kültürünü Ģekillendirir. Kültürün devamlılığı 

toplumun devamlılığına bağlıdır. 

 Kültür her ne kadar toplumsal hayat içerisinde oluĢsa da kiĢisel davranıĢlar 

kültür içerisinde öneme sahiptir. KiĢisel davranıĢlar toplum içerisinde 

öğrenilmiĢ olabilir fakat toplumun öğrettikleriyle benzerlik göstermeyebilir,  

 Kültür kiĢilerin toplumsal ve yaĢamsal ihtiyaçlarını karĢılayabilen bir 

unsurdur. YaĢamsal ihtiyaçlar topluma göre değiĢmez. Bu ihtiyaçların 

birbirlerine benzemesi ihtiyaçları karĢılayan kurumlarında benzer olmasını 

sağlamıĢtır,  

 Kültür bütünleĢtirici bir etkiye sahip olduğu kadar ayrıĢtırıcı bir etkiye de 

sahiptir. Birbirleri ile uyum içinde bulunan kültürler bütünleĢme yönlü bir 

etki gösterirler. 

 Kültür yaĢamla alakalı soyut bir kavramdır. Gözlemlenebilen maddi bir 

kavram olmayan kültür gerçeğin soyut halidir.  

 

1.1.3. Kültürel Miras 

En basit tanımıyla kültürel miras, belli bir dönemde yaĢayan insanların 

kendilerinden sonraki nesle bıraktıkları her Ģeydir (Çapar ve Yenipınar, 2016:103). 

Kültürel miras; "geçmiĢten miras alınan ve farklı nedenlerle geleceğe miras bırakılmak 

istenen, fiziksel olarak var olan ve insanlar tarafından yapılmıĢ her türlü eserler ile bir 

topluma ait değerler bütünü olarak" tanımlanabilir (Kültür ve Turizm Bakanlığı, 2009, 

3). 

Dünya Kültürel ve Doğal Mirasın Korunması SözleĢmesi‟nin 1972‟de 

imzalanmasıyla birlikte korunması gereken miraslar doğal ve kültürel miras olarak iki 

farklı baĢlıkta incelenmiĢtir. SözleĢmede “yapı toplulukları, anıtlar ve sitler‟‟ kültürel 

miras olarak tanımlanırken, Biyolojik ve fiziksel oluĢumlar veya bu tarz oluĢum 

topluluklarından meydana gelen doğal anıtlar, hayvan ve bitki türlerinin yetiĢtiği 

alanlar, jeolojik fizyografik oluĢumlar ve doğal sitler “doğal miras’’ baĢlığında yer 

almaktadır (Basat, 2013: 62). 

Kültürel miras veya kültürel varlıklar; Somut olmayan (adetler, inanıĢlar, 

gelenekler vb.) ve somut değerler (sanatsal, mimarı ve arkeolojik yapılar) olarak 
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tanımlanır. Bu değerler kendi içlerinde mimari yapıları, gelenekleri, sembolleri, anıtları 

barındırırlar ve bir ülkeyi, bölgeyi veya yerleĢim alanını tanımlarlar (Güdü Demirbulat 

vd., 2015: 65-66). 

DeğiĢik dönemlerde hayatta olan toplumlar ve bu toplumların siyasal, sosyal, 

ekonomik ve kültürel yaĢantılarıyla ilgili en doğru bilgileri veren temel bilgi kaynağı 

kültürel mirastır (Ar, 2015: 12). Kültür ortaya çıktığı tarihi gelecek nesillere gösteren 

tanıklardır. Kültür farklılıkları toplumları birbirinden ayırır ve bu farklılıklar ile toplum 

içindeki alt kültürlerin korunması insanlık tarihinin korunması demektir (Akay, 2006: 

41).  

UNESCO gibi uluslararası kuruluĢların hazırlamıĢ olduğu sözleĢmeler ile 

uluslararası hukuk metinlerinde kültürel miras 4 baĢlık altında kategorize edilmiĢtir. 

Bunlar (KuĢçuoğlu Öksüz ve TaĢ, 2017: 60); 

1. Somut kültürel miras, TaĢınabilir ve taĢınamaz somut kültürel miraslar Ģeklinde 

iki çeĢittir. El yazmaları, tablolar, heykeller vb. taĢınabilir somut kültürel 

mirası, tarihi kentler, anıtlar arkeolojik çalıĢmalar taĢınmaz somut kültürel 

mirası oluĢturur. 

2. Sözlü gelenekler, gösteri sanatları, ritüeller vb. oluĢturduğu Somut olmayan 

kültürel miras. 

3. Sualtı kentleri, batıklar Sualtı kültürel mirası oluĢtururlar, 

4. Doğal sitler, kültürel peyzajlar vb. Jeolojik, biyolojik Doğal mirası oluĢtururlar.  

UNESCO Kültürel Miras‟ı Somut kültürel miras ve Somut olmayan kültürel 

miras olmak üzere ikiye ayırmıĢtır. Bu iki kavram tezimizle iliĢkili olduğu için aĢağıda 

detaylı olarak ele alınmıĢtır. 

 

1.1.4. Somut Kültürel Miras 

Kültürün yaĢatılması ve korunması için yapılan çalıĢmalar dinamik ve durağan 

kavramları ile açıklandıkları görülmektedir. Bu kavramlar kültürel miraslar ile birlikte 

değerlendirilmek istendiğinde somut olmayan kültürel mirasın dinamik, somut kültürel 

mirasın durağan olduğu gözlemlenmektedir. Bu sebeple somut olmayan kültürel miras 

ile somut kültürel mirası koruma anlayıĢları arasında ciddi farklılıklar meydana 

gelmektedir. Somut kültürel mirası örnek alacak olursak tarihi bir yapı kendi çevresinde 
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bulunan yaĢamsal oluĢumlar ile birlikte değerlendirildiğinde yalnız baĢına 

değerlendirilmesine göre daha geniĢ ve bütüncül bir anlam ortaya çıkmaktadır. 

Tarihi dönemlere ve tarih öncesi devirlere ait olan kültür, bilim, güzel sanatlar 

ve din ile ilgili veya tarihi devirlerde ya da tarih öncesi dönemlerde sosyal hayata konu 

olmuĢ kültürel ve bilimsel yönden özgün olan dünya üzerindeki bütün taĢınmaz ve 

taĢınır varlıkların tamamı somut kültürel varlıkları oluĢturur (Sidekli ve Karaca, 2013: 

21). TaĢınmaz kültürel mirasa kültürel manzaralar, mimari eserler, kanallar, anıtlar, 

tarihi parklar, köprüler, tarihi ve arkeolojik merkezleri örnek vermenin yanı sıra, resim 

eski para, heykel, süs ve takı eĢyaları vb. Ģeyler taĢınabilir kültürel mirasa örnek 

olmaktadırlar. UNESCO‟nun 1972‟de hazırladığı Dünya Mirası SözleĢmesi‟ne göre 

Somut Kültürel Miras kavramı anıtlar, yapı grupları ve sitlerden oluĢmaktadır. Bu 

kavramlar aĢağıdaki gibi açıklanabilir (Güdü Demirbulat, Saatçi ve Avcıkurt, 2015: 65-

66); 

Anıtlar: Bilim, sanat ve tarih açısından önemli mimari eserler, resim ve heykel 

alanındaki önemli eserler, arkeolojik öneme sahip yapılar, mağaralar ve kitabeler.  

Yapı Toplulukları: Sanat, bilim ve tarih açısından önemli değere sahip 

mimarileri, arazi üzerindeki yerleri ve uyumları ile ayrı veya birleĢik yapı 

topluluklarıdır. 

Sitler: Antropolojik, etnolojik, estetik veya tarihsel yönden ender evrensel 

değere sahip insanlar tarafından yapılmıĢ eserler ya da doğa ile insanın birlikte ortaya 

çıkardığı eserleri ve arkeolojik alanları kaplayan yerlerdir.  

Her toplumun kültürü ve kültürel değerleri çok önemlidir. Fakat bu değerler 

korunduğu ve iyi yönetildiği zaman sürdürülebilirlikleri sağlanmıĢ olmaktadır. Tarihi 

yerlerin ve müzelerin korunması bu aĢamada önem arz etmektedir (Güdü Demirbulat, 

Saatçi ve Avcıkurt, 2015: 65-66). 

 

1.1.5. Somut Olmayan Kültürel Miras 

Yüzyıllardır kültür kavramının var olmasına karĢılık somut olmayan kültür 

kavramı globalleĢen dünya ile ortaya çıkmıĢtır. Devletlerin küreselleĢmesi sonucunda 

bazı tehditler ortaya çıkmıĢtır. Bu tehditlerden bazıları; yozlaĢmalar, ulusal 

kültürlerinden uzaklaĢmaları ve kültürlerdeki olumlu ve olumsuz hızlı değiĢimlerdir. Bu 
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tehditler sonucunda kültürel mirasın dünya genelinde öneminin farkına varılmasıyla 

somut olmayan kültürel miras kavramı ortaya çıkmıĢtır (Ekici, 2018:3). 

“Somut olmayan kültürel miras‟‟ kavramı, “somut kültürel miras‟‟ kavramı 

üzerinde yapılan çalıĢmalar sonucunda ortaya çıkmıĢtır. Söz konusu olan çalıĢmalar 

UNESCO‟nun “kültür varlıklarının korunması‟‟ amacıyla yapmıĢ olduğu çalıĢmalardır 

(Ar, 2015: 15). 2003 yılında UNESCO‟nun kabul ettiği ve Türkiye‟nin 27 Mart 2006 

tarihinde imzaladığı Somut Olmayan Kültürel Mirasın Korunması SözleĢmesi‟nde 

ikinci maddesi olan “Tanımlar‟‟ kısmında somut olmayan kültürel miras; 

‘‘toplulukların, grupların ve kimi durumlarda bireylerin, kültürel miraslarının bir parçası 

olarak tanımladıkları uygulamalar, temsiller, anlatımlar,  bilgiler, beceriler ve 

bunlara  iliĢkin araçlar, gereçler ve kültürel mekanlar anlamına gelir‟‟ (UNESCO, 

2020). 

Somut olmayan kültürel miras, gösteri sanatları, ritüel ve festivaller, sözlü 

anlatımlar, toplumsal uygulamalar, sözlü gelenekler, evren ve doğa ile ilgili 

uygulamalar, halk bilgisi, el sanatları geleneği gibi üretim süreçlerini ve kültürel 

ürünleri anlatan kavramları ifade etmektedir (KTB- KVMGM, 2020). 

 

1.1.5.1. Somut Olmayan Kültürel Mirasın Korunması 

UNESCO 1971 yılından beri somut olmayan kültürel miras ile ilgili evrensel bir 

olgu oluĢturmaya çalıĢmaktadır. OluĢturulan ilk evrensel olgu “Geleneksel Kültür ve 

Folklorun Korunması ile ilgili Tavsiye‟‟dir. “Ġstanbul Deklarasyonu”, “YaĢayan Ġnsan 

Hazineleri Projesi” ve “Ġnsanlığın Sözel ve Somut Olmayan Mirası BaĢyapıtları 

Bildirgesi” gibi olguların ardından (Saçlı, 2016: 32), 55 yılda oluĢturulan 8 ayrı olgu 

sonucunda Türkçe karĢılığı “Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirasının Korunması 

SözleĢmesi” olan “Convention for the Safeguarding of the Intangible Cultural Heritage 

of Humanity‟‟ 17.10.2003 tarihinde UNESCO Genel Konferansının 32. Oturumunda 

kabul edilmiĢtir. SözleĢmenin kabulü, uluslararası toplumda kültürel ifade çeĢitliliğinin 

desteklenmesi ihtiyacının kabul edilmesi ve bu kadar büyük bir çerçevede ele alınması 

açısından bir dönüm noktası olmuĢtur (UNESCO, 2020). 

Bütün toplumlar benliklerini var eden ve aynı zamanda kendilerini ayakta tutan 

etkenlerden olan örf ve adetler, gelenek, görenekler gibi kültürel olgularını bilmeli ve 

onları korumalıdırlar. Bu sayede toplumlar kültürel miraslarını kendilerinden sonraki 
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kuĢaklara daha rahat aktaracaklardır. Diğer bir yandan zaten kültür kavramı koruma 

kavramını kendi içerisinde barındırmaktadır. Koruma bilinci insanların kendi 

geçmiĢlerine ve kültürel varlıklarına olan saygılarının bir ifadesidir. ġayet toplumlar 

kendi kültürel değerlerine ve geçmiĢlerine saygı duyarlarsa bu değerleri rahat bir Ģekilde 

koruyabilirler (Özsoy, 2019: 10). 

Somut kültürel miras ile somut olmayan kültürel miras kavramları içerisinde 

bulunduğu toplum tarafından unutulduğunda, zarar gördüğünde veya yok edildiğinde 

tekrardan eski haline dönmesi çok zordur. Bu yüzden kültürel miras kavramlarının 

koruması ve yaĢatılması için hassasiyetle adım atılması gerekir. Bunun yanında miras 

unsuru taĢıyan değerler ve yapılar içinde bulundukları toplum ve ortak kültürler dıĢında 

hiçbir yerde karĢımıza çıkmayacağı için çok önemli bir yere sahiptirler (Okuyucu, 2011: 

22-23). Lakin somut olmayan kültürel miras ve somut kültürel miras olguları yönetim 

süreci bakımından bazı sorunlar ile karĢı karĢıyadır. Somut kültürel miras için bu 

sorunlar (Türkoğlu, 2019:6); 

1. Madencilik,  

2. ġehirleĢme,  

3. Erozyon,  

4. Büyük ölçekli tarım  

5. Bilinçsiz bir Ģekilde artan turist sayılarıdır.  

Somut olmayan kültürel miras için düĢündüğümüz zaman bu sorunlar (Türkoğlu, 

2019:6); 

1. Teknolojinin geliĢmesi ve dünyanın küreselleĢmesi ile birlikte kültürel mirası 

koruması gereken kiĢilerin diğer toplumlardan daha hızlı ve daha kolay 

etkilenmeleri,  

2. Bu değerlerin korunmaları gerekliliği düĢüncesine kendilerinden önceki nesillere 

göre çok daha az inanmaları,  

3. Tüketim düĢüncesinin daha çok benimsenmiĢ olması ve tercihlerin değiĢmesidir. 

Bu sorunlar ele alındığında somut olmayan kültürel mirasın korunması, planlı bir 

yaklaĢım ve ciddi bir hassasiyet istemektedir (Türkoğlu, 2019:6). 
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1.1.5.2. Somut Olmayan Kültürel Mirasların Turizm Açısından Önemi 

Bulunduğumuz dönemdeki turizm anlayıĢı insanlığın geçmiĢten günümüze kadar 

yaĢamıĢ olduğu geliĢmelere göre ĢekillenmiĢtir. Örnek verecek olursak, eski 

dönemlerdeki patikalara ve ticaret güzergahındaki alanlara yollar yapılmıĢtır. Aynı 

zamanda bu yollar üzerine yapılan hanlar konaklama iĢletmelerinin temelini 

oluĢturmuĢlardır. Eğlenmek ve dinlenmek amacıyla yapılan turizm eylemleri 20. yy‟ ın 

sanayileĢme hareketlerinden sonra baĢlamıĢ olsa da eğitim, kültür ve hac turizminin 

balaması 15. yy.‟ a kadar gitmektedir (Saçlı, 2016: 41). 

Anadolu toprakları geçmiĢten günümüze birçok medeniyete ev sahipliği 

yapmıĢtır. Bu medeniyetler arasında Frikyalılar, Hititler, Urartular, Sümerler, Likyalılar, 

Lidyalılar, Romalılar, Ġyonlar, Bizanslılar, Selçuklular, Osmanlılar ve son olarak 

Türkiye Cumhuriyeti bulunmaktadır. Bu medeniyetlerin her biri yaĢadığı dönemde 

bölgeye birçok değer ve kalıntı bırakmıĢ ve ülkemizi kültürel miraslar konusunda farklı 

bir konuma çıkarmıĢtır (Doğaner, 2001). Böylece sahip olduğumuz somut olmayan 

kültürel değerler içinde toplumsal ritüeller ve uygulamalar, örf ve adetler, gelenek ve 

görenekler, müzik, mimari yapı, anlatımlar, el sanatları, gastronomi gibi kültürel 

değerler önemli turistik unsurlar olarak dikkat çekmektedirler (Özsoy, 2019: 16). 

Folklorik öğeler, gelenek ve görenekler, dini inanıĢ ve ibadetler, yeme-içme 

alıĢkanlıkları, müzik, dans vb. kültürü oluĢturan diğer etmenler arasında olduğundan 

kültür turizmini tamamlayan alanlar olarak ilgi görmektedirler (Emekli, 2006: 56). 

Kültürel turizm, iletiĢim alanında ve ulaĢım araçlarındaki geliĢmeler ile 

küreselleĢme sayesinde insanların farklı kültürleri tanıma, görme, öğrenme merakının 

artması sonucunda ortaya çıkmıĢtır (Ar, 2015: 29). Buna bağlı olarak ülkeler, 

turizmdeki bu değiĢime ayak uydurmak için kültürel ve yerel değerlerini ön plana 

çıkarmıĢlardır (Türkoğlu, 2019: 66). Bunun sonucunda insanlar eski kültürlerin ve 

medeniyetlerin izlerini görmenin yanı sıra kendilerine ait olan kültürlerin dıĢında baĢka 

bölgelerdeki yerel kültürleri de araĢtırmaya baĢlamıĢlardır (Ar, 2015: 29). Bu yüzden 

tarihi ve çağdaĢ kültürlere ait olan somut kültürel değerleri ve somut olmayan kültürel 

değerleri görme, haklarında bilgi sahibi olmak ve deneyim edinmek amacı ile 

gerçekleĢen ve bu konu ile ilgili hizmet ve ürünlerin satın alınmasına bağlı olarak kültür 

turizminin ekonomik fayda sağlaması, talep oluĢturması ve turizmin çeĢitlenmesi için 

kültürel değerlerin bir taraftan içinde bulunduğu kültürü ifade etmesi diğer bir taraftan 
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da çağa hitap ederek turistik ürün haline getirilmesi gerekmektedir. (Türkoğlu, 2019: 

66). 

Yerli ve yabancı turistlerin birbirlerinden farklı kültürel değerlere sahip olan 

bölgeleri gezip görme isteklerinden dolayı kültür turizmine has kültürel değerler olarak 

hizmet eden somut olmayan kültürel miras ögeleri ön plana çıkmaktadır. Ülkelerin 

korumakla yükümlü oldukları somut olmayan kültürel miraslara sahip çıkma 

isteklerinin artmasında yerel kültüre ait olan olgulara yönelik her geçen gün artan ilgi ve 

alaka etkili olmuĢtur (Ar, 2015:30). 

Ġçinde bulunduğumuz dönemde turizm pazarındaki yaĢ ortalaması ve kültürel 

ürünlere olan ilgi artmıĢtır. Bu yüzden özellikle Ģehirlerde bulunan kültürel ürünler gün 

geçtikçe daha çok önem kazanmaktadır. Zamanla değiĢen turist profili sonucunda 

günümüzde yeni deneyimler arayan, bu deneyimlerle tatillerini unutulmaz kılmak 

isteyen, tatile gittikleri yerlerin yemek kültürlerini, tarihini, geleneklerini ve etkileyici 

yerlerini öğrenmek isteyen turistler çoğalmıĢtır. Böylece Ģehirler bu tarz turistleri 

etkileyebilmek ve birbirleriyle rekabet edip daha fazla ön plana çıkabilmek için 

turistlerin mutlaka görmeleri gereken kültürel ürünler geliĢtirmeye çalıĢmaktadırlar 

(Saçlı, 2016: 56). 

Somut olmayan kültürel miras unsurları turizm değeri olarak kullanılması 

yaratıcı turizm kapsamında değerlendirilebilir. Geleneksel unsurlar yaratıcı turizm 

kapsamında değerlendirilirse turistler bölgenin günlük yaĢantısına daha çok katılım 

sağlayabilirler. Böylelikle kültür turizmini kitle turizmine doğru götüren turistik 

ürünlere alternatif oluĢturulur. Aynı zamanda turistler bölgede daha otantik ve esnek 

deneyimler edinerek tatillerini unutulmaz yaparlar (Saçlı, 2016: 56-57). 

Destinasyonlar, somut olmayan kültürel miraslarını belirlemeli ve bölgelerinde 

en çok rağbet gören turizm etkinliğinin yanında bu miraslarını da tanıtımlarına 

eklemelidirler. Bu sayede tercih edilme nedenleri de artmıĢ olacaktır. 

 

1.1.5.3. Türkiye’nin Somut Olmayan Kültürel Miras Listesi 

UNESCO dünya genelinde koruma altına alınması gereken mirasları kendisi 

belirlemez. Somut olmayan kültürel mirasların korunması için ülkelerin gerekli 

araĢtırmaları yapıp envanterlerini hazırlayıp daha sonra UNESCO‟ya baĢvuruda 

bulunmaları gerekir. Gerekli kontroller yapıldıktan sonra somut olmayan kültürel 
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miraslar koruma altına alınır. Her ülkenin temel aldığı standart hususların dıĢında 

öncelikleri bulunabilir. Türkiye için Somut Olmayan Kültürel Miras Ulusal Envanteri 

oluĢturulurken değerlendirilen ana konular aĢağıda sıralanmıĢtır. Bu unsurlar Ģu 

Ģekildedir (Aregem, 2020):  

 Somut olmayan kültürel miras envanterinde belirtilmiĢ olan alanlarda bulunması 

 Geleneklere uygun olması ve insanlık tarihi açısından önem arz etmesi  

 Toplumsal ve kültürel olarak uzun bir geçmiĢinin olması 

 Kültürel olarak bir topluma veya bölgeye ait olması 

 Toplumun veya bölgenin bu konuda rıza göstermesi 

 Topluma ait olan bu kültürel değerin yok olma ihtimalinin olması 

 Bu kültürel değeri koruyabilecek seviyede olmak 

Somut olmayan kültürel miras unsurları, o toplumun içerisinde bulunan 

insanların geçmiĢlerinden gelen geleneklerini, ritüellerini, yaĢayıĢ Ģekillerini, el 

sanatlarını içine alan bir kapsamdadır. Bu unsurlar, o toplumun sadece baskın olan 

kültüründen değil, bunun yanında çeĢitli alt kültürlerinden oluĢmuĢtur. 

UNESCO Somut Olmayan Kültürel Miras Listesine en fazla unsur kaydettiren 

ilk 5 ülke arasında bulunan Türkiye toplamda 20 unsurunu bu listeye eklemiĢtir. 

Türkiye‟nin sahip olduğu tarihi ve kültüründen kaynaklanan somut olmayan kültürel 

miras listesi Ģu Ģekildedir (Aregem, 2020); 

Meddahlık; Methedici, övücü anlamlarına gelen meddah, güzel öyküler ve 

taklitlerle izleyicileri eğlendiren sanatçıdır. Meddahlık ise meddah kiĢisinin icra ettiği 

sanata denir (Akmaz ve Akdağ, 2018: 284).  

 

2003 yılında Ġnsanlığın Sözlü ve Somut Olmayan Kültürel Mirasının 

BaĢyapıtları arasına giren Meddahlık Geleneği, 2008 yılında UNESCO 

Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili Listesi'ne alınmıĢtır. 

(Aregem, 2020) 

 

Mevlevi Sema Töreni; Musiki ve ritim ile beraber kalbin etrafında sağdan sola 

doğru dönerek gerçekleĢtirilen nafile ibadettir. Bu töreni gerçekleĢtirenlere semazen 

denmektedir (Saçlı ve Efe, 2018: 313). 

 

UNESCO Ġnsanlığın Sözlü ve Somut Olmayan Kültürel Mirası BaĢyapıtları 

Programı çerçevesinde 2005 yılında BaĢyapıt olarak ilan edilen Mevlevî Sema 
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Töreni, 2008 Yılında UNESCO Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirasının 

Temsili Listesi‟ne ülkemiz adına kaydettirilerek tüm dünyaya tanıtılmıĢtır. 

(Aregem, 2020) 

 

AĢıklık Geleneği; Müzik eĢliğinde Ģiir ve hikaye anlatımı yapan bir sanattır. Bu 

sanat asırlar öncesinden bugünlere kadar gelen deneyimler biçimlenerek icra edilir. 

AĢıklık geleneğinde saz eĢliğinde karĢılıklı atıĢmaları yapan, geleneğe uygun Ģekilde 

Ģiir okuyabilen ve hikayeler anlatabilen sanatçıya aĢık, bu sanatın icra edilmesine de 

aĢıklık denir. Bu gelenek UNESCO Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili 

Listesine 2009‟da kaydedilmiĢtir (Aregem, 2020). 

Nevruz (Çokuluslu); Miladi takvimde 21 Mart tarihinde kutlanan nevruz 

ağırlıklı olarak Farsça ve Türkçe konuĢan ve Kuzey Yarımküre‟ de bulunan milletler 

tarafından baharın geliĢi amacıyla kutlanır (Akdu, 2018: 339). 

 

Nevruz, 2009 yılında Azerbaycan, Hindistan, Ġran, Kırgızistan, Pakistan, 

Özbekistan ve Türkiye‟nin ortak baĢvurusuyla Ġnsanlığın Somut Olmayan 

Kültürel Mirasının Temsili Listesine kaydedilmiĢtir. Nevruz‟un UNESCO 

Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirasının Temsili Listesine 2009 yılında 

ortak dosya olarak kaydettirilmesi farklı diller konuĢan, farklı dinlere inanan ve 

farklı etnik kökenlerden gelen toplumlar arasında kültürel diyalog, saygı ve 

anlayıĢ ortamının geliĢtirilmesi çalıĢmalarına son derece olumlu bir katkı 

sağlamıĢtır. (Aregem, 2020) 

 

Karagöz; Hayvan derisinden yapılmıĢ insan, hayvan, olağanüstü varlıklar gibi 

figürlerin beyaz bir perdenin gerilerek arakasında çubuklar yardımıyla figürlerin 

oynatılması ve seslendirilmesidir. Bu sırada arkadan verilerek figürler beyaz perde 

üzerine yansıtılır. Bu kültürün baĢkahramanları Karagöz ile Hacivat‟tır. 2009 yılında 

Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili Listesi‟ne ülkemiz tarafından 

kaydettirilmiĢtir (AkmeĢe ve Bilim, 2018: 302). 

Geleneksel Sohbet Toplantıları; Farklı bölgelerde yaĢayan Türk toplumunun 

özgün yanlarını içinde barındırdığı, katılan kiĢileri hem eğlendirmeyi hem de eğitmeyi 

amaç edinen ve kiĢilerin sohbet ortamında günlük hayatlarını konuĢtukları 

toplantılardır.  (Akmaz ve Akdağ, 2018: 292). „„Geleneksel Sohbet Toplantıları 2010 

yılında UNESCO Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili Listesi‟ne 

ülkemiz adına kaydettirilmiĢtir‟‟ (Aregem, 2020). 
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Kırkpınar Yağlı GüreĢ Festivali; Din, dil, ırk ayrımı olmaksızın her kültür ve 

bölge insanına açık olan Kırkpınar yağlı güreĢi Edirne ilinde gerçekleĢtirilmektedir. 

GüreĢçiler „kıspet‟ adı verilen deri pantolon giyer ve vücutları yağlanır (Akdu, 2018: 

333).    

 

Ġki insanın birbiriyle hiçbir araç ve gereç kullanmadan eĢit Ģartlarda belli bir 

alan, belli kurallar ve belli bir zaman içinde gerçekleĢtirdiği zihinsel ve fiziksel 

mücadele Ģeklinde tanımlanan güreĢ, insanlık tarihinin en eski sporlarından 

biridir.  Tarihin her döneminde ilgi gören ve geleneksel olarak uygulanan güreĢ, 

ülkemizde ata sporu olarak anılmaktadır. (Aregem, 2020) 

 

Edirne ilimizde gerçekleĢtirilen Kırkpınar Yağlı GüreĢ Festivali 

UNESCO Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Miras Temsili Listesine 2010 

yılında kabul edilmiĢtir (Akdu, 2018: 333).    

Alevi-BektaĢi Ritüeli Semah; Cemlerde Alevi ve BektaĢiler tarafından icra 

edilen semah, zakir adı verilen kiĢilerin çaldığı saz eĢliğinde söylenen deyiĢlerle 

semahçılar tarafından müziğin ritmine uygun olarak yapılan vücut hareketleri Ģeklinde 

tanımlanmaktadır (Saçlı ve Efe, 2018: 316). „„Semah, Alevi-BektaĢi Ritüeli 2010 

yılından itibaren UNESCO Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili 

Listesine kayıtlıdır‟‟ (Aregem, 2020). 

Tören KeĢkeği Geleneği; Buğday ve etin bir arada büyük kazanlarda piĢirilmesi 

sonucu elde edilen yemeğe keĢkek denir. Erkek ve kadınlar tarafından iĢ bölümü 

yapılarak keĢkek yemeğinin yapılması sırasında ve sonrasında yapılan etkinliklere de 

Tören KeĢkeği Geleneği denmektedir (Varol, 2018: 371). „„Tören KeĢkeği Geleneği, 

2011 yılı itibariyle UNESCO Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirasının Temsili 

Listesi‟ne alınmıĢtır‟‟ (Aregem, 2020). 

Mesir Macunu Festivali; Her yıl 21-24 Mart tarihlerinde kutlanan bu festival 

geleneksel ve kültürel olarak birçok etkinliği içinde barındırır. Mesir Macunu Festivali 

400 yılı aĢkın süredir Manisa ilimizde gerçekleĢtirilmektedir (Aregem, 2020).  

 

1539 yılından beri kutlanan Mesir Macunu Festivali, Somut Olmayan Kültürel 

Mirasın Korunmasına yönelik Hükümetlerarası komitesinin 3-7 Aralık 2012 

tarihleri arasında Paris UNESCO Genel Merkezinde gerçekleĢtirdiği toplantıda 

listeye alınmıĢtır. (Akdu, 2018: 346) 
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Türk Kahvesi Kültürü ve Geleneği;  „„Türk kahvesi kültürü ve geleneği, 

kahvenin Ġstanbul‟da kahvehanelerde servis edilmeye baĢlandığı 16. yüzyıla kadar 

uzanmaktadır‟‟ (Aregem, 2020). 

 

Türk Kahvesi ve Geleneği, 2013 yılında UNESCO Ġnsanlığın Somut Olmayan 

Kültürel Mirası Temsili Listesi‟ne kabul edilmiĢtir. Kültür ve Turizm Bakanlığı 

tarafından Türk Kahvesi ve Geleneği adaylık dosyası Mart 2013‟te BirleĢmiĢ 

Milletler Eğitim, Bilim Kültür TeĢkilatı‟na (UNESCO) ulaĢtırılmıĢtır. (Varol, 

2018: 377) 

 

Ebru: Türk Kağıt Süsleme Sanatı; Ebru, öd suyu ve normal suyun belli 

ölçülerde karıĢtırılmasıyla hazırlanan yoğun kıvamlı suyun üzerine el yapımı boyaların 

çoğunlukla at kılından yapılmıĢ fırçalar yardımı ile ya da bazı araçlar ile serpiĢtirilerek 

oluĢturulan desenin kağıda aktarılması ile gerçekleĢen bir sanattır (Bilgili, 2018: 354).  

„„Ebru: Türk Kağıt Süsleme Sanatı, 2014 yılı itibariyle ülkemiz adına UNESCO 

Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili Listesine kaydedilmiĢtir‟‟ (Aregem, 

2020). 

Geleneksel Çini Ustalığı; „„Geleneksel olarak Türk sanatında duvar 

kapamasında kullanılmak üzere kilden hazırlandıktan sonra geleneksel motiflerle 

süslenen kilin yüksek ısılı fırınlarda piĢirilerek sırla kaplanması ile elde edilen levhalara 

çini denilmektedir‟‟ (Bilgili, 2018: 356). „„Çinicilik ise,  “minai”, “lüster”, 

“perdah”,  “sıraltı” gibi kendine özgü yapım ve süsleme teknikleriyle 12. yüzyıldan beri 

yaĢayan geleneksel Türk çini sanatının etrafında Ģekillenen zanaatkârlığı ifade 

etmektedir‟‟ (Aregem, 2020). „„Çini sanatı UNESCO tarafından 2016 yılında Ġnsanlığın 

Somut Olmayan Kültürel Mirası kapsamında bir Geleneksel Türk el sanatı olarak listede 

yerini almıĢtır‟‟ (Bilgili, 2018: 360). 

Ġnce Ekmek Yapımı ve PaylaĢımı Kültürü: LavaĢ, Katırma, Jupka, Yufka; 

El ile veya oklava ile oval Ģekilde açılarak hazırlanan ince ekmek Azerbaycan, Ġran, 

Kazakistan, Kırgızistan ve Türkiye‟de yaĢayan halkların kullandığı bir tüketim maddesi 

olmasının yanı sıra bu halkların ortak bir yapma ve paylaĢma kültürünü de 

oluĢturmaktadır (Aregem, 2020).  

 

Ġnce Ekmek Yapma ve PaylaĢma Kültürü: LavaĢ, Katırma, Jupka, Yufka 28 

Kasım-2 Aralık 2016 tarihleri arasında Etiyopya/Addis Ababa‟da düzenlenen 

Somut Olmayan Kültürel Miras Hükümetlerarası Komite 11. Olağan 
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Toplantısı‟nda UNESCO Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili 

Listesi‟ne Azerbaycan, Ġran, Kazakistan, Kırgızistan ve Türkiye adına çokuluslu 

dosya olarak kaydedilmiĢtir. (Varol, 2018: 370) 

 

Bahar Kutlaması: Hıdrellez (Çokuluslu); Makedonya ve Türkiye‟nin ortak 

kültürü olan Hıdrellez asırlar öncesinden bugüne ulaĢmıĢtır. Hıdrellez kültürü soküm 

içerisindeki dört alanı kapsayan bir bahar kutlaması ve ritüelidir. „„Bahar Kutlaması: 

Hıdrellez‟‟ Makedonya ve Türkiye‟ye ait çokuluslu dosya olarak 4-9 Aralık 2017 

tarihleri arasında UNESCO Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili 

Listesi‟ne kayıt edilmiĢtir (Aregem, 2020). 

Islık Dili; „„Parmak, dil, diĢ, dudak ve yanaklar yardımıyla oluĢan “ıslık”ın, 

kelime değeri kazanmasıyla kurulan iletiĢim sisteminin adıdır‟‟ (Aregem, 2020). „„Islık 

dilinin ülkemizde konuĢulduğu bölge, Doğu Karadeniz Bölgesidir. Islık dilinin 

konuĢulduğu bölge topoğrafı olarak engebeli ve dağlık bir özellik taĢımaktadır‟‟ 

(Karadeniz ve Sezer, 2018: 381).  

 

Islık Dili, 4-9 Aralık 2017 tarihleri arasında Güney Kore‟nin Jeju Adası‟nda 

gerçekleĢtirilen Somut Olmayan Kültürel Miras Hükümetlerarası Komite 12. 

Olağan Toplantısı‟nda ülkemiz adına UNESCO Acil Koruma Gerektiren Somut 

Olmayan Kültürel Miras Listesine kaydettirilmiĢtir. (Aregem, 2020) 

 

Dede Qorqud/Korkyt Ata/Dede Korkut Mirası: Destan Kültürü, Halk 

Masalları ve Müzik (Çokuluslu); Günümüzde halen daha yaĢantımızın bazı alanlarında 

„„Dede Korkut‟‟ kültürü yaĢatılmaktadır. Merhamet, misafirperverlik, cömertlik, cesaret 

vb. değerler Dede Korkut hikâyelerinde olduğu gibi günümüzde de varlığını devam 

ettirmektedir (Aregem, 2020). 

Dede Korkut mirası günümüzde destan kültürü, halk masalları ve halk müziğinin 

çeĢitli alanlarında görülmekte ve kültürel kimliğimizin bir parçası olarak 

yaĢatılmaktadır. Bu bağlamda, Dede Qorqud/Korkyt Ata/Dede Korkut Mirası: Destan 

Kültürü, Halk Masalları ve Müzik, 2018 yılında Azerbaycan, Kazakistan ve Türkiye 

adına UNESCO Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili Listesi‟ne 

kaydettirilmiĢtir. (Aregem, 2020) 

Geleneksel Türk Okçuluğu;  

 

Türkiye‟de gerçekleĢtirilen geleneksel okçuluk sporu etrafında Ģekillenen, 

yüzyıllar içinde belirlenmiĢ ilkeleri, kuralları, ritüelleri ve toplumsal 
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uygulamaları, geleneksel zanaatkarlıkla üretilen ekipmanları, okçuluk 

disiplinleri ve atıĢ tekniklerini barındıran bir somut olmayan kültürel miras 

unsurudur. (Antalya Ġl Kültür ve Turizm Müdürlüğü, 2020) 

 

„„Geleneksel Türk Okçuluğu 2019 yılında Türkiye adına UNESCO Ġnsanlığın 

Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili Listesine kaydedilmiĢtir‟‟ (Aregem, 2020). 

Geleneksel Zekâ ve Strateji Oyunu: Mangala / Göçürme Togyzqumalaq,   

Toguz Korgool (Çokuluslu); Mangala/Göçürme, kadim bir medeniyet olan Türk 

medeniyeti ve kültüründe sosyalleĢme ve kültürel olarak paylaĢım aracı olan günümüze 

kadar gelmiĢ bir zeka ve strateji oyunudur (Aregem, 2020)  

 

Geleneksel Zekâ ve Strateji Oyunu: Mangala/Göçürme, Togyzqumalaq, Toguz 

Korgool 2020 yılında Kazakistan, Kırgız Cumhuriyeti ve Türkiye adına 

UNESCO Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili Listesine 

kaydedilmiĢtir. (Aregem, 2020) 

 

Minyatür Sanatı (Çokuluslu); Herhangi bir öykünün veya olayın resim 

tekniğiyle tasvir edildiği sanata „„Miyatür‟‟ denilmektedir. Bu sanat Türkiye, 

Özbekistan, Ġran ve Azerbaycan adına 2020 yılında UNESCO Ġnsanlığın Somut 

Olmayan Kültürel Mirası Temsili listesine eklenmiĢtir (Aregem, 2020). 

UNESCO Somut Olmayan Kültürel Miras Temsili Listesine eklenen her kültürel 

değer ülkemizin tanınırlığını biraz daha arttıracaktır. Bu bağlamda asıl görev yerel 

yönetimlere ve bölge halkına düĢmektedir. Yerel yönetimler, kendi bölgelerinde 

bulunan somut olmayan kültürel mirasları araĢtırmalı ve gerekli çalıĢmaları yaparak 

listeye koymalıdır. Bölge halkı ise bu kültürel değere sahip çıkmalı ve bu değeri devam 

ettirmelidir. 

 

1.1.5.3.1. Ġnce Ekmek Yapımı ve PaylaĢımı Geleneği 

Uygur metinlerinde, harzemĢahlar döneminde ve Çağatay Türkçesinde “ötmek‟‟ 

Ģeklinde ifade edilen “ekmek‟‟ kelimesi, Kıpçak Türkleri, Mısır Memluk Türkleri ve 

Uygur hukuk belgelerinde “etmek‟‟ Ģeklinde geçmektedir. Daha sonrasında bu kelime 

“ekmek‟‟ Ģeklinde ifade edildiği düĢünülmektedir (Çetinkaya, 2018: 438). 

Elle veya oklava ile açılan oval ya da yuvarlak Ģeklinde ince ekmek türlerinden 

olan lavaĢ, katırma, jupka veya yufka Azerbaycan, Kazakistan, Ġran, Kırgızistan ve 

Türkiye‟de geçmiĢten günümüze yaĢayan halklar tarafından sadece yiyecek olarak 
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değil, bunun yanında bu bölgede nesilden nesile aktarılan ortak bir yapma ve paylaĢma 

kültürüdür. Farklı isimlerle adlandırılan ince ekmekler buğday ya da çavdar unuyla 

mayalı ya da mayasız yapılırlar. Türkiye‟de yufka maya kullanılmadan buğday unu ile 

yapılırken lavaĢ maya kullanılarak buğday unu ile yapılır. Yufka uzun süre bozulmadan 

dayanması için mayasız hamurdan ve ateĢ üstüne konulan “sac‟‟ üzerinde piĢirilirken 

lavaĢ, “tandır‟‟ adı verilen geleneksel yollardan yapılan taĢ veya toprak fırınlarda 

piĢirilir. Kırgızistan ve Kazakistan‟da; açılan hamur büyük kazanlarda köz ateĢinde 

ısıtılarak ince ekmek haline getirilir.  Hamurun is çıkarmayan odun ateĢinde ya da köz 

üzerinde piĢirilmesine özen gösterirler. Bu sayede lezzetinde bozulma olmaz (Aregem, 

2020). 

PaylaĢıma ve toplu iĢgücüne dayalı olan ince ekmeğin hazırlanmasında 

geleneksel uygulamalar bulunmaktadır. Bir toplumsal dayanıĢma örneği olarak 

gösterilebilecek olan bu uygulamalarda her bir aile için genelde kıĢa hazırlık olarak 

imece usulü komĢuların yardımıyla piĢirilir. Ġnce ekmek evlerde aile bireyleri ve 

komĢular tarafından yapılırken; fırınlarda, restoranlarda ise çıraklıktan mesleğe 

baĢlamıĢ olan ustalar tarafından piĢirilmektedir. Ġnce ekmekler hem gündelik olarak 

sofralarda tüketilir hem de düğün, cenaze, bayram, mevlit gibi törenlerde ve özel 

günlerde yapılmaktadır. Bu tarz günlerde ekmeklerin yapımına yardım etmek için giden 

kiĢiler yanlarında kullanacakları un ve araç gereçleri de götürürler. 

Ġnce ekmek yapımında kiĢiler arasında görev dağılımı yapılır. Bu görev dağılımı 

tecrübe ve yeteneğe göre yapılmaktadır. En yetenekli ve tecrübeli olan kiĢiler hamurun 

yoğurulup, açılmasında ve piĢirilmesinde görev alırken bu geleneğin sonraki nesillere 

aktarılması için çocuklar ve gençler hamur bezesi yapımında ve malzeme temini gibi 

diğer iĢlere dahil edilirler. Ġnce ekmek yapımı ve paylaĢımı geleneği konusundaki bilgi, 

toplum ve aile içerisinde iletiĢim, gözlem ve katılım yoluyla sonraki nesillere 

geçmektedir. Aile içerisinde ekmek yapımı sırasında çocuklar hazırlanan ekmek 

hamuruyla oyunlar oynayarak büyükler gibi hamur bezeleri hazırlamaya çalıĢırlar ve bu 

sayede küçük yaĢlarda bu geleneği öğrenmeye baĢlarlar. Diğer taraftan ince ekmek 

yapımı ile ilgili geleneksel bilgiler çıraklık okullarında, meslek liselerinde ve meslek 

yüksek okullarında formel yollardan uygulamalı olarak öğretilmektedir (Aregem, 2020). 

Ġnce ekmek, somut olmayan kültürel mirasımızın önemli bir unsurunu ve ulusal 

kültür mirasının bir parçasını oluĢturmaktadır. Bu kapsamda Türkiye adına somut 
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olmayan kültürel miras listesine: 27/02/2015 ilk kayıt tarihi ve 23/12/2015 

güncelleĢtirilmiĢ tarihi ile ince ekmek geleneği altında: yufka ve LavaĢ adı verilen genel 

isimlerinin yanı sıra; açık ekmek, iĢkefe, ince ekmek, sac ekmeği, Ģebit, yufka gibi diğer 

isimleri ile kayıt altına alınmıĢtır. Kültürel miras temsili listesine; Bolu, Konya, 

ġanlıurfa ve Tokat baĢvuru yapan iller olarak görülmektedir (Alyakut ve 

Küçükkömürler, 2018: 390). 

 

Ġnce Ekmek Yapma ve PaylaĢma Kültürü: LavaĢ, Katırma, Jupka, Yufka”, 28 

Kasım-2 Aralık 2016 tarihleri arasında Etiyopya/Addis Ababa‟da düzenlenen 

Somut Olmayan Kültürel Miras Hükümetlerarası Komite 11. Olağan 

Toplantısı‟nda UNESCO Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili 

Listesi‟ne Azerbaycan, Ġran, Kazakistan, Kırgızistan ve Türkiye adına çokuluslu 

olarak kaydedilmiĢtir. (Aregem, 2020) 
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ĠKĠNCĠ BÖLÜM 

  

2. YARATICI TURĠZM 

Bu bölümde, yaratıcılık kavramının kültür ve turizm ile iliĢkisi, yaratıcı turizm 

ve yaratıcı turist konularına değinilmiĢtir. 

 

2.1. Yaratıcılık Kavramı  

Kökeni Latince “creare‟‟ kelimesinden gelen yaratıcılık Latince‟de oluĢturmak, 

yaratmak anlamlarına sahiptir  (Aslan, 2018: 10). Aynı zamanda Türk Dil Kurumu‟nda 

“her bireyde olduğu kabul edilen, bir Ģeyi yaratmaya iten farazi yatkınlık‟‟ (TDK, 2020) 

olarak tanımı yapılan yaratıcılık, Oxford Ġngilizce Sözlüğünde, “bir Ģey yaratmak için 

orijinal fikir veya hayal gücünün kullanılması” (Oxford Dictionary, 2020) olarak tanımı 

yapılmaktadır. 

Yaratıcılık, birey, çevre, ürün ve süreç bileĢenlerinden meydana gelmektedir. Bu 

görüĢ literatürde Rhodes (1961) tarafından ortaya konulan “yaratıcılığın 4P‟si‟‟ olarak 

ifade edilmektedir. Birey bileĢeni yeni fikirlerin ürüne ya da sürece dönüĢtürülmesinde 

yer alan kiĢileri; çevre bileĢeni yaratıcılığın gerçekleĢmesinde etkili olan ortamı; ürün 

bileĢeni yeni bir ürün yaratılmasında gerçekleĢtirilen tüm uygulamaları; süreç bileĢeni 

ise yeni bir üretim yönteminin gerçekleĢtirilmesini ifade etmektedir (Akdu, 2018:105). 

Yaratıcılık kavramının tanımını yapmak zordur. Bununla birlikte kaynaklarda 

çeĢitli tanımlarla ve görüĢlerle karĢılaĢmak mümkündür (Akdu, 2018:104). Yaratıcılık 

kiĢi veya gruplar tarafından yararlı, uygun ve yeni fikirler ortaya çıkarılmasıdır. Bir 

baĢka tanımda ise yaratıcılık; mevcut bilgiyi kullanarak, faydalı ve yeni fikirlerin ortaya 

çıkarılması Ģeklinde açıklanmaktadır. Yaratıcılık bir düĢünceyi ortaya çıkarma ve fikir 

üretme süreci olmaktayken, yenilik üretilen bu fikirlerin nakde çevrilmesidir. Bu 

sebeple yenilik kavramının baĢlangıcı yaratıcılıktır. Organizasyonların yaratıcılık ve 

yeniliğe ihtiyaç duymalarının nedenleri arasında; müĢterilerin yenilikçi yaklaĢımlar 

konusunda tercihlerini yapmaları ve bunu talep etmeleri, uzun süreli maddi performans 

sağlama, yeniliklerin diğer rakip organizasyonlarca kolay bir Ģekilde kopyalanması ve 

son çıkan teknolojilerin yenilikçiliği heveslendirmesi vardır (Güven, 2016: 3).  
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Yaratıcılık insanda var olan gizli kalmıĢ ve açığa çıkmıĢ tüm kabiliyetleri 

geliĢtirme, bununla birlikte yeni fikirleri biçimlendirme, keĢfetme ve icat etme gücü 

olarak da tanımlanmaktadır (Öncü, 1992: 256). SıralanmıĢ beĢ yaratıcılık düzeyi 

aĢağıdaki gibidir (Samen, 2008: 365) :  

1. Anlatımsal (expressive) yaratıcılık; KiĢide en orijinal Ģekliyle bulunan 

yaratıcılıktır. Bu seviyedeki yaratıcılıkta ürün kalitesi önemli değildir. Önemli 

olan sadece kiĢinin gösterisidir.  

2. Üretici yaratıcılık; Kontrol edilip geliĢtirilen yatkınlıkların ve yeteneklerin 

devreye sokulmasını gerektirir. Ortaya konulan yaratıcılık ürünü diğer kiĢilerin 

ürünlerine kıyasla daha özgün olmasa dahi kiĢi bu sayede davranıĢın bir üst 

aĢamasına geçmektedir. 

3. BuluĢçu yaratıcılık; GeçmiĢte kazanılan tecrübelerin özgün kullanımı Ģeklinde 

tanımlanmaktadır. 

4.  Yenilikçi yaratıcılık; Diğer kavramlara nazaran bir üst aĢamadır. Çok iyi bir 

soyutlama kapasitesi gerektirmektedir. Çoğu zaman ilerleyiĢin üretici olma 

kısmına dayanmaktadır. 

5. Su yüzüne çıkan yaratıcılık; En iyi hazırlanmıĢ olan son aĢamadır. Tamamen 

yeni ana prensipler anlayıĢına denk düĢmektedir. 

Yukarıda da görülebileceği üzere yaratıcılık kavramını net bir Ģekilde 

tanımlamak zor olsa da genel olarak (Aslan, 2018: 11) “yeni”, “orijinal”, “özgün”, 

“faydalı” veya “uyumlu” terimleri ile açıklandığı ve çalıĢmaların bu çerçevede ilerlediği 

söylenebilir. Sonuç olarak yaratıcılık kavramının daha çok yenilik ve faydalılık terimleri 

ile bağdaĢtırıldığı söylenebilir (Batey, 2012: 56). 

 

2.2. Yaratıcılık, Kültür ve Turizm ĠliĢkisi 

Turizm alanındaki yaratıcılık kavramının nasıl ortaya çıktığını kavrayabilmek 

için ilk olarak turizm ile kültür arasındaki iliĢkiye değinmek faydalı olacaktır (Richards 

ve Raymond, 2000; 19). 1900‟lü yıllarda geliĢimin olmazsa olmazı kültür ve turizm 

sektörleridir. Bu sektörler 20. yüzyılın sonlarına doğru bütünleĢmiĢlerdir. Bu 

bütünleĢme sonucunda birçok Ģehir ve bölgenin arzu ettiği geliĢim fikirlerinden olan 

“kültür turizmi‟‟ kavramı ortaya çıkmıĢtır. Ġnsanların kültürel ihtiyaçlarını karĢılayan, 

yeni bilgi ve deneyimler kazanmalarını sağlayan yerleri ziyaret etme durumları Ģeklinde 
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tanımlanan kültür turizmi baĢlarda küçük bir niĢ pazarken, turistlerin bölge kültürü, 

mirası ve tarihine olan meraklarının çoğalmasıyla birlikte çok önemli bir büyüme 

gerçekleĢtirmiĢtir (Richards ve Raymond, 2000: 16). 

Kültür turizmi ilk kez 1969 yılında Kanada‟nın Onroria kentinde gerçekleĢtirilen 

kongrede ‘‘kültürel güdüler ile seyahat etmek’’ Ģeklinde tanımlanmıĢtır (Öktem, 2020: 

9). Kültür turizmi 1980‟li yıllarda yükselme sürecine girmesiyle beraber önemli bir 

turizm çeĢidi haline gelmiĢtir (Yıldız ve Alaeddinoğlu, 2011: 26). Kültür turizmi 

turistlerin kültürel mirasa olan ilgilerinin artmasıyla müzelerin, fuarların, festivallerin ve 

antik yerleĢimlerin ziyaret edilmesi ile geliĢmiĢtir (Emekli, 2006: 54). 

Kültür turizmi bazı özellikleri ile diğer turizm türlerinden ayrılmaktadır. Kültür 

turizmi ekonomik olarak nadir bulunan ürünlerden olduğu için “mukayeseli 

üstünlükler‟‟ niteliğine sahiptir. Çoğu turist açısından olmazsa olmazlar arasında 

bulunan kültür turizmi diğer turizm çeĢitlerine göre talep bakımından daha dengelidir. 

Yabancı turistlerin yanı sıra yerli turistleri de hedef alan kültür turizmi, turizmde var 

olmanın Ģartıdır (Bostancıeri, 2019: 25). 

Kültür turizmini diğer turizm türlerinden ayıran özelliklerden bir diğeri ise 

destinasyon özellikleri ve ziyaretçi profilidir. Doğal çekiciliği olmasa bile bir nesnenin 

veya kiĢinin destinasyon içerisinde olması ziyaretçi çekmesini sağlayabilir. Bu sayede 

doğal kaynakları olmayan ya da kısıtlı olan destinasyonlar rahatlıkla turizme 

açılabilirler (Öter ve Ünal, 2017:29). Kültür turizminin mevsimsel olmayıĢı turizm 

faaliyetlerini tüm mekana ve yıla yayılmasını sağlar (Emekli, 2006:55).  

Kültür turizmi faaliyetine katılan turistler yaptıkları harcamalar ile turizm 

gelirlerinin ülkede daha fazla alana yayılmasını sağlar. Aynı zamanda bölgenin kültür 

düzeyinin artmasını ve bölge halkının turizm gelirlerindeki payının armasını sağlar. 

Kültür turizmi tarihsel, çevresel ve kültürel mirasa duyarlı olmasının yanı sıra kitle 

turizminin sebep olduğu olumsuz sonuçlara çözüm üretmektedir. Ġyi yönetildiği 

takdirde kültür turizmi sonsuza kadar devam edebilecek bir turizm çeĢididir 

(Bostancıeri, 2019: 25). 

Kültür turizminin ikamesinin olmaması en önemli özelliğidir. Her bölgenin 

kendine has kültürü vardır. Benzer bölgelere ait olan birbirine benzeyen kültürler 

olabilir fakat farklı coğrafyalarda birbirinin aynısı kültürler olmamaktadır. Kültür 

turizminin var olmasını sağlayan çekicilik unsurları bulunduğu bölgeye özgüdür. Bu 
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kültürel çekicilikler baĢka bir bölgede bulunmamaktadır. Kültür turizmi bu özelliği ile 

ayrıcalıklı olmaktadır (Çokal, 2015:17). 

Kültürel kaynaklar bir destinasyonun diğer destinasyonlardan farklı olması için 

tek baĢına yetmeyebilir. Bu sebeple kültürel turizm etkinliklerine aktif katılım 

sağlanarak bu farklılık gerçekleĢebilir. Bu bağlamda kültürel turizm etkinliklerine aktif 

olarak katılım sağlamayı amaçlayan yaratıcı turizm önem arz etmektedir. Yaratıcı 

turizmin taĢıdığı bu önem bazı kültürel turizm çalıĢmalarında da yer almaktadır 

(OkumuĢ vd., 2012: 644). 

Turizmde yaratıcılık üç kategoride incelenmiĢtir. Bunlar; “yaratıcı yerler‟‟, 

“yaratıcı etkinlikler‟‟ ve “yaratıcı turizm‟‟ Ģeklindedir. Aynı zamanda turizmde 

yaratıcılığı üç kategoride inceleyen araĢtırmacılar yaratıcılığın turizmde bazı 

yöntemlerle uygulandığını belirtmiĢlerdir. Bu yöntemler (Yalçınkaya, 2018: 5-6); 

1. Turistik ürünlerin ve turizm deneyimlerinin geliĢtirilmesi, 

2. Mevcutta bulunan turizm ürünlerinin tekrar canlandırılması, 

3. Yaratıcı ve kültürel varlıklara değer kazandırılmasını sağlamak, 

4. Yan ürünlerin yaratıcı geliĢim için ekonomik açıdan tedarik edilmesi, 

5. Yaratıcı teknikler kullanılarak turizm deneyimini zenginleĢtirmek, 

6. Turistik alanlara haraketlilik kazandırılması ve bu alanlara uygun atmosfer 

oluĢturulası. 

KiĢilerin seyahate çıkma isteklerindeki en büyük etkenler biri doğal ve kültürel 

çekiciliklerdir. Geleneksel kitle turizmi birçok alt pazara ayrılmaktadır. Bunlar; macera 

turizmi, Ģehir turizmi, doğa turizmi, spor turizmi, miras turizmi, inanç turizmi ve eko 

turizm vb. Ģeklinde sıralanabilir. Destinasyonların sahip oldukları çekicilikler bu turizm 

çeĢitlerinin kaynağını oluĢtururlar. Buna bağlı olarak destinasyonların çekiciliği ve 

devamlılığı üzerinde önemli bir rol oynayan yaratıcı turizm değiĢik turizm türlerini 

ortay paydada birleĢtiren bir turizm çeĢidi ve kültürel turizmin bir uzantısı 

konumundadır. Turizmde bulunan rekabet düĢünüldüğünde yaratıcılık sayesinde 

tedarikçiler ürünlerini daha hızlı yenileyebilmekte ve bu sayede destinasyon daha uzun 

süre ayakta kalabilmektedir. Bu yüzden destinasyonlar farklı pazarlama stratejileri 

oluĢtururken yaratıcı turizmden yararlanmaktadırlar (Güven, 2016a: 27). 

ġu anki haliyle bilinen yaratıcılık kavramı ilk baĢlarda; yaratıcı birey, yaratıcı 

çevre, yaratıcı ürün ve yaratıcı süreç Ģeklinde 4 ana baĢlığa ayrılarak araĢtırılmıĢtır. 



    
   

27 
 

Daha sonra araĢtırmacılar yaratıcılığın bu dört unsurunun turizm ile iliĢkili olduğunu 

söylemiĢler ve yaratıcı bireyi yaratıcı turist kavramı, yaratıcı çevreyi yaratıcı yerlerin 

ziyaret edilmesi, yaratıcı ürünü turistik bölgelerdeki çekicilik ve yaratıcı süreci atölye 

uygulamaları ve eğitimler ile iliĢkilendirmiĢlerdir. ġekil 1‟de yaratıcılığın dört 

unsurunun yaratıcı turizm kapsamında değerlendirilmesi gösterilmektedir (Yalçınkaya, 

2018: 5). 

  

 

 

  

                           Faaliyet Olarak                                                Yaratıcılığın 

                              Yaratıcılık                                                      Arka Planı 

        Deneyim ve Ürünler 

                                                         

 

             Öğrenme                     Tatma 

Workshoplar              Deneyimler                  Görme                    Satın Alma 

  Kurslar                  Açık Atölyeler             Yolculuk                     Vitrinler 

 

                                                            Artan Katılım 

 

                                                       Yaratıcılık Unsurları 

 

 

                                         Çevre           Ġnsanlar         Süreçler         Ürünler 

 

Kaynak: Yalçınkaya, (2020:5). 

 

ġekil 1‟de deneyim ve ürünler kapsamında yaratıcılık, yalnızca arka planda 

görme ve satın alma faaliyetlerini gerçekleĢtirirken, tatma ve öğrenme deneyimlerinin 

dahil olduğu aktif katılıma doğru değiĢim göstermiĢtir. Yaratıcılık unsurları bu değiĢimi 

oluĢturan temel etkenlerdir. 

 

ġekil 1. Yaratıcılık ve Turizm 
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Turizm için kullanılan yaratıcı ürünler, seminerler, atölye çalıĢmaları, yaratıcı 

ortam vb. yaratıcı faaliyetler ve bu faaliyetler için oluĢturulan yaratıcı süreçlere 

katılımın sağlanması yaratıcı turizm örneklerindendir (Ajanovic ve Çizel, 2015: 2). 

Yaratıcı turizm kültürel turizme alternatif bir turizm türü değildir. Bunun aksine 

teknolojik alanların ve güncel konuların da içinde bulunduğu tamamlayıcı bir 

yaklaĢımdır. Yaratıcı turizm kültürel turizmin bir uzantısıdır. Bazı çalıĢmalarda 

“yaratıcı turizm‟‟ kavramı ile birlikte “yaratıcı kültürel turizm‟‟ kavramı da 

kullanılmaktadır (Aydoğan Çifçi, 2020: 29).   

 

2.3. Yaratıcı Turizm Kavramı 

Turizm sektörünün sosyal, siyasal, teknolojik, toplumsal ve ekonomik 

geliĢmelerden etkilenerek onlarla beraber geliĢim göstermesiyle birlikte (Güven, 2016a: 

327) turizm türlerinde ve turizm tercihlerinde de çeĢitlilikler görülmeye baĢlandığı 

söylenebilmektedir (Durgun, 2007). Dünyada önemli sektörlerden biri olan turizm 

sektörünün ilk kuĢağını deniz-kum-güneĢ üçlüsünün bir araya gelmesiyle klasik turizm 

oluĢtururken, daha çok müze ve kültürel gezileri içeren kültür turizmi ise ikinci kuĢağı 

oluĢturmaktadır. Turizm faaliyetlerine katılanlara bölge kültürü ile etkileĢim kurup 

özgün deneyimler katarak eğlence, kültür ve deneyimi birlikte sunan (UNESCO, 2006; 

Gülüm, 2015) üçüncü kuĢak kültür turizminin uzantısı olarak kabul edilen yaratıcı 

turizmdir (Richards ve Raymond, 2000). Fakat genelde kültür turizmin bir kolu olarak 

düĢünülen yaratıcı turizm (Ohridska-Olson ve Ivanov, 2010; 2), kültür turizmi 

kapsamında değerlendirilmekte ama uygulama alanı ve Ģekilleriyle kültür turizminden 

farklılaĢtığı hususlar bulunmaktadır (Güven, 2016a: 327). 

Ekonomik ĠĢbirliği ve Kalkınma Örgütü (OECD) “Tourism and Creative 

Economy” baĢlıklı bir çalıĢma yapmıĢtır. Bu çalıĢmada kültür turizmi ile yaratıcı turizm 

arasında bulunan farklılıklara değinilmiĢtir. Bu farklılıklar Tablo 1‟de gösterilmiĢtir. 
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Kaynak: OECD (2014). 

 

Tablo 1‟i incelediğimiz zaman kültür turizminin; geçmiĢten günümüze gelen 

kaynaklara dayandığı, ürün temelli gerçekleĢtiği, üretici odaklı bir turizm çeĢidi olarak 

meydana geldiği, finansı kamu tarafından gerçekleĢtiği ve kültürel varlıkların 

açıklanması temeline dayanan bir turizm Ģekli olduğu görülmektedir. Yaratıcı turizmi 

incelediğimizde ise; gelecek zamanın kaynağı olarak görülmekte, yeniliğe öncelik 

vermekte, farklı kanalları ve platformları aracı olarak kullanarak ulaĢılan yaratıcı içeriğe 

odaklanmakta, uygulamaya katılarak birlikte yapım sürecini içermekte, üretici değil 

tüketici odaklı yapılmakta, geniĢ çaplı iĢbirliği gereksinimi ile yaratıcı ağların meydana 

gelmesini sağlamakta ve ticari arz veya katılımı desteklemektedir. 

 1990‟lı yılların ortalarında yaratıcı turizm kavramının ortaya çıkmasına ilham 

kaynağı olan proje EUROTEX projesi olduğu belirtilmektedir. Bu proje yöresel el 

sanatları üretimi yapan meslekleri bu ürünleri korumak amacıyla kurulmuĢtur. Bu 

projeyle zanaatkârların elinden çıkan değerli el yapımı ürünlerin ucuz bir Ģekilde 

üretilen seri üretim mallara karĢı korunması amaçlanmıĢtır. Zanaatkarların elinden çıkan 

el yapımı ürünlerin üretim sürecinin izlenmesi ve bu sürece katılım sağlanabilmesi, 

turistlerin daha çok ilgisini çektiği ve daha fazla ödeme yapmaya hazır oldukları 

gözlemlenmiĢtir (Yalçınkaya, 2018: 9). EUROTEX projesi ile birlikte turistler gittikleri 

Kültürel Turizmden Yaratıcı Turizme 

           Kültür Turizmi          Yaratıcı Turizm 

Uyum    GeçmiĢ                                    Gelecek 

DıĢsallık                                 Muhafaza                                 Yenilik 

Yapı                                        Ürünler                                    Platform ve Ġçerikler 

Süreç                                      Kültürün Açıklanması              Birlikte Yapım 

Değer Yaratımı                      Değer Zincirleri                        Değer Ağları 

Değer Odağı                           Üreticiye Dönük                       Tüketiciye Dönük 

Kaynak Yaratma                    Kamu                                         Ticari 

Tablo 1. Kültür Turizmi ile Yaratıcı Turizm Arasındaki Farklılıklar 
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bölgenin kültürünü yakından tanıma fırsatı bulmuĢ ve yöresel ürünler hakkında daha 

detaylı bilgi almıĢlardır. Bu sayede projenin katkıları ile daha anlamlı ve etkileyici 

turistik ürünler ortaya çıkmıĢtır (Zoğal ve Emekli, 2017: 24). 

Ġlk kez Eurotex ile gündeme geldiği düĢünülen yaratıcı turizm kavramı Richards 

ve Raymond (2000: 19) tarafından ilgili projede “turistik bölgenin özelliklerini taĢıyan 

kurslara ve öğrenme deneyimlerine turistlerin aktif bir Ģekilde katılarak kendilerinde 

bulunan yaratıcı taraflarını geliĢtiren bir turizm çeĢididir‟‟ Ģeklinde tanımlanmıĢtır. 

Yaratıcı turizm, yeni nesil bir turizm türüdür. Bu yeni nesil turizm çeĢidi 

turistlerin değiĢik kültürleri tanıması, bazı kültürel aktiviteleri deneyimlemeye ve 

yöresel kültürel unsurları keĢfetmeye olanak sağlayan; seyahat, kültür ve eğlenceyi bir 

arada sunan bir turizm çeĢididir (Gülüm, 2015). 

BaĢka bir tanıma göre yaratıcı turizm bir bölgenin sanatını, kültürel mirasını ve 

özel karakterlerini, var olan kültür ve insanlar ile birebir iliĢkiler kurarak öğrenmek 

amacıyla gerçekleĢtirilen deneyimsel bir faaliyet ve aktif katılım sağlanan bir turizm 

Ģekli olarak tanımlanabilir. GerçekleĢtirilen çalıĢmalar ile yaratıcı turizm her ne kadar 

becerileri ve fikir alıĢveriĢini arttıran, sinerji yaratan bir yol olarak görülse de 

turizmciler, turistler ve yerel halk tarafından farklı Ģekilde algılanmaktadır. Algılandığı 

Ģekillere göre yaratıcı turizm; (AkĢit AĢık, 2014: 788) 

 Mevcut kaynakları değerlendiren yaratıcı bir yöntem, 

 Kimlik ve farklılığın güçlendirilmesi için bir vasıta, 

 Bir çeĢit eğitici eğlence biçimi, 

 Destinasyonların baĢtan tasarlanması ve tekrar canlandırılması için kullanılan 

stratejik bir yöntem, 

 Turistlere yönelik yaratıcı destinasyonlar oluĢturmak için bir araç, 

 Kendini keĢfetme ve ifade etme biçimi, 

 Destinasyonlarda yeni ortamlar yaratmak için bir kaynaktır. 

Yöresel olan kültürel unsurları turizm adına çekicilik faktörü yapmıĢ olması 

yaratıcı turizmin özelliğidir (Gülüm, 2015). Duygusal, psikolojik, eğitsel ve sosyal 

fayda sağlama amacı güden yaratıcı turizm turistlerin bölgede var olan kültüre aktif 

katılımlarını ve insanlar ile daha çok iletiĢim kurmalarına katkı sağlar (AkĢit AĢık, 

2014: 787). Yaratıcı turizm aktivitesine katılan kiĢiler kültürel aktiviteleri izlemenin 

yanı sıra bu aktivitelere katılmak istemektedirler. Örneğin; Fransa‟da geleneksel 
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Provence yemekleri piĢirilmektedir. Bazı turistler bu yemeği tatmak isterken, yaratıcı 

turizm faaliyetine katılan turistler bu yemekleri piĢirmek için ülkeye giderler. Buna 

benzer bir diğer örnekte bazı turistlerin Arjantin‟de dans gösterileri izlemeye giderken 

yaratıcı turizm faaliyetlerine katılanların Arjantin‟de tango öğrenmeye gitmeleridir 

(Akpulat ve Üzümcü, 2020: 587). 

Yaratıcı turizm, gelenekler, yerel beceriler ve uzmanlık gibi birçok alandan 

faydalanma potansiyeline sahiptir. Yaratıcı turistlerin öğrenip uygulamak isteyebileceği 

konular arasında Gastronomi, Sanat ve El Sanatları, Tasarım, maneviyat-Ġnanç, Doğa, 

Sağlık ve ġifa, Diller ve Spor Dalları vardır. Saydığımız bu temelinde yaratıcılık olan 

ürünlerin tamamı turizm alanında geliĢme sağlamıĢ olup, ilerleyen zamanlarda da öyle 

kalması muhtemeldir (Richards ve Raymond, 2000). 

Türkiye‟de değerlendirilebileceği düĢünülen kültürel kaynaklar aĢağıda yer alan 

Tablo 2 „de gösterilmiĢtir. 

 

Tablo 2. Yaratıcı Turizm Amaçlı Kullanılabilecek Kültürel Kaynaklar 

 

 

Geleneksel 

kültür, tarihi ve 

kültürel miras 

 

 

El Sanatları, 

Restorasyon ve 

Antika 

Kuyumculuk, ahĢap iĢleme, tekstil, antika, 

seramik ve mimari restorasyon vb. 

Geleneksel Mutfak Yemek yapımı, yöresel mutfak vb. 

Tarihi, Kültürel ve 

Doğal Miras 

Müzeler, arĢivler, kütüphaneler, anıtlar, 

doğal parklar vb. 

 

Sanat 

Görsel Sanatlar Resim, heykel, fotoğraf, edebiyat vb. 

Performans Sanatları Tiyatro, dans, opera, sirk, kukla vb. 

 

Kültürel 

Endüstriler 

 

Görsel-ĠĢitsel Film, televizyon, video, radyo, belgesel vb. 

Müzik Canlı müzik, albüm, plak vb. 

Yayıncılık Kitap, dergi, gazete vb. 

Yaratıcı 

Faaliyetler 

Tasarım Moda tasarımı, grafik tasarım, iç mimari vb. 

Yaratıcı Hizmetler Mimari, reklam vb. 

Kaynak: Akpulat ve Polat Üzümcü, (2020:587). 

 

Tabloda görüldüğü üzere yaratıcı turizm kapsamında kullanılabilecek kaynaklar 

geleneksel kültür, tarihi ve kültürel miras; sanat; kültürel endüstriler; yaratıcı faaliyetler 

olmak üzere 4 ana baĢlık halinde ele alınarak detaylandırılmıĢtır. Bu bağlamda 
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kuyumculuk, tekstil, seramik, ahĢap vb. konular El Sanatları, Antika ve Restorasyon; 

yemek yapımı, yöresel mutfak gibi kaynaklar Geleneksel Mutfak; müzeler, arĢivler, 

kütüphaneler, anıtlar vb. konular Tarihi, Kültürel ve Doğal Miras; resim, heykel, 

fotoğraf vb. sanatsal alanlar Görsel Sanatlar; tiyatro, dans, opera vb. konular Performans 

Sanatları; film, televizyon, radyo vb. konular Görsel-ĠĢitsel; canlı müzik, albüm, plak 

vb. alanlar Müzik; kitap, dergi, gazete vb. konular Yayıncılık; moda tasarımı, grafik 

tasarımı, iç mimari gibi alanlar Tasarım; mimari, reklam gibi konular Yaratıcı Hizmetler 

alt baĢlıkları olarak kategorize edilmiĢtir. 

Destinasyonlar için yaratıcı turizm faaliyetlerini canlandıracak ve geliĢtirecek bir 

takım öneriler sunulmuĢtur (Ajanovic ve Çizel, 2015:4): 

 Kendini Bilmek: Kültürel ve tarihi anıtlar gibi somut varlıklar ile atmosfer ve 

ortam gibi varlıklar yer farklılığı meydana getirmektedir. 

 Yerel Kapasiteyi Kullanmak: Birçok destinasyon arasında farkını 

gösterebilmek için, o destinasyona ait özelliklerin kullanılması baĢka 

destinasyonlardan beceri ve fikirleri almaktan daha baĢarılı ve etkili sonuçlar 

doğuracaktır. 

 Mevcut Tesisleri Kullanmak: Mevcut tesisleri kullanmak sıfırdan yeni tesisler 

üretmekten daha faydalı ve yaratıcı olacaktır. 

 Kaliteyi Arttırmak: Bölgenin geleneksel değerlerini özgünlük ve kaliteye 

odaklanarak vurgulamak ve yinelemek daha önemli olacaktır. 

 Yaratıcı Kaynakları Ġlerideki DeğiĢimin Uyarıcısı Olarak Kullanmak: 

Bölgeye gelen turistler hatıra olarak yanlarında götürecekleri eĢyalar alırlar. 

Alacakları bu hediyelik eĢyaların üretiminde yerel el sanatları kullanılarak 

yenilikçi ve otantik seyahat anıları için yaratıcı bir Ģekilde yapılır. 

 

2.3.1. Yaratıcı Turizmin Özellikleri ve Faydaları 

Yaratıcı turizm aktiviteleri satın alma, tatma, görme, öğrenme vb. çeĢitlere sahip 

olmanın yanı sıra atölye çalıĢmalarına, kurslara ve etkinliklere katılarak yöre halkından 

birisiymiĢ gibi turizm faaliyeti içerisinde yer almayı da kapsar. Yaratıcı turizmin 

geleneksel turizme nazaran bazı faydaları vardır. Bu faydalar arasında yaratıcı turizmin 

seri üretimden kaçınması, turistler ile yöre halkı arasında düzeyli bir iliĢkinin oluĢması, 

yaratıcı turizm faaliyetlerine katılan turistlerin anlamlı ve daha özgür deneyimler 
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kazanmalarına olanak sağlaması gösterilebilir. Literatürde yaratıcı turizmin üç ortak 

özelliğinden bahsedilmektedir. Bunlar; turistlerin izleyici olmaktan ziyade yerel halka 

katılmaları için direkt deneyimleyebilecekleri etkinliklerin var olması, kültürün mevcut 

halinin korunması veya aslına uygun olarak yeniden inĢa edilmesi, turistler ve yöre 

halkı arasında sanatın, destinasyonların, veya kültürel mirasın özelliklerinin 

öğrenilmesidir (Yalçınkaya, 2018: 10-11) 

Yaratıcı turizm, turistlerin turizm bölgelerindeki yaratıcı hayata aktif bir Ģekilde 

katılımda bulunmaları ve buradaki bölge halkıyla bir araya gelmelerinin yanı sıra bu 

kiĢilerle etkileĢim kurmaları ile alakalıdır. Bu aktiviteler gerçekleĢtirilirken turistler, 

baĢarma duygusunu tadar, yeni beceriler öğrenir ve her zaman hatırlayacakları hatıralar 

yaratmıĢ olurlar. Bu yüzden de bölge ile uzun süreli bağlılık duygusu yaĢayabilmekte, 

burada daha fazla kalmak istemektedirler. Aynı zamanda bölgeyi ilerleyen zamanlarda 

tekrar ziyaret etmek isteyecek ve baĢkalarına da bölgeyi tavsiye edeceklerdir (Aslan, 

2018: 17-18). 

Yaratıcı turizmin avantajlarından biride kültür turizminde olduğu gibi her hangi 

bir yere bağlılık yoktur. Bunun nedeni yaratıcı turizmin el sanatları, festival, boyama, 

dans ve Ģarkı gibi sürece dayalı olan etkinliklerden oluĢmasıdır. Bu durum yaratıcı 

turizmi, anıt ve müze gibi yapılardan oluĢan miraslara dayalı olan kültür turizmine göre 

daha sürdürülebilir kılmaktadır (Richards ve Wilson, 2006: 1215). 

Diğer önemli konulardan biri ise yaratıcı turizmdeki deneyimlerin otantik 

oluĢudur. Günümüzde turistler otantiklik aramaktadırlar. Yaratıcı turizm istenilen bu 

otantikliği sağlayabilmektedir. Yaratıcı turizmdeki aktivitelerin olduğu bazı yerler 

turistler için otantik deneyimler sunabilmektedirler. Buna örnek olarak Küba‟da 

katılabileceğiniz bir salsa dansı otantik bir hava sunabilmektedir (Aslan, 2018: 18). 

Yaratıcı turizmin öne çıkan bazı özellikleri bulunmaktadır. Yaratıcı turizmin 

geliĢmesine ve ilerlemesine katkı sağlayan önemli örgütlerden biri olan Yaratıcı Turizm 

Ağı bu özellikleri aĢağıdaki gibi sıralamaktadır (Creative Tourism Network, 2021):  

 Kültürel zenginleĢmeye olanak sağlamakta ve bölge sakinlerinin özgüvenlerini 

arttırmaktadır. 

 Somut ve somut olmayan mirasları iyileĢtirmektedir. Bunun yanında yeni iĢ 

olanakları sağlamakta ve ekonomik olarak katkıda bulunmaktadır. 

 Turizm aktivitelerini yatırıma ihtiyaç duymadan çeĢitlendirerek geliĢtirir. 
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 Kültürel altyapı tesislerinin faydalılığı yaratıcı turizm sayesinde meydana çıkan 

yeni talep ile birlikte artmaktadır. 

 Belli bir sezona bağlı kalmadan yıl boyu devamlılığı sağlanabilmektedir. 

 Yüksek satın alma gücü ve katma değer ile bezenmiĢ kaliteli bir turizm 

oluĢturmaktadır. 

 Sürdürülebilir ve otantiktir. Bunu yaratıcılığı kaynak olarak kullanmasına 

borçludur.  

 Yeteneklerin bölgeye çekilmesine katkı sağlamaktadır. 

 Bölgenin büyüklüğüne bakılmadan, kaliteye ve otantikliğe dayalı sunumlar 

sayesinde uluslararası alanda tanınırlığı sağlamaktadır. 

 

2.3.2. Yaratıcı Turizmin GeliĢimi 

GeçmiĢten günümüze insanların yaĢam standartlarının yükselmesi iletiĢim, bilgi 

ve ulaĢım alanlarındaki teknolojik geliĢmeler, iĢ hayatında çalıĢma sürelerinin azalması 

vb. nedenlerden dolayı turizm olumlu yönde geliĢme sağlamıĢtır. Kısacası turizm, 

teknolojik, sosyal, toplumsal, siyasal ve ekonomik geliĢmelerle doğru orantılı olarak 

ilerlemektedir (Güven, 2016: 6). Bunlarla birlikte boĢ zamanın ve harcanabilir gelirin 

artması, seyahat maliyetinde meydana gelen düĢüĢ sayesinde insanlar entelektüel 

geliĢimleri ile daha fazla ilgilenme olanağı bulmuĢlardır (Bodger, 1998: 28). Ġnsanlar bu 

olanaklar sayesinde farklı kültürleri görüp, bilgi edinme ve aynı zamanda dinlenme 

amacıyla turizm faaliyetlerine katılmaktadırlar. Bu yüzden turizm, değiĢik amaçlarla 

seyahat eden birbirinden farklı kültürel ve sosyal yapıya sahip olan Ģahısların birbirileri 

arasında iletiĢim ve etkileĢim kurmalarını sağlar (Baykan, 2007: 15). 

Farklı kültürleri öğrenme ve dinlenme gibi amaçlara hizmet eden turizm sektörü 

durmadan değiĢim ve geliĢim içerisindedir. KüreselleĢme turizm sektörünü her sektörde 

olduğu gibi doğrudan veya dolaylı, olumlu veya olumsuz Ģekilde etkilemektedir (Bahar, 

2007: 62). Sektördeki bu hızlı değiĢim turizm türlerinde ve turizm tercihlerinde 

çeĢitlenmeler olmasına neden olmuĢtur (Durgun, 2007: 94). Bu bağlamda turizm 

sektörünün birinci kuĢağını deniz-kum-güneĢ üçlemesinden oluĢan, insanların boĢ 

zamanlarını değerlendirme ve dinlemelerini esas alan klasik turizm oluĢturmaktadır. 

Ġkinci kuĢağı kültürel turlar ve müze ziyaretleri ile kültür turizmi oluĢturmaktadır. 

Üçüncü kuĢağı ise kültür, deneyim ve eğlenceyi bir arada sunan bölge halkı ve kültürü 
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ile iç içe halde özgün deneyimler kazandıran (Gülüm, 2015: 88) kültür turizminin alt 

uzantısı olan yaratıcı turizm oluĢturmaktadır (Richards ve Raymond, 2000).  

Klasik turizm olarak adlandırılan turizmin birinci kuĢağı son elli yılda sektördeki 

yükseliĢi birçok nedene bağlı olarak düĢmeye baĢlamıĢtır. Diğer adı kitle turizmi olarak 

da bilinen bu turizm çeĢidine son yıllarda farklı turizm türleri alternatif olarak ortaya 

çıkmıĢtır (Güven, 2016: 7). Çıkan alternatif turizm türlerinden biri olan kültür 

turizminde farklı ülkelerdeki kültürleri görmek için seyahat eden turistler, müzeleri, 

anıtları ve tarihi yapıları ziyaret etme, kültürel ve sanatsal aktivitelere katılma vb. pasif 

öğrenme süreci olan faaliyetlerde bulunmaktadırlar. Bu faaliyetlerde katılımcı olarak 

değil gözlemci olarak bulunmuĢlardır (Raymond, 2003: 2). Fakat yaratıcı turizm kültür 

turizmine göre farklıdır. Yaratıcı turizm, aktif katılım sayesinde bakmaktan ziyade 

öğrenmeyi ve ekonomik geliĢimin yanında kiĢisel geliĢimi de destekler. Yaratıcı turizm 

sayesinde kiĢi gittiği bölgenin kültür, sanat, doğa ve gastronomi gibi aktiviteler ile yerel 

halkla yakın iliĢkiler kurarak kendi yaratıcılığının peĢine düĢer (Güven, 2016: 7). 

Kültür turizminin sahip olduğu ürünlere karĢı giderek azalan memnuniyet 

sonucunda yaratıcı turizmin ortaya çıktığı söylenebilir (Güven, 2016: 8). Seyretmeye 

veya izlemeye dayalı olan kültür turizmi aktiviteleri, bu yönüyle yaratıcı turizm 

aktivitelerinden ayrılmaktadır. Yaratıcı turizm bir bölgedeki aktiviteye katılmak gibi 

deneyim içeren öğrenme, katılım ve tecrübe etmeye dayalı etkinliklerdir (Ohridska-

Olson ve Ivanov, 2010; 3). Yaratıcı turizm turisti özne konumunda tutarak bir kültürü 

görmek ve bilmekten ziyade o kültürün eylemlerini deneyimlemesini sağlar. Yaratıcı 

turizmde turist bölgedeki günlük hayatın içinde üretici olarak bulunması gerekir 

(Güven, 2016: 8). 

Yaratıcı turizmin gün geçtikçe öneminin daha da artmasının birçok nedeni 

vardır. Bunlar (Richards, 2009: 81); 

 Kültür turizminin zamanla kitle turizmine daha çok benzemesi  

 Kültür turizmine katılan turistlerin deneyimli hale gelip bunun yanında ilgi 

çeken deneyimler istemeleri.  

 Çoğu destinasyonun geleneksel turizm ürünlerine farklı alternatifler bulmak 

istemeleri 

 Turistlerin paket halinde sunulan turistik ürünlerden sıkılmıĢ olmaları vb. 

nedenlerdir. 
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Yaratıcı turizm etkinliklerine dünyadan Barselona‟yı örnek gösterebiliriz. 

Maceracı Ģeflerle, sokak yemeği (eat street) adı verilen, yiyecek kamyonları üzerinde 

gerçekleĢtirilen bir parti düzenlenir. Bu partide en fazla 5 Euro karĢılığında maceracı 

Ģeflerin ilk kez burada hazırladıkları yiyecekler katılımcılara satılmaktadır. Bu sayede 

partiye katılan kiĢiler ilk kez ortaya çıkan yeni bir lezzeti tatma olanağı bulmaktadırlar. 

Bir diğer destinasyon olarak Yeni Zelanda‟da „Hobit‟ filminin çekildiği film setlerinin 

turistler tarafından ziyaret edilmesi yaratıcı turizme örnek gösterilebilir. 

Türkiye‟de yaratıcı turizm etkinliklerine örnek olarak Avanos‟ta gerçekleĢtirilen 

çömlek yapımı gösterilebilir. Burada bölgeye gelen turistler hem çömlek yapımını 

deneyimleyebilir hem de hediyelik eĢyalar satın alabilirler. Bir diğer örnek olarak 

Alaçatı ot festivali gösterilebilir. Bu festivalde Alaçatı sokaklarında yer alan stantlarda 

yerli kadınlar pazı otuyla hazırladığı Ege lezzetlerini festival ziyaretçileri ile 

buluĢturuyor. Ayrıca ġefler Meydanı‟nda ünlü yerel Ģeflerin çeĢitli otlar ile hazırladığı 

lezzetler festivale katılanlara sunulmaktadır. Bunların yanı sıra Gaziantep‟te düzenlenen 

yerli ve yabancı Ģeflerin katıldığı Gastroantep Festivali ve Adana‟da düzenlenen 

Uluslararası Portakal Çiçeği Festivali‟ de yaratıcı turizme örnek olarak gösterilebilir. 

 

2.3.3. Yaratıcı ġehir Ağları  

Yaratıcı ġehirler Ağı (UCCN) UNESCO tarafından yaratıcılığı sürdürülebilir 

kentsel geliĢim için önemli bir etken olarak gören Ģehirlerin birbirleriyle olan iĢbirliğini 

kuvvetlendirmek için 2004‟ de kurulmuĢtur. ġu anda dünya genelinde 246 Ģehir bu ağı 

kullanarak ortak bir hedef doğrultusunda birlikte çalıĢmaktadır (UNESCO, 2021). 

Yaratıcı Ģehirler ağı Zanaat ve Halk Sanatları, Medya Sanatları, Film, Tasarım, 

Gastronomi, Edebiyat ve Müzik olmak üzere yedi yaratıcı alanı kapsar. ġehirlerin bu 

ağa katılabilmeleri için en iyi uygulamalarını paylaĢmalı aynı zamanda özel sektör, sivil 

toplum ve kamu kuruluĢları ile ortaklık kurarak aĢağıdaki maddeleri yerine getirmeleri 

gerekir (UNESCO, 2021); 

 Kültürel faaliyetlerin oluĢmasını, üretilmesini, yayılmasını ve dağıtımını 

kuvvetlendirmek 

 Yenilik ve yaratıcılık merkezleri oluĢturarak sektördeki yaratıcılar ve 

profesyoneller için fırsatları çoğaltmak 
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 Özellikle savunmasız gruplar ve bireyler için kültürel yaĢama eriĢimi ve katılımı 

kolaylaĢtırmak 

 Kültür ve yaratıcılığı sürdürülebilir kalkınma planlarına tam olarak adapte etmek 

Yaratıcı destinasyonlar birden fazla kurum ve sektörün birlikte çalıĢmalarıyla 

ortaya çıkmaktadır. Sadece yaratıcı endüstrilerin bulunduğu yer ya da sadece turizm 

amaçlı kültürel alanlara turist çeken bölgeler yaratıcı turizm destinasyonu olarak 

adlandırılamazlar. Kısacası yaratıcı turizm bölgeleri sektörler arası, kurumlar arası, 

kümeler arası ve yaratıcı insanlar arası bir ağ oluĢturma ile meydana gelirler (OECD, 

2014: 43). 

Yaratıcı turistleri yaratıcı bölgelere çekebilmek için bölge dıĢında da çeĢitli ağlar 

oluĢturulması gerekir. Bu sayede bölgenin diğer bölgeler ile rekabeti, iĢbirliği gibi 

durumlar ile geliĢmesi sağlanmakta ve pazarlama yolu ile de farklı insanlara 

anlatılmaktadır (Richards, 2009: 83). 

Uluslararası bir kuruluĢ olan Yaratıcı ġehir Ağı (Creative City Network) 

dünyadaki yaratıcı turizmi teĢvik etmeyi amaçlamıĢtır. Yaratıcı Turizm Ağı tarafından 

yapılan faaliyetlerden bazıları Ģunlardır (Akdu, 2018: 119); 

 Yaratıcı turizm potansiyeli olan destinasyonların tanıtımı (yaratıcı turizm 

programlarının oluĢturulup yönetimi için danıĢmanlık hizmeti vermek, özel 

iletiĢim ile basın hizmetleri, kongre, fuar, seminer, konferans vb. konularda 

tanıtım, turizm ve taĢımacılık firmaları, kültür dernekleri, medya vb. ile 

ortaklıklar vb.) 

 Turistlere en iyi yaratıcı turizm destinasyonlarını ve etkinliklerini önermek için 

yaratıcı turistleri tanımlamak ve taleplerini belirlemek. 

 Uzman grup tarafından yaratıcı turizm ile ilgili eğitim turları düzenlemek. 

 “Yaratıcı turizmde en iyi uygulamalar‟‟ ile ilgili araĢtırmalar yapmak ve 

uluslararası konferanslar organize etmek. 

 Destinasyon potansiyeli ile ilgili bilgilendirme yaparak turistler tarafından 

ulaĢılabilirliği sağlamak 

 

2.3.4. Yaratıcı Turizm Modelleri 

Yaratıcı turizmden en yüksek yararın sağlanabilmesi ve yeni turistler ile bölge 

halkının aralarında bir iliĢkinin oluĢması ama bununla birlikte birbirine benzemeyen bir 
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hale getirilmesi tüketim ile üretim tarafında bulunan güçlerin emeklerinin birleĢtirilmesi 

ile yaratıcı turizmin gittikçe büyümesi mümkün olabilir (Aydoğan Çifçi, 2020: 73). Bir 

turizm faaliyetindeki turist ve destinasyon sayısı ne kadar fazla olursa buna karĢılık 

katılım gösterilebilecek kültürel aktivite ve olay varsa o derece fazla deneyim ve 

yaratıcılık olduğu ifade edilir (Zoğal ve Emekli, 2017). Yaratıcı turizmde 

destinasyonların ilerleyiĢi de bu manada birbirleri ile bağlantılı ağların oluĢturulmasını 

gerektirmektedir. 

Yaratıcı Ģehirler hangi adımlarla yapılırsa yapılsın geliĢimleri temelde iki Ģekilde 

geliĢtirilirler. Birincisi doğal tarihi süreçte evrimleĢme, ikincisi ise müdahale edilerek 

geliĢtirilmesidir. Bu durumların her ikisinde de yaratıcı destinasyon oluĢabilmesi için üç 

öğenin varlığı olmazsa olmazdır. Bunlar; Yaratıcı toplum, yaratıcı stratejiler ve yaratıcı 

endüstrilerdir. Bu üç öğe birbirini her zaman desteklemektedir (Durmaz, Platt ve 

Yiğitcanlar, 2009; 13) 

Bazı yaratıcı kaynakların olmayıĢı yaratıcı turizm deneyiminin oluĢmasını 

imkansız hale getirmektedir. Bu kaynaklar Ģu Ģekilde sıralanabilir (Duxbury ve 

Richards, 2019; 6); 

 Turizme ve yaratıcılığa uygun olarak oluĢturulmuĢ bir politika, 

 Yaratıcı alanda iĢbirliği yapan ağlar ve platformlar, 

 Sanatçılar, 

 EleĢtirel altyapı, 

 Yaratıcılığa uygun olarak dizayn edilmiĢ modern veya otantik alanlar, 

 Yaratıcı turizme katılmayı isteyen topluluklar, 

 Uygun çevre. 

Yukarıda belirtilen kaynakların var olmalarının yanında doğru kullanımları da 

önemlidir. Kaynakların varlığı, yeterliliği ve doğru kullanımı ile ilgili sunulan çeĢitli 

modeller bulunmaktadır. Bu modellerden birisi ġekil 2‟de gösterilmiĢtir. 
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Kaynak: Aydoğan Çifçi, (2020: 74) 

 

ġekil 2‟de Kurumsal Karne Modeline Göre OluĢturulmuĢ Yaratıcı Turizm 

Fizibilite Testi gösterilmektedir. Bu modele göre ürün-tüketici-destinasyon arasındaki 

bağlantının kurulması, yaratıcı turizm uygulamalarının uygun olduğu ortamla 

mümkündür (Aydoğan Çifçi, 2020: 74). 

Yaratıcı turizmle alakalı bir diğer modeli ise Yaratıcı Turizm ĠĢ Modeli‟ dir. Bu 

modelde yaratıcı turizmin arz - talep faktörleri ile somut ve soyut faydaları yer 

almaktadır. Yaratıcı Turizm ĠĢ Modeli Ģekil 3‟de gösterilmektedir.  
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Kaynak: Ohridska-Olson ve Ivanov, (2010; 4). 
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ġekil 3. Yaratıcı Turizm ĠĢ Modeli 
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ġekil 3 yaratıcı turizm arzı, talebi ile yaratıcı turizmin somut ve soyut faydalarını 

göstermekte aynı zamanda yaratıcı turizmin turistik bölgelerde uygulanabilirliği 

açıklanmaktadır. Bu modelde sonuç olarak turizmin getirisi iĢletmeler adına ekonomik 

ve sosyal baĢarı, bölge halkı adına refahın artmasıdır. Bu modelin ortaya konduğu 

çalıĢma ile destinasyonların yaratıcı turizm sayesinde kalkınmaları ortaya konmuĢtur. 

Bu standartlarda yaratıcı turizm iĢ modelini açıklayan baĢka çalıĢmalarda 

mevcuttur. ġekil 4‟de bu çalıĢmalardan bir diğeri gösterilmektedir. 

 

 

  

 

                                    

  

 

 

     

 

 

 

 

 

 

Kaynak: Mohammadi vd., (2019: 13) 

 

ġekil 4‟de yaratıcı turizm iĢ modeli anlatılmaktadır. Bu iĢ modelinde Ģunlar 

anlatılmaktadır; AkıĢ deneyimi ve dönüĢüm talebi bulunan müĢteriler için kolay, 

otantik, çekici ve benzersiz özelliklerde ürün veya hizmet oluĢturmak gereklidir. Aynı 

zamanda bu değiĢimleri ve uygulamaları yadırgamayacak, yaratıcı turistlerin rahatlıklar 

gidebileceği, farklılıklara açık toplumların olduğu bir coğrafya gereklidir. ĠĢ 

modelindeki gelir kısmına baktığımızda, yaratıcılık kullanılarak turist ile yerel halkın 

etkileĢimi sağlanmalıdır. Bu etkileĢim turistlerin ilgisini çekebilecek kanallar 

kullanılarak ve düĢük maliyette yatırımlar yaparak yüksek harcamalar yapan turistlerin 
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ġekil 4. Yaratıcı Turizm ĠĢ Modeli 
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bölgeye çekilmesiyle gerçekleĢebilir. Maliyet kısmında fiziki ve teknik altyapı ile 

yaratıcı iĢ gücü kullanılarak markalaĢmaya gidilmeli ve bu sayede mevsim dıĢı büyüme 

sağlanmalıdır. Bu sayede yaratıcı ağ oluĢturulmuĢ ve büyük bir pazar haline gelinmiĢ 

olacaktır.  

Bahsi geçen modellere benzer olarak bazı araĢtırmacılar yaratıcı turizm 

destinasyonlarının geliĢimi için önemli görülen bazı unsurlardan bahsetmiĢlerdir. Bu 

unsurlar aĢağıda açıklanmıĢtır (Ardhala vd., 2016: 1;  Richards ve Palmer, 2010: 516; 

Sung, 2015: 89): 

 Yaratıcı endüstrinin temel gereksinimi; temel gereksinimlerin baĢında 

yeteneklerin, iĢgücünün, teknolojinin, sermayenin, devlet politikasının, 

eğitimin ve iletiĢim ağlarının uygunluğu bulunmaktadır. ĠletiĢim 

ağlarından özellikle sosyal ağlar yaratıcı destinasyonların kültürel 

değerlerini tanıtan bir aracı olarak büyük önem arz etmektedir. 

 Turizm cazibesi; yaratıcı turizmin geliĢimine katkı sağlayan etkenlerden 

biride büyük çaplı aktivitelerdir. Bu aktiviteler seri üretim haline gelme 

tehdidindeki yerlerin farklılaĢtırılması, sıradan altyapıya göre daha esnek 

olması, turistlerin sadece gidip görmelerinden ziyade gittikleri yerin 

parçası olmalarını hissettirebilmesi, kısa zamanda az maliyet ile 

maksimum fayda sağlayabilmesi gibi özellikleri ile turizm adına daha iyi 

sonuçlar elde edebilmektedir. 

 EriĢilebilirlik ve mobilite; Ģehir merkezine uzaklık, ulaĢım durumu, yol 

ağları, taĢıt rotaları, yol durumlarını ifade etmektedir. 

 Ürün geliĢtirme; yeni ürünler oluĢturma ve oluĢturulan bu ürünlerin 

kalitesini ifade etmektedir. 

Turistik bölgelerde yaratıcı turizmin geliĢmesi yaratıcı endüstrilerin geliĢtirilerek 

turizm sektöründe bir araç olarak kullanılması sonucunda sağlanabilmektedir.  Bu 

bağlamda, kültürel ve yaratıcı turizm sektörünün geliĢebilmesi için aĢağıdaki stratejileri 

gerçekleĢtirmek oldukça önemlidir (Aydoğan Çifçi, 2020: 78); 

 Yaratıcı turizm alanı inĢa etmek 

 Ġçerisinde yaratıcı unsurların bulunduğu bir turizm imajı sloganı 

oluĢturmak 
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 Turizm hediyelik eĢyalarını yaratıcı tasarım ve pazarlamada öncelikli 

olarak belirlemek 

 Festivaller ve etkinlikler düzenlemek ve bu etkinlik ve festivallere 

yaratıcı öğeler eklemek 

 Yaratıcı öğeler ile turizmi birleĢtirerek yenilikler ortaya çıkarmak 

 Televizyon, film ve performans sanatlarına yönelik turizm marketini 

geliĢtirmek 

Yukarda sayılan stratejiler yaratıcı turizmin geliĢebilmesi için turistik ürünlerin 

yaratıcı hale getirilmesinin yanında turizmin yaratıcı yönünün pazarlanabilmesi ile ilgili 

yapılabilecekleri de önermektedir. Bunun sonucunda destinasyondaki yaratıcı 

faaliyetlerin nasıl pazarlandığı büyük önem taĢımaktadır (Aydoğan Çifçi, 2020: 78). 

 

2.4. Yaratıcı Turizmin Olumlu ve Olumsuz Yönleri 

Yeni nesil bir turizm türü olarak tanımlanan yaratıcı turizm ile ilgili farklı 

görüĢler bulunmaktadır. Bazı araĢtırmacılar yaratıcı turizmi olumlu ve faydalı bulurken 

bazı araĢtırmacılar olumsuz yönlerinin daha fazla olduğunu belirtmektedirler. AĢağıda 

özetle yaratıcı turizmin olumlu ve olumsuz özellikleri verilmiĢtir. 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kaynak: (Güven, 2016: 104). 
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ġekil 5. Yaratıcı Turizmin Olumlu ve Olumsuz Yönleri 
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ġekil 5‟de görüldüğü üzere yaratıcı turizmin ana teması, olumlu ve olumsuz 

yönler Ģeklinde iki gruba ayrılmıĢtır. Yaratıcı turizmin olumlu yönleri içerisinde turizm 

sezonunun uzaması, bölge kültürünün tanınırlığının artması, farkındalık yaratması, 

Ģehrin arka planının ortaya çıkması, yerel halkla etkileĢimin artması, ekonomik katkı ve 

kültürlerin kaynaĢması alt temalarından meydana gelmektedir. Diğer yandan olumsuz 

yönler bölümü özgünlükten uzaklaĢma, çevre tahribatı ve ticari düĢünce alt 

bölümlerinden meydana gelmektedir. 

 

2.4.1. Yaratıcı Turizmin Olumlu Yönleri 

Yaratıcı turizm sömürülmemiĢ, zengin ve kıymetli olan kiĢisel, kültürel ve doğal 

kaynakların var olduğu bir turizm organizasyonudur. Yaratıcı turizmin bu anlamda 

sahip olduğu artılar ve olumlu etkileri Ģu Ģekildedir (Güven, 2016: 97); 

 Somut ve somut olmayan kültürel mirasın bir bütün haline gelmesini sağladığı 

ve bu sayede turizme kalite kattığı düĢünülmektedir. 

 Yaratıcı turistler yöre halkı ile bir araya gelerek onların yaĢantılarını görüp 

deneyimleme fırsatı bulmaktadırlar. Bu istekleri yaratıcı turistlerin yöre halkına 

ve bölgeye olan ilgilerinin yalnızca gezip görmekle kalmadığını bunun ötesine 

geçtiğini göstermektedir. Bu da yöre halkının kendilerine olan özgüvenlerinin 

artması hususunda önem kazanmaktadır. 

 Yaratıcı turizm yıl boyu gerçekleĢtirilebilmesi yönüyle turistlerin yıl boyu 

ilgisini çekmektedir. 

 Turistlerin geleneksel olan kültürel aktivitelere ilgileri azalabilir, fakat diğer 

taraftan bölgede bulunan diğer kaynaklara olan merakı ve ilgisi artmaktadır. Bu 

sayede turizm etkinliklerinin mekânsal olarak dağılımı artmıĢ olacaktır. 

 Yaratıcı turizm ekonomik olarak bölgeye katkı sağlarken bazı turizm türlerini de 

bir araya getirmektedir. Bu turizm türlerine Ģarap turizmi, yavaĢ turizm, yemek 

turizmi vb. turizm çeĢitleri örnek olarak gösterilmektedir. 

Yaratıcı turizmin genel olarak farklı özellikleri ile kültür turizmine yenilik 

kazandırdığı belirtilmektedir. Yaratıcı turizmin getirmiĢ olduğu en önemli yenilik 

mevcut üründen ziyade sürece odaklanan bir bakıĢ açısı getirmiĢ olmasıdır (AkĢit AĢık, 

2014: 791). Yaratıcı turizm bilinçli olarak geliĢtirildiği zaman destinasyonlara ve yöre 
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halkına ülke ekonomisinin bir parçası olarak olumlu etkileri olacaktır. Bu etkileri 

aĢağıdaki gibi sıralayabiliriz (Ohridska Olson ve Ivanov, 2010: 14); 

 Yöresel kıyafetler, yerel el sanatları, yerel müzikler, gelenek ve göreneklerin 

hayat bulmasını sağlar 

 Somut ve somut olmayan kültürel mirasın korunup sürdürülebilmesini sağlar 

 Turistik bölgelerin rekabet güçlerinin artmasını sağlar 

 Yerel halkın kültürel miraslarını koruyup bunlarla gurur duymalarını sağlar 

 Belli bir sezona bağımlı olmadan yıl boyu faaliyet göstererek devamlılık sağlar 

 Bölgeye özgü gelenek ve göreneklerin tanınıp yaygınlaĢmasını sağlar 

 Turistik bölgenin kültürel kimliğinin kuvvetlenmesini ve tanınabilir olmasını 

sağlar 

 GeçmiĢteki uygarlıklardan günümüze kadar ulaĢan değerlerin korunmasını 

sağlar 

 GiriĢimcilik fırsatı sunarak özellikle kadınların ve gençlerin istihdamına katkı 

sağlar 

 Gelir ve iĢ sağlayan yaratıcı endüstrilerin geliĢerek çoğalmasını sağlar 

 Yenilikçi yerel çözümlerin ortaya çıkmasını sağlar 

 Gastronomi, tarım, tekstil, hediyelik eĢya gibi birçok sektörün geliĢmesini sağlar 

Yaratıcı turizm adına yapılan araĢtırmalar içerisinde ekonomik katkılarını ifade 

eden araĢtırma sayısı azdır. Fakat yaratıcı turizmin ekonomiye iyi seviyede katkı 

sağlaması mümkündür. Yaratıcı turizmin gelir seviyesi yüksek turist gruplarına hitap 

etmesi ve bu turistlerin yüksek harcamaları ekonomik geliri arttıracaktır. Bunun yanında 

maliyetlerin düĢük gelirin yüksek olmasından dolayı bölge halkı ile yerel yönetimlere 

de maddi yönden gelir sağlanmıĢ olacaktır (AkĢit AĢık, 2014: 791). 

 

2.4.2. Yaratıcı Turizmin Olumsuz Yönleri 

Yaratıcı turizm hem ziyaretçileri ve yerel halkı hem de turistik bölgeyi 

ilgilendirdiği için bilinçli bir Ģekilde akılcı yaklaĢımlarla oluĢturulan uygulamaları 

içermesi gerekir. Bu sayede bölgeye, ziyaretçilere ve yerel halka önemi fazla olan 

katkılar sağlanmıĢ olacaktır. Fakat bahsedilen etmenlerin tam tersi bir durum 

yaĢandığında hem ekonomi hem de çevre zarar görecektir. Yaratıcı turizmin olumsuz 

yönleri ile alakalı düĢünceler aĢağıdaki gibidir (Güven, 2016: 97; ġen, 2010: 38); 
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Çevre Tahribatı; Çevre kalitesinin olumsuz yönde etkilenmesinin 

nedenlerinden biride turizm sektörünün yol açtığı hızlı ve kitlesel geliĢimdir. 

Destinasyondaki arazilerin kullanımlarının değiĢmesi ile kimi bölgelerde özellikle tarım 

arazileri yok olmaktadır. Kanalizasyon ve çöp sorununun bölgedeki altyapının 

kaldıramayacağı seviyeye gelmesi sonucu ortaya çıkan kirlilik, sit alanlarının ve tarihi 

alanların tahribi, alıĢkanlıklar, sosyal hayat ve adetlerde bozulmalara neden 

olabilmektedir. Olumsuz çevresel etkilerin devam ettiği destinasyonlarda turizmin kalıcı 

olması beklenemez. Yaratıcı turizmde uygulamalar esnasında çevreyi kötü etkilememesi 

için gerekli önlemlerin alınması gereklidir.  

Özgünlükten UzaklaĢma; Yaratıcı turizm içinde özgünlük barındıran 

aktivitelerdir. Bu aktivitelerin ilgi görmesi özgünlüğün sürdürülebilir olmasına bağlıdır. 

Bu yüzden daha fazla maddi kazanç elde etmek adına özgünlükten uzaklaĢmamak 

gerekir. 

Ticari DüĢünce; Ticari düĢünce otantikliği ve kültürün orijinal halini olumsuz 

yönde etkileyebilir. Daha fazla maddi kazanç elde etmek adına yaratıcı turizmin ruhuna 

aykırı faaliyetlerde bulunulabilir. Bu durum destinasyona zarar verecek olumsuz bir 

etkendir. 

 Bahsi geçen olumsuz yönler, yaratıcı turizmin uygulanmasından kaynaklanacak 

olumsuzluklar değil bu uygulama esnasında insanların bizzat kendilerinden 

kaynaklanacak olumsuzluklardır. Yani insanlar ticari düĢünceleri yüzünden özgünlükten 

uzaklaĢıp çevreye zarar verebilirler, yaratıcı turizm uygulamaları yüzünden bu 

olumsuzluklar ortaya çıkmaz.  

 

2.5. Yaratıcı Turizm Talebi 

Üretim Ģekilleri ve bölgelerin sosyal yapılarında oluĢan değiĢimler, turizmde 

farklı modeller meydana gelmesine sebep olmaktadır. Bu duruma örnek olarak Sanayi 

Devrimi verilebilir. Sanayi devrimi olana kadarki süreçte standart olmayan bireysel 

ürünler daha çok üretilirken, sanayi devriminden sonraki süreçte teknolojinin hızlı bir 

Ģekilde geliĢmesi sonucu kitlesel turizm ürünleri yaygınlaĢıp ön plana çıkmıĢtır. 

Günümüzde alternatif turizm çeĢitlerinin daha çok ön plana çıktığı ve geliĢtiği, daha çok 

birim üretime dayalı turistik ürünler ortaya çıkmıĢtır. Turizm sektöründeki bu tarz bir 

değiĢimin bazı nedenleri vardır. Bunlar; sürdürülebilirlik kavramının ortaya çıkması, 



    
   

47 
 

turistlerin turizmden beklentilerinin değiĢmesi, turistlerin kitle turizminden 

uzaklaĢmaları, nitelikli kaynakların azalıĢı, turizm sektörünün tüm yıl devam etmesi 

düĢüncesinin oluĢması, turistlerin farklı isteklerine yönelik tatil yapma imkanlarının 

gerçekleĢtirilmesidir (Yalçınkaya, 2018: 13). 

Günümüz turizm talebi içerisinde mevcut dönem ile geçmiĢ dönemdeki 

yiyecekleri, el iĢlerini, kültürel aktiviteleri ve katılımcıların etkinlikleri direkt yaĢama ile 

tüketme isteği bulunmaktadır (Chhabra vd., 2003: 703). Turizm sektöründe değiĢen 

turizm istekleri ve ihtiyaçları, somut ve somut olmayan kültürel değerler ile alakadar 

olan kültürel miras turist tipolojisinin ön plana çıkmasına sebep olmuĢtur (Yalçınkaya, 

2018: 13). Turistik faaliyetlerin geçekleĢmesi için arz ve talep taraflarının bu faaliyetleri 

satan ve satın alan kiĢiler olmalarından dolayı, bölgedeki paydaĢların yaratıcı turizm 

faaliyetleri ile iç içe olduğu belirtilir. Fakat bu etkileĢim sırasında, yaratıcı turizmin 

teĢviki için gerekli olan önemin verilmediği söylenmektedir.  

Kültür ve yaratıcılığı ön plana alarak ekonomik ilerlemeyi arttırmak ve kiĢileri 

yaratıcı etkinlikler ile destinasyonlara çekmek dünya genelinde tercih edilen bir 

yaklaĢım olmuĢtur (Lysgard, 2012: 1284). Bilgiye olan iletiĢim alanındaki geliĢmeler ile 

birlikte kolaylaĢmıĢtır. Bu sayede insanlar el sanatlarına, kültüre ve sanata olan ilgileri 

artmıĢtır (AkĢit AĢık, 2014: 789). Bunun sonucunda insanlar ilgi duydukları bu 

değerlerin bulunduğu bölgelere gitmeye baĢlamıĢ, bu durumda yaratıcı turizme olan 

talebi arttırmıĢtır. Yaratıcı turizm genel anlamda üç gruba hitap etmektedir. Bunlar 

(Raymond, 2003:5); 

1. Ġlk grup ikinci dünya savaĢı sonrasında artan nüfusun olduğu 1955 yılı 

doğumluları kapsayan baby boomer ve yeni emekli olan kiĢilerdir. Belirtilen 

kiĢiler çalıĢan kiĢiler olduğu için maddi yönden herhangi bir sorun yaĢamayan 

kiĢilerdir. Bu kiĢiler aynı zamanda hayatları boyunca birçok Ģeye ilgi duymuĢlar 

fakat beklentilerini gerçekleĢtirememiĢ kiĢilerdir. Bu nedenlerden dolayı emekli 

olan bu kiĢiler yeni fırsatlar peĢinde koĢmak istemekte ve değiĢik etkinliklere 

ilgi duymaktadırlar. 

2. Ġkinci grup ise daha çok gençlerden oluĢur. Bu gruptaki kiĢiler sırt çantalarıyla 

seyahat eden genellikle 30 yaĢ altı kiĢilerdir. Bu kiĢiler bedensel ve ruhsal olarak 

kendilerini geliĢtirebilecek faaliyetlere katılan, önyargıları olmayan, yeni 

fikirlere açık kiĢilerdir. 
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3. Üçüncü ve son grupta kendilerini geliĢtirmek isteyen her yaĢ grubundaki 

insanların oluĢturduğu gruptur. Yaratıcı turizm talebini oluĢturan bu kiĢilerin 

özellikleri Ģunlardır; 

 Yaratıcı turizm için ve kendi ilgi alanındaki faaliyetlere ödeyecekleri 

ücretler konusunda sorun yaĢamazlar, 

 Somut olmayan kültürel mirasa somut kültürel mirastan daha fazla merak 

duyarlar, 

 KeĢfetme arzusu yüksek, meraklı, hareketli ve araĢtırmacı kiĢilerdir, 

 Fazlasıyla turizm aktivitelerine katılırlar ve yapacakları ekstra 

harcamalardan kaçmazlar, 

 Öncelikli hedefleri Ģahsi deneyimlerini arttırmaktır ve hayattan 

beklentileri yüksektir, 

 DeğiĢik kültürleri görüp deneyimlemek kiĢisel geliĢimleri için bir 

fırsattır ve böyle durumlarda kendilerini ayrıcalıklı hissederler, 

 Seyahat planlarını tur operatörleri ile veya bireysel olarak 

hazırlayabilecek kapasiteye sahiptirler, 

 Kültürel mirası korur, çevreye duyarlı ve bilinçli kiĢilerdir, 

 Ġlgi duyduğu yerleri gezip oradaki deneyimlerin parçası olmak isterler, 

 Seyahat edecekleri yer konusunda bilgi sahibidirler. 

Yaratıcı turizmde talep turizm faaliyetlerine katılanlar tarafından 

belirlenmektedir. Bunun nedeni yaratıcı ürünün oluĢması sırasında turistler hem 

katılımcı hem de sorumludurlar. Turistler seyahat iĢletmeleriyle birlikte sürecin 

özelliklerini ve seyahatin içeriğini belirlerken birlikte yol alırlar. Yaratıcı turistlerin esas 

beklentileri yaratıcı ve kültürel aktivitelere katılmaktır. Bu özellikleri ile diğer 

turistlerden ayrılırlar. Yaratıcı turizm talebi oluĢturmada diğer önemli etkenler; kültürel 

mirası korumak, kiĢilerin etkileĢimlerini ve iletiĢimlerini olumlu yönde arttırmak, kültür 

turizmi ile diğer turizm çeĢitlerini geliĢtirmektir (AkĢit AĢık, 2014: 790). 

Diğer yandan, kültürel olarak etkileĢimin artmasıyla, kültürel bozulma 

tehlikesinin ortaya çıkması mümkündür. Bu durum kültürel değerlerin korunması 

gerektiği gerçeğini ortaya çıkarmıĢ ve bu sayede yaratıcı turizme olan talebin artmasını 

sağlamıĢtır (Chhabra vd., 2003: 713). GerçekleĢen bu durumlar ile beraber kültür 

turizmi ile ortaya çıkan yaratıcı turizmin talebini arttırmıĢtır. 
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2.5.1. Yaratıcı Turistler 

Yaratıcı turizm aktivitelerine katılan turistler, kültür turizminde olduğu gibi 

gezip görmekten ziyade aktif katılımda bulunmak istemektedirler. Yaratıcı turistler, 

Rusya‟ya dini heykeller boyamaya, Arjantin‟e tango öğrenmeye, Fransa‟ya geleneksel 

yemekler piĢirmeye gitmektedirler (Ohridska-Olson ve Ivanov, 2010). Yaratıcı turizm 

aktivitelerine katıldıkları süreç içerisinde kendilerini gittikleri yerlerde yaĢayan kiĢiler 

gibi hissetmektedirler (Aslan, 2018: 21). Yaratıcı turizm aktivitelerine katılanlar 

gittikleri bölgedeki el iĢi ve sanat, sağlık, tasarım, maneviyat, diller, spor ve doğa gibi 

alanlarda bilgilenmek isteyebilirler (Richards ve Raymond, 2000: 18). 

Yaratıcı turistler tek baĢlarına, çift olarak, ailece veya grup Ģeklinde yaratıcı 

turizm aktivitelerine katılabilirler. Tatillerini dıĢardan destek alarak organize 

edebilecekleri gibi bizzat kendileri de organizasyonu yapabilirler. Yaratıcı turistler 

geleneksel turistlere göre daha becerikli, tüketen üretici konumunda, çok yönlü ve daha 

fazla etkileĢim içinde olan bireylerdir (Creative Tourism Network, 2021). 

Yaratıcı turistler, alternatif arayıĢında olan, kültür turizminin alıĢılagelmiĢ 

yöntemlerin geçmek isterler. Katılımcı, aktif, otantik ve öğretici olan tatil deneyimlerini 

talep ederler. Yaratıcı turistler, kiĢisel geliĢimleri ve yöre halkıyla daha çok etkileĢim 

içinde olmak amacıyla yaratıcı etkinliklere aktif olarak katılmaktadırlar. Yaratıcı 

turistler katıldıkları etkinlikler sonucunda edindikleri deneyimleri kendi kiĢilik 

oluĢumlarının bir parçası olarak gören kiĢilerden oluĢmaktadır (Salman ve Uygur, 2010: 

188). 

Yapılan araĢtırmalar sonucunda, yaratıcı turistler katıldıkları deneyimler esas 

alınarak algılarına göre gruplandırılmıĢlardır. Bu gruplar ve özellikleri aĢağıda 

bulunmaktadır (Aslan, 2018: 22); 

Yenilik arayanlar: Bu gruptaki yaratıcı turistler kiĢisel geliĢimleri için yeni 

deneyimlerden hemen etkilenirler ve farklı deneyimlere katılmak istemektedirler. Aynı 

zamanda yöresel kültürü yansıtan faaliyetleri daha çok seçmektedirler. 

Bilgi ve beceri öğrenenler: Bu grubu kiĢisel geliĢimin, yerel kültür ve aile bireylerinin 

bir arada oluĢundan daha önemli olduğunu savunan turistler oluĢturmaktadır. Bu 

gruptaki turistler daha çok zorlayıcı ve yeni etkinliklere ilgi duymaktadırlar. 
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Seyahat partnerinin geliĢiminin farkında olanlar: Bu gruba dahil olan yaratıcı 

turistlerde ailesinin ya da daha genç kuĢağın etkinliklerden öğrenebileceği Ģeylerin neler 

olacağı konusuna odaklanmaktadırlar. 

Çevresel konuların farkında olanlar: Yerel kültürün farkında olan aynı zamanda 

çevreyi önemseyen turistlerdir. Bu gruptaki turistler somut olmayan kültürel mirasın 

korunması gerektiğini savunur ve eğitmenlerin profesyonel olmalarını istemektedirler. 

Rahatlama ve dinlence türü: Bu gruptaki turistler, etkinliklerin yapıldığı alanların 

tasarımına önem vermekle beraber, eğlenmek, dinlenmek ve günlük yaĢamdan 

uzaklaĢmak için etkinliklere katılmaktadırlar.  

  

2.5.1.1. Yaratıcı Turist ÇeĢitleri 

Literatür taramasında yaratıcı turistlerin özellikleri aynı zamanda yaratıcı 

turistlerin çeĢitlerini ortaya çıkarmıĢtır. Yaratıcı turist çeĢitleri aĢağıdaki gibidir (Güven, 

2016: 62); 

Deneyim ve Öğrenme: Genellikle yaratıcı turistler gittikleri destinasyonun kültürünü, 

yerel yaĢantısını bölge halkı ile beraber uygulamalı olarak deneyimleyip öğrenmek 

istemektedirler. 

Ġlgi-Merak: Bu gruptaki yaratıcı turistler kendi ilgi alanlarına göre hareket ederler ve 

gittikleri destinasyonda katıldıkları etkinliklerle tatmin edilmeyi isterler. Bu gruba 

uygun olan yaratıcı turistlerin çekilebilmesi için etkinliklerin merak uyandırması 

gerekmektedir. 

Özgünlük-Farklılık: Bu gruba ait olan yaratıcı turistler kitlelere hitap eden 

destinasyonlardan ziyade özgün ve farklı tatil anlayıĢını içinde barındıran yaratıcı 

destinasyonları tercih etmektedirler. 

Yerel Halk Ġle EtkileĢim: Yaratıcı turizm sayesinde yerel halk ile olan etkileĢim 

artmaktadır. Destinasyondaki etkinlikler yerel halk ile beraber yapıldığı için onlarla 

iletiĢim kurma imkanı elde etmektedirler. Bu gruptaki yaratıcı turistlerde tamda bu 

yüzden yaratıcı turizm aktivitelerine katılmak istemektedirler. 

 

2.6. Yaratıcı Turizm Arzı 

Bir destinasyona ait olan bütün somut ve somut olmayan kültürel değerler o 

destinasyonun yaratıcı turizm arzını oluĢturur. Müzeler, antik kentler, el sanatları, 
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geleneksel mutfak, tarihi ve doğal sit alanları vb. yerler kültürel değerlere örnek olarak 

gösterilebilir. Yaratıcı turizm etkinliklerine katılan turistlerin tercihlerini etkilemek için 

arz unsurlarında yaratıcılık kullanılabilir (Zoğal ve Emekli 2017: 25). Bahsi geçen arz 

unsurları incelendiği zaman yaratıcı turizmin gerçekleĢmesi için gerekli olan unsurlar, 

kültürel miras ve geleneksel kültür, sanat, yaratıcı aktiviteler ve kültürel iĢletmelerdir. 

Kaynak bakımından çeĢitliliğin fazla olmasından dolayı yaratıcı turizm arzı, 

faaliyet odaklı ve destinasyon odaklı olmak üzere iki yaklaĢım üzerinden değerlendirilir. 

Destinasyon odaklı olan yaklaĢımda, yaratıcı turizmin ürünü yaratıcı bölgeler, yaratıcı 

Ģehirler gibi tur programlarında bulunan kaynaklardır. Bahsi geçen kaynaklar özel 

olarak yaratıcı turizm için oluĢturulmamıĢtır. Faaliyet odaklı olan yaklaĢımda, yaratıcı 

turizm ürünleri birbirinden bağımsız ve coğrafi olarak dağınıktır. Bu yaklaĢımda 

yaratıcı turizm programları etkinlik odaklı ve destinasyondan bağımsızdır (Ohridska 

Olson ve Ivanov, 2010; 10). 

Bir bölgenin veya devletin somut ve somut olmayan kültürel değerleri yaratıcı 

turizmi gerçekleĢtirmek amacıyla kullanılabilir. Ülkeler kendilerine ait olan yaratıcılık 

unsurlarını kullanarak, turistleri kendi ülkelerine gelmeleri konusunda etkilemeye 

çalıĢmaktadırlar. Bir ülkede yaratıcı turizmin geliĢimine yerel toplumları yansıtan somut 

olmayan kültürel miras, kültürel çeĢitlilik ve çağdaĢlık katkı sağlarlar. Bu unsurlar hem 

yaratıcı turizmin temelini oluĢtururlar hem de destinasyonun arz kaynakları hususunda 

belirleyici olurlar. Diğer taraftan somut ve somut olmayan unsurlar, sanat, dini törenler 

ve el sanatları vb. yaratıcı turizm için önemlidir. Farklı bir ezgi, müzik aleti, yiyecek 

veya giyecek hatta farklı bir ekmek çeĢidi gibi kültürel farklılıklar yaratıcı turizmin var 

olması için önemlidir ve yaratıcı turizmde arz kaynağı olarak düĢünülmelidir (AkĢit 

AĢık, 2014: 790). 

Bazı araĢtırmacılar yaratıcı turizm arzını yaratıcı turizm deneyimleri 

doğrultusunda yöresel kültürel değerleri etki alanına çeken workshoplar örneği 

üzerinden anlatmaktadır. Workshoplar, yemek, gelenek, sanat vb. kültürler açısından 

ülkeleri birbirinden ayırarak gayri resmi bir öğrenme ortamında sürdürülebilir 

etkinlikler sergileyen ortamlardır. Yapılan bu organizasyonlar küçük gruplara yöneliktir. 

Turistler buralarda üretim sürecine dahil olarak yaratıcı yönlerini keĢfetme olanağı 

sağladıklarını söylerler. Diğer yandan workshoplar eğitmenlerin iĢ yerlerinde ya da 

evlerinde organize edildiği için maliyetleri düĢmektedir. Aynı zamanda bu faaliyete 
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katılan turistler eğitmenlerin evlerini veya iĢyerlerini gördükleri için daha yakın iliĢkiler 

kurma olanağına sahip olurlar (Yalçınkaya, 2018: 20-21). 

Yaratıcı turizm öğrenme ve deneme odaklı oluĢu ile diğer turizm çeĢitlerinden 

ayrılır. Yaratıcı turizm insanlara ait olan düĢünce, inanç, değer ve yaĢam biçimleri gibi 

soyut unsurları içinde barındırdığı gibi bu unsurların etkisiyle oluĢan el sanatları, 

müzeler, sanat eserleri gibi somut unsurları da kapsar. Daha çok turistik bölgelerde 

yaĢayan insanların yaĢam Ģekilleri yaratıcı turizmin özünü oluĢtururlar. Bu yüzden 

yaratıcı turizmin amacı, kültür turizminde olduğu gibi turistik yerleri ziyaret etmek 

değil, bu yerlerdeki yaĢam tarzının ve kültürlerin öğrenilmesidir. 

Bir destinasyonun yaratıcı turizm arz kaynakları arasında, konukseverliği, diğer 

turizm çeĢitlerinin oluĢu, kültür turizminin kaynakları ve turizm yatırımları 

bulunmaktadır. Bu kaynakların varoluĢu yaratıcı turizmin geliĢmesine olumlu katkı 

sağlarken, aynı zamanda yaratıcı turizm geliĢtiği için bu kaynakların kullanımını 

destekler. Kültürel mirasın sürdürülebilirliği yaĢanan karĢılıklı olumlu etki sayesinde 

gerçekleĢir. Bu olumlu etkinin artmasını sağlayan diğer etkenler içerisinde, yerel el 

sanatları, dans, müzik vb. turizm ürünleri de vardır. Fakat tarihi, sanatsal, kültürel vb. 

yaratıcı ürünlerin hepsi turizm çekiciliği sağlamayabilir. Bu sebeple tanıtım ve planlama 

çalıĢmalarıyla, yaratıcı arz kaynaklarını, imaj ve marka yaratarak turistik ürün haline 

getirmek gerekir (AkĢit AĢık, 2014: 790) 

Yaratıcı turizmde arz kaynakları karmaĢıktır ve bu kaynakların aynı zamanda 

çeĢitli oluĢundan dolayı yaratıcı turizmin geliĢtirilmesi için bazı yaklaĢımlar 

bulunmaktadır. Bunlar(Ohridska Olson ve Ivanov, 2010): 

Destinasyon odaklı yaklaĢım; Bu yaklaĢımda bölgede bulunan doğal manzaralar, kent 

mimarisi, sanatsal faaliyetler ve yaĢayan zanaatlar gibi kaynaklar yaratıcı turizm için 

kullanılır. Bu kaynaklar her ne kadar yaratıcı turizm amacıyla kullanılsa da hiçbiri bu 

amaçla oluĢturulmuĢ ve tasarlanmıĢ değildir. 

Faaliyet odaklı yaklaĢım; Yaratıcı turizm kaynakları birbirinden bağımsız ve dağınık 

oldukları için bu yaklaĢımda birden fazla destinasyona dağılma olabilir. Buna örnek 

verecek olursak, turistler kilim dokumak için Türkiye‟ye, Ģarap yapımını öğrenmek 

amacıyla Fransa‟ya, spa için Tayland‟a gidebilirler. Burada önemli olan konu yaratıcı 

turistlerin ilgi duydukları alanların varlığıdır. 
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2.7. Yaratıcı Turizme Dünyadan Örnekler 

Yaratıcı turizmde yapılan etkinliklere örnek olarak gösterilebilecek bazı 

aktiviteler, yöreseli ve turistleri bir araya getirmeyi amaçlayan ağlar aracılığıyla 

yapılmaktadır (Richards ve Marques, 2012). Tablo 3‟ de yaratıcı turizm kapsamında 

turistler için çalıĢmalar yapan dünyanın farklı bölgelerinden bazı yaratıcı turizm ağları 

gösterilmiĢtir. 

 

Tablo 3. Yaratıcı Turizm Ağlarına Örnekler 

TURĠZM AĞI ÜLKE 

Barcelona Creative Tourism Ġspanya 

Creative France Fransa 

Ibiza Creativa Ġspanya 

Creative Tourism Thailand Tayland 

Santa Fe Creative Tourism                   Amerika BirleĢik Devletleri 

Creative Tourism Austria Avusturya 

Porto Alegro Turismo Criativo Brezilya 

Creative Toursim Costa Del Sol Ġspanya 

Kaynak: (Zoğal ve Emekli, 2017: 29; Akdu, 2018:122-123; http://www.creativetourismnetwork.org/). 

 

Barselona Creative Tourism Network 2005 yılında oluĢturulmuĢtur. Dünyanın 

ilk yaratıcı turizm platformudur. Turistlere Barselona ve çevresini yaratıcı turizm 

çerçevesinde keĢfetmeyi, bölge ve halkı ile etkileĢimde bulunmayı, yöre halkından 

biriymiĢ gibi hissetmelerini amaçlamıĢtır. Bu platform ziyaretçilere performans 

sanatları-müzik, mutfak, geleneksel halk sanatları, moda-tasarım, el sanatları ve görsel 

sanatlar vb. alanlarda yaratıcı deneyimler sunmaktadır (Creative Tourism Network, 

2021). Creative Tourism Austria‟da benzer alanlarda yaratıcı deneyimler sunmakta ve 

bunların yanı sıra oteller ve kaplıcalar gibi ticari ortaklarla iletiĢimlerini ilerletmeye 

dayalı bir modele sahiptir (Akdu, 2018: 124). Creative Austria özellikle sokak sanatları, 

film, çağdaĢ müzik, tasarım, moda, mimarlık gibi konularla ilgilenmektedir (Zoğal ve 

Emekli, 2017: 29). 

Rusya‟da kültürel ve yaratıcı turizm çalıĢmalarına oldukça önem verilmektedir. 

Çünkü Rusya kültür ve iĢ dünyasının etkileĢim içinde olduğu önemli bir merkez olduğu 
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için kültürel ve yaratıcı turizm çalıĢmalarına oldukça önem verilmektedir. Özellikle St. 

Petersburg her zaman özgün fikirlerin ortaya çıkarak ayıldığı bir kenttir. Kültürel 

etkinlikler ile oluĢturulan yaratıcı ürünlerin ve etkinliklerin sunulabilmesi amacıyla 

konser salonları, tiyatro ve müzeler gibi yeni mekanlar açılmıĢtır. Bu mekanlarda 

gerçekleĢtirilen etkinliklerin çoğunluğu sosyalleĢmeyi ön planda tutan genç turistlere 

hitap etmektedir (Gordin ve Matetskaya, 2012; 56). 

Yeni bir çevre ve deneyim arayan kiĢilerin ziyaret ettikleri bir diğer kent ise 

ABD‟de bulunan Santa Fe kentidir. ABD‟de bulunun kentler içerisinde en fazla kültürel 

varlığa sahip olan bu kent, içinde barındırdığı benzersiz sanat, kültür ve tarih ile yaratıcı 

turistleri kendine çekmiĢtir. Kentin kendine has karakteri korunurken, yaratıcı turizm 

politikalarının etkisi sayesinde yaratıcı turistleri kendi çekerek ekonomik bir büyüme 

göstermiĢtir (OECD 2014).  

Yaratıcı turizm çalıĢmalarına önem veren bir diğer ülke de Çin‟dir. OECD‟nin 

“Tourism and Creative Economy‟‟ adıyla 2014 yılında yayınladığı raporda Çin‟de her 

yıl yaklaĢık 7 milyon turist, yaratıcı kümeleri ziyaret etmektedir ve her geçen gün bu 

sayı artmaktadır (OECD, 2014). Bahsi geçen kümeler, tüketim temelli deneyimler ve 

çeĢitli yaratıcılıklar sunan galeriler, butikler, yaratıcı iĢletmeler ve restoranlardan 

meydana gelen karıĢımlar sunmaktadırlar (Richards, 2016). 

Yaratıcı turizme örnek gösterilebilecek bir diğer ülke Kore‟dir. Kore kültürüne 

ait olan medya, müzik, yemek ve moda gibi alanlar teĢvik edilerek Kore‟nin özellikler 

gençler için destinasyon olarak profilini yükseltmeyi baĢarmıĢtır. 2008 yılında Güney 

Kore‟de yaratıcı sektörün değeri yaklaĢık olarak 23 milyar dolardır, bu değer 2012 

yılında neredeyse 46 milyar dolara kadar çıkmıĢtır. Bahsi geçen bu ekonomik artıĢlar 

yaratıcı turizm sektörü adına kendinden bahsettiren bir örnektir (Richards, 2016).  

Turizm sezonu dıĢındaki dönemlerde ve turistik destinasyonlara destek vermek 

amacıyla daha çok turisti çekmek için yaratıcı turizm kavramını kullanmaya baĢlayan 

ülkelerden biride Tayland‟dır. Tayland ekonomisinin temelini turizm oluĢturmakta ve 

yaratıcı turizmin uygulanması bunun bir sonucudur. Tayland‟da geleneksel turizmin 

getirileri son zamanlarda azalma göstermiĢtir. Bu yüzden Tayland seri üretimden 

kaçınmıĢ ve kendi kültürlerini ön plana çıkararak yeni modeller oluĢturmaya 

çalıĢmaktadır (Zoğal ve Emekli, 2017: 30). 
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                             Birinci Nesil                Ġkinci Nesil               Üçüncü Nesil  

                           Yaratıcı Turizm        Yaratıcı Turizm        Yaratıcı  Turizm 

  Yaratıcı                      Fransa,                   Tayland                               Kore 

  Destinasyonlar          Grasse,                 Avusturya                     Yeni Zelanda 

                                    Vallauris                  Santa Fe                             Teksas 

  Yaratıcı  

  Turizm     

  Ürünleri                  

 

 

 

 

 

 

 

  

Kaynak: Aydoğan Çifçi, (2020: 79). 

 

Tablo 4‟te görüleceği gibi geliĢimi yeni yeni hız kazanmaya baĢlayan yaratıcı 

turizm kavramına verilecek örnekler üç nesilde ele alınmaktadır. Birinci nesil yaratıcı 

turizm destinasyonuna örnek olarak Grasse ve Vallauris gibi yerler verilmiĢtir. Bu 

destinasyonların yaratıcı turizm aktiviteleri seramik, bıçak yapımı ve parfüm Ģeklinde 

açıklanmıĢtır. Ġkinci nesil destinasyona Tayland, Santa Fe ve Avusturya örnek olarak 

gösterilirken buradaki aktiviteler daha çok dijital sanatlar, el sanatları ve güzel sanatlar 

olarak sıralanmıĢtır. Üçüncü nesil yaratıcı turizm destinasyonlarına Kore, Teksas ve 

Yeni Zelanda örnek verilmiĢtir. Üçüncü neslin yaratıcı turizm aktivitelerine dijital 

medya, pop müzik, film, moda, oyun ve mutfak gibi son zamanların en popüler 

aktiviteleri örnek verilmiĢtir. Açıklamalardan da anlaĢılacağı üzere yaratıcı turizm 

örneklerinin üç nesle ayrılmasının nedeni ortaya çıktığı dönemdeki aktivitelerin 

değiĢkenlik göstermesidir. 

 

 

• Grasse‟in parfüm 

baĢkenti olması: 

turistlerin kendi 

parfümlerini yaratma 

deneyimleri 

 

• Vallauris‟in seramik 

evi olarak 

değerlendirilmesi 

 

• Turistlerin kendi 

 Laguiole bıçakları 

dekore ederek yapma 

etkinlikleri 

 

• El sanatları, 

yenilenebilir 

enerji inovasları, 

davul yapımı 

 

• Mutfak, oyma, 

ağaç modelleme, 

heykeltraĢçılık 

vb. ile ilgili 

atölye çalıĢmaları 

 

• Güzel sanatlar, 

dijital sanatlar ile 

ilgili deneyimler 

• Pop müzik, mutfak, 

moda ve güzellik 

endüstrisi ile ilgili 

deneyimler 

 

• Wellington film ve 

festival sektörleri, 

dünyanın lider dijital 

içerik sektörüne ve film 

stüdyolarına düzenlenen 

turlar 

 

• Austin müzik, film, 

görsel sanatlar, oyun ve 

dijital medya ile ilgili 

deneyimler 

Tablo 4. Yaratıcı Destinasyon Örnekleri 
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ÜÇÜNCÜ BÖLÜM 

 

3. SOMUT OLMAYAN KÜLTÜREL MĠRASLARIN YARATICI 

TURĠZM KAPSAMINDA DEĞERLENDĠRĠLMESĠ: ĠNCE EKMEK 

YAPIMI VE PAYLAġIMI GELENEĞĠ, ERZURUM ÖRNEĞĠ 

 

3.1. AraĢtırmanın Amacı ve Önemi 

Erzurum, Palandöken Kayak Merkezi‟nin etkisiyle daha çok kıĢ aylarında turist 

çeken bir destinasyondur. KıĢ turizmine yönelik çekiciliklerin yanı sıra tarihi ve kültürel 

yapıları ve doğal coğrafi oluĢumları bulunan Erzurum, kıĢ ayları dıĢında da turist 

çekmektedir. Turistler amaçları doğrultusunda ziyaret ettikleri destinasyonda turistik 

faaliyetlere katılmakta ayrıca bu deneyimleri de unutulmaz kılmak istemektedirler. Bu 

kapsamda değerlendirilebilecek önemli konulardan birisi de ziyaretçilerin turizm 

faaliyetlerini deneyime dönüĢtürerek unutulmaz kılmalarında önemli bir rol oynayan 

yaratıcı turizmdir. Bu kapsamda bu araĢtırmanın amacı somut olmayan kültürel 

miraslarımızdan biri olan ince ekmek yapımı ve paylaĢımı geleneğinin yaratıcı turizm 

kapsamında uygulanabilir olup olmadığının konunun paydaĢlarından görüĢ alınarak 

incelenmesidir. Ġnce ekmek yapımı iĢletmelerde usta çırak iliĢkisi ile sonraki nesle 

aktarılan bir meslektir. Günümüzde kültürel mirasımız olan ince ekmek yapımı ustalar 

tarafından devam ettirilmekte fakat çırak yetiĢtirme konusunda zorluklar yaĢanmaktadır. 

Bu araĢtırma somut olmayan kültürel bir miras olan ince ekmek yapımı ve paylaĢımı 

geleneğinin Erzurum‟ da halen daha devam ettiğini göstermek ve bunun turistlere 

yaratıcı turizm kapsamında tanıtımını yaparak bölgenin kültürel yönden zengin 

olduğunu anlatabilmek açısından önemlidir.  

 

3.2. AraĢtırmanın Evreni ve Örneklemi 

Yapılan araĢtırmada çıkan sonuçların genellemek istendiği grubun tümü evren 

olarak nitelendirilmektedir (Dalan, 2019: 49). Konusu ne olursa olsun bütün bilimsel 

çalıĢmalar inceleme yapabilmek için bir veriye ihtiyaç duyarlar. Ġhtiyaç duyulan bu veri, 

araĢtırma konusunu içinde bulunduran evrende yer almaktadır. Büyük bir alan olan 
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evreni araĢtırmak çok maliyetli olacağı için evreni temsil eden bir grup araĢtırılır 

(Baltacı, 2018: 234). Bu gruba örneklem denilmektedir. Bu araĢtırmada, olasılıklı 

olmayan örnekleme yöntemlerinden kartopu örnekleme (Snowball Sampling) örneklem 

türü olarak seçilmiĢtir. Baltacı (2018), kartopu örnekleme tekniğinin evren konusundaki 

bilgilerin tam olmadığı ya da evreni oluĢturan birimlere ulaĢımın zor olduğu zamanlarda 

kullanıldığını belirtmektedir. Baltacı bu tekniğin, doğru verileri elde edebilecek kiĢilere 

ve kritik durumlara odaklandığını vurgulamakta ve aynı zamanda bu kritik durumları ve 

kiĢileri takip ederek evrene ulaĢmanın mümkün olduğunu belirtmektedir.  

AraĢtırmanın evreni Erzurum‟da ince ekmek üretimi yapan iĢletmelerin 

yöneticileri ve çalıĢanlarıdır. Evren olarak ince ekmek üretimi yapan iĢletmelerin 

seçilmesinin nedeni, haftanın her günü bu iĢi yapıyor olmalarından dolayı daha fazla 

bilgi ve beceriye sahip olmalarının yanı sıra yaratıcı turizm kapsamında ince ekmeğin 

uygulanabilirliğinin daha doğru bir Ģekilde değerlendirilmesine imkan sunmasıdır.  

AraĢtırmanın örneklemine dahil edilen kiĢilerin seçiminde, bu iĢi uzun süredir meslek 

olarak yapan kiĢilerin belirlenmesine odaklanılmıĢtır. 

Yukarıda açıklandığı üzere örneklem yöntemi olarak “kartopu örnekleme 

yöntemi‟‟ seçilmiĢtir. Kartopu örnekleme yönetiminde konu ile alakalı bilgi sahibi biri 

seçilerek gerekli görüĢme yapılır. Bu birey birinci birimdir. Daha sonra görüĢme yapılan 

bu bireye yönlendirebileceği baĢka biri sorulur ve yönlendirdiği bireye ulaĢılır. Bu süreç 

gerek duyulan örneklem sayısına ulaĢılıncaya kadar devam ettirilir. Bu kapsamda bu 

araĢtırmada öncelikli olarak sektörde tanınmıĢ bir iĢletme yöneticisine ulaĢılmıĢ ve ilk 

görüĢme gerçekleĢtirilmiĢtir. GörüĢme sonunda katılımcıdan konuyla ilgili görüĢ 

alınabilecek bir paydaĢa yönlendirmesi istenmiĢtir. Bu döngü son katılımcıya ulaĢana 

dek devam etmiĢtir.  

Kozak (2015), örneklem sayısının belirlenmesinde verilerin kalitesi ve tekrar 

edilmesi ilkesinin önemi ile birlikte yüksek lisans tezleri için 12-15 arası görüĢmenin 

yeterli olduğunu söylemektedir. 

 

3.3. AraĢtırmanın Yöntemi 

Yapılan bu araĢtırma nitel araĢtırma yöntemi uygulanarak hazırlanmıĢtır. Nitel 

araĢtırma yöntemi sosyal bilimlerde sık kullanılan yöntemlerden biridir. Bu araĢtırma 

yönteminde elde edilen veriler, temel veri olarak kullanılmaktadır. Nitel araĢtırma 
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yöntemi kiĢilerin hikayelerini, yaĢam Ģekillerini, tutumlarını ve toplumun değiĢmesini 

anlamaya yönelik bilgi üretme aĢamalarından biridir (Dalan, 2019: 51).  

Gözlem, görüĢme ve doküman analizi gibi tekniklerin kullanılarak olayların ve 

algıların doğal ortamda gerçekçi ve bütünsel olarak ortaya konmasına yönelik nitel bir 

sürecin izlendiği araĢtırma türü olarak tanımlanan nitel araĢtırma yapılan çalıĢmanın 

konusunu yorumlayıp incelemeyi amaçlayan bir yöntemdir (KarataĢ, 2015: 63). Nitel 

araĢtırma kiĢinin kendi sırlarını ve kendi çabasıyla Ģekillendirdiği toplumsal sistemlerin 

içeriğini keĢfetmek amacıyla geliĢtirdiği bilgi üretme yollarındandır (Özdemir, 2010: 

326).  

AĢağıdaki aĢamalar uygulanarak nitel araĢtırmanın daha sağlıklı bir Ģekilde 

ilerlemesi sağlanabilir (KarataĢ, 2015: 69-70; Yıldırım ve ġimĢek, 2008: 85; AltunıĢık 

vd., 2010: 322); 

AraĢtırma Probleminin Belirlenmesi; AraĢtırma yapılacak konu ile alakalı 

literatür taraması gerçekleĢtirilir ve yapılacak çalıĢma ile alakalı problemler belirlenir. 

Daha sonra araĢtırma yapacak olan kiĢinin ilgi alanına göre bir konu belirlenir.  

Kuramsal Çerçevenin OluĢturulması; Belirlenen konuyla alakalı kavramların 

doğru anlaĢılması sayesinde araĢtırma amacına ulaĢacağından literatür araĢtırması 

titizlikle yürütülmelidir. 

 AraĢtırma Sorularının Yazılması; AraĢtırma sorusu araĢtırılacak olan 

konunun soru cümlesine çevrilmesiyle oluĢturulur. AraĢtırma sorusu oluĢturulurken 

literatür taraması sırasında edinilen bilgilerden yola çıkılır.  

AraĢtırma Evren ve Örnekleminin Belirlenmesi; Nitel araĢtırmada 

örneklemin geniĢliği, araĢtırma yapılacak konu ile alakalı veriler toplanırken 

belirlenmelidir. 

AraĢtırmacının Rolünün Belirlenmesi; Nitel araĢtırmalarda araĢtırmacı 

örneklem ile direk irtibat halinde olup olayları örneklem ile beraber yaĢar. Bu yüzden 

araĢtırmacı kendi önyargılarını bir yana bırakıp nesnel davranmalıdır.  

Veri Toplama Araçlarının GeliĢtirilmesi; Nitel araĢtırmada gözlem, görüĢme, 

odak grup görüĢmesi ve doküman inceleme yöntemleri vardır. AraĢtırmacı konuya ve 

hedef kitlenin özelliğine göre bu yöntemlerden birini kullanabilmektedir. 
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Verilerin Toplanması; Verilen hangi araçlarla toplanacağı belirlendikten sonra 

veriler toplanmaya baĢlanır. Gerektiğinde ek sorularda sorularak konu derinleĢtirilir ve 

sorular anlaĢılır ve açık bir Ģekilde katılımcıya yöneltilir.   

Verilerin Analiz Edilmesi ve Yorumlanması; Yapılan araĢtırma sonunda 

edinilen veriler betimsel ve içerik analizine tabi tutulur. Derinlemesine analiz 

gerektirmeyen verilerde betimsel analiz uygulanırken, içerik analizi derinlemesine 

analiz gerektiren durumlarda kullanılır. 

Sonuçların Sınıflandırılması ve Analitik Genellemelere UlaĢılması; Nitel 

araĢtırmaların sonucunda ulaĢılan bulguların sosyal olayların yapısı gereği genellemesi 

zordur. AraĢtırma sonucu ulaĢılan bulgular araĢtırmanın en ince ayrıntısına kadar 

keĢfedilmesini sağlayacağı için sosyal olayların anlaĢılmasına katkı sağlamaktadır.  

AraĢtırmada somut olmayan kültürel miraslarımızdan ince ekmek yapımı ve 

paylaĢımı geleneği Erzurum bölgesi esas alınarak yaratıcı turizm kapsamında 

değerlendirilmesi amacıyla öncelikli olarak alan araĢtırması tasarlanarak yürütülmüĢtür. 

Nitel araĢtırmalarda yaygın olarak kullanılan yarı yapılandırılmıĢ görüĢme tekniği bu 

araĢtırmada veri toplama aracı olarak kullanılmıĢtır. Verileri toplamak amacıyla 

mülakata baĢlamadan önce katılımcılara yönelteceğimiz soruların ve araĢtırma genel 

hatlarının etik olarak uygunluğunu onaylatmak amacıyla GümüĢhane Üniversitesi 

Bilimsel AraĢtırma ve Yayın Etiği Kurulu‟na baĢvurulmuĢtur. Ġlgili dosyanın 

incelenmesi akabinde kurul araĢtırmayı etik olarak uygun bulmuĢtur. Ġlgili etik onay 

formu Ek 2.‟ de yer almaktadır.  

YapılandırılmıĢ görüĢme tekniğine nazaran yarı yapılandırılmıĢ görüĢme tekniği 

biraz daha esnektir. Bu teknikte, araĢtırmacı soracağı soruları önceden hazırlar. 

GörüĢmenin akıĢına göre değiĢik yan ya da alt sorularla araĢtırmacı görüĢmenin yönünü 

etkileyebilir, verilen yanıtların detaylandırılmasını sağlayabilir. ġayet katılımcı bazı 

soruların cevaplarını baĢka soruların cevaplarında vermiĢ ise araĢtırmacı bu soruları 

sormayabilir (Türnüklü, 2000; 547). 

Yarı yapılandırılmıĢ görüĢme tekniği, belli bir konuya yönelerek farklı kiĢilerden 

benzer bilgilerin alınabilmesi için hazırlanır. Bu yöntemde araĢtırmacı hazırlamıĢ 

olduğu soruları görüĢme anında sırası ile sormak zorunda değildir. Yapılan görüĢme 

sohbet havasında olabilir ve sorular görüĢmenin akıĢına göre seçilerek sorulabilir 

(Özsoy, 2019: 132).  
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3.3.1. GörüĢme Sorularının Hazırlanması 

Yapılacak olan araĢtırmanın konusu soru cümlesine çevrilerek araĢtırma soruları 

hazırlanır. AraĢtırma soruları yapılan araĢtırmanın temelini oluĢturur. Kuramsal 

çerçeveden edinilen bilgiler ile araĢtırma soruları hazırlanır. Bunun yanında kuramsal 

çerçevenin alanını hazırlanan araĢtırma soruları belirler. Bu yüzden literatür taraması ile 

araĢtırma sorularının oluĢturulması çoğu araĢtırmada aynı anda ilerler ve sürekli 

etkileĢim halindedirler (Yıldırım ve ġimĢek, 2008: 86). Somut olmayan kültürel 

mirasların yaratıcı turizm kapsamında incelenmesi ile ilgili kaynaklar oldukça kısıtlıdır. 

Konu ile ilgili ulaĢılabilen kaynaklar incelenmiĢ ve akademik çevreden görüĢler alınarak 

araĢtırma konusuna uygun olacak Ģekilde görüĢme soruları hazırlanmıĢtır. Son olarak 

uzman görüĢü alınarak araĢtırmaya uygun hale getirilmiĢtir. Böylece görüĢme 

sorularının kapsam geçerliliği de sağlanmıĢtır. 

AraĢtırmada kullanılan yarı yapılandırılmıĢ görüĢme tekniği soruları iki 

bölümden oluĢmaktadır. Birinci bölümde görüĢme yapılan kiĢinin mesleği olan ince 

ekmek yapımı ile ilgili bilgileri edinmeye yönelik sorular bulunmaktadır. Ġkinci 

bölümde araĢtırmanın amacına yönelik olarak görüĢme yapılan kiĢilerin ince ekmek 

yapımı ve paylaĢımı geleneğinin yaratıcı turizm kapsamında değerlendirilerek turizme 

kazandırılması durumunda tutumlarının ne olacağını belirlemeye yönelik sorular 

bulunmaktadır. Konu ile ilgili eklemek istedikleri bir Ģey olup olmadığını anlamaya 

yönelik kiĢisel görüĢlerini detaylandırabileceği açık uçlu bir soruyla görüĢme 

sonlandırılmıĢtır. AraĢtırma sırasında katılımcılara sorulan yarı yapılandırılmıĢ görüĢme 

soruları aĢağıdaki gibidir: 

 

1. Ġnce ekmek yapımının ham maddesi ve oranları nelerdir? 

2. Ġnce ekmeğin piĢirme teknikleri nelerdir? 

3. Hazırlama ve piĢirme aĢamasında kullanılan araç ve gereçler nelerdir? 

4. Hazırlama ve piĢirme iĢlemi sonuna kadar dikkat edilmesi gereken hususlar 

nelerdir? 

5. Sunumunda dikkat edilecek hususlar var mı? 

6. Ġnce ekmeğin yapımından sonra saklama koĢulları ve dayanma süresi nedir? 

7. Tüketimi konusunda tavsiyeleriniz nelerdir? 

8. Ġnce ekmek yapımını baĢkasına öğretir misiniz?  
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9. Ġnsanların hobi olarak ince ekmek yapımını öğrenmek ve deneyimlemek için 

buraya gelmesini ister misiniz? 

10. Grup olarak gelebilecek potansiyel ziyaretçilere yetecek kadar teknik 

donanımınız var mı? Bir seferde kaç kiĢiyi ağırlayabilirsiniz? 

11. Bundan kazanç sağlayabileceğinizi düĢünüyor musunuz? 

12. Yörede bunu meslek edinebilecek baĢka insanlar var mı? 

13. Ġnce ekmek yapımının turistik ürüne dönüĢtürülmesi ile ilgili bir eğitim, seminer 

olsa katılır mısınız? 

14. Ziyaretçilerin ince ekmek yapımını deneyimlemelerine ek olarak yörede 

yapmasını veya ziyaret etmesini tavsiye ettiğiniz bir Ģeyler var mı? 

15. Konuyla ilgili eklemek istediğiniz bir Ģey var mı? 

 

3.3.2. GörüĢme Süreci 

2020 Eylül ayında somut olmayan kültürel miraslarımızdan biri olan ince ekmek 

yapımı ve paylaĢımı geleneği temsilcilerinden biri ile gerekli irtibat sağlanmıĢ ve 

kendisine araĢtırma ile ilgili bilgi verilmiĢtir. Bu kapsamda araĢtırmanın konusu, amacı, 

niteliği ve katılımcıdan beklentiler açıklanarak randevu talep edilmiĢtir. Ġlk görüĢme 

2020 Ekim ayında sağlanmıĢ ve akabinde ilk katılımcı baĢka bir temsilciye yönlendirme 

yaparak ikinci görüĢme gerçekleĢtirilmiĢtir. AraĢtırmanın devamında her katılımcı 

baĢka bir katılımcıya yönlendirmiĢ bu döngü son katılımcıya dek devam etmiĢtir. 

Böylelikle 2020 yılı Kasım ayı sonunda toplam 19 katılımcıyla görüĢme yapılmıĢtır. 

Covid-19 Pandemi sürecinden dolayı birçok iĢletmenin kapalı olması münasebetiyle 

ince ekmek yapımında bulunan iĢletmelerde zarar etmemek için iĢ yerlerini 

kapatmıĢlardır.  Dolayısıyla ince ekmek yapan iĢ yerlerinin kapalı olması, sorulan 

sorulara verilen cevapların kendini tekrarlaması ve görüĢünü alabileceğimiz katılımcıya 

ulaĢılamadığı diğer bir ifadeyle son katılımcının yaptığı yönlendirmeler daha önceki 

katılımcıları iĢaret ettiği an ise görüĢmelere son verilmiĢtir.  

GörüĢmeler ortalama 9 dakika sürmüĢtür. GörüĢmelerin tamamı, görüĢme 

yapılan kiĢilerin talepleri doğrultusunda kendi iĢyerinde gerçekleĢtirilmiĢtir. Böylelikle 

görüĢme yapılan kiĢilerin kendilerini daha rahat ve konforlu hissetmesi sağlanmıĢtır. 

GörüĢmeler Ģeffaflık içinde tamamlanmıĢtır. Katılımcıların tamamı ses kaydını kabul 

etmiĢlerdir. 
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3.3.3. Verilerin Analizi  

Bu araĢtırmada nitel araĢtırma yöntemlerinde geçerli olan içerik analizi 

kullanılmıĢtır. Nitel bir araĢtırmada içerik analizinin yapılmasının nedeni açıklayıcı 

sonuçlar elde edebilmektir (Saruhan ve Özdemirci, 2016: 369). Katılımcılar, K 

kısaltması kullanılarak kodlanmıĢtır. Metin içerisinde hangi katılımcının görüĢlerine yer 

verildiğinin anlaĢılabilmesi için demografik bulgulara ait kısımda yapılan sıralama (K1, 

K2, K3, vb.) kullanılmıĢtır.  

Nitel araĢtırmalarda öznellikten uzak durmak geçerlik ve güvenilirliğin yüksek 

olması adına gereklidir. AraĢtırmanın geçerliğini, bilgilerin doğruluğunu ve geçerliğini 

ifade eden içsel ve dıĢsal geçerliğin zaman içinde tutarlı olarak tekrarlanmasını 

açıklayan ve araĢtırmacının katılımcıya nesnel ve tarafsız olarak yaklaĢması 

araĢtırmanın geçerliği ve güvenirliği için önemlidir (Guba ve Lincoln, 1994). Bu 

araĢtırmada araĢtırılan olgu olduğu gibi tarafsız bir gözle aktarılmıĢtır.  

Ġçerik analizi, toplamda dört aĢamadan meydana gelmektedir. Bunlar; (Dalan, 

2019; 55)    

Verilerin kodlanması: Niteliksel çözümlemenin ilk adımı verilerin kodlanmasıdır. 

Hem çözümlemenin kendisi hem de çözümlemeyi baĢlatan bir adım olan veri gruplarını 

isimlendirme iĢlemidir. 

Temaların bulunması: Verilerin kodlanması analiz için tek baĢına yeterli değildir. 

Kodları kullanarak bilgileri açıklayan ve kodları gruplar halinde bir araya getirebilen 

temaların bulunması Ģarttır.  

Kodların ve temaların düzenlenmesi: Verilerin anlaĢılabilir bir dille tanımlanabilmesi 

ve sunulması aĢamasıdır. 

Bulguların tanımlanması ve yorumlanması: Bu aĢamada tanımlaması yapılan ve 

sunulan bulgular araĢtırmayı yapan kiĢi tarafından yorumlanarak çıkarımlarda 

bulunulur.  
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3.4. AraĢtırma Bulguları 

Bu bölümde katılımcılara ait tanımlayıcı bilgiler ile katılımcılara sorulan 

sorulara değinilmiĢtir. 

 

3.4.1. Katılımcılara Ait Tanımlayıcı Bilgiler 

AraĢtırmadaki katılımcıların tanımlayıcı bilgilerine tablo 5‟de yer verilmektedir. 

 

Tablo 5. Katılımcıların Tanımlayıcı Bilgileri 

 Cinsiyet YaĢ Medeni 

Durum 

Aylık 

Gelir (TL) 

Eğitim 

Durumu 

Deneyim 

(Yıl) 

K1 Erkek 41 Evli 4.000 Lise 25 

K2 Erkek 40 Evli 4.000 Lise 30 

K3 Erkek 31 Evli 3.000 Lise 17 

K4 Erkek 67 Evli  Ön Lisans 52 

K5 Erkek 50 Evli  Ortaokul 25 

K6 Erkek 26 Evli 3.000 Lise 10 

K7 Erkek 36 Evli 10.000 Lisans 12 

K8 Erkek 18 Bekar 3.000 Lise 1 

K9 Erkek 22 Bekar 2.250 Lisans 10 

K10 Erkek 21 Bekar 3.000 Lise 13 

K11 Erkek 22 Bekar 3.000 Lise 12 

K12 Erkek 20 Bekar 3.000 Lise 7 

K13 Erkek 26 Bekar  Ġlkokul 15 

K14 Erkek 53 Evli  Lise 30 

K15 Erkek 38 Evli 30.000 Ortaokul 30 

K16 Erkek 22 Bekar 5.000 Ortaokul 5 

K17 Erkek 27 Bekar 4.500 Ġlkokul 15 

K18 Erkek 31 Evli 2.325 Ortaokul 20 

 

Toplamda 19 katılımcıyla yapılan görüĢmeler sonucunda alınan kayıtlardan bir 

tanesinin teknik sorunlardan dolayı çözümlemesi yapılamamıĢtır. Bu yüzden 18 

katılımcının çözümlemesi gerçekleĢtirilerek çalıĢmaya devam edilmiĢtir. Ġnce ekmek 
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yapımında çalıĢanların ve iĢletme sahiplerinin tamamının erkek olmasından dolayı 

kadın katılımcı bulunmamaktadır. Katılımcıların 18‟i erkek; 10‟u evli, 8‟i bekârdır. 

Katılımcıların yaĢları 18 ila 67 arasında değiĢmekte olup yaĢ ortalaması 33 olarak 

hesaplanmıĢtır. Aylık gelir miktarı 2.250-30.000 TL arasında değiĢmekle birlikte, 

ortalama gelirleri 5.720 TL‟dir. Katılımcıların 2‟si ilkokul, 4‟ü ortaokul, 9‟u lise, 1‟i ön 

lisans ve 2‟si ise lisans mezunudur. 

Katılımcılara sorulan yarı yapılandırılmıĢ mülakat sorularına verilen cevaplardan 

bazıları kendini sürekli tekrarladığı için verilen örnekler kısa tutulmuĢtur. 

 

3.4.2. Ġnce Ekmek Yapımında ÇalıĢan Katılımcıların Hammadde ve 

Oranlar Hakkındaki DüĢünceleri 

Katılımcılar ince ekmek yapımında kullanılan hammadde ve oranları konusunda 

genel olarak aynı fikirlere sahiptirler. Ortak olarak kullanılan hammaddeler 50 kg‟lık bir 

çuval un için 150-200 gr arası tuz, 25-30 litre arası su‟ dur. Kullanılan diğer hammadde 

ise mayadır. Bazı katılımcıların hiçbir Ģekilde maya kullanmazken, çoğu katılımcı 

hazırlanan hamurdan serkeĢ denilen 1-2 kilo kadar hamur ayırıp sonraki gün için 

yapılacak olan hamurda maya olarak kullandıklarını belirtmiĢtir. Bunun dıĢında bazı 

katılımcılar hazır yaĢ maya kullandıklarını belirtirken bir katılımcı ise hamurun 

ekĢimesi gerekirse eğer sadece birkaç damla sirke damlatarak ekĢimeyi 

gerçekleĢtirdiğini belirtmiĢtir. Bazı katılımcılar mayalama iĢleminin yaz ve kıĢ 

mevsimlerine göre değiĢiklik gösterdiğini belirtmiĢtir. Bazı katılımcıların konu ile ilgili 

düĢünceleri Ģu Ģekildedir; 

 

Hammaddesi un, tuz, su. Biz yazın maya kullanmıyoruz KıĢında kendi 

mayasından kullanıyoruz. Yani bugün yapmıĢ olduğumuz hamurdan 1 kilo 

ayırıyoruz. Onu akĢam yapacağımız hamura maya olarak katıyoruz. Hazır 

satılan yaĢ maya kesinlikle kullanmıyoruz. Bir çuval una (50 kg) kıĢın 150-200 

gr tuz, 1-2 kilo arası kendi mayası ama yazın maya kullanmıyoruz. (K 2) 

 

… Maya kullanmıyoruz. Önceden kullandığımız pek az olurdu Ģu anda maya 

kullanmıyoruz. Un, tuz, su. EkĢitmeyi düĢünürsek hafif sirke atarız. ġahsım 

adına, kimsenin adına konuĢmam kendim öyle yaparım. Elma sirkesi 

damlatırım öyle devam ederim. (K 5) 

 

„„… akĢamdan kullanıyoruz sabaha yetiĢsin diye normal maya kullanıyoruz.‟‟ 

(K 13) 
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3.4.3. Ġnce Ekmek Yapımında ÇalıĢan Katılımcıların Ġnce Ekmeğin PiĢirme 

Teknikleri Konusunda DüĢünceleri 

Yapılan görüĢmelerde tüm iĢletmeler ince ekmek yapımında tandır 

kullandıklarını belirtmiĢlerdir. Bölgede taĢ fırında ince ekmek yapan iĢletmeler 

mevcuttur fakat bu iĢletmelerden biri görüĢmeyi zamanı olmadığı için kabul etmemiĢ 

bir diğeri ise pandemiden dolayı geçici olarak iĢletmeyi kapatmıĢtır. 1., 2., 6., 7., 13. ve 

18. katılımcıların konu ile ilgili görüĢleri Ģu Ģekildedir;  

 

… gav toprağı dediğimiz bir topraktan yapılır tandırlarımız. Kırmızı toprakta 

derler ama halk içinde ismi gav toprağı … rapata denilen bir aracımız vardır 

hamur onun üzerine serilir tandıra vurulur. Tandırda tabi ateĢli bir Ģekilde bizde 

piĢirilir. Köylerde filan közde piĢirilir. Biz birebir ateĢte piĢiririz odun ateĢinde. 

(K 1) 

 

„„Bunun en büyük tekniği hamurunun dinlenmiĢ olması. Bide tandırda odun 

ateĢinde olması…‟‟ (K 2) 

„„AteĢ fazla alevli değil fazlada sönük değil normal bir Ģekilde olması lazım. 

Fazla ateĢ olduğu zaman ekmeği yakıyor. Sönük olduğu zamanda ekmek piĢmiyor.‟‟ (K 

6) 

 

… Tandırlarımızda zaten doğalgaz sistemine geçildi. Burası bina altı olduğu 

için dumana yer yok. Ġster istemez sıkıntı olabiliyor. Doğalgaz biraz daha teknik 

açıdan bizi rahatlatıyor, iĢgücünü hafifletiyor. Önceden talaĢ, kepek yakardık 

onlar yorucu biraz. Hem ateĢi ayarlıyorsun hem ekmeği ayarlıyorsun. Onun iĢi 

biraz daha zahmetli oluyordu.  Doğalgazda sabit bir ayarda ateĢimizi açıyoruz, 

akĢama kadar aynı ayarda piĢiriyoruz. Hem iĢ tasarrufu hem de ekonomik 

olarak biraz daha katkı sağlıyor bize. (K 7) 

 

„„PiĢirme tekniğimiz kündemiz çok büyükse ateĢimizi biraz daha fazla açıyoruz. 

Normal küntlerde odun ateĢinde piĢiriyoruz.‟‟ (K 13) 

„„… ateĢin ekmeğe temas etmesi gerekiyor. Yani herhangi bir sıcaklıkta 

piĢmiyor bu direk ateĢle temas etmesi gerekiyor.‟‟ (K 18)  

 

3.4.4. Ġnce Ekmek Yapımında ÇalıĢan Katılımcıların Ġnce Ekmeğin 

Hazırlama ve PiĢirme AĢamalarında Kullandıkları Araç ve Gereçler 

Çok eski zamanlardan günümüze kadar gelen ince ekmeğin yapımında 

kullanılan araç gereçler zamanla değiĢiklik göstermiĢtir. Eskiden ince ekmeğin 
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hazırlama ve piĢirme aĢamasında insan gücü etkili olurken günümüzde bu iĢlemlerin bir 

kısmı makineler tarafından yapılmaktadır. Hamur yoğurma, yuvarlama ve inceltme 

makineleri dıĢında günümüze kadar gelen bazı malzemelerde kullanılmaktadır. Konu ile 

ilgili 2., 4., 7., 8. ve 10. katılımcıların düĢünceleri Ģu Ģekildedir; 

„„Bizim önceden hamur teknelerimiz vardı. Onda yapıyorduk. Ama Ģimdi 

teknoloji var. Hamur yoğurma makinasında yoğuruyoruz. Kestart makinası var onda 

yuvarlıyoruz. Pasalarda bir müddet dinlendikten sonra piĢirmeye alıyoruz.‟‟ (K 2) 

 

… BaĢtan baĢlamak gerekirse hamur makinalarımız var. Hamur makinalarında 

olan hamurlarımızı küçük küntler haline getiririz. Onları pasa dediğimiz 

tahtalara dizeriz. … hamur açma makinesinin üst tarafından verilir alt tarafından 

alınır ve rapata üzerine atılır. Rapata üzerinde ekmek Ģekli verilerek tandıra 

vurulur. Tandırda ateĢin devamlılığını sağlamak için gelberi dediğimiz bir 

malzeme kullanırız. Birde piĢen ekmeği parçalamadan ve elini yakmadan 

tandırdan almak için çerdek dediğimiz ince bir metreye yakın ince tahta 

çubuğumuz vardır. … (K 4) 

 

Hamur kesme makinamız, künt yapma makinamız var. LavaĢ açtığımız 

makinamız var. Bunlar önceden hep elde yapılıyordu. Hamur yoğurma 

kazanımız var. Bide hamuru açıp elimizde çırptıktan sonra onu rapata dediğimiz 

tandıra vurduğumuz aracımız var. (K 7) 

 

„„Hazırlamada kazanımız var. … elimizde kündeliyoruz ondan sonra tahtalara 

diziyoruz. Sonra açma makinamız var. Sonra rapataya seriliyor. Sonra tandıra 

giriliyor.‟‟ (K 8) 

„„Rapata, gelberi, çevdek, eğiĢ var.‟‟ (K 10) 

 

3.4.5. Ġnce Ekmek Yapımında ÇalıĢan Katılımcıların Ġnce Ekmeğin 

Hazırlama ve PiĢirme ĠĢlemi Sonuna Kadar Dikkat Edilmesi Gereken 

Hususlar Konusunda DüĢünceleri 

Yapılan görüĢmelerde alınan bilgilere baktığımızda ince ekmek yapımında 

baĢlangıçtan sonuca kadar dikkat edilmesi gereken bazı durumlar olduğu görülmüĢtür. 

Dikkat edilmesi gerek bu hususlar konusunda 6., 7., 8. ve 9. katılımcılar Ģunları dile 

getirmiĢlerdir;  

„„Hamuru yaptığın zaman belli bir süresi var geçince o hamurdan ekmek 

çıkmıyor. Zamanı var. … o zamanı geçtiğinde piĢirme olmuyor.‟‟ (K 6) 
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Tandırdaki ateĢin derecesi çok önemli. Hamurun kıvamı çok önemli ilk baĢta. 

Burada ustalık öne çıkıyor. Normal hamur gibi kürekle fırına sürmüyoruz. Özel 

bir teknikle piĢiriyoruz. Her birine ayrı bir özen gösteriyoruz. Bu yüzden 

hamurunun kıvamı çok önemli. Ne çok sert olacak nede çok yumuĢak olacak. 

Ġkisinin arası bir ayar olacak. Onda mekanın sıcaklığının da etkisi var. Mekan 

küçükse hamur biraz daha çabuk kendini bırakır gevĢer. Mekan büyükse 

dinlenme süresi artar… (K 7) 

 

„„Kündenin gramajı, açılımında eğri olmaması yuvarlak olması. Ununun 

ayarlanması, piĢirirken de ekmeğin hamur kalmaması ve tam ayarında piĢmesi‟‟ (K 8) 

„„Ekmekte hamurluk kalmaması. Her yerinin piĢmesi. Ayrıca ekmekte yanık, 

yırtık olmaması. Ekmeğin Ģekli önemli.‟‟ (K 9) 

 

3.4.6. Ġnce Ekmek Yapımında ÇalıĢan Katılımcıların Ġnce Ekmeğin 

Sunumunda Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar Konusunda 

DüĢünceleri 

ĠĢletmeler ince ekmeğin satıĢını birinci elden yaptıkları için tandırdan çıkarıp 

alıcıya teslim ettikleri ana kadar birtakım iĢlemler yapmaktadırlar. Bu iĢlemler daha çok 

ekmeğin sağlıklı kalması ve kurumaması adına yapılan iĢlemlerdir. Konu ile ilgili 3., 7., 

16. ve 18. katılımcıların düĢünceleri Ģu Ģekildedir; 

„„Sıcak bir Ģekilde sunumu yapılırsa hamurumsu bir tat verir. Onun için bir saat 

kadar dinlenmesi daha iyi olur. Serin halde daha iyi olur.‟‟ (K 3) 

 

Ekmeğin sıcağı daha iyi olur fakat burada müĢteriye lokanta gibi servis 

etmediğimiz için ekmeğimizi piĢirdikten sonra 10-15 dakika dinlendirme 

süremiz var. Ekmekler nemini alıyor o sürede. Serinletip ambalajını yaparken 

kağıda sarıyoruz ondan sonra kurumayacak Ģekilde poĢete koyuyoruz. O Ģekilde 

müĢteriye takdim ediyoruz. (K 7) 

 

„„Ambalajı ve kurumaması‟‟ (K 16) 

„„Ekmeğin kurumamasına dikkat etmemiz gerekiyor. Mesela ambalajından 

çıkardığımız zaman fazla açıkta bırakmamamız gerekiyor. Gerek hijyen için gerek 

kurumaması için, sağlığımız için ambalaj önemli‟‟ (K 18) 
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3.4.7. Ġnce Ekmek Yapımında ÇalıĢan Katılımcıların Ġnce Ekmeğin 

Yapımından Sonra Saklama KoĢulları ve Dayanma Süresi Konusunda 

DüĢünceleri 

Saklama koĢulları ile dayanma süresi konusunda katılımcılar genel olarak aynı 

düĢüncelere sahiptirler. Konu ile ilgili 3., 5., 16. ve 17. katılımcıların düĢünceleri Ģu 

Ģekildedir; 

„„Oda sıcaklığında 1 hafta kadar dayanır ama derin dondurucuda muhafaza 

edildiği zaman 1 yıl kadar sürer. Benim tavsiyem derin dondurucu.‟‟ (K 3) 

„„… Dolapta bir hafta dayanma süresi vardır. Yalnız buzdolabına konulursa 15-

20 günden fazla muhafaza etme süresi bulunmaktadır.‟‟ (K 5) 

„„Üstüne ağır bir Ģey koymamak gerekiyor birbirine yapıĢmaması için. Aynı 

zamanda fazla ömrü yok bir hafta dayanıyor. Kısa sürede tüketilmesi daha makbul olur. 

Buzdolabına konulursa 10-15 gün dayanır…‟‟ (K 16) 

„„Mayasız olduğu için dıĢarda bir hafta saklanabilir. Ama buzdolabının derin 

dondurucusunda bir sene saklanabilir‟‟ (K 17) 

 

3.4.8. Ġnce Ekmek Yapımında ÇalıĢan Katılımcıların Ġnce Ekmeğin 

Tüketimi Konusunda Tavsiyeleri 

Katılımcılar ince ekmeğin tüketimi konusunda genel olarak yöresel yiyeceklerle 

beraber tüketilmesinin güzel olacağını söylemektedirler. Bunun yanında genel olarak 

her öğünde her yemekle beraber yenmesinin mümkün olduğu düĢünülmektedir. Konu 

ile ilgili 1., 2., 3., 7. ve 8. katılımcıların düĢünceleri Ģu Ģekildedir; 

„„… dönerle, cağ kebapla tüketilir ama tabi biz bunu sadece döner ve cağ 

kebapla tüketmiyoruz. Halkımızda kendi evine götürür. Burada gövermiĢ peynirle çok 

güzel olur…‟‟ (K 1) 

„„… et, cağ kebap, döner genellikle piknikte mangalla … kahvaltıda Erzurum‟un 

gövermiĢ peyniri var onunla çok tüketilir‟‟ (K 2) 

„„… normalde bu diyet ekmeğidir. ġeker hastalarına filan iyi gelir doğal olduğu 

için. Tüketilmesi gereken mangal, cağ kebap gibi yiyeceklerde tüketilmesi daha iyidir.‟‟ 

(K 3) 

 

… bizim ekmeğimiz etle daha iyi tüketilir. Döner, cağ kebap ya da kahvaltıda 

göğermiĢ peynir, kaĢar peyniri gibi kahvaltılık ürünlerle güzel olur. Yazın 
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mangalda aĢırı bir tüketim oluyor. Kurban bayramında özellikle arefe günü 

kuyruklar oluĢuyor… (K 7) 

 

„„Kahvaltıda genellikle sıcak olarak tüketiliyor. Bir de cağ kebap, döner, kebap 

ile kullanılır. Genelde et yemeklerinde çok güzel oluyor.‟‟ (K8) 

 

3.4.9. Ġnce Ekmek Yapımında ÇalıĢan Katılımcıların Ġnce Ekmek Yapımını 

BaĢkasına Öğretmeleri Ġle Ġlgili DüĢünceleri 

Yapılan görüĢmelerde ince ekmek yapımında çalıĢan katılımcıların bir kısmı 

daha önceden birçok kiĢiye bu mesleği öğrettiklerini bir kısmının ise halihazırda bu iĢi 

kendi iĢletmelerinde yaptıklarını söylemektedirler. Katılımcılar öğrenmek isteyen yeni 

kiĢilerin olmadığını dile getirmektedirler. Fakat öğrenmek isteyen kiĢiler olursa seve 

seve öğretebileceklerini söylemiĢlerdir. Konu ile ilgili 4., 5., 10., 16., 17. ve 18. 

katılımcılar aĢağıdaki yorumları yapmıĢlardır. 

„„Biz öğretiriz de artık öğrenmek isteyen yok…. Bizim iĢimiz zor iĢ. Emek iĢi. 

Çok çırak yetiĢtirdik ama maalesef baĢka iĢlere geçtiler.‟‟ (K 4) 

 

Ben yaklaĢık 10-15 tane usta yetiĢtirdim. Ama öğrenip yapanda var bu iĢi terk 

edende var. Erzurum da benim yetiĢtirdiğim 4 tane usta var bu iĢi yapan. ĠĢimiz 

bu öğretmek. 50 yaĢından sonra 10 sene daha çalıĢır çalıĢmayız. Kim öğrenirse 

öğretiriz. (K5) 

 

„„Öğretiyoruz. YetiĢtirdiğimiz kiĢiler var genelde.‟‟ (K10) 

„„Öğrenmek isterse öğretirim.‟‟ (K 16) 

„„BaĢkasına öğrettiğim oldu. Öğretmekten de zevk duyarım. Çünkü mesleğimiz 

yavaĢ yavaĢ unutuluyor. Yeni nesil yetiĢmiyor.‟‟ (K 17) 

„„Tabi ki. Ġmkanlar doğrultusunda arkadaĢlarımız gelip öğrenebilirler. Onlar için 

imkanlar sağlayabiliriz.‟‟ (K 18) 

 

3.4.10. Ġnce Ekmek Yapımında ÇalıĢan Katılımcıların Hobi Olarak Ġnce 

Ekmek Yapımını Öğrenmek ve Deneyimlemek Ġçin Ġnsanların 

ĠĢletmelerine Gelmeleri Konusundaki DüĢünceleri 

Ġnce ekmek yapımında çalıĢan katılımcılar ile yapılan mülakatlarda insanların 

hobi olarak bu iĢi öğrenmek ve deneyimlemek için iĢletmelerine gelmelerini olumlu 

karĢıladıkları gözlemlenmiĢtir. Böyle bir durumdan memnun olacaklarını dile getiren 
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katılımcılar insanların hobi olarak ince ekmek yapımını öğrenip ve deneyimlemelerine 

yardımcı olabileceklerini dile getirmiĢlerdir. Konu ile ilgili 1., 3., 5., 9. ve 18.  

katılımcıların düĢünceleri aĢağıdaki gibidir; 

„„Tabi ki isteriz gelsinler, deneyimlemelerini yapsınlar, baksınlar. Her türlü 

yardımcı oluruz onlara Allah‟ın izniyle.‟‟ (K 1) 

„„Tabi isteriz mesleğimiz ne kadar tanıtılırsa, geliĢtirilirse bizim için o kadar 

daha iyi olur.‟‟ (K 3) 

„„Tabi ki isteriz. ĠĢ yoğunluğunda değil de iĢin az olduğu vakitte tabi ki anlatırız, 

öğretiriz, sunumunu gösteririz sorun yok. Önceden bilgi verilirse seviniriz.‟‟ (K 5) 

„„Tabi bizim mesleğimizin geniĢlemesini yayılmasını isteriz.‟‟ (K 9) 

„„… yanımıza gelmesini isteriz, öğretiriz…‟‟ (K 18) 

 

3.4.11.  Ġnce Ekmek Yapımında ÇalıĢan Katılımcıların Grup Olarak 

Gelebilecek Potansiyel Ziyaretçilere Yetecek Teknik Donanımlarının 

Olup Olmadığı ve Bir Seferde Kaç KiĢiyi Ağırlayabilecekleri ile Ġlgili 

DüĢünceleri 

Katılımcılar grup olarak gelebilecek ziyaretçilerin ağırlanması konusunda 

ellerinden geleni yapabileceklerini belirtmiĢtir. Aynı zamanda teknik donanım 

konusunda yeterli olduklarını söylemiĢlerdir. Fakat iĢletmelerin fiziksel olarak 

büyüklüğü ağırlayabilecekleri kiĢi sayısı konusunda engel olabilmektedir. Konu ile ilgili 

2., 5., 7. 14. ve 18. katılımcıların düĢünceleri aĢağıdaki gibidir. 

„„5-6 kiĢiyi ağırlarız. Yeterli teknik donanımımız var.‟‟ (K 2) 

„„Benim iĢyerim toplamda 40 m2 üzerine kurulu olduğu için sınırlıdır. Öncelikle 

ustadan görmeleri veya uygulamaları durumunda gösterebiliriz. Onu da sınırla Ģekilde 

yapabiliriz.‟‟ (K 5) 

„„YaklaĢık 5 kiĢiyi rahatlıkla ağırlayabilecek kapasitedeyiz Ģuanda iĢletmemiz 

100 m2 üzerine kurulu Misafirimiz olsun arkadaĢımız olsun gelen herkesi rahatlıkla 

ağırlayabilecek kapasitedeyiz. Gelenlerden de memnuniyet duyarız.‟‟ (K 7) 

„„Geliyorlar zaten. Teknik malzeme konusunda da sıkıntı yok.‟‟ (K 14) 

„„Tabi ki potansiyel ziyaretçilere yetecek teknik donanımımız var. … Onlara 

yardımcıda olabiliriz. Tabi ki de gelmelerini isteriz.‟‟ (K18) 
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3.4.12. Ġnce Ekmek Yapımında ÇalıĢan Katılımcıların Grup Olarak 

Gelebilecek Potansiyel Ziyaretçilerden Kazanç Sağlamaları ile Ġlgili 

DüĢünceleri 

Ġnce ekmek yapımında çalıĢan katılımcıların bir kısmı grup olarak gelecek olan 

potansiyel ziyaretçilerden kazanç sağlayacaklarını düĢünürken bir kısım katılımcıların 

ise bu durumdan herhangi bir kazanç sağlayamayacaklarını söylemiĢlerdir. Konu ile 

ilgili 2., 7., 12. ve 15. katılımcıların düĢünceleri aĢağıdaki gibidir; 

„„Ziyarete gelecek olan insanlardan bir ticari kazanç gütmüyoruz açıkçası. Öyle 

bir talebimizde yok. Öyle bir Ģey olacağını da sanmıyorum.‟‟ (K 2) 

 

Tabi geri dönüĢü olur. Bir insanın gönlünü almak önemlidir. Bu iĢler ağızdan 

ağıza, kulaktan kulağa bir kiĢinin methiyle, tavsiyesiyle bir sürü müĢterinin geri 

dönüĢü olur bize. Bir müĢteriyi memnun edersen eĢini, dostunu 

yönlendirebiliyor. Zaten o Ģekilde büyüdük, ayakta durduk bu zamana kadar. (K 

7) 

 

„„Kazanç sağlarız. Hem de tanıtımımızı sağlamıĢ oluruz.‟‟ (K 12) 

„„Ġster istemez olur. 10 kiĢi gelse 8‟ine bu ekmeği satarız.‟‟ (K15) 

 

3.4.13. Ġnce Ekmek Yapımında ÇalıĢan Katılımcıların Yörede Ġnce Ekmek 

Yapımını Meslek Edinebilecek BaĢka Ġnsanların Olup Olmadığıyla 

Ġlgili DüĢünceleri 

Yapılan görüĢmeler sonucunda bölgede ince ekmek yapımını öğrenip bunu 

meslek edinecek baĢka insanların az olduğu görülmüĢtür. Ġnce ekmek yapımında çalıĢan 

katılımcıların çoğu çırak olarak baĢlayıp ustalığa çıkarak ince ekmek yapımını meslek 

haline getirecek kimseyi bulamadıklarını söylemiĢlerdir. Bazı katılımcılar ise bu 

mesleğe baĢlayan bazı kiĢilerin birkaç ayda iĢi bıraktıklarını söylemektedirler. Konu ile 

ilgili 1., 4., 7., 10. ve 18. katılımcıların düĢünceleri aĢağıdaki gibidir; 

„„… günümüzde öğrenen yok. Kimse çocuğunu çırak olarak bize vermiyor. 

Sanata dair bu tip eski meslekler tükenmeye yüz tuttu. … 2 asırlık mesleğimiz ama 

bizim kendi çocuklarımız bile uğraĢmıyor.‟‟ (K 1) 

„„Vardır da özenti. Özenti 2-3 ay çalıĢtıktan sonra bırakıp kaçıyorlar. Bizim 

iĢimizde yılda iki defa istirahat vardır. 2 gün Ramazan Bayramı 3 günde Kurban 

Bayramı. Artık insanlarımız böyle bir çalıĢma temposunu istemiyor.‟‟ (K 4) 
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Meslekte eleman bulma sıkıntısı yaĢıyoruz. O da çağımızdan dolayı, yani 

meslek eskiye nazaran daha çok kolaylaĢtıkça eleman bulma sıkıntısı artıyor. 

Nedeni gençlerimiz çalıĢmıyor. Biraz daha rahat bir iĢ olsun düĢüncesi 

insanların kafasında… (K 7) 

 

„„Yok çırak bulmakta zorluk çekiyoruz.‟‟ (K 10) 

„„… Çok az. ġimdi neden çok az; Bu meslek eğitim isteyen bir meslek, biraz da 

zahmetli bir meslek, yorucu bir meslek…‟‟ (K 18) 

 

3.4.14. Ġnce Ekmek Yapımında ÇalıĢan Katılımcıların Ġnce Ekmek 

Yapımının Turistik Ürüne DönüĢtürülmesi ile Ġlgili Eğitim ve 

Seminerlere Katılmalarına ĠliĢkin DüĢünceleri 

Ġnce ekmek yapımında çalıĢan katılımcıların büyük çoğunluğu ince ekmek 

yapımının turistik ürüne dönüĢtürülmesi ile ilgili yapılabilecek eğitim ve seminerlere 

katılabileceklerini dile getirmiĢlerdir. Bu kültürün daha iyi temsil edilmesi ve tanıtılması 

konusunda katılımcıların hemen hemen hepsi aynı fikirdedir. Konu ile ilgili 3., 7., 8., 9. 

ve 13. katılımcıların düĢünceleri aĢağıdaki gibidir;  

„„Tabi ki katılırım.‟‟ (K 3) 

 

Zaten bizim amacımızda bu. Ürünümüzü, kendi örfümüzü, kültürümüzü turistik 

olarak dıĢarıya nasıl tanıtabiliriz, nasıl daha iyi temsil edebiliriz. Tabi bunun bir 

eğitimi programı olursa katılmaktan memnuniyet duyarız. Bunun bize artı 

getirileri olur tabi. (K 7) 

 

„„Katılırım. Ġlk katılanlardan olurum.‟‟ (K 8) 

„„Katılırım. Bu bizim mesleğimiz ve mesleğimizin tanıtılması, yaygınlaĢması 

için elimizden geleni yaparız. Katılmayanları da teĢvik ederiz bu konuda‟‟ (K 9) 

„„Gerek duymuyorum kendi açımdan‟‟ (K 13) 
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3.4.15. Ġnce Ekmek Yapımında ÇalıĢan Katılımcıların Bölgeye Gelen 

Ziyaretçilerin Yörede Yapmalarını Önerdikleri Aktiviteler ve 

Ziyaret Etmeleri Gereken Yerler Konusunda Tavsiyeleri 

Bölgeye gelen ziyaretçilerin yörede yapmalarını önerdikleri aktiviteler ve ziyaret 

etmeleri gereken yerler konusunda 5., 7., 14. ve 18. katılımcıların düĢünceleri aĢağıdaki 

gibidir; 

 

… Erzurum‟a ait olan bazı yiyecekler vardır. Lor dolması, Ayran aĢı 

yiyebilirler. Erzurum Evlerini gezebilirler. Kongre binası gezilebilir. ġifalı 

sularımız vardır. Narman peri bacaları vardır. Tortum‟da kilise var. 

Duyduğumuz bunlar, benim bildiklerim aĢağı yukarı bunlar. (K 5) 

 

Erzurum denince akla gelen yerlerden biri palandöken. KıĢ aylarında, aralık 

ocak Ģubat mart ayları kayak sezonu olduğu için Erzurum‟a gelip Palandöken‟i 

görmeden gitmeleri abes olur. Yaz aylarında ise Tortum Ģelalemiz var. Narman 

peribacalarımız var. Yedigöller var. ġehir içerisinde turistik gezilecek yerler 

var. Çifte minareli medrese var. Ulu camii var. Yakutiye medresesi var. Müze 

var. Buraları da gözden kaçırmamaları gerekir.  (K 7) 

 

„„Tabi. Tortum ÖĢvank Kilisesi, ġelale, Çobandere Köprüsü, Kayak merkezi, 

Narman peri bacaları, Oltu kalesi, Hasankale var. Güzel yaylalarımız var. Kaplıcalar 

var. Aklıma gelen bunlar.‟‟ (K 14) 

„„… Erzurum‟un tarihi çok eskiye dayandığı için kültürel miraslarımız var. Çifte 

minareli medrese var. Kalemiz var, Aziziye tabyalarımız var. Aziziye tabyalarını 

gezmelerini çok isterim…‟‟ (K 18) 
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SONUÇ VE ÖNERĠLER 

Kültür ortaya çıktığı dönemi sonraki nesillere aktaran tanıklardır. Toplumlar 

kültürlerindeki farklılıklar sayesinde birbirinden ayrılırlar. Toplumların kültürlerinin 

korunması insanlık tarihinin korunması demektir. Bu yüzden bu kültürler korunarak 

sonraki nesillere miras bırakılmalıdır. Bu kültürel miraslar sayesinde insanlık geçmiĢi 

hakkında bilgi sağlayabilecektir. Kültürel miras geçmiĢten günümüze kadar gelen bütün 

toplulukların kültürel, sosyal vb. hayatları ile alakalı bilgileri bize veren bir bilgi 

kaynağıdır. Kültürel mirasın korunması için uluslararası kuruluĢlar bazı önlemler 

almıĢlardır. Bu önlemlerden biride Dünya Kültürel ve Doğal Mirasın Korunması 

SözleĢmesi‟dir.  

1972‟de imzalanan Dünya Kültürel ve Doğal Mirasın Korunması SözleĢmesi 

doğal mirasın ve kültürel mirasın korunması gerektiğini belirtmiĢtir. Bu sözleĢmede 

kültürel mirasa anıtlar, yapılar ve sitler örnek olarak gösterilirken, doğal mirasa doğal 

anıtlar, hayvan ve bitki türlerinin yetiĢtiği alanlar, jeolojik fizyografik oluĢumlar ve 

doğal sitler örnek olarak gösterilmiĢtir (Basat, 2013: 62). Kültürel miraslar UNESCO 

tarafından ikiye ayrılmaktadır. Birincisi somut kültürel miras, ikincisi somut olmayan 

kültürel mirastır. Somut kültürel miraslara örnek olarak mimari, sanatsal ve arkeolojik 

yapılar verilebilir. Somut olmayan kültürel miraslara ise adetler, gelenekler ve inançları 

örnek verebiliriz. Toplumlar kendilerini ayakta tutan ve benliklerini var eden somut 

olmayan kültürel miraslarından gelenek, görenekler, örf ve adetlerini bilmeli ve onları 

korumalıdırlar. Böylelikle kültürel miraslarını gelecek nesillere rahatlıkla 

aktarabileceklerdir. 

Ġnce ekmek yapma ve paylaĢama kültürü de geçmiĢten günümüze kadar gelen 

somut olmayan kültürel miraslarımızdan biridir. PaylaĢıma ve toplu iĢgücüne dayalı 

olan ince ekmeğin hazırlanmasında geleneksel uygulamalar bulunmaktadır. Bir 

toplumsal dayanıĢma örneği olarak gösterilebilecek olan bu uygulamalarda ince 

ekmekler taĢ fırınlarda veya tandırlarda imece usulü komĢuların yardımıyla piĢirilir. 

Ġnce ekmek evlerde aile bireyleri ve komĢular tarafından yapılırken; fırınlarda ve 

restoranlarda ise çıraklıktan mesleğe baĢlamıĢ olan ustalar tarafından piĢirilmektedir. 

Ġnce ekmekler hem gündelik olarak sofralarda tüketilir hem de düğün, cenaze, bayram, 
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mevlit gibi törenlerde ve özel günlerde yapılmaktadır. Ġmece usulü yapılan ince 

ekmeklerin yapımına yardım etmek için giden kiĢiler yanlarında kullanacakları un ve 

araç gereçleri de götürürler. 

 

Ġnce ekmek, somut olmayan kültürel mirasımızın önemli bir unsurunu ve ulusal 

kültür mirasının bir parçasını oluĢturmaktadır. “Ġnce Ekmek Yapma ve 

PaylaĢma Kültürü: LavaĢ, Katırma, Jupka, Yufka”, 28 Kasım-2 Aralık 2016 

tarihleri arasında Etiyopya/Addis Ababa‟da düzenlenen Somut Olmayan 

Kültürel Miras Hükümetlerarası Komite 11. Olağan Toplantısı‟nda UNESCO 

Ġnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Mirası Temsili Listesi‟ne Azerbaycan, Ġran, 

Kazakistan, Kırgızistan ve Türkiye adına çokuluslu olarak kaydedilmiĢtir. 

(Aregem, 2020) 

 

 Somut olmayan kültürel miras unsurlarının devamlılığını sağlayıp, tanınırlığının 

arttırılması ve baĢka kültürdeki insanlara bu unsurları tanıtmak için turizm faktörü 

kullanılabilir. Turizm sektörü içerisinden yaratıcı turizmin kullanılması bu bağlamda 

daha rahat olacaktır. Geleneksel unsurlar yaratıcı turizm kapsamında değerlendirilirse 

turistler bölgenin günlük yaĢantısına daha çok katılım sağlayabilirler. Böylelikle kültür 

turizmini kitle turizmine doğru götüren turistik ürünlere alternatif oluĢturulur. Aynı 

zamanda turistler bölgede daha otantik ve esnek deneyimler edinerek tatillerini 

unutulmaz yaparlar.  

 Yaratıcı turizm, yeni nesil bir turizm türüdür. Bu yeni nesil turizm çeĢidi 

turistlerin değiĢik kültürleri tanıması, bazı kültürel aktiviteleri deneyimlemeye ve 

yöresel kültürel unsurları keĢfetmeye olanak sağlayan; seyahat, kültür ve eğlenceyi bir 

arada sunan bir turizm çeĢididir. Yöresel olan kültürel unsurları turizm adına çekicilik 

faktörü yapmıĢ olması yaratıcı turizmin özelliğidir (Gülüm, 2015). Birçok faydayı bir 

arada sunan yaratıcı turizm bölgeye gelen turistlerin yerel kültüre katılarak bölge insanı 

ile daha fazla iletiĢim kurmalarını sağlar. Yaratıcı turistler bölgedeki kültürel aktiviteleri 

sadece izlemekle kalmaz aynı zamanda bu aktivitelere katılım sağlarlar.  

 Bu araĢtırmanın asıl amacı Erzurum ilinde somut olmayan kültürel 

miraslarımızdan biri olan ince ekmek yapımı ve paylaĢımı kültürü‟ nü yaratıcı turizm 

kapsamında turizme kazandırmaktır. KıĢ turizminde Erzurum bölgenin önde gelen 

kayak tesislerine sahiptir. Aynı zamanda kıĢ aylarında ciddi sayıda turist çekmektedir. 

Bu durum ile birlikte ince ekmek yapımı ve paylaĢımı kültürünün yaratıcı turizm 

kapsamında değerlendirilmesi gerçekleĢtiği takdirde hem somut olmayan kültürel 
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miraslarımızdan ince ekmek yapımı ve paylaĢımı kültürünün tanıtımı olacak hem de 

turistlerin unutulmaz turizm deneyimleri yaĢamaları sağlanacaktır. 

Yapılan araĢtırmada evrenin tamamına ulaĢılamadığı için alınan görüĢler 

örneklem ile sınırlıdır. Bilimsel araĢtırma etiği gereğince yapılan araĢtırma nesnel bir 

araĢtırmadır. Yapılan görüĢmelerde katılımcıların ifadeleri kendi öznellikleri 

çerçevesindedir. Bu yüzden örneklem içerisindeki görüĢleri evrene genellemek doğru 

olmaz. Evren içerisindeki diğer ince ekmek yapımında çalıĢan kiĢilerin görüĢleri farklı 

olabilir. AraĢtırma verileri sadece Erzurum ili içerisindeki ince ekmek yapan iĢletme 

çalıĢanlarının görüĢlerinden oluĢmaktadır. Bu yüzden farklı destinasyonlar adına 

genelleme yapılması söz konusu değildir.  

AraĢtırma sonucu doğrultusunda somut olmayan kültürel miras unsurlarından 

ince ekmek yapımı ve paylaĢımı kültürünün yaratıcı turizm kapsamında 

uygulanabilmesi adına katılımcıların hemen hemen hepsi olumlu cevaplar vermiĢtir. 

Konu ile ilgili uygun ortamın oluĢturulması ve gerekli eğitimlerin verilmesi durumunda 

dünyada farklı destinasyonlarda örneği olan bu araĢtırmanın uygulanabilirliği de 

mümkündür. Öncelikle kültürümüzü yansıtacak Ģekilde otantikliğe önem verilerek ince 

ekmeğin yapılabileceği, içerisinde taĢ fırın ve tandırın olacağı bir mekan hazırlanmalı. 

Yapılacak olan mekanın büyüklüğü içerisine belli sayıda turistin girip uygulama 

yapabilecekleri kadar büyük olmalı. Bu mekanın içi kültürümüze uygun Ģekilde 

yapılmalıdır. Ġçindeki kullanılacak malzemeler önem arz etmektedir. Bu malzemeler 

elektrikli makinelerden değil eskiden olduğu gibi elle kullanılan malzemeler olmalıdır. 

Aynı zamanda mekanın yapılacağı yere ulaĢım kolay olmalı ve mekan merkeze yakın 

olmalıdır. Bunun yanı sıra tabela, katalog, billboard, dergi, broĢür, mail ve televizyon 

gibi reklam araçları kullanılmalı, sosyal medya ve sanal ortamda bölge tanıtımları 

yapılırken bu mekana da yer verilmelidir. Yaratıcı turizmin uygulanabilmesi için 

yapılması gereken ilk çalıĢma bölge halkının bu konuda bilinçlenmesini sağlamaktır. 

Bunun için konu ile alakalı eğitimcilerle birlikte çalıĢma yürütülmesi gerekmektedir. 

Yaratıcı turizm kapsamında bahsi geçen uygulamaların, sadece iĢletmeler veya 

birey bazında gerçekleĢmesi zor olacağından yerel yönetimlerin desteği alınarak, 

iĢbirliği ile yapılması gerekmektedir. Yerel yönetimler, özel iĢletmeler ve bölge halkı 

iĢbirliğiyle yapılacak çalıĢmalar sonucunda yaratıcı turizm sayesinde turizm sezonu 

yılın tamamına yayılma imkanı bulacaktır.  
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