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YUKSEK LISANS TEZI
_ SOSYAL BILGILER OGRETMENLERININ SOSYAL MEDYA VE
DEGERLER EGITiMI UZERINE GORUSLERI: BITLIS-AHLAT ORNEGI
UZERINE NITEL BiR ARASTIRMA
Yiiksel ASLAN
Tez Damsmani: Dog¢. Dr. Emine TEYFUR
2021, 85 sayfa

Jiiri:

Prof. Dr. Ogiin COSKUN

Dog¢. Dr. Emine TEYFUR

Dog. Dr. Suat POLAT

Okullarda gorev alan ve toplumun gelecegi icin ¢alisan dgretmenler, sosyal

medyanin bilingli kullanilmas1 ve bu konuda genglerin dogru yonlendirilmesi
hususlarinda 6nemli bir konuma sahiptirler. Bu ¢alismada sosyal bilgiler
Ogretmenlerinin sosyal medyanin degerler egitimi ile iliskisi ve bu durumun etkileri
lizerine gorisleri incelenmistir. Calismanin amaci, sosyal bilgiler 6gretmenlerinin
sosyal medya ve degerler egitimi hakkindaki gorlis ve Onerilerinin
degerlendirilmesidir. Bu kapsamda 2020-2021 6gretim yilinda Bitlis/Ahlat’ta bulunan
ortaokullarda gorev yapmakta olan 15 sosyal bilgiler o6gretmeninden yar
yapilandirilmis goriisme teknigi ile veri toplanmistir. Toplanan veriler nitel analiz
tekniklerinden igerik analizi yontemi ile analiz edilmistir. Ogretmenlerin sosyal medya
ve degerler egitimine olan etkileri konusundaki goriis ve beklentileri kendi alanlari,
sosyal medyanin etki alanlari, 6grenciler ve 6grencilerin dogru yonlendirilmeleri
kapsaminda degerlendirilmistir. Yapilan analizler sonrasinda ulasilan bulgulara gore;
Ogretmenlerin yalnizca kendi alanlarinda degil; toplumsal ve kisisel tiim degerler

tizerinde sosyal medyanin etki sahibi oldugu ve sosyal medya kullanan tiim insanlarin

ortak bilin¢ hususunda 6zenli olmasi gerekliligi anlagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Degerler Egitimi, Toplumsal Degerler,
Sosyal Bilgiler, Sosyal Bilgiler Egitimi.



ABSTRACT
MASTER’S THESIS
THE OPINIONS OF SOCIAL SCIENCE TEACHERS ON SOCIAL
MEDIA AND VALUES EDUCATION: A QUALITATIVE RESEARCH ON
THE CASE OF BITLIS-AHLAT
Yiiksel ASLAN
Advisor: Assoc Prof. Dr. Emine TEYFUR
2021, Page: 85
Jury:
Prof. Dr. Ogiin COSKUN
Assoc. Prof. Dr. Emine TEYFUR
Assoc. Prof. Dr. Suat POLAT

Teachers working in schools and working for the future of society have an
important position in the conscious use of social media and in guiding young people
in this regard. The aim of the study is to evaluate the opinions and suggestions of social
studies teachers about social media and values education. In this context, data were
collected by semi-structured interview technique from 15 social studies teachers
working in secondary schools in Bitlis/Ahlat in the 2020-2021 academic year. The
collected data were analyzed by content analysis method, one of the qualitative
analysis techniques. The views and expectations of teachers on social media and its
effects on values education have been evaluated within the scope of their own fields,
impact areas of social media, and correct orientation of students and students.
According to the findings obtained after the analysis; teachers are not only in their
field; It has been understood that social media has an effect on all social and personal
values and that all people using social media should be attentive to the common

consciousness.

Keywords: Social Media, Values Education, Social Values, Social Studies,

Social Studies Education.
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BIiRINCi BOLUM
1. GIRIS

Giliniimlizde teknolojik ve bilimsel gelismeler ¢ok bilyiikk bir degisim
yasamaktadir. Bu gelismelerin 1s181inda oldukca ¢esitli olan kitle iletisim araclarinin
icerisinde Ozellikle telefon 6nemli bir yere sahip olmus ve internet baglantis1 ile kisa
zamanda bir¢ok insanla iletisim gergeklestirilebilmistir. Kisilerarast karsilikli
etkilesimin yayginlastigi en 6nemli platformlar sosyal medya araglaridir. Bu araglar
Facebook, Instagram, Twitter, WhatsApp gibi isimlerle anilmaktadir. Kullanilan

sosyal medya araglari kisiler arasi iletisimde farkli bir nitelik ger¢eklestirmistir.

Insanlar giinliik hayatlar1 ile ilgili yasadiklar1 duygu ve diisiincelerini
paylagimlar yaparak diger insanlarla baglanti kurmaya g¢aligmaktadir. Bu durum
sosyallesme alaninda farkli bir boyut olusturmaya baslamistir. Dolayistyla kisilerin
sosyolojik olarak kendi sahip olduklar1 psiko-sosyal ozelliklerini sosyal medya
araclariyla baglanti kurmada kullanmaktan ¢ekinmedikleri goriilmektedir. Bu durum
kisilerin fikir ve inanc¢larin1 diger insanlara aktarmakta ¢ok genis ortamlar meydana
getirmistir. Kisilerin kendilerine ait olusturduklar1 tiim psiko-sosyal 6zellikleri aile
igerisinde sekillenmeye baslar. Fakat gilinlimiizde tiim sosyal medya araglar
vasitastyla bu ozellikler degisime agik bir hale gelmektedir. Insanlar duygu ve
diistincelerini belirtebilmekte; resim, video, miizik gibi paylasimlarla yeni bir iletisim
ve sosyallesme alani olugturmaktadir (Dogan, 2004). Bireylerin bu baglamda, iletisim
kurmak ve sosyal alan olusturmak i¢in kullandiklar1 sosyal aglar; diisiince, inang ve

degerleri aktarmada da kisilere sonsuz bir mecra ortaya ¢ikarmustir.

Insanlar kiiciik yaslardan itibaren aile ortaminda kendi diisiincelerini ve
degerlerini olusturmaya baslarlar. Olusturduklar1 bu diisiince ve degerler; ilk olarak
ailede sonrasinda okul ve toplumsal yasamda anlam kazanmaya baslar. Bireyler deger
yargilarin1 olustururken sadece aile, okul ve sosyal ¢evreden etkilenmezler. Sosyal
medya ve Kitle iletisim araglar1 da bu degerlerin olusturulmasinda etkili olmaya
baslamistir. Bu degerlerin olusturulmasinda sosyal medyanin ve kitle iletisim

araglarmin giicli azimsanmayacak derecede biiyiiktiir (Turan ve Naziroglu, 2016). Bu
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glic genel ag araciliiyla tiim diinyay1 etkileyecek duruma gelmistir. Kisacas1 diger
devletlerde var olan degerler, yasam tarzlari, olaylar ve olgular farkl iilke bireylerinin

kanaatlerini ve degerlerini olusturmada etkili olmaya baslamistir.

Modern diinyanin hizli bir degisim i¢inde olusunun siyasi, ekonomik, kiiltiirel
ve dini agidan birey ve toplumlar iizerinde hem olumlu hem de olumsuz etkileri
olmustur. Modern diinyanin bu hizli degisiminin olumsuz etkileri bakimindan en ¢ok
etkiledigi alan ahlak olmustur. Elli y1l 6ncesine kadar batili insanlar arasinda bile kabul
edilmeyen davraniglar giinlimiizde kabul gérmeye baslamistir. Ancak sonucta daha
mutlu, huzurlu, paylasimci, baris ve huzur dolu bir hayat beklenirken tam aksi sekilde
olmus ve insanlik kiiresel anlamda sonucu kestirilemeyecek tarzda bir kaosa itilmistir
(Koylii, 2007). Bu durum ise pek cok iilkeyi tek bir konuya odaklamistir: Degerler
Egitimi. Degerlerin korunmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi her ¢agda egitimin hem
konusu hem hedefi olmustur. Degerlerin yeterince korundugu toplumlarda bireysel ve
kitlesel huzur hakimdir. Ahlaki degerler, bireyleri her zaman olumluya yonlendirerek,

olumlu davranis ve eylem imkani saglar.

Glinlimiiz diinyasinda degisen yasam kosullar1 ve gelisen teknoloji insanlari
her ne kadar ileriye gotiirliyormus gibi goriinse de beraberinde bircok problemi
getirmistir. Uzunca bir siire goz ardi ettigimiz maddi ve manevi degerlerimizi bireylere
tekrar kazandirma ¢abalar1 iste bu sorunlarinin ¢oziimii i¢in yapilacak en miihim
calismalardir. Zira insan1 insan yapan, geemisi, kisilik o6zellikleri ve idealleridir
diyebiliriz. Bu durum milletler i¢in de s6z konusudur. Bir milleti millet yapan; kiiltiirii
tarihi ve ortak degerleridir. Bir kisi giinliilk hayatta karsilastigi sorunlara ¢oziim
tiretirken, kendi sorun ¢6zme yontemiyle degerleri arasinda bocalama yasarsa, ortaya
kendisiyle barisik olmayan sagliksiz ¢eliskili bir insan yapisi ortaya ¢ikar (Tarhan,
2011). Insanin, (dolayli yoldan) toplumun iyi olmas: hangi degerlere bagliysa o

degerler, toplumun kiiltiirii ve idealleriyle sentezlenerek bireye aktarilmalidir.

Insanlar, degerlerini gelecek kusaklara aktarabilmek icin ¢aligmalar
yiriitmektedir. Bu caba toplumsallagma siirecinde kendini gostermekle birlikte
toplumsal yasamdaki her tiir davranis ve tutum, degerlere gore algilanip

degerlendirilmektedir. Degerlerin davranisa doniismedigi noktada degerlere yiizeysel
10



baglanma gibi birtakim durumlar ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum egitimciler, aydinlar,
yonetici ve siyasetgiler tarafindan fark edilmis ve bu soruna yonelik ¢alismalara hizla
baslanmistir (Kilig vd., 2018). Bu ¢aligmalar sonucunda bireyden beklenen hedef,
icinde yasadig1 toplumun degerlerini kavrayarak bunlari olgu ve olaylara yaklagiminda
ve davraniglarinda 6lgiit olarak kullanmasidir (Kincal, 2002). Bireyler aile, yakin gevre
ve okullardan, kendilerinden beklenen deger ve olgular1 kazanmak igin caba

gostermektedirler.

Tim diinyada oldugu gibi iilkemizde de Ozellikle egitim kurumlarinda
degerlere verilen 6nem son yillarda artig gostermistir. En son yapilan diizenlemeyle
Milli Egitim Bakanlig1, Egitim Ogretim programlarinda “Degerler Egitimi” boliimiine
yer vermistir. Bu boliimde 6grencilere 10 adet deger kazandirilmasi amaglanmaktadir.
Bu degerler; adalet, dostluk, diiriistliikk, 6zdenetim, sabir, saygi, sevgi, sorumluluk,
yardimseverlik ve vatanseverliktir. Bu degerlerin 6grencilere aktarilip davranis ve

tutuma doniistiirmeleri hedeflenmektedir (MEB, 2005).
1.1.Arastirmanin Amaci

Gelisen teknolojilerle birlikte internet hayatin her evresinde yer alan bir olgu
haline gelmistir. Gerek bilgiye ulagsma gerek aligveris yapma gerek sosyallesme gibi
amaclar tagiyan internet kullanimi en ¢ok tercih edilen kitle iletisim araci haline
gelmistir. Bilginin hizli yayilmas1 ve bir anda biiyiik kitlelere ulagmas1 ayn1 zamanda

bu bilgilerin kitleler {izerinde etkiler yaratmasina da yol agmaktadir.

Bu calismanin amaci, Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medya ve
degerler egitimi hakkindaki goriis ve dnerilerinin degerlendirilmesidir. Bu baglamda

arastirmada su sorularin yanitlart aranmastir:

. Sosyal medya kullaniminin degerler egitimine olan etkisi nedir?
. Degerler egitimi ile sosyal medya arasinda nasil bir iligki vardir?
. Degerler egitiminde sosyal medyanin &grenciler iizerindeki olumlu

etkileri nelerdir?
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. Degerler egitiminde sosyal medyanin 6grenciler lizerindeki olumsuz

etkileri nelerdir?
1.2. Smirhliklar
Aragtirma kapsaminda elde edilmis olan verilerin degerlendirilmesinde;

e Arastirma, 2020-2021 egitim-6gretim yilinda Bitlis/Ahlat’ta yer alan
orta okullar ve bu okullarda gorev yapmakta olan 6gretmenler ile sinirli
tutulmustur.

e Ayni zamanda bu aragtirma, ortaya konulan sorunla alakali olarak
yapilmis olan literatiir taramasi, bu konuya dair goriislerin alinmasinda
kullanilmis olan goériisme sorular1 ve katilimcilarin sorulara vermis

olduklar1 yanitlarla sinirli tutulmaktadir.
1.3. Temel Varsayimlar

e Arastirmaya katilan 6gretmenlerin, sorularin tamamini okuyarak ve
anlayarak yanitladiklar1 varsayilmistir.

e Arastirmaya katilan Ogretmenlerin sorular1 cevaplarken gercek
duygularini ve diistincelerini ifade ettikleri varsayilmistir.

e Arastirmaya katilan dgretmenlerin sorular1 cevaplamak i¢in yeterli
zaman ayirdiklar1 ve bdylelikle daha giivenilir yanitlar verdikleri

varsayilmistir.
1.4.Temel Terim ve Kavramlar

Sosyal Medya; bireylerin, topluluklarin ve kuruluslarin kolayca erisilebilen,
kullanicilar tarafindan olusturulan; icerikler, birlikte olusturmalar, degisiklikler,
paylagimlar yapabilmelerini ve etkilesim kurmalarini saglayarak bir toplulukla
isbirligi yapmalarini, baglanti kurmalarin1 ve olusturmalarini saglayan web tabanl

hizmetidir (McCay-Peet ve Quan-Haase, 2017).
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Degerler Egitimi; sosyal diizenin insa edilmesi noktasinda toplumun

tiyelerinin birlikte yagamasini saglayan etkenler yasalar ve degerlerdir (Aydin ve
Akyol, 2012).

Sosyal Bilgiler Egitimi; Sosyal Bilgiler egitimi; biligsel, duyussal ve
devinigsel alandaki gelismelerdeki dengeyi gbzeten, 21. yilizyilin isteklerine uygun
olarak sosyal yonden etkin vatandas egitimine yonelik Ogretim ilkelerinin

benimsendigi bir egitim alanidir (Duman ve ikiel, 2002).
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IKiNCi BOLUM

2. KAVRAMSAL CERCEVE VE ILGILi ARASTIRMALAR
2.1.Sosyal Medya
2.1.1. Sosyal Medya Kavram

Sosyal medya, bireylerin kendi goriislerini rahatlikla paylasabildigi, alakali ya
da alakasiz herhangi bir konuda yorumda bulunabildigi ve baska insanlarin goriis ve
Onerilerini goriintiileyebildigi bir platform olarak yasamimizda miihim bir yer sahibi
olmustur. Bireyler, sosyal anlamda sahip olduklar1 ¢evreyi genisletebilme, duygu ve
diisiincelerini paylasabilme, tecriibelerini paylasabilme ve topluluklara erisebilme
maksadiyla sosyal medya araglarini kullanmaktadirlar. Sosyal medya platformlari
araciligiyla markalarla alakali deneyimler, paylasilan goriis ve yorumlar farkl

kullanicilar agisindan da belirleyici bir unsur olmaktadir (Vardarlier, 2016).

Sosyal medyada her internet kullanicisinin igerik {retebiliyor olmasi
sonucunda sonsuz sayida icerik sosyal aglar lizerinden yayilmaktadir. Sosyal aglar
sayesinde cok farkli bakis agilar1 ve yaklagimlar biiyiik kitlelere ulagabilmektedir.
Gittikge artan internet kullanic1 sayisi gilinlik hayati kolaylastirmaya yonelik
uygulamalarin internet ortamina uyarlanmasini gerekli kilmistir. Giinliik hayatta daha
uzun zamanda tamamlanabilecek islemlerin internet ortaminda daha kisa siirede
tamamlanabilmesi zamani kisith olan kullanicilarin internet kullanimini ilk tercihi

haline getirmektedir.

We Are Social ve Hootsuite tarafindan yayinlanan “Digital in 2019 raporuna
gore 7,594 milyar olan Diinya niifusunun %53°0 (4,021 milyar) internet
kullanmaktadir (www.wearesocial.com). Diinya niifusunun yarisindan fazlasinin
internet kullantyor olmasi, insanlarin islemlerini internet iizerinden ytiriitme taleplerini
de arttirmaktadir. Kullanicilarin yogunlugu cok ¢esitli goriislerin var olmasina sebep
olmakta ve bu durum farkli beklentilere gore ¢esitli sosyal platformlarin olugsmasina
neden olmaktadir. Kullanicilarin ¢esitli beklentilerine gore birden fazla sosyal
platform farkli kullanim 6zellikleri ile farklilagmistir. Diinya niifusunun %42’si1 (3,196

milyar) aktif sosyal medya kullanicisidir. Mobil kullaniminin artisi ile dogru orantili
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olarak aktif sosyal medya kullanic1 sayis1 da artis gdstermektedir. Insanlar mobil
tizerinden de sosyal platformlara baglanarak giin i¢inde aktifligini siirdiirmektedir.
Diinya niifusunun %68°1 (5,135 milyar) mobil kullanict olup, sosyal medyaya mobil
kullanim ile baglanan aktif kullanici niifusun %39 unu (2,958 milyar) olusturmaktadir.
Gelisen teknoloji ile birlikte internet kullaniminin daha da artacagi diisiiniilebilir

(www.wearesocial.com).

Digital in 2019 raporuna gore 2017 yilina kiyasla 2018 yilinda internet
kullanicilarinin sayisi %7 oraninda artis gostermistir. Sosyal medya kullanimai ise artan
362 milyon aktif kullanict ile %13 artis gdstermistir. Sosyal medyaya mobil cihaz ile
erisen kullanici sayist %14 oraninda artmistir. Kullanici sayilarinda devamli bir artis
sosyal medyanin gelisimini de hizlandirmaktadir (www.wearesocial.com). Bilginin
kullanicilara hazir sunulmasi, zaman ve mekan sinirinin olmayisi sosyal medyanin

Onemini arttirmaktadir.

Ulkelere gore internet kullanim verileri incelendiginde, Birlesik Arap
Emirlikleri'nin niifusa gére %99 oraninda internet kullanicisina sahip olarak 1. sirada
yer aldig1 goriilmektedir. Tiirkiye’de internet kullanimimnin %63 orani ile diinya

ortalamasinin {izerinde oldugu goriilmektedir (Grafik 2.1).

SOCIAL MEDIA PENETRATION IN 2019

BASED ON ACTIVE USERS OF THE TOP SOCIAL NETWORKS IN EACH COUNTRY / TERRITORY, COMPARED TO TOTAL POPULATION
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Grafik 2.1. Ulkelere Gore Internet Kullamcilar (%) (Kaynak:

https://wearesocial.com).
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Ulkelere gore sosyal medya kullamimlar1 cogunlukla diinya ortalamasinin
tizerindedir. %99 oraninda aylik sosyal medya kullanicisi ile Birlesik Arap Emirlikleri
1. sirada yer almaktadir, Tirkiye aylik sosyal medya kullanici sayisi ile diinya

ortalamasi tizerinde %63’1iik bir pay almaktadir (Grafik 2.2).
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Grafik 2.2. Ulkelere Gore Aylik Sosyal Medya Kullanim (Kaynak:

https://wearesocial.com).

Sosyal medya, kullanimi gittikge artan bir mecradir. Yeni giincellemeler ve
degisen kullanic1 aligkanliklar1 sosyal medya kullanimini gittikge arttirmaktadir.
Ulkelere gore sosyal medya kullanici sayisinda yillik degisim oranlar incelendiginde
%32°1ik bir pay ile Suudi Arabistan’in 1. sirada yer aldig1 goriilmektedir. Tiirkiye’de
ise bir Onceki yila gore sosyal medya kullanict sayisinda %6 oraninda bir artis

gerceklesmistir (Grafik 2.3).
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Grafik 2.3. Ulkelere Gére Sosyal Medya Kullamici Sayilarinda Yilhk
Degisim Oram (%). (Kaynak: https://wearesocial.com).

2.1.2. Sosyal Medya ve Temel Kavramlar

Sosyal medya, kullanicilara enformasyon, diisiince ilgi ve bilgi paylasim
imkan1 taniyarak karsilikli etkilesim yaratan ¢evrim ici araclar ve web siteleri i¢in
ortak kullanilan bir terimdir. Sosyal medya katilim1 ve ilgili olmay1 tesvik ederek

topluluk ve ag olusturmaya aracilik etmektedir (Toros, 2012).

Insanlarin  internet araciligiyla  birbirleriyle sagladiklart  goriismeler,
paylasimlar genellikle sosyal medyayr meydana getirmektedir. Sosyal medya;
paylasimlarin gergeklestigi, ¢evrimi¢i medyanin yeni bir ¢esidi olarak avantajlar
yarattig1 en yeni fikirlerden bir tanesidir. Giincel 6zellige sahip olmasi, kullanici
sayisindaki artig, kitle iletisim araci olmasi bakimindan sosyal medya miihim bir
platformdur. Bireyler sosyal medya iizerinden kisisel diisiincelerini yazmakta, bu
goriisler lizerinde tartisabilmekte ve yeni fikirler giindeme getirebilmektedir. Bu
durum zamanla biitiin dikkatlerin sosyal medyaya yonelmesine sebep olmakta ve
yenilenen sanal diinyaya yeni bir kavram kazandirmaktadir. Sosyal medya, biitiin

insanlarin s6z hakkinin oldugu ve kullanici sayist sinir1 olmayan bir platformdur. Bu
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alanlarda herkes kendi iceriklerini olusturmakta 6zgiirdiir ve ilgili igerikler ile insanlar

cift yonlii etkilesim igerisine girerler (Tas, 2014).

Tiiketiciler ve markalar tarafindan neredeyse evrensel olarak kullanildig: i¢in,
sosyal medya, kitle ile baglant1 kurmak i¢in en etkili (ve belki de uygun maliyetli)
kanallardan biridir (Marketo, 2016).

Sosyal medya, bir¢ok ag siteleri, gorsel videolar, bloglar vb. gibi ¢ok ¢esitli
olmakla beraber kullanicilarin gevrimigi paylasimlarin sagladigi etkilesimlerin ve
yorumlarm yer aldig1 ana platform olma 6zelligine sahiptir. Bireyler i¢in etkilesim
olusturan bir iletigim ve paylagim alani sunmasina ek olarak markalar i¢in birgok firsat
ve riskleri de barindiran misteri iliskileri araci durumundadir. Sosyal medya
kullanicilari, sosyal medya platformlar1 araciliiyla pozitif diisiince ve deneyimlerini
paylasirlarken ayni zamanda olumsuz goriislerini de paylasabilmektedirler.
Dolayisiyla sosyal medyada faal durumda olan markalarin ilgili firsat ve riskleri
saptamasi ve etkinliklerini bu dogrultuda gergeklestirmeleri gerekmektedir (Gtiner,

2016).
2.1.3. Sosyal Medyanin Ozellikleri

Sosyal medyanin taniminda da sik¢a bahsedildigi gibi sosyal medyanin en
mithim niteligi, kisilerin internet aracilifiyla kendilerini baska insanlara ifade
etmeleridir. Sosyal medya, popiiler olma 06zelligini bireylere gore ozellesebilme

niteligi sayesinde korumaktadir (Hazar, 2011).

Sosyal medya hem yap1 hem de islevi bakimindan geleneksel medya araglarina

gore farkli 6zellikler sergilemektedir. Boyd ve Ellison’a gore (2008:15),

Sosyal medya platformlar, kisilerin  profil yaratabildikleri, baska
kullanicllardan  kendilerine bir kullanici hedef kitlesi meydana getirip
kullanmiclarin baglantilart arasinda gegis saglayabildikleri web tabanh
sistemdir. Belirtilen aglar icerisinde bireyler profil hazirlarken isim ve soy
isim gibi bilgilerin yaminda yas, cinsiyet, ilgi alanlar:, ogrenim durumlari,

profil fotografi gibi sahsi bilgiler de yer almaktadir. Profil hazirladiktan
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sonra kullanict birgok igerik ile mensup oldugu sosyal medya platformunda
paylasimlar yapabilmekte ve baska paylasimlar: goriintiileyebilmektedir. Bu

islemler sosyal medyanin ana niteliklerini meydana getirmektedir.

Erkul (2009), sosyal medyay1 diger web sitelerinden ve uygulamalardan ayiran

Ozellikleri su sekilde belirtmistir:

. Yayincidan bagimsiz kullanicilarinin olmasi

. Zaman ve mekan sinirlamasi olmamasi

o Kullanicinin igerik paylasmasina olanak saglamasi
. Kullanicilar arasinda etkilesim olmasi

Giirsakal (2009)’a gore sosyal medyanin “katilm”, “aciklik”, “karsilikli

konusma”, “topluluk” ve “baglantisallik” olmak iizere bes ana 6zelligi bulunmaktadir.

Bu 6zellikler kisaca asagidaki gibi tanimlanmaktadir:

Katilim, sosyal medya araciligi ile iletisim kurulan kisilerin geribildirimde
bulunabilmesi ve iceriklere katkilar saglayabilmesini ifade etmektedir. Yani sosyal
medyada kontrolii kullanic1 ele almaktadir. Kullanici, kendi sayfasinda paylastigi
durumun kimler tarafindan goriilebilecegini, kimlerin kendi sayfasinda paylasimlarda

bulunabilecegini belirleme imkanina sahiptir (Gtirsakal, 2009).

Aciklik, sosyal medyanin kullaniminin kolay ve agik oldugunu ifade
etmektedir. Bu oOzellik, diger ozelliklere gore sosyal ag uygulamalarinin teknik
boyutunu ele almaktadir Biiyiikten kiiclige her yas grubundan, her meslekten, her
sosyo-ekonomik diizeyden sosyal medya kullanicisinin olmasi, bu 6zelligi kanitlar

niteliktedir (Tutgun-Unal, 2015).

Karsilikli konugma, sosyal medyanin, televizyon, radyo gibi tek yonlii iletisim
saglanan geleneksel medya araglarinin aksine ¢ift yonlii iletisim saglanabilen bir ortam
olmasidir. Sosyal medya sayesinde kullanicilar paylasimlara yorum yaparak veya
direkt mesaj gondererek hizli ve zamaninda haberlesme ve aninda geribildirim alma

imkanina sahip olmaktadir (Tutgun-Unal, 2015).
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Topluluk, sosyal medyanin benzer konularda bir araya gelmek isteyen kisilerin
hizli bir sekilde toplandig1 ve iletisim kurabildigi bir ortam olma 6zelligini ifade
etmektedir. Sosyal medya aracilifiyla ¢esitli amaglara hizmet eden gruplar

olusturulabilir veya olusturulan gruplara katilim saglanabilmektedir (Giirsakal, 2009).

Baglantisallik, sosyal medya araciligi ile baska sitelere, kisilere veya
kaynaklara ulasabilme &zelligini tanimlamaktadir. Ornegin, kullanici Istagram’da
paylastig1 bir fotograf veya videoyu Facebook veya Twitter’da da ayn1 zamanda
yayinlayabilmektedir. Bunun yaninda sosyal paylasim sitelerinin {iriin reklamlari
yaparak link baglantilar1 sagliyor olmasi da baglantisallik 6zelligine 6rnek olarak

gosterilebilir (Giirsakal, 2009).

Sosyal medyada iletilmek istenen mesaj sadece yazili degil, fotograf, video
veya ses biciminde de hazirlanip sunulabilmektedir. Bu cesitlilik sosyal medya
kanaliyla iletilmek istenen mesajin etkililigini arttirmaktadir. Ayrica bir¢ok sosyal
medya platformuna canli yayin yapma 6zelligi de eklenmistir. Bu sayede kullanicilar
anlik olarak yasadiklarmi canli yayimn yaparak diger kullanicilarla paylasma imkani
elde etmistir. Ozellikle toplumsal olaylarda (&rnegin, bir otobiiste yasanan kavga,
siyasi veya sosyal gruplarin eylemleri gibi) veya konser, eglence gibi etkinliklerde
sosyal medyanin canli yayin 6zelligi kullanilarak daha fazla kisiyi olaya dahil etme
veya olaydan haberdar etme amagclar gerceklesmektedir. Bunun yaninda bazi sosyal
medya platformlar1 kullanicilarin baska kullanicilarla online oyun oynayabilecegi
Ozelliklere de sahip olmaktadir. Tiim bunlar sosyal medyanin eglendirme, vakit
gecirme, haber verme ve haberdar olma, kamuoyu olusturma gibi vasiflara sahip
olmasmi ve her yasta kullanici i¢in vazgecilmez ve c¢ekici bir hale gelmesini

saglamistir (Tutgun-Unal, 2015).
2.1.4. Sosyal Medya Platformlar ve Islevleri

Sosyal medya platformlar1 igerisinde yer alan profiller, insanlarin kendileri
hakkinda bilgi verdikleri veya kendilerini ifade ettikleri web sayfalaridir (Kircaova

vd., 2015).
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Sosyal medya platformlari, firma sahiplerinin miisteriler ile aracisiz ve direkt
iletisime geg¢meleri i¢in, onlarm Onerileri, yorumlar1 ve diisiinceleri hakkinda
bilgilenmeleri i¢in, firma sahiplerinin firmalarinin negatif ve pozitif yonlerini
tanimalar1 ve daha iyi kaliteli {iriinler ile hizmetler sunmalar1 agisindan yeni firsatlar

olusturmaktadir (Zafarmand, 2011).

Sosyal medya platformlarinin hemen hepsinde farkli uygulama ve araglar bir
arada gérmek miimkiindiir. Genel olarak platformlar: birbirinden ayiran 6zelliklerin
basinda da bu 6zelliklerin uygulanma sekli bulunmaktadir. Baz1 platformlar tiim
igeriklerin paylasimina izin veriyorken, bazilar1 sadece belirli bir tiir icerige (6rnegin
video icin www.youtube.com, fotograf i¢in www.instagram.com, metin ig¢in

www.twitter.com) odaklanmaktadir (Vardarlier, 2016).

Sosyal medya platformlarinin ¢ogu birden fazla dilde kullanilacak sekilde
tasarlanmistir. Farkli dillerde kullaniminin miimkiin olmasi sosyal aglara katilan insan
sayisini da etkilemektedir. Tek dilli platformlarin kullanici sayilari kisitli iken ¢ok dilli
platformlarda kullanici sayilart milyonlara ulagsmaktadir. Farkli kullanim 6zelliklerinin
bulunmasi kullanicilarin platform se¢iminde en etkili faktordiir. Fotograf paylasimlari
icin Facebook ve Instagram platformlarinin kullanimi uygun olabilmekteyken, hizl

iletisim ve metin paylasimlari i¢in Twitter ile Blog platformlar1 daha uygundur.

Platformlarin aylik aktif kullanic1 sayilarina baktigimizda Facebook sosyal
medya platformunun 2,167 milyon kullanic1 sayis1 ile diger platformlardan 6nde
oldugunu gorebiliriz. Youtube platformu kullanici sayisi 1,50 milyon, Instagram
platformu 800 milyon, bir Blog sitesi olan Tumblr platformu 794 milyon, Twitter 330
milyon ve Linkedin platformu aylik 260 milyon aktif kullaniciya sahiptir (Grafik 2.4.).
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Grafik 2.4. Sosyal Medya Platformlarina Gore Ayhk Aktif Kullanic
Sayilar1 (Milyon) (Kaynak: https://wearesocial.com).

2.1.5. Sosyal Medyamn Kullamim Alanlari

Diinyanin her yerinden milyarlarca insanin herhangi bir iicret 6demeden tek bir
ortamda, farkli platformlarda bir araya gelmesi giinliik hayatin tam ortasinda yer
almaktadir. Bu yillar 6nce hayalini bile kuramadigimiz bir durumdur. Bunda sosyal
medya kurucularinin bagarisi yadsinamaz. Sosyal medyanin kullanim alanlarini
genigleten ve onu aktif bir sekilde kullanan yaratict kisiler bu durumundan
faydalanmay1 basarmiglardir. Sosyal medya yonetimiyle sadece bireysel hesaplar
degil, kurumsal sosyal medya hesaplar1 da etkin bir bi¢cimde kullanilmaktadir.
Boylelikle, insanlar artik Facebook, Twitter gibi sosyal medya hesaplarini sadece
eglence i¢in kullanmamis oluyorlar. Buna ek olarak; is, marka, yeni bir hizmet alani,
servis tanitimi ve is gelistirme amaciyla da kullanmaya baslamislardir. Kurumsal
firmalar, e-ticaret siteleri, ¢esitli egitim birimleri, belediyeler ve birgok kurum sosyal
medyanin kullanim alanina dahil olmaktadir. Ayrica sosyal sorumluluk projeleri,
goniilliiliik isleri gibi insani ve hayati 6nem tastyan konularda da sosyal medya aktif

olarak kullanilmaktadir (Kircaova vd., 2015).
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Teknoloji ve Ozellikle internetin hizli gelisimi ve sosyal medyanin internet
odakli olmasi, bu medyanin kullanom hizinin artmasina, kullanim alanlarinin
gelisimine ve insanlarin hayatinin bir pargasi olmasina neden olmustur. Son yillarda
sosyal medyadan etkilenmis olan bir¢ok alan igerisinden en belirgin olanlar ticaret,
siyaset, egitim ve Ogretim, saglik, medya, gazetecilik, pazarlama, halkla iliskiler
alanlanidir. Cok c¢esitli biiylik veya kiigiik firmalar kendi iirtin ve hizmetlerinin
tanitimin1 ve reklamin1 yapmak, miisterinin 6neri ve diisiincelerini almak i¢in sosyal
medyay1 kullanirken, liderler, siyasetciler ve se¢im adaylart kendi diisiincelerini,
secildikten sonra yapacaklar1 faaliyetleri ve kampanyalarini duyurmak ic¢in, maddi
destek ve taraftar edinmek igin sosyal medyayi1 kullanmaktadirlar. YouTube gibi
sosyal paylasim sitelerinde yayimlanan egitici videolar, Wikipedia’da yazilan
makaleler ile bu platformlarin 6gretmenler tarafindan etkin kullanimi bu platformlara
egitim acisindan da onemli roller yiiklemektedir. Sivil toplum kuruluslarinin ise,
sosyal medya platformlar1 aracilifiyla depremzedeler veya yoksullar i¢in topladiklar
yardim, yiiriittiikleri hayir igleri vb. alanlar sosyal medyanin diger kullanim alanlaridir

(Zafarmand, 2011).

Sosyal medyanin en belirgin kullanimi1 pazarlama, satig, halkla iliskiler ve
iletisim icindir. Sosyal medya miisterilerle iletisim kurmakla ilgilidir. Sosyal medya,
miisteri hizmetleri, igletmeler arasi ve kurum igi iletisim i¢in yiiksek etkinlikte bir

araglar butiiniidiir (Vardarler, 2016).

Markalarin globallesmesi ve iiretilen iilke disindaki tiiketicilere ulagabilmesi,
internet kullanicilarinin birbirlerine olan giiveninden dolay1 diger kullanicilarin 6nem
ve yorumlar1 {izerine aligveris etmeleri, firmalarin yeni iiriin ve hizmetlerinin fotograf
veya videosunun viral yayilim ile tiim tiiketiciler veya tiiketici potansiyeli tasiyan
kisilere hizl1 bir sekilde ulasmasi ve satiglarin daha az maliyetle, daha kisa zamanda
yapilmasi sosyal medyanin ticaret alaninda kullaniminin 6nemini gostermektedir

(Zafarmand, 2011).

Sosyal medyanin farkli amagclarla kullanilabiliyor olmas1 sosyal ag kullanimini
da giderek arttirmaktadir. Kullanilacak platformun se¢iminde kullanim amaci 6nemli

bir rol oynamaktadir. Pazarlama amagl kullanimlarda Facebook, Instagram gibi iiriin
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gorsellerinin paylasilabilecegi platformlar daha cok tercih edilirken, siyasi ve
habercilik konularinda Twitter gibi metin odakli platformlar tercih edilmektedir.
Firmalarin hedef kitlelere ulagsmanin en hizli ve basit yontemi olarak sosyal medyanin
kullanimina yonelmesiyle sosyal medya pazarlamasi da giderek artan bir 6neme sahip

olmaktadir.
2.1.6. Sosyal Medyanin Medya ve Kullanic1 Boyutu

Medya olgusu iletisim kavrami ve haberlesme siireci ile birlikte gelisim
kaydeden ve birgok arag¢ ile hayata gecirilen, etkilesim etkinliklerinin tamaminin

yapildig1 mecralardir.

Giiniimiizdeki tanimlamalar ile birlikte medya, datanin iletilmesini saglayan
tiim ¢evreleri barindirmaktadir. Klasik medya olgusu giin ge¢tikce medya mecralarinin
degisim gostermesiyle meydana gelmis bir kavramdir. En basinda yalnizca yazima
dayali araclar araciligiyla dergi ve gazete bulunurken zaman igerisinde televizyon-
radyo, telefon vb. araglarin kesfedilmesiyle medya materyallerinde gelisme ve
sayilarinda artis meydana gelmistir. Bu araglarin meydana getirdigi medya ise

geleneksel medya olarak adlandirilmaktadir (Andersen, 2002).

Geleneksel kabul edilmeyen medya olgusu ise iki farkli sekilde
gerceklestirilmektedir. Bunlardan ilki yeni alanlar, kullanilan teknolojiler ve ikincisi
ise eski alanlar ve yeni teknolojilerdir. Geleneksel kabul edilmeyen medya igerisinde
var olan yeni alanlar segenegi, giinlimiizde tliketicilerin alisageldigi teknolojilerin
aligveris alanlari, eglence mecralari gibi alanlara uyumlulastirilmis sekillerinden
meydana gelmektedir. Digerinde ise yeni teknolojilerin direkt medya olarak kullanimi
yapilmaktadir. Bilgisayar teknolojilerinin gelisim gostermesi ve global data aglarinin
meydana gelmesi iletilerin hedeflenen kitleye ¢ok zaman almadan ulastirilabilmesi
durumunu miimkiin kilmistir. Kullanici kisilerin tanimlandig1 bu araclar, 6lglimlerinin

yapilabilmesi dolayisiyla da mithim hale gelmistir (Sever, 2000).

[letisim araglari {izerinde yasanan degisim ve gelisimler medya araclarinin da

degisim gostermesine neden olmus ve meydana gelen, geleneksel kabul edilmeyen
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medyaya ise “yeni medya” ismi verilmistir. Oncelikle geleneksel medya ve yeni
medya olarak smiflandirilan bu mecralar giin gectikce ¢cok sayida siniflandirma ile
birbirinden ayrilmistir. Giinlimiizde ulasilan noktada, mecralarin, geleneksel medya
disinda; c¢evrimici medya, ¢evrimdist medya, sosyal medya ve karsilikli etkilesim
saglanan medya olacak sekilde farkli smiflandirmalara sahip oldugu
gozlemlenmektedir. Yapilan smiflandirmalarin  birbirlerinden belirgin ¢izgilerle
ayrilmadiklari ve hepsinin bir digeriyle bazi ortak noktalarda bulustugu goriilmektedir.

Yeni medyanin geleneksel medyadan ayrildigi en belirgin 6zellik, igeriginin dijital

olmasi ve ger¢ek zamanli degisimine olanak taninmasidir (Firlar ve Deniz, 2010).

Yeni medyanin geleneksel medyaya gore farklilastigi bagka bir nokta ise;
kullanicilara yalnizca baska kanallar araciligiyla dataya erisme olanaginin yaninda
bireylere dataya eristikleri mecrada sosyal baglantilar ile baglanmalarini sagliyor
olmasidir. Yani geleneksel medya araclar1 yalnizca gazete, dergi, televizyon ile siirh
kalirken yeni medya hem geleneksel medya araglarini hem de bireylerin bu araglar
izleyebildikleri mecralar1 barindiran alanlardir. Bu 6zelligi dolayisiyla yeni medya
araclar1 kisilere sosyal anlamlar yiiklemis denilebilmektedir. Internet, kullanicilara
igerik iireticisi, takip¢isi olmanin yaninda bu mecralarda yer alan bagka kullanicilar ile

tanigsma, data paylasma olanagi da sunmaktadir (Polat, 2009).

Yeni medya, data iiretiminde, dagitiminda ve kullaniminda bir¢ok degisiklik
meydana getirmistir. Dolayisiyla yeni medyanin dijital, etkilesimli, hiper-metinsel, ag
ozelligi tastyan, sanal ve benzetimli olmasi 6zellikleri bulunmaktadir. Yeni medya
igerisinde degerlendirilen araglar, bircok enformasyonu es zamanli aktarim ve aninda
geribildirim 06zelliklerini dijital olmasi1 sayesinde saglayabilmektedir. Dijitalligin
artmasi, ¢cok sayida igerigin olugmasi, igeriklere hizla erisilebilmesi, verilerin hizla
degistirilebilmesi gibi yararlar saglamaktadir. Etkilesim saglayabilme &zelligi yeni
medyanin deger olusturma olgusuna dikkat ¢ekmektedir. Dolayisiyla geleneksel
medyanin pasif tiiketimi karsisinda yeni medya interaktif olma olanagi saglamaktadir

(Lister vd. 2009).

Sosyal medyanin kullanict boyutunda ise tiiketici odakli olarak kullanimi

yapilan ve kullanan kisiler tarafindan meydana getirilen medya; kullanan kisilerin
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iriin, marka, hizmet, kisi ya da ilgi alanlar1 hakkinda data toplama ve bagka
kullanicilar1 da bilgilendirme gayesiyle meydana getirdigi, tiyelik sagladigi, yayilimi
arttirdigr ve kullandig1 online bilginin yeni kaynak ¢esidi olarak agiklanmaktadir

(Hiiseyinoglu, 2009).

Kullaniciya dayanan igerik; teknolojiyi kullanan kisiler araciligtyla olusturulan
medya c¢esitlerinin ve kreatif ¢alismalarin (metne dayanan, gorsel, sesli ya da
biitiinlesik) tiimiinii barindirmaktadir. Kolayca ‘“son kullanict olarak kabul edilen

~ 29

tiikketicinin yarattig1 bircok medya ¢esidinin icerigi” olarak tanimlanabilecek kullanici

tabanli icerigi, asagida belirtilen ii¢ 6nemli 6zellige sahiptir (OECD, 2007):

Yaymlama Zorunlulugu: Kullamici altyapisiyla olusturulan icerigin temel
ozelligi, gergeklestirilen ¢alismalarin herhangi bir mecrada yayinlanmuis
olmast  zorunlulugudur. Bu mecra tim kullanicilar  tarafindan
gortintiilenebilen bir web sitesi ya da belirli kullanicilarin goriintiileyebildigi
sosyal medya profilleri olabilmektedir. Bu ozelligi dolayisiyla kullanici
tabanli  olusturulan icerigin e-posta ve anlik ileti gdénderebilme

uygulamalarindan farki on plana ¢ikmaktadir.

Yaratict Caba: Igeriklerin olusturulmasinda ya da mevcut c¢alismalar
tizerinden yeni bir icerik meydana getirilmesinde belirli yaratict emek
harcanmalidwr. Yani kullanict kisi icerige kendisinden bir deger katmalidir.
Bu c¢caba hem isbirligi hem de takim olma olgusu ile de
gergeklestivilebilmektedir. Rastgele bir tv programun bir boliimii alimip
internet  sitesine yiiklendiginde bu durum igerik iiretimi olarak

degerlendirilmemektedir.

Profesyonel Rutin ve Uygulamalardan Bagimsiz Olmak: Kullanict
altyapisiyla  olusturulan  igerikler ¢ogunlukla belirli bir rutine ve
uygulamalara bagimli olma zorunlulugunun disinda meydana getirilmektedir.
Bu icerikleri yaratan kisiler kurumsal ya da ticari icerikler yaratmaziar ve
iceriklerden gelir elde etme gayeleri bulunmaz. Motive olma etkenleri
cogunlukla baska kullamicilaria etkilesimde kalmak, iinlii olmak, saygi
gormek ve kendini kamitlamak olarak ifade edilebilir (WWW.pisa.oecd.orq).
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Internette yaratilan igerikler aym geleneksel medyada oldugu gibi kendi
takipgilerine sahiptir. Ancak bu noktadaki en belirgin fark kullanici kisilerin kendi
yarattiklar1 ya da bagka kullanicilardan kopya ettikleri i¢erikleri paylastyor olmalaridir.
Dolayisiyla ortaya ¢ikan farkli bir olgu da “user driven content” yani kullanici
yonelimli iceriktir. Kullanici altyapisina dayanan iceriklerden farkli olarak bu olguda,
kullanicilar igerik yaratmak zorunda degillerdir. Ancak igerikleri kendi mecralarinda
paylasima agan kullanicilar igeriklerin fazla sayida goriintiilenmesini saglamalidirlar.
Bu fark ise kullanicilarin igerik paylasimina olan istegi dolayisiyla ortaya ¢ikmaktadir
(Lietsala ve Sirkkunen, 2008).

Tiim kullanicilar tarafindan goriintiilenebilen bir¢ok medya igeriklerinin
kaynak olarak gosterildigi ve son kullanict araciligiyla sosyal medya kullanmanin
olanakli hale geldigi uygulamalar arasinda yer alan kullanici tabanli igerik ayni
zamanda sosyal medyanin da temelini meydana getirmektedir (Kaplan ve Haenlein
2010). Sosyal medya, biiylik operasyon maliyetleri olmayan ve ¢cogunlukla kullanici
tabanli igerige dayanan bir mecra olarak tiim kullanicilara kendi uzman olduklar: alani
ifade etmelerini saglayan, katilima kalite getirmeyen kullanicilara da etki etme firsati
sunan bir kavramdir (Palmer ve Lewis 2009). Anlik iletilmek istenen iletiler internet
tizerinde etkilesimli konusma, igerik olusturma, baglanti kurma ve gruplasma
etkinlikleri sayesinde yayildigi i¢in kullanici tabanh icerikler kurumlar, markalar vb.

araciligiyla yaratilan iceriklerden daha kuvvetli bir durumdadir (Gunelius, 2011).

2.2.Deger Kavrami

2.2.1. Deger Kavraminin Tanim

Deger kavramui ile ilgili birgok tanim yapilmistir. Fidan (2009), deger
kavramini, toplum veya kisilerin benimsedigi birlestirici kavramlar, toplumlarin
sosyal gereksinimlerini giderdigine inamilan ve kisilerin iyiligi icin 1yi oldugu
diisiiniilen kistaslar, biling, duygu ve heyecanlar1 da alakadar eden yargilar ve kisinin

bilincinde yer edinmis, davranigi yoneten giidiiler seklinde tanimlamistir.

Uysal (2003), eserinde degeri “insanin yapip-etmelerini determine (belirleyen)

eden ilke ya da ilkeler; kutsalligi olan, kutsallik atfedilen ilkeler” olarak
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tanimlamaktadir. Yine farkli kisilerce degerin tanimi yapilmaktadir. Degerler insan
davranislarinin incelenmesinde ve agiklanmasinda olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir.
Insanlar bir davrams bicimini digerine tercih ederken degerlerini gdz oniinde

bulundurarak se¢imlerini yaparlar.

Deger bir seyin arzulanmasi ya da arzulanmamasi konusundaki inang seklinde
tanimlamigtir (Giingor, 2000). Deger kavrami; kisinin yasam stili ve giindelik
aliskanliklarinda ve davranislar iizerinde etki sahibi olan toplumsal davranis kliseleri
seklinde tanmimlamustir. Farkli bir tanimlamada ise degerler, kisilerin objelerle,
bireylerle olan iligkisini ve bu iligkilerinin siirekli olmasin1 saglayan aliskanliklar

olarak tanimlanmistir (Dogan, 2004).

Deger kavramiyla ilgili gilinlimiize dek bilimsel ve felsefi acidan birgok
tartismalar ve arastirmalar ger¢ceklesmesine karsin deger kavraminin tam anlamziyla ne
ifade ettigiyle ilgili miisterek bir goriise vartlamamistir. Kimi zamanlarda degerlerin
0znel bir nitelige sahip olmasina ragmen nesnel bir temelde yer aldig1 ifade edilmistir.
Teorisyenlerin ¢ogu degerleri, bircok kavramla iliskilendirerek agiklamistir. Deger
kavraminin  birgok farkli disipline biirlinmiis olmasi tanimlanmasin1 da
zorlastirmaktadir. Tim bilim alanlar1 kavramla alakali kendisini ilgilendiren bir
boyutu ele almig, kendisini ilgilendirmeyen taraflarin1 ise dikkate almamistir. Bu
sebeple cogunluk tarafindan kabul edilebilecek bir tanim konusunda goriis birligi

saglanamamustir (Giingor, 2000).
TDK (1998)’ya gore deger kavramu,

“sozliik anlamz ile bir seyin ehemmiyetini saptamaya yarayan soyut ol¢ti, bir
seyin karsiligi ve krymeti; bir seyin para ile élciimlenebilen karsiligi; yiiksek
ve faydali icerik; tistiin, faydali dzelliklere sahip kimse; bireyin talep eden
gereksinim duyan bir varlik olarak obje baglantisinda beliren sey; bir

degiskenin ya da bilinmeyen seyin sayi ile ifadesi anlamlarin tasimaktadr”

(https://sozluk.gov.tr/).

Hokelekli (2013)’ye gore, degerler; gergeklestirdigimiz davraniglara yon

veren, rehber niteligi tagiyan inang ve kurallardir. Eylemlerimizin ve
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gerceklestirdigimiz davranislarin yerinde olmasina, etkili olmasina, glizelligine, ahlak
kapsaminda yer almasina hizmet eden ilkeler ve standartlardir. Herhangi bir davranisin
ya da hedeflerin digerlerine gdre daha {iistiin olmas1 konusuna, kabullendigimiz
degerler ile karar vermekteyiz. Kisi, degerlerinden etkilenerek meydana getirdigi
diisiince yapis1 sayesinde diinyayr anlamaya, sosyal cevresinde meydana gelen
vakalar: kavramaya c¢alismaktadir. Topluluklarin tercih ettigi degerler, kimliklerini
betimleme, kendilerini ve faaliyetlerini, amaclarim1 ele alma ve bilhassa farkli
topluluklarin esas hedeflerini ve iletisim igerisindeki yargilarini ele alma amach

kistaslar meydana getirmektedir.
2.2.2. Degerlerin Ozellikleri

Sahip olunan Kkiiltiire, topluma anlam ve 6nem yiikleyen Olgiitlerin basinda
degerler gelmektedir. Kavramsal olarak bilinir, bir coskuyla yasatilir ve paylasilirlar.
Ayn1 zamanda diizenleyici iglevleri de vardir. Bunlarin yan1 sira degerler insanlarin
tecriibelerini yansitmakta ve kisinin tecriibeleri iizerinde direkt etkili olmaktadir.
Degerler mekanizmasi bireylerden ne talep edildigini, bireylere nelerin yasak
oldugunu, nelerin ddiillendirilecegini ve nelerin cezalandirilacagin1  ortaya

koymaktadir (Fichter, 2006).

Insanlarin tiim davranislarmin degerlerle bir baglantis1 oldugu igin egitimden
ekonomiye, felsefeden ilahiyata biitiin bilim dallar1 bir sekilde degerler kavraminin
konusu olabilir. Mantiki olarak degerler, inang¢lar ve tutumlarla iliskilendirilse de hem
inanglardan hem de tutumlardan daha kapsamli kavramlardir (Demircioglu ve

Tokdemir, 2008).

Insanlar iginde bulundugu toplumun bir iiyesidir ve yasamlari boyunca
toplumla karsilikli bir etkilesim halindedirler. Bireyler toplumdan etkilendikleri gibi
toplumu etkileyebilme vasfina da sahiptirler. Toplumsal degerlerin en temel
islevlerinden birisi de toplumun zamanla oturttugu en temel davranis kaliplarinin
mensubu olan her bir iiyesine kazandirabilmesidir. Aktarim yoluyla kazandirilan
degerler bireyin toplumun saglikli bir iiyesi olmasini saglamasinda en 6nemli aractir.

Gegmisimizden gelen kiiltiir birikimimiz araciligiyla, degerlere yenilerinin ilave
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edilmesiyle diiniimiiz ve bugiiniimiiz arasinda bir koprii kurulur. Toplum ve millet
yasaminin kalic1 olabilmesi, bu kdpriiniin iyi inga edilmesi ve saglamligina baghdir.
Gegmisiyle bag1 kesilmis bir toplumun gelecegi sadece bir hayalden ibarettir (Kolag,
2010).

Insana dair etkinlikler tek tek kisiler tarafindan gerceklestirildiginde, gegmis
yasantilar ve eylemler ortaya ¢ikar. insani degerler birey ya da toplum olarak gegmis
yasantilardan ve bunlarin zamanla olusturdugu normlardan meydana gelir. Bu sayede
sevgi, saygi, diriistliik, giiven, 6zgirlilk, dogruluk gibi temel degerlerini koruyan
insanlarin hayatlar1 ve davranislari, degerli hayatlar ve degerli eylemler olarak

adlandirilir (Demircioglu ve Tokdemir, 2008).

Hepimiz hayatlarimizi degerlerimiz dogrultusunda yasariz, yasamimiz
miiddetinde iyi se¢imler yapmaya calisiriz. Bu agidan tecriibelerimizle edindigimiz
yeteneklerimiz, dogustan gelen verilere degil deneyimlerimize baglidir. Verdigimiz
kararlar, eylemlerimiz tecriibelerimizle edindigimiz degerler dogrultusundadir.
Degerlerimiz hayatimizda bize rehberlik eder. Bizim hayata dair temel prensiplerimiz,
degerlerimizi algilays bicimimize ve diinyay1 nasil gérdiigiimiizii baglidir (Harland ve

Pickering, 2011).

Degerler kavrami  sosyal, kiiltirel ve  Dbireysel degisimlerden
etkilenebilmektedir. Bu yonleriyle degerlerin zaman i¢inde farkli bigimlerde karsimiza
cikabildigini gormekteyiz. Fakat bu degisim birdenbire olusan bir keskinlikte degildir.
Bir bagka ifadeyle, degerler belirli bir oranda 6z tabiatlarini korurlar. Yani toplumsal
degerlerde ortaya cikabilecek ani degisimler tek tek bireyler ve toplumlarin nezdinde
benimsenemeyecegi gibi, aksi durumda yani devamli ayn1 sekilde kalmas1 durumunda
ise zamanin ruhuna uyamadiklar1 i¢in bireyler ve toplumlar tarafindan kdhne kabul
edilir hatta unutulmak gibi olumsuz sonuglar dahi olusabilir. Bu durum degerlerin,
birey, toplum ve zamanin normlariyla olan iliskisini ortaya ¢ikarmaktadir (Yapici ve

Zengin, 2003).
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2.2.3. Degerlerin Islevleri

Degerler, kisilerin diisiince, tutum ve davranislarinda birer 6l¢iit olarak ortaya
cikar ve toplumun ortak yasaminin vazgecilmez bir unsurunu meydana getirirler.
Insanlarin sahip olduklar1 degerler onlarin yasam tarzlarimi, hayata bakis acilarmi
belirler. Bagka bir deyisle, degerler bireylerin yasam1 anlamlandirma ve tercih ettikleri

yasam bi¢imini olugturmalarinda énemli bir role sahiptirler (Girmen, 2013).

Fonksiyonel agidan degerlerin {i¢c boyutu vardir. Birincisi, bilince ulagmis
varligin, kendini zaman ve mekanda gergeklestirmesidir. Bu, boyut varlik kipi olarak
adlandirlabilir. Tkincisi, kiiltiirel anlama anlayis1 katmanlari tarafindan ¢ekilen tarihi
kimligin olugmasi ve lgciinciisii de tarihsel 6z bilincin devamliliginin saglanmasidir

(Yavuz, 2007).

Rokeach (1973) degerlerin 6zelliklerini su sekilde belirtmistir;

. Kisinin davranigini yonlendiren ¢ok boyutlu normlardir,

. Kendini ifade etme konusunda bireye rehber olurlar,

. Bireyleri inandirma ve bireylere tesir etmede tesirlidirler,

. Insanlar1 sosyal agidan muayyen bir pozisyon almaya yénlendirirler,

. Insanlarin dini ve politik tercihlerinde etkindirler,

. Kisilerde elestirme ve degerlendirme normlar1 olustururlar,

. Bireylerin ahlaki degerlendirilmesi ve siralamasi igin kriter olabilirler,

(Akt: Dilmag ve Bircan, 2015).

Islevsel anlamda degerler tarihsel, sosyal, dini, kiiltiirel, ahlaki y&nleri olan
destekleyici hem muhafaza eden hem de degisime yon veren, toplumsal dinamizmi

saglayan, ayni zamanda da diizenin teminati1 olan kavramlardir.
2.3.Degerler Egitimi

Degerler egitimi, cocuk ve geng yastakilerin olumlu degerlerin farkina varip
gelistirmeleri ve sahip olduklar1 potansiyel dogrultusunda ileri gitmeleri amaciyla

yiiriitiilen egitimsel ¢abalardir (Egitimsen, 2015). Insanlarm sahip oldugu tutum ve
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davranislart etkileme, ilgili tutum ve davraniglarin saptanmasi ve sekillendirilmesi
hususlarinda degerlerin 6nemli bir rolii bulunmaktadir. Degerler, bireylerin hayata
bakis agilarina etki etmekte, bireyin algilarini gelistirmekte ve degisime ugratmaktadir.
Yaman (2014), deger kavramini insan1 krymetli hale getiren, tagidig: tistiin 6zellikler
ve donanimlar seklinde tanimlamistir. Sahip oldugu degerler kisinin ilerde kisiligini,
diisiince tarzini, tutumlarini ve yasamini belirleyecek unsurlar oldugundan kisi belirli
baz1 degerleri fark etmesi, yeni degerler edinmesi, tiim degerleri kisiliginin temel
taglart durumuna getirerek davranisa doniistiirmelidir. Yasam siiresince devam eden

bu kazanma-kazandirma siireglerine ise deger egitimi adi verilmektedir.

Degerler egitimi ve karakter egitimi kavramlarinin birlikte incelenmesi
sonucunda karakter egitimiyle ilgili su sonuglara varilmigtir (Kaymakcan ve Meydan,
2014):

e Karakter egitimi degerler egitiminin Amerika’da uygulanan ¢ok boyutlu bir
versiyonudur. Amerika’da bulunan biitiin okullarda o toplumun degerleri ve
inanglar dikkate alinmaktadir.

e Degerler egitimi alanindaki ¢aligmalara oranla daha biitiinciil ve sistematik bir
bicimde programlar olugturulmaktadir.

e Degerler egitimindeki yaklasimlar iginde daha dnceden belirlenen degerlerin
kavranmasini tavsiye etmesi ve 6gretmene verimli rol atamasi nedeniyle deger
telkin etme yaklagimina yakin 6zelliklere sahiptir.

o Degerler egitimi degerler arasinda bir ayrim yapmazken, karakter egitimi

ahlaki, toplumsal, geleneksel, hatta dini degerleri barindirir.

Degerler egitimi tarihinin 1920°1i senelerde ABD’de karakter egitimi basligi
altinda gerceklestirilen c¢alismalara kadar uzandigr gozlemlenmektedir. Egitim
politikalar1 devletin ve toplumun ideolojisi ile sekillenmeye baslamistir. Amerika’nin
kurulus felsefesi ¢ercevesinde egitimin dort farkli ilkesinden bir tanesi de degerler
egitimidir. Devletin kurulus ilkeleri arasinda yer alan demokrasi, vatandaslik gibi
olgularin kuvvetlendirilerek yaygin hale getirilmesi sartiyla ahlak ve karakter egitimi

de egitim programlari arasinda yer almaya baslamistir. Bu kapsamda degerler egitimi,
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baska toplumlar igerisinde baska degerlerin Ogretilmesi maksadiyla biiyiik

cografyalarda 6nemli atfedilen bir husus haline gelmistir (Mizikaci, 2015).

1995 senesinde Birlesmis Milletlerin ellinci kurulus y1l doniimii kutlamalari
kapsaminda, Birlesmis Milletler Egitim Bilim ve Kiiltiir Orgiitii (UNESCO) tarafindan
Yasayan Degerler Egitimi Programi’nda (YDEP); Brahma Kumaris tarafindan
meydana getirilen ve giiniimiizde de pek cok iilkede uygulamada olan “Daha lyi Bir
Diinya I¢in Degerlerimizi Paylasalim” projesiyle “Degerler Egitimi” uygulamasi
baslamistir. Bahsi gecen proje, on iki evrensel degeri odak almistir. Sevgi, saygi,
hosgorii, sorumluluk, baris, 6zgiirliik, is birligi, mutluluk, sadelik, diiriistliik, algak

goniilliiliik ve birlik bu degerler arasinda yer almaktadir (Ekinci, 2018).
2.3.1. Diinya’da ve Tiirkiye’de Degerler Egitimi

Avrupa Birligi, Birlegsmis Milletlerin temel insani degerlerini kendisine temel
referans olarak kabul etmistir. Bu dogrultuda Avrupa Komisyonu Egitim ve Ogretim
Calisma Grubu tarafindan anahtar degerler seti hazirlanmistir. Bu sete gére Avrupa

Birliginin temel aldig1 degerler (Topsakal, 2004:130):

o Insan haklari/Insanin degeri, sayginlik

* Yasaya uygunluk

» Sonsuza kadar siddetin reddi ve barig

* Digerlerine saygi

* Avrupa da ve halktan halka tiim diinyada dayanisma ruhu
»  Adil gelisim

» Frsat esitligi

* Rasyonel diisiince prensipleri (delil ispat etigi)

» Ekolojik sistemin korunmasi

» Kisisel sorumluk olarak kabul edilmistir.

Avusturalya’da da degerler egitimi ¢alismalariyla 6grenciler yaptiklari islere
dair sahiplik duygusunu gelistirmektedirler. Ayrica Ogrencilerde kendine giiven,

liderlik, takim Dbecerileri, beceriklilik gibi bilissel ve duyussal beceriler
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gelistirilmektedir. Yapilan deger eksenli projelerle hem 6gretmenler hem de 6grenciler

icin yapici ve tesvik edici bir egitim ortami olusturulmustur (Tomy, 2010).

Sosyal kontrolii ve ekonomik ideolojileri tesvik etmek i¢in okul miifredati
mevcut olan en giiclli araglardan biridir. Hegemonik sistem i¢inde ayricalikli degere
hizmet eden rasyonalizm ve yetkinlik hareketleri gibi sdylemler nedeniyle
Avustralya'daki egitimcilerin gorevlerini yerine getirmeleri hemen hemen imkansiz bir
hale gelmistir. Bu ylizden Avusturalyali 6gretmenler sinifta degerlerin 6gretilmesi s6z
konusu oldugunda ahlaki bir vakum modeline yonelmektedir. Bu nedenle etkili bir
bicimde tartisma, rol yapma, simiilasyon oyunlari, deger aciklama g¢aligmalar1 ve
faaliyetleri, catisma ¢Ozimii faaliyetleri, ahlaki ikilemler, kooperatif &grenme

stratejileri uygulanmaya baglanmistir (Ling vd., 2005).

Irlanda egitim sisteminde 6zellikle ilkokul seviyesinde ‘degerler’ hem agik
hem de ortiik bir sekilde okul miifredatinin 6nemli bir unsurudur. Bu, Roma Katolik
ve Protestan kiliselerinin etkisinden kaynaklanmaktadir. Irlanda da birinci ve ikinci
seviyedeki okullarda agirlikli olarak mezhep eksenli dini egitimin deger aktariminda
kullanildigin1  gérmekteyiz. Irlanda'nin biiyiik ¢ogunlugundaki birinci ve ikinci
seviyedeki okullardaki dgrenciler resmi dini egitim alirlar. Irlanda okullarinda hakim
genel goriise gore, dini egitimden yoksun egitim anlayis1 eksik bir egitim anlamina
gelmektedir. Sonug olarak Irlanda egitim anlayis1 hakim din ve mezhepten derin bir
bicimde etkilenmistir (Killeavy, 2005).

Genel olarak Japon halki egitime ¢ok onem verirler. Egitime gosterilen bu
yiiksek ilgi ve itibarin, egitimin amaglart ve toplumun beklentileriyle alakali oldugu
oOne siiriilebilir. Diger tilkelerin birgogunda, egitimin en temel amaci liizumlu bilgi ve
becerilerin kazanilmasi iken Japonya'da manevi/tinsel goriinime daha ¢ok O6nem
verilir. Egitime yapilan yliksek yatirim, sadece, halkin egitime olan itibari, ilgisi ve
ondan zevk almasi sebebiyle degil, ayn1 zamanda egitimde manevi bir deger buldugu,
yani karakter tamamlamasi i¢indir. Japon toplumu, egitim yatirimindaki herhangi bir
kesintinin, toplumun manevi temelinin altin1 kazacagini hissetmektedir. Bu nedenle
Japon toplumu manevi egitimin iyi bir toplum yaratmanin temel anahtar1 olacagina

inanirlar (Cihan, 2006).
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Tirkiye’de degerler egitimi noktasinda bazi sistemli tasarilar hazirlanmistir.

Bu alanda yapilan en koklii degisiklik 2005 yilinda yapilmistir. Yapilandirmaci,

tematik, 6grenci merkezli ve aktiflik ilkesine dayali olarak hazirlanan yeni ilkogretim

programinin 1-5.sinif programlari, 2005-2006 egitim Ogretim yilindan itibaren

Tiirkiye genelinde uygulamaya konulmustur (Aydin Giirler, 2018).

Cagin gereklilikleri ve bireyin degisen ihtiyaglarini karsilamak amaciyla 2017

yilinda MEB, Milli, manevi ve evrensel degerlerimizin 6grencilere kazandirilmasi

icin, 10 ana baglik halinde belirledigi kok degerlere miifredatlarda yer verilmesine

karar vermistir (Tablo 2.1).

Tablo 2.1. Yenilenen Miifredatlarda Degerler ve Degerlerle iliskili

Tutum ve Davramislar

Adalet adil olma, esit davranma, paylasma...

Dostluk digerkamlik, giiven duyma, anlayislt olma, dayanigma, sadik olma, vefali olma,
yardimlagma...

Diiriistliik acik ve anlagilir olma, dogru s6zlii olma, giivenilir olma, séziinde durma...

Ozdenetim davranislarint kontrol etme, davraniglarinin sorumlulugunu tistlenme, 6z giiven
sahibi olma, gerektiginde 6ziir dileme...

Sabir azimli olma, tahammiil etme, beklemeyi bilme...

Saygi algakgoniilli olma, baskalarma kendine davraniimasmi istedigi sekilde
davranma, diger insanlarin kisiliklerine deger verme, muhatabinin konumunu,
ozelliklerini ve durumunu gézetme. ..

Sevgi aile birligine 6nem verme, fedakarlik yapma, giiven duyma, merhametli
olma, vefali olma...
Sorumluluk kendine, ¢evresine, vatanina, ailesine kars1 sorumlu olma; s6ziinde durma, tutarl
ve giivenilir olma, davranislarinin sonuglarini iistlenme. ..
Vatanseverlik caliskan olma, dayanigma, kurallara ve kanunlara uyma, sadik olma, tarihsel
ve dogal mirasa duyarli olma, toplumu 6nemseme. ..
Yardimseverlik comert olma, is birligi yapma, merhametli olma, misafirperver olma, paylasma...

Kaynak: (http://e-mufredat.meb.gov.tr)
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Tirk egitim sisteminin gelecegine dair 6nemli kararlarin alindigi 18. Milli
Egitim Strasinda Degerler Egitimine verilen 6nem ve duyulan ihtiya¢ dogrultusunda

ayr1 bir boliim ayrilmis ve Degerler Egitimi ile ilgili su kararlar alinmastir.

“29. Milli Egitim Bakanligi tarafindan, ¢cocuklarimizin ve genglerimizin sahip
oldugu degerleri belirlemeye yonelik iilke ¢capinda alan arastirmasi yapilmali

ve bu arastirma her dort yilda bir giincellenmelidir.”’

“30. Ogretim programlarinda, degerler egitiminde deger aktarimi yerine
ulusal ve evrensel degerler birlikte diisiiniilerek farkindalik kazandiracak

’

yvaklasimlara oncelik verilmelidir.’

“31. Degerin bir tercih oldugu ve toplumlarin benzer tercihlere sahip
kisilerden olustugu vurgulanarak o&gretmenlere deger egitimi bilinci

kazandirilmalidir.”’

“32. Ogretmen yetistiren tiim programlara degerler egitimine yonelik bir ders
konulmali ve sistemdeki ogretmenlerin hizmet igi egitim programlarinda

’

degerler egitimine yer verilmelidir.’

“33. Ortak degerlerin vurgulanmasi ve deger farkliliklarimin zenginlik oldugu

bilincinin kazandwrilmasi icin gerekli diizenlemeler yaptmalidwr.”’

“34. Tiim egitim-ogretim kademelerinde degerler egitimine yonelik, Sivil
Toplum Kuruluslarwyla is birligi yapilarak alan o6gretmenlerinin ortak
kullanabilecegi program ve materyal gelistirilmelidir.””

“35. Degerler egitimine, okul oncesinden baslayarak yaygin egitim ddhil
olmak iizere egitim-6gretimin her kademesinde, tiim dersler ve okul kiiltiirii
icerisinde yer verilmeli ve bu konuda ogretmen, yonetici, ogrenci, aile ve
cevre ile is birligine gidilmeli, farkindalik olusturulmast icin kitle iletigim

>

araglarindan faydalanilmasi amaciyla gerekli diizenlemeler yapilmalidir.’

“36. Odiillendirme kriterlerinde, degerler egitimi acisindan érnek

’

davrawnislar sergileyen 6grencilere yonelik diizenlemeler yapilmalidr.”
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“37. Medya ve degerler egitimi iliskisi konusunda farkindalik kazandirmaya
yonelik arastirma ve egitim ¢alismalarina onem verilmeli, bu konuda gerekli
vasal diizenlemeler yapimalidir.”’

“38. Ogrencilerin akademik basarilart yaninda degerlerin olusumunda
onemli yeri olan duygusal, sosyal ve ruhsal zekd gelisimlerine ydnelik de

yatirim yapilmalidir”’.

“39. Degerler egitimi konusunda onemli islev goren “din kiiltiirii ve ahlak
bilgisi” dersi ¢ogulcu bir anlayisla tiim ogretim kurumlarinda daha etkin

olarak okutulmalidir.” (https://ttkb.meb.gov.tr). "’

Tirk Milli Egitiminin Genel Amaglarina bakildiginda iyi vatandas
yetistirmenin temel amag¢ olarak belirlendigini gérmekteyiz. Ayni sekilde genel
amaclar incelendiginde, Tiirk milletinin milli, ahlaki, manevi ve kiiltiirel degerlerinin
yeni nesillere asilanmasiin Tiirk egitim sisteminin en temel amag ve gorevlerinden

birisi oldugunu gérmekteyiz (Acun vd., 2013).
2.4.Sosyal Bilgiler Ogretiminde Degerler Egitimi

Sosyal bilgiler programi ilkogretim 4-8. sinif diizeyinde asagidaki becerileri

kazandirmay1 amag edinmistir:

o  Basiuli ve Gorsel Kaynaklar: (gazete, televizyon vb.) Kullanma
ve Degerlendirme Becerisi

o FElestirel Diisiinme Becerisi

e Yaratici Diistinme Becerisi

o [letisim Becerisi

o Arastirma Becerisi

e Problem Cozme Becerisi

e Karar Verme Becerisi

o Bilgi Teknolojilerini Kullanma Becerisi

o Girisimcilik Becerisi

e Tiirkg¢eyi Dogru, Giizel ve Etkili Kullanma Becerisi
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e Gozlem Becerisi

o Mekant Algilama Becerisi

o Zaman ve Kronolojiyi Algilama Becerisi

o Degisim ve Siirekliligi Algilama Becerisi

o Sosyal Katilim Becerisi (http.//e-mufredat.meb.gov.tr/)

Bu beceriler “Bilgi Teknolojilerini Kullanma Becerisi, Tiirk¢eyi Dogru, Giizel
ve Etkili Kullanma Becerisi, Elestirel Diistinme Becerisi” basta olmak iizere Sosyal

bilgiler ve diger derslerde 6grencinin kazanmasi gereken 6nemli becerilerdir.

2005 yil1 Sosyal Bilgiler Ogretim Programinda 6grencilere dogrudan verilmesi

istenilen degerler sunlardir:

o Aile birligine 6nem verme,
e Adil olma,

o Bagimsizlik

e Bilimsellik,

e Baris,

e Dayanigma, diiriistliik,

o Estetik,

o Farkhhklara saygi

e Hosgorii,

e Misafirperverlik,

o Saglikl olmaya 6nem verme,
o  Sayg,

e Sevqgi,

e Sorumluluk,

o Temizlik,

e Vatanseverlik,

o Yardimseverlik degerleri

“Dogrudan Verilecek Degerler” olarak belirlenmistir. (http://e-mufredat.meb.gov.tr/)
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Toplumlarin belirledikleri amaglara ulagsmak i¢in dncelikle egitim sistemlerine
sekil vermesi, bunun i¢in de amag edindikleri yeteneklere sahip bireyleri yetistirmek
i¢in uygun icerikler hazirlamalar1 gereklidir. Ogrencilere kazandirilacak &zelliklerin
neler olmasi gerektigi diger bir ifadeyle, ne gesit insan yetistirilecegi hususunda belli
bir egitim felsefesine sahip olmak, hedeflere ulagsmada, sistemli bir gelisim
saglanmasina yardimci olacaktir. Egitim basamaklarindan ilkdgretim doénemi,
bireylere dogru davranislar kazandirilmasi hedefine yonelik ayr1 bir 6neme sahiptir

(Evin ve Kafadar, 2004).

Egitimin tarihi silirecine dair yapilan degerlerle alakali arastirmalar ele
alindiginda, degerlerin 6gretmenlerin, 0gretimi tasarlama, diizen igerisine sokma,
uygulamaya gecirme, Ogrenmeyi destekleme ve devam ettirme, simf disiplini
olusturma, kendini gelistirme vb. mesleki gorevlerini yerine getirirken ki
diisiincelerine, hislerine ve davranislarina dayanmaktadir. Farkli bir deyisle mesleki
bakimdan Ogretmenlik mesleginin yiizeysel olarak incelendigi, bu sebeple
ogretmenlerde bulunmasi gereken mesleki degerler bakimindan biitiin bir yaklagimla

ele alinmadig1 gézlemlenmistir (Tunca ve Saglam, 2013).

Tirk Milli Egitimi Temel Kanunun Tiirk Milli Egitiminin genel amaglari
boliimiinde, ... Tiirk Milletinin biitiin fertlerini, Tiirk Milletinin milli, ahlaki, insani,
manevi ve kiiltlirel degerlerini benimseyen, koruyan ve gelistiren yurttaslar olarak
yetistirmek™ biciminde belirtilmistir. Ayrica Ilkdgretim Kurumlar Yonetmeligi’nin 5.
maddesinde Tiirk Milli Egitiminin amag¢ ve ilkeleri dogrultusunda ilkogretim
kurumlarinin amaglarindan biri “Ogrencilerin, milli ve evrensel kiiltiir degerlerini
tamimalarimi, benimsemelerini, gelistirmelerini ve bu degerlere saygt duymalarini

saglamak” olarak belirtilmistir (http://www.mevzuat.gov.tr).

Gecmiste uygulanmis egitim programlarinda dolayli yollarla verilen
degerlerin, duyulan ihtiyagtan 6tiirii 6grencilere direkt verilmesi ilkesi 6ziimsenmistir.
Bu kapsamda Tiirkiye’de de miithim c¢alismalar gerceklestirilmis, ilkogretim
asamasinda kimi degerlerin ¢ocuklara {inite kazanimlar1 ile beraber direkt olarak

verilmesi hedeflenmistir (Yigittir ve Ocal, 2011).
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Milli egitimin genel gayeleri ele alindiginda, ulusal, manevi ve hiimanist
degerler, kanun, insan haklari, davranig, sorumluluk, baska insanlarin sahsi
niteliklerine ve sahip olduklar1 haklara saygi gosterme, toplumsal sorumluluk, hiir ve
demokratik toplum, bilgi ve yetenek, hiir ve bilimsel diisiinme, kabiliyetlerini
gelistirme gibi kisilerin ve toplumun hem refahin1 hem de mutlulugunu arttirdig:
ongoriilen olgular odak alinmistir. Bu kavramlar direk olarak ya da dolayh yollar ile
degerlerle eslestirilmistir. Bu kavramlarin edindirilmesi konusunda ders kitaplarinin

bliyiik 6nemi bulunmaktadir (Celikkaya, 2013).

Ulkemizde 6zellikle birinci kademe programinda milli degerlere agirhikli bir
sekilde yer verilmistir. Ikinci kademede ise milli degerlerimizin gegme oram fazla
olmamakla beraber, evrensel degerler kategorilerinin sikliginin artti§1 goriilmektedir.
Sonug olarak, deger egitiminde kademeler arasi, ulusalliktan evrensellige bir egilim

oldugu yargisina varmak miimkiindiir (Evin ve Kafadar, 2004)

2.5. Tlgili Arastirmalar
2.5.1. Yurt icinde Yapilan Cahsmalar

Bahge (2010) calismasinda; oOgretmenlerin Hayat Bilgisi 0gretiminde
degerlerin kazandirilmasi diizeylerini belirlemeye g¢alismistir. 13 sorudan olusan
arastirma i¢in hazirlanan yapilandirilmis goriisme formu 2009-2010 egitim 6gretim
yilinda Sarikaya ilge merkezinde birinci kademe Ogretmenlerine uygulanmistir.
Toplanan verilerin analizinde betimsel analiz yaklasimi kullanilmis olup,
ogretmenlerin deger kazandirmak i¢in grup 6gretim teknigini tercih ettikleri, Hayat
Bilgisi dersi programinda yer alan dogruluk, diiriistliik, adil olma ve bagimsizlik gibi
degerlerin kalic1 olmasi i¢in birden fazla yontem ve teknik kullandiklar1 ancak drama
yontemini daha etkili bulduklart i¢in daha fazla tercih ettikleri goriilmiistiir.
Toplumsallik, sabir, misafirperverlik ve yardimseverlik gibi degerlerin
kazandirilmasinda cevrenin, okul ve aileden daha fazla etkili oldugu tespitinde

bulunulmustur.

Ates (2013), “Ogretmenlikte meslek ahlaki ve mesleki degerler” konulu
arastirmasinda; degerler egitiminin Onemi, gerekliligi, degerler egitiminin nasil
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verilmesi gerektigi, oncelikli degerlerin neler oldugu, deger ¢atismalarinin ¢oziim
yollarim1 ve ogretmenlerin deger edinimindeki konumu gibi konulara cevaplar
aranmistir. Bu dogrultuda 16 6gretmenin yar1 yapilandirilmis goriisme sorularina
verdikleri cevaplar analiz edilmistir. Buna gore, degerler egitiminin 6nemli bir ihtiyag
oldugu, okulun tek basina yeterli olamayacagi icin sokak, aile, medya gibi tiim
kurumlarin desteginin gerekliligi, degerler egitiminin uygulamaya gecemedigi i¢in
teoride kaldigi, akademik basariya odaklandiklari i¢in veliler nezdinde onemsiz

goriildiigli sonuclarina varilmistir.

Baysal (2013) “Ortaokul sosyal bilgiler derslerinde degerler egitimi
uygulamalarinin 6gretmenler yoniiyle degerlendirilmesi” konulu arastirmasinda; genel
tarama modelini kullanmis, arastirmayi 2012-2013 egitim-6gretim yilinda Konya
ilinde gorev yapan 94 Sosyal Bilgiler 6gretmeninden olusan g¢alisma grubuyla
gerceklestirmistir. Arastirma sonunda; 6gretmenlerin Sosyal Bilgiler dersinde en fazla
“diirtistlik™ degerini kazandirmaya g¢alistiklarini, en ¢ok kullandiklar1 teknigin ise
“ahlaki ikilem” teknigi oldugu sonucuna ulasmustir. Ogretmenlerin biiyiik bir kismmin
degerler egitimi uygulamalarinda gerekli olan materyalin Milli Egitim Bakanlig
tarafindan tedarik edilmesi gerektigini, degerler egitimi uygulamalarina ailelerin
katilimimin degerlerin 6ziimsenmesinde biiylik katki saglayacagini ifade etmislerdir.
Son olarak Ogretmenlerin yas, cinsiyet, mezuniyet alani, mezuniyet derecesi gibi
degiskenlerinin deger egitimi uygulamalar1 agisindan anlamli bir fark olusturmadigi

sonucuna varilmistir.

Er (2013) calismasinda; sosyal bilgiler alaninda 6gretmenlige aday kisilerin
sahip olduklar1 deger algilartyla benlik saygilar1 arasindaki iliskiyi arastirmakla
beraber Ankara ve Aksaray Devlet Universitelerinde egitimi devam eden 300 sosyal
bilgiler 6gretmen adayr calisma kapsamina almmustir. Portre Degerler Olgegi ve
Benlik Saygis1 Olgegi veri toplama araci olarak kullamlmistir. Arastirma bulgular
dogrultusunda sosyal bilgiler alaninda Ogretmen olmaya aday kisilerin deger
mekanizmalartyla ilgili algilart ile cinsiyet, yas, annelerin egitim seviyesi, mezun
olunan okul ve gelir seviyesine gore anlaml farklar saptanmigtir. Babalarin egitim

seviyesi ve yasadiklar1 sehrin 6zelliklerine gore ise anlamli bir farklilik meydana
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gelmemistir. Sosyal bilgiler alaninda 6gretmen olmaya aday kisilerin benlik

saygilartyla ilgili algilar1 ve yaslar1 arasinda da anlamli bir fark bulunamamustir.

Taymur (2015) calismasinda; ilkokul 6gretmenlerinin degerler egitimi
caligmalarina ve uygulamalarina dair diislincelerini tespit etmeyi amaglamistir. Nitel
arastirma deseni ile yapilan calismaya Batman il merkezinde ¢alisan 12 6gretmen
katilmistir. Elde edilen verilerin tahlil edilmesinde betimsel analiz yonteminden
yararlanilan ¢alismanin  sonuglarma goére; Ogretmenler degerler egitimi
uygulamalarinda genellikle telkin, deger agiklama, rol model olma, drama, gezi, film
gibi yontem ve teknikleri kullandiklarini ifade etmislerdir. Arastirmaya katilan 12
Ogretmen degerler egitiminde kullanilan materyallerin yeterli olmadigmi ifade
etmislerdir. Degerler egitimi uygulamalarinin 6grenciler iizerindeki etkilerine dair
sonuglara bakildiginda, degerler egitimi uygulamalarinin 6grenciler iizerinde olumlu

etki yarattig1 davranis haline getirilebildigi goriilmektedir.

Balik (2016), Hayat bilgisi ders kitaplari ile yiiz temel eser listesindeki ulusal
masallarin karsilastirilmas1 konulu ¢alismasinda; ders kitaplari ve masal kitaplari
incelenerek, degerler egitiminde bu kitaplardan yararlanilip yararlanilamayacagi
tizerinde fikir gelistirmeyi amaclamigtir. Arastirma dogrultusunda incelenen ders
kitaplarinin hayat bilgisi dersi 6gretim programinda yer alan degerleri kapsadig: fakat
bu degerlerin digindaki degerleri barindirmadigi, Yiz Temel Eser’ deki yerel
masallarda ise hayat bilgisi 6gretim programinda yer alan degerlerin tamaminin etkili
bir sekilde islenmedigi, baz1 degerlerin siklikla yer aldigi, bazi degerlerin ise bir-iki

ornekle sinirh kaldig1 sonucuna ulasilmistir.

Kinac1 (2018) g¢alismasinda; Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin degerler
egitimine ve sosyal bilgiler 6gretim programindaki degerlere yonelik goriislerini
incelemistir. Arastirmada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Calismaya 2017-2018
egitim-ogretim yilinda Firat Universitesi, Alparslan Universitesi ve Inonii
Universitesinde 6grenim géren Sosyal Bilgiler Ogretmenligi Boliimii 4. smmf
ogrencileri katilmistir. Yar1 yapilandirilmis goriisme tekniginin  kullanildigi
arastirmada elde edilen bulgular icerik analizi yontemiyle tahlil edilmistir.

Arastirmada elde edilen temel bulgular su sekildedir: Katilimcilar degerler egitimi
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siirecinin yasam boyu devam eden bir siire¢ oldugunu sadece okulda verilen bir siire¢
olmadigini ifade etmislerdir. Sosyal Bilgiler dersinin milli, kiiltiirel, evrensel degerlere
sahip ¢ikmanin yani sira iyi bir vatandas olmak icin gerekli degerlere sahip olmak
acisindan onemli bir ders oldugunu ifade etmislerdir. Son olarak sosyal bilgiler
dersinin miifredatinda yapilan degisiklikler sayesinde 6gretmen adaylarinin degerler

ve degerler egitimine dair bilgi ve algilarinin artti§1 sonucuna varilmigtir.

Caglayan’in (2018) degerler egitimi ve uygulamalarina yonelik veli ve
O0gretmen tutumlarinin degerlendirilmesi konulu aragtirmasi 2017-2018 Egitim-
ogretim yilinda Bingdl il merkezinde gorev yapan 275 sinif 6gretmeni ve ilkokul 3.
smifta 6grencisi olan 483 veli ile yapilmigtir. Elde edilen veriler betimsel istatistik
yontemiyle degiskenler goz oOniinde bulundurularak analiz edilmis ve elde edilen
bulgulara gore; degerler egitiminin yeni nesillerin gelecegi agisindan gerekli oldugu
ve degerler egitimine okullarda yer verilmesinin 6nemli bir gelisme oldugu sonucuna
vartlmigtir. Ayrica 6gretmenlerin 6grencilerin degerlerinin gelisiminde katkisinin
onemli oldugu, degerler egitiminin toplumsal sorunlar iizerinde olumlu etkisi
bulundugu ve degerler egitiminin en 6nemli pargalarindan birisinin aile oldugu ifade
edilerek, okullarda verilen degerlerin sosyal etkinlikler yoluyla verilmesi gerektigi

sonucuna varilmistir.

Bartan (2018), Okul oncesi Ogretmenlerinin degerler ve degerler egitimi
hakkindaki goriisleri ile sinif i¢i uygulamalarinin incelenmesi adli ¢alismada nitel
arastirma yontemini kullannus, Kiitahya ilinde gorev yapan 10 Okul Oncesi Egitimi
O0gretmeni ile yar1 yapilandirilmis goriisme formuyla miilakatlar yapmistir. Toplanan
verilerin igerik analizinin yapilmasiyla elde edilen bulgulara gore; 6gretmenlerin ¢ogu
temel deger algilarinin basinda saygi, sevgi ve manevi degerlerin geldigini ve degerler
egitiminin birey ve toplumun gelisimi agisindan ¢ok dnemli oldugunu ifade etmisler,
degerler egitimine erken yaslarda baglanmasi gerektigini belirtmislerdir. Bunlarin yani
sira okul Oncesi egitim programinda degerlere belirgin bir sekilde yer verilmedigi ve
ogretmenlerin degerler egitiminde kullanilan yontemler hakkinda bilgilerinin yeterli

olmadig1 sonucuna varilmistir.
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Baltac1 (2018) ¢calismasinda; Ortaokul yoneticilerinin degerler egitimine iliskin
goriislerini incelemistir. Nitel arastirma metodu kullanilan bu ¢alismaya Istanbul ili
Giingoren ilgesinde gorev yapan 15 yonetici dahil edilmistir. Katilimcilarla 8 sorudan
olusan goriisme formu kapsaminda yapilan miilakatlar sonucunda yoneticiler; degerler
egitimi uygulamalarinda 6gretmenlerin Ogrencilere degerlerin kazandirilmasinda
basarili olduklari, saygi kavramiin degerler egitiminde 6ncelikli bir deger oldugunu,
degerler egitimi dersinin ayr1 bir ders olarak programa dahil edilmesi gerektigini
belirtmiglerdir. Ayrica tim branglarda degerler egitimine ayni derecede Onem
verilmemesi ve ailelerin degerler egitimi uygulamalarina adapte olamamalarinin,
degerler egitiminde ortaya c¢ikan sorunlarin temel nedenleri arasinda oldugunu ifade

etmislerdir.
2.5.2. Yurt Disinda Yapilan Cahsmalar

Thompson’ un (2002) yaptigi g¢alisma, karakter egitiminin &grencilerin
davranislarini nasil etkiledigini belirlemeye yoneliktir. Arastirma kapsaminda karakter
egitimi programinin 6grenci davranislarina etkisi 6gretmen ve ebeveynlerin 6grenci
davraniglar1 tlizerindeki etkilerini belirlemek {izere goriismeler gerceklestirilmistir.
Elde edilen bulgular dogrultusunda karakter egitiminin ilkdgretimin ilk basamagindan
itibaren verilmesi, 6gretim programlarinin temel bir parcast olmasi ve karakter

egitiminin akademik konularla sinirlt kalmamasi gerektigi nerilerinde bulunulmustur.

Chandler (2005), sosyal yeterlilik ve anti sosyal davranis 6l¢egi kullandigi
calismada besinci smif Ogrencilerinin sosyallesmesi Oncesinde ilkokul karakter
egitiminin etkisini bulmay1 hedeflemistir. 18 hafta boyunca 116 besinci smif
Ogrencisiyle yapilan calismada ulasilan bulgulara gore; sosyal yeterlilik egitimi
oncesinde olan besinci smif Ogrencilerinde karakter egitimine katilan Ogrenciler

arasinda onemli farkliliklar oldugu goriilmektedir.

Oladipo (2009) ¢aligsmasinda, cocugun ahlaki egitimi ve sorumlulugunu yerine
getirme konusuna verilen 6nemi vurgulamis ve ¢ocugun ahlak egitimine etkisi olan
etken ve paydaslar1 sorgulamistir. Cocuklarin ahlaki egitimi vermek icin bu

kurumlarin nasil etkilesimde bulunmalar1 gerektigine dair oneriler sunulmustur. Bu
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kapsamda; ¢ocugun ahlaki egitimi, sadece bir kurumun sorumlulugunda olmayip
aksine, farkli sosyal kurumlar, cocuga anlamli bir ahlaki egitim vermek i¢in isbirligi

yapmal1 ve etkili bir sekilde etkilesime girmelidir sonucuna ulagilmigtir.

Schaefer (2012), ilkokullarda karakter egitimi metotlarinin belirlenmesi adli
calismasinda Karakter egitiminin 6grenciler iizerindeki etkilerini aragtirmistir. Bu
dogrultuda 23 ilkokul 6gretmeni g¢aligmaya dahil edilmistir. Katilimeilarin biiytik bir
kism1 uygulanan karakter egitimi programlarinin yetersiz oldugunu ifade ederek,
ogrenci merkezli yaklasimin karakter egitiminde etkili oldugunu, tarihi ve edebi
Oykiilerin, katilimcilarin dogru davramis bicimleri hakkinda gerceklestirdikleri
tartigmalarin ve ger¢cek yasam deneyimlerinin karakter egitiminde etkili sonuglar

verdigini ifade etmislerdir.
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UCUNCU BOLUM

3. YONTEM
3.1.Yontem

Aragtirma nitel arastirma yontemi ile yapilmistir. Calismanin desenlemesi ise
temel nitel arastirma desenidir. Nitel aragtirmanin temel 6zelligi, bireylerin gergegi
sosyal diinyalariyla etkilesimleri iginde nasil insa ettigi lizerine yogunlagmasidir.
Burada arastirmaci bir fenomenin anlamini, fenomene katilanlara goére anlamaya
calisir. Burada amag insanlarin hayatlarin1 ve deneyimlerini nasil kavradigini anlamak

olmaktadir (Merriam, 2013: 23).
3.2.Calisma Grubu

Detayli verilerin elde edilmesi igin arastirmanin c¢alisma grubu kolay
ulagilabilir o6rnekleme yontemi kullanilarak belirlenmistir. Bu 6rneklem yontemi
arastirmaya hiz ve pratiklik kazandirir. Bu yontemde arastirmaci yakin olan ve
erisilmesi kolay olan bir durumu secger. Bu yontem nitel arastirma teknikleri i¢inde
yaygin olarak kullanilabilen bir 6rneklem yontemi olmaktadir (Yildirim ve Simsek,
2018:153). Calisma grubu, 2020-2021 ogretim yilinda Bitlis/Ahlat’ta bulunan
ortaokullarda gorev yapmakta olan 11 erkek, 4 kadin olmak {izere toplam 15 sosyal

bilgiler 6gretmeninden olugsmaktadir.
3.3.Veri Toplama Araglar

Nitel arastirmalarda veri toplama siireci; dokiiman analizi, derinlemesine
goriisme (ylz ylze goriisme) ve dogrudan gozlem tekniklerinin kullanilmasiyla
tamamlanmaktadir (Legard vd., 2003). Bu c¢alisma Valilik ve Mili Egitim Il
Miidiirliiglinden alinan izinle baglamistir (Ek-1). Veriler katilimcilarin bakis agilarinin
net olarak anlasilabilmesi i¢in yiiz yiize goriisme teknigi ile olusturulmustur. Nitel
arastirmalarda goriisme sorulari; yapilandirilmamis, yar1 yapilandirilmis  ve
yapilandirilmis olmak {izere ti¢ farkli teknige gore olusturulmaktadir (Marshall ve

Rossman, 1999). Bu calismada ise, katilimcilar ve arastirmaci arasinda olagan bir
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etkilesim saglanmasi ve katilimcilara kendini ifade etme bigimleri ile konusma olanagi

sunmasi agisindan yar1 yapilandirilmis goriisme formu hazirlanmistir (Ek-2).

Yapilan bu ¢alismada 6gretmenlerin yas, cinsiyet ve mesleki kidem gibi ¢esitli
bilgileri kisisel bilgi formu araciligiyla toplanmistir (Ek-3). Bu formun hazirlanmasi
igin ilgili literatiir taranmis ve arastirma sorular1 dikkate alinarak hazirlanmistir.
Hazirlanan bu form, konu kapsami ve sorularin igerigi, tutarligi, ciimle yapisi ve

anlasilabilirligi a¢isindan gozden gegirilerek son halini almustir.
3.4.Uygulama Siireci

Aragtirma grubunda yer alan katilimcilara yapilan goriismelerde ¢alismanin
amaci ve kapsami agiklanarak ortaya ¢ikacak verilerin sadece danisman 0gretim liyesi
ve aragtirmaci tarafindan kullanilacagi ifade edilmistir. Sayet isterlerse goriismeden
cekilebilecekleri ifade edilmistir. Katilimeilara ait kod isim olusturularak (yas, cinsiyet
ve kidem yil1) katilimcinin kimliginin ortaya g¢ikacagi bir bilgi paylasiminin sz
konusu olamayacagi ifade edilmistir. Bu sekilde toplanan veriler i¢in analiz siirecine

gecilmigtir
3.5.Verilerin Analizi

Katilimcilardan elde edilen veriler icerik analizi yontemi kullanilarak analiz
edilerek, elde edilen bulgular nitel arastirma yonteminin argiimanlari ¢er¢evesinde
yorumlanmustir. Igerik analizi teknigi, elde edilen verilerin aciklanmasinda gerekli
olan kavramlar1 ve iligkileri belirlemek amaciyla kullanilir (Y1ldirim ve Simsek, 2018).

Ortaya ¢ikacak sonuglar betimsel bir bakis a¢isiyla sunularak yorumlanmaistir.
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DORDUNCU BOLUM
4. BULGULAR

Sosyal medya kullanimi1 ve degerler egitimi ile ilgili olarak goriislerine
basvurulan 6gretmenler, glinlimiiz kosullar1 dogrultusunda olumlu ve olumsuz tiim

sosyal medya etkileriyle ilgili goriislerini belirtmislerdir:
4.1.Arastirmanmn Birinci Sorusuna Iliskin Bulgular

Birinci soruda sosyal medya kullaniminin degerler egitimine olan etkisi
konusunda goriisleri alinan 6gretmenlerin %40°1 (6 kisi )*’Kiiltiirel yozlasma,
gelenek ve goreneklerden uzaklasma, ahlak bozucu etik dist davramslar ve
ifadeler’’ gibi olumsuz etkilere dikkat ¢ekmislerdir. Ogretmenlerin ¢ogunlugu, bu
olumsuz etkilerin asgari seviyeye indirilmesi i¢in tedbirler alinmasi gerektigi
konusunda hemfikir olmuslardir. Sosyal medyanin degerler egitimi {izerinde
“Diiriistliik, iyilik, vatanseverlik, hayvanseverlik, birlik ve beraberlik gibi
duygularin kazandirilmasir’> gibi olumlu etkiler yarattigini ifade eden 6gretmenler
ise katilimcilarin %40’m1 (6 kisi) olusturmaktadir. Ayrica 6gretmenler, sosyal
medyanin bilingli kullanimi halinde degerler egitimine olumlu etki edecegini ifade
etmislerdir. Gortsleri alinan 6gretmenlerin %20°s1 ise sosyal medyanin degerler
egitimine olan etkisinin hem olumlu hem de olumsuz taraflar1 olduguna dikkat

cekmislerdir (Tablo 4.1).

Tablo 4.1. Arastirmanin Birinci Sorusunu iliskin Bulgular

Soru Olumlu ifadeler Olumsuz Ifadeler
N F % N F %
Diirtistliik, iyilik, Kiiltiirel
vatanseverlik, yozlasma,
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1 hayvanseverlik, birlik ve | 6 40 gelenek  ve | 6 40
beraberlik gibi duygularin goreneklerden
kazandirilmasi uzaklasma,

ahlak bozucu
etik dis1
davranislar ve

ifadeler

Sosyal medyanin degerler egitimi lizerine etkisinin hem | 3 20

olumlu hem de olumsuz taraflarina dikkat ¢ekenler

Degerler egitimi ile sosyal medya arasindaki iliskinin nitelikleri hususunda
goriislerine basvurulan o6gretmenlerin ilettikleri goriisleri dogrultusunda, sosyal
medyanin toplumsal ve kisisel degerlere olan etkilerinin dgretmenlerin zihninde
olumsuz yonleri ile tezahiir ettigi ve bu kapsamda konunun degerlendirildigi
goriilmiistiir. Degerler egitimiyle sosyal medya arasindaki kuvvetli bag, genellikle
negatif etkileri dolayisiyla kaygi olusturmakta, erisimin sonsuz ve sinirsiz olmasi
nedeniyle pek cok insan koétii niyetli kullanimlar gerceklestirmekte ve giliniimiiz
kosullarinda yalmizca fayda saglayacak boyutta sosyal medya kullanimi
gerceklestirilmedigi sOylenebilmektedir. Cag geregi teknolojiden uzak kalmanin
miimkiin olmadig1 ancak degerlerin baskin oldugu egitim ve 6nlemlerle teknolojinin
negatif etkilerinden soyutlanmanin miimkiin oldugu ifade edilmistir. Bu goriislerden

bazilarina asagida yer verilmistir.

(28, E, 5): “Degerler egitimi ile sosyal medya arasinda evrensel bir iliski
bulunmaktadir. Sosyal medya ozellikle evrensel deger egitimlerini ¢ocuklara
kazandirmada onemli bir kaynaktir. Fakat evrensel degerlerin olumlu taraflarinin

kazandirilmasi gerekmektedir.”

(28, E, 3): “Degerler egitimi ile sosyal medya arasinda olumsuz bir etkilesim
s0z konusudur. Sosyal medya kullanimi arttik¢ca etik ve ahlaki normlar eskisi kadar
onem arz etmemektedir. Bireyler kendilerini herhangi bir kisitlamaya maruz
birakmadan, sorgulamadan, kendi kisisel ozelliklerini ¢ok rahat bir sekilde sosyal

medya arac¢lart aracitligiyla sergilemekte ve bu da toplumsal yozlasmayr arttiran bir
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felakettir. Insanlar birbirlerinin ézelini arastirip kurcalayip insani degerlere de zarar
vermektedir. Sahsi diisiincem sosyal medyanin bilingsiz kullanimi degerlerimize ve

’

degerler egitiminin amacina ulagmasina biiyiik zarar vermektedir.’

(30, K, 9): “Sosyal medyay: giiniimiizde hi¢chir seyle bagimsiz olarak
diigiinemeyiz. Degerlerimiz degigsime zorladigini diigiiniiyvorum. Soyle ki, sosyal
medyaytr daha ¢ok geng kesim kullanirken farkli yas gruplari da artik kendisini bu
cekim kuvvetine kaptirmistir. Bu zorunlu siirecle de degerler egitiminde esneklikler

venilikler eklenmistir.”

(27, E, 2): “Sosyal medya artik insanlarin giinliik bir ihtiyact haline gelmistir.
Insanlar sosyal medyasiz veya internetsiz hichir isini halledemez olmuslardir. Oyle ki
vaptiklari her igi sosyal medyada paylasir hale gelmislerdir. Bu durum insanlarin ozel
hayatlarina dahi etki etmeye baslamistir. Ve bazi art niyetli insanlar tarafindan
suistimal edilmeye baslamistir. Oyle ki hwsizlik, dolandiricilik olaylart  hos
karsilanmazken insanlar sosyal medyanin verdigi yiiz yiize olmama durumunu
kullanarak ¢ok rahat sekilde dolandiricilik yapmaya baslamistir. Bu durum bizlere
gosteriyor ki insanlarin ahlaki degerlerini hice sayarak yanls davramiglara sevk
etmektedir. Insanlarin sevgi, sayg, diiriistliik gibi degerlere bakis acisinin degisimine
sebep olmaktadir. Ne de olsa yakalanmama diistincesi insanlarin manevi duygularini
hice saymasina neden olmaktadir. Yani deger egitimi ile sosyal medya arasinda stk
bir iliski vardir.”

(34, E, 8): “Kontrolii kolay olmayan sosyal medyada her tiirlii icerige erigim
vardir. Toplumun oOrf adet gelenek ve goreneklerine uygun olmayan igerikler
toplumumuzun yozlasmasina sebep olmaktadir. Ozellikle 18 yas alti cocuklarin sosyal
medyada takip ettikleri olumsuz igerikleri kendi yasam tarzina yansitmasi toplumsal

’

bir kyyima sebep olmaktadir.”

(31, E, 7): “Degerler egitimi ile sosyal medya arasinda olumsuz bir iliski
vardir. Sosyal medyada bireylerde simir ve sansiirden bahsedemeyiz ve bireyler

)

ozgiirdiir. Stmirlarin, kurallarin olmadig bir yerde degerlerden de soz edemeyiz.’
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(34, E, 5): “Degerler, insanlara segimlerinde yol gosterirler, toplum igin
onemli unsurlarin belirlenmesini saglarlar. Kisacasi degerler toplumsal yasami

diizenlerler.

Son donemde sosyal medya araglari ile kisa zaman diliminde binlerce insana
ulagmak ¢ok kolay olmus ve insanlart yonlendirmek daha kisa zamanda gergeklesecek
duruma gelmistir. Sosyal medya toplumsal degerleri korudugu gibi toplumsal degigimi

’

beraberinde getirmektedir.’

(30, E, 6): “Medyanin toplum iizerinde olusturdugu etki yayginligi, tiirii,
ulasilabilirligi, icerigi gibi bir¢ok faktore bagh olmakla birlikte giiniimiizde medya,
iletisim teknolojilerinin giderek gelismesiyle degisime ugrayan, giderek etki alani
genisleyen ve insanlara duygu ve diisiincelerini paylasacak bir ortam olusturmaktadir.
Sosyal medya adint alan bu ortam giiniimiizde giderek artan bir etki alanina sahiptir.
Sosyal medya bireylere kendi profillerini olusturma, sohbet etme, paylasim yapma,
gortintiilii arama, oyun oynama gibi 6zellikler sunan web tabanli hizmetlerdir. Sosyal
medya bireylerin birbirleriyle temasa ge¢mesini saglayarak orgiitlenmesini ve
herhangi bir gelismeyi hizli bir sekilde duyurmasint saglamaktadwr. Bu 6zelliklerinin
yaminda sosyal medya uygulamalar: sanal iletisime yeni bir boyut kazandirarak,
sosyal etkilesimin gerceklesme seklini degistirmistir. Bu baglamda sosyal medya
sadece bir iletisim araci olarak degil, bireylere, duygu, diisiince ve fikirlerini
paylasarak, karsilikli etkilesim olanagi sunarak sosyallesme imkdani saglayan bir
ortam olarak goriilmelidir. Tiim bu islevlerini yerine getiren medyanin toplum ve

bireyler iizerinde degisik etkilere sahip oldugu agiktir.”

(29, K, 7): “Giintimiizde medya hayatimizin i¢inde hatta merkezinde. Bu
nedenle sosyal medyada yer alan olumlu deger yargilart iceren yayinlarin,
uygulamalarin arttirtlmasi degerler egitimi kapsaminda hem biz 6gretmenler hem de
aileler igin verimli olacaktir. Sosyal medyanin dogru kullanimi ve faydali icerikleri
toplumda ki deger yargilarini degistirecektir. Degerler egitimi sadece sinifta
verilebilecek bir egitim degildir. Sosyal medyay: etkin kullanan giiniimiiz ¢ocuklari ve

gengleri icin degerler egitimini bu ortamlardan aktarabilmek énemlidir. Bununlia ilgili
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kapsamli ¢alismalarin yapilmast sosyal medyanin olumlu yanlarmm kullanmamizi

saglayacagint diistintiyorum.”

(51, K, 29): “Dogrudan bir iligki vardwr diyebiliriz. Ciinkii 6zellikle giiniimiizde
vasanan zor gartlardan dolayr sosyal medya daha fazla ragbet gormeye baslamistir.
Bu sebeple sosyal medya her alanda oldugu gibi degerler egitimi alanini da fazlasiyla
etkilemektedir. Geligen teknolojiye ve degisen diinyaya ayak wydurmak adina sosyal
medyaya ihtiyacimiz oldugu i¢in degerler egitiminde de yararlanabilecegimiz bir alan

’

olusturmaktadir.’
4.2 Arastirmamn Ikinci Sorusuna iliskin Bulgular

Ikinci soruda sosyal medya ile degerler egitimi arasinda nasil bir iliski oldugu
hususunda goériislerine basgvurulan 6gretmenlerin %60°1 (9 Kisi) olumsuz iliskiye
dikkat cekmiglerdir. Sosyal medyanin genel itibariyle olumsuz etkileri sebebiyle kaygi
yarattigmi belirtmislerdir. Ogretmenlerin %20’si (3 Kisi) degerler egitimi ile sosyal
medya arasindaki iligkinin kullanim durumu dogrultusunda olumlu veya olumsuz
olabilecegini ifade etmislerdir. %20’si ise (3 Kisi) katilimci ise sosyal medya ile
degerler egitimi arasinda olumlu bir iliski oldugunu ve teknolojiden soyutlanmanin

miimkiin olmadigini ifade etmislerdir (Tablo 4.2).

Tablo 4.2. Arastirmanin ikinci Sorusuna iliskin Bulgular

Soru Olumlu ifadeler Olumsuz ifadeler
N F | % N F %
Evrensel degerlerin Ogrencilerin
kazandirilmasi, fikir ve sorgulamadan,
diisiincelerin  paylasimi, elestirmeden birgok
2 karsilikli  etkilesim ve 3 20 seyi davranig haline 9 60
sosyallesme, toplumsal getirebilmesi,
degerlerin dolandiricilik ve
kazandirilmasi.  Sevgi, hirsizlik gibi
saygt  dirtstlik  gibi durumlarin

52



degerlerin kazandirilmasi normallestirilmesi
vb.

Sosyal medya ile degerler egitimi arasindaki iligkinin hem | 3 20

olumlu hem de olumsuz yoniine dikkat ¢ekenler

Degerler egitimi kapsaminda sosyal medyanin dgrenciler lizerindeki negatif
etkileri konusunda goriislerine bagvurulan 6gretmenler; siirsiz erisim dolayistyla
iletisim kaynakl1 problemlerin yasanabilecegi, kotii niyetli kullanimlarin ruhsal olarak
ogrencilere zarar verebilecegi ve kotii niyetli kullanicilar dolayisiyla cinsel, duygusal
istismarlarin meydana gelebilecegi, hedefli igeriklerin hedef aldiklar1 kitleyi
diisiinceler1 bakimindan etkileyerek, kiiciimseme, asagilanma gibi duygular
normallestirebilecegi konularinda olduk¢a hassas olduklarini ifade etmislerdir.
Ogretmenlerin goriisleri dogrultusunda, evrensel bir platform olan sosyal medya, farkli
kiiltiirlerin ve farkli kisilerin bir araya gelebilmesi dolayisiyla yozlagmalara ve
toplumsal degerlerin hice sayilmasina sebebiyet verebilmektedir. Igeriklerin kontrol
altina alinmamas1 ve denetlenmemesi neticesinde pek cok etkilenmeye agik genc,
suistimale ugrayabilmekte ve duygusal mobbinge maruz kalabilmektedir. Dil
kullanimu, aile birliginin sarsilmas1 gibi pek ¢ok nedenle genglerin sosyal medyanin
negatif tesirlerinden korunmasi gerekmektedir. Bu goriislerden bazilarina asagida yer

verilmistir:

(28, E, 3): “Olumsuz etkileri maalesef olduk¢a fazladir. Tiirk gelenek ve
gorenekleri ve Islami ahlak formatindan cok aykirt yozlagmus kiiresellesmis bir genclik
modeli olusmustur. Toplum sorunlarina kayitsiz, alakasiz bir gengligin temelini
olusturmugstur. Arastirmayan, okumayan, asosyal bir neslin olusmasina sebep
olmustur. Bu ornekler daha da ¢ogaltilabilir. Sonug¢ olarak sosyal medya denetim

altina alinmali. Bunu devlet-aile is birligi ¢ergevesinde saglamalidir.”

(30, K, 9): “Degerlerimiz bizi biz yapan unsurlardir ve hatta soyle
soyleyebilirim ki biz insanlari diger canlilardan ayiran en onemli farktir. Fakat sosyal
medyanmin  kullanimi  hatta bagimli  hale gelmesi degerlerimizin oOziine de

dokunmaktadir.
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Sosyal medya ile fenomenler, youtuberler vb. cogalmasi ve 6grencilerimizin bu
kesimi takip edip hayran kalmasi degerlerimizin éziinii sarsmaktadir. Ornek
vereceksem, -saygr sevgi c¢ercevesi i¢in- biiyiiklerimizle dalga gec¢ilip, onlari
kiigtimseyici videolar agiliyor. Maalesef bu videolar tiklanma rekorlari kirtyor adeta.
Bu da 6ziimiizii sarsiyor. Diger olumsuz bir yonii ise bati hayranligi. Bizi, ge¢migimizi,
ailemizi, biiyiiklerimizi kiigiimsemeye bagslyyor. Batiyr batiya ait olan her seyi tistiin

gormeye baslyor. Bu da oziimiizii yitirmeye sebep oluyor.

Bizi biz yapan degerlerden uzaklasip yozlasmaya sebep oluyor. Boylece yeni
nesil ve degerleri ne diger degerlerin aynisi ne de bizim 6ziimiizii yansitan degerler

>

oluyor. Ahlaki ¢okiintiiye sebep oluyor.’

(27, E, 2): “Diger sorularda da degindigimiz gibi sosyal medya artik insanlar
icin olmazsa olmaz bir hale gelmistir. Bu durum olumlu yanlari oldugu gibi olumsuz
etkileyen vyanlar: da vardir. Insanlari yanhs bilgilendirerek onlarin galeyana
gelmesine de sebep olmaktadir. Keza insanlarin kullandiklari diline kadar etki
edebilmektedir. Yani konustuklar: kelimelerin yabancilasmasina ve Tiirkcenin
vozlasmasina sebep olabilmektedir. Yine ogrencilerin diinyayla baglarint arttirdig
icin yabanci kiiltiirlerin onlart etkisi altina almasina sebep olmaktadir. Bu durum
ogrencilerin kendi degerlerini unutmalarina hatta yitirmelerine sebep olabilmektedir.
Hatta yanlis yonlendirmelerle kendi iilkeleri aleyhine dahi propaganda yapmalarina
sebep olmaktadir. Bu durumda toplumsal ¢atismalarin yasanmasina ve insanlarin

kars1 karsiya gelmesine sebep olabilmektedir.”

(40, K, 19): “Ogrenciler sosyal medyaya ugraslar: sebebiyle gorev ve
sorumluluklarini aksatmakta ve zamam kesinlikle verimli kullanmamaktadr. Bu
durumda bir¢ok ogrenci anne ve babasi ile ¢atismaya girmekte ve aile i¢i etkilegim
olumsuz etkilenmektedir. Ogrenciler sosyal medya iizerinden yapilan sohbetlerde ¢ok
fazla kisaltma, argo kullanma ve yabanct kisaltma kelimeler kullanarak kendi oz
dillerini yanlis kullanmaktadir. Ozellikle sosyal medya kullanilan gizli ve yalan yanlis
hesaplar toplumsal giivenin sarsilmasina ve iliskilerin yiizeysel ve samimiyetten uzak,

’

sahte iligkilere doniismesine sebep olmaktadir.’
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(31, E, 7): “Sosyal medyada égrenciler ozgiir oldugu icin herhangi bir
kisitlama ya da simirlama olmadigi icin 6grenciler istedikleri kisileri takip edebilir,
istedikleri kisilerle konusabilir ve istedikleri seyi izleyebilirler. Bu durum onlar:
olumsuz etkileyebilir. Ciinkii rol aldiklari, konustuklar: kisiler veya izledikleri

programlar degerlerin egitiminde olumsuz etkiye sebep olabilir.”

(34, E, 5): “Sosyal medyanin ogrenciler iizerinde olumlu etkileri oldugu gibi
olumsuz etkileri de vardir ki bana gore olumsuz etkileri daha fazladir. Medya okur
vazarligt olmayan toplumlarda bu durumu daha acik bir sekilde gérebilmekteyiz.
Cocuklarin sosyal medya kullamminda asiri bagimlilik bazi degerlerin geri planda
kalmasina sebep olmaktadir. Sosyal medyada ¢ocuklarin maruz kaldigi paylasimlar
kisilik gelisimlerini son derece olumsuz etkileyebilmektedir. Ornegin yardimsever
olmay bir arkadaginin yaptigi paylasimda begenmek veya paylasmak olarak géren bir
cocugun gercek hayatta yardimseverligi algilamakta giicliik ¢cekmekte veya ayni
hassasiyeti herhangi bir seyi paylasirken géstermeyebilir. Ayrica 6grencilerin sosyal
medyayr kontrolsiiz  kullanmalart degerler olusturmada gelecek icin kusku
uyandirmaktadir. Cocuklarin ger¢ek hayatta birbirileri ile arkadaslik etmeleri, aile
bireyleri ile gecirdikleri zaman vs. giderek azalmakta ve tamimadiklar: insanlar ile

)

zaman gegirmelerine sebep olmustur.’

(30, E, 6): “Sosyal medyanin olusturdugu asirt bagimlilik ile cocuklarin sosyal
medya kullanma siirecinde bazi degerleri goz ardi etmelerine neden olur. Cocuklarin
sosyal medya kullanirken yaptiklar: paylasimlar ve daha onemlisi maruz kaldiklar
paylasimlar gelisimleri iizerinde olumsuz etkiler olusturmaktadir. Sosyal medyanin

cocuklar tizerindeki olumsuz etkilerini soyle siralayabiliriz;
Cocuk sosyal medya kullanirken siber zorbaliga maruz kalabilir.
Sosyal medya kullanimi sirasinda cinsel igerikli paylasimlarla karsilasabilir.
Yasina uygun olmayan icerikteki reklamlara maruz kalabilir.

Sosyal medya hesabi kotii niyetli kullanicilarin eline gegebilir.
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Cocuk iyi niyetli olmayan kullanicilar tarafindan saldiriya ve tacizlere maruz

kalabilir.

Cocuk kendisiyle ilgili fazla bilgi paylasimi yaparak giivenligini tehlikeye
atabilir.

Sosyal medya kullanimi sirasinda ¢ok fazla hareketsiz kaldigi igin fazla kilo

alimi gibi saglhk sorunlariyla karsilasabilir.”

(31, E, 8): “Cocuklarin kiiltiiriimiizde olan bir¢ok degeri unutmasina sebep
olabilir. Siddet paylasimlarindan etkilenen ¢ocuklar merhamet ve saygi gibi degerleri
kaybedebilir. Olumsuz paylasimlardan dolayr ahlak anlayiglarinda bozulmalar

’

olabilir. Bencillesme gibi duygular edinebilirler.’

(29, K, 7): “Maalesef ¢cocuklar ve gengler iizerinde etkin olan sosyal medyada
ver alan olumsuz ornekler gencler iizerinde olumlu érneklerden daha ¢ok etkilidir.
Olumsuz ornekleri yaparak kabul gormek isteyen ¢ocuklarin genglerin davranislar
kontrol edilmedir. Medyanin ozellikle erkek 6grenciler iizerinde siddet davraniginin
artmasinda etkili oldugunu diistiniiyorum. Ayrica sosyal medyada yer alan toplumca
kabul goriilmeyen davranmislarin yer almasi gengler icin biiyiik tehlikedir. Hayatlarinin
biiyiik kismini bu platformlarda geciren ¢ocuklar icin gosterilen olumsuz degerler
onlar igin normallesiyor ve degisiyor. Toplumun degerlerine aykiri davranislara,

degerlere maruz kalan ogrencilere gore toplumun deger yargilar: yabancilastyor.”

(51, K, 29): “Sosyal medyanin bir¢ok olumlu etkisi olsa da olumsuz etkileri de
azimsanamayacak kadar fazladir. Bunlarin basinda insanlar arasi sosyal iliskilerin
zayiflamasi gosterilebilir. Bazi degerleri kazandirirken boyle 6nemli bir degerden
uzaklasilmast da sosyal medyanin getirdigi en biiyiik olumsuzluktur. Bu sebeple
ogrencileri milli degerlerden, geleneklerden uzaklastirabilir. Sosyal medyanin dogru
kullanilmamasi siber zorbaligi arttirmaktadir. Bu siber zorbalik, dolayli olarak
ogrencilerin degerler yerine kin, nefret, asagilik duygusu gibi kétii duygularin
kazanilmasina sebep olur. Ayni zamanda giiniimiizde siddet icerikli paylasimlarin

’

cogalmasi ¢cocuklarin gelisimlerini kotii anlamda etkilemektedir.’
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4.3.Arastirmamn Uciincii Sorusuna Iliskin Bulgular

Uciincii soruda degerler egitimi kapsaminda sosyal medyanin ogrenciler
tizerindeki olumlu etkileri sorulan 6gretmenlerin %40°1 (6 Kisi) bireyin cevresiyle ve
dogal yasamla uyumuna, %20’si (3 Kisi) 6@rencilerin bilinclenmesi ve farkindahk
kazanmasina %26’s1 (4 Kisi) milli ve manevi duygularin olusmasina %401 ise (6
Kisi) yardimlagsma, dayanisma, hosgoriilii ve saygili olma gibi olumlu kazanimlara

dikkat gekmislerdir (Tablo 4.3).

Tablo 4.3. Arastirmanin Uciincii Sorusuna iliskin Bulgular

Soru Olumlu ifadeler Olumsuz ifadeler
N F % N F %
Bireyin gevresiyle ve dogal 6 40

yasamla uyumu

3 Ogrencilerin  bilinglenmesi 3 20

ve farkindalik kazanmasi

Milli ve manevi duygularin 4 26
olusmasi
Yardimlagma, dayanigma, 6 40

hosgoriilii ve saygili olma

Degerler egitimi kapsaminda sosyal medyanin Ogrencilere olan olumlu
etkilerinin ne oldugu sorulan 6gretmenler; yardimlagma, hosgorii, kisisel ve evrensel
pozitif duygular, olaganiistii hallerde ortak bilingle hareket etme gibi konularda
ogrencilerin degerlerine sahip ¢ikabildiklerini ve topluma kars1 saygi duyduklarini
ifade ederek goriis birligi saglamislardir. Olumsuz tesirleri disinda sosyal medyanin
cogu zaman kiiltiirel ve toplumsal bakimdan duyarli ve hosgoriili gengler
yaratabilecegi, insanlara ve tiim canlilara karsi sorumluluk bilinci gelistirebilecegi

ifade edilmistir. Degerler egitimi ile sosyal medya olumlu bakimdan iligkilendirilmis
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ve bazi sosyal sorumluluk projelerinin sosyal medya ile daha etkin kilinabilecegi

belirtilmistir. Bu goriislerden bazilarina asagida yer verilmistir.

(33, E, 8): “Degerler egitimi ile ilgili yapilan ¢alismalarin daha fazla insana
ulasmast saglamr. Ozellikle yapilan sosyal deneylerde bunun daha ¢ok farkina
varwyoruz. Sosyal deneyler insanlarda farkindalik olustururken izleyen insanlarda da
bir biling uyandiriyor. Daha fazla insana ulasmis oluyor. Yapacagimiz etkinlikleri
buna gore diizenleyebiliriz. Ozgiin icerikler iireten tarihi hesaplar, el sanatlari icerikli

hesaplar milli kiiltiir bilinci asilar.”

(28, E, 3): “Sosyal medya sayesinde bazi degerlerimiz tesvik edilmesi daha
kolay olabilir. Yardimlagma ve dayanisma kampanyalar: égrencilerimizin dikkatini
cekip onlarin da katilim saglayabilecegi bir arag olabilir. Yakin tarihte Elazig
depreminde TV programinda ve sosyal medya araglarinda gerceklestirilen
organizasyonlar gibi. Bu tiir organizasyonlar aymi zamanda iyilik degerinin

kazanilmasinda son derece 6nemli bir katki saglar.”
(30, K, 9).: “Aslinda bu soruyu birinci soruda kismen cevaplamis bulundum.

Sosyal medya hayatin kaginilmaz bir siireci olmugstur ve sosyal medya ile en
cok vakit geciren grup geng-6grenci kesim olmustur. Degerlerimizin oOziine
dokunmaksizin, degerlerimizi gegmisteki baglarindan koparmaksizin farkli degerlerle
kaynastirip, gelistirip esneterek hayata daha genis agilardan bakmay, farkli olani
vadirgamamay: (bizim degerlerimizle uyusmazsa bile) saygiyla karsilamayr sagladi.
Sosyal medyanin tabi su yonii de var: kendi oziimiizii kuvvetlendirmeyi de saglar.
Ornegin yardimlasma éSesini ele alalim. Yardima ihtiyact olan a sehrindeki birine
sosyal medya araciligi ile iilkenin dort bir yamindan yardim ulasir, bu durum bizi
birbirimize baglar. Baska ornek vermem gerekse, sokak hayvanlarini giinliik yasam
icinde ¢ok ihmal ederiz ama sosyal medya araciligt ile bu konuda biling saglanir ve
merhamet duygularimiz uyanir. Cevremize daha duyarli degerlerimize daha bagl

kalabiliriz.”
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(27, E, 2): “Sosyal medya internet caginda oldugumuz su donemde onemli bir
etkilesim aract haline gelmistir. Insanlarin bilgilerini paylasarak haberlestikleri bir
mecra olmugstur. Haberlesmeyi kolaylastirmasi, olumlu kullanildiginda ogrencilerin
egitim almalarina yardimct olmast olumlu bir ozelliktir. Zira koronaviriis salgininin
yvasandigi ve insanlarin sokaga ¢ikmaya dahi ¢ekindigi su donemlerde 6grencilerin
egitim almalarina yardimct bir unsur haline gelmistir. Artik egitim yeni bir boyut
kazanmigtir. Her yerde egitim ilkesi ¢ergevesinde egitim okula sikisip kalmaktan
ctkmistir. Aym zamanda ogrencilerin evlerinden ihtiyaglarini karsilamasini da
saglamistir. Dogru bilginin hizli bir sekilde yayilmasim saglayarak insanlarin

bilgilenmesini saglamistir.”

(34, E, 8): “Sosyal medyada olumsuz icerikler oldugu gibi olumlu iceriklerde
vardir. Yaslilara yardimi konularinda bir haberin veya hayvanseverlerin paylastigi bir
videonun ogrenciler iizerinde olumlu etkileri vardir. Ogrenciler bu sayede

)

vardimseverlik, sevgi, saygi gibi degerleri kazanabilir.’

(34, E, 5): “Birbirlerini soran, arkadashik bagin gelistiren, farklh kiiltiirleri
tamima sanst elde etmesini saglayan, bazi énemli duygularin pekismesini saglayan
(ornegin, yarali bir hayvana yardim etme gibi), akrabalik duygularinmin gelismesini

saglayan duygularimin gelismesinde onemli bir etkisi vardir.”

(30, E, 6): “Sosyal medya kullanan ¢ocuk, sosyal medya kullanirken kendini
tamma ve karakterini gelistirme firsati bulur. Ornegin yarali bir hayvan ya da
hayvanlar ile ilgili paylagimlar goren ¢ocuklar gercek hayatta hayvanlara karsi daha
saygili davranabilmektedir. Ayrica sosyal kabiliyetlerini de gelistirme firsati bulur.
Sosyal medya sayesinde arkadaslariyla iletisim halinde olmaya devam eder ve
arkadaglarryla kurdugu bag giiclenir. Sosyal medya kullanarak derste iglenen konular
hakkinda bilgi alisverisi yapabilme imkani bulur. Sosyal medya kullanirken gelecek
hedefleri iizerine arastirmalar yapabilme, fikirlerini paylasimlariyla sunabilme

’

imkani bulur.’

(31, E, 8): “Ogrenciler sosyal medya sayesinde insanlara ve farkli diisiincelere

hosgoriilii, saygili olma ve yardimlasma duygularini 6grenebilir. Ancak paylasimlara
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ve sosyal medyanin icerik ve paylasimlarindan dolay da daha fazla zarar goriip kétii
aliskanliklar1 da ogrenebilmektedir. Ciinkii ogrenciler yetiskinler gibi tecriibe ve
bilgiye sahip olmadigindan daha ¢ok olumsuz ozellikleri (siddet gibi) ogrenip
uygulayabilmektedir.”

(29, K, 7): “Sosyal medya, d&grenciler iizerinde giiniimiizde okuldan,
ogretmenden hatta aileden bile daha etkin bir giice sahip. Medyada yer alan olumlu
orneklerin etkisinin ¢ok oldugunu diistiniiyorum. Olumlu ornekleri goren gengler bu
davranmislar: gergek hayatlarinda da yapma egilimindeler. Toplumsal degerlerimizi

aktarirken degerlerimizin oldugu érnekler sosyal medyada daha fazla yer almali.”

(51, K, 29): “Giintimiizde haberler sosyal medyada hizla yayimakta ve ¢ogu
insan diinyadaki gelismeleri bu platformlardan takip etmektedir. Ornegin; pandemi,
savas, dogal afetler gibi konular hakkindaki haberler sosyal medya tizerinden hizla
yvayimaktadr. Buradan hareketle ogrenciler boyle durumlarda kazanmas: gereken
vardimlagma, vatanseverlik, sorumluluk, dayanisma gibi degerleri daha yakindan
deneyimledigi icin anlamli bir ogrenme gerceklesir. Baska bir ornek vermek gerekirse,
sosyal medya iizerinden bir¢ok sosyal sorumluluk projesi yapilmakta. Bunlarin
cogundan yararlamip, égrencilerin farkindaliklarint arttirmak degerler egitimine
katkida bulunur. Okullarda verilmeye baslayan medya okuryazarligi dersleri
sayesinde  sosyal  medyayi1  dogru  kullanma  konusunda  oOgrencileri

bilgilendirmektedir.”
4.4 Arastirmamn Dérdiincii Sorusuna iliskin Bulgular

Dordiincii soruda degerler egitimi kapsaminda sosyal medyanin &grenciler
tizerindeki olumsuz etkileri konusunda goriisleri alinan 6gretmenlerin %40°1 (6 Kisi)
aile ici ve akrabalik baglari ile sosyal iliskilerin zayiflamasina, %60°’1 (9 Kisi) milli
kiiltiirden uzaklasma ve Kiiltiirel degerlerin yozlasmasina, %?20’si (3 Kisi)
arastirmayan, sorgulamayan bir neslin yetismesine, %26’s1 (4 Kisi) saygi, sevgi,
diiriistliik, yardimlasma ve dayanisma gibi degerlerin yitirilmesine, %20’si ise (3
Kisi) sorumluluklarin aksatilmasi gibi olumsuz durumlara dikkat ¢ekmislerdir

(Tablo 4.4).
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Tablo 4.4. Arastirmanin Dérdiincii Sorusuna iliskin Bulgular

Soru | Olumlu ifadeler Olumsuz ifadeler
N F % N F %

Aile i¢i ve akrabalik baglar1 ile sosyal | 6 | 40

iliskilerin zayifalmasi

Milli kiiltiirden uzaklagsma ve Kkiiltirel | 9 | 60

degerlerin yozlagmasi

4 Arastirmayan, sorgulamayan bir neslin | 3 | 20

yetismesi

Saygi, sevgi, diriistlik yardimlasma ve | 4 | 26

dayanisma gibi degerlerin yitirilmesi

Sorumluluklarin aksatilmasi 3 20

Ogretmenlerin ¢ogunlugunun, sosyal medyanin toplumsal degerler iizerinde
olumsuz etkilerinin var oldugu ve bunlart minimum seviyeye indirebilmek i¢in 6nlem
alinmas1 gerektigi konusunda hemfikir oldugu sdylemek miimkiindiir. Bunun disinda
Ogretmenler, giin gectikge artis gosteren sosyal medyanin bilingli kullanilmasi halinde
pek cok olumlu yo6nii oldugu konusunda fikir beyan etmislerdir. Bu goriislerden

bazilarina asagida yer verilmistir.

(28, E, 5): “Sosyal medya kullaniminin degerler egitimi iizerindeki etkisi
olumsuz olarak nitelendirilebilir. Olumlu yonleri de vardir. Fakat ozellikle kétii 6rnek
olusturabilecek durumlar sosyal medya da ¢ok daha fazla ilgi ¢ekecegi igin bu
durumun degerler egitimi iizerinde c¢ogunlukla olumsuz bir etki yaratacagini

soyleyebiliriz.”

(33, E, 8): “Giiniimiizde sosyal medya kullanimi olduk¢a artmistir. Bu durum
toplumu siyasetten ekonomiye bir¢ok alanda etkiledigi gibi degerler egitimi
konusunda da etkilemektedir. Istenen degerlerin kazandiriimasinda sosyal medya

’

toplumun her kesimi igin alternatif bir degerler egitimi aract olarak kullanilabilir.”’
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(28, E, 3): “Sosyal medyamin degerler egitimini olumlu ve olumsuz yénden
etkileyen etkenleri vardir. Bireyin niyetine ve kullanimina gore bu etken farkhilik
gosterir. Diirtistliik, iyilik, yardimseverlik ve vatanseverlik gibi soyut degerlerimizin
daha anlasilir ve daha i¢sellestirilmesinde sosyal medya onemli bir rol oynayabilir.
Bu dogrultuda ¢alismalar yapilip gelistivilmelidir. Toplum ahlakint bozan ve degerler
egitimine ters diisen etik disi degerler sosyal medya araciligiyla normallestirilmemeli

1

ve yasaklanmalidir.’

(30, K, 9): “Bu soruyu tek bir agidan degerlendiremeyiz. Degerlerin ozii ayni
kalmast kosuluyla zaman ve mekana bagh kalarak degisebilecegini diisiinenlerdenim.
Bu soruyu iki acgidan ele almak isterim. Sosyal medyayr kullanmayan insan sayisi
gliniimiizde kisitlidir. Bu bakimdan degerlendirdigimizde zorunlu olarak degisime

ugruyor.

Olumlu a¢idan etkisi sosyal medya araciligiyla ¢esitli dinden, dilden, kiiltiirden
insanlarla tanmisip, insanlari goriiyoruz. Bu siiregle ister istemez artik tek agidan
diigiinmeyip farkli acilardan diistinebiliyoruz. Bu da degerlerimizin bazi kaliplarini
esnetmemize, degerlerimize yeni degerler eklememizi saglyor ve bizden farkl
insanlarin degerleri ile bizlerin degerleri yaklasiyor. Bu da farkl kiiltiir farkl

mekandaki insanlarin arasindaki bagi kuvvetlendiriyor.

Olumsuz a¢idan baktigimdaysa maalesef sosyal medyanin sadece olumlu yonii
vok. Bu konuda hemfikiriz. Olumsuz yonii ile degerlerimizin ozii zedeleniyor

yozlastyor.”

(34, E, 8): “Kullanim amacina gére olumlu ve olumsuz yonleri vardir. Bilingli
kullanilmasi sonucu bireylerde sosyal sorumluluk, toplumsal biling olusmasi, genel
kiiltiir, giincel olaylardan haberdar olmak gibi faydalarimin yanminda bilingsiz
kullanimi sonucu kiiltiirel yozlasma, gelenek ve géreneklerden uzaklasma ve kiiltiirel

’

asimilasyon gibi zararlart olabilmektedir.’

(31, E, 7): “Bireyin kendi kendisini tanimasini, kendi ile uyum iginde diisiiniis

ve hareketlerinde tutarli olmasini saglayan o6zelliklerin kazandiriimast igin bilingli ve
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planli bir 6grenme ortaminin olusturulmasina degerler egitimi denir. Bireylerin
degerlerinin sekillenmesinde sosyal medyanin olumlu ve olumsuz etkisi vardir.
Ornegin 10 yil once ailece izleyebildigimiz filmleri giiniimiizde izleyemeyebiliriz.
Bireyler kendi degerlerini olustururken sosyal medya tizerinden érnek alirlar. Bu da

onlara olumlu ya da olumsuz etki uyandirabilir.

(51, K, 29): “Giiniimiizde o6grenciler vakitlerinin ¢ogunu sosyal medya
geciriyorlar. Sosyal medyadaki icerikler 6grencilerin degisik tutumlara biiriinmesini
saglayabilmekte. Ornegin sevinglerini, iiziintiilerini sosyal medya paylasimlariyla disa
vuruyorlar. Aym zamanda sosyal medyada paylasilan icerikler ogrencilerin
vatanseverlik, hayvanseverlik gibi toplumsal konularda da duyarlilik kazanmalarin

sagliyor.”
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BESINCi BOLUM

5. TARTISMA VE SONUC
5.1. Tartisma

Gengler, bugiinlin kosullarinda pek cok bilgiye sahip olmakta, pek ¢ok
etkinlikten ve giindemde yer alan pek ¢ok olaydan sosyal medya araciligiyla haberdar
olabilmektedir. Dogal afetler, toplumsal olaylar, diinyaya etki eden gelismeler gibi
konularda 6n plana c¢ikan degerleri savunabilmekte ve goriislerini sosyal medya
aracilifiyla kendi kitlelerine ulastirabilmektedirler. Bu da ortak biling yaratilmasi
bakimindan 6nem tasimaktadir. Yalnizca okulun yeterli olmadigi, bahsi gecen ortak
bilincin ailede, sosyal ortamlarda ve medyada da aymi ortak bilince ulagilmasi
gerekmektedir. Arastirmada ulasilan bulgulara gore katilimcilar degerler egitimi
acisindan sosyal medyanin 6grencilere; yardimlasma, hosgorii, kisisel ve evrensel
pozitif duygular sunarak ortak bilingle hareket etme gibi konularda olumlu etkilerinin
oldugunu ifade etmislerdir. Benzer sekilde Ates (2013) tarafindan gerceklestirilen
calisma cercevesinde degerler egitiminin en kiiciik sosyal birim olan aile tarafindan
baslanarak okula ve egitim hayatina, sosyal ¢evreye, medya kurumlarina uzanmasi
gerekliligi belirtilmistir. Ailelerin internet kullanimi konusunda bilinglendirilmesi,
cocuklarinin kullanacaklar1 bilgisayarlar1 ebeveyn korumali duruma getirmeleri ve
zararli igeriklere erisimlerin engellenmesi noktasinda egitilmeleri gerekmektedir.
Sonrasinda ise tiim ¢ocuklarin ve genclerin birbirlerine 6rnek teskil edecekleri bir
ortama doniistliriilmesi bakimindan egitim kurumlarinda ve sosyal ¢evrelerde gayret
edilmelidir. Medya kurumlari hem kendi c¢ikarlar1 hem de toplum c¢ikarlarn
dogrultusunda bu ¢aligmalarda yer almalidir. Ancak suistimal edilmemis, farkindalig
yiiksek ve giiglii bireyler, gii¢lii bir diinya yaratabilecektir. Bu yonleriyle aragtirmada
elde edilen evrensel degerlerin kazandirilmasi, fikir ve diisiincelerin paylasima,
karsilikli etkilesim ve sosyallesme, Sevgi, saygi diiriistliik gibi toplumsal degerlerin

kazandirilmasinin saglanacagi goriisii Ates’in (2013) ¢alismast ile rtiismektedir.

Arastirma bulgularina gore; degerler egitimi kapsaminda sosyal medyanin
ogrencilere olan olumlu etkileri olarak katilimcilar; yardimlasma, hosgorii, kisisel ve

evrensel pozitif duygular agisindan 6grencilerin degerlerine sahip ¢ikabildiklerini ve
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topluma kars1 saygi duyduklarini ifade ederek goriis birligi saglamislardir. Bahge
(2010) tarafindan gergeklestirilen calismada da toplumsal konularin, sabur,
misafirperverlik ve yardimseverlik gibi degerlerin kazandirilmasinda ¢evre, okul ve
aile etkisinden bahsedilmektedir. Dolayisiyla bu ¢alismay1 destekler nitelikte olan
arastirma sonuclar1 kapsaminda, yardimlagsmanin, hosgoriiniin 6n plana ¢iktig1 bu
ortak biling ¢er¢evesinde hayvanlara, dogaya, yaslilara, toplumsal ve evrensel olarak
negatif durumlara maruz kalan kisilere karsi destek ag1 olusmakta ve sosyal medya
gengleri yalnizca kendi degerlerine degil, ulasabildikleri herkesin degerlerine sahip
cikmaktadirlar. Seneler 6ncesinde degerler bakimindan eksik kabul edilen kimi olgular
bugiin geldigimiz noktada normal olarak goriilmektedir. Bu nedenle karakter
olusumuna hayli etki eden degerlerin herkesin davraniglarina yon verdiginin
unutulmamasi ve degerlerden yoksun olgularin normallestirilmemesi gerekmektedir.
Ahlaki egitimlerin ve degerlerin vurgulandigi, karakter egitimlerinin verildigi kisi ve
toplumlar ele alindiginda, pek ¢ok konuda sosyal medya sayesinde hayata gegirilen
sosyal sorumluluk projeleri gergeklestirilmekte ve pozitif duygular yaratilarak pek cok
konuda etkilesim saglanabilmektedir. Bu yonleriyle sosyal medyanin iyi niyetli
kullanimlara aracilik etmesi, teknolojinin ne denli 6nem tasidigin1 ve gecmisle
kiyaslandiginda kolaylikla goriis bildirebilmenin kisiye katki sagladigini ortaya
koymaktadir.

Oladipo (2009) tarafindan gerceklestirilen ¢alismada da ¢ocuklarin okuldan
baslayarak destek kuruluslarin da katilim sagladigi ahlaki egitimlere tabi tutulmasi
gerekliliginden s6z edilmistir. Ancak bu sayede kolektif etki yaratilabilecek ve sosyal
medyanin negatif etkileri altinda ¢ocuklar ahlaklarindan bagimsizlastirilamayacaktir.
Ahlaki degerlerin ve egitimlerin akademik yasama olan etkisi de g6z Oniine
alindiginda destek kurumlarin da egitim kurumlar1 ile ayni misyona sahip olmasi
gerekmektedir. Teknolojinin durdurulamaz gelismesi dolayisiyla sosyal medyadan
baslayarak gelecekte oniimiize ¢ikabilecek uygulamalar, kotii niyetler barindirabilecek
veya toplumsal degerlere saldirida bulunabilecektir. Bir tek kullanicinin internete
servis ettigi uygulamalar nasil hizla yayginlasiyor ve kolektif etki yaratiyor ise

degerlerin de ayn1 paralelde 6gretilmesi ve gilincel tutulmasi gerekmektedir.

65



Iki yonlii ele alinan ve sahip oldugumuz degerlerle eslestirilen sosyal medyanin
bugiin geldigimiz noktada yitirilen birgok degere ragmen fayda sagladigi goriilmekte
ancak tiim kullanicilarin iyi niyete sahip olmamasi dolayistyla ayn1 zamanda bir¢ok
problemle de karsi karsiya kalinabilmektedir. Disardan gelecek her tiirlii etkiye agik
olan ve gelisim siireglerinde bilhassa sosyal medya kaynakli yonlendirmeye acik olan
genglerin tiim bu olumsuzluklardan korunmasi ve herkesin bu konuda biling sahibi
olmasi gerekmektedir. iki kitayr yan yana getirebilen, fiziksel olmasa dahi duygusal
bakimdan doyum saglanmasina olanak taniyan sosyal medya, bir¢ok kontrol disi
durum dolayistyla tacizlere, mobbinglere ve suistimallere de zemin
olusturabilmektedir. Cocuk yastan baslayarak toplumdaki tiim statiiler igerisinde
sosyal medya kullanimi gerceklesmekte ve sosyo-kiiltiirel farkliliklar dolayisiyla bu
kullanimlar kotii yonde gerceklesebilmektedir. Degerlerin  kolaylikla miidahale
edilebilir ve hice sayilabilir olmasi dolayisiyla aileden baglayarak egitim konusunda

ebeveynlere ve dgretmenlere bilylik gorev diismektedir.

Degerlerin iyi analiz edildigi ve iyi 6gretildigi bir toplumda pozitif eylemlerin
kendini gosterecegi ve tiim topluma yayilacagi diisiiniilmektedir. Bu bakimdan
aligkanliklarin degistirilmesi, siiflar aras1 farklarin goz ardi edilmesi, ¢ocuklara ve
genclere kendi konfor alanlar1 dahilinde gergeklesecek miidahaleler esnasinda nasil
tepki vermeleri gerektigi, degerlerin agilandig1 bir toplum olma yolunda egitim énem
kazanmaktadir. Arastirma konusu kapsaminda Taymur (2015) tarafindan
gerceklestirilen calisma sonucunda, degerler egitimi uygulamalarinin 6grencilere olan
olumlu etkisinden s6z edilmektedir. Ogrenciler degerler egitimi ile olumlu etkileri
davraniga doniistiirebilmektedirler. Arastirma sonuglart Taymur’un c¢alismasiyla
paralellik gostermistir. Degerlerin 6ziimsenmesi ve giindelik yasamda bilingli bir
sekilde uygulanmasi, bilhassa sosyal medyanin yarattig1 6zgiirliik alan1 bakimindan
onem arz etmektedir. Degerlerin farkli yansitilmamasi esasinda iyi anlagilabilmesine

bagli olmaktadir.

Gegmisin ve koklerin korunmasi, toplumsal degerlerin iyi kavranmasi, birgok
gence fayda saglayacaktir. Bu yonleriyle sosyal medya biiyiik Olclide endiseye

sebebiyet vermekte ancak degerler egitimi kapsaminda biling olusturmasi bu
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endiselerin yalnizca bir duygu olarak kalmasini ve giinliik hayatin yalnizca faydalari
bakimindan sosyal medya kullanimindan etkilenmesini saglayabilmektedir. Pirnaz
(2020) tarafindan sosyal bilgiler 6gretmenlerinin degerler egitimiyle ilgili goriislerine
iliskin gerceklestirilen ¢alismada Ogretmenlerin degerler egitimine ahlaki gelisim,
sosyal gelisim, kisisel ve biligsel gelisim bakimindan 6nem verdiklerini ortaya
koymustur. Bu bakimdan Ogretmenlerin  goriisleri arastirma  sonuglarini

desteklemektedir.

Degerler egitimi konusunda egitim kurumlar1 biling sahibi oldugu dlgiide
cocuklara fayda saglayabilecektir. Sosyal medyanin goriinmez etkilerinin avantaja
doniistiiriilmesi ve sosyal medyada yer alan iceriklerin siizgecten gegirilmesi, bahsi

gecen ahlaki, sosyal, kisisel ve bilissel gelisimlerin saglanmasiyla miimkiindiir.
5.2. Sonuc ve Oneriler

Giliniimiizde teknolojinin gelismesi ve giindelik hayata olan etkisi paralelinde
sosyal medya kullanimlarinin artmasi, kullanicilarin internet araciligiyla sosyal
medyaya ve sosyal medyada yer alan igeriklere sinirsiz erisim saglamasina sebep
olmustur. Bu durum bilgiye erisim, sosyal sorumluluk projelerine katilim, sesini
duyurabilme, giindemi takip edebilme gibi konularin disinda giinliik hayata ve kisilere
negatif etkiler yaratabilecek olgular1 da beraberinde getirmektedir. Teknolojinin
egemen oldugu gilinlimiizde her konuda meydana gelen degisimler toplumlarin deger
algilarinda da meydana gelmektedir. Sosyal medya kullanim kisisel, toplumsal hatta
evrensel degerlerin yitirilmesi, yozlasma, kotii niyetli kullanimlar gibi riskler teskil
etmektedir. Degerler egitimi kapsaminda biitiin bu risklerin denetim altinda
tutulabilmesi ve biitlin sosyal medya kullanicilarinin bu konuda duyarli olmasi

gerekmektedir.

Sahip oldugumuz degerler ¢ercevesinde sosyal medya, giindelik yasam
icerisinde pek c¢ok kiside kaygi olusturmaktadir. Teknolojinin ticari hayata sagladigi
faydalarin yaninda yine ticari kaygiyla veya tamamen kullanicilarin kendi inisiyatifleri
dogrultusunda hi¢bir faydasi olmayan hatta sahsi olarak zarar yaratabilecek boyutta

gercgeklestirilen paylasimlar tabandan tavana biitiin topluma ve zincirin devaminda tiim
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diinyaya etki edebilmektedir. Bu paylasimlar, arastirmanin da konusu olan degerler
egitimi ile iliskisi bakimindan g6z ardi edilmemesi gereken bir unsurdur. Alimcan ve
Sam (2017) tarafindan gerceklestirilen ¢alismada son donemlerde sosyal medyanin
bilingsiz kullanimi1 dolayisiyla toplumlarda artis gosteren siddet, saygisizlik, bencillik,
kurallarin hige sayilmasi, madde kullaniminin 6zendirilmesi, dolandiricilik vb.
suclarin artmasima dikkat cekilmektedir. Bu negatif unsurlar kapsaminda saglikli,
farkindalig1 yiiksek ve dinamik bir genclikten s6z edebilmek miimkiin degildir. Bu
nedenle hosgoriinlin, sorumluluk duygusunun, sevgi ve sayginin genglere
edindirilmesi Onemle Oncelik kazanmaktadir. Sonsuz olasilik diinyasi olarak
nitelenmesi miimkiin olan sosyal medya, sonsuz olarak denetlenemeyecegi i¢in kendi
degerlerimiz dogrultusunda kendi denetimlerimizi ger¢eklestirmemiz, bilhassa
gengleri ve sonrasinda ise gelecek nesilleri koruma altina almaya yetmese dahi, fayda
saglayacaktir. Gelecege giivenle bakabilen, saglam temellere ve saglam bir topluma

ait olan bireyler yetistirilmesi gerekmektedir.

Calismada ulagilan bulgular baglaminda paydaslara c¢esitli Onerilerde

bulunmak miimkiindiir. Bunlar;

e (Calisma nitel arastirma yontemlerine dayali olarak gerceklestirilmistir.
[leride yapilacak olan ¢alismalarda nicel olarak calisma yapilabilir.

e Calisma sadece sosyal bilgiler &gretmenlerini kapsamaktadir. ilerde
yapilacak olan aragtirmalarin ¢aligma grubu okul yoneticileri, veliler ve
ogrencileri de kapsayacak sekilde genisletilebilir.

e Degerler egitiminin daha yararli bir hale gelmesi i¢in brans 6gretmenleri
ile birlikte ortak bir ¢ergceve halinde yiiriitiilmesi saglanmalidir.

e Degerler egitiminin daha yararli bir hale gelmesi i¢in ders saatlerinin
artmasi gerektigi distiniilmektedir.

e Milli Kiiltiir 6gelerini igeriginde barindiran eserler ile glinlimiiz egitim
sistemi igerisinde yer alan degerlerin iliskisi tizerinde durulmalidir.

e Ogrencilere ve velilere yonelik olarak deger kazaniminda bilinglendirilme

acisindan egitimler verilebilir.
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Konu uzmanlari tarafindan ¢esitli seminerler, konferanslar, paneller gibi
etkinlikler diizenlenebilir.
Okul aile is birliginin artirilmasi1 saglanarak aile ve okulda ortak bir
anlayisla deger egitiminde tutarlik saglanabilir.
Velilerle birlikte hareket edilerek istenmeyen tutum ve davraniglarin
ortaya ¢ikmasi engellenebilir.
Bu olumsuz tutum ve davraniglara yonelik velilere ¢ocuklarinin arkadas
cevresi ve sosyal medya kullanimi hakkinda dikkat etmeleri gerektigi
Onerilebilir.
Degerler egitiminin eksikliginden dolayr olusan toplumsal problemleri
onlemek i¢in, toplumda c¢esitli aktivitelerle farkindalik olusturularak
toplumun daha bilingli bir hale getirilmesi saglanabilir.
Toplumun huzurlu bir sekilde yasayabilmesi adina 6grencilerde farkindalik
olusturulabilmesi ve derslerde deger kazaniminin daha etkin hale getirilmesi

planlanmalidir.
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EKLER

Ek -1. Arastirma izni

TiE
BITLIS VALILIGI
i1 Ml Egitim Midiirligi

Say1 : E-46623667-605.01-23604865 05.04.2021
Konu : Anket Calisma izni

AGRI IBRAHIM CECEN UNIVERSITESI REKTORLUGUNE
(Ogrenci Isleri Daire Bagkanligi)

ilgi: 15.03.2021 tarih ve 5709 sayili yaziniz.

Anket Calisma izni ile ilgili Valilik Makammin 02.04.2021 tarih ve 23550584 sayili oluru ekte
gonderilmistir.

Bilgilerinizi ve geregini rica ederim.

Mehmet Emin KORKMAZ
Vali a.
i1 Milli Egitim Miidiirii

Lk: Valilik Makam Oluru (1 Sayfa)

Bu belge givenli elekironik imza ile imzalannstir
Adres : Hisrevpaga Mah.Yeni Hoktimet Konag Kat: 3 BITLIS Belge Dogrulama Adresi : https:/www. turkiye.gov.tr/meb-cbys
Bilgi igin: M Zennur BULUT

Telefon No : 0 (434) 280 13 00 Unvan : Veri Hazirlama ve Kontrol Isletmeni

E-Posta: stratejigelistime 1 36meb.gov.t internet Adresi: bitlis.meb.gov.tt Faks: 4342801359
Kep Adresi : meb@hs0 1 kep.tr
Bu evrak givenli clektonik imza ile hups://eviak cb.gov.1r ten 862b-f637-34ba-9fOb-37d9 kedu ile tevit cdilebilir.
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BITLIS VALILIGI
i1 Milli Egitim Miidiirliigii

Say1 : E-46623667-605.01-23550584 02.04.2021
Konu : Anket Caligmast izni

VALILIK MAKAMINA

flgi: a) Agn ibrahim Cegen Universitesi Rektérliigiiniin 15.03.2021 tarih ve 5709 sayil yazisi.
b) Milli Egitim Bakanhgi'nin 21/01/2020 tarih ve 1563890 sayili Aragtirma Uygulama izinleri
2020/2 Nolu Genelgesi.

ligi (a) yaz ile Agn Ibrahim Cegen Universitesi Rektorligii Lisansiistii Egitim Enstitiisii
Tirkge ve Sosyal Bilimler Egitim Anabilim Dali, yiiksek lisans ogrencisi Yiiksel ARSLAN'm "Sosyal
Medyanin  Degerler Egitimi  Uzerindeki Etkisinin  Sosyal Bilgiler Ogretmenleri ~ Agismdan
Degerlendirilmesi” konulu anket ¢aliymasi yapma izin talebine iligkin yazi ve ekleri Miidiirliigiimiiz
biinyesinde olugturulan inceleme komisyonu iiyeleri tarafindan incelenmistir.

Yapilan inceleme sonucunda ilgi (b) genelge dogrultusunda s6z konusu anket galismasinin [limiz
genelindeki ortaokullarda gorev yapan Sosyal Bilgiler Ogretmenlerine uygulanmasi Miidiirligiimiizee
uygun goriilmektedir.

Makamlarimzca da uygun goriilmesi halinde olurlarimza arz ederim.

ibrahim BUDAK
Milli Egitim Sube Miidiiri

OLUR
Mchmet Emin KORKMAZ

Vali a.
il Milli Egitim Miidiirii

Bu belge giivenli elektronik imza ile imzalanmistr.

Adres : Hiisrevpasa Mah.Yeni Hikiimet Konagi Kat: 3 BITLIS Belge Dogrulama Adresi : hitps://www.turkiye.gov.tr/meb-ebys
Bilgi i¢in: M. Zennur BULUT
Telefon No : 0 (434)280 13 00 Unvan : Veri Hazirlama ve Kontrol Isletmeni
E-Posta: stratejigelistirme] 3@ meb.gov .tr Internet Adresi: bitlis.meb. gov.tr Faks:4342801359
Kep Adresi : meb@hs01 kep.tr
Buevrak giivenli elektronik imzu ile hitps://evraksorgu.meb. gov r adresinden @83b-6d36-3d19-b0e8-9da3 «odu ile teyit edilebilir.
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Ek-2. Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu

EK-3 Ogretmen Yar: Yapilandirilmis Goriisme Formu

Merhaba, ismim Yiiksel ASLAN. Agn ibrahim Cegen Universitesi Tiirkge ve Sosyal Bilimler
Egitimi Anabilim Dali, Sosyal Bilgiler Egitimi Bilim Dali’nda yiiksek lisans yapmaktayim
Sosyal Medyanin Degerler Egitimi Uzerindeki Etkisinin Sosyal Bilgiler Ogretmenleri A¢isindan
Degerlendirilmesi’ne yonelik bir tez galigmasi yapmaktayiz. Goriismede elde edecegimiz veriler
sadece ¢ahigmada kullanilacaktir. Bu ¢alismayi yaparak Sosyal Bilgiler alanina katki yapmay1

amaglamaktayiz.

Gorugmelerde  sOyleyeceklerinizin - tamami  gizli  kalacagma ve  dglincli  kigilerle
paylagilmayacagim belirtmek istiyorum. Aragtirmamizda katilimcilar isimleri belirtilmeyerek
takma isimler kullanilacaktir. Arastirma boyunca sdylediklerinizin dogru ve ayrmtili kaydetmek
amaciyla bu goriisme formu kullanilacaktir. Gortigmelerimiz ortalama 25-30 dakika siirecektir.

Aragtirmamizda yer aldigimz igin tesekkiir ederiz.

Danisman: Ogrenci:

Dog. Dr. Emine TEYFUR Yiiksel ASLAN

Fen Edebiyat Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Egitimi Bilim Dali
Cografya Boliimii Agrt Ibrahim Cegen Universitesi Agn

Ibrahim Cegen Universitesi

Ogretmen Goriisme Sorulan

1. Sosyal medya kullaniminin degerler egitimine olan etkisi nedir?

Cevap:
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Ek-3. Ogretmen Kisisel Bilgi Formu

Y Okscl ASILAN. Agr

& 1al.
Sosyal Medyamn Degerler
Acimindan Degerlend
yaparak Sosyal

m Cecen

: er kigit
yapmaktayim

=
Egitionai

Cne yonelik b
ey

PBilgile katlkes yapiasys

havacakor LOfen

Kalacak ve Getnen kisi

© paylas:l

Tk < 5

Cniversitesi
15

Czerindeki Edcisinin

ArasGrmanin > Graoald Gz
Olkearladnii €3 ~ = -
o Auineen
Samey
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Ek-4. Arastirma Sorulari

Merhaba, ismim Yiiksel ASLAN. Agn Ibrahim Cegen Universitesi Tiirkge ve Sosyal Bilimler
Egitimi Anabilim Dali, Sosyal Bilgiler Egitimi Bilim Dali’'nda yiiksck lisans yapmaktayim
Sosyal Medyanin Degerler Egitimi Uzerindeki Etkisinin Sosyal Bilgiler Ogretmenleri Agisindan
Degerlendirilmesi’ne yonelik bir tez galismasi yapmaktayiz. Goriigmede elde edecegimiz veriler
sadece ¢alismada kullanilacaktir. Bu ¢alismay: yaparak Sosyal Bilgiler alamina katki yapmay1

amaglamaktayiz.

Goriismelerde  sdyleyeceklerinizin - tamam gizli kalacagina ve glincii  kisilerle

paylagilmayacagin belirtmek istiyorum. Arastirmamizda katitlimcilarin isimleri belirtilmeyerek
takma isimler kullanilacaktir. Arastirma boyunca sdylediklerinizin dogru ve ayrintili kaydetmek
amaciyla bu goriisme formu kullanilacaktir. Gériismelerimiz ortalama 25-30 dakika siirecektir.

Arastirmamizda yer aldigimiz i¢in tesekkiir ederiz.

Danisman: Ogrenci:

Dog¢. Dr. Emine TEYFUR Yiiksel ASLAN

Fen Edebiyat Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Egitimi Bilim Dali
Cografya Bsliimii Agn Ibrahim Cegen Universitesi Agn

Ibrahim Cegen Universitesi

Ogretmen Gériisme Sorular:

1. Sosyal medya kullaniminin degerler egitimine olan etkisi nedir?

Cevap:
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2. Degerler egitimi ile sosyal medya arasinda nasil bir iliski vardir?

Cevap:

3. Degerler egitiminde sosyal medyanin 6grenciler tizerindeki olumlu etkileri nelerdir?

Cevap:
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4. Decgerler cgitiminde sosyal medyanin 6grenciler tizerindeki olumsuz ctkileri nelerdir?

Cevap:

5. Soylediklerinizin disinda Sosyal Medyanin Degerler Egimi Uzerindeki Etkisine yonelik

eklemek istediginiz baska bir sey varsa asagida dile getirebilirsiniz.
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