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OZET

SOSYAL MEDYA FENOMENLERININ LiSE (")GRpNCiLERi UZERINE
ETKILERI: USAK ILi ORNEGI

Tugba DEMIR

AFYON KOCATEPE UNIiVERSITESI
SOSYAL BIiLiMLER ENSTIiTUSU
SOSYOLOJi ANABILiM DALI

Ekim, 2024
Danmisman: Prof. Dr. Hiiseyin KOCAK

Bu arastirmanin temel amaci sosyal medyanin ve sosyal medya fenomenlerinin lise
Ogrencileri lizerinde nasil bir etkiye sahip oldugunun incelenmesidir. Teknolojinin hizla
gelistigi bu donemde artik her sey dijitallesmis ve teknoloji hayatimizda 6nemli bir yer
almaya baslamustir. Oyle ki bircok sosyal medya siteleri ortaya ¢cikmis insanlar buralarda
olusturduklari profillerle glinlerinin biiyiik bir kismini bu sitelerde gecirmeye baslamistir.
Sosyal medya kullaniminin artmasiyla takip¢i sayist ¢ok olan kisiler veya ¢ok begeni
toplayan isimler sosyal medyada herkes tarafindan bilinir hale gelmis ve fenomen olarak
adlandirilmiglardir. Sosyal medyay: kullanan herkes kendilerine yakin gordiikleri veya
begendikleri fenomenleri takip etmektedir. Arastirmanin hedef kitlesi olan lise
ogrencilerinin de en ¢ok hangi sosyal platformda, hangi sosyal medya fenomenlerini takip
ettiklerinin belirlenmesi hedeflenmistir. Lise 6grencilerinin takip ettikleri fenomenler
onlarn aile iliskileri, arkadas iligkileri, giindelik yasamlar1 gibi sosyal hayatlarini nasil
etkiliyor bu durum arastirilmistir. Bu ¢alisma nicel arastirma yaklasimina uygun olarak
betimsel tarama modelinde bir aragtirmadir. Arastirma verileri ise anket teknigi ile elde
edilmistir. Bu arastirma icin Usak II’inde basit tesadiifi 6rneklem se¢imiyle belirlenen
liselerde 200 kiz ve 200 erkek 6grenci olmak iizere toplam 400 6grenciye ulasilmigtir.
Elde edilen veriler SPSS programi kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma problemlerine
yonelik, degiskenler arasinda anlamli bir iligkinin olup olmadigini 6lgmek igin Ki-kare
testi kullamilmistir. Anlamlilik diizeyi p<0,05 degeri dikkate alinarak degerlendirilmistir.
Son olarak aragtirma sonuglari, degiskenler arasindaki iligkiler degerlendirilerek
yorumlanmis ve ¢alisma sonlandirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, sosyal medya fenomenleri, lise 6grencileri, genglik



ABSTRACT

THE EFFECTS OF SOCIAL MEDIA PHENOMENA ON HIGH SCHOOL
STUDENTS: THE CASE OF USAK
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October, 2024
Advisor: Prof. Dr. Hiiseyin KOCAK

The main purpose of this research is to examine what effect social media and social media
phenomena have on high school students. In this period where technology is rapidly
developing, everything has become digital and technology has started to take an important
place in our lives. So much so that many social media sites have emerged and people have
started to spend most of their days on these sites with the profiles they create. With the
increase in the use of social media, people with a large number of followers or names that
are highly liked have become known to everyone on social media and are called
phenomena. Everyone who uses social media follows the influencers they see close to
them or like. It was aimed to determine which social media influencers and on which
social platforms the target audience of the research, high school students, follow the most.
It has been investigated how the phenomena that high school students follow affect their
social lives such as family relationships, friend relationships, and daily lives. This study
is a descriptive survey model in accordance with the quantitative research approach. The
research data was obtained by survey technique. For this research, a total of 400 students,
200 female and 200 male students, were reached in high schools determined by simple
random sampling in Usak Province. The data obtained was analysed using the SPSS
program. Chi-square test was used to measure whether there was a significant relationship
between variables for the research problems. The significance level was evaluated
considering the p<0,05 value. Finally, the research results were interpreted by evaluating
the relationships between the variables and the study was concluded.

Keywords: Social Media, Social Media Phenomenon, High School Students, Youth
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GIRIS

Gecmisten glinlimiize insanlar farkli yollarla iletisim kurmuslar ve sosyal
yasamda birbirleriyle anlasma haberlesme stratejileri gelistirmislerdir. Insanlarin
sosyallesme c¢abasi tarihin her doneminde farkli ortam ve araglarla saglanmistir. Her
donemin sartlarina gore iletisim ve sosyallesme araclari olusturulmustur. Ornegin
eskiden; telgraf, gazete, radyo gibi araglar iletisim, haberlesme ve sosyallesme igin
kullanilirken, glinlimiizde internet, televizyon, sosyal medya gibi araglar
kullanilmaktadir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte internete duyulan ihtiya¢ daha da
artmistir. Gliniimiizde internet ortami insanlarin sosyal aktivitelerini gerceklestirdigi bir
alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. internette oyun oynama, film izleme, kitap okuma,
arastirma yapma, arkadaslik edinme gibi bir¢ok sosyal aktivite yapilabilmektedir. Sosyal
medya bizlere interaktif bir ortam sunmaktadir. Bu ¢alismada tizerinde durulan konu, bize
bu tiir sosyallesme, iletisim kurma, haberlesme, paylasma olanagi saglayan sosyal medya
mecralaridir. Sosyal medya, giinlimiizde ¢ogu kisinin kullandig1 yeni bir toplumsallik
alan1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yeni bir toplumsallik alani olusturmustur ¢iinkii
gecmiste insanlarin bir araya gelerek olusturduklari sosyal ortamlar artik birbirinden
uzakta, kisiler yalnizken bile olusabilmektedir. Bu sosyal medyanin diger toplumsal

gruplardan farkl bir toplumsal grup olusturdugunu bize gostermektedir.

Sosyal medyanin yasamimiza kolaylik saglayan avantajlar1 oldugu gibi,
hayatimiz1 zorlastiran veya olumsuz etkileyen dezavantajlart da vardir. Bireyler sosyal
medya hesaplarinda kendileri ile ilgili her tiirlii bilgiyi paylasmaktadir. Bu 6zelligi ile
sosyal medya mecralari, bireylerin kolay ve hizli {inlii olabildikleri alanlar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medyada paylasilan bir igerik kisa siirede milyonlar
tarafindan goriilebilmektedir. Bu calismanin asil amaci da bu sekilde fenomen olan
kisilerin degerlendirilmesi ve lise Ogrencilerinin onlardan nasil etkilendiginin
incelenmesidir. Lise ¢agindaki 6grenciler takip ettikleri fenomenlerden etkilenerek aile
iliskilerinde sorun yasiyor mu? Fenomenlere 6zenerek onlar gibi davramiyorlar mi?
Fenomen olmak i¢in ugrastyorlar mi1? Tiiketim davranislarinda fenomenlerin tavsiyelerini
dikkate aliyorlar m1? Bu sorularla 6grencilerin giindelik yasam pratiklerinde sosyal
medya fenomenlerinden etkilenme diizeylerinin arastirilmasi hedeflenmis ve bu yonde

arastirma problemleri olusturulmustur.

Calismanin birinci boliimiinde teorik cergeve ve kavramsal tanimlara yer

verilmistir. Medya, sosyal medya kavramlari agiklanmig, sosyal medyanin genel



Ozelliklerine deginilmis ve sosyal medyanin tarihgesi hakkinda bilgiler verilmistir.
Sonrasinda diinyada ve Tiirkiye’de sosyal medya kullanim oranlar belirtilmis en ¢ok
kullanilan sosyal medya paylasim siteleri hakkinda bilgiler verilmistir. Sosyal medya ile
birlikte degisen aile iliskileri, tiiketim davranislari, bos zamanlar kurumu ve sosyal medya
bagimliligina yer verilmistir. Sosyal medya fenomenlerinin kim oldugu fenomenin ne
oldugu agiklanmigtir. Son olarak sosyal medya kullaniminin giindelik yagsama ve sosyal

iliskilere olan etkileri baslig1 yer almaktadir.

Calismanin ikinci bdliimiinde arastirmaya yonelik kuramsal ve kavramsal
gergeveye yer verilmistir. Aragtirmanin konusu, amaci, yontem ve veri toplama teknikleri,

hipotezleri, 6nemi, kapsam ve sinirliliklar1 bu bdliimde agiklanmaistir.

Calismanin {iclincii boliimiinde ise c¢alismadan elde edilen verilerin
degerlendirildigi bulgular ve yorumlar kism1 yer almaktadir. Sosyo-demografik bulgular,
sosyal medya kullanimina yonelik bulgular ve demografik bilgilerle, fenomenlerden
etkilenme diizeylerine iliskin bulgular analiz edilip yorumlanmistir. Caligmanin sonug
kisminda ise, arastirma bulgularinin alan literatiiriiyle iliskilendirildigi; tartisma,

degerlendirme ve Onerilere yer verilmistir.



BIiRINCI BOLUM
TEORIK CERCEVE VE KAVRAMSAL TANIMLAR
1. SOSYAL MEDYA
1.1. MEDYA NEDIR?

Medya, ¢ok kisiye ulasabilen her tlirden sozlii, yazili, basili, gorsel metin ve
imgeleri iceren genis bir iletisim alanidir. Gazete, radyo, internet, televizyon gibi kitle
iletisim araglarini iginde barindiran bir tabir olarak “medya” kullanilmaktadir. Medya,
kitle iletisim araglarin1 kapsayan genel bir yapida olmasmin yani sira bireyler arasi
iletisimi saglayan ortamin kendisini de icinde barindirmaktadir. Medya, Tirk Dil
Kurumu’na gore (https://sozluk.gov.tr) ‘iletisim ortami’ olarak tanimlanmaktadir.
Medyanin tanimindan da anlayacagimiz iizere medya iletisim kurmamizi saglayan

araglar1 kapsayan sahadir.

Eric Maigret’e gore (2021: 39) medya sozcigii ( Latince “ortada bulunan”
anlamindaki medius) alic1 ve verici arasinda 6nemli bir etkilesim olasilig1 bulunmadan,
bir baska deyisle bireylerarasi iletisimden (yiiz yiize aligveris) farkli olarak, alicinin
vericiye zayif bir yanit verme yetisi bulundugu, kiigiik topluluklarda o6rgiitsel iletisimden
(6rnegin sirket iletisimi ya da okulda ders) ayrilan uzaktan iliski kurmaya gondermede
bulunur. Latince kokenlidir, Fransizcada ¢cogul olarak medias olarak yazilir, ingilizce iste
tekil medium ve ¢ogul media’y1 korur. Bununla birlikte medium Fransizcadan alnmastir;
medya anlaminda da biitiinliyle teknolojik boyutunu diisiindlirmek i¢in kullanilabilir
(televizyon medyumu elektronik, gorsel ve sozel yontemlere dayanir, kitapsa yazili dili
ve kagidi kullanir). Ingilizce mass media (degismez) deyimi Fransizcadan alinmustir;
biiyiik olgekte, kitle iletisim araglari, kitle medyas1 yada medya olarak adlandirilir.
[letisim tekniklerini (basin, sinema, televizyon) ve bunlari hazirlayan endiistrileri belirtir.
En fazla bir kag kisi arasinda iligkiyi saglayan medyalar kimi zaman mikro-medya diye

adlandirilir (6rnegin telefon).

Kitle iletisimi belirli bir topluluk ile iletisim kurmak olarak ifade edilebilir. Kitle
iletisim araglar1 dedigimiz kavram ile iki kisi arasindaki iletisimden ziyade belirli bir
topluluk ile kurulan iletisimde kullanilan ara¢lar anlasilmaktadir. Medya kitle iletisimini
saglayan araclarin genel bir ifadesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kitle iletisim araglar
gecmisten giliniimlize pek ¢ok sekilde var olmustur. Gegmiste iletisim kurmamizi

saglayan araglar magaralara yapilan resimler, dumanla haberlesme, mektup, telgraf,


https://sozluk.gov.tr/

dergi, gazete gibi yontemler iken teknolojinin gelismesiyle birlikte radyo, televizyon,
telefon gibi aletler onlarin yerini almistir. Teknolojinin daha da ilerlemesiyle internet
odaklr iletisim olugsmustur. Gegmisten giiniimiize iletisim araglarindaki bu degisim
medyay1 geleneksel medya ve yeni medya olmak tizere iki kisima ayirmistir. Yeni medya
geleneksel medyanin tiim araglarini igerisinde barindirir ve teknolojinin geligimiyle
olusan yeni araglar1 da (akilli telefon, tablet gibi) kendi sistemine dahil eder (Ozdemir,
2019: 65). Geleneksel medya gazete, dergi, radyo, televizyon gibi tek yonlii iletisime
dayali kitle iletisim araglarini ifade ederken yeni medya kavrami, internetin gelisimiyle
birlikte dijital tektolojileri ifade etmektedir. Sosyal medyadan dnce medya ile ilgili olarak
Mcluhan (2019: 26) “benligimizi tiimiiyle medya teslim aldi. Kitle iletisim araglari kisisel
hayatimizi, siyasal, ekonomik, estetik,psikolojik, ahlaki ve etik hayat alanlarimizi
Oylesiye yaygin bigimde etkilemektedir ki ilismedikleri, dokunmadiklari,
degistirmedikleri higbir yanimiz kalmadi. Yaradanimiz medya simdi. Kiiltiirel ve
toplumsal degisimin hi¢bir yaninit medyanin bugilinkii ortamimizi nasil, ne yollarla
olusturdugunu ele almadan anlayamayiz.” ifadesiyle medyanin ve sonrasinda ise sosyal

medyanin bizleri 6nemli dl¢iide etkiledigini anlatmustir.

Yeni medya veya sosyal medya ile geleneksel medyanin arasindaki farkliliklar
ortaya koymak, yeni medya kavraminin daha net anlagilmasi noktasinda faydali olacaktir.
Yeni medyanin geleneksel medyadan ayrilan en belirgin 6zelligi igerik iiretiminde
kitlelerinde rol oynamasi ve karslikli etkilesimi miimkiin kilmasidir (Metin, 2022: 28).
Gazete, dergi ve televizyon gibi geleneksel basin-yayin organlariyla internet medyasinin
en temel farki; geleneksel medyanin (yayincidan aliciya) tek yonlii, sosyal medyanin ise
karsilikli (interaktif) kullanimi ve etkilesimi olarak ifade edilebilir (Sanlav, 2014: 27)
Ornegin bir gazete haberi dogrudan yaymcidan aliciya giden tek yonlii bir ileti iken bir
internet sitesinde yayimlanmis olan haber, haberi okuyan kigininde dogrudan ve anlik
olarak haberi yorumlayabilme 6zelligine sahip olmasi sebebiyle karsilikli bir iletigimi
karsimiza ¢ikarmaktadir. Geleneksel medyada vatandas, birey olarak sadece tiiketicidir.
Tiiketir ve yorum yapamaz, igerik lizerinde degisiklik yapamaz ve yayimlayamaz
(Sanlav,2014: 28). Buna karsilik yeni medyada bireyler hem tiiketici hem de iretici
konumundadir. Yani birey katilimct roliinde de olabilir, bir haberi veya herhangi bir
iletiyi kendisi de iiretebilir. Yeni medyanin etki alan1 geleneksel medyaya gore daha
genistir. Bunun yan1 sira yeni medya geleneksel medyaya oranla daha az maliyetlidir.

Yeni medya araclara ulasim daha kolaydir ve bir iletinin ne kadar okunduguna veya



izlendigine dair 6l¢iim yapilabilir. Sanlav’a gore (2014: 30) yeni medyay1 geleneksel
medyadan farklilagtiran &zellikler: “Yeni medyayla birlikte, hizi ve kapsama alani
geleneksel medyanin 6niine gecen; diizeyi ve etkinligi sozli iletisimdeki kadar olmasa
bile bilginin istenildigi anda secilebildigi, adreslenebildigi, paylasilabildigi ve geri
bildiriminin aninda yapilabildigi bir "sanal" etkilesim ¢evresi sunan; bilginin kolayca
depolanabildigi ¢ok biiyiik miktarlarda bir bellege sahip yeni bir iletisim bi¢imi ortaya
cikmistir. Bu iletisim bigiminin 6zellikleri ¢oklu ortam ( multimedia), etkilesimcilik
(interactivity), yayilim, sanallik (virtuality), kitlesizlestirme, asenkron olabilme onu
geleneksel medyadan ayiran ve onun "yeni" olarak tanimlanmasini da saglayan
ozelliklerdir.” Bu agiklama yeni medya ve geleneksel medya arasindaki genel farklar
ortaya koymaktadir. Kisacas1 medya kavrami kitle iletisiminde hem geleneksel medyay1
hem de yeni medyay: igerisinde barindiran genis bir yelpazeye sahip alan olarak

tanimlamak mumkundiir.
1.2. SOSYAL MEDYA VE GENEL OZELLIKLERI

Sosyal medya kavrami, internet kullaniminin diinyada hizli yayginlasmasi ve Web
2.0 teknolojisinin ortaya ¢ikmasi ile 2000°1i yillarmn basinda popiiler olmustur (Ozdemir,
2019: 65). Geleneksel medya araglarindan farkli olarak dijital alana tekabiil eden bir
kavramdir. Internetin hizli gelisimi sosyal medyayr son zamanlarin en onemli kitle
iletisim arac1 haline getirmistir. Sosyal medya, ¢cevrimigi olarak internet agini kullanan
bireylerin birbirleriyle etkili bir iletisim kurmalarina olanak saglayan dijital platformdur
(Ozdemir, 2019: 65). Yalmzca birey- birey iliskisinde degil, birey-toplum iliskisine de

olanak saglar.

Sosyal medya ya da yeni medya; gelisen bilgisayar, internet ve mobil teknolojisi
ile ortaya ¢ikan, kullanicilarin zamandan ve mekandan bagimsiz bir sekilde interaktif
olarak etkilesimde bulunduklari sanal medya ortamidir (Sanlav, 2014: 29). Tanimi
inceledigimizde en ¢arpict nokta sosyal medyanin interaktif yani karsilikli etkilesim
saglamasidir. Geleneksel medyadan ayrilan en 6nemli 6zelliklerinden birisi karsilikli
etkilesim sagliyor olmasidir. Ayrica zamandan ve mekandan bagimsiz olmasi insanlarin
istedikleri zaman ve istedikleri yerde iletisim kurmalarini saglayan bir mecra olmasini
saglamaktadir. Yeni medya teknolojileri, yillar1 saniyelere sikistirip ‘dogal’ akis (gegmis,
su an, gelecek) zincirini kirarak zamani yok eder (Laughey, 2010: 110). Yeni medya,
geleneksel medya ile yeni iletisim teknolojilerinin biitiiniinii kapsayan bilgisayar

vasitasiyla icerikleri sayisal verilere doniistiirerek iiretim, dagitim ve paylasim yapmak



suretiyle etkilesimli bir iletisim ortami saglayan mecralar olarak tanimlanabilmektedir
(Ozdemir, 2019: 64). “Yeni medya” terimi, geleneksel medyadan farkli olarak sayisal
medyayi, o0zellikle etkilesimsel medyayi, internet aglarinin ve sosyal iletisim medyasini
ifade etmek icin kullanilir (Binark, 2021: 19). Bunun yani sira sosyal medya sosyal
kurumlarin her birine yonelik bir iglevi igcerisinde barindirmaktadir. Aile, egitim, siyaset,
ekonomi, din, iletisim, bos zamanlar ve diger tiim sosyal kurumlara yonelik bir etkilesim

s6z konusudur ( Metin,2022: 11).

Sosyal medya 2000’li yillardan sonra internetin yaygin kullanilmasiyla medya
alaninda 6nemli degisikliklerin yasanmasina sebep olmustur. Sosyal medyanin da kendi
icerisinde gelisen sosyal aglar1 yeni iletisim araglari haline gelmistir. Bu mecralarin
yaygin kullanimi beraberinde olumlu ve olumsuz yonde toplumda degisikliklere sebep
olmustur. Gelecekte degil bugiin diinyanin pek ¢ok yerinde insanlar birbirinin yiiziini
gormeden ortak iglerde calisiyor, Uretiyor. Bugiin insanlar evinden disar1 ¢ikmadan
calisabiliyor, maag alabiliyor. Gelecekte insanlik uzaya agildiginda (gezegenler arasi
seyahat bugiiniin sehirlerarast ugak yolculugu fiyatina diisene kadar) farkli
gezegenlerdeki insanlar birbirlerini fiziksel olarak gormeden etkilesim kuracak,
sosyallesebilecek. Bunun tohumunu bugiiniin sosyal medyas1 olusturuyor (Tiirkoglu,
2017: 89). Tirkoglu’nun bahsettigi tim bu durumlar sosyal medyanin giiciinii ve

toplumsal yasantimizdaki etkilerini gosteriyor.

Sosyal medyada kullanilan ¢esitli internet platformlariyla (Facebook, Twitter,
Instagram, Youtube) insanlar arasinda iletisim kurmalarina fayda saglayan sosyal medya,
yetisen geng nesli kendisine baglamakta; ahlaki bozulma ve topluma karsi anomilesme
yasanmakta ve toplumu olusturan fertler arasinda kisilik bozukluklari, kimlik sorunu,
sorumluluk bilincinde eksiklik, aile iliskilerinde duyarsizliklar meydana gelmektedir
(Ozdemir, 2019: 35). Sosyal medya da kullanilan araglarin gesitlenmesi ve kiiresellesme
olgusu, zamanin ve mekanin siiregelmis farkliliklarin1 ve var olan sinirlarint ortadan
kaldirmis ve yasadigimiz diinyay: kiiresel koye doniistiirmiis ve bu doniistimle beraber
insanlar arasi iletisim ve bilgi aligverisi hiz kazanmistir (Ozdemir, 2019: 35). Sosyal
medya alam1 Mc Luchan’in kiiresel kdy kavramina benzer bir kavram olarak
degerlendirilebilir. Bugiin sosyal medya gercek yasantimizin sanal ortama taginmasi ve
pek cok farkli 6zellikte bireyin bir araya gelmesini saglamaktadir. Sosyal paylasim aglari,

ileti panolari, bloglar ve diger kullanici tiirevli igerik forumlar1 diinyanin farkli



yerlerinden farkli deneyimlere sahip insanlarin iletisim kurmasini kolaylastirmistir

(Laughey, 2010: 19)

Sosyal medya hizla geliserek 6nemli bir kitle iletisim araci haline gelmis ve
toplum da 6nemli bir yere sahip olmustur. Bugiin insanlar zamanlarmin biiyiik kismini
sosyal aglar da gecirmekte ve oradan her tiirlii bilgi akigini saglayabilmektedir. Toplumda
onemli bir yer edinen bu mecranin belli baslt 6zelliklerinin bilinmesi gerekmektedir.
Sosyal medyanin en belirgin 6zelligi interaktif iletisim sagliyor olmasidir. Karsilikli
iletisim saglamasi onu diger medya araglarindan ayiran en 6nemli 6zelligidir. Bireyler
sosyal medyada bir habere kolaylikla ulasmakta ve ayn1 zamanda o haberle ilgili yorum
yapabilmektedir. Ayn1 zamanda bireyin kendisi de haber yapabilmekte ve bunu diger
insanlara aktarabilmektedir. Bu zamana kadar gelismis olan iletisim araglarinda bu tiirden
bir Ozellik mevcut olamamistir. Diger yandan sosyal medya da bilgi aninda
yayilmaktadir. Yani herhangi bir olay1 veya durumu dogrudan ve aninda diger insanlarla
paylasmak miimkiindiir. Bu 0Ozellik sosyal aglar giincellendikge yeni ozellikleri
beraberinde getirmektedir. Ornegin Instagram da bir giin siire ile o anki durumunu igeren
bir gorsel paylasilabilmektedir. Ayn1 6zellik daha sonra Whatshapta goriilmiistiir ve daha
sonrasinda ise Facebook’a eklenmistir. Bunun biraz daha anindalik kazanmig hali ise
Facebook’ta canli yayin yapma 6zelligi olmustur. Eskiden TV de canli yayin programlari
varken giiniimiizde sosyal medya sayesinde herkesin kendi canli yaymini yapabildigi

kendilerine ait hesaplar1 bulunmaktadir.

Sosyal medyanin 6nemli bir diger 6zelligi ise ¢oklu ortam saglamasidir. Coklu
ortam, ¢ok sayida iletisim araci arasindaki baglantilarin etkilesimli tek bir iletisim
ortaminda ya da ¢ok sayida iletisim ortami arasindaki baglantilarin etkilesimli tek bir
iletisim aracinda gergeklesmesidir (Sanlav, 2014: 31). Ornegin giiniimiizde kullanilan
akilli telefonlar ile internete girmek, film izlemek, bir goriintii paylasmak, birisiyle
konusmak gibi bir¢cok 6zelligi gergeklestirebilmekteyiz. Sosyal medya baglantili metin
(hipermetin) ozelligine de sahiptir. Igerisinde baska sayfalara baglant1 igeren
dokiimanlara hipermetin (hypertext) adi verilir. Bu baglantiy1 saglayan objelere de
hipermetin bagi (hyperlink) denir (Sanlav, 2014: 34). Sosyal ag sitelerinden birbiri
igerisinde barindiran pek ¢ok ag mevcuttur. Bir sosyal medya hesabinda dolasirken baska
bir internet sitesine gecis yapabilmek sosyal medyanin hipermetin 6zelligi sayesinde

gerceklesmektedir.



Sosyal medyada dogrudan hedef kitle ile iletisime gegilebilme 6zelligi vardir.
Dogrudan hangi kitle ile iletisim kurulmak isteniyorsa o kitle ile irtibata gegilebilir.
Sosyal medya araglar her an elimizin altinda olmas1 nedeniyle sosyal medya bize maliyet
ve zamandan tasarruf etmemizi saglar. Son olarak ise sosyal medyada verilerin
sayisallagmasi ¢ok kolaydir. Bir haberin kag kisi tarafindan okundugu, bir videonun kag
kisi tarafindan izledigi veya bir sayfanin kag¢ kisi tarafindan begenildigi gibi sayisal
verilere aninda ulagilabilir. Sosyal medya bu yoniiyle giivenilir sonuglar veriyor olabilir
ancak bazi giiven problemlerine de sebep olmaktadir. Farkli hesaplar agarak diger
insanlar1 kandirma, yalan haber yapma gibi durumlar sosyal medyaya yonelik giivenilirlik

sorununun olugmasina sebep olmaktadir.
1.3. SOSYAL MEDYANIN TARIHCESI

Giliniimiize gelene kadar matbaadan internete pek c¢ok iletisim araci ortaya
cikmigtir. Her biri gelistigi doneme katkilar saglamis ve birbirini desteklemistir. Sosyal
medyanin ortaya ¢ikmasi ise internet vasitasiyla olmustur. 1990’11 yillardan itibaren
internet kullanilmaya basglanmistir. internetin kullanilmaya baslanmas: ile birlikte cok
hizl1 gelisim gdstermis ve genis kitlelere yayilmustir. Ilk baslarda bilgisayar gibi cihazlar
ve internet kullanimi yiiksek gelirli kisilerin erisebildigi seyler iken zaman icerisinde
gelisen yeni teknolojilerle daha fazla insanin hayatina girmistir. 1970’lerde yavas bir
sekilde baslayan ve 1990’lardan sonra hizla biiyiiyerek devam eden internet kullanima,
web sitelerinin ve portallarin yayginlagmasiyla birlikte kullanici sayisinda ciddi bir artig
gostermis, 2000’11 yillarda Web 2.0 teknolojisinin destegini de yanina alarak sosyal
medyanin daha aktif kullanilmasiyla birlikte her kesimden insan1 i¢ine alan noktalara
ulasmistir  (Dagitmag, 2015: 19). Internetin ilerlemesi Web 2.0 teknolojisinin
gelistirilmesiyle saglanmistir. Web 2.0, internet kullanicilarinin ortaklasa ve paylasarak
olusturdugu sistemi tanimlamaktadir (Dagitmag, 2015: 25). Tim O’Reilly’e gore Web
2.0’1n kismen tanimi sdyledir: Web 2.0 bilgisayar endiistrisinde internetin bir diizlem
olarak ilerlemesiyle bir isletme devrimi ve bu diizlemin kurallarini basar1 i¢in anlamaya
calismaktir. Bu kurallar arasinda baslicast sudur: Ag etkilerini daha ¢ok insanin
kullanabilmesi igin programlar kurmak (Babacan, 2017: 54). insanlarmn faydalanabilmesi
i¢in pek ¢ok programlar kurulmustur. Maigret’e gore (2021: 346) * Internet, sdzciigiin
sinirlt anlamiyla bir medya, bir baska deyisle iletisim i¢in teknik bir aragtir kuskusuz. Cok
biiyiik olanaklari, daha ¢ok sesi, gorilintliyli ve metni birlestiren niteliginden kaynaklanir:

Evrensel aga bagl tek bir bilgisayar, yazil iletileri, duragan ya da devingen imgeyi,



miizigi aktarabilir ya da alimlayabilir, veri bankalarina ulasabilir. Internette sorfii
kolaylagtirmak i¢in, “dogal” biligsel yetilere dayanilarak “hipermetin” denilen yazilimlar
gelistirilir.” 11k Web 2.0 siteleri 2003-2004 yillarinda ortaya c¢ikmaya baslamistir
(Dagitmag, 2015: 28). Ilk baslarda kurulan baz1 web siteleri zamanla Blog, YouTube,
Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal medya sitelerine kadar gitmistir. Bu sekilde her
biri digerinden faydalanarak ve farkli ozelliklerle 6n plana ¢ikarak insanlarin ilgisini
¢ekmis ve bugiin gilinliik yasantimizin vazgecilmez bir parcasi olarak karsimiza ¢ikmastir.
Web 2.0 teknolojisinin sagladigi paylasma ve ortak bir sosyal ortam olusturma olanagi

giinliik yasantinin sanal ortamda yasanmasina sebep olmustur.

Web 2.0’l1a birlikte dijital iletisimin ¢ogul bir hal almasi ve internet teknolojisinin
ucuzlayip mobil kullanicilar i¢in daha cazip bir pozisyon almasiyla sosyal medyaya
verilen 6nem daha da artmis, sosyal medya 6zellikle biiyiik kitlelere ulasmaya calisan
firmalar, politikacilar, yardim kuruluglar1 gibi kurumlarin vazgegilmezi halini almigtir
(Dagitmag, 2015: 26). Nitekim Web 2.0 terimi ilk defa, teknolojik ticari sergi ve
konferans iireticileri tarafindan 2004 yili1 sonbaharinda, ticari konferanslardan bir seri
i¢in, isim olarak kullanilmistir (Babacan, 2017: 52). internet kullanimmin bireylere ve
kurumlara sagladigi olanaklar interneti zorunlu hale getirmistir. Ticari hedeflerin

internetin gelisime katki sagladigini sdyleyebiliriz.

[letisim araglarinda ve siirecinde bir devrim yaratan Web 2.0 tabanli internet
teknolojisi yukaridan asagiya toplumsal yapiin biitiin karakterini degistirmistir.
Postmodern toplum algisina uygun biitiin parametreleri i¢inde tagiyan, hatta postmodern
toplum yapisina karakterini kazandiran bir icerikle dikey olan iliski bi¢imlerini, yatay bir
diizleme tagimistir. Bu nedenle birgok sosyal bilimci, yasanan séz konusu bu yapisal
doniisiimii devrim olarak nitelendirmislerdir (Babacan, 2017: 55-56). Internet ve Web 2.0
teknolojisi gercekten de bir devrim niteligindedir ¢ilinkii buglinkii toplumsal yapinin
sekillenmesinde ©nemli etkilere sahiptir. Ge¢miste yasanan devrimler toplumlar
degistirip doniistiirdiigii gibi bugiinde internet devrimi toplumsal yapiyr ve bireyleri
degistirip dontistiirmektedir. Bu degisim ve doniisliim internetin en son yeniliklerini iceren
sosyal medya siteleri vasitasiyla gerceklesmektedir. Sosyal medyanin kisa tarihi bu

sekilde gelisim gdstermistir ve hizla gelisimini devam ettirmektedir.



2. SOSYAL MEDYA KULLANIMI
2.1. SOSYAL MEDYA KULLANIM ORANLARI

Web 2.0 teknolojilerinin gelismesiyle birlikte olusturulan web siteler ve daha
sonrasinda ortaya ¢ikan sosyal platformlar onemli hale gelmistir. Sosyal platformlar
internetin yaygin kullanilmaya baglamasi ve pek cok kisinin internete erigiminin
kolaylagmasi ile ragbet gormiistiir. Facebook, YouTube, Instagram, Twitter diinyada en
yaygin kullanilan sosyal medya siteleridir. Diinya’ da ve iilkelere gore sosyal medya
kullanim oranlarina yonelik ¢alismalar mevcuttur. We Are Social Digital’in yayimladigi
2023 Global ve Tiirkiye raporuna gore olusturulan tablolar asagidadir. Bu raporun
verilerine gore Diinya’da ve Tiirkiye’de ki sosyal medya kullanimi ve en ¢ok kullanilan

sosyal medya platformlari tablolarina yer verilecektir.
2023 Diinya Temel Dijital Basliklar;
Sekil 1. We Are Social 2023 Diinya Sosyal Medya Kullanim Istatistikleri — Temel Dijital
Basliklar
OVERVIEW OF THE ADOPTION AND USE OF CONNECTED DEVICES AND SERVICES

TOTAL UNIQUE MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION PHONE USERS USERS MEDIA USERS

8.01 5.44 5.16 4.76
BILLION BILLION BILLION BILLION

URBANISATION vs. POPULATION vs. POPULATION vs. POPULATION

57.2% 68.0% 59.4%

we

are,
are. <O> Meltwater

Kaynak: We are Social Dijital 2023 Global Raporu.
We Are Social 2023 raporuna gére Diinya niifusunun %68’i mobil telefon
kullanicisidir. 5.16 milyar insan internet kullanmaktadir ve diinya niifusunun %64.4’{ine
tekabiil etmektedir. Diinya genelinde 4.76 milyar insan yani diinya niifusunun %59.4’1

sosyal medya kullanicisidir.

2023 Tiirkiye Temel Dijital Bagliklar;
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Sekil 2. We Are Social 2020 Tiirkiye Sosyal Medya Kullanim Istatistikleri- Temel Dijital
Bagliklar

TOTAL CELLULAR MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION CONNECTIONS MEDIA USERS

85.59 81.68 71.38 62.55

URBANISATION vs. POPULATION vs. POPULATION vs. POPULATION

77.2% 95.4% 83.4% 73.1%

we
are, = <O>Meltwater
social

Kaynak: We are Social Dijital 2023 Tiirkiye Raporu.
We are Social Digital 2023 raporuna gore iilkemizin %95.4’i mobil telefon
kullanmakta ve %83.4’ii de internet kullanmaktadir. Ulkemizde 62.55 milyon kisi sosyal

medya kullanicisidir ve bu da iilke niifusumuzun %73.1’ine tekabiil etmektedir.
2023 Diinyada En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar;

Sekil 3. We Are Social 2023 Diinya Sosyal Medya Kullanim Istatistikleri — En Cok Kullanilan
Sosyal Medya Platformlar1

Al THE WORLD’S MOST USED SOCIAL PLATFORMS

931
| courne ___WH]
T, /00
T 635
626
SINA WEIBO' 584
574
556

s

SOURCES: ) ADVISORY: we
182 COMPARABILTY, . are, <O>Meltwater
social

Kaynak: We are Social Digital 2023 Global Raporu.
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We are Social Digital 2023 raporuna baktigimizda diinyada en ¢ok kullanilan
sosyal medya platformu uzun yillardan beri Facebook’tur. Ikinci ve iiciincii sirada ise

YouTube ve Whatsapp platformlar1 yer almaktadir.
2023 Tiirkiye’de En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari;

Sekil 4. We Are Social 2020 Tiirkiye Sosyal Medya Kullanim Istatistikleri- En ¢ok Kullanilan
Sosyal Medya Platformlar1

sl MOST USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

L 64 WHO USE EACH PLATFORM EACH MONTH

207%
[ skyee N
7%

[ REDDIT_______ JVAR]
IETTVEICI 10%

e COMPARABILITY: WA We
° = 1 are. . <O>Meltwater
social

Kaynak: We are Social Digital 2023 Tiirkiye Raporu.
We are Social Digital 2023 raporuna gore Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal
medya platformu Instagram’dir. Ulkemizdeki sosyal medya kullanicilarmm %901
Instagram kullanicisidir. Ikinci siaradaki Whatsap %88.6 oraninda kullanim orania

sahipken ti¢iincii sirada yer alan Facebook’da %72.6’1ik kullanim oranina sahiptir.
2.2. SIK KULLANILAN SOSYAL MEDYA PAYLASIM SITELERI

Ulkemizde en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarma baktigimizda
Instagram, Whatsapp, Facebook, Twitter, Telegram, Fb Messenger, TikTok seklinde
devam etmektedir. Arastirmamizin konusunu sosyal medya fenomenleri ve gengler
olusturdugu icin genclerin aktif oldugu ve fenomenlerin bulundugu platformlar bu
calismada degerlendirilmistir. Bu baslikta Facebook, Instagram, Twitter, YouTube ve

TikTok paylasim sitelerine yer verilmistir.
2.2.1. Facebook

Hayatimizin her alanini etkileyen teknoloji ve beraberinde getirdigi internetin

hizla yayilmas1 ile bireyler, paylasimlarin1 sosyal aglar ve sanal ortamlarda
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gerceklestirmeye baglamislardir. Bu sosyal aglar igerisinde tiim diinyada hizla kabul
goren ve kullanici sayisinin en fazla oldugu ag hig siiphesiz Facebook’tur (Tiryaki, 2015:
118-119). Insanlarin arkadaslariyla iletisim kurmasmi ve bilgi, fotograf video vb.
paylasimini amaclayan bir sosyal paylasim web sitesi olan Facebook, 4 Subat 2004°te
Harvard Universitesi 6grencisi Mark Zuckerberg tarafindan Harvard &grencileri icin
kuruldu (Sanlav, 2014: 47). Sanal okul yilligi mantigiyla hayata getirilen Facebook
amacimin otesine gegmis ve daha genis kitlelere yayilmistir. Site Amerika’daki bazi
tiniversitelerde sosyal iletisimi saglamak amaciyla kurulmus olsa da zamanla tim
diinyada kullanilmaya baglamistir (Irak ve Yazicioglu, 2012: 16). Alexa istatistiklerine
gore Facebook, 31 Agustos 2013 itibariyla; diinyanin en fazla ziyaret edilen 2. Sitesidir
(Sanlav, 2014: 49). Ilk baslarda sade bir tasarimimin olmas1 Facebook’un éne ¢ikmasini
saglamis ve pek cok kisinin kullanimini kolaylastirmistir. Facebook kisinin kendisi
hakkinda bilgileri paylagarak bireylerin sanal bir kimlik olusturmasina imkan tanimistir.
Gergek hayatta nasil ki sosyal iliskilerimizde veya sosyal ortamlarda birey olarak bir
kimlige sahipsek ve digerleri tarafindan bu sekilde taniniyorsak sosyal medyada da
Facebook gibi siteler bizim sanal kimliklere sahip olmamiza ve sanal ortamda da var
olmamiza olanak saglamustir. Internetin ilk kullanilmaya baslandig1 zaman kurulan baz1
siteler bir kimlik olusturmaya imkan tanimistir ancak insanlar o donemlerde internetle
yeni tanigmis olmanin da etkisiyle daha ¢ok takma isimler kullanmislardir. Facebook’ta
ilk kurulus amact olan tiniversite dgrencileri arasinda bir sosyal iletisim kurmak i¢in
gercek isimler ve fotograflarla yola ¢ikilmistir. Ancak 2005 yili itibariyle iiniversite
ogrencileri ile sinirli kalmayip tiim diinyada kullanilmaya baslayan Facebook bazilari
tarafindan yine gercek bilgileri icermeden de kullanilmistir. Kisaca Facebook ve diger
sosyal medya siteleri bireylerin sanal ortamda da var olmalarin1 saglayan platformlar

olmustur.

Facebook kurulusundan bugiine pek cok degisiklige ugramistir. 2007 yilinda
Facebook’ta fotograf ve video gibi her tiirlii veri transfer edilebilir hale gelmistir. 2008’de
ara¢ ¢ubugu eklenmistir. 2009 yilina gelindiginde ise Facebook’ta bireysel hesaplarin
disinda sayfalar olusturulmaya baslanmistir. Bu degisiklikle bireyler kendilerini
ilgilendiren veya goriislerine uygun sayfalar1 begenerek i¢cinde yer alabilmistir. Begen
butonu gelmis ve daha sonra hayran ol butonu koyulmustur. Tabi ki bu degisiklikler
kullanicilar tarafindan hemen kabul gérmemistir. Hemen her degisiklikte kars1 ¢ikiglar

meydana gelmis ancak zamanla alisilarak kabul edilmistir. 2011 yilinda ise “Zaman
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Tiineli” profil temasi olarak tasarlanmistir. Boylece Facebook giinliik tutulan bir yer gibi

olmustur. Ayrica Facebook adeta i¢inde yasanabilir bir hale gelmistir.

Facebook ile ilgili olarak bir 6nemli husus da Facebook’ta yer alan sayfalardir. Bu
sayfalar sayesinde firmalar, markalar kendileri gésterme ve reklam yapma imkani1 bulmus
daha genis kitlelere yayilarak ticari bir artig saglamiglardir. Diger yandan haber siteleri
artik radyo ve gazete gibi geleneksel medya araglarindan uzaklasmis ve burada daha kisa
siirede daha genis kitlelere ulasmistir. Facebook ve diger pek ¢ok sosyal platformda
insanlarin 6zgiir olarak diisiince ve goriislerini paylasabilmeleri siyasi anlamda da bir
hareketlenmeye sebep olabilmektedir. Bunun en bariz 6rnegi gezi olaylaridir. Daha ¢ok
Twitter lizerinden bir hareketlenme yasansa da Facebook’ da bu harekette kullanilan bir
platform olmustur. Kurulan sayfalarda ayni goriisii destekleyen bireyler bir araya

gelebilmekte ve fikir aligverisleri saglanabilmektedir.

Son yillarda ise tezin konusunu da olusturan fenomenler Facebook’ta da karsimiza
cikmaktadir. Bilerek veya bilmeyerek paylagimlariyla giindeme gelen fenomenler
Facebook’ da daha ¢ok sayfalar {izerinden diger insanlarla kolayca paylasilmaktadir.
Ornegin Facebook’ta ¢ektigi bir videoyu paylasan kisinin videosu digerleri tarafindan
sevilerek ve begenilerek paylasiliyor daha sonra pek c¢ok kisinin takip ettigi sayfalar bu
icerigi paylasarak daha genis kitlelerin izlemesine vesile oluyor ve bdylece video ve
videoyu ¢eken kisi herkes tarafindan taninan ve goriilen bir fenomen haline geliyor. Bu
ornek habersiz olarak fenomen olmaya 6rnektir. Tabi bunu bilerek yapan yani fenomen

olabilmek i¢in 6zel olarak ¢ekilen fotograf ve videolarda mevcuttur.

Gilinlimiizde Facebook hala en ¢ok kullanilan sosyal platformlar arasinda yer
almaktadir. Ancak Whatsapp, Instagram, Twitter, Youtube gibi sosyal medya
platformlar1 da zaman igerisinde gelisim gostererek kullanici sayisini artirmig ve bazilar
Facebook’u geride birakmistir. Facebook bazi sirketleri ise satin almis ve kendisine rakip

gormek istememistir.
2.2.2. Instagram

Instagram, 2010 Ekim’de, Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan ilk olarak
iOS (iphone-i Pad) igin gelistirilen, sahip oldugu kaliteli filtreler ve sosyal ag 6zellikleri
ile kisa zamanda oldukga popiiler olan bir fotograf paylasim uygulamasidir (Sanlav, 2014:
81). Nisan 2012’de Facebook tarafindan bir milyar dolara satin alinmstir.

14



Fotograflar1 filtreleme ve diizenleme icin olusturulan pek c¢ok uygulama
mevcuttur ancak Instagram filtrelenebilen bu fotograflarin paylasilabildigi bir platform
olarak karsimiza ¢ikiyor. Takip ettigin ve seni takip eden kisiler yer aliyor ve paylastigin
fotograflar takipgilerin goriiyor ve begeniyor bu sekilde bir icerik {iretimi mevcut. Diger
bir 0zelligi ise hikaye paylasma; daha ¢ok giinliik aktivitelerin paylasildigi video veya
fotograflari igeriyor. Hikdye paylasimi yirmi dort saat sonra kendiliginden kalkiyor ve
diger yandan bu igerigi kimlerin gordiigli bilgisine erisilebiliyor. Bir diger 6zelligi ise
canli yaym yapma o6zelligidir. Facebook’ta da bulunan bu 6zellik o an yaptigin seyleri
takipcilerinle canli yayin yaparak paylasmayi igeriyor. Canli yayin izleyicileri tarafindan

0 an yorum yapilabiliyor.

Instagram Tiirkiye i¢in degerlendirecek olursak 6zellikle gen¢ kesim tarafindan
cok kullanilan bir platformdur. Facebook’un geng, yasli, cocuk her kesimden kullaniciya
sahip olmasiyla gengler daha kendilerine hitap eden bir platform aramislardir. Instagram
gencler tarafindan sik kullanilan bir mecra haline gelmistir ve Instagram fenomenleri
dedigimiz bir kitlede olusmustur. Instagram fenomeni dendiginde takip¢i sayis1 fazla olan
ve kullanicilar tarafindan bilinen kisiler aklimiza gelmektedir. Daha ¢ok eglenceli
icerikleriyle giindeme gelmektedirler. Diger yandan iinlii kesimden bazi isimler de

Instagram’da ¢ok vakit gecirmekte ve fenomen haline gelebilmektedir.
2.2.3. Twitter

2006 yilinda 19 Kasim 1976 dogumlu Amerikali yazilim mimari ve is adami Jack
Dorsey tarafindan kurulan Twitter; 140 karakterden olusan tweet ad1 verilen internet kisa
mesajlarinin  gonderildigi ve baskalarinin mesajlarinin  okunabildigi bir mikro-blog
servisidir (Sanlav, 2014: 64). Facebook’tan iki yil sonra kurulan sitenin Facebook’tan
farki gorsel igeriklerin az olmas1 ve basit bir yapiya sahip olmasidir. Twitter sayesinde
140 karakter ile kisi anlatmak istedigini veya o an yasadig1 olayr aninda paylasabilme
ozelligine sahip oldu. Tweet atmak demek kisa mesaj atmak gibi bir sey ama ondan farki
bir kisiye degil de takip eden herkese gonderebilme 6zelligidir. Insanlarin mobil kullanma
aliskanliklar1 dikkate alindiginda mobilde daha kolay erisim saglanan bir site olmasi
Twitter’1 6nemli hale getirmistir. Twitter gercek hayat ve sanal dlem arasinda es zamanl

baglant1 kurmay1 sagliyor (Irak ve Yazicioglu, 2012: 19).

Twitter sayesinde kisisel olarak yapilabilecekler; glindem takip edilebilir, katkida

bulunulabilir. Olaylardan aninda haberdar olunabilir. Marka yonetilebilir. Sanal ortamda
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hayatin her alanina entegre olunabilir (Sanlav, 2014: 64). Giindemdeki olaylara 6zgiirce
yorum Yyapilabilen bir mecradir. Buna ornek olarak gezi olaylari sirasinda hashtag
kullanilarak atilan tweetleri sdyleyebiliriz. Twitter bu haliyle sokaklardaki eylemlerin
igine girebiliyor ve oradaki mesajlar1 internet ortamina tasiyabiliyor. Aymi sekilde bu
ozelligiyle Twitter Arap Bahari olaylarinin da internet ortamindan yayilip tartisilan bir
hal almasina vesile olmustur. Facebook’un kisisel alan1 kamusal alanla birlestirerek
basardigini, Twitter politik olani kamusal alanla bulusturarak basarmistt (lrak ve

Yazicioglu, 2012: 20).

Twitter’da Facebook gibi yeni 6zellikler ekleyerek daha fazla kullanici sayisina
ulasmay1 hedeflemistir. Hashtag kullanmak Twitter’in kendine has bir 6zelligidir ve
konular1 ortak olarak etiketlemeye yarar (Irak ve Yazicioglu, 2012: 31). Twitter’in zaman
icinde yaptig1 yenilikler; “Baglantili tweetleri mavi ¢izgi ile zaman akisinda gdsterme,
gorsel On izlemeleri, direkt mesajlarin icinde fotograf gonderebilme, 6zellestirilmis haber
akislar1 olusturma ve mobil uygulamalarini tamamen farkli gériiniime kavusturan arayiiz
giincellemesi.” (Sanlav, 2014: 66). Twitter bunlarin yan sira mobilin ¢ok kullanilmasi
sebebiyle mobil alanda giiclenmek i¢in miihendisler kullaniyor. Twitter’in yaptigi
degisiklikler kullanicilar tarafindan kabul goriiyor bunun nedeni olarak kullanicilara hitap
eden ozellikler gelistirdigini sOyleyebiliriz. Diger yandan Twitter’in insan egosuna hitap
eden bir yan1 var ve buda takip edilme arzusundan doguyor. Bunun i¢in Twitter takipci
sayisint arttirmak isteyen bireylere listeler sunmus ve neler yapmalar1 gerektigi

konusunda yol gostermistir (Sanlav, 2014: 73).
2.2.4. YouTube

Youtube, birvideo barindirma web sitesidir. Merkezi Amerika Birlesik
Devletleri'deki San ~ Bruno,  Kaliforniya sehrindedir. 15  Subat 2005'te  ii¢
eski PayPal ¢alisan1 tarafindan kurulmustur. Kasim 2006'da Google tarafindan 1.65
milyar dolara satin alinmistir. Giiniimiizde Google'in yan kuruluslarindan biri olarak
faaliyetine devam etmektedir. Site, kullanicilarina video yiikleme, izleme ve paylasma
imkani sunmaktadir.” (https://tr.wikipedia.org/wiki/YouTube). Youtube’ u Chad Hurley,
Steve Chen ve Javed Karim isimli ii¢ Amerikal1 is arkadasi eglence icin agmistir. Video
Paylasim Sitesi” olarak adlandirabilecegimiz bir web sitesidir. Video paylasim sitelerinin

ilki, en kapsamlisi ve en biiytigiidiir (Sanlav, 2014: 80).

16


https://tr.wikipedia.org/wiki/Video_bar%C4%B1nd%C4%B1rma
https://tr.wikipedia.org/wiki/Web_sitesi
https://tr.wikipedia.org/wiki/Amerika_Birle%C5%9Fik_Devletleri
https://tr.wikipedia.org/wiki/Amerika_Birle%C5%9Fik_Devletleri
https://tr.wikipedia.org/wiki/San_Bruno,_Kaliforniya
https://tr.wikipedia.org/wiki/2005
https://tr.wikipedia.org/wiki/PayPal
https://tr.wikipedia.org/wiki/2006
https://tr.wikipedia.org/wiki/Google
https://tr.wikipedia.org/wiki/Dolar
https://tr.wikipedia.org/wiki/Google
https://tr.wikipedia.org/wiki/YouTube

En ¢ok takip edilen igerik paylasim sitesi Youtube.com sitesidir. Kolay bir sekilde
icerik giincellenmesi kisilerin kendi kanallarini kurmasi, kullanicinin kendi playistini
olusturmasi gibi 6zellikler mevcuttur. Diger sosyal paylasim siteleri gibi bu site de siirekli

giincellenen bir yapiya sahiptir (Dagitmag, 2015: 56).

Youtube’un Tiirkiye’de internete erisimin kolaylastigi donemlerde kuruldugunu
diisiiniirsek internet kullanicilar1 tarafindan bilinen bir video izleme sitesi olmustur.
Bazen eglence amagcli olusturulan igerikler oldugu gibi verimli i¢erikler de yer almaktadir.
Youtube’la birlikte bir konu hakkinda arastirma yaparken konuyla ilgili video seyretme
imkanina sahip olunmustur. Diger yandan bu video igeriklerini {ireten bir kesim ortaya
cikmistir. Giiniimiizde ise Youtube farkli bir boyuta ulasmistir. Ik donemlerinde bir
kisiye abone olarak videolarini takip etmek yerine karisik bir sekilde rastgele videolar
izlenirken gilinlimiizde kisilerin kendilerine actiklar1 Youtube kanallar1 biiyiik ilgi
gormekte ve abone sayisi iizerinden Youtube’dan para alabilmektedir. Artik para
kazanilan bir platform haline de gelmistir. Bu durum ise daha fazla igerik iiretilmesine
sebep olmustur. Youtube’da video ¢ekip gondermek gencler arasinda popiiler bir sey
olmasinin yaninda artik bir yasam tarzina doniismiis durumdadir (Sanlav, 2014: 81). Cok
kiigiik yas gruplar1 bile Youtube’da kendisine kanal acamaya 6zenmektedir. Bunun
nedeni olarak youtuberlar1 soyleyebiliriz. youtuberlar kendilerine abone olan kesime
hitap eden video igerikleri tiretmektedir. Diger yandan belli sinavlara yonelik ders veren

kanallarda vardir ki bu kanallar da ¢ok fazla abone sayisina sahiptir.
2.2.5. TikTok

TikTok, dudak senkronizasyonu ve dans performanslari etrafinda donen ve
kullanicilarinin 15-60 saniyelik kisa videolar olusturmasina olanak saglayan bir sosyal
medya uygulamasidir. Uygulama, video olusturma 6zelliklerine ek olarak, kullanicilarin
birbirleriyle iletisim kurmasini saglayan diger tipik sosyal medya 6zelliklerine de sahiptir.
Karsiliklilik gerektirmese de kullanicilar birbirini takip edebilmekte, baskalarinin
videolarini begenebilmekte, onlara yorum yapabilmekte ve dogrudan mesajlasma 6zelligi
sayesinde iletisim kurabilmektedir (Savic, 2021: 3181). TikTok uygulamasinda gorsel
efekt, ses efektleri, profesyonel video diizenleyebilme ve bu Ozellikler sayesinde
“playback™ yapabilme imkanlar1 bulunmaktadir. Uygulamanin erisilebilirliginin kolay
olmasi ve kullanicilarin bulunduklari herhangi bir mekanda kullanicinin aklina gelen her
seyi video, fotograf ve miizik olarak diizenleyip milyonlarin seyrine sunmaktadir. Bu

sayede insanlar istedikleri sekilde kisa video igerikleri iiretebilmekte, miizikal, dudak
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senkronizasyonu, komedi, dans, oyunculuk tiirleri gibi igerikler iiretmesine olanak
saglamaktadir (Akcadag, 2024: 105). Kullanicilarin etkilesiminden beslenen bir
uygulamadir. Twitter ve Facebook’un daha c¢ok metin tabanli olmasi TikTok
uygulamasinin ise gorsellik bakimindan daha 6n planda bir uygulama olmasi genglerin
daha cok tercih etmesinin sebeplerindendir. Uygulamada efektler ve filtreler siirekli
giincellenmektedir. Ayrica TikTok da fenomen olmak, diger mecralara gore daha kolay
oldugundan fenomen olmak isteyenler buralarda igerik iiretmeye daha ¢ok heveslidirler.
TikTok uygulamasindan agilan canli yayinlarla ¢ok para kazanilmasi da uygulamanin

tercih edilmesinin bir bagka sebebidir.

3. SOSYAL MEDYA iLE BiRLiKTE DEGISEN TUKETIM ALISKANLIKLARI,
AILE ILISKIiLERi, BOS ZAMANLAR KURUMU VE SOSYAL MEDYA
BAGIMLILIGI

Tiiketim dogumdan oliime kadar siiregelen dogal bir eylemdir. Tiiketmeden
yasamak olanaksizdir ve bu eylemden uzak durabilmekte olanaksizdir. Tiiketim kavramu,
bir ihtiyacimiz1 gidermek i¢in bir hizmeti ya da {irlinii sahiplenme, edinme ve kullanma
olarak tanimlanabilir. Bu eylemi yapan birey ise tiliketicidir. Gilinlimiiz toplumlarinin
yasam tarzi tiiketmeye bagli olarak sekillenmektedir. Cagimizda tiiketim, dogal
ihtiyaglarin rasyonel olarak tatmin edilmesinden bagka bir anlama evrilmistir. Tiiketim,
ilerleme ve mutluluk anlamini almistir. Artik nesnelerin kendilerinden ¢ok onlarin
tasidig1 anlamlar 6n plana ¢ikmaktadir. Bu da ¢agimizin diger ¢aglardan farkli, cagimizin
tiikketiminin diger caglardan farkli bir tiikketim oldugunu gostermektedir. “Ihtiyaglarin
karsilanmasi olan tiiketim artik yeni kimlik edinme halini almis ve kendi kiiltiirtinii
yaratmis durumdadir” (Senemoglu, 2017: 84). Tiketim iizerindeki bu degisimin bir
sebebi de sosyal medya kullanimi ve sosyal medya fenomenlerinin tiiketime yonelten
davraniglart olmustur. Modern donemde bu tiiketim bi¢imini edinen bireyler tiiketim
toplumunu olusturmaktadir. Tiiketim toplumunun kiiltiirii olan tiiketim kiiltiirii ise
tiikketicilerin statii belirlemek, ilgi ¢cekmek veya yenilik aramak gibi sebeplerle ortaya
¢ikan Uriin ve hizmetleri arzulayip, elde etmesi ve bunlar1 sergiledikleri kiiltiirdiir.
“Ihtiyaglar ve ihtiyaglarin giderilmesi arasindaki geleneksel iliski tersine gevrilmistir:
Tatmin vaadi ve umudu, tatmin edilecegi vaat edilen ihtiyactan 6nce gelir ve her zaman,
mevcut ihtiyactan daha yogun ve cekici olacaktir” (Bauman, 2010: 95). Geleneksel
donemlerde tiiketim temel ihtiyaclar kapsaminda anlam kazanirken, modern zamanlarda

tretim-tiiketim iligkileri baglaminda, postmodern zamanlarda ise arzular/istekler
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dogrultusunda anlam kazanmaktadir. Bu durumun olugsmasinda gelirler iizerindeki
degisim de etkili olmustur (Karakas, 2017: 248-249). Gelirlerin artmasi ile isteklerinde
artacagl varsayimminin “siirekli artan talep” durumunu yaratacagi ongdrilmiistiir. Bu
gelisme hem tiiketim toplumu hem de tiiketim kiiltiiri olarak isimlendirilen bugiinkii
kavramlarin hizla gelismesine sebep olmustur. Tiiketim toplumunun kiiltiirii olan tiikketim
kiiltiirii, bu bakimdan maddi kiiltiiriin bir uzantis1 oldugu gibi, zaman ve ¢alisma

kosullarinin degisimi ile de dogrudan baglantilidir (Odabasi, 1999: 24).

Baudrillard insanoglunun ilk¢aglardan beri tiikettigini bu nedenle de tiiketim
toplumu dendiginde tiiketen toplumun akla gelmemesi gerektigini sdylemistir. Sadece
modern toplumun tiiketim toplumu oldugunu vurgular: Modern ¢ag, endiistriyel ¢ag nasil
ki bir {reticiler toplumuysa ayni anlamda bizim toplumumuzda bir tiiketiciler
toplumudur. Baudrillard tiiketimi sanayi toplumuna 6zgii bir bigim olarak gérmektedir.
Baudrillard bastan itibaren tiiketimi “ tiim kiiltiirel sistemimizin {istiine oturdugu aktif bir
iligki bigimi, sistemli bir etkinlikler diinyas1 ve tiim sorunlara yanit verme bi¢imi olarak™
gormektedir (Senemoglu, 2017: 70). Tiikketim toplumu tiikketimin Ogrenilmesine
dayanmaktadir; birey tliketime toplumsal olarak alistirilmakta, tiiketim toplumunun
degerler sistemi igerisinde kisilik bulmakta, tiikketim nesneleriyle kendisini ifade
etmesiyle kimliklenmektedir (Hiilir, Giiz, 2016: 89). Bauman’a gore ise ‘“tiikketim
toplumu sadece tiiketim iirlinlerinin asir1 liretilip asir1 tiikketildigi bir toplum degildir. Ona
gore bir tliketim toplumunun tiiketicisi bu zamana kadar goriilen herhangi bir baska
toplumlardaki tiiketicilerden tamamen farkli bir yaratiktir” (Bauman, 2010: 93). Yine
Bauman tiikketim toplumunun en belirgin 6zelliginin akigkanlik oldugunu soéyler; bir
nesneden bir digerine, bir arzudan bir digerine vb. ve bastan ¢ikarilma olarak nitelendirir.
Tiiketim toplumunun bireyi salt nesneyi arzuladigi igin tliketici olmaz. Nesneyi
arzulamasmin disinda bir 6zelligi vardir. Burada nesneleri arzulayan bir insan degil,
bizzat arzulamanin kendisini arzulayan bir insan s6z konusudur (Senemoglu, 2017: 71).
Tiiketim artik nesnenin kendisinden ¢ikip soyutlanmasi iizerine kuruludur. Nesne 6nce
soyutlanarak gostergeye donlismekte sonrada tliketim nesnesi haline gelmektedir.
Nesnenin bir tiikketim nesnesi olabilmesi i¢in her seyden 6nce bir gostergeye doniismesi
sarttir. Nesnenin gostergeye doniismesine 6rnek olarak; siyah giysinin matemi veya
lizlintiiyii temsil etmesini soyleyebiliriz. Tiiketim nesnesine doniistiikten sonra ise dnemli
olan artik ihtiya¢ degil, ayn1 zamanda nesnenin bizde olusturdugu imajdir. Tiiketicilerin,

triinler ve onlarin markalarmin tasidiklar1 anlamlar1t daha fazla anlamaya ve
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yararlanmaya yonelmeleri sembolik tiiketim kavramini, tiiketim kiiltlirlinlin ana
unsurlarindan biri haline getirmektedir. Sembolik tiiketim, {iriinlerin kismen de olsa
sembolik degerlere gore degerlendirilip, satin alinmasi ve tiiketilmesi olarak ifade
edilebilir (Odabasi, 1999: 69). Ornegin; marka iiriinleri tercih etmek, [Phone 16 alma
cabasina girmek onun bize verecegi imaji diislinerek bu tliketimi gerceklestirmek gibi.
Bu durumda tiiketilen aslinda nesneler degil iligski bi¢imidir. Bundan dolay: tiiketim
toplumunda iliski nesneler araciligiyla kurulmakta ve zihinsel bir iliski seklinde
tiikketilmektedir (Senemoglu, 2010: 72). Buradan hareketle goriiyoruz ki tiiketim artik
gosterge-nesneye doniismiis bir nesne lizerinden gergeklesir ve higbir zaman yiyip yok
etme siireci degildir. Eger yiyip yok etme olsaydi bir doyuma ulagmasi gerekirdi ancak
Oyle bir durum s6z konusu degildir; aksine insanlar her gecen giin daha ¢ok tiikketmek

istemektedirler.

Toplumsal yasamin tiiketim merkezli gelismelerle sekillenmesi sonucu ortaya
cikan tiiketim kdltiirii, bugiinkii 6zellikleriyle Neo-liberal tiiketim zihniyeti tarafindan
insa edilmektedir. Tiiketim kiiltiiriinii ve degerlerini tasiyan en 6nemli mekanizma ise
kitle iletisim araclaridir (Karakas, 2017: 250). Insanlar bu kitle iletisim araclariyla
tikettiklerini ~ sergilemektedirler. ~Sosyal medya fenomenlerinin, Ozelliklede
influencerlarin onerdikleri iriinleri satin alma durumu, bireylerde tiikettikge ve bunu
sergiledik¢e varsin algisini olusturmustur. Influencerlarin 6nerdigi her tiiketim nesnesi o
donem icin popiiler olmakta ve takipgilerini etkileyerek o tirene ihtiya¢ duyulmasa dahi
alinmasi gerektigi imaj1 yaratmaktadir. Yeni ¢ikan telefonlar, teknolojik aletler, ev yasam
triinleri, ayakkabi, aksesuar, giyim vs. hemen her sey sosyal medya fenomenleri
tarafindan tanitilmakta ve reklami yapilarak sosyal medya kullanicilar1 etkilemektedir.
Gilinlimiizde insanlar tiikettigi iiriinler lizerinden statii kazanmakta ve bu statiileri onlarin
kendi kiiltiirleri haline gelmektedir. Ayrica tiiketimin kendisi de bir kiiltiir haline
gelmistir. Belirleyici olan kiiltiir degil tiiketimdir, bunun yani sira ihtiyaglarda kiiltiiri
yapilandirir. Tiiketim toplumunda insan artik sahip oldugu nesneyle tanimlanmaktadir.
Tiiketim artik bireylerin kim oldugunun gostergesi haline gelmistir. Tiiketim kiiltlirlinden
anlayacagimiz tiiketimin kendi kiiltiirlinii olusturdugu ve tiiketimden bagimsiz bir kiiltiir
olamayacagidir. Tiikketimin yayginlasmasi yerlesik olan kiiltiiriinde  yersiz
yurtsuzlasmasina yol agmistir. Bu durumda tiiketim kiiltiirtine kapilan insanlar yerlesik

kiiltiirlerin yok olmasina engel olmaya ¢aligmalidirlar. Insanlar tiiketim toplumun da bu
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kiiltiire dahil olup olmadiklarinin farkindadir ve bundan kacamamaktadirlar. Ama en

azindan yerlesik kiiltliriin yozlagsmamasi1 noktasinda hareket etmeleri miimkiindiir.

Lise ogrencileri ilizerine yaptigimiz bu calismada lise 6grencilerinin tiiketim
anlaminda fenomenlerden etkilenip etkilenmedigi saptanmaya ¢alisilmis ve buna yonelik
sorulan sorularda ¢ogunlugun tiiketim davranislarinda fenomenlerden etkilenmedigi
tespit edilmistir. Bunun sebebi olarak sosyal medya fenomenlerini giivenli

bulamamalarini sdyleyebiliriz.

Aile, biyolojik iliski sonucu insan tiliriiniin devamini saglayan, toplumsallagsma
stirecinin ilk ortaya ¢iktig1, karsilikli iligkilerin bir kurala baglandigi, o giine dek toplumda
olusturulmus maddi ve manevi zenginlikleri kusaktan kusaga aktaran, biyolojik,
psikolojik, ekonomik, toplumsal, hukuksal, vb. yonleri bulunan toplumsal bir birimdir.
(Saym, 1990: 2). Aile kurumunun tanimina baktigimizda toplumsallagsma siirecimizin ilk
basladig1 yer oldugunu goriiyoruz. Aile iiyelerinin her birinin aile i¢inde belli rol ve
gorevleri vardir, bu roller yasadigi toplumun yapisina gore sekillenir. Aile tiyeleri rol ve
gorevlerini yerine getirmediginde ise aile i¢inde iletisim kopukluklart ve ¢oziilme
meydana gelir. Aile temelinde baslayan bu ¢o6ziilme daha sonra toplumsal ¢oziilmeye
sebep olur. Giiniimiizde aile igerisinde yasanan iletisim eksiklikleri ve ¢dziilmelerin
sebepleri arasinda sosyal medya da yer almaktadir. Sosyal medya sunmus oldugu
imkanlar vasitasiyla aile iiyelerini kendisine ¢ekmekte ve aile iiyelerinin yasamlarini
kolaylagtirmaktadir. Sosyal medyanin; aile iiyelerine sundugu sosyallesme, eglenme,
bilgi edinme, iletisim kurma, alisveris yapma, giindemi takip etme gibi unsurlar bu
imkanlardan bazilaridir (Gencer, 2022: 123). Sosyal medyay: aktif kullanan her aile
bireyi sosyal medyada gecirdigi vakit sebebiyle aile sohbetlerini, aile ile birlikte yapilan
etkinlikleri vs. sekteye ugratmakta buda aile iliskilerini olumsuz etkilemektedir. Ozellikle
genclerin sosyal medya kullanimi aileler tarafindan yeteri kadar denetlenememekte ve
bazen bu konuyla ilgili siir koymak zorlasmaktadir. Aile kurumunun bu tir
olumsuzluklardan etkilenmemek ve aile i¢i iletisimini giiglendirmek icin oncelikle anne
babalar sosyal medya kullanimin bilingli sekilde yapmali, daha sonra ¢ocuklarini bu
konuda bilgilendirmeli ve gerekli sinirlandirmalart yapmalidir. Aile iginde kaliteli vakit
gecirilmeye calisilmali, aile liyeleriyle cesitli aktiviteler yapilmalidir. Bunun yapilmadigi
durumlarda sosyal medya aile i¢inde sorunlara, iletisim kopukluklarinda sebep olmaya

devam edecektir.
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Bos zamanlar1 degerlendirme kurumu dinlenme, eglenme ve zevk alma gibi
giiniibirlik olarak goziiken ama insan hayatinin 6nemli bir kismini i¢ine alan kapsamli bir
kurumdur. S6z konusu li¢ formun igerigini ise genellikle bilgilenme, sanat faaliyetleri ve
diger hobisel davraniglar olusturmaktadir. Kendi i¢inde de dinlenme, uyuma; eglenme,
oyun oynama, spor yapma; zevk duyma ise bilgilenme ve sanatsal faaliyetlerde bulunma
gibi alt kurumsallagmalar1 kapsar ve genel olarak da birer kiiltiirel ¢calisma (kiiltlirleme)
olarak karsimiza ¢ikar (Aydin, 2014: 276). Bos zamanlar kurumunun ailesel, ekonomik,
dini ve egitimsel islevleri s6z konusudur. Her bir islevin bireylere belirli katkilar1 olur.
Her toplum bos zamanlarini kendi kiiltiirel 6zelliklerine gore degerlendirir. Ornegin bir
toplumda spor yapmak yayginsa bos zamanlarinda insanlar spor yapmaya daha ¢ok
yonelebilir veya bagka bir toplumda tiyatronun 6nemli bir yeri vardir insanlar bos
kaldikea tiyatroya gidebilirler. Giiniimiizde ise bos zamanlar1 degerlendirme noktasinda
sosyal medya kullanimi1 da yer almaktadir. Ulkemizde sosyal medya kullanimi oldukga
yaygindir. Sosyal medya kullanicisi ¢cogu birey bos zamanlarini degerlendirirken sosyal
medyayr da kullanmay:r ihmal etmemektedir. Insanlar bos kaldiklar1 zaman sosyal
medyada gezinebilmekte veya igerik iiretebilmektedir. Bos zamanini degerlendirmek igin
sosyal medyaya giremese bile gittigi yerleri, yaptig1 isleri sosyal medyada paylasarak yine
bos zamaninda sosyal medyada vakit gecirmis olmaktadir. Sosyal medya bagimlisi
bireyler ise bazen sirf sosyal medyada icerik {iretebilmek, paylasim yapabilmek i¢in bile
bos zamanlar1 degerlendirirken gittigimiz yerlere gidebilmektedir. Ornegin her tiirlii
organizasyona katilma, tiyatro, festival, konser, spor, piknik vs. her tiirlii aktivitesini
sosyal medyada paylasim yapabilmek amaciyla gergeklestirebilmektedirler. Tiim bu
durumlar bos zamanlar kurumunun islevleri arasina sosyal medyanin da girebilecegini

gostermektedir.

Kitle iletisim araglartyla hayatina yon veren bireyler aslinda medyanin sundugu
iceriklere bagimli hale gelir (Ayhan ve Cavus, 2014: 45). Bagimlilik, ihtiyaglarin tatmin
edildigi veya bir parcanin ortaya koyuldugu uygulamalara bir bagka parcanin baglandigi
iligkiler ag1 seklinde aciklanabilir (Lazar, 2009: 108). Bireylerin sosyal medya
kullanimiyla birlikte gilindelik yasamlarinda, tiikketim davraniglarinda, bos zamanlarini
degerlendirme ve aile iliskilerinde meydana gelen degisiklikler bireylerin artik sosyal
medyaya bagimli hale geldiklerinin gostermektedir. Her ne kadar bagimlilik dedigimizde
saatlerce sosyal medyada vakit gecirmek, sosyal medyaya girmeden, telefon olmadan bir

giin gecirememek, sosyal medya kullanamadiginda huzursuzluk hissetmek gibi durumlar
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aklimiza gelse de, sosyal medyanin hayatimizda olusturdugu bu tiir degisiklikler aslinda
bizi ne denli etkiledigini ortaya koymaktadir. Hemen hepimiz sosyal medyanin bize
sundugu imkanlar sebebiyle bu durumlardan en az birinde sosyal medyadan

etkilenmekteyiz.
4. SOSYAL MEDYA FENOMENLERI

Fenomen kavrami, olgu ve olay olarak tanimlanir. Felsefede iizerine diisiliniilen ve
yorumlar getirilen bir kavramdir. Gerek fiziksel diinyaya gerekse ruhsal diinyaya ait
durum ve nitelikler itibariyle biling tarafindan algilanan seye fenomen denir. Yani var
olan nesneye karsilik goriinen nesnedir. Kant’a gére imkan veya ihtimal dahilinde olan
deneyin konusu olan ve kategoriler ile belirlenen orantilar1 agiklayan her seydir. Kant,
fenomeni, numenin karsiti anlaminda duyulur diinyaya ait olan sey seklinde tanimlar.
Felsefede 6zellikle Kant’in {izerinde durdugu ve tanimlamaya calistig1 bir kavramdir. Bu
tanimlama bize gdsteriyor ki fenomen aslinda duyu organlarimizla algilayabildigimiz
gercek, goriiniir olan olgulardir. Bu ¢alismada degerlendirilecek olan fenomenler ise bu
tanimlamadan biraz farklidir. “Son donemlerde kullanimi oldukc¢a yayginlasan bu
ifadenin en sik kullanim sekli internet fenomenleridir. Bu kisiler her sosyal medya
platformuna has olarak bulunur ve yiiksek takipg¢i kitlesine sahiptir. Takipgilerinin
hayranlik duydugu, diisincelerine, dgiitlerine ve bilgisine 6énem verilen biridir (Kasap,
2014: 139). Sosyal medya araciligiyla iinlenen, ¢ok fazla takip¢i sayist olan, ¢cok kisinin
begendigi, pek ¢ok yerde karsimiza ¢ikan yani artik bu sayede “goriiniir” olan kisilerdir.
Fenomen, Kant’in tanimina gore asil 6zii ifade eden numenin sadece goriintiistinii ifade
eder. Sosyal medya fenomenlerini de bu sekilde degerlendirebiliriz. Facebook, Twitter,
Instagram, Youtube, TikTok gibi sosyal medya platformlariyla fenomen olan kisiler
aslinda bir goriingiiden ibarettir. Ornegin gergek hayatta sosyal olmayan bir kisi sosyal
medyada olusturdugu profillerde ¢ok aktif bir rol oynayarak fenomen olabilir. Bireyler
sosyal medyadaki profilleriyle kendi tarzlarin1 olusturmaktadir. Bu durum bazen kontrol
edilemez bir hal alabilir. Gergek olan ve sanal olan birbirine karismistir. Herkes
digerlerinin goriisiine gore profillerini sekillendirir. Fenomenler insanlarin ilgisini
cekerek daha fazla takip¢i kazanma yolunda kendini gelistirmeye calisirlar. Bazen bir
resmin, videonun, yazinin vs. fenomen olabilmesi i¢in ¢ok ugrasi gerekmez, hig
umulmayan bir anda sosyal medyada yayilarak fenomen olmus olabilir. Kisaca “sosyal
medya fenomeni” kavrami sosyal medyada ilgi ¢eken paylasimlar ve takipgi sayis fazla

olan kisileri ifade eden bir kavramdir.
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Sosyal medyada fenomen haline gelen fotograf, video veya kisiler sosyolojik
anlamda degerlendirilebilir. Tiim bu durumlar, i¢inde bulundugumuz toplumda meydana
gelmekte ve toplumsal yapiyr degerlendirirken ele alacagimiz degerler arasina
girmektedir. Guy Debort’un (2020) bahsettigi “gosteri toplumu” kavrami bu noktada
onemlidir. Her sey bir gdsteriden ibaret olmaya baglamistir ve bizlerde bu gosteriye dahil
olmaktayiz. Fenomenler gosteri toplumunun basrol oyuncularidir. Goffman’in
dramaturjisinde oldugu gibi sahne onilinde fakli sahne arkasinda daha farkli kisilerdir.
Yani sosyal medyada olduklari kisi ve kendi 6zlerinde olduklar1 kisi birbirinden farklidir.
Sosyal medyada insanlar olduklar1 degil, olmak istedikleri kisi olurlar. Ornegin gercek
hayatta sosyal olmayan bir kisi sosyal medyada olusturdugu profillerde ¢ok aktif bir rol
oynayarak fenomen olabilir. Bireyler sosyal medyadaki profilleriyle kendi tarzlarini
olusturmaktadir. Bu durum bazen kontrol edilemez bir hal alabilir. Ger¢ek olan ve sanal
olan birbirine karigmigtir. Herkes digerlerinin goriisiine gore profillerini sekillendirir.
Mead’in kuraminda yer alan benlik olusumunun son evresi genellesmis oteki tamda bu
durumu ifade eder. Mead’e gore “genellesmis Otekileri igsellestirdiginde ve topluluk,
kisilerin davraniglar1 iizerinde denetim sahibi oldugunda, olgun benlik ortaya ¢ikar. O
halde, benligin iizerinde insa edildigi yapi, herkesg¢e ortak olan bu yanittir; ¢linkii insanin
benlik olabilmesi i¢in bir toplulugun tiyesi olmasi gerekir” (Mead’ den aktaran Wallace,
Wolf, 2012: 284). Olgun benligin olusumunda digerlerinin lizerimizdeki etkisi dnem
kazanmaktadir, sosyal medya profilleri de cagimizdaki benlik olusumunu etkileyen bir
olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medya kullanimi bireyin kendi benlik
olgusunu etkiledigi gibi fenomenler vasitasiyla toplumun diger bireyleri lizerinde de etki
yaratmakta ve genel olarak toplumsal yapiy1 etkileyen ve yeni kavramlar kazandiran

toplumsal bir olgudur.

Sosyal medya giiniimiizde pek gok kisinin katildig1 bir alandir. Insanlar sosyal
medyada olusturduklar profillerle sosyal medyanin olusturmus oldugu yeni toplumsallik
alanina dahil olmaktadir. Olusturulan sayfalar, gruplar, etkinlikler hepsine sanal ortamda
katilarak kendine benzer kisilerle bir araya gelmis ve yeni bir toplum alan1 olusturmus
olur. Bu durumu Pierre Bourdieu’nun habitus kavramiyla agiklayabiliriz; habitus,
insanlarin sosyal diinyayla bas ettigi zihinsel ve biligsel yapidir. Insanlarm sosyal diinyay1
algilama, anlama, tasdik etme ve degerlendirmeleri i¢in igsellestirilmis bir dizi semalar1
vardir. Bu semalar sayesinde insanlar hem pratik yaratir hem de onlar algilar ve

degerlendirir (Ritzer & Stepnisky, 2013: 154). Sosyal medyada bu semalardan biridir ve
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insanlarin  habituslarint  olusturmalarma katki saglar. Sosyal medyanin yaygin
kullanimuyla birlikte 6zellikle gengler yeni eglence alanlar1 olusturmus ve kendilerini bu
sanal ortamlara kaptirmiglardir. Kendilerini bu alanda gelistirerek takipg¢i sayisini
cogaltan kisiler sosyal medya kullanicilar1 tarafindan bilinmekte ve bu sayede para
kazanmaya baslamaktadirlar. Bunun yaninda sosyal medyada fenomen olan bir video
diger kullanicilar tarafindan taklit edilmeye baslamakta ve yeni versiyonlart ortaya
cikmaktadir. Bu sayede bu videolar birer akim haline gelmektedir, daha dogrusu
kullanicilar bunu akim olarak isimlendirmektedir. Insanlar artik sanalliklar iizerinden
kendisini ifade emektedir. Mesela birisi hasta olur hastaneye gider fotografi cekilip
paylasilir ve gegmis olsun dilekleri bu fotograf iizerine yazilarak iletilir, ya da birisi vefat
eder bagsagligini sanal ortamdan dileriz. Artik ger¢ek yasam ile sanal yasam i¢ igedir.
Tiim bu durumlarda sanal kimlikler iizerinden sdylemek istediklerimizi sdyleriz.
Bireylerin birbirleriyle olan iletisimi bu sekilde zarar gérmekte ve toplumsal ¢oziilme,
kiiltiirel ¢oziilme, ortak degerlerin yok olmasiyla karsi karsiya kalmaktayiz. Bununla ilgili
olarak Habermas’in ortaya koydugu “iletisimsel eylem” kavramindan sz edilebilir:
Habermas’a gore (2019), “iletisimsel eylem kurami, modern toplumlarin yetkin
tiyelerinin sezgisel bilgisinde temellenmis eylem ve anlagsma yapilarini betimlemektedir”.
lletisimsel eylem, dil ve eyleme yetenegine sahip bireylerin, anlasabilmelerinin ve
etkinliklerini diizenleyebilmelerinin olanagi olarak etkilesim iliskileri icerisinde ortaya
cikan dilsel ve dil-dis1 biitiin simgesel anlatimlari ifade etmektedir. Habermas’a gore, bu
amacla etkilesime giren bireyler, gelenek ve kiiltiir temelinde ortaya koyduklar1 agiklama
ve yorumlar aracilifiyla diinyadaki bir sey tizerine bir goriis birligine ulagsmaya calisirlar.
Bu siiregte, ortak tanimlanmis nesnelere ve olaylara, diger deyisle olgusal durumlara,
toplumsal alana ve Oznel yasantilar diinyasina gonderme yaparlar. Habermas’in
tanimlamasindan yola ¢ikarak diyebiliriz ki sosyal medyanin aktif kullanicilar
kendilerine has bir anlasma yapist olusturmustur. Ornegin, emojilerle anlasma
saglanmakta veya sosyal medyada kullanilan bazi ifadeleri kullanicilarin hepsi
anlamaktadir. Gegmisten bir an1 paylasildiginda “tbt” yazis1 yazilir, bu da sosyal medyada
bireylerin kendi iletisim ve anlasma tarzlar1 olusturduklarina bir 6rnektir. Youtuberlar
tizerinden gidecek olursak her youtuberin kendine has konusma, video ¢ekme tarzi vardir,
takipciler de bunu bilir. Tiim bu durumlar bir etkilesim igerisinde olusur. Ornegin
fenomenlerin Youtube’da cektigi videolarin izlenmesi takipgileriyle kurdugu etkilesime

baglidir, takipgiler ve fenomenler karsilikli etkilesim halinde bunu siirdiiriirler. Bu
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noktada Habermas’in bahsettigi gibi herhangi bir sey iizerinde goriis birligi veya ortak

begeni olusturulmaktadirlar. Iletisimsel eylem bu durumu ifade etmektedir.

4.1. SOSYAL MEDYADA EN COK ILGI GOREN FOTOGRAF, VIDEO VE
AKIMLAR

Sosyal medya Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, Whatshap ve Tiktok gibi
uygulamalarin yaygin olarak kullanilmaya baslamasiyla farkli bir boyut kazanmistir.
Internet artik hemen herkesin erisebildigi bir teknoloji haline gelmis ve bu sosyal medya
hesaplar gerek diinyada gerek lilkemizde genci, yaslisi, cocugu her kitle tarafindan aktif
olarak kullanilmaya baslamigtir. Sosyal medyanin bu kadar aktif kullanilmas1 giindelik
yasantimizda yeni kavramlarin ve durumlarin olusmasina sebep olmustur. Sosyal medya
fenomenleri dedigimiz popiiler olan fotograf, video veya kisiler ortaya ¢ikmistir. Bunun
yaninda sosyal medya akimlari olusmustur. Sosyal medya fenomenlerini bilerek ve
isteyerek fenomen olmak, takipg¢i kazanmak amaciyla ¢aba gostererek fenomen olanlar
ve tamamen dogal halleriyle c¢ektikleri video veya fotograflarla ya da TV
programlarindaki hal ve tavirlariyla fenomen olanlar olarak ikiye ayirabiliriz. Bilerek,
cabalayarak fenomen olan isimleri diger basliklarda, Instagram, Youtube ve Twitter
fenomenleri olmak tizere ayr1 ayr1 degerlendirdik. Bu kisimda ise tamamen kendiliginden
sosyal medyada yayilan ve bir¢ok kisi tarafindan bilinen fenomen olan fotograf ve

videolar degerlendirilecektir.

Sosyal medyada fenomen olan fotograflar dedigimizde akla ilk gelen sey capsler
olmaktadir. Caps, Microsoft Paint gibi basit resim diizenleme programlar1 kullanarak
herhangi bir resmin altina kirmizi serit ve metin ekleyerek olusturulan internet
fenomenidir. Kelime, "capture" yani "yakalamak" kelimesinden gelmektedir. Caps olay1
ilk kez inci sozliik tarafindan olusturulmustur. Sosyal medyada en ¢ok konusulan konular
veya durumlar hakkinda farkli farkli capslar olusturulmaktadir. Birkag¢ caps gorseli ile

Oorneklendirelim;
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https://tr.wikipedia.org/wiki/Microsoft_Paint
https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0nternet_fenomeni
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https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0nci_S%C3%B6zl%C3%BCk

Sekil 5. Canan Karatay Caps

Veurnthzright

Bu tiir capsler {inlii olan ve 6nemli isimlerin sézlerini veya bazi fotograflarini
komik hale getirmek i¢in hazirlanmis capslerdir. Bu gorselde Prof. Dr. Canan Karatay’in

beslenme ile ilgili s6zlerinden yola ¢ikarak olusturulmus bir capstir.

h\
NORMALDE OKUL MUDURU

=

MUFETTIS GELINCE

Bu gorselde oldugu gibi hayvanlarin fotograflarindan yola ¢ikarak olusturulmus

pek ¢ok caps bulunmaktadir. Hayvanlarin birgok hali bu tiir capsler ile komedi malzemesi
haline gelmektedir. Sosyal medyada 6grencilere yonelik bu tarzda ¢ok fazla caps yer

almaktadir.

Sekil 7. Unliiler Caps

GERCEKTE OLAN

27



Bu gorselde yine iinlii isimlerin fotograflarim1 kullanarak olusturulan mizahi

capslere bir ornektir.

Sekil 8. Giindelik Hayat Caps

BENIM GORDUGUM

Giinliik hayatta aslinda belki de o an komik gelmeyen ama bu sekilde bir gorselle
karsimiza ¢ikan ve bizi giiliimseten durumlar vardir. Giinliik yasantimizdaki olaylari

mizahi olarak ortaya koyan bu tarz capsler de mevcuttur.

Bunlarin disinda film ve dizlerden kesitler, Ibo Show’da ki komik anlardan
kesitler, TV programlarindan bazi bdliimlerden vs. alinan ve olusturulan birgok komik
gorsel sosyal medyada yer almaktadir. Esra Erol ve Miige Anli’ nin programlarina ¢ikan
baz1 kisiler de gerek hal, hareket ve tavirlariyla gerekse sozleriyle sosyal medyada
fenomen haline gelebilmektedir. Ornegin Zeynep Ergiil’iin Miige Anl1’ nin programinda

sOyledigi atasdzlerinden bir¢ok caps olusturulmustur.

Fotograflardan daha ¢ok bazi videolar vardir ki sosyal medyada bir anda popiiler
olup giindeme oturmustur. Bazi1 videolarda gecen sozler ise giindelik yasantimizda

dilimize dolanmistir. Sosyal medyada ¢ok ilgi géren birka¢ video 6rnegi verdigimizde;
“Taksim Day1”

Taksim dayi olarak bilinen kisi sar1 mikrofon adl1 sokak réportajcilarinin sordugu
Ingilizce soruya Ingilizce bilmemesine ragmen kendince Ingilizce konusuyormus gibi
yaparak cevap vermesi ve o sirada sakiz ¢igniyor olmasiyla ¢ok konusulan ve taklit edilen

bir fenomen haline gelmistir.
“Okuyom Ben Ya”

Polislerin baskin yaptigi1 apartmanda, kapiy1 agmaya calisan polisler ile apartman

sakinlerinin komik diyaloglariin yer aldig1 bir videodur. Bu videonun fenomen olmasini
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saglayan sey ise elinde bir kagitla pencereden ¢ikarak polislere “okuyom ben ya” diyen
cocuktur. Konuyla hi¢bir alakasi olmamasina ragmen ¢ocugun bu climleyi kurmasi ve

sOyleyis tarzi sebebiyle en ¢ok izlenen ve dillere dolanan bir video olmustur.
“Mandalinact”

Pazarda mandalina satarken sarki sdyleyen bir gencin videosudur. Vay delikanl
gonliim vay isimli sarkiy1 bazi s6zlerini degistirerek sdylemis ve videoya ¢ekmistir. Bu
videonun fazla izlenmesiyle bu tarzda pazarda mandalina satarken soyledigi sarkilarla
videolar koymaya baslamistir. Bu sekilde fenomen haline gelen Veysel Mutlu vay
delikanli gonliim vay isimli sarkiya klip ¢ekmistir. Daha sonra birkag sarki daha ¢ikarmis

ve bu sekilde kariyerine devam etmektedir.
“Goriiyorsunuz Anlatmaya Gerek Yok”

Isa Sezeroglu isimli bir vatandas gittigi selaleyi videoya ¢ekmistir, 4 y1l sonra bu
video hala telefonundadir ve yegeni bu videoyu sosyal medyada paylasir. Ertesi giin bu
video sosyal medyada milyonlarca begeni alir ve fenomen haline gelir. Sonrasinda ise
Turkcell’in  reklaminda bu video kullamlmistir. Reklamda da “Internet’in yeni
fenomenine sorduk Turkcell’in yeni kampanyasini nasil buldunuz? > ifadesi yer
almaktadir. Bu o6rnekten de ¢ikarabiliriz ki sosyal medyada birden parlayan ve iinlenen

isimler ticari, reklam, dikkat cekme amaciyla da kullanilabilmektedir.
“Beyin Bedava”

Bir sinav sonrasi sinavdan ¢ikarlarla yapilan roportajda verdigi cevapla fenomen
olan kisinin videosudur. Bu videoda smavinin nasil gectigi sorusuna ‘“attim hafizaya
beyin bedava tasiyorum ya niye hamalligin yapayim baktim karsima ¢ikti hepsini yaptim”
seklin de cevap vermesiyle fenomen bir kisi haline gelmistir ve yine dilimize dolanan bir

s0z olarak “beyin bedava” ifadesi ortaya ¢ikmuistir.

Tiirkiye’de sosyal medyada en ¢ok ilgi géren videolara birka¢ 6rnek vermis olduk.
Bu videolara ek olarak akim haline gelen videolarda vardir. Akim haline gelen videolar
daha ¢ok kisiye ulagsmakta ve fenomen olan bir videonun birgok farkli versiyonu ortaya
cikmis olmaktadir. Bu akimlara da birkag 6rnek verecek olursak: “Uzayli Dans1” El
Chombo Dame Tu Cosita isimli sarkida dans eden yesil uzayli olarak tabir edilen
animasyon figiiriiniin videosudur. Bu sarki ve dans kisa siirede yayilmis ve bir¢ok kisi
tarafindan taklit edilmistir. Boylelikle yesil uzayli dansi akimi ortaya ¢ikmustir. Artik

arama motorlarina uzayli dansi akimi yazarak bununla ilgili tiim videolar1 izleyebilirsiniz.
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Bunun yaninda “Adanali uzayli” , “Arap uzayli” gibi farkli bicimlerde tekrardan
paylasilmakta ve bu durum eglence mekanizmast haline gelmektedir. “Sevdam Ask
Cigegim” Bahtiyar Ozdemir ve Aysun Tascesme isimli iki ses sanatgisinin beraber
soyledigi ask ¢igegim sarkisinin videosu sosyal medya da fenomen olmustur. ilk olarak
sarkinm bir kismimni Bahtiyar Ozdemir soyliiyor arkasindan Aysun Tascesme devamini
getiriyor ancak sesinin ince ¢ikmasi ve iki sesin birbirine uyumsuz bulunmasiyla sosyal
medyada mizahi paylagimlar arasinda yer almaya baslhyor. Birgok geng ve {inlii isimler
bu videonun taklidini yaparak bu akima dahil oluyorlar. Bunlarin disinda belli bir
videodan degil de kendiliginden olusmus akimlar séz konusudur. Ornegin arabada sarki
sOyleyerek video ¢ekmek veya araba kullanirken sarki esliginde yolu ¢ekmek, ¢ok yiiksek
yerlere, binalara kulelere tepelere vs. ¢ikarak orada fotograf ve video ¢ekmek, bu akimda
birgok kisinin fenomen olmak ugruna hayatin1 kaybettigi bir akimdir. Cocukluk
fotografini paylasmak, bazi filtrelerle fotograf ¢ekinmek (yaslanma, sismanlama filtreleri
gibi), 20 yas fotografin1 paylasmak, bebeginin fotografi ve kendi bebekliginin
fotografinin karsilastirildigir fotograflar paylasmak, bele yastik baglama akimi diye
bilinen bele yastik baglayarak ¢ekilen fotograflar vs. bunlarin hepsi sosyal medyada akim
haline gelen durumlar ifade etmektedir. Bunlarin yaninda bazi fenomen olan
seslendirmelerle video ¢ekmeyi saglayan Tiktok uygulamasi vasitasiyla da iilkemizde

bir¢ok sosyal medya kullanicisinin katildig1 akimlar ortaya ¢ikmaktadir.
4.2. EN COK ABONESI OLAN YOUTUBER FENOMENLER

Giliniimlizde en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarindan biriside
Youtube’dur. Son zamanlarda Youtube da agilan kanallarin sayist artmis ve eskiye
nazaran bu kanallar daha ¢ok ilgi gormeye baslamigtir. Bunun nedeni bu cagin
cocuklariin, genglerinin teknoloji ile daha i¢ ice bir yasam siirmeleri ve bu tiir
platformlar1 giinliik takip etmeleridir. Youtube’un ilk yillarinda bireyler daha ¢ok bir
konu hakkinda bilgi sahibi olmak istediginde veya bir arastirma yaparken bu amagla
cekilen videolardan yararlanmak amaciyla bu platformu kullanirlardi. Ancak bugiin bu
mecrayi inceledigimizde ¢ok sayida kanal ve bu kanallar da iiretilen ¢ok sayida igerik
mevcuttur. Bu igerikler kanalin hangi amaca hizmet ettigine gore yani; eglence, egitim,
oyun, miizik vs. gibi gruplandirilabilir. Faydali olan igerikler kadar bos iceriklerinde
uretildigi bir gercektir. Yarar saglamayan, i¢i bos ve hatta ¢ocuk ve gengleri olumsuz
etkileyebilecek iceriklerin bulunmasi gelecekte toplumsal degerleri etkileyecek gibi

durmaktadir.
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“Bir Youtube iireticisi Youtube iinliisii ( YouTuber) olmasi i¢in ii¢ farklh
asamadan ge¢mektedir. Birinci asama, ‘Builders’ YouTuberlardir kanal abone sayisi
5000’den az olan YouTuberlardir. ‘Builders’ YouTuber igerik {lireticilerinin %89“u
olusturmaktadir. Tkinci asama ise 5000 ve 100.000 abone arasinda olan, ‘Trendsetter’
YouTuberlaridir. Trendsetter’lar igerik iireticilerinin %9’unu temsil etmektedirler. Son
asama olan abone sayist 100.000°den fazla olan igerik {ireticileridir ve bu YouTuber

‘Celebrities’ olarak tanimlanmaktadir.” (Aytas, 2019: 73-74)

Diinya’nin hemen her yerinde bireysel YouTube kanali agarak igerik
tiretilmektedir. Tiirkiye’de de son donemlerde agilan bir¢ok Youtube kanali vardir.

Ulkemizde en ¢ok abone sayisina ulasan Youtuber ise Enes Batur Sungurtekin olmustur.
4.2.1. Enes Batur SUNGURTEKIN

Enes Batur Sungurtekin, 9 Nisan 1998’de Ankara’da dogmustur. Annesi hemsire
babasi ise polistir. Bir erkek ve bir kiz kardesi vardir. Memleketi Adana’dir. Antalya
Bilim Universitesi bilgisayar miihendisligi boliimiinii kazanmis ancak bir siire egitim
aldiktan sonra Youtube’da daha ¢ok aktif olmasi sebebiyle Nisantas: Universitesi Sinema

ve Televizyon Boliimiinde okumaya baglamistir.

17 Aralik 2016’ da yayimladigr “Enes Batur Kimdir?” isimli videosunda kendi
hayatin1 anlatmigtir. Ankara’da birka¢ y1l durduktan sonra tayin sebebiyle Erzurum’a
daha sonrada Antalya’ya gitmislerdir. Enes Batur 2. Simiftan itibaren Antalya’da
yasamaya baslamistir. Videosunda okulda hep dislandigini, derslerinin orta seviyede
oldugunu takdir alamadigini, liseye ilk basladiginda sivilceleri yiiziinden krem
kullandigin1 ve arkadaglarinin onunla dalga gectigini soyliiyor. Bu sebeplerden dolay1
okula gitmek istemezmis ama daha sonra alismig. Youtube’da video ¢ekmeye 9. Sinifin
yaz tatili doneminde “ Pew Die Pie” isimli kanaldan videolar izlemesiyle basladigini
soyliiyor. Ozel hayatiyla ilgili olarak 12. Sinifta okulunu degistirdigini ve bu okulda 16
Kisi asansorde kaldiklarini burada tanistigi Basak Karahan ile sevgili olduklarini
sOyliiyor. 12. Simifta karsisina iki secenegin ciktigini ilkinin Youtube’da kendisini
gelistirerek bu yolda devam etmek, ikincisinin ise iyi bir iiniversitede iyi bir boliim
okumak oldugunu bu iki segenekten de ilkini yani Youtube’u sectigini ve dogru bir karar
verdigini soyliiyor. Kendisini tanittigi bu videoyu cektigi doneme kadar kazandigi
paranin %80’ini ailesine borglarin1 kapatmalar1 i¢in verdigini, diger kismini ise

videolarda kullanacagi ekipmanlari almak i¢in kullandigindan bahsediyor. Genel
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anlamda parasin biriktirdigini, haksizlik ve yalandan nefret ettigini, sigara ve alkol
kullanmadigini soyliiyor. Mitkemmeliyetci bir insan oldugunu, elinden gelenin en iyisini
yapmaya calistifini ve bunun giizel sonuglar dogurdugundan bahsediyor. Siyasi
diisiincelerini  sosyal medyada paylasmiyor ve paylasilmasinin yanlis oldugunu
diistinliyor. Marka takintis1 yok, rahatliga onem veriyor. Videolara veya diger
platformlarda yapilan kotlii yorumlar: takmadigini sdyliiyor. Planli oldugunu, egoist
olmadigii soyliiyor. Morali bozuk, cani sikkin oldugu zaman oyun oynadigindan ve

boyle rahatladigindan bahsediyor.

“Her yil diizenlenen Altin Kelebek odiilleri 2017 yihinda ilk defa En lyi
YouTuber/Instagrammer kategorisi altinda bir 6diil verdi ve 6diiliin sahibi Enes Batur oldu.
Ancak daha sonra Batur’un kanalinda ‘cocuklara kotii 6rmek olabilecek goriintiiler” bulundugu
gerekcesiyle odiilii geri alindi. Ancak, Altin Kelebek 6diil tartigmalarmin hemen ardindan
2018’de Altin Palmiye Odiilleri'nde Yilin Sosyal Medya Fenomeni Odiilii’nii kazandi.”
“Bagsrollerini Ceyda Diivenci ve Bekir Aksoy ile paylastigi ilk filmi Enes Batur Hayal mi
Gergek mi? 19 Ocak 2018'de vizyona girdi. 23 Mayis 2019 tarihinde, Damla Aslanalp ile
evliligi hakkinda haberler ortaya cikti. Ancak takipgileri, Enes Batur'un evlendigine
inanmadi. Bunun yeni ¢ikaracagi filmin bir reklami oldugunu diisiindiiler. Haziran
2019'da, Enes Batur Instagram flizerinden paylastigi bir videoda aslinda gergekten
evlenmedigini agikladi. Enes Batur'un 2. Filmi Enes Batur Ger¢ek Kahraman 31 Mayis
2019'da vizyona girdi. Odiiller ve filmlerin yani sira; “Sen Yerinde Dur” (2018), “Gel
Hadi Gel” (2018), “Dolunay” (2019), “Biliyom” (2020), “Yiiregine Inan” (2020), “Ayaz”
(2020) isimlerinde sarkilar1 vardir.

Enes Batur Youtube kanali (27.12.2020) 14.3 milyon abone sayisina sahiptir.
Kanalin hakkinda kisminda “Ben Enes Batur, 21 yasindayim 5 yildir Youtube’a igerik
cikartiyorum. Hemen hemen her tiirde igerik yapabiliyorum ve istedigimi yapmakta
sonuna kadar 6zgiirim. Beni takip eden insanlara ailem diyorum. Bu arada, Youtube
Tiirkiye’nin En bliylik Youtube kanaliyim.” seklinde bir bilgilendirme yer almaktadir.
Kanalda toplamda 1899 video vardir. Enes Batur kanalin1 degerlendirmek amaciyla bazi

temalar belirlendi. Bu temalar oyun, eglence ve miizik seklindedir.

Oyun temasini ele aldigimizda kanalin ilk a¢ildig1 zamandan bu zamana kadar pek
cok oyun videosu cekilmistir. Kanalin ilk videosu da bir oyun videosudur. Ik videonun
ad1 “Minecraft- Hunger Games (A¢lik Oyunlari) Enes Oynuyor Boliim 1”dir. Bu video 7
y1l 6nce 20 Ocak 2013 tarihinde yaymlanmistir. Kanalin ilk videolar: oyun videolaridir.
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3 yil neredeyse sadece oyun videosu ¢ekerek abone sayisini arttirmistir. Yabanct bir
youtuberin oyun videolarindan etkilenerek oyun videosu ¢ekmeye basladigin belirtiyor.
O yaglarda bir cocugun oyuna yonelerek boyle videolar gekmeye baslamasinin altta yatan
pek ¢ok sebebi olabilir. Sosyal hayatinda aktif olmayabilir, ¢alisan anne-babanin ¢ocugu
ise giin igerisinde fazla yalniz kalmis olabilir. Bunlarin disinda tamamen oyun oynamay1

sevmesi veya bu tiir isler yapan kisilere 6zenmesi de bu ise baglamaya sebep olabilir.

IIk oyun videolarinda kendisini gdstermeden cekiyor sadece sesini duyuyoruz.
Konugma tarzi rahat, videolarinda oyun oynarken kiifiir ediyor. Siddet icerikli oyunlari
bile eglenceli hale getirerek oynamaya calisiyor. Kendisi gibi oyun oynayip video
yayinlayan kisilerle arkadas oluyor ve daha sonrada bu arkadaslariyla da ortak oyun
videolar1 ¢ekiyorlar. Bu sanal ortamdaki arkadasliklar aslinda onlarin ortak noktasinin
oldugunu gosteriyor. Kendi ¢evrelerinde dislanan veya ilgisiz kalan ¢ocuklarin sosyal
medyada oyun oynayarak vakit gegirmeleri ve bu aktivitelerini video c¢ekerek
paylagmalar1 boylece kendilerine yeni bir arkadas ortam1 kurmalarini sagliyor. Enes Batur
video ¢ekmeye baglarken bu kadar genis bir kitleye yayilip iinlii olmay1 veya para
kazanmay1 hedeflemedigini sdyliiyor. Oyun oynamay1 sevmek ve bu aktivitesini video
cekerek yaymlamak onun severek ve isteyerek yaptigi bir sey. Bunu bir is gibi diisiinerek
kendini buna mecbur ederek bunu yapmiyor. Popiiler oyunlari segiyor ve bu oyunlar

seven ve oynayan kitle onu takip ediyor.

Takipgi sayis1 arttikca bu durumu ciddiye alarak “NDNG” isimli bir sloganla
videolarini yayiliyor. "New Day New Game” “ Yeni Giin Yeni Oyun” slogani ile her
giin oyun videosu ylikleyerek zamaninin biiylik cogunlugunu oyun oynayarak ve video
cekerek gecirmistir. Videolarda artik kiigiik bir karede kendisi de goriinmektedir.
Kendisine gelen hediyeleri agtigi videolar, soru-cevap videolar: gibi ilave videolar
cekmeye bagliyor. NDNG baskili tisort gibi hediyeleri takipgilerine génderiyor. Zaman
zaman yeniledik¢e ekipmanlarini gosterdigi, tanittigi, 6zelliklerinden bahsettigi videolar

cekiyor.

Simiilasyon oyunlar1 gercek yasamin sanal ortamdaki halini g6z Oniine seriyor.
Ancak c¢ogu eglence igerikli simiilatorlerdir. Ger¢ek yasamda yapamadiklarini simiile
edilmis sanal ortamda yapabiliyorlar. Bu durumda kendi kanallarinda benliklerini daha
rahat ifade edebildiklerini gosteriyor. Gergek hayatta birey olarak bu kadar aktif degilken
simiile edilen sanal ortamda benligini ve bireysel kimligini istedigi sekilde ortaya

koyabiliyor, farkinda olarak veya olmayarak.
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Eglence temasi ise Enes Batur’un kanalinin asil amacini olusturmaktadir. Oyun
videolarini eglenceli hale getirerek ¢ekmeye calismistir bu sirada eglence icerikli videolar
iiretmeye de baglamistir. Challenge videolari, soru-cevap videolari, vloglar, yorumlarda
yapmasini istedikleri seyleri yaparak cektigi videolar, o donemdeki kiz arkadasi Bagak
ile c¢ektigi videolar, amcasi ile cektigi videolar gibi eglence amagli pek cok igerik
iiretmistir. Ilk soru-cevap videosunu “VSC (video soru-cevap) Boliim 1”7 13 Aralik
2014’de yaymlamistir. 11k challenge videosunu 21 Agustos 2014’de yaymlamistir. ALS
hastalarina dikkat ¢ekmek ic¢in herkesin birbirini davet ettigi bir etkinliktir. 30 Agustos
2014 tarihli videosu ise ilk vlog videosudur. Arkadasi Firat ile sorulan sorulari cevapliyor.
Sosyal medya hesaplarinda #enesingorevi etiketiyle gelen soru ve challengelar
cevapliyor. Yorumlara yazilanlarin secerek bazilarini yapiyor. Diger youtuberlar ile oyun
oynuyorlar. Ne mi yaptim serisinde hayalinde ki meslek soruldugunda youtuber olmak
ve bilgisayar miithendisi olmak istedigini soyliiyor. Diger youtuberlarla dalga gectigi
birbirlerine laf attiklar1 g¢esitli videolar vardir. Enes Batur’un diger youtuberlar igin

hazirladig1 ve kendi imkanlariyla klip ¢ektigi sarkisi bile vardir.

Eglence amagli tirettigi pek cok videosu mevcuttur. Zamanla abone sayisint daha
da arttirmis ¢ok begeni alan videolarinin serisini iiretmeye baslamistir. “Enes Batur hayal
mi gergek mi?” ve “Enes Batur Gergek Kahraman” isimli filmleri Enes’in daha da
taninmasina olanak saglamistir. Oyun videolarinda daha kiiglik yaslara hitap ederken
tirettigi eglence igerikleriyle kendi yasitlarina ve geng¢ kesime daha fazla hitap etmeye
baslamistir. Bir videosunda insanlara kendimi nasil izletebilirim diye diisiinerek
videolarini ¢ektigini soyliiyor. Eski videolarinda kiifiir daha fazla ve +18 konulara ¢ok
deginiyor. Yorumlarda da bu tiir i¢erikler ¢ok fazla. Konugma tarzi sebebiyle fazla tepki
almistir. Cocuklara kotli 6rnek oldugu gerekgesiyle giindem olmus ve ilk aldigi Altin
Kelebek o6diilii de bu sebeple geri alinmistir. Son yillarda ise giinliik vlog ve eglence
icerikli videolar1 agirliktadir. Her hafta bir veya iki video yiiklemektedir. Videolarda belli
bir begeni sayisin1 gecerse videolarin devaminin gelecegini belirtiyor. Ayr1 evde
yasamaya bagladigindan beri ligiincii kez evini degistiriyor ve son evi bilylik bir ekip evi
olarak kullaniyor. Artik biiyiik bir ekiple calisarak kanalini daha kurumsal bir hale

getiriyor.

Enes Batur miizik alaninda da kendisini 6n plana ¢ikarmay basarmistir. 1k filmi
“Enes Batur hayal mi ger¢ek mi?” film miizigi ile ilk sarkis1 ¢cikmistir. “Sen Yerinde Dur”

(2018), “Gel Hadi Gel” (2018), “Dolunay” (2019), “Biliyom” (2020), “Yiiregine inan”
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(2020), “Ayaz” (2020) isimlerinde sarkilar1 vardir. Miizik alaninda daha yeni bir isim
olmasina ragmen sarkilari ¢ok ilgi gdrmiistiir. Aslinda sesi belki de bu sektor i¢in
yeterince iyi olmayabilir ama bu ilginin sebebi zaten belli bir yerde kendi hayran Kitlesini
olusturmus olmasidir. Sadece Enes Batur degil artik pek c¢ok isim duyulduktan sonra
miizik alaninda da bir seyler lireterek daha da tinlenmektedirler. Artik sarki sdylemek ve
bu sekilde iinlii olmak igin giizel sesli olmak sart degil diyebiliriz. Oyle veya bdyle bir
sekilde kendisini gelistirerek belli bir kitleye hitap etmekte ve oyun, eglence kategoriyle
elde ettigi basariy1 miizik kategorisiyle daha da arttirmaktadir.

Enes Batur’un ve diger fenomenlerin sosyal mecrada yarattigi sosyolojik bir etki
s06z konusudur. 14-15 yasindaki bir geng internet {izerinden edindigi sanal giicii, gercek
hayata tasiyarak yepyeni saydam kimlikler edinebilmektedir (Kara, 2017: 13). Ayni
sekilde 14- 15 yaslarinda Youtube’da aktif olmaya baslayan Enes Batur onu taniyanlar
ve takip edenler tarafindan akillara belli bir tip, karakter getirmektedir. Bu karakter
ozellikle eglenceli, samimi ve basarili bir karakterdir. Enes Batur’un akillara bu sekilde
bir seyler getirmesiyle aslinda sosyal mecrada kendine bir kimlik olusturmus oldugu
sOylenebilir. Sosyal medyadaki Enes Batur ile gercek yasantisindaki Enes Batur’un
kimlik ve kisilik 6zelliklerinin ne kadar ortlistiigiinii bilemeyiz ama videolarinda giinliik
yasantisindan kesitler ¢ektigi i¢in gercege yakin oldugu ve samimi oldugu diisiincesi

akillara gelmektedir.

Youtube sosyal medyada belli bir alan1 ifade etmektedir. Youtuberlar sosyal
medyada tirettikleri igeriklerle kendi 6znel alanlarini olusturmaktadirlar. Bourdieu’un
habitus kavrama ile iliskilendirdigimizde aslinda Youtube mecrasindaki isimlerin benzer
habituslar1 oldugu sdylenebilir. Habitus insanlarin sosyal diinyayla bas ettigi zihinsel ve
bilissel yapidir. Insanlarin sosyal diinyayr algilama, anlama, tasdik etme ve
degerlendirmeleri i¢in igsellestirilmis bir dizi semalar1 vardir. Bu semalar sayesinde
insanlar hem pratik yaratir hem de onlart algilar ve degerlendirir (Ritzer & Stepnisky,
2012: 154). Youtuberlarda Youtube’un bireylere sundugu imkanlar dahilinde kendilerine
Oznel icerikler lireterek gelismis isimlerdir. En ¢ok abone sayisina ulagan Enes Batur ise

izleyicilerine hitap eden bir habitus olusturmus ve bu sekilde abone sayisini arttirmistir.

Enes Batur sosyal medyada olusturmus oldugu kimlik ve benligini g¢ektigi
videolarla takipgilerine sunmustur. Her ne kadar ger¢ek¢i ve samimi bulunsa da aslinda
olmadigi biri gibi davraniyor mu yoksa oldugu gibi mi davraniyor bunu bilemeyiz. Ama

takipgileri onun bu halini severek takip ettikleri i¢in gercegin bu oldugunu diisiinmeye
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meyillidirler. Ayrica Enes Batur Tiirkiye’nin en ¢ok aboneye sahip Youtube kanali
oldugu i¢in 6zellikle kiigiik yas gruplari i¢in rol model olmaktadir. Bu nedenle hareket ve
tavirlarini 6zenle segmesi gerekse de ilk zamanlar bunu yapmamis aksine dogal olmak
adina kifiirli konusmalara ¢ok fazla yer vermistir. Yas1 bliyiidilk¢e ve tinlendikce
magazinde bu anlamda kotli yer almamak adina biraz daha bu tiir tavirlart diizelttigi
sOylenebilir. Bu konuyla ilgili bir ara takipgilerine de anket yapmis videolarinda kiifiir
etsin mi yoksa etmesin mi diye sormustur. Takipgilerden gelen ¢ogunluk yanit ise bu

sekilde devam etmesi gerektigi olmustur.

Enes Batur ilk baslarda Youtube’da video ¢ekmeyi bir is olarak degil de eglence
amacli yapmaya baslamis olsa da zamanla buradan gelir elde etmeye basladikca bir is
yeri haline gelmis ve isini adim adim bilingli bir sekilde ilerleyerek her seferinde iistiine
bir tik daha ekleyerek gelistirmistir. Ortaya koydugu igeriklerin faydali olup olmadigi
tartisilir ancak artik glinlimiizde bu tiir igerikler normal hale gelmistir. Yeni nesil ¢ocuklar
takip ettikleri Youtube kanallarinda ki videolarla biiyiimekte ve bunlari rol model
almaktadirlar. Bu nedenle youtuberlarin iceriklerini 6zenle se¢meleri ve faydali, 6gretici

icerikler liretmeye caligsmalar1 gerekmektedir.
4.2.2. Orkun Can ISITMAK

Orkun Can Isitmak, 8 Ocak 1996°da izmir’de dogmustur. Babasi tarih dgretmeni,
annesi ise halkla iliskiler uzmanidir. izmir’ de Vali Vecdi Géniil Anadolu Lisesi’nde
okumustur. Daha sonra Istanbul Universitesi Italyan Dili ve Edebiyati bgliimiinii
kazanmis ve Istanbul’a tasmmustir. Youtube’da kendisini gelistiren ve abone sayis1 artan
Orkun Can Youtube’a daha fazla zaman ayirabilmek i¢in okula ara vermistir. 18 Nisan
2010°da “Orkun Isitmak” adli Youtube kanalini kuran ve kanalin1 kurma amacini;
“Insanlar1 eglendirebilmek icin ilk olarak kendiniz eglenmelisiniz. Ben de tam olarak
bunu yapiyorum, egleniyorum. Farkli seyler yaratarak izleyenlerin yiiziinde bir tebessiim
olusturmaya calistyorum. Her hafta koydugum yeni videolar ile is/okul stresinden
sikilanlara bir alternatif olmaya calisiyorum.” sozleri ile dile getiren Orkun Isitmak'in 7

milyonun iizerinde takipgisi bulunuyor.

Orkun Can kendi agtig1 web sitesinde ise kendisini s0yle tanitmaktadir; "1996
yilinda Izmir'de diinyaya geldim. Vali Vecdi Géniil Anadolu Lisesi'nden mezun olduktan
sonra Istanbul Universite'sini kazanip Istanbul'a tasindim. Sevdigim, eglendigim seyi

yapabilmek ve bunu bir ise doniistiirmek i¢in {iniversiteye bir siire ara verip tiim odagimi
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icerik olusturmaya verdim. Youtube ve televizyon birbirinden tamamen farkli iki mecra.
Televizyonda maruz kaliyorsunuz fakat Youtube da izlemek istediginizi kendiniz
se¢ebiliyorsunuz. Bu Youtube'u televizyondan ¢ok daha etkili kiliyor. Televizyon kitlesi
ve Youtube kitlesi de birbirinden oldukca farkli. Icerikler de aym sekilde. Ben de bu
ayrimi elimden geldik¢e korumaya calisiyor ve izleyicilerime en iyi igerigi sunmaya
gayret ediyorum.” Yine kendi sitesinin misyonumuz kisminda ise su ifadelere yer
vermistir;  Insanlar1 eglendirebilmek icin ilk olarak kendiniz eglenmelisiniz. Ben de tam
olarak bunu yapiyorum, egleniyorum. Farkli seyler yaratarak izleyenlerin yiiziinde bir
tebessiim olusturmaya c¢alistyorum. Her hafta koydugum yeni videolar ile is/okul

stresinden sikilanlara bir alternatif olmaya c¢alistyorum.”

Orkun Can, Youtube kanalim1 kurduktan sonra once kartlarla sihirbazlik videolari
koymus sonra korku oyunlar1 oynayip nasil korktugunu izletmeye baslamistir. Bir¢cok
OYyun serisi yaparak kararlilikla videolar gekmeye devam etmistir. Bunlarin yani sira arada
arkadaslariyla eglendigi videolar1 koymaya baglamistir. Degisik denemeler yaparak
belirli bir izleyici kitlesi olusturmustur. Ancak rutine baglamayarak farkli icerikler
iiretmeye devam etmis ve oyunu birakip komedi, eglence, challenge, ¢antamda ne var, 0
tl ile 1glin gegirmek, yalan makinesi gibi videolar ¢ekerek bunu kendi tarzinda yapmustir.
Onun tarz1 tutulmus ve boylece Youtube’da hizla yiikselerek abone sayisini arttirmistir.
Ekibini kurmus ve ofisini agmistir. Hedef kitlesini belirlemis ve onlara hitap eden
videolar ¢ekmeye devam etmektedir. Nisan 2021 itibariyle Orkun Isitmak Youtube
kanalinda 8,71 milyon abone, 2.382.696.120 goriintileme ve 1373 videosu
bulunmaktadir. (21.04.2021)

2018 yilinda "Iyi Oyun" filminde oynad. 45. Altin Kelebek Odiilleri'nde En iyi
youTuber/instagrammer Odiilii'niin sahibi oldu. 3 Temmuz 2020 tarihinde Netflix'te 1
sezon 15 boliim yayimlanan, yapimciligint Acun Medya'nin iistlendigi Exatlon Challenge
Tirkiye adl1 yarigsma programinda sunuculuk yapti. Daha 6nce YouTube’da olan "Kirli

Camagirlar" konseptini Acun Ilicali’nin kurdugu Exxen adli platforma tagimistir.

Orkun Isitmak’in Youtube kanalindaki videolardan elde edilen verileri

degerlendirebilmek amaciyla su temalar belirlenmistir; oyun, eglence ve miizik.

Oyun temasinin se¢ilmesinin nedeni kanalin ilk kurulus amacinin oyun videolari
cekmek olmasidir. Kanal agildiktan sonra arada vlog videolar olsa da 4 y1l oyun videolar1

cekilmistir. ik videosu “Dream Of Aces-Grand’pa Aces” isimli videosudur ve kartlarla
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sihirbazlik yapmaktadir. Bu tarzda 7 video cektikten sonra neredeyse 1 yil kanala hig
video yiiklememistir. Geri dondiiglinde ise oyun videolartyla karsimiza ¢ikmaktadir. 19
Temmuz 2012°de ilk oyun videosunu ¢ekmis ve 50 video sonrasinda ilk vlog videosunu
yaymlamstir. “ILK VLOG! —Duyurular, Gelen Sorular, Oynanacak Oyunlar- Cumartesi
BLOGU” (13 Ekim 2012) isimli videosunda izmirli oldugunu sdyliiyor, bilgisayarinin
Ozelliklerinden bahsediyor, korku filmleri izlemeyi sevdigini ve korku oyunlari
oynadigini soyliiyor. Eskiden korku oyunlarini izledigini simdi ise kendisinin oynayip
digerlerinin onu izlemesini istedigini belirtiyor. Bundan sonra ¢ekecegi oyun
videolarindan bahsediyor. Bu video aslinda kendisine bu konuda bir yol ¢izdiginin ve
nasil ilerleyeceginin gostergesidir diyebiliriz. Ciinkii artik diizenli olarak oyun videosu
¢ekip atmaya baslamistir. Belli bir siire sonra videolarina baglarken “herkese merhabalar
ben Orkun” diye giris yapiyor. Kendi web sitesini a¢iyor ve bu siteyi Youtube kanalinda
duyuruyor. Sonraki vlog videosunda kendisine gelen sorulari cevapliyor ve her hafta vlog
videosu ¢ekiyor. SORULARI CEVAPLYORUZ! vlog#11. Yigit! (20 Mart 2014) isimli
videosunda ise oyun oynayan insanlara asosyal olarak bakildigin1 ama aslinda oyun
oynayan insanin bir hayatin i¢cinde bir¢cok hayati ayni anda yasadigimi soyliiyor. Bu
ifadesine gore aslinda ¢cok oyun oynayan birisi olsa da kendisini asosyal biri olarak
gormedigini ve illaki ger¢cek yasamda degil de sanal mekanlarda da sosyal olunabilecegini
diistindiigiinii ¢ikarabiliriz. KING KONG! Vlog#9 (4 Ocak 2014) isimli videosunda
hayattaki hedefin nedir? Sorusuna ise hayattaki hedefinin eglenecegi isi, en ¢ok yapmak
istedigi 1s1 yapmak oldugunu sdyliiyor. Masa basinda sevmedigin bir isi veya daha sonra

pisman olacag isi yapmaktansa zevk alabildigin isi yapmanin daha iyi olacagini séyliiyor.

[lk videolarinda gériintiisiine ve tavirlarina fazla dikkat etmezken sonralar1 abone
sayist arttikca daha 0zenli olmaya baslamis. Oyun oynamayi seviyor, 6zellikle kendi
ilgisini ¢eken ve sevdigi, oynamaktan zevk aldigi oyunlar1 segiyor. Cogunlukla korku
oyunlar1 oynuyor ve dolayisiyla korku oyunu oynamay1 veya seyretmeyi sevenler onu

izliyor.

Orkun Isitmak oyun videolarini birakip tamamen eglence videolarina yonelmis ve
bu videolarinda kendine has tavir ve hareketleriyle ilgi ¢ekmeyi basarmistir. Oyunu
tamamen birakip eglence iceriklerine yonelerek risk almig olsa da bugiin takipgi sayisina
baktigimizda bunun dogru bir karar oldugunu sdyleyebiliriz. Tabi her youtuberlar gibi
challenge videolar1 goze carpiyor bunun yaninda giinlilk vloglari, oyun videolarim

birakmadan 6nce ¢gekmeye baslamistir. Farkli iceriklere yoneliyor bazi oynatma listeleri
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su sekilde; 6lmeden Once yapilacak seyler, yalan makinesi, tepki videolari, 0 TL ile 1 giin
gecirmek gibi. Videolar ilgi ¢ekici bulunuyor ki 2. En biiyiik Youtube kanali olmay1
basartyor. Orkun kendisini her sene daha da yeniliyor ve tekrara diismiiyor. Bu onun
eglence kategorisine gectiginde daha fazla takip¢i kazanmasina sebep olmustur
diyebiliriz. Oyun videolar1 ¢ekerken daha ¢ok korku oyunlarina yonelmesi korku oyunu
sevmeyen kesimin ilgisini ¢ekmeyeceginden belli bir takipgi ile sinirli kalmis olabilir.
Eglence kategorisinde kendi tarzi ile g¢ektigi ve daha gercek¢i ve samimi videolara
yonelmesi daha c¢ok sevilmesine ve tutulan bir youtuber olmasina sebep olmustur.
Oyunlar gercek dis1 simiilatorlerken eglence videolar: gittigi yerlerle, parasiitle atlamak
gibi yaptigi riskli seylerle ¢ok daha gergekei olmustur. Oyun videolarini giinliik ¢ekerken

eglence videolarini haftada bir veya iki video seklinde yiikliiyor.

Miizik kategorisinde ise kendisini Enes Batur ve Reynmen’in aksine fazla
geligtirememistir. Reynmen Youtube videolarindan uzaklasip miizige yonelirken, Enes
Batur hem Youtube videolarin1 hem de miizik alaninin ikisine birden yonelerek yiikselis
gostermis Orkun’un ise kendisinin ¢ektigi birka¢ parodi sarki ve klip bir tanede klipsiz
“Gilindontimii” ismindeki alblimii vardir. Glindoniimii albiimiinde yer alan sarkilar; hayat
kisa, mesele, bu gece, senden 6nce ve membersdir. Members sarkisi Ingilizcedir. Kendisi
dil bolimi 6grencisi oldugu i¢in yurtdisinda cektigi videolarda da yabanci dili iyi

seviyededir.

Orkun’un genel olarak videolarindan elde edilen verilerden yola ¢ikarak bazi
cikarimlarda bulunabiliriz. Sanal ortamda kendisine olusturdugu kimligi ve benlik
olgusunu videolarina yansitmaktadir. Kendisini ifade etme ve tanitma sekli basarili bir
isimdir. Bunun en biiyiik kanit1 da Exatlon’ a sunucu olarak secilmesidir. Videolarinda
aslinda gercek hayatta normal olan seyleri gdsteriye dontistiirerek ve kendinden bir seyler
katarak eglenceli hale getiriyor. Videolar i¢in her tiirli kiliga giriyor. Youtube’da

kendisine ait olusturmus oldugu bir alan ve bu alana, gosteriye dahil olan takipgileri var.

“Hayatim1 Ciziyorum! (Draw My Life)” (8 Subat 2015) isimli videosunda anne
ve babasinin o 6 yasindayken ayrildiklarindan bahsediyor. Kendilerine yakin oturduklar
icin sik sik anneannesinin yanina gittigini soylilyor. Cok yalniz kaldigi icin yemek
yapmay1 ve deli gibi oyun oynamay1 6grendigini soyliiyor. Kendisi de yalniz ve sikintili
bir cocukluk gecirdiginin farkinda. Anne ve babasi ayrilan her ¢ocuk gibi bu durum onu
etkilemistir. Cocuk yastayken anne babasi ayrilan bireyler sosyal yasamlarinda veya

psikolojik olarak bu durumdan farkli sekillerde etkilenebilir. Orkun ise bu durumda ¢ok
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yalniz kalmis ve i¢ine kapanmis ki kendisini oyunlara vererek ger¢ek olmayan sanal
diinyalara acilmistir. Bu sekilde stres atarak kendisini daha iyi hissetmis olabilir. Ben
bilgisayar basinda oyun oynayayim youtuber olayim gibi hedeflerle aslinda bu ise
baslamamis. Giinliilk hayati onu bilgisayar basinda ¢ok fazla zaman gecirmeye
yonlendirmis ve gerisi kendiliginden gelmis. Kendisini seven ve takip edenlerin sayisi
arttikca yalnizligindan kurtularak sosyal medyada kendisine arkadasliklar edinmistir.
Sanal ortamda sosyalleserek kendisini gelistirmis ve bu onun yasam tarzi haline gelmistir.
Giiniimiizde en ¢ok abone sayisina sahip youtuberlar buna Orkun’da dahil, “Youtube’da
ya da sosyal medyada iinlii olacagim” diisiincesi ile bu ise baglamamislardir. Bu durum
kendiliginden gelismistir. Giiniimiiz ¢ocuklari i¢in ise ayn1 sey gegerli degildir. Ciinkii
cocuklar artik elleri tablet, telefon tutar tutmaz gerek Youtube gerek diger sosyal
mecralarda aktif hale geliyorlar. ileride youtuber, instagramer veya fenomen olma hayali
kurarak kendi caplarinda video ¢eken bir¢ok ¢ocuk vardir. Bu fenomen olma durumu
giderek meslek halini almakta. Bu mecralardan ¢ok fazla para kazaniliyor olmasi da bu

durumu tetiklemektedir.
4.2.3. Reynmen (Yusuf AKTAS)

Gergek ismi Yusuf Aktas olan Reynmen 6 Aralik 1995'te diinyaya gelmistir. Ug
kardestir, bir kardesi ve bir ablas1 vardir. Memleketi Sivas’tir. {lkdgretimi Ahmet Kabakli
Okulunda okurken Fatih Sultan Mehmet Ilkdgretim Okuluna nakil olmus ve ilkdgretimi
orada tamamlamustir. Daha sonra Bahgesehir IMKB Anadolu Teknik ve Endiistri Meslek
Lisesine yazilmistir. Ancak oradan da mezun olmadan Basaksehir Lisesi’ne gegis yapmis
son olarak oradan da ayrilarak agikdgretim lisesini tamamlamistir. Simdi ise Nisantagi
Universitesi Radyo ve Televizyon Programciligi okumaktadir. “Scorp’ta ¢ekmis oldugu
videolar ile bir anda sosyal medyanin en ¢ok takip edilen ve dikkatleri {izerine ¢eken
fenomeni olmay1 basarmistir. Giinlimiizde Youtube video sitesinde yayinladig: videolar
takipgileri tarafindan oldukca begeni ile izlenmektedir. Ve her gecen gilin daha da basaril
hale gelmektedir. Sosyal medya disinda {inlii oyuncular ile de aras1 oldukga iyidir. Ahmet
Kural ve Murat Cemcir ile birlikte Sie Liegt in Meinen Armen sarkisini sOylemis ve
biiyiik begeni kazanmistir. Ozellikle Biziz ve Voyovoy sarkilari ile ciddi bir mesafe kat
etmistir. Ayrica 2018 yilinda diinyanin en iyi aktorlerinden Dwayne Johnson ile bir araya
gelmistir. Bu video Yusuf Aktas’in 6zellikle sosyal medya’da ne kadar 6nemli bir isim
oldugunu da gozler 6niine sermistir. Dwayne Johnson ve The Rock ile Hong Kong’ta

gOrismistiir.”
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“2019 yiliin Ocak ayinda "Derdim Olsun" adli sarki ile Tiirkiye capinda biiyiik
yanki uyandirdi. Daha sonra 2019 yazinda "Ela" adli miizik videosu ile Tiirkiye'nin en

cok izlenen videolar1 arasina girdi.

Reynmen, 2019 yilinda Houze Istanbul ismini verdigi miizik sirketini kurdu. Son
EP'si RnBesk'i de bu sirket iizerinden yayimladi. EP'deki parcalardan "Hevesim Yok",
"Yoksun Basimda", "Radyoda Neset" ve "Dolunay" klipsiz olarak, "Leila" adli pargasini
ise video klipli olarak ¢ikartti. Houze Istanbul biinyesinde heniiz Yusuf Aktas'in kurumsal
iletisimini saglayan asistan1 Burak Kosar ve sirketin miizik direktorliigiinii yapan Ogulcan

Nihat bulunuyor. Sirketin merkez ofisi ise Istanbul'da bulunmaktadir.”

Yusuf Aktas’a Reymen isminin anlami soruldugunda su yanit1 vermistir “Evet
arkadaglar, Reynmen’in ger¢ek anlamini acikliyorum! Reyn: Leke, kir, pas. Giinahin
artmasi, kalp katilig1, goniil karas1 anlamina geliyor. Men ise ‘engellemek, yasaklamak’
anlamina geliyor. Yani Gilinahin artmasini1 engellemek, kalp katiligini engellemek,
yasaklamak gibi anlam1 var. Yagmur Adam anlami da giizel tabii ama Osmanlica bir
anlam: da mevcut.” Bu lakab1 kendisine segerek ilk olarak sosyal medyada scorp
uygulamas: ile videolar ¢cekmistir. Bu videolarla belli bir kitle tarafindan taninmis ve
fenomen olma yolunda ilk adimini atmistir. Daha sonra daha sistemli ve kurgusal bir
sekilde Youtube’a videolar gekmeye baglamistir. Youtube’da kendi ¢apinda birkag sark:
cikarmig ve daha sonra miizik alaninda ilerleyerek pek ¢ok izlenmeye sahip olan albiim
cikarmistir. Bu ¢alisma i¢in analizde Youtube’ da ¢ektigi videolar i¢in eglence ve miizik

kategorileri secilmistir.

Reynmen adli Youtube kanali 12 Ocak 2016°da agilmistir ve 6.33 milyon aboneye
sahiptir. 44 video ve 1.244.154.100 goriintiilemesi vardir. (21.04.2021). Scorp isimli
uygulamada ¢ektigi kisa videolarla taninmistir. Kisaca scorpta c¢ektigi videolar ses efekti
olan taklit icerikli videolardir. Bugiin bu uygulamadan daha popiiler olmus olan Tiktok
uygulamasina benzemektedir. Bu uygulamadaki videolar1 ¢ok fazla kiifiir icermektedir.
Baz1 videolarinda sarki sdylemektedir buda miizige bastan beri bir ilgisi oldugunu
gostermektedir. Burada belli bir izleyici kitlesi elde ettikten sonra Youtube’ a yonelmis
ve burada daha aktif olmaya baglamistir. Bugiin Youtube’ a ¢ektigi bazi videolar
kaldirilmis olsa da bulunan videolardan yola cikarak degerlendirme yapilmistir. Bir
videosunda kendisinin Youtube’da nasil ilerledigini ve gelistigini anlatmistir. Bu
videodan yola ¢ikarak kendi anlatimindan degerlendirme yapalim. 3 yil 6nce yaymladigi

13

“Yilbasi Ozel Videosu- #2018 isimli videosunda su ifadeler yer almaktadir:
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Merhabalar ben Yusuf AKTAS (REYNMEN). Bir¢ogunuz ‘REYNMEN?” diye tantyor ve
belki de bircogunuz hala tanimiyor. Bu videoda sizlere biraz kendimden ve 2017’de neler
yaptiklarimdan bahsedecegim. Aslinda bakarsaniz heniiz bir sey yaptigim sdylenemez
ama bu yapacagim ger¢egini de degistirmez degil mi? Hadi simdi hep beraber benim i¢in
2017 yilinin nasil gegtigine kisaca bir goz atalim. Simdi sizlerle yakin zamanda bir
yolculuk yapacagiz hazir misiniz? Tarihler Ocak ayini gosterdiginde Youtube’da heniiz
5 videosu olan ve 80 bin aboneye sahip ufak bir kanaldim. Bu yilin ilk videosu olan
Ahmet Kural ve Murat Cemcir ile ¢ekmis oldugum sarki videosunu yayinladim, ardindan
yayimlamis oldugum diger videolarla kisa zamanda 520.000 aboneye ulastim. Daha sonra
benimde igerisine diistiiglim durumun farkina vararak birazda kendimi elestirdigim
konular ele alip 25 Agustos tarihinde Berkcan Giiven ile #BIZ1Z’i yaptim ve tam bir
ayda 30 milyon gibi inanilmaz bir izlenme elde ettim. Benimle birlikte herkes insanlar1
elestirdikleri miizik klipleri yapmaya basladi. Hatta kimisi 6vdii bile ama unuttuklar1 bir
sey var ben bunu izlenmek icin yapmamistim. Gergekten Youtube Tiirkiye nin
elestirilmeye ihtiyact oldugunu diisiindiigiim i¢in yapmistim ve sanirim bu yiizden bir¢ok
youtuber tarafindan kotii ¢ocuk ilen edildim. Haksizda sayilmazlar zayif zihinler biiyiik
ruhlar1 anlayamaz, biiyiik olmak i¢in alay edilmeye, nefret gormeye ve yanlis anlagilmaya
razi olmak zorundasiniz. Gii¢lii olmak zorundasiniz ve bu yiizden bunlarin hicbiri
vazge¢cmeme sebep olmadi. Aradan iki ay gibi kisa bir siire gecti ve tarihler 25 Ekim’i
gosterdiginde bu basarinin sans olmadigini nasil yapilacagini bir kez daha gosterdim ve
Veysel Zaloglu ile birlikte Voyovoy pargasini yayinladim. Cok kisa siire igerisinde
milyonlar izlendi. Y1lin basindan sonuna kadar gecen siire zarfi boyunca en hizli biiyiiyen
kanallardan biri olmak Youtube Youtube’da 1.300.000 aboneye ve 125.000.000 gibi
biiyiik bir izlenmeye sahi olmak ne kadar da koétii bir gocugum degil mi? Bunun nedenini
sOylemek gerekirse ben gercek beni hi¢cbir zaman yalniz birakmayan ve destegini
esirgemeyen harika dostlara sahibim. Bugiin burada ailem, dostlarim ve en biiyiik
destekgilerim olan sizler sayesinde yaptigim islerle gurur duyabiliyorum ve bunun i¢in
sizlere ¢ok tesekkiir ediyorum. Size s6z veriyorum su zaman kadar vazge¢cmedim,
vazgegmeyecegim ve her zaman daha iyisini yapmak i¢in ¢alisacagim. Video ¢cekmeyi,
sizleri eglendirmeyi ve sizlerle birlikte eglenmeyi seviyorum, burada olmay1 seviyorum.
O zaman 2018’1 bizim y1limiz yapmaya hazir misiniz? Ciinkii bilmenizi istedigim bir sey

var benim adim REYNMEN ve kanalima hos geldiniz.”
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Kanalin1 2016’ da kurmus ancak fazla igerik tiretmemistir. 2017 yilinin basindan
beri uinlii isimlerle c¢ektigi videolar koymaya baglamistir. Oyuncular, futbolcular,
sarkicilar gibi Unlii isimlerle videolar ¢ekmesi onun daha da taninmasima yardimci
olmustur. Unlii isimlerle video gektik¢e abone sayisinin arttigini fark ederek daha fazla
bu tarzda igerik tiretmistir. Bu tiir videolar1 eglence kategorisine girmektedir. Kendisinin
de bahsettigi gibi eglendirmek ve eglenmek icin bu videolart ¢ekmektedir. Scorp
videolarinda 6zensiz ve rahat tavirlar sergiledigi goriilse de Youtube videolarinda daha
Ozenli ve dikkat ettigi goze carpmaktadir. Youtube’da belli bir izleyiciye ve abone
sayisina ulastiktan sonra para kazanmaya baslamasiyla video iceriklerini daha da
gelistirmistir Ingilizcesini gelistirmis ve yurtdisinda cektigi videolarda bunu kullanmistir.
“Biziz” ve “Voyovoy” isimli sarkilarla milyonlar dinlenmis ve bu sekilde daha fazla ilgi
cektigini anladiktan sonra miizige yoOnelmistir diyebiliriz. Enes ve Orkun ile
kiyasladigimizda onlardan daha ge¢ Youtube’a baglamistir ancak yaptig1 videolarla ve
sarkilarla daha hizli bir biiylime elde etmistir. Enes ve Orkun ¢ocuk yastan beri oyun
videolariyla bu ise baglamis yillar gectikge yeni seyler ekleyerek kanallarim
gelistirmislerdir. Reynmen oyun alaninda hi¢ video yayinlamamis eglence iceriklerinden
sonra miizige yonelmis ve simdilerde ise Youtube’a eglence icerikli videolar ¢ekmeyi
birakmistir. Cikardigi albiimlerin ¢ok begenilmesi ve dinlenmesiyle miizik alanina
yonelmistir. Houze Istanbul isimli miizik sirketini kurmus ve kendisine bu alanda yeni

hedefler koymustur.
4.3. EN COK TAKIPCiSi OLAN INSTAGRAM FENOMENLERI

Instagram, fotograf ve video paylasimi yapilan Tiirkiye’de en c¢ok kullanilan
sosyal medya uygulamalarindan biridir. 2020 verilerine gore Tiirkiye’de toplam 39
milyon Instagram kullanicist vardir. Cok fazla ilgi goren ve insanlarm giinliik
yasamlarinda saatlerini harcadig sanal bir mecradir. Insanlar birbirlerini takip ederek
fotograf ve videolar paylastyor, giinliik hikaye paylasimi yapiyor ve mesajlasabiliyorlar.
Bunun yaninda Instagram’da isletme hesab1 acarak buradan para kazanan birgok kisi
vardir. Belli bir takipgi sayisi elde ettikten sonra link paylasma hakki kazanan bu igletme
hesaplar1 anlastig1 sitelerin linklerini paylasarak da para kazanabilmektedir. Instagram
fenomeni denildiginde ise en ¢ok takip edilen ve herkes tarafindan bilinen bazi eglenceli
ve komik icerik iireten hesaplar, baz1 parlayan isimler gelmektedir. Bunlarin yaninda
farkl farkli kategorilerde fenomen olan hesaplar karsimiza ¢ikmaktadir, 6rnegin; sunum

yapanlar, yemek tarifi paylasanlar, egitim igerigi iiretenler, cocuk gelisim hesaplari,
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mesleklerle ilgili hesaplar. Ama Tiirkiye’de Instagram’da en ¢ok takip¢i sayisina ulagsan
hesaplar {inliilerin hesaplaridir. Bu boliimde en ¢ok takip¢i sayisina ulasan ii¢ iinlii ismin
Instagram hesab1 degerlendirmeye alinmistir. Bu isimler; Nusret Gékge, Burak Ozdemir

ve Hande Ergel’ dir.
4.3.1. Nusret GOKCE

“1983 yilinda Erzurum’da diinyaya gelen Nusret Gokg¢e, maden isgisi bir babanin
bes evladindan birisidir. Heniiz iki yasindayken ailesiyle birlikte Erzurum'dan Darica'ya
gb¢ eden Nusret, maddi sebepler dolayisiyla Darica Faik Sahenk Ortaokulu'nu altinci
smifta birakmak zorunda kalmistir. Meslek hayatina Bostanci'daki kasaplar ¢arsisinda
baglayan Nusret, uzun bir siire kasap ¢irakligi yapmistir. Biiyiik bir kasap diikkaninda 10
ustayla ayn1 anda calisan Nusret, giinde 18 saat aktif olarak ¢alismistir. Et dogramadaki
profesyonelligini dar zamanda ¢ok is yapma konusuna borg¢lu olan Nusret, ilk olarak 2007
yilinda Istinye Park'ta agilan kasap-restoran konseptinde calismaya baslamistir. Bu
deneyimin ardindan Diinya iizerindeki diger restoran konseptlerini gérmek isteyen geng
girisimci, Arjantin‘e dogru yola ¢ikmigtir. Cebindeki son parasi ve kredi kartindan gektigi
7 bin TL ile gittigi Arjantin'de kasaplari1 ve restoranlar1 gezen Nusret, sektér hakkinda
fikir edinmeyi basarmistir. Tiirkiye'ye dondiigiinde ayn1 isyerinde ¢alismaya devam eden
Nusret, bu deneyimleri isine aktarmay1 basarmigtir. 'Lokum’, 'Ceviz', '‘Kafes' gibi pismis
et tiirlerini ilk kez kendisinin yaptigini iddia eden diinyaca {inlii restoran sahibi, bu kez
yeni deneyimler i¢cin Amerika'ya gitmeyi kafasina koymustur. Zor sartlar altinda aldigi
tic aylik Amerika vizesinin ardindan New York'un en bilindik dort restoraninda para
almadan calismis ve yaptigit moni New York Times'da yaymlanmistir. Tirkiye'ye
yeniden dondigiinde bu kez issiz olan Nusret, kendi is yerini agmak igin ¢abalarina
baslamigtir. Kendisine eski bir arkadasi olan Mithat Erdem'i melek yatirimci olarak segen
geng girisimci, arkadasiyla beraber ilk restoranin temelini atmistir. Arkadasindan aldig
paray1 5-6 ay igerisinde geri 6deyen Nusret, borcunu ddedikten sonra yoluna bir siire tek
devam etmistir. 2009 yilina kadar tek olarak devam ettigi isletmesine, 2012 yili itibariyle
Dogus Grubu ortak olmustur. Eskiden 1800 TL maasla ¢alistigini, su an ise 400 calisan
istihdam ettigini belirten Nusret, yaptig1 etleri yemek i¢in yurtdisindan &zel jetleriyle

miisterilerinin geldigini ve bunun kendisi i¢in biiyiik bir mutluk oldugunu ifade ediyor.”

Nusret kii¢iik yasta egitimini yarida birakarak caligmaya baslamistir. Kiiclik yasta
kasapta galigmaya baslamasi ve bu alanda kendisini gelistirmek istemesi ve bugiin kendi

ismini tim diinyaya duyurmus olmasi onun caligkan ve azimli birisi oldugunu
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gostermektedir. Maddi durumunun yetersizliklerine ragmen yurt disina giderek calistigi
alan ile ilgili yeni bilgi ve tecriibeler edinmis, bunlara kendisinden bir seyler katarak
kendine has meniiler olusturmustur. Higbir basar1 kendiliginden olusmaz sabir ve ¢calisma
gerektirir. Nusret’te 10 yasindan beri ¢alismay1 birakmamis kendisini gelistirmeyi bilmis
ve zamani geldiginde risk almistir. Risk alarak borg para ile kendi restoranini kurmus ve
bu sektorde basar1 kazanmistir. Dogus grubunun ortak olmasiyla birlikte daha da
tinlenmis ve bir marka haline gelerek once Tiirkiye’de sonra Diinya’da restoran zincirini
kurmustur. Belli bir noktada kendisini tanittiktan sonra tuz atma hareketi gibi kendine has

tavirlarla ilgi ¢cekmeyi basarmustir.

Nusret Gokge’nin Instagram hesab1 incelendiginde sosyolojik bazi yorumlamalar
yapilabilmektedir. Nusret’in (hesap adi nusr_et) 34,4 milyon takip¢isi ve 2055 gonderisi
(23.04.2021) bulunmaktadir. Bu takipgi sayisi ile Tiirkiye’de en ¢ok takipci sayisina sahip
Instagram kullanicisidir. ilk paylastigi fotograf Orhan Gencebay iledir (13 Nisan 2013).
Instagram hesabindan elde edilen verilere gonderilerini gosteri ve sunum kategorilerine
ayirabiliriz. Gosteri kisminda Nusret i alaninda ilgi gorerek tinlii bir isim haline geldikten
sonra kendine has bazi hareketlerle yaptigi1 isi gosteriye doniistiirmiistiir. Sosyal medyada
bu gosterilerle daha fazla ilgi gdrmiis ve fenomen olma noktasinda adimlar atmistir. Oyle
ki bu gosteri videolarinda yaptig1r “saltbae” hareketi fenomen olmus ve birgcok kisi
tarafindan taklit edilmistir. Etleri keserken, altina bularken, pisirirken, tuz atarken bunlari
sova g¢evirmis ve hesabinda paylastigi bu videolar milyonlar izlenmistir. Instagram
hesabinda en ¢ok karsilastigimiz icerikler bu tarz videolaridir. Ikincisi ise sunum
kategorisidir. Sunum yaparken de videolar ¢ekmekte ve 6zellikle iinlii isimlere 6zel
sunumlar hazirlamaktadir. Sunumlarinm1  hazirlarken bazen tek bazense herkesin
bulundugu yerde yapmaktadir ve herkes onun fotograf ve videolarini cekmektedir. Buda
aslinda hem sosyal medyada ilgi gérmesi hem de restoraninin belli bir nitelik kazanmasi
i¢in 6nemlidir. Unlii isimler tarafindan ragbet goren bir mekan olmasi ismini tiim diinyada
duyurmak i¢in 6nemli bir firsattir. Ozellikle yurt disinda subeler agmasiyla yabanci
tinliiler tarafindan da tercih edilen bir mekan olmustur. Bazi 6nemli isimler i¢in 6nceden
ayrilan, dinlendirilen ve 6zel olarak hazirlanan etler vardir. Bu nedenledir ki belli bir
noktada tanindiktan sonra restorana gelen tinliilerle fotograf ¢ekinip bunlar1 sosyal medya
hesabinda siklikla paylasmaktadir. Kendisi de artik {inlii bir isim oldugu i¢in onunla
fotograf c¢ekinmek isteyen hayranlariyla da fotograf g¢ekinip onlar1 da paylasmistir.

Fotograf ¢ekindigi kisilerle 6zellikle tuz atma hareketini yapmaktadirlar. Diger yandan
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Nusret bu hareketi ile tigort, onliik ve bebekler icin dnecek bastirmistir. Restorana gelen

bebeklere bu 6necekleri takarken ¢ektigi videolar: bulunmaktadir.

Bunlarin disinda Nusret’in Instagram hesabinda ki diger paylasimlarinda
cocuklugu, ailesi ve ge¢mis ¢alisma zamanlarina ait fotograflar vardir. Nereden geldigini
unutma diyerek bu fotograflarin paylasimimi yapmaktadir. Kendisinin bu noktaya kolay
gelmedigini ve hala ¢ok ¢alistigini ifade etmektedir. Kendisinin dogup biiyiidiigi koyiine
cami yaptirmaktadir ve bunu da hesabinda paylasmistir. One cikan hikayelerinde
subelerinin yurt disindaki agilislar: vardir. Ozellikle hikayelerinde spor yaparken ¢ektigi

videolar bulunuyor. Diger paylasim icerikleri ise yeni trend haline getirdigi “capicinoo”

diyerek kahve igerken ¢ektigi videolardir.

Diinyaca iinlii fenomen sef Nusret’in bu kadar insan tarafindan takip edilmesinin
ve izlenmesinin baslica sebebi is alaninda taninmis bir isim ve marka olmasindan ileri
gelmektedir. Fenomen olmak icin belli bir ¢aba harcadigi sdylenemez ama ilgi gordiikge
kendine has bir tarz ve tavir gelistirerek kendisini bu mecrada iyi bir seviyede tutmaya

calismaktadir.
4.3.2. Burak OZDEMIR (CZN Burak)

“CZN Burak ya da ger¢ek adiyla Burak Ozdemir (d. 1995, istanbul) Tiirk sef ve
lokantaci, internet fenomeni. Hatay Medeniyetler Sofrasi adl1 lokanta zincirinin sahibidir.
Arap ve Anadolu Mutfagina ait yemekleri kameraya kars1 giiliimseyerek yaptigr yemek
sovlarini sosyal medya platformlarinda yayimlayarak "Smiley bae" adiyla taninmis ve bir
internet {inliisii olmustur. Istanbul'da dogdu. Aslen Hatay Yayladag: Yoncakaya
koylindendir. Tekstil firmas1 sahibi olan babasinin destegini alarak 2011'de
Aksaray'da Hatay Medeniyetler Lokanzas: adli bir kebapg1 agti. Birkag yil i¢inde farkli
subeler agarak bir lokanta zinciri kurdular. Burak Ozdemir, sosyal medyadan paylastigi
yemek videolar1 ile {nlendi. Instagram hesab1 yiiksek takip¢i sayilarina ulasti.

Videolarinda kameradan gozlerini ayirmadan yemek yapmasi ile taninir.”

Burak Ozdemir'in dedesi kebapgilik meslegiyle ugrasmasina ragmen Czn Burak'in
babas1 tekstil sektoriinde faaliyet gostermistir. Burada bir donem c¢alismaya baslayan
Burak Ozdemir, tekstil firmasinda ¢alisirken buraya gelen yabanci miisteriler adini
telaffuz etmekte zorlaninca o da babasinin sahibi oldugu firmasinin adi olan Cinzaro'nun
kisaltmasi olan CZN'yi kullanmayi tercih etti. O donemlerde sosyal medya hesabinin

basina ekledigi bu lakap bugiinlerde birgok insan tarafindan Burak Ozdemir isminden
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daha fazla bilinir oldu. Burak Ozdemir heniiz lise caginda iken dede meslegi olan
kebapgiligi devam ettirmek isteyerek babasinin da destegini alarak Hatay Medeniyetler
Sofrasi isimli restoranini agmistir. Restoraninda kendi memleketi Hatay’a 6zgii yemekler
ve bunun yaninda geleneksel Tiirk lezzetlerine yer vermistir. Nusret markasi yalnizca et
tizerine yogunlasmisken Hatay Medeniyetler Mutfagin’ da et agirlikli olmakla beraber
farkli yemek ve tatlilara da yer verilmistir. Isini severek ve isteyerek yapryor olmasi onun
bu alanda basarili olmasini saglamistir. A¢tigi mekan kisa siirede sevilen bir yer haline
gelmis ve kisa stirede farkli subeleri agilmistir. 2013 yilinda ATV habere ¢ikmis ve

“Basarinin sirr1 zgiivenden gegiyor” ifadesini kullanmigtir.

Burak Ozdemir’in Instagram hesabinda (hesap adi1 cznburak ) 21.9 milyon takipgi
ve 1563 gonderi bulunmaktadir (26.04.2021). Instagram hesabindan elde edilen veriler
dogrultusunda gosteri ve sunum olmak iizere iki kategori belirlenmistir. Gosteri kisminda
yemek yaparken cektigi ilging ve eglenceli videolar yer aliyor. Dev yemekler ve tatlilar
yaparken, pisirirken bunlar1 kendine has tavir ve hareketleriyle yapiyor. Videolarini
cekerken genelde konusmuyor jest ve mimikleri 6n plana ¢ikiyor. Gozlerini kisarak,
giillimseyerek ve kameraya bakarken yemek yapmak onun tarzini olusturuyor. Sunum
kisminda ise gelen miisterilere servis yaparken elindekileri diisiliriiyormus gibi yaparak
onlar1 korkutmak onun kendince gelistirdigi bir sunum hareketi oluyor. Bunlarin yaninda
pidenin listline ¢orekotu ile isim yaziyor ve gelen miisterilerle bununla birlikte fotograf
cekiliyorlar. Bunu ige ilk basladigi zamanlardan beridir yapmaktadir. Tiim bunlarla
beraber bir marka haline gelerek ismini duyurmayi bagarmistir. Tipki Nusret gibi birgok
tinlii 1sim restorana akin etmistir ve {inliilerle ¢ekildigi fotograflar Insatagram hesabinda
yer almaktadir. Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’da restorana gitmis ve onunla
cekildigi pek ¢ok fotograf paylasimlar: arasinda yer almistir. CZN Burak Dubai’de de
subesini agmistir. Dubai’ de subesini agacagini duyurarak diinyanin en yiiksek binasi olan
Burj Khalifa’ya kendi fotograf ve ismini yansitmistir. Bu paylagimi ile ¢ok fazla

konusulmustur.

Gosteri ve sunum paylagimlart disinda paylasimlart da mevcuttur. Instagram
hesabinda pek ¢ok ¢ocukluk fotografi yer almaktadir. Yardimseverligi ve duyarliligi olan
birisidir. Pek ¢ok yere ve hastaya yardim etmis ve ziyaretine gitmistir. “En glizel bag
sevgidir.” sloganini olusturmus ve bu tarz paylasimlarinda bu ifadeyi kullanmistir. “CZN
Burak oyun parki” isminde park yaptirmis ve 23 Nisanda bunun videosunu paylagmistir.

Bunlarin diginda ilk paylasimlarinda kendisiyle ve restoraniyla ilgili ¢ikan haberlerin
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paylasimint yapmistir. Youtube kanalima da videolar c¢ekerek eglenceli igerikler

tiretmektedir ancak Instagram’da ki kadar takipg¢isi bulunmamaktadir.

Biiylik yemek ve tathilar yapmak, giilimsemek, “en gilizel bag sevgidir” slogani,
pide iistiine isim yazmak, CZN Farkiyla yazarak paylasimlarda bulunmak, bunlarin hepsi
sosyal medyada kendisine yonelik olusturdugu farkli icerik ve tarzlardir. Hesabinda
ayrica onun hareketleri ile yemek yaparken video ¢ekip gonderen takipgilerinin videolar:

da yer aliyor.

CZN Burak’ da Nusret gibi is alaninda {inlii bir isim haline geldigi i¢in milyonlar
tarafindan takip edilmektedir. Bu durumu firsata ¢evirerek her fenomenin yaptig1 gibi
kendini farkli kilan ve ilgi ¢ekecek hareket ve gosterilerle paylasimda bulunarak
takipgilerini elinde tutmaktadir. Giderek kendisini bu alanda da gelistirerek yeni nesillere

ayak uydurmaktadir.
4.3.3. Hande ERCEL

“Hande Ergel, 24 Kasim 1993 tarihinde Balikesir’in Bandirma ilgesinde diinyaya
geldi. Lisansin1 Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesinde Geleneksel Tiirk Sanatlart
Boliimii'nde tamamlayan Hande Ergel, 2015 yilinda katilmis oldugu Azerbaycan'da
diizenlenen Miss Cilivaliton of the World yarismasiyla dikkatleri iizerine ¢ekti. Ilk
oyunculuk deneyimini bir beyazperde projesi olan Cilgin Dershane filminde yasayan
giizel oyuncunun ilk dizisi ise Hayat Agaci oldu. Idil Firat ve Fikret Kuskan ile bagrollerin
paylasan Hande Ergel, Selen Karahanli karakterine hayat verdi. Hande Ercel’in asil ¢ikist
i1se Giinesin Kizlar1 dizisi oldu. Bu dizideki rol arkadasi Tolga Saritas ile uyumu sik sik
sosyal medyaya da konu oldu. 2016 yapimi “Ask Laftan Anlamaz” dizisinde Burak
Deniz’le, 2017 yapimi “Siyah Inci” dizisinde Tolga Saritas ile basrolii paylasan Hande
Ergel, son olarak basrollerinde Serkan Cayoglu, Kaan Yildirim, Hazal Subasi ve Ahmet
Miimtaz Taylan’in da yer aldig1 Halka dizisinin kadrosuna dahil oldu. Mimar Sinan Giizel
Sanatlar Universitesi, Geleneksel Tiirk Sanatlar1 Béliimiinde okumaya devam etmektedir.
2012'de Azerbaycan'da yapilan giizellik yarismasina katilmis ve ikinci olmustur. Kanal
D'de yaymnlanan Giinesin Kizlar1 dizisinde Selin Yilmaz Mertoglu karakterini
canlandirmistir. Haziran 2016'da Ask Laftan Anlamaz dizisinde canlandirdigi Hayat
Uzun Sarsilmaz karakteriyle ekranlara geri dondii. Simdilerde Kerem Biirsin ile

bagrollerini paylastig1 Sen Cal Kapimi dizisinde rol almaktadir.”
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Hande Ergel giizelligi ile 6n planda olan ve dizi ve filmlerde aldig1 rollerle taninan
bir isimdir. Instagram’da en ¢ok takip¢i sayisina sahip kisiler arasina girmesindeki en
bliyiik etki taninmis ve sevilen bir oyuncu olmasidir. Aslinda Nusret ve CZN Burak’a
gore sosyal medyada fazla aktif degildir. Hande Ercel Instagram hesabinda (hesap adi
handemiyy) 21 milyon takipg¢i sayist ve 486 gonderi vardir (28.04.2021). Profilini
inceledigimizde iki kategori belirlenmistir; oyunculuk ve reklam. Oyunculuk
kategorisinde sevilen Tiirk dizilerinde oynamasi ve bazi dizilerin yurt disinda da
yayinlanmasiyla Tiirkiye’de ve Diinya’da bir¢ok hayrani bulunmaktadir. Sosyal medyada
takipci kazanmak amaci ile paylasim yapmamakta tamamen siradan bir profil ile
karsimiza ¢ikmaktadir. Hikayelerin de ve fotograflarinda dizi setlerinden kareler yer
almaktadir. Onun disinda giinliik yasantisindan, arkadaslart ve ailesinden, gittigi
yerlerden paylasimlar yapmaktadir. Genel olarak kendi fotograflarini paylasmakta ve
giizelligini 6n plana ¢ikarmaktadir. Reklam konusunda ise paylasimlarinda oynadigi
reklam filmlerine ve kapak oldugu dergilere yer vermektedir. “Nocturne” ve “Signal”
reklamlarindan baska 6ne ¢ikan hikayesi bulunmamaktadir. Son zamanlarda yegeni Mavi
ile fotograflar paylagsmakta ve onunda taninmasina vesile olmaktadir. Diger yandan
sosyal medyada her oyuncuda oldugu gibi ask hayatiyla ilgili haber ve yorumlar siklikla

yer almaktadir.

Nusret ve CZN Burak bir marka olarak taninmis ve sosyal medyadaki sovlariyla
daha fazla takip¢i kazanmis kisilerken, Hande oyuncu kimligi ile takip¢i kazanmis ve

daha ¢ok giizelligi ile 6n plana ¢ikmistir.
4.4. EN COK TAKIPCISI OLAN TWITTER HESAPLARI

Twitter 140 karakter ile kisilerin duygu ve diislincelerini ifade ettikleri sosyal
medya platformu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diisiincelerin rahat¢a ifade edilebilir
olmas1 genel olarak bu uygulamada tartisma konularina zemin hazirlamaktadir. Her giin
Twitter glindeminde farkli tartisma konular1 yer almaktadir. Diger sosyal medya
hesaplarinda oldugu gibi farkli farkli kategoriler yer almaktadir; eglence miizik, spor,
siyaset vs. Ancak Twitter daha ¢ok siyasi tartigmalarin ve goriislerin paylasilip tartisildig:
bir alan olarak digerlerinden farklilasmaktadir. Bircok elit ismin ve siyaset¢inin bu

platformda aktif yer almasi bu durumu pekistirmektedir.

“I¢erisinde bes yiiz milyon kisiyi bulunduran bir platformda yasadig1 her seyi 140

karaktere sigdirabilen retweet, mention ve takip¢i sayisi fazla olan kisilere “Twitter
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Fenomeni” denilmektedir. Bu kisiler paylastiklar1 her igerikle giindemi sallayabilir ve
degistirmektedirler.” (Aytas, 2019: 75). Tiirkiye’de Twitter’da en ¢ok takip¢i sayisina
sahip hesap Tiirkiye Cumhuriyeti Bagkan1 Recep Tayyip Erdogan’a aittir. Recep Tayyip
Erdogan’in Twitter’ da 17,7 milyon takipgisi ve 7548 gonderisi yer almaktadir
(03.05.2021). Ikinci en ¢ok takipgi sayisina sahip hesap komedyen Cem Yilmaz’a aittir.
Cem Yilmaz’in Twitter’ da 14,9 milyon takipgisi ve 1739 gdnderisi yer almaktadir
(03.05.2021). Ugiincii hesap ise Galatasaray spor kuliibiine aittir. Galatasaray’in Twitter’
da 9,9 milyon takipgisi ve 81,9 gdnderisi bulunmaktadir (03.05.2021). Bu hesaplarin iigii

de siyaset, eglence ve spor olmak tizere farkli kategorilerdendir.

Diinya genelinde artik birgok siyaset¢i Twitter hesabini aktif kullanmakta ve
sosyal medya lizerinden halka mesajlar gonderebilmektedir. Recep Tayyip Erdogan’in
Twitter hesabr incelendiginde pek ¢ok paylasimda bulundugunu gérmekteyiz. Ulkemiz
ile ilgili yapilan veya yapilacak olan yeniliklerin duyurusunu Twitter iizerinden
yapmaktadir. Onemli giin ve haftalarda kutlama mesajin1 Twitter’dan atmaktadir. Canli
baglantilar gerceklestirip, Twitter hesabinda bu canli baglantilara yer veriyor.
Mubhalefetle bazi tartisma konularina kars1 Tweet atarak yanit veriyor. Bunlarin disinda
AK Parti grup toplantilari, projelerin tanitimlari, katildigi sdylesilere de yer veriyor. Tim
bunlar ele alindiginda Twittter uygulamasinin siyaset anlaminda onemli bir yerde

oldugunu soyleyebiliriz.

Tiim sosyal medya hesaplarinda eglence igerigi her zaman daha agir basmaktadir.
Twitter’ da eglenceli ve komik igerikler daha ¢ok begenilmekte ve ilgi gormektedir.
Komedi alaninda 6nemli bir isim olan Cem Y1ilmaz’in Twetter’ da ki paylasimlar bir¢ok
kisi tarafindan begenilmektedir. Cem Yilmaz’in Twitter hesab1 incelendiginde mizahi
paylasimlar fazladir. Bunlarin disinda 6nemli giin ve haftalarin  kutlamasina,
gosterilerinin duyurularina, filmlerinden kesitlere, oynadigi reklam filmlerine yer

vermektedir. SMA hastalarina yonelik olusturdugu yardim kampanyalar1 bulunmaktadir.

Futbol iilkemizde en ¢ok ilgi géren ve takip edilen spor dalidir. Twitter’da ise en
cok takip edilen spor kuliibii Galatasaray olmustur. Galatasaray’in Twitter’da ¢ok fazla
gonderisi bulunmaktadir. Bu gonderiler tamamen Galatasaray’a ve futbola yonelik
paylagimlardir. Bunlarin disinda futbolcular, yorumcular ile ilgili paylasimlar, 6nemli

duyurular, maglar, futbol ile ilgili haberler yer almaktadir.
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5. SOSYAL MEDYA KULLANIMININ GUNDELIK YASAMA VE SOSYAL
ILISKILERE ETKILERI

Bireylerin dogas1 geregi birarada yasama ve toplumsallagma ihtiyaci vardir. Birey
tek basina bir varlik siirdiiremez siirekli diger bireylerle ve i¢inde bulundugu toplulukla
icice olmak zorundadir. Bu durum sosyallesme kavramiyla ifade edilebilir; sosyallesme
“Bireyin kisilik kazanarak belli bir toplumsal c¢evreye hazirlanmasi, toplumla

biitiinlesmesi siireci, sosyallesme.” (https://sozluk.gov.tr/) olarak tanimlanmaktadir.

Toplumssallasma dogumla baslaylp 6liime kadar siiren bir olgudur. Insan
dogdugunda bir aileye sahiptir ve ilk etkilesimi anne babasiylayla olur, okul ¢agina
geldiginde ise dis diinyaya agilir ve arkadaslari, 6gretmenleriyle etkilesime geger. Insan
yasi ilerledik¢e daha fazla insanla etkilesime girer, farkli cevreler edinir toplumun bir
pargast olur. Giindelik yasam dedigimiz sey ise insanlarn i¢inde yasadiklar1 toplumda
rutin olarak yaptiklar1 eylemleri ifade eder. Farkli toplumlarda farkli giindelik yasam
pratikleri gelisir. Giindelik yasam paratiklerinini gelismesinde normlar ve degerler nemli
bir yere sahiptir. Ciinkii degerler ve normlar bir toplumu sekillendirir. Bireyler ise i¢cinde
bulunduklar1 toplumun deger ve normlarma gére giindelik yasamini siirdiiriir. Ornegin bir
tilkede okula iiniforma ile gidilirken bagka bir tilkede bdyle bir zorunluluk olmayabilir
veya bir ililkede ¢aligma saati beste baslarken baska bir lilkede sekizde baslanabilir.
Egitim, siyaset, is, aile, din, giyim gibi pek ¢ok toplumsal olgular toplumdan topluma
farklilik gosterir. Dogal olarak giindelik yasam paratikleride toplumdan topluma farklilik
gosterecektir. Fakat sosyal medya ile giindelik yasam paratiklerine bir yenisi eklenmistir.
Sosyal medya diinyanin hemen her toplumunda bireylerin giindelik yasamlarinda yerini
almistir. Sosyal medyanin kullanimi glinlimiiz bireylerinin  giindelik yasaminda

vazgecemeyecegi bir hale gelmistir.

Sosyal medya ile birlikte hayatimiza pek ¢ok yenilik girmistir. Onceden yemek
yedigimizde, bir yere gittigimizde, biriyle bulustugumuzda, kitap okudugumuzda,
eglenceye gittigimizde vs. giindelik yasamda yaptigimiz higbir eylemimizde bunu
cevremizdeki diger insanlarla paylasma ihtiyact duymazdik Ancak sosyal medya ile
birlikte tiim bunlar1 tanigimiz herkesle paylasmak istiyoruz. Onceden belki hemen her
animiz1 fotograflamazken simdi bunu bir zorunluluk gibi gérmeye basliyoruz belkide. Bu
durum bize gosteriyorki sosyal medya ile birlikte yeni toplumsal degerler ortaya ¢ikiyor
ve bu degerler evrensel bir hal aliyor. Tek bir toplumda degil her toplumda sosyal

medyanin hayatimiza getirdigi yeni eylemler yapiliyor.
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Sosyal medyanin giindelik yasama etkilerini ele aldigimizda iki durum aklimiza
geliyor. ilki sosyal medyanm yeni bir toplumsallik olusturdugu diisiincesi. Gegmiste
toplumsallagsmaya olanak saglayan toplumsal kurumlarin yerini gliniimiizde sosyal
medya almis gibidir. Ikincisi ise sosyal medyanim olusturugu yeni iletisim sekilleri.
Insanlar ge¢misten giiniimiize farkl iletisim araglar1 gelistirmistir. Medya da insanlarin
son donemde kullandig bir iletisim aracidir. Sosyal medya ise gegmistekinden ¢ok daha
farkl iletisim teknikleri gelismistir. Ancak burada yeni iletisim araglar1 degilde insanlarin
sosyal medyay1 kullanarak edindikleri bir iletisim dilinden s6z ediyorum. Sosyal
medyanin glindelik yagsantmiza getirdigi yeniliklerden biriside meydana gelen bu iletisim
tarzizir. Sosyal medyada son donemlerde akim haline gelen bazi1 videolar veya TikTok
videolar1 buna 6rnek olarak gosterilebilir. Sosyal medyanin sosyal iligkilere etkilerini ele
alirken bu ¢alismada bireylerin sanal kimlik olusturmalari, benlik sunumlar1 ve goriiniir

olma istekleri degerlendirmeye alinmistir.
5.1. YENI BIR TOPLUMSALLASMA ALANI OLARAK SOSYAL MEDYA

Insan dogas1 geregi sosyal bir varliktir. Gegmisten bugiine insanlarm
sosyallesmelerini saglayan toplumsal kurumlar vardir. Modern dénemde ulus devletlerin
toplumsallagma alanlar1 ev, okul, is gibi alanlarken postmodern donemin toplumsallasma
alan1 sosyal medyadir (Dellaloglu,2015: 22). Sosyal medya 6zellikle Facebook, Twitter,
Youtube ve Instagram gibi platformlarin yaygin olarak kullanilmasiyla birlikte bireylerin
zamanlarmin ¢ogunu ayirdiklar1 bir alan olmustur. Bu alan artik hayatimizi
yonlendirmeye ve bizim i¢in biiyilk anlam ifade etmeye baslamistir. “Kendine 6zgii
ozellikleri bulunan sosyal medyayla bireyler artik gilindelik hayatta yliz ylize sohbet
etmek yerine “chat”’lesmeye, “blog”’lara yazmaya, sevdikleri ve arzu ettikleri
arkadaglarini/akrabalarini bulmaya, her tirlii duygu ve diislincelerini bu ortamda
paylasmaya baslamiglardir (Durmus, vd., 2010: 12-13). Castels, bu durumu “ag toplumu”
olarak tanimlamaktadir. Ona gore, bilgi teknolojisi devrimi ve kapitalizmnin yeniden
yapilanmasi yeni bir toplum tipi olan “ag toplumu”nu olusturmaktadir (Castels, 2006: 3).
Ister yeni bir toplumsallasma alan1 diyelim istersekte Castels’in bahsettigi bir ag toplumu
olusmus olsun nihayetinde sosyal medya ile birlikte sosyal yasantimizda kokli
degisiklikler meydana gelmistir. Topluluk olarak gergeklestirdigimiz bazi aktiviteler
sosyal medyadan yaplabilir hale gelmistir. Ornegin bir arkadasimizin dogum giiniinii
sosyal medya hesabindan kutlayabiliyoruz veya iiyesi oldugumuz bir topluluga gitmek

yerine artik onun sosyal medya sayfasina iiye olabiliyoruz.
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Son donemlerde tiim diinyada hizla yayilan Covid-19 salgin1 sebebiyle insanlarin
sokaga ¢ikamamamasiyla tiim toplumsal aktiviteler sosyal medya platformlart sayesinde
gerceklesti. Facebook’tan, Instagram’dan canli yayinlar, konserler, sohbetler yapildi,
hatta haberlerde uzman kisiler programlara goriintiilii sohbet ile katildi ve bir ¢ok program
bu sekilde gerceklestirildi. Diiglinlerin iptal olmastyla goriintiilii sohbet ile kina merasimi
yapanlar oldu, yine buna benzer olarak sosyal medyada mezuniyet torenleri diizenlendi.
Bu sayede anliyoruz ki sosyal yasantimiz sekteye ugradiginda sosyal faaliyetlerimizi
gergeklestirebilecegimiz ikinci bir toplumsal alan mevcuttur.

Dellaloglun’ a gore (2015: 23), “sosyal medya ¢aginda arttk hem mesafeler

2

yakinlagiyor hemde yakinliklar mesafeleniyor.” Dellaloglu’nun mesafeli yakinlik
kavramiyla anlatmak istedigi sey klasik tolumsallasma modelinde en yakimiz aile,yakin
arkadaslar, okul ve is hayat1 diyerek halka halka agilirken bugiin sosyal medya caginda
herkese esit mesafede kalarak ¢ok fazla kisiye acilabiliyoruz. Ornegin Facebook’ta ¢ok
sayida arkadagimiz var ama ¢oguyla aslinda samimi bir iliskimiz yok ancak ayni evde

yasadigimiz aile iiyelerimizde Facebook’ta bizim arkadasimiz yani samimi olalaim

olmayalim herkese esit mesafede yaklasilan platformlar olustu.

Sosyal medyayla birlikte 6zel alan ve kamusal alan ayrimi giderek ortadan
kalkiyor. Ozel alan sosyal medya da 6zgiirce ortaya koyuluyor. Cocuklugundan itibaren
0zel alanim sergileyen bireyler gelecekteki toplumla iliskiyi belirleyecek yani sosyal
medya sayesinde toplumsallasma formlar1 degisecek (Dellaloglu, 2015: 24). Bu noktada
Youtuber’lar1 ornek gosterebiliriz. Bazi Youtuberlar Video Blog “vlog” olarak
adlandirdiklar1 ve gilindelik yasamlarinda yaptiklar1 seyleri c¢ekerek takipeileriyle
paylastiklar1 bir seri yapiyorlar. Vlog videolarinda 6zel alanlarimi tamemen ortaya
koyabiliyorlar. Vlog videolarini evde yemek yaparken, kedi veya kdpeklerini beslerken,
kardesleriyle oynarken, arkadasiyla aligveris yaparken gibi tiim giindelik yasam

aktivitelerini paylasabiliyorlar.

Gecmis donemlerdeki toplumsalliklar ile sosyal medya cagindaki toplumsalligi
karsilagtirdigimizda gercektende toplumsallik alaninda yeni bir doneme gecildiginden
s0z edebiliriz. Artik sanal kimlikler, sanal mekanlar {izerinden sosyallesme alanlar
kurarak ¢ok da samimi olmayan ama insanlarin kendilerini 6zgiir hissettikleri sosyal
platformlar yeni sosyal alanlarimizi olusturmakta. Tiim bunlar gelecek neslin toplumsal

formlarini olusturarak yeni ve farkl dijital bir kiiltiir meydana getirmektedir.
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5.2. SOSYAL MEDYA ILE GELISEN YENI ILETISIM SEKILLERI

Insanoglu varolusundan itibaren cevresindeki diger insanlarla iletisim kurmanin
yollarmi1 aramustir. Insanlarin birbirleriyle iletisim kurmasi ilk ¢aglarda magara
duvarlarina ¢izilen resimlerle, daha sonralar1 gelistirdikleri dillerle, yaziyla,
mektupla,telgrafla, telefonla derken giiniimiizde artik cep telefonu taplet gibi araglar
iletisim kurmamizi saglamaktadir. Internetin kullanilmaya baslamasiyla birlikte iletisim
kurmak ge¢mis donemlere gore ¢ok daha kolay bir hale gelmistir. 2000’11 yillarla birlikte
internet aracilig1 ile gergeklestirilen iletisim, yiiz yilize iletisim ya da kitle iletisimi gibi
giinlik yasamin bir pargasi haline gelmistir. (Koseoglu ,2012: 58). Giiniimiizde énemli
bir iletisim teknolojisi haline gelen sosyal medya, sosyal iligki ve etkilesimlerimizi dolayli
ya da dolaysiz sekillerde etkilemektedir. Giinliik hayatin i¢ine yeni kavramlar ve sundugu
yeni iletisim tarzi ile birlikte giren internet ve sosyal medya, kendine 6zgii yeni iletisim
kurma yollarini da hayatimiza dahil etmistir. Glinlimiizde, internet denilince ¢ogu kisinin
aklina belli sosyal medya siteleri gelmekte, hatta kisiler interneti cogu zaman sadece bu

sosyal medya sitelerine bakmak amaciyla kullanmaktadir (Demir, 2015: 148).

Internet ve sosyal medya hesaplar1 sayesinde hayatimiza gériintiilii sohbet, sesli
mesaj, anlik fotograf gondermek gibi gelismis iletisim sekilleri girmistir. Tiim bu iletisim
sekilleri bizim hayatmizi kolaylagtirmis ve iletisimin hizini arttirmistir. Sosyal medya
sayesinde gelisen bir iletisim seklide sosyal medyada fenomen olan bazi kisilerin
konusma, replik veya komik anlarindan olusmaktadir. Cok fazla izlenen ve hemen
herkesin duydugu bu konusma veya replikler giinliik yasantimizda dilimize
yerlesmektedir. Ozellikle genglerin bunlar taklit etmeleri sonucu bu durum yayginlik
gostermektedir. Birkag ornek verecek olursak sosyal medyada “selale dayr” olarak
taninan Isa Sezaroglu’nun gittigi selalenin videosunu cekerken sdyledigi “gériiyorsunuz
anlatmaya gerek yok™ sozii populer olmustur ve pek ¢ok kisi bu kelimeler sdylendiginde
kimden hangi videodan bahsedildigini anlamaktadir. Daha sonra Isa Sezeroglu Tiirkcell
reklaminda oynamistir. Diger bir drnek ise sosyal medya fenomeni olan Kerimcan
Durmaz’in c¢ektigi videolarda kullandigi “ablan star bebegim” soziidiir. Gengler
tarafindan kullanilan Kerimcan’in bu soziinii birisi kendisini 6vmek anlaminda
kullanabilmektedir. Flash TV’de yayinlanan Yal¢in Cakir’in programinda taninan Melek
Subas1 programdaki konusma tarz1 ile sosyal medyada fenomen hale gelmistir. Ozellikle
“sen milyon, milyar sen bu paray1 ne yaptin?” sozii pek c¢ok kisi tarafindan bir komedi

malzemesi olarak kullanilmistir. Daha pek ¢ok 6rnek verilebilir, sokak roportajinda
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verdigi cevaplarla fenomen olan “taksim day1”, “okuyom ben ya”, “dedeye sahip ¢ikalim”
“nil anka m1 diyim yoksa sen mi gergek ismini agiklamak istersin immii giilstim” gibi
daha pek ¢ok sosyal medyada fenomen olan kisiler ve sozleri vardir ve giinliik hayatta bu

sozler dilimize yerlesmektedir.

Kullandigimiz akilli telefonlar ve tabletler sayesinde kurdugumuz yeni iletisim
sekilleri, oOzellikle goriintiili sohbetler, canli yayinlar hayatimizda 6nemli bir yer
edinmistir. Artik sevdiklerimizden uzakta bile olsak onlarla anlik iletisim kurarak 6zlem
giderebiliyoruz. Bu yondeki gelismeler internetin ve sosyal medyanin iletisim sekillerine
olumlu katkisidir. Ancak sosyal medya platformlarinda fenomen olan sozler bir yerde
eglence amacl kullanilsada dilimizi yozlastirmakta ve 6zellikle geng¢ kesimin konusma
tarzini olumuz yonde etkilemektedir. Bu tarz videolarin goriintiilenmesine engel olamayiz
ancak o kelimeleri eglence amacli dahi olsa kullanmayarak dilimize yerlesmesine engel

olabiliriz.
5.3. SANAL KIMLIK OLUSUMU

Kimlik; toplumsal bir varlik olarak insanin nasil bir kimse oldugunu gdsteren
belirti, nitelik ve ozelliklerin biitliniidiir. Kimlik kisinin kendine has 6zelliklerinden ve
toplumsal yasamda diger bireylerle etkilesimi sonucu sekillenir. Birey benligi, bedeni,
yagsam tarzi ve toplumsal iliskileri ekseninde kimligini yaratir, tanimlar, pekistirir ve
stirdiiriir. Bahsi gegen bu “biitlin”, bireyin kendisiyle ilgili hayallerinin bir yansimasi
olarak yorumlanabilir (Ugurlu ve Yakin, 2015: 215). Birey 06zgiill olmak ister ve
digerlerinden bagka olmak, ayirt edilebilmek amaciyla kendi kimligini insa eder. Birey,
toplumsal aktor olmayi ve rollerini yerine getirirken belli bir kiiltiirlenim siireci ekseninde
davranir, kurgulanir, “ben” olma yolunda sekillenir. Bu kosullarda, kendini toplumsal
gerceklik igerisinde bir alana yerlestirebilme, bu yer tizerinden diger bireylerle etkilesim
icerisinde bulunabilme yetisi ayni zamanda sosyallesmeyi tanimlar. Bahsi gecen
toplumsal gerceklikler zamanla evrilip bireye niifuz ettikge, glindelik hayat icerisindeki
davranigsal, diislinsel tim eylemlerde varlik bulur (Ugurlu ve Yakin, 2015: 209). Bu
stirecin sonucunda birey giindelik yasaminda kendi insa ettigi kimlik {izerinden

eylemlerini gergeklestirir.

Sosyal medyada birey, internette bir kimlige sahip oluyor. Ozellikle X ve Y nesli
internetteki bu kimligin gercek hayattaki kimlikten bagimsiz oldugunu diisiiniiyor.

Arastirmalar bunu soyliiyor. Ama Z nesli sanal hayat1 ger¢ek hayattan ayirt etmiyor.
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Burada sanal bir kimlige sahip olmak, cesaret hapi gibi insanlar1 yiireklendiriyor. Birey
internette istedigi gibi istedigi kisiye hakaret edebilme, istedigi kisi hakkinda
konusabilme, istedigi kisinin fotograflarina, 6zel hayatina bakabilme, paylasabilme
giiclinii kendisinde buluyor. Oysa hem dinimiz agisindan hem de kiiltliriimiiz agisindan
gercek hayatta var olan sorumluluklarimiz, sanal kimlik altinda da bizim
sorumluluklarimizdir. 1yi, kotii, sevap, giinah, helal, haram, dogru, yanlis, giizel, ¢irkin
algimiz sanal mahremiyette de devam etmelidir (Cakir, 2018: 17). Internetin kullanilmaya
baslandig1 doneme kadar bireyler kendilerinin ve i¢inde bulundugu toplumun insa ettigi
kimlik {izerinden eylemlerini gergeklestiriyordu. Ancak internetin kullanilmaya
baslamasiyla ilk olarak takma isimlerle kurulan sanal kimlikler sosyal medya
platformlarinin gelismesiyle birlikte gercek isimlerle insa edilmeye baslanmistir. Artik
insanlar kendi sosyal medya hesaplarini acarak orada kendilerine tamamen 6zgiir bir
sekilde sanal kimlik olusturmaktadirlar. insanlar gercek hayatta yapmak istedikleri ama
yapamadiklari, sdylemek istedikleri ama sOyleyemedikleri, olmak istedikleri ama
olamadiklart kisiliklerini sosyal medya hesaplarindaki sanal kimlikleriyle ortaya
koymaktadirlar. Ekonomik ve sosyal statiisliniin getirileri ile kendi kimligini besleyen,
bunu ifsa etmeyi bir gereksinim goren birey, ayni zamanda gozetleyen-gozetlenen
Oznelere doniismektedir. Kald1 ki bu, kapitalist sistemin ruhunda kutsanan bir yiiceltme
ve denetim mekanizmasidir. Mahremiyet, bir kimsenin kendi alani, bdliinmemis
ozerkligin bolgesidir. Bu alan igerisinde kisi, kapsamli sekilde kim olduguna karar verme
giiciine sahiptir (Ugurlu ve Yakin, 2015: 211-212).

Siber kiiltiir teorisyenleri de sosyal medyadaki sanal kimliklerin toplumsal
dayatmalardan uzak oldugundan ve burada olusturulan kimligin gergek hayata
tasinabileceginden bahsetmektedirler. Giiniimiiz teknolojisinde meydana gelen degisim
ozellikle sosyal medya toplumsal yapilarda degisiklikler meydana getirmistir. Toplumlar
arasindaki farklar giderek azalmaya baslamis ve boylece kiiltiirler arast bir etkilesim
olusmustur. Sosyal medyanin bu kiiltiir etkilesimi sayesinde toplumlarin kimlik ve kiiltiir

yapilarinda da degisimler olusmus ve ¢coklu kimlikler meydana gelmistir.

Sosyal medyada bireyler kendi sanal kimliklerini insa ederken ilk olarak kisisel
bilgilerini daha sonra diisiince ve yorumlarini paylasirlar. Cektikleri fotograflar, gittikleri
mekanlar, giydikleri kiyafetler ve katildiklar1 gruplar gibi sosyal medyada paylasilan tiim
igerikler, ayrintilar bireyin sanal kimligini olusturmaktadir. Mekan {iizerinden

degerlendirirsek bireyler gittikleri mekénlarla ve bunu sosyal medya hesaplarinda
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paylasmakla aslinda yasam tarzini ortaya koymaktadir. Gergek hayatta sosyallesmek ve
bunu sosyal medyada paylagsmak aslinda kimligini olugturma ¢abasidir (Ugurlu ve Yakin,
2015: 215). Bireyler gittikleri mekanlar1 gosterge olarak kullanarak kendilerini topluma
ifade etmektedirler. Diger bir durum marka farkindaligidir. Giinliik yasantimizda belki de
markalara, giyim kusama, tarza pek fazla dikkat eden birisi olmasak da sosyal medyada
farkindalik olusturmak ve kendini ifade etmek icin insanlar markalar1 da gosterge olarak
kullanabilmektedir. Tiim bu ve buna benzer sosyal medya igerikleri bireylerin sosyal
medyada olusturduklar1 sanal kimliklerinin {riintidiir. Gergek hayattan farkli olarak
Ozgilirce hareket edilen sosyal medya bireylere olmak istedikleri kisi olma imkani

sagladigi i¢in ¢ok fazla ilgilenilen ve vakit gecirilen bir mecra haline gelmistir.
5.4. BENLIGIN SUNUMU

Benlik kavrami, kisiye 6zgili davranislar biitlinlidiir ve bireyin kendi kisiligini
yorumlamastyla meydana gelir. Benligin sunumu ise, bireyin ¢evresindeki diger bireyler
tarafindan nasil algilandigin1 6lgmek ve kontrol etmek igin olusur. Benlik ve benligin
sunumu kavramlar iizerine yogunlasan bazi sosyologlar vardir. Bunlarin basinda George

Herbert Mead, Charles Horton Cooley ve Erving Goffman gelmektedir.

Mead’e gore toplumsal deneyimlerin yoklugunda bir benligin ortaya ¢ikmasini
hayal etmek olanaksizdir. Bununla birlikte benlik bir kez gelistiginde onun toplumsal
baglam olmaksizin var olmaya devam etmesi miimkiindiir (Ritzer, 2011: 421). Benlik
diyalektik olarak zihinle iligkilidir. Diistiniimselligi ile birlikte zihin gelisimi i¢in esastir,
ciinki benlik zihinsel bir siirectir. Benligin gelisimi i¢in temel mekanizma
disiiniimselliktir.  Kendimizi  otekilerin  yerine koyarak, onlarin  goziinden
degerlendirebilme yetenegidir. Mead’e gore benlik hareket eden bir organizmadir ve bir
aktordiir. Toplumsal yap1 ve kiiltiirlin biinyeye kabul edilmesinden ziyade toplumsal bir
sliregtir. Ben etkilesimi ile insanlar kendi hareketlerine sekil verir ve yonlendirir. Birey
durgun degildir. Benlik veya bireyin davranisi toplumsal normlardan, degerlerden, rol ve
statiilerden etkilenerek degil, bireyin kendi yorumuyla ortaya ¢ikar. Benlige sahip olmak
icin bireyler kendilerinin digin1 fark etmelidir. Boylece kendilerine deger bigebilirler ve
kendileri icin nesneler haline gelebilirler (Ritzer, 2011: 422). Bireyin kendisiyle
stirdiirdiigii i¢ konugmalar Mead’¢i bakis acisinin bir pargasidir. Benlik etkilesimi, insan
hareketi anlayisinin temelidir ve toplumda rol almanin da esasini olusturur (Wallace,
Wolf, 2012: 281). Rol alma ile birey kendi benlik etkilesimiyle onu degerlendirir ve ona

gdre davrams sergiler. Ornegin yakin zamanda sevdigi birisini kaybeden bir kisiye karsi
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nasil davranmasi gerektigini kendi i¢inde diisiinerek ve kendisini o kisinin yerine koyarak
degerlendirir. Sembolik etkilesim yaklasimina gore ‘benlik’ ve ‘kimlik’ birbirinden
tamamiyla ayrilabilen iki farkli kavram olarak goriilmez aksine bu yaklasima gore
‘benlik’ ve ‘kimlik’ bir biitlinii var eden ve de birbirinden kolayca ayrilamayacak sekilde

bir yap1 sergiler (Sankir, 2010: 23).

Mead benlik ile ilgili iki evre belirler. Birisi ben, digeri beni/bana, dir. ilki
kendiligindenligi ifade ederken, ikincisi bireyin bagkalarindan 6grenmis oldugu kendisi
ile ilgili bakis agilaridir (Wallace, Wolf, 2012: 279). Beni/bana toplumsallasmis bireyin
davraniglarina kilavuzluk eder. Birey Ozne olarak hareket ettiginde bendir, hareketin
hedefi oldugunda ise beni/banadir. Toplum bireye beni araciligryla hakim olur. Aslinda
Mead, toplumsal denetim fikrini beninin ifade edilmesinin benin ifade edilmesi
tizerindeki hakimiyeti olarak tanimlar (Ritzer, 2011: 425). Mead’e gore benlik bu iki evre

icinde davranan toplumsal bir siiregtir.

Goffman “Giinliik Yasamda Benligin Sunumu” eserinde benlik ile ilgili
diisiincelerini ortaya koymustur. Goffman’in benlik kavrami Mead’in benlik fikirlerine
dayanir. insani benligimiz ile toplumsallasmis benligimiz arasinda bir uyusmazlik goriir.
Bu uyusmazlik bizim yapmak istediklerimiz ile insanlarin bizden yapmamizi istedikleri
arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. Bunun sonucunda olusan gerilim ile insanlar kendi
0z imgelerini sunmak i¢in seyircilerin 6niine yani sahneye ¢ikar der. Toplumsal etkilesimi
bir performansa benzetir. Performansa ilgisinden dolayi, Goffman dramaturjiye veya
toplumsal hayatin tiyatro performansindaki gibi bir dizi dramatik performanstan
olusmasina odaklanir. (Ritzer, Stepnisky, 2013: 120). Goffman kisilerarasi iletisim
dogrultusunda, bireyin sahip olmak istedigi benligi giinliik yasami igerisinde pek cok
farkl1 performans sergileyerek gosterdigini vurgulamistir (Ozkok, 2019: 74). Yasami bir
tiyatro sahnesi olarak ele alan Goffman’a gore, sosyal ve toplumsal yasamda birey kendi
rollinii sahip olmak istedigi benlikler ve sergilemek istedigi imgeler dogrultusunda

oynayan bir tiyatro oyuncusunu olarak ifade etmektedir (Ozkok, 2019: 74)

Goffman benlik kavramini dramaturji kavramiyla sekillendirmistir. Benligin
sahibinin aktor olmadigini, benligin, aktor ile seyirci arasindaki dramatik etkilesimin bir
iirtinli oldugunu ifade eder. Bir baska deyisle, benlik 0 an oynanan sahnenin dramatik
etkisiyle kim olduguna dair olusan histir. Benlik, dramatik etkilesimin bir tiriinii oldugu
icin performans sirasinda kesintiye ugrayabilir. Goffman’in dramaturjisi bu kesintilerin

engellenme siiregleriyle ilgilidir (Ritzer, Stepnisky, 2013: 120).
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Cooley’e gore bireyi toplumdan ayr1 diisiinmek yanligtir. Bireye ait olan ve onu
toplumla stirekli iligki i¢cinde tutan bir benlige vurgu yapar. Benligin bireyin digeri ile
olan etkilesiminden hareketle degistigini ve gelistigini vurgular. Ona goére bireyi
toplumdan ayirma imkansizdir. Ona gore benlik diyalektik ve karsilikli etkilesim yoluyla
sekillenir (Ozalp,2017). Bu diisiinceleriyle Cooley, benligin digerine yansimis
karakterine vurgu yapmakta ve benligi bir aynaya benzetmektedir (Cooley 1902’den akt.
Ozalp, 2017: 28). Kendimize dair hissi bir aynaya bakiyormus gibi olustururuz. O ayna,
etkilesime gectigimiz diger inanlardir. Diger insanlar1 kullanarak kim oldugumuzu ve
nasil davrandigimizi degerlendiririz. Gozlerine, viicut diline bakariz ve sdzlerini dinleriz.
O aynaya bakarak, kim oldugumuzu, kim olmak istedigimizi ve eylemlerimizin istenilen
etkiyi yaratip yaratmadigini belirleriz. Eger goérmek istediklerimizi goriirsek, eger
insanlar bizi istedigimiz gibi degerlendirirse, istediklerimizi yaparlarsa, ayna bizi tasdik

etmis olur ve bizde ayni sekilde davranmaya devam ederiz (Ritzer, Stepnisky, 2012: 118).

Sosyal medyanin bireylere etkisi ele alindiginda sosyal medyanin benlik ve
benligin sunulmasi noktasinda bireyleri etkiledigi ongoriilebilir. Mead’in yaklagimini ele
alarak degerlendirirsek sosyal medya platformlarinda bireyler kendilerini yorumlayarak
ortaya ¢ikardiklar bir benlige sahiptir. Oyle ki sosyal medyada olusturulan benlikte tipki
Mead’in bahsettigi gibi toplumsal deger ve normlardan uzak tamamen bireyin
diistintimselligi ve farkindaligi sayesinde olusmustur. Goffman’in degerlendirmesi ise
aslinda sosyal medyadaki benlikleri ¢ok iyi tasnif etmektedir. Goffman bireylerin sahne
oniinde bagka sahne arkasinda bagka benlikleri olduklarini, farkl: rollere biiriindiiklerini
sOyler. Sosyal medya platformlarinda da bireyler aslinda olduklar1 benlikten uzak
bagkalarin gérmek istedikleri veya olmasini istedikleri kisi olarak benliklerini sunarlar.
Bu herkes i¢in gegerli olmayabilir ancak ¢ogunlugu ifade etmektedir. Oyle ki bireyler
sosyal medyada oldugu gibi her zaman mutlu, huzurlu, dertsiz, tasasiz bir yasam
siirmemektedir. Ornegin; sosyal medya fenomenleri giinliik vloglar paylasiyorlar ve
genelde pozitif seyler goriiyoruz, ancak bu bizim gordiiglimiiz sahnenin arkasinda
tamamen bagka benlikler, baska rollere sahip kisiler olabilir. Sosyal medya
fenomenlerinin takipgilerinin istekleri dogrultusunda icerik iiretmeleri de onlarin
baskalarindan etkilenerek hareket ettiklerinin gostergesidir. Cooley’in aynaya bakan
benlik yaklagimina gore de sosyal medyada bireyler orada gordiikleri seyleri taklit ederek
icerik {lretebilmektedir. Sosyal medyada popiiler olan bir seyi diger herkes

yapabilmektedir. Buna 6rnek olarak sosyal medyada akim olan videolar verilebilir. Bir
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kisinin yaptig1 bir sey veya sOyledigi bir sarki popiiler oldugunda aynisini yaparak sosyal
medyada akimlar meydana gelebiliyor. Bu da benligin farkli bir sunumu olarak karsimiza

¢ikmaktadir.
5.5. GORUNUR OLMA ISTEGI

Sosyal medya platformlarinin kullanilmasiyla kendisine sanal bir kimlik insa eden
bireyler, yaptiklart paylagimlar ve begenilerle de benliklerini sunma imkéani
saglamiglardir. Sosyal medya ¢ok fazla gorsel ogelere yer vermektedir ve bu durum
bireylere goriiniir olma imkani saglamistir. Sosyal medyada gizli sakli higbir sey
kalmamis kendi kimligini olusturan birey kendisine dair tiim kimlik ve benlik bilgilerini
ortaya koyarken gorsel yanini da ortaya koymayr ihmal etmemistir. Oyle ki gittigi
mekanlar, giydigi kiyafetler, bulustugu arkadaslar, ailesi, evi, esi, cocuklar1 herkesi
paylasarak ve gostererek sosyal medyada digerlerine kars1 goriiniir olma ¢abasi igerisine
girmistir. Debort’un tanimladigi haliyle bireyler “gdsteri toplumu”nda gercekten uzak,
sanal bir kimlikle kendisini sergilemektedir.

Bireyler Goffman’in bahsettigi ilizere sahne Oniinde en giizel hallerini
sergilemekte ve boylece digerleri tarafindan begenilme, kabul goérme, kendini gosterme
istegi giitmektedir. Ne yaparsam daha ¢ok begeni toplarim, nereye gidersem beni fark
ederler, nasil bir filtre uygularsam kusursuz goriiniiriim gibi pek ¢ok diislincelerin sebebi
aslinda sosyal medya vasitasiyla bireylerin goriiniir olma istedigidir. Bu durum aslinda
toplumsal yasaminda yalnizlasan bireylerin kagamak olarak gordiikleri sosyal medya
vasitasiyla Ozgiirce hareket edebilmelerinden kaynaklanmaktadir. Gergek yasamda
yaptiklariyla goriinlir olamayan birey sosyal medyada bu basariyr elde etmektedir.
Boudrillard’in (2018) simiilasyon kavraminda bahsettigi lizere birey -mis gibi yaparak

gerceginin yerini simiilasyonuna birakmaktadir.
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IKINCI BOLUM
ARASTIRMANIN METEDOLOJiSi
1. ARASTIRMANIN KONUSU, AMACI, ONEMI VE PROBLEMLERI
1.1. ARASTIRMANIN KONUSU, AMACI VE ONEMI

Yapilan bu ¢alismanin konusu sosyal medya ve sosyal medya iizerinden fenomen
olan kisilerin lise 6grencileri iizerindeki etkileridir. Son yillarda sosyal medya kullanimi1
artmis ve sosyal medya toplumsal anlamda farkli boyutlar kazanmistir. Takipgi sayisi cok
olan ve belli bir kitle tarafindan tanimnan fenomenler olusmus, bu fenomenler sosyal
medyadan gelir elde etmeye baslamistir. Sosyal medyay: aktif olarak kullanan lise
ogrencileri de bu mecrada bircok fenomen tanimakta ve takip etmektedir. Bu nedenle
ogrencilerin fenomenlerden etkilenme diizeyleri toplumsal anlamda incelenmesi gereken

bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sosyal medya da fenomen olan kisilerin, lise 6grencilerinin; aile iliskileri, giinliik
yasantilari, tiiketim aligkanliklar1 gibi durumlarda ne tiir etkileri oldugunun ortaya
konulmasi amag¢lanmistir. Sosyal medya fenomenlerinin, lise dgrencilerini yani 15-18
yas araligindaki gen¢ kesimi toplumsal, davranigsal ve 6znel anlamda ne derece de

etkiledigi ve ne tiir degisimlere sebep oldugu arastirilmasi gereken bir konudur.

Sosyal medya kullanimi1 giinlimiizde oldukga fazladir. Gelisen ve degisen sosyal
medya platformlari, insanlarin bu platformlarda olusturduklari kimlikleri ve buralarda bir
anlamda ozgiirce hareket edebiliyor olmalar1 sosyal medyay1 toplumsal anlamda 6nemli
bir konu haline getirmistir. Giiniimiizde insanlar sosyal medyayla birlikte yeni bir
toplumsallagma alan1 olusturmuslardir. Sosyal medya iizerinden toplantilar, canl
yayinlar, kisa videolar, hikayeler, yorumlar yapilabildigi gibi aligveris yapmak, yemek
siparisi vermek gibi pek ¢ok toplumsal olay da sosyal medyada gerceklesebilmektedir.
Bu durum sosyoloji alaninda sosyal medya konusunu 6nemli hale getirmektedir. Sosyal
medyada takip¢i sayist yiiksek olan ve taninan fenomenler ise bir¢ok kisiyi pesinden
siiriikleyerek sosyal medyaya farkli bir boyut daha kazandirmislardir. Sosyal medya
fenomenler i¢in bir is alan1 olmus, bu kisiler buradan gelir elde etmeye baslamislardir. Bu
sebeple ne kadar ¢ok insani etki altina alirlarsa o kadar ¢ok kazang elde edebilecekleri
icin bu konuda fazladan caba sarf etmektedirler. Bu durumda sosyal medyay1 aktif

kullanan lise 6grencilerinin de fenomenlerden etkilenmis olmalar1 kaginilmazdir.
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Arastirmanin genel problemi; sosyal medyada fenomen olan kisilerin, lise
ogrencilerinin aile iliskileri, glindelik yasam pratikleri ve tiiketim aliskanliklari {izerinde
ne tlr etkileri vardir? Seklindedir. Bu baglamda arastirmamizin alt problemleri su

sekildedir:

1. Cinsiyet degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin sayisi, en ¢ok
hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne diisiiniildiigii, fenomenlerin
paylastig1 iceriklerin glivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel paylagimlarinin
ilgi cekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip ¢ekmeme durumu, bir
sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal medya fenomenlerinin
hangi amagla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada yapilan akimlara
katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi seyleri giinliik
yasantida eglence amagh taklit etme degiskenleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir

iligki var midir?

2. Yas degiskeni sosyal medyada takip edilen fenomenlerin sayisi, en ¢ok hangi
fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne distliniildigii, fenomenlerin
paylastigi iceriklerin giivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel paylasimlarinin
ilgi gekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip ¢cekmeme durumu, bir
sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal medya fenomenlerinin
hangi amagla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada yapilan akimlara
katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi seyleri giinliik
yasantida eglence amagh taklit etme degiskenleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir

iliski var midir?

3. Anne egitim durumu degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin
say1s1, en ¢ok hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne diisiiniildiigi,
fenomenlerin paylastig1 iceriklerin giivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel
paylasimlarinin ilgi ¢ekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip
¢ekmeme durumu, bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal
medya fenomenlerinin hangi amagcla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada
yapilan akimlara katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi
seyleri giinlik yasantida eglence amacgh taklit etme degiskenleri arasinda istatistiksel

olarak anlamli bir iliski var midir?
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4. Baba egitim durumu degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin
say1st, en ¢ok hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne diisiintildiigi,
fenomenlerin paylastig1 igeriklerin giivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel
paylasimlariin ilgi ¢ekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip
¢cekmeme durumu, bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal
medya fenomenlerinin hangi amagla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada
yapilan akimlara katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi
seyleri giinliik yasantida eglence amagh taklit etme degiskenleri arasinda istatistiksel

olarak anlamli bir iligki var midir?

5. Anne meslegi degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin sayisi,
en ¢ok hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne diistintildiigi,
fenomenlerin paylastigl iceriklerin giivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel
paylagimlarinin ilgi ¢gekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi cekip
¢ekmeme durumu, bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal
medya fenomenlerinin hangi amagla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada
yapilan akimlara katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi
seyleri giinliik yasantida eglence amacli taklit etme degiskenleri arasinda istatistiksel

olarak anlamli bir iligki var midir?

6. Baba meslegi degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin sayisi, en
cok hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne disiiniildiigi,
fenomenlerin paylastigi igeriklerin giivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel
paylasimlarinin ilgi ¢ekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip
cekmeme durumu, bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal
medya fenomenlerinin hangi amagcla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada
yapilan akimlara katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi
seyleri giinliik yasantida eglence amagh taklit etme degiskenleri arasinda istatistiksel

olarak anlamli bir iliski var midir?
2. ARASTIRMANIN METODU
2.1. ARASTIRMANIN YONTEMI VE VERI TOPLAMA TEKNIKLER]

“Sosyal Medya Fenomenlerinin Lise Ogrencileri Uzerine Etkileri: Usak Ili
Ornegi” adl1 bu ¢alisma nicel tarama modelinde bir ¢calismadir. Nicel arastirma biitiinliik

sorununu objektif bir teknolojiye dayanarak ele alir, kesin ifadeler, standart teknikler,
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sayisal Olglimler, istatistik ve tekrarlama gibi (Neuman, 2014: 227). Arastirma i¢in veri
toplama araci olarak anket teknigi secilmistir. Bu arastirma tekniginde konunun
degiskenleri, sebep ve sonuglar1 arasinda baglanti kurularak nicel yontemlerle veri
toplanmakta ve bu veriler istatistiksel analizlere tabi tutulmaktadir (Boke, 2009: 13).
Anket, dnceden hazirlanmis sorularin katilimcilara yiiz yiize, telefonla, postayla, internet
yoluyla sorulmasi ve cevaplariin alinmasi igeren bir veri toplama teknigidir. Verilerin
toplanmasinda anketin kullanilmasinin temel nedeni, daha fazla katilimci ile goristilerek,
konuya mimkiin oldugunca genel bir ¢ergeve c¢izebilmektir. Anket sorularinin
hazirlanmasinda sosyal medya kullanimi, sosyal medya fenomenleri ve lise 6grencileriyle
ilgili yapilan caligmalarda kullanilan sorular incelenmis ve bu degerlendirmeler
sonucunda elde etmek istedigimiz verilere uygun anket sorulari hazirlanmistir. Bu
calisma dogrultusunda hazirlanan anket sorularina verilen cevaplar SPSS programi ile
analiz edilerek aragtirma problemlerinin dogrulugu test edilmistir. Analizin ilk
asamasinda arastirmaya katilan lise Ogrencilerinin aile yapilarimi ve demografik
ozelliklerini betimlemek i¢in frekans tablolar1 olusturulmustur. Katilimcilarin sosyal
medya kullanimina yonelik sorulara verdikleri cevaplarda frekans tablosu olusturularak
verilmigtir. Sonrasinda bagimli degiskenlerle (cinsiyet, yas, anne egitim durumu, baba
egitim durumu, anne meslegi ve baba meslegi), bagimsiz degiskenler (ankette kullanilan
diger soru ve ifadeler) arasinda iliski kurularak capraz tablolar olusturulmustur. Capraz
tablo kullanilma amac1 bir degiskenin baska bir degisken iizerinde etkisini gorebilmek ve
aralarinda sebep sonug iliskisi kurabilmektir. Olusturulan ¢apraz tablolarda degiskenler
arasinda anlaml bir iliskinin olup olmadigini 6lgmek i¢in Ki-kare testi kullanilmistir.
Anlamhilik dizeyi p<0,05 degeri dikkate alinarak degerlendirilmistir. Son olarak
arastirma sonuclari, degiskenler arasindaki iliskiler degerlendirilerek yorumlanmis ve

calisma sonlandirilmistir.
2.2. KAPSAM VE SINIRLILIKLAR

Calismanin kapsamini sosyal medya fenomenleri ve sosyal medya kullanicilart
olusturmaktadir. Sosyal medyanin ¢ok genis ve kapsamli bir alan olmasi sebebiyle, bu
calismada en gok kullanilan sosyal medya siteleri degerlendirmeye alinmistir. incelemeye
alinan sosyal medya platformlar1 Facebook, Youtube, Instagram, Twitter ve TikTok tur.
Bunlarin yaninda sosyal medya fenomenleri pek ¢cok yonden degerlendirilebilir ve bir¢cok
kisiyi etkileyebilir ancak fenomenlerin etkiledigi her kesimi ¢caligmaya dahil edemeyiz bu

sikintili bir siire¢ dogurur. Bu nedenle bu calismada 6rneklem grubu olarak lise
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ogrencileri secilmistir. Tiirkiye’deki lise 6grencilerini ele aldigimizda ise yine ¢ok genis
bir alan olacagindan 6rneklemi biraz daha sinirlandirarak Usak ilindeki lise 6grencileri
arastirmaya dahil edilmistir. Boylelikle bu ¢alismada Usak ilindeki lise 6grencilerinin

sosyal medya fenomenlerinden etkilenme diizeyleri arastirilmistir.
2.3. ARASTIRMANIN EVRENI VE ORNEKLEMI

Calismanin evreni Usak ilindeki lise 6grencileridir. Evren igerisinden belirlenen
orneklem grubunda ortalama 400 kisiye ulasilmistir. Orneklem secimi ise ¢alismanin bir
il ile siirlandirilmis olmasi sebebiyle sehrin farkli bolgelerindeki okullar segilerek
yapilmistir. Caligmanin sosyal gergeklige yakin olmasi agisindan bir tanede 6zel okul
secilmistir. 1lk olarak Usak ilinde yer alan liselerden basit tesadiifi 6rneklem segimi
yoluyla dort okul belirlenmistir. Belirlenen bu okullarin her birinde 100 katilimciya anket
uygulanmistir. Ankete katilan katilimcilarin cinsiyete gore se¢imi ise orantisiz 6rnekleme
teknigi ile yarisi kiz O6grenci yarist erkek Ogrenci olacak sekilde ayarlanmistir.
Belirledigimiz 6rneklem grubuna gore 6grencilere ortalama 30 soruluk bir anket formu
dagitilmis ve eksiksiz doldurmalar1 istenmistir. Sosyal medya fenomenlerinin lise
Ogrencileri lizerine etkilerinin belirlenmesi noktasinda olusturulan problemlere yonelik

anket sorulariyla veriler elde edilmistir.
2.4. UYGULANAN ANKET HAKKINDA BILGILER

Arastirmada kullanilan anket sorular1 konuyla ilgili literatiir taramas1 ve okumalar
yapilarak olusturulmustur. Bunlarin yaninda konuyla ilgili benzer ¢aligmalarda kullanilan
anket sorular1 incelenmistir. 30 sorudan olusan anketin ilk 6 sorusu demografik
bilgilerden olusmaktadir. 7-19 arasindaki sorular sosyal medya ve sosyal medya
kullanimina yonelik sorulardan olusmaktadir. 20-30 arasindaki sorular ise sosyal medya
fenomenleri ile ilgili olup &grencilerin fenomenler hakkindaki goriislerini ve
fenomenlerden etkilenme diizeylerini belirlemek amaciyla olusturulmustur. Anketin
resmi izinlerinin alinmasi siirecinde, miiracaat ettigimiz Afyon Kocatepe Universitesi
Etik Kurulu tarafindan incelenmek iizere gonderilen anketimize uygun ve olumlu goriis
bildirilmistir. Anketin uygulandig1 okullardan da gerekli izinler alinarak katilimcilara

ulasilmustir.
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UCUNCU BOLUM
BULGULAR VE YORUMLAR
1. SOSYO-DEMOGRAFIK BULGULAR

Katilimcilarin demografik bilgilerinin verilmesi, arastirmanin hangi baglamda ele
almip tartisilacagi konusunda yol gostermektedir. Bu ¢alismada yer alan demografik
degiskenler cinsiyet, yas, anne-baba egitim durumu, anne-baba meslegidir. Nasil bir
gruba arastirma yapildigini gostermek adina demografik degiskenlerin tamami yiizde ve

frekans analizi seklinde gosterilmistir.

Tablo 1. Cinsiyet, Yas, Anne Egitim Durumu, Baba Egitim Durumu, Anne Meslegi ve Baba
Meslegi Degiskenlerine Iliskin Frekans Tablosu

Cinsiyet Say1(F) Yiizde(%)
Erkek 200 50,0
Kiz 200 50,0
Toplam 400 100,0
Yas Say1(F) Yiizde(%)
15 124 31,0
16 115 28,7
17 110 27,5
18 51 12,8
Toplam 400 100,0
Anne Egitim Durumu Say1(F) Yiizde(%)
flkokul Mezunu 98 245
Ortaokul Mezunu 70 17,5
Lise ve Dengi Okul Mezunu 133 33,3
Yiiksekokul/Universite 90 22,5
Mezunu

Lisansiistii 9 2,2
Toplam 400 100,0
Baba Egitim Durumu Sayi1(F) Yiizde(%)
flkokul Mezunu 65 16,3
Ortaokul Mezunu 80 20,0
Lise ve Dengi Okul Mezunu 121 30,3
Yiiksekokul/Universite 117 29,3
Mezunu

Lisansiistii 17 4,3
Toplam 400 100,0
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Tablo 1 (Devam). Cinsiyet, Yas, Anne Egitim Durumu, Baba Egitim Durumu, Anne Meslegi
ve Baba Meslegi Degiskenlerine Iliskin Frekans Tablosu

Anne Meslek Durumu Say1(F) Yiizde(%)
Memur 73 18,3
Isci 59 14,8
Esnaf 25 6,3

Ev Hanim 199 49,8
Diger 44 11,0
Toplam 400 100,0
Baba Meslek Durumu Say1(F) Yiizde(%)
Memur 95 23,8
Isci 125 31,3
Esnaf 67 16,8
Ciftei 14 3,5
Diger 99 24,8
Toplam 400 100,0

Tablo 1’e gore:

Cinsiyet degiskenine baktigimizda, arastirmamiza katilan 15-18 yas arasindaki
lise dgrencilerinin cinsiyet dagilimina bakildiginda, erkek ogrencilerin %50,00, kiz

ogrencilerin %50,00 olacak sekilde esit bir dagilim sergiledigi goriilmektedir.

Yas degiskenine baktigimizda katilimcilarin %31,0°1 15, %28,7°s1 16, %27,5’1 17
ve %12,8’1 18 yasindadir. Goriildiigli iizere arastirmaya en fazla 15 yasindaki 6grenciler

katilmistir.

Anne egitim durumu degiskeninde, arastirmamiza katilan lise 6grencilerinin anne
egitim durumlarina baktigimizda %?24,5’1 ilkokul mezunu, %17,5’1 ortaokul mezunu,
%33,3 ‘i lise ve dengi okul mezunu, %22,5’1 yiiksekokul/ iiniversite mezunu ve %2,2’si
de lisansiistii egitim diizeyine sahiptir. Tablodan da anlasildig1 {izere arastirmamiza
katilan lise Ogrencilerinin annelerinin ¢ogu  %33,3 oraniyla lise mezunundan

olusmaktadir.

Baba egitim durumu degiskeninde, arastirmamiza katilan lise 68rencilerinin baba
egitim durumlaria baktigimizda %16,3’1 ilkokul mezunu, %20,0’1 ortaokul mezunu,
%30,3 i lise ve dengi okul mezunu, %29,3’1 yiliksekokul/ iiniversite mezunu ve %4,3’1
de lisansiistii egitim diizeyine sahiptir. Tablodan da anlasildig1 iizere arastirmamiza
katilan lise Ogrencilerinin babalarinin ¢ogu  %30,3 oramiyla lise mezunundan

olusmaktadir, buna en yakin oranda %29,3 ile yiiksekokul mezunu babalardir.
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Egitim durumu incelenen annelerin ¢alisma, meslek durumlari ise su sekildedir;
annelerin %18,3 i memur, %14,8’1 is¢i, %6,3’1 esnaf, %49,8’1 ev hanimi, %11,0’1 diger
meslek grubundandir. Bu oranlart inceledigimizde egitim durumu ile meslek durumu

arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir.

Egitim durumu incelenen babalarin ¢alisma, meslek durumlari ise su sekildedir;
babalarin %28,8’1i memur, %31,3’1 isci, %16,8’1 esnaf, %3,5’1 ¢iftci, %24,8°1 ise diger
meslek grubundandir. Bu oranlart inceledigimizde egitim durumu ile meslek durumu

arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir.

2. SOSYAL MEDYA KULLANIMI BAGLAMINDA BULGULAR VE
YORUMLAR

Sosyal medya kullanimi ile ilgili olarak anketimizde yer alan sorulara

katilimcilarimizin - verdigi cevaplarin tamami ylizde ve frekans analizi olarak

gosterilmistir.
Tablo 2. Sosyal Medya Kullanimina iliskin Frekans Tablosu
Sosyal Medya Denilince Akla ilk Ne Geliyor Say1 (F) Yiizde (%)
Anlik Erisim 52 13,0
Paylagim 89 22,3
Tletisim 92 23,0
Eglence 167 41,8
Toplam 400 100,0
Hangi Sosyal Medya Hesaplar var Say1 (F) Yiizde (%)
Facebook hesab1 var m1? 127 10,6%
X Hesabi1 var m1? 164 13,7%
Instagram hesab1 var m1? 369 30,8%
Youtube Hesab1 var m1? 288 24,0%
Tiktok hesab1 var mi? 250 20,9%
Toplam 1198 100,0%
En ¢ok hangi sosyal medya hesabini kullaniyor? Say1 (F) Yiizde (%)
Facebook 5 13
Twitter 22 54
Instagram 230 57,5
Youtube 71 17,9
TikTok 72 18,0
Toplam 400 100,0
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Tablo 2 (Devam). Sosyal Medya Kullanimina Iliskin Frekans Tablosu

Sosyal medya da kag saat gegiriyor Say1 (F) Yiizde (%)
1-3 Saat 121 30,3
3-6 Saat 185 46,3
6-8 Saat 71 17,5
8-10 Saat 23 5,8
Toplam 400 100,0
Sosyal medyay1 hangi amacla kullantyor Say1 (F) Yiizde (%)
Bilgi Edinmek (Arastirma yapmak) 31 7,8
Gilindemi Takip Etmek 77 19,3
Bos Vakit Gegirmek 108 27,0
Eglenmek 149 37,3
Paylagimda Bulunmak 26 6,5
Diger Insanlar1 Takip Etmek 4 1,0
Fenomenleri Takip Etmek 5 1,3
Toplam 400 100,0
Sosyal medyada kag kisiyi takip ediyor Say1 (F) Yiizde (%)
50-100 117 29,3
100-200 136 34,0
200-300 70 17,5
300-400 40 10,0
400+ 37 9,3
Toplam 400 100,0
Sosyal medyada kag kisiyi takip ediyor Say1 (F) Yiizde (%)
50-100 117 29,3
100-200 136 34,0
200-300 70 17,5
300-400 40 10,0
400+ 37 9,3
Toplam 400 100,0
Takipgi sayisi ne kadar 6nemli Say1 (F) Yiizde (%)
Onemli Degil 188 47,0
Az Onemli 45 11,3
Ne Onemli Ne Onemsiz 105 26,3
Onemli 54 13,5
Cok Onemli 8 2,0
Toplam 400 100,0
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Tablo 2 (Devam). Sosyal Medya Kullanimina Iliskin Frekans Tablosu

Aldig1 begeni sayisi ne kadar 6nemli Say1 (F) Yiizde (%)
Onemli Degil 193 48,3
Az Onemli 64 16,0
Ne Onemli Ne Onemsiz 76 19,0
Onemli 60 15,0
Cok Onemli 7 1,8
Toplam 400 100,0
rSn(;syal medyaya girmediginde huzursuzluk hissediyor Say1 (F) Yiizde (%)
Evet 153 38,3
Hayir 246 61,5
Toplam 400 100,0
Sosyal medya olmadan bir giin gecirebilir mi Say1 (F) Yiizde (%)
Evet 265 66,3
Hayir 135 33,8
Toplam 400 100,0
s:gslygfszf(risugeqirilen zaman sebebiyle ailesiyle Say1 (F) Yiizde (%)
Bazen 226 56,5
Cogu Zaman 64 16,0
Her Zaman 22 55
Hig¢bir Zaman 88 22,0
Toplam 400 100,0
Ailenizle yliz ylize ne kadar iletisim kuruyorsunuz? Say1 (F) Yiizde (%)
30-1 Saat 67 16,8
1-3 Saat 195 48,8
4-5 Saat 111 27,8
5-6 Saat 27 6,8
Toplam 400 100,0

Tablo 2’de yer alan sosyal medya kullanimina iliskin sorulardan elde ettigimiz

degerler sirasiyla su sekildedir;

Sosyal medya ile ilgili olarak anketimize katilan lise 6grencilerinin %13,0°1 anlik
erisim, %?22,3’lii paylasim, %?23,0’1 iletisim ve %41,8’1 de eglence cevaplarimi

vermislerdir. Bu sonuca gore gengler cogunlukla sosyal medyay1 bir eglence araci olarak

gormektedirler.
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Hangi sosyal medya hesaplariniz var? Sorusuna katilimcilarimiz birden fazla
cevap vererek hangi hesaplar1 oldugunu belirtmislerdir. Katilimcilarimizdan elde edilen
verilere gore katilimcilarin %31,8’inin Facebook hesabi, %41,1’inin Twitter (X) hesabi,
%92,5’inin Instagram hesabi, %72,2’sinin Y outube hesabi, %62,7’sinin de TikTok hesab1
vardir. Bu soruda sadece tek bir hesabi isaretleyen yani tek bir hesap kullanan
katilimcilarimiz oldugu gibi hepsini isaretleyen yani tiim sosyal medya hesaplarina sahip

katilimcilarimiz da vardir.

“En Cok hangi sosyal medya hesabinizi kullaniyorsunuz?” sorusuna
katilimcilarimizin  %1,3’0 Facebook, %5,7’si Twitter, %57,5’1 Instagram, %17,9’u
Youtube,%18,0’1 ise TikTok cevabini vermistir. Verilen cevaplart inceledigimizde
anketimize katilan 15-18 yas aralifindaki lise 6grencilerinin yarisindan fazlasi en ¢ok
Instagram hesabin1 kullanmaktadir. Ik sosyal medya platformlarindan olan Facebook
kurulug amaci iiniversite 0grencilerine yonelik sosyallesme olsa da zamanla genis
kitlelere yayilarak pek ¢ok kesimden insanin bulundugu bir mecra haline gelmistir. Simdi
ise en azindan iilkemiz i¢in sdyleyebiliriz ki orta yas insanlarin kullandig1 bir sosyal
medya platformudur. Ancak Facebook’tan sonra kurulan Instagram, Tiktok, Twitter gibi
sosyal medya platformlart gencler tarafindan daha ¢ok kullanilan platformlar olmustur.
Tabloda diger dikkat ¢eken durum ise TikTok platformunun Y outube platformunu %1°lik
bir oranla olsa da geride birakmasidir. Ciinkii Youtube ¢ok eski bir sosyal medya
platformu olmasina ve Youtuberlar sayesinde daha ¢ok kullanilmaya baslamasina ragmen

TikTok platformu gencler arasinda daha hizli bir yayilim gostermistir.

“Gilinde kag saatinizi sosyal medyada geciriyorsunuz?” sorusuna katilimecilarin
%30,3’1 1-3 saat, %46,3°1i 3-6 saat, %17,5’1 6-8 saat, %5,8’1 ise 8-10 saat cevabini
vermislerdir. Tablodaki bulgulara gore katilimcilarimiz sosyal medyada en ¢ok 3-6 saat
gecirmektedir. Tabloyu inceledigimizde katilimcilarin sosyal medyada gecirdikleri siire

cok uzun degil normal diizeydedir.

Sosyal medyayr en c¢ok hangi amagla kullaniyorsunuz? Sorusuna
katilimcilarimizin %7,8°1 Bilgi edinmek (arastirma yapmak), %,19,3’i giindemi takip
etmek, %27,0’1 bos vakit gecirmek, %37,3’l eglenmek, %6,5’1 paylasimda bulunmak,
%1,0’1 diger insanlar1 takip etmek, ‘1,3’ti fenomenleri takip etmek cevaplarini
vermiglerdir. Tabloya gore katilimcilarin ¢cogu sosyal medyayr eglenmek amaciyla

kullanmaktadir. Eglenmeden sonra gelen secenek ise bos vakit gecirmek secenegi
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olmustur. Tezimizin konusunu olusturan fenomenleri takip etmek amacini tasiyan

katilimcr sayist ise %1,3 oraniyla ¢ok az kisiyi temsil etmektedir.

Kullanmakta oldugunuz sosyal medyan hesabinizda ortalama kag¢ kisiyi takip
etmektesiniz? Sorusuna katilimcilarimizin %29,3°4 5-100, %34,0’1 100-200, %17,5°1
200-300, %10,0’1 300-400, %9,3’ii ise 400+ cevabini vermistir. Tabloya gore ortalama

olarak katilimcilarimizin ortalama 50-200 kisiyi takip ettiklerini sdyleyebiliriz.

Kullanmakta oldugunuz sosyal medyan hesabinizda ortalama kag kisi sizi takip
etmektedir? Sorusuna katilimeilarimizin %29,5°1 50-100, %28,0°1 100-200, %25,5°1 200-
300, %6,0°1 300-400, %11,0°1 ise 400+ takip¢i sayisina sahiptir.

Katilimecilara yonelttigimiz aldiklar1 begeni sayisinin ne kadar énemli olduguna
iliskin soruya katilimeilarimizin %48,3’li 6énemli degil, %16,0’1 az 6nemli, %19,0’1 ne
Oonemli ne 6nemsiz, %15,0°1 6nemli, %1,8’1 ¢ok dnemli cevaplarini vermislerdir. Tabloya
gore katilimcilarin ¢ogu icin sosyal medyada aldiklar1 begeni sayis1 6nemli degil sonucu

c¢ikarilabilir.

Sosyal medyaya girmediginizde huzursuzluk hissediyor musunuz? Sorusuna
katilimcilarimizin %38,3°1 evet cevabini verirken %61,5°1 hayir cevabini vermislerdir.
Sosyal medyaya girmediginde huzursuzluk hissetme durumu sosyal medyaya olan
bagimlilikla iligkili bir durum oldugunu varsaydigimizda katilimcilarimizin sosyal medya

bagimlis1 bireyler olmadigini sdyleyebiliriz.

Sosyal medya olmadan bir giin gegirebilir misiniz? Sorusuna katilimcilarimizin
%66,31i evet cevabini verirken %33,8’1 hayir cevabini vermislerdir. Sosyal medya
olmadan bir giin ge¢irme durumunun yine sosyal medyaya olan bagimlilikla iliskili bir
durum oldugunu varsaydigimizda katilimcilarimizin sosyal medya bagimlisi bireyler

olmadigini sdyleyebiliriz.

Sosyal medyada gecirdiginiz zaman sebebiyle ailenizle sorun yasar misiniz?
Sorusuna katilimcilarin %56,5’1 bazen, %16,0’1 ¢cogu zaman, %35,5’1 her zaman, %22,0’1
hicbir zaman cevaplarini vermislerdir. Tabloya gore katilimcilarin yarisindan fazlasi

bazen sosyal medyada gecirdigi zaman sebebiyle ailesiyle sorun yasayabiliyor.

Aileniz ile yiiz yiize ne kadar zaman gegirdiklerini sordugumuz katilimeilarimizin
%16,8’1 30 dakika-1 saat, %48,8’1 1-3 saat, 27,8’i 4-5 saat, %6,8’1 5-6 saat aileleriyle
zaman gegirdiklerini belirtmislerdir. Katilimcilarimizin ¢ogunlugu 1-3 saat ailesiyle yiiz

yiize iletisim kurmaktadir.
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Anketimize katilan lise Ogrencilerine anket formundaki 7-19. Araligindaki
sorularda sosyal medya kullanimi ve aile iligkilerine yonelik sorular sorulmustur. Tablo
2’den anladigimiz {izere yiizdesi en ¢ok olan siklar su sekildedir; sosyal medya
denildiginde ilk olarak akla eglence gelmektedir, herkesin en az bir tane sosyal medya
hesab1 var ancak ¢ogunlugun Instagram hesabi mevcut, en ¢ok kullanilan sosyal medya
platformu da Instagram olmustur. Instagramdan sonra TikTok ve Youtube gelmektedir.
Sosyal medyada gegirilen zaman 3-6 saat araligindadir. Sosyal medya en ¢ok eglence
amacli kullanilmakta sonrasinda ise bos vakit gecirmek i¢in kullanilmaktadir. Ortalama
takip edilen kisi sayis1 50-200, takip¢i sayisit da 50-200 civarindadir ve bu da ikisinin esit
seyrettigini gostermektedir. Takip¢i sayist ve aldiginiz begeni sayisit ne kadar dnemli
sorusuna verilen cevaplarin ¢ogunlugu da énemli degil olmustur. Katilimeilarimizin cogu
sosyal medyaya girmediklerinde huzursuzluk hissetmediklerini ve sosyal medya olmadan
bir giin gecirebileceklerini belirtmislerdir. Katilimcilarimiz sosyal medya sebebiyle
aileleriyle bazen sorun yasadigini ve ortalama olarak aileyle gecirilen zamanin 1-3 saat

oldugunu belirtmislerdir.

Bu sonuglar1 degerlendirdigimizde katilimcilarin sosyal medyada ¢cok uzun saatler
gecirmemesi ¢ok fazla takipgisi ve takip ettiginin olamamasi, takip¢i sayis1 ve begeni
sayisint onemli bulmamasi bize gosteriyor ki katilimcilar sosyal medyayr paylagim
yaparak veya fenomen olmak i¢in kullanmamaktadirlar. Katilimcilarimizin sosyal
medyada gegcirdikleri zaman, sosyal medyay1 kullanma amaglari, takipci ve begeneni
sayilarint 6nemli bulmamalar1 ve sosyal medya olmadan da bir giin gecirebilecekleri
seklindeki cevaplar katilimcilarimizin sosyal medya bagimlist bireyler olmadiklarinm

gostermektedir.
3. CINSIYET DEGiISKENi BAGLAMINDA BULGULAR VE YORUMLAR

Cinsiyet degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin sayisi, en ¢ok
hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne diisiintildiigii, fenomenlerin
paylastig1 iceriklerin giivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel paylasimlarinin
ilgi gekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip cekmeme durumu, bir
sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal medya fenomenlerinin
hangi amagla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada yapilan akimlara
katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi seyleri giinliik
yasantida eglence amach taklit etme durumlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir

iliski var midir? Problemine yonelik cinsiyet degiskeni ile fenomenlerden etkilenme

73



diizeylerine yonelik anket sorular ele alinarak ¢apraz tablo olusturulmustur. Tablodan
elde edilen dagilimlarda anlamli bir iliskinin olup olmadigi Ki-kare testi kullanilarak

analiz edilmistir.

Tablo 3. Cinsiyet Degiskeni ile Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine iliskin

Capraz Tablo
CINSIYET

Kag Fenomen Takip Erkek Kiz Toplam sd X2 P
Ediyor
1-3 50(%25,0) 63(%31,5) 113(%28,2)
4-7 46(%23,0) 41(%20,5) 87(%21,8)

3,985 | ,408
8-10 30(%15,0) 33(%16,5) 63(%15,8) 4
10+ 74(%37,0) 62(%31,0) 136(%34,0)
Hangi Tip Fenomenleri )
Takip Ediyor Erkek Kiz Toplam sd X P
Unliiler 127(%52,7) | 114(%47,3) | 241(%60,3)
Sanateilar 21(%31,8) | 45(%68,2) 66(%16,5)
Uzmanlar 4(%33,3) 8(%66,7) 12(%3,0)

5 20,217 | ,001

Politikacilar 9(%69,2) 4(%30,8) 13(%3,3)
Instabloggerlar 15(%42,9) 20(%57,1) 35(%8,8)
Youtuberlar 24(%72,7) 9(%27,3) 33(%8,3)
ng?m§q'ler Haldinda Ne Erkek Kiz Toplam sd X2 P
Diistiniiliiyor
Dogal 12(%63,2) 7(%36,8) 19(%4,8))
Yapmacik 93(%49,5) 95(%50,5) 188(%47,0)

1,469 | ,689
Eglenceli 80(%48,8) 84(%51,2) 164(%41,0) 3
Bilgilendirici 15(%51,7) 14(%48,3) 29(%7,2)
Fenomenler Giivenli Mi Erkek Kiz Toplam sd X2 P
Evet 75(%54,3) 63(%45,7) 138(%34,5) 1

1,593 ,207
Hayir 125(%47,7) | 137(%52,3) | 262(%65,5)
Fenomenlerin Kigsisel
Paylagimlari {lgisini Erkek Kiz Toplam sd X2 P
Cekiyor Mu
Bazen 108(%49,1) | 112(%50,9) 220(%55,0)
Cogu Zaman 26(%42,6) 35(%57,4) 61(%15,3)

3 2,962 ,398

Hep ¢ekiyor 9(%60,0) 6(%40,0) 15(%3,8)
Hig¢ ¢ekmiyor 57(%54,8) 47(%45,2) 104(%26,3)
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Tablo 3 (Devam). Cinsiyet Degiskeni Ile Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine
[liskin Capraz Tablo

Fenomenlerin Sponsorlu

Igerikleri Tlgisini Cekiyor Erkek Kiz Toplam sd X2 P
Mu
Bazen 88(%50,6) 86(%49,4) 174(%43,5)
Cogu Zaman 18(%45,0) 22(%55,0) 40(%10,0)
ili 0, 0, 0
Hep Etkiliyor 7(%53,8) 6(%46,2) 13(%3,3) 3 506 018
Hig Etkilemiyor 87(%50,3) 86(%49,7) 173(%43,3)
Fenomenlerin
Tavsiyelerini Dikkate Erkek Kiz Toplam sd X2 P
Aliyor Mu
Bazen 90(%43,3) 118(%56,7) 208(%52,0)
Cogu Zaman 30(%46,9) 34(%53,1) 64(%16,0)
Her Zaman 5(%62,5) 3(%37,5) 8(%2,0) 3 12,019 | ,007
Higbir Zaman 75(%62,5) 45(%37,5) 120(%30,0)
Fenomenleri Hangi )
Amagla Takip Ediyor Erkek Kiz Toplam sd X P
Paylagtiklar
Bilgilendirici o . 0
iceriklerden 91(%53,8) 78(%46,2) 169(%42,3)

Faydalanmak

Giindelik Yasamda

0 0 0
Yaptiklarini takip Etmek 55(%47,4) 61(%52,6) 116(%29,0) 3 6,872 ,076

Tavsiye Ettikleri Urlinleri 17(%34,7) 32(%65,3) 49(%12,3)

Degerlendirmek

Gezdikleri Yerleri o 0 o

Gérmek 37(%56,1) 29(%43,9) 66(%16,5)

v&omen Olmal Istiyor Erkek Kiz Toplam sd X2 P
Evet 91(%60,3) 60(%39,7) 151(%37,8)

Hayir 109(%43,8) 140(%56,2) 249(%62,3) 1 10,224 | ,001
Sosyal Medya )
Akimlarina Katiltyor Mu Erkek Kiz Toplam sd X P
Evet 63(%48,8) 66(%51,2) 129(%32,3)

Hayir 137(%50,6) 134(%49,4) 271(%67,8) 1 ,103 ,748
Fenomen Olan Seyleri

Taklit Eder Mi Erkek Kiz Toplam sd X2 P
Evet 114(%46,0) 134(%54,0) 248(%62,0)

Hayir 86(%56,6) 66(%43,4) 152(%38,0) 1 4,244 ,039

Tablo 3’deki bulgulara gore cinsiyet ile fenomenlerden etkilenme diizeylerine

iliskin degerler sirasiyla su sekildedir;
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“Cinsiyet” ile” sosyal medyada takip ettigi fenomenlerin sayisi” degiskeni
arasinda anlamli bir iliski yoktur (X?=3,985; P>0,05). Erkek katilimcilarin %25,0°1 1-3
fenomeni, %23,0°14-7 fenomeni, %15,0’1 8-10 fenomeni, %37,0’1ise 10+ fenomeni takip
ettiklerini belirtmislerdir. Kiz katilimcilarin %31,5’1 1-3 fenomeni, %20,5’1 4-7
fenomeni, %16,5’1 8-10 fenomeni, %31,0’1da 10+ fenomeni takip ettiklerini
belirtmislerdir. Erkekler en ¢ok %37,0’lik oranla 10+ fenomeni takip ederken kiz
katilimcilarin %31,5°i 1-3 fenomeni, %31,0 oraninda ise 10+ fenomeni takip ettiklerini
ifade etmislerdir. Bu durum erkek o6grencilerin daha ¢ok fenomen takip ettigini kiz

ogrencilerin ise ortalama bir deger sergiledigini sdyleyebiliriz.

“Cinsiyet” ile “en ¢ok hangi tip fenomenlerin takip edildigi” degiskeni arasinda
anlaml bir iliski vardir (X>= 20,217; P<0,05). Erkek katilimcilarin %52,7’si {inliileri,
%31,8’1 sanatgilari, %33,3’1i uzmanlari, %69,2’si politikacilari, %42,9’u instabloggerlari,
% 72,7’si ise youtuberlar1 takip ettiklerini belirtmislerdir. Kiz katilimcilarin %47,3’1
tnliileri, %68,2’si sanatg¢ilari, %66,7’si uzmanlari, %30,8’1 politikacilari, %57,1’i
instabloggerlar1, %27,3’l ise youtuberlar: takip ettiklerini belirtmislerdir. Bu durumda
erkek dgrenciler %72,7°lik bir oranla en ¢ok youtube fenomenlerini, kiz 6grenciler ise

%68,2’lik oranla en ¢ok sanatgilar takip etmektedir.

“Cinsiyet” ile “fenomenler hakkinda ne diisliniildiigii” degiskeni arasinda anlamli
bir iliski yoktur (X?= 1,469; P>0,05). Erkek katilimcilarin %63,2’si fenomenleri dogal,
%49,5’1 yapmacik, %48,8’1 eglenceli, %51,7’si ise bilgilendirici bulmaktadirlar. Kiz
katilimeilarin %36,8’1 fenomenleri dogal, %50,5’1 yapmacik, %351,2’si eglenceli,
%48,3’1 1se bilgilendirici bulmaktadirlar. Erkek 6grencilerin ¢ogu %63°2’lik bir oranla
fenomenleri dogal bulmakta, kiz 6grencilerin ise %51,2’si eglenceli bulurken, %50,5’1
yapmacik bulmaktadir. Bu durumda erkek 6grenciler, kiz 6grencilere gore fenomenleri

dogal bulmaktadir.

“Cinsiyet” ile “fenomenlerin paylastig1 igeriklerin giivenilir oldugunu diisiinme”
degiskeni arasinda anlaml bir iliski yoktur (X= 1,593; P>0,05). Erkek katilimcilarin
%54,3’1, kiz katilmcilarin %45,7°si evet giivenli, erkek katilimcilarin %47,7’s1, kiz
katilimeilarin ise %52,3’1 hayir giivenli degil cevabini vermislerdir. Bu durumda erkek

ogrenciler, kiz 6grencilere gére fenomenleri daha giivenli bulmaktadir.

“Cinsiyet” ile “fenomenlerin kisisel paylasimlarinin ilgi c¢cekme durumu”

degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur (X?= 2,962; P>0,05). Erkek katilimcilarin %
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49,1’1 bazen, %42,6’s1 ¢cogu zaman, %60,0’1 hep c¢ekiyor, %54,8’1 hi¢ ¢ekmiyor
cevaplarini vermislerdir. Kiz 6grencilerin % 50,9’u bazen, %57,4’1 ¢ogu zaman, %40,0’1
hep cekiyor, %45,2’si hi¢ gekmiyor cevaplarini vermislerdir. Erkek 6grencilerin %60,0°1
fenomenlerin kisisel paylagimlarina hep dikkat ederken, kiz katilimeilarin %57,4°li ¢cogu

zaman dikkat ettiklerini belirtmislerdir.

“Cinsiyet” ile “fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip ¢ekmeme durumu”
degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X*= ,506; P>0,05). Erkeklerin %50,6’s1
kizlarin %49,4’1 bazen, erkeklerin %45,0°1 kizlarin %55,0°1 ¢ogu zaman, erkeklerin
%353,8’1 kizlarin %46,2°si hep etkiliyor, erkeklerin %50,3’i kizlarin %49,7’si hig
etkilemiyor cevaplarint vermisglerdir. Bu degerlere gore erkek 6grenciler %53,8°lik oranla
hep etkiliyor segenegini kiz ogrenciler ise %55,0’lik oranla ¢gogu zaman segenegini

isaretlemislerdir.

“Cinsiyet” ile “bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama ”
degiskeni arasinda anlamli bir iligki vardir (X?= 12,019; P<0,05). Erkeklerin %43,3’i
kizlarin %56,7’si bazen, erkeklerin %46,9’u kizlarin %53,1°1 ¢ogu zaman, erkeklerin
%62,5°1 kizlarin 37,5’1 her zaman, erkeklerin %62,5’1 kizlarin %37,5’1 hi¢gbir zaman
cevaplarimi vermiglerdir. Bu degerlere gore erkek ve kiz &grencilerin her ikisi de

cogunlukla bazen cevabini vermisglerdir.

“Cinsiyet” ile “fenomenleri hangi amacla takip edildigi” degiskeni arasinda
ifadesi arasinda anlamli bir iliski yoktur (X*= 6,872; P>0,05). Erkeklerin %53,8’1 kizlarin
%46,2°s1 paylastiklar1 bilgilendirici igeriklerden faydalanmak, erkeklerin %47,4’i
kizlarin %352,6’s1 giindelik yasamlarinda yaptiklarinmi takip etmek, erkeklerin %34,7’si,
kizlarin %65,3’1 tavsiye ettikleri {irlinleri degerlendirmek, erkeklerin %56,1°1 kizlarin
%43,9’u gezdikleri yerleri gormek cevaplarini vermislerdir. Bu degerlere gore erkeklerin
%56,1°1 fenomenlerin gezdikleri yerleri gérmek, kizlarin %65,3’ii fenomenlerin tavsiye

ettikleri iiriinleri degerlendirmek amaciyla takip etmektedirler.

=19

“Cinsiyet” ile “fenomen olmak istegi” degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir
(X?= 10,224; P<0,05). Erkeklerin%60,3i kizlarin %39,7’si evet, erkeklerin%43,8’1

kizlarin %56,2’si hayir cevabini vermislerdir.

“Cinsiyet” ile “sosyal medyada yapilan akimlara katilma” degiskeni arasinda
anlaml bir iligki yoktur (X?=,103; P>0,05). Erkeklerin %48,8 kizlarin %51,2°si evet,

erkeklerin %50,6’s1 kizlarin %49,4’1 hayir cevaplarini vermislerdir. Bu degerlere gore
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kiz 6grenciler erkek 6grencilere gére daha ¢ok sosyal medya akimlarina katildiklarin

belirtmiglerdir.

“Cinsiyet” ile “fenomen olan seyleri taklit etme” degiskeni arasinda anlamli bir
iliski vardir (X?>= 4,244; P<0,05). Erkeklerin %46,0’1 kizlarin 54,0’1 evet, erkeklerin
%56,6’s1 kizlarin %43,4’1 hayir cevabini vermiglerdir. Bu degerlere gore kiz 6grenciler

erkek 6grencilere gore fenomenleri daha ¢ok taklit etmektedirler.

Sosyal medya bir¢ok platformu bulunan genis bir mecradir. Sosyal medya
platformlarinda her kesime hitap eden sayfalar, kisiler, fenomenler yer almaktadir.
Ornegin, cocuk ¢aginda olanlar oyun videolarryla daha ¢ok ilgilenirken, gengler iinliilerle,
egitici videolarla veya aligveris anlaminda yer alan platformlarla, orta kesim bilgilendirici
videolar veya politikayla daha ¢ok ilgilenebilir. Bu durumda her kesime yonelik
fenomenlerde mevcuttur. Sosyal medyada yer alan fenomenlerin bu sekilde cesitlilik
gostermesi fenomenlerden etkilenme baglaminda erkek ve kizlar arasinda farklilik
gosterebilir. Ornegin gen¢ kizlar makyaj videolariyla iinlenen, kiyafet onerilerinde
bulunan fenomenleri takip ederken, gen¢ erkekler, araba tanmitim videolariyla
ilgilenebilirler. Calismamizda bu durumu belirlemek icin hazirladigimiz anket
sorularinda erkek ve kiz 6grencilerin verdikleri cevaplarda sorudan soruya degismektedir.
Ancak elde edilen verilere baktigimizda kiz 6grenciler fenomenlerin tavsiyelerini ve
Onerilerini erkek O6grencilere gore daha ¢ok dnemsemektedirler. Erkek 6grencilerde kiz
ogrencilere gore fenomenleri daha dogal ve giivenilir bulmaktadirlar. Fenomen olmay1
isteme noktasinda ise erkek oOgrenciler evet cevabimi verirken, kiz 6grenciler hayir
cevabini ¢ogunlukta vermis olsalar da, akimlara katilma ve fenomenleri taklit etme

noktasinda erkeklerden daha aktiftirler.
4. YAS DEGISKENi BAGLAMINDA BULGULAR VE YORUMLAR

Yas degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin sayisi, en ¢ok hangi
fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne diisiiniildiigii, fenomenlerin
paylastig1 iceriklerin giivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel paylasimlarinin
ilgi cekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip ¢ekmeme durumu, bir
sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal medya fenomenlerinin
hangi amagla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada yapilan akimlara
katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi seyleri giinliik

yasantida eglence amagh taklit etme durumlari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
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iliski var midir? Problemine yonelik yas degiskeni ile fenomenlerden etkilenme
diizeylerine yonelik anket sorular ele alinarak ¢apraz tablo olusturulmustur. Tablodan
elde edilen dagilimlarda anlamli bir iliskinin olup olmadigi Ki-kare testi kullanilarak

analiz edilmistir.

Tablo 4. Yas Degiskeni Ile Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine Iliskin Capraz

Tablo
YAS
Kag¢ Fenomen
Takip Ediyor 15 16 17 18 Toplam Sd X2 P
1-3 30(%26,5) | 30(%26,5) | 34(%30,1) | 19(%16,8) | 113(%28,2)
4-7 27(%31,0) | 27(%31,0) | 29(%33,3) 4(%4,6) 87(%21,8)
29,146 | ,004
8-10 14(%22,2) | 15(%23,8) | 24(%38,1) | 10(%15,9) | 63(%15,8) | 12
10+ 53(%39,0) | 43(%31,6) | 23(%16,9) | 17(%12,5) | 136(%34,0)
Hangi Tip
Fenomenleri 15 16 17 18 Toplam Sd X2 P
Takip Ediyor
Unliiler 89(%36,9) | 57(%23,7) | 67(%27,8) | 28(%11,6) | 241(%60,3)
Sanatgilar 11(%16,7) | 31(%47,0) | 18(%27,3) 6(%9,1) 66(%16,5)
Uzmanlar 3(%25,0) 4(%33,3) 4(%33,3) 1(%8,3) 12(%3,0)
15 | 38,464 | ,001
Politikacilar 4(%30,8) 5(%38,5) 3(%23,1) 1(%7,7) 13(%3,3)
Instabloggerlar 4(%11,4) 8(%22,9) | 11(%31,4) | 12(%34,3) | 35(%8,8)
Youtuberlar 13(%39,4) | 10(%30,3) | 7(%21,2) 3(%9,1) 33(%8,3)
Fenomenler
Hakkinda Ne 15 16 17 18 Toplam Sd X2 P
Diisiiniiliiyor
Dogal 8(%42,1) 3(%15,8) 5(%26,3) 3(%15,8) 19(%4,8)
Yapmacik 52(%27,7) | 62(%33,0) | 50(%26,6) | 24(%12,8) | 188(%47,0)
9 8,692 | ,466
Eglenceli 58(%35,4) | 41(%25,0) | 47(%28,7) | 18(%11,0) | 164(%41,0)
Bilgilendirici 6(%20,7) 9(%31,0) 8(%27,6)) | 6(%20,7) 29(%7,2)
Fenomenler
Giivenli Mi 15 16 17 18 Toplam Sd X2 P
Evet 47(%34,1) | 32(%23,2) | 37(%26,8) | 22(%15,9) | 138(%34,5)
3 4,622 | ,202
Hayir 77(%29,4) | 83(%31,7) | 73(%27,9) | 29(%11,1) | 262(%65,5)
Fenomenlerin
Kisisel
Paylagimlar 15 16 17 18 Toplam Sd X2 P
Ilgisini Cekiyor
Mu
Bazen 70(%31,8) | 63(%28,6) | 60(%27,3) | 27(%12,3) | 220(%55,0)
Cogu Zaman 17(%27,9) | 20(%32,8) | 16(%26,2) | 8(%13,1) | 61(%15,3) o 2023 9
) ,991
Hep ¢ekiyor 4(%26,7) 3(%20,0) 5(%33,3) 3(%20,0) 15(%3,8)
Hig ¢ekmiyor 33(%31,7) | 29(%27,9) | 29(%27,9) | 13(%12,5) | 104(%26,0)
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Tablo 4 (Devam). Yas Degiskeni Ile Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine

[liskin Capraz Tablo
YAS

Fenomenlerin
Sponsorlu )
icerikleri ilgisini 15 16 17 18 Toplam Sd X P
Cekiyor Mu
Bazen 56(%32,2) | 50(%28,7) | 46(%26,4) | 22(%12,6) | 174(%43,5)
Cogu Zaman 10(%25,0) | 12(%30,0) | 12(%30,0) | 6(%150) | 40(%10,0)

9 3,980 | ,913
Hep Etkiliyor 2(%15,4) | 3(%231) | 6(%46,2) | 2(%154) | 13(%3,3)
Hig Etkilemiyor 56(%32,4) | 50(%28,9) | 46(%26,6) | 21(%12,1) | 173(%43,3)
Fenomenlerin
E?l‘(’izg'il'ln;or 15 16 17 18 Toplam | sd | X2 p
Mu
Bazen 63(%30,3) | 69(%33,2) | 54(%26,0) | 22(%10,6) | 208(%52,0)
Cogu Zaman 18(%28,1) | 18(%28,1) | 17(%26,6) | 11(%17,2) | 64(%16,0) o | 6o "

954 | 64

Her Zaman 2(%25,0) | 2(%250) | 3(%37,5) | 1(%125) | 8(%2,0)
Higbir Zaman 41(%34,2) | 26(%21,7) | 36(%30,0) | 17(%14,2) | 120(%30,0)
Fenomenleri
Hangi Amagla 15 16 17 18 Toplam sd X2 P
Takip Ediyor
Paylastiklari
Bilgilendirici A 0 0 0 0
iceriklerden 47(%27,8) | 60(%35,5) | 42(%24,9) | 20(%11,8) | 169(%42,3)
Faydalanmak
Giindelik
Yasamda o o o o o
Yaptiklarnt takip 42 (%36,2) | 26(%22,4) | 34(%29,3) | 14(%12,1) | 116(%29,0) o | 11083 | 214
Etmek
Tavsiye Ettikleri
Uriinleri 15 (%30,6) | 15(%30,6) | 10(%20,4) | 9(%18,4) | 49(%12,3)
Degerlendirmek
Gezdikleri Yerleri | 5, 90303y | 14%21,2) | 24%36,4) | 8(%12,1) | 66(%16,5)
Gormek
Fenomen Olmak 15 16 17 18 Toplam | sd | x2 | P
Istiyor Mu
Evet 41(%27,2) | 46 (%30,5) | 46(%30,5) | 18(%11,9) | 151(%37,8)
Hayir 83(%33,3) | 69(%27,7) | 64(%25,7) | 33(%13,3 | 249(%62,3) | 3 | 2312 | 510
Sosyal Medya
Akimlarina 15 16 17 18 Toplam sd X2 P
Katiliyor Mu
Evet 33(%25,6) | 30(%23,3) | 41(%31,8) | 25(%19,4) | 129(%32,3)
Hayir 91(%33,6) | 85(%31,4) | 69(%25,5) | 26(%9,6) | 271(%67,8) | 3 | 11,637 | ,009
Fenomen Olan
Seyleri Taklit Eder 15 16 17 18 Toplam sd X2 P
Mi
Evet 67(%27,0) | 68(%27,4) | 74(%29,8) | 39(%15,7) | 248(%62,0)
Hayir 57(%37,5) | 47(%30,9) | 36(%23,7) | 12(%7,9) | 152(%38,0) | 3 | 9,574 | ,023

80




Tablo 4’deki bulgulara gore yas ile fenomenlerden etkilenme diizeylerine iliskin

degerler sirasiyla su sekildedir;

“Yas” ile” sosyal medyada takip ettigi fenomenlerin sayisi” degiskeni arasinda
anlamlt bir iliski vardir (X?=29,146; P<0,05). 15 yasindaki katilimcilarin %26,5’1 1-3
fenomeni, %31,0’1 4-7 fenomeni, %22,2’si 8-10 fenomeni, %39,0’1 ise 10+ fenomeni
takip ettiklerini belirtmislerdir. 16 yasindaki katilimcilarin %26,5’1 1-3 fenomeni,
%31,0°14-7 fenomeni, %23,8’1 8-10 fenomeni, %31,6’s1 da 10+ fenomeni takip ettiklerini
belirtmislerdir. 17 yasindaki katilimcilarin %30,1°i 1-3 fenomeni, %33,3’i 4-7 fenomeni,
%38,’1 8-10 fenomeni, %16,9’u ise 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir. 18
yasindaki katilimcilarin %16,8’1 1-3 fenomeni, %4,6’s1 4-7 fenomeni, %15,9’u 8-10
fenomeni, %12,5” i de 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir. Bu durumda, 15-16
yasindaki 6grenciler 10+ fenomeni, 17 yasindaki 6grenciler, 8-10 fenomeni, 18 yasindaki

Ogrenciler ise 1-3 fenomeni takip ettiklerini belirtmiglerdir.

“Yas” ile “en c¢ok hangi tip fenomenlerin takip edildigi” degiskeni arasinda
anlamli bir iligki vardir (X?= 38,464; P<0,05). 15 yasindaki katilimcilarin %36,9’u
tnliileri, %16,7’si sanatgilari, %25,0’1 uzmanlari, %30,8’1 politikacilar, %11,4’1
instabloggerlari, %39,4’1 ise youtuberlari takip ettiklerini belirtmislerdir. 16 yasindaki
katilimeilarin - %23,7’si tnlileri, %47°si sanatgilar, %33,3’0 uzmanlar, %38,5’1
politikacilar, %22,9’u instabloggerlari, %30,3’li ise youtuberlar1 takip ettiklerini
belirtmislerdir. 17 yasindaki katilimcilarin %27,8°1 tnliileri, %27,3’{ sanatgilari,
%33,3’1i uzmanlar1, %?23,1°1 politikacilari, %31,4’ii instabloggerlari, %?21,2’si ise
youtuberlar1 takip ettiklerini belirtmislerdir. 18 yasindaki katilimeilarin %11,6’s1 {inliileri,
%9,1°1 sanatgilari, %8,3’1i uzmanlari, %7,7’s1 politikacilari, %34,3’1 instabloggerlari,
%9,1’i ise youtuberlar1 takip ettiklerini belirtmislerdir. Ogrencilerin ilgilendikleri
fenomenler yaglara gore farklilik gostermektedir; 15 yasindaki 6grenciler youtuberlari,
16 yasindakiler, politikacilari, 17 yasindakiler uzmanlari, 18 yasindakiler ise

instabloggerlari takip etmektedirler.

“Yas” ile “fenomenler hakkinda ne diisiiniildiigii” degiskeni arasinda anlaml1 bir
iligki yoktur (X?= 8,692; P>0,05). 15 yasindaki katilimcilarin %42,1°i fenomenleri dogal,
%27, 7’s1 yapmacik, %35,4’1 eglenceli, %20,7’si ise bilgilendirici bulmaktadirlar. 16
yasindaki katilimcilarin %15,8’1 fenomenleri dogal, %33,0’i yapmacik, %25,0’1
eglenceli, %31,0’1 ise bilgilendirici bulmaktadirlar. 17 yasindaki katilimcilarin %26,3’
fenomenleri dogal, %26,6’s1 yapmacik, %28,7’si eglenceli, %27,6’s1 ise bilgilendirici
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bulmaktadirlar. 18 yasindaki katilimcilarin %15,8’1 fenomenleri dogal, %12,8’i
yapmacik, %11,0’1 eglenceli, %20,7’si ise bilgilendirici bulmaktadirlar. 15 ve 18
yasindaki ogrenciler fenomenleri dogal bulurken, 16 yasindakiler yapmacik, 17

yasindakiler eglenceli bulmaktadirlar.

“Yag” ile “fenomenlerin paylastig1 igeriklerin giivenilir oldugunu diisiinme”
degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur (X?= 4,622; P>0,05). 15 yasindaki
katilimeilarin %34,1°1, 16 yasindaki katilimcilarin %23,2°si, 17 yasindaki katilimcilarin
%27,3°1, 18 yasindaki katilimcilarin %15,9’u evet giivenli, 15 yasindaki katilimcilarin
%29,4°1, 16 yasindaki katilimeilarin %31,7°s1, 17 yasindaki katilimeilarin %27,9°u, 18
yasindaki katilimcilarin %11,1°1 hayir giivenli degil cevabini vermiglerdir. 15 ve 18
yasindaki Ogrenciler fenomenleri giivenli bulurken, 16 ve 17 yasindaki 6grenciler

fenomenleri glivenilir bulmamaktadir.

“Yas” ile “fenomenlerin kisisel paylagimlarinin ilgi ¢ekme durumu” degiskeni
arasinda anlamli bir iligki yoktur (X?= 2,023; P>0,05). 15 yasindaki 6grencilerin %31,8’1
bazen, %27,9’u ¢ogu zaman, %26,7’si hep c¢ekiyor, %31,7’si hi¢ ¢ekmiyor cevaplarini
vermiglerdir. 16 yasindaki 6grencilerin %28,6’s1 bazen, %32,8’1 cogu zaman, %20,0°1
hep ¢ekiyor, %27,9’u hi¢ ¢ekmiyor cevaplarint vermislerdir. 17 yasindaki 6grencilerin
%27,3’1 bazen, %?26,2’si ¢ogu zaman, %33,3’1 hep ¢ekiyor, %27,9’u hi¢ ¢ekmiyor
cevaplarini vermiglerdir. 18 yasindaki 6grencilerin %12,3’1i bazen, %13,1°1 ¢ogu zaman,
%20,0’1 hep c¢ekiyor, %12,5’i hi¢ ¢ekmiyor cevaplarini vermislerdir. Fenomenlerin
kisisel paylagimlart 15-16 yas 6grencilerin bazen ilgisini ¢ekerken, 17 yas 6grencilerin

hi¢ cekmemekte, 18 yas 6grencilerin ise hep ilgisini ¢ekmektedir.

“Yas” ile “fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip ¢ekmeme durumu”
degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X°= 3,980; P>0,05). 15 yasindaki
ogrencilerin %32,2’si, 16 yasindaki 6grencilerin %28,7’si, 17 yasindaki 6grencilerin
%26,4°1, 18 yasindaki dgrencilerin %12,6’s1 bazen, 15 yasindaki 6grencilerin %20,0°1,
16 yasindaki Ogrencilerin %30,0’u 17 yasindaki 6grencilerin %30,0’u, 18 yasindaki
ogrencilerin %15,0’1 ¢ogu zaman, 15 yasindaki 6grencilerin %15,4°l, 16 yasindaki
ogrencilerin %23,1°1, 17 yasindaki 6grencilerin %46,2°si, 18 yasindaki 6grencilerin
%15,4°1 hep etkiliyor, 15 yasindaki 6grencilerin %32,4’1, 16 yasindaki 6grencilerin
%28,9’u, 17 yasindaki Ogrencilerin %26,6’s1, 18 yasindaki ogrencilerin %12,1°1 hig
etkilemiyor cevaplarin1 vermislerdir. Bu soruya yonelik biitiin yas gruplarindaki

cogunluklar farklilik gostermektedir. 15 yasindakiler hic etkilemiyor, 16 yasindakiler
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bazen, 17 yasindakiler, her zaman ve 18 yasindakiler cogu zaman segeneklerini

cogunlukta isaretlemislerdir.

2

“Yas” ile “bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama
degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur (X>= 6,954; P>0,05). 15 yasindaki
ogrencilerin %30,3’1i, 16 yasindaki 6grencilerin %33,2’si, 17 yasindaki 6grencilerin
%26,0’s1, 18 yasindaki 6grencilerin %10,6’s1 bazen, 15 yasindaki 6grencilerin %28,1°1,
16 yasindaki 6grencilerin %28,1°’1, 17 yasindaki 6grencilerin %26,6’s1, 18 yasindaki
ogrencilerin %17,2°si cogu zaman, 15 yasindaki 6grencilerin %25,0’1, 16 yasindaki
Ogrencilerin %25,0’1, 17 yasindaki 6grencilerin %37,5°1, 18 yasindaki 6grencilerin
%12,5’1 her zaman, 15 yasindaki 6grencilerin %34,2°si, 16 yasindaki Ogrencilerin
%21,7’s1, 17 yasindaki 6grencilerin %30,0°1, 18 yasindaki 6grencilerin %14,2’s1 higbir
zaman cevaplarmi vermislerdir. Yaslara gore bu soruya yonelik isaretlenen ¢ogunluk
cevaplar su sekildedir; 15 yasindakiler hi¢bir zaman, 16 yasindakiler bazen, 17

yasindakiler her zaman, 18 yasindakiler cogu zaman.

“Yas” ile “fenomenleri hangi amacla takip edildigi” degiskeni arasinda ifadesi
arasinda anlamli bir iliski yoktur (X?= 11,983; P>0,05). 15 yasindaki &grencilerin
%27,8’1, 16 yasindaki 6grencilerin %35,5’1, 17 yasindaki &grencilerin %24,9’u, 18
yasindaki 6grencilerin %11,8’1 paylastiklar1 bilgilendirici iceriklerden faydalanmak, 15
yasindaki Ogrencilerin %36,2’si, 16 yasindaki o6grencilerin %22,4’1i, 17 yasindaki
ogrencilerin  %29,3’li, 18 yasindaki Ogrencilerin %12,1’1’si  gilindelik yasamda
yaptiklarini takip etmek, 15 yasindaki 6grencilerin %30,6’s1, 16 yasindaki 6grencilerin
%30,6°s1, 17 yasindaki d6grencilerin %20,4’1, 18 yasindaki 6grencilerin %18,4’{ tavsiye
ettikleri triinleri degerlendirmek, 15 yasindaki &grencilerin %30,3’1, 16 yasindaki
ogrencilerin %21,2’si, 17 yasindaki 6grencilerin %36,4’1, 18 yasindaki 6grencilerin
%12,1°1 gezdikleri yerleri gérmek cevaplarini vermislerdir. 15 yasindaki 6grenciler
fenomenleri gilindelik yasamlarin1 takip etmek icin, 16 yasindakiler paylastiklar
bilgilendirici iceriklerden faydalanmak i¢in, 17 yasindakiler gezdikleri yerleri gérmek
icin, 18 yasindakiler de tavsiye ettikleri {irlinleri gormek icin takip ettiklerini

belirtmislerdir.

“Yas” ile “fenomen olmak istegi” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X*=
2,312; P>0,05). 15 yasindaki katilimcilarin %27,2’si, 16 yasindaki katilimcilarin %30,5°1,
17 yasindaki katilimcilarin %30,5°1, 18 yasindaki katilimcilarin %11,9°’u evet, 15
yagindaki katilimcilarin %33,3°l, 16 yasindaki katilimeilarin %27,7’si, 17 yasindaki
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katilimcilarin %25,7°si, 18 yasindaki katilimcilarin %13,3’{ hayir cevabini vermislerdir.
15 ve 18 yas Ogrenciler hayir, 16-17 yas Ogrenciler ise evet cevabini ¢ogunlukta

vermisglerdir.

“Yas” ile “sosyal medyada yapilan akimlara katilma” degiskeni arasinda anlamli
bir iliski vardir (X>= 11,637; P<0,05). 15 yasindaki katilimcilarin %25,6’s1, 16 yasindaki
katilimcilarin %23,3°1, 17 yasindaki katilimcilarin %31,8°1, 18 yasindaki katilimcilarin
%19,4°1 evet, 15 yasindaki katilimcilarin %33,6’°s1, 16 yasindaki katilimcilarin %31,4°1,
17 yasindaki katilimeilarin %25,5°1, 18 yasindaki katilimeilarin %9,6’s1 hayir cevabim
vermislerdir. Sosyal medya akimlarina katilmakla ilgili olarak 15-16 yas ogrenciler

cogunlukla hayir cevabini verirken, 17-18 yasindakiler evet cevabini vermislerdir.

“Yas” ile “fenomen olan seyleri taklit etme” degiskeni arasinda anlamli bir iligki
vardir (X?= 9,574; P<0,05). 15 yasindaki katilimcilarin %27,0’1, 16 yasindaki
katilimcilarin %27,4°1, 17 yasindaki katilimcilarin %29,8°1, 18 yasindaki katilimcilarin
%15,7’si evet, 15 yasindaki katilimcilarin %37,5°1, 16 yasindaki katilimcilarin %30,9°u,
17 yasindaki katilimcilarin %23,7’s1 18 yasindaki katilimeilarin %7,9’u hayir cevabim
vermislerdir. Fenomenleri taklit etmek ile ilgili olarak 15-16 yasindaki 6grenciler hayur,

17-18 yasindaki 6grenciler ise evet cevabini ¢ogunlukta vermislerdir.

Sosyal medya kullanimi ve sosyal medya fenomenleriyle ilgili diislinceler yaslara
gore farkli dagilimlar gostermektedir. Genel olarak bir degerlendirme yaptigimizda
cogunlugun verdigi cevaplara gore; 15 yasindaki 6grenciler; 10+ iizeri fenomeni takip
etmekte, en cok youtuber fenomenleri takip etmekte, fenomenleri dogal ve gilivenilir
bulmaktadir. Fenomenlerin kisisel paylasimlari bazen ilgisini ¢ekmekte, sponsorlu
iceriklerden hi¢ etkilenmemekte ve tavsiyelerini hi¢ dikkate almamaktadirlar. Bu
durumda fenomenleri dogal ve giivenli bulmalarina ragmen tavsiyelerini 6nemsemiyorlar
ve tiiketim noktasinda onlardan etkilenmiyorlar diyebiliriz. Fenomen olmak, akimlara
katilmak ve fenomenleri taklit etmek sorularina da ¢ogunlugu hayir cevabini vermistir.
Fenomenleri takip etseler de onlara karsi bir 6zentilik yoktur diyebiliriz. 16 yasindaki
ogrenciler, 10+ {lizeri fenomeni takip etmekte, en ¢ok politikacilar1 takip etmekte,
fenomenlerin yapmacik ve giivenilir olmadigini diisiinmekte, fenomenlerin kisisel
paylasimlarii, sponsorlu igeriklerini ve tavsiye ettikleri {riinleri bazen dikkate
almaktadir. Fenomenleri takip etme amaci olarak da paylastiklar1 bilgilendirici
iceriklerden faydalanmak oldugunu belirtmislerdir. Fenomen olmak istediklerini ancak

akimlara ve taklit etmeye hayir cevabini vermislerdir. 17 yasindaki 6grenciler; 8-10
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fenomeni ve en ¢ok uzmanlari takip etmektedir. Fenomenleri eglenceli bulmakta ve
giivenilir olmadiklarini diisiinmektedirler. Fenomenlerin kisisel paylasimlari ilgilerini
cekmiyor ancak sponsorlu paylasimlar1 ve tavsiye ettikleri iirlinleri her zaman dikkate
aliyorlar. Fenomen olmak, akimlara katilmak ve taklit etmek sorularinin hepsine evet
cevabini vermislerdir. 18 yagindaki 6grenciler; 1-3 fenomeni ve en ¢ok instabloggerlari
takip etmektedirler. Fenomenleri dogal ve giivenli bulmaktadirlar. Fenomenlerin kisisel
paylasimlar1 hep ilgilerini ¢ekiyor ve fenomenlerin sponsorlu igerikleri, tavsiye ettikleri
iriinler ¢ogu zaman onlar1 etkiliyor. Fenomenleri tavsiye ettikleri iirlinleri
degerlendirmek icin takip ediyorlar. Fenomen olmak istemiyorlar ancak akimlara ve taklit
etmeye katiliyorlar. Bu durumda 18 yasindaki Ogrenciler tiikketim aliskanliklar:

noktasinda fenomenlerden etkileniyor diyebiliriz.

5. ANNE EGITIM DURUMU DEGISKENI BAGLAMINDA BULGULAR VE
YORUMLAR

Anne egitim durumu degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin
sayisi, en ¢ok hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne diistintildiigi,
fenomenlerin paylastig1 iceriklerin giivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel
paylagimlarinin ilgi ¢ekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip
¢ekmeme durumu, bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal
medya fenomenlerinin hangi amagcla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada
yapilan akimlara katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi
seyleri glinliik yasantida eglence amacl taklit etme durumlar1 arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir iliski var midir? Problemine yonelik anne egitim durumu degiskeni ile
fenomenlerden etkilenme diizeylerine yonelik anket sorulari ele alinarak capraz tablo
olusturulmustur. Tablodan elde edilen dagilimlarda anlamli bir iligkinin olup olmadig1

Ki-kare testi kullanilarak analiz edilmistir.
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Tablo 5. Anne Egitim Durumu Degiskeni ile Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine iliskin Capraz Tablo

ANNE EGITiM DURUMU
Kag¢ Fenomen Takip Ediyor flkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisanstistii Toplam Sd X2 P
1-3 40(%40,8) | 28(%40,0) 32(%24,1) 12(%13,3) 0(%0,0) 113(%28,2)
4-7 21(%21,4) | 15(%21,4) 37(%27,8) 10(%11,1) 4(%50,0) 87(%21,8)
8-10 8(%8,2) 8(%11,4) 27(%20,3) 17(%18,9) 3(%37,5) 63(%15,8) | 20 00,720 | 00
10+ 29(%29,6) | 19(%27,1) 36(%27,1) 51(%56,7) 1(%12,5) | 136(%34,0)
Hangi Tip Fenomenleri Takip Ediyor Ilkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam Sd X2 P
Unliiler 66(%67,3) | 48(%68,6) 82(%61,7) 44(%48,9) 1(%12,5) | 241(%60,3)
Sanatgilar 15(%15,3) | 12(%17,1) 22(%16,5) 15(%16,7) 2(%25,0) 66(%16,5)
Uzmanlar 2(52,0) 1(%1,4) 2(%1,5) 5(%5,6) 2(%25,0) 12(%3,0) 20| 5084 002
Politikacilar 4(%4,1) 0(%0,0) 4(%3,0) 5(%05,6) 0(%0,0) 13(%3,3)
Instabloggerlar 6(%6,1) 5(%7,1) 9(%6,8) 14(%15,6) 1(%12,5) 35(%8,8)
Youtuberlar 5(%5,1) 4(%5,7) 14(%10,5) 7(%7,8) 2(%25,0) 33(%8,3)
Fenomenler Hakkinda Ne Disiiniiliiyor flkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam Sd X2 P
Dogal 7(%7,1) 3(%4,3) 7(%5,3) 2(%2,2) 0(%0,0) 19(%4,8)
Yapmacik 51(%52,0) 36(%51,4) 61(%45,9) 36(%40,0) 3(%37,5) 188(%47,0)
Eglenceli 32(%32,7) 26(%37,1) 61(%45,9) 42(%46,7) 3(%37,5) 164(%41,0) | 15 18,114 | 257
Bilgilendirici 8(%8,2) 5(%7,1) 4(%3,0) 10(%11,1) 2(%25,0) 29(%7,2)
Fenomenler Giivenli Mi flkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam Sd X2 P
Evet 27(%27,6) 23(%32,9) 50(%37,6) 34(%37,8) 3(%37,5) 138(%34,5) . 5,099 408
Hayir 71(%72,4) 47(%67,1) 83(%62,4) 56(%62,2) 5(%62,5) 262(%65,5)
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Tablo 5 (Devam). Anne Egitim Durumu Degiskeni Ile Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine iliskin Capraz Tablo

Fenomenlerin Kisisel Paylagimlari

ilgisini Cekiyor Mu flkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam Sd X2 P
Bazen 57(%58,2) | 32(%45,7) 69(%51,9) 56(%62,2) 6(%75,0) | 220(%55,0)

Cogu Zaman 8(%8,2) 12(%17,1) 23(%17,3) 18(%20,0) 0(%0,0) 61%153) | | 200 | 0w
Hep cekiyor 1(%1,0) 2(%2,9) 10(%7,5) 1(%1,1) 1(%12,5) 15(%3,8) ’ '
Hig cekmiyor 32(%32,7) | 24(%34,3) 31(%23,3) 15(%16,7) 1(%12,5) | 104(%26,0)

Eegrils()ir;lieéleekril}rjo?[{\(/}r;sorlu Igerikleri Ilkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam Sd X2 P
Bazen 50(%51,0) | 23(%32,9) 55(%41,4) 43(%47,8) 3(%37,5) | 174(%43,5)

Cogu Zaman 5(%5,1) 7(%10,0) 15(%11,3) 13(%14,4) 0(%0,0) 006100) | | e | e
Hep Etkiliyor 2(%2,0) 2(%2,9) 7(%5,3) 1(%1,1) 1(%12,5) 13(%3,3) ’ ’
Hig Etkilemiyor 41(%41,8) | 38(%54,3) 56(%42,1) 33(%36,7) 4(%50,0) | 173(%43,3)

iﬁ?;on:izlfrm Tavsiyelerini Dikkate Ilkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisanstistii Toplam Sd X2 P
Bazen 45(%459) | 40(%57,1) 70(%52,6) 50(%55,6) 2(%25,0) | 208(%52,0)

Cogu Zaman 14(%14,3) | 10(%14,1) 24(%18,0) 15(%16,7) 1%6125) | 640e160) | || )
Her Zaman 3(%3,1) 0(%0,0) 2(%1,5) 2(%2,2) 1(%12,5) 8(%2,0) ’ !
Hicbir Zaman 36(%36,7) | 20(%28,6) 37(%27,8) 23(%25,6) 4(%50,0) | 120(%30,0)

légril;)ér;enlerl Hangi Amagla Takip Ilkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisanstistii Toplam Sd X2 P
i:}y/ﬁgmgklgﬂgﬂe“d‘““ Ieeriklerden | 430003 9y | 26(%37,1) 55(0%41,4) 40(%44,4) 4%500) | 169(%42,3)

gt“n‘;glfhk Yasamda Yapuklarni takip [ 550005 4 | 16(9622,9) 44(%33,1) 33(%36,7) 106125) | 116%29,0) | 15 | 17060 | 264
Ei‘;'g{gﬁ“ﬂlji‘ Uriinleri 13(%13,3) | 10(%14,3) 17(%12,8) 7(%7,8) 2%25,0) | 49(%12,3)

Gezdikleri Yerleri Gormek 20(%20,4) | 18(%25,7) 17(%12,8) 10(%11,1) 1(%125) | 66(%16,5)
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Tablo 5 (Devam). Anne Egitim Durumu Degiskeni Ile Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine Iligskin Capraz Tablo

Fenomen Olmak Istiyor Mu flkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisanstistii Toplam Sd X2 P
Evet 33(%33,7) 28(%40,0) 47(%35,3) 39(%43,3) 4(%50,0) 151(%37,8)

11Hayir 65(%66,3) 42(%60,0) 86(%64,7) 51(%56,7) 4(%50,0) 249(%62,3) 5 3,484 626
Eﬂojyal Medya Akimlarina Katiliyor Ilkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam Sd X2 P
Evet 25(%25,5) 29(%41,4) 37(%27,8) 35(%38,9) 3(%37,5) 129(%32,3) 5 8,324 139
Hayir 73(%74,5) 41(%58,6) 96(%72,2) 55(%61,1) 5(%62,5) 271(%67,8)

Fenomen Olan Seyleri Taklit Eder Mi Ilkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam Sd X2 P
Evet 59(%60,2) 46(%65,7) 74(%55,6) 63(%70,0) 5(%62,5) 248(%62,0)

Hayir 39(%39,8) 24(%34,3) 59(%44,4) 27(%30,0) 3(%37,5) 152(%38,0) 5 5,887 317
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Tablo 5’deki bulgulara gore anne egitim durumu ile fenomenlerden etkilenme

diizeylerine iliskin degerler sirasiyla su sekildedir;

2

“Anne egitim durumu” ile” sosyal medyada takip ettigi fenomenlerin sayisi
degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir (X*=60,720; P<0,05). Anne egitim durumu;
ilkokul mezunu olanlarin, %40,8’1 1-3 fenomeni, %21,4’14 4-7 fenomeni, %8,2’s1 8-10
fenomeni, 29,6’s1 ise 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir. Ortaokul mezunu
olanlarin, %40,0’1 1-3 fenomeni, %21,4’4 4-7 fenomeni, %11,4’i 8-10 fenomeni,
%27,1°i de 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir. Lise ve dengi okul mezunu
olanlarin, %24,1°1 1-3 fenomeni, %27,8’i 4-7 fenomeni, %20,3’1 8-10 fenomeni, %27,1’1
ise 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir. Yiiksekokul/Universite mezunu
olanlarm, %13,3’i 1-3 fenomeni, %11,1’i 4-7 fenomeni, %18,9’u 8-10 fenomeni,
%56,7’s1 de 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir. Lisansiistii mezunu olanlarin,
%0,0’1 1-3 fenomeni, %50,0’si 4-7 fenomeni, %37,5’1 8-10 fenomeni, %12,5°1 ise 10+

fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir.

“Anne egitim durumu” ile “en ¢ok hangi tip fenomenlerin takip edildigi”
degiskeni arasinda anlamli bir iligki vardir (X?= 50,946; P<0,05). Anne egitim durumu;
ilkokul mezunu olanlarin %67,3’1 tnliileri, %15,3’i sanat¢ilari, %2,0°si uzmanlari,
%4,1°1 politikacilari, %6,1°1 instabloggerlari, %5,1’1 ise youtuberlar: takip ettiklerini
belirtmislerdir. Ortaokul mezunu olanlarin %67,6’s1 tinliileri, %17,1°1 sanat¢ilar1, %1,4 i
uzmanlari, %0,0’1 politikacilari, %7,1°1 instabloggerlari, %5,7’si ise youtuberlar1 takip
ettiklerini belirtmislerdir. Lise ve dengi okul mezunu olanlarin %61,7’si {inliileri, %16,5’1
sanatgilari, %1,5°1 uzmanlari, %3,0’1 politikacilari, %6,8’1 instabloggerlari, %10,5’1 ise
youtuberlar takip ettiklerini belirtmislerdir. Yiiksekokul/Universite mezunu olanlarin,
%48,9’u tnliileri, %16,7’si sanatgilar, %5,6’s1 uzmanlari, %5,6’s1 politikacilari,
%15,6’s1 instabloggerlari, %7,8’1 ise Yyoutuberlar1 takip ettiklerini belirtmiglerdir.
Lisansiistli mezunu olanlarin, %12,5°1 linliileri, %25,0’1 sanatgilari, %25,0’1 uzmanlari,
%0,0’1 politikacilari, %12,5°1 instabloggerlari, %25,0°1 ise youtuberlar: takip ettiklerini
belirtmiglerdir.

“Anne egitim durumu” ile “fenomenler hakkinda ne diisiiniildiigii” degiskeni
arasinda anlamli bir iligki yoktur (X*= 18,114; P>0,05). Anne egitim durumu; ilkokul
mezunu olanlarin, %7,1°1 fenomenleri dogal, %52,0’1 yapmacik, %32,7’si eglenceli,
%8,2’s1 ise bilgilendirici bulmaktadirlar. Ortaokul mezunu olanlarin, %4,3’i fenomenleri

dogal, %51,4’1 yapmacik, %37,1’1 eglenceli, %7,1’1 ise bilgilendirici bulmaktadirlar.
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Lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %5,3’{i fenomenleri dogal, %45,9’u yapmacik,
%45,9’u eglenceli, %3,0’ii ise bilgilendirici bulmaktadirlar. Yiiksekokul/Universite
mezunu olanlarin, %2,2°si fenomenleri dogal, %40,0’1 yapmacik, %46,7’si eglenceli,
%]11,1°’1 1ise bilgilendirici bulmaktadirlar. Lisansiisti mezunu olanlarin, %0,0’1
fenomenleri dogal, %37,5’i yapmacik, %37,5’1 eglenceli, %25,0’i ise bilgilendirici

bulmaktadirlar.

“Anne egitim durumu” ile “fenomenlerin paylastigi igeriklerin giivenilir oldugunu
diisiinme” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X?>= 5,099; P>0,05). Anne egitim
durumu; ilkokul mezunu olanlarin, %27,6’s1, ortaokul mezunu olanlarin, %32,9’u, lise ve
dengi okul mezunu olanlarin, %37,6’s1, yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin,
%37,8’1, lisansiistli mezunu olanlarin %37,5’1 evet giivenli cevabin1 vermislerdir. Anne
egitim durumu; ilkokul mezunu olanlarin, %72,4’1 ortaokul mezunu olanlarin, %67,1°1,
lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %62,4°1i, yliksekokul/iiniversite mezunu olanlarin,

%62,2’si, lisansiistii mezunu olanlarin %62,5’1 hayir giivenli degil cevabini vermislerdir.

“Anne egitim durumu” ile “fenomenlerin kisisel paylasimlarinin ilgi ¢cekme
durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir (X?>= 30,002; P<0,05). Anne egitim
durumu; ilkokul mezunu olanlarin, %58,2’si bazen, %8,2’si ¢ogu zaman, %1,0’i hep
¢ekiyor, %32,7’si hi¢ ¢ekmiyor cevaplarint vermislerdir. Ortaokul mezunu olanlarin,
%45,7’s1 bazen, %17,1’1 ¢ogu zaman, %?2,9’u hep ¢ekiyor, %34,3’li hi¢ ¢ekmiyor
cevaplarini vermisglerdir. Lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %51,9’u bazen, %17,3’1
¢ogu zaman, %7,5’1 hep c¢ekiyor, %23,3’i hi¢ ¢ekmiyor cevaplarini vermislerdir.
Yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin, %62,2’s1 bazen, %20’si ¢ogu zaman, %]1,1’1
hep cekiyor, %16,7’si hi¢ ¢gekmiyor, lisansiistii mezunu olanlarin, %751 bazen, %0,0’1

¢ogu zaman, %12,5’1 hep ¢ekiyor, %12,5°1 hi¢ cekmiyor cevaplarini vermislerdir.

“Anne egitim durumu” ile “fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi c¢ekip
cekmeme durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X?= 18,689; P>0,05).
Anne egitim durumu; ilkokul mezunu olanlarin, %51,0’1, ortaokul mezunu olanlarin,
%32,9°u, lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %41,4’, yiiksekokul/iiniversite mezunu
olanlarin, %47,8’1, lisansiistii mezunu olanlarin %37,5’1 bazen, ilkokul mezunu olanlarin,
%5,1’1, ortaokul mezunu olanlarin, %10,0’u lise ve dengi okul mezunu olanlarin,
%11,3°1, yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin, %14,4’1, lisansiistii mezunu olanlarin,
%0,0’1 ¢ogu zaman, ilkokul mezunu olanlarin, %?2,0’si, ortaokul mezunu olanlarin,

%2,9’u, lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %5,3’1, yiiksekokul/liniversite mezunu
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olanlarin, %1,1’1, lisansiistii mezunu olanlarin, %12,5’i hep etkiliyor, ilkokul mezunu
olanlarin, %41,8’i, ortaokul mezunu olanlarin, %54,3’1, lise ve dengi okul mezunu
olanlarin, %42,1°1, yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin, %36,7’si, lisansiistii mezunu

olanlarin, %50,0’si hi¢ etkilemiyor cevaplarini vermislerdir.

“Anne egitim durumu” ile “bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip
almama ” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X?>= 14,016; P>0,05). Anne egitim
durumu; ilkokul mezunu olanlarin, %45,9’u, ortaokul mezunu olanlarin, %57,1°1, lise ve
dengi okul mezunu olanlarin, %52,6’s1, yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin,
%155,6’s1, lisansuistii mezunu olanlari %25,0°1 bazen, ilkokul mezunu olanlarin, %14,3’1,
ortaokul mezunu olanlarin, %14,1’i lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %18,0’1,
yiiksekokul/liniversite mezunu olanlarin, %16,7’si, lisansiistii mezunu olanlarin, %12,5’1
¢ogu zaman, ilkokul mezunu olanlarin, %3,1’i, ortaokul mezunu olanlarin, %0,0°1, lise
ve dengi okul mezunu olanlarin, %]1,5’1, yiiksekokul/liniversite mezunu olanlarin,
%2,2’si, lisansuistii mezunu olanlarin, %12,5’i her zaman, ilkokul mezunu olanlarin,
%36,7’s1, ortaokul mezunu olanlarin, %28,6’s1, lise ve dengi okul mezunu olanlarin,
%27,8°1, yliksekokul/liniversite mezunu olanlarin, %25,6’s1, lisansiistii mezunu olanlarin,

%50,0’s1 higbir zaman cevaplarin1 vermislerdir.

“Anne egitim durumu” ile “fenomenleri hangi amagla takip edildigi” degiskeni
arasinda ifadesi arasinda anlamli bir iligski yoktur (X?= 17,969; P>0,05). Anne egitim
durumu; ilkokul mezunu olanlarin, %43,9’u, ortaokul mezunu olanlarin, %37,1’1, lise ve
dengi okul mezunu olanlarin, %41,4°1, yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin,
%44,4°1, lisansiisti olanlarin % 50,0’si  paylastiklar1 bilgilendirici igeriklerden
faydalanmak, ilkokul mezunu olanlarin, %22,4’{, ortaokul mezunu olanlarin, %22,9’u,
lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %33,1°1, yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin,
%36,7’s1, lisanslistii mezunu olanlarin, %12,5°1 giindelik yasamda yaptiklarini takip
etmek, ilkokul mezunu olanlarin, 13,31, ortaokul mezunu olanlarin, %14,3’4, lise ve
dengi okul mezunu olanlarin, %12,8’1, yliksekokul/liniversite mezunu olanlarin, %7,8’1,
lisansiistii mezunu olanlarin %25,0°1 tavsiye ettikleri tiriinleri degerlendirmek, ilkokul
mezunu olanlarin, %?20,4’#, ortaokul mezunu olanlarin, %25,7’si, lise ve dengi okul
mezunu olanlarin, %12,8’1, yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin, %11,1°1, lisansiistii

mezunu olanlar1,%16,5°1 gezdikleri yerleri gormek cevaplarini vermislerdir.

“Anne egitim durumu” ile “fenomen olmak istegi” degiskeni arasinda anlamli bir

iliski yoktur (X?= 3,484; P>0,05). Anne egitim durumu; ilkokul mezunu olanlarin,
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%33,7’s1, ortaokul mezunu olanlarin, %40,0’1, lise ve dengi okul mezunu olanlarin,
%35,3’11, yiliksekokul/iiniversite mezunu olanlarin, %43,3’{i, lisansiistii olanlarin
%150,0’si evet, ilkokul mezunu olanlarin, %66,3’{i, ortaokul mezunu olanlarin, %60,01,
lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %64,7’si, yliksekokul/tiniversite mezunu olanlarin,

%356,7’s1, lisansiistii mezunu olanlarin, %50,0’si hayir cevabini vermislerdir.

“Anne egitim durumu” ile “sosyal medyada yapilan akimlara katilma” degiskeni
arasinda anlamli bir iliski yoktur (X?= 8,324; P>0,05). Anne egitim durumu; ilkokul
mezunu olanlarm, %25,5’1, ortaokul mezunu olanlarin, %41,4’i, lise ve dengi okul
mezunu olanlarin, %27,81, yliksekokul/liniversite mezunu olanlarin, %38,9’u, lisansiistii
olanlarin %37,5’1 evet, ilkokul mezunu olanlarin, %74,5’1, ortaokul mezunu olanlarin,
%S58,6’s1, lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %72,2’si, yiiksekokul/iiniversite mezunu

olanlarin, %61,1°1, lisansiistii mezunu olanlarin, %62,5°1 hayir cevabini vermislerdir.

“Anne egitim durumu” ile “fenomen olan seyleri taklit etme” degiskeni arasinda
anlamli bir iligki yoktur (X?= 5,887; P>0,05). Anne egitim durumu; ilkokul mezunu
olanlarin, %60,2’si, ortaokul mezunu olanlarin, %65,7’si, lise ve dengi okul mezunu
olanlarin, %)55,6’s1, yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin, %70,0’1, lisansiistii
olanlarin %62,5’i evet, ilkokul mezunu olanlarin, %39,8’1, ortaokul mezunu olanlarin,
%34,3°1, lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %44,4°1, yiikksekokul/tiniversite mezunu

olanlarin, %30,0’u, lisansiistii mezunu olanlarin, %37,5°1 hayir cevabini vermislerdir.

Anne egitim durumu ve fenomenlerden etkilenme diizeylerine iligskin genel bir
degerlendirme yaptigimizda cogunlugun verdigi cevaplar su sekildedir: Anne egitim
durumu ilkokul mezunu olanlar; 1-3 fenomeni ve en ¢ok tnliileri takip etmektedirler.
Fenomenleri yapmacik bulmakta ve giivenilir olmadiklarini diigiinmektedirler.
Fenomenlerin kisisel paylasimlari, sponsorlu iiriinleri ve tavsiyelerini bazen dikkate
aldiklarmi  belirtmislerdir. Fenomenleri paylastiklar1  bilgilendirici  igeriklerden
faydalanmak i¢in takip ettiklerini ifade etmislerdir. Fenomen olmak istemediklerini,
akimlara katilmadiklarin1 ancak, fenomenleri taklit ettiklerini belirtmislerdir. Ortaokul
mezunu olanlar; 1-3 fenomeni takip etmekte ve en ¢ok inliileri takip etmektedirler.
Fenomenleri yapmacik bulmakta ve giivenilir olmadiklarimi diistinmektedirler.
Fenomenlerin kisisel paylasimlariyla bazen ilgilendiklerini, sponsorlu iirlinlerinden hig
etkilenmediklerini ve tavsiye ettikleri tiriinleri bazen dikkate aldiklarini ifade etmislerdir.
Fenomenleri paylastiklar1 bilgilendirici igeriklerden faydalanmak icin takip ettiklerini

belirtmislerdir. Fenomen olmak istemediklerini ve akimlara katilmadiklarmi ancak
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fenomenleri taklit ettiklerini ifade etmislerdir. Lise mezunu olanlar; 4-7 fenomeni takip
etmekte ve en c¢ok tinliileri takip etmektedirler. Fenomenleri eglenceli ve yapmacik (esit
dagilim vardir) bulduklarini ama giivenilir olmadiklarini belirtmislerdir. Fenomenlerin
kisisel paylasimlarinin bazen ilgilerini ¢ektigini, sponsorlu iirlinlerinden hig
etkilenmediklerini ve tavsiye ettikleri iirlinleri de bazen dikkate aldiklarimi ifade
etmislerdir. Fenomenleri paylastiklar: bilgilendirici igeriklerden faydalanmak amaciyla
takip  ettiklerini  belirtmisglerdir. Fenomen olmak istemediklerini, akimlara
katilmadiklarin1 ancak fenomenleri taklit ettiklerini ifade etmislerdir. Universite mezunu
olanlar; 10+ {izeri fenomeni takip etmekte ve en ¢ok lnliileri takip etmektedirler.
Fenomenlerin eglenceli ancak giivenilir olmadiklarini diistinmektedirler. Fenomenlerin
kisisel paylasimlarini, sponsorlu iriinlerini ve tavsiye ettikleri {iriinleri bazen dikkate
aldiklarin1 ifade etmislerdir. Fenomenleri paylastiklart bilgilendirici igeriklerden
faydalanmak amaciyla takip etmektedirler. Fenomen olmak istememekte, akimlara
katilmamakta ancak taklit ettiklerini ifade etmislerdir. Lisansiistii mezunu olanlar; 4-7
fenomeni takip etmekte, en ¢ok sanat¢ilar ve uzmanlar1 (esit dagilim vardir) takip
etmektedirler. Fenomenleri yapmacik ve eglenceli (esit dagilim vardir) bulmakta ancak
giivenilir olmadiklarin1 diistinmektedirler. Fenomenlerin kisisel paylasimlarinin bazen
ilgilerini ¢ektiklerini, sponsorlu iiriinlerinden hig¢ etkilenmediklerini ve tavsiye ettikleri
iriinleri higbir zaman dikkate almadiklarini ifade etmislerdir. Fenomenleri paylastiklar
bilgilendirici igeriklerden faydalanmak amaciyla takip etmektedirler. Fenomen olmay1
isteme noktasinda yarist evet yarisi hayir se¢enegini isaretlemistir. Sosyal medya
akimlarina katilmadiklarini ancak fenomenleri taklit ettiklerini ifade etmislerdir. Anne
egitim durumuna gore egitim seviyesi arttikca daha cok fenomen takip ettiklerini
sOyleyebiliriz. Bunun yani sira ¢ok fenomen takip edilse dahi fenomenlerin tiiketime
yonelik iceriklerinden etkilenmemektedirler. Ancak her egitim seviyesinde, fenomenleri

taklit etme durumu s6z konusudur.

6. BABA EGITIM DURUMU DEGISKENi BAGLAMINDA BULGULAR VE
YORUMLAR

Baba egitim durumu degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin
sayis1, en ¢ok hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne diistintildiigi,
fenomenlerin paylastigi igeriklerin giivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel
paylasimlarinin ilgi ¢ekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi cekip

¢ekmeme durumu, bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal
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medya fenomenlerinin hangi amagcla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada
yapilan akimlara katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi
seyleri giinliik yasantida eglence amagl taklit etme durumlar1 arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir iliski var midir? Problemine yonelik baba egitim durumu degiskeni ile
fenomenlerden etkilenme diizeylerine yonelik anket sorulari ele alinarak c¢apraz tablo
olusturulmustur. Tablodan elde edilen dagilimlarda anlamli bir iliskinin olup olmadig1

Ki-kare testi kullanilarak analiz edilmistir.
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Tablo 6. Baba Egitim Durumu Degiskeni ile Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine Iliskin Capraz Tablo

BABA EGITIM DURUMU
Kag Fenomen Takip Ediyor flkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam Sd X2 P
1-3 28(%43,1) | 29(%36,3) 33(%27,3) 22(%18,8) 1(%5,9) 113(%28,2)
4-7 12(%18,5) | 16(%20,0) 30(%24,8) 21(%17,9) | 8(%47,1) 87(%21,8)
8-10 8(%12,3) 9(%11,3) 16(%13,2) 27(%23,1) | 3(%17,6) 63(%15,8) 16 | 31,132 | ,013
10+ 17(%26,2) | 26(%32,5) 42(%34.,7) 46(%39,3) | 5(%29,4) 136(%34,0)
Hangi Tip Fenomenleri Takip Ediyor Ilkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam Sd X2 P
Unliiler 46(%70,8) | 61(%76,3) 76(%62,8) 54(%46,2) | 4(%23,5) 241(%60,3)
Sanateilar 9(%13,8) | 11(%1338) 21(%17,4) 21(%17,9) |  4(%23,5) 66(%16,5)
Uzmanlar 1(%1,5) 1(%1,3) 1(%0,8) 4(%3,4) 5(%29,4) 12(%3,0)
Politikacilar 2(%3,1) 1(%1,3) 4(%3,3) 5(%4,3) 1(%5,9) 13(%3,3) 20| Terer g 00
Instabloggerlar 4(%6,2) 4(%5,0) 7(%5,8) 19(%16,2) 1(%5,9) 35(%8,8)
Youtuberlar 3(%4,6) 2(%2,5) 12(%9,9) 14(%12,0) | 2(%11,8) 33(%8,3)
Fenomenler Hakkinda Ne Disiiniiliiyor flkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam sd X2 P
Dogal 3(%4,6) 6(%7.5) 6(%5,0) 4(%3,4) 0(%0,0) 19(%4,8)
Yapmacik 37(%56,9) | 32(%40,0) 65(%53,7) 45(%38,5) | 9(%52,9) 188(%47,0)
Eglenceli 22(%33,8) 34(%42,5) 45(%37,2) 59(%50,4) 4(%23,5) 164(%41,0) 12 22,242 ,035
Bilgilendirici 3(%4,6) 8(%10,0) 5(%4,1) 9(%7,7) 4(%23,5) 29(%7,2)
Fenomenler Giivenli Mi flkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam sd X2 P
Evet 17(%26,2) | 24(%30,0) 42(%34.,7) 49(%41,9) | 6(%35,3) 138(%34,5) . 5 548 -
Hayir 48(%73,8) | 56(%70,0) 79(%65,3) 68(%58,1) | 11(%64,7) | 262(%65,5)
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Tablo 6 (Devam). Baba Egitim Durumu Degiskeni Ile Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine iliskin Capraz Tablo

Fenomenlerin Kisisel Paylagimlari

flgisini Cekiyor Mu flkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam sd X2 P
Bazen 38(%58,5) | 45(%56,3) 64(%52,9) 61(%52,1) | 12(%70,6) | 220(%55,0)
Cogu Zaman 7(%10,8) | 11(%138) 18(%14,9) 23(%19,7) | 2(%11,8) 61(%15,3) 0 6 971 560
Hep gekiyor 1(%1,5) 3(%3,8) 5(%4,1) 5(%4,3) 1(%5,9) 15(%3,8) ' '
Hig ¢ekmiyor 19(%29,2) | 21(%26,3) 34(%28,1) 28(%23,9) | 2(%11,8) 104(%26,0)
Eeg?;glieégilioirﬁisorlu Igerikleri Ilkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisanstisti Toplam sd X2 P
Bazen 30(%46,2) | 34(%42,5) 53(%43,8) 50(%42,7) | 7(%41,.2) 174(%43,5)
Cogu Zaman 3(%4,6) 7(%8,8) 9(%7,4) 20(%17,1) 1(%5,9) 40(%10,0) o | 1081 631

ep Etkiliyor 03, 03, 03, 02, 05, 03, ’ ’
Hep Etkili 2(%3,1) 3(%3,8) 4(%3,3) 3(%2,6) 1(%5,9) 13(%3,3)
Hi Etkilemiyor 30(%46,2) | 36(%45,0) 55(%45,5) 44(%37,6) |  8(%47,1) 173(%43,3)
iﬁ?;or?izlfrm Tavsiyelerini Dikkate Ilkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam sd X2 P
Bazen 39(%60,0) | 42(%52,5) 56(%46,3) 66(%56,4) | 5(%29,4) 208(%52,0)
Cogu Zaman 9(%13,8) | 12(%15,0) 22(%18,2) 19(%16,2) | 2(%11,8) 64(%16,0) o | 10087 -
Her Zaman 1(%1,5) 2(%2,5) 2(%1,7) 2(%1,7) 1(%5,9) 8(%2,0) ’ '
Hicbir Zaman 16(%25,6) | 14(%30,0) 41(%33,9) 30(%25,6) | 9(%52,9) 120(%30,0)
Eg?;grlenlm Hangi Amagla Takip flkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam sd X2 P
i:}y/ﬁgmgklgﬂgﬂe“d‘““ Ieeriklerden | 550005 4) | 38(%6475) |  52(%430) | 46(%39.3) | 10(%58.8) | 169(%42.3)
Gilindelik Yasamda Yaptiklarini takip

12(%18,5 15(%18,8 42(%34,7 43(%36,8 4(%23,5 116(%29,0

Etmek ( ) ( ) ( ) ( ) ( ) ( ) 19 25,646 012
Tavsiye Ettikleri Uriinleri o o o o o o
Degetlondirmek 13(%20,0) | 10(%12,5) 9(%7,4) 15(%12,8) | 2(%11,8) 49(%12,3)
Gezdikleri Yerleri Gormek 17(%26,2) | 17(%21,3) 18(%14,9) 13(%11,1) 1(%5,9) 66(%16,5)
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Tablo 6 (Devam). Baba Egitim Durumu Degiskeni le Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine iliskin Capraz Tablo

Fenomen Olmak Istiyor Mu flkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisanstistii Toplam sd X2 P
Evet 25(%38,5) 31(%38,8) 43(%35,5) 46(%39,3) 6(%35,3) 151(%37,8) s 466 977
Hayir 40(%61,5) | 49(%61,3) 78(%64,5) 71(%60,7) | 11(%647) | 249(%62,3) ' ’
Eﬂojyal Medya Alamlariggggiuliyor Ilkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam sd X2 P
Evet 21(%32,3) | 27(%33,8) 33(%27,3) 41(%35,0) | 7(%41,2) 129(%32,3) . 452 "
Hayir 44(%67,7) | 53(%66,3) 88(%72,7) 76(%65,0) | 10(%58,8) | 271(%67,8) ' '
Fenomen Olan Seyleri Taklit Eder Mi Ilkokul Ortaokul Lise ve Dengi Universite Lisansiistii Toplam sd X2 P
Evet 42(%64,6) | 49(%61,3) 76(%62,8) 73(%62,4) | 8(%A47,1) | 248(%62,0) . 860 o1
Hayir 23(%35,4) | 31(%38,8) 45(%37,2) 44(%37,6) 9(%52,9) 152(%38,0) ’ '
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Tablo 6’daki bulgulara gore baba egitim durumu ile fenomenlerden etkilenme

diizeylerine iliskin degerler sirasiyla su sekildedir;

“Baba egitim durumu” ile” sosyal medyada takip ettigi fenomenlerin sayis1”
degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir (X>=31,132; P<0,05). Baba egitim durumu;
ilkokul mezunu olanlarin, %43,1°1 1-3 fenomeni, %18,5’1 4-7 fenomeni, %12,3’t 8-10
fenomeni, %26,2’si ise 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir. Ortaokul mezunu
olanlarmn, %36,3’i 1-3 fenomeni, %20,0’si 4-7 fenomeni, %11,3’i 8-10 fenomeni,
%32,5’1i de 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir. Lise ve dengi okul mezunu
olanlarin, %27,3’4 1-3 fenomeni, %?24.,8’i 4-7 fenomeni, %13,2’si 8-10 fenomeni,
%34,7’si ise 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir. Yiiksekokul/Universite
mezunu olanlarin, %18,8’1 1-3 fenomeni, %17,9’u 4-7 fenomeni, %23,1’1 8-10
fenomeni, %39,3’1i de 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir. Lisansiistii mezunu
olanlarin, %5,9’u 1-3 fenomeni, %47,1’14-7 fenomeni, %17,6’s1 8-10 fenomeni, %29,4’1

ise 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir.

“Baba egitim durumu” ile “en ¢ok hangi tip fenomenlerin takip edildigi” degiskeni
arasinda anlaml bir iligki vardir (X?>= 75,787; P<0,05). Baba egitim durumu; ilkokul
mezunu olanlarin %70,8’1 unlileri, %13,8’1 sanatgilari, %1,5’1 uzmanlari, %?3,1°1
politikacilar, %6,2’si instabloggerlari, %4,6’s1 ise youtuberlar1 takip ettiklerini
belirtmislerdir. Ortaokul mezunu olanlarin %76,3i Unliileri, %13,8’1 sanatgilari, %1,3’{
uzmanlari, %1,3’1 politikacilari, %5,0’1 instabloggerlari, %2,5°1 ise youtuberlar takip
ettiklerini belirtmislerdir. Lise ve dengi okul mezunu olanlarin %62,8’1 {inliileri, %17,4 i
sanatgilari, %0,8’1 uzmanlari, %3,3’l politikacilari, %5,8’1 instabloggerlari, %9,9’u ise
youtuberlar takip ettiklerini belirtmislerdir. Yiiksekokul/Universite mezunu olanlarin,
%46,2’si Uinliileri, %17,9u sanatcilari, %3,4’li uzmanlari, %4,3’1 politikacilari, %16,2’si
instabloggerlari, %12,0’si ise youtuberlar: takip ettiklerini belirtmiglerdir. Lisansiistii
mezunu olanlarin, %23,5’1 tinliileri, %23,5’1 sanatgilari, %29,4’ii uzmanlari, %5,9’u
politikacilari, 9%5,9’u instabloggerlari, %11,8’1 ise youtuberlar1 takip -ettiklerini
belirtmiglerdir.

“Baba egitim durumu” ile “fenomenler hakkinda ne diislintildiigii” degiskeni
arasinda anlamli bir iligski vardir (X?= 22,242; P<0,05). Baba egitim durumu; ilkokul
mezunu olanlarin, %4,6’s1 fenomenleri dogal, %56,9’u yapmacik, %33,8’1 eglenceli,
%¢4,6’s1 ise bilgilendirici bulmaktadirlar. Ortaokul mezunu olanlarin, %7,5’1 fenomenleri

dogal, %40,0’1 yapmacik, %42,5’1 eglenceli, %10,0’1 ise bilgilendirici bulmaktadirlar.

98



Lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %5,0’1 fenomenleri dogal, %53,7’si yapmacik,
%37,2’si eglenceli, %4,1°1 ise bilgilendirici bulmaktadirlar. Yiiksekokul/Universite
mezunu olanlarin, %3,4’li fenomenleri dogal, %38,5’1 yapmacik, %50,4’1 eglenceli,
%7,7’si ise bilgilendirici bulmaktadirlar. Lisansiistii mezunu olanlarin mezunu olanlarin,
%0,0’1 fenomenleri dogal, %52,9’u yapmacik, %?23,5’1 eglenceli, %?23,5’1 ise

bilgilendirici bulmaktadirlar.

“Baba egitim durumu” ile “fenomenlerin paylastigi i¢eriklerin giivenilir oldugunu
diistinme” degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur (X*= 5,548; P>0,05). Baba egitim
durumu; ilkokul mezunu olanlarin, %26,2’si, ortaokul mezunu olanlarin, %30,0’u, lise ve
dengi okul mezunu olanlarin, %34,7’si, yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin,
%41,9’u, Lisansiistii mezunu olanlarin %35,3’1i evet giivenli cevabini vermislerdir, Baba
egitim durumu; ilkokul mezunu olanlarin, %73,8’1, ortaokul mezunu olanlarin, %70,0°1,
lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %65,3’1, yiikksekokul/iiniversite mezunu olanlarin,

%41,9’u, lisansiistii mezunu olanlarin % 64,7’si hayir giivenli degil cevabini vermislerdir.

“Baba egitim durumu” ile “fenomenlerin kisisel paylasimlarinin ilgi ¢ekme
durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur (X?= 6,971; P>0,05). Baba egitim
durumu; ilkokul mezunu olanlarin, %58,5’1 bazen, %10,8’1i ¢ogu zaman, %]1,5’i hep
¢ekiyor, %29,2’si hi¢ ¢ekmiyor cevaplarint vermislerdir. Ortaokul mezunu olanlarin,
%56,3’1i bazen, %13,8’1 cogu zaman, %3,8’1 hep cekiyor, %26,3’li hi¢ ¢ekmiyor
cevaplarini vermislerdir. Lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %52,9’u bazen, %14,9’u
cogu zaman, %4,1°1 hep ¢ekiyor, %28,1°1 hi¢ c¢ekmiyor cevaplarmi vermislerdir.
Yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin, %52,1°1 bazen, %19,7’s1 ¢ogu zaman, %4,3’i
hep ¢ekiyor, %23,9’u hi¢ c¢ekmiyor, lisansilisti mezunu olanlarin, %70,6’s1 bazen,

%11,8’1 ¢ogu zaman, %5,9’u hep ¢ekiyor, %11,8’1 hi¢ gekmiyor cevaplarini vermislerdir.

“Baba egitim durumu” ile “fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi c¢ekip
¢cekmeme durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X?= 10,981; P>0,05).
Baba egitim durumu; ilkokul mezunu olanlarin, %46,2’si, ortaokul mezunu olanlarin,
%42,5°1, lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %43,8’1, yiiksekokul/iiniversite mezunu
olanlarin, %42,7’si, lisansusti mezunu olanlarin %41,2’si bazen, ilkokul mezunu
olanlarin, %4,6’s1, ortaokul mezunu olanlarin, %38,8’i, lise ve dengi okul mezunu
olanlarin, %7,4°1, yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin, %17,1°1, lisansiistii mezunu
olanlarin, %41,2’si ¢ogu zaman, ilkokul mezunu olanlarin, %3,1’1, ortaokul mezunu

olanlarin, %3,8’1, lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %3,3’1i, yiiksekokul/iiniversite
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mezunu olanlarin, %2,6’s1, lisansiistii mezunu olanlarin, %5,9’u hep etkiliyor, ilkokul
mezunu olanlarin, %46,2’si, ortaokul mezunu olanlarin, %45,0’1, lise ve dengi okul
mezunu olanlarin, %45,5’1, yliksekokul/tiniversite mezunu olanlarin, %37,6’s1, lisansiistii

mezunu olanlarin, %47,1°1 hi¢ etkilemiyor cevaplarini vermislerdir.

“Baba egitim durumu” ile “bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip
almama " degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X?= 10,997; P>0,05). Baba egitim
durumu; ilkokul mezunu olanlarin, %60,0’1, ortaokul mezunu olanlarin, %52,5’1, lise ve
dengi okul mezunu olanlarin, %46,3’1, yiliksekokul/iiniversite mezunu olanlarin,
%156,4°1, lisansistii mezunu olanlarin %29,4’u bazen, ilkokul mezunu olanlarin, %13,8’1,
ortaokul mezunu olanlarin, %15,0’1 lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %18,2’si,
yiiksekokul/liniversite mezunu olanlarin, %16,2’si, lisansiistii mezunu olanlarin, %11,8’1
¢ogu zaman, ilkokul mezunu olanlarin, %1,5’i, ortaokul mezunu olanlarin, %2,5°1, lise
ve dengi okul mezunu olanlarin, %1,7’si, yiiksekokul/tiniversite mezunu olanlarin,
%1,7’si, lisansustii mezunu olanlarin, %5,9’u her zaman, ilkokul mezunu olanlarin,
%25,6’s1, ortaokul mezunu olanlarin, %30,0’1, lise ve dengi okul mezunu olanlarin,
%33,9’u, yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin, %25,6’s1, lisansiisti mezunu

olanlarin, %52,9’u higbir zaman cevaplarin1 vermislerdir.

“Baba egitim durumu” ile “fenomenleri hangi amagla takip edildigi” degiskeni
arasinda ifadesi arasinda anlamli bir iliski vardir (X*= 25,646; P<0,05). Baba egitim
durumu; ilkokul mezunu olanlarin, %35,4’{, ortaokul mezunu olanlarin, %47,5’i, lise ve
dengi okul mezunu olanlarin, %43,0’1, yiliksekokul/iniversite mezunu olanlarin,
%39,3°1, lisanstistii olanlarin = %58,8’1 paylastiklart  bilgilendirici igeriklerden
faydalanmak, ilkokul mezunu olanlarin, %18,5’i, ortaokul mezunu olanlarin, %18,8’i,
lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %34,7’si, yliksekokul/iiniversite mezunu olanlarin,
%36,81, lisansiisti mezunu olanlarin, %?23,5’1 gilindelik yasamda yaptiklarmi takip
etmek, ilkokul mezunu olanlarin, %20,0’si, ortaokul mezunu olanlarin, %12,5’1, lise ve
dengi okul mezunu olanlarin, %7,4’1, yiikksekokul/tiniversite mezunu olanlarin, %12,8’1,
lisansiistii mezunu olanlarin %11,8’1 tavsiye ettikleri tiriinleri degerlendirmek, ilkokul
mezunu olanlarin, %26,2’si, ortaokul mezunu olanlarin, %21,3°1, lise ve dengi okul
mezunu olanlarin, %14,9’u, yliksekokul/liniversite mezunu olanlarin, %11,1°1, lisansiistii

mezunu olanlar1,%5,9°u gezdikleri yerleri gormek cevaplarini1 vermislerdir.

“Baba egitim durumu” ile “fenomen olmak istegi” degiskeni arasinda anlamli bir

iligski yoktur (X?=,466; P>0,05). Baba egitim durumu; ilkokul mezunu olanlarin, %38,5°1,

100



ortaokul mezunu olanlarin, %38,8’1, lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %35,51,
yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin, %39,3°1, lisansiistii olanlarin %35,3°1 evet,
ilkokul mezunu olanlarin, %61,5’1, ortaokul mezunu olanlarin, %61,3’d, lise ve dengi
okul mezunu olanlarin, %64,5’i, yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin, %64,51,

lisansiistii mezunu olanlarin, %64,7’si hayir cevabini vermislerdir.

“Baba egitim durumu” ile “sosyal medyada yapilan akimlara katilma” degiskeni
arasinda anlamli bir iliski yoktur (X?= 2,492; P>0,05). Baba egitim durumu; ilkokul
mezunu olanlarin, %32,3’li, ortaokul mezunu olanlarin, %33,8’i, lise ve dengi okul
mezunu olanlarin, %27,3’, yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin, %35,0°1, lisansiistii
olanlarin %41,2’si evet, ilkokul mezunu olanlarin, %67,7’si, ortaokul mezunu olanlarin,
%066,3’1, lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %72,7’si, yiiksekokul/liniversite mezunu

olanlarin, %65,0’1, lisansiistii mezunu olanlarin, %58,8’1 hayir cevabini vermislerdir.

“Baba egitim durumu” ile “fenomen olan seyleri taklit etme” degiskeni arasinda
anlamli bir iligki yoktur. (X?= 1,860; P>0,05). Baba egitim durumu; ilkokul mezunu
olanlarin, %64,6’s1, ortaokul mezunu olanlarin, %61,3’1, lise ve dengi okul mezunu
olanlarin, %62,8’1, yiiksekokul/iiniversite mezunu olanlarin, %62,4’l, lisansiistii
olanlarin %47,1°1 evet, ilkokul mezunu olanlarin, %35,4’1, ortaokul mezunu olanlarin,
%38,8’1, lise ve dengi okul mezunu olanlarin, %37,2’si, yiiksekokul/iiniversite mezunu

olanlarin, %37,6’s1, lisansiistii mezunu olanlarin, %52,9’u hayir cevabini vermislerdir.

Baba egitim durumu ve fenomenlerden etkilenme diizeylerine iliskin genel biz
degerlendirme yaptigimizda ¢ogunlugun verdigi cevaplar su sekildedir: Baba egitim
durumu; ilkokul mezunu olanlar, 1-3 fenomeni takip etmekte ve en ¢ok tinliileri takip
etmektedirler. Fenomenlerin  yapmacik olduklarim1  ve giivenilir olmadiklarini
belirtmislerdir. Fenomenlerin kisisel iceriklerinin bazen ilgilerinin ¢ektigini, sponsorlu
iirlinlerinin bazen veya hi¢ etkilemedigini (esit oranda) belirtmislerdir. Fenomenlerin
tavsiye ettikleri {irlinleri bazen dikkate almaktadirlar. Fenomenleri paylastiklar
bilgilendirici igeriklerden faydalanmak amaciyla takip ettiklerini ifade etmislerdir.
Fenomen olmak istemediklerini ve sosyal medya akimlarina katilmadiklarini belitmisler
ancak sosyal medya fenomenlerini taklit ettiklerini ifade etmislerdir. Ortaokul mezunu
olanlar, 1-3 fenomeni takip etmekte ve en ¢ok nliileri takip etmektedirler. Fenomenleri
eglenceli bulmakta ve gilivenilir olmadiklarim1 diistinmektedirler. Fenomenlerin kisisel
paylasimlariyla bazen, sponsorlu igeriklerinden ise hi¢ etkilenmediklerini ifade
etmiglerdir. Fenomenlerin tavsiyelerini ise bazen dikkate almaktadirlar. Fenomenleri

paylastiklar1  bilgilendirici iceriklerden faydalanmak amaciyla takip ettiklerini
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belirtmislerdir. Fenomen olmak istemediklerini, akimlara katilmadiklarin1 ancak taklit
ettiklerini ifade etmislerdir. Lise mezunu olanlar, 10+ fenomeni takip etmekte ve en ¢ok
tnliileri takip etmektedirler. Fenomenlerin yapmacik ve giivenli olmadiklarini
disiinmektedirler. Fenomenlerin kisisel paylagimlarini bazen dikkate almakta ve
sponsorlu tiriinlerinden hig etkilenmemektedirler. Fenomenlerin tavsiye ettikleri tiriinleri
ise bazen dikkate almaktadirlar. Fenomenleri paylastiklar1 bilgilendirici igeriklerden
faydalanmak amaciyla takip etmektedirler. Fenomen olmak istememekte ve akimlara
katilmamaktadirlar. Ancak fenomenleri taklit etmektedirler. Universite mezunu olanlar,
10+ fenomeni takip etmekte ve en ¢ok tinliileri takip etmektedirler. Fenomenleri eglenceli
bulurken giivenilir olmadiklarini ifade etmislerdir. Fenomenlerin kisisel paylasimlarini,
sponsorlu iirlinlerini ve tavsiye ettikleri seyleri bazen dikkate aldiklarini ifade etmislerdir.
Fenomenleri paylastiklar1 bilgilendirici igeriklerden faydalanmak amaciyla takip
etmektedirler. Fenomen olmak istememekte, akimlara katilmamakta ancak fenomenleri
taklit etmektedirler. Lisansiistii mezunu olanlar, 4-7 fenomeni takip etmekte ve en ¢ok
uzmanlar1 takip etmektedirler. Fenomenlerin yapmacik ve giivenilir olmadiklarini
diistinmektedirler. Fenomenlerin kisisel paylagimlarini bazen dikkate almakta, sponsorlu
iriinleri ve tavsiye ettikleri seyleri hi¢ dikkate almamaktadirlar. Fenomenleri paylastiklari
bilgilendirici iceriklerden faydalanmak amaciyla takip etmektedirler. Fenomen olmak
istememekte, akimlara katilmamakta ancak fenomenleri taklit etmektedirler. Bu durumda

diyebiliriz ki baba egitim diizeyi arttik¢a fenomenlerden daha az etkileniliyor.
7. ANNE MESLEGI DEGISKENIi BAGLAMINDA BULGULAR VE YORUMLAR

Anne meslegi degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin sayisi, en
cok hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne disiiniildiigi,
fenomenlerin paylastig1 iceriklerin giivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel
paylasimlarinin ilgi ¢ekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin 1ilgi cekip
cekmeme durumu, bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal
medya fenomenlerinin hangi amagla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada
yapilan akimlara katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi
seyleri giinliik yasantida eglence amagl taklit etme durumlari arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir iliski var midir? Problemine yonelik anne meslegi degiskeni ile
fenomenlerden etkilenme diizeylerine yonelik anket sorular ele alinarak capraz tablo
olusturulmustur. Tablodan elde edilen dagilimlarda anlamli bir iligkinin olup olmadig1

Ki-kare testi kullanilarak analiz edilmistir.
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Tablo 7. Anne Meslek Durumu Degiskeni ile Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine iliskin Capraz Tablo

ANNE MESLEK DURUMU

Kag¢ Fenomen Takip Ediyor Memur Isci Esnaf Ev Hanimu Diger Toplam sd X2 P
1-3 13(%17,8) | 24(%40,7) | 5(%20,0) | 67(%33,7) | 4(%9,1) | 113(%28,2)

4-7 17(%23,3) | 16(%27,1) | 7(%28,0) | 39(%19,6) | 8(%18,2) | 87(%21,8) 16 28124 031
8-10 14(%19,2) | 5(%8,5) | 4(%16,0) | 31(%15,6) | 9(%20,5) | 63(%15,8)

10+ 29(%39,7) | 14(%23,7) | 9(%36,0) | 61(%30,7) | 23(%52,3) | 136(%34,0)

Hangi Tip Fenomenleri Takip Ediyor Memur Isci Esnaf Ev Hanimi Diger Toplam sd X2 P
Unliiler 38(%52,1) | 34(%57,6) | 18(%72,0) | 130(%65,3) | 21(%47,7) | 241(%60,3)

Sanatgilar 10(%13,7) | 11(%18,6) | 6(%24,0) | 29(%14,6) | 10(%22,7) | 66(%16,5)

Uzmanlar 6(%8,2) 1(%1,7) 0(%0,0) 4(%2,0) 1(%2,3) 12(%3,0) 20 27.739 116
Politikacilar 5(%6,8) 3(%5,1) 0(%0,0) 3(%1,5) 2(%4,5) 13(%3,3)

Instabloggerlar 8(%11,0) | 5(%8,5) 1(%4,0) 18(%9,0) 3(%6,8) 35(%8,8)

Youtuberlar 6(%8,2) 5(%8,5) 0(%0,0) 15(%7,5) 7(%15,9) 33(%8,3)

Fenomenler Hakkinda Ne Diisiiniliiyor Memur Isci Esnaf Ev Hanimi Diger Toplam sd X2 P
Dogal 2(%2,7) 4(%6,8) 1(%4,0) 10(%5,0) 2(%4,5) 19(%4,8)

Yapmacik 36(%49,3) | 25(%42,4) | 16(%64,0) | 95(%47,7) | 16(%36,4) | 188(%47,0) 1 7779 802
Eglenceli 30(%41,1) | 26(%44,1) | 6(%24,0) | 81(%40,7) | 21(%47,7) | 164(%41,0)

Bilgilendirici 5(%6,8) 4(%6,8) 2(%8,0) 13(%6,5) 5(%11,4) 29(%7,2)

Fenomenler Giivenli Mi Memur Isci Esnaf Ev Hanimu Diger Toplam sd X2 P
Evet 25(%34,2) | 22(%37,3) | 9(%36,0) | 63(%31,7) | 19(%43,2) | 138(%34,5) 4 2,409 661
Hayir 48(%65,8) | 37(%62,7) | 16(%64,0) | 136(%68,3) | 25(%56,8) | 262(%65,5)

Fenomenlerin Kisisel Paylagimlari {lgisini Cekiyor Mu Memur Isci Esnaf Ev Hanimu Diger Toplam sd X2 P
Bazen 46(%63,0) | 35(%59,3) | 10(%40,0) | 102(%51,3) | 27(%61,4) | 220(%55,0)

Cogu Zaman 10(%13,7) | 9(%15,3) | 7(%28,0) | 27(%13,6) | 8(%18,2) | 61(%15,3) 12 16,510 169
Hep ¢ekiyor 4(%5,5) 0(%0,0) 2(%8,0) 7(%3,5) 2(%4,5) 15(%3,8)

Hig¢ ¢cekmiyor 13(%17,8) | 15(%25,4) | 6(%24,0) | 63(%31,7 | 7(%15,9) | 104(%26,0)
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Tablo 7 (Devam). Anne Meslek Durumu Degiskeni Ile Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine Iliskin Capraz Tablo

Fenomenlerin Sponsorlu Igerikleri Tlgisini Cekiyor Mu Memur Isci Esnaf Ev Hanimu Diger Toplam sd X2 P
Bazen 33(%45,2) | 25(%42,4) | 7(%28,0) | 87(%43,7) | 22(%50,0) | 174(%43,5)

Cogu Zaman 9(%12,3) | 6(%10,2) | 5(%20,0) 15(%7,5) | 5(%11,4) | 40(%10,0) 1 15975

Hep Etkiliyor 2(%2,7) 0(%0,0) | 3(%12,0) 7(%3,5) 1(%2,3) 13(%3,3) ’ 227
Hig Etkilemiyor 29(%39,7) | 28(%47,5) | 10(%40,0) | 90(%45,2) | 16(%36,4) | 173(%43,3)

Fenomenlerin Tavsiyelerini Dikkate Alryor Mu Memur Isci Esnaf Ev Hanim Diger Toplam sd X2 P
Bazen 42(%57,5) | 35(%59,3) | 10(%40,0) | 99(%49,7) | 22(%50,0) | 208(%52,0)

Cogu Zaman 10(%13,7) | 10(%16,9) | 6(%24,0) | 32(%16,1) | 6(%13,6) | 64(%16,0)

Her Zaman 1(%1,4) 0(%0,0) 1(%4,0) 4(%2,0) 2(%4,5) 8(%2,0) 12 7,968 788
Higbir Zaman 20(%27,4) | 14(%23,7) | 8(%32,0) | 64(%32,2) | 14(%31,8) | 120(%30,0)

Fenomenleri Hangi Amagla Takip Ediyor Memur Isci Esnaf Ev Hanimu Diger Toplam sd X2 P
Paylastiklar1 Bilgilendirici Iceriklerden Faydalanmak 31(%42,5) | 27(%45,8) | 12(%48,0) | 81(%40,7) | 18(%40,9) | 169(%42,3)

Giindelik Yasamd? Yaptiklarini takip Etmek 27(%37,0) | 18(%30,5) | 6(%24,0) | 53(%26,6) | 12(%27,3) | 116(%29,0) 12 6,856 867
Tavsiye Ettikleri Uriinleri Degerlendirmek 7(%9,6) 6(%10,2) | 3(%12,0) | 26(%13,1) | 7(%15,9) | 49(%12,3)

Gezdikleri Yerleri Gérmek 8(%11,0) | 8(%13,6) | 4(%16,0) | 39(%19,6) | 7(%15,9) | 66(%16,5)

Fenomen Olmak Istiyor Mu Memur Isci Esnaf Ev Hanimm Diger Toplam sd X2 P
Evet 29(%39,7) | 23(%39,0) | 13(%52,0) | 66(%33,2) | 20(%45,5) | 151(%37,8) 4 5211 266
Hayir 44(%60,3) | 36(%61,0) | 12(%48,0) | 133(%66,8) | 24(%54,5) | 249(%62,3)

Sosyal Medya Akimlarina Katiliyor Mu Memur Isci Esnaf Ev Hanimi Diger Toplam sd X2 P
Evet 26(%35,6) | 25(%42,4) | 5(%20,0) | 55(%27,6) | 18(%40,9) | 129(%32,3) 4 8,310 081
Hayir 47(%64,4) | 34(%57,6) | 20(%80,0) | 144(%72,4) | 26(%59,1) | 271(%67,8)

Fenomen Olan Seyleri Taklit Eder Mi Memur Isci Esnaf Ev Hanimi Diger Toplam sd X2 P
Evet 49(%67,1) | 40(%67,8) | 13(%52,0) | 116(%58,3) | 30(%68,2) | 248(%62,0) 4 4501 332
Hayir 24(%32,9) | 19(%32,2) | 12(%48,0) | 83(%41,7) | 14(%31,8) | 152(%38,0)
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Tablo 7’deki bulgulara gére anne meslek durumu ile fenomenlerden etkilenme

diizeylerine iliskin degerler sirasiyla su sekildedir;

“Anne meslek durumu” ile “sosyal medyada takip ettigi fenomenlerin sayist
degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir (X?= 28,124; P<0,05). Anne meslek durumu;
memur olanlarin, %17,8’1 1-3 fenomeni, %23,3’4 4-7 fenomeni, %19,2’si 8-10
fenomeni, %39,7’si ise 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir. Is¢i olanlarm,
%40,7’s1 1-3 fenomeni, %27,1°1 4-7 fenomeni, %8,5’1 8-10 fenomeni, %23,7’si de 10+
fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir. Esnaf olanlarin, %20,0’si 1-3 fenomeni,
%28,0’1 4-7 fenomeni, %16,0’s1 8-10 fenomeni, %36,0°s1 ise 10+ fenomeni takip
ettiklerini belirtmislerdir. Ev hanimi olanlarin, %33,7’si 1-3 fenomeni, %19,6’s1 4-7
fenomeni, %15,6’s1  8-10 fenomeni, %30,7°si de 10+ fenomeni takip ettiklerini
belirtmislerdir. Diger meslek grubunda olanlarin, %9,1°1 1-3 fenomeni, %18,2’si 4-7
fenomeni, %?20,5’1 8-10 fenomeni, %52,3’i ise 10+ fenomeni takip ettiklerini

belirtmislerdir.

“Anne meslek durumu” ile “en ¢ok hangi tip fenomenlerin takip edildigi”
degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X?= 27,739; P<0,05). Anne meslek durumu;
memur olanlarin %52,1°1 Unliileri, %13,7’si sanat¢ilari, %8,2’si uzmanlari, %6,8’1
politikacilar, %11,0’1 instabloggerlari, %38,2’si ise youtuberlar1 takip ettiklerini
belirtmislerdir. Isci olanlarin %57,6’s1 iinliileri, %18,6’s1 sanatcilari, %1,7’si uzmanlari,
%S3,1’1 politikacilari, %8,5°1 instabloggerlar1, %8,5’1 ise youtuberlar: takip ettiklerini
belirtmislerdir. Esnaf olanlarin %72,0’si tinliileri, %24,0’l sanat¢ilari, %0,0’1 uzmanlari,
%0,0’1 politikacilari, %4,0’1 instabloggerlari, %0,0’1 ise youtuberlar: takip ettiklerini
belirtmislerdir. Ev hanimmi olanlarin, %65,3’1 tnliileri, %14,6’s1 sanatg¢ilari, %2,0’si
uzmanlari, %1,5’1 politikacilari, %9,0’1 instabloggerlari, %7,5°1 ise youtuberlar: takip
ettiklerini belirtmislerdir. Diger meslek grubunda olanlarin, %47,7’si tnlileri, %22,7’si
sanatgilari, %2,3’1 uzmanlari, %4,5’1 politikacilari, %6,8’1 instabloggerlari, %15,9’u ise

youtuberlar1 takip ettiklerini belirtmislerdir.

“Anne meslek durumu” ile “fenomenler hakkinda ne diisiiniildiigii” degiskeni
arasinda anlamli bir iligski yoktur (X*>= 7,779; P>0,05). Anne meslek durumu; memur
olanlarin, %2,7’si fenomenleri dogal, %49,3’li yapmacik, %41,1’i eglenceli, %6,81 ise
bilgilendirici bulmaktadirlar. Isci olanlarm, %6,8’i fenomenleri dogal, %42,4’ii
yapmacik, %44,1°1 eglenceli, %6,8’1 ise bilgilendirici bulmaktadirlar. Esnaf olanlarin,

%4,0’t fenomenleri dogal, %64,0’ti yapmacik, %24,0’i0 eglenceli, %38,0’1i ise
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bilgilendirici bulmaktadirlar. Ev hanimi olanlarin, %5,0 fenomenleri dogal, %47,7’si
yapmacik, %40,7’si eglenceli, %6,5’1 ise bilgilendirici bulmaktadirlar. Diger meslek
grubunda olanlarin, %4,5’i fenomenleri dogal, %36,4’li yapmacik, %47,7’si eglenceli,

%11,4’1 ise bilgilendirici bulmaktadirlar.

“Anne meslek durumu” ile “fenomenlerin paylastigi iceriklerin giivenilir
oldugunu diisiinme” degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur (X?= 2,409; P>0,05).
Anne meslek durumu; memur olanlarin, %34,2°si, is¢i olanlarin, %37,3’1, esnaf
olanlarin, %36,0’s1, ev hanimi olanlarin, %31,7’si, diger meslek grubunda olanlarin
%43,2’si evet giivenli cevabini vermislerdir. Anne meslek durumu; memur olanlarin,
%65,8°1, is¢i olanlarin, %62,7’si, esnaf olanlarin, %64,0’1, ev hanimi olanlarin, %68,3’1,

diger meslek grubunda olanlarin %56,8°1 hayir giivenli degil cevabini vermislerdir.

“Anne meslek durumu” ile “fenomenlerin kisisel paylasimlarinin ilgi ¢ekme
durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur (X?= 16,510; P>0,05). Anne meslek
durumu; memur olanlarin, %63,0’li bazen, %13,7’si ¢ogu zaman, %5,5’1 hep ¢ekiyor,
%17,8°1 hi¢ ¢ekmiyor cevaplarini vermislerdir. Isci olanlarin, %59,3’ii bazen, %15,3’ii
¢ogu zaman, %0,0°1 hep ¢ekiyor, %25,4’li hi¢ ¢ekmiyor cevaplarini vermislerdir. Esnaf
olanlarin, %40,0’1 bazen, %28,0°1 gogu zaman, %8,0’1 hep ¢ekiyor, %24,0°1 hi¢ cekmiyor
cevaplarini vermiglerdir. Ev hanimi olanlarin, %51,3°l bazen, %13,6’s1 ¢ogu zaman,
%3,5’1 hep ¢ekiyor, %31,7’si hi¢ ¢cekmiyor, diger meslek grubunda olanlarin, %61,4’1
bazen, %18,2’si ¢ogu zaman, %4,5’1 hep cekiyor, %15,9’u hi¢ ¢ekmiyor cevaplarini

vermiglerdir.

“Anne meslek durumu” ile “fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi cekip
¢ekmeme durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iligski yoktur (X*= 15,275; P>0,05).
Anne meslek durumu; memur olanlarin, %45,2’si, is¢ci olanlarin, %42,4’i esnaf olanlarin,
%28,0’1, ev hanimi olanlarin, %43,7’si, diger meslek grubunda olanlarin %50,0’si bazen,
memur olanlarin, %12,3°1, is¢i olanlarin, %10,2’s1, esnaf olanlarin, %20,0’si, ev hanimi
olanlarin, %7,5’1, diger meslek grubunda olanlarin %11,4’i ¢ogu zaman, memur
olanlarin, %2,7’si, is¢i olanlarin, %0,0’1, esnaf olanlarin, %12,0’si, ev hanimi1 olanlarin,
%3,5’1, diger meslek grubunda olanlarin %2,3’i hep etkiliyor, memur olanlarin,
%39,7’s1, is¢i olanlarin, %47,5’1, esnaf olanlarin, %40,0’1 ev hanimi olanlarin, %45,2’si,

diger meslek grubunda olanlarin %36,4°1 hig etkilemiyor cevaplarini vermislerdir.
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“Anne meslek durumu” ile “bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip
almama ” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X?= 7,968; P>0,05). Anne meslek
durumu; memur olanlarin, %57,5’1, is¢i olanlarin, %59,3°1i, esnaf olanlarin, %40,0’1, ev
hanimi olanlarin, %49,7’si1, diger meslek grubunda olanlarin %50,0’si bazen, memur
olanlarin, %13,7’si, is¢i olanlarin, %16,9’u, esnaf olanlarin, %24,0°li, ev hanimi
olanlarin, %16,1’1, diger meslek grubunda olanlarin %13,6’s1 ¢ogu zaman, memur
olanlarin, %1,4°1, isci olanlarin, %0,0°1, esnaf olanlarin, %4,0’li, ev hanimi1 olanlarin,
%2,0’si, diger meslek grubunda olanlarin %4,5’i her zaman, memur olanlarin, %27,4’1,
isc¢i olanlarin, %23,7’si, esnaf olanlarin, %32,0’1, ev hanimi olanlarin, %32,2’si, diger

meslek grubunda olanlarin %31,8°1 higbir zaman cevaplarini vermislerdir.

“Anne meslek durumu” ile “fenomenleri hangi amagcla takip edildigi” degiskeni
arasinda ifadesi arasinda anlamli bir iliski yoktur (X?>= 6,856; P>0,05). Anne meslek
durumu; memur olanlarin, %42,51, is¢i olanlarin, %45,8’1, esnaf olanlarin, %48,0’1, ev
hanim1 olanlarin, %40,7’si, diger meslek grubunda olanlarin %40,9’u paylastiklar
bilgilendirici iceriklerden faydalanmak, memur olanlarin, %37,0’si, is¢i olanlarin,
%30,5’i esnaf olanlarmn, %24,0’{, ev hanimi1 olanlarin, %26,6’s1, diger meslek grubunda
olanlarin %27,3’li giindelik yasamda yaptiklarini takip etmek, memur olanlarin, %9,6’st,
is¢i olanlarmm, %10,2’si, esnaf olanlarin, %12,0’si, ev hanimi olanlarin, %13,1°1, diger
meslek grubunda olanlarin %15,9’u tavsiye ettikleri triinleri degerlendirmek, memur
olanlarin, %11°1, isci olanlarin, %13,6’s1, esnaf olanlarin, %16,0’s1, ev hanimi olanlarin,
%19,6’s1, diger meslek grubunda olanlarin %15,9’u gezdikleri yerleri goérmek

cevaplarini vermislerdir.

“Anne meslek durumu” ile “fenomen olmak istegi” degiskeni arasinda anlamli bir
iliski yoktur (X*>=5,211; P>0,05). Anne meslek durumu; memur olanlarin, %39,7’si, is¢i
olanlarin, %39,0’u, esnaf olanlarin, %52,0s1, ev hanimi olanlarin, %33,2’si, diger meslek
grubunda olanlarin %45,5’i evet cevabin1 vermislerdir. Anne meslek durumu; memur
olanlarin, %60,3’1, is¢i olanlarin, %61,0°1, esnaf olanlarin, %48,0’1, ev hanimi1 olanlarin,

%66,8’1, diger meslek grubunda olanlarin %54,5°1 hayir cevabini vermislerdir.

“Anne meslek durumu” ile “sosyal medyada yapilan akimlara katilma” degiskeni
arasinda anlamli bir iliski vardir (X>= 8,310; P<0,05). Anne meslek durumu; memur
olanlarin, %35,6’s1, is¢i olanlarin, %42,4°1i, esnaf olanlarin, %20,0’si, ev hanimi
olanlarin, %27,6’s1, diger meslek grubunda olanlarin %40,9°u evet cevabini vermislerdir,

Anne meslek durumu; memur olanlarin, %64,4°1, is¢i olanlarin, %57,6’s1, esnaf
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olanlarin, %80,0’i, ev hanimi olanlarin, %72,4’l, diger meslek grubunda olanlarin

%59,1°1 hayir cevabin1 vermislerdir.

“Anne meslek durumu” ile “fenomen olan seyleri taklit etme” degiskeni arasinda
anlamli bir iliski yoktur (X?= 4,591; P>0,05). Anne meslek durumu; memur olanlarin,
%67,1°1, is¢i olanlarin, %67,8’1, esnaf olanlarin, %52’si, ev hanimi olanlarin, %58,3’1,
diger meslek grubunda olanlarin %68,2’si evet cevabini vermislerdir. Anne meslek
durumu; memur olanlarin, %32,9°u, is¢i olanlarin, %32,2’si, esnaf olanlarin, %48,0’1, ev
hanimi olanlarin, %41,7’si, diger meslek grubunda olanlarin %31,8’1 hayir cevabini

vermislerdir.

Anne meslek durumu ve fenomenlerden etkilenme diizeyine iliskin genel bir
degerlendirme yaptigimizda ¢ogunlugun verdigi cevaplar su sekildedir: Anne meslegi;
memur, esnaf ve diger meslek grubunda olanlar 10+ fenomeni takip -ettiklerini
belirtmislerdir. Memur, is¢i, esnaf, ev hanimi1 ve diger meslek grubunda yer alanlarin
hepsi en ¢ok iinliileri takip etmektedir. Anne meslegi memur, esnaf ve ev hanimi olan
Ogrenciler, fenomenleri yapmacik bulurken, is¢i ve diger meslek grubunda yer alan
annelerin  ¢ocuklar1 fenomenleri eglenceli bulmaktadir. Fenomenlerin kisisel
paylagimlarini dikkate alma noktasinda tiim meslek gruplar1 bazen cevabini vermislerdir.
Fenomenlerin sponsorlu iiriinleriyle memur ve diger meslek grubunda yer alan annelerin
cocuklar1 bazen ilgilenmekte, isci, esnaf ve ev hanim1 mesleginde olan annelerin ¢ocuklar
hi¢ etkilemiyor cevabini vermislerdir. Fenomenlerin tavsiye ettikleri seylerle ilgili olarak
da hepsi bazen ilgilendiklerini ifade etmislerdir. Tiim meslek grubunda yer alan annelerin
cocuklart fenomenleri paylastiklar1 bilgilendirici igeriklerden faydalanmak amaciyla
takip ettiklerini belirtmislerdir. Esnaf annelerin ¢ocuklari harig, diger meslek gruplarinda
yer alan annelerin ¢gocuklarinin hepsi fenomen olmak istemediklerini belirtmiglerdir. Tiim
meslek gruplarinda sosyal medya akimlarina katilma durumuna hayir cevabim
vermisglerdir. Ve bitin meslek gruplarinda sosyal medya fenomenlerini taklit ettikleri ifade

edilmistir.
8. BABA MESLEGIi DEGISKENi BAGLAMINDA BULGULAR VE YORUMLAR

Baba meslegi degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin sayisi, en
cok hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne distintildigi,
fenomenlerin paylastigi igeriklerin giivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel

paylagimlarmin ilgi ¢ekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi g¢ekip
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¢cekmeme durumu, bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal
medya fenomenlerinin hangi amagla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada
yapilan akimlara katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi
seyleri giinliik yasantida eglence amagl taklit etme durumlar1 arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir ilisgki var midir? Problemine yoOnelik baba meslegi degiskeni ile
fenomenlerden etkilenme diizeylerine yonelik anket sorulari ele alinarak capraz tablo
olusturulmustur. Tablodan elde edilen dagilimlarda anlamli bir iliskinin olup olmadigi

Ki-kare testi kullanilarak analiz edilmistir.
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Tablo 8. Baba Meslek Durumu Degiskeni ile Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine iliskin Capraz Tablo

BABA MESLEK DURUMU
Kag¢ Fenomen Takip Ediyor Memur Isci Esnaf Ciftci Diger Toplam Sd X2 P
1-3 16(%16,8) 47(%37,6) 20(%29,9) 5(%35,7) 25(%25,3) 113(%28,2)
4-7 25(%26,3) 26(%20,8) 12(%17,9) 4(%28,6) 20(%20,2) 87(%21,8)
8-10 24(%25,3) 13(%10,4) 12(%17,9) 1(%7,1) 13(%13,1) 63(%15,8) 10 2300 065
10+ 29(%30,5) 39(%31,2) 23(%34,3) 4(%28,6) 41(%41,4) 136(%34,0)
Hangi Tip Fenomenleri Takip Ediyor Memur Isci Esnaf Ciftei Diger Toplam Sd X2 P
Unliiler 45(%47,4) 87(%69,6) 42(%62,7) 9(%64,3) 58(%58,6) 241(%60,3)
Sanatgilar 16(%16,8) 16(%12,8) 13(%19,4) 2(%14,3) 19(%19,2) 66(%16,5)
Uzmanlar 7(%7,4) 1(%1,6) 1(%1,5) 1(%7,1) 1(%1,0) 12(%3,0) 20 26,328 155
Politikacilar 3(%3,2) 5(%4,0) 0(%0,0) 1(%7,1) 4(%4,0) 13(%3,3)
Instabloggerlar 13(%13,7) 7(%5,6) 6(%9,0) 0(%0,0) 9(%9,1) 35(%8,8)
Youtuberlar 11(%11,6) 8(%6,4) 5(%7,5) 1(%7,1) 8(%8,1) 33(%8,3)
Fenomenler Hakkinda Ne Diisiiniiliiyor Memur Isci Esnaf Ciftci Diger Toplam Sd X2 P
Dogal 2(%2,1) 5(%4,0) 3(%4,5) 3(%21,4) 6(%6,1) 19(%4,8)
Yapmactk 38(%40,0) 62(%49,6) 34(%50,7) 7(%50,0) 47(%47,5) 188(%47,0) 1o 21698 a1
Eglenceli 49(%51,6) 52(%41,6) 26(%38,8) 2(%14,3) 35(%35,4) 164(%41,0)
Bilgilendirici 6(%6,3) 6(%4,8) 4(%6,0) 2(%14,3) 11(%11,1) 29(%7,2)
Fenomenler Giivenli Mi Memur Isci Esnaf Ciftci Diger Toplam Sd X2 P
Evet 34(%35,8) 42(%33,6) 24(%35,8) 6(%42,9) 32(%32,3) 138(%34,5) A 807 038
Hayir 61(%64,2) 83(%66,4) 43(%64,2) 8(%57,1) 67(%67,7) 262(%65,5)
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Tablo 8 (Devam). Baba Meslek Durumu Degiskeni Ile Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine iliskin Capraz Tablo

Fenomenlerin Kisisel Paylagimlari lgisini

Cekiyor Mu Memur Isci Esnaf Ciftci Diger Toplam Sd X2 P
Bazen 50(%52,6) | 70(%56,0) | 33(%49,3) | 11(%78,6) | 56(%56,6) 220(%55,0)
Cogu Zaman 16(%16,8) | 18(%14,4) | 14(%20,9) | 1(%7,1) 12(%12,1) 61(%15,3) " ot
Hep cekiyor 5(%5,3) 4(%3,2) 3(%4,5) 0(%0,0) 3(%3,0) 15(%3,8) ’ 841
Hig gekmiyor 24(%25,3) | 33(%264) | 17(%254) | 2(%143) | 28(%28,3) 104(%26,0)
Fenomenlerin Sponsorlu Icerikleri Ilgisini . o o
Cekiyor Mu P ¢ g Memur Isci Esnaf Ciftei Diger Toplam Sd X2 P
Bazen 34(%35,8) | 57(%456) | 27(%40,3) | 7(%50,0) | 49(%49,5) 174(%43,5)
Cogu Zaman 14(%14,7) 8(%6,4) 8(%11,9) 1(%7,1) 9(%9,1) 40(%10,0)

ili 0, 0, 0,
Hep Etkiliyor 3(%3,2) 5(%4,0) 3(%4.5) 0(%0,0) 2(%2,0) 13(%3,3) " 8,746 724
Hig Etkilemiyor 44(%46.3) | 55(%44,0) | 29(%433) | 6(%42,9) | 39(%39,4) 173(%43,3)
Fenomenlerin Tavsiyelerini Dikkate L o .
Aliyor Mu y Memur Isci Esnaf Ciftci Diger Toplam Sd X2 P
Bazen 48(%50,5) | 65(%52,0) | 36(%53,7) | 7(%50,0) | 52(%52,5) 208(%52,0)
Cogu Zaman 13(%13,7) | 21(%16,8) | 11(%16,4) | 3(%214) | 16(%16.2) 64(%16,0)
Her Zaman 1(%1,1) 3(%2,4) 1(%1,5) 0(%0,0) 3(%3,0) 8(%2,0) 12 3,085 995
Hicbir Zaman 33(%34,7) | 36(%28,8) | 19(%284) | 4(%286) | 28,(%283) | 120(%30,0)
Fenomenleri Hangi Amagla Takip Ediyor Memur Isci Esnaf Ciftci Diger Toplam Sd X2 P
Paylastiklar1 Bilgilendirici Igeriklerden
Fa§ daﬁanmak & ¢ 38(%40,0) | 58(%46,4) | 25(%37,3) | 8(%57,1) | 40(%40,4) 169(%42,3)
Giindelik Yasamda Yaptiklari takip 35%36.8) | 34(%272) | 17(%254) | 3(%21.4) | 27(%27.3) | 116(%29.0)
Etmek
Tavsiye Ettikleri Uriinleri Degerlendirmek 10(%10,5) 11(%8,8) 12(%17,9) 1(%7,1) 15(%15,2) 49(%12,3) 1 10.201 508
Gezdikleri Yerleri Gormek 12(%12,6) | 22(%17,6) | 13(%194) | 2(%143) | 17(%17.2) 66(%16,5) ’ ’
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Tablo 8 (Devam). Baba Meslek Durumu Degiskeni Ile Ogrencilerin Fenomenlerden Etkilenme Diizeylerine iliskin Capraz Tablo

Fenomen Olmak Istiyor Mu Memur Isci Esnaf Ciftci Diger Toplam Sd X2 P
Evet 33(%34,7) 47(%37,6) 29(%43,3) 4(%28,6) 38(%38,4) 151(%37,8)

Hayir 62(%65,3) 78(%62,4) 38(%56,7) | 10(%71,4) 61(%61,6) 249(%62,3) 4 1,760 ,780
Sosyal Medya Akimlarina Katiltyor Mu Memur Isci Esnaf Ciftei Diger Toplam Sd X2 P
Evet 30(%31,6) 39(%31,2) 20(%29,9) 4(%28,6) 36(%36,4) 129(%32,3) 4 1,113 892
Hayir 65(%68,4) 86(%068,8) 47(%70,1) | 10(%71,4) 63(%63,6) 271(%67,8)

Fenomen Olan Seyleri Taklit Eder Mi Memur Isci Esnaf Ciftci Diger Toplam Sd X2 P
Evet 60(%63,2) 82(%65,6) 32(%47,8) 8(%57,1) 66(%066,7) 248(%62,0) 4 7,563 ,109
Hayir 35(%36,8) 43(%34,4) 35(%52,2) 6(%42,9) 33(%33,3) 152(%38,0)

112




Tablo 8’deki bulgulara gére baba meslek durumu ile fenomenlerden etkilenme

diizeylerine iliskin degerler sirasiyla su sekildedir;

“Baba meslek durumu” ile” sosyal medyada takip ettigi fenomenlerin sayis1”
degiskeni arasinda anlamli bir iligki vardir (X?=25,300; P<0,05). Baba meslek durumu;
memur olanlarin, %16,8°1 1-3 fenomeni, %26,3’1i 4-7 fenomeni, %25,3’i 8-10 fenomeni,
%30,5’1 ise 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir. Is¢i olanlarin, %37,6’s1 1-3
fenomeni, %20,8’i 4-7 fenomeni, %10,4’t4 8-10 fenomeni, %31,2’si de 10+ fenomeni
takip ettiklerini belirtmislerdir. Esnaf olanlarin, %29,9’u 1-3 fenomeni, %17,9’u 4-7
fenomeni, %17,9’u 8-10 fenomeni, %34,3’4 ise 10+ fenomeni takip ettiklerini
belirtmislerdir. Cit¢i olanlarin, %35,7’si 1-3 fenomeni, %28,6’s1 4-7 fenomeni, %7,1°1
8-10 fenomeni, %28,6’s1 de 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir. Diger meslek
grubunda olanlarm, %25,3’i 1-3 fenomeni, %20,2’si 4-7 fenomeni, %13,1’1 8-10

fenomeni, %41,4°1 ise 10+ fenomeni takip ettiklerini belirtmislerdir.

“Baba meslek durumu” ile “en c¢ok hangi tip fenomenlerin takip edildigi”
degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur (X?= 26,328; P>0,05). Baba meslek durumu;
memur olanlarin %47,4’0 unlileri, %16,8’i sanatcilari, %7,4’t4 uzmanlari, %3,2’si
politikacilar, %13,7’si instabloggerlari, %11,6’s1 ise youtuberlar1 takip ettiklerini
belirtmislerdir. Isci olanlarin %69,6’s1 tnliileri, %12,8’i sanatcilari, %1,6’s1 uzmanlari,
%4,0’1 politikacilari, %5,6’s1 instabloggerlari, %6,4’1 ise youtuberlar takip ettiklerini
belirtmislerdir. Esnaf olanlarin %62,7°si tinliileri, %19,4’0 sanatcilari, %1,5’1 uzmanlari,
%0,0’1 politikacilari, %9,0’1 instabloggerlari, %7,5’1 ise youtuberlar: takip ettiklerini
belirtmislerdir. Cift¢i olanlarin, %64,3’1 tinliileri, %14,3’1 sanatgilari, %7,1°1 uzmanlari,
%7,1’1 politikacilari, %0,0’1 instabloggerlar1, %7,1’1 ise youtuberlar: takip ettiklerini
belirtmislerdir. Diger meslek grubunda olanlarin, %58,6’s1 tinliileri, %19,2’si sanatgilari,
%1,0’1 uzmanlar1, %4,0’1 politikacilari, %9,1°1 instabloggerlari, %,1°1 ise youtuberlari

takip ettiklerini belirtmislerdir.

“Baba meslek durumu” ile “fenomenler hakkinda ne diisiiniildiigi” degiskeni
arasinda anlamli bir iligki vardir (X?= 21,698; P<0,05). Baba meslek durumu; memur
olanlarin, %2,1’i fenomenleri dogal, %40,0’1 yapmacik, %51,6’s1 eglenceli, %6,3’i ise
bilgilendirici bulmaktadirlar. Isci olanlarm, %4,0’ii fenomenleri dogal, %49,6’s1
yapmacik, %41,6’s1 eglenceli, %4,8’1 ise bilgilendirici bulmaktadirlar. Esnaf olanlarin,
%4,5’1 fenomenleri dogal, %50,7’si yapmacik, %38,8’i eglenceli, %6,0°1 ise bilgilendirici
bulmaktadirlar. Cift¢i olanlarin, %21,4’ii fenomenleri dogal, %50,0’si yapmacik,

113



%14,3’1 eglenceli, %14,3°1 ise bilgilendirici bulmaktadirlar. Diger meslek grubunda
olanlarin, %6,1°1 fenomenleri dogal, %47,5’1 yapmacik, %35,4’l eglenceli, %11,1°1 ise

bilgilendirici bulmaktadirlar.

“Baba meslek durumu” ile “fenomenlerin paylastig1 iceriklerin gilivenilir
oldugunu diisiinme” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X?=,807; P>0,05). Baba
meslek durumu; memur olanlarin, %35,8’1, is¢i olanlarin, %33,6’s1, esnaf olanlarin,
%35,8’1, ¢iftei olanlarin, %42,9°u, diger meslek grubunda olanlarin %32,3’1i evet glivenli
cevabim vermislerdir. Baba meslek durumu; memur olanlarin, %64,2’si, is¢i olanlarin,
%66,4’1, esnaf olanlarin, %64,2si, cift¢i olanlarin, %57,1°1, diger meslek grubunda

olanlarin %67,7’si hayir giivenli degil cevabini vermislerdir.

“Baba meslek durumu” ile “fenomenlerin kisisel paylasimlarimin ilgi ¢ekme
durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X?= 7,249; P>0,05). Baba meslek
durumu; memur olanlarin, %52,6’s1 bazen, %16,8’1 ¢ogu zaman, %5,3’1 hep ¢ekiyor,
%25,3’1i hi¢ cekmiyor cevaplarini vermislerdir. Isci olanlarin, %56, s1 bazen, %14,4°i
¢ogu zaman, %3,2°si hep ¢ekiyor, %26,4’ii hi¢c ¢ekmiyor cevaplarini1 vermislerdir. Esnaf
olanlarin, %49,3’li bazen, %20,9’u ¢ogu zaman, %4,5°1 hep c¢ekiyor, %0,0’1 hi¢ cekmiyor
cevaplarimi vermislerdir. Cift¢i olanlarin, %78,6’s1 bazen, %7,1’i ¢ogu zaman, %0,0°1 hep
cekiyor, %14,3’i hi¢ ¢ekmiyor, diger meslek grubunda olanlarin, %56,6’s1 bazen,
%12,1’1 ¢ogu zaman, %3,0’t hep c¢ekiyor, %?28,3’ii hi¢ ¢ekmiyor cevaplarim

vermislerdir.

“Baba meslek durumu” ile “fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi cekip
¢ekmeme durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X?= 8,746; P>0,05). Baba
meslek durumu; memur olanlarin, %35,8’1, is¢i olanlarin, %45,6’s1, esnaf olanlarin,
%40,3°1, ciftgi olanlarin, %50,0’si, diger meslek grubunda olanlarin %49,5’i bazen,
memur olanlarin, %14,7’si, is¢i olanlarin, %6,4’li, esnaf olanlarin, %11,9’u, c¢iftci
olanlarin, %7,1°1, diger meslek grubunda olanlarin %9,1°1 cogu zaman, memur olanlarin,
%3,2’s1, is¢i olanlarin, %4,0’1, esnaf olanlarin, %4,5’1, ¢ift¢i olanlarin, %0,0°1, diger
meslek grubunda olanlarin %2,0’si hep etkiliyor, memur olanlarin, %46,3’1, is¢i
olanlarin, %44,0’1, esnaf olanlarin, %43,3’1, cift¢i olanlarin, %42,9’u, diger meslek

grubunda olanlarin %39,4’1 hig etkilemiyor cevaplarini vermislerdir.

“Baba meslek durumu” ile “bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip

almama ” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X?= 3,085; P>0,05). Baba meslek
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durumu; memur olanlarin, %50,5’1, is¢i olanlarin, %53,7’si, esnaf olanlarin, %50,0’si,
ciftci olanlarin, %52,5’1, diger meslek grubunda olanlarin %52,0’si bazen, memur
olanlarin, %13,7’si, is¢i olanlarin, %16,8’1, esnaf olanlarin, %16,4°1, cift¢i olanlarin,
%21,4°1, diger meslek grubunda olanlarin %16,2’si ¢ogu zaman, memur olanlarin,
%1,1°1, is¢i olanlarin, %2,4°1, esnaf olanlarin, %1,5°1, ¢ift¢i olanlarin, %0,0’1, diger
meslek grubunda olanlarin %3,0’{i her zaman, memur olanlarin, %34,7’si, is¢i olanlarin,
%28,8’1, esnaf olanlarin, %28,4’1, ¢ift¢i olanlarin, %28,6’s1, diger meslek grubunda

olanlarin %28,3’1 higbir zaman cevaplarin1 vermislerdir.

“Baba meslek durumu” ile “fenomenleri hangi amacla takip edildigi” ifadesi
arasinda degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur (X?= 10,201; P>0,05). Baba meslek
durumu; memur olanlarin, %40,0’1, is¢i olanlarin, %46,4’1i, esnaf olanlarin, %37,3’1,
ciftci olanlarin, %57,1°1, diger meslek grubunda olanlarin %40,4’i paylastiklar:
bilgilendirici igeriklerden faydalanmak, memur olanlarin, %36,8’i, is¢i olanlarin,
%27,2’si, esnaf olanlarin, %25,4°1, ¢ift¢i olanlarm, %21,4’1, diger meslek grubunda
olanlarin %27,3’1i glindelik yasamda yaptiklarini takip etmek, memur olanlarin, %10,5°1,
is¢i olanlarin, %8,8’1, esnaf olanlarin, %17,9’u, ¢ift¢i olanlarin, %7,1°1, diger meslek
grubunda olanlarin %15,2’si tavsiye ettikleri tirtinleri degerlendirmek, memur olanlarin,
%12,6s1, is¢i olanlarin, %17,6’s1, esnaf olanlarin, %19,4°, ¢ift¢i olanlarin, %14,3°1,
diger meslek grubunda olanlarin %17,2’si gezdikleri yerleri gérmek cevaplarim

vermislerdir.

“Baba meslek durumu” ile “fenomen olmak istegi” degiskeni arasinda anlamli bir
iliski yoktur (X?= 1,760; P>0,05). Baba meslek durumu; memur olanlarin, %34,7’si, is¢i
olanlarin, %37,6’s1, esnaf olanlarin, %43,3°1, ciftgi olanlarin, %28,6’s1, diger meslek
grubunda olanlarin %28,4’#i evet cevabini vermiglerdir. Baba meslek durumu; memur
olanlarin, %65,3’1, isci olanlarin, %62,4’1i, esnaf olanlarin, %56,7’si, ¢it¢i olanlarin,

%71,4°1, diger meslek grubunda olanlarin %61,6’s1 hayir cevabini vermislerdir.

“Baba meslek durumu” ile “sosyal medyada yapilan akimlara katilma” degiskeni
arasinda anlamli bir iligki yoktur (X?= 1,113; P>0,05). Baba meslek durumu; memur
olanlarin, %31,6’s1, is¢i olanlarin, %31,2°si, esnaf olanlarin, %29,9’u, ¢ift¢i olanlarin,
%28,6’s1, diger meslek grubunda olanlarin %36,4’1i evet cevabin1 vermislerdir. Baba
meslek durumu; memur olanlarin, %68,4’1, is¢i olanlarin, %68,8’i, esnaf olanlarin,
%70,1’1, cift¢i olanlarin, %71,4’1, diger meslek grubunda olanlarin %63,6’s1 hayir

cevabini vermislerdir.
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“Baba meslek durumu” ile “fenomen olan seyleri taklit etme” degiskeni arasinda
anlamli bir iliski yoktur (X?>= 7,563; P>0,05). Baba meslek durumu; memur olanlarin,
%63,2’si, is¢i olanlarin, %65,6’s1, esnaf olanlarin, %47,8’1, cift¢i olanlarin, %57,1°1,
diger meslek grubunda olanlarin %66,7’si evet cevabini vermislerdir. Baba meslek
durumu; memur olanlarin, %36,8’1, is¢i olanlarin, %34,4°1, esnaf olanlarin, %52,2’si,
citci olanlarin, %42,9’u, diger meslek grubunda olanlarin %33,3’ hayir cevabini

vermisglerdir.

Baba meslek durumu ve fenomenlerden etkilenme diizeylerine iliskin genel bir
degerlendirme yapildiginda: Memur, esnaf ve diger meslek grubunda yer alan babalarin
cocuklart 10+ fenomeni takip etmektedir, is¢i ve ¢iftgi meslek grubunda olanlar ise 1-3
fenomeni takip etmektedir. Tiim meslek grubunda yer alanlar en ¢ok {tinliileri takip
etmektedirler. Babast memur olan 6grenciler fenomb5enleri eglenceli, diger meslek
grubunda yer alanlar ise fenomenleri yapmacik bulmaktadirlar. Tiim meslek gruplari,
fenomenlerin  glivenli olmadiklarmi digiinmektedirler. Tim meslek gruplari,
fenomenlerin kisisel paylasimlariyla bazen ilgilendiklerini belirtmislerdir. Babast memur
ve esnaf olan Ogrenciler fenomenlerin sponsorlu igeriklerinden hi¢ etkilenmediklerini
belirtirken, is¢i, ciftci ve diger meslek grubunda yer alan babalarin ¢ocuklari, bazen
etkilendiklerini ifade etmislerdir. Hepsi fenomenleri paylastiklar1 bilgilendirici
iceriklerden faydalanmak i¢in takip etmektedir. Tiim meslek gruplarinda, fenomen olmak
istememekte ve akimlara katilmamaktadirlar. Babasi esnaf olan 6grenciler hari¢ digerleri

fenomenleri taklit ettiklerini ifade etmislerdir.
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SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Sosyal medya birey-toplum agisindan birgok konu ile iliskilendirilebilir ancak bu
calismada sosyal medyanin fenomenleri 6n planda tutulmustur. Web 2.0 teknolojileri ile
birlikte paylasimci ve katilimci internet sitelerinin sayisi hizla artmistir. Bloglar ile
baslayan “sosyal medya” veya “yeni medya” siireci, Facebook, Twitter, Instagram,
Youtube gibi platformlarla bugiin diinyada milyarlarca insanin siirekli olarak baglh
bulundugu bir mecra haline gelmistir. Durum bu sekilde olunca bireyler sosyal medyada
fazlasiyla aktif olmaya baglamis boylece kendilerini 6zgiir hissettikleri ve istedikleri
kisiler olduklar1 profiller olusturmuslardir. Kimilerinin dogal, kimilerinin yapmacik,
kimilerinin eglence amagli, kimilerinin ise ticaret amagli kullandigi sosyal medyada
paylagimlar artmistir. Baz1 paylagimlar digerlerinden c¢ok ilgi gorerek fark yaratmis ve
birden patlama yasayarak hepimizin farkinda olmadan diline dolanan akimlar ve
fenomenler haline gelmistir. Fenomenler bu ¢aligmanin ana temasini olusturmaktadir.
Bunlarin yaninda yaptiklar1 paylasimlarla giindeme gelen fenomen bireylerde vardir. Bu
isimler sosyal medyada ¢ok fazla kisi tarafindan takip edilmekte ve takipgilerini
etkileyebilmektedir. Bu caligsma ile lise 6grencilerinin, sosyal medyayi nasil ve ne kadar
kullandiklari, sosyal medya kullanim1 sebebiyle aileleriyle problem yasayip
yasamadiklari, ka¢ fenomen takip ettikleri, hangi tip fenomenleri takip ettikleri,
fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almadiklar1 gibi arastirmamizin anketinde sorulan
sorularla bu konudaki fikir ve diisiinceleri degerlendirmeye alinmistir. Bu konunun
secilme sebebi son yillarda fenomenlerin ¢ok ilgi ¢ekmesi ve giindeme gelmesidir.
Youtuberlar, Instabloggerlar, TikTok ¢ekenler vs. bir ¢ok mecrada fenomen olan kisiler
herkesin bildigi ve takip ettigi kisiler olmus ve toplumsal yasantimizda degisimlere sebep
olmuslardir. Ornegin bazilar1 aligveris konusunda takip ettigi fenomenlerden etkilenirken
bazilar1 TikTok’ta fenomen olan akimlar1 cekmeye ¢alisabilmektedirler. Bu durum sosyal
medyay1 ¢ogunlukla kullanan lise genglerinin fenomenlerle ilgili goriis ve diistincelerini

onemli hale getirmis ve arastirmaya deger bir konu olarak gdriilmiistiir.

Sosyal medyanin gelisimi hizli bir sekilde gerceklesmis, insanlar {izerinde
hakimiyet kurmasi da bir o kadar hizli olmustur. Medya tizerinden yasadigimiz bu hizl
gecisler bizi olumlu ve olumsuz olarak etkilemis ancak cagimiza ayak uydurmak adina
herkes bu dijital ortama katilmistir. Ozellikle Z kusag1 bu dijital ortamin i¢ine dogmus ve
dijital diinyaya hakim bireyler olmuslardir. Bu durum Z kusaginin kiiciik yaslarda sosyal

medya ile tanigmasina sebep olmustur. Sosyal medyay: kullanmak ile sosyal medyaya
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bagimli olmak arasinda bir fark vardir. Sosyal medyayr giiniimiizde artik herkes
kullanmaktadir ancak sosyal medyada ne kadar siire harcandigi, girilmediginde
huzursuzluk hissedilmesi gibi durumlar sosyal medyaya bagimliligin ne derecede
oldugunu bize gdstermektedir. Ornegin sosyal medya bagimlis1 bireyler sosyal medyada
her gordiigli akimi ¢ekmeye calisarak zamaninin birgogunu sosyal medya platformlarinda
gecirebilir. Bunun yaninda fenomenleri ¢ok yakindan takip eden, hikayelerini, videolarin
aninda goren, begenen onu taklit eden veya 6nerdikleri hemen her seyi almaya ¢alisan
kisiler de vardir. Bu kisilerin sosyal medya bagimlilig1 aile iliskilerini énemli Olglide
etkilemektedir. Clinkii zamaninin ¢ogunu sosyal medyada geciren birey aile icerisindeki
rollerini gergeklestiremez ve aile iiyeleriyle kaliteli vakit geciremez. Bu durum aile
yapilarinda bozulma meydana getirmektedir. Ornegin giindiiz kusag1 programlarinda aile
ici gecimsizliklerin ¢ogunda, bilingsiz sosyal medya kullanimi yer almaktadir. Aile
kurumunda meydana gelen bu bozulma toplumsal yapiyr da olumsuz etkilemektedir.
Diger bir durum ise fenomenlerin 6nerdikleri tiim seyleri almaya ¢alisan kisiler tiiketim
anlaminda asirihiga gidebilmektedir. Insanlar artik ihtiyaclari olmasa dahi fenomenin
Onerdigi tirlinli almak icin ¢caba gdstermektedir. Reklami yapilan iiriin herkeste varmis ve
sanki temel ihtiyagmig¢asina bireylere sunulmaktadir. Tiim bu durumlar lise 6grencileri
iginde gecerlidir. Fenomenlerin lise 6grencileri tizerindeki etkilerini incelemek igin
yapilan bu ¢alismada, katilimcilarin sosyal medya bagimlisi bireyler olmadiklar1 sonucu

cikarilmistir.

Bu c¢alismanin ilk boliimiinde medya, sosyal medya, sosyal medyanin 6zellikleri,
sosyal medya kullanim oranlari, sik kullanilan sosyal medya platformlari, sosyal medya
ile yeniden sekillenen tiiketim davranislari, aile iligkileri, bos zamanlar kurumu ve sosyal
medya bagimlilig1 yer almaktadir. Sosyal medya fenomenleri agiklanmaya ¢aligilmis ve
ornekler verilmistir. Sonrasinda sosyal medyanin giindelik yasama ve sosyal iligkilere
etkileri bashg bulunmaktadir. ikinci béliimde ise arastirmanin metodolojisine yer
verilmistir. Arastirmanin son boliimde ise bulgular ve yorumlar bulunmaktadir. Sosyal
medya kullanimi ile ilgili bulgular katilimcilarin sosyal medyay: verimli bir sekilde
kullandiklarin1 gostermistir. Katilimcilarimizdan elde ettigimiz verilere goére sosyal
medyada ¢ok uzun saatler ge¢irmemektedirler. Bunun disinda sosyal medyada takip eden
kisiler ve takip ettikleri kisilerin sayilarimi, aldiklar1 begeni sayilarmi
onemsememektedirler. Aile ile belli bir vakit gecirildigi ve sosyal medya kullanimi

sebebiyle sorun yasamadiklari saptanmistir. Arastirmamizin problem ciimlelerine yonelik
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yaptigimiz analiz sonuglarina gore ise; cinsiyet ile fenomenlerden etkilenme diizeylerine
iligkin verilerde baz1 sorularda anlamli bir iliski bulunmus bazilarinda bulunmamustir.
Genel olarak kiz ve erkek oOgrencilerin verdigi cevaplar birbirine yakindir. Yas
degiskenine baktigimizda yas gruplarina gore farkliliklar gozlense de fenomenlerden
onemli Olclide etkilenen bir yas grubu yoktur. Anne-Baba egitim durumuna gore
degerlendirme yaptigimizda anne-baba egitim diizeyi arttikga daha ¢ok fenomen takip
etseler de c¢ogunluk fenomenleri yapmacik bulmakta ve giivenilir olmadiklarini
diisiindiikleri i¢in tavsiyelerini dikkate almamaktadirlar. Anne-Baba meslek gruplarinda
ise onemli Olciide bir farklilik gozlenmemistir. Hemen hepsi yakin cevaplar vermislerdir.
Ancak, tiim bu degiskenlerle ilgili ortaya ¢ikan sonuglarda ¢ogunluk fenomen olmak
istememekte, akimlara katilmamakta ancak sosyal medya fenomenlerini taklit
etmektedirler. Bu durum bir tezatlik olustursa da taklit etme durumunu eglence amagh
yaptiklarini sdyleyebiliriz. Tiim bu sonuglar dogrultusunda Usak ilindeki, dort okulda
uyguladigimiz ankette katilan lise 6grencilerinin, fenomenlerden énemli olgiide ve her
anlamda etkilenecegini diisiiniirken ¢ogunlugunun verdigi cevaplara gore fenomenlerden

etkilenme diizeylerinin oldukea diisiik oldugu tespit edilmistir.

Literatiirde benzer ¢aligmalara bakildiginda, Sungur (2024) yaptig1 arastirma
sonucunda fenomenlere yoOnelik tutumun; satin alma niyeti iizerine etkisi oldugu,
cinsiyete, demografik duruma ve yasa gore farklilik gosterdigi sonucuna ulagmistir. Bu
sonuglar ¢calismamizla paralellik gostermektedir. Koban (2024)’1n yaptig1 arastirmada
sosyal medya fenomenlerine yonelik alginin giiven ve seffaflik boyutlar1 pozitif olmasi
sebebiyle takipciler ve fenomenler arasinda bir yakinlik oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu
aragtirmada da sosyal medya fenomenlerine duyulan giiven ve fenomenlerin tavsiyelerini
dikkate alma durumu birbirleriyle baglantilidir, bu sebeple sonuclar birbirine yakindir.
Ayni sekilde Taysi (2022) arastirmasinda sosyal medya fenomenlerine giiven ne kadar
artarsa satin alma niyetinin de o kadar arttig1 sonucuna ulagmistir. Bunun yaninda
fenomenlere ve tavsiye ettikleri liriinlere yonelik diistincelerin erkek ve kadinlar arasinda
farklilik gosterdigini belirtmistir. Bager (2020) yaptig1 aragtirmada satin alma kararlarinin
sosyo-demografik 6zelliklere gore incelenmesi sonucunda kadinlarin erkeklerden, anne
ve babalar1 iiniversite ve lise mezunu olanlarin, ortaokul mezunu olanlardan anlamli
olarak daha fazla satin alma kararina sahip oldugu sonucuna ulagsmistir. Anne-baba
mezuniyet durumlarina gore bu arastirmada satin alma niyetleri lizerinde bir farklilik

saptanmamustir. Ancak anne — baba egitim durumu arttik¢a takip ettikleri fenomen
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sayilar ve takip ettikleri fenomenlerin tiirleri degisiklik gostermistir. Cevher (2019)°da
sosyal medya fenomenlerinin tiiketici algis1 ve satin alma niyeti {izerine etkisini inceledigi
arastirmasinda fenomenlerin tiiketici satin alma kararlarini etkiledigi sonucuna ulagmustir.
Celik (2016) yaptigi arastirmada sosyal medya kullanimi sebebiyle aileleri ve
cevresindekilerle sorun yasamadiklari sonucuna ulagmigtir. Bu arastirmada da ayni
sonuca ulagilmis ve katilimcilarimizin sosyal medya kullanimi sebebiyle aileleriyle sorun

yasamadiklar1 saptanmuistir.
Calisma sonucuna iligkin getirilebilecek oneriler:

e Ogrencilere sosyal medya kullanimina yonelik egitimler verilebilir. Sosyal

medyay1 dogru ve verimli kullanmak giindelik yasamlarini sekteye ugratmayacaktir.

e Sosyal medyada gegirilen zamana dikkat edilmeli ve sosyal medya kullaniminin

aile iligkilerini olumsuz etkilemesinin dniine gecilmelidir.

e Sosyal medya bir¢cok alanda isimizi kolaylastirmaktadir. Bu nedenle sosyal

medyay1 amag olarak degil ara¢ olarak kullanilmalidir.

e Sosyal medya fenomenlerinin tavsiye ettikleri {riinleri sadece onlar tavsiye
ettigi i¢in degil, gergekten ihtiyagsa ve o iirlin, istenilen 6zellikleri kapsayan bir iiriinse

alinmalidir.

¢ Sosyal medyada fenomenleri takip ederken bize bir seyler katabilecek, faydali

igerikler iireten fenomenler takip edilebilir.

Arastirmanin genel problemi; sosyal medyada fenomen olan kisilerin, lise
ogrencilerinin aile iliskileri, glindelik yasam pratikleri ve tiiketim aligkanliklari tizerinde
ne tiir etkileri vardir? Seklindedir. Bu baglamda arastirmamizin alt problemleriyle ilgili

olarak elde edilen sonuglar su sekilde siralayabilir:

1. Cinsiyet degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin sayisi, en ¢ok
hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne diisiiniildiigii, fenomenlerin
paylastig1 iceriklerin giivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel paylasimlarinin
ilgi cekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip ¢ekmeme durumu, bir
sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal medya fenomenlerinin
hangi amagla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada yapilan akimlara

katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi seyleri giinliik
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yasantida eglence amagli taklit etme degiskenleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir

iligki var midir?

a. “Cinsiyet” ile” sosyal medyada takip ettigi fenomenlerin sayis1” degiskeni

arasinda anlaml bir iligki yoktur.

b. “Cinsiyet” ile “en ¢ok hangi tip fenomenlerin takip edildigi” degiskeni arasinda

anlamli bir iliski vardir.

c. “Cinsiyet” ile “fenomenler hakkinda ne diisiiniildigli” degiskeni arasinda

anlaml bir iligki yoktur.

d. “Cinsiyet” ile “fenomenlerin paylastigi iceriklerin giivenilir oldugunu

diisiinme” degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur.

e. “Cinsiyet” ile “fenomenlerin kisisel paylasimlarinin ilgi ¢ekme durumu”

degiskeni arasinda anlaml bir iliski yoktur.

f. “Cinsiyet” ile “fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip ¢ekmeme

durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur.

g. “Cinsiyet” ile “bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama ”

degiskeni arasinda anlamli bir iligki vardir.

h. “Cinsiyet” ile “fenomenleri hangi amagla takip edildigi” degiskeni arasinda

anlamlz bir iligki yoktur.

i. “Cinsiyet” ile “fenomen olmak istegi” degiskeni arasinda anlamli bir iligki

vardir.

J. “Cinsiyet” ile “sosyal medyada yapilan akimlara katilma” degiskeni arasinda

anlamli bir iligki yoktur.

k. “Cinsiyet” ile “fenomen olan seyleri taklit etme” degiskeni arasinda anlamli bir

iliski vardir.

2. Yas degiskeni sosyal medyada takip edilen fenomenlerin sayisi, en ¢ok hangi
fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne diisiiniildiigii, fenomenlerin
paylastig1 iceriklerin glivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel paylasimlarinin
ilgi cekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip cekmeme durumu, bir
sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal medya fenomenlerinin

hangi amagla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada yapilan akimlara
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katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi seyleri giinliik
yasantida eglence amagh taklit etme degiskenleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir

iliski var midir?

a. “Yas” ile” sosyal medyada takip ettigi fenomenlerin sayis1” degiskeni arasinda

anlamli bir iligki vardir.

b. “Yas” ile “en ¢ok hangi tip fenomenlerin takip edildigi” degiskeni arasinda

anlaml bir iliski vardir.

C. “Yas” ile “fenomenler hakkinda ne diisiintildiigii” degiskeni arasinda anlamli

bir iligki yoktur.

d. “Yas” ile “fenomenlerin paylastigi iceriklerin giivenilir oldugunu diigiinme”

degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur.

e. “Yas” ile “fenomenlerin kisisel paylasimlarinin ilgi ¢gekme durumu” degiskeni

arasinda anlamli bir iligki yoktur.

f. “Yas” ile “fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip ¢ekmeme durumu”

degiskeni arasinda anlaml bir iliski yoktur.

g- “Yas” ile “bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama ”

degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur.

h. “Yas” ile “fenomenleri hangi amagla takip edildigi” degiskeni arasinda ifadesi

arasinda anlamli bir iligki yoktur.
I. “Yas” ile “fenomen olmak istegi” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur.

J- “Yas” ile “sosyal medyada yapilan akimlara katilma” degiskeni arasinda anlamli

bir iligki vardir.

K. “Yag” ile “fenomen olan seyleri taklit etme” degiskeni arasinda anlamli bir

iliski vardir.

3. Anne egitim durumu degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin
sayis1, en ¢ok hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne diistintildiigi,
fenomenlerin paylastigi igeriklerin giivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel
paylasimlarinin ilgi ¢ekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi cekip
¢cekmeme durumu, bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal

medya fenomenlerinin hangi amagla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada
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yapilan akimlara katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi
seyleri giinlik yasantida eglence amagli taklit etme degiskenleri arasinda istatistiksel

olarak anlaml1 bir iliski var midir?

a. “Anne egitim durumu” ile” sosyal medyada takip etti§i fenomenlerin sayis1”

degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir.

b. “Anne egitim durumu” ile “en ¢ok hangi tip fenomenlerin takip edildigi”

degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir.

C. “Anne egitim durumu” ile “fenomenler hakkinda ne diistintildiigii” degiskeni

arasinda anlamli bir iligki yoktur.

d. “Anne egitim durumu” ile “fenomenlerin paylastigi igeriklerin giivenilir

oldugunu diisiinme” degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur.

e. “Anne egitim durumu” ile “fenomenlerin kisisel paylasimlarinin ilgi ¢cekme

durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir.

f. “Anne egitim durumu” ile “fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip

¢ekmeme durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur.

g. “Anne egitim durumu” ile “bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate

alip almama ” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur.

h. “Anne egitim durumu” ile “fenomenleri hangi amagcla takip edildigi” degiskeni

arasinda ifadesi arasinda anlamli bir iligki yoktur.

I. “Anne egitim durumu” ile “fenomen olmak istegi” degiskeni arasinda anlamli

bir iliski yoktur.

J- “Anne egitim durumu” ile “sosyal medyada yapilan akimlara katilma” degiskeni

arasinda anlaml bir iligki yoktur.

K. “Anne egitim durumu” ile “fenomen olan seyleri taklit etme” degiskeni arasinda

anlamli bir iligki yoktur.

4. Baba egitim durumu degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin
sayis1, en ¢ok hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne diistintildiigi,
fenomenlerin paylastig1 iceriklerin giivenilir oldugunu diistinme, fenomenlerin kisisel
paylasimlarinin ilgi ¢ekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi cekip

cekmeme durumu, bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal
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medya fenomenlerinin hangi amagla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada
yapilan akimlara katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi
seyleri giinliik yasantida eglence amagh taklit etme degiskenleri arasinda istatistiksel

olarak anlaml1 bir iliski var midir?

a. “Baba egitim durumu” ile” sosyal medyada takip ettigi fenomenlerin sayis1 ”

degiskeni arasinda anlamli bir iligki vardir.

b. “Baba egitim durumu” ile “en ¢ok hangi tip fenomenlerin takip edildigi”

degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir.

. “Baba egitim durumu” ile “fenomenler hakkinda ne diisiinildiigii” degiskeni

arasinda anlamli bir iligki vardir.

d. “Baba egitim durumu” ile “fenomenlerin paylastigi igeriklerin giivenilir
oldugunu diisiinme” degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur.

2

e. “Baba egitim durumu” ile “fenomenlerin kisisel paylasimlarinin ilgi ¢ekme

durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur.

f. “Baba egitim durumu” ile “fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip

cekmeme durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur.

g. “Baba egitim durumu” ile “bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate

alip almama ” degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur.

h. “Baba egitim durumu” ile “fenomenleri hangi amagla takip edildigi” degiskeni

arasinda ifadesi arasinda anlamli bir iligki vardir.

I. “Baba egitim durumu” ile “fenomen olmak istegi” degiskeni arasinda anlamli
bir iliski yoktur.

J- “Baba egitim durumu” ile “sosyal medyada yapilan akimlara katilma” degiskeni

arasinda anlaml bir iligki yoktur.

k. “Baba egitim durumu” ile “fenomen olan seyleri taklit etme” degiskeni arasinda

anlamli bir iliski yoktur.

5. Anne meslegi degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin sayisi,
en c¢ok hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne diisiiniildiigi,
fenomenlerin paylastig1 iceriklerin giivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel

paylasimlarinin ilgi ¢ekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip
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¢cekmeme durumu, bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal
medya fenomenlerinin hangi amagla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada
yapilan akimlara katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi
seyleri giinliik yasantida eglence amagh taklit etme degiskenleri arasinda istatistiksel

olarak anlamli bir iligki var midir?

a. “Anne meslek durumu” ile” sosyal medyada takip ettigi fenomenlerin sayist

degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir.

b. “Anne meslek durumu” ile “en ¢ok hangi tip fenomenlerin takip edildigi”

degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur.

C. “Anne meslek durumu” ile “fenomenler hakkinda ne diisiiniildiigii” degiskeni

arasinda anlamli bir iliski yoktur.

d. “Anne meslek durumu” ile “fenomenlerin paylastigi igeriklerin giivenilir

oldugunu diisiinme” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur.

e. “Anne meslek durumu” ile “fenomenlerin kisisel paylasimlarinin ilgi ¢ekme

durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur.

f. “Anne meslek durumu” ile “fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip

¢ekmeme durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur.

g. “Anne meslek durumu” ile “bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate

alip almama ” degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur.

h. “Anne meslek durumu” ile “fenomenleri hangi amagla takip edildigi” degiskeni

arasinda ifadesi arasinda anlamli bir iligki yoktur.

I. “Anne meslek durumu” ile “fenomen olmak istegi” degiskeni arasinda anlamli
bir iligki yoktur.
j- “Anne meslek durumu” ile “sosyal medyada yapilan akimlara katilma”

degiskeni arasinda anlamli bir iligki vardir.

k. “Anne meslek durumu” ile “fenomen olan seyleri taklit etme” degiskeni

arasinda anlamli bir iliski yoktur.

6. Baba meslegi degiskeni ile sosyal medyada takip edilen fenomenlerin sayisi, en
cok hangi fenomenlerin takip edildigi, fenomenler hakkinda ne disiiniildiigi,

fenomenlerin paylastig1 igeriklerin glivenilir oldugunu diisiinme, fenomenlerin kisisel
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paylasimlarinin ilgi ¢ekme durumu, fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi cekip
cekmeme durumu, bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alip almama, sosyal
medya fenomenlerinin hangi amagla takip edildigi, fenomen olma istegi, sosyal medyada
yapilan akimlara katilma, sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi
seyleri giinlik yasantida eglence amagli taklit etme degiskenleri arasinda istatistiksel

olarak anlamli bir iligki var midir?

a. “Baba meslek durumu” ile” sosyal medyada takip ettigi fenomenlerin sayis1

degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir.

b. “Baba meslek durumu” ile “en ¢ok hangi tip fenomenlerin takip edildigi”

degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur.

c. “Baba meslek durumu” ile “fenomenler hakkinda ne diistintildiigi” degiskeni

arasinda anlamli bir iligki vardir.

d. “Baba meslek durumu” ile “fenomenlerin paylastigi iceriklerin giivenilir

oldugunu diistiinme” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur.

e. “Baba meslek durumu” ile “fenomenlerin kisisel paylagimlariin ilgi ¢ekme

durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur.

f. “Baba meslek durumu” ile “fenomenlerin sponsorlu igeriklerinin ilgi ¢ekip

¢ekmeme durumu” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur.

g. “Baba meslek durumu” ile “bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate

alip almama ” degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur.

=9

h. “Baba meslek durumu” ile “fenomenleri hangi amagla takip edildigi” degiskeni

arasinda ifadesi arasinda anlamli bir iliski yoktur.

1. “Baba meslek durumu” ile “fenomen olmak istegi” degiskeni arasinda anlamli

bir iligki yoktur.

J. “Baba meslek durumu” ile “sosyal medyada yapilan akimlara katilma”

degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur.

k. “Baba meslek durumu” ile “fenomen olan seyleri taklit etme” degiskeni

arasinda anlamli bir iligki yoktur.
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EKLER

EKk 1: Arastirma da Kullanilan Anket Formu

Sayin katilime1; Bu anket formu “Sosyal Medya Fenomenlerinin Lise Ogrencileri Uzerine
Etkileri: Usak ili Ornegi” konulu arastirmaya veri toplamak amaciyla hazirlanmistir.
Arastirmanin sonuglarinin dogrulugu tiimiiyle sizin gergek diigiincelerinizi ifade etmenize
baghdir. Bu nedenle vereceginiz cevaplar tamamen gizli tutulacaktir. Boyle bir
arastirmaya,

degerli zamaniniz1 ayirip katkida bulundugunuz i¢in tesekkiir ederiz.

Tugba DEMIR
Danisman: Prof. Dr. Hiiseyin KOCAK

1. Cinsiyetiniz?
1 Erkek
O Kiz

2. Yasmiz?

0115
0116
017
118

3. Annenizin egitim durumu nedir?

O Tlkokul Mezunu

O Ortaokul Mezunu

[ Lise ve Dengi Okul Mezunu

O Yiiksekokul/Universite Mezunu

[] Lisansiistii
4. Babanizin egitim durumu nedir?

[ Tlkokul Mezunu
O Ortaokul Mezunu

[ Lise ve Dengi Okul Mezunu
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O Yiiksekokul/Universite Mezunu

O] Lisanstistii

5. Annenizin meslegi nedir?
1 Memur

O isci

O Esnaf

[ Ev Hanimi

[ Diger

6. Babanizin meslegi nedir?
0 Memur

O Isci

O Esnaf

O Ciftei

O] Diger

7. Sosyal medya denildiginde akliniza ilk olarak ne geliyor?
[ Anlik Erigim

O] Paylagim

O Tletisim
[1 Eglence

8. Hangi sosyal medya hesaplariniz var?

O Facebook
O Twitter
L] Instagram
O Youtube
O TikTok

9. En ¢ok hangi sosyal medya hesabinizi kullaniyorsunuz?

O Facebook
O Twitter

L] Instagram
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O Youtube
O TikTok

10. Giinde kag saatinizi sosyal medya da gegiriyorsunuz?

[ 1-3 Saat

[ 3-6 Saat

[1 6-8 Saat

[1 8-10 Saat

11. Sosyal medyay1 en ¢ok hangi amagla kullaniyorsunuz?
L] Bilgi edinmek (arastirma yapmak)
[ Giindemi takip etmek

[] Bos vakit gegirmek

[ Eglenmek

L1 Paylagimda bulunmak

[1 Diger insanlari takip etmek

[0 Fenomenleri takip etmek
12. Kullanmakta oldugunuz sosyal medya hesabinizda ortalama kag kisiyi

takip etmektesiniz?

0 50-100
0 100-200
0 200-300
1 300-400
[1 400+

13. Kullanmakta oldugunuz sosyal medya hesabinizda ortalama kag kisi sizi

takip etmektedir?
J 50-100

[J 100-200
[J 200-300
[1 300-400
[1 400+
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14. Sosyal medya hesabinizda sizi takip edenlerin sayisi sizin i¢in ne kadar
onemli?

[0 Onemli Degil

O Az Onemli

[0 Ne Onemli Ne Onemsiz

[0 Onemli

[0 Cok Onemli

15. Sosyal medya hesaplarinizda aldiginiz begeni sayisi sizin i¢in ne kadar

onemli?

[0 Onemli Degil

O Az Onemli

[0 Ne Onemli Ne Onemsiz
O Onemli

[0 Cok Onemli

16. Sosyal medyaya girmediginizde huzursuzluk hissediyor musunuz?
0 Evet

[1 Hayir

17. Sosyal medya olmadan bir giin gegirebilir misiniz?

O] Evet

[1 Hayir

18. Sosyal medya da gecirdiginiz zaman sebebiyle ailenizle sorun yasar

misiniz?

0 Bazen
[0 Cogu zaman
0 Her zaman

L1 Higbir zaman
19. Siradan bir giinde aile bireylerinizle yiiz yiize iletisim kurmak i¢in ne

kadar stire harcarsiniz?

O 30 dakika-1 saat
O 1-3 saat
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O 4-5 saat

[ 5-6 saat

20. Sosyal medyada takip ettiginiz fenomenlerin sayisi nedir?
011-3

O 4-7

0 8-10

00 10+

21. En ¢ok hangi tip fenomenleri takip ediyorsunuz?

O Unliiler (sarkic1, oyuncu, futbolcu)

[] Sanate1 (ressam, fotografci, dansgi)

[0 Uzmanlar (akademisyenler, doktorlar)

L1 Politikacilar

O Instablogger (instagram fenomenleri)

O Youtuberlar (Youtube fenomenleri)

22. Sosyal medya fenomenleri hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?
L1 Dogal

0] Yapmacik

[1 Eglenceli

O Bilgilendirici

23. Fenomenlerin paylastig1 iceriklerin giivenilir oldugunu diisiiniiyor

musunuz?

O] Evet
L1 Hayr

24. Fenomenlerin kisisel paylasimlari ilginizi ¢ekiyor mu?

L1 Bazen
[0 Cogu zaman
O] Hep ¢ekiyor

[] Hi¢ ¢ekmiyor
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25. Fenomenlerin sponsorlu igerikleri ilginizi ¢ekiyor mu?

[1 Bazen

L] Cogu zaman

O Hep etkiliyor

L1 Hig etkilemiyor

26. Bir sey alirken fenomenlerin tavsiyelerini dikkate alir misiniz?

] Bazen
L1 Cogu zaman
0 Her zaman

L] Higcbir zaman
27. Sosyal medya fenomenlerini hangi amagcla takip ediyorsunuz?

[1 Paylastiklar1 bilgilendirici igeriklerden faydalanmak
[ Giindelik yasamlarinda yaptiklarini takip etmek
L] Tavsiye ettikleri tiriinleri degerlendirmek

00 Gezdikleri yerleri gormek

28. Fenomen olmak ister misiniz?

0 Evet

[1 Hayir

29. Sosyal medyada yapilan akimlara katilir misiniz?

O] Evet

[1 Hayir

30. Sosyal medyada fenomen olan fotograf, video, sarki vs. gibi seyleri glinliik
yasantinizda eglence amach taklit eder misiniz?

O] Evet
[1 Hayir
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