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Dort boliimden olusan bu tezin birinci boliimii Giris boliimii olarak ele alinarak
literatiir taramas1 yapildi.

Ikinci bolim; Kaba Kiimenin kullanim alanlari, kaba kiime kavrami, kaba kiimelere
ait ozellikler ve teoremler ve kaba kiimelere ait yaklagimlari, yaklasim fonksiyonunun
hesaplanmasini gosteren bir 6rnekten olusmaktadir.

Uglincti bolimde, sosyal medya kavramu, tiirleri, drnekleri, sosyal medyanin
toplumsal agidan 6nemi ve Tiirkiye’de sosyal medya kullanimi ile ilgili bilgiler yer
almaktadir. Bu boliimde ayni1 zamanda, tezin orijinal kismint olusturan “Lise dgrencileri
arasinda sosyal medya kullanim aligkanliklarinin kaba kiimeler yardimiyla incelenmesi”
amaciyla 6grencilere uygulanan anketin sonuglarinin degerlendirilmesi yer almaktadir.

Dordiincii ve son boliimde ise sosyal medya kullanim aligkanliklarinin kaba kiimeler
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The first chapter of this thesis, which consists of four parts, was taken as the
Introduction part and a literature review was made.

Second chapter; It consists of an example showing the usage areas of the rough set,
the concept of rough set, the properties and theorems of rough sets, and the approximations
of rough sets, and the calculation of the approximation function.

In the third chapter, there is information about the concept of social media, its
types, examples, the social importance of social media and the use of social media in
Turkey. This section also includes the evaluation of the results of the questionnaire applied
to the students with the aim of "Examination of social media usage habits among high
school students with the help of rough sets", which is the original part of the thesis.

In the fourth and last chapter, there is the evaluation of the data obtained as a result
of the analysis of social media usage habits with the help of rough sets.
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1.GIRiS

Insanin yasamini1 devam ettirebilmek igin eksik donanimla diinyaya gelmis olmas1
onun hayatta kalabilmek i¢in siirekli i¢inde bulundugu c¢evreyi anlama ve kendi yasamsal
fonksiyonlarii devam ettirebilmek iizerine degistirme ¢abasini beraberinde getirmistir. Bu
cabanin bir {irlinli olarak bilim ve teknoloji ortaya ¢ikmistir. Temel bilimlerden biri olan

matematikte insanin dogay1 anlamlandirma ¢abasinin iirtiniidiir.

Sayilarla ilgili olarak uzun yillar ¢alisilmis olsa da kiime kavraminin kullanilmasi
oldukca vakit almustir. ilk olarak, &liimiinden ii¢ yil sonra, 1951 yilinda yaymlanan
“Sonsuzun Paradoksu” isimli ¢alismasinda Bernard Bolzano, adin1 koymadan sonsuz
kiimeler ile ilgili calismistir. Ancak kiimeler teorisinin asil kurucusu Georg Cantor’dur.
Cantor 1879-1884 yillar1 arasinda yayinladigi makalelerinde kiime teorisinin temellerini att1.
Alt kiime kavramina da yer verdigi son ¢aligmasini ise 1985 ve 1897 yillarinda iki bolim

olarak yayinladu.

Aslinda kiime teorisi sembolik mantik olarak da bilinen Aristo mantiginin dogal bir
sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Kendi basina bir ihtisas alani olmakla birlikle ayni1 zamanda
bir felsefe dali olan mantik, matematik ve bilgisayar bilimleri acisindan da oldukga
onemlidir. Aristo M.O. 300 lii yillarda, dogal yasamda gerceklesen veya giindelik hayatta
meydana gelen olaylar1 daha iyi anlamak ve dogru sonuglar elde edebilmek i¢in mantik
konusunda birgok calisma gerceklestirmistir. Ancak dogadaki belirsizlikler filozoflarin
dikkatini cektigi kadar matematikgilerinde dikkatini ¢ekmistir. Aristo mantiginin belirsiz

durumlar1 agiklamada yetersiz kaldig1 goriilmiis ve yeni arayislara girilmistir [1].

Cantor tarafindan ortaya konan klasik kiime teorisinde kiime iyi tanimlanmis
nesneler toplulugu olarak tanimlanir. Boylece bir nesnenin kiimeye ait olup olmadig1 kesin
olarak belirlenebilir. Eleman kiimeye ait ise ait olma derecesi 1, degil ise ait olma derecesi
0 ile belirtilir. Ancak evrende her seyi bu kesinlikle ifade edemeyiz. insan niifusunun
kalabaliklagsmasi, bilimsel gelismelere paralel olarak teknolojik gelismelerin hiz kazanmasi
giiniimiiziin modern hayatini ortaya koymustur. Gézlemlerimizi matematiksel olarak ifade
edebilme giiciimiiziin kiime teorisinin bize ¢izdigi sinirlar igerisinde kaldigini diisiiniirsek
yasanan gelismelerin sonucunda klasik kiime teorisinin sinirlarin1 zorlama mecburiyetimiz
anlasilir olmaktadir. Belirsizligi modelleme ve tanimlamanin 6nemini Alman fizikgi Albert

Einstein su sekilde belirtmistir: “Matematikteki kavramlar kesin olduklar1 zaman gergegi



vermezler, gercegi vermedikleri slrece de kesin degillerdir”. Klasik mantigin
tanimlayamadig1 belirsiz kavramlari matematiksel olarak ifade edebilmek icin alternatif bir

bakis agis1 dogrultusunda yeni teoriler ortaya atilmistir.

L.A.Zadeh tarafindan 1965 yilinda yayinlanan makale [2] belirsizlik durumlarinin
degerlendirilmesinde 6nemli bir doniim noktas1 oldugu kabul edilir. Zadeh bu makalesinde

muglak sinirlara sahip objelerin meydana getirdigi bulanik kiime teorisini ortaya koymustur.

Bulanik kiime teorisinde elemanin kiimeye ait olma durumu klasik kiime teorisinde
oldugu kadar kesin degildir. Elemanlarin kiimeye ait olma dereceleri {0,1} kiimesinin
elemanlart ile smirli kalmayip [0,1] aralifina genisletilmistir. Dolayisiyla her elemanin
kiimeye ait olma derecesi klasik kiimenin aksine birbirinden farkli olabilir. Bulanik kiime
teorisinin Uye olmaktan olmamaya kademeli gegisi ifade etmedeki yetenegi dogal olarak
ifade edilen belirsiz kavramlarin anlamli bir sekilde matematiksel olarak ifadesine olanak

tanimaktadir.

Modern zamanin getirisi olarak artan ¢aligma alanlari ve teknolojik gelismelerin hizla
ilerlemesi elde edilen bilgi miktarinin da ¢ogalmasina sebebiyet vermistir. Bu durum
verilerin siiflandirilmasi, ayiklanmasi, yorumlanmasi ve verilerden sonu¢ cikarilmasini
zorunlu hale getirmistir. 1982’ de Z.Pawlak tarafindan sunulan “Kaba Kiime Teorisi” [3]
bliyiik veri gruplarimin yorumlanabilmesi icin gliclii bir ara¢ olmaktadir. G. Frege’nin
belirsizlikleri modelleyebilme fikrinden esinlenilerek ortaya atilan yaklasimli kiimeler, bu

modellemelerin dzel bir uygulamasi olarak diisiiniilebilir [4].

Kaba kiime teorisi teorik anlamda bir¢ok caligmaya konu olsa da uygulama ve
miithendislik alanlarinda ¢ok fazla yer bulmustur. Kaba kiimeler lizerinde T. B. Iwinski
cebirsel yapilari [5], R. Biswas ve S. Nanda alt grup kavramini [6], N. Kuroki yaklagimli alt
halka kavramini [ 7] tantmlamis ve bu konular iizerinde ¢aligmalar yapmigtir. Normal alt grup
icin alt ve iist yaklasimlarin baz1 6zelliklerini N. Kuroki ve P. P. Wang [8] incelemislerdir.
Bu ¢alismalardan yola ¢ikarak W. Chen [9], F. Li ve Z. Zhang [10], C. Z. Wang ve D. G.
Chen [11], A. F. Ozcan ve N. Bagirmaz [12,13,14,15,16] ¢esitli calismalar yapmistir.

1999 yilina gelindiginde D. Molodtsow, farkli bir kiime teorisi olarak “Esnek Kiime”
kavramini tanimlamustir [17]. Bu klime teorisi de hem miuhendislik hem de teorik alanlarda

oldukca ragbet gormiistiir [18,19]

2002 yilinda ise J.F. Peters kaba kiimelerin genellestirilmesi olarak “Yakin Kiime”

teorisini ortaya koymustur [20]. Yakin kiimelerde verilerin gosterimi igin kaba kiimlerde



kullanilan bilgi tablolar1 yerine reel degerli fonksiyonlar kullanilir. Bunun sonucu olarak

yakin kiime teorisi matematiksel modelleme agisindan oldukca kullanighdir.

Bulanik kiimeler, kaba kiimeler ve yakin kiimeler, Cantor tarafindan tanimlanan
Klasik kiime teorisine bir alternatif olusturan degil onu tamamlayan teorilerdir. Tiim bu

teorilerin temelinde yine klasik kiime teorisi yer almaktadir.

Kaba kiimelerin klasik kiimelerin genellestirilmis bir hali olmasi gibi yakin
kiimelerde kaba kiimelerin genellestirilmis halidir. Yakin kiimeler reel degerli ¢ikarim
fonksiyonlartyla tanimlanirken bulanik kiimeler bulanik iiyelik fonksiyonuyla karakterize
edilir [21]. Her bulanik iiyelik fonksiyonu yakin kiimelerdeki ¢ikarim fonksiyonunun 6zel
bir hali oldugundan yakin kiimelerle bulanik kiimeler arasinda olduk¢a dnemli baglantilara
sahiplerdir. Benzer sekilde klasik kiime ile bulanik kiime arasinda, bulanik kiime ile esnek
kiime arasinda, esnek kiime ile yaklagimli kiime arasinda da olduk¢a 6nemli baglantilar ve
gecisler s6z konusudur. Tiim bu baglantilar farkli kiime teorilerinin birbirinin devami veya

birbirini tamamlar nitelikte olduklarinin bir gostergesidir [22].

Yiiksek lisans tezi olarak hazirlanan bu c¢alismada 6ncelikle Kaba Kiime Teorisi ile
ilgili tanim ve teoremlere yer verilmistir. Bir sonraki boliimde sosyal medya ile ilgili
kavramlara, sosyal medyanin toplumsal agidan Onemine ve {lilkemizdeki durumuna
deginilmis ve lise 0grencileri arasinda sosyal medya kullanim aligkanliklarini belirlemek
amaciyla yapilan anket caligmasi kaba kiimeler yardimiyla incelenmistir. Son boéliimde ise

calismanin degerlendirmesi yapilmistir.



2.KABA KUME TEORISi

Contor’un ortaya koydugu klasik kiime teorisinde kiime, tek olarak elemanlar ile
birlikte tanimlanir ve elemanlar hakkinda kiimeyi olusturan ortak 6zellik haricinde hig¢bir
bilgi bulunmaz. Ancak gerc¢ek hayat durumlar1 géz oniine alindiginda elde edilen bilgi ve
Olglimlerin eksik olmasi, kesin olarak belirlenememesi, artan uzmanlik alanlarina paralel
olarak edinilen bilgi miktarmin da fazlalagmasi sebebiyle bu bilgilerden yola ¢ikilarak
yapilacak degerlendirmeler icin klasik kiime kavrami yeterli olamamuistir. Dolayisiyla hatals,
eksik ya da kesin olmayan verilerin analizi i¢in yeni kiime teorilerine ihtiya¢ duyulmustur.
Bu teorilerin ilki 1965°te A. Zadeh tarafindan tanimlanan Bulanik Kiime teorisi [2], digeri
ise 1982°de Z. Pawlak tarafindan tanimlanan Kaba Kiime Teorisidir [3]. Her iki teorinin de
ortak noktasi ilgilenilen veri kiimesini, ayirt edilemezlik ve belirsizlik noktasinda

incelemeleridir

Kaba kiime teorisinde ise bir kiimenin tanimlanabilmesi i¢in baslangigta elemanlari
hakkinda bazi bilgilere ihtiya¢ oldugu varsayima dayanarak olusturulmustur. Dolayisiyla
kaba kiime teorisi ile olarak veri ¢izelgesi olarak tanimlanan bilgi sistemleri ile baslar. Bilgi
sistemi nesneleri ve bu nesnelere ait 6zellikleri igerir. Nesneler ayn1 6zellikleri iceriyorlarsa
aynidir ya da ayirt edilemezdir. Bu ayirt edilmememe iliskisi kaba kiime teorisinin temelini

olusturur.

Kaba kiimelerde sinir bolgesi kavrami vardir. Kiimenin iiyeleri ya da tiimleyeninin
bilesenleri ile kesinlikle siniflandirilamayacak nesneler kiimesi sinir bolgesi kavrami ile
siniflandirilabilir. Klasik kiimelerin siir bolgesi tanimli degildir. Dolayisiyla sinir bolgesi
mevcut bilgilerle tam olarak siniflandirilamayacak nesnelerden olusur. Boylece nesnelerin
sadece mevcut verilerle belirlenebilecegi varsayimi bilgilerin parcali yapisinin fark
edilmesini saglar ve bu parcali yapisindan dolay1 ayirimi yapilamaz. Sonug olarak belirsiz
kavramlar belirli olanlarin aksine elemanlarla ilgili bilgiler cinsinden tanimlanamaz. Bu
nedenle kaba kiimeler teorisinde alt ve iist yaklasim kavramlari yer alir. Alt yaklasim nitelik
bakimindan ayni degerlere sahip nesnelerden olusurken, list yaklasim ayni degerlere sahip

olmasi olasi nesnelerden olusur [1].

Kaba kime teorisinin ilgilendigi ana problemler; verilerin indirgenmesi,
bagimliliklarinin  bulunmasi, verilerin  éneminin tahmini, verileri kullanarak karar

algoritmalarinin olusturulmasi, verilerin siniflara ayrilmasi, verilerdeki farklilik ve



benzerlikler ile verilerdeki Oriintiilerin kesfi, neden-sonug iliskilerinin bulunmasini

kapsamaktadir [23].

Kaba kiime yaklasimi, yapay zeka tekniklerinde karsilasilan belirsiz veya siipheli
bilgilerle ugragsmakta kullanilmak tizere gelistirilmis ve bilgi kesfinde karsilasilan birgok
problemin ¢oziilmesine temel saglamistir. Ayni zamanda uzaktan algilama, cografik bilgi
bilimi, tip, yapay zeka ve duyarlilik haritalama gibi bir¢ok bilim disiplininde de

kullanilmistir. Bu alanlar1 asagidaki gibi siniflamak miimkiindiir [24].
Tip Alaninda
e Tedavi kararlarinin desteklenmesi
e Hemsirelikte bilgi toplama
e Pndmoni hasta tanisi
e Tibbi uygulamalar i¢in goriintii analizi
e Erken dogum tahmini
e EEG sinyal analizi
Ekonomi, Finans ve Is Diinyas1 Alaninda
e iflas riskinin degerlendirilmesi,
e Sirket degerlendirmesi,
e Bankasi kredi politikasi,
e Kiredi kart1 sahipleri davraniginin tahmini,
e Bir sirket biit¢e hazirlanmasi ve reklam,
e Borsa i¢in giiclii akilli kurallari,
e Veri tabani pazarlama 6ngoriisii,
e Veri tabanlarinda is analizi
Cevre Alaninda
e (az jeokimyasi vurgulayarak deprem i¢in uyarici faktorler ¢izimi,
e Cevre korumasi,

e Kiiresel sicaklik kararliligi,



e Regina su ihtiyaci tahmini,

e Vakalardan egim-hata tehlike seviyesinin éngorilmesi
Miihendislik Alaninda

e Filtrasyon ve ses kodlanmasi,

e Ses sinyali gelistirme,

e  Miizik sesleri taninmasi,

e Konser salonunun akustik degerlendirmesi,

e  GOrintl analizi,

e Optik karakter tanima,

e Devre sentezi ve ariza tespiti.

Diger Alanlar

e (Celik iskelet yap1 i¢indeki 6n riizgar korsesi,
e Mekanik nesnelerin teknik teshisi,

e Yiksek otomasyonlu Uretim sistemi icin destek,
e Onemli karayolu parametrelerinin tahmini,

e Otoyol trafik zaman serisi analizi ¢ hacimleri,
e Gergek zamanl karar verme,

e Malzeme analizi,

e Glg sistemi glvenlik analizi.

Bilisim Teknolojileri Alaninda

e Yazilim miihendisligi veri nitel analizi,

e Yazilim kalite degerlendirilmesi,

e Yazilim konuslanabilme,

e Bilgi kesfi formu,

e Bilgi alma,



e Miizik veri tabanlarindan veri madenciligi,

e Analiz ve es zamanli sistemleri sentezi.

Sosyal Bilimler Alaninda

e (Catisma analizi,

e Sosyal se¢im fonksiyonlari,

e Sec¢men tercihine dayali ¢alisma,

e Voleybol ilerleme oyununun gevrimici tahmini
Kimya Alaminda

e Yapi ve aktivite arasindaki iligskinin analizi

2.1. Kaba Kiimeler

Tanim 2.1.1: Satirlarini kiimeye ait nesnelerin, siitunlarini ise bu nesnelere ait 6zelliklerin
olusturdugu veri tablolarina bilgi sistemleri denir. U bostan farkli bir nesneler kiimesi, A
bostan farkl nitelikler kiimesi olmak {izere S bilgi sistemi S=(U,A) ile tanimlanir. a € A ve
V,, a niteliginin deger kiimesi olmak tizere her nitelik f,: U — V, seklinde bilgi fonksiyonu

ile tanimlanir.

Karar bilgilerini iceren bilgi sistemleri karar tablosu denir. Karar tablosu mevcuttaki
bilgi sistemine karar bilgisinin ilave edilmesiyle olusur. Boylece nesnelerin sahip olduklari

Ozelliklere ilaveten nesnelere ait kararlar da gorulebilmektedir [25].

Bir bilgi sistemi tablosu ¢ok biiylik olabilir. Ayn1 ya da ayirt edilemeyecek durumda
olan nesneler birden fazla gosterilmis olabilecegi gibi baz1 6zelliklerde gereksiz ve ya fazla
olabilir. Bu bilgi sistemi tablolarinin sadelestirilmesi, gereksiz tekrarlardan arindirilmasi ig¢in

ayirt edilmezlik bagintis1 kullanilir.
Tamm 2.1.2: U nesneler kiimesi, A nitelikler kiimesi ve V, degerler kiimesi olmak (izere
B c A kiimesinin U iizerinde ayirt edilemezlik bagintist 1(B) soyle tanimlidir:

I(B) ={(x,y) € U?|Va € B,a(x) = a(y)}



Yani x ve y nesneleri B nitelikleri ile ayirt edilmezler. 1(B) bagintisi1 yansima, simetri

ve gegislilik 6zelliklerini sagladigindan dolayi bir denklik bagintisidir [1]

Tamm 2.1.3: U # @ nesneler kiimesi, B < A nitelikler kiimesi ve I, U Gzerinde bir denklik
bagntisi olsun. I(B) nin biitiin denklik siniflarinin ailesi U/B ve x € U olmak Uzere X in bir

denklik sinifi B(x) seklinde gosterilir.
B(x) = [x]p = {y € U:xI(B)y}
seklinde tanimlanir. I(B) bagintisinin denklik siniflarina B-Temel kiimeleri denir [26].

Ayirt edilemezlik bagintisi ile evrensel kiimeleri birbirleri ile aynmi 6zellikleri tagiyan
parcalara ayirabiliriz. Bu pargalarin her biri evrensel kiimenin alt kiimesidir. Bazi
durumlarda ayni nitelikleri tasiyan nesneler i¢in ayni karar sonucuna varmak miimkiin
olmamaktadir. Bu noktada alt ve iist yaklagim kavramlar1 ortaya ¢ikmaktadir. Alt yaklasim
ayni1 Ozelliklere sahip olan nesnelerden olusurken iist yaklasim ayni 6zelliklere sahip olmasi
muhtemel nesnelerden olusur. Alt ve iist yaklasimlar arasindaki fark ise sinir bolgesini

olusturur.
Tamm 2.1.4: U evrensel kime X < U olsun
B(X) ={x € U B(x) € X} = U{x; € Ul[xi]p € X}
kiimesine X kiimesinin B-alt yaklasimi denir [27].
Tamim 2.1.5: U evrensel kime X < U olsun
B(X)={x €U B(x)nX =0} =U{x; € U|[x;]z N X # ¢}
kiimesine X kiimesinin B-iist yaklagimi denir [27].

Elmantar Ewenzal Kims

B R,

*

)

i

AL

AR Vakkagm KEomig LIgr ¥l

Sekil 2.1.1 Kiimenin alt ve {ist yaklagimlari

8



Tammm 2.1.6: U evrensel kime X € U olsun. X kiimesine ait alt ve {ist yaklasimlar U
evrensel kiimesini POS(X) pozitif bolge, NEG(X) negatif bolge ve BNg(X) sinir bdlgesi

olmak {izere ii¢ bolgeye ayirir. Bu kiimeler
POS(X) = B(X)
NEG(X) =U — B(X)
BNz(X) = B(X) — B(X)
seklinde tanimlanir [27].

BNg(X) = @ ise X kimesi B ye gore klasik kiimedir. BNy (X) # @ ise X kimesi B
ye gore bir kaba kiime denir. Buradan da anlasilacagi iizere kaba kiime kavrami klasik kiime
kavraminin tamamlayicisidir. Bir kiimenin alt ve iist yaklagimlari ayirt edilemezlik bagintisi

tarafindan tiiretilen topolojide i¢ine ve kapali islemlerdir.

Onerme 2.1.1: (U,R) yaklasim uzay1 olmak iizere U nun X ve Y alt kiimelerinin alt ve st

yaklagimlari asagidaki 6zellikleri saglar [27].
1. B(X) € X cSB(X)
2. B(®)=B(@)=0
3. BW)=BWU)=U
4. B(XUY)=B(X)UB(Y)
5 B(XnY)=BX)NnB(Y)
6. B(XUY)2B(X)UB(Y)
7. B(XNY) < B(X)NB(Y)
8. XcY = B(X)<S B(Y)ve B(X) S B(Y)
9. B(—X)=-B(X)
10. B(—X) = —=B(X)
11. B B(X) = BB(X) = B(X)

12. BB(X) = BB(X) = B(X)



Tanmm 2.1.7: Alt ve st yaklasimlart kullanarak kaba kiimeleri dort kategoride

siiflandirabiliriz. Buna gore;

1. Eger B(X) # @ ve B(X) # U ise X tamimlanabilir kabaca B’dir. Yani U
kiimesinin elemanlarinin B bagmtisi ile POS(X) ya da NEG(X) e ait oldugunu

belirlenebilir.

2. Eger B(X) = @ ve B(X) # U ise X tammlanamaz i¢ten B’dir. Yani U kiimesinin
elemanlarindan B bagintis1 ile NEG(X) e ait olanlar belirlenebilir ancak X e ait

elemanlar belirlenemez.

3. Eger B(X)# @ ve B(X)=U ise X tammlanamaz distan B’dir. Yani U
kiimesinin bazi elemanlarinin B bagintist ile POS(X) ait oldugu sdylenebilir

ancak NEG(X) in elemanlari belirlenemez.

4. Eger B(X) = @ ve B(X) = U ise X kesinlikle tanimlanamaz B’dir. Yani U
kiimesinin elemanlarinin B bagintis1 ile POS(X) ya da NEG(X) e ait oldugunu
belirlenemez [24]

Tamim 2.1.8: Kaba kiime, yaklasimin kesinlik durumunu belirten

1B

Opx) = —|§(X)|

katsayisi ile ifade edilebilir.0 < apx) < 1 arasindadir. apxy = 1 ise X kiimesi B ye gore
klasik kiimedir. Eger 0 < ap(x) < 1 arasinda ise X kiimesi B ye gore kaba kimedir. apx,
degeri bir olasilik degeridir ve B tarafindan belirlenen 6zellikler ile bir elemanin X kiimesine

ait olma derecesini belirler [27].

Tamm 2.1.9: Kaba kiimeler yaklagimlar yerine u2(x): U — [0,1] alinarak tanimlanabilir.

| X1, X kiimesinin kardinalitesini gostermek tizere yaklasimli tiyelik fonksiyonu

X B

pz(x) = Bl

seklinde tanimlanir [27].
Burada
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XNB(x)=0iseul(x)=0
XNB(x)#0ise0 < ub(x) <1
B(x) S Xiseuf(x) =1

elde edilir.

Yaklagimli iiyelik fonksiyonu bir kiimenin alt ve iist yaklasimlarini ve sinir

bolgesini tanimlamak i¢in
B(X) ={x € Uluz(x) = 1}
B(X) = {x € Uluf(x) > 0}
BNy(X) ={x € U|0 < uB(x) < 1}
seklinde kullanilir. Ayrica tiyelik fonksiyonu asagidaki 6zellikleri de saglar:
Lopfx() =1-pg(x),x €U

2. pxoy(x) = max{ug(x), uf (x)},x €U
3. uRny () < minf{uf (), 45 ()}, x €U

Yaklasiml iiyelik fonksiyonu ile bulanik kiimelerde kullanilan iyelik fonksiyonu
birbirinden farklidir. Kaba kiimelerde, bulanik kiimelerdeki gibi kesisim ve birlesim

kiimelerinin tiyelikleri hesaplanamaz. Yaklasimli iiyelik fonksiyonu bir olasilik belirtir.

Ornek 2.1.1: U = {xy, x5, X3, X4, X5, X6, X7, Xg, X9, X10} Nesneler kiimesi, A = {ay, a,, as}
nitelikler kiimesi ve V; = {1,2,3} , V, = {1,2} ve V; = {1,2,3,4} niteliklere ait degerler
kiimesi olsun. Verilen nesneler kiimesi i¢in bilgi sistemini olusturalim. Alt ve iist yaklasim

kiimeleri ile sinir bdlgesini bulalim.
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) a, a, as
X 2 1 3
Xy 3 2 1
X3 2 1 3
X4 2 2 3
X5 1 1 4
Xg 1 1 2
X7 3 2 1
Xg 1 1 4
Xg 2 1 3

X10 3 2 1

B(x), U kiimesi iizerinde bir denklik bagimtisi olun. Verilen tabloya gore nesneleri

denklik siniflarina ayiralim.
[x1] = [x3] = [xo] = {x1, %3, X0}

[x2] = [x7] = [x10] = {x2, %7, 10}

[x4] = {x4}
[xs5] = [xg] = {xs5, x5}
[x6] = {x6}

Olusturulan denklik smiflarina gére U kiimesinin bir alt kiimesi olan

X = {x1, X3, X4, X5, X} KUMeSi igin ;
B(X) = {x1; X3, X4, x9}

E(X) = {xlr X3, X4, X5, Xg, x9}
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BNg(X) = {xs, x5}

POS(X) = {xq, X3, X4, Xo}

NEG(X) = {x,, X, X7, X10}

B(X) # @ ve B(X) # U oldugundan X tanimlanabilir kabaca B’dir.

Alt ve tist yaklagimlar1 ve sinir bolgelerini yaklasim tiyelik fonksiyonunu kullanarak

|XNB(x)|

bulabiliriz. u%(x) = BOO]

oldugundan;
3 1
H)I?(xﬂ = #)I?(xs) = H)?(%) =37 1, uf’;(x4) =1 1
B B 1
py (xs) = pux(xg) = E

HEC) = p () = i (1) =3=0 , pfxe) =7=0
Buna gore tiyelik fonksiyonu yardimiyla

B(X) = {x1, %3, X4, X0}

B(X) = {1, X3, X4, X5, X3, Xo}

BNg(X) = {xs, xg}

seklinde bulunur [22].
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3.SOSYAL MEDYA KULLANIM ALISKANLIKLARININ INCELENMESI

Sosyal medya konseptinin herkes tarafindan kabul géren bir tarifi bulunmamaktadir.
Web 2.0 ve sosyal medya kavramlar1 bazi ¢alismalarda birbirlerine denk sayilmaktadir.
Ancak Web 2.0, teknolojik olarak vurgularken, sosyal medya, kullanimi ve sosyal yoni ile
zirveye oturmaktadir. Bu iki kavrami birlestirirsek sosyal medya i¢in Web 2.0 Uzerine insa
edilen, topluluk teskiline, sosyal etkilesime ve koordinasyon projelerine imkan taniyan

internet siteleri diyebiliriz [28].

Sosyal medyanin temelinde bildirisim olmasma ragmen, telefonun, telgrafin ve
ayrica cep telefonunun bulunmasini sosyal medyanin baslangici kabul etmemiz mimkin
degildir. Zira sosyal medya bildirisime dayali olsa da, kisisel iletisimden ziyade, kitlesel
iletisimin 6n planda oldugu, farkli diisiincelerin bir araya gelerek olusturdugu bir
platformdur. Internetin bulunmasiyla Kitlesel bildirisim bitiin diinyay1 tesir altinda
birakmaya baslarken, bilhassa Microsoft’un kisisel bilgisayarlar1 daha fazla insanin
kullanmas1 ¢abasi, ¢OK fazla kiginin buna baglanmasina vesile olmustur. Kisisel
bilgisayarlarin yani sira akilli telefonlarin yayginlasmasi ile mobil uygulamalar vasitasiyla
strekli erisime hazir hale gelen sosyal medya hayatimizin her alanina dahil olmaya
baslamustir. Ozellikle Z kusagi olarak adlandirdigimiz 2000 ve sonraki yillarda dogan

gencler yasamlarinin ilk yillarindan itibaren sosyal medya ile i¢ ige bir yasam siirmektedir.

Sosyal medyanin ¢ift tarafli etkilesime imkan taniyan yapis1 nedeniyle kullanicilarin
paylastiklar1 icerige anlik olarak geri bildirim aliyor olmasi kullanicilarin sosyal medya

platformlarinda gecirdikleri zamani ve sosyal medyanin popiilerligini arttirmigtir.

3.1.Sosyal Medya Turleri

3.1.1.Bloglar

Bloglar son girilen entryden baslamak Uzere, daha 6nce girilenlere dogru giden
cevrimici biiltenlerdir. Webblog isminden tiiretilmistir. Kisiye 6zel bir alan olusturan,
yazarin diisiince ve yorumlarii paylastigi ve genellikle hiper linkleri bulunduran bir web

sitesidir. Firma ve markalarda bloglar sayesinde kendileri hakkindaki haberleri ilgililerle
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paylagabilmektedir. Son zamanlarda sahsi ve Orgiitsel bloglarin miktar1 hatir1 sayilir bir

Olctde artmaktadir. Bloglarin popiilerliginin en 6nde gelen sebepleri soyle siralanabilir [28]
Ucuz veya iicretsiz yapilabilme,

e Kurulum igin herhangi bir yazilim gerektirmeme,

e Bilgisayarda uzmanlik gerektirmeme,

e Icerigin yenilenebilmesi ve kolayca igerigi yayabilme,

e RSS kullanarak kullanicilarin yeni gonderileri anlik elde edebilmesi,

e Birgok kisi tarafindan yorum gonderilebilmesi, yazar ve okuyucu arasinda bir

iletisim meydana getirebilmesi.

3.1.2. Wikiler

‘What I Know is’ kelimelerinin kisaltilmis1 olan Wiki kelimesi ‘bildigim kadariyla’
seklinde dilimize gevrilmistir. Wiki, bircok bireyin tzerinde keyfi sekilde ayarlamalar
yapmasina olanak saglayan bilgi sayfalari grubu seklinde adlandirilir. Gruplar, wiki yi
kullanarak kolaylikla genis belgeler olusturabilir. Sayfalar kullanicilar tarafindan olusturulur
ve diger kullanicilarin degistirmesine, bilgi eklemesine izin verir. Wiki olusumu bakimimdan
ansiklopedi hizmeti veren wikipedia.org diinyanin en ¢ok taninan ve en ¢ok kullanilan wiki
sitesidir [29].

3.1.3. Podcastlar

Podcast kavrami, ilk defa The Guardian gazetesinden teknoloji yazari Ben
Hammersley tarafindan 2004 Subatinda bulunmustur. Podcast, iPod’daki “pod” hecesi ile
“cast” hecesinin birlesimidir. Ses ve video kullanimina izin vermeleri nedeniyle iletilerin
daha gii¢lii olmasini saglamaktadirlar. Bu nedenle isletmeler igin ses podcastleri dinleyen
miisterilerle iletisim kurmak yerine onlarla direkt konusma seklinde tanimlanirken, video
podcastleri de izleyenler ile Uriin hakkinda konusma ve ayrica Urlinleri seyredenlere
gosterme firsati saglamaktadir. Podcasting, aym1 zamanda miizik dinlemek icinde

kullanilmaktadir [28].
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3.1.4. Forumlar

Internet ortaminda cokga kullanilan bir topluluk olusturma ve bilgi paylasma
platformudur. Daha 6zel hususlar ve 6zel ilgi alanlar1 ilizerine odakli paylasimlarda
bulunulan ortamlardir. Forumlar genellikle kisisel platformlar oldugundan dolay1, buralara

sirket olarak katilmak ve farkli sekilde konugmanin zarari ¢ok olabilir [30].

3.1.5. i¢erik Topluluklari ve Advergaming

Sadece belli bash igerik cinslerini toparlayip paylasan topluluklardir. Oldukca ¢ok
gorilen icerik topluluklar1 fotograf (Flickr), yer imli linkler (del.icio.us) ve video (YouTube)

turlerinden olusturulmaktadir.

Internet teknolojisinin siiratli olarak gelisim gosterdigi giiniimiizde imajiner ortamda
her zaman degisik reklam tlrleri ile karsilasmak ve olduk¢a eglenceli zaman
gegirebileceginiz ortamlar elde etmek mimkin olmaya baslamistir[31]. Bunlardan en

yenilerinden birisi de oyun reklamlaridir (advergame).

Bu reklamlar, kulaktan kulaga pazarlama (viral marketing) ve web giinligi
(blogging) gibi 6zellikleriyle hedefte olan geng kitleye ulasmada oldukca 6nemlidir. Iginde
bulundugumuz zamanda bilhassa hedef kitle olan geng ve ¢ocuklara ulagsmanin en guzel
yollarindan birisi ya oyuna yerlestirilmis reklamlar ya da internet sitesine eklenmis kendine

has marka farkindalig1 yaratmayi saglayan oyun reklamlaridir [32].

3.1.6. Mikro Bloglama

Canli olarak(online) ve cep telefonu baglantilar1 sayesinde az miktardaki datanin
yayildig1 bayt diizeyindeki bloglama tlrlinde birbirine bagli olan sosyal aglardir. Twitter
mikrobloglar iginde sikca kullanilanlardan biridir [33].
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3.2. Sosyal Medyanin Toplumsal A¢idan Onemi

Sosyal medyanin en gucli niteliklerinden birisi toplumlar1 hareketlendirebilme
gucudur. Tunus’ta gengc mihendisin kendini atese vermesiyle baslayan, Kuzey Afrika ve
Ortadogu’ya yayilan protestolar ve ayaklanmalar, sosyal medya ve internetin Kitleleri
yonetmedeki guclinu gostermistir. Arap baharinda yasananlar 6zellikle geng kesimin, ortak
iletisim aglartyla hizla haberlesip birlikte hareket edebileceklerini tim diinyaya gostermistir
[34]. Sosyal medyanin yayginlagmasi ile beraber insan yasaminda bir¢ok sey degismeye
baslamistir. Sosyal medya igeriklerinin siradan kullanicilar tarafindan olusturulmasi
nedeniyle kisilerin yaraticilik becerileri 6nemi ortaya ¢ikmis ve bununla beraber bir katilim
cap1 dogmustur. Boylece gercekler yerine fikir ve diistinceler, tarafsizlik yerine, samimilik
onem kazanmistir. Insanlara gore tecedditperverlik ve yeniliklerde etkili rol oynamak da
ayrica Onemini arttirmistir. Ebeveyn-gocuk iletisimi degismis, ¢ocuklarin teknolojik bilgileri
ogrenme hizi karsisinda ebeveynler ¢ocuklarindan bilgi edinmeye hevesli hale gelmistir. Bu
o6grenme sonucunda sosyal medyaya daha bagimli hale gelen anne ve babalar, ¢ocuklariyla
sanal ortami paylagmaya baslamis ve ¢ocuklarinin arkadas ¢evrelerini de sosyal medya

vasitasiyla fazlasiyla yakindan tanima ve ilgilenme olanagina ulagmislardir [35].

Ancak sosyal medya her zaman olumlu etkiler yaratmamaktadir. Kisilerin gergek
benliklerinden uzak profiller olusturmalar1 ve bu profillerle tutarli olmak i¢in caba
gostermeye baslamalari kisiyi strese sokmaktadir. Kisi sosyal medya araciligiyla bir grubun
eleman1 olarak tanimlanmakta ve arzu edilen tutumu gostermesi gereken Kisi olmaktadir.
Bdylece sahislarin 6zgiirliigli de sinirlanmaktadir. Buna ilaveten; sosyal medyanin insanlarin
ailesi ve arkadaslariyla karsilikli iliski kurmasini engellemesi, yerel iletisimi azaltmasi da

sosyal medyanin olumsuz taraflarini olusturmaktadir[36].

3.3. Sosyal Medya Ornekleri

3.3.1 Linkedin

Is diinyasindaki profesyonellerin birbirleriyle iletisim kurmasim1 ve bilgi

aligverisinde bulunmasini amaclayan Linkedin 2003 yilinda kuruldu.
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3.3.2 Facebook

[lk olarak 2004 yilinda Harward Universitesindeki 6grencilerin birbirleri ile iletisim
kurmasi ve baglantida kalmasi {izerine kurgulanan Facebook uygulamasi daha sonra
genisleyerek tiim diinyay1r saran bir sosyal iletisim agini olusturmustur. Facebook,
kullanicilarina iletisim, fotograf ve video paylagma, bilgi aktariminda bulunma gibi sosyal
kullanimlar1 sunmanin 6tesinde insanlarin topluluklar meydana getirdigi ve Kriz
zamanlarinda dayanisma sergiledigi, sosyal sorumluluk projelerinin desteklendigi bir sosyal
platform olusturmus, ayni1 zamanda ekonomik kazang elde etmek ve markalagmak isteyen
sitketler icinde uygun bir alan yaratmistir. 2009 yilinda kullanicilarini “like” butonu ile
tanistirarak popliler kiiltiirde bir “like” kavrami olusturdu. Ayrica insanlar, yasanan terdr
saldirilari, deprem gibi {iziicli olaylarda “kriz yardim merkezi” araciligiyla yakinlarina

giivende olduklarini bildirdi.

3.3.3. YouTube

Kullanicilarina video yiikleme ve izleme imkani sunan YouTube 2005 yilinda
kurulmustur. Kullanicilara video yiikleme konusunda yasalara aykiri olmadigi siirece
herhangi bir icerik sinirlamasi getirilmemektedir. Ancak yine de bazi igerikler i¢in 18
yasindan biiyiik olma zorunlulugu vardir. Kullanicilar video yiiklemenin yani sira video
izleyebilmekte, yaymlanan videolara yorum yazarak ya da begen/begenme/paylas
butonlarina tiklayarak etkilesimde bulunabilmektedir. YouTube bir arama motoru olma
0zelliginin yan sira icerik Ureticilerine abone edinmeleri ve video izlenmeleri karsiliginda

para kazandiran bir uygulamadir.

3.3.4. Twitter

Kullanicilarin 140 karakterden olusan kisa mesajlarla iletisimde bulundugu Twitter
2006 yilinda kurulmustur. Twitter’da anlik bilgi ve duyuru yapilabilmektedir. En ¢ok
konusulan konular Trend Topic listesine girmekte ve genis kitlelere ulasan bir glindem

olusturulmaktadir.
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3.3.5 Tumblr

2007’de kurulan Tumblr daha ¢ok Z kusagi olarak adlandirilan geng¢ kesim tarafindan
kullanilan, diger sosyal medya platformlar1 ile senkronize ¢alisan, blog tabanli bir sosyal ag

olmanin yani sira markalarin gencleri yakalamasi i¢inde oldukga ideal bir platformdur.

3.3.6 Instagram

Fotograf ve kisa video paylasim platformu olan Instagram 2010 yilinda kuruldu.
Kullanilan filtrelerle giizel fotograflar ¢ekilmesine ve diger sosyal medya platformlari ile
anlik paylasim yapilmasina olanak vermesi sebebiyle kullanici sayisin1 olduk¢a hizli bir
sekilde arttirmustir. Instagram bir sosyal ag olmanin yani sira 6zellikle butikler ya da bireysel

sat1g yapan kisiler tarafindan bir e ticaret uygulamasina doniistiirilmustiir.

3.4 Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi

“We’re Social 2020 raporuna gore;

Tiirkiye’de bulunan 62.000.000 internet kullanicisi, 54.000.000 sosyal medya
kullanicisi, 77.000.000 cep telefon kullanicisi vardir.

Internet kullanicilar1 giinde ortalama 7,5 saat internette vakit gegirmektedir. Mobil

cihazlar kullanilarak internette gegirilen sire yaklasik 4 saattir.

Mobil cihaz kullanimi artis gosterirken tablet ve bilgisayar kullaniminda azalim s6z

konusudur. Oyun, konsol kullanimi ise artmaktadir.

Internet kullanicilarmin aylik aktiviteleri degerlendirildiginde %93 iiniin ¢evrimigi
video izledigi, %45’inin vlog yaymnlart ile vakit gecirdigi, %72’sinin internet servisleri
tizerinden miizik dinledigi, %42’lik kesimin ise cevrimi¢i radyo dinleyicisi oldugu

gorulmektedir.
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Herhangi bir cihaz kullanan insanlarin %88’1 bir oyun oynamaktadir. Mobil cihazda
bu yilzde %80, bilgisayar kullanicilarinda bu yiizde %46’dir. Oyun konsollar1 ile oyun

oynanma yiizdeside %23 tiir.

En ¢ok kullanilan sosyal medya platformu YouTube’dur. Onu sirasiyla

Instagram, Whatsapp, Facebook, Twitter takip edtmektedir.

Tiirkiye’de sosyal medya kullanan kisilerin yas dagilimi diistiniildiigiinde en yuksek

kullanim oranini 25-34 yas arasindadir. Yas arttik¢a sosyal medya kullanimi azalmaktadir.

Tiirkiye’de sosyal medya kullanim aliskanliklarina gore, herhangi bir cihaz kullanan
insanlarin %96°s1 ayda bir sosyal medya kullanarak mesajlasmakta, %88’i sosyal medya
paylasimlariyla iletisim kurmaktadir. Ortalama 3 saat civarinda sosyal medyada vakit

gecirmekte ve ortalama kisi basina 9 sosyal medya hesabi bulunmaktadir.
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4.0RTAOGRETIM OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA KULLANIM
ALISKANLIKLARININ KABA KUMELER YARDIMIYLA INCELENMESI

Ortadgretim 6grencilerinin sosyal medya kullanim aligkanliklar1 hakkinda fikir
edinebilmek amaciyla bir anket ¢aligmasi yapilmistir. Korona virus salgini nedeniyle anket
126 dgrencinin katilimiyla ¢evrimigi olarak gergeklestirilmistir. islemleri daha anlagilabilir
kilabilmek amaci ile ankete katilan 126 kisilik 6grenci grubu arasindan rastgele 25 kisilik
bir 6rneklem grubu sec¢ilmistir. Asagidaki ornek caligmalar bu orneklem grup iizerinde

yapilmustir.

U nesneler kiimesi, A nitelikler kiimesi olmak Uzere;
U = {x1, X2, X3, X4, X5, Xg, X7, Xg, X9, X10, X11, X12, X13, X14, X15, X16, X17, X18) X19,
X205 X21, X22, X23, X24, X25}

A = {a,,a;,a3,a4,0s,a¢, a7, ag, Ag, A10, A11, A12, A13}

olsun. Burada;

a, cinsiyeti

a, okul tdrdnd

as ailenin ekonomik gelir duizeyini

a, gunlik olarak sosyal medyada gecirilen ortalama zaman

as sosyal medyay1 eglenme ve rahatlama araci olarak kullanma durumu

ae Sosyal medyay1 arkadaslari ile iletisim aract olarak kullanma durumu

a, Sosyal medyay1 cesitli konularda bilgi sahibi olmak amaciyla kullanma durumu

ag sosyal medyada fotograf ve video izleme/paylasma durumunu

aq sosyal medyay1 para kazanma araci olarak gérme durumunu

a,o ders basar1 ortalamasini

a,; sosyal medya kullanimin1 aligkanlik olarak degerlendirme durumunu

a,, sosyal medya aliskanliklar1 sebebiyle ailesi ile ¢atisma yasama durumunu

a3 sosyal medyaya gliven duyma durumunu temsil etmektedir.
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Va; € Aigin deger fonksiyonlar1 U nesneler kiimesinden nitelikler kiimesine asagida

belirtilen sekilde tanimlanmaistir.

a.:U - {Ki1z(1), Erkek(2)}

a,: U — {Anadolu Lisesi(1), Meslek Lisesi(2)}
as: U - {Disik(1),0rta(2)}

a,:U - {Az (1), Orta(2),Yiiksek(3)}

as: U — {Evet(1), Hayir(2)}

ae: U - {Evet(1),Hayir(2)}

a;:U — {Evet(1),Hayir(2)}

ag: U - {Evet(1),Hayir(2)}

aq: U — {Evet(1), Hayir(2),Kararsiz(3)}
a10: U — {Distik(1), Orta(2),Yiiksek(3)}
ai1: U — {Evet(1),Hayir(2)}

a12: U — {Evet(1),Hayir(2), Bazen(3)}
a,3:U - {Evet(1), Hayir(2), Kararsiz(3)}

U nesneler kiimesi i¢in bilgi sistemini olusturalim.
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Cizelge 4.1: Orneklem Sonuglarmi iceren Bilgi Sistemi

Ornek 4.1: X c U olmak lizere X = {xy, X, X5, X, X9, X10, X16) X17, X22, X23, X5} olsun.
B c A ve B = {as, a,, a,,} ailenin ekonomik diizeyini, kisilerin sosyal medyada ge¢irdigi
stireyi ve ders basar1 ortalamalarini temsil eden nitelikler kiimesi olmak {izere U nesneler

kiimesini B denklik bagmtisinin olusturdugu denklik siniflarina ayiralim.

[x1] = {x1, %3, X972, X5}
[x3] = {x3, X8, X14, X18, X24}
[x4] = {x4, X13, %23}
[x5] = {x5, X6, X10, X16}
[x7] = {x7}

[xo] = {x9, x11}
[x12] = {X12, %15}
[x17] = {x17}
[x10] = {x10}
[x20] = {X20}
[x21] = {x21}

Sectigimiz X kiimesinin alt ve iist yaklagimlari ile sinir bolgesini bulalim.
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Q(X) = U[x]ng[x]B = {xl,xz,xs, x6, xlo, x16,x17, xzz, x25} kumeSi X kumeSInIn alt

yaklagimidir.

B(X) = U[x]BnX:t(Z)[x]B = {x1, X2, X4, X5, X6, X9, X10, X11, X13, X16, X17, X22, X23, X25} Klmesi

X kiimesinin {ist yaklagimidir.
BNgz(X) = B(X) — B(X) = {x4, Xo, X11, X13, X3} kiimesi X kiimesinin sinir bolgesidir.

BNg(X) # @ oldugundan X kilimesi bir kaba kiimedir.

Yaklasimin kesinligini ifade eden ag(X) = & % olarak bulunur.

Buna gore bir 6grencinin ailesinin ekonomik gelir durumunu, 6grencinin sosyal
medyada gecirdigi siireyi ve ders basari ortalamasini géz Oniine aldigimizda bu 6grencinin

ailesi ile catisma yasama olasiligin1 %64,28 olasilikla belirleyebiliriz.

Simdi ayn1 X kiimesi iizerinde farkli nitelikleri goz oniine alarak yeni bir inceleme

yapalim.

Ornek 4.2: X c U olmak lzere X = {xq, x5, X5, Xg, Xo, X10, X16) X17, X22, X23, X5} olsun.
B c Ave B = {a4, as, a,} cinsiyeti, ailenin ekonomik diizeyini ve kisilerin sosyal medyada
gecirdigi siireyi temsil eden nitelikler kiimesi olmak tizere U nesneler kiimesini B denklik

bagintisinin olusturdugu denklik siniflarina ayiralim.
[x1] = {1, %17, %22}
[x2] = {x2, %25}
[x3] = {x3, x5, X158, X24}
[x4] = {x4, X, X9, X11, X13, X16, X23}
[xs] = {x5, x10}
[x7] = {27, %14, %10}
[x12] = {212, %21}
[x15] = {x15}

[x20] = {x20}
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Sectigimiz X kiimesinin alt ve {ist yaklagimlari ile sinir bdlgesini bulalim.
B(X) = Uppexlxlp = {x1, x2, X5, X10, X17, X322, X35} Kimesi X kiimesinin alt yaklagimudar.

B(X) = U[x]BnX:t(Z)[x]B = {x1, X2, X4, X5, X6, X9, X10, X11, X13, X16, X17, X22, X23, X25} Klmesi

X kiimesinin {ist yaklagimidir.

BNB(X) = E(X) - E(X) = {X4, X6, X9, X11,X13, X16» X23} kumESi X kﬁmeslnln Sinir
bolgesidir.

B(X 7 1
:ggxil =273 olarak bulunur.

Yaklasimin kesinligini ifade eden ag(X) =

Buna gore bir Ogrencinin cinsiyetini, ailesinin ekonomik gelir durumunu ve
Ogrencinin sosyal medyada gecirdigi siireyi goz oniine aldigimizda bu 6grencinin ailesi ile

catisma yasama olasiligin1 %50 olasilikla belirleyebiliriz.

Ornek 4.1 ve Ornek 4.2 nin karsilastirmali incelemesini yapalim. Ayn1 X kimesi,
Ornek 4.1 de B = {a3, a4, a;,} nitelikleri ile belirlenen denklik smiflarina, Ornek 4.2 de ise
B = {a,, as, a,} nitelikleri ile belirlenen denklik siniflarina ayrilmustir. Iki nitelik ayn
olmasma karsin tiglincii niteligin degismesi B’nin bir elemanin X kiimesine ait olma
derecesini yordama durumunu degistirmistir. Farkli olan a; ve ay, nitelikleri géz 6nine
alindiginda aq( niteliginin a,; niteligine gore daha giiglii bir yordama o6zelligi tasidigi

gorilmiistiir.

Ornek 4.3: X c U olmak Uizere

X = {x1, %3, X4, X5, X6, X9, X10, X11, X13, X14, X16, X17, X23, X25 }

olsun. B c A ve B = {ay, as, ag} sosyal medyada gegirilen ortalama siireyi, sosyal medyay1
eglenme ve rahatlama araci olarak kullanmay1 ve sosyal medyada fotograf ve video
izleme/paylasma durumunu temsil eden nitelikler kiimesi olmak tizere U nesneler kiimesini

B denklik bagmtisinin olusturdugu denklik siniflarina ayiralim.
[x1] = {x1, X3, %14, X17, X158, X190, X22, X24, X25}
[x2] = {x2, xg}
[x4] = {x4, X6, X9, X11, X13, X16, X23}

[xs] = {xs5, %10}
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[x7] = {x;}
[x12] = {212}
[x15] = {x15, %20}
[x21] = {x21}
Sectigimiz X kiimesinin alt ve iist yaklasimlari ile sinir bolgesini bulalim.
B(X) = Uppexlxlp = {x4, x5, X6, X9, X10, X11, X13, X16, X233  KUmesi X kimesinin alt

yaklagimidir.

B(X) = Upypnx=plxls =

{x1, X2, X3, X4, X5, X6, Xg) X9, X10, X11, X13, X14 X16) X175 X185 X19, X22, X23, X24, X25} Klmesi X
kiimesinin iist yaklagimidir.

BNB(X) = B(X) - E(X) — {xl, X2,X3,Xg, X14,X18,X19,X22, X34, st} kumESI X kumeSII’III’I
sinir bolgesidir.

_Bol _ 9
[Bx)| 20

Yaklasimin kesinligini ifade eden ag(X) olarak bulunur. Buna gore sosyal

medyada gecirilen siirenin, sosyal medyanin saglandigi eglence ve rahatlama hissinin, sosyal
medyada fotograf, video izleme ve paylasma durumunun sosyal medya kullanimin

aligkanliga doniistiirecegini kismi olarak sdyleyebiliriz.

Bu kez ag ile belirtilen sosyal medyada fotograf ve video izleme/paylagma niteligini
g6z ard1 ederek geri kalan iki 6zelligin X kiimesinin elemanlarin1 yordama giiciinii kontrol

edelim.

Ornek 4.4: X c U olmak lizere

X = {x1, X3, X4, X5, X6, X9, X10, X11, X13) X14» X16) X17, X23, X25}

olsun. B c A ve B = {a,, as} sosyal medyada gegirilen ortalama siireyi ve sosyal medyay1
eglenme ve rahatlama araci olarak kullanmay1 temsil eden nitelikler kiimesi olmak {izere U

nesneler kiimesini B denklik bagintisinin olusturdugu denklik siiflarina ayiralim.
[x1] = {1, X2, X3, Xg, X14, X17, X18, X109, X22, X24, X25}
[x4] = {x4, X, X9, X11, X13, X16, X23}
[xs] = {x5, X10}
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[x7] = {x7}
[x12] = {x12, %15, X20}

[x21] = {x21}

Sectigimiz X kiimesinin alt ve {ist yaklagimlari ile sinir bdlgesini bulalim.

B(X) = Upzex[x]ls = {x4, x5, X6, X9, X10, X11, X13, X16, X23}  KUmesi X kimesinin alt

yaklasimidir.

B(X) = Upypnx=plxls =
{x1, X2, X3, X4, X5, X, Xg, X9, X10, X11, X13, X14, X16) X17, X18) X190, X22, X23, X24, X35} KUmesi X

kiimesinin iist yaklagimidir.
BNB(X) = E(X) - E(X) — {xl, x2, X3, xg, x14, x18, x19, sz, x24, st} kumESI X kumeSII’III’I
siir bolgesidir.

BO| _ 9

o] 20 olarak bulunur.

Yaklagimin kesinligini ifade eden az(X) =

Gorildiigii tizere ag niteliginin géz ardi edilmesi alt ve iist yaklagim kiimeleri ile sinir
bolgesi lizerinde higbir degisim yaratmamis dolayisiyla buna bagli olarak elde edilen ag
sayis1 Ornek 4.3 ile ayn1 olmustur. Bu durum bize sosyal medya kullaniminin aliskanliga
doniismesini inceleme konusuna sadece sosyal medyada gegirilen siire ve sosyal medyanin
getirdigi eglence ve rahatlama durumunu géz 6niinde bulundurmamizin yeterli oldugunu,

fotograf paylasma ve video izlemenin etkisinin goz ardi edilebilir oldugunu gdstermektedir.

Kaba kiimeler karar verme asamasinda gereksiz olan niteliklerin elenmesi konusunda

oldukca yarar saglamaktadir.

Ornek 4.5: X c U olmak Uizere X = {xy, x5, X4, X5, X, X9, X10, X14, X16, X5} Olsun. B C
A ve B ={a,, a3, a0} cinsiyeti, ailenin ekonomik diizeyini ve ders basari ortalamalarini
temsil eden nitelikler kiimesi olmak Uzere U nesneler kimesini B denklik bagintisinin

olusturdugu denklik siniflarina ayiralim.
[x1] = {x1, %15}

[x2] = {x2, x12, xzs}
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[x3] = {x3, x5, X, X10, X18, X24}
[x4] = {x4, %7, %13, X33}
[x6] = {x6, %14, %16}
[xo] = {x9, %11, X10}
[x17] = {x17}
[x20] = {x20}
[x21] = {x21}
[x22] = {x22}
Sectigimiz X kiimesinin alt ve list yaklagimlari ile sinir bdlgesini bulalim.
B(X) = Upygex[xlp = {x6, X14, x16} kiimesi X kiimesinin alt yaklagimudr.
E(X) = U[x]BnX:#@[x]B =

{x1, %2, x3, X4, X5, X6, X7, Xg, Xo, X10, X11, X12, X13, X14, X15, X16, X18, X19, X23, X24, X25} KUMeSi

X kiimesinin iist yaklagimidir.

BNz(X) = B(X) —B(X) =
{x1, X2, X3, X4, X5, X7, Xg, X9, X10, X11, X12, X13, X15, X18, X109, X23, X24, X25} kimesi X

klimesinin siir bolgesidir.

Yaklasimin kesinligini ifade eden az(X) = % =; olarak bulunur. Buna gore sosyal

medyay1 para kazanma araci olarak gorenleri cinsiyet, ailenin gelir durumu ve ders basarisin

g6z oniinde bulundurarak kismi olarak belirleyebiliriz.

Ayni X kiimesi iizerinde bu kez farkli nitelikleri g6z 6niinde bulundurarak yeniden

bir inceleme yapalim.

Ornek 4.6: X c U olmak Uizere X = {x, x5, X4, X5, X, Xo, X10, X14, X16, X35} OlsUN. B C
A ve B = {a,, a,,,a,3} sosyal medyada glinlik olarak gecirilen ortalama sureyi, sosyal
medya aligkanliklar1 nedeniyle aile ile ¢atigma yasama durumunu ve sosyal medyaya
duyulan giveni temsil eden nitelikler kiimesi olmak lzere U nesneler kiimesini B denklik

bagintisinin olusturdugu denklik siniflarina ayiralim.

[x1] = {x1}
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[x2] = {x2, %17, %22, X35}
[x3] = {x3, %7, %14, X10}
[x4] = {x4, 211}
[xs] = {x5, %9, X10}
[x6] = {x6, X16}
[xg] = {xg}
[x12] = {x12}
[x13] = {x13}
[x15] = {x15, %21}
[x18] = {x18, X24}
[x20] = {x20}
[x23] = {x23}
Sectigimiz X kimesinin alt ve Ust yaklagimlari ile sinir bolgesini bulalim.
B(X) = Upygex[xlp = {x1, x5, X6, X9, X10, X16} Kiimesi X kiimesinin alt yaklagimudr.

B(X) = U[x]BnX:t(Z)[x]B = {x1, X2, X3, X4, X5, X, X7, X9, X10, X11, X14) X16) X17, X19, X22, X25}

kiimesi X kiimesinin st yaklagimidir.

BNB(X) = E(X) - E(X) = {le X3,X4,X7,X11,X14,X17, X19, X223, XZS} kumESI X kumESII’III’I
sinir bolgesidir.

BNg(X) # @ oldugundan X kiimesi bir kaba kiimedir.

B(X 6 3 "
:;X;I =3 olarak bulunur. Buna gore sosyal

Yaklasimin kesinligini ifade eden ag(X) =

medyada giinliik olarak gegirilen ortalama siireyi, sosyal medya aligkanliklari nedeniyle aile
ile ¢atigma yasama durumunu ve sosyal medyaya duyulan giliveni géz 6niinde bulundurarak
kisilerin sosyal medyay1 bir para kazanma amaci olarak gérme durumunu kismi olarak

belirleyebiliriz.

Ornek 4.5 ve Ornek 4.6 y1 karsilastiralim. Ayn1 X kiimesi iizerinde Ornek 4.5 icin
B = {ay,as3,a;,} nitelikler kimesi, Ornek 4.6 icin B = {a,,a,,, a3} nitelikler kiimesi

secildi. B = {a,, a3, a,,} nitelikleri bir elemanin X kiimesine ait olma durumunu %14,28
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olasilikla belirlerken, B = {ay4, a;,, a;3} nitelikleri ayni durumu %37.5 olasilikla
belirlemektedir. O halde X kiimesinin elemanlarini belirlemek i¢in dikkate alacagimiz
nitelikler B = {a,, a,,, a;3} nitelikleri olmalidir. Kaba kiimeler elemanlar1 belirlemek i¢in

en dogru se¢imleri yapmamiz konusunda bizlere bilimsel destek sunmaktadir.

Ornek 4.7: X,Y c U ve X = {xq, X4, Xg, X7, Xo, X11, X13> X14, X15) X16, X17, X109, X22, X33} V€
Y = {xZ,X3, x5, xs,xlo,xlz, xlg, xZo,x21,x24, st} Olsun . B C A Ve B = {a7, ag, a13}
olmak Gzere U nesneler kiimesini B denklik bagintisina gore denklik siniflarina ayiralim.

U/B = {{x1, X5, X9, X10}, {X2, X4, X14}, {X3, Xg, X11, X17, X20, X22}, {X6, X16}, {X7},

{12, X13, X15, X21, X221, {X18}, {X10, X23}, {251}

Buna gore X ve Y kiimelerinin alt ve iist yaklagimlarini ve siir bolgelerini belirleyelim.

B(X) = Upypexlxlp = {x6, X7, X16, X19, X253} KUmesi X kiimesinin alt yaklagimudar.

B(X) = U[x]BnX:#Q)[x]B =

{x1, x2, X3, X4, X5, X6, X7, X5, X9, X10, X11, X125 X13, X141 X15, X16) X17, X19, X20, X21, X22, X23) X24}
kiimesi X kiimesinin tist yaklagimidr.

BNg(X) = B(X) — B(X) =

{x1, %2, X3, X4, X5, Xg, X9, X10, X11, X12, X13, X14» X15, X17, X20, X21, X22, X24} klimesi X

kiimesinin sinir bolgesidir.

Bl _
B

Yaklasimin kesinligini ifade eden ag(X) = % olarak bulunur.

Benzer sekilde Y kiimesinin alt ve iist yaklagimlarini ve siir bolgesini bulalim.
B(Y) = Upqperlxlp = {x18, x25} klimesi Y kiimesinin alt yaklagimudir.
B(Y) = U[x]BnY;t(Z) [x]p =
{le X2, X3, X4, X5, Xg, X9, X10, X11, X12, X13, X14, X15, X17, X18, X20, X21, X22, X24, xZS}
klimesi Y kiimesinin {ist yaklagimidir.

BNg(Y) =B(Y) —B(Y) =

{le X2, X3, X4, X5, Xg, X9, X10, X11, X12, X13, X14, X15, X17, X20, X21, X22, X24}
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kilimesi Y kiimesinin sinir bolgesidir.

B _ 1

o]~ 10 olarak bulunur.

Yaklasimin kesinligini ifade eden ag(Y) =

Ayni B nitelikler kiimesini gbz Oniine aldigimizda bu niteliklerin kisinin cinsiyeti
konusunda bize fikir verdigini s6yleyebiliriz. Sosyal medyaya ¢esitli konularda bilgi sahibi
olma ve sosyal medyadan para kazanma konularinda giiven duyan kisilerin kiz olma olasilig1
%21,73, erkek olma olasilig1 %10 dur.
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5.SONUC VE ONERILER

Kaba Kiimeler Teorisi ¢ok fazla nitelikle tanimlanmis olan biiyiik veri gruplarinin
analizinde ve smiflandirilmasinda basarili ¢oziimler ortaya koymaktadir. Boylece karmasik
ve tekrarlardan olusan veri gruplari anlamli bir sadelige kavusmaktadir ve Tanimlanan

niteliklerin hangilerinin énemli hangilerinin g6z ard1 edilebilir oldugu belirlenebilmektedir.

Yapilan bu calismada Kaba Kiime Teorisine ait kavramlara yer verilmis ve kaba
kiimeler yardimiyla ortadgretim Ogrencilerinin sosyal medya kullanim aligkanliklar
degerlendirilmistir. Oncelikle &grencilere sosyal medya kullanim aliskanliklarimi
degerlendirebilmeleri icin bir anket uygulanmis ve 126 O6grencinin katilimi ile anket
sonlandirilmistir. Ardindan veri analizine bir 6rnek olusturabilmek adina 126 kisilik 6grenci
grubunu temsilen rastgele olarak 25 kisilik bir 6rneklem grubu secilmis ve 6zgiin 6rneklerle
veri analizi yapilmistir. Bu analizler ile verilerin 6nemi degerlendirilmeye, veriler arasindaki
iligkiler kesfedilmeye ve bu iligkilere dayali karar alma ilkelerinin belirlenmesine
calistlmistir.  Verilen bu Orneklerin daha biiylik veri gruplarmin incelenmesinde
kullanilabilecegi sonucuna ulasilmistir. Boylece Kaba Kiimeler Teorisinin veri analizi ve
siiflandirilmasinda, belirsizliklerin giderilmesinde 6nemli bir destek saglayabilecegi

sonucuna varilmistir.
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