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OZET
YUKSEK LISANS TEZI
SOSYAL MEDYADA PiYANO EGITIMI
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Batman Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii
Miizikoloji Ana Sanat Dal

) ]?amsman:
Dr. Ogr. Uyesi Yigit KARABULUT

2025, 46 Sayfa

Bu c¢alisma, sosyal medya platformlarinda piyano egitimi veren egitmenlerin
kullandiklar egitim stratejilerini incelemek amaciyla yapilmistir. Arastirmada tarama modeli
kullanilmistir ve nicel bir arastirmadir. Calisma grubunu 2024-2025 yillarinda sosyal medya
platformlarinda piyano dersi vermis olan 70 egitmen olusturmaktadir. Arastirmada veri toplamak
amaciyla egitmenlerden goriis almak icin arastirmaci tarafindan, alan uzmanlarindan goriis
alinarak hazirlanan anket kullanilmistir. Egitmenlerin en sik kullandiklar1 sosyal medya
platformunun instagram oldugu tespit edilmistir. Ders igerigi paylasirken kullanilan teknolojilerin
cogu “video ¢ekim cihazlari, video diizenleme yazilimlari, nota yazma programlari ve ¢evrimigi
platformlar1” gibi ¢oklu ara¢ kombinasyonlarina dayanmaktadir. Sosyal medyada ders icerigi
paylasim teknikleri ise biilyiik oranda “eglenceli icerikler”, “6zel giinlerde paylagim”, “piyano
notalar1 paylasimi” ve “hashtag kullanim1” olarak tespit edilmistir. Sosyal medyada ders igerigi
paylasirken miizik performansinin ve egitim siirecinin yalmzca teknik becerilere degil aym
zamanda g¢evresel, bireysel, pedagojik ve fiziksel faktorlere bagl olarak sekillendigi sonucuna
ulagilmistir. Sosyal medyada paylasim yapilirken kullanilan igerikler incelendiginde, “Kendi
fotografi, 6grencisinin fotografi, kendi videosu, ders igerigi, Ggrencisinin videosu ve eser
seslendirme” gibi ¢oklu birlesimlerin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Sosyal medya paylagimlarinda
en yaygin tercih edilen igerik tlirliniin performans videolar1 oldugu, sosyal medya kullaniminda
en yaygin paylasim sikliginin haftada bir oldugu tespit edilmistir. Sosyal medya {izerinden
yiiriitiilen piyano egitimi siirecinde karsilasilan en yaygin sorunun etkilesim yetersizligi oldugu
belirlenmistir. Sosyal medyada piyano egitimi ile ilgili goriisler incelendiginde, katilimeilarin
biiyiik ¢ogunlugunun sosyal medyay1 piyano egitimi baglaminda destekleyici ve tamamlayici bir
platform olarak gordiikleri sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, Piyano, Egitim, Teknoloji, Metod.
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ABSTRACT

MASTER THESIS
PIANO EDUCATION ON SOCIAL MEDIA
Gizem KILIC
Batman University Graduate Education Institute
Musicology Department of Art
Advisor: Assistant Professor Dr. Yigit KARABULUT

2025, 46 Pages

This study was conducted to examine the educational strategies used by piano instructors
teaching on social media platforms. A survey model was used in the research, and it is a
quantitative study. The study group consists of 70 instructors who taught piano lessons on social
media platforms in 2024-2025. To collect data for the research, a questionnaire prepared by the
researcher with input from field experts was used to gather opinions from the instructors. It was
determined that Instagram was the most frequently used social media platform by the instructors.
The technologies used when sharing lesson content mostly relied on combinations of multiple
tools such as “video recording devices, video editing software, music notation programs, and
online platforms.” Techniques for sharing lesson content on social media were largely identified
as “fun content,” “sharing on special days,” “sharing piano notes,” and “hashtag use.” It was
concluded that when sharing lesson content on social media, musical performance and the
educational process are shaped not only by technical skills but also by environmental, individual,
pedagogical, and physical factors. When examining the content used in social media posts, it is
observed that multiple combinations such as “own photo, student's photo, own video, lesson
content, student's video, and work narration” stand out. It has been determined that performance
videos are the most commonly preferred content type in social media posts, and that the most
common posting frequency on social media is once a week. It has been determined that the most
common problem encountered in the piano education process conducted via social media is
insufficient interaction. When opinions about piano education on social media were examined, it
was concluded that the vast majority of participants viewed social media as a supportive and
complementary platform in the context of piano education.

LR INA3

Keywords: Social media, Piano, Education, Technology, Metod.



ON SOz

Teknolojinin hizla ilerledigi giinlimiizde, miizige ve piyano egitimine olan ilgim bu
calismay1 baslatmamda en biiyiilk motivasyon oldu. Piyano egitimini sosyal medya
penceresinden yeniden kesfetmek, anlamak ve anlatmak bana hem akademik hem de
kisisel olarak yeni bakis acilart sundu. Bu tezde sosyal medyanin piyano iizerindeki
etkilerini sizlerle paylasmay1 amagladim.

Tez siirecimde bilgi, tecriibe ve deneyimiyle bu yolda bana 151k tutan danismanim Dr.
Yigit Karabulut’a yiirekten tesekkiirlerimi sunarim. Ayrica arastirmama katki saglayan
degerli meslektaglarima, her zaman yanimda olan ve beni her daim destekleyen, ¢ok
kiymetli esime ve kizim Serenat’a minnettarim. Bu tez, akademik bir ¢alismanin 6tesinde
kendime ve meslegime olan inancimin bir yansimasidir. Giiciimii kesfetmemi saglayan
bu siire¢ i¢in en ¢ok kendime tesekkiir ediyorum.

Tezimin, sosyal medyanin piyano egitimindeki roliine katki saglayacagina inaniyor ve bu

caligmanin, miizigi hayatinin bir pargasi haline getirmis tiim meslektaslarima ilham
olmasini diliyorum.

Gizem KILIC
BATMAN-2025
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1. GIRIS

Internet, milyarlarca cihaz1 birbirine baglayan ve yenidiinyanin en biiyiik
teknolojik devrimlerinden biri olarak kabul edilen dev bir agdir. Internetin temelleri,
1960’larda Soguk Savas doneminde, ABD Savunma Bakanligi'nin ARPA (Advanced
Research Projects Agency) birimi tarafindan iletisimin koordine edilmesi amaciyla
atilmistir. Daha sonra 1990’larda ise halkin kullanimina agilmis ve 1993 yilinda
TUBITAK- ODTU is birligi ile Tiirkiye diinya ¢apinda internete baglanmistir (Colak ve
Topgu,2005).

Kuzhan (2019) Internet, teknolojinin gelismesiyle birlikte toplumsal yasamin her
alanina niifus eden bir yap1 haline gelmis ve bilgiye erisimi kolaylagtirmistir. Ayrica
sosyal medya platformlarinin yaygin kullanimi toplumun tiim kesimlerini etkiledigini
belirtmektedir. Internetin baslica kullanim alanlarini sistematik bi¢imde ele aldigimizda;

Egitim; Internet, egitim sistemlerinde koklii degisimlere yol agmistir. Ogrenmenin
zamana ve mekana bagli olmaktan ¢ikmasina neden olmustur. Geleneksel sinif ortamina
ek olarak sanal 6grenme platformlar1 (Eba, Zoom), video dersler ve interaktif icerikler
bilgiye erisim imkani sunmustur.

Iletisim; Internet bireylerin birbiriyle iletisim kurma bigimlerini derinden
etkilemistir. E-posta ve anlik mesajlagsma uygulamalar1 (Whatsapp, Telegram), goriintiilii
gorlisme sistemleri (Zoom, Skype) ve sosyal medya platformlar1 (Facebook,Instagram,X)
gibi araglar sayesinde iletisim kurmak artik olagan hale gelmistir.

Eglence; Internetin giinliik yasama entegre olmasi yalmzca bilgiye erisim ve
iletisim bigimlerini degil ayni zamanda eglence anlayisini da kokli bicimde
degistirmistir. Geleneksel eglence tiirlerinin dijital mecralara tasinmasi ile dizi,film
izleme platformlar1 (Netflix), video paylasim siteleri ile birlikte bireylerin bos
zamanlarin1 degerlendirme bigimleri ¢esitlenmis olup zaman ve mekan sinirlamalari
ortadan kalkmaistir.

Haberlesme ve Bilgi Erisimi; Internetin sagladigi en temel avantajlardan biri de
bilgiye hizli ve ¢ogu zaman {icretsiz bir bi¢imde erisim imkaninin olmasidir. Web siteleri
dijital ansiklopediler (Wikipedia) akademik veri tabanlar1 (Google Scholar) ve Blog
yazilari, bireylerin bilgiye ulasiminda biiyiik kolaylik saglamaktadir. Bu durum bilgiye



erisimde sosyoekonomik engellerin kismen ortadan kalkmasina yol agmistir (Nitev
Technology,2024).

Internetin kullanim alanlarmnin artmast ile birlikte iletisim seklimiz hizla degisime
ugramis ve modern hayatin vazgecilmez bir parcasi olmustur (Colak ve Topcu, 2005).
Internet, bilgiye erisimde kolaylik saglarken toplumsal degisimlerin de 6niinii agmustir.
Bu degisimlerden en ¢ok etkilenen alanlardan biri de sanat egitimi olmustur ve teknolojik
ilerlemelerle birlikte miizik egitimi alaninda da etkilerini géstermistir.

Geleneksel olarak birebir iligskiye dayanan ve uygulamali bir siire¢ olan miizik
egitimi, internetin sundugu cesitli araclar sayesinde farkli sekillerde uygulanabilir hale
gelmis, geleneksel siif ortamlarinin 6tesine gecerek dijital platformlara tasinmis ve
bireyler ¢algi aleti ¢almay1 6grenmek icin artik sosyal medya platformlarini kullanmaya
baslamislardir. Internet sayesinde Ogrenci, kendi seviyesine uygun ders iceriklerini
secebilir, anlamadig1 konular tekrar izleyebilir ve kendi gelisimini kendisi takip edebilir
duruma gelmistir. Bu durum bireysel ¢aba gerektiren calg: aleti egitiminde biiyiik bir
avantaj sunmus ve ogrenciler kendi zamanlarin1 yonetebilir duruma gelmistir. O halde
internetin sundugu en 6nemli firsatlardan biri de Ogrencilerin 08renme siireclerini
kisisellestirebiliyor olmasidir. Miizik egitimi, etkilesimli icerikler ve Ogretici videolar
sayesinde hem bu egitimleri alan bireyler hem de bu egitimi veren egitmenlerin beklenti
ve rollerini yeniden sekillendirmistir. Ozellikle piyano egitimi gibi teknik ve disiplin
gerektiren alanlarda sosyal medya da ki kaynaklar dogru bir sekilde kullanildiginda hem
Ogretici hem de destekei bir arac haline gelmistir.

Bu bilgiler 15181nda sosyal medya ve miizik arasindaki iligki, dijital cagda miizigin
tiretimi, tanitimi1 ve tiiketimi iizerinde koklii degisiklikler olusturmus durumdadir. Sosyal
medya platformlar1 miizigin daha genis kitlelere hizla ulagsmasini saglarken miizisyenler
icin bagimsiz bir kariyer yaratma firsati sunmustur ve miizigin demokratiklesmesine
katkida bulunarak daha ¢ok insanin miizik iiretmesine ve paylagsmasina olanak
saglamistir. Geleneksel miizik endiistrisinin sinirlarini agsan sosyal medyadaki miizikal
etkinlikler, miizigin daha kapsamli ve erisilebilir olmasini1 saglamistir.

Bu calismada, sosyal medyadaki egitim etkinlikleri ve s6z konusu platformlarin
teknolojik altyapisi, miizik egitiminin gelecekte olusturacagi yeni perspektiflerin egitim
tizerindeki etkileri, sosyal medyada egitim veren miizik ve enstriiman egitimcilerinin

gorisleri dogrultusunda incelenmistir.



1.1. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, sosyal medya platformlarinda piyano egitimi veren
egitmenlerin kullandiklar1 egitim stratejilerini incelemektir. Ayrica, sosyal medyanin
piyano egitiminde nasil bir rol oynadigini ve geleneksel egitim yontemleriyle
karsilastirildiginda ne gibi avantajlar ve dezavantajlar sundugunu ortaya koymaktir.

Arastirma problem ciimlesi “Sosyal medya platformlarinda piyano egitimi veren

egitmenlerin egitim siirecleri nasildir?” olarak belirlenmistir.

1.2. Alt Amaclar

1. Sosyal medyada piyano egitimi verenlerin kullandiklar1 dijital platformlar
nelerdir?

2. Sosyal medyada piyano egitimi veren egitmenlerin kullandig1 teknolojik araglar
nelerdir?

3. Sosyal medyada piyano egitimi verenlerin paylasim yaparken kullandiklari
yontemler nelerdir?

4. Sosyal medyada piyano egitimi verenlerin egitmenlerin paylasimlarinin igerikleri

nelerdir?

1.3. Arastirmanin Gerekgesi ve Onemi

Sosyal medyada piyano egitimi 6zellikle 68rencilere ulasmak ve bilgiyi yaymak
konusunda geleneksel yontemlerden farkli bir yaklasimdir. Sosyal medya platformlarinda
piyano egitimi veren egitmenlerin akademik altyapilarinin ve miizikal yeterliliklerinin
standardi olmadig diisiiniilebilir. Bu nedenle sosyal medyada verilen piyano egitiminin
geleneksel miizik egitimi anlayisindan farkli olarak, pedagojik yeterlilik, icerik kalitesi
ve 0grenci etkilesimi agisindan nasil bir etki yarattigi ve bu durumun piyano egitiminin
niteligi tizerindeki olasi etkileri nelerdir? Sorusuna cevap aranmaktadir.

Ayrica bu arastirma, sosyal medyanin egitim alaninda giderek artan etkisini ve
Ozellikle miizik egitiminde nasil kullanildigin1 anlamak acisindan 6nem tagimaktadir.
Piyano egitimi gibi 6zel bir alanda sosyal medya platformlarinin kullanimi, hem

egitmenler hem de 6grenciler i¢in yeni firsatlar ve zorluklar yaratmaktadir. Bu ¢alisma,



egitmenlerin sosyal medyada etkili egitim stratejileri gelistirmelerine yardimci olabilir ve
ogrencilerin bu platformlardan en iyi sekilde nasil yararlanabilecegine dair bilgiler
sunabilir. Ayrica, bu arastirma, dijital cagda miizik egitiminin gelecegi hakkinda 6nemli

ipuclar1 saglayabilir ve egitimciler i¢in degerli bir kaynak olabilir.

1.4. Arastirmanin Simirhliklar

e Arastirma ¢alisma grubu ile sinirhdir.
e Veriler, 2024-2025 egitim-6gretim y1l1 icinde toplanmuistir.
e Katilimcilarin beyanlar1 esas alinmistir; dolayisiyla beyanlarda 6znel algilar etkili

olabilir.



2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Sosyal Medya

Sosyal medya, insanlarin internet aracilifi ile igerik iiretmesini, paylasmasini ve
diger bireylerle iletisim ve etkilesim i¢inde bulunmasini saglayan dijital platformlarin
genel adidir. Giiniimiizde sosyal medya, egitim ve sanat alanlarinda oldukga aktif bir
sekilde kullanilmaktadir. Bu nedenle sosyal medya platformlar1 geleneksel egitim
ortamlarinin disina ¢ikmis ve egitimin dijital ortamlardaki etkisi artis gostermistir.

Cesitli platformlarda sunulan piyano egitimi igerikleri, 6grencilerin model alma,
tekrar etme ve kendi performanslarini gelistirme siireclerine katki sunmakta ve
O0grenmenin yalnizca geleneksel 6gretmen 6grenci iliskisi ile degil dijital etkilesimler
araciligiyla da siirdiiriilebilecegini gostermektedir.

Sosyal medya ile ilgili literatiir taramasi yapildiginda karsimiza ¢ikan bazi sosyal
medya tanimlari su sekilde verilmistir;

“’Sosyal medya; zaman ve mekan simirlamast olmadan (mobil tabanli)
paylasimin, tartismanin esas oldugu bir insani iletisim seklidir”. (Vural&Bat, 2010,
s.3351).

Sosyal medya terimi; bireylerin aralarinda c¢esitli iceriklerdeki bilgiyi paylasarak
iletisim kurmalar i¢in imkan saglayan online araglar ve web sitelerini igermektedir.
(Vardarlier ve Eren 2013, s.852).

Sosyal medya; igerigin, resimler, videolar ile isitsel unsurlar bi¢iminde
yaratilmasint ve kolaylikla yayinlanmasini miimkiin kilan web tabanli uygulamalardir.
(Satko ve Brake 2009,s.6).

Sosyal aglar, bireyler ve gruplar arasinda baglant1 kurmayi, iletisimde bulunmay1
ve bilgi paylasimmi saglayan Cevrim i¢i platformlar olup kullanicilarin igerik
paylasmasina, yorum yapmasina ve etkilesimde bulunmasina olanak tanirken bu
platformlar toplumsal iligkilerden profesyonel aglara kadar genis bir yelpazede kullanilir.

Sosyal medya kavramini daha iyi anlamak i¢in sosyal medya araclarin1 da iyi
tanimak gerekir. Bu araclar, kullanicilarin birbirleriyle baglanti kurarak ve igerik
olusturarak paylasim yapmasini, analiz etmesini ve etkilesimde bulunmasini saglayan

dijital platformlardir ve farkli amaglara yonelik kategorize edilebilirler.



Sosyal aglarin popiiler drnekleri arasinda: Facebook, X, Instagram, Youtube,
Tiktok gibi en bilinen sosyal medya ornekleri yer alir. Basta “’Facebook olmak {izere
Internet ve tiim sosyal medya uygulamalarinin sadece eglence ortami oldugu fikri eksik
bir bilgi oldugunu ve bu uygulamalarin gencler icin egitim O6gretim platformu halini
aldiginy, kisisel gelisimlerine destek olacak bilgilere ulasmak ve giindemi takip etmek i¢in
bu ortamlarin gengler tarafindan kullandigin1 bilmek gerekmektedir’’(Kamiloglu ve
Yurttas,2014, s.148).

Bu nedenle Sosyal medya kullanim1 dogru yonde oldugunda insanlar ve 6zellikle
gengler i¢in, online egitim, kariyer konusunda biling edinme, elestirel diisiinme, farkli
kiiltiirleri tanima ve bilgiye hizli erisim konusunda oldukga faydali olabilir.

Sosyal Ag Platformlari;

Bu araglar kullanicilarin baglanti kurarak icerik paylasmasini saglar.

e Facebook(2004)
e Instagram(2010)
o Twitter(20006)

e Linkedin(2003)
e Threads

Gorsel ve video paylasim araglari; Bu araglar, gorsel iceriklerin olusturulmasina

ve yayilmasina olanak saglar.
e Youtube(2005)(egitim videolari i¢in popiiler bir platform)
o Tiktok(2016)
e Snapchat
e Pinterest
Sohbet uygulamalari; Bu araglar, mesaj ve sesli/goriintiilii aramalar i¢in kullanilir.
e  Whatsapp
e Telegram
e Messenger
e Discord

Icerik yonetim ve planlama araclari; Bu araglar, igerik iireticileri igin sosyal

medya igeriklerini yonetmeye yardimei olur.
e Hootsuite
e Buffer

e C(Canva



e Later
Canl1 yayin ve etkilesim araglari; Bu araglar, canli yayin yaparak genis kitlelere
ulasilmasini hedefler.
e Twitch
e Youtube Live
e Facebook Live
e Instagram Live
Bu platformlar insanlarin diisiincelerini kolaylikla paylastigi, her konuda yorum
yapabildigi, bagkalarinin fikir ve tavsiyelerini gorebildigi ve insanlarin etkilesimi igin

yeni bir alan sagladig bir platform olarak hayatta 6nemli bir yer edinmistir.

2.2. Sosyal Medyada Egitim

Egitim, bireylerin bilgi, beceri, deger ve tutum kazanmasini saglayan sistematik
bir siirectir. Egitimin amac1 bireylerin topluma uyum saglamalarini, kendilerini
gelistirmelerini ve hayatlarinda basarili olmalarmi saglamaktir. Genellikle okullar,
tiniversiteler ve benzeri kurumlar araciligi ile yapilsa da ayn1 zaman da yasam boyu siiren
bir deneyim olmasindan kaynakli medya gibi diger kaynaklardan da gelebilir.

Egitimin birgok tanimi yapilmaktadir. Iletisim ve etkilesim agisindan bir tanima
bakildiginda, “’bireyin i¢inde yasadigi topluma gore sosyallesmesi, toplumun kiiltiiriini
kazanmasi, toplumu tam olarak benimsemesi, ona katilmasi ve toplumun kiiltiiriini
gelistirmesi’’, psikolojik agidan ise “’bireyin i¢indeki yetenekleri arzulari ve ilgileri
ulasabilecegi en iist diizeye kadar ¢ikarmak kisinin i¢indeki potansiyeli tam olarak
gelistirebilmek icin gerekli ¢evre imkanlarimi1 diizenlemek’” seklinde yapilabilmektedir.
Ayni zamanda bir olgu olarak da ifade edilmek istenirse egitim bireyin kendi yasantisiyla
ve bir ama¢ dogrultusunda istendik yonde bir takim degisimlerin s6z konusu olmasi
seklinde ifade edilir(Ergiin,2015, s.1).

Sosyal medya; ’Kullanicilarin kendileri ile ilgili kisisel haberleri verebilecegi,
arkadas edinebilecegi veya arkadaslariyla etkilesimli bir sekilde iletisim kurabilecegi
resimlerin, videolarin1 paylasabilecekleri, cesitli etkinlikler diizenleyebilecekleri web
sitelerine genel olarak sosyal ag ya da sosyal paylagim ad1 verilir’’ (Eldeniz,2010).

Toplumsal hayatin bir¢cok alanina hem yenilikler sunan ve hem de dontistimleri

miimkiin kilan sosyal medya; kagimilmaz olarak egitim basligi altinda tartisilabilecek
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konulart da giindeme tagimaktadir. Bu calismada egitim bashigi altinda tartisilan tiim
konular egitimin dgretim boyutunu da kapsamaktadir.

Bilindigi gibi egitim bireyin kendi istegi ile gelisim siirecine katki saglamasi
beklentisi ile belli bash bir konuda deneyimledigi her tiirlii tecriibeyi, bilgi edinmeyi
kapsayan bir yolculugun adidir. Ogretim/6grenim bu yolculugun araglarindan birisidir.
Dolayisiyla egitim, bireylerin belirli yaganti sonucu kasitli olarak istendik yonde davranis
degisikligi siireci olarak ifade edilebilir. Egitim siireci, bireylerin i¢inde yasamis oldugu
toplumun beklentilerine gore hareket etme temeline dayanir. Sosyal medya bu anlamda
egitimin Onemli bir parcasi olarak, kazandirilmak istenen davranislarin, beceri ve
tutumlarin edinimi hususunda énemli rol oynamaktadir (Arslan, 2006, s.6).

Teknoloji sayesinde miizik bilgisi artik daha kolay erisilebilir hale gelmistir miizik
bilgisinin 6gretilmesi ve yayilmasinda ayrica yeni miiziklerin iiretilmesinde kullanilan
teknolojilerin artmasi ve ¢esitlenmesi miizik alanindaki degisimi hizlandiran baslica
etkenlerdendir (Levendoglu, 2004).

Cevrimigi dersler, videolar, dijital notalar ve uygulamalar sayesinde insanlar
miizigi daha genis kitlelere ulastirarak farkli 6grenme stillerine sahip bireylerin bakis
acist desteklenmis olur ve 6grenme siireci monotonluktan uzaklagir.

Giinlimiizde ve gelecekte goriinen odur ki, sosyal medyanin 6nemli hale gelecegi
alanlardan biri de egitimdir. Ozellikle yasam boyu 6grenme anlayisi, sosyal medyanin
O0grenme Ogretme siireci igindeki yerini daha da 6nemli hale getirmektedir. Her yas
grubunda ve her diizeyde Ogrenenlere sundugu yaygin, kolay ve ficretsiz kullanim
olanaklari, sosyal destek ve is birligini arttirmasi, akran destegini saglamasi, daha esnek
bir 6grenme ortam sunmasi, Ogretim ve degerlendirme silireglerinde daha farkli
uygulamalara firsat vermesi, aragtirma siirecini desteklemesi, ¢cok fazla {iniversite destegi
gerekmeden kullanilabilmesi gibi 6zellikleri sosyal medyay1 egitimde énemli bir unsur
haline getirmektedir (Blackey ve Chew,2009:akt. Jones, Blackey, Fitzgibbon ve
Chew,2010).

Sosyal medyada egitim, tiim geleneksel egitim yontemlerini doniistiiriicii bir rol
iistlenmis, bilgiye ulasilabilirligi daha demokratik bir hale getirmistir. Dolayisiyla dijital
cagda Ogrenen ve Ogreten arasindaki iliski teknolojinin egitim siireglerine entegre
olmastyla birlikte biiyiik degisim gostermistir. Dijital araglar 6grenme siireglerini daha

erisilebilir, etkilesimli ve bir hale getirirken 6grenen ve 6greten arasindaki iligkiyi de



yeniden sekillendirmistir. Bu siiregle birlikte, sosyal medyada egitim igerikli paylagimlar

yapan igerik iireticileri de dnemli bir unsur olarak karsimiza ¢ikmustir.

2.3. Sosyal Medyada Piyano Egitiminin Sosyal Ogrenme Kuramu ile fliskisi

Sosyal O0grenme kurami, psikolog Albert Bandura tarafindan gelistirilmis ve
egitim alaninda ciddi anlamda kabul gormiis bir kuramdir. Bu kuram, bireylerin gézlem
yoluyla 6grenmeyi gerceklestirebildigi ve model alma yoluyla bilgiye ulastiklarin1 6ne
stiren bir yaklasimdir. Sosyal 6grenme kurami giiniimiiz toplumsal yasantisinda énemli
bir yer edinmis ve bu kuram dijital cagda 6zellikle sosyal medya platformlar iizerinden
yapilan O0grenmeleri anlamak i¢in ve bagkalarinin performanslarim1 da gozlemlemek
acgisindan 6nemli bir kuramsal ¢er¢eve sunmaktadir.

Ogrenmenin tek bir yolu yoktur ve bu siireci farkli bakis agilariyla desteklemek
gerekir. Egitimde, gbzlem yoluyla 6grendigimiz davraniglarin temelinde sosyal 6grenme
yetenegi yatmaktadir. Sosyal o6grenme kurami miizik egitiminde de kendini
gostermektedir ve ozellikle piyano egitimi gibi uygulamali alanlarda bireyler farkli
teknikleri izleyerek ve model alarak, greticilerin yontemlerini takip ederek ve diger
kullanicilarla etkilesim kurarak kendi becerilerini gelistirebilmektedir.

Bandura’ya gore her davranisi igsellestiririz fakat o davranisi sergilemek i¢in bazi
ihtiyaclarimiz vardir.

e Motivasyon (Ovgii, begeni vb.)
e Oz-yeterlik (Inang)
e (Cevresel imkanlar (Arag gereg vb.)

Bu kosullar saglandiginda birey 6grendiklerini pratige dokebilir ve bu kavramlari
miizik egitimi ortamina entegre ederek gozlem, icsellestirme ve sergileme dongiisiinii
dogru bir sekilde hayata gecirir. Dolayisiyla 6grenmenin yalnizca deneyimle degil,
gozlem, model alma ve dolayli pekistirme yoluyla da gergeklestigini ortaya koyar.
Merkezine 6z-yeterlik inancini alan bu kuram hem klasik egitimde hem de digital tabanl

O0grenmeler de uygulama alanlarina biiyiik imkanlar sunar.



2.4. Egitim

Egitim, bireyin hem kisisel gelisimini hem de toplumsal uyumunu saglayan en
onemli siireclerden biridir. Basaran (2008), egitimi “bireyin davraniglarinda kendi
yasantis1 yoluyla, kasitli olarak istendik degisiklikler olusturma siireci” seklinde tanimlar
(s. 23). Bu baglamda egitim, yalnizca bilgi aktarimi degil, ayn1 zamanda bireyin toplum
i¢indeki roliinii sekillendiren bir siirectir.

Benzer sekilde Demirel (2019), egitimi “insanin dogumundan O6liimiine kadar
devam eden, bireysel ve toplumsal yonleri bulunan planl ya da plansiz 6grenme siireci”
olarak vurgular (s. 15). Bu tanim, egitimin yasam boyu devam eden ve bireyin sosyal
cevresiyle stirekli etkilesim i¢inde olan bir olgu oldugunu ortaya koymaktadir.

Egitimin temel amaclarindan biri bireyin toplumsal hayata uyum saglamasini
kolaylagtirmaktir. Ertiirk (1984), egitimin bireye kazandirdigi davraniglarin “toplumun
kiiltiirel degerleri ile uyumlu olmasi gerektigini” belirtir (s. 32). Buradan hareketle egitim,
bireyi yalnizca mesleki anlamda degil, ayn1 zamanda sosyal, kiiltiirel ve ahlaki agilardan
da gelistirmeyi hedefler.

Benzer sekilde Ozden (2014), egitimin bireylere yalnizca bilgi kazandirmadigim;
ayni zamanda onlarin problem c¢ozme, elestirel diisiinme ve yaratici becerilerini

gelistirdigini ifade etmektedir (s. 40).

2.5. Miizik Egitimi ve Tiirleri

Miizik, insanlik tarihinin en eski ifade bigimlerinden biri olarak bireylerin
kiiltiirel, duygusal ve sosyal gelisiminde 6nemli rol oynamaktadir. Bu nedenle miizik
egitimi, yalnizca miiziksel beceriler kazandirmay1 degil, ayn1 zamanda bireyin toplumsal
yasama uyum saglamasini ve estetik duyarliligin1 gelistirmeyi amaglar. Ugan (2005),
miizik egitimini “bireyin miiziksel davraniglarini degistirme, gelistirme ve yonlendirme
sireci” seklinde tanimlayarak (s. 18), bu siirecin hem bireysel hem de toplumsal yoniine
dikkat cekmistir. Miizik egitimi, bireylerin duygusal zekalarini, yaraticiliklarini ve
kiiltiirel kimliklerini destekleyen bir egitim alan1 olarak goriilmektedir.

Say (2009), miizigin egitimdeki roliinii vurgulayarak, “miizik egitimi yoluyla
birey yalnizca miiziksel beceriler degil, ayn1 zamanda sosyal, kiiltiirel ve duygusal

gelisim de kazanmaktadir” ifadesini kullanir (s. 27). Bu yaklasim, miizik egitiminin
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sadece teknik beceri kazandiran bir alan olmadigini, ayn1 zamanda bireyin ¢ok yonlii

gelisimini hedefledigini ortaya koymaktadir.

2.5.1. Genel miizik egitimi

Genel miizik egitimi, her bireyin yasaminin bir pargasi olarak goriilmektedir. Okul
oncesinden baglayarak iiniversiteye kadar uzanan siiregte bireylere verilen bu egitim,
onlarin temel miiziksel bilgi ve beceriler edinmelerini amaglar. Ugan (2005), genel miizik
egitimini “bireyin temel miiziksel bilgi, beceri ve duyarlilik kazanmasini saglayan, okulda
ya da okul diginda verilen egitim” olarak tanimlar (s. 25). Bu tiir egitim, bireylerin miizige

duyarli, bilingli birer dinleyici ve katilimci1 olmalarini saglar.

2.5.2. Ozengen (Amator) miizik egitimi

Ozengen miizik egitimi, bireylerin miizige ilgi duymasi ve bos zamanlarini
degerlendirmesi amaciyla gerceklestirilen bir egitim tiiriidiir. Meslek edinme amaci
tasimayan bu egitim, bireyin kisisel tatminini, estetik gelisimini ve sosyal etkilesimini
destekler. Yildiz (2010), 6zengen miizik egitimini “bireylerin miizikle amator bir sekilde
ilgilenerek hobi ya da sosyal bir etkinlik olarak siirdiirdiikleri egitim siireci” olarak
tanimlamaktadir (s. 41). Bu tiir egitim, halk egitim merkezleri, belediye kurslar1 ve 6zel

miizik atdlyelerinde yaygin olarak uygulanmaktadir.

2.5.3. Mesleki (Profesyonel) miizik egitimi

Mesleki miizik egitimi, bireyin miizigi meslek edinme amaciyla aldig1 planli,
sistemli ve yogun bir egitimdir. Konservatuvarlar, giizel sanatlar fakiilteleri ve egitim
fakiiltelerinin miizik boliimlerinde verilen bu egitim, bireyin icraci, besteci, 6gretmen ya
da arastirmaci kimligi kazanmasini hedefler. Cevik (2013), mesleki miizik egitimini
“bireyin profesyonel miizik yasamina hazirlanmasini saglayan, ileri diizeyde bilgi ve
beceriler kazandiran egitim siireci” olarak agiklar (s. 59).

Tiirkiye’de Cumhuriyet’in ilantyla birlikte, miizik egitiminin sistematik bir
sekilde yapilandirildign gériilmektedir. Ozellikle Musiki Muallim Mektebi’nin 1924’te

kurulmasi, hem mesleki hem de genel miizik egitiminin temellerini atmistir (Ugan, 2005,
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s. 112). Gilinlimiizde ise Tiirkiye’de miizik egitimi, okul Oncesinden baslayarak

tiniversiteye kadar uzanan genis bir yelpazede sunulmaktadir.

2.6. Ilgili Arastirmalar

Sosyal medya ve piyano egitimi iizerine yapilan arastirmalar, son yillarda
Ozellikle ¢evrimici Ogrenme ortamlarinin yayginlagmasiyla dikkat c¢ekici sekilde
artmistir.  Mulyani, Sulistyo ve Setiawan (2022), Endonezya’daki Lampung
Universitesi’nde yiiriittiikleri arastirmada, COVID-19 pandemisi siirecinde sosyal medya
platformlarinin ¢evrimig¢i piyano egitimi tiizerindeki motivasyon artirict etkilerini
incelemis; Ozellikle rekabet¢i 6grenme stratejilerinin 6grencilerin ¢alisma disiplinini
giiclendirdigini ortaya koymuslardir.

Sun, Jiraphatphong ve Limtrakool (2025), Tayland’da TikTok’un piyano
ogretimine etkilerini ele aldiklari caligmalarinda, platformun 6grencilerin miizik bilgisine
ve ilgi diizeyine katki sagladigini, ancak teknik beceri gelisiminde sinirli etkiye sahip
oldugunu belirterek, sosyal medyanin geleneksel egitim yontemleriyle destekleyici
bicimde kullanilmasini 6nermislerdir.

Denenburg (2016), sosyal medyanin 6zel piyano derslerine esneklik ve ¢esitlilik
kattigini; Ogrencilerin yorumlama, sahne varhi@i ve miizikal ifade becerilerini
gelistirmede katki sagladigini, fakat igerik kalitesindeki heterojenligin dikkatle
yonetilmesi gerektigini vurgulamistir.

Boston Universitesi’nden Wilson (2021) ise sosyal medyanin, dzellikle bilingli ve
stratejik kullanildiginda, miizik 6grencilerinin performans hazirlik silirecinde hem
Ozgiiven hem de goriiniirliikk kazandirdigini bildirmistir.

Bunun yaninda dijital teknolojiler ve yapay zeka temelli yaklasimlar da piyano
egitiminde yenilik¢i ¢ozlimler sunmaktadir. Chen ve Liu (2021), bulut tabanli akilli
piyano sistemleri ve Makine Ogrenmesi (HMM) ile dgrencilerin icra performanslarini
analiz ederek sanat ifadesi ve tamamlanmis eser skorlarinda anlamli gelismeler elde
etmislerdir.

Li ve Wang (2022), oyunlastirilmis akilli piyano egitimlerinin okul Oncesi
cocuklarda %80’in iizerinde ilgi ve katilim sagladigin1 gostermistir. Zhang, Wu ve Huang

(2025) ise li¢ katmanl ¢ift yonlii LSTM ve dikkat mekanizmasi (attention) kullanan bir
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dijital miizik degerlendirme modeli gelistirerek, piyano performanslarini %91,9 dogruluk
orantyla siniflandirmis; 6gretmen ve 6grencilerden yliksek memnuniyet diizeyi almigtir.

Huang ve Chen (2024) tarafindan gelistirilen “ImproVISe” adli artirilmig
gergeklik tabanli dogaclama egitim sistemi, piyano dogacglamasinda degerlendirme ve
motivasyon sorunlarina ¢éziim getirmis; ayrica AR piyano prototiplerinin nota okuma,
postlir, motivasyon ve dogaclama becerilerini gelistirmede sundugu firsatlar sistematik
incelemelerle ortaya konmustur.

Gerekten, S. E., Sengiin, E. & Atmaca, E. (2023) tarafindan yapilan karma
yontemli arastirma, meslek yliksekokullarinda miizik egitimi alan lisans 6grencilerinin
sosyal medya platformlarin1  enstriiman c¢alma becerilerini gelistirmede nasil
kullandiklarini incelemistir. Arastirmada nicel veriler anket ve yiizde analizleriyle; nitel
veriler ise igerik analizi yontemiyle kod, kategori ve temalar c¢ercevesinde
degerlendirilmistir. Bulgular; 06grencilerin sosyal medyayr aktif bi¢imde kendi
diizenledikleri 6grenme siireclerine dahil ettiklerini ve bu platformlar1 enstriiman
becerilerini gelistirmede etkili sekilde kullandiklarini géstermistir.

Yavuz Selim Kaleli (2021) tarafindan yiiriitiilen caligmada, Necmettin Erbakan
Universitesi Miizik Egitimi Béliimii 6grencilerinin piyano derslerinde cevrimigi ve
bireysellestirilmis 6gretimin TPACK (Technological Pedagogical Content Knowledge)
becerileri ve akademik basarilari iizerindeki etkisi incelenmistir. On-test—son-test kontrol
gruplu deneysel desende yapilan uygulamada, deney grubuna verilen ¢evrimigi destekli
bireysellestirilmis 0gretim yaklasiminin, kontrol grubuna kiyasla hem piyano dersi
basarisinda hem de TPACK o6l¢eginin bazi boyutlarinda daha etkili oldugu ortaya
konmustur.

B. Giidek (2022) tarafindan yapilan betimsel bir caligma, piyano egitiminde
teknolojinin degisim ve gelisim siireclerine odaklanmakta; c¢evrimigi, senkron ve
asenkron toplu piyano derslerinin uygulanabilirligini ve sosyal medya ile miizik
etkilesiminin rollinii tartigmaktadir. Caligmada ayrica gelecekte teknoloji donanimli
piyano yapisinin nasil olabilecegine dair analizler de yer almaktadir.

Karan, E. & Yokus, H. (2022) tarafindan Antalya-Muratpasa’daki 6zengen miizik
egitimi sunan 6zel kurumlarda gorev yapan piyano egitmenlerinin goriislerine dayali
gerceklestirilen durum calismasinda, piyano egitim siirecine iligkin uygulamalar ve
motivasyon stratejileri analiz edilmistir. Arastirma, piyano egitiminin biiyiik 6l¢tide veli

beklentileri etrafinda sekillendigini; Ogretmenlerin bilingli 6grenme stratejilerini
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yeterince kullanmadiklarin1 ve motivasyonu artirmak i¢in odiillendirme yontemlerine

basvurduklarini gostermistir
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3. YONTEM

Calismanin bu bdliimiinde aragtirmanin modeli, evren ve orneklemi ile veri

toplama araglar1 ve veri analizi sunulmustur.

3.1. Arastirmanin Modeli

Bu aragtirmada tarama modeli kullanilmigtir. Tarama modeli gegmiste ve su anda
devam eden durumu oldugu gibi ortaya koymay1 amaglayan bir arastirma modelidir. Bu
model arastirmayi degistirmeden oldugu gibi yansitmaktadir (Karasar, 2016). Tarama
arastirmalart “ne, nerede, ne zaman, hangi siklikta™ gibi sorulara cevaplar tiretmektedir.
Betimsel arastirma ise, bir olay1 nicel verilerle arastiran ve betimleyen arastirma tiiriidiir.
Betimsel arastirmada tarama modeli kullanilmaktadir, ancak bununla sinirl
kalmamaktadir. (Balc1, 2001).

Aragtirma nicel bir aragtirmadir. Nicel arastirmanin mantigin1 pozitivizm
yaklagimi olusturmaktadir. Bu felsefi goriisiin diigiiniirleri Saint Simon ve August
Comte’dur. Pozitivizm esas olarak bilginin deneyimlemeyle elde edilmesi iizerinde
durmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.38). *’Pozitivizm yaklasiminin varsayimlarina
gore var olan gergeklerin dogrulanmasi ve kanitlanmasinda deneyimin olduk¢a 6nemli
oldugu goriilmektedir(Garip, 2023).

Nicel arastirmalar mevcut durum ve olgular hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in
sayisal degerlerin objektif ve sistematik bir sekilde gozlemleyerek olciildiigii ve yapilan
Ol¢timlerin tekrarlanabildigi siireci kapsayan arastirmalardir (Burns ve Grove,1993). Bu
tir aragtirmalar Olgiilebilir verilerle belirli degiskenler arasindaki iliskiyi anlamayz,

aciklamay1 ve tahmin etmeyi amaclar.

3.2. Calisma Grubu

Yapilan arastirmanin ¢alisma grubunu 2024-2025 yillarinda sosyal medya
platformlarinda piyano dersi vermis olan 70 egitmen olusturmaktadir. Katilimcilarin
calismada kullanilan anketi 6zgiir bir ortamda, herhangi bir baski ve engelleme ya da
yonlendirmeye maruz kalmadan goniillii olarak cevaplamasi saglanmistir.
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3.3. Veri Toplama Araclar

Arastirmada veri toplamak amaciyla 6gretmenlerden goriis almak i¢in aragtirmaci
tarafindan, alan uzmanlarindan goriis alinarak hazirlanan anket kullanilmistir. Bu anketle,
Sosyal medyada piyano egitimi veren egitmenlerin goriisleri alinarak, egitim
uygulamalarinin etkililigi, varsa avantajlar1 ve dezavantajlari incelenmistir. Veri toplama
aracinin birinci boliimiinde arastirmaci tarafindan olusturulan demografik bilgi formu
kullanilmistir.

Bununla birlikte, gilivenirligi artirmak ic¢in anket sorularinin agik, anlasilir ve
Ol¢iilmek istenen kavrama dogrudan yonelik olmas1 gerekir. Biiylikoztiirk (2018), anket
hazirlarken dilin yalin, ifadelerin tek anlamli olmas1 gerektigini, aksi halde giivenirligin
olumsuz etkilenecegini vurgulamaktadir (s. 121). Ayrica, farkli 6rneklemler iizerinde

yapilan pilot uygulamalar, anketin glivenirligini test etmede kritik rol oynar.

3.4. Verilerin Analizi

Calismanin veri analizi i¢in SPSS 27.0 (Statistical package for the Social
Sciences) programi kullanilmistir. Arastirmada veri toplama aracinin gecerligini
saglamak icin hazirlanmasi asamasinda uzman goriislerine bagvurulmustur. Aragtirmada
kullanilan anket analiz edilirken kayip veri olusmamustir.

Arastirmanin giivenirligi i¢in de anket ayni gruba 3 hafta arayla tekrar
uygulanarak yanitlarin tutarliligt incelenmis %95 uyum tespit edilmistir. Glivenirlik,
Ol¢me aracinin tutarl ve tekrar edilebilir sonuglar iiretme derecesini ifade eder. Karasar
(2015), giivenirligi “ayn1 6lgme aracinin benzer kosullar altinda tekrarlandiginda benzer
sonuglar verme derecesi” olarak tanimlar (s. 148). Bu baglamda, giivenilir olmayan bir

anketin elde ettigi verilerin bilimsel gegerliligi zayif olacaktir.
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4. BULGULAR

Calismanin bu boliimiinde aragtirmadan elde edilen bulgulara ve bu bulgularin

degerlendirmelerine yer verilmistir.

4.1. Demografik Bulgular

Tablo 4.1. Yas Dagilimu

Yas Arahgi Frekans (f) Yiizde (%)
18-24 3 4,3

25-34 38 54,3

35-44 27 38,6

45+ 2 2,9
Toplam 70 100,0

Tablo 4.1°de goriildiigii lizere, Arastirmaya katilan 70 bireyin yas dagilimlari
incelendiginde, katilimcilarin = ¢ogunlugunun 25-34 yas aralifinda toplandigi
goriilmektedir. Bu grupta yer alan 38 kisi, toplam Orneklemin 9%54,3 linii
olusturmaktadir. ikinci sirada ise 35-44 yas grubundaki katilimcilar yer almakta olup, 27
kisiyle 6rneklemin %38,6’sin1 temsil etmektedir. Daha geng¢ yas grubunda bulunan 18-24
yas aralifindaki katilimcilarin sayist oldukca diisiiktiir; yalnizea 3 kisi (%4,3). Benzer
sekilde, 45 yas ve lizerindeki bireyler 2 kisiyle toplam 6rneklemin yalnizca %2,9’unu
olusturmaktadir.

Bu bulgular, arastirmaya katilanlarin biiyiik ¢ogunlugunun geng yetiskin (25-34)
ve orta yas (35-44) gruplarinda yogunlastiini ortaya koymaktadir. Karasar’a (2015) gore
orneklemin demografik 6zellikleri, elde edilen verilerin yorumlanmasinda kritik bir rol
oynar (s. 123). Bu agidan degerlendirildiginde, arastirmanin sonuglar1 6zellikle geng ve
orta yas yetiskinlerin goriislerini gii¢lii bir sekilde yansitmaktadir. Ancak 18-24 ve 45 yas
tizeri gruplarin diislik temsil edilmesi, bu yas gruplarinin perspektiflerinin sinirh diizeyde

ortaya konabilecegini gostermektedir.
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Tablo 4.2. Cinsiyet Dagilimi

Cinsiyet Frekans (f) Yiizde (%)
Belirtmek istemiyorum 1 1,4

Erkek 20 28,6

Kadin 49 70,0
Toplam 70 100,0

Tablo 4.2°de goriildiigl lizere, Arastirmaya katilan 70 bireyin cinsiyet dagilimi
incelendiginde, katilimcilarin biiyiik cogunlugunu kadinlarin olusturdugu goriilmektedir.
Toplam 49 kisi kadin olup, bu say1 6rneklemin %70’ine karsilik gelmektedir. Erkek
katilimcilarin sayis1 20 kisi olup, %28,6 oraninda temsil edilmektedir. Bununla birlikte,
“Belirtmek istemiyorum” sec¢enegini isaretleyen yalnizca 1 katilimer bulunmaktadir
(%1,4).

Bu sonuglar, arastirmanin kadin katilimcilar tarafindan daha yogun sekilde temsil
edildigini gostermektedir. Karasar’a (2015) gore, orneklemlerde cinsiyet dagilimi
bulgularin yorumlanmasinda dikkate alinmasi gereken 6nemli bir degiskendir (s. 131).
Bu baglamda, elde edilen verilerin kadin katilimcilarin goriislerini daha giiclii bigimde
yansittigr sOylenebilir. Biiyiikoztirk (2018), demografik degiskenlerin 6rneklem
homojenligini ve arastirma sonuglarinin genellenebilirligini dogrudan etkiledigini ifade

etmektedir (s. 119).

Tablo 4.3. Mezun Olunan Lisans Programi

Lisans Programm Frekans (f) Yiizde (%)
Belirtmek Istemiyorum 3 4,3

Bando okullar komutanlig1 1 1,4

Cocuk gelisimi 1 1,4

Egitim Fakiiltesi 1 1,4

Giizel Sanatlar Fakiiltesi 11 15,7
Konservatuvar 16 22,9

Miizik Egitimi A.B.D. 36 51,4

Tezli Yiiksek Lisans 1 1,4

Toplam 70 100,0
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Tablo 4.3’te goriildiigii lizere, Arastirmaya katilan 70 bireyin lisans programlarina
iliskin dagilimi incelendiginde, en yiiksek katilimin Miizik Egitimi Anabilim Dali
mezunlarindan geldigi goriilmektedir. Bu grupta yer alan 36 kisi, toplam orneklemin
%51,4°{inii olusturmaktadir. Ikinci sirada, Konservatuvar mezunlar1 yer almakta olup 16
kisiyle %22,9 oraninda temsil edilmektedir. Bunu, Giizel Sanatlar Fakiiltesi mezunlari 11
kisiyle (%15,7) takip etmektedir.

Diger lisans programlari ise oldukga diisiik oranlarda temsil edilmektedir. Egitim
Fakiiltesi, Cocuk Gelisimi ve Bando Okullar Komutanligi programlarindan yalnizca birer
katilimer (%1,4) bulunmaktadir. Ayrica “Tezli Yiiksek Lisans” programinda dgrenim
goren 1 kisi de orneklemde yer almaktadir (%1,4). Bunun yaninda, 3 katilimer lisans
programini belirtmemistir (%4,3).

Bu bulgular, arastirma 6rnekleminin ¢ogunlukla Miizik Egitimi Anabilim Dal1 ve
Konservatuvar kokenli katilimcilardan olustugunu gostermektedir. Karasar (2015),
aragtirmalarda katilimcilarin egitim ge¢mislerinin, elde edilen bulgularin baglamsal
olarak yorumlanmasinda belirleyici oldugunu vurgular (s. 142). Benzer sekilde
Biiytikoztiirk (2018), demografik degiskenlerin 6rneklem homojenligi agisindan kritik
oldugunu ve 6zellikle egitim alanindaki aragtirmalarda katilimcilarin alan dagiliminin
dikkate alinmas1 gerektigini belirtmektedir (s. 122). Bu baglamda degerlendirildiginde,
caligmanin sonuglar1 6zellikle miizik egitimi ve konservatuvar temelli goriisleri daha

yogun bi¢cimde yansitmaktadir.

Tablo 4.4. Meslek Durumu

Meslek Frekans (f) Yiizde (%)
Belirtmek Istemiyorum 3 4,3
Belediye 1 1,4
Bir Kurumla Caligmiyorum 1 1,4
Enstriiman Egitimcisi 1 1,4
Genglik Spor Bak. 1 1,4
Hem M.E.B. Hem Ozel Kurum 1 1,4
Kurs 9 12,9
M.E.B. 21 30,0
Ozel Ders 3 4,3
Ozel Kurum 28 40,0
T.S.K. 1 1,4
Toplam 70 100,0
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Tablo 4.4’te gorildiigl iizere, Aragtirmaya katilan 70 bireyin mesleki dagilimi
incelendiginde, katilimcilarin biiylik ¢ogunlugunun o6zel kurumlarda ¢alisanlardan
olustugu goriilmektedir. 28 kisi (%40,0) 6zel kurumlarda gérev yapmakta olup bu grup,
orneklemin en genis kesimini temsil etmektedir. Ikinci sirada ise Milli Egitim Bakanlig
(M.E.B.) biinyesinde calisan katilimcilar bulunmaktadir. Bu gruptaki 21 kisi, toplamin
%30’unu olusturmaktadir.

Daha diistiik oranlarda ise kurslarda ¢alisan 9 kisi (%12,9) ve 6zel ders veren 3 kisi
(%4,3) yer almaktadir. Bunun yaninda, meslegini belirtmek istemeyen 3 kisi (%4,3)
bulunurken, “Bir kurumla c¢aligmiyorum”, “Enstriiman egitimcisi”, “Genglik Spor
Bakanlig1”, “Hem M.E.B. hem 6zel kurum” ve “Tiirk Silahli Kuvvetleri” kategorilerinde
yer alan katilimcilarin sayis1 ise yalnizea 1’er kisidir (%1,4).

Bu bulgular, arastirmaya katilanlarin c¢ogunlukla 6zel kurumlar ve M.E.B.
blinyesinde gorev yapan bireylerden olustugunu gostermektedir. Bu c¢ercevede
degerlendirildiginde, ¢alismanin sonucglarinin O6zellikle 6zel kurumlarda ve M.E.B.
blinyesinde calisan miizik egitimcilerinin goriislerini daha giliclii bigimde yansittigi

sOylenebilir.

4.2. Kullanilan Sosyal Medya Platformuna Yonelik Bulgular

Tablo 4.5. Kullanilan Sosyal Medya Platformu

Meslek Frekans (f) Yiizde (%)
Instagram 44 62,9
Instagram, Facebook 5 7,1
Instagram, Tiktok 1 1,4
Instagram, Youtube 13 18,6
Instagram, Youtube, Facebook 5 7,1
Instagram, Youtube, Facebook, 1 1,4
Instagram, Youtube, Facebook, X 1 1,4
Toplam 70 100,0

Tablo 4.5. incelendiginde arastirmaya katilan 70 bireyin sosyal medya platformu
tercihlerine iligskin dagilim incelendiginde, en yiiksek kullanim oraninin Instagram oldugu

goriilmektedir. Tek basina Instagram kullanan 44 kisi, toplam 6rneklemin %62,9’unu
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olusturmaktadir. Ayrica Instagram’in diger platformlarla birlikte kullanimi1 da oldukca
yaygindir. Ornegin, Instagram ve YouTube u birlikte kullanan 13 kisi (%18,6), Instagram
ve Facebook kullanan 5 kisi (%7,1), Instagram, YouTube ve Facebook kullanan 5 kisi
(%7,1) bulunmaktadir.

Bunun yaninda, daha sinirli sayida katilimeir farklt kombinasyonlar tercih
etmektedir. Instagram ve TikTok kullanan 1 kisi (%1,4), Instagram, YouTube, Facebook
ve X’1 (Twitter) birlikte kullanan 1 kisi (%1,4) ve eksik birakilmis bir secenek olan
“Instagram, YouTube, Facebook,” ifadesini isaretleyen 1 kisi (%1,4) 6rneklemde yer
almaktadir.

Bu bulgular, katilimcilarin biiyiik ¢cogunlugunun Instagram merkezIli bir sosyal
medya kullannmi benimsedigini gostermektedir. Karasar (2015), arastirmalarda
katilimcilarin sosyal medya kullanim aligkanliklarinin 6zellikle geng ve orta yas
gruplarinda kiiltiirel ve sosyal davranmiglari anlamada 6nemli bir veri sundugunu
belirtmektedir (s. 141). Benzer sekilde Biiyiikoztiirk (2018), demografik ve davranigsal
degiskenlerin arastirma sonuglarinin gegerliligini dogrudan etkiledigini vurgulamaktadir
(s. 123).

Dolayisiyla, bu arastirmanin bulgulari sosyal medya kullaniminda Instagram’in
baskin bir platform oldugunu, ancak belirli bir oranda ¢oklu platform kullaniminin da s6z
konusu oldugunu gostermektedir. Bu durum, katilimcilarin dijital etkilesimlerini daha
cok gorsel-odakli ve popiiler kiiltiirin merkezinde yer alan platformlar iizerinden

stirdlirdiiklerine isaret etmektedir.

4.3. Sosyal Medyada Ders Icerigi Paylasirken Kullamlan Teknolojilere
Yonelik Bulgular

Tablo 4.6. Sosyal medyada ders igerigi paylasirken kullanilan teknolojiler

Teknoloji Tiirii Frekans (f) Yiizde (%)
Ders vermiyorum. 1 1,4
Ekran paylasim veya tahta araglari 1 1,4

Ekran paylasim veya tahta araglari, Cevrimici

1 1,4
platformlar (Youtube, Instagram, Zoom vd.)
Nota yazma veya diizenleme programlari
(Sibelius,Finale ,Musescore,vd.), Ekran paylasim veya | L4

tahta araglari, Cevrimici platformlar (Youtube,

Instagram, Zoom vd.)
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Video ¢ekim cihazlari ( Telefon,kamera vd.) 11 15,7

Tablo 4.6. Sosyal medyada ders igerigi paylasirken kullanilan teknolojiler (Cizelgenin
devami)

Video ¢ekim cihazlari ( Telefon,kamera vd.), Cevrimigi

platformlar (Youtube, Instagram, Zoom vd.)

Video ¢ekim cihazlar1 ( Telefon,kamera vd.), Ekran

paylasim veya tahta araglar

Video ¢ekim cihazlar1 ( Telefon,kamera vd.), Ekran
paylasim veya tahta araglari, Cevrimigi platformlar 2 2,9

(Youtube, Instagram, Zoom vd.)

Video ¢ekim cihazlari ( Telefon,kamera vd.), Nota
yazma veya diizenleme programlari (Sibelius,Finale 2 2,9

,Musescore,vd.)

Video ¢ekim cihazlari ( Telefon,kamera vd.), Nota
yazma veya diizenleme programlari (Sibelius,Finale
,Musescore,vd.), Cevrimigi platformlar (Youtube,

Instagram, Zoom vd.)

Video ¢ekim cihazlar1 ( Telefon,kamera vd.), Nota
yazma veya diizenleme programlari (Sibelius,Finale 1 1,4

,Musescore,vd.), Ekran paylasim veya tahta araglar1

Video ¢ekim cihazlar1 ( Telefon,kamera vd.), Nota
yazma veya diizenleme programlari (Sibelius,Finale
,Musescore,vd.), Ekran paylasim veya tahta araglari,

Cevrimigi platformlar (Youtube, Instagram, Zoom vd.)

Video ¢ekim cihazlar1 ( Telefon,kamera vd.), Video

diizenleme programlari

Video ¢ekim cihazlari ( Telefon,kamera vd.), Video
diizenleme programlar1, Cevrimigi platformlar 5 7,1

(Youtube, Instagram, Zoom vd.)

Video ¢ekim cihazlari ( Telefon,kamera vd.), Video
diizenleme programlari, Ekran paylasim veya tahta
araglari, Cevrimici platformlar (Youtube, Instagram,

Zoom vd.)

Video ¢ekim cihazlar1 ( Telefon,kamera vd.), Video
diizenleme programlari, Nota yazma veya diizenleme 3 4,3

programlari (Sibelius,Finale ,Musescore,vd.)

Video ¢ekim cihazlari ( Telefon,kamera vd.), Video
diizenleme programlari, Nota yazma veya diizenleme
programlari (Sibelius,Finale ,Musescore,vd.),

Cevrimigi platformlar (Youtube, Instagram, Zoom vd.)
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Tablo 4.6. Sosyal medyada ders igerigi paylasirken kullanilan teknolojiler (Cizelgenin
devami)

Video ¢ekim cihazlari ( Telefon,kamera vd.), Video
diizenleme programlari, Nota yazma veya diizenleme
programlari (Sibelius,Finale ,Musescore,vd.), Ekran

paylasim veya tahta araglar

Video ¢ekim cihazlar1 ( Telefon,kamera vd.), Video

diizenleme programlari, Nota yazma veya diizenleme

programlari (Sibelius,Finale ,Musescore,vd.), Ekran 12 17,1
paylasim veya tahta araclari, Cevrimigi platformlar

(Youtube, Instagram, Zoom vd.)

Video ¢ekim cihazlari ( Telefon,kamera vd.), Video

diizenleme programlari, Nota yazma veya diizenleme

programlari (Sibelius,Finale ,Musescore,vd.), Ekran 1 1,4
paylasim veya tahta araglari, Cevrimi¢i platformlar

(Youtube, Instagram, Zoom vd.),

Video diizenleme programlari, Nota yazma veya

diizenleme programlar1 (Sibelius,Finale

,Musescore,vd.), Cevrimigi platformlar (Youtube, : 14
Instagram, Zoom vd.)

Toplam 70 100,0

Arastirmaya katilan 70 bireyin sosyal medyada piyano egitiminde kullandiklari
dijital araglara bakildiginda, en yiiksek oranin ¢oklu dijital ara¢ kombinasyonlarinda
toplandig1 goriilmektedir. Katilimeilarin %17,1°1 (n=12) video ¢ekim cihazlari, video
diizenleme yazilimlari, nota yazma programlari ve c¢evrimi¢i platformlar1 birlikte
kullanmaktadir. Ayrica, yalnizca video ¢ekim cihazi kullananlarin orant %15,7 (n=11)
olup, bu kategori tek basina en ¢ok tercih edilen segcenektir. Bunun yaninda video ¢ekim
cithaz1 + video diizenleme programi kombinasyonunu tercih eden 6 kisi (%8,6), video
¢cekim cihaz1 + nota yazilimi + ¢evrimigi platform tercih eden 2 kisi (%2,9)
bulunmaktadir.

Bu sonuglar, miizik egitimi siirecinde gorsel-isitsel iiretim araglarinin merkezde
oldugunu gostermektedir. Ozellikle video ¢ekim cihazlari, hem bireysel performansin
kaydedilmesi hem de ¢evrimigi paylasim i¢in kritik bir rol iistlenmektedir. Aydin ve Celik
(2013), miizik egitiminde teknolojinin kullanimmnin &grenmeyi zenginlestirdigini ve

“coklu ortam araglarinin 6grencilerin motivasyonunu artirdigini” belirtmektedir (s. 88).
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Bu bulgu, arastirmada video ve dijital yazilim kombinasyonlarinin yaygin kullanimini
destekler niteliktedir.

Ayrica Demirbatir (2012), bilgisayar destekli nota yazma yazilimlariin
“Ogrencilerin miiziksel okuryazarlik becerilerini gelistirmede ©nemli bir katki
sundugunu” vurgulamaktadir (s. 114). Katilimecilarin Sibelius, Finale ve Musescore gibi
programlar1 diger dijital araglarla birlikte kullanmasi, bu katkinin pratikte de karsilik
buldugunu gostermektedir.

Ote yandan, ¢evrimici platformlarmn (YouTube, Instagram, Zoom vb.) kullanimi
da dikkate degerdir. Ozmentes (2011), ¢evrimici miizik Ogrenme ortamlarinin,
“dgrenenlere mekan ve zaman siirliligini agsma imkéani sundugunu” ifade etmektedir (s.
56). Bu durum, arastirmada ¢evrimici platformlarin farkli kombinasyonlarla 6ne
¢ikmasini agiklamaktadir.

Bu bulgular, arastirmaya katilan miizik egitimi alan bireylerin biiylik oranda ¢oklu
dijital ara¢ kullanimina yoneldigini, 6zellikle video ¢ekim cihazlarini merkeze alarak
video diizenleme programlari, nota yazilimi ve ¢evrimigi platformlarla desteklediklerini
gostermektedir. Bu durum, giliniimiizde miizik egitiminin yalnizca yliz ylize degil, ayni

zamanda dijital ortamlarla zenginlesen hibrit bir yapiya doniistliglinii ortaya koymaktadir.

4.4. Sosyal Medyada Ders icerigi Paylasim Tekniklerine Yonelik Bulgular

Tablo 4.7. Sosyal medyada ders igerigi paylasim teknikleri

Teknik Frekans (f) Yiizde (%)
Eglenceli igerikler 3 4,3
Eglenceli igerikler, Canli yayin, Ozel giinlerde | 14
paylasim yapmak

Eglenceli icerikler, Ortak canli yayin, Canli yaymn 1 1,4
Eglenceli igerikler, Ozel giinlerde paylagim yapmak 1 1,4
Eglenceli igerikler, Ozel giinlerde paylasim yapmak, 4 5.7
Piyano notalar1 paylagimi

Eglenceli igerikler, Ozel giinlerde paylasim yapmak, : 14
Piyano notalar1 paylagimu,

Eglenceli icerikler, Piyano notalar1 paylagimi 4 5,7
Hashtag 4 5,7
Hashtag, Canli yayin, Ozel giinlerde paylasim yapmak, : 14
Piyano notalar1 paylagimi

Hashtag, Eglenceli icerikler 3 4,3
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Tablo 4.7. Sosyal medyada ders igerigi paylasim teknikleri (Cizelgenin devami)

Hashtag, Eglenceli icerikler, Canl1 yayin, Ozel

giinlerde paylagim yapmak, Piyano notalari paylasimi, ! L4
Hashtag, Eglenceli igerikler, Canli yayin, Piyano : 14
notalar1 paylasimi

Hashtag, Eglenceli icerikler, Ortak canli yayin, Canlt | 14
yayimn

Hashtag, Eglenceli igerikler, Ortak canli yayin, Canli

yayin, Ozel giinlerde paylasim yapmak, Piyano notalar 1 1,4
paylagimi

Hashtag, Eglenceli igerikler, Ortak canli yayin, Ozel : 14
giinlerde paylagim yapmak

Hashtag, Eglenceli igerikler, Ozel giinlerde paylasim 4 5.7
yapmak

Hashtag, Eglenceli ierikler, Ozel giinlerde paylagim | 14
yapmak, Bilgi paylagimi

Hashtag, Eglenceli igerikler, Ozel giinlerde paylagim 3 43
yapmak, Piyano notalar1 paylasimi

Hashtag, Eglenceli icerikler, Piyano notalar1 paylagimi 1 1,4
Hashtag, Ozel giinlerde paylasim yapmak 3 4,3
Hashtag, Ozel giinlerde paylasim yapmak, Piyano 3 43

notalar1 paylasimi

Hashtag, Photoshop 1 1,4

Hashtag, Photoshop, Canl1 yayin, Ozel giinlerde

paylasim yapmak, Piyano notalar1 paylasimi : A
Hashtag, Photoshop, Eglenceli igerikler, Ozel giinlerde | 14
paylasim yapmak

Hashtag, Photoshop, Eglenceli igerikler, Ozel giinlerde 5 29
paylasim yapmak, Piyano notalar1 paylagimi

Hashtag, Photoshop, Ozel giinlerde paylasim yapmak, | 14
Piyano notalar1 paylagimi

Hashtag, Photoshop, Ozel giinlerde paylasim yapmak,

Piyano notalar1 paylasimi, Ogrenci performanslari, 1 1,4
kendi performanslarim

Hashtag, Piyano notalar1 paylasimi 3 4,3
Higbiri 1 1,4
Ortak canli yayin, Canli yayin, Piyano notalari | 14
paylagimi

Ozel giinlerde paylasim yapmak 4 5,7
Ozel giinlerde paylagim yapmak, 2 2,9
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Tablo 4.7. Sosyal medyada ders igerigi paylasim teknikleri (Cizelgenin devami)

Ozel giinlerde paylasim yapmak, Hosuma giden

ezgileri piyanoda ¢alip paylagsmak : 14
Ozel giinlerde paylasim yapmak, Piyano notalar1 | 14
paylagimi

Photoshop, Eglenceli igerikler, Canli yaym, Ozel : 14
giinlerde paylasim yapmak, Piyano notalari paylagimi

Photoshop, Ozel giinlerde paylasim yapmak 1 1,4
Photoshop, Piyano notalar1 paylagimi 1 1,4
Piyano notalar1 paylagimi 3 4,3
Piyano notalar1 paylasimi, 1 1,4
Toplam 70 100,0

Arastirmaya katilan 70 bireyin sosyal medyada igerik paylasim tiirlerine iligskin
dagilimlarina bakildiginda, en sik kullanilan kategorilerin “eglenceli icerikler”, “6zel
giinlerde paylagim”, “piyano notalari paylasimi” ve “hashtag kullanimi” oldugu
goriilmektedir. Tek basina eglenceli icerik paylasan 3 kisi (%4,3), yalnizca 6zel giinlerde
paylasim yapan 4 kisi (%5,7) ve sadece piyano notalar1 paylasan 3 kisi (%4,3)
bulunmaktadir. Bununla birlikte, katilimcilarin ¢ogu bu igerikleri ¢oklu kombinasyonlar
halinde tercih etmektedir.

Ornegin, “eglenceli igerikler + ozel giinlerde paylasim + piyano notalart
paylasimi” kombinasyonu 4 katilimc1 (%5,7) tarafindan sec¢ilmistir. Benzer sekilde
“hashtag + 0zel giinlerde paylasim + piyano notalar1 paylasimi” kombinasyonunu 3
katilimci (%4,3) isaretlemistir. Bu bulgular, katilimcilarin sosyal medya paylasimlarinda
cesitlilige ve etkilesim odakli iceriklere yoneldiklerini ortaya koymaktadir.

Literatiirde sosyal medyanin bu tiir islevleri destekledigi goriilmektedir. Giintas
(2019), sosyal medyanin bireyler i¢in yalnizca iletisim degil ayn1 zamanda “bilgi edinme,
kisisel gelisim ve sosyallesme siirecine katki saglayan bir egitim araci” oldugunu
belirtmektedir (s. 133). Katilimcilarin ¢ok yonlii igerik iiretimi de bu islevselligi dogrular
niteliktedir.

Ayrica, Vardarlier (2016), sosyal medya stratejisinin temelinde kullanicilarin
etkilesim kurma ve goriiniir olma isteginin bulundugunu, bu nedenle hashtag ve 6zel giin
paylasimlarinin sosyal medyada en ¢ok tercih edilen yontemler arasinda yer aldigini
vurgulamaktadir (s. 56). Bu arasgtirmadaki bulgular da, hashtag kullaniminin (n=4, %5,7)
ve Ozel giin odakli paylasimlarin (n=4, %35,7) yayginligiyla bu goriisii desteklemektedir.
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Colak ve Topcu (2005) ise sosyal medyanin “yeni bir iletisim dili” olusturdugunu
ve bu dilin bireylerin kiiltiirel, sanatsal ve toplumsal baglamdaki kimliklerini yeniden insa
etmelerine katki sagladigini ifade etmektedir (s. 74). Katilimcilarin eglenceli igerikleri
sanatsal paylagimlar (6rnegin piyano notalari) ile birlestirmesi, bu iletisim dilinin pratik
bir yansimasidir.

Elde edilen veriler, sosyal medya platformlarinin miizikle ugrasan bireyler i¢in
cok boyutlu bir paylasim alani islevi gordiigiinii gostermektedir. Katilimcilar, eglenceli
iceriklerle etkilesimi artirirken, 6zel giin ve sanatsal paylasimlar yoluyla da kiiltiirel ve

mesleki kimliklerini sosyal medyada goriiniir kilmaktadir.

4.5. Sosyal Medyada Ders Icerigi Paylasirken Dikkat Edilen Kriterlere
Yonelik Bulgular

Tablo 4.8. Sosyal medyada ders igerigi paylasirken dikkat edilen kriterler

Kriter Frekans (f) Yiizde (%)
Duygu durumu/mod 1 1,4
Duygu durumu/mod, Hazir bulunusluk 1 1,4
Duygu durumu/mod, Hazir bulunusluk, Ogrenci diizeyi,

Yas diizeyi : b4
Hazir bulunusluk 1 1,4
Hazir bulunusluk, Ogrenci diizeyi 1 1,4
Hazir bulunusluk, Ogrenci diizeyi, Yas diizeyi 1 1,4
Higbiri 1 1,4
Isik, Duygu durumu/mod, Yas diizeyi 1 1,4
Isik, Hazir bulunusluk, Ogrenci diizeyi 1 1,4
Isik, Hazir bulunusluk, Yas diizeyi 1 1,4
Isik, Kamera agis1 1 1,4
Isik, Kamera agis1, Duygu durumu/mod, Ogrenci diizeyi 1 1,4
Isik, Kamera agis1, Hazir bulunusluk 1 1,4
Isik, Kamera agis1, Hazir bulunusluk, Ogrenci

diizeyi,Yas diizeyi : b4
Isik, Ortam, Kamera agis1 3 473
Isik, Ortam, Kamera acis1, Duygu durumu/mod 2 2,9
Isik, Ortam, Kamera acis1, Duygu durumu/mod, Hazir 6 26

bulunusluk, Ogrenci diizeyi
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Isik, Ortam, Kamera agis1, Duygu durumu/mod, Hazir

bulunusluk, Ogrenci diizeyi, Yas diizeyi

Tablo 4.8. Sosyal medyada ders icerigi paylasirken dikkat edilen kriterler (Cizelgenin
devami)

Isik, Ortam, Kamera agis1, Duygu durumu/mod,

Ogrencidiizeyi : b
Isik, Ortam, Kamera agis1, Hazir bulunusluk 2 2,9
Isik, Ortam, Kamera agis1, Hazir bulunusluk,

Ogrencidiizeyi . 3
Isik, Ortam, Kamera agis1, Hazir bulunusluk,

Ogrencidiizeyi, Yas diizeyi ! b4
Isik, Ortam, Kamera agisi, Ogrenci diizeyi 1 1,4
Kamera agis1 1 1,4
Kamera agis1, Duygu durumu/mod, Hazir bulunusluk 2 2,9
Kamera agis1, Hazir bulunusluk, Yas diizeyi 1 1,4
Kamera agisi, Ogrenci diizeyi, Yas diizeyi 2 2,9
Makyaj, Isik, Kamera agisi 2 2,9
Makyaj, Isik, Kamera acis1, Hazir bulunusluk,

Ogrencidiizeyi, Yas diizeyi : b4
Makyaj, Isik, Ortam, Kamera agis1, Duygu

durumu/mod,Hazir bulunusluk ! L4
Makyaj, Isik, Ortam, Kamera agisi, Duygu

durumu/mod, Hazir bulunusluk, Ogrenci diizeyi : b
Makyaj, Isik, Ortam, Kamera agisi, Duygu

durumu/mod, Hazir bulunusluk, Ogrenci diizeyi, Yas 8 11,4
diizeyi

Makyaj, Isik, Ortam, Kamera acis1, Duygu

durumu/mod, Hazir bulunusluk, Ogrenci diizeyi, Yas 1 1,4
diizeyi,

Makyaj, Isik, Ortam, Kamera agis1, Hazir bulunusluk,

Ogrenci diizeyi g 29
Ortam 1 1,4
Ortam, Duygu durumu/mod, Hazir bulunusluk, Ogrenci . L4
diizeyi

Ortam, Duygu durumu/mod, Hazir bulunusluk, Ogrenci . 14
diizeyi, Yas diizeyi

Ortam, Kamera agisi 1 1,4
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Ortam, Kamera agist, Duygu durumu/mod, Hazir : L4
bulunusluk, Ogrenci diizeyi ’

Tablo 4.8. Sosyal medyada ders igerigi paylasirken dikkat edilen kriterler (Cizelgenin

devami)

Ortam, Kamera agis1, Duygu durumu/mod, Hazir

bulunusluk, Ogrenci diizeyi, Yas diizeyi ! b4
Ortam, Kamera agis1, Hazir bulunusluk 2 2,9
Ortam, Kamera acisi, Ogrenci diizeyi 1 1,4
Ogrenci diizeyi 1 1,4
Toplam 70 100,0

Arastirmaya katilan 70 bireyin degerlendirmelerine gore, miizik performansi ya
da egitim siirecinde One c¢ikan faktorler arasinda 151k, ortam, kamera agisi, duygu
durumu/mod, hazir bulunusluk, 6grenci diizeyi, yas diizeyi ve makyaj gibi degiskenler
yer almaktadir. Katilimcilarin %11,4°4 (n=8), tim bu unsurlarin bir arada 6nemli
oldugunu belirtmistir. Bu oran, performansin yalnizca miiziksel beceriyle degil, ayni
zamanda gorsel, psikolojik ve pedagojik faktorlerle sekillendigini gostermektedir.

Ozellikle 151k, ortam ve kamera acgismin siklikla birlikte vurgulandigi
goriilmektedir (%8,6; n=6). Bu bulgu, performansin sunum boyutunun en az miizikal
icerik kadar onemli oldugunu gostermektedir. Erdal (2018), sahne sanatlarinda 151k ve
mekan diizenlemesinin “performansin algilanma bi¢imini dogrudan etkiledigini”
belirtmektedir (s. 45). Bu nedenle, katilimcilarin 1s1k ve ortam faktdrlerini 6ne ¢ikarmasi
literatiirle uyumludur.

Ayrica “duygu durumu/mod” ve ‘“hazir bulunusluk” faktorleri de Onemli
gorilmektedir. Kaya (2016), bireyin duygusal durumunun miizik performansinda “ifade
giiciinii, 6zgliveni ve sahnedeki etkilesimi dogrudan belirleyen bir unsur” oldugunu ifade
etmektedir (s. 62). Benzer sekilde Gomleksiz (2010), hazirbulunuslugun egitimde
basariy1 etkileyen en temel degiskenlerden biri oldugunu ve 6grencinin zihinsel-duygusal
durumuyla dogrudan iliskili oldugunu vurgular (s. 118).

Dikkat ¢ekici bir diger unsur 6grenci diizeyi ve yas faktoriidiir. Katilimeilar bu
degiskenleri tek basina diisiik oranlarda belirtse de (%]1,4), diger degiskenlerle birlikte
degerlendirildiginde oldukga sik karsilasilmaktadir. Ugan (2005), miizik egitiminin
bireysel farkliliklara duyarli olmasi gerektigini, 6zellikle yas ve gelisim diizeyine gore
yontem ve araglarin degismesi gerektigini ifade etmektedir (s. 94). Bu baglamda bulgular,
egitimin bireysel farkliliklara gore planlanmasinin katilimcilar tarafindan da 6nemli

gorildiigiinii ortaya koymaktadir.
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Bu bulgular, sosyal medyada piyano egitiminde yalnizca miiziksel yetkinligin
degil; cevresel (151k, ortam, kamera agisi), bireysel (duygu durumu, hazir bulunusluk),
pedagojik (6grenci diizeyi) ve fiziksel (yas, makyaj) faktorlerin birlikte ele alinmasi
gerektigini gostermektedir. Literatiir de bu bulgular destekler niteliktedir. Katilimcilarin
cogunun bu faktorleri bir arada isaretlemesi, glinlimiizde miizik performansinin ¢ok

boyutlu ve disiplinlerarasi bir deneyim olarak degerlendirildigini gostermektedir.

4.6. Sosyal Medyada Paylasim Yapihrken Kullamlan Iceriklere Yonelik
Bulgular

Tablo 4.9. Sosyal medyada paylasim yapilirken kullanilan icerikler

icerik Frekans (f) Yiizde (%)
Belirtmek istemiyorum 1 1,4
Ders igerigi 2 2,9
Ders igerigi, Eser seslendirme 2 2,9
Ders igerigi, Ogrencimin videosu 2 2,9
Ders igerigi, Ogrencimin videosu, Eser seslendirme 4 5,7
Eser seslendirme 1 1,4
Kendi fotografim 2 2,9
Kendi fotografim, Ders igerigi, Eser seslendirme 1 1,4
Kendi fotografim, Kendi videom 2 2,9
Kendi fotografim, Kendi videom, Ders icerigi 1 1,4
Kendi fotografim, Kendi videom, Ders igerigi, Eser 5 29
seslendirme

Ifendi fotografim, Kendi videom, Ders igerigi, 5 29
Ogrencimin videosu, Eser seslendirme

Kendi fotografim, Kendi videom, Ogrencimin videosu 2 2,9
Kendi fotografim, Kendi videom, Ogrencimin videosu, | L4
Eser seslendirme

I?endi fotografim, Ogrencimin fotografi, Ders igerigi, : 14
Ogrencimin videosu, Eser seslendirme

Kendi fotografim, Ogr“encimin fotografi, Kendi 5 29
videom, Ders igerigi, Ogrencimin videosu

Kendi fotografim, Ogrencimin fotografi, Kendi

videom, Ders igerigi, Ogrencimin videosu, Eser 14 20,0
seslendirme

Kendi fotografim, Ogrencimin fotografi, Kendi

videom, Ders igerigi, Ogrencimin videosu, Eser 1 1,4

seslendirme,
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Tablo 4.9. Sosyal medyada paylasim yapilirken kullanilan igerikler (Cizelgenin devami)

Kendi fotografim, Ogrencimin fotografi, Kendi

videom, Ogrencimin videosu : .
Kendi fotf)graﬁm, Ogrencimin fotografi, Kendi | 14
videom, Ogrencimin videosu, Eser seslendirme

Kendi videom 2 2,9
Kendi videom, Ders igerigi, Ogrencimin videosu 1 1,4
Kendi videom, Ders igerigi, O grencimin videosu, Eser 3 43
seslendirme

Kendi videom, Ogrencimin videosu 2 2,9
Kendi videom, Ogrencimin videosu, Eser seslendirme 1 1,4
Ogrencimin fotografi, Ders igerigi, Ogrencimin | L4
videosu

Ogrencimin fotografi, Ders igerigi, Ogrencimin 4 57
videosu, Eser seslendirme

?grencimin fotografi, Kendi videom, Ders icerigi, | L4
Ogrencimin videosu

(:)grencimin fotografi, Kendi videom, Ders igerigi, ) 29
Ogrencimin videosu, Eser seslendirme

Ogrencimin fotografi, Kendi videom, Ogrencimin . 14
videosu

Ogrencimin fotografi, Ogrencimin videosu 3 43
Ogrencimin fotografi, Ogrencimin videosu, Eser 5 29
seslendirme

Ogrencimin videosu 1 1,4
Ogrencimin videosu, Eser seslendirme 1 1,4
Toplam 70 100,0

Arastirmaya katilan 70 bireyin sosyal medyada paylastiklar1 igerik tiirlerine
bakildiginda, en yaygin bicimde tercih edilen kategorinin ¢oklu kombinasyonlar oldugu
goriilmektedir. Ozellikle “kendi fotografim, 6grencimin fotografi, kendi videom, ders
igerigi, 0grencimin videosu ve eser seslendirme” segeneklerini birlikte tercih eden
katilimcilarin oran1 %20,0 (n=14) ile en yiiksek diizeydedir. Bu bulgu, bireylerin sosyal
medya paylasimlarinda kisisel ve profesyonel icerikleri bir arada sunma egiliminde
olduklarini gostermektedir.

Bunun disinda, 6grencilerin fotograf ve videolarin1 ders igerikleriyle birlikte

paylasan katilimcilar %5,7 (n=4), ders igerigi ile eser seslendirmeyi birlikte paylasanlar
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%2,9 (n=2), yalnizca kendi videolarini paylasanlar %2,9 (n=2) oraninda temsil
edilmektedir. Bu dagilim, bireysel igeriklerin (kendi fotografi veya videosu) ¢ogunlukla
Ogrencilerin performanslar1 ve ders igerikleri ile biitiinlestirildigini gostermektedir.

Literatiirde sosyal medyanin 6gretim siireglerinde bu tiir islevsel kullanimlarinin
one ¢iktigr goriilmektedir. Tiizel (2013), sosyal medyanin “Ogretmen ve Ogrenciler
arasinda etkilesim saglayan bir 6grenme ortami sundugunu” ifade etmektedir (s. 174).
Katilimcilarin kendi ve 6grencilerine ait igerikleri bir arada paylagmalari, bu etkilesim
boyutuna isaret etmektedir.

Ayrica Karaduman (2018), dgretmenlerin sosyal medya kullaniminda “mesleki
kimliklerini 6grencilerle olan iletisimleri iizerinden insa ettiklerini” vurgulamaktadir (s.
89). Bu arastirmanin bulgular da, ders igerikleri ve 6grenci performanslarinin sik¢a
paylasilmasiyla bu goriisii destekler niteliktedir.

Diger yandan, Oztiirk ve Aydm (2020) sosyal medyanmn miizik egitiminde
“dgrenci merkezli uygulamalar1 destekleyen bir ara¢” oldugunu belirtmektedir (s. 134).
Ogrencilerin fotograf ve videolarmmn paylasimlarda onemli bir yer tutmasi, miizik
egitiminin sosyal medyada Ogrenci performanslariyla goriiniir kilindigin1 ortaya
koymaktadir.

Bu bulgular, sosyal medya igeriklerinin kisisel (kendi fotograf/video), pedagojik
(ders icerigi) ve sanatsal (eser seslendirme) unsurlari bir araya getirdigini gostermektedir.
Katilimcilarin ¢ogunlugu paylasimlarinda yalnizca tek bir kategoriye bagli kalmayip,
coklu icerik tiirlerini birlikte kullanmigtir. Bu durum, sosyal medyanin miizik egitiminde
yalnizca bilgi aktarma aracit degil, ayn1 zamanda &gretmen-6grenci etkilesimini ve

sanatsal iiretimi goriiniir kilan bir platform islevi goérdiigiinii ortaya koymaktadir.

4.7. Sosyal Medyada Paylasim Yapihirken Kullamlan Icerik Tiirlerine
Yonelik Bulgular

Tablo 4.10. Sosyal medyada paylasim yapilirken kullanilan igerik tiirleri

icerik Frekans (f) Yiizde (%)
Egitim videolar: 3 4,3
Nota ve egzersiz Onerileri 1 1,4
Nota ve egzersiz Onerileri, Egitim videolar1 3 4,3

Nota ve egzersiz 6nerileri, Ogrenci basar1 hikayeleri, : L4
Egitim videolar: ’
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Ogrenci basari hikayeleri 1 1,4

Tablo 4.10. Sosyal medyada paylasim yapilirken kullanilan igerik tiirleri (Cizelgenin
devami)

Ogrenci basari hikayeleri, Egitim videolar 1 1,4
Performans videolar: 16 22,9
Performans videolari, Egitim videolar1 4 5,7
Performans videolari, Nota ve egzersiz Onerileri 3 43

Performans videolari, Nota ve egzersiz Onerileri,

Egitim videolar1 : +3
I.’.erformans videolar1, Nota ve egzersiz onerileri, 4 5.7
Ogrenci basari hikayeleri

I.’-erformans videolar1, Nota ve egzersiz Onerileri, 18 25.7
Ogrenci basar1 hikayeleri, Egitim videolar:

Performans videolari, Ogrenci basar1 hikayeleri 8 11,4
Performans videolari, Ogrenci basar1 hikayeleri, Egitim 4 57
videolart

Toplam 70 100,0

Arastirmaya katilan 70 bireyin sosyal medyada paylastiklar1 igerik tiirleri
incelendiginde, en yaygin tercih edilen igerik tiirliniin performans videolar1 oldugu
goriilmektedir. Katilimcilarin %22,9’u (n=16) yalnizca performans videolar1 paylasirken,
performans videolar1 ile nota-egzersiz Onerileri, 68renci basari hikayeleri ve egitim
videolarini birlikte paylasanlar %25,7 (n=18) orant ile en biiyiik grubu olusturmaktadir.
Bu bulgu, sosyal medyanin miizik performanslarinin goriintir kilinmasinda temel bir arag
olarak kullanildigin1 gostermektedir.

Diger taraftan, performans videolar1 ve 0Ogrenci basari hikayelerini birlikte
paylasanlarin oran1 %11,4 (n=8) iken, performans videolar: ile egitim videolarint bir
arada paylasanlarin orant %5,7 (n=4) olarak belirlenmistir. Tek basina egitim videolari
(%4,3) veya nota ve egzersiz Onerileri (%1,4) paylasimi yapan katilimcilarin sayisi
oldukca smirlidir. Bu durum, sosyal medya paylasimlarinda dogrudan ogretici
iceriklerden ziyade performans odakli, etkilesim saglayan igeriklerin 6ne ¢iktigini
gostermektedir.

Literatiirdeki caligmalar bu egilimi desteklemektedir. Bayrak¢1 (2017), sosyal
medyanin sanat alanindaki kullanimint degerlendirirken, o6zellikle performans
videolarinin “izleyici ile sanat¢i arasinda dogrudan bir etkilesim alan1 yarattigini”

vurgulamaktadir (s. 212). Benzer sekilde, Oztiitk ve Aydin (2020), miizik egitiminde
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sosyal medya kullaniminin “6grenci basarilarinin sergilenmesi ve goriiniir kilinmasi
acisindan dnemli bir arag oldugunu” belirtmektedir (s. 137). Bu tablo, 6grencilerin basari
hikayeleri ile performans videolarinin siklikla birlikte paylasilmasinin, bu islevselligi
dogruladigini gostermektedir.

Ayrica, Giintag (2019) sosyal medyanin yalnizca bilgi aktarimi degil, aym
zamanda “bireysel gelisim, motivasyon ve etkilesim” siireclerine katkida bulundugunu
ifade etmektedir (s. 133). Katilimcilarin performans videolarini cogunlukla nota-egzersiz
Onerileri ve egitim videolar1 ile desteklemesi, sosyal medyanin hem sanatsal hem
pedagojik bir platform olarak kullanildigin1 ortaya koymaktadir.

Bu bulgular, sosyal medyanin miizik egitimi baglaminda daha ¢ok performans
temelli bir goriiniirliik alan1 sundugunu gostermektedir. Katilimcilarin ¢ogu, performans
videolarini yalniz basina degil, nota-egzersiz onerileri, 6grenci basar1 hikayeleri ve egitim
videolar: ile birlikte paylasarak ¢ok boyutlu igerikler liretmektedir. Bu durum, sosyal
medyanin yalnizca eglencelik degil ayn1 zamanda dgrenme, motivasyon ve basarilarin

sergilenmesi i¢in kullanilan islevsel bir ara¢ oldugunu ortaya koymaktadir.

4.8. Sosyal Medyada Paylasim Sikligina Yonelik Bulgular

Tablo 4.11. Sosyal medyada paylagim siklig

Sikhik Frekans (f) Yiizde (%)
Artik yapamiyorum 1 1,4
Ayda bir 2 2,9
Cok fazla degil 1 1,4
Degisiyor 2 2,9
Doneme gore degisiklik gosteriyor 1 1,4
Gilin agir 11 15,7
Haftada 2-3 1 1,4
Haftada bir 32 45,7
Haftada bir, 2 2,9
Haftada bir, Artik eskisi kadar paylagsmiyorum bazen sorun : 14
olabilecegini diisiiniiyorum keske olmasa

Her giin 9 12,9
Her giin, Haftada bir 1 1,4
Nadir 2 2,8
Paylagsmaya deger bi durum olunca 1 1,4
Siire kistasim yok. 1 1,4
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Uygun zaman oldugunda 1 1,4

Tablo 4.11. Sosyal medyada paylasim siklig1 (Cizelgenin devami)

1 1,4
Yok

Toplam 70 100,0

Arastirmaya katilan 70 bireyin sosyal medyada icerik paylagim sikliklari
incelendiginde, en yiiksek oranin haftada bir paylasim yapanlardan olustugu
goriilmektedir. Katilimcilarin %45,7’si (n=32) haftada bir paylasim yaptigin1 belirtmistir.
Bu oran, sosyal medyanin diizenli fakat yogun olmayan bir kullanim bigimine isaret
etmektedir.

Ikinci sirada, giin asir1 paylasim yapanlar yer almakta olup, bu grupta 11 kisi
(%15,7) bulunmaktadir. Ayrica, her giin paylasim yapanlarin orant %12,9 (n=9) olarak
tespit edilmistir. Daha diisiik oranlarda ise “ayda bir” (%2,9), “haftada 2-3” (%1,4) ve
“nadir” (%2,8) gibi ifadeler 6ne c¢ikmaktadir. Katilimcilarin kiigiik bir kismi paylasim
sikligini kesin bir diizen yerine “degisiyor”, “uygun zaman oldugunda” veya “paylasmaya
deger bir durum olunca” gibi degisken ifadelere baglamistir.

Bu bulgular, sosyal medya kullaniminin katilimcilar arasinda oldukga ¢esitli ve
esnek bir yapiya sahip oldugunu gostermektedir. Bayraktutan ve Armagan (2016), sosyal
medya kullaniminin bireyler i¢in “zaman ve igerik bakimindan kisisel tercihlere bagh
olarak sekillendigini” ifade etmektedir (s. 55). Bu arastirmadaki sonuglar da, diizenli
paylasim yapanlarla birlikte daha esnek ve diizensiz paylasim yapanlarin bir arada
oldugunu gostermektedir.

Ote yandan, katilimcilarin bir kismmin paylasim sikligimi azalttig1 ya da artik
paylasim yapmadigin belirtmesi de dikkat ¢ekicidir. Armagan ve Temel (2018), sosyal
medya kullaniminda bireylerin zamanla “yogun kullanim yerine segici ve ama¢ odakli
kullanima” yoneldigini vurgulamaktadir (s. 72). Arastirmadaki “artik eskisi kadar
paylasmiyorum” veya “artik yapamiyorum” ifadeleri bu egilimle uyumludur.

Giintag (2019) ise sosyal medyanin egitim baglaminda kullanimina deginerek,
diizenli paylasim yapan bireylerin genellikle “6grenciyle etkilesimi siirdiirme, goriiniir
olma ve paylasim kiiltiiriinii canli tutma” egiliminde olduklarini belirtmektedir (s. 136).

Bu baglamda, haftada bir paylasim yapanlarin ¢ogunlukta olmasi, sosyal medyanin

35



ozellikle miizik egitimi baglaminda diizenli ama siirdiiriilebilir bir etkilesim alani
sundugunu gostermektedir.

Bu bulgular, katilimcilarin sosyal medya paylasim sikliklarinin biiyiik 6l¢iide
haftada bir veya giin asir1 diizeninde gerceklestigini ortaya koymaktadir. Bununla birlikte,
esnek paylasim tercihleri de azimsanmayacak bir orandadir. Bulgular, sosyal medyanin
katilimcilar i¢in hem diizenli bir etkilesim araci hem de bireysel tercih ve yasam

kosullarina bagl olarak sekillenen esnek bir paylagim alani oldugunu géstermektedir.

4.9. Sosyal Medyada Piyano Egitiminde Karsilasilan Problemler

Tablo 4.12. Sosyal medyada piyano egitiminde karsilagilan problemler

Problem Frekans (f) Yiizde (%)
Belirtmek istemiyorum 3 4,2
Etkilesim azlig1 14 20
Etkilesim azligi, Motivasyon eksikligi 5 7,1
Etkilesim azlig1, Rekabetin yiiksek olmasi 3 4,3
Herhangi bir zorluk yok 1 1,4
Icerik iiretim siiresi 6 8,6
Icerik iiretim siiresi, Etkilesim azlig1 3 4,3
Igerik iiretim siiresi, Etkilesim azlig1, Motivasyon eksikligi 2 2,9
Ierik iiretim siiresi, Motivasyon eksikligi 1 1,4
Ierik iiretim siiresi, Rekabetin yiiksek olmasi 1 1,4
Kétii niyetli insanlarin yaratabilecegi sorunlar 1 1,4
Motivasyon eksikligi 4 5,7
Rekabetin yiiksek olmasi 1 1,4
Sosyal medyay1 piyano egitimi amaci1 ile kullanmiyorum. 1 1,4
Teknik donanim eksikligi 10 14,3
Teknik donanim eksikligi, Etkilesim azlig1 2 2,9
Teknik donanim eksikligi, Etkilesim azli1, Rekabetin yiiksek | 14
olmast

Teknik donamim eksikligi, igerik iiretim siiresi 3 4,3
Teknik donanim eksikligi, Igerik iiretim siiresi, Etkilesim azlif 2 2,9
Teknik donanim eksikligi, Igerik iiretim siiresi, Etkilesim azli31, 5 29
Motivasyon eksikligi, Rekabetin yiiksek olmasi

Teknik donamim eksikligi, Igerik iiretim siiresi, Etkilesim azlig1, | 14
Rekabetin yiiksek olmasi

Teknik donanim eksikligi, Motivasyon eksikligi 1 1,4
Teknik donanim eksikligi, Rekabetin yiiksek olmasi 1 1,4
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Zaman bulup oraya odaklanamamak 1 1,4
Toplam 70 100,0

Arastirmaya katilan 70 bireyin sosyal medya {iizerinden piyano egitiminde
yasadiklar1 sorunlar incelendiginde, en yaygin problemin etkilesim azligr oldugu
goriilmektedir. Yalnizca “etkilesim azligi”n1 belirten katilimcilarin oran1 %20 (n=14)
olup, bu durum motivasyon eksikligi (%7,1; n=5) ve rekabetin yiiksek olmasi (%4,3; n=3)
gibi faktorlerle birlestiginde daha da 6ne ¢ikmaktadir. Bu bulgu, sosyal medyada egitim
amagcl igerik liretiminde en kritik sorunlardan birinin 6grenci/izleyici geri doniislerinin
yetersizligi oldugunu gdstermektedir.

Bir diger 6nemli sorun teknik donanim eksikligidir. Katilimecilarin %14,3’i
(n=10) tek basina bu problemi belirtmistir. Ayrica teknik donanim eksikligi, igerik tiretim
stiresi (%4,3; n=3) ve etkilesim azlig1 (%2,9; n=2) gibi faktorlerle birleserek daha genis
bir etki yaratmaktadir. Kaya ve Cengelci (2011), sosyal medyanin egitimde
kullanilabilmesi i¢in “teknolojik altyapinin yeterliliginin kritik bir 6n kosul oldugunu”
vurgulamaktadir (s. 99). Bu bulgu, katilimcilarin yasadigi teknik sorunlarla uyumludur.

Icerik iiretim siiresi de dikkat ¢eken bir baska sorundur. Katilimcilarin %8,6’s1
(n=6) dogrudan bu ifadeyi se¢mis, ayrica motivasyon eksikligi ve teknik donanim
sorunlariyla birlikte belirtildiginde %10’un {izerinde bir temsile ulasmistir. Bu bulgu,
sosyal medyada egitim igerikleri liretmenin zaman ve emek gerektiren bir siire¢ olduguna
isaret etmektedir. Bayrak¢1 (2017), sosyal medyada egitim amacli icerik paylasiminin
“ogretmenlerden ek zaman, enerji ve dijital yetkinlik talep ettigini” belirtmektedir (s.
214).

Daha diisiik oranlarda da olsa, motivasyon eksikligi (%35,7; n=4), rekabetin yliksek
olmasi1 (%]1,4; n=1), koti niyetli kullanicilar (%]1,4; n=1) ve zaman bulamama (%1.4;
n=1) gibi problemler dile getirilmistir. Bu bulgular, sosyal medyada piyano egitiminin
yalnizca pedagojik degil ayn1 zamanda psikolojik, sosyo-kiiltiirel ve teknolojik engeller
igerdigini ortaya koymaktadir.

Sosyal medyada piyano egitimi siirecinde en yaygin karsilasilan problemlerin
etkilesim yetersizligi, teknik donanim eksikligi ve igerik {iretim siiresinin zorluklari
oldugunu gostermektedir. Bu bulgular literatiirle uyumludur. Giintas (2019), sosyal
medyanin egitimde etkin kullaniminda en biiyiik engellerden birinin “diisiik etkilesim ve

motivasyon sorunlar1” oldugunu ifade etmektedir (s. 136). Katilimcilarin sorunlari, sosyal
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medyanin potansiyeline ragmen miizik egitiminde halen altyapi, zaman yonetimi ve

stirdiiriilebilir motivasyon gerektiren bir alan oldugunu ortaya koymaktadir.

4.10.Sosyal Medyada Piyano Egitimi ile Ilgili Goriislere Yonelik Bulgular

Tablo 4.13. Sosyal medyada piyano egitimi ile ilgili goriisler

Problem Frekans (f) Yiizde (%)
Cok da 6nemli degil 6 8,6
Destekleyici bir platform 49 70,0
Destekleyici bir platform, Zorunlu bir ihtiyag 1 1,4
Temel bir arag 1 1,4
Temel bir arag, Destekleyici bir platform 7 10,0
Temel bir arag, Destekleyici bir platform, Zorunlu bir 4 5.7
ihtiyag

Temel bir arag, Destekleyici bir platform, Zorunlu bir . 14
ihtiyag,

Temel bir arag, Destekleyici bir platform, Zorunlu bir . 14
ihtiyag, Cok da 6nemli degil

Toplam 70 100,0

Arastirmaya katilan 70 bireyin goriisleri incelendiginde, katilimcilarin biiyiik
cogunlugunun sosyal medyayr “destekleyici bir platform™ olarak gordiigli ortaya
cikmistir. Katilimceilarin %70°1 (n=49) bu goriisii dogrudan ifade etmis, ayrica “temel bir
ara¢ ve destekleyici platform” seklinde degerlendirenlerin oran1 %10 (n=7), “temel bir
arag, destekleyici platform ve zorunlu bir ihtiyag¢” olarak gdrenlerin orani ise %5,7 (n=4)
olmustur. Daha az sayida katilimc1 sosyal medyanin “cok da 6nemli olmadigini” (%38,6;
n=6) veya “zorunlu bir ihtiya¢” (%1,4; n=1) oldugunu belirtmistir.

Bu  bulgular, sosyal medyanin piyano egitiminde  ¢ogunlukla
tamamlayic1/yardimci bir rol iistlendigini gdstermektedir. Literatiirde de benzer bir egilim
vardir. Tiizel (2013), sosyal medyanin egitimde ‘“tamamlayici bir 6grenme alani
sundugunu” ifade etmektedir (s. 175). Glintas (2019), sosyal medyanin 6zellikle miizik
egitiminde “bilgi paylasimi, motivasyon ve goriiniirliik saglayan islevsel bir ara¢”
oldugunu vurgulamaktadir (s. 134).

Uluslararasi kaynaklar da bu bulgular1 desteklemektedir. Oyd ve Ellison (2007)
sosyal medya platformlarii “kullanicilarin  kimliklerini sergiledikleri, baglantilar

kurduklar ve icerik paylasimiyla 6grenmeyi destekledikleri sosyal aglar” olarak tanimlar
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(s. 211). Bu tanim, katilmecilarin sosyal medyay1 destekleyici bir platform olarak
gormeleriyle uyumludur. Benzer sekilde, Kaplan ve Haenlein (2010) sosyal medyayz,
O0grenme siireclerinde “katilim, etkilesim ve isbirligini artiran bir arag” olarak
degerlendirmektedir (s. 67).

Miizik egitimi Ozelinde, Partti ve Karlsen (2010) sosyal medyanin miizikal
O0grenmede ‘“‘akran Ogrenmesini, paylasgimi ve profesyonel kimlik gelisimini”
destekledigini belirtmektedir (s. 566). Bu c¢alisma, 06zellikle piyano egitiminde
Ogrencilerin basarilarin1 goriiniir kilmak ve 6grenme siireclerini desteklemek icin sosyal
medyanin etkili bir arag¢ olarak goriilmesiyle ortiismektedir.

Katilimcilarin biiylik cogunlugu sosyal medyay1 piyano egitiminde destekleyici
bir unsur olarak gormektedir. Bunun yaninda, daha az sayida katilimci sosyal medyay1
“temel bir ara¢” ya da “zorunlu bir ihtiya¢” olarak degerlendirmektedir. Hem ulusal hem
de uluslararasi literatiir, sosyal medyanin tek basina bir egitim modeli olmaktan cok,
tamamlayici, etkilesim artirict ve goriliniirliik saglayici bir 6grenme ortami sundugunu

gostermektedir.
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5. SONUCLAR VE ONERILER

5.1 Sonuclar

Aragtirmada elde edilen bulgulardan yola ¢ikilarak katilimcilarin sosyal medya
kullanim egilimlerinin en yiiksek kullanim oran1 %69.2 ile Instagram platformunu oldugu
tespit edilmistir. Coklu platform kullanimlarinda ise en yiiksek oranda kullanimin
Instagram ve Youtube (%18,6) oldugu tespit edilmistir.

Bu veriler, katilimcilarin sosyal medya etkilesimlerini biiyiik 6l¢iide gorsel ve
etkilesim odakli platformlar {izerinden gerceklestirdiklerini ve Instagram’m bu
etkilesimde merkezi bir rol {istlendigini ortaya koymaktadir. Ayrica bu bulgular, ¢coklu
platform kullaniminin belirli bir diizeyde varligini siirdiirmesine ragmen Instagram’in
baskin bir platform oldugu ve kullanim oraninin da daha ¢ok gorsel odakli ve popiiler
kiiltiiriin etkisindeki platformlar {izerinden gittigini kanitlamaktadir.

Ders igerigi paylasirken kullanilan teknolojilerin  ¢ogu ¢oklu arag
kombinasyonlarima dayanmistir. Yalnizca video c¢ekim cihazlarini kullananlarin
oran1%15.7 ile en ¢ok kullanim oranina sahip olup en ¢ok tercih edilen secenek olmustur.
Video ¢ekim cihazlarinin hem tek basina hem de diger araclarla birlikte en sik tercih
edilen araglardan biri olmast Aydin ve Celik’in (2013) “coklu ortam araglar1 6grenmeyi
destekler” goriisiinli destekler niteliktedir ve miizik egitimindeki gorsel-isitsel araglarin
pedagojik yondeki olumlu etkisini ortaya koymaktadir.

Sosyal medyada ders igerigi paylasim teknikleri incelendiginde %4.3’1 yalnizca
eglenceli icerik, %35.7’si sadece Ozel giinlerde paylasim, %4.3’ii ise tek basina piyano
notalar1 paylasmay1 tercih etmistir. Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu %85.7’s1 bu igerik
tiirlerini  farkli kombinasyonlar halinde kullanmistir. Katilimcilarin tek tip igerik
yapmaktan ziyade cesitli igerik tiirlerini birlikte kullandiklar1 sonucuna ulagilmistir. Bu
durum bize sosyal medya kullaniminda cesitlilik ve etkilesim odakli bir yaklasim
oldugunu gostermektedir.

Sosyal medyada ders icerigi paylasirken dikkat edilen kriterler incelendiginde,

miizik performansinin ve egitim siirecinin yalnizca teknik becerilere degil ayn1 zamanda
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cevresel, bireysel, pedagojik ve fiziksel faktorlere bagli olarak sekillendigi sonucuna
ulagtlmistir. Bu durum katilimeilarin %11.4’{inlin 151k, ortam, kamera agisi, duygu
durumu, hazir bulunusluk, 6grenci diizeyi, yas ve makyaj gibi tiim unsurlarin bir arada
onemli oldugunu aktarmasi ile tespit edilmistir. Egitmenlerin %8,6’sinin 6zellikle 151k,
ortam ve kamera agisini birlikte vurgulamasi, miizik performansinin yalnizca miiziksel
yeterlilikle degil; gorsel, psikolojik ve pedagojik unsurlarin biitiinciil etkisiyle
sekillendigini gostermektedir.

Sosyal medyada paylasim yapilirken kullanilan igerikler incelendiginde,
katilimcilarin biiyiik bir kisminin %20’sinin sosyal medya paylasimlarinda birden fazla
icerik tlirlinii bir arada sunmay1 tercih ettikleri tespit edilmistir. “Kendi fotografi,
Ogrencisinin fotografi, kendi videosu, ders igerigi, Ogrencisinin videosu ve eser
seslendirme” gibi ¢oklu birlesimlerin 6ne ¢ikmasi, bireylerin sosyal medya kullaninminda
kisisel ve profesyonel kimliklerini bir arada kullanma egiliminde olduklarini géstermistir.

Sosyal medya paylasimlarinda en yaygin tercih edilen igerik tiirliniin performans
videolar1 oldugu tespit edilmistir. Katilimeilarin %22,9’u yalnizca performans videolar:
paylasirken, %25,7’si1 ise performans videolarini nota-egzersiz Onerileri, 6grenci basari
hikayeleri ve egitim videolar: ile birlikte sunmustur. Bu sonuglar egitmenlerin sosyal
medya paylasimlarinda performansa dayali videolar1 oncelikle tercih ettiklerini ve
izleyiciyle etkilesim i¢inde olacagi igeriklere 6ncelik vererek etkilesim odakli paylasim
yaptiklarini ortaya koymustur.

Sosyal medya kullaniminda en yaygin paylasim sikliginin haftada bir oldugu
tespit edilmistir. Bu durum katilimeilarin %45,7’sinin diizenli fakat siirdiiriilebilir bir
etkilesim big¢imini benimsedigini ortaya koymaktadir. Bunun yaninda, %15,7 oraninda
giin asir1 ve %12,9 oraninda her giin paylasim yapildig: tespit edilmistir. Bu sonuclar
sosyal medyanin miizik egitimi baglaminda sadece igerik paylasimi degil, ayn1 zamanda
Ogrenciyle etkilesimi siirdlirme, goriintirliikk saglama ve paylasim kiiltiliriinii canli tutma
islevi gordiigiinii gostermektedir (Giintas, 2019).

Sosyal medya iizerinden yiiriitiilen piyano egitimi siirecinde karsilasilan en yaygin
sorunun etkilesim yetersizligi oldugu belirlenmistir. En biiyiik oran ile katilimcilarin
%20’s1 bu problemi belirtmistir. Teknik donanim eksikligi %14,3 oraniyla ikinci sirada
yer almaktadir. Bu sonuglar sosyal medyada egitim igerikleri iiretmenin yalnizca
pedagojik degil, ayn1 zamanda teknolojik yeterlilik, zaman yonetimi ve siirdiiriilebilir

motivasyon gerektiren bir siire¢ oldugunu gostermektedir.
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Sosyal medyada piyano egitimi ile ilgili goriigler incelendiginde, katilimcilarin
biiyiilk c¢ogunlugunun sosyal medyayr piyano egitimi baglaminda destekleyici ve
tamamlayici bir platform olarak gordiikleri sonucuna ulasilmistir. Katilimcilarin %701
sosyal medyay1 dogrudan “destekleyici bir platform” olarak tanimlamistir. Bu sonuglar
dogrultusunda sosyal medyanin piyano egitiminde ¢ogunlukla tamamlayic1 bir rol
istlendigini ve bireylerin bu mecray1 bilgi paylasimi, motivasyon ve goriiniirlilk

acisindan islevsel bir ara¢ olarak gordiiklerini gostermektedir.

5.2 Oneriler

Arastirmada elde edilen sonuglar dogrultusunda, Instagram’in katilimcilar
arasinda en yiiksek kullanim oranina sahip olmasi nedeniyle 6zellikle gorsel ve etkilesim
temelli iceriklerin daha fazla 6n planda tutuldugu Instagram gibi platformlarda, icerik
bicimleri ve etkilesim modelleri dikkate alinarak egitmenlere etkilesim oranini artiracak
ornek uygulamalar sunulmalidir.

Ayrica video ¢ekim cihazlarinin hem tek basina hem de diger araclarla birlikte en
fazla tercih edilen platform olarak One ¢ikmasi, miizik egitiminde gorsel-isitsel
materyallerin 6grenme siirecine olan katkisini agik¢a ortaya koymaktadir. Bu durum,
video temelli igeriklerin daha etkili kullanilmasini gerektirmektedir. Bu baglamda,
egitmenlere yonelik dijital materyal iiretimi konusunda teknik becerilerin artirilmasina
yonelik egitim programlarinin gelistirilmesi 6nerilmektedir.

Aragtirma sonuglarina gore sosyal medya iizerinden piyano egitimi veren
egitmenlerin biiyiik bir kism1 farkli igerik tiirlerini bir arada kullanmay1 tercih etmeleri
cesitli icerik tlirlerini birarada kullanarak etkilesim kurmayi tercih ettiklerini ortaya
koymaktadir. Bu nedenle, miizik egitimi veren 6gretmenler i¢in video ¢cekim teknikleri,
icerik ¢esitlendirme stratejileri, nota yazilimlarinin kullanimi ve temel video diizenleme
becerileri gibi konular1 igeren kisa siireli atlye calismalari veya ¢evrim igi egitim
programlari diizenlenmesi onerilmektedir. Ayrica 6gretim kalitesini artirmak amaciyla
O0grenme materyalleri sade ve dikkat ¢ekici gorsellerle desteklenebilir.

Arastirma sonuglari, egitim siirecinin yalnizca teknik becerilere degil; ¢evresel,
bireysel, pedagojik faktdrlerin tiimiine dayali olarak sekillendigini ortaya koymaktadir.
Bu nedenle 6zellikle 151k, ortam diizeni ve kamera agis1 gibi gorsel faktorlerin performans

tizerindeki etkisi goz oOnilinde bulundurularak miizik egitimi ortamlarinin yeniden
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tasarlanmas1 Onerilmektedir. Egitim ve Ogrenme ortamlarinin, bu farkliliklar
destekleyecek bigimde diizenlenmesi, miizik egitiminde basariyr artiracak somut
adimlara 6nemli katkilar sunabilir.

Sosyal medyada egitim veren ve bu alanda igerik tireten kisiler i¢in 6grencilerin
performansin1 ve basartyr artirmak adina sosyal medyada basari dinamigine gore
etkilesim saglamis olan igerik {ireticileri tesvik edilebilir.

Sosyal medyada ders veren egitimciler eger ki bunu bir kurum iizerinden
yapiyorlarsa egitmenlere Ozellikle zaman ve tanitim deste§i saglanmasi daha giizel
sonuglar elde etmek adina katki saglayacaktir.

Egitmenlerin rekabet ortamlarindan siyrilmalar1 ve daha is birligi i¢inde olmalar1
adina mesleki paylasim gruplarinin olusturulmasi ve bu gruplarda birbirlerine ilham
olacak ¢alismalarin paylasilmasi gelisimlerine katki saglayacaktir.

Ayrica sosyal medyada ders veren tiim egitmenlerin birbirlerine ilham olmak ve
bu alanda daha iyi igerikler olusturabilmeleri adina ortak canli yayin gibi etkilesimi

artiracak paylasim yapmalar1 ve birbirlerine rehberlik yapmalar1 6nerilebilir.
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