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Sayfa Adedi : 93

Gilinlimiizde, sosyal medya platformlar1 siyasi iletisimde olaganiistli bir rol
oynamaktadir. Siyasi partiler, genis Kkitlelere ulagsmak, politikalarin1 tanitmak ve
destekgileriyle etkilesimde bulunmak icin sosyal medya platformlarim aktif bir sekilde
kullanmaktadir. Bu c¢aligma, sosyal medyanin se¢men tercihlerine etkisini incelemeyi
amaclamaktadir. Sosyal medya platformlarinin yayginlagmasi ve kullanici sayisinin
artmasi, bu platformlarin siyasi bilin¢ ve katilim {izerindeki etkilerini daha da 6nemli hale
getirmistir. Arastirmada, c¢esitli sosyal medya platformlarmin  kullanim oranlari,
kullanicilarin sosyal medyada gecirdikleri siireler ve bu platformlarin bilgi edinme,
iletisim ve siyasi katilim {izerindeki etkileri degerlendirilmistir. Ankara ilinde rastgele
403 katilmer ile anket yapilmistir. Arastirma sonucu elde edilen bu bulgular, sosyal
medyanin segmen tercihlerine etkilerini anlamak ve bu etkileri daha iyi yonetmek igin
o6nemli ipuclart sunmaktadir. Sosyal medya, modern siyasi kampanyalar ve se¢men

etkilesimi i¢in vazgecilmez bir ara¢ haline gelmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Siyasi Katilim, Segmen Tercihi, Se¢cim
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Today, social media platforms play an extraordinary role in political
communication. Political parties actively use social media platforms to reach large
audiences, promote their policies, and engage with their supporters. This study aims to
examine the effects of social media on voter preferences. The widespread use of social
media platforms and the increasing number of users have made the impact of these
platforms on political awareness and participation even more significant. The research
evaluates the usage rates of various social media platforms, the time users spend on these
platforms, and the effects of these platforms on information acquisition, communication,
and political participation. A survey was conducted with 403 randomly selected
participants in Ankara. The findings from this research provide important insights into
understanding and better managing the effects of social media on voter preferences.
Social media has become an indispensable tool for modern political campaigns and voter

engagement.
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ON SOz

Giliniimiiz dijital ¢aginda, sosyal medya platformlar1 bireylerin bilgiye
erisim big¢imlerini kokli bir sekilde degistirmis ve bu platformlar, bireylerin
diisiince ve davraniglarimi etkilemede oOnemli bir rol oynamistir. Se¢men
davraniglar1 da bu degisimden nasibini almis, sosyal medya siyasi kampanyalar ve

adaylar i¢in kritik bir mecra haline gelmistir.

Arastirma siirecinde elde edilen bulgular, sosyal medyanin modern siyasi
kampanyalardaki 6nemini vurgulamakta ve bu mecranin etkin bir sekilde nasil
kullanilabilecegine dair stratejik Oneriler sunmaktadir. Calismam boyunca bana
destek olan, yonlendirmeleriyle aragtirmami sekillendiren ve degerli goriislerini
paylasan tez damsmanim Dog. Dr. Hiseyin CAVUSOGLU'a en igten
tesekkiirlerimi sunuyorum. Ayrica, anket c¢alismasina katilarak bu tezin hayata
gecmesine katkida bulunan tiim katilimcilara ve beni bu siirecte destekleyen tiim
aileme, basta annem Giilseren HAKTANIR’a, esim Arslancan ASILIOGLU’na,

arkadasim Muhammed Salih DIKICI’ye ve diger arkadaslarima da minnettarim.

Bu tez, sosyal medyanin segcmen davranislar: {izerindeki etkisini anlamaya
yonelik atilan 6nemli bir adim olarak goriilmeli ve gelecekteki arastirmalara 151k

tutmasi dilegiyle sunulmaktadir.

Saygilarimla,
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GIRIS

Sosyal medya, giiniimiizde siyasi iletisim ve se¢cmen tercihleri {izerinde
onemli bir etkiye sahiptir. Internetin yayginlasmasiyla birlikte, insanlar artik haber
almak, goriislerini paylagsmak ve siyasi igeriklere erismek i¢in geleneksel medya
yerine sosyal medyay1 tercih etmektedirler. Bu durum, siyasi aktorlerin ve
partilerin de iletisim stratejilerini biiylik Ol¢iide degistirmistir. Sosyal medya
platformlar1, geleneksel medyadan farkli olarak interaktif bir iletisim ortami
sunar. Kullanicilar, sosyal medya araciligiyla siyasi igeriklere ulasmakla kalmaz,
ayni zamanda kendi goriislerini paylasabilir, tartismalara katilabilir ve siyasi
aktorlerle dogrudan etkilesimde bulunabilirler. Bu durum, se¢menlerin siyasi

bilinglerini artirabilir ve politik katilimi tesvik edebilir.

Sosyal medyanin siyasi iletisim tiizerindeki etkisi, se¢im siireglerinden
politik kampanyalara kadar genis bir yelpazede kendini gostermektedir. Bu etki,
secmenlerin  tercihlerini  sekillendirme potansiyeliyle birlikte, kampanya
mesajlarinin yayilmasi, politikacilarin imaj yonetimi ve toplumsal hareketlerin

organizasyonu gibi alanlarda da kendini gostermektedir.

Ozellikle, Tiirkiye gibi siyasi dinamiklerin yogun yasandigi bir iilkede,
sosyal medyanin siyasete etkisi daha da belirgin hale gelmektedir. Ankara gibi bir
baskent, siyasi arenanin merkezi olmasi nedeniyle bu etkilerin daha yogun
yasandig1 bir sehirdir. Ankara'nin siyasi atmosferi, siyasi partilerin, adaylarin ve
secmenlerin etkilesimleri a¢isindan olduk¢a Onemlidir. Bu baglamda, sosyal
medyanin Ankara'daki se¢im siiregleri ve segmen tercihleri iizerindeki etkilerini

anlamak, Tirkiye'nin siyasi ortamini anlamak adina kritik bir 6neme sahiptir.

Bu calismanin temel amaci, sosyal medyanin Ankara'daki se¢im siireglerine
ve se¢men tercihlerine olan etkisini incelemektir. Calisma kapsaminda, sosyal
medyanin se¢cmenlerin tercihlerini nasil etkiledigini anlamak ve bu etkilerin ne
sekilde gergeklestigini ortaya koymak hedeflenmektedir. Ayrica, ¢alisma
Ankara'nin siyasi atmosferinde sosyal medyanin roliinii anlamak i¢in 6zel olarak
Ankara 0rnegi lizerine odaklanacaktir. Bu baglamda, ¢aligmanin yontemi, literatiir
taramasi, ankete dayali veri toplama ve analiz siireclerini igerecek sekilde

tasarlanmistir.



Bu ¢aligma, sosyal medyanin segmen tercihlerine etkisini anlamak amaciyla
dort ana boliimden olusmaktadir. Ik béliimde, sosyal medyanin siyasi iletisimdeki
rolii incelenecek ve mevcut literatiirdeki dnemli bulgular dzetlenecektir. ikinci
boliimde, segmen davranislarini etkileyen faktorler detayli bir sekilde ele alinacak
ve sosyal medyanin bu faktorler iizerindeki etkisi tartisilacaktir. Ugiincii boliim
ise, uygulama boliimiidiir. Bu boliim “’Sosyal Medyanin Se¢men Tercihine Etkisi:
Ankara Ornegi’’> admi tasimaktadir. Ankete katilanlarin demografik durumlari
(Cinsiyet, yas, O0grenim durumu, meslek, gelir durumu vb.), sosyal medya
kullanimina iligkin analizler tgilincii bolimde yer alacaktir. Dordiincii ve son

boliim ise ankette elde edilen bulgular tartisma bolimudiir.

Arastirmanin arka plam1 ve gerekgesi, sosyal medyanin siyasi tercihler
tizerindeki etkilerini anlamak amaciyla yapilmistir. Glintimiizde, sosyal medyanin
siyasi iletisim tizerinde giderek artan bir etkisi oldugu gozlemlenmektedir. Bu
baglamda, se¢im siireglerinde sosyal medyanin rolii ve se¢cmen davraniglari
tizerindeki etkileri, akademik ve politik agidan 6nem arz etmektedir. Ancak, bu
alanda yapilan arastirmalarin sinirli oldugu ve 6zellikle Ankara gibi 6nemli bir
siyasi merkezde sosyal medyanin segmen tercihleri iizerindeki etkilerinin tam
olarak anlagilmadig1 goriilmektedir. Bu ¢alisma, sosyal medyanin siyasi tercihlere
etkilerini daha derinlemesine inceleyerek, Ankara oOrnegindeki se¢men
davraniglarin1 anlamak ve siyasi siireglere olan etkisini belirlemek amaciyla
yapilmistir. Bu baglamda, arastirmanin kapsami ve siirliliklart dikkate alinarak,
sosyal medyanin se¢cmen tercihleri {lizerindeki roliine dair daha kapsamli bir

anlayis saglanmasi hedeflenmektedir.

Bu aragtirmanin temel amaci, sosyal medyanin Ankara'daki se¢im siirecleri
ve se¢men tercihlerine etkilerini derinlemesine incelemektir. Giinltimiizde, sosyal
medyanin siyasi iletisim ve se¢im kampanyalart tizerindeki etkisi giderek
artmaktadir. Ancak, bu etkilerin tam olarak anlasilabilmesi i¢in belirli bir cografi
bolge veya siyasi merkezde detayli bir analiz gerekmektedir. Bu baglamda,
Ankara'nin Tiirkiye'nin baskenti olmasi ve siyasi atmosferinin yogunlugu dikkate
alindiginda, bu sehirde sosyal medyanin siyasete olan etkisinin anlagilmasi

olduk¢a 6nemlidir.



Bu calisma, Ankara'daki segmen tercihlerinin sosyal medya etkilesimleriyle
nasil sekillendigini anlamayi hedeflemektedir. Bu baglamda, sosyal medyanin
siyasi partilerin kampanya stratejileri, secmen davranislart ve politik katilim
tizerindeki etkilerini belirlemeyi amacglamaktadir. Ayrica, calisma, sosyal
medyanin siyasi iletigim siire¢lerindeki roliinii daha iyi anlamak igin farkli
demografik gruplar arasinda sosyal medya kullanim aligkanliklarini analiz etmeyi

de icermektedir.

Bu arastirma sonucunda elde edilecek bulgular, sosyal medyanin siyasi
stirecler lizerindeki etkilerini daha iyi anlamamiza ve siyasetin dijital doniisimiini
degerlendirmemize yardimci olacaktir. Ayrica, Ankara Ornegi lizerinden elde
edilen sonuglar, benzer siyasi merkezlerde sosyal medyanin siyaset iizerindeki
roliinli anlamak i¢in bir kilavuz niteligi tasiyacaktir. Bu ¢alisma, sosyal medyanin
siyasi siire¢lere ve se¢gmen tercihlerine olan etkilerini daha iyi anlamak ig¢in

onemli bir katki saglayacaktir.

Bu arastirma, sosyal medyanin Ankara'daki secim siirecleri ve se¢men
tercihlerine etkilerini belirlemeyi amaglamaktadir. Ankara, Tiirkiye'nin baskenti
ve siyasi arenanin merkezlerinden biridir. Bu nedenle, bu ¢alisma Ankara'daki
siyasi dinamikleri anlamak ve sosyal medyanin bu dinamikleri nasil etkiledigini
degerlendirmek i¢in 6zellikle uygun bir ortam sunmaktadir. Arastirma, Ankara'da
yasayan se¢menlerin sosyal medya kullanim aligkanliklarini, siyasi tercihlerini ve

se¢im siireclerine katilimini anlamak i¢in bir anket ¢alismasini icermektedir.

Bu calismanin kapsami, Ankara'nin siyasi atmosferi ve se¢im siireglerini
kapsamaktadir. Arastirma, sosyal medyanin siyasi partilerin kampanya stratejileri,
secmen davramiglart ve politik katilim {izerindeki etkilerini belirlemeyi
amaglamaktadir. Bununla birlikte, calisma sadece ankete katilan bireylerin
gorlslerine dayanmaktadir ve gercek zamanli sosyal medya etkilesimlerini veya

kampanya verilerini icermemektedir.

Arastirmanin simirliliklar1 arasinda, ankete katilanlarin orneklem se¢imi
tizerindeki kisitlamalar, sosyal medya kullanimini etkileyebilecek faktorlerin

dikkate alinmamas1 ve ankete katilanlarin cevaplarinin objektif olmama olasilig



bulunmaktadir. Ayrica, arastirma sadece Ankara'da gerceklestirildigi i¢in elde

edilen sonuclarin genelleme yapilmasinda siirliliklar olabilir.

Bu kapsam ve siirhiliklar dogrultusunda, arastirma Ankara'daki sosyal
medya etkilesimlerini ve se¢im siireclerini anlamamiza katki saglayacaktir ancak
tam kapsamli bir degerlendirme yapma imkani sunmayabilir. Arastirmanin
sonuglari, bu smirliliklar goz Oniinde bulundurularak yorumlanmali ve ileri

arastirmalara 151k tutmasi agisindan dikkatlice degerlendirilmelidir.

Arastirmanin yapisi, calismanin temel taslarimi olusturan ve okuyucuya
calismanin nasil ilerleyecegi konusunda bir rehberlik saglayan onemli bir
unsurdur. Bu c¢alisma, sosyal medyanin se¢men tercihlerine etkisini incelemek
amactyla gerceklestirilmistir. Arastirmanin yapisi, Giris boliimiiyle baglar ve
burada ¢alismanin arka plani, amaci, kapsami ve siirliliklar1 agiklanmaktadir.
Ardindan, Sosyal Medya Kavrami ve Tarihi boliimiinde sosyal medya kavraminin
tanim1 ve tarihsel gelisimi incelenmektedir. Uciincii boliim olan Sosyal Medya ve
Se¢men Tercihleri, sosyal medyanin se¢gmen tercihleri tizerindeki etkilerini
derinlemesine ele almaktadir. Daha sonra, Uygulama Boliimii'nde Ankara 6rnegi
tizerinden sosyal medyanin se¢men tercihlerine etkisi incelenmektedir. Sonuglar
ve Tartigma bolimii, elde edilen bulgularin Ozetlenmesi ve tartisiimasiyla
calismanin ana ¢ikarimlarin1 sunmaktadir. Son olarak, calismanin temelini
olusturan kaynaklar Kaynakc¢a boliimiinde listelenmis ve eklerde ek bilgiler

sunulmustur.



1. SOSYAL MEDYA KAVRAMI VE TARIHi

1.1.  Sosyal Medya Kavraminin Tanim

Sosyal medya, internet tabanli platformlar araciligiyla kullanicilarin igerik
olusturmasina, paylagsmasina ve etkilesimde bulunmasina olanak taniyan dijital
iletisim araglaridir. Bu platformlar genellikle web tabanli veya mobil uygulamalar
olarak erisilebilir ve kullanicilarin metin, gorsel, ses ve video igerikleri
paylagmalarina imkan verirler. Sosyal medya, genis bir kullanici tabanina sahip
oldugundan, bireylerin, gruplarin ve kuruluslarin fikir aligverisi yapmalarini, bilgi

paylasmalarini ve topluluklar olugturmalarini saglar.

Sosyal medya kavrami, iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte ortaya
c¢ikmig ve hizla yayilmistir. Bu kavram, geleneksel iletisim araglarindan farkl
olarak, interaktif ve katilime1 bir iletisim ortami sunmasiyla one ¢ikar. Sosyal
medya platformlar1 araciligiyla kullanicilar, kisisel profiller olusturabilir,
arkadaslarin1 veya takip ettikleri kisileri ekleyebilir, igerikleri begenebilir, yorum
yapabilir ve paylasabilirler. Bu etkilesimler, genis bir sosyal ag olusturur ve

kullanicilarin birbirleriyle etkilesimde bulunmalarini saglar.

Sosyal medyanin tanimi, teknolojinin ve kullanicilarin davranislariin
stirekli olarak evrim gecirmesiyle birlikte degisebilir. Ancak temel olarak, sosyal
medya, bireylerin dijital ortamlarda etkilesimde bulunmalarimi saglayan ve
toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik baglamlarda 6nemli bir rol oynayan bir iletigim

aracidir.

1.2.  Sosyal Medyanin Tarihsel Gelisimi

Sosyal medyanin tarihsel gelisimi, internetin ve dijital iletisim
teknolojilerinin evrimiyle yakindan iligkilidir. internetin ilk giinlerinde, 1960'larmn
sonlarindan itibaren ARPANET'In (Advanced Research Projects Agency
Network) gelistirilmesiyle baslayan bilgisayarlar arasi iletisim, sosyal medyanin
temellerini olusturmustur. Ancak, modern sosyal medyanin kokenleri 1990'larin
sonlarina dayanmaktadir. 1997 yilinda SixDegrees.com, kullanicilarin profiller
olusturmasin1 ve arkadaglarimi eklemesini saglayan ilk sosyal medya platformu
olarak ortaya c¢ikti. Daha sonra, 2000'lerin baglarinda bloglar, MySpace gibi
platformlar ve ardindan Facebook, Twitter ve LinkedIn gibi biiyiik sosyal medya



platformlarinin ortaya c¢ikmasiyla sosyal medya kullanimi hizla yayilmistir.
Giliniimiizde, sosyal medya artik sadece bireyler arasinda iletisim kurmanin
Otesine gegerek siyasi, ekonomik ve kiiltiirel etkileri olan bir fenomen haline
gelmistir. Sosyal medyanin tarihsel gelisimi, internetin ve dijital teknolojilerin
yayginlagmasiyla paralel olarak siirekli olarak evrim geg¢irmekte ve insanlarin

yasam tarzlarini ve toplumsal iligkilerini sekillendirmektedir.

1.3.  Sosyal Medya Araclar ve Ozellikleri

Sosyal medya araclari, kullanicilarin cesitli igerikleri paylasmalarini,
etkilesimde bulunmalarini ve iletisim kurmalarin1 saglayan c¢esitli platformlardir.
Bu araclar genellikle ¢evrimigi tabanli olup, web siteleri veya mobil uygulamalar
aracilifiyla erisilebilirler. Sosyal medya araglari, farkli amaclara hizmet eden ve
belirli 6zelliklere sahip platformlar olarak cesitlilik gdsterir. Ornegin, Facebook
ve Twitter(X) gibi genel sosyal aglar, kullanicilarin arkadaslarini veya takip
ettikleri kisileri eklemelerine ve cesitli igerikleri paylagsmalarina olanak tanirken,
LinkedIn is odakl1 bir sosyal medya platformu olup, profesyonel aglar olusturma
ve is firsatlar1 bulma amaciyla kullanilir. Instagram ve Snapchat gibi gorsel odakli
platformlar, kullanicilarin fotograf ve videolar paylagmalarina odaklanirken,
YouTube ise video igeriklerinin paylagilmasini saglar. Sosyal medya araglarinin
ozellikleri, kullanicilarin igerikleri paylasma bicimleri, etkilesim imkanlari,
gizlilik ayarlar1 ve reklam segenekleri gibi faktorlere gore degisiklik gdsterebilir.
Bu araglar, kullanicilarin farkli ihtiyaglarini karsilamak ve belirli amaglar

dogrultusunda etkilesimde bulunmalarini saglamak {izere tasarlanmigtir.
Yaygin sosyal medya araclari ve temel 6zellikleri:

Facebook:
e Arkadaslar ekleyerek baglanti kurma

e Metin, fotograf, video paylasimi
e Gruplar ve etkinlikler olusturma
e Haber akis1 algoritmasiyla icerik gosterme

e Sayfalar olusturma ve takip etme

Twitter (X):
e Kisa metin tabanli paylasimlar (Tweet'ler)

e Hashtag kullanim1 ve konular1 takip etme



e Takip etme ve takip¢i kazanma
e Retweet (paylasma) ve begenme
e Anlik giincellemeler ve haberlerin paylasimi

Instagram:
e Fotograf ve video paylasimi

e Hikaye paylasimi (24 saatlik icerikler)
e Hashtag kullanim1 ve konular1 takip etme
e Takip etme ve takip¢i kazanma

o Filtreler ve diizenleme araglariyla icerik diizenleme

LinkedIn:
e s odakli profesyonel ag olusturma

e Profil olusturma ve CV paylasma

e s firsatlarini ve kariyer bilgilerini paylasma

e Endistri ve gruplarla baglant1 kurma

e lsiliskilerini gelistirme ve profesyonel icerik paylasimi

YouTube:
e Video igeriklerini yiikleme ve paylagsma

e Kanallar olusturma ve abone alma

e Videolar1 begenme, yorum yapma ve paylagsma

¢ Opynatma listeleri olugturma ve video onerileri alma
e Canli yaym yapma ve video reklamlari

Snapchat:
e Anlik fotograf ve video paylasimi (Snap'ler)

e Hikaye paylasimi (24 saatlik icerikler)
e Filtrasyon ve efektlerle igerik diizenleme
e Arkadaslarla 6zel sohbetler ve gruplar olusturma

e Harita lizerinden konum paylagimi ve kesif

Bu sosyal medya araglari, kullanicilarin farkli ihtiyaglarini karsilamak iizere
farkli ozelliklere sahiptir. Her bir platformun kullanim amaci ve ozellikleri,

kullanicilarin ¢esitli icerikleri paylagsmalarini ve etkilesimde bulunmalarini saglar.

Diinyanin evrensel bir kdy haline getirildigi internet kullanimu ile bireylerin
birbirleri ile kurdugu baglant1 sonucu toplumsal hiyerarsinin son buldugu, ortak

bir aklin gelisip toplumu tek yonlii empozeden kurtaran yeni bir kiiltiir ve yeni bir



teknik ara¢ olarak ortaya ¢ikan sosyal medya kavrami ile insanoglunun
olanaklarinin genisledigi muhakkaktir. Sosyal medya platformlari, modern siyasi
iletisim ve se¢im kampanyalarinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Facebook,
segmenlerin siyasi partilerin resmi sayfalarini takip ederek politikalarini ve
giincellemelerini 6grenmelerini saglarken, ayn1 zamanda gruplar araciligiyla
siyasi tartigmalara katilmalarma ve farkli goriisleri 6grenmelerine olanak tanir.
Twitter (X), segmenlere siyasi liderlerin ve partilerin anlik glincellemelerini takip
etme imkani sunar ve hashtag'ler araciligiyla politik tartismalara katilmalarini
saglar. Instagram, siyasi liderlerin ve partilerin fotograf ve video igeriklerini takip
etme ve hikaye paylasimlariyla giinliik politik gelismeleri se¢menlere aktarma
konusunda etkilidir. LinkedIn, segmenlere siyasi liderlerin profesyonel profillerini
inceleme ve is odakli gruplar aracilifiyla siyasi konularda profesyonel aglar
olusturma imkan1 sunar. YouTube, segcmenlere siyasi partilerin ve liderlerin video
iceriklerini izleme ve siyasi etkinliklere katilma imkan1 saglarken, Snapchat anlik
fotograf ve video paylasimlariyla se¢gmenler arasinda siyasi bilgi ve duyarlilik
olusturma konusunda etkilidir. Bu platformlar, segmenlerin farkl ihtiyaglarini ve
tercihlerini karsilamak Tlzere c¢esitli Ozelliklere sahip oldugundan, siyasi

kampanyalarin ve iletisiminin her platformda farkli bir yaklasim gerektirebilir.



2. SOSYAL MEDYA VE SECMEN TERCIHLERI

2.1. Secmen Tercihlerinin Tanimi ve Onemi

Se¢men tercihleri, bir segmenin belirli bir segcimde hangi adaya veya partiye
oy verecegi konusundaki egilimlerini ifade eder. Bu tercihler, bir¢ok faktérden
etkilenir ve genellikle siyasi goriigler, ideolojiler, adaylarin kampanyalari,
ekonomik kosullar, kiiltiirel etkiler ve kisisel deneyimler gibi bir dizi faktdrden
sekillenir. Se¢men tercihlerinin anlasilmast ve analiz edilmesi, siyasi
kampanyalarin planlanmasi ve yiiriitiilmesi i¢in hayati 6neme sahiptir. Siyasi
partiler, se¢cmenlerin tercihlerini anlamak ve onlar1 etkilemek igin stratejiler
gelistirirken, anketler, kamuoyu aragtirmalari ve veri analizi gibi araglar da bu
siiregte O6nemli bir rol oynar. Se¢men tercihlerinin belirlenmesi, demokratik
stireglerin saglikl isleyisi ve secim sonuglarinin dogru bir sekilde yorumlanmast

i¢in kritik bir adimdir.

2.2, Tiirkiye’de Secimler

Tiirkiye’de se¢imler, demokratik bir siiregte diizenlenir ve {ilkenin
yonetiminde onemli bir rol oynar. Se¢imlerin basinda cumhurbagkanligi segimleri
gelir; cumhurbaskani halk tarafindan dogrudan segilir ve gorev siiresi bes yildir.
Cumhurbaskant en fazla iki donem gorev yapabilir. Genel secimlerde ise
milletvekilleri belirlenir; iilke genelinde %7 barajli D'Hondt sistemine gore oy
dagilimi yapilir ve milletvekilleri bes yillik siire icin segilir. Yerel se¢imlerde
belediye bagkanlari, il genel meclisi ve belediye meclisi tiyeleri ile muhtarlar halk
tarafindan secilir ve gorev siireleri bes yildir. Referandumlar ise anayasa
degisiklikleri ve bazi dnemli kararlar i¢in halk oylamasina bagvurulan siireglerdir
ve halkin ¢ogunlugu tarafindan kabul edilen kararlar yiirtirliige girer. Tiirkiye’de
secimlerin diizenli ve seffaf bir sekilde yapilmasi Yiiksek Secim Kurulu (YSK)
tarafindan saglanir ve denetlenir. Se¢men kiitiikleri YSK tarafindan glincellenir ve

18 yasin1 dolduran her Tiirk vatandas1 oy kullanma hakkina sahiptir.

“Demokrasilerde segimler, halkin egemenliginin en somut gostergesidir.
Secimler araciligiyla halk, yoneticilerini belirler ve yonetimde s6z sahibi olur”
(Kapani, 1985, s. 120). Bu ifade, secimlerin halkin iradesini yansitmasi ve

yonetimdeki kisilerin belirlenmesi agisindan biiylik 6nem tasidigini gosterir.



Secimler, siyasi istikrarin ve demokratik silirecin korunmasinda kritik bir rol
oynar. Bu nedenle Tiirkiye'de se¢imler, demokratik isleyisin temel unsurlarindan

birisidir ve halkin katilimiyla gerceklesir.

Tiirkiye’de se¢im siiregleri, belirli kurallar ve diizenlemeler ¢ergevesinde
ilerler. Se¢imlerin diizenlenmesi Yiiksek Se¢im Kurulu (YSK) tarafindan saglanir
ve denetlenir. Se¢im siireci, se¢im tarihinin ilan edilmesiyle baslar ve adaylarin
belirlenmesi, propaganda donemi, oy verme ve sonuglarin agiklanmasi
asamalarin1 kapsar. Adaylar, siyasi partiler ya da bagimsiz olarak se¢ime
katilabilir. Se¢im kampanyalari, se¢cmenlerin bilgilendirilmesi ve adaylarin
tanitilmast amaciyla yapilir. Bu kampanyalar genellikle mitingler, medya
reklamlari, afisler ve sosyal medya aracilifiyla yiiriitiiliir. Siyasi partiler ve
adaylar, kampanya doneminde vaatlerini ve politikalarin1 se¢menlere aktararak
destek kazanmaya calisir. "Se¢im kampanyalari, halkin siyasi bilinglenmesine
katkida bulunur ve demokratik katilimi tesvik eder" (Kapani, 1985, s. 134). Bu
kampanyalar, demokratik siirecin islerligini saglamak ve se¢menlerin bilingli bir

sekilde oy kullanmalarini temin etmek i¢in kritik bir rol oynar.

Secim giinii, segmenler belirlenen sandiklarda oylarini1 kullanir ve se¢im
sonuglar1 YSK tarafindan aciklanir. Se¢cim kampanyalariin etkinligi, adaylarin
secmenlere ulagabilme kabiliyeti ve sunulan politikalarin ¢ekiciligi ile dogrudan
iligkilidir. Kampanya siirecinde adil rekabet ve ifade 6zgiirliigiiniin korunmasi,

demokratik se¢imlerin temel taglarindan biridir.

2.3. Sosyal Medyanin Secin Siireclerine Etkisi

Sosyal medya, giiniimiiz siyasi manzarasinda giderek artan bir etkiye sahip
olan 6nemli bir faktordiir. Se¢im siireclerine etkisi agisindan, sosyal medyanin
birden fazla yonii vardir. Birincisi, sosyal medya platformlari, siyasi adaylar ve
partilerin kampanyalarin1 genis kitlelere ulastirma ve se¢menlerle dogrudan
etkilesime gecme imkant sunar. Adaylar, politik mesajlarini, kampanya
videolarm1 ve politika Onerilerini sosyal medya araciligiyla yayinlayarak
secmenlerle dogrudan baglanti kurabilirler. Ikincisi, sosyal medya, secim
siirecinde haber kaynagi olarak da onemli bir rol oynar. Se¢menler, sosyal
medyada paylasilan haberler ve yorumlar araciligiyla siyasi gelismeleri takip eder

ve farkli perspektiflerden bilgi alirlar. Ancak, sosyal medyanin se¢im siireclerine

10



etkisi tartigmalidir; c¢linkii platformlarda yayilan yanlis bilgiler, manipiilatif
icerikler ve algoritmalarin etkisi segcmenlerin kararlarii etkileyebilir ve se¢im
sonuglarmi etkileyebilir. Dolayisiyla, sosyal medyanin secim siireclerine etkisi,

dikkatle incelenmesi gereken karmasik bir konudur.

2.4. Siyasal Katihm

Siyasal katilim, bireylerin demokratik siireglere dahil olma ve karar alma
mekanizmalarina etkide bulunma yetenegini ifade eder. Bu katilim, se¢imlerde oy
kullanma, siyasal partilere iiye olma, protesto ve mitinglere katilma gibi ¢esitli
bicimlerde gerceklesebilir. Miinci Kapani, siyasal katilimin 6nemini vurgulayarak,
"Siyasal katilim, demokratik toplumlarin temel dayanagidir; bireylerin kendilerini
yonetenler iizerinde s6z sahibi olmalarini saglar" (Kapani, 1985, s. 172) ifadesini
kullanir. Bu baglamda, siyasal katilim, bireylerin sadece yoneticilerini segmeleri
degil, ayn1 zamanda politika yapim siirecine dogrudan miidahil olmalar1 anlamina
gelir. Ali Oztekin de siyasal katilimin demokrasinin islerligine katkismi su sekilde
belirtir: "Siyasal katilim, demokrasinin yasamasi ve gelismesi i¢in vazgecilmez bir
unsurdur; halkin sesinin duyulmasimi ve toplumsal taleplerin karsilanmasini
saglar" (Oztekin, 1990, s. 85). Bu goriisler, siyasal katilimimn bireylerin kendi
kaderlerini tayin etmeleri ve toplumsal gelisime katkida bulunmalar1 agisindan ne

denli 6nemli oldugunu ortaya koymaktadir.

"Siyasal katilim, yalnizca oy kullanma degil, ayn1 zamanda yoneticilerin
karar alma siireclerinde halkin sesinin duyulmas: i¢in 6nemli bir mekanizmadir"
(Oztekin, 1990, s. 85) Bu, vatandaslarin yalnizca secim dénemlerinde degil,
giinlik yasamlarinin bir parcasit olarak siirekli bir katilim i¢inde olmalarini

gerektirir.

Siyasal katilimin 6nemi, sadece bireylerin yonetime dogrudan etki etmeleri
ile sinirli degildir. Ayn1 zamanda toplumun genel siyasi kiiltiirlinii ve demokratik
degerlerini  gili¢lendirir. Siyasal katilimin yiiksek oldugu toplumlarda,
hiikiimetlerin hesap verebilirlik diizeyi artar ve demokratik normlar daha saglam
bir sekilde yerlesir. Bu durum, toplumsal uyumu ve istikrar1 da beraberinde
getirir, ¢iinkil bireyler kendilerini siyasi silirecin bir parcasi olarak gordiiklerinde,
yonetimle daha giiclii bir bag kurarlar ve karar alma siireglerine daha fazla giiven

duyarlar.
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2.5. Sosyal Medyanin Siyasal Katihma Etkisi

Giliniimiiz dijital ¢aginda, sosyal medya platformlar1 siyasal katilimin yeni
ve etkili bir aract haline gelmistir. Geleneksel siyasal katilim yontemlerine
kiyasla, sosyal medya daha genis kitlelere hizli ve maliyetsiz bir sekilde ulagsmay1
miimkiin kilarak, demokratik siire¢lerin daha katilimei ve seffaf olmasina katkida
bulunur. Sosyal medya iizerinden gergeklestirilen siyasal katilim, yalnizca oy
verme veya gosterilere katilma gibi fiziksel eylemleri degil, ayni zamanda
cevrimigi imza kampanyalari, politik iceriklerin paylasilmasi, tartisma gruplarina
katilim ve siyasi liderlerle dogrudan etkilesim gibi ¢esitli dijital aktiviteleri de

kapsar.

Sosyal medyanin siyasal katilima etkisi, se¢menlerin siyasi siireclere
katilmini artirma potansiyeliyle ilgili onemli bir konudur. Geleneksel medya
araglarma kiyasla daha interaktif bir iletisim ortami1 sunan sosyal medya
platformlar1, se¢gmenlerin politik konular hakkinda daha fazla bilgi edinmelerini,
fikir aligverisi yapmalarin1 ve etkilesimde bulunmalarini saglar. Bu platformlar,
secmenleri siyasi tartigmalara katilmaya tesvik edebilir ve toplumsal meselelere
duyarlilik gelistirmelerine yardimer olabilir. Ayrica, sosyal medya, se¢menleri
siyasi organizasyonlara ve kampanyalara katilmaya tesvik ederek siyasal katilimi
artirabilir. Ornegin, sosyal medya, segmenleri belirli bir adayr desteklemek veya
belirli bir konuda harekete gegmek icin ¢agrilar yapmaya ve etkinliklere katilmaya
tesvik edebilir. Ancak, sosyal medyanin siyasal katilima etkisi karmagsiktir ve
olumsuz yanlari da bulunmaktadir. Ornegin, sosyal medya, bilgi kirliligi,
kutuplagsma ve diigmanca iletisim gibi sorunlara yol agabilir ve bunlar da siyasal
katilimi1 olumsuz yonde etkileyebilir. Dolayisiyla, sosyal medyanin siyasal
katilima etkisi iizerine yapilan arastirmalar, bu platformlarin demokratik siirecler

tizerindeki etkilerini daha iy1 anlamak i¢in 6nemlidir.

"Demokratik siireclerin genis kitleler tarafindan izlenebilir ve denetlenebilir
olmasi, siyasal katilimin en 6nemli unsurlarindan biridir" (Kapani, 1985, s. 172).
Sosyal medya, bu izlenebilirligi ve denetimi miimkiin kilarak bireylerin siyasal
siireclere daha aktif bir sekilde katilmalarina olanak tanir. Bu platformlar,
kullanicilarin siyasi goriislerini ifade etmeleri ve bu goriisler etrafinda topluluklar

olusturmalart i¢in uygun bir zemin saglar.
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Sosyal medya, siyasi bilgiye erisimi kolaylastirarak ve bireyler arasindaki
etkilesimi artirarak, demokratik katilimin kalitesini yiikseltir. Sosyal medya,
bireylerin siyasi konular hakkinda bilgi edinmelerini ve bu bilgileri kendi
cevreleriyle paylasmalarini kolaylastirir. Ayrica, siyasetgilerin ve siyasi partilerin
se¢cmenlerle dogrudan iletisim kurmalarina olanak tanir, bu da siyasi siireclerin

daha seffaf ve hesap verebilir olmasini saglar.

Sosyal medyanin siyasal katilima olan etkisi, Arap Bahar1 gibi toplumsal
hareketlerde de acik¢a goriilmiistiir. Bu hareketler sirasinda sosyal medya,
protestolarin organize edilmesi ve yayilmasi i¢in kritik bir rol oynamistir. Sosyal
medya, otoriter rejimlere karsi kitlesel hareketlerin mobilize edilmesini ve

uluslararas1 kamuoyunun dikkatinin bu hareketlere ¢ekilmesini saglamstir.

Ancak, sosyal medyanin siyasal katilim {izerindeki etkileri her zaman
olumlu olmayabilir. Yaniltict bilgi ve propaganda, sosyal medya araciligiyla hizla
yayilabilir ve bu durum, demokratik siire¢lere zarar verebilir. Bu nedenle, sosyal

medya kullaniminin bilingli ve sorumlu bir sekilde yapilmasi onemlidir.

Sosyal medya, siyasal katilimin artirilmast ve demokratik siireglerin
giiclendirilmesi a¢isindan onemli firsatlar sunar. Ancak bu firsatlarin, dogru ve
etkili bir sekilde kullanilmasi, sosyal medya kullanicilarinin bilingli ve sorumlu

davranmalariyla miimkiindiir.

2.6. Sosyal Medyanmin Kamusal Algiya Etkisi

Sosyal medya, kamusal algiy1 olusturma ve yonlendirme ilizerinde dnemli
bir etkiye sahiptir. Geleneksel medya araclarina kiyasla daha hizli ve genis
kitlelere ulasabilme potansiyeli olan sosyal medya platformlari, haberlerin ve
bilgilerin yayilmasinda merkezi bir rol oynar. Bu platformlar, kullanicilarin kendi
igeriklerini olusturmasina ve paylasmasina izin verirken, ayni zamanda haber
kaynag1 olarak da hizmet ederler. Bu durum, sosyal medyanin kamuoyunun
dikkatini belirli konulara odaklama ve belirli perspektifleri vurgulama giiciinii
artirtr.  Ancak, sosyal medyanin kamusal algiya etkisi sadece bilgi akisim
hizlandirmakla kalmaz, ayn1 zamanda bilgi kirliligi ve yanlis bilginin yayilmasina
da neden olabilir. Manipiilatif icerikler, yaniltict basliklar ve yanls bilgiler, sosyal

medya kullanicilarinin  algilarin1  sekillendirebilir ve toplumsal tartigmalari
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etkileyebilir. Dolayisiyla, sosyal medyanin kamusal algiya etkisi, hem olumlu
hem de olumsuz sonuglart olan karmasik bir fenomendir ve dikkatli bir sekilde

incelenmelidir.

2.7. Siyasi Partiler

Siyasi partiler, modern demokrasilerin olmazsa olmaz kurumlaridir. Bu
partiler, ¢esitli politik ideolojilere sahip bireylerin ve gruplarin ortak hedefler
dogrultusunda bir araya gelerek olusturduklar1 yapilar olarak tanimlanabilir.
Partiler, toplumun farkli kesimlerinin temsilini saglayarak, siyasi arenada ¢ok
sesliligi ve demokratik dengeyi korurlar. Miinci Kapani'ye gore, siyasi partiler,
demokratik bir toplumda halkin siyasi bilincinin artmasina ve siyasi egitimine
biiyiik katki saglarlar (Kapani, 1984). Partiler, vatandaslarin siyasal siireclere
katiliminmi1 tesvik eder ve bu katilim aracilifiyla halkin iradesini yansitan
politikalar gelistirirler. Ali Oztiirk de, siyasi partilerin demokratik sistemin isleyisi
ve siyasal katilim agisindan kritik bir rol oynadigini belirtir. Oztiirk'e gore, siyasi
partiler, se¢cmenlerin taleplerini ve ihtiyaglarini siyasal arenada dile getirerek,
demokratik siirecin aktif birer oyuncusu olurlar (Oztiirk, 2001). Bu baglamda,
siyasi partiler, sadece se¢im donemlerinde degil, siirekli olarak toplumun siyasal
bilincini ve katilimini artirma gorevini {stlenirler. Bu nedenle, demokratik
toplumlarda siyasi partilerin varlig1 ve etkinligi, demokrasinin saglam temeller

tizerinde yiikselmesini saglar.

Siyasi partiler, modern demokrasilerin temel yapi taslaridir ve toplumun
cesitli kesimlerinin siyasi temsilini saglarlar. Bu partiler, belirli ideolojiler ve
politik hedefler dogrultusunda orgiitlenir ve se¢menlerin taleplerini siyasal
arenada dile getirirler. Partiler, vatandaslarin siyasi siireclere katilimini tesvik
ederek demokrasinin islerligini artirirlar. Se¢imlerde aday gdosterir, kampanyalar
yiiriitiir ve halkin oylarini1 kazanarak iktidara gelmeye ¢alisirlar. Partilerin islevleri
arasinda, hiikiimet kurmak, muhalefet etmek, politikalar gelistirmek ve toplumsal
sorunlara ¢oziimler liretmek yer alir. Ayrica, siyasi partiler, halkin bilinglenmesi
ve siyasi egitimine katkida bulunarak demokratik kiiltiiriin gelisimine destek
olurlar. Bu yapilar, demokrasinin saglikli islemesi i¢in vazge¢ilmezdir ve

toplumun her kesiminden bireylerin siyasi temsilini saglarlar.
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2.8. Siyasi Partilerin Sosyal Medya Stratejileri

Siyasi partiler, sosyal medyanin siyasi iletisim ve se¢cim kampanyalarindaki
onemini fark ederek, stratejik olarak bu platformlara odaklanmiglardir. Sosyal
medya, siyasi partilere genis kitlelere ulasma ve dogrudan se¢menlerle etkilesime
geeme firsati sunar. Bu nedenle, siyasi partiler, Facebook, Twitter (X) , Instagram,
YouTube ve diger sosyal medya platformlarin1 kampanya stratejilerinin ayrilmaz
bir parcast haline getirmislerdir. Sosyal medya stratejileri, se¢menleri
bilgilendirme, destek kazanma, gonilliilleri ¢ekme, bagis toplama ve siyasi
mesajlarm1 yayma gibi hedefleri gergeklestirmeyi amaglar. Ornegin, siyasi
partiler, hedef kitlelerine 0zel igerikler sunarak etkilesimi artirabilir ve
secmenlerin  duygusal baglar kurmasini saglayabilirler. Ayrica, reklam
kampanyalar1 ve hedefli iletisim stratejileri kullanarak se¢menlere siyasi
mesajlarmi ulastirabilirler. Ancak, siyasi partilerin sosyal medya stratejileri,
zamanla degisen platform dinamikleri ve segmen davranislarina uyum saglamak
zorundadir. Bu nedenle, siirekli olarak giincellenen ve iyilestirilen bir yaklagim

gerektirir.

2.9. Secim Propagandalarinin Sosyal Medya Uzerindeki Rolii

Se¢im propagandalari, sosyal medyanin siyasi iletisimde oynadigi roli
derinlestirmistir. Sosyal medya platformlari, se¢im propagandasinin hizli bir
sekilde yayilmasma ve genis kitlelere ulasmasina olanak tanir. Siyasi partiler,
adaylar ve destekgciler, sosyal medya aracilifiyla se¢im propagandasi yaparak,
politik mesajlarin1 ve kampanya stratejilerini se¢menlere ulastirirlar. Bununla
birlikte, sosyal medyanin se¢im propagandas: lizerindeki rold, bilgi kirliligi,
manipilatif icerikler ve yaniltici bilgilerin yayilmasi gibi sorunlar1 da beraberinde
getirir. Bu platformlar, diismanca propaganda ve yaniltici reklamlarin hizli bir
sekilde yayillmasmna ve se¢menlerin algilarini sekillendirmesine olanak tanir.
Ayrica, sosyal medya, hedeflenen reklam kampanyalar1 ve algoritmik
manipiilasyonlar araciligiyla se¢cmen davranislarint etkileme potansiyeline
sahiptir. Dolayisiyla, se¢im propagandalarinin sosyal medya {izerindeki rolii,
demokratik stireclerin saglikli isleyisi ve se¢menlerin bilingli kararlar alabilmesi

acisindan yakindan incelenmesi gereken bir konudur.
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2.10. Sosyal Medyamin Se¢men Tercihleri Uzerindeki Etkisi: Onceki
arastirmalarin incelenmesi

Onceki arastirmalar, sosyal medyanin segmen tercihleri iizerindeki etkisini
anlamak i¢in 6nemli bir temel olusturmustur. Bu aragtirmalar, sosyal medyanin
segmenlerin siyasi goriislerini sekillendirmede ve se¢im kararlarini etkilemede
oynadig1 rolii incelemistir. Baz1 ¢alismalar, sosyal medyanin se¢menlerin siyasi
bilgiye erisimini artirdigini ve siyasi katilimi tesvik ettigini 6ne siirerken, digerleri
ise manipiilatif igeriklerin ve yaniltict bilgilerin se¢menlerin tercihlerini
etkiledigini iddia etmektedir. Ayrica, sosyal medyanin siyasi kampanyalar
tizerindeki etkisi de incelenmistir ve bu platformlarin adaylarin ve partilerin se¢im
stratejilerini nasil degistirdigi ve se¢gmenlerle nasil etkilesime gegtikleri iizerine
arastirmalar yapilmistir. Ancak, bu alandaki arastirmalarin bazilar ¢eligkili
sonuclar ortaya koymaktadir ve sosyal medyanin se¢men tercihleri iizerindeki net
etkisi hala tam olarak anlasilamamistir. Bu nedenle, gelecekte yapilacak
arastirmalarin, sosyal medyanin se¢im siireglerine olan etkisini daha
derinlemesine anlamak i¢in 6nemli bir rol oynayacagi diisliniilmektedir. Bazi
arastirmalar, sosyal medyanin se¢men tercihleri iizerindeki etkisinin demografik
faktorlere bagh oldugunu gostermektedir. Ornedin, gen¢ se¢menlerin sosyal
medyayr daha fazla kullandigi ve bu platformlardan daha fazla etkilendigi
gozlemlenmistir. Bununla birlikte, yasli segmenlerin sosyal medyadaki etkilesim
diizeyi ve etkilenme oram1 daha diisiik olabilir. Bu nedenle, se¢menlerin
demografik 6zellikleri, sosyal medyanin tercihleri {izerindeki etkisini anlamak i¢in

dikkate alinmasi gereken 6nemli bir faktordiir.

Ayrica, sosyal medyanin se¢men tercihleri {iizerindeki etkisi zamanla
degisebilir. Sosyal medya platformlarinin kullanim aliskanliklari, teknolojik
gelismeler ve platformlarin politika ve reklam politikalar1 gibi faktorler,
segmenlerin tercihlerini etkileyebilir. Ornegin, bir platformun algoritma
degisiklikleri, se¢menlerin siyasi igeriklere maruz kalma diizeyini ve
etkilesimlerini etkileyebilir. Bu nedenle, sosyal medyanin se¢men tercihleri
tizerindeki etkisini degerlendirmek icin uzun vadeli trendlerin ve degisimlerin

gozlemlenmesi gerekmektedir.

Ayrica sosyal medyanin se¢men tercihleri tizerindeki etkisi, yerel ve kiiresel

seviyelerde farklilik goOsterebilir. Her {llkenin sosyal medya kullanim
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aliskanliklari, siyasi kiiltiirii ve medya ortami farklidir. Bu nedenle, sosyal
medyanin se¢cmen tercihlerine etkisi lizerine yapilan arastirmalarin, belirli bir
cografi bolgeye ve siyasi baglama odaklanmasi onemlidir. Bu faktorlerin tiimii,
sosyal medyanin se¢gmen tercihlerine etkisini anlamak i¢in ¢ok yonlii bir

yaklasimin benimsenmesini gerektirir.
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3. UYGULAMA BOLUMU: SOSYAL MEDYANIN SECMEN

TERCIiHI UZERINE ETKIiSi: ANKARA ORNEGI

3.1. Arastirmanin Yontemi ve Tasarim

3.1.1 Arastirmanin Yontemi

Aragtirmanin yontemi, kullanilan veri toplama tekniklerini ve analiz

stireclerini kapsar:

Veri Toplama: Arastirma verileri, sosyal medya kullanicilarina yonelik
anketler yoluyla toplanmistir. Anketlerde, sosyal medyanin siyasal katilim
ve ifade 6zgiirliigii lizerindeki etkilerini degerlendiren gesitli sorular yer

almaktadir.

Olciim Araclar: Katilimcilara, belirli ifadelere katilip katilmadiklarmi
Olcen Likert olgegi kullanilmistir. Segenekler genellikle "Kesinlikle
Katiliyorum", "Katiliyorum", "Kararsizim", "Katilmiyorum", "Kesinlikle

Katilmiyorum" ve “Hig¢bir zaman”, “Cok az”, “Ara sira”, “Cogunlukla” ve

“Her zaman” seklinde belirlenmistir.

Katihmeilar: Arastirmaya katilan bireylerin demografik bilgileri, sosyal

medya kullanim aligkanliklar gibi degiskenler dikkate alinmastir.

3.1.2 Arastirmanin Tasarimi

Aragtirmanin tasarimi, veri toplama siirecinin nasil yapilandirildigimni ve

analiz edildigini kapsar:

Anket Tasarmmi: Anket sorulari, sosyal medyanin siyasal katilim
tizerindeki etkilerini 6lgmek amaciyla secilmistir. Sorular, sosyal medya
kullanim siklig1, siyasi iceriklere maruz kalma diizeyi ve sosyal medya
platformlarina yonelik tutumlar gibi konular1 kapsamaktadir.

Orneklem: Arastirmanin drneklemi, Ankara ilinde rastgele secilmis sosyal
medya kullanicilarindan olusmaktadir.

Veri Analizi: Toplanan veriler, Likert 6l¢gegi yanitlarinin frekans dagilimi
ve yiizdesel degerleri gibi istatistiksel analizler kullanilarak

degerlendirilmistir.



e Sonuclarin Sunumu: Arastirmanin bulgulari, sosyal medyanin siyasal
katilim ve ifade 6zgirligl tizerindeki etkilerini gostermek amaciyla tablo
ve grafikler seklinde sunulmustur. Bu sonuglar, sosyal medyanin
demokratik siireglere olumlu ya da olumsuz etkilerini anlamak igin

kullanilabilir.

Arastirmanin genel yontemi ve tasarimi, sosyal medyanin siyasal katilim
tizerindeki etkilerini kapsamli bir sekilde degerlendirmeyi amaglamaktadir. Anket
yoluyla elde edilen veriler, istatistiksel analizler kullanilarak incelenmis ve
sonuglar grafiklerle gorsellestirilmistir. Bu arastirma, sosyal medyanin toplumsal
ve siyasal dinamikler {lizerindeki roliinii daha iyi anlamaya yardimci olmay1

amaclamaktadir.

3.2. Ankara ‘min Demografik, Ekonomik ve Siyasi Yapisi

Ankara'nin siyasi yapisi, Tiirkiye'nin merkezi yonetim sistemi i¢inde kritik
bir rol oynar. Sehir, Tiirkiye Cumhuriyeti'nin bagkenti olarak, {ilkenin en 6nemli
siyasi ve idari merkezidir. Tirkiye Biiyilk Millet Meclisi (TBMM),
Cumhurbagkanlig1 ve birgok bakanlik burada yer alir. Ankara, siyasi kararlarin
alindig, yasalarin yapildig: ve iilkenin yonetildigi ana merkezdir. Ayrica, sehirde
birgok ulusal ve uluslararasi sivil toplum kuruluglari, siyasi partilerin genel
merkezleri ve diplomatik misyonlar bulunmaktadir. Bu yapi, Ankara'yi
Tiirkiye'nin siyasi nabzinin attig1 yer haline getirir. Siyasi tartigmalar, kararlar ve
stratejiler genellikle Ankara'da sekillenir ve bu da sehrin iilke siyaseti tizerindeki
etkisini artirir. Bu nedenle, Ankara sadece bir baskent degil, ayni zamanda
Tirkiye'nin siyasi dinamiklerinin ve degisimlerinin merkezi olarak 6nemli bir

konuma sahiptir.

Ankara'daki se¢men davraniglarini etkileyen faktorler, sehrin siyasi,
ekonomik ve demografik yapisiyla yakindan iligkilidir. Baskent olarak Ankara,
siyasi etkinliklerin ve kampanyalarin merkezidir, bu da segmenlerin siirekli olarak
politik tartigmalar ve olaylarla kars1 karsiya kalmasini saglar. Ekonomik faktorler
de 6nemli bir rol oynar; sehirdeki ekonomik kalkinma, issizlik oranlar1 ve yasam
standartlar1 segmenlerin tercihlerini sekillendirebilir. Demografik yapi, 6zellikle
egitim diizeyi ve geng¢ niifusun yogunlugu, secmen davranislarinda belirleyici

olabilir. Ankara, Tirkiye'nin en yliksek egitim seviyesine sahip illerinden biri
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olarak, se¢menlerin daha bilingli ve arastirmaci bir tutum sergilemesine neden
olabilir. Ayrica, sosyal medya ve dijital platformlar {izerinden yiiriitiilen
kampanyalar, gen¢ ve teknolojiye asina segmenlerin kararlarini etkileyebilir. Bu
faktorlerin birlesimi, Ankara'daki segmen davraniglarin1 karmasik ve ¢ok boyutlu

hale getirir.

Ankara'daki se¢men davraniglari, sehrin 6zgiin yapist ve dinamikleri
tarafindan cesitli sekillerde etkilenmektedir. Sehrin siyasi yapisi, merkezi
hiikiimetin etkin rolii ve biirokratik yapinin yogunlugu nedeniyle oldukca
belirgindir. Bu, se¢cmenlerin merkezi hiikiimet politikalarina ve bu politikalarin

yerel etkilerine kars1 duyarliligini artirmaktadir.

Ekonomik ac¢idan bakildiginda, Ankara'nin gii¢lii kamu sektorii, yiliksek
egitimli ig giicli ve gelismis hizmet sektorii, segmenlerin ekonomik politikalar ve
istthdam olanaklar1 konusundaki beklentilerini sekillendirir. Ekonomik kalkinma,
igsizlik oranlar1 ve genel yasam standartlari, segmenlerin oy verme davraniglarini

dogrudan etkileyebilir.

Ankara'nin heterojen yapisi, farkli sosyo-ekonomik ve kiiltiirel gruplarin bir
arada yasadig1 bir sehir olarak, ¢esitli siyasi partilere olan destegi de ¢esitlendirir.
Bu cesitlilik, siyasi partilerin kampanyalarinda ve mesajlarinda daha genis bir
yelpazeyi hedeflemelerine neden olur. Ayrica, sehrin akademik ve entelektiiel
ortami, siyasi tartismalarin ve elestirilerin daha yogun yasanmasini saglar, bu da

segmenlerin bilingli kararlar almasina katkida bulunur.

Sonug olarak, Ankara'daki segmen davraniglari, sehrin siyasi, ekonomik ve
demografik yapisinin karmasikligi nedeniyle ¢ok boyutlu ve dinamik bir yapiya
sahiptir. Bu faktorler, se¢menlerin tercihlerini ve oy verme davraniglarini
sekillendirirken, siyasi kampanyalarin stratejilerini ve iletisim yontemlerini de

etkiler.
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3.3. Ankete Katilanlarin Demografik Ozellikleri

Grafik 3.1: Ankete Katilanlarin Egitim Durumu
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Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Ankete katilanlar arasinda en yaygin egitim durumu lisans (%51,24)
mezuniyetidir. Bunun yani sira lise (%20,66) ve vyiksek lisans (%13,77)

mezunlar1 da 6nemli bir yer tutmaktadir. Doktora mezunlari ise daha az sayidadir.

Grafik 3.2: Ankete Katilanlarin Cinsiyet Durumu
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Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Cinsiyet dagiliminda, kadin katilimcilarin sayisinin erkeklere gore daha
fazla oldugu goriilmektedir. Cinsiyetini belirtenlerin %53,55°1 kadin, %46,45°1

ise erkektir.
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Grafik 3.3: Ankete Katilanlarin Yas Durumu
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Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Katilimcilar genis bir yas araliginda olup, genclerden yaslilara kadar farkl
yas gruplarmi icermektedir. Ozellikle 20'li ve 30'lu yaslardaki katilimeilarin sayisi
fazladir. Katilimcilardan 18-25 yas araligr %5,88, 26-30 yas %24,71, 31-35 yas
914,12 , 36-40 yas %7,06, 41-45 yas %?8,24, 46-50 yas %16,47, 51-55 yas
%38,24, 56-62 yas %10,59, 63 yas %2,35 , 72 yas %2,35 oranindadir.

Grafik 3.4: Ankete Katilanlarin Meslek Dagilim
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Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Katilmeilarin  meslek dagilimi  oldukga ¢esitlidir.  Ogrenciler, bankacilar,
memurlar ve serbest meslek sahipleri basta olmak iizere bir¢cok farkli meslek
grubundan katilim olmustur. Ayrica issiz ve emekli katilimcilar da mevcuttur.

Ankete katilanlarin %0,82°si akademisyen, %0,54’1i Askeri personel, %0,27’si
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as¢1, %7,88 Bankaci, %6,25 Emekli, %5,98 Esnaf, %2,72 Ev hanimi, %6,25’1
Isci, %16,58°1 Issiz, %0,54 Kuafor, %12,77 Memur, %7,34 Ogrenci, %1,09
Ogretmen, %16,58 Ozel sektdr, %3,80 Sanayi-tiiccar %8,70 Serbest meslek,
%0,54 ise Stajyer’dir.

Grafik 3.5: Ankete Katilanlarin Gelir Seviyesi
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Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Gelir diizeyi kategorisinde 10000 TL ve tizeri gelir seviyesindeki katilimcilar
cogunluktadir. Bunun yani sira, 0-3000 TL aras1 gelir diizeyine sahip katilimcilar

da 6nemli bir yer tutmaktadir.

Bu demografik veriler, katilimcilarin sosyal medya kullanimi ve siyasal
katilim gibi konulardaki tutumlarin1i anlamak icin 6nemli bir baglam saglar.
Egitim durumu, cinsiyet, yas, meslek ve gelir diizeyi gibi faktorler, katilimcilarin
sosyal medya ve siyasal katilim {izerindeki goriislerini ve davraniglarini
etkileyebilir. Bu nedenle siyasi partiler sosyal medya stratejilerini olustururken

takipgilerinin demografik bilgileri de dikkate almalidir.

3.4. Sosyal Medya Kullanim ve Se¢cmen Tercihleri Arasindaki iliskinin
Analizi ve Ankette Ortaya Cikan Bulgular

Sosyal medya kullanim1 ve se¢men tercihleri arasindaki iligkiyi analiz
ederken, katilimcilarin sosyal medya platformlarint ne siklikta kullandiklari, hangi
tir igeriklere ilgi gosterdikleri ve bu platformlarda siyasal iceriklerle nasil
etkilesime girdikleri gibi faktorleri degerlendirmek onemlidir. Bu analiz, sosyal

medya kullanominin se¢gmen davraniglar1 ve tercihlerine etkisini ortaya koymak
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amaciyla yapilmaktadir. 10.04.2024-10.05.2025 tarihlerinde Ankara ilinde
rastgele 403 secmen ile anket yapilmis, sosyal medyanin segmen tercihlerine
etkisi belirlenmeye c¢alisilmistir. Calismanin anket sorular1 Kizi ve Akman’in
(2016) calismasi dikkate alinarak hazirlanmistir. Asagidaki tablolarda anket

sorular1 ve sorulara verilen yanit oranlar1 yer almaktadir.

3.4.1. Sosyal Medyaya Iliskin Bulgular
3.4.1.1. internete Baglanmak i¢in Kullanilan Cihazlar

Tablo 3.1: Internete baglanmak icin hangi cihazi kullaniyorsunuz?

Cihaz Yiizde . . Yiizde
Kombinasyonu Frekans (%) Cihaz Kombinasyonu Frekans (%)
Diger 23 5,97 Pc;Notebook;Smart GSM 9 2,34
. Pc;Notebook;Smart
Hepsi 2 0,52 GSM.:Tablet 22 5,71
Netbook 10 2,6 Pc;Notebook;Tablet 2 0,52
Netbook, Tablet 1 0,26 Pc;Smart GSM 43 11,17
Netbook;Smart g )
GSM 1 0,26 Pc;Smart GSM;Tablet 10 2,6
Notebook 17 4,42 Pc;Tablet;Telefon 2 0,52
Notebook;Smart
GSM 9 2,34 Smart GSM 115 29,87
Notebook;Tablet 2 0,52 Smart GSM, diger 1 0,26
Pc 83 21,56 Smart GSM;Tablet 7 1,82
Pc, Notebook 3 0,78 Tablet 21 5,45
Pc;Cep telefonu 4 1,04

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.1, katilimcilarin internete baglanmak icin kullandiklar1 cihaz
kombinasyonlarinin ylizdesel dagilimlarin1 gostermektedir. Verilere gore, en
yaygin kullanilan cihaz kombinasyonu %29,87 ile Smart GSM'dir. Bu,
kullanicilarin 6nemli bir kisminin internete erisim icin akilli telefonlarini tercih

ettigini gostermektedir.

Diger kombinasyonlarin ylizdesel dagilimlar1 da  gosteriyor ki,
kullanicilarin biiyiik bir kismi birden fazla cihazi tercih etmektedir. Bu veriler,
tabletlerin ve bilgisayarlarin internet erisimi i¢in hala 6nemli araclar oldugunu

ancak mobil cihazlarin daha yaygin bir kullanimda oldugunu ortaya koymaktadir.
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Mobil cihazlarin yliksek oranda tercih edilmesi, mobil internet erisiminin ve

mobil cihazlarin gilinliik yasamda ne kadar 6nemli hale geldigini vurgulamaktadir.

3.4.1.2. internete Baglanmak i¢in Kullamlan Yollar

Tablo 3.2: internete baglanmak icin hangi yolu kullaniyorsunuz?

Internete Baglanma Yolu Yiizde(%)
Adsl 30.92%
Adsl;Gsm 15.71%
Adsl;Gsm;Kablonet 2.74%
Adsl;Gsm;Uydu 2.49%
Gsm 23.94%
Gsm;Kablonet 4.49%
Gsm;Uydu;Kablonet 0.50%
Kablonet 16.21%
Uydu 2.00%
Uydu, internet cafe 0.25%
Uydu;Kablonet 0.75%

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.2, kullanicilarin internete erisim saglamak igin tercih ettikleri
yontemlerin ylizdesel dagilimini sunmaktadir. Bu veriler, internet erigiminde
hangi baglanti yollarinin daha yaygm kullanildigim1 ve kullanicilarin hangi

kombinasyonlari tercih ettigini anlamak i¢in dnemlidir.

Katilimcilarin %30,92'si internete erisim i¢in ADSL baglantisini tercih
etmektedir. ADSL, ev ve ofislerde yaygin olarak kullanilan bir internet baglanti

yontemi olup, sabit hat {izerinden yiiksek hizda internet erisimi saglamaktadir.

Ikinci sirada, %23,94 oramyla yalmzca GSM baglantisim1 kullanan
kullanicilar yer almaktadir. GSM, mobil cihazlar aracilifiyla internet erisimi
saglamakta ve  Ozellikle hareket halindeyken internet kullanimini

kolaylastirmaktadir.

ADSL ve GSM kombinasyonunu kullananlarin oram1 %15,71 ile {igiincii
siradadir. Bu kombinasyon, kullanicilarin hem sabit hem de mobil internet

baglantisini kullanarak esneklik sagladigini géstermektedir.
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Kablonet baglantisini tek basina kullananlarin oran1 %16,21'dir. Kablonet,
kablo TV hatlar1 ilizerinden internet erisimi saglayarak yliksek hizda baglanti

sunar.

ADSL, GSM ve Kablonet kombinasyonunu kullananlarin orant %2,74,
ADSL, GSM ve Uydu kombinasyonunu kullananlarin orani ise %2,49'dur. Bu
kombinasyonlar, kullanicilarin birden fazla baglanti yolunu kullanarak daha

giivenilir ve kesintisiz internet erisimi saglamaya calistiklarin1 gostermektedir.

Sadece Uydu baglantisin1 kullananlarin orant %2,00 iken, Uydu ve
Kablonet kombinasyonunu kullananlarin oran1 %0,75'tir. Uydu, genellikle kirsal

ve uzak bolgelerde internet erigimi saglamak i¢in tercih edilmektedir.

Uydu ve internet cafe kombinasyonunu kullananlarin orani %0,25 ile en
diisik oranda yer almaktadir. Bu, internet cafelerin ve uydu baglantisinin

kullanicilar arasinda daha az tercih edildigini gostermektedir.
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3.4.1.3. Kullanilan Sosyal Medya Araclari

Tablo 3.3: Hangi sosyal medya arac¢larimi1 kullaniyorsunuz?

Freka Yiiz Freka Yiiz
Sosyal Medya Platformu de Sosyal Medya Platformu de
ns ns
(%) (%)
Facebook 15 3,75 | Linkedln 2 0,5
Facebook, Youtube 8 2 | Twitter 12 3
Facebook;Instagram 8 2 | Twitter, LinkedIn 2 0,5
Facebook;Twitter 3 0,75 | Twitter;Instagram 0,5
1:acebook;Tw1tter;Instagram;Lmkedl ) 0,5 | Twitter:Instagram:Linkedln ) 0.5
Facebook;Twitter; YouTube 1 0,25 | Twitter;YouTube 7 1,75
Eacebook;Tw1tter;YouTube;Instagra 40 10 | Twitter;YouTube, Lindekln 2 0,5
Facebook;Tw1tter;YouTube;In stagra 34 8,5 | Twitter;YouTube;Instagram 49 12,2
m;LinkedIn 5
Facebook;YouTube;Instagram 33 8,25 thter;YouTube;Instagram; 29 7,25
LinkedIn
lslancebook;YouTube ;Instagram;Linke 3 075 | YouTube 17 425
Instagram 61 ! 55’2 YouTube;Instagram 47 ! 15’7
Instagram;LinkedIn 4 1 You S ustagramiyked] 17 4,25

n

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.3, sosyal medya kullanicilarinin platform tercihleri ve bu

platformlarin birlikte kullanim aligkanliklar1 hakkinda 6nemli bilgiler sunmakta,

ozellikle Instagram'in kullanicilar arasinda en popiiler platform oldugunu

gostermektedir. Ayrica, birden fazla platformun bir arada kullaniminin yaygin

oldugu, kullanicilarin ¢esitli sosyal medya araclarini farkli amaclarla kullandigt

goriilmektedir. Ozellikle Instagram, YouTube ve Twitter (X) gibi platformlarin

daha c¢ok kullanilmasi, gorsel ve video igeriklerin kullanicilar arasinda ne kadar

degerli oldugunu ortaya koymaktadir.
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3.4.1.4. Sosyal medya kullanim siiresi

Tablo 3.4: Sosyal medya kullanim siiresi

Kullamim Siiresi Oran (%)
7 yil ve iizeri 64,93
5-6 yil 16,67
3-4 yil 11,94
1 yildan az 3,23
1-2 yil 3,23

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Arastirmaya katilan bireylerin sosyal medya kullanim = siireleri
incelendiginde, biiyiikk ¢ogunlugunun uzun yillardir aktif olarak sosyal medyada
yer aldig1 goriilmektedir. Katilimcilarin %64.93' 7 yil ve iizeri bir siiredir sosyal
medya kullanicisidir. Bu, sosyal medyanin hayatlarinin 6énemli bir parcast haline
geldigini ve uzun siireli kullanic1 deneyimine sahip olduklarini gdstermektedir.
Bunun yani sira, katilimcilar %16.67'si 5-6 yil, %11.94" ise 3-4 yil siireyle
sosyal medyada aktif olarak yer almaktadir. Daha kisa siireli kullanicilar arasinda
ise %3.23 oraninda 1 yildan az ve yine %3.23 oraninda 1-2 yil sosyal medya
kullanicist olan bireyler bulunmaktadir. Bu dagilim, katilimcilarin ¢ogunun sosyal
medyayr uzun siiredir kullandigimi ve bu platformlarda genis bir deneyim
birikimine sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica yeni kullanicilarin da
siirekli olarak sosyal medyaya katildigin1 ve bu platformlarin kullanici kitlesinin

genislemeye devam ettigini gostermektedir.
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3.4.1.5. Cinsiyete Gore Sosyal Medya Kullanim Siiresi

Tablo 3.5: Cinsiyete Gore Sosyal Medya Kullanim Siiresi

Kullamim siiresi Erkek (%) Kadin (%)
7 vl ve tizeri %45.5 %54.5
5-6 yil %46.1 %53.9
3-4 yil %47.1 %52.9
1-2 y1l %42.9 %57.1
1 yildan az %50.0 9%50.0

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.5, sosyal medya kullanim siiresini cinsiyete gore yiizdesel olarak
gostermektedir. Bu veriler, erkek ve kadin kullanicilarin sosyal medyada ne kadar
siire aktif kaldigin1 ve bu siirelerin cinsiyetlere gore nasil dagildigini ortaya
koymaktadir. Sosyal medyayr 7 yil ve iizeri siiredir kullananlarin %45,5"
erkeklerden, %54,5' ise kadinlardan olusmaktadir. Bu oran, kadin kullanicilarin

sosyal medya platformlarinda daha uzun siire aktif kaldigini1 gostermektedir.

5-6 yil arasi sosyal medya kullanimi olanlarin %46,1'1 erkek, %53,9u
kadindir. Bu grupta da kadin kullanicilarin orami1 biraz daha yiiksektir, bu da

kadinlarin sosyal medya platformlarina daha bagli kaldigini isaret etmektedir.

3-4 yil arast sosyal medya kullanimi deneyimi olanlarin %47,1'1 erkek,
%52,9'u ise kadindir. Bu oran, yine kadn kullanicilarin sosyal medyada daha aktif

oldugunu gostermektedir.

1-2 y1l aras1 sosyal medya kullanimi olanlarin %42,9'u erkek, %57,1'1 ise
kadindir. Bu grup, kadin kullanicilarin sosyal medya platformlarina katiliminin
daha yogun oldugunu ve daha yeni kullanicilar arasinda da kadinlarin agirlikl

oldugunu gostermektedir.

Tablo incelendiginde kadin kullanicilarin sosyal medya platformlarinda
daha uzun siire aktif kaldigint ve daha yiiksek oranda temsil edildigini
gostermektedir. Erkek kullanicilar ise genellikle daha kisa siireli kullanim
stirelerine sahiptir. Ancak, en yeni kullanicilar arasinda cinsiyet dagilimimin esit
olmasi, sosyal medyanin her iki cinsiyet tarafindan da benzer sekilde

benimsendigini gostermektedir.
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3.4.1.6. Egitim Diizeyine Gore Sosyal Medya Kullanim Siiresi

Tablo 3.6: Egitim Diizeyine Gore Sosyal Medya Kullanim Siiresi

Egitim
Diizeyi ilkokul | Ortaokul | Lise |Onlisans | Lisans | Yiikseklisans | Doktora | (bos)

1 yildan az | 23,08% | 15,38% | 7,69% | 0,00% | 15,38% 15,38% 0,00% | 23,08%

1-2 yil 0,00% | 7,69% |38,46% | 0,00% | 0,00% 46,15% 0,00% | 7,69%

3-4 yil 4,17% | 27,08% | 12,50% | 4,17% | 29,17% 4,17% 0,00% | 18,75%

5-6 yil 597% | 2,99% |29,85% | 1,49% |43,28% 7,46% 0,00% | 8,96%

7 yil ve
iizeri 345% | 3,07% |1648% | 1,15% |54,02% 13,41% 0,77% | 7,66%

Genel
Toplam 448% | 6,47% |18,66% | 1,49% |46,27% 12,44 % 0,50% | 9,70%

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Ilkokul mezunlarmin %23.08' sosyal medyay1 1 yildan az kullanmisken,
%3.45'1 7 yil ve flizeri sire kullanmistir. Ortaokul mezunlarinin ¢ogunlugu
(%27.08) 3-4 yil sosyal medya kullanirken, %3.07'si 7 yil ve {izeri siire
kullanmistir. Lise mezunlarinda ise en yliksek oran (%38.46) 1-2 y1l sosyal medya
kullanimidir. Onlisans mezunlarmin biiyiik gogunlugu (%54.02) sosyal medyay: 7
yil ve tlizeri siire kullanmaktadir. Lisans mezunlarinin %43.28'1 5-6 yil, yiiksek
lisans mezunlarinin ise %46.15'1 1-2 yil sosyal medya kullanmistir. Doktora
seviyesindeki kullanicilarin sosyal medya kullanim siiresi genellikle 1 yildan
azdir. Bu tablo, sosyal medya kullanim siiresinin egitim seviyesine gore
degistigini gostermektedir; daha yiiksek egitim seviyelerinde daha uzun kullanim

stireleri gozlemlenmektedir.

Lisans ve yiiksek lisans mezunlari, sosyal medya kullaniminda uzun
stirelerle 6ne ¢ikmaktadir. Lisans mezunlarmin %54.02'si 7 yil ve {iizeri siireyle
sosyal medya kullanirken, yliksek lisans mezunlarimin %46.15'1 1-2 yil siireyle
kullanmaktadir. Doktora mezunlar1 ise sosyal medyay1 genellikle 1 yildan az
kullanmislardir. Egitim durumu sorusunda bos birakilan anket cevaplarinin
%23.08'1 1 yildan az siireyle sosyal medya kullanirken, %18.75'1 3-4 yil, %8.96's1
ise 5-6 yil kullanmustir.

Bu bulgular, sosyal medya kullanim siirelerinin egitim diizeyine gore
farklilastigin1 ve egitim diizeyi arttikca sosyal medyada daha uzun siireli
kullanimin yayginlastigin1 gostermektedir. Lisans ve yiiksek lisans mezunlari,

sosyal medyay1 daha uzun siireler boyunca aktif olarak kullanmakta olup, bu da
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dijital platformlarin egitimli kesim tarafindan yogun olarak tercih edildigini ortaya
koymaktadir.

3.4.2. Sosyal Medyanin Kullanimina iliskin Bulgular

3.4.2.1. Cevreyle Iletisim

Tablo 3.7: Sosyal Medyay1 Cevremle Iletisim icin Kullanirim

Kullanim Sikhig1 Frekans Yiizdesel Dagihm
Her zaman 81 %17.6
Cogunlukla 168 %41,79

Ara sira 91 %322,64
Cok az 37 %9,20
Higbir zaman 25 9%6,22

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.7, bireylerin sosyal medyay1 cevreleriyle iletisim kurmak amaciyla
kullanim sikliklarimi gostermektedir. Bu tablo, katilimcilarin sosyal medya
platformlarin1 ne kadar siklikla iletisim araci olarak kullandiklarina dair bilgi

sunmaktadir.

Ozellikle, sosyal medyayr "Her zaman" kullananlarin oram %17.6,
"Cogunlukla" kullananlarin oran1 ise %41.79'dur. Bu da, katilimcilarin yarisindan
fazlasinin sosyal medyayi1 diizenli olarak iletisim araci olarak kullandigini ortaya

koymaktadir.

Bu bulgular, sosyal medyanin g¢evremizle iletisim kurma konusunda ne
kadar onemli bir ara¢ haline geldigini ve bu platformlarin genis bir kullanici
tabani tarafindan aktif olarak kullanildigini gostermektedir. Giiniimiizde sosyal
medya, insanlarin birbirleriyle etkilesim kurma, bilgi paylasma ve topluluk
olusturma sekillerini kokten degistirmistir. Ozellikle cografi engelleri ortadan
kaldirarak, diinya ¢apinda insanlarin aninda iletisim kurmalarini saglamaktadir.
Sosyal medya, modern iletisimin vazge¢ilmez bir parcasit haline gelmistir ve
bireylerin, toplumlarin nasil etkilesimde bulundugunu yeniden

sekillendirmektedir.
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3.4.2.2. Goriis, Fotograf ve Video Paylasim

Tablo 3.8: Sosyal medyay1 goriis, fotograf ve video paylasimi i¢in kullanirim

Yiizdesel
Kullanim Sikhigi Frekans
Dagilim (%)

Her zaman 60 %14,93
Cogunlukla 94 %23,38
Ara sira 114 %28,36
Cok Az 90 %?22,39
Higbir zaman 44 %10,95

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tablo, sosyal medyanin goriis, fotograf ve video paylasimi icin yaygin
olarak kullanilan bir platform oldugunu goéstermektedir. Kullanicilarin biiyilik bir
boliimii bu tiir paylasimlar1 yapmak icin sosyal medyayi tercih etmektedir, bu da
sosyal medyanin kisisel ifadelerin ve anilarin paylasimi i¢in 6nemli bir arag
oldugunu ortaya koymaktadir. Ozellikle ara sira ve ¢ogunlukla kullananlarin
oraninin yliksek olmasi, sosyal medyanin genis bir kitle tarafindan diizenli olarak

kullanildigin1 ve bu platformlarda aktif olduklarini gostermektedir.

3.4.2.3. Eglence ve Oyun

Tablo 3.9: Sosyal Medyay1 Eglence ve Oyun Amach Kullanirim

Kullamim Sikhigi Frekans Yiizdesel Dagilim
Her zaman 53 %13,25
Cogunlukla 91 %22,75

Ara sira 110 %27,50
Cok az 105 %26,25
Higbir zaman 41 %10,25

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.9, sosyal medyanin eglence ve oyun amaclh kullanim sikligini
analiz etmektedir. Bulgular, sosyal medyanin eglence ve oyun amaciyla genis bir
kullanicr kitlesi tarafindan cesitli sikliklarda kullanildigini gostermektedir. "Ara
sira" ve "Cok az" kategorilerindeki yliksek oranlar, sosyal medyanin bu amagcla
kullaniminin yaygin oldugunu, ancak diizenli kullanimin degiskenlik gosterdigini
ortaya koymaktadir. Sosyal medyanin eglence ve oyun i¢in kullanimi, bireylerin

dijital platformlardaki etkilesimlerinin 6nemli bir pargas1 olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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3.4.2.4. Uriin ve Hizmetler

Tablo 3.10: Sosyal medyayi iiriin ve hizmetler hakkinda bilgi almak icin
kullanirim

Kullanim Sikhg1 Frekans Yiizdesel Dagilim
Her zaman 54 %13,433
Cogunlukla 140 %34,83
Ara sira 133 %33,08
Cok az 48 %11,94
Higbir zaman 227 9%6.72

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.10, katilimcilarin sosyal medyayi iriin ve hizmetler hakkinda bilgi
almak amaciyla kullanim sikligin1 analiz etmektedir. "Ara sira" ve "Cogunlukla"
kategorilerindeki yiiksek oranlar, sosyal medyanin bu amagla kullaniminin yaygin
oldugunu, ancak diizenli kullanimin degigkenlik gdsterdigini ortaya koymaktadir.
Sosyal medyanin bilgi edinme amaciyla kullanimi, bireylerin dijital

platformlardaki etkilesimlerinin 6nemli bir pargasi olarak 6ne ¢ikmaktadir.

3.4.2.5. Ortak Bilgi ve Gereksinimlere Sahip Bireyleri Bulma ve Onlara
Katilma

Tablo 3.11: Sosyal medyayr benimle ortak bilgi ve gereksinimlere sahip
bireyleri bulmak ve onlara katilmak i¢in kullanirim

Kullanim Sikhg1 Frekans Yiizdesel Dagilim
Her zaman 31 %7,73
Cogunlukla 73 %18,20

Ara sira 96 %323,94
Cok az 109 %27,18
Higbir zaman 92 922,94

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.11, sosyal medyanin ortak bilgi ve gereksinimlere sahip bireyleri
bulma ve onlarla etkilesimde bulunma amaciyla kullaniminin ¢esitli frekanslarda
gerceklestigini gostermektedir. "Cok az" ve "Ara sira" kategorilerindeki yiiksek
oranlar, sosyal medyanin bu amagcla kullaniminin yaygin oldugunu ancak
yogunlukla degil, daha sinirli veya aralikli kullanildigini ortaya koymaktadir. Bu,

sosyal medyanin bireyler arasinda baglanti kurma islevinin 6nemli oldugunu,
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ancak bu islevin her kullanict i¢in farkli derecelerde Onem arz ettigini

gostermektedir.

3.4.2.6. Siyasi Giindemi Takip

Tablo 3.12: Sosyal medyayi siyasi giindemi takip etmek icin kullanirim

Kullanim Sikhg1 Frekans Yiizdesel Dagilim
Her zaman 50 %12,53
Cogunlukla 120 %30,08

Ara sira 111 %27,82
Cok az 63 %15,73
Higbir zaman 55 %13,78

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.12 incelendiginde "Ara sira" ve "Cogunlukla" kategorilerindeki
yiiksek oranlar, sosyal medyanin siyasi icerikleri takip etmek i¢in yaygin bir arag
oldugunu ancak kullanicilarin bu islevi farkli derecelerde kullandigini ortaya
koymaktadir. "Cok az" ve "Higbir zaman" kategorilerindeki oranlar, bazi
kullanicilarin sosyal medyay1 siyasi igeriklere erismek i¢in sinirli veya hig
kullanmadigin1 gostermektedir. Bu, sosyal medyanin siyasi bilgi edinme araci
olarak 6nemini vurgularken, kullanicilarin bu amaca yonelik kullanim sikliginin

farklilik gosterdigini ortaya koymaktadir.

3.4.2.6.1. Cinsiyete Gore Siyasi Giindemi Takip

Tablo 3.13: Sosyal Medyayr Siyasi Giindemi Takip Etmek I¢in
Kullanirim(Cinsiyete Gore)

Cinsiyet Her zaman Cogunlukla | Ara sira | Cok Az | Hicbir zaman
(%) (%) (%) (%) (%)
Erkek 15,47 29,83 28,18 11,6 14,92
Kadn 10,28 29,91 27,57 19,63 12,62
Genel Toplam 12,53 30,08 27,82 15,79 13,78

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Erkek ve kadin katilimcilarin sosyal medyay1 siyasi giindemi takip etmek
amaciyla ne siklikta kullandiklarimi gostermektedir. Erkek katilimcilar arasinda
"cogunlukla" (%29,83) ve "ara sira" (%28,18) yanitlar1 One ¢ikarken, kadin

katilimcilar arasinda da benzer sekilde "cogunlukla" (%29,91) ve "ara sira"
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(%27,57) yanitlar1 baskindir. Tabloya gore erkek katilimcilar kadin katilimcilara
gore daha ¢ok sosyal medyayi siyasi giindemi takip etmek i¢in kullanmaktadir.
3.4.2.6.2. Gelir Diizeyine Gore Siyasi Giindemi Takip

Tablo 3.14: Sosyal Medyay: Siyasi Giindemi Takip Etmek i¢in Kullanirim
(Gelir Diizeyine Gore)

Gelir Diizeyi Her zaman Cogunlukla | Arasira | Cok Az Hicbir
(%) (%) (%) (%) zaman (%)
0-3000 TL aras1 12,07 34,48 25,86 10,34 17,24
10000’den fazla 13,22 26,45 30,99 15,7 13,64
3001-5000 TL aras1 6,25 56,25 18,75 18,75 0
5001-7000 TL aras1 16,13 32,26 25,81 12,9 12,9
7001-10000 TL aras1 15,38 19,23 19,23 23,08 23,08
Genel Toplam 12,53 30,08 27,82 15,79 13,78

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

0-3000 TL aras1 gelir diizeyine sahip bireyler arasinda "c¢ogunlukla"
(%34,48) ve "ara sira" (%25,86) yanitlar1 6ne ¢ikarken, 10000 TL ve {izeri gelire
sahip bireyler arasinda "ara sira" (%30,99) ve "cogunlukla" (%26,45) yanitlar1 6ne
cikmaktadir. 3001-5000 TL arasi gelir diizeyine sahip bireyler arasinda ise en
yiiksek oran "¢ogunlukla" (%56,25) yanitidir. Genel toplamda ise "¢ogunlukla"
(%30,08) ve "ara sira" (%27,82) yanitlar1 en yiiksek oranlar1 gostermektedir.

3.4.2.6.3. Egitim Diizeyine Gore Siyasi Giindemi Takip

Tablo 3.15: Sosyal Medyayr Siyasi Giindemi Takip Etmek i¢in Kullanim
(Egitim Diizeyine Gore)

Egitim Diizeyi Her Zaman | Cogunlukla Ara | Cok Az Hicbir
(%) (%) Sira (%) Zaman (%)
(%)

Doktora 50 50 0.00 0.00 0.00
ilkokul 11,11 11,11 38,89 16,67 22,22
Lisans 12,97 33,51 25,41 18,92 9,19

Lise 12 25,33 29,33 16 17,33

Ortaokul 12,50 20,83 20,83 12,50 33,33

Onlisans 16,67 0.00 83,33 0.00 0.00
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Yikseklisans 12 44,00 22 14 8

Genel Toplam 12,53 30,08 2782 | 15,79 13,78

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablodaki wveriler, farkli egitim diizeylerindeki katilimcilarin sosyal
medyay1 siyasi giindemi takip etmek i¢in kullanim sikliklarinin gesitlilik
gosterdigini ortaya koymaktadir. Doktora mezunlar1 arasinda sosyal medyay1
diizenli olarak siyasi giindem takibi i¢in kullanma orani oldukga yliksekken,
ilkokul mezunlar1 arasinda bu oran daha diistiktiir. Lisans ve lise mezunlar ise
orta diizeyde kullanim sikligi gostermektedir. Ortaokul ve Onlisans mezunlari
arasinda sosyal medya kullaniminda biiyiik bir ¢esitlilik goriiliirken, yilikseklisans
mezunlar1 arasinda sosyal medyanin aktif kullanimi dikkat ¢ekmektedir. Genel
toplamda ise katilimcilarin ¢ogunlugu (%30.08) sosyal medyayr ¢ogunlukla,
%27.82'si ara sira ve %12.53'0 her zaman siyasi giindemi takip etmek igin
kullanmaktadir. Bu dagilim, egitim diizeyinin sosyal medya kullanim
aligkanliklar1 tizerinde belirgin bir etkisi oldugunu ve sosyal medyanin siyasi

giindem takibinde 6nemli bir rol oynadigin1 géstermektedir.
3.4.3. Sosyal Medya ve Siyaset

3.4.3.1. Sosyal Medyada Yer Alan Partilerin Sayfalarindaki Bilgilere Bakma

Tablo 3.16: Sosyal medyada yer alan partilerin sayfalarindaki bilgilere
bakarim

Kullanim Sikhgi Frekans Yiizdesel Dagilim
Her zaman 36 %8.,96
Cogunlukla 50 %12,44

Ara sira 91 %322,64
Cok az 122 %30,35
Higbir zaman 103 %?25,62

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.16, sosyal medyada yer alan partilerin sayfalarindaki bilgilere
bakma sikliginin gesitli seviyelerde oldugunu gostermektedir. En yiliksek oranlar
"Cok az" ve "Higbir zaman" kategorilerinde bulunurken, "Ara sira"
kategorisindeki belirgin bir grup, zaman zaman bu tiir iceriklere goz attigini

belirtmektedir. "Cogunlukla" ve "Her zaman" kategorilerindeki daha diisiik
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oranlar, sosyal medyada partilerin sayfalarindaki bilgilere diizenli olarak bakan
daha kiiciik bir kullanici kitlesinin varligini ortaya koymaktadir. Bu, sosyal medya
lizerinden siyasi partilere olan ilginin genellikle diisiik oldugunu, ancak bazi

kullanicilar i¢in 6nemli bir bilgi kaynagi oldugunu gostermektedir.

3.4.3.1.1. Cinsiyet, Gelir Diizeyi ve Egitim Durumuna Gore Sosyal Medyada
Yer Alan Partilerin Sayfalarindaki Bilgilere Bakma

Tablo 3.17: Sosyal medyada yer alan partilerin sayfalarindaki bilgilere
bakarim

Her zaman | Cogunlukla | Ara sira | Cok AZ | Hi¢cbir zaman
Erkek 8,74 % 15,30% 22,95% |26,78% |26,23%
ilkokul 0,00% 25,00 % 50,00% | 25,00% |0,00%
5001-7000 TL
arasi 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% | 0,00%
7001-10000 TL
arasi 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
10000°den
fazla 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% | 0,00%
Ortaokul 6,67 % 20,00 % 13,33% |20,00% | 40,00%
0-3000 TL aras1 | 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
3001-5000 TL
arasi 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% | 0,00%
7001-10000 TL
arasi 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000°den
fazla 8,33% 16,67% 16,67% |25,00% |33,33%
Lise 5,71% 22,86 % 22,86% |25,71% |22,86%
0-3000 TL aras1 | 50,00% 0,00% 0,00% 50,00% |0,00%
3001-5000 TL
arasi 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% | 0,00%
5001-7000 TL
arasi 0,00% 0,00% 50,00% |0,00% [50,00%
7001-10000 TL
arasi 0,00% 0,00% 0,00% 50,00% |50,00%
10000°den
fazla 3,85% 30,77% 19,23% |26,92% |19,23%
Onlisans 0,00% 0,00 % 0,00 % 25,00% |75,00%
7001-10000 TL
arasi 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
10000°den
fazla 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
Lisans 9,41 % 17,65 % 21,18% [32,94% |18,82%
0-3000 TL aras1 | 15,38% 0,00% 23,08% |46,15% |15,38%
3001-5000 TL
arast 0,00% 28,57% 1429% | 42,86% |14,29%
5001-7000 TL
arast 0,00% 16,67% 33,33% |16,67% |33,33%
7001-10000 TL
arast 0,00% 16,67% 50,00% |33,33% |0,00%
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10000°den
fazla 13,04% 19,57 % 17,39% |28,26% |21,74%
Yiikseklisans 10,00 % 0,00 % 30,00% |30,00% |30,00%
3001-5000 TL
arasi 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
5001-7000 TL
arasi 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
7001-10000 TL
arasi 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000’den
fazla 14,29% 0,00% 28,57% |28,57% |28,57%
Doktora 100,00 % 0,00 % 0,00 % 0,00% |0,00%
10000°den
fazla 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
0-3000 TL aras1 | 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
5001-7000 TL
arasi 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
7001-10000 TL
arasi 0,00% 33,33% 0,00% 0,00% 66,67 %
10000°den
fazla 15,38% 0,00% 38,46% | 7,69% 38,46%
Kadin 9,30 % 8,84 % 22,79% |33,49% |25,58%
ilkokul 0,00 % 21,43 % 0,00 % 57,14% |21,43%
0-3000 TL aras1 | 0,00% 75,00% 0,00% 0,00% 25,00%
7001-10000 TL
arasi 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000°den
fazla 0,00% 0,00% 0,00% 85,71% | 14,29%
Ortaokul 20,00 % 20,00 % 10,00% |30,00% |20,00%
0-3000 TL aras1 | 0,00% 50,00% 50,00% |0,00% 0,00%
7001-10000 TL
arasi 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
10000°den
fazla 0,00% 16,67 % 0,00% 50,00% |33,33%
Lise 7,50 % 10,00 % 30,00% |32,50% |20,00%
0-3000 TL aras1 | 0,00% 0,00% 50,00% |12,50% |37,50%
3001-5000 TL
arasi 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
7001-10000 TL
arasi 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
10000°den
fazla 12,00% 16,00% 16,00% | 40,00% | 16,00%
Onlisans 0,00 % 0,00 % 100,00% | 0,00% | 0,00 %
0-3000 TL aras1 | 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
Lisans 10,00 % 3,00% 18,00% |37,00% |32,00%
0-3000 TL aras1 | 0,00% 0,00% 47,06% |35,29% |17,65%
3001-5000 TL
arasi 0,00% 0,00% 33,33% |44,44% |22,22%
5001-7000 TL
arasl 20,00% 0,00% 0,00% 80,00% |0,00%
7001-10000 TL
arasl 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
10000°den
fazla 13,79% 5,17% 12,07% |25,86% |43,10%
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Yiikseklisans 13,33% 10,00 % 30,00% |30,00% |16,67%
0-3000 TL arasi | 0,00% 0,00% 50,00% |50,00% |0,00%
3001-5000 TL

arasi 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
5001-7000 TL

arasi 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
7001-10000 TL

arast 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
10000°den

fazla 21,05% 15,79% 21,05% [26,32% |15,79%

Doktora 0,00 % 0,00 % 100,00% | 0,00% | 0,00 %
5001-7000 TL

arasi 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
Genel Toplam 8,96 % 12,44 % 22,64% |30,35% |25,62%

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Erkek katilimcilarin  %8,74'i "her zaman", %15,30'u "gogunlukla",
%22,95'1 "ara sira", %26,78'1 "¢ok az" ve %26,23'5i "hicbir zaman" partilerin
sayfalarindaki bilgilere baktiklarini belirtmistir. Kadin katilimcilarin ise %9,30'u
"her zaman", %8,84'0 "cogunlukla", %22,79'u "ara sira", %33,49'u "cok az" ve

%25,58'1 "higbir zaman" bu bilgilere baktiklarini ifade etmistir.

Erkek katilimcilar arasinda Ilkokul mezunlarmin %350’si “Ara Sira”,
Ortaokul mezunlarinin %40’1 “Higbir Zaman”, Lise mezunlarinin %22,86s1
“Cogunlukla” ve “Ara Sira”, Onlisans mezunlarmin %75’i “Hicbir Zaman”,
Lisans mezunlariin %32,94’1i “Cok Az”, Yiikseklisans mezunlarinin %30’u “Ara
sira”, “Cok Az”, “Hi¢bir Zaman” ve Doktora mezunlarinin %100%iniin "Her

zaman” yanitin1 verdikleri goriilmektedir.

Kadin katilimcilar arasinda ise Ilkokul mezunlarinin %57, 14’ii “Cok Az”,
Ortaokul mezunlarinin %30’u “Cok Az”, Lise mezunlarinin %32,50’si “Cok Az”,
Onisans mezunlarmim %100’{ “Ara Sira”, Lisans mezunlarinin %37’si “Cok Az”,
Yiikseklisans mezunlarinin %30’u “Ara sira” ve “Cok Az”, Doktora mezunlarinin

ise %100°1 “Ara Sira yanitin1 vermistir.

Genel toplamda ise katilimcilarin %38,96'st "her zaman", %12,440
"cogunlukla", %22,64' "ara sira", %30,35'1 "cok az" ve %25,62'si "hi¢bir zaman"
partilerin sayfalarindaki bilgilere bakmaktadir. Bu bulguya gore, erkek
katilimcilar kadin katilimcilara oranla siyasi partilerin sayfalarindaki bilgilere

daha ¢ok bakmaktadir.
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3.4.3.2. Sosyal Medyada Yer Alan Parti Uyelerinin Ozel Sayfalarim Inceleme

Tablo 3.18: Sosyal medyada yer alan parti iiyelerinin o6zel sayfalarini
incelerim

Kullanim Sikhg1 Frekans Yiizdesel Dagilim
Her zaman 28 %7,04
Cogunlukla 33 %8,29

Ara sira 83 %?20,85
Cok az 112 %?28,14
Higbir zaman 142 %35,68

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.18’te yer alan bulgular, katilimcilarin c¢ogunlugunun parti
liyelerinin 0zel sayfalarina yonelik diisiik bir ilgi gosterdigini ortaya koymaktadir.
Bu sonug siyasi partilerin ve iiyelerinin sosyal medyada daha fazla etkilesim

yaratma ihtiyacini ortaya koymaktadir.

Siyasi partiler, tyelerinin sosyal medyadaki varliklarin1 daha etkili

kullanarak ve ilgi ¢ekici igerikler paylasarak bu ilgiyi artirabilirler.

3.4.3.2.1. Cinsiyet, Gelir Diizeyi ve Egitim Durumuna Gore Gore Sosyal
Medyada Yer Alan Parti Uyelerinin Ozel Sayfalarimi inceleme

Tablo 3.19: Sosyal medyada yer alan parti iiyelerinin 6zel sayfalarim
incelerim

Her zaman | Cogunlukla | Ara sira Cok AZ | Hicbir zaman

Erkek 6,04 % 10,99 % 21,43% 28,02% |33,52%
ilkokul 0,00 % 0,00 % 75,00 % 25,00% | 0,00%
5001-7000 TL aras1 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
7001-10000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
10000’den fazla 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
Ortaokul 0,00 % 26,67 % 6,67 % 20,00% | 46,67 %
0-3000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
3001-5000 TL arasi 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
7001-10000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000°den fazla 0,00% 33,33% 8,33% 16,67% |41,67%
Lise 2,86 % 14,29 % 14,29 % 28,57% | 40,00 %
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
3001-5000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
5001-7000 TL aras1 0,00% 50,00% 0,00% 0,00% 50,00%
7001-10000 TL arast 0,00% 0,00% 50,00% 0,00% 50,00%
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10000’den fazla 3,85% 11,54% 1538% | 38.46% |30,77%
Onlisans 0,00% 0,00% 0,00% 25,00% | 75,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
10000’den fazla 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% | 100,00%
Lisans 9,41% 9,41% 2824% |27,06% |25,88%
0-3000 TL arast 15,38% 0,00% 1538% | 46,15% |23,08%
3001-5000 TL arast 0,00% 14,29% 2143%  |28,57% |35,71%
5001-7000 TL arast 0,00% 0,00% 16,67%  |50,00% |33,33%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 50,00%  |50,00% |0,00%
10000°den fazla 13,04% 13,04% 32,61% [1522% |26,09%
Yiikseklisans 0,00% 10,00% 10,00%  |50,00% |30,00%
3001-5000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
5001-7000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% | 100,00%
10000’den fazla 0,00% 14,29% 1429%  |42,86% |28,57%
Doktora 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% | 0,00%
10000’den fazla 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% | 0,00%
Kadm 8,02% 5,66% 2028% | 27,83% |38,21%
flkokul 0,00% 7,14% 0,00% 42,86% |50,00%
0-3000 TL arast 0,00% 25,00% 0,00% 50,00% | 25,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% | 100,00%
10000’den fazla 0,00% 0,00% 0,00% 28,57% | 71,43%
Ortaokul 20,00% 10,00% 10,00%  |50,00% |10,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
7001-10000 TL arast | 100,00% | 0,00% 0,00% 0,00% | 0,00%
10000’den fazla 0,00% 16,67% 16,67%  |50,00% |16,67%
Lise 10,00% 5,00% 20,00% | 27,50% |37,50%
0-3000 TL arast 12,50% 0,00% 37,50%  [12,50% |37,50%
3001-5000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% 50,00% | 50,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 50,00%  |50,00% |0,00%
10000’den fazla 12,00% 8,00% 12,00%  |28,00% |40,00%
Onlisans 0,00% 0,00% 100,00% [0,00% |0,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 100,00% |0,00% | 0,00%
Lisans 9,00% 4,00% 23,00% |2500% |39,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 41,18%  |17,65% |41,18%
3001-5000 TL arast 0,00% 0,00% 44,44%  |3333% |22.22%
5001-7000 TL arast 20,00% 0,00% 10,00% | 60,00% | 10,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% | 100,00%
10000’den fazla 8,62% 6,90% 17,24%  |18,97% |48,28%
Yiikseklisans 6,67% 3,33% 2333% |26,67% |40,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 50,00%  |50,00% |0,00%
3001-5000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
5001-7000 TL arast 0,00% 0,00% 100,00% |0,00% | 0,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
10000°den fazla 10,53% 5.26% 10,53% | 10,53% | 63,16%
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Doktora 0,00% 0,00% 100,00% |0,00% | 0,00%

5001-7000 TL aras1 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%

Genel Toplam 7,04 % 8,29 % 20,85% 28,14% | 35,68%

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablodaki veriler, erkek ve kadin katilimcilarin sosyal medyada parti
tiyelerinin 6zel sayfalarmi inceleme sikliklarinin farklilik gosterdigini ortaya
koymaktadir. Erkek katilimcilarin %6,04i her zaman, %10,99'u ¢ogunlukla,
%21,43'0 ara sira ve %28,02'si ¢cok az bu sayfalar1 incelemektedir. Kadin
katilimcilar arasinda ise %8,02'si her zaman, %35,66's1 ¢ogunlukla, %?20,28'i ara
stira ve %27,83'li ¢ok az bu sayfalar inceledigini belirtmistir. Kadin katilimeilar
arasinda "hi¢bir zaman" se¢enegini igaretleyenlerin oran1 %38,21 iken, erkeklerde
bu oran %33,52'dir. Genel toplamda, katilimcilarin %7,04'i her zaman, %8,29'u
cogunlukla, %20,85" ara sira, %28,14'li ¢cok az ve %35,68'1 higbir zaman parti

iyelerinin 6zel sayfalarini incelememektedir.

Gelir gruplarina gore belirgin farkliliklar gézlenmektedir. 0-3000 TL arasi
gelir grubundaki katilimcilar, genellikle "Ara sira" ve "Cok Az" seceneklerini
tercih etmistir. 3001-5000 TL aras1 gelir grubunda en yiiksek oran "Cok Az"
seceneginde toplanmis olup, bu grup ayn1 zamanda en diisiik oranda "Her zaman"
segenegini isaretlemistir. 5001-7000 TL aras1 ve 7001-10000 TL aras1 gelir

gruplarinda katilimcilar genellikle "Cok Az" secenegini tercih etmislerdir.

Egitim durumuna gore verilen cevaplar incelendiginde kadin ve erkeklerin
egitim diizeyi ylikseldik¢e parti iiyelerinin 6zel sayfalarini inceleme sikliklarinin
degistigi goriilmektedir Bu bulgular, genel olarak katilimcilarin sosyal medyada
parti iiyelerinin 0zel sayfalarini inceleme egilimlerinin diisiik oldugunu ve gelir

diizeyi arttik¢a bu egilimin belirgin degisiklikler gosterdigini ortaya koymaktadir.
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3.4.3.3. Sosyal Medyadaki Partilerin Faaliyetleri Hakkindaki Bilgilere
Bakma

Tablo 3.20: Sosyal medyadaki partilerin faaliyetleri hakkindaki bilgilere
bakarim

Kullanim Sikhg1 Frekans Yiizdesel Dagihm
Her zaman 30 %7,56
Cogunlukla 52 %13,10

Ara sira 86 %?21,66
Cok az 118 %29,72
Higbir zaman 111 %727,96

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.20, sosyal medyada partilerin faaliyetleri hakkindaki bilgilere
bakma sikligini1 gostermektedir. Verilere gore, katilimcilarin %7,56's1 her zaman,
%13,10'u ¢ogunlukla, %21,66's1 ara sira, %29,72'si ¢ok az ve %27,96's1 higbir
zaman bu tiir bilgilere bakmamaktadir. Bu sonuglar, katilimcilarin énemli bir
kisminin sosyal medyada partilerin faaliyetleri hakkinda bilgi edinme konusunda
diistik bir ilgi seviyesine sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Siyasi partilerin,
sosyal medya stratejilerini giiglendirerek ve faaliyetlerini daha ilgi cekici ve
erisilebilir hale getirerek, bu ilgiyi artirmayr hedeflemeleri gerekmektedir.
Ozellikle, faaliyetlerin gorsel ve interaktif igeriklerle desteklenmesi, kullanicilarin

ilgisini ¢cekmede etkili olabilir.

3.43.3.1. Cinsiyet, Gelir Diizeyi ve Egitim Durumuna Gore Sosyal
Medyadaki Partilerin Faaliyetleri Hakkindaki Bilgilere Bakma

Tablo 3.21: Sosyal medyadaki partilerin faaliyetleri hakkindaki bilgilere
bakarim

Her zaman | Cogunlukla | Arasira | Cok AZ | Hicbir zaman

Erkek 8,79 % 14,84 % 23,08% |(2747% |25,82%
ilkokul 25,00 % 25,00 % 50,00% | 0,00% 0,00 %
5001-7000 TL aras1 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
7001-10000 TL aras1 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
10000’den fazla 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Ortaokul 0,00 % 26,67 % 13,33% |20,00% |40,00%
0-3000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
3001-5000 TL arasi 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
7001-10000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000’den fazla 0,00% 25,00% 16,67% | 25,00% 33,33%
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Lise 2,86% 11,43% 28,57% |37,14% |20,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% |0,00% |100,00%
3001-5000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% |0,00% |100,00%
5001-7000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% |100,00% |0,00%
7001-10000 TL aras 0,00% 0,00% 50,00% |0,00%  |50,00%
10000’den fazla 3,85% 15,38% 34,62% |34,62% | 11,54%
Onlisans 0,00% 0,00% 0,00% |2500% |75,00%
7001-10000 TL aras 0,00% 0,00% 0,00% |100,00% |0,00%
10000’den fazla 0,00% 0,00% 0,00% |0,00%  |100,00%
Lisans 9,41% 21,18% 21,18% [27,06% |21,18%
0-3000 TL arast 15,38% 0,00% 7.69% | 61,54% | 15,38%
3001-5000 TL arast 0,00% 14,29% 28,57% |28,57% |28,57%
5001-7000 TL arast 0,00% 33,33% 33,33% |0,00%  |33,33%
7001-10000 TL aras 0,00% 83,33% 16,67% |0,00%  |0,00%
10000’den fazla 13,04% 19,57% 21,74% |2391% |21,74%
Yiikseklisans 10,00% 0,00% 20,00% |40,00% |30,00%
3001-5000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% |100,00% |0,00%
5001-7000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% |100,00% |0,00%
7001-10000 TL aras 0,00% 0,00% 0,00% |0,00%  |100,00%
10000°den fazla 14,29% 0,00% 28,57% |28,57% |28,57%
Doktora 100,00% | 0,00% 0,00% |0,00% |0,00%
10000’den fazla 100,00% | 0,00% 0,00% |0,00%  |0,00%
Kadm 6,64% 10,90% 20,38% |31,75% |30,33%
flkokul 0,00% 7,14% 21,43% |50,00% |21,43%
0-3000 TL arast 0,00% 25,00% 0,00% |2500% |50,00%
7001-10000 TL aras 0,00% 0,00% 0,00% |0,00%  |100,00%
10000°den fazla 0,00% 0,00% 14,29% |85,71% | 0,00%
Ortaokul 22,22% 0,00% 1,11% |55,56% |11,11%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% |100,00% |0,00%
7001-10000 TL aras 100,00% | 0,00% 0,00% |0,00%  |0,00%
10000’den fazla 0,00% 0,00% 20,00% |60,00% | 20,00%
Lise 7,50% 7,50% 20,00% |35,00% |30,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 37,50% | 12,50% | 50,00%
3001-5000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% |50,00% |50,00%
7001-10000 TL aras 0,00% 0,00% 0,00% |100,00% |0,00%
10000’den fazla 12,00% 12,00% 20,00% |32,00% | 24,00%
Onlisans 0,00% 0,00% 100% 0,00% |0,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 100,00% |0,00% | 0,00%
Lisans 7,00% 12,00% 24,00% |22,00% |35,00%
0-3000 TL arast 0,00% 11,76% 2941% |17,65% |41,18%
3001-5000 TL arast 0,00% 0,00% 55,56% |22.22% |22,22%
5001-7000 TL arast 20,00% 0,00% 20,00% |60,00% | 0,00%
7001-10000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% |0,00% |100,00%
10000°den fazla 8,62% 13,79% 18.97% | 18.97% |39,66%
Yiikseklisans 6,67% 13,33% 6,67% |40,00% |33,33%
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0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 50,00% |50,00% | 0,00%
3001-5000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% |100,00% |0,00%
5001-7000 TL arast 0,00% 33,33% 0,00% |66,67% |0,00%
7001-10000 TL aras 0,00% 0,00% 0,00% |100,00% |0,00%
10000’den fazla 10,53% 15,79% 0,00% |21,05% |52,63%
Doktora 0,00% 100,00%  |0,00% |0,00% |0,00%
5001-7000 TL arast 0,00% 100,00% 0,00% |0,00%  |0,00%
Genel Toplam 7,56% 13,10% 21,66% |29,72% |27,96%

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Erkeklerin %23,08'1 "Ara sira", %14,84'0 "Cogunlukla", %27,47'si "Cok
az", %8,79'u "Her zaman" ve %25,82'si "Higbir zaman" seg¢enegini isaretlemistir.
Kadinlarmm ise %20,38'1 "Ara sira", %10,90"1 "Cogunlukla", %31,75'1 "Cok az",
%6,64'i "Her zaman" ve %30,33"i "Higbir zaman" segenegini isaretlemistir.
Cinsiyet fark etmeksizin, en yiiksek oran "Cok az" secenegindedir. Bu, genel
olarak katilimcilarin sosyal medyada partilerin faaliyetlerine ¢ok az 1ilgi

gosterdiklerini ortaya koymaktadir.

Farkli egitim diizeyine sahip katilimcilarin ¢ogunlugunun "Cok az" , ve
"Higbir zaman" seceneklerini tercih ettikleri goriilmektedir. Bu da genel olarak
katilimcilarin  sosyal medyada partilerin faaliyetlerine olan ilgisinin diisiik

oldugunu gostermektedir.

3.4.3.4. Sosyal Medyada Paylasilan Parti Programinin Onemi

Tablo 3.22: Sosyal medya iizerinde paylasilan partinin programi énemlidir

Kullanim Sikhgi Frekans Yiizdesel Dagilim
Her zaman 39 %9,82
Cogunlukla 42 %10,58

Ara sira 81 %20,40
Cok az 100 %25,19
Higbir zaman 135 %34,01

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.22, sosyal medya flizerinde paylasilan partinin programinin
onemine iligkin kullanicilarin gortislerini ve kullanim sikliklarini géstermektedir.
Verilere gore, katilimcilarin %9,82'si her zaman, %10,58'i ¢ogunlukla, %20,40'1

ara sira, %25,19'u ¢ok az, ve %34,01'i hi¢cbir zaman partinin programini énemli

45




bulmaktadir. Bu sonuglar, cogunlugun partinin programini sosyal medya {izerinde
takip etme egiliminde olmadigini ve partinin programinin 6nemli oldugunu
diisiinenlerin azinlikta kaldigimi gdstermektedir. Bu durum, sosyal medyada
paylasilan parti programlarinin biliylik bir kismi i¢in diisiik bir 6nem diizeyi
tagidigin1 gostermektedir. Yani, katilimcilarin neredeyse yarisi, sosyal medyada
parti programlaria dair yapilan paylasimlari ya ¢ok az dnemsemekte ya da hic
onemsememektedir. Bu, siyasi partilerin sosyal medya stratejilerinde program

paylasimlarina daha fazla dikkat etmeleri gerektigini ve bu paylasimlar1 daha ilgi

cekici ve etkili hale getirmek igin ¢aba sarf etmeleri gerektigini gostermektedir.

3.4.3.4.1 Cinsiyet, Gelir Diizeyi ve Egitim Durumuna Gore Sosyal Medyada
Paylasilan Parti Programinin Onemi

Tablo 3.23: Sosyal medya iizerinde paylasilan partinin programi 6nemlidir

Her zaman | Cogunlukla |Arasira |Cok AZ Hig¢bir zaman

Erkek 10,44 % 8,24% 21,98 % 25,27 % 34,07 %
Ilkokul 25,00% 25,00% 0,00 % 50,00 % 0,00 %
5001-7000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% 0,00%
7001-10000 TL arast | 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
10000’den fazla 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Ortaokul 20,00 % 20,00 % 13,33 % 6,67 % 40,00 %
0-3000 TL arasi 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
3001-5000 TL aras1 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000’den fazla 25,00% 25,00% 8,33% 8,33% 33,33%
Lise 0,00 % 11,43 % 31,43% 14,29 % 42,86 %
0-3000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
3001-5000 TL aras1 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
5001-7000 TL aras1 0,00% 0,00% 50,00% 0,00% 50,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 50,00% 50,00%
10000’den fazla 0,00% 15,38% 30,77% 15,38% 38,46%
Onlisans 0,00 % 0,00 % 0,00 % 25,00 % 75,00 %
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% 0,00%
10000’den fazla 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
Lisans 14,12 % 4,71% 20,00 % 35,29% 25,88 %
0-3000 TL arast 30,77% 0,00% 0,00% 38,46% 30,77%
3001-5000 TL arasi 14,29% 0,00% 28,57% 42,86% 14,29%
5001-7000 TL arasi 0,00% 0,00% 0,00% 50,00% 50,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 50,00% 50,00% 0,00% 0,00%
10000’den fazla 13,04% 2,17% 21,74% 34,78% 28,26%
Yiikseklisans 0,00 % 10,00 % 35,00 % 25,00 % 30,00 %
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3001-5000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
5001-7000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
7001-10000 TL arasi | 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000’den fazla 0,00% 14,29% 50,00%  [2143% | 14,29%
Doktora 100,00% | 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
10000’den fazla 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Kadmn 9,48% 12,32% 18,48%  |25,12%  |34,60%
flkokul 0,00% 21,43% 2143% |28,57% | 28,57%
0-3000 TL arast 0,00% 25,00% 0,00% 0,00% 75,00%
7001-10000 TL arasi | 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000’den fazla 0,00% 28,57% 1429%  |57,14%  |0,00%
Ortaokul 0,00% 20,00% 30,00% [30,00% |20,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
7001-10000 TL arasi | 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
10000’den fazla 0,00% 0,00% 50,00% [16,67%  |33,33%
Lise 12,50% 7,50% 17,50% |22,50% | 40,00%
0-3000 TL arast 12,50% 0,00% 0,00% 2500% | 62,50%
3001-5000 TL arast | 0,00% 0,00% 50,00% | 0,00% 50,00%
7001-10000 TL arasi | 0,00% 0,00% 50,00% | 0,00% 50,00%
10000°den fazla 16,00% 12,00% 16,00%  |28,00%  |28,00%
Onlisans 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
Lisans 9,00% 11,00% 20,00% [23,00% |37,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 3529%  |5,88% 58,82%
3001-5000 TL arast | 0,00% 22.22% 1L,11%  |22.22%  |44,44%
5001-7000 TL arast | 20,00% 0,00% 40,00% | 40,00%  |0,00%
7001-10000 TL arasi | 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
10000’den fazla 12,07% 12,07% 13,79%  |2241%  |39,66%
Yiikseklisans 13,33% 10,00% 6,67% 36,67% |3333%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% 50,00% | 50,00%
3001-5000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
5001-7000 TL arast | 0,00% 0,00% 3333%  [66,67% | 0,00%
7001-10000 TL arasi | 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
10000°den fazla 21,05% 15,79% 5.26% 15,79%  |42,11%
Doktora 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
5001-7000 TL arast | 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
Genel Toplam 9,82% 10,58% 2040% |25,19%  |34,01%

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Erkek katilimcilarin %34,07'si ve kadin katilimcilarin %34,60'1 partilerin
programlarinin sosyal medya tizerinde paylasilmasimin 6nemli olmadigini ifade
etmistir. Kadin katilimcilar arasinda "Her zaman" (%9,48) ve "Cogunlukla"

(%12,32) secenekleri erkek katilimcilara gore daha yiliksek oranda tercih
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edilmistir. Genel toplamda, katilimcilarin 9%34,01't sosyal medya {izerinde

paylasilan partilerin programlarinin 6nemli olmadigini belirtmistir.

En distik gelir grubundaki katilimcilar arasinda, "Her zaman" ve "Higbir
zaman" yanitlarinin oran1 dikkat ¢ekicidir. ilkokul mezunlarinin "Cogunlukla" ve
"Ara sira" yanitlarmin yliksek oldugu goriilmektedir. Lise ve iistii egitim
seviyesindeki kisilerin ¢ogunlugunun "Cok AZ" ve "Higbir zaman" yanitlar
dikkat ¢ekmektedir. Bu durum ise egitim seviyesi arttikga bu tiir paylasimlara

verilen 6nemin azaldigini gostermektedir.

Genel olarak, gelir gruplar1 arasinda farkliliklar olmasma ragmen,
katilimcilarin  ¢ogunlugunun sosyal medyada paylasilan partinin programini

onemli bulmadigi gozlemlenmektedir.

3.4.3.5 Sosyal Medyada Paylagilan Partinin Dine Bakis Acisinin Onemi

Tablo 3.24: Sosyal medya iizerinde paylasilan partinin dine bakis acisi
onemlidir

Kullanim Sikhgi Frekans Yiizdesel Dagilim
Her zaman 57 %14,32
Cogunlukla 72 9%18,09

Ara sira 67 %16,33
Cok az 60 %15,08
Higbir zaman 142 %35,68

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu verilere gore, katilimcilarin biiylik bir kismi, partilerin dine bakis
acisinin sosyal medyada paylasilmasim1 hi¢ 6nemli bulmamaktadir (%35,68).
Bunun yani sira, katilimeilarin %14,32'si bu konunun her zaman énemli oldugunu
diistinmektedir. Orta diizeyde 6nem verenlerin orani (¢ogunlukla ve ara sira) ise
toplamda %34,92'dir. Bu durum, katilimcilarin bu konuya yonelik ilgisinin ¢esitli

derecelerde oldugunu ve genel olarak diisiik 6nem atfedildigini gostermektedir.

3.4.3.5.1 Cinsiyet, Gelir Diizeyi ve Egitim Durumuna Gore Sosyal Medyada
Paylasilan Partinin Dine Bakis A¢isinin Onemi

Tablo 3.25: Sosyal medya iizerinde paylasilan partinin dine bakis acisi
onemlidir
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Her zaman | Cogunlukla | Araswra |Cok AZ Hic¢bir zaman

Erkek 14,84 % 15,38 % 18,68 % 14,84 % 36,26 %
ilkokul 50,00 % 0,00 % 0,00 % 0,00 % 50,00 %
5001-7000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
7001-10000 TL aras1 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
10000’den fazla 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Ortaokul 13,33 % 13,33 % 20,00 % 6,67 % 46,67 %
0-3000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
3001-5000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
7001-10000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000’den fazla 16,67% 16,67% 25,00% 8,33% 33,33%
Lise 20,00 % 5,71% 22,86 % 11,43 % 40,00 %
0-3000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
3001-5000 TL arasi 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
5001-7000 TL aras1 50,00% 0,00% 0,00% 0,00% 50,00%
7001-10000 TL aras1 50,00% 0,00% 50,00% 0,00% 0,00%
10000’den fazla 15,38% 7,69% 23,08% 15,38% 38,46%
Onlisans 50,00 % 0,00 % 0,00 % 25,00 % 25,00 %
7001-10000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
10000’den fazla 66,67% 0,00% 0,00% 0,00% 33,33%
Lisans 12,94 % 21,18% 20,00 % 12,94 % 32,94%
0-3000 TL aras1 15,38% 0,00% 30,77% 15,38% 38,46%
3001-5000 TL aras1 14,29% 0,00% 14,29% 14,29% 57,14%
5001-7000 TL aras1 0,00% 66,67% 0,00% 16,67% 16,67%
7001-10000 TL aras1 33,33% 50,00% 16,67% 0,00% 0,00%
10000’den fazla 10,87% 23.91% 21,74% 13,04% 30,43%
Yiikseklisans 0,00 % 0,00 % 20,00 % 40,00 % 40,00 %
3001-5000 TL arasi 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
5001-7000 TL arasi 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
7001-10000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000’den fazla 0,00% 0,00% 28,57% 28,57% 42,86%
Doktora 0,00 % 0,00 % 0,00 % 0,00 % 100,00 %
10000’den fazla 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
Kadin 14,15% 20,28 % 14,62 % 15,57 % 35,38 %
ilkokul 28,57 % 21,43% 0,00 % 0,00 % 50,00 %
0-3000 TL arast 25,00% 75,00% 0,00% 0,00% 0,00%
7001-10000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000’den fazla 42,86% 0,00% 0,00% 0,00% 57,14%
Ortaokul 30,00 % 0,00 % 20,00 % 20,00 % 30,00 %
0-3000 TL aras1 0,00% 0,00% 50,00% 50,00% 0,00%
7001-10000 TL arast 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
10000°den fazla 16,67% 0,00% 16,67% 16,67% 50,00%
Lise 5,00 % 25,00% 15,00 % 20,00 % 35,00 %
0-3000 TL aras1 0,00% 25,00% 25,00% 0,00% 50,00%
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3001-5000 TL arast | 0,00% 50,00% 0,00%  |0,00% 50,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 50,00% 0,00%  |0,00% 50,00%
10000’den fazla 8,00% 20,00% 16,00% |32,00%  |24,00%
Onlisans 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
Lisans 14,00% 21,00% 16,00% [12,00% |37,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 3529% | 11,76% | 52,94%
3001-5000 TL arast | 0,00% 22.22% 1,11%  |2222% | 44.44%
5001-7000 TL arast | 40,00% 20,00% 20,00% | 0,00% 20,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
10000’den fazla 17,24% 25,86% 1034% | 12,07% | 34.48%
Yiikseklisans 13,33% 16,67% 13,33% [23,33% |33,33%
0-3000 TL arast 0,00% 50,00% 50,00% | 0,00% 0,00%
3001-5000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
5001-7000 TL arast | 0,00% 66,67% 0,00%  |3333% |0,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
10000’den fazla 21,05% 5.26% 10,53% | 10,53% | 52,63%
Doktora 0,00% 0,00% 0,00% |100,00% |0,00%
5001-7000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
Genel Toplam 14,32% 18,09% 16,83% [15,08% |35,68%

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Erkeklerin  %14,84'i. "her zaman" bu bilgilerin 6nemli oldugunu
diisiiniirken, %15,38'1 "cogunlukla" 6nemsediklerini belirtmistir. Benzer sekilde,
%18,68'1 "ara sira" ve %14,841 "¢ok az" bu bilgileri dikkate alirken, %36,26's1
"hi¢bir zaman" bu tiir bilgileri 6nemsemedigini ifade etmistir. Kadin katilimeilarin
ise %14,15'1 "her zaman", %20,28'1 "¢ogunlukla" bu bilgilerin 6nemli oldugunu
diisiinmekte olup, %14,62'si "ara sira" ve %15,57'si "cok az" dikkate almaktadir.
Kadin katilmeilarin %35,38' ise "higbir zaman" bu bilgileri 6nemsemedigini
belirtmistir. Genel olarak bakildiginda, her iki cinsiyette de "hi¢bir zaman" bu
bilgileri Onemsemeyenlerin orani en yliksektir. Bu veriler, cinsiyet farki
gozetmeksizin katilimcilarin 6nemli bir kisminin sosyal medyada paylasilan
partinin dine bakis acisini genellikle dikkate almadigimmi gostermektedir. Bu
durum, sosyal medyanin dini perspektiflerin segmen tercihlerine olan etkisinin
siirl olabilecegini ve bu tiir bilgilerin se¢im kararlarini belirlemede 6nemli bir

rol oynamadigini isaret etmektedir.

Distiik gelir seviyesindeki katilimcilar (0-3000 TL) ve orta gelir
seviyesindeki katilimcilar (3001-5000 TL), biiyiik ol¢iide bu dini perspektiflerin
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onemli olmadigini diistinmektedir ve bu gruptaki katilimcilarin énemli bir kismi,
"higbir zaman" ifadesini kullanarak bu goriisleri 6nemli bulmadiklarini

belirtmistir.

flkokul ve ortaokul mezunlari arasinda dine bakis acisinin énemine dair
egilimler, biiylik dl¢iide u¢ noktalarda yogunlasmaktadir. Bu, dini bakis agisina
yonelik tutumlarin egitimle iliskili olarak belirgin bir sekilde degistigini
gostermektedir. Lise ve lizeri egitim seviyelerinde, sosyal medya iizerindeki dine
bakis acisina verilen énem daha cesitli ve genellikle diigiiktiir. Egitim seviyesi
arttik¢a, dine bakis acgisinin sosyal medya paylasimlarinda daha az dnemsendigi

goriilmektedir.

En yiiksek egitim seviyesindeki bireyler, sosyal medya {izerindeki dine
bakis a¢isina hi¢cbir 6nem vermemektedir. Bu, yiiksek egitim seviyesinin, sosyal

medya paylagimlarindaki dini unsurlart daha az 6nemli kildigin1 géstermektedir.

3.4.3.6 Sosyal Medyada Paylasilan Vaat ve Soylemleri Takip Etme

Tablo 3.26: Sosyal medya iizerinde paylasilan vaat ve soylemleri takip
ederim

Kullanim Sikhg1 Frekans Yiizdesel Dagihm
Her zaman 45 %11,34
Cogunlukla 70 %17,63

Ara sira 104 %26,20
Cok az 92 %23,17
Higbir zaman 86 %21,66

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tabloya gore, katilimcilarin %11,34'0 sosyal medya {izerinden siirekli
olarak siyasi vaat ve sdylemleri takip ettiklerini belirtmislerdir. Bu oran, sosyal
medyanin siyasi bilgi edinmede O©nemli bir kaynak olarak kullanildigini

gostermektedir.

Cogunlukla takip ettigini belirtenlerin oram1 %17,63 iken, ara sira takip
edenlerin oran1 %26,20'dir. Bu iki grup, toplamda %43,83 ile en biiylik dilimi

olusturmaktadir. Bu, sosyal medyanin siyasi bilgiye ulasmada zaman zaman tercih

51



edildigini ve belirli bir 6l¢iide giivenilir bilgi kaynagi olarak goriildiigiinii ortaya

koymaktadir.

Diger yandan, %23,17'lik bir kesim sosyal medyayir ¢ok az kullanarak
siyasi vaat ve sOylemleri takip ederken, %?21,66's1 ise hi¢cbir zaman takip
etmedigini ifade etmistir. Bu da, sosyal medyayi siyasi bilgi edinme araci olarak
gormeyen veya bu platformlardaki bilgilere glivenmeyen bir grubun varligini

gostermektedir.

Genel olarak, bu tablo, sosyal medyanin siyasi bilgiye erisimde yaygin bir
ara¢ olarak kullanildigini, ancak bu kullanimin siklik ve giivenilirlik agisindan
bireyler arasinda farklilik gosterdigini ortaya koymaktadir. Siyasi partilerin ve
adaylarin sosyal medyadaki varliklarin1 ve sdylemlerini giiclendirmeleri, genis bir
kitleye ulagsmak ve vaatlerini etkili bir sekilde iletmek icin 6nemli bir strateji
olabilir. Bununla birlikte, sosyal medya disindaki geleneksel medya ve dogrudan
iletisim yollarin1 da ihmal etmemeleri gerekmektedir, ¢iinkii belirli bir kesim hala

bu yontemleri tercih etmektedir.

3.4.3.6.1 Cinsiyet, Gelir Diizeyi ve Egitim Durumuna Goére Sosyal Medyada
Paylasilan Vaat ve Soylemleri Takip Etme

Tablo 3.27: Sosyal medya iizerinde paylasilan vaat ve sdylemleri takip
ederim

Her zaman | Cogunlukla | Arasira | Cok AZ | Hicbir zaman
Erkek 11,54 % 21,43% 22,53% | 23,63% 20,88 %
ilkokul 25,00% 25,00 % 0,00 % 0,00 % 50,00 %
5001-7000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
7001-10000 TL arast 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
10000’den fazla 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Ortaokul 0,00 % 13,33 % 26,67% | 20,00% 40,00 %
0-3000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
3001-5000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% 0,00%
7001-10000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000°den fazla 0,00% 16,67% 33,33% 16,67% 33,33%
Lise 8,57 % 11,43 % 22,86% | 25,71% 31,43%
0-3000 TL arasi 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
3001-5000 TL arasi 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
5001-7000 TL arasi 50,00% 0,00% 0,00% 0,00% 50,00%
7001-10000 TL arast 0,00% 50,00% 0,00% 0,00% 50,00%
10000’den fazla 3,85% 7,69% 30,77% 34,62% 23,08%
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Onlisans 0,00% 0,00% 25,00% | 50,00% 25,00%
7001-10000 TL arast 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
10000°den fazla 0,00% 0,00% 0,00% | 66,67% 33,33%
Lisans 14,12% 2706% | 21,18% | 24,71% 12,94%
0-3000 TL arast 15,38% 15,38% 1538% | 53,85% 0,00%
3001-5000 TL arast 14,29% 14,29% 28,57% | 14,29% 28,57%
5001-7000 TL arast 0,00% 66,67% 33,33% | 0,00% 0,00%
7001-10000 TL arast 0,00% 83,33% 0,00% | 16,67% 0,00%
10000’den fazla 17,39% 21,74% 21,74% | 23,91% 15,22%
Yiikseklisans 0,00% 30,00% | 30,00% | 20,00% 20,00%
3001-5000 TL arast 0,00% 100,00% 0,00% | 0,00% 0,00%
5001-7000 TL arast 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
7001-10000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% | 0,00% 100,00%
10000’den fazla 0,00% 28.,57% 28,57% | 28,57% 14,29%
Doktora 100,00 % 0,00% 0,00% | 0,00% 0,00%
10000’den fazla 100,00% 0,00% 0,00% | 0,00% 0,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% | 100,00% 0,00%
5001-7000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% | 0,00% 100,00%
7001-10000 TL aras 0,00% 0,00% 33,33% | 0,00% 66,67%
10000’den fazla 33,33% 16,67% 2500% | 25,00% 0,00%
Kadm 11,37% 14,69% | 2938% | 22.27% 22,27%
flkokul 14,29% 14,29% 14,29% | 14,29% 42,86%
0-3000 TL arast 50,00% 25,00% 0,00% | 0,00% 25,00%
7001-10000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% | 0,00% 100,00%
10000’den fazla 0,00% 14,29% 28,57% | 0,00% 57,14%
Ortaokul 20,00% 20,00% 10,00% | 20,00% 30,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% | 100,00% 0,00%
7001-10000 TL arasi | 100,00% 0,00% 0,00% | 0,00% 0,00%
10000’den fazla 0,00% 33,33% 16,67% | 0,00% 50,00%
Lise 12,50% 5,00% 47,50% | 22,50% 12,50%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 50,00% | 25,00% 25,00%
3001-5000 TL arast 0,00% 0,00% 50,00% | 0,00% 50,00%
7001-10000 TL arast 0,00% 0,00% 50,00% | 50,00% 0,00%
10000’den fazla 20,00% 8,00% 48,00% | 16,00% 8,00%
Onlisans 0,00% 0,00% | 100,00% | 0,00% 0,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
Lisans 13,13% 13,13% | 27,27% | 2525% 21,21%
0-3000 TL arast 12,50% 0,00% 37,50% | 50,00% 0,00%
3001-5000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% | 44,44% 55,56%
5001-7000 TL arast 20,00% 20,00% 20,00% | 20,00% 20,00%
7001-10000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% | 0,00% 100,00%
10000’den fazla 15,52% 15,52% 31,03% | 15,52% 22.41%
Yiikseklisans 6,67% 30,00% 16,67% | 16,67% 30,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
3001-5000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% | 100,00% 0,00%
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5001-7000 TL arast 0,00% 66,67% 33,33% | 0,00% 0,00%
7001-10000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% | 0,00% 100,00%
10000°den fazla 10,53% 36,84% 0,00% | 15,79% 36,84%
Doktora 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
5001-7000 TL arast 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
Genel Toplam 11,34% 17,63% | 26,20% | 23,17% 21,66%

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Erkeklerin genel olarak bu tiir igerikleri takip etme orani, %11,54 "Her
zaman" ve %21,43 "Cogunlukla" olarak belirlenmis, diger se¢eneklerde ise daha
yaygin olarak dagilmistir. Bu durum, erkeklerin sosyal medya iizerindeki vaat ve
sOylemleri diizenli olarak takip etme egilimlerinin kadinlara goére daha yiliksek

oldugunu gostermektedir.

Egitim diizeyine gore incelendiginde, ilkokul mezunlar1 sosyal medya
vaatlerini daha fazla takip etme egiliminde, 6zellikle %25 "Her zaman" ve %25
"Cogunlukla" oranlar ile dikkat ¢cekmektedir. Ancak, yliksek gelir gruplarindaki
bireylerin ¢ogunlukla bu tiir icerikleri takip etmedigi goriilmektedir. Ornegin,
5001-7000 TL gelir grubunda olanlarin tamami bu igerikleri hi¢ takip
etmemektedir. Diger yliksek gelir grubunda ise, sosyal medya vaatlerine ilgisizlik

belirgindir.

Ortaokul mezunlar1 genellikle sosyal medya vaatlerine az ilgi gosteriyor, bu
grupta "Hicbir zaman" kategorisi %40 oraninda yiiksektir. Lise mezunlar ise, bu
igeriklere "Ara sira" (%22,86) ve "Cok AZ" (%25,71) olarak daha g¢esitli
seviyelerde ilgi gostermektedir. Onlisans ve lisans mezunlar1 arasinda da benzer
sekilde, sosyal medya vaatlerini takip etme oranlari ¢esitlilik gostermektedir; ote
yandan, yiliksek lisans ve doktora mezunlarinin c¢ogunlugu sosyal medya
vaatlerine daha az ilgi gdstermektedir. Ornegin, yiiksek lisans mezunlarinin %30'u
sosyal medya vaatlerini "Cogunlukla" takip etmekte, fakat bu oran doktora
mezunlari arasinda %100'e ¢ikmakta, bu da yiiksek lisans ve doktora diizeyindeki
bireylerin sosyal medya igeriklerini takip etme aligkanliklarinin degisken

oldugunu gostermektedir.

Kadmnlarin sosyal medya iizerindeki vaatleri takip etme orami erkeklerle

benzerlik gostermekte, ancak kadinlarin "Ara sira" (%29,38) ve "Cok AZ"
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(%22,27) kategorilerinde daha yiiksek oranlarda yer aldig1 gézlemlenmektedir. Bu
da kadinlarin sosyal medya vaatlerine daha az ilgi gosterdigini veya bu igeriklere

daha seyrek olarak dikkat ettigini isaret etmektedir.

Sonug olarak, sosyal medya lizerindeki vaat ve sOylemleri takip etme
aligkanliklar, egitim ve gelir seviyelerine gore degisiklik gostermektedir. Egitim
ve gelir seviyesi arttik¢a, sosyal medya vaatlerinin takip edilme orani genellikle
azalmaktadir. Bu durum, yiiksek egitim ve gelir seviyesinin sosyal medya
igeriklerine olan ilgiyi azalttigini, diisiik egitim ve gelir seviyelerindekilerin ise bu

tiir igeriklere daha fazla dikkat ettigini gostermektedir.

3.4.3.7 Sosyal Medyada Paylasilan Partiler Uzerindeki Videolar1 Takip Etme

Tablo 3.28: Sosyal medyada paylasilan partiler iizerindeki videolar: takip
ederim

Kullanim Sikhg1 Frekans Yiizdesel Dagihm
Her zaman 38 %9,55
Cogunlukla 58 %14,57

Ara sira 91 %322,86
Cok az 116 %29,15
Higbir zaman 95 %323,87

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.28, sosyal medyada paylagilan partiler lizerindeki videolar1 takip
etme sikligin1 gostermektedir. Katilimeilarin %9,55'1 her zaman bu videolar takip
ettiklerini belirtirken, %14,57'si ¢cogunlukla takip ettigini ifade etmistir. Bu iki
grup toplamda %24,12'lik bir dilimi olusturmaktadir, bu da sosyal medya
videolarinin belirli bir izleyici kitlesi tarafindan diizenli olarak takip edildigini

gostermektedir.

Ara sira takip edenlerin oran1 %22,86'dir ve bu, videolar1 zaman zaman
izleyen 6nemli bir kesimin varli§ini ortaya koymaktadir. Sosyal medyada partilere
dair videolarin, ara sira da olsa, genis bir kitleye ulastigini1 ve etkili olabilecegini

sOyleyebiliriz.

Diger yandan, %29,15'lik bir kesim bu videolar1 ¢ok az takip ettigini
belirtirken, %23,87's1 ise hi¢ takip etmedigini ifade etmistir. Bu da sosyal medya
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videolarinin, bazi kullanicilar i¢in daha az ilgi ¢ekici veya giivenilir olmadigini

gostermektedir.

Bu tablo genel olarak, sosyal medyada siyasi videolarin énemli bir izleyici
kitlesine ulastigini, ancak yine de bu igeriklerin herkes tarafindan ayni sekilde ilgi
gormedigini ortaya koymaktadir. Siyasi partiler, sosyal medyada videolar
araciligiyla genis kitlelere ulasmay: hedeflerken, ayni zamanda bu igeriklerin

cekiciligini ve giivenilirligini artirmak igin stratejiler gelistirmelidirler.

3.4.3.7.1 Cinsiyet, Gelir Diizeyi ve Egitim Durumuna Gére Sosyal Medyada
Paylasilan Partiler Uzerindeki Videolar: Takip Etme

Tablo 3.29: Sosyal medyada paylasilan partiler iizerindeki videolan takip
ederim

Her zaman | Cogunlukla | Arasira |Cok AZ | Hicbir zaman

Erkek 11,54 % 15,38 % 27,47% |21,98% 23,63 %
Ilkokul 50,00 % 0,00% 50,00% |0,00% 0,00 %
5001-7000 TL aras1 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
7001-10000 TL aras1 | 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
10000°den fazla 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Ortaokul 0,00 % 26,67 % 6,67 % 6,67 % 60,00 %
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
3001-5000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000’den fazla 0,00% 33,33% 8,33% 8,33% 50,00%
Lise 8,57 % 8,57 % 25,71% | 25,71% 31,43%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
3001-5000 TL aras1 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
5001-7000 TL arasi 50,00% 0,00% 0,00% 0,00% 50,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 50,00% 50,00%
10000’den fazla 3,85% 7,69% 34,62% 30,77% 23,08%
Onlisans 0,00% 0,00% 25,00% |0,00% 75,00 %
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
10000’den fazla 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
Lisans 12,94 % 16,47 % 30,59% | 27,06% 12,94 %
0-3000 TL arast 15,38% 15,38% 30,77% 38,46% 0,00%
3001-5000 TL aras1 14,29% 0,00% 57,14% 14,29% 14,29%
5001-7000 TL aras1 0,00% 16,67% 0,00% 33,33% 50,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 33,33% 50,00% 16,67% 0,00%
10000°den fazla 15,22% 19,57% 23,91% 28,26% 13,04%
Yiikseklisans 0,00 % 30,00 % 40,00 % 10,00 % 20,00 %
3001-5000 TL aras1 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% 0,00%
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5001-7000 TL arast | 0,00% 0,00% 100,00% |0,00%  |0,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00%  |0,00% 100,00%
10000’den fazla 0,00% 42,86% 28,57% | 14,29% | 14,29%
Doktora 100,00 % 0,00% 0,00% |0,00% |0,00%
10000’den fazla 100,00% 0,00% 0,00%  |0,00%  |0,00%
Kadimn 8,02% 14,15% 17,92% |3585% |24,06%
flkokul 7,14% 7,14% 2143% |28,57% |35,71%
0-3000 TL arast 0,00% 25,00% 7500% |0,00%  |0,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00%  |0,00% 100,00%
10000’den fazla 14,29% 0,00% 0,00%  |28,57% |57,14%
Ortaokul 30,00% 0,00% 20,00% | 40,00% |10,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% | 100,00% |0,00%
7001-10000 TL arasi | 100,00% 0,00% 0,00%  |000%  |0,00%
10000’den fazla 16,67% 0,00% 33,33% |3333% | 16,67%
Lise 7,50% 5,00% 17,50% | 40,00% | 30,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 50,00% |0,00% |50,00%
3001-5000 TL arast | 0,00% 0,00% 50,00% |0,00%  |50,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% | 100,00% |0,00%
10000°den fazla 12,00% 8,00% 8,00%  |44,00% |28,00%
Onlisans 0,00% 0,00% 100,00% |0,00% | 0,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 100,00% |0,00%  |0,00%
Lisans 7,00% 15,00% 17,00% | 40,00% | 21,00%
0-3000 TL arast 0,00% 11,76% 3529% |41,18% | 11,76%
3001-5000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% | 100,00% |0,00%
5001-7000 TL arast | 20,00% 0,00% 0,00%  |60,00% |20,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 100,00% |0,00%  |0,00%
10000°den fazla 8,62% 18,97% 17,24% |25.86% |29,31%
Yiikseklisans 6,67% 30,00% 10,00% |26,67% |26,67%
0-3000 TL arast 0,00% 50,00% 0,00%  |50,00% |0,00%
3001-5000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00%  |0,00% 100,00%
5001-7000 TL arast | 0,00% 66,67% 33,33% |0,00% | 0,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 100,00% |0,00% | 0,00%
10000°den fazla 10,53% 26,32% 0,00% |31,58% |31,58%
Doktora 0,00% 0,00% 100,00% |0,00% | 0,00%
5001-7000 TL arast | 0,00% 0,00% 100,00% |0,00% | 0,00%
Genel Toplam 9,55% 14,57% 22,86% |29,15% |23,87%

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Erkekler arasinda, bu tiir videolar1 "Her zaman" izleyenlerin oran1 %11,54,
"Cogunlukla" izleyenlerin orani ise %15,38 olarak belirlenmistir. Erkeklerin
bliylik kismi, "Ara sira" (%27,47) veya "Cok AZ" (%21,98) kategorilerine
diismektedir, bu da erkeklerin sosyal medyada parti videolarmi takip etme

sikliginin oldukg¢a degisken oldugunu gostermektedir.
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Egitim diizeyine gore incelendiginde, ilkokul mezunlarinin sosyal medya
parti videolarin1 "Her zaman" izleme orant %50 olup, bu gruptaki bireyler
genellikle bu videolar1 diizenli olarak takip etmektedir. Ortaokul mezunlari ise, bu
tiir videolar1 "Higbir zaman" izleme orani ile 6ne ¢ikmakta; %60 oraninda bir
kisim bu igeriklere hi¢ ilgi gostermemektedir. Lise mezunlari ise, sosyal medya
parti videolarina "Ara sira" (%25,71) ve "Cok AZ" (%25,71) oranlarinda ilgi

gostermektedir.

Gelir seviyelerine bakildiginda, diisiik gelir grubundaki bireylerin sosyal
medya parti videolarina olan ilgisinin az oldugu gériilmektedir. Ornegin, 0-3000
TL gelir grubundakilerin %100'i bu tiir videolar1 hi¢ izlememektedir. Ote yandan,
7001 TL ve tizeri gelir grubundakiler, bu videolar1 genellikle takip etmemektedir.
7001 TL ve iistii gelir grubunda olan bireylerin ¢cogunlugu "Hig¢bir zaman" (%100)

bu tiir videolar1 takip etmektedir.

Egitim ve gelir diizeyinin yam1 sira cinsiyet farkliliklari da
gozlemlenmektedir. Kadinlarin, sosyal medya parti videolarini takip etme orani
erkeklerden biraz daha disiiktiir. Kadinlar arasinda, bu videolar1 "Her zaman"
izleme oran1 %8,02, "Cogunlukla" izleme orani ise %14,15 olarak belirlenmistir.
Kadinlar, sosyal medya parti videolarin1 "Cok AZ" (%35,85) ve "Hig¢bir zaman"
(%24,06) izleme oranlarinda daha yiiksek bir orana sahiptir.

Sosyal medyada paylasilan parti videolarini takip etme aligkanliklari,
bireylerin cinsiyeti, egitim durumu ve gelir seviyesine gore degisiklik
gostermektedir. Diislik egitim ve gelir seviyesindeki bireyler bu videolar1 daha sik
takip ederken, yiiksek egitim ve gelir seviyesindekiler genellikle bu tiir iceriklere
ilgi gostermemektedir. Bu durum, sosyal medya kullanimi ve icerigin demografik

faktorlerle olan iliskisini ortaya koymaktadir.
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3.4.3.8 Sosyal Medyada Paylasilan Parti Liderleri Hakkindaki Bilgilere
Bakma

Tablo 3.30: Sosyal medyada paylasilan parti liderleri hakkindaki bilgilere
bakarim

Kullanim Sikhigi Frekans Yiizdesel Dagihm
Her zaman 41 %10,35
Cogunlukla 82 %?20,71

Ara sira 105 %26,52
Cok az 92 %23,23
Higbir zaman 76 %19,19

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3.30, sosyal medyada paylasilan parti liderleri hakkindaki bilgileri
takip etme sikligin1 géstermektedir. Katilimeilarin %10,35' bu bilgileri her zaman
takip ettiklerini belirtirken, %20,71'i ¢ogunlukla takip ettigini ifade etmistir. Bu
iki grup, sosyal medyada parti liderleriyle ilgili bilgilere diizenli olarak ilgi
gosteren %31,06'lik bir dilimi olusturmaktadir. Ara sira takip edenlerin orani
%?26,52'dir ve bu da sosyal medyada liderler hakkindaki bilgilerin, zaman zaman
takip eden 6nemli bir kitle tarafindan izlendigini gostermektedir. Bu kesim, belirli

araliklarla da olsa, liderlerle ilgili giincellemeleri ve bilgileri takip etmektedir.

Diger yandan, %23,23'liik bir kesim bu bilgileri ¢ok az takip ettigini
belirtirken, %19,19'u ise hig takip etmedigini ifade etmistir. Bu da sosyal medyada
liderlerle ilgili bilgilerin, baz1 kullanicilar i¢in daha az ilgi ¢ekici veya dnemli

olmadigin1 géstermektedir.

Bu tablo genel olarak, sosyal medyada parti liderleri hakkinda paylasilan
bilgilerin genis bir kitle tarafindan takip edildigini, ancak herkes tarafindan aym
derecede ilgi gormedigini ortaya koymaktadir. Parti liderleri, sosyal medyada
kendileri hakkinda daha fazla bilgi paylasarak ve bu bilgilerin ¢ekiciligini

artirarak daha genis kitlelere ulasabilirler.
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3.4.3.8.1 Cinsiyet, Gelir Diizeyi, Egitim Durumuna Goére Sosyal Medyada
Paylasilan Parti Liderleri Hakkindaki Bilgilere Bakma

Tablo 3.31: Sosyal medyada paylasilan parti liderleri hakkindaki bilgilere
bakarim

Her zaman | Cogunlukla | Ara sira Cok AZ | Hicbir zaman

Erkek 11,67 % 22,22% 30,56 % 18,89% | 16,67 %
Tlkokul 0,00 % 50,00 % 50,00 % 0,00% 0,00 %
5001-7000 TL aras1 0,00% 0,00% 100,00% 0,00% 0,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
10000°den fazla 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Ortaokul 0,00 % 20,00 % 13,33% 20,00% | 46,67 %
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
3001-5000 TL aras1 0,00% 0,00% 100,00% 0,00% 0,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000’den fazla 0,00% 25,00% 8,33% 25,00% |41,67%
Lise 9,09 % 18,18 % 42,42 % 15,15% |15,15%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
3001-5000 TL aras1 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
5001-7000 TL aras1 50,00% 50,00% 0,00% 0,00% 0,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 50,00% 0,00% 50,00%
10000’den fazla 4,00% 12,00% 52,00% 20,00% 12,00%
Onlisans 0,00 % 0,00 % 25,00 % 0,00% 75,00 %
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 100,00% 0,00% 0,00%
10000°den fazla 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
Lisans 14,12 % 23,53 % 32,94 % 18,82% |10,59%
0-3000 TL arast 15,38% 30,77% 23,08% 30,77% | 0,00%
3001-5000 TL aras1 14,29% 0,00% 71,43% 0,00% 14,29%
5001-7000 TL aras1 0,00% 50,00% 0,00% 0,00% 50,00%
7001-10000 TL arast | 16,67% 66,67% 16,67% 0,00% 0,00%
10000’den fazla 15,22% 19,57% 30,43% 26,09% | 8,70%
Yiikseklisans 0,00 % 30,00 % 30,00 % 30,00% |10,00%
3001-5000 TL aras1 0,00% 0,00% 100,00% 0,00% 0,00%
5001-7000 TL aras1 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
10000’den fazla 0,00% 42,86% 28,57% 14,29% 14,29%
Doktora 100,00 % 0,00 % 0,00% 0,00% 0,00 %
10000°den fazla 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Kadin 9,43 % 18,87 % 22,64 % 27,36% |21,70%
ilkokul 21,43% 7,14% 7,14% 42,86% |21,43%
0-3000 TL arast 50,00% 25,00% 25,00% 0,00% 0,00%
7001-10000 TL aras1 | 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
10000°den fazla 14,29% 0,00% 0,00% 57,14% | 28,57%
Ortaokul 30,00 % 30,00 % 0,00% 10,00% | 30,00 %
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0-3000 TL arast 0,00% 50,00% 0,00% 50,00% | 0,00%
7001-10000 TL arast | 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% | 0,00%
10000’den fazla 16,67% 33,33% 0,00% 0,00% |50,00%
Lise 7,50% 12,50% 35,00% 15,00% |30,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 37,50% 12,50% | 50,00%
3001-5000 TL arast | 0,00% 0,00% 50,00% 50,00% | 0,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 50,00% 50,00% | 0,00%
10000’den fazla 12,00% 20,00% 28,00% 8,00%  |32,00%
Onlisans 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% |0,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 100,00%  |0,00% |0,00%
Lisans 8,00% 18,00% 23,00% 32,00% |19,00%
0-3000 TL arast 0,00% 35,29% 29.41% 23,53% | 11,76%
3001-5000 TL arast | 0,00% 0,00% 44.,44% 33,33% | 22,22%
5001-7000 TL arast | 20,00% 0,00% 20,00% 60,00% | 0,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
10000°den fazla 10,34% 20,69% 13,79% 2931% | 25,86%
Yiikseklisans 6,67% 30,00% 10,00% 33,33% | 20,00%
0-3000 TL arast 0,00% 0,00% 50,00% 50,00% | 0,00%
3001-5000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
5001-7000 TL arast | 0,00% 66,67% 33,33% 0,00% | 0,00%
7001-10000 TL arast | 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00%
10000’den fazla 10,53% 36,84% 0,00% 21,05% |31,58%
Doktora 0,00% 0,00% 100,00% | 0,00% |0,00%
5001-7000 TL arast | 0,00% 0,00% 100,00%  |0,00% | 0,00%
Genel Toplam 10,35% 20,71% 26,52% 2323% |19,19%

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bulgular incelendiginde sosyal medyada parti liderleri hakkinda bilgi arama
davraniglarinin  cinsiyet, egitim durumu ve gelir seviyesine gore farklilik
gosterdigi goriilmektedir. Erkeklerin bu konuda bilgi arama sikligi, "Her zaman"
(%11,67) ve "Cogunlukla" (%22,22) olmak tizere belirli bir diizeyde yaygindir.
Bununla birlikte, erkeklerin biiyiik bir kism1 "Ara sira" (9%30,56) ve "Cok AZ"
(%18,89) siklikla bu bilgilere erismektedir. Egitim durumu agisindan
degerlendirildiginde, ilkokul mezunlar1 sosyal medyada parti liderleri hakkinda
bilgi arama egilimlerini genellikle "Cogunlukla" (%50,00) ve "Ara sira" (%50,00)
olarak belirlemistir, bu da bu grubun sosyal medya icerigine diizenli olarak
eristigini gosterir. Onlisans mezunlari ise, biiyiik oranda "Higbir zaman" (%75,00)
bu tiir bilgilere bakmamaktadir. Lise ve iiniversite mezunlarinin bu bilgilere
erisim sikliklar1 ise daha cesitli olup, lise mezunlart "Ara sira" (%42,42) ve "Cok

AZ" (%15,15) siklikta bilgi ararken, lisans mezunlar1 "Her zaman" (%14,12) ve
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"Cogunlukla" (%23,53) oranlarinda bilgi aramaktadir. Gelir diizeyine gore
incelendiginde, diisiik gelir grubundaki bireylerin sosyal medyada parti liderleri
hakkinda bilgi arama egilimlerinin oldukgca diisiik oldugu gériilmektedir. Ozellikle
0-3000 TL gelir grubundakiler, "Higbir zaman" (%100) bu bilgilere bakma
egilimindedir. Orta ve yiiksek gelir gruplarinda ise, bilgi arama oranlar1 daha
cesitlidir. 7001-10000 TL ve 10000 TL'den fazla gelir grubundakiler, genellikle

"Cogunlukla" bilgi ararken, bazilar1 "Ara sira" da bilgi aramaktadir.

Kadinlar arasinda ise, sosyal medyada parti liderleri hakkinda bilgi arama
oranlar1 erkeklerle benzer bir dagilim gostermektedir. Kadinlarin %9,43'i bu
bilgilere "Her zaman" bakmakta, %18,87'si "Cogunlukla" bakmaktadir.
Kadinlarin biiyiik bir kismi "Ara sira" (%22,64) ve "Cok AZ" (%27,36)

oranlarinda bu bilgilere erismektedir.

Sosyal medyada parti liderleri hakkinda bilgi arama aligkanliklari cinsiyet,
egitim durumu ve gelir seviyesine gore degiskenlik gostermektedir. Diisiik gelir
ve egitim seviyesindeki bireylerin bu bilgilere erisme oranlar1 genellikle
diisiikken, yiiksek gelir ve egitim seviyesindeki bireyler bu iceriklere daha diizenli
olarak erismektedir. Bu durum, sosyal medya kullaniminin ve igerik arayislarinin

demografik faktorlerle olan iliskisini ortaya koymaktadir.
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3.4.4. Sosyal Medyaya Ait ifadelere Iliskin Bulgular

Tablo 3.32: Asagidaki ifadelerden size uygun olan durumu se¢iniz.

. Katihyorum | Kararsizim | Katilmiyorum S
Ifade Katiliyorum y y Katilmiyorum

(%) (%) (%) (%) (%)

Sosyal medyada
paylasilan siyasal
bilgiler / 20,83 35,71 14,29 16,07 13,1
haberlerden
etkileniyorum

Sosyal medya
siyasal bilinci
artiran bir etkiye
sahiptir

29,17 38,69 18,45 11,9 1,79

Sosyal medyanin
demokratik ve
katilimel
ozelliklerinin
olduguna
inaniyorum

28,57 32,14 22,02 12,5 4,76

Sosyal medyanin
hosgorii ortam
hazirladigina
inaniyorum

17,26 22,62 32,74 21,43 5,95

Sosyal medya
siyasal
orgiitlenmede 27,98 35,12 20,24 14,29 2,38
cogulculugu
desteklemektedir

Sosyal medyanin
siyasal katihmda
ozgiirliikcii

ozellikleri vardir

27,98 36,31 19,05 14,88 1,79

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tabloda katilimcilarin sosyal medyanin ¢esitli siyasal etkileri hakkindaki
diistinceleri yiizdesel olarak dagitilmistir. Ankete katilanlarin biiyiikk ¢ogunlugu
sosyal medyanin siyasal bilinci artiran ve katilimer 6zelliklere sahip oldugunu
diisiinmektedir. Bununla birlikte, "Sosyal medyanin hosgdrii ortam1 hazirladigina
inaniyorum" ifadesi i¢in kararsiz kalan katilimcilarin orani diger ifadelere gore

daha yiiksektir.

3.4.4.1. Sosyal Medyada Paylasilan Siyasal Bilgiler, Haberlerden Etkilenme

Kesinlikle Katiliyorum (%20,83) ve Katiliyorum (%35,71): Katilimcilarin
yarisindan fazlasi sosyal medyada paylasilan siyasal bilgilerden etkilendigini
belirtmistir. Bu, sosyal medyanin bireylerin siyasal bilgi edinme ve farkindalik

olusturma konusunda 6nemli bir rol oynadigin1 gosterir.
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Kararsizim (%14,29): Katilimeilarin bir kismi bu konuda kararsiz kalmstir.
Bu da, sosyal medyada paylasilan bilgilerin etkisinin kisiden kisiye

degisebilecegini gostermektedir.

Katilmiyorum (%16,07) ve Kesinlikle Katilmiyorum (%13,10): Yaklasik
%30'luk bir kesim sosyal medyadaki siyasal bilgilerden etkilenmedigini
belirtmistir. Bu, sosyal medyanin herkes iizerinde ayn1 derecede etkili olmadigini

ortaya koyar.

3.4.4.2. Sosyal Medya Siyasal Bilinci Artiran Bir Etkiye Sahip Olmsi

Kesinlikle Katiliyorum (%29,17) ve Katiliyorum (%38,69): Katilimcilarin

yaklasik %68'i sosyal medyanin siyasal bilinci artirdigina inanmaktadir. Bu,
sosyal medyanin bilgi yayma ve kamuoyunu bilin¢lendirme potansiyelini

dogrular.

Kararsizim (%18,45): Bu oran, katilimcilarin belirli bir kisminin sosyal

medyanin bu etkisinden emin olmadigini gosterir.

Katilmiyorum (%11,90) ve Kesinlikle Katilmiyorum (%1,79): %13'lik bir
kesim, sosyal medyanin siyasal bilinci artirmadigini diisiinmektedir. Bu da, sosyal

medyanin bazi gruplar i¢in beklenen etkiyi yaratmadigini gosterir.

3.4.4.3. Sosyal Medyanin Demokratik ve Katihme1 Ozellikleri

Kesinlikle Katiliyorum (%28,57) ve Katiliyorum (%32,14): Katilimcilarin
%601 sosyal medyanin demokratik ve katilime1 oOzelliklere sahip oldugunu
diistinmektedir. Bu, sosyal medyanin demokratik siireg¢lere katkida bulunma

potansiyelini destekler.

Kararsizim (%22,02): Onemli bir kism1 bu konuda kararsiz kalmistir. Bu da
sosyal medyanin demokratik Ozelliklerinin algilanmasimin kisisel deneyimlere

bagli oldugunu gosterir.

Katilmiyorum (%12,50) ve Kesinlikle Katilmiyorum (%4,76): Toplamda
%17, bu konuda olumsuz goriis bildirmistir. Bu da sosyal medyanin demokratik

katkilarini sorgulayan bir kesimin oldugunu gdsterir.
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3.4.4.4. Sosyal Medyanin Hosgorii Ortanm Hazirlamasi

Kesinlikle Katiliyorum (%17,26) ve Katiliyorum (%22,62): Katilimcilarin

%40'1 sosyal medyanin hosgorii ortami1 hazirladigina inanmaktadir.

Kararsizim (%32,74): Yiiksek bir kararsiz orani, bu konuda net bir alginin

olmadigini gosterir.

Katilmiyorum (%21,43) ve Kesinlikle Katilmiyorum (%5,95): %27, sosyal
medyanin hosgorii ortami hazirlamadiginmi diisiinmektedir. Bu da sosyal medyanin

hosgorii ve anlayis konusunda bazi eksiklikler tagidigina isaret edebilir.

3.4.4.5. Sosyal Medyanin Siyasal Orgiitlenmede Cogulculugu Desteklemesi

Kesinlikle Katiliyorum (%27,98) ve Katiliyorum (%35,12): Katilimcilarin
%63'i sosyal medyanin siyasal oOrgilitlenmede c¢ogulculugu destekledigini
belirtmistir. Bu, sosyal medyanin c¢esitli goriislerin ve gruplarin bir araya

gelmesine katkida bulundugunu gosterir.

Kararsizim (%20,24): %20'lik kararsizlik orani, bu konuda farkli goriislerin

mevcut oldugunu gosterir.

Katilmiyorum (%14,29) ve Kesinlikle Katilmiyorum (%2,38): %17'lik bir
kesim, sosyal medyanin ¢ogulculugu desteklemedigini diisiinmektedir. Bu da bazi

kullanicilarin sosyal medyadaki ¢esitlilik algisin1 sorguladigini gosterir.

3.4.4.6. Sosyal Medyann Siyasal Katihmda Ozgiirliik¢ii Ozellikleri

Kesinlikle Katiltyorum (%27,98) ve Katiliyorum (%36,31): %64, sosyal

medyanin siyasal katilimda 6zgiirliik¢ii 6zelliklere sahip olduguna inanmaktadir.

Kararsizim (%19,05): Katilimcilarin yaklasik %19'u bu konuda kararsiz

kalmistir.

Katilmiyorum (%14,88) ve Kesinlikle Katilmiyorum (%1,79): %16'lik bir
kesim, sosyal medyanin siyasal katilimda 6zglirliikk¢li olmadigin1 diisiinmektedir.
Bu da sosyal medyanin bazi kullanicilar i¢in yeterince 6zgiirliik¢ii goriinmedigini

gosterir.
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3.4.5. Cinsiyet Ve Egitim Durumuna Gore Sosyal Medyada Paylasilan Siyasal
Bilgiler, Haberlerden Etkilenme

Tablo 3.33: Asagidaki ifadelerden size uygun olan durumu seciniz. [Sosyal
medyada paylasilan siyasal bilgiler / haberlerden etkileniyorum.]

(Cinsiyet ve
Egitim Durumuna | Kesinlikle Kesinlikle
Gore) Katilyorum | Katihyorum | Kararsizim | Katilmyorum | Katilmiyorum
Erkek 22,40% 26,78 % 20,22 % 19,67 % 10,93 %
Ilkokul 25,00% 25,00% 0,00% 50,00% 0,00%
Ortaokul 46,67% 20,00% 0,00% 33,33% 0,00%
Lise 22,86% 31,43% 17,14% 11,43% 17,14%
Onlisans 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% 0,00%
Lisans 18,82% 28,24% 24,711% 21,18% 7,06%
Yiikseklisans 10,00% 40,00% 35,00% 0,00% 15,00%
Doktora 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Kadin 17,37 % 33,80% 18,31% 17,84 % 12,68 %
flkokul 14,29% 64,29% 0,00% 21,43% 0,00%
Ortaokul 30,00% 30,00% 10,00% 20,00% 10,00%
Lise 20,00% 35,00% 15,00% 17,50% 12,50%
Onlisans 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Lisans 14,00% 34,00% 22,00% 15,00% 15,00%
Yiikseklisans 10,00% 30,00% 13,33% 33,33% 13,33%
Doktora 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% 0,00%
Genel Toplam 20,00 % 30,75 % 19,00 % 18,50% 11,75%

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tablo, katilimcilarin sosyal medyada paylasilan siyasal bilgiler ve
haberlerden ne Olgiide etkilendiklerini egitim diizeyi ve cinsiyetlerine gore
degerlendirmektedir.  Genel olarak, katilimcilarin = 9%20'si ~ "Kesinlikle
Katiliyorum",  9%30,75't  "Katiliyorum", %19'u  "Kararsizim", %18,5'i
"Katilmiyorum" ve %11,75'1 "Kesinlikle Katilmiyorum" demistir. Erkeklerin
%22,4'1 "Kesinlikle Katiliyorum" derken, kadmlarin %17,37'si aym fikirde
oldugunu belirtmistir. Kadimnlarin %33,8'1 "Katiliyorum" derken, erkeklerin
%26,78' ayn1 fikirde oldugunu ifade etmistir.

Egitim diizeyi agisindan incelendiginde, ilkokul mezunu erkeklerin %25'i

"Kesinlikle Katiliyorum" derken, ayni egitim diizeyine sahip kadinlarin %14,29'u
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bu ifadeye katilmaktadir. Ortaokul mezunu erkeklerin %46,67'si "Kesinlikle
Katiliyorum" derken, kadinlarda bu oran %30'dur. Lise mezunu erkeklerin
%22,86's1 "Kesinlikle Katiliyorum" derken, kadinlarin 9%20'si ayn1 fikirde
oldugunu belirtmistir. Onlisans mezunu erkeklerin tamami "Katilmiyorum"
demistir. Lisans mezunu erkeklerin %18,82'si "Kesinlikle Katiltyorum" derken,
kadinlarda bu oran %14'tiir. Yiikseklisans mezunu erkeklerin %10'u "Kesinlikle
Katiliyorum" derken, kadinlarda bu oran %10'dur. Doktora mezunu erkeklerin
tamami1 "Kesinlikle Katiliyorum" demistir, kadinlarda ise bu seviyede veri

bulunmamaktadir.

Bu veriler, cinsiyet ve egitim diizeyine gore sosyal medyada paylasilan
siyasal bilgiler ve haberlerden etkilenme oranlarinin degisiklik gdsterdigini ortaya
koymaktadir. Egitim diizeyi arttik¢a, siyasal bilgilerin etkisi konusunda daha
kararsiz ve daha az etkilenmis olma egilimi goriilmektedir. Ayrica, kadinlar genel
olarak erkeklerden daha yiiksek oranda "Katiliyorum" demistir, bu da kadinlarin
sosyal medyada paylasilan siyasal bilgilerden daha fazla etkilendigini

gostermektedir.

3.4.6 Cinsiyet ve Egitim Durumuna Gore Sosyal Medyanin Siyasi Bilinci
Artiric Etkiye Sahip Olmasi

Tablo 3.34: Asagidaki ifadelerden size uygun olan durumu seciniz. [Sosyal
medya siyasal bilinci artiran bir etkiye sahiptir.]

(Cinsiyet ve
Egitim Durumuna | Kesinlikle Kesinlikle
Gore) Katilyorum | Katihyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum
Erkek 30,60 % 39,89% 18,58 % 7,10% 3,83%
flkokul 25,00% 25,00% 0,00% 50,00% 0,00%
Ortaokul 40,00% 26,67% 13,33% 13,33% 6,67%
Lise 28,57% 37,14% 17,14% 8,57% 8,57%
Onlisans 0,00% 50,00% 25,00% 25,00% 0,00%
Lisans 30,59% 38,82% 23,53% 5,88% 1,18%
Yiikseklisans 20,00% 60,00% 10,00% 0,00% 10,00%
Doktora 0,00% 0,00% 100,00% 0,00% 0,00%
Kadin 17,06 % 47,87 % 18,01 % 11,37% 5,69 %
flkokul 35,71% 35,711% 28,57% 0,00% 0,00%
Ortaokul 30,00% 30,00% 30,00% 10,00% 0,00%
Lise 12,50% 52,50% 12,50% 17,50% 5,00%
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Onlisans 50,00% 50,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Lisans 15,00% 49,00% 17,00% 12,00% 7,00%
Yiikseklisans 10,00% 53,33% 20,00% 6,67% 10,00%
Doktora 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Genel Toplam 23,37 % 43,97 % 18,34% 9,30 % 5,03%

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tablo, katilimcilarin sosyal medyanin siyasal bilinci artiran bir etkiye
sahip olup olmadig1 konusundaki goriislerini cinsiyet ve egitim diizeyine gore
degerlendirmektedir. Genel olarak, katilmcilarin %23,37'si  "Kesinlikle
Katiliyorum", %43,97'si  "Katiliyorum", %18,34't "Kararsizim", %9,30'u
"Katilmiyorum" ve 9%5,03'i "Kesinlikle Katilmiyorum" demistir. Erkeklerin
%30,60'1 "Kesinlikle Katiliyorum" derken, kadinlarin %17,06's1 ayni fikirde
oldugunu belirtmigtir. Kadinlarin %47,87'si "Katiliyorum" derken, erkeklerin
%39,89'u ayni fikirde oldugunu ifade etmistir.

Egitim diizeyi agisindan incelendiginde, ilkokul mezunu erkeklerin %25'
"Kesinlikle Katiliyorum" derken, ayni egitim diizeyine sahip kadinlarin %35,71"
bu ifadeye katilmaktadir. Ortaokul mezunu erkeklerin %401 "Kesinlikle
Katiliyorum" derken, kadinlarda bu oran %30'dur. Lise mezunu erkeklerin
%28,57's1 "Kesinlikle Katiliyorum" derken, kadinlarin %12,50'si ayn1 fikirde
oldugunu belirtmistir. Onlisans mezunu erkeklerin %01 "Kesinlikle Katiltyorum"
derken, kadinlarin %50'si bu ifadeye katilmaktadir. Lisans mezunu erkeklerin
%30,59'u "Kesinlikle Katiliyorum" derken, kadinlarda bu oran %15'tir. Yiiksek
lisans mezunu erkeklerin %20'si "Kesinlikle Katiliyorum" derken, kadinlarin
%10'n aynm fikirde oldugunu belirtmistir. Doktora mezunu erkeklerin tamami

"Kararsizim" derken, kadinlarin %100'i "Katiliyorum" demistir.

Bu veriler, cinsiyet ve egitim diizeyine gore sosyal medyanin siyasal bilinci
artiran bir etkiye sahip oldugu konusundaki goriislerin degisiklik gosterdigini
ortaya koymaktadir. Genel olarak, kadinlar sosyal medyanin siyasal bilinci artirict
etkisi konusunda erkeklerden daha fazla "Katiliyorum" demistir. Egitim diizeyi
arttik¢a, katilimcilarin bu ifadeye katilma orani degisiklik gdstermektedir, ancak

genel olarak kadinlarin sosyal medyanin siyasal bilinci artirict etkisine daha
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olumlu baktig1 goriilmektedir. Bu durum, kadinlarin sosyal medya kullaniminda

daha bilingli ve etkilenmeye acik oldugunu diistindiirebilir.

3.4.7. Cinsiyet ve Egitim Durumuna Gore Sosyal Medyanin Demokratik ve
Katilimer Ozelliklerinin Olduguna Inanma

Tablo 3.35: Asagidaki ifadelerden size uygun olan durumu seciniz. [Sosyal
medyanin demokratik ve katilimei 6zelliklerinin olduguna inaniyorum.]

(Cinsiyet ve
Egitim Kesinlikle Kesinlikle
Durumuna Gére) | Katihyorum | Katihyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum
Erkek 23,08 % 43,41 % 17,58 % 10,44 % 5,49 %
flkokul 25,00% 25,00% 50,00% 0,00% 0,00%
Ortaokul 33,33% 26,67% 20,00% 20,00% 0,00%
Lise 17,14% 42,86% 17,14% 11,43% 11,43%
Onlisans 0,00% 25,00% 50,00% 25,00% 0,00%
Lisans 20,24% 55,95% 13,10% 7,14% 3,57%
Yiikseklisans 30,00% 35,00% 10,00% 10,00% 15,00%
Doktora 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% 0,00%
Kadin 16,67 % 37,62 % 25,71% 14,29% 5,71%
Ilkokul 35,71% 35,71% 14,29% 14,29% 0,00%
Ortaokul 30,00% 10,00% 50,00% 10,00% 0,00%
Lise 12,82% 38,46% 23,08% 15,38% 10,26%
Onlisans 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Lisans 15,15% 36,36% 30,30% 13,13% 5,05%
Yiikseklisans 16,67% 46,67% 6,67% 20,00% 10,00%
Doktora 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Genel Toplam 19,95% 40,40 % 21,72% 12,37 % 5,56 %

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tablo, "Sosyal medyanin demokratik ve katilimci o6zelliklerinin
olduguna inaniyorum" ifadesine yonelik katilimcilarin cevaplarini cinsiyet ve
egitim diizeyine gore dagilimimi gostermektedir. Erkeklerin %23,08'1 kesinlikle
katiliyorum derken, %43,41'1t katiliyorum, %17,58"1 kararsizim, 9%10,44
katilmiyorum ve %.5,49'u kesinlikle katilmiyorum demistir. Kadinlarda ise
%16,67'si kesinlikle katiliyorum, %37,62'si katiliyorum, %25,71'1 kararsizim,
%14,29'u katilmiyorum ve %5,71'1 kesinlikle katilmiyorum demistir. Egitim

diizeyine gore incelendiginde, ilkokul mezunlarinin %25'1 kesinlikle katiliyorum,
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%25'1 katilryorum ve %50'si kararsizim demistir. Ortaokul mezunlarinin %33,33'i
kesinlikle katiliyorum, %26,67'si katiliyorum, %20'si kararsizim ve %?20'si
katilmiyorum demistir. Lise mezunlarinin %17,14'4  kesinlikle katiliyorum,
%42,86's1 katiliyorum, %17,14"i kararsizim, %11,43"i katilmiyorum ve %11,43"i
kesinlikle katilmryorum demistir. Onlisans mezunlarmin %25'i katiliyorum,
%350'si kararsizim ve %25'i katilmiyorum demistir. Lisans mezunlarinin %20,24'i
kesinlikle katiliyorum, 955,951 katiliyorum, %13,10'u kararsizim, %7,14"
katilmiyorum ve %3,57'si kesinlikle katilmiyorum demistir. Yikseklisans
mezunlarinin %30 kesinlikle katiliyorum, %35'i katiliyorum, %10'u kararsizim,
%10'n katilmiyorum ve 9%15"1 kesinlikle katilmiyorum demistir. Doktora
mezunlarinin ise %1000 katilmiyorum demistir. Genel olarak, katilimcilarin
%19,95'1 kesinlikle katiliyorum, %40,40'1 katiliyorum, %21,72'si kararsizim,
%12,37'si katilmiyorum ve %)5,56's1 kesinlikle katilmiyorum demistir. Bu
sonuglar, sosyal medyanin demokratik ve katilimci 6zelliklere sahip olduguna
inananlarin ¢ogunlukta oldugunu, ancak bu inancin egitim ve cinsiyet diizeyine

gore degisiklik gosterdigini ortaya koymaktadir.

3.4.8. Cinsiyet ve Egitim Durumuna Gore Sosyal Medyanin Hosgorii Ortami
Hazirladigina Inanma

Tablo 3.36: Asagidaki ifadelerden size uygun olan durumu seciniz. [Sosyal
medyanin hosgorii ortam hazirladigina inaniyorum.]

(Cinsiyet ve
Egitim Durumuna | Kesinlikle Kesinlikle
Gore) Katihlyorum | Katilyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum
Erkek 14,29 % 20,38 % 27,47 % 18,68 % 18,68 %
[lkokul 0,00% 50,00% 0,00% 50,00% 0,00%
Ortaokul 26,67% 13,33% 13,33% 20,00% 26,67%
Lise 14,29% 25,71% 28,57% 14,29% 17,14%
Onlisans 0,00% 0,00% 25,00% 75,00% 0,00%
Lisans 11,90% 19,05% 33,33% 16,67% 19,05%
Yiikseklisans 20,00% 10,00% 30,00% 20,00% 20,00%
Doktora 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00%
Kadin 12,26 % 18,40 % 29,25% 21,70 % 18,40%
flkokul 28,57% 14,29% 28,57% 14,29% 14,29%
Ortaokul 10,00% 10,00% 30,00% 30,00% 20,00%
Lise 15,00% 27,50% 15,00% 25,00% 17,50%

70



Onlisans 0,00% 0,00% 100,00% 0,00% 0,00%
Lisans 10,00% 21,00% 31,00% 21,00% 17,00%
Yiikseklisans 13.33% 6,67% 36,67% 20,00% 23,33%
Doktora 0,00% 0,00% 100,00% 0,00% 0,00%
Genel Toplam 13,57% 19,60% 28,39% 20,10% 18,34%

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bulgulara gore erkeklerin %14,29'u kesinlikle katiliyorum derken, %20,88'i
katiliyorum, %27,47's1 kararsizim, %18,68'1 katilmiyorum ve %18,68'1 kesinlikle
katilmiyorum demistir. Kadinlarda ise %12,26's1 kesinlikle katiliyorum, %18,40
katiltyorum, %29,25' kararsizim, %21,70'i katilmiyorum ve %18,40" kesinlikle

katilmiyorum demistir.

Egitim diizeyine gore incelendiginde, ilkokul mezunu erkeklerin %350'si
katiliyorum, %50's1 ise katilmiyorum demistir. Lisans mezunu erkeklerin %11,90"
kesinlikle katiliyorum, %19,05'1 katiliyorum, %33,33"'0 kararsizim, %16,67'si
katilmiyorum ve %19,05'1 kesinlikle katilmiyorum demistir. Lise mezunu
erkeklerin %14,29'u kesinlikle katiliyorum, %25,71'1 katiliyorum, %28,57'si
kararsizim, %14,29'a katilmiyorum ve %17,14'i kesinlikle katilmiyorum demistir.
Ortaokul mezunu erkeklerin %26,67'si kesinlikle katiliyorum, %13,33"i
katiliyorum, %13,33"i kararsizim, %20's1 katilmiyorum ve %26,67'si kesinlikle
katilmiyorum demistir. Yiksek lisans mezunu erkeklerin %?20'si kesinlikle
katiliyorum, %10'u katiliyorum, %30'n kararsizim, %20'si katilmiyorum ve

%20's1 kesinlikle katilmiyorum demistir.

Kadinlarda ise ilkokul mezunlarinin %28,57'si kesinlikle katiliyorum,
%14,29"u katiliyorum, %28,57'si kararsizim, %14,29'u katilmiyorum ve %14,29'u
kesinlikle katilmiyorum demistir. Lisans mezunu kadmlarin %10'u kesinlikle
katiliyorum, %21'1 katiliyorum, %31'1 kararsizim, %21'1 katilmiyorum ve %17'si
kesinlikle katilmiyorum demistir. Lise mezunu kadinlarin %15'1 kesinlikle
katiliyorum, %27,50'si katiliyorum, %15'1 kararsizim, %25'1 katilmiyorum ve
%17,50's1 kesinlikle katilmiyorum demistir. Ortaokul mezunu kadimnlarm %10'a
kesinlikle katiliyorum, %10'a katiliyorum, %30'u kararsizim, %30'u katilmiyorum

ve %20'si kesinlikle katilmiyorum demistir. Yiiksek lisans mezunu kadinlarin
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%13,33"'0 kesinlikle katiliyorum, %6,67'si katiliyorum, %36,67'si kararsizim,

%20's1 katilmiyorum ve %23,33"i kesinlikle katilmiyorum demistir.

Genel toplamda ise katilimcilarin %13,57's1  kesinlikle katiliyorum,
%19,60"1 katiliyorum, %28,39'u kararsizim, %20,10'u katilmiyorum ve %18,34'i
kesinlikle katilmiyorum demistir. Bu sonuglar, sosyal medyanin hosgorii ortami
hazirladigina inananlarin sayisinin az oldugunu ve bu inancin cinsiyet ve egitim
diizeyine gore degisiklik gosterdigini ortaya koymaktadir. Ozellikle erkeklerin
bliyiik bir kismi kararsiz veya olumsuz goriis bildirirken, kadinlarda da benzer bir
egilim gozlemlenmektedir. Egitim diizeyine gore de farkliliklar dikkat
cekmektedir; ornegin, yiiksek lisans ve doktora mezunlari arasinda bu konuda

daha olumsuz bir bakis agis1 oldugu goriilmektedir.

3.4.9 Cinsiyet ve Egitim Durumuna Gore Sosyal Medyann Siyasal
Orgiitlenmede Cogulculugu Desteklemesi

Tablo 3.37: Asagidaki ifadelerden size uygun olan durumu seciniz. [Sosyal
medya siyasal orgiitlenmede ¢ogulculugu desteklemektedir.]

Kesinlikl
(Cinsiyet ve e
Egitim Durumuna | Katiliyor Kesinlikle
Gore) um Katihyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum
Erkek 18,58 % 37,70 % 18,58 % 11,48 % 13,66 %
flkokul 25,00% 25,00% 0,00% 50,00% 0,00%
Ortaokul 33,33% 20,00% 0,00% 40,00% 6,67%
Lise 14,29% 37,14% 22,86% 17,14% 8,57%
Onlisans 0,00% 25,00% 0,00% 75,00% 0,00%
Lisans 17,65% 43,53% 21,18% 4,711% 12,94%
Yiikseklisans 20,00% 40,00% 20,00% 0,00% 20,00%
Doktora 0,00% 0,00% 100,00% 0,00% 0,00%
Kadin 13,21% 33,96 % 27,83 % 15,09 % 9,91%
flkokul 28,57% 35,71% 21,43% 14,29% 0,00%
Ortaokul 20,00% 10,00% 40,00% 30,00% 0,00%
Lise 15,00% 30,00% 15,00% 15,00% 25,00%
Onlisans 0,00% 50,00% 50,00% 0,00% 0,00%
Lisans 10,20% 36,73% 34,69% 13,27% 5,10%
Yiikseklisans 13,33% 40,00% 13,33% 20,00% 13,33%
Doktora 0,00% 0,00% 100,00% 0,00% 0,00%
Genel Toplam 16,04 % 35,34% 23,56 % 13,53% 11,53 %
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Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tablo, "Sosyal medya siyasal Orgiitlenmede c¢ogulculugu
desteklemektedir" ifadesine yonelik katilimeilarin goriislerini cinsiyet ve egitim
diizeyine gore dagilimini gostermektedir. Genel olarak, katilimcilarin %16,04'
kesinlikle katiliyorum, %35,34'i katiliyorum, %23,56's1 kararsizim, %13,53"

katilmryorum ve %11,53"i kesinlikle katilmiyorum demistir.

Cinsiyet bazinda incelendiginde, erkek katilimcilarin %18,58'1 kesinlikle
katiltyorum, %37,70" katiliyorum, %18,58'1 kararsizim, %11,48'i katilmiyorum ve
%13,66's1  kesinlikle katilmiyorum seklinde goriis  belirtmistir.  Kadin
katilimcilarin  ise  %13,21'1  kesinlikle katiliyorum, %33,96's1 katiliyorum,
%27,83" kararsizim, %15,09'u katilmiyorum ve %9,91'i kesinlikle katilmiyorum

demistir.

Egitim diizeyi acisindan degerlendirildiginde, ilkokul mezunu erkeklerin
%25'1 kesinlikle katiliyorum, %25'1 katiliyorum, %50'si katilmiyorum demistir.
Ortaokul mezunu erkeklerin %33,33" kesinlikle katiliyorum, %20'si katiliyorum,
%401 katilmiyorum ve %6,67'si kesinlikle katilmiyorum seklinde goriis
bildirmistir. Lise mezunu erkeklerin %14,29'u kesinlikle katiliyorum, %37,14'
katiliyorum, %22,86's1 kararsizim, %17,14'i katilmiyorum ve %8,57'si kesinlikle
katilmiyorum demistir. Lisans mezunu erkeklerin %17,65'n kesinlikle katiliyorum,
%43,53" katiliyorum, %21,18'1 kararsizim, %4,71'1 katilmiyorum ve %12,94'i

kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir.

Kadinlarda ise ilkokul mezunlarinin 9%28,57'si kesinlikle katiliyorum,
%35,71"1 katiliyorum, %?21,43'i kararsizim ve %14,29'u katilmiyorum demistir.
Ortaokul mezunu kadinlarin %20's1 kesinlikle katiliyorum, %10u katiliyorum,
%40" kararsizim ve %30'u katilmiyorum demistir. Lise mezunu kadinlarin %15"
kesinlikle katiliyorum, %30'u katiliyorum, %15'i kararsizim, %15'i katilmiyorum
ve %25'1 kesinlikle katilmiyorum demistir. Lisans mezunu kadinlarin %10,20's1
kesinlikle katiliyorum, %36,73"i katiliyorum, %34,69'u kararsizim, %13,27's1

katilmiyorum ve %35,10'u kesinlikle katilmiyorum demistir.

Bu tablo, sosyal medyanin siyasal Orgiitlenmede c¢ogulculugu

destekledigine yonelik goriislerin cinsiyet ve egitim diizeyine gore farklilik
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gosterdigini ortaya koymaktadir. Genel olarak erkekler arasinda bu goriise katilim
orani daha yiiksekken, kadinlar arasinda kararsizlik oran1 daha fazladir. Egitim

diizeyi arttikca kararsizlik ve olumsuz goriislerin orani da artmaktadir.

3.4.10 Cinsiyet ve Egitim Durumuna Gore Sosyal Medyammn Siyasal
Katilmda Ozgiirliikc¢ii Ozellikleri Olmasi

Tablo 3.38: Asagidaki ifadelerden size uygun olan durumu seciniz. [Sosyal
medyanin siyasal katihmda 6zgiirliik¢ii 6zellikleri vardir.]

(Cinsiyet ve
Egitim
Durumuna Kesinlikle Kesinlikle
Gore) Katilyorum | Katilyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Katilmiyorum
Erkek 24,59 % 34,43 % 16,39 % 10,38 % 14,21%
flkokul 50,00% 0,00% 50,00% 0,00% 0,00%
Ortaokul 26,67% 26,67% 0,00% 26,67% 20,00%
Lise 25,71% 25,711% 14,29% 14,29% 20,00%
Onlisans 0,00% 50,00% 0,00% 50,00% 0,00%
Lisans 18,82% 41,18% 21,18% 7,06% 11,76%
Yiikseklisa
ns 40,00% 30,00% 10,00% 0,00% 20,00%
Doktora 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% 0,00%
Kadin 10,48 % 36,67 % 28,10% 8,57 % 16,19%
[lkokul 28,57% 35,711% 21,43% 0,00% 14,29%
Ortaokul 20,00% 30,00% 20,00% 30,00% 0,00%
Lise 10,26% 41,03% 12,82% 12,82% 23,08%
Onlisans 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Lisans 7,14% 34,69% 41,84% 3,06% 13,27%
Yiikseklisa
ns 13,33% 43,33% 6,67% 13,33% 23,33%
Doktora 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Genel
Toplam 16,88 % 35,77 % 22,67 % 9,32% 15,37%

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bu tablo, sosyal medyanin siyasal katilimda ozgiirliikk¢ii 6zelliklere sahip
oldugunu diisiinen bireylerin dagilimim1 gostermektedir. Erkeklerin %24,59'u
"Kesinlikle Katiliyorum" derken, kadinlarin %10,48'1 ayn1 goriisii paylagmaktadir.

"Katiliyorum" segeneginde ise erkeklerin %34,43'0 ve kadinlarin %36,67'si yer
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almaktadir. Kararsiz olanlar arasinda erkeklerin %16,39'u ve kadinlarin %28,10u
bulunmaktadir. Sosyal medyanin siyasal katilimda o6zgilirliikk¢ii olmadigini
diistinenler ise erkekler arasinda %10,38 ve kadinlar arasinda %8,57 oranindadir.

Kesinlikle katilmayanlar ise erkeklerde %14,21, kadinlarda %16,19 oranindadir.

Egitim diizeyine gore bakildiginda, ilkokul mezunu erkeklerin %50'si
"Kesinlikle Katiliyorum" derken, kadinlarda bu oran %28,57'dir. Lise mezunlari
arasinda erkeklerin %25,71'i ve kadinlarin %10,26's1 bu goriisti desteklemektedir.
Yiiksek lisans mezunu erkeklerin %401 ve kadmlarin %13,33 "Kesinlikle
Katilryorum" demektedir. Onlisans ve doktora diizeyinde ise bu gériise katilim

oldukca diisiiktiir.

Genel toplamda, katilmcilarin 9%16,88'1 "Kesinlikle Katiliyorum" ve
%35,77'si  "Katiliyorum" demektedir. Kararsiz olanlarin  oram1  %22,67,
"Katilmiyorum" diyenlerin oran1 %9,32 ve "Kesinlikle Katilmiyorum" diyenlerin
orani ise %15,37'dir. Bu veriler, genel olarak sosyal medyanin siyasal katilimda
ozgiirliik¢ii 6zelliklere sahip oldugu konusunda farkli goriislerin mevcut oldugunu

gostermektedir.
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4. BULGULARI TARTISMA

4.1. Bulgularm Ozeti

Yapilan tiim tablo degerlendirmeleri sonucunda, sosyal medya kullaniminin
bireyler iizerindeki etkilerini kapsamli bir sekilde ortaya koyan genel bir
degerlendirme yapilabilir. Internete baglanma cihazlar1 acisindan bakildiginda,
akilli telefonlarin en yaygin olarak kullanildigi goriilmektedir. Bunun yani sira,
cesitli cihaz kombinasyonlarinin da yaygin olarak kullanildigi anlagilmaktadir.
Internete baglanma yollarinda ise ADSL ve GSM gibi sabit ve mobil hatlarin
kullaniminin 6n planda oldugu goriilmektedir. Akilli telefonlarin yaygin olmasi
katilimcilarin her an her yerde internete erisebilme imkaninin yiliksek oldugunu

gostermektedir. Bu durum hizli haberlesmeye de fayda saglamaktadir.

Sosyal medya platformlarinin kullaniminda Instagram, kullanicilar arasinda
en popiiler platform olarak 6ne c¢ikmaktadir. Kullanicilar birden fazla sosyal
medya platformunu etkin bir sekilde kullanmakta ve ozellikle gorsel igeriklere
dayali platformlara ilgi gostermektedir. Sosyal medya kullanim siiresi agisindan
bakildiginda, kullanicilarin biiylik bir cogunlugunun 7 yil ve iizeri bir siiredir
sosyal medya kullanicisi oldugu anlasilmaktadir. Bu da sosyal medyanin uzun
vadeli bir aligkanlik haline geldigini gostermektedir. Cinsiyete gore sosyal medya
kullanim siiresi analiz edildiginde ise, kadinlarin sosyal medyay1 erkeklere gore
daha uzun siireli kullandiklar1 goriilmektedir. Bu durumda siyasi partiler sosyal
medya stratejilerini  gelistirirken kadinlara yonelik paylasimlarini  attirmasi

etkilesimini de olumlu etkileyecektir.

Sosyal medya kullanom amaglarina  bakildiginda, kullanicilarin
cogunlugunun ¢evreleriyle iletisim kurmak ig¢in sosyal medyay: kullandiklar:
ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica, eglence ve oyun amaciyla sosyal medyay1
kullananlarin oram da yiiksektir. Uriin ve hizmetler hakkinda bilgi almak igin
sosyal medyay1 kullananlarin orani ise oldukca yiiksektir, bu da sosyal medyanin
bilgi edinme amaciyla da yogun olarak kullanildigin1 gostermektedir. Sosyal
medyanin siyasal etkileri incelendiginde, kullanicilarin 6nemli bir kisminin sosyal
medyada paylasilan siyasal bilgilerden etkilendiklerini belirtmeleri dikkat

cekicidir. Ayrica, sosyal medyanin siyasal bilinci artirdi§ina inananlarin orani da



yiiksektir, bu da sosyal medyanin siyasal bilgi ve biling olusturma konusunda

onemli bir rol oynadigin1 géstermektedir.

Sosyal medyanin siyasal katilim iizerindeki etkileri de dikkate degerdir.
Kullanicilarin biiyiik bir kismi1 sosyal medyanin siyasal katilimda o6zgiirliik¢ii
Ozelliklere sahip oldugunu diisiinmektedir. Bu da sosyal medyanin demokratik
katilim ve orgiitlenme agisindan kullanicilar tarafindan olumlu degerlendirildigini
gostermektedir. Genel olarak, sosyal medya kullaniminin bireyler iizerinde genis
kapsamli ve c¢esitli etkileri bulunmaktadir. Ayrica, sosyal medyanin siyasal bilgi
edinme, biling olusturma ve katilim konularinda da 6nemli bir ara¢ oldugu
goriilmektedir. Bu bulgular, sosyal medyanin bireyler iizerindeki etkilerini

anlamak ve bu etkileri daha iyi yonetmek i¢in 6nemli ipuglari sunmaktadir.

4.2. Bulgularin Tartisilmasi ve Anlamlandiriimasi

Bulgular, sosyal medyanin giinlik hayatin ayrilmaz bir pargast haline
geldigini gostermektedir. Katilimcilarin biiyiik cogunlugunun internet erisiminde
akilli telefonlar1 kullanmasi ve bircok farkli yol ile internete baglanmasi
giinimiizde her an her yerde hizli haberlesmenin saglanabilecegini gosterir.
Sosyal medyayr iletisim araci olarak kullanan kesimde bu bulguyu
kanitlamaktadir. Uzun siireli  kullanicilarin = ¢gogunlugu sosyal medyanin
giiniimiizdeki 6nemini de vurgulamaktadir. Bu kadar 6nemli ve yaygin bir
platformun hayatimizin bir pargast haline gelmesinin diisiincelerimizi
sekillendirmede katki saglamasi da kaciilmazdir. Kullanicilarina interaktif bir
ortam saglayan sosyal medya platformlarinda ayni zamanda bilgi kirliligine
rastlamak miimkiindiir. Kullanicilarin  bilginin  dogrulugunu arastirmalari,

kaynagin giivenilirligi yayilan bilgi kirliligine bir kalkan olusturabilir.

Hayatin bu kadar i¢inde yer alan bu platformlarda bilgiye en ¢ok ihtiyag
duyulan siyasi paylagimlarin takip edilmesi ise olagandir. Yapilan anket
aragtirmasinda siyasi paylasimlarin bazi1 kesimler tarafindan ilgi ¢ekici
bulunmadigi, bazi1 kesimler tarafindan ise siirekli ve merakla takip edildigi
saptanmustir. Siyasi partiler, hizli haberlesme kaynagi olan sosyal medyay1 dogru
ve etkili kullandig1 takdirde segmenlere kolayca ulagabilme imkani bulacaktir. Bu
noktada sosyal medya stratejileri biiylik Onem tasimaktadir. Siyasi partilerin

takipgcilerin demografik bilgilerini dikkate alarak paylagim yapmalar1 yararina
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olacaktir. Hangi yas araligi, hangi cinsiyet, hangi meslek grubu ve hangi egitim
diizeyine sahip kullanicilar tarafindan takip edildiklerini tespit edip, bu
kullanicilarin  dikkatini ¢ekecek paylasimlar yapmalar1 etkilesimlerini de
artiracaktir. Etkilesimi arttirmada kullanacaklari en 6nemli sosyal medya 6zelligi
ise interaktif ortam saglayan yorum, mesaj gibi Ozelliklerdir. Bu 06zellikler
sayesinde siyasi partiler paylasimlarina yapilan yorumlar ya da atilan mesajlar
sayesinde geri bildirim alacak ve kullanicilarin nabzini yoklayarak yeni

paylasimlar icin strateji olusturabileceklerdir.

Sosyal medyada yapilan yorum ve atilan mesajlar ayn1 zamanda demokratik
katilim siirecini de arttiracaktir. Giiniimiizde hizla artan niifus ile dogrudan
demokrasinin zorlagsmasina karsin segmenler yapilan yorumlar ve atilan mesajlar
ile direkt olarak diisiincelerini siyasi partilere yoneltebilirler. Bu durumun ise

demokrasiye katki sagladigini s6ylemek miimkiindiir.

Sosyal medyada siyasi parti paylasimlarina olan ilgi, katilimcilarin biiytik
bir kismu tarafindan simirh diizeyde takip edilmektedir. Ancak, bu paylasimlarin
belirli bir kitle lizerinde etkili olabilecegi ve siyasi bilinci artirma potansiyeline
sahip oldugu da g6z Oniinde bulundurulmalidir. Sosyal medyanin bu alandaki
roliinii artirmak icin daha ilgi ¢ekici ve giivenilir iceriklerin paylasilmasi

Onemlidir.

Siyasi paylagimlara olan ilginin arttirilabilmesi i¢in paylasilan igeriklerin
kaliteli, bilgilendirici ve cesitli olmas1 gerekmektedir. Siyasi partilerin, sadece
kendi programlarim1 veya vaatlerini degil, ayn1 zamanda genel siyasi giindemle
ilgili bilgilendirici ve tarafsiz icerikler de paylagsmalari 6nemlidir. Ayrica, gliven
ve giivenilirlik, sosyal medya kullanicilar i¢in kritik dneme sahiptir; bu nedenle,
paylasimlarda seffaf ve dogru bilgi verilmesi gerekmektedir. Etkilesimi artirmak
icin kullanicilarla aktif iletisim kurmak, yorumlara yanmit vermek, anketler
diizenlemek ve canli yayinlar yapmak gibi yontemler kullanilmalidir. Hedef kitle
analizinin 1yi yapilmasi, paylasimlarin daha fazla katilim ve etkilesim saglamasi
acisindan 6nemlidir. Sosyal medya egilimlerini ve kullanict davranislarimi takip
etmek, stratejilerin giincel ve etkili olmasini saglamaktadir. Ayrica, sosyal medya
kullanicilarinin siyasal bilincini artirmak ve demokratik katilimi tesvik etmek icin

egitim ve bilin¢lendirme kampanyalar1 diizenlemek de 6dnemli bir strateji olabilir.
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Genel olarak, sosyal medyada siyasi parti paylagimlarina olan ilgiyi artirmak i¢in
icerik kalitesine, giivenilirlige, etkilesime ve hedef kitleye yonelik stratejilere
odaklanmak gerekmektedir. Bu stratejiler, siyasi partilerin sosyal medyada daha
etkili olmasii saglayarak, kullanicilarin ilgisini ¢ekmelerine ve demokratik

katilima katkida bulunmalarina yardimer olabilir.

4.3. Sosyal Medyanin Se¢men Tercihleri Uzerindeki Genel Etkisi

Sosyal medyanin segmen tercihleri lizerindeki genel etkisi, giinlimiizde
siyasetin dinamiklerini derinden degistiren ve sekillendiren bir olgu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Geleneksel medya araglariin  Gtesine  gegerek,
secmenlerin giinliik yasamlarina niifuz eden sosyal medya platformlari, siyasi
kampanyalarin ve se¢im stratejilerinin merkezinde yer almaktadir. Yapilan
analizler, sosyal medyanin sadece bilgi yayma araci olmanin 6tesine gegerek, aktif

birer katilim ve biling olusturma platformu haline geldigini gostermektedir.

Anket verilerine gore internete erisim cihazlarina yonelik analizler, akilli
telefonlarin ve diger mobil cihazlarin yayginligini vurgulamaktadir. Bu durum,
secmenlerin siirekli olarak sosyal medyaya erigebildiklerini ve giincel bilgilere
aninda ulasabildiklerini ortaya koymaktadir. Mobil cihazlarin bu yaygin
kullanimi, siyasi kampanyalarin mobil uyumlu igeriklere ve anlik gilincellemelere
odaklanmas1 gerektigini gostermektedir. Bu baglamda, sosyal medya igeriklerinin
mobil cihazlarda etkili bir sekilde goriintiillenmesi, segcmenlere ulasma agisindan

kritik neme sahiptir.

Sosyal medya platformlarimin kullaniminda Instagram’in en popiiler
platform olmasi, gorsel igeriklerin siyasi mesajlarin iletilmesinde ne kadar etkili
oldugunu ortaya koymaktadir. Siyasi partilerin ve adaylarin Instagram gibi gorsel
agirlikli platformlarda aktif olmalari, segmenlerin ilgisini ¢cekmek ve mesajlarini
etkili bir sekilde iletmek agisindan onemlidir. Gorsel igerikler, mesajlarin daha
hizli ve kalict bir sekilde benimsenmesini saglar. Bu nedenle, siyasi
kampanyalarin Instagram'da etkili bir varlik gdstermeleri, se¢cmenlerin dikkatini
¢cekme ve onlar1 etkileme potansiyelini artirmaktadir. Kadin segmenler, sosyal
medyada daha fazla zaman geg¢irdikleri icin, bu platformlarda yer alan siyasi

iceriklerden daha fazla etkilenebilirler. Dolayistyla, kadin se¢gmenlere hitap eden
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ve onlarin ilgisini ¢eken igerikler liretmek, siyasi kampanyalarin basarist igin

kritik bir faktor olabilir.

Sosyal medyanin siyasal etkileri agisindan yapilan analizler, kullanicilarin
onemli bir kisminin sosyal medyada paylasilan siyasal bilgilerden etkilendiklerini
ve bu platformlarin siyasal bilinci artirdigina inandiklarini gostermektedir. Sosyal
medya, siyasal bilgilendirme ve bilinglendirme agisindan gli¢lii bir aragtir.
Kullanicilarin sosyal medya {izerinden siyasal bilgilere ulagsmalari, onlarin daha
bilingli tercihler yapmalarini saglar. Bu da, demokratik siireclerin giiglenmesine
katkida bulunur. Oncelikle, sosyal medyanin bilgiye erisim agisindan sundugu
olanaklar, segmenlerin daha bilingli kararlar vermesini saglamaktadir. Segmenler,
sosyal medya platformlar1 aracilifiyla gilincel siyasi gelismeleri aninda takip
edebilmekte, adaylarin ve partilerin programlar1 hakkinda bilgi sahibi olabilmekte
ve ¢esitli siyasi goriisleri inceleyebilmektedir. Bu durum, se¢gmenlerin bilgiye
dayali tercihler yapmalarmi kolaylastirmaktadir. Ayrica, sosyal medyanin
sagladig1 interaktif ortam, se¢menlerin siyasi konular hakkinda tartismalar
yapmalarina,  goriislerini  paylagsmalarma ve  farkli  bakis  agilarmi

degerlendirmelerine olanak tanimaktadir.

Bununla birlikte, sosyal medyanin hosgoérii ortami hazirlama konusunda
baz1 zayifliklar1 bulunmaktadir. Kullanicilar arasinda bu konuda kararsizlik ve
olumsuz goriisler mevcuttur, bu da sosyal medyanin bazen kutuplastirict ve
hosgoriisiiz tartigmalara zemin hazirlayabildigini gostermektedir. Ancak, sosyal
medyanin siyasal oOrgiitlenmede c¢ogulculugu destekledigi ve farkli siyasal
goriislerin kendilerini ifade etmelerine imkan tanidig1 goriilmektedir. Bu durum,
demokrasinin temel taslarindan biri olan farkli seslerin duyulmasini ve temsil

edilmesini desteklemektedir.

Sosyal medyanin bir diger 6nemli etkisi, siyasi biling ve farkindalik
olusturma siirecinde goriilmektedir. Sosyal medya platformlar, siyasi
kampanyalarin mesajlarin1 genis kitlelere hizli ve etkili bir sekilde iletmelerini
saglamaktadir. Gorsel ve video igeriklerinin yogun olarak kullanildigi bu
platformlar, mesajlarin daha ¢abuk yayilmasini ve kalict olmasini saglamaktadir.
Bu da, se¢menlerin siyasi bilinglerinin artmasina ve daha bilingli tercihler

yapmalarina katkida bulunmaktadir. Siyasi partiler ve adaylar, sosyal medya
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lizerinden se¢menlere ulasarak, onlarin ilgisini ¢cekmekte ve desteklerini kazanma

sans1 yakalayabilmektedir.

Sosyal medya, demokratik katilim ve siyasi oOrgiitlenme agisindan da
onemli firsatlar sunmaktadir. Se¢menler, sosyal medya aracilifiyla siyasi
etkinliklere katilmakta, kampanyalara destek vermekte ve siyasi goriislerini ifade
etmektedir. Bu platformlar, segmenlerin siyasi siireglere daha aktif katilimini
tesvik etmekte ve demokratik katilimi gliclendirmektedir. Ayrica, sosyal medya,
siyasi Orgiitlenmelerin ve hareketlerin hizli bir sekilde organize olmasini
saglamaktadir. Bu durum, siyasi kampanyalarin etkinligini artirmakta ve

secmenlerin katilimini kolaylastirmaktadir.

Sosyal medyanin se¢gmen tercihleri tizerindeki etkisi, ayn1 zamanda siyasi
kampanyalarin ve adaylarin stratejilerini  de sekillendirmektedir. Siyasi
kampanyalar, sosyal medya platformlarinda etkili bir varlik gostermek ve
secmenlere ulagmak icin gesitli stratejiler gelistirmektedir. Bu stratejiler, hedef
kitleye yonelik igerik iiretme, etkilesimde bulunma ve geri bildirim alma
stireclerini igermektedir. Sosyal medya, siyasi kampanyalarin daha kisisel ve
dogrudan bir iletisim kurmasina olanak tanimakta, bu da se¢menlerin

kampanyalara olan ilgisini ve katilimin1 artirmaktadir.

Sosyal medyanin segmen tercihleri lizerindeki genel etkisi, bilgiye erisim,
bilin¢ olusturma ve demokratik katilim stire¢lerinde 6nemli roller iistlenmektedir.
Sosyal medya, giinlimiizde siyasetin vazgecilmez bir araci haline gelmis olup,

secmenlerin tercihlerini sekillendirmede kritik bir rol oynamaktadir.

Genel olarak, sosyal medya, kullanicilarin siyasal katilimda o6zgiirliik¢ti
ozelliklerini destekleyen bir arag olarak degerlendirilmektedir. Kullanicilar, sosyal
medya aracilifiyla kendi goriislerini 6zgilirce ifade edebilmekte ve siyasal
stireglere aktif olarak katilabilmektedir. Ancak, sosyal medyanin olumlu etkilerini
maksimize etmek ve olumsuz etkilerini en aza indirmek i¢in kullanicilarin medya
okuryazarligimin artirllmasi  ve platformlarin  nefret sdylemi ve yanlis
bilgilendirme ile etkin bir sekilde miicadele etmesi gerekmektedir. Bu baglamda,
sosyal medyanin se¢men tercihlerine genel etkisi, olumlu potansiyelinin yan1 sira

dikkatli yonetilmesi gereken bazi zorluklar1 da beraberinde getirmektedir.
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SONUC

Sosyal medya, glinlimiiziin dijital ¢aginda bireylerin bilgiye erisiminden
siyasi biling olusturmaya, demokratik katilmi tesvik etmekten siyasi
kampanyalarin  etkinligini artirmaya kadar genis bir yelpazede etkiler
gostermektedir. Bu ¢alisma, sosyal medyanin se¢gmen tercihlerine etkisini
incelemeyi amaglamis ve elde edilen veriler 1s181nda 6nemli bulgulara ulasmistir.
Calismada elde edilen bulgular, ankete katilanlar1 kapsamaktadir. Bu nedenle

sadece ankete katilanlar arasinda genelleme yapilabilir.

Ankete katilanlarin %17.6’s1 “Her Zaman”, %41,79’u “Cogunlukla”
yanitint vererek sosyal medyay: iletisim i¢in kullandiklarini belirtmislerdir.
Aragtirmanin  sonuglarina gore, sosyal medya platformlarinin se¢menler

tizerindeki en belirgin etkisi bilgiye erisim kolaylig1 saglamasidir.

Sosyal medyanin siyasi igeriklerle ilgili kullanimma bakildiginda, siyasi
giindemi takip etme egilimi belirgin bir sekilde one ¢ikmaktadir. Katilimcilarin
%12,53'0 sosyal medyayr "Her zaman" siyasi giindemi takip etmek igin
kullanirken, %30,08'1 ise "Cogunlukla" kullanmaktadir. Bu durum, se¢menlerin
daha bilingli ve bilgiye dayali kararlar vermelerine katkida bulunmaktadir. Ancak,
partilerin sosyal medya sayfalarindaki bilgilere bakma oram1 daha diisiik olup,
%38,96's1 "Her zaman" ve %12,44'0 "Cogunlukla" bu bilgilere erismektedir . Parti
tiyelerinin 6zel sayfalarini inceleme orani da gorece diisiik olup, %7,04'0 "Her

zaman" ve %38,29'u "Cogunlukla" bu sayfalara bakmaktadir.

Partilerin sosyal medya tlizerindeki faaliyetlerine ve programlarina olan ilgi
de cesitlilik gostermektedir. Katilimcilarin %7,56's1 "Her zaman" ve %13,10'u
"Cogunlukla" bu bilgilere bakmaktadir. Partinin programimin sosyal medya
izerinde paylasilmasinin 6nemi ise %9,82'si "Her zaman", %10,58'1 "Cogunlukla"
olarak goriilmektedir. Bu durum, parti faaliyetlerinin sosyal medya kullanicilar

arasinda smirl bir ilgi gordiigiinii gdstermektedir.

Partilerin dine bakis agisinin sosyal medya iizerindeki yansimalari,
kullanicilar arasinda daha belirgin bir 6nem tagimaktadir. Katilimcilarin %14,32'si
"Her zaman" ve %18,09'u "Cogunlukla" bu bilgilere bakmaktadir. Ayrica,

partilerin vaat ve sOylemlerinin takip edilmesi de 6nemlidir. %11,34i "Her

82



zaman", %17,63"1 "Cogunlukla" bu igerikleri takip etmektedir. Sosyal medyada
paylasilan partiler lizerindeki videolarin takip edilmesi ise %9,55'lik bir oranla

"Her zaman" ve %14,57'lik bir oranla "Cogunlukla" gerceklestirilmektedir.

Sosyal medya aymi zamanda siyasi biling ve farkindalik olusturma
stireclerinde de dnemli bir rol oynamaktadir. Gorsel ve video igeriklerinin yogun
kullanim1 sayesinde, siyasi kampanyalarin mesajlar1 hizli ve etkili bir sekilde
genis kitlelere ulagsmaktadir. Bu da segmenlerin siyasi bilinglerinin artmasina ve
daha bilingli tercihler yapmalarina olanak tanimaktadir. Ozellikle Instagram,
Twitter (X) ve YouTube gibi platformlar, bu biling olusturma siirecinde One

cikmaktadir.

Demokratik katilim ve siyasi oOrgilitlenme agisindan da sosyal medyanin
onemli etkileri bulunmaktadir. Katilimcilarin biiylik bir kismi, sosyal medya
araciliiyla siyasi etkinliklere katilmakta, kampanyalara destek vermekte ve siyasi
goriiglerini ifade etmektedir. Bu platformlar, segmenlerin siyasi siireclere daha
aktif katilimin tegvik etmekte ve demokratik katilimi gii¢lendirmektedir. Sosyal
medya, ayrica siyasi Orgiitlenmelerin ve hareketlerin hizli bir sekilde organize
olmasini saglamaktadir. Bu durum, siyasi kampanyalarin etkinligini artirmakta ve

secmenlerin katilimini kolaylagtirmaktadir.

Sosyal medya, siyasi kampanyalarin ve adaylarin stratejilerini de biiylik
ol¢iide sekillendirmektedir. Kampanyalar, sosyal medya platformlarinda etkili bir
varlik gostermek ve se¢cmenlere ulagsmak i¢in ¢esitli stratejiler gelistirmektedir.
Hedef kitleye yonelik igerik iiretme, etkilesimde bulunma ve geri bildirim alma
stirecleri, sosyal medya stratejilerinin temel unsurlar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu
da se¢menlerin kampanyalara olan ilgisini ve katilimimi artirmakta, siyasi
kampanyalarin daha kisisel ve dogrudan bir iletisim kurmasma olanak

tanimaktadir.

Sonug¢ olarak, sosyal medya, giinlimiiziin dijital diinyasinda se¢men
tercihlerini sekillendiren kritik bir ara¢ haline gelmistir. Sosyal medya
platformlari, bilgiye erigim, siyasi bilin¢ olusturma, demokratik katilim ve siyasi
kampanyalarin etkinligini artirma siire¢lerinde onemli roller iistlenmektedir. Bu

calisma, sosyal medyanin segcmen tercihlerine etkisi ilizerine genis kapsamli ve
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cesitli etkilerini ortaya koymus ve bu etkilerin anlagilmasina yonelik 6nemli
bulgular sunmustur. Sosyal medyanin siyasetin dinamiklerini nasil degistirdigini
ve sekillendirdigini anlamak, gelecekteki siyasi stratejilerin ve kampanyalarin

basarisi i¢in kritik oneme sahiptir.
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EKLER
Ek 1: Anket Sorulari

Saymn Katilimel,

Bu anket, sosyal medyanin se¢men tercihine etkisini belirlemek ig¢in

yapilmaktadir ve bilimsel bir ¢alisma i¢in hazirlanmistir. Elde edilen veriler bagka

hi¢bir amag i¢in kullanilmayacaktir. Sorularin dogru ya da yanlis yanitlar1 yoktur;

onemli olan bu konudaki kisisel goriisiiniizdiir. Liitfen ankete kimliginizle ilgili

bir bilgi yazmayiniz. Anketin gergek¢i sonuglara ulagmasi igin sorulari bos

birakmayniz. Ilginiz ve yardiminiz igin tesekkiir ederiz.

Dog. Dr. Hiiseyin CAVUSOGLU

Zehra Nur ASILIOGLU

Egitim Durumuna fliskin Bilgiler

Egitim Durumunuz:

Demografik Bilgiler

Cinsiyet : [ Kadin ] Erkek

Yasiniz

Mesleginiz

L1 Akademisyen L] Bankac1 L] Esnaf [
Isci 0 Memur

[ Ozel sektor (] Emekli O Sanayici-tiiccar
O Issiz

L] Serbest meslek ( Avukat, mithendis, doktor, mimar, eczaci vb) L] Diger
(Yazmiz)...........ooeeeennen.

Ortalama Aylik Gelir Diizeyiniz

[10-3000 TL arast [13001-5000 TL aras1 [ 5001-7000 TL aras1 [ 7001-
10000 TL aras1 [J 10000’den fazla

Internete baglanmak icin hangi cihazi kullaniyorsunuz?

1 () Pc2 () Notebook3 () Netbook 4 () Smart GSM 5 () Tablet 60

Diger

Internete baglanmak icin hangi yolu kullaniyorsunuz?



1 () Internet cafe 2 () Adsl 3()Gsm 4 ()Uydu 5 () Kablonet
Hangi sosyal medya araglarini kullaniyorsunuz?

1 () Facebook 2 () Twitter 3( ) YouTube 4( ) Instagram 5(
)LinkedIn

Sosyal medya kullanim siiresi?

1 ()lyldanaz 2()1-2yil 3 ()3-4wyil 4()5-6yil 5()7yil veiizeri
Sosyal medyayi ¢evremle iletisim icin kullanirim

1 ( )Higcbir zaman 2 ( )Cok AZ 3 ( )Araswra 4 ( )Cogunlukla 5 ( )Her

zaman

Sosyal medyay1 goriis, fotograf ve video paylasimi i¢in kullanirim
1 ( )Higcbir zaman 2 ( )Cok AZ 3 ( )Araswra 4 ( )Cogunlukla 5 ( )Her

zaman

Sosyal medyayi eglence ve oyun amach kullanirim
1 ( )Higbir zaman 2 ( )Cok AZ 3 ( )Araswra 4 ( )Cogunlukla 5 ( )Her

zaman
Sosyal medyayui iiriin ve hizmetler hakkinda bilgi almak i¢in kullanirim

1 ( )Higbir zaman 2 ( )Cok AZ 3 ( )Araswra 4 ( )Cogunlukla 5 ( )Her

zaman

Sosyal medyay1 benimle ortak bilgi ve gereksinimlere sahip bireyleri bulmak

ve onlara katimak i¢in kullanirim

1 ( )Higbir zaman 2 ( )Cok AZ 3 ( )Araswra 4 ( )Cogunlukla 5 ( )Her

zaman
Sosyal medyayi siyasi giindemi takip etmek icin kullanirim

1 ( )Higbir zaman 2 ( )Cok AZ 3 ( )Araswra 4 ( )Cogunlukla 5 ( )Her
zaman

Sosyal medyada yer alan partilerin sayfalarindaki bilgilere bakarim

1 ( )Higbir zaman 2 ( )Cok AZ 3 ( )Araswra 4 ( )Cogunlukla 5 ( )Her
zaman

Sosyal medyada yer alan parti iiyelerinin 6zel sayfalarini incelerim
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1 ( )Higbir zaman 2 ( )Cok AZ 3 ( )Araswra 4 ( )Cogunlukla 5 ( )Her

zaman

Sosyal medyadaki partilerin faaliyetleri hakkindaki bilgilere bakarim

1 ( )Higcbir zaman 2 ( )Cok AZ 3 ( )Araswra 4 ( )Cogunlukla 5 ( )Her
zaman

Sosyal medya iizerinde paylasilan partinin program énemlidir

1 ( )Higbir zaman 2 ( )Cok AZ 3 ( )Araswra 4 ( )Cogunlukla 5 ( )Her

zaman

Sosyal medya iizerinde paylasilan partinin dine bakis acis1 6nemlidir

1 ( )Higbir zaman 2 ( )Cok AZ 3 ( )Araswra 4 ( )Cogunlukla 5 ( )Her
zaman

Sosyal medya iizerinde paylasilan vaat ve soylemleri takip ederim

1 ( )Higbir zaman 2 ( )Cok AZ 3 ( )Araswra 4 ( )Cogunlukla 5 ( )Her

zaman

Sosyal medyada paylasilan partiler iizerindeki videolar: takip ederim

1 ( )Higbir zaman 2 ( )Cok AZ 3 ( )Araswra 4 ( )Cogunlukla 5 ( )Her
zaman

Sosyal medyada paylasilan parti liderleri hakkindaki bilgilere bakarim

1 ( )Higbir zaman 2 ( )Cok AZ 3 ( )Araswra 4 ( )Cogunlukla 5 ( )Her

zaman

Asagidaki ifadelerden|

size uygun olan

Kesinlikle

Katillyorum
Kararsizim
Katilmiyorum
Katilmiyorum

durumu seg¢iniz.

Kesinlikle Katiliyorum

Sosyal medyadal

paylasilan siyasal
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bilgiler / haberlerden|

etkileniyorum.

Sosyal medya siyasal
bilinci  artiran  bir

etkiye sahiptir.

Sosyal
medyanin
demokratik
ve katilimet
ozelliklerinin
olduguna

inantyorum.

Sosyal medyanin
hosgori ortami
hazirladigina

inantyorum.

Sosyal medya siyasal
orgiitlenmede
cogulculugu

desteklemektedir.

Sosyal medyanin
siyasal katilimdal
ozgiirliikk¢li  6zellikleri

vardir.
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