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OZET

SPOR SEYIiRCIiLERININ SPOR MUSABAKALARINI SEYRETME
SEBEPLERININ iNCELENMESIi: UNIiVERSITE OGRENCIiLERi ORNEGI

Ercan POLAT

Doktora Tezi
Spor Yoneticiligi Anabilim Dah
Tez Damismani: Yrd. Dog. Dr. H. Birol YALCIN

Agustos — 2013, xxiv + 251 Sayfa

Bu arastirmanin amaci spor seyircilerinin spor tiiketim davranislarini etkileyen
faktorleri ortaya koymak ve belirlenen degiskenlerle arasindaki iliski ve farkliliklar
belirlemektir. Aragtirmanin evreni iiniversitede okuyan ve spor miisabakalarini seyreden
ogrencilerdir. Orneklem grubu ise ulagilabilir 6rneklem yontemiyle secilen 209

ogrenciden olusmustur.

Uc boliimlii olan 6lciim aracinin birinci ve ikinci boliimiinde arastirmaci
tarafindan gelistirilen Likert tipi Spor Seyircileri I¢in Dissal Giidii Olgegi ile Spor
Seyircileri Igin igsel Giidii Olgegi bulunurken iigiincii bolimde, demografik bilgi
toplamak amaciyla olusturulan kisisel bilgi formu yer almaktadir. Olgeklerin
gelistirilme siirecinde Oncelikle literatiir taramasi1 gerceklestirilmistir. Sonrasinda 12
grupla (N=75) yan yapilandirilmis nitel goriisme yapilmistir. Edinilen bilgilere gore
madde havuzu olusturulmustur ve uzman goriisleri alinmistir. Gelen doniitlerle madde

havuzu 113 maddeli olarak dagitilmaya hazirlanmistir.

Madde havuzunun gecerlik ve giivenirligi i¢cin yapilan arastirmanin c¢alisma

evreni Universitede okuyan ve spor miisabakalarini seyreden 6grencilerdir. 415 anket



degerlendirmeye alinmistir. Madde havuzu ig¢sel ve dissal faktorler olarak gruplara

ayrilmistir. Digsal faktorler 48, icsel faktorler ise 65 maddeden olugsmustur.

Aciklayici Faktor Analizi’nin kullamldigr Seyirciler Igin Dissal Faktorler Olcegi
icin test edilen 48 maddeden 34’{iniin 6z degerinin 1’den biiyiikk dokuz faktor altinda
toplandig1 goriilmiistiir. Toplam 6l¢egin Cronbach Alpha i¢ tutarlilik degeri 0=0,92
olarak bulunmustur. Seyirciler Icin Igsel faktorler Olcegi icin ise analize alinan 65
maddeden 40’mnin 6z degerinin 1’den biiyiik yedi faktor altinda toplandigi

belirlenmistir. Toplam 6l¢egin Cronbach Alpha i¢ tutarlilik degerleri ise a=0,96’dur.

Ana calismanin verilerinin ¢6ziimlenmesinde alt boyutlar ve bagimsiz
degiskenler arasindaki aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara bakilmistir. Yine alt
boyutlar ve bagimsiz degiskemler arasinda; iki ortalama arasindaki farkin anlamlilig
testi, Pearson Korelasyon analizi ve tek yonlii varyans analizi testi uygulanmistir. Tek
yonlii varyans analizi testinde ortaya ¢ikan anlamlhi farklar i¢in ise Post Hoc Tukey ve

LSD testlerine basvurulmustur.

Elde edilen arastirma bulgularina gore sonuclar 6zetlendiginde; cinsiyet, spor
miisabakalarin1 seyretmek i¢in yapilan harcama miktar1, aktif sporculuk durumu,
taraftarlik diizeyi, en c¢ok seyredilen spor bransi, spor miisabakalarini; yerinden
seyretme sikligi, televizyondan seyretme sikligi, internetten/cep telefonundan seyretme
siklig1, radyodan dinleme siklig1, sporla ilgili sohbet etme siklig1 ve spor yapma siklig1
degiskenlerinin, spor miisabakalarin1 icsel ve dissal seyretme sebeplerinden cesitli

faktorleri etkiledigi soylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Spor Seyircisi, Spor Miisabakalari, Seyretme Giidiisii.
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ABSTRACT

INVESTIGATION OF SPECTATORS’ REASONS TO WATCH SPORTING
EVENTS: SAMPLE OF UNIVERSITY STUDENTS

Ercan POLAT

PhD. Thesis
The Department of Sports Management
Supervisor: Ass. Prof. Dr. H. Birol YALCIN

August — 2013, xxiv + 252 Pages

The purpose of the study was to determine the relevant factors that affect sport
spectators’ consumption behavior and to identify the relationship and differences of
these factors according to the pre-determined variables. The population of the study was
composed of university student who were sport event spectators. The sample group was

composed of 209 students who were sampled through convenient sampling method.

While there were two Likert Type scales developed by the researcher which
were named External Motivations Scale for Sport Spectators and Internal Motivations
Scale for Sport Spectators in the first and second sections of the main scale, which was
composed of three sections, in the third section there was a personal information form
for gathering demographic information. Initially, a literature review was done in the
scale development process. Then, a semi-constructed qualitative interview was
conducted with 12 groups (n=75). Based upon the data an item pool was formed and
expert views were obtained accordingly. A pool with 113 items, in light of the

feedbacks, was eventually reached ready to distribute.



vii

The population of the study done for validity or reliability comprised the
university students who were spectating sport events. 415 questionnaires were taken
into evaluation. The item pool was divided into two groups. External factors were

composed of 48 items and internal factors group included 65 items.

According to the exploratory factor analysis, which was conducted for the 48
items composing the External Motivations for Sport Spectators Scale, 34 items were
grouped under 9 factors which had eigenvalues over 1. The Cronbach’s Alpha value for
the total scale was .92. In the analysis of the Internal Motivations for Sport Spectators
Scale, which was composed of 65 items, 40 items were grouped under 7 factors which

had eigenvalues over 1. The Cronbach’s Alpha value of the total scale was .96.

In the data analysis of the main study the means and standart deviations between
sub-factors and independent variables were calculated. Also, independent t-test, Pearson
Product Moment Correlation Analysis, One-way Variance Test was conducted to the
data. Tukey and LSD tests were used as Post Hoc tests to analyze the differences

provided through One-way Variance Analysis.

As a result of the findings of the research, the variables such as gender,
expenditure amount on watching sport competitions, being a licensed player, the level
of fandom, the mostly-viewed sport discipline, watching the events in venues as a
spectator, the frequency of viewing events on TV, mobile-phones or internet, the
frequency of listening on the radio, the frequency of talking about sport, involving any
sport activity could possibly be the determining factors which influence both internal

and external motives for spectators.

Key Words: Sport Spectator, Sporting Events, Watching Motivation
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TESEKKUR

Doktora tezi olarak yapilan bu aragtirmanin planlanmasi, hazirlanmasi ve ortaya
cikarilmasinda degerli fikir, elestirileri ve Onerilerini sunarak, kisith zamanini bana
esirgemeden harcayarak yardimlarimi eksik etmeyen degerli hocam ve tez danismanim

Sayin Yrd. Dog. Dr. Hasan Birol YALCIN’a en icten tesekkiirlerimi sunuyorum.

Ayrica 0Olcek gelistirme siirecinde benden desteklerini esirgemeyerek uzman
gorlisii aldigim iilke capindaki tiim hocalarima, tez izleme jlirim olarak yaptiklar
yonlendirmeler ve arastirmaya katkilarindan dolay1 Sayin Yrd. Dog. Dr. Ali AYCAN ve
Yrd. Do¢. Dr. Dilsad COKNAZ’a ve arastirmaya cesitli asamalarinda verdikleri
desteklerden dolay1 Saym Yrd. Doc. Dr. Unal KARLI, Yrd. Doc. Dr. Giiclii OZEN ve
Ars. Gor. Kadir YILDIZ a tesekkiir ederim.
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BOLUM I

1. Giris

Giderek kiiresellesen giiniimiiz diinyasinda teknoloji ve iletisim sektoriindeki
hizli gelismeler ve artan rekabet kosullar1 isletmeleri, hayatta kalabilmeleri igin
tiketicilerin ihtiyag¢ ve beklentilerini daha yakindan taniyarak dogru iiretim ve
pazarlama stratejileri gelistirmeye itmistir. Tiiketiciler satin alma kararlariyla, firmalarin
satts miktarlarim ve kar oranlarini belirlerler. Dolayisiyla tiiketicilerin giidiileri ve
davraniglart firmanin ekonomik degerinin olugsmasinda cok ©onemli bir rol {iistlenir
(Assael, 1992). Bu baglamda spor orgiitlerinin, tiiketici satin alma kararlarim etkileyen
faktorleri ve tiiketici giidiilenmelerini incelemeleri, Orgiitlerin = siirdiiriilebilirligi
acisindan 6nemli bir yer isgal etmektedir. Tiiketiciler ise satin alma kararina yonelik
davraniglarinda kiiltiirel, sosyal, kisisel ve psikolojik olmak iizere pek ¢ok faktérden
etkilenmektedir. Bu faktorlerin pek ¢ogunun pazarlamacilar tarafindan kontrol
edilmesinin oldukca zor olmasina ragmen, faktorleri dikkatlice incelemek, tiiketicilerin

ihtiyaclarin1 en uygun sekilde karsilamaya yardimci olacaktir (Caglar ve Kili¢. 2005).

Bireyi (tiiketiciyi) harekete geciren ve hareketlerin yonlerini belirleyen, onlarin
diisiinceleri, umutlari, inanglari, kisaca arzu ihtiya¢ ve korkularidir. Kisiyi dogrudan
giidiileyen bu kuvvetler, bireyin davranislarinin yonlendirilmesinde oldukca etkili bir
yer tutmaktadir (Eren, 1993). Davranis ise, biyolojik faktorlerin ve sosyal etkilerin
birbirleriyle iligkili oldugu siireclerin bir iiriinii olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu yaklasim
ise davranisin hem bireyin kendisinden hem de dis etkenlerden kaynaklanan birbiriyle

iliskili faktorlerin ortak bir sonucu oldugunu vurgulamaktadir (Serif ve Serif, 1996).

Davranisin temelinde yatan temel kavram ise giidiidiir. Kisileri fakli sekillerde

davranmaya sevk eden faktorler nelerdir? Kisilerin ayn1 davranislart tekrar gostermeleri



nasil saglanabilir? Endiistriyel psikologlar ve yoneticilerin uzun yillar cevaplamaya
calistiklar1 bu sorular giidiileme ve motivasyon konusuyla dogrudan iliskilidir. Insan
davraniglart olduk¢a karmasik, cok yonlii ve degisik faktorler tarafindan
etkilenmektedir. Davranisin nedeni ihtiyaclardan kaynakli bir durum ise o zaman kisi
kendi istekleriyle giidiilenir. Baskalar1 i¢in bireyin ihtiyaclar1 gercek dis1 gibi

goriinebilir. Fakat bu ihtiyaclar bireyin davranisina yon vermektedir (Silah, 2000).

Bireyi belirli bir amag i¢in harekete geciren giice isaret eden giidiilenme (Eren,
1993) insanlarin cesitli ihtiyaglarini karsilamalart i¢in doyum saglayacak ya da amaca
gotiirecek davraniglarda bulunma siirecidir. Bu siire¢ ic¢inde ihtiyaglar siirekli
degisebilirken davraniglarda ise farkliliklar olusabilir. Literatiirde bazen giidii (motiv),
bazen giidiillenme (motivasyon) ifadeleriyle aciklanan bu kavram davranisin temelinde
yatan itici kuvvetlere isaret etmektedir. Giidiilenme, bir giidiiniin i¢ten ya da distan
gelen siddetli veya yogun bir uyaricinin etkisiyle ve istekle olusturulan bir davranig
durumunu aciklamaktadir. Baslatilan davranisin bir amaci vardir. Birey uyaricinin
etkisiyle hedefe yaklasma ya da ondan uzaklagsma yoniinde giidiilenebilir. Bu durumda
kisinin motivasyonunun yiiksekliginden ya da diisiikliigiinden s6z etmek miimkiindiir.
Insanlar hayatlart boyunca sergiledikleri davramslarindan bir hedef gozetirler.
Temelinde bir giidii bulunan bu tepkiye amacli davranis denilebilir. Ornegin; gazete
okuma ihtiyac1 hisseden bir kisinin gazete bayiine giderek bir gazete istemesi, sinifini
gecmek isteyen bir 6grencinin ders ¢alismasi amaca yonelik hareketlerdir. Bu baglamda
bir hedefe yonelik davranisin baglatilmas: ve devam ettirilmesi giidii kavramiyla

aciklanmaktadir (Silah, 2000).

Tiiketici davraniglarini aciklamada onemli bir kavram olan giidiilenme, spor
tilketicisi kavrami goz Oniinde bulunduruldugunda, bireyleri spor tiiketicisi olarak
davranmaya iten siire¢ olarak ifade edilebilir (Funk, 2008). Spor tiiketicisi kavramai ise,
sporu ya da sporla ilgili iirlinii veya hizmeti dogrudan ya da dolayli olarak satin alarak
kullanan grup ya da birey olarak tanimlanmaktadir. Elde edilen spor iiriiniiniin son
tilketicisi olarak da nitelendirilen spor tiiketicisi, tiiketim cesitliligi agisindan dort
kategoride degerlendirilebilir. Bunlar, spor iiriinleri tiiketicisi; Bu tiiketiciler, sporla

ilgili ara¢ gereg, giysi, kitap, dergi, beslenme gidalari, oyunlar, hatira egyalar, ticari



mallar ve lisanslh iirlinleri satin alan perakendeci grubu ifade eder. Spor hizmetleri
tiiketicisi; bu tiiketici grubu ise, sporla ilgili bir hizmeti ya da spora dogrudan seyretme
ya da katilma yoluyla elde edilen deneyimleri kullanan bireyleri ifade eder. Spor
katilimcilar ve goniilliiler; bu tiiketiciler, spora aktif olarak katilan ya da kar amaci
giitmeden spor organizasyonlarinda yer alan ve destekleyici roller iistlenen aktif
bireylerdir. Sporu destekleyiciler, seyirciler ve taraftarlar; bu tiiketici grubu ise, baslica
olarak performans sporuna karsi aktif ilgi duyanlardan olusur. Bu tiir spor tiiketicileri,
sporu canli olarak yerinde veya televizyondan, internetten veya radyodan takip
edebilirler (Smith, 2008). Yukaridaki tiikketim cesitliligiyle ortaya ¢ikan spor tiiketicisi
basit anlamda, sporun bir takim cezbedici 0zellikleri sebebiyle; sporu seyretmek, sporu
yapmak ya da spor organizasyonlari faaliyetlerine katilmak i¢in giidiilenebilirler (Funk,

2008).

Spor seyircileri iizerine odaklanan bu arastirma igin spor seyircisi giidiileri
nedir denildiginde 6zellikle uluslararasi literatiirde pek ¢ok arastirmaya rastlanmaktadir.
Bu arastirmalar dikkatle incelendiginde rekabet duygusundan stresten uzaklagma
giidiisiine, basart duygusundan sosyallesme ihtiyacina kadar pek ¢ok giidiiye isaret eden

arastirmalarla karsilagilmistir.

Gerek Tiirkiye’de gerek diinyanin diger iilkelerinde cesitli diizeylerde ve farkli
spor branslarinda pek ¢ok spor organizasyonu gerceklestirilmektedir. Elbette ki eglence
amacini tastyan bu organizasyonlar her zaman en fazla tiiketiciye/seyirciye ulasma
hedefindedirler. Bununla birilikte 0Ozellikle iilkemizde genel olarak spor
organizasyonlarina olan ilginin diisiikliglinden ve yeterli tiiketici Kkitlesine

ulasilamamaktan yakinilmaktadir.

Pazarlama kavraminin tiiketici iizerine odakl1 bir yap1 oldugu diisiiniildiigiinde
her pazarlamacinin iiriin ne olursa olsun kimin ilgisinin oldugunu anlamasi son derece
onemlidir. Pazarlamacilar hedef kitleleri hakkinda bilgilere sahip olmali onlar1 nasil
etkileyeceklerini 1yi bilmeli, iiriine yonelik bagliliklarinin olup olmadigini ve bunun

nedenlerini tespit edebilmelidir.



Yukaridaki agiklamalar 1518inda spor tiiketicilerine (seyircilerine) iligkin satin
alma davraniglarim etkileyen faktorlerin (giidiilerin) net bir sekilde ortaya konulmasi,
gerek gerceklestirilecek olan spor organizasyonlarinin planlanmasinda ve gerekse bu
organizasyonlardaki tiiketim yogunlugunun arttirilmasi igin gerekli olabilecek yapisal

diizenlemelerde onemli faydalar saglayabilir.

Ancak uluslararas1 literatiirde halihazirda var olan seyirci spor tiikketim
davraniglarina (giidiilerine) iliskin 6l¢iim araglar1 incelendiginde, bulundugu toplumun
kiiltiirel yapisini, spor yonetim yapisini ve pazarlama stratejilerini yansitan sekilde
hazirlandi1g1 goriilmiistiir. Dolayisiyla dl¢iim araclari bu yapilari itibari ile Tiirk toplumu

yapisina uygun bir 6l¢iim araci niteligini tasgtmamaktadirlar.

Bu sebeple spor seyircilerinin spor tiiketimlerini etkileyen faktorlerin ortaya
konularak Tiirkiye’deki spor seyircisi yapisina uygun bir dl¢iim aracinin gelistirilmesi
ve sonrasinda belirlenen degiskenler arasindaki iliskilerin incelenmesi daha etkili

pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi ac¢isindan oldukc¢a onemlidir.

1.1. Problem Ciimlesi

“Spor seyircilerinin spor miisabakalarini icsel ve dissal giidiiler yoniinden

seyretmeye iten sebeplerin incelenmesi” bu ¢alismanin problem alanini olusturmaktadir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirma Tiirkiye’deki spor seyircilerinin spor tiiketim davraniglarini

etkileyen faktorleri (giidiileri) ortaya koyarak belirlenen mevcut degiskenler arasindaki

iliski ve farkliliklar tespit etmek amaciyla yapilmistir.



1.3. Alt Problemler

Cinsiyet degiskeninin spor seyircilerinin spor miisabakalarin1 seyretme
sebeplerine iliskin digsal giidiiler lizerine (Sosyal Paylasim, Popiilarite ve Giincellik,
Aile Baglar1, Tanitim ve Medya Etkisi, Etik Degerler, Bahis Imkanlari, Oyun Bilgisi,

Kiiltiirel Gelisim, Estetik Degerler) etkisi var midir?

Cinsiyet degiskeninin spor seyircilerinin spor miisabakalarin1 seyretme
sebeplerine iliskin ic¢sel giidiiler tizerine (Milli Duygular, Spor Tutkusu, Kalite ve
Rekabet Duygusu, Taraftarlik, Yerel Baglilik, Basar1 ve Beceri Diizeyi, Rahatlama ve

Stresten Uzaklasma) etkisi var midir?

Yas degiskeninin spor seyircilerinin spor miisabakalarini seyretme sebeplerine
iliskin digsal giidiilerle (Sosyal Paylasim, Popiilarite ve Giincellik, Aile Baglari, Tanitim
ve Medya Etkisi, Etik Degerler, Bahis Imkanlari, Oyun Bilgisi, Kiiltiirel Gelisim,

Estetik Degerler) iligkisi var midir?

Yas degiskeninin spor seyircilerinin spor miisabakalarini seyretme sebeplerine
iliskin ig¢sel giidiilerle (Milli Duygular, Spor Tutkusu, Kalite ve Rekabet Duygusu,
Taraftarlik, Yerel Baglilik, Basar1 ve Beceri Diizeyi, Rahatlama ve Stresten Uzaklagma)

iligkisi var midir?

Aylik kisisel harcama diizeyinin spor seyircilerinin spor miisabakalarini
seyretme sebeplerine iliskin digsal giidiilerle (Sosyal Paylasim, Popiilarite ve Giincellik,
Aile Baglari, Tanitim ve Medya Etkisi, Etik Degerler, Bahis Imkanlari, Oyun Bilgisi,
Kiiltiirel Gelisim, Estetik Degerler) iliskisi var midir?

Aylik kisisel harcama diizeyinin spor seyircilerinin spor miisabakalarini
seyretme sebeplerine iliskin i¢sel giidiilerle (Milli Duygular, Spor Tutkusu, Kalite ve
Rekabet Duygusu, Taraftarlik, Yerel Baglilik, Basar1 ve Beceri Diizeyi, Rahatlama ve

Stresten Uzaklasma) iliskisi var midir?



Spor miisabakalarin1 seyretmek icin yapilan aylik harcama diizeyinin spor
seyircilerinin spor miisabakalarini seyretme sebeplerine iliskin digsal giidiilerle (Sosyal
Paylasim, Popiilarite ve Giincellik, Aile Baglari, Tamitim ve Medya Etkisi, Etik
Degerler, Bahis Imkanlari, Oyun Bilgisi, Kiiltiirel Gelisim, Estetik Degerler) iliskisi var

mudir?

Spor miisabakalarin1 seyretmek icin yapilan aylik harcama diizeyinin spor
seyircilerinin spor miisabakalarin1 seyretme sebeplerine iliskin igsel giidiilerle (Milli
Duygular, Spor Tutkusu, Kalite ve Rekabet Duygusu, Taraftarlik, Yerel Baglilik, Basar1

ve Beceri Diizeyi, Rahatlama ve Stresten Uzaklagma) iliskisi var midir?

Kisinin simdiye kadar en fazla yasadig1 yer degiskeninin (biiyiiksehir, sehir, ilce,
koy/kasaba) spor seyircilerinin spor miisabakalarin1 seyretme sebeplerine iligkin digsal
giidiiler iizerine (Sosyal Paylasim, Popiilarite ve Giincellik, Aile Baglari, Tanitim ve
Medya Etkisi, Etik Degerler, Bahis Imkanlari, Oyun Bilgisi, Kiiltiirel Gelisim, Estetik

Degerler) etkisi var midir?

Kisinin simdiye kadar en fazla yasadig1 yer degiskeninin (biiyiiksehir, sehir, ilce,
koy/kasaba) spor seyircilerinin spor miisabakalarini seyretme sebeplerine iligkin icsel
giidiiler iizerine (Milli Duygular, Spor Tutkusu, Kalite ve Rekabet Duygusu, Taraftarlik,
Yerel Baghilik, Basar1 ve Beceri Diizeyi, Rahatlama ve Stresten Uzaklagsma) etkisi var

mudir?

Aktif sporculuk yapmislik/yapiyorluk durumunun spor seyircilerinin spor
miisabakalarint seyretme sebeplerine iliskin digsal giidiiler iizerine (Sosyal Paylagim,
Popiilarite ve Giincellik, Aile Baglari, Tanittm ve Medya Etkisi, Etik Degerler, Bahis

Imkanlari, Oyun Bilgisi, Kiiltiirel Gelisim, Estetik Degerler) etkisi var midir?

Aktif sporculuk yapmishk/yapiyorluk durumunun spor seyircilerinin spor
miisabakalarini seyretme sebeplerine iliskin i¢sel giidiiler tizerine (Milli Duygular, Spor
Tutkusu, Kalite ve Rekabet Duygusu, Taraftarlik, Yerel Baglilik, Basar1 ve Beceri

Diizeyi, Rahatlama ve Stresten Uzaklagma) etkisi var midir?



Aktif sporcu olunan spor bransinin, spor seyircilerinin spor miisabakalarini
seyretme sebeplerine iliskin digsal giidiiler iizerine (Sosyal Paylasim, Popiilarite ve
Giincellik, Aile Baglari, Tanitim ve Medya Etkisi, Etik Degerler, Bahis Imkanlari, Oyun
Bilgisi, Kiiltiirel Gelisim, Estetik Degerler) etkisi var midir?

Aktif sporcu olunan spor bransinin, spor seyircilerinin spor miisabakalarini
seyretme sebeplerine iliskin icsel giidiiler {izerine (Milli Duygular, Spor Tutkusu, Kalite
ve Rekabet Duygusu, Taraftarlik, Yerel Baglilik, Basar1 ve Beceri Diizeyi, Rahatlama

ve Stresten Uzaklasma) etkisi var midir?

Kisinin herhangi bir spor bransi takimina yonelik taraftarlik diizeyinin spor
seyircilerinin spor miisabakalarin1 seyretme sebeplerine iliskin digsal giidiiler iizerine
(Sosyal Paylasim, Popiilarite ve Giincellik, Aile Baglari, Tanittm ve Medya Etkisi, Etik
Degerler, Bahis Imkanlari, Oyun Bilgisi, Kiiltiirel Gelisim, Estetik Degerler) etkisi var

muadir?

Kisinin herhangi bir spor bransi takimina yonelik taraftarlik diizeyinin spor
seyircilerinin spor miisabakalarini seyretme sebeplerine iligskin i¢sel giidiiler iizerine
(Milli Duygular, Spor Tutkusu, Kalite ve Rekabet Duygusu, Taraftarlik, Yerel Baglhlik,

Basar1 ve Beceri Diizeyi, Rahatlama ve Stresten Uzaklagma) etkisi var midir?

Kisinin en c¢ok seyrettigi spor bransinin spor seyircilerinin spor miisabakalarini
seyretme sebeplerine iliskin digsal giidiiler iizerine (Sosyal Paylasim, Popiilarite ve
Giincellik, Aile Baglari, Tanitim ve Medya Etkisi, Etik Degerler, Bahis Imkanlari, Oyun
Bilgisi, Kiiltiirel Gelisim, Estetik Degerler) etkisi var midir?

Kisinin en c¢ok seyrettigi spor bransinin spor seyircilerinin spor miisabakalarini
seyretme sebeplerine iliskin icsel giidiiler {izerine (Milli Duygular, Spor Tutkusu, Kalite
ve Rekabet Duygusu, Taraftarlik, Yerel Baglilik, Basar1 ve Beceri Diizeyi, Rahatlama

ve Stresten Uzaklasma) etkisi var midir?



Spor miisabakalarin1 yerinde (canli) seyretme sikliginin spor seyircilerinin spor
miisabakalarin1 seyretme sebeplerine iliskin digsal giidiiler iizerine (Sosyal Paylasim,
Popiilarite ve Giincellik, Aile Baglari, Tanitim ve Medya Etkisi, Etik Degerler, Bahis

Imkanlar1, Oyun Bilgisi, Kiiltiirel Gelisim, Estetik Degerler) etkisi var midir?

Spor miisabakalarini yerinde (canli) seyretme siklifinin spor seyircilerinin spor
miisabakalarini seyretme sebeplerine iligkin i¢sel giidiiler iizerine (Milli Duygular, Spor
Tutkusu, Kalite ve Rekabet Duygusu, Taraftarlik, Yerel Baglilik, Basar1 ve Beceri

Diizeyi, Rahatlama ve Stresten Uzaklasma) etkisi var midir?

Spor miisabakalarini/programlarini televizyondan seyretme sikliginin spor
seyircilerinin spor miisabakalarin1 seyretme sebeplerine iliskin digsal giidiiler iizerine
(Sosyal Paylasim, Popiilarite ve Giincellik, Aile Baglari, Tanittm ve Medya Etkisi, Etik
Degerler, Bahis Imkanlari, Oyun Bilgisi, Kiiltiirel Gelisim, Estetik Degerler) etkisi var

muadir?

Spor miisabakalarini/programlarim1 televizyondan seyretme sikliginin spor
seyircilerinin spor miisabakalarini seyretme sebeplerine iligskin i¢csel giidiiler iizerine
(Milli Duygular, Spor Tutkusu, Kalite ve Rekabet Duygusu, Taraftarlik, Yerel Baglhlik,

Basar1 ve Beceri Diizeyi, Rahatlama ve Stresten Uzaklagma) etkisi var midir?

Spor miisabakalarini internetten/cep telefonundan seyretme sikliginin spor
seyircilerinin spor miisabakalarin1 seyretme sebeplerine iliskin digsal giidiiler iizerine
(Sosyal Paylasim, Popiilarite ve Giincellik, Aile Baglari, Tanitim ve Medya Etkisi, Etik
Degerler, Bahis Imkanlari, Oyun Bilgisi, Kiiltiirel Gelisim, Estetik Degerler) etkisi var

mudir?

Spor miisabakalarin1 internetten/cep telefonundan seyretme sikliginin spor
seyircilerinin spor miisabakalarini seyretme sebeplerine iligskin i¢sel giidiiler iizerine
(Milli Duygular, Spor Tutkusu, Kalite ve Rekabet Duygusu, Taraftarlik, Yerel Baglhlik,

Basar1 ve Beceri Diizeyi, Rahatlama ve Stresten Uzaklagma) etkisi var midir?



Spor miisabakalarim1 radyodan dinleme sikliginin spor seyircilerinin spor
miisabakalarin1 seyretme sebeplerine iliskin digsal giidiiler iizerine (Sosyal Paylasim,
Popiilarite ve Giincellik, Aile Baglari, Tanitim ve Medya Etkisi, Etik Degerler, Bahis

Imkanlar1, Oyun Bilgisi, Kiiltiirel Gelisim, Estetik Degerler) etkisi var midir?

Spor miisabakalarini radyodan dinleme sikliginin spor seyircilerinin spor
miisabakalarini seyretme sebeplerine iligkin i¢sel giidiiler iizerine (Milli Duygular, Spor
Tutkusu, Kalite ve Rekabet Duygusu, Taraftarlik, Yerel Baglilik, Basar1 ve Beceri

Diizeyi, Rahatlama ve Stresten Uzaklasma) etkisi var midir?

Sporla ilgili arkadaslarla ve akrabalarla sohbet etme sikliginin spor seyircilerinin
spor miisabakalarin1 seyretme sebeplerine iliskin digsal giidiiler iizerine (Sosyal
Paylasim, Popiilarite ve Giincellik, Aile Baglari, Tamtim ve Medya Etkisi, Etik
Degerler, Bahis Imkanlari, Oyun Bilgisi, Kiiltiirel Gelisim, Estetik Degerler) etkisi var

muadir?

Sporla ilgili arkadaslarla ve akrabalarla sohbet etme sikliginin spor seyircilerinin
spor miisabakalarin1 seyretme sebeplerine iliskin i¢sel giidiiler tizerine (Milli Duygular,
Spor Tutkusu, Kalite ve Rekabet Duygusu, Taraftarlik, Yerel Baglilik, Basar1 ve Beceri

Diizeyi, Rahatlama ve Stresten Uzaklagma) etkisi var midir?

Spor yapma sikliginin spor seyircilerinin spor miisabakalarini seyretme
sebeplerine iliskin digsal giidiiler iizerine (Sosyal Paylasim, Popiilarite ve Giincellik,
Aile Baglari, Tamtim ve Medya Etkisi, Etik Degerler, Bahis Imkanlari, Oyun Bilgisi,

Kiiltiirel Gelisim, Estetik Degerler) etkisi var midir?

Spor yapma sikliginin spor seyircilerinin spor miisabakalarin1 seyretme
sebeplerine iliskin icsel giidiiler iizerine (Milli Duygular, Spor Tutkusu, Kalite ve
Rekabet Duygusu, Taraftarlik, Yerel Baglilik, Basar1 ve Beceri Diizeyi, Rahatlama ve

Stresten Uzaklasma) etkisi var midir?
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1.4. Sayithilar

e Katilimcilarin, aragtirma anketini dogru ve tarafsiz bir sekilde yanitlayacag:

varsayilmistir.

1.5. Smurhiliklar

¢ Bu calisma iiniversite 0grencileri ile sinirlandirilmistir.

¢ Bu calisma spor miisabakalarini cok az da olsa seyreden katilimcilarla sinirhdir.

® Arastirma anketi egitilmis yardimecilar kullanilarak katilimcilara ulastirilmistir.

Olgegin dagitim sekli bu yontemle sinirhidir.

1.6. Tamimlar

Spor seyircisi: Bir spor olaymni yerinde (canli) ya da film veya televizyon gibi

gorsel medya yoluyla izleyen herhangi bir kisidir (Gutmann, 1986).

Spor tiiketimi: Bu arastirmada spor tiiketimi, sporun dogrudan yerinde canli
olarak seyredilmesi ve/veya yazili, gorsel ve isitsel medyadan takip edilmesi seklinde

tanimlanmaistir.

Icsel  giidii:  Bireyin ic diinyasina yonelik olan ve kendileri igin

gerceklestirdikleri davraniglara yon veren giidiidiir (Karalar, 2006).

Dussal giidii: Kisinin dogrudan kendi i¢ diinyasindan kaynaklanmayan ancak
cevresel sartlardan etkilenip sekillenen ve o kisi icin itici bir giice sahip olan giidiidiir

(Ryan ve Deci, 2000).



BOLUM II

2. Kuramsal Temeller ve Tlgili Literatiir

Bu boliimde arastirma kapsaminda olan tiiketici satin alma davranisini etkilyen
faktorler, motivasyon teorileri, spor tiiketicisi, spor seyircisi giidiileri ve literatiirde

konuya baglantili arastirmalara dair bilgilere verilmistir.

2.1. Tiiketici Satin Alma Davranisi

Insan davranislarinin alt boliimii olarak kabul edilen tiiketici davranisinin nasil
oldugunu anlamak i¢in insan davraniglarini da anlamaya ihtiyac vardir. Kisinin ¢evre ile
olan etkilesim siireci olarak tanimlanan insan davranisi, temelde tiiketici davranisinin
ana yapisini olusturur. O halde tiiketicinin pazar ile ilgili davraniglarini insan davranisi
olarak siniflandirmak gerekir. Tiiketici davranisi kisinin 6zellikle ekonomik mallar1 ve
hizmetleri satin alma ve kullanmadaki kararlari ve bununla ilgili faaliyetleri olarak

tanimlanabilir.

Tatmin edilecek ihtiyaci, harcayacak parasi ve harcama istegi olan kisi, kurum
ya da kurulus olarak ifade edilen tiiketici (Cemalcilar, 1987), satin alma kararini
verirken cesitli faktorlerden etkilenmektedir. Tiiketici davranigsinin her seyden once bir
insan davranis1t olmasi, bir siireci icermesi ve bir amaci gerceklestirmeye yonelik
olmasi, tiiketicilerin bir takim i¢c ve dis faktorlerden etkilenmesini saglamaktadir

(Islamoglu, 2003). Bu faktorler su sekilde boliimlere ayrilir.
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Satin Alma
Davranisim
Etkileyen
Faktorler
| | | |
Sosyo-Kiiltiirel Psikolojik Faktorler Kisisel Faktorler Pazarlama
Faktorler Faktorleri
Kisilik ¢ Demografik
Aile Algilama Faktorler (Yas, o Uriin Etkileri
Referans Gruplari Motivasyon Meslek, Ekonomik Fiyat Etkileri
Sosyal Siuf Tutumlar Kosullar) ® Yer/Dagitim Etkileri
Kiiltiir Ogrenme ¢ Durumsal Faktorler e Tutundurma Etkileri

Sekil 2-1. Tiiketici satin alma davranisinda etkili olan faktorler

2.1.1. Sosyo — kiiltiirel faktorler

Aile

Toplumlarin tiimiine bulunan temel ve evrensel bir sosyal yapi1 olan aile;
evlilik, kan bag1 veya evlat edinme gibi yollarla iki veya daha fazla insanin olusturdugu
cekirdek bir yapidir. Cekirdek aile; anne, baba ve ¢ocuk ya da ¢ocuklardan olusur.
Cekirdek aileye babaanne, dede, amca, teyze gibi diger akrabalarin katilmasi

durumunda genisletilmis aile ortayas ¢ikar (Hawkins, Best ve Coney, 1989).

Aile hem kazanan hem de tiiketen birim oldugundan tiim aile bireyleri tiikketim
davraniglar tizerinde 6nemli etkilere sahiptir. Tiiketim konusundaki kararlar ise ailenin
diger bireylerini de etkilemektedir. Aile icerisinde iriiniin satin alinmasina karar veren,
iriinii satin alan ve iirlinii kullanan kisiler birbirinden farkli olabilir. Satin alma kararlar
bu farkliliklardan dolay1 etkilenir (Odabasi ve Barig, 2002). Spor seyirciligi agisindan
diistintildiigiinde kisi, ailesiyle hos vakit gecirmek icin sportif etkinlige ihtiyac duyabilir
ya da tam tersi sekilde spor alanlardaki siddet icerikli olaylar sebebiyle aile bireyleriyle
birlikte sportif etkinliklere katilimdan uzak durulabilir.
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Pazarlama stratejileri ailenin yapisina karar verme bicimlerine gore
sekillenmelidir. Hangi {iriinle ilgili pazarlama faaliyeti yiiriitiillirse yiiriitiilsiin
pazarlamaci, {iriin, tutundurma, dagitim ve fiyatlandirma kararlarinda ailenin satin alma

yapisini ¢ok iyi bilmelidir. (Loudon ve Bitta, 1988).

Bir ailenin herhangi bireyi tarafindan alimian satin alma kararinda ise bes temel
rol ortaya ¢ikmaktadir. Bunlar; Bilgi toplamak, satin almay1 etkilemek, karar vermek,
satin almay1 yiiriitmek ve tiiketmek olarak ortaya konmustur (Engel, Blackwell ve

Minard, 1990).

Referans gruplar

Referans gruplar tiiketicilerin tutum ve davranislarinin dogrudan veya dolayli
olarak etkilenmesini saglayan insani birimler seklinde tanimlanmakadir (Hiam ve
Schewe, 1992). Bu insai birimler ise kisinin iiyesi oldugu ve dogrudan etkilendigi, aile,
arkadas, komsu ve meslektaslar gibi resmi olmayan etkilesime sahip gruplar olabilecegi
gibi, iiyesi olmadig1 ve dolayl olarak etkilendikleri, profesyonel ve ticari birlikler gibi

daha resmi etkilesime sahip gruplarda olabilir (Caglar ve Kilig, 2005).

Referans gruplar tiiketicinin davranislar1 iizerinde ii¢ 6nemli etki olusturur.
Bunlar bilgilendirici etki, kuralct etki ve kimliklendirici etkidir (Hawkins, Best ve

Coney, 1989; Odabas1 ve Baris, 2002).

Bilgilendirici etki; kisi grup iiyeleriyle giinlik konusmalarindan ve
iligkilerinden kaynaklanan cesitli bilgilerin edinilmesiyle olusur. Birey referans
gruplarindan gelen bilgileri kendi icinde degerlendirerek fikir ve davranislarini olusan
duruma gore degistirir. Ornegin o kisinin bir arkadasinin daha 6nce kullandigi bir
markay1 tavsiyesiyle birlikte denemeye karar verebilir veya arkadasinin daha once
izlemis olugu bir spor yarismasini elestirilerine gore izlemeye ya da izlememeye karar

verebilir.
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Kuralct etki; bireyin i¢inde bulundugu grubun kabul ettigi kurallara uygun
davrams gostermesi durumunu aciklar. Ornegin kisi, arkadaslarinin veya komsularinin
benimsedigi marka kahveyi satin olarak onlarla aym tiirde begenilere sahip oldugunu
vurgulamak isteyebilir. Kuralci etkide guruba uygun davramglar ddiillendirilebilirken
uygun olmayanlar ise cezalandirilabilir. Odiil iltifat etme, fark etme gibi davranislar

olabilirken ceza grup iiyesini dikkate almama ya da elestirici bir bakis seklinde olabilir.

Kimliklendirici etki; kisinin, gurubun ortaya koydugu ilke ve degerleri kilavuz
alarak kendi tutum ve degerlerini bu degerlere gore sekillendirmesiyle ortaya ¢ikar. Kisi
kisisel imajim olustururken gurubu referans alir. Ornegin golf kuliibiine dahil olan bir
kisinin benlik imaj1 ile yesil barig {iyesi olan bir kisinin benlik imaji birbirinden

farklidir. Gruplar bu anlamiyla sosyal benligimizi ortaya koyan ortamlardir.

Sosyal sinif

Her toplum farkli yapilarda sosyal grup ve tabakalardan olusur. Sosyal simif
bireylerin ortak degerleri, ilgileri ve davranislar1 paylasarak toplum igerisinde homojen
gruplara ayrilarak alt boliimler olusturmasi olarak ifade edilir (Berkowitz vd, 1997).
Ayni sosyal sinifa ait insanlar benzer mesleklere, benzer gelir seviyelerine ve giyim
tarzi, dekoratif sitil veya bos zaman degerlendirme bicimleri gibi benzer zevklere
sahiptirler (Solomon, 1994). Sosyal sinifin en 1yi gostergesi meslektir. Bununla birlikte
sosyal siiflar zenginlik, yetenek ve gii¢c gibi kavramlarin iizerinde gelismistir (Peter ve
Donnelly, 2000). Sosyal sinifin belirlenebilmesi icin (gelirin tipi ve kaynagi, meslek,
deger hiikiimleri, ikametgah tipi ve yeri, mesleki basar1 vb.) cok sayida niteligin
Olctilmesine ihtiya¢ vardir. Ancak sosyal siniflar arasinda kesin sinirlar yoktur. Kisiler

ist sinifa ¢ikabilir veya alt sinifa diisebilirler (Mucuk, 1997).

Pek ¢ok toplum yiiksek orta ve diisiik olmak iizere {i¢ ana tipte sosyal sinifa
sahiptir. Ancak iilkelerin bir kisminda sosyal sinif ayriminda ince farkliliklarda vardir.
Ornegin Amerika’da sosyal simif ayrimi iist tist sinif, iist alt sinif, iist orta sinmf, orta
sinif, is¢i smifi, diigiik simif ve diisiik diisiik simif olmak iizere yedi ayr1 basamakla

ortaya konulmustur (Hoyer ve Maclnnis, 2004). Tiirkiye’de ise Olug (1987) tarafindan
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yapilan bir arastirmayla sosyal siniflarin dagilimi ortaya konulmustur. Arastirmaya gore
siiflar; iist katman (tiiccar sanayici, profesyonel tepe yoOneticileri), list — orta katman
(biiyiik ciftci, biiylik biirokrat, albaylar, generaller ve 6gretim iiyeleri), alt — orta katman
(kiiciik girisimciler, orta biiyiikliikte esnaf, memur ve subaylar) iist — alt katman (kiigiik
esnaf, astsubay, 6zel ve kamu alt basamak gorevlileri, orgiitlenmis isciler, kiiciik
ciftciler), alt — alt katman (rengper, orgiitlenmemis isci ve issizler) olmak iizere bes

basamakla aciklanmistir.

Kiiltiir

Icinde yasadigimiz kiiltiir, davranis1 en genis icimde etkileyen unsur olarak
belirtilebilir. Bireyin yasadig1 toplumun kisiligi olarak ifade edilen kiiltiir (Brassington
ve Pettitt, 2003), onu olusturan; dil, bilim, hukuk, inang¢lar, miizik, sanat, teknoloji,
gelenekler gibi olgulardan etkilenir. Uretilen tiim bu degerlerin ise o topluma farkli bir
tarz verdigi goriilebilir. Dolayisiyla kiiltiiriin tanimlanmasi ve acgiklanmasi oldukca

karmasiktir (Schiffman ve Kanuk, 2004).

Kiiltiiriin tiiketici davranigi tizerindeki etkisi gbz Oniinde bulundurularak bir
tanim1 yapilirsa eger, kiiltiirii, belirli bir toplumun iiyelerinin tiikketim davranislarini
etkileyen gelenekler, degerler ve inanclarin tiimii olarak ifade edebiliriz (Schiffman ve
Kanuk, 2004). Kiiltiir, bireyin ve ailenin yasam tarzinin olugmasinda cati rolii oynar.
Bireyin ve ailenin yasama bi¢imi, davramslari, tutumu, kavrayisi ve bir durumu
degerlendirme bicimi biiyiik 6lciide kiiltiir tarafindan belirlenir (Islamoglu, 2003). Bir
toplum igerisindeki insan gruplarinin cografik, etnik, irksal veya inang birligiyle ortak
degerleri paylasilmasi, tutum ve davranislarini bu degerler cercevesinde sekillendirmesi
ise alt kiiltiire isaret eder. Alt kiiltiir ayn1 zamanda ulusal kiiltiiriin alt boliimlemesi

olarak da ifade edilir (Mowen, 1990; Mullins vd, 2005).

2.1.2. Kisisel faktorler

Tiiketicinin satin alma kararini etkileyen kisisel faktorler demografik 6zellikler

ve durumsal farkliliklar olmak iizere iki gruba ayrilmaktadir.
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Demografik ozellikler

Yas, cinsiyet, medeni hal, egitim ve meslek, ekonomik kosullar gibi bireysel
karakteristik Ozellikleri ifade eder ve bu ozellikler satin alma davranisini genis Olciide

etkiler (Mucuk, 1997; Tek, 1999).

Yas: Her yas gurubunun ortaya cikan ihtiyaclara goe ilgi duydugu mal ve
hizmetlerin ayrit edilebilir belirli bir karakteristikleri vardir. Kisinin yas grubu
degistikce tikketim davramisinin  yonii de degismektedir. Ornegin cocuklar igin
oyuncaklar veya yaslilar icin saglikli yasam ve diyet iiriinleri gibi. Pazarlamacilar hedef
pazari genellikle yasin getirdigi 6zelliklere gore tanimlar ve duruma gore uygun iiriinler

ve pazarlama planlar1 yapar.

Meslek: Kisi satin alacag iriinler icin Onemli Ol¢iide meslekten etkilenir.
Belirli mesleklerde calisan kisiler, mesleklerinin 6zelliklerine uygun satin alma
davramginda bulunmak durumundadir. Isletmeler ise belirli meslek gruplarinin
gereksinimlerine uygun iiretim ve satisinda uzmanlasmis olabilirler. Ornegin tenis
raketi, futbol ayakkabist veya voleybol topu gibi spor malzemeleri iireten firmalar,

sporcularin yaptiklari spor bransina gore ihtiyaclarini karsilamaktadir.

Ekonomik kosullar: Ekonomik durum, kisinin harcanabilir gelirinin diizeyine,

istikrarliligina ve ele gecis zamanina, tasarruflarina, likit olan ve olmayan aktif
degerlerine, kredisine ve harcama ile tasarruf arasindaki tercihlerine baglidir. Ozellikle
gelire kars1 duyarli olan iirlinlerin iiretici ve saticilar1 bu gostergeleri yakindan takip

eder.

Durumsal farkliliklar

Tiiketicinin satin alma kararin1 verirken gelisen mevcut sartlar1 ve durumlart
ifade eder. Ornegin sinava girmek igin baska sehre giden bir kisinin tren veya otobiis
bileti satin almasi veya bir kaza sonucu cep telefonu kullanilamaz hale gelen kisinin

bagka bir telefon satin almak istemesi durumsal farkliliklara gore olusan degiskenlikler
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olarak gosterilebilir. Bu nun yamisira durumsal farkliliklar, tiiketicinin satin alma
kararini ¢esitli sekillerde de etkilemektedir. Buna Ornek olarak ise bir malin piyasada
tilkenecegini 6grenen tiiketicinin genellikle o mal bitmeden satin almaya ¢alismasi veya
1 durumu 1yi gitmeyen kisinin pahali bir mala iligkin alim kararim ertelemesi verilebilir

(Mucuk, 1997).

2.1.3. Pazarlama faktorleri

Pazarlama stratejileri, genellikle tiiketicilerin satin alma davraniglarim
pazarlanan {iriiniin lehine ¢cevirmeyi amaglar. Pazarlama karmasini olusturan her kavram
tiikketicileri farkli acilardan etkiler. Bu etkiler su sekilde aciklanabilir (Peter ve

Donnelly, 2004):

Uriin etkileri

Bir firma, kendi {iriiniin 6zelliklerini rakip firmalarin iiriinlerinden ayirt ederek,
tiketici algilarini tiriin ve o markanin iizerine c¢ekip satin almayr saglar. Firmanin
drettigi uriiniin kendi oOzelliklerinin yani sira marka ismi, simgesi, kalitesi veya
yenilikleri gibi bircok o6zelligi tiiketici davramsini etkileyebilir. Uriiniin fiziksel
gorliniimii, paketlenme sekli ve etiket bilgileri de tiiketicinin satin alma davranigina etki

edebilir.

Fiyat etkileri

Fiyat iiriin veya hizmetin satin alinip alinmayacagi konusunda tiiketicileri
onemli 6lciide etkiler. Ozellikle bazi firmalar tiiketicilerin ilgisini ¢cekmek igin diisiik
fiyath markalarin1 piyasaya siirer. Bazi durumlarda ise yiiksek fiyatlar satin alma
egilimini olumsuz yonde etkilemez. Ciinkii tiiketici satin aldig1 iirlin veya hizmetin

yiiksek kaliteli ya da daha prestijli oldugunu diisiiniir.
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Tutundurma etkileri

Pazarlama iletisimi tiiketicilerin iiriin ve hizmet hakkinda bilgi almasini
saglayan Onemli bir rol iistlenir. Tiiketicilerin iirline yonelik algi ve beklentilerinin
olugmasi ve satin alma egiliminde bulunmasi bu yolla saglanir. Reklam, hediyeli iiriin,
satis eleman1 ve duyurum tiiketicilerin iiriin hakkindaki diisiincelerini, duygularim1 ve
davraniglarini etkiler. Tiiketicilerin {iriin hakkinda daha fazla bilgi almasi ve daha fazla
tanittmin1  gormesi pazarlama iletisiminin olusmasin1 saglar. Bu yolla pazarlama
yoneticileri medyada daha fazla yer ve zaman satin alarak {iriinlerini kullanmasi

muhtemel hedef pazarin ilgisini cekmeye calisir.

Yer/Dagitim etkileri

Uretilen iiriiniin tiiketiye ulagtirilmasinda kullanilan yer ve/veya dagitim
kanallan tiiketicileri cesitli acilardan etkileyebilir. Piyasada az bulunan bir iiriinii arayan
tiikketici liriinii bulmak icin ¢ok ¢aba harcamayabilir. Bu da satin alma oranini diisiiriir.
Etkili bir dagitim stratejisinin olusturulmasi tiiketicilerin o iriine ¢ok daha kolay
ulagmasim1 saglar. Ayrica iirliniin lilks ve gosterisli satis noktalarinda yer almasi,

tiikketicinin iirtine yonelik algis1 olumlu yonde etkiler.

2.1.4. Psikolojik faktorler

Kisilik

Bir insanin diger insanlarda olusturdugu imaj olan kisilik, insanin kendisine
0zgii biyolojik ve psikolojik 6zelliklerinin bir biitiiniidiir (Mucuk, 1997). Bedensel,
zihinsel ve algilama farkliliklarindan kaynaklanan kisilik; ge¢misin, mevcut zamanin ve
gelecegin olusturdugu bir biitiindiir. Kisilik genetik 6zellikler yaninda mizag karakter ve

yeteneklerden olusan ii¢ boyutlu bir kavramdir (Torlak, Altunisik ve Ozdemir, 2004).

Kendini tanimanin temel bileseni olan kisilik, tiiketicilerin davranislarinda

giiclii etkilere sahiptir. Bireylerin bircok satin alama karar1 Kkisiliklerini yansitir.
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Dolayisiyla pazarlamacilar bu durumu goz Oniinde bulundurmak zorundadirlar.
Psikolojik teoriye gore insanlarin tatmin edilemeyen iggiidiisel arzulari baski altina
alinmaktadir. Ancak pazarlama faaliyetleriyle ortaya konan iirlinler araciligiyla
bastirilmis olan bu igsel duygular aciga vurulabilmektedir (Lancaster ve Reynolds,

2004).

Pazarlamacilar, kisilik 6zellikleri ile iiriin ve markalar arasinda iliski kurarak
pazar1 boliimlendirebilir veya marka ile kisilik 6zelliklerini 6zdeslestirerek iiriinlerin
Pazar konumlarini belirleyebilir. Ornegin bazi otomobil markalar1 ataklikla, hizli

yasamakla 6zdeslesirken bazilar1 da evcillikle 6zdeslesir (Islamoglu, 2003).

Algilama

Algilama, bireyin cevresindeki bilgileri se¢me, diizenleme ve yorumlama
islemidir. Duyu organlar1 aracilifiyla alinan bu bilgi bir 151k, bir renk veya bir ses

olabilir (Solomon ve Stuart 2003).

Pazarlamada tutundurma araci olarak kullanilan uyaricilar ¢ok ©nemli
ozelliklere sahiptir. Bireyler renkler, kokular, sesler, tatlar ve hatta duygular iizerine
odaklanarak {iriinleri bu yonde degerlendirir (Solomon, Bamossy ve Askegaard, 2002).
Ornegin; kirmiz1 renkli bir otomobil almak isteyen bir birey, kirmiziy1 heyecan verici ve
macera dolu oldugu icin se¢mistir. Dolayisiyla bireylerin {irtinle ilgili izlenimleri

cogunlukla onun fiziksel goriintiisii izerinde olmustur.

Pazarlamacilar, tiiketicilerin hem iirlin ve markanin ortaya koydugu kalite,
estetik, fiyat ve imaj karsisindaki algisal tepkilerini, hem de tatmin duygusuyla ilgili
tutumlarim1 anlamaya calisir. Tiiketicilerin algisi, iiriiniin yapisim1 yani pazara sunulus
seklini etkiler. Boylece hedeflenen miisteri kitlesi olusturulan algisal iletisim sayesinde
iriinii ve bununla iligkili markay:1 satin almaya tesvik edilir (Lancaster ve Reynolds,

2004).
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Tutumlar

Tutum kisinin c¢evresinde bulunan nesnelere karsi hoslanip hoslanmadigini
ifade eden duygulardir. Insanlar din, politika, giyim, miizik ve yemek gibi hemen
hemen her konuda tutumlara sahiptirler. Pazarlama bakis agisiyla tiiketiciler, markalar,
iriinler, satis magazalari, satis temsilcileri ve reklamlar hakkinda tutum sahibidir.
Pazarlamacilar da, tiiketicilerin iiriine yonelik olumlu tutum olusturabilmeleri i¢in
calisir. Ancak tutumlarin degismesi cok giictiir. Isletmelerin tiiketicilerin tutumlarini
degistirmeye yonelik arastirmalart olduk¢a maliyetlidir. Bu yiizden mevcut tutumlari
degistirmektense, Uriinleri mevcut tutumlara yonelik uydurmaya calismak daha uygun

olacaktir (Caglar ve Kilig, 2005; Hiam ve Schewe, 1992).

Tutumlar ii¢ farkli bilesende incelenir. Kavramsal bilesen, duygusal bilesen ve

davranigsal bilesen (Brassington ve Pettitt, 2005; Solomon ve Stuart, 2003).

Kavramsal  bilesen; kisinin  bir nesnenin karakteristifine  yonelik
degerlendirmesini yansitir. Inanmak ve inanmamakla ilgilidir. Ornegin “margarinin
tereyagindan daha saglikli olduguna inaniyorum” seklinde diisiinen bir tiiketici i¢in

pazarlamacilar margarin reklamlar i¢in bu diisiinceyi pekistirecek mesajlar iiretebilir.

Duygusal bilesen; kisinin bir nesneye yoOnelik olumlu veya olumsuz
degerlendirmesi sonucu olusan duygusal tepkileridir. “Bu iirlinden hoslandim”, “Bu
iriin benim daha iyi hissetmemi sagliyor” seklindeki tiiketici tutumlarinin igerir. Yine

bu tiir tutumlar {iriiniin pazarlanmasina yardimci olur.

Davranigsal bilesen ise; olusan tutuma yonelik belirli bir davranis egilimidir.
Bu bilesen pazarlamacinin kontrol etmesi i¢in veya dnceden tahmin etmesi i¢in en zor
olamdir. Ciinkii davranisi etkileyebilecek pek cok etken ortaya ¢ikabilir. Ornegin liiks
bir otomobil markas1 satin almak isteyen birisi onun hazzina kapilmasina ragmen parasi

yeterli olmadigi icin alamayabilir. Bu durumda davranig gerceklesmez.
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Ogrenme

Insanm1 diger canlilardan ayiran temel ozelliklerinde birisi de 6grenmedir.
Ogrenme davranislarda deneyimler sonucu meydana gelen siirekli degisiklikler olarak
ifade edilir. Deneyimler ise kisiyi dogrudan etkilemez. Cevremizdeki insanlarin
gozlemlenmesi deneyimlere katkida bulunarak 6grenmeyi tetikler. Ancak ogrenmenin
gerceklesebilmesi i¢in her zaman 6zel bir caba harcama zorunlulugu yoktur. Pazarlama
acisindan incelendiginde ise tiiketici sadece iiriin hakkinda bir seyler 6grenmekle
kalmaz ayn1 zamanda Ogrendikleri bilgileri hatirlar ve eyleme doniistiiriir (Brassington

ve Pettitt, 2005; Solomon, Bamossy ve Askegaard, 2002).

Tutumlarin, degerlerin, davranislarin sembolik anlamlarin kazanilmasinda
ogrenme oOnemli bir rol iistlenir. Orenme, kisi davramslarinin olusmasinda ve
yonlenmesinde, satin alma karar siirecine etki eden Onemli bir degiskendir. Yasam
tarzin1 ve tiikketimi sekillendiren kiiltiir, sosyal siniflar, kurumlar ve diger orgiitler de
o0grenme araciligiyla taninir ve bilinir. Cevreye uyum gosterebildigi ol¢iide mutlu olan
insan bu uyumu ise 0grenme sayesinde elde eder. Kisacasi giinliikk hayatta pek cok
davranis karsi karsiya gelinen olaylardan veya gruplardan 6grenilmektedir. Saglikli

yasam icin egzersiz yapmak gerektigi, toplum yasaminda basarili olmanin insanlarla

Motivasyon (Giidiileme)

Kisi ihtiyaclarla dolu bir organizmadir. Tiiketici olarak giinliik hayatimizda “bu
kazag1 cok istiyorum”, “o markayr almay:1 aklima koydum”, “bu miizik setine ihtiyacim
var”, gibi ifadeleri ¢cok sik duymaktayiz. Cagdas pazarlamanin bir boyutu tiiketicilerin
ihtiyaclarimi belirlemek ve bu ihtiyaglar1 karsilamak oldugu kadar diger boyutu da onlar1
bu yonde giidiilemek olarak da diisiiniilebilir. Kisinin davranisinin gerisindeki etken
olan giidii, uyarilmis ihtiya¢ olarak da tanimlanabilir. Thtiyaclar tepki verme egilimi
olustururken, giidiiler belirli bir tepkiye yon verir (Mucuk, 1997; Odabas1 ve Baris,

2002). Motivasyon veya giidiileme ise, kisinin bir takim i¢sel veya digsal uyaricilarin

etkisiyle harekete gecmesidir (Kast ve Rosenzweig, 1985; Mucuk, 1997). Kisacasi
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kisilerin davramiglarina sebep olan siirecleri ifade etmektedir (Solomon, 1994). Etki
altina almak, harekete gecirmek, tesvik etmek gibi kelime anlamina sahip olan
motivasyon, kisilerin belirli bir amaci1 ya da ihtiyac1 gerceklestirmek ve tatmin etmek
icin gelisen davranigsa sebep olan gii¢ olarak tanimlanmaktadir (Berkowitz, Kerin,
Hartley ve Rudelius, 1997). Motivasyon esas itibariyle, kisilerin bekleyis ve ihtiyaglari,
amaclari, davraniglart ve kendilerine performanslart hakkinda bilgi verilmesi
konularyla ilgilidir (Durmaz, 2008; Kogel, 2001). Bagka bir tanima gére motivasyon,
bir seyi yapmak i¢in olusan isteklilik ve bu istekliligi tatmin etmek i¢in ortaya konan
cabalarin tiimii olarak ifade edilmektedir (Robbins, 1992). Tiiketici olarak motivasyon
kavrami degerlendirildiginde ise; bireyin, satin alma karar siireglerini de goz Oniinde
bulundurarak ekonomik iiriin ve hizmetleri kullanma ve dogrudan sahip olmaya iten

eylemler olarak tanimlanabilir (Lancaster, Reynolds, 2004).

Psikolojide giidiiler c¢esitli  sekillerde siniflandirilmaktadir. Her giidii
davraniglarin olusmasinda kendine 6zgii nitelikler icermektedir. Bu giidiiler su sekilde

siralandirilabilir (Walters ve Brigel, 1989);

Fizyolojik ve psikolojik giidiiler;

Fizyolojik giidiiler, temel viicut fonksiyonlarina iligkin aclik, susuzluk, cinsel
veya bedensel rahatlik gibi fiziksel ihtiyaclara yonelik hareketleri ifade ederken
psikolojik giidiiler ise zihinsel ve duygusal uyarilmalari ifade eder. Bu giidiilere 6rnek
olarak ise giivenlik, ait olma, bilgi, sayg1 gérme gibi ihtiyaclar verilebilir (Hiam ve

Schewe, 1992).

Hem fizyolojik hem de psikolojik giidiiler bir takim ihtiyaclar tatmin etmeye
yonelik ortaya cikan davramislara yol agar. Ornegin viicudun besine ihtiya¢ duymasi
rahatsiz edici bir acitkma hissi olusturacaktir. Bu durum ise ihtiyacin tatmin edilmesi
icin kisinin bir restorana ya da markete gitmesine sebep olabilir. Bir tiiketici i¢in

giidiiler ihtiyaclar ve davranislarla dogrudan iliskilidir.

Birincil ve ikincil giidiiler;

Gidiiler siklikla birincil ve ikincil olarak da siniflandirilmaktadir. Birincil
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giidiiler yukarida da ac¢iklanan, gida, su, uyku, cinsellik gibi fizyolojik ihtiyaglar tizerine
kurulmustur. Ikincil giidiiler ise, giivenlik, ait olma ve saygi gorme gibi sosyal ve
psikolojik ihtiyaclar1 ortaya koyar. Birincil giidiiler az da olsa tatmin edilmedikge ikincil
giidiiler birey ilizerinde etkin hale gelemez. Bu giidiiller ayn1 zamanda birbirlerini
tetikleyen niteliktedirler. Ornegin, fiziksel harekete ihtiya¢c duyan bir birey birincil bir
giidii olan fiziksel rahatsizlik duygusunu hissedecektir. Bu ihtiyacin tatmini i¢in kisi
spor salonuna gitme, arkadasla sehirde gezintiye ¢ikma, aile icin yemek pisirme ya da
bahge temizligi yapma gibi eylemler igerisine girebilir. Tiim bu aktiviteler ise ikincil bir
giidii olan kendini gerceklestirme giidiisiiyle dogrudan iligkilidir. Baska bir Ornekte
birey bir kafeterya da arkadasiyla sohbet ederken birincil giidii olan susuzlugunu tatmin
etmek icin bir seyler icebilir. Burada ki ikincil giidii ise ait olmaktir. Eger kisi i¢in
susuzluk ¢ok énemli derecede degilse, arkadasiyla birlikte olma hissini iceceklerden ¢ok

daha 6nemli gorebilir (Walters ve Brigel, 1989).

Bilingli ve bilingsiz giidiiler;

Giidiiler aym1 zaman da bilingli ve bilingsiz olarak da gruplandirilmistir. Birey
davraniglarin1 ortaya koyarken bilingli ve bilingsiz giidiilerden etkilenerek yonlenir.
Hareketler iizerinde bilingli giidiilerin 6nemli etkisi olmakla birlikte, cogunlukla gercek

giidii ve davranisin asil hedefinin ne oldugunun farkina varilamaz (Silah, 2000).

Tiiketici acisindan degerlendirildiginde ¢ok az insan kendisini satin almaya iten
giidiilerin farkindadir. Bu durum motivasyona iliskin aragtirmalar1 zorlastirmaktadir.
Cesitli giidiilerle iliskili bir ihtiya¢ ortaya konuldugunda tiiketici o ihtiyaca yonelik
ancak ve ancak bir iki giidiiniin farkinda olabilir. Aslinda birey kendini o ihtiyaca
yonelten gercek giidilyii hi¢ anlayamaz. Ornegin yeni bir takim elbise alan tiiketici,
iiriinlin kalitesinden, uygun fiyatindan ve {lizerine yakisacaginin etkisini fark ederek
giidiilenebilir. Ancak o tiiketici arkadasinda olmayan boylesine bir kiyafeti satin alip
gosterdiginde hissedecegi gercek duygularin farkinda bile degildir (Walters ve Brigel,
1989).

Olumlu ve olumsuz giidiiler;

Giidiiler davraniglar1 olumlu ya da olumsuz olarak da etkiler. Olumlu giidiiler



24

belirli bir tatmin ya da memnuniyetle sonuclanan rahatlama kaynakli eylemlere isaret
eder. Ornegin cilt bakim kremi kullanan bir kisi daha saglikli bir cilde sahip olmanin
hazzin1 duyar. Zayiflamak icin spor merkezine iiye olan bir kisi elde edecegi sonucun
olumlulugunu diisiinerek giidiilenir. Olumsuz giidiiler ise bireyi belirli bir takim
davraniglart gerceklestirmekten alikoyar. Dis macunu kullanmamanin getirdigi dis
cliriimesi, agiz kokusu gibi olumsuz sonuglar sebebiyle bu {iiriinii kullanma istegi
olumsuz sonuglardan kac¢inmak ig¢indir. Pazarlamacilar gerek Ozendirici gerekse
olumsuz sonuglar1 one ¢ikaran tarzda kampanyalarla tiiketicileri iirlinlerin tiiketilmesi

yoniinde giidiillemeye calisirlar (Karalar, 2006).

Akilcr (ussal-rasyonel) ve duygusal giidiiler;

Belirli nedene ve mantiga dayanarak ortaya cikmis giiler akilci olarak
nitelendirilir. Bunlar ucuzluk dayaniklilik nitelikli olma ve kaliciik gibi nesnel
gerekcelere dayanan giidiilerdir. Sayet pazarlamacilar reklamlarini bu giidiileri dikkate
alarak yonlendirmek istiyorlarsa iiriinlerinin nesnel 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmalari
gerekmektedir. Duygusal giidiiler ise bireyleri, kisisel ya da 6znel 6zellikleri 6n plana
cikararak bir takim davramislan gerceklestirmeye yonlendirir. Tiiketiciler, begenilme,
sayginlik kazanma, statii elde etme gibi sebeplerle o iiriinleri satin alma yoluna
gidiyorsa, duygusal giidiileriyle hareket ediyor demektir. Satin almaya iligkin giidiilerin
akilct yoksa duygusal olarak ayrilmasi kimi zaman bireylerin algilarina gore degisebilir.
Dolayisiyla pazarlamacilar tutundurma ¢alismalart yaparken her bu iki giidiiyii ayr1 ayri

olarak ele almazlar (Karalar, 2006).

Icsel ve dissal giidiiler;

Bir insan neden calisir? Bunun cevabim “6diil” olarak verirsek odiiliin yapist iki
grup halinde degerlendirilebilir. Birincisi i¢sel odiillerdir. (zor bir gorevin iistesinden
gelinmesi sonucu ortaya cikan basarmak duygusu vb.) bu 6diil tiirii ise bireyin isini
yapmas1 sonucu ortaya cikan icsel duygulardir (Gray ve Starke, 1988). Icsel giidiiler
bireylerin i¢ diinyalarina yonelik olan ve baska bir ddiil beklemeksizin kendileri i¢in
gerceklestirdikleri davraniglara yon veren etkileyicilerdir. Ornegin kisi kendi ic
mutlulugu i¢in bir takim yardim kuruluslarinda 6zveriyle calisabilir, belli etkinliklere

katilabilir (Karalar, 2006).



25

Ikincisi ise digsal odiillerdir ki, (iicret, promosyon, ovgii vb.) baskalari
tarafindan kontrol edilen bagimsiz bir yapiya sahiptirler (Gray ve Starke, 1988). Birey
kendi i¢ duygular icin degil de belli bir ¢ikara ya da odiile dayali giidiilerle bir takim
davranislart gerceklestiriyorsa bu giidiilere de digsal giidiiler ad1 verilir. Bir dershane de
miizik dersi veren bir egitimci bu isi para i¢in yapiyorsa digsal giidiiler iizerine hareket
ediyor demektir. Bu isi yaparken belki i¢sel olarak da doyum sagliyordur ancak ana
giidii para kazanmaksa itici giidiiniin dissal oldugunu belirtmek gerekir. i¢sel ve dissal
motivasyonun yukaridaki agiklamalarina karsin bazi psikologlar konu {iizerinde hala

tartismaktadirlar (Karalar, 2006).

2.2. Motivasyon Teorileri

2.2.1. Kapsam teorileri

Kapsam teorileri insanlarin nasil ve neden boyle davrandiklari sorularina cevap
bulmaya calisan teoriler olarak nitelendirilir. Bu kuramlarin ana fikri ihtiyaglarini tatmin
etmek igin insanlarin belirli bir davranis i¢ine girme durumunda kaldiklaridir. Insanlarin
ihtiya¢ ve istekleri saglikli bir bicimde belirlenebilirse bunlar1 gidermek icin motive

etmek ¢ok daha kolay olacaktir (Simsek, 1999).

Ihtiyaglar ve davramslar:

Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisi yaklasimi bireylerin ¢esitli ihtiyaglar1 tatmin
etmek amaciyla harekete gectiklerini belirtmekte ve bu ihtiyaglar1 siddet derecesine gore
siralamaktadir (Dereli, 1985). Iki ana varsayimdan olusan yaklasimin birincisine gore
kisinin gosterdigi her davranisin sahip oldugu belirli ihtiyaglar1 gidermeye yonelik
oldugudur. Kisi ihtiyacim1 gidermek i¢in belirli yonde davranir. Olmus olan ihtiyac
karsisinda doyuma ulagsmak hedeflenir. Dolayisiyla herkesin doyum isteyen ihtiyaclari
oldugu varsayilmaktadir. Ihtiyaclar insani onu tatmin etmeye yonelik davramislar

sergilemesini saglar (Hodgetts, 1999; Kogel, 2001).



26

Yaklasimin ikinci varsayimmi ihtiyacin sirasi ile ilgilidir. Varsayima gore kisi
belirli bir siralama gosteren ihtiyaca sahiptir. Alt kademedeki ihtiyaclar giderilmedikce
iist kademedeki ihtiyaclara sira gelmeyecektir. Ihtiyaclarin kisiyi davramsa sevk etme

orani bunlarin tatmin edilme derecesine baghdir (Kogel, 2001).

. Amaca yonelik Ihtiyacin
Ihtiyag —_— —_— ..
davranis tatmini

Sekil 2-2: Basit Motivasyon siireci (Hodgetts, 1999)

Maslow ihtiyaclar1 bes basamaktan olusan bir hiyerarsik sistem diizeninde ifade
etmistir. Birinci basamak en alt ve en ilkel ihtiyaclar1 kapsarken besinci basamak ise en

yiiksek diizeydeki ihtiyaglar1 kapsar.

| Kendini tenamlans |

/ Sosyal ihtiyaglar \
/ Gitvenlik ihtiyaci \
/ Fizyolojik thtiyaclar \

Sekil 2-3: Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisi (Hodgetts, 1999)

Kisi once alt diizeyde bulunan ihtiyaglarini tatmin etmek i¢in davranir. Karni ag¢
olan bir kisi i¢in en dncelikli olan ihtiya¢ budur. Diger basamaktaki ihtiya¢lar 6nemini

yitirmistir. Tatmin edilen her ihtiya¢ grubu, davranislar etkileme 6zelligini kaybedecek
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ve daha st diizeydeki ihtiyaclar kisinin davranmislart iizerinde etkili olmaya
baslayacaktir. Bununla birlikte her bireyin aymi sekilde ve ayni siddette bu ihtiyaclar
tarafindan motive edildigini soylemek miimkiin degildir. Nitekim Maslow ortalama bir
kisinin fizyolojik ihtiyaglariin %85’ini1, giivenlik ihtiyaclarinin %70’ini, sosyal
ihtiyaglarinin %50’sini, kendini gosterme ihtiyacinin %40’1n1, ve kendini tamamlama
ihtiyacinin ise ancak %10’u tatmin etmis olabilecegini ileri siirmiistiir. Ayn1 zamanda
bu ihtiyaclar kesin sinirlarla birbirinden ayrilmamistir. Ihtiyaclar arasinda ortak alanlar
vardir. S6z gelimi eger bir fizyolojik ihtiyacin gereksinimi en iist diizeyde ise diger
ihtiyaglar onemini yitirmistir. Ancak bu ihtiyacin gereksinim diizeyi azaldik¢a diger
ihtiyaclart tatmin etme duygusu da basamaklar sirasina gore devreye girer (Hodgetts,

1999; Kocgel, 2001).

Hijyen-motivasyon teorisi (Cift-faktor teorisi)

Herzberg tarafindan ortaya konan bu teoride bireyin iliskileri temeldir ve onun
isine karst tutumu basar1 ve basarisizhifinda cok belirleyici olabilir. Herzberg 200
miithendis ve muhasebecinin katildigi bir arastirma yaparak “insanlar islerinden ne
bekler?” sorusunu ayrintili bir sekilde agiklamalarini istemistir. Amaci ise insanlari
detayli bir sekilde tanimak ve islerindeki mevcut pozisyonlarindan memnun olup
olmadiklarin1 anlamaktir (Cowling vd, 1990; Kast ve Rosenzweig, 1985; Kogel, 2001;
Robbins, 1992). Alinan cevaplar karsisinda Herzberg, kavram ve terimleri motive edici

faktorler ve hijyen faktorleri olarak iki grupta toplamistir (Simsek, 1999).
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50 40 30 20 10 0 10 20 30 40 50
| | Baszan
| | Taminma
| | isinkendisi
| | Sorumluluk
. | | ilerleme [terfi)
ptifiﬁf:?s?ve ::l Gelisim
yonetim |
Keontrol [gozetim) | |
Yoneticiileilighler [ | |
Calismasartan |::|
Maas [ |
insaniligkileri [ | ]
Kisisel hayat [ ||
Astlarliligkier [ [ ]
statd [ | |
Govenlik [_[]
Hijyen faktorleri Motive ediciler

Sekil 2-4: Herzberg cift faktor teorisi (Robins, 1983)

Motive ediciler grubu isin kendisini, sorumluluk, ilerleme imkénlari, taninma,
gelisim basarma ve taninma gibi faktorleri kapsamaktadir. Bu faktorlerin varligt kisiye
basar1 hissi verdigi icin motive edecektir. Bunlarin yoklugu ise kisinin motive olmamasi
ile sonuclanacaktir (Kogel, 2001). Hijyen faktorleri grubunda ise; giivenlik, maas,
calisma kosullari, yoneticilerle iliskiler, kontrol tarzi gibi faktorlerden olusmaktadir. Bu
faktorlerin kisiyi motive etme 0zelligi yoktur. Ancak bu faktodrler mevcut olmazsa kisi
motive olamayacaktir. Bunlarin olmasi kisinin motive olabilecedi asgari kosullar

saglayacaktir (Kogel, 2001).
Basarma giidiisii teorisi
McClelland tarafindan ortaya konan teoriye gore insan ihtiyaclari ii¢ grup altinda

toplanmistir. Bunlar (Cowling vd, 1990); Iliski kurma ihtiyaci, Giiglii olma ihtiyac1 ve

Basarma ihtiyaci.
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[liski kurma ihtiyac1 bagkalariyla iletisime gecme, bir gruba katilma ve sosyal
iliskiler gelistirmeyi ifade etmektedir. Bu ihtiyaci kuvvetli olan birey kisiler arasi iliski
kurma ve gelistirmeye énem verecektir. Kisinin belirli insanlara bagllik ve olara cesitli
derecelerde gelistirmis oldugu arkadashik v dostluk cevresi vardir. Ancak bu sosyal
durum kisiden kisiye farkliliklar gostermektedir. Kimi insanlar dost ve arkadas edinmek
ve onlarla bir arada olmaktan hoslanirken, bazilar1 ise ¢ogu sorununu yalniz basina
coziimleyerek, ailesi ve yakin akrabalari disinda fazla dostluk kurmaktan kaginirlar

(Eren, 1993; Kocel, 2001).

Giiglii olma ihtiyact ise kisinin c¢evresine egemen olma isteklerinin bir
sonucudur. Bu sebeple insanlar ve gruplar iligkilerinde erkinliklerini arttiracak ve
seslerini duyuracak her tiirlii cabaya basvurmaktan cekinmezler. Gii¢ ve otorite
kaynaklarin1 genisletme, baskalarini etki altinda tutma ve giiciinii koruma bireyin temel
amacidir. Insanlarin is ve faaliyetlerini kontrol altina almaya calismak bireyleri baska
insanlarla ¢ekisme ve catigmaya itebilir. Bu tehlike insanlarin giiclii olma arzusunu
biiyiik olciide azaltmaktadir. Dolayisiyla ihtiyacin siddeti insandan insana farkli

sekillerde ortaya ¢cikmaktadir (Eren, 1993; Kocel, 2001).

Diisiiniire gore insanlarin kendi meslek alanlarinda en iyi olma ve miikemmeli
arama tutku ve duygularinin altinda basarma ihtiyact yatmaktadir (Eren, 1993).
Basarma ihtiyaci kuvveti olan bir kisi kendisine ulagilmasi giic ve ¢alisma gerektiren
anlamli amaclar secerek bunlar1 gerceklestirmek i¢in gerekli yetenek ve bilgiyi elde
ederek kullanacaktir (Kogel, 2001) McClelland bu {i¢ ihtiya¢ icinden en ¢ok basarma
ihtiyac1 giidiistiniin birey ve toplumu etki altinda biraktigin1 vurgulamaktadir. Kisi
faaliyetlerinde basarili olmayi istedigi halde basarisiz olmaktan da onemli 6l¢iide korku
ve cekingenlik duymaktadir. Bu korku sebebiyle kisi kendisini basariya gotiirecek
faaliyetlerde bulunmaktan sakinacaktir. Korku yenildigi takdirde ise basarili olma istegi

bireyi faaliyete yoneltmeye itecektir (Eren, 1993)
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ERG Teorisi

Herzberg ve ozellikle Maslow’un ortay koyduklart motivasyon teorilerinin bir
uzantis1 olarak degerlendirilen ERG yaklasimi Clayton Alderfer tarafindan ortaya
konulmustur. Diisiiniir deneysel c¢alismalar sonucu elde edilen bulgulara dayanarak bir
ihtiyaclar kategorisi diizenlemistir. Maslow ve Herzberg gibi o da alt diizeydeki

ihtiyaglardan iist diizeydeki ihtiyaclara dogru bir degerleme yapmustir.

Alderfer ihtiyaglar1 tic grupta toplamistir (Luthans, 1992). Var olma ihtiyaci

(existence), liski kurma ihtiyaci (relatedness) ve Gelisme ihtiyaci (growth).

Bas harfler bir araya geldiginde ERG kavrami ortay cikmaktadir. Var olma
ihtiyact yasama gereksinimleriyle ilgili ihtiyaclari, iliski kurma ihtiyaci kisiler arasi
iliskileri ifade eden sosyal ihtiyaclar1 ve gelisme ihtiyaci ise kisinin kendini gelistirmeye

yonelik kisisel hayallerini iceren ihtiyaglarini kapsamaktadir.

Maslow ve Herzberg’in teorileri modern toplumdaki pek cok calisanin birincil
ihtiyaglarini tatmin ettiklerini ve bdylece oncelikli olarak iist seviyedeki ihtiyaglar icin
motivasyon kaynaklarimi gelistirilmesi gerektigini vurgularken, Alderfer ise kisinin
iliski kurma ihtiyac1 ve gelisme ihtiyaci tatmin edilmedigi takdirde var olma ile ilgili
ihtiyaglarinin yenilenecegini ortaya koymaktadir (Newstorm ve Davis, 1993). Hayal
kirikligimma ugrama ve geri g¢ekilme ilkesi olarak nitelendirilen bu ilkede bir iist
kademedeki ihtiyaclarin tatmininde goriillen basarisizlik tatmin edilmis bulunan alt
kademedeki ihtiyac1 da tetikleyerek bireyi asagi diizey ihtiyaglarin tatminsizligine

gotiiriir (Eren, 2003).

2.2.2. Siireg teorileri

Siire¢ teorileri kapsam teorilerinin aksine insami davranisa yonelten giidii ve
ihtiyaglar iizerinde durmak yerine, insan ihtiyaclarini karsilamada kullanilan ve amag
sonu¢ olarak ifade edilebilecek digsal bir takim faktorler {izerine yogunlasmistir

(Simsek, 1999).
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Beklenti teorileri

Modern siire¢ teorilerinin en onemlilerini beklenti teorileri olusturur. Pek ¢ok
arastirma bulgusu bu teoriyi destekler (Robinns, 1992). Beklenti teorisi davranisa
yonelik mevcut alternatifler arasindan en uygun olanini bilingli olarak secmeye dayanir
(Donovan, 2002). Teoriye gore, bir kisinin eger.....olursa yiliksek diizeyde performans
gosterecegi tahminini temel alir. Bu tahminler (Hodgetts, 1999);

1. Kisiler cabalarinin yiiksek performansa gotiireceginin ihtimalini yiiksek
gordiiklerinde,

2. Yiksek performansin yiiksek verimlilige gotirme ihtimalini yiiksek
bulduklarinda,

3. Bu verimin onlarn pozitif olarak etkilediginde performans gosteren Kkisiler

olurlar.

Beklenti teorileri iki ayr1 kuramdan olusmaktadir. Bunlardan birisi V.Vroom
tarafindan, digeri de bu teoriyi daha da ileriye gotiiren E.Lawler ve L. Porter tarafindan

ortaya konulan teoriyi icermektedir.

Vroom’un beklenti teorisi:

Vroom’un teorisi insan davranislarini, bireyin amag ve secimleri ile bu amaglar
basarmadaki beklentileri yoniinden agiklamaya calisir. Diisliniire gore kisiler hangi
sonuclart tercih edeceklerini belirlerler ve onlar1 elde etmek icin gercekei tahminlerde
bulunurlar. Teori iki temel varsayima dayanir. Bunlar (Simsek, 1999);

e Belirli bir davranisa yoneldigi zaman belirli bir sonuca ulasacagr konusunda
bireyin beklentisi,

e O sonucun kisi i¢in ¢ekicilik derecesi (arzulama derecesi)

Bu iki etken giidiilemeyi belirler. Eger kisinin hem beklentisi ve hem de
arzulama derecesi yliksekse o kisi giidiilenecektir. Yani biittin bilgi enerji ve yetenegini
kendi arzusu ile ise koyacak ve arzu ederek ¢alisacaktir (Kogel, 2001). Diisiiniire gore

eger bu iki etkenden birisi olmazsa kisi giidiilenmeyecektir.
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Lawler ve Peter’in beklenti teorisi:

Bu kuram genelde Vroom’un beklenti teorisi iizerine kurulmakla birlikte onu
daha da ileriye gotiiriip detaylandirmistir. Bu teoride 6diiliin degerine ve olasiligina gore
motivasyonun ve gayretin derecesi dikkate alinmistir (Simsek, 1999). Diisiiniire gore
kisinin  yliksek gayret gOstermesi otomatik olarak yiiksek performansla
sonu¢lanmayabilir. Vroom’dan farkli olarak diisiiniirler gayret gosteren kisinin ayni
zamanda gerekli bilgi ve yetenege sahip olmasi gerektigini 6nemle vurgulamistir. Eger
kisi gerekli bilgi ve yeteneklerden yoksunsa ne kadar gayret ederse etsin, gerekli

performansi gosteremeyecektir (Kogel, 2001).

Ikinci olarak diisiiniirler kisinin kendisi icin algiladigi rol iizerinde de
durmuslardir. Rol kavrami kisaca beklenen davramis tiirleri olarak algilanabilir. Bu
modele gore her calisan performans gosterebilmek icin uygun bir rol anlayisina sahip
olmalidir. Aksi halde rol catigmalar1 ortaya c¢ikacak ve boylece kisinin performans

gostermesi engellenecektir (Kogel, 2001).

Sonugsal sartlandirma yaklagimi

Skinner tarafindan gelistirilen bu yaklasgimin temel noktasi davranis sozciigii
tizerine sekillenmistir. Bu yaklasima gore birey herhangi bir nedenle gerceklestirdigi
davranmisa karsihik aldigi sonuca gore davranist yeniden gosterecek ya da
gostermeyecektir. Odiillendirme ve cezalandirma bu tiir sartlanmanin iki ©nemli
elemanin1  olusturmaktadir (Sucu, 2000). Eger kisi davranmslari, kisi tarafindan
memnuniyet verici olarak nitelendirilen sonuclarla karsilagirsa muhtemelen kisi ayni
davranis1 tekrar gosterecektir. Ancak kisi davranisini aci verici, hoslanilmayan veya

tiziicti olarak nitelerse muhtemelen o davranisi bir daha gostermeyecektir (Kogel, 2001).
Esitlik teorisi
J.Stacy Adams tarafindan gelistirilen esitlik teorisi, bireyin yalniz kendi kisisel

durumlarin1  degil, ayn1 zamanda digerlerinin durumlarim1 da degerlendirdiklerini

savunur. Teorinin ana fikri ¢alisanlarin is iliskilerinde esit bir sekilde muamele gérme
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arzusunun motivasyonu etkiledigi diisiincesidir. Insanlar yalniz kendi aldiklar1 ile degil
bagkalarinin ne aldiklarina dair olan inanglar1 ve goriisleriyle de motive olur. Girdilerin
(egitim, caba, kidem) ve odiillerin (para, is sartlari, taninma) karsilastirmasini hem

kendileri hem de orgiitteki diger insanlar i¢in yaparlar (Hodgetts, 1999).

Esitlik teorisi bireyin sadece cabalari sonucu alinan odiillerin miktarina degil
ayni zamanda c¢evresindeki bireylerin aldiklar1 6diil miktariyla da ilgilendiklerini ortaya
koymaktadir. Bireyler, kendi girdi ve c¢iktilarim bagkalarinin girdi ve ciktilariyla
karsilastirarak olumlu ve olumsuz yonlerini degerlendiren bir diisiince igerisine girer.
Caba, egitim, deneyim, beceri gibi girdiler maas miktar1 orgiit icerisinde yiikselme,
taninma ve diger faktorler gibi ciktilarla karsilastirilabilir. Insanlar kendi girdi ve ¢ikt1
oranlariyla benzer nitelikteki baska calisanlarin girdi ve ciktilar1 arasinda dengesizlikler

fark ettigi zaman gerilim ortami dogar (Robbins, 1992).

Amac teorisi

Edwin Locke tarafindan gelistirilen bu teoriye gore calisanlarin kendileri igin
gelistirdikleri bir takim amaclari vardir ve bu amaclar kisinin oOrgiit icerisindeki
davranmiglarin1 giiclii bir sekilde etkileyebilir (Mitchell ve Larson, 1987). Erisilmesi zor
ve yliksek amac belirleyen bir kisi, elde edilmesi gayet kolay olan bir amag belirleyen
kisiye gore daha yliksek performans gostermekte ve motive olmaktadir. Kisacast kisin
belirlenmis amaglar i¢in kendine yeterince giivenmesi performansinin yiikselmesine ve
zor amaclarin istesinden gelmesine yardimci olacaktir (Robbins, 1992). Burada
belirlenen amaclar motivasyonu dogrudan etkileyen unsurlar olarak karsimiza

cikmaktadir (Mitchell ve Larson, 1987).

2.3. Spor Tiiketicisi

Spor alanindaki tiiketiciler, spor endiistrisi icerisinde ¢ok cesitli ozelliklere

sahip spor iriinlerini tiiketen bireyler olarak kabul edilebilir. Bir futbol topundan,

kilometrelerce uzaktaki bir yarismayr seyretmek ic¢in alinan seyahat biletine, sporcu
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kontrat1 i¢in yapilan danigmanlik hizmetinden, spor yarigmalar1 yayin haklarina kadar

ortaya c¢ikan tiim tirtinler spor endiistrisi icinde yer almaktadir.

Bu endiistrinin temelini olusturan spor iiriinii, spor seyircisine, katilimcisina
veya sponsora bir fayda saglamak icin sekillendirilen bir mal, bir hizmet veya her
ikisinin de olusturdugu bir kombinasyon olarak nitelendirilmektedir (Shank, 2005). Bir
cift spor ayakkabisi, bir spor gazetesi, hafta sonu yapilacak doga yiiriiyiisii etkinligi

veya bir spor miisabakasini seyretmek icin alinan bilet birer spor iiriiniidiir.

Yagtlar Cevresel Etkiler
Aile iklim we Cografik
Antrendrler Kogullar Spor sitketlerinin
Oretmenler pazar davranst
A
Fiziksel ozellikler Titketicl Karar Verme /
N MNormlar ve
deferler
v
Sporda sosyallesme, kathim ve taahiit
Ogrenme i Ik ve cinsivel
Als 4 iligkileri
Motivasye =
le:;n e Ihtiyac: tanima Satm alma kararlan
Bilgi arama Deneyim
5 Degerlendinme Tekrar Degerlendinme Suf yapis
Hayat tarzi ve aile hayat Satus Kavram
Didngiisiinde denge
Birevsel Exkiler

Sekil 2-5: Sporda tiiketici davranist (Mullin, Hardy ve Sutton, 2007)

Spor tiiketicisi spora iligkin bir {iirlinii satin alirken bir takim cevresel ve
bireysel faktorlerden etkilenerek karar verir. Kisi iizerinde dissal etkenlerle olusan
cevresel faktorler; kiiltiirel normlar ve degerler, sosyal sinif, 1rk, cinsiyetler arasi iliski,
iklim ve cografik kosullar, teknolojik yenilikler ve spor firmalarinin pazar davranislari
gibi etkenlerden olusur. Kisinin i¢ diinyasindan kaynakli etkenlerden olusan bireysel
faktorler ise; 0z benlik, hayat tarzi, fiziksel o6zellikler, 6grenme, algi, giidiilenme ve

tutum gibi kavramlardan olusmaktadir (Mullin, Hardy ve Sutton, 2007).
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Spor seyircileri/taraftarlart ise spor endiistrisi icerisindeki en onemli tiiketici
gruplarindan birisi konumundadirlar. Bir spor olayin1 goriip izleyen ve bos
zamanlarinda sporu izlemek icin zaman ayiran bireyler spor seyircisi olarak
tanimlanmaktadir (Trail, James ve Fink, 2000). Guttmann (1986) ise spor seyircisini, bir
spor olaymi yerinde (canli) ya da film veya televizyon gibi gorsel medya yoluyla
izleyen herhangi bir kisi olarak tanimlamustir. Uretilen her hangi bir spor olayinin
seyircilere ulastirilmasinda stadyumlarin/spor salonlarinin yani sira, sifreli ya da sifresiz
yayin yapan televizyonlar, radyolar, internet siteleri, gazeteler ve dergiler gibi yazili ve

gorsel medyadan ciddi bir sekilde faydalanilmaktadir.

Sporun pasif olarak tiiketimine iliskin bir diger konu da taraftarliktir. Sloan,
Spor seyircisi ile taraftarin ayirimini, kisinin kendini takima ve oyunculara adama
derecesi ile ifade etmistir. Dolayisiyla sporun pasif tiiketicilerinin bir sportif olay:
sadece gozlemlemekten olduk¢a Ozdeslesmis taraftara dogru simiflandirilabilecegi

soylenebilir (Trail ve James, 2001).

Taraftarlik bir seyden, bir goriisten, diisiinceden ya da birinden yana olma
ondan yana saf tutma olarak tanimlanmistir. Spor taraftarligi, sporla ilgili baz1 6zel
tiikketilebilir nesnelerle (sporcu, takim, lig veya spor dali) hayranlik diizeyine baglilik
olarak tanmimlanabilir. Bu nedenle taraftar organize olmus sporlarin tiiketicisidir.
Taraftarlik bir spor dalini, bir takimi veya sporcuyu kapsamasiin yani sira, yonetici,
antrendr, yorumcu veya spiker gibi takimla giiclii bir sekilde o6zdeslesen kisilere

yonelikte olabilir (Argan ve Katirci, 2002).

Taraftarlik diizeylerine iliskin yapilan aragtirmalarda taraftarlar cesitli siniflara
ayrilmistir. Ornegin, Sutton ve arkadaslarinin (1997) yaptigi kavramsal bir arastirmada
taraftarlik diisiik, orta ve yliksek olmak iizere {ic gruba ayrilirken, bagka bir
tanimlamada ise gecici taraftarlar, yerel taraftarlar, sadik taraftarlar, fanatik taraftarlar

ve kotii fonksiyonlu taraftarlar gibi kavramlar kullanilmistir (Argan ve Katirci, 2002).
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2.4. Spor Seyircisi Giidiileri

Seyirciler ve taraftarlar iizerine yapilan arastirmalarin bir bolimii de sporun
pasif (seyirci) olarak tiiketimi lizerinedir. Konuyla ilgili 6zellikle uluslararasi literatiirde
seyirci/taraftar motivasyonlarina iliskin pek c¢ok arastirmaya rastlamak miimkiindiir.
Seyirciler iizerine odaklanan spor pazarlamacilarinin 6nemli bir meraki da spor
seyircilerini spor miisabakalarini seyretmeye iten sebeplerin ne oldugu iizerinedir. Bu
calismalarda tiiketim giidiilerine dair ¢ok sayida farkli boyutlara yer verilmistir. Ornegin
aile, baglhlik, basari, beceri, bilgi, drama, eglence, kagcis, estetik, heyecan, sosyallik gibi
bircok alt boyutun “neden seyrederiz?’e iliskin problemi aciklamaya calistig1
goriilmektedir. Bazi temel giidiiler ise su sekilde agiklanmistir. (Funk, 2008; Mullin,
Hardy, Sutton, 2007; Shank, 2005; Smith, 2008).

Sosyallesme; bireylerin sporu seyretme sebeplerinin birisini sosyal iliski kurma
firsat1 olusturmaktadir. Ciinkii kisi, spor yarigsmalar1 aracilifiyla ailesi ve arkadaslariyla
birlikte vakit gecirme firsat1 yakalarken ayni zamanda diger seyircilerle ve katilimcilarla

da tanigma olanag1 bulacaktir.

Rahatlama ve eglence; bu giidii bireyin ruhsal olarak rahatlamasina ve mutlu
olmasina isaret eder. Kisi giinlilk hayatin temposundan kurtularak dinlenmek ve bir an

olsun rahatlamak icin spor yarismalarini seyretme egilimine girebilirler.

Heyecan; bireyin zihinsel olarak uyarilmasini iceren bir giidiiyli ifade
etmektedir. Spor miisabakasindaki atmosfer, skorun oyun icerisinde siirekli degisme
ihtimali ve belirsizligi, rakipler arasindaki rekabet gibi etkenler kisinin spor
miisabakasini seyrederken merak duymasina ve heyecan duygusunun olusmasina sebep

olmaktadir.

Estetik; sporun gorsel oOzellikleri on plana c¢ikaran bir niteliginin olmasi,
seyircilerin estetik etkenleri gbz 6niinde bulundurmasini da beraberinde getirmektedir.

Birey spor miisabakalarini seyrederken unutulmaz anlari, gorsel hareketleri ve kusursuz
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oyun taktiklerini gérmek ister. Bu durum ise kisinin spor miisabakalarini seyretmesi i¢in

bir sebep olarak karsisina ¢ikar.

Temsili basari; 6zellikle spor taraftarlart kendilerini seyrettikleri spor branginin,
takimin veya sporcunun bir parcasi gibi goriirler. Bu diisiince yapisi kisiyi bagh oldugu
takim sporcu ya da spor bransiyla duygusal olarak giiclii bir iligki igerisine sokar.
Dolayistyla kisi kendisini otiistiirdiigii takim veya sporsunun basarisinit kendi basarisi

olarak algilar ve yasar. Bu ise onun sik1 bir spor seyircisi olmasina sebep olur.

2.5. 1lgili Literatiir

Pazarlama ve tiiketici davranisi ile ilgili seyirci ve taraftar iizerine ulusal ve
uluslararasi literatiir incelenmeye calisilmistir. Ulasilan yayinlarin incelenmesi sonucu

ortaya cikan ortak yonler agsagida 6zetlenmistir.

Spor seyirci giidiileri tizerine yapilan 6lgek gelistirme caligmalart;

Wann (1995) yaptig1 arastirmada seyircileri ve taraftar1 kapsayan seyretme
motivasyonlarina iligkin ol¢iim aract gelistirmeyi hedeflemistir. 100 erkek ve 172
bayandan olusan toplamda 272 kisilik orneklem grubu iiniversite Ogrencilerinden
olusmustur. Elde edilen verilere oncelikle aciklayici sonrasinda ise dogrulayici faktor
analizi uygulanmistir. Sonu¢ olarak 23 maddeden ve 8 faktorden olusan Ol¢iim araci
gelistirilmigtir. Faktorler ise, olumlu stres (eustress), 6zsaygi (self-esteem), kagis
(escape), eglence (entertainment), ekonomik (economic), estetik (aesthetic), grup iligkisi

(group affiliation) ve aile (family) olarak isimlendirilmistir.

Milne ve McDonald (1999) yaptiklar1 arastirmada hem seyirciler hem de
katilimcilar {izerine yogunlagmiglardir. Bu tiiketici gruplarinin spor tiiketimlerine etki
eden motivasyonel faktorlerin ne olabilecegi arastirilmustir. 1ki 6n test arastirmasindan
sonra %65 erkek, %35 bayan toplam 5000 civart katilimciya mektup yoluyla olgiim
arac1 gonderilmis gelen doniitlerden 1611 katilimcinin yanitlar1 kullanilabilir olarak

kabul edilip degerlendirmeye alinmistir. Sonug¢ olarak yapilan analizlerle seyirci
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motivasyonlarina iligkin 12 alt boyut tespit edilmistir. Bu alt boyutlar ise; risk alma (risk
taking), stresi azaltma (stres reduction), saldirgnlik (aggression), iligki kurma
(affiliation), sosyal rahatlama (social facilitation), ©6zsaygi (self-esteem), rekabet
(competition), basar1 (achievement), yetenek istiinliigli (skill mastery), estetik
(aesthetics), deger gelistirme (value development), kendini gelistirme (self-

actualization) olarak ifadelendirilmistir.

Trail ve James (2001) yilinda yaptiklar1 arastirmada spor tiikketim davraniglari
tizerine yogunlasmis ve kendilerinden once gelistirilen spor tiiketim motivasyonlarina
iliskin 6lgeklerin zayif yonlerini ortaya koyarak daha etkili bir 6l¢iim araci gelistirmek
istemiglerdir. Arastirmacilar Orneklem grubu olarak Amerikan basketbol ligi
takimlarindan birinin sezonluk bilet sahibi seyircilerini se¢mistir. Posta yoluyla
gonderilen anketlerden 203’yanitlanmis ve istatistiksel analiz i¢in degerlendirmeye
alinmistir. Dokuz faktoriin elde edildigi Ol¢lim aracindaki boyutlar ise; basar1 bilgi
estetik, drama, kacis, aile, fiziksel cekicilik, fiziksel yetenek ve sosyal olarak

adlandirilmistir.

Funk, Ridinger ve Moorman (2003) spor tiiketicilerine yonelik spor ilgi
Olcegini (Sport Interst Inventory) gelistirmislerdir. Amerikan bayan basketbol ligi
lizerine yogunlasan arastirmacilar, oncelikle 180 kisilik bir grupla pilot calisma
gerceklestirmis ve sonrasinda en az bir kez bayan basketbol magina gitmis bireylerle,
sezonluk bilet sahibi olan seyircilere Sl¢glim araci dagitilmistir. 623 katilimecidan elde
edilen bilgilerle yapilan istatistiksel analizler sonucu 18 faktorden olusan 6lgek
gelistirilmistir. Faktorler; takima ilgi, kacis, rol model, estetik, sosyallesme, drama,
spora ilgi, temsili basari, bayanlan (yarigmalarini) destekleme, oyuncuya ilgi, heyecan,
spor bilgisi, saglikli ¢evre, aile birlikteligi, eglence degeri, miisteri hizmetleri, toplum

destegi ve arkadas birlikteligi olarak nitelendirilmistir.

Mahony, Nakazawa, Funk, James ve Gladden (2002) Japon profesyonel futbol
ligini dikkate alarak seyirci tiiketim davraniglarini giidiileyen faktorlere iliskin bir 6l¢ciim
araci gelistirmeyi hedeflemislerdir. 2000’in iizerinde Japon futbol seyircisine dagitilan

Olciim aracina yapilan istatistiksel analizler 7 faktoriin olustugunu gostermistir.
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Arastirmacilar bu faktorleri; drama, temsili basari, estetik, takima baglilik, oyuncuya

baglilik, sporcuya baglilik ve toplumsal gurur olarak isimlendirmistir.

Trail, Robinson, Dick ve Gillentine (2003) yilinda yaptiklar1 arastirmada
seyircileri spor miisabakalarina yonelten giidiilerin yani sira bagliliklarina iliskin bir
takim etkenlerin de onlar1 yonlendirdigini vurgulamis ve Baghilik Noktalar1 Indeksi
isimli bir ol¢iim araci1 daha gelistirmislerdir. Yine yaptiklar1 arastirmada motivasyon ve
0zdeslesme kavramlarinin birbiriyle dogrudan ve dolayli olarak iliskili kavramlar
oldugunu vurgulamislardir. Arastirmada Orneklem grubu olarak {iniversiteler arasi
Amerikan futbolu macglarindan 6nceden belirlenmis dort tanesine gelen seyirciler
secilmistir. Toplamda 910 katilimciya ulagilmis ve bunlardan 861 veri kullanilabilir
olarak kabul edilmis ve degerlendirmeye alinmistir. Yapilan istatistiksel analizler
sonucu 7 faktorlii bir yap1 ortaya ¢ikmistir. Faktorler ise; sporcuyla 6zdeslesme, takimla
Ozdeslesme, antrendrle Ozdeslesme, grupla Ozdeslesme, sporla Ozdeslesme ve

tiniversiteyle 6zdeslesme olarak adlandirilmistir.

Al-Thibiti (2004) yaptig1 arastirmasinda onceki arastirmalar1 temel almis ve
diger arastirmalarda cok fazla boyutun oldugunu, olceklerdeki ifadelerin ise
motivasyonu dogrudan Olcer nitelikte degil de tatmin ve tutum olger nitelikte oldugunu
vurgulamistir. Buradan yola ¢ikarak taraftar motivasyonlarina iligkin yeni bir ol¢ek
gelistirme siirecine girmistir. Orneklem grubunu iiniversite 6grencilerinden olusturan
arastirmact 6 boyuttan olusan bir Ol¢iim araci ortaya koymustur. Alt boyutlar ise;
oyunun kalitesi, kacis, can sikintisindan kurtulma, sosyal, eglence ve spor atmosferi

olarak ifadelendirilmistir.

James ve Ross (2004) yaptiklari calismada kolej sporlarini seyreden
tiikketicilerin bu spora yonelten ekenleri ortaya koymak istemislerdir. Bu dogrultuda bir
olciim arac1 gelistirmek hedeflenmistir. Orneklem grubu olarak erkeklerde beyzbol ve
giires, bayanlarda ise softbol seyreden spor seyircilerinden olusturulmustur. Toplanan
verilere iliskin yapilan analizler sonucu 9 alt boyuttan olusan bir Olciim araci
gelistirilmistir. Boyutlar ise; eglence, yetenek, drama, takim cabasi, basari, sosyal

etkilesim, aile, takima baglilik ve empati olarak tespit edilmistir.
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Zhang, Lam, Bennett ve Connaughton (2003) tarafindan yapilan ¢calisma Zhang
ve arkadaglarinin 1995 yilinda seyirciler {izerine gelistirdikleri Olgegi yeniden
diizenleyerek daha gecerli ve giivenilir bir 6l¢iim araci olusturmak istemislerdir. Daha
cok iirlinsel ozellikler ve pazarlama etkilerine iliskin kavramlar {izerine odaklanan
arastirmacilar, seyircilerin tiiketim taleplerini goz Oniinde bulundurarak spor
miisabakalarini yerinde seyretmelerine etki eden faktorleri ortaya koymak istemislerdir.
Orneklem grubu Amerikan basketbol liglerinden NBA magclarina giden 685 seyirciden
olusmustur. Yapilan dogrulayici faktor analizi sonucu gelistirilen “Seyirci Karar Verme
Olgegi” 4 faktorlii olarak belirlenmistir. Faktorler ise; yarisma tutundurma, ev sahibi

takim, rakip takim ve program uygunlugu olarak adlandirilmistir.

Pons, Mourali ve Nyeck (2006) yaptiklar1 calismada diger arastirmacilar gibi
seyircileri spor yarismalarina yonelten giidiiler iizerinde odaklanmislardir. Literatiirde
var olan dl¢eklerin cok boyutlu olmalarini elestirmis ve bu durumun hedef kitleden bilgi
toplamak isteyen spor pazarlamacilarinin isini zorlastirdigini vurgulamislardir. Buradan
yola c¢ikan arastirmacilar daha kolay kullamilabilir bir oOl¢iim araci gelistirmek
istemisleridir. Cesitli gecerlilik ve giivenilirlik asamaliyla gelistirilen 6l¢iim aracinin
orneklemi iiniversite Ogrencileri, Ogrenci olmayanlar ve mezunlar gibi gruplardan
olusmustur. Sonug¢ olarak 15 ifadeden olusan Olciim aract 3 faktorden olusmustur.
Faktorler ise; sosyallesme boyutu, heyecan arama boyutu ve bilgi arama boyutu olarak

isimlendirilmistir.

Baz1 demografik degiskenlerle seyirci giidiileri arasindaki iligkileri incelemek

izere yapilan arastirmalar asagida siralanmustir.

Wann ve Waddill (2003) yilinda yaptiklar arastirmada anatomik cinsiyet,
kadinsilik ve erkeksilik degiskenlerinin taraftar giidiilerini tahmin etmedeki etkilerini
arastirmiglardir. 264 katilimcinin yer aldigi calisma bulgularina gore kadinsilik aile
giidiisiinde en giiclii 6ngoriicii olarak belirlenirken diger giidiiler iizerinde erkeksiligin

cok daha giiclii 6ngoriicii oldugu tespit edilmistir.
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James ve Ridinger (2002) yaptiklart ¢alismada belirli bir basketbol takiminin
taraftar1 olan kadin ve erkeklerin seyirci giidiilerinin benzer mi yoksa fakli m1 oldugunu
arastirmiglardir. Erkek ve kadin basketbol takimlarinin ayr1 ayr1 incelendigi bu
arastirmada Trail ve James (2001) tarafindan gelistirilen 6lgek amaca uygun sekilde
yeniden diizenlenmistir. Sonuglar incelendiginde cinsiyetler acisindan spor tiiketim
giidiileri arasinda fark oldugunu vurgulamislardir. Erkeklerin hem tuttuklari takim
miisabakalarin1 hem de genel spor miisabakalarin1 daha yogun sekilde seyrettigi, alt
boyutlardan hareket ve kagis faktorlerinde cinsiyetler arasinda herhangi anlamli bir fark
tespit edilmedigi belirtilmistir. Estetik alt boyutunda ise erkekler bayan ve erkek
basketbolunu giizel ve zarif bulurken bayanlar ise bayan basketbolunun daha estetik

goriiniisiiniin oldugunu ifade etmislerdir.

Fink, Trail ve Anderson (2002) yaptiklart arastirmada takimla 6zdeslesme ile
seyirci tiikketim giidiileri arasindaki iligkiyi incelemislerdir. Temsili basari, bilgi, estetik,
sosyal etkilesim, drama/heyecan, kagis, aile ve fiziksel yetenek’ten olusan 8 giidii ile
takim oOzdeslesme arasinda en giiclii iliskinin hangisi oldugu sorusuna cevap
aramiglardir. Yapisal esitlik modelinin kullanildig1 arastirmada takimla 6zdeslesmeyi en
yiikksek diizeyde temsili basar1 giidiisii agiklamistir. Arastirmacilar ayni zamanda
giidiiler ve 0zdeslesme iligkisini cinsiyetler iizerinden de incelemistir. Yapilan analizi

gruplar arasinda erkekler lehine anlamli fark tespit edilmistir.

Robinson ve Trail (2005) yaptiklar1 arastirmada ilk olarak bireylerin spor
miisabakalarini yerinde seyretme giidiilerinin cinsiyete ve spor brans tiiriine (Amerikan
futbolu, bayan basketbolu, erkek basketbolu) gore degisip degismedigini, Ikinci olarak
spor ortamina iliskin baglhlik diizeylerinin cinsiyete ve spor tiirline gore degisip
degismedigini, son olarak ise seyirci giidiileriyle spor ortamina iliskin cesitli baglilik
tiirleri arasindaki iliskileri tespit etmek istemislerdir. Sonuclar incelendiginde giidiiler
ve cinsiyetler arasindaki en giiclii fark bilgi edinme alt boyutunda olurken kacis, drama
ve sosyal etkilesim boyutlarinda diisiik 6nemde faklar tespit edilmistir. Basar1 ve estetik
alt boyutlarinda ise cinsiyetler arasinda fark tespit edilememistir. Spor tiirline gore
giidiiler incelendiginde estetik, fiziksel yetenek ve bilgi boyutlarinda diisiik diizey

varyanslar elde edilmistir. Cinsiyete ve spor branslarina gore baghlik tiirleri
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incelendiginde kiiciik ve orta diizeyde Onemli farklar tespit edilmistir. Seyirci
giidiileriyle spor ortamina iliskin cesitli baglilik tiirleri arasinda ise giiclii bir iliski

varyans tespit edilmistir.

Cohen ve Avrahami (2005) tarafindan Israilli futbol seyircileri iizerine yapilan
calismada Wann (1995)’1n gelistirdigi spor taraftar1 motivasyon olgeginin genel olarak
sporun biitiiniinii degil de 0zel olarak futbol alaninda uygulanabilirligi iizerine
calistimistir. Ayrica arastirmada Wann tarafindan gelistirilen 6l¢iim aracinin kestirim
gecerliligini saglamak iizere bireylerin futbola aktif katilimini etkileyen faktorlere
iliskin bir 6l¢iim araci1 daha gelistirilmistir. Yine arastirmacilar ortaya c¢ikan faktorlerle
baz1 demografik degiskenler arasindaki iliskileri de incelemislerdir. 327 {iniversite
ogrencisinin katilimiyla yapilan arastirma bulgular1 incelendiginde olumlu stres, 6z
saygi, grup ve estetik giidiileri futbol aktivitelerine aktif katilimda giiclii etkenler olarak
ortaya ¢ikarken eglence, 0zsaygi ve ekonomik deger ise futbola pasif katilim1 etkileyen

onemli faktorler olarak tespit edilmistir.

Mehus (2005) arastirmasinda, eglence sporlarim1 seyretme giidiilerini etkileyen
faktorleri aciklamaya calismistir. Norveg’teki kayakla atlama ve futbol miisabakalarini
yerinde seyreden 399 seyirciye anket yoluyla ulasilmistir. Arastirmada “Eglence
Sporlar1 Motivasyon Olgegi nin gelistirilmesinin yam sira sosyallik ve heyecan giidiileri
tizerine de yogunlasilmistir. Tek boyutlu olarak gelistirilen Ol¢iim aracimin yapilan
istatistiksel analizler sonucu gecerli ve giivenilir oldugu vurgulanmistir. Ayrica spor
tilketim giidiileri ile cinsiyet, yas ve egitim durumu arasindaki iliskiler incelenmistir.

Demografik degiskenlerin bu spor branslar1 dikkate alindiginda, 6zellikle sosyallik ve

heyecan giidiilerini etkiledigi gdzlenmistir.

Funk, Mahony ve Ridinger (2002) yarisma sporlarinin desteklenmesinde
bireysel farkliliklarin konu edildigi calismada, tiiketici giidiilerini daha iyi anlayabilmek
icin spor ilgi 6l¢geginin hem genel spor branglar1 hem de bayan sporlarinda daha etkin
kullanilabilecek hale gelmesini saglamay1 amacglamislardir. Bayan ve erkek profesyonel
futbol branglar iizerine yogunlasilarak 14 tiiketim giidiisii tespit edilmistir. Coklu

dogrusal regresyon analizi bulgularina gére bayan profesyonel futbol miisabakalarini
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desteklemede yilizde 54 oraninda spora ilgi, takima ilgi, temsili basari, rol model ve
eglence giidiilerinin etkili oldugu belirlenmistir. Sonu¢ olarak arastirmacilar seyirci
giidiilerine iligkin geleneksel Ol¢iimlerin genisletilmesinin farkli spor branglarinin
tiketiminde etkili olabilecek tiikketim giidiilerinin ne oldugunun ve bu giidiilerin
davranis lizerindeki etkilerinin nasil olacaginin daha iyi anlasilmasim saglayacaginm

vurgulamiglardir.

Bilyeu ve Wann (2002) Afrika ve Avrupa kokenli Amerikan vatandaglarinin
konu edildigi aragtirmalarinda spor tiikketim giidiileri acisindan 1rksal fakliliklari
incelemislerdir. Wann (1995) tarafindan taraftarlar icin gelistirilen 8 boyutlu
motivasyon Olcegi gerekli temel arastirmalar yapilarak arastirma amaci dogrultusunda
yeniden diizenlenmis ve temsil etme (represantation), benzerlik ve destekleme isimli ii¢
yeni boyut eklenmistir. Sonuglar incelendiginde ise guruba baglilik alt boyutunda
anlaml bir fark bulunamazken, ekonomi boyutunda Avrupali Amerikan vatandaslarinin
lehine anlamli fark bulunmustur. Diger tiim boyutlarda ise Afrikali Amerikan
vatandaglarinin lehine anlamli farklar tespit edilmistir. Sonug olarak 1rksal farkliliklarin

spor tiikketim giidiilerini etkiledigi vurgulanmustir.

Kwon ve Trail (2001) yaptiklar1 arastirmalarinda Amerika kokenli 6grencilerle
uluslararast Ogrencilerin taraftarlik 6zdeslesme diizeyleri ve spor tiiketim giidiileri
arasindaki farkliliklar1 inceleyerek Kkiiltiirel yapilarin bu degiskenler tizerindeki etkisini
ortaya koymak istemislerdir. Calismaya futbol ve basketbol branslarinin konu edildigi
caligmada tiim Ogrenci gruplari i¢in olumlu stres boyutunda en yiiksek puanlar elde
edilirken, estetik boyutunda uluslararasi 6grenciler lehine anlamli fark tespit edilmistir.
Calismada miisabakalarinin televizyondan mi yoksa spor miisabakasinin yapildig yere
giderek mi seyredildigi sorulmus, hem futbol hem basketbol branglarini iki durumda da

en ¢ok seyreden bireylerin Amerika kokenli 6grenciler oldugu vurgulanmistir.

Kim, Greenwell, Andrew, Lee ve Mahony (2008) bireysel doviis sporlarindan
biri olan Karma Déviis Sanatlari’n1 (Mixed Martial Arts) seyreden bireyleri giidiileyen
faktorleri ortaya koymak istemislerdir. Konuyla ilgili arastirmalarin daha ¢ok takim

sporlart iizerine yogunlastifi ve yeni ortaya cikan bireysel bir spor dalina karsi
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seyircilerin ~ egilimlerinin  nasil  oldugunun arastirilmasinin = Onemli  oldugu
vurgulanmistir. 10 spor tiiketim giidiisiiniin konu edildigi ¢alismada seyircilerin en
yiiksek diizeyde puanladig: alt boyutlar spora ilgi ve drama olarak belirlenmistir. Yine
cinsiyet fakliliklar1 iizerinde de durulmus, erkeklerin spora ilgi, ekonomi ve siddet alt

boyutlarinda anlamli bir sekilde daha yiiksek puanlara sahip oldugu tespit edilmistir.

Fink ve Parker (2009) yaptiklar1 arastirmalarinda seyirci giidiilerine iligskin
caligmalarin varhifina deginerek bu calismalarin genel olarak seyircilerin favori
takimlarin1 seyretme iizerine odakli oldugunu vurgulamislardir. Buradan hareketle
seyircilerinin favori takimlarinin olmadiklar1 yarigmalar: seyretme giidiilerini inceleyen
bir arastirma iizerine yogunlasmislardir. 142 Ogrencinin katildigi arastirmada
katilimcilardan oOncelikle Trail ve James (2001) tarafindan gelistirilen seyircilere
yonelik giidillenme 6lgegini Amerikan Futbolu ligindeki favori takimlarini seyretme
giidiilerini dikkate alarak doldurmalar istenmis, sonrasinda ise ayni 6lgek katilimcilara
tekrar verilerek ayni ligde favori takimlarinin olmadan seyrettikleri maglar1 dikkate
alarak doldurmalar1 istenmistir. Iki 6lciimden elde edilen bulgular karsilastirilmistir.
Bulgular degerlendirildiginde oyun tipinden ziyade cinsiyet kaynakli giidii
farkliliklarinin oldugunu vurgulayan arastirmacilar sonug olarak iki 6l¢ciimde de drama,
fiziksel yetenek ve sosyal giidiileri yiiksek bulmuslardir. Bunun yam sira bayanlarin
aile ve fiziksel cekicilik giidiileri erkeklere oranla anlamli bir sekilde daha yiiksek
bulunurken erkeklerin ise bayanlara oranla drama, estetik fiziksel yetenek ve bilgi

giidiilerinin daha yiiksek oldugunu tespit etmislerdir.

Spor seyircilerinin spor miisabakalarini seyretme giidiilerine iligkinin yukar1 da
aciklanan arastirmalarin yani sira uluslararasi literatiirde yer alan ve spor seyircilerine
iliskin diger arastirmalar incelendiginde genel olarak; spora baghlik, takima baglilik,
takimla 6zdeslesme, taraftar tipolojileri, seyirci profili, seyirci algilari, egilimleri ve
degerleri iizerine odakli aragtirmalar (Bauer, Sauer ve Exler, 2005; Funk ve James,
2006; James, 1997; Kerstetler ve Kovich, 1997; Kim, 2003; Kwon ve Trail, 2005; Lee
ve Smith, 2007; McNamee vd., 2007; Shayne, 2000; Stewart, Smith ve Nicholson,
2003; Wakefield ve Sloan, 1995; Wann, Carlson ve Schrader, 1999; Wann ve Dolan,
2001; Wann, Dolan, McGeorge ve Allison,1994; Wann ve Grieve, 2005; Wann
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vd.,2002; Wann ve Schrader, 2000; Zapalac, 2004), spor seyircisi boliimlendirme
(Bednarik, §ugman, Urank ve Kovac, 2007) ve spor taraftari/seyircisi davraniglari
izerine aragtirmalar (Capella, 2001; Funk, Mahony ve Havitz, 2003), spor seyirci
endiistrisi ve kiiltiirel etkenler lizerine arastirmalar (McDonald, Mihara ve Hong, 2001),
seyircilerin spor miisabakalarina katilim kararmm etkileyen faktorler ve seyirciler icin
tutundurma ¢abalarina iligkin arastirmalar (DeSchriver ve Jensen, 2002; Kim, 2004;
McCarville, Flood ve Froats, 1998), seyirci siddetine ve (Moore, Shepherd, Eden ve
Sivarajasingam, 2007) seyirci tatminine iligkin arastirmalar (Caro ve Garcia, 2007,
Greenwell, 2001; Leeuwen, Quick ve Daniel, 2002; Tsuji, Bennett ve Zhang, 2007),
seyirci tutumuna ve ilgisine iliskin arastirmalar (Bae, 2003; McCabe, 2007; McCabe,
2008), seyirci marka degeri, marka bagliligi (Levin, Beasley ve Gamble, 2004; Ross,
2006; Ross, Russell ve Bang, 2008) ve seyirci sponsorluk iizerine arastirmalar
(Alexandris, Douka, Bakaloumi ve Tsasousi, 2008; Gwinner ve Swanson, 2003; Koo,
Quarterman ve Flynn, 2006; Miloch ve Lambrecht, 2006) seyirci ve ekonomik etkileri
(Crompton ve Lee, 2000) seyirci ve spora aktif katilim giidiileri {izerine arastirmalar

(Cohen ve Avrahami, 2005) seklinde oldugu goriilmektedir.

Arastirma konusuyla dogrudan ya da dolayli olarak iliskili olabilecek ulusal
literatiirdeki arastirmalar ise asagida maddeler halinde 6zetlenmistir.

. Ogrencilerin spor taraftarligi davranis egilimleri (Gengay, 2004), spor
kuliibii orgiitlii taraftarlarin taraftarlik anlayisi (Turgut, 2006)

¢ Futbol kuliiplerinde hizmet kalitesi taraftar memnuniyeti ve taraftar tipolojileri
(Salman, 2008) Spor kuliiplerinde taraftar memnuniyeti (Or, 2008)

¢ Futbolda taraftar ve takim 6zdeslesmesi (Bas, 2008),

e Spor seyircileri lizerine Ozdeslesme, marka tutumu ve markaya yonelik
davranigsal egilimler (Giray, 2008), taraftarlar {izerine marka cagristmlarinin
ve marka sadakati iizerine etkisi (Kog¢, 2008), sponsor marka hatirlama
diizeyleri (Argan, Suher ve Ozer, 2006) basketbol seyircileri {iizerine
pazarlama iletisimi ve basketbolun pazarlanmasi (Altunbas, 2008),
taraftarlarin spor kuliibii lisansh tiriinlerini satin alma tutumlar1 (Aytag, 2009)

e Seyircilerin sosyo-kiiltiirel profilleri, izleyicilik durumlar1 (Arikan, 2000) ve

seyircilerin sosyo-ekonomik profilleri (Tasgin, 2000)
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e Sporda seyirci siddeti (Kayaoglu, 2004)

Ulasilan yerli kaynaklar incelendiginde arastirma alanlarinin genel olarak
yukaridaki Ozetlenmis kavramsal cerceve icerisinde oldugu goriilmektedir. Baglilik
memnuniyet, taraftar davramiglart gibi konularin daha once arastirlldigr goriiliirken
secilen orneklem gruplarinin daha ¢ok futbol seyirci ve taraftarlarindan oldugu tespit
edilmistir. Ayrica yerli literatiirdeki arastirmalarin 6nemli bir kisminda Ol¢iim

araglarinin gecerlilik analizlerinden bahsedilmemistir.



BOLUM III

3. Yontem

Bu boliimde aragtirma modeli, evren ve Orneklem, kullanilacak veri toplama
aracinin  gelistirilmesinde izlenen siireclerle gecerlik ve giivenilirlik calismalar,
verilerin toplanma yontemleri ve elde edilen verilerin analiz bi¢imlerine iliskin bilgilere

yer verilmistir.

3.1. Arastirma Modeli

Spor seyircilerinin spor miisabakalarin1 seyretme sebeplerine iligskin yapilan bu
arastirmanin tiirli betimsel yontem tarama calismasidir. Bu tarz caligmalarda amac
eldeki problemi ve bu probleme iliskin durumlar1 degiskenleri ve degiskenler arasi
iliskileri kendi kosullar icinde ve oldugu gibi tanimlamaktir (Biiylikoztiirk, Cakmak,
Akgiin, Karadeniz ve Demirel, 2011; Kaptan, 1998; Karasar 1995). Dolayisiyla bu
caligmada, bireylerin, gruplarin veya fiziksel ortamlarin oOzelliklerini agiklamaya

calisilmis ve higbir sekilde degistirme ve etkileme cabasi1 gosterilmemistir.

Arastirmanin amacina uygun olarak, spor miisabakalarin1 seyretme sebeplerine
iliskin faktorleri tespit etmek ve cesitli degiskenler arasindaki iligki ve farklar
incelemek ic¢in arastirmaci tarafindan likert tipi Spor seyircileri icin ic¢sel ve dissal

giidiileri kapsayan iki 6l¢iim araci gelistirilmistir.
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3.2. Evren ve Orneklem

Spor seyircileri iizerine odaklanan arastirmanin calisma evreni Abant Izzet
Baysal Universitesi’nde (AIBU) okuyan ayn1 zamanda spor miisabakalarin1 seyreden ve
arastirmaya goniillii katilan 6grencilerdir. 22 Subat 2012 tarihli edinilen bilgiye gore
AIBU’deki toplam 6grenci sayist 20390 olarak tespit edilmistir (http://www.ibu.edu.tr.
5 Kasim 2012’de erisildi). Orneklem grubu ise bu evren icerisinden ulagilabilir
orneklem yontemiyle secilen 209 6grenciden olusmustur (Akgiil ve Cevik, 2005;
Yildirim ve Simsek, 2006).

3.3. Veri Toplama Araci

Bu arastirmada veri toplama araci olarak anket yontemi kullanilmugstir. Ug
bolimden olusan anketin birinci boliimiinde arastirmaci tarafindan gelistirilen Spor
Seyircileri Icin Dissal Giidii Olgegi, ikinci boliimiinde yine arastirmaci tarafindan
gelistirilen Spor Seyircileri Igin I¢sel Giidii Olgegi bulunurken iigiincii boliimde ise
kisisel bilgi formu yer almaktadir. Katilimcilardan sikilmadan daha saglikli bilgiler

alabilmek i¢in olcekler ilk iki siraya yerlestirilmistir.

Uciincii boliimde yer alan kisisel bilgi formunda; cinsiyet, dogum yili, aylik
ortalama kisisel harcama diizeyi, spor miisabakalarini seyretmek icin (yerinde, tv,
kafeterya) aylik ortalama harcama diizeyi, simdiye kadar en fazla yasanilan yer,

maddelerinin yani sira asagidaki diger degiskenlere de yer verilmistir.

Aktif olarak spor yaptiniz mi/yapryor musunuz? Sorusunda evet ve hayir olmak
tizere iki secenekli cevap grubu olusturulmustur. Evet, cevabini veren katilimcilardan
ise yaptiklar1 spor branglarini belirtmeleri istenmistir. Aktif olarak yapilan spor branslari
icin istatistiksel analizler uygulanirken Orneklemin yetersiz dagilim gostermesi
sebebiyle gruplandirmalar futbol, basketbol, voleybol ve diger branslar seklinde

olusturulmustur.
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Herhangi bir spor branst takimuni tutuyor musunuz? Evet ve hayir olmak iizere
iki cevap grubunun oldugu bu soru i¢in evet cevabini veren katilimcilara 1’den 5’e
kadar verilen seceneklerden kendilerine en uygun olan taraftarlik diizeylerini se¢meleri

istenmistir.

En cok seyrettiginiz ilk dort spor bransin oncelik sirasina gore siralaymniz? Bu
soruda spor bransi sayisinin fazla olmasi sebebiyle orneklem dagilimlar yetersiz
kalmistir. Dolayisiyla degiskene iliskin analiz asamasinda orneklem dagilimi dikkate

almarak futbol ve diger branslar seklinde gruplandirilmistir.

Kisisel bilgi formunda yer alan ve 9‘dan 14’e kadar olan maddeler ise Wann,
Melnick, Russell ve Pease (2001) tarafindan gelistirilen Spor Ilgi Olceginden
esinlenerek hazirlanmistir. Bu maddeler spor miisabakalarin1 yerinden seyretme,
televizyondan seyretme, internetten/cep telefonundan seyretme ve radyodan dinleme
sikligiyla sporla ilgili sohbet etme ve spor yapma sikliklarina iligkin bilgileri edinmeyi

icermektedir. Yine bu maddelerin uygulanisi sirasiyla su sekilde aciklanabilir.

Spor miisabakalarini yerinde (canli) seyretme sikliginiz nedir? Kisinin
miisabakalara gitme sikliginin belirlenmeye calisildigi bu soruda sekiz siktan olusan
cevap secenegi sunulmustur. Cevaplar hig¢, yilda bir kez (yaklasik), yilda birka¢ kez
(yaklasik), ayda bir kez (yaklasik), haftada bir kez (yaklasik), haftada birka¢ kez
(yaklasik) ve giinde bir kez (yaklasik) olarak sunulmustur. Verilerin istatistiksel analizi
asamasinda her cevap sikki icin 6rneklem dagilimlarinin yetersiz olmasi sebebiyle yine
orneklem dagilimlan dikkate alinarak siklar birlestirilmis ve {i¢ gruba ayrilmistir.
Boylece gruplar hic - yilda bir kez, yilda birka¢ — ayda bir kez ve ayda birka¢ kez ve
tizeri olarak yeniden diizenlenmistir. Yine gruplar okuyucu acisindan kolaylik olsun

diye az, orta ve cok seklinde yeniden isimlendirilmistir.

Spor miisabakalarini/programlarin televizyondan seyretme sikliginiz nedir?
Spor programlarina iligkin televizyon seyretme sikliginin belirlendigi bu soruda
yukaridaki maddede verilen cevap siklarinin aynist kullanilmistir. Yine gruplar igin

orneklem dagiliminin yetersiz olmasi sebebiyle birlestirme yapilmistir. Ug gruptan
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olusan yeni yapi: yilda bir — ayda bir, ayda birka¢ — haftada bir ve haftada birkac¢ ve
tizeri olarak yeniden diizenlenmistir. Gruplar okuma kolayligini saglamak icin az, orta

ve ¢ok seklinde tekrar adlandirilmistir.

Spor miisabakalarint internetten/cep telefonundan seyretme sikliginiz nedir?
Sorusuna yukaridaki diger maddelerde oldugu gibi sekiz secenekten olusan cevap
siklar1 sunulmustur. Yukarida son iki maddede yapilan islemler 6érneklem dagiliminin
yetersiz olmasi sebebiyle burada da uygulanmistir. Dagilimlar g6z Oniinde
bulundurularak gruplarin birlestirilmesiyle; hi¢ — yilda birkag, ayda bir — ayda birkag,
haftada bir ve iizeri seklinde yeni secenek yapist olusturulmustur. Yine okuma kolayligi

saglamasi agisindan bu gruplar az, orta ve ¢ok seklinde tekrar nitelendirilmistir.

Spor miisabakalarint radyodan dinleme sikliginiz nedir? Sorusu yine sekizli
secenek sekilde hazirlanan cevap siklariyla biitiinlestirilmistir. Yukaridaki maddelerdeki
islem tekrar uygulanmis orneklem dagilimlar1 g6z oniinde bulundurularak gruplar iiclii
secenekte yeniden diizenlenmistir. Boylece: hig¢, yilda bir — ayda bir ve ayda birkag ve
tizeri seklinde yeni bir grup yapisi olusturulmustur. Okuma kolayligi agisindan bu

gruplar da hig, orta ve ¢cok olma iizere tekrar isimlendirilmistir.

Sporla ilgili arkadaslarla ve akrabalarla sohbet etme sikliginiz nedir? Kisinin
genel olarak spora iligkin sohbet etme sikliginin belirlenmeye calisildigi bu soruda da
sekizli cevap secenekleri kullamlmistir. Orneklemin dagilimi dikkate alinarak gruplar
bu maddede de birlestirilmistir. Yeniden diizenlemeyle; hi¢ — ayda bir, ayda birka¢ —
haftada bir ve haftada birka¢ ve iizeri seklinde bir yapi1 olusmustur. Yine bu yapi

okunabilirligi kolaylastirmasi agisindan az, orta ve cok seklinde yeniden betimlenmistir.

Spor yapma sikliginizi belirtiniz? Kisinin fiziksel aktivite yapma sikliginin
belirlenmeye calisildigir bu soruda yukaridaki maddelerden farkli olarak altili bir cevap
grubu olusturulmustur. Bu secenekler: hi¢, neredeyse ayda bir kez (¢ok diizensiz), ayda
birka¢ kez (diizensiz), haftada bir kez (az diizenli), haftada birka¢ kez (diizenli) ve
neredeyse giinde bir kez (¢cok diizenli) seklinde olusturulmustur. Bu maddede de

orneklem dagiliminin yetersiz olmasi sebebiyle ii¢lii gruplandirma yapilmistir. Boylece:
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hi¢ — ayda bir, ayda birka¢ — haftada bir ve haftada birka¢ ve iizeri seklinde yeni bir
grup yapisi elde edilmistir. Yine bu yap1 da okuma kolayligi agisindan az, orta ve ¢ok

seklinde yeniden adlandirilmistir.

Arastirmanin amaci dogrultusunda spor seyircileri i¢cin digsal ve icsel giidiiler
olmak iizere gelistirilen iki 6l¢iim araci icin, Olgek gelistirme siirecinde yapilmasi
gerekenlere iliskin bazi literatiir bilgilerine (DeVellis, 1991; Rowan ve Wulff, 2007)
ulasilmasinin yani sira O6lgme degerlendirme konusunda uzman aragtirmaciyla bir
goriisme yapilmis ve edinilen bilgilerle dort asamali Olgek gelistirme siireci
uygulanmistir. Bunlar;

1. Literatiir taramasi

2. Nitel Goriisme

3. Madde havuzunun olusturulmasi

4. Uzman goriislerinin alinmasi

3.3.1. Olgiim araglari igin literatiir taramas1

Yapilan literatiir incelemeleri sonucunda, konuya iligkin pek cok uluslararasi
arastirmaya ulagilmistir. Bu arastirmalarda gelistirilen 6l¢iim araglarina 6rnek olarak;
Sport Fan Motivation Scale (Wann, 1995), The Motivation Scale For Sport
Consumption (Trail ve James, 2001), Sport Interest Inventory (Funk, Ridinger ve
Moorman, 2003), Motivation Factors for Spectators and Participants (McDonald, Milne
ve Hong, 2002), J.League Spectator Scale (Mahony, Nakazawa, Funk, James ve
Gladden, 2002), Points of Attachment Index (Trail, Robinson, Dick ve Gillintine,
2003), Sport Fan Motivation Scale (Al-Thibiti, 2004), Sport Consumption Motives
(James ve Ross, 2004) Orientation Toward Sporting Event Scale (Pons, Mourali ve
Nyeck, 2006), Spectator Decision-Making Inventory (Zhang, Lam, Bennett ve
Connaughton, 2003) gibi aragtirmalar gosterilebilir. Uluslararasi literatiirde bulunan

bazi 6l¢ekler Tablo 3-1."de alt boyutlartyla birlikte verilmistir.
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Tablo 3-1: Spor seyircisi tiiketim giidiilerine iliskin bazi 6l¢tim araglari ve alt boyutlari

Ol¢iim Araclan

Alt Boyutlar

Motivation scale for sport

consumption

Spectators and Participants

Motivation Factors for

Points of Attachment Index

Orientation toward sporting

event scale

Spectator Decision-Making

Inventory

Sport Consumption Motives

Sport Fan Motivation Scale

(Y.Thibiti)

Temsili basar1

Estetik

Tliski kurma
Saldirganlik

Rekabet

Drama

Spor atmosferi

Olumlu stres

Kacis

Miisteri hizmetleri
Ekonomik

Eglence

Heyecan

Aile

Arkadaslar

Sporcuya ilgi - 6zdeslesme
Takima ilgi - 6zdeslesme
Spora ilgi - 6zdeslesme
Antrenorle 6zdeslesme
Grupla 6zdeslesme
Bilgi

Fiziksel c¢ekicilik
Fiziksel yetenek

Risk alma

Rol model

Kendini gergeklestirme
Yetenek {iistiinliigii
Sosyal rahatlama
Sosyal etkilesim
Sosyallesme

Stresi azaltma

Bayan yarigmalarin1 destekleme

Deger gelistirme
Saglikli cevre
Toplum destegi

Ev sahibi takim
Rakip takim
Yarisma tutundurma
Program uygunlugu
Takim cabasi
Empati

Oyun kalitesi

Can sikintisindan kurtulma

+ + | Sport fan motivation scale

+ + | Sport interest Inventory

+ +

++ 4+ + + +

+ 4+ + + +

+ + | J.League Spectator Scale

+ + 4+ + +

+ + + +
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3.3.2. Nitel goriisme

Uzman yonlendirmeleri sonucu; seyircilerle yar1 yapilandirilmis tiirde (nitel)
dogrudan goriismelerle bilgi edinilmesine karar verilmistir. Bunun yam sira, goriismede
kullanilmas1 gereken soru yapisimin nasil olmasi gerektigi ve Orneklem secim
kriterlerine iliskin uzman goriisii alinmistir. Nitel arastirma i¢in yontem boliimii asagida

basliklar halinde verilmistir.

Arastirma deseni

Nitel goriismeler i¢in, nitel arastirma desenlerinden Olgubilim (fenomenoloji)
kullanilmistir. Olgubilim deseni, farkinda oldugumuz ancak derinlemesine bilgi sahibi
olmadigimiz olgulara odaklanmaktir. Olgular, yasadigimiz diinyada olaylar, deneyimler,
algilar, yonelimler, kavramlar ve durumlar gibi ¢esitli bicimlerde ortaya c¢ikar. Tam
anlamim1 kavrayamadigimiz olgular1 arastirmayi amaclayan calismalar i¢in olgubilim

uygun bir arastirma zemini olusturur (Yildirim ve Simsek, 2006).

Orneklem

Uygun 6rneklem se¢imi i¢in, iki 6rnekleme yontemi dikkate alinmistir. Birincisi
kolay ulasilabilir durum Orneklemesidir. Bu yontem arastirmaya hiz ve pratiklik
kazandirir. Ciinkii bu yontemde arastirmaci yakin olan ve erisilmesi kolay olan bir
durumu seger (Yildinnm ve Simsek, 2006). Dolayisiyla bu 6rneklem dikkate alinarak
arastirmacilarin yakin cevresinde bulunan Abant izzet Baysal Universitesi 6grencileri,
akademik ve idari personeli 6rneklem olarak secilmistir. Ikincisi ise 6lciit drneklemedir.
Bu yontemde temel anlayis, onceden belirlenmis bir dizi olgiitii karsilayan durumlarin
calisiimasidir. Burada s6zii edilen Olgiit veya Olgiitler arastirmaci tarafindan
olusturulabilir ya da onceden hazirlanmis bir olgiit listesi kullanilabilir (Yildirim ve
Simsek, 2006). Bu 6rneklem secimi tiirii i¢in katilimcilarin kisisel ozelliklerine ve spor
seyirciliklerine iliskin bir soru formu ile (Bkz. Ek 1) on bilgiler alinmistir. Toplamda
158 goniilli katilimeiya soru formu dagitilmis ve bunlar incelenerek goriisme igin

uygun gruplar olusturulmaya ¢alisilmistir.
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Olciim aract

Literatiir bilgileri g6z Oniinde bulundurularak nitel goriisme igin yari
yapilandirilmis agik uglu soru formu olusturulmustur (Bkz. Ek 2). Dort sorudan olusan

form i¢in ayrica 6lgme degerlendirme ve alan uzmanlarinin goriisiine bagvurulmustur.

Goriisme

AIBU ogrencileri ve personelinden olusan ve 31°i kadin 44’ii erkek olmak iizere
75 katilimciyla 12 grupta yapilan goriismelerde odak grup goriismesi teknigi
kullanilmistir. Odak grup goriismesi, 1limhi ve tehditkar olmayan bir ortamda 6nceden
belirlenmis bir konu hakkinda algilar1 elde etmek amaciyla dikkatle planlanmis bir
tartisma serisi olarak ifade edilebilir. Bagka bir deyisle bir konu, iirlin veya hizmet
hakkinda insanlarin ne diisiindiigiinii ve ne hissettigini anlamak odak grup gériigmesinin
temel amacidir (Yildirim ve Simsek, 2006). Odak grup goriismelerinde ideal rakam
olarak 6 — 8’li gruplarindan bahsedilmektedir (Yildinm ve Simsek, 2006).
Arastirmacilar tarafindan bu ideal sayilarda goriismeler yapilamaya calisilsa da bazi
katilimcilarin 6nceden belirlenmis randevuya gelmemeleri sonucu goriismeler 4 — 8’li
gruplarda yapilmistir. Yine bu grup sayilarinin da odak grup goriismesi i¢cin miimkiin
olabilecegi bilgisine ulagilmistir (Yildirim ve Simsek, 2006). 45 ile 75 dakika arasinda

stiren goriismeler katilimcilardan izin alinarak ses kayit cihazi ile kaydedilmistir.

Veri analizi

Verilerin analizinde icerik analizi teknigi kullanilmistir. Bu teknikte temel amag,
birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar ve temalar ¢ercevesinde bir araya getirmek
ve bunu okuyucunun anlayacagi sekilde diizenlemektir (Yildirrm ve Simsek, 2006).
Goriismelerden elde edilen veriler arastirmacilar tarafindan kodlanmis ve sonrasinda

temalara ayrilmistir.
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Tablo 3-2.°de yapilan icerik analizi sonucu belirlenen kodlar, bu kodlarin

goriismeciler tarafindan tekrar edilme sikliklar ve elde edilen temalar yer almaktadir.

Tablo 3-2: Nitel goriisme kodlar, sikliklar ve temalar

Kodlar Sikhk  Temalar

Sosyal biitiinlesme 1

Sosyallesme 6 o
Insanlarla tanisma firsati 1 Sosyal etkilesim
Sosyal etkilesim 17

Cevresel etki 4

Arkadas etkisi 14 Arkadas birlikteligi
Arkadas grubu birlikteligi 13

Taraftar gurubu birlikteligi 4

Kitlesel hareket 2

Bir gruba aitlik 1 Kitlesel hareket
Seyirci atmosferi 3

Toplumsal ilgi 5

Aile birlikteligi 7 o e
Aile etkisi 4 Aile birlikteligi
Spor (oyun, kural) bilgisi 21 Bilgi

Spor kiiltiirii 8

Toplumun kiiltiirel yapisi 1 Spor Kiiltiirii
Sporun sosyal ve kiiltiirel yapisi 3

Estetik 25 .

Sporun gorselligi 2 Estetik

Fair play 1 . <

Etik degerler 1 Etik Degerler
Spora baglilik 7

Spora ilgi 5

Aitlik 13 Spora Baglilik
Aligkanlik 1

Tutku 1

Takima baglilik 27

Takimla 6zdeslesme 4 Takima Baghilik
Takima ilgi 3

Sporcuyla 6zdeslesme 1

Sporcuya baglhlik 7 Sporcuya Baglilik
Sporcuyu 6rnek alma 4

Sporcuya ilgi 1
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Tablo 3-2. Devami

Kodlar Sikhk  Temalar

Bolgesel takim bagliligi 11 .. <

Bolgesel sporcu bagliligi 1 Bolgesel Baghlik

Ulusal takim baglilig 11

Ulusal sporcu baglilig 1 Ulusal Baglhilik

Milli duygularin etkisi 5

Basari 8

Takimin ligdeki durumu 2 Basart

Takimin basarisi 4 3

Sporcunun basarisi 8

Rekabet, miicadele giicii 27

Kazanma hirsi 3

Miicadele duygusu 1 Rekabet

Drama 4

Hoslanma 3

Zevk alma 15

Heyecan 9

Macera 2 Eslence

Cosku 1 &

Hos vakit gecirme 9

Eglence 30

Spor sevgisi 6

Vakit gecirme/degerlendirme 5

Rahatlama 20

Desarj 1

Stresten uzaklasma 11 Rahatlama

Olumlu olumsuz stres 6

Saldirganlik yoniiniin tatmin edilmesi 4

Sporcunun fiziksel performansi 2

Sporcunun teknik (taktik) becerisi 21 ..
o Sporcunun Becerisi/performanst

Sporcu oyun (stili) tarzi 1

Sporcunun kalitesi (yetenegi) 14

Sporcunun kisisel 6zellikleri 6 )

Sporcunun fiziksel ¢ekiciligi 7 Sporcunun kisisel Ozellikleri

Sporcunun sempatikligi 1

Sporcunun ini > Sporcunun popiilerligi

Popiilerlik (spor bransi, sporcu) 3 p pop £

Oyunun kalitesi (seviyesi) 12

Yarismanin zorluk diizeyi 2 Yarismanin kalitesi

Spor branginin kalitesi 2

Ligin kalitesi 1
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Tablo 3-2. Devami

Kodlar Sikhk  Temalar

Oyun icindeki teknik ve taktik beceriler 3

Takimin Oyun zekasi 1

Oyun (tarz) stili 12 Takimin becerisi
Takimin becerisi 1

Sporun kendine 6zgii belirsizligi 6 B
Spor branginin 6zellikleri 17 Spor Bransinin Ozellikleri
Popiilerlik (spor bransi 1

Kisisel gelisim 20

Kendini bulma 1 Kisisel Gelisim
Ogrenme 1

Sporu daha 6nceden yapmis olmak 14 Onceki deneyimler
Tanitim ve reklam 12

Pazarlama giicti 1 Tanitim
Sponsorlarin etkisi 1

Medyanin etkisi 9 oo
Sunucunun 6zelligi 2 Medyanin ilgisi
Sporun yayginligt 1

Yarisma zamani 1 Sporun yayginligi
Kolay ulagilabilirlik (oynanabilirlik) 5

Magin iicreti (ekonomik boyut) 4 Macin Ucreti
Bahis 18 Bahis

Yukaridaki tablo incelendiginde elde edilen kodlara iligkin; Sosyal etkilesim,
arkadas birlikteligi, kitlesel hareket, aile birlikteligi, bilgi, spor kiiltiirii estetik, etik
degerler, spora baglilik, takima baglilik, sporcuya baglilik, bolgesel baglilik, ulusal
baglilik, basari, rekabet, eglence, rahatlama, sporcunun becerisi/performansi, sporcunun
kisisel oOzellikleri, sporcunun popiilerligi, yarismanin kalitesi, takimin becerisi, spor
branginin Ozellikleri, kisisel gelisim, Oonceki deneyimler, tanitim, medyanin etkisi,
sporun yayginligi, macgin iicreti ve bahis olmak iizere 30 temanin elde edildigi

goriilmektedir.

3.3.3. Madde havuzunun olusturulmasi

Madde havuzunun olusturulmasinda takip edilmesi gereken asamalar icin gerekli

literatiir incelenmistir (Tezbasaran, 1997). Bu asamalar ¢alismanin amacina uygun
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sekilde asagida sirastyla bagliklar halinde verilmistir.
Maddelerin yazilmast

Nitel goriisme sonrasinda olusturulan kodlar, temalar ve konuyla ilgili 6nceki
arastirmalar gbz oniinde bulundurularak madde havuzu i¢in 6zgiin ifadeler yazilmistir.
Ifadeler degisik anlamlara yol agmadan, 6z ve sade bir bicimde ifade edilmeye
calisitlmis ve bir maddenin birden fazla yargi, diisiince ve duyusa iliskin anlamlar
icermemesine 6zen gosterilmistir. Maddelerin yaziminda olabildigince basit olan ve
yaygin kullanilan so6zciik dagarcigindan yararlanilmaya calisilmistir. Uzun bir inceleme
ve eleme siireci sonunda olusturulan ilk madde havuzundaki 133 ifadenin tamami 6lgme

degerlendirme uzmaninin yonlendirmesi sonucu olumlu yonde yazilmaya caligilmistir.

Yonergenin hazirlanmast ve cevaplama diizeni

Olgme aracinin yonergesi herkes tarafindan kolayca anlasilabilir olsun diye
asagidaki bilgileri icerecek sekilde hazirlanmistir.

¢ Olcegin amac1

e Olcekteki madde sayis1

® Tahmini cevaplama siiresi

¢ Cevaplama bi¢imi
Maddelerin olcek icindeki diizeninin belirlenmesi

Tahmini alt boyutlar diisiiniilerek yazilan ifadeler 6lgek icerisinde rastgele

dagitilarak diizenli bir sira veya gruplandirma icerisinde olmamasina dikkat edilmistir.
Madde ve olgek puanlart

Likert tipi 6lcek maddeleri genellikle ortak secenekli madde tipindedir. 3’lii, 5’1
veya 7 secenekli gibi diizenlemeler yapilmaktadir. Bu ¢alismada arastirmacilar 7°1i
Likert tipi Olcim metodunun daha uygun olacagina karar vermistir. 1=Hig

katilmiyorum, 7 =Kesinlikle katiliyorum.
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3.3.4. Uzman goriisii ve 6l¢iim aracina son seklinin verilmesi

Olgek gelistirme siireci ile ilgili yukarida yapilan tiim bu islemlerden sonra
hazirlanan madde havuzu i¢in iki Tiirk dili, bir 6lcme degerlendirme, bir psikoloji, bir
tilketici davranist ve 17 spor yonetim bilimleri ve sporda psiko-sosyal alanlarda
arastirmalar yapan iilkenin cesitli {iiniversitelerindeki akademisyenlerin uzman
goriislerine bagvurulmustur (Uzman goriisii alinan akademisyenlerin listesi icin (Bkz.
Ek. 3). Olg¢iim aracinin kapsam (icerik) gecerligi icin uzmanlardan asagidaki kriterlerin
g6z Oniinde bulundurularak degerlendirme yapmalar1 istenmistir.

1- Hangi derecede spor seyircilerinin spor tiikketim giidiilerini kavramsal

biitiinliik agisindan dlcebilecegdi,

2- Hedeflenen kitleye uygun olup olmadig,

3- Iifadelerin yapisal dogrulugunun incelenmesi,

4- Calismanin amacina uygunluk derecesi

5- Inceleme sonucu 6nemli goriilen diger diisiinceler

Uzmanlara oncelikle yiiz yilize ulasilmaya calisilmis, ulasilamayan uzmanlara ise
mail gonderilmigtir. Mailin ilk gonderim tarihinden itibaren 15 giin icinde cevap
alinamayan uzmanlara tekrar hatirlatma maili gonderilmistir. Toplam 20 uzmandan
gelen doniitler detayli bir sekilde incelenmis ve madde havuzu yeniden diizenlenerek
133 olan ifade sayis1 113’e diisiiriilmiistiir (Bkz. Ek 4). Bazi ifadeler ise yeniden

yapilandirilmistir.

Hazirlanan 113 ifadeli madde havuzunun ana kiitleye dagitim islemi yapilmadan
once olusturulacak anketin goriiniim gecerliligini saglamak iizere AIBU &grencilerinden
olusan 34 kisilik bir gruba anket formu halinde ifadeler verilerek anket yapisinin
iceriksel ve gorsel degerlendirilmesi istenmistir. Anket formuna yapilan elestiriler
dikkate alinarak son diizenlemeler yapilmis ve ana kiitleye dagitilabilir hale

getirilmistir.
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3.3.5. Gelistirilen 6l¢iim araglari icin gecerlik ve giivenilirlik

Yontem

113 ifadeden olusan madde havuzunun gecerlilik ve giivenirligi i¢in yapilan
arastirmanin ¢alisma evrenini Abant izzet Baysal Universitesi’'nde (AIBU) okuyan ayn
zamanda spor miisabakalarini seyreden ve arastirmaya goniillii katilan ogrenciler
olusturmustur. Orneklem grubu ise bu evren icerisinden ulasilabilir 6rneklemede
rastgelelestirilmis secme yontemiyle secilen Ogrencilerdir (Akgiil ve Cevik, 2005;
Yildirim ve Simsek, 2006). Olcek dagitiminda egitilmis yardimcilar kullanilmustir.
Yardimcilara anket dagitilirken dikkat edilmesi gereken hususlar hakkinda detayli bir
sekilde bilgi verilmistir. Dagitilan 542 anketten 435’1 geri toplanabilmistir. Analize
alian bu anketlerin 20 tanesi ise hatali doldurulmus olarak degerlendirilmistir. Sonug
olarak %77’lik doniit oranmiyla 415 anket gecgerli olarak kabul edilmis ve

degerlendirmeye alinmistir.

Veri toplamada kullanilan madde havuzu i¢sel ve dissal giidiiler olarak iki gruba
ayrilmigtir. Grup ayrimi yapilirken Herzberg’in ¢ift faktor teorisi temel alinmistir.
Dissal giidiiler i¢in madde havuzundaki say1 48 olurken, icsel giidiiler ise 65 maddeden
olusmustur. Bu gruplar icin ayr1 ayn istatistiksel analizler tekrarlanmistir. Gruplarin
istatistiksel analizinde Aciklayict Faktor Analizi kullanilmistir. Acgiklayic1 Faktor
Analizinde varimax eksen dondiirme testi ile birlikte temel bilesenler analizi yontemi
uygulanmistir. Aciklayici Faktor Analizi’nin uygulanabilirliginin 6l¢iimii i¢in Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO) yeterlilik ol¢timiine ve Bartlett Kiiresellik Testine bakilmistir.
Anlamli bilesim maddelerinin saptanmasi ve ka¢ sayida faktor secilecegine karar
vermek igin ise 6z deger (Eigen value) ve Scree Plot testleri uygulanmustir. Olgegin ic
tutarliligini test etmek i¢cin Cronbach’s Alpha i¢ tutarlilik testi yapilmistir. Son olarak
Olcekten elde edilen alt boyutlarin birbiri ile olan iligkisini belirleyebilmek amaciyla

Pearson Korelasyon analizi kullanilmistir.
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Spor Seyircileri Icin Dissal Giidii Olcegi (SSIDGO) analizleri

Tablo 3-3.’de Spor Seyircileri Icin Dissal Giidii Olgegi’ne ait KMO ve Barlett
testi sonuglart goriilmektedir.

Tablo 3-3: SSIDGO, KMO ve Bartlett Kiiresellik Testi tablosu

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterlilik Ol¢iimii 0,89
Yaklagik Ki-kare 5834,04

Bartlett Kiiresellik Testi Serbestlik derecesi 561
Anlamlilik 0,00

Tablo 3-3. incelendiginde dl¢cegin KMO Orneklem yeterlilik dl¢iimii degerinin
0,89 diizeyinde oldugu ve Bartlett Kiiresellik Testi’nin anlamlilik degerinin P<0,01
oldugu tespit edilmistir. Cesitli kaynaklarda KMO icin elde edilen degerin 1’e
yaklastikca eldeki veri grubuna faktor analizinin yapilmasinin o kadar uygun olacagi
vurgulanmaktadir (Akgiil ve Cevik, 2005; Bayram, 2004; Sencan 2005; Tavsancil,
2006). Tablo 3-3. incelendiginde olcegin KMO o6rneklem yeterlilik 6l¢timii degerinin
0,89 oldugu goriilmektedir. Bu degerin KMO i¢in ¢ok iyi bir deger oldugu ve ilgili veri
grubuna analiz yapilmasinin uygun oldugu sdylenebilir. Ayrica korelasyon matrisinin
benzer matris olup olmadigi hipotezini test etmek icin Bartlett Kiiresellik Testi
kullamilmistir (Akgiil ve Cevik, 2005). Test sonucunda bu hipotez P<0,01 seviyesinde
reddedilmistir. Yine bu sonug¢, maddeler arasinda iligkinin varligimi ortaya koyarak
faktor analizi icin verilerin uygunlugunu gostermektedir. Tablo 3-4.’de 6z degerler ve

aciklanan toplam varyans sonuglar1 goriilmektedir.

Tablo 3-4: SSIDGO, 6z degerler ve aciklanan toplam varyans tablosu

Baslangic Oz Degerleri Aciklanan Toplam Varyans
Bilesen Toplam Varyans % Toplam Varyans %
1 4,03 11,85 11,85
2 2,29 8,77 20,61
3 2,88 8,47 29,08
4 2,63 7,54 36,82
5 2,56 7,30 44,35
6 2,48 7,30 51,65
7 2,38 7,01 58,66
8 1,99 5,86 64,52
9 1,79 5,25 69,77

Temel Yap1 Analizi
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Tablo 3-4. incelendiginde, analize alinan 48 maddeden 34’inin 6z degerin 1’den
biiylik dokuz faktor altinda toplandigi goriilmektedir. Elde edilen bu dokuz faktor,
toplam varyansin %69,77’sini agiklamaktadir. Konuya iligkin literatiire gore; ne kadar
yiiksek varyans oram elde edilirse, 0l¢egin faktor yapisinin da o kadar giiclii olacagi
vurgulanmaktadir. Sosyal bilimlerde yapilan analizlerde %40 ile %60 arasinda degisen
varyans oranlarinin yeterli kabul edildigi géz oniinde bulunduruldugunda (Tavsancil,
2006) bu arastirmada elde edilen degerin ifade edilen normlarin {iistiinde oldugu
goriilmektedir. Oz degerlere gore faktorlerin kag boyutta olacagi Grafik 3-1.°de

sunulmustur.

Scree Plot

12—

Eigenvalue
(0]
|

rrrrrrrrrrrr T T 1T 11T 17T 17T 1T 17T T T T T T T°71
10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35

o -
o -
>
o -
o -
<
® -
© -

Component Number

Grafik 3-1: SSIDGO, Scree Plot grafigi

Korunmasi gereken faktor sayisini gorebilmek icin Grafik 3-1. incelendiginde,
yiksek ivmeli hizli diisiislerin yasandig1 dikey eksendeki en uygun faktdr sayisinin
dokuz oldugu ve sonraki faktorlerin getirdikleri ek varyanslarin katkilarinin birbirine
yakin oldugu goriilmektedir. Tablo 3-5.’de dondiiriilmiis faktor yiiklerine iliskin

sonuglar yer almaktadir.



Tablo 3-5: SSIDGO, dondiiriilmiis faktor yiikleri tablosu
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Faktorler

4 5 6 7 8

M20
M34
M36
M52
M62
M102
M10
M26
M45
M46
M13
M41
M48
M388
M6
M33
M59
M75
M105
M4
M27
M30
M103
M3
M21
M112
Mo64
M91
M95
M2
M12
M15
M29
M32

,676
,7150
,808
,743
,677
,613

685
779
744
655

,799
,818
,823
,620

726
731
,680
544
644
,588
761
819
731
,897
913
,860
;702
786
17
733
633
,693

,839
,869

Metod: Temel yap1 analizi. Dondiirme metodu: Varimax normallestirmesi

Varimax dondiirme yontemi kullanilarak yapilan aciklayici faktor analizine gore

faktor yiikii ,40’1n altinda kalan M47, M97 ve M 101 ile bir madde de toplanan iki faktor
yiikil arasindaki degerin ,1’in altinda kalan M23, M25, M60, M72, M74, M78 ve M111

analizden cikartilmistir. Ayrica aym faktorde toplanan M87, M93 ve M73’iin hem

kavramsal olarak anlamsiz olmasi1 hem de o faktoriin alfa katsayisinin istenilen seviye

de olmamasi, M40’in ise bulundugu faktdrde kavramsal olarak anlamsiz olmasi
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sebebiyle bu maddelerde analizden ¢ikarilmistir. Son olarak 34 madde {izerinden faktor

analizi tekrarlanmis ve dokuz faktorlii yapi ortaya ¢ikmustir.

Tablo 3-5.’de goriildiigii gibi madde yiikleme degerleri 0,808 ile 0,613 arasinda
degisen birinci faktoriin 20., 34., 36., 52., 62. ve 102. maddelerden; yiikleme degerleri
0,779 ile 0,655 arasinda degisen ikinci faktoriin 10, 26., 45. ve 46. maddelerden,
yiikkleme degerleri 0,823 ile 0,620 arasinda degisen iiciincii faktoriin 13., 41., 48. ve 88.
maddelerden, yiikleme degerleri 0,731 ile 0,544 arasinda degisen dordiincii faktoriin 6.,
33., 59., 75. ve 105. maddelerden, yilikleme degerleri 0,819 ile 0,588 arasinda degisen
besinci faktoriin 4., 27., 30. ve 103. maddelerden, yiikleme degerleri 0,913 ile 0,860
arasinda degisen altinci faktoriin 3., 21. ve 113. maddelerden, yiikleme degerleri 0,786
ile 0,702 arasinda degisen yedinci faktoriin 64., 91. ve 95. maddelerden, yiikleme
degerleri 0,733 ile 0,633 arasinda degisen sekizinci faktoriin 2., 12. ve 15. maddelerden
ve yiikleme degerleri 0,869 ile 0,839 olan dokuzuncu faktoriin ise 29. ve 32.

maddelerden olustugu goriilmektedir.

Sonraki agamada toplam Olcegin ve alt boyutlarin alfa i¢ tutarliklik degerlerine
bakilarak faktorler tanimlanmistir. Ayrica faktor analizi ile son halini alan olcekteki
maddeler kiiciikten biiylige dogru 1’den 34’e kadar yeniden numaralanarak, hangi
numarali maddelerin hangi alt boyutta yer alacagi yeniden diizenlenmistir (Tablo 3-6.).
Tablo 3-6.’da dl¢cek maddelerinin yazili ifadeleri, yeniden numaralandirma, faktorlerin

isimlendirilmesi ve alt boyutlar ile toplam o6l¢egin alfa degerleri verilmistir.
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Tablo 3-6: SSIDGO, alt boyutlarinin tanimlanmasi, yeniden numaralandirilmasi ve alfa
degerleri tablosu

Alt Toplam
boyutlarin Olgegin
alfa degeri  alfa degeri

Madde
say1si

Sosyal Paylasim

Madde 9. Cevremle etkilesime girmemi saglamasidir.

Madde 17. Etrafimdaki insanlarla konugsmami saglamasidir.

Madde 18. Arkadaslarimla bir araya gelmemi saglamasidir. 6 0=0,88
Madde 23. Arkadaglarimla birlikte vakit gecirmemi saglamasidir.

Madde 25. Insanlarla tanisma firsat1 saglamasidir.

Madde 31. Baska sohbet ortamlarina katilmami kolaylagtirmasidir.

Popiilarite ve Giincellik

Madde 5. flgimi geken spor branglarmin toplum tarafindan benimsenmis

olmasidir.
Madde 11. Sporun, yasadigim toplum icerisinde yaygin olarak

. L 4 0=0,83
seyredilmesidir.
Madde 20. Sporun, yasadigim toplum icerisinde yaygin olarak
yapilmasidir.
Madde 21. Giindemde olmasidir.
Aile Baglan
Madde 7. Ailemle birlikte hos vakit gecirmemi saglamasidir.
Madde 19. Aile iiyelerimin bir araya gelmesini saglamasidir. 4 0=0.83
Madde 22. Olusan atmosferi ailemle paylagmaktan hoslanmamdir. ’
Madde 28. Ailemden birilerinin sporla (sporcu, antrendr, vb.)
ilgilenmesidir.
Tanmitim ve Medya Etkisi
Madde 4. Miisabaka oncesindeki tanitimlardan etkilenmemdir.
Madde 16. Spor organizasyonlarinin reklamlarindan etkilenmemdir. 5 a=0.79
Madde 24. Medyadaki spor haberlerinden etkilenmemdir. -
Madde 27. Medyada genis yer buldugu icindir.
Madde 33. Miisabaka 6ncesinde medyanin yarattig1 atmosferdir. 0=0,92
Etik Degerler
Madde 3. Centilmence davraniglarin olmasidir.
Madde 12. D1s etkilerden (sike, doping, vb.) uzak olmasidir. 4 a=0.78
Madde 14. Spor branglarinin siddetten uzak olmasidir. -
Madde 32. Spor branslarinin olumsuz davranislardan (kavgalar, kiifiirler,
vb.) uzak olmasidir.
Bahis imkanlar
Madde 2. Bahis oynamamdir.
Madde 10. Daha iyi bahis oynayabilmektir. 3 0=0,38
Madde 34. Uzerine bahis oynadigim miisabakalarin sonuglarin1 merak
etmemdir.
Oyun Bilgisi
Madde 26. Kurallar hakkinda daha fazla bilgi edinmemi saglamasidir.
Madde 29. Oyun kurallarini bilmemdir. 3 0=0,80
Madde 30. Spor branslarini tiim yonleriyle anlamami saglamasidir.
Kiiltiirel Gelisim
Madde 1. Genel kiiltiir seviyemi arttirmasidir.
Madde 6. Kisisel gelisimimi olumlu yonde etkilemesidir. 3 a=0,72
Madde 8. Miisabakalari takip eden insanlarin kiiltiir seviyesinin yiiksek
olmasidir.
Estetik Degerler
Madde 13. Estetik degeri olan hareketleri barindirmasidir.

2 0=0,36

Madde 15. Estetik hareketlerin 6n planda oldugu miicadelelerden
hoslanmamdir. .
Olcegin toplam madde sayist 34

Toplam olgegin ve alt boyutlarin Cronbach Alpha i¢ tutarlilik degerleri
incelendiginde birinci faktér igin (Sosyal Paylasim) =0,88, Ikinci faktor icin
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(Popiilarite ve Giincellik) a=0,83, ticiincii faktor icin (Aile Baglar1) 0=0,83, dordiincii
faktor icin (Tanitim ve Medya Etkisi) a=0,79, besinci faktor icin (Etik Degerler)
0=0,78, altinc1 faktor icin (Bahis Imkanlar1) 0=0,88, yedinci faktor icin (Oyun Bilgisi)
a=0,80, sekizinci faktor i¢in (Kiiltiirel Gelisim) a=0,72, ve dokuzuncu faktor icin ise
(Estetik Degerler) a=0,86 olarak belirlenmistir. Toplam 0l¢egin Cronbach Alpha i¢
tutarlilik degerleri ise 0=0,92 olarak bulunmustur. George ve Mallery (2003)’e gore
alfa degerleri “,90 ve iizeri Miikkemmel, ,80 ve iizeri iyi, ,70 ve tizeri Uygun, ,60 ve
tizeri Kabul edilebilir, ,50 ve {izeri Zayif, son olarak ,50 ve alt1 Kabul edilemez” olarak
aciklanmistir. Dolayisiyla analizden elde edilen alfa katsayilari incelendiginde oldukca
makul degerlere sahip olduklar1 soylenebilir. Faktor basliklari belirlenirken tiim
maddeler dokuz faktérde ayri ayri incelenmis ve en uygun bashiklar verilmeye

calisilmistir. Faktorler ve basliklar sirasiyla;

1. Sosyal Paylasum; altt anlamli madde yiiklemesinin yapildigi bu faktoriin madde
icerikleri incelendiginde cevreyle etkilesim, arkadas gruplariyla bir arada olma ve yeni
insanlarla tanisma gibi kavramlar icerdiginden Sosyal Paylasim basliginin verilmesi

uygun goriilmiistiir.

2. Popiilarite ve Giincellik; dort maddeli bir yapidan olusan faktoriin madde
icerikleri incelendiginde toplum tarafindan yaygin olarak benimsenmesi, seyredilmesi
ve yapilmasi gibi ifadelerin yan sira giindemde olma ve giincellik kavramlarina isaret

etmesi sebebiyle Popiilarite ve Giincellik baglig1 verilmistir.

3. Aile Baglari; aile iiyeleriyle birlikte olma, onlarla bir seyleri paylasma ve
destekleme gibi kavramlari icermesi gibi kavramlarin vurgulandigi bu faktor dort
anlamli maddeden olugsmus ve madde igerikleri géz oniinde bulundurularak baslhik Aile

Baglar1 olarak belirlenmistir.

4. Tamtim ve Medya Etkisi; bu faktoriin madde icerikleri incelendiginde,
yapilacak spor organizasyonlar1 Oncesinde yapilan tamitimlar, reklamlar medya

haberleri, medyada olusturulan atmosfer gibi kavramlarin ©6n plana ¢iktigi
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goriilmektedir. Bu sebeple bes maddeden olusan faktdr Tanitim ve Medya Etkisi olarak

isimlendirilmistir.

5. Etik Degerler; maddelerdeki ifadelerin icerikleri incelendiginde sike, doping,
siddet, kavga, kiifiir gibi olumsuz davramiglara isaret eden kavramlarin yam sira
centilmenlige de isaret eden bu faktore dort anlamli madde yiiklemesi yapilmis ve Etik

Degerler basligi verilmistir.

6. Bahis Imkdnlar; tic anlamli madde yiiklemesinin yapildig: faktoriin madde
ifadelerinin icerikleri incelendiginde bahis kavramu iizerine odaklandig1 goriilmektedir.

Dolayisiyla faktor baslign Bahis imkanlari olarak belirlenmistir.

7. Oyun Bilgisi; iic anlamli maddeden olusan faktor spor bransini her yoniiyle
anlama, algilama, oyun kurallarin1 bilme ve oyun kurallar1 6grenme gibi kavramlari

icermesi sebebiyle Oyun Bilgisi bagliginin verilmesi uygun goriilmiistiir.

8. Kiiltiirel Gelisim; li¢ anlamli maddeden olusan bu faktoriin medde igerikleri,
daha cok kiiltiirel ilerleme, gelisim saglama gibi kavramlar {izerine odaklanmistir. Bu

sebeple faktore Kiiltiirel Gelisim bashigi verilmistir.

9. Estetik Degerler; iki anlamli maddeden olusan faktor icerisindeki ifadeler,
hareketlerin estetik degerleri iizerine odaklanmistir. Dolayisiyla faktor baghigr Estetik

Degerler olarak belirlenmistir.

Tablo 3-7.’de alt boyutlar arasindaki iligkileri gérmek icin yapilan korelasyon

(Pearson Correlation Moment) analizi yer almaktadir.



Tablo 3-7: SSIDGO alt boyutlar1 arasindaki korelasyon tablosu
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Popiilarit . Tamtm . . . .
Sosyal N Aile ve Etik _ Bahis Oyun Kiiltirel ~ Estetik
Paylasim Giincellik Baglan Medyg Degerler Imkanlarn  Bilgisi Gelisim  Degerler
Etkisi
Sosyal
1 0,57**  0,42%*  0,52%*  0,39*%*  0,18**  0,52**  0,53**  (,39%**
Paylagim
Popiilarite
ve 1 0,34**  0,39%*  (0,23*%*  0,19%**  0,50**  0,37**  0,44%*
Giincellik
Aile 1 04l%  04l%* 008  031% 0370  0,18%
Baglan
Tanmtim ve
Medya 1 0,29*%*  0,21*%*  0,41%  048**  (,32%*
Etkisi
. 1 002 042% 001 030
egerler
pas 1 0,12%  053% 0,04
mkénlari
Oyun 1 0,57%%  0,46%*
bilgisi
Kiiltiirel o
Gelisim 1 0.33
Estetik 1
Degerler

Tablo 3-7. incelendiginde; biitiin alt boyutlar arasinda pozitif yonde orta ve

diisiik diizeyde anlamli iliski oldugu goriilmektedir (p<0,01). Bu alt boyutlar arasinda en

yiiksek anlamli iliski sosyal paylasim ve popiilarite ve giincellik, sosyal paylasim ve

kiiltiirel gelisim ve son olarak kiiltiirel gelisim ve 6grenme degeri (r=0,57) alt boyutlar1

arasindadir.

Sonu¢ olarak spor seyircilerinin seyretme sebeplerini ortaya koymak igin

gelistirilen Spor Seyircileri I¢in Digsal Giidii Olgegi gegerli ve giivenilir olarak kabul

edilmistir.

Spor Seyircileri Icin I¢sel Giidii Olgegi (SSIIGO) Analizleri

Tablo 3-8.’de Spor Seyircileri icin Icsel Giidii Olcegi’ne ait KMO ve Barlett

testi sonuglart goriilmektedir.

Tablo 3-8: SSIIGO, KMO ve Bartlett Kiiresellik Testi tablosu

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterlilik Olciimii 0,95
Yaklagik Ki-kare 9681,40
Bartlett Kiiresellik Testi Serbestlik derecesi 780

Anlamlilik

0,00
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Literatiirden edinilen bilgiye gore KMO icin elde edilen degerin 1’e yaklastikca
eldeki veri grubuna faktor analizinin yapilmasinin o kadar uygun olacagi ifade
edilmektedir (Akgiil ve Cevik, 2005; Bayram, 2004; Sencan 2005; Tavsancil, 2006).
Tablo 3-8. incelendiginde Olgegin KMO oOrneklem yeterlilik Ol¢iimii degerinin 0,95
oldugu goriilmektedir. Bu degerin KMO i¢in cok iyi bir deger oldugu ve ilgili veri
grubuna analiz yapilmasinin uygun oldugu sdylenebilir. Ayrica tablo 3-8.’de korelasyon
matrisinin benzer matris olup olmadig1 hipotezini test etmek icin kullanilan Bartlett
Kiiresellik Testi yer almaktadir. Edinilen bulgulara gore bu hipotez P<0,01 seviyesinde
reddedilmistir. Yine bu sonug¢, maddeler arasinda iligkinin varligim1 ortaya koyarak,
faktor analizi i¢in verilerin uygunlugunu gostermektedir (Akgiil ve Cevik, 2005). Tablo

3-9.’da 6z (Eigen) degerler ve aciklanan toplam varyans sonuglar1 goriilmektedir.

Tablo 3-9: SSIIGO, 6z degerler ve aciklanan toplam varyans tablosu

Baslangic Oz Degerleri Aciklanan Toplam Varyans
Bilesen Toplam Varyans % Toplam Varyans %
1 6,42 16,05 16,05
2 4,52 11,29 27,34
3 3,84 9,61 36,94
4 3,59 8,98 45,92
5 3,37 8,41 54,33
6 3,09 7,72 62,05
7 2,57 6,43 68,48

Temel Yap1 Analizi

Tablo 3-9. incelendiginde, analize alinan 65 maddeden 40’1nin 6z degerin 1’den
biiyiik yedi faktor altinda toplandig1 goriilmektedir. Elde edilen bu yedi faktor, toplam
varyansin yaklasik %68,48’ini aciklamaktadir. Elde edilen varyans orani ne kadar
yiikksek olursa Olgcegin faktdr yapisinin da o kadar giiclii olacagi vurgulanmaktadir
(Tavsancil, 2006). Sosyal bilimlerde yapilan analizlerde %40 ile %60 arasinda degisen
varyans oranlarinin yeterli kabul edildigini vurgulayan kaynaklar da bulunmaktadir
(Tavsancil, 2006). Bu arastirmada elde edilen varyans degerinin ifade edilen normlarin
iistiinde oldugu goriilmektedir. Oz degerlere gore faktorlerin kac boyutta olacagi Grafik

3-2.”de sunulmustur.
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Scree Plot
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Grafik 3-2: SSIIGO, Scree Plot grafigi

Grafik 3-2. incelendiginde, yiiksek ivmeli hizli diisiislerin yasandigi dikey
eksendeki optimal faktor sayisinin yedi oldugu ve yediden sonraki faktorlerin
getirdikleri ek varyanslarin katkilarinin birbirine yakin oldugu goriilmektedir. Tablo 3-

10.”da dondiiriilmiis faktor yiiklerine iliskin sonuclar yer almaktadir.



Tablo 3-10: SSIIGO, dondiiriilmiis faktor yiikleri tablosu
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Faktorler

3

4

M43
M68
M71
M76
M380
M83
M89
M94
M100
M22
M57
M69
M84
M99
M104
M14
M50
M61
M63
M79
M96
M39
M42
M53
M70
M107
M109
M9
M31
M58
M86
M17
MI18
M19
M35
M67
M7
Ml11
M82
M113

,612
,670
,676
,687
, 728
, 746
, 780
175
, 760

, 742
719
, 7124
,600
,803
,654

,640
573
,649
,700
,701
,592

,591
717
, 701
,613
,599
,552

,835
,859
,850
, 7163

,733
, 763
,663
,606
,453

,713
157
,622
,642

Metod: Temel yap1 analizi. Dondiirme metodu: Varimax normallestirmesi

Varimax dondiirme yontemi kullanilarak yapilan aciklayici faktor analizi dokuz

asamali olarak gerceklestirilmistir. Analiz asamalar1 siirecinde; M24, M38 ve M44
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faktor ylik degerleri ,40’1n altinda kalmasi, M49, M51, M55, M65, M85, M90, M92,
M98, M106, M108 ve M110 da bir madde de toplanan iki faktor yiikii arasindaki
degerlerin ,1’in altinda olmasi sebebiyle analizden c¢ikarilmistir. M5, M16, M54 ve M81
ise bulunduklar1 faktorlerde kavramsal olarak anlamsiz olmalari nedeniyle analizden
cikarilmistir. Son olarak 40 madde {lizerinden faktor analizi tekrarlanmis ve yedi

faktorlii yapi ortaya ¢cikmuistir.

Tablo 3-10.’a gore madde yiikleme degerleri 0,780 ile 0,612 arasinda degisen
birinci faktoriin 43., 68., 71., 76., 80., 83., 89., 94. ve 100. maddelerden; yiikleme
degerleri 0,803 ile 0,600 arasinda degisen ikinci faktoriin 22., 57., 69., 84., 99. ve 104.
maddelerden, yiikleme degerleri 0,701 ile 0,573 arasinda degisen iiciincii faktoriin 14.,
50., 61., 63., 79. ve 96. maddelerden, yiikleme degerleri 0,717 ile 0,552 arasinda
degisen dordiincii faktoriin 39., 42., 53., 70., 107. ve 109. maddelerden, yiikleme
degerleri 0,859 ile 0,763 arasinda degisen besinci faktoriin 9., 31., 58. ve 86.
maddelerden, yiikleme degerleri 0,763 ile 0,453 arasinda degisen altinci faktoriin 17.,
18., 19., 35. ve 67. maddelerden, yiikleme degerleri 0,757 ile 0,622 arasinda degisen
yedinci faktoriin 7., 11., 82. ve 113. maddelerden olustugu goriilmektedir.

Sonraki siirecte toplam oOlgcegin ve alt boyutlarin alfa i¢ tutarliklik degerlerine
bakilarak faktorler tanimlanmistir. Ayrica faktor analizi ile son halini alan olgcekteki
maddeler kiiciikten biiylige dogru 1’den 40’a kadar yeniden numaralanarak, hangi
numarali maddelerin hangi alt boyutta yer alacagi yeniden diizenlenmistir (Tablo 3-11.).
Tablo 3-11.’de dl¢ek maddelerinin yazili ifadeleri, maddeleri yeniden numaralandirma,

faktor isimleri ve alt boyutlar ile toplam Ol¢egin alfa degerleri verilmistir.
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Tablo 3-11: SSIIGO, alt boyutlarinin tanimlanmasi, yeniden numaralandirilmasi ve alfa

degerleri tablosu

Madde
sayisi

Alt Toplam
boyutlarin  6lgegin
alfa degeri alfa degeri

Milli Duygular

Madde 13. Milli takimin/sporcunun hayatimda 6nemli bir yere sahip

olmasidir.

Madde 21. Ulkemi temsil eden herhangi bir kuliibiin sporcusunun

uluslararas1 miicadelesini desteklemek istememdir.
Madde 24. Milli sporcular1 bir parcam gibi gormemdir.

Madde 25. Uluslararas1 miicadelelerde kendimi iilkemin herhangi bir

kuliibiiniin taraftar olarak gormemdir.
Madde 27. Milli duygularimdir.

Madde 29. Milli takimin/sporcunun taraftar: olmamdir.

Madde 32. Uluslararas1 miicadelelerde iilkemin kuliiplerini bir

parcam gibi gormemdir.

Madde 33. Milli takimi/sporcuyu desteklemek istememdir.

Madde 36. Ulkemi temsil eden herhangi bir kuliibiin uluslararasi

miicadelesini desteklemektir.
Spor Tutkusu

Madde 8. Sporun hayatimin vazgecilmez bir parcast olmasidir.
Madde 16. Sporla ilgilenmig/ilgileniyor (sporcu, antrendr, vb.)

olmamdir.

Madde 22. Kendimi sporun tutkunu olarak gormemdir.

Madde 30. Sporu sevmemdir.

Madde 35. Sporun benim i¢in yasam bi¢imi olmasidir.
Madde 37. Sporun hayatimdaki bosluklar1 doldurdugunu

diistinmemdir.
Kalite ve Rekabet Duygusu

Madde 4. Biiyiik spor organizasyonlarinin cazibesidir.
Madde 14. Heyecan duymamu saglamasidir.

Madde 18. Rekabetin verdigi heyecandir.

Madde 19. Kaliteli spor organizasyonlarinin ilgimi ¢ekmesidir.
Madde 26. Rekabet diizeyi yiiksek miicadelelerden hoglanmamdir.
Madde 34. Rekorlar zorlayan sporcularin (bireysel/takim) verdikleri

miicadeleden hoslanmamdir.
Taraftarhk

Madde 11. Favori takimimin/sporcumun basarisint gérmek

istememdir.

Madde 12. Favori takimimi desteklemek istememdir.
Madde 15. Favori takimimin hayatimda 6nemli bir yere sahip

olmasidir.

Madde 23. Kendimi favori takimimin gercek bir taraftar1 olarak

gormemdir.

Madde 38. Favori takimimi ayrilmaz bir parcam olarak gormemdir.
Madde 39. Favori takimimin maclarini seyrederken mutlu olmamdir.

Yerel Baghhk

Madde 2. Dogdugum sehrin takimini/sporcusunu desteklemek

istememdir.

Madde 9. Kendimi dogdugum sehrin takiminin/sporcusunun gercek

bir taraftar1 olarak gérmemdir.

Madde 17._Yasadigim sehrin takimini/sporcusunu desteklemek

istememdir.

Madde 31. Kendimi, ayn1 bolgede yasadigim takimin/sporcularin

taraftar1 olarak gormemdir.

0=0,93

a=0,88

0=0,96

0=0,86

a=0,90

0=0,90
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Tablo 3-11: Devami

Alt Toplam
boyutlarin  Ol¢egin
alfa degeri alfa degeri

Madde
sayisi

Basari ve Beceri Diizeyi

Madde 5. Basarmak icin yapilan miicadeleyi takdir etmemdir.

Madde 6. Oyun zekasini 6n planda tutan sporcularin ilgimi

cekmesidir. 5 0=0,84
Madde 7. Basar1 duygusunu hissetmemdir.

Madde 10. Farkli taktikleri gérmek istememdir.

Madde 20. Takimlarin uyguladiklar: taktiklere dikkat etmemdir.

Rahatlama ve Stresten Uzaklasma

Madde 1. Stres atmama yardimci olmasidir.

Madde 3. Can sikintimi gidermeme yardimci olmasidir. 4 0=0,80
Madde 28. Beni rahatlatmasidir.

Madde 40. Vakit ge¢irmemi saglamasidir.

Olcegin toplam madde sayis 40

Toplam oOlgegin ve alt boyutlarin Cronbach Alpha i¢ tutarlilik degerleri
incelendiginde birinci faktor i¢in (Milli Duygular) 0=0,93, Ikinci faktor icin (Spor
Tutkusu) 0=0,88, iiciincii faktor icin (Kalite ve Rekabet Duygusu) 0=0,86, dordiincii
faktor i¢in (Taraftarlik) a=0,90, besinci faktor icin (Yerel baglilik) a=0,90, altinci
faktor i¢in (Basar1 ve Beceri Diizeyi) 0=0,84 ve yedinci faktor i¢in ise (Rahatlama ve
Stresten Uzaklagma) a=0,80 olarak belirlenmistir. Toplam 6l¢egin Cronbach Alpha i¢
tutarlilik degerleri ise 0=0,96 olarak bulunmustur. George ve Mallery (2003)’e gore
Alfa degerleri “,90 ve iizeri Miikemmel, ,80 ve iizeri Iyi, ,70 ve tizeri Uygun, ,60 ve
tizeri Kabul edilebilir, ,50 ve lizeri Zayif, son olarak ,50 ve alt1 Kabul edilemez” olarak
aciklanmigtir. Dolayisiyla analizden elde edilen alfa katsayilari incelendiginde oldukca
makul degerlere sahip olduklar1 sOylenebilir. Ortaya c¢ikan yedi faktoriin isimleri
belirlenirken 6lcek maddeleri alt boyutlar dogrultusunda ayr1 ayri incelenmis ve en

uygun bagliklar verilmeye calisilmistir. Faktorler ve bagliklar sirasiyla;

1. Milli Duygular; dokuz anlamli maddeden olusan bu faktordeki ifadeler
degerlendirildiginde, milli duygular, milli takim1 ve sporcular1 6nemsemek, uluslararasi
alanda miicadele eden spor kuliiplerini ve sporcularim desteklemek gibi kavramlarin
vurgulandigr goriilmektedir. Bu sebeple bu faktore Milli Duygular adinin verilmesi

uygun goriilmiistiir.
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2. Spor Tutkusu; sporun hayatin 6nemli bir pargcasi olmasi, yasam tarzi olmasi,
ona ilgi duyulmasi, spor tutkunu olmak ve sporu sevmek gibi kavramlari iceren faktor
altt anlamli maddenin birlesimiyle olusmustur. Bu faktor i¢in uygun bashgin Spor

Tutkusu olabilecegi diisiiniilmiistiir.

3. Kalite ve Rekabet Duygusu; alti anlamli ifadeden olusan faktoriin madde
iceriklerinde biiyiik, kaliteli spor organizasyonlarinin yani sira iist diizey rekabet
heyecan ve rekorlar1 zorlayan sporcularin 6nemine deginen ifadelerin bulunmasi

sebebiyle faktor bashigr Kalite ve Rekabet duygusu olarak belirlenmistir.

4. Taraftarlik; tutulan takima baglhilik, takimi destekleme, takimin kisinin hayati
icerisinde onemli yer edinmesi ve kendisinden ayrilmaz bir parca olarak gormesi gibi
kavramlarin yer aldigir bu faktore Taraftarlik bashigi verilmigtir. Faktore alti anlaml

madde yiikleme yapmistir.

5. Yerel Baghlik, kisinin aynm1 bolgede yasadigl ya da aym yerde dogdugu takimi
ve sporcuyu desteklemesine iligkin ifadelerin yer aldigi bu faktor dort anlamli

maddeden olusmus ve yerel baglilik adinin verilmesinin uygun olacagi diisiiniilmiistiir.

6. Basari ve Beceri Diizeyi: bes anlamli maddenin yiiklemesiyle olusan faktoriin
madde ifade icerikleri incelendiginde, basar1 i¢in verilen miicadeleye, basar1 duygusuna,
oyun zekasini 6n planda tutan sporculara ve oyun igerisindeki taktiklere isaret ettikleri
goriilmektedir. Dolayisiyla bu faktore basar1 beceri adinin verilmesinin uygun olacagi

diistiniilmiistiir.

7. Rahatlama ve Stresten Uzaklagma; dort anlamli maddenin olusturdugu
faktore, stresten uzaklasma, rahatlama, vakit gecirme ve can sikintisim1 giderme gibi
madde ifadelerinden olusmasi sebebiyle Rahatlama ve Stresten Uzaklagsma adi

verilmistir.

Tablo 3-12.’de alt boyutlar arasindaki iligkileri gormek icin yapilan korelasyon

(Pearson Correlation Moment) analizi yer almaktadir.
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Tablo 3-12: SSIIGO alt boyutlar1 arasindaki korelasyon tablosu

Milli Spor Kalite ve Yerel Bagar1 ve  Rahatlama
Duveular Tu t11)<usu Rekabet  Taraftarlik Baslihk Beceri ve Stresten
e Duygusu £ Diizeyi Uzaklagma
Milli Duygular 1 0,51%* 0,61** 0,70** 0,45%* 0,53%* 0,43%*
Spor Tutkusu 1 0,56%* 0,61%* 0,36%* 0,63%* 0,50%*
Kalite ve Rekabet 1 0,61 0,23 0,69%* 0,53
Duygusu
Taraftarlik 1 0,47%* 0,58%** 0,52%*
Yerel Baglilik 1 0,29%* 0,25%*
Basar ve Becerl 1 0.51%*
Diizeyi
Rahatlama ve 1

Stresten Uzaklagma

Tablo 3-12. incelendiginde; biitiin alt boyutlar arasinda pozitif yonde yiiksek,
orta ve diisiik diizeyde anlamh iliski oldugu goriilmektedir (p<0,01). Bu alt boyutlar
arasinda en yiiksek anlaml iligki Milli Duygular ile Taraftarlik (r=0,70) alt boyutlar

arasindadir.

Sonug¢ olarak spor seyircilerinin seyretme sebeplerini ortaya koymak igin
gelistirilen Spor Seyircileri icin Icsel Giidii Olgegi gecerli ve giivenilir olarak kabul

edilmistir.

3.4. Verilerin Toplanmasi

Ana c¢alismanin verilerinin toplanmasinda anket dagitim yontemleri goz oniinde
bulundurulmustur. Anketlerin degitiminda egitilmis yardimcilar kullanilmistir.
Yardimcilara anket dagitilirken dikkat edilmesi gereken hususlar hakkinda yiiz yiize
goriisiilerek detayli bir sekilde bilgi verilmistir. Dagitilan 242 anketten 215’1 geri
toplanabilmistir. Analize alinan bu anketlerin 6 tanesi ise hatali doldurulmus olarak
degerlendirilmistir. Sonu¢ olarak %86 diizeyinde doniit oranmiyla 209 anket gecerli

olarak kabul edilmis ve degerlendirmeye alinmstir.
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3.5. Verilerin Coziimlenmesi

Arastirma verilerinin ¢oziimlenmesinde SPSS paket programi kullanilmustir.
Arastirmada kullanilacak anket sorularinin gegerlilik analizleri icin aciklayici faktor
analizi uygulanmistir. Maddelerin giivenilirlik analizleri icin ise alfa katsayilar
incelenmistir. Ortaya c¢ikan alt boyutlarin birbiri ile olan iligkisini gormek icin ise

Pearson Korelasyon Analizi kullanilmistir.

Olgegin gecerlilik ve giivenirlik analizlerinden sonra; degerlendirmeye alinan
katilimcilarin  kigisel bilgi formuna verdikleri cevaplara iliskin yiizde ve frekans
dagilimlar1 ile aritmetik ortalamalar1 verilmistir. Sonrasinda seyirciler icin digsal ve
icsel giidii 6lgceklerinde yer alan alt boyutlarla kisisel bilgi formunda bulunan bagimsiz
degiskenler arasindaki aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara bakilmistir. Yine alt
boyutlar ve bagimsiz degiskemler arasinda; iki ortalama arasindaki farkin anlamlilig
testi (independent t-test), Pearson Korelasyon analizi ve tek yonlii varyans analizi testi
(ANOVA) uygulanmistir. Tek yonlii varyans analizi testi sonucunda ortaya cikan

anlaml farklar icin ise Post Hoc Tukey ve LSD testlerine basvurulmustur.



BOLUM IV

4. Bulgular ve Yorumlar

4.1. Bulgular

Bu bolimde arastirmada katilimcr olarak yer alan spor seyircilerinin spor
miisabakalarini seyretme sebeplerine iliskin bulgular yer almaktadir. Katilimcilarin bazi
demografik degiskenlere cevap vermemesi nedeniyle bazi analizlerde Orneklem

sayisinda degisiklikler olusmustur.
4.1.1. Kisisel ozelliklere iliskin bulgular

Tablo 4-1’de katilimcilarin cinsiyetine gore yiizde ve frekans dagilimlar
verilmistir. Bulgular incelendiginde arastirma grubunun %48,3’ti (n=101) erkeklerden

%51,7’si (n=108) de kadinlardan olustugu goriilmektedir.

Tablo 4-1: Katilimcilarin cinsiyetine gore yiizde ve frekans dagilimlari

f % Toplam
. Erkek 101 433
Cinsiyet Kadin 108 51.7 209

Tablo 4-2’de arastirma katilimcilarinin yas degiskenine iligkin aritmetik
ortalama, standart sapma, en az ve en fazla yas degerleri verilmistir. Tablo
incelendiginde katilimcilarin yas ortalamasinin X =19,57, en az yas degerinin 17, en

fazla yas degerinin ise 28 oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4-2: Katilimcilarin yas degiskenine iliskin aritmetik ortalama, standart sapma, en

diisiik ve en yiiksek yas degerleri

X S En diisiik En yiiksek Toplam
Yas 19,57 1,91 17 28 209

Grafik 4-1’de katilimcilarin yas degiskenine gore frekans dagilimlarini gosteren
bulgulara yer verilmistir. Grafik incelendiginde katilimcilarin sayisinin en yogun
olduklar1 yas degerinin 19 oldugu, en az kisi sayilariin ise 25 ve 28’li yaslarda oldugu

goriilmektedir.
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Frekans
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Grafik 4-1: Katilimcilarin yas degiskenine gore dagilimi

Tablo 4-3’de katilimcilarin aylik ortalama kisisel harcama degiskenine iliskin
aritmetik ortalama, standart sapma, en az ve en fazla aylik harcama degerleri yer
almaktadir. Toplam 209 katilimcidan 197’sinden alinan cevaplar 1s18inda, aylik kisisel
harcama degiskenine iligskin aritmetik ortalama degerinin x =424,26 TL, en az aylik

kisisel harcama degerinin 100 TL en fazla degerin ise 2000 TL oldugu tespit edilmistir.

Tablo 4-3: Katilimcilarin aylik kisisel harcama diizeyi degiskenine iliskin aritmetik
ortalama, standart sapma, en az ve en fazla kisisel harcama degerleri

X ss En az En fazla Toplam

Aylik kisisel harcama diizeyi 424,26 254,60 100 2000 197
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Grafik 4-2’de katilimcilarin aylik ortalama kisisel harcama degiskenine iliskin
frekans dagilimlarin1 gosteren grafik yer almaktadir. Elde edilen bulgulara gore
katilimcilarin aylik harcama miktarlarinin genel olarak 300 TL ve 500 TL araliginda

siklagtig1 goriilmektedir.
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Kisisel harcama dulzeyi

Grafik 4-2: Katilimcilarin aylik kisisel harcama diizeyi dagilimi

Tablo 4-4’de katilimcilarin spor miisabakalarin1 seyretmek i¢in (yerinde, TV,
kafeterya)aylik ortalama harcadiklar1 para miktarina iliskin aritmetik ortalama, standart

sapma, en az ve en fazla harcama miktarlarina iliskin bilgiler verilmistir.

Tablo 4-4: Katilimcilarin spor miisabakalarini seyretmek icin aylik ortalama harcama
diizeyi degiskenine iliskin aritmetik ortalama, standart sapma, en diisiik ve en yiiksek

harcama miktar1 degerleri

X Sss En az Enfazla Toplam

Spor miisabakalarim seyretmek icin
(Yerinde, TV, Kafeterya) ayhk 28,36 38,65 0 250 171
ortalama harcama diizeyi

Tablo 4-4’e gore toplam 171 katilmcinin verdigi cevaplar 1s1ginda spor
miisabakalarini seyretmek i¢in harcanan ortalama para miktarinin X =28,36 TL,

katilimcilarin bir kisminin hi¢ para harcamadigi, en yiiksek aylik ortalama para harcama
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degerinin ise 250 TL oldugu goriilmektedir. Grafik 4-3’de katilimcilarin spor
miisabakalarin1 seyretmek icin (yerinde, TV, Kafeterya) aylik ortalama harcama

diizeylerine iliskin frekans dagilimlarin1 gosteren bulgu yer almaktadir.
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Spor musabakalarini seyretmek icin ortalama harcama
dizeyi

Grafik 4-3: Katilimcilar1 spor miisabakalarini seyretmek i¢in aylik ortalama harcama

diizeyine gore dagilimi

Grafik 4-3 incelendiginde, katilimcilarin  Onemli bir kismimn spor
miisabakalarin1 seyretmek i¢in hi¢ para harcamadigi, diger harcama miktari

yogunlugunun ise 10TL ile 30 TL arasinda oldugu goriilmektedir.
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Grafik 4-4: Katilimcilarin cinsiyeti ile spor miisabakalarini seyretmek i¢in aylik

ortalama harcama diizeyine gore dagilimi
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Grafik 4-4’de katilimcilarin cinsiyetine gore spor miisabakalarini seyretmek i¢in
yapilan harcama diizeylerine iliskin grafik yer almaktadir. Grafik incelendiginde spor
miisabakalarin1 seyretmek i¢in kadinlarin erkeklere nazaran cok daha yiiksek diizeyde
hi¢c para harcamadiklari, erkeklerin ise kadinlara gore daha fazla para harcama

egiliminde olduklar1 goriilmektedir.

Tablo 4-5: Katilimcilarin en fazla yasadiklar1 yere gore yiizde ve frekans dagilimlari

f % Toplam
Biiyiiksehir 87 42,4
En fazla _Sehir 57 27,8 205
yasanilan yer Iice 39 19,0
Kasaba-Koy 22 10,7

Tablo 4-5’de katilimcilarin simdiye kadar en fazla yasadiklar1 yer degiskenine
gore yiizde ve frekans dagilimlar1 yer almaktadir. 205 katilimcidan elde edilen bilgiler
15181nda elde edilen tabloya gore katilimcilarin %42,7’si (n=85) simdiye kadar en fazla
biiyliksehirde, %10,7’si de (n=22) kasaba-kdyde yasamustir.

Tablo 4-6’da katilimcilarin aktif olarak spor yapma durumlariyla, spor
yapanlarin yaptiklari spor branslarina iliskin bilgilere yer verilmistir. Tablo bulgularina
gore toplam 209 katilimcidan %50,5’1 (n=105) aktif olarak spor yaptigini belirtirken,
%49,5’1 (n=104) ise herhangi bir spor bransiyla ugrasmadigim belirtmistir. Aym tabloda
aktif olarak sporla ugrasan katilimcilarin yaptiklar: spor branglarimin dagilimina da yer
verilmistir. Buna gore sporla ugrasan katilimcilarin  %40°1 (n=41) futbol, %14,3’ii
(n=15) basketbol ve %12,4’de (n=13) voleybolla ugrastigin1 belirtmistir. Ayn1 tabloda
aktif olarak spor yapan katilimcilarin eger varsa ikinci spor branglarina iligkin bilgilere
de yer verilmistir. 35 katilimci ikinci bir spor bransiyla ugrastigini ifade etmis ve
bunlarin %?20’si (n=7) futbol, yine %20’si (n=7) basketbol ve %14,3’ii de (n=5)

atletizmle ugrastigini belirtmistir.
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Tablo 4-6: Katilimcilarin aktif spor yapma durumu ve yaptiklari ilk iki spor bransina

gore yiizde ve frekans dagilimlari

f % Toplam
Aktif sporculuk Evet 105 50,5 209
durumu Hayir 104 49,5
Futbol 41 40,0
Basketbol 15 14,3
Voleybol 13 12,4
Hentbol 4 3,8
Yiizme 4 3,8
Tenis 3 2,9
Taekwondo 3 2,9
Atletizm 5 4,8
Evet, spor Giires 4 3,8
yapiyorum diyen Bisiklet 1 1,0 105
katilhmcilarin Masa tenisi 1 1,0
birinci spor bransi Judo 1 1,0
Kick Boks 1 1,0
Karate 1 1,0
Badminton 1 1,0
Buz hokeyi 1 1,0
Cim hokeyi 2 1,9
Step 1 1,0
Okculuk 2 1,9
Futbol 7 20,0
Basketbol 7 20,0
Voleybol 2 5,7
Yiizme 1 2,9
Tenis 2 5,7
Evet, spor Atletizm 5 14,3
yapiyorum diyen Giires 1 2,9 35
katihmcilarm ikinci  Kayak 2 5,7
spor bransi Masa tenisi 1 2,9
Judo 1 2,9
Kick Boks 2 5,7
Karate 1 2,9
Badminton 2 5,7
Oryantring 1 2,9

Grafik 4-5 ve grafik 4-6’da katilimcilarin yaptiklar1 spor branglarimin en ¢ok

yapilandan en az yapilana dogru yiizdesel dagilimlar1 verilmistir. Grafiklere gore ilk

spor bransinin futbol, basketbol voleybol ve atletizm seklinde siralanarak devam ettigi,

ikinci spor bransinin ise yine futbol, basketbol, atletizm ve kayak seklinde siralanarak

devam ettigi goriilmektedir.



Aktif olarak yapilan birinci spor branslari
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Grafik 4-5: Katilimcilarin aktif olarak spor yapiyor/yapmis olduklari birinci spor

branglarinin dagilimlari

Aktif olarak yapilan ikinci spor branslan

futbol
basketbol
atletizm
kayak
kick boks
badminton
tenis
voleybol
karate
oryantring
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ylzme

O masa tenisi
W gires

O judo

Grafik 4-6: Katilimcilarin aktif olarak spor yapiyor/yapmis olduklari ikinci spor

branglarinin dagilimlari

84
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Tablo 4-7’de katilmcilarin herhangi bir spor bransinin takimini tutma
durumlarina ve takim tutanlarin kendilerini algiladiklan taraftarlik diizeylerine iliskin

bilgilerle yer verilmistir.

Tablo 4-7: Katilimcilarin herhangi bir spor brangi takimini tutma durumu ve taraftarlik

diizeylerine gore yiizde ve frekans dagilimlari

f % Toplam

Herhangi spor Evet 196 93.8
brang1 takimim 209

Hayir 13 6,2
tutuyor musunuz?

Cok diisiik 12 6,1
Evet, diyen Diisiik 11 5,6
katilimcilarin Orta 47 34,0 196
taraftarhk diizeyi Yiiksek 68 34,7

Cok yiiksek 58 29,6

Tablo 4-7 incelendiginde katilimcilarin %93,8’inin (n=196) takim tuttugu,
96.2’sinin (n=13) ise tutmadig belirlenmistir. Takim tutan katilimcilardan %34,7’si
(n=68) kendisini yiiksek diizey taraftar olarak tanimlarken %5,6’s1 da (n=11) diisiik

diizey taraftar olarak nitelendirmistir.

40— cisiyet
Bl kadin
E erkek

30—

Sayl

10—

c¢ok dustuk distk orta yuksek cok yuksek
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Grafik 4-7: Katilimcilarin cinsiyeti ve taraftarlik diizeyi degiskenine gore dagilimi
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Grafik 4-7’de katilimcilarin cinsiyetine gore taraftarlik diizeylerinin dagilimlar:
verilmistir. Grafik incelendiginde diisiik ve orta seviyeli taraftarlik diizeylerinde
kadinlar daha yiiksek degerlere sahipken yiiksek ve oOzellikle cok yiiksek taraftarlik
seviyelerinde ise erkeklerin daha yiliksek degerlere sahip olduklar1 goriilmektedir.
Grafik 4-8 de katilimcilarin aktif spor yapma durumuna gore taraftarlik diizeylerine

iliskin dagilimlara yer verilmistir.

50— Aktif sporculuk durumu
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Grafik 4-8: Katilimcilarin aktif spor yapma durumu ile taraftarlik diizeyi degiskenine

gore dagilimi

Grafik 4-8 incelendiginde aktif olarak sporla ugrasmamis katilimeilar orta diizey
ve yiiksek diizey taraftarlik seviyesinde yogunlasirken aktif olarak spor yapmis

katilimcilar ise yiiksek ve cok yiiksek taraftarlik diizeylerinde yogunlagmislardir.

Tablo 4-8’de katilimcilarin sirasiyla en ¢ok seyrettikleri ilk dort spor bransina
iliskin bilgilere yer verilirken, grafik 4-9, grafik 4-10, grafik 4-11 ve grafik 4-12’de ise
bu en c¢ok seyredilen ilk dort spor bransinin sirasina gore yiizdesel dagilimlar

goriilmektedir.



Tablo 4-8: Katilimcilarin en ¢ok seyrettigi ilk dort spor bransinin yiizde ve frekans

87

dagilimlari
f % Toplam
Futbol 131 63,0
Basketbol 17 8,2
Voleybol 29 13,9
Hentbol 1 0,5
Yiizme 3 1,4
Tenis 7 3,4
Atletizm 7 3,4
. Giires 3 1,4
|
Buz pateni 2 1,0
Judo 1 0,5
Cimnastik 1 0,5
Karate 1 0,5
Cim hokeyi 1 0,5
Step 1 0,5
Okguluk 2 1,0
Futbol 28 13,7
Basketbol 75 36,6
Voleybol 41 20,0
Hentbol 2 1,0
Yiizme 8 3,9
Tenis 15 7,3
Taekwondo 2 1,0
Atletizm 16 7,8
Giires 3 1,5
En cok seyredilen Boks 1 0,5 205
ikinci spor bransi Kayak 1 0,5
Bisiklet 1 0,5
Masa Tenisi 2 1,0
Cimnastik 1 0,5
Extreem Sporlar 1 0,5
Kick Boks 3 1,5
Karate 1 0,5
Badminton 2 1,0
Halter 1 0,5
Biathlon 1 0,5
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Tablo 4-8: Devami

f % Toplam
Futbol 15 7,8
Basketbol 46 24,0
Voleybol 42 21,9
Hentbol 6 3,1
Yiizme 10 5,2
Tenis 29 15,1
Taekwondo 3 1,6
Atletizm 15 7,8
Giires 1 0,5
Boks 3 1,6 192
En cok seyredilen Kayak 6 3,1
iiciincii spor brang1  Buz Pateni 1 0,5
Motor Sporlari 1 0,5
Masa Tenisi 3 1,6
Bilardo 1 0,5
Cimnastik 4 2.1
Kick Boks 2 1,0
Buz Hokeyi 1 0,5
Cim Hokeyi 1 0,5
Halter 1 0,5
Binicilik 1 0,5
Futbol 16 9,8
Basketbol 24 14,6
Voleybol 23 14,0
Hentbol 9 5,5
Yiizme 19 11,6
Tenis 45 27,4
En ¢ok seyredilen AEletum 16 9.8
dordiincii spor Gilres ! 0.6 164
bransi Boks 1 0,6
Motor Sporlari 1 0,6
Masa Tenisi 3 1,8
Bilardo 1 0,6
Kick Boks 2 1,2
Golf 1 0,6
Buz Hokeyi 1 0,6
Halter 1 0,6

Elde edilen bulgular incelendiginde tablo 4-8 ve grafik 4-9 a gore, en cok
seyredilen birinci spor bransinda futbol %63’liikk (n=131) bir degerle ilk sirada yer
alirken, voleybol %13,9 (n=29) oramyla ikinci sirada ve basketbol ise %8,2 (n=17)

oraniyla {iciincii sirada en ¢ok izlenen spor branglari olmuslardir.

Katilimcilarin seyrettigi en ¢ok izlenen ikinci spor bransi dagilimi i¢in tablo 4-8
ve grafik 4-10 incelendiginde %?36,6 (n=75) oraniyla ilk sirada basketbol, %20 (n=41)

oraniyla ikinci sirada voleybol ve %13,7°1lik oraniyla ii¢iincii sirada futbol yer almistir.
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En cok izlenen ii¢iincii spor brangi dagilimin1 gérmek icin tablo 4-8 ve grafik 4-
11 incelendiginde ilk sirada basketbol %24 (n=46), ikinci sirada voleybol %21,9 (n=42)
ve liclincli sirada ise tenisin %I15,1 (n=29) oraninda degerlere sahip oldugu

goriilmektedir.

En ¢ok izlenen dordiincii siradaki spor bransi dagilimini gormek i¢in ise tablo 4-
8 ve grafik 4-12 incelendiginde ilk sirada tenis %27,4 (n=45), ikinci sirada basketbol
%14,6 (n=24), ve lciincii sirada ise voleybolun %14,0 (n=23) oraninda degerlere sahip

oldugu tespit edilmistir.

En cok seyredilen birinci spor bransi

H futbol

[ voleybol
O basketbol
W tenis

O atletizm
M gires

O yuzme

O okguluk
O buz pateni
Bl cimnastik
O ¢im hokeyi
O hentbol
H kayak

O judo

[ step

O karate

Grafik 4-9: Katilimcilarin en ¢ok seyrettigi birinci spor bransinin

yiizdelik dagilimlar grafigi
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Grafik 4-10: Katilimcilarin en ¢ok seyrettigi ikinci spor bransinin

yiizdelik dagilimlar grafigi
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Grafik 4-11: Katilimcilarin en ¢ok seyrettigi liciincii spor bransinin yiizdelik

dagilimlar grafigi
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En cok seyredilen dordiincii spor bransi

H tenis
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[ voleybol
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Grafik 4-12: Katilimcilarin en ¢ok seyrettigi dordiincii spor branginin

yiizdelik dagilimlar grafigi

Tablo 4-9°da katilimcilarin spor miisabakalarin1 yerinde (canli) seyretme
sikligina iligskin bilgilere yer verilmistir. Tablo incelendiginde katilimcilarin %31,3’i
(n=63) yilda birkac kez spor miisabakalarin1 yerinde seyretmeye giderken %3’li (n=6)

ise spor miisabakalarini seyretmeye haftada birkag¢ kez gittiklerini ifade etmislerdir.

Tablo 4-9: Katilimcilarin spor miisabakalarini yerinde seyretme sikligina iliskin

yiizde ve frekans dagilimlari

f % Toplam

Hic 45 2.4

S Yilda bir kez 38 18,9

. opor Yilda birkag kez 63 31,3

miisabakalarim gy 11 55 201

yerinde (canh) 0 (i ker 24 11,9
seyretme stkhigt e 4o bir kez 14 7.0
Haftada birkag kez 6 3,0

Grafik 4-13’de katilimcilarin cinsiyetine gore spor miisabakalarim1 yerinde

seyretme sikliklarina iligkin bulgulara yer verilmistir. Grafik incelendiginde kadinlarin
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genel olarak yilda birka¢ kez ve daha az olarak spor miisabakalarin1 yerinde seyrettigi
erkeklerin ise spor miisabakalarini yerinde seyretme oranlarinin kadinlara gore genel

olarak daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

40 — cisiyet
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Spor musabakarini yerinde seyretme sikhgi

Grafik 4-13: Katilimcilarin cinsiyeti ile spor miisabakalarini yerinde seyretme sikligina

gore dagilimlart

Grafik 4-14’de katihmcilarin  aktif sporculuk durumuna gore spor
miisabakalarint yerinde seyretme sikliklarina iliskin bilgilere yer verilmistir. Grafik
incelendiginde aktif olarak spor yapmayan katilimcilarin aktif spor yapanlara oranla
genel olarak spor miisabakalarini yerinde seyretme sikliklarinin daha diisiik oldugu

goriilmektedir.

Aktif sporculuk durumu
H evet

E hayir

Sayl

hig yilda bir yilda ayda bir ayda haftada haftada
birkag birkag bir birkag

Spor musabakalarini yerinde seyretme sikhgi

Grafik 4-14. Katilimcilarin aktif sporculuk durumu ile spor miisabakalarin1 yerinde

seyretme sikligina gore dagilimlari
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Grafik 4-15’de katilmcilarin taraftarlik diizeyine gore spor miisabakalarini

yerinde seyretme sikliklarina iliskin bulgular yer almaktadir. Grafik incelendiginde orta,

yiiksek ve c¢ok yiiksek diizey taraftarlarin daha ¢ok spor miisabakalarin1 seyretmeye

gittigl, yine yiiksek ve ¢ok yiiksek taraftarlik seviyelerinde spor miisabakalarini yerinde

seyretmeye gitme sikliginin arttigr goriilmektedir.
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birkag birkag

haftada
birkag

Spor musabakalarini yerinde seyretme sikhgi

Taraftarlik duzeyi
B cok dustk

E dusuk

O orta

Il yuksek

O c¢ok yiksek

Grafik 4-15: Katilimcilarin taraftarlik diizeyi ile spor miisabakalarini yerinde seyretme

sikligina gore dagilimlari

Tablo 4-10’da katilimcilarin spor miisabakalarini/programlarini televizyondan

seyretme sikliklarina iligkin bilgiler yer almaktadir. Tablo incelendiginde katilimcilarin

%31,8’inin (n=64) haftada birka¢ kez, %2,5’inin (n=5) ise yilda ortalama bir kez

televizyon seyrettigi tespit edilmistir.

Tablo 4-10: Katilimcilarin spor miisabakalarini/programlarini televizyondan seyretme

sikligina iligkin yiizde ve frekans dagilimlari

f % Toplam

Yilda bir kez 5 2,5

S Yilda birkag kez 17 8,5

) bpl‘("'l Ayda bir kez 15 7.5

T oo i‘l"““ Ayda birkag kez 43 214 201

televizyondan — pp v 4o bir kez 34 16.9
seyretme sIKig — pp v 4o birkac kez 64 318
Giinde en az birkag kez 23 11,4
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Grafik 4-16’da katilimcilarin cinsiyetine gore spor miisabakalarini/programlarini
televizyondan seyretme sikliklarma iliskin degerlere yer verilmistir. Grafik
incelendiginde kadinlarin erkeklere gore daha fazla oranla haftada bir ve daha iizeri siire
araliklarinda spor miisabakalarim1 ve programlarimi seyretme yogunluklarinin oldugu,
erkeklerin ise kadinlara oranla haftada birkac giin ve giinde en az birka¢ kez siire

araliklarinda daha yiiksek degerlere sahip olduklar1 goriilmektedir.
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Spor musabakalarini televizyondan seyretme sikhigi

Grafik 4-16: Katilimcilarin cinsiyeti ile spor miisabakalarini/programlarini

televizyondan seyretme sikligina gore dagilimlar

Grafik 4-17’de katilimcilarin  aktif sporculuk durumuna gbre spor
miisabakalarin1 ve programlarim televizyondan seyretme sikliklarina iliskin bulgulara
yer verilmistir. Ilgili grafik incelendiginde aktif olarak spor yapmayan katilimcilarin
haftada bir giin ve da uzun siire araliklarindaki televizyon seyretme degerlerinin aktif
spor yapan katilimcilara gore daha yiiksek oldugu, aktif spor yapan katilimcilarin ise
haftada birka¢ kez ve giinde en az birka¢ kez siire degerlerinde aktif olarak spor

yapmayan bireylere gore daha yiiksek oranlara sahip oldugu goriilmektedir.
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50— Aktif sporculuk durumu
H evet
E hayir

40—

30—

Say

20—

yilda bir yilda ayda bir ayda haftada haftada gunde en
birkac birkac bir birkac az
birkackez

Spor musabakalarini televizyondan seyretme sikhgi

Grafik 4-17: Katilimcilarin aktif sporculuk durumu ile spor

miisabakalarini/programlarini televizyondan seyretme sikligina gore dagilimlari

Grafik  4-18’de  katthmcilarin  taraftarhk  diizeyine  gore  spor
miisabakalarini/programlarini televizyondan seyretme sikliklarina iliskin bulgulara yer
verilmistir. Grafik incelendiginde genel olarak taraftarlik diizeyi yiikseldik¢e spor

miisabakalarini/programlarini seyretmeye yonelik siire sikliginin arttig1 goriilmektedir.

25— Taraftarlik duzeyi
I cok dusuk
[ dusok
O orta
20 I yuksek
[ cok yuksek
_ 15—
=
(3~
(72]
10—
5—
0= T
yilda bir yilda ayda bir ayda haftada haftada gunde en
birkac birkag bir birkag az
birkackez

Spor musabakalarini televizyondan seyretme sikhgi

Grafik 4-18: Katilimcilarin taraftarlik diizeyi ile spor miisabakalarini televizyondan

seyretme sikligina gore dagilimlari
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Tablo 4-11’de katilimcilarin  spor miisabakalarin1 internetten ve cep
telefonundan seyretme sikligina iligkin bilgilere yer verilmistir. Tablo incelendiginde
katilimcilarin -~ %34,5’1 (n=69) spor miisabakalarin1 seyretmek i¢in interneti ve cep

telefonunu hi¢ kullanmazken, %15°1 (n=30) ise haftada birka¢ kez kullandiklarini ifade

etmistir.

Tablo 4-11: Katilimcilarin spor miisabakalarini internetten ve cep telefonundan

seyretme sikligina iliskin ylizde ve frekans dagilimlar

f % Toplam
Hig 69 34,5
Spor Yilda bir kez 9 4,5
.. Yilda birkag kez 18 9,0
miisabakalarini Ayda bir kez 11 55

internetten ve cep . ’ 200

telefonundan Ayda blrk.ag kez 23 11,5
, Haftada bir kez 22 11,0
seyretme sikligy Haftada birkag kez 30 15,0
Giinde en az birkag kez 18 9,0

Tablo 4-12’de katilimcilarin spor miisabakalarin1 radyodan dinleme sikligina
iliskin bulgulara yer verilmistir. Tablo incelendiginde katilimcilarin %44,6’s1 (n=90)
spor miisabakalari i¢in hi¢ radyo dinlemezken, %?20,8’1 (n=42) ise yilda birka¢ kez

dinlediklerini ifade etmistir.

Tablo 4-12: Katilimcilarin spor miisabakalarini radyodan dinleme sikligina iliskin

yiizde ve frekans dagilimlari

f % Toplam
Hig 90 44.6
Yilda bir kez 19 9,4
Spor Yilda birkag kez 42 20,8
miisabakalarimi Ayda bir kez 11 5.4 200
radyodan dinleme Ayda birkag kez 24 11,9
sikhig1 Haftada bir kez 9 4,5
Haftada birkac kez 6 3,0
Giinde en az birkag kez 1 0,5

Tablo 4-13’de katilimcilarin spor miisabakalariyla ilgili arkadaslariyla ve
akrabalariyla sohbet etme sikligina iliskin bilgilere yer verilmistir. Tablo incelendiginde
katilimcilarin %29,2’si (n=59) haftada birka¢ kez sohbet ettiklerini ifade ederken,
%24,3 i (n=49) ise giinde en az birkag kez sohbet ettiklerini ifade etmistir.
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Tablo 4-13: Katilimcilarin spor miisabakalariyla ilgili sohbet etme sikligina iliskin

yiizde ve frekans dagilimlari

f % Toplam
Hic 2 1,0
Yilda bir kez 6 3,0
Spor Yilda birkag kez 19 9.4
miisabakalariyla  Ayda bir kez 13 6,4 202
ilgili sohbet etme  Ayda birkac kez 29 14,4
sikhig1 Haftada bir kez 25 12,4
Haftada birkac kez 59 29,2
Giinde en az birkag kez 49 24,3

Grafik 4-19°da katilimcilarin cinsiyetine gore spor miisabakalariyla ilgili

arkadaslariyla ve akrabalariyla sohbet etme sikligina iliskin dagilimlara yer verilmistir.

Grafik incelendiginde haftada bir ve yilda bir kez degerlerinde bayanlarin daha yiiksek

oranlara sahip oldugu goriiliirken, haftada birka¢ ve giinde en az birka¢ kez siklik

degerlerinde ise erkeklerin kadinlardan daha yiiksek oranlara sahip olduklari

goriilmiistiir.

40 —

30—

Sati

20 —

10—

hic yilda bir yilda ayda bir ayda haftada haftada gunde en

birkag birkag

bir birkac az
birkackez

spor musabakalarina iliskin sohbet etme sikhig

cisiyet
Bl kadin
E erkek

Grafik 4-19: Katilimcilarin cinsiyeti ile spor miisabakalariyla ilgili sohbet etme

sikligina gore dagilimlar:

Grafik 4-20°’de  katilimcilarin  aktif

sporculuk  durumuna

gore  spor

miisabakalariyla ilgili arkadaslariyla ve akrabalariyla sohbet etme sikligina iliskin

bilgilere yer verilmistir. Grafik incelendiginde aktif olarak spor yapan katilimcilarin

spor yapmayanlara oranla haftada birkac ve giinde en az birka¢ kez siklik degerlerinde
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daha yiiksek oranlara sahip olduklar1 goriiliirken, diger siklik degerlerinin ise aktif

olarak spor yapmayan katilimcilarin lehine oldugu goriilmektedir.

40— Aktif sporculuk durumu
H evet

E hayir

30—

Sayl

20—

hig yilda bir yilda ayda bir ayda haftada haftada gunde en
birkag birkag bir birkag az
birkackez

spor musabakalarina iliskin sohbet etme sikhgi

Grafik 4-20: Katilimcilarin aktif sporculuk durumu ile spor miisabakalariyla ilgili

sohbet etme sikligina gore dagilimlar

Grafik 4-21°de katilimcilarin taraftarlik diizeyine gore spor miisabakalariyla
ilgili arkadaslariyla ve akrabalariyla sohbet etme sikligina iliskin dagilimlara yer
verilmistir. Grafik incelendiginde taraftarlik diizeyi yiikseldik¢ce sohbet etme sikligi

degerlerinde de artma oldugu goriilmektedir.

Taraftarlik duzeyi
[ c¢ok dusuk
B dusik
O orta
B yUksek
[ cok yuksek

30—

Sayl

10—

hig yilda bir yilda ayda bir ayda haftada haftada glunde en
birkac birkag bir birkag az
birkackez

Spor musabakalarina iliskin sohbet etme sikhgi

Grafik 4-21: Katilimcilarin taraftarlik diizeyi ile spor miisabakalariyla ilgili sohbet

etme sikligia gore dagilimlar



99

Tablo 4-14’de katilmcilarin spor yapma sikliklarina iliskin bulgulara yer
verilmigstir. Tablo incelendiginde katilimcilarin %33,2°si (n=67) haftada birka¢ kez spor

yaptigini ifade ederken %4’ i de (n=8) hi¢ spor yapmadigini belirtmistir.

Tablo 4-14: Katilimcilarin spor yapma sikligina iliskin yiizde ve frekans dagilimlari

f Y% Toplam
Hig 8 4,0
Ayda bir kez 31 15,3
» Ayda birkag kez 36 17,8
Spor yapma siklift o da bir kez 37 18,3 202
Haftada birkac kez 67 33,2
Neredeyse giinde bir kez 23 114

4.1.2. Kisisel ozellikler ile alt boyutlar arasindaki iligki ve fark bulgulari

Tablo 4-15’de Spor Seyircileri Icin Dissal Giidii Olgeginin alt boyutlarina iliskin
aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri verilmistir. Tablo bulgular
incelendiginde estetik degerler alt boyutunun en yiiksek aritmetik ortalama degerine
(x =5,39, S=1,73), bahis imkanlar1 alt boyutunun ise en diisiik aritmetik ortalama

degerine (x =1,89, S=1,65) sahip oldugu tespit edilmistir.

Tablo 4-15: SSIDGO alt boyutlarinin aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

X S n
Sosyal Paylasim 4,96 1,49
Popiilarite ve Giincellik 4,62 1,47
Aile Baglar 3,80 1,72
Tanmitim ve Medya Etkisi 3,76 1,51
Etik Degerler 3,66 1,67 209
Bahis imkanlar 1,89 1,65
Oyun Bilgisi 4,73 1,67
Kiiltiirel Gelisim 5,00 1,35
Estetik Degerler 5,39 1,73

Tablo 4-16’da Spor Seyircileri Igin i¢sel Giidii Olgegi alt boyutlari igin aritmetik
ortalama ve standart sapma degerleri verilmistir. Tablo bulgular1 incelendiginde kalite
ve rekabet duygusu alt boyutunun en yiiksek aritmetik ortalama degerine (x =5,93,
S=1,06) yerel baglilik alt boyutunun ise en diisiik aritmetik ortalama degerine ( x =4,30,

S=2,07) sahip oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 4-16: SSIIGO alt boyutlarinin aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

X S N
Milli Duygular 5,75 1,26
Spor Tutkusu 5,10 1,58
Kalite ve Rekabet Duygusu 5,93 1,06
Taraftarhik 5,45 1,55 209
Yerel Baghhk 4,30 2,07
Basar1 ve Beceri Diizeyi 5,65 1,24
Rahatlama ve Stresten Uzaklasma 5,51 1,28

Cinsiyet ve spor miisabakalarint seyretme sebeplerine iligkin digsal giidiilerin

karsilastirtimasi

Alt problemin ¢6ziimii icin katilimeilarin cinsiyetine gore Spor Seyircileri Icin

Dissal Giidii Olcegi alt boyutlari arasindaki farki incelemek iizere iki ortalama

arasindaki farkin anlamlilig1 testi (independent t-test) uygulanarak elde edilen bulgular

tablo 4-17’de gosterilmistir.

Tablo 4-17: Katilimcilarin cinsiyeti ile SSIDGO alt boyutlar1 arasindaki t testi sonuglar

Cinsiyet n X S sd t p
Sosyal Paylasim Eflféﬁ }8? ;‘ﬁ }:gi 207 -142 0,16
Popiilarite ve Giincellik Eflféﬁ }8? j:gz }:ig 207 232 0,02
Aile Baglar gflfi }8? ;‘:gz };(1) 20596 241 002
Tamtim ve Medya Etkisi gflfi }8? ;2; }fg 207 0,83 0,41
Etik Degerler gflf;lf }8? g;g tgg 207 0,9 033
Bahis imkénlar1 Eflféﬁ }8? ;jg g:g? 14303 -4,68 0,00
Oyun Bilgisi Eflféﬁ }8? gzgi }:22 207 2,56 0,01
Kiiltiirel Gelisim gﬁfgﬁ ig? j:ég }j‘; 207 1,54 0,13
Estetik Degerler gflfi }8? g:gg }:ii 201,08  -4,51 0,00

Tablo 4-17 incelendiginde; sosyal paylasim, tanitim ve medya etkisi, etik

degerler ve kiiltiirel gelisim alt boyutlarinda anlamli fark bulunmazken, popiilarite ve

giincellik (t=-2,32; p=0,02), aile baglan (t=2,41; p=0,02), bahis imkanlar1 (t=-4,68;
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p=0,00), oyun bilgisi (t=-2,56; p=0,01) ve estetik degerler (t=-4,51; p=0,00) alt
boyutlarinda cinsiyetler arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Anlamli farkin hangi
grubun lehine oldugunu tespit etmek icin alt boyutlar arasindaki aritmetik ortalamalar
gozden gecirilmistir. Degerler incelendiginde popiilarite ve giincellik alt boyutunda
(kadin x =4,39, erkek X =4,86) erkekler lehine, aile baglar1 alt boyutunda (kadin
x =4,07, erkek x =3,51) kadinlar lehine, bahis imkanlar1 alt boyutunda (kadin
X =1,39, erkek x =2,43) erkekler lehine, oyun bilgisi alt boyutunda (kadin x =445,
erkek x =5,04) erkekler lehine ve estetik degerler alt boyutunda (kadin x =4,90, erkek

X =5,92) yine erkekler lehine aritmetik ortalamalarin yiiksek oldugu saptanmuistir.

Cinsiyet ve spor miisabakalarint seyretme sebeplerine iliskin i¢csel giidiilerin

karsilastirtlmasi

Alt problemin ¢6ziimii icin katilimcilarin cinsiyetine gére Spor Seyircileri icin
I¢sel Giidii Olgegi alt boyutlarr arasindaki farki incelemek iizere iki ortalama arasindaki
farkin anlamlilig1 testi (independent t-test) uygulanmis ve elde edilen bulgular Tablo 4-

18’de gosterilmistir.

Tablo 4-18: Katilimcilarin cinsiyeti ile SSTIGO alt boyutlar1 arasindaki t testi sonuglar

Cinsiyet n X S sd t p
Milli Duygular Iéff;ﬁ }8? g:gg }fg 207 1,75 0,08
Spor Tutkusu Iéff;ﬁ }8? ;‘:g; }:?(7) 19617 735 0,00
e kit fn USSR e g o
Taraftarhk Iéff;ﬁ }8? 232 }fé 207 248 001
Yerel Baghlik Iéff;ﬁ }8? jﬁg % (1); 207 051 06l
Basar1 ve Beceri Diizeyi Iéff;ﬁ }8? 2:(3)% }:(3)(6) 203,15 417 0,00
A

Tablo 4-18 incelendiginde; milli duygular, yerel baglilik ve rahatlama ve stresten
uzaklasma alt boyutlarinda anlamli fark bulunamazken, spor tutkusu (t=-7,35; p=0,00),
kalite ve rekabet duygusu (t=2,87; p=0,01), taraftarlik (t=-2,48; p=0,01) ve basar1 ve
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beceri diizeyi (t=-4,17; p=0,00) alt boyutlarinda cinsiyetler arasinda anlaml fark tespit
edilmistir. Anlamli farkin hangi grubun lehine oldugunu tespit etmek icin alt boyutlar
arasindaki aritmetik ortalamalar gozden gecirilmistir. Degerler incelendiginde spor
tutkusu (kadin x =4,41, erkek x =5,83), kalite ve rekabet duygusu (kadin x =5,73,
erkek x =6,14), taraftarlik (kadin x =5,20, erkek X =5,73) ve basar1 ve beceri diizeyi
alt boyutlarinda (kadin x =5,32, erkek x =6,01) erkekler lehine aritmetik ortalamalarin

yiiksek oldugu saptanmaistir.

Yas ve spor miisabakalarint seyretme sebeplerine iligkin dissal giidiiler

arasindaki iliski

Alt problemin ¢oziimii icin katihimcilarin yas degiskeniyle Spor Seyircileri igin
Dissal Giidii Olgegi alt boyutlar1 arasindaki iliskiyi incelemek iizere korelasyon analizi
(Pearson Correlation Moment) yapilmis ve elde edilen bulgular Tablo 4-19°de
gosterilmistir. Tablo incelendiginde yas degiskeni ile Spor Seyircileri I¢in Digsal Giidii

Olgegi alt boyutlar1 arasinda anlaml bir iliski bulunmadigi goriilmektedir.

Tablo 4-19: Katilimcilarin yas degiskeni ile SSIDGO alt boyutlar1 arasindaki

iliski degerleri
Yas
n r P
Sosyal Paylasim 209 -0,00 0,98
Popiilarite ve Giincellik 209 0,03 0,72
Aile Baglari 209 -0,05 0,48
Tamtim ve Medya Etkisi 209 -0,06 0,41
Etik Degerler 209 -0,00 0,96
Bahis imkanlar: 209 0,10 0,15
Oyun Bilgisi 209 0,02 0,79
Kiiltiirel Gelisim 209 -0,12 0,09
Estetik Degerler 209 0,03 0,64

Yas ve spor miisabakalarini seyretme sebeplerine iligkin i¢sel giidiiler arasindaki

iligki

Alt problemin ¢oziimii icin katilimcilarin yas degiskeniyle Spor Seyircileri igin

Icsel Giidii Olgegi alt boyutlar1 arasindaki iliskiyi incelemek iizere korelasyon analizi
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(Pearson Correlation Moment) yapilmis ve elde edilen bulgular Tablo 4-20’de

gosterilmistir.

Tablo 4-20: Katilimcilarin yas degiskeni ile SSTIGO alt boyutlar1 arasindaki iliski

degerleri
Yas
n r p
Milli Duygular 209 0,14 0,05
Spor Tutkusu 209 0,06 0,38
Kalite ve Rekabet Duygusu 209 -0,05 0,49
Taraftarhk 209 -0,05 0,48
Yerel Baghhk 209 -0,05 0,48
Basari ve Beceri Diizeyi 209 0,07 0,35
Rahatlama ve Stresten Uzaklasma 209 -0,18%* 0,01

#5 P < 0,01

Tablo incelendiginde yas degiskeniyle rahatlama ve stresten uzaklasma alt

boyutu arasinda anlamli negatif korelasyon (r=-0,18; p=0,01) tespit edilirken yas

degiskeniyle diger alt boyutlar arasinda anlamli bir iliskiye rastlanmamugtir.

Aylik kigisel harcama diizeyi ve spor miisabakalarini seyretme sebeplerine iliskin

dissal giidiiler arasindaki iliski

Alt problemin ¢oziimii icin katilimcilarin aylik kisisel harcama diizeyi degiskeni

ile Spor Seyircileri Icin Digsal Giidii Olcegi alt boyutlar1 arasindaki iliskiyi incelemek

izere korelasyon analizi (Pearson Correlation Moment) yapilmis ve elde edilen bulgular

tablo 4-21°de gosterilmistir. Tablo incelendiginde katilimcilarin aylik kisisel harcama

diizeyi ile etik degerler alt boyutu arasinda anlamli negatif korelasyon (r=-0,14; p=0,04)

bulunurken aylik kisisel harcama diizeyi ve diger alt boyutlar arasinda herhangi anlaml

bir iligki ile karsilagilmamistir.
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Tablo 4-21: Katilimcilarin aylik kisisel harcama diizeyi ile SSIDGO alt boyutlar:

arasindaki iliski degerleri

Aylik kisisel harcama diizeyi

n r p
Sosyal Paylasim 197 -0,03 0,66
Popiilarite ve Giincellik 197 -0,02 0,80
Aile Baglari 197 -0,01 0,92
Tanitim ve Medya Etkisi 197 -0,12 0,09
Etik Degerler 197 -0,14* 0,04
Bahis imkanlar 197 0,01 0,90
Oyun Bilgisi 197 0,00 0,99
Kiiltiirel Gelisim 197 -0,08 0,29
Estetik Degerler 197 -0,03 0,64

*P < 0,05

Aylik kigisel harcama diizeyi ve spor miisabakalarini seyretme sebeplerine iliskin

icsel giidiiler arasindaki iligki

Alt problemin ¢6ziimii icin katilimcilarin aylik kisisel harcama diizeyi degiskeni
ile Spor Seyircileri Igin Icsel Giidii Olcegi alt boyutlar1 arasindaki iliskiyi incelemek
izere korelasyon analizi (Pearson Correlation Moment) yapilmistir. Analiz sonucu elde
edilen bulgular tablo 4-22’de gosterilmistir. Tablo incelendiginde katilimcilarin aylik
kisisel harcama diizeyi ile Spor Seyircileri Igin i¢sel Giidii Olgegi alt boyutlar1 arasinda

herhangi anlaml1 bir iligki ile tespit edilmemistir.

Tablo 4-22: Katilimcilarin aylik kisisel harcama diizeyi ile SSIIGO alt boyutlari

arasindaki iliski degerleri

Aylik kisisel harcama diizeyi

n r p
Milli Duygular 197 0,02 0,74
Spor Tutkusu 197 0,09 0,19
Kalite ve Rekabet Duygusu 197 0,02 0,77
Taraftarhk 197 0,04 0,54
Yerel Baghhk 197 -0,02 0,80
Basari ve Beceri Diizeyi 197 0,06 0,43

Rahatlama ve Stresten Uzaklasma 197 0,08 0,28
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Spor miisabakalarini seyretmek icin yapilan aylik harcama diizeyi ve spor

miisabakalarini seyretme sebeplerine iliskin dissal giidiiler arasindaki iliski

Alt problemin ¢oziimii i¢cin katilimcilarin spor miisabakalarin1 seyretmek igin
yaptiklart aylik harcama diizeyi ile Spor Seyircileri Igin Dissal Giidii Olgegi alt
boyutlar1 arasindaki iligskiyi incelemek iizere korelasyon analizi (Pearson Correlation
Moment) yapilmistir. Analiz sonucu elde edilen bulgularin gosterildigi tablo 4-23
incelendiginde spor miisabakalarin1 seyretmek i¢in yapilan aylik harcama diizeyi ile
bahis imkanlar1 alt boyutunda anlamli pozitif korelasyon (r=0,21; p=0,01), yine spor
miisabakalarin1 seyretmek icin yapilan aylik harcama diizeyi ile oyun bilgisi alt
boyutunda anlamli pozitif korelasyon (r=0,15; p=0,04) tespit edilmistir. Spor
miisabakalarim seyretmek icin yapilan aylik harcama diizeyi ile Spor Seyircileri Icin
Dissal Giidii Olcegi diger alt boyutlariyla arasinda ise anlamli bir iliskiye

rastlanmamaistir.

Tablo 4-23: Katilimcilarin spor miisabakalarini seyretmek i¢in aylik ortalama harcama

diizeyi ile SSIDGO alt boyutlar1 arasindaki iliski degerleri

Spor miisabakalarini seyretmek icin ortalama harcama

diizeyi
n r P
Sosyal Paylasim 171 0,15 0,06
Popiilarite ve Giincellik 171 0,08 0,28
Aile Baglan 171 0,01 0,88
Tamtim ve Medya Etkisi 171 -0,01 0,86
Etik Degerler 171 0,04 0,60
Bahis imkanlar 171 0,21%* 0,01
Oyun Bilgisi 171 0,15* 0,04
Kiiltiirel Gelisim 171 0,10 0,21
Estetik Degerler 171 0,06 0,44

* P < 0,05 #5 P < 0,01

Spor miisabakalarini seyretmek icin yapilan aylik harcama diizeyi ve spor

miisabakalarini seyretme sebeplerine iliskin icsel giidiiler arasindaki iligki

Alt problemin ¢6ziimii i¢in katilimcilarin spor miisabakalarini seyretmek icin
yaptiklar1 aylik harcama diizeyi ile Spor Seyircileri icin I¢sel Giidii Olgegi alt boyutlar:
arasindaki iligkiyi incelemek iizere korelasyon analizi (Pearson Correlation Moment)

yapilmistir. Analiz sonucu elde edilen bulgular tablo 4-24’de gosterilmistir. Tablo
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incelendiginde spor miisabakalarini seyretmek icin yapilan aylik harcama diizeyi ile
strastyla Spor Seyircileri Igin Icsel Giidii Olgegi alt boyutlarindan milli duygular alt
(r=0,16; p=0,04), spor tutkusu (r=0,34; p=0,00), taraftarlik (r=0,26; p=0,00), yerel
baghlik (r=0,23; p=0,00), basar1 ve beceri diizeyi (r=0,25; p=0,00) ve rahatlama ve
stresten uzaklasma alt boyutlarinda anlamli pozitif korelasyon (r=0,18; p=0,02)
bulgularina ulagilmistir. Kalite ve rekabet duygusu alt boyutunda ise anlaml bir iligkiye

rastlanmamustir.

Tablo 4-24: Katilimcilarin spor miisabakalarini seyretmek i¢in aylik ortalama harcama

diizeyi ile SSIIGO alt boyutlar arasindaki iliski degerleri

Spor miisabakalarini seyretmek icin ortalama
harcama diizeyi

n r p
Milli Duygular 171 0,16* 0,04
Spor Tutkusu 171 0,34** 0,00
Kalite ve Rekabet Duygusu 171 0,11 0,17
Taraftarhk 171 0,26%* 0,00
Yerel Baghhk 171 0,23%* 0,00
Basar1 ve Beceri Diizeyi 171 0,25%* 0,00
Rahatlama ve Stresten Uzaklagsma 171 0,18%* 0,02

* P < 0,05 #5 P < 0,01

Kisinin simdiye kadar en fazla yasadigi yer ve spor miisabakalarini seyretme

sebeplerine iliskin dissal giidiilerin karsilastirilmast

Alt problemin ¢oziimii i¢in Oncelikle katilimcilarin simdiye kadar en fazla
yasadiklar1 yer degiskenine gore Spor Seyircileri Icin Digsal Giidii Olgegi alt
boyutlarina iligkin katilimer sayisi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri
verilmistir (Tablo 4-25). Sonrasinda simdiye kadar en fazla yasanilan yer degiskenine
gore Spor Seyircileri Icin Dissal Giidii Olcegi alt boyutlart arasindaki farkin
arastiritlmasi i¢in tek yonlii varyans analizi testi (ANOVA) uygulanmistir (Tablo 4-26).
Alt boyutlar agisindan anlami fark bulunmasi durumunda ise farkin hangi gruplar

arasinda oldugunu tespit etmek i¢in Post Hoc Tukey analizi yapilmistir.
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Tablo 4-25: Katilimcilarin simdiye kadar en fazla yasadig: yer degiskeni ile SSIDGO

alt boyutlar1 arasinda say1, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

En fazla yasanilan yer

Biiyiiksehir Sehir ilge Kasaba/Koy

n X S n X S n X S n X S
Sosyal Paylasim 87 493 147 57 471 159 39 538 138 22 509 1.44
Popillarite ve 87 468 155 57 459 143 39 447 1,62 22 485 1,07
Giincellik
Aile Baglar1 87 400 1,65 57 3,69 1,82 39 376 187 22 334 161
ponmyveMedya g7 377 147 57 363 153 39 378 165 22 398 125
Etik Degerler 87 347 1.61 57 393 165 39 372 175 22 372 185
Bahis imkanlar: 87 178 147 57 196 182 39 212 172 22 191 187
Oyun Bilgisi 87 453 149 57 506 178 39 468 174 22 488 182
Kiiltiirel Gelisim 87 495 133 57 499 136 39 515 143 22 496 138
Estetik Degerler 87 517 182 57 555 1,67 39 539 181 22 58 125

Tablo 4-25’de aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iliskin bulgular
incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin estetik degerler alt boyutu i¢in
kasaba/koyde yasamis katilimcilara (x =5,82) ait oldugu goriiliirken, en diisiik
aritmetik ortalama degeri ise bahis imkénlar alt boyutu i¢in biiyiik sehirde yasamis
katilimcilarda  (x =1,78) tespit edilmistir. Alt boyutlar acgisindan durum
degerlendirildiginse ise genel olarak en yiiksek aritmetik ortalamalarin estetik degerler
alt boyutunda oldugu belirlenirken en diisiik aritmetik ortalama degerlerinin ise bahis

imkanlar1 alt boyutunda oldugu goriilmektedir.
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SSIDGO alt boyutlar1 arasindaki farklar
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Varyansin Kareler sd Kareler F p
Kaynag Toplan Ortalamasi
Sosyal Paylasim Gruplar grfm 10,97 3 3,65
Gruplar ici 443,17 201 2,21 1,66 0,18
Toplam 454,14 204
Popiilarite ve Gruplar arast 243 3 0,81
Giincellik Gruplar ici 446,21 201 222 036 0,78
Toplam 448,64 204
. < Gruplar arasi 8,88 3 2,96
Aile Baglan Gruglar ici 59562 201 206 1,00 040
Toplam 604,49 204
Tanitim ve Medya Gruplar arasi 1,99 3 0,67
Etkisi Gruplar ici 454,31 201 2,26 0,29 0,83
Toplam 456,31 204
. . Gruplar arasi 7,32 3 2,44
Etik Degerler Gruplar ici 560,72 201 279 088 046
Toplam 568,04 204
. i A Gruplar arasi 3,47 3 1,16
Bahis Imkanlar1 Gruglar ici 55924 201 278 042 074
Toplam 562,71 204
Oyun Bilgisi Gruplar grfm 10,16 3 3,39
Gruplar ici 552,92 201 2,75 1,23 0,30
Toplam 563,08 204
I .. Gruplar arasi 1,73 3 0,39
Kiltiirel Gelisim Gruglar ici 373,47 201 1,86 021 0,89
Toplam 374,64 204
. o Gruplar arasi 9,69 3 3,23
Estetik Degerler Gruglar ici 600,05 201 299 1,08 036
Toplam 609,74 204

Tablo 4-26’da yer alan tek yoOnlii varyans analizi (ANOVA) bulgulari

incelendiginde katilimcilarin simdiye kadar en fazla yasadiklari yer degiskenine gore

hicbir alt boyutta (sosyal paylasim (F3, 201y=1,66; p> 0,05), popiilarite ve giincellik (F,

201)=0,36; p> 0,05), aile baglar (F, 201y=1,00; p> 0,05), tanitim ve medya etkisi (F,
201)20,29; P> 0,05), etik degerler (F(3, 201)20,88; P> 0,05), bahis imkanlari (F(3’ 201):0,42;
p> 0,05), oyun bilgisi (F, 201=1,23; p> 0,05), kiiltiirel gelisim (F3, 201=0,21; p> 0,05),

estetik degerler (F3,201)=1,28; p> 0,05)) anlaml1 bir fark tespit edilmemistir.
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Kisinin simdiye kadar en fazla yasadigr yer ve spor miisabakalarini seyretme

sebeplerine iliskin icsel giidiilerin karsilastirilmast

Alt problemin ¢oziimii i¢cin Oncelikle katilimcilarin simdiye kadar en fazla
yasadiklar1 yer degiskenine gore Spor Seyircileri Icin i¢sel Giidii Olcegi alt boyutlaria
iliskin katilimci sayisi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri verilmistir (Tablo
4-27). Sonrasinda simdiye kadar en fazla yasanilan yer degiskenine gore Spor
Seyircileri Icin Igsel Giidii Olgegi alt boyutlar1 arasindaki farkin arastirilmasi igin tek
yonlil varyans analizi testi (ANOVA) yapilmistir (Tablo 4-28). Alt boyutlar agisindan
anlami fark bulunmasi durumunda ise farkin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit

etmek i¢in Post Hoc Tukey analizi yapilmistir (Tablo 4-29).

Tablo 4-27°de aritmetik ortalama ve standart sapmalara iliskin bulgular
incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin milli duygular alt boyutu i¢in
sehirde yasamis katilimcilara (X =6,08) ait oldugu goriiliirken, en diisiik aritmetik
ortalama degeri ise yerel baglilik alt boyutu icin biiyiik sehirde yasamis katilimcilarda
(x =4,20) tespit edilmistir. Alt boyutlar acisindan durum degerlendirildiginse ise genel
olarak en yiiksek aritmetik ortalamalarin milli duygular ve kalite ve rekabet duygusu alt
boyutlarinda oldugu goriilirken en diisiik aritmetik ortalama degerlerinin ise yerel

baglilik alt boyutunda oldugu soylenebilir.

Tablo 4-27: Katilimcilarin simdiye kadar en fazla yasadig yer degiskeni ile SSIIGO alt

boyutlar1 arasinda sayi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

En fazla yasanilan yer

Biiyiiksehir Sehir ilce Kasaba/Koy
n X S n X S n X S n X S
Milli Duygular 87 545 144 57 606 108 39 5900 1,09 22 586 0099
Spor Tutkusu 87 479 149 57 526 1,66 39 531 147 22 554 183
Kalite ve Rekabet 87 585 1,17 57 598 1,02 39 594 1,03 22 602 081
Duygusu
Taraftarhk 87 530 1,53 57 552 1,62 39 547 159 22 559 145
Yerel Baghlk 87 420 209 57 461 201 39 426 221 22 429 197

Basari ve Beceri Diizeyi 87 549 1,15 57 571 124 39 570 135 22 6,02 1,22
Rahatlama ve Stresten

87 558 1,20 57 506 146 39 581 1,24 22 564 1,03
Uzaklasma
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Tablo 4-28’de yer alan tek yoOnlii varyans analizi (ANOVA) bulgular
incelendiginde katilimcilarin simdiye kadar en fazla yasadiklar1 yer degiskenine gore
Spor Seyircileri Igin Ig¢sel Giidii Olgegi igin, spor tutkusu (Fg, 201=2,11; p> 0,05), kalite
ve rekabet duygusu (F, 201)=0,25; p> 0,05), taraftarlik (F3, 201y=0,35; p> 0,05), yerel
baglilik (F, 201y=0,47; p> 0,05), ve basar1 ve beceri diizeyi (F3, 201y=1,20; p> 0,05) alt
boyutlarinda anlamli bir fak bulunmazken, milli duygular (Fs, 201y=3,19; p=0,03) ve
rahatlama ve stresten uzaklasma (F3, 201)=3,25; p=0,02) alt boyutlarinda anlamli fark

tespit edilmistir.

Tablo 4-28: Katilimcilarin simdiye kadar en fazla yasadig yer degiskeni ile SSIIGO alt

boyutlar1 arasindaki farklar

Varyansin Kareler s Kareler F p
Kaynag Toplan Ortalamasi
- Gruplar arasi 14,77 3 4,92
Milli Duygular Grugmr ici 310,25 201 1,54 3,19 0,03
Toplam 325,02 204
Gruplar arasi 15,64 3 5,21
Spor Tutkusu Grugmr ici 497.88 201 248 2,11 0,10
Toplam 513,52 204
Kalite ve Rekabet Gruplar arast 0,84 3 0,28
Duygusu Gruplar igi 229,10 201 1,14 025 0,86
Toplam 229,94 204
Gruplar arasi 2,58 3 0,86
Taraftarhk Gruglar ici 488.56 201 243 035 0,79
Toplam 491,16 204
. Gruplar aras1 6,08 3 2,03
Yerel Baghilik Gruglar ici 869,49 201 433 047 0,71
Toplam 875,57 204
Basar1 ve Beceri Gruplar arasi 5,39 3 1,80
Diizeyi Gruplar igi 302,11 201 1,50 1,20 0,31
Toplam 307,50 204
Rahatlama ve Gruplar arast 15,64 3 5,21
Stresten Uzaklasma Gruplar igi 322,45 201 1,60 3,25 0,02
Toplam 338,09 204

Milli duygular ve rahatlama ve stresten uzaklagsma alt boyutlar1 icin farkin
katilimcilarin simdiye kadar en fazla yasadiklar1 yer degiskenine gore hangi gruplar
arasinda oldugunu tespit etmek icin yapilan ve tablo 4-29°da yer alan Post Hoc Tukey
bulgular1 incelendiginde, milli duygular alt boyutunda sehirde yasayanlarla
biiyiiksehirde yasayanlar arasinda (p=0,02), rahatlama ve stresten uzaklagma alt
boyutunda ise ilgede yasayanlarla sehirde yasayanlar arasinda (p=0,03) oldugu tespit

edilmistir. Bu gruplara iliskin daha 6nce tablo 4-27°de belirtilen aritmetik ortalamalar
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incelendiginde ise milli duygular alt boyutunda sehirde yasayanlar lehine (sehir
X =6,06, biiyiikksehir Xx =5,45) aritmetik ortalama farkinin oldugu gozlemlenirken
rahatlama ve stresten uzaklasma alt boyutunda ise ilcede yasayan katilimcilar lehine

(ilge x =5,81, sehir x =5,06) oldugu goriilmektedir.

Tablo 4-29: Katilimcilarin simdiye kadar en fazla yasadig1 yer degiskeni ile SSIIGO alt

boyutlar1 arasinda olusan fark icin Post Hoc Tukey testi sonuglari

En fazla yasamlan  En fazla yasanilan  Mean Dif. Std.

yer (A) yer (B) (A-B) Er.
Milli Duygular Sehir Biiyiiksehir* 0,62 0,21 0,02
Rahatlama ve flce Sehir* 0,75 026 0,03

Stresten Uzaklasma

Aktif sporculuk durumu ve spor miisabakalarini seyretme sebeplerine iliskin

digsal giidiilerin karsilastirilmasi

Alt problemin ¢6ziimii i¢in katilimcilarin aktif sporculuk durumuna gére Spor
Seyircileri I¢in Digsal Giidii Olgegi alt boyutlar1 arasindaki farki incelemek iizere iki
ortalama arasindaki farkin anlamliligi testi (independent t-test) uygulanmis ve elde

edilen bulgular Tablo 4-30’da gosterilmistir.

Tablo 4-30 incelendiginde; sosyal paylasim, aile baglari, tamitim ve medya
etkisi ve bahis imkanlar1 alt boyutlarinda anlamli fark bulunamazken, popiilarite ve
giincellik (t=2,59; p=0,01), etik degerler (t=2,39; p=0,02), oyun bilgisi (t=6,01; p=0,00)
kiiltiirel gelisim (t=2,04; p=0,04), ve estetik degerler (t=3,37; p=0,00) alt boyutlarinda
aktif sporculuk durumuna gore gruplar arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Anlaml
farkin hangi grubun lehine oldugunu tespit etmek icin alt boyutlar arasindaki aritmetik
ortalamalar gozden gecirilmistir. Degerler incelendiginde popiilarite ve giincellik alt
boyutu (evet X =4,88, hayir x =4,36) etik degerler alt boyutu (evet x =3,93, hayr
X =3,39) oyun bilgisi alt boyutu (evet X =5,37, hayir x =4,09) kiiltiirel gelisim alt
boyutu (evet X =5,19, hayir x =4,81) ve estetik degerler alt boyutu (evet x =5,78,
hayir x =5,00) olmak iizere anlamli farkin oldugu tiim alt boyutlarda aktif olarak spor

yapan katilimcilar lehine aritmetik ortalamalarin yiiksek oldugu saptanmistir.
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Tablo 4-30: Katilimcilarin aktif sporculuk durumu ile SSIDGO alt boyutlar1 arasindaki
t testi sonuglari

Aktif

sporculuk X S sd ! P
Sosyal Paylasim 5:;2 }82 i:gg }:ij 207 128 020
Popiilarite ve Giincellik 5:;2 }82 jﬁz }:ig 207 2,59 0,01
Aile Baglar1 5:;2 }82 g;g Hi 207 0,18 0,85
ream I R R R BRI
Etik Degerler g:;tr }gi g:zg }:2; 207 239 0,02
Bahis imkanlari Pl;::;tr }gi %:gg }:ig 196,63 1,77 0,08
Oyun Bilgisi 5:;2 }82 if); }gg 207 6,01 0,00
Kiiltiirel Gelisim 5:;2 }82 i:g }fé 207 204 004
Estetik Degerler 5:;2 }82 g:gg }:‘9‘3 191,63 3,37 0,00

Aktif sporculuk durumu ve spor miisabakalarint seyretme sebeplerine iliskin

icsel giidiilerin karsilastirilmasi

Alt problemin ¢oziimii i¢in katilimcilarin aktif sporculuk durumuna gore Spor
Seyircileri Icin I¢sel Giidii Olcegi alt boyutlar1 arasindaki farki incelemek iizere iki
ortalama arasindaki farkin anlamlilig1 testi (independent t-test) uygulanmis ve elde

edilen bulgular Tablo 4-31°de gosterilmistir.

Tablo 4-31: Katilimcilarin aktif sporculuk durumu ile SSIIGO alt boyutlar1 arasindaki t
testi sonuglari

Aktif -
sporculuk X S sd t P

s Evet 105 6,00 1,17

Milli Duygular Hayir 104 5.49 131 207 2,95 0,00
Evet 105 5,98 1,16

Spor Tutkusu Hayir 104 401 1,44 197,24 9,79 0,00
Kalite ve Rekabet Evet 105 6,16 0,89

Duygusu Hayir 104 5,69 1,16 193,27 3,25 0,00
Evet 105 5,75 1,52

Taraftarhk Hayir 104 5.16 1.53 207 2,78 0,01
< Evet 105 4,54 2,05

Yerel Baghhk Hayir 104 4.07 2.08 207 1,65 0,10

Basari ve Beceri Diizeyi IE;I;fr }82 g’ég ?’gg 188,32 5,60 0,00
Rahatlama ve Stresten Evet 105 5,78 1,11

Uzaklasma Hayir 104 5,23 1,39 207 3,20 0,00
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Tablo 4-31’e gore yerel baglilik alt boyutunda anlaml fark bulunmazken, milli
duygular (t=2,95; p=0,00), spor tutkusu (t=9,79; p=0,00), kalite ve rekabet duygusu
(t=3,25; p=0,00), taraftarlik (t=2,78; p=0,01), basar1 ve beceri diizeyi (t=5,60; p=0,00),
rahatlama ve stresten uzaklasma (t=3,20; p=0,00) alt boyutlarinda anlamli fark tespit
edilmistir. Anlamli farkin hangi grubun lehine oldugunu tespit etmek icin alt boyutlar
arasindaki aritmetik ortalamalar gozden gecirilmistir. Degerler incelendiginde milli
duygular alt boyutu (evet x =6,00, hayir Xx =5,49), spor tutkusu alt boyutu (evet
X =5,98, hayir x =4,21), kalite ve rekabet duygusu alt boyutu (evet X =6,16, hayir
X =4,69), taraftarlik alt boyutu (evet x =5,75, hayir x =5,16), basar1 ve beceri diizeyi
alt boyutu (evet x =6,10, hayir X =5,20) ve rahatlama ve stresten uzaklagma alt boyutu
(evet x =5,78, hayir x =5,23) olmak iizere, anlaml farkin oldugu tiim alt boyutlarda
aktif olarak spor yapan katilimcilar lehine aritmetik ortalamalarin yiiksek oldugu

belirlenmistir.

Aktif olarak yapilan spor branglart ve spor miisabakalarini seyretme sebeplerine

iliskin digsal giidiilerin karsilastirilmast

Katilimc1 sayilarimin yetersiz olmasi sebebiyle futbol, basketbol ve voleybol
disinda kalan spor branglari diger branslar grubunda birlestirilmistir.  Bu islem
sonrasinda alt problemin ¢oziimii icin Oncelikle katilimcilarin aktif olarak yaptiklar
spor branslar1 degiskenine gore Spor Seyircileri Icin Dissal Giidii Olcegi alt boyutlarina
iliskin katilimci sayisi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri verilmistir (Tablo
4-32). Sonrasinda katilimcilarin aktif olarak yaptiklari spor branslari degiskenine gore
Spor Seyircileri icin Dissal Giidii Olgegi alt boyutlar: arasindaki farkin arastirilmast icin
tek yonlii varyans analizi testi (ANOVA) uygulanmistir (Tablo 4-33). Alt boyutlar
acisindan anlami fark bulunmasi durumunda ise farkin hangi gruplar arasinda oldugunu

tespit etmek i¢in Post Hoc Tukey analizi yapilmistir (Tablo 4-34).
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Tablo 4-32: Katilimcilarin aktif olarak spor yaptiklar1 branslar ile SSIDGO alt boyutlar

arasinda say1, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

Aktif spor yapilan branslar

Futbol Basketbol Voleybol Diger branslar
n X S n X S n X S n X S
Sosyal Paylasim 42 536 136 15 467 205 13 522 139 35 491 156
Popilarite ve 42 502 144 15 485 1,64 13 478 107 35 475 147
Giincellik
Aile Baglar 42 338 1,73 15 335 208 13 408 1,09 35 432 158
E‘l‘(‘l‘stl‘m ve Medya 42 390 133 15 3,68 1,63 13 336 155 35 4,10 1,69
Etik Degerler 42 380 1,65 15 3,68 1,60 13 419 130 35 4,10 1,71
Bahis imkanlari 42 281 220 15 209 178 13 1,13 046 35 1,59 131
Oyun Bilgisi 42 551 128 15 476 229 13 525 137 35 552 144
Kiiltiirel Gelisim 42 499 126 15 495 147 13 533 087 35 549 1,15
Estetik Degerler 42 608 139 15 553 1,64 13 555 1,64 35 561 1,32

Tablo 4-32°de yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iliskin

bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin estetik degerler alt

boyutu i¢in futbol bransiyla ilgilenmis katilimcilara ( X =6,08) ait oldugu goriiliirken, en

diisiik aritmetik ortalama degeri ise bahis imkanlar1 alt boyutu icin voleybol bransiyla

ilgilenmis katilimcilarda (X =1,13) tespit edilmistir.

Alt boyutlar agisindan durum

degerlendirildiginse ise genel olarak en yiiksek aritmetik ortalamalarin estetik degerler

alt boyutunda oldugu goriilirken en diisiik aritmetik ortalama degerlerinin ise bahis

imkanlar1 alt boyutunda oldugu belirlenmistir.
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Tablo 4-33: Katilimcilarin aktif olarak spor yaptiklar1 branslar ile SSIDGO alt boyutlari

arasindaki farklar

Varyansin Kareler Sd Kareler F p
Kaynag Toplan Ortalamasi
Sosyal Paylasim Gruplar grfm 6,92 3 2,31
Gruplar ici 240,64 101 2,38 0,97 0,41
Toplam 247,55 104
Popiilarite ve Gruplar arast 1,49 3 0,50
Giincellik Gruplar igi 210,08 101 2,08 024 087
Toplam 211,57 104
. < Gruplar arasi 20,86 3 6,95
Aile Baglan Gruglar ici 285.10 101 282 246 007
Toplam 305,96 104
Tanitim ve Medya Gruplar arasi 5,78 3 1,93
Etkisi Gruplar ici 236,23 101 2,34 0,82 0,48
Toplam 242,00 104
. 9 Gruplar arasi 3,54 3 1,18
Etik Degerler Gruplar ici 266,62 101 264 045 0,72
Toplam 270,17 104
. i A Gruplar arasi 42,42 3 14,14
Bahis Imkanlar1 Gruglar ici 30396 101 301 470 0,00
Toplam 346,38 104
Oyun Bilgisi Gruplar grfm 7,47 3 2,49
Gruplar ici 233,76 101 2,31 1,08 0,36
Toplam 241,23 104
erese .. Gruplar arasi 6,01 3 2,00
Kiltiirel Gelisim Gruglar ici 149,76 101 148 135 026
Toplam 155,77 104
. o Gruplar arasi 6,40 3 2,13
Estetik Degerler Gruglar ici 208,49 101 206 1,03 038
Toplam 214,89 104

Tablo 4-26’da yer alan tek yoOnlii varyans analizi (ANOVA) bulgulari

incelendiginde katilimcilarin aktif olarak yaptiklart spor branglart degiskenine gore

sosyal paylasim (Fs, 101y=0,97; p> 0,05), popiilarite ve giincellik (F, 101)=0,24; p> 0,05),

aile baglari (F3, 101)=2,46; p> 0,05), tamitim ve medya etkisi (F3, 101)=0,82; p> 0,05), etik

degerler (F3, 101=0,45; p> 0,05), oyun bilgisi (F3, 101=1,08; p> 0,05), kiiltiirel gelisim

(Fa, 10n=1,35; p> 0,05) ve estetik degerler (Fs, 101y=1,03; p> 0,05) alt boyutlarinda

anlaml bir fark bulunmazken, bahis imkénlar alt boyutunda (Fs, 101)=4,70; p=0,00)

anlaml fark tespit edilmistir.
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Tablo 4-34: Katilimcilarin aktif olarak spor yaptiklar1 branslar ile SSIDGO alt boyutlar

arasinda olusan fark icin Post Hoc Tukey testi sonuglari

Spor branslari (A)  Spor branslar1 (B) Mean Dif. Std.

(A-B) Er.
o Futbol Voleybol* 1,68 055 0,02
Bahis Imkanlar Futbol Diger branslar* 1,22 040 0,02

Tablo 4-34’de bahis imkanlar1 alt boyutu i¢in farkin katilimcilarin aktif olarak
yaptiklar1 spor branslar1 degiskenine gore hangi gruplar arasinda oldugunu tespit etmek
icin yapilan Post Hoc Tukey bulgular1 incelendiginde, futbol bransiyla ugrasan
katilimcilarla voleybol bransiyla ugrasan katilimcilar arasinda (p=0,02), yine futbol
brangiyla ugrasan katilimcilarla diger branslarla ugrasan katilimeilar arasinda (p=0,02)
oldugu tespit edilmistir. Bu gruplara iliskin daha dnce tablo 4-32’de belirtilen aritmetik
ortalamalar incelendiginde ise bahis imkanlar1 alt boyutu i¢in futbol bransiyla ugrasan
katilimcilar lehine (futbol x =2,81, voleybol x =1,13), (futbol x =2,81, diger branslar

x =1,59) aritmetik ortalama farkinin oldugu gézlemlenmistir.

Aktif olarak yapilan spor branglart ve spor miisabakalarini seyretme sebeplerine

iliskin i¢csel giidiilerin karsilastirilmasi

Katilimc1 sayilarimin yetersiz olmasi sebebiyle futbol, basketbol ve voleybol
disinda kalan spor bransglar1 diger branslar grubunda birlestirilmistir. Bu islem
sonrasinda alt problemin ¢oziimii icin Oncelikle katilimcilarin aktif olarak yaptiklari
spor branglar1 degiskenine gore Spor Seyircileri Icin i¢sel Giidii Olgegi alt boyutlarina
iliskin katilimci sayisi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri verilmistir (Tablo
4-35). Sonrasinda katilimcilarin aktif olarak yaptiklari spor branslari degiskenine gore
Spor Seyircileri I¢in i¢sel Giidii Olgegi alt boyutlar1 arasindaki farkin arastirilmast icin
tek yonlii varyans analizi testi (ANOVA) uygulanmistir (Tablo 4-36). Alt boyutlar
acisindan anlami fark bulunmasi durumunda ise farkin hangi gruplar arasinda oldugunu

tespit etmek icin Post Hoc Tukey analizi yapilmustir.
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Tablo 4-35: Katilimcilarin aktif olarak spor yaptiklari branslar ile SSIIGO alt boyutlar

arasinda say1, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

Aktif spor yapilan branslar

Futbol Basketbol Voleybol Diger branslar

n X S n X S n X S n X S

Milli Duygular 42 599 105 15 549 149 13 636 072 35 609 125

Spor Tutkusu 42 609 108 15 585 140 13 562 1,01 35 603 121

Kalite ve Rekabet  ,, (19 (91 15 602 094 13 604 101 35 623 084
Duygusu

Taraftarhk 42 600 127 15 550 206 13 587 136 35 549 158

Yerel Baghlik 42 460 193 15 375 228 13 5,18 138 35 456 226

Basar ve Beceri 42 619 099 15 587 095 13 600 071 35 6,13 1,04
Diizeyi

Rahatlama ve 2 576 1.06 15 585 087 13 585 129 35 576 123

Stresten Uzaklasma

Tablo 4-35°de yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iliskin
bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin milli duygular alt
boyutu i¢in voleybol branglariyla ilgilenmis katihimcilara (Xx =6,36) ait oldugu
goriiliirken, en diisiikk aritmetik ortalama degeri ise yerel baghlik alt boyutu icin
basketbol bransiyla ilgilenmis katilimcilarda (x =3,75) tespit edilmistir. Alt boyutlar
acisindan durum degerlendirildiginse ise genel olarak en yiiksek aritmetik ortalamalarin
kalite ve rekabet duygusu alt boyutunda oldugu goériiliirken en diisiik aritmetik ortalama

degerlerinin ise yerel baglilik alt boyutunda oldugu belirlenmistir.

Tablo 4-36’da yer alan tek yoOnlii varyans analizi (ANOVA) bulgulari
incelendiginde katilimcilarin aktif olarak yaptiklar1 spor branslar1 degiskenine gore Spor
Seyircileri Igin Igsel Giidii Olgegi agisindan higbir alt boyutta (milli duygular (Fg,
10n=1,48; p> 0,05), spor tutkusu (Fg, 101)=0,64; p> 0,05), Kkalite ve rekabet duygusu
(F3.101)=0,27; p> 0,05), taraftarlik (Fs, 101)=0,88; p> 0,05), yerel baghlik (F, 101y=1,19;
p> 0,05), basar1 ve beceri diizeyi (Fg, 101)=0,46; p> 0,05) ve rahatlama ve stresten

uzaklasma (F3, 101y=0,05; p> 0,05)) anlamli fark bulunmamustir.
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Tablo 4-36: Katilimcilarin aktif olarak spor yaptiklari branslar ile SSIIGO alt boyutlar

arasindaki farklar

Varyansin Kareler Kareler

Kaynagi Toplam Ortalamasi F P
erye Gruplar arasi 5,97 3 1,99
Milli Duygular Gruglar ici 136,07 101 135 148 023
Toplam 142,03 104
Gruplar arasi 2,61 3 0,87
Spor Tutkusu Gruglar ici 137,31 101 136 064 059
Toplam 139,92 104
Kalite ve Rekabet Gruplar arasi 0,66 3 0,22
Duygusu Gruplar ici 82,03 101 0,81 0,27 0,84
Toplam 82,69 104
Gruplar arasi 6,09 3 2,03
Taraftarhk Gruplar ici 232,90 101 231 088 045
Toplam 238,99 104
- Gruplar arasi 14,88 3 4,96
Yerel Baghhk Gruglar ici 421,67 101 418 1,19 032
Toplam 436,55 104
Basar1 ve Beceri Gruplar arast 1,29 3 0,43
Diizeyi Gruplar i¢i 95,22 101 0,94 0,46 0,71
Toplam 96,51 104
Rahatlama ve Stresten  Gruplar arasi 0,17 3 0,06
Uzaklasma Gruplar i¢i 127,67 101 1,26 0,05 0,98
Toplam 127,84 104

Taraftarlik diizeyi ve spor miisabakalarini seyretme sebeplerine iliskin dissal

giidiilerin karsilastiriimast

Alt problemin ¢oziimii i¢in Oncelikle katilimcilarin herhangi bir spor bransi
takimina yonelik taraftarlik diizeyine gore Spor Seyircileri I¢in Digsal Giidii Olgegi alt
boyutlaria iligkin katilimer sayisi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri
verilmistir (Tablo 4-37). Sonrasinda katilimcilarin herhangi bir spor brangi takimina
yonelik taraftarlik diizeyine gore Spor Seyircileri Icin Digsal Giidii Olcegi alt boyutlar:
arasindaki farkin arastirilmasi icin tek yonlii varyans analizi testti (ANOVA)
uygulanmustir (Tablo 4-38). Alt boyutlar agisindan anlami fark bulunmasi durumunda
ise farkin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit etmek i¢in Post Hoc Tukey analizi,
yapilmustir (Tablo 4-39). Bu analiz sonucu gruplar arasinda goriilemeyen fark icin ise

yine Post Hoc LSD analizi yapilmistir.
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Tablo 4-37: Katilimcilarin taraftarlik diizeyi ile SSIDGO alt boyutlar: arasinda say,

aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

Taraftarhk diizeyi

Cok diisiik Diisiik Orta Yiiksek Cok yiiksek

n X S n X S n X S n X S n X S
Sosyal 12 429 214 11 452 149 47 487 139 68 501 140 58 5.15 1.60
Paylasim
Popilariteve 15 4 35 139 11 391 141 47 431 157 68 476 147 58 501 132
Giincellik
AileBaglan 12 398 1,74 11 3,09 1,71 47 3,82 195 68 3.80 161 58 3.83 1,75
Tanitim ve
Medya Briisi 12 342 127 11 348 153 47 371 161 68 368 145 58 392 159
Etik Degerler 12 332 120 11 3,88 176 47 348 1,75 68 3,67 1,63 58 3,74 180
Bahis 12 144 144 11 121 037 47 1,69 127 68 170 132 58 260 221
Imkéanlar:
OyunBilgisi 12 4,56 2,01 11 441 140 47 408 1,72 68 485 1,51 58 534 1,70
Kiiltiirel 12 472 084 11 442 157 47 507 1,08 68 502 149 58 500 135
Gelisim
Estetik 12 588 0,93 11 435 2,16 47 495 203 68 571 136 58 556 1,78
Degerler

Tablo 4-37°de yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iligskin

bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin estetik degerler alt

boyutu i¢in ¢ok diisiik taraftarlik diizeyine sahip katilimcilara ( x =5,88) ait oldugu

goriiliirken, en diisiik aritmetik ortalama degeri ise bahis imkanlar alt boyutu i¢in diisiik

taraftarlik diizeyine sahip katihimcilarda (x =1,13) tespit edilmistir. Alt boyutlar

acisindan durum degerlendirildiginse ise genel olarak en yliksek aritmetik ortalamalarin

estetik degerler alt boyutunda oldugu goriiliirken en diisiik aritmetik ortalama

degerlerinin ise bahis imkanlar1 alt boyutunda oldugu soylenebilir.
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Tablo 4-38: Katilimcilarin taraftarlik diizeyi ile SSIDGO alt boyutlar: arasindaki farklar

Varyansin

Kareler

Kareler

Kaynagi Toplami Sd Ortalamasi ¥ P
Gruplar arast 10,12 4 2,53

Sosyal Paylasim Gruplar i¢i 440,11 191 2,30 1,10 0,36
Toplam 450,23 195

Popiilarite ve Gruplar grfm 21,10 4 5,27

Giincellik Gruplar i¢i 398,04 191 2,08 2,53 0,04
Toplam 419,14 195
Gruplar arasi 6,04 4 1,51

Aile Baglan Gruplar i¢i 583,52 191 3,06 0,49 0,74
Toplam 589,56 195
Gruplar arast 4,15 4 1,04

E‘l‘(‘l‘;‘m veMedya & larici 44530 191 233 045 078
Toplam 449,46 195
Gruplar arasi 3,63 4 0,91

Etik Degerler Gruplar i¢i 551,09 191 2,89 0,32 0,87
Toplam 554,72 195
Gruplar arasi 40,80 4 10,20

Bahis imkanlar Gruplar i¢i 492,98 191 2,58 3,95 0,00
Toplam 533,78 195
Gruplar arasi 44,12 4 11,03

Oyun Bilgisi Gruplar i¢i 517,16 191 2,71 4,07 0,00
Toplam 561,29 195
Gruplar arast 5,24 4 1,31

Kiiltiirel Gelisim Gruplar i¢i 348,28 191 1,82 0,72 0,58
Toplam 353,52 195
Gruplar arast 32,23 4 8,06

Estetik Degerler Gruplar i¢i 552,05 191 2,89 2,79 0,03
Toplam 584,28 195

Tablo 4-38’da yer alan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) bulgular

incelendiginde katilimcilarin herhangi bir spor brangi takimina yonelik taraftarlik

diizeyine gore sosyal paylasim (Fu, 191)=1,10; p> 0,05), aile baglart (Fu4, 191y=0,49; p>

0,05), tamtim ve medya etkisi (Fu, 191)=0,45; p> 0,05), etik degerler (Fu, 191y=0,32; p>

0,05) ve Kkiiltiirel gelisim (Fu, 191y=0,72; p> 0,05) alt boyutlarinda anlamli bir fark

bulunmazken, popiilarite ve giincellik (Fu, 191y=2,53; p=0,04), bahis imkanlar1 (F,
191y=3,95; p=0,00) oyun bilgisi (F4, 191)=4,07; p=0,00), ve estetik degerler (Fu, 191y=2,79;

p=0,03) alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilmistir.
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Tablo 4-39: Katilimcilarin taraftarlik diizeyi ile SSIDGO alt boyutlar1 arasinda olusan
fark icin Post Hoc Tukey ve LSD testi sonuglari

Taraftarhk diizeyi = Taraftarhk diizeyi Mean Dif.  Std.

(A) (B) (A-B) Er.
Popiilarite ve Cok yiiksek Diisiik* LSD 1,10 0,47 0,02
Giincellik Cok yiiksek Orta* LSD 0,70 0,28 0,01
s A Cok yiiksek Orta* 0,91 0,32 0,04
Bahis [mkanlar Cok yilksek  Yiiksek* 0,90 029 0,02
Oyun Bilgisi Cok yiiksek Orta* 1,27 0,32 0,00
Cok diisiik Diisiik* LSD 1,52 0,71 0,03
Estetik Dederler Yiiksek Diisiik* LSD 1,35 0,55 0,02
g Yiiksek Orta* LSD 0,76 0,32 0,02
Cok yiiksek Diigiik* LSD 1,21 0,56 0,03

Popiilarite ve giincellik, bahis imkanlari, oyun bilgisi ve estetik degerler alt
boyutlari icin farkin katilimcilarin herhangi bir spor bransi takimina yonelik taraftarlik
diizeyine gore hangi gruplar arasinda ve hangi grubun lehine oldugunu tespit etmek i¢in
tablo 4-39’daki Post Hoc Tukey ve Post Hoc LSD bulgulari ile tablo 4-37deki aritmetik
ortalamalara iligkin bulgular incelendiginde, anlaml farkin popiilarite ve giincellik alt
boyutu i¢in ¢ok yiiksek taraftarlik diizeyiyle diisiik diizey taraftarlik arasinda (p=0,02),
cok yiiksek diizey taraftar grubu lehine (Tablo 4-37: ¢ok yiiksek x =5,01, diisiik
X =3,91), ¢ok yiiksek taraftarlik diizeyiyle orta diizey taraftark grubu arasinda
(p=0,01) ¢ok yiiksek diizey taraftar grubu lehine (¢ok yiiksek x =5,01, orta x =4,31)

oldugu; goriilmektedir.

Bahis imkanlar1 alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlamli farkin cok yiiksek taraftarlik
diizeyi ile orta diizey taraftarlik gruplar arasinda (p=0,04) cok yiiksek diizey taraftar
grubu lehine (¢ok yiiksek x =2,60, orta x =1,69), ¢ok yiiksek taraftarlik diizeyi ile
yiksek diizey taraftarlik gruplari arasinda (p=0,02) cok yiiksek diizey taraftar grubu
lehine (¢ok yiiksek x =2,60, yiikksek x =1,70) oldugu tespit edilmistir.

Oyun bilgisi alt boyutu icin anlaml farkin, ¢ok yiiksek taraftarlik diizeyi ile orta
diizey taraftarlik grubu arasinda (p=0,00) c¢ok yiiksek diizey taraftarlik grubu lehine
(cok yiiksek x =5,34, orta x =4,08) oldugu belirlenmistir.
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Son olarak estetik degerler alt boyutu icin ise anlamli farkin, ¢ok diisiik
taraftarlik diizeyi ile diisiik taraftarlik diizeyi grubu arasinda (p=0,03), ¢ok diisiik
taraftarlik diizeyi grubu lehine (¢ok diisiik x =5,88, diisikk x =4,35), yiiksek taraftarlik
diizeyi ile diisiik taraftarlik diizeyi arasinda (p=0,02), yliksek taraftarlik diizeyi grubu
lehine (yiiksek x =5,71, diisik x =4,35), yiiksek taraftarlik diizeyi ile orta diizey
taraftarlik grubu arasinda (p=0,02) yiiksek diizey taraftarlik grubu lehine (yliksek
X =571, orta x =4,95) ve ¢ok yiiksek taraftarlik diizeyi ile diisiik diizey taraftarlik
grubu arasinda (p=0,03) cok yiiksek taraftarlik diizeyi grubu lehine (cok yiiksek
X =5,56, diisiik x =4,35) oldugu tespit edilmistir.

Taraftarlik diizeyi ve spor miisabakalarint seyretme sebeplerine iliskin icsel

giidiilerin karsilagtirilmasi

Alt problemin ¢oziimii i¢in Oncelikle katilimecilarin herhangi bir spor brangi
takimina yonelik taraftarlik diizeyine gore Spor Seyircileri Icin Icsel Giidii Olgegi alt
boyutlarina iliskin katilimci sayisi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri
verilmistir (Tablo 4-40). Sonrasinda katilimcilarin herhangi bir spor brangi takimina
yonelik taraftarlik diizeyine gore Spor Seyircileri Igin I¢sel Giidii Olgegi alt boyutlart
arasindaki farkin arastirilmasi igin tek yonlii varyans analizi testi (ANOVA)
uygulanmistir (Tablo 4-41). Alt boyutlar acisindan anlami fark bulunmasi durumunda
ise farkin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit etmek i¢in Post Hoc Tukey analizi,

yapilmistir (Tablo 4-42).

Tablo 4-40: Katilimcilarin taraftarhik diizeyi ile SSIIGO alt boyutlar arasinda say,

aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

Taraftarhk diizeyi
Cok diisiik Diisiik Orta Yiiksek Cok yiiksek
n X S mn X S mn X S =n X S =n Xx S
Milli Duygular 12521 140 11 513 1,69 47 533 1,36 68 591 1,00 58 6,26 1,13

Spor Tutkusu 12 396 158 11 414 183 47 431 167 68 537 131 58 592 121
Kalite ve Rekabet \, 5.7 10> 11 500 108 47 561 118 68 609 091 58 636 071
Duygusu

Taraftarhk 12 360 171 11 349 181 47 484 140 68 579 110 58 655 084
Yerel Baghhik 12 342 234 11 291 195 47 377 192 68 475 194 58 469 2.18

Basar ve Beceri
Diizeyi
Rahatlama ve
Stresten 12 567 1,75 11 424 1,67 47 535 1,28 68 5,66 1,07 58 576 1,12
Uzaklasma

12527 1,14 11 5,11 140 47 505 146 68 584 1,04 58 6,19 096
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Tablo 4-40’da yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iliskin
bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin taraftarlik alt boyutu
icin ¢ok yiiksek taraftarlik diizeyine sahip katilimcilara (Xx =6,55) ait oldugu
goriiliirken, en diisiik aritmetik ortalama degeri ise yerel baglilik alt boyutu i¢in diisiik
taraftarlik diizeyine sahip katihmcilarda (x =2,91) tespit edilmistir. Alt boyutlar
acisindan durum degerlendirildiginse ise genel olarak en yliksek aritmetik ortalamalarin
kalite ve rekabet duygusu alt boyutunda oldugu goriiliirken en diisiik aritmetik ortalama

degerlerinin ise yerel baghlik alt boyutunda oldugu goriilmektedir.

Tablo 4-41: Katilimcilarin taraftarlik diizeyi ile SSIIGO alt boyutlari arasindaki farklar

Varyansin Kareler Kareler

Kaynag Toplanm Sd Ortalamasi F P
Gruplar arasi 32,34 4 8,08
Milli Duygular Gruplar i¢i 274,56 191 1,44 5,62 0,00
Toplam 306,90 195
Gruplar arast 99,42 4 24,85
Spor Tutkusu Gruplar i¢i 386,47 191 2,02 12,28 0,00
Toplam 485,88 195
. Gruplar arast 24,92 4 6,23
gﬁ:y‘;’l:s Rekabet Gruplar igi 17162 191 090 693 0,00
Toplam 196,54 195
Gruplar arasi 177,54 4 44,39
Taraftarhk Gruplar i¢i 276,74 191 1,45 30,63 0,00
Toplam 454,28 195
Gruplar arasi 66,68 4 16,67
Yerel Baghhk Gruplar i¢i 790,33 191 4,14 4,03 0,00
Toplam 857,01 195
Basar ve Beceri Gruplar grfm 41,44 4 10,36
Diizeyi Gruplar igi 256,25 191 1,34 7,72 0,00
Toplam 297,68 195
Rahatlama ve Gruplar grfm 24,44 4 6,11
Stresten Uzaklasma Gruplar igi 285,74 191 1,50 4,09 0,00
Toplam 310,18 195

Tablo 4-41°de yer alan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) bulgular
incelendiginde katilimcilarin herhangi bir spor brangi takimina yonelik taraftarlik
diizeyine gore Spor Seyircileri icin Icsel Giidii Olgegi tiim alt boyutlarinda (milli
duygular (Fu4, 191)=5,62; p=0,00), spor tutkusu (Fu, 191)=12,28; p=0,00), kalite ve
rekabet duygusu (Fu, 191y=6,93; p=0,00), taraftarlik (Fu, 191y=30,63; p=0,00), yerel
baglihik (Fu, 191)=4,03; p=0,00), basar1 ve beceri diizeyi (Fu, 191y=7,72; p=0,00) ve

rahatlama ve stresten uzaklasma (Fu, 191y=4,09; p=0,00) anlamli fark tespit edilmistir.
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Tablo 4-42: Katilimcilarin taraftarlik diizeyi ile SSTIGO alt boyutlar1 arasinda olusan

fark i¢cin Post Hoc Tukey testi sonuclari

Taraftarhk diizeyi Taraftarhk diizeyi Mean Dif. Std.

(A) (B) (A-B) Er.
Cok yiiksek Diisiik* 1,13 0,39 0,04
Milli Duygular o) vigeek Orta* 0,93 024 0,00
Yiiksek Cok diigiik* 1,41 0,45 0,02
Yiiksek Orta* 1,06 0,27 0,00
Spor Tutkusu Cok yiiksek Cok diistik* 1,96 0,45 0,00
Cok yiiksek Diisiik* 1,79 0,47 0,00
Cok yiiksek Orta* 1,61 0,28 0,00
Yiiksek Diisiik* 1,00 0,31 0,01
Kalite ve Rekabet ) ijpcei Diisiik* 0,27 031 0,00
Duygusu Cok yiiksek Orta* 0,75 019 0,00
Orta Cok diisiik* 1,24 0,39 0,01
Orta Diisiik* 1,35 0,40 0,01
Yiiksek Cok diigiik* 2,19 0,38 0,00
Taraftarhk Yiiksek Diisiik* 2,30 0,39 0,00
Yiiksek Orta* 0,95 0,23 0,00
Cok yiiksek Cok diigiik* 2,95 0,38 0,00
Cok yiiksek Diisiik* 3,06 0,40 0,00
Cok yiiksek Orta* 1,71 0,24 0,00
Cok yiiksek Yiiksek* 0,76 0,22 0,01
Yerel Baghhk Yiiksek Disiik* 1,84 0,66 0,04
Basar1 ve Beceri Yiiksek Orta* 0,80 0,22 0,00
Diizeyi Cok yiiksek Diisiik* 1,08 0,38 0,04
Cok yiiksek Orta* 1,14 0,23 0,00
Cok diisiik Diisiik* 1,43 0,51 0,04
Rahatlama ve Yiiksek Diigiik* 1,42 040 0,00

Stresten Uzaklasma

Cok yiiksek Diisiik* 1,52 0,0 0,00

Spor Seyircileri Igin Icsel Giidii Olcegi tiim alt boyutlar1 icin farkin
katilimcilarin herhangi bir spor bransi takimina yonelik taraftarlik diizeyine gore hangi
gruplar arasinda ve hangi grubun lehine oldugunu tespit etmek i¢in tablo 4-42’deki Post
Hoc Tukey bulgular1 ile tablo 4-40’daki aritmetik ortalamalara iliskin bulgular
incelendiginde, anlamli farkin milli duygular alt boyutu i¢in cok yiiksek taraftarlik
diizeyiyle diisiik diizey taraftarlik arasinda (p=0,04), cok yiiksek diizey taraftar grubu
lehine (Tablo 4-40: c¢ok yiikksek Xx =6,26, diisik x =5,13) ¢ok yiiksek taraftarlik
diizeyiyle orta diizey taraftarlik grubu arasinda (p=0,00) ¢ok yiiksek taraftarlik diizeyi
grubu lehine (¢ok yiiksek x =6,26, orta X =5,33) oldugu tespit edilmistir.
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Spor tutkusu alt boyutu i¢in anlamli farkin yiiksek taraftarlik diizeyi ile cok
diisiik taraftarhik diizeyi arasinda (p=0,02) yiiksek taraftarlik diizeyi lehine (yiiksek
X =5,37, cok diisiik x =3,96), yiiksek taraftarlik diizeyi ile orta diizey taraftarlik grubu
arasinda (p=0,00) yiiksek taraftarlik diizeyi lehine (yiiksek X =5,37, orta x =4,31), cok
yiiksek taraftarlik diizeyi ile cok diisiik taraftarlik diizeyi arasinda (p=0,00) ¢ok yiiksek
diizey taraftar grubu lehine (¢ok yiiksek x =5,92, cok diisik X =3,96), cok yiiksek
taraftarlik diizeyi ile diisiik diizey taraftarlik grubu arasinda (p=0,00) cok yiiksek diizey
taraftar grubu lehine (¢ok yiiksek x =5,92, diisiik X =4,14) ve cok yiiksek taraftarlik
diizeyi ile orta diizey taraftarlik gruplar arasinda (p=0,00) c¢ok yiiksek diizey taraftar
grubu lehine (¢ok yiiksek x =5,92, orta X =4,31) oldugu belirlenmistir.

Kalite ve rekabet duygusu alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlamh farkin yiiksek
diizey taraftarlik ile diisiik diizey taraftarlik grubu arasinda (p=0,01) yiiksek diizey
taraftarlik grubu lehine (yiikksek X =6,09, diisik x =5,09), ¢ok yiiksek taraftarlik
diizeyi ile cok diisiik taraftarlik diizeyi arasinda (p=0,00) cok yiiksek diizey taraftarlik
grubu lehine (cok yiiksek x =6,36, diisik x =5,09), cok yiiksek taraftarlik diizeyi ile
orta diizey taraftarlik grubu arasinda (p=0,00) cok yiiksek taraftarlik diizeyi grubu
lehine (¢ok yiiksek X =6,36, orta x =5,61) oldugu gozlemlenmistir.

Taraftarlik alt boyutu i¢in anlamli farkin orta diizey taraftarlik grubu ile ¢ok
diisiik taraftarlik diizeyi arasinda (p=0,01), orta diizey taraftarlik grubu lehine (orta
X =4,84, ¢ok diisiik x =3,60), orta diizey taraftarlik grubu ile diisiik taraftarlik diizeyi
arasinda (p=0,01), orta diizey taraftarlik grubu lehine (orta x =4,84, diisiik x =3,49),
yiikksek taraftarlik diizeyi ile cok diisiik diizey taraftarlik grubu arasinda (p=0,00),
yiiksek taraftarlik diizeyi grubu lehine (yiiksek x =5,79, ¢ok diisik x =3,60), yiiksek
taraftarlik diizeyi ile diisiik diizey taraftarlik grubu arasinda (p=0,00), yiiksek taraftarlik
diizeyi grubu lehine (yiiksek x =5,79, diisik x =3,49), yiiksek taraftarlik diizeyi ile
orta diizey taraftarlik grubu arasinda (p=0,00), yiiksek taraftarlik diizeyi grubu lehine
(yiiksek x =5,79, orta x =4,84), cok yiiksek taraftarlik diizeyi ile ¢ok diisiik taraftarlik
diizeyi grubu arasinda (p=0,00), ¢cok yiiksek taraftarlik diizeyi grubu lehine (¢ok yiiksek
X =6,55, cok diisik x =3,60), cok yiiksek taraftarlik diizeyi ile diisiik taraftarlik diizeyi
grubu arasinda (p=0,00), cok yiiksek taraftarlik diizeyi grubu lehine (¢ok yiiksek
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X =6,55, diisik x =3,49), ¢ok yiiksek taraftarlik diizeyi ile orta diizey taraftarlik grubu
arasinda (p=0,00), cok yiiksek taraftarlik diizeyi grubu lehine (¢ok yiiksek X =6,55, orta
X =4,84), ¢ok yiiksek taraftarlik diizeyi ile yiiksek taraftarlik diizeyi grubu arasinda
(p=0,01), ¢ok yiiksek taraftarlik diizeyi grubu lehine (¢ok yiiksek X =6,55, yiiksek
X =5,79) oldugu bulunmustur.

Yerel baghlik alt boyutu icin anlamh farkin yiiksek taraftarlik diizeyi ile diisiik
taraftarlik diizeyi grubu arasinda (p=0,04), yiiksek taraftarlik diizeyi grubu lehine
(yiiksek x =475, diisiik x =2,91) oldugu belirlenmistir.

Basar1 ve beceri diizeyi alt boyutu i¢in anlamli farkin yiiksek taraftarlik diizeyi
ile orta diizey taraftarlik grubu arasinda (p=0,00), yiiksek taraftarlik diizeyi grubu lehine
(yiiksek x =5,84, orta X =5,05), ¢cok yiiksek taraftarlik diizeyi ile diisiik taraftarlik
diizeyi grubu arasinda (p=0,04), cok yiiksek taraftarlik diizeyi grubu lehine (¢ok yiiksek
X =6,19, diisik x =5,11), ¢ok yiiksek taraftarlik diizeyi ile orta diizey taraftarlik grubu
arasinda (p=0,00), cok yiiksek taraftarlik diizeyi grubu lehine (¢ok yiiksek x =6,19, orta

X =5,05) oldugu bulunmustur.

Son olarak rahatlama ve stresten uzaklasma alt boyutu i¢in anlaml farkin ¢ok
diisiik taraftarlik diizeyi ile diisiik taraftarlik diizeyi grubu arasinda (p=0,04), cok diisiik
taraftarlik diizeyi grubu lehine (cok diisik x =5,67, diisik x =4,24), yiiksek taraftarlik
diizeyi ile diisiik taraftarlik diizeyi grubu arasinda (p=0,00), yiiksek taraftarlik diizeyi
grubu lehine (yiiksek X =5,66, diisik x =4,24) ve cok yiiksek taraftarlik diizeyi ile
diisiik taraftarlik diizeyi grubu arasinda (p=0,00), cok yiiksek taraftarlik diizeyi grubu
lehine (¢ok yiiksek x =5,76, diisiik x =4,24) oldugu tespit edilmistir.

En cok seyredilen spor bransi ve spor miisabakalarini seyretme sebeplerine

iliskin digsal giidiilerin karsilastirilmast

Alt problemin ¢oziimii i¢in katilimcilarin en ¢ok seyrettigi spor bransina (futbol

ve diger branslar) gore Spor Seyircileri Icin Digsal Giidii Olgegi alt boyutlar1 arasindaki
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farki incelemek iizere iki ortalama arasindaki farkin anlamlilig: testi (independent t-test)

uygulanmis ve elde edilen bulgular tablo 4-43’de gosterilmistir.

Tablo 4-43: Katilimcilarin en cok seyrettigi spor bransi ile SSIDGO alt boyutlart

arasindaki t testi sonuglari

Spor

brans: n X S sd t p
Sosyal Paylasim Dljgif;ﬂ 17371 ‘51:3‘2‘ }j; 206 038 0,0
Popiilarite ve Giincellik Dljgif;ﬂ 17371 j:ﬁ }:‘5‘(8) 206 157 0,12
Aile Baglar1 D?gg;f;ﬁ ol g:gz }:Zg 206 -030 0,76
Tamtim ve Medya Etkisi ngg;]o;ﬂ 17371 if)g }:‘5‘2 206 231 002
Etik Degerler DFiggr’l(’;ri 17371 g:gg }:gg 206 -1,78 0,08
Bahis imkanlar1 Dljggslogri 17371 f ig igg 20508 341 0,00
Oyun Bilgisi Dljggslogri 17371 j:gg i:gz 206 026 079
Kiiltiirel Gelisim ng;?f;ﬂ 17371 ‘51:23 }:‘0‘(8) 19135  -489 0,00
Estetik Degerler Dligctetr)loel M 17371 g:g(g) }:Zg 206 0,07 0,95

Tablo 4-43 incelendiginde; sosyal paylasim, popiilarite ve giincellik, aile baglari,
etik degerler, oyun bilgisi ve estetik degerler alt boyutlarinda anlamli fark
bulunamazken, tanitim ve medya etkisi (t=-2,31; p=0,02), bahis imkanlar (t=3,41;
p=0,00), ve kiiltiirel gelisim (t=-4,89; p=0,00) alt boyutlarinda katilimcilarin en ¢ok
seyrettigi spor brangina (futbol ve diger branslar) gore gruplar arasinda anlamli fark
tespit edilmistir. Anlamhi farkin hangi grubun lehine oldugunu tespit etmek icin alt
boyutlar arasindaki aritmetik ortalamalar gbzden gecirilmistir. Degerler incelendiginde
tanittm ve medya etkisi alt boyutunda (futbol x =3,59, digerleri x =4,09) diger
branglar lehine, bahis imkénlar1 alt boyutunda (futbol x =2,15, digerleri X =1,46)
futbol lehine, kiiltiirel gelisim alt boyutunda ise (futbol Xx =4,69, digerleri x =5,54)

diger spor branslari lehine aritmetik ortalamalarin yiiksek oldugu saptanmustir.
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En cok seyredilen spor bransi ve spor miisabakalarini seyretme sebeplerine

iliskin i¢csel giidiilerin karsilastirilmasi

Alt problemin ¢oziimii i¢in katilimcilarin en ¢ok seyrettigi spor bransina (futbol
ve diger branslar) gore Spor Seyircileri Icin I¢sel Giidii Olcegi alt boyutlar1 arasindaki
farki incelemek iizere iki ortalama arasindaki farkin anlamlilig testi (independent t-test)

uygulanmis ve elde edilen bulgular Tablo 4-44’de gosterilmistir.

Tablo 4-44: Katilimcilarin en cok seyrettigi spor bransi ile SSIIGO alt boyutlart

arasindaki t testi sonuglari

Spor brang1 n X S sd t p
Milli Duygular Dljg;?f;ri 17371 ggg igé 206 160 0,11
Spor Tutkusu Dljg;?f;ri 17371 jﬁz i‘% 206 231 002
e 0B
Taraftarlik Dljg;?f;ri 17371 jg? igz 12405 459 0,00
Yerel Baghlik Dljg;‘;{’;ri 17371 jﬁ ;:82 206 1,06 029
Basar1 ve Beceri Diizeyi Dl;g;l;{)el i 17371 g:gg }::1))2 206 0,23 0,82
e e S0

Tablo 4-44 incelendiginde, milli duygular, kalite ve rekabet duygusu, yerel
baglilik, basar1 ve beceri diizeyi ve rahatlama ve stresten uzaklagma alt boyutlarinda
anlaml fark bulunamazken, spor tutkusu (t=2,31; p=0,02) ve taraftarlik (t=4,59;
p=0,00) alt boyutlarinda katilimcilarin en ¢ok seyrettigi spor bransina (futbol ve diger
branglar) gore gruplar arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Anlamli farkin hangi
grubun lehine oldugunu tespit etmek icin alt boyutlar arasindaki aritmetik ortalamalar
gozden gecirilmistir. Degerler incelendiginde spor tutkusu alt boyutunda (futbol
x =5,29, digerleri x =4,78) futbol lehine, taraftarlik alt boyutunda ise (futbol
x =5,85, digerleri x =4,81) yine futbol lehine aritmetik ortalamalarin yiiksek oldugu

saptanmistir.
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Spor miisabakalarint yerinde seyretme sikligi ve spor miisabakalarint seyretme

sebeplerine iliskin dissal giidiilerin karsilastirilmasi

Alt problemin ¢6ziimii i¢cin oncelikle katilimcilarin spor miisabakalarini yerinde
(canl) seyretme sikligina gore (hig-yilda bir (az), yilda birkac-ayda bir (orta), ayda
birka¢ kez ve daha sik (¢ok)) Spor Seyircileri Icin Dissal Giidii Olcegi alt boyutlarina
iliskin katilimei sayisi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri verilmistir (Tablo
4-45). Sonrasinda katilimcilarin spor miisabakalarini yerinde seyretme sikligina gore
Spor Seyircileri icin Dissal Giidii Olgegi alt boyutlar: arasindaki farkin arastirilmast icin
tek yonlii varyans analizi testi (ANOVA) yapilmistir (Tablo 4-46). Alt boyutlar
acisindan anlami fark bulunmasi1 durumunda ise farkin hangi gruplar arasinda oldugunu
tespit etmek icin Post Hoc Tukey analizi yapilmistir (Tablo 4-47). Bu analiz sonucu

gruplar arasinda goriilemeyen fark icin ise yine Post Hoc LSD analizi yapilmistir.

Tablo 4-45: Katilimcilarin spor miisabakalarim yerinde seyretme siklig1 ile SSIDGO alt

boyutlar1 arasinda sayi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

Spor miisabakalarii yerinde seyretme sikligi
Yilda birkac -Ayda

Hic - Yilda bir Ayda birkag ve iizeri

(A2) (Onta) (Cok)
n X S n X S n X S
Sosyal Paylasim 83 4,78 1,52 74 502 1,51 44 5,18 1,48
Popiilarite ve Giincellik 83 426 1,59 74 4,73 1,47 44 5,14 1,09
Aile Baglar: 83 3,77 1,76 74 3,70 1,77 44 4,14 1,68
Tamtim ve Medya Etkisi 83 3,65 1,46 74 3,72 1,54 44 4,04 1,62
Etik Degerler 83 3,70 1,65 74 3,54 1,64 44 4,03 1,76
Bahis imkanlar 83 1,66 1,47 74 2,10 1,74 44 2,11 1,88
Oyun Bilgisi 83 431 1,68 74 497 1,63 44 5,23 1,57
Kiiltiirel Gelisim 83 5,01 1,29 74 492 1,41 44 5,04 1,43
Estetik Degerler 83 5,01 1,92 74 5,62 1,62 44 5,76 1,52

Tablo 4-45°de yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iliskin
bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin estetik degerler alt
boyutu i¢in ¢ok siklikta spor miisabakalarini yerinde seyreden katilimcilara ( X =5,76)
ait oldugu goriiliirken, en diisiik aritmetik ortalama degeri ise bahis imkanlar1 alt boyutu
icin az siklikta spor miisabakalarini yerinde seyreden katilimcilarda (x =1,66) tespit

edilmistir. Alt boyutlar acisindan durum degerlendirildiginse ise genel olarak en yiiksek
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aritmetik ortalamalarin estetik degerler alt boyutunda oldugu goriiliirken en diisiik

aritmetik ortalama degerlerinin ise bahis imkanlar1 alt boyutunda oldugu belirlenmistir.

Tablo 4-46: Katilimcilarin spor miisabakalarim yerinde seyretme sikligi ile SSIDGO alt

boyutlar1 arasindaki farklar

Varyansin Kareler Sd Kareler F p
Kaynag Toplan Ortalamasi
Gruplar arasi 5,08 2 2,54

Sosyal Paylasim Gruplar i¢i 449,08 198 2,27 1,12 0,33
Toplam 454,90 200

Popiilarite ve Gruplar grfm 23,35 2 11,67

Giincellik Gruplar i¢i 417,49 198 2,11 5,54 0,01
Toplam 440,84 200
Gruplar arasi 5,81 2 2,91

Aile Baglan Gruplar i¢i 605,00 198 3,06 0,95 0,39
Toplam 610,81 200
Gruplar arasi 4,48 2 2,24

E‘;‘;‘m ve Medya Gruplar ici 460,50 198 233 096 038
Toplam 464,97 200
Gruplar arast 6,60 2 3,30

Etik Degerler Gruplar i¢i 554,35 198 2,80 1,18 0,31
Toplam 560,94 200
Gruplar arast 9,61 2 4,81

Bahis imkanlar Gruplar i¢i 548,92 198 2,77 1,73 0,18
Toplam 558,53 200
Gruplar arasi 29,70 2 14,85

Oyun Bilgisi Gruplar i¢i 532,64 198 2,69 5,52 0,01
Toplam 562,33 200
Gruplar arasi 0,55 2 0,27

Kiiltiirel Gelisim Gruplar i¢i 371,14 198 1,87 0,15 0,86
Toplam 371,69 200
Gruplar arasi 21,82 2 10,91

Estetik Degerler Gruplar i¢i 592,94 198 3,00 3,64 0,03
Toplam 614,76 200

Tablo 4-46’da yer alan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) bulgular

incelendiginde katilimcilarin spor miisabakalarini yerinde (canli) seyretme sikligina

gore sosyal paylasim (F2, 198y=1,12; p> 0,05), aile baglar (Fq, 198=0,95; p> 0,05),

tamitim ve medya etkisi (F, 198=0,96; p> 0,05), etik degerler (F(, 195=1,18; p> 0,05),

bahis imkanlar1 (F2, 198=1,73; p> 0,05) ve Kkiiltiirel gelisim (F2, 193=0,15; p> 0,05) alt

boyutlarinda anlamli bir fark bulunmazken, popiilarite ve giincellik (Fp, 198=5,54;

p=0,01), oyun bilgisi (F, 198y=5,52; p=0,01), ve estetik degerler (F(, 198y=3,64; p=0,03)

alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilmistir.
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Tablo 4-47: Katilimcilarin spor miisabakalarim yerinde seyretme sikligi ile SSIDGO alt

boyutlar1 arasinda olusan fark icin Post Hoc Tukey ve LSD testi sonuglari

Yerinde seyretme Yerinde seyretme  Mean Dif.  Std.
sikhigi (A) sikhigi (B) (A-B) Er.
Popiilarite ve "

Giincellik Cok Az 0,88 0,27 0,00
Ovun Bileisi Orta Az* 0,66 0,26 0,04
yun Brg Cok Az* 0,92 031 001
. . Orta Az* LSD 0,61 0,28 0,03
Estetik Degerler Cok Az* LSD 0,75 032 002

Popiilarite ve giincellik, oyun bilgisi ve estetik degerler alt boyutlar1 icin farkin
katilimcilarin spor miisabakalarini yerinde (canli) seyretme sikligina gore hangi gruplar
arasinda ve hangi grubun lehine oldugunu tespit etmek i¢in tablo 4-47°deki Post Hoc
Tukey ve Post Hoc LSD bulgular ile tablo 4-45’deki aritmetik ortalamalara iliskin
bulgular incelendiginde, anlamli farkin; popiilarite ve giincellik alt boyutu icin c¢ok
siklikta spor miisabakalarim1 yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor
miisabakalarint yerinde seyreden katilimcilar arasinda (p=0,00), cok siklikta spor
miisabakalarini yerinden seyreden katilimeilar grubu lehine (Tablo 4-45: ¢cok x =5,14,

az X =4,26) oldugu goriilmektedir.

Oyun bilgisi alt boyutu i¢in anlamli farkin, orta siklikta spor miisabakalarini
yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarini yerinde seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,04), orta siklikta spor miisabakalarini yerinden seyreden
katilimcilar grubu lehine (orta X =4,97, az x =4,31), ¢ok siklikta spor miisabakalarini
yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarin1 yerinde seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,01), ¢ok siklikta spor miisabakalarini yerinden seyreden

katilimcilar grubu lehine (¢ok X =5,23, az X =4,31) oldugu belirlenmistir.

Estetik degerler alt boyutunda ise ortaya ¢ikan anlamli farkin, orta siklikta spor
miisabakalarini yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarini yerinde
seyreden katilimcilar arasinda (p=0,03), orta siklikta spor miisabakalarini yerinden
seyreden katilmcilar grubu lehine (orta x =5,62, az x =5,01) ve ¢ok siklikta spor

miisabakalarini yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarini yerinde
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seyreden katilimcilar arasinda (p=0,02), cok siklikta spor miisabakalarini yerinden

seyreden katilimcilar grubu lehine (¢ok x =5,76, az x =5,01) oldugu tespit edilmistir.

Spor miisabakalarim yerinde seyretme sikligi ve spor miisabakalarini seyretme

sebeplerine iliskin icsel giidiilerin karsilastirilmast

Alt problemin ¢6ziimii icin 6ncelikle katilimcilarin spor miisabakalarini yerinde
(canl1) seyretme sikligina gore (hig-yilda bir kez (az), yilda birkac-ayda bir kez (orta),
ayda birkac kez ve daha sik (cok)) Spor Seyircileri Icin igsel Giidii Olcegi alt
boyutlarina iliskin katilimci sayisi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri
verilmistir (Tablo 4-48). Sonrasinda katilimcilarin spor miisabakalarini yerinde
seyretme sikligia gore Spor Seyircileri Igin Icsel Giidii Olgegi alt boyutlar1 arasindaki
farkin arastirilmasi i¢in tek yonlii varyans analizi testi (ANOVA) yapilmistir (Tablo 4-
49). Alt boyutlar acisindan anlami fark bulunmasi durumunda ise farkin hangi gruplar

arasinda oldugunu tespit etmek i¢in Post Hoc Tukey analizi yapilmistir (Tablo 4-50).

Tablo 4-48: Katilimcilarin spor miisabakalarini yerinde(canl) seyretme sikligi ile

SSIIGO alt boyutlar1 arasinda say1, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

Spor miisabakalarini yerinde seyretme sikligi

Hic - Yilda bir Yilda birkag -Ayda bir Ayda birkag ve iizeri
(Az) (Orta) (Cok)

n X S n X S n X S
Milli Duygular 83 5,57 1,39 74 5,68 1,34 44 6,18 0,76
Spor Tutkusu 83 4,39 1,53 74 5,51 1,54 44 5,72 1,23
Kalite ve Rekabet

83 5,79 1,23 74 5,98 0,98 44 6,07 0,84
Duygusu
Taraftarhk 83 5,06 1,72 74 5,61 1,52 44 5,94 1,08
Yerel Baghhk 83 3,86 2,08 74 4,47 2,07 44 4,83 1,97

Basari ve Beceri Diizeyi 83 5,31 1,32 74 5,82 1,16 44 6,04 1,13

Rahatlama ve Stresten o3 533 4 4 563 108 44 562 115
Uzaklasma

Tablo 4-48’de yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iliskin
bulgular incelendiginde, en yliksek aritmetik ortalama degerinin milli duygular alt
boyutu i¢in ¢ok siklikta spor miisabakalarini yerinde seyreden katilimcilara ( X =6,18)
ait oldugu goriiliirken, en diisiik aritmetik ortalama degeri ise yerel baglilik alt boyutu
icin az siklikta spor miisabakalarini yerinde seyreden katilimcilarda (x =3,86) tespit

edilmistir. Alt boyutlar acisindan durum degerlendirildiginse ise genel olarak en yiiksek
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aritmetik ortalamalarin kalite ve rekabet duygusu alt boyutunda oldugu goriiliirken en
disiik aritmetik ortalama degerlerinin ise yerel baglihik alt boyutunda oldugu

sOylenebilir.

Tablo 4-49: Katilimcilarin spor miisabakalarmi yerinde seyretme siklig1 ile SSIIGO alt

boyutlar1 arasindaki farklar

Varyansin Kareler Sd Kareler F p
Kaynag Toplan Ortalamasi
erye Gruplar arasi 11,22 2 5,61
Milli Duygular Gruglar ici 31445 198 158 353 003
Toplam 325,67 200
Spor Tutkusu Gruplar grfm 71,26 2 35,63
Gruplar igi 431,73 198 2,18 16,34 0,00
Toplam 502,98 200
Kalite ve Rekabet Gruplar arasi 2,60 2 1,30
Duygusu Gruplar igi 224,14 198 1,13 1,15 0,32
Toplam 226,74 200
Gruplar arasi 25,04 2 12,52
Taraftarhk Gruglar ici 461,19 198 233 538 001
Toplam 486,24 200
. Gruplar arasi 30,87 2 15,43
Yerel Baghhk Groplar i 831.85 198 420 367 003
Toplam 862,72 200
Basar1 ve Beceri Gruplar arasi 18,12 2 9,06
Diizeyi Gruplar i¢i 296,01 198 1,50 6,06 0,00
Toplam 314,20 200
Rahatlama ve Gruplar arast 4,44 2 2,22
Stresten Uzaklasma Gruplar igi 325,17 198 1,64 1,35 0,26
Toplam 329,61 200

Tablo 4-49°da yer alan tek yoOnlii varyans analizi (ANOVA) bulgulari
incelendiginde katilimcilarin spor miisabakalarint yerinde (canli) seyretme sikligina
gore kalite ve rekabet duygusu (Fq, 198=1,15; p> 0,05) ve rahatlama ve stresten
uzaklasma (F2, 198=1,35; p> 0,05) alt boyutlarinda anlaml1 bir fark bulunmazken, milli
duygular (F, 198)=3,53; p=0,03), spor tutkusu (F, 198y=16,34; p=0,00), taraftarlik (F,
198)=9,38; p=0,01), yerel baghlik (Fq, 198=3,67; p=0,03) ve basar1 ve beceri diizeyi (F,
198y=6,06; p=0,00) alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilmistir.
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Tablo 4-50: Katilimcilarin spor miisabakalarmi yerinde seyretme siklig1 ile SSIIGO alt

boyutlar1 arasinda olusan fark icin Post Hoc Tukey testi sonuglari

Yerinde seyretme Yerinde seyretme  Mean Dif.  Std.

sikhigi (A) sikhig (B) (A-B) Er.
Milli Duygular Cok Az* 0,61 0,24 0,03
Orta Az* 1,12 0,24 0,00
Spor Tutkusu Cok Az* 133 028 0,00
Taraftarhk Cok Az* 0,88 0,28 0,01
Yerel Baghhk Cok Az* 0,97 0,38 0,03
Basar1 ve Beceri Orta Az* 0,51 0,20 0,03
Diizeyi Cok Az* 0,72 0,23 0,01

Milli duygular, spor tutkusu, taraftarlik, yerel baglilik ve basar1 ve beceri diizeyi
alt boyutlar1 i¢in farkin katilimcilarin spor miisabakalarini yerinde (canli) seyretme
sikligina gore hangi gruplar arasinda ve hangi grubun lehine oldugunu tespit etmek icin
Tablo 4-50’deki Post Hoc Tukey bulgular ile tablo 4-48’deki aritmetik ortalamalara
iliskin bulgular incelendiginde, anlamli farkin; milli duygular alt boyutu ic¢in cok
siklikta spor miisabakalarim1 yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor
miisabakalarin1 yerinde seyreden katilimcilar arasinda (p=0,03), cok siklikta spor
miisabakalarini yerinden seyreden katilimcilar grubu lehine (Tablo 4-48: ¢cok X =6,18,

az X =5,57) oldugu belirlenmistir.

Spor tutkusu alt boyutu i¢in anlamli farkin, orta siklikta spor miisabakalarini
yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarini yerinde seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,00), orta siklikta spor miisabakalarini yerinden seyreden
katilimcilar grubu lehine (orta X =551, az x =4,39) ve c¢ok siklikta spor
miisabakalarini yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarini yerinde
seyreden katilimcilar arasinda (p=0,00), ¢ok siklikta spor miisabakalarini yerinden

seyreden katilimcilar grubu lehine (¢ok x =5,72, az x =4,39) oldugu tespit edilmistir.

Taraftarlik alt boyutu i¢in ortaya cikan anlamli farkin ¢ok siklikta spor

miisabakalarini yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarini yerinde
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seyreden katilimcilar arasinda (p=0,01), ¢ok siklikta spor miisabakalarini yerinden

seyreden katilimcilar grubu lehine (¢ok X =5,94, az x =5,06) oldugu gozlemlenmistir.

Yerel baglhilik alt boyutu i¢in anlamli farkin ¢ok siklikta spor miisabakalarini
yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarin1 yerinde seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,03), ¢ok siklikta spor miisabakalarini yerinden seyreden

katilimcilar grubu lehine (¢ok X =4,83, az x =3,86) oldugu bulunmustur.

Basar1 ve beceri diizeyi alt boyutu icin ise ortaya c¢ikan anlamli farkin orta
siklikta spor miisabakalarim1 yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor
miisabakalarin1 yerinde seyreden katilimcilar arasinda (p=0,03), orta siklikta spor
miisabakalarini yerinden seyreden katilimcilar grubu lehine (orta x =5,82, az x =5,31)
ve ¢ok siklikta spor miisabakalarin1 yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor
miisabakalarin1 yerinde seyreden katilimcilar arasinda (p=0,01), cok siklikta spor
miisabakalarini yerinden seyreden katilimcilar grubu lehine (cok X =6,04, az x =5,31)

oldugu tespit edilmistir.

Spor miisabakalarint televizyondan seyretme sikligt ve spor miisabakalarin

seyretme sebeplerine iliskin dissal giidiilerin karsilastiriimasi

Alt problemin ¢oziimii i¢in Oncelikle katilimcilarin spor miisabakalarim1 ve
programlarini televizyondan seyretme sikligina (yilda bir-ayda bir (az), ayda birkag-
haftada bir (orta), haftada birkac kez ve daha sik (cok)) gore Spor Seyircileri icin Dissal
Giidii Olgegi alt boyutlarina iliskin katilimer sayisi, aritmetik ortalama ve standart
sapma degerleri verilmistir (Tablo 4-51). Sonrasinda katilimcilarin spor miisabakalarini
ve programlarini televizyondan seyretme sikligina gére Spor Seyircileri Igin Dissal
Giidii Olgegi alt boyutlar1 arasindaki farkin arastirilmasi icin tek yonlii varyans analizi
testi (ANOVA) yapilmistir (Tablo 4-52). Alt boyutlar agisindan anlami fark bulunmasi
durumunda ise farkin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit etmek i¢in Post Hoc Tukey

analizi yapilmistir (Tablo 4-53).
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Tablo 4-51: Katilimcilarin spor miisabakalarini/programlarini televizyondan seyretme
siklig1 ile SSIDGO alt boyutlar1 arasinda say, aritmetik ortalama ve standart sapma

degerleri

Spor miisabakalarini televizyondan seyretme sikligi
Yilda bir — Ayda bir  Ayda birka¢ — Haftada bir Haftada birkac ve iizeri

(Az) (Orta) (Cok)
n X S n X S n X S
Sosyal Paylasim 37 4,92 1,06 77 4,62 1,64 87 5,27 1,50
Popiilarite ve Giincellik 37 4,00 1,41 77 4,49 1,59 87 5,02 1,31
Aile Baglan 37 3,62 1,68 77 3,97 1,69 87 3,78 1,83
Tamtim ve Medya Etkisi 37 3,69 1,43 77 3,72 1,60 87 3,83 1,51
Etik Degerler 37 3,78 1,50 77 3,60 1,65 87 3,78 1,78
Bahis imkanlar 37 1,59 1,38 77 1,67 1,45 87 2,28 1,90
Oyun Bilgisi 37 3,27 1,36 77 4,78 1,68 87 5,37 1,40
Kiiltiirel Gelisim 37 5,02 1,16 77 4,82 1,44 87 5,12 1,37
Estetik Degerler 37 4,74 1,80 77 5,18 1,84 87 5,87 1,53

Tablo 4-51°de yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iliskin
bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin estetik degerler alt
boyutu i¢in ¢ok siklikta spor miisabakalarim1 ve programlarin televizyondan seyreden
katilimcilara ( X =5,87) ait oldugu goriiliirken, en diisiik aritmetik ortalama degeri ise
bahis imkanlar1 alt boyutu i¢in az siklikta spor miisabakalarim ve programlarini
televizyondan seyreden katihmcilarda (Xx =1,59) tespit edilmistir. Alt boyutlar
acisindan durum degerlendirildiginse ise genel olarak en yiiksek aritmetik ortalamalarin
estetik degerler alt boyutunda oldugu goriiliirtken en diisiik aritmetik ortalama

degerlerinin ise bahis imkanlar1 alt boyutunda oldugu soylenebilir.
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Tablo 4-52: Katilimcilarin spor miisabakalarini/programlarini televizyondan seyretme

siklig1 ile SSIDGO alt boyutlar1 arasindaki farklar

Varyansin Kareler Sd Kareler F p
Kaynagi Toplam Ortalamasi
Gruplar arast 17,43 2 8,71

Sosyal Paylasim Gruplar i¢i 437,47 198 2,21 3,94 0,02
Toplam 454,90 200

Popiilarite ve Gruplar grfm 29,60 2 14,80

Giincellik Gruplar i¢i 411,24 198 2,08 7,13 0,00
Toplam 440,84 200
Gruplar arasi 3,39 2 1,69

Aile Baglan Gruplar i¢i 607,42 198 3,07 0,55 0,58
Toplam 610,81 200
Gruplar arasi 0,72 2 0,36

E:llr(lllstllm ve Medya Gruplar ici 464,25 198 235 0,15 086
Toplam 464,97 200
Gruplar arast 1,50 2 0,75

Etik Degerler Gruplar i¢i 559,44 198 2,83 0,27 0,77
Toplam 560,94 200
Gruplar arast 19,98 2 9,90

Bahis imkanlar Gruplar i¢i 538,55 198 2,72 3,67 0,03
Toplam 558,53 200
Gruplar arasi 114,19 2 57,07

Oyun Bilgisi Gruplar i¢i 448,14 198 2,26 25,23 0,00
Toplam 562,33 200
Gruplar arasi 3,63 2 1,82

Kiiltiirel Gelisim Gruplar i¢i 368,06 198 1,86 0,98 0,38
Toplam 371,69 200
Gruplar arast 38,89 2 19,45

Estetik Degerler Gruplar i¢i 575,87 198 2,91 6,69 0,00
Toplam 614,76 200

Tablo 4-52’de yer alan tek yoOnlii varyans analizi (ANOVA) bulgulari
incelendiginde katilimcilarin spor miisabakalarini ve programlarini televizyondan
seyretme sikligina gore aile baglart (F, 198y=0,55; p>0,05) tanitim ve medya etkisi (F,
198)=0,15; p>0,05) etik degerler (F, 198y=0,27; p>0,05) ve kiiltiirel gelisim (F2, 195=0,98;
p>0,05) alt boyutlarinda anlaml1 bir fark bulunmazken, sosyal paylasim (F, 198)=3,94;
p=0,02), popiilarite ve giincellik (F, 198y=7,13; p=0,00), bahis imkanlar1 (F, 198)=3,67;
p=0,03), oyun bilgisi (F, 198=25,23; p=0,00) ve estetik degerler (F, 193=6,69; p=0,00)

alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilmistir.
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Tablo 4-53: Katilimcilarin spor miisabakalarini/programlarini televizyondan seyretme

siklig1 ile SSIDGO alt boyutlar1 arasinda olusan fark icin Post Hoc Tukey testi sonuglari

Tv Seyretme sikhg1 Tv Seyretme sikhgi ~ Mean Dif. Std.

A) (B) (A-B) Er.

Sosyal Paylasim Cok Orta* 0,65 0,23 0,02
Popiilarite ve "

Giincellik Cok Az 1,02 0,28 0,00
Bahis imkanlan Cok Az* 0,61 0,26 0,05
Orta Az* 1,51 0,30 0,00
Oyun Bilgisi Cok Az* 2,10 0,30 0,00
Cok Orta* 0,59 0,24 0,04
Estetik Degerler Cok Az* 1,13 0,33 0,00

Sosyal paylasim, popiilarite ve giincellik, bahis imkénlari, oyun bilgisi ve estetik
degerler alt boyutlar1 i¢in farkin katilimcilarin spor miisabakalarini ve programlarini
televizyondan seyretme sikligina gore hangi gruplar arasinda ve hangi grubun lehine
oldugunu tespit etmek icin tablo 4-53’deki Post Hoc Tukey bulgulari ile tablo 4-51°deki
aritmetik ortalamalara iliskin bulgular incelendiginde, anlamli farkin; sosyal paylasim
alt boyutu icin ¢ok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla orta siklikta
seyreden katilimcilar arasinda (p=0,02), ¢ok siklikta sporu televizyondan seyreden
katilimcilar  grubu lehine (Tablo 4-51: ¢ok X =527, orta x =4,62) oldugu

goriilmektedir.

Popiilarite ve giincellik alt boyutu i¢in anlamh farkin ¢ok siklikta sporu
televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar arasinda
(p=0,00), cok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilar grubu lehine (¢ok
x =5,02, az x =4,00) oldugu belirlenmistir.

Bahis imkénlar alt boyutu i¢in anlamli farkin ¢ok siklikta sporu televizyondan
seyreden katilimcilarla orta siklikta seyreden katilimcilar arasinda (p=0,05), cok siklikta
sporu televizyondan seyreden katilimcilar grubu lehine (cok Xx =2,28, az x =1,59)

oldugu bulunmustur.
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Oyun bilgisi alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlamli farkin orta siklikta sporu
televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar arasinda
(p=0,00), orta siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilar grubu lehine (orta
x =4,78, az x =3,27) yine ¢ok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla az
siklikta seyreden katilimcilar arasinda (p=0,00), cok siklikta sporu televizyondan
seyreden katilimcilar grubu lehine (cok x =5,37, az x =3,27) ve ¢ok siklikta sporu
televizyondan seyreden katilimcilarla orta siklikta seyreden katilimcilar arasinda
(p=0,04), cok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilar grubu lehine (¢ok
X =5,37, orta x =4,78) oldugu tespit edilmistir.

Son olarak estetik degerler alt boyutu i¢in ise ortaya c¢ikan anlamh farkin cok
siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar
arasinda (p=0,00), cok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilar grubu lehine

(cok x =5,87,az x =4,74) oldugu tespit edilmistir.

Spor miisabakalarint televizyondan seyretme sikligt ve spor miisabakalarin

seyretme sebeplerine iliskin icsel giidiilerin karsilastiriimasi

Alt problemin c¢oziimii i¢in Oncelikle katilimcilarin spor miisabakalarin1 ve
programlarini televizyondan seyretme sikligina (yilda bir — ayda bir (az), ayda birkag¢ —
haftada bir (orta), haftada birkac ve iizeri (cok)) gére Spor Seyircileri Icin I¢csel Giidii
Olgegi alt boyutlarina iliskin katilimci sayisi, aritmetik ortalama ve standart sapma
degerleri verilmistir (Tablo 4-54). Sonrasinda katilimcilarin spor miisabakalarin1 ve
programlarini televizyondan seyretme sikligina gére Spor Seyircileri icin Icsel Giidii
Olgegi alt boyutlar1 arasindaki farkin arastirilmas icin tek yonlii varyans analizi testi
(ANOVA) yapilmistir (Tablo 4-55). Alt boyutlar agisindan anlami fark bulunmasi
durumunda ise farkin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit etmek icin Post Hoc Tukey

analizi yapilmistir (Tablo 4-56).
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Tablo 4-54: Katilimcilarin spor miisabakalarini/programlarini televizyondan seyretme
siklig1 ile SSIIGO alt boyutlar1 arasinda say, aritmetik ortalama ve standart sapma

degerleri

Spor miisabakalarini televizyondan seyretme sikligi

Ayda birkac¢ — Haftada
bir

Yilda bir — Ayda bir Haftada birkac ve iizeri

(A7) (Orta) (Cok)
n X S n X S n X S

Milli Duygular 37 5,03 1,49 77 5,68 1,27 87 6,10 1,04
Spor Tutkusu 37 3,96 1,31 77 4,65 1,57 87 5,97 1,20
A 37 542 114 77 584 140 87 621 091
Duygusu
Taraftarhk 37 4,47 1,50 77 5,19 1,64 87 6,11 1,19
Yerel Baghhk 37 3,20 1,71 77 4,21 2,11 87 4,84 2,01

Basar1 ve Beceri
Diizeyi

Rahatlama ve
Stresten Uzaklasma

37 5,02 1,18 77 5,45 1,34 87 6,11 1,03

37 5,29 1,24 77 5,43 1,45 87 5,66 1,13

Tablo 4-54’de yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iliskin
bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin kalite ve rakabet
duygusu alt boyutu icin cok siklikta spor miisabakalarim1 ve programlarini
televizyondan seyreden katilimcilara (x =6,21) ait oldugu goriiliirken, en diisiik
aritmetik ortalama degeri ise yerel baglhlik alt boyutu icin az siklikta spor
miisabakalarini ve programlarini televizyondan seyreden katilimcilarda ( x =3,20) tespit
edilmistir. Alt boyutlar acisindan durum degerlendirildiginse ise genel olarak en yiiksek
aritmetik ortalamalarin kalite ve rekabet duygusu alt boyutunda oldugu goériiliirken en
disiik aritmetik ortalama degerlerinin ise yerel baglihik alt boyutunda oldugu

sOylenebilir.
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Tablo 4-55: Katihmcilarin spor miisabakalarini/programlarini televizyondan seyretme
siklig1 ile SSIIGO alt boyutlan arasindaki farklar

Varyansin Kareler Sd Kareler F p
Kaynag Toplami Ortalamasi
Gruplar arasi 30,22 2 15,11
Milli Duygular Gruplar i¢i 295,45 198 1,49 10,13 0,00
Toplam 325,67 200
Gruplar arasi 129,82 2 64,91
Spor Tutkusu Gruplar i¢i 373,16 198 1,89 34,44 0,00
Toplam 502,98 200
. Gruplar arasi 16,81 2 8,40
gﬁ:y‘;’l:s Rekabet Gruplar ici 20093 198 106 793 000
Toplam 226,74 200
Gruplar arast 78,85 2 39,42
Taraftarhk Gruplar i¢i 407,39 198 2,06 19,16 0,00
Toplam 486,24 200
Gruplar arasi 70,51 2 35,25
Yerel Baghhk Gruplar i¢i 792,21 198 4,00 8,81 0,00
Toplam 862,72 200
Basan ve Beceri Gruplar arasi 36,19 2 18,09
Diizeyi Gruplar i¢i 278,01 198 1,40 12,89 0,00
Toplam 314,20 200
Rahatlama ve Gruplar grgm 4,24 2 2,12
Stresten Uzaklasma Gruplar igi 325,37 198 1,64 1,29 0,28
Toplam 329,61 200

Tablo 4-55’de yer alan tek yoOnlii varyans analizi (ANOVA) bulgulari
incelendiginde katilimcilarin spor miisabakalarim1 ve programlarimi televizyondan
seyretme sikligina gore rahatlama ve stresten uzaklasma (Fp, 198=1,29; p>0,05) alt
boyutunda anlamli bir fark bulunmazken, milli duygular (F, 198=10,13; p=0,00), spor
tutkusu (Fp, 198y=34,44; p=0,00), kalite ve rekabet duygusu (Fpo, 198=7,93; p=0,00),
taraftarlik (F2, 198y=19,16; p=0,00), yerel baglilik (F¢, 198y=8,81; p=0,00) ve basar1 ve
beceri diizeyi (F2, 198=12,89; p=0,00) alt boyutlarinda anlaml fark tespit edilmistir.
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Tablo 4-56: Katilimcilarin spor miisabakalarini/programlarini televizyondan seyretme

siklig1 ile SSIIGO alt boyutlar1 arasinda olusan fark icin Post Hoc Tukey testi sonuclari

Tv Seyretme Tv Seyretme sikhigi Mean Dif. Std.

sikhigi (A) (B) (A-B) Er.
s Orta Az* 0,64 0,24 0,03
Milli Duygular Cok Az* 1,07 024 0,00
Orta Az* 0,69 0,27 0,03
Spor Tutkusu Cok Az* 2,01 0,27 0,00
Cok Orta* 1,32 0,21 0,00
Kalite ve Rekabet Cok Az* 0.78 020 0,00

Duygusu

Orta Az* 0,72 0,29 0,04
Cok Az* 1,64 0,28 0,00
Taraftarhk Cok Orta* 0.92 022 0,00
- Orta Az* 1,01 0,40 0,03
Yerel Baghk Az* 1.64 039 0,00
Basar1 ve Beceri Cok Az* 1,09 0,23 0,00
Diizeyi Cok Orta* 0,66 0,19 0,00

Milli duygular, spor tutkusu, kalite ve rekabet duygusu, taraftarlik, yerel bagllik,
basar1 ve beceri diizeyi alt boyutlart icin farkin katilimcilarin spor miisabakalarini ve
programlarini televizyondan seyretme sikligina gore hangi gruplar arasinda ve hangi
grubun lehine oldugunu tespit etmek icin tablo 4-56’daki Post Hoc Tukey bulgular ile
tablo 4-54’deki aritmetik ortalamalara iligkin bulgular incelendiginde, anlamli farkin;
milli duygular alt boyutu i¢in orta siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla
az siklikta seyreden katilimcilar arasinda (p=0,03) orta siklikta sporu televizyondan
seyreden katilimcilar grubu lehine (Tablo 4-54: orta x =5,68, az x =5,03) ve ¢ok
siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar
arasinda (p=0,00) cok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilar grubu lehine

(¢ok x =6,10, az x =5,03) oldugu tespit edilmistir.

Spor tutkusu alt boyutu i¢in anlamh farkin orta siklikta sporu televizyondan
seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar arasinda (p=0,03) orta siklikta
sporu televizyondan seyreden katilimcilar grubu lehine (orta x =4,65, az x =3,96), ¢cok
siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar

arasinda (p=0,00) cok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilar grubu lehine
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(cok x =597, az x =3,96) ve ¢ok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla
orta siklikta seyreden katilimcilar arasinda (p=0,00) ¢ok siklikta sporu televizyondan

seyreden katilimcilar grubu lehine (¢ok X =5,97, orta x =4,65) oldugu belirlenmistir.

Kalite ve rekabet duygusu alt boyutu icin ortaya c¢ikan anlamli farkin cok siklikta
sporu televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar arasinda
(p=0,00) ¢ok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilar grubu lehine (¢ok

X =6,21, az x =5,42) oldugu gozlemlenmistir.

Taraftarlik alt boyutu icin orta siklikta sporu televizyondan seyreden
katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar arasinda (p=0,04) orta siklikta sporu
televizyondan seyreden katilimcilar grubu lehine (orta X =5,19, az x =4,47), ¢ok
siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar
arasinda (p=0,00) cok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilar grubu lehine
(¢cok x =6,11, az x =4,47) ve ¢ok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla
orta siklikta seyreden katilimcilar arasinda (p=0,00) ¢ok siklikta sporu televizyondan

seyreden katilimcilar grubu lehine (¢ok X =6,11, orta x =5,19) oldugu bulunmustur.

Yerel baghlik alt boyutu icin anlamli farkin orta siklikta sporu televizyondan
seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar arasinda (p=0,03) orta siklikta
sporu televizyondan seyreden katilimcilar grubu lehine (orta X =4,21, az x =3,20) ve
cok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar
arasinda (p=0,00) cok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilar grubu lehine

(cok x =4,84, az x =3,20) oldugu goriilmektedir.

Son olarak basari ve beceri diizeyi alt boyutu icin ise ortaya ¢ikan anlamli farkin
cok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar
arasinda (p=0,00) cok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilar grubu lehine
(cok x =6,11, az x =5,02) ve ¢ok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla
orta siklikta seyreden katilimcilar arasinda (p=0,00) ¢ok siklikta sporu televizyondan

seyreden katilimcilar grubu lehine (¢ok X =6,11, orta x =5,45) oldugu tespit edilmistir.
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Spor miisabakalarint internetten/cep telefonundan seyretme sikligi ve spor

miisabakalarini seyretme sebeplerine iliskin dissal giidiilerin karsilastirilmast

Alt problemin c¢oziimii icin Oncelikle katilimcilarin spor miisabakalarini
internetten/cep telefonundan seyretme sikligina (hi¢ — yilda birkag (az), ayda bir — ayda
birkag (orta), haftada bir ve iizeri (cok)) gore Spor Seyircileri Icin Dissal Giidii Olgegi
alt boyutlarina iligkin katilimci sayisi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri
verilmistir (Tablo 4-57). Sonrasinda katilimcilarin spor miisabakalarini internetten/cep
telefonundan seyretme sikligina gore Spor Seyircileri I¢in Dissal Giidii Olcegi alt
boyutlar1 arasindaki farkin aragtirilmasi icin tek yonlii varyans analizi testi (ANOVA)
yapilmugtir (Tablo 4-58). Alt boyutlar agisindan anlami fark bulunmasi durumunda ise
farkin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit etmek i¢cin Post Hoc Tukey analizi

yapilmstir (Tablo 4-59).

Tablo 4-57: Katilimcilarin spor miisabakalarini internetten/cep telefonundan seyretme
sikligi ile SSIDGO alt boyutlar1 arasinda say, aritmetik ortalama ve standart sapma

degerleri

Spor miisabakalarini internetten seyretme sikligi
Ayda bir — Ayda

Hic - Yilda birkac Haftada bir ve iizeri

(A2) ot (Cok)
n X S n X S n X S
Sosyal Paylasim 96 4,64 1,39 34 5,46 1,53 70 5,11 1,58
Popiilarite ve Giincellik 96 436 1,54 34 4,74 1,57 70 4,92 1,31
Aile Baglan 96 3,78 1,75 34 3,63 1,84 70 3,95 1,72
Tamtim ve Medya Etkisi 96 3,54 1,48 34 4,17 1,58 70 3,87 1,54
Etik Degerler 96 3,40 1,58 34 435 1,76 70 3,82 1,69
Bahis imkanlar 96 1,59 1,27 34 1,99 1,62 70 2,28 2,03
Oyun Bilgisi 96 4,16 1,65 34 524 1,59 70 5,34 1,49
Kiiltiirel Gelisim 96 4,68 1,39 34 544 1,19 70 5,16 1,34
Estetik Degerler 96 4,88 1,88 34 5,81 1,46 70 5,90 1,52

Tablo 4-57°de yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iliskin
bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin estetik degerler alt
boyutu icin ¢ok siklikta spor miisabakalarin1 internetten/cep telefonundan seyreden
katilimcilara ( X =5,90) ait oldugu goriiliirken, en diisiik aritmetik ortalama degeri ise
bahis imkanlar1 alt boyutu icin az siklikta spor miisabakalarimi internetten/cep

telefonundan seyreden katilimeilarda (X =1,59) tespit edilmistir. Alt boyutlar agisindan
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durum degerlendirildiginse ise genel olarak en yiiksek aritmetik ortalamalarin estetik
degerler alt boyutunda oldugu goriiliirken en diisiik aritmetik ortalama degerlerinin ise

bahis imkanlar1 alt boyutunda oldugu séylenebilir.

Tablo 4-58: Katilimcilarin spor miisabakalarini internetten/cep telefonundan seyretme

siklig1 ile SSIDGO alt boyutlar1 arasindaki farklar

Varyansin Kareler Sd Kareler F p
Kaynagi Toplam Ortalamasi
Gruplar arast 19,85 2 9,92

Sosyal Paylasim Gruplar i¢i 432,65 197 2,20 4,52 0,01
Toplam 452,50 199

Popiilarite ve Gruplar grfm 13,15 2 6,58

Giincellik Gruplar igi 425,04 197 2,16 3,05 0,05
Toplam 438,20 199
Gruplar arasi 2,56 2 1,28

Aile Baglan Gruplar i¢i 605,43 197 3,07 0,42 0,66
Toplam 607,99 199
Gruplar arasi 10,91 2 5,46

E:llr(lllstllm ve Medya Gruplar ici 454,04 197 231 237 0,10
Toplam 464,95 199
Gruplar arast 24,03 2 12,01

Etik Degerler Gruplar i¢i 535,78 197 2,72 4,42 0,01
Toplam 559,80 199
Gruplar arast 19,43 2 9,72

Bahis imkanlar Gruplar i¢i 522,36 197 2,65 3,66 0,03
Toplam 541,79 199
Gruplar arasi 64,99 2 32,49

Oyun Bilgisi Gruplar i¢i 497,17 197 2,52 12,88 0,00
Toplam 562,15 199
Gruplar arasi 17,99 2 9,00

Kiiltiirel Gelisim Gruplar i¢i 352,67 197 1,79 5,03 0,01
Toplam 370,66 199
Gruplar arast 49,03 2 24,52

Estetik Degerler Gruplar i¢i 565,36 197 2,87 8,54 0,00
Toplam 614,39 199

Tablo 4-58’de yer alan tek yoOnlii varyans analizi (ANOVA) bulgulari
incelendiginde katilimcilarin spor miisabakalarini internetten/cep telefonundan seyretme
sikligina gore aile baglart (Fp, 197=0,42; p>0,05) ve tanitim ve medya etkisi (F,
197=2,37; p> 0,05) alt boyutunda anlaml bir fark bulunmazken, sosyal paylasim (F,
197=4,52; p=0,01), popiilarite ve giincellik (Fp, 197=3,05; p=0,05), etik degerler (F(,
197=4,42; p=0,01), bahis imkanlar1 (F(, 197/=3,66; p=0,03), oyun bilgisi (F, 197)=12,88;
p=0,00) kiiltiirel gelisim (F, 197=5,03; p=0,01), ve estetik degerler (Fp, 197=8,54;
p=0,00) alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilmistir.
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Tablo 4-59: Katilimcilarin spor miisabakalarini internetten/cep telefonundan seyretme

siklig1 ile SSIDGO alt boyutlar1 arasinda olusan fark icin Post Hoc Tukey testi sonuglari

internet seyretme internet seyretme  Mean Dif.  Std.
sikhigi (A) sikhig (B) (A-B) Er.

Sosyal Paylasim  Orta Az* 0,82 0,30 0,02
P ‘g’:ﬁi‘:ﬁkve Cok Az* 0,56 023 0,04
Etik Degerler Orta Az* 0,95 0,33 0,01
Bahis imkéanlar1  Cok Az* 0,69 0,26 0,02
o Biloisi Orta Az* 1,07 0,32 0,00
yun BUEISL— Cok Az* 1,17 025 0,00
Kiiltiirel Gelisim  Orta Az* 0,76 0,27 0,01
. 9 Orta Az* 0,93 0,34 0,01

Estetik Degerler Cok Az 1.02 027 0.00

Sosyal paylasim, popiilarite ve giincellik, etik degerler, bahis imkanlari, oyun
bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler alt boyutlan icin farkin katilimcilarin spor
miisabakalarin1 internetten/cep telefonundan seyretme sikligina gore hangi gruplar
arasinda ve hangi grubun lehine oldugunu tespit etmek icin Tablo 4-59’daki Post Hoc
Tukey bulgulart ile tablo 4-57’deki aritmetik ortalamalara iliskin bulgular
incelendiginde, anlamli farkin; sosyal paylasim alt boyutu i¢in orta siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,02) orta siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden

katilimcilar grubu lehine (Tablo 4-57: orta X =5,46, az X =4,64) oldugu goriilmektedir.

Popiilarite ve giincellik alt boyutu i¢in anlamhi farkin c¢ok siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,04) cok siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden

katilimcilar grubu lehine (¢ok X =4,92, az x =4,36) oldugu belirlenmistir.

Etik degerler alt boyutu icin anlamli farkin orta siklikta sporu internetten/cep

telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden katilimcilar
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arasinda (p=0,01) orta siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilar

grubu lehine (orta X =4,35, az x =3,40) oldugu tespit edilmistir.

Bahis imkanlar1 alt boyutu i¢in anlamli farkin ¢ok siklikta sporu internetten/cep
telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden katilimcilar
arasinda (p=0,02) cok siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilar

grubu lehine (cok x =2,28, az x =1,59) oldugu belirlenmistir.

Oyun bilgisi alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlamli farkin orta siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,00) orta siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden
katilimcilar grubu lehine (orta Xx =524, az Xx =4,16) ve ¢ok siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,00) cok siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden

katilimcilar grubu lehine (¢ok X =5,34, az x =4,16) oldugu goriilmektedir.

Kiiltiirel gelisim alt boyutu i¢in ortaya c¢ikan anlamh farkin orta siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,01) orta siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden

katilimcilar grubu lehine (orta X =5,44, az x =4,68) oldugu gozlemlenmistir.

Son olarak estetik degerler alt boyutu i¢in ise anlamli farkin orta siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,01) orta siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden
katilimcilar grubu lehine (orta x =5,81, az x =4,88) ve ¢ok siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,00) cok siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden

katilimcilar grubu lehine (¢ok X =5,90, az x =4,88) oldugu tespit edilmistir.
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Spor miisabakalarint internetten/cep telefonundan seyretme sikligi ve spor

miisabakalarini seyretme sebeplerine iliskin i¢csel giidiilerin karsilastirilmasi

Alt problemin ¢oziimii icin Oncelikle katilimcilarin spor miisabakalarini
internetten/cep telefonundan seyretme sikligina (hic — yilda bir kag¢, ayda bir — ayda
birkag, haftada bir ve iizeri) gore Spor Seyircileri I¢in I¢sel Giidii Olgegi alt boyutlarina
iliskin katilime1 sayisi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri verilmistir (Tablo
4-60). Sonrasinda katilimcilarin spor miisabakalarini internetten/cep telefonundan
seyretme sikligia gore Spor Seyircileri Igin Icsel Giidii Olgegi alt boyutlar1 arasindaki
farkin arastirilmasi i¢in tek yonlii varyans analizi testi (ANOVA) yapilmistir (Tablo 4-
61). Alt boyutlar acisindan anlami fark bulunmasi durumunda ise farkin hangi gruplar

arasinda oldugunu tespit etmek i¢cin Post Hoc Tukey analizi yapilmistir (Tablo 4-62).

Tablo 4-60: Katilimcilarin spor miisabakalarini internetten/cep telefonundan seyretme
siklig1 ile SSIIGO alt boyutlar1 arasinda say, aritmetik ortalama ve standart sapma

degerleri

Spor miisabakalarini internetten seyretme sikhigi
Hic - Yilda birka¢ Ayda bir — Ayda birkac Haftada bir ve iizeri

(Az) (Orta) (Cok)

n X S n X S n X S
Milli Duygular 96 5,31 1,45 34 6,17 0,75 70 6,15 0,98
Spor Tutkusu 96 4,25 1,49 34 5,56 1,40 70 6,07 1,07
Kalite ve Rekabet

96 5,51 1,19 34 6,22 093 70 6,35 0,66
Duygusu
Taraftarhk 96 490 1,72 34 5,84 1,15 70 6,04 1,22
Yerel Baghhk 96 3,63 1,96 34 4,79 2,15 70 4,96 1,96

Basar1 ve Beceri Diizeyi 96 5,09 1,25 34 6,17 1,13 70 6,21 0,92

Rahatlama ve Stresten o~ 51c 45 34 583 107 70 580 101
Uzaklasma

Tablo 4-60’da yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iligskin
bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin kalite ve rekabet
duygusu alt boyutu icin ¢ok siklikta spor miisabakalarini internetten/cep telefonundan
seyreden katilimcilara (X =6,35) ait oldugu goriiliirken, en diisiik aritmetik ortalama
degeri ise yerel baglilik alt boyutu icin az siklikta spor miisabakalarini internetten/cep
telefonundan seyreden katilimcilarda ( X =3,63) tespit edilmistir. Alt boyutlar acisindan

durum degerlendirildiginse ise genel olarak en yiiksek aritmetik ortalamalarin kalite ve
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rekabet duygusu alt boyutunda oldugu goriilirken en diisiik aritmetik ortalama

degerlerinin ise yerel baglilik alt boyutunda oldugu soylenebilir.

Tablo 4-61: Katilimcilarin spor miisabakalarini internetten/cep telefonundan seyretme

siklig1 ile SSIIGO alt boyutlar arasindaki farklar

Varyansin Kareler Sd Kareler F p
Kaynagi Toplami Ortalamasi
Gruplar arast 35,85 2 17,92
Milli Duygular Gruplar i¢i 285,49 197 1,45 12,37 0,00
Toplam 321,34 199
Gruplar arasi 142,62 2 71,31
Spor Tutkusu Gruplar i¢i 353,61 197 1,80 39,73 0,00
Toplam 496,23 199
. Gruplar arasi 32,25 2 16,12
gﬁ'y‘;lsvs Rekabet Gruplar ici 194,49 197 099 1633 0,00
Toplam 226,73 199
Gruplar arast 59,19 2 29,59
Taraftarhk Gruplar i¢i 426,96 197 2,17 13,66 0,00
Toplam 486,15 199
Gruplar arast 81,23 2 40,61
Yerel Baghhk Gruplar i¢i 781,45 197 3,97 10,24 0,00
Toplam 862,68 199
Basan ve Beceri Gruplar arasi 61,23 2 30,61
Diizeyi Gruplar i¢i 250,83 197 1,27 24,04 0,00
Toplam 312,06 199
Rahatlama ve Gruplar ?11'2131 21,52 2 10,76
Stresten Uzaklasma Gruplar i¢i 306,53 197 1,56 6,92 0,00
Toplam 328,05 199

Tablo 4-58’de yer alan tek yoOnlii varyans analizi (ANOVA) bulgulari
incelendiginde katilimcilarin spor miisabakalarini internetten/cep telefonundan seyretme
sikhigina gore Spor Seyircileri Igin Icsel Giidii Olcegi tiim alt boyutlarinda (milli
duygular (Fp, 197=12,37; p=0,00), spor tutkusu (Fqo 197=39,73; p=0,00), kalite ve
rekabet duygusu (Fp, 197=16,33; p=0,00), taraftarlik (Fp, 197=13,66; p=0,00), yerel
baghilik (Fq, 197=10,24; p=0,00) basar1 ve beceri diizeyi (Fq, 197=24,04; p=0,00), ve

rahatlama ve stresten uzaklasma (F(2, 197)=6,92; p=0,00)) anlaml1 fark tespit edilmistir.
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Tablo 4-62: Katilimcilarin spor miisabakalarini internetten/cep telefonundan seyretme

siklig1 ile SSIIGO alt boyutlar1 arasinda olusan fark icin Post Hoc Tukey testi sonuclari

internet seyretme internet seyretme  Mean Dif.  Std.

sikhigi (A) sikhig (B) (A-B) Er.
- Orta Az* 0,86 0,24 0,00
Milli Duygular Cok Az* 0,84 0,19 0,00
Orta Az* 1,31 0,27 0,00
Spor Tutkusu Cok Az* 1.82 021 0,00
Kalite ve Rekabet Orta Az* 0,72 0,20 0,00
Duygusu Cok Az* 0,84 0,16 0,00
Orta Az* 0,95 0,29 0,00
Taraftarhk Cok Az* 1,15 0,23 0,00
o Orta Az* 1,15 0,40 0,01
Yerel Baghhk Cok Az* 133 031 0,00
Basar1 ve Beceri Orta Az* 1,08 0,23 0,00
Diizeyi Cok Az* 1,12 0,18 0,00
Rahatlama ve Orta Az* 0,67 0,25 0,02

Stresten %

Uzaklasma Cok Az 0,65 0,20 0,00

Milli duygular, spor tutkusu, kalite ve rekabet duygusu, taraftarlik, yerel bagllik,
basar1 ve beceri diizeyi ve rahatlama ve stresten uzaklasma alt boyutlar1 i¢in farkin
katilimcilarin spor miisabakalarini internetten/cep telefonundan seyretme sikligina gore
hangi gruplar arasinda ve hangi grubun lehine oldugunu tespit etmek icin tablo 4-
62’deki Post Hoc Tukey bulgular ile tablo 4-60’daki aritmetik ortalamalara iligkin
bulgular incelendiginde, anlaml1 farkin; milli duygular alt boyutu i¢in orta siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,00) orta siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden
katilimcilar grubu lehine (Tablo 4-60: orta x =6,17, az x =5,31) ve ¢ok siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,00) cok siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden

katilimcilar grubu lehine (¢ok X =6,15, az x =5,31) oldugu goriilmiistiir.

Spor tutkusu alt boyutu icin anlamli farkin orta siklikta sporu internetten/cep
telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden katilimcilar

arasinda (p=0,00) orta siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilar
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grubu lehine (orta x =5,56, az X =4,25) ve c¢ok siklikta sporu internetten/cep
telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden katilimcilar
arasinda (p=0,00) cok siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilar

grubu lehine (cok x =6,07, az X =4,25) oldugu belirlenmistir.

Kalite ve rekabet duygusu alt boyutu i¢in anlaml farkin, orta siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,00) orta siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden
katilimcilar grubu lehine (orta X =6,22, az Xx =5,51) ve ¢ok siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,00) cok siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden

katilimcilar grubu lehine (¢ok X =6,35, az x =5,51) oldugu tespit edilmistir.

Taraftarlik alt boyutu i¢in ortaya cikan anlamli farkin, orta siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,00) orta siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden
katilimcilar grubu lehine (orta Xx =5,84, az Xx =4,90) ve ¢ok siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,00) cok siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden

katilimcilar grubu lehine (¢ok X =6,04, az X =4,90) oldugu bulunmustur.

Yerel baglilik alt boyutu i¢in anlamli farkin orta siklikta sporu internetten/cep
telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden katilimcilar
arasinda (p=0,01) orta siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilar
grubu lehine (orta x =4,79, az X =3,63) ve c¢ok siklikta sporu internetten/cep
telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden katilimcilar
arasinda (p=0,00) cok siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilar

grubu lehine (cok x =4,96, az X =3,63) oldugu tespit edilmistir.

Basar1 ve beceri diizeyi alt boyutu i¢in anlamli farkin orta siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden

katilimcilar arasinda (p=0,00) orta siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden
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katilimcilar grubu lehine (orta Xx =6,17, az Xx =5,09) ve ¢ok siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta internetten seyreden
katilimcilar arasinda (p=0,00) cok siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden

katilimcilar grubu lehine (¢ok X =6,21, az x =5,09) oldugu goriilmiistiir.

Son olarak rahatlama ve stresten uzaklagsma alt boyutu i¢in ise ortaya cikan
anlaml farkin orta siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az
siklikta internetten seyreden katilimcilar arasinda (p=0,02) orta siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilar grubu lehine (orta Xx =5,83, az
X =5,16) ve ¢ok siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az
siklikta internetten seyreden katilimcilar arasinda (p=0,00) c¢ok siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilar grubu lehine (¢cok x =5,80, az

X =5,16) oldugu tespit edilmistir.

Spor miisabakalarint radyodan dinleme sikligt ve spor miisabakalarini seyretme

sebeplerine iliskin dissal giidiilerin karsilagtiriimast

Alt problemin c¢oziimii icin Oncelikle katilimcilarin spor miisabakalarini
radyodan dinleme sikligina gore (hic, yilda bir — ayda bir (orta), ayda birka¢ ve iizeri
(cok)) Spor Seyircileri I¢in Dissal Giidii Olcegi alt boyutlarma iliskin katilimer sayisi,
aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri verilmistir (Tablo 4-63). Sonrasinda
katilimcilarin spor miisabakalarini radyodan dinleme sikligina gore Spor Seyircileri Icin
Dissal Giidii Olcegi alt boyutlar1 arasindaki farkin arastirilmasi icin tek yonlii varyans
analizi testi (ANOVA) yapilmistir (Tablo 4-64). Alt boyutlar acisindan anlami fark
bulunmasi durumunda ise farkin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit etmek icin Post
Hoc Tukey analizi yapilmistir (Tablo 4-65). Bu analiz sonucu gruplar arasinda

goriilemeyen fark icin ise yine Post Hoc LSD analizi yapilmistir.
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Tablo 4-63: Katilimcilarin spor miisabakalarim radyodan dinleme sikligi ile SSIDGO

alt boyutlar1 arasinda say1, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

Spor miisabakalarim radyodan dinleme sikhig

Hic

Yilda bir — Ayda bir

Ayda birkac ve iizeri

(Orta) (Cok)
n X S n X S n X S
Sosyal Paylasim 90 4,85 1,52 72 5,00 1,45 40 5,08 1,58
Popiilarite ve Giincellik 90 4,32 1,48 72 4,84 1,51 40 4,90 1,36
Aile Baglan 90 3,56 1,76 72 3,82 1,75 40 4,42 1,57
Tamtim ve Medya Etkisi 90 3,59 1,43 72 3,79 1,49 40 4,10 1,76
Etik Degerler 90 3,44 1,66 72 3,85 1,63 40 4,06 1,73
Bahis imkanlar: 90 1,80 1,66 72 1,90 1,55 40 2,18 1,88
Oyun Bilgisi 90 4,49 1,79 72 4,83 1,57 40 5,22 1,49
Kiiltiirel Gelisim 90 4,81 1,40 72 5,07 1,34 40 5,24 1,31
Estetik Degerler 90 5,52 1,73 72 5,05 1,82 40 5,71 1,61

Tablo 4-63’de yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iliskin

bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin estetik degerler alt

boyutu i¢in ¢ok siklikta spor miisabakalarini radyodan dinleyen katilimcilara ( X =5,71)

ait oldugu goriiliirken, en diisiik aritmetik ortalama degeri ise bahis imkanlar1 alt boyutu

icin hi¢ spor miisabakalarini radyodan dinlemeyen katilimcilarda (X =3,63) tespit

edilmistir. Alt boyutlar acisindan durum degerlendirildiginse ise genel olarak en yiiksek

aritmetik ortalamalarin estetik degerler alt boyutunda oldugu goriiliirken en diisiik

aritmetik ortalama degerlerinin ise bahis imkénlar alt boyutunda oldugu sodylenebilir.
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Tablo 4-64: Katilimcilarin spor miisabakalarini radyodan dinleme sikligi ile SSIDGO

alt boyutlar1 arasindaki farklar

Varyansin Kareler Sd Kareler F p
Kaynag Toplam Ortalamasi
Gruplar arast 1,64 2 0,82

Sosyal Paylasim Gruplar i¢i 453,87 199 2,28 0,36 0,70
Toplam 455,52 201

Popiilarite ve Gruplar grgm 14,60 2 7,30

Giincellik Gruplar i¢i 429,75 199 2,16 3,38 0,04
Toplam 444,35 201
Gruplar arasi 20,57 2 10,28

Aile Baglan Gruplar i¢i 590,57 199 2,97 3,47 0,03
Toplam 611,14 201
Gruplar arasi 7,26 2 3,63

E:llr(lllstl]m ve Medya Gruplar ici 457,72 199 2,30 1,58 021
Toplam 464,98 201
Gruplar arast 12,97 2 6,48

Etik Degerler Gruplar i¢i 549,44 199 2,76 2,35 0,10
Toplam 562,40 201
Gruplar arast 4,05 2 2,02

Bahis imkanlar Gruplar i¢i 555,32 199 2,79 0,73 0,49
Toplam 559,37 201
Gruplar arasi 15,28 2 7,64

Oyun Bilgisi Gruplar i¢i 547,11 199 2,75 2,78 0,07
Toplam 562,39 201
Gruplar arasi 5,81 2 2,90

Kiiltiirel Gelisim Gruplar i¢i 367,69 199 1,85 1,57 0,21
Toplam 373,50 201
Gruplar arast 13,97 2 6,98

Estetik Degerler Gruplar i¢i 602,74 199 3,03 2,31 0,10
Toplam 616,70 201

Tablo 4-64’de yer alan tek yoOnlii varyans analizi (ANOVA) bulgulari
incelendiginde katilimcilarin spor miisabakalarini radyodan dinleme sikligmma gore
sosyal paylasim (F(2, 199)=0,36; p>0,05), tanitim ve medya etkisi (F(2, 199=1,58; p> 0,05),
etik degerler (Fp, 1995=2,35; p> 0,05), bahis imkanlar1 (Fp, 199=0,73; p>0,05), oyun
bilgisi (Fo, 199=2,78; p>0,05), kiiltiirel gelisim (Fpo, 199=1,57; p> 0,05) ve estetik
degerler (F, 1999=2,31; p> 0,05) alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilemezken,
popiilarite ve giincellik (F(2, 199)=3,38; p=0,04) ve aile baglar1 (F2, 199)=3,47; p=0,03) alt

boyutlarinda anlamli fark tespit edilmistir.
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Tablo 4-65: Katilimcilarin spor miisabakalarim radyodan dinleme sikligi ile SSIDGO

alt boyutlar1 arasinda olusan fark icin Post Hoc Tukey testi sonuglari

Radyodan dinleme Radyodan dinleme Mean Dif.  Std.

sikhigi (A) sikhig (B) (A-B) Er.
Popiilarite ve Orta Hic* LSD 0,52 0,23 0,03
Giincellik Cok Hic* LSD 0,58 0,28 0,04
Aile Baglari Cok Hic* 0,86 0,33 0,03

Popiilarite ve giincellik ve aile baglar alt boyutlar: i¢in farkin katilimeilarin spor
miisabakalarini radyodan dinleme sikligina gore hangi gruplar arasinda ve hangi grubun
lehine oldugunu tespit etmek icin tablo 4-65’deki Post Hoc Tukey bulgulari ile tablo 4-
63’deki aritmetik ortalamalara iligkin bulgular incelendiginde, anlamli farkin; popiilarite
ve giincellik alt boyutu icin orta siklikta sporu radyodan dinleyen katilimcilarla
radyodan hi¢ dinlemeyen katilimcilar arasinda (p=0,03) orta siklikta sporu radyodan
dinleyen katilimcilar lehine (Tablo 4-63: yilda bir —ayda bir x =4,84, hi¢ x =4,32) ve
cok siklikta sporu radyodan dinleyen katilimcilarla radyodan hi¢ dinlemeyen
katilimcilar arasinda (p=0,04) ¢ok siklikta sporu radyodan dinleyen katilimcilar lehine

(¢cok X =4,90, hi¢ x =4,32) oldugu belirlenmistir.

Aile baglar1 alt boyutu i¢in ise ortaya c¢ikan anlamli farkin ¢ok siklikta sporu
radyodan dinleyen katilimcilarla radyodan hi¢ dinlemeyen katilimcilar arasinda
(p=0,03) ¢ok siklikta sporu radyodan dinleyen katilimcilar lehine (cok X =4,42, hic
X =3,56) oldugu tespit edilmistir.

Spor miisabakalarint radyodan dinleme sikligt ve spor miisabakalarini seyretme

sebeplerine iliskin i¢sel giidiilerin karsilastiriimasi

Alt problemin c¢oziimii icin Oncelikle katilimcilarin spor miisabakalarini
radyodan dinleme sikligina (hic, yilda bir — ayda bir (orta), ayda birka¢ ve iizeri (¢ok))
gore Spor Seyircileri Icin I¢sel Giidii Olgegi alt boyutlarma iliskin katilimecr sayist,
aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri verilmistir (Tablo 4-66). Sonrasinda
katilimcilarin spor miisabakalarini radyodan dinleme sikligina gére Spor Seyircileri Icin

I¢sel Giidii Olgegi alt boyutlar1 arasindaki farkin arastirilmasi icin tek yonlii varyans
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analizi testi (ANOVA) yapilmistir (Tablo 4-67). Alt boyutlar acisindan anlami fark
bulunmasi durumunda ise farkin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit etmek i¢in Post

Hoc Tukey analizi yapilmistir (Tablo 4-68).

Tablo 4-66: Katilimcilarin spor miisabakalarim radyodan dinleme sikligi ile SSIIGO alt

boyutlar1 arasinda sayi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

Spor miisabakalarim radyodan dinleme sikhig

Hic Yilda bir — Ayda bir Ayda birkag ve iizeri
(Orta) (Cok)

n X S n X S n X S
Milli Duygular 90 572 1,32 72 5,67 1,19 40 5,94 1,32
Spor Tutkusu 90 4,73 1,70 72 524 1,51 40 5,66 1,23
Kalite ve Rekabet

90 5,78 1,14 72 596 0,94 40 6,20 1,05
Duygusu
Taraftarhk 90 5,19 1,74 72 544 1,39 40 6,11 1,22
Yerel Baghhk 90 3,77 2,17 72 436 1,96 40 5,28 1,74

Basari ve Beceri Diizeyi 90 5,54 1,29 72 5,62 1,28 40 5,99 1,06

Rahatlama ve Stresten o 57 14 70 560 111 40 579 1.00
Uzaklasma

Tablo 4-66’da yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iligskin
bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin kalite ve rekabet
duygusu alt boyutu icin ¢ok siklikta spor miisabakalarini radyodan dinleyen
katilimcilara ( X =6,20) ait oldugu goriiliirken, en diisiik aritmetik ortalama degeri ise
yerel baghlik alt boyutu icin hi¢ spor miisabakalarini radyodan dinlemeyen
katihimcilarda (x =3,77) tespit edilmistir. Alt boyutlar agisindan  durum
degerlendirildiginse ise genel olarak en yiiksek aritmetik ortalamalarin kalite ve rekabet
duygusu alt boyutunda oldugu goriiliirken en diisiik aritmetik ortalama degerlerinin ise

yerel baglilik alt boyutunda oldugu sdylenebilir.
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Tablo 4-67: Katilimcilarin spor miisabakalarim radyodan dinleme sikligi ile SSIIGO alt

boyutlar1 arasindaki farklar

Varyansin

Kareler

Kareler

Kaynag Toplami Ortalamasi F P
Gruplar arast 1,95 2 0,98
Milli Duygular Gruplar i¢i 324,79 199 1,63 0,60 0,55
Toplam 326,74 201
Gruplar arast 25,86 2 12,93
Spor Tutkusu Gruplar i¢i 477,67 199 2,40 5,39 0,01
Toplam 503,53 201
. Gruplar arasi 5,11 2 2,56
gﬁ'y‘;lsvs Rekabet Gruplar ici 221,69 199 LIT 229 0,10
Toplam 226,80 201
Gruplar arasi 23,59 2 11,79
Taraftarhk Gruplar i¢i 464,54 199 2,33 5,06 0,01
Toplam 488,13 201
Gruplar arast 64,32 2 32,16
Yerel Baghhk Gruplar i¢i 809,21 199 4,07 7,91 0,00
Toplam 873,53 201
Basar1 ve Beceri Gruplar grgm 5,82 2 291
Diizeyi Gruplar igi 308,38 199 1,55 1,88 0,16
Toplam 314,20 201
Rahatlama ve Gruplar arast 9,21 2 4,60
Stresten Uzaklasma Gruplar i¢i 320,66 199 1,61 2,86 0,06
Toplam 329,86 201

Tablo 4-67°de yer alan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) bulgular

incelendiginde katilimcilarin spor miisabakalarini radyodan dinleme sikligina gore milli

duygular (F2, 199=0,60; p>0,05), kalite ve rekabet duygusu (F2, 199=2,29; p> 0,05),

basar1 ve beceri diizeyi (F2, 199y=1,88; p> 0,05) ve rahatlama ve stresten uzaklasma (F,

199=2,86; p>0,05) alt boyutlarinda anlamh fark tespit edilemezken, spor tutkusu (F,
199=3,39; p=0,01) taraftarlik (Fq, 199=5,06; p=0,01) ve yerel baglilik (F2, 199)=7,91;

p=0,00) alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilmistir.

Tablo 4-68: Katilimcilarin spor miisabakalarini radyodan dinleme siklig1 ile SSIIGO alt

boyutlar1 arasinda olusan fark icin Post Hoc Tukey testi sonuglari

Radyodan dinleme Radyodan dinleme Mean Dif. Std.
sikhigi (A) sikhigr (B) (A-B) Er. p
Spor Tutkusu Cok Hig* 0,92 0,29 0,01
Taraftarhk Cok Hig* 0,92 0,29 0,01
Yerel Baghhk Cok Hig* 1,51 0,38 0,00
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Spor tutkusu, taraftarlik ve yerel baghlik alt boyutlar1 i¢in farkin katilimcilarin
spor miisabakalarin1 radyodan dinleme sikligina gore hangi gruplar arasinda ve hangi
grubun lehine oldugunu tespit etmek icin tablo 4-68’deki Post Hoc Tukey bulgular ile
tablo 4-66’daki aritmetik ortalamalara iliskin bulgular incelendiginde, anlaml farkin;
spor tutkusu alt boyutu i¢in ¢ok siklikta sporu radyodan dinleyen katilimcilarla
radyodan hi¢ dinlemeyen katilimcilar arasinda (p=0,01) cok siklikta sporu radyodan
dinleyen katilimcilar lehine (Tablo 4-66: c¢ok Xx =5,66, hic x =4,73) oldugu

goriilmektedir.

Taraftarlik alt boyutu icin anlamli farkin ¢ok siklikta sporu radyodan dinleyen
katilimcilarla radyodan hi¢ dinlemeyen katilimcilar arasinda (p=0,01) ¢ok siklikta sporu
radyodan dinleyen katilimcilar lehine (¢ok x =6,11, hi¢ x =5,19) oldugu

belirlenmistir.

Yerel baglilik alt boyutu i¢in ise ortaya ¢ikan anlamli farkin ¢ok siklikta sporu
radyodan dinleyen katilimcilarla radyodan hi¢ dinlemeyen katilimcilar arasinda
(p=0,00) ¢ok siklikta sporu radyodan dinleyen katilimcilar lehine (¢cok x =5,28, hig
x =3,77) oldugu tespit edilmistir.

Sporla ilgili sohbet etme sikligt ve spor miisabakalarint seyretme sebeplerine

iliskin dissal giidiilerin karsilastirilmast

Alt problemin ¢oziimii icin Oncelikle katilimcilarin sporla ilgili sohbet etme
sikligina (hi¢ — ayda bir (az), ayda birka¢ — haftada bir (orta), haftada birkac ve iizeri
(cok)) gore Spor Seyircileri I¢in Dissal Giidii Olgegi alt boyutlarina iliskin katilimci
sayisi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri verilmistir (Tablo 4-69).
Sonrasinda katilimeilarin sporla ilgili sohbet etme sikligina gore Spor Seyircileri Igin
Dissal Giidii Olcegi alt boyutlar1 arasindaki farkin arastirilmas icin tek yonlii varyans
analizi testi (ANOVA) yapilmistir (Tablo 4-70). Alt boyutlar agisindan anlami fark
bulunmasi durumunda ise farkin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit etmek i¢in Post
Hoc Tukey analizi yapilmistir (Tablo 4-71). Bu analiz sonucu gruplar arasinda

goriilemeyen fark icin ise yine Post Hoc LSD analizi yapilmistir.
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Tablo 4-69: Katilimcilarin sporla ilgili sohbet etme sikligi ile SSIDGO alt boyutlari

arasinda say1, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

Sporla ilgili sohbet etme sikhig

Hic¢-Ayda bir Ayda birkac — Haftada bir Haftada birkac ve iizeri
(Az) (Orta) (Cok)
n X S n X S n X S
Sosyal Paylasim 40 4,60 1,39 54 4,70 1,50 108 5,20 1,52
Popiilarite ve Giincellik 40 4,38 1,28 54 4,06 1,61 108 4,99 1,40
Aile Baglan 40 3,68 1,74 54 3,87 1,80 108 3,85 1,73
Tamtim ve Medya Etkisi 40 3,64 1,38 54 3,86 1,56 108 3,76 1,56
Etik Degerler 40 3,35 1,51 54 3,49 1,62 108 3,95 1,73
Bahis imkanlar 40 1,41 0,84 54 1,70 1,39 108 2,21 1,95
Oyun Bilgisi 40 3,37 1,52 54 4,50 1,55 108 5,40 1,43
Kiiltiirel Gelisim 40 4,87 1,24 54 4,65 1,42 108 5,21 1,35
Estetik Degerler 40 4,74 1,86 54 5,06 1,83 108 5,80 1,57

Tablo 4-69°’da yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iliskin
bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin estetik degerler alt
boyutu i¢in ¢ok siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilara ( x =5,80) ait oldugu
goriiliirken, en diisiik aritmetik ortalama degerin ise bahis imkénlar1 alt boyutu i¢in az
siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarda ( x =1,41) tespit edilmistir. Alt boyutlar
acisindan durum degerlendirildiginse ise genel olarak en yliksek aritmetik ortalamalarin
estetik degerler alt boyutunda oldugu goriiliirken en diisiik aritmetik ortalama

degerlerinin ise bahis imkanlari alt boyutunda oldugu sdylenebilir.



160

Tablo 4-70: Katilimcilarin sporla ilgili sohbet etme sikligi ile SSIDGO alt boyutlari

arasindaki farklar

Varyansin

Kareler

Kareler

Kaynagi Toplami Sd Ortalamasi ¥ P
Gruplar arasi 15,32 2 7,66

Sosyal Paylasim Gruplar i¢i 440,20 199 2,21 3,46 0,03
Toplam 455,52 201

Popiilarite ve Gruplar ?11'2131 34,23 2 17,11

Giincellik Gruplar i¢i 410,12 199 2,06 8,30 0,00
Toplam 444,35 201
Gruplar arasi 0,98 2 0,49

Aile Baglar Gruplar i¢i 610,17 199 3,07 0,16 0,85
Toplam 611,14 201
Gruplar arast 1,12 2 0,56

E‘;‘;‘m veMedya G blar ici 463,86 199 233 024 079
Toplam 464,98 201
Gruplar arasi 13,76 2 6,88

Etik Degerler Gruplar i¢i 548,64 199 2,76 2,50 0,09
Toplam 562,40 201
Gruplar arasi 21,90 2 10,95

Bahis imkanlari Gruplar i¢i 537,47 199 2,70 4,04 0,02
Toplam 559,37 201
Gruplar arast 125,01 2 62,51

Oyun Bilgisi Gruplar igi 437,38 199 2,20 28,44 0,00
Toplam 562,39 201
Gruplar arast 11,72 2 5,86

Kiiltiirel Gelisim Gruplar i¢i 361,78 199 1,82 3,22 0,04
Toplam 373,50 201
Gruplar arasi 40,46 2 20,23

Estetik Degerler Gruplar i¢i 576,24 199 2,90 6,99 0,00
Toplam 616,70 201

Tablo 4-70’de yer alan tek yoOnlii varyans analizi (ANOVA) bulgulari

incelendiginde katilimcilarin sporla ilgili sohbet etme sikligina gore aile baglart (F,,

199=0,16; p>0,05), tanitim ve medya etkisi (F, 199)=0,24; p> 0,05) ve etik degerler (F,,

199y=2,50; p> 0,05) alt boyutlarinda anlamli fark bulunmazken, sosyal paylasim (F,
199y=3,46; p=0,03), popiilarite ve giincellik (F, 199)=8,30; p=0,00), bahis imkanlar1 (F,
199=4,04; p=0,02), oyun bilgisi (F, 199)=28,44; p=0,00), kiiltiirel gelisim (F2, 199)=3,22;

p=0,04) ve estetik degerler (F(2, 199)=6,99; p=0,00) alt boyutlarinda anlaml1 fark tespit

edilmistir.
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Tablo 4-71: Katilimcilarin sporla ilgili sohbet etme sikligi ile SSIDGO alt boyutlari

arasinda olusan fark icin Post Hoc Tukey ve LSD testi sonuglari

Sohbet etme siklig1 (A) Sohbet etme siklig1 (B) Mean Dif. Std.

(A-B) Er.
Sosyal Cok Az* LSD 0,61 0,28 0,03
Paylasim Cok Orta* LSD 0,51 0,25 0,04
Popiilarite ve %
Giincellik Cok Orta 0,93 0,24 0,00
Bahis %
imkanlar: Cok Az 0,80 0,30 0,03
Orta Az* 1,12 ,031 0,00
Oyun Bilgisi Cok Az* 2,03 0,27 0,00
Cok Orta* 0,90 0,25 0,00
Kiiltiirel "
Gelisim Cok Orta 0,55 0,22 0,04
Estetik Cok Az* 1,06 0,31 0,00
Degerler Cok Orta* 0,73 0,28 0,03

Sosyal paylasim, popiilarite ve giincellik, bahis imkanlari, oyun bilgisi, kiiltiirel
gelisim ve estetik degerler alt boyutlart i¢in farkin katilimeilarin sporla ilgili sohbet
etme sikligina gore hangi gruplar arasinda ve hangi grubun lehine oldugunu tespit
etmek icin tablo 4-71°deki Post Hoc Tukey ve Post Hoc LSD bulgulan ile tablo 4-
69’daki aritmetik ortalamalara iligkin bulgular incelendiginde, anlamli farkin; sosyal
paylasim alt boyutu icin ¢ok siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta
sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,03) cok siklikta sohbet eden katilimcilar lehine
(Tablo 4-69: ¢ok x =520, az x =4,60) ve c¢ok siklikta sporla ilgili sohbet eden
katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,04) cok siklikta sohbet

eden katilimcilar lehine (¢ok x =5,20, orta x =4,70) oldugu goriilmektedir.

Popiilarite ve giincellik alt boyutu i¢in anlaml farkin cok siklikta sporla ilgili
sohbet eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,00) ¢ok
siklikta sohbet eden katilimcilar lehine (¢cok X =4,99, orta x =4,06) oldugu

belirlenmistir.

Bahis imkanlar1 alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlamli farkin ¢ok siklikta sporla

ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,03)
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cok siklikta sohbet eden katilimcilar lehine (¢ok x =2,21, az x =1,41) oldugu

bulunmustur.

Oyun bilgisi alt boyutu i¢in anlamh farkin orta siklikta sporla ilgili sohbet eden
katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,00) orta siklikta sohbet
eden katilimcilar lehine (orta x =4,50, az x =3,37), cok siklikta sporla ilgili sohbet
eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimeilar arasinda (p=0,00) ¢ok siklikta
sohbet eden katilimcilar lehine (cok x =5,40, az x =3,37) ve ¢ok siklikta sporla ilgili
sohbet eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,03) ¢ok
siklikta sohbet eden katilimcilar lehine (¢ok Xx =540, orta Xx =4,50) oldugu

belirlenmistir.

Kiiltiirel gelisim alt boyutu icin anlamli farkin cok siklikta sporla ilgili sohbet
eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,04) ¢ok siklikta

sohbet eden katilimcilar lehine (¢ok x =5,21, orta X =4,65) oldugu goriilmiistiir.

Estetik degerler alt boyutu icin ise anlamli farkin ¢cok siklikta sporla ilgili sohbet
eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,00) c¢ok siklikta
sohbet eden katilimcilar lehine (¢cok x =5,80, az x =4,74) ve ¢ok siklikta sporla ilgili
sohbet eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimeilar arasinda (p=0,03) ¢ok
siklikta sohbet eden katilimcilar lehine (¢ok Xx =5,80, orta X =5,06) oldugu tespit

edilmistir.

Sporla ilgili sohbet etme sikligt ve spor miisabakalarini seyretme sebeplerine

iliskin i¢csel giidiilerin karsilastirilmasi

Alt problemin ¢6ziimii icin Oncelikle katilimcilarin sporla ilgili sohbet etme
sikligina gore (hic — ayda bir (az), ayda birka¢ — haftada bir (orta), haftada birkac ve
iizeri (cok)) Spor Seyircileri Icin I¢sel Giidii Olcegi alt boyutlarina iliskin katilimci
sayisi, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri verilmistir (Tablo 4-72).
Sonrasinda katilimcilarin sporla ilgili sohbet etme sikligina gore Spor Seyircileri Igin

Icsel Giidii Olcegi alt boyutlar1 arasindaki farkin arastirilmasi icin tek yonlii varyans
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analizi testi (ANOVA) yapilmistir (Tablo 4-73). Alt boyutlar acisindan anlami fark
bulunmasi durumunda ise farkin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit etmek i¢in Post

Hoc Tukey analizi yapilmistir (Tablo 4-74).

Tablo 4-72: Katilimcilarin sporla ilgili sohbet etme sikligr ile SSTIGO alt boyutlari

arasinda sayi1, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

Sporla ilgili sohbet etme sikhig

Hic — Ayda bir Ayda birkac — Haftada bir Haftada birkac ve iizeri
(Az) (Orta) (Cok)

n X S n X S n X S
Milli Duygular 40 5,18 1,27 54 5,48 1,52 108 6,09 1,02
Spor Tutkusu 40 3,52 1,10 54 4,56 1,47 108 5,95 1,18
Kalite ve Rekabet

40 5,18 1,28 54 5,89 1,02 108 6,22 0,85
Duygusu
Taraftarhk 40 4,37 1,58 54 5,24 1,68 108 5,98 1,23
Yerel Baghhk 40 3,32 1,68 54 4,04 2,19 108 4,75 2,04

Basar1 ve Beceri
Diizeyi

Rahatlama ve Stresten
Uzaklasma

40 4,61 1,23 54 5,54 1,29 108 6,11 0,97

40 481 141 54 5,50 1,23 108 5,76 1,16

Tablo 4-72’de yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iligskin
bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin kalite ve rekabet
duygusu alt boyutu icin ¢ok siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilara ( X =6,22) ait
oldugu goriiliirken, en diisiik aritmetik ortalama degeri ise yerel baglilik alt boyutu i¢in
az siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarda (x =3,32) tespit edilmistir. Alt
boyutlar acisindan durum degerlendirildiginde genel olarak en yiiksek aritmetik
ortalamalarin kalite ve rekabet duygusu alt boyutunda oldugu goriiliirken en diisiik

aritmetik ortalama degerlerinin ise yerel baglilik alt boyutunda oldugu sdylenebilir.
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Tablo 4-73: Katilimcilarin sporla ilgili sohbet etme sikligr ile SSTIGO alt boyutlari

arasindaki farklar

Varyansin

Kareler

Kareler

Kaynag Toplami Ortalamasi F P
Gruplar arast 29.41 2 14,71
Milli Duygular Gruplar i¢i 297,33 199 1,49 9,84 0,00
Toplam 326,74 201
Gruplar arasi 194,61 2 97,31
Spor Tutkusu Gruplar i¢i 308,92 199 1,55 62,68 0,00
Toplam 503,53 201
. Gruplar arasi 31,42 2 15,71
gzly';lsvl‘: Rekabet Gruplar ici 195,37 199 098 16,00 0,00
Toplam 226,80 201
Gruplar arasi 78,91 2 39,46
Taraftarhk Gruplar i¢i 409,21 199 2,06 19,19 0,00
Toplam 488,13 201
Gruplar arast 64,10 2 32,05
Yerel Baghhk Gruplar i¢i 809,42 199 4,07 7,88 0,00
Toplam 873,53 201
Basar ve Beceri Gruplar grfm 66,43 2 33,21
Diizeyi Gruplar igi 247,77 199 1,25 26,68 0,00
Toplam 314,20 201
Rahatlama ve Gruplar arasi 26,39 2 13,19
Stresten Uzaklasma Gruplar i¢i 303,48 199 1,53 8,65 0,00
Toplam 329,86 201

Tablo 4-73’de yer alan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) bulgular

incelendiginde katilimcilarin sporla ilgili sohbet etme sikligina gore Spor Seyircileri

Icin i¢sel Giidii Olgegi tiim alt boyutlarinda (milli duygular (F,, 199=9,84; p=0,00), spor
tutkusu (F2, 199)=62,68; p=0,00), kalite ve rekabet duygusu (Fq, 199y=16,00; p=0,00),
taraftarlik (Fo, 199=19,19; p=0,00), yerel baglilik (Fq, 199=7,88; p=0,00) basar1 ve

beceri diizeyi (F2, 199=26,68; p=0,00)

199y=8,65; p=0,00)) anlaml1 fark tespit edilmistir.

ve rahatlama ve stresten uzaklasma (F,
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Tablo 4-74: Katilimcilarin sporla ilgili sohbet etme sikligr ile SSTIGO alt boyutlari

arasinda olusan fark icin Post Hoc Tukey testi sonuglari

Sohbet etme siklig1 (A)  Sohbet etme siklig (B) Mean Dif. Std.

(A-B) Er.

Milli Cok Az* 0,91 0,23 0,00

Duygular Cok Orta* 0,61 0,20 0,01

Orta Az* 1,04 0,26 0,00

Spor Tutkusu Cok Az* 0,91 0,23 0,00

Cok Orta* 0,61 0,20 0,00

Kalite ve Orta Az* 0,70 0,21 0,00

Rekabet Cok Az* 1,04 0,18 0,00
Duygusu

Orta Az* 0,87 0,30 0,01

Taraftarhk Cok Az* 1,61 0,27 0,00

Cok Orta* 0,74 0,24 0,01

Yerel Baghhk Cok Az* 1,43 0,37 0,00

B Orta Az* 0,94 0,23 0,00

Beeer: Ditoovi Cok Az* 1,50 021 0,00

ecern Luzeyn Cok Orta* 0,56 0,19 0,00

Rahatlama ve Orta Az* 0,70 0,26 0,02

Stresten Cok Az* 0,95 0,23 0,00

Uzaklasma

Milli duygular, spor tutkusu, kalite ve rekabet duygusu, taraftarlik, yerel bagllik,
basar1 ve beceri diizeyi, rahatlama ve stresten uzaklagma alt boyutlar1 i¢in farkin
katilimcilarin sporla ilgili sohbet etme sikligina gore hangi gruplar arasinda ve hangi
grubun lehine oldugunu tespit etmek icin tablo 4-74’deki Post Hoc Tukey bulgular ile
tablo 4-72’deki aritmetik ortalamalara iliskin bulgular incelendiginde, anlaml farkin;
milli duygular alt boyutu i¢in ¢ok siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az
siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,00) ¢ok siklikta sohbet eden katilimcilar
lehine (Tablo 4-72: ¢cok x =6,09, az x =5,18) ve cok siklikta sporla ilgili sohbet eden
katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,01) c¢ok siklikta sohbet

eden katilimcilar lehine (¢ok x =6,09, orta x =5,48) oldugu tespit edilmistir.

Spor tutkusu alt boyutu i¢in anlamli farkin orta siklikta sporla ilgili sohbet eden
katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,00) orta siklikta sohbet
eden katilimcilar lehine (orta x =4,56, az x =3,52), ¢ok siklikta sporla ilgili sohbet

eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,00) cok siklikta
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sohbet eden katilimcilar lehine ( cok x =5,95, az x =3,52) ve c¢ok siklikta sporla ilgili
sohbet eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimeilar arasinda (p=0,00) ¢ok
siklikta sohbet eden katilimcilar lehine (¢cok X =595, orta x =4,56) oldugu

gozlemlenmistir.

Kalite ve rekabet duygusu alt boyutu i¢in anlaml farkin orta siklikta sporla ilgili
sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,00) orta
siklikta sohbet eden katilimcilar lehine (orta x =5,89, az x =5,18) ve cok siklikta
sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda
(p=0,00) ¢ok siklikta sohbet eden katilimcilar lehine (¢cok X =6,22, az x =5,18) oldugu

bulunmustur.

Taraftarlik alt boyutu i¢in anlamli farkin, orta siklikta sporla ilgili sohbet eden
katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,01) orta siklikta sohbet
eden katilimcilar lehine (orta x =5,24, az x =4,37), cok siklikta sporla ilgili sohbet
eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimeilar arasinda (p=0,00) ¢ok siklikta
sohbet eden katilimcilar lehine (cok x =5,98, az x =4,37) ve ¢ok siklikta sporla ilgili
sohbet eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,01) ¢ok
siklikta sohbet eden katilimcilar lehine (¢ok X =598, orta x =5,24) oldugu

belirlenmistir.

Yerel baghlik alt boyutu i¢in ortay ¢ikan anlamli farkin, cok siklikta sporla ilgili
sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,00) ¢ok
siklikta sohbet eden katihmcilar lehine (¢ok x =4,75, az x =3,32) oldugu

godzlemlenmistir.

Basar1 ve beceri diizeyi alt boyutu icin anlaml farkin orta siklikta sporla ilgili
sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,00) orta
siklikta sohbet eden katilimcilar lehine (orta x =5,54, az x =4,61), ¢ok siklikta sporla
ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda (p=0,00)
cok siklikta sohbet eden katilimcilar lehine (cok x =6,11, az x =4,61) ve c¢ok siklikta

sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda
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(p=0,00) cok siklikta sohbet eden katilimcilar lehine (¢cok X =6,11, orta x =5,54)

oldugu belirlenmistir.

Son olarak rahatlama ve stresten uzaklagma alt boyutu i¢in anlamli farkin orta
siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar
arasinda (p=0,02) orta siklikta sohbet eden katilimcilar lehine (orta x =5,50, az
x =4,81) ve ¢ok siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden
katilimcilar arasinda (p=0,00) ¢ok siklikta sohbet eden katilimcilar lehine (cok x =5,76,
az x =4,81) oldugu tespit edilmistir.

Spor yapma siklig1 ve spor miisabakalarini seyretme sebeplerine iliskin digsal

giidiilerin karsilagtiriimasi

Alt problemin ¢6ziimii icin Oncelikle katilimcilarin spor yapma sikligina (hi¢ —
ayda bir (az), ayda birka¢ — haftada bir (orta), haftada birkac ve iizeri (¢ok)) gore Spor
Seyircileri Icin Digsal Giidii Olcegi alt boyutlarma iliskin katilimcr sayisi, aritmetik
ortalama ve standart sapma degerleri verilmistir (Tablo 4-75). Sonrasinda katilimcilarin
spor yapma sikligina gore Spor Seyircileri Icin Dissal Giidii Olgegi alt boyutlart
arasindaki farkin aragtirilmasi icin tek yonlii varyans analizi testi (ANOVA) yapilmistir
(Tablo 4-76). Alt boyutlar acisindan anlami fark bulunmasi durumunda ise farkin hangi
gruplar arasinda oldugunu tespit etmek i¢in Post Hoc Tukey analizi yapilmistir (Tablo
4-77). Bu analiz sonucu gruplar arasinda goriilemeyen fark i¢in ise yine Post Hoc LSD

analizi yapilmustir.
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Tablo 4-75: Katilimcilarin spor yapma siklig1 ile SSIDGO alt boyutlari arasinda say,

aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

Spor yapma sikhig
Hic¢ — Ayda bir Ayda bir kac - Haftada bir =~ Haftada birkac ve iizeri
(Az) (Orta) (Cok)
n X S n X S n X S
Sosyal Paylasim 39 4,98 1,42 73 4,67 1,52 90 5,17 1,51
Popiilarite ve Giincellik 39 4,65 1,47 73 4,28 1,50 90 4,88 1,44
Aile Baglan 39 4,13 1,78 73 3,78 1,68 90 3,72 1,78
Tamtim ve Medya Etkisi 39 3,67 1,41 73 3,38 1,50 90 4,11 1,52
Etik Degerler 39 3,30 1,45 73 3,54 1,71 90 4,02 1,69
Bahis imkanlar 39 1,87 1,65 73 1,42 1,10 90 2,33 1,94
Oyun Bilgisi 39 3,65 1,54 73 4,43 ,162 90 5,50 1,41
Kiiltiirel Gelisim 39 490 142 73 4,74 1,48 90 5,23 1,21
Estetik Degerler 39 5,16 1,49 73 5,13 2,06 90 5,71 1,54

Tablo 4-75’de yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iligskin

bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin estetik degerler alt

boyutu i¢in ¢ok siklikta spor yapan katilimcilara ( x =5,71) ait oldugu goriiliirken, en

diisiik aritmetik ortalama degerin ise bahis imkénlar1 alt boyutu i¢in orta siklikta spor

yapan katihimcilarda (x =1,42) tespit edilmistir. Alt boyutlar a¢isindan durum

degerlendirildiginse ise genel olarak en yiiksek aritmetik ortalamalarin estetik degerler

alt boyutunda oldugu goriilirken en diisiik aritmetik ortalama degerlerinin ise bahis

imkanlar alt boyutunda oldugu sdylenebilir.
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Tablo 4-76: Katilimcilarin spor yapma sikligi ile SSIDGO alt boyutlar1 arasindaki

farklar
Varyansin Kareler Sd Kareler F
Kaynagi Toplam Ortalamasi P
S 1 Pavl Gruplar arast 10,12 2 5,06
osyal Faylasim Gruplar ici 445 40 199 224 226 0,11
Toplam 455,52 201
Popiilarite ve Gruplar arast 14,62 2 7,31
Giincellik Gruplar i¢i 429,73 199 2,16 3,38 0,04
Toplam 444,35 201
. < Gruplar arasi 4,88 2 2,44
Aile Baglari Gruplar igi 60626 199 305 080 045
Toplam 611,14 201
Tanitim ve Medya Gruplar arasi 22,07 2 11,04
Etkisi Gruplar ici 44291 199 2,23 4,96 0,01
Toplam 464,98 201
. 9 Gruplar arasi 16,94 2 8,47
Etik Degerler Gruplar ici 545,47 199 274 3,09 005
Toplam 562,40 201
. i A Gruplar arast 33,13 2 16,57
Bahis [mkanlar: Gruplar igi 52624 199 264 626 0,00
Toplam 559,37 201
Ovun Bilsisi Gruplar arast 105,77 2 52,89
yun Brig Gruplar ii 456,62 199 230 23,05 0,00
Toplam 562,39 201
erges .. Gruplar arasi 10,19 2 5,10
Kltiirel Gelisim Gruplar ici 363,31 199 1,83 279 0,06
Toplam 373,50 201
. o Gruplar arasi 16,33 2 8,02
Estetik Degerler Gruplar ici 600,67 199 3,02 266 007
Toplam 616,70 201

Tablo 4-76’da yer alan

tek yonlii varyans analizi (ANOVA) bulgulan

incelendiginde katilimcilarin spor yapma sikligina gore sosyal paylasim (F, 199=2,26;

p>0,05), aile baglar1 (F2, 199=0,80; p> 0,05) kiiltiirel gelisim (F(2, 199=2,79; p> 0,05) ve

estetik degerler (F2, 199y=2,66; p> 0,05) alt boyutlarinda anlamli fark bulunmazken,

popiilarite ve giincellik (Fp, 199y=3,38; p=0,04), tanittm ve medya etkisi (F¢, 199)=4,96;
p=0,01), etik degerler (F(, 199=3,09; p=0,05), bahis imkanlar1 (F(2, 199)=6,26; p=0,00)

ve oyun bilgisi (F2, 199)=23,05; p=0,00) alt boyutlarinda anlaml1 fark tespit edilmistir.
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Tablo 4-77: Katilimcilarin spor yapma siklig1 ile SSIDGO alt boyutlari arasinda olusan
fark icin Post Hoc Tukey ve LSD testi sonuglari

Spor yapma sikhig (A) Spor yapma sikhgi Mean Dif. Std.

B) (A-B) Er.

Popiilarite ve

Giincellik Cok Orta* 0,60 0,23 0,03
Tanitim ve

Medya EtKisi Cok Orta* 0,73 0,23 0,01
Etik Degerler Cok Az * LSD 0,71 0,32 0,03
Bahis imkanlari Cok Orta* 0,91 026 0,00
Orta Az* 0,78 ,030 0,01
Oyun Bilgisi Cok Az* 1,86 0,29 0,00
Cok Orta* 1,07 0,24 0,00

Popiilarite ve Giincellik, Tamitim ve Medya Etkisi, Etik Degerler, Bahis
Imkanlar1 ve Oyun Bilgisi alt boyutlar1 igin farkin katilimcilarin spor yapma sikligina
gore hangi gruplar arasinda ve hangi grubun lehine oldugunu tespit etmek icin tablo 4-
77°deki Post Hoc Tukey ve Post Hoc LSD bulgular ile tablo 4-75°deki aritmetik
ortalamalara iligkin bulgular incelendiginde, anlamli farkin; popiilarite ve giincellik alt
boyutu icin ¢ok siklikta spor yapan katilimcilarla orta siklikta spor yapan katilimcilar
arasinda (p=0,03) cok siklikta spor yapan katilimcilar lehine (cok X =488, orta
x =4,28) oldugu belirlenmistir.

Tanitim ve medya etkisi alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlamli farkin ¢ok siklikta
spor yapan katilimcilarla orta siklikta spor yapan katilimcilar arasinda (p=0,01) ¢ok
siklikta spor yapan katihmcilar lehine (cok Xx =4,11, orta x =3,38) oldugu

goriilmiistiir.

Etik degerler alt boyutu i¢in anlamli farkin ¢ok siklikta spor yapan katilimcilarla
az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda (p=0,03) ¢ok siklikta spor yapan katilimcilar

lehine (¢ok x =4,02, az x =3,30) oldugu tespit edilmistir.

Bahis imkénlar1 alt boyutu icin anlamli farkin ¢ok siklikta spor yapan
katilimcilarla orta siklikta spor yapan katilimcilar arasinda (p=0,00) ¢ok siklikta spor

yapan katilimcilar lehine (¢ok x =1,87, orta x =2,33) oldugu bulunmustur.
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Son olarak oyun bilgisi alt boyutu i¢in anlamli farkin, orta siklikta spor yapan
katilimcilarla az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda (p=0,01) orta siklikta spor
yapan katilimcilar lehine (orta x =4,43, az x =3,65), ¢ok siklikta spor yapan
katilimcilarla az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda (p=0,00) ¢ok siklikta spor
yapan katilimcilar lehine (¢ok Xx =5,50, az x =3,65) ve ¢ok siklikta spor yapan
katilimcilarla orta siklikta spor yapan katilimcilar arasinda (p=0,00) ¢ok siklikta spor

yapan katilimcilar lehine (cok x =5,50, orta x =4,43) oldugu tespit edilmistir.

Spor yapma sikligt ve spor miisabakalarint seyretme sebeplerine iliskin icsel

giidiilerin karsilagtiriimasi

Alt problemin ¢oziimii i¢in Oncelikle katilimcilarin spor yapma sikligina gore
(hi¢ — ayda bir (az), ayda birka¢ — haftada bir (orta), haftada birkag ve iizeri (¢ok)) Spor
Seyircileri Icin Icsel Giidii Olgegi alt boyutlarina iliskin katilimci sayisi, aritmetik
ortalama ve standart sapma degerleri verilmistir (Tablo 4-78). Sonrasinda katilimcilarin
spor yapma sikligma gore Spor Seyircileri Igin Igsel Giidii Olgegi alt boyutlar
arasindaki farkin arastirilmasi i¢in tek yonlii varyans analizi testi (ANOVA) yapilmistir
(Tablo 4-79). Alt boyutlar acisindan anlami fark bulunmasi durumunda ise farkin hangi
gruplar arasinda oldugunu tespit etmek icin Post Hoc Tukey analizi yapilmistir (Tablo

4-80).
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Tablo 4-78: Katilimcilarin spor yapma siklig1 ile SSIIGO alt boyutlari arasinda sayi,

aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri

Spor yapma sikhi
Hic — Ayda bir Ayda bir ';f?‘f' -Haftada 0 da birkag ve iistii
(Az) r (Cok)
(Orta)
n X S n X S n X S

Milli Duygular 39 531 142 73 564 143 90 603 1,00
Spor Tutkusu 39 375 134 73 474 147 90 597 122
Kalite ve Rekabet 39 564 091 73 579 124 90 616 092
Duygusu

Taraftarhk 39 505 148 73 529 173 90 578 139
Yerel Baghlik 39 392 203 73 410 226 90 458 194
Basar1 ve Beceri Diizeyi 39 503 120 73 548 132 90 607 1,06

Rahatlama ve Stresten

39 5,50 1,07 73 5,26 1,54 90 5,70 1,10
Uzaklasma

Tablo 4-78’de yer alan aritmetik ortalamalara ve standart sapmalara iligskin
bulgular incelendiginde, en yiiksek aritmetik ortalama degerinin kalite ve rekabet
duygusu alt boyutu i¢in ¢ok siklikta spor yapan katilimcilara (X =6,16) ait oldugu
goriilirken, en diisiik aritmetik ortalama degerin ise spor tutkusu alt boyutu icin az
siklikta spor yapan katiimcilarda ( x =3,75) tespit edilmistir. Alt boyutlar acisindan
durum degerlendirildiginse ise genel olarak en yiiksek aritmetik ortalamalarin kalite ve
rekabet duygusu alt boyutunda oldugu goriilirken en diisiik aritmetik ortalama

degerlerinin ise yerel baglilik alt boyutunda oldugu sdylenebilir.

Tablo 4-79: Katilimcilarm spor yapma siklig ile SSIIGO alt boyutlar: arasindaki farklar

Kareler Kareler

Varyansin Kaynagi Toplam Sd Ortalamas: F P
Gruplar aras1 15,42 2 7,71
Milli Duygular Gruplar ici 311,31 199 1,56 4,93 0,01
Toplam 326,74 201
Gruplar arasi 148,80 2 74,40
Spor Tutkusu Gruplar igi 354,73 199 1,78 41,74 0,00
Toplam 503,53 201
. Gruplar aras1 9,64 2 4,82
gﬁ"t‘;svs Rekabet Gruplar igi 217,16 199 1,09 442 00l
e Toplam 226,80 201
Gruplar arasi 17,52 2 8,76
Taraftarhk Gruplar igi 470,61 199 2,37 3,70 0,03
Toplam 488,13 201
Gruplar arasi 15,37 2 7,69
Yerel Baghhk Gruplar i¢i 858,15 199 431 1,78 0,20
Toplam 873,53 201
Gruplar arasi 32,99 2 16,50
Basari ve Beceri Diizeyi ~ Gruplar ici 281,21 199 1,41 11,67 0,00
Toplam 314,20 201
Gruplar arasi 7,72 2 3,86
Rahatlama ve Stresten Gruglar ici 322,14 199 1,62 238 0,10

Uzaklasma Toplam 329,86 201
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Tablo 4-79°da yer alan tek yoOnlii varyans analizi (ANOVA) bulgulari
incelendiginde katilimcilarin spor yapma sikligina gore yerel baglilik (Fq, 199=1,78;
p>0,05) ve rahatlama ve stresten uzaklagsma (F2, 199=2,38; p> 0,05) alt boyutlarinda
anlamli fark bulunmazken, milli duygular (Fp, 199)=4,93; p=0,01), spor tutkusu (F,
199=41,74; p=0,00), kalite ve rekabet duygusu (F(, 199y=4,42; p=0,01), taraftarlik (F,
199=3,70; p=0,03) ve basar1 ve beceri diizeyi (F2, 199=11,67; p=0,00) alt boyutlarinda

anlaml fark tespit edilmistir.

Tablo 4-80: Katilimcilarin spor yapma sikligi ile SSIIGO alt boyutlar1 arasinda olusan

fark icin Post Hoc Tukey testi sonuclari

Mean Dif.

Spor yapma sikhig1 (A) Spor ypma sikhigi (B) (A-B) Std. Er. p

Milli Duygular Cok Az * 0,72 0,24 0,01
Orta Az * 0,99 0,26 0,00
Spor Tutkusu Cok Az* 2,22 0,26 0,00
Cok Orta* 1,23 0,21 0,00

Kalite ve Rekabet
Duygusu Cok Az* 0,52 0,20 0,03
Taraftarhk Cok Az* 0,72 0,29 0,04
Basar1 ve Beceri Cok Az* 1,04 0,23 0,00
Diizeyi Cok Orta* 0,59 0,19 0,00

Milli duygular, spor tutkusu, kalite ve rekabet duygusu, taraftarlik ve basar ve
beceri duygusu alt boyutlar1 i¢in farkin katilimcilarin spor yapma sikligina gére hangi
gruplar arasinda ve hangi grubun lehine oldugunu tespit etmek icin tablo 4-80’deki Post
Hoc Tukey bulgular1 ile tablo 4-78’deki aritmetik ortalamalara iliskin bulgular
incelendiginde, anlamli farkin; milli duygular alt boyutu i¢in ¢ok siklikta spor yapan
katilimcilarla az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda (p=0,01) ¢ok siklikta spor

yapan katilimcilar lehine (¢ok X =6,03, az x =5,31) oldugu goriilmektedir.

Spor tutkusu alt boyutu i¢in anlaml farkin, orta siklikta spor yapan katilimcilarla
az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda (p=0,00) orta siklikta spor yapan katilimcilar
lehine (orta x =4,74, az x =3,75), cok siklikta spor yapan katilimcilarla az siklikta
spor yapan katilimcilar arasinda (p=0,00) cok siklikta spor yapan katilimcilar lehine

(¢ok x =5,97, az x =3,75) ve ¢ok siklikta spor yapan katilimcilarla orta siklikta spor
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yapan katilimcilar arasinda (p=0,00) ¢ok siklikta spor yapan katilimcilar lehine (¢ok
X =5,97, orta x =4,74) oldugu tespit edilmistir.

Kalite ve rekabet duygusu alt boyutu i¢in anlamh farkin, ¢cok siklikta spor yapan
katilimcilarla az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda (p=0,03) cok siklikta spor

yapan katilimcilar lehine (cok x =6,16, az x =5,64) oldugu belirlenmistir.

Taraftarlik alt boyutu i¢in anlaml farkin, ¢ok siklikta spor yapan katilimcilarla
az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda (p=0,04) ¢ok siklikta spor yapan katilimcilar

lehine (cok x =5,78, az x =5,05) oldugu bulunmustur.

Basar1 ve beceri diizeyi alt boyutu i¢in ise ortaya cikan anlamli farkin ¢ok
siklikta spor yapan katilimcilarla az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda (p=0,00)
cok siklikta spor yapan katilimcilar lehine (¢ok x =6,07, az x =5,03) ve ¢ok siklikta
spor yapan katilimcilarla orta siklikta spor yapan katilimcilar arasinda (p=0,00) ¢ok
siklikta spor yapan katilimcilar lehine (cok X =6,07, orta x =5,48) oldugu tespit

edilmistir.

4.2. Yorumlar

Bu baglik altinda, bulgular kisminda yapilan istatistiksel analizlere iliskin olarak
tartisma ve yorumlar literatiir deste8iyle yapilmis olup, boliim sonunda sonug¢ ve
Oneriler sunulmustur. Tartigma siirecinde gelistirilen dl¢lim araglarinin alt boyutlar: ile
kisisel ozellikler (cinsiyet, yas, kisisel harcama diizeyi, spor miisabakalarin1 seyretmek
icin aylik ortalama harcama diizeyi, kisinin en fazla yasadig1 yer, aktif sporculuk
durumu, spor yapilan branslar, taraftarlik diizeyi, en ¢ok seyredilen spor bransi, spor
miisabakalarini; yerinde seyretme sikligi, televizyondan seyretme sikligi, internet/cep
telefonundan seyretme siklig1, radyodan dinleme sikligi, sporla ilgili sohbet etme siklig1
ve spor yapma sikligi) olarak ifade edilen bagimsiz degiskenlere iliskin bulgular

tartisilmig ve yorumlanmustir.
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4.2.1. Cinsiyet ve spor miisabakalarini seyretme sebepleri

Cinsiyet ile Spor Seyircileri Icin Digsal Giidii Olcegi alt boyutlarina gore
popiilarite ve giincellik, aile baglari, bahis imkanlari, oyun bilgisi ve estetik
degerler alt boyutlarinda anlaml fark tespit edilirken diger faktorlerde istatistiksel
olarak anlaml farka rastlanmamustir. Anlamhi farklar degerlendirildiginde aile baglar
alt boyutunun kadinlar i¢in daha yiiksek bir seyretme sebebi olusturdugu goriiliirken,
popiilarite ve giincellik, bahis imkanlari, oyun bilgisi ve estetik degerlerin ise erkeler
icin kadinlara gore daha yliksek oranda seyretme sebebi olarak goriildiigii belirlenmistir

(Tablo 4.17).

Cinsiyete gore Spor Seyircileri I¢in Icsel Giidii Olgegi degerlendirildiginde spor
tutkusu, kalite ve rekabet duygusu, taraftarlik ve basar1 ve beceri diizeyi alt
boyutlarinda anlamli fark tespit edilmistir. Diger faktorlerde ise anlamli farka
rastlanmamistir. Anlamhi farkin hangi grubun lehine oldugunu tespit etmek icin alt
boyutlar arasindaki aritmetik ortalamalar gozden gecirildiginde tiim faktorlerde
erkeklerin kadinlara oranla daha yiiksek seyretme sebepleri ortalamalarina sahip oldugu

goriilmiistiir (Tablo 4.18).

Arastirma bulgular1 dikkatle incelendiginde erkeklerin kadinlara gore spor
miisabakalarini seyretmede; sporun ve spor branslarinin toplum tarafindan benimsenmis
olmasi, giindemde olmasi, spor miisabakalari iizerine bahis oynama, oyun kurallarini
bilme ya da 6grenme, miisabaka siiresince ortaya ¢ikabilecek estetik giizellikler, sporun
kendisini sevmek ve tutkuyla baglanmak, taraftarlik duygusu, iist diizey rekabeti
onemseme ve basari icin miicadele etme gibi pek ¢ok sebepten daha fazla etkilendikleri
sOylenebilir. Kadinlarin ise spor miisabakalarin1 seyretmede erkeklere gore, aile iiyeleri
ile bir arada olma, onlarla bir seyler paylasma ve destekleme gibi kavramlar1 daha fazla
onemsedikleri goriilmiistiir. Elde edilen bulgular, erkeklerin spor miisabakalarini
seyretmek icin kadinlara gore pek cok giidiiyii daha fazla 6n planda tuttugunu ortaya
koymaktadir. Nitekim cinsiyetler arasi1 seyretme sikliklarina iligkin grafik 4.13’de yer
alan cinsiyet ve yerinden seyretme ve grafik 4.16’da yer alan cinsiyet ve televizyondan

seyretme bulgulari, erkelerin kadinlara gore daha yiiksek seyretme oranlarina sahip
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oldugunu gostermektedir. Benzer bir sekilde Arikan (2000), James ve Ridinger (2002)
ve Salman (2008) tarafindan yapilan arastirmalarda cinsiyet ile spor seyirciligi arasinda
anlamli bir bag oldugu vurgulanarak, erkeklerin kadinlara gore sporu seyretme

oranlarinin daha yiiksek oldugu belirtilmistir.

Spor tiiketimine ve spor seyirci giidiilerine iliskin literatiir incelendiginde ise bu
calisma bulgulariyla paralel o6zellikler gosteren cesitli arastirmalara oldugu
goriilmektedir. Bu arastirmalar cinsiyetin spor tiiketicisi satin alma davraniglarim1 ve
spor tiikketim giidiilerini etkiledigini ortaya koymaktadir (Fink ve Parker, 2009; James ve
Ridinger, 2002; Mehus, 2005; Robinson ve Trail, 2005; Wann ve Waddill, 2003; Wann,
Waddill ve Dunham, 2004). Ornegin; James ve Ridinger (2002), erkeklerin tuttuklari
takimin ve genel spor miisabakalarin1 daha yogun bi¢imde seyrettiklerini vurgulayarak,
erkelerin basari, empati, sosyal kimlik ve bilgi giidiilerinden, kadinlarin ise aile ve
sosyal etkilesim giidiilerinden daha fazla etkilendigini one siirmiistiir. Wann, Waddill
ve Dunham (2004) ve Wann ve Waddill (2003) yaptiklar1 arastirmalarda eglence,
ekonomik, olumlu stress, kagis, estetik ve kendine giiven giidiilerinde erkeklerin, aile
giidiisiinde ise kadinlarin siirekli bir sekilde daha yiiksek ortalama puanlarina sahip
olduklarim1 ortaya koymuslardir. Ayni sekilde Fink ve Parker (2009), yaptiklari
arastirmalarinda cinsiyet kaynakli giidii farkliliklarinin oldugunu vurgulamis, bayanlarin
aile ve fiziksel cekicilik giidiilerini, erkeklerin ise drama, estetik, fiziksel yetenek ve

bilgi giidiilerini birbirlerine gore daha fazla 6n planda tuttuklarim ortaya koymustur.

Sonu¢ olarak arastirma bulgulari ve literatiir bilgileri goz Oniinde
bulunduruldugunda cinsiyetin tiiketici satin alma davranisini yonlendiren c¢esitli
faktorlerde oldugu gibi (Mucuk, 1997; Mullin, Hardy ve Sutton, 2007; Tek, 1999) spor
tiketim giidiileri tizerinde de etkisinin oldugu agikca goriilmektedir. Erkeklerin
kadinlara oranla pek cok giidiileyici faktorden daha fazla etkilenmesinin sebebinin,
sporun i¢inde yogun bir sekilde yer almalarindan kaynaklanabilecegi diisiiniilmektedir.
Kadinlarin ise spor miisabakalarini aileyle birlikte vakit gecirmede iyi bir ara¢ olarak
gorme sebebinin cinsel rollerinden kaynakli olarak ortaya c¢iktigi kanisi hakimdir.
Ciinkii kadinin ailenin mutluluk ve beraberligini saglamada onemli sorumluluklara

sahip oldugu goriisii konu uzmanlarinca da vurgulanmaktadir (Giinay ve Bener, 2011).
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Dolayisiyla kadinlarin cinsel rolleri geregi, spor olgusu gibi ortak tiiketimin alanlarini,
aileyi biitiinlestirmede bir ara¢ olarak kullanmalarinin dogal bir siire¢ oldugu

sOylenebilir.

4.2.2. Yas ve spor miisabakalarini seyretme sebepleri

Yas ve spor miisabakalarini seyretme sebepleri arasindaki iligskiye ait bulgular
degerlendirildiginde katilimcilarin yasi ile Spor Seyircileri I¢in Dissal Giidii Olgegi alt

boyutlarinin hi¢ birisinde anlamli bir iligkiye rastlanmamistir (Tablo 4.19).

Bunun yani sira yas ile Spor Seyircileri Icin Icsel Giidii Olcegi alt boyutlari
incelendiginde rahatlama ve stresten uzaklasma alt boyutunda anlamh diisiik diizey
negatif korelasyon tespit edilmis olup, diger faktorlerde ise anlamli bir iliski
bulunmamistir (Tablo 4.20). Anlaml iligki bulunan alt boyut icin 6zetle katilimcilarin
yast azaldikca rahatlama ve stresten uzaklagsma alt boyutu puanlarinin da arttigi

sOylenebilir.

Tiiketim davramiglart ve yas degiskenine iliskin literatiir bilgileri, kisisel
karakteristik 6zelliklerden biri olan yasin bireyin satin alma davranislar1 {izerinde genis
caph etkilerinin oldugunu vurgulayan pek cok kaynagi icerisinde barindirmaktadir
(Mucuk, 1997; Tek, 1999). Spor tiiketici davranislar1 ve spor seyircisi lizerine yapilan
arastirmalarda da genel olarak yasin bireylerin tiikketim eylemlerinde etkileyici bir unsur
oldugu vurgulanmaktadir (Mehus, 2005; Or, 2008; Salman 2008; Wann, Schrader ve
Wilson, 1999). Arastirmacilardan; Wann, Schrader ve Wilson (1999) belirli bir bolgede
yasayan spor tiiketicileri iizerine odaklanan caligmalarinda ortaya c¢ikan negatif
korelasyon iligkisinden bahsederek, bireylerin yas1 azaldikc¢a spor tiikketim giidiilerinin
arttigini ileri siirmiiglerdir. Mehus (2005) ise Norvec’te kayakla atlama ve futbol
yarigmalarini seyreden bireyler iizerine yaptigi arastirmasinda, yasin 6zellikle sosyallik

giidiileri iizerinde etkili oldugunu ortaya koymustur.

Uluslararas1 literatiir bilgilerinin yani1 sira, spor seyircileri {izerine yapilan

ulusal nitelikteki calismalar da benzer nitelikte sonuglar ileri siirmektedir. Bunlardan
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Salman (2008), yas araliklarinin genel olarak taraftar motivasyon seviyesi iizerinde
etkisinin oldugunu vurgulamis, bu etkinin ise 6zellikle arkadaslarla hos vakit gecirme,
basar1 ve dram giidiilerinde 6n plana c¢iktigini1 ifade etmistir. Yine diger arastirmalar
incelendiginde; yas ile taraftar memnuniyeti arasinda (Or, 2008), yas ile taraftar
0zdeslesme diizeyleri, fair play ve siddet anlayislart arasinda (Bas, 2008; Turgut, 2006)
iliski ve farkliliklar oldugu goriilmektedir.

Yukaridaki agiklamalar 1s18inda bireyin yasinin tiiketim egilimleri {izerinde
etkili oldugu ve bu bilginin de pek ¢ok arastirmayla desteklendigi belirlenmistir. Bu
arastirmada ise yas degiskeni ile digsal giidii 6lcegi boyutlarinda herhangi bir iliski
bulunmaz iken ic¢sel giidii Olceginde, sadece rahatlama ve stresten uzaklasma alt
boyutunda zayif bir iligki tespit edilmistir. Alt boyutlarda genel olarak anlamlr iliskilerin
cikmama nedeninin se¢ilen arastirma grubundan kaynakli oldugu sanilmaktadir. Ciinkii
katilimcilar farkli yas kategorilerindeki spor seyircilerinden ziyade, benzer yas
gruplarindaki iiniversite 6grencilerinden segilen seyircilerden olugsmustur. Dolayisiyla
bu calismadaki yas araliginin dar olmasi ve katilimcilarin benzer yetiskinlik ve egitim
stirecinde olmalarinin birbirleri arasindaki farklilasmay1 da ortadan kaldirdig1 goriisiinii
giindeme getirmektedir. Nitekim Gibson ve Drane (2006) Amerika’da spor yonetimi
boliimiinde okuyan 21 — 25 yas kategorisindeki iiniversite ogrencilerinin spor medya
tilketimleri {izerine yaptiklar1 arastirmaya dayanarak, yasin degiskeninin tiiketim
aliskanliklan iizerinde etkisinin olmadigini ifade etmislerdir. Dikkat edildigi lizere bu

calismanin da aragtirma grubu benzer yas ve yetiskinlik seviyesindedir.

4.2.3. Aylik kisisel harcama diizeyi ve spor miisabakalarini seyretme sebepleri

Katilimcilar1 aylik ortalama kisisel harcama diizeyleriyle Spor Seyircileri icin
Dissal Giidii Olgegi alt boyutlarindan etik degerler faktoriinde yapilan korelasyon
analizleri sonucunda diisiik diizeyde anlamli negatif iligki bulundugu tespit edilirken
diger alt boyutlarda herhangi bir iliskiye rastlanmamistir (Tablo 4.21). Anlaml iliski
degerlendirildiginde kisinin aylik harcama diizeyi arttik¢a etik degerler alt boyutundaki

puanlarinin da azaldig1 soylenebilir.
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Katilimcilar1 aylik ortalama kisisel harcama diizeyleriyle Spor Seyircileri icin
Icsel Giidii Olgegi alt boyutlar1 degerlendirildiginde ise higbir alt boyutta anlamli bir
iliskinin olmadig1 bulgusuna ulagilmistir (Tablo 4.22).

Bireyin yas1 ve cinsiyeti gibi, ekonomik kosullarinin da satin alma davranisini
onemli miktarda etkiledigi vurgulanmaktadir (Mucuk, 1997; Tek, 1999). Ekonomik
durum, kisinin harcanabilir gelirinin diizeyine, istikrarliligina, ele ge¢is zamanina ve
harcama ile tasarruf arasindaki tercihlerine bagli olabilir (Mucuk, 1997; Tek, 1999).
Spor seyircileri tizerine yapilmis arastirmalar incelendiginde ekonomik durumun bireyin
davranigint etkiledigine iliskin goriisleri ifade eden arastirmalara rastlanmaktadir.
Bunlardan Turgut (2006), Fenerbahge taraftar1 {izerine yaptig1 arastirmasinda
katilimcilarin ~ gelir diizeyine gore Ozdeslesme diizeyleri ve siddet anlayislari
degiskenlerinde farkliliklar tespit etmistir. Ozdeslesme degiskeni icin gelir seviyesi
yiikseldik¢ce Ozdeslesme puaninda yiikseldigi belirtilirken, yine kisinin gelir seviyesi
arttitkca siddet anlayislart puanlarinin  da  arttigim  ifade etmistir.  Yabanci
arastirmacilardan Lopez, Lopez ve Garate (2012) ise Ispanya’daki spor seyircileri
tizerine yaptiklart arastirmada, bireylerin amatdr ve profesyonel nitelikte spor
yarismalarina katilmada belirleyici unsurlar1t incelemislerdir. Profesyonel spor
yarismalarinda katilimda bolgesel gelir ve bireysel sosyo-ekonomik karakteristik cok
etkili olurken, amator spor yarismalarina katilimda ise gelir diizeyinin etki giicii ¢cok
zayif olarak belirlenmistir. Bu goriislerin aksine Salman (2008) ise gelir diizeyi ve spor

tilkketim giidiileri arasinda herhangi bir etkilesimin olmadigini tespit etmistir.

Bu aragtirma da ise igsel giidii Olcegi alt boyutlarinda herhangi bir iligki
olmazken digsal giidii 6lgegi alt boyutlarinda ise sadece etik degerler faktoriinde zayif
bir iligki belirlenmistir. Genel olarak alt boyutlarla kisisel harcama diizeyi arasinda bir
iliski tespit edilmemistir. Bununla birlikte genel tiiketici davranmisina ve spor
seyircilerinin tiikketim davranislarina dair aragtirma literatiirii incelendiginde arastirma
bulgulariyla ortiismeyen tarzda bilgilere rastlanmaktadir. Tiirkiye’de sporun genel
olarak amator nitelikte yapilmasi, futbol disinda kalan bir¢cok spor bransinin iicretsiz
seyredilebilmesi ve pek c¢ok medya organinda sporla ilgili yayinlara iicretsiz

ulasilabilmesi spor miisabakalarin1 seyretmede harcama diizeyinin onemli bir etkileyici
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unsur olmamasina sebep olabilecegini diisiindiirmektedir. Nitekim Salman (2008) bu
arastirma bulgulariyla benzer nitelikte sonuglara ulastigini ifade ederken, Lopez, Lopez
ve Garate (2012)’de amatér branslarda gelirin Onemli bir etkileyici olmadigini

vurgulamiglardir.

4.2.4. Spor miisabakalarin1 seyretmek i¢in yapilan aylik harcama diizeyi ve spor

miisabakalarini seyretme sebepleri

Spor miisabakalarim1 seyretmek icin yapilan aylik ortalama harcama diizeyi ile
Spor Seyircileri Ig¢in Digsal Giidii Olcegi alt boyutlar1 arasindaki bulgular
degerlendirildiginde bahis imkanlari ve oyun bilgisi faktorlerinde anlamli diisiik diizey
pozitif korelasyon bulunmustur. Kisas1 yapilan harcama diizeyi arttikca oyun bilgisi ve
bahis imkanlar1 faktorlerine iliskin puanlarinda anlamli olarak yiikseldigi soylenebilir.

Diger alt boyutlarda ise anlaml1 bir iligki bulunmamistir (Tablo 4.23).

Katilimcilarin  spor miisabakalarini seyretmek icin yapilan aylik ortalama
harcama diizeyi ile Spor Seyircileri icin Icsel Giidii Olgegi boyutlar1 arasindaki bulgular
incelendiginde ise milli duygular, spor tutkusu, taraftarhk, yerel baghhk, basar: ve
beceri diizeyi ve rahatlama ve stresten uzaklasma faktorlerinin tiimiinde anlamli
diisiik diizey pozitif korelasyona rastlanmistir. Bu iligkiler degerlendirildiginde kisinin
spor miisabakalarin1 seyretmek icin yaptigr harcama diizeyi yiikseldikce icsel giidii
Olcegine dair pek ¢ok boyutun puanlarmin da yiikseldigi goriilmektedir. Kalite ve

rekabet duygusu alt boyutunda ise anlaml bir iligskiyle karsilasiilmamistir (Tablo 4.24).

Spora katim ve spor i¢in para harcamaya iliskin calisma yapan
aragtirmacilardan Lopez ve Garate (2012), Ispanya’daki spor seyircileri iizerine
yaptiklar1 arastirmada, bireylerin amator ve profesyonel nitelikte spor yarigmalarina
katilmada belirleyici unsurlar1 incelemislerdir. Profesyonel spor branglariyla gelir
diizeyi arasinda pozitif bir iliski tespit eden arastirmacilar gelir seviyesi orta — iist ve tist
diizey bireylerin profesyonel spor branslarina katilma oranlarinin daha yiiksek oldugunu
ifade etmislerdir. Profesyonel spor branslari ise iicret karsilig1 seyredilmeleri sebebiyle

bireylerin spor yarismalarin seyretme icin para harcadiklarinin bir gostergesidir.
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Nitekim, arastirmacilar spora katilim i¢in para harcama diizeyiyle seyirci giidiileri
arasinda pozitif iliski tespit etmistir. Benzer sekilde Wann ve Branscombe (1993)
taraftar Ozdeslesmesi {izerine yaptiklar1 arastirmada, takimla Ozdeslesme seviyesi
yiiksek bireylerin tuttuklar1 takimin ve o sporun miisabakalarin1 seyretme sikliklarin da
yiikksek oldugunu ve ayni zamanda bu bireylerin takimlart ve o spor bransi icin bol

miktarda para harcadiklarini1 belirtmislerdir.

Bu arastirma bulgulariyla diger arastirma sonuglar1 arasinda benzer nitelikte
sonuglar elde edilmistir. Wann ve Branscombe (1993) tarafindan taraftar 6zdeslesmesi
ile ilgili olarak belirtildigi gibi; kisiyi sporu seyretme iten sebepler giiclii oldugu siirece,
tatmin olmak i¢in o yonde para harcamaya da itecektir goriisii bu arastirma icinde
diistiniilmektedir. Yine goriilmektedir ki kisinin spor i¢in para harcamasi ozellikle i¢sel

nitelikte giidiilerden daha fazla etkilenmektedir.

4.2.5. Kisinin simdiye kadar en fazla yasadigi yer ve spor miisabakalarin1 seyretme

sebepleri

Kisinin simdiye kadar en fazla yasadig1 yere gore Spor Seyircileri I¢in Digsal
Giidii Olgegi bulgular1 incelendiginde hicbir alt boyutta gruplar aras1 anlamli bir farkin

bulunmadig goriilmiistiir (Tablo 4.26).

Kisinin simdiye kadar en fazla yasadig1 yere gore Spor Seyircileri Icin Icsel
Giidii Olcegi analizleri degerlendirildiginde ise milli duygular ve rahatlama ve
stresten uzaklasma alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilirken diger alt boyutlarda

herhangi bir farkliliga rastlanmamistir (Tablo 4.28).

Milli duygular alt boyutu i¢in anlamli farkin, sehirde yasayan katilimcilar ile
biiyliksehirde yasayan katilimcilar arasinda oldugu tespit edilmis olup (Tablo 4.29),
sehirde yasayanlarin milli duygular alt boyutuna iliskin ortalama degerlerinin daha

yiiksek oldugu belirlenmistir.



182

Rahatlama ve stresten uzaklagma alt boyutu icin ise anlamli farkin ilcede
yasayanlar ile sehirde yasayanlar arasinda oldugu, il¢cede yasayanlarin bu alt boyuta

iliskin ortalama puanlarinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Konuya iligkili olarak Arikan (2000)’mn farkli spor branslarn iizerine yaptigi
arastirmada basketbol seyircilerinin biiyilk ¢ogunlugunun biiyliksehir dogumlu
oldugunu vurgulamistir. Bu oran ise futbol ve giires seyircilerinde daha diisiiktiir.
Giires seyircilerinin ise o6nemli bir kismimin kisal bolge dogumlu oldugu
belirtilmektedir. Arikan (2000), kisinin dogdugu yerlesim birimiyle seyrettigi spor
branglar1 arasinda yine anlamli iligki tespit etmis ve basketbol seyircilerinin ¢ok biiyiik
kisminin simdiye kadar en fazla metropol sehirlerde yasadigini belirterek, giires
seyircilerinde ise bu oranin anlamlhi bir sekilde basketbol seyircisinden daha diisiik

oldugunu vurgulamistir.

Tasgin (2000) tarafindan Fenerbahge futbol takimi seyirci profili {izerine yapilan
bagka bir aragtirmada ise seyircilerin oturduklar1 yerler ile ikamet ettigi ilceler arasinda
iliski oldugunu vurgulanmistir. Sosyo-kiiltire]l ve ekonomik ozellikleri acisindan
gelismis bolgelerdeki yasayan seyircilerin daha ¢ok kapali tribiinde yer aldiklart ifade
edilmistir. Yine ayni arastirmada kisinin memleketi ve stadyumda oturma konumlari
arasinda da anlamli bir iliski tespit edilmistir. Go¢ ederek biiyiiksehre gelen seyircilerin
daha cok kale arkasi tarafinda oturdugu gozlemlenirken biiyiiksehre bagli kokene sahip

bolge insanlarinin ise daha ¢ok maraton tribiiniinde oturduklar belirlenmistir.

Konuya iligkin yapilan ¢esitli arastirmalar gostermistir ki diger tiiketici gruplar
gibi spor tiiketicileri de yasadig1 bolgelere gore tikketim davranislarinin ve egilimlerini
degistirebilmektedir. Bu calisma da pek c¢ok alt boyutta anlamli farka ulasilamazken
icsel giidiilerden milli duygular ve rahatlama ve stresten uzaklasma boyutlarinda fark
belirlenmistir. Kisinin yasadigi bolgede belirli bir kiiltiir cercevesinde yetismesi ve
kiiltiirtin de tiiketim aliskanliklar1 {izerinde ciddi etkilerinin olmasi bu farkliliklarin
olugsmasinda etkili olabilecegi diisiiniilmektedir. Bununla birlikte gittikge globallesen
diinyada sportif yarigsmalara kitle iletisim araglar1 vasitasiyla kolayca ulasilabilmek ve

sporun iilkenin her kesimi tarafindan kolayca elde edilerek tiiketilmesi ise ulagilabilirligi
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kolaylastirarak bolgeler arasinda tiiketim giidiilerinde farklilik ¢ikmasina engel olmus

olabilecegini akla getirmektedir.

4.2.6. Aktif sporculuk durumu ve spor miisabakalarini seyretme sebepleri

Katilimcilarin aktif olarak spor yapma durumlarma gore Spor Seyircileri Icin
Dissal Giidii Olcegine iliskin bulgular degerlendirildiginde popiilarite ve giincellik,
etik degerler, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler alt boyutlarinda
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar tespit edilmistir. Diger alt boyutlarda ise anlaml
bir farka rastlanmamistir. Anlamli fark c¢ikan alt boyutlarin aritmetik ortalamalari
incelendiginde, aktif olarak spor yapan katilimcilarin diger katilimci grubuna gore tiim

faktorlerde daha yiiksek ortalamalara sahip oldugu tespit edilmistir (Tablo 4.30).

Aktif sporculuk durumuna gére Spor Seyircileri Igin I¢sel Giidii Olgegine iliskin
yapilan analizler incelendiginde milli duygular, spor tutkusu, kalite ve rekabet
duygusu, taraftarlik, basar1 ve beceri diizeyi ve rahatlama ve stresten uzaklasma
alt boyutlarinda anlamli farkliliklara rastlanirken sadece yerel baghilik faktoriinde
herhangi bir anlamli fark ortaya cikmamustir. Fark ¢ikan alt boyutlar icin aritmetik
ortalamalar incelendiginde tiim alt boyutlarda aktif spor yapan katilimcilarin
yapmayanlara gore daha yiiksek derecede ortalamalara sahip oldugu tespit edilmistir

(Tablo 4.31).

Konuya iligkin c¢esitli arastirmalardan; Arikan ve Goktas (2004) farkh
branglardaki spor seyircileri iizerine yaptiklart calismada aktif spor yapmis/yapiyor
olanlarin spor seyirciligi diizeylerinin daha yiiksek oldugunu vurgulamislardir. Baska
bir arastirmada Gengay (2004) iiniversite 6grencilerinin spor taraftarliklariyla iliskili
olarak yaptig1 calismada sporculuk gecmisine sahip taraftarlarin sporla ilgilenme
diizeylerinin digerlerine gore fazla oldugunu vurgulayarak, takimlarini daha yiiksek
oranda desteklediklerini ve Ozdeslesme diizeylerinin diger taraftarlara nazaran daha

yogun oldugunu belirtmistir.

Genel olarak degerlendirildiginde aktif olarak spor yapmuis seyircilerin hem igsel

hem de digsal giidiilerinin herhangi bir spor bransiyla ugrasmamis bireylerle
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karsilastirildiginda belirgin bir sekilde siddetli oldugu goriilmektedir. Nitekim literatiir
bilgileri de aktif olarak spor yapan seyircilerin ilgi diizeylerinin digerlerinden gii¢lii
oldugunu ifade etmektedir. Bu duruma, aktif spor yapan bireylerin sporun icinde uzun
siire kalmis olmasinin ve onu Oziimseyerek her yoniiyle 6grenmis olmasinin sebep
olabilecegi diisiiniilmektedir. Ayrica bu tiir seyircilerin seyretme giidiilerinin giiclii
olmasi, seyretme oranlarinin da yiikselmesiyle sonuglanmaktadir. Bu diisiinceye paralel
olarak Shank (2005) Amerika’daki seyirci ve katilimcilara iligkin cesitli arastirmalarla
elde edilen sonucglardan verdigi bilgide golf seyircilerinin yiizde 84 — 87’sinin,
basketbol seyircisinin ise yiizde 81’inin ayni zamanda bu sporlarin katilimcilari
olduklarim belirtmistir. Bu bulgu ise aktif spor yapan seyircilerle yapmayan seyirciler

arasindaki giidii farkliliklarin1 da agiklar niteliktedir.

4.2.7. Aktif olarak yapilan spor branslari ve spor miisabakalarimi seyretme sebepleri

Katilimcilarin aktif olarak yaptiklar1 spor branslarina gore Spor Seyircileri Icin
Dissal Giidii Olgegine iliskin elde edilen bulgular incelendiginde bahis imkanlar1 alt
boyutunda istatistiksel olarak anlamli bir farkliliga ulasilirken diger alt boyutlarda
herhangi anlaml bir farka ulasilmamistir (Tablo 4.33). Bahis imkanlar1 alt boyutunda
ortaya ¢ikan farkin futbol bransiyla ugrasan katilimcilarla voleybol bransiyla ugrasan
katilimcilar arasinda oldugu tespit edilmistir. Ayn1 boyutta ¢ikan baska bir fark bulgusu
ise futbol bransiyla ugrasan katilimcilarla diger branslarla ugrasan katilimcilar arasinda
oldugudur (Tablo 4.34). Bu boyuta iligkin aritmetik ortalamalar incelendiginde
futbolcularin  voleybolculara gore, yine futbolcularin diger branslarla ugrasan
katilimcilara gore daha yiiksek ortalama puanlarina sahip olduklar1 belirlenmistir (Tablo

4.32).

Katilimcilarin aktif olarak yaptiklar1 spor branslarina gore Spor Seyircileri Icin
Icsel Giidii Olcegi bulgular1 degerlendirildiginde ise hicbir alt boyutta istatistiksel

olarak anlamli bir farkin olmadig: tespit edilmistir.

Spor brangi ve sporcular iizerine yogunlasan calismalar incelendiginde farkli

sonuglara ulasilmistir. Ornegin Akcakoyun, Caliskan ve Karli (2010), doviis
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sporculartyla takim sporcularmmin empati diizeylerini karsilagtirmis, ancak iki grup
arasinda herhangi bir iligkiye rastlanmamistir. Kaya (2007), bisikletcilerle erkek halk
oyuncularin kisilik 6zellikleri {izerine yaptiZ1 arastirmasinda sporcular arasinda
herhangi bir anlamli fark olmadigini belirtmistir. Sahin (2012) ise elit diizeyde takim
sporu ve bireysel spor yapan bireylerin iletisim becerilerinin karsilastirmis ve gruplar

arasinda anlamli bir farka rastlanmadigini belirtmistir.

Yukaridaki arastirmalarda sporcu ve spor bransi degiskenlerine iliskin elde
edilen sonuclarin aksine bilgilere de rastlanmistir. Bu duruma 6rnek arastirmalardan;
Sebin ve arkadaslart (2007) aktif spor yapan iiniversite Ogrencilerinin fairplay
davranigina iligkin goriislerini igeren arastirmalarinda spor branslarina gore goriis
ayriliklar1 oldugunu vurgulamistir. Baska bir arastirmada ise Simsek (2012), Tiirk
ekstrem sporcularin spor tiiketim faktorleri iizerine yaptigi calismasinda sporcularin
yaptiklart sporlara katilim giidiilerini arastirmistir. Arastirma sonucunda, BMX ekstrem
sporculari icin sosyallesme, parkur/serbest kosu ekstrem sporculari icin degerler, delta
kanat ekstrem sporcular1 i¢in heyecan, macera arama, stres atma ve algilanan deger,
riizgar sorfii ekstrem sporcular fiziksel fitness ve algilanan tatmin ve ugurtma sorfii
ekstrem sporculart icin davranigsal niyetler en 6nemli ekstrem spor tiikketim faktorleri

olarak tespit etmistir.

Biitiin bu sonuglar gostermistir ki sporcularin ugrastiklart spor bransinin bazi
degiskenler iizerinde etkisi olabilirken, baz1 degiskenler iizerinde ise etkisi
bulunmamaktadir. Bu arastirmada pek ¢ok alt boyutta anlamli farka ulasilamazken
sadece bahis imkanlar1 boyutunda futbol brangiyla ugrasmis katilimcilarin digerlerine
gore daha yiiksek giidii puanlarinin oldugu belirlenmistir. Genel olarak fark
bulunamamasina sebep olarak bu arastirmanin belirli bir spor bransina 6zgii yapilmis bir
calisma olmaktan ziyade genel spor branglarina yonelik goriigleri iceren arastirma
olmasinin etki edebilecegi diisiinmektedir. Bahis imkanlar1 boyutunda ise anlamli fark
tespit edilmesinin sebebi olarak bahisin genel olarak futbol bransi iizerine oynanmasinin
ve bu brangla ilgilenmis katilimcilarin da bahis konusunda daha fazla bilgi sahibi

olabileceklerinin etki edecegi diisiiniilmektedir.
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4.2.8. Taraftarlik diizeyi ve spor miisabakalarini seyretme sebepleri

Katilimcilarin taraftarlik diizeyine gore Spor Seyircileri I¢in Dissal Giidii Olcegi
bulgulart g6z 6niinde bulunduruldugunda popiilarite ve giincellik, bahis imkanlari,
oyun bilgisi ve estetik degerler alt boyutlarinda istatistiksel olarak anlamli farklarin
oldugu goriiliirken diger alt boyutlarda anlamli bir fark tespit edilmemistir (Tablo 4.38).
Alt boyutlardaki ortaya cikan farkliliklarin hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek
icin yapilan post hoc testlerine gore (Tablo 4.39); popiilarite ve giincellik alt boyutu
icin; cok yiiksek taraftarlik diizeyinde bulunan katilimcilarla diisiik taraftarlik
seviyesindeki katilimcilar arasinda, yine ¢ok yiiksek taraftarlik diizeyine sahip
katilimcilarla orta diizey taraftarlik seviyesinde bulunan katilimcilar arasinda oldugu
yoniindedir. Popiilarite ve giincellik alt boyutuna iliskin aritmetik ortalamalar
incelendiginde (Tablo 4.37) ¢ok yiiksek taraftarlik seviyesindeki katilimecilarin orta ve
diisiik seviyede taraftarlik diizeyine sahip katilimcilara gore daha yiiksek aritmetik

ortalamalara sahip oldugu tespit edilmistir.

Bahis imkanlar1 alt boyutu icin ise ortaya cikan farkin, cok yiiksek diizey
taraftarlarla orta diizey taraftarlar arasinda, yine ¢ok yiiksek diizey taraftarlarla yiiksek
diizey taraftarlar arasinda oldugu goriilmiistiir. Ortaya c¢ikan aritmetik ortalamalara gore
ise ¢ok yiiksek taraftarlik diizeyindeki katilimcilarin orta ve yiiksek seviyedeki

katilimcilara gore daha yiiksek puan degerlerinde oldugu goriilmiistiir.

Oyun bilgisi alt boyutunda ortaya ¢ikan fark sadece cok yiiksek taraftarlarla orta
diizey taraftarlar arasinda olmustur. Bu alt boyuta iligkin ortaya c¢ikan aritmetik
ortalamalara gore ise ¢ok yiiksek taraftarlik diizeyindeki katilimcilarin orta diizeydeki
taraftarlik seviyesine sahip katilimcilara oranla daha yiiksek puanlara sahip oldu

belirlenmistir.

Estetik degerler alt boyutunda ise ¢ok diisiik diizey taraftarlarla diisiik diizey
taraftarlar arasinda, yiiksek diizey taraftarlarla diisiik diizey taraftarlar arasinda, yiiksek
diizey taraftarlarla orta diizey taraftarlar arasinda ve c¢ok yiiksek diizey taraftarlarla

diisiikk diizey taraftarlar arasinda oldugu yoniindedir (Tablo 4.39). Bu alt boyut icin
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aritmetik ortalamalar gozden gecirildiginde ¢ok diisiik diizey taraftarlarin diisiik diizey
taraftarlara gore, yiiksek diizey taraftarlarin diisiik ve orta diizey taraftarlara gore ve cok
yiiksek diizey taraftarlarin diisiik diizey taraftarlara gore daha yiiksek ortalamalara sahip

oldugu belirlenmistir.

Katilimcilarin taraftarlik diizeyine gore Spor Seyircileri Icin Icsel Giidii Olgegi
bulgular1 degerlendirildiginde milli duygular, spor tutkusu, kalite ve rekabet
duygusu, taraftarlik, yerel baghhk, basar1 ve beceri diizeyi ve rahatlama ve
stresten uzaklagsma olmak iizere tiim alt boyutlarda istatistiksel olarak anlamli farka
ulasilmigtir (Tablo 4.41). Ortaya c¢ikan anlamli farkliliklarin hangi gruplar arasinda
olgunu gorebilmek icin post hoc testleri yapilmistir. Yapilan analizlere gore gore (Tablo
4.42); milli duygular alt boyutu icin ortaya ¢ikan farkin ¢ok yiiksek taraftarlik
diizeyindeki katilimcilara diisiik diizey katilimcilar arasinda, yine ¢ok yiiksek taraftarlik
diizeyine sahip katilimcilarla orta diizeydeki taraftarlik grubu arasinda oldugu
yoniindedir. Bu alt boyut icin tespit edilen aritmetik ortalamalar incelendiginde cok
yiiksek taraftarlik seviyesindeki katilimcilarin orta ve diisiik seviyedeki katilimcilara

oranla daha yiiksek puanlara sahip oldugu goriilmektedir.

Spor tutkusu alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan fark, yiiksek diizey taraftarlarla diisiik
diizey taraftarla arasinda, yiiksek diizey taraftarlarla orta diizey taraftarlar arasinda, ¢cok
yiikksek diizey taraftarlarla ¢ok diisiik diizey taraftarlar arasinda, cok yiiksek diizey
taraftarlarla diisiik diizey taraftarlar arasinda ve yine ¢ok yiiksek diizey taraftarlarla orta
diizey taraftarlar arasinda oldugu goriilmiistiir. Bu alt boyuta iligkin aritmetik
ortalamalar gézden gecirildiginde yiiksek diizey taraftarlarin ¢ok diisiik ve orta diizey
taraftarlara gore daha yiiksek ortalama puanlarina sahip oldugu belirlenirken ¢ok yiiksek
diizey taraftarlarin ise cok diisiik, diisiik ve orta diizey taraftarlara gore daha yiiksek

puanlara sahip oldugu tespit edilmistir.

Kalite ve rekabet duygusu alt boyutu icin ortaya ¢ikan farkin yiiksek diizey
taraftarlarla diisiik diizey taraftarlar arasinda, cok yliksek diizey taraftarlarla diisiik
diizey taraftarlar arasinda ve yine ¢ok yiiksek diizey taraftarlarla orta diizey taraftarlar

arasinda oldugu goriilmiistiir. Bu alt boyut icin aritmetik ortalamalar gozden
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gecirildiginde yiiksek diizey taraftarlarin diisiik diizey taraftarlardan, ¢ok yiiksek diizey
taraftarlarin ise orta ve diisiilk diizey taraftarlardan daha yiiksek ortalamalara sahip

oldugu belirlenmistir.

Taraftarlik alt boyutu i¢in ortaya cikan farkin hangi gruplar arasinda oldugu
ortaya koymak icin yapilan analizlere gore; orta diizey taraftarlarla ¢ok diisiik diizey
taraftarlar arasinda, orta diizey taraftarlarla diisiik diizey taraftarlar arasinda, yiiksek
diizey taraftarlarla ¢ok diisiik diizey taraftarlar arasinda, yiiksek diizey taraftarlarla
disiik diizey taraftarlar arasinda, yiiksek diizey taraftarlarla orta diizey taraftarlar
arasinda, cok yiiksek diizey taraftarlarla cok diisiik diizey taraftarlar arasinda, cok
yiiksek diizey taraftarlarla diisiik diizey taraftarlar arasinda, cok yiiksek diizey
taraftarlarla orta diizey taraftarlar arasinda ve son olarak ¢ok yiiksek diizey taraftarlarla
yiikksek diizey taraftarlar arasinda oldugu tespit edilmistir. Bu gruplar icin aritmetik
ortalamalar gozden gecirildiginde orta diizey taraftarlarin ¢ok diisiik ve diisiik diizey
taraftarlara gore, yiiksek diizey taraftarin cok diisiik, diisiik ve orta diizey taraftarlara
gore, cok yliksek diizey taraftarlarin ise cok diisiik, diisiik, orta ve yiiksek diizey

taraftarlara gore daha yiiksek ortalama puanlarina sahip olduklar1 belirlenmistir.

Yerel baglhilik alt boyutunda ortaya ¢ikan anlaml fark yiiksek diizey taraftarlik
grubu ile diisiik diizey taraftarlik grubu arasinda olusurken yiiksek diizey taraftarlarin

daha ytiksek aritmetik ortalama puanina sahip oldugu gozlemlenmistir.

Basar1 ve beceri diizeyi alt boyutunda ortaya c¢ikan farkin yiliksek diizey
taraftarlarla orta diizey taraftarlar arasinda, cok yiiksek diizey taraftarlarla diisiik diizey
taraftarlar arasinda ve yine cok yiiksek diizey taraftarlarla orta diizey taraftarlar arasinda
oldugu bulunmustur. Aritmetik ortalamalar incelendiginde yiiksek diizey taraftarlarin
orta diizey taraftarlara gore, ¢ok yiiksek diizey taraftarlarin diisik ve orta diizey

taraftarlara gore daha yiiksek ortalama puanlarina sahip oldugu tespit edilmistir.

Son olarak rahatlama ve stresten uzaklasma alt boyutunda ise ortaya c¢ikan
anlamli farkin hangi gruplar arasinda oldugu incelendiginde cok diisiik diizey

taraftarlarla diisiik diizey taraftarlar arasinda, yliksek diizey taraftarlarla diisiik diizey
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taraftarlar arasinda ve ¢ok yiiksek diizey taraftarlarla diisiik diizey taraftarlar arasinda
oldugu bulgusuna ulasilmistir. Bu alt boyut i¢in aritmetik ortalamalar incelendiginde ise
cok diisiik diizey taraftarlarin diisiik diizey taraftarlara gore, yiiksek diizey taraftarlarin
diisiik diizey taraftarlara gore ve cok yiiksek diizey taraftarlarin diisiik diizey taraftarlara

gore daha yiiksek ortalama puanlarina sahip oldugu tespit edilmistir.

Ozetle dissal giidii 6lcegi milli duygular, spor tutkusu, kalite ve rekabet duygusu,
taraftarlik, yerel baglilik, basar1 ve beceri diizeyi ve rahatlama ve stresten uzaklagma
boyutlariyla icsel giidii Olcegi tiim alt boyutlarinda anlamli farkliliklar tespit edilmis
olup, genel olarak taraftarlik diizeyi yiikseldikce bu alt boyutlara iliskin giidii

puanlarinin da anlamli olarak yiikseldigi gozlenmistir.

Literatiir incelendiginde goriilmektedir ki spora baglilik, takima baglhlik, takimla
O0zdeslesme ve taraftar tipolojileri gibi c¢esitli konularda pek ¢ok arastirma mevcuttur
(Bauer, Sauer ve Exler, 2005; Lee ve Smith, 2007; Wann, Carlson ve Schrader, 1999;
Wann ve Dolan, 2001; Wann, Dolan, McGeorge ve Allison,1994; Wann, Keenan,
Burnett, Martin, Page, Smith ve Lantz, 2002).

Baz1 arastirmalar ise Ozellikle taraftarlik ve giidii kavramlar1 iizerine
yogunlagsmistir. Ornegin; Fink, Trail ve Anderson (2002) yaptiklar1 arastirmada takimla
0zdeslesme ile seyirci tiiketim giidiileri arasindaki iliski olduguna deginerek, temsili
basari, bilgi, estetik, sosyal etkilesim, drama/heyecan, kagis, aile ve fiziksel yetenek
olmak {iizere sekiz boyutta bu iligskinin varligin1 belirtmislerdir. Arastirmacilar ayni
zamanda giidiiler ve 6zdeslesme iligkisini cinsiyetler iizerinden de incelemistir. Yapilan
analizi gruplar arasinda erkekler lehine anlamli fark tespit edilmistir. Bu aragtirmada
Grafik 4-7°deki bilgilere gore cinsiyetler ve takimla 6zdeslesme diizeyleri arasinda
erkekler lehine benzer bir bulguya ulagilmistir. Baska bir arastirmada Maksimovic ve
arkadaslar1 (2012), Sirbistan futbol kuliiplerinde farkli taraftar tiplerine gore takimla
O0zdeslesme ve seyretme giidiileri arasindaki iliskileri arastirmiglardir. Taraftarlik
tiplerini; gecici, sadik ve bagimli olmak iizere iic gruba ayiran arastirmacilar, sonug
olarak bagiml taraftarlarin 6zdeslesme ve seyretme giidiilerinin daha yiiksek olduguna

isaret etmislerdir.
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Sonug olarak taraftarlik diizeyinin sporu seyretmek i¢in ¢ok onemli bir etken ve
spor kavramindan ayrilmaz bir parca oldugu cesitli arastirmalarda dogrudan ve dolayh
olarak elde edilen bulgularla vurgulanmistir. Kuskusuz bu durumun sebebi olarak
yiiksek taraftarlik diizeyindeki kisilerin kendisini takimin ayrilmaz bir parcasi olarak
gormesi ve aitlik duygusunu cok giiclii bir sekilde hissetmesi sdylenebilir. Yine bu
arastirmada da benzer bir sonuca ulasilmis taraftarlik diizeyi ile seyretme giidiileri

arasinda giiclii bir baglant1 oldugu belirlenmistir.

4.2.9. En cok seyredilen spor brangi ve spor miisabakalarini seyretme sebepleri

Katilimcilarin en ¢ok seyrettigi spor bransina gore Spor Seyircileri I¢in Digsal
Giidii Olgegine iliskin bulgular degerlendirildiginde tamtim ve medya etkisi, bahis
imkanlar ve Kkiiltiirel gelisim alt boyutlarinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar
tespit edilmistir. Diger alt boyutlarda ise herhangi bir anlamli farka ulasilmamistir.
Anlamli fark tespit edilen alt boyutlarin aritmetik ortalamalar1 incelendiginde tanitim ve
medya etkisi ve kiiltiirel gelisim alt boyutlar1 i¢in diger spor branslarin1 daha cok
seyreden katilimcilarin futbolu seyreden katilimcilara oranla daha yiiksek ortalama
degerine sahip oldugu gozlemlenmistir. Bahis imkanlar1 alt boyutunda ise futbolu daha
cok seyreden katilimcilarin diger branglari daha cok seyreden katilimcilara oranla

yiiksek bir ortalamaya sahip olduklar1 belirlenmistir (Tablo 4.43).

Katilimeilarin en ¢ok seyrettigi spor bransina gore Spor Seyircileri Icin Igsel
Giidii Olcegi bulgular1 incelendiginde ise spor tutkusu ve taraftarhk alt boyutlarinda
istatistiksel olarak anlamli farka ulasilmistir. Diger alt boyutlarda ise herhangi bir
anlamli fark tespit edilmemistir. Anlamh farkliliklarin bulundugu alt boyutlara iligskin
aritmetik ortalamalar incelendiginde hem spor tutkusu hem de taraftarlik alt
boyutlarinda futbol brangin1 daha ¢ok seyreden katilimcilarin diger spor branglarini daha
cok seyreden katilimcilara gore yiiksek ortalama degerlerine sahip olduklar

gorilmistiir.

Spor branslar1 ve seyretme giidiilerine iliskin aragtirmalardan, James ve Ross

(2004) yaptiklar1 calismada tiniversite sporlarindan beyzbol, giires ve softbol seyircileri
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izerine yaptiklar karsilastirmada giires seyircilerinin tiim seyretme giidiilerinin beyzbol
ve softbol seyircilerinden daha yiiksek oldugunu, softbol seyircilerinin ise sosyal
etkilesim giidiisii disinda kalan diger giidiilerinin beyzbol seyircisine gore daha yiiksek
oldugunu ifade etmislerdir. Arikan’in (2000) ise giires, futbol ve basketbol seyircileri
tizerine yaptigi arastirmasinda, seyircilerin tipolojileri degerlendirilmis, giires
seyircisinin tarafsiz olma oraninin daha yiiksek oldugu, futbol seyircisinin ise diger
branglara gore fanatik diizeyde taraftarlifin ¢ok daha yiiksek oldugu belirtilmistir.
Seyretme sebepleri arasinda gosterilen spor dali sevgisi ise giires seyircisinde futbol ve
basketbol seyircisine gore daha diisiik olarak ifade edilmistir. Yine sporu seyretme
sebeplerinden biri olan takimi desteklemek, futbol bransinda digerlerine gore cok daha
on plana cikarken giires seyircilerinde ise bos zamanlar1 degerlendirme sebebi diger

brang seyircilerine gore daha yiiksek olarak belirtilmistir.

Arastirmalar gostermektedir ki seyircileri seyretmeye iten sebepler spor
branglarina gore farklilasmaktadir. Benzer sonuglar bu calismada da goriilmektedir.
Bahis imkanlar taraftarlik ve spor tutkusu futbol seyircilerinde 6ne c¢ikarken; tanitim ve
medya etkisi ve kiiltiirel gelisim diger spor branslarinda farkli bir sebep olarak ortaya
cikmistir. Futbolun iilkemizde diger branslara gore daha giiclii etkiye sahip olmasi,
futbolda takim tutma ve spor sevgisi gibi kavramlarin seyirciler agisindan ¢cok daha 6n
planda olmasini saglamaktadir. Yine iilke icindeki bahis olanaklarinin cogunlukla futbol
tizerine odakli olmasi futbol seyircilerinin bu tiirdeki giidiilerini farklilastirdigt
sOylenebilir. Bununla birlikte futbol disinda kalan spor branglarinin medyada yer bulma
oranlarinin daha az oldugunu ifade eden c¢esitli arastirmalar1 ornek gostermek
miimkiindiir (Cendek ve Ozbek, 2010; Ozsoy vd., 2008; Oztiirk, ince, Zulkadiroglu ve
Sahin, 1996). Dolayisiyla futbol disindaki pek ¢ok spor organizasyonunun tanitiminin
yetersiz oldugu ve bu gibi brans organizasyonlarinin tanitimi yapildiginda ise seyircinin
farkindalik diizeylerinin daha cok etkilene bilecegi diisiiniilmektedir. Yine spor
branglarinin pek cok kiiltiirii ve bilgi birikimini i¢lerinde barindirdigr agiktir. Biitiin
diinyada popiiler olan ve herkes tarafindan bilinen, taninan futboldan ziyade, fakli
branglar konusunda bilgi sahibi olmak ve onlarin kiiltiiriinii 6grenmek isteyen

bireylerde, “diger insanlardan bu gibi konularda farklilagtirabilecegim” diisiincesi
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muhtemeldir. Dolayisiyla futbol ve diger branslar arasinda kiiltiirel gelisim boyutunda

anlaml fark ¢ikmasi olduk¢a manidar goriilmektedir.

4.2.10. Spor miisabakalarin1 yerinde seyretme siklig1 ve spor miisabakalarini seyretme

sebepleri

Hig - Yilda bir Yilda birkag -Ayda bir Ayda birkag ve tizeri
(Az) (Orta) (Cok)

Katilimcilarin spor miisabakalarin1 yerinde (canli) seyretme sikligina gore Spor
Seyircileri Icin Digsal Giidii Olgegi bulgulart degerlendirildiginde popiilarite ve
giincellik, oyun bilgisi ve estetik degerler alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilirken
diger alt boyutlarda ise istatistiksel olarak anlamli bir fark gézlenmemistir (Tablo 4.46).
Cikan anlamli farklarin hangi gruplar arasinda oldugunu gorebilmek icin post hoc
testleri yapilmistir (Tablo 4.47). Yapilan analizlere gore; popiilarite ve giincellik alt
boyutu i¢in anlamli fark, c¢ok siklikta spor miisabakalarin1 yerinde seyreden
katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarini yerinde seyreden katilimcilar arasinda
tespit edilmistir. Bu gruplar icin aritmetik ortalamalar incelendiginde ise (Tablo 4.45)
cok sik spor miisabakalarini yerinde seyreden katilimcilarin daha yiiksek ortalama

degerine sahip oldugu belirlenmistir.

Oyun bilgisi alt boyutu icin ortaya c¢ikan anlamli farkin, orta siklikta spor
miisabakalarin1 yerinde seyreden katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarini yerinde
seyreden katilimcilar arasinda ve cok siklikta spor miisabakalarini yerinde seyreden
katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarini yerinde seyreden katilimcilar arasinda
oldugu tespit edilmistir. Anlamli fark c¢ikan bu gruplara iliskin aritmetik ortalamalar
incelendiginde orta siklikta spor miisabakalarini yerinde seyredenlerin az siklikta
yerinde seyredenlere gore ve cok siklikta yerinde seyredenlerin yine az siklikta

seyredenlere gore daha yiiksek ortalama puanlarina sahip olduklar1 belirlenmistir.

Estetik degerler alt boyutu i¢in ise ortaya ¢ikan anlamli farkin orta siklikta spor
miisabakalarini yerinde seyreden katilimcilarla az siklikta yerinde seyreden katilimcilar

arasinda ve ¢ok siklikta spor miisabakalarini yerinde seyreden katilimcilarla az siklikta
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spor miisabakalarini1 yerinde seyreden katilimcilar arasinda oldugu tespit edilmistir. Bu
gruplar icin aritmetik ortalamalar incelendiginde ise orta siklikta spor miisabakalarini
yerinde seyredenlerin az siklikta yerinde seyredenlere gore ve c¢ok siklikta yerinde
seyredenlerin yine az siklikta seyredenlere gore daha yiiksek ortalama degerlerine sahip

olduklar tespit edilmistir.

Katilimcilarin spor miisabakalarim1 yerinde (canli) seyretme sikligina gore Spor
Seyircileri Icin Icsel Giidii Olgegine iliskin yapilan analizler incelendiginde milli
duygular, spor tutkusu, taraftarhk, yerel baghlik ve basar1 ve beceri diizeyi alt
boyutlarinda anlaml fark tespit edilirken diger alt boyutlarda herhangi anlamli bir farka
ulasilmamistir (Tablo 4.49). Istatistiksel olarak anlamli ¢ikan farkliliklarin hangi gruplar
arasinda oldugunu tespit edebilmek i¢in post hoc testlerine bagvurulmustur (Tablo
4.50). Yapilan analizler sonucu; milli duygular alt boyutu i¢in anlamli farkin cok
siklikta spor miisabakalarin1 yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor
miisabakalarin1 yerinde seyreden katilimcilar arasinda oldugu belirlenmistir. Bu
gruplara iligskin aritmetik ortalamalar incelendiginde ¢ok siklikta spor miisabakalarini
yerinde seyreden katilimcilarin daha yiliksek ortalama puanlarina sahip oldugu

gorilmistiir.

Spor tutkusu alt boyutu i¢in ortaya c¢ikan anlamli farkin orta siklikta spor
miisabakalarini yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarini yerinde
seyreden katilimcilar arasinda ve ¢ok siklikta spor miisabakalarini yerinden seyreden
katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarini yerinde seyreden katilimcilar arasinda
oldugu tespit edilmistir. Gruplara iligskin aritmetik ortalamalar incelendiginde orta
siklikta spor miisabakalarini yerinde seyreden katilmcilarin az siklikta spor
miisabakalarin1  yerinde seyreden katilimcilara oranla ve c¢ok siklikta spor
miisabakalarin1  yerinde seyreden katilimcilarin az siklikta yerinde seyreden

katilimcilara oranla daha yliksek ortalama puanlarina sahip olduklar1 belirlenmistir.

Taraftarlik alt boyutu igin istatistiksel olarak ortaya ¢ikan anlamli farkin cok
siklikta spor miisabakalarim1 yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor

miisabakalarin1 yerinde seyreden katilimcilar arasinda oldugu belirlenmistir. Bu
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gruplara iliskin aritmetik ortalamalar incelendiginde cok siklikta spor miisabakalarini
yerinden seyreden katilimcilarin daha yiiksek ortalama degerlerine sahip oldugu

goriilmiistiir.

Yerel baghilik alt boyutu icin ortaya cikan anlamli farkin ¢ok siklikta spor
miisabakalarini yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarini yerinde
seyreden katilimcilar arasinda oldugu tespit edilmistir. Bu gruplara iligskin aritmetik
ortalamalar incelendiginde cok siklikta spor miisabakalarini yerinden seyredenlerin

daha yiiksek ortalama degerlerinde sahip olduklar1 belirlenmistir.

Basar1 ve beceri diizeyi alt boyutu icin ise ortaya c¢ikan anlamli farkin orta
siklikta spor miisabakalarim1 yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor
miisabakalarin1  yerinde seyreden katilimcilar arasinda ve ¢ok siklikta spor
miisabakalarini yerinden seyreden katilimcilarla az siklikta spor miisabakalarini yerinde
seyreden katilimcilar arasinda oldugu gozlemlenmistir. Bu gruplara iligkin aritmetik
ortalamalar incelendiginde orta siklikta spor miisabakalarin1 yerinden seyreden
katilimcilarin az siklikta seyredenlere gore ve cok siklikta spor miisabakalarini yerinden
seyreden katilimcilarin az siklikta seyredenlere gore daha yiiksek ortalama degerlerinin

oldugu tespit edilmistir.

Genel olarak spor miisabakalarimi yerinde ¢ok sik seyreden katilimcilarin
seyretme giidiilerindeki puanlarinin da diger gruplara gore daha yiiksek oldugu tespit
edilmistir. Konuyla iliskili olarak spor miisabakalarini yerinde seyretme ve seyirci
giidiilerini analiz eden cesitli arastirmalar vardir. Bu arastirmalara oOrnek olarak;
DeSchriver ve Jensen (2002) tarafindan yapilan arastirmada Amerikan iiniversite futbol
ligi seyirci katilimina iliskin arastirmasinda cesitli tutundurma faaliyetleri ile o yilin ve
onceki yilin kazanma oranlarinin maca gitme yiizdesini pozitif etkiledigini ifade
edilmistir. Bagka bir calisma olan Funk, Nakazawa, Mahony ve Thrasher (2006)
tarafindan yapilan arastirmada 1993 ve 2004 yillarinda Japon seyircilerin maca katilim
oranlar1 incelenerek, oncelikle bahis olmak iizere cesitli giidiilerin maga katilim {izerine
etkilerini arastirmiglardir. 2002 futbol diinya kupasinin da yapildig: siiregte seyircileri

yildiz oyuncular, oyunun ve rekabetin verdigi dramatik Ozellikler ve eglence gibi
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faktorler cezbetmistir. Aragtirmacilar ayrica, bahis oyunlarinin seyircilerin maglara olan
ilgisini kisa siireclerde olumlu yonde etkiledigini ancak yillar i¢erisinde bu durumunun
degerini yitirdigini ifade etmislerdir. Yine Wann ve Branscombe (1993) taraftar
Ozdeslesmesi iizerine yaptiklar1 arastirmada, takimla Ozdeslesme seviyesi yiiksek
bireylerin tuttuklar: takimin ve o sporun miisabakalarini seyretme sikliklarin da yiiksek
oldugunu belirtmislerdir. Won ve Kitamura (2007) ise Giiney Kore ve Japonya’daki
spor seyircilerinin tiiketim giidiilerini inceledikleri arastirmada; aile, sporcunun
nitelikleri ve miisabaka sonucunun belirsizligine isaret eden dramatik ozellikler gibi
giidiilerin Koreli seyircilerin miisabakalara katilim1 daha cok etkiledigini ifade ederken,
sporcunun becerisi, eglence, temsili basar1 ve takimla 6zdeslesme gibi giidiileri ise
Japon seyirciler i¢in miisabakalara gitmelerindeki Onemli sebepler olarak

gozlenmislerdir.

Sonug olarak goriilmektedir ki sporu seyirci olarak yerinde seyretmek i¢in pek
cok giidii devreye girebilmektedir. Nitekim Tiirkiye’deki orneklem grubu iizerine
yapilan bu arastirmada igsel ve dissal olmak iizere cesitli giidiilerde anlamli farklar
cikarken bazilarinda ise tespit edilmemistir. Yukarida da belirtildigi tizere uluslararasi
literatiir incelendiginde yerinde seyretmeyi etkileyen cesitli giidiilerin varligina
deginilmistir. Bu giidiilerin tiirli ve 0Ozellikleri bakimindan toplumdan topluma
degisebilecegi yukarida belirtilen bazi arastirmalarda vurgulanmistir. Bu durumun
sebebi olarak o toplumlarin sahip olduklart kiiltiirleri ve sporun sunum tarzinin etki

edebilecegi diistiniilmektedir.

4.2.11. Spor miisabakalarim1 televizyondan seyretme sikligi ve spor miisabakalarini

seyretme sebepleri

Yilda bir — Ayda bir Ayda birka¢ — Haftada bir Haftada birkag ve tizeri
(Az) (Orta) (Cok)

Katilimcilarin spor miisabakalarini televizyondan seyretme sikligina goére Spor
Seyircileri Icin Dissal Giidii Olgegi bulgulart incelendiginde sosyal paylasim,
popiilarite ve giincellik, bahis imkanlar,, oyun bilgisi ve estetik degerler alt

boyutlarinda anlamli fark tespit edilirken diger faktorlerde (aile baglari, tanitim ve
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medya etkisi, etik degerler, kiiltiirel gelisim) istatistiksel olarak anlamli farka
ulagilmamistir (Tablo 4.52). Anlamli fark ¢ikan alt boyutlar i¢in yapilan post hoc
testlerine gore (Tablo 4.53); sosyal paylagim alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlamli farkin,
cok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla orta siklikta seyreden
katilimcilar arasinda oldugu belirlenmistir. Bu gruplara iliskin aritmetik ortalamalar
incelendiginde cok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarin daha yiiksek

ortalama puanlarina sahip oldugu gozlemlenmistir.

Popiilarite ve giincellik alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlaml fark ¢ok siklikta
sporu televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar arasinda
tespit edilirken, aritmetik ortalamalara gore ise c¢ok siklikta sporu televizyondan

seyreden katilimcilarin daha yiiksek ortalama puanlarina sahip oldugu goriilmiistiir.

Bahis imkanlart alt boyutu i¢in alt boyutu icin ortaya c¢ikan farkin cok siklikta
sporu televizyondan seyreden katilimcilarla orta siklikta seyreden katilimcilar arasinda
oldugu goriiliirken, aritmetik ortalamalara goére cok siklikta sporu televizyondan

seyreden katilimcilarin daha yiiksek ortalama puanlarina sahip oldugu belirlenmistir.

Oyun bilgisi alt boyutu icin ortaya ¢ikan farkin orta siklikta sporu televizyondan
seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar arasinda, cok siklikta sporu
televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar arasinda ve ¢ok
siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla orta siklikta seyreden katilimcilar
arasinda oldugu tespit edilmistir. Bu gruplara iliskin aritmetik ortalamalar
incelendiginde ise orta ve ¢ok siklikta spor miisabakalarini televizyondan seyreden
katilimcilarin az siklikta seyreden katilimcilara gore ve yine c¢ok siklikta spor
miisabakalarint televizyondan seyreden katilimcilarin  orta siklikta seyreden

katilimcilara gore daha yiiksek ortalama puanlarina sahip olduklari tespit edilmistir.

Estetik degerler alt boyutu icin ise ortaya c¢ikan farkin cok siklikta sporu
televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimeilar arasinda oldugu
belirlenmis ve aritmetik ortalamalar incelendiginde cok siklikta sporu televizyondan

seyreden katilimcilarin daha yiiksek ortalamalara sahip oldugu tespit edilmistir.
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Katilimeilarin spor miisabakalarimi televizyondan seyretme sikligina gore Spor
Seyircileri Icin Igsel Giidii Olgegine iliskin elde edilen bulgular degerlendirildiginde
milli duygular, spor tutkusu, kalite ve rekabet duygusu, taraftarhk, yerel baghhk
ve basar1 ve beceri diizeyi alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilirken sadece
rahatlama ve stresten uzaklagsma alt boyutunda istatistiksel olarak anlamli bir farka
ulasilmamustir (Tablo 4.55). Ortaya cikan farkliliklarin hangi gruplar arasinda oldugunu
belirlemek i¢in post hoc testleri yapilmistir (Tablo 4.56). Yapilan analizlere gére milli
duygular alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan farkin, orta siklikta sporu televizyondan seyreden
katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar arasinda ve ¢ok siklikta sporu
televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimeilar arasinda oldugu
tespit edilmistir. Bu gruplara iliskin aritmetik ortalamalar incelendiginde orta siklikta ve
cok siklikta sporu televizyondan seyreden Kkatilimcilarin az siklikta seyreden

katilimcilara gore daha yiiksek ortalama puanlarinin oldugu ortaya konmustur.

Spor tutkusu alt boyutu i¢in ortaya c¢ikan anlamli farkin orta siklikta sporu
televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar arasinda, cok
siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar
arasinda ve c¢ok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla orta siklikta
seyreden katilimcilar arasinda oldugu belirlenmistir. Bu gruplara iligkin aritmetik
ortalamalar incelendiginde orta siklikta ve ¢ok siklikta sporu televizyondan seyreden
katilimcilarin az siklikta seyredenlere gore ve yine ¢ok siklikta seyreden katilimcilarin
orta siklikta seyredenlere gore daha yiiksek ortalama puanlarina sahip olduklar tespit

edilmistir.

Kalite ve rekabet duygusu alt boyutu i¢in olusan anlamli fakin ¢ok siklikta sporu
televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar arasinda oldugu
tespit edilmis olup, ¢ok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarin diger gruba

gore daha yiiksek aritmetik ortalama degerine sahip oldugu goriilmiistiir.

Taraftarlik alt boyutu i¢in ortaya c¢ikan anlamli farkin orta siklikta sporu
televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar arasinda, cok

siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar
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arasinda ve c¢ok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla orta siklikta
seyreden katilimcilar arasinda oldugu belirlenmistir.  Aritmetik  ortalamalar
incelendiginde orta ve cok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarin az
siklikta seyredenlere gore ve yine cok siklikta seyreden katilimcilarin orta siklikta
seyreden katilimcilara gore daha yiiksek ortalama puanlarina sahip olduklar

goriilmiistiir.

Yerel baghlik alt boyutu icin ortaya cikan farkin orta siklikta sporu
televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar arasinda ve ¢ok
siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar
arasinda oldugu bulunmustur. Bu gruplara iliskin aritmetik ortalamalar incelendiginde
orta siklikta ve ¢ok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarin az siklikta

seyredenlere gore daha yiiksek ortalama puanlarina sahip olduklari tespit edilmistir.

Son olarak basar1 ve beceri diizeyi alt boyutu icin ise ortaya ¢ikan anlamli farkin
cok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla az siklikta seyreden katilimcilar
arasinda ve c¢ok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarla orta siklikta
seyreden katilimcilar arasinda oldugu belirlenmistir. Bu gruplara iliskin aritmetik
ortalamalar incelendiginde ¢ok siklikta sporu televizyondan seyreden katilimcilarin az
siklikta ve orta siklikta seyredenlere gore daha yiiksek ortalamalara sahip oldugu

goriilmistiir.

Ozetle icsel ve dissal giidii olmak iizere iki 6lceginde alt boyutlarinin ¢ogunda
sporu televizyondan seyretme sikligr yiiksek bireylerin lehine anlamli farklarin oldugu
belirlenmistir. Spor branslar1 acisindan televizyon seyretme sikligma iliskin; Arikan
(2000), futbol, basketbol ve giires seyircileri {izerine yaptigr arastirmasinda
katilimcilarin = %77’°sinin  spor miisabakalarin1 televizyondan sik sik seyrettigini
belirtmektedir. Durum branglara gore degerlendirildiginde ise basketbol ve futbol
seyircilerinin izleme sikliklarinda benzerlikler oldugu belirtilirken giires seyircisinde ise
izleme sikliginin diger iki bransa gore daha diisiikk kaldigr vurgulanmistir. Altunbas

(2008) ise basketbol miisabakasin1 seyretmeye giden bireyler iizerine yaptigi
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arastirmasinda, %78 oraninda katiimcinin televizyondan sporu takip ettigini

belirtmistir.

Televizyon, spor seyir tiiketiminde Onemli yer tutarken, konuyla iliskili
arastirmalar  spor  programlarinin  seyircilerde  cesitli  etkilerinin  oldugunu
gostermektedir. Ornegin; ilhan ve Gencer (2012) bir televizyon kanalinda buz pateni
sporuyla ilgili bir yarisma programinin cocuklarin o spora yonelimleri iizerindeki
etkilerini arastirmiglardir. Elde edilen bulgular degerlendirildiginde her dort cocuktan
birinin bu programdan etkilenerek buz pateni sporuna aktif olarak katildigini ortaya
koyulmustur. Bunun yami sira Coetzee, Wyk ve Steyn (2006), heyecan arama ve
televizyonda yayinlanan spor yarismalarini seyretme tercihleri iizerine yaptiklari
arastirmalarinda; yliksek heyecan arayan seyirci tipiyle yogun siddet igerikli doviis
sporlarin1 seyretme tercihleri arasinda dogrudan iligski oldugunu, diisiik heyecan arayan
seyircilerin ise daha c¢ok artistik ve bicimsel spor miisabakalarin1 seyretme egiliminde
olduklarimi vurgulamistir. Gantz ve Wenner (1995) ise taraftarlik ve televizyon
seyretme deneyimi konulu aragtirmalarinda, cogunlukla taraftarlarin; kendi takimlarini
takip etme, eglence, rahatlama, oyunun dramatik Ozellikleri ve sporcularin kazanma
miicadelesini gormek gibi sebeplerden kaynakli olarak spor yarismalarini televizyon
seyrettiklerini vurgulamistir. Kiiltiirler aras1 karsilastirmayi igeren baska bir ¢alismada
ise Kim, Andrew ve Greenwell (2009), Amerikan ve Kore toplumlarin1 konu ederek,
bireysel doviis sporlarinda seyirci giidiileri ve televizyon ve internet gibi medya
tiketimini ele almislardir. Yapilan analizler sonucu spora ilgili, temsili basari, ulusal
onur, estetik ve siddet boyutlarinda iki toplum arasinda farkliklar tespit edilmistir.
Ayrica Amerikan katilimcilarin medya tiikketiminde spora ilgi, doviisciiye ilgi ve drama
en onemli aciklayicilar olurken Kore’deki katilimcilarin medya tiikketiminde ise spora
ilgi, drama ve adanma Onemli agiklayicilar olmustur. Genel olarak yukarida konusu
gecen arastirmalarda One siiriilen bulgularin bu ¢alismanin bulgulariyla dogrudan ya da

dolayl1 olarak benzer nitelikler tagidigi soylenebilir.

Televizyon giiniimiizde diinyanin Obiir ucundaki spor yarismasini bile eve
getiren getiren ¢ok onemli bir olgu olarak karsimizda durmaktadir. ilgi duyulan pek ¢ok

spor brans1 c¢esitli yaymn kanallar1 araciligiyla evden disariya adim atmadan
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seyredilebilmektedir. Televizyon tiiketimi bicimi toplumdan topluma degisebilmekle
beraber oOzellikle Tiirk toplumunda sportif organizasyonlara ulagsmada en Onemli
araclardan birisidir. Dolayisiyla seyirciler bir spor yarigsmasini yerinden seyretmede
oldugu gibi televizyondan seyrederken de i¢sel ve digsal olmak iizere cesitli giidiilerden
etkilenmektedir. Bu giidiiler ise bireyin televizyon seyretme sikligina gore
degismektedir. Dolayisiyla spor miisabakalarini televizyondan seyretme siklig1 yiiksek

bireylerin spor tiiketim giidiilerinin de yliksek oldugunu soyleyebiliriz.

4.2.12. Spor miisabakalarini internetten/cep telefonundan seyretme sikligi ve spor

miisabakalarini seyretme sebepleri

Hig¢ — Yilda birkag Ayda bir — Ayda birkag Haftada bir ve iizeri
(Az) (Orta) (Cok)

Katilimcilarin - spor miisabakalarint internetten/cep telefonundan seyretme
sikligina gore Spor Seyircileri Icin Digsal Giidii Olgegi bulgular1 incelendiginde sosyal
paylasim, popiilarite ve giincellik, etik degerler, bahis imkanlari, oyun bilgisi,
kiiltiirel gelisim ve estetik degerler alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilirken aile
baglar1 ve tanitim ve medya etkisi alt boyutunda istatistiksel olarak anlamli bir farka
ulasilmamustir (Tablo 4.58). Ortaya cikan farkliliklarin hangi gruplar arasinda oldugunu
ortaya koymak i¢in post hoc testleri yapilmistir (Tablo 4.59). Yapilan analizlere gore
sosyal paylasim alt boyutu icin ortaya cikan anlamli farkin orta siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta interneti kullanan
katilimcilar arasinda oldugu tespit edilmis olup orta siklikta sporu internetten/cep
telefonundan seyreden katilimcilarin daha yiiksek aritmetik ortalama degerine sahip

oldugu belirlenmistir.

Popiilarite ve giincellik alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlamh farkin cok siklikta
sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta interneti kullanan
katilimcilar arasinda oldugu goriilmiistiir. Aritmetik ortalamalar incelendiginde ise ¢ok
siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarin diger gruba gore

daha yiiksek ortalama degerlerine sahip oldugu sonucuna ulasilmistir.
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Etik degerler alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlamli farkin orta siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta interneti kullanan
katilimcilar arasinda oldugu belirlenmistir. Bu gruplara iligskin aritmetik ortalamalar
incelendiginde orta siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarin

diger gruba gore daha yiiksek ortalama degerlerine sahip oldugu goriilmiistiir.

Bahis imkanlar1 alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlamli farkin ¢ok siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta interneti kullanan
katilimcilar arasinda oldugu belirlenmistir. Aritmetik ortalamalara incelendiginde ise
cok siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarin diger gruba gore

daha yiiksek ortalama degerlerine sahip oldugu tespit edilmistir.

Oyun bilgisi alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlamli farkin orta siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta interneti kullanan
katilimcilar arasinda ve cok siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden
katilimcilarla az siklikta interneti kullanan katilimcilar arasinda oldugu tespit edilmistir.
Bu gruplara iliskin aritmetik ortalamalar incelendiginde orta siklikta ve ¢ok siklikta
sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarin az siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilara gore daha yiiksek ortalama

degerlerine sahip olduklar1 gozlenmistir.

Kiiltiirel gelisim alt boyutu icin ortaya c¢ikan farkin orta siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta interneti kullanan
katilimcilar arasinda oldugu belirlenmis olup aritmetik ortalamalar incelendiginde orta
siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarin daha yiiksek

ortalamalara sahip oldugu tespit edilmistir.

Son olarak estetik degerler alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlamli farkin ise orta
siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta interneti
kullanan katilimcilar arasinda ve cok siklikta sporu internetten/cep telefonundan
seyreden katilimcilarla az siklikta interneti kullanan katilimcilar arasinda oldugu tespit

edilmistir. Bu gruplara iligkin aritmetik ortalamalar incelendiginde orta siklikta ve ¢ok
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siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarin az siklikta seyreden

katilimcilara gore daha yiiksek ortalamalara sahip oldugu gézlemlenmistir.

Katilimcilarin - spor miisabakalarint internetten/cep telefonundan seyretme
sikligma gore Spor Seyircileri Igin I¢sel Giidii Olgegi bulgulari degerlendirildiginde
tiim alt boyutlarda (milli duygular, spor tutkusu, kalite ve rekabet duygusu, taraftarlik,
yerel baglilik, basar1 ve beceri diizeyi, rahatlama ve stresten uzaklasma) anlamli

farkliliklara ulasildigr goriilmektedir (Tablo 4.61).

Ortaya c¢ikan farkliliklarin hangi gruplar arasinda oldugunu ortaya koymak i¢in
post hoc testleri yapilmistir (Tablo 4.62). Yapilan analizlere gore; ortaya ¢ikan anlamli
farklarinin tiim alt boyutlar icin ayni gruplar arasinda oldugu tespit edilmistir. Buna
gore tiim alt boyutlar i¢in ortaya c¢ikan farkliklarin orta siklikta sporu internetten/cep
telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta interneti kullanan katilimcilar arasinda
ve ¢ok siklikta sporu internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarla az siklikta
interneti kullanan katilimcilar arasinda oldugu tespit edilmistir. Bu gruplara iligskin
aritmetik ortalamalar incelendiginde (Tablo 4.60) orta siklikta ve cok siklikta sporu
internetten/cep telefonundan seyreden katilimcilarin az siklikta seyreden katilimcilara

gore daha yiiksek ortalama degerlerine sahip olduklar tespit edilmistir.

Ozetle igsel ve dissal giidii 6lcegi alt boyutlarr acisindan genel olarak sporu
internetten seyretme ve takip etme siklig1 yiiksek bireylerin digerlerine gore daha giicli
giidiilerinin oldugu soylenebilir. Konuya iligkin literatiir bilgileri incelendiginde cesitli
caligmalarla karsilasilmistir. Bu arastirmalara ornek olarak; Schultz ve Sheffer (2011),
Lee ve Schoenstedt (2011), Cooper ve Southall (2010) ve Kim, Andrew ve Greenwell
(2009) verilebilir.

Internet kullanimi spor seyirci giidiileri acisindan degerlendirildiginde
arastirmacilardan Lee ve Schoenstedt (2011), yaptiklari ¢alismada internet iizerinden
(eSpor) spor oyun tiiketiminin kendine 6zgii tikketim 6zelliklerine mi yoksa geleneksel
spor seyir tiikketimi ile benzer niteliklere mi sahip pazar oldugunu arastirmiglardir.

Ozellikle rekabet, arkadas baskis1 ve beceri olmak iizere ii¢ giidiiniin internet spor oyun
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tilketiminde etkili oldugunu vurgulamislardir. Baska bir ¢alismada Kim, Andrew ve
Greenwell (2009), bireysel doviis sporlarinda seyirci giidiileri ile televizyon ve internet
gibi medya tiiketimi kavramlar iizerine yaptiklar1 arastirmada Amerikan ve Kore
toplumlarini konu ederek Kkiiltiirler aras1 bir karsilastirma yapmigslardir. Yapilan analizler
sonucu; spora ilgi, temsili basari, ulusal onur, estetik ve siddet boyutlarinda iki toplum
arasinda farkliklar tespit edilmistir. Ayrica Amerikan katilimcilarin medya tiikketiminde
spora ilgi, doviis¢iiye ilgi ve drama giidiileri en 6nemli agiklayicilar olurken Kore’deki
katilimcilarin medya tiiketiminde ise spora ilgi, drama ve adanma giidiileri onemli
aciklayicilar olmustur. Cooper ve Southall (2010) ise aragtirmalarinda giires
seyircilerinin internet iizerinden seyretme giidiilerini aragtirmistir. Elde edilen bulgulara
gore bireysel galibiyet, basari, giires bagliligi, giires¢iye baghlik, takima baglilik ve
sosyal giidiilerin daha yiiksek degerlere sahip oldugu one siiriilmiistiir. Ozetle literatiir
bulgular1 genel olarak sporu miisabakalarin1 seyretmek icin internet kullaniminda ¢esitli
giidiilerin devreye girdigini ortaya koymaktadir. Buradan hareketle bu calismanin

bulgulariyla literatiir bilgilerinin paralel sonuglar gosterdigi soylenebilir.

Internet igerigi ve genis bilgi agiyla giin gectikge yayginlasan cok ciddi bir kitle
iletisim ve bilgi arac1 olarak gelismektedir. Bu gelisim Tiirkiye’de de benzer
niteliktedir. 2012 yili Nisan ayinda gerceklestirilen ve Tiirkiye Istatistik Kurumu
tarafindan yayinlanan, Hanehalk:1 Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi verilerine
gore Tiirkiye’deki 16-74 yas grubu bireylerin %47,4’1i internet kullanicisi olarak tespit
edilmistir. Bu oran 2007 yihi itibari ile %30,1 olarak belirlenmistir. Yapilan arastirma
sonuglarina gore internet kullamimi yillara gore hizla artmaya devam etmektedir
(www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=10880, 1 Mayis 2013’de erisildi). Bu
duruma paralel olarak arastirmacilardan Schultz ve Sheffer (2011), tarafindan yapilan
calismada sosyal medya ve mobil dagitim sistemlerini iceren yeni medya
teknolojilerinin seyircilerin spor tiiketim yollar1 iizerindeki etkileri incelenmistir.
Yapilan analizler sonucu Ozellikle sosyal medyanin spor tiiketimi iizerinde 6nemli
etkilerinin oldugu ileri siiriilmiistiir. Bu durum sosyal medya kavraminin gelismesine
sebep olan internetin giiciiniin goriilmesine bir &rnek olarak verilebilir. Internetin
toplumlar {izerinde 6nem kazanmaya devam etmesi, spor gibi toplumsal olgularin da

paylasilmasim1  kolaylagtirmaktadir. Nitekim seyirciler seyretme agisindan yiiksek
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giidiilere sahip olduk¢a dogru orantili olarak internetin kullanim siklig1 da buna paralel
olarak sekillenecektir. Elde edilen arastirma bulgular1 da benzer nitelikte sonuglara

isaret etmektedir.

4.2.13. Spor miisabakalarin1 radyodan dinleme siklig1 ve spor miisabakalarini seyretme

sebepleri

Yilda bir — Ayda bir Ayda birkag ve itizeri

Hig (Orta) (Cok)

Katilimcilarin  spor miisabakalarini radyodan dinleme sikligina goére Spor
Seyircileri Icin Dissal Giidii Olcegi bulgular1 degerlendirildiginde popiilarite ve
giincellik ve aile baglar1 alt boyutlarinda anlamli farklar tespit edilirken diger alt
boyutlarda (sosyal paylasim, tanittm ve medya etkisi, etik degerler, bahis imkanlari,
oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim, estetik degerler) istatistiksel olarak herhangi bir anlaml
farka ulagilmamistir (Tablo 4.64). Anlamli farkliliklarin hangi gruplar arasinda
oldugunu belirlemek icin post hoc testlerine basvurulmustur (Tablo 4.65). Yapilan
analizlere gore popiilarite ve giincellik alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan farkin orta siklikta
sporu radyodan dinleyen katilimcilarla, hi¢ dinlemeyen katilimcilar arasinda ve ¢ok
siklikta sporu radyodan dinleyen katilimcilarla hi¢ dinlemeyen katilimcilar arasinda
oldugu tespit edilmistir. Bu gruplar icin aritmetik ortalamalar incelendiginde orta ve cok
siklikta sporu radyodan dinleyen katilimcilarin hi¢ dinlemeyen katilimcilara oranla daha

yiiksek ortalama degerlerine sahip olduklar1 gozlemlenmistir.

Aile baglar1 alt boyutu i¢in ise ortaya c¢ikan anlamli farkin ¢ok siklikta sporu
radyodan dinleyen katilimcilarla hi¢ dinlemeyen katilimcilar arasinda oldugu tespit
edilmis olup, cok siklikta sporu radyodan dinleyen katilimcilarin hi¢ dinlemeyenlere

gore daha yiiksek ortalama degerlerine sahip olduklar1 belirlenmistir.

Katilimcilarin  spor miisabakalarint radyodan dinleme sikligina goére Spor
Seyircileri Icin Icsel Giidii Olgegi bulgular1 degerlendirildiginde ise spor tutkusu,

taraftarhik ve yerel baghlik alt boyutlarinda anlamli farkliliklara ulasilmistir. Diger alt
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boyutlarda ise herhangi bir farkliliga ulasilmamistir (Tablo 4.67). Anlamhi farkliliklarin
hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in post hoc testi yapilmistir (Tablo 4.68).

Yapilan analizlere gore; spor tutkusu, taraftarlik ve yerel baghlik alt boyutlarinin
tiimiinde ayn1 gruplar arasinda anlamh farklarin oldugu tespit edilmistir. Buna gore bu
tic alt boyut icin anlamh farkliliklarin cok siklikta sporu radyodan dinleyen
katilimcilarla hi¢ dinlemeyen katilimcilar arasinda oldugu tespit edilmis olup cok
siklikta sporu radyodan dinleyen katilimcilarin hi¢ dinlemeyenlere gore daha yiiksek

ortalama puanlarina sahip olduklar tespit edilmistir.

Radyo ve spor seyircisi agisindan literatiir bilgileri arastirildifinda bazi
kaynaklara rastlamak miimkiindiir. Bu arastirmalardan Dogru (2003), spor pazarlamasi
acisinda tiiketici profillerini inceledigi arastirmasinda, Tiirkiye’de katilimcilarin
radyoyu %36,2°sinin giinde bir saatten daha az dinledigi, %15,8’inin ise hig
dinlemedigini tespit ederek radyo dinleme oranin diisiik oldugunu 6ne siirmiistiir. Yine
Altunbas (2008), basketbol pazarlamasi ve basketbol seyircisi {izerine yaptigi
arastirmasindan katilimcilarin  sadece %2,1’inin spora 1iliskin haberleri radyodan
dinlediklerini belirtmistir. Dikkatle incelendiginde bu arastirmalar radyoya iliskin

ilginin gittik¢ce azaldigim gostermektedir.

Icsel ve dissal giidiiler agisindan sonuglar degerlendirildiginde bir kag alt boyutta
anlamli farkliliklar ortaya c¢ikarken ¢ogu alt boyutta ise anlamli fark olmadig: tespit
edilmistir. Bu alt boyutlarda fark ¢cikmamasinin sebebi olarak; gelisen gorsel ve isitsel
teknoloji ve iletisim araglart karsisinda, sadece sesli yayin yapan radyo programlarina
kars1 ilgi azliginin sebep olmasindan kaynaklanabilecegi diisiiniilmektedir. Sporun daha
cok gorsel nitelikte olmasi, radyo spor programlarina karst olusan ilgi azligin

destekleyen baska bir unsur oldugu da unutulmamalidir.

Ortaya cikan anlamh farklar ise 6zellikle icsel giidiilerde dikkat edildigi iizere
takim, spor tutkusu ve bolgesel bagliliga iliskindir. Dolayisiyla dzdeslesme diizeyi
yiiksek bireyler yerinden, televizyondan ve internetten seyretmeye iliskin Onceki

sayfalarda bahsi gecen diger bagimsiz degiskenlerde oldugu gibi radyonun isitsel
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nitelikteki sinirlt 6zelligine ragmen spor ic¢in olusturduklart baglilik sebebiyle ihtiyag
duyduklarinda radyo yayinlarimi 6zdeslesme diizeyi daha diisiik bireylere gore belirgin

bir sekilde daha fazla dinledikleri soylenebilir.

4.2.14. Sporla ilgili sohbet etme siklig1 ve spor miisabakalarini seyretme sebepleri

Hig — Ayda bir Ayda birkag¢ — Haftada bir Haftada birkag ve iizeri
(Az) (Orta) (Cok)

Sporla ilgili arkadaslarla ve akrabalarla sohbet etme sikligina gore Spor
Seyircileri Icin Digsal Giidii Olgegi bulgulart incelendiginde sosyal paylasim,
popiilarite ve giincellik, bahis imkanlari, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik
degerler alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilirken diger alt boyutlarda (aile baglari,
tanittm ve medya etkisi, etik degerler) herhangi anlamli bir farka ulagilmamistir (Tablo
4.70). Ortaya ¢ikan anlamli farklarin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit edebilmek
icin post hoc testlerine basvurulmustur (Tablo 4.71). Yapilan analizlere gore; sosyal
paylasim alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlamli farkin ¢ok siklikta sporla ilgili sohbet eden
katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimecilar arasinda ve ¢ok siklikta sporla ilgili
sohbet eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda oldugu tespit
edilmistir. Gruplara iligkin aritmetik ortalamalar incelendiginde ¢ok siklikta sohbet eden
katilimcilarin az siklikta ve orta siklikta sohbet edenlere gore daha yiiksek ortalamalara

sahip olduklar1 tespit edilmistir.

Popiilarite ve giincellik alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlamh farkin cok siklikta
sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda
oldugu tespit edilmis olup, ¢ok siklikta sohbet eden katilimcilarin orta siklikta sohbet

edenlere gore daha yiiksek ortalamalara sahip olduklar tespit edilmistir.

Bahis imkanlar1 alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlamli farkin ¢ok siklikta sporla
ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda oldugu
tespit edilirken ¢ok siklikta sohbet eden katilimcilarin az siklikta seyredenlere gore daha

yiiksek aritmetik ortalama degerlerine sahip oldugu da belirlenmistir.
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Oyun bilgisi alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlamli farkin orta siklikta sporla ilgili
sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda, cok siklikta
sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda ve
cok siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar
arasinda oldugu tespit edilmistir. Bu gruplara iliskin aritmetik ortalamalar
incelendiginde orta siklikta ve ¢ok siklikta sohbet eden katilimcilarin az siklikta sohbet
edenlere gore ve yine c¢ok siklikta sohbet eden katilimcilarin orta siklikta sohbet

edenlere gore daha yiiksek ortalama degerlerine sahip olduklar tespit edilmistir.

Kiiltiirel gelisim alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlamli farkin ¢ok siklikta sporla
ilgili sohbet eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda oldugu
belirlenmistir. Bu gruplara iliskin aritmetik ortalamalar incelendiginde ¢ok siklikta
sohbet eden katilimcilarin diger gruba gore daha yiiksek ortalama degerlerine sahip

oldugu gozlenmistir.

Estetik degerler alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlamli farkin ise ¢ok siklikta sporla
ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda ve cok
siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar
arasinda oldugu tespit edilmistir. Bu gruplara iliskin aritmetik ortalamalar
incelendiginde cok siklikta sohbet eden katilimcilarin az siklikta ve orta siklikta sohbet

edenlere gore daha yiiksek ortalama degerlerine sahip oldugu tespit edilmistir.

Katilimcilarin sporla ilgili arkadaslarla ve akrabalarla sohbet etme sikligina gore
Spor Seyircileri icin I¢sel Giidii Olgegi bulgulari incelendiginde tiim alt boyutlarda
(milli duygular, spor tutkusu, kalite ve rekabet duygusu, taraftarlik, yerel bagllik, basari
ve beceri diizeyi, rahatlama ve stresten uzaklasma) anlamli farklar tespit edilmistir
(Tablo 4.73). Anlaml farklarin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit etmek i¢in post
hoc testi yapilmistir (Tablo 4.71). Yapilan analizlere gore; milli duygular alt boyutu i¢in
ortaya c¢cikan anlamli farkin ¢ok siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az
siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda ve cok siklikta sporla ilgili sohbet eden
katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda oldugu tespit edilmistir. Bu

gruplara iliskin aritmetik ortalamalar incelendiginde cok siklikta sohbet eden
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katilimcilarin az siklikta ve orta siklikta sohbet edenlere gore daha yiiksek ortalama

degerlerine sahip oldugu belirlenmistir.

Spor tutkusu alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlaml farkin orta siklikta sporla ilgili
sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda, ¢ok siklikta
sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda ve
cok siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar
arasinda oldugu belirlenmistir. Bu gruplara iligskin aritmetik ortalamalar incelendiginde
orta siklikta ve cok siklikta sohbet eden katilimcilarin az siklikta sohbet edenlere gore
ve yine ¢ok siklikta sohbet eden katilimcilarin orta siklikta sohbet edenlere gore daha

yiiksek ortalama degerlerine sahip olduklar tespit edilmistir.

Kalite ve rekabet duygusu alt boyutu icin ortaya c¢ikan anlamli farkin orta
siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar
arasinda ve ¢ok siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden
katilimcilar arasinda olduklar1 tespit edilmistir. Aritmetik ortalamalar incelendiginde
orta siklikta ve cok siklikta sohbet eden katilimcilarin az siklikta sohbet edenlere gore

daha ytiksek ortalama degerlerine sahip oldugu tespit edilmistir.

Taraftarlik alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlamli farkin orta siklikta sporla ilgili
sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda, ¢ok siklikta
sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda ve
cok siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden katilimcilar
arasinda oldugu tespit edilmistir. Bu gruplara iliskin aritmetik ortalamalar
incelendiginde orta siklikta ve cok siklikta sohbet eden katilimcilarin az siklikta sohbet
edenlere gore ve yine c¢ok siklikta sohbet eden katilimcilarin orta siklikta sohbet

edenlere gore daha yiiksek ortalama degerlerine sahip olduklar tespit edilmistir.

Yerel baghlik alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlaml farkin ¢ok siklikta sporla ilgili
sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda oldugu tespit
edilmis olup, cok siklikta sohbet eden katilimcilarin az siklikta sohbet edenlere gore

daha yiiksek aritmetik ortalama degerlerine sahip olduklari tespit edilmistir.
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Basar1 ve beceri diizeyi alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlamli farkin orta siklikta
sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar arasinda, ¢ok
siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden katilimcilar
arasinda ve cok siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla orta siklikta sohbet eden
katilimcilar arasinda oldugu tespit edilmistir. Bu gruplara iliskin aritmetik ortalamalar
incelendiginde orta siklikta ve ¢ok siklikta sohbet eden katilimcilarin az siklikta sohbet
edenlere gore ve yine cok siklikta sohbet eden katilimcilarin orta siklikta sohbet eden

katilimcilara gore daha fazla ortalama puanlarina sahip olduklar tespit edilmistir.

Son olarak rahatlama ve stresten uzaklagsma alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlaml
farkin orta siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta sohbet eden
katilimcilar arasinda ve ¢ok siklikta sporla ilgili sohbet eden katilimcilarla az siklikta
sohbet eden katilimcilar arasinda oldugu belirlenmistir. Aritmetik ortalamalar
incelendiginde ise orta siklikta ve cok siklikta sohbet eden katilimcilarin az siklikta

sohbet edenlere gore daha yliksek ortalama puanlarina sahip olduklar tespit edilmistir.

Ozetle kisinin sporla ilgili sohbet etme siklift ne kadar yiikselirse spor
miisabakalarint seyretme giidiilerinin puanlar1 da o derecede artmaktadir. Dolayisiyla
bireyin sohbet etme siklig1 diizeyleri agisindan sporu seyretme sebeplerine iligkin at

boyutlarin genelinde anlamli farkliliklar tespit edilmistir.

Sohbet bir acgidan diisiiniildiigiinde insanlarin sosyal paylasim icerisinde
olmasini saglayan onemli bir davramis olarak ifade edilebilir. Sporla ilgili sohbet
etmenin ise genel olarak sosyallesme giidiisiiniin icerisinde degerlendirilebilecek bir
kavram oldugu sdylenebilir. Dolayisiyla; sosyal etkilesim ve sosyallesme gibi seyirci
giidiilerini konu alan ve bu giidiiniin 6nemli oldugunu vurgulayan cesitli aragtirmalara
rastlamak miimkiindiir (Fink ve Parker, 2009; Gencer, Kiremit¢i, Aycan, Demiray ve
Unutmaz, 2012; Lopez, Lopez ve Garate, 2012; Mehus, 2005) Bu arastirmalardan
ornegin Lopez, Lopez ve Garate (2012), Ispanyol spor seyircileri iizerine yaptiklari
arastirmada Ozellikle amator branglara katilimda sosyal etkilesim giidiilerinin ¢ok etkili
rol istlendigini vurgulamiglardir. Benzer sekilde Fink ve Parker (2009) yaptiklar

arastirmayla, herhangi bir spor miisabakasini seyretmede sosyal giidiilerin oldukca
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onemli rol istlendigini ortaya koymuslardir. Yine Mehus (2005) tarafindan yapilan
arastirmaya gore ise, demografik degiskenlerin kayakla atlama ve futbol branslar

dikkate alindiginda, 6zellikle sosyallik giidiilerini etkiledigi gozlenmistir.

Sonug olarak spor; bireylerin isitsel ve gorsel olarak seyrettigi, eglence igerigi
olan bir olgu olarak karsimiza ¢ikmakla beraber, bir miisabakanin oncesinde, yapilis
aninda ve sonrasinda insanlarin konusabilecegi ve tartisa bilecegi 6zetle, sosyal yonden
etkilesim kurmasina yardimci olabilecegi bir etkinlikler biitiinii olarak da goriilebilir.
Insanlarin spor etkinlikleri iizerine konusma sikligi o ekinliklere verdikleri 6nemin
derecesine gore degisebilir. Dolayisiyla sporu 6nemseyerek hakkinda sik¢a sohbet eden
bireylerin diger tiiketim giidiilerinin de bezer yonde giiclenmesi dogal bir etkilesim

siireci olarak degerlendirilmelidir.

4.2.15. Spor yapma siklig1 ve spor miisabakalarini seyretme sebepleri

Hic — Ayda bir Ayda bir kac¢ - Haftada bir Haftada birkag ve tistii
(Az) (Orta) (Cok)

Katilimcilarin spor yapma sikligina gore Spor Seyircileri Icin Digsal Giidii
Olcegi bulgulart degerlendirildiginde popiilarite ve giincellik, tanitim ve medya etkisi,
etik degerler, bahis imkanlar1 ve oyun bilgisi alt boyutlarinda anlamli fark tespit
edilirken diger alt boyutlarda (sosyal paylasim, aile baglari, kiiltiirel gelisim, estetik
degerler) istatistiksek olarak herhangi anlamli bir farka ulasilmamistir (Tablo 4.76).
Ortaya ¢ikan anlaml farklarin hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in post hoc
testleri yapilmistir (Tablo 4.77). Yapilan analizlere gore popiilarite ve giincellik alt
boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlamli farkin ¢ok siklikta spor yapan katilimcilarla orta
siklikta spor yapan katilimcilar arasinda oldugu tespit edilmis olup, ¢ok siklikta spor
yapan katilimcilarin diger gruba gore daha yiiksek ortalamaya sahip olduklar

belirlenmistir.

Tanitim ve medya etkisi alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlamli farkin cok siklikta
spor yapan katilimcilarla orta siklikta spor yapan katilimcilar arasinda oldugu tespit

edilmistir. Bu gruplara iliskin aritmetik ortalamalar incelendiginde ¢ok siklikta spor
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yapan katilimcilarin orta siklikta spor yapanlara gore daha yiiksek ortalamaya sahip

olduklar1 belirlenmistir.

Etik degerler alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlamh farkin ¢cok siklikta spor yapan
katilimcilarla az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda oldugu belirlenmistir.
Aritmetik ortalamalara gore ise ¢ok siklikta spor yapan katilimcilarin az siklikta spor

yapanlara gore daha yiiksek ortalamaya sahip olduklar1 belirlenmistir.

Bahis imkénlar1 alt boyutu icin ortaya c¢ikan anlamli farkin cok siklikta spor
yapan katilimcilarla orta siklikta spor yapan katilimcilar arasinda oldugu tespit
edilmistir. Gruplara iligkin aritmetik ortalamalar incelendiginde ¢ok siklikta spor yapan
katilimcilarin orta siklikta spor yapanlara gore daha yiiksek ortalamaya sahip olduklari

gbzlenmistir.

Son olarak oyun bilgisi alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlaml farkin orta siklikta
spor yapan katilimcilarla az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda, cok siklikta spor
yapan katilimcilarla az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda ve cok siklikta spor
yapan katilimcilarla orta siklikta spor yapan katilimcilar arasinda oldugu tespit
edilmistir. Bu gruplara iligkin aritmetik ortalamalar incelendiginde ise orta siklikta ve
cok siklikta spor yapan katilimcilarin az siklikta yapanlara gore ve yine ¢ok siklikta spor
yapanlarin orta siklikta yapanlara gore daha yiiksek ortalama puanlarina sahip olduklari

gorilmistiir.

Katilimcilarin spor yapma sikligina gore seyircilerin icin icsel giidii olcegi
bulgulart incelendiginde milli duygular, spor tutkusu, kalite ve rekabet duygusu,
taraftarhk ve basar1 ve beceri diizeyi alt boyutlarinda anlaml fark tespit edilirken
diger alt boyutlarda (yerel baglilik, rahatlama ve stresten uzaklagma) istatistiksek olarak
herhangi anlaml bir farka rastlanmamistir (Tablo 4.79). Ortaya c¢ikan anlamli farklarin
hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek icin post hoc testleri yapilmistir (Tablo
4.80). Yapilan analizlere gore milli duygular alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlamli farkin

cok siklikta spor yapan katilimcilarla az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda oldugu
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belirlenmis olup, ¢ok siklikta spor yapan katilimcilarin diger gruba gore daha yiiksek

aritmetik ortalama puanlarina sahip oldugu tespit edilmistir.

Spor tutkusu alt boyutu i¢in ortaya ¢ikan anlamli farkin orta siklikta spor yapan
katilimcilarla az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda, c¢ok siklikta spor yapan
katilimcilarla az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda ve ¢ok siklikta spor yapan
katilimcilarla orta siklikta spor yapan katilimcilar arasinda oldugu tespit edilmistir. Bu
gruplara iliskin aritmetik ortalamalar degerlendirildiginde orta siklikta ve cok siklikta
spor yapan katilimcilarin az siklikta spor yapanlara gore ve ¢ok siklikta spor yapan
katilimcilarin orta siklikta yapanlara gore daha yiiksek ortalama puanlarina sahip

olduklar tespit edilmistir.

Kalite ve rekabet duygusu alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlamli farkin cok siklikta
spor yapan katilimcilarla az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda oldugu belirlenmis
olup, ¢ok siklikta spor yapan katilimcilarin az siklikta spor yapanlara gore daha yiiksek

ortalama puanlarina sahip olduklari tespit edilmistir.

Taraftarlik alt boyutu icin ortaya ¢ikan anlaml farkin ¢ok siklikta spor yapan
katilimcilarla az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda oldugu belirlenmis olup, cok
siklikta spor yapan katilimcilarin diger gruba gore daha yiiksek ortalamaya sahip oldugu

tespit edilmigtir.

Basar1 ve beceri diizeyi alt boyutu i¢in ise ortaya ¢ikan anlamh farkin ¢ok
siklikta spor yapan katilimcilarla az siklikta spor yapan katilimcilar arasinda ve ¢ok
siklikta spor yapan katilimcilarla orta siklikta spor yapan katilimcilar arasinda oldugu
tespit edilmistir. Bu gruplara iligkin aritmetik ortalamalar incelendiginde ise ¢ok siklikta
spor yapan katilimcilarin az siklikta ve orta siklikta spor yapanlara gore daha yiiksek

ortalama degerlerine sahip olduklarin belirlenmistir.

Ozetle spor yapma sikligina gore katilimeilarin hem icsel hem de dissal giidiiler
bakimindan bir¢ok alt boyutta anlamli farklar oldugu gézlemlenmistir. Konuya iliskin

literatiir incelendiginde dogrudan ya da dolayl cesitli kaynaklara ulagilmistir.
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Ornegin spora aktif katilim giidiilerini konu edinen Cohen ve Avrahami (2005)
tarafindan yapilan arastirmanin bulgulari incelendiginde olumlu stres, 6z saygi, grup ve
estetik giidiileri futbol aktivitelerine aktif katilimda gii¢lii etkenler olarak ortaya
cikmustir. Seyirciler ve spor branslarina iliskin bulgular elde eden Arikan’a (2000) gore
basketbol seyircisinin %90’ 1n1n, Futbol seyircisinin %85’inin ve giires seyircisinin de
%78’ inin aktif olarak onceden sporla ugrastigini belirterek cesitli spor branglarina ile

seyirci sportif gecmisleri arasinda iliski oldugunu 6ne siirmiistiir.

Konuyla dogrudan iliskili caligmalar ornek olarak ise Kang, Lee ve Lee (2010)
ile Ko, Park ve Claussen (2008) tarafindan yapilan arastirmalar verilebililir. Ko, Park ve
Claussen (2008)’in arastirmasinda serbest stil motokros, BMX ve kaykay gibi aksiyon
sporlarin1 hem aktif olarak yapan hem de seyreden bireyler {izerine odaklanilmistir.
Arastirmacilar ozellikle zevk/eglence, risk alma, yetenek ve estetik giidiilerinin ¢cok 6n
planda oldugunu ifade etmislerdir. Kang, Lee ve Lee (2010) tarafindan yapilan
caligmada ise, sporcu olan Ogrencilerin spor programlarini televizyondan seyretme
giidiileri incelenmistir. Arastirma sonuclarina gore katilimcilarin spor programlarini
seyretmeye iten ana giidiiler eglence, rahatlama, grupla biitiinlesme ve sosyal rahatlama

olarak vurgulanmustir.

Literatiirdeki bilgiler ile bu arastirmada elde edilen bulgular degerlendirildiginde
benzer sonuclarin elde edildigi acgikca goriilmektedir. Genel olarak spor yapan
bireylerin seyretme giidiilerinin de sporla daha c¢ok icli dishh olmalar1 sebebiyle

yiikseldigi diisiiniilebilir.



BOLUM V

5. Sonuclar ve Oneriler

5.1. Sonuglar

Tiirkiye’deki spor seyircilerinin spor tiikketim davranislarini etkileyen faktorleri
(glidiileri) ortaya koyarak belirlenen mevcut degiskenler arasindaki iligki ve farkliliklar
tespit etmek amaciyla yapilan arastirmanin elde edilen sonuclart asagida maddeler

halinde verilmistir.

1. Arastirmada kullanilacak 6l¢iim aracini gelistirmek i{izere 75 katilimciyla 12
odak grup goriismesi yapilmistir. Goriisme sonuglarina gore elde edilen kodlara iligkin;
sosyal etkilesim, arkadas birlikteligi, kitlesel hareket, aile birlikteligi, bilgi, spor kiiltiirii
estetik, etik degerler, spora baghlik, takima baghlik, sporcuya bagllik, bolgesel
baghilik, ulusal baglihk, basari, rekabet, eglence, rahatlama, sporcunun
becerisi/performansi, sporcunun kisisel 6zellikleri, sporcunun popiilerligi, yarismanin
kalitesi, takimin becerisi, spor bransinin 6zellikleri, kisisel gelisim, dnceki deneyimler,
tanitim, medyanin etkisi, sporun yayginligi, magin iicreti ve bahis olmak iizere toplam

30 tema elde edilmistir.

2. Gerekli asamalar takip edilerek gelistirilen Spor Seyircileri Icin Digsal Giidii
Olgegi ve Spor Seyircileri Icin I¢sel Giidii Olgegi igin gegerlilik ve giivenilirlik analizi
yapilmistir. Analizler sonucu digsal giidiiler; sosyal paylasim, popiilarite ve giincellik,
aile baglari, tanittim ve medya etkisi, etik degerler, bahis imkanlari, oyun bilgisi, kiiltiirel
gelisim ve estetik degerler olmak iizere 9 boyuttan olusurken icsel giidiiler ise; milli
duygular, spor tutkusu, kalite ve rekabet duygusu, taraftarlik, yerel baglilik, basar1 ve

beceri diizeyi ve rahatlama ve stresten uzaklagma olmak iizere 7 boyuttan olusmustur.
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3. Cinsiyet gore Spor Seyircileri Icin Digsal Giidii Olceginde; popiilarite ve
giincellik, aile baglar,, bahis imkanlari, oyun bilgisi ve estetik degerler alt
boyutlarinda anlamli fark belirlenirken, Spor Seyircileri Icin I¢sel Giidii Olgeginde ise
spor tutkusu, kalite ve rekabet duygusu, taraftarhik ve basar1 ve beceri diizeyi alt
boyutlarinda anlaml fark tespit edilmistir. Aile baglar1 alt boyutunda kadinlar lehine bir
fark ortaya cikarken, diger tiim alt boyutlarda ise erkeklerin anlamli olarak daha yiiksek

ortalamalara sahip oldugu goriilmiistiir.

4. Katimcilarin yas1 ile Spor Seyircileri I¢in Dissal Giidii Olgegi alt
boyutlarinin hi¢ birisinde anlamli bir iliskiye rastlanmamistir. Bunun yani sira Spor
Seyircileri Icin Ig¢sel Giidii Olgegi alt boyutlar1 degerlendirildiginde rahatlama ve
stresten uzaklasma alt boyutunda diisiik diizeyde negatif yonde anlamli bir iligki tespit

edilirken diger faktorlerde ise anlamli bir iliski bulunmamaistir.

5. Katilimcilarin aylik ortalama kisisel harcama diizeyleriyle Spor Seyircileri
Icin Dissal Giidii Olgegi alt boyutlarindan etik degerler faktoriinde diisiik diizeyde
anlaml negatif iliski bulundugu tespit edilirken diger alt boyutlarda herhangi bir iligkiye
rastlanmamustir. Spor Seyircileri Icin I¢sel Giidii Olgegi alt boyutlarinda ise yine higbir

alt boyutta anlamli bir iliskinin olmadig1 sonucuna ulasilmistir.

6. Spor miisabakalarini seyretmek i¢in yapilan aylik ortalama harcama diizeyi ile
Spor Seyircileri Icin Dissal Giidii Olcegi alt boyutlarindan bahis imkanlar1 ve oyun
bilgisi faktorlerinde anlamh diisiik diizey pozitif korelasyon bulunmustur. Diger
faktorlerde ise herhangi bir iliski bulunmamistir. Spor Seyircileri Icin I¢sel Giidii Olgegi
boyutlarinda ise faktorlerinin tiimiinde anlamli diisiik diizey pozitif korelasyona

rastlanmistir.

7. Kisinin simdiye kadar en fazla yasadig1 yere gore Spor Seyircileri i¢in Dissal
Giidii Olcegi alt boyutlarindan hicbirinde anlamli bir fark bulunmamistir. Spor
Seyircileri Icin Igsel Giidii Olgegi boyutlarindan milli duygular ve rahatlama ve
stresten uzaklasma faktorlerinde anlamli fark tespit edilirken yine diger boyutlarda

herhangi bir farkliliga rastlanmamistir. Milli duygular alt boyutunda sehirde yasayan
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katilimcilarin  biiyliksehirde yasayan katilimcilara gore ortalama degerlerinin daha
yiiksek oldugu belirlenmistir. Rahatlama ve stresten uzaklagma alt boyutunda ise ilcede
yasayan katilimcilarin sehirde yasayanlara daha yiiksek ortalama puanlarinin oldugu

tespit edilmigtir.

8. Katilimcilarin aktif olarak spor yapma durumlarina gore Spor Seyircileri I¢in
Dissal Giidii Olgeginde popiilarite ve giincellik, etik degerler, oyun bilgisi, Kiiltiirel
gelisim ve estetik degerler alt boyutlarinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar
belirlenmistir. icsel faktorler 6lceginde ise milli duygular, spor tutkusu, Kkalite ve
rekabet duygusu, taraftarlik, basar1 ve beceri diizeyi ve rahatlama ve stresten
uzaklasma alt boyutlarinda anlamli farkliliklar ortaya ¢ikmistir. Anlamli fark ¢ikan alt
boyutlarin tiimiinde aktif spor yapan katilimcilarin yapmayanlara gore daha yiiksek

ortalama puanlarina sahip oldugu belirlenmistir.

9. Katilimcilarin aktif olarak yaptiklari spor branglarina gore Spor Seyircileri
Icin Digsal Giidii Olcegine iliskin elde edilen bulgular incelendiginde bahis imkéanlar
alt boyutunda istatistiksel olarak anlamli bir fark ortaya cikarken diger alt boyutlarda
herhangi bir farka ulasilmamistir. Bahis imkéanlar1 alt boyutunda futbolcularin
voleybolcular ve diger branslarla ugrasan katilimcilara gore daha yiiksek ortalama
degerlerinin oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin aktif olarak yaptiklari spor branslarina
gore Spor Seyircileri Icin icsel Giidii Olcegine gore ise hicbir alt boyutta anlamli bir

farkin olmadig tespit edilmistir.

10. Katithmcilarin taraftarhik diizeyine gore Spor Seyircileri icin Dissal Giidii
Olgeginden popiilarite ve giincellik, bahis imkanlari, oyun bilgisi ve estetik degerler
alt boyutlarinda anlamli farklarin oldugu goriiliirken diger alt boyutlarda herhangi bir
fark tespit edilmemistir. Spor Seyircileri Icin Ig¢sel Giidii Olcegi bulgular
degerlendirildiginde ise milli duygular, spor tutkusu, kalite ve rekabet duygusu,
taraftarhik, yerel baghlik, basar1 ve beceri diizeyi ve rahatlama ve stresten
uzaklasma olmak iizere tiim alt boyutlarda anlamli farklar ortaya ¢ikmistir. Anlaml

fark ¢ikan tiim alt boyutlarda genel olarak ¢ok yiiksek ve yiiksek taraftarlik diizeyindeki
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katilimcilarin ¢ok diisiik ve diisiik diizeydeki katilimcilardan daha yiiksek ortalama

puanlarina sahip oldugu sonucuna ulagilmistir.

11. Katilimcilarin en ¢ok seyrettigi spor brangma gore Spor Seyircileri Igin
Dissal Giidii Olceginde tamitim ve medya etkisi, bahis imkanlar ve kiiltiirel gelisim
alt boyutlarinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar tespit edilmis, diger alt
boyutlarda ise herhangi fark belirlenmemistir. Spor Seyircileri Icin Icsel Giidii Olgegi
bulgular incelendiginde ise spor tutkusu ve taraftarhk alt boyutlarinda anlamli farka
ulasilirken, yine diger alt boyutlarin hi¢birinde anlamli fark ortaya ¢ikamamugtir. Fark
cikan boyutlardan tanitim ve medya etkisi ve kiiltiirel gelisim alt boyutlarinda diger spor
branglarim1 daha ¢ok seyreden katilimcilarin futbolu seyredenlerden daha yiiksek
ortalama degerine sahip oldugu gozlemlenirken, bahis imkanlari, spor tutkusu ve
taraftarlik alt boyutlarinda ise futbolu daha c¢ok seyreden katilimcilarin diger branslari

seyreden katilimcilara oranla daha yiiksek bir ortalamaya sahip olduklar1 belirlenmistir.

12. Katilimcilarin spor miisabakalarini1 yerinde (canli) seyretme sikligina gore
Spor Seyircileri Icin Digsal Giidii Olceginde popiilarite ve giincellik, oyun bilgisi ve
estetik degerler alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilirken diger alt boyutlarda ise
anlaml bir fark ortaya cikmamustir. Icsel faktorler dlceginde ise milli duygular, spor
tutkusu, taraftarhk, yerel baghhik ve basar1 ve beceri diizeyi alt boyutlarinda
anlaml fark bulunmustur. Anlamlh fark ¢ikan faktorlerin tiimiinde genel olarak cok
siklikta seyreden katilimcilarin az siklikta seyredenlerden daha yiiksek ortalama

degerlerinin oldugu sonucuna ulagilmistir.

13. Katilimcilarin spor miisabakalarini televizyondan seyretme sikligina gore
Spor Seyircileri I¢in Digsal Giidii Olceginde sosyal paylasim, popiilarite ve giincellik,
bahis imkanlar,, oyun bilgisi ve estetik degerler alt boyutlarinda, igsel giidii
Olceginde ise milli duygular, spor tutkusu, kalite ve rekabet duygusu, taraftarhk,
yerel baghlik ve basar1 ve beceri diizeyi alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilmistir.
Anlaml fark ¢ikan tiim alt boyutlar i¢in genel olarak spor miisabakalarini televizyondan
orta ve ¢ok siklikta televizyondan seyreden katilimcilarin az siklikta seyredenlere gore

daha yiiksek ortalama degerlerine sahip oldugu belirlenmistir.
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14. Katilimcilarin spor miisabakalarini internetten/cep telefonundan seyretme
sikligina gore Spor Seyircileri i¢in Dissal Giidii Olceginde sosyal paylasim, popiilarite
ve giincellik, etik degerler, bahis imkanlari, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik
degerler alt boyutlarinda, Spor Seyircileri icin I¢sel Giidii Olceginde ise tiim alt
boyutlarda anlamli farklara rastlanmistir. Anlaml fark c¢ikan tiim alt boyutlarda spor
miisabakalarini internetten/cep telefonundan orta ve ¢ok siklikta seyreden katilimcilarin
az siklikta seyreden katilimcilara gore daha yiiksek ortalama degerlerinin oldugu

sonucuna ulagilmistir.

15. Katilimcilarin spor miisabakalarini radyodan dinleme siklifina goére Spor
Seyircileri I¢in Dissal Giidii Olgeginde popiilarite ve giincellik ve aile baglar alt
boyutlarinda, i¢sel giidii ol¢eginde de spor tutkusu, taraftarlik ve yerel baghhk alt
boyutlarinda anlamli farkliliklara ulagilmistir. Diger tiim alt boyutlarda ise herhangi bir
farka rastlanmamistir. Anlamli fark ¢ikan boyutlarda ¢ok siklikta spor miisabakalarini
radyodan dinleyen katilimcilarin hi¢ dinlemeyenlerden daha yiiksek ortalama puanlarina

sahip oldugu belirlenmistir.

16. Sporla ilgili arkadaslarla ve akrabalarla sohbet etme sikligina gore Spor
Seyircileri I¢in Dissal Giidii Olceginde sosyal paylasim, popiilarite ve giincellik,
bahis imkéanlari, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler alt boyutlarinda,
i¢csel giidii Olceginde ise tiim alt boyutlarda anlamli farklar tespit edilmistir. Genel
olarak sporla ilgili ¢cok siklikta sohbet eden katilimcilarin orta ve az siklikta sohbet

edenlere gore daha yiiksek ortalama puanlarinin oldugu ortaya ¢ikmistir.

17. Katilmcilarmn spor yapma sikhigina gore Spor Seyircileri Igin Digsal Giidii
Olgeginde popiilarite ve giincellik, tamitim ve medya etkisi, etik degerler, bahis
imkanlar1 ve oyun bilgisi alt boyutlarinda, i¢sel giidii 6l¢eginde de milli duygular,
spor tutkusu, kalite ve rekabet duygusu, taraftarhik ve basar1 ve beceri diizeyi alt
boyutlarinda anlamli fark ortaya cikmistir. Diger alt boyutlarda ise anlamli fark
olusmamustir. Fark ¢ikan tiim alt boyutlarda ¢ok siklikta spor yapan katilimcilarin orta
ve az siklikta spor yapan katilimcilara gore daha yiiksek ortalama degerlerine sahip

oldugu tespit edilmistir.
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Sonug¢ olarak arastirma bulgulart 6zetlendiginde cinsiyet, aktif sporculuk
durumu, taraftarlik diizeyi, en ¢ok seyredilen spor bransi, spor miisabakalarini; yerinden
seyretme siklig, televizyondan seyretme sikligi, internetten/cep telefonundan seyretme
siklig1, radyodan dinleme siklig1, sporla ilgili sohbet etme siklig1 ve spor yapma siklig1
degiskenlerinin, spor miisabakalarini i¢sel ve digsal seyretme sebeplerinden pek ¢ok

faktorii etkiledigi soylenebilir.

5.2. Oneriler

5.2.1. Uygulamaya yonelik Oneriler

1. Arastirma sonuglar1 kadin ve erkeklerin seyretme giidiilerinden farkli sekilde
etkilendigini gostermektedir. Spor seyircileri iizerine calisan yOnetim/pazarlama
uzmanlarinin stratejiler gelistirirken cinsiyet degiskeninde olusan farkliliklar1 g6z
oniinde bulundurarak hareket etmeleri daha dogru olacaktir. Ayrica erkeklere gore
seyretme giidiileri daha diisiik ¢ikan kadin seyirciler igin seyretme giidiilerini

giiclendirecek farkli yaklagimlar da gelistirilmelidir.

2. Bu c¢alismadaki katilimcilarin yas araligl birbirine ¢ok yakin oldugu igin
benzer yetiskinlik seviyesinde olduklar1 sOylenebilir. Dolayisiyla yas degiskeni ile
seyretme giidiileri arasinda kayda deger bir iligski bulunmamistir. Buradan hareketle spor
yoneticilerinin organizasyon planlamasi yaparken benzer yas gruplarinda ayni tiirde

tilkketimi giidiileyici stratejiler gelistirebilecekleri sdylenebilir.

3. Arastirma bulgular1 incelendiginde genel olarak kisisel harcama diizeyi ile
seyretme giidiileri arasinda anlaml iligki olmadig: gortilmektedir. Spor miisabakalart bir
acidan diisiiniildiigiinde sosyal statiisii ve ekonomik durumu ne olursa olsun toplumun
tim kesimleri tarafindan takip edilen bir olgudur. Bir baska deyisle, arastirma
bulgularma  gore  kisilerin  ekonomik  durumlari  giidilenme  faktorlerini
etkilememektedir. Dolayisiyla spor yoneticilerinin seyirci giidiillenme diizeyini artirmak
icin bu tiir sonuclar dikkate alarak ekonomik statii ayrimi yapmadan toplumunun her

kesimini kapsayici stratejiler gelistirmesinde fayda olacaktir.
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4. Calismada, spor miisabakalarin1 seyretmek icin yapilan harcamalarin
genellikle igsel giidiilerden etkilendigi goriilmiistiir. Dolayisiyla seyirci sayist ve
tilketim miktarin1 arttirmay1 amaclayan her tiirlii stratejide i¢csel yonden giidiilenmeyi 6n

plana cikarmak faydali olacaktir.

5. Bu arastirma gostermistir ki kisinin gegmiste aktif olarak spor yapmis olmasi
onun gelecekte de potansiyel bir spor seyircisi olma ihtimalini ¢ok gii¢clendirmektedir.
Bununla birlikte bulgular, bireyin yaptigi spor bransinin seyretme giidiileri {izerinde
onemli bir etkisi olmadigim gostermektedir. Dolayisiyla spor yoneticilerinin hangi
brang olursa olsun icinde bulunduklar1 spor brangina ilgiyi arttirmak i¢in yaptiklari
caligmalar, ozellikle ge¢misten bugiine o bransgla ugrasmis tiim bireyleri olumlu yonde

etkileyecek nitelikte olmalidir.

6. Sonucglara gore, taraftarlik diizeyi yiliksek bireylerin spor miisabakalarini
seyretme giidiileri de yiiksektir. Dolayisiyla iilkemizde futbol disinda pek fazla olmayan
taraftar kavrami diger branslara da yerlestirilmelidir. Bu konuda spor federasyonlar1 ve
spor kuliipleri yoneticileri birlikte hareket ederek gerekli alt yapr caligmalarini

olusturmalidir.

7. Aragtirmada, spor tutkusu, taraftarlik ve bahis imkanlar giidiilerinin futbol
bransinin, tanitim ve medya etkisi ile kiiltiirel gelisim boyutlarmin da diger branslarin
seyredilmesinde goreceli olarak on planda oldugu belirlenmistir. Bu dogrultuda spor
federasyonlarinin seyirci kitlelerini giidiilemek icin kendi seyirci profillerini ¢ikararak

buna yonelik politikalar olusturmasi gerekmektedir.

8. Yine arastirma sonuglari gostermistir ki seyircilerin sporu yerinden,
televizyondan ve internetten seyretme ve radyodan dinleme sikligi yiiksek bireylerin
seyretme giidii diizeyleri artmakta, ayn1 zamanda giidii tiirleri de cesitlenmektedir. Bu
baglamda spor pazarlama uzmanlarinin tiikketim yogunlugunun artmasini istedigi
dagitim kanalindaki giidiiniin giiclinii ve tiiriinii dikkate alarak planlama yapmasinda

fayda olacaktir.
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9. Arastirma bulgulari, bireyin sosyal cevresinde sporla ilgili sohbet etme
sikliginin yiiksek olmasi, seyretme giidiilerinin de yiiksek olmasina yol actigini
gostermektedir. Spor federasyonlar1 ve spor kuliipleri icinde olduklar1 bransa ilginin arta
bilmesi icin toplumun o brans hakkinda bilgilendirerek sohbet etmelerini saglamaya
calismalidirlar. Bunun icin de siirekli giindem saglayan haber degeri olabilecek
etkinlikler icinde olmalar1 gerekmektedir. Bu dogruluda ayrica tanitim, reklam ve

duyurum faaliyetlerine de araliksiz devam edilmelidir.

10. Arastirma sonuclar1 bireylerin egzersiz yapma siklig1 yiiksekse seyretme
giidiilerinin de yiiksek oldugunu gostermektedir. Dolayisiyla spor yoneticileri tarafindan
toplumda her yastaki bireyin sporla tanismasi saglanmali ve diizenli egzersiz yapmalar1

yoniinde caligmalar yiiriitiilmelidir.

5.2.2. Sonraki akademik caligmalar i¢in Oneriler

1. Gelistirilen Ol¢iim araglar1 genel spor branglarini yansitmaktadir. Ancak her
spor bransina Ozgii giidiileyici faktorlerin de ortaya konulmasinda yarar vardir. Bu
dogrultuda her spor bransi i¢in ayri ayri yeni nitel goriigmeler yapilarak nicel

arastirmalar icin alt yap1 olusturulmasina ihtiyac vardir.

2. Gelecek arastirmalarda farkli Orneklem gruplar iizerinde gecgerlik ve

giivenilirlik analizinin yapilmasinin yani sira dogrulayici faktor analizi de yapilabilir.

3. Degisik sonuglar dogurabilecegi goz Oniinde bulundurularak aragtirma

bulgulariin farkli 6rneklem gruplariyla galisilarak desteklenmesi faydali olacaktir.

4. Gelecek arastirmalarda secilecek ¢rneklem grubunun o6zelliklerine gore yeni

bagimsiz degiskenlerin kullanilmasi aragtirmanin gelismesine yardimci olacaktir.

5. Bu calisma icin gelistirilen 6lciim araglarinin benzer nitelikte kiiltiirel yapida

olan toplumlarin dillerine cevirisi yapilarak gecerlilik giivenilirlik analizleri yapilabilir.
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Bunun yam swra bu toplumlar arasinda spor tiiketim giidiileri farkliliklari

karsilagtirmalar yapilarak incelenebilir.

6. Yine bu calisma ic¢in gelistirilen Ol¢iim araglart farkli dillere cevrilerek
diinyanin farkli lkelerinden gelen seyircilerin katildigi herhangi bir spor
organizasyonunda kullanilabilir. Boyle aynmi spor organizasyonunu seyreden bireyler

tizerinde toplumsal ve kiiltiirel karsilagtirma yapilabilir.
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EKLER

Fk 1
KiSiSEL BiLGi FORMU

Degerli katilimei; seyircilerin spor tiiketim davranislarini incelemek iizere bir arastirma
planlanmustir.

Spor seyircilerinin bir sportif etkinligi takip etmesinde etkili olan faktorlerin neler
oldugunun tespit edilmesi, hazirlanan sportif iirliniin daha etkin bir sekilde tiiketicilere
ulastirilmasini kolaylastirmasi agisindan 6nemlidir.

Doktora tezi olmasi amaclanan bu caligmanin 6l¢iim aracinin olusturulabilmesi igin
oncelikle katilimcilar uygun gruplara aynistinnlacak ve daha sonra karsilikli goriigsmeler
yapilacaktir.

Asagidaki kisisel bilgileri goniillii olarak eksiksiz doldurmaniz halinde size tekrar
ulasilarak goriisme i¢in randevu talep edilecektir.

Katkilarimiz i¢in tesekkiir ederiz.

Danigsman Doktora Ogrencisi
Yrd. Dog. Dr. H. Birol YALCIN Ars.Gor. Ercan POLAT
AIBU BESYO AIBU BESYO

Ad ve Soyad:
Cinsiyet:
Yas:

Tel:

Mail:

Sporculuk diizeyiniz nedir?

( ) Aktif (lisanslh) olarak spor hayatim devam ediyor.
Lisanh sporculuk diizeyinizi belirtiniz
() Profesyonel () Amator () Okul Takimu ( ) Varsa

( ) Aktif (lisansl) spor hayatini biraktim.
() Sportif organizasyonlarina aktif sporcu (lisansli) olarak hi¢ katilmadim.

Spor yapma sikhigimzi belirtiniz.

( ) Hig spor yapmam

() Ayda bir iki kez spor yaparim (diizensiz)

( ) Haftada bir spor yaparim (az diizenli)

( ) Haftada birkag giin spor yaparim (diizenli)
() Her giin spor yaparim (cok diizenli)
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Simdiye kadar hi¢ herhangi bir spor takiminin veya sportif organizasyonun sapka, atki,
forma ve benzeri iiriinlerini satin aldimz m?

( ) Evet satin aldim ( ) Hayir satin almadim

Sportif yarismalar takip etme diizeyiniz nedir?

() Sportif yarismalara yonelik hic ilgim yok.
() Sportif yarismalar1 TV, internet, gazete, radyo gibi medya organlari araciligiyla takip
ederim.

() Sportif yarigmalart ara sira (sikligr belirtiniz........................ ) dogrudan canli olarak
yerinde seyrederim.
() Sportif yarismalar1 sik sik (sikligr belirtiniz.......................... ) dogrudan canli olarak

yerinde seyrederim.
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SPOR TUKETIM DAVRANISLARINI ETKIiLEYEN FAKTORLER NiTEL GORUSME

1.

2. Spor yarigmalarini genel olarak hangi yollarla takip ediyorsunuz?

3.

SORULARI

Tanigsma

Spor seyircisi olarak ne tiir spor branglarin takip ediyorsunuz?

Bu spor branglarin takip etmenizde etkili olan faktorler nelerdir?

Bireysel sporlar
Takim sporlari

dogrudan yerinde canli olarak
televizyon

gazete

radyo

internet

vb.

a) Sosyal Faktorler

Aile birlikteligi

Arkadas birlikteligi
Taraftar grubu ile birliktelik
Sosyal etkilesim

b) Psikolojik Faktorler

Rahatlama

Stresten uzaklasma

Saldirganlik yoniiniin tatmin edilmesi
Kendini bulma

c) Eglence

Hos vakit gegirme
Macera
Eglence

d) Takimin ve sporcunun 6zellikleri

Takimin bulundugu lig

Takimin bulundugu ligdeki siralamasi
Sporcunun basarisi

Sporun estetik yonii

Sporcunun fiziksel ¢ekiciligi
Sporcularin sergiledigi fiziksel becerileri
Oyun stili/tarz1

Rekabet kazanma cabasi

e) Baglilik duygusu

Spora baglhlik

Takima baglhilik

Sporcuya baglilik

Aitlik duygusu

Sehir ve/veya bolge ile biitiinlesmeye dayali baglilik
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f) Spor Bilgisi (kiiltiirii)

¢ Oyun bilgisi/spor brangina dair kural bilgisi

e Spora iliskin bir seyleri 6rnek alma

h) Ekonomik faktérler

¢ Bahis/ekonomik etkenler

D Yarnismanin/bransin veya sporcunun dramatize edilmis olmasi
4. Konuya iliskin farkli diisiinceleriniz var midir? A¢iklayimiz:




244

Ek 3.
Uzman Goriisii Alinan Akademisyenler

Sporda Psiko-Sosyal Alanlar — Spor Yonetim Bilimleri
Prof. Dr. Gazanfer DOGU(A.I.B.U-BESYO)

Prof. Dr. Hiilya ASCI (Baskent Univ.- SBF)

Prof. Dr. Settar KOCAK (ODTU-B.E.S)

Dog. Dr. Sema ALAY (Gazi Univ.-BESYO)

Dog. Dr. Nefise BULGU (Hacettepe Univ.-SBT)

Dog. Dr. Nevzat MIRZEOGLU (A.1.B.U-BESYO)

Doc. Dr. Metin ARGAN (Anadolu Univ.-BESYO)

Yrd. Dog.Dr. Velittin BALCI (Ankara Univ.- BESYO)
Yrd. Dog.Dr. Selhan OZBEY (Celal Bayar Univ.- BESYO)
Yrd. Dog Dr. Dilsad COKNAZ (A.1.B.U-BESYO)

Yrd. Dog.Dr. Selami OZSOY (A.1.B.U-BESYO)

Yrd. Do¢.Dr. Unal KARLI (A.I.B.U-BESYO)

Yrd. Dog.Dr. Biilent GURBUZ (Ahi Evran Univ.-BESYO)
Yrd. Dog. Dr. Ali AYCAN (A.L.B.U.-BESYO)

Yrd. Dog.Dr. Zafer CIMEN (Gazi Univ.-BESYO)

Yrd. Dog. Dr. Miiberra CELEBI (A.1.B.U. -BESYO)

Yrd. Do¢.Dr. Hanifi UZUM (A.1.B.U. -BESYO)

Tiirk dili

Ars. Gor. Omer SAVAS (A.1.B.U.-Egitim F.)

Okt. M. Oguz KANDEMIR (A.1.B.U. - Tiirk Dili B6liim Baskanligr)
Isletme-Tiiketici davrams:

Dog. Dr. Meltem VELIOGLU (A.i.B.U.- IliBF)

Olcme degerlendirme

Dog. Dr. Zekeriya NARTGUN (A.1.B.U. — Egitim F.)
Psikoloji

Yrd. Dog. Dr. Hatice KAFADAR (A.I.B.U.- Psikoloji B.)
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Asagidaki ifadeler spor miisabakalarinin evde, kafeteryada ve yarismanin yapildigi yerde (spor salonu, stadyum
vb.) seyredilmesine iliskindir. Ifadelerin her biri “SPOR MUSABAKALARINI SEYRETME SEBEPLERIMDEN BiR
TANESI DE...” ciimlesini tamamlamaktadir. ifadelerin yamtlar1 1’den 7’ye kadar verilmistir. (1=Hi¢ Katilmiyorum, 4
=Kararsizim, 7 =Kesinlikle Katiliyorum) Liitfen dikkatlice okuyup ne kadar “katildiginiz1 ya da katilmadiginizi” sizi en

iyi bicimde yansitan rakamin iistiine “X” isareti koyarak degerlendiriniz.

Degerlendirme

Hic¢ Katilmiyorum 1 2 34 5 6 7 Kesinlikle Katihyorum

SPOR MUSABAKALARINI SEYRETME SEBEPLERIMDEN

BiR TANESI DE........

Hic¢ Kesinlikle
Katilmiyorum Katihyorum

] ————— ]

1 Eglenceli olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
2 Genel kiiltiir seviyemi arttirmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
3 Bahis oynamamdir. 1 2 3 4 5 6 7
4 Centilmence davraniglarin olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
5 Giicli rakiplerin oldugu miicadelelerin sonucunu merak etmemdir. 1 2 3 4 5 6 7
6  Miisabaka 6ncesindeki tanitimlardan etkilenmemdir. 1 2 3 4 5 6 7
7  Stres atmama yardimci olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
8  Spor branslarinin kurallarinin ¢ok sik degismiyor olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
9 Dogdugum sehrin takimini/sporcusunu desteklemek istememdir. 1 2 3 4 5 6 7
10 Tlgimi geken spor branslarmin toplum tarafindan benimsenmis

olmasidir. ! 2 3 4 > 6 7
11 Can sikintimi gidermeme yardimci olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
12 Kisisel gelisimimi olumlu yonde etkilemesidir. 1 2 3 4 5 6 7
13 Ailemle birlikte hos vakit gecirmemi saglamasidir. 1 2 3 4 5 6 7
14 Biiyiik spor organizasyonlarinin cazibesidir. 1 2 3 4 5 6 7
15 gfisaalslzgiélarl takip eden insanlarin kiiltiir seviyesinin yiiksek 1 ) 3 4 5 6 7
16 Karsi cinsten ¢ekici sporcular izlemekten hoslanmamdir. 1 2 3 4 5 6 7
17 Basarmak icin yapilan miicadeleyi takdir etmemdir. 1 2 3 4 5 6 7
18 Oyun zekasini 6n planda tutan sporcularin ilgimi ¢cekmesidir. 1 2 3 4 5 6 7
19 Basar1 duygusunu hissetmemdir. 1 2 3 4 5 6 7
20 Cevremle etkilesime girmemi saglamasidir. 1 2 3 4 5 6 7
21 Daha iyi bahis oynayabilmektir. 1 2 3 4 5 6 7
22 Sporun hayatimin vazgecilmez bir parcasi olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
23 Spor branslariyla ilgili teknik bilgimin olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
24 Skoru yakin giden miicadelelerden hoslanmamdir. 1 2 3 4 5 6 7
25 Organizasyonlarin kiiltiirel yoniiniin de (Olimpiyatlar, Sampiyonlar 1 2 3 4 5 6 7

Ligi, Kirkpinar, vb.) olmasidir.
26 Sporun, yasadigim toplumda yaygin olarak seyredilmesidir. 1 2 3 4 5 6 7
27 Dias etkilerden (sike, doping, vb.) uzak olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
28 Artan zorluk diizeyinin ilgimi cekmesidir. 1 2 3 4 5 6 7
29 Estetik degeri olan hareketleri barindirmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
30 Spor branslarin siddetten uzak olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
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31

Kendimi dogdugum sehrin takiminin/sporcusunun gercek bir taraftari
olarak gormemdir.

—

32

Estetik hareketlerin 6n planda oldugu miicadelelerden hoslanmamdir.

33

Spor organizasyonlarinin reklamlarindan etkilenmemdir.

34

Etrafimdaki insanlarla konugsmami saglamasidir.

35

Farkl1 taktikleri gormek istememdir.

36

Arkadaslarimla bir araya gelmemi saglamasidir.

37

Favori sporcumun sergiledigi miicadeledir.

38

Spor branglarinin kolayca anlagilir olmasidir.

39

Favori takimimin/sporcumun basarisini gormek istememdir.

40

Genel olarak 6grenme siirecimi kolaylastirmasidir.

41

Aile tiyelerimin bir araya gelmesini saglamasidir.

42

Favori takimimi desteklemek istememdir.

43

Milli takimin/sporcunun hayatimda 6nemli bir yere sahip olmasidir.

44

Gordiigiim basarilarin beni heyecanlandirmasidir.

45

Sporun, yasadigim toplumda yaygin olarak yapilmasidir.

46

Giindemde olmasidir.

47

Spor branslarin sanatsal degerinin olmasidir.

48

Olusan atmosferi ailemle paylasmaktan hoslanmamdir.

49

Giinliik hayatin temposundan uzaklagsmami saglamasidir.

50

Heyecan duymami saglamasidir.
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51

Siralamayi (lig, turnuva, vb.) etkileyecek miicadeleleri izlemekten
hoslanmamdir.

—
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52

Arkadaslarimla birlikte vakit gecirmemi saglamasidir.

53

Favori takimimin hayatimda 6nemli bir yere sahip olmasidir.

54

Sempatik sporculari izlemekten keyif almamdir.

55

Hos vakit gecirmemi saglamasidir.

56

Branslarin kurallarinin ¢ok sik degisiyor olmasidir.

57

Sporla ilgilenmis/ilgileniyor (sporcu, antrendr, vb.) olmamdir.

58

Yasadifim sehrin takimini/sporcusunu desteklemek istememdir.

59

Medyadaki spor haberlerinden etkilenmemdir.

60

Insanlarla ortak duygulari paylasmaktan hoglanmamdir.

61

Rekabetin verdigi heyecandir.

62

Insanlarla tamsma firsati saglamasidir.

63

Kaliteli spor organizasyonlarinin ilgimi ¢ekmesidir.

64

Kurallar hakkinda daha fazla bilgi edinmemi saglamasidir.

65

Sporcularin birbirleriyle uyumlu hareket etmelerinden hoslanmamdir.

66

Kendimi sporcularin taraftari olarak gérmemdir.

67

Takimlarin uyguladiklar taktiklere dikkat etmemdir.
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68

Ulkemi temsil eden herhangi bir kuliibiin sporcusunun uluslararasi
miicadelesini desteklemek istememdir.

—

69

Kendimi sporun tutkunu olarak gérmemdir.

70

Kendimi favori takimimin gercek bir taraftar1 olarak gormemdir.

71

Milli sporcular1 bir parcam gibi gérmemdir.

72

Spor branslarin kiiltiirel yoniiniin olmasidir.
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73 Kendimle bas basa kalmami saglamasidir.

74 Kiiltiirel yapima uygun olmasidir.

75 Medyada genis yer bulmasidir.

76 Uluslararast miicadelelerde kendimi iilkemin herhangi bir kuliibiiniin
taraftar1 olarak gérmemdir.
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77 Sporla, sosyal cevremden (akraba, arkadas, komsu vb.) birilerinin
ilgilenmesidir.

—

78 Medyada, kolayca takip edebilmemdir.

79 Rekabet diizeyi yiiksek miicadelelerden hoglanmamdir.

80 Milli duygularimdir.

81 Karsi cinsteki sporcularin ilgimi ¢gekmesidir.

82 Beni rahatlatmasidir.

83 Milli takimin/sporcunun taraftar: olmamdir.

84 Sporu sevmemdir.

85 O organizasyonda favori sporcularimin olmasidir.
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86 Kendimi, aym bolgede yasadigim takimin/sporcularin taraftar: olarak
gérmemdir.
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87 Olusan atmosferden hoglanmamdir.

88 Ailemden birilerinin sporla (sporcu, antrendr, vb.) ilgilenmesidir.

89 Uluslararas1 miicadelelerde iilkemin kuliiplerini bir parcam gibi
gérmemdir.
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90 Ust diizey performansi gormek istememdir.

91 Opyun kurallarini bilmemdir.

92 Rekabeti 6nemsememdir.

93 Tezahiiratlardan hoslanmamdir.

94 Milli takimi/sporcuyu desteklemek istememdir.

95 Spor branglarini tiim yonleriyle anlamami saglamasidir.
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96 Rekorlar1 zorlayan sporcularin (bireysel/takim) verdikleri
miicadeleden hoslanmamdir.
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97 Sosyal ¢evremin seyretmemi istemesidir.

98 Yildiz sporculari izlemek istememdir.

99 Sporun benim i¢in yagsam bi¢imi olmasidir.

100 Ulkemi temsil eden herhangi bir kuliibiin uluslararasi miicadelesini
desteklemektir.
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101 Spor spikerlerinin sunum tarzindan hoslanmamdir.

102 Bagka sohbet ortamlarina katilmami kolaylastirmasidir.

103 Spor brangslarin olumsuz davranislardan (kavgalar, kiifiirler, vb.)
uzak olmasidir.

104 Sporun hayatimdaki bosluklar1 doldurdugunu diisiinmemdir.

105 Miisabaka 6ncesinde medyanin yarattig1 atmosferdir.

106 Teknik becerisi yiiksek sporcular1 gormek istememdir.

107 Favori takimimi ayrilmaz bir par¢am olarak gérmemdir.

108 Ustiin yetenekli sporculari izlemekten keyif almamdar.

109 Favori takimimin maglarimi seyrederken mutlu olmamdir.

110 Ust diizey miicadelenin olmasidir.
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111 Seyircilerle etkilesim halinde olmaktan hoglanmamdir. 1 2 3 4

112 Uzerine bahis oynadigim miisabakalarin sonuglarin1 merak etmemdir. 1 2 3

113 Vakit gecirmemi saglamasidir. 1 2 3 4




EK 5.
Spor Tiiketimini Etkileyen Faktorler
Degerli Katilimci
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Cesitli spor branglarimi takip eden spor seyircilerinin, genel olarak spor miisabakalarini seyretme
sebeplerine iliskin davramslarim incelemek iizere bilimsel bir aragtirma planlanmustir. Ug boliimden olusan
anketin birinci bolimiinde 35 maddelik digsal giidiiler 6l¢egi, ikinci bolimiinde 40 maddelik icsel giidii
Olcegi, iiclincii bolimiinde ise 14 maddelik kisisel bilgi formu yer almaktadir. Doktora tezi olmasi
amaclanan bu calismanin gercekci ve saglikli sonuglar verebilmesi, sizlerin sorulari igtenlikle ve dogru
yanitlamaniza baglidir. Arastirma sonuglari, sadece bilimsel amaglar icin kullanilacak olup, katilim
goniilliidiir. Eger spor miisabakalarim hi¢ seyretmiyorsamiz anketi doldurmaymmz. Dort sayfadan

olusan anketin tahmini yanitlama siiresi yaklasik 10 dakikadir.
Katkilariniz i¢in tesekkiir ederiz.

Danigman Doktora Ogrencisi

Yrd. Dog. Dr. H. Birol YALCIN Ars. Gor. Ercan POLAT

AIBU-BESYO e-mail: polat_e@ibu.edu.tr
Boliim I Spor Seyircileri icin Digsal Giidii Olcegi

Asagidaki ifadeler spor miisabakalarinin evde, kafeteryada ve yarismanin yapildigi yerde (spor salonu, stadyum vb.)
seyredilmesine iligkindir. ifadelerin her biri “SPOR MUSABAKALARINI SEYRETME SEBEPLERIMDEN BIR TANESI
DE...” ciimlesini tamamlamaktadir. Ifadelerin yanitlar1 1’den 7’ye kadar verilmistir. (1=Hi¢ Katilmiyorum, 4 =Kararsizim, 7
=Kesinlikle Katiliyorum) Liitfen dikkatlice okuyup ne kadar “katildigimizi ya da katilmadiginizi” sizi en iyi bicimde yansitan

rakamun {istiine “X” isareti koyarak degerlendiriniz.

Degerlendirme
Hi¢ Katilmiyorum 1 2 3 4 5 6 7 Kesinlikle Katihyorum
.. . . Hicg Kesinlikle

SPOR MUSABAKALARINI SEYRETME SEBEPLERIMDEN BIR Katilmiyorum Katiliyorum
TANESI DE........ 1 . —

1. Genel kiiltiir seviyemi arttirmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
2. Bahis oynamamdir. 1 2 3 4 5 6 7
3. Centilmence davranislarin olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
4. Miisabaka oncesindeki tanitimlardan etkilenmemdir. 1 2 3 4 5 6 7
5. glgrilr:silgi:fen spor branslarinin toplum tarafindan benimsenmis 1 2 3 4 5 6 7
6. Kisisel gelisimimi olumlu yonde etkilemesidir. 1 2 3 4 5 6 7
7. Ailemle birlikte hos vakit gecirmemi saglamasidir. 1 2 3 4 5 6 7
8. Miisabakalar takip eden insanlarin kiiltiir seviyesinin yiiksek olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
9. Cevremle etkilesime girmemi saglamasidir. 1 2 3 4 5 6 7
10. Daha iyi bahis oynayabilmektir. 1 2 3 4 5 6 7
11. Sporun, yasadigim toplum igerisinde yaygin olarak seyredilmesidir. 1 2 3 4 5 6 7
12. Dias etkilerden (sike, doping, vb.) uzak olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
13. Estetik degeri olan hareketleri barindirmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
14. Spor branslarin siddetten uzak olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
15. Estetik hareketlerin 6n planda oldugu miicadelelerden hoslanmamdir. 1 2 3 4 5 6 7
16. Spor organizasyonlarinin reklamlarindan etkilenmemdir. 1 2 3 4 5 6 7
17. Etrafimdaki insanlarla konusmami saglamasidir. 1 2 3 4 5 6 7
18. Arkadaslarimla bir araya gelmemi saglamasidir. 1 2 3 4 5 6 7
19. Genel olarak 6grenme siirecimi kolaylastirmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
20. Aile iiyelerimin bir araya gelmesini saglamasidir. 1 2 3 4 5 6 7
21. Sporun, yasadigim toplum igerisinde yaygin olarak yapilmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
22. Giindemde olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
23. Olusan atmosferi ailemle paylagsmaktan hoslanmamdir. 1 2 3 4 5 6 7

Arka sayfaya geciniz  —f
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SPOR MUSABAKALARINI SEYRETME SEBEPLERIMDEN BiR Hig Kesinlikle
TANESI DE........ Katilmiyorum Katiliyorum
] ——t——— 7]
24. Arkadaslarimla birlikte vakit gecirmemi saglamasidir 1 2 3 4 5 6 7
25. Medyadaki spor haberlerinden etkilenmemdir. 1 2 3 4 5 6 7
26. Insanlarla tanisma firsati saglamasidr. 1 2 3 4 5 6 7
27. Kaurallar hakkinda daha fazla bilgi edinmemi saglamasidir. 1 2 3 4 5 6 7
28. Medyada genis yer buldugu igindir. 1 2 3 4 5 6 7
29. Ailemden birilerinin sporla (sporcu, antrendr, vb.) ilgilenmesidir. 1 2 3 4 5 6 7
30. Oyun kurallarini bilmemdir. 1 2 3 4 5 6 7
31. Spor branslarin: tiim yonleriyle anlamami saglamasidir. 1 2 3 4 5 6 7
32. Bagka sohbet ortamlarina katilmami kolaylastirmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
33. Spor branglariin olumsuz davraniglardan (kavgalar, kiifiirler, vb.) uzak 1 2 3 4 5 6 7
olmasidir.
34. Miisabaka oncesinde medyanin yarattigi atmosferdir. 1
35. Uzerine bahis oynadigim miisabakalarin sonuglarmni merak etmemdir. 1
Bolim II Spor Seyircileri icin icsel Giidii Olcegi

Asagidaki ifadeler spor miisabakalarinin evde, kafeteryada ve yarismanin yapildigi yerde (spor salonu, stadyum vb.)
seyredilmesine iliskindir. ifadelerin her biri “SPOR MUSABAKALARINI SEYRETME SEBEPLERIMDEN BiR TANESI DE...”
ciimlesini tamamlamaktadir. ifadelerin yamtlar1 1°den 7’ye kadar verilmistir. (1=Hi¢ Katilmiyorum, 4 =Kararsizim, 7 =Kesinlikle
Katiliyorum) Liitfen dikkatlice okuyup ne kadar “katildiginizi ya da katilmadigimiz1” sizi en iyi bicimde yansitan rakamin iistiine
“X” isareti koyarak degerlendiriniz.

Degerlendirme

Hic Katilmiyorum 1 2 3 4 5 6 7 Kesinlikle Katihyorum

.. . . Hic Kesinlikle
SPOR MUSABAKALARINI SEYRETME SEBEPLERIMDEN BIR Katilmiyorum Katihyorum
TANESI DE........ ] —————— 7
1  Stres atmama yardimci olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
1 Dogdugum sehrin takimini/sporcusunu desteklemek istememdir. 1 2 3 4 5 6 7
2 Can sikintimi gidermeme yardime1 olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
3 Biiyiik spor organizasyonlarinin cazibesidir. 1 2 3 4 5 6 7
4 Basarmak igin yapilan miicadeleyi takdir etmemdir. 1 2 3 4 5 6 7
5  Oyun zekasini 6n planda tutan sporcularin ilgimi ¢ekmesidir. 1 2 3 4 5 6 7
6 Basar1 duygusunu hissetmemdir. 1 2 3 4 5 6 7
7 Sporun hayatimin vazgecilmez bir parcast olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
8  Kendimi dogdugum sehrin takiminin/sporcusunun gercek bir taraftari olarak

gormemdir.
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9 Farkl: taktikleri gormek istememdir. 1 2 3 4 5 6 7
10 Favori takimimin/sporcumun basarisini gérmek istememdir. 1 2 3 4 5 6 7
11 Favori takimimu desteklemek istememdir. 1 2 3 4 5 6 7
12 Milli takimin/sporcunun hayatimda 6nemli bir yere sahip olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
13 Heyecan duymami saglamasidir. 1 2 3 4 5 6 7
14 Favori takimimin hayatimda 6nemli bir yere sahip olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
15 Sporla ilgilenmis/ilgileniyor (sporcu, antrendr, vb.) olmamdir. 1 2 3 4 5 6 7
16 Yasadigim sehrin takimini/sporcusunu desteklemek istememdir. 1 2 3 4 5 6 7
17 Rekabetin verdigi heyecandir. 1 2 3 4 5 6 7
18 Kaliteli spor organizasyonlarinin ilgimi ¢ekmesidir. 1 2 3 4 5 6 7
19 Takimlarin uyguladiklar taktiklere dikkat etmemdir. 1 2 3 4 S 6 7

Arka sayfaya geciniz H
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SPOR MUSABAKALARINI SEYRETME SEBEPLERIMDEN BiR Hig Kesinlikle
TANESI DE........ Katilmiyorum Katiliyorum
1 7
20 Ulkemi temsil eden herhangi bir kuliibiin sporcusunun uluslararas
. L : . 1 2 3 4 5 6 7
miicadelesini desteklemek istememdir
21 Kendimi sporun tutkunu olarak gérmemdir. 1 3 4 5 6 7
22 Kendimi favori takimimin gergek bir taraftari olarak gormemdir. 1 3 4 5 6
23 Milli sporculart bir par¢am gibi gérmemdir. 1 3 4 5 6
24 Uluslararas1 miicadelelerde kendimi iilkemin herhangi bir kuliibiiniin 1 2 3 4 5 6 7
taraftar1 olarak gérmemdir.
25 Rekabet diizeyi yiiksek miicadelelerden hoglanmamdir. 1 2 3 4 5 6 7
26 Milli duygularimdir. 1 2 3 4 5 6 7
27 Beni rahatlatmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
28 Milli takimin/sporcunun taraftar1 olmamdir. 1 2 3 4 5 6 7
29 Sporu sevmemdir. 1 2 3 4 5 6 7
30 Kendimi, aynt bolgede yasadigim takimin/sporcularin taraftar1 olarak 1 2 3 4 5 6 7
gormemdir.
31 Uluslararasi miicadelelerde iilkemin kuliiplerini bir par¢am gibi gérmemdir. 1 3 4 5 6
32 Milli takimi/sporcuyu desteklemek istememdir. 1 2 3 4 5 6 7
33 Rekorlari zorlayan sporcularin (bireysel/takim) verdikleri miicadeleden
1 2 3 4 5 6 7
hoslanmamdir.
34 Sporun benim i¢in yasam bi¢imi olmasidir. 1 2 3 4 5 6 7
35 Ulkemi temsil eden herhangi bir kuliibiin uluslararas1 miicadelesini
. 1 2 3 4 5 6 7
desteklemektir.
36 Sporun hayatimdaki bogluklari doldurdugunu diisiinmemdir. 1 2 3 4 5 6 7
37 Favori takimimi ayrilmaz bir parcam olarak gérmemdir. 1 2 3 4 5 6 7
38 Favori takimimin maglarini seyrederken mutlu olmamdir. 1 2 3 4 5 6 7
39 Vakit gegirmemi saglamasidir. 1 2 3 4 5 6 7
Boliim 1T Kisisel Bilgi Formu
1. Cinsiyetiniz ( ) Kadin ( ) Erkek
2. Dogum Yilmz 19.....
3. Aylik ortalama kisisel harcamamz................... TL
4. Spor miisabakalarim seyretmek icin (Yerinde, TV, Kafeterya) aylik ortalama harcamaniz............. TL

5. Simdiye kadar en fazla yasadigimz yer? Belirtiniz.

6. Aktif olarak spor yaptimz m/yapiyor musunuz? () Evet () Hayir

| T fige..oooooennnnn.. Koy/Kasaba

Cevabiniz EVET ise yapti§iniz brang/branglar...............c.cooiiiiiiiiiiiiii e

7. Herhangi bir spor bransi takimim tutuyor musunuz? () Evet () Hayir

Cevabiniz EVET ise taraftarlik diizeyinize iligkin asagida 1 den 5’e kadar verilen numaralardan size uygun olani isaretleyiniz

Diisiik diizey taraftar 12 3 4 5

8. En cok seyrettiginiz ilk 4 spor bransim oncelik sirasina gore siralayimz.

Yiiksek diizey taraftar

Arka sayfaya geciniz b
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9. Spor miisabakalarim yerinde (canl) seyretme sikligimz nedir? (Uygun kutucugu isaretleyiniz)
) Yilda 1 Yilda birkag Ayda 1 Ayda birkag Haftada 1 Haftada birkac Giinde 1
Hic¢ kez kez

kez kez kez
(yaklagik) (yaklagik) kez (yaklasik) kez (yaklasik)

(yaklasik) (yaklasik) (yaklagik)
O U O] [ (] u| (] O

10. Spor miisabakalarmi/programlarm televizyondan seyretme sikhgimz nedir? (Uygun kutucugu isaretleyiniz)

. Ylligzzl 1 Ylldii)zlrkag Ayda 1 Aydzll(i)zlrkag Haﬁz:zia 1 Haftaid(zzblrkag Giinde 1
¢ kez (yaklasik) kez (yaklasik)
(yaklagik) (yaklagik) (yaklasik) (yaklasik) (yaklagik)

N N [ N N N [ N

11. Spor miisabakalarim internetten, cep telefonundan seyretme sikliginiz nedir? (Uygun kutucugu isaretleyiniz)
) Yilda 1 Yilda birkag Ayda 1 Ayda birkag Haftada 1 Haftada birkac Giinde 1
Hic¢ kez kez

kez kez kez
(yaklasik) (yaklasik) kez (yaklasik) kez (yaklasik)

(yaklagik) (yaklasik) (yaklagik)
O O N O ] N N O

12. Spor miisabakalarim radyodan dinleme sikhigimz nedir? (Uygun kutucugu isaretleyiniz)
) Yilda 1 Yilda birkag Ayda 1 Ayda birkag Haftada 1 Haftada birkac Giinde 1
Hic¢ kez kez

kez kez kez
(yaklagik) (yaklagik) kez (yaklasik) kez (yaklasik)

(yaklasik) (yaklasik) (yaklagik)
O O O] [ (] u| [ O

13. Sporla ilgili arkadaslarla ve akrabalarla sohbet etme sikhgimz nedir? (Uygun kutucugu isaretleyiniz)
' Yilda 1 Yilda birkag Ayda 1 Ayda birkag Haftada 1 Haftada birkag Giinde 1
Hig kez kez

kez kez kez
(yaklasik) (yaklasik) kez (yaklasik) kez (yaklasik)

(yaklagik) (yaklasik) (yaklagik)
O U N [ (] N N 0

14. Spor yapma sikligimizi belirtiniz? (Uygun kutucugu isaretleyiniz)

Neredeyse Ayda bir kag Haftada 1 Haftada birkac Neredeyse giinde 1
Hic¢ ayda 1 kez kez Kez kez kez
(¢ok diizensiz) (diizensiz) (az diizenli) (diizenli) (¢ok diizenli)

[

Anket bitmistir, katiliminiz i¢in TESEKKURLER!



