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OZET

GOKDUMAN, Gékhan, Siirdiiriilebilir Ambalaj Tasarim Ile Kiiltiirel Mirasin
Aktarilmasi:Aslantepe Ornegi
Yiiksek Lisans Tezi,Malatya,2025

Ambealaj tasarimu, tiriinleri dis etkenlerden koruyan, muhafaza eden, tiiketiciyle iletisim
kuran ve ayn1 zamanda etkili bir reklam ve pazarlama araci olarak islev géren 6nemli bir
tasarim alanidir. Giiniimiiz piyasa kosullari, grafik tasarimcilar1 ambalaj tasariminda
farkli bicim, igerik ve islevsellik agisindan yenilik¢i yaklasimlar gelistirmeye
yonlendirmistir. Ozellikle tanitim amacli olarak ambalajlarda kiiltiirel mirasa ait

gorsellere yer verilmesi, bu tasarimlar giiglii birer iletisim araci héline getirmektedir.

Giliniimiizde kiiresellesme; siyasi, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel alanlarda toplumlar
tizerinde derin etkiler yaratmakta, bu etkilesim bazi olumlu gelismeleri beraberinde
getirse de toplumsal kimliklerin ve kiiltiirel degerlerin zayiflamasina yol acabilmektedir.
Bu nedenle toplumu bir arada tutan temel kiiltiirel degerlerin korunmasi ve gelecek
nesillere aktarilmasi biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu siirecte grafik tasarimcinin kullandigi
tasarim araglar1 ve ifade bigimleri, farkindalik yaratmada 6nemli bir etki potansiyeline

sahiptir.

Bu ¢alismada, siirdiiriilebilirlik ve ileri doniisiim ilkeleri dogrultusunda ambalaj tasarimi
tercih edilerek, kiiltiirel mirasin tanitimina nasil katki saglanabilecegi incelenmistir.
UNESCO Diinya Kiiltiirel Miras Listesi’nde yer alan Arslantepe Hoyiigii'nde bulunan
arkeolojik kalintilardan 6rnek alinarak hazirlanan gorseller, ambalaj tasarimlarina
uygulanmistir.Ayrica ambalajlarin  ¢evre dostu ve siirdiiriilebilir malzemelerle

tasarlanmasi sayesinde ¢evreye duyarli bir tasarim anlayis1 benimsenmistir.

Anahtar Kelimeler: Ambalaj Tasarimu, Kiiltiirel Miras, Siirdiiriilebilirlik, {leri Doniisiim,

Arslantepe Hoyligi, Grafik Tasarim.



ABSTRACT

GOKDUMAN, Gokhan, Transmission of Cultural Heritage Through Sustainable
Packaging Design: The Case of Arslantepe
Master's Thesis, Malatya, 2025

Packaging design is a crucial area of design that protects and preserves products from
external factors, facilitates communication with consumers, and serves as an effective
tool for advertising and marketing. Today’s market conditions have led graphic designers
to develop innovative approaches in packaging design in terms of form, content, and
functionality. In particular, incorporating visuals related to cultural heritage into
packaging for promotional purposes transforms these designs into powerful

communication tools.

In today’s world, globalization has profound impacts on societies in political, social,
economic, and cultural spheres. While these interactions can bring about positive
developments, they may also lead to the weakening of societal identities and cultural
values. Therefore, preserving core cultural values that bind society together and
transmitting them to future generations has become increasingly important. During this
process, the design tools and modes of expression used by the graphic designer have

significant potential to create awareness.

This study explores how packaging design, aligned with the principles of sustainability
and upcycling, can contribute to the promotion of cultural heritage. Visuals inspired by
the archaeological remains found at Arslantepe Mound, which is included in the
UNESCO World Cultural Heritage List, were applied to packaging designs. Moreover,
by utilizing environmentally friendly and sustainable materials, an eco-conscious design

approach was adopted.

Keywords: Packaging Design, Cultural Heritage, Sustainability, Upcycling, Arslantepe
Mound, Graphic Design.
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1. GIRIS

Ambrose ve Harris e gore tarih boyunca ambalaj, insan hayatinda farkli sekillerde var
olmustur. Ilk olarak insanlar, av hayvanlarimi muhafaza etmek ve tasima ihtiyacindan

ortaya ¢ikan ambalaj, giiniimiizde bir¢cok gereksinime karsilik verebilmek i¢in gelismeye

devam etmektedir (Akt:ilisulu, 2019:197).

Ambalaj, grafik tasarim ilkeleri ile tasarlandiginda reyonlarda, miisteriyle bag kurup,
satict olmadan kendini, tasarimiyla pazarlamaya g¢alisan ve mesaj1 karsiya aktarmaya
yarayan endiistriyel iletisim aracidir. Ambalajlar, hayatimizin her alaninda kargimiza
¢ikan, ¢ogu zaman fark etmedigimiz, ancak bazen de dikkatlice inceledigimiz lizerine
ilgiyi ¢eken iletisim araglaridir. Ambalajlar, renk, bi¢cim, uyum ve demografik faktorler
gibi unsurlarla tasarlandiginda, sozsiiz bir sekilde tiiketiciyle gériinmeyen bir bag ve

iletisim kurabilmektedir.

“Ambalaj, tiikketicinin dikkatini gekecek nitelikte olmali, ilgi uyandirmal, iirtiniin 6zellikleri ile ilgili
olarak tiiketicilere bilgi vermeli, tiiketici giivenini saglamali ve tiiketici zihninde {iriinle ilgili olarak
olumlu bir izlenim birakmalidir. Bunun yani sira, ambalajin bir firmanin veya markanin aninda
taninmasinda katkis1 bulunmaktadir.” Kotler, ( 2000 den, Akt, F, Dilber, A,Dilber ve Karakaya
2012:161)

Marketler ve reyonlarda {irtinlerin sunuldugu raflar, ambalajlarin sik tasarlanmis
olmasi, satin almada uyaric1 olmaktadir. Uriiniin kalitesi, tasarimi tiiketicinin goz ardi
etmedigi onemli farkli etmenlerdir. (Erdal, 2019:11). Gelisen teknoloji ile ambalaj
teknolojisi, ileri seviyeye taginmis olup her gegen giin ambalaj tasarimlarinin iglevselligi
degismekte ve gelismektedir. Siirdiirtilebilir ve ¢evre dostu ambalaj ¢oziimleri, kiiresel
1sinmanin etkilerini azaltmak ve tiiketim aligkanliklarinit minimize etmek amaciyla stirekli
olarak gelistirilmektedir. Glinlimiizde, daha yenilik¢i ve ekolojik ambalaj malzemeleri
tiretilmekte ve bu alanda Onemli ilerlemeler kaydedilmektedir. Sirketler ilerleyen
teknoloji ile beraber, birbirleriyle rekabet icerisinde olmak i¢in, cok daha fonksiyonlu ve
cevreci materyallerle ambalajlar iiretme yarisina girmektedirler. Ambalaj tasariminda
yapilan yenilikler, isletmeler i¢in rekabet avantaj1 saglamak amaciyla 6nem kazanmistir.
Cevre sorunlarinin artmasi ve tiiketicilerin ¢evre bilinciyle hareket etmeleri, daha ¢evreci

tiriinler tercih etmelerine neden olmustur. Bu durum, ambalaj tasariminda c¢evre dostu



malzemelerin kullanilmasi tetiklemistir (Arslan ve Barutcu, 2019:108). Ambalaj
tasariminin yalnizca ticari degil, toplumsal ve kiiltiirel iletisimde de 6nemli bir ara¢ haline
gelmesi, bu alanin kiiltiirel mirasin korunmasi ve aktarimi agisindan da

degerlendirilmesini gerekli kilmaktadir.

Kiiltirel mirasin korunmasi medeniyetin gelismesinde olmazsa olmazidir.
Giiniimiizdeki gelisen diinyada arkeolojiye yeni gorevler yiiklenmistir; bunlar insanligi
bugiine tasiyan ortak degerleri ve yerel kimlikleri koruma altina almaktir. Sadece
gecmisten bir sonu¢ ¢ikarmak degil, insanligin faydalanmasi bakimindan da kiiltiirel
mirasin gelecek nesillere, ve erken yaslardan itibaren farkinda olunmasi ve sahip ¢ikma
i¢ giidiislinii asilamak ve gelistirmek onemlidir (Kiilcii, 2015:31). Bu baglamda, kiiltiirel
mirasin korunmasina yonelik farkindalik olusturma cabalari, yalnizca egitimle sinirh
kalmamali; giindelik yagamda sikga karsilasilan aracglar araciligiyla da desteklenmelidir.
Bu nedenle etkili ve dogru tasarlanan ambalajlar sadece bir koruma aracinin Gtesinde,
giiclii bir iletisim ve reklam araci olabilmektedir. Bu noktada, ambalajlar sadece iirtinleri
koruyan nesneler olmanin Gtesine gecerek, etkili bir iletisim ve reklam araci haline
getirilmelidir. Toplum tarafindan yeterince taninmayan kiiltlirel miras unsurlarinin, dogru
tasarlanmig ambalajlar ve bilgilendirici igeriklerle hem yerli hem de yabanci kitlelere
ulastirilmasi yoluyla gelecek nesillere aktarilmasi, etkili ve siirdiiriilebilir bir yontem

olarak degerlendirilmektedir.

1.1. Problem Durumu

Kiiresellesmenin etkisiyle kiiltiirel degerlerin zamanla yok olmasi, mirasin yeni
nesillere aktarimi konusunda alternatif iletisim yollar1 aramayr gerekli kilmaktadir.
Geleneksel egitim yontemlerine ek olarak, kiiltiirel mirasin gilindelik yasamda sik
karsilagilan araglar ile hatirlatilmasi da biiyiilk 6nem tasimaktadir. Grafik tasarim, bu
noktada hem gorsel hem de islevsel bir aktarim araci olarak one ¢ikmakta; Grafik
tasarimin sundugu gorsel ve iletisim olanaklari, tasarimin farkli disiplinleri arasinda
ozelliklede ambalaj tasariminda kendini giiclii bicimde gostererek bu etkilesimin 6nemli

bir 6rnegini olugturmaktadir.



1.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Calisma, kiiltlirel miras unsurlarinin siirdiiriilebilir ambalaj tasarimi araciligiyla nasil
goriiniir kilinabilecegini ortaya koymaktir. UNESCO Diinya Kiiltiirel Miras Listesi’nde
yer alan Arslantepe HOyiigli 6rneginden yola ¢ikilarak, arkeolojik sembollerin grafik
tasarim disipliniyle yeniden yorumlanmasi ve ¢evre dostu ambalajlar araciligiyla kiiltiirel
bilincin artirilmasi hedeflenmistir. Bu yoniiyle calisma; grafik tasarim, kiiltiirel mirasin
korunmasi ve siirdiiriilebilirlik ilkelerini bir araya getirerek, hem gorsel iletisime hem de

toplumsal farkindaliga katki sunmay1 amaglamaktadir.

1.3. Arastirmanin Simirhliklar

Aragtirma kapsami, Arslantepe Hoytigi ile simirli kalmis ve kiiltiirel miras odakl
ambalaj tasarimlar1 bu 6rnek {izerinden degerlendirilmistir. Bu durum, sonuglarin diger
kiiltiirel miras alanlarina dogrudan genellemesini kisitlamaktadir. Ayrica arastirma
stirecinde kullanic1 deneyimine iliskin veri toplama islemi yapilmamis; ambalaj

tasarimlarinin etkileri teorik ve tasarim odakli analizlerle sinirli kalmastir.

1.4. Yontem

Uygulama siireci, nitel arastirma yaklasimi temelinde yiiriitiilmiistiir. Arslantepe
Hoyiigii’ne ait arkeolojik ve kiiltiirel unsurlar tarihsel arastirma yontemi ¢ergevesinde
incelenmistir. Elde edilen veriler grafik tasarim ilkeleri dogrultusunda yeniden
yorumlanarak ambalaj tasarimlarina entegre edilmistir. Tasarim siirecinde, tarihsel
arastirma yontemi dogrultusunda ilgili belgeler ilizerinden gorsel analiz yapilmis; somut
kiiltiirel miras unsurlar1 incelenmistir. Uygulama, siirdiiriilebilirlik ilkeleri temel alinarak

deneyimsel ve yorumlayici bir yaklagimla gergeklestirilmistir.



BOLUM I
2. Kiiltiir

Kiiltiir, Latince kokenli bir kavram olup; tiretme, yetistirme ve ekip-bigme anlamlarin
tagimaktadir (Baykara,2001:9). Birey ile toplumun yasam temelini olusturur ve toplumun

kendini ifade etme bigimidir.

“Kiiltiir, genel anlamda, insana 6zgii bilgi, inang, davranis biitiinii ve bu biitiiniin
pargalar1 olan her tiir maddi ve manevi yaratimlardir.” Toplumsal ve bireysel yasamin
olugmasinda 6nemli yere sahip olan dil, gelenek, diislince, semboller, yasalar, kurallar,
ahlak, bilim, felsefe, sanat eserleri, tinsel maddi ve manevi unsurlara kiltiir denir

(Ciicen,2005:111).

Giiveng (1979) 'e gore kiiltiir, degisim yasar ve bu degisim uyum yoluyla saglanir.
Dogal sartlar, kiiltiirel 6zellikleri tamamini belirlemese de kiiltiir zamanla dogal ¢evreye
uyum saglar. Kiiltiirler, yayilma, 6diing alma, dykiinme gibi davranislar sonucu diger
kiiltiirlere benzemektedir. Kiiltiirel sistem, bireylerin biyolojik ve psikolojik ihtiyaglarina
yonelik sekillenmekte veya uyum saglamaktadir (s:105,106). Alakus a gore her nesil,
yasadig1 donemin deneyimleri ve tecriibeleri eskilerden gelen ise yaramayan unsurlar
atip yenilerini ekler. Bu sayede kiiltiiriin devamli degismesine, toplumun gelismesine ve
ilerlemesine katki saglar (Alakus,2004). Toplum, kiiltiir sayesinde ge¢cmis
deneyimlerinden yola c¢ikarak ortak kimlik ve degerlerde birlesmesine katkida

bulunmaktadir.

Literatiir aragtirmalarinda kiiltiir kavrami hakkinda bir¢ok tanim yapilmaktadir. A.L.
Kroeber and Clyde Kluckhohn, Culture: A Critical Review of Concept And Definition
(Kiiltiir: Kavram ve Tanim Uzerine Elestirel Bir Inceleme) calismalarinda kiiltiir
kavraminin, bir ¢cok farkli kullanimindan bahsedilmistir. Kiiltiir ve medeniyetin 6nceden
zit anlamlarda oldugunu daha sonradan ise medeniyet kavraminin kiiltiir ile es anlamli ve

yakin anlamli olmasindan bahsedilmistir (Kroeber, Kluckhohn,1952:15:16).



2.1 Kiiltiiriin Toplum Uzerindeki Etkileri

Literatiir arastirmalarinda, kiiltiiriin toplum iizerindeki etkisinin genis bir alana sahip
oldugu goriilmiistiir. Bu baglikta, kiiltiiriin toplum {izerindeki etkisi temel unsurlar

tizerinden incelenmistir.

Kiiltiir, insanlarin yasam bi¢imini sekillendiren bir “yazilim” saglarken toplum, grup
yasamina diizen ve istikrar kazandiran bir “donanim” islevi gérmektedir. Toplum,
organize olmus insan gruplar1 ve kiiltiiriin getirdigi yasam tarzi birbirine bagimhidir. Bu
iki kavram birbirleri olmadan var olamazlar ayni bilgisayar donanimi ve yazilimin
birbiriyle olan iliskisi gibi (“Chapter 3 Society and Culture Hardware and Software of
Our Social World”,2020:59).

Kiiltiirti, insan gelisimi baglamina yerlestiren sinirlar genellikle (ancak her zaman
degil) mekana dayalhidir. Bu smmirlar sosyal, ekonomik ve g¢evresel alanlarla
degerlendirilir. Bu sinirliliklar kiiltiiriin kimlik olusumunu, sosyal uyum, topluluk katilim1
ve etkilesimi, aidiyet duygularini etkileyen 6nemli sosyal etkilerdir. Kiiltiirel etkilesimin
egitim, saglik, kisisel giivenlik, sosyal baglantilar, kamusal ifade bicimi degerler
gelistirme ve sosyal sermaye yani gruplarin birbiriyle olan iletisimlerini zenginlestirdigi

goriilmektedir (Jeannotte,2017:8).

Toplumun maddi ifadelerini yansittig1 sanat, fiziksel eserleri, yiyecek ve mutfak
toplumun ayrilmaz 6geleridir. Sadece beslenmeyi degil yemek deneyimleriyle iligkili
gelenekleri temsil eder (Saaida,2023:2). Kiiltiir giinliik yasami sekillendirirken ayni
zamanda toplumun kendini ifade etme bicimini ve gruplar arasi iletisimi gii¢lendirdigi

goriilmektedir.

2.2. Kiiltiirel Miras ve Onemi

Miras kavrami; antropoloji, etnoloji, sosyoloji, sanat, dil gibi alanlarin korunmasi

gereken degerli mekanlar ve olaylar1 kapsamaktadir (Doganer, 2003:1). Tirk Dil



Kurumuna gore miras, “Bir neslin kendinden sonra gelen nesle biraktigi sey.”

anlamindadir. (TDK,2024)

Kiiltiirel miras, maddi, manevi, bolgelerin ve insanlarin birbiriyle olan iliskilerini

kapsayan bir kavramdir (Ay ve Fidan,2013:1135).

Kiiltiirel miraslar toplumun tarihi, kimligiyle ilgili olan somut ve soyut degerlerin
biitlintidiir. Tarihi sehirler, motifler, kiiltiirel peyzajlar, anitlar, arkeolojik sahalar, dil,
dans, miizik, toplumun aligkanliklari, din kiiltiirel miras1 olusturur. Yasadigimiz
toplumun ortak tarihlerini veya ge¢mislerini anlatir. Toplumun yada bireylerin arasindaki
dayamgmayi, birligini ve duygularimi giiclendirir. Insanlarin biriktirdikleri deneyimler,
geleneklerle gelecegin kurulmasini saglar. Kiiltiirel miras, nesilden nesile devredilen

manevi ve maddi kiiltiir degerlerinin toplamidir. ISMEP,2014:8)

“Kiiltiirel miras bir toplumun tarihi agidan ge¢misini, kullanilan teknik ve araglari agisindan bilgi
birikimini ve belge niteligi tasidig1 icin de sosyal, siyasal, kiiltiirel birikimini ifade ettigi ve
giiniimiize tasidig1 icin énemlidir, Gnemsenmelidir. Ister somut olan ister somut olmayan kiiltiirel
miras bir defa yok edildiginde tekrar yerine yenisi getirilemez niteliktedir. Bu nedenle kiiltiirel
mirasin yenilenemez olma 6zelligi nedeniyle, siirdiiriilebilir kilinmasi ve korunmasi elzemdir.
Siirdiiriilebilirligin tartisildig1 ve dnemsendigi gliniimiizde, kentlerin sahip oldugu somut olan ve
somut olmayan tiim degerleri, kentlerin tarihinin siirdiiriilebilirligi acisindan 6nem tasir. Somut
kiiltiirel miras zaman icerisinde degismezlik gosterirken; kiiresellesmenin etkisiyle birlikte somut
olmayan kiiltiirel miras, degisime ve doniisiime ugramaktadir. Bu nedenle, somut olmayan kiiltiirel

mirasin yok olma tehlikesi somut mirasa gore daha giiglii bir olasiliktir” (Negiz,2017:164).

Sanat, mimari, miizik, yemek vb aligkanliklar siire¢ icerisinde bigimlenmekte ve
giiniimiize kadar gelmektedir. Toplumun, kiiltiirii veya alisgkanliklar1 bozulmadan diger
diinya kiiltiirlerinden ayirt edilebilir bir sekilde glinlimiize tagindiginda, kendine 6zgii bu

durum ekonomik ve sosyal baglamda bulundugu bolgeye canlilik katabilmektedir.

Kentlerin birikimi, kiiltiirel miraslarinin bir pargasi olup, evrensel bir degere sahiptir.
Bu birikim, degisen ve doniisen diinyada insanlik i¢in bir rehberlik kaynagidir ve 6grenme
ve deneyimlerle sekillenmistir. Bu nedenle, miraslarin korunmasi ve gelecek nesillere

aktarilmasi biiylik 6nem tagir (Negiz,2017:169).



Kiiltlirel miraslar, ekonomik, turistik, ve sosyal baglamda bulundugu bolgeye katki
saglamaktadir. Ornek olarak somut kiiltiirel miras olan Celsus Kiitiiphanesi giiniimiize
kadar korunarak gelmesi, bulundugu bolgede ekonomik ve turistik canlilik katmaktadir.
Somut olmayan kiiltiirel miraslara 6rnek olarak Mesir Macunu Festivali insanlarin

sosyallesmesine yorenin kalkinmasina, sosyal baglarin giiclenmesini saglayabilmektedir.

Kiiltiirel miras, toplumun kenetlenmesini saglayan bir ¢imento gorevi gérmektedir.
(Tiigen,2020:348). Bolgenin, toplumsal uyumuna, ydrenin imajinin giiclendirilmesine ve
tamtimmna onemli katkilar saglamaktadir. Istihdami artirarak, yerel halkin kiiltiirel
degerlerine sahip ¢ikmasini tesvik edebilmektedir. Kiiltiirel mirasin korunmasi ve
tanitilmasi, yorenin kimliginin giiglenmesinde etkilidir. Degerlerin, inanglarin devamin
destekler, sanat ve yaraticiligin korunmasini, tarih ve bellegin korunmasini saglar,

kiiltiirel ¢esitlilik ve hosgoriiyii tesvik edebilir.

Giindelik yasaminizdan bir kagis yeri olarak doga ve antik donem miraslari, uzaklagmak
isteyenler i¢in bir ¢ekim giiciine sahiptir. Birgok iilke i¢in bu miras alanlari, yalnizca
kiiltiirel deger tasimakla kalmayip ayni zamanda 6nemli bir istihdam ve ekonomik gelir

kaynag1 olarak da islev gormektedir (Lowenthal,2005:82).

2.3. Kiiltiirel Miras Tiirleri

Gliniimiizde “Miras” kavrami, sadece kiiltiirel degerleri degil, ayn1 zamanda dogal
varliklar1 da kapsamaktadir. Diinyadaki kiiltiirel ¢esitliligi tam olarak kavrayabilmek icin,
kiiltir ve dogayr birbirinden ayr1 diisiinemeyiz. Doga ve Kkiiltiir birbiriyle iligki
icerisindedir. Toplum yasadig1 ¢evreyi etkilerken ¢evrede toplumun yasam tarzini ve
faaliyetlerini etkilemektedir. Bu karsilikli etkilesim, mirasin kiiltiirel ve dogal boyutlarini

bir araya getirir (Aslan ve Ardemagni,2003:8).

Dogal miras, iizerinde yasadigimiz topraklar ve denizler olmak {izere bu ortamlarda
bulunan tiim canli organizmalar, temiz su kaynaklari ve soludugumuz havayi
kapsamaktadir (Lowenthal,2005:82). Dogal miraslara jeolojik olarak, Pamukkale eski
adiyla Hierapolis, Goreme Milli Parki ve Kapadokya, Gollii Dag 6rnek verilebilir. Tropik



yagmur ormanlari, mangrov batakliklari, mercan resifleri gibi bir¢ok ekosistem miras
tiirleride vardir. Kiiltiirel Miras kavrami kendi altinda somut ve somut olmayan miraslar
olarak iki ana gruba ayrilmaktadir. Somut miraslar ise Tasinabilir ve taginmaz miras

olarak da kategorilendirilmistir.

SOMUT MIRAS SOMUT OLMAYAN oV

MIRAS TASINMAZ

Miizik ‘Ekolojik agidan dnemli dog?l

Dans veya deniz parklan
- ; Edebiyat Jeolojik ve fiziksel olusumlar
it seres Mitz Koleksiyontan Tiyatro Olaganiisti dogal giizellikteki
Amlar Kiltiiphaneler _ Sozli gelenekler manzaralar
Arkeolaik alanlar Arsivier Gelencksel p‘edmmfa_nslm
Tarihi Merkezler Soeyal i iamaiat
ook gl Bilgi birikimi
Kiltirel peyzajlar sl
Tarihi parklar ve bahgeler Kulture’l.qlan-lar
Botanik bahgeler it
Endistriyel arkeoloji Hf_‘;’ﬂ“

Resim 1. Kiiltiirel Mirasin Siniflandirilmasi (Aslan ve Ardemagni,2003:9)

Somut kiiltiirel miras, elle tutulabilir, fiziksel olarak var olan ve tasinabilir veya
taginamaz miraslar1 ifade eder. Tasinmaz miraslara 6rnek olarak arkeolojik alanlar,
Misir'daki piramitler, Maya piramitleri, tarihi binalar, tarihi kent dokular1 ve anitlar

verilebilir.

Somut olmayan Kkiiltiirel miraslar, so6zIlii anlatimlarla, gosterilerle veya toplumun
ritiielleri gibi nesilden nesile aktarilan, miraslar1 ifade etmektedir. Genel olarak bir
toplumun kimligini ve genel yapisini olusturan davranissal 6gelerden olusmaktadir.
Mevlana sema torenleri, Karagdz, Alevi - Bektasi ritlieli semah, Kirkpinar yagh giires
festivali, mesir macunu festivali, Tiirk kahvesi gelenegi, iilkelerin ¢ay kiiltiirleri,
masallari, halk sarkilari, performans sanatlari, dini torenleri, geleneksel zanaatkarliklar

gibi somut olmayan miraslardir.



Her iki simif kiiltiirel mirasin farkli yonlerini temsil eder. Somut kiiltiirel miras,
gecmisten giiniimiize kadar gelen fiziksel kalintilar1 korurken, somut olmayan kiiltiirel
miras, bir toplumun degerlerini, inanglarini ve kimligini ifade eder. Her ikisi de insanligin
veya toplumun ortak mirasi olarak kabul edilir ve gelecek nesillere korunarak aktarilmasi

Onemlidir.

2.4. Kiiltiirel Mirasin Aktarilmasinda Kullamlan iletisim Araclar

Kiiltiirtin aktarilmasinda dil 6nemli bir rol oynamaktadir. Dil, toplumlar tarafindan
kiiltiirin bugiine ve gelecege aktarilmasini saglamaktadir. Kiiltiir aktarimi, bir milletin
veya toplumun Kkiiltiirel 6zelliklerinin yeni nesillere aktarilmasi, benimsetilmesi ve
ogretilmesidir. (Melanlioglu,2008:65). “Kiiltiirel ve tarihi miras, ancak dil aracilig ile

yeni kugaklara aktarilir.” (Gliveng,1979:112)

Kiiltiiriin aktarilmasinda kullanilan iletisim aracglar1 ¢esitlidir. Bunlar arasinda sozli
iletisim konusma, hikaye anlatma, sarki sOyleme, yazili iletisimler, ise kitaplardir.
Glinlimiizde dergiler, gazeteler, gorsel iletisim ve tasarim, resimler, afigler, fotograflar,
film, internet ve dijital medya bloglar, sosyal medya, egitim kurumlar1 ve geleneksel
gosteriler ve festivaller bulunur. Bu aracglar, kiiltiirel bilgilerin nesilden nesile
aktarilmasini ve kiiltiirel mirasin yasatilmasini saglayan giintimiizde de aktif bir sekilde
devam etmekte olan iletisim ara¢laridir. Kiiltiir aktarilirken bugiine kadarki en iyi araglar

hikayeler ve masallarla, fikra gibi tiirler olmustur (Akkaya,2013:171).



BOLUM 11

3. Ambalaj

Cam (2004)’ e gore "Ambalaj" kelimesi, kokeni Fransizca “emballage” olan ve dilimize
bu dilden geg¢mis bir sdzciiktiir (Akt:Kaptan,2019:122). Ambalaj, iiriinii muhafaza eden

ve uzun siireli koruma saglamak i¢in bir¢ok malzemeden olusan ve kullanilan
materyal'dir. Ambalaj {iriiniin depolanmasi, kitalar arasi transferlerde iriiniin dis

etkenlere kars1 zarar gérmemesini, satilmasin ve tiiketiciyle sunulmasini saglamaktadir.
Ambealajlar, cam, karton, plastik, metal, ahsap gibi bir¢ok malzemelerden olusturulmakta
ve Uriinii tanitmaktadir. Ambalaj, iirliniin miisteriyle iletisime gegen grafik tasarim

kurallar ¢ergevesinde olusturulmus aract bir malzemedir.

Becer (2017)'e gore 19. yiizyilda iireticiler, iiriinleri ambalajlayarak gonderme

zorunlulugu ile ambalajlama yeni bir sektor olmustur. Eski tarihlerde ambalaj, faydaya
yonelik islev istleniyordu. Robert Opie 1991 yilinda yayimlanan “Packaging Source
Book” kitabinda kapali ambalajin temel fonksiyonlarini bu sekilde tanimlamaktadir:

Urlini  korumak, iyi  gorlinim saglamak ve dagitimi  kolaylastirmak.

(Akt:Kaptan,2019:124).

Gilinlimiizde pazarlama sektoriiniin gelisimi ile ambalaj tasariminin rolii ve Onemi
artmistir. Artik ambalaj, sadece iirlinii koruma ve tagima amacini gecerek, pazarlama
stratejilerinin 6nemli parcasi haline gelmistir. Ambalaj, markanin kimligini ve degerlerini
tagiyan bir ara¢ haline gelmistir. Degisen diinya kosullarinda ambalaja olan yaklagimlar
degismistir. Tiiketiciyi aliskanliklarii etkilemek ve degisiklik yaratabilecek ambalaj
sadece iyi tasarlanmis olmasinin disinda evrensel degerlerde biitiinliik saglamasi
stirdiiriilebilir olmas1 gerekmektedir. Gelecekte {iriinlin satisini artiracak énemli unsur;
dogaya zarar vermeyen geri doniistiiriilebilir malzemelerden olusturulmus ambalaj

olmasidir (Kaptan,2019:122,123).
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3.1. Ambalajin Tarihgesi

Ambalaj, insanlik tarihiyle aym derecede eski bir gegmise sahiptir. Insanlar uzun siire
boyunca sadece ¢evrelerinde bulabildikleri besinleri tiikettiler. Gogebe hayattan yerlesik
yasama gecilmesiyle birlikte, yiyecekleri muhafaza edebilmek, korumak, saklamak ve
tagimak i¢in kaplara ihtiya¢ duyuldu (Risch,2009:8089). Bu donemlerde ambalaj, temel
ihtiyaclar karsilamak amaciyla dogal materyallerden yapilirdi ve estetik kaygilar ikinci
planda kalirdi. Eski zamanlardan giliniimiize kadar ambalajlar, ticaretin ve {irlinlerin

dolagiminin artmasiyla birlikte daha karmasik bir hal almistir.

Antik uygarliklar, seramik kaplar, kavanozlar ve amforalar gibi ¢dmlek kaplari

kullanarak yiyecekleri muhafaza ediyorlardi.

o

N

Resim 2. Nakliye I¢in Amforalarin Yelkenli Gemilere Paketlenmesi
Gida kaplar iiretiminde bigimlendirilebilen ilk malzemeler arasinda ¢omlek, kagit ve
cam bulunuyordu. Cémlekgilik ve cam iiretimine dair ilk bulgular MO 7000 yilina kadar

uzanmaktadir. Ancak bu siire¢, Misirlilar tarafindan MO 1500 yilinda endiistriyel boyuta
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taginmistir. Bu donemde cam iiretiminde kullanilan kiregtasi, soda, kum ve silika gibi ana
malzemeler giiniimiizde de hala kullanilmaya devam etmektedir (Risch,2009:8089). MO
3000'den itibaren Romalilar ve Yunanlilar, papiriis bitkisinin lifli i¢ kismindan elde
ettikleri ince seritleri paralel ve dikey katmanlar halinde yerlestirerek papiriis
tiretmislerdir. Daha diistik kalitede olan ve geri doniistiiriilmiis papiriisler ambalaj olarak
kullanilmistir. Romalilar, papirtisleri tiitsii sarma isleminde geri doniistiirerek, 6zellikle
yandiginda hos bir koku yaydigi i¢in bunu akillica bir pazarlama stratejisi olarak
degerlendirmislerdir. Ticarette ise iirlinleri korumak i¢in daha diisiik kalite papiriis tiirii
kullanilmistir (Twede,2005:289). Tarihsel siirecte ambalaj, hem koruma hem de
pazarlama islevi gorerek gesitli malzemelerle doniisiim gegirmis, glinlimiiz teknolojik

ilerlemelerin etkisiyle daha iglevsel ve ¢esitlenmis bir yapiya kavusmustur.

Sanayi Devrimi ile birlikte ambalaj endiistrisi 6nemli degisimler yasadi. Makinelesme,
seri tiretim ve daha ¢esitli ambalaj malzemelerinin kullanilabilirliginin artmas: ile birlikte
ambalajin gelisimi hizla ilerledi. Metal kutular, cam siseler ve kagit kutular gibi ambala;j
tiirleri bu déonemde yayginlasti. Metal kutularin ilk kullanim alanlari ise tiitlin {iriinlerini
korumak i¢in gelistirilmis, sonrasinda gidalarin 1s1l islemle korunmasinda kullanilmaya
baslanmistir. Kagit kartonlar ve oluklu mukavva kutular 19. yiizyilda ticari tasimacilikta
yer edinmis, plastiklerin kesfi Ikinci Diinya Savasi sebebiyle 20. yiizyi1lda ambalajda
devrim yaratmstir. Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra, gida ve gida kalitesine olan ilgi
kayda deger sekilde artmis; savasta gelistirilen birgok malzeme, 6zellikle plastikler, savas
sonrasi stiregte gida ambalajlarinda degerlendirilmeye baglanmistir. Ayrica, bireysel iiriin
paketlemesi yayginlasmig, TUriinlerin raf Omrii uzatilmis ve hijyen standartlari

yiikselmistir. Boylece ambalaj, {iriin koruma ve pazarlama agisindan kritik bir unsur

haline gelmistir (Risch,2009:8089-8090).

Giliniimiizde ambalaj endiistrisi, ¢evresel sorumluluklar ve siirdiiriilebilirlik konularinda
daha duyarl1 bir hale gelmistir. Geri doniistiiriilebilir ve biyolojik olarak pargalanabilir
ambalaj malzemeleri, ¢evre dostu secenekler olarak tercih edilmektedir. Ayrica,
teknolojideki ilerlemeler, akilli ambalajlar, etiketleme teknolojileri, ileri doniisim
(upcycling), dijital etkilesimli ve fiziksel etkilesimli yeni ambalaj ¢6ziimlerinin ortaya

cikmasini saglamistir. Ambalaj, insanlarin yasaminda vazge¢ilmez bir rol oynamaya
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devam etmektedir. Uriinlerin tiiketicilere ulasmasinda ve korunmasinda kritik bir islevi
olan ambalaj, ayn1 zamanda pazarlama stratejileriyle firmalar i¢in 6nemli bir unsuru

olarak da degerlendirilmektedir.

3.2. Ambalajin Amaci ve Hedefi

Rekabet ortaminda ambalajlar, tiiketici se¢imlerini ve satin alma kararini etkileyen,
pazarlama araci olarak rol oynamaktadir (Ceylan,Ceylan,2015:123). Ambalaj tiiketiciye
{iriin hakkinda bilgi vermeli, gerekli bilgiyi aktarmalidir (ilisulu, 2019:197). Ambalaj
tasarimi ile rafta kendini gostermeli ve {irliniin sunuldugu yerde tiiketiciye reklamini

yapmalidir. lyi tasarlanmis ambalaj, sadik miisteri profili olusturabilmektedir.

Ambalajin tzerindeki, kiiltiirel egilimler tiiketici profili olusturmada etkili rol
oynamaktadir. Buna bir 6rnek olarak Coca Cola nin satig yaptig1 tilkelerin kiiltiirel
yonelimlerine odaklanmasi, ramazan aylarinda ambalajlarin {izerinde ramazana 6zel

tasarimlarla dikkatini cekmesi, etkili bir yontem olarak 6érnek verilebilir.

Stirdiiriilebilirlik ve kullanim pratikli§i, ambalajin amaclar1t arasinda etkili
faktorlerdendir. Uretim ve iletisim teknolojisinin ilerlemesiyle birlikte, {iriiniin uygun
fiyath, bugilin erisebilir, benzersiz, 6zel ve degerli hissettiren lriinler miisterilere

sunulmalidir. Bu sayede duygusal gereksinimleri karsilamaktadir (Zyman, 2002: 187).

Ambalaj grafigi, pazar, pazarlama stratejisi, hedef kitle, sektoriin trendleri ve rakip
analizleri dikkate alinarak ambalaj tasarlanmalidir. Aksi halde gilinlimiizde rekabetin
yogun olmasi sebebiyle iirlin tiiketiciyle bulusma  firsatin1  kagirabilir

(Ceylan,Ceylan,2015:123).
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3.3. Ambalaj Tasarim

Ambalaj tasarimi, endiistriyel gelismeler ve artan iiriin ¢esitliligi nedeniyle tasarimcilar;
form, renk ve malzeme kullaniminda yenilik¢i yaklasimlar gelistirmeye
yonlendirmektedir. Bu durum, iirlinlerin pazarda rekabet edebilmesi ve tiiketici taleplerini
karsilayabilmek icin tasarimin stratejik bir ara¢ olarak onemlidir. Ambalaj tasarimi
siirecinde, gorsel iletisimin bilesenleri olan illiistrasyon, tipografi, kavramsal
diisiince,renk, kullanarak tasarlanmahdir (Ilisulu,2019:199). Grafik tasarimin iginde
farkli bir yeri olan ambalaj tasarimi; afig, basin ilan1 tasarimi gibi diger tasarim
alanlarindan farki ti¢ boyutlu diistinme siirecidir ( Kaptan,2019:123). Bu sebeple grafik
tasarimcilar farkli disiplinlerle beraber ¢calismaktadir Becer (2017 den, Akt, Kaptan,2019:
51). Ambalaj tasarimi, farkli uzmanlik alanlartyla bir araya gelen disiplinler aras siirectir.
Grafik tasarimdan pazarlama stratejisine, endiistriyel tasarimdan fotografciliga kadar
disiplinleraras1 alanlar1 kapsamaktadir. Uriin satisindaki rolii sebebiyle, duygusal ve
psikolojik  yonden  bag kurma unsurlari, tasarim = siirecinde  etkilidir.

(Ceylan,Ceylan,2015:129)

Renkler, grafikler, sekiller ve metinler, ambalajin tiiketici iizerindeki ilk izlenimini
belirler. Ambalajin renk se¢imi, markanin kimligine uygun olmali ve hedef kitlenin ilgisi
yoniin de tasarlanmalidir. Ambalaj tasarimi, hedef kitlenin demografik ve psikografik
ozelliklerini dikkate almalidir. Ornegin, cocuklara ydnelik iiriinlerin ambalaji, cocuklarm
ilgisini ¢ekecek renkler ve karakterlerle siislenebilirken, yetiskinlere yonelik iirtinlerde

daha sik ve sofistike bir yaklagim tercih edilebilir.
Tiiketicinin dogrudan etkilesime girdigi ambalaj, ¢arpici grafik tasarimiyla goze hitap

etmeli ve akilda kalici olmalidir. Bu unsurlardan dolay1 {irtin hem degerli hemde satin

alinabilir hissiyatin1 vermektedir (Diiz,2012:4).
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3.4. Ambalajda Grafik Tasarim Ogeleri Ve Ilkeleri

Gorsel sanatlar, temel ifade ve anlatimi goriiniir olmasini saglayan resimsel ve grafiksel
teknikleri barindirir. Etkili bir tasarim olusturmak, tasarim 6gelerini dogru bir sekilde
kullanmakla miimkiindiir. Anlatimi somutlagtiran temel tasarim 6geleri; nokta, ¢izgi, leke
(Deger), yon, form (Sekil)-bi¢im, oOlg¢ii-oran-aralik, doku ve renk yer almaktadir.
Tasarimin dogru bir sekilde olusturulabilmesi veya uyum iginde olabilmesi, baz1 ilkeleri
kesin olarak kullanmaktan ge¢gmektedir. Bu ilkeleri; Vurgulama, denge, gorsel hiyerarsi,
gorsel devamlilik, oranti, biitlinliik, olusturmaktadir. Bu ilkeler, tiim gorsel sanatlar ve

tasarim alanlarinin ortak ilkeleridir. (Diiz,2012:24).

Tasarim ilkeleri, 6geler arasindaki iliskileri diizenleyerek kompozisyonun uyumlu ve
dengeli bir biitiin olusturmasini saglar. Etkili bir tasarim, bu ilkelerin bilingli bir sekilde
uygulanmasiyla mesaji1 net ve giiclii bir bigimde aktarir. Gorsellerin ve metinlerin sayfa
tizerindeki diizenini belirleyen bu ilkeler, miisteriye daha estetik ve dikkat ¢ekici bir

deneyim sunmaya yardime1 olmaktadir (Oladumiye,2018:33).

Tasarim Ogeleri, iki ve li¢ boyutlu ¢calismalarda ancak kavramsal olarak algilandiginda
anlam kazanmaktadir. iki boyutlu tasarimda, dgelerin diizeni ve organizasyonu, yalnizca
uzunluk ve genislik {izerinden sekillenir. Bu siirecin temel hedefi ise diizen ve uyumu
saglarken, ayn1 zamanda gorsel cekicilik ve anlam biitiinliigii olusturmaktir. Tasarim
ilkeleri, diizenleme siirecinde rehberlik eden temel kurallardir. Usluba bagli olarak birkac1
veya tamamu birlikte kullanilabilir. Onemli olan, bu ilkeleri dogru zamanda ve uygun
Olclide uygulayabilmektir (Diiz,2012:24). Bu gereklilikten hareketle tasarim ilkeleri,

gorsel dikkati cekmek ve ortaya etkili bir tasarim ¢ikmasini saglamaktadir.
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3.4.1. Renk

“Bilgilerimizin yaklasik %80 ini ¢evremizden aliriz.” Renklerin, gorsel, duyusal,
bilgisel, estetik, sembolik ve psikolojik etkileri bulunmaktadir. (Ugar,2004:170)
Renkler, insanlik tarihinde kiiltiirel kodlardan pazarlama stratejilerine kadar pek cok
alanda belirleyici bir rol iistlenmistir. Kiiltlirel, dini, mimari, sosyal statii, psikoloji ve
endistri gibi pek ¢ok alanda etkileri goriilmektedir. Eski medeniyetlerde renk
pigmentlerinin tiretimi yliksek maliyet gerektirdiginden, renk kullanim1 zenginlik ve statii
gostergesi olarak kabul edilirdi. Ancak 21. ylizyilda teknolojik ilerlemeler sayesinde renk
tiretim maliyetleri 6nemli Olgiide azalmis ve renk kullanimi daha erisilebilir hale
gelmistir. Teknolojinin gelismesi endiistri, dijital ortam, mimari yap1 ve diger alanlarda

renk trend kullanimlarini siire¢ igerisinde degistirmistir.

Renkler, sadece goze hitap eden unsurlar olmanin dtesinde, giiclii mesajlar ileten ve
tilkketici davraniglarini yonlendiren stratejik bir role biiriinmiistiir. Fenko, Schifferstein ve
Hekkert (2010) gore satin alma davranislarinda en etkili duyu gérmedir. Bu bulgu,
ambalaj tasarimindaki gorsel Ogelerin tiiketici kararlar1 iizerindeki etkisini ortaya
koymaktadir (Akt:Chitturi, Londono & Henriquez, 2021:731). Ozellikle modern
pazarlama diinyasinda, ambalajlar iizerinde kullanilan renkler tiiketicinin zihninde
dogrudan bir ¢agrisim yaratmakta ve satin alma kararlarini etkileyen kritik bir iletisim
kanalina doniismektedir. Ambalaj renkleri; pazarlama stratejisini, duygusal tepkileri,
fiyat algisini, marka kimligini ve {riinlin niteliklerine dair ipuglarim1 dogrudan

sekillendirebilmektedir.
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Year One.

Resim 3. National Geographic ve Time Dergilerinin Kapak Tasarimlari.

Resim 3' deki iki dergi kapagi tasarimi, kurumsal kimligin renk ve gdrsel unsurlarla
nasil etkili bir sekilde iletisim kurabildiginin etkili bir érnegini sunmaktadir. National
Geographic’in karakteristik sar1 bordiirii, uzun yillara dayanan tutarl kullanimiyla giiven
algis1 yaratirken doga temali kapak fotografi ve naylon posetle bir buz daginin tasviri
birleserek g¢evre bilincini gorsel bir manifesto haline getirmektedir. Time dergisinin
benimsedigi kirmizi ¢ergeve ise yiiksek kontrastli tasarim diliyle dikkat ¢ekmekte ve

kapak gorseliyle uyum i¢inde politik mesajini renkle giiclii bir sekilde vurgulamaktadir.

Her iki dergi de, kurumsal renklerini yillarca stratejik kullanarak yalnizca marka
kimligini pekistirmekle kalmamis, ayn1 zamanda gorsel iletisimin etkisini en iist diizeye
cikarmistir. Bu iki calismadaki yaklasim, tasarimin marka degerini ve mesaj iletimini
nasil doniistiirebileceginin 6nemli bir gostergesidir.Tasarimcilar ambalaj renklerini
secerken hedef kitlenin demografik ve kiiltiirel 6zelliklerini, marka kimligini ve tasarim
yaklagimin1 dikkate almaktadir. Renk se¢imi hem estetik hem de islevseldir; ambalaj
tizerindeki metinlerin (logo, agiklama vb.) okunabilirligi, agik-koyu kontrast prensipleri

dikkate alinarak, tiiketici deneyimini kolaylastirmaktadir. Renkler, {iriin algisin1 bigcimden
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daha hizli etkileyerek ambalaja karakter kazandirir ve marka kimligi olusturur.
Tiiketiciler Urtinleri renkleriyle eslestirerek hatirlar, bu da satin alma davranigini 6nemli

Olctide etkiler (Diiz, 2012:25).

Resim 4. Studio Otwarte'nin United Soil Igin Hazirladi§1 Ambalaj Tasarimi.

Polonyal1 Studio Otwarte tasarim stiidyosu, United Soil 'Tarim ve Toprak' firmasi igin
gelistirdigi ambalaj tasariminda ana renk olarak dogal kraft kagidi tonlarini kullanmistir.
Kahverengi tonu, dogal,organik ¢evre dostu izlenimini yaratmaktadir. Etiket renkleri;
kirmizi, dikkat ¢ekici, enerji ve yogun tat; sari, canlilik ve ferahlik; yesil ise dogallik ve
tazelik anlaminda kullanilmistir. Uriiniin estetik yoniinden farkli olarak iiriiniin karakteri

hakkinda da bilgi vermektedir.

Labrecque, Patrick ve Milne (2013) gore renklerin, tiiketicilerin zihinsel siirecleri,
duygusal tepkileri ve satin alma davraniglart iizerinde giiglii ve kalict etkiler
yaratmaktadir. Bu nedenle pazarlama uzmanlari, yillardir renk unsurlarini hem bilissel
stirecleri harekete gecirmek hem de tiiketicilerin odaklanmasini saglamak amaciyla etkili

bir gorsel uyaran olarak kullanmaktadirlar (Akt. Mohebbi, 2014: 97).
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3.4.2. Tipografi

Stimerler, insanlik tarihinde konugsma dilini yazili isaretlere doniistiirerek kayda
gecirme  fikrini  ilk kez ortaya koyan uygarlik olarak  bilinmektedir
(Tekin,2015:13).“Tipografi: dilin, insanligin, form ve bigimlere yansimis varlik
yansimasidir.” (Ugar,2014:95) Tipografi terimi, ilk defa Gutenberg tarafindan metal
harflerleri tanimlamak i¢in kullanilmistir. Giliniimiizde tipografi, yaziyla ilgili
tasarimlarin olusturuldugu bir sanat ve tasarim alani olarak kabul edilmektedir
(Erdal,2004: 139). Tipografi, tasarimin gorsel biitiinliigiini olusturan en Onemli
Ogelerdendir. Temel islevi bilgiyi veya mesaji hem estetik hem de islevsel aktarmaktir.
Kendine 0zgii 6geleri ve ilkeleri tasarim icinde farkli ele alinmaktadir. Dolayisiyla
tipografi diger Ogelerle birlikte uyum ve biitlin olusturmalidir. (Diiz, 2012:26).
Tipografinin genel islevi, gliniimiiz pazarlamasinda ambalaj tasarimlarina yansimistir.
Ambalaj iizerindeki tipografi; harflerin yapisindan yazi diizenine kadar tiim tasarim

unsurlariyla, tirlinlin sessiz fakat giiclii bir anlaticisidir.

--------
.........

JUMPING
AT
COFFEE

Resim 5. Kahve Kraft Ambalaj Tasarimi
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Resim 5' deki 6rnek ambalaj tasariminda harfler arasinda bosluk (espas) birakilarak
ferah bir his verilmisi, markanin giiciinii ve durusunu daha goriiniir hale getirmektedir.
Basliklar biiyiik ve kalin yazilmis, bu da dikkat c¢ekici olmasini saglamaktadir.Yazi
bloklar1 okunabilirligi arttirmak adma kisa tutulmus ve hizalama sade tutulmus.
Tipografi, dogallig1 ve el yapimi iiriin hissini ¢agristirtyor; bu da ambalajin kraft kagit
goriinimiiyle biitiinlesiyor. Dekoratif unsurlarin kullanilmamasi, tasarimin sadelik,
giiven ve dogallik gibi degerleri 6n plana ¢ikarmasini saglamaktadir. Sonug¢ olarak
tipografi, ambalajin malzeme tiiriine, yapisina, iirliniin ve markanin istegi dogrultusunda
sekillenmektedir. Dogru sekilde kullanildiginda, giiclii bir iletisim kanali olmakta ve

estetik goriinmesini saglamaktadir.

Rekabet ortaminda farkli bir yaz tipi se¢imi, farklilik algisi yaratir. Yeni bir yazi tipi
olusturmak veya mevcut yazi tipini 6zgiinlestirmek, markaya ayirt edici bir 6zellik
kazandirir. Bir {iriiniin fabrikasyon iiretim 6zelliklerini vurgulamak veya klasik, modern,
islevsel, el yapimi, samimi ya da dogal goriiniim algisindan uzaklastirmak istendiginde,
dogru yazi karakteri secimi bu amaca ydnelik algiy1 giiclii bicimde destekler. Insanlarin
karakteri gibi, yaz1 tiplerinin de karakteri vardir. Bu karakter, yazi tipinin genel goriiniimii
kalinlik,incelik veya harf detaylariyla birlesimler, uzantilar, ¢ikintilar, kivrimlar ile ifade

edilir ve kelimelere kisilik katar (Calver,2004:124).

3.4.3. illiistrasyon

Bir fikir, diisiince veya metnin gorsel yolla anlatilmasina resimleme (illiistrasyon) adi
verilmektedir (Turgut,2023:54). “Gorsel iletisimin hemen hemen her alaninda kullanilan
illiistrasyon, giinlimiizde de iletisimi saglayan kiiltiirler arasi1 ortak dil olma 6zelligini

devam ettirmektedir. ” (Cagla,2023:137)

[lliistrasyon, bilginin ve mesajin gorsel yorumlamasidir. Giiglii bir gorsel ¢ekicilik
olusturmak ve mesaji daha canli, dinamik bir sekilde iletmektedir ve bir¢ok alanda oldugu
gibi ambalaj tasarrminda da yaygin olarak kullanilir. Uriin, gesitli tekniklerle resmedilip
dijital ortama aktarilabilir ve baskiya hazirlanabilir. Alternatif olarak, tasarim tamamen
dijital ortamda da yapilabilir. Grafik tasarimci, en etkili illiistrasyon i¢in dogru malzeme

secimine dikkat etmelidir. (Diiz,2012:25)
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Resim 6. Kezia Gabriella Calismasi, Illiistrasyon Teknigiyle Hazirlanmis Kutu Bira
Ambalaj Tasarimi.

Calver (2004) gore bir markanin veya {irtiniin 6zgiinliigiinii vurgulama ve kendine has
karakterini gosterme siireci, sadece fotograflarla degil, cizimlerle de etkili bir sekilde
gerceklestirilebilir. illiistrasyonlar, modern, sira dis1, dogal, moda odakli, mizahi ve ilgi
cekici olabilir (s.144). Ambalajin lizerinde kullanilan illiistrasyonlarda fotograflar kadar

markanin kimligini ve imajin1 farkl bir¢ok yoldan yansitabilmektedir.

Ambalajdaki metin ve logonun stili, ikonlar, dokular, renkler, fotograflar ve
illiistrasyonlar gibi grafik unsurlari, tirlinle ilgili tiikketicilere duygusal bir bag kurarak

iletisim saglamaktadir (Sengel ve Kinam, 2020: 3).

[lliistrasyonlar, gida ambalajlarinda canli renkler, bigim kompozisyonlar1 ve istah agici
etkileri nedeniyle fotograflara gore daha fazla tercih edilmektedir. Tasarimcilarin hayal
glicii ve 0zgiin anlatimlariyla illiistrasyonlar, ambalajlar1 daha etkileyici ve cazip kilar.
Ayrica, sade ve naif bir ifade ile duygulara hitap ederek, izleyicide uzun siireli izlenme

arzusu olusturur (Diiz, 2012:25).
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3.4.4. Fotograf

Gorsel 6geler, cabuk fark edilen, etkileyici ve uzun siire akilda kalic nitelikleriyle pek
cok ambalaj tasariminin temelini olusturur. Bu gorseller, temel mesaji 6zetleyerek, hizli
ve etkili bir iletisim kanali sunmaktadir.(Calver,2004:136) Grafik tasarimda tercih edilen
gorsel 6geler, ambalajda bulunan {iriiniin hikayesini, mesajint giiclendirecek sekilde
kurgulanmalidir. Tiketicinin ilgisini aninda yakalayacak, merak uyandiracak ve satin
alma kararini hizlandiracak gorsel tasarimlar tercih edilmektedir

(Pensasitorn,2015:1160).

Ambalaj hakkinda en etkili bilgi ve imaj tiiketiciye iletmenin yolu ambalaj {izerinde
resim kullanmaktir. Ambalaj {izerinde fotograf ve illiistrasyon kullanimina yer verilmesi,
iriinii tanitir, arzu uyandirir ve tiiketici iizerinde duygusal etki yaratmaktadir. (Meyers ve

Lubliner, 2003: 36)

Meyers ve Lubliner gore ambalaj lizerindeki fotograf ve resimler bazi durumlarda giiglii

tasarim elemant olarak goriilmektedir. (s.36-37):

. Uriine 6zgii 6zelliklerin vurgulanmasi ve tiiketiciye yonelik kullanim tavsiyelerinin

sunulmasi.

. Uriiniin islevi ve kullanim siireci gorsel olarak agiklanir, modiiler yapilar, yapistiricilar

veya tarifler adim adim gosterilir.

. Hediye olarak verilecek bir iiriine giizel ¢igekler ekleyerek duygusal bir etki olugturmak.

. Ambalaj tasariminda, iirlinle dogrudan iliskili olmasa da belirli duygular1 uyandiran
gorseller kullamlabilir. Ornegin, hiz etkisi i¢in kosan bir figiir veya rahatlama hissi i¢in

giinesin dogusu gibi imgeler tercih edilebilir.
. Ambalajda iirlinlin son kullanimin1 géstermek: Undan yapilmis giizel bir kek veya pasta,

insa edilecek bir oyuncagin son halini veya ambalajdaki {iriin yerlestirildikten veya

takildiktan sonra bir odanin son hali.
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Resim 7. JACK&BRY Gida Ambalaj1 Tasarimu.

Resim 7'deki ambalaj tasarimlarinda, Meyers ve Lubliner’in 6ne siirdiigii sekilde,
irtiniin son halini yansitan gorsel 0gelere yer verilmistir. Bu gorseller, triiniin nasil
goriinecegini istah agici, taze ve lezzetli bir sekilde sunarken, kullanilan canli renkler de

bu algiy1 gliglendirmektedir.

Resim 8. Loreal Firmasinin, Sa¢ Boyas1 Ambalaj Tasarimu.
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Resim 8’de, farkli bir sektore ait bir 6rnek olarak L.’Oréal firmasinin sa¢ boyasi kutu
ambalaj1 yer almaktadir. Bu ambalajda, kadinlarin sa¢ boyasi uygulamasi sonucunda elde
ettikleri nihai goriinlimii yansitan gorseller kullanilmistir. Gorseller, saglarin canli ve
parlak bir goriinlime kavustugunu vurgularken; renk doygunlugu, parlaklik ve canl
kontrast artirillarak yapilan gorsel diizenlemeler araciligiyla tiiketicinin dikkatini ¢cekmeyi
amaclamaktadir. Bu gorsel strateji, tliketici algisini olumlu yonde etkileyerek karar verme

stirecini iirtine yonlendirmeye yonelik giiclii bir mesaj iletmektedir.

Nikolaus ve Bendlin'in (2015) c¢alismasinda, ambalaj tasariminda asir1 gorsel
kullaniminin yogun arka plan resimleri gibi detayli tasarimlarin tiiketicilerin dikkatini
dagittig1 ve iirlin gorsellerinin hatirlanmasint gii¢lestirdigi gortilmektedir. Buna bagl
olarak ambalaj tasariminda sade ve odaklanmis gorseller kullanmak, tiiketicilerin dogru
bilgiyi hatirlamasini kolaylastirmaktadir. Arastirma sonucu, gorsel 6geler duygusal bag

kurmada etkili oldugu sonucuna ulasilmaistir. (s.6-8).

Sonug olarak, "az c¢oktur" ilkesi dogrultusunda, ambalaj tasariminda sade ve etkili

gorsellerin kullanimi, gorsel 6gelerin akilda kaliciligini artirabilmektedir.

3.4.5. Marka Kimligi (Logo)

Ambalajin tiistlinde bulunan marka ismi, {iriiniin kimligini olusturur ve tiiketicilerin
zihninde yer edinmesini saglar. Markay1 tanimlamak, akilda kalicilig1 saglamak, marka
bilinirligi ve miisteri sadakati olusturmak i¢in kullanilan isim, biiylik 6nem tagimaktadir.
Marka kimligi iiriinle ilgili temel bilgileri iletmektedir. Uriiniin her zaman giiglii bir
durumda olmasi veya goriinmesi i¢in markanin ismi dogru sekilde bigimlendirilmesi
onemli ve kritik unsurdur (Meyers ve Lubliner, 2003: 29). Bu baglamda, ambalaj
tasarimmin da marka kimliginin 6nemli bir pargasi oldugu goriilmektedir. Nitekim
ambalaj tasariminda stireklilik ve taninir veya 6zgiin sekillere sahip, Coca-Cola, Heinz
gibi baz1 kokli markalar, zamanla kendilerine has goriiniimleriyle ikonik bir konuma
yiikselmistir (Underwood, 2003: 66). Dolayisiyla ambalajin sadece islevsel degil, ayni

zamanda stratejik marka 6gesi oldugunu ortaya koymaktadir.
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Resim 9. Coca Cola Logo

Ambalaj tasariminin marka bilinirligi iizerindeki etkisi iizerinde duruldugunda,
ozellikle logo ve renk gibi gorsel unsurlarin tutarli veya esit kullaniminin, tiiketicilerin
satin alma noktasinda markayi kolaylikla tanimasina ve diger rakip iriinlerden ayirt
edilmesine katki sagladig1 goriilmektedir. Bu gorsel tutarlilik, markanin raf izerinde 6ne
¢ikmasini ve tiiketici zihninde daha kolay konumlanmasini saglamaktadir (Underwood,
2003: 71,72). Bu nedenle rafdaki diger iiriin ¢esitliligi ve ambalajlarin reyondaki renk

karmasas1 i¢erisinde marka, raf tizerindeki rekabette avantaj saglamaktadir.

Ambalajin sekli de tiiketici algisinda dnemli bir yere sahiptir. Ozellikle dikkat gekici ve
O0zglin bicime sahip ambalajlar, tiiketicinin zihninde kalict bir marka imajt
olusturmaktadir. Coca-Cola sisesinin ikonik sekli, sadece {iriinii degil, ayn1 zamanda
markay1 temsil eden bir simge haline gelmistir (Agariya vd.,2012:12). Ambalaj sekli
yalnizca estetik degil, ayn1 zamanda markanin pazardaki konumlandirmasinda stratejik

rol oynamaktadir.
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Resim 10. Coca-Cola Cam Sise

Meyers ve Lubliner (2003) gére marka kimligi, markanin olumlu degerlerini iletmede
ve aktariminda kritik bir rol oynamaktadir. Miimkiin oldugunca tutarl sekilde korunmasi
gerekmektedir. Ister stilize bir isim veya sembol olsun, ister tek bir {iriinii ya da iiriin
ailesini temsil etsin, ana marka veya alt marka olarak kullanilmasi , logo tasariminin ve
oranlarinin tiim ambalaj varyasyonlarinda (boyut, form, c¢esit) aymi kalmasi
gerekmektedir. Marka kimliginin rengi, yliksek taninirlik saglamak icin sabit tutulmalidir.
Yeni piyasaya siiriilen {irlin ¢esitlerinde renk degisiklikleri gibi zorunlu degisimler olsa
da, marka tutarliligint siirdiirmek, iiriin ile marka arasindaki olumlu bag: giiclendiren

temel bir strateji olarak goriilmektedir (s.30,31).
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BOLUM I11

4. Siirdiirilebilirlik

Stirdiiriilebilirlik, uzun vadede ihtiyaglarin karsilanmasi, siurli olan kaynaklarin
verimli kullanilmasidir. Tiirk Dil Kurumuna gore “Bir durum veya herhangi bir seyin
devam etmesini saglamak” (TDK,2024). Amerikan sozligli olan Webster da ise
"Siirdiirtilebilirlik terimi soyuttur; uzun vadede devam ettirilebilir olmay1 ifade eder.
Tiirevi olan sustain kelimesi ise gli¢ vermek, varligini siirdiirmek, devam ettirmek, yiikii
tagimak ya da zorluga kars1 direnmek' anlamina gelir." (Webster’s Unabridged, 1983 akt:
Herremans ve Reid,2002:17)

Birlesmis Milletler 1987 Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu Raporu’ nda
Siirdiiriilebilir kalkinma, giiniimiiz ihtiyaclarini, gelecek nesillerin kendi ihtiyaglarini
karsilama kapasitesini tehlikeye atmadan saglamay1 hedefleyen bir gelisme modeli olarak
tanimlamaktadir (UN. Secretary-General; World Commission on Environment and
Development,1987:54).“Siirdiiriilebilirlik ilkeleri Diinya'nin sinirli kaynaklarini yonetme

ihtiyacina dayanmaktadir.”(Korhonen vd.,2020:5)

Giliniimiizde, teknolojinin gelismesi ve insan popiilasyonunun her gegen giin artmasi
sebebiyle insanlarin ihtiyaglarini karsilamak gittikce zor olmakta wve iiretim teknikleri
her gegen giin degisip gelismesine yol agmaktadir. Bu nedenle, insanlarin hizla artan

tilketim aligkanliklari, ¢evreye zarar veren sonuglar dogurabilmektedir.

Teknolojik ilerlemeler ve endiistriyel faaliyetler, ¢cevresel dengeyi bozmakta ve dogal
kaynaklar hizla tiikenmektedir. Tiiketicilerde artan ¢evre bilinci, stirdiiriilebilir iiriinlere
yonelik talepte 6nemli bir artisa yol agmistir. Bu bilingli tiiketici hareketi, sirketlerin
trlinlerini veya ambalajin tiim yasam evrelerinde hammadde temininden {iretime,
dagitimdan geri donilistime kadar, gevreci sorumluluk almaya ve yesil is stratejileri

gelistirmeye mecbur birakmaktadir (Arslan ve Barutgu ,2019:93).
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4.1. Siirdiirilebilir Tiiketim

Stirdiiriilebilir tiiketim, ¢cevresel koruma farkindalig1 artirmak ve ekolojik biitiinliigiin
saglanmasi amaciyla bireylerin, sirketlerin ve devletlerin kaynak kullanimini azaltmaya
yonelik davranig ve politikalara tesvik eden normatif (olmasi gereken, dogrusu) bir

yaklagimdir (Anantharaman,2018: 553).

“Stiirdiriilebilir tiikketim kavrami, 1992 yilinda Rio’da diizenlenen Diinya Zirvesi’nin siirdiiriilebilir
gelisme eylem plani gergevesinde yer alan 21. gliindem maddesinde yer alarak literatiire girmistir.
Rio zirvesinin sonucunda “siirdiiriilebilir gelismeyi saglamak ve insan faaliyetlerinin ekolojik
cevreye karst olumsuz etkilerini en aza indirmek i¢in tiiketim kaliplarini degistirmek insanoglunun
en biiylik miicadelelerinden biridir” denilmektedir. Bu cercevede siirdiiriilebilir tiiketim, ¢evre

alanindaki kiiresel politikalarin is diinyasina ve tiiketiciye yansiyan uygulamalarinin énemli bir

parcast olarak degerlendirilmeye baslanmgtir.” (Hayta,2009:145)

Diinyadaki kaynaklarinda belirli bir siir1 oldugu gerceginden dolayi, ¢evreye yonelik
iriinler {iretilmesi ve iiretilen malzemelerin geri doniisiime uygun veya stirdiiriilebilir
malzemelerden olusturulmasi gerekmektedir. Tiiketici, yasam sekillerini ve doganin
gelecegini  riske atmadan ¢evreci {irlinler tercihinde bulunmasi hakkinda
bilinglendirilmesi gerekmektedir. Siirdiirtilebilir tiiketim, tiiketici egitimleri ile toplumda
bilingli tiikketiciler olusturmada etkili olabilmektedir. Tiiketici egitimi, yeni neslin bilingli
karar verme becerilerini gelistirmeyi ve onlar tiiketici hak ve sorumluluklar1 konusunda
giiclendirmeyi amaglayan temel bir yagam becerisi alanidir. Makela ve Peters’in (2004)
Botswana’da gerceklestirdigi calismaya gore, tiiketici egitimi programlar1 gengler
lizerinde belirgin bir farkindalik etkisi yaratmaktadir; ancak egitimin kapsaminin
genisletilmesi ve tiim 6grencilere ulastirilmasi gerektigi vurgulanmaktadir. Bu kapsamda,
tilketici egitiminin yalnizca okul miifredatina degil, ayn1 zamanda atdlyeler, medya
programlart ve genclik kuliipleri gibi ¢oklu Ogrenme araglariyla desteklenmesi
onerilmektedir. Ayrica 6gretmen egitimi ve topluluk temelli uygulamalar yoluyla tiiketici
egitimi, hem bireysel hem de toplumsal tiiketici okuryazarliginin gelisimi i¢in kritik bir

aractir (s. 386,387).
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4.2. Siirdiiriilebilir Ambalaj Tasarim

Giliniimiizde ambalajlar, toplumun temel ihtiyaglarina yonelik ¢oziimler sunmaktadir.
Raf dmriinii uzatma, giivenli saklama ve hijyen saglama gibi islevleriyle tiikketici yagamini
kolaylagtiran ambalajlar, ayni zamanda stok yonetimi ve tliketim aligkanliklarini
diizenleme konusunda da onemli katkilar saglamaktadir. Ancak bu avantajlar yaninda
dezavantaj olarak, uzun vadede cevresel etkileri neden olmaktadir. Son yillarda cevre
bilincinin kiiresel Olcekte yiikselisi, siirdiiriilebilir ambalaj ¢oziimlerini endiistrinin
oncelikli glindemi haline gelmistir. Yesil ambalaj veya literatiirde cogunlukla eko tasarim
olarak da adlandirilmaktadir. Bu ambalaj tasarimi ydntemiyle cevresel sorunlarin
azaltilmasii, stirdiriilebilir kalkinmayr  ve dongiisel ekonomiyi destekleyecegi

diisiiniilmektedir Wong vd., (2012 den, Akt,Wandosell vd., 2021:1).

Isir ve Dervis (2020), “Siirdiiriilebilir Ambalaj Tasarimlarinin Grafik Tasarim Egitimi
Acisindan Incelenmesi” galigmasinda; grafik tasarimei, yaratic1 ¢dziimlerle tiiketicilerin
cevre duyarliligini artirmakta ve siirdiiriilebilir tiiketim aligkanliklarina yonlendirmede
etkili olabilmektedir. Tasarim siirecinde ¢evresel etkilerin, siirdiiriilebilir ambalaj tasarimi

baglaminda, tasarimei tarafindan azaltilmasi gerekmektedir. Bu kapsamda:

Malzeme se¢imi: Geri dontstiiriilebilir veya siirdiiriilebilir kaynakli kagit/karton

kullanima1 tercih edilmelidir.

Kaynak verimliligi: Standart boyutlarda firesiz tasarim yaparak atik azaltim1

saglanabilir.

Bilin¢lendirme: Tiiketiciyi ¢evre dostu {iriinlere yonlendiren gorsel iletisim stratejileri

gelistirilebilir.

Uretici is birligi: Sirketlere geri doniisiim, dongiisel ekonomi ve siirdiiriilebilir {iretim

konularinda Oneriler sunmak hedeflenmelidir.

Bu yaklasim, ¢evreye ve dogal kaynaklarin korunmasina katki saglayabilir (s.315). Bu
yaklagim dogrultusunda, tasarimer siirdiiriilebilir kalkinmada, kilit aktorlerden biri haline

gelmektedir.
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Cevreci ve siirdiiriilebilir yaklasgimin grafik tasarimda en somut sekilde
uygulanabilecegi alan ambalaj tasarimidir. Tasarimci sadece gorsel tasarim ve koruma
islevselligi ile degil, siirdiiriilebilir gevreci bakis agisiyla ambalaj tasarimini ele almalidir.
Bu baglamda, geri doniisiimii kolaylastiran ve yeniden kullanimi tesvik eden malzeme
secimleri ile ©ne ¢ikarilmalidir. Tasarim siirecinde dikkat edilmesi gereken temel
unsurlar arasinda; minimum malzeme kullanimi, toplu paketleme c¢o6ziimlerinin
kullanilmas1 ve geri doniisiimii engelleyen uygulamalardan kaginmak yer alir. Kullanilan
malzemelerin miimkiin oldugunca geri donistliriilmiis iceriklerden secilmesi
gerekmektedir. Ambalajlar, minimum malzeme kullanimi ile islevselligin den 6diin
vermeden tasarlanmalidir. Ambalajlarda geri doniisiim malzemeleri kullanmak 6ncelikli
hedef olmalidir. (Selamet,2012:145) Bu nedenle tasarimcilar, yalnizca gorsel estetige
odaklanmakla kalmayip, kullanilan malzemenin niteligini ve ¢evresel etkilerini de goz
oniinde bulundurarak ¢evresel etkilerin azaltilmasinda énemli rol iistlenlenmektedirler.
Boylece ambalaj tasarimi, tiikketim kiiltiiriinde siirdiiriilebilir bir doniisiimiin baslangi¢
noktasinda yer almakta; kullaniciy1 ¢evresel farkindaliga tesvik eden, doga dostu {iretim

ve tikketim aligkanliklarinin yayginlagsmasina onciiliik eden bir ara¢ haline gelmektedir.

Tasarimcinin tasarladigi bir ambalaj ve tiiketicinin farkindaligiyla siirdiirtilebilir
tilketim kavramini belli bir yere kadar yakalamak miimkiin olsada tek tasarimci ve
tiikketicinin farkindalig1 bu konuda belli bir asamaya gelmesi yeterli olmayabilir. Selamet
(2012) stirdiirtilebilir tasarimin bagariya ulagsmasi yalnizca tasarimcinin gevre bilincini
benimsemis kisiligine bagl degildir. tasarimer ¢alistigi kurumun yonetim anlayisina ve
miisteri beklentileri g¢evreci yaklagimi desteklemiyorsa etkili sonuglar elde etmek
miimkiin olmayabilir. Sonug¢ olarak biitiin sorumlulugun tasarimciya ait olmadigidir.
(s.146). Dolayisiyla siirdiiriilebilir bir tasarimin ortaya ¢ikabilmesi tiim birim, yonetici, is

verenlerden tiiketiciye, yasalara ve endiistiri liderlerine kadar uzanmaktadir.

Demiriz (2023) e gore ise siirdiiriilebilirlik ilkelerinin 6nemi son yillarda tiiketiciler,
firmalar ve toplumda 6nemini artirmaktadir. Siirdiiriilebilir ambalajin 6ne ¢ikan yonii ise
malzemelerin yeniden degerlendirilerek daha degerli {iriinlere doniistiiriilmesini ifade
eden ileri donilisiim anlayisidir. Bu yaklasim, g¢evresel fayda saglamanin yaninda
markalara yenilikgi iirlin imaj1 kazandirarak rekabet ortam1 sunmaktadir. (s.934) Sonug

olarak, Demiriz’in de belirttigi iizere siirdiiriilebilirlik konularinin 6nemi giderek
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artmakta ve bu artig, akademik calismalara da yansimaktadir. Bu durum, yesil ambalaj
konusundaki akademik yayinlarin sayisinin Scopus veri tabaninda yillar i¢inde artmasiyla

da acike¢a goriilmektedir; ilgili egilim grafikle de desteklenmistir.
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Resim 11. “Scopus'tan alinan yesil ambalajla ilgili yillik belge sayis1.” (Wandosell
vd.,2021:4)

4.2.1. Siirdiiriilebilir Ambalaj Tasariminda ileri Déniisiim

Yabanci kaynaklarda upcycling, (yeniden degerlendirme, ileri doniisiim) olarak da
cevrilmektedir. Bu kavram, tarih oncesi toplumlarda ve her donemde kullanilmig bir
faaliyettir. Cakmaktasi ve kemiklerden yapilan aletler veya yerel bitki Ortiisiinden
barnaklar olusturmak bir tiir ileri doniisiim faaliyeti olarak degerlendirilmektedir

(Bridgens vd.,2018:147).

Ileri déniisiim, kullamm &mriinii doldurmus ambalajlarin islevsel bir amagla tekrar
kullanimin1 miimkiin kilan siirdiiriilebilir ambalaj tasarimini ifade eden bir yaklagimdir.

Bu yontem, enerji, su ya da bagka kaynaklar gerektiren klasik geri doniisiim siireclerine
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alternatif olarak one ¢ikar. Yeniden kullanim, malzemelerin sanayi islemi olmaksizin ve
ek maliyet olmadan yaratici tasarimlar ile islevsel hale getirilmesini tanimlamaktadir
(Demiriz,2023:921). Ileri déniisiim siireci, bulundugu sosyal, ekonomik ve politik
kosullardan etkilenir ve genellikle baslangictaki halinden daha islevsel veya degerli

tiriinler ortaya ¢ikarmay1 hedeflemektedir Wegner, (2016 dan, Akt, Demiriz, 2023:935).

-l

Resim 12. Ileri Déniisiim (eko-ambalaj) Tv Ambalaj Tasarimi.
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A TAKEAN

Resim 13. ileri Doniisiim Kupa Masas1 Tv Ambalaj Tasarimi1 Ornegi.

Samsung’un “Out of the Box™ yarigsmasi kapsaminda gelistirilen iki 6rnek ambalaj
tasarimi, atik haline gelmek yerine yeniden islevlendirilerek kullanicilar tarafindan tekrar
kullanilabilir hale getirilmektedir. Bu yaklagim, ambalaj malzemesine yeni bir fonksiyon
kazandirmak ve kullanilan malzemenin dogada kolaylikla ¢oziinebilmesine olanak

saglamaktadir.

Tasarim siirecinde Samsung’un tasarimcilari, tiiketicilerin yeni bir televizyon satin
aldiktan sonra kutu icerisinden ¢ikan aksesuarlar1 saklamak icin ek ¢cekmece veya dolap
ithtiyac1 duyduklarimi goézlemlemis ve bu fikirle yola cikarak ambalaj tasarimlarini
sekillendirmistir. Bu dogrultuda, tasarim siirecinde hem malzemenin dayanikliligi hem
de kullanict dostu bir deneyim sunulmasi hedeflenmistir. Tasarimecilar, bu hedefler
dogrultusunda nokta desenli kilavuzlarin, ambalaj lizerinde kesim ve katlama islemlerinin
kolaylastirilmas: acisindan etkili ve pratik bir ¢oziim sundugunu goézlemlemislerdir.
Ayrica, tasarimlarin uygulanabilirligini artirmak amaciyla kutularin iizerine yerlestirilen
QR kodlar araciligiyla, tiiketicilerin ¢esitli yap1 planlara dijital ortamda kolaylikla

erisebilmeleri saglanmistir. Bu dijital erisim kilavuzu, kullanicilarin ileri doniistim

33



sireglerini kendi baslarina zahmetsiz bir sekilde gerceklestirmelerine olanak
tanimaktadir. Samsung firmasinin bu ¢evreci yaklagimi, miisterileriyle {iriin etkilesimini
giiclendirmekte ve bu sayede kullanicilar ile marka arasinda duygusal bir bag

kurulmasinida saglamaktadir. (Samsung, 2023)

Ileri doniisiim veya Upcycling dzelligine sahip ambalajlar, tiiketiciler tarafindan satin
alma kararlarin1 etkileyebilmektedir. Wilson’un (2016) belirttigi tizere, bir {iirliniin
fazladan fonksiyon veya islevsel 6zelliginin olmas tiikketicide satin alma motivasyonunu
artirabilmektedir. Bu durum, 6zellikle ¢evresel duyarlilig: yiiksek tiiketiciler i¢in iiriiniin

islevselligini ve degerini artirmakta 6nemli bir unsurdur (s.397).

4.2.2. Siirdiiriilebilir Ambalaj Tasariminda Geri Doniisiim Ve Tiiketici Etkisi

Geri doniigim, atik malzemelerin fiziksel veya kimyasal islemlerle yeniden islenerek
hammadde veya ara iiriinler haline getirilip kazanilmas1 ve liretim zincirine entegre
edilmesi siirecidir. Endiistriyel atiklarin 6nemli bir kismi kagit, cam, metal gibi bu
proseslere uygun yapisal 6zellikler sergilemektedir (Cimen ve M. Y1lmaz,2012:65). Geri
doniisiim, ambalaj dongiisiiniin son evresinde, ambalajin yeniden degerlendirilmesi siireci
olarak tanimlanmaktadir (Martinho vd.2015:58). Bu sebeple ¢evreye atilan atik miktarimi
ve yeni hammadde kullanimini azaltarak hem enerji tasarrufu saglar hem de karbon

saliniminin diistiriilmesine katkida bulunmaktadir (Demiriz,2023:933).

Cevresel ve ekonomik katkilarin yani sira, geri doniisiim bireylerde de anlamli bir tutum

ve davranig bi¢imi olarak yer almaktadir.

Martinho vd., (2015) tarafindan yapilan arastirmada, katilimcilarin geri doniisiime
yonelik algilarinin olumlu oldugu goriilmiistiir. Bu davranisin yalnizca gevreye katki
saglama amaciyla degil, aym zamanda bireysel bir sorumluluk bilinciyle
gerceklestirildigi tespit edilmistir. Arastirmada yer alan katilimcilarin biiyiik bir
cogunlugu, ambalaj atiklarini geri doniistirmenin bir vatandaslik gorevi oldugunu

belirtmis ve bu eylemin ¢evresel sorunlarin ¢éziimiine katki sagladigina inanmaktadir.

Ozellikle “Ambalajlar1 her seferinde geri déniisiim kutusuna attigimda, daha iyi bir

cevreye katkida bulundugumu hissediyorum.” ve “Atiklar1 ayristirmak ve geri doniisiim
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kutusuna yerlestirmek benim gorevimdir” gibi ifadelere verilen yiiksek katilim, geri
doniisiim davranisinin bireyler tarafindan icsellestirildigini ortaya koymaktadir. Bu
durum, bireylerin geri doniisiim silirecini sadece pratik bir islem olarak degil, ayni
zamanda c¢evreyle kurduklar iliskiyi giiclendirdigini ve psikolojik olarak tatminlik
hissettiren bir eylem olarak degerlendirdiklerini gostermektedir (s. 62,63). Bu sonug,
stirdiiriilebilir veya geri doniistiiriilebilir ambalaj tasarimlarinin, atik yonetimine yonelik
toplumsal farkindaligi olumlu yonde ve bireylerde sorumluluk bilincinin gelismesine

katki sagladigini ortaya koymaktadir.

Siirdiirtilebilir geri doniisiime uygun ambalajlar, bireysel sorumluluk kavraminm
somutlastiran ambalaj tasarimlari ile 6n plana g¢ikmaktadir. Geri doniistiiriilebilir
malzemeler kullanilarak iiretilen bu tiir ambalajlar, bireylerin ¢evreye karsi tutumlarin

desteklemektedir.

. * @ - @ e o
N Atahan Gékturk Glner

Resim 14. Ampul Ambalaj Tasarimi. Atahan Goktiirk Giiner'in Izniyle.
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Resim 14' de Atahan Goktiirk Giiner tarafindan tasarlanan ve 6diil alan bu yenilik¢i
ampul ambalaji, geri doniistiiriilmiis kagit hamurunun kaliplanmasiyla iiretilmistir.
Tasarim, siirdiiriilebilir malzeme kullanimini 6n planda tutarken, ayn1 zamanda islevsellik
ve estetik bir arada degerlendirmistir. Ambalajin yiizeyinde yer alan kraft kagidi, {irlin
hakkinda grafiksel bilgiler sunarak tiiketiciye net bir iletisim saglamaktadir. Ayrica, kraft
kagidi sayesinde ambalajin kilit mekanizmasi giivenle kapatilabilmekte ve iirliniin
korunmasi garanti altina alinmaktadir. Alt boliimde yer alan gorsel anlatim, yumurta
kolisi ile ampuliin birlesiminden esinlenerek bu ambalajin ortaya c¢iktigini
gostermektedir. Bu ifade, kullanilan malzemenin atik olarak degil, yeniden
degerlendirilebilir bir kaynak olarak ele alindigin1 ve tasarimin dogayla uyumlu bir

yaklagim benimsedigini agikca ortaya koymaktadir.

Giinlimiiz klasik geri doniigiim siireclerinin yan1 sira, atik yonetiminde ¢evresel etkileri
en aza indirmek amaciyla biyobozunur malzemelerin geri dontisiim agsamasindaki olumlu

etkilerinden dolay1 kullanimi da giderek 6nem kazanmaktadir.

Ambalajda hammadde olarak genellikle petrol tiirii polimerler kullanilmaktadir. Ancak
bu malzemeler dogada kolayca ¢oziinmedigi icin c¢evre lizerinde olumsuz etkiler
yaratmaktadir. Ozellikle karisik atiklar ve karmasik yapilar nedeniyle bu tiir plastiklerin
geri dontistliriilmesi ya da tekrar kullanilmasi olduk¢a zordur. Buna bagli olarak Avrupa
iilkelerinde, dogada ¢oziinebilen ve yenilenebilir dogal kaynaklardan veya mahsullerden
elde edilen ambalaj malzemelerine olan ilgi artmistir. Bitkisel kaynakli bu biyobozunur
malzemeler, petrol bazli plastiklerle benzer islevlere sahip olacak sekilde gelistirilmekte
ve bu alanda 6nemli ilerlemeler kaydedilmektedir (Davis ve Song,2006:147). Dogal
kaynakl1 akilli ve aktif ambalajlar, gida kalitesini artirma, raf 6mriinii uzatma ve atiklar

azaltma konusunda yiiksek potansiyele sahiptir (Sani vd.,2021:23).

Bu nedenle giiniimiizde biyobozunur ambalaj teknolojileri gelistirilmektedir ve bu
kapsamda, gidalarin daha saglikli hale getirilmesi amaciyla antimikrobiyal bilesiklerin
ambalaj malzemelerine entegre edilmesine yonelik caligmalar devam etmektedir.
Gelistirilmekte olan bu yeni ambalajlama teknolojileri, gida ambalajlariin giivenligini
ve sagliga uygunlugunu artirma agisindan 6nemli bir potansiyele sahiptir. Biyobozunur

malzemeler; dogada kolay bulunmalar1 ve toksik olmamalariyla dikkat ¢ekse de, mekanik
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dayaniklilik ve bariyer 6zellikleri bakimindan geleneksel plastiklerle rekabet etmekte

baz1 giicliikler yasamaktadir (Baghi vd.,2022).
4.2.3. Siirdiiriilebilir Ambalaj Tasariminda Dongiisel Ekonomi

Siirdiiriilebilir ambalaj sistemlerinin temelini olusturan dongiisellik, malzeme kaybin1
en aza indirgeyen ve kullanim sonrasi ambalajlarin dogal veya endiistriyel geri doniisiim
prosesleriyle siirekli olarak sisteme yeniden kazandirilmasini 6ngoren bir yaklagimdir
(Demiriz,2023:933). Bu yaklagim, kaynaklarin ekonomik degerini koruyarak iiretim ve

tiiketim dongiistinde maksimum siire kalmasini hedeflemektedir.
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Resim 15. Dogrusal Ekonomi ve Dongiisel Ekonomi
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Ambalaj Sanayiciler Dernegi (ASD), ambalajin dongiisel ekonomi iizerindeki g¢esitli
etkilerini detayli sekilde ele almistir. Gida israfinin 6nlenmesinde ambalajin oynadig
koruyucu rol; raf dmriinii uzatma ve fiziksel koruma gibi atik yontemini iyilestirerek
dongiisel ekonomi sisteminin etkisini arttirmaktadir. Ambalajlarin tekrar kullanilabilirligi
artirmak, tedarik zincirinde B2B (isletmeden isletmeye) transferlerde kritik rol
oynamaktadir. Ambalajlarin onlarca kez kullanilabilecek dayaniklilikta olmasi maliyet
acisindan nakliyelerde tekrar tekrar kullanilarak maliyet optimizasyonu saglamaktadir.
Ambalaj teknolojilerindeki yenilik¢i yaklasimlarin, dongiisel ekonominin  6nemli
asamasi olarak goriilen tersine lojistik aglarinin etkinligini artirarak dongtisel ekonomiye

gecis siirecini hizlandiracag diistintilmektedir (Ambalaj Sanayiciler Dernegi,2019).

The Great Recovery projesi kapsaminda yapilan ¢aligmalarda ise mevcut (al,kullan,at)
model yerine, kapatilmis dongii (closed-loop) sistemler ile {irlinlerin tasarim asamasinda
geri doniisiim, yeniden kullanim ve tamir gibi unsurlarin dikkate alinmasi gerektigini
ortaya koymaktadir. Bu tasarim modeli, ambalajlarin dayaniklilik, yeniden
kullanilabilirlik ve malzeme geri kazanimi ilkelerine gore olusturulmasin1 6nermektedir.
Ayrica, ¢ok katmanli ve ayristirilmasi zor ambalajlarin sistemden ¢ikarilmasi, yerini tek
malzemeden olusan, geri doniistliriilmesi kolay tasarimlara birakmasi gerektigi
vurgulanmaktadir. Tasarim odakli bu doniisiimiin, siirdiiriilebilir ekonomik biiyiimeye
katki sagladigi, yeni is alanlar1 olusturdugu ve kaynak giivenligini artirdigi

belirtilmektedir (Great Recovery Report, 2013:4-8).

Tasarimcilar, yalnizca estetik ve islevsellik degil ayn1 zamanda sistemsel ve gevresel
sorumluluklarini tasarim siireclerine dahil etmelidir. Ozellikle iiriin dmriinii uzatacak
tasarim tercihlerinde bulunulmalidir. Uriiniin tek malzeme kullanilarak yapilmasi veya
farklt malzeme tiirlerinin ¢ok karistirllmamasi, geri doniisiimii kolaylagtirmaktadir.
Tasarime1, dongiisel ekonomi diizeyinde doniisiim yaratma potansiyeline sahiptir.
Tasarim siireglerinin dongiisel ekonomi ile uyumlu hale gelmesi igin egitim sisteminin
degisimi, sirketlerin stratejik doniistim ve devlet politikalarinda tesvikler 6nerilmektedir

(Great Recovery Report, 2013).
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BOLUM 1V

5. Kiiltiir Ve Tasarim Iliskisi

Kiiltiir, tasarim siireglerinde onemli bir kaynak olarak kullanilmis ve tasarim
stireglerini derinden etkilemistir. Kiiltiiriin paylasimi, ¢esitli alanlarda farkl etkilesimlere
neden olmaktadir. Tasarim da bunlardan biridir ve kiiltiir ile kiiltiirel 6gelerin etkin bir

sekilde ele alindig1 ve yorumlandigi bir alandir (Sengel ve Kinam, 2020: 604).

Tasarimda toplumla beraber gelistigi gibi kiiltiirden beslenir ve zamanla kiiltiiriin
dinamigi ile esdeger ilerler. Ornek olarak tasarimci yasadigi toplumda, duygularin,
fikirlerini ve disiincelerini yasadigi kiiltiirii tasarimlarina aktarabilmektedir. Bu
tasarimciyla, bulundugu kiiltiir arasinda dogal bir etkilesimdir. Tasarimc1 tasarimlarinda

kiiltiirel 6geler tasiyabilmektedir.

Tasarim da sanatla ayni sekilde, kiiltiirle beslenmektedir. Tasarim, kiiltiirel 6geleri
kullanarak kiiltiirel dokuyu tasarim problemlerinin ¢éziimiinde degerlendirir. Tasarim,
tasarimcilarin - gozlemlerini, fikirlerini, bakis agilarini, duygularini ve sosyal
etkilesimlerini iglevsellik ilkeleriyle birlestirerek yaratmak icin kullandiklart alan olarak
tanimlanir. Bir iletisim bi¢imi olarak tasarim, tiretildigi toplumun 6zelliklerini yansitarak
ve kiiltiirel kodlar1 aktararak farkli kiiltlirlerden insanlara hizmet eder. Bu nedenle tasarim

ayni zamanda bir kiiltiirel ifade aracidir. (Sengel ve Kinam,2020: 604-605).

5.1. Ambalaj Tasariminda Kiiltiirel Ogeler

Ambalaj, lizerinde tasidig kiiltiirel 6geler ve motifler araciligiyla tirliniin kimligini,
kokenini ve Ttretildigi bolgeyi tanitmaktadir. Tasarim siirecinde kullanilan motifler,
renkler, gorseller, dil ve semboller; {iriiniin ait oldugu kiiltlirel baglami yansitarak yerel
veya ulusal kimligin yani1 sira, somut ve soyut kiiltiirel degerlerin de tiiketiciye
aktarilmasini saglamaktadir. Bu sayede iiriin, kendine 6zgii bir kimlik kazanmakta; ayni
zamanda ait oldugu ydrenin kiiltiirel 6zelliklerini, cografi sinirlarin 6tesine tagiyarak daha

genis kitlelere ulastirmaktadir.
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Resim 16. Beypazar1 Sade Dogal Maden Suyu — Beypazari1 Tarihi Konaklari

Resim 16'da yer alan Beypazari ambalaji, iizerindeki tarihi konak gorseli ve 6zgiin
tasarrmiyla ikonik bir kimlik kazanmustir. Uriiniin formu ve renk kombinasyonu, uzun
stireli tiikketim deneyimiyle birleserek tiiketicinin zihninde giiglii bir marka algisi
olusturmustur. Ambalajda kullanilan tarihi konaklar, gorsel bir anlatim araci olarak islev
gormekte; bu sayede marka ile tiiketici arasinda kiiltiirel bir bag kurulmakta ve taninirlik
pekistirilmektedir. S6z konusu kiiltiirel 6geler araciligiyla Beypazari’nin tarihi dokusu,
ambalaj tasarimi tizerinden daha genis kitlelere ulagtirilmakta ve bolgesel kiiltiirel mirasin

gorilintirliigii artirllmaktadir.
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Resim 17. Nestle, Kit Kat Bar ambalaj1 Klimchuk ve Krasovec (2006 dan Akt,Topakli
ve Biiylikkarag6z:2021,1223).

“Nestle’ye ait Kit Kat Bar iiriinii Agustos 2005°te BBC News World Edition'da yayinlanan bir rapora
gore Japonya'daki satislarinda bir artis oldugu belirtilmistir. Clinkii bu {iriiniin ad1 Japon ifadesi ile
“kitto katsu” ya benzemektedir ve bu kelimenin anlami da “iyi sanslar” anlamina gelmektedir. Uriinii
hem ebeveynler hem de 6grenciler sinav giinlerinde onlara sans getirmesi i¢in satin almaktadirlar”

Klimchuk ve Krasovec (2006 dan, Akt, Topakl1,2021:1223).

Bu durum, Japonya’daki sans getirme inancina dayali kiiltiirel anlayisla ortiismektedir.
Nestl¢é firmasimnin Kit Kat iirlin adinin Japonca “kitto katsu” ifadesiyle gosterdigi fonetik
benzerlik, tasidigi kiiltiirel ve dilsel ¢agrisimlar sayesinde iiriiniin Japonya pazarinda

gliclii bir yer edinmesini saglamistir.

Ambalaj iizerindeki sakura ¢iceginin japon kiiltliriinde, yasamin gegiciligini, yeniden
baslangici ve doganin giizelligini simgeleyen 6nemli bir semboldiir. Mart sonundan nisan
sonuna kadar siiren ¢iceklenme donemi, Japonlar tarafindan yeni bir ise baslama, evlilik
gibi 6nemli olaylarla iliskilendirilir. Kisa 6miirlii bu ¢icekler, hem yasamin baslangicini

hem de faniligi simgelemesi agisindan derin kiiltiirel anlam tagir. (Y1ldirim,2022:1920)
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Resim 18. Eti Logosu - Giines Kursu Simgesi

Resim 18' de Eti firmasinin logosunda yer alan Hitit Giines Kursu, Hitit uygarliginin
simgesi olarak kabul edilen tarihi bir 6gedir. Giinesi temsil eden bu simge, yuvarlak formu
ile dikkat ceker. Bu tarihi motifin marka kimligine entegre edilmesiyle birlikte, Hitit
Gilines Kursu uzun yillar boyunca firetilen ve pazarlanan triinler aracilifiyla tiiketici

tarafindan istemsizce algilanan bir kiiltlirel simge haline gelmistir.

5.2. Kiiltiirel Mirasin Aktarilmasinda Ambalaj Tasariminin Onemi

Kiiltiirel simgeler ve 0geler gegmisten giiniimiize iiretim alanlarinda tekstil, mimari
giindelik kullanim nesneleri ylizeyine uygulanmistir. Tarih 6ncesi zamanlardan itibaren
biitiin kiiltiirler kendi gorsel 6gelerini iirettikleri malzemelere uygulamis ticaret yollariyla
cografyalarinin digina kadar uzanarak diger kiiltiirleri etkilemis gilinlimiize kadar
gelmigtir. Seri iiretimin gelisimi ile birlikte tirlinlerin satig ve pazarlama kisminda 6nemli
bir rol oynayan ambalaj tasarimlar, kiiltiirel motifleri ve 6gelerin tasiyicist durumundadir

(Giirgan,2020:73).
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Resim 19. Socilink Firmasina Ait Konservesi Tasarimlari

Resim 19' deki tasarimlar, Portekiz'in geleneksel denizcilik kiiltiiriinii stilize bir sekilde
yansitan illiistrasyonlarla siislenmistir. Her bir {iriin ambalajinda, iirlinii avlayan veya
hazirlayan bir figiir 6ne ¢ikarilmis; figiirler mavi, turuncu tonlarinda kullanilmis ve
geometrik desenlerle ¢evrelenmistir. Bu desenler, Portekiz'in {inlii seramik karolarini
(azulejos) cagristirmakta ve ambalajlara kiiltiirel bir baglam kazandirmaktadir. Tipografi
ise el yazisi tarzinda segilerek geleneksellik ve modernligin arasinda dengeli bir birlesim
saglanmistir. Bu nedenle, 6rnek gorseldeki kiiltiirel motiflerin grafik tasarim ilkeleriyle
ambalajlarda kullanilmasi, iirliniin ait oldugu yoreye dair imaj1 gii¢clendirirken, iilkenin
kiiltiirel kimligini yansitan 6zgiin bir tasarim araciliiyla tiiketicinin zihninde kalict bir

izlenim birakacaktir.

Ambalajlarda bilingaltina hitap eden mesajlar, fark edilmeyecek sekilde gizlenerek
tikketicinin satin alma davramisim1 etkileyebilir. (Ceylan ve Ceylan,2015:123).
Ambalajlar farkinda olmadan bir ¢ok bilgiyi renk ve tasarimiyla tiikketiciye yansitilir ve
bu siire¢ de gorsel olarak duygusal bir iletisim kurabilmektedir. Kiiltiirel 6gelerin ambalaj
yiizeylerinde kullanilmas1 bdlgenin sahip oldugu kiiltiirii, kendi bolgesi disinda farkl
yorelerde pazar ve ticaret yollariyla aktarma olanagi saglamaktadir. Bu sayede diger
cografyalarda bolgenin kiiltiirel motiflerini, 6gelerini diger kiiltiirler tarafindan fark

edilmesini saglamaktadir.
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Resim 20. Queijaria Licinia Firmasmin Urettigi Peynir

Resim 21. Queijaria Licinia Firmasinin Tasima Cantasi
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Resim 20 ve 21 deki Licinia’nin (2018) Behance iizerinde yayimladigi proje sayfasinda,
markanin grafik dili ve yerel kimlige verdigi 6nem vurgulanmaktadir. Portekiz'in Cotas
koyiinde faaliyet gosteren Queijaria Licinia, kec¢i ve koyun siitiiyle geleneksel
yontemlerle Rabacal Peyniri iiretmektedir. Serra de Sicd’nun dogal bitki Ortiisii, lirlintin
kendine 0zgli aromasmi olusturmaktadir. Marka, ambalaj tasarimlarinda bdlgesel
manzaralara ve kiiltiirel 6gelere yer vererek, el yapimi ve yerel kimligi vurgulayan bir

gorsel dil olusturmustur.
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Resim 22. Fransiz Marka Albert Menés Firmasinin Kilgiksiz Sardalya Ambalaji

Resim 22 deki Albert Ménés sardalya konservesi ambalaji, Fransa’nin denizcilik
kiiltiiriinii ve geleneksel yasam tarzini yansitan bir tasarim diline sahiptir. Ambalaj
iizerinde yer alan elinde gemi maketi tutan cocuk figiirii, hem nostaljik bir anlatim
olusturmakta hem de denizle kurulan kiiltiirel bag1 gorsellestirmektedir. Renk paleti ve
retro tipografiyle desteklenen bu gorsel, iiriinii sadece tiiketime yonelik degil, kiiltiirel

degerleri tasiyan bir ambalaj haline getirmektedir.

Uriin tasarim siirecinde kiiltiirel unsurlarin entegrasyonu, yalnizca bigimsel estetik
saglamakla kalmaz; ayn1 zamanda {irline anlam kazandirarak kiiltiirel bir anlati1 araci
haline gelmesini saglar. Secilen kavramlar hem gorsel nitelik kazandirir hem de tasarimin

kiiltiirel kimlik tagimasini miimkiin kilar. (Nas,2022:81)
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5.3. Siirdiiriilebilir Ambalaj Tasariminin Kiiltiirel Bellek Katkisi

Kiiltiirel bellek (cultural memory), bir toplumun ge¢misini, degerlerini, geleneklerini ve
kimligini kolektif olarak koruyup aktardigi zihinsel ve sembolik sistemdir. Jan
Assmann’a gore, bu kavram yazili ve sozlii anlatilar, ritiieller, anitlar ve sanat eserleri gibi
araclarla kusaklar arasinda siireklilik saglar (Assmann ve Czaplicka, 1995:126-133). Bu
siirekliligi saglayabilecek alan ise giinlimiiz iletisim kanallarindan biri olan ambalaj

tasarimlar dir.

Sengel ve Kinam (2020) e gore kiiltiirel 6gelerin ambalaj tasarimlarinda kullanilmast,
kent bellegini canlandirarak ge¢misle anlamli bir bag kurmay1 saglamaktadir. Kiiltiirel
dokular, kodlar ve semboller, tasarim diline doniistiiriildiigiinde yalnizca estetik bir
islevle smirli kalmaz; aym1 zamanda ge¢misi gelecege tasiyan bir ara¢ haline
getirmektedir. Kiiltiirel dokular ve 6geler, stilize edilip ambalajda kullanilmasi, kiiltiirel
bellegin yok olmamasina ve kiiltiirel 6gelerin nesilden nesile aktarilmasini saglamaktadir

(5.620).

Ambalaj tasarimi, kiiltiirel unsurlarin goriiniir kilinmasi ve siirdiiriilebilirliginin
saglanmasinda etkili bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir. Chang ve Chuang (2021)
tarafindan yapilan ¢alismada kiiltiirel unsurlarin marka tasarim stratejileri araciligiyla
0zgilin ve grafik tasarim ilkeleriyle olusturulmus motiflere doniistiiriilebilecegini ve bu
sayede kiiltiirel bellege katki saglayabilecegini ortaya koymaktadir. Calismada, Gongfan
Temple tapmagmin kiiltiirel sembolik deger tasiyan nesneleri, yalnizca ticari birer iiriin
olmanin 6tesinde, insanlar ile inang sistemleri arasinda bir koprii islevi gormektedir.
Mimari detaylarda yer alan geleneksel motiflerin tasarimlara aktarilmast ve bu
tasarimlarin ziyaretgilere sunulmasi, tapinak deneyimini zenginlestirmeyi amaclamistir.
Kiilttirel degerlerin tasarim planlamasi yoluyla desteklenmesi, yerel bolgenin ekonomik
stirdiiriilebilirligine yonelik 6nemli bir adim olarak degerlendirilmektedir. Sonug olarak,
yapilan ¢calismada yapilan tasarimlarin, kiiltiirel bellegin korunmasinda ve aktarilmasinda
kritik bir rol oynarken, ayn1 zamanda markalarin kimlik olusturmasina katki saglarken

turizim ekonomisi gibi siireglerede deger kattigi calismada yer almaktadir. (s.1-18).
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Ambalaj tasarimindaki  siirdiiriilebilir ileri doniisim yoOntemiylede tasarlanan
ambalajlar, tizerlerinde barindirdiklan kiiltiirel 6geler veya semboller araciligiyla,
tiikketicilerle uzun vadeli bir duygusal bag kurma potansiyeline sahiptir. Bu tiir ambalajlar,
kiiltiirel motiflerin gorsel ve fonksiyonel olarak siirekli bir sekilde kullanilmasi yoluyla,
toplumsal bellekte daha kalic1 bir yer edinmelerini saglayabilmektedir. Bdylece, kiiltiirel
degerlerin ve kimliklerin nesilden nesile aktarilmasina da katkida bulunabilmektedir. Bu
calismada ise Malatya'nin cografi isaretli iirlinlerine yonelik olarak, Arslantepe arkeolojik
buluntularin da yer alan motiflerden yola ¢ikilarak siirdiiriilebilir ve ileri doniisiim

ambalaj tasarimlar1 gelistirmeyi hedeflemektedir.

5.4. Arslantepe Tarihi

Malatya ilinin yaklasik 7 kilometre kuzeydogusunda, Karakaya Baraj Golii’niin bati
kiyisina yakin Orduzu bolgesinin sinirlarinda bulunan Arslantepe Hoyiigii, 30 metre
yiikseklige sahiptir. Hoyiik, MO 5000' lerden baslayarak MS 11. yiizyila kadar yerlesim
alanm1 olarak kullanmilmistir. MS 5-6. yiizyillarda Roma koyli ve ardindan Bizans
Nekropolii (mezarlik) olarak kullanilmistir Frangipane, (2002 den, Akt,Cukac1,2018:
440).

Resim 23. Arslantepe Hoyiigii niin Ustten Goriiniimii.
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Arslantepe'deki arkeolojik ¢aligmalar 1930'larda Fransiz ekip tarafindan baslatilmis,
1961'den itibaren ise Italyan La Sapienza Universitesi ekibi tarafindan siirdiiriilmiistiir.
Yapilan kazilarda M.O. 3600-3000 yillar1 arasina tarihlenen 6nemli buluntular ortaya
cikarilmistir: anitsal bir kerpi¢ saray, erken donem tapinak, 2000'den fazla miihiir baskis1
ve kaliteli metal eserler. Bu bulgular, Arslantepe'nin devlet sisteminin ve aristokratik
yapmin ilk Orneklerinin goriildiigii 6nemli bir idari ve dini merkez oldugunu
gostermektedir. Sarayin duvar resimleri ve baski motifleriyle siislii koridorlar1 ve ¢ok
sayida miihiir baskist biirokratik sistemin geliskinligine isaret etmektedir. Arslantepe,
Yakin Dogu'da devlet olusumunun ilk nadir 6rneklerindendir (T.C. Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi, 2023). Arslantepe, 2014 yilinda UNESCO Diinya Mirast Gegici Listesi'ne
girmis, 2021'de ise kalici listeye dahil edilmistir ( T.C. Malatya Valiligi).

5.5. Arslantepe Ve Ambalajlama Ornekleri

Arslantepe, bir devlet yapilanmasina, gelismis miihlirleme sistemine ve bu sistemin
gerektirdigi kapsamli stoklama, depolama ve ambalajlama tekniklerinin kullanildigi tarihi

arkeolojik alandir.

Arslantepe'de bulunan damga miihiirler, yazinin heniiz bilinmedigi donemlerde kayit
tutma ve koruma amaciyla kullamlmistir. Ozellikle gida depolamada kullanilan seramik
kiiplerin, kumas cuvallarin ve sepetlerin agizlarim1 miihiirlemek i¢in kullanildiklar
anlagilmaktadir. Miihiirlerin arkasinda bulunan ip ve aga¢ kabugu izleri, bunlarin hem
kap kapatmada hem de depo kapilarin1 miihiirlemede kullanildigini gostermektedir. Bazi
orneklerde ise miihiirlerin sise tipast olarak da islev gordiigii diisiiniilmektedir

(Ercan,2007:7).
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Resim 24. Arslantepe amfora benzeri miihiirlenmis seramik kaplarin illiistrasyonu

Frangipane ( 2004 den Akt, Ercan,2007:12).
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Gorsel 25. Agag dallarindan yapilmis sepet kab1 ve miihiirleme sistemini gdsteren

illiistrasyon Frangipane ( 2004 den Akt, Ercan,2007:13).
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Arslantepe'deki miihiir baskilar1 incelendiginde, her birinin benzersiz desenlere sahip
oldugu goriilmektedir. Bu farkli miihiirler, iiriinler {izerindeki kontrol mekanizmasini
yansitmaktadir. Miihiirler, kaplardaki malin sahibini, igerigini ve miktarini belirtmek
amactyla kullanilmis olup, geometrik sekillerin cesitliligi ve yogunlugu, kabin i¢indeki
iirtin miktarma isaret ettigi diistiniilmektedir. Tarihsel saklama y&ntemlerinin, giiniimiiz
ambalajin temel islevlerinin bir kismimi yerine getirdigi goriilmektedir. Ayrica,
miihiirleme sistemi sayesinde mallarin biitiinliigli korunmus ve giiniimiiz soguk hava
depolarina benzer sekilde, yasam yerlerinden ayri1 olarak farkli yerlerde {iriinlerin
kontrollii kosullarda saklanmasi saglanmistir. Boylece, miihiirler hem bir kayit tutma
araci olarak islev gormiis, hem de mal gilivenligini ve kalite kontroliinii garanti altina

almistir (Cukac1,2018:444-445).

Arkeolojik bulgular 1s18inda, Arslantepe'de uygulanan saklama ve miihiirleme
tekniklerinin  glinlimiiz ambalajlama sistemlerinin islevsel oOnciilleri oldugu
goriilmektedir. Tarihsel siiregte "ambalaj" terimi kullanilmamis olsa da, bu uygulamalar
modern ambalajlamanin temel islevlerini karsilamaktadir. Miihiirler {izerindeki sembolik
sekiller, hem iiriin bilgisi aktarma hem de tasima ve depolama siireclerinde koruma
saglama islevlerini yerine getirmistir. Antik uygulamalarin; {irtin kimliklendirme, igerik
bildirimi, biitiinliik koruma ve depolama kosullarin1 saglama gibi ¢cagdas ambalajlama
sistemlerinin temel islevlerini yerine getirdigi sdylenebilir. Nitekim, miihiirleme
sisteminin sagladig1 bu ¢ok yonlii islevsellik, ambalaj teknolojisinin evrimsel siirecindeki

erken bir asamayida temsil etmektedir.

50



BOLUM V
6. Arslantepe Kiiltiirel Mirasin Ambalaj Tasarim Uygulamasi

Tasarim siirecinde, ambalajlar Adobe Illustrator'da vektorel olarak ¢izilmis ve
gorsellestirmek icin kullanilmistir. Arslantepe hoyiigiin den elde edilen bilgiler,
arkeolojik semboller ve heykeller grafik tasarim disipliniyle yeniden yorumlanmistir. Bu
semboller modern ambalaj tasarimlar ile biitiinlestirip hem estetik hem islevsel iiriin

kimlikleri olusturulmustur.

6.1.Uygulama 1

| E:If

ARSLANTEPE

SUSTAINABLE CULTURAL

HERITAGE

ARSLANTEPE

]

Resim 26. Aslan Heykeli Temali Ambalaj Etiketi Tasarimi
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Resim 26 'da Arslantepe'de yer alan aslan heykelinden esinlenilerek 6zgiin etiket
tasarimi olusturulmustur. Arka planda kullanilan figiirler hoytikten ¢ikan mibhiirlerden,
duvar resimlerinden ve sembolik betimlemelerden uyarlanarak yeniden tasarlanmstir. iki
farkli renk segenegi ile tasarimin hem geleneksel hem modern algilara hitap etmesi
amaclanmakta ve bolgeyi ¢agristiran renklerden ilham alinmaktadir. Etiket tizerinde
aslan figiiriin yelelerin kabartma efekti ile one ¢ikarilarak, tirin kimliginde giiglii bir
kiltlirel vurgu saglanmistir. Tipografi kullaniminda sans-serif yazi tipi tercih edilerek
modern, sade ve okunakli bir goriiniim elde edilmistir. “ARSLANTEPE” ve ingilizce
"HERITAGE" anahtar kelimeler kalin puntoyla dikkat ¢cekmeyi amaglamakta ve mesaji
giiclii sekilde iletmesini saglamaktadir. Arslantepe, UNESCO Diinya Mirasi1 Listesi nde
yer alan bir arkeolojik kazi alanidir. Tasarimin iletmek istedigi mesaj, yalnizca yerel halka

degil, kiiresel dlgekteki ziyaretcilere de hitap edecek sekilde kurgulanmistir.

o

SUSTAINABLE

ARSLANTEPE

Resim 27. Siirdiiriilebilir Malzeme Dokulu Aslan Heykeli Etiket Tasarimi
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Resim 27' de ylizey dokusu, dogal ve siirdiiriilebilir bir malzeme goriiniimii amaciyla
tasarlandi ve spiral formlar, Arslantepe’de bulunan aslan heykelinin yelelerinden
esinlenerek olusturuldu. Uzerindeki geometrik desenler geleneksel motif ve grafiksel
modernligi es zamanli yansitmaktadir. Renk se¢imi, tasarimda denge ve biitiinliik
saglamayr amaclamaktadir. Tipografik tercihi olarak sans-serif yazi karakteri
kullanilmakta; yazi {izerindeki renk ve punto farkliliklar1 ile gorsel hiyerarsi ve iletisim
dengesi kurulmaktadir. Etiketin alt kisminda yer alan QR kod, kullaniciy1 Malatya
Valiligi’nin Arslantepe Hoyiigli’'ne ait resmi web sitesine yonlendirmek ve ziyaretgilere

arkeolojik alan hakkinda bilgi ve konum erisimi saglamaktadir.
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Resim 28.Kral Heykelin Etiket Tasarimi

Resim 28' de orta alanda yer alan yiiz formu, Arslantepe de arkeolojik kalintilardan
cikan, kiregtagindan yapilmis olan kral heykelinin belirgin mimik 6zellikleri ve sakal
detaylari stilize edilerek yeniden tasarlandi. Yiiz formunun etrafini ¢evreleyen miihiirler

tekrardan kullanilarak, sekillerle bir arada hem arkeolojik doku hemde grafiksel bir
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biitiinliik saglamaktadir. Tasarimda giillimseyen yiiz ifadesi ambalajin iletisim kanalinda
aktif rol oynamakta ve giilimsemenin belirgin olmasi gliven ve samimiyet hissi
uyandirmaktadir. Bu tiir olumlu duygular, tiiketici ile iirlin arasinda duygusal bir bag
kurar. Dolayisiyla, giilimseme ifadesi sayesinde hem yerli hem de yabanci hedef kitleye

dostane ve olumlu bir mesaj iletilmesi saglanmaktadir.
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Resim 29. 1. Arslantepe Calismasi

Resim 29' daki tasarimda, Arslantepe'de ortaya cikarilan mizrak ve en eski kilig
ornekleri (Topsakal,2019:754) yer almakta; geometrik sekillerle olusturulan
kompozisyon; motifler ve donemin sanat anlayisini yansitan siislemeler yer almaktadir.
Sekil ve cizgilerle olusturulan biitiinsel kompozisyon, izleyicinin goziinli ylizeyde

gezdirerek anlatimi takip etmesini amaglamaktadir. Kompozisyonun genel yapisi,
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yalnizca bir ambalaj tasarimi i¢in degil; ayn1 zamanda bir grafiksel eser niteligi tagimasi

amaciyla, bir duvar panosu ya da tablo gibi degerlendirilebilecek sekilde kurgulanmaistir.

HERITAGE

Resim 30. 2. Arslantepe izohips Calismasi

Resim 30' da Arslantepe Hoyitigiine iliskin yapilan bilimsel arastirmalar kapsaminda
Arslantepe 1. Uluslararas1 Arkeoloji Sempozyumu Bildirileri kitabinda yer alan izohips
haritasindan esinlenerek grafik tasarim disiplini ¢er¢evesinde yeniden yorumlanmistir.
S6z konusu harita, hoytligiin topografik yapisini katmanli bir bigimde temsil eden bir veri
kaynag1 olup, arkeolojik alanin yapisal 6zelliklerini bilimsel dogrulukla sunmaktadir. Bu
bilimsel verinin gorsellestirilmesi, kiiltiire] mirasin tasarim araciligiyla daha genis bir
kitleye aktarilmasina olanak tanimaktadir. Tasarim siirecinde, izohips egrileri li¢ boyutlu
bir form algis1 yaratacak sekilde vektorel olarak yeniden diizenlenmis ve illustrator
programinda katmanli bir yap1 seklinde modellenmistir. Her bir kontur ¢izgisi, hem

Arslantepe’nin fiziksel katmanlarini hem de zaman i¢inde birikmis kiiltlirel degerlerini
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temsil edecek sekilde gorsel bir derinlik katmaktadir. Beyaz ve gri tonlarinin sade
goriinlim saglarken, arka fonda kullanilan soyut desenler, tekrardan kullanilan sembolik
miihiirlerin opaklik degerlerinin diisiik olmas1 ve dikkat edildiginde farkedilir olmasi
gorsel biitiinliik saglamaktadir. Sonu¢ olarak bu uygulama, arkeolojik veri ile grafik
tasarim arasinda kurulan disiplinlerarasi iliski tizerinden kiiltiirel mirasin daha genis
kitlelere ulagmasin1 amaglayan, bilgiyi estetik yorumla ve tasarimla birlestirmektedir.
Grafik tasarim burada yalnizca bir aktarim araci degil, aym1 zamanda kiiltiirel bellegi

giiniimiiz gorsel diliyle yorumlayan yaratici bir ¢evirmen islevi gormektedir.

56



6.2. Uygulama 2

Resim 31. Canta Tipi Ambalaj Tasarimi Kullanim Semasi

Resim 31' de ambalajin toplam yiiksekligi, kulp detay ile birlikte 50 cm ye ulagmakta;
i¢ kutu boyutlar1 ise 44 cm yiikseklik, 33 cm genislik ve 10 cm derinlik seklindedir.

Ambalajin yalnizca islevsel bir tasima aracit olarak degil; ayni zamanda Kkiiltiirel
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stirdirilebilirlik ~ ve  ileri  dontgim  (Upcycling)  ilkeleri  dogrultusunda
degerlendirilebilecek ikincil bir kullanim senaryosu sunmaktadir. Ambalajin arka
ylizeyinde yer alan grafiksel ¢calisma, kullanici tarafindan kraft ambalajin tizerinden ayri
bir katmandan sokiilebilmekte ve dekoratif bir kiiltiirel 6ge olarak yasam alanlarina
taginabilmesine olanak tanimaktadir. Bu ayr1 katman sayesinde ambalaj, islevini
yitirmeden kullanimma devam edebilmektedir. Bu o6zellik, tek kullanimlik tiiketim
aligkanliklarina karst nitelikli ayn1 zamanda ambalaj1 tasirken gorsel kiiltiirtin giindelik
yasama entegrasyonunu saglamaktadir. Ambalajda yer alan kiiclik kirmizi rozet ise,
Arslantepe Hoyiigli’nde bulunan tarihi miihiirlerden esinlenilerek tasarlanmistir. Antik
donemde bu miihiirler, kiiplerin agizlarina yerlestirilerek igeriginde malin cinsi ve
miktarina dair bilgi sunmaktaktaydi. Bu referans dogrultusunda rozet, ambalajin i¢
kapaginda kilitleyici bir islev gérmekte, ayn1 zamanda kullanici isterse bu rozeti bir hatira

ya da takilabilir bir siis esyasi olarak yeniden degerlendirilmektedir.

Genel tasarim dili, sadelik ve estetik iizerinden kurgulanmis olup, kiiltiirel motiflerle ve
antik zamandaki kullanim amaglarin1i animstan detaylarla zenginlestirilmistir. Bu
detaylarla kullanicinin ambalaj {izerindeki deneyimini artirmakta; uzun siireli olarak
saklamasin1 ve farkli amaglarla kullanilmasini tesvik etmektedir. Boylelikle ambalaj,

hem islevsel bir {iriin hem de kiiltiirel hafizayi tagiyan bir arac haline gelmektedir.
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Resim 32. Aslan Heykeli Canta Tipi Ambalaj

Resim 32' de sunulan canta tipi ambalaj tasariminda, etiket kisminin altinda kalan
ylizeyde siirdiiriilebilirligi ve dayanikliligiyla bilinen kraft kagidi kullanilmigtir. Bu
malzemenin tercih edilmesinde, minimum kimyasal islemden ge¢mesi, biyolojik olarak
¢ozilinebilir 6zellik tagimasi ve geri doniisiim dongiistine yiiksek direng gostermesi etkili
olmustur. Ayni zamanda kraft kdgidinin dogal dokusu ve goriiniimii, siirdiiriilebilir
ambalaj uygulamalar1 agisindan estetik ve ¢evre dostu bir izlenim sunmaktadir. Kraft
kagidinin yiiksek dayanikliligi, ambalajin uzun siireli kullanimina olanak tanimakta;
bdylece kiiltiirel motifler uygulanan bu ambalajin kullaniciyla kurdugu temasin siiresini
ve etkisini artirmaktadir. Ambalajin etiket kisminda segilen canli renk, kraft ylizeyindeki
motiflerle gorsel ¢atigma yaratmamakta; tasarimi sade ve anlasilir kilmaktadir. Bu
baglamda, sadece etikette yer alan renkli uygulama, dikkat odagini belirli bir noktaya

cekerek tasarimdaki gorsel karmasayr azaltmakta ve bilgilendirici odak noktasini
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olusturmaktadir. Ambalaj etiketinde sinir ¢izgilerini asacak sekilde konumlandirilan
aslan figiirti, tasarimin kiiltiirel kimligini daha baskin hale getirerek tarihsel baglamla

kurdugu iligkiyi gliclendirmekte ve gorsel hafizada kalicilig1 artirmaktadir.

ARSLANTEPE

Resim 33. Kral Heykeli Stilizasyonu Canta Tipi Ambalaj

Resim 33' de yer alan etiketin ambalajda dikey kompozisyonun tercih edilmesi, gorsel
hiyerarsiyi giiclendirerek dikkat odagimi merkeze yonlendirmektedir. Ambalajin
merkezinde konumlandirilan kral siliieti, cevresini saran Arslantepe motifleriyle birlikte
yalnizca estetik bir diizen olusturmakla kalmayip ayni zamanda tarihsel bir anlatiy1 da
sembolize etmektedir. Sembollerin kral figilirlinlin  ¢evresinde yogunlasarak
diizenlenmesi, Antik Cag’da Arslantepe’deki monarsi ve toplumsal hiyerarginin gorsel
bir ifadesi olarak degerlendirilebilir. Bu diizenleme, kral figiiriiniin etrafindaki motiflerle

cevrelenmis olmasi sayesinde bir koruma ve kutsallik hissi yaratmakta; figliriin merkezde
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yer almasi ise metaforik diizlemde, liderin toplumun giivenligi ve erzaklarin muhafazasi
konusundaki merkezi roliine gonderme yapmaktadir. Bu anlamda tasarim, ambalajda ayni
zamanda gec¢cmisin toplumsal yapisina dair giiglii bir gorsel hikaye veya anlatim

sunmaktadir.
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Resim 34. Siirdiiriilebilir Malzeme Dokulu Aslan Heykeli Canta Tipi Ambalaj

Resim 34' de kraft ambalaj yiizeyine entegre edilen etiket iizerindeki, siirdiiriilebilir
malzeme dokusunu yansitan aslan figiirii ambalajin hem estetik hem de gevresel agidan
stirdiiriilebilir bir iirliin kimligi kazanmasia katkida bulunmaktadir. Tasarimin genel
yapisi, geri doniistiiriilebilir malzeme ve kiiltiirel simgelerin birlesimiyle ¢evreye duyarl

bir ambalaj deneyimi sunmaktadir.
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Resim 35. Canta Tipi Ambalaja Uygulanan 1. Arka Yiizey Calismasi
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Resim 36. Canta Tipi Ambalaja Uygulanan 2. Arka Yiizey Caligmasi

Resim 36’daki tasarim, ambalajin arka ylizeyinde konumlandirilan grafiksel ¢alisma
araciligi ile kullaniciyla gorsel ve kavramsal diizeyde ikinci bir etkilesim kurmayi
hedeflemektedir. Koleksiyon degeri hissi uyandiracak bigimde kurgulanan bu tasarim,
ambalajin yeniden kullanimini tesvik ederek dongiisel ekonomi yaklagimina entegre
olmasin1 ve sirdirilebilirlik ilkelerine katki saglamasi fiktirine gili¢li katkida

bulunmaktadir.
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Resim 37. Kese Tipi Ambalaj Tasarim1 Kullanim Semasi

Sekil 37" deki kese formundaki ambalaj, diger 6rnekte yer alan daha biiyiik canta tipi
ambalaja kiyasla hem bi¢im hem de boyut acisindan farkli kullanimlara hizmet
etmektedir. Bu tasarimda da, 6nceki ambalaj tasariminda oldugu gibi Arslantepe’ye ait
kiiltiirel miras detaylarina tekrar yer verilmis; ayn1 zamanda ambalajin yapiminda yine
kraft kagidi malzemesi tercih edilmistir. Bu ambalajin yiiksekligi, kulp detay1 dahil
edildiginde 35 cm’ye ulagmakta; kulpsuz net yiiksekligi ise 30 cm, genisligi 25 cm,
derinligi ise 7 cm olarak belirlenmistir. Ozellikle daha kompakt ve minimal boyutlarda
tasarlanmasi, bu ambalaji ¢esitli kullanim senaryolari i¢in daha uygun hale getirmektedir.

Biiyiik boyutlu ¢anta ambalaj (6rnegin 50 x 33 x 10 cm), daha genis igerikler veya farkl
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hacimli iirinler i¢in tasarlanmisken; bu kese tipi ambalaj daha ¢ok 6zel veya sinirh
iceriklere hizmet etmektedir. Ayni zamanda taginabilirlik agisindan da avantaj
saglamakta; kullanic1 giinliik yasaminda bu tiir ambalaji1 daha rahat tagiyabilmekte ya da
saklayabilmesine olanak vermektedir. Ambalajin kii¢iik olmasi, ev i¢i kullanimda yer
kaplamamasin1 ve ikincil kullanim i¢in daha elverisli olmasini1 saglamaktadir. Sonug
olarak, bu ambalajin daha kiigiik Olciilerde tasarlanmasi, yalnizca estetik degil aym
zamanda fonksiyonel cesitlilik, kullanici dostu deneyim sunmaktadir. Bu yoniiyle,
uygulamada sunulan farkli ambalaj formlar1 yalnizca gorsel ¢esitlilik degil, ayn1 zamanda

islevsel farklilik da sunmaktadir.

Diger ambalaj tasarimina uygulanan calismalar kese ambalaj tasarimindada

uygulanarak gorsellestirimistir.

Resim 38. Aslan Heykeli Kese Tipi Ambalaj
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Resim 39. Kral Heykeli Stilizasyonu Kese Tipi Ambalaj
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Resim 40. Siirdiiriilebilir Malzeme Dokulu, Aslan Heykeli Kese Tipi Ambalaj
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Resim 41. Kese Tipi Ambalaj I¢in Yiizey Motif Calismas1

Resim 41'de yer alan ve tekrardan Arslantepe miihiirlerinden esinlenilerek
olusturulmus kraft ambalaj yiizey ¢alismasidir. Etiketin altinda yer alan bu kompozisyon,
kullanic1 ile kurulan kiiltiirel temasin stirekliligini saglamaktadir. Bu ylizey
diizenlemesinde Ambalaj iizerine yerlestirilen desenlerde hayvan figiirleri, insan
tasvirleri, spiral benzeri isaretler ve arkeolojik kazilarda ortaya ¢ikarilmis ¢esitli miihiirler
secilerek kompozisyon kurgulanmistir. Bu kompozisyondaki figiirler dogayi, yasam
dongiisiinii ve Arslantepe'de yasamis toplumlarin dogal yasamla olan iliskisini sembolik
olarak yansitmaktadir. Ambalajin dogal kraft dokusu, tarihsel anlatimi destekleyen gorsel
bir arka plan olusturmakta; bdylece yiizeydeki motifler hem estetik hem de kiiltiirel ve
antik bir deger izlenimle One ¢ikmasini saglamaktadir. Ambalajin orta kisminda
konumlandirilan miihiir simgesi ise, diger ambalaj tasarimlarinda kullanilan sembol den

farkl1 olarak, beyaz aslan figiirleri kullamldi. Uretim asamasinda Arslantepe'den ¢ikarilan
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2000’1 askin farkli miihiir tipinin bu ambalaj bolgesinde kullanilmasi, her bir ambalajin
daha Ozgiin ve egsiz bir tasarim niteligi kazanmasini saglayarak nadirlik hissini
gliclendirebilir. Bu yiizey calismasi, 6zellikle kiiltiirel mirasa duyarli, dogal yasam tarzini
benimseyen, satin aldigi tirlinde anlamsal bir derinlik arayan tiiketici kitlesine hitap
etmektedir. Bu baglamda, tarih, sanat ve arkeolojiye ilgi duyan bireyler ile yerli ve
yabanci turistler, bu ambalaji yalnizca bir paketleme araci olarak degil, ayn1 zamanda
tagmabilir bir kiiltiir nesnesi veya sadece sik bir ambalaj tasarimi olarak goriip

degerlendirebilir.

r.:*

Resim 42. Kese Tipi Ambalaja Uygulanan 1. Arka Yiizey Caligmasi
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Resim 43 . Kese Tipi Ambalaja Uygulanan 2. Arka Yiizey Caligmasi

70



22 cm
400 ml

18 cm

G em

Resim 44. Kagit Hamurunun Kaplanmasi Ile Olusturulmus Igecek Ambalaji

Resim 44' de, bolgenin igecek tiiketim aliskanliklarina yonelik hem islevsel hem de
estetik bir ¢oziim sunmak amaciyla, kagit atik hamurundan {retilmis ve geri
doniistiiriilebilir nitelikte bir igecek ambalaj tasarimi gelistirilmistir. Malzemenin yapisi
yumurta viyoliinden esinlenilerek dogal ve yenilenebilir hammaddeden {iretilen lifli bir
yapidir. Termosa benzer silindirik formu, hem tutus ergonomisini desteklemekte hem de
genisten dara dogru incelen yapisiyla farkli yiizeylere kolaylikla yerlestirilebilmesini
miimkiin kilmaktadir. Bu form, yalnizca igecegin tliketimi sirasinda degil, sonrasinda da
tirlinlin farkli amaglarla tekrar kullanilabilmesine olanak tanimakta; bdylece siradan bir

plastik sise yerine estetik ve siirdiiriilebilir bir kullanim nesnesine doniismektedir. Ayni
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zamanda bu bigimsel 6zellik, {iriiniin piyasadaki diger igecek kaplarindan kolaylikla ayirt
edilmesini saglamaktadir. Tiketici, igecegini tasirken yiizeydeki dokusal yapidan destek
alarak daha konforlu ve giivenli bir kullanim deneyimi sunmaktadir. Yiizey tasariminda
yer alan Arslantepe motifleri ise yalnizca dekoratif bir unsur olmanin Gtesinde, asil
amacina yonelik tliketiciyle kiiltiirel bir bag kurma stratejisini de yerine getirmektedir.
Bu sayede iiriin, gorsel kimligiyle kullanict tizerinde kalicilik yaratmakta ve uzun siireli

kullanim egilimini saglamaktadir.

Resim 45. Icecek Ambalajina Uygulanan 1. Yiizey Doku Caligmasi
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Resim 46. 1. Dis Ambalaj Caligsmasi

Resim 46' da yer alan dis ambalaj tasariminda, ylizey dokusunun gorsel kargasa
yaratmamasi adina sade bir tipografik yaklagim tercih edilmistir. Kapak kisminda yer alan
kirmizi miihiir ise, Arslantepe tarihindeki gida saklama, gidanin ne olduguna ve {irliniin

sahibine aitlik vurgusuna tekrar atifta bulunarak tasarimda yerini almistir.
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Resim 47. 2. Yiizey Doku Calismasi

Resim 47' de yer alan tipografik yiizey calismasinda, yazilar gdziin tamamlayici algisi
(gestalt ilkeleri) dikkate alinarak okunabilir bir bigimde tasarlanmistir. Bu yaklasim,
bolgeye gelen ve {iriinii satin almak isteyen tiiketiciyle {irlin arasinda uzun siireli bir
gorsel ve zihinsel iletisim kurulmasini saglamaktadir. Tipografik unsurlar, yalnizca bilgi
aktarmakla kalmamakta, ayn1 zamanda tiiketicinin bilingdis1 algisina hitap ederek
kalicilik yaratmaktadir. Giiniimiizde bu etki, ndéropazarlama kavrami cergevesinde
degerlendirilmektedir. Bu tasarim stratejisi, tiiketicinin iirlinli aldiktan sonrada zihninde
bolgenin kiiltiirel kimligine yonelik bir farkindalik olusturarak ya da yorenin bellekte

daha uzun siire yer edinmesine katkida bulunmaktadir.
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Resim 48. 2. Dis Ambalaj Caligsmasi

Resim 48' de yer alan dig ambalaj tasarimi, 6nceki tasarima kiyasla yiizey dokusunda
kullanilan tipografik yogunlugu dengelemek amaciyla miihiir simgesiyle desteklenmistir.
Bu simge, tipografiyle birlikte biitiinlesik sekilde kullanilarak goérsel denge saglanmistir.
Kapakta yer alan turuncu miihiir ise, Malatya ilinin kiiltiirel kodlar1 ve bdlgeye 6zgii renk
paletinden esinlenilerek tasarima dahil edilmistir. I¢eceklerin kapak kisimlarinm farkl
renk ve simgelerle olusturulan varyasyonlarla sunulmasi ise, tirtiniin daha kisiye 6zel ve

0zgiin bir tercih unsuru haline gelmesine olanak saglamaktadir.
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7. SONUC

Calismanin odagi, kiiltiirel mirasin ¢agdas grafik tasarim uygulamalariyla yeniden
yorumlanarak goriiniir kilinmasini ve bu siirecgte siirdiiriilebilir ileri doniisiim ambalaj
tasarimlarinin {istlendigi ¢ok amacl islevlerle birlikte sagladigi olumlu getirileri ele

almaktir.

Strdiiriilebilir ambalaj tasarimiyla olusturulan kiiltiirel tasarimlar Arslantepe
Hoyitigii’nden elde edilen arkeolojik eserler, yalnizca estetik bir siisleme araci olarak
degil; ayn1 zamanda kiiltiirel, tarihsel ve sembolik anlam tasiyicilar1 olarak
degerlendirilmistir. Ozellikle Arslantepe toplumlarmin dogayla ve evrenle olan iliskisini
temsil eden duvar resimleri, insan ve hayvan formlarinin yeniden islenmesiyle gorsel
anlatim, giiclii ve anlam yiiklii bir diizeye tasinmistir. Bu unsurlar, grafik tasarim

disipliniyle birlestirilerek yeniden yorumlanmis ve ambalaj tasarimlarinda kullanilmistir.

Tasarim siirecinde geri doniistiiriilebilir ve doga dostu malzemelerin tercih edilmesi,
stirdiiriilebilirlik ilkeleriyle uyumlu gevresel bir yaklasimi yansitmaktadir. Calismada,
stirdiiriilebilir ileri doniisiim ambalajlarin kiiltiirel mirasin aktariminda da destekleyici
rol oynadigi sonucuna da ulagilmistir. Ambalajlar, yalnizca bir tiikketim nesnesi degil;
ayni zamanda kiiltiirel bellegi tasiyan, kullaniciyla duygusal ve tarihsel bir bag kuran

iletisim araclar1 olarak degerlendirilmistir.

Ambealaj tasarimlarinin, turistik tanitim ve kiiltiirel iletisim agisindan da 6nemli islevler
istlenmesi hedeflenmistir. Hedef kitlenin; tarih, arkeoloji ve sanat alanlarina ilgi duyan
kullanicilar, bolgeyi gezmeye gelen ziyaretgiler, ugradigi yerden oraya dair kalici bir tiriin
edinmek isteyenler ya da yalnizca sik tasarimi veya islevselligi nedeniyle ambalaji tercih
eden kullanicilarin ilgisini ¢ekecek bu tasarimlar, ambalaj1 taginabilir bir kiiltiir nesnesi

haline getirerek kiiltiirel miras1 giindelik yasama entegre etmektedir.

Estetik ve islevselligi bir araya getiren bu ambalajlar, kullaniciyla siirekli temas halinde
olmasi1 sayesinde kiiltiire] mirasin bellekte yer edinmesini saglamakta; yerli ve yabanci
ziyaretgiler nezdinde kalic1 bir bilgiye dontiserek en dogal ve etkili tanitim araci haline

gelmekte ve goriiniirliigiinii artirmaktadir.
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Ambalaj lizerine yerlestirilen QR kodlar araciligiyla kullanicilarin Arslantepe hakkinda
tarihsel ve konumsal bilgiye erismelerine olanak tanimigtir. Boylece dijital araglarla

fiziksel tasarim arasinda biitiinsel bir bag kurulmustur.

Tasarimlarin koleksiyon degeri tasimasi ve ambalajin bazi boliimlerinin ileri doniisiim
yoluyla ikinci kez kullanilabilir olmasi ¢evre duyarliligina katki saglamakla birlikte bu
tasarimlarin dongiisel ekonomi igerisinde yer almasmi ve kullanici katilimini tesvik
etmesini de miimkiin kilmaktadir. Bu yoniiyle ambalajlar, sadece islevsel degil; ayni

zamanda cevresel ve kiiltiirel bilin¢ kazandiran araglar olarak hizmet etmektedir.

Sonug olarak, ¢aligma Arslantepe’nin M.O. 3000°li yillara uzanan arkeolojik mirasini
cagdas tasarim diliyle biitlinlestirerek; siirdiiriilebilir ¢evre, kiiltiirel miras ve ekonomi
olmak {izere ii¢ temel alanda somut katkilar sunmakta; bodylece hem Kkiiltiirel
sirdiiriilebilirlige hem de yerel kalkinmaya dogrudan olumlu etkilemektedir.
Siirdiiriilebilir ambalaj tasarimi araciligiyla hem bdlgenin kiiltiirel bilinirligi artirilmakta
hem de turizm odakli ekonomik firsatlar desteklenmektedir. Bu sayede kiiltiire]l mirasin
korunmasi ile yerel kalkinma arasinda somut bir bag kurulmakta; grafik tasarim yalnizca
estetik bir {iretim alani1 degil, ayn1 zamanda sosyo-kiiltiirel donilistime hizmet eden

stratejik bir arag¢ olarak konumlanmaktadir.

Gelecek calismalarda kullanici geri bildirimleri, anket ve odak grup calismalari ile
desteklenen nicel veriler, arastirmaya derinlik katabilir. Malatya ilinin Battalgazi
ilgesinde yer alan Arslantepe HOyiigii'nlin tanitimina yonelik ¢aligmalarin artirilmast,

farkli disiplinlerle is birligi yapilarak daha etkili hale getirilebilir.
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