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OZET

Siirtikleyici gazetecilik, 360 derece goriintilleme, artirilmis gergeklik (AR) ve sanal
gerceklik (VR) gibi teknolojiler kullanarak okuyuculari aktif bir sekilde haberlerin merkezine
yerlestiren, duygusal tepki ve empati odakli bir habercilik bigimidir. Bu ¢aligsma, siiriikleyici
gazeteciligin haberin anlasilabilirligi ve izleyici lizerindeki etkisini incelemeyi, geng nesillerin
haber tiiketim egilimlerine katkisini degerlendirmeyi ve bu gazetecilik bigiminin meslekte
stirdiiriilebilir bir uzmanlik alan1 olarak gelisme potansiyelini ortaya koymay1 amaglamaktadir.
Calismanin kuramsal ¢ergevesi Oyunlastirma ve Ludenik haber okuma teorisidir. Calismada,
yar1 yapilandirilmig goriismeler ve odak grup yontemine dayali ¢coklu nitel arastirma deseni
kullanilmistir. Bu dogrultuda, 6l¢iit orneklem teknigiyle belirlenen 5 akademisyen ve 5 gazeteci
ile yar1 yapilandirilmis goriismeler yapilmis, ayrica 6 genc bireyle odak grup c¢alismasi
gerceklestirilmistir. Bulgular, siiriikleyici teknolojilerle hazirlanmis haberlerin, kullanicilar
tizerinde geleneksel haberlere kiyasla daha giiclii ve yogun bir etki yarattigin1 gostermistir.
Ancak, erisilebilirlik kisitlamalar1 ve yiiksek maliyet gibi zorluklar, bu etkinin genis ¢apta
yayillmasini engellemektedir. Bununla birlikte siiriikleyici gazeteciligin, haberin anlasilirhigi
tizerinde olumlu bir etkisinin olmayacagi bulgulanmistir. Geng kullanicilarin, siiriikleyici
gazeteciligin igerdigi oyunlastirma ve eglence unsurlari sebebiyle bu tir haberlere ilgi
gosterdigi ve bu yaklasimin haber tiiketim yonelimlerine olumlu katkilar saglayabilecegi
gorilmiistir. Ancak bu durumun teknolojik karmagikliklar ve etik kaygilar gibi onemli
engellerin ortadan kaldirilmasiyla gergeklesebilecegi de bir diger 6nemli bulgudur. Siiriikleyici
gazeteciligin  yenilik¢i anlatim teknikleriyle gazeteciligin gelecegini sekillendirme
potansiyeline sahip oldugu hem akademisyenler hem de gazeteciler tarafindan belirtilmistir.
Ancak, bu yaklagimin yayginlagsmas1 ve siirdiiriilebilir bir uzmanlik alanina doniismesi i¢in
teknolojik ilerlemelere ve egitim programlarina ihtiyag duyuldugu ¢alisma sonunda ortaya

konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Siiriikleyici Gazetecilik; Oyunlastirma; Ludenik Haber Okuma; Sanal

Gergeklik; 360 derece goriintiileme
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SUMMARY
A STUDY ON IMMERSIVE JOURNALISM PRACTICES, GAMIFICATION AND
LUDIC NEWS READING

Immersive journalism is a form of journalism that actively places readers at the centre
of the news by using technologies such as 360-degree imaging, augmented reality (AR) and
virtual reality (VR), and focuses on emotional response and empathy. This study aims to
examine the impact of immersive journalism on news comprehensibility and audience, to
evaluate its contribution to the news consumption tendencies of young generations and to reveal
the potential of this form of journalism to develop as a sustainable specialisation in the
profession. The theoretical framework of the study is Gamification and Ludenic news reading
theory. In the study, a multiple qualitative research design based on semi-structured interviews
and focus group method was used. In this direction, semi-structured interviews were conducted
with 5 academics and 5 journalists selected by criterion sampling technique and a focus group
study was conducted with 6 young generation individuals. The findings showed that news
prepared with immersive technologies had a stronger and more intense impact on users than
traditional news. However, challenges such as accessibility restrictions and high costs prevent
this impact from being widely disseminated. It was also found that immersive journalism would
not have a positive effect on news comprehensibility. It has been observed that young users are
interested in this type of news due to the gamification and entertainment elements of immersive
journalism and that this approach can contribute positively to news consumption orientations.
However, another important finding is that this situation can be realised by eliminating
important obstacles such as technological complexities and ethical concerns. Both academics
and journalists have stated that immersive journalism has the potential to shape the future of
journalism with its innovative narrative techniques. However, it was revealed at the end of the
study that technological advances and training programmes are needed for this approach to

become widespread and turn into a sustainable field of expertise.

Key Words: Immersive Journalism; Gamification; Ludenic News Reading; Virtual Reality;

360 degree imaging



ONSOZ

Bu caligmada, yiiksek teknoloji odakli bir gazetecilik yaklasimi olan siiriikleyici
gazetecilik, oyunlagtirma ve ludenik haber okuma teorileri ¢er¢evesinde detayli bir sekilde
incelenmistir. U¢ boliimden olusan calismanin ilk bdliimiinde, iletisim ve habercilik tarihindeki
teknoloji temelli kirilmalar ve doniisiimler ele alinmustir. Ikinci boliimde, ludenik haber okuma
ve oyunlastirma teorileri ile birlikte siiriikleyici gazeteciligin kavramsal temellerine
odaklanilmistir. Ugiincii bdliimde ise ¢alisma grubuna uygulanan veri toplama yontemleri ve
bu yontemlerden elde edilen bulgular ayrintili olarak sunulmustur. Heniiz yayginlasmamis bir
gazetecilik bigiminin potansiyelini ortaya koymayi, avantajli ve dezavantajli yonlerini analiz
etmeyi hedefleyen bu ¢alismanin, gazetecilik meslegine dolayli ya da dogrudan 6nemli katkilar
saglayacagina inaniyorum. Bu calismanin tamamlanmasinda emegi gecen bir¢cok kisinin
destegi, siirecin zenginlesmesine biiylik Olgiide katki saglamistir. Bu sebeple arastirma
stirecinde bana destek olan herkesin burada anilmasini ve tesekkiir edilmesini bir bor¢ olarak
bilmekteyim. Oncelikle basta saymn danigman hocam, Dog. Dr. Murad Karaduman olmak iizere
saym hocalarim Do¢. Dr. Aysad Giidekli ve Prof. Dr. Mustafa Seker'e bana her asamada
rehberlik ettikleri, sabirla yonlendirerek ve bilgileriyle 151k tutarak bu siirece sagladiklari
katkilar1 i¢in minnettarim. Tez savunma sinavimda yer alan saym Dog. Dr. Seyfi Kili¢ ve Dr.
Ogr. Uyesi Harun Dag hocalarima da bir tesekkiirii borg bilirim. Degerli hocalarimim &ngériileri
ve destekleri olmadan bu tezin ortaya ¢ikmasit miimkiin olmazd.

Hayatimin en biiyiik destek kaynagi olan sevgili esime, bana her an gii¢ veren, sabirla
yanimda duran ve bana inanan Banu Pakkan Arik'a tesekkiir ediyorum. Bu yolculugun en zor
anlarinda bile bana olan destegi, en biiyiik motivasyon kaynagim oldu.

Ailem, beni her zaman sevgiyle biiyiitiip, hayatta dogru yonleri gostererek bu noktaya
gelmeme yardimci oldular. Beni her zaman anlamalari, yol gostericiligi ve sinirsiz sevgileri i¢in
tesekkiir ediyorum. Ayrica aragtirma siireCi boyunca iizerimde emegi olan, yolculugumda bana
her tiirlii destegi veren tiim akademik ve kisisel dostlarima, 6gretmenlerime ve arkadaslarima

tesekkiir ederim.

Mehmet Arif ARIK
Antalya, 2024



GIRIS

Gazetecilik, haberdar olma ve bilgiye ulasma bakimindan toplumlarin gelisiminde
onemli bir yer edinmis, toplumsal olaylara 1sik tutarak kamusal tartismalarin temelini
olusturmustur. Bilgi teknolojilerini elinde bulundurmanin politik gii¢ ve refah getirdigi
imparatorluklardan glinimiiz modern toplumlarina kadar medya ve habercilik bir¢ok degisim
yasamis ve bilinyesinde farkli rol ve gorevleri toplamistir. Yirminci ylizyilin baslarinda bask1
teknolojilerinin yayginlagsmasi ve ardindan radyo ve televizyon gibi kitlesel iletisim araglarinin
gelisimi, ilk donem gazetecilik pratiklerini koklii bicimde doniistiirmiis; haber {iretimi ve
tiikketiminde yeni bir déneme girilmistir. Ozellikle dijital teknolojilerin ve internetin hizla
yayilmasiyla gelen dijitallesme, gazeteciligin gelecegini biiyiik Ol¢iide etkileyerek, geleneksel
medya formlarmi yeniden sekillendirmistir. Bu dijital devrim, gazeteciligi yalnizca haberi
aktarmakla sinirh bir pratik olmaktan ¢ikarmis; ayn1 zamanda kullanicilarla etkilesim kurmaya
ve habere yeni anlam katmaya yonelik araglari da ortaya g¢ikarmistir. Bu paradigma
degisimlerinin arkasinda ise biiyiik oranda teknolojik gelisme yer almaktadir.

Bilgi ve verilerin fiziksel halini sayisal hale donistiiriilmesi ve elektronik ortamda
paylasilmas1 ve gosterilmesi anlamina gelen dijitallesme, giiniimiiz medyasinin degisimini
tetikleyerek geleneksel gazete ve televizyon gibi iletisim kanallarmi dijital platformlara
tasimistir. Bu gelisim siirecinde ortaya ¢ikan sosyal medya gazeteciligi, podcast yayinciligi,
mobil gazetecilik, veri gazeteciligi veya yiiksek teknoloji gazetecilik tiirleri kabul edilen drone
gazeteciligi, robot gazeteciligi ve siirlikleyici gazetecilik gibi yeni nesil habercilik tiirleri,
dijitallesmenin gazetecilik iizerindeki doniistiiriicii etkisini ortaya koymaktadir. Geleneksel
gazetecilik, belirli bir dogruluk ve tarafsizlik ilkesi ¢ercevesinde okuyucuya haber sunmay1
amaglarken, yeni nesil dijital gazetecilik, bu amaglarin 6tesine gegmis ve ayni zamanda haberin
hizl, erisilebilir ve etkilesimli olmasini saglamistir. Ornegin, sosyal medya gazeteciligi ve veri
gazeteciligi gibi tiirler, okuyucuyu haberin yalnizca tiiketicisi degil, ayn1 zamanda pargasi
haline getirirken, bu platformlar araciligiyla bilgiye hizli erisim saglamakta ve kullanici
etkilesimini artirmaktadir.

Arastirmanin odak noktalarindan biri olan siirlikleyici gazetecilik, kullaniciy1 habere
daha yakin hissettirme amaci tasiyan bir uygulama olarak dijitallesme siirecinin sundugu
yenilik¢i gazetecilik tiirlerinden biridir. Sanal gergeklik (VR), artirilmig gerceklik (AR) ve 360
derece goriintiileme gibi teknolojiler, siirikleyici gazeteciligin temel iiretim ve tiiketim
araglarmi olusturarak, okuyuculara olaylarin icine girme deneyimi sunmaktadir. Ozellikle

miisabakalar, gosteriler veya savas bolgeleri, dogal afetler ve insan haklari ihlalleri gibi



konularda kullanilan siiriikleyici teknolojiler, okuyucunun olaylara empatiyle yaklasmasina ve
duygusal bir bag kurmasina olanak tanimaktadir. Empati ve duygu odakli yapisinin sebep
oldugu avantajlar, dezavantajlar veya sorunlar ¢alismada aktarilmistir. Olduk¢a pahali ve
karmasik bir bigim olan siirlikleyici gazetecilik 6zellikle gelismis iilkelerde yaygin olarak
kullanilmakta, Tiirkiye'de de 6rnekleri giderek yayginlasmaktadir. Ornegin turistik mekanlarin
360 derece videolarla haberlestirilmesi, bu tiir bir etkilesimi desteklemektedir.

Arastirmanin kuramsal ¢ergevesi ise Ludenik Haber Okuma Teorisi ve oyunlastirma
kavramu gergevesinde sekillendirilmistir. Ludenik haber okuma, gazete okuma eylemini bash
basina bir haz ve keyif alinan eylem olarak degerlendirmektedir. Ote yandan bir gazetenin
icerikleriyle birlikte tasarimda okurun ilgisini c¢ekebilecek tipografik estetikle ele alinmis
basliklari, kullanilan yazi fondu ve belirli bir kuralla gerceklesen mizanpaji, ludenik haber
okuma ile uyumlu ve iliskilidir. Ote yandan sayfalarin arasina yerlestirilmis mizahi veya
ideolojik karikatiirler, bulmacalar, fikra koseleri ve benzeri 6geler ludik hazlar olusturan
oyunlagtirma stratejileridir. Bu baglamda oyunlastirma, haberlerin yalnizca bilgilendirici degil,
aynt zamanda eglenceli ve siiriikleyici bir deneyim olarak sunulmasini saglamaktadir.
Oyunlastirma unsurlari, haberi sadece bir bilgi kaynagi olmaktan ¢ikarip okuyucuya belirli
secimler yapma, etkilesimde bulunma gibi imkanlar tanimaktadir. Bu yontemler, 6zellikle geng
izleyici kitlesi tlizerinde haberin cazibesini artirmak ve okuyucu sadakatini saglamak agisindan
onemli bir rol oynamaktadir.

Bu tezin amaci, deneyimlenebilir arttirilmig gerceklik, sanal gerceklik veya karma
gerceklik tabanl stirtikleyici gazetecilik uygulamalarinin ve pratiklerinin haber tiiketimine
etkisini ve habercilik normlar1 ile mesleki pratikler iizerinde olusturdugu/olusturacagi
degisiklikleri ortaya koymaktir. Bu baglamda arastirmanin temel probleminden ve amacindan
hareketle belirlenen “Siiriikleyici gazetecilik uygulamalari ve pratikleri, haberin anlagilirligini
kolaylastirir ve haberin okur/izleyici tizerindeki etkilerini arttirir m1?”, “Siiriikleyici gazetecilik
uygulamalar1 ve haber anlatilari1 biinyesinde bulundurdugu eglence odakli 6zellikleri ve teknik
donanimlariyla geng neslin haber tiiketimini arttirir m1?” ve “Siiriikleyici anlatilar haber {iretim
pratiklerinde degisime sebep olarak gazetecilik meslegi i¢in siirdiiriilebilir yeni bir uzmanlagma
alan1 olusturur mu?” sorularma cevap aranmustir.

Tezin arastirma yontemi olarak coklu nitel aragtirma deseni benimsenmis ve veri
toplama siirecinde yar1 yapilandirilmis miilakatlar ile odak grup goériismeleri kullanilmigtir.
Arastirma sorularina dair kapsamli ve derinlemesine bilgiler elde edebilmek amaciyla nitel
yontemlere bagvurulmustur. Nitel arastirma teknikleri, katilimeilarin diistince ve deneyimlerini

ayrintili bicimde anlamay1 saglayarak arastirmanin amacina daha iyi hizmet etmektedir.



Gortisme ve Odak grup soru formlari, siiriikleyici gazeteciligin 6geleri, 6zellikleri ve pratikleri
baz alinarak, aragtirmanin kuramsal ¢ercevesini olusturan Oyunlastirma ve Ludenik Haber
Okuma Teorisi dogrultusunda gazetecilik meslegini idame ettiren uzmanlarin ve
akademisyenlerin siiriikleyici gazetecilige yonelik goriis ve tutumlarini belirtmek, geng kusak
bireylerin haber tiiketimine yonelik mevcut veya olasi etkilerini incelemek i¢in hazirlanmistir.

Tezin arastirma oOrneklemi, amagli Orneklem big¢imleri arasindan Olgiit Orneklem
yontemi kullanilarak belirlenmistir. Bu dogrultuda belirli bir diizeyde medya okuryazarlig
bulunan ve haber tiiketimi gerceklestiren geng bireyler, ulusal veya yerel medyada gorev yapan
deneyim sahibi gazeteciler ve yliksekdgretim seviyesinde “Gazetecilik” egitimi veren
akademisyenler arastirmanin O6rneklemini olusturmustur. Nitel arastirmalarda, katilimci
sayisindan ziyade elde edilen veri miktarmin 6nem tasimasi sebebiyle, calismada veri
doygunluguna ulasildig1 noktada goriismelere son verilmistir. Arastirma deseni yalnizca nitel
yontemleri igerdiginden, verilerin yeterli doygunluga ulasmasi i¢in yar1 yapilandirilmig
goriismeler 5 deneyimli gazeteci ve 5 akademisyenle gerceklestirilmistir. Odak grup ¢alismasi
icin ise 6 iletisim Ogrencisiyle bir tartisma ortami olusturulmus ve yeterli veri doygunluguna
ulagilarak arastirmanin bulgulari elde edilmistir.

Tezde, verilerin ¢ziimlemesi amaciyla betimsel analiz yontemi tercih edilmistir. Bu
yontem, elde edilen bilgilerin dnceden belirlenen tema ve alt temalara gore diizenlenmesi,
bireylerin diislincelerinin dogrudan alintilarla desteklenmesi ve neden-sonug iligkileri i¢inde
aciklanmasi esasmna dayanmaktadir. Betimsel analiz teknigi, verilerin sadelestirilmesi,
sunulmasi ve c¢ikarimlarin dogrulanmasi gibi ii¢ ana etkinlik basamagi cergevesinde
gerceklestirilmistir. Alintilarin se¢iminde ise temaya uygun, dikkat c¢ekici, u¢ ya da farkh
yorumlar one ¢ikarilarak arastirmanin derinlemesine bir baglam sunmasina katki saglanmistir.

Tezin ilk boliimiinde, geleneksel gazetecilik ve habercilik bi¢imlerinin tarihsel siirecte
teknolojik gelisim ve doniisiimle nasil sekillendigi ele alinmistir. Dijitallesmenin hiz
kazanmasiyla birlikte ortaya ¢ikan yeni medya yapilar1 ve gazetecilik bigimleri ile bu yapilar
arasindaki dinamikler incelenmistir. Tezin ikinci boliimiinde ise, ¢alismanin kavramsal ve
kuramsal ¢ercevesi detaylandirilmistir. Bu kapsamda, ludenik haber okuma, oyunlastirma ve
haber oyunlar1 gibi kavramlarin teorik altyapisi incelenmis; haberin eglenceli ve etkilesimli
unsurlarla zenginlestirildigi bir anlatim tarzinin nasil ortaya ¢iktig1 ve bu uygulamalarin izleyici
tizerindeki potansiyel etkileri iizerinde durulmustur. Bu bdlimde siiriikleyici gazeteciligin
tarihsel siireci ve gelisimi ele alinmis, bu yeni nesil habercilik tiirliniin gazetecilik meslegine
getirdigi avantajlar, dezavantajlar ve olas1 etik sorunlar, kapsamli bir sekilde incelenmistir.

Ozellikle siiriikleyici teknolojilerin uygulama alanlari, kullanici iizerindeki etkileri ve rolleri,



empati ve toplumsal farkindalik olusturma giicli, lretim-tiikketim pratiklerine etkisi ve
gazetecilik mesleginde olusturdugu degisimleri genis ve 6zgiin bicimde ele alinmistir. Tezin
son bolimiinde ise arastirma metodolojisi, bulgular, degerlendirme ve sonug¢ basliklari
bulunmaktadir.

Bu tezin, haber tiiketimini artirmak amaciyla kullanilabilecek yenilik¢i bigim ve fikirler
sunmasinin yani sira, gazetecilik mesleginde yiiksek teknolojiye dayali yeni uzmanlik
alanlarinin olusumuna katki saglamasi ve gelecekte bu alanda yapilacak ¢alismalara genis bir

kaynak olmasi ve yol haritas1 sunmasi beklenmektedir.



BIiRINCi BOLUM
GELENEKSEL GAZETECILIiKTEN Hi-TECH GAZETECILIGE

Sosyal bir varlik olan insanlar dogas1 geregi topluluk olusturma egiliminde olmus ve bu
durum iletisim halinde olmay1 zorunluluk haline getirmistir. Iletisimle ilgili genel geger
tanimlamalar bulunmamasina ragmen en yalin ve temel haliyle “bir diisiincenin ya da mesajin
ses ve dil vasitasiyla ya da jest ve mimikler dahil olmak iizere teknik ve fiziksel araclar
kullanilarak bir bellek iizerinden digerine aktarildig: siirectir” (Kirik ve Orkan, 2016, p. 20).
Buna karsin iletisimin toplumsal hayatin devamlilig1 i¢in elzem bir rolii bulunmaktadir. James
Carey bu rolii, toplumun ortak deger ve yargilar1 olusturup, onaylayan 6te yandan toplumsal
dayanismay1r ve beraberligi kurarak devamini saglayan toplumsal bir islev olarak
tanimlamaktadir (Parlak, 2018). Bu baglamda iletisim, yalnizca bireylerin ¢evresinde olan
diinya ve olaylar hakkinda bilgi alma ihtiyacin1 karsilamak i¢in gergeklestirilen bir faaliyet
olmanin disinda toplumsal fikirlerin olusumunda da etkili olan bir eylemdir. Ancak yine de
iletisimin ortaya ¢ikmasindaki mutlak sebep insanlarin, kendi deneyimlerinin 6tesinde neler
oldugunu 6grenmek adina sahip olduklar1 bitmek bilmeyen merak ve bilgi aghigidir.

Insanlar birincil elden deneyimleyemedigi olaylarin ve durumlarin bilincinde olma
ithtiyact hissetmektedirler. Bu olgu daha acik bir ifadeyle, insanlarin hem dogada
karsilasabilecegi durumlara ve olaylara yonelik sag duyu gelistirmek hem de i¢inde bulundugu
toplumun normlarini ve kanaat iklimini 6grenerek toplum i¢inde uyumlu bir birey olmak i¢in
haberlesmeye gereksinim duymasini nitelemektedir. Haberlesme, topluluk olarak yagsamanin ve
bireyler arasinda beseri baglar kurmanin temelini olusturmaktadir (Kovach ve digerleri,
2007:27). Insanligin ve toplumlarm haberlesme olgusuna olan ihtiyacini karsilamak amaciyla
bilgilerin toplanmasini ve paylagilmasini saglayan gazetecilik sistemi gelistirilmistir (Kovach
ve digerleri, 2007:12).

Iletisim ilk zamanlarda jest, mimik ve sesler kullanilarak yiiz yiize gerceklestirilirken
bir eylem olarak tarihsel siirecte yer almistir. Ozellikle insanlarin ¢evresinde yer alan somut
varliklari ve nesneleri ses araciligl ile tanimlamanin yanmi sira soyut kavramlar
kategorilestirebilmesi ve kategoriler arasinda iliski kurabilmesi veya duygular ve hisler gibi
soyut durum ve olgulara isim vererek s6z kullaniminin gelistirmesi, dogada insani ayricalikli
bir konuma yerlestirmistir (Aydogan, 2013:89). Siiregelen zamanda iletisim, toplumsal
normlari aktarilmasi ihtiyaci, biiylik imparatorluklarin ve iilkelerin kurulmasi ve iletisim
teknolojilerin biiyiik bir hizla gelismesi gibi etkilerin sonucuyla, uzun mesafeler arasinda zaman

ve uzamdan bagimsiz, insan-insan veya insan makine arasinda gerceklesebilen bir eylem olma



yolunda bicimsel degisimlere ugramstir. letisimdeki degisimin en temel etkeni ise iletisim
alaninda dogan bir ihtiyaci karsilamak veya iletisim faaliyetini daha konforlu, ucuz ve etkili
hale getirmek amaciyla kullanilmaya baslanan inovasyonlar ve teknolojilerdir (Arik, Kayakus,
ve digerleri, 2024). Iletisim eylemindeki déniisiim ve degisimler kendisine paralel bir bigimde
habercilik ve gazetecilik faaliyetlerini de doniistiiriip degismistir.

lletisimde kullanilan yenilik¢i araglar géz oniine alindiginda, iletisimi bicimsel olarak
doniistiiren 4 farkli donem 6n plana ¢ikmaktadir. Bu donemlerin ilki sembol ve metinlerin
kullanilarak yazili iletisimin ortaya c¢iktig1i “Chirografik” dénem, matbaanin ve basili
materyallerin yayginlastig1 Gutenberg donemi, telgraf, radyo, telefon ve televizyon gibi iletisim
araclarinin icat edildigi ve kitle iletisimine dair adimlarin atildig1 elektronik donem (Baldini,
2000:5) ve son olarak Charles Babbage’in “analitik makinasi’> ve Louis Daguerre’in
“dagerotip™i ile baslayan ve giliniimiize kadar devam eden dijital tabanli iletisimin yer aldigi
bilgisayar ve internet donemidir. Her donem iletisimin uygulama pratiklerine degisimler ve
yenilikler eklerken haberlesme ve bilgi alma gibi faaliyetlerinin ticarilesmesine ve kendi i¢inde
uzmanlik alanlart olusturmasina sebep olmustur. Bu noktada iletisim big¢imleriyle birlikte

dontisen gazetecilik pratiklerini de incelemek gerekmektedir.

1.1. Haberciligin ve Gazeteciligin Teknolojik Doniisiimii

Insanlar ilk caglardan beri sahip oldugu deneyim ve bilgileri bir sonraki kusaga aktarmak
veya gevresinde olan biten olaylar ve durumlar hakkinda haberdar olmak i¢in iletisimi
kullanmiglardir. Zaman gerisinde bu haberlesme pratikleri daha da yaygin hale gelerek bir arada
yasayan insanlar i¢in toplumsal ve giindelik hayatin degismez bir parcasi haline gelmistir.

Haberlesme, tarihin tiim siireglerinde belirli teknik araglarin ve imkanlarin sinirlar
ierisinde gergeklesmistir (Ozcaglayan, 2008). Ornegin insanlar ilk ¢aglarda, agizdan belirli
kurallar ¢ergevesinde ¢ikan sesleri kullanarak sozle haberlesmekteydi. Bu donemde haberlesme
icin ritmik s6z kaliplarina ihtiya¢ duyulmus bunlar i¢in de mani ve siirlerden yararlanma yoluna
gidilmistir (Oztiirk, 2017). Chrinografik devrim sonucu séz yerine ¢ivi ve resimyazi tiirii
kullanilmaya baslanmis ve mesajlar daha kalic1 sekilde aktarilabilmistir. Stiregelen donemde
ise yazinin ve alfabenin icadi ve kullanimmin yayginlagmasiyla birlikte haberlesme icin
kullanilan tas, duvar veya tabletler, papiriis ve parsdmenle degistirilerek tasinabilir ve kalict
haberlesme miimkiin hale gelmistir. Bu noktada iletisim araclarinin ve sagladig1 imkanlar1 goz
Oniine alarak haberlesme i¢in tarihsel siirecteki en temel gelisim, resimyazidan, alfabetik
yaziya; anlami temsil eden sembollerden, sesleri temsil eden harflere ge¢gmekle ortaya ¢ikan

yazinsal siirectir (Parlak, 2018).



Yazili iletisim araglarinin ortaya ¢ikist yiiz yiize iletisimin zamana, uzama ve insana
bagimli yapisinin kalici olmamasi, hataya ve anlagmazliklara imkan vermesi ve bilgi
dagitiminin zahmetli olusu yiizlinden olmustur. Yazmsal donemde Ozellikle biiyiik
imparatorluklarin ve medeniyetlerin genis topraklari arasinda haberlesme ihtiyacin1 gidermek
amaciyla kil tabletler, parsomenler ve haber mektuplart kullanmaya baslamistir (Alemdar,
1981:3 aktaran Arik, Kayakus vd., 2024). Yazili materyallerle gerg¢eklesen iletisimin, sozle
kurulan iletisime nazaran dogrulanabilir olmasi ve zamana direnebilen yapisi sebebiyle
yalnizca haberlesme amaciyla degil genis topraklar arasinda kanun ve kararlarin duyurulmasi
icin de kullanilmistir. Bu durum iletisim araglarina haberlesme gorevinin yaninda merkezi
otoriteyi temsil etme, yonlendirme ve kontrol altinda tutma gibi giiniimiize kadar siirecek ikincil
bir gorev atfetmistir (Innis ve digerleri, 2006).

Ilk ve Orta Caglarda, kendilerine verilen iletileri kalabaliklara sozlii olarak aktaran
“tellallar” veya mesaj ve haberleri tasiyan “ulaklar” tarihteki ilk haberci Orneklerini
olustururken, Roma Imparatorlugu’nda Senato kararlarinin halka sézlii ve yazili bir bigimde
aktarildig1 ‘Akta Pulica’ ve daha sonralar1 ‘Acta Diurna’ gibi Ornekler, tarihteki ilk haber
metinleri veya kabaca haber biiltenleri olarak kabul edilmektedir (Tokgoz, 2000). Gazetelerin
onciileri olarak kabul edilen haber mektuplar ise ilk olarak on {igiincii yiizyilda kullanilmaya
baslanmistir. Bu donemde haber mektuplar tacirlere, bankerlere ve gemicilere haber saglayan
bir ara¢ olarak elle yazilarak ¢ogaltilmaktaydi. Haber mektuplar1 esas olarak matbaaciligin
yayginlasmasindan sonra tam olarak etkili olmaya bagslasa bile gilinlimiiz gazeteciligin
dogusunda 6nemli bir rol oynamislardir.

Hem iletisim teknolojileri hem de gazetecilik meslegi bakimindan basim tekniklerinde
gergeklesen yenilikgi fikirler yeni bir ¢agin kapilarint aralamigtir. Bu ¢agin en 6nemli ismi ise
Johann Gutenberg’dir. Gutenberg’in matbaa alanina getirdigi yenilik, hareketli metal harfleri
basim i¢in kullanmasiyla baslamistir (Arik, Kayakus, ve digerleri, 2024). Bu dayanikli harfler,
tekrar tekrar diizenlenip kullanilabildiginden kitaplarin daha az zahmetle, daha hizli siirede
basilmasina imkan vermistir (Murat, 2020). Gutenberg’in matbaa teknigi, mesajin bir arag
vasitasiyla genis kitlelere ve gruplara iletimini saglayan kitle iletisiminin ortaya ¢ikisinda rol
oynamis ve glinlimiiz medyasinin temelleri bu donemde atilmistir. Bu dénemde bircok igerikte
basili materyal, kilise, siyaset, bilim ve gilindelik yasam hakkinda havadisleri igermistir.
Ozellikle risale, el ilan1 ve sarki kitapgiklari gibi yayim bigimleri yaygin olarak basilmustir (Tas,
2012). Tam olarak giinlimiiz gazete yayimlarina benzer bir formda olmamalarina ragmen
iceriginde bilgilendirici olay ve durumlara vermeleri nedeniyle gazetecilik tarihi acgisindan

referans sayilabilecek yayimlar gosterilmektedir (Parlak, 2018). Buna karsin matbaanin



icadindan sonra ise gazetenin siireli bir kitle iletisim araci haline gelmesi ancak on yedinci
yiizy1lda miimkiin olmustur (Ungér, 2015).

Modern gazetelere yakin ilk gazete 1536’da Venedik’te yayimlanan “Gazetta”dir
(Yurdigiil ve Yiiksel, 2012). Gazetta temelde aylik olarak el yazisiyla hazirlanip dagitilan amaci
ise halka Osmanli Devleti ile yapilan savasin gidisatini ve durumunu bildirmek olan
yaymmlardir. On yedinci yiizyiln basinda ise gazeteler, &zellikle Ingiltere’de bulunan
kahvehanelerde sliregelen zamanda ise Amerika’daki publarda, kamunun karsilikli sohbetinden
tiiremistir (Kovach ve digerleri, 2007:27). “Ilk gazeteler, kitlesel gazeteciligin kapisin1 aralayan
matbaanin kurulmasindan yaklasik yiiz elli yil sonra, 1609 yilinda, bu mekanlarda anlatilan
haberleri, dedikodular1 ve siyasi tartigmalar1 toparlayip kagida basmaya baslayan girisimci
matbaacilar tarafindan ortaya c¢ikarilmistir” (Kovach ve digerleri, 2007:24). Bu noktada ilk
gazetelerin ortaya ¢ikmasinda Avrupa’daki mezhep kokenli ¢atismalar hakkinda bilgi edinme
istegi, burjuvanin sermaye birikimin olusmasi ve deniz asiri ticaretteki gelismeler etkili
olmustur (Tokgdz, 1994:28)

Birgok kaynakta ilk gazetelerin ka¢ yilinda ortaya c¢iktigina yonelik fikir birligi
bulunmamasina karsin, 1605 yilinda ticari biiltenden ortaya ¢iktig1 diisiiniilen ve Antwerp’de
bir haftalik gazete olan “Niuewe Tijdingen” ile 1609 yilinda Augusburg civarinda ortaya ¢ikan
Avis Relation Oder Zeitung ilk gazete olarak kabul edilmektedir (Mediahistory, 2008; Tokgoz,
2006°dan aktaran Ozgaglayan, 2008).

Endiistri Devrimiyle beraber gazetelerin yayginlasip, cok sayida insana ulagmaya
baslamasi, gazetelerin igerik bakimindan zenginleserek haber degeri agisindan 6nem kazanmasi
ve bu duruma es bicimde profesyonel bir meslek olarak gazeteciligin gelismesi séz konusu
olmustur. Ozellikle bu devrimle birlikte teknolojik yenilikler, her tiirlii iiretim bigimine sirayet
ederek siyasi, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel hayati dogrudan degistirmistir. Ornegin buhar
makinesi sayesinde insanlar daha uzak cografyalara, daha hizl1 bir sekilde ulagsmaya baslamigtir.
Bu durum beraberinde nakliye ve postacilik sistemlerinin gelismesine, ¢alisan veya iireten
kisilerin gelir diizeyinin artmasina ve kapali iilke ekonomilerinin kiiresel bir tedarik ve ticaret
agina eklemlenmesine sebep olmustur.

Endiistri devriminden sonra ise on sekizinci yiizyilda gerceklesen Fransiz ve Amerikan
devrimleri, siyasi alanda gerceklesen ve devaminda ise toplumsal yapilari etkileyen genis bir
donlislimiin ~ Onlinii  agmistir. Toplumsal degisim, biinyesinde insanoglunun ge¢mis
donemlerinden elde ettigi tiim birikimi bulundurmaktadir. Bu birikim, kiiltiirel acidan ele
alindiginda maddi olarak teknoloji, manevi olarak da ideoloji olarak nitelendirilmektedir”

(Ozg¢aglayan, 2008). Toplumun genel yapisi, belirli toplumsal kurumlarin gdzettigi iliskilerden



olustugu gbz Oniine alindiginda, bu kurumlardaki maddi ve manevi degisimin toplumsal
iligkileri de degistirmesi anlamina gelmektedir. “Degisimin itici gliclinli olusturan “teknoloji”
bu 6zelligiyle, icinde dogdugu ve gelistigi toplumdan bagimsiz degildir ve toplumsal yapinin
en 6nemli belirleyicilerindendir” (Kongar, 1995). Bu noktada iletisim ve habercilik alani i¢in
teknolojik gelisimin diger bir mihenk tas1 olan telgraf ve televizyon teknolojileri 6n plana
cikmaktadir.

Insanlik, tarihin baslangicindan itibaren ihtiya¢ duydugu iletisim ihtiyacin1 ancak ve
ancak on dokuzuncu yiizyillda ortaya ¢ikan modern araglarla karsilamaya baslamistir
(Teymurova, 2003). Bu altin ¢agda, Claude Chappe’nin 1794 yilinda icat ettigi, Morse
tarafindan 1844 yilinda gelistirilen, elektrik esasli bir erigimi ve kod agimi i¢in 6zel bir alfabeyi
kapsayan Telgraf, Graham Bell tarafindan 1876 yilinda icat edilen ve ses aktarimina imkan
saglayan telefon ve Marconi’nin 1896'da radyo dalgalar1 kullanilarak bir alic1 ve verici arasinda
erisimi saglayan ve uzaktan kablosuz haberlesmeyi miimkiin kilan telsiz radyonun kesfi
gerceklesmistir. Bu teknolojik gelismelerin yasandig1 zaman araligy, iletisim teknolojilerinin en
onemli doneminin baslangici olarak kabul edilmektedir. John Logie Baird’in televizyonu icat
etmesi ise bu alanda radyo ve telgrafin 6tesinde yeni bir ¢ag agmistir. Bu noktada bahsi gegcen
teknolojileri sirastyla ve ayr1 ayri ele almak 6nemlidir.

Ik olarak, Fransiz mucit Claude Chappe, 1792 yilinda icat ettigi telgrafla iletisimde
devrim yaratmigtir. 1794'te aktif hale gelen bu sistem, uzak mesafelerle haberlesmeyi miimkiin
kilmigtir. Chappe, bu basariyi, tepeler tizerine kurdugu kuleler araciligiyla olusturdugu iletisim
ag1 sayesinde gergeklestirmistir. Telgrafin bulunmasiyla birlikte ise yeni bir enformasyon
cevresi olugsmaya baglamis ve tipografik kiiltlir geri plana itilmistir (Alver, 2004). Telgraf,
bulundugu doneme kadar yer alan iletisimin hiziyla o donemde bulunan ulasgim hizim
birbirinden koparan bir teknolojidir. 1840’lara kadar bilginin taginmasi ancak ve ancak,
insanlarin veya hayvanlarin tagiyabilecegi hizdaydi. O donemde yalnizca basili bir materyal
veya mektup iletmek miimkiindii ve bu ileti onu tasiyan posta arabasiyla veya giiverciniyle ya
da trenle aym1 hizdaydi. Telgraf ise elektrik aktarim esasli bir yenilik oldugu i¢in bilginin
aktarilmasi elektrigin hizi ile paralel bir hale gelmistir. Postman (1995:74) telgrafin
bulunmasiyla {i¢ 6nemli gelisme ortaya c¢iktigimi belirtir: “Telgraf Onemsizlige, eylem
yeteneksizligine yol agmis ve baglantisizligin séylemde yer almasina neden olmustur” (Alver,
2004). Telgraf, ilgisizligi, tutarsizligi genis Olciide ve hizla yayarak baglamdan kopuk
enformasyonu mesrulagtirmistir. Temel olarak baglamdan kopuk olan enformasyon mevcut
degerini toplumsal, politik veya fikri iglevlerini gézetmeden yeni olmasi, ilging olmas1 veya

kendince digerlerinden ayrisabilmesi sebebiyle elde edebileceginden endise duymaktadir.
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Telgraf, bol miktarda baglamdan kopuk enformasyon tasimis veya yaratmis en nihayetinde
enformasyonu bir metaya doniistiirmistiir (Postman, 1995).

On dokuzuncu ylizyilin baglarinda elektrigin ve elektromanyetik dalgalarin
kullanilmaya baslanmasina karsin kitle iletisim araglarindaki gelisme c¢ok hizli bir sekilde
devam etmis ve yirminci yiizyila gelindiginde ise etki alani, dogrudan ve dolayli rolleri,

genislemis ve artmistir. Buna paralel olarak haberciligin ve haberin boyutu da degistirmistir.

1.2. letisim Aragclar icin Yeni Donence: Radyo ve Televizyon

Kitle iletisiminde ve habercilik tarihi i¢in ¢ok Onemli sayilan radyo ve televizyon
arasinda radyo daha erken donem bir teknolojidir. Telsiz radyo ile ilgili yapilan ¢aligmalar
esasen radyonun icadi igin asil tarih sayilsa bile radyo ancak yirminci yiizyilin ilk ¢eyreginde
yayin hayatina baslayabilmistir. Radyonun gelistirilmesinde dort bilim insani 6n plana
¢ikmaktadir. Bu isimlerin icada olan katkilarini kronolojik olarak siraladigimizda, radyo
dalgalarinin varligin1 kesfeden ve telsiz radyonun gelistirilmesini saglayan James Clerk
Maxwell ilk sirada gelmektedir. Heinrich Hertz, radyo dalgalarina da ismini veren Alman
fizikgi Radyo dalgalarinin kullanimini gelistirmistir ve ikinci sirada yer almaktadir. Ugiincii
sirada 1902 yilinda kendi gelistirdigi yeni teknik donanimla deniz asir1 ses aktarimi denemeleri
gerceklestiren Italyan bilim insam1 Guglielmo Marconi yer almaktadir. Bu donemde
Marconi’nin tekniginden yararlanilarak Cornwall (Ingiltere) ile Newfoundland (A.B.D.)
arasinda telsiz yolu ile ilk ses aktarimini gergeklestirilmistir. 1907 yilinda" bosluk tiiptini"
gelistirerek radyonun “modern radyo” haline gelerek yayginlasmasinda 6nemli bir pay1 olan,
“Radyonun Babas1” diye adlandirilan Fransiz arastirmaci Lee De Forest ise dordiincii sirada yer
almaktadir. Bu kii¢iik inovasyonlar bir araya gelerek iletisimde ¢igir agan bir aracin ortaya
¢ikmasina sebep olmustur.

Radyo dalgalarinin sagladig1 hiz ve etki radyonun ¢ok hizli bir bigimde askeri ve sivil
alanda kullanilmaya baslamasma sebep olmustur. Ozellikle telgraf gibi herhangi bir kablo
techizatina ihtiya¢ duymadan radyo dalgalarinin atmosferden sektirilerek uzak cografyalara
aktarilmasi enformasyon iletimi i¢in devasa bir adim olarak goriilmektedir. Radyonun Birinci
Diinya Savagindan sonra ¢ok hizli bir sekilde insan hayatina girmesiyle birlikte habercilik i¢in
doniisiim de baslamistir. Ozellikle piyasaya portatif radyolarin ¢ikmasi, otomobillerde
radyonun yer almasi gibi gelismelerin de etkisiyle hemen hemen her evde ve mekéanda radyo
bulunmaya baslamistir. Oyle ki radyo, kendinden énceki ve sonraki kitle iletisim araglarmin
yapisini bile degisiklige ugratmistir (Ozcan ve Tugen, 2014). Bu durum haber alma pratiklerini

de degistirerek insanlarin bilgi alma i¢in radyoya yonelmesini saglamistir.
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Televizyonla ilgili gelismelerin baslangic ise ilk olarak 1873 yilina dayanmaktadir. Bu
donemde Andrew May optik gorsellestirme ve bilgi iletim teknolojileriyle ilgili teknik
calismalar yaparak giiniimiiz televizyonu igin temelleri atmistir (Kesim, 1979). 1883 yilina
gelindiginde ise Alman bilim insan1i Paul Nipkow daha sonralar1 “Nipkow diski” olarak
adlandirilacak goriintii ve resmi hareketliyken tarayabilen bir arag icat etmistir. Nipkow diski,
temel ilke olarak insan goziiniin duyarliligini temel alarak diskin g¢evresindeki sirali kiigiik
deliklerden 15181n gecirilmesiyle calisiyordu. Nipkow tarafindan “mekanik tarama” olarak
adlandiran bu bulus siiregelen siirecte katot tiiplerinin tarama diskleriyle birlikte
kullanilmasiyla daha da gelistirilmistir (Kesim, 1979). 1923 yilinda ise Charles Francis Jenkins,
bir fotografi Washington’dan Philadelphia’ya radyo aracilifiyla gondermistir. 1925°te ise
Logie Baird yavas donen bir yel degirmeni videosunu radyo ile halka gostermistir. Bu tarihten
itibaren televizyon yayinlarinin gelisme siireci baglamis ve iletisim araglar arasinda o giin i¢in
en gelismis teknoloji sayilabilecek radyodan daha 6zel ve 6nemli bir arag olarak tanimlanmastir.
Televizyonun teknik yapisinin gelistirilmesi ve yayinlarin baglamasiyla baglayan siire¢ sonunda
televizyon neredeyse her evde bulunan ve tiim diinyada yayim gerceklestirilen bir ara¢ haline
gelmistir.

Radyo ve televizyonun yayginlagsmasi, habercilik mesleginde de degisimler saglamis ve
giliniimiizde ana akim olarak kabul edilen medya sisteminin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur.

Bu noktada radyo ve televizyon haberciligini incelemek dnemlidir.

1.2.1. Radyo Haberciligi

Yayna basladig ilk yillardan itibaren radyo, giindelik hayati derin bir sekilde etkilemis
ve hem siyasal hem toplumsal fikirlerin ortaya ¢ikmasina ve yayilmasina zemin hazirlamistir.
Radyo dinleyicisi olmanin temel kosulu herhangi bir radyo alicisina sahip olmaktir. Ozellikle
transistor ile pilli ve tasinabilir radyolarin yayginlastigi donemde, radyo alicisina sahip olmak,
otomatik olarak dinleyici olmak anlamina gelmektedir (Ozcan ve Tugen, 2014). Bu genis
dinleyici kitlesi haber, tanitim ve eglence igeriklerinin yayilmasi i¢in bulunmaz kaftan olarak
goriilmekteydi ve kaginilmaz olarak radyo haberciligi donemi baslamisti. Radyo haberleri,
baslangigta gazete tarzi haberciligi temel almasima ragmen zamanla gazetelerin habercilik
tarzina 0zgli karmagik cilimlelerin aktarilmasini degistirerek canli yaym okumalarina elverisli
olacak bicimde basitlestirmistir (Crowley ve Heyer, 2011:361). Bu yalin ve Ozetlenmis
haberlerin iletilmesindeki kolayligin yani sira bir kez alinan radyo vericisinin her giin yeni
gazete almaktan daha az maliyetli olusu, radyo haberciligini 6nemli kilan unsurlardan en

onemlileridir. Ote yandan dinlemenin, okumaya nazaran daha zahmetsiz ve birden fazla is
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yaparken bile gerceklestirilebilir bir eylem olmasi sebebiyle radyo dinlemek giindelik hayatin
icindeki haber alma pratigini degistirmistir. Insanlar artik gazete okumaya harcadiklar siireyi
diger islerine ayirabilmekte, araba kullanirken veya yemek yaparken bile haber alma
ihtiyaclarini karsilayabilmektedir.

Radyonun “hayalde goriintii yaratma” 6zelligi, haberlerin olusturulma pratiklerinde
gazetecilik pratiklerine nazaran kolaylik saglamaktadir. Bu durumun en temel sebebi habere
konu olan olay ve durumun, mekan ve kisilerin sesli betimlenmesinin yeterli olmasidir.
Gazetecilikte ise olay, mekan veya kisilere dair fotograflarin haber metninin degismez bir
parcasi olarak goriilmektedir. Ayn1 zamanda basim giderleri de gazeteleri, radyolara nazaran
kiilfetli bir konuma tagimaktadir. Ancak 1920’lerden itibaren radyonun varligi ve bu denli
makul konumu bile gazetelerin bu yondeki gelisimine, medya ekonomisi agisindan, bir engel

olusturmamustir (Ozgaglayan, 2008).

1.2.2. Televizyon Haberciligi

1950’11 yillara gelindiginde ise sozciigiin yani sira hareketli gorlintiiniin kamera gibi
araglarla yakalanarak elektronik bi¢imlerde uzak mesafelere tasindig1 televizyonun ytikselisi
baslamistir. Televizyon doneme gore inanilmaz bir hiz ve dolayimsizlikla evlerimize bir haber
coklugu saglamistir (Parlak, 2018). Televizyonla birlikte, toplumun sosyo-ekonomik veya
sosyo-politik yapist igerisinde alt siralarda bulunan c¢ok genis bir kitle televizyonun renkli
diinyasina yonelerek, aracin onlara sundugu farkli ve daha ilging diinyanin “cazibesine
kapilmas1” kaginilmaz olmus ve klasik haber alma araglari olan gazeteleri arkasinda birakmaya
baslamistir. Televizyon, teknik olanaklar1 yiiziinden teknolojik bir ara¢ olarak kabul edilirken,
sagladig1 eglence, siyasi veya haber icerikleri ylizindense siyasal ve toplumsal bir kurum olarak
¢ok boyutlu bir yapidadir (Seker, 2016). Neil Postman’a (2016: 102) gore televizyon, sadece
diinyay1 anlama bi¢imimizi degil, ayn1 zamanda bilgiyi elde etme yollarimiz1 da etkileyen bir
"list-ara¢" olarak nitelendirilmektedir. Televizyon aracilifiyla telefon sistemini nasil
kullanacagimizi, hangi filmleri izleyecegimizi, hangi kitaplari, kasetleri veya dergileri
alacagimizi ve hangi radyo programlarini dinleyecegimizi 6greniriz. Postman’a (2016: 101)
gore televizyon, iletisim ortamimiz1 diger iletisim araglarinin yapamadigi sekilde bizim adimiza
diizenleyen bir arag olarak konumlanmaktadir.

Televizyonu diger araglardan daha iyi yapan en 6nemli 6zellik, onun fiziksel ve teknik
olarak sundugu olanaklardir (Seker, 2016). McLuhan’a gore (2001), televizyonun sundugu
teknik olanaklar sayesinde insanlar kendi kiigiik ¢evrelerini geride birakarak kiiresellesen ve

kiigiilen diinyanin aktif bir iiyesi olmaktadir. Ozellikle yirminci yiizyilda iletisim hizmeti
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saglayan uydular araciliiyla televizyon yaynlari iilke smirlarinin tesine gegmistir. Insanlar
haber kanallarinin ve ajanslarin uluslararasi yayinlari sayesinde anlik olarak tiim diinyada yer
alan olaylar1 takip edebilmistir. Naklen sunulan igerikler ve canli yayinlar haberdeki zaman ve
mekan kavramim kisaltmis ve izleyiciyi tarihe taniklik etmeye baslatmistir. Ornegin Korfez
Savagi’nin canli olarak televizyondan aktarilmasi veya Berlin duvarinin yikilisinin
televizyonlar araciligiyla tiim diinyada yayinlanmasi habercilik agisindan yeni bir donem
baslatmistir. Bu donemde gazeteler de giderek renklenerek, igeriklerini eglence odakli hale
getirmis ve gorsel Ogeleri 6n plana ¢ikararak, okuyucu ilgisini canli tutmaya c¢aligmistir.
Gazetelerin okuyucusuna yonelik farkli ilgi alanlarina yonelik ekler ¢ikarmasi, gazete kuponlari
sayesinde promosyonlar gelistirmesi bile 6zellikle Amerika Birlesik Devletleri’ndeki, yirminci
yiizy1lin ortalarindaki bulundugu en yiiksek diizeye bir daha erismesini saglamamistir (Oksiiz,
2007; Ozgaglayan, 2008).

Radyo ve televizyondan sonra giinlimiize kadar siiregelen zamanda haberciligi ve
iletisim araclarin1 degistiren bircok farkli teknoloji ortaya cikmistir. Siiphesiz ki bu
teknolojilerin arasinda bilgisayar ve internetin yeri digerlerinden daha farklidir. Bu bakimdan

dijitallesme ve internet haberciligini incelemek gerekmektedir.

1.3. Dijitallesme ve Internet: Medyanin Yeni Dénemi

Farkli tarihsel zamanlar, insan bilgisinin tiim yonelimlerini belirlerken kiimiilatif bir
bi¢cimde aktarilmasini engellememistir. Buna karsin yasanan teknolojik gelismeler, degisimler
ve doniistimler, toplumsal refaha ve konfora saglanan yeni katkilar, mevcut gergeklik ikliminin
devam etmesinde ve uygulanmasinda derin degisiklikler yaratmistir (McLuhan ve Zingrone,
1997). Marshall McLuhan, teknolojideki ve toplumdaki bu degisiklikleri tanimlamak adina
birey-teknoloji iligkisine deginmis ve teknolojinin belirleyiciligine yonelik perspektif
olusturmustur. McLuhan, bu degisimler i¢in teknolojiyi isaret ederek, bu yeni duruma
insanligin zorunlu olarak yoneltildigini vurgulamaktadir (Varol ve Varol, 2019). Ornegin bir
insanin cep telefonunun yeni ¢iktigr donemde bu araci kullanmamasina yonelik kanaat iklimi
ile giiniimiizdeki kanaat iklimi farklidir. Insanlar igin normal hale gelen bu teknolojiden uzak
durmak anormal hale gelmistir. Bu bakimdan, her yeni teknoloji insanlarin yasamindaki siradan
aktiviteleri ve pratikleri giinden giine daha ¢ok etkilemekte, insanlar teknolojiyi kullandik¢a ve
giivendik¢e bu durum devam ederek insan hayatinin énemli bir pargasi haline gelmektedir
(Varol ve Varol, 2019).

McLuhan’a gore, yasanan teknolojik gelismeler sonrasi insanligin eski donemlerine,

mevcut teknolojilerin bir alt bicimine donmesi pek miimkiin gériinmemektedir (McLuhan ve
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Zingrone, 1997). Herhangi bir mesajin iletildigi araca gore farkli anlamlar kazandigini sdyledigi
“Medya Mesajdir” kavrami da bu goriisten ortaya ¢ikmistir. Bu goriis icerisinde soguk ve sicak
araclarin tanimini yaparak iletisim araglarindaki 6n goriilerini paylagsmistir (Bourse ve digerleri,
2012:108). Sicak bir arag izleyici katilimina izin vermeyerek yiiksek enformasyonel igerigi
aktarmaktadir. Ote yandan soguk araglar ise aktif bir izleyici katilimi i¢in alan birakarak sicak
araglara nazaran diisiik enformasyon yogunlugu gosterir (Stevenson, 2008:205).

Manuel Castells teknolojik araclar ve medya arasindaki iliskiye deginerek,
enformasyona yonelik teknolojilerin sadece yeni araglar gelistirmekle kalmayip, ekonomik ve
sosyo-kiiltiirel siiregler tizerinde de hakimiyet kurabiliyor olmasina dikkat ¢ekmistir. Castells
(2005:38) bu durumu “teknolojik devrimin ayirt edici Ozelligi bilginin ve enformasyonun
merkezi 6nemi degil, bu bilgi ve enformasyonun, bilgi liretimine, bilgi isleme aygitlarina
uygulanmasi, yenilik ile yeniligin kullanimi arasindaki iliskinin birbirini besledigi bir zincir
olusturmasidir” seklinde 6zetlemistir.

Van Dijk, haberlesme ve medyaya etki eden en onemli degisikligin, enformasyon
aktarim hizmetleri ve medyanin teknolojik yakinsama araciligiyla bir araya gelmesi oldugunu
sOylemektedir (Arik, 2020). Bu teknolojik yakinsama televizyon ve radyo gibi geleneksel
iletisim araglarinin, haberlesme sistemlerinin ve internetin biitiinlesik bigimde caligsmasini
saglamis ve iletisimi sayisal hale dontstiirmistiir (Stevenson, 2008:298). Hem McLuhan’in
hem de Castells’in enformasyon teknolojileri i¢in yaptig1 yorumlar1 ortak paydada niteleyen,
Van Dijk’in bahsettigi sekilde teknolojik yakinsama sayesinde birbirleriyle biitiinlesmis
caligabilen enformasyon ve medya araclarini miimkiin kilan teknolojik atilim dijitallesmedir.
Dijitallesmenin 6n kosulu ise bilgisayar ve internet teknolojilerindeki gelisimdir.

Literatiirde yer alan ¢aligmalarda yeni medya kavramu ile dijital medya kavrami ayni
anlamda ve ¢ergevede kullanilmaktadir (Tasin ve Ozsoy, 2021). Yeni medya yerine dijital
medya kullaniminin en 6nemli sebebi kavramin merkezinde yer alan sayisallagmay1 6n plana
cikarmaktir. Bu bakimdan “sayisallasma” veya diger adiyla “dijitallesmeyi” incelemek

gerekmektedir.

1.3.1. Dijital Doniisiim Kavrami

Dijital kavrami, TDK'ye gore (2020), dogrudan sayisal olani niteleyerek “bilgi ve
verilerin sayisal olarak tanimlanmasi ve bu verilerin elektronik ortamda paylasilmasi ve
gosterilmesi” seklinde agiklanmaktadir. Dijital doniisiim ise var olan veri ve bilgilerin sayisal
bir bi¢imde yeniden ele alarak olusturulmasi, cogaltilmasi veya paylasilmasi anlamina

gelmektedir. Bu doniisiim siireci, teknolojik ilerlemelerle hayatin her alanina yayilan ve siirekli
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olarak gelisen bir degisimi ifade eder. Ozellikle yirminci yiizyilin son ¢eyreginde gerceklesen
teknolojik gelismeler ses, metin ve gorlintii veri bi¢imlerinin ortak bir platformda yer
alabilmesini saglamistir (Arik, 2020). Yeni medya veya diger adiyla dijital medya kavrami
bireylerin ve Kkitlelerin ihtiya¢ duydugu haberlesme gereksinimini karsilayabilmek amaciyla
zaman ve mekandan bagimsiz bir sekilde ve karsilikli etkilesime imkan taniyan dijital tabanl
cihazlar vasitastyla erisilebildigi c¢evrimi¢i ortamlarin tiimii olarak tanimlanmaktadir.
Bahsedilen dijital tabanli cihazlar, akilli cep telefonu, gozliik veya saat yan sira bilgisayar ve
tablet gibi gliniimiizde kullanilan ve internete baglanabilen teknolojik aletlerin neredeyse
tamamin1 kapsamaktadir (Altunay, 2012: 14’ten aktaran Arik, 2020).

Dijital doniisiim, geleneksel yontemlerle gerceklestirilen islerin elektronik ortamlara
tagmarak gergeklestirilmesidir (Tasin ve Ozsoy, 2021). Bu genis tanimlama kavramin genel
olarak biirokrasi yapilarini, ticareti, eglence sektoriinii, egitimi, haberlesmeyi ve neredeyse
toplumsal hayattaki pratiklerdeki tamamini degistirmesinden kaynaklanmaktadir.

Dijital doniisiimiin kiiresel ekonomi ve ticari aktorler lizerindeki etkisi, doniistimiin
diger alanlarda da yayginlagsmasini saglamistir (Leignel ve digerleri, 2016). Giinlimiizde
herhangi bir sirketin dijital doniisiim siirecinden kagmasi neredeyse imkansizdir. Bu doniisiim
siireci, 1960'larda bilgisayarlarin piyasaya siiriilmesiyle ger¢eklesmistir. Bilgisayarlarin
sirketler tarafindan kullanilmasi muhasebe ve envanter gibi islemleri daha diizenli hale
getirmek ve bu siiregleri otomatiklestirmek amaciyla programlar gelistirmesi ile baslamigtir.
Hem verimliligi hem de karliligi arttirmak amaciyla baglayan doniisiim 1980'lerde e-posta
hizmetinin yayginlagmasi ve kisisel bilgisayarlarin gelismesiyle birlikte bilgi islem teknolojileri
ve uygulamalarinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bilgi islem uygulamalari sayesinde liretim ve
calisma sartlarinda geleneksellikten kopus gerceklesmis, biiyiik plaza ve ofisler kurulmaya
baslamustir (Leignel ve digerleri, 2016). 1990'larda ise biiyiik sirketlerin kullandigit CRM ve s
Zekas: gibi kitlesel yazilimlarin gelisimi ivme kazanmustir (Tasin ve Ozsoy, 2021). Ote yandan
iiretimde kullanilan yapay zeka ve robot teknolojileri otomasyon siirecini etkileyerek iiretimin
daha seri ve verimli hale gelmesini saglamis artan {iretim sonucunda ise iiriin bollugu yasanarak
kiiresel ticaret aglarmin olusturulmasinin zorunlu hale gelmesine sebep olmustur (Yankin,
2019).

Internet ve dijitallesme, sadece sirketlerin degil, ticari faaliyetlerin de doniisiimiinii
tetiklemistir. Cevrimigi ticaret siteleri (e-ticaret), iretici, tedarik¢i ve miisteri iligkilerinin
yeniden kurulmasini saglamistir. Bu durum ticarette ulus sinirlarinin ortadan kalkmasini
saglamus ve kiiresel bir lojistik agimin kurulmasina sebep olmustur. Ote yandan dijital {iriinlerin

meta olarak kabul edilmesi ticari iirlinlerin tanimin1 da degistirmistir. Fiziki olarak bulunmayan,
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yalnizca dijital ortamlarda kullanilabilen yazilimlar, sanat eserleri, para birimleri ortaya ¢ikmig
ve tipki geleneksel metalar gibi ticari olarak belirli degerlere sahip iiriinler olarak kullanilmaya
baslanmustir.

Dijital doniisiim, beraberinde dordiincii bir gii¢ olarak kabul edilen medyay1 da
degistirmis hatta besinci gii¢ olarak kabul edilen sosyal aglar1 ortaya ¢ikarmistir. Castells (2000)
dijitallesmeyle birlikte enformasyon teknolojilerinin siiregelen zaman igerisinde kendisini
gelistiren TUreticilerden bagimsiz bir sekilde, tretici-kullanic1 farkini ortadan kaldirarak,
gelismesi sebebiyle ekonomik ve sosyo-kiiltiirel siirecler iizerinde hakimiyet kurabildiginden
bahsetmistir. Bu noktada i¢ ige yer alan dijital doniisimlerin temelindeki medya

dijitallesmesine yani “yeni medyaya” gdz atmak gerekmektedir.

1.4. Yeni Medya ve Yeni Araclar

Kavramsal agidan medya iletisim ve haberlesme faaliyetlerinin gerceklestirildigi araglar
biitiiniiyken yeni medya bu faaliyetlerin dijital tabanl araglar vasitasiyla gergeklestirilmesidir.
Geleneksel medya araglari geri bildirim olanag kisith ve tek yonlii, mekan ve zamana bagimli
bir iletisim bigimi sunmaktadir. Bu noktada yeni medya, gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi
geleneksel medya araglarindan farkl: bir bigcimde iletisimi olanakli hale getirmektedir. Her ne
kadar bu araglar yeni medya araglariyla da kullanimina devam ediyor olsa bile yeni medyay1
kat1 geleneksel iletisim araglarinin dijital platformlarda yayinlanabilmesi olarak tanimlamak
yetersiz kalmaktadir. Asil iizerinde durulmasi gereken unsurlar dijitallesmenin yeni medyaya
kattig1 etkilesim ve grup olusturabilme yetileridir (Smith, 2013).

Yeni medya, geleneksel medyayla karsilastirildiginda kullanicilarini igerik {iretimi
bakimindan daha aktif ve yaratici bir bigimle konumlandirmaktadir (Binark, 2007). Bunun yan1
sira kullanicilar teknik olanaklar bakimindan daha paylasimci bir platformda yer almaktadir.
Ozellikle iiretken, paylasimci ve etkilesim odakli dogasi sebebiyle yeni medyada devamli
etkilesim olgusu dogmustur (Arik, 2020). Devaml etkilesimin 6n kosulu ise yazilim ve
kodlama odakli birgok sayisal verinin bir anda ve siirekli olarak dolasima girmesidir. Bu
bakimdan Tablo 1.1.’de gosterildigi gibi dijital tabanli iletisimin 6zellikleri ve yapisi gevrimici

aga yani internete, bilgisayar tabanli araglara ve etkilesime endekslidir (Tasin ve Ozsoy, 2021).

Tablo 1.1. Dijital iletisimin 6zellikleri. Kaynak: Heinonen, Ari (1999). Journalism in the Age of the Net.
Finland: University of Tampere Bookshop, 37.

Ozellik Yapi

Sayisal Veri Gorsel, isitsel veya metin tabanli veriler “1” ve

“0”lardan olusan makine dili araciligiyla kodlanir.
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Bilgisayar Sayisal verinin kodlanmasi, aktarilmasi ve alimlamasi
gibi stirecler bilgisayarlar tarafindan
ger¢eklesmektedir.

Cevrimici Aglar Veri aktarimi ve haberlesme birbirine bagl yerel veya
cevrimici aglar arasinda gerceklesmektedir.

Etkilesim Iletisim ¢ift yonlii bigimde, geri bildirime dayali

olarak gerceklesmektedir.

Hiper metinler ve Kopriiler

Sayisal veriler ve ¢evrimici aglar birbirlerine bagli ve
biitlinlesik ¢alisabilen ¢ok katmanli igeriklere olanak

saglamaktadir.

Erisilebilirlik ve Kullanilabilirlik

Igeriklere erisim maruz kalma sonucu
gerceklesmezken iletisim  araglarimin  kullanimi

nispeten daha kolaydir.

McLuhan (1997) ve Lev Manovich (2001) yeni medyaya yonelik tanimlarinda fiziksel

ve zihinsel anlamda bireyi pekistiren veya bireyin sadece sanal olarak tezahiiriinden farkli bir

sekilde fiziksel biitiinliigiin dijital teknolojilerle entegre ¢alisabilecegi bir ortamdan s6z ederek

yeni medyay1 ve araclarini genis bir yelpazede ele almistir.

Yeni medya, paylasimer bir platformda kullanicilarin igerikleri diledigi gibi

degistirebildigi, istedigi zaman iletisime katilabildigi bir ortam yaratmistir. Bu baglamda

Rogers’a gore (1986) yeni medyanin geleneksel medyadan farkli olan 3 temel 6zelligi asagidaki

gibidir (Geray, 2003):

1. Etkilesim: Yeni medyada gerceklesen iletisimde etkilesimin varligi gereklidir.

Gonderici ve alict farkli bulaniktir.

2. Kitlesizlestirme: Genis bir kitle icerisinde bireysel mesajlarin gonderilmesi

olasidir. Bu bakimdan kitle ayiklanarak herkese kisisellestirilmis mesaj

gonderilebilir.

3. Es zamansizlik: Ayni anda ve ayn1 yerde olmak iletisim i¢in 6n kosul olmaktan

cikmugtir. Bireyler zaman ve mekana bagli olmadan mesaja erisebilir veya mesaj

gonderebilir.

Atl1 ve Yiicel (2016: 790) yeni iletisim teknolojilerinin karakteristik 6zellikleri ile ilgili

yapilan en kapsamli ¢alismanin Lister tarafindan gergeklestirildigini sdylemektedir. Lister ise

caligmalarinda yeni iletisim teknolojilerinin bes temel 6zelliginin oldugunu belirterek bu

ozellikleri su sekilde siralamistir:
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a) Etkilesim: Yeni medya ile geleneksel medya arasindaki en 6nemli fark etkilesimdir.
Geleneksel medya araclar1 bilgi akisini gonderici ve alict arasinda tek yonlii bir bigimde
saglarken, yeni medya araglar iletisimi siirekli geri bildirime dayali ve yiiz ylize iletisime
benzer bir bigimle gergeklestirmektedir. Lear’a gore (2008) yeni medyanin etkilesim 6zelligi;
kullaniciya sosyal medya gibi sayisal tabanli platformlarda yer alma, igerik iiretme ve
degistirme, gibi katilimci kullanim firsat1 saglamaktadir. Buna karsin geleneksel medyada yer
alan kitle iletisim araglarinin yeni medya araglarina nazaran tek yonlii iletisim sagladigi kabul
edilmekle birlikte, tamamen geribildirim unsurundan noksan bulunmamaktadir. Ornegin,
gazetelerin tirajlari, televizyon programlarinin reyting oranlart ve izleyici ile okuyucu
arastirmalart, kitle ve kaynak arasindaki kisitli bir etkilesim stireci olarak degerlendirilmektedir
(Arik, 2020). Bu agidan etkilesim kavraminin varligi ve yoklugu gibi bir farktan ziyade ziyade
etkilesim temelli bir iletisim olup olmamasi fark yaratmaktadir. Bu noktada etkilesimi bir siire¢
olarak "kaynak ile alic1 arasinda veya daha genis anlamda herhangi bir sayida kaynak ve alic1
arasindaki ¢ok yonli iletisim" (Pavlik, 1996:137) seklinde ele almak yerine “bir
telekomiinikasyon kanali araciligiyla kisiden kisiye iletisim (0rnegin: telefon) ve kisi ile makine
arasindaki etkilesimi (6rnegin: elektronik bankacilik islemleri) saglayan teknolojiler" (Carey,
1989) seklinde 6zellik olarak ele almak gerekmektedir.

b) Yakinsama: Genel olarak benzer yapiya sahip hizmetlerin veya biitiinlesebilir
araglarin bir araya getirilerek tek arac lizerinden erisilebilir hale getirilmesidir (Aktas, 2014:60).
Bu noktada yakinsama teriminde yer alan bir araya gelme birgok farkli birlesmeyi
nitelemektedir. Ornegin telefon, televizyon ve fotograf makinesi gibi farkli &zelliklere sahip
araglarin birlesmesi de yakinsama gergeklestirmektedir. Bu baglamda yakinsama iki temel
kategoride ele alinmaktadir.

e Teknolojik yakinsama: birbirinden farkli teknik 6zellikleri bulunan birden fazla aracin
teknik 6zelliklerini kaybetmeden yeni bir cihaz ortaya cikacak sekilde biitiinlegmesidir.
Ornegin akilli telefonlar.

e Medya (igerik) yakinsamasi: Medya, telekomiinikasyon veya bilisim gibi sektorlerin
veya video, ses ve metin gibi veri bigcimlerinin bir araya gelerek biitiinlesik sekilde
calismasidir. Ornegin internet haberleri.

Yakinsamanin gerceklesmesi i¢in sayisal dil tabanli kodlamalarin ve yazilimlarin
kullanim1 gerekmektedir. Giiniimiizde yakinsama sonucu ortaya ¢ikan teknolojilerin bir¢ogu
“akilli” 6n adiyla nitelenmektedir. Ornegin akilli adiyla ortaya ¢ikan cep telefonlari,
televizyonlar ve giyilebilir teknolojiler bir¢ok farkli teknolojinin biitiinlesik c¢alismasiyla

miimkiin olmustur. Yeni Medyada yer alan igerik yakinsamasi yalnizca igeriklerin
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paylasilmasinda degil ayni1 zamanda iiretiminde ve tiiketilmesinde de bulunmaktadir (Arik,
2020). Bu baglamda yeni medyaya zevk ve eglence odakli tiiketim kaliplarini (bilgisayar
oyunlari, simiilasyonlar, film efektleri) yine igerik yakinsamasi kazandirmustir (Lister ve
digerleri, 2009).

¢) Kitlesizlestirme: Geleneksel iletisim araglar1 teknik altyapilart bakimindan kitle
iletisimine uygun araglardir. Bu baglamda geleneksel medyada iletiler belirli bir zaman ve
mekana bagimli olan ve homojen varsayilan bir gruba iletilmektedir (Arik, 2020). Sayisal
tabanl iletisim araglarinda ise: aktarilmasi planlanan iletinin zaman ve mekandan bagimsiz
bicimde, tek kisiye veya heterojen varsayilan bir gruba gore kisisellestirilebilmesi sz
konusudur. Boylece yeni medyanin diger 6nemli 6zelliklerinden birisi olan bireylerin bilgi
taleplerine yonelik icerik hazirlama anlayis1 6n plana c¢ikmaktadir (Aktas, 2014).
Kitlesizlestirmeye drnek olarak bireylerin e-ticaret sitelerinde gergeklestirdigi se¢imlere gore
sekillendirilmis elektronik reklamlar gérmesi gosterilebilir.

d) Es zamansizhk: iletisim siirecinde es zamansizlik terimi, kaynak ve alic1 arasinda
gerceklesen iletisim i¢in zaman sart1 belirlenmeden gergeklesmesi olarak nitelendirilmektedir
(Aktas, 2014). Geleneksel medya araglarinda pasif konumdaki izleyiciye yonelik tek tarafli bir
iletigim siireci s6z konusudur. Bu siireg sirasinda kullanici yalnizca belirlenen zaman diliminde
iletiye maruz kalabilmektedir. Bu iletisim tlirlinde kaynak iletiye yonelik mutlak kontroliin
sahibidir. Bu baglamda radyo ve televizyonda canli ger¢eklesen programlar eszamanli iletigime
ornektir. Ote yandan kisa mesaj, elektronik posta veya sosyal medya yorumu ile gergeklestirilen
ileti génderimi ise eszamaniz iletisim bi¢imine yonelik 6rneklerdir (Timisi, 2003, p. 125). Es
zamansizlik 6zelligiyle birlikte iletinin kontrolii kaynaktan aliciya ge¢gmis ve “zaman bagimsiz”
bir iletisim bi¢imi miimkiin hale gelmistir.

e) Multimedya: Multimedya kavrami, hareketli veya hareketsiz goriintii, ses ve metin
gibi farkli formatlarda yer alan verilerin en az ikisinin birlikte kullanarak sayisal bir bigimde
sunulmasina olanak taniyan ortamlardir (Aldag ve Sezgin, 2002). Bu bi¢cimde yer alan verilerin
gorilintiilenmesi, diizenlenmesi ve aktarilmasi dijital tabanli bir siire¢ s6z konusu oldugundan
dolay: bilgisayar aracilifiyla saglanmaktadir. Ote yandan Multimedya yalmzca farkli veri
bicimlerinin sunulmasii saglayan uygulamalar1 degil aktarilan veriler arasinda planl bir
bi¢imde kurulan dijital baglantilar1 yani hiper metinler ve kdpriileri de kapsamaktadir (Ispir ve
digerleri, 2013:13). Ornegin haber ajanslar1 ve gazetelerin internet sitelerindeki igerikler ses,
goriintli veya metin bigimlerinin biitiinlesik ve planl bir sekilde kullanimiyla olusturulmaktadir.
Ayn1 zamanda farkli haberler veya igerikler arasinda gecise izin veren hiper linkler

bulunmaktadir.



20

Multimedya yani sira etimolojik olarak yakin, dijitallesme ve yeni medya
teknolojilerinin 6ncesinde de uygulanan ancak yeni medya teknolojileriyle birlikte kullanim
orant ve alami artan iki kavram bulunmaktadir. Bu iki kavram “Crossmedya” ve
“Transmedya”dir.

Crossmedya veya Tiirkge karsiligi olarak capraz medya, ayni icerigin farkli medya
platformlarinda (6rnegin, televizyon, radyo, internet, sosyal medya, basili yayinlar gibi)
“birbiriyle biitiinlesmis bir sekilde” sunulmasii ifade eden bir kavramdir. Crossmedya
stratejileri, farkli medya kanallarii kullanarak kisinin iletilerinin genis bir kitleye ulagsmasini,
icerik iiretici ve kullanict arasindaki etkilesimini artirmayr ve kiginin veya markanin ya da
paylasilan igerigin daha genis bir etki yaratmasini hedeflemektedir. Ornegin Twitch gibi canli
yayin akis platformlarinda hazirlanan igeriklerin Youtube veya Instagram gibi farkli sosyal
medya mecralarinda da paylasilmas1 Crossmedya’dir. Temel olarak Crossmedya’nin 6zellikleri
asagidaki gibidir:

e Icerik Biitiinlesimi: Ayn1 icerigin farkli medya kanallarinda birbirini devam edecek
veya tamamlayacak sekilde sunulmasi. Ornegin, bir televizyon dizisine dair kesitlerin
Twitter aracilifiyla desteklenmesi, podcast veya radyo yaymlariyla tanitilmasi ve
internet tizerinden ek igerikler saglanmasi.

e Kullanici Etkilesimi: Kullanicilarin farkl iletisim araglar1 veya platformlar {izerinden
etkilesime gegmesine olanak tanir. Ornegin, televizyonda yer alan haber programi veya
tartisma programi hakkinda sosyal medya lizerinden yorum yapabilir ve programa
katilim saglayabilir.

e Kapsamli Pazarlama: Dijital igerik {ireticileri veya markalar, crossmedya stratejileriyle
daha genis bir kitleye ulasabilir.

e Coklu Erisim: Kullanicilar, crossmedya stratejisi sayesinde igerige farkli cihazlar ve
platformlar araciligiyla erisebilir. Ornegin, bir dizi, televizyon yaymninin bitiminden
sonra video paylasim siteleri araciligiyla yeniden izlenebilir.

e Koordineli Yaym: Farkli medya kanallarinda igeriklerin uyumlu ve koordineli bir
sekilde yayinlanmasini ve iletilen mesajlarin tutarlt bir sekilde aktarilmasini saglarken
izleyici deneyimini zenginlestirmektedir.

Crossmedya, giiniimiiziin dijital ¢aginda markalar ve medya kuruluslar1 i¢in 6nemli bir
stratejik uygulama haline gelmistir. Tiiketicilerin ¢esitli medya kanallarin1 kullanma egilimleri
g0z Oniine alindiginda, crossmedya yaklagimlari, etkilesimi artirmak ve daha genis kitlelere

ulagmak i¢in etkili bir yontem sunmaktadir.
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Transmedya terim ilk olarak 1991 yilinda Marsha Kinder tarafindan ele alman Iktidar
ile Oynamak (Playing with Power) eserinde kullanilmistir (Tokgdz ve Polat, 2018).
Transmedya, bir hikdyenin ya da igerigin, “birbirini tamamlayan pargalar halinde”, farkl
medya platformlarinda (6rnegin, televizyon, film, kitap, video oyunlari, web siteleri, sosyal
medya, vb.) anlatilmasidir. Bu uygulama, her bir iletisim aracinin veya platformun kendine
0zgii 6zelliklerinden faydalanarak kullaniciya daha zengin ve etkilesimli bir deneyim sunmay1
amaclar. Transmedya temel olarak izleyicinin ya da kullanicinin farkli kanallarda dolagsmasini
ve her platformda yeni bilgiler edinmesini saglar. Transmedya ile ilgili kavramsallastirmanin
biiyiik bir kismi1 Herny Jenkins (2006) tarafindan gergeklestirilmistir ve bu ¢alismalarin ortak
bakis agis1 cagdas hikaye anlaticiliginin bu etkilesimli formunun tiim eglence ekosisteminin
kapasitesini genisleterek doniistiirdiigii yoniindedir (Nedelcheva, 2016:3735). Ornek olarak
hikayesine ¢izgi roman olarak baglayan bir karakterin sinema filminde hikayesine devam etmesi
ve ardindan video oyun araciligiyla hikayesini sonlandirmasi gosterilebilir. Transmedya’nin
dort temel ozelligi asagidaki gibidir:

e Hikaye Yayilimi: Hazirlanan hikaye, farkli medya platformlarinda veya iletisim araglari
vasitastyla ¢esitli parcalar halinde anlatilir. Her platform, hikayenin bir bolimiinii ya da
perspektifini kendine 06zgli sunarken hikdyenin devamliligini baska mecralara
tasimaktadir. Bu durumu izleyicinin hikayeyi tam olarak anlamasi i¢in farkli kanallar
takip etmesini gereklilik haline getirmektedir.

e Aktif Katilim: Transmedya, kullanicilar1 aktif bir sekilde hikayeye katilmaya tesvik
etmektedir. Kullanicilar, hikayenin farkli parcalarimi kesfetmek i¢in kendi baslarina
diger platformlara yonelerek maruz kalmaktan ¢ok tercih etmektedir.

e Tutarlilik ve Baglantililik: Transmedya ana hikayenin farkli pargalar1 arasinda tutarlilik
saglamak amaciyla veya eksik ya da yanlis oldugu diisiiniilen kisimlarin degistirilmesi
icin firsat saglamaktadir.

e (Coklu Bakis Agisi: Transmedya, hikdyeyi farkli karakterlerin bakis acilariyla
anlatabilme veya farkli zaman dilimlerine odaklanabilme imkani tanimaktadir. Ote
yanda kullanic1 hikayedeki zaman cizelgesini kendi kesfettigi, farkli karakterlerle bag
kurabildigi i¢cin daha yogun bir deneyim yagsamaktadir.

Transmedya, izleyicilerin ya da kullanicilarin hikayeye daha derinlemesine dalmalarini
ve farkli platformlar araciligiyla daha genis bir deneyim yasamalarini saglamaktadir. Temel
olarak multimedya, farkli veri bigimlerinin bir arada kullanilarak ileti olusturulmasiyla

iligskiliyken, crossmedya igeriklerin farkli iletisim araglariyla ve farkli platformlarda
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paylasilmasiyla iligkili uygulamadir. Transmedya ise bir hikayeyi farkli medyalardan parca
par¢a anlatildig1 hikaye anlaticiligr bigimidir. Bu ii¢ farkli medya bigimi arasinda yalnizca
multimedya dijitallesme ile dogrudan iligkilidir. Crossmedya ve transmedya ise dijitallesme
oncesinde de gergeklestirilen bir uygulamayken yeni medya araglar1 sayesinde daha farkli

mecralarda daha fazla uygulanmaya baglamstir.

1.4.1. Dijitallesmenin Gazetecilik Uzerindeki Déniistiiriicii Etkisi: Gelenekselden Dijitale
Gecisin Dinamikleri

Internete erisimin ve kullanimmin giin gectikce arttig1 giiniimiizde, geleneksel
gazetecilik anlayist popiilaritesini kaybederek yerini internet gazeteciligine birakmaya
baslamistir (Karatas, 2015, p. 32). 2024 yilinda Datereportal tarafindan hazirlanan “Digital in
Turkey” baglikli rapora gore Tiirkiye’de bilgisayar araciligiyla ¢evrimigi aga erisen 74 milyon
aktif internet kullanicis1 bulunmaktadir. Ote yandan niifusun %98’inin akilli cep telefonu
bulunmaktadir (Datereportal, 2024). Bu istatistikler dogrultusunda Tiirkiye i¢inde popiiler
sOylemde “online degilsen, aslinda yoksun” ifadesi (Narin, 2017:21) gecerli olmus ve
giiniimiizde basili-geleneksel gazetelerin neredeyse tamami ¢cevrimigi dijital diinyanin sagladigi
hizli ve etkilesim odakli haber sitelerine dogru déniismeye baslamistir. Doniisiim siireci ilk
olarak gazete sahiplerinin karlilik oraninin goézeterek normalde basili olarak hazirladiklar
gazeteleri ve haberleri dijitale aktarmasiyla gerceklesmistir (Karatas, 2015; Tasin ve Ozsoy,
2021). Oya Tokgoz (2000:285) siireci ii¢ doneme ayirarak aktarmaktadir: “ilk dénemde
gazeteciler haberi kendi geleneksel gazeteleri igin yapmis ve internete de aktarmiglardir. Ikinci
donemde gazeteciler, internet i¢in 6zgiin haber igerikleri iiretmislerdir. Uciincii dénemde ise
kullaniciya haber igerigini denetleme firsati dogmus ve tek yonlii iletisim yerine interaktif
iletisim saglanmistir.”

Dijital gazeteler ilk olarak Amerika Birlesik Devletleri’nde, geleneksel yontemlerle
habercilik yapan gazetelerin yasanabilecek kagit krizlerine Onlem almak veya baski
maliyetlerini diisiirmek gibi nedenlerden dolay1 baskiya hazirlanan gazetelerindeki igerikleri
aynt zamanda dijital ortamda yayinlamasiyla faaliyetlerine baslamistir. Bu amagla, The
Washington Post, New York Times, Daily Mirror ve Herald Tribune gazeteleri 1995 yilinda
“Yeni Yiizyll Yayim Ag1” adli cat1 sirketi kurmus ve dijital gazetecilik donemini baglatmistir
(Giircan, 1998:30). ABD disinda yayinlanan ilk dijital gazeteler ise Almanya’da Der Spiegel
ve USA Today ile Cin Halk Cumhuriyeti’ndeki China Business Journal gazeteleri olmustur
(Karaduman, 2002:89). Tiirkiye’de dijital gazetelerin ilk ornekleri diinya ile es zamanli bir

sekilde 1995 yilinda goriilmektedir. Zaman gazetesi 1995 yilinda igerik agisindan ABD’deki
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ilk dijital gazetelerle ayn1 sekilde basili yayin i¢in hazirlanan haberlerinin tamamini internete
tagimis ve dijital gazetecilige baslamistir. Zaman gazetesinden bir y1l sonra Milliyet, 1997°de
ise Sabah gazetesi ayni stratejiyi kullanarak dijital yayinciligin Tiirkiye’deki dnciilleri olmustur.
Basili halde yayinlarina devam eden bu gazetelerden farkli bir bigimde, diger gazetelerden ve
haber ajanslarindan derledigi haberleri ve kose yazilarini internet sitesinden paylasarak, yayin
yapan ilk gazete ise XN (Eksen) gazetesidir (Toruk, 2008:291). Tiirkiye’de dijital gazeteciligin
ikinci ¢agina yonelik 2007 yilindan itibaren faaliyet gostermeye baslayan ensonhaber.com.tr,
haberler.com.tr, t24 ve bianet gibi bagimsiz haber siteleri 6rnek gosterilebilir.

Dijital gazetecilik, internetin ve dijital teknolojilerin yayginlagmasiyla birlikte ortaya
cikan ve hizla gelisen bir alan olarak, geleneksel gazetecilik pratiklerini kokli bir bigimde
doniistiirmektedir (Narin, 2017; Tasin ve Ozsoy, 2021). Geleneksel yéntemlerle hazirlanan
gazetelerde haber metni yalnizca fotograf, grafik ve metinden olusurken dijital ortamda yayin
hayatina devam yapan gazetelerde gelenekselden farkli veri bigimleri de bir arada
kullanilmaktadir (Kuyucu, 2013:67). Bu yeni gazetecilik tiirii, multimedya unsurlarini (metin,
goriintili, video, ses) bir araya getirerek okuyuculara zenginlestirilmis igerikler sunmakta ve
kullanicilarin  haberlere aninda erisimini miimkiin kilmaktadir (Karaduman, 2002:86).
Geleneksel medya ile karsilastirildiginda, dijital gazetecilik interaktifligi artirarak kullanicilar
pasif bir konumdan siyirarak haber igerikleriyle etkilesimde bulunmasina, yorum yapmasina ve
sosyal medya araciligtyla paylagmasina olanak tanir. Bu durum, haber tiikketiminin tek yonlii bir
slirecten ¢ikarak ¢ok yonlii ve dinamik bir yapiya donlismesine katki saglamaktadir (Demire,
2018; Karatas, 2015). Ote yandan mikro bloglar veya yurttas gazeteciligi gibi kavramlar
internet ve dijital gazetecilikle birlikte ortaya ¢ikmistir. Bu kavramlar okuru haber {iretim
stirecine dogrudan veya dolayl sekilde dahil ederek hem haber kaynagi olmaya hem muhabir
gibi iiretim siirecinde gorev almasina imkan saglamaktadir. Internet iizerinden yayimlanan
haberler, biiylik veri analitigi ve yapay zeka gibi teknolojiler kullanilarak kullanicilarin ilgi
alanlarina gore kisisellestirilebilmekte, boylece daha hedefli ve etkili bir haber deneyimi
sunulmaktadir. Verilerin sayisal olarak bulunmasi veri veya arsiv gazeteciliginin uzmanlik alani
olarak gazetecilik mesleginde tekrar popiilerlesmesine sebep olmustur. Dolayisiyla dijital
gazeteciligin sundugu bu avantajlar hem gazetecilik mesleginde hem de haber tiiketim
aligkanliklarinda koklii degisikliklere yol acarak, medyanin gelecegini sekillendirmektedir.

Dijital gazetecilik, haber iiretiminden dagitimina kadar tiim siireglerde teknolojik
yeniliklerden faydalanarak, haberlerin daha hizli, genis ve erisilebilir bir sekilde yayilmasini

saglamaktadir. Dijitallesmeyle birlikte gazetecilikte degisen pratikler sunlardir:



a)

b)

d)
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Haber {iiretim ve dagitim stireci: Basili gazeteler en fazla 2 kez matbaa siirecine
girmektedir. Bu durum basima hazir gazeteye ekleme veya diizeltme yapmayi
zorlastirmaktadir. Internet ve dijital tabanli platformlar ise haberlerin aninda
yayinlanmasina, haber iceriginin istenildigi zaman degistirilmesine olanak
tanimaktadir. Dolayisiyla gazetecilerin olaylar1 hizli bir sekilde aktarmasina, haber
atlama ihtimalinin artmasina sebep olmaktadir. Dijital gazetelerde haber metninin
hazirlanma siirecinde fotograf ve metnin yani sira video, ses ve interaktif grafikler
gibi multimedya unsurlarimin kullanilmaktadir. Bu durum okur ag¢isindan daha
yogun haber deneyimi saglamaktadir. Ote yandan dijital gazetelere erisim, internetin
dogasi1 geregi cografi sinirlamalardan bagimsiz olmasi sebebiyle diinya genelinde ve
giiniin her saatinde miimkiin olabilmektedir.

Kullanic1 etkilesimi: Dijital gazete okuyuculari, haberler hakkinda aninda geri
bildirimde bulunabilmekte ve yorum yapabilmektedir. Ote yandan kullanicilar
gazetelerdeki haberleri, kisisel sosyal medya sayfalarinda veya farkli platformlarda
paylasarak haberlerin daha genis kitlelere ulagsmasina katki saglayabilmektedirler.
Kisisellestirilmis igerik: Dijital gazeteler okuyucularin davranislarini ve etkilesim
yogunlugunu izleyerek hangi haberlerin daha c¢ok ilgi gordiigiinii analiz
edebilmektedir. Bu sayede kullanicilarin ilgi alanlarina gore kigisellestirilmis haber
akislar1 hazirlayarak farkli gazete igerikleri paylasilabilmektedir.

Ekonomik diizen ve gelir kaynaklari: Dijital gazeteler, reklam verenlerin interaktif
ve elektronik reklamlarini kendi sayfalarinda paylasarak geleneksel reklamlardan
farkli bir bigcimde ‘“hedefli reklamcilik” gergeklestirmektedir. Dijital igeriklerin
sayisal formatlarda iretilmesi, basim, dagitim ve depolama gibi maliyetlerin
azalmasina veya kaldirilmasima sebep olmustur. Ote yandan birgok dijital gazete,
abonelik modelleri veya iicretli igerik sunarak geleneksel gazetelerin satig yaparak
elde ettigi gelire benzer bir gelir elde edebilmektedir.

Gazeteci rolleri ve becerileri: Haber iretiminin sayisal tabanli teknolojiler ve
platformlar araciligiyla gergeklestirilmesi gazetecilerin, bilgisayar kullanimi, web
tasarimi, video diizenleme ve sosyal medya yonetimi gibi teknik becerilere sahip
olmasin1 gereklilik haline getirmistir. Ote yandan teknolojik yakinsama sebebiyle
bircok hibrit ara¢ gazetecilerin birden fazla gorevi (yazi, fotograf, video ¢ekimi)
yerine getirmesine imkan tanimistir. Bu durum gazeteci istithdami i¢in olumsuz
etkilere sebep olurken teknik bilgi ve mesleki uzmanlasma agisindan yeni alanlar

olusturarak meslegin niteliginin artmasina neden olmustur.
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f) Yeni haber formatlar: Gazetelerin sahiplik yapist veya yayin politikas1 gibi icerik
stizgeclerinin disinda alternatif haber mecralarinin agilmasina olanak saglamistir.
Blog, mikroblog ve vlog formatlari, haberlerin okura daha kisisel yogun ve
dogrudan bir sekilde sunulmasini imkan vermektedir. Giiniimiizde podcastler veya
anlik goriintli akis platformlarinda gergeklestirilen haber yayinlar1 6nemli bir haber
formati haline gelmistir.

g) Dogrulama ve teyit: Yogun ve diizensiz enformasyon akisi dijital platformlarda
yayilan yanlis bilgilerin hizla dogrulanmasi ve diizeltilmesi gerekliligi dogmustur.
Hem enformasyonun dogrulugunu kontrol etmek i¢in olusturulan yapay zeka ve
algoritmalar hem de sadece denetim ve teyit i¢in faaliyet gosteren dijital platformlar

bu ihtiyaci karsilamaya calismaktadir.

Dijitallesme ve internet gazetelerin yapisini, igeriklerini ve gazetecilik pratiklerini
degistirirken yepyeni gazetecilik tiirlerini de ortaya ¢ikarmistir. Ornegin dijital gazeteler daha
fazla gelir elde etmek i¢in iceriklerin daha fazla tiklanmasina ve kullanicilarin bu igeriklerle
ilgili sayfalarda daha fazla siire ge¢irmesine ihtiyaci vardir. Bu durum “Clickbait” gazetecilik
ad1 verilen daha ¢ok okuru yaniltmaya veya yonlendirmeye dayali gazetecilik tiiriinii ortaya
cikarmustir. Ote yandan her gecen giin gelisen teknoloji yapay zeka, drone ve sanal gergeklik
gibi yapilarin habercilik pratiklerine dahil edilmesini elzem birakmis ve gelecegin gazeteciligi

olarak anilan Hi-tech gazetecilik bi¢cimlerini giindeme tagimistir.

1.5. Yeni Nesil Gazetecilik: Dijitallesmenin Yeni Habercilik Tiirleri

Yeni medyanin ve onu miimkiin kilan teknolojilerin her gegen giin gelismesiyle birlikte
ortaya ¢ikan yeni habercilik tiirleri, dijital cagin dinamiklerine uyum saglayarak haber {iretim
ve tiiketim siireglerinde 6nemli degisikliklere yol agmustir. Ozellikle gazetecilik mesleginde
haber iiretim, dagitim ve sunum siireglerine eklemlenen 5G, drone, yapay zeka, arttirilmis
gerceklik ve sanal gergeklik gibi yiiksek teknolojiler, “Hitech Journalism” olarak adlandirilan
ve yeni nesil gazetecilik faaliyetlerini niteleyen kavramin ortaya ¢ikmasina neden olmustur
(Pérez-Seijo ve digerleri, 2020; Verdu ve Ruiz, 2019). Bu yeni tiirler arasinda SEO gazeteciligi,
sosyal medya gazeteciligi, clickbait gazeteciligi, veri gazeteciligi, mobil gazetecilik, drone

gazetecilik, immersive gazetecilik ve yapay zeka tabanli robot gazetecilik 6ne ¢ikmaktadir.
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1.5.1. Sosyal Medya Gazeteciligi

Sosyal medya, dijital doniisiimiin en 6nemli sonuglarindan biri olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Kavram olarak sosyal medya, insanlarin ¢evrimigi teknolojiler araciligiyla igerik
paylasabildigi, etkilesimde bulunabildigi ve topluluklar olusturabildigi dijital platformlar: ifade
etmektedir (Arik, 2020). Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn ve TikTok gibi platformlar,
bireylerin metin, gorsel, video ve ses dosyalar1 gibi c¢esitli igerikleri paylasmasina olanak
taniyarak, kullanicilarinin ger¢ek zamanli olarak haberlesmesine, bilgi alisverisi yapmasina,
fikirlerini paylasmasina ve hatta aktivizm, pazarlama ya da habercilik gibi profesyonel
alanlarda faaliyet gostermesine izin vermektedir.

Dijitallesmeyle birlikte geleneksel medyanin yerini giderek daha fazla dijital
platformlarin almaya baslamis, bu siirecte haber {iretimi ve yaymmi siiregleri de biiyiik bir
degisime ugramistir. Hem etkilesimli yapis1 hem de kalabalik bir ekosistemi biinyesinde
bulundurmasi yiiziinden sosyal medya, bireylerin haberleri sadece tiikettigi degil, ayn1 zamanda
tirettigi ve paylastigi bir alan haline gelmistir (Hermida, 2013).

Kabaca bir tanimla sosyal medya gazeteciligi, geleneksel gazetecilik amaglarinin dijital
platformlara entegre edildigi ancak geleneksel pratiklerin dijitallesmenin olanaklarina ve
yapisina paralel bir bigimde farklilik gosterdigi bir gazetecilik bi¢imidir. Bu tiir gazetecilik,
haber iceriklerinin Facebook, Twitter, Instagram, YouTube gibi sosyal medya platformlari
tizerinden paylasilmasiyla gerceklestirilmektedir. Boylece haberler, bireyler ve kurumlar
tarafindan hizli bir sekilde tretilir, genis kitlelere paylasilir ve yayilma siirecinin bir kismi
tilketicinin elinde bulunur (Vis, 2013). Bu bakimdan sosyal medya gazeteciligi, tipki sosyal
medyada igerik treticilerinin oldugu gibi, bireylerin haber iireticisi ve tiiketicisi oldugu
"prosumer" kavramiyla da iliskili gerceklesmektedir (Toffler, 1980)

Sosyal medya gazeteciligi, insanla ilgili olan bir¢cok alanda uygulanabilmektedir. Bu
durumun en temel sebebi, sosyal medya platformlarinda haber iiretiminin ve paylagiminin,
kitlelere ulasmanin kolaylig1 basta olmak tizere ucuz ve zahmetsiz olusudur. Dolayisiyla siyasi
olaylardan spor haberlerine, ¢evre sorunlarindan eglence igeriklerine kadar bir¢ok konuda haber
{iretimi ve paylasimi sosyal medya aracilifiyla gergeklesmektedir. Ornegin, bir mikroblog
platformu olan Twitter, kriz zamanlarinda hizli haber paylagimi i¢in dnemli bir platform olarak
one ¢cikmistir (Kwak ve digerleri, 2010). Gezi eylemleri ve Arap Bahari siirecinde sosyal
medyanin, habercilikte ne kadar etkili oldugu goriilmiis ve bir¢ok sosyal hareketin medya
stratejilerinin merkezi haline gelmistir (Tufekci, 2017).

Sosyal medya gazeteciligi, bireylerin kendi medya kanallarin1 olusturarak bagimsiz

haberciligin siirdiiriilmesine olanak saglamaktadir. Bloglar, YouTube kanallari ve Twitter
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hesaplari, bireylerin bir medya patronundan veya belirli bir yayin politikasindan bagimsiz haber
yayini yapabilecegi platformlar arasinda yer almaktadir (Gillmor, 2006). Bu baglamda sosyal
medya gazeteciligi, geleneksel medyanin sinirli ve kisithi yapisina alternatif bir mecra sunmakta
ve bagimsiz gazetecilerin medya sektoriinde yer almasini saglamaktadir.

Sosyal medya gazeteciliginin bilgiye erisim hiz1 ve yayilma kapasitesi dikkate deger
oranda fazladir. Geleneksel medyanin sinirlamalarina kiyasla sosyal medya, aninda haber
paylasimi ve erisimi saglamaktadir. Ozellikle kriz durumlarinda, sosyal medya haberlerinin
yayilma hiz1 kritik dneme sahiptir (Vis, 2013). Ayrica sosyal medya, habercilikte ¢esitlilik ve
¢ogulculugu artirarak farkli seslerin duyulmasina olanak tanir (Bruns ve Highfield, 2015). Bu
Ozellikleri bakimindan sosyal medya, “kamusal alan” (Public Sphere) teorisiyle dogrudan
iliskilendirilmektedir. Habermas (1991), kamusal alanin, bireylerin ortak meseleler tizerine
tartistig1 ve kamusal bilincin olustugu bir alan olarak tanimlar. Sosyal medya ise kamusal alani
dijital bir altyapida biiyiiterek bireylerin daha genis bir kitleyle etkilesime girmesine olanak
tanimaktadir (Papacharissi, 2002). Bu baglamda sosyal medyada gerceklestirilen gazetecilik
faaliyetleri etki ve yayilma bakimindan geleneksel medyanin ¢ok otesindedir. Ote yandan
sosyal medya gazeteciliginin etkilesim ve paylasimci yapisi, geleneksel medyanin giindemi
sekillendirme giiciinii biiyiik 6l¢lide bireylere ve sosyal medya algoritmalarina yonlendirmistir
(Hermida, 2013).

Sosyal medya gazeteciliginin 6ne ¢ikan diger bir 6zelligi ise interaktif dogasidir.
Bireyler, haberleri sadece tiiketmekle kalmaz, ayn1 zamanda yorum yaparak ve paylasarak bu
stirece aktif olarak katilirlar. Bu da demokratik katilim1 ve bireylerin haber stireglerine dahil
olmasini tesvik eder (Hermida, 2013). Ancak, kamusal alana benzer interaktif bir yapinin dijital
bir ortamda uygulanmasi, dezenformasyon ve kutuplagsma gibi sorunlari da giindeme getirmistir
(Benkler ve digerleri, 2018). Dezenformasyon, mezenformasyon ve manipiilasyon riski sosyal
medya gazeteciliginin en 6nemli sorunudur. Ciinkii sosyal medya platformlari, herhangi bir
editoryal denetimden gegmemis veya herhangi bir kaynak tarafindan dogrulanmamis bilgilerin
hizla yayilmasina olanak tanimaktadir. Bu durum giivenilirlik ve gazetecilik etigi agisindan
onemli sorunlar yaratmaktadir (Hermida, 2013). Ozellikle kriz dénemlerinde veya segim gibi
politik donemlerde yaygin bir bi¢imde gergeklesen dezenformasyon ve yanlig bilgilendirme
girisimleri toplumsal agidan ciddi tepkilere ve sorunlara yol agmaktadir (Allcott ve Gentzkow,
2017). Ote yandan giindem belirlemenin biiyiik dl¢iide atfedildigi sosyal medya algoritmalari,
bireyleri kendi goriislerine benzer igeriklerle ¢evreleyerek "echo chamber" etkisi yaratabilir. Bu

da bireylerin farkli goriisleri duymalarimi engelleyerek toplumsal kutuplagsmay1 artirmaktadir
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(Sunstein, 2014). Bu baglamda sosyal medya gazeteciligi, sagladigi faydanin yan1 sira kamusal

alanin daralmasina ve toplum iginde goriis farkliliklarinin keskinlesmesine yol agabilmektedir.

1.5.2. Podcast Gazetecilik

Podcast, XML tabanli RSS (Really Simple Syndication) beslemeleri araciligiyla internet
tizerinden dinleyicilere aktarilan dijital ses icerikleridir (Llinares ve digerleri, 2018). Podcast
kelimesi, "iPod" ve "broadcast" (yayin) kelimelerinin birlesiminden tiiretilmistir. Ik olarak
2000’lerin basinda popiilerlik kazanmaya baslayan bu format, giinlimiizde genis bir kitleye
hitap eden bir medya tiirli olarak 6ne ¢ikmaktadir.

RSS’in bir akis yerine dosya bi¢imi olmas1 sayesinde, yalnizca podcast iceriklerinin
kullanicinin cihazina indirilmesi i¢in internet baglantisina ihtiya¢ duyulmaktadir. Dolayisiyla
bireylerin podcast dinleyebilmesi i¢in ¢evrimici bir aga bagl olmasina gerek yoktur. Bu
ozellikleriyle podcastler, radyo yayincilig