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ONSOZ

Taraftarlarin futbol takimlarina ve iiriinlerine yonelik tutum ve algilamalar tizerine
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KISALTMALAR

MO : Milattan Once

YY : Yiiz Yil

FC . Football Club ( Futbol Kuliibii )

FIFA : Federation International de Football Assocation ( Uluslararasi

Futbol Federasyonlar1 Birligi )

UEFA : Union of European Football Assocations ( Avrupa Futbol
Federasyonlar1 Birligi )

TFF : Tiirkiye Futbol Federasyonu

AFFA . Azerbaycan Futbol Federasiyal1 Assosiasiyasi ( Azerbaycan

Futbol Federasyonlar1 Birligi )

SSCB . Sovyet Sosyalist Cumhuriyeti Birligi

RC : Racing Club ( Yaris Kuliibii )

A.S. : Anonim Sirket

GS . Galatasaray

TS . Trabzonspor

AVM . Aligveris Merkezi
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Futbol, giiniimiiz diinyasinda en ¢ok ilgi goren, en ¢ok popiiler olan ve endiistri
itibariyle en ¢ok kazandiran spor dalidir. Bu biiyiiyen pazarda tiim futbol kuliipleri
kendilerine daha fazla pay alabilmenin yollarin1 aramaktadirlar. Boyle bir durumda
futbol kuliipleri icin Onemli olan husus taraftarlarin {izerine yogunlagmaktir.
Taraftarlar artik ulasilmasi, iliski kurulmasi, iletisiminin yonetilmesi, istek ve
ihtiyaglarinin dinlenmesi ve bu dogrultuda stratejik plan ve organizasyonlarin
gelistirilmesi gereken miisteriler olmaya basladilar.

Futbol kiiltiirleri bakimindan yakin iki {ilke olan, Tiirkiye ve Azerbaycan’da futbol,
son yillarda ¢ok fazla ilgi gormekte ve ekonomik olarak giderek biiylimektedir.
Futbola ilginin ¢ok fazla oldugu bu iki lilkede, taraftarlarin futbola olan bakis
acilarinda bazi benzerlikler ve farkliliklar bulunmaktadir. Bu ¢alismada, Tiirkiye ve
Azerbaycan futbol taraflarinin futbol takimlarina ve iiriinlerine yonelik tutum ve
algilamalarinin belirlenerek, iki iilke arasinda olusan farkliliklar ve benzerlikler ortaya
konulmaya c¢aligilmistir.

Bu amagla, Ocak-Subat 2018’de Tiirkiye’de 250 kisi, Azerbaycan’da 250 kisi olmak

iizere toplamda 500 kisi {izerinde kolayda Orneklemi yontemi ile her iki iilke
taraftarlarina anket ¢aligmasi yapilmistir. Arastirma bulgularina gore, Tiirkiye ve
Azerbaycan futbol taraflarinin tutum ve algilamalart demografik 6zelliklere gore
degismektedir.

Futbol kuliipleri taraftar miisterileri nazarinda algilarimi yonetmek, imajlarini
gelistirmek ve kendi markalariin iletisimini giiclendirmek amaciyla pazarlamanin
tiim mecralarin1 yakindan kullanmaktadirlar. Taraftar ile takim arasinda duygusal bag
gelistirmeye yonelik pazarlama stratejileri ile taraftarlarin fanatiklik derecesi
arttirilarak istenilen sonuglara daha kisa zamanda ulasmak miimkiin olacaktir.
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GIRIS
Spor, insanin bos zamanlarin1 degerlendirdigi, tiim giin enerjik yada zinde kalmak,
performans yetisini gelistirmek amaciyla, oyun yada yarisma bigimleriyle diizenlenen,
kendine 6zgii kurallar1 olan, bu kurallarla yonetilen, kurallarin digina ¢ikildiginda

anlamin yitiren, bireysel yada takim halinde yapilan, kazanmaya yonelik bedensel

etkinliklerin timudiir.

Giiniimiizde spor yalnizca saglikli kalabilmek i¢in bir yol yada rekorlara ulasabilmek
icin bir aktivite degil, spor ayn1 zamanda son zamanlarda gelisen teknoloji ile birlikde
ortaya c¢ikan, insanlarin gittikce i¢ine daha ¢ok saplandigi tembellige karsi bir
alternatif, gorkemli organizasyonlar i¢in biiyiik gelirler saglayan bir faaliyet ve hatta
sicak ve soguk savaslarin yasandigi diinyamizda tiilkelerin milli prestij saglama yolu

olarak olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sporun profesyonellesip giinliik hayatin hemen her alanina yayilmas ile beraber spor
kurumu igerisinde ‘para’ olgusunun On plana c¢iktigi goriilmektedir. Basar1 veya
basarisizlikta futbol takimlart ekonomik degerleriyle karsilastiriimaktadir

(Dever, 2010: 20).

Spor branglar1 i¢inde futbol, bir c¢ok oOzelligi ile diger branglardan farklilik
gostermektedir. Cok biiyiik kitleleri pesinden siiriikleyen bu biiyiilii oyuna “Sadece bir
oyun” demek futbola ¢ok biiyiik haksizliktir. Futbol bir oyundan daha fazlasi-bir
yagsam bi¢imidir. Bazilar1 i¢in hayatin anlami, amacidir. Bugiin, futbol hayranlarinin
sayisi artik milyarlarla ifade edilmektedir. Futbola olan bu sevgi ve ilgi onu ister

istemez ¢ok farkli bir konuma getirmisdir.

Bugiin futbol, futbol olmanin ¢ok 6tesinde bir olay olmustur. Giinliik yagsantimizin,
sevinglerimizin, iiziintiilerimizin temel yonlendiricilerinden biri olmustur. Oyle
olmasa, tanistigimiz bir kisiye sordugumuz ilk bes sorudan biri, hangi takimi tuttugu
olur muydu? Futbol sanki farkli yerlerde duran diisiincelerin ve duygularin tam orta
noktasinda duran, yeri geldiginde milletleri bile birbirine baglayan miisterek bir zemin
olmustur. Sinir tanimaz iliskileriyle iilkelerin ekonomileri, dostluk ve diismanliklarini

bir anda olusturan genci, ihtiyari, kadmi, erkegi, dini, dili, irki ayirmayan renk



ahengin yasandigi tribiinlerde milyonlarin hem stresi hem de desarj noktasidir (

Tiirkmen, 1998: 1).

Futbol, kiiresellesmenin son evresidir. “Futbol, kiiresellesmenin demokrasiden, piyasa
ekonomisinden ya da internetten kesinlikle ¢ok daha fazla ilk ornegidir (Boniface,
2007: 10-11 ).” Futbolun genis kitleleri etkileyebilme giicii, tiiketim aliskanliklariyla
birlestigi zaman, i¢inde yasadigimiz serbest ekonomi piyasayi i¢in vazgegilmez bir

sektor haline gelmektedir.

Futbolu futol yapan sey taraftarlarin varligidir. Futbolu taraftarsiz hayal etmek pek de
miimkiin degildir. Eger futbol bir sov olarak adlandiriliyorsa, taraftar da bu sovun en
onemli pargasidir. Taraftarlar giin iginde yasadigi sikintilardan, streslerden bir nebze
de olsun kurtulmak ve tuttugu takimlarini destekleyip mutlu olmak i¢in tribiinlerdeki

yerlerini almaktadirlar.

Taraftarlik olgusu heniiz ¢ok kiigiik yaslarda olusmaya baslamaktadir. Bunda ailenin
ve g¢evresel bir ¢ok faktoriin etkisi vardir. Modern zamanda futbol taraftarlarinin
sayismin gitdikce arttigi goriilmektedir. Insanlar futbol karsilasmalarma bir cok
nedenlerle gitmektedirler. Kimisi tuttugu takimi sevdigi, onun renklerine asik oldugu
icin magclara gitmegi tercih ederken, kimisi de eglenceli zaman gecirmek, bos
zamanlarini degerlendirmek adina tribiinlerdeki yerini almaktadirlar. Eskiden insanlar
farkli takimlara goniil verseler bile miisabakalar1 yan yana seyredip giizel vakit
gecirebiliyorlardi. Ancak degisen taraftarlik olgusu ile simdiki zamanda bdyle bir

durumdan bahsetmek pek de miimkiin degildir.

Gelisen teknoloji ile birlikte futbolun rekabet¢i ve eglence 6zelliginin olmasi onu
sadece bir oyun olmaktan ¢ikarip, biiylik bir sektor haline doniistiirmiistiir. Futbol artik
endistriyel bir hal almistir. Biiylik futbol kuliipleri varliklarint siirdiirebilmek ve
rekabet edebilmek i¢in kazanca ihtiyag duymaktadirlar. Bu yiizden kuliipler iretici
olarak bu biiyiik sektdrde yerini almistir. Taraftarlara da sadece taraftar olarak degil,
driinlerini  satin alan miisteri goziiyle bakilmaya baglanmistir.  Futbolun
endiistriyellesmesinde bir ¢ok etken vardir ( Teknoloji, Sosyal Medya, Televizyonlar,
Sponsorlar, Taraftarlar, Sirketler ). Endiistriyel futbol insanlarin hislerini, duygularini,

beklentilerini ticari kaygilar haline getirerek taraftarlik ve tribiin olgusunun tamamen



degiserek yeni bir anlam kazanmasina yol a¢cmustir. Kuliipler biiylik sponsorluk
sOzlesmeleri imzalayarak taraftarlar1 lisansh iiriin satin almaya tesvik etmektedirler.
Bu husus aslinda endiistriyel futbolu ¢ok giizel bir sekilde 06zetlemektedir.
Taraftarlarin duygularini, bagimliklari1 paraya donistiirerck gelir elde etmeye
calismak, kuliiplerin baslica pazarlama stratejilerini olusturmaktadir. Kuliipler artik
biiyiiyiip sirket halini aldik¢a sevdali, bagimli olan taraftarlar1 kuliip kasasina giren
paraya cevirmeye caligmaktatirlar. Paranin ¢ok O©nemli oldugu bu sektorde
taraftarlarin, yani “miisterilerin” nasil haraket edecegine, nasil davranacagina bile artik
kuliipler karisabilmektedirler. Futbolu sadece 90 dakika olarak degil, giinliik
yasaminin her aninda yasayan insanlara miisteri olarak bakilmasi ve en dogal

haklarinin ellerinden alinmasi endiistriyel futbolun gordiigiimiiz en net yiiziidiir.

Futbolun sportiflikten endiistriyellige gecis siirecinde, spor kuliiplerinin de giderek
degismeye basladigini, siradan bir futbol kuliibiinde bile goriilmektedir. Bu degisim
ve gelisim siireci; futbolun yan iiriinlerinin pazarlanmasinda, futbol-medya iliskisinde,
taraftar ve yildiz futbolcu profilinde, hatta taktik anlayiglarda bile bir kabuk degistirme
donemi olarak yaganmaktadir ( Aksar, 2005: 3).

Futbol, uluslararasi alanda is yapan dev sermayenin egemenliginde yiiriitiilen ticari bir
faaliyet haline gelmistir. Futbolun tarihsel gelisimi, hem onun geleneksel oyun
yapisinin degismesine, hem de yonetimsel faaliyet olarak yeniden bi¢cimlendirilmesine
olanak saglamistir. Futbol, artik bir gosteri olarak, insanlara eglenceli ve giizel vakit
gecirebilme firsatlarin1 sunan biiylik bir sektor haline gelmistir. Milyarlarca insan
farkl rollerde bu biiyiik sektorde kendine yer edinmektedirler. Bu denli biiyiik bir

pazar da herkesin ilgisini gekmektedir.

Futbol gosterisi, ayn1 zamanda bir ¢ok sirketin {irlinlerini ve ya hizmetlerini tanitmasi
bakimindan stirekli kullandiklar1 yoldur. Sirketler, futbol vasitasiyla yapdiklar
reklamlarla genis kitlelere ulagsmaktadirlar. Bunda televizyonun ¢ikmasinin da biiytik
etkisi vardir. Futbol yayinlart hem kuliipler i¢in, hem de televizyon sirketleri igin ciddi
kazanglar anlamina gelmektedir. Televizyon ¢ikincaya kadar futbol maglar1 gazeteden

ve sonralar1 ise radyodan takip ediliyordu.



Bu yiizden ¢ok fazla ticari degere sahip degildi. Televizyonla birlikte, futbol seyircisi
statlardan evlere, kahvelere ve bunun gibi eglence mekanlarina tasindi. Profesyonel
futbol ligleri futbolculara milyonlarca dolar 6deyen ve milyonlarca dolar kazanan bir

ticari alana doniistii.



BOLUM 1: FUTBOL

Futbol gilinlimiiz diinyasinda en ¢ok ilgi ¢ceken, en ¢ok popiiler olan ve en endiistri
itibariyle en ¢ok kazandiran spor dalidir. Amerika, Cin, Hindistan gibi kimi tilkelerde
yerel yada bolgesel sporlar futbolla kiyasladigimiz zaman daha popiiler olsa da, genel
olarak futbol diinya capinda popiilerligi itibariyle birinci siradadir. Milyarlarca kisinin
tutkusu olan futbolun sadece bir “oyun” olarak algilanmasi akla pek de yatkin degildir.
Futbol artik milyarlarca euroluk bir sektor haline gelmistir. Siyasetle i¢-ige gecmis
durumda ve devlet memurlarindan tutun da biiyiik is adamlarina kadar herkes bu

oyunda s6z sahibi olmaya ¢alismaktadirlar.

Futbol her kesimden insani birlestiren, statiisii ne olursa olsun herkesin zevk alabildigi,
eglenebildigi bir spor dalidir. Cesitli dil, din, 1tk ve cografyadan insanlarin ilgisini ayn1

Olciide gekebilen evrensel bir spordur.

Futbol asla sadece futbol degildir. Gegmisde sadece bir spor olan futbol, giiniimiizde
futbol olmanin &tesinde baska bir seye biiriinmiistiir. Oncellikle endiistriyel ¢agin bir
geregi olarak, gosteri kismina isi da katan futbol, biitiin bunlarin yan1 sira politik
sOylemleri de biinyesinde barindirmaktadir. Futbol ekonomik anlamda son 20 yildir,
politik anlamda ise son 100 yildir ¢ok yogun kullanilan bir sosyo-ekonomik olgu

haline gelmistir.

Fagsist general SALAZAR’1n ge¢miste kendi iktidarini siirdiirebilme ugruna kirlettigi
futbolu, Ispanya’da bugiin Katalanlarin tam tersi bir ydnde, kendi ozgiirliik
miicadelelerini siirdiirebilmelerinde kullandiklar1 en 6nemli araglardan birisi olarak
gérmelerine ya ne anlam verilmeli? Kimilerinin Ispanyada demokrasiye giris
stirecinin, Aralik 1973’te Carrero Blanconun 6ldiirtilmesiyle degil de, Subat 1974’te
Barcelonanin Real Madridi Madridde 5-0 yenisiyle basladigina inanmalarina ne
denilmeli peki? ( Gabriel, 2004: 131)

Bugiin diinyanin bir ¢ok iilkesinde futbola amacmin ve anlammin disinda farkh
anlamlar yiiklenmeye calisilmaktadir. Futbolu bu farkli amaglara ulagsmada bir arag
olarak kullanmaya calisanlarin sayisinin giin giinden artmasi, futbolu futbol olmaktan
¢ikarmaktadir adeta. Oysa futbol, 17 basit kurali ve herkesin algilayabilecegi ve de
oynayabilecegi ¢ok basit bir oyundur.



1.1.Futbol Kavram

Futbol, ingilizce’de foot (ayak) ve ball (top) kelimelerinden adin1 alan “ayak topu”
olarak adlandirilan, topu, eller ve kollar kullanilmadan ( kaleciler harig), kafa, ayak ve
viiclidun diger boliimleri ile vurup karsi kaleye sokma kuralina dayanan ve biri kaleci
olmak iizere, on birer kisilik iki takim arasinda oynanan ve ¢agimizin da en sevilen
spor dali olarak kabul edilmektedir. Bunda futbol oynayabilmek i¢in 6zel bir viicut
yapisina gerek olmamasinin, ¢ok kisi ile oynanmasinin, ayakla oynanmasinin, genis
bir alanda oynanmasiin, topla oynarken daha fazla organin bilingli olarak
kullanilmasinin, hareket tiiri zenginliginin, miicadele zenginliginin, olasiliklarin
sonsuzlugunun, tesadif kolektivizminin ve temelde ylizyildir degismemis oyun

kurallarinin etkisi vardir ( Apaydin, 2000: 1).

Onceleri hicbir kurali olmayan,yiizlerce kisinin ayn: anda oynayabildigi bu oyun,

kapitalizmin dogusu ile birlikte kurallara baglanmis ve simdiki halini almistir.

Futbol karsilagmalarina takimlar genel olarak kendi simgesi olan renklerde forma
giyerek sahaya c¢ikarlar. Topu elle tutma hakkina sahip kaleciler diger futbolgulardan

ayirt edilebilmek igin farkli renkde formalar giyerler.

90 dakika siiresi olan futbol maclar1 45’er dakikalik 2 devre halinde oynaniliyor. 2
devre arasinda yaklasik 15-20 dakika ara oluyor. Cesitli nedenlerden dolayr mag

sirasinda olusan duraklamalar magin sonuna orta hakem tarafindan ekleniyor.

Futbolda toplamda 17 kural mevcuttur. Maglarda kurallar1 uygulayabilme adina
toplamda 4 hakem bulunmaktadir. Son yillarda hakemlerin sayis1 6’ya ¢ikarild.
Oyunu orta hakem ydnetiyor ve en son verilen tiim kararlarin hepsi orta hakeme aittir.
Hakemin kararlar1 kesin ve tartisilmazdir. Tag ¢izgisi lizerinde gérev yapan yardimci
( yan ) hakemler ise orta hakemin yardimcilaridir. Topun oyun alaninin digina
cikisinin, ofsayt kararlarinin tespitinin yani sira, faullerde, goliin belirlenmesinde,

oyuncu degisikliklerinde yardimc1 hakemler orta hakemi yonlendirmektedirler.

Futbol zengin acilimiyla insanlarin farkli gereksinim ve Ozlemlerine cevap
vermektedir. Insanlar futbolda kendilerinden bir seyler bulmaktadirlar. Futboldan

beklentiler kisiden kisiye, toplumdan topluma degismektedir. Ortaya ¢ikan bu farkilik



futbolun i¢indeki dinamiklerden degil, insanlarin, topumlarin futbola yiikledikleri

farkli anlamlardan ileri gelmektedir.

1.2. Futbolun Tarihsel Gelisimi

Basit bir ayaktopu oyunundan milyarlaca dolarlik gii¢ semboliine doniisen futbol, uzun
ve haraketli bir gegmise sahiptir. Futbol tiim diinyan1 etkisi altina almis, i¢ine girdigi

toplumlarda tarih yazmis, benimsenilmis ve 6znellesmis kitlesel bir tutkudur.

Futbolun ortaya cikist eglence amacli olarak diisiiniilse de, aslinda insanlarin bazi
gereksinimlerini karsilamak i¢in ¢ikmustir. Futbol gibi bir faaliyete gereksinim olarak
rekabet, miicadele, yaris, grup veya simif farkliligi yaratma, savasa hazirlik, futbol
faaliyeti yoluyla beceri gelistirmeyle baska faaliyetlerde basarili olma, sinifsal
farklilig1 ve iligkileri yeniden tiretme, “bol, birbirine diislir ve yonet” politikalarini

gerceklestirme, ticari ¢ikar saglama gibi bircok neden verilebilir (Erdogan, 2008: 10
).

Futbolun ilk olarak nerede, hangi tarihte ve kimler tarafindan oynandigi kesin olarak
bilinmemektedir. Ancak futbol, neredeyse ortaya ¢iktigindan beri diinyanin hemen her
kosesinde salt oyun olsun diye oynanan bir etkinlikten ¢ok, dini, askeri ya da sosyal

islevleri olan bir oyun olmustur ( Stemmler, 2000: 11 ).

Futbolun tarihi ¢ok ¢ok eskilere dayanmaktadir. Futbol oyununun, ilk olarak nerede
ve hangi tarthte oynandigi kesinlikle bilinmemektedir. Asya’da Cin, Japonya,
Hindistan, Afrika’da Misir, Amerika’da Meksika, Avrupa’da Yunanistan, Italya,
Fransa ve Ingiltere degisik kaynaklara gore futbolun ilk oynandig: iilkelerdir ( Urartu,
1984:5).

Ayakla oynanilan top oyunlarinin tarthinin milattan Oncesine kadar ulastig
bilinmektedir. ilk olarak Hunlarin oynadig bu oyunu sonradan Cinliler gérmiis ve onu
daha da gelistirerek Cuju adlandirdiklart oyunu ¢ikarmistir.  Yani  futbol

diyebileceyimiz ilk oyunu Hunlar ve Cinliler ¢ikarmistir.



MO 2697 yilinda Cin imparatoru Huang-Ti askerlerine ¢eviklik kazandirmak amaciyla
futbol oynatmustir. Onceleri sadece askerlerin savunma becerilerini gelistirmeyi
amaclayan bu oyun, i¢i tiily dolu bir topu fileyle 6riilmiis ve yerden yiiksekligi yaklasik
bes metre olan bir kaleye sokmaya calisan iki takimla,biiylik takimlarin avlularinda
oynaniliyordu ( Stemmler 2000: 13 ). Bir baska bilgiye gore, tipik olarak imparatorun
dogum giintinii kutlamada oynanmaktaydi. Dolayisiyla, egemen gii¢ i¢in kutlama
gereksinimini gideren bir oyun karakterini tasimaktaydi ( Erdogan, 2008: 11 ). Eski
Cin futbolunu sasirtict derecede modern kilan bir 6zellik ise, oyunu kazanan takimin
hediye yagmuruna tutulurken, kaybeden takimin azar isitip dayak cezasina

carptirtliyor olmasiydir ( Stemmler 2000: 14 ).

Zaman igerisinde her hanedanlikta biraz daha gelisen bu etkinligin varligina dair pek
cok kaniti barindirir Cin kaynaklari. Milattan once yapilmig bazi anitlardaki
rolyeflerde ve milattan sonra yapilmis bazi kabartmalarda goriildiigii gibi Ming
Hanedani’na mensup Cinliler bugiin Adidas’in iirettigi toplara benzeyen toplarla

oynamaktadirlar ( Galeano, 2008: 41).

Asya’dan sonra Ortadogu’da da futbolun izlerine rastlanmaktadir. Eski Misir duvar
kabartmalarinda top oynayan insanlari gosteren resimler bulunmaktadir. Hatta bu
zamandan kalma 7,5 cm ¢apinda deri veya ketenden yapilmis toplar, 2500 y1l 6nceden
giinimiize kadar ulasmigtir ve Kahire, Berlin, Londra kimi miizelerde
sergilenmektedir ( Erdogan, 2008: 12 ).

Gilinlimiizde halen Kyoto ve Nara kentleri basta olmak iizere Japonya’nin bir ¢ok
kentinde oynanan Kemari isimli oyun ise 7.yy’dan itibaren Japonya’da oynanmaya
baglamistir Kemari’nin en onemli 6zelligi, bu oyunda rakip takim oyuncularinin
birbiriyle miicadelesinin olmayisidir. Oyunu amaci, topu yere diisiirmeden, ayakla

rakibinden daha fazla sektirmektir ( Stemmler 2000: 17-18 ).

M.0.2000-3000 yillarindan kalma bazi Eski Misir kalintilarinda Mezopotamya’da
futbol oynandigina isaret eden boyamalar, nesneler ve yazilar bulunmustur. Top
oyunlarinin amacinin firavunlar i¢in yapilan dinsel eglence oldugu veya belli tanrilar

icin yapildig1 tahmin edilmektedir ( Erdogan, 2008: 12-13).



Milattan 6nce oynanan top oyunlarinin benzerlerine Antik Yunan ve Roma’da da
rastlanmaktadir. Yunanlilardaki oyunda takimda 12 kisi bulunuyordu ve ragbide
oldugu gibi el de kullaniliyordu. Romalilar Yunanlilardan bu oyunu aldilar ve
degistirdiler. ‘Harpastum’ adin1 verdikleri oyun giiniimiiz futbolunun 6nciisii olarak
nitelenmektedir. Milattan sonra Roma’da ozellikle askerler arasinda oynanan
Harpastum’un buglinkii modern futbolun esasini teskil ettigi ve Romalilarin bu oyunu
Yunanhlarin  ‘Episkyres’ adli oyunlarindan esinlenerek ortaya ¢ikardiklari

sOylenmektetir. ( Erdogan, 2008: 14).

Avrupa’da oynanan ilk futbol oyunlarinin arkasinda daha ¢ok estetik ve zarif bedenlere

sahip olma istegi yatmaktaydi ( Stemmler 2000: 19 ).

Giiney Amerika’ya futbol, Meksika yolu ile gelmistir. Meksika’da futbol, kutsal oyun
olarak nitelendirilmektedir. Ispanyollar ve Italyanlar futbolu Giiney Amerika’ya
kendilerinin gotiirdiiklerini ileri siirseler de, futbolun Amerika’daki izleri ¢ok eskilere

dayanmaktadir.

Amerika kitasinda nasil ortaya ¢iktig1 bilinmese de, futbol cesitli gereksinimlerden
dogmustur. “Top oyunu” olarak bilinmis ancak donemin uygarliklarinda hi¢bir zaman
eglence amaciyla oynanmamistir. Oyun hem izleyici futbolu, hem astrolojik inceleme
hem de siyasal girisim olarak betimlenmektedir. Oynayanlar ve seyirciler i¢in laik ve

dinsel anlami olmusdur (Erdogan, 2008: 13).

Gorildugi gibi, bu ¢aglarda Amerika kitasinda, Uzakdogu’da ve Mezopotamya’da
oynanan ayak oyunlar1 insanlar i¢in eglenceden, vakit gecirmekden ¢ok, bazi dini,
sosyal ve askeri anlamlar tasimaktaydi. Bu ¢aglarda oynanan ayak topunun oynanis

sekli ve kurallar1 giiniimiiz futbol oyunlarindan ¢ok farkli oldugu goriilmektedir.

1.2.1. Futbolun Diinya’daki Gelisimi

Futbolun Avrupa’daki tarihi ise bilyiik bir tartisma konusudur. Fransizlar, Ingilizler ve
Italyanlar futbolun ilk defa kendi iilkelerinden diger iilkelere yayildigmi iddia
etmektedirler. Fransizlar, futbolun atasi olarak gordiikleri “La Soule”yi akinci

Normanlarla Ingiltere’ye gétiirdiiklerini iddia etmislerdir. “La Soule” iki komsu



kdyiin gengleri ya da ayni kiliseye bagli cemaatin bekarlariyla evli erkekleri arasinda
koy kiliselerinin 6nilinde oynaniyordu. Oyunun kesin kurallar1 yoktu. Katilimcilarin

sayisi, oyunun siiresi hatta oyun sahasinin sinirlar1 kesin olarak belirlenmemisti (

Wahl, 2005: 12).

Italyanlara gore de futbolu Ingiltere’ye gétiiren Jiil Sezarmn lejyonerleridir. Ama
futbolun kaynagi neresi olursa olsun, Ingiltere’de 12.yy.’dan itibaren futbol
oynanmaya baglanmistir. ( Donuk, Senduran, 2006: 12 ). Halkin, din adamlarinin,
soylularin bu oyunu ¢ok sevmelerinden dolay, futbol, ingiltere’de popiilerlesmistir.
Maglar genellikle kilise avlularinda yapiliyordu ve dyle sert oynaniyorduki, oyuncular
magctan once silahlarini ¢ikarip bir kenara koymadiklar1 zaman, bir ¢ok 6liim olay1

yasanabiliyordu ( Stemmler, 2000: 27-28 ).

1349°da III. Edward futbolu “ise yaramaz ve aptalca” olarak tanimlamis, 1410°da IV.
Henry ve 1547°de VI. Henry futbolu yasaklayici fermanlar imzalamiglardir. Tim bu
gelismelere ragmen, futbol ne kadar ¢ok yasaklanirsa yasaklansin, higbir zaman

popiileritesini kaybetmemis ve her zaman oynanmistir ( Galeano, 2008: 42-43).

16. ylizyilda ortaya ¢ikan Ronesans ve Reform hareketleriyle birlikte futbol, kilisenin
yasaklayict zihniyetinden siyrilip, sosyal hayatta kendine daha rahat yer bulmaya
baslamustir. Hatta, 17. yy. da Ingiltere’de krallar, futbolu tesvik etmeye baslamislardir.
Kurallara bagli olmaksizin sert bir sekilde oynanan futbol, 17.yy.’in ortalarinda
Colcio’ya benzer kurallarla biitiin ingiltere’de oynanmaya baslamustir. Calcio
oyununda yazili kurallar ve bu kurallar1 uygulayan hakemler mevcuttur. Ayrica,
oyuncularin kaleci, defans, orta saha ve forvet gibi mevkileri bellidir. Ingiliz futboluna
oldukca yumusak kalan bu oyun, organizasyonundaki basarisi nedeniyle modern

futbolun ilk hali sayilmaktadir ( Wahl, 2005: 14 ).

Lakin futbol tarih boyunca hemen hemen biitiin medeniyetlerde benzer bigimlerde boy
gdstermis olsa da bugiinkii haline en yakin seklini 19. yiizyilda ingiltere’de almis ve
kurallara baglanmistir. Bunda Ingiltere’de gergeklesen Endiistri Devriminin de rolii
biiyiikdiir. Aslinda, modern futbol Ingiltere’de ortaya ¢ikmadan hemen once yine

Ingiltere’de dibe vurmus ve Adada hi¢ olmadig1 kadar popiilaritesini kaybetmek
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zorunda kalmistir. Bu dibe vurusun asil sebebi, zaman ve mekan konunda yasanan

kithg olmustur ( Stemmler, 2000: 75-77 ).

Kirsal kesimden gelerek sehirlerdeki is¢i siifini olusturan futbol tutkunlarinin
boslugunu kolejlerde okuyan 6grencilerin doldurmasiyla birlikte, bugiin bildigimiz
modern futbolun temelleri atilmistir. Futbol, hayatta kalmasin1 ve yeniden
canlanmasini, futbolu 6teden beri avama 6zgii diye reddeden soylularin ve miilk sahibi

burjuvalarin evlatlarina borgludur ( Stemmler, 2000: 77 ).

Futbol, kolejlerde oynandig ilk zamanlarinda, eski zamanlarda oldugu gibi kuralsiz,
dagimmik ve sert bir sekilde oynanmistir. Her kolejin kendine 6zgii kurallart vardi.
Oyunun siiresi, sahanin biiylikliigli yada oyuncu sayis1 gibi belirli kurallar mevcut

degildi ( Wahl, 2005: 15-16 ).

1848 yilinda Cambridge Universitesinde adina “Cambrigde Kurallar1” denilen futbol
kurallarmin yaratilmasiyla ilk kural seti ortaya ¢ikmistir. Giinlimiize kadar gelen bu
kurallara gore, oyuncular topa sadece ayaklari ile vurabilecekler ve yalnizca kaleciler
topa elle miidahele edebileceklerdi. Maglardaki karisikligi 6nleme adina, ayn1 takimda
oynayan oyunculara ayni renkde forma giyme kural getirildi. ilk kurulan takim, 1857

yilinda Sheffield FC oldu ( Donuk, Senduran, 2006: 18-19).

Futbolun baslangic tarihi 1863 olarak kabul edilmektedir. Bu tarihte Ingiltere’nin
bagkenti Londra’da modern futbolun kurallarinin temelini atan “Football Association”
( Futbol Federasyonu ) kurulmustur. Futbol Federasyonunun kurulmasiyla, “rugby”
ile “soccer” ( futbol ) oyunlarinin kurallar1 belirlenerek, futbolun sistematik bir hale

gelmesi saglanmigtir ( Stemmler, 2000: 90 ).

1866 yilinda Ingiltere adalarindaki ingiltere, Iskogya, Galler ve Irlanda futbol
federasyonlariin bir araya gelmeleriyle “International Board” orgiitii kuruldu. 1870
yilinda Ingiliz Futbol Birligine iiye sayis1 39 a ulasmistir. Ulke genelinde takimlarin
birbirileriyle oynama fikri yaygimlasinca 1871 yilinda Ingiliz Federasyon Kupasi
diizenlenmistir. 1888 yilinda da 12 kuliip profesyonel futbol ligini kurdu ( Donuk,
Senduran, 2006: 18-19).
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Ingiliz Futbol Birligi bu alanda diinyada kurulan ilk milli federasyondur. Ingiltere’de
Futbol Federasyonunun kurulmasindan sonra, 19. Yiizyil boyunca Avrupa’da bir ¢ok
iilkede futbol kuliipleri kurulmus, futbol birlikleri olusturulmaya baslanmistir. 1904
yilinda Paris’te Belcika, Hollanda, isvicre, Danimarka, Fransa, Isve¢ ve Ispanya
federasyonlar1 tarafindan “FIFA” kuruldu ve 1906 yilinda uluslararas1 miisabakalar
oynanmasina karar verildi. 1905 yilinda da “International Board” orgiitii de bu
teskilatlanmaya katildi. Bugiin FIFA’da 208 iilkenin futbol federasyonlari iiye olarak
bulunmaktadir. ( Bozdemir, 1998: 2).

15 Haziran 1954 yilinda da Isvigrede UEFA kurulmustur. ilk kuruldugu zaman UEFA,
25 iilkenin federasyonlarimi igeriyordu. Bugiin ise 51 iilke federasyonu UEFA c¢atisi
altindadir ve kurulus amaci, iilke federasyonlar1 arasindaki uzlayisi saglamaktir (

Donuk, Senduran, 2006: 20 ).

Biitiin iilkelerin futbol federasyonlar1 FIFA’ya baghdir ve FIFA’nin merkezi
Isvigre’nin Ziirih sehrindedir. Diinyada FIFA’ya bagli alti kita konfederasyonu

bulunmaktadir. Bu konfederasyonlar sunlardir:

AFC-Asian Football Confederation-Asya Futbol Konfederasyonu
CAF-Confederation Africaine de Football-Afrika Futbol Konfederasyonu

CONCACAF-Confederation of North,Central American and Caribbean Association
Football-Kuzey Konfederasyonu,Orta Amerika ve Karayipler Futbol Birligi

CONMEBOL-Confederacion Sudamericana de Futbol-Giiney Amerikada Futbol
Konfederasyonu

OFC-Oceania Football Confederation-Okyanusya Futbol Konfederasyonu
UEFA-Union of European Football Associations-Avrupa Futbol Federasyonlari
birligi

Futbol ilk kez 1908 Olimpiyat Oyunlarinda uluslararasi bir turnuva cergevesinde
oynanmistir ( Sert, 2000: 59 )

[k Diinya Futbol Sampiyonasi mag1 1930°da Uruguay’da gergeklestirilmisdir

( Erdogan, 2008: 14 ).
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1.2.2. Futbolun Tiirkiye’deki Gelisimi

Cesitli iilkelerin, futbolu ¢ok Onceden kesfettiklerini ileri siirdiikleri gibi, modern
futbolun dogusuna kadar olan donemlerde Tiirklerde de bugiiniin futbolunun bazi

kurallar1 iginde ayak topu oynandig eski eserlerde belirtilmektedir

Divan-1 Liigat’it-Tiirk’iin 1.cildinde, Tiirklerin asirlar boyu top oyunu oynadiklar1 ve
bu sporu nasil yaptiklar1 yazilidir. Tirkler futbola “tepiik” derlerdi. Tepiikk oyunu
belirli araliklarla karsilikli dikilmis mizraklarin arasindan topu, ayakla vurmak
suretiyle gecirerek, sayr kazanma bigiminde oynaniliyordu. Tarih-i Timur, teptik
oyunun Timurlenk devrinde kuzu derisi ile doldurulmus toplarin el degdirmeden kafa
ve ayakla belirli bir saha i¢inde oynandigina isaret etmektedir ( Erdogan, 2008: 16-
17).

Futbol, Anadolu topraklarina ingilizler vasitasiyla bos zamanlar1 degerlendirecek,
eglence amach olarak girmistir. Ama sonradan tirk olmayan takimlari yenme
amaciyla kurulan Tiirk kuliipleri ile birlikte milliyet¢ilikle iliskilendirilmeye

baslanmistir.

Modern futbolun Tiirk toplumuna girmesi 19. yiizyilin sonlarina rastlamaktadir.
Futbol oyunu o dénemde ¢esitli nedenlerden dolayr Miisliiman Tiirkler arasinda pek
fazla gelismemistir. Futbol, Osmanli topraklari iizerinde ilk kez gayrimiislimler ve
iilkede yerlesmis bulunan yabanci uyruklular tarafindan oynanmustir. Ingilizler ve
Rumlar serbestce futbol oynarken, kenarda maglar1 izleyen kalabaligin biiyiik kisminm
Tiirkler ve Miislimanlar olusturmaktaydi. Futbolun Anadolu topraklarina girisi
sanssiz bir sekilde 1875’den 1908’¢ kadar siiren II. Abdiilhamid donemine denk
gelmisti. Onun baskict siyaseti ile Miisliiman Tirklerin futbol oynamasi yasakti.
Zaten, futbolun da diger yeniliklerde oldugu gibi gecikmeli olmasinin temel sebebi, I1.
Abdiilhamid’in her tiirli kuliip ve Orgiitlenme faaliyetlerini Miisliiman genglere

yasaklamis olmasiydi ( Dogan, 2007: 43-44).

Sosyal ve idari bakimdan Istanbul’a uzak ve rahat olan iki sehir, Selanik ile Izmir
futbol oyununun Tiirkiye’de ilk taraftarlarini buldugu yerlerdir. Selanikte ve izmirde
bu oyun hafta tatillerinin ve yaz aksamlarinin en biiyiik eglencesi olmustur. Pek cogu

tiitiin ve pamuk ticaretiyle ugrasan Ingiliz aileleri ingiltere’de edindikleri hobileri yeni
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yurtlarinda da devam ettirmis ve aksam saatlerinde Selanikte ve Izmir’in Bornova
semtindeki cayirlarda futbol oynayarak bir gelenek olusturmuslardir ( Kilig, 2006: 10
). Tiirkiye’de ilk futbol maglar1 bdylece, bu sporun Ingiltere adasinda dogmasindan

yaklasik 40 y1l sonra Egede oynanmaya baglamistir.

Tiirk topraklarindaki ilk futbol kuliibii ise Ingilizler tarafindan Smryna Football Club
( Izmir Futbol Kuliibii ) adiyla, 1894 yilinda kurulmustur. istanbullularin futbolla
tanigsmasi ise Moda ve Kadikoy’deki cayirlarda ger¢eklesmistir. Tiirkiye topraklarinda
Kayitl1 ilk futbol mag1 ise 1897 yilinda Istanbul’da izmir karmasini agirlayan Istanbul

karmasi arasinda yapilmistir.

O dénemlerde sarayin baskilari, Ingilizlerin ise Tiirk gruplasmasimi dnlemeye yonelik
casusluk haraketleri nedeniyle futbol Tirk gengleri arasinda yayginlasamamustir.
Bununla birlikte ilk Tiirk Futbol kuliibii ise, Black Stockings ( Siyah Coraplilar ) adiyla
Resat Danyal Bey ve Fuad Hiisnii Bey tarafindan kurulmustur. Tiirk kuliibii olmasina
karsin adinim Ingilisce segilmesinin nedeni, Ingilis casuslarmin dikkatini cekmemek
amact giidiilmesindedir. Black Stockings oyuncular1 maglarmi biiglin - Siikrii
Saracoglunun kurulu oldugu, o donemdeki adryla Papazin Cayirinda yapmaktayds. Ilk

maglarini ise Rumlarla 1901 yilinda gergeklestirmislerdir ( Dogan, 2007: 44 ).

Black Stockingsden once ise Kadikeuy Football Club ( Kadikdy Futbol Kuliibii )
Ingilislerle Rumlar tarafindan ortaklasa kurulmus, ancak kisa siirede aralarinda bas
gosteren anlasilmazliklarka kuliibiin 6mrii fazla olmamistir. Yasanan tartismalarin
ardindan Rumlar imogene ve Elpis kuliiplerini, Ingilisler ise Moda futbol kuliibiinii
kurmus ve rakib olmuslardir.S6z konusu takimlarin katilimiyla 1903 yilinda
iilkemizdeki ilk lig olan Istanbul ligi kurulmasi, bu cografyada futbolun daha da
yayginlasacaginin ilk isareti olmustur ( http://www.tff.org/default.aspx?pagelD=293

).

Gilintimiize kadar uzanan Galatasaray Futbol Kuliibii ise 1905 yilinda Mektebi Sultani
( Galatasaray Lisesi ) 6grencilerinden Ali Sami Yenin 6nderliginde 10.smif 6grencileri
tarafindan “Ingilizler gibi toplu halde top oynamak, bir isme ve bir renge sahip olup

Tiirk olmayan takimlar1 yenmek” amaciyla kurulmustur ~ ( Talimciler, 2003: 53 ).
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Besiktas Jimnastik Kuliibiiniin kurulusu 1903 y1il1 olsa da, o donemlerde futbolla istigal

etmemeleri nedeniyle, Galatasary’in futbol mazisi daha eskiye dayanmaktadir.

Galatasaray 1905-1906 yilinda Kadikdy, Imogene, Moda ve Elpis kurdugu Istanbul
Ligine katilan ilk tiirk kuliibi olmus, 2 yil sonra ise ilk sampiyonlugunu kazanarak
bliyiik bir basartya imza atmistir ( Sert, 2000: 92 ). ( Baz1 kaynaklar Galatasaray’in
1908 de ilk sampiyonlugunu kazandigini aktarmakta olup, Galatasaray’in resmi
kaynaklarma gore ise ilk sampiyonlugu 1909 yilindadir ). 1907 yilinda
Fenerbahge’nin, Black Stockingsin devami olarak futbol sahnesine ¢ikmasi ve
Besiktag’in da 1910 yilinda futbolda faaliyet gdstermesiyle 100 yili asan ezeli

rekabetin ilk adimlar1 atilmstir.

Ulkemize futbolun adim attigi Izmir’de ilk Tiirk futbol kuliibii ise 1912 yilinda
Karsiyaka olmustur. Ardindan 1914’te Altay, 1923’te Altinordu ve 1925’te Goztepe
kuliipleri kurularak Izmir’de futbolun gelisimine katkida bulunmuslardir. S6z konusu
kuliipler glinlimiizde de halen ¢ok sayida taraftar1 olan ve miicadelesini siirdiiren
kuliipler olma basarisin1 géstermislerdir. Korfezin kars1 kiyilarini paylasan Goztepe ve
Karsikaya arasindaki rekabet ise, her yil daha da kizisarak devam etmektedir (
http://blog.milliyet.com.tr/turkiye-de-futbolun-dogusu-ve-
gelisimi/Blog/?BlogN0=365640 ).

1923 yilinda ilk spor teskilati olan Tiirkiye idman Cemiyeti Ittifaki ve Tiirkiye Futbol
Federasyonu ( TFF ) kurulmus, ayn1 y1l TFF nin FIFA’ya kabul edilmesiyle, Tiirk
futbolu diinya futbolu icerisinde yerini almis ve 26 Ekim 1923’te ilk milli magim
Istanbul’da Romanya ile yapmistir. Taksim statindaki miicadele 2-2 sona ermistir (

Talimciler, 2003: 54 ).

Tirk futbolunda profesyonelligin 24 Eyliil 1951 tarihinde kabul edilmesiyle yeni bir
donem baglamis ve Tiirkiye 1954°te UEFA’ya ayn1 yil kabul edilmesiyle,bir Avrupa
lilkesi olarak kabul gérmiistiir ( Babacan, 1993: 14 ). 1959 yilinda Istanbul’dan 8,
Ankara’dan 4 ve Izmir’den 4 takimin katilmasiyla ilk lig maglarina baslandi. Ilk
profesyonel ligin sampiyonu finalde Galatasaray’1 yenen Fenerbahge oldu ( Fisek,
1985: 49). 1963-64 sezonunda Tiirkiye 2. Ligi, 1967-68 sezonunda ise Tiirkiye 3. Ligi
kuruldu ( Erkal, 1992: 16 ).
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Tiirk futbolu hem ulusal hem de uluslararasi alanda kendini hizla gelistirmis ve kisa
zamanda biiyiik basarilara imza atmistir. 1996 yilinda Avrupa Futbol Sampiyonasi
grup elemelerindeki zorlu maglardan basariyla ¢ikan Tiirk Milli Takimi, Ingiltere’de
yapilan finallere katilarak Tiirk futbol tarihinde bir ilke imza atti. 2000 yil1 Tiirk
futbolu agisindan tarihi bir 5neme sahiptir. Tiirk Milli Takimi1 Hollanda ve Belgika’nin
ortaklasa diizenledigi 2000 Avrupa Sampiyonasinda grubundan ¢ikarak ¢eyrek finale
yiikseldi. Ceyrek final maginda Portekiz’le oynayan ay yildizlilar, 2-0 yenilerek
elendiler. 2002 yilinda yiikselisini siirdiiren Tiirk Milli Takimi, Japonya ve Giiney
Kore’nin ortak organize ettigi 17. Dlinya Kupasi’na katilarak diinyanin en iyi 32 takimi
arasina girdi ve grup maglarindan sonra Japonya ( 3. Tur ) ve Senegali ( ¢ceyrek final )
maglup ederken yari finalde Brezilyaya yenildi. Ugiinciiliik maginda Giiney Kore’yi
yenen Tiirk Milli Takimi, sampiyonayr diinya Tgiinciisii olarak tamamladi.
Almanya’da diizenlenen 2008 Avrupa Sampiyonasinda yari finalde ev sahibi takim
Almanya’ya 3- 2 yenilen Tirk Milli Takimi, sampiyonay: igiincii olarak
tamamlamistir. Bu sonuglar Tiirk Milli Takiminin tarihinde katildigi Diinya
Sampiyonasi ve Avrupa Sampiyonasindaki en biiyiik basarilardir. Kuliipler agisindan
baktigimiz zaman Galatasarayin 2000 senesinde kazandigi UEFA Kupasi ve akabinde
gelen Siiper Kupa tiirk futbol tarihinin en biiyii basarilari olarak kayitlara gegmistir.

Tiirk Futbolunun baslangici oldukga zorlu olmakla birlikte, uzun yillar amator bir
ruhla sporcular miicadele vermislerdir. Tiirkiye’nin 1962 yilinda UEFA’ya iiye
olmasindan sonra, futbol daha endiistriyel bir hale biiriinmiistiir. Bugiin Siiper Lig ad1
altinda devam eden tiirk futbolu, Avrupali rakipleri karsisinda istedigi sigramay1 heniiz
gerceklestiremedigini soylemek herhalde abartili bir yorum olmayacaktir. Bunun

altinda ise bir ¢cok neden yatmaktatir.

1.2.3. Futbolun Azerbaycan’daki Gelisimi

Azerbaycan’daki ilk futbol kuliipleri 1905 yilinda kurulmustur. Bu kuliipler genellikle
Bakii’deki 6nemli petrol endiistrisi sirketleri tarafindan temsil ediliyorlardi. ilk resmi
sampiyona 1911 yilinda Bakii’de yapildi ve kazanan Ingiliz Petrol Sirketi “Britaniya
Kuliibii” takimi oldu. Daha sonra ise sirastyla 1913 ve 1915 yillar1 arasinda “Idmang1”,

1916’da “Balaxan1 Futbolgular Derneyi”, 1917°de ise “Sokol” takimi bu sampiyonay1
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kazanmigtir. 1912 yilinda “Bakii” kuliibii ilk uluslararast magint Tiflisde “Sokol”
takimma karst oynamis ve magdan 4-2 lik skorla galib ayrilan taraf olmustur
(https://www.timeturk.com/az/2011/06/06/100-il-azerbaycan-futbolu-tarixinden-

maragli-faktlar-foto.html ).

Bakii Sampiyonas1 1921 yilindan sonra ii¢ lig seklinde diizenlenmistir. 1924 yilinda
Bakiiniin “Tereqqi” takimi, Moskovanin Dinomo Moskova takimina karsi oynadigi
mag1 3-1 kazanmistir. 1928 yilinda diizenlenen ilk “Azerbaycan Sampiyonasi”nda
sekiz kuliip miicadele etmistir. Ug Bakii kuliibiiniin katild1§1 sampiyonaya Hankendi,
Gence, Quba, Seki ve Zaqatala sehirlerinden de birer kuliip katilmistir. Bu
sampiyonanin ilk kazanani ise Bakii’niin “Hemkarlar-2” takim1 olmustur. Azerbaycan
Kupasi ilk kez 1936 yilinda diizenlenmis ve ilk sampiyonu “Stroitel Yuga Bakii” (
Cenub Insaatcist ) takimi olmustur. Stroitel Yuga Bakii 1936’da diizenlenmeye
baslayan Bakii Kupasimin da ilk sahipi olmustur (

https://www.turkcebilgi.com/azerbaycan'da_futbol ).

Azerbaycan Milli futbol takimi, 1929 yilinda Tahran’da oynanan ilk dostluk maglarini
fran karsisinda oynadi ve bu maglarda 4-0, 4-1 ve 11-0 ile ii¢ biiyiik zafer kazandu.

1966 y1l1 Azerbaycan futbol tarihine altin harflerle yazilmistir. Bakiiniin “Neftci” ekibi
SSCB sampiyonasinda 3-cii olarak bronz madalya kazandi. 1966 yilinda Bakii
kuliibiiniin iki futbolgusu SSCB milli takiminin biinyesinde Ingiltere’de diizenlenen
Diinya Sampiyonasinda boy gostermislerdir. Onlardan biri-unutulmaz Anatoli
Banishevski gol atma basaris1 gostermigdir. Sovyetler ekibi bu diinya sampiyonasinda
ilk kez 4. siray1 almistir. SSCB milli takiminin ilk aday kadrosunda arasinda ‘“Neftgi”
takimindan sekiz futbolgu yer almistir. Bu futbolgular 76 magta forma giydiler ve 26

goliin altina imzalarin1 atma basarisini géstermislerdir.

Ne yazik ki, hi¢gbir Azerbaycan futbol kuliibli, SSCB sampiyonalarinda 6nemli bir
basar1 elde edemedi. Ancak Azerbaycan diinya futbol tarihine bir ¢ok 6nemli isim de
kazandirmistir. Bunlardan en 6nemlisi hi¢ sliphesiz Azerbaycan spor tarihinin en ¢ok
taninmig spor adami olan hakem Tofiq Bahramovdur. Bu iiniinii hakemligi disinda,
1966 Diinya Kupas finalinde, ingiltere ile Bat1 Almanya karsilasmasinda, mag 2-2

devam ederken, Ingiltere’nin ¢izgiyi gecip, gegmedigi tartigilan meshur goliinde, gol
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kararmi vermis olmasmna da borgludur. Ingilizler tarafindan bu yiizden ¢ok

sevilmektetir.

1992 baharinda bagimsizligini kazandiktan sonra, AFFA kuruldu ve futbol bu kurum
tarafindan yonetilmeye baslandi. 1994 yilinda UEFA ve FIFA’ya kabul edildi. O
andan itibaren, Azerbaycan Mili futbol takimi1 1996 Avrupa Sampiyonasi elemelerinde
miicadele etmeye basladi. En iist seviyedeki ligi Azerbaycan Premier Ligi olan tilkenin
en c¢ok lig sampiyonlugu  kazanan  kuliibii  Neftci  Bakiidir (
https://www.timeturk.com/az/2011/06/06/100-il-azerbaycan-futbolu-tarixinden-

maragli-faktlar-foto.html ).

Daglik Karabag sorunu nedeni ile tiim maglarin1 deplesmanda oynayan “Miilteci
Takim1” olarak tanitilan Azerbaycanin Karabag takimi bu sene sampiyonlar liginde

grup asamasina kalarak, Azerbaycan futbol tarihinde en 6nemli basariya imzasini atdi.

AFFA’nin futbol politikalar1 kapsaminda, 2010 yilindan sonra Azerbaycan Futbol
Liginin ulusal futbolgulardan kopup, uluslararas: futbolculardan olusan bir lig oldugu
goriilmektedir. Yurtdisinda futbol {izerinden iilkenin tanitim1 yapilmasi sonucu, son 8
yillik periotta ligde oynayan yabanci futbolgu sayisinda %38 lik bir artis saglanmis

durumdadar.

Devlet politikasi dogrultusunda Ispanya ve Fransa gibi Avrupanin 5 biiyiik futbol
tilkesinde yaptiklar etkili sponsorluk anlagsmalari ile Atletico Madrid ve RC Lens
kuliiplerinin gogiis reklamlarinda goriinen “Azerbaijan-Land of Fire” slogam kisa
stirede etkisini gosterip, bir lilke i¢in basarili sayilacak spor iizerinden iletisim amacl
sponsorluk projesi olarak ortaya ¢ikti. Bu ¢aligmalar kapsaminda, bir yillik donemde
Azerbaycan hakkinda bilgi arastirmasi yapan ve turist olarak ziyaret eden sayilarda

onemli derecede artiglar saglandi.

Sonug itibariyle, futbol tarihi 1900’lerin basina dayansa da, 2000°1i yillarin ortasindan
itibaren futbolun onemli bir “lilke pazarlama araci” olacagina inanan Aczeriler,
planladiklar1 yolda, hem federasyonlart hem de federasyona destek veren kuliipleri ile
paralel ilerlemektedir. Paray1 tesise ve yetistirilecek oyunculara ayirdiklari, iilkeye

futbolu bilen teknik adamlar getirmeye c¢alistiklar1 i¢in zaman igerisinde daha fazla
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Azeri  takimi  Avrupada  boy  goOsterip,  basar1  saglayacaktir  (
http://www.futbolakademi.net/2015/09/azerbaycan-ve-futbol.html ).

1.3. Futbolu Popiiler Kilan Nedenler veya Ozellikler

Sanayi Oncesine kadar futbolun belirli bir kurallar1 ve diizeni yoktu. Futbol her yerde-
sokaklarda, parklarda, caddelerde oynanilabiliyor ve yiizlerce kisi aynt anda yapilan
kargilagmalara katilabiliyorlardi. Zaman gec¢dikce futbol degisti ve kurallara siki-
siktya baglandi. Modern futbol artik belirli bir diizene sokuldu ve kurallara baglanmis
bir sekilde bir merkezden yonetilmeye baslandi. Futbol yerelden ¢ok ulusal ve
uluslararas1 diizey halini aldi. Sanayi sonrasindaki futbol, katilmaktan ziyade
seyirliktir ( Bigsby, 1999: 100 ). Her karsilasma izlenmek, seyretmek ve eglenmek igin

diizenlenilmektedir.

Futbol son zamanlarda daha c¢ok izlenilmekte ve taraftar sayisi olarak hizla
artmaktadir. Taraftarlar hatta, cebindeki en son parayla bilet alip, maca gitmeyi tercih
edebiliyorlar. Bir sdylentiye gore parasi olan bir Napolili 6nce kendine bir yiyecek alir,
daha sonra futbol magina gider ve bunlardan kalan parasi olursa kendine oturabilecegi
bir ev ararmis ( Kivang, 2001: 66 ). Peki futbolun bu kadar ¢ok sevilmesinin sebepleri

neler olabilir?

Insanlar giinliik hayatlarinda bir ¢ok sikinti ve dertlerle bogusmaktadir. Sikintilar
insant bir golge gibi takip etmektde ve siirekli rahatsiz etmektedir. Bu yiizden insanlar
firsatin1 buldukca bu sikintilardan kurtulmak, eglenecek bir seyler bulmak, eglenmek,
giizel vakit gecirmek istemektetirler. Iste tam da bu noktada futbol insanlara eglenmek,
rahatlamak, desarj olma firsatin1 vermektedir. Izleyenlere hos vakit gecirme olanag
veren futbolun bu kadar popiiler olmasinin arkasinda bu gercek dayanmaktadir.
Insanlarin futbol karsilasmalarina duyduklar: ilgi giinliik hayatta yasadiklar1 bazi
sikintilarin ( sosyal, ekonomik, siyasi ) oniine gegmektedir. O anlik herseyi unudup,
macgdan zevk almaya bakarlar. Bu da kisinin o anda sikintilarindan siyrilip,
rahatlamasina neden olur. Bu ilginin amag degeri, ne sanatta oldugu gibi estetik haz,

ne sporda oldugu gibi saglik, zindelik ve beden egitimidir. Onun seyirciler acgisindan
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biricik amacinin eglence, hos¢a vakit gegirme ve bunlara bagl olarak sikintilardan bir

stire de olsa kurtulmaktir ( Tasdelen, 2004: 302- 304 ).

Bir birey olarak insan kendini toplumdan soyutlagdirilmis, dislanmis ve ezilmis olarak
gorebilir. Bu aidiyet duygusunu kaybeden biri i¢in futbol eglenceden daha 6te bir sey
olabilir ve onun zihnini fazlasi kadar megul edebilir. O artik bir takim1 tutmaktda ve
kenidisini milyonlarca taraftardan biri olarak gormektedir. Taraftarlar igerisinde
kendisini de gérmekte ve onlarla ayn1 deyere sahip oldugunu diistinmektedir. Boylece
taraftarlik, ortak bir deger ve payda haline gelebilmektedir. Insanlarin kendilerini
tanimlama c¢abalarinda soy, bolge, asiret gibi geleneksel degerlerin geri kaldigi
cagimizda, taraftarlik bir iist deger, ideoloji, algilama ve inanma bi¢imi olarak
belirmektedir ( Tasdelen, 2004: 305 ). Insanlarin savas¢1 giidiilerini kontrol altina
alabilmeyi saglayan futbol taraftarligiyla, gurur duyulacak, oOviiniilecek, 6zdesim
kurulacak ve aidiyet kazanilarak giindelik hayatin sikintilarindan topluca
uzaklasilmaktadir ( Sen, 2004: 311 ). Heske’ye gore, seyirci sporunda iistiin ve galip
gelen yarigmacinin iktidart cisimlendirdigi diinyasal bir ritiiel vardir. Ona gore,
seyirciler kendilerini sporcunun yerine koyarak ya da onlar taklit ederek tistiinliik
gereksinimi giderme yolunu seger ( Voigt, 1998: 208 ). Futbolun seyirci agisindan
kimlik olusturma 6zelligine dikkat ¢eken George Orwell, futbolun milliyetcilige ve
ulus devletlerin propagandasina ara¢ olarak kullanildigini diisiinerek milli maglar i¢in

“silahsiz savas” benzetmesini yapar ( Ulug, 2004: 290 ).

Toplumda higbir kisisel basar1 kazanmamis insanlar tuttuklar1 takim kazandig1 zaman,
bundan kendilerine pay cikarirlar ve sanki kendi basarmis gibi ¢ok mutlu olurlar.
Hakikaten de bir derbi magin1 kazanmis takimin taraftar1 mevkisi, statlisii ne olursa
olsun, o giin i¢in kendisini ¢ok sansli ve mutlu hissetmektetir. Taraftarlik bu anlamda
dinin rakibi, Tirkiye i¢in konusuluyorsa, arabeskin yoldasidir ( Kivang, 2001: 111-
112 ). Sporda basar1 durumlarinda yiiksek heyecanin ortaya c¢ikmasi, tehlikeli
durumlarin {istesinden gelerek cesur olanin iirkek olan tarafindan yenilgiye
ugratilmasi, basar1 yolunda agr1, ac1 ve yorgunlugun hissedilmemesi, “duygusal ton”u
yiikseltmektedir ( Kilcigil, 1998: 22 ). Bu agidan baktigimiz zaman, futbol da
taraftarlarina bu benzer duygular1 yasatmaktda ve onlarin giinliik hayatlarina yon

vermektedir.
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Futbolun gelismesinde ve yayginlasmasinda televizyonun hig siiphesiz ¢ok biiyilik bir
rolii vardir. Her giin onlarca yaymn yapan futbol programlari, gelisen teknoloji ile
birlikte futbol transfer pazarimin milyon dolarlik bir piyasa haline gelmesi futbola olan
ilgini de epey arttirmistir. Bir futbolgunun kazandigi paralar, transfer borsasi,
menejerlere 6denen astronomik fiyatlara dair yapilan haberler, futbolcular ve futbol
konusunun popiilerligini pekistirmistir. Ayni1 zamanda televizyonun futbol igin
ayirdigi zaman da onun popiilerliginin artmasi1 konusunda olduk¢a 6nemlidir. Sali,
carsamba ve persembe UEFA, Avrupa kupasi: veya Diinya kupasi eleme maglari
verilirken, cumadan pazartesiye kadar ulusal liglerde oynanan maglar tiim hafta
boyunca canli olarak yayinlaniyor. Taraftarlar da doya doya mag seyretme firsatini
elde  ediyorlar. Ayrica tartigmali  pozisyonlarn, hakem  kararlarinin
degerlendirilmelerin yapildig1 spor programlar1 diger haftaya baglanacak sekilde
devam ettirilerek verilmektedir. Bahsedilen uzun bir siireyi kapsamaktadir. Bu, baska
higbir tekil konu veya ilgi alaninkiyle kiyaslanmayacak bir etkinliktir ( Kivang, 2001:
12-13).

Futbolun yayginlasmasinda hig siiphe yok sosyal medyanin da ¢ok biiyiik etkisi vardir.
Futbolgular kazandiklari milyon dolarlar sayesinde en liikks arabalar kullaniyor, en
pahali villalarda oturuyor, en gézde mekanlarda takiliyor, en giizel mankenlerle
cikiyor ve biitlin bunlarin resimlerini sosyal medya hesaplarindan takipgileriyle
paylasiyorlar. Futbolgular1 takip eden bir fert de kitle iletisim araglarinin etkisiyle
kendini o sporcularin yerine koyma ve onlar gibi olma duygusuyla spora veya sporun
bir dali olan futbola yonelebilir (Kilcigil, 1998: 37).

Futbol, farkliliklarina bagli olarak birbirine yabanci olan kisileri bir araya getirerek,
kaynasmalarini ve tanigsmalarii saglar ( Tasdelen, 2004: 307 ). Insanlar futboldaki en
ufak pozisyonu bile saatlerce konusup, tartisabilirler. Bugiin oynanilan derbi magin
etkisi giinlerce siirebiliyor. Okulda, is yerinde veya sokakda insanlar mag¢ hakkinda
konusur, herkes kendi tuttugu takimi hakli goérerek, onu savunma ihtiyag1 hissederler.
Futbol konusup tartisirken ekstra fazla bilgi gerektirmemesi de futbolun farkli bir yonii

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Futbol karsilasmalarmin yapildig1 stadyumlar insanlar1 dili, dini, ki, etnik kokeni,

sosyal smifi ne olursa olsun ayirt etmeksizin, kendilerini rahat hissetmelerini,

21



iclerinden geldigi gibi davranmlarini saglayacak mekanladir. Bu mekanlar bu farklarin
az oldugu ve hatta hi¢ olmadig1 yerler olmasiyla izleyiciye bambagka bir anlam

kazandirmaktadir.

Futbolun popiiler olmasinin bir de ekonomik boyutu vardir. Milyonlarca insanlar
sevdigi icin degil de, bahis kismma gore futbola ilgi duymaktadir. Is ve kazang
umudunu yitirmis insan kitlesi gerek spor alanlarindaki miisterek bahislerde, gerekse
kumar ve piyango gibi eglence alanlarinda sans arama arayisina bagli olarak futbolla
ilgilenmektedir ( Ozdeneren, 2004: 289-290 ).

Biitiin bunlarin yaninda futbolun diger spor dallart ile kiyasladigimiz zaman daha
kolay ve anlasilabilir olmasi, her an her yerde oynayabilme rahathigi, zayif takimin
giiclii takim1 yenme oranmin diger sporlara gore daha fazla olmasi, magin son
dakikasina kadar heyacanini korumasi, daha géze hos gelen ve estetik olmasi, tek bir
yanligin tim magin kaderini degisebilecegi hissi, stratejik kararlarin daha fazla olmasi,
skorlarin 6nceden belli olmamasi insanlara belli bir anlamda gelecek haftaya, gelecek
sezona diye bir umut asilamasi, her hafta lig liderinin veya kiime diigme ihtimallerinin

mevcut olmasi futbolu popiiler kilan diger 6zelliklerdir.

Futbola olan bu sevgi daha ¢ok kiigiik yaslarda olusmaya baslamaktatir. Neredeyse
herkes kii¢iik yaslarinda bir nesneyi (gorap, pet sise, ezilmis kola kutusu vb.) top hayel
ederek, futbol oynamistir. Gol olunca, donemin {nlii futbolgularini, sanki
kendileriymis gibi, isimlerini haykirarak sevinmislerdir. Ug korneri aklinda tutmus,
penaltiy1 topukla atmistir. Alt mahelleyle mag yapmais, uluslararasi turnuva muamelesi
gostermistir. Oynanacak top sahast olmadigr zaman duvarla paslagmis, top arabanin
altina girince yerlere yatmistir. Boyle baktigimiz zaman futbol giizellesmektetir.

Nefreti futboldan ¢ikarip attigimiz zaman ise daha ¢ok giizellige biirlinmektedir.

1.4. Futbolda Siddetin Kokenleri

Sporun sadece bos zamanlarin degerlendirildigi, eglenme araci olmaktan ¢ikip, hizla
parasallasmasiyla birlikte, en yaygin spor dallarindan biri olan futbol da, zamanla

sportif kimliyini kaybetti. Endiistriyellesme siirecinin en temel 6zelliklerinden biri
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olan reyting faktorii, futbolda siddeti de beraberinde getirdi. Yenilmenin ve yenmenin
artik sonu¢ olmaktan ¢ikip, ciddi boyutlarda kazang ve kayiplari ifade etmesi, futbolun

da zamanla fair playdan uzaklasmasina neden olmustur.

Yarigma rekabetinin sportif 6zden c¢ikip, parasal bir kimlige biirlinmesi, taraflar
arasinda siddeti koriikleyen bir sonug olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tuttugu takimla
kendini 6zdeslestiren, onunla sevinip, onunla iiziilen taraftarlar toplumda olusan bazi
olaylardan dolayi, zaman igerisinde, sporun ruhuna aykirt eylem ve davranig

kaliplarinin igine girdi.

Siddetle ilgili literatiire bakti§imiz zaman, insanlar1 siddete iten saldirganlik egilimleri
ilgili bir ¢ok farkli bakis acis1 vardir. Cogu zaman siddet ya icgiidiisel ve bu nedenle
toplumsallagsma siirecinde ¢ok az degisen, ya da sadece ve sadece ¢evre etkenlerinden

kaynaklanan bir davranig olarak goriiliir ( Mosses, 1996: 23 ).

Gegmiste yasanan bazi olaylar futbolun tarihine kara leke olarak ge¢mistir. Bir tiirli
onlenemeyen siddet cok yakici sonuglar dogurmustur. insanlar bu ugurda canlarindan,

mallarindan olmustur ama yine de buna bir ¢6ziim bulunamamastir.

Futbol, Avrupa’da halk arasinda oynanmaya baslanmasindan, belli kurallar
cergevesine oturtuldugu 19. yiizyila kadar adi siddet olaylariyla, 6lii ve yaralilarla,
hatta yasaklarla anilan bir oyun olmustur. Kisacasi bu oyunun ge¢cmisi sayisiz olii ve

yarallarla doludur ( Stemmler, 2000; 27 ).

Futbol tarihinde ilk 6liim vakasi 1280 yilinda Ingiltere’de meydana gelmistir (
Stemmler, 2000: 28 ). ilerleyen zamanlarda giiniimiizedek bu tiir {iziicii olaylar
yasanagelmistir ve glinlimiiz diinyasinda da halen spor miisabakalarinda, agirlikla

futbolda bu olaylar yasanmaktadir.

Futbol tarihindeki en biilyilik olay 1969 yilinda El Salvador-Honduras maginda ¢ikti.
Meksika’daki Diinya Kupasi elemeleri i¢in oynanan mag¢mn 3-2 EIl Salvador lehine
sonuclanmasimin ardindan, Meksika’da yasayan El Salvadorlulara saldiran
Honduraslilar, rekabeti futbol olaymin disina tasidilar. Bu gelisme iizerine El
Salvador, Honduras’a savas ilan etdi. Yiiz saat siiren savas, diinya literatiiriine “Futbol

savag1” olarak gecmisti. Bilangosu 4 bin 6lii, 12 bin yarali olan bu savas, araya giren
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‘hatirlt’ Giiney Amerika tilkeleri sayesinde son bulmustu
(http://www.goal.com/tr/news/206/genel/2009/06/10/1316401/honduras-el-salvador-
futbol-sava%C5%9F%C4%B1 ).

Futbolun besigi Ingiltere, ayn1 zamanda futbol serseriliginin de besigidir. Ingiltere’de
holiganizmin merkezi Liverpul issizligin ve yoksullugun da yogun oldugu bir kent
durumunda. 1985 yilinda Briikselin Heysel statyumunda, sarhos ve saldirgan

Liverpullu holiganlar onlarca insanin 6liimiine neden olmuslar ( Hiirkan, 2000: 105 ).

Futbolun siddet dolu tarihine bakti§imiz zaman, tiirk futbolu da siddet olaylarindan
nasibini almigtir. 1959 yilinda profesyonel ligin baslamasindan itibaren Tiirkiye’de

onemli siddet olaylar1 yaganmustir.

Futbolda Tiirkiye’nin basina gelen en biiyiik siddet felaketi 1967 yilinin eyliil ayinda,
Kayserispor ile Sivasspor arasinda oynanan Ikinci Lig karsilagsmasinda yasanmustir.
Tiirk futbol tarihinde ilk ve hala en ac1 veren olayda, ma¢ esnasinda ¢ikan olaylar

neticesinde 40 kisi 6lmiis, yiizlerce kisi yaralanmistir. ( Unsal, 2005: 48 ).

Sporun tim dallarinda ve de en ¢ok da futbolda, insanin kendisiyle ve baskalariyla
savas1 goriilmektetir. “Sporda amag, dogal ve evrensel olan saldirganlik i¢giidiisiinii
yiiceltmek, daha gii¢liiye, hizliya, yiiksege ulasmak™ i¢in savagsmaktir ( Koknel, 2000:
233).

Giderek artmakta olan ¢arpik kentlesme ve gelir dagilimindaki dengesizlik; ekonomik,
sosyal ve toplumsal olarak kiiltiirel bir ¢okiintiiye neden olmustur. Bu olumsuzluklarin
neden oldugu sonuglar, alt kiiltiirii olusturan kitlelerde biiylik 6fke birikimine sebep
olmaktadir. Insanlar da &fkelerini ifade edecek yerler olarak da, spor miisabakalarini

ve futbol maglarin1 gérmektedirler.

Taraftarlarin boyle siddet yoniimlii tavirlar sergilemesinde hig siiphe yok ki, medyanin
da cok biiyiik etkisi vardir. Biiyilk medya patronlar1 da bundan istifade ederek,
izleyicileri istedigi gibi yonlendirip, toplu olarak avucunda tutabilmektetirler.
Giliniimiizde sosyal medya da insanlarin kiskirtilmasinda inanilmaz tehlikeli boyutlara

ulasmustir.
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Bugiiniin kosullarinda bir futbol magin1 80-90 bin aras1 kisi izleyebilmektedir. Oysa
ayni mag televizyondan milyonlarla insana izlettirilebilir; yine milyonlarca insan ayni
mag hakkinda yazili basindan bilgi sahibi olabilir. Hangi arag¢ kullanilirsa kullanilsin,

hedef kitle bu iktidar odaklarinin etkisi altina girmektedir ( Sert, 2000: 132-133).
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BOLUM 2: LISANSLI URUNLERIN SATISI VE TARAFTARLIK
OLGUSU

2.1. Futbol Pazarlamasi Faaliyetleri

Spor pazarlamasi, pazarlama alaninin i¢inde yeni bir alan olmasina ragmen, spor
asirlardir ya pazarlanmakta ya da pazarlama araci olarak kullanilmaktadir. Ancak spor
pazarlamast kavrami ilk kez 1978 yilinda Advertising Age dergisi tarafindan
kullanilmistir. Dergi bu kavrami tiiketici faaliyetlerini ve endiistriyel iirlinleri ve
hizmet pazarlamasinda giderek artan bir tanitim araci olan sporun kullanilmasini tarif

etmek amaciyla kullanmistir ( Argan ve Katirci, 2008: 22 ).

Spor pazarlamasinda basariya ulasmak i¢in hem spor endiistrisinin hem de pazarlama
prensiplerinin spor igeriklerine uygulanma sekillerinin ¢ok iyi bilinmesi gerekmektetir
( Shank, 2009: 3 ). Spor endiistrisinde isletmelerin basarili olabilmeleri i¢in spor
pazarlamast kavramini iyi bir sekilde anlamalar1 ve uygulamalar1 gerekmektedir.
Giliniimiiz toplumlarinda spor, en fazla dikkat ¢eken ve her yerde bulunan kurumlardan

birisidir ( Parkhouse, 2001: 200 ).

En popiiler spor dali olan futbol giiniimiizde profesyonel spor dallarindan birisi haline
gelmistir. Futbol kuliipleri tarafindan yiiriitiilen sportif faaliyetler ekonomik faaliyetin
konusunu olusturmakta, futbol kuliiplerinin biitceleri artik milyon dolarla ifade
edilmekte, futbol sektoriinlin parasal hacmi giinii giinden daha da biiylimektedir.
Futbolcular profesyonellesirken, futbol kuliipleri de artik biiyiik sirketler olarak

faaliyetlerini stirdiirmektedir.

Biitiin bu degisikliklerin temelinde transfer piyasasinin astronomik rakamlara ulagtigi
diinya futbol pazarinda rekabet edebilecek finansal imkanlar ve esnek bir yapiya sahip
olma arzusu agir basmaktadir. Bu seviyeye ulagmaksizin, Avrupa’nin elit
kuliiplerinden biri olmak imkansiz gibi géziikmektedir. Ancak bu nitelikdeki biiyiik
kuliipler i¢in “Avrupa Sampiyonlar Ligi” ¢ok biiyilk 6nem arz etmektedir. Son
zamanlara kadar, pek ¢ok kuliip biitiin enerjilerini kendi ulusal lig sampiyonluklarini

kazanmaya yoneltmistir. Lakin degisen konjoktiir ile birlikde Avrupa’da kazanilacak
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basarilar sadece onlara daha biiyiilk onur kazandirmamakta, ayni zamanda biiyiik

ekonomik kazanclar da elde etmelerini saglamaktadir.

Hedefler agik olmasin karsin, bu hedeflere ulasmak o kadar da kolay olmamaktadir.
Pek ¢ok kuliip geleneksel orgiit yapisini degiserek, daha profesyonel ve ticari yapiya
donmek zorunda kalmistir. Bu degisikliklerden beklenen kuliiplerin daha modern
statyumlara sahip olmasi ve ticari faaliyetlerini gelistirebilmek icin finansal
kaynaklara sahip olma arzusudur. Boylece futbolun iiriinlesmesi ve diinya ¢apinda

sponsorlar bulmasi1 daha kolay olacaktir.

Futbol sektoriindeki yoneticiler, bu sektore dzel finansal ve yonetsel bilgi, birikim ve
deneyim sahip olmadigi halde, futbolu herhangi bir sivil toplum orgiitii gibi kendi is
ve yonetim deneyimlerinden kaynaklanan birikimlerle kolaylikca yonetebileceklerini
diistinmektedirler. Bu anlayisin dogal sonucu olarak da, futbol oynanan her yerde
futbol kuliiplerin iflas etmesi ve tasfiye edilmeleri ile sonuglanmistir. Biitiin bu
gelismelerin futbol sektoriiniin kendine 6zgli bazi parametreler oldugunu kabul
etmeyen kuliip yoneticileri, sorunlarin hepsini kotii yonetime baglamakta, iyi yonetim
sekliyle biitiin sorunlarin altindan kalkabileceklerini diistinmektedirler. Ama gercek
ise bu degildir. Tiim bu sorunlar, yoneticilerin yetersizliginden degil, futbolun kendine
0zgli parametrelerinin olmasindan ve bunun gereklerinin uyum halinde olmamasindan

kaynaklanmaktadir. Futbol is adamlarinin bildigi ve alisik oldugu ticari sektor degildir.

Futbol gilinlimiizde biiyiik 6l¢cekli ticari sektor olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu sektorde kar
maksimizasyonu kurallari diger endiistriyel firmalar gibi ¢alismamaktadir. Futbol

sektorliniin kendine 6zgii pazar dinamikleri ve buna uygun yonetim modelleri vardir.

Giinlimiizde futbol artik anlaminin disinda, farkli anlamlar da ifade etmektedir.
Sportiflikden endiistriyellige dogru hizli bir devrime giren futbol, 1980’li yillarina
ikinci yarisina kadar “gosteri” Ozelligini koruma bagarisin1 gosterebilmisse de,
1990’larin basindan itibaren bu kavrama bir de “is” kismi eklenmisdir. Yani
milyarlarin biyiik bir ilgiyle izledigi bu “show” artik, bugiin bir “show-business”

olmusdur ( Aksar, 2005: 2).

Futbolun 6ykiisii, zevkten zorunluluga uzanan hiiziinlii bir 6ykiidiir. Spor sanayi dalina

doniistigi oranda, is olsun diye onandigi zamanki giizelliginden bir seyler
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kaybetmistir. 19’cu yiizyilin sonlarina dogru futbol, ise yaramaz her 06geyi
reddetmektedir; kar getirmeyen her 6ge de “iseyaramaz” olarak kabul edilmektedir (
Galeoano, 1998: ).

Futbolun evrilerek endiistriyel bir nitelige doniismesi, onu ticari bir is kolu haline
getirmisdir. Ortaya ¢ikan bu niteliksel gelisim, futbolun kendi ekonomisini de
yaratmisdir. Bugiin gelinen noktada futbol ekonomisinin yarattig1 endiistriyel futbol,
kiiresellesmenin verdigi riizgarla, kendi mali degelerini diinyanin her kosesine

tagimasini bilmisdir.

Futbolun kiiresel capta bir olgu haline gelmesi, futbol ekonomisinin daha da
biliylimesine neden olmustur. Bu da kuliiplerin gelirlerinin daha fazla arttirmalarina
olanak saglamaktatir. Kuliipler yeni gelir olanaklari bulmak icin siirekli arayis

igindedirler.

Internet yolu ile futbol kuliiplerinin pazarlama ve iletisim aktiviteleri dogrudan
gerceklestirilebilmektedir. Bu durum onlarin pazarlama faaliyetlerinin maliyetini
diisiirmekte ve pazarlamayr daha ekonomik hale getirmektedir. Ozellikle lisanslh
iriinlerin pazarlanmasi igin internet en elverisli ortamlardan biri olarak

kullanilmaktadir ( Ekmekgi, Berber, Kutlu, 2009: 13 ).

Futbol kuliipleri arasindaki rekabetin iist diizeye erigsmesi, birgok sektérdeki firmalarin
futboldan faydalanma siirecini hizlandirmistir. Pazarlama stratejilerindeki yeri giin
gectikce artan futbol, futbol pazarlamasi kavrami ile kendi 6zgiirliigiinii kazanmaistir.
Bu yoniiyle futbol pazarlamasi diinyada ve Tiirkiye’de futbolun bir iirlin olmasi ve

iletisim stratejisindeki kullanilma boyutuyla ilgilenmektedir ( Yildiz, Ozsoy, 2013: 25
).

Futbol piyasasi giiniimiiziin en gegerli borsasi, futbolcular da en degerli yatirrm ve
sermaye araglar1 olmus durumdalar. Futbol bugiin sadece heyacan verici sportif bir
karsilasma olmaktan kopmus, oluk oluk para getiren gelir kaynagina doniismiis
durumdadir. Kuliip yoneticileri igin sportif kazanmanin yan1 sira, ekonomik kazanma
da biiyiilk 6nem tasimaktadir. Futbolun artik sadece sahada oynanan bir miicadele
olmaktan daha ileri bir dnem tasidig1 gliniimiizde, kuliipler biiyiik kitleleri statlara

¢ekecek, sponsorluk gelirlerini arttiracak, tiiriin satiglarii arttiracak transferler
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gerceklestirmektedirler. Yapilan transferler kuliiplerin pazarlama stratejilerine hizmet
edecek sekilde gerceklestirilmelidir. Bu durum da futbolun sadece spor olmadiginin

da bir kanitidir.

Futbol pazarlamasinda pazarlama karmasinin elemanlarindan yogun bir sekilde
yararlanilmaktadir. Oncellikle taraftara, yani tiiketiciye sunulacak iiriiniin dizayn
edilmesi ve gelistirilmesi ele alinmaktadir. Daha sonra uygun bir fiyatlama politikasi
belirlenerek, tiriiniin hangi mekanlarda yer alacagi yada tiiketiciye hangi mecralarda
ulasacagina karar verilmektedir. En sonda ise promosyon ¢aligmalarina

baslanilmaktadir.

Futbol pazarlamasinda esas rolii futbol seyircisi listlenmektedir. Bu durumun bdyle
olmasinin sebebi ise tiliketicilerin futbol seyircilerinden olusmasidir. Dolayisiyla da
futbol pazarlamasinin amaci tiiketici sayisinin, yani futbol seyircisinin sayisini
maksimize etmeye ¢alismaktir. Futbol seyirci pazarinin biyiikliigii stat gelirleri, yayin
hakki gelirleri, sponsorluk gelirleri, lisanshi {iriin satis1 gelirleri gibi  gelir
kaynaklarinin biiyiikligiinii de etkilemektedir. Futbol, sadece bir zevk aktivitesi
olmaktan ¢ikip, biiyiik bir sektore doniismiis ve reklam ajanslari i¢in vazgegilmez bir

irlin olmustur.

Futbol pazarlamasinda medyanin ¢ok biiytik rolii vardir. Televizyonlarda yaymlanan
futbol programlari reklam gorevini iistlenerek, genis kitlelerin futbola ilgi duymalarini
saglamaktadir. Magtan hemen sonra yapilan bu programlar pozisyonlar: tekrar tekrar

gostererek, futbolun siirekli giindemde kalmasina etki gostermektedir.

Futbol pazarlamasinda gelirleri ve seyirci sayisini arttirabilecek bir diger hiisiis ise
futbolun izlenme unsuru olan y1ldiz futbolculardir. Ozellikle Lionel Messi ve Cristiano
Ronaldo gibi iist diizey yildizlarin tribiin gelirleri, sponsorluk, forma satisi, naklen
yayin gelirleri, reklam gelirleri, televizyon gelirleri gibi tirettikleri ekonominin milyar
dolarlarla ifade ediliyor olmasi, sadece bu iki oyuncunun futbol endiistrisine katkisini
tek basma ispatlar niteliktedir. Yildiz futbolcular yalniz seyircilerin futbola olan
ilgisini arttirmakla kalmiyor, ayn1 zamanda lisanl: {irinlerin satisim1 da ciddi sekilde
etkilemektedir. Bu da futbolla ilgisi olmayan sektorlerde bile piyasanin hareketli

olmasinda 6nemli rol oynamaktatir. Yildiz oyuncular, sadece bir futbolcu degiller,
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ayni zamanda bir markadirlar. Marka olmak futbolun uluslararasi arenada da
pazarlanmasi anlamini tagimaktadir. Futbol endiistrisi ulusal pazarla birlikde,
uluslararasi kiiresel pazarlamanin en Onemli ve vazgegilmez bir unsuru haline

gelmistir.

Markalasma yildiz futbolcularda oldugu gibi futbol kuliiplerinde de zorunlu bir hale
gelmistir. Futbol kuliibiiniin mal ve hizmetlerinde olusturulmus markalagma, zaten var
olan sadakat duygusunu daha da pekistirmis ve kalic1 hale getirmistir. Endiistriyel
futbolda markalagma ayni1 zamanda “uluslararasilagsmak’ anlamini da tasimaktatir. Bu
anlamda yapilacak en 6nemli sey ise yaratilacak markanin sadece lokal tiiketicilere
degil, ayn1 zamanda uluslararasi tiiketicilere de ulasmasini saglamaktir. Bunun tek
yolu ise uluslararasi sportif basarilarin kazanilmasidir. Diinyanin her yerine ayni
yogunlukta ve ilgi ile iirlin satan kuliiplerin uluslararasi sportif basarilarinin olmasi bir

tesadiif degildir.

Gilintimiizde kuliiplerin 6nemli prestij ve gelir kaynagi olan yarigmaci platformlarda
olmaksizin, markalagmasi pek de miimkiin géziikmemektetir. Ulusal yada uluslararasi
sportif basarilardan uzak kalan kuliipler ciddi ekonomik sorunlarla bogusmakla
beraber, daha vahim sikintilarla kars1 karsiya kalmaktadirlar. Bu yiizden markalagma
kuliiplerin bugiinii ve yarini i¢in biiylik 6nem arz etmesine karsin, markalagabilmenin
da o kadar kolay olmadigimi da sdylemekte yarar vardir. Kuliibiin bir futbol mazisi
olmadan, geg¢miste sportif basarilar kazanmadan markalasabilmesi olanaksizdir.
Markalagsma hemen bugilinden yarina olacak bir sey degildir. Endiistriyel futbolun
irtinii olan marka, takimin yillar i¢inde kazandig1 popiilaritenin futbol piyasasinda
maddi anlamdaki degerini ifade etmektetir. Gelir, karlilik, takimin kazandig: sportif
bagarilar, takimin kiiltiirii, takimin tarihi, takimin popiilaritesi, sahip oldugu taraftar

kitlesi bir futbol markasinin degerini belirleyen faktorlerdir.

Futbolda marka olusturuldukdan sonra en biiylik gérev markanin pazarlanabilmesidir.
Bu anlamda belirli bir satis stratejisi dogrultusunda, bir futbol kuliibii ile biitiinlesmis
olan markanin evrensel pazarlanabilmesi Futbol A.$.nin bugiin oniinde duran en

biiyiik gorevdir.
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Bir futol markasinin degerini arttiran en dnemli faktor sadik taraftar kitlesidir. Boyle
bir taraftar kitlesine sahip kuliipler gelirlerini ¢ok kolay bir sekilde

arttirabilmektedirler.

Bir takimin sportif basaris1 markalasma siiresinde ¢ok onemlidir. Ancak marka
giiclenip yerini aldiktan sonra, sportif basarisizliklar bile markanin degerini
diisirmemektedir. Cok giiglii markalar marka sadaketi olusmus markalardir.
Avrupanin en degerli 4’cli spor markasi olan Ferrari, 1979 yilindan 2000 yilina kadar
Formula 1’de markalar sampiyonu olmamasina karsin degerinden bir sey

kaybetmemisdir.

Gilinlimiizde futbol piyasas1 kiiresel anlamda milyarlarca dolar katma deger
yaratmaktadir. Futbol piyasasini bir pastaya benzetirsek, biitiin kuliipler kendilerine
bu devasa pastadan pay alabilme yarisi i¢indedirler. Boylesi bir durum da ayr1 bir sorun
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Futbol, bu pastanin dagilimini gergeklestirecek
kurumlan tesis etmekde ge¢ kalmamistir. Diinya genelinde futbol karsilagsmalarinin
organizasyonunu, denetimini ve yonetimini ger¢eklestirecek FIFA gibi bir kurum tesis
olunurken, Avrupada ise futbol pastasinin dagilimimi gergeklestirmek i¢in UEFA

olusturulmustur ( diger kitalarda farkli 6rgiitlenmeler bulunmaktadir ).

Diinyanin en degerli 50 futbol markasini belirleyen Brand Finance’nin 2015 rapouna
gore Ingiltere, Almanya, Ispanya, Italya, Fransa ligleri ve bu liglerde miicadele eden
futbol markalar1 kiiresel anlamda futbol endiistrisine liderlik etmektetir. Bu 50 futbol
kuliibii tarafindan yaratilan ve toplamda 13,4 milyar dolar olarak ifade edilen marka
degeri pastasindan Ingiltere %46, Almanya %16, Ispanya %15, Italya %9, Fransa
%7’°lik pay aliyor. Kalan %7’lik pay ise Tiirkiyenin de aralarinda bulundugu 5 farkh
tilke arasinda paylagilmaktadir (Brand Finance, 2015: 12 ).

2.2. Kuliiplere gelir getiren faktorler

Profesyonel futbol kuliipleri futbola olan ilginin artmasi, yasanan teknolojik
gelismelerle birlikde kar amaci giiden sirketler haline gelmektedir. Kuliiplere gelir

getiren kaynaklar onlarin biiylik ekonomik giic olmasimi saglamaktadir. Kuliiplerin
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kaynaklari, banka ve sermaye piyasalarindan yapilacak bor¢lanmalar, kendi gelir ve
sermayeleridir. Buna ilave olarak yapilan devlet yardimlar da kuliiplerin kaynaklari

arasinda gosterilmektedir.

Genellikle spor kuliiplerinin ve 6zelde futbol kuliiplerinin ana gelir ve harcama
kalemlerine baktigimiz zaman, gelirler olarak; reklam ve sponsorluk gelirleri, yayin
haklarinin satisindan elde edilen gelirler, bilet satis1 ve stadyum isletme gelirleri ve
tiriin satis1 gelirlerinden olustugu goriilmektedir. Harcamalar kisminda ise; sporcu ve
teknik ekiplerin iicretleri, Kuliip isletme/genel yonetim giderleri, sporcu satin alinmasi
ve bonservis bedelleri ve resmi yiikiimliikkler vardir ( Kotab-Scholleva, 2011: 11 ).
Gelirlere ek olarak, son zamanlarda degisen ve gelisen futbol piyasasindaki transfer

gelirlerini de sayilmaktadir.

Futbol kuliiplerinin gelir kaynaklarina baktigimizda, gelir artisi ve sportif basari
arasinda hayli yiiksek bir baglanti oldugunu sdylemek gerekir. Kuliip sahiplerinin
amaci, faaliyet devamliligini saglamak, satislart maksimize etmek ve {iriinleri
cesitlendirmektir. Kuliip isletmeciligi 6ziinde belli bir biitceyle maksimum sportif

basariy1 yakalamaktir ( Kiziltepe, 2013: 77-78 ).

1.Televizyon-Reklam Gelirleri: Futbolun kiiresel bir hal almasi, televizyonun da
futbol i¢in 6nemli bir ara¢ olmasina neden olmustur. Televizyon hi¢ siiphe yok ki,
futbolun popiiler olmasinda ve yayginlasmasinda en 6nemli unsurlardan biridir. Bugiin
eger televizyon olmasaydi, muhtamelen endistriyel futbol da olmayabilirdi.
Televizyon futbolu sekillendirmis ve belli bir kaliba sokmustur. Bugiin televizyon
sayesinde bir futbol mag¢ini milyarlarca insan ayni anda izleyebiliyor ve bu heyacani
ayni anda yastyabiliyor olmasi, kuliipleri televizyondan daha fazla faydalanmaya ve

yeni gelir kaynaklar1 aramalarina iten neden olmustur.

Televizyonla futbol arasinda islevsel bir faaliyet sz konusudur. Televizyon, futbolun
gelisiminde ve kendisini yeniden iiretiminde biiyiik rol {istlenmektedir. Buna karsin,
futbolun da televizyonun nitelik olarak gelisiminde ve iiretiminin arttminda biiyiik rolii
vardir. Futbola olan bu biiylik ilgi televizyon {iretimine de etki gostermis ve televizyon

imalatinin ve satisinin artmasina neden olmustur.
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Futbolun endiistrilesmesine paralel, gelir kalemlerinin niteligi ve bi¢cimi de degismeye
baslamistir. Bugiin Avrupada miicadele eden ortlama bir takimin bile gelir
kaynaklarina bakildiginda; toplam gelir kaynaklar: i¢inde yayin-sponsorluk-reklam
franchising gelirlerinin paymin %75 gibi orana yiikseldigi goriilmektedir ( Aksar,
2005: 25).

Kapali bir kamuoyu olarak statyumdaki topluluk agisindan reklamin ilgingligi pek
azdir. Reklamin asil hedefi, ekran basinda miicadeleleri izleyen seyircilerdir. Yiiksek
bir seyir orani, reklamin tasiyicilarina biiylik bir menzil saglar, masraf ise reklam igin
yayin siiresi satin almanin maliyetinden diistiktiir. Ayrica, her an goriilebilir olan
reklam panolar1 ve forma reklamlar1 sayesinde, kamusal kurumlarin saat 20’den

sonraki reklamsiz siireye sizmak basarilir ( Klose, 2001: 377 ).

2.Sponsorluk Gelirleri: Sporun ve onun en popiiler dallarindan biri olan futbolun
gelismesinde ve bu durumlara gelmesinde sponsorluk kurumunun ¢ok biiytik etkisi
vardir. Sponsorluk, bir kurulusun belirlemis oldugu hedeflere ulasmak amaciyla spor,
kiiltiir-sanat ve sosyal alanlarda gesitli kisi, kurulus ve organizasyonlara ayni, nakdi
veya bagka tiirlii desteklerle yapilan tiim faaliyetlerin planlanmasi, uygulanmasi ve
kontrol edilmesi siire¢lerini kapsayan, taraflar arasinda karsilikli olarak birbirine fayda

saglamaya yonelik olarak yapilan bir is anlasmasidir ( Okay ve Okay, 2002: 571 ).

Futbolda sponsorluk kurumunun gorevi futbol kuliiplerini ve yildiz futbolcular
finanse etmektdir. Sponsorluk reklamla kiyaslandigi zaman hedefe kitleye ulagmakta
daha etki ve daha ucuz bir yol oldugu i¢in, bir ¢ok kurulus ve isletme tarafindan tercih

edilmektedir.

Bir futbol kuliibine sponsor olmak, genis kitlelere ulasmada, kurum imajini
arttirmada, marka farklilig1 olusturmada oldukg¢a uygun bir yoldur. isletmeler bir ¢ok
iriin gesitiyle kuliiplere sponsor olabilmektedir. Futbol kuliipleri de yapilan

sponsorluk anlagmalariyla ciddi boyutlarda gelirler elde etmektedirler.

Kurumlar genel itibariyle futbol kuliiplerine ana sponsorluk, teknik sponsorluk ve
diger sponsorluklar olma iizere, 3 ayr1 kategoride sponsor olabilmektedirler. Ana
sponsorlar takimlarin formalarinda kurum logolariyla yer almaktadir. Teknik

sponsorluk, futbol takiminin spor malzemesi ihtiyaglarini karsilamaya yoneliktir. Ana
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sponsorlar ve teknik sponsorluk disinda kalan sponsorluklar ise diger sponsorluklara

aittir.

Kurumlar futbol kuliiplerini sponsor olarak onlart finanse etmekde, bu yolla da
kuliiplerin popiilerliginden yararlanmaktadirlar. Sponsorluk gelirleri futbol kuliipleri
i¢in ¢ok biiyiik 6nem tagidigindan onu reklam gelirleri ile karsilastirmamak gerekiyor.
Sponsorluk kurumunun gelismesiyle beraber, sponsorluk gelirleri takimlar igin
vazgecilmez gelir unsuru haline gelmistir. Avrupanin bes biiylik ligine baktigimiz
zaman, sponsorluk gelirlerinden en biiylik faydayr ingiliz liglerinin aldig:

gorilmektedir.

Bugiin futbol kuliiplerinin forma ve sort basta olmak iizere temel malzemelerinin
tedariki konusunda, diinyada rekabet halinde bulunan iki biiyiik firma olarak karsimiza
Nike ve Adidas ¢ikmaktadir ( Aksar, 2005: 286 ).

3.Stat Gelirleri: Kuliiplere gelir getiren faktorlerden biri de, birer yatirim merkezine
doniismiis olan stadyumlardir. Kiiresellesme ile birlikde artik diinyanin dort bir
yaninda modern stadyumlar insa edilmektedir. Bu yeni stadyumlar herkesin rahat
ulasabilecegi yerlerde yapilmakta, ¢cok biiyiik otopark alanlarina ve ticari merkezlere
sahip bir yapida kurgulanmaktadir. Insa edilen yeni stadyumlar sadece magclarmn
oynandig1 yerler olarak degil, ayn1 zamanda biiyiikk aligveris merkezlerine de
doniismekte ve her an insanlarin gelip, gezebilecegi bir yasam alani olarak da faaliyet
gostermektedir. Boylesi bir durum, stadyumlarin iist gelir gruplarina hizmet eden bir

yapiya biiriinmesine neden olmustur.

Futbol endiistrisinin ana geliri, bundan otuz-kirk y1l 6ncesinde oldugu gibi sadece mag
giinii gelirlerinden ibaret degildir. Mag¢ giinii sabahin erken saatlerinde akin akin
stadyumlara gelen, bilet alan, karnin1 kofte-ekmekle doyuran seyircilerin kuliibe
biraktig1 paranin yerini artik, maglarin1 daha konforlu ve liiks localarda izleyip, kuliibe

binlerce dolar birakan ‘misteriler’ almistir ( Aksar, 2005: 3 ).

Almanya, ingiltere gibi ligler stadyum gelirlerine gore 6ne ¢ikmaktadir. Tiirkiyede ise
stadyum gelirleri sportif basariyla alakali degisebilmektedir. Ozellikle dért biiyiikler
sampiyonluk miicadelesinin disinda kaldiklar1 zaman, magclara giden seyirci sayisinda

keskin diisiisler goriilmektedir. Bu da stad gelirlerinin azalmasina neden oluyor.
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4.Lisansh iiriin satis Gelirleri: Lisansl {iriin satiglar1, futbol endiistrisinin gelismekte
olan ve kuliiplerin son derece dnem verdigi konulardan biri haline gelmistir. Bugiin
futbol endiitsrisi milyarla dolar deger ifade etmektedir. Taraftarlar tuttuklar1 takimin
lisansl1 iirlinlerine sahip olmak i¢in para harcamaktan ¢ekinmemekdedirler. Bu yiizden
lisanslh {iriin satig1 kuliiplere gelir getiren yaygin ve etkili bir yontem olarak kabul
edilmektedir. Son zamanlarda Tirkiye’deki kuliipler de lisansh {iriin satiginin
oneminin farkina varmis ve bu pazara agirlik vermektetirler. Actiklart magazalarla ve

internet vasitasiyla lisansl Uriinlerini taraftarlara ulastirmaya ¢alismaktadirlar.

2.2.1. Lisanh Uriin Kavram ve Satis1

Futbol kuliipleri gelirlerini artirmak i¢in siirekli arayis yapmaktadirlar. Lisansli tiriin
pazar1 6nemli gelir kaynagi olarak kuliipler i¢in vazgecilmez bir unsur haline gelmistir.
Kuliipler biiriindiikleri yapi itibariyle, sinirl olarak yapabildigi veya hi¢ yapamadigi
genis capli ticari faaliyetlere kurduklart sirketler vasitasiyla girismekte ve kendilerine
stirekli ve 6onemli gelir kaynaklar1 yaratma yolunda faaliyetlerde bulunmaktadirlar.
Boylelikle kuliipler, tiim ticari faaliyetlerini kurduklar1 bu sirketler iizerinden
yapabilmektedirler. Yapilan bu faaliyetler sayesinde lizerinde kuliiplerin adin1 ve
logosunu tasiyan her sey ( formalar, atkilar, bereler, esofmanlar ) birer ticari {iriin
haline gelmektedir. Tuttuklar1 takimin rengini, logosunu, adini tagiyan bu trtinler de

taraftarlarin ilgisini gekmektedir.

Lisanli iirlin pazar1 son yillarda siirekli gelismekte olan bir pazar olarak dikkatleri
tizerine ¢ekmektedir. Kuliibiin adi, amblemi ve logosunu tasiyan forma gibi tekstil

tirlinlerinden hediyelik esyaya kadar her sey lisanl1 iirlin pazarina konu olan tiriinlerdir.

Bugiin lisanl iiriinler bizim i¢in; sirttmizdaki forma, boynumuzdaki atki, soframizdaki

tabak, tizerinde uyudugumuz carsaf, kisacasi giinliik hayat kullandigimiz her seydir.

Birer hizmet isletmesi konumunda bulunan futbol kuliiplerinin taraftarlarina sundugu
tek somut iriin lisanli {riinlerdir. Bu {riinlerin kalitesi taraftarlarin satinalma
davraniglarin1 etkilemektedir. Fiyat, kalite ve cesitlilik gibi konulari belirlemek
kuliipler i¢in biiyiik 6nem arz etmektedir. Her kesimden insana hitap edebilecek ve

ithtiyaglarini karsilayabilecek {irtinlerin bulunmasi lisanli iirlin pazar dinamikleri i¢in
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onemlidir. Giiniimiizde holiganizmin etkilerinin yavas yavas bastirilmasiyla birlikte,
spor kuliiplerinde lisansh {irlin uygulamalarinin yayginlastigi goriilmektedir ( Or,

Erdem, 2009: 35-36 ).

Futbol sektoriinde serbest rekabet kosullarinin gegerliliginden bahsetmek pek de
miimkiin gozilkmemektedir. Ciinki bu sektorde tiiketici davranislarinda rasyonellik
cok azdir. Normalde tiiketiciler aldiklar1 bir iiriin veya hizmetin fiyat/kalite oranina
bakarlar ve ona gore {irlinii satin alip yada almama kararini verirler. Bu durum
harcanacak paranin sinirli olmasindan ileri geliyor. Gelirler bu kadar sinirliyken,
ihtiyaglarin boylesine sinirsiz olmasi tiiketicileri daha ¢ok rasyonel olmaya iter. Ancak
futbol sektoriinde bunun tam aksi bir durum oldugunu ¢ok rahatlikla goriilmektedir.
Uriinlerin kalitesi ve fiyat: talebi cok fazla etkilemez. Burada talebi etkileyen en
Oonemli unsur baglilik ve sadakat duygusudur. Taraftarlar tuttuklari takima goniilden
sadakat duygular ile baglh olduklar1 i¢in kuliibiiniin sundugu mal veya hizmetlerde
fiyat/kalite oranina ¢ok fazla bakmazlar. Tiiketicilerin bir iiriine ederinden ¢ok fazla
fiyat 6demeleri baska hi¢ bir sektorde goriillemez. Hatta bazi zamanlarda taraftarlar
kuliiblerinin maddi sikintilarin1 agabilmesi adina, lisansl iiriin satin alarak, takimina
ekonomik fayda saglamayi kendilerine misyon edinmektedirler. Buna en yakin 6rnek
olarak Galatasarayli taraftarlarin sosyal medyadan baglattigi “Yellow Friday”
kampaniyas: érnek olabilir. Ug giin siiren kampanya sayesinde 94 farkli GS Store
magazasinda 8 milyon liraya yakin ciro elde edildigi, net karin ise 3 milyon lira oldugu
bildirildi ( http://lwww.sporx.com/iste-yellow-fridayden-kasaya-giren-o-para-
SXHBQ684467SXQ ). Taraftarlarin kuliiplerine bdylesine bir ekonomik katki
saglamalarina karsin, kuliiplerin bu iyi niyeti zaman zaman suiistimal ettikleri

gorilmektedir.

Biitiin bu ekonomik faydanin yani sira, lisansl tirlinlerin ayni takimi tutan taraftarlari
birbirilerine yaklastirdigi ve bu durumun da takimin sportif basarilar elde etmesinde
cok biiyiik etkisi olmaktadir. Ayrica lisansh iiriin, takim ile taraftar arasindaki bagi
giiclendirmede ve taraftarin kendisini kuliiblin bir parcasi gibi hissetmesinde ¢ok

biiyiik bir 6neme sahiptir.

Futbolseverler tuttuklari takimin driinlerini ¢esitli nedenlerden Otiiri satin

almaktadirlar. Takimin basarili sonuclar almasi, yapilan yildiz transferler, sezon
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sonunda sampiyon olunmasi, tatmin ve aidiyet duygusu gibi bir sira nedenler bu
duruma 6rnek sayilmaktadir. Ozellikle transfer edilen y1ldiz futbolcularim lisansli iiriin
satiglarini bir hayli arttig1 goriilmektedir. Hatta bazen kuliipler sirf forma satiglarindan
oyuncunun bir yillik maliyetini ¢ikarabilmektedirler. Bu duruma son olarak, 2018
yilinin kis transfer doneminde Arsenaldan Manchester United’a transfer olan Alexis
Sanchez 6rnek verilebilir. Ada basimninda yer alan haberde Manchester United’in
taraftar kitlesinin Silili y1ldizin imzasinin ardindan kuliip magazalarindaki tiim stoklar1
tikettigini ifade etti ( http://www.hurriyet.com.tr/sporarena/2018-yilinda-en-cok-
formasi-satilan-futbolcu-aciklandi-40741778 ) .

Lisansli {irlin pazarinda en ¢ok forma satiglar1 6ne ¢ikmaktadir. Taraftarlar begendigi,
kendisiyle 6zdeslestirdiyi yildiz futbolcularin formalarini satin almaktadirlar. Tiim bu
geligsmelerin farkinda olan kuliipler de, her sene formalarini degistirmekte ve yaptig
yeni transferlerle taraftarlarin magazalara gelmelerini saglamaktadirlar. Artik yeni
transferler solugu kuliiplerin resmi satis magazalarinda almakta ve kendi adlarim
tagtyan ‘yeni’ formalart miisterilere imzalamak suretiyle tanitimini yapmis

olmaktadirlar ( Talimciler, 2008: 102 ).

Lisansl iiriin pazar1 son zamanlarda Tiirkiye’de de hizli gelismektedir. Ug biiyiikler
olarak bilinen Galatasaray, Fenerbah¢e ve Besiktas gelirleri arasinda %32 yayin
haklar1, %31 stadyum gelirleri, %22 reklam ve sponsorluk gelirleri, %15 ise lisansh
uriin satiglar1 yer tutmaktadir. Gelirler arasinda lisansh iirlin pazarinin giderek
biliyiimesi ve gelirlerin her gecen yil artmasi dikkat ¢ekmektetir. Yogun rekabet
ortaminda yakalanilacak sportif bagarilar finansal basari ile miimkiindiir. Bunun
farkia varan kuliipler de lisansh iiriin pazarmna dikkatleri artirmislardir. Ozellikle

futboldaki lisansli iiriinlerin satiginda bir artig goriilmektedir.

Tiirkiyede dort biiyiik takimin ve bazi anadolu takimlarinin kendilerine ait magazalari
bulunmaktadir. Ozellikle ii¢ biiyiik takimin Tiirkiyenin bir ¢ok ilinde magazalari
mevcuttur. Galatasaray, Fenerbahge ve Besiktas hem perakende magazalar vasitasiyla,

hem de online olarak internetden lisansli iiriinlerinin satigin1 gergeklestirmektedirler.

Forma, atki ve sapka satisiyla sektore giris yapan dort biiyiiklerin lisansli {irlinlerini

satan magazalarinda 600’ten fazla gesitde tiriin bulunmaktadir. Galatasaray’in “GS
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Store”, Fenerbahge’nin “Fenerium”, Besiktas’in “Kartal yuvasi” ve Trabzonspor’un
“TS Clup” magazalariyla boy gosterdigi perakende sektoriinde, kuliipler forma
disinda, teknolojik iirlinlerden ev tekstiline, mobilyadan takim elbiseye, Saatten
anahtarhiga kadar bir ¢ok farkli iiriin satmaktatir. Ozellikle c¢ocuk iiriinleri ¢ok
onemlidir, ¢iinkii taraftarlik ve marka bagimlilig: kiigiik yasta olusan bir olgu olarak

goriilmektedir.

Biitiin magazalarda farkli gelir gruplarina hitap edebilecek {iriinler bulunmaktadir.
Satilan {irtinlerin fiyatlar1 3 liradan bagliyor, 50 bin liraya kadar ¢ikabiliyor. Kuliipler
magazalarina siirekli yeni iirlinler getirerek, satiglardaki artist maksimum diizeye
getirmeye caligmaktatirlar. Formalar hala magazalarda en fazla satan {iriin grubu
olarak dikkat cekmektedir. Bunun yaninda spor giyim kiyafetleri de biiyiik ilgi
gormektetir. Ancak teknoloji ve tekstil {irlinleri de hizla biiylimekte ve magazalarin
cirolarina ciddi katkilar yapmaktadir. Magazada satilan formalarin fiyatlar1 100 liradan
baslayip, 180 liraya kadar ¢ikmaktatir. Ozellikle bu alanda yeni sezon formalari
yiiksek fiyatla satilmaktatir. Taraftarlar da yeni sezon oncesi bu formalara biiyiik ilgi
gosteriyorlar. Kuliipler bir yil igerisinde 500 bin civarinda forma satisi
gerceklestirmektedirler. Sampiyon olan takim daha fazla forma satarken, sezona kotii
bir baslangi¢ yapan kuliipler bile en az 150 bin forma sata bilmektedirler
(https://www.itohaber.com/haber/guncel/204137/perakende_devi_oluyorlar.htm)

Magazalarin cirolari takimlarin sportif basarilariyla dogru orantili hareket etmektetir.
Takimin sampiyon olmasi, UEFA veya Sampiyonlar Ligindeki basarilar, o sezon i¢in
magazalarin cirosunun rekor kirabilmesinde biiyiik etki gostermektetir. Bunun tam
tersi bir durumda; takim sampiyonluk yarigindan uzak kaldigi ve kot sonuglar aldig

zaman ise satiglar durma noktasina kadar gelebilmektetir.

Kuliiplerin magazalarmin ¢ogu Istanbulda bulunuyor. Taraftarlar genellikle lisanslh
irlin satin almak i¢in biiylik aligveris merkezlerini ( AVM ) tercih etmektetirler.
Avrupa’daki biiyiik takimlar1 kendilerine 6rnek alan Tiirk takimlari, yaz doneminde
sahillerde, kis doneminde ise magazalarin olmadig: kiiciik kentlerde ve universite

kampiislerinde konuslandirilan gezici magazalar olan TIR ’larla satis yapmaktadirlar.
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2.3. Futbol Seyircisi

Bir karsilagmayi, yarismayi izleyen kimseye seyirci denir ( Acet, 2003: 128 ). Spor
seyircisi, bir spor olaymi yerinde (canli) ya da film veya televizyon gibi gorsel medya
yoluyla izleyen herhangi bir kisidir ( Kayaoglu, 2000: 12 ). Futbol karsilagsmalarina
giden seyirciler daha ¢ok grup zihniyeti ile hareket etmektedirler. Seyirciler bir araya
geldiklerinde kisisel bilinglerini o grubun bilincine katar ve kolektif bilince sahip
olarak, kisisel bilinglerinden uzaklasmaktadirlar ( Kurtig, 2006: 20 ).

Futbolu bu kadar énemli ve anlamli kilan taraftarlarin varhigidir. Taraftarla takim
arasinda karsilikli bir bag s6z konusudur.T araftarlar duygusal olarak, takimlar ise hem
maddi hem manevi olarak bu bagdan faydalanmaktadirlar. “ Taraftarlar ” belirli
takimlara kars1 baglilik duygusu tasiyan bireylerdir. Bu duygu bireylerin erken yas
donemlerinden yaslhlik siirecine kadar hayatlarinda var olmakta ve belirli bir takima
kars1 aidiyet hissi olusturmaktadir. Bu noktada futbola ilgi gosteren, bilet alip maglara
giden, futbol karsilagsmalarinin heyacanini yasayan “seyirciler” ile tuttuklari takima
goniilden bagli olan, onunla yatip onunla kalkan, sevincini, iiziintlisiinii onunla
yasayan “taraftar”1 ayni kefeye koymak pek de dogru bir sey olmaz. Yani taraftar olup,
seyirci olmamak ya da tam tersi seyirci olup taraftar olmamak sporda, 6zellikle de
futbolda sik goriilen bir olaydir. Kisisel sohbetlerde ikili veya grup iliskilerinden
kopmamak, konu sohbetinden ayr1 diismemek igin taraftar kimligi belirtmek
zorunluluk oldugu halde tarafi olunan kuliip maglarini izlememek de olasidir. Ayrica
hi¢ taraf olunmadan da sadece sevdigi i¢in de mag izleyen bir grup olabilmektetir (
Kilcigil, 2003: 337).

2.3.1. Seyirci Cesitleri

Futbol, uzun yillardir seyredilen ve sevilen bir spor dalidir. Futbolseverlerin her birinin
futbola yiikledikleri anlamlar ve futboldan bekledikleri seyler farklidir. Futbol,
kimileri i¢in seyrettigi zaman zevk aldigi giizel bir aktiviteyken, kimileri i¢in ise

hayatinin tam ortasina koydugu bir degeri ifade etmektetir.
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Insanlarin ¢ogu takim tutmakla futbola ilgi gosterirken, bazilar1 da takim tutmasalar
bile futbol karsilagsmalarindan zevk almaktadirlar. Bu noktada onemli olan husus
takimdasliktan ¢ok futbola olan sevginin artmasidir. Ancak bdyle bir durumda futbol
karsilagsmalarindan zevk alinabilir. Diger tiirlii insanlar hep tuttuklari takimin
kazanmasini istemektetirler. Kaybettikleri zaman ise mutsuz oluyorlar ve zaman
zaman da istenmeyen bazi olaylarin i¢erisinde kendilerini bulabiliyorlar. Oysa futbolu
seven biri i¢in takiminin giizel oynamasi, kazanmasindan daha énemlidir. Bu yiizden
kazanmayip giizel futbol oynasa bile mutlu olabilmektedir. Takimini1 abartili seven
kisilerin i¢in ise oynanilan oyundan ¢ok, kazanilan galibiyetler 6nemlidir. Boyleleri

icin futboldaki estetigin hic bir 6nemi yoktur, 6nemli olan sadece kazanmaktir.

Seyirciler, futbola verdikleri deger ve bagimlilik diizeylerine gore taraftarlar,

fanatikler, holiganlar ve televizyon izleyicileri olarak gruplandirilabilir.

2.3.1.1. Taraftarlar

Bugiin futbol, en biiyiik kitle birlestirici araglardan biri olarak goriilmektedir.
Birbirinden bagimsiz insan topluluklarini birlestirme giicline sahip futbol, ayni
zamanda bu topluluklar kitleler halinda karsi karsiya getirebilmektedir. Bu durum
taraftar olgusundaki asir1 benimseme ve tuttuklari takima karsit duydugu siddetli

sevgiden ileri gelmektedir.

Taraftar, adindan da anlagilacagi gibi bir goriisten bir diisiinceden yada birinden yana
taraf olan bireye denmektedir. Bugiin nerdeyse her kuliiblin kendine ait taraftar
olusumlar1 vardir. Hatta alt liglerde miicadele eden, koy takimlarinin bile, derma ¢atma

sahalarinin yaninda onlarca taraftar goriilmektedir.

Futbol seyircisi ile taraftarlik olgusunu ayni anlamda degerlendirmek dogru olmaz.
Seyirci bir karsilasmay1 izleyen kisiye denir. Taraftar ise daha genis anlamlari
icermektedir. Taraftarlar spor kuliiplerinin faaliyetlerini maddi ve manevi destekleyen,
kuliibiin hizmetlerini belirli bir {icret 6deyerek satin alan, her tiirlii zorluga ragmen
takimina destek olmak i¢in yurt i¢i ve yurt dig1 deplasmanlara giden kuliibiin esas
pazarini olusturan halk kitlesidir ( Geng, 1998: 109-110 ). Toplumlarin iginde

bulundugu her tiirlii sosyo-ekonomik, siyasal ve kiiltiirel kosullar ile spor dalinin
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kiiltiirlintlin algilanis ve yasanis sekline gore degiskenlik gosteren taraftarlik olgusu, en

genel tanimu ile bir ¢esit goniil bagin1 sembolize etmektedir ( Dikici, 2009: 29 ).

Taraftarlik olgusu daha kiigiikken, gerek aile igerisinde, gerekse de ¢evresel faktorlerin
etkisiyle olugsmaya baslamaktadir. Takim tutma seklinde adlandirilan bu olgudaki en
kritik asama, cocukluk asamasidir. Ciinkii, ¢cocuk inadi ve ezilmeme ic¢giidiisii ile
hareket eden ¢ocuklarda kendi dediginin dogru oldugua inanma egilimi vardir. Bu da
cocuklar arasinda kendilerinin tuttuklar1 takimin digelerinden daha {istiin olduguna
inandirmalar1 konusunda bir yarismaya neden olmaktadir. Tiim bu olaylar aslinda,
taraftarlik olgusunun yavas yavas benimsenilmesi ile alakali olusan bir durumdur.
Yine daha kiicliikken alinan takimlarin lisansli formalar1 da, c¢ocuklarin takim

tutmalarindaki psikolojik etkenlerden birirdir.

Taraftarlik tercihini belirleyen unsurlardan biri de bolgeciliktir. Bir bolgede yasayan
insanin, o bolgenin takimini desteklemesi ¢ok olagan bir seydir. Besiktas semtinde
yasayan biri Begiktas’in veya Trabzonda dogmus biri Trabzonspor’un taraftari olabilir.
Ancak bu durum Tiirkiye’nin geneli i¢in pek de gegerli sayllmamaktadir. Ciinki {i¢
biiyiiklerin Tiirkiye’nin tim bolgelerinde taraftar gruplart mevcuttur. Bolgeciligin yani
sira, bir futbol kuliibiine ait bir kimlik, onu destekleyen taraftarlarin da kazandig: bir
kimlik olabilmektedir. Ispanya’da Barcelona taraftarlari Katalanlar, Real Madridi

destekleyenler iese Kralcilar olarak taninmaktadirlar ( Sert, 2000: 75 ).

Futbolda takim tutma egiliminin psikolojik ve sosyal nedenlerden dolay1 ortaya ¢iktig1
sdylenilebilir. Insanoglunun en biiyiik gereksinimlerinden biri olan bir grupa ait olma
diirtiisii, en ¢ok futbolda kendini gdstermektedir. Toplumdan kendini dislanmis
hisseden ya da sosyal hayatinda kendini bulamamis insanlarin, taraftar gruplari altinda
biitlinlesmesi ve bambagka bir kimligi biiriinmesi, bu durumun 6zetidir. Ancak bu
durum, tiim taraftar gruplarindaki kisilerin bdyle hissetdigi anlammi da

tastmamaktadir.

Bir taraftar kendisini tuttugu takimin bir pargasi olarak hissetmekde ve takimin
kazancinmi kendi kazanci olarak gérmektedir. Herhangi bir takimla 6zdeslesmenin tek
bir yolu vardir, o da tuttugu takimin basarili olmasidir ( Kiiskiin, 1999: 39-42 ).

Tuttugu takim basarisizliga ugradigi zaman da, tersine, kisisel bir kayip duygusu
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uyanmaktadir ( Kirdar, 2006: 25 ). Taraftarlar i¢in takiminin basarili olmasi bir iftihar
kaynagidir. Kuliiplerin tiim pazarlama faaliyetlerini de bu davranig bigimlerine gore
sekillendirmesi onem arz etmektedir. Kazanilan bir kupa ya da sampiyonlugun
ardindan {iriin satis stratejisini bu basar1 dogrultusunda gelistirmek kuliipler i¢in ¢ok

biiyiik bir avantaj saglamaktadir (Katirci, 2007: 45).

Tiirkiye’de basta {i¢ biiyiikler olmak iizere, tiim kuliiplerin kendilerine 6zel taraftar
gruplart mevcuttur. Bu gruplar genel itibariyle tuttuklari takimi magcta yalniz
birakmamak, sonuna kadar destekleyip, arkalarinda itici bir kuvvet olarak masumane
bir fikirle yola ¢ikmigsalar da, sonradan orgiit igi ve dis1 sabotajlarin etkisiyle tam
farkli mecralara siiriiklenmislerdir. Oysa bu gruplarin tribiinde yasanan kétii olaylarin,
kavgalarin 6niine gegmek gibi gii¢leri vardir. Tribiindeki siddet olaylarinin belirli bir
cekirdek grup tarafindan koriiklendiyini diistintirsek, bu taraftar olusumlarina da

biiylik gorevler diismektedir.

Tugrul Aksara gore, yillardir gelemeyen sampiyonluklar, beceriksizlike suglanan
kullip yoneticilerine artan ofkeler, televizyonlarda tarafli konusmalar yapan amigo
yazarlar, ozellikle ezeli rakip taraftarlari arasinda saflarin daha da keskinlesmesine
neden oldu. Onceleri samimi arkadaslar arasinda derbi magclar1 sonrasinda yapilan

sakalar, deyisen konjoktiir ile birlikte bambagka bir boyut aldu.

Televizyonlarda kuliip yoneticilerinin tahrik edici konusmalari, tribiinlerde
taraftarlarin futbolculara ve hakemlere ettigi kiifiirler, saflarin daha da keskinlesmesi
stirecini hizlandirmis oldu. Yillardir ekonomik ve baska sikintilarla bogusan iilke
insan1 da teselliyi triblinlerde almasi, ettigi kiifiirlerle desarj olmast bu duruma 6rnek
verilebilir. Buna karsin, olaylara karisan kisileri egitimi yetersiz, is ve sosyal giivenligi
olmayan kisiler olarak lanse etmek, isin kolayina kagmak olacaktir. Bu konuda son

derece kapsamli toplumsal arastirmalara gerek vardir ( Aksar, 2005: 300 ).

Taraftarlar farkli kiltiirleri, egitimleri, gelirleri, dinleri, iklari, sosyal smiflar,
diisiince diizeyleri olan insanlardan olusmaktadir. Biitiin bu insanlarin hepsi futbol i¢in
bir araya gelmektedir. Eger bu insanlar ayni disiinceye sahipse, ayni takimi

tutuyorlarsa, o zaman birbirilerini destekleyip, arkalarinda durmaktadirlar. Eger farkli
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takimlar tutuyorlarsa, kavga edebilir, birbirilerini yaralayabilir, hatta dldiirebilirler.

Bu durum fanatikligin bir gostergesidir ( Boralioglu, 2001: 45-50 ).

2.3.1.2. Fanatikler

Futboldaki seyirci gruplarindan biri de fanatiklerdir. Fanatik taraftarlar, tuttugu takima
kars1 hayranlik duyan, asir1 bagh olan kisilere denmektedir. Takintili bir ¢osku,
inanilmaz heyacan, genel sosyal normlar1 hi¢e sayacak derecede asir1 baglilik

fanatiklerin has 6zellikleridir.

Tiim diinyada, 6zellikle de Tiirkiye’de fanatizm yaygin bir hal almistir. Tribiinlerde “
Olmeye geldik ” gibi sloganlar1 sik sik duyulmaktadir. Sonugta bu sadece bir oyundur.
Karsilasmanin sonunda yenmekte, yenilmekte vardir. Onemli olan spor hosgoriisiiyle
hareket edip, sonucu ne olursa olsun magtan zevk alabilmektir. Bir spor oyununu

6lmekle, oliime gidisle bagdasdirmak fanatizm ve holiganliktir.

Saldirganlik i¢giidiisii aslinda bir insanlik durumudur, hepimizde potansiyel olarak
mevcuttur. insanlarda dogal bir egilimin iiriinii olarak kabul edilen saldirganligin
tetiklenmesinde; aile, yetistigi kiiltiir, yasam bigimi, hayata bakis agis1 ve gevresel bir
cok faktoriin etkisi vardir. Ciinkii tiim bu etkenlerin birbiri ile etkileserek ortaya
cikardigi fanatiklesen fert ve topluluklar, kendi kendilerini topluma kabul ettirme
yollarin1 aramaktadirlar ( Erkal, Baloglu, Baloglu 1997: 110 ). Tiim bu arayis spordan
siyasete, sosyal hayatdan dine kadar, her yerde kendini géstermekte olup, zarar verici

diizeylere yol agmaktadir.

Fanatizmin sosyal bir sorun olarak incelememizdeki amag, bireyin fanatikliginden
cok, fanatik kisilerin bir araya gelerek yaptiklar1 eylemlerin saptanmasidir. Gergek
yasamda saldirganlik ve siddet eylemlerinin genellikle birbirini taniyan birey ya da
gruplar arasinda gergeklestigi unutulmamalidir ( Kocacik, 2004: 9 ). Fanatizm olgusu
kendisini en ¢ok sporda gostermektedir. Spor olgusunda ve seyirci ortaminda siddet
olaylar1 belirgin bir sekilde goriilmektedir. Spordaki s6z konusu olaylar, belirli

kosullarin yaranmasi ile ortaya ¢ikmakta ve eyleme donilismektedir.
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Sporda siddet bilindigi gibi, bir sebep olmaktan ¢ok, sonug olup, sosyal ve psikolojik
bir sorundur. Bu nedenle, siddetin ortaya ciktigi, beslendigi sosyal ve psikolojik

zeminin ¢ok iyi analiz edilmesi gerekmektedir ( Bigici, 2013: 120 ).

Sporun yarismaya yatkin dogasi, insanlarin birbirilerine {istiinlik kurma
miicadelelerine yol agmustir. Bu miicadeleler ¢ogu zaman insanlar ve toplumlar
arasindaki iligkileri diizletici ve gelistirici rol oynasa da, ayn1 zamanda
azimsanmayacak sayida diismanliklara neden olmus veya varolan diismanliklar1 daha
da kortiklemistir. Olaylarin bu noktalara gelmesinde, kars1 karsiya gelen takimlarin
taraftarlarinin  bu stiinlik kurma meselesine kendilerini fazlasiyla kaptirip,
miicadeleyi saha disina tagimalar1 ve olaylari kisisel veya toplum olarak gurur meselesi

haline getirmeleri sebep olmustur.

Spor oyunlari igerisinde futbol her zaman ayr1 konumlandirilmistir. Diinyanin hemen
hemen her yerinde futbol en ilgi ¢eken spor olmustur. Bunun sonucu olarak da en ¢ok
seyiricisi olan ve dogal olarak en ¢ok fanatik seyircisi olan spor dali futboldur.
Fanatizmin en yogun yasandigi spor dalinin da futbol oldugunu ¢ok rahatlikla

gozlemleyebiliriz.

Futbolda fanatizm, her zaman kotii sonuglara neden olmustur. Taraftar olan kisi belli
noktadan sonra mantigi ile degil, duygular1 ile hareket etmektedir. Fanatik kiside hig
esnek olmayan sabit fikirlilik s6z konusudur. Onun kendine gore dogrulari vardir ve
bu dogrulara siki sikiya baghdir. Fanatik kisi, mutlak bilgiye sahip oldugu ve bunun
disindaki her seyin yalan oldugu diislincesindedir. Takimi kotii sonug aldiginda fanatik
kisi, hayatin bir anlam1 kalmadigi seklinde diisiincelere kapilabilmektedir. Bu da onun
duygularinin basar1 veya basarisizlikta iist noktalara ¢ikmasina neden olmaktadir.

Esasen fanatizmin kendisini bu noktada hissettirmeye basladigini sdyleyebiliriz.

Tribilinlerdeki sonu holiganizme kadar vardiran bu fanatik kisilerin 6zelliklerine

bakacak olursak;

Psikopat Kisiler: Seyirciler arasindaki en kati kisilerdir. Magtan hemen zevk almak
isteyen, sorumluluk hissi olmayan, tekrarlanan ceza ve uyarilara hi¢ aldiris etmeden

eylemlerine devam eden bireylere denir.
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Antisosyal Kisiler: Bu seyirci tipleri baglar siirekli belaya bulagsmis kisilerdir. Aldig
cezalardan sonug¢ cikarmaz, karsisindaki insana saygi gostermezler. Toplumdaki

kurallara uymay1 reddederler.

Sosyopat Kisiler: Mag1 rahat, efendice izlemesini bilmezler. Siirekli etrafindaki

insanlari rahatsiz eder, karsi takima ve taraftarlarina hakaretlerde bulunurlar.

Kiskirticr Kisiler: Kiiciik bir sebep bile bu kisilerde biiyilk heyacana neden
olabilmektedir. Dikkat c¢ekici uygunsuz davraniglar gosterirler. Cok cabuk arkadas
edinirler, ama bu arkadasliklardan ¢ikarlar1 yararina faydalanmaktadirlar. Herseye

kolayca inanirlar, bu yiizden yargilamalari saglam temeller lizerine kurulmamustir.

Telkin Altinda Kalan Kisiler: Bu insanlar giinliik ihtiya¢larin1 karsilamada etkisiz
kalmaktadirlar. Karsilasdiklar1 zorluklar1 asmada kalici ¢6ziimler bulamazlar.
Cevresindeki insanlarin destegine ihtiya¢ duymaktadirlar. Giicli kisilik yapis

olusmamigdir. Destek gordiikleri kisilere bagimlilik gostermektedirler.

Yapilan arasatirmalar ¢ogu fanatik kisinin boyle 6zelliklere sahip oldugunu ortaya

cikarmistir ( http://blog.milliyet.com.tr/spor-ve-fanatizm/Blog/?BlogNo=278674 ).

Fanatik bir kisi, tuttugu takima neredeyse ilahi derecede baglilik gostermektedir.
Takiminin tim magclarina gitmekte ve aklinda kazanmaktan baska bir diisiince
olmamaktadir. Fanatik grup icinde yer alan kisilerin kaybetmeye hi¢ tahammiileri
yoktur. Galibiyeti de sanki savas kazanmis gibi 6nemli gérmektedirler. Fanatik biri
igin, desteklenen kuliip, stadyum, formalar, takim renkleri ve sembolleri adeta
kutsallik derecesinde 6nemlidir ( Dikici, 2009: 34 ).

Fanatiklerin gosterebilecegi davranislar su sekilde siralanabilir:

e Galibiyet i¢in her yolu mesru gormektedirler

e Tuttugu takimlara goniilden bagl kisilerdir

e Oyunun giizel olup olmadigina hi¢ bakmazlar, sonug¢ odaklidirlar

e Takimi 6ne gecince avazi ¢iktig1 kadar bagirirlar. Tam tersi bir durumda ise
cok farkli bir ruh haline biiriinmektedirler.

e Magcin sonucuna gore siddet egilimli davraniglar sergileyebilirler.

e Her tiirlii ¢1lginlig1 yapabilecek 6zelliklere sahiptirler ( Var, 2008: 13-16 ).
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Futbolda taraftarlarin siddet egilimli tavirlar sergilemesindeki unsurlar arasinda;
rekabetin getirdigi hirs, kendi evinde veya rakip sahada fanatik taraftarlarin neden

oldugu saldirganlik davraniglari, hakemlerin verdigi kararlara tepkiler sayilabilir.

Fanatizm ve siddet olgusunun yaranmasindaki en biiyiik sorumlulardan biri olarak
medya goriilmektedir. Gazetelerdeki yazilarda, Televizyonlardaki haberlerde, reklam
filmlerinde fanatizmi koriikleyici mesajlara sik sik rastlanilmaktadir. Tiraj kaygist ile
futbol yazarlar1 koselerinde ve futbol mangetlerinde biitiiniiyle fanatizm psikolojisi
icerisinde bulunan insanlarin tuttugu takim aleyhinde, rakip takim1 destekler nitelikte,
hakemler, futbolcular, teknik direktorler ve kuliip yoneticileri aleyhinde, bu insanlarin
ruh hallerini olumsuz etkileyebilecek yazilar yazdiklar1 takdirde yine bu insanlar

olumsuz etkilenmekteler ve fanatizme yonlenmektedirler ( Colakoglu, 2000: 42 ).

Pek cok taraftar maga giderken kavga etmek, diizeni bozmak seklindeki davranislarin
icinde olmak gibi niyetleri yoktur. Ama fanatizm olaylarina kendilerini fazlasiyla
kaptiran taraftarlar, tim bu olaylarin merkezindeki odak noktasi durumuna
diismektedirler. Aslinda tim bu olaylar1 bu noktaya getiren fanatik ¢ekirdek grup,
doviismeyi, saldirgan davraniglar sergilemeyi maga gitmenin dnemli bir parcasi olarak

gormektedir.

Tarihte futbol karsilagmalar1 bir ¢ok aci1 olaya sahne olmus, bir ¢ok yaralanmalar ve
Olim olaylar1 yasanmisdir. Bunun nedeni tribiinde kendilerini takimlarini sevmeye
fazlasiyla kaptirmig taraftarlarin bir noktadan sonra rakip taraftarlar1 kendilerine
diisman olarak gérmeleridir. Baz1 yerlerde bu diismanlik dylesine yerlesmistirki, saha

icindeki miicadelelerden ¢ok, tribiinlerdeki taraftarlarin savasina donmiistiir.

Futbol fanatikleri, genelde i¢inde bulundugu toplumsal ¢evrelerde, korkuyla hayranlik
karisimi bir saygi gormektedirler. Bu ozellikle, ya esleri yada iginde bulunduklari
topluluk igin, cesaret ve kavga etme gosterisi yaptiklari durumda olusmaktadir (
Duning, Murphy, Williams, 1999: 11-13).

Fanatizm duygusu, sevgide Ol¢iisiiz oldugu gibi nifrette de Olciisiizdiir. Fanatizm
saglikli ruhsal bir durum degildir. Eger dozu iyi ayarlanamazsa istenmeyen sonuglar
ortaya c¢ikabilmektedir. Fanatizmi siddet gostermeden, farkli tisullarla da gostermek

miimkiindiir. Olgiisiizlik ve siddet birlestizi zaman ortaya ¢ikan sonug ise
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“Holiganizm” olur. Fanatikler ne derecede saldirgan davranislar sergileseler de,

holiganlar kadar siddet yonelimli olmadiklari ifade edilmektedir.

2.3.1.3. Holiganlar

Fanatizim ve siddet kavramlarini inceledigimiz zaman karsimiza holigan kavrami da
¢cikmaktadir. Toplumda azinlik goriisleri savunan, psikolojik sapma i¢inde olan kisiler,
bu diisiince tarzlarina gore kiigimsenmektedirler. Sporda seyircilerden olan holigan
gruplar da bu gergevede aktivite gosterenlerdir ( Kuru, 2000: 139 ). Holiganlar igin

tuttugu takimin kazanip kaybetmesinden ¢ok, kavga ¢ikarmak daha 6nemlidir.

Holigan; “Taraftarligi siddet boyutuna vardiran, ¢evreye zarar veren ve azginca
davramslarda bulunan kimsedir” ( Sahin, 2003: 52 ). Holigan, Ingilizce “sokak
serserisi” anlamina gelen “hooligan” kelimesinden ortaya ¢ikmistir. Bu tiir kisilerin

sergiledigi agresiv davraniglara ise “holiganizm” denmektedir.

Holiganizmin baglangi¢ yillari I. Diinya Savasi oncesinde dek gitmektedir. 50°1i
yillarin sonlarina dogru diisiise gectiyse de 60’11 yillarda yeniden yiikselise gecmistir.
Artik yalmizca Ingiltere’de degil, diinyanin birgok iilkesinde Holiganizm varligim

stirdiirmektedir ( Sert, 2000: 69 ).

Sporun amacina ulagsmasi yalniz ve yalniz seyirci ile miimkiindiir. Ancak varolan
taraftar toplumun diger kesimlerini kesinlikle rahatsiz etmemelidir. Boyle
davraniglarin sergilenmesi, sporun ruhu ile de bagdagmamaktadir. Holiganizm

boyutuna varan taraftarlik yasalarla da engellenmisdir ve hos goriilmemektedir.

Holiganizm en ¢ok kendini futbolda gostermektedir. Clinkii spor dallari igerisinde en
cok seyircisi olan oyun futboldur. Holiganlar maglara giderken tek bir amaclari vardir:
0 da kavga, olay ¢ikarmakdir. Bu olaylar, birbirilerini iki diigman grup olarak goren
taraftarlar arasinda bas gostermektedir. Genellikle olaylarin baslamasi igin kiigiik bir
kivileim bile yeterli olmaktadir. Bazen holiganlar kavga ¢ikarmak i¢in kivilcima bile

gerek duymamaktadirlar.

Holiganlararin 6zelliklerine baktigimiz zaman asagidaki durumlar goriilmektedir (

Uge, 1993: 155).

47



Bedensel kavgalara karisirlar ve ¢ogu zaman da bu kavgalari kendileri
baglatmaktadir

Silah kullanmaktan hi¢ ¢ekinmemektedirler

Bagkalarinin malina zarar verebilir, yangin ¢ikarabilmektedirler.

Sik sik yalan konusmakta ve hirsizlik yapmaktadirlar

Kendisinin ve ertafinda olan insanlarin giivenligini hice saymaktadirlar
Maglara gelmeden 6nce ve mag esnasinda alkol kullanmaktadirlar

Pismanlik ve sucluluk pskiolojsi gibi  duygular1  biinyelerinde
barindirmamaktadirlar

Holganlik ve Fanatiklik her ne kadar birbirilerine benzetilse de, aslinda
aralarinda ciddi farkliliklar vardir. Bu farkliliklar sayacak olursak:
Holiganlik, Fanatikligin bir adim sonrasidir

Fanatik birey, takimina mantik dis1 takintili ve kontrolsiiz sekilde bagli olan
kisidir. Holigan ise, tuttugu takima, kendine, diger kisilere ve ¢evreye zarar
verebilecek boyutda birisidir.

Fanatik birey kazanmak i¢in her yolu mesru goriirken, holiganlar, takimi yense
de, yenilse de, niyeti kavga ¢ikarmaktir.

Fanatiklik tek birey halinde bile gerceklesebilir. Holiganlar ise grup veya orgiit
halinda hareket etmektedirler.

Fanatiklik, holiganliga gore sonug¢ ne olursa olsun, siirekli devam eden bir
olgudur.

Fanatik kisi tuttugu takimda ¢ikar iliskisine bakmaz. Holiganlar ise, tam tersi,
cikar iligkisine bagl olan kisilerdir.

Fanatizmin sonu sevgiye doniisebilir, ama holiganizm surf saldirganlikla
alakal1 bir durumdur.

Holiganlar fanatiklere gore daha zararli ve saldirgan davranislar
sergileyebilirler.

Bu kadar fark olmasma ragmen, bu iki olgu arasinda benzer 6zellikler de
mevcuttur:

Ikisininde yapilan elestirilere tahammiileri yoktur
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e Fanatizm ve Holiganizm, her ikisi kendisini en ¢ok futbol karsilasmalarinda
gostermektedir
e Fanatik ve holigan kisilikli insanlar, sabit fikirli ve kapali goriislii insanlardir

e Ikisininde kontrol edilemez psikolojik sorunlar mevcuttur.

Uzmanlar, holigan egilimli genglerin aile ve sosyal hayatlarinda sorunlari olan, alkole
diiskiin, saldirgan tipli kisiler oldugunu belirtmektedirler. ilk dnce holiganizme neden
olan bu sorunlar ¢oziime kavusturulmalidir. Bu nedenle toplumun tiim kesimlerine
holiganizmle miicadelede 6nemli gorevler diismektedir. Futbol karsilasmalariin bir
desarj kanali oldugu kabul edilebilir, ancak bu desarjin asir1 siddet egilimli
gosterilmesinin altinda yatan nedenlerin anlagilmasi, holiganizmle miicadelede 6nemli

rol oynamaktadir.

Tiirkiye’deki taraftar olgusunun yapisina baktigimiz zaman, son zamanlarda holigan
tipli taraftarlarin arttig1 goriilmektedir. Dort bityiikler olarak tabir edilen, Galatasaray,
Fenerbahge, Besiktas ve Trabzonspor takimlarinin kendi aralarinda oyandigi

magclarda, taraftarlar kavga ¢ikartmakda ve insanlar birbirilerine girmektedirler.

2.3.1.4. Televizyon Izleyicileri

Sporun giincel olarak takip edilmesinde etkin bir rol oynayan televizyon, gesitli spor
organizasyonlar1 sirasinda milyarlarca insan tarafindan takip edilmektedir.
Televizyonlarin diinyanin her yerindeki maglart canli olarak yayinlamasi, futbolu
bolgesellikten evrensel boyuta gegmesinde etkin bir rol oynamigdir. Televizyonun tiim
bu 6zelliklerinin yaninda; kuliiplerin ve futbolcularin reklamini yapmasi, taraftarlarin
maddi ve manavi desteginin daha da artmasma ve yeni taraftarlarin kazanilmasina

neden olmustur.

Giiniimiizde futbolun sahibinin televizyon oldugu ifade edilmektedir. Televizyondaki
futbol krallig1 hi¢ kaybolmamakta, aksine etkisini siirekli arttirmaktadir. Futbol-
Televizyon iligkisi 1950’lerde baslamistir. 1954 yilinda Diinya kupasi1 baslamadan
once Almaniya’da televizyon sayist 11 bin iken, Diinya kupasindaki maglarin canli

olarak yayinlanacag ilan edilince, bu say1 bir anda 85 bine kadar ¢ikmigtir
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1990’lardan sonra futbol tamamile televizyona ait bir olgu haline gelmistir. Bu giine
kadar diinyada en fazla izlenilen ve en fazla reyting alan televizyon programi,
Almanya ile Brezilya arasinda oynanilan final mag¢i olmustur. Tiirkiye televizyon
tarihinde ise bu rekor, yine ayn1 sampiyonada Tiirkiye-Brezilya yar1 final maginda
ortaya ¢ikmustir (http://www.netgaste.com/haftanin-konusu-futbol-televizyon-
iliskisi-22966h.htm ).

Futbolda televizyon seyircisi diye bir grup olusmus ve bu grup maglar
televizyonlariin basinda izleme yolunu tercih etmektedir. Izleyiciler statlarda
karmasa igerisinde goremedikleri pozisyonlari, televizyonlarda tekrar tekrar izleme
sansina sahiptir. Televizyonlarda tiim giin canli olsun ya da olmasin futbol
kargilagmalar1 yayinlanmaktadir. Mag bittikden sonra ise, futbol programlarinda
yorumcular tarafindan magin analizi yapilmaktadir. Bu siirec tiim hafta boyunca
devam etmektedir. Televizyon futbolu, film teknolojisi, bilgisayar ve konferans
telefon baglantilar1 araciligir ile "dinamigi" ihtiyaca gore, istenildigi kadar

hizlandirilabilen veya yavasglatilabilen bir oyun olmustur ( Horak, Reiter, 2001: 19-24
).

Televizyon seyircisi i¢in mag1 canli izlemenin yaninda; pozisyonlarin farkl agilardan
tekrari, yakin ¢ekim, en degerli oyuncunun belli olmasi, ma¢in hemen sonrasinda
yapilan rdportajlar, futbol programlarinda saatlerce yapilan yorumlar da énem arz
etmektedir. Tiim bu adrenalin tutkusunu statlara gitmeden, televizyon basinda

yasayabilmektedir.

2.4. Miisteri Taraftar Olgusu

Miisteriler, her sirketin en 6nemli ve olmazsa olmaz pargasidir. Bugiin miisteriler
olmazsa, sirketlerin friinlerini/hizmetlerini pazarlayacak bir kitle de olmaz,
dolayisiyla sirketlerin varligmi siirdiirmeleri igin 6nemli olan gelir kaynaklarinin
kazanilmasi da olanaksiz bir hal alacaktir. Boylesi bir durum spor kuliipleri i¢in de
gecerlidir. Fakat spor kuliipleri ile sirketlerin farki, kuliiplerin miisterileri degil,

taraftarlar1 vardir.
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Futbol kuliiplerinin anahtar paydaslarinin taraftarlar oldugu gbéz oniine alindiginda,
spor kuliibii ile taraftar iletisiminin yonetilmesi temel bir zorunluluk olarak karsimiza

¢ikmaktadir ( Katirci, 2009: 47- 48).

Endiistriyellesme siireci futbolda; seyirci profilinin, gelir kaynaklarinin yapisinin ve
tiikketici davranig kaliplarinin degigsmesine neden oldu. Bugiin taraftar, kuliibiiniin
lisanli irlinlerini satinalan, maclara giderek kuliibiine maddi ve manevi katkida
bulunan, aldig1 dekoderlerle takimmna naklen yayin geliri yaratan bir tiiketiciye
doniismiis durumdadir. Bu gelir kalemlerinin biiytikliigii tilkeden iilkeye, kuliipden
kuliibe degismektedir. Fakat, iilke veya kuliip ayirt etmeksizin, taraftarlarin tiim gelir

kanaklarinda direkt veya dolayl olarak etkisi vardir.

Futbolun endiistriyel hal almasi ile taraftarin miisteriye evrilme siireci de baslamig
oldu. Taraftar, bugiin takimini desteklemesinin yaninda, ayni zamanda tuttugu takim
icin ciddi biitceler ayiran tiiketici konumundadir. Bunda takimina duydugu baglilik
onemli rol oynamaktadir. Taraftarlarin takimlarina duydugu baglilik, miisterilerin
markalara olan baglhlik diizeyinden daha 6ndedir. Bu da bir nevi, marka baglilig1, yani
“takim baglhilig1” anlamina gelmektedir. Tirkiyede 1ii¢ biylikler olarak
adlandirdigimiz: Galatasaray, Fenerbah¢e ve Besiktas tarftarlarinin takimlarina olan
baglilik diizeyi bu durum i¢in iyi bir 6rnek sayilmaktadir. Kuliipler de taraftarlarin bu

baglilik diizeyine gore pazarlama stratejilerini olusturmaktadirlar.

Taraftarlarin birer miisteriye evrilmesi, degisen ihtiyaglar dogrultusunda, onlarin
tilkketim aligkanliklarinin da degismesine neden oldu. Evde mag izleye bilmenin yolu,
dekodere sahip olmaktan gegiyor ve bunun gibi farkli futbol iiriinleri taraftarlarca
tilketilmektedir.

Kuliipler agik olarak ifade etmese de, taraftarlar1 miisteri olarak gormekte ve
kendilerini ona gore konumlandirmaktadirlar. Lisansl {irtinlerin dizaynindan tutun da,
tiim etkinliklere kadar her sey taraftarlarin ihtiyaglarina karsilik verebilecek sekilde
hazirlanmaktadir. Futboldaki boylesi bir degisim de artik zorunlu bir hale gelmistir.
Bu degisime uyum saglamayan kuliipler de finansal olarak zorluklar ¢ekmekte ve

rekabette geri kalmaktadirlar. Tiim bu degisen yapi igerisinde taraftarlar da
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olusturdugu ¢esitli guruplarla yonetime baski1 gostermekte ve verilecek bazi kararlarin

alinmasinda etkin rol oynamaktadirlar.

Kuliipler, taraftarlarin takimlarina olan baghlik diizeylerinden faydalanarak, marka
sadakati olusturmaya caligmaktadirlar. Marka sadakati, diger endiistrilerle
karsilastirdigimiz zaman en uzun ve kalici etkisini futbolda gostermektedir. Ornegin
teknolojiye baktigimiz zaman, bir iphone kullanicist ne kadar bu markaya bagli olursa
olsun, zamanla istedigini tam bulamadiginda samsung veya bagka bir markay1 tercih
edebilmektedir. Boylesi bir duruma futbolda baktigimiz zaman ise, tuttugu takim koti
sonuglar aldig1 i¢in aniden rakip takimi desteklemek pek de goriilmiis bir sey degildir.

Bu da kuliipler icin bir taraftardan 6miir boyu fayda alacaginin bir gostergesidir.

Taraftarlarin takimlarina olan baglilig1, miisterilerin markalara olan bagliligindan fazla
olmasi, kuliipler i¢in biiyiik bir avantajdir. Ama hicbir sey yapmadan taraftarlari her
zaman cepte birer gelir kaynagi olarak gormek, kuliiplerin biiyiik yanilgiya
diismelerine neden olabilir. Her ne kadar taraftarlarin takimlarina olan bagliligi sadece
basariyla alakali olmasa da, basar1 faktorii de gelirlere etki bakimindan biiyiik 6nem
arz etmektedir. Yine Tiirkiye’de ii¢ biiyiiklere baktigimiz zaman, bu kuliiplerin lisansh

tirlin ve bilet satislari basariyla dogru orantili olarak, artip ya da azalabilmektedir.

Basar1 kavrami, sadece kazanilan kupa ve sampiyonluk olarak degil, ayn1 zamanda
kuliip yonetiminin yaptig1 faaliyetlerle de alakali bir seydir. Kuliipler yonetim
anlaminda basarili olurlarsa, takim kotii sonuglar alsa bile, taraftarlar maddi anlamda
kuliiplerine yardimc1 olmaktan geri kalmazlar. Biiyiik gelir getirebilecek sponsorlar
bulmak, medyada kuliibiin stabil ve gii¢lii imajinin korunmasini saglamak, degisik
organizasyonlarla taraftarlart stadlara ¢ekmek, taraftarlarin zevklerine hitap
edebilecek lisansl: iiriinler ¢ikarmak gibi faaliyetler yonetimlerin basarili faaliyetleri
olarak sayilmaktadir. Bu ve benzeri uygulamalarla kuliipler, taraftarlarin takimlarina

olan baglilik diizeyini arttirabilir ve onlardan daha fazla faydalanabilirler.

Futbolun degisen ve gelisen yapisiyla, taraftarlarin da sosyolojik ve iktisadi anlamda
farklikastig1 goriilmektedir. Taraftarlar, artik ulagilmasi, iletisiminin kurulmasi, istek
ve ihtiyaglarinin dinlenmesi ve kuliiplerin bu dogrultuda organizasyonlarin1 ve

pazarlama stratejilerini belirleyecekleri miisteriler haline gelmistir. Kuliipler, artik
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taraftarlar1 birer miisteri olarak goriiyiir ve ona gore konumlandirmaktadir. Sirketlerin
yapmaga c¢alistig1 sadik miisteri profilini, kuliipler de futbolda sadik taraftar olarak
yaratmaga ¢alismaktadirlar. Bunun icin taraftarla olan iletisimin giiclenmesi ve taraftar
nazarinda olan imajin daha da yiiksetilmesi adina pazarlamanin tiim mecralarindan, en

cok da son zamanlar yaygin bir sekilde kullanilan sosyal medyadan yararlanilmaktadir.

Kuliipler sosyal medya araciligi ile taraftarlar1 bir ¢at1 alinda toplayararak, onlarin tiim
duygu ve dislincelerine hakim olmaktadirlar. Ayrica sosyal medya, kulubiin
kendisinin ve {iriinlerinin reklami bakiminda en ucuz ve kolay bir mecradir.
Taraftarlar da sosyal medya araciligiyla direkt olarak kuliiple iletisime ge¢me sansina
sahiptirler. Kuliiplerin kendi resmi sayfalari oldugu gibi, taraftarlarin yonettigi fan

sayfalar1 da mevcuttur.
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BOLUM 3: TARAFTARLARIN FUTBOL TAKIMLARINA VE
URUNLERINE YONELIK TUTUM VE ALGILAMALAR UZERINE
BiR ARASTIRMA: TURKIYE - AZERBAYCAN
KARSILASTIRMASI

Tezin bu boliimiinde aragtirmanin amaci, 6nemi, kisitlari, yontemi, igerigi ve kapsami
sunulacaktir. Daha sonra ise yapilan arastirmada elde edilen bulgular tartisilip, 6neriler

sunularak boliim sonuclandirilacaktir.

3.1. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci her iki iilke ( Tiirkiye-Azerbaycan ) taraftarlarinin futbol
takimlarina ve lriinlerine yonelik tutum ve algilamalarini ortaya koymaktir. Bu
baglamda, Tiirkiye ile Azerbaycan arasindaki taraftarin lisansh iiriinlere yonelik
satinalma davranislarindaki benzerlik ve farkliliklar incelenmeye calisilmaktadir. Su

temel sorulara cevap verilmeye caligilmustir.

e Tiirkiye ile Azerbaycandaki taraftarlarin lisanl iirlin satin almasinda etkili olan
faktorler arasinda fark var midir?
e Tiirkiye ve Azerbaycandaki taraftarlarin tuttuklari takimlarina ve {irlinlerine

yonelik tutum ve algilamalari arasinda fark var midir?

3.2. Arastirmanin Onemi

Yapilan bu calisma ile, Tiirkiye ve Azerbaycandaki taraftarlarin lisansh tiriin satinalma
aligkanliklar ile futbol takimlarina ve liriinlerine yonelik tutum ve algilarinin ne yonde
oldugu ve aralarinda nasil farkliliklar oldugu anlatilmaya c¢aligilmistir. Lisansh {iriin
pazarinin hizla gelismekte ve biiyiimekte oldugu diisiiniirsek, bu konuyla ilgili siirl
sayidaki calismanin iginde taraftarlarin tutum ve algilamalarindaki degisim {izerine
yapilmis spesifik bir ¢alisma olmasi nedeniyle 6nem tasimaktadir. Tarihsel ve kiiltiirel

olarak yakin olan iki iilkenin futbolunun ve taraftarlarin futbola olan bakisinin
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degerlendirilmesi, aradaki benzerlikler ve farkliliklarin ortaya konulmasi bakimindan,

0zglin bir calisma olma 6zelligi ile de biiyiik 6nem arz etmektedir.

3.3. Arastirmanin Kisitlari

Yapilan her arastirmada oldugu gibi, bu arastirmanin da bazi kisitlar1 bulunmaktadir.
Ankete katilan kisi sayisinin toplam 500 ile sinirli olmasi, lisanlt iirin satinalma
davraniglarindaki farkliligin tam olarak tespit edilmesi acisindan ¢alismayi kisitlayici
hale getirmektedir. Katilimcilarin anketi sikilmadan tamamini doldurmalari
hedeflendiginden, ¢ok ayrintili bir soru seti tercih edilmemistir. Arastirma sadece
Tiirkiye’de ve Azerbaycan’da bir tane ili kapsamasi, arastirmanin en biiyiik kisitini
olusturmaktadir. Ciinkii 6rnekleme katilacak olan diger taraftarlarin, bulundugu
sehirlerin ve bdlgelerin farklilasmasi gibi hususlar, arastirma bulgularinin farkli
sonuclanmasma neden olabilir. Fakat arastirmanin belirli bir zaman diliminde
bitirilmesi zorunlulugu sebebiyle ilgili 6rneklemin disina cikilamamistir. Ayrica,
lisanl futbol iirlinleri ile ilgili yeterli istatistiki bilgi bulunmamasi da bulgularin daha

net degerlendirilmesi agisindan bir kisit olarak goriilebilir.

3.4. Aragtirmanin I¢cerigi ve Kapsami
Calismanin ilk iki boliimii literatiir taramasi, tiglincii boliimii uygulama olmak tizere,
toplam tii¢ boliimden olusmaktadir.

Calismanin birinci boliimiinde futbol kavrami, futbolun farkli farkli tilkelerdeki
tarihsel gelisimi, futbolu popiiler kilan 0Ozellikler gibi hususlar anlatilmaya

caligilmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde genel olarak lisanl tiriin satis1 ve taraftarlik olgusu

diinyadaki orneklerle ele alinmaya calisilmistir.

Calismanin {iciincii boliimiinde ise yapilan anket calismasi ve sonuglart yer almistir.

Ankette yer alan sorularin bir kismi baska ¢alismalardan alinmis, bir kismi ise
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arastirmanin amacina uygun olarak ilk defa olustutulmustur. Aragtirmanin sorular1 ve
cevaplar1 SPSS programina girilmis, analiz ve degerlendirmeler ise {i¢iincii boliimde

gosterilmistir.

Calismada Tiirkiye ile Azerbaycan arasindaki futbolseverlerin tutum ve algilamalari
arasindaki iligki ve farkliliklar incelenmistir. Arastirmada ihtiya¢ duyulan veriler
Sakarya ili ile Bakii ilinde bulunan taraftarlardan secilen 6rneklem vasitasiyla elde
edilmistir. Bu bakimdan arastirma sonucunda elde edilen bulgular sadece s6z konusu

iller acisindan genellenebilir.

3.5. Arastirma Metodolojisi

Bu arastirma kapsaminda gerekli olan birincil verileri elde etmek igin anket
calismasindan  yararlanilmigtir. Aragtirma, taraftar tanimmna giren herkesi
kapsamaktadir. Arastirma i¢in Tirkiye ve Azerbaycanda birer il segilerek,
karsilastirma yapabilme adina farkli iilkeler belirlenmistir. Tezde Tiirkiye ile beraber
karsilastirmali olarak Azerbaycanin seg¢ilmesinin sebebi, iki iilke futbolu arasinda olan
benzerlik ve farkliliklardir. Ayrica, her iki iilkedeki kisesel baglantilar gz Oniine
alindiginda, anket uygulamanin kolaylig: gibi faktorlerin de etkisi, bu iki iilkenin

belirlenmesinde dnemli rol oynamistir.

Calisma baglaminda Azerbaycanin Bakii sehrinde ve Tiirkiyenin Sakarya ilinde gerek
duyulan veriler elde edilmistir. Ornekleme ydntemi olarak kolayda drnekleme metodu
secilmistir. Arastirmada nicel arastirma yontemlerinden faydalanilmigtir. Bu
dogrultuda ihtiya¢ duyulan veriler standardize edilmis anket formu vasitasiyla elde

edilmistir.

3.5.1. Orneklem Cercevesinin Belirlenmesi

Arastirmanin uygulama evreni, Sakarya ili ile Bakii ili biinyesinde bulunan
taraftarlardan olusmaktadir. Sakarya ili niifusu 2017 itibari ile 976.948 kisi olup, Bakii
ilinin 2017 itibari ile niifusu 2.249.500 kisi olusturmaktadir.
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Arastirmanin 6rneklemini Tiirkiye’deki ilk dort biiyiik takim taraftarlar1 ( Galatasaray,
Fenerbahge, Besitas, Trabzonspor ), Azerbaycan’daki ilk dort biiyilik takim taraftarlar:
( Qarabag, Qabala, Neftci, Xezer-Lenkeran ) ve her iki iilkenin Milli Takim taraftarlar
olusturmaktadir. Arastirmanin 6rnekleminde farkli demografik 6zelliklere sahip (yas,
egitim, gelir ve meslek gibi) insanlarin bulunmasini teminen belirli 6zelliklere sahip
insanlarin 6rneklemde yer almasina 6zen gosterilmistir. Nihai anket formu toplam

Tirkiye’de 250 kisiye ve Azerbaycan’da 250 kisiye yapilmuistir.

3.6. Analiz Sonuclari

Calismanin bu boliimiinde arastirmaya katilan Tiirkiye-Azerbaycan taraflarinin

demografik bilgilerine yer verilecektir.

3.6.1. Demografik Ozellikler

Tablo 1°de goriilecegi gibi, anket uygulanan Tiirkiye ve Azerbaycan’da 250 ’ser kisi
tizerinde yapilan anket sonuglarina gore, katilimcilara ait demografik 6zellikler Tablo

1’de 6zetlenmektedir.

Her iki iilkede katilimcilarin biiyiikk bir kismini erkekler olusturmaktadir. Her iki
tilkede bekarlarin daha fazla oldugu goriilmektedir. Azerbaycan’da bu oran daha
dengeliyken, Tiirkiye’de bekarlarin evlilerden biraz daha fazla oldugunu
sOyleyebiliriz. Yas bakimindan degerlendirdigimiz zaman 18-25 yas grubundaki
insanlarin her iki iilkede de fazla katilim sagladigin1 gorebiliriz. Egitim agisindan ise,
her iki iilkedeki katilimcilarin biiylik bir cogunlugu lisans mezunlarindan
olusmaktadir. Meslek gruplarina baktigimiz zaman Tirkiye’de katilimeilarin ¢ok
biiyiik bir kismi 6grencilerden olusurken, Azerbaycan’da ise bu durumun daha dengeli
bir sekilde dagildigin1 sdyleyebiliriz. Gelir diizeyi durumuna gore her iki tilkedeki
katilimeilarin - ¢ogunlugunu  68renci  grubunun olusturmasindan dolayr gelir

diizeylerinin biiyiik bir kismi her iki lilkede de 0-1000 TL arasinda olusmaktadir.
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Tablo 1. Taraftarlarin Demografik Ozellikleri

Azerbaycan Tiirkiye

Demografik ozellikler P % f %
Cinsiyet Erkek 184 73,6 178 71,2
Kadin 66 26,4 72 28,8
18-25 119 47,6 142 56,8
Yas 26-35 63 25,2 66 26,4
36-45 48 19,2 31 12,4

46 ve iizeri 20 8,0 11 4.4

[Ikogretim 10 4,0 19 7,6
Lise 41 16,4 30 12,0

Egitim Durumu Onlisans 20 8,0 12 4,8
Lisans 127 50,8 148 59,2
Yiiksek Lisans ve Uzeri 52 20,8 41 16,4

0-1000TL 156 62,4 118 47,2

1001-1500 TL 49 19,6 62 24,8

Gelir Diigeui 1501-2500 TL 21 | 84 | 23 | 92
2501-3500 TL 14 5,6 25 10,0

3501 ve iizeri 10 4,0 22 8,8

Medeni Hal Evli 116 46,4 71 28,4
Bekar 134 53,6 179 71,6

Ogrenci 87 34,8 165 66,0

Memur 37 | 148 | 31 | 124

Meslek E.snaf 47 18,8 21 8,4
Is¢i 45 18,0 17 6,8

Emekli 11 44 2,8

Serbest Meslek 23 9,2 9 3,6

3.6.2. Bulgularin degerlendirilmesi

Tablo 2. Taraftarlarin tuttuklar takimlarin dagilim (Tiirkiye)

f %
Galatasaray 91 36,4
Fenerbahce 72 28,8
Besiktas 57 22,8
Trabzonspor 19 7,6
Milli Takim 11 4.4




Katilimeilarin su an hangi takimi tutuyorsunuz sorusuna yonelik cevaplar Tablo 2’de
goriilmektedir. Buna gore, Tiirkiye’de katilimcilarin ¢ogunlugu Galatasaray takimini

tutmaktadirlar.

Tablo 3. Taraftarlarin tuttuklari takimlarin dagilim (Azerbaycan)

f %
Qarabag 160 64,0
Neftci 23 9,2
Xezer-Lenkeran 17 6,8
Qebele 39 15,6
Milli Takim 11 4.4

Katilimcilarin su an hangi takimi tutuyorsunuz sorusuna yonelik cevaplar Tablo 3’de
goriilmektedir. Buna gore, Azerbaycan’da katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu Qarabag

takimini tutmaktadirlar.

Tablo 4. Taraftarlarin tuttuklar: takinm degistirme durumu

Azerbaycan Tiirkiye
f % f %
Hayir 191 76,4 241 96,4
Evet 59 23,6 9 3,6

Katilimcilarin daha 6nce tuttugunuz bir takimi degistirdiniz mi sorusuna verilen
cevaplar Tablo’4 de gériilmektedir. Buna gore, Tiirkiye’deki katilimeilarin ¢ok diisiik
bir oran1 (9 (%3,6) ) bu soruya evet cevabi verirken, Azerbaycan’da ise bu soruya evet

cevap verenlerin oraninin (59 (%23,6 ) ) daha fazla oldugunu gorebiliriz.

Tablo 5. Taraftarlarin tuttuklar: takimi destekleme yili

Azerbaycan Tiirkiye
f % f %
0-5 Yil 107 42,8 12 4,8
6-10 Y1l 87 34,8 59 23,6
11 Y1l ve Uzeri 56 22,4 179 71,6

Katilimcilarin takiminizi kag yildir tuttuklaria yonelik degerlendirmeler Tablo 5°de

goriilmektedir. Buna gore, Tirkiye’deki katilimcilarin biiyiik cogunlugu 11 yildan
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daha uzun siiredir takimini destekledikleri, Azerbaycan’da ise tam tersi bir durumun
s6z konusu oldugu, katilimecilarin biiylik ¢ogunlugunun takimlarint 0-5 yildir

destekledikleri goriilmektedir.

Tablo 6. Taraftarlarin takim tutma nedenleri

Azerbaycan Tiirkiye

f % f %

Sevdigim igin 50 20,0 32 12,8

Aileden gelen bir aligkanlik 20 8,0 89 35,6

!\/I.emleketlmln takimi oldugu 56 224 25 10,0
igin

Rengi hosuma gittigi i¢in 10 4,0 13 5,2

Basarili sonuglar alindigi igin 102 40,8 75 30,0

Babam ayni takim tutuyor 12 4,8 16 6,4

Katilimcilarin takimlarini neden tuttuklarina yonelik degerlendirmeler Tablo 6’da
goriilmektedir. Buna gore, Azerbaycan’daki katilimeilarin bityiik gogunlugu “basarili
sonuglar alindigr i¢in” , Tiirkiye’deki katilimeilarin biiylik cogunlugu ise “Aileden

gelen bir aliskanlik™ olarak takimlarin1 destekledikleri goriilmektedir.

Tablo 7. Taraftarlarin takimlariin maglarini takip etme yerleri

Azerbaycan Tiirkiye
f % f %
Stat 57 22,8 60 24,0
TV 67 26,8 89 35,6
Radyo 14 5,6 16 6,4
Bilgisayar 97 38,8 75 30,0
Gazete 15 6,0 10 4,0

Katilimcilarin takiminin maglarini nereden takip ettiklerine yonelik degerlendirmeler
Tablo 7’de goriilmektedir. Buna gore, Tirkiye’deki katilimcilarin g¢ogunlugu
maglarin1 TV’den takip ederken, Azerbaycan’daki katilimcilarin ¢ogunlugu ise

takimlarini bilgisayar tizerinden takip ettikleri goriilmektedir.
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Tablo 8. Taraftarlarin futbol karsilasmasina gitme nedenleri

Azerbaycan Tiirkiye
f % f %
Desarj olma ve rahatlama 75 30,0 107 42,8
Bog zamanlarimi degerlendirme 35 14,0 41 16,4
Takimimi izleyip desket olma 102 40,8 54 21,6
Ilgimin olmas1 17 6,8 28 11,2
Zevk alma 21 8,4 20 8,0

Katilimcilarin  futbol karsilasmasimna gitme nedenlerine yonelik degerlendirmeler
Tablo 8’de gorilmektedir. Buna gore, Azerbaycan’daki katilimcilarin biiyiik
cogunlugu “Takimimi izleyip destek olmak”™ i¢in, Tiirkiye’deki katilimcilarin biiytik
cogunlugu ise “Desarj olma ve rahatlamak” ve “Takimimi izleyip destek olmak™ igin

magclar takip ettikleri goriillmektedir.

Tablo 9. Taraftarlarin maca gitme sikhgi

Azerbaycan Tiirkiye
f % f %
Her hafta 53 21,2 46 18,4
Ayda bir 56 22,4 48 19,2
6 Ayda bir 88 35,2 107 42,8
Yilda bir 53 21,2 49 19,6

Katilimcilarin  futbol  karsilasmasmma hangi  siklikla  gitmelerine  yOnelik
degerlendirmeler Tablo 9°da goriilmektedir. Buna gore, Tiirkiye’deki katilimcilarin da
Azerbaycan’daki katilimcilarin da biiyiik ¢ogunlugunun magclara 6 ayda bir gittikleri

gorilmektedir.

Tablo 10. Taraftarlarin tuttuklar: takimin lisansh iriinlerini alma durumu

Azerbaycan Tiirkiye
f % f %
Evet 133 53,2 168 67,2
Hayir 117 46,8 82 32,8
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Katiimcilarin  takimlarmmin ~ lisansli  {rlinlerini  satin ~ almalarina  yonelik
degerlendirmeler Tablo 10°da goriilmektedir. Buna gore, Tiirkiye’deki katilimcilarin
Azerbaycan’daki katilimcilara oranla daha fazla lisansli iriinleri satin aldiklar

gorilmektedir.

Tablo 11. Taraftarlarin iiriin alma sikhig

Azerbaycan Tiirkiye
f % f %
Her hafta 9 3,6 6 24
Her ay 38 15,2 28 11,2
Her y1l 86 34,4 134 53,6

Katilimeilarin takimlariin lisansh {irtinlerini ne siklikla satin almalarina ydnelik
degerlendirmeler Tablo 11°de goriilmektedir. Buna gore, Tiirkiye’deki katilimeilarin
da Azerbaycan’daki katilimeilarin da biiyiik ¢ogunlugunun yilda bir defa iiriin satin

aldiklar goriilmektedir.

Tablo 12. Taraftarlarin en ¢ok aldigi lisansh iiriinler

Azerbaycan Tiirkiye

f % f %
Forma 62 46,6 67 39,9
Atka 19 14,3 34 20,2
Bere 10 75 9 5,4
Saat 12 9,0 6 3,6
Bileklik 14 10,5 26 15,5
Bayrak 7 53 14 8,3
Anahtarlik 9 6,8 12 7,1

Katilimeilarin  takimlarinin - hangi  lisanslt  iiriinleri satin  aldiklarina  yonelik
degerlendirmeler Tablo 12°de goriilmektedir. Buna gore, Tiirkiye’deki katilimcilar
sirastyla en ¢ok forma, atki, bileklik ve bayrak satinalirken, Azerbaycan’daki
katilimcilarin ise sirasiyla en c¢ok forma, atki, bileklik ve saat satialdig

gorilmektedir.

62



Tablo 13. Taraftarlarin lisansh iiriinleri satin almama sebepleri

Azerbaycan Tiirkiye
f % f %
Pahali Olmasi 71 60,7 52 63,4
Begenmeme 26 22,2 9 11,0
Alnan kétii sonuglar 12 10,3 12 14,6
Takimin ko6tii olmasi 8 6,8 9 11,0

Katilimcilarin takimlarmin lisanshi irtinlerini neden satin almadiklarina yonelik
degerlendirmeler Tablo 13’de goriilmektedir. Buna gore, Azerbaycan’daki
katilimcilarin ve Tiirkiye’deki katilimcilarin tirtinleri pahali olmasindan dolayr satin

almadiklar1 gortilmektedir.

Tablo 14. Tutulan takimin ¢agristirdigi renklerin anlami

Azerbaycan Tiirkiye
f % f %
Sonsuzluk 34 13,6 26 10,4
Baglilik 56 22,4 37 14,8
Ask 70 28,0 72 28,8
Mutluluk 44 17,6 70 28,0
Heyecan 46 18,4 45 18,0

Katilimeilarin tuttuklari takimin renginin ne ¢agristirdigina yonelik degerlendirmeler
Tablo 14°de goriilmektedir. Buna gore, Tiirkiye’deki katilimcilar takiminin renklerinin
onlarda sirasiyla agk, mutluluk, heyecan, baglilik ve sonsuzluk, Azerbaycan’daki
katilimcilarda ise sirasiyla ask, baglilik, heyecan, mutluluk ve sonsuzluk ¢agristirdigi

goriilmektedir.

63



3.6.3. Taraftarlarin Lisanh Uriinlere Yénelik Tutum ve Algilamalar

Tablo 15. Taraftarlarin futbol takimlarina ve iiriinlerine yonelik tutum ve

algilamalari (1)

TURKIYE £
g @ € S
€ - 2 =] =
2 S e E 5 S
o = o > —=
> £ 25 = 3 @
= o] =) (0]
£ = > = ] x £
e S : E = g s
S c 5 5 £ £
e g ﬁ N £ © (@)
T Z z g g
x -
f % f % f % f % f %
1.Tuttugum takima tiyeyim | 89 | 35,6 (29| 11,6 |14 | 5,6 |46 | 18,4 | 72 | 28,8 | 2,93
2.Takimimin rggggrin, 16| 64 | 18| 72 | 9 |36 |56| 22,4 | 151 | 60,4 | 4,23
surekli takip ederim
3.Futbol karsilasmasina
kalabalik grupla gitmekten | 28 | 11,2 |16 | 6,4 |19 | 7,6 | 34| 13,6 | 153 | 61,2 | 4,07
hoslanirim
4. Takimimin Grdn reklami
) 49 | 19,6 (34| 13,6 |23 |9,2 (571|228 | 87 | 34,8 3,40
dogru yapilmaktadir
5.Lisansli Grin almaya 123
takim reklamlari tesvik 27 | 10,8 (28| 11,2 |20| 8 |52 20,8 49,2 | 3,86
etmektedir
6.Takimimin lisansli 31 | 124 | 32| 12,8 |36 | ¥ |49 | 19,6 | 102 | 40,8 | 3,64
Urlnleri kalitelidir 4
7.0riin satin alarak
58 123,223 92 (10| 4 |39]| 156 | 120 | 48 | 3,56
takimina katki yapmaktadir
8.Ayni takimi tuttugum 11
yakinlarimi (irin almaya 62 | 24,8 | 32| 12,8 | 29 6, 58 (23,2 | 69 | 27,6 | 3,16
tesvik ederim
9.Yabanci oyuncular trin 12
(forma, saat, atki, berevb.) | 14 | 5,6 | 28 | 11,2 | 31 4’ 77 | 30,8 | 100 | 40 | 3,88
satisini arttirmaktadir
10.UEFA veya Sampiyonlar
Ligi basarilari tirtin (forma, i i i i i _ Iso| 20 | 200 | 80 | 4,80
saat, atki, bere vb.) satisini
etkilemektedir
11.Takimin teknik 37 | 148 |29 | 116 [34| 2> |6s| 26 | 85 | 38 | 353
direktord trin (forma, 6
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saat, atki, bere vb.)
cesitliliginde etkilidir

12.Takimimin sampiyon
olmasi Grtin (forma, saat,

duygusal bag vardir.

atki, bere vb.) satisini i i i i i - |45 18 205 | 82 | 4,82
etkilemektedir
13.Takimimin lisansh 25| 10 |33]132 (26| 2% | 66| 264 | 100 | a0 |373
Grlnleri pahahdir 4
14.Lisansli Griinlerin pahali
olmasindan dolayi taklit

45 18 (43| 17,2 | 25| 10 |44 | 17,6 93 37,2 | 3,39
mallari daha fazla
satilmaktadir
15.Buydk takimlar
birbirleriyle mac 8 |32 200 8 [31| 65| 26 | 126 | 50,4 | 4,12
yaptiginda satislar daha 4
cok artmaktadir
16.Takimim igin her tirli 15
fedakarlhgi yapmaya 23 | 9,2 | 38| 15,2 | 39 6, 62| 24,8 | 88 | 35,2 | 3,62
hazirim.
17. Takimimla aramda bir | o | oo 116 | ¢ 11768 61| 24 | 140 | 56 | 4,17

Tiirkiye ve Azerbaycan’da satinalma konusunda taraftarlarin lisansh iiriinlerle ilgili

tutum ve algilamalari incelendiginde elde edilen sonuglar Tablo 15°de gosterilmisdir.

Buna gore Tiirkiye ve Azerbaycan’daki katilimeilarin bir ¢ogunun tuttuklari takima

liye olmadiklar1 goriilmektedir.

Tirkiye ve Azerbaycan’daki taraftarlarin takiminin maclarim siirekli takip ettikleri

goriilmektedir.

Tiirkiye ve Azerbaycan’daki taraftarlarin maclara kalabalik grupla gitmekten

hoslandiklar1 gériilmektedir.

Tirkiye ve Azerbaycan’daki katilimcilar iirlin satinalmaya takim reklamlarinin tesvik

ettigini diistinmektedirler.

Tirkiye ve Azerbaycan’daki taraftarlar {riin satin alarak takimlarina katki

yapmaktadir.

Tirkiye ve Azerbaycan’daki katilimcilar UEFA ve Sampiyonlar Ligi basarilarinin

tirtin satisin1 etkiledigini diisenmektedirler.

Tirkiye ve Azerbaycan’daki katilimcilar takimin sampiyon olmasinin iirlin satigini

etkiledigini diisiinmektedirler.
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Tiirkiye ve Azerbaycan’daki taraftarlar takiminin lisansl triinlerinin pahali oldugu

diistincesindedirler.

Tirkiye ve Azerbaycan’daki taraftarlar lisanli iiriinlerin pahali olmasindan dolayi

taklit mallarin daha fazla satildigini diistinmektedirler.

Tiirkiye ve Azerbaycan’daki taraftarlar biiyiik takimlarin birbirleriyle mag yaptiginda

satiglarin arttig1 diisiincesindedirler.

Tiirkiye ve Azerbaycan’daki taraftarlar takimlariyla aralarinda bir duygusal bag

oldugunu diistinmektedirler.
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Tablo 15. Taraftarlarin futbol takimlarina ve iiriinlerine yonelik tutum ve

algilamalarn (2)
AZERBAYCAN £
£ w € =
S 2 Z 5 =
S o € = g
5 > E S g E
> £ 25 = = @
£ = S = G 2 £
8 - 5z £ @ s
o o x 2 £ g o
T g 2 a £
& z 2 £
x -
f % f % f |l % | f % f %
o .. . 11 10,
1.Tuttugum takima Gyeyim 0 44 | 29| 11,6 | 26 4 29 | 11,6 56 22,4 | 2,57
2.Takimimin maglarini
;. . . . 12 | 48 |35| 14 |20| 8 |90 | 36 93 | 37,2 | 3,87
surekli takip ederim
3.Futbol karsilasmasina
kalabalik grupla gitmekten | 52 | 20,8 | 43 | 17,2 |23 | 9,2 |62 | 248 | 70 28 | 3,22
hoslanirim
4.Takimimin drinreklami o) | og o 4y | 176 (28 | 22 | 59| 236 | 45 | 18 | 2,83
dogru yapilmaktadir 2
5.Lisansli Grin almaya 13
takim reklamlari tesvik 27 | 10,8 | 22| 8,8 | 33 2' 55| 22 113 | 45,2 | 3,82
etmektedir
6.Takimimin lisansli 29 | 11,6 | 39| 156 |47 | ¥ | 70| 28 | 64 | 256|344
Grinleri kalitelidir 8
7.Urlin satin alarak 82 (328|936 |9]36/[39]|156| 111 | 44,4 |3,35
takimina katki yapmaktadir ’ ’ ’ ! ! ’
8.Ayni takimi tuttugum 10
yakinlarimi {irlin almaya 1 40,4 | 51 |20,4 22|88 (42| 16,8 | 34 | 13,6 | 2,43
tesvik ederim
9.Yabanci oyuncular trin
(forma, saat, atki, berevb.) | 65 | 26 |38 | 152 |30 | 12 |67 | 26,8 | 50 20 | 3,00
satisini arttirmaktadir
10.UEFA veya Sampiyonlar
Ligi basarilan Urtin (forma, |, |y o | 10| 56 | 23|92 |44 | 176 | 157 | 62,8 | 4,28
saat, atki, bere vb.) satisini
etkilemektedir
11.Takimin teknik
direktord triin (forma, 75 | 30 |32 128|532V 52| 208 38 | 152|278
saat, atki, bere vb.) 2
cesitliliginde etkilidir
12.Takimimin sampiyon 15| 6 [15| 6 |16| 6,4 |52]|208 | 152 | 60,8 | 4,24
olmasi trtin (forma, saat,
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atki, bere vb.) satisini
etkilemektedir

13.Takimimin lisansh

o . 30| 12 |47 188 |20| 8 |62|24,8| 91 |354 3,55
Grlnleri pahahdir
14.Lisansli Griinlerin pahali
olmasindan dolayi taklit

24| 96 |24 | 96 |45 | 18 |64 | 256 | 93 |37,2 3,71
mallari daha fazla
satilmaktadir
15.Buydk takimlar
birbirleriyle mac 32 12,8 (32128 43| 53] 21,2 | 90 | 36 | 3,55
yaptiginda satislar daha 2
cok artmaktadir
16.Takimim igin her tirli 10
fedakarligi yapmaya 45 | 18 | 55| 22 |27 8' 70| 28 | 53 |21,2]3,12
hazirim.
17.Takimimlaaramdabir | 5o | 13 6| 431177 (31| 1% |6a| 256 | 83 | 332|352
duygusal bag vardir. 4

Tiirkiyede’ki taraftarlar takiminin iiriin reklaminin dogru yapildigini diistinmekte,

Azerbaycan’daki taraftarlar ise boyle bir duruma hig katilmamaktadirlar.

Tiirkiye’deki katilimcilar Azerbaycan’daki katilimcilara gore takiminin lisansh

iriinlerinin kaliteli oldugu diisiincesindedirler.

Tiirkiye’deki tafaftarlar ayni takimi tuttugu yakinlarini iiriin satin almaya tesvik

ederken, Azerbaycan’daki taraftarlarin hi¢ boyle bir niyetleri olmadigi gériilmektedir.

Tiirkiye’deki katilimcilar Azerbaycan’daki katilimcilara gore yabanci oyuncularin

tirtin satiglarini arttirdigi diistincesindedirler.

Tirkiye’deki taraftarlar takimin teknik direktoriiniin {iriin ¢esitliliginde daha fazla
etkili oldugunu disiiniirlerken, Azerbaycan’daki taraftarlar ise bu duruma hig

katilmamaktadirlar.

Tiirkiye’deki taraftarlar Azerbaycan’daki taraftarlara gore takimlari igin her tiirlii

fedakarligi yapmaya hazir durumdalar.
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3.6.4. Gruplar Arasi1 Karsilastirmalar

Aragtirma baglaminda taraftarlarin futbol takimlarina ve iirlinlerine yonelik tutum ve
algilamalar1 ile ilgili ifadeler agisindan demografik o6zelliklerin rol oynayip

oynamadigini belirlemek amaciyla ¢esitli gruplar arasinda karsilastirmalar yapilmastir.

3.6.4.1. Taraftarlarin Futbol Takimlarina ve Uriinlerine Yonelik Tutum ve

Algilamalari ile Cinsiyet Arasindaki Farklihk

Taraftarlarin futbol takimlarina ve {riinlerine yonelik tutum ve algilamalarinin

cinsiyete gore degisip degismedigini belirlemek amaciyla t-testi yapilmustir.
Tiirkiye’deki katilimcilardan elde edilen sonuglar:

“Tuttugum takima tiyeyim” 6nermesi ele alindignda kadin ile erkek arasinda farklilik
oldugu goriilmektedir ( t = -3,725, p = ,000). Erkeklerin kadinlara gére tuttuklar

takima daha fazla liye olduklar1 goriilmektedir.

“Takimin teknik direktérii iiriin (forma, saat, atki, bere vb.) ¢esitliliginde etkilidir”
Oonermesine baktigimiz zaman kadin ile erkek arasinda farkliligin oldugu
goriilmektedir ( t = -3,174, p = ,002 ). Erkekler kadinlara gore takimin teknik

direktoriiniin {iriin ¢esitliliginde etkili oldugu diisiincesindedirler.

“Takimimin sampiyon olmast iiriin (forma, saat, atki, bere vb.) satisini etkilemektedir”
onermesi incelendiginde kadin ile erkek arasinda farklilik oldugu goriilmektedir (t =
-2,625, p =,010 ). Erkekler kadinlara gore takimin sampiyon olmasinin iiriin satigini

etkileyecegi diisiincesindedirler.

“Biiyiik takimlar birbirleriyle mag¢ yaptiginda satislar daha ¢ok artmaktadir”
onermesine bakildiginda kadin ile erkek arasinda farklilik oldugu goériilmektedir (t =
2,300, p= ,022 ). Kadimnlar erkeklere gore biiyiikk takimlarin birbirleriyle mag
yaptiginda satiglarin daha ¢ok arttig1 diisiincesindedirler.
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Tablo 16. Taraftarlarin futbol takimlarina ve iiriinlerine yonelik tutum ve

algilamalar ile cinsiyetleri arasindaki farkhiliklar (1)

TURKIYE

N:250 Cinsiyet | n Ort. t p.

< . Kadin 72 2,35
1.Tuttugum takima iiyeyim. Erkek 178 | 3.17 -3,725 ,000
2. Takimimin maglarimi siirekli takip | Kadin 72 | 419 | 312 775
ederim. Erkek 178 | 4,25 ’ ’
3.Futbol karsilasmasina kalabalik | Kadin 72 383 | 1614 109
grupla gitmekten hoglanirim. Erkek 178 | 4,17 ' ’
4 Takimmmin {iriin - reklami  dogru | Kadin 72 | 338 | 138 890
yapilmaktadir. Erkek 178 | 3,40 ’ ’
5.Lisanshi  irtin  almaya takim | Kadin 72 | 3,61 1815 071
reklamlari tesvik etmektedir. Erkek 178 | 3,97 ' '
6.Takimimin lisansl triinleri | Kadin 72 | 3,61
Kalitelidir. Erkek | 178 | 365 | "0 | ™%
7.Uriin satin alarak takimma katki | Kadin 72 | 346 | 611 549
yapmaktadir. Erkek 178 | 3,60 | ’ ’
8. Ayni takimi tuttugum yakinlarim | Kadin 72 | 3,31 937 350
tirin almaya tesvik ederim. Erkek 178 | 3,10 | ’ ’
9.Yabanci oyuncular iriin (forma, | Kadin 72 3,72
saat, atki, bere vb.) satigini Erkek 178 | 3.95 -1,345 ,180
arttirmaktadir.
10.UEFA veya Sampiyonlar Ligi | Kadin 72 | 4,78
basarilar1 liriin (forma, saat, atki, bere -,557 578
vb.) satisini etkilemektedir. Erkek 178 | 4,81
11.Takimin teknik direktorii iirlin | Kadin 72 | 3,08
(forma, saat, atki, bere vb.) -3,174 ,002
cesitliliginde etkilidir Erkek | 178 | 3,71
12.Takimimin sampiyon olmasi iiriin | Kadin 72 | 4,71
(forma, saat, atki, bere vb.) satisini -2,625 ,010
etkilemektedir. Erkek 178 | 4,87
13.Takimmmin  lisansli  Urinleri | Kadin 72 3,93
pahalidur. Erkek 178 | 3,65 1464 144
14.Lisansh iiriinlerin pahali | Kadin 72 | 3,58
olmasindan dolay1 taklit mallar1 daha Erkek 178 | 3.31 1,265 ,207
fazla satilmaktadir.
15.Biiytik takimlar birbirleriyle mag¢ | Kadin 72 | 4,38
yaptiginda - satiglar daha c¢ok Erkek 178 | 402 2,300 ,022
artmaktadir.
16.Takimim igin her tirlii fedakarligi | Kadin 72 | 3,42 1496 136
yapmaya hazirim. Erkek 178 | 3,70 ’ ’
17. Takimimla aramda bir duygusal | Kadin 72 | 3,99
bag vardir. Erkek 178 | 4,24 1,519 130

Azerbaycan’daki katilimcilardan elde edilen sonuglar:
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Tablo 16. Taraftarlarin futbol takimlarina ve iiriinlerine yonelik tutum ve

algilamalari ile cinsiyetleri arasindaki farkhiliklar (2)

AZERBAYCAN
N:250 Cinsiyet | n | Ort. t p.
1. Tuttugum takima tiyeyim. Kadin 66 | 2,23
Erkek | 184 | 2,69 | % 034

2. Takimimin maglarim siirekli takip | Kadin 66 | 3,23
ederim. Erkek 184 | 4,10 4,734 000
3.Futbol Kkarsilasmasina kalabalik | Kadin 66 3,05 1161 248
grupla gitmekten hoslanirim. Erkek 184 | 3,28 ’ ’
4 Takimimin iriin reklami  dogru | Kadin 66 | 2,64 11,199 232
yapilmaktadir. Erkek 184 | 2,90
5.Lisanshi  drtin  almaya takim | Kadin 66 | 3,36 2979 004
reklamlari tesvik etmektedir. Erkek 184 | 3,98 ' '
6.Takimimin lisanslh driinleri | Kadin 66 3,42
Kalitelidir. Erkek | 184 | 344 | 070 | 9%
7.Uriin satin alarak takimma katki | Kadin 66 | 311 | ... 191
yapmaktadir. Erkek 184 | 3,44 ’ ’
8. Ayni takimi tuttugum yakinlarim | Kadin 66 | 2,52 ccq 580
lirlin almaya tesvik ederim. Erkek 184 | 2,40 | '’ '
9.Yabanci oyuncular iriin (forma, | Kadin 66 | 3,41
saat, atki, bere vb.) satisi Erkek 184 | 2,85 2,628 ,009
arttirmaktadir.

10.UEFA veya Sampiyonlar Ligi | Kadin 66 | 4,55
bagarilar1 iirlin (forma, saat, atki, bere 2,813 ,005
vb.) satisini etkilemektedir. Erkek 184 | 4,18

11.Takimin teknik direktori {riin | Kadin 66 3,15
(forma, saat, atki, bere vb.) 2,422 ,016
cesitliliginde etkilidir Erkek | 184 | 2,65

12. Takimimin sampiyon olmasi iiriin | Kadin 66 | 4,44
(forma, saat, atki, bere vb.) satisini 1,754 ,081
etkilemektedir. Erkek 184 ) 4,17

13.Tak I 1 riinleri Kadin 66 4,17

al.lai dllrrmmm isansli  driinleri 4,396 000
P ' Erkek | 184 | 3,33

14.Lisansh iiriinlerin pahali Kadin 66 | 4,00
olmasindan dolay1 taklit mallar1 daha Erkek 184 | 361 2,091 ,038
fazla satilmaktadir.

15.Biiyiik takimlar birbirleriyle mag¢ | Kadin 66 | 3,71
yaptiginda - satiglar daha c¢ok Erkek 184 | 3,49 1,100 273
artmaktadir.

16.Takimim igin her tiirlii fedakarligi | Kadin 66 | 2,70 857 005
yapmaya hazirim. Erkek 184 | 3,28 ’ '

17. Takimimla aramda bir duygusal | Kadin 66 | 3,17
bag vardir. Erkek 184 | 3,64 2,239 027
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“Tuttugum takima zyeyim” onermesi incelendigi zaman kadin ile erkek arasinda
farklilik oldugu goriilmektedir ( t = -2,147, p = ,034 ). Erkeklerin kadinlara gore

tuttuklar: takima daha fazla tiye olduklar: goriillmektedir.

“Takimzmzn maglar:n: siirekli takip ederim” 6nermesine bakiliginda kadin ile erkek
arasinda farklilik oldugu goriilmektedir ( t = -4,734, p =,000 ). Erkeklerin kadinlara

gore takimlarinin maglarin: siirekli takip ettikleri gorillmektedir.

“Lisansl: #rin almaya takim reklamlar: tegvik etmektedir” onermesi incelendigi
zaman kadin ile erkek arasinda farklilik oldugu gorilmektedir (t =-2,979, p =,004 ).
Erkekler kadinlara gore lisansh driin almaya takim reklamlarinin tesvik ettigi

disiincesindedirler.

“Yabanc: oyuncular zriin (forma, saat, atk:, bere vb.) satusin: arttirmaktad:r”
onermesi incelediginde kadin ile erkek arasinda farklilik oldugu goriilmektedir (t =
2,628, p =,009 ). Kadinlar erkeklere gore yabanci oyuncularin iiriin satigint arttirdigi
disiincesdindedirler.

“UEFA veya Sampiyonlar Ligi basar:lar: drin (forma, saat, atk:, bere vb.) satusin:
etkilemektedir ” 6nermesine baktigimiz zaman kadin ile erkek arasinda farklilik oldugu
goriilmektedir (t=2,813, p =,005 ). Kadinlar ekeklere gore UEFA veya Sampiyonlar

Ligi basarilarinin tiriin satigini etkiledigi diisiincesindedirler.

“Takimin teknik direktord diriin (forma, saat, atk:, bere vb.) ¢esitliliginde etkilidir”
onermesi incelendiginde kadin ile erkek arasinda farklilik oldugu goriilmektedir (t =
2,422, p = ,016 ). Kadinlar erkeklere gore takimin teknik direktoriiniin {iriin

cesitliliginde etkili oldugu diislincesindedirler.

“Takinminin lisansl tiriinleri pahalidir” 6nermesini inceledigimiz zaman kadin ile
erkek arasinda farklilik oldugu goriilmektedir ( t = 4,396, p = ,000 ). Kadinlar

erkeklere gore takiminin lisansl tirlinlerinin pahali oldugu diisiincesindedirler.

“Lisansly tiriinlerin pahali olmasindan dolay: taklit mallar: daha fazla satilmaktadir”

onermesi incelendiginde kadin ile erkek arasinda farklilik oldugu goriilmektedir (t =
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2,091, p =,038). Kadinlar erkeklere gore lisansli {irlinlerin pahali olmasindan dolay1

taklit mallarin daha fazla satildig: diistincesindedirler.

“Takimim i¢in her tiirlii fedakarligi yapmaya hazirim” dnermesine baktigimiz zaman
kadn ile erkek arasinda farklilik oldugu goriilmektedir ( t = -2,857, p = ,005).
Erkeklerin kadinlara gore takimi igin her tiirlii fedakarligi yapmaya hazir olduklari

gorilmektedir.

“Takimimla aramda bir duygusal bag vardir” 6nermesini inceledigimiz zaman kadin
ile erkek arasinda farklilik oldugu goriilmektedir ( t = -2,239, p =,027 ). Erkekler

kadinlara gore takimiyla aralarina duygusal bir bag oldugunu diistinmektedirler.

3.6.4.2. Taraftarlarin Futbol Takimlarina ve Uriinlerine Yonelik Tutum ve

Algilamalari ile Medeni Durum Arasindaki Farkhihk

Taraftarlarin futbol takimlarina ve iriinlerine yonelik tutum ve algilamalarinin

cinsiyete gore degisip degismedigini belirlemek amaciyla t-testi yapilmistir.
Tiirkiye’deki katilimcilardan elde edilen sonuglar:

“Tuttugum takima tiyeyim” onermesi ele alindignda evli ile bekar arasinda farklilik
oldugu goriilmektedir (t=-2,178, p =,030 ). Bekarlarin evlilere gore tuttuklari takima

daha fazla tiye olduklar1 gériilmektedir.
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Tablo 17. Taraftarlarin futbol takimlarina ve iiriinlerine yonelik tutum ve

algilamalari ile medeni durumlar arasindaki farkhihklar (1)

TURKIYE
) Medeni

N:250 Durum n | Ort t p.

. Evli 71 | 2,56

. g ¥ . ’ -2,17
1. Tuttugum takima liyeyim Bekar 179 | 3,08 ,178 ,030
2. Takimimin  maglarin1  stirekli | Evli 71 | 4,37
. . 1,1 2
takip ederim. Bekar 179 | 4,18 | 08 269
3.Futbol karsilasmasina kalabalik | Evli 71 | 4,18 791 430
grupla gitmekten hoslanirim. Bekar 179 | 4,03 | '
4. Takimimin triin reklami dogru | Evli 71 |334 | 373 710
yapilmaktadir. Bekar 179 | 3,42 | '’ ’
5.Lisansli {riin almaya takim | Evli 71 [ 375 | 831 407
reklamlari tesvik etmektedir. Bekar 179 (3,91 | ' '
6.Takimimin  lisansli  riinleri | EV/ 71 | 3,65 082 934
kalitelidir. Bekar 179 | 3,63 | ’
7.Uriin satin alarak takimina katki | Evli 711363 | o9 661
yapmaktadir. Bekar 179 | 3,53 | ' '
8.Ayni takimi tuttugum | Evli 71 | 3,24
yakinlarimi {iriin almaya tegvik ,506 ,614
ederim. Bekar 179 | 3,13
9.Yabanci oyuncular iiriin (forma, | Evli 71 | 3,75
saat, atki, bere vb.) satisini Bekar 179 | 3,94 -1,131 ,259
arttirmaktadir.
10.UEFA veya Sampiyonlar Ligi | Evli 71 | 4,86
basarilari iriin (forma, saat, atki, 1,589 114
bere vb.) satisini etkilemektedir. Bekar 179 | 4,78
11.Takimin teknik direktorii tiriin | EVli 71 | 3,56
(forma, saat, atki, bere vb.) ,245 ,807
cesitliliginde etkilidir Bekar | 1791 3,51
12.Takimimin sampiyon olmast | Evli 71 | 4,83
uriin (forma, saat, B:tkl, bere vb.) Bekar 179 | 4,82 ,284 JT77
satisini etkilemektedir.
13.Takimimin lisansli  triinleri | Evli 71 | 3,96
070
pahaldir . Bekar 179 | 3,64 1,824 '
14.Lisansh triinlerin ~ pahali | Evli 71 | 3,51
olmasindan dolay1 taklit mallar ,141 A47
daha fazla satilmaktadir. . 1791 3,34
15.Biiyiik takimlar birbirleriyle | Evli 71 | 4,28
mag yaptiginda - satiglar daha ¢ok Bekar 179 | 4.06 1,421 ,156
artmaktadir.
16. Takimim  i¢in  her tiirlii | Evli 71 1355 | 450 654
fedakarlig1 yapmaya hazirim. Bekar 179 | 3,64 | '
17.Takimimla aramda bir duygusal | Evli 71 | 3,94
-1 11

bag vardir. Bekar 179 | 4,26 /600 113
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Azerbaycan’daki katilimcilardan elde edilen sonuglar:

“Takimumin maclarin siirekli takip ederim” 6nermesine bakiliginda evli ile bekar
arasinda farklilik oldugu goriilmektedir (t = 3,583, p =,000 ). Evlilerin bekarlara gore

takimlarinin maglarint siirekli takip ettikleri goriilmektedir.

“Yabanct oyuncular iiriin (forma, saat, atki, bere vb.) satisini arttirmaktadir”
onermesi incelediginde evli ile bekar arasinda farklilik oldugu goriilmektedir (t = -
1,993, p =,009 ). bekarlar evlilere gore yabanci oyuncularin iiriin satigini arttirdigi

diistincesdindedirler.

“UEFA veya Sampiyonlar Ligi basarilart iiriin (forma, saat, atki, bere vb.) satigini
etkilemektedir” Onermesine baktigimiz zaman evli ile bekar arasinda farklilik oldugu
goriilmektedir (t=-2,241, p = ,026 ). Bekarlar evlilere gére UEFA veya Sampiyonlar

Ligi basarilarinin iiriin satisinl etkiledigi diisiincesdindedirler.

“Takimumn lisansly iiriinleri pahalidir” 6nermesini inceledigimiz zaman evli ile bekar
arasinda farklilik oldugu gériilmektedir ( t = -4,374, p =,000 ). Bekarlar evlilere gore

takiminin lisanli tirlinlerinin pahali oldugu diisiincesindedirler.

“Takimim i¢in her tiirlii fedakarligi yapmaya hazirim” dnermesine baktigimiz zaman
evli ile bekar arasinda farklilik oldugu goriilmektedir (t=2,101, p =,037). Evlilerin

bekarlara gore takimu icin her tiirlii fedakarlig1 yapmaya hazir olduklar1 goriilmektedir.
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Tablo 17. Taraftarlarin futbol takimlarina ve iiriinlerine yonelik tutum ve

algilamalari ile medeni durumlar arasindaki farklhihiklar (2)

AZERBAYCAN
. Medeni
N:250 Durum n | Ort. t p.
Evli 116 | 2,65
. 5 iyeyim. - 701 ,484
1. Tuttugum takima tiyeyim Bekar 134 | 2,50 | 0 8
2. Takimimin maglarim  stirekli | Evli 116 | 4,15
takip ederim. Bekar 134 | 3,63 3,583 000
3.Futbol karsilasmasina kalabalik | Evli 116 | 3,32 953 342
grupla gitmekten hoslanirim. Bekar 134 3,13 | ' '
4 Takimimn {iriin reklami dogru | Evli 116 | 2,80 | 255 799
yapilmaktadir. Bekar 134 (2,85 | ' '
5.Lisanshi {riin  almaya takim | Evli 116 | 3,80 | 196 845
reklamlar tesvik etmektedir. Bekar 134 [ 384 | ' ’
6.Takimimmin  lisansli  tirilinleri | Evli 116 | 3,48
kalitelidir. Bekar | 134 | 3,40 | % | 0%
7.Uriin satin alarak takimina katki | Evli 116 | 329 | oo 627
yapmaktadir. Bekar 134 | 3,40 | ' '
8.Ayni takimi tuttugum | Evli 116 | 2,47
yakinlarimi iiriin almaya tesvik ,370 711
ederim. Bekar 134 | 2,40
9.Yabanci oyuncular iiriin (forma, | Evli 116 | 2,79
saat, atki, bere vb.) satisi Bekar 134 | 3.17 -1,993 ,047
arttirmaktadir.
10.UEFA veya Sampiyonlar Ligi | Evli 116 | 4,10
basarilar1 iiriin (forma, saat, atki, -2,241 ,026
bere vb.) satisini etkilemektedir. Bekar 1341 4,43
11.Takimin teknik direktori tirlin | Evli 116 | 2,66
(forma, saat, atki, bere vb.) -1,308 ,192
cesitliliginde etkilidir Bekar | 134 | 2,90
12.Takimimin  sampiyon olmasi | EVli 116 | 4,10
rtin (forma, saat, gtkl, bere vb.) Bekar 134 | 4,37 -1,728 ,085
satisini etkilemektedir.
13.Takimimmin lisansli  trtinleri | Evli 116 | 3,13
pahalidir . Bekar 134 | 3,91 4,374 000
14.Lisansli  friinlerin ~ pahali | Evli 116 | 3,55
olmasindan dolay1 taklit mallari -1,804 ,072
daha fazla satilmaktadir. Bekar 1341 3,85
15.Biiyiikk takimlar birbirleriyle | Evli 116 | 3,16
mag yaptiginda - satiglar daha gok Bekar 134 | 3,88 -4,123 ,000
artmaktadir.
16.Takimim  igin  her  tiirlii | Evli 116 | 3,33 2101 037
fedakarlig1 yapmaya hazirim. Bekar 134 | 2,95 | '
.| Evli 116 | 3,63
17. Taklnvnmla aramda  bir Bokar 134 | 3,42 | 1,199 232
duygusal bag vardir.
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3.6.4.3. Taraftarlarin Futbol Takimlarina ve Uriinlerine Yonelik Tutum ve

Algilamalari ile Demografik Ozellikler Arasindaki Farkhliklar

Demografik 6zellikler agisindan taraftarlarin futbol takimlarina ve tirlinlerine yonelik

tutum ve algilamalarinda bir farklilik olup olmadigini belirlemek amaciyla Oneway-

ANOVA analizi yapilmis ve istatistiki agidan anlamli sonuglar bulunmustur.

Taraftarlarin futbol takimlarina ve iiriinlerine yonelik tutum ve algilamalarinda egitim

seviyeleri, gelir diizeyleri, yas ve meslekleri bakimindan farkliliklar oldugu

goriilmektedir.

Tablo 18. Taraftarlarin futbol takimlarina ve iiriinlerine yonelik tutum ve

algilamalari ile egitim durumlar: arasindaki farkhihklar

AZERBAYCAN

F p Aciklama (Scheffe Sonuclar)

Uriin satin alarak takimina

Uriin satin  alarak takimina katki
yapma egitim  durumuna  gore
degismektedir. Ilkdgretim ile lise,

katk: yapmaktadir. & £’ lisans, dnlisans, yiiksek lisans ve iizeri
egitim durumlar1 arasinda farklilik
vardir
Ayni takimi tuttugu yakinlarini iiriin
Ayni takimi tuttugum alb.ril:}éz Vtiei;g;te;me ﬁf}t} m ¢ d ur}llrrllgna
yakinlarimi {iriin almaya 3,954 ,004 & E19 edit. TROgIetm 1ie 1se,

tesvik ederim

lisans, Onlisans, yliksek lisans ve tizeri
egitim durumlar1 arasinda farklilik
goriilmektedir.

Yabanci oyuncular iiriin
(forma, saat, atki, bere vb.)
satigini1 arttirmaktadir.

Yabanci oyuncularin {irlin  satigin
arttirmasi diislincesi egitim durumuna
3,435 ,009 gore degismektedir. Ilkogretim ile
onlisans, yiiksek lisans ve {izeri egitim
durumlart arasinda farklilik vardir

UEFA veya Sampiyonlar
Ligi bagarilar1 {iriin
(forma, saat, atki, bere vb.)
satisini etkilemektedir.

UEFA ve Sampiyonlar Ligi basarilari
iirtin satigin1 etkilemektedir diisiincesi
konusunda ilkdgretim ile yiiksek lisans
ve iizeri egitim durumlar1 arasinda

2,711 031 anlaml farkliliklar goriilmektedir
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Takimin teknik direkt6rii
tiriin (forma, saat, atki,

teknik  direktorii  drlin
etkilidir ~ diislincesi

Takimin
cesitliliginde

bere vb.) cesitliliginde 2,828 ,025 konl.llsunfia 1}1.«?gret1m ile iluksek lisans
etkilidir ve lzeri egitim durumlar1 arasinda

anlaml farkliliklar vardir

Takimimin sampiyon olmasi {iriin
Takimimin sampiyon satisgict  etkilemektedir  diisiincesi
olmasi iirlin (forma, saat, konusunda ilkogretim ile lisans,

5,523 ,000 - . L

atki, bere vb.) satigini yiikksek lisans ve iizeri egitim
etkilemektedir. durumlart arasinda anlamli farkliliklar

goriilmektedir.

Takimimin lisansh triinleri pahalidir

: diisincesi konusunda ilkdgretim ile

Takimimin lisanslt B . . .
. . 5,188 ,000 lise, onlisans, yiiksek lisans ve iizeri
tiriinleri pahalidir. oy

egitim durumlar1 arasinda anlamh

farkliliklar vardir.

Biiyiik takimlar birbirleriyle mag
Biiyiik takimlar yaptiginda satislar daha ¢ok arttirmasi
birbirleriyle mag 3351 011 egitim durumuna gore degismektedir.
yaptiginda - satislar daha ' ' [Ikogretim ile yiiksek lisans ve iizeri
¢ok artmaktadir. egitim durumlart arasinda bir farklilik

vardir.

Takimim igin her tiirli fedakarlig
Takimim i¢in her tiirlii yapmaya hazir olma egitim durumuna
fedakarlig1 yapmaya 3,063 ,017 gore degismektedir. Ilkdgretim ile
hazirim. yiikksek lisans ve iizeri egitim

durumlari arasinda bir farklilik vardir.
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Tablo 19. Taraftarlarin futbol takimlari ve iiriinlerine yonelik tutum ve

algilamalari ile meslekleri arasindaki farkhhklar

TURKIYE
F p Aciklama (Scheffe Sonuclari)
Takimimin maclarint Takimin maglarint siirekli takip etmesi meslege
siirekli taki ec;;erim 3,566 ,004 gore degismektedir. Ogrenci ile memur, serbest
p ' meslek arasinda bir farklilik vardir.
Takimimla aramda bir duygusal bag vardir
Takimimla aramda bir 2426 036 diistincesi meslege gore degismektedir. Ogrenci
duygusal bag vardir. ' ' ile esnaf, serbest meslek arasinda bir farklilik
goriilmektedir.
AZERBAYCAN
Takimin maglarini siirekli takip etmesi meslege
gore degismektedir. Esnaf ile Ogrenci, isci,
Takimimin maglarini 4,997 ,000 serbest meslek arasinda anlamh farklilik
stirekli takip ederim. goriilmektedir.
Takimimim {irin reklami dogru yapilmaktadir
Takimimin {iriin reklami diistincesi konusunda memur ile serbest meslek
dogru yapilmaktadir. 3,181 ,005 arasinda bir farklilik vardir.
Yabanci oyuncular {iriin Yabanci oyuncularin {iriin satigini  arttirmasi
(forma, saat, atki, bere vb.) 2,399 ,029 diistincesi  konusunda 6grenci ile is¢i meslek
satigini arttirmaktadir. gruplar arasinda bir farklikik vardir.
UEFA veya Sampiyonlar UEFA veya Sampiyonlar Ligi bagarilari iiriin
Ligi basarilar iiriin 3,049 ,007 satigin1 etkilemektedir diigiincesi meslege gore
(forma, saat, atki, bere vb.) degismektedir. Isci ile 6grenci, emekli meslek
satigini etkilemektedir. gruplan arasinda farklilik vardir.
Takimin teknik direktorii . P rerees
. Takimin teknik direktdrii {iriin cesitliliginde
iiriin (forma, saat, atki, e e g . v R
S 2,874 ,010 etkilidir disiincesi konusunda &grenci ile isci
bere vb.) ¢esitliliginde .
o arasinda bir farklilik vardir.
etkilidir
. Takimimim sampiyon olmasi {irlin satigini
Takimimin sampiyon . . - . o A
olmast iiriin (forma, saat ctkilemektedir ~ distincesi ~ meslege  gore
’ ’ 2,955 ,008 degismektedir. Ogrenci ile is¢i; diger meslek
atki, bere vb.) satisini . . Lo
etkilemektedir gruplart ile 6grenci, memur, esnaf,i s¢i arasinda
' bir farklilik goriilmektedir.
Takimimin lisansl {riinleri pahalidir diisiincesi
Takimumn lisansh me.slege gore deglsm?ktedlr. l\/.Ieml-llru ile ogrenci,
firiinleri pahalidir 7,571 ,000 isci, serbest meslek; esnaf ile Ggrenci, isgi,
) serbest meslek arasinda anlamli bir farkliliik
goriilmektedir.
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Lisansl iirtinlerin pahalt Lisansli tirinlerin pahali olmasindan dolay taklit
olmasindan dolay: taklit 3925 001 mallarin daha fazla satilmasi konusunda serbest
mallar1 daha fazla ! ! meslek ile memur, esnaf arasinda bir farklilik
satilmaktadir. vardir.
Biiyiik takimlar Biiyiik takimlar birbirleriyle ma¢ yaptiginda
birbirleriyle mag 2772 013 satiglarin daha ¢ok artmasi konusunda 6grenci ile
yaptiginda - satislar daha ' ' isci; diger meslek gruplart ile memur, esnaf,
cok artmaktadir. Ogrenci arasinda bir farklilik gériilmektedir
Takimim i¢in her tiirlii Takimi ig¢in her tirli fedakarlifi yapma
fedakarlig1 yapmaya 5,126 ,000 | konusunda esnaf ile 6grenci, isci, serbest meslek
hazirim. gruplar arasinda bir farklilik vardir.
Takimimla aramda bir T.?.l k}m1m}a ararzlda "bir quyg” sal b ag Var(_hr
duygusal bag vardir. 2,994 ,008 fiu§un0651 mes}ege gore degismektedir. Esnaf ile
is¢i arasinda bir farklilik vardir.

Tablo 20. Taraftarlarin futbol takimlari ve iiriinlerine yonelik tutum ve

algilamalar ile gelirleri arasindaki farkhihklar

TURKIYE

p Aciklama (Scheffe Sonuclari)

Takimimin maglarini
stirekli takip ederim.

6,181

Takimm maglarmi  stirekli  takip
etmesi gelire gore degismektedir. 0-
1000 TL ile 1501-2500 TL, 2501-
3500 TL, 3501 TL ve iizeri gelir
diizeyleri arasinda farklilik vardir.

,000

Futbol karsilagmasina
kalabalik grupla
gitmekten hoslanirim.

6,181

Futbol  karsilasmasma  kalabalik
grupla gitmekten hoslanirim
disiincesi gelire gore degismektedir.
3501 TL ve {izeri ile 0-1000 TL, 1001-
1500 TL, 1501-2500 TL gelir
diizeyleri arasinda anlaml1 bir farklilik
goriilmektedir.

,000

Takimimla aramda bir
duygusal bag vardir.

3,606

Takimimla aramda bir duygusal bag
vardir  diislincesi  gelire  gore
degismektedir.1501-2500 TL ile O-
1000 TL, 1001-1500 TL gelir
diizeyleri arasinda anlaml1 bir farklilik
vardir.

,007

AZER

BAYCAN

Tuttugum takima tiyeyim

5,843

Taraftarlarin tuttugu takima iyeligi
gelire gore degismektedir. 0-1000 TL
ile 1501-2500 TL gelir diizeyinde
farklilik vardir.

,000

Takimimin maglarini
stirekli takip ederim.

3,791

Tuttugu takimin maclarini  sitirekli
takip etme gelire gore degismektedir.
0-1000 TL ile 1501-2500 TL gelir
diizeyi arasinda farlilik gériilmektedir.

,005
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Takimimin triin reklami

Takiminin  {iriin  reklamimin  dogru
yapildigim1  diislinenler gelire gore

dogru yapilmaktadir 6,464 ,000 degismektedir. 0-1000 TL ile 1001-
' 1500 TL, 1501-2500 TL gelir diizeyi
arasinda fark vardir.
Lisanl iiriin almaya takim
reklamlarimin tegvik ettigini
Lisansli iiriin almaya diistinenler gelire gore degismektedir.
takim reklamlar1 tesvik 4,344 ,002 0-1000 TL ile 1501-2500 TL, 3501 TL
etmektedir. ve tizeri; 1001-1500 TL ile 3501 TL
ve TUzeri gelir diizeyleri arasinda
farklilik vardir.
Uriin satin alarak takimma katki
Uriin satin alarak yapma konusunda 0-1000 TL ile
takimina katk1 5,997 ,000 1001-1500 TL, 1501-2500 TL, 3501
yapmaktadir. TL ve tlizeri gelir diizeyleri arasinda
anlamli bir farklilik gériilmektedir.
Ayni takimi tuttugum Ayni taklm% tuttugu yakinlarini iriin
=9 almaya tesvik etme konusunda 0-1000
yakinlarimi {iriin almaya 5,172 ,001 4 . .
0 cderin] TP ile '3501 TL. ve tzeri gelir
diizeyleri arasinda bir farklilik vardir.
Takimimin lisansl {iriinleri pahalidir
. diisiincesi gelire gore degismektedir.
Talamum "R 12,912 000 | 0-1000 TL ile 1001-1500 TL, 1501-
p ’ 2500 TL gelir diizeyleri arasinda
anlaml bir farklilik goriilmektedir.
. .l Lisansh iiriinlerin pahali olmasindan
Lisansl tiriinlerin pahali .
olmasindan dolay: taklit dolayr taklit mallarin daha faz_la
5,162 ,001 satilmasi konusunda 0-1000 TL ile
mallar1 daha fazla . g .
satifinRadir. 1501-2500 TL gelir diizeyleri arasinda
bir farklilik vardir.
Takimim i¢in her tiirlii fedakarlig
. e yapmaya hazirim diisiincesi gelire
3;31:12 lrlﬁlgf;i;lga‘;:lu 10.329 000 gore degismektedir. 0-1000 TL il.e
hazirm ' ! 1001-1500 TL, 1501-2500 TL gelir
’ diizeyleri arasinda farklilik
goriilmektedir.
Takimimla aramda bir duygusal bag
vardir  diislincesi  gelire  gore
Takimimla aramda bir 7537 000 degismektedir. 0-1000 TL ile 1001-

duygusal bag vardir.

1500 TL, 1501-2500 TL gelir
diizeyleri arasinda anlaml1 bir farklilik
vardir.
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Tablo 21. Taraftarlarin futbol takimlarina ve iiriinlerine yonelik tutum ve
algilamalari ile yaslar arasindaki farkhiliklar

AZERBAYCAN
F p Aciklama (Scheffe Sonuclari)

Tuttugu takimimn maclarmi  stirekli

Takimimin maglarini takip etme yasa gore degismektedir.

stirekli takip ederim. 4,359 005 18-25 yas ile 36-45 yas gruplan
arasinda anlamli bir farklilik vardir.
Takimimin sampiyon Takimin sgmpiyop olrnas'% riin
olmasi {irlin (forma, saat, sat}§1nl etk11§m6s1 yasa gore
Aitk1, bere vBY)isatistm 3,157 ,025 deglsmektedlr:1 8-25 yas ile 36-45
etkiiemekte dir yas arasinda bir farklilik
1 goriilmektedir.
Takimin lisanli {iriinleri pahalidir
Takimimin lisanslt 2815 040 diisiincesi yasa gore degismektedir.
iiriinleri pahalidir. ' ' 18-25 yas ile 36-45 yas arasinda bir
farklilik vardir.

Biiyliik takimlar birbirleriyle mag
Biyiik takimlar yaptiginda satiglarin daha ¢ok artmast
birbirleriyle mag 12 984 000 yasa gore degigsmektedir. 18-25 yas ile
yaptiginda - satiglar daha ' ' 26-35 yas, 36-45 yas, 46 ve lizeri yas
¢ok artmaktadir. gruplar1 arasinda anlamli bir farklilik
goriilmektedir.

3.6.4.4. Katihmcilarin Tuttuklari Takim ile Demografik Ozellikler Arasindaki
Mliskiler
Demografik 6zellikler ile katilimeilarin tuttuklari takim arasindaki iliskileri belirlemek

amaciyla Ki-Kare analizi yapilmigtir.

Tiirkiye’deki analiz sonuglarina gore cinsiyet ile, Azerbaycan’daki analiz sonuglarina
gore ise, cinsiyet ve medeni durum ile taraftarlarin tuttuklar1 takim arasinda istatiki

acidan iliski oldugu goriilmektedir.

82



TURKIYE:
Tablo 22°de taraftarlarin tuttuklar1 takim ile cinsiyetleri arasinda istatiki a¢idan iliski

oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’de kadin ve erkeklerin cogunun Galatasaray takimini

destekledikleri goriilmektedir.

Tablo 22. Katilimeilarin tuttuklar: takim ile cinsiyete iliskisi

Cinsiyet

Su an hangi takim Ki-

wut 7 Kadin Erkek Toplam care=11 025
utuyorsunuz? =

Y f % | f % are=th

Galatasaray 29 31,9 62 68,1 91

Fenerbahge 21 29,2 51 70,8 72 d=4

Sa=

Besiktas 13 22,8 44 77,2 57

Trabzonspor 2 10,5 17 89,5 19
Milli Takim 7 4 4 11

63,6 36, p=.026

Toplam 72 178 250

AZERBAYCAN:

Tablo 23’de taraftarlarin tuttuklar1 takim ile cinsiyetleri arasinda istatiki agidan iliski
oldugu goriilmektedir. Azerbaycan’da kadin ve erkek taraftarlarin biiytlik bir

cogunlugu Qarabag takimini desteklemektedir.

Tablo 23. Katimeilarin tuttuklar: takim ile cinsiyet iliskisi

Cinsiyet
Su an hangi takim
Kadin Erkek Total Ki-kare=16,057
tutuyorsunuz?
f % f %
Qarabag 55 34,4 | 105 65,6 160
Neftci 2 8,7 21 91,3 23 sd=4
Xezer-Lenkeran 2 11,8 15 88,2 17
Qebele 4 10,3 | 35 89,7 39
Milli Komanda 3 27,3 8 727 11 p=,003
Toplam 66 184 250
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Tablo 24°de taraftarlarin tuttugu takim ile medeni durumlari arasinda istatiki a¢idan

iliski oldugu tespit edilmistir. Hem bekarlarin, hem de evlilerin daha ¢ok Qarabag

takimini tuttugu gorilmiistiir.

Tablo 24. Katilimeilarin tuttuklar: takim ile medeni durum iliskisi

Su an hangi takim

Medeni Durum

Evli Bekar Toplam
tutuyorsunuz?
f % f %

Qarabag 64 40 96 60 160
Neftci 10 43,5 13 56,5 23
Xezer-Lenkeran 10 58,8 7 41,2 17
Qebele 26 66,7 13 33,3 39
Milli Komanda 6 54,5 5 455 11
Toplam 116 134 250

Ki-kare=10,503

sd=4

p=,005

3.6.4.5. Katilmeilarin Tuttuklar1 Takimi Degisip Degismedikleri ile Demografik
Ozellikler Arasindaki iliskiler

Demografik ozelliklerle katilimcilarin takim degisip degismedikleri hususundaki

iliskileri belirlemek amaciyla Ki- Kare analizi yapilmistir.

Azerbaycan’daki analiz sonuglarina gére meslek ile taraftarlarin takim degisip

degismedikleri arasinda istatiki acidan bir iliski oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’deki

analiz sonuglarina gore ise anlamli bir sonu¢ bulunamamustir.

AZERBAYCAN:

Tablo 25°de taraftarlarin takim degisip degismedikleri ile meslekleri arasinda istatiki

acidan bir iligki vardir. Tim meslek grubundaki insanlarin ¢ogunlukla takim

degistirmedikleri goriilmektedir.
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Tablo 25. Katihmeilarin takim degisip degismedikleri ile meslek iliskisi

Daha énce Meslek
. . .| Serbest :
tutt e . i Ki-
uttugunuz | §srenci | Memur | Esnaf | Is¢i [Emekli Meslek | Topla !
bir takim m kare=17,990
degistirdin | ¢ | on | f | o6 | f| % [f| % |f|%]|f|%
izmi?
21135, |5(85(|12|3,| 518, sd=5
Evet 211356 | 5185 59
6 4 5
16, |26 | 13, 41|21, |94, |16 8,
Hayir 67 |35,1 |32 191
8 6 5 7 4 p=,003
Toplam 88 37 47 46 11 21 250

3.6.4.6. Katiimcilarin Takimlarimi Tuttuklar Siire ile Demografik Ozellikler
Arasindaki iliskiler

Demografik 6zellikler ile katilimeilarin takimlarini tuttuklar siire arasindaki iligkileri

belirlemek amaciyla Ki-Kare analizi yapilmistir.

Tiirkiye’deki analiz sonuglarina baktigimiz zaman cinsiyet, Azerbaycan’daki analiz

sonuglarina baktigimiz zaman ise cinsiyet, yas ve medeni durum ile taraftarlarin

takimlarini tuttuklari siire arasinda istatiki agidan iligki oldugu tespit edilmistir.

TURKIYE:

Tablo 26°da taraftarlarin takimlarimi tuttuklari siire ile cinsiyetleri arasinda istatiki

acidan bir iligki oldugu tespit edilmistir. Kadinlarin daha ¢ok 6-10 yil, erkeklerin ise

cogunlukla 11 y1l ve tizeri siireyle takim tuttuklar: goriilmektedir.

Tablo 26. Katihmeilarin takimlarim tuttuklar siire ile cinsiyet iliskisi

Tuttugunuz takimi Cinsiyet Ki-kare=71,365
ka¢ yildir Kadin Erkek Toplam

destekliyorsunuz? f % f %

0-5 yil 12 | 100 - - 12 sd=2

6-10 y1l 34 57,6 25 2,4 59

11 y1l ve {izeri 26 14,5 153 85,5 179

Toplam 72 178 250 p=,000
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AZERBAYCAN:

Tablo 27°de taraftarlarin takimlarini tuttuklar: siire ile cinsiyetleri arasinda istatiki
acidan bir iliski vardir. Kadinlar daha ¢ok 0-5 yil arasi siireyle takim tutarlarken,

erkeklerin ise 6-10 yil aras siireyle takim tuttuklar1 gortilmektedir.

Tablo 27. Katihmecilarin takimlarim tuttuklari siire ile cinsiyet iliskisi

Tuttugunuz takimi Cinsiyet Ki-kare=22.087
ka¢ yildir Kadin Erkek Total

destekliyorsunuz? f % f %

0-5 yil 43 | 402 64 59,8 107 |gg=2

6-10 yil 19 21,8 68 78,2 87

11 y1l ve {izeri 4 7,1 52 92,9 56

Toplam 66 184 250 | P=000

Tablo 28’de taraftarlarin takimlarini tuttuklari siire ile yaslar1 arasinda istatiki agidan
iligki oldugu goriilmustiir. 18-25 yas, 46 ve lizeri yas gruplarindaki taraftarlarin 0-5 yil
slireyle; 26-35 yas araligindaki taraftarlarin 6-10 yil siireyle; 36-45 yas araligindaki

taraftarlarin ise 11 y1l ve {lizeri takim tuttuklar1 goriilmektedir.

Tablo 28. Katihmcilarin takimlarini tuttuklari siire ile yas iliskisi

Tuttugun Yas
uztakim | 1825 | 26-35 36-45 | 46 ve iizeri Ki-
kac yildir Toplam | kare=26,640
destekliyo | f | % f % f % f %
rsunuz?
0-5 yil 65 (60,7 | 16 15 15 14 11| 10,3 107 sd=6
6-10 y1l 41 |47,1| 25 |28,7| 16 184 | 5 5,7 87
11 yil ve 17 304 | 7 7,1

13 |23,2 | 22 |393 56
iizeri p=,006
Toplam 13 22 17 4 56
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Tablo 29’da taraftarlarin takimlarini tuttuklart stire ile medeni durumlar: arasinda
istatiki acidan bir iliski vardir. Evlilerin daha ¢ok 11 yil ve iizeri siireyle, bekarlarin

ise ¢ogunlukla 0-5 y1l aras1 takim tuttuklar1 goriilmektedir.

Tablo 29. Katihmcilarin takimlarim tuttuklari siire ile medeni durum iliskisi

Tuttugunuz takim kag Medeni Durum )

] Ki-kare=11,482
yildir Evli Bekar Toplam
destekliyorsunuz? f % f %

0-5 yil 39 36,4 68 63,6 107 «d=2
6-10 yil 41 47,1 46 52,9 87
11 y1l ve {izeri 36 64,3 20 35,7 56

p=,001
Toplam 116 134 250

3.6.4.7. Katiimeilarin Takimlarim Tutma nedeni ile Demografik Ozellikler
Arasindaki iliskiler
Demografik o6zelliklerle katilimcilarin takimlarini tutma nedeni arasindaki iligkileri

belirlemek amaciyla Ki- Kare analizi yapilmistir.

Tiirkiye’deki analiz sonuglarina gore cinsiyet ile, Azerbaycan’daki analiz sonuglara
gore ise cinsiyet ve medeni durum ile katilimeilarin takimlarini tutma nedeni arasinda

istatiki acidan anlamli bir iligki bulunmustur.

TURKIYE:
Tablo 30°’da taraftarlarin takimlarini tutma nedeni ile cinsiyetleri arasinda istatiki
acidan iligki oldugu goriilmiistiir. Kadinlar ve erkeklerin ¢cogunlukla aileden gelen bir

aliskanlikla takim tuttuklar1 goriilmustiir
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Tablo 30. Katihmcilarin takimlarini tutma nedeni ile cinsiyet iliskisi

Cinsiyet
Bu takimi tutma
. . Kadin Erkek Toplam
nedeniniz nedir?
f % f %
Sevdigim i¢in 10 31,2 22 68,8 32 )
. . Ki-kare=35,865
Aileden gelen bir
24 27 65 73 89
aliskanlik
Memleketimin
L 4 16 21 84 25 sd=5
takimi oldugu i¢in
Rengi hosuma
51 ici 13 100 - - 13
glttigl 1¢1n _
Basarili sonuglar p=,000
aldig1 igin 17 | 227 58 | 77,3 75
Babam ayn1 takimi
tutuyor 4 25 12 75 16
Toplam 72 178 250
AZERBAYCAN:

Tablo 31’de taraftarlarin takimlarii tutma nedeni ile cinsiyetleri arasinda istatiki
acidan bir iligki oldugu tepit edilmistir. Kadin ve erkeklerin biiyiik cogunlugu basarili

sonuglar aldigi i¢in takimlarini destekledikleri goriilmektedir.

Tablo 31. Katihmcilarin takimlarimi tutma nedeni ile cinsiyet iliskisi

Cinsiyet

Bu takimi tutma

. . Kadin Erkek Total
nedeniniz nedir?

f % f %
Sevdigim i¢in 19 38 31 62 50 .
. . Ki-kare=16,203
Aiileden gelen bir
1 5 19 95 20
aliskanlik
Memleketimin takimi
. 10 17,9 46 82,1 56 sd=5

oldugu i¢in
Rengi hosuma gittigi
. S1 hosima gTHe 1 10 9 90 10
i¢in ~
Basarili sonuglar aldigt p=,006
icin 34 33,3 68 66,7 102
Babam ayni takimi1
tutuyor 1 83 11 | 91,7 12
Toplam 66 184 250
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Tablo 32’de taraftarlarin takimlarini tutma nedeni ile medeni durumlar1 arasinda
istatiki acidan bir iligki vardir. Evli ve bekarlarin ¢ogunlukla basarili sonuglar aldigi

i¢in takimlarin tuttuklar1 goriilmiistiir.

Tablo 32. Katimcilarin takimlarmi tutma nedeni ile medeni durum iliskisi

Bu takimi tutma Medeni Durum
nedeniniz Evli Bekar Toplam
nedir? f % f %
Sevdigim i¢in 20 40 30 60 50
Aileden gelen Ki-kare=11,585
] 14 70 6 30 20
bir aligkanlik
Memleketimin
takimi oldugu 32 51,7 24 42,9 56 sd=5
igin
Rengi hosuma
. 6 60 4 40 10
gittigi i¢in p=,041
Basarili sonuglar
aldig1 icin 40 39,2 62 60,8 102
Babam ayni1
takimi1 tutuyor 4 33,3 8 66,7 12
Toplam 116 134 250

3.6.4.8. Katihmeilarin Takimlarinin Maclarim1 Nereden Takip Ettikleri ile
Demografik Ozellikler Arasindaki iliskiler

Demografik 6zelliklerle katilimeilarin takimlarinin maglarini nereden takip ettikleri

arasindaki iligkileri belirlemek amaciyla Ki- Kare analizi yapilmustir.

Tiirkiye’deki sonuglara baktigimiz zaman cinsiyet ve medeni durum ile,
Azerbaycan’daki sonuglara baktigimiz zaman ise cinsiyet ile katilimcilarin
takimlarinin maglarini nereden takip ettikleri arasinda istatiki agidan anlaml1 bir iligki

bulunmustur.
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TURKIYE:
Tablo 33’de taraftarlarin takimlarinin maglarini nereden takip ettikleri ile cinsiyetleri

arasinda istatiki acidan bir iligki oldugu tespit edilmistir. Kadin ve erkeklerin

cogunlukla takimlarinin maglarini televizyondan takip ettikleri gérilmiistiir.

Tablo 33. Katilimcilarin takimlarimin maglarini nereden takip ettikleri ile cinsiyet

iliskisi
Takiminizin Cinsiyet
maglarinin Kadin Erkek
. Toplam Ki-kare=9,567
nereden takip
. f % f %
ediyorsunuz?
Stat 21 35 39 65 60
sd=4
TV 24 27 65 73 89
Radyo 9 56,2 7 43,8 16
Bilgisayar 16 21,3 59 78,7 59
p=,048
Gazete 2 20 8 80 10
Toplam 72 178 250

Tablo 34 de taraftarlarin takimlarinin maglarin1 nereden takip ettikleri ile medeni
durumlar1 arasinda istatiki agidan bir iligki oldugu goriilmiistiir. Evlilerin maglar1 daha
cok statlardan takip ettikleri goriiliirken, bekarlarin ise g¢ogunlukla televizyon ve

bilgisayardan takip ettikleri goriilmektedir.

Tablo 34. Katihmecilarin takimlarimin maclarim nereden takip ettikleri ile medeni

duruma iliskisi

Takiminizin Medeni Durum

maclarinin nereden Evli Bekar Toplam Ki-kare=38,622
takip ediyorsunuz? | f % f %

Stat 28 | 46,7 32 53,3 60

TV 21 | 23,6 68 76,4 89 sd=4

Radyo 3 | 188 13 81,2 16

Bilgisayar 10 | 13,3 65 86,7 75
Gazete 9 90 1 10 10 p=,000

Toplam 71 179 250
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AZERBAYCAN:

Tablo 35’de taraftarlarin takimlarinin maglarini nereden takip ettikleri ile cinsiyetleri
arasinda istatiki acidan bir iliski vardir. Kadin ve erkeklerin maglar1 daha ¢ok

bilgisayardan takip ettikleri goriilmektedir.

Tablo 35. Katilimcilarin takimlarimin maglarini nereden takip ettikleri ile cinsiyet

iliskisi

Takiminizin Cinsiyet

maglariin Kadin Erkek

nereden Total Ki-kare=21,638
takip f % f %

ediyorsunuz?

Stat 3 53 54 94,7 57 sd=4
TV 22 32,8 45 67,2 67

Radyo 2 14,3 12 85,7 14

Bilgisayar 36 20 61 62,9 97 p=,000
Gazete 3 20 12 80 15

Toplam 66 184 250

3.6.4.9. Katiimcilarin Maglara Gitme Sikhig: ile Demografik Ozellikler Arasindaki
Mliskiler
Demografik ozelliklerle katilimcilarin maglara gitme sikligr arasindaki iliskileri

belirlemek amaciyla Ki- Kare analizi yapilmistir.

Tirkiye’deki sonuglara baktigimiz zaman medeni durum ile, Azerbaycan’daki
sonuglara baktigimiz zaman ise cinsiyet, yas ve medeni durum ile taraftarlarin maglara

gitme siklig1 arasinda istatiki acidan anlamli bir iliski oldugu goriilmiistiir.

TURKIYE:

Tablo 36°da taraftarlarin maglara gitme siklig1 ile medeni durumlar arasinda istatiki
acidan bir iligki vardir. Evlilerin maglara her hafta gittikleri goriiliirken, bekarlarin

agirlikl olarak maglara 6 ayda bir gittikleri goriilmektedir.

91



Tablo 36. Katilimcilarin maclara gitme sikhigi ile medeni durum iliskisi

Hangi sikhikla Medeni Durum Ki-Kare=28.935
maglara Evli Bekar Toplam Kare=2s,
gidersiniz? f % f %
Her hafta 26 56,5 20 43,5 46 =3
Sa=

Ayda bir 17 35,4 31 64,6 48
6 Ayda bir 16 15 91 85 107
'Y1lda bir 12 24 7 7 4

5 3 5,5 9 b=,000
Toplam 71 179 250
AZERBAYCAN:

Tablo 37°de taraftarlarin maglara gitme sikligi ile cinsiyetleri arasinda istatiki agidan
bir iliski oldugu tespit edilmistir. Kadinlarin ve erkeklerin ¢ogunlukla maglara alti

ayda bir gittikleri goriilmektedir.

Tablo 37. Katihmecilarin maglara gitme sikhig ile cinsiyet iliskisi

Hangi Cinsiyet
sikhikla Kadin Erkek Ki-kare=58,532
Total
maglara
. . f % f %

gidersiniz?

Her hafta 1 1,9 52 98,1 53 sd=3
Ayda bir 3 54 53 94,6 56
IAlt1 ayda bir 32 36,4 56 63,6 88
Y1lda bir 30 | 566 23 | 434 53 p=,000
Toplam 66 184 250

Tablo 38’de taraftarlarin maglara gitme sikligi ile yaslar1 arasinda istatiki agidan bir
iliski oldugu tespit edilmistir. Buna gore 36-45 yas gurubundaki taraftarlarin maglara
cogunlukla her hafta gittikleri gortiliirken, diger tiim yas gurubundaki taraftarlarin

magclara 6 ayda bir gittikler: goriilmektedir.
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Tablo 38. Katihmcilarin maglara gitme sikhig ile yas iliskisi

Hangi Yag
sikhikla 18-25 26-35 36-45 46 ve lizeri
Toplam
maclara
S f| % F % f % %

gidersiniz?

Her hafta 15 | 28,3 15 28,3 19 35,8 7,35 53
IAyda bir 28 50 13 23,2 11 19,6 7,1 56
6 Aydabir |41 |466 | 27 | 307 | 12 | 136 91 88
Yilda bir 35 | 66 | 8 | 151 6 11,3 75 53
Toplam 119 48 20 250

Ki-
kare=22,505

sd=9

p=,007

Tablo 39°da taraftarlarin maglara gitme sikligi ile medeni durumlar arasinda istatiki
acidan bir iliski oldugu tespit edilmistir. Evlilerin maglara ayda bir ve 6 ayda bir
gittikleri goriiliirken, bekarlarin ¢cogunlukla 6 ayda bir ve yilda bir maglara gittikleri

goriilmektedir.

Tablo 39. Katihmecilarin maglara gitme sikhig1 ile medeni durum iliskisi

Hangi Medeni Durum
siklikla Evli Bekar
Toplam
maclara
. . f % f %
gidersiniz?
Her hafta 31 58,5 22 41,5 53
Ayda bir 46 46,4 30 53,6 56
6 Ayda bir 46 52,3 42 47,7 88
Y1lda bir 13 | 245 | 40 | 755 53
Toplam 116 134 250

Ki-kare=14,530

sd=3

p=,003

3.6.4.10. Katihmeilarin Uriin Almama nedeni ile Demografik Ozellikler

Arasindaki Iliskiler

Demografik ozelliklerle katilimcilarin {iriin almama nedeni arasindaki iligkileri

belirlemek amaciyla Ki- Kare analizi yapilmistir.
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Azerbaycan’danki sonuglara gore cinsiyet ile taraftarlarin {iriin almama nedeni

arasinda istatiki acidan anlami bir iliski bulunmustur. Tiirkiye’deki analiz sonuglarina

gore ise anlaml1 bir iliski bulunamamustir.

AZERBAYCAN:

Tablo 40’da taraftarlarin iiriin almama nedeni ile cinsiyet arasinda istatiki ag¢idan

anlamli bir iligki vardir. Kadin ve erkeklerin agirlikli olarak iiriinleri pahali olmasindan

dolayr almadiklar1 goriilmektedir.

Tablo 40. Katihmeilarin iiriin almama nedeni ile cinsiyet iliskisi

Lisansh iiriinleri Cinsiyet

satin almama Kadin Erkek Total
sebebiniz? f % f %

Pahali olmas1 32 45,1 39 54,9 71
Begenmeme 3 11,5 23 88,5 26
Alinan kotii sonuglar - - 12 100 12
Takimin kotii olmasi 3 37,5 5 62,5 8
Toplam 38 79 117

Ki-
kare=16,196

sd=3

p=,001

3.6.4.11. Katihmeilarin Takimlarinin Renklerinin Onlarda Cagristirdig1 Anlam ile
Demografik Ozellikler Arasindaki fliskiler

Demografik ozelliklerle katilimcilarin takimlarimin renklerinin onlarda cagristirdigi

anlam arasindaki iliskileri belirlemek amaciyla Ki- Kare analizi yapilmistir.

Tirkiye ve Azerbaycan’daki sonuglara gore cinsiyet ile taraftarlarin takimlarinin

renklerinin onlarda cagristirdigi anlam arasinda istatiki acidan anlamli bir iliski

bulunmustur.
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TURKIYE:

Tablo 41’de taraftarlarin takimlarinin renklerinin onlarda gagristirdigi anlam ile

cinsiyet arasinda istatiki agidan anlamli bir iliski vardir. Tuttuklar1 takimin rengi

kadinlarda daha ¢ok agki, erkeklerde ise mutlulugu cagristirmaktadir.

Tablo 41. Katihmecilarin takimlarimin renklerinin onlarda ¢agristirdigi anlam ile

cinsiyet iliskisi

) Cinsiyet

Tuttugunuz takimin rengi Ki-

rd St Ktadir? Kadin Erkek Toplam
S1zAa€ ne ¢agristirmakxktadir: =

g f % f % kare=17,920
Sonsuzluk 5 19,2 21 80,8 26
Baglilik 9 24,3 28 75,7 37 4=d
Sa=

Ask 31 43,1 41 56,9 72
Mutluluk 23 32,9 47 67,1 70
Heyecan

Y/ 4 8,9 41 91,1 45 p=,001
Toplam 72 178 250
AZERBAYCAN:

Tablo 42’de taraftarlarin takimlarmin renklerinin onlarda ¢agristirdigi anlam ile

cinsiyet arasinda istatiki acidan anlamli bir iligki tespit edilmistir. Tuttuklar1 takimin

rengi kadinlarda daha ¢ok mutlulugu, erkeklerde ise aski cagristirdigi goriilmektedir.

Tablo 42. Katihmcilarin takimlarinin renklerinin onlarda cagristirdig anlam ile

cinsiyet iliskisi

) Cinsiyet

Tuttugunuz takimin rengi Ki-

d s 1stirmaktadi? Kadin Erkek Total
S1zAa¢€ ne ¢agrigirmakxtadir: —

g £ % £ % kare=11,907
Sonsuzluk 10 29,4 24 70,6 34
Baglilik 11 19,6 45 80,4 56 =4
sd=

Ask 13 18,6 57 81,4 70
Mutluluk 20 455 24 54,5 44
Heyecan

y! 12 26,1 34 73,9 46 0=,018
Toplam 28 105 133
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3.6.4.12. Katihmcilarin Tuttuklar1 Takimin Demografik Ozelliklere Gére Dagilinu

TURKIYE:

Tablo 43’deki sonuglara baktigimizda; Galatasaray’li taraftarlarin = %53,8’i,
Fenerbahge’li taraftarlarin %59,7’si, Besiktas’l1 taraftarlarin %56,1°i, Trabzonspor’lu
taraftarlarin % 73,7°si 18-25 yas; Milli Takim’1 destekleyenlerin %36,4°i 18-25 yas,

%36,4°1 de 46 ve lizeri yas gurubundan oldugu goriilmektedir.

Tablo 43. Katihmeilarin tuttuklar: takimin yasa gore dagilimi

Su an hangi Yasiniz

takim 18-25 26-35 36-45 46 veiizeri | 1op15m
tutuyorsunuz? f % f % f % f %

Galatasaray 49 53,8 26 28,6 14 15,4 2 2,2 91
Fenerbahge 43 59,7 16 22,2 9 12,5 4 55 72
Besiktas 32 56,1 18 31,6 6 10,5 1 1,8 57
Trabzonspor 14 73,7 5 26,3 - - - - 19
Milli Takim 4 | 364 1 9,1 2 18,2 4 | 364 11
Toplam 142 66 31 11 250

Tablo 44°deki sonuglarda Galatasaray’li taraftarlarin %72,5’ni, Fenerbahge’li
taraftarlarin %73,6’n1, Besiktas’ 1 taraftarlarin %68,4’nii, Trabzonspor’lu taraftarlarin

%84,2°ni bekarlar; Milli takim taraftarlarinin ise %54,5 ni evliler olusturmaktadir.

Tablo 44. Katihmeilarin tuttuklar: takimin medeni duruma gore dagilim

Medeni Durum
Su an hangi takim -
Evli Bekar Toplam
tutuyorsunuz?
f % f %

Galatasaray 25 27,5 66 72,5 91
Fenerbahge 19 26,4 53 73,6 72
Besiktas 18 31,6 39 68,4 57
Trabzonspor 3 15,8 16 84,2 19
Milli Takim 6 54,5 5 455 11
Toplam 71 179 250
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Tablo 45°deki sonuglara baktigimiz zaman, ilkdgretim mezunlu taraftarlarin hepsinin
Galatasaray’li  oldugu, diger yandan Galatasaray’li taraftarlarin  %47,3°1,
Fenerbahge’li taraftarlarin %59,7’si, Besiktas’li taraftarlarin %70,2si, Trabzonspor’lu
taraftarlarin % 73,7’si ve Milli Takim taraftarlarin % 72,7’si Lisans mezunlu olduklar1

gorilmistir.

Tablo 45. Katihmeilarin tuttuklar: takimin egitime gore dagilimi

Su an hangi Egitim Durumu

takim Tikégretim Lise On Lisans Lisans YﬁkSEIi(isI;:is e Toplam
tutuyorsunuz? f % f % f % f % f %

Galatasaray 19 1209 | 12 | 132 3 3,3 43 47,3 14 15,4 91
Fenerbahge - - 10 | 139 | 4 5,6 43 59,7 15 20,8 72
Besiktag - - 5 8,8 3 53 40 70,2 9 15,8 57
Trabzonspor - - 3 15,8 2 10,5 14 73,7 - - 19
Milli Takim - -] - - 8 727 | 3 273 11
Toplam 19 30 12 148 41 250

Tablo 46’ya bakildiginda, Galatasaray’li taraftarlarin %63,7 nin, Fenerbahge’li
taraftarlarin ~ %68,1°nin, Besiktas’li taraftarlarin  %66,7’nin,  Trabzonspor’lu
taraftarlarin  %78,9’nun, Milli Takim taraftarlarinin ise %45,5’nin 6grenciler

olusturdugu goriilmektedir.

Tablo 46. Katihmcilarin tuttuklar: takimin meslege gore dagilim

Su an hangi Meslek
. . Serbest
takim Ogrenci Memur Esnaf Isci Emekli Meslek
Toplam

tutuyorsunuz

5 f % f % f % f % | f % f %
Galatasaray 58 63,7 11 | 121 5 55 11 [121] 2 2,2 4 4,4 91
Fenerbahge 49 68,1 9 12,5 6 8,3 3 42 3 42 2 2,8 72
Begsiktas 38 66,7 8 14 6 10,5 2 35 | - - 3 53 57
Trabzonspor 15 789 | - 3 15,8 1 53 | - - - - 19
Milli Takim 5 |55 | 3 |273]| 1 91 | - | - |2]182] 0] o 11
Toplam 165 31 14,2 21 8,4 17 2,8 250
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Tablo 47°deki sonuglarda, Galatasaray’li taraftarlarin %40,7’si, Fenerbahge’li
taraftarlarin %42,7°1, Besiktas’li taraftarlarin %50,9°u, Trabzonsporlu taraftarlarin %
78,9’u 0-1000 TL; Milli Takim taraftarlarinin ise %36,4’1 3501 TL ve iizeri gelir

gurubundan olduklar1 gériilmiistiir.

Tablo 47. Katilimeilarin tuttuklar: takimin gelire gore dagilin

Su an hangi Aylik Gelir

takimi 0-1000 TL 1001-1500 TL | 1501-2500 TL | 2501-3500 TL | 3501 TL ve iizeri Toplam

tutuyorsunuz? f % f % f % f % f %

Galatasaray 37 40,7 29 31,9 11 12,1 8 8,8 6 6,6 91

Fenerbahge 34 42,7 20 27,8 3 42 10 13,9 5 6,9 72

Besiktas 29 50,9 11 19,3 5 8,8 5 8,8 7 12,3 57

Trabzonspor 15 789 | - 2 10,5 2 10,5 - - 19
Milli Takim 3 | 213 | 2 18,2 2 | 182 | - - 4 36,4 11
Toplam 118 62 23 25 22 250
AZERBAYCAN:

Tablo 48°deki sonuglarda, Qarabag’l taraftarlarin %53,1°1, 18-25 yas; Neft¢i takimini
destekleyen taraftarlarin %34,8’1 18-25 yas, %39,1°1 26-35 yas; Xezer-Lenkeran’li
taraftarlarin %41,7°si 18-25 yas, %29,41i 26-35 yas, %29,4’1 de 36-45 yas; Qebele
takiminin taraftarlarinin %33,3°1 18-25 yas, %30,8’i 26-35 yas, % 30,8’i de 36-45
yasg; Milli Takim taraftarlarin ise %54,5’i 18-25 yas, %36,4’li 46 ve lizeri yas

gurubundan oldugu goriilmektedir.

Tablo 48. Katihmeilarin tuttuklar: takimin yasa gore dagilim

Su an hangi Yas

takim 18-25 26-35 36-45 46 ve iizeri Toplam
tutuyorsunuz? f % f % f % f %

Qarabag 85 53,1 36 22,5 26 16,2 13 8,1 160
Neftei 8 34,8 9 39,1 5 21,7 1 43 23
Xezer-Lenkeran 7 41,7 5 29,4 5 29,4 - - 17
Qebele 13 33,3 12 30,8 12 30,8 2 51 39
Milli Komanda 6 54,5 1 9,1 - - 4 | 364 11
Toplam 119 63 48 20 250
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Tablo 49’daki sonuglara baktigimiz zaman, Qarabag’li taraftarlarin % 57,5’i lisans;
Neft¢i takimini destekleyen taraftarlarn % 43,51 lisans, %34,8’i lise; Xezer-
Lenkeran’li taraftarlarin %41,2’si lise, %35,3’li lisans; Qebele takimini tutan
taraftarlarin %38,5’i lisans; Milli Takim taraftarlarin % 36,4°1 lisans, %36,4’1 de

yiiksek lisans ve iistii egitim diizeyinde olduklar1 goriilmektedir.

Tablo 49. Katilimeilarin tuttuklar: takimin egitime gore dagilim

Egitim Durumu

Su an hangi Yiiksek
takimu ilkégretim Lise On Lisans | Lisans Llsuasrt]fl Ve | Toplam
tutuyorsunuz?

f % f % f % f % f %
Qarabag 2 1,2 16 | 10 9 56 | 92 | 575 | 41 | 25,6 160
Neftci 3 13 8 |348| 1 | 43 |10 [435]| 1 4,3 23
Xezer-Lenkeran | 3 | 17,6 7 1412 - - 6 [353] 1 59 17
Qebele 1 2,6 10 | 256 | 8 [ 205 | 15 [385| 5 12,8 39
MilliKomanda | 9 | 91 | - | - | 2 [182| 4 [364| 4 | 364 11
Toplam 10 41 20 127 52 250

Tablo 50°deki sonuglarda, Qarabag’li taraftarlarin %44,4’niin 6grenci, %22,5’nin
esnaf; Neft¢i takimin1 destekleyen taraftarlarin %43,5’nin isci; Xezer-Lenkeran’l
taraftarlarin %47,1 nin is¢i; Qebele’li taraftarlarin %25,6 nin memur ve Milli Takimi

destekleyen taraftarlarin %63,6 nin is¢i olduklart gériilmiistir.

Tablo 50. Katimeilarin tuttuklar: takimin meslege gore dagilim

Su an hangi Meslek

takinm Ogrenci | Memur Esnaf Isci Emekd; | Serbest Meslek Toplam
tutuyorsunuz? f % f % f % f % f % f %

Qarabag 71 44,4 22 13,8 36 22,5 14 8,8 4 2,5 13 8,1 160
Neftei 5 21,7 2 8,7 2 8,7 10 43,5 4 17,4 23
Xeser-Lenkeran 3 17,6 2 11,8 2 11,8 8 47,1 1 5,9 1 5,9 17
Qebele 8 20,5 |10 25,6 7 17,9 7 17,9 6 | 154 1 2,6 39
Millikomanda | 1 | 91 | 1 | 92 7 63,6 2 | 182 11
Toplam 88 37 47 46 11 21 250
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Tablo 51’deki sonuglara baktigimiz zaman, Qarabag’l1 taraftarlarin %57,5’ni, Neftci
takimmi destekleyen taraftarlarin  %78,3’nli, Xezer-Lenkeran’li taraftarlarin
%82,4’nii, Qebele’li taraftarlarin %61,5 ni ve Milli Takim’1 destekleyen taraftarlarin

%72,7 ni 0-1000 TL gelir gurubundan olan insanlarin olusturdugu goriilmektedir.

Tablo 51. Katihmeilarin tuttuklar: takimin gelire gore dagilim

Aylk Gelir
Su an hangi
1001-1500 | 1501-2500 |2501-3500|3501 TL ve

takimu 0-1000 TL L TL TL iizeri Toplam
tutuyorsunuz?

f % f % f % f | % f %
Qarabag 92 | 575 | 32 20 16 | 10 |11 [ 69| 9 5,6 160
Neftci 18 | 78,3 2 8,7 2 8,7 1 4,3 - - 23
Xeser-

14 | 824 1 59 2 11,8 - - - - 17
Lenkeran
Qebele 24 1615 12| 30,8 1 2,6 1 (26 1 2,6 39
Milli Komanda | g |727 | 2 | 182 | - - 19| - | - 11
Toplam 156 49 21 14 10 250

3.6.4.13. Katihmeilari Tuttuklari Takim Degisip Degismediklerinin Demografik
Ozelliklere Gore Dagilim

TURKIYE:
Tablo 52’deki sonuglara baktigimiz zaman, erkeklerin daha once hi¢ takim

degistirmedikleri goriiliirken, ankete katilan 72’i bayandan sadece 9’nun ( %12,5 )

tuttuklar1 takimi ¢esitli nedenlerden dolay1 degistirdikleri goriilmektedir.

Tablo 52. Katihmcilarin takim degisib degismediklerinin cinsiyete gore dagilimi

Daha once tuttugunuz Cinsiyet

bir takin degistirdiniz Kadin Erkek Toplam
mi? f % f %

Evet 9 100 - - 9
Hayir 63 26,1 | 178 73,9 241
Toplam 72 178 250
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Tablo 53’deki sonuglarda, daha once tuttugunuz bir takimi degistirdinizmi sorusuna
evet cevabi verenlerin %77,8’ni, hayir cevabi verenlerin ise %56’nm1 18-25 yas

gurubundan olan insanlar olusturmaktadir.

Tablo 53. Katihmecilarin takim degisip degismediklerinin yasa gore dagilim

Daha once Yasiniz

tuttugunuz 18-25 26-35 36-45 46 ve iizeri

bir takimi Toplam
degistirdiniz f % f % f % f %

mi?

Evet 7 77,8 2 | 22,2 - - - - 9
Hayir 135 | 56 64 |266| 31 12,9 11 4,6 241
Toplam 142 66 31 11 250

Tablo 54’deki sonuglarda, bekarlarin evlilere gore daha ¢ok takim degistirdikleri

goriilmektedir.

Tablo 54. Katihmecilarin takim degisip degismediklerinin medeni duruma gore

dagilim
Medeni Durum
Daha once tuttugunuz bir ]
Evli Bekar Toplam
takim degistirdiniz mi?
f % f %
Evet 2 22,2 7 77,8 9
Hayir 69 28,6 172 71,4 241
Toplam 71 179 250

Tablo 55’e baktigimiz zaman, lisans mezunlu taraftarlarin daha fazla takim

degistirdigi goriilmektedir.
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Tablo 55. Katihmecilarin takim degisip degismediklerinin egitime gore dagilim

Daha once Egitim Durumu
tuttus . Yiiksek
URMSHMME | fikogretim | Lise |OnLisans|  Lisans | Lisansve
bir takimi iistii Toplam
degistirdiniz

) f % fl % | f| % f % fl %
mi?
Evet 1 11,1 2 1222|1111 5 55,6 - - 9
Hayir 18| 75 281116 | 11| 46 | 143 | 59,3 (41| 17 241
Toplam 19 30 12 148 41 250

Tablo 56°daki sonuglara baktigimiz zaman, daha oOnce tuttugunuz bir takimi

degistirdinizmi sorusuna evet cevabi verenlerin % 66,7 ni 6grenciler olusturmaktadir.

Tablo 56. Katihmecilarin takim degisip degismediklerinin meslege gore dagilim

Daha 6nce Meslek
tuttugunuz | OGgrenci | Memur | Esnaf Isci Emekli ﬁ/leggleesli
bir takim Toplam

degistirdiniz | f | o5 | f | o6 | f |% | f|% |f| % | f | %

mi?

Evet 6 [667 | 1 |111] - | - |2 |222] - - - - 9
Hayir 159|166 |30|124|21(8,7|15 (62 |7 |29]| 9 |37 241
Toplam 165 31 21 17 7 9 250

Tablo 57°deki analiz sonuglarinda, daha dnce tuttugunuz bir takimi degistirdinizmi
sorusuna evet cevabi verenlerin %55,6’m1 0-1000 TL; %33,3’nii ise 1001-1500 TL

gelir gurubundan olan insanlar olusturmaktadir.

Tablo 57. Katihmecilarin takim degisip degismediklerinin gelire gore dagilin

Daha 6nce Aylik Gelir
tuttugunuz 1001-1500 [1501-2500| 2501-3500 | 3501 TL ve

. 0-1000 TL TL TL tizeri
bir takim TL Toplam
degistirdiniz

. f % f % fl%|f| % f %
mi?
Evet 5 | 556 | 3 (33| | |1l - - 9
Hayir 113 | 46,9 59 | 245 [23]95 24| 10 | 22 91 241
Toplam 118 62 23 25 22 250
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AZERBAYCAN:

Tablo 58’deki sonuglara gore, 66 kadindan 19°u, 184 erkekden 40’1 daha once takim

degistirdinizmi sorusuna evet cevabi vermisdir.

Tablo 58. Katihmecilarin takim degisip degismediklerinin cinsiyete gore dagilim

Daha 6nce Cinsiyet
tuttugunuz bir Kadin Erkek
. Total

takim degistirdiniz

) f % f %
mi?
Evet 19 32,2 40 67,8 59
Hayir 47 24,6 144 75,4 191
Toplam 66 184 250

Tablo 59’daki sonuglarda, daha 6nce tuttuklar takimi degisenlerin % 48,5°ni 18-25

yas; %27,1°ni 36-45 yas gurubundan olan taraftarlarin olusturdugu gériilmektedir.

Tablo 59. Katihmecilarin takim degisip degismediklerinin yasa gore dagilim

Daha 6nce Yas
tuttugunuz bir 18-25 26-35 36-45 46 ve tizeri
Toplam

takimi

f % f % f % f %
degistirdiniz mi?
Evet 27 48,5 9 15,3 16 27,1 7 11,9 59
Hayir 92 48,2 54 28,3 32 16,8 13 6,8 191
Toplam 119 63 48 20 250

Tablo 60’daki analiz sonuglarina baktigimiz zaman, daha once takim degisenlerin

%54,2’ni bekarlar olusturmaktadir.

Tablo 60. Katihmceilarin takim degisip degismediklerinin medeni duruma gore

dagilim

Daha once tuttugunuz Medeni Durum

bir takim Evli Bekar Toplam
degistirdiniz mi? f % f %

Evet 27 45,8 32 54,2 59
Hayir 89 46,6 102 54,3 191
Toplam 116 134 250
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Tablo 61°deki sonuglarda, takim degistirdinizmi sorusuna evet cevabi verenlerin

%57,6’n1 lisans mezunlu taraftarlar olusturmaktadir.

Tablo 61. Katimeilarin takim degisip degismediklerinin egitime gore dagilimi

Daha 6nce Egitim Durumu
< Yiiksek

tuttugunuz flkégretim Lise On Lisans Lisans Lisans ve
bir takim iistii Toplam
degistirdiniz

. f % f % f % f % f %
mi?
Evet - - 7 11,9 6 10,2 34 | 576 | 12 | 20,3 59
Hayir 10 | 52 34 17,8 17 7,3 93 | 48,7 | 40 | 20,9 191
Toplam 10 41 20 127 52 250

Tablo 62’deki analiz sonuglarina baktigimizda, daha once takim degisenlerin %57,6 n1
0-1000 TL; %27,1’ni 1001-1500 TL gelir gurubundan olan taraftarlarin olusturdugu

goriilmiistiir.

Tablo 62. Katihmcilarin takim degisip degismediklerinin gelire gore dagilin

Aylik Gelir
Daha once
1001-1500 | 1501-2500 | 2501-3500 |3501 TL ve
tuttugunuz bir 0-1000 TL TL TL iizeri
TL Toplam
takim

degistirdiniz mi? | f % f % f % f % f | %

Evet 34 |576 | 16 | 271 ] @ | 85 | 2 | 34 | 2 |34 59
Hayir 122 1639 | 33 [ 173 |16 | 84 | 12| 63 | 8 | 42 191
Toplam 156 49 21 14 10 250

3.6.4.14. Katihmeilarin Takimlarim Tuttuklar Siirenin Demografik Ozelliklere

Gore Dagilim

TURKIYE:

Tablo 63’deki sonuglara baktigimiz zaman, tim yas gurubundaki taraftarlarin

genellikle 11 y1l ve tlizeri siireyle takim tuttuklar1 goriilmiistiir.
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Tablo 63. Katihmecilarin takimlarim tuttuklar: siirenin yasa gore dagilim

Tuttugunuz Yas

takim kag yildir 18-25 26-35 36-45 46 ve iizeri | ToPlam
destekliyorsunuz

5 f % f % f % f %

0-5 yil 7 58,3 4 33,3 1 8,3 - - 12
6-10 y1l 41 69,5 12 20,3 4 6,8 2 3,4 59

11 y1l ve lizeri 94 52,5 50 27,9 26 14,5 9 5 179
Toplam 142 66 31 11 250

Tablo 64’deki analiz sonuglarinda, Onlisans harici tim egitim diizeylerindeki
taraftarlarin agirlikli olarak takimlarimi 11 yil ve tizeri siireyle destekledikleri
goriilmektedir. Onlisans mezunlu 12 taraftardan 6’s1 6-10 yil siireyle, 5’i de 11 yil ve

lizeri siireyle takimlarini tutmaktadirlar.

Tablo 64. Katihmecilarin takimlarim tuttuklar: siirenin egitime gore dagilim

Tuttugunuz Egitim Durumu

Yiiksek Lisans

takim kac¢ yildir ilkégretim Lise |On Lisans Lisans ve iistii Toplam

destekliyorsunuz

) fl % |[flo%|[f|l% |f|%| f| %

0-5 yil 2 | 167 | 2 |167| 1| 83 3 25 4 33,3 12
6-10 y1l 5 8,5 9 |163]| 6 | 10,2 | 32 | 54,2 8 13,6 59
11 y1l ve iizeri 12 | 6,7 [20(112| 5| 28 [113]631 | 29 16,2 179
Toplam 19 30 12 148 41 250

Tablo 65’deki analiz sonuglarina baktigimizda, tim meslek gurubundan olan

taraftarlarin agirlikli olarak 11 yil ve iizeri siireyle takim tuttuklari goriilmiistiir.
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Tablo 65. Katihmecilarin takimlarim tuttuklar: siirenin meslege gore dagilimi

Tuttugunuz Meslek

.. o . | Serbest
takim kag¢ yildir Ogrenci | Memur Esnaf Isci Emekli Meslek Toplam
destekliyorsunuz
, fl o |[f|% |[f| % |[f| % |f|%|f]|%
0-5 yil 8 | 6672|1671 |83 |1] 83 | - |-] | 12
6-10 y1l 43 729 |6 | 102 | 4| 68 | 4 6,8 1 113,71 |17 59
11 y1l ve iizeri 114 | 63,7 |23 | 128 |16| 89 |12 | 6,7 6 |34 8|45 179
Toplam 165 31 21 17 7 9 250

Tablo 66°daki sonuglarda, biitiin gelir gurubundan olan taraftarlarin genellikle 11 yil

ve lizeri stireyle takim tuttuklar1 goriilmektedir.

Tablo 66. Katihmecilarin takimlarim tuttuklari siirenin gelire gore dagilim

Aylik Gelir
Tuttugunuz
1001-1500 | 1501-2500 | 2501-3500 | 3501 TL ve
takim ka¢ yildir | 0-1000 TL TL TL TL iizeri Toplam
destekliyorsunuz?
f % f % f % | f % f %
0-5 yil 3 25 6 50 - - 3 25 - - 12
6-10 yil 31 |525 |14 | 237 | 6 [102 ]| 3 51 5 8,5 59
11 y1l ve lizeri 84 46,9 | 42 | 235 | 17 95 (19| 10,6 17 9,5 179
Toplam 118 62 23 25 22 250

AZERBAYCAN:

Tablo 67°de, 0-5 yil siireyle takim tutan taraftarlarin %58,9’nun, 6-10 y1l siireyle takim
tutan taraftarlarin %52,9’nun, 11 yil ve lizeri takim tutan taraftarlarin ise %32,1°nin

lisans mezunu olduklar1 gériilmektedir.

Tablo 67. Katihmcilarin takimlarin tuttuklar siirenin egitime gore dagilhim

Tuttugunuz Egitim Durumu

] ] . . . Yiiksek Lisans
takimi kac¢ yildir flkogretim Lise On Lisans Lisans ve iistii Toplam
destekliyorsunuz
5 f % f | %] f % f % f %
0-5 yil - - 16 | 15| 7 65 [ 63 589 | 21 19,6 107
6-10 y1l 4 46 |12 |138| 7 8 46 | 52,9 | 18 20,7 87
11 yil ve iizeri 6 |10,7 | 13 |232]| 6 |10,7 | 18 | 321 | 13 23,2 56
Toplam 10 41 20 127 52 250
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Tablo 68’deki sonuglarda, 0-5 yil siireyle takim tutan taraftarlarin %45,8nin 6grenci,
6-10 yil siireyle takim tutan taraftarlarin %37,9’nun, 11 yil ve lizeri takim tutan

taraftarlarin ise %39,3 niin is¢i olduklar1 goriilmiistiir.

Tablo 68. Katihmecilarin takimlarim tuttuklar: siirenin meslege gore dagilimi

Tuttugunuz Meslek

.. - . Serbest
takimi kag yildir Ogrenci | Memur Esnaf Isci Emekli Meslek Toplam
destekliyorsunuz
" f % f % f % f % fl| % f %
0-5 yil 49| 458 | 11 |10,3| 22 |20,6| 9 84 | 5|47 111 103 107
6-10 y1l 33 (379 |15 |17,2| 16 [18,4| 15 | 172 | 5 | 5,7 3 3,4 87
11 y1l ve lizeri 6 |10,7 | 11 [196| 9 |16,1| 22 | 393 |1 |18 | 21 8,4 250
Toplam 88 37 47 46 11 21 250

Tablo 69’a baktigimiz zaman, 0-1000 TL gelir gurubundan olan 156 kisiden 68’1 0-5
yil; 1001-1500 TL gelir gurubundan olan 49 kigiden 20’si 6-10 y1l, 18’1 0-5 y1l; 1501-
2500 TL gelir gurubundan olan 21 kisiden 9’u 6-10 y1l, 8°i 0-5 y1l; 2501-3500 TL gelir
gurubundan olan 14 kisiden 6’s1 0-5 yil, 6’s1 da 6-10 yil; 3501 TL ve iizeri gelir
gurubundan olan 10 kigiden 7’si 0-5 yil siireyle takim tutmaktadir.

Tablo 69. Katihmecilarin takimlarim tuttuklar siirenin gelire gore dagilim

Tuttugunuz Aylik Gelir

takimi ka¢ yildir | 0-1000 | 1001-1500 | 1501-2500 | 2501-3500 | 3501 TL ve
destekliyorsunuz TL TL TL TL iizeri Toplam
? fl % | f % f % f % f %

0-5 yil 68 63,8 [18 | 16,8 8 75 6 5,6 7 6,5 107
6-10 y1l 51 | 58,6 |20 23 9 |103 ] 6 57 2 2,3 87

11 y1l ve iizeri 37 | 66,1 | 11| 19,6 4 7,1 3 5,4 1 1,8 56
Toplam 156 49 21 14 10 250
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3.6.4.15. Katimeilarin Takimlarim Tutma Nedeninin Demografik Ozelliklere

Gore Dagilimi

TURKIYE:

Tablo 70’deki analiz sonuglarinda, 18-25 yas gurubundan olan 142 kisiden 49’u
aileden gelen bir aligkanlik olarak, 41°’i basarili sonuclar aldigi igin; 26-35 yas
gurubundan olan 66 kigiden 27’si aileden gelen bir aligkanlik olarak, 16’s1 basarili
sonugclar aldigi1 i¢in; 36-45 yas gurubundan olan 31 kisiden 14’1 basarili sonuglar aldigt
icin, 10’u aileden gelen bir aliskanlik olarak; 46 ve lizeri yas gurubundan olan 11
kisiden 4’1i memleketinin takimi oldugu i¢in, 4’ii basarili sonuglar aldig1 i¢in, 3’i de

aileden gelen bir aligkanlik olarak takim tuttuklar1 goriilmektedir.

Tablo 70. Katihmeilarin takimlarim tutma nedeninin yasa gore dagilin

Yas
Bu takimi tutma N G rer
o - 18-25 26-35 36-45 46 ve iizeri Toplam
nedeniniz nedir?
f % f % f %
Sevdigim i¢in 20 62,5 10 31,2 2 6,2 - - 32
Aileden gelen bir 10 11,2 3 3,4
49 55,1 27 30,3 89
aligkanlik olarak
Memleketimin 2 8 4 16
14 56 5 20 25
takimi oldugu icin
Rengi hosuma 1 1,7 - -
o 7 53,8 5 38,5 13
gittigi i¢in
IBasaril1 sonuglar
hldi igin 41 | 547 | 16 | 213 | 14 | 187 | 4 | 53 75
Babam ayni takimi
tutuyor 11 | 688 | 3 | 188 | 2 | 125 - - 16
[Toplam 142 66 31 11 250

Tablo 71°deki sonuglara baktigimiz zaman, evli ve bekarlarin ¢cogunlukla aileden gelen

bir aligkanlik olarak takim tuttuklar1 goriilmiistiir.
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Tablo 71. Katihmeilarin takimlarim tutma nedeninin medeni duruma gore

dagilim
Medeni Durum
Bu takimi1 tutma nedeniniz
. Evli Bekar Toplam
nedir?
f % f %
Sevdigim i¢in 4 12,5 28 87,5 32
Aileden gelen bir aligkanlik
27 30,3 62 69,7 89
olarak
Memleketimin takimi
9 36 16 64 25
oldugu i¢cin
Rengi hosuma gittigi i¢in 5 38,5 8 61,5 13
IBagarili sonuglar aldig1 i¢in 22 29,3 53 70,7 75
IBabam ayni takimi tutuyor 4 25 15 75 16
Toplam 71 179 250

Tablo 72’°deki analiz sonuglarinda, 19 ilkogretim mezunlu kisiden 8’i aileden gelen bir
aliskanlik olarak, 7’si basarili sonuglar aldigi i¢in; 30 lise mezunlu kisiden 9’u aileden
gelen bir aligkanlik olarak, 7’°si basarili sonuglar aldigi i¢in; 12 Onlisans mezunlu
kisiden 4’1 basarilt sonuglar aldig: i¢in, 3’1 aileden gelen bir aligkanlik olarak; 148
lisans mezunlu kisiden 54’1 aileden gelen bir aligkanlik olarak, 44°ii basarili sonuglar
aldigi i¢in; 41 yiiksek lisans ve lizeri mezunlu kisiden 15°1 aileden gelen bir aliskanlik

olarak; 13’1 basarili sonuglar aldig1 i¢in takim tuttuklar1 goriilmistiir.
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Tablo 72. Katihmecilarin takimlarii tutma nedeninin egitime gore dagilimi

Egitim Durumu
Bu takimi tutma . . Yuksek
ilkégretim Lise On Lisans Lisans Lisans ve Toplam
nedeniniz nedir? iistii
f % f % f % f %
Sevdigim igin 2 6,2 5 15,6 2 6,2 | 18 | 56,2 | 5 15,6 32
Aileden gelen bir 3 34 | 54 | 60,7 | 15 | 16,9
8 9 9 10,1 89
aligkanlik olarak
Memleketimin 2 8 18 | 72 2 8
- - 3 12 25
takimi oldugu i¢gin
Rengi hosuma 1 7,7 5 1385]| 3 231
1 7,7 3 231 13
gittigi i¢in
IBasaril1 sonuglar
aldig1 icin 7 |93 7 9,3 4 | 53 | 44 | 58,7 | 13 | 173 75
IBabam ayni1 takimi
tutuyor 1 |62 | 3| 188 | - | - |9 |562] 3 | 188 16
Toplam 19 30 12 148 41 250

Tablo 73’deki sonuglara baktigimiz zaman, 165 6grenciden 62°si aileden gelen bir
aligkanlik olarak, 48’1 basarili sonuglar aldig1 igin; 32 memurdan 11°i aileden gelen bir
aliskanlik olarak; 8’1 basarili sonuglar aldig: icin; 21 esnafdan 7°si basarili sonuglar
aldig1 i¢in, 4’ memleketinin takimi oldugu i¢in, 4’1 aileden gelen bir aligkanlik
olarak, 4’1 de sevdigi i¢in; 17 is¢iden 7’si basarili sonuglar aldigi i¢in, 5°i aileden gelen
bir aligkanlik olarak; 7 emekliden 3’i aileden gelen bir aligkanlik olarak, 2’si
memleketinin takimi oldugu i¢in, 2’si de basarili sonuglar aldigi i¢in; 9 serbest
meslekle ugrasan kisiden 4’1 aileden gelen bir aligkanlik olarak, 3’ de basarili

sonuglar aldig1 i¢in takim tuttuklari goriilmektedir.
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Tablo 73. Katihmecilarin takimlarii tutma nedeninin meslege gore dagilim

Meslek
Bu takimi tutma . f - ki Serbest
| Ogrenci | Memur | Esna Isei | Emekli |\ oclek Toplam
nedeniniz nedir?
fl% | f|% f % f 1% | f| %
Sevdigim i¢in 22 1688 | 4 |125|4]125| 1 |31 | -] -]1]31 32
Aileden gelen bir 4145| 5 |56| 3 (34| 4|45
62 (69,7 | 11 (12,4 89
aligkanlik olarak
Memleketimin 4116 | 1| 4 |2 |8 - -
takimi oldugu 15|60 | 3| 12 25
i¢in
Rengi hosuma 1177 |2 (154 - | - | - -
7 (538 3 |231 13
gittigi i¢in
IBagaril1 sonuglar 719317193 2 127| 3 4
aldig1 icin 48 | 6 8 (10,7 75
IBabam ayni1 takimi _ _
tutuyor 11 68,8 2 12,5 1 6'2 1 6'2 1 6’2 16
Toplam 165 32 21 17 7 9 250

Tablo 74’deki sonuglara gore, 0-1000 TL gelir gurubundan olan 118 kisiden 46’s1
aileden gelen bir aligkanlik olarak; 1001-1500 TL gelir gurubundan olan 62 kisiden
22’si aileden gelen bir aligkanlik olarak; 1501-2500 TL gelir gurubundan olan 23
kisiden 9’u basarili sonuglar aldig1 i¢in; 2501-3500 TL gelir gurubundan olan 25
kisiden 10’u aileden gelen bir aligkanlik olarak; 3501 TL ve iizeri gelir gurubundan

olan 22 kisiden 8’1 basarili sonuglar aldig1 i¢in takim tutmaktadirlar.
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Tablo 74. Katihmecilarin takimlarim tutma nedeninin gelire gore dagilimm

Aylik Gelir
Bu takimi tutma 1001-1500 |1501-2500 | 2501-3500 | 3501 TL
. 0-1000 TL TL TL ve iizeri Toplam
nedeniniz nedir? TL
f % | f % f % fl%
Sevdigim i¢in 13 406 |11 | 344 | 3| 94 | 4 |125| 1 |31 32
Aileden gelen bir 4 | 45 10 (11,2 7 | 7,9
46 |51,7 | 22 | 24,7 89
aligkanlik olarak
Memleketimin 41 16 2 8 | 4] 16
15 |60 | - - 25
takimi oldugu i¢in
Rengi hosuma 1| 77 3 1231 - -
5 (385| 4 | 308 13
gittigi i¢in
IBasaril1 sonuglar
aldig iin 33 |44 |20 267 | 9| 12 | 5 |67 81107 75
IBabam ayni1 takimi1
tutuyor o 6 [375|5 | 312 |2 |125| 1 |62]2]|125 16
Toplam 118 62 23 25 22 250
AZERBAYCAN:

Tablo 75’deki sonuglarda, tiim yas gurubundan olan insanlarin agirlikli olarak basarili

sonuclar aldig: i¢in takim tuttuklar1 goriilmektedir.

Tablo 75. Katihmcilarin takimlarini tutma nedeninin yasa gore dagilimi

Yas
Bu takimi tutma N izer
o 18-25 26-35 3645 foveizerl | ropiam

nedeniniz nedir?

f % f % f % f %
Sevdigim igin 27 54 16 32 5 10 2 4 50
Aileden gelen bir 8 40 2 10

7 35 3 15 20
aliskanlik olarak
Memleketimin takim 11 19,6 5 8,9

22 | 393 18 32,1 56
oldugu i¢in
Rengi hosuma gittigi 1 10 2 20

3 30 4 40 10
igin
Basarili sonuglar aldigi
iqifl ¢ 152 | s1 20 19,6 21 20,5 9 8,8 102
Babam ayni takimi
tutuyor Y 8 | 66,7 2 16,7 2 16,7 - - 10
Toplam 119 63 48 20 250
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Tablo 76°daki sonuglara baktigimiz zaman, lisans, lise ve yliksek lisans ve {istii egitim
grubundan olan insanlarin daha ¢ok basarili sonuglar aldigi i¢in, ilkogretim ve 6n
lisans egitim qrubundan olan insanlarin ise daha cok memkleketinin takimi oldugu i¢in

takim tuttuklar1 goriilmektedir.

Tablo 76. Katihmecilarin takimlari tutma nedeninin egitime gore dagilim

Egitim Durumu
Bu takimu tutma . . A - Yiiksek Lisans
o ilkogretim | Lise |[OmLisans| Lisans veiisti | Toplam
nedeniniz nedir?
f % f % f % f %
Sevdigim i¢in 1 2 10 | 20 3 6 | 27| 54 |9 18 50
Aileden gelen bir 3 |15 4 20 | 3 15
3 15 7 35 20
aligkanlik olarak
Memleketimin 7 |1125| 24 | 429 | 12 214
4 71 9 | 161 56
takimi oldugu icin
Rengi hosuma 1 110 4 40 | 2 20
1 10 2 20 10
gittigi i¢in
IBasaril1 sonuglar
aldig icin 1 1 10 | 9,8 6 | 59| 60 | 588 |25 24,5 102
IBabam ayni1 takimi
tutuyor - - 3 25 - - 8 | 667 |1 8,3 12
Toplam 10 41 20 127 52 250

Tablo 77°deki sonuglarda, sevdigi i¢in takim tutanlarin % 40’nin 6grenci; aileden
gelen bir aliskanlik olarak takim tutanlarin % 65°nin is¢i; memleketinin takimi oldugu
icin takim tutanlarin % 25’nin 6grenci; rengi hosuna gittigi isin takim tutanlarin
%40’nin memur; basarili sonuglar aldigi i¢in takim tutanlarin %47,1°nin 6grenci;
babasi ayni takimi tutuyor diye takim tutanlarin %47,1’nin 6grenci, %47,1°nin de

esnaf olduklar1 goriilmiistiir.
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Tablo 77. Katihmecilarin takimlarii tutma nedeninin meslege gore dagilim

Meslek

Serbest

Bu takimi tutma . f . ki
Ogrenci | Memur | Esna Isei | Emekli | 1o clek Toplam

nedeniniz nedir?

fl% | f| % f % fl% | f| %
Sevdigim i¢in 20 |40 | 8|16 |5|/10 |2 | 4 | 5|10 (|5 10 50
Aileden gelen bir 1|1 5 |13]| 65 | - - 1 5
- - 51| 25 20
aligkanlik olarak
. 1119613232 3 |54 |5 | 89
Memleketimin
14 125 101791 56
takimi oldugu igin
Rengi hosuma 1110 2|20 (1|10 |1 10
1 (10 | 4| 40 10
gittigi i¢in
IBasarili sonuglar 212357 (169|439 9| 88
aldig1 igin 48 |47,1 110 9,8 102
4
Babam ayni takimi 5417/ 1183|1183/ - -
tutuyor 5 41,7 - - 12
Toplam 88 37 47 46 11 21 250

Tablo 78’deki analiz sonuglarinda, tiim gelir gurubundan olan taraftarlarin genellikle
basarili sonuglar aldigi i¢in takim tuttuklar1 goériilmektedir. 1501-2500 TL gelir
gurubundan olan 21 kigiden 7°si memleketinin takimi oldugu igin, 7°si de aileden

gelen bir aligkanlik olarak takim tutmaktadirlar.

Tablo 78. Katihmcilarin takimlarini tutma nedeninin gelire gore dagihim

Aylik Gelir
Bu takimi tutma 1001- |1501-2500| 2501- 3501 TL ve
nedeniniznedir? | 0100 TH | qs00 T | TL [3500TL| iizeri Toplam
f % f % f % f %
Sevdigim igin 36 72 7 14 3 6 2| 4 2 4 50
Aileden gelen bir 13 | 65 5 | 25 - - |21 | - - 20
aligkanlik
Memleketmjln. 135 | 625 9 | 161 7 (12,1354 2 3,6 56
takimi oldugu i¢in 5
Rengi h 2 |2 - - 2 2
cngt hosuma 33 |3] 30 0 0 10
gittigl 1¢in
Basavtrlp §0nuglar 62 | 508 |24 235 7 169|16(59]| 3 29 102
aldig1 icin
2 16,1283 1 8,3
IBabam ayni1 takimi 7 583 1 8.3 7 12
tutuyor
21 14 10
Toplam 156 49 250
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3.6.4.16. Katihmcilarin Takimlarinin Maglarimi Nereden Takip Ettiklerinin
Demografik Ozelliklere Gore Dagihmi

TURKIYE:

Tablo 79’daki sonuglarda, magi stattan takip edenlerin % 45’nin 26-35 yas;
televizyondan takip edenlerin %65,2°nin 18-25 yas; radyodandan rakip edenlerin
%68,8’nin 18-25 yas; bilgisayardan takip edenlerin % 80’nin 18-25 yas; gazeteden

takip edenlerin ise % 50’nin 46 ve {izeri yas gurubundan olduklar1 goriilmektedir.

Tablo 79. Katihmecilarin takimlarinin maglarim nereden takip ettiklerinin yasa

gore dagilim

Takimimizin Yas
maclarlnlﬂ 18'25 26'35 36'45 46 ve iiZeri
. Toplam

nereden takip

. f % f % f % f %
ediyorsunuz?
Stat 12 20 27 45 16 26,7 5 8,3 60
TV 58 65,2 23 25,8 7 7,9 1 1,1 89
Radyo 11 68,8 4 25 1 6,2 - - 16
Bilgisayar 60 80 12 16 3 4 - - 75
Gazete 1 10 - - 4 40 5 50 10
Toplam 142 66 31 11 250

Tablo 80°’de, 19 ilkdgretim mezunlu kisiden 6’s1 statdan, 5 i televizyondan, 5°i de
bilgisayardan; 30 lise mezunlu kisiden 13’1 televizyondan; 12 Onlisans mezunlu
kisiden 7’si bilgisyardan; 148 lisans mezunlu kisiden 52’si televizyondan, 47’si
bilgisayardan; 41 yiiksek lisans ve tizeri mezunlu kisiden 15°i televizyondan, 14’ de

statlardan maglar takip ettikleri goriilmektedir.
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Tablo 80. Katilimeilarin takimlarimin maglarini nereden takip ettiklerinin egitime

gore dagilimi

Takiminizin Egitim Durumu
. . . . Yiiksek Lisans

maclarinin fIkégretim Lise |OnLisans| Lisans ve iistii

nereden Toplam
takip fl % [ fl% |f|%| f| % |f %

ediyorsunuz?

Stat 6 10 6101|1733 | 5 |14 23,3 60
TV 5 5,6 13|146| 4 | 45| 52 | 58,4 | 15 16,9 89
Radyo 2 | 125 | 4| 25| - - 8 50 | 2 12,5 16
Bilgisayar 5 6,7 7193|7 (193] 47 6279 12 75
Gazete 1] 10 |- -[-]-]8] ]380 [1 10 10
Toplam 19 30 12 148 41 250

Tablo 81’deki sonuglarda, magi stattan takip edenlerin % 38,8’nin memur;
televizyondan takip edenlerin %80,9 nun 6grenci; radyodan takip edenlerin %81,2’nin
ogrenci; bilgisayardan takip edenlerin %90,7’nin 6grenci, gazeteden takip edenlerin

% 40’nin emekli olduklar1 goriilmiistiir.

Tablo 81. Katihmcilarin takimlarimin maglarim nereden takip ettiklerinin meslege

gore dagilhim

Takiminmizin Meslek

maglarmin | Ggrenci |Memur | Esnaf isci | Emekli iﬁ;?leeskt

nereden Toplam
takip flo% |F|% |f|l%|f|%|f|w|f| %
ediyorsunuz?

Stat 11 (183 123388172831 | 17| 3 | 5|5 83 60
TV 7218096 (671|117 |79]|-]-1]13] 34 89
Radyo 131812 - | - | -] - |3]188|-]-]- - 16
Bilgisayar 68 90,7 | 1 |13 |1 |13]|4 (53| -]-]1/]13 75
Gazete 1110 |1]10]| 2|20 2] 20| 4 |40] - - 10
Toplam 165 31 21 17 7 9 250

Tablo 82’deki sonuglara baktigimizda, mag1 stattan takip edenlerin % 36,7’nin 2501-
3500 TL, %23,3’niin 3501 TL ve iizeri; televizyondan takip edenlerin % 64’niin 0-
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1000 TL; radyodan takip edenlerin % 56,2’nin 0-1000 TL, %43,8’nin 1001-1500 TL,;
bilgisayardan takip edenlerin % 68°nin 0-1000 TL; gazeteden takip edenlerin % 40’nin
1001-1500 TL gelir gurubundan olduklar1 goriilmiistiir

Tablo 82. Katilimeilarin takimlarinin maglarini nereden takip ettiklerinin gelire

gore dagilhim

Takiminizin Gelir Durumu

maclarinin 0-1000 | 1001-1500 | 1501-2500 | 2501-3500 | 3501 TL ve

nereden TL TL L L izeri Toplam

takip

ediyorsunuz? %] 7 ! ” f ” f 7

Stat - - 13 | 21,7 ) 11 | 183 | 22 | 36,7 | 14 | 233 60

TV 57 | 64 19 | 213 | 4 4,5 2 2,2 7 7,9 89

Radyo 9 |562 | 7 | 438 | - - - - - - 16

Bilgisayar 51|68 | 19 [ 253 | 5 | 6,7 | - - - - 75
Gazete 1]10 | 4|40 [ 3] 3 |1]10] 1] 10 10
Toplam 118 62 23 25 22 250
AZERBAYCAN:

Tablo 83’deki analiz sonuglarinda, 36-45 yas harici tiim yas gurublarindan olan
kisilerin maglart bilgisayardan takip ettikleri goriilmektedir. 36-45 yas gurubundan
olan 48 kisiden 15’1 statlardan, 15’1 televizyondan, 10°u da bilgisayardan maglari takip
etmektedirler.

Tablo 83. Katihmecilarin takimlarimin maclarim nereden takip ettiklerinin yasa

gore dagilhim

Takimimizin Ya
maclarinin 18-25 26-35 36-45 46 ve iizeri
) Toplam
nereden takip
. f % f % f % f %

ediyorsunuz?

Stat 22 | 38,6 15 26,3 15 26,3 5 8,8 57
TV 29 | 433 19 28,4 15 22,4 4 6 67
Radyo 7 50 3 214 4 28,6 - - 14
Bilgisayar 54 | 55,7 23 23,7 10 10,3 10 |10,3 97
Gazete 7 46,7 3 20 4 26,7 1 6,7 15
Toplam 119 63 48 20 250
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Tablo 84’deki sonuglara baktigimiz zaman, evli ve bekarlarin genellikle maglari

bilgisayardan takip ettikleri goriilmektedir.

Tablo 84. Katilimcilarin takimlarimin maglarimi nereden takip ettiklerinin medeni

duruma gore dagilim

Takiminizin Medeni Durum

maclarinin nereden Evli Bekar Toplam
takip ediyorsunuz? f % f %

Stat 30 52,6 27 74,4 57
TV 35 32 32 47,8 675
Radyo 5 35,7 9 64,3 14
Bilgisayar 39 40,2 58 59,8 97
Gazete 7 46,7 8 53,3 15
Toplam 116 134 250

Tablo 85’deki sonuglarda, 10 ilkdgretim mezunlu kisiden 6’s1 televizyondan; 41 lise
mezunlu kisiden 12°si statlardan, 12’si de televizyondan; 20 dnlisans mezunlu kigiden
8’1 televizyondan, 7’si statlardan; 127 lisans mezunlu kisiden 58’i bilgisayardan; 52
yiiksek lisans ve lizeri mezunlu kisiden 24’1 bilgisayardan takimlarinin maglarini takip

ettikleri goriilmektedir.

Tablo 85. Katihmceilarin takimlarimin maglarim nereden takip ettiklerinin egitime

gore dagilhim

Takimimzin Egitim Durumu
maclarimin Mkasrett ; On Lisans Lisans Yiiksek Lisans
¢ Ikogretim Lise ve iistii Toplam
nereden takip
. f % f % f % f % f %
ediyorsunuz?
Stat 2 3,5 12 21,1 7 123 (24| 421 | 12 21,1 57
TV 6 9 12 17,9 8 | 119 (30| 448 |11 16,4 67
Radyo - - 4 28,6 - - 7 50 3 214 14
Bilgisayar 1 1 9 9,3 5 52 | 58] 598 |24 24,7 97
Gazete 1] 67 4 | 267 | - | - |8]53[2] 133 15
Toplam 10 41 20 127 52 250
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Tablo 86°da, mac1 stattan takip edenlerin % 31,6’nin esnaf, televizyondan takip
edenlerin %31,3’niin 6grenci, %31,3 niin de is¢i; radyodan takip edenlerin %42,9’nun
esnaf, %35,7 nin 6grenci; bilgisayardan takip edenlerin %41,2’nin 6grenci, gazeteden

takip edenlerin % 33,3’niin 6grenci olduklar1 goriilmektedir.

Tablo 86. Katihmeilarin takimlarimin maclarini nereden takip ettiklerinin meslege

gore dagilim

Takimimizin Meslek
. .| Serbest
maglarimin o ; Esnaf Isci Emekli
. Ogrenci | Memur Meslek Toplam
nereden takip
. f % f % f % f % | f | % | f %
ediyorsunuz?
Stat 17 | 29,8 9 158 | 18 |316| 9 |158| 4 | 7 - - 57
TV 211313 | 13 | 194 | 7 |104| 21 |313| 1 |15| 4 6 67
Radyo 5 | 357 1 7,1 6 429 1 |71 | - - 1 |71 14
Bilgisayar 40 1412 | 13 | 134 | 12 |12,4| 12 |124| 5 |5,2| 15 |155 97
Gazete 50333 | 1 |67 | 4 |267] 3 |2 |1]67] 1 67| 15
Toplam 88 37 47 46 11 21 250

Tablo 87°deki sonuglarda, magi statdan takip edenlerin %43,9°nun, televizyondan
takip edenlerin %71,6’nin, bilgisayardan takip edenlerin %73,2’nin, gazeten takip
edenlerin %46,7°nin 0-1000 TL; radyodan takip edenlerin ise %35,7 nin 0-1000 TL,
%35,7°nin de 1001-1500 TL gelir gurubundan olduklart goriilmektedir.

Tablo 87. Katihmecilarin takimlarimin maclarim nereden takip ettiklerinin gelire

gore dagilhim

Takiminizin Gelir Durumu

maclarinin 1001-1500 | 1501-2500 | 2501-3500 (3501 TL ve

nereden takip | 0 000 Tk TL TL TL iizeri Toplam
ediyorsunuz? f % f % f % | f % f %

Stat 25 1439 |17 |[29.8 10 175 |2 |35 3 |53 57

TV 48 (71,6 9 13,4 4 6 4 |6 2 |3 67

Radyo 5 35,7 |5 35,7 2 143 |- - 2 |143 |14
Bilgisayar 41 (73,2 |17 |175 3 3,1 5 |52 1 |1 97
Gazete 7 46,7 |1 6,7 2 133 |3 |20 2 133 |15

Toplam 156 49 21 14 10 250
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3.6.4.17. Katihmeilarin Maglara Gitme Sikhg ile Demografik Ozelliklere Gore

Dagilhim

TURKIYE:
Tablo 88’deki sonuglarda baktigimizda, kadin ve erkeklerin agirlikli olarak 6 ayda bir

maglara gittikleri goriilmektedir.

Tablo 88. Katilimcilarin maglara gitme sikhginin cinsiyete gore dagilim

Cinsiyet
Hangi siklikla maglara
. - Kadin Erkek Toplam
gidersiniz?
f % f %

Her hafta 15 32,6 31 67,4 46
Ayda bir 13 27,1 35 72,9 48

6 Ayda bir 27 25,2 80 74,8 107
Y1lda bir 17 34,7 32 65,3 49
Toplam 72 178 250

Tablo 89’a baktigimiz zaman, maglara her hafta gidenlerin % 47,8’nin 26-35 yas; ayda
bir gidenlerin %54,2°nin 18-25 yas; 6 ayda bir gidenlerin %75,7°nin 18-25 yas; yilda
bir gidenlerin %65,3’niin 18-25 yas gurubundan oldugu goériilmektedir.

Tablo 89. Katihmcilarin maglara gitme sikhginin yasa gore dagihim

Yas
Hangi siklikla N Pry—r
18-25 26-35 36-45 46 ve iizeri Toplam
maclara gidersiniz?
f | % f % f % f %
Her hafta 3 |65 | 22 47,8 16 34,8 5 10,9 46
IAyda bir 26 (542 | 14 29,2 7 14,6 1 2,1 48
6 Ayda bir 81 |[75,7| 19 17,8 5 4,7 2 1,9 107
Yilda bir 32 1653 | 11 | 224 | 3 | 61 | 3 | 61 49
Toplam 142 66 31 11 250

Tablo 90’daki analiz sonuglarina gore, tiim egitim guruplarindan olan kisilerin maglara

genellikle 6 ayda bir gittikleri goriilmustiir.
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Tablo 90. Katihmecilarin maglara gitme sikhiginin egitime gore dagilim

Hangi sikhkla Egitim Durumu
magclara ilkdgretim Lise On Lisans | Lisans Yﬁkj: ll(lsI;:IS ane Toplam
gidersiniz? f % f % f % fl o f %
Her hafta 4 8,7 4 8,7 1 2,2 26 |565| 11 239 46
IAyda bir 2 4,2 9 188 | 1 2,1 26 |542| 10 20,8 48
6 Ayda hir 8 7,5 14 | 131 | 6 5,6 66 [61,7| 13 12,1 107
Yilda bir 5 102 | 3 |62 | 4 | 82 |30]|61,2] 7 |142 49
Toplam 19 30 12 148 41 250

Tablo 91°’deki analiz sonuglarina baktigimiz zaman, maglara her hafta gidenlerin
%47,8’ni memurlar; ayda bir gidenlerin %60,4’nii, 6 ayda bir gidenlerin %88,8ni,

yilda bir gidenlerin ise %81,6’n1 6grenciler olusturmaktadir.

Tablo 91. Katihmeilarin maglara gitme sikhiginin meslege gore dagilim

Hangi Meslek

Khikl .. Esnaf isci Emekli Serbest

Siklikia Ogrenci | Memur sna s¢l MEKI | Meslek

maglara Toplam

gidersiniz| ¢ | o5 | f| 9% |f| % |f|% |f|%|f|%
?

Herhafta | 1 |22 |22]478 /16| 348 | 1|22 |3 [65]| 3|65 46
Aydabir |29 604 |6 |125|3 | 62 |5 104] - | - |5 104 48
6 Aydabir |95 (888 | - | - | 1] 09 |8|75]2[19]|1]09 107
Yildabir |40 816 |3 |61 |1 | 2 |3|61]2|41] -] - 49
Toplam 165 31 21 17 7 9 250

Tablo 92°deki sonuglarda, maglara her hafta gidenlerin %45,7’ni 2501-3500 TL; ayda
bir gidenlerin %60,4’nii 1001-1500 TL; 6 ayda bir gidenlerin %73,8’ni ve yilda bir
gidenlerin %67,3’nii 0-1000 TL gelir gurubundan olan taraftarlarin olusturdugu

goriilmektedir.
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Tablo 92. Katihmecilarin maglara gitme sikhiginin gelire gore dagilimm

Aylik Gelir
Hangi sikhikla
0-1000 | 1001-1500 | 1501-2500 | 2501-3500 (3501 TL ve
maclara Toplam
. L TL TL TL TL iizeri
gidersiniz?
f % f % f % f % f %
Her hafta 1] 22 1 2,2 9| 196 | 21 | 457 | 14| 30,4 46
IAyda bir 5 104 |29| 604 | 5| 104 2 42 | 7 | 146 48
6 Ayda bir 79 | 738 |21 196 | 7 6,5 - - - - 107
'Y1lda bir 33 |673 |11 | 224 | 2 41 2 41 |1 2 49
Toplam 118 62 23 25 22 250
AZERBAYCAN:

Tablo 93’deki analiz sonuglarina baktigimiz zaman, tiim egitim gurubunlarindan olan

taraftarlarin maglara genellikle 6 ayda bir gittikleri goriilmektedir.

Tablo 93. Katihmecilarin maglara gitme sikhiginin egitime gore dagilim

Egitim Durumu
Hangi sikhikla
. . . . Yiiksek Lisans
maclara Ilkoégretim Lise On Lisans Lisans Toplam
. . ve listii
gidersiniz?
f % f % f % f % f %
Her hafta 3 5,7 11 (208 | 6 | 113 | 20 | 37,7 | 13 245 53
IAyda bir - - 11 | 196 | 4 7,1 29 | 518 | 12 214 56
6 Ayda bir 4 45 16 | 182 | 8 9,1 44 50 | 16 18,2 88
'Y1lda bir 3 5,7 3 5,7 2 3,8 34 1642 | 11 20,8 53
Toplam 10 41 20 127 52 250

Tablo 94°de,

maglara her hafta gidenlerin %35,8’nin esnaflar; ayda bir gidenlerin

%33,9°nun, 6 ayda bir gidenlerin %30,7’nin, yilda bir gidenlerin %58,5 nin 6grenciler

oldugu goriilmiistiir.
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Tablo 94. Katihmecilarin maglara gitme sikhiginin meslege gore dagilim

Hangi Meslek

.. A . | Serbest
sikhikla Ogrenci | Memur | Esnaf Is¢i Emekli Meslek Toplam
maclara
. . fl% | f|% | f|%|f|%|f|%|f| %
gidersiniz?
Her hafta 11 (208 | 9 | 17 |19(358| 8 |151]| 6 [113]| - - 53
IAyda bir 19 (339 |13 (23213 (232| 7 |125| 3 |54 | 1| 18 56
6 Ayda bir |27 30,7 | 12 |13,6|12|136|23|26,1| 2 | 23 |12 | 136 88
Yildabir |37 |585| 3 |57 |3 |57 |8 |151] - | - | 8] 151 53
Toplam 88 37 47 46 11 21 250

Tablo 95’deki sonuglarda, maglara her hafta gidenlerin %37,7°ni, ayda bir gidenlerin
%42,9°nu, 6 ayda bir gidenlerin %75’ni, yilda bir gidenlerin %86,8’ni 0-1000 TL gelir

gurubundan olan taraftarlar olusturmaktadir.

Tablo 95. Katihmeilarin maglara gitme sikhiginin gelire gore dagilimi

Hangi Aylhk Gelir

siklikla 0-1000 | 1001-1500 | 1501-2500 | 2501-3500 (3501 TL ve

maclara L TL TL TL iizeri Toplam
gidersiniz? | f | % f % f % f % | f| %

Her hafta |20 |377 | 14 | 264 |14 | 264 | 4 | 75 | 1| 19 53
Aydabir |24 [429 | 20| 357 | 2 | 36 | 4 | 71 |6 |107 56

6 Aydabir |66 | 75 | 11 | 125 | 3 | 34 | 5 | 57 | 3| 34 88
Yildabir 146 868 | 4 | 75 | 2 |38 |1 |19 | -] - 53
Toplam 156 49 21 14 10 250

3.6.4.18. Katihmeilarin Uriin Alip Almamasinin Demografik Ozelliklere Gore

Dagilim
TURKIYE:

Tablo 96°daki sonuglarda, kadin ve erkeklerin agirlikli olarak iiriin satin aldiklari

goriilmektedir.
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Tablo 96. Katihmeilarin iiriin alip almamasinin cinsiyete gore dagilimi

Tuttugunuz takimin Cinsiyet
lisansh iiriinlerini Kadin Erkek
Toplam

satin aliyor

f % f %
musunuz?
Evet 46 27,4 122 72,6 168
Hayir 26 31,7 56 68,3 82
Toplam 72 178 250

Tablo 97°deki sonuglara gore, tiim yas gurubundan olan kisilerin ¢ogunlukla tiriin

aldiklar1 goriilmiistiir.

Tablo 97. Katihmeilarin iiriin ahp almamasinin yasa gore dagilim

Tuttugunuz yas

takimin lisansh 18-25 26-35 36-45 46 ve iizeri

iiriinlerini satin Toplam
alhiyor f % f % f % f %

musunuz?

Evet 93 | 554 43 26,6 | 23 13,7 9 54 168
Hayir 49 | 598 23 28 8 9,8 2 24 82
Toplam 142 66 31 11 250

Tablo 98’deki sonuglarda, evli ve bekarlarin agirlikli olarak iriin satin aldiklari

gorilmiistiir.

Tablo 98. Katihmeilarin iiriin ahp almamasinin medeni duruma gore dagilimi

Tuttugunuz Medeni Durum
takimun lisansh Evli Bekar
Toplam

iiriinlerini satin

f % f %
aliyor musunuz?
Evet 48 28,6 120 71,4 168
Hayir 23 28 59 72 82
Toplam 71 179 250
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Tablo 99’daki sonuglara baktigimiz zaman, tim egitim gurubundan olan insanlarin

agirlikl olarak iirlin satin aldiklar1 goriilmiistiir.

Tablo 99. Katilimcilarin iiriin alip almamasinin egitime gore dagilimi

o Egitim Durumu
Tuttugunuz m .
Mkasrefi ; On Lisans Lisans Yitksek lisans
takimun lisansh | Ikogretim Lise ve iistii
Toplam

iiriinlerini satin

f % f % f % f % f %
aliyor musunuz?
Evet 14 | 8,3 16 | 95 | 10 6 100 | 595 | 28 | 16,7 168
Hayir 5 6,1 14 1171 | 2 2,4 48 | 585 | 13 | 159 82
Toplam 19 30 12 148 41 250

Tablo 100°de, genellikle tiim meslek gurubundan olan taraftarlarin iiriin satin aldiklar

goriilmektedir.

Tablo 100. Katihmcilarin iiriin alip almamasinin meslege gore dagilim

= Meslek
Tuttugunuz
Odrenc Esnaf isci Emekli Serbest
takimun lisansh Ogrenci | Memur Meslek
Toplam
iiriinlerini satin
0| f % | f| % | f| % f % | f |%| f %
aliyor musunuz?
Evet 105 |62,5(241143|15(89 |12 | 71| 6 |36]| 6 | 3,6 168
Hayir 60 7327 |85|6 |73]| 5 |601]1 12| 3| 37 82
Toplam 165 31 21 17 7 9 250

Tablo 101°deki analiz sonuglarina gore, agirlikli olarak tiim gelir gurubundan olan

kisilerin iirtin satin aliklar1 gérilmiistiir.
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Tablo 101. Katihhmcilarin iiriin alip almamasinin gelire gore dagilim

Aylik Gelir
T . 0-1000 | 1001-1500 | 1501-2500 | 2501-3500 (3501 TL ve
uttugunuz takimin L L L L iizeri
lisansh iiriinlerini Toplam
tin al ?
satin aliyor musunuz el o . % . % . % . %
Evet 74| 44 45| 268 (12| 71 |19| 113 |18 10,7 168
Hayir 44 | 53,7 | 17| 20,7 |11 | 134 | 6 7.3 6 | 49 82
Toplam 118 62 23 25 22 250
AZERBAYCAN:

Tablo 102’deki analiz sonuglarina baktigimizda, 46 ve tizeri yas gurubundaki kisiler

haric, agirlikli olarak tiim yas gurubundan olan taraftarlarin iiriin aldiklar1 goriilmiistiir.

46 ve lizeri yas gurubundan olan 20 kisiden 11 nin iiriin almadiklar1 goriilmektedir.

Tablo 102. Katihmcilarin iiriin alip almamasinin yasa gore dagilim

Tuttugunuz yas
takimun lisansh 18-25 26-35 36-45 46 ve iizeri
- . . Toplam
uriinlerini satin

f % f % f % f %
aliyor musunuz?
Evet 64 48,1 33 24.8 27 20,3 9 6,8 133
Hayir 55 47 30 25,6 21 17,9 11 9,4 117
Toplam 119 63 48 20 250

Tablo 103’deki analiz sonuglarina gore, evlilerin bekarlara gore iriin aldiklart

goriilmiistiir. 134 bekar taraftardan 67’nin iirin aldigi, 67°nin ise iirlin almadigi

gorilmektedir.

Tablo 103. Katimcilarin iiriin alip almamasimin medeni duruma gore dagilim

Medeni Durum

Tuttugunuz takimin Evli Bekar

lisansh iiriinlerini satin Toplam
aliyor musunuz? f % f %

Evet 66 49,6 67 50,4 133
Hayir 50 42,7 67 57,3 117
Toplam 116 134 250
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3.6.4.19. Katimeilarin Uriin Alma Sikhiginin Demografik Ozelliklere Gore

Dagilhim
TURKIYE:

Tablo 104°deki sonuglarda, agirlikli olarak kadin ve erkeklerin yilda bir tiriin aldiklari

gorilmistiir.

Tablo 104. Katihhmcilarin iiriin alma sikh@inin cinsiyete gore dagilim

Cinsiyet
Ne siklikla iiriin
Kadin Erkek Toplam
satin aliyorsunuz?
f % f %
Her hafta 1 16,7 5 83,3 6
Her ay 8 28,6 20 71,4 28
Her y1l 37 21,6 97 72,4 134
Toplam 46 122 168

Tablo 105’e baktigimiz zaman, tiim yas gurubundan olan kisilerin yilda bir {irlin satin

aldiklar goriilmektedir.

Tablo 105. Katihmeilarin iiriin alma sikhginin yasa gore dagilimi

Ne sikhikla Yas

iiriin satin 18-25 26-35 36-45 46 ve iizeri Toplam
ahyorsunuz? | f % f % fl % f %

Her hafta 5 | 833 1 16,7 | - - - 6
Her ay 15 | 53,6 9 32,1 3| 10,7 1 3,6 28
Her yil 73 | 54,5 33 | 246 | 20| 149| 8 6 134
Toplam 93 43 23 9 168

Tablo 106°daki sonuglara gore, genellikle evli ve bekarlar yilda bir iiriin satin

almaktadirlar.
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Tablo 106. Katihmcilarin iiriin alma sikh@gimin medeni duruma gore dagilimi

Medeni Durum
Ne siklikla iiriin satin )
Evli Bekar Toplam
aliyorsunuz?
f % f %
Her hafta - - 6 100 6
Her ay 9 32,1 19 67,9 28
Her y1l 39 29,1 95 70,9 134
Toplam 48 120 168

Tablo 107°deki sonuglara baktigimiz zaman, tiim egitim gurubundan olan kisilerin

genellikle yilda bir {iriin ailldiklar1 gériilmiistiir.

Tablo 107. Katimcilarin iiriin alma sikh@inin egitime gore dagilim

Ne siklikla Egitim Durumu

. . A : Yiiksek lisans
iiriin satin | Tlkégretim Lise  (OmLisans| Lisans | " o Toplam
aliyorsunuz? | ¢ % f % | f| % flop | f %
Her hafta - - - - - -] 41667 2 33,3 6
Her ay 4 143 | 3 |107]|2| 71)|13[464| 6 214 28
Her yil 10 | 75 | 13| 97 |8 6] 831619 20 14,9 134
Toplam 14 16 10 100 28 168

Tablo 108’deki sonuglara gore, tim meslek gurubundan olan kisilerin genellikle yilda

bir tiriin aldiklar1 goriilmiistiir. Serbest meslekle ugrasan 6 kisiden 3’1 ayda bir, 3l de

yilda bir iiriin satin almaktadir.

Tablo 108. Katihmeilarin iiriin alma sikhgimin meslege gore dagilimi

Ne siklikla Meslek

. Esnaf isci |Emekli Serbest
iiriin satin Ogrenci | Memur sna s¢l MeKIH Meslek Toplam
aliyorsunuz? | ¢ | of | f| % | f |% | f|%|f|%|f| %
Her hafta 51 8,3 1] 16,7 S I e e e - 6
Her ay 16 (57,1 | 5 | 17,9 2171 1|36 1(36]| 3|10,7 28
Her y1l 84 | 62,7 (18| 13,4 | 13|9,7| 11(8,2| 5|3,7| 3| 2,2 134
Toplam 105 24 15 12 6 6 168
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Tablo 109°daki analiz sonuglarina baktigimiz zaman, tiim gelir gurubundan olan

insanlarin agirlikli olarak yilda bir tiriin aldiklar1 goriilmektedir.

Tablo 109. Katihmeilarin iiriin alma sikhginin gelire gore dagilimi

Aylik Gelir
Ne sikhikla
1001-1500 |1501-2500 |2501-3500 | 3501 TL ve
iiriin satin 0-1000 TL L TL TL iizeri Toplam
aliyorsunuz?
f % f % f % fl % | f %

Her hafta 3 50 2 333 - - 11167 - - 6
Her ay 12 42,9 7 25 1136 | 7] 2 |1 3,6 28
Her y1l 59 44 36 269 11| 82 |11 82 |17 127 134
Toplam 74 45 12 19 18 168
AZERBAYCAN:

Tablo 110°daki sonuglarda, kadin ve erkeklerin agirlikli olarak yilda bir {irin satin

aldiklar1 goriilmektedir.

Tablo 110. Katilimcilarin iiriin alma sikh@inin cinsiyete gore dagilim

Cinsiyet

Ne siklikla iiriin satin

Kadin Erkek Total
aliyorsunuz?

f % %

Her hafta - - 9 100 9
Her ay 8 21,1 30 78,9 38
Her y1l 20 23,3 66 76,7 86
Toplam 66 184 250

Tablo 111°deki sonuglara gore, agirlikli olarak tiim yas gurubundan olan taraftarlarin

yilda bir {iriin aldiklar1 goriilmiistiir.
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Tablo 111. Katihmeilarin iiriin alma sikh@inin yasa gore dagilim

Ne siklikla iiriin Yas

satin 18-25 26-35 36-45 46 ve lizeri Toplam
aliyorsunuz? f % f % f % f %

Her hafta 4 44,4 2 22,2 3 33,3| - - 9
Her ay 25 65,8 5 13,2 6 158| 2 53 38
Her yil 35 40,7 26 30,2 18| 209| 7 8,1 86
Toplam 64 33 27 9 133

Tablo 112°de, evli ve bekarlarin genellikle yilda bir iiriin aldiklar1 goriilmiistiir.

Tablo 112. Katimcilarin iiriin alma sikhgimin medeni duruma gore dagilimi

Medeni Durum
Ne siklikla iiriin satin :
Evli Bekar Toplam
aliyorsunuz?
f % %
Her hafta 6 66,7 3 33,3 9
Her ay 16 42,1 33 57,9 38
Her y1l 44 51,2 42 48,8 86
Toplam 66 67 133

Tablo 113’deki sonuglarda, ilkogretim mezunlu taraftarlarin hig tirtin almadig: dikkat

cekerken, diger tiim egitim gurubundan olan taraftarlarin genellikle yilda bir iiriin

aldiklar1 goriilmektedir.

Tablo 113. Katihmeilarm iiriin alma sikhginin egitime gore dagilinm

Ne siklikla Egitim Durumu

. . NI : Yiiksek lisans
iiriin satin | Tlkégretim Lise On Lisans Lisans ve iistii Toplam
alyorsunuz? | % f % f % f % f %
Her hafta - - 2 222 1 |111 3 333 ] 3 333 9
Her ay - - 3 79 5 | 132 | 20 | 526 | 10 | 26,3 38
Her yil - - 16 | 186 | 6 7 40 | 488 | 22 | 256 86
Toplam - 21 12 65 35 133

Tablo 114’deki sonuglara baktigimizda, her hafta iirin alanlarin %88,9’nu esnaflar;

her yil {iriin alanlarin 34,9°nu 6grenciler olugturmaktadir.
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Tablo 114. Katihmcilarin iiriin alma sikh@inin meslege gore dagilim

Ne siklikla Meslek

.. - . | Serbest
iiriin satin Ogrenci | Memur Esnaf Isci Emekli Meslek | Toplam
aliyorsunuz? | £ | op | £ | o5 | f | % | f | % | f|%|f|%
Her hafta - - 1(111| 8 |889| - -l -] -] -] - 9
Her ay 17 |44,7 | 7 | 18,4| 10 | 26,3 | 2 |5,3 531 -] - 38
Her y1l 301349 |18|209| 18 {209 |12 |14 |5 |58 |3 |35 86
Toplam 47 26 36 14 7 3 133

Tablo 115°de, her hafta iiriin alanlarin %77,8 nin 1501-2500 TL; her ay iiriin alanlarin
%39,5’nin, her yil iriin alanlarin % 48,8’nin 0-1000 TL gelir gurubundan oldugu

goriilmektedir.

Tablo 115. Katimcilarin iiriin alma sikh@gimin gelire gore dagilim

Aylik Gelir
Ne sikhikla
1001-1500 |1501-2500 [2501-3500{3501 TL ve
iiriin satin 0-1000 TL TL TL TL iizeri Toplam
aliyorsunuz?
F % f % f % f |l % f %
Her hafta 1 111 1 111 |7 | 778 | - - - - 9
Her ay 15 1395 | 11| 289 |7 |184 | 3 |79]| 2 53 38
Her yil 42 | 488 | 26 | 30,2 |4 | 47 7 81| 7 8,1 86
Toplam 58 38 18 10 9 133

3.6.4.20. Katihmeilarin Aldiklari Uriin Cesidinin Demografik Ozelliklere Gore

Dagilim

Tablo 116°daki sonuglara baktigimizda, kadin ve erkeklerin sirasiyla en ¢ok forma,

atki ve bileklik aldiklar1 goriilmektedir.
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Tablo 116. Katihmecilarin aldiklari iiriin ¢esidinin cinsiyete gore dagilimi

Takimin hangi lisansl Cinsiyet

tirtinlerini satin Kadin Erkek Toplam
aliyorsunuz? f % f %

Forma 17 25,4 50 74,6 67
Atki 12 35,3 22 64,7 34
Bere 3 33,3 6 66,7 9
Saat 1 16,7 5 83,3 6
Bileklik 6 23,1 20 76,9 26
Bayrak 3 21,4 11 78,6 14
lAnahtarlik 4 33,3 8 66,7 12
Toplam 46 122 168

Tablo 117°deki analiz sonuglarina baktigimiz zaman, 18-25 yas ve 26-35 yas
gurubundan olan taraftarlarin sirasiyla en ¢ok forma, atki, bileklik ve bayrak; 36-45
yas, 46 ve lizeri yas gurubundan olan taraftarlarin ise ¢ogunlukla forma satin aldiklar

goriilmektedir.

Tablo 117. Katimcilarin aldiklari iiriin ¢esidinin yasa gore dagilim

Takimin hangi Yas
lisanshi 18-25 26-35 36-45 46 ve iizeri
o Toplam
urlinlerini satin
f % f % f %

aliyorsunuz?

Forma 35522 | 15| 224 | 11 | 16,4 6 9 67
Atki 19 ({559 |11 | 324 3 8,8 1 2.9 34
Bere 7 |778 - - 2 22,2 - - 9
Saat 3 50 2 | 33,3 1 16,7 - - 6
Bileklik 16 | 615 | 8 | 308 | 2 | 7,7 | - - 26
Bayrak 16 | 615 | 8 | 308 | 2 | 7,7 | - - 14
Anahtarlik 5417 | 3| 25 | 3 | 25 | 1 | 83 12
Toplam 93 43 23 9 168

Tablo 118’deki sonuglarda, evlilerin sirasiyla en ¢ok forma, atki, bayrak ve anahtarlik;

bekarlarin ise forma, atki ve bileklik satin aldiklar1 goriilmektedir.
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Tablo 118. Katiimcilarin aldiklari iiriin ¢esidinin medeni duruma gore dagilim

Takimin hangi Medeni Durum

lisans {iriinlerini Evli Bekar Toplam
satin aliyorsunuz? f % f %

Forma 22 32,8 45 67,2 67
Atki 10 29,4 24 70,6 34
Bere 1 11,1 8 88,9 9
Saat 1 16,7 5 83,3 6
Bileklik 4 15,4 22 84,6 26
Bayrak 5 35,7 9 64,3 14
lAnahtarlik 5 41,7 5 58,3 12
Toplam 48 120 168

Tablo 119’daki sonuglara baktigimiz zaman, ilkdgretim mezunlu taraftarlar sirasiyla
en ¢ok forma, atki, bileklik ve bayrak; lise mezunlu taraftarlar forma, atki ve bileklik;
Onlisans mezunlu taraftarlar atki, bileklik, forma ve bere; lisans mezunlu taraftarlar
forma, atki ve bileklik; yiiksek lisans ve {izeri mezunlu taraftarlar forma, atki ve

bileklik satin aldiklar1 goriilmiistiir.

Tablo 119. Katihmcilarin aldiklari iiriin cesidinin egitime gore dagilim

Takimin hangi Egitim Durumu

lisansh flkoégretim Lise On Lisans|  Lisans lisa‘rilslls(fseeili(s tii| Toplam
iirlinlerini satin

aliyorsunuz? F % f % f % f %

Forma 4 6 7 104 | 2 3 44 | 65,7 | 10 | 14,9 67
Atk 3 8,8 3 8,8 3188 | 19 | 559 6 17,6 34
Bere - - 1 11,1 | 1111 66,7 1 11,1 9
Saat - - 1 16,7 | - - 4 66,7 1 16,7 6
Bileklik 3 |115 | 2| 77 |[3|115)| 14 | 538 | 4 | 154 | 26
Bayrak 3 (214 1 7,1 - - 7 50 3 21,4 14
Anahtarlik 1 (83 |1 83 [1]83]| 6 | 5 | 3| 25 12
Toplam 14 16 10 100 28 168

Tablo 120°deki analiz sonuglarinda, grencilerin sirasiyla en ¢ok satin aldiklari {iriin
cesitleri; forma, atki, bileklik ve bayrak; memurlarin forma, bileklik, bayrak ve

anahtarlik; esnaflarin forma, atki, bere ve bileklik; iscilerin forma ve bileklik;
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emeklilerin forma, atki ve anahtarlik; serbest meslek gurubundan olan taraftarlarin

forma, atki ve anahtarlik satin aldiklar1 goriilmektedir.

Tablo 120. Katimeilarm aldiklari iiriin ¢esidinin ile meslege gore dagilimi

Takimin hangi Meslek

lisans diriinlerini | Ogrenci | Memur Esnaf Isci Emekli ijggﬁ: Toplam
satin aliyorsunuz? | ¢ % f % flo | f % fFlo | fl %

Forma 37 |552 | 10 |149 |6 | 9 | 7]104] 4| 6 |3]|45]| 67
Atki 24 1706 | 2 | 59 | 4|118] 1] 29 |1]29]2]|59]| 34
Bere 7 |77.8 - - 2 1222 - - - - - - 9
Saat 4 |667 | 1 |167] -] - |1]1.67] -] -|-]| - 6
Bileklik 17 |654 | 5 |192 |2 |77 2|77 |-| - | -] - 26
Bayrak 10 (7243 214 -| - |1 |72 | -] -1]-]- 14
Anahtarlik 6 |50 | 3| 25 |1|83]-] - |1]83[|1[83]| 12
Toplam 105 24 15 12 6 6 168

Tablo 121°deki sonuglara baktigimiz zaman, 0-1000 TL gelir gurubundan olan
taraftarlar sirasiyla en ¢ok forma, atki ve bileklik; 1001-1500 TL gelir gurubundan
olan taraftarlar forma, atki ve bileklik; 1501-2500 TL gelir gurubundan olan taraftarlar
forma, atki, bileklik ve bayrak; 2501-3500 TL gelir gurubundan olan taraftarlar forma,
bileklik, atk1 veanahtarlik; 3501 TL ve iizeri gelir gurubundan olan taraftarlar forma,

atki ve anahtarlik satin almaktadirlar.

Tablo 121. Katihmcilarm aldiklari iiriin ¢esidinin gelire gore dagilim

Takimin hangi Aylik Gelir

lisansli 0-1000 | 1001-1500 |1501-2500 [2501-3500| 3501 TL ve
uriinlerini satin TL TL TL L lizeri Toplam
aliyorsunuz? fl % | f % f % f %

Forma 29 (433 16| 239 | 8| 119 |5| 75 |9 | 134 67
Atk 15 (441 |11| 324 | 2| 59 | 3|88 |3]| 88 34
Bere 6 1667 |1 | 111 |- | - |1|111]1]| 111 9
Saat 3150 [2[333 -] - |-| - 1]1] 167 6
Bileklik 11 (422 | 8| 308 | 1] 38 |5|192|1| 38 26
Bayrak 5137|537 | 1] 71 |2|143]|1] 71 14
Anahtarlik 5 (4172|167 | -| - |3|25|2]| 167 12
Toplam 74 45 12 19 18 168
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AZERBAYCAN:

Tablo 122’deki sonuglara gore, kadinlarin sirasiyla en ¢ok satin aldiklari iiriin ¢esitleri;
forma, bileklik, atki, saat ve anahtarlik; erkeklerin ise sirasiyla en ¢ok forma, atki, bere,

bileklik ve saat satin aldiklar1 goriilmektedir.

Tablo 122. Katihmecilarin aldiklari iiriin ¢esidinin cinsiyete gore dagilimi

Takimin hangi Cinsiyet

lisansli trlinlerini Kadin Erkek Total
satin aliyorsunuz? f % f %

Forma 9 14,5 53 85,5 62
Atki 4 21,1 15 78,9 19
Bere 1 10 9 90 10
Saat 4 33,3 8 66,7 12
Bileklik 5 35,7 9 64,3 14
Bayrak 1 14,3 6 85,7 7
\Anahtarlik 4 44.4 5 55,6 9
Toplam 28 105 133

Tablo 123’deki analiz sonuglarinda, 18-25 yas gurubundan olan kisilerin sirasiyla en
cok forma, atki, bileklik ve anahtarlik; 26-35 yas gurubundan olan kisilerin forma, atki,
bere ve bileklik; 36-45 yas gurubundan olan kisilerin forma, saat, atki1 ve bileklik; 46

ve lizeri yas gurubundan olan kisilerin forma ve saat satin aldiklar1 goriilmektedir.

Tablo 123. Katihmeilarin aldiklar iiriin ¢esidinin yasa gore dagilim

Takimin hangi Yas

lisanslt firénlerini | 18-25 26-35 36-45  |46veiizeri|  Toplam
satin aliyorsunuz? f % f % f %

Forma 26 | 419 | 18 29 14 | 226 4 165 62
Atk 9 47,7 6 31,6 4 21,1 - - 19
Bere 6 60 3 30 - - 1 10 10
Saat 3 25 2 16,7 5 41,7 2 | 16,7 12
Bileklik 8 |571 | 3 | 214 | 2 | 143 | 1 |71 14
Bayrak 5 71,4 - - 1 14,3 1 [14.3 7
IAnahtarlik 7 77,8 1 11,1 1 11,1 - - 9
Toplam 64 33 27 9 133
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Tablo 124°deki sonuglara baktigimiz zaman, evlilerin sirasiyla en ¢ok forma, saat ve
atki; bekarlarin ise sirasiyla en ¢ok forma, atki, bileklik ve anahtarlik aldiklar

gorilmektedir.

Tablo 124. Katihmeilarin aldiklari iiriin ¢esidinin medeni duruma gore dagilim

Takimin hangi lisansl Medeni Durum

tirlinlerini satin Evli Bekar Toplam
aliyorsunuz? f % f %

Forma 36 58,1 26 41,9 62
Atk 8 42,1 11 57,9 19
Bere 4 40 6 60 10
Saat 9 75 3 25 12
Bileklik 5 35,7 9 64,3 14
Bayrak 2 28,6 5 71,4 7
IAnahtarlik 2 22,2 7 77.8 9
Toplam 66 67 133

Tablo 125°deki sonuglarda, ilkégretim mezunlu kisilerin hi¢ {irlin almadiklar
goriiliirken, lise mezunlu kisilerin sirasiyla en ¢ok forma, bileklik ve atki; onlisans
mezunlu kisilerin forma ve atki; lisans mezunlu kisilerin forma, atki ve bere; yiiksek
lisans ve tizeri mezunlu kisilerin forma, saat, atki, bileklik ve bayrak satin aldiklar
gorilmiistiir.

Tablo 125. Katihmeilarin aldiklari iiriin ¢esidinin egitime gore dagilim

Takimin hangi Egitim Durumu

lisansh tiriinlerini | ilkégretim Lise On Lisans | Lisans Yﬁt:,e:;slti;ans Toplam
satin aliyorsunuz? | ¢ % f % f % f %

Forma - - 10 | 161 | 6 | 97 | 25 | 403 | 21 | 339 62
Atki - - 3 [158 | 2 | 105 11 | 579 | 3 | 158 19
Bere - - - - - - 10 100 - - 10
Saat - - - - 1183 |6 | 5 |5 | 417 12
Bileklik - - 4 | 286 | 1| 71| 6 | 49| 3 | 214 14
Bayrak - - 2 | 286 | 1 |143| 2 | 286 | 3 | 286 7
Anahtarlik - - 2 | 222 |1 |111| 5 | 556 | 1 | 111 9
Toplam - 21 12 65 35 133
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Tablo 126°daki sonuglarda, 6grencilerin sirasiyla en ¢ok satin aldiklari iiriin ¢esitleri;
forma, atki ve bileklik; memurlarin forma ve atki; esnaflarin forma ve saat; iscilerin
forma ve bileklik; emeklilerin atki; serbest meslek gurubundan olan kisilerin ise forma

satin aldiklar1 goriilmiistiir.

Tablo 126. Katimcilari aldiklari iiriin cesidinin meslege gore dagilim

Takimin hangi Meslek

lisansli iiriinlerini | Ogrenci | Memur | Esnaf Isgi | Emekli |S\/|E£S|iskt Toplam
satin alryorsunuz? | § | o4 fFlow |l fFlowlflow |flw | flw

Forma 17274 |16 (25820 |323|5|81 1|16 |3 |48 62
Atki 8 |421 | 4 |211] 2 |105[2]105|3|158] - | - 19
Bere 505 [2]2 3|3 [-]-|-]-1]-/]- 10
Saat 2167 | 2 /1676 |50 [1]83|1[83]| -] - 12
Bileklik 8571 | - | - | 2]143[3]|214|1]72]| - |- 14
Bayrak 30429 | 1 |143| 1 [143]2]286]-| - |- | - 7
Anahtarlik 41444 | 1 |111] 2 |222]1|111]1 (122 | - 9
Toplam 47 26 36 14 7 3 133

Tablo 127°deki sonuglara baktigimiz zaman, 0-1000 TL gelir gurubundan olan
kisilerin sirasiyla en ¢ok forma, bileklik ve atki; 1001-1500 TL gelir gurubundan olan
kisilerin forma; atki1 ve bere; 1501-2500 TL gelir gurubundan olan kisilerin forma ve
saat; 2501-3500 TL gelir gurubundan olan kisilerin forma ve saat; 3501 TL ve tizeri

gelir gurubundan olan kisilerin ise forma ve atki satin aldiklar1 goriilmektedir.
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Tablo 127. Katihmcilarm aldiklari iiriin ¢esidinin gelire gore dagilim

Aylik Gelir
Takimin hangi
) o 1001-1500 1501-2500 | 2501-3500 |3501 TL ve
lisansl {irtinlerini | 0-1000 TL L TL TL iizeri Toplam
satin alryorsunuz?
f % f % f % fl| %

Forma 20 32,3 | 22 35,5 10 [16,1| 6 9,7 4| 65 62
Atki 8 421 6 31,6 1 53| 1 53 3 | 158 19

Bere 5 40 5 50 - - - - 1 10 10
Saat 5 |417 | 1 8,3 4 13332 | 167 | - - 12
Bileklik 11 |786 | 2 | 143 | 1 |74 | -] - |-] - 14
Bayrak 4 |57,1 1 14,3 1 143 1 | 143 - - 7
Anahtarlik 6 |667 | 1 | 111 | 1 j111| - | - 1111 9
Toplam 58 38 18 10 9 133

3.6.4.21. Katimeilarin Uriin Almama Nedeni ile Demografik Ozellikler
Arasidaki Farkhiliklar

TURKIYE:

Tablo 128’deki sonuglarda, kadin ve erkeklerin agirlikli olarak pahali olmasindan

dolay1 {irtin almadiklar1 goriilmustiir.

Tablo 128. Katihmeilarin iiriin almama nedeninin cinsiyete gore dagilinm

Cinsiyet
Lisansh iiriinleri satin
. Kadin Erkek Toplam
almama sebebiniz?
f % f %

Pahal1 olmasi 17 32,7 35 67,3 52
Begenmeme 2 22,2 7 77,8 9
Alman kotii sonuglar 3 25 9 75 12
Takimin kotii olmasi 4 44,4 5 55,6 9
Toplam 26 56 82

Tablo 129°daki analiz sonuglarina baktigimiz zaman, tim yas gurubundan olan

kisilerin genellikle pahali olmasindan dolayi tirlin almadiklar1 goriilmiistiir.
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Tablo 129. Katihmcilarin iiriin almama nedeninin yasa gore dagilim

Lisansh iiriinleri Yas

satin almama 18-25 26-35 36-45 46 ve iizeri TOPIaM
sebebiniz? f % f % f % fl| %

Pahali olmasi 30 57,7 | 15 | 28,8 6 115 | 1] 19 52
Begenmeme 6 66,7 2 22,2 1 111 | - - 9
Alman kétii sonuglar 7 58,3 3 25 1 8,3 1] 83 12
Takimin kotii olmasi 6 66,7 3 33,3 - - - - 9
Toplam 49 23 8 2 82

Tablo 130°deki analiz sonuglarina gore, agirlikli olarak

olmasindan dolay: {irlin satin almadiklari tespit edilmistir.

evli ve bekarlarin pahali

Tablo 130. Katilimeilarin iiriin almama nedeninin medeni duruma gore dagilimi

Medeni Durum
Lisansh iiriinleri satin -
. Evli Bekar Toplam
almama sebebiniz?
f % f %

Pahali olmasi 17 32,7 35 67,3 52
Begenmeme 2 22,2 7 77,8 9
Alman kotii sonuglar 3 25 9 75 12
Takimin kotii olmasi 11,1 8 89,9 9
Toplam 23 59 82

Tablo 131’deki sonuglarda, tiim egitim grubundan olan kisilerin ¢ogunlukla pahali

olmasindan dolay1 iiriin almadiklar1 goriilmiistiir.

Tablo 131. Katihmcilarin iiriin almama nedeninin egitime gore dagilim

Lisansh iiriinleri Egitim Durumu

satin almama ilkogretim | Lise |OnLisans| Lisans Yiiliieil;slti;ans Toplam
sebebiniz? f % flo |Fl % | | %

Pahali olmasi 3 58 [10192|2| 38 [26| 50 | 11 | 2172 52
Begenmeme 2 1222 |1]111]- |- 5 556 1 111 9
Alinan kot sonuglar | - - 3 25 | - - 8 | 66,7 1 8,3 12
Takimin kotii olmast | - - - - |- - 9 | 100 - - 9
Toplam 5 14 2 48 13 82
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Tablo 132’deki sonuglara baktigimizda, bir tane emekli harig, tiim meslek gurubundan

olan Kisilerin genellikle pahali olmasindan dolayt {iriin almadiklar1 goriillmektedir.

Tablo 132. Katihmeilarin iiriin almama nedeninin meslege gore dagilim

Lisansh iiriinleri Meslek

.. - .| Serbest
satin almama Ogrenci | Memur Esnaf | Is¢i (Emekli| \»o o | Toplam
sebebiniz? flow | f| % [ f|l%|flw|flw|f|lnr
Pahali olmasi 36 (692 | 4| 77 |4 |77|5|96|-|-|3]58 52
Begenmeme 7 |778 (1 |111 |1 (121 -| - |-]| - - - 9
Alinan kotii sonuglar | 9 75 2 16,7 | - - -1 -11183] - - 12

1 (1131|-- |- -1 - -

Takimin kotii olmas:1 | 8 | 88,9 | - - 9
Toplam 60 7 6 5 1 3 82

Tablo 133’deki analiz sonuglarina baktigimiz zaman, tiim gelir gurubundan olan

kisilerin agirlikli olarak pahali olmasindan dolay1 iiriin almadiklar gériilmektedir.

Tablo 133. Katimcilarin iiriin almama nedeninin gelire gore dagilim

Aylik Gelir

Lisansh iirtiinleri

o al 0-1000 1001-1500 |1501-2500 | 2501-3500 {3501 TL ve Topl
satin almama Iy oplam

o TL TL TL TL iizeri p
sebebiniz? fl %
f % f % f % f %

Pahali olmasi 26 | 50 10| 19,2 |10 192 | 4 | 7,7 | 2 | 3,8 52
Begenmeme 4 |444 | 3333 |- | - [1]1L1|1)111 9
Alinan kotii sonuglar | 8 | 66,7 | 2 16,7 - - 1 8,3 1 8,3 12
Takimin kotii olmas:1 | 6 | 66,7 | 2 22,2 1111 | - - - - 9
Toplam 44 17 11 6 4 82

AZERBAYCAN:

Tablo 134°deki sonuglarda, tiim yas gurubundan olan taraftarlarin, genellikle iiriin

almama nedeni olarak pahali olmasini sebep gostermisdir.
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Tablo 134. Katihmcilarin iiriin almama nedeninin yasa gore dagilim

Lisansh iiriinleri Yas

satin almama 18-25 26-35 36-45 46 ve iizeri Toplam
sebebiniz? f % f % f % f %

Pahali olmasi 39 | 54,9 15 | 211 | 11 | 155 6 8,5 71
Begenmeme 7 | 269 9 | 346 | 7 26,9 3 11,5 26
Alinan kotii sonuglar 6 50 2 16,7 2 16,7 2 16,7 12
Takimin kétii olmasi 3 37,5 4 50 1 12,5 - - 8
Toplam 55 30 21 11 117

Tablo 135°de, pahali olmasina gore iiriin almayanlarin % 66,2°ni bekarlar; tiriinleri
begenmedigi i¢in almayanlarin %53,8’ni bekarlar; alinan kotii sonuglardan dolayi tiriin

almayanlarin %66,7 ni evliler; takimin kotii olmasinda dolayi iirlin almayanlarin %

75’ni evliler olusturmaktadir.

Tablo 135. Katilimcilarin iiriin almama nedeninin medeni duruma gore dagilimi

Medeni Durum
Lisansh iiriinleri satin .
o Evli Bekar Toplam
almama sebebiniz?
f % f %
Pahali olmasi 24 33,8 a7 66,2 71
Begenmeme 12 46,2 14 53,8 26
12
Alinan kotii sonuglar 8 66,7 4 33,3
Takimin ko6t olmasi 6 75 2 25 8
Toplam 50 67 117

Tablo 136°daki analiz sonuglarina baktigimiz zaman, yiiksek lisans ve lizeri egitim
gurubundan olan taraftarlar hari¢, diger tiim egitim gurubundan olan taraftarlarin
agirlikli olarak pahali olmasindan dolay: iiriin almadiklar1 goriilmektedir. Yiiksek

lisans ve lizeri egitim gurubundan olan taraftarlarin genellikle begenmedigi i¢in iiriin

satin almamaktadir.
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Tablo 136. Katilimeilarin iiriin almama nedeninin egitime gore dagilim

Lisansh iirtiinleri

Egitim Durumu

satin almama ilkdgretim Lise On Lisans | Lisans Yiil:}ie:;slti;ans Toplam
sebebiniz? f % f % flog!| ¢ %

Pahali olmasi 9 |1127 | 9 |127] 5 7 | 45 (592 |6 8,5 71
Begenmeme - - 3 |115| 2 | 77|11 |423|10| 385 26
Alinan kotii sonuglar | 1 8,3 6 50 1 83| 4 |333]| - - 12
Takimin kotii olmasi | - - 2 25 - 5 |625]1 12,5 8
Toplam 10 20 8 62 17 117

Tablo 137°deki sonuglara baktigimiz zaman, pahali olmasina gore {iriin almayanlarin
%42,3’nii ogrenciler; Urilinleri begenmedigi i¢in almayanlarin %34,6’n1 6grenciler;
alman kotii sonuglardan dolay:r iirlin almayanlarin %50°ni isciler; takimin koti

olmasinda dolay {iriin almayanlarin %25°ni memurlar, %25°ni esnaflar ve %25°ni de

is¢iler olusturmaktadir.

Tablo 137. Katihmcilarin iiriin almama nedeninin meslege gore dagilim

Lisansh iiriinleri Meslek

.. Esnaf isci Emekli Serbest
satin almama Ogrenci | Memur sna §¢1 mekltl Meslek | Toplam
sebebiniz? fl % | flow|[flw|flw|flw|lf|l %
Pahali olmasi 30 (423 | 4 |56 |1|14|21(296|3(4,2|12| 16,9 71
Begenmeme 9 [346 | 3 [115]|7 |269] 3 [115|-| - | 4 | 154 26
Alman kotii sonuglar | 1 8,3 2 |116,11|83|6 |50 |1(83|1 8,3 12

2125|225 |- - 1125

Takimin kotii olmasi 1 125 | 2 | 25 8
Toplam 41 11 11 32 4 18 117

Tablo 138’deki sonuglarda, pahali olmasina gore iriin almayanlarin %94,4’nii,
tirtinleri begenmedigi i¢in almayanlarin %61,5 ni, alinan kétii sonuglardan dolayt tiriin

almayanlarin %83,3 nii, takimin kotii olmasinda dolayi {iriin almayanlarin %62,5ni

0-1000 TL gelir gurubundan olan taraftarlar olusturmaktadir.
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Tablo 138. Katihmcilarin iiriin almama nedeninin gelire gore dagilimi

Aylik Gelir

Lisansh iiriinleri

o al 0-1000 1001- |1501-2500{2501-3500| 3501 TL Tonl
satin almama P oplam

1 o L 1500 TL TL TL ve iizeri p
sebebiniz? 1 %
fl1%|f| % | f| % | f| %

Pahal1 olmasi 67 (94,4 - - - - 3142114 71
Begenmeme 16 [615|9 | 34,6 - - 11|38 - - 26
Alinan koétii sonuglar | 10 |83,3|1 | 83 | 1| 83 | - - - - 12
Takimin kotiiolmast | 5 625 1 (125 2 | 25 - - - - 8
Toplam 98 11 3 4 1 117

3.6.4.22. Katihmeilarin Takimlarinin Renklerinin Onlarda Cagristirdigi Anlamin

Demografik Ozelliklere

TURKIYE:

Tablo 139°daki sonuglara baktigimiz zaman, “takiminizin rengi sizde ne
cagristirmaktadir” sorusuna 18-25 yas gurubundan olan kisiler sirastyla en ¢ok ask,
mutluluk ve heyecan; 26-35 yas gurubundan olan kisiler ask, mutluluk ve baglhlik;
36-45 yas gurubundan olan kisiler ask, mutluluk ve bagllik; 46 ve ilizeri yas

gurubundan olan kisler ise ask ve baglilik cevaplarini vermislerdir.

Tablo 139. Katihmcilarin takimlarinin renklerinin onlarda cagristirdigi anlamin

yasa gore dagilhim

Tuttugunuz Yas
taklmll’l rengi 18'25 26'35 36'45 46 ve ﬁZeri

. Toplam
sizde ne

. f % f % f % f %

cagristirmaktadir?
Sonsuzluk 15 | 57,7 8 30,8 2 7,7 1| 38 26
Baglilik 16 | 43,2 11 29,7 7 1189 | 3 | 81 37
Ask 39 | 54,2 19 26,4 8 | 111 | 6 | 83 72
Mutluluk 38 | 543 | 23 | 329 | 8 | 114 | 1 | 14 70
Heyecan 34 |756 | 5 | 11,1 | 6 | 13,3 | - - 45
Toplam 142 66 31 11 250
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Tablo 140°daki analiz sonuglarina baktigimiz zaman, “takiminizin rengi sizde ne
cagristirmaktadir” sorusuna evliler sirasiyla en ¢ok ask, mutluluk ve baglilik; bekarlar

ise mutluluk, ask ve heyacan cevaplarin1 vermislerdir.

Tablo 140. Katihmeilarin takimlarinin renklerinin onlarda cagristirdigi anlamin

medeni duruma gore dagilim

) Medeni Durum
Tuttugunuz takimin rengi )
) . Evli Bekar Toplam
sizde ne cagristirmaktadir?
f % f %

Sonsuzluk 8 30,8 18 69,2 26
Baglilik 14 37,8 23 62,2 37
Ask 23 31,9 49 68,1 72
Mutluluk 19 27,1 51 72,9 70
Heyecan 7 15,6 38 84,4 45
Toplam 71 179 250

Tablo 141°deki sonuglara baktigimiz zaman, ‘“takimimizin rengi sizde ne
cagristirmaktadir” sorusuna ilkdgretim mezunlu kisiler sirasiyla en ¢ok ask, heyecan
ve baglilik; lise mezunlu kisiler agk, mutluluk, baglilik ve heyecan; dnlisans mezunlu
kisiler agk, mutluluk ve heyacan; lisans mezunlu kisiler agk, mutluluk ve heyecan;
yiiksek lisans ve lizeri mezunlu kisiler ask, mutluluk ve sonsuzluk cevaplarini

vermislerdir.

Tablo 141. Katihmcilari takimlarinin renklerinin onlarda cagristirdigi anlamin

egitime gore dagilim

Tuttugunuz takimin Egitim Durumu

rengi sizde ne ilkégretim Lise On Lisans Lisans Yiil:fseeili(slti;ans Toplam
cagristirmaktadir? f % f % £ % f % £ %

Sonsuzluk 2 7,7 2 7,7 - - 15 577 | 7 26,9 26
Baglilik 4 | 10,8 51135 | 1| 27 23 622 | 4 10,8 37
Ask 5 6,9 9| 125 | 8 | 28 44 61,1 |12 | 16,7 72
Mutluluk 3143 |9 129 [ 7] 10 | 39 | 557 |12] 17,1 70
Heyecan 51111 51 111 | 2 | 44 27 60 6 13,3 45
Toplam 19 30 12 148 41 250
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Tablo 142°deki analiz sonuglarina baktigimiz zaman, “takiminizin rengi Sizde ne
cagristirmaktadir” sorusuna Ogrenciler sirastyla en ¢ok mutluluk, ask ve heyecan;
memurlar ask, mutluluk ve baglilik; esnaflar baglilik, agk, mutluluk ve heyecan; isciler
ask, mutluluk ve heyecan; emekliler ask, baglilik, mutluluk ve sonsuzluk; serbest

meslek gurubundan olan kisiler ise ask ve mutluluk cevaplarini vermislerdir.

Tablo 142. Katihmcilarin takimlarinin renklerinin onlarda cagristirdigi anlamin

meslege gore dagilimi

Tuttugunuz takinn Meslek

rengi sizde ne Ogrenci | Memur | Esnaf Isci Emekli Sl\zgsjleesl;[ Toplam
cagristirmaktadir? flo |l floe !l flon!|lflo || % f %

Sonsuzluk 191|731 (2 |77|2|77]1]38(1| 38 |1 | 38 26

Baglilik 19 |514 | 7 |189| 6 (16,2 2 | 54 (2| 54 | 1 | 2,7 37

Ask 45 162,5|10|139| 5 (69| 6 [ 83 (3| 42 | 3| 42 72

Mutluluk 48 68,6 |10 [143| 4 |57 | 4 |57 [1] 14 | 3| 43 70

Heyecan 341756 | 2 |44 4189 | 4 |89]- 1| 22 45

Toplam 165 31 21 17 7 9 250

Tablo 143’deki sonuglara baktigimiz zaman, ‘“takimmizin rengi sizde ne
cagristirmaktadir” sorusuna 0-1000 TL gelir gurubundan olan kisiler sirasiyla en ¢ok
mutluluk, ask ve heyecan; 1001-1500 TL gurubundan olan kisiler agk, mutluluk ve
heyecan; 1501-2500 TL gelir gurubundan olan kisiler agk, mutluluk ve heyecan; 2501-
3500 TL gelir gurubundan olan kisiler mutluluk, baglilik, ask ve sonsuzluk; 3501 TL
ve tizeri gelir gurubundan olan kisiler baglilhik, mutluluk ve ask cevaplarim

vermiglerdir.
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Tablo 143. Katihmcilari takimlarinin renklerinin onlarda cagristirdigi anlamin

gelire gore dagilimi

Aylik Gelir
Tuttugunuz takimin
. 0-1000 | 1001-1500 |1501-2500 |2501-3500 (3501 TL ve
rengi sizde ne L Toplam
TL TL iizeri
- TL TL
cagristirmaktadir? f %
fl%w | f % fl % |[f| %
Sonsuzluk 14 (538 | 6 | 231 | 1| 38 |4 |154| 1| 38 26
Baglilik 15 {405 | 8 | 21,6 2154|6162 6 | 16,2 37
Ask 30 141,720 278 |10| 139 | 4 | 56 | 4 | 11,1 72
Mutluluk 35 (50 [15 | 214 | 6| 86 | 9 [129|5 | 71 70
Heyecan 24 (533 /13| 289 |4 (89 [ 2] 44 | 2] 44 45
Toplam 118 62 23 25 22 250
AZERBAYCAN:

Tablo 144°deki sizde ne

sonuclara baktigimiz zaman, “takiminizin rengi
cagristirmaktadir” sorusuna 18-25 yas gurubundan olan taraftarlar sirastyla en ¢ok ask,
heyecan ve baglilik; 26-35 yas gurubundan olan taraftarlar ask, baglilik ve sonsuzluk;
36-45 yas gurubundan olan taraftarlar ask, heyecan ve baglilik; 46 ve {izeri yas
gurubundan olan taraftarlar ise ask, mutluluk, baglilik ve sonsuzluk cevaplarini

vermislerdir.

Tablo 144. Katihmcilari takimlarinin renklerinin onlarda cagristirdigi anlamin

yasa gore dagilimi

Tuttugunuz takimin Yas

rengi sizde ne 18-25 26-35 36-45 46 veiizeri | 140
cagristirmaktadir? f % f % f % f %

Sonsuzluk 11 | 324 | 12 35,3 7 20,6 4 11,8 34
Baglilik 25 | 446 | 17 30,4 10 17,9 4 7,1 56
Ask 33 | 47,1 | 19 27,1 12 17,1 6 8,6 70
Mutluluk 23 | 523 | 8 | 182 9 [ 205 | 4| 91 44
Heyecan 27 | 58,7 7 15,2 10 21,7 2 4,3 46
Toplam 27 7 10 46
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Tablo 145°deki analiz sonuglarina baktigimiz zaman, “takiminizin rengi sizde ne
cagristirmaktadir” sorusuna evliler sirasiyla en ¢ok ask, baglilik ve mutluluk; bekarlar

ise sirastyla en ¢ok ask, heyecan ve baglilik cevaplarini vermislerdir.

Tablo 145. Katihmeilarin takimlarinin renklerinin onlarda ¢agristirdigi anlamin

medeni duruma gore dagilim

) Medeni Durum
Tuttugunuz takimin rengi )
) . Evli Bekar Toplam
sizde ne cagristirmaktadir?
f % f %

Sonsuzluk 17 50 17 50 34
Baglilik 29 51,8 27 48,2 56
Ask 31 44,3 39 55,7 70
Mutluluk 21 47,7 23 52,3 44
Heyecan 18 9,1 28 60,9 46
Toplam 116 134 250

Tablo 146°daki sonuglara baktigimiz zaman ‘“takimimizin rengi sizde ne
cagristirmaktadir” sorusuna ilkogretim mezunlu taraftarlar sirasiyla en ¢ok sonsuzluk,
ask, baglilik ve mutluluk; lise mezunlu taraftarlar ask, mutluluk ve heyecan; dnlisans
mezunlu taraftarlar mutluluk, baglhlik ve ask; lisans mezunlu taraftarlar ask, heyecan,
mutluluk ve baglilik; yiiksek lisans ve iizeri mezunlu taraftarlar baglilik, ask ve

heyecan cevaplarini vermislerdir.

Tablo 146. Katimcilarin takimlarinin renklerinin onlarda cagristirdigi anlamin

egitime gore dagilim

Tuttugunuz takimin Egitim Durumu

rengi sizde ne flkégretim Lise |On Lisans Lisans Yﬁl‘(,see:i(slti;ans Toplam
cagristirmaktadir? f % f % £ % £ % £ %

Sonsuzluk 4 | 118 71206 | 3] 88 |16 | 471 4 11,8 34
Baglilik 2 3,6 71125 5] 89 | 24| 429 | 18 | 321 56
Ask 3 4,3 10| 143 | 4 | 57 | 37 | 529 16 | 22,9 70
Mutluluk 1|23 |9 |25(6[136]|24| 545 | 4 | 91 44
Heyecan - - 8 1174 |2 | 43 | 26 | 565 | 10 | 217 46
Toplam 10 41 20 127 52 250
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Tablo 147°deki sonuglara baktigimiz zaman, “takimmizin rengi sizde ne
cagristirmaktadir” sorusuna Ogrenciler sirastyla en ¢ok ask, mutluluk ve heyecan;
memurlar agk ve baglilik; esnaflar agk, baglilik, mutluluk ve heyecan; isciler ask,
sonsuzluk ve heyecan; emekliler baglilik, ask ve sonsuzluk; serbest meslek

gurubundan olan taraftarlar ise baglilik, ask ve heyecan cevaplarini vermislerdir.

Tablo 147. Katihmeilarin takimlarinin renklerinin onlarda cagristirdigi anlamin

meslege gore dagilimi

Tuttugunuz takimin Meslek

rengi sizde ne Ogrenci | Memur | Esnaf Isci Emekli iﬂegsblfi: Toplam

cagristirmaktadir? flos |l flonl fl o f % f % f %

Sonsuzluk 9 |265| 5 |14,7| 4 |11,8]| 10 | 294 | 3 8,8 3 |88 34

Baglilik 17 1304 | 9 |16,1|12|214| 7 | 125 ]| 4 7,1 7 125 56
15214 13 | 186 | 3 4.3 4 | 57

Ask 22 (314 |13 (18,6 70

Mutluluk 20 455 |5 [114] 8 [182] 7 |159 | 1 | 23 | 3 | 68| 44

Heyecan 20 |435| 5 109| 8 |174| 9 | 196 | - - 4 |87 46

Toplam 88 37 47 46 11 21 250

Tablo 148°deki analiz sonuglarina baktigimiz zaman, “takiminizin rengi sizde ne
cagristirmaktadir” sorusuna 0-1000 TL gelir gurubundan olan taraftarlar sirasiyla en
cok ask, mutluluk ve heyecan; 1001-1500 TL gelir gurubundan olan taraftarlar
baglilik, ask ve heyecan; 1501-2500 TL gelir gurubundan olan taraftarlar agk, baglilik
ve sonsuzluk; 2501-3500 TL gelir gurubundan olan taraftarlar baghlik, heyecan ve
ask; 3501 TL ve tizeri gelir gurubundan olan taraftarlar ise ask, baglilik, mutluluk ve

heyecan cevaplarini vermislerdir.
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Tablo 148. Katihmcilarin takimlarinin renklerinin onlarda cagristirdigi anlamin

gelire gore dagilimi

Aylik Gelir
Tuttugunuz takimin
rengi sizde ne 0-1000 | 1001-1500 |1501-2500|2501-3500 350} TIT ve Toplam
TL TL iizeri
- TL TL

cagristirmaktadir? F %

fl%|f| % |[f| % |f| % 0
Sonsuzluk 23 6765 | 147 |4 118 |1 29 1] 29 34
Baglilik 28 |50 [15| 26,8 | 6| 10,7 | 5| 89 | 2| 3,6 56
Ask 41 |58,6 | 14 20 91129 (3| 43 | 3| 43 70
Mutluluk 33 |75 |6 | 136 | 2| 45 | 1| 23 | 2| 45 44
Heyecan 31 |67,4] 9| 19,6 - - 41 87 | 2| 43 46
Toplam 156 49 21 14 10 250

3.6.4.23. Tiirkiye ve Azerbaycan Futbol Taraflarinin Futbol Takimlarina ve

Uriinlerine Yonelik Tutum ve Algilamalarmin Karsilastirnlmasi

Arastirma baglaminda taraftarlarin lisanli iiriin satinalma davraniglarina yonelik tutum
ve algilamalar ile ilgili ifadeler agisindan iki iilke arasinda fark olup olmadigina

bakmak i¢in independent t testi yapilmaistir.

“Tuttugum takima iiyeyim " ifadesi agisindan Tiirkiye ile Azerbaycan arasinda anlamli
farkliliklar vardir ( t = 2,433, p = ,015 ). Tiirkiyedeki katilimcilar Azerbaycandaki

katilimcilara gore tuttuklar: takima daha fazla iiyedirler.

“Takimimin maglarin siirekli takip ederim” ifadesi agisindan Tiirkiye ile Azerbaycan
arasinda farkliliklar goriilmektedir ( t = 3,386, p = ,001 ). Tirkiyedeki katilimcilarin

takiminin maglarini siirekli takip ettigi goriilmektedir.

2

“Futbol karsilasmasina kalabalik gurupla gitmekten hoslanirim” ifadesi agisindan
Tiirkiye ile Azerbaycan arasinda anlamli farkliliklar vardir ( t = 6,506, p = ,000 ).
Tiirkiyedeki katilimcilar daha ¢ok futbol karsilasmalarina kalabalik grupla gitmekden

hoslanmaktadirlar.

“Takimumn tirtin reklami dogru yapilmaktadir” ifadesi acisindan Tiirkiye ile Azerbaycan
arasinda anlamli farkliliklar vardir ( t = 4,148, p = ,000 ). Tirkiyedeki katilimcilar

takiminin iirtin reklaminin daha dogru yapildigini diistinmektedir.
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“Lisansl tirtin almaya takim reklamlar tesvik etmektedir” ifadesi acisindan Tiirkiye ile
Azerbaycan arasinda anlamli bir farklilik yoktur ( t =,354, p =,724 ). Buna gore her
iki tllkenin taraftarlar1 da {iriin satinalmaya takim reklamlarinin tesvik ettigini

disiinmektedir.

“Takinmumun lisansh diriinleri kalitelidir” ifadesi acisindan Tirkiye ile Azerbaycan
arasinda anlamli bir farklihik bulunmamustir ( t = 1,571, p = ,117 ). Her iki iilke

taraftarlar1 da takiminin lisanli liriinlerinin kaliteli oldugu diisiincesindedir.

“Uriin satin alarak takimina katki yapmaktadir” ifadesi agisindan Tiirkiye ile Azerbaycan
arasinda anlamli bir farklilik yoktur (t =,354, p =,724 ). Her iki iilke taraftarlar1 da

iiriin satin alarak takimina katki yapmaktadir.

“Aymi takumi tuttugum yakinlarim iiriin almaya tegvik ederim” ifadesi agisindan Tiirkiye
ile Azerbaycan arasinda anlamli farkliliklar vardir (t = 5,365, p =,000 ). Tiirkiyedeki

taraftarlar ayni takimi tuttugu yakinlarini daha ¢ok iiriin almaya tesvik etmektedir.

“Yabanct oyuncular iiriin (forma, saat, atki, bere vb.) satisini arttrmaktadir” ifadesi
acisindan Tiirkiye ile Azerbaycan arasinda anlamli farkliliklar bulunmustur (t=7,263,
p =,000 ). Tirkiyedeki taraftarlar yabanci oyuncularin iiriin satisin1 daha ¢ok arttirdigi

distinmektedirler.

“UEFA veya Sampiyonlar Ligi basarilar iiriin (forma, saat, atki, bere vb.) satisini
etkilemektedir” 1fadesi agisindan Tiirkiye ile Azerbaycan arasinda anlamli farkliliklar
vardir ( t = 6,796, p = ,000 ). Tirkiyedeki taraftarlar UEFA ve Sampiyonlar Ligi

basarilarinin tiriin satisin1 daha fazla etkiledigini diisenmektedirler.

B IS1

“Takimin teknik direktorii tirtin (forma, saat, atki, bere vb.) cesitliliginde etkilidir
ifadesi acisindan Tiirkiye ile Azerbaycan arasinda anlamli farkliliklar goriilmektedir (
t = 5,765, p = ,000 ). Tirkiyedeki taraftarlar takimin teknik direktoriiniin iiriin
cesitliliginde daha fazla etkili oldugunu diistinmektedirler.

“Takimumin sampiyon olmasi iiriin (forma, saat, atki, bere vb.) satisint etkilemektedir”

ifadesi agisindan Tiirkiye ile Azerbaycan arasinda anlamli farkliliklar vardir ( t =
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7,324, p = ,000 ). Tirkiyedeki taraftarlar takimin sampiyon olmasinin iiriin satigini

daha ¢ok etkiledigini diisiinmektedirler.

“Takimimin lisansl iiriinleri pahalidir” ifadesi agisindan Tiirkiye ile Azerbaycan
arasinda anlamli bir farklilik yoktur ( t = 1,464, p =,144 ). Her iki {ilke taraftarlar1 da

takiminin lisanli tirtinlerinin pahali oldugu diisiincesindedirler.

“Lisansly tirtinlerin pahali olmasindan dolayi taklit mallari daha fazla satilmaktadir”
ifadesi agisindan Tiirkiye ile Azerbaycan arasinda anlamli farkliliklar gorilmektedir (
t=-2,581, p =,012). Azerbaycandaki taraftarlar lisanli tirinlerin pahali olmasindan

dolay1 taklit mallarin daha fazla satildigin1 diisiinmektedirler.

“Biiyiik takimlar birbirleriyle mag¢ yaptiginda satislar daha ¢ok artmaktadr” ifadesi
acisindan Tirkiye ile Azerbaycan arasinda anlamli farkliliklar vardir (t = 5,071, p =
,000). Tirkiyedeki taraftarlar biiyiik takimlarin birbirleriyle mag yaptiginda satiglarini

daha ¢ok arttirdigin1 diisiinmektedirler.

“Takinmim igin her tiirlii fedakarligi yapmaya hazirim” ifadesi agisindan Tiirkiye ile
Azerbaycan arasinda anlamli farkliliklar bulunmustur ( t = 3,957, p = ,000 ).
Tiirkiyedeki taraftarlar Azerbaycandaki taraftarlara gore takimlart igin her tiirli

fedakarligi yapmaya hazir durumdalar.

“Takimimla aramda bir duygusal bag vardir” ifadesi acisindan Tiirkiye ile
Azerbaycan arasinda anlamli farkliliklar vardir ( t = 5,575, p = ,000 ). Tirkiyedeki
taraftarlar Azerbaycandaki taraftarlara gore takimlariyla aralarinda bir duygusal bag

oldugunu diistinmektedirler.

151



Tablo 149. Taraftarlarin futbol takimlarina ve iiriinlerine yonelik tutum ve

algilamalari ile Tiirkiye-Azerbaycan arasindaki farkhhklar

N:500 Ulke n Ort. | t p.
- . Tiirkiye 250 | 2,93
1. Tuttugum takima iiyeyim. Azerbaycan | 250 | 2,57 2,433 ,015
2.Takimimin maclarin stirekli E;zl;g;can 328 ‘3‘,237’ 3,386/ ,001
takip ederim. ’
3.Futbol karsilasmasina kalabalik | Tiirkiye 250 | 4,07 6.506/ 000
grupla gitmekten hoslanirim. Azerbaycan | 250 | 3,22 | '
4. Takimimin iiriin reklami dogru Turkiye 250 | 3,40 4,148| ,000
Azerbaycan | 250 | 2,83
yapilmaktadir.
5.Lisansli {irlin almaya takim Tiirkiye 250 | 3,86 354 | 704
reklamlari tesvik etmektedir. Azerbaycan | 250 | 3,82 |’ '
6. Takimimun lisansh firiinleri z\“rk:)ye ;gg g’gj 1,571] 117
Kalitelidir. Zerbaycan '
7.Uriin satin alarak takimina katki Tosaye 250 | 3,56 1,347 ,179
Azerbaycan | 250 | 3,35
yapmaktadir.
8.Ayn1 takimi tuttugum Tiirkiye 250 | 3,16 5365 000
yakinlarimu iiriin almaya tesvik | Azerbaycan | 250 | 2,43 | ™' '
ederim.
9.Yabanc1 oyuncular iiriin Tiirkiye 250 | 3,88 7263 000
(forma, saat, atki, bere vb.) Azerbaycan | 250 | 3,00 | "’ '
satisini arttirmaktadir.
10.UEFA veya Sampiyonlar Ligi | Tirkiye 250 | 4,80 6.7961 000
basarilar1 iirlin (forma, saat, atki, | Azerbaycan | 250 | 4,28 | '
bere vb.) satisini etkilemektedir.
11.Takimin teknik direktori tiriin | Tiirkiye 250 | 3,53 5765 000
(forma, saat, atki, bere vb.) Azerbaycan | 250 | 2,78 | ™' '
cesitliliginde etkilidir
12. Takimimin sampiyon olmas1 | Tiirkiye 250 | 4,82 2324 000
iriin (forma, saat, atki, bere vb.) | Azerbaycan | 250 | 4,24 | "’ '
satisini etkilemektedir.
13.Takimimun lisansh trinleri Tiirkiye 250 | 3,73 1,464 ,144
Azerbaycan | 250 | 3,55
pahalidir .
14.Lisansh iiriinlerin pahali Tiirkiye 250 | 3,39 | 012
olmasindan dolayi taklit mallart | Azerbaycan | 250 | 3,71 2581 '
daha fazla satilmaktadir. ’
15.Biiyiik takimlar birbirleriyle | Tiirkiye 250 | 4,12 5071 000
mag yaptiginda - satislar daha ¢ok| Azerbaycan | 250 | 3,55 | ™' ’
artmaktadir.
16.Takimim igin her tiirlii Tiirkiye 250 | 3,62 39571 000
fedakarlig1 yapmaya hazirim. Azerbaycan | 250 | 3,12 | ™ ’
. Tiirkiye 250 | 4,17
17. Takimimla aramda bir Azerbaycan | 250 | 3,52 5,575 ,000

duygusal bag vardir.
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Tablo 150°de taraftarlarin takim degisip degismedikleri ile Tiirkiye-Azerbaycan
arasinda istatiki agidan anlamli bir iligki vardir. Her iki tilkedeki taraftarlarin biiyiik
bir ¢ogunlukla takim degistirmedikleri goriiliirken, Azerbaycandaki taraftarlar

Tirkiyedeki taraftarlara gore 6 defa ¢ok takim degistirmisdir.

Tablo 150. Katihmeilarin takim degisip degismediklerinin Tiirkiye-Azerbaycan

iliskisi
Daha 6nce Ulke Ki-kare=42,552
tuttugunuz bir Tiirkiye Azerbaycan
Toplam
takim
f % f %

degistirdiniz mi? sd=1

Evet 9 13,2 59 86,8 68

Hayir 241 55,8 191 44,2 432

Toplam 250 250 500 p=,000

Tablo 151°de, taraftarlarin takimlarini tuttuklar siire ile Tiirkiye-Azerbaycan arasinda
istatiki agidan anlamli bir iligki bulunmustur. Azerbaycandaki taraftarlarin 0-5 yil
stireyle takim tuttuklar1 goriiliirken, Tiirkiyedeki taraftarlarin biiyiik cogunlugu 11 yil

ve lizeri siireyle takim tutmaktadirlar.

Tablo 151. Katihmeilarm takimlari tuttuklar siirenin Tiirkiye-Azerbaycan

iligkisi

Tuttugunuz Ulke Ki-kare=145,589
takim kag yildir Tiirkiye Azerbaycan Toplam

destekliyorsunuz? f % f %

0-5 yil 12 10,1 107 89,9 119 sd=2

6-10 y1l 59 40,4 87 59,6 146

11 y1l ve {izeri 179 76,2 56 23,8 235

Toplam 250 250 500 |P=,000

Tablo 152°de, taraftarlarin takimlarini tutma nedeni ile Tiirkiye-Azerbaycan arasinda
istatiki agidan anlamli bir iligki vardir. Tirkiyedeki taraftarlarin aileden gelen bir
aligkanlik olarak, Azerbaycandaki taraftarlarin ise ¢ogunlukla basarili sonuglar aldigi

icin takim tuttuklar1 goriilmektedir.
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Tablo 152. Katihmceilarm takimlarim tutma nedeninin Tiirkiye-Azerbaycan iliskisi

Ulke
Bu takimi tutma
o . Tiirkiye Azerbaycan Toplam
nedeniniz nedir?
f % f %
Sevdigim icin 32 39 50 61 82
Aileden gelen bir Ki-kare=64,576
89 81,7 20 18,3 109
aligkanlik olarak
Memleketimin
takimi oldugu 25 30,9 56 69,1 81 sd=5
igin
Rengi hosuma
. 13 56,5 10 43,5 23
gittigi i¢in p=,000
Basarili sonuglar
aldig1 icin 75 42,4 102 57,6 177
Babam ayn1
takimi tutuyor 16 | 511 12 42,9 28
Toplam 250 250 500

Tablo 153’de, taraftarlarin tuttuklar1 takimin lisanl tirtinlerini satin alip almamasi ile
Tiirkiye-Azerbaycan arasinda istatiki agidan anlaml bir iligki bulunmustur. Her iki
tilkedeki taraftarlarin tiriin aldiklar1 goriiliirken, Tiirkiyedeki bu durumun Azerbaycana

gore biraz daha fazla oldugu goriilmektedir.

Tablo 153. Katihmcilarin tuttuklari takimin lisanh iiriinlerini satin ahp

almamasimin Tiirkiye-Azerbaycan iliskisi

Tuttugunuz takimin Ulke Ki-
lisansh iiriinlerini Tiirkiye Azerbaycan kare=10,226
Toplam
satin aliyor
f % f %
musunuz?
Evet 168 55,8 133 44,2 301 sd=1
Hayir 82 41,2 117 58,8 199
Toplam 250 250 500

p=,001

Tablo 154°de, taraftarlarin {irlin alma sikligr ile Tiirkiye-Azerbaycan arasinda istatiki

acidan anlaml bir iliski vardir. Her iki iilkedeki taraftarlarin biiyiik cogunlugu her y1l

154



tirtin aldiklar1 goriilmektedir. Bunda taraftarlarin gelir durumunun ve {iriinlerin pahali

fiyatlariin etkisi vardir.

Tablo 154. Katihmeilarin iiriin alma sikhgimin Tiirkiye-Azerbaycan iliskisi

Ulke i-kare=
Ne siklikla iiriin Ki-kare=8,635
Tiirkiye Azerbaycan Toplam
satin aliyorsunuz?
f % f %
Her hafta 6 40 9 60 15 sd=2
Her ay 28 41,4 38 57,6 66
Her yil 134 60,9 86 39,1 220
Toplam 168 133 301 p=,013

Tablo 155°de, taraftarlarin takimlarinin renklerinin onlarda g¢agristirdigi anlam ile
Tiirkiye-Azerbaycan arasinda istatiki agidan anlamli bir iliski bulunmustur.
Tiirkiyedeki taraftarlarin cogunlugu takimlarinin renklerinin onlarda ask ve mutluluk
cagristirdigini diisliniirken, Azerbaycandaki taraftarlar ise ask ve bagliligi takimlarinin

renkleri ile bagdasdirmaktadir.

Tablo 155. Katilmcilarin takimlarinin renklerinin onlarda cagristirdigi anlamin

Tiirkiye-Azerbaycan iliskisi

Tuttugunuz takimin Ulke

rengi sizde ne Tiirkiye Azerbaycan Toplam Ki-
cagristirmaktadir? f % f % kare=10,917
Sonsuzluk 26 43,3 34 56,7 60

Baglilik 37 39,8 56 60,2 93

Ask 72 50,7 70 49,3 142 sd=4
Mutluluk 70 61,4 44 38,6 114

Heyecan 45 | 495 46 50,5 01 |- 028
Toplam 250 250 500
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SONUC VE ONERILER

Son yillardaki ekonomik ve teknolojik gelismelerle birlikte futbolun piyasa degerinin
inanilmaz rakamlara ulasmasi, lisansh tiriin pazarimin da ciddi 6l¢iide biliylimesinde
biiyiik etken olmusdur. Artik lisansli iiriin pazari kuliipler i¢in vazgegilmez bir gelir
unsuru haline gelmekte ve taraftarla takimin birlesmesindeki duygusal bag olarak
kopri gorevi gérmektedir. Taraftarlar1 birer miisteri olarak goren futbol kuliipleri, tim
pazarlama politikalarini bu yonde kurmakta ve taraftarla olan duygusal bagi artirarak,
takima bagli miisteri taraftar profili olusturmaya caligsmaktadirlar. Bunda kuliibiin

futbol mazisi ve yakaladigi basarilar 6nemli rol oynamaktadir.

Tiirkiye’de taraftarlarin biiyiik ¢ogunlugunun 11 yildan fazla bir siire takim tuttuklar
goriilmektedir. Bunda Tiirkiye’deki futbol mazisinin uzun yillar 6ncesine dayanmast
ve futbol kiiltiiriiniin yaygin olmasi gibi faktorler 6nemli rol oynamkatdir. Daha
cocukken bireyin ailesi tarafindan belirli bir takim tutmaya tesvik etme, Tirklerin
kiiciik yaslardan takim tutmasinda etkili unsur olmaktadir. Azerbaycan’da ise
taraftarlarin neredeyse yarisinin 0-5 yil gibi kisa siiredir takim tuttuklar
goriilmektedir. Azerbaycan’in futbol mazisi 1900” lere dayansa da, 1991 senesinde
Cumhuriyet’in kurulmasindan sonra, futbol bu topraklarda 6nemli bir spor haline
gelmistir. 2000 senesinden itibaren futbola gerekli yatirnmlar yapilmaya baslanmig
olup, 2010 senesinden sonraki yillarda bu yatirrmin meyveleri toplanmaya
baslanmigtir. Insanlarin futbolsever olmaktan cikip, takim tutmaya baslayan birer
taraftara donligmesinin de bu yillara denk gelmesi, taraftarlarin 0-5 y1l aras1 gibi kisa

stiredir takim tutmasini agiklayici niteliktedir.

Tiirkiye’deki taraftarlarin sadece %3,6 gibi bir oraninin takim degistirdigi goriiliirken,
bunlarin da tamaminin bayan oldugu tesbit edilmistir. Erkeklerin hi¢ takim
degistirmedigi, degistirenin de toplum igerisinde hi¢ hos karsilanmamas tiirk futbol
kiiltliriiniin gordiigiimiiz en net yiizlerinden biridir. Azerbaycan’da ise taraftarlarin
onceden tuttuklar1 takimi degistirme oraninin biraz daha fazla ( %23,6 ) oldugu
goriilmektedir. Bu durum, Azerbaycan’da futbolun yeni yeni gelismesiyle beraber

fanatizm olgusunun heniiz yeterince gelismemesinden kaynaklanmaktadir.
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Tirkiye’deki taraftarlar genellikle aileden gelen bir aligkanlik olarak takim
tutmaktadirlar. Bunda daha cok kiiclik yaslardan ailedeki anne-babanin ¢ocuklarini
kendi tuttuklar1 takima kars1 bir yonlendirmesi s6z konusudur. Ebeveynler, 6zellikle
de babalar, ¢ocuklarina kendi tuttuklar1 takimin iriinlerini alarak, bu sevginin
olusmasini daha kiigiik yaslardan asilamaya calismaktadirlar. Azerbaycan’daki
taraftarlar ise agirlikli olarak basarili sonuglar aldigi igin takim tutmaktadirlar.
Azerbaycan’da futbolun yeni yeni gelismesi ve taraftarlarin futbola olan sevgisinin
basariyla dogru orantili olarak artmasi diisiiniildiigiinde, taraftarlarin bu tercihi de

normal karsilanabilir.

Tiirkiye’deki taraftarlarin biiyiik bir kism1 maglart televizyondan takip etmektedirler.
Yapilan taraftar arastirmasi da bunu dogrular niteliktedir. insanlar gerek evlerine
aldiklar1 dekoderler vasitasiyla, gerekse de disarida, kalabalik mekanlarda maglari
izleyebiliyorlar. insanlarin maglar statlar yerine televizyondan takip etmesinin bircok
nedeni olabilir. Bunda biletlerin pahali olmasi, statlardaki gergin ortam, sikilinca baska
bir sey izleme olanagi ve zaman kisithligr gibi unsurlar etken olabilir.
Azerbaycan’daki taraftarlar ise genellikle maclar1 internetten izlemeyi tercih
etmektedirler. Internete ¢ogu yerde rahatca erisebilme imkami taraftarlarm bu
seciminde etkili olmaktadir. Ayrica, Avrupa kupalarindaki maglar harig, statlara gitme
kiltirtiniin  hentiz ¢ok fazla gelismemesi de taraftarlarin diger alternatiflerine
yonelmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Kuliipler de taraftarlarin maglara neden
gelmedigini iyice arastirmal1 ve taraftarlar statlara ¢ekecek kalici ¢ozlimler bulmaya
caligmalidirlar. Ancak taraftar ile futbol karsilagsmalar1 giizel ve etkileyici bir hale

gelebilmektedir.

Tiirkiye’de son yillarda futbola ciddi 6l¢ekde yatirimlar yapilmakta ve tilkenin dort bir
yaninda yeni statlar insa edilmektedir. 2019 UEFA Siiper Kupa finali ve 2020
Sampiyonlar Ligi finalinin Istanbul’da yapilacak olmasi bu emeklerin bosa
c¢ikmadigin1 kanitlar niteliktedir. Ayn1 zamanda Azerbaycan futbolunda da gozle
gortliir bir ilerileme oldugu goriilmektedir. 2019 UEFA finalinin ve 2020 Avrupa

Sampiyonasinin 4 ¢eyrek finalinden birinin Bakii’de yapilacak olmasi Azerbaycan
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futbol tarihi adina ¢ok 6nemli bir olaydir. Bunlar da taraftarlarin futbola olan ilgisini

artirmakta ve daha fazla statlara gitmesini saglamaktadir.

Tiirkiye’deki taraftarlarin maglara genel olarak tuttuklar1 takima destekte bulunmak ve
desarj olmak icin gittikleri goriilmektedir. Taraftarlar giinlik hayatin
kosusturmasindan ve stresinden bir nebze de olsun kurtulmak, giizel vakit ge¢irmek
ve takimlarina destekte bulunmak i¢in maglara gitmeyi tercih etmektedirler. Ne
yazikki, bazi taraftarlar maglarda kiifiir etmeyi, kavga ¢ikarmay1 kendilerine desar;j
olma yoOntemi olarak se¢misler. Kendilerini takimla 6zdeslestiren bazi fanatik
taraftarlar maglubiyet durumunda kavga ¢ikararak, istenmeyen olaylarin yaganmasina
neden olabiliyorlar. Bazi taraftarlarin magclara sirf olay ¢ikarmak igin gittikleri de
sOylenebilir. Azerbaycan’daki taraftarlarin ise maglara agirlikli olarak takimlarina
destek olmak icin gittikleri tespit edilmistir. Tiirkiye ile kiyasladigimiz zaman
Azerbaycan’daki futbol karsilagsmalarinda kiifiir yada kavga gibi olaylarin neredeyse
hi¢ yasanmadigini gozlemleyebiliriz. Bunda Azerbaycan’da fanatizm olgusunun
heniiz olugmadigi ve insanlarin taraftardan ¢ok birer futbolsever olmasinin etkisi

bilyiiktiir.

Her iki tilkedeki taraftarlarin biiyiik bir kisminin 6 ayda bir maglara gitmeyi tercih
ettikleri gorlilmistiir. Bunda katilimcilarin ¢ogunlukla 6grencilerden olusmasi ve
onlarin da gelir diizeyinin belirli bir seviyede olmasi etkili olmaktadir. Ayrica,
kuliiplerin uyguladigi pahali fiyat politikasi, pasolig uygulamasi, tuttugu takimin
yakalamis oldugu basar1 orani gibi faktorler de taraftarlarin hangi siklikla maglara
gitmesini etkilemektedir. Azerbaycan’da biletlerin ucuz olmasina karsin, insanlarin
yine de magclara nadiren gitmesi, futbol kiiltiiriinlin halen yayginlasmamas1 ve lig
kalitesinin diisiikliiglinden ileri gelmektedir. Bununla birlikte Azeri takimlarinin,
ozellikle Qarabag ve Qebele takimlarinin, Avrupa’da oynadigi macglarda O6nem
derecesi ve prestij gibi faktorlerin 6ne ¢ikmasiyla taraftarlarin statlarin neredeyse
tamamini dolduruklar1 gézlemlenilmektedir. Boylesi bir durum Tiirk takimlari i¢in de

gecerli olmaktadir.

Her iki ilkedeki taraftarlarin da takimlarinin lisansli Urlinlerini satin aldiklari

gortliirken, Tiirklerin Azerilere gore biraz daha fazla {iriin aldiklar1 tespit edilmistir.
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Bunun sebebi ise, Tiirk taraftarlarin takimlarina kars1 aidiyet duygusunun fazla olmasi
ile alakali bir durumdur. Iki iilkedeki taraftarlar da yilda bir defa iiriin almag tercih
etmektedirler. Kuliipler taraftarlarin ilgisini ¢ekecek siirekli yeni iirlinler ¢ikarmali ve
taraftarlar sik sik iiriin almaga tesvik edecek pazarlama stratejileri olusturmalidirlar.
Bunun i¢in ilk 6nce takimin basarili sonuglar almasi ve taraftarlar duygusal bagin
olusturulmas1 6nem arz etmektedir. Ancak bu sayede istenilen satis rakamlarina

ulasilabilir.

Lisansh iirtinler igerisinde formalar, her iki iilkede de en ¢ok satin alinan iiriin olarak
dikkat ¢ekmektedir. Genellikle diinya {izerindeki tiim kuliiplerde de boylesi bir durum
gecerlidir. Ozellikle yeni sezon formalar taraftarlarca gok fazla ilgi gormektedir.
Formalarin satisin1 belirleyen en 6nemli unsur ise, yapilan transferlerdir. “Yildiz”
futbolcularin transferi o sezon i¢in forma satislarinda biiylik patlamaya neden
olabiliyor. Tiirkiye’de saat, Azerbaycan’da ise bayrak taraftarlarin en az ilgi gosterdiyi

iirlinler olarak dikkat ¢cekmektedir.

Taraftarlar ¢esitli nedenlerden dolayr iirlin almamayr tercih etmektedirler.
Azerbaycan’daki ve Tirkiye’deki katilimcilarin agirlikli olarak iiriinleri pahali
olmasindan dolay1 satin almadiklar1 goriilmektedir. Buna gore kuliipler tiim gelir
guruplarina hitap edebilecek fiyat politikasi olusturarak, taraftarlar iiriin satin almaya
tesvik etmelidirler. Ayrica, tiriinleri begenmeme ve takimin basarisiz sonuglar almasi

gibi nedenler de taraftarlarin iiriin satin almamasinda 6nemli rol oynamaktadir.

Lisansh tiriinlerin pazarlanmasindaki 6nemli etkenlerden biri, iiriiniin reklaminin iyi
yapilmasidir. Tiirkiye’deki taraftarlar takiminin Uriin reklamimin dogru yapildigim
diistintirken, Azerbaycan’daki taraftarlar ise bu duruma hi¢ katilmamaktadir. Bunda
kuliiplerin {iriin reklamina gerekli ilgini gdstermemesi ve taraftarlar1 duygusal anlamda
yakalayacak mesajlarin verilmesi konusundaki yetersizlik, lisansl {iriin pazarini da
olumsuz yonde etkilemektedir. Azerbaycan’daki lisanshi {irtin satiglarmin diisiik
olmasinda bu durum etken olabilir. Ciinkii yapilan reklamlar taraftarlarin iiriin satin
almasinda tesvik edici rol oynamaktadir. Her iki iilkenin taraftarlart da bu duruma
katilmaktadirlar. Bu yiizden kuliipler {iriin reklamina daha ¢ok 6nem vermeli ve

taraftarla duygusal bag kurarak daha ¢ok iiriin satabilmenin yollarini aramalidirlar.

159



Bir iiriiniin fiyatin1 belirlemesinde en énemli unsur onun kalitesidir. Uriiniin kalitesi
yiikseldik¢e onun fiyatt da artmaktadir. Bu yiizden insanlar verdikleri paranin
karsiliginda iirtinden maksimum fayda elde etmeyi umarlar. Kalitesi diisiik bir {iriin
markanin degerini de asagi c¢eker. Tiirkiye’deki katilimcilar Azerbaycan’daki
katilimcilara gore takimlarinin dirlinlerinin daha kaliteli olugu diistincesindedirler.
Azerbaycan’daki lisansl tiriinlerin satisinin daha az olmasinin bir bagka nedeni de bu
olabilir. Bu yiizden kuliipler kalite unsuruna 6nem vermeli ve pazarlama politikalarini

bu yonde olusturmalidirlar.

Her iki tilkedeki katilimecilar iiriin satin alarak takimlarina katki yaptiklar
diisiincesindedirler. Tiirkiye’deki taraftarlar ayni tatimi tuttugu yakinlarin iiriin satin
almaga tesvik ederken, Azerbaycan’daki taraftarlarin hi¢ bdyle niyetleri olmadigi
tespit edilmistir. Bunun da bir ¢ok nedeni olabilir. Bunlardan biri de az 6nce
degindigimiz kalite unsurudur. Tarafarlar kalitesinden memnun kalmadig tirtinleri de
bir bagkasina tavsiye etmemektedir. Bu da kuliiplerin iizerinde diisiinmesi ve acilen

hall etmesi gereken bir meseledir.

Lisansh {iirlinlerin satigini etkileyen bir ¢ok unsur vardir. Bunlardan biri de yapilan
yabanct oyuncu transferleridir. Tirkiye’deki katilimcilar  Azerbaycan’daki
katilimcilara gore yabanci oyuncularin iirlin satigini arttirdigr diisiincesindedirler. Bu
da yabanct oyuncularin ismi ve futbol ge¢cmisi ile alakali bir durumdur.
Azerbaycan’daki kuliipler “Yildiz” diyebilecegimiz futbolcular1 transfer edebilecek
mali yapida degiller. Transfer edilen yabanci oyuncularin da kalitesinin diisiik olmasi,
lisansli iirlin satislarina ¢ok fazla etkilememektedir. Tiirk kuliipleri ise belli bir yasin
tizerinde olan “Y1ldiz” futbolculart transfer edebilmekte ve bu sayede lisanl iiriin

satiglarini arttirabilmektedir.

Her iki tlkedeki katilimcilar da UEFA ve Sampiyonlar Lig’inde kazanilacak
basarilarin iriin satisin1 arttirdigr distincesindedir. Tiirk kuliiplerinin, 6zellikle de
Galatasaray’in  Avrupa’da kazandigi basarilar bu duruma Ornek verilebilir.
Azerbaycan takimi Qarabag’in da son yillardaki Avrupa’da gosterdigi basari iiriin

satiglarina biiylik etki gostermisdir.
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Tiirkiye’deki katilimeilar teknik direktoriin iirin ¢esitliliginde etkili oldugunu
diisiiniirlerken, Azerbaycan’daki taraftarlar ise bu duruma hi¢ katilmamaktadirlar.

Azeri taraftarlar i¢in takimin teknik direktoriiniin kim oldugu c¢ok fark etmemektedir.

Her iki iilkedeki katilimcilar da takiminin sampiyon olmasinin iiriin satigini arttirdigi
diisiincesindedirler. Ozellikle bu durum Tiirkiye’de daha bariz bir sekilde
gorilmektedir. Dort biiylikler her sene sampiyonluk miicadelesi vermekte ve ikinci
olan bile basarisiz olarak adlandirilmaktadir. Sampiyon olan takimin ise iirlin
satiglarinda ¢ok biiyiikk artigslar gozlemlenilmektedir. Bu yiizden takimlar igin

sampiyon olmak cok biiylik 6nem arz etmektedir.

Tiirkiye ve Azerbaycan’daki katilimcilar biiylik takimlarin birbirleriyle mag
yaptiginda satislarin artacag diisiincesindedirler. Ozellikle bu durum, Tiirkiye’deki
derbi maglarinda goriilmektedir. Derbi maglarin oynanacagi giin satiglarda onemli

artislar goriilmektedir.

Her iki iilkedeki katilimcilar da takiminin lisanshi driinlerinin pahali oldugu
diisiincesindedirler. Lisansli iirlinlerin pahali olmasi, insanlar1 daha ¢ok taklit mallara
yonlendirmektedir. iki iilkenin taraftarlar1 da bu sekilde diisinmektedirler. Kuliipler

buna 6nlem alacak fiyat politikalar1 belirlemelidirler.

Tiirkiye’deki katilimcilar Azerbaycan’daki katilimcilara gore takimlar i¢in her tiirlii
fedakarlik yapmaga hazir olduklart goriilmektedir. Bu durum, Tiirkiye’deki
taraftarlarin takimlarina baghlik duygusunun ¢ok fazla olmasi ile alakalidir.
Azerbaycan’daki taraftarlarin ise takimlarina bu kadar ¢ok bagli olmadigi ve Tiirkler

kadar fanatik olmadig tespit edilmistir.

Her iki tlkedeki taraftarlar takimlar1 ile aralarinda duygusal bir bag oldugunu
diistinmektedirler. Kuliipler tiim pazarlama stratejilerini bu duygusal bagin daha da
pekistirilmesi iizerine kurmali ve taraftardan maddi ve manevi olarak maksimum fayda

elde edebilmenin yollarin1 aramalidirlar.
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Kuliip yoneticileri miisteri segmentasyonu yaparak, iriinlerini daha iyi
pazarlayabilmek i¢in, kapsamli taraftar arastirmasi yapmali ve bunun sonucunda da
taraftarlarin dogru bdliimlendirmesi ve konumlandirmasi ile faydali stratejiler

gelistirmelidir.
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EKLER

Taraftarlarin Futbol Takimlarina ve Uriinlerine Yonelik Tutum ve Algilamalar

Uzerine Bir Arastirma: Tiirkiye-Azerbaycan Karsilastirmasi

Degerli katilimci,

Yiritiilen bu arastirma sadece bilimsel amagli kullanilacagindan elde edilen bilgiler gizli
tutulacaktir. Dolayisiyla ankete isminizi yazmaniza gerek yoktur. Liitfen asagidaki
sorular1 kendinize gore cevaplaymiz. Calismamiza verdiginiz destekten dolay1 simdiden

tesekkiir ederiz.

Liitfen asagidaki sorulardan kendinize uygun olanlari tikenmez kalemle (x) seklinde

isaretleyiniz.
1.Cinsiyetiniz
[1 Kadin ‘ [J Erkek
2.Yasimz
[118-25 [126-35 ‘ [136-45 [146 ve lizeri
3.Medeni Durum
EVli | [ Bekar
4.Egitim Durumu
1 kdgretim [l Lise "] Onlisans "1 Lisans 1 Yiiksek
Lisans ve {izeri
5.Mesleginiz
1 Ogrenci [ Memur [1 Esnaf ‘ T Isci
71 Emekli [ISerbest Meslek (1 Diger (Liitfen yaziniz)
T )
6.Aylik Geliriniz
[10-1000 TL [11001-1500 [11501-2500 TL | 12501-3500 13501 ve lizeri
TL TL
7.Su an hangi Takimi Tutuyorsunuz?
[J Galatasaray [J Fenerbahge [ Besiktas ‘ (1 Trabzonspor
[J Sakaryaspor (1 Milli Takim [ Diger (Liitfen yaziniz)
G, )
8.Daha once tuttugunuz bir takimi degistirdiniz mi?
[ Evet ‘ | Hayir
9.Tuttugunuz Takimi Kac¢ Yildir Desteklivorsunuz?
[J10-5 Yil ‘ [16-10 Yil (111 Y1l ve iizeri
10.Bu Takimi Tutma Nedeniniz?
[J Sevdigim igin ‘ | Aileden gelen bir aliskanlik
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[J Memleketimin takimi oldugu i¢in

[J Rengi hosuma gittigi icin

[J Basarili sonuglar alindigi i¢in

[ Babam ayni takim tutuyor

[ Diger (Liitfen yazimz) (...........c.ceen.e.

11.Takimimizin Maclarinin Durumunu Nereden Takip Edivorsamz?

[] Stat

oTVv

[ Bilgisayar

[] Gazete

[J Diger (Liitfen yaziniz) (.............oceeee.e.

12.Futbol Karsilasmasina Gitme Nedeniniz Nedir? Onemli 2 Tanesini i§aretleyiniz?

[J Desarj olma ve rahatlama

1 Bos zamanlarimi degerlendirme

[J Takimin i¢inde tanidiklarimin olmasi

[J Takimimu izleyip destek olma

"1 [lgimin olmasi Zevk alma

O Diger (LUTen YazZInz) (... eveneeen it
13.Hangi sikhkla maclara gidersiniz?

(| Her hafta "1 Ayda bir

[J 6 Ayda Bir [1Yilda Bir

[J Diger (Liitfen yaziniz) (......................

14.Tuttugunuz Takimin Lisansh Uriinlerini Satin Alryor Musunuz?

[J Evet ‘ [ Hayir
15.Ne Siklhikta Uriin Satin Alirsiniz?
_ Her hafta | (1 Her ay | 0 Her yil \

[J Diger (Liitfen yaziniz) (......................

16.Takimin Hangi Lisansh Uriinlerini Satin Alirsimz?

[l Forma [1 Atk

[ Bere

[ Bileklik [ Bayrak

] Anahtarlik

[J Diger (Liitfen yazimz) (......................

17.Lisansh Uriinleri Satin Almama Nedenleriniz Nedir?

[1 Pahali Olmasi

[] Begenmeme

[J Alinan Koétii Sonuglar

(1 Yonetimin Kot Olmasi

[1 Takimin Kot Olmasi

1 Teknik Direktoriin Kot Olmasi

[ Diger(Liitfen yaziniz) (.......................

18. Tuttugunuz Takimin Rengi Sizde Ne Cagristirmaktadir?

1 Sonsuzluk [ Baglilik | Cosku
1 Ask ] Mutluluk [steklilik
[ Heyecan [ Siddet

[ Diger (Liitfen yazimz) (......................
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Asagida galisma arkadaslaryla ilgili bazi ifadeler
yer almaktadir. Liitfen her bir ifadeyi dikkatlice
okuyunuz. Bu ifadelere ne derece katildiginiza
iligkin gortsiiniizti “@Hi¢ Katilmiyorum” dan
“©Tamamen Katiliyorum” a uzanan 6lgek
tizerinde belirtiniz (X)

Hi¢ Katilmiyorum

Kismen Katilmiyorum

Ne Katiliyorum Ne

Katilmiyorum

Kismen Katillyorum

Tamamen
Katihyorum

1. Tuttugum takima liyeyim

2.Takimimin maglarim siirekli takip ederim

3.Futbol karsilasmasina kalabalik grupla gitmekten
hoslanirim

4. Takimimin {iriin reklam1 dogru yapilmaktadir

5.Lisansli {irlin almaya takim reklamlar tesvik
etmektedir

6.Takimimin lisansl trinleri kalitelidir

7.Uriin satin alarak takimima katk1 yaparim

8.Ayn1 takimi tuttugum yakinlarimi iiriin almaya
tesvik ederim

9.Yabanci oyuncular iiriin (forma, saat, atki, bere
vb.) satigini arttirir

10.UEFA veya Sampiyonlar Ligi basarilar iiriin
(forma, saat, atki, bere vb.) satisin1 etkiler

11.Takimin teknik direktorii iirlin (forma, saat, atki,
bere vb.) gesitliliginde etkilidir

12.Takimimin sampiyon olmasi {iriin (forma, saat,
atki, bere vb.) satisin1 etkilemektedir

13.Takimimin lisansli tirtinleri pahalidir

14 Lisansh iirtinlerin pahali olmasindan dolay1
taklit mallar1 daha fazla satilmaktadir

15.Biiyiik takimlar birbirleriyle mag¢ yaptiginda
satislar daha ¢ok artmaktadir

16.Takimim i¢in her tiirlii fedakarlig1 yapmaya
hazirim

17. Takimimla aramda bir duygusal bag var
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Hormetli istirakei,

Hoyata kegirilon bu arasdirma yalniz elmi magsadls istifads edilocayindan, slds edilon
molumatlar gizli saxlanilacaqdir. Bu sobabdoan ankets adinizi yazmaga ehtiyag yoxdur.
Xabhis edirik asagidaki suallar1 6ziiniizo gore cavablandirin. Arastirmamiza verdiyiniz

dastaya gora indidan tosokkiir edirik.

Xahis edirik asagidaki suallardan dziiniizo uygun olanlan diyircakli galomls (x) soklinda

isaratloyin.

1.Cinsiyyatiniz

[ Qadin ‘ [ Kisi

2.Yasimz

1118-25 1126-35 | 1136-45 1146 ve iizori

3.Madani hal

JEVli | L Subay

4. Tahsiliniz

[ ibtidai [J Orta moktob | [J Texnikum L) Bakalavr [ Magistatura vo
tizori

5.1siniz

[ Tolobs 1 Dévlet memuru 1 Ticarotgi ‘ [ Isci

[ Togatidgii (1 Sarbast peso (1 Digar (zohmot olmasa yazin) (.............. )

6.Avhq galiriniz

10-300 Manat 1301-600 11601-1000 [11001-1500 | (11501 va tizeri

Manat Manat Manat

7.Hal hazirda hans1 komandanin azarkesisiniz?

1 Qarabag [J Neftci (1 Xazar-Lonkaran ‘ (1 Qaboals

7] inter Bak1 71 Milli Komanda | (1 Diger (zohmot olmasa yazin) (.............. )

8.Daha avvallar azarkesi oldugunuz komandam dayistirdinizmi?

1 Bali | 01 Xeyir

9. Ne¢a ildir azarkesi oldugunuz komandam dastaklayirsiniz?

10-511 | C6-1011 1111 1l ve tizeri

10. Bu komandani dastakloms sababiniz nadir?

[] Sevdiyim ligiin 1 Ailadan golan bir vordis olaraq

[J Votonimin komandasi oldugu ii¢iin 1 Rangi xogsuma goldiyi tigiin

CMiivaffaqiyyatli naticalar alds etdiyi tigiin TlAtam eyni komandani dastoklodiyi ti¢iin

(1 Digar (zohmot olmasa yazin)

N )

11.Komandamzin oyunlarinin naticalarani hardan izlayirsiniz?

(] Stadion oTv ' Radio

[ Kompiiter [ Qozet

[ Digoar (zohmat 0lmMasa YAZIN) (...e.vieirieietettit ettt et et et e e e e e eeeaeeeeneneens )

172



12.Futbol oyunlarina getma sababiniz nadir? Onamli 2 xanani isaratlayin

(] Stres atmaq ve rahatlamagq "JAsuds vaxtlarimi doyarlondirmok
[J Komanda {izvlarinin iginda taniglarimin 10z komandama dastok olmag
olmast

[} Marag dairomds olmas1 Z6vq almaq

(1 Digar (zohmot olmasa yazin)

(et e e e )

13. Hans1 aralhiglarda futbol oyunlarina gedirsiniz?

[J Har hafto ) Ayda bir

16 ayda bir [ Ildo bir

(1 Digar (zohmot olmasa yazin)
P )

14.Azarkesi oldugunuz komandanin lisansh mahsullarim alirsimizmi?

L Bali | [ Xeyir

15.Hans1 araligla mahsul alirsimz?

(1 Har hafta | 0 Horay | O Hor il ‘

(1 Digar (zohmot olmasa yazin)

G ... A e )
16.Komandanin lisenziyall mohsullarindan hansim alirsiniz?

[ Forma [ Sorf ) Papaq [ Saat
[ Biloklik [J Bayraq [ Acar aksesuari

(1 Digar (zohmot olmasa yazin)

oo A0 A A . ... )

17.Lisenzivall mahsullar: almama sababiniz nadir?

[ Bahal1 olmast (1 Bayanmomok

[10lda olunan pis naticalar '] Idara heyatinin yaxsi olmamasi
[1 Komandanin yaxsi olmamasi [ Bag masq¢inin yaxsi olmamasi
"' Digar(zehmat olmasa yazin)

[T Pt )
18.Dastakladiviniz komandanin rangi sizds hansi duygunu canlandirir?

[ Sonsuzlug [ Bagliliq Cosqu

1 Esq [1 Xogboxtlik L Istoklilik

[ Hayacan [ Siddat

[ Digar (zohmot 0lmasa Yazin) (L.........o.iuinieirir i e e e

173




Asagida anket istirakeilar ila alagoli bozi ifadalor
yer almaqdadir. Zohmot olmasa har bir ifadoni
diggatla oxuyun. Bu ifadslarlo no doraco razi
oldugunuza dair goriiglorinizi “®Heg¢ Razt
deyilam” don “©Tamamiyla Raziyam” a qodor
olan xanalar tizorinds geyd edin (x)

Hec¢ razi deyilom

Qisman razi deyilom

Na raziyam na da razi

deyilom

Qismoan raziyam

Tamamils razzyyam

1.Azarkesi oldugum komandaya iizvom

2.Komandamin oyunlarini daima izlayirom

3. Futbol oyunlarma boyiik bir qurupla getmoyi
sevirom

4. Komandamin mohsullart diizgiin bir sokildo
reklam olunur

5.Lisenziyal1 mohsul satisinda komanda
reklamlari tagviq rolunu oynamagqdadir

6. Komandamin lisenziyali moahsullar

keyfiyyatlidir

7.Mohsul satin alaraq komandama faydali oluram

8.Eyni komandan1 dastokloyan yaxinlarimi
Mmohsul almaga tosviq edirom

9.Xarici futbolgular mohsul (forma, saat, sorf,
papaq vs.) satisini arttirir

10.UEFA vo ya Cempiyonlar Liqi ugurlar
mahsul (forma, saat, sorf, papaq vs.) satigina tasir
gostarir

11. Komandanin bas mosqgisi mahsul (forma,
saat, sorf, papaq vs.) ¢esitliliyina tosir gostorir

12. Komandasinin gempiyon olmasit mohsul
(forma, saat, sorf, papaq vs.) satigina tasir gostarir

13.Komandamin lisenziyali mahsullar1 bahalidir

14.Lisenziyali mohsullarin bahali olmas: taglid
olunmus mohsullarinin satigini arttirir

15 Boyiik komandalar bir birlariyle oyun
oynadiqglarinda mahsul satislari artir

16.Komandam {igiin fodokarliq etmoays haziram

17. Komandam ilo aramda duygu bagi var
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