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TELEVIZYON ANIMASYON REKLAMLARININ
LOUIS ALTHUSSER BAGLAMINDA
ELESTIREL ANALIZI
Ideoloji aktariminin en énemli mediumu (arac1) televizyonun, gdze ve kulaga
hitap etmesi, her evde bulunmasi, farkli yaslarda, kiiltiirlerde bireylere ulagmasi;
televizyon reklamciliginin 6nemini arttirmistir. Reklamlar kaynak ve alict arasinda
mesajin iletilmesi i¢in gorev yaparak, aradaki kiiltiirel kodlarin anlam yiiklenmesine
miidahale ederek etkili bir ara¢ konumuna gelmistir. Son yillarda bilgisayar
teknolojisinin ilerlemesiyle televizyon reklamlarinda bir anlati teknigi olan animasyon

daha sik kullanilmaktadir.

26 Mayis 2017 ve 24 Haziran 2017 tarihleri olan Ramazan ayinda, en ¢ok
izlenen saatler anlamima gelen prime time zamanlarda, ulusal kanallarin reklam
kusaklar1 incelenmistir. Yapilan arastirma sonucunda Algida Nogger Oreo, Algida
Classics, Algida Boom Boom ve Yeni Eti Wanted olmak iizere dort adet animasyon
reklami saptanmistir. Secilen televizyon animasyon reklamlarinin literatiir taramasiyla
birlikte, gostergebilimsel yontem kullanilarak yapilan analizinde reklamlarin, Louis
Althusser baglaminda elestirel teori ekseninde kapitalist ideolojik yapiy1
destekleyecek sekilde olusturuldugu tespit edilmistir. Bu arastirma Louis Althusser
felsefesi baglaminda, kapitalist ideolojinin farkl: tiirlerde agiga ¢iktigini gostermek

bakimindan 6nemlidir.
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ABSTRACT

CRITICAL ANALYSIS
OF TELEVISION ANIMATION ADVERTORIALS
BASED ON LOUIS ALTHUSSER
The most important medium of ideology transfer is television which is used in
every house that appeals to the eyes and ears, to reach individuals in cultures at
different ages; has increased the importance of television advertorials. Advertorials
have served as an effective means of communicating the message between the source
and the recipient, interfering with the meaning of the cultural codes in between.
Animation, which is a narrative technique in television advertorials in recent years, is

being used more frequently with the advancement of computer technology.

During the Ramadan of May 26, 2017 and June 24, 2017, the advertising lines
of national channels were examined at prime time, which means the most watched
hours. As a result of the research, four animation advertorials were found, namely
Algida Nogger Oreo, Algida Classics, Algida Boom Boom and Yeni Eti Wanted. In
the analysis of selected television animated advertorials, using the semiological
method together with literature review, it has been found that the advertisements were
formed to support the capitalist ideology on the axis of critical theory in the context of
Louis Althusser. This research is important in the context of the Louis Althusser

philosophy to show that the capitalist ideology is evolving in different types.
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GIRIS

Iletisim calismalar1 iki temel yaklasimdan olusur. Bunlardan birincisi
Ana Akim digeri Elestirel Teoridir. Bu arastirma ikinci iletisim yaklasimi olan
Elestirel Teori baglaminda, Bati Marksizm’in en Onemli elestirel
teorisyenlerinden biri olan Louis Althusser’in felsefesi dogrultusunda ii¢
boliimden olusmustur.

Birinci boliim iki kisimdan olusmaktadir. Birinci kisimda Yapisalei
Louis Althusser’in felsefesinin zeminini olusturan ve iginde yer aldig1 Elestirel
Teorinin, ne oldugu, neleri kapsadigi, neden kullanildig anlatilirken; Elestirel
teorisyenler iizerinde etkili olan Sigmund Freud’dan da kisaca bahsedilerek,
Karl Marx, Gramsci, Althusser ve Frankfurt Okulu bas diistintirleri; Max
Horkheimer, Theodor W. Adorno, Herbert Marcuse, Walter Benjamin’in
felsefelerinden genel olarak bahsedilmistir. Marksist elestiri ekseninde
olusturulan “Marksist Kuram, Feminizm ve Toplumsal Cinsiyet” basligi
altinda: toplumsal cinsiyetin, cinsellik ideolojisinin, ataerkil hegemonyanin
nasil olustugu ya da kodlandigi ele alinmistir. Yine bu yapilarin gegmisten
giinimiize hala var oldugu insanlarin yerlesik yasama gecmedigi ¢anak-
comlek oncesi doneme ait Urfa Gobeklitepe’de ki “Dikilitaglar”, Paleoltik
doneme ait “Willendorf Veniisii” kadin heykelinde ve Neolitik donem “Nevali
Cori Yilanli Bas” eserlerinde gozlenmistir. Televizyon reklamlarinda
cinselligin ¢ok sik kullanildigima deginilerek cinsellik ideolojisinin nasil
empoze edildigi, kapitalist ideolojik yapiyr destekleyecek sekilde
olusturuldugu konusuna isaret edilmistir. Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinde
bulunan gida ile cinselligin kapitalist ideolojinin varhi§imi siirdirmesinde,
iletisim bi¢imi olan reklamda nasil etkili kullanildig1 ve bunun tiiketim kiiltiirti
i¢in yapildig1 da anlatilmustir. Ikinci kisimda Louis Althusser’in felsefesinden
genel olarak bahsedilecektir. Althusser’in felsefesinin daha iyi anlagilmasi i¢in
ilk olarak etkilendigi Antonio Gramsci’den bahsedilerek hegemonya
kavramina deginilecektir. Althusser’in felsefesini olusturan; devletin ideolojik

aygitlar, devletin baski aygitlari, {retim iligkilerinin yeniden iiretimi,



ideolojinin tarihinin olmamasi, ideolojinin bireylerinin gercek varolus
kosullariyla kurduklart hayali iligkinin bir temsili oldugu, ideolojinin maddi
varolusa sahip oldugu, ideolojinin bireyleri 6zne olarak ¢agirdigi goriisleri
sirastyla ideoloji maddelerinde agiklanacaktir. Althusser’den etkilenen Stuart
Hall’in goriislerine deginerek medyada okuma tiirlerine deginilmistir.

Ikinci boliim arastirmanin amaci olan, televizyon animasyon
reklamlarinin kapitalist ideolojik yapiya sahip oldugunu gostergebilimsel
yontem kullanarak agiklayabilmek i¢in bes kisimdan olusturulmustur. Birinci
kisimda; arastirmada yoOntem olarak kullanilan gdstergebilimsel analiz,
reklamlarda kullanan Roland Barhes’in gostergebilimsel yontemi kullanilarak
yapilacaktir. Burada Barthes’in etkilendigi Ferdinand de Saussure’nin
dilbilimsel analizine de kisaca yer verilecektir. Barthes’in analiz yontemi olan
diiz anlam, yan anlam, dilsel ileti analizinin anlagilmas1 i¢in 6rneklere yer
verilmistir. Ikinci kisimda; televizyon reklamciliginin ne oldugu, etkileri,
onemi anlatilirken gostergebilimle iligkisi agiklanmaya ¢alisilmistir.
Barthes’in gostergebilimsel yontemi ile analiz ettigi 6rnek reklamlara yer
verilerek televizyon reklamlarinin ideolojik yapilar barindirdigi ve bunun
gostergebilimsel yontem ile agiga cikarilabilecegi gosterilmistir. Diiz anlam,
yan anlam, dilsel ileti analizi ile ideolojilerin nasil olustugu, konumlandigi
aciklanmustir. Uciincii kistmda reklamin tiirlerine, dordiincii kisimda reklamin
fonksiyonlarina, amagclarina yer verilerek; reklamin neden, nicin, nasil
yapildigr aciklanarak, reklamin kapitalist ideolojiyi pekistirmek i¢in etkili bir
arag olarak kullanildig1 gosterilmeye ¢alisilmistir. Besinci kisimda reklamlarda
son yillarda ¢ok sik kullanilan yapim teknigi animasyonun, neden bu kadar 6ne
ciktig1 gecmisteki ilk animasyon ornekleri ile Emile Cohl’un animasyon
filmlerinden Ornekler verilerek gosterilecektir. Animasyonun neden reklamda
daha sik kullanildigina deginilmistir.

Bu arastirmanin amaci, televizyon animasyon reklamlarinin kapitalist
ideolojik yapiya sahip oldugunu gostergebilimsel yontem kullanarak
gostermektir. Bu arastirma televizyon animasyon reklamlarinin, Louis
Althusser felsefesi baglaminda kapitalist ideolojinin farkli tiirlerde aciga

ctkmasini géstermek bakimindan énemlidir.



Aragtirmanin hipotezleri sunlardir:

e Televizyon animasyon reklamlarinin kapitalist ideolojik yapiya
sahip oldugu diisiiniilmektedir.

e Televizyon animasyon reklamlarinda cinselligin ideolojik
olarak kullanildig: diistiniilmektedir.

e Televizyon animasyon reklamlarinda toplumsal cinsiyet
ideolojisinin kullanildig: diistintilmektedir.

e Televizyon animasyon reklamlarinda ataerkil hegemonyanin
kullanildig1 diigiiniilmektedir.

Yapilan arastirmada, 26 Mayis 2017 ve 24 Haziran 2017 tarihleri olan
Ramazan ayinda, en ¢ok izlenen saatler anlamina gelen prime time saat
araliginda (20:00 — 22:59) ulusal kanallarin reklam kusaklar1 incelenmistir.
Incelemelerde Algida Nogger Oreo, Algida Classics, Algida Boom Boom ve
Yeni Eti Wanted olmak iizere dort adet animasyon reklami saptanmistir. Analiz
edilen dort reklamin kapitalist ideolojik yapiyr destekleyecek sekilde
olusturuldugu tespit edilmeye ¢alisilmistir. Aragtirmanin sinirliliklarinin; gida
sektoriindeki televizyon animasyon reklamlar1 olarak belirlenmesinin nedeni
gida sektoriine ait televizyon animasyon reklamlarinda cinselligin ideolojik
olarak kullanildiginin  diisiiniilmesidir. Literatlir taramasiyla birlikte
gostergebilimsel yontem kullanarak, Louis Althusser baglaminda elestirel teori
ekseninde analizi yapilarak gosterilmeye ¢aligilmistir.

Uciincii Boliim arastirmanin  konusu, amaci, smirhiliklar;, 6nemi,
yontemi baglaminda dort kisimdan olugsmaktadir. Bu boliimde Algida Nogger
Oreo, Algida Classics, Algida Boom Boom, Yeni Eti Wanted reklamlarinin
Louis Althusser baglaminda, gdstergebilimsel yontem kullanilarak kapitalist
ideolojik yapiya sahip oldugunu gosterebilmek icin, reklamlarin barindirdig
ideolojiler agiga c¢ikarilmaya calisilmistir. Reklamlar diiz anlam, yan anlam ve
dilsel ileti analizi altinda analiz edilerek kapitalist ideolojiyi besleyen yapilar

aciga cikarilacaktir.



Sonug boliimiinde ise Algida Nogger Oreo, Algida Classics, Algida
Boom Boom, Yeni Eti Wanted reklamlarinda aciga c¢ikan ideolojik
gorliniimlere yer verilerek reklamlarin Louis Althusser baglaminda elestirisi

yapilmustir.



BiRINCi BOLUM
ELESTIREL TEORI VE GENEL OLARAK LOUIS ALTHUSER’IN
FELSEFESI

1.1. Elestirel Teori

Elestirel teori liberalci yaklasima karsit olarak gelistirilir (Yaylagiil, 2014: 91).
Elestirel teori ile liberalci yaklagimin birbirine zit diisiince yapist oldugu
goriilmektedir. Kiiltiirel ¢aligmalar titizlikle inceleyen bir felsefe okulu olan Frankfurt
Okulu analiz yontemine elestirel teori ad1 verir (Sim, Van Loon, 2012: 39). Elestirel
teori Frankfurt Okulu'nda, Kkiiltiirel yapilarin nasil isledigini anlamak i¢in
kullanilmaktadir. Elestirel teori; kiiltiirel incelemeler, iletisimin endiistrilesmesi,
iletisimin sosyolojisi ve iletisimin siyasi iligkileri gibi konularda ¢alismalar yapar
(Yaylagiil, 2014: 91). Yapilan bu calismalarin temelini, Karl Marx’in goriisleri
olusturur (Tekinalp, 2002: 21). Toplumu ilgilendiren konular, elestirel teori ile analiz
edilmektedir. Elestirel teori, egemen giiclerin kodlanmis yapilarin1 agiga ¢ikarmak
icin, medya ile metin analizlerini iliskilendirmeye calisan bir yaklasim olarak ifade
edilir (Stevenson, 2015: 361). Elestirel teori baglaminda medya ile metin analizlerinin

baridirdigi koldanmis yapilar gozlenebilmektedir.

Elestirel teori toplumsal cinsiyet, metinler, kiiltiirel ¢alismalar iizerinde
uygulanir (Sim, Van Loon, 2012: 3). Elestirel teori kiiltiirel yapilarin nasil isledigini
anlamak i¢in bu ¢aligmalar1 inceleyip analiz eder. Sanat, edebiyat, spor, miizik gibi
kiiltiirel yapilar1 da analiz eder (Sim, Van Loon, 2012: 4). Elestirel teori, toplumun tiim
kiiltiir calismalariyla ilgili deger yargilar1 kurup analiz yapmaktadir. Kiiltiirel yapilarin
analizi Marksist teori ekseninde yapilir (Sim, Van Loon, 2012: 5). Marksist teori
icerisinde; toplumsal cinsiyet, metinler, sanat, edebiyat, miizik gibi ¢aligmalarin
elestirel analizi yapilmaktadir. 20yy. da kiiltiirel analizlerin yapilmasi ¢ok sayida teori
ctkmasini saglar (Sim, Van Loon, 2012: 7). Cok fazla elestirel teori olmasi farkl
kiiltiirel caligmalar tizerinde analizlerin yapildigini gostermektedir. Kiiltiirel caligmalar

medya alaninda da yapilir (Sim, Van Loon,, 2012: 8). Biitiin bunlar kiiltiirel



caligmalarin toplumu ilgilendiren tiim alanlarda yayilmaya basladigini ve elestirel teori

ekseninde analiz edildigini gosterir.

Karl Marx toplum yapisini alt yap1 ve iist yap1 olmak iizere ikiye ayirir (Sim,
Van Loon, 2012: 21). Alt yapiy1 ekonomik olarak tanimlarken, iist yapiy1 politika,
din, egitim, hukuk, sanat, egitim gibi kiiltiirel unsurlar olarak tanimlar (Sim, Van Loon,
2012: 21). Elestirel teori, Marx’in toplumun iist yapisin1 analiz etmektedir. Kiiltiirel
yapilarin toplumun st yapisi ile ilgili oldugu da anlagilmaktadir. Marx {ist yapiy1
ideoloji olarak da tanimlar (Sim, Van Loon, 2012: 21). Ust yapiy1 ideoloji olarak
tanimlamasi, kiiltiirel yapilarin ideolojik oldugunu gosterir. Marx iist yapiy1 ideoloji
ve kiiltiir olarak goriir (Yaylagiil, 2014: 91). Tiim Marksistlerin elestirel teori ile
analizlerinde ideolojileri aci8a ¢ikarmaya ¢alismas1 Marx’1n iist yapiy1 ideoloji olarak
gormesinin de etkiledigi goriilmektedir. Elestirel teori gizlenen ideolojileri agiga
cikarir (Sim, Van Loon, 2012: 9). Elestirel teori ile analiz edilen caligsmalar
derinlemesine incelenerek, ideolojiler agiga cikarilmaktadir. Marx’in ongdrdigi
sosyalist devrimin gerceklesmemesi ve ardindan fasizmin yiikselmesi ile Bati
Marksistler bu durumu anlamak icin kiiltiir ve ideoloji tizerinde ¢aligmalar yaparlar
(Yaylagiil, 2014: 92). Sosyalist devrim beklenirken, fagizmin neden yiikseldigini
anlamak icin, kiiltir ve ideoloji Tlzerine elestirel analiz yapilmaktadir. Bati
Marksizm’i, kiiltiir ve ideoloji ile toplumsal iliskilerin korunarak yeniden {iretiminin
yapildigini agiga cikarir (Yaylagiil, 2014: 92). Elestirel teori de kiiltiir ve ideolojinin

yeniden tiretildigi gosterilmektedir.

Marx, Liberalizmin klasik ekonomi politigine karsit olarak elestirel ekonomi
politigi gelistirir (Glingdér, 2013: 27). Marx, gelistirdigi bu elestirel ekonomi
felsefesine; haksizliga ugrayan, emeginin karsiligini alamayan somiiriilen bireylerin
goziiyle bakar (Giingor, 2013: 27). Marx; ideoloji, kiiltiir, din, politika, ekonomi gibi
kuram ya da kavramlari, elestirel ekonomi felsefesi dogrultusunda agiklar (Giingér,
2013: 27). Elestirel bakis agisinin temelini olusturan Marx, bireylerin haksizliga maruz
kalarak somiirtildiigiinii ve bu dogrultuda ideoloji, kiiltiir, din, politika, ekonomi gibi
yapilar1 farkli bir bakis agisiyla kavramlastirdigi ya da kuram getirdigi goriiliir. Iletisim
alaninda yapilan elestirel yaklagimlar, Marx’in bu felsefesi merkez alinarak yapilir
(Giingor, 2013: 27). Marksizm teorisi her donem kullanilir (Sim, Van Loon, 2012: 15).

Tiim Marksistler elestirel analizlerini Marksizm’in ekseninde yapmaktadir. Marx’in



felsefesini merkezi konumda tutan, Bati1 Marksizm’i olusturan Gramsci, Frankfurt
okulu diisiintirleri ve Louis Althusser iletisim alaninda onemli c¢alismalar yapar
(Yaylagiil, 2014: 93). Gramsci, Althusser, Stuart Hall gibi diisiiniirler 6zellikle
analizlerini Marx’n ideoloji kuramini merkezi konuma koyarak yaparlar (Giingér,
2013: 27). Frankfurt Okulu, Gramsci, Althusser, 1ngiliz Kiiltiirel Incelemeler
Gelenegi, Yapisalct Dilbilim ¢oziimlemeleri; kitle iletisim araglarini kiiltiirel ve
ideolojik aygit olarak goriir ve medya iceriklerini yapisalct bakis acgisiyla elestirel
analinizi yaparak ideolojik yapiya sahip oldugunu gosterir (Yaylagiil, 2014: 93).
Medyanin ideolojik yapiya sahip oldugu ve icerikler lirettigini elestirel analiz ile
Althusser, Gramsci, Frankfurt Okulu diisiiniirleri aciga c¢ikarmaktadir. Althusser,
Gramsci, Frankfurt okulu yaklagimlarina goére medya egemen sinifin ideolojisini
yaymak i¢in kullanilir (Yaylagiil, 2014: 93). Medya ideoloji yaymak i¢in bir aygit
olarak kullanilmaktadir. Medyaya hakim egemen sinif istedigi noktalar1 medyada 6n
plana cikarir ve istemedigi noktalarin yayinlanmamasini saglar (Yaylagiil, 2014: 94).

Medyanin egemen sinifin ideolojisi dogrultusunda bigimlenmektedir.

Kapitalist toplumlarda somiiriilen siniflarin egemen ideoloji karsisinda sessiz
kalmast ve gelismis kapitalist toplumlarda devrimin gergeklesmemesi hegemonya
kavrammin Marksizm’de ortaya c¢ikmasini saglar (Sim, Van Loon, 2012: 36).
Hegemonya kavraminin lizerinde durulmasinin sebebi; somiiriilen siniflarin egemen
kapitalist ideoloji karsisinda devrimi gerceklestirmeyi diisiinmemeleri ve hicbir sey
yokmus gibi davranmalart olarak goriiliir ve bu baglamda hegemonya celiskileri
aciklamak igin kullanilir. Italyan Marksist Antonio Gramsci hegemonya kavramini
gelistirir ve kiiltiirel analizlerinde kullanir (Sim, Van Loon, 2012: 36). Gramsci,
Marx’1n iist yap1 kavrami ile ilgilenerek ideoloji ve hegemonya iliskisi tizerinde
caligmalar yapmaktadir. Hegemonya ideolojiyi fark edilemez hale getirir (Sim, Van
Loon, 2012: 37). Marksist analiz elestirel teoriyi gelistirerek kapitalist ideolojilerin
aciga cikarilmasini yani gizlenmis anlamlarin ortaya c¢ikmasini saglamaktadir.
Gramsci de c¢aligmalarinda ideolojilerin gizlendigini ve aciga c¢ikmamasini
hegemonyaya baglamaktadir. Kapitalist toplumlarda bireylere ideolojilerin aktarimi
fiziksel baski olmadan ve fark edilmeden yapilir (Sim, Van Loon, 2012: 38). Kapitalist
toplum hegemonya kurarak istedigi ideolojiyi bireylere empoze eder ve birey bunu

kendi istegiyle yaptigini diisiinmektedir.



Ideoloji aktarimimin en 6nemli arac1 medya, elestirel teori ekseninde yapisalci
Marksistler tarafindan gelistirilir (Sim, Van Loon, 2012: 38). Filozof Louis Althusser
yapisalc1 Marksizm’in temsilcisi olarak Fransa da Marksizm’in basarisin1 ve
gelisimini etkiler (Sim, Van Loon, 2012: 78). Althusser Marksizm’e katki saglayan ve
ses getiren ¢aligmalar yaptig1 goriilmektedir. Althusser ideolojinin gizlenmesi ve agi3a
cikmamasini devletin ideolojik aygitlar1 ve devletin baski aygitlari ile yapildigini
belirtir (Sim, Van Loon, 2012: 78). Devletin ideolojik aygitlari olan medya, hukuk,
egitim sistemi gibi kurumlar tarafindan ideolojinin yayildigin1 ve devletin baski
aygitlart ordu ve polis ile ideolojilerin siireklilik kazandigini sdyler (Sim, Van Loon,
2012: 78). Egemen kapitalist ideoloji iistiinliiglinii korumak ve agiga ¢ikmamak igin
hegemonyay1 devletin ideolojik ve devletin baski aygitlari ile kurmaktadir. Devletin
ideolojik aygitlar1 kapitalist ideolojiyi yayarak bireylere bilingdist empozeler
yapmaktadir. Birey bu kapitalist ideolojilere maruz kaldigini1 fark etmemektedir.
Althusser, Gramsci’nin hegemonya kuramindan etkilenir ve devletin ideolojik
aygitlari ile ideolojinin etkili bir sekilde bilince aktarildigini savunur (Sim, Van Loon,
2012:79). Devletin ideolojik aygitlar1 ile hegemonya kurularak, kapitalist ideolojiler
bireylerin bilincine fark edilmeden etkili bir sekilde aktarilmaktadir. Ideoloji bireylere
seslenerek istedigini yaptirir ve bireyi kendine tutsak yapar (Sim, Van Loon, 2012:
79). 1deoloji bireylere bilingdisindan seslenerek bireylerin bu seslenise tepki vermesini
saglar ve bireyi ideolojinin tutsagi yapmaktadir. Elestirel teorisyenler; ideolojinin
sorunlarini, kusurlarini, bosluklarin1 aciga ¢ikarir ve egemen kapitalist ideolojinin
amacina nasil hizmet ettigini gosterir (Sim, Van Loon, 2012: 79). Birey egemen
kapitalist ideolojinin ¢ikarlarina farkinda olmadan hizmet eder ve bunun nasil

isledigini analiz etmek elestirel teori ile yapilmaktadir.

Sigmund Freud yeni bir yontemi psikanalitik teorisi ile elestirel teoriye en
biiyiik etkiyi verir (Sim, Van Loon, 2012: 60). Marksist analiz ve Freudyan psikanaliz
seylerin altinda yatan gizlenmis giindemin varligiyla ilgilenir (Sim, Van Loon, 2012:
61). Freud da, Marksizm’in iizerinde durdugu ideolojinin hegemonyayla gizlenmis
oldugu diisiincesini psikanaliz yontemi ile aciklamaktadir. Elestirel teori seylerin
altinda yatan gizlenmis glindemi ag¢iga ¢ikarmak i¢in bu iki yontemi kullanir (Sim,
2012: 61). Freud goriinen hayatimiz ile goriinmeyen, kaynagi belli olmayan ve

bilingdisini kontrol eden mekanizma arasinda karsitlik oldugunu belirtir (Sim, Van



Loon, 2012: 61). Kaynag: belli olmayan bilin¢disini kontrol eden gii¢, hegemonya
kurarak kendini gizler ya da kodlar ve bu sekilde kapitalist ideolojiyi besleyen yapilari
kitlelere empoze eder. Bir baska ifadeyle bireyin bilincinde goriinmeyenle ya da
bastirdig1 giidiisiiyle, bilingdisindan gelen kapitalist ideolojilerin karsitlik olusturdugu
Freud tarafindan ifade edilmektedir. Baski yoluyla giidiiler kontrol altina alinir ve
bireylerin giidiilerinin yeri degistirilir (Sim, Van Loon, 2012: 61). Hegemonya kurarak
giidiiler kontrol altina alinmaktadir. Psikanalitik, elestirel teori ekseninde bireylere
hegemonya kuruldugunu ideolojik empozelerin yapildigim1 aci8a c¢ikararak
gostermektedir. Kiiltiirel yapilarin kapitalist ideoloji barindirmasi ve bunu gizli olarak
nasil yaptig1 Freud’un Psikinalatik yontemi ile de gozlenmektedir. Marx’1n iist yapiy1
ideoloji olarak gormesi ve Freud’un seylerin altinda yatan gizli ideolojilerin varligina
deginmesi, iki diisiiniir arasinda paralellik gosterir. Elestirel teorinin kullanimi i¢in bu
iki yontemin 6neminin biiylik oldugu da goriilmektedir. Frankfurt Okulu elestirel
teorisyenler Psikanalizle Marksizm’i birlestirerek medya, sinema, edebiyat ve toplum
gibi Kkiiltiirel yapilarin analizini yaparlar (Sim, Van Loon, 2012: 62). Bir iiriin olan
metnin gizlenmis seyleri barindirmasi ve bunun rastlantisal olmamasi elestirel teorinin
temel diislincesini olusturur (Sim, Van Loon, 2012: 62). Bilin¢dis1 kaynagi belli
olmayan giicler tarafindan bilingli olarak bireylere empozeler yapilmaktadir. Bu
empozeler metinler igerisinde gizlenip, bastirilarak ya da yeri degistirilerek yapilir
(Sim, Van Loon, 2012: 62). Metinler igerisinde bilingdis1 ile yapilan empozeler
bireyler tarafindan goriilmemektedir. Elestirel teorisyenlerin metinleri derinlemesine
analiz etmesi uyanik bir terapistin hastasini dinlemesine benzer (Sim, Van Loon, 2012:
62). Metinlere hasta olarak bakip analiz edildiginde, metinlerin tedavi edilmesi
gerektigi ortaya ¢ikar. Konusan hasta gibi metinler ¢ok seyi agiga ¢ikarir ve metinleri
hazirlayan giiglerin bilerek hegemonya kurarak bireylerin bilingdisina hiikmettigi

ortaya ¢cikmaktadir.

1.1.1. Frankfurt Okulu

Frankfurt Okulu ya da resmi ad1 Frankfurt Universitesi Sosyal Arastirmalar
Enstitiisti, kapitalist sisteme elestirel teori ekseninde yaklasir (Yaylagiil, 2014: 94).
Okul 1923 yilinda ekonomi, politik konusunda arastirma yapilmasi i¢in Felix Weil
tarafindan kurulur (Yaylagiil, 2014: 94). Frankfurt Okulu disiiniirleri 6zellikle;

kapitalist modernizm, pozitivizm, kiiltiir endiistrisi, popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirii gibi



konular elestirirler (Yaylagiil, 2014: 94). Bir bagka ifadeyle Frankfurt Okulu elestirel

teori ekseninde, kapitalizmin getirdigi kiiltlirel degisimleri analiz etmektedir.

Birinci diinya savasindan sonra kurulan Frankfurt Okulu Marksizm’den
esinlenir ve devrimlere, savas krizlerine, Avrupa’daki karigikliklara tepki olarak gelisir
(Yaylagiil, 2014: 95). Frankfurt Okulu, Ortodoks Marksizm’e elestirel yaklasir ve
Marksizm’deki determinizm anlayisina kars1 durur (Yaylagiil, 2014: 95). Frankfurt
Okulu’nun, Marksizm’in ekseninde farkli diisiincelere sahip oldugu goriilmektedir.
Frankfurt Okulu’na gore kapitalistler esit olmayan iktidar miicadelelerini gizleyerek
mevcut egemen sistemi mesrulagtirmak i¢in; kapitalistlerin ya da burjuvazi tarafindan
tiretilen 1ideolojileri kiiltiir endiistrilerinde isler (Yaylagiil, 2014: 95). Kiiltiir
endiistrisinde islenen ideolojiler ile amac kitleleri oyalayarak, kapitalist egemen

sistemi mesrulagtirmaktir.

Frankfurt Okulu Max Horkheimer onciiliigiinde 1931 yilindan itibaren kiiltiir,
medya ve felsefe alanina yonelir (Yaylagiil, 2014: 95). 1930’11 ve 1940’l1 yillarda
okulun entelektiielleri haline gelen bas diisiiniirleri; Max Horkheimer, Theodor W.
Adorno, Herbert Marcuse ve Walter Benjamin olarak bilinir (Yaylagiil, 2014: 95).
Frankfurt Okulu’nun 6nemli diisiintirleri, 1930 yillar itibariyle kiiltiir ve medya
alaninda calismalar yapmaktadir. Elestirel teori Frankfurt Okulu’nun gelistirdigi
yaklasim sonucunda dogar (Yaylagiil, 2014: 95). Frankfurt Okulu’nun
calismalarindaki elestirel bakis agisi elestirel teorinin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir.
Okul, Avrupa’da fagsizmin yiliksek oldugu donemde kurulur ve fasizm okulun
yaklasimini etkiler (Yaylagiil, 2014: 95). Frankfurt Okulu’nun fasizmin yogun oldugu

donemde kurulmas1 Marksizm ekseninde elestirel bakis acisin1 dogurmaktadir.

Kiiltiirel iiretimin endistrilesmesine tepki veren Frankfurt Okulu’ndan
Ozellikle Theodor Adorno ve Max Horkheimer ¢alismalarimi kiiltlir endiistrisi, kitle
kiiltiirli ve kiiltiir kavrami {izerine yapar (Glingor, 2013: 285). Kiiltiiriin degismesi ve
endiistrilesmesi iizerine elestirel teori ekseninde Adorno ve Horkkeimer analiz
yapmaktadir. Frankfurt Okulu kiiltiiriin bireyin kendisine yabancilastirma etkisi
oldugunu, bunun sebebini ise kitle iletisim aracglar1 ile empoze edilen kiiltiirle gercek
yasamdan bireylerin uzaklastig1 ve hayali birilerine benzemeye ¢aligmalari ile agiklar

(Glingor, 2013: 286). Kitle iletisim araglar1 ile empoze edilen kiiltiiriin; bireyi ger¢ek

10



yagsamdan uzaklastirarak, kendisine yabancilagtiran bir ideoloji yiikledigi
goriilmektedir. Adorno’ya gore medya, toplumu uyusturur ve medya kitlelerin afyonu
olur (Cryan, Shatil, 2014: 136). Medyanin toplum iizerinde ¢ok fazla etkileri oldugu

ve toplumu hipnoz ettigi anlasilmaktadir.

Estetik¢i ve kiiltiir elestirmeni olarak taninan Walter Benjamin, kapitalizm
oncesinde kiiltiir ile sanat tiriinlerinin anlam bakimindan daha zengin oldugunu fakat
kapitalizmin artmasiyla doniisiim gecirdigini belirtir (Yaylagiil, 2014: 98). Benjamin,
kapitalizmin artmasiyla kiiltiir ve sanat tirtinlerinin olumsuz yonde degisime ugradigini
belirtmektedir. Mekanik yeniden iiretimle birlikte kapitalizm, sanat ve kiiltiirde
orjinalligin yok olmasina neden olur (Yaylagiil, 2014: 98). Sanat ve kiiltiir iiriinleri,
teknoloji ve kapitalizmle birlikte dogal yapisini kaybederek bozulur. Sanat {iriiniin
bozulmamis hali olan biriciklik, yaratildig1 andan yeniden iiretimle egemenligi altina
girdigi doneme kadar degisime ugrar (Benjamin, 2017: 53). Sanat iiriinii, kapitalizmin

yeniden {iretmesi ile biricikligini ya da ger¢ekligini kaybetmektedir.

Frankfurt Okulu elestirel kuramci1 Herbert Marcuse, kapitalist toplumlarin
yapisini elestirir ve tiilketim, bos zaman etkinliklerinin egemen smifin kontroliinde
oldugunu belirtir (Yaylagiil, 2014: 103). Bireyler, kapitalist egemen sinifin ideolojisi
dogrultusunda tiiketimlerini ve bos zaman etkinliklerini yapmaktadir. Kapitalizm,
toplumu kendi ¢ikar1 dogrultusunda organize eder (Yaylagiil, 2014: 103). Kapitalizm
toplum {iizerinde hegemonya kurarak kendi ¢ikarlari dogrultusunda toplumu istedigi
gibi sekillendirmektedir. Marcuse, biling disindan medya ile gelen kapitalist
ideolojilerin, kitlelere nasil diisiinmeleri ve davranmalar1 gerektigini ve medyanin

empoze ettigini asagidaki sozleri ile agiklamaktadir.

“Kitle iletisim araglari gergekten de insanlarin bilincini kitlesel olcekte insa
etmenin bir aracidir. Bunu da benzer bilgileri aym anda milyonlarca kisiye
yvaywmlamastyla miimkiin hale getirir. Dolayisiyla kitlelerin diisiinme ve davranma tarzi
cok ciddi boyutlarda medyay: kontrol edenler tarafindan dikte edilebilir. Insanlara
fiilen nasil diisiinmeleri gerektigi anlatiimakta ve teknolojik makinenin ¢alismasini

stirdiirmeleri i¢in programlanmaktadirlar” (Cryan, Shatil, 2014: 136).
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1.1.2. Marksist Elestiri

Karl Marx ozellikle 6grencilik yillarinda G. W. F. Hegel’in eserlerinden
etkilenir, sonrasinda Hegel’in mistik ve idealist anlayisini reddeder (Woodfin, Zarate,
2014: 7). Marx’1in zamanla Hegel’in idealist anlayisindan uzaklasarak kabul etmedigi
gorilmektedir. Marx, fikirlerin diinyay1 olusturdugunu diisiinmez, diinyanin fikirleri
olusturdugunu diisliniir ve bu bakis agisiyla materyalist diislince yapisina sahip olur
(Woodfin, Zarate, 2014: 30). Hegel ise idealist diisiince yapisina sahip olur (Woodfin,
Zarate, 2014: 30). Marx ve Hegel’in goriislerinin farkliligit Marksistler arasinda
elestirel teori ekseninde tartisildigi, farkli bakis acilarin  ortaya ¢ikmasin

saglamaktadir.

Friedrich Engels, Marx’a kapitalizmin gelisimi, nasil isledigi ve etkileri
konusunda katki saglar (Woodfin, Zarate, 2014: 9). Marx, kapitalizmin nasil olusup
gelistigi konusunda caligmalar yapmaktadir. Marx ve Engels 19. yiizyi1lda modernist
yasam bi¢imi igerisinde gizli kontrol edici giiclerin oldugunu diisiiniir (Woodfin,
Zarate, 2014: 9). Marx ve Engels kapitalist diizen icerisinde modernizmin {izerinde
diislinlir; bireylerin aslinda modernizm igerisinde gizli gilicler kontroliinde

yasamlarinin sekillendirildigini fark etmektedirler.

Marx’a gore kiiltiir, tiretim gii¢leri sahiplerinin ya da egemen sinifin ¢ikarlari
dogrultusunda ideolojik olarak calisir (Woodfin, Zarate, 2014: 40). Egemen sinifin
c¢ikarlart dogrultusunda ideolojik kiiltiir iirettigi goriilmektedir. Marx, 6rnek olarak aile
ve evlilik kurumuna bakildiginda, bireylerin kendilerinin bdyle yasamayi tercih etmis
gibi goriindiiklerini diisiiniir (Woodfin, Zarate, 2014: 40). Marx, egemen sinifin
kapitalist ideolojisi dogrultusunda Kkiiltiirlerin yaratildigini, bireylerin kiiltiirler
icerisindeki ideolojiyi fark edemedigi ve bu yilizden bireylerin kendilerini 6zgiir

sandiklarini gdstermektedir.

Marksizm, egemen ideolojinin suistimallerini agiga ¢ikaran ve bu dogrultuda
devrimci bir sinif bilinci olusturan toplum bilimidir (Sim, Van Loon, 2012: 79).
Marksizm gizlenmis ideolojilerin agiga ¢ikarilmasini saglayarak, bireylerin gormesini
saglamaktadir. Gergek Marksist teori entelektiieller tarafindan, is¢i hareketinin iginden
tasarlanir (Althusser, 2016: 28). Isci hareketinin icindeki entelektiieller; cok genis

bilgi ve kiiltlir yapisina sahip aydin bireyler tarafindan Marksist teorinin tasarlandigi
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goriilmektedir. Karl Marx’in kurami, Marksist elestirmenler tarafindan farkli olarak
ele alinir (Berger, 2014: 51). Marksist elestirmenlerin kiiltiir ve medya konularinda

farkli bakis agilarina sahip oldugu anlasilmaktadir.

Alt yap1 ve iist yap1 kavrami lizerine farkli goriislerin olusmasi karsit elestirel
teori okullarinin ¢gikmasini saglamaktadir (Sim, Van Loon, 2012: 26). Marksizm’in alt
yapt ve st yapit unsurlar1 iizerine ¢ok fazla kuramcinin {izerinde durdugu
goriilmektedir. Marksizm, kitle iletisim araglarinin analizini yaparak egemen sinifin
toplumsal yeniden iiretim yaptigini ortaya ¢ikarir (Stevenson, 2015: 25). Marksizm
elestirel analiz yaparak, egemen sinifin yeniden iiretim yaptigini agiga ¢ikarmaktadir.
Marksist analizin temelleri ile metinlerdeki gizlenmis anlamlar1 derinlemesine
incelemek i¢in elestirel teoriyi asagidaki gibi sekillendirir (Sim, Van Loon, 2012: 23).
Sifrelenmis ideolojilerin agiga ¢ikarilmasi i¢in metinleri derinlemesine inceleyerek

elestirel teorinin nasil sekillendirildigi goriilmektedir.

yabancilagma yabancilagsma
(bilingli bir siire¢ olarak) (bilingdisi, gizli ya da yabancilagsmus bir siireg olarak)

?

idealizm
(“kafamizda var olan”)

materyalizm
(“gercekten var olan”)

v

kiiltiir sosyo-ekonomi

Her ikisinin de yer aldig1

v

METIN

Sekil 1. Marksist Analizin Temelleri

Kaynak: Sim S. Loon B.V. (2012). Elestirel Teori, Cev. Akin Emre Pilgir, Istanbul, Ntv Yayinlar,
sayfa 23’den alind1.
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Marksizmin elestirel teoriye biraktigi miras:

e Idealizm — materyalizm gerilimi (bir metnin 6zerkligine karsi onun
toplumsal yapisi),

o Gizli ya da kamufle edilmis biling dis,

o Miidahalecilik: Elestirel teorinin bir farklilik yaratabilecegi anlayisi
(Sim, Van Loon, 2012: 23).

Daha Once anlatildigi gibi klasik Marksist anlayisa gore, alt ve iist yap1
birbirine bagli bina metaforu ile agiklanir: binanin temeli alt yapi, binanin ikinci kati
iist yap1 olarak adlandirilir (Althusser, 2016: 43). Alt yap1 ya da temel giderse iist
yapilar etkilenir (Althusser, 2016: 43). Marksist diislincede alt yap1 bir toplumun
0zelligini ve degisimini belirleyen ekonomik sistem olarak goriiliir (Berger, 2014: 52).
Klasik Marksist anlayisa gore alt yapmin iist yapi iizerinde etkili oldugu
goriilmektedir. Ust yapida bulunan kurumlar; yasalar, devlet, dinlerden ve kiiltiirel
kurumlardan olusur (Woodfin, Zarate, 2014: 40). Ekonomik sistemin {ist yapida
bulunan yasalari, devletleri, dinleri, kiiltiirleri etkiledigi goriilmektedir. Marksizm; alt
yapinin st yapiyr belirledigi diisiincesi lizerine, alt yapiy1 iki sekilde ayirir: st
yapinin temel karsisinda gorece ozerkligi vardir ve {ist yapi karsilik olarak temeli
etkiler (Althusser, 2016: 43). Klasik Marksizm’de yapilan ¢aligsmalar da iist yapinin alt
yap1 lizerinde oldugu goriilmektedir. Louis Althusser Marksist klasik anlayisi
cergevesinde iist yap1 incelemelerini ideoloji, devlet ve hukuk alaninda analiz eder
(Althusser, 2016: 44). Bina metaforunun ikinci katt olan iist yap1 alt yap1 iizerinde

durmaktadir.
1.1.2.1. Marksist Kuram, Feminizm ve Toplumsal Cinsiyet

Kapitalizm iireyen kadin ile lireten erkek ayrimi yaparak, kadin1 eve hapseder,
erkegin kamuda s6z sahibi olmasini ve bu sekilde kapitalizmin ¢ikarlarina hizmet
etmesini saglar (Jenainati, Groves, 2014: 116). Uretim gii¢lerinin ¢ikarlarmin, kadin
ile erkek arasinda toplumsal cinsiyet ayrimina sebep oldugu ve bu durumun kadinin
aleyhinde gelistigi goriiliir. Orta Paleolitik donemde yasayan Neanderthalensis insan
tiriine ait 36 gomi bulunur; erkek mezarlarinda goriilen hediyelerin kadin

mezarlarinda olmadig1 tespit edilir (Gezgin, 2016: 16). Orta Paleolitik donem

14



Neanderthalensis insan tiirlinde de toplumsal cinsiyet ayriminin izlerinin oldugu

gozlenmektedir.

Feminizm, toplumda kadin ve erkegin esit bir konumda bir arada
yasayabilecegini savunan, bu ama¢ dogrultusunda toplumsal ve siyasal miicadele
veren hareket olarak tanimlanir (Stevenson, 2015: 362). Cinselligin politik oldugunu
feminist Karte Millet; cinsiyet sistemi iizerinden gii¢ iliskilerinin altinda kadin ile
erkek arasindaki iligkinin oldugunu belirterek aciklar (Jenainati, Groves, 2014: 117).
Toplumsal cinsiyet sistemi igerisinde kadin ve erkegin {izerinden yapilan ideolojik
cinselligin politik oldugu anlasilmaktadir. Millet, biyolojik cinsiyetin normal
oldugunu fakat cinselligin toplumun anlayisina gore kiiltiirel olarak yaratildigini
belirtir (Jenainati, Groves, 2014: 117). Kapitalist ideolojinin varliginin devami i¢in
yaratilan ideolojik yapilarin, egemen sinifin istegi dogrultusunda yaratildig: toplumsal
cinsiyette izlenilmektedir. Ataerkil tarafindan; kadina kadins1 6zellik itaat ile erkege
erkeksi 0zellik dominant rolleri, toplumsal cinsiyete yiiklenir (Jenainati, Groves, 2014:
118). Ataerkil hegemonya tarafindan, kadin ve erkege kapitalist sistemi besleyen
ideolojik cinsiyet rolleri verilmektedir. Ataerkil; cinsel is boliimii, iiremenin toplumsal
orgiitlenmesi gibi gii¢ iligkilerinin erkegin elinde olmasi olarak tanimlanir (Jenainati,
Groves, 2014: 4). Ataerkil yap1 ile erkek kadin iizerinde s6z sahibi olur ve kadin
sessizlestirilmeye c¢alisilir. Ataerkil toplumun kadin1i nasil konumlandirdigi da
goriilmektedir. Ataerkil tarafindan toplumsal cinsiyete; cinsiyet statiisii, rolii ve mizag
ozellikleri yiiklenir (Jenainati, Groves, 2014: 118). Ataerkil hegemonya tarafindan
kadin ve erkeg§e hangi statiide olmalari, nasil davranmalar1 gibi Ozellikler
yiiklenilmektedir. Toplumsal cinsiyete yiiklenen kadin ve erkek roller giindelik
yasamin pratikleri icerisinde yer alir (Giddens, 2000: 102). Giindelik yasamin
pratikleri toplumsal cinsiyet ideolojisini barindirmaktadir. Ataerkil ideolojide erkegin
kadindan daha istiin oldugu; egitim, din ve aile yoluyla empoze edilir (Jenainati,
Groves, 2014: 118). Egitim, din, aile kurumlarinin ideolojik yapilar barindirdigi ve
ataerkil hegemonyanin toplumsal cinsiyet ile cinsellik ideolojisini empoze ettigi
goriilmektedir. Toplumsal cinsiyete yiiklenen kadinsi roliinli yapmamaya calisan kadin
korkutulur (Jenainati, Groves, 2014: 118). Yani kapitalist sistemin varligin
siirdiirebilmesi i¢in kadinlar, toplumsal cinsiyet ideolojisi ile kontrol altina

alinmaktadir. Toplumsal cinsiyetin varligi ve devami yeniden fiiretim ile yapilir
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(Giddens, 2000: 104). Toplumsal cinsiyet ideolojisi siirekli olarak kapitalist ideoloji
tarafindan iiretilerek devami saglanmaktadir. Freud’un toplumsal cinsiyet kuraminda
bebek, kiiclik cocuklarda cinsiyet farkliliginin ayrimini penisinin  varliginin
belirledigini su sekilde aciklar: “benim bir penisim var” ile “ben bir erke§im” ve “ben
bir kizzim” ile “benim penisim yok” climlelerinin 6zdeslestirmesi ile belirtir (Giddens,
2000: 104). Ataerkil hegemonyanin toplumsal cinsiyete yiikledigi rollerde erkegin

cinsel organi gii¢ olarak kullanilmaktadir.

Insanlarin yerlesik yasama ge¢medigi ¢anak-comlek oncesi doneme ait Urfa
Gobeklitepe’de 3-5 metre yiiksekliginde yuvarlak dikilitaglardan olusan tapinaklar
bulunur (Gezgin, 2016: 51). Gobeklitepe’de gilindelik yasami temsil etmeyen 3-5
metre yiiksekliginde dikilitaglar bulunmaktadir. Dini tapmak olarak goriilen bu
dikilitaglarin insanin yiiziine benzeyen 6zelliklere sahip olmadig1 ve fallus olarak
goriildiigl anlasilir (Gezgin, 2016: 51). Gobeklitepe’de ki dikilitaglarin erkegin cinsel
organi fallus oldugu goriilmektedir. Dikilitas olan bu yapilar kiiltiiriimiizde “dikili
agacim yok”, “dikili tasim yok”, “birisinin heykelini dikmek”, “kazik ¢akmak”
deyimlerinde “dikmek” kelimesi kullanilarak ifade edilir (Gezgin, 2016: 51).
Giliniimiizde dikmek kelimesinin deyimlerde; giic, iktidar gibi anlamlarda kullanildigi
ve Gobeklitepe’de ki dikilitaglarinda bu anlamda kullanildigi gozlenmektedir.
Insanligin ilk basindan beri Misir’da ki dikilitaslar, Ingiltere’de Stonehenge, Yunan ve
Roma’da ki dikilitaglar, dev gokdelenler gibi 6rneklerde goriildiigii gibi, insanlarin
dikmekle ilgili takintis1 vardir (Gezgin, 2016: 52). Gii¢ gostergesi olan dikilitaslar

giinlimiizde gokdelenler, yiiksek binalar olarak goriilmektedir.
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Sekil 2. Dikilitas - Gobeklitepe

Kaynak: Dikilitas — Gobeklitepe (19 Kasim 2017) tarihinde
http://arkeofili.com/gobeklitepe-ve-aphrodisias-antik-kenti-dunya-mirasi-listesine-
girecek/ ‘den akindi.

Erkekler, cinsel organinin ereksiyon durumu i¢inde diklesmek, dik olmak,
dimdik olmak sozlerini hem erotik hem de sosyal yasamda varliklarinin devami
anlaminda kullanirlar (Gezgin, 2016: 53). Erkekler i¢in cinsel organinin yani fallusun,
giicli temsil ettigi goriilmekte ve insanlarin sosyal yasamda da gii¢lerini dik olmak
ciimlesi ile ifade etmektedir. Insanin 6liim korkusuna karsi hayatta kalabilmeyi
sembolik olarak; hayatta kalmak, dik olabilmek gésterir (Gezgin, 2016: 53). Insanlar
korkularmin disa vurumu olarak dik olabilmeyi sembollestirmektedir. ingilizcede
“dikmek™ fiili “erect” olarak kullanilir ve erect fiilinin erkeklik organinin diklesmesi
ya da sertlesmesi anlamina gelen ereksiyon fiilinin de kokiinii olusturur, bu durum
dikilitaglarinda dik olmasinin erkeklik organini ifade etmesi ile ilgili oldugunu gosterir
(Gezgin, 2016: 53). Gobeklitepe’de ki dikilitaglarin; erkegin cinsel organi ile
toplumsal cinsiyetine yiiklenen gii¢, ben erkegim sdylemlerini temsil eder. Ilk falluslar
olarak goriilen Gobeklitepe’de ki dikilitaglar; bilingdisindan gelen dogaya karsi
korkularinin sembolik tepkisi olarak “yikilmadim ayaktayim” séylemeni temsil eder
(Gezgin, 2016: 53). Doga karsisinda caresiz olan insan, fallus goriiniimlii dikilitaglar
dikerek yikilmadigini1 géstermektedir. Dikilitaslar; disil olan doganin her seyi yerle bir
etmesi ile erkeklerin dogaya verdigi cevap olarak goriiliir (Gezgin, 2016: 53). Her seyi
yerle bir eden doganin kadin olmasi ile erkegin cinsel organini dikilitaslara dikmesiyle
iligkili oldugu anlasilir. Kisacas1 dikilitaglar goriiniimleri itibariyle erkek cinsel

organina benzemektedir. Dikilitaglarin iizerindeki hayvan resimlerinin olmasi;
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fallusun insam1 dogaya baglayan Ozelligini temsil eder (Gezgin, 2016: 54).
Dikilitaglarda ki hayvan resimleri ile doga ve cinsellik iliskilendirilir. Paleolitik
donemde cinsellik, fallus insanm1 6liimsiizliige gelecege tasiyan arag olarak goriiliir ve
giinlimiizde de bu diislince devam eder (Gezgin, 2016: 54). Cinsellik, fallus Paleolitik
donemde oldugu gibi giinlimiizde de erkeklerin korkulari karsisinda savunma araci gii¢

olarak kullanilmaktadir.

Sekil 3. Dikilitas - Gobeklitepe
Kaynak: Dikilitas — Gobeklitepe (19 Kasim 2017) tarihinde http://arkeofili.com/trt-gobekli-tepe-

belgeselinin-yayinini-durdurdu/ ‘den akindi.

Paleolitik doneme ait olan Willendorf Veniisii kadin heykelinde; kadinin
yiiziiniin, ellerinin olmamasi, estetiksiz olmasi, sisman fiziksel yapist1 bu donem
erkeginin toplumda kadini nasil konumlandirdigini gosterir (Gezgin, 2016: 48).
Kadinin bir birey olarak goriilmedigi sadece cinsel obje olarak goriildiigii, 6zellikle
yiiziinliin olmamasindan anlasilir ve kadin heykelin ¢ok fazla kodlanmis anlam

barindirdig1 gézlenmektedir.
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Sekil 4. Willendorf Veniisii

Kaynak: Willendorf Veniisii (20 Ekim 2017) tarihinde http://www.listemis.com/wp-
content/uploads/2015/05/Willendorf-Ven%C3%BCs%C3%BC.jpg ’den alindi.

Neolitik yerlesim merkezi olan Nevali Cori’de kulaklar1 olan, gozleri, agz1
olmayan ve yiizde yilan bulunan eserde; bir ¢ok anlama sahip olan yilan psikanalist
yaklasima gore erkek cinsel organini temsil eder ve fallus olarak adlandirilir (Gezgin,
2016: 56). Psikanalist yaklasima gore fallus olarak adlandirilan yilan eserde erkegin
yiiziinde bulunmaktadir. Yilan bu yaklagimin yaninda; 6limii, 6liimsiizliigi, tarima,
kiiltiirii de temsil eder (Gezgin, 2016: 56). Yilanin ¢ok fazla kodlanmis anlamlar
vardir. Nevali Cori basi eseri ile insanin bagindaki en biiylik bela goriiliir; cinsellikle
insanin niifusunun artmasi, doganin artik insani besleyemedigi goriiliir (Gezgin, 2016:
58). Insanlarin cinselligi sorun olarak gordiigii anlasilir ve bilingdis1 yansimasi eserde
ortaya c¢ikar. Bu donemde cinsellik, kadin, kadin1 kontrol etme konular1 erkeklerin
kafalarim1 mesgul eden sorunlar olarak goriiliir (Gezgin, 2016: 58). Gec¢mis
donemlerde, erkekler bilingdisindan gelen korkularini kadinla iliskilendirir ve kadin

ataerkil hegemonyanin ideolojisi ile bi¢cimlenir.
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Sekil 5. Nevali Cori Yilanh Bas

Kaynak: Nevali Cori Yilanli Bag (20 Ekim 2017) tarihinde

https://i.pinimg.com/736x/4b/07/6b/4b076b083841c105b7c¢91480132f7e9b--ancient-
mysteries-ancient-artifacts.jpg’den alindi.

Marksist elestiriye gore reklam kapitalist tiiketim kiiltiirii icin 6nemli yere
sahiptir ve reklam iiriinlere anlam yiikleyerek nelerin tiiketilmesi gerektigi hakkinda
bilgi verir (Berger, 2014: 63). Reklam kapitalist sisteme hizmet ederek; bireylere
istedigi ideolojik anlamlar1 empoze eder ve bireylerin ne tiiketeceklerine karar verir.
Toplumsal kontrol araci olarak goriilen reklam, tiiketim kiiltiirliniin ¢alismasini
saglarken cinsellik konusunu kullanir (Berger, 2014: 64). Reklam toplumu denetim
altinda tutmak i¢in kullanilan aragtir ve cinselligi kapitalist toplumun g¢aligmasi igin
kullanir. Marksist elestirmenlere gore reklamcilik kapitalist toplumda endiistri haline
gelir (Berger, 2014: 65). Kapitalist toplumun c¢ikarina hizmet eden reklamin
sanayilestigi goriilmektedir. Marksist elestirmenlere gore reklam; bencillik, 6zelcilik,
toplumsal sorunlara duyarsizlik gibi olumsuzluklar yiikler (Berger, 2014: 65). Reklam,
bireyleri uyusturarak c¢evresine karsi bencillestirir. Marksist elestirmenlere gore,
reklamlarda kadin seks objesi olarak goriilerek algaltilir, kadinlara nasil bakilmasi
gerektigi hakkinda bilgi verir ve bunu yaparken fark ettirmeden yapar (Berger, 2014:
65). Reklamlarda kodlanmis kapitalist ideolojik empozeler yapilir ve kadin meta
olarak kullanilir. Marksist televizyon reklam elestirmenleri; reklamlarin anlam
tiretmesi ve toplum {izerinde etkili oldugu disiincesi ile reklam metinlerini
cozlimlemek icin gdstergebilim, psikanalitik kuram, Marksist kuram gibi elestirel

yontemler kullanilir (Berger, 2014: 66). Televizyon reklaminda kadinin nasil
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konumlandirildigin1 anlayabilmek i¢in toplumdaki ataerkil iligkilerin ideolojik,
ekonomik, siyasal durumuna da bakilir (Dyer, 2010: 169). Toplumda kadinin ataerkil
hegemonya tarafindan ideolojik olarak nasil konumlandirildigr televizyon
reklamlarinda  goriilmektedir. Televizyon reklamlarinin  toplumdaki  yerini
anlayabilmek i¢in; reklamin nasil yapilandirildigi, anlam ve ideolojilerin nasil
yiiklendigini ya da tiretildigi gibi sorularin cevaplari, gostergebilimsel yontemle ile
reklam analiz edilerek bulunur (Dyer, 2010: 166). Gostergebilimsel yontem ile
reklamlarin analizi yapilmaktadir; reklamin vermek istedigi mesaj aciga ¢ikarilir ve
mesaj ylklemesi reklama yapilirken nasil yapildig: da bu yontem sayesinde anlasilir.
Ornegin motor yag: reklaminda, motorun yuvarlak/kivrimli olmasi disil ve transparan
bu motorun iistiine bindirilen kosan kiiheylanin eril olarak gosterilmesi ile cinselligin
kullanildig1 goriiliir (Oskay, 2014: 33). Reklamda erkegin, kadini cinsellik ve seks

yasaminda nasil konumlandirdig1 izlenmektedir.

Marx’in burjuva toplumlarii elestirmek i¢in kullandig1 fetis teriminin; bir
seyin sihirli giicleri oldugu goriisiinii iceren ve cinsel istegin bireyden bir nesneye
aktarilmasini ifade eden iki anlami1 bulunur (Berger, 2014: 61). Marx’1n fetis terimini
kullandig1 ve terimin cinselligi nesnelere aktaran kodlanmais bir yapisi oldugu goriiliir.
Marksist Wolfgang Haug fetis kelimesini giincellestirir ve meta estetigi ile ilgilenir
(Berger, 2014: 61). Marksist elestirmenler estetik, meta, fetis kelimeleri tizerinde durur
ve bu yonde calisirlar. Marksist Haug’a gore, {riinler izleyicide satin alma diirtiisiinii
harekete gegirmek ve bireyde satin alma arzusu olusturmak igin tasarlanir (Berger,
2014: 61). Reklamlarda tanitilan iiriinlerin amaci; izleyicilerin satin alma diirtiistinii
harekete gecirerek satin alma istegi yaratmaktir. Haug; harekete gecirmek, arzu, sahip
olma, diirtii kelimelerini cinsel ¢agrisimlari ifade etmek i¢in kullanir (Berger, 2014:
62). Reklamlarda {iriinlere cinsel ¢agrisimlart ifade eden; arzu, sahip olma, diirtii
duygular1 yiiklenmektedir. Haug, bireyin dogal yapisinda bulunan duyusal
Ozelliklerinin, tiiketim kiiltiirii i¢in satis hizmeti asamasinda doniistime ugradigi ve
yeniden sekillendirildigini belirtir (Berger, 2014: 62). Reklamda iiriinlerin kapitalist
ideolojiyi destekleyecek sekilde hazirlandigi bunu yaparken cinselligin ideolojik
olarak kullamldig1 goriilmektedir. Uriinlerin satisin1  arttirmak ve ekonomiyi
yiikseltmek icin; metalar kaydirilir ya da cinsel arzu tiiketim arzusuna geger (Berger,

2014: 62). Kapitalist tiiketim kiiltiiriinlin varliginin devamai i¢in, cinselligin ideolojisi
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etkili sekilde kullanilir. Meta iiretimi satis i¢in iiretilir (Haug, 2008: 26). Reklamlarda
cinsellik kullanilarak {retilen metalar, irlinlin satilmasit i¢in yapilmaktadir.
Giliniimiizde tiiketim arzusu i¢in bireyin duygular ile meta estetigi kullanilir ve bu
sekilde metalar kaydirilir (Berger, 2014: 62). Kapitalist sistemin amaci i¢in kullanilan
mediumu reklamlarda, bireylerin duygular1 kullanilir. Reklamlarda bireyin
icgiidiilerine miidahale edilerek davraniglarinin istenilen sekilde bigcimlenmesi saglanir
(Berger, 2014: 62). Birey reklamlardan gelen kodlanmis kapitalist ideolojilere maruz
kalir.

Televizyon reklamlarinda hedef kitlenin dikkatini gekmek i¢in cinsellik ¢ok sik
kullanilir (Elden, 2003: 151). Cinselligin televizyon reklamlarinda ¢ok kullanilmasi,
hedef kitleye ulasmada etkili olmaktadir. Reklamda satin alinmasi istenen iirlinii satin
alan birey, cinsel bakimdan istenir olmakla esitlenir (Berger, 2014: 144). Televizyon
reklaminda izleyiciye bilingdisindan cinsellik ideolojisi {iiriinle aktarilmaktadir.
Maslow, ihtiyaglar kuraminda bireyin nasil giidiilendigini; fizyolojik ihtiyaglar,
giivenlik ihtiyaglari, sevgi ait olma ihtiyaclari, saygi ihtiyaclari, kendini gergeklestirme
ihtiyacglart olarak bes asamada agiklar (Kocabas, Elden, 2003: 65 - 66). Bireyin
giidiilenmesi bes asamadan olusmaktadir. Giidiillenme, bireyin i¢ ve dis uyaricilar ile
eyleminin, Onceliklerinin, giicliniin belirlenerek yonlendirilmesi olarak tanimlanir
(Kocabas, Elden, 2003: 65). Bireyin bilingdisi ile uyarildigi ve yonlendirildigi

goriilmektedir.
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Kendin

Saygliihtiyac
Ait olma ve sevgi ihtivaci
Glivenlik ihtiayc

Fizyolojik ihtiyaclar

Sekil 6. Maslow Ihtiyaclar Hiyerarsisi

Kaynak: Maslow Ihtiyaclar Hiyerarsisi (24 Kasim 2017) tarihinde
http://www.guncelpsikoloji.net/wp-
content/uploads/14193581 692484624240566_1581094930 n.jpg * den alind1.

Fizyolojik ihtiyaclar; yeme, igme, barinma seks vb. olarak goriiliir (Kocabas,
Elden, 2003: 65). Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinde, bireyin yagamasi i¢in temel
ihtiyaci olan gida ile cinselligin ilk sirada olmas; televizyon reklamlarinda cinselligin
gida ile beraber neden kullanildigin1 gosterir. Reklamlar, karsi cinse karsi seksi
gozilkmek ve begenilmek giidileri kullanilarak hazirlanir (Elden, 2003: 151).
Reklamlarda kadin ya da erkegin seksi olmasmin 6nemli oldugu anlasilmaktadir.
Ozellikle gida sektdriine ait televizyon reklamlarinda cinsellik kullamlarak, hedef
kitleye daha kolay ulasilmaktadir. Bu hedeflenen amaglar aslinda kapitalist ideolojinin
varligin siirdiirmesi ve kendini yeniden {iretmesi i¢in yapilir. Maslow’a gore bireyin
diger asamaya gecebilmesi i¢in, bulundugu asamadaki ihtiyacini tatmin etmesi gerekir
(Kocabas, Elden, 2003: 65). Fizyolojik ihtiyaglar icerisinde yer alan seks, cinsellik,
yeme, i¢gme giidiilerini tatmin edemeyen bireyin bir sonraki agsamaya gegemeyecegi
gorilmektedir. Bireyin kontrol dis1 patlamalarin1 korumak ya da iggiidiiselliklerini
dengelemek i¢in, 6zellikle burjuva yasam zevkine goére ticari amacgla hazirlanan;
kahve, cay, cikolata, sekerleme, tiitiin vb. tirlinler piyasaya siiriiliir (Haug, 2008: 32).
Maslow’un fizyolojik ihtiyaglar igerisinde yer alan yeme, icme yani gida iiriinleri ile
bireyin icgiidiisel diirtiileri bastirilir ve bunlar kapitalist ideolojinin varliginin devami

i¢in tasarlanir.
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Fizyolojik ihtiyacini tamamlayan birey; tehlikelere karsi korunabilmek icin
giivenlik ihtiyac1 asamasina geger (Kocabas, Elden, 2003: 65). Ikinci asamada yer alan
giivenlik ihtiyaci, bireyin kendini dis tehlikelere karst koruma ihtiyacindan
olusmaktadir. Ugiincii asama sevgi ait olma ihtiyaclari; sevgi, arkadaslik, benimsenme,
gibi unsurlardan olusur (Kocabas, Elden, 2003: 65). Ait olma asamasinda bireyin
sosyallestigi goriilmektedir. Dordiincii asama saygi ihtiyaglari; iin, onur, bagimsizlik,
saygi, taninma gibi unsurlardan olusur (Kocabas, Elden, 2003: 65). Saygi
ihtiyaclarinda birey artik 6zgiirlesir, kendine giivenir ve etrafi tarafindan da taninarak
kendisine saygi duyulmasmi istemektedir. Son asama kendini gerceklestirme
ihtiyaclart; inang, kendine giiven, yaraticilik gibi unsurlardan olusur (Kocabasg, Elden,
2003: 65). Biitlin asamalar1 tamamlayan ya da ihtiyaclarini gideren birey artik kendine

daha 1yi taniyarak farkli 6zelliklerini kesfedebilecegi seviyeye ulagsmaktadir.

1.2. Genel Olarak Louis Alhusser’in Felsefesi

Fransiz Yapisalc1 Marksist filozof Louis Althusser 1918 yilinda Cezayirde
dogar, 1948 ylinda Fransiz Komiinist Partisine katilir ve 1980 yilina kadar Paris’te
Ecole Normale Superieure’de felsefe 6gretmenligi yapar (Yaylagiil, 2014: 115).
Althusser ekonomik belirlenimcilik konusunda Frankfurt Okulu’ndan daha ileri gider
(Woodfin, Zarate, 2014: 138). Althusser, Marksizm’i Marks’in Hegelci 6zciiligiini,
ekonomizm ve hiimanizma olarak iki sekilde reddeder (Yaylagiil, 2014: 115). Bu
dogrultuda Althusser’in Marksizm ekseninde farkli bakis agis1 getirdigi goriilmektedir.
Marksist Althusser, anti hiimanist ve anti ekonomist olarak tanimlanir (Yaylagiil,
2014: 115). Althusser, hiimanizmay1 kabul etmez c¢iinkii; hiimanizm, degisimin
onceden verildigi sabit insan dogasini yansitir ve toplumsal gelisme bu degisimin bir
parcasi olarak goriiliir (Yaylagiil, 2014: 115). Althusser, bireylerin bu sabit dogay1
kabul etmesi yerine, bu yapilarda nasil uyumlu oldugu {izerine diisiiniir ve bu nedenle
yapisalc1t Marksist olarak taninir (Woodfin, Zarate, 2014: 138). Yapisalci bakis agisina
gore ideoloji, toplumsal formasyonla, varolan, birey ya da kitleleri etkileyen giictiir
(Kazanci, 2006: 72). Yapisalct Althusser, anti hiimanist anlayisi ile kitlelerin ses
¢ikarmadan ideolojik yapilar ile nasil uyumlu hale getirildigi izerinde durmaktadir ve

bunun iizerinde ¢aligmalar yapar.
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Yapisalct kiiltiirel Marksizm’i savunan Althusser; ideoloji, kiiltiir, toplumsal
yap1 ve iktidar arasindaki iliski iizerinde durur (Yaylagiil, 2014: 117). Althusser,
ideolojinin, kiiltiiriin, toplumsal yapinin ve iktidarin birbirleriyle baglantili oldugunu
gostermektedir. Althusser, calismalarini nesnelci ve bilimsel olarak goriir bunu olgun
Marx ekseninde yapisalct yaklasim ile gelistirir (Yaylagiil, 2014: 117). Marx’in
Althusser’e, daha nesnel ve bilimsel bir yaklagim kattig1 goriilmektedir. Althusser,
Antonio Gramsci gibi ideoloji lizerinde yogunlasir ve ondan etkilenir (Giingdr, 2013:
262). Althusser’in Gramsci’den etkilendigi anlagilmaktadir. Althusser, ideoloji
kuramin1 Marksizm ekseninde, Gramsci’nin egemen ideoloji ve hegemonya
kavramlarindan etkilenerek gelistirir (Giingor, 2013: 262). Althusser, ideoloji tizerinde
yogunlasirken kapitalist egemen ideoloji ve hegemonyanin birbiriyle baglantili

oldugunu gostermektedir.

Althusser, anti ekonomist bakis acistyla devletin ideolojik aygitlart ile
ideolojiyi somutlagsan ve bireylerin bilinglerini sekillendiren gii¢ olarak goriir ve
ideolojiye goreli olarak bagimsizlik tanir (Yaylagiil, 2014: 115). Althusser’in
ekonomik yapiy1 reddetmesi ile ideolojiyi bagimsiz tutmasi; ideolojinin nasil varligim
stirdiirdiiglini ve bicimlendigini devletin ideolojik aygitlariyla gostermektedir.
Althusser ideolojiyi bireylerin kendi varlik kosullari ile hayali iligkileri olarak tanimlar
(Yaylagiil, 2014: 115). Althusser ideolojinin yanlis biling olarak bilinmesine karsi
c¢ikar; ciinkii ideolojilerin kilise, cami, medya, okul ve sendika tarafindan bireylere
empoze edildigini diisiiniir (Yaylagiil, 2014: 115). Althusser’e gore ideolojiyi medya,
cami, okul, kilise, sendika gibi kurumlarin tirettigi goriilmektedir ve bireyin ideolojiyi
kendi iiretmedigi anlasilmaktadir. Ideoloji bireyleri dznelere déniistiiriir ve birey
kendini ozgiir hisseder fakat ideolojiyi iireten kurumlar tarafindan diislinceleri
sekillenir (Yaylagiil, 2014: 115). Bireyin, bilin¢disi ile ideolojiyi tiretenler tarafindan
gizli bir sekilde ideolojiye maruz kaldigi goriilmektedir. Birey, bu gizli ideolojiye
maruz kaldiginmi fark edemedigi i¢in kendini 6zgiir hissetmektedir. Althusser’e gore
ideoloji mevcut kapitalist sistemin yeniden iiretilmesi i¢in yapilir (Yaylagiil, 2014:
116). Kapitalist sistemin varligini koruyabilmesi i¢in ideoloji iiretilir. Medya ideoloji
tiretir (Yaylagiil, 2014: 116). Medya ideoloji iireterek kapitalist sistemin korunmasini

saglamaktadir.
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Althusser, ideoloji ile bireyin nasil 6zneye doniistiigii iizerinde durur (Glingor,
2013: 262). Toplumsal pratikler olan devletin ideolojik aygitlar1 bireylerin;
ozelliklerini, tercihlerini, beklenti ve deger yargilarini olusturur (Yaylagiil, 2014: 116).
Althusser, devletin ideolojik aygitlari ile bireylerin istenildigi gibi sekillendirildigini
gostermektedir. Burjuva toplumlarinda bireyler kendilerini dogustan 6zne olarak
goriirler fakat kapitalist egemen sistem tarafindan bireyler 6zneye doniistiiriiliir
(Yaylagiil, 2014: 116). Bireylere empoze edilen egemen kapitalist ideoloji fark
edilmedigi i¢in birey ideolojinin 6znesi oldugunu gérememektedir. Birey kendini,
yasaminin 6znesi olarak goriir fakat bu gercek olmayan ideolojik kurgu olur (Giingor,
2013: 262). Bireyin aslinda kapitalist ideolojinin 6znesi oldugu goriilmektedir. Bireyin
kendini 6zgiir hissetmesi, Gramsci’nin riza kavrami ile agiklanir (Glingor, 2013: 262).
(Yaylagiil, 2014: 117). Medya toplumsal pratikleri iireterek bireyi ideolojinin 6znesi
yapmaktadir.

Althusser, Marx’in kendi tarihini yapan insan goriisiinii: devletin ideolojik
aygitlari ile bireylere empoze edilen ideolojik rollerle, bireyi 6zne olarak ¢agirmasi ve
yasadig1 kosullar1 mesrulagtirmasi diisiincesiyle yok sayar (Yaylagiil, 2014: 119).
Althusser, “ideolojinin tarihi yoktur goriisiinii”; devletin ideolojik aygitlarinin,
bireyleri ideolojinin 6znesi yaparak istedigi rolleri empoze etmesi diisiincesiyle

acgiklamaktadir.

1.2.1. Antonio Gramsci Ve Hegemonya

Marksist diisiinlir Antonio Gramsci, Marx’1n kiiltiir ve siyaset alanlar1 tizerinde
durmadigini diistiniir (Yaylagil, 2014: 108). Bu nedenle Gramsci’nin, kiiltiir ve
siyasetin onemini fark edip, bu alanlar iizerine yogunlastig1 goriilmektedir. Gramsci,
devletin kapitalist sistemin tiretilmesinde 6nemli etkisi oldugunu diisiiniir (Yaylagiil,
2014: 108). Kapitalizmin varliginin siirdiiriilmesinde, devlet onemli bir goreve

sahiptir..

Gramsci, 1920’lerde ve 1930’larda hegemonya kavramini giindeme getirir ve
kiiltiir, ideoloji, siyaset alanlarinin hegemonyayla iligkisi oldugunu belirtir (Yaylagiil,
2014: 109). Hegemonya kavraminin kiiltiir, ideoloji ve siyaset ile iliskisi vardir.
Gramsci, kiiciik elit grubun nasil koca bir ¢cogunluga hiikmettigi, ¢ogunlugun bunu

nasil kabul ettigi ve elit grubun nasil zora bagvurmadan ¢ogunlugu kontrol edebildigi
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gibi sorularin cevabini, hegemonya kavrami ile bulmaya calisir (Yaylagiil, 2014: 109).
Sayica az elit grubun toplumun genelini kontrol edip hiikmettigi ve toplumun bu
durumu fark etmedigi goriilmektedir. Azinliga sahip kapitalistler; kitle iletisim
araclarina, devlete ve devletin kurumlarina sahip oldugu i¢in, toplumu kontrol ederek
hilkkmeder (Yaylagiil, 2014: 109). Kitle iletisim araglarinin kontroliiniin; devlet ile
devletin kurumlarina sahip kapitalistlerde oldugu ve toplum tizerinde etkilerinin biiyiik
oldugu anlasilmaktadir. Hegemonya kavrami egemen sinifin diinya goriisii olarak
tanimlanir ve ideolojik kontrol mekanizmalar1 ve kurumlar ile diinya goriislini
giindelik yasamin igine dahil eder (Yaylagiil, 2014: 110). Egemen smifin kapitalist
ideolojisini benimsetmek ya da empoze etmek i¢in sahip oldugu ideolojik
mekanizmalar ve kurumlar sayesinde egemenlik kurmasi hegemonya olarak
tanimlanmaktadir. Gramsci’ye gore hegemonya egemen sinifin gii¢ iligkilerinin
dogrudan degil dolayl, acik degil ortiik olarak isledigi alan olarak tanimlanir (Gilingér,
2013: 258). Hegemonya kendine gizleyen bir yapiya sahiptir.

Gramsci’ye gore egemen sinifin dolayl araglar1 olan hukuk, egitim, medya,
kiiltiir gibi ideolojik iist yapiya sahip kurumlar, rizaya dayali bir anlayis olusturur
(Glingor, 2013: 259). Dolayl araglar ya da Althusser’in tanimladig1 devletin ideolojik
aygitlari, egemen sinifin ideolojisini yayarken toplumun buna riza gdstermesini
saglamaktadir. Medyaya hegemonya kavrami ile bakildiginda; dinleyicilere,
izleyicilere, okuyuculara egemen sinifin ideolojisini aktaran ara¢ olarak goriiliir
(Yaylagiil, 2014: 114). Gramsci’nin hegemonya kavrami baglaminda medya, ideolojik
yapiya sahip bir arag¢ olarak egemen sinifin ideolojisini empoze etmek icin kullanilir.
Althusser haberlesme aygitini; televizyon, radyo, basin vb. olarak ayirir (Althusser,
2014: 51). Gramsci’nin hegemonya kavrami baglaminda televizyon, radyo, basin iist
yapiya sahip ideolojik araclar olarak rizaya dayali bir anlayis1 olusturur. Giiniimiiz 21.
yilizyilinda, medyanin tiim diinyaya egemen oldugu bireyleri yonlendirdigi donem
olarak goriiliir ve medya bireylere nasil olmasi gerektigi konusunda tavsiyeler verir
(Cereci, 2016: 66). Gramsci’'nin hegemonya ile riza kavramlart dogrultusunda
medyanin giiciiniin hala giintimiiz 21. yiizyilinda da devam ettigi ve egemen kapitalist

ideolojinin yayilmasi i¢in dnemli ara¢ oldugu goriiliir.
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1.2.2. Devletin ideolojik Aygitlar:

Marksizm’de devlet; egemen sinifin isci sinifi iizerinde egemenligini saglayan
ve glivence altina alan baski makinasi olarak tanimlanir ve klasik Marksistler igin
devletin bu tanim1 devlet aygiti ile ayni seyi ifade eder (Althusser, 2014: 44). Devlet
aygitinin egemen siifin is¢i siif lizerinde hakimiyet kurmasi i¢in kullanilan baski
aygiti oldugu goriilmektedir. Devlet aygiti; polis, hapishaneler, mahkemeler, devlet
baskani, hiikiimet ve idareden olusur (Althusser, 2014: 45). Egemen sinifin is¢i sinifi
tizerinde hakimiyet kurmasi i¢in polis, hapishaneler, mahkemeler gibi devlet aygitlari

kullanilir.
Marksist klasiklerin hep sunlari 6ne siirdiigiinii soyleyebililiriz:

e Devlet, devletin (baski) aygitidir,

o Devlet iktidart ile devlet aygitini birbirinden ayirmak gerekir;

o Swnif miicadelelerinin hedefi devletin iktidaridir, dolayisiyla, devlet
iktidarimi ellerinde tutan swiflar (veya simif ya da sinif fraksiyonlari
ittifaky)  tarafindan devlet aygitimin  kendi sinifsal  hedefleri
dogrultusunda kullanilmasidir, ve;

e Proletarya, varolan burjuva devlet aygitimin yikmak ve ilk asamada
onun yerine bambaska bir devlet aygiti koymak, daha ileriki
asamalarda ise radikal bir siireci, devleti yikma siirecini (devlet
iktidarimin ve her tiirlii devlet aygitinin sonu) baslatmak icin devlet

iktidarini ele gecirmelidir (Althusser, 2014: 48).

Althusser, Marksist devlet teorisini gelistirerek sadece devlet aygiti ile devlet
iktidarinin ayrimini degil, devlet aygitinin da iginde karistirilmamasi gereken aygiti
devletin ideolojik aygitlar1 olarak tanimlayarak devlet aygitimi ikiye ayirmaktadir
(Althusser, 2014: 50). Devletin ideolojik aygitlari; Din, okul, aile, hukuk, haberlesme,
sendikal, siyasal, kiiltiirel olarak ayrilir (Althusser, 2014: 51). Devletin ideolojik
aygitlari, maddi bir yapiya sahiptir ve igerisindeki ideolojik olusumlar1 topluma
empoze eder (Kazanci, 2006: 76). Devletin ideolojik aygitlari, ideolojin maddi olarak

varolmasini saglar.

28



Daha 6ncede ifade edildigi gibi yapisalct Marksist elestirmen Louis Althusser,
Karl Marx’1n {ist yapisinin unsurlarin1 derinlemesine inceleyerek, devletin ideolojik
aygitlar1 ve devletin baski ayitlar1 olarak ikiye ayirir (Giingdr, 2013: 262). Devletin
ideolojik aygitlar ile devletin baski aygitlarinin arasindaki fark; devletin baski aygiti
siddet kullanarak calisirken devletin ideolojik aygiti ise ideoloji kullanarak calisir
(Althusser, 2014: 52). Althusser devletin iki aygitin1 ayirarak 6zellikle ideolojik olan
aygitlar1 belirlemesi Marx’1n gizli bir yap1 var diisiincesini agiga ¢ikarmak icin biiyiik
bir gelisim niteliginde oldugu goriilmektedir. Ciinkii Kapitalist toplumlarda somiiriilen
smiflarin ses ¢ikarmamasi ve ideolojilerin nasil isledigini Marksist analiz ekseninde
elestirel teori ile yapilacagl diisiincesini Althusser kullanarak gostermektedir.
Siiflarin devlet iktidarini ellerinde tutabilmeleri i¢in devletin ideolojik aygitlarinin
icinde ve Ustiinde hegemonya kurmalar1 gerekir (Althusser, 2014: 53). Devletin
ideolojik aygitlar1 ile egemen kapitalist ideolojinin smniflar iizerinde hakimiyet
kurmasi, kendi ideolojilerini yaymasi; devletin ideolojik aygitlarinin siniflar tizerinde

etkilerinin fark edildigini gosterir.

Devletin ideolojik aygitlar1 ¢ok sayida oldugu gibi birbirinden ayridirlar ve
kapitalist sinif ile proleter sinif miicadelesi sonucu olusan celigkilere nesnel bir alan
saglar (Althusser, 2014: 56). Egemen kapitalist sinif ile ona karsi miicadele veren
sinifin arasinda dogan ¢eliskileri gizlemek icin ¢ok sayida devletin ideolojik aygita
sahip oldugu goriilmektedir. Devletin ideolojik aygitlart arasindaki birlik dogrudan
goriilmez (Althusser, 2014: 51). Medya, okul, din gibi devletin ideolojik aygitlar
arasindaki uyum ve birlik dogrudan bireyler tarafindan goriilmemektedir. Devletin
ideolojik aygitlar1 dncelik olarak ideolojiye agirlik vererek calisir, ikincil olarak baski
kullanarak calisir fakat bu baski gizlenmis sekilde ¢ok hafif olarak yapilir (Althusser,
2014: 53). Devletin ideolojik aygitlar1 ile bireyler farkinda olmadan biling dis1 ile
kapitalist ideolojik empozelere maruz kalmakta ve ideolojilerin kodlanarak agiga

ctkmamasi kapitalist ideolojinin amacina ulastigini gostermektedir.

Devletin ideolojik aygitlar1 arasindaki birlik egemen ideoloji yani devlet
iktidar1 ile egemen sinifin ideolojisi sayesinde saglanir (Althusser, 2014: 56). Egemen
sinifin ideolojisi ile egemen ideolojinin arasinda paralellik olmasi devletin ideolojik
aygitlariin birbiriyle uyumlu olmasi ile saglanir ya da medya, okul, din gibi devletin

farkli ideolojik aygitlarinin birbiriyle uyumlu bir sekilde caligmasi egemen sinifin
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ideolojisi ve egemen ideoloji tarafindan saglandigi da anlasilmaktadir. Ideolojilerin
barindirdig1 ¢eliski ve cesitlilige ragmen egemen simifin ideolojisi ile egemen
ideolojinin uyumu ideolojilerin birligini saglar (Althusser, 2014: 53). Egemen sinif
kapitalist ideolojisini yaymak i¢in devletin ideolojik aygitlarin1 kullandigi ve bunu
yaparken ideolojileri de yoneterek istedigi kapitalist ideolojiyi empoze edebilecegi de
anlasilmaktadir. Ideolojiler sinif miicadelesi iginde smiflarin pratikleri, miicadeleleri,
deneyimleri gibi 6zelliklerinden dogar (Althusser, 2014: 30). Ideolojilerin siniflardan
dogmasi ve siniflarin kendi ideolojisini yaymak i¢in hegemonya kurmasi gerektigi
savini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu durum devletin ideolojik aygitlarinin 6nemini de

ortaya ¢ikarmaktadir.

1.2.3. Devletin Baski Aygitlari

Devletin baski aygitlari; egemen siniflarin devlet iktidarini elinde tutmasi ve
siyasal temsilcilerinin smif miicadelesi siyasetinin birligi ile farkli unsurlar
birlestirerek orgiitsel bir yap1 olusturur (Althusser, 2014: 56). Egemen sinifin siyasal
temsilcilerinin orgiitsel yapisi farkli yapidaki gruplar birlestirerek merkezi bir sistem
olusturur. Devletin baski aygitlarinin birligi bu merkezilesmis siyasal orgiitsel yapi ile
saglanir (Althusser, 2014: 56). Egemen smifin siyasal temsilcilerinin uyguladigi

siyaset devletin bask1 aygitlarinin arasindaki birligi saglamaktadir.

Devlet aygitlart hem baski hem de ideoloji kullanarak ¢alisir; devletin ideolojik
aygitlart ideoloji ile devletin baski aygitlar1 baski ile igler (Althusser, 2014: 56).
Devletin bask1 aygitlar1 kamu alaninda yer alir (Althusser, 2014: 51). Devletin baski
aygitlar1 olan polis, ordu vb. kurumlarin kamu alaninda yer aldig1 ve birbirleriyle
dogrudan baglantilidir. ideolojik giice sahip olan, devletin bask1 ve devletin ideolojik

aygitlari, tiretim iligkilerinin yeniden {iretimini saglar (Kazanci, 2006: 72).
1.2.4. Uretim iliskilerinin Yeniden Uretimi

Uretim kavrami toplumsal yasamin iginde bulunan; din, biling, ahlak, yasa,
diisiince, siyaset gibi biitiin toplumsal yapilar1 ifade eder (Erdogan, Alemdar, 2010).
Uretim iligkileri Marksizm’de, medyanin ticari iiretimi i¢in yaptig1 filmler, programlar
gibi yapilar1 ve bilince yapilan ideolojik empozelerin faaliyetleriyle iliskileri

anlaminda ifade edilir (Erdogan, Alemdar, 2010: 205). Marksizm’de iiretim iliskileri,
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medya ve ideoloji anlaminda kullamilir. Uretim iliskilerinin yeniden iiretimi, devlet
iktidarinin  devletin ideolojik aygitlar1 ve devletin baski aygitlar1 iizerinde
uygulanmasiyla saglanir (Althusser, 2014: 55). Devlet iktidarinin amaci, barindirdigi
egemen kapitalist ideolojiyi yaymak ve siirekliligini kazandirmak oldugu i¢in, bu iki
aygit lizerinde yeniden iiretim yapabilmesi icin siirekli olarak hakimiyet kurmasi

gerekir.

Devlet iktidarimi elinde tutan egemen sinif, kapitalist ideolojisinin yeniden
tiretimini devletin baski aygitlar1 ve onun kalkani altinda bulunan devletin ideolojik
aygitlar ile gerceklestirir (Althusser, 2014: 57). Egemen sinif ideolojisinin yeniden
tiretimini devletin baski aygit1 ve ideolojik aygitinin varligi ile saglar. Devletin bask1
ve ideolojik aygitlar1 arasinda zaman zaman sorunlar yaganir fakat bu egemen ideoloji
tarafindan diizeltilir (Althusser, 2014: 57). Egemen ideolojinin devletin baski ve
ideolojik aygitlar1 {lizerinde sahip oldugu hegemonyanin, 6nemli derecede etkili

olmaktadir.

Devletin ideolojik aygitlarinin unsuru olan egemen ideoloji, sinif miicadelesi
sonucunda ortaya c¢ikar ve egemen ideolojinin varligin1i devam ettirebilmesi igin
yeniden iiretmesi gerekir (Althusser, 2014: 12). Ideolojilerin yeniden iiretilebilmesi
ve devamliliginin saglanabilmesi i¢in devletin ideolojik aygitlarina ihtiya¢ duyulur.
Medya, bulundugu tilkenin ekonomik, siyasal ve sosyo-Kkiiltiirel yapisini etkiler (Lazar,
2009: 62). Devletin ideolojik aygiti olan medya, sosyo politik sisteme bagl kalarak,
sistemin degismesine gore kendini yeniden sekillendirir (Lazar, 2009: 62). Medya,
sosyo politik kararlara gore kendini sekillendirebilen, degisebilen ya da kendini

yeniden iireten bir yapiya sahiptir.

Egemen ideolojinin yeniden {iretme islemi, eski siniflarin karsit ideolojilerle
miicadeleleri sonucu kazanarak birlik icinde olmasi ve yeni farkli ideolojiler karsisinda
kendini yenileyerek yaptigi sozlesme ile yapilir (Althusser, 2014: 13). Egemen
ideolojinin varliginin olusumunu, eski siniflarin ideolojiler karsisinda kazanmas: ile
olustugu goriilmektedir fakat egemenligini devam ettirebilmesi i¢in ideolojiyi yeniden
tiretmesi gerekir yani egemen ideolojisini yeni ideolojiyle yeniden {iretmesi

gerekmektedir.
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Marx, egemen ideolojinin yeniden iiretilebilmesi i¢in iiretim kosullarini da
yeniden TUretmesi gerektigini sOyler aksi takdirde varligmi bir yil dahi
siirdiiremeyeceginin vurgusunu yapar (Althusser, 2014: 35). Yeniden iiretme siireci,
egemen ideolojinin varliginin devam ettirebilmesi i¢in O6nemli kosuldur. Marx,
yeniden iiretme islemini tiretici gligler ve varolan iiretim iligkileri olarak ikiye ayirir
(Althusser, 2014: 35). Egemen ideolojinin varligini koruyabilmesi i¢in varolan iretim
iliskileri ekseninde tiretim kosullarini da yeniden iireterek iiretici giic konumunda

devamliligini saglayarak gerceklestirmektedir.

Ust yap1 kavraminin dziiniin ve var olusunun ne oldugunun anlasiimasi yeniden
tiretim bakis acisiyla bakilarak anlasilir (Althusser, 2014: 44). Althusser, yeniden
tiretim kosullarinin nasil yapildiginin anlagilmasi sayesinde iist yapinin var olusunda
yatan seyin ortaya ¢ikacagini belirtmektedir. Burada Althusser’in iist yapiy1 ideoloji
olarak gordiigli diislincesi ile bakilirsa kapitalist ideolojilerin agiga ¢ikmasi igin

yeniden {iretimin nasil yapildiginin anlasilmasi gerektigi anlasilmaktadir.
1.2.5. ideoloji
1.2.5.1 Tarihsiz ideoloji

Althusser ideolojiyi; toplumsal olusumlarin ya da bolgesel tarihine, siif
miicadelelerin ya da sinifsal tarihine dayanan iki agidan ele alir ve bunlarin ideolojileri
ilgilendirse bile ideolojilerin disindan belirlendigini diisiiniir (Althusser, 2014: 65).
Alhusser, bolgesel ile sinifsal olarak ideolojiyi iki agidan ele alir ve bunlarin disardan
belirlendigini gostermektedir. Bolgesel ideoloji; dinsel, ahlaki, hukuki, siyasal vb.
olarak, sinifsal ise burjuva, kiiciik burjuva ideolojisi olarak tanimlanir (Althusser,
2014: 101). Bolgesel ve sinifsal ideolojiyi belirleyen burjuva, dinsel, ahlaki, siyasal
yapilarin oldugu goriilmektedir. Althusser, ideolojiye iliskin bu goriisiiyle genel
ideolojiye iliskin bir teorinin s6z konusu olamayacagmi belirtir ve eger olur ise
ideolojinin tarihi yoktur goriisii ¢ikar (Althusser, 2014: 66). Althusser, ideolojinin

tarihi yoktur goriisiinii elestirel analizi ile gosterir.

Marx, Alman ideolojisi ile ilgili yazisinin bir bdliimiinde ideoloji gibi
metafizigin tarihi yoktur dedigini belirtir (Althusser, 2014: 66). Althusser, Marx’in

metafizigin tarihi yoktur goriisiinii, ideolojinin tarihi yoktur goriisii ile
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iliskilendirmektedir. Althusser, ideolojinin tarihi yoktur tezinin Alman ideolojisinin
pozitivist-tarih¢i tezinden farkli oldugunu belirtir (Althusser, 2014: 67). Althusser’in
ideoloji goriisii, Alman ideolojisinin pozitivist-tarih¢i goriisiinden ayrilmaktadir.
Ciinkii Althusser, bir yandan ideolojilerin kendi tarihleri oldugunu diistiniir bunun sinif
miicadeleleri tarafindan belirlendigini belirtir fakat genelde ideolojinin pozitif
anlamda tarihi olmadigini savunur (Althusser, 2014: 67). Althusser, ideolojinin tarihi
vardir goriisiine kismen katilir fakat genel olarak ideolojinin tarihi yoktur goriistinii

savunmaktadir.

Althusser, Freud’'un “bilingdisi Oncesiz sonrasizdir” goriisii ekseninde
“ideolojinin tarihi yoktur” tezini iliskilendirir (Althusser, 2014: 67). Freud’un
bilingdis1 6ncesiz sonrasizdir goriisii ile ideolojinin tarihi yoktur goriisiiniin birbiri ile
baglantili oldugu goriilmektedir. Althusser, Freud un goriisiinii destekler ve bilingdisi
gibi ideolojinin de Oncesiz sonrasiz oldugunu savunur (Althusser, 2014: 68).
Althusser, ideolojinin dncesiz sonrasiz oldugu diisiincesiyle, asil anlatmak istedigi sey
ideolojinin tarihi olmadig1 tezini gostermektir ve bunun bilingdis1 ile yapildig
goriisiinii ise devletin ideolojik aygitlariyla iligkilendirmektedir. Althusser, Freud’un
bilingdis1 teorisine istinaden ideoloji teorisi dnermesinin dogru oldugunu savunur
(Althusser, 2014: 68). Althusser, Freud’un bilingdisi teorisinden etkilenmektedir.
Althusser, Freud’un bilingalti sonsuzdur tarihi yoktur sdyleminden de etkilenir

(Kazanci, 2006: 79).

Medya tarihi gelisim ile dogar fakat glinlimiizde medya tarihi sekillendirir
(Lazar, 2009: 62). Devletin ideolojik aygitlarindan olan medyanin giiniimiizde tarihi
sekillendirmesi “ideolojinin tarihi yoktur” tezini kanitlar. 21. yilizy1l ile beraber
teknolojik gelismeler ilerleyerek iletisimde gorsel unsurlar daha ¢ok kullanilir (Cereci,
2016: 91). Bireyler daha az kitap okuyarak daha az zaman harcayarak kolayca
anlayabilecegi gorsel unsurlar tercih eder bu da televizyonun tercih edilmesini saglar
(Cereci, 2016: 91). Televizyonun 21. ylizy1l ile beraber yayginlagmasi bireyleri kitap
okuma aliskanligindan uzaklastirir ve bireyler yorulmadan gorsel unsurlar sayesinde
bilgiyi ya da kodlanmis ideolojileri alirlar. Bu baglamda ideolojik arag olan televizyon,

tarihi istedigi gibi sekillendirir.
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1.2.5.2. Bireylerin Ger¢ek Varolus Kosullariyla Kurduklar:

Hayali iliskinin Bir Temsili Olarak Ideoloji

Althusser’e gore giindelik dilde sOylenen dinsel, hukuki, ahlaki, siyasal
ideolojinin birer diinya goriisii oldugu goriisliniin, birer yanilsama oldugunun kabul
edilse bile, gergekligi amistirdigin1 ve sunduklart hayali diinyanin altinda gercekleri
bulmak igin yorumlamanin yeterli olacag1 kabul edilir (Althusser, 2014: 69). Ideoloji
biling yonetimi ve sahte biling ile ¢calisir (Erdogan, Alemdar, 2010: 219). Althusser
elestirel analizle, gilindelik dilde bilinen ideolojilerin, aslinda gergegin {istlinii
orttiiglinii gostermektedir. Althusser’in bu tezi, hem gergek iligkiyi hem de imgesel
iliskiyi tanir (Kazanci, 2006: 78). Farkli bir ifadeyle ideoloji; gercekligi temsil etmez,
bireyin ger¢ek varolusu ile kurdugu iliskiyi imgesel olarak temsil eder (Kazanci, 2006:
78). Alhusser, bireylerin ideolojide temsil ettikleri seyin ger¢ek var olus kosullari,
gergek diinyalart olmadigini, sadece oradaki ideolojik temsilin gergek varolus

kosullariyla kurdugu iliski oldugunu savunur (Althusser, 2014: 71).

Bireyin temsili ile arasindaki kendi varolus kosullariyla, yeni gercek diinyanin
kurdugu ideolojiyle iliskiyi, hayali temsili olarak tanimlar (Althusser, 2014: 71).
Bireyin aslinda temsil ettigi ideoloji ile gercek varolus kosullar1 arasindaki iligkinin
hayali oldugunu gostermektedir. Ideolojinin neden gercek varolus kosullariyla
kurduklar1 hayali iligkiyi temsil eder tezinde, neden hayali olmak zorunda oldugu
sorusu iizerinde durulmasi gerektigini savunur (Althusser, 2014: 72). Althusser’in
hayali kelimesinin lizerinde durmasinin sebebi; bireyin temsil ettigi ideolojinin gergek
varolus kosullarinin 6zii olmadig1 ya da 6ziinii temsil etmedigi halde, gergek varolus
kosuluyla iligkilendirmesinin aslinda hayali oldugunu ve bireyin hayali oldugunu fark

etmemesinden dolay1 bunun iizerinde durmaktadir.
1.2.5.3. Maddi Varolus Ve Ideoloji

Althusser, devletin ideolojik aygitlari ile ideolojinin bu aygitlarda maddi olarak
var oldugunu savunur (Althusser, 2014: 73). Devletin ideolojik aygitlar ile iiretilen
var edilen ideoloji, bu sekilde maddi var olusa sahip olmaktadir. Althusser, ideolojinin
bireyin kendi varolus kosullariyla kurdugu hayali iliski i¢ginde de maddi var olusa sahip

oldugunu savunur (Althusser, 2014: 73). Althusser’e gore ideoloji, maddi olanin
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icerisinde hayali ya da diisiinsel olarak olusur (Kazanci, 2006: 76). Birey hayali

iligkinin sonucunda, ideolojinin maddi var olusa sahip olmasini saglamaktadir.

Althusser, ideolojinin maddi olusunu su sekilde agiklar: birey sahip oldugu
ideoloji ile 6znelesir ve bu sekilde maddi yapiya sahip olur (Althusser, 2014: 74).
Oznelesen birey, tasidigi ideoloji ile maddi varolusa sahip olmaktadir. Ornek olarak
devletin ideolojik aygitlari ile aktarilan ideolojik empozeleri alip yapmasi ideolojinin
maddi varolusa sahip oldugunu gosterir (Althusser, 2014: 74). Althusser kilise
Ornegini gosterir: Tanri’ya inanan bireyin kiliseye giderek ayine katilmasi, diz
cokmesi, glinah ¢ikarmasi, tdvbe etmesi gibi toplumsal pratiklerin ya da ideolojik
aygitlarin sundugu davraniglar1 yaparak ideolojinin maddi var olusa sahip oldugunu
gosterir (Althusser, 2014: 74). Birey, devletin ideolojik aygitlari ile gelen ideolojinin
istegi dogrultusunda davranarak, o ideolojinin 6zne olarak maddi var olusa sahip
olmasmi saglamaktadir. Althusser, bireyin devletin ideolojik aygitlariyla gelen
ideolojiler dogrultusunda ideolojinin maddi var olusunu; kilisedeki ayin, cenaze toreni,
spor dernegindeki mag, okuldaki egitim giinii, siyasal partinin kurulus toplantisi ve
mitingi gibi orneklerle de agiklar (Althusser, 2014: 75). Hacca gitme, Musevilerin
cumartesi giinleri atesten uzak durmalari, Katoliklerin cuma giinleri kirmizi et

yememeleri ideolojinin sonug¢larinin maddi varolusuni gosterir (Kazanci, 2006: 75).
1.2.5.4. Bireyleri Ozne Olarak Cagiran Ideoloji

Althusser, “her ideoloji ancak bir 6zne yoluyla ve 6zneler icin var olabilir”
teziyle 6zne ya da 0Ozne kategorisi sayesinde ideolojinin var oldugunu belirtir
(Althusser, 2014: 78). Ozneler sayesinde ideolojinin varh@gini siirdiirdiigiinii
belirtmektedir. Althusser, 6zne kategorisini agiklarken bolgesel ya da sinifsal fark
etmedigini ve ideolojinin tarihi yoktur tezi ekseninde 6zneyi ideolojinin kurucu
kategorisi olarak agiklar (Althusser, 2014: 78). Ciinkii ideoloji, dzneler sayesinde
olusur ve 6zneler igin vardir (Kazanci, 2006: 79). ideolojinin kurucusu olarak gordiigii

0zneyi, ideolojinin tarihi yoktur tezi ekseninde agiklamaktadir.

Ideoloji somut 6zneler kurma islevine sahip oldugu siirece, 6zne kategorisi
ideolojinin kurucusu konumunda yer alir (Althusser, 2014: 78). Calisan ya da isleyen
ideolojinin somut Ozneler iiretmesi, Ozneyi ideolojinin kurucusu konumunda

yapmaktadir. Ideolojinin islemesi ile somut dzneler iiretmesi, ideolojinin maddi var
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olus bigimini gdsterir (Althusser, 2014: 78). Oznenin ideolojinin kurucusu olarak
temsil edilmesi, ideolojinin maddi var olusunu da gostermektedir. Althusser bu
gorlsleriyle bireyin ideolojinin 6znesi oldugunu belirtir (Althusser, 2014: 78).
Ideolojinin maddi var olusa sahip olmas1 i¢in ideolojinin islemesi gerekir ve bunun
icin Ozneye ya da ideolojiyi tasiyan Ozneye ihtiyag oldugunu bu goriisiiyle

aciklamaktadir.

Alhusser’e gore ideolojinin 6zelligi olan apaciklik kavrami ile ideolojinin
tamima islevi etkinlesir (Althusser, 2014: 79). Ideolojinin apagiklik &zellige sahip
oldugu ve tanima islevinin oldugu goriilmektedir. Apagiklik kavramini; bireylerin
0zne oldugunun agik olusu, bir s6zciligiin bir seyi belirtmesinin agik olusu ve de bireyin
0zne olmasini sorun yaratmamasi ile agiklar (Althusser, 2014: 79). Althusser, bireyin
0zne olarak cagrildiginda bunun ideolojik olarak gérmedigini ve normal siire¢ olarak
nasil gordiiglinii apaciklik kavrami ile agiklamaktadir. Althusser, 6rnek olarak “Apagik
Ortada”, “Tamam, iste bu!”, “Ne kadar da dogru!” sdzlerini sdyleyen 6znenin bunu
dayatma olmadan yaptigina inandigim1 fakat aslina dayatildigini belirtir (Althusser,
2014: 79). Althusser, bu sozleri sdyleyen bireyin bunlar1 sdyleyerek ideolojinin 6znesi

oldugunu ve bunun dayatilarak yapildigini gosterir.

Althusser, ideolojinin tanima islevini su 6érnekle aciklar: Evin kapisi ¢aldiginda
“kim 0?” sorusu sorulur ve buna cevap “ben” denir, birey ben diyen kisiyi tanir
(Althusser, 2014: 79). Althusser, burada bireylerin her zaman zaten bir 6zne oldugunu
giinliik yasam Ornegi ile anlatmaktadir. Birey adlandirma ya da c¢agirma yoluyla
Oznelesir (Kazanci, 2006: 79). Cagirma; televizyon, reklam gibi medya yoluyla
toplum tarafindan kabul gérmiis temsillerin ya da ideolojilerin bireye dayatilarak kabul
etmesi olarak tanimlanir (Berger, 2014: 66). Egemen siifin kapitalist ideolojisi ile
dayatilan temsillerin bireyin kabul etmek zorunda kaldigi ve ¢cagirmanin medya ile
yapildig1 goriilmektedir. Ideoloji ¢agirma yoluyla bireyleri &znelere déniistiiriir
(Althusser, 2014: 81). Ideoloji, toplumsal formasyon igerisinde, bireyleri toplumsal
gorevlerle adlandirarak ¢agirir ve bu sekilde 6znelestirir (Kazanci, 2006: 80). Bireyin
ideolojinin 6znesi olmasi; ¢cagirma yoluyla yapilmaktadir. Polisin her giin “Hey sen
oradaki” diyerek bireylere seslenmesi ile ¢agrilan bireylerin donerek 6zne olmasi
ornek olarak gosterilir (Althusser, 2014: 81). Polisin seslenisine donen birey bu sekilde

0zneye donligmektedir. Glinliik hayattaki bu 6rnek ideolojinin diginda goziikiir ¢linki
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ideoloji hicbir zaman ideolojiyim demez, fakat ideolojideyim ya da ideolojideydim
denilebilmesi i¢in, bireyin Marksist olmas1 gerekir (Althusser, 2014: 82). Althusser
ideolojinin kendini belli etmeyen gizli bir yapiya sahip oldugunu belirtir ve bu gizli
ideolojinin aci8a ¢ikmasi i¢in Marksist elestiri ekseninde bakilmasi gerektigini
savunmaktadir. Marksist elestirmenler medya metinlerinin ve kiiltiirel pratiklerin
icerisindeki gizlenmis ideolojiyi ortaya ¢ikarirlar (Berger, 2014: 68). Marksist olan
Althusser ideolojinin nasil bir yapiya sahip oldugu, nasil olustugu gibi sorularin

cevaplarini 6ne siirdiigii tezlerinde elestirel analizi ile agiklar.

Althusser bireyin daha dogmadan 6nce zaten 6zne oldugunu belirtir (Althusser,
2014: 83). Althusser’in ideolojinin bireyi 6zneye doniistiirmesi tezi lizerinde daha
derin bir ¢alisma yaptig1 goriilmektedir. Bu calismasinda da Freud’dan etkilenir ve
dogmamig ¢ocugun, annenin hamile kalmasindan itibaren; aile ideolojisinin bigimleri
olan kardes, anne, baba ideolojisi ile soyadinin belli olmasi1 ve kimliginin olacag: gibi
ideolojik yapilarla zaten 6zneye doniistiiglinii belirtir (Althusser, 2014: 83). Birey
annenin karninda olustugu ilk giinden itibaren; ailesi tarafindan ya da onlarin tasidig
kiiltiirlerinin ideolojileri ile nasil bir ideolojide olacaginin bigimlendigi ve dayatildigi
icin 6zneye donligmektedir. Althusser’e gore bu ideolojik dayatmanin Freud’un
bilingdis1 kavramu ile ilgili oldugunu belirtir (Althusser, 2014: 84). Ideolojik dayatma
ve bilingdisinin iliskisi; dogmamis bebegin anne karnindan itibaren ailesi ya da

bilingdis tarafindan ideolojik dayatmayla diinyaya gelmesi ile agiklanmaktadir.

1.2.6. Stuart Hall Ve Medyada Egemen Okuma

Ingiltere’de Cagdas Kiiltiirel Calismalar Merkezi’nin 6nciilerinden olan Suart
Hall, diisiince ve goriislerini Marksizm’in biitiinsel bakis acis1 yerine pargali bakis
acistyla bakar (Glingér, 2013: 267). Hall 6zlinde Marksist olmasia ragmen farkl
bakis acilar1 gelistirdigi goriilmektedir. Hall, Marksizm’in emek, proletarya, toplumsal
siniflar, ekonomik alt yap1 kavramlar1 yerine cinsiyet, 1irk, etniklik, tist yap1 gibi
kavramlarla ilgilenir (Giingor, 2013: 267). Hall’in, Marksizm’in ideolojik yap1 olarak

gordigi tst yapr ile ilgilendigi ve kavramlari pargalara ayirdigi gozlenir.

Stuart Hall, Gramsci ile Althusser’den etkilenir ve kiiltiir ile ideoloji alaninda

caligmalar yapar (Giingor, 2013: 268). Hall’in medya caligmalarina elestirel bakis
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acistyla bakmasi ve medyada ideolojiyi tekrardan fark etmesinde biiyiik l¢iide Louis

Althusser’den etkilenmesi katki saglar (Stevenson, 2015: 69).

Stuart Hall, Roland Barthes gibi anlamin dil ve sembollestirme igerisinde
isledigini distintir (Gilingor, 2013: 269). Hall’in anlam, dil ve sembollestirme
kavramlar1 lizerinde c¢alistig1 goriilmektedir. Hall’e gore medya ideolojik anlamlar
iretir (Giingor, 2013: 269). Medyanin ideoloji tirettigi goriilmektedir. Hall medyanin
trettigi ideolojik anlamlandirmay1 c¢oziimlemek igin gdostergebilimsel yontemin
kullanilmast gerektigini belirtir (Giingor, 2013: 269). Gostergebilimsel yontem medya
tarafindan {iretilen ideolojik anlamlar1 aciga ¢ikarmaktadir. Hall medyayi, egemen
sinifin ideolojisini topluma empoze eden aygit olarak goriir ve bunu agiklamak icin
Althusser’in devletin ideolojik aygitlar1 ile devletin baski aygitlar1 ve Gramsci’'nin
hegemonya kavramini kullanir (Yaylagiil, 2014: 131). Stuart Hall, medyanin ideolojik
anlamlar tirettigini Althusser’in ve Gramsci’nin goriislerine dayanarak agiklamaktadir.
Althusser’in 6zellikle devletin ideolojik aygitlar olarak ayirdigi medya, egitim gibi
kurumlarla, egemen simifin egemen ideolojinin varligin1 koruyarak yeniden iirettigi
diisiincesi Hall’a yon verir (Stevenson, 2015: 69). Althusser’in devletin ideolojik

aygitlart olarak belirttigi medyanin Hall’in ¢aligmalarina yon verdigi goriilmektedir.

Hall, izleyicilerin medya metinlerini nasil anlamlandirdigi konusunda farkl
bakis agis1 gelistirir ve egemen okuma, tartismali okuma ve karsit okuma olarak {i¢
okuma tiirii gelistirir (Yaylagiil, 2014: 130). Egemen okuma ile medya metinleriyle
verilmek istenen kod izleyici tarafindan sorgulanmadan alinir (Giingér, 2013: 271).
Egemen okumada egemen ideoloji tarafindan verilmek istenen empozelerin
sorgulanmadan dogrudan izleyici tarafindan kabul gorerek alindigi goriilmektedir.
Ornek olarak dini kodlarm yaygm oldugu Tiirkiye’de dini igerikli dizi, film gibi
yayinlarin yapilmasi kabul goriir (Gilingor, 2013: 271). Tartismali okumada medyadan
gelen kodlar izleyici tarafindan hemen kabul gormez; izleyici ayrintilariyla iletileri
sorgular ve sonrasinda medya metni i¢in olumlu ya da olumsuz karar verir (Giingor,
2013: 272). Karsit ya da muhalif okuma, izleyici medya metinlerinden gelen kodlari
bastan kabul etmeyerek karsi ¢ikar (Giingor, 2013: 272). Muhalif okuma tiirtindeki
izleyici grubu sorgulamadan dogrudan medyanin iirettigi egemen ideolojiyi kabul
etmedigi goriilmektedir. Muhalif okuma tiirline sahip izleyici profili; marjinaller,

protestler, entelektiiel diizeyi fazla bireylerden olusur (Glingdr, 2013: 272). Toplumun
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belli kesimini olusturan bu gruplarin, medyadan gelen kapitalist ideolojik kodlara
kendilerini kapadiklar1 goriilmektedir. Althusser’den etkilenen Hall, egemen okuma
yapan izleyicileri, ¢ikarlarin1 korumak isteyen bireyler olarak goriir (Woodfin, Zarate,
2014: 141). Medya ile aktarilan egemen smifin ideolojisi, egemen ideolojinin

c¢ikarlarin1 korumak isteyen bireyler igin yapilir.
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iKiNCi BOLUM
GOSTERGEBILIM, TELEVIiZYON REKLAMCILIGI VE ANIMASYON

ILISKisSi

2.1. Gostergebilimin Temel Kavramlar:

Gostergebilim, Eski Yunanca’da gosterge ya da isaret anlamina gelen semeion
kelimesinden gelir (Barokas, 2011: 165). Gostergebilim, gosterge ya da isaret
anlamina gelmektedir. Gostergebilim 1960’11 yillarda dilsel ve dil dis1 gostergelerin
analiz yontemi olarak kullanilir ve gelisir (Sigirc1, 2016: 47). Gostergebilim, dilsel
gostergelerin disinda gorsel gostergelerin analiz edilmesinde de kullanilan bir
yontemdir. Gostergebilimsel yontemin amaci, yapisal etkinlik olan gozlenebilen
konularin taslagini yaratmak icin tasarima uygun sekilde dil disindaki anlama
dizgelerinin igleyisini bulup ortaya koyar (Barthes, 2016: 87). Gostergebilim dil

disindaki dizgilerin anlamlarin1 bulmak ve nasil isledigini anlamak i¢in kullanilir.

Gostergebillimin Onciisii Ferdinand de Saussure, gostergeyi goOsteren ve
gosterilen olarak ayirir (Sigirci, 2016: 47). Gosteren ve gosterilen kavramlari
gostergebilimsel analizde kullanilmaktadir. Anlama siirecinin gergeklesmesi gostereni
gordiigiimiiz zaman ya da isittigimizde, zihnimizde canlanan gosterilenin
anlamlandirmamiz ile baslar (Sigirc1, 2016: 73). GOsterenin anlamlandirilmasi zihinde
olusur ve gosterilenler olarak adlandirilmaktadir. Saussure’e gore gosteren ile
gosterilen arasinda benzesme iliskisi yoktur; bu diisiincesine 6rnek olarak inek
denildigi zaman inek sdzciligliniin inegi temsil etmedigi ile aciklar (Lazar, 2009: 46).
Saussure gostereni duydugumuz zaman zihnimizde olusan gosterilen {izerinde
diisiindiigli ve bunlar1 felsefi bakis acisiyla sorguladigir goriilmektedir. Barthes,
Saussure’n gostergebilimsel anlayisini gelistirir ve analizlerini diiz anlam ve yan
anlam diizleminde yapar (Lazar, 2009: 46). Barthes’in Saussure’n felsefesinden
etkilendigi ve gostergebilimsel yontemini belirlemesinde 6nemli etkileri oldugu

goriilmektedir. Barthes, gostergelerin anlamlandirilmasi siireciyle de ilgilenir.

Yapisalcr kiiltiirel gostergebilimci Roland Barthes incelemelerini sanat ve
edebiyat ile sinirlandirmayarak reklam ve medyay1 da icerisine katar (Sim, Van Loon

2012: 70). Barthes’a gore reklam dilsel ileti, sifrelenmis goriintiisel ileti ve
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sifrelenmemis goriintiisel ileti olarak {i¢ diizlemden olusur (Akerson, 2016: 173).
Sifrelenmis goriintiisel ileti yan anlam, sifrelenmemis goriintiisel ileti diiz anlam olarak
da adlandirilmaktadir. Dilsel ileti goriintiisel iletinin aktarilmasinda tamamlayici rol
oynar (Sigirci, 2016: 137). Dilsel iletinin goriintiideki anlamin iletilmesinde
tamamlayic1 6zelligi bulunmaktadir. Televizyon reklamlariin dilsel ileti analizinde,
ornegin hizli-yavas, saglam-ciiriik, liks-siradan gibi ikili karsitliklar ortaya ¢ikarilir ve
hedef kitleye verilmek istenen mesajin agiga ¢ikmasi saglanir (Sigirci, 2016: 174).
Tamamlayic1 6zellige sahip dilsel iletinin zitlhik yaratarak, izleyicide etki yarattigi ve
bu sekilde reklamin mesajinin iletilmesinde destek saglamaktadir. Reklamda 6rnegin
merdivenin altina yayilmig meyve ile “sanki kendi bahgenizden toplamigsiniz gibi”
dilsel ileti ciimlesi simgesel ya da goriintiisel ileti diizleminde kisitlama 6zelligi ile
dogal olmayan konserve {liriinlerine karsitlik olusturarak yorumlama yaptirir ve bu
dilsel iletinin sabitleme 6zelligi olarak goriiliir (Barthes, 2017: 30). Barthes, dilin
tamamlayict 6zelliginin yaninda sabitleme o6zelligi ile gorsel iletilerde farkl
gosterilenler olugsmamasi i¢in ya da farkli anlamlandirmalar yapilmamas i¢in dilsel
iletinin nasil kullanildigini gosterir. Barthes, bu sabitlemenin ideolojik de olabilecegini
ve reklamin asil iglevinin de bu oldugunu; dilsel iletinin bazen goriintiiniin
gosterilenlerine bazen de gosterilenleri goz ardi ettirilmesi ile agiklar (Barthes, 2017:
30). Barthes reklamlari, istenilen mesajin ya da ideolojinin aktarilmasinda aktif rol
oynayan bir ara¢ olarak gordiigiinii gostergebilimsel analiz yontemi ile gostermektedir.
Barthes, Sabun ve Detarjanlar baglikli yazisinda Omo ve Persil televizyon reklamlarini
gostergebilimsel yontemle analizini yapar; reklamlarda gosterilenleri agiga ¢ikarirken
zithk, abarti unsurlarmin kullanildigimi  gosterir (Barthes, 2014: 33). Barthes,
televizyon reklaminda gdsterenin altinda yatan gosterilenleri agiga ¢ikarirken zitlik ve
abartinin kullanildigin1 belirtmektedir. Ornegin; Persil ya da Omo reklamlarinda dert
ile ¢are ve pislik ile iirlin arasinda yapilan baglantilar1 analiz eder (Barthes, 2014: 33).
Barthes, reklamlar dilsel ileti diizleminde analiz ederek karsitliklar: ortaya ¢ikarir ve

karsitliklarin {iriin ile baglantilarini aciga ¢ikardigi gozlenir.
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Dilsel Bilesen

Anlam < > Reklam

\Z >/

Sifrelenmis goriintiisel ileti Sifrelenmemis goriintiisel ileti

Sekil 7. Roland Barthes’in Gostergebilimsel Analizi

Kaynak: Sigirc1 1. (2016). Géostergebilim Uygulamalart, Istanbul, Seckin Yaymncilik, sayfa 128’den
alindi.

Diiz anlam gostergenin ilk anlami ve alicinin gosterge lizerinde gordiigu
fiziksel izlenimleri olarak tanimlanir (Berger, 2014: 93). Gosterenin alici tizerinde ilk
olusturdugu anlam olarak tanimlanmaktadir. Giinlik hayatimizda duydugumuz
sozcliklerin zihnimizde canlandigr ilk anlam gercek anlam yani diiz anlam olarak
Saussure ve Barthes tarafindan da ifade edilmektedir ve diiz anlam1 anlayabilmemiz
icin o dilin sifresini yani o dili bilmemiz gerekir (Akerson, 2016: 111). Bilmedigimiz
bil dilde soylenen sozclik zihnimizde kavrama donlismeyerek, gostergelesmemektedir.
Ornek olarak elma denildigi zaman zihinde olusan genel anlam1 meyvenin olusmasi
diiz anlam olarak tanimlanir ve meyve olarak gostergelestirilmektedir. Bilmedigimiz
bir dilde elma denildigi zaman bir uzlagim saglanamamaktadir. Diiz anlam gostergenin
neyi temsil ettigi ile ilgilenir ve temsilin sinirim kiiltiir belirler (Sigirci, 2016: 74).
Gosterenin zihinde olusturdugu anlami yani gosterileni toplumun uzlasiya dayanarak
olusturmasi ve toplumdaki bireylerin ayni gostereni gordiigii veya isittiginde zihinde

ayni seyi temsil etmesi olarak da ifade edilmektedir.

Yan anlam; s6zciigiin zihinde canlandirdig: ilk diiz anlami diginda farkli bir

anlama gelmesi olarak tanimlanir ya da gosterenin zihnimizde olusturdugu duygular
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olarak da tanimlanir (Sayin, 2014: 119). Yan anlam gosterenin zihinde olusturdugu
gosterilenin gercek fiziksel olarak bilinen genel anlami diginda bireylerde olusturdugu
duygusal ifadeler veya tepkiler olarak da tanimlanmaktadir. Imgelerin, nesnelerin yan
anlamlar ideolojik, tarihsel, kiiltiirel gibi konular1 kapsar (Berger, 2014: 94). Gorsel
unsurlara yiliklenen yan anlamlarin gostergebilimsel analizinde ideolojik kiiltiirel
yapilara sahip oldugu izlenmektedir. Diiz anlam: gercek, gdsteren, asikar, tanimlar,
varlik alan1 iken, yan anlam: mecazi, gosterilenler, ¢ikarsanan, anlam onerir, mit alan1
Ozelliklerini tasir (Berger, 2014: 94). Diiz ve yan anlamin birbirinden farkli oldugu

ozellikleri ile anlagilmaktadir.

Tablo 1. Diiz Anlam ve Yan Anlamin Karsilastirmasi

Diiz Anlam Yan Anlam

*Gergcek *Mecazi
*GoOsteren *Gosterilen(ler)
* Asikar eCikarsanan

e Tanimlar * Anlam Onerir
eVarlik alan *Mit alani

Kaynak: Berger, A.A., (2014). Kiiltiir Elestirisi Kiiltiirel Kavramlara Girig, Cev. Ozgiir Emir,
Istanbul, Pinhan Yaymcilik 2. Baski, sayfa 94’den alindi.

Gostergebilimin analizinde kullanilan egretileme; bir seyi baska seyle
aciklarken yorumlama ya da Ornekseme ile anlam olusturan dil mecazlar1 olarak
tammlanir (Berger, 2014: 94). Ornegin; benim askim kirmizi bir giildiir ciimlesinde
egretileme goriiliir (Berger, 2014: 94). Ornekte benim askim dedigi insani, bir giile
benzeterek yorumlama yapar ve anlam olusturarak egretileme yapmaktadir.
Egretileme, nesnenin kendisinden uzak alakasiz bir nesne ile benzerlik kurmasi olarak
tanimlanir (Aristoteles, 2017: 189). Benim askim kirmiz1 bir giildiir cimlesinde insan
ve giil iki varligin birbirinden uzak ama birbiriyle benzerlik kurulmasi Aristoteles’in
egretileme tanimu ile de gosterilmektedir. Egretilemenin bir seyin yerine baska sey ile
anlam tiretmesi 6zelligi, gemi dalgalari bicti climlesinde gozlenir (Berger, 2014: 95).
Ciimlede bicak kelimesi yer almamasina ragmen geminin bigak yerini aldig1 ve iki
nesnenin birbirinden farkli nesneler olmasina ragmen birinin digeri yerine gegtigi de

goriilmektedir. Metafor olarak da adlandirilan egretileme, reklamlarda dilsel ve gorsel
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anlattmin daha etkili, g¢ekici, canli olmasi igin kullanilir (Barokas, 2011: 58).
Reklamlarda egretileme yapilmaktadir. Egretileme gorsel alanda en ¢ok reklamlarda
kullanilir (Barokas, 2011: 59). Gorsel unsurlarla reklamda egretileme yapilir.
Gostergebilim analizinde kullanilan diger kavram diizdegismece; egretilemeden farkl
olarak anlami c¢agristm yolu ile olusturur (Berger, 2014: 95). Egretileme ile
diizdegismece kavramlariin birbirinden farkli oldugu ve diizdegismecede ¢agrisim
yapildig1 goriilmektedir. Metonymy olarak da adlandirilan diizdegismece bir sozciigiin
baska sozciik yerine kullanilmasi olarak goriiliir fakat neden-sonug, geneli 6zelin
yerine kullanma, somut adi soyut adi yerine kullanma, pargasini anlatmak icin
timiiniin soylenilmesi gibi ozellikleriyle egretilemeden ayrilir (Barokas, 2011: 59).
Diizdegismece de neden sonug, genel, somut, biitiin ifadelerini anlatan sozciikler
kullanilmaktadir. Ornegin; “sobay1 yaktim” ciimlesinde sobanin igindekinin yerine
kullanilmasi, “bereket yagiyor” cilimlesinde sonucu nedenin yerine kullanma,
“tirnagimi kestim” climlesinde biitlinli parganin yerine kullanma, “hayvani eyerlemek”
climlesinde genel ifade, “onun kolu uzundur” ciimlesinde somut adin soyut yerine
kullanilmas: ifadeleri diizdegismecenin yapis1i agiklar (Barokas, 2011: 59).
Diizdegismecede kullanilan sozciiklerin genel ya da biitiinii ifade eden yapiya sahip

oldugu ve benzetme yapilmadigi gozlenmektedir.

Tablo 2. Egretileme ve Diizdegismecenin Karsilastirmasi

+Ornekseme/benzerlik +Cagrisim/bitisiklik

*Secme *Birlesme

*Benzeyis *Kapsamlay1s

*Romantizm *Realizm

eSiirrealizm (resimde) Kiibizm (resimde)

*Freud'un 6zdeslesme ve *Freud'un yogunlasma ve
sembolizmi (rityalarda) yer degistirmesi

(riiyalarda)

Kaynak: Berger, A.A. (2014). Kiiltiir Elestirisi Kiiltiirel Kavramlara Giris, Cev. Ozgiir Emir,
Istanbul, Pinhan Yaycilik 2. Baski, sayfa 96’dan alindu.

Barthes, Gostergeler Imparatorlugu (2014) kitabinda Japonya’nin kiiltiirel
yapilarin1 analiz ederken gosteren ile gosterilen terimlerini kullanarak yaptigi ve

gosterilenler iizerinde daha c¢ok durdugu gozlenmektedir. Inceledigi goriintiisel
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iletilerin yan anlamlari {izerinde durarak kodlarimi ¢dzmeye ¢aligmaktadir. Ornek
olarak Géstergeler Imparatorlugu kitabinda Paketler baslikli yazisinda; Japon kutulart
tizerinden gostergebilimsel analiz yaparak, kutunun gostergecilik yaptigini aslinda
perde, kilif, maske, gizledigi seyler oldugunu belirtir (Barthes, 2016: 50). Barthes, kutu
tizerinden farkli bakis acisiyla gostergebilimsel analiz ile nasil bakilacagini
gostermektedir. Kutunun i¢inde ne oldugunu diisiinme asamasinda zihinde olusan
gosterilenlerin kutuyu agana kadar degistigini belirtir ve kutuyu agtiktan sonra i¢inin
bos olmamasina ragmen bosaltilmis hissini haz duygusu olarak tanimlar (Barthes,
2016: 51). Onemsiz goziiken Japon kutulari iizerinden, haz alma duygusunun nasil

yapildigin1 gosteren ve gosterilen kavramlar lizerinden anlatmaktadir.

2.2. Televizyon Reklamcilig1 Ve Gostergebilim

Televizyon reklamcilig1 sinemanin icadi ile baglar ve ilk reklam filmi 1898
yilinda Fransa’da Georges Melies tarafindan yapilir (Tikves, 2003: 277).
Televizyonun ayn1 anda goze ve kulaga hitap etme 6zelligi ile hedef kitleyi etki altina
almasi, televizyon reklamciliginin 6neminin artmasini saglar (Elden, 2003: 124).
Televizyonun goze ve kulaga hitap etmesi ile birlikte; her evde bulunmasi, her yas
grubuna her egitim seviyesine uygun programlarin olmasi, okuma yazmasi diigiik olan
kisilerinde izleyebilmesi gibi 6zellikleri ile televizyon cok biiyiik kitleye ulasir ve bu
durum televizyon reklamciliginin kullaniminin artmasini saglar (Elden, 2003: 124).
Televizyonun her evde bulunmasi, farkli egitim seviyesinde farkli yas gruplarina hitap
etmesi gibi oOzellikleri televizyon reklamciliginin artmasini saglamaktadir ve

reklamcilarin hedef kitleye ulagsmalari i¢in 6nemli oldugu anlasilmaktadir.

Televizyon reklamciligi ilk olarak canli yayin olarak ekrana gelir sonrasinda
1960’11 yillarda filme c¢ekilerek yapilir (Elden, 2003: 124). Reklamlarin filme
cekilmeye baglamasi, reklamcilarin reklam filmi tizerinde daha ¢ok etkili olmasini,
yeni teknikler, yontemlerin dogmasini saglar (Elden, 2003: 124). Televizyon
reklamciliginin 6neminin artmasi ile birlikte reklam filminin yapim asamasi ayni
dogrultuda gelisim gostermektedir. Reklam filmin igeriginde bulunan; sozler, sesler,
viicut dili, resimler, miizik gibi 6zelliklere reklamcilar miidahale ederek hedef
kitlelerine hizlica ulagsmak i¢in reklam filminin yapim agamasinda bulunurlar (Elden,

2003: 124). Reklamcilarin reklam filmlerine miidahale edebilmeleri; televizyon
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reklamciligina olan ilgiyi arttirmasi ile birlikte reklamin prodiiksiyon agamasinin
gelisimini de etkilemektedir. Giiniimiizde bilgisayar teknolojisindeki ses ve goriintii
alanindaki gelismeler televizyon reklamlariin yapiminin basarili ve etkili olmasini
saglar (Elden, 2003: 125).

Gorme organi ile dis diinya daha cabuk ve daha ger¢ekei anlasilir bu konu
hakkinda yapilan arastirma sonuglarinda goze ve kulaga ayni anda gelen mesajlarin
%70°1 goz ile %30’unun kulak yoluyla alinir (Elden, 2003: 125). Televizyonun %70
oranla izleyici iizerinde etkili olmasi, reklam filmlerinin gorsel agidan 6nemli
oldugunu gostermektedir ve yapim asamasinda gorsel unsurlarin se¢iminin de dnemli
oldugu anlagilmaktadir. Televizyon reklamlarinda goriintii ve ses olarak iki anlatim
tiirii bulunur (Becer, 2015: 233). Goriintii hedef kitlenin mesaj1 anlayabilecegi sekilde
hazirlanir ve goriintii olmadig1 zamanlarda ses unsuru reklam1 tamamlayacak sekilde
kullanilir (Becer, 2015: 233). Reklam filmlerinde gdrsel unsurlarin reklamin mesajinin
verilmesi i¢in 6nemli olmaktadir.

Reklamin en 6nemli unsuru goriintii; hedef kitleye iletilmek istenen mesajin
gorsellestirilmesi  olarak tanimlanir (Tikves, 2003:277). Goriintii unsurlarinin
icerisinde reklamin mesajinin oldugu goriilmektedir. Goriintii mesajlarin insanin
belleginde etkili sekilde kalmasini saglar ve televizyon reklamlarinin amacina
ulagsmas1 i¢in goriintiiniin bu 6zelligi etkili sekilde kullanilir (Tikves, 2003:277).
Reklam filmlerinin yapim agamasinda goriintii unsurlarinin se¢iminin reklamin amaci
ya da mesaj1 dogrultusunda segilir.

Reklam analizlerinde ortaya ¢ikan retorik; ikna etmek, etkilemek anlam tagir
ve soOzel tekniklerden yararlanilarak yapilir (Dyer, 2010: 219). Reklamlarda ikna
etmek ve etkilemek icin retorik yapildigi goriilmektedir ve retorigin nasil yapildigini
gostergebilimsel analiz ile ortaya ¢iktig1 da anlagilmaktadir. Barthes, sozel ve yazili
dilde 6nemli olan retorigi gorsel dilde de onemli bir yere getirir (Dyer, 2010: 219).
Barthes, reklamlarda ikna etmenin sadece sozel ya da yazili dilde degil gorsellerle de
yapildigini gostermektedir. Televizyon reklamlarinda ¢ok fazla gorsel unsur olmasi
retoriginin nasil yapildig1 sorusunun cevaplanmasi i¢in gostergebilimsel yontemle
analizinin yapilmasini dogurmaktadir. S6z sanatlar1 olan retorik i¢in en uygun yer
reklam olarak goriiliir ve reklamcilar tarafindan hedef kitleye ulagsmak i¢in ona uygun

retorik yapilir (Dyer, 2010: 219). Reklamlarda hedef kitleye ulagsmak i¢in ikna etmenin
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onemli oldugu ve bunu yaparken nasil bir yol izlendigi retorik ile gozlenmktedir.
Aristoteles, retorigin inandirma tarzi ile ilgili oldugunu belirtir ve inandirmanin bir
gosteri oldugunu ¢ilinkii gosterilmis seye tam olarak inanilacagini vurgular
(Aristoteles, 2017: 35). Televizyon reklamlarinda gosteren {iizerinden yapilan
gosterilenlerin inandirmasi icin retorigin yapildigi, Aristoteles’in goriisiiyle de
gosterilmektedir.

Televizyon reklamlarinin analizinde goriiniim i¢erisinde yer alan; yas, cinsiyet,
milliyet ve 1rk, sag, viicut, beden, goriiniim unsurlar1 acgiga ¢ikar (Dyer, 2010: 144).
Hal tavir olarak analizi yapildiginda; ifade, géz temasi, durus, giysiler gosterilenlerin
ortaya ¢ikmasina katki saglar (Dyer, 2010: 145). Eylem olarak bakildiginda; dokunma,
viicut hareketleri, konumsal iletisim kodlanmis iletilerin agiga c¢ikmasina katkida
bulunur (Dyer, 2010: 147). Gostergebilimsel analiz yapildiginda goriiniim, hal tavir,
eylem unsurlarinda kodlanmis yapilar aciga ¢ikar ve bu sekilde reklamin ne anlamlar
iirettigi ortaya ¢ikmaktadir. Anlamlandirma siirecinde kiiltiirel degerler 6nem tasir;
kiltiirel geleneklere gére goriiniim, hal tavir ve eylem anlamlandirilir (Dyer, 2010:
142). Televizyon reklamlarinda gostergebilimsel analiz yapilirken kiiltiirel degerler,

kiiltiirel gelenekler gibi yapilarin reklamlar tizerindeki etkileri de agiga ¢ikmaktadir.

Reklam; kaynak, alic1 ve kanal olarak {i¢ 6zelligi ile bildiri olarak tanimlanir
(Barthes, 2016: 188). Barthes reklam1 bildiri olarak goriir ve kaynak, alic1 ve kanal
olarak {i¢ yapiya ayirmaktadir. Reklamda firma kaynak olur ve pazara siirdiigi tirtinii
yani Oviilen iiriinii temsil eder (Barthes, 2016: 188). Piyasaya siiriilen iiriiniin oviilen
olmast firma tarafindan iyi ve istiin Ozelliklerinin aktarilmak i¢in yapildiginm
gostermekte ya da reklamda iirlinlerin 1yi olarak aktarilmak istendigi de
anlagilmaktadir. Alici, halk olarak tanimlanir (Barthes, 2016: 188). Firma tarafindan
oviilen trlintin iyi ozelliklerinin aktirilmak istenildigi hedef kitle halk olarak
tanimlanmaktadir. Kanal1 ise ara¢ olarak ifade eder (Barthes, 2016: 188). Firma
tarafindan aktarilmak istenilen iiriin arag¢ sayesinde halka aktarilmaktadir. Aracin firma

ve halk arasinda 6nemli bir goreve sahiptir.

Iletisim bicimi olan reklam, gdstergebilimsel faaliyet olarak da tanimlanir
(Barokas, 2011: 167). Reklamlarda gostergebilimin kullanildigi anlagilmaktadir ve
reklamlarin  gostergebilimsel yontemle analizinin yapilmast gerekmektedir.

Reklamlar gostergede yer alan isaretlerin kaynak tarafindan aliciya iletilmesine
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aracilik eder ve aradaki kiiltiirel kodlarin basarili sekilde anlam yiiklenmesine
yardimct olur (Barokas, 2011: 167). Reklamlar kaynak ve alici arasinda mesajin
iletilmesi icin ara¢ olarak gorev yapar ve aradaki Kkiiltiirel kodlarin anlam
yiiklenmesine miidahale etmektedir. Her reklam gosteren diizlemi olan anlatim ile
gosterilen diizlemi olan igerikten olusur (Barthes, 2016: 188). Reklamin gosteren ile
gosterilenden olustugu ve gostergebilimsel yontemle iligkisini gostermektedir. Reklam
iki bildiriden olusur: birinci bildiri diiz anlam, ikinci bildiri yan anlam olarak

adlandirilir (Barthes, 2016: 190). Reklamlar diiz anlam ve yan anlamlara sahiptir.

Barthes, 6rnek olarak iki tiimce olan “Astra ile Altin (Gibi) Pisiriniz” ile “Bir
Gervais Dondurmasi ve Zevkten Erimek” reklam sloganlarini analiz eder ve analiz
ederken bu yontemin uzun reklam metinlerde de ayni sekilde uygulandigini vurgular
(Barthes, 2016: 188). Barthes, Marsh diye adlandirdig1 baska diinyadan gelip sadece
tiimcedeki dili iyi bildigini ama yemek, sanat, ag¢ilik alaninda bir sey bilmeyen birinin
goziiyle tiimceleri diiz anlamda ele alir (Barthes, 2016: 189). Barthes’in Marslh diye
adlandirdig kisi ile yapmak istedigi sey diiz anlamin ne ifade ettigini gostermektir.
Barthes, Marsli’nin goziinden “Astra ile Altin (Gibi) Pisiriniz” tiimcesinin Astra ile
yemek pisirmenin altin madenine benzer bir sey ¢ikaracagini belirtir (Barthes, 2016:
189). Diger reklam tiimcesi “Bir Gervais Dondurmasi ve Zevkten Erimek” sloganinda
ise Marsli'nin goziiyle bakildiginda; dondurma yedikten sonra biitiin varliginin
zevkten eriyecegini diisiiniir (Barthes, 2016: 189). Marsli bu iki tiimceyi dilin
egretilemelerini hesaba katmadan diiz anlam diizeyinde yani birinci diizeyde anlar ve
dilin egretilemelerini bilmemesi onun reklam bildirisini diiz anlam diizleminde
anlasilmasini etkilemez (Barthes, 2016: 189). Bir reklam metninin,Marsli 6rnegindeki
gibi,sadece tiimcedeki dili iyi bilmesi diiz anlam diizleminde anlasilmasi i¢in yeterli
olmaktadir. Iki 6rnekte de tiimcedeki dizimlerin dilde ilk bilinen anlamlarina bakilarak
diiz anlam diizlemindeki anlaminin anlasildigi izlenmektedir. Dilin egretilemelerini

bilmemesi diiz anlamin anlasilmasini etkilemedigi de anlasilmaktadir.

Ikinci bildiri yan anlam diizleminde “Bir Gervais Dondurmasi ve Zevkten
Erimek” tiimcesine bakildiginda Gervais dondurmalarin en miikemmeli oldugunu
soyler (Barthes, 2016: 190). Barthes, kendi goziinden Gervais dondurmalarinin yan
anlam diizleminde gosterilen olarak ne ifade ettigini gostermektedir. Bu gosterilenin

reklamin amaci oldugunu ve anlasilmasi reklamin amacina ulasildigini gosterir
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(Barthes, 2016: 190). Yan anlamin Gervais Ornegindeki gibi dondurmalarin en
milkemmeli oldugunun anlasilmasi reklamin amacina ulasildigini gosterir ¢linkii
reklam aslinda bunu anlatmak istemektedir. Yan anlamin gdsterilenin gostereni birinci
bildiri olan diiz anlam diizleminde olusur (Barthes, 2016: 190). Diiz anlam ve yan
anlamin birbiriyle baglantili oldugu anlagilmaktadir. Barthes, reklam sloganlarinin
neden dogrudan “Astra Satin Alin ya da Gervais Satin Alin” demez sorusunu agiklar:
birinci bildirinin ikinci bildirinin ¢ikarcit amacin1 dogal kilmaya yaradigini, normal bir
cagr1 olan satin alin demek yerine bu iiriinleri almanin dogal oldugunu gosteren
sozciikler olusturulmasi gerektigi boylece ikilenmis oldugunu belirtir (Barthes, 2016:
191). Ornek olarak Gervais dondurmalarinin miikemmel oldugunu gdstermenin amaci
dondurmalarin satin alinmasini saglamak oldugu goriilmektedir. Gervais Satin Alin
yerine farkli sozctikler kullanilmasinin amaci ikinci bildirinin amacin1 dogal kilmay1
amaglamasindan kaynaklanir. Bunun dogal bir sekilde yapilabilmesi diiz anlamdaki

tiimcedeki sozciiklerin se¢imine bagli oldugu da goriilmekte ve ikileme yapilmaktadir.

Iyi bir reklam ikileme yapilarak diiz anlam ve yan anlamin birbirini
eklemlemesi ile diinyanin eskiden beri uyguladigi sozli tasarimina ve gosterimine
iletir bu da anlat1 olarak tanimlanir (Barthes, 2016: 193). Reklamin basarisinin diiz
anlam ve yan anlamin birbiriyle eklemlemesi sonucu anlati ile kazandig
gorilmektedir. Reklamin yan anlami soyler, diiz anlami bagka sey anlatir (Barthes,
2016: 193). Diiz anlam reklam1 anlatirken, yan anlam ise asil sdylenilmek istenen
reklamin amacini gostermektedir. Televizyon izlerken sadece yan anlamsal bildiriler
alinir (Barthes, 2016: 190). Barthes, yan anlamin televizyonda kullanildigim
gosterirken, reklam bildirisinin ikinci anlami olan yan anlam diizleminde televizyon

reklameciligi ile iligkisi oldugunu da belirtmektedir.

2.3.Reklamin Tiirleri

Reklamin tiirleri: reklam1 yapanlara gore, amag, hedef pazar, mesaj, zaman,
cografi olarak alt1 sekilde smiflandirilir (Kocabas, Elden, 2003: 28). Reklami
yapanlara gore; iiretici reklami, araci reklami ve hizmet isletmesi reklami olarak tice
ayrilir (Kocabas, Elden, 2003: 29). Uretici reklamu; iiretici firma tarafindan yapilir ve
genel reklamlar olarak da adlandirilir (Kocabas, Elden, 2003: 29). Uretici firmalarin

yaptig1 reklamlar genel reklam olarak adlandirilmaktadir. Uretici firma tiim iilkeye
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ulasan kitle iletisim araglarini kullanir ve irettigi {iriiniin reklaminin tiim tlkeye
ulasmasini amaglar (Kocabas, Elden, 2003: 29). Uretici firma, genel reklamlar ile
trettigi malin tim iilkede taninmasin1 amaglamaktadir ve bu amaca ulasmak ig¢in
tilkenin tiimiine ulasan kitle iletisim araglarini tercih ettigi de goriilmektedir. Araci
reklam ya da lokal reklam sadece kendi magazasina yonelik firmalarin belirli cografi
bolgeyi kapsayan tiiketicilere yonelik reklamlar olarak adlandirilir (Kocabas, Elden,
2003: 29). Araci reklam lokal reklam olarak da adlandirilmaktadir ve araci reklamda
reklamin belirli cografyada magazasi olan firmanin o cografyaya yonelik reklam
yaptig1 belirtilmektedir. Araci reklamin iilkenin geneline yonelik reklam yapmadig: da
anlagilmaktadir. Genel reklam ile araci reklam arasindaki fark; genel reklam mali,
araci reklam ise malin satildig1 yeri tanitmak amaciyla reklam yapar (Kocabas, Elden,
2003: 29). Uretici firmalarmn, genel reklam ile iilke genelinde malmin bilinmesini
amacladig1 goriilmektedir. Bu {iretici firmalarin {ilke genelinde ¢ok fazla sayida
magazaya sahip oldugunu da gdstermektedir. Araci firmalarin ise lokal reklam ile
malin satildig1 yer magazalarinin yerini tanitmasi; magaza sayisinin azligl ve sattigi
irlinlin sadece o yerde olabilecegini de gostermektedir. Hizmet isletmesi reklamlari;
tiiketicilere hizmetlerini tanitmak amaciyla banka, sigorta gibi firmalarin yaptig
reklamlar olarak adlandirilir (Kocabas, Elden, 2003: 29). Hizmet isletmesi
reklamlarinda banka, sigorta gibi firmalarin iiriinlerinin gdzle goriiniir olmayan fakat

fayda saglayan ozelliklere sahip oldugu anlasilmaktadir.

Reklamin amaci agisindan; birincil talep ve segici talep yaratmayr amaglayan
reklamlar olarak ikiye ayrilir (Kocabas, Elden, 2003: 29). Birincil talep yaratmak
amaciyla reklamlar iiriinlerin 6zellikleri ve faydalarinin tiikketiciye tanitilmasi amaciyla
yapilir (Kocabas, Elden, 2003: 29). Birincil talebin olusmasi i¢in tiiketiciye iiriiniin
ozellikleri ve faydalarinin aktarilmasi gerekmektedir. Secici talep yaratmayi
amaclayan reklamlar; iirlinlerin 6zelliklerinin tanitilmasinin aksine ya da zaten
tiikketiciler tarafindan bilinen ve talep goéren {iriinlerin olmasi sebebiyle, piyasadaki
firmalarin kendini diger markalardan ayirtabilmek icin dstiinliikleri, farkliliklarini
gosteren reklamlar yapmasi olarak tanimlanir (Kocabas, Elden, 2003: 30). Firmalar
markalarin1 6ne ¢ikarmak ve rakiplerinden daha iyi oldugunu gostermek icin segici

talep yaratmay1 amaclayan reklamlar yapmaktadir.
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Reklam hedef pazara gore; tiiketicilere yonelik ve dagitim kanallarina yonelik
reklam olarak ikiye ayrilir (Kocabas, Elden, 2003: 30). Tiiketicilere yonelik reklamlar
son tiiketici olan hane halkina yonelik yapilir (Kocabas, Elden, 2003: 30).Tiiketicilere
yonelik reklamlarin hedef kitlesi hane halklar1 olarak goriilmektedir. Dagitim
kanallarma yonelik reklamlar, aracilar ve toptancilar hedef kitle alinarak yapilir
(Kocabag, Elden, 2003: 30). Hedef pazardaki kitle dagitim kanallarindaki toptancilar,

aracilar oldugu zaman bunlara yonelik reklamlarin yapildig1 goriilmektedir.

Reklam tasidigi mesaja gore; mal ve kurumsal reklamlar olarak ikiye ayrilir
(Kocabas, Elden, 2003: 31). Mal reklamlar1 ile markalar rakiplerinden iistiin olmak
icin triinleri hakkinda fiyat, kalite, kullanim gibi 6zelliklerini 6n plana ¢ikarirlar
(Kocabas, Elden, 2003: 31). Mal reklamlar1 ile markalar {iriinlerinin diger
rakiplerinden daha iyi oldugu mesajin1 vermektedir. Kurumsal reklamlar firmalarin
markalarinin degerini artirmak ve tiiketici gézlinde imajin1 olumlu yonde arttirmak
i¢cin yapilir (Kocabag, Elden, 2003: 31). Kurumsal reklamlar, tiiketicilerin markaya

kars1 tutumunu etkilemektedir.

Reklamin tasidigt zamana gore; hemen satin aldirmaya yonelik ve uzun
donemde satin aldirmaya yonelik reklamlar olarak ikiye ayrilir (Kocabas, Elden, 2003:
31). Hemen satin aldirmaya yonelik reklamlar tiiketicinin {irtinii hemen satin almasi
icin yapilir ve reklam dogrudan satis mesaj1 icerir (Kocabas, Elden, 2003: 31). Uriin
hakkinda detayl1 bilgi veren reklamlar, kisa vadede satis amaciyla yapilmaktadir. Uzun
donemde satin aldirmaya yonelik reklamlarda, tiiketicinin markaylr benimsemesi
hedeflenir ve bu siirecte tiiketici ikna edilir sonrasinda tiiketicinin satin almasi saglanir
(Kocabas, Elden, 2003: 31). Uzun donemde satin aldirmaya yonelik reklamlarda
oncelikli amag, markanin tiiketici goziinde olumlu yonde taninmasi ve benimsenmesi

oldugu goriilmektedir.

Reklam cografi kriterine gore; bolgesel, ulusal, uluslararast ve global reklam
olarak dorde ayrilir (Kocabag, Elden, 2003: 31). Bolgesel reklam belirli bir cografyaya
yonelik ve reklami yapilan iiriiniin o cografyada tiiketilmesi i¢in yapilir (Kocabas,
Elden, 2003: 31). Bolgesel reklam ile hedef kitle sinirlandirilmaktadir. Ulusal reklam
ulusal sinirlar igerisinde yapilir (Kocabag, Elden, 2003: 32). Ulusal reklam ile

sinirlama olmadan iilke genelinde reklam yapildig1 goriilmektedir. Uluslararasi
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reklam, firmalarin yurt disindaki farkli pazarlarina yonelik yapilan reklamlar olarak
tanimlanir. (Kocabas, Elden, 2003: 32). Uluslararas: reklam ile firmalarin is yaptig
cografya ya da hedef kitlesi nerede ise o yere gore reklam yapilmasi gerektigini
gostermektedir. Global reklamda hedef kitle diinya olur ve yapilan reklam kampanyasi
ayni anda tiim diinyada uygulanir (Kocabas, Elden, 2003: 32). Global reklam ile hedef
kitlenin tiim diinya {ilkelerine yayilarak biiyiimesi firmanin biiyiilk pazara sahip
oldugunu gostermektedir. Genel olarak reklamin cografi kriterlerine bakildiginda
irlinlin satilacagi ya da hizmetin tanitilacagi pazar hangi cografyada ise o cografyada
reklam yapilmas1 gerektigi goriilmektedir. Hedef kitlenin bulundugu cografyaya

yonelik reklamin yapilmasi, firmalar agisindan 6nemli oldugu da goriilmektedir.

2.4. Reklamin Fonksiyonlar1 Ve Amacglari

Reklamin fonksiyonlar1 bilgilendirme, ikna etme, hatirlatma, deger katma,
oOrgiitiin diger fonksiyonlarna yardim etmek olarak bes sekilde siniflandirilir (Elden,
2003: 21). Bilgilendirme fonksiyonu hedef kitlenin birincil talebini olusturmak igin
yapilir (Elden, 2003: 21). Birincil talebi olusturmak i¢in kullanilan bilgilendirme
fonksiyonu; {iriiniin faydasi, 6zellikleri, teknik bilgisi, fiyat bilgisi gibi bilgileri hedef
kitlenin farkina varmasi i¢in yapilir (Elden, 2003: 21). Reklamlarda hedef kitle
tizerinde etki olusturabilmek icin, hedef kitlenin zihninde olusabilecek sorular
dogrultusunda cevaplari olan reklamlarin hazirlanisinda bilgilendirme fonksiyonunun
etkili oldugu goriilmektedir. Tkna etme fonksiyonu hedef kitle iizerinde ikincil talebi
yaratmak i¢in kullanilir ve hedef kitleyi etkileyerek hizmet ya da {iriinlin denenmesini
saglar (Elden, 2003: 21). Bilgilendirme fonksiyonunda hedef kitle bilgi sahibi
olduktan sonra iiriin ya da hizmeti kullanabilmesi i¢in etkilenmesi gerekir bu da ikna
etme fonksiyonu ile saglanmaktadir. Hatirlatma fonksiyonu markalagmis iiriinlerde
veya belirli mevsimlerde tercih edilen iiriin ya da markalar icin talebin olmadig
mevsimlerde kullanilir (Elden, 2003: 21). Hatirlatma fonksiyonu marka ya da iiriiniin
unutulmamasi i¢in yapilmaktadir. Hatirlatma fonksiyonun marka ya da iiriiniin hedef
kitle iizerinde devamliliginin saglanmasi i¢in de 6nemli oldugu da anlagilmaktadir.
Deger katma fonksiyonu 6zellikle rekabetin ¢ok oldugu markalar arasinda yapilir ve
her marka kendini daha giiclii daha iistiin gostermek i¢in iiriin ya da hizmetine 6zel bir
anlam ve kisilik katar (Elden, 2003: 21). Rekabetin artmasi reklamlardaki iiriin ya da

hizmetlerin farkindaliginin yaratilmasi gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir ve bu da
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tirtinlere hedef kitlenin dikkatine ¢ekebilecek ozelliklerde kisilik anlam yiikleyerek
tirtinii daha degerli gostererek yapildigi deger katma fonksiyonunda goriilmektedir.
Orgiitiin diger amaglarina yardime1 olma fonksiyonu, pazarlama ve satis hedefleri
igerisindeki ¢ekilis, kupon gibi promosyonlarla hedef kitle tizerinde ilgiyi arttirmak
icin yapilir (Elden, 2003: 22). Markanin pazarlama ve satis hedefleri i¢in de reklamin
onemlidir.

Reklamin amaglari; reklamin satis amaci, reklamin iletisim amaci, reklamin
0zel amaglari olarak ti¢e ayrilir (Elden, 2003: 22). Reklamin satig amaci; hedef kitlenin
tutum ve davraniglarini etkileyerek iiriinii ya da hizmeti uzun ya da kisa vadede satin
almasim saglamak icin yapilir (Elden, 2003: 22). Uriiniin ya da hizmetin satin
alinabilmesi i¢in hedef kitlenin tutum ve davraniglarinin markaya yonelmesi gerekir.
Hedef kitlenin iiriin ya da markaya yonelmesi reklamin iletisim amaci ile gerceklesir
(Elden, 2003: 23). Reklamin iletisim amaci ile hedef kitlenin bilgi, tutum ve
davraniglar1 iizerinde degisimler yapilarak iiriin ya da hizmeti satin almasi1 saglanir
(Elden, 2003: 23). Hedef kitlenin satin alma eylemine gecisini ikna edici bir 6zellige
sahip olan reklamin iletisim amaci ile gergeklesir.. Reklamin 6zel amaglart markanin
pazarlama ve satig biriminin stratejileri dogrultusunda olusan satis hedeflerinin reklam
ile gergeklesmesi olarak tanimlanir (Elden, 2003: 27). Reklamin satis ve pazarlama
biriminin hedefleri i¢in de kullanilir. Reklamin amaci ve fonksiyonlarina genel olarak
bakildiginda; markalarin iiriin ya da hizmetlerinin bilinmesi, taninmasi ve satin

alinmasi i¢in reklamin etkili bir arag¢ olarak kullanildigi gozlenir.

2.5.Televizyon Reklamlarinda Kullanilan Yapim Teknigi: Animasyon

Canlandirma olarak da adlandirilan animasyon, resimleri tek tek ya da
hareketsiz nesneleri gdsterime hazirlarken hareket duygusu verilerek filme aktarma isi
olarak tanimlanir (http://www.tdk.gov.tr/). Animasyon resim ya da nesnelerin filme
aktarilirken hareketlendirilmesi ya da canlandirilmasit olarak tanimlanmaktadir.
Modern insanin atasi olarak bilinen insan tiirii Homo Sapiens; Ust Paleolitik dsnemde
Avrupa ile Asya’daki magaralara farkli hayvan resimleri, heykeller yaptigi ve
zihinlerindeki bilingdis1 mitlerini iki ve {i¢ boyutlu sekilde sembollere doniistiirdiigii
goriiliir (Gezgin, 2016: 22). Ust Paleolitik donem Sapiens insan tiiriiniin bilingdisindan
gelen mitlerin 2D ve 3D ya da animasyon teknigi ile gostergelestirdigi goriilmektedir

ve ilk animasyonun izlerine rastlanmaktadir. Paleolitik donem tarih oncesine ait ilk
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canlandirma  6rnekleri; Kuzey Ispanya’min  Santander ilindeki Altamira
Magarasi’ndaki renkli duvar resimleri ile Fransa’nin Dordogne bdlgesinde
Montignac’in iki kilometre gilineyindeki Lascaux Magarasi’nin duvarlarinda 1879
yilinda bulunur (Teksoy, 2005: 15). Altamira ve Lascaux magarasindaki resimler, ilk
animasyon Orneklerini temsil etmektedir. Magara duvarlarinda hayvanin farklh
figtirleri defalarca ¢izilerek ya da hayvanin dort ayaginin sekiz kere ¢izilmesi ile
hayvanin hareket ettigi gosterilir (Teksoy, 2005: 15). Magara duvarlarina ¢izdikleri
resimlerle Ozellikle hayvan figiirlerini ger¢ege yakin ¢izmeleri, hayvanlarin
ayaklarinin sayisinin fazla olmasi, hareketsiz goriintitye hareket katmaya ¢alistiklar

ya da canlandirma yaptiklarin1 anlasilmaktadir.

Sekil 8. Lascaus Magarasi

Kaynak: Lascaus Magarasi (17 Kasim 2017) tarihinde
https://ahmetustanindefteri.blogspot.com.tr/2015/01/Cave-Art-Lascaux-
Magarasi.html’den alind1.
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https://ahmetustanindefteri.blogspot.com.tr/2015/01/Cave-Art-Lascaux-Magarasi.html'den
https://ahmetustanindefteri.blogspot.com.tr/2015/01/Cave-Art-Lascaux-Magarasi.html'den

Sekil 9. Lascaus Magarasi

Kaynak: Lascaus Magarasi (17 Kasim 2017) tarihinde
https://ahmetustanindefteri.blogspot.com.tr/2015/03/’den alindi.

Sekil 10. Altamira Magarasi

Kaynak: Altamira Magarasi (17 Kasim 2017) tarihinde
https://ahmetustanindefteri.blogspot.com.tr/2015/03/’den alindi.
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https://ahmetustanindefteri.blogspot.com.tr/2015/03/'den
https://i.pinimg.com/736x/4b/07/6b/4b076b083841c105b7c91480132f7e9b--ancient-mysteries-ancient-artifacts.jpg'den
https://i.pinimg.com/736x/4b/07/6b/4b076b083841c105b7c91480132f7e9b--ancient-mysteries-ancient-artifacts.jpg'den

Sekil 11. Altamira Magarasi

Kaynak: Altamira Magarasi (17 Kasim 2017) tarihinde
https://ahmetustanindefteri.blogspot.com.tr/2015/03/’den alindi.

Ik canlandirma teknikleri; zoetrope, flipbook, pixillation (devinimsiz
canlandirma) olarak bilinir (Monoca, 2014: 133). Animasyon iizerinde icat edilen
diger teknikler; thaumatrope, phenakistoscope, phasmatrope olarak bilinir (Robb,
2013: 16). Animasyon {iizerinde ¢alismalar yapildig1 ve bu sayede farkli tekniklerin
bulundugu goriilmektedir. Iki fakli resmin hareket edilmesiyle yapilan canlandirma
teknigi Thaumatrope; her iki tarafinda resimler bulunan bir tel {izerine tutturulmus
basit bir donen disk, iki goriintliyii birbiri lizerine getirip bir sentez olusturur; mesela
bir kus ve bir kafes st iiste geldiginde kafeste bir kus olarak goriiniir (Robb, 2013:
16). Thaumatrope canlandirma teknigi kusun kafesin icine girdigi izlenimi

saglamaktadir.

Sekil 12. Thaumatrope

Kaynak: Thaumatrope (17 Kasim 2017) tarihinde http://www.kimnezamanicatetti.com/thaumatrope/
‘den alind1.
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Belgikal1 Joseph Antoine Plateau, 1832 yilinda iizerinde bir dizi esit sekilde
kesilmis araliklar bulunan bir disk iireterek Phenakistoscope’u icat eder (Robb, 2013:
16). Diskin birinde resimler, 6tekinde delikleri bulunur, disk dondiigiinde deliklerden
bakan kisi resimlerin hareket ettigini goriir ve Iki diskin arasinda ayna olmasi
cizimlerin hareket eder gibi goriinmesini saglar (Robb, 2013: 16). Bu disk

Thaumatrope’nin resimleri canliymig gibi gdsterme 6zelligini tagir.

Sekil 13. Phenakistoscope

Kaynak: Phenakistoscope (17 Kasim 2017) tarihinde
https://intelligentheritage.files.wordpress.com/2010/10/3718815064 f47dd2d9bd.jpg ’den
alind1.

Sekil 14. Phenakistoscope

Kaynak: Phenakistoscope (17 Kasim 2017) tarihinde

https://standartsinema.wordpress.com/tag/fenakistiskopphenakistoscope/ ‘den alindi.
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William George Horner, Plateau’'nun gorme siirerliligi  teorisini
kanitlamasindan sonra, Zoetrope’yi icat eder (Robb, 2013: 16). Ust tarafi esit aralikli
kesiklere sahip bir silindire sahip olan Zoetrope, bir dizi kii¢lik hareketleri yakalamay1
amaglayan icinde c¢izgi film benzeri c¢izim dizisi bulundurur ve silindir
dondiiriildiigiinde ayni1 Phenakistoscope gibi kesiklerin arasindan goriintiiler
izlendiginde hareket algis1 saglar (Robb, 2013: 16). Animasyon tekniklerinin zoetrope

ile birlikte ilerledigi goriilmektedir.

Sekil 15. Zoetrope

Kaynak: Zoetrope (17 Kasim 2017) tarihinde http://hakikivladimir.blogspot.com.tr/2012/07/zoetrope-
nedir.html ’den alind1.

Sekil 16. Zoetrope

Kaynak: Zoetrope (17 Kasim 2017) tarihinde
http://facweb.cs.depaul.edu/sgrais/images/animation/Zoetrope9.jpg ’den alindi.
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1980 yilinda Bill Brand isimli bir film yapimcist metrolarda Zoetrope

uygulamasini hayata gecirir ve tren hareket ettikce, yolcular birbirini takip eden

goriintiileri hareket ediyor gibi izler (http://hakikivladimir.blogspot.com.tr/). Zoetrope
animasyon tekniginin dikkat ¢ekici 6zelligi, glinlimiizde reklamlardaki farkindalig

saglamak i¢in kullaniliyor olmasidir.

Sekil 17. Zoetrope

Kaynak: Zoetrope (17 Kasim 2017) tarihinde http://www.cutoutfoldup.com/1108-zoetrope.php
"den alindu.

Flipbook bir dizi seklinde ¢izimin oldugu sayfalarin ya da resimli kartlarin hizl
sekilde art arda hareket ettirilerek canlandirilmasi olarak tanimlanir (Monoca, 2014:
133). Kitap goriiniimlii flipbookta her sayfa belli bir hareketin art arda dizimi seklinde

siralanarak animasyonu yapilmaktadir.

Sekil 18. Flipbook

Kaynak: Flipbook (17 Kasim 2017) tarihinde http://www.heeza.fr/en/flipbooks-cartoons/1190-

flipbook-schadenfreude-pussycat.html ‘den alindi.
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1867 yilinda Zoetrope ile beraber Phenakistoscope, Phasmatrope gibi eglence
amagch farkli canlandirma teknikleri satilmaya baslar (Robb, 2013: 16). Animasyonun
eglence amacli satin alindigi ve bireylerin bir seyin hareket etmesini ya da

canlandirilmasini izlemeyi sevdigi anlagilmaktadir.

Ingiliz fotgraf¢i Eadweard J. Muybridge 1877 yilinda bir iddia sonucu, duragan
fotograflara hareket getirmek icin sira sira dizilmis at fotograflarini hareketlendirerek
stop-motion teknigini bulur (Robb, 2013: 16-17). Stop-motion teknigi, fotografi
cekilmis goriintiilerin canlandirilmasidir. Muybridge, animasyonun ya da hareketli
goriintiiniin kitleler tarafindan merakla talep gordiiglinii ve ileride animasyonun iyi bir
gelecegi olacagini belirtir (Robb, 2013: 18). 1999 yilinda The Matrix filminde, kursun
zamani efekti yaratabilmek icin stop-motion teknigi kullanilir (Robb, 2013: 17).
Muybridge’nin belirttigi gibi, giiniimiizde de animasyona talep oldugu, kitleler
tizerinde etkili oldugu ya da izlendigi, The Matrix filminde stop-motion tekniginin

kullanilmasi ile goriilmektedir.
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Sekil 19. Stop-motion

Kaynak: Stop-motion (17 Kasim 2017) tarihinde _http://communityartscenter.net/2014/08/does-

a-horse-fly/ ‘den alind.

Canlandirma sinemasinin babasi olarak bilinen Emile Cohl, iki y1llik bir siire¢
icerisinde ilk cizgi filmi gerceklestirir (Teksoy, 2005: 39). Canlandirma sinemasinin
ilk 6rnegi, iki yillik uzun bir siiregle yapilir. Cohl, ilk ¢izgi filmi Fantasmagorie 17
Agustos 1908 tarihinde gosterir (Teksoy, 2005: 39). Ug¢ dakikadan olusan animasyon
filmi Fantasmagorie, karton tizerine ¢izim teknigi kullanilarak yapilir; iki bin ¢cizimden
olusan resimler teker teker filme alinarak canlandirilir (Teksoy, 2005: 39).

Fantasmagorie animasyon filminin teknik siiresinin ne kadar uzun stirdiigii ¢izilen iki
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bin ¢izimden gozlenir ve filmin siiresinin {i¢ dakika olmasi kisa siirede daha uzun siireli
animasyon yapim tekniklerini dogurmaktadir. Cohl, ilk filmlerinde siyah zemin
izerine beyaz, bazen de beyaz zemin iizerine siyah c¢izgilerle ¢ocuklara benzeyen
resimler yapar (Teksoy, 2005: 39). Diisgiiciinden yararlanan Cohl; elle yapilmis
kuklalar, farkli nesneler kullanarak animasyon filmlerinde insanlar1 ugurur, filleri dans
ettirir, kuleleri, anitlar1 ¢ocuklar gibi aglatir duygu yiikletir ve bu sekilde dogaiistii
diinya kurar (Teksoy, 2005: 39). Cohl, kuklalarla parodi yapar. Cohl, animasyonun

birey ya da kitleler iizerinde etkisinin farkindadir ve bu sekilde teknigine yansitir.

| 2 Pl o) 008/16

Sekil 20. Emile Cohl Fantasmagorie Animasyon Filmi 8. Saniye

Kaynak: Emile Cohl Fantasmagorie Animasyon Filmi (30 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=aEAQObel8yIE 'den alind1.

P » o) 018/1:76

Sekil 21. Emile Cohl Fantasmagorie Animasyon Filmi 18. Saniye

Kaynak: Emile Cohl Fantasmagorie Animasyon Filmi (30 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=aEAQObel8yIE 'den alindi.
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Sekil 22. Emile Cohl Fantasmagorie Animasyon Filmi 31. Saniye

Kaynak: Emile Cohl Fantasmagorie Animasyon Filmi (30 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=aEAQObel8yIE 'den alindi.

Sekil 20-21-22 “de goriildiigii gibi Emile Cohl, Fantasmagorie filminde; tebesir
ile karatahtaya cizerek filmini hazirlar. Yapimcinin filmde hayal diinyasini kafasindaki
imgelerinin disa vurumu goriilmektedir. Filmde kukla goriiniimlii karakterin farkli
sekillere girmesi, fiziksel degisimlerinin olmasi, kutunun igine girmesi gibi durumlar
Cohl’un fantezi dolu imgelerini yansitmaktadir. Kuklanin davraniglari; kafasindaki
imgeleri canlandirdigt ve o donemin kadin ve erkek profillerinin fiziksel giyim
ozellikleri de gozlenmektedir. Kuklanin insanlar1 ve c¢evresini yonettigi de
anlasilmaktadir. Bu o donemin sistemine bir mesaj olarak da goriilebilir. Ciinkii bu
animasyon filminde aslinda bireylerin nasil kukla gibi yonetildigi gosterilmistir.
Animasyonun, istenilen ideolojinin empoze edilmesi i¢inde uygun bir teknik oldugu

da bu donemde izlenmektedir.

Emile Cohl’un diger bir animasyon filmi Drame Chez les Fantoches (Kuklalar
Arasinda Dram) 1907 yilinda gosterilir (Teksoy, 2005: 40). Emile Cohl’un Drame
Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram) animasyon filminden goriintiiler sekil
23-24-25-26-27-28-29‘da gosterilmistir. Kuklalar tiyatro sahnesinde oynar gibi
oynatilir. Ddnemin insanlarinin tiyatroya olan ilgisinin de oldugu da anlasilmaktadir.
Animasyon filminde bina, kapi, kova gibi nesneler de yansitilarak hikaye anlatildigi
goriilmektedir. Binanin i¢ine girmeye ¢alisan erkek kukla engel olan diger kadin kukla
ile kavgalar goriilir. Kadin erkek iligkisi yansitilarak kuklalara cinsiyet
yiiklenilmektedir. Erkek kukla reddedildigi halde, hala kadinin pesinden kogmasi,

kadinin aglamasi ve sonunda kadinin kalp vererek istedigini segmesi, izleyiciye kadin
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erkek iligkileriyle ilgili o donemin toplumsal cinsiyet durumunu yansitarak izleyiciye
mesaj verir. Filmin sonunda tiyatro sahnesinde gibi izleyiciyi selamlamasi izleyiciyle

arasinda bag kurmasi saglanarak kuklalar gercekmis gibi yansitilmaktadir.

A
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Sekil 23. Emile Cohl Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram)
Animasyon Filmi 12. Saniye

Kaynak: Emile Cohl Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram) Animasyon Filmi (30
Kasim 2017) tarihinde https://www.youtube.com/watch?v=0XP_0ZOmlal "den alindi.

P o»l W) o021/133

Sekil 24. Emile Cohl Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram)
Animasyon Filmi 21. Saniye

Kaynak: Emile Cohl Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram) Animasyon Filmi (30
Kasim 2017) tarihinde https://www.youtube.com/watch?v=0XP_0ZOmlal "den alindi.
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Sekil 25. Emile Cohl Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram)
Animasyon Filmi 22. Saniye

Kaynak: Emile Cohl Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram) Animasyon Filmi (30
Kasim 2017) tarihinde https://www.youtube.com/watch?v=0XP_0ZOmlal "den alindi.

B bl XD o028/133

Sekil 26. Emile Cohl Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram)
Animasyon Filmi 28. Saniye

Kaynak: Emile Cohl Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram) Animasyon Filmi (30
Kasim 2017) tarihinde https://www.youtube.com/watch?v=0XP oZOmlal "den alind:.

P »l X)) o38/133

Sekil 27. Emile Cohl Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram)
Animasyon Filmi 39. Saniye

Kaynak: Emile Cohl Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram) Animasyon Filmi (30
Kasim 2017) tarihinde https://www.youtube.com/watch?v=0XP oZOmlal "den alind:.
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Sekil 28. Emile Cohl Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram)
Animasyon Filmi 48. Saniye

Kaynak: Emile Cohl Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram) Animasyon Filmi (30
Kasim 2017) tarihinde https://www.youtube.com/watch?v=0XP_o0ZOmlal "den alindi.

>

Sekil 29. Emile Cohl Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram)
Animasyon Filmi 53. Saniye

Kaynak: Emile Cohl Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram) Animasyon Filmi (30
Kasim 2017) tarihinde https://www.youtube.com/watch?v=0XP_0ZOmlal "den alindi.

1960’lardan sonra bilgisayar tekniklerinde birden fazla ¢izimin ayni anda
yapilmasi, bi¢imlerinin zamanin ayarlanabilmesi gibi gelismeler animasyonu daha
kolay hale getirir (Monoca, 2014: 134). Bilgisayar teknolojisinde yasanan gelismeler;
animasyon tekniklerinin olumlu yonde gelismesini saglamaktadir. 1980’lerin
sonlarindan sonra bilgisayarda animasyon yapilmasi profesyonel bir alan olmaya
baslar (Monoca, 2014: 134). Yillar igerisinde animasyona olan ilginin artmasi ile
bilgisayarda yapilan animasyon tekniginin geligir. Gliniimiizde animasyon bilinen bir
alan haline gelir ve bu isi yapanlar tarafindan, kolaylikla bilgisayarlara animasyon
programlar1 yiiklenir (Monoca, 2014: 134). Giiniimiizde animasyonun genel olarak

bilindigi ve ¢ok fazla animasyon programi bulundugu goriilmektedir.
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Sekil 30. Frozen animasyon filminin
bilgisayar animasyon programinda yapim asamasi

Kaynak: Frozen animasyon filminin bilgisayar animasyon programinda yapim asamasi (17

Kasim 2017) tarihinde http://www.videoanimasyon.com/animasyon-film-yapimi-ve-turleri-
geleneksel-ve-stop-motion-animasyon/ ‘den alindi.

Sekil 31. Animasyon karakterinin
bilgisayar animasyon programinda yapim asamasi

Kaynak: Animasyon karakterinin bilgisayar animasyon programinda yapim asamasi (17

Kasim 2017) tarihinde http://nevart.net/animasyonun-tarihi-4696/ ‘den alind1.

WD a6

Sekil 32. Animasyon karakterinin
bilgisayar animasyon programinda yapim asamasi

Kaynak: Animasyon karakterinin bilgisayar animasyon programinda yapim asamasi (17

Kasim 2017) tarihinde https://www.youtube.com/watch?v=f6HqR7-ere8 ‘den alindu.
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Son yillarda televizyon reklamlarinda bilgisayar teknolojisinin ilerlemesiyle

artan bir anlat1 teknigi olan animasyonun daha sik kullanilmasinin nedenleri;

Animasyon televizyon reklamlarinda anlatimlara yardimci olur ve
yaraticilig1 gliglendirerek reklama farkli yorum, estetik getirerek hedef
kitleyi etkiler (Elden, 2003: 155). Animasyon teknigi ile anlatilmak
isteneni farkli bir sekilde yaparak, hedef kitlenin ilgisinin ¢ekildigi
goriilmektedir. Karakterlerin canlandirilmasi ya da animasyonun
yapilmasi hedef kitlenin begenisini kazanir; buna 6rnek olarak Scotte
Britte reklam filminde logo tizerinde ¢izgi kadinin g6z kirpmasi verilir
(Elden, 2003: 155). Televizyon reklamlarinda ¢izilmis karakterlerin
canlanmasi izleyiciyi animasyona yonlendirir ve bu durum
animasyonun reklamlarda daha sik kullanilmasini saglamaktadir.
Animasyon ile ger¢ek hayatta yapilamayacak canlandirmalar yapilir:
ornek olarak deterjan reklamlar1 ya da bulasik bezinin kirleri
temizlemesi animasyon teknigi ile yapilir (Elden, 2003: 155). Gergek
hayatta insanin yapabilecegini televizyon reklaminda animasyon
teknigi ile iiriin yapmaktadir. Uriin canlanarak insan eli olmadan kirleri
temizler bu da hedef kitlenin dikkatini ceker ve reklam kendini izlettirir.
Televizyon reklamlarinda iirtiniin 6zelliklerinin detayli olarak anlatimi1
icin animasyon teknigi kullanilir; 6rnegin kepek onleyici sampuanin
kepegi nasil yok ettigini agamalarin1 gostererek hedef kitlenin daha
basit anlamasini saglar (Elden, 2003: 155). Animasyon teknigi
sayesinde izleyici iirlinlin ne ise yaradigini nasil kullanildigini ve
kullanildiktan sonra nasil bir sonug biraktigini gérmektedir. Bu sayede
hedef kitle iizerinde istenilen etki birakilarak reklamin amacina
ulagilmasi daha kolaylasmaktadir.

Animasyonda canlandirilan karakterler bir insan gibi karakter kazanir
(Elden, 2003: 155). Insana ait olan dzelliklerin animasyon teknigi ile
televizyon reklaminda {irline ya da ayr1 bir karakter yaratilarak
verilmesi izleyicinin dikkatini ¢cekmektedir. Ger¢ek hayatta olmayan
canlandirmalar izleyiciyi bu tarz reklamlara yonelterek reklamin

unutulmamasini da saglamaktadir.
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Cizgi film, ¢ocuklar ve erigkinler tarafindan sevilir (Elden, 2003: 155).
Cizgi filmlerde hayali karakterlere istenilen 6zellik yiiklenir ve gercek
hayatta bu karakterlere rastlanilmamaktadir. Bu karakterlerin
ozellikleri izleyicinin hosuna gidecek sekilde hazirlanir. Televizyon
reklamlarinda animasyon teknigi ile bu durumun etkili bir sekilde

neden kullanildigin1 da agiklamaktadir.
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UCUNCU BOLUM
ALGIDA NOGGER OREO, ALGIDA CLASSICS, ALGIDA BOOM,

YENIi ETi WANTED REKLAMLARININ GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinin ilk agsamasi olan fizyolojik ihtiya¢ ve bu
asamay1 olusturan gidanin; bireyin yasamasi i¢in onemli oldugu diisiiniilerek, bu
calismanin sinirhilig gida sektdriindeki reklamlar olarak secilmistir. Burjuva sinifinin
yagsam zevkini olusturan; ¢ay, kahve, ¢ikolata, sekerleme gibi gida tiriinleri ile bireyin
i¢giidiilerinin yani temel ihtiyaclarinin bastirilmasi ile trtinlerin kapitalist sistemin
varhiginin devami i¢in yapildigi goriisii bu arastirmanin smirliligmmi destekler
niteliktedir. Bu tezde yapilan aragtirmalara gore, televizyon animasyon reklamlarinda
ataerkil hegemonyanin olusturdugu cinselligin ideolojisinin, gida iirlinlerinin anime
karakter ve kadin iizerinden ideolojik olarak kodlandigi diisiiniilmektedir. Ramazan
ayinda gida reklamlariin yogun olacagi diisliniildiigiinden, 26 Mayis ve 24 Haziran
2017 tarihleri aralig1r 6rnek model olarak secilmistir. Bu dogrultuda ulusal kanallarin
prime time zamanlardaki reklam kusaklar1 incelenmistir. Incelemelerde animasyon
tekniklerinden yararlanan reklamlar secilmistir. 26 Mayis ve 24 Haziran 2017 tarihleri
arasinda Algida Nogger Oreo, Algida Classics, Algida Boom Boom ve Yeni Eti
Wanted olmak iizere dort adet animasyon reklami tezde irdelenen kuramlar ve
cikarimlar sonucuna bagl olarak secilmislerdir. Saptanan reklamlarin hedef kitlesi
gengler oldugu ve cocuklarin da izleyebilecegi saatlerde yayinlanmasiyla, gelecegin
potansiyel miisterileri ¢ocuklarinda hedef kitle olarak se¢ildigi anlagilmistir.
Reklamlarda kullanilan animasyon teknigi ile dondurmalarin canlandirilmasi anime
karakterlerin iic boyut modellemesiyle saglanmaktadir. Ayrica gerek goriilen

baglantilarda gorsel efekt tekniklerine bagvurulmustur.

Bu boliimde bahsi gecen iiriin reklamlar1 diiz anlam, yan anlam ve dilsel ileti

analizleri yoluyla incelecek, varsayimlar iizerine vurgulamalara yer verilecektir.
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3.1. Algida Nogger Oreo Reklam Analizi

3.1.1. Diiz Anlam Analizi

Algida Nogger Oreo reklam 30 saniyedir. Bu reklamda ilk bakista agik havada
plajda kiz ve erkek gencglerin sezlongda oturduklari goriilir. Daha sonrasinda
animasyon Algida ve Oreo logolu buzdolab1 goriinlimlii araba i¢inde ii¢ anime karakter
gelir ve konusurlar. Boneli — bandanali geng kiz reklamin sarkisin1 sdylemeye baslar.
Sirasiyla cankurtaranda oturan geng erkek ve yanindaki iki gen¢ kiz, uzun kivircik
sach erkek elinde sorf tahtasi var, yliziicii kiyafeti ve gozIliigii olan geng erkek, korsan
kiyafeti giymis geng erkek elinde diirbiinle sirasiyla sarkiya eslik ederler. Sonrasinda
plajdaki tiim gencler ve animasyonu yapilan dondurmalarda miizik esleginde hep

beraber sarkiy1 soyleyerek dans ederler.

Ekranda animasyon teknigi ile yapilan mavi zemin iizerinde biskiivi goziikiir
sonrasinda dondurma kasiginin dondurmayi bir kasik alirken goriiniimii ve iki biskiivi
arasina dondurmanin nasil konuldugu gosterilir. Sonrasinda paketin i¢ine girdigi an ve

Oreo dondurma paketi goziikiir. Bu sirada reklamin miizigi ve sarkis1 devam eder.

Bu kisimda sadece miizik fonda galar sarki sdylenmez. Geng kadin iizerinde
bikini {izerinde pareo tarzi i¢ gosteren bir tiil var. Elinde dondurmayi yerken ki
goriintiisii kadinin viicudunun genel ¢ekiminden yiiz ¢ekimine dogru alindigi
gozlenmektedir. Dondurmay1 nasil yedigi goriiliir. Bu sirada dondurmalar kadinla

konusur ve reklam biter.

Diiz anlam analizine bakildiginda plajda eglenen, giineslenen gengler sarki
sOyliiyor. Diiz anlamin reklami nasil dogal kildigini gosteriyor. Bu dogallig1 saglayan
gosterenler, tablo 3’de gosterilmistir. Yan anlamin gosterilenin gdstereni bu sekilde
olusur. Bu olusan gdsterenlerin amaci, her seyin ne kadar dogal oldugunu gostererek,
yan anlamin ya da reklamin amacina ulagmasini saglamaktir. Althusser’in apagiklik
kavrami gibi diiz anlam da her seyi dogal kildirtyor. Birey farkinda olmadan
Althusser’in tanima islevi gibi, kendine seslenildiginde bakiyor. Bu reklamda da
acikhava, plaj, masa, dondurma, sapkalar gibi tanima islevine sahip gosterenlerin

aslinda farkli amaglar i¢in kullanildig1 yan anlam analizinde gosterilmistir.
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Tablo 3. Algida Nogger Oreo Reklam Diiz Anlam Gosterenleri

Diiz Anlam Gosterenler

S
AUN

S

|

= 1. Agikhava

= 2. Plaj

=3.Yaz

= 4. Sezlonglar

= 5. Semsiyeler

= 6. Gengler (Kizlar ve Erkekler)
= 7. Bikiniler ve mayolar

= 8. Giineslenenler

= 9. Masa

= 10.
=11.
=12.
=13.
= 14.

15.

16.
=17.
= 18.
= 19.
= 20.
=21.
=22.
= 23.
=24,
= 25.

26.

27.

28.
=29.

30.

Masa tizerindeki kitap, cep telefonu ve gozliik
Masa iizerine gelen dondurma dolabi arabast ile ii¢ dondurma animasyonu
Algida logolu ve Oreo logolu dondurma dolabi arabasi
Yeni yazist

Sapkalar

Gozliikler

Kolyeler

Sag boneleri - bandana

Yiiziicli gozligi ve kiyafeti

Kaptan kryafeti

Diirbiin

Plaj voleybolu sahasi — oynayan gencler
Agaclik alan

Can kurtaran yeri

Can simiti

Sorf tahtasi

Oreo biskiivisi

Dondurma ve kasig1

Nogger Oreo paketi

Bikinili kadin dondurma yiyor

Animasyon dondurmalar

Kaynak: Algida Nogger Orea Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=4QoFbs4leJk 'den alindi.
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3.1.2. Yan Anlam Analizi

P o) o010/030

Sekil 33. Algida Nogger Oreo Reklami 10. Saniye

Kaynak: Algida Nogger Orea Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=4QoFbs4leJk 'den alind1.

Tablo 4. Algida Nogger Oreo Reklami Yan Anlam Analizi
Gosterge 1 — Gosterge 2 — Gosterge 3

N
» Gosteren: Erkegin oturmasi.
e/l © Gosterilen: Toplumsal cinsiyet yapilandirilmasi, ataerkil,
. = toplumsal yapiya ait degerler, erkek tstlinliigi.
J
R )
» Gosteren: Cankurtaranda oturan erkek.
Gosterge . Gost.erllen: Kurtarici, erkegin giicli, koruyucu olmasi, iyi,
otorite, merkezde.
2 J
* Gosteren: Ayakta iki kadin gorinimd.
» Gosterilen: Toplumsal cinsiyet, cinsellik, secilen kadin,
Gosterge kadinin erkek egemen yapiya uyarlanmasi, kadin itaatkarhgi.
g J

Sekil 33 ii¢ gosterge halinde analiz edilip, sonra genel olarak gostergelerin
analizi yapilmaktadir. Reklamda sadece erkegin oturmasi gii¢c sahibi ve karar verici
oldugunu gosterir. Clinkii “erkegin ayricalikli konumu, kadinin erkek olanin
isteklerine bagli konumu, erkegin oturmasi, kadinlar ayakta kalir, bekler” soylemleri

ile toplumsal cinsiyet ideolojisi empoze edilmektedir. Erkegin burada s6z sahibi
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oldugu ve erkek olmastyla farklilig1 oldugu toplumsal cinsiyet ideolojisi ile yapilir
fakat asil amac kapitalist ideolojinin varligini silirdiirmesini, yeniden kendisini

tiretmesini saglamaktir.

Gosterge 3 ayakta iki kadin goriiniimii; “toplumsal cinsiyet, cinsellik, segilen
kadin, kadinin erkek egemen yapiya uyarlanmasi, kadin itaatkarligi” soylemleri ile
kapitalist ideolojiyi besleyen kodlar barindirmaktadir. Kadinlarin erkekler tarafindan
denetlenmesi gereken zayif varliklar ve mantik sahibi olmayan olarak goriilmesi
diisiincesine, erken donem modern feminist hareketleri (1550 — 1700) igerisindeki
feministler kars1 ¢ikarlar (Jenainati, Groves, 2014: 9). Kadinlarin toplumsal cinsiyetine
yiiklenen “kadinin akli olmadigi” sdyleminin geg¢misten giiniimiize ayni sekilde
geldigi ve kadmin erkek egemen yapiya uyarlandigi goriilmektedir. Bu donemde
“ailenin reisi erkektir” sdylemi feministler tarafindan elestirilir (Jenainati, Groves,
2014: 8). Ataerkil hegemonyanin toplumsal cinsiyete yiikledigi erkegin ayricalikli
konumu giiniimiizde ayn1 sekilde varligimi siirdiirmektedir. Gosterge 1’de gosteren
olarak erkegin oturmasi ile gosterilen olan erkegin ayricalikli konuma sahip oldugu,

erkegin giicli sdylemleri kanitlamistir.

Gosterge 2°de gosteren cankurtaran yerinde oturan erkek; erkeginin giiciinii ve
koruyucu oldugunu empoze etmektedir. Ciinkii cankurtaranlar hayat kurtarir.
Cankurtaran yerinde olan erkegin 6zellikleri altinda yani iyi kurtarict olmasi 6zellikleri
altinda ataerkil hegemonya ideolojisi gosterilmemeye calisilmaktadir. Fakat

gostergebilimsel analiz ile bu kapitalist ideolojik yapilar agiga ¢ikmaktadir.

Gosterge 1, gosterge 2 gosterge 3’e genel olarak baktigimiz da cankurtaran
kisminda geng erkek ve iki kadin goriilmesi, ataerkil hegemonyanin toplumsal cinsiyet
ideolojisi ile yapilandirmak istedigi ya da ataerkinin “varligini yeniden iiretmesi” icin;
erkek giiciine ihtiyac1 olan, korunmaya muhta¢ bagimli kadin olusturmak
amaglanmistir. Kadinlardan biri sarisin biri esmer, erkegin her ikisine de sahip oldugu,
erkegin birden ¢ok kadina ayn1 anda sahip olacag gosterilmektedir. Neden bir kadin
degil de iki kadin var ve biri esmer digeri sarigin iki kadin var bu durumun rastlantisal
olmadig1 anlasilmaktadir. Kapitalizmin devami i¢in iiretilen metanin bireyler
tizerindeki etkisi; haz, mutluluk, doyuma ulagsma arzusu olarak goriiliir ve bireyler

bilingsizce yonlendirilerek bastan ¢ikarilirlar (Haug, 2008: 77). Reklamda meta olan
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kadin iizerinden; esmer ile sarigin iki renk kullanimiyla farkli hazlara, lezzetlere
gonderme yapildigr goriilmiistiir ve bu sekilde erkegin imgesi olusturulmustur.
Reklam erkegin aymi anda farkli iki kadina sahip olabilecegini ataerkil cinsiyet
ideolojisi kullanarak empoze etmektedir. Erkegin yaninda bir kiz bir erkek de
olabilirdi. Bu durum reklamda bilingli olarak yapilmistir. Rastlantisal olarak
yapilmadigr da anlagilmaktadir. Algida Nogger Oreo reklaminda goriiniim igerisinde
yer alan; hal tavir, eylem unsurlarinin ne anlam ifade ettigi yan anlam analizle ortaya
cikmaktadir. Cikan analizde toplumsal cinsiyet ideolojisi, ataerkil hegemonyanin
ideolojisi agiga ¢ikmistir. Althusser felsefesi baglaminda bakildiginda agiga ¢ikan
kapitalist ideolojilerin nasil kodlandigi, nasil olustugu reklamda goriilmiistiir.
Toplumun giinliik pratikleri i¢erisinde kapitalist ideolojinin dayatmasi olan toplumsal
cinsiyet ideolojisi, ataerkil hegemonyay1 normallestiren kapitalizm, reklamda bireyin
kapitalist ideolojileri normal olarak kabul etmesini kolaylastirmaktadir. Birey
reklamdan gelen kapitalist ideolojileri taniyarak ya da normalmis gibi kabul ederek
“ideolojinin 6znesi” olmustur. Reklamda “kapitalist ideolojilerin maddi olarak

varolusunun” nasil saglandigi da ortaya ¢ikmistir.

74



Pl o) o07/030

Sekil 34. Algida Nogger Oreo Reklami 7. Saniye

Kaynak: Algida Nogger Orea Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=4QoFbs4leJk 'den alind1.

Tablo 5. Algida Nogger Oreo Reklami Yan Anlam Analizi Gosterge 4

» Gosteren: Dondurma animasyonlari.

» Gosterilen: Insan, erkek cinsiyeti, erkegin s6z sahibi

Gosterge oldugu, ata erkil toplum.

4

Sekil 34’de animasyon karakterinin {i¢ii de erkektir. Yenilebilecek bir iiriine
toplumsal cinsiyeti yiiklemek erkek hegemonyasinin erkegin s6z sahibi oldugu ataerkil
toplumu gosterir. Dondurmalarda animasyonun kullanilmasit yani {riinlerin
canlandirilmasi sirinlik durumu katarak, komiklestirilmektedir. Komik taklit olarak
tanimlanan parodi; 6zellikle neyin parodisinin yapildiginin bilinmesi ile daha ¢ok
begenilir ve parodi alay ederek eglendirmeyi amaglar (Berger, 2014: 99). Reklamda
parodi bilingli olarak yapilmaktadir. Reklamda animasyon karakterleri iizerinden
yiikklenen kapitalist ideolojik kodlar; ataerkil hegemonyanin toplumsal cinsiyet
yapilandirilmas1 ile kadina yiikledigi rolleri parodi ile normallestirilmektedir.
Reklamda animasyon dondurmalarin parodilestirilmesi ile toplumsal cinsiyet
ideolojisi kodlanmistir. Kapitalist ideolojinin ¢alistigini gésteren gosterge 4, Althusser
felsefesi baglaminda ideolojinin animasyon karakterleri tizerinden nasil kodlandigini

ve bunun nasil yapildigin1 da agiga ¢ikarmistir. Reklamda animasyon karakterlerin
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kapitalist ideolojiyi besleyen yapilar barindirmasi ve bunu parodi ile yapmasi, izleyici
tarafindan normal gibi géziikmesini saglar. Birey reklamdaki animasyon karakteri ile
Oznelesir ve bu sekilde “ideolojinin maddi varolusunu” saglar. “Birey bu sekilde
ideolojinin 6znesi” olmustur. Devletin ideolojik araci televizyon reklamlarinda, nasil
rizaya dayali bir anlayis olusturuldugu da goriilmektedir. Ve bunun neden yapildig: da
ortaya ¢ikmistir. Dondurmalarin animasyon teknigi ile yapilmasi, gorsel dilde retorigin
yapildigin1 gostermektedir. Izleyiciye dogalmis izlenimi ile ikna etmek icin yapilan
gorsel retorikler, kapitalist ideolojiyi besleyen yapilarin gizlenmesini kolaylastirarak
birey iizerinde rizaya dayali bir anlayis olusturdugu reklamda goézlenmistir.
Animasyon karakteri ile yapilan parodinin bireyi kandiran bir gosteri oldugu gorsel

retorik unsuru olmasindan anlasilmistir.

76



P »l o) oz7/030

Sekil 35. Algida Nogger Orea Reklami 27. Saniye

Kaynak: Algida Nogger Orea Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=4QoFbs4leJk "den alind1.

Tablo 6. Algida Nogger Oreo Reklam Yan Anlam Analizi
Gosterge 5 — Gosterge 6

» Gosteren: Dondurma yiyen kadin.
[ChN Sy * Gosterilen: Cinsellik, haz, erotizm, seks, zevk, mutluluk.

5

e Gosteren: Dondurma.
» Gosterilen: Cinsiyet, erkek, erkek cinselligi, fallus.

Sekil 35°deki gostergeler ikiye ayrilarak, detayli bir sekilde kodlanmis
gosterilenler analiz edilmistir. Gosteren olan dondurma yiyen kadinin, fiziksel 6zelligi
bedeni kullanilarak cinsel ayrimciligi yapilmaktadir. Ciinkii kadin genel olarak
metadir, ama burada erkegin haz objesi olarak degerlendirilir. ilk olarak kadinin
dondurma yemesinin her an1 gosterilir. Kadin yerken ¢ok haz alarak dondurmayi yiyip
1sirmasi1 kadinin seks objesi olarak goriildiigiiniin bir kanit1 olarak degerlendirilebilir.
Kadin burada konusmaz. Ciinkii kadin s6z sahibi degildir. Sadece kullanilmaktadir.
Ataerkil hegemonyanin cinsellik ideolojisini yansitan bu gosterge, kadin {izerinden

gorsel retorik yapilarak erkegin imgesi olusturulmustur. Reklamdaki kapitalist
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ideolojinin, “bireyin gercek varolus kosuluyla kurdugu gercek temsili olarak”
diistiniilmesi amaclanmigtir. Fakat birey ya da erkekler bu reklamda gorsel retorikle
hayali iligki igerisindedir. Kapitalist ideolojinin varligin1 siirdiirmesi ve “kendini
yeniden iiretmesi” i¢in reklamin etkili arag olarak kullanildig1 Althusser felsefesinde

aciga ¢cikmustir.

Reklamda animasyon dondurmalarin erkek 6ge olarak kullanilmasi erkegin
cinsellik konusundaki {istiinliigiinii simgeler. Dondurma falliktir. Diger taraftan
kadinda dondurmay1 yalarken haz duyar. Burada dondurma gostergesi ideolojik olarak
erkek cinselligini gostermektedir. Erkegin cinsel hayatinda kadinin rol olarak ne
durumda olmasini istedigi gozlenmektedir. Saussure’a gore simge gostereni tarif
etmek ic¢in kullanilir ve simgenin nedensiz olmayan 6zelligi gosteren ile gosterilen
arasindaki dogal bagdan gelir (Berger, 2014: 85). Adaletin simgesi terazinin, savas
arabasiyla degistirilemeyecegi buna Ornek olarak gosterilir (Berger, 2014: 85).
Reklamda da dondurma, fallus olarak kodlanmis ve fallusun simgesi olmustur. Bireyin
fizyolojik ihtiyaci olan gida ve seks arasindaki dogal bagi1 reklamda rastlantisal olarak
kullanilmadig1 ve dondurmanin bilerek fallusun simgesi yapilarak gorsel retoriginin
yapildig1 agiga c¢ikmustir. Reklamda erkegin cinsel hayatindaki istekleri ideolojik
olarak dondurma iizerinde Oznelestirilerek yapilmistir. Animasyon karakterlerinin
cinsellik 1ideolojisi barindirmasi ile “birey ideolojinin Oznesi” olmustur. Birey
reklamdaki cinsellik ideolojisinin 6znesi olarak “kapitalist ideolojinin maddi olarak
varolmasini” saglamistir. Erkegin her konuda oldugu gibi bu konuda da s6z sahibi
oldugu empoze edilmektedir. Kadin kullanilarak yapilan cinsellik ideolojisinde fallusu
isaret eden dondurmaya, gorsel metafor (egretileme) yapilmistir. Kapitalizmin
mediumu televizyon reklami ile bireylerin diirtiilerine bilingdisindan miidahale

yapildig1 ve cinselligin ideolojisinin kapitalizm i¢in kullanildig1 ortaya ¢ikmustir.
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3.1.3. Dilsel ileti Analizi

P o) o029/030

Sekil 36. Algida Nogger Oreo Reklam 29. Saniye

Kaynak: Algida Nogger Orea Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=4QoFbs4leJk ’den alind1.

P »l o) o28/030

Sekil 37. Algida Nogger Oreo Reklami 28. Saniye

Kaynak: Algida Nogger Orea Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=4QoFbs4leJk 'den alind1.
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Diyaloglar:
Erkek dondurma ses 1:
- Vaaayyy
Erkek dondurma ses 2:
- Gorende dayanamiyo
Erkek dondurma ses 3:

- Hiii Hanimefendi bizi de yesenize

Tablo 7. Algida Nogger Orea Reklanmu Dilsel fleti Analizi

Gosterge 1 — Gosterge 2 — Gosterge 3

\
» GoOsteren: Vaaayyy.
CNCVCIl » Gosterilen: Cinsellik, erkek egemen soylem, sozlii taciz.
1 J
. . )
» Gosteren: Gorende dayanamiyo.
Gosterge . Gos:[erllen: Cinsellik, haz, arzu, erotizm, seks, erkegin cinsel
5 achigi. )

* Gosteren: Hiii Hanimefendi bizi de yesenize.
e Gosterilen: Cinsellik, haz, arzu, erotizm, seks.

Gorsel iletileri destekleyen dilsel ileti analizi; sekil 36 ile sekil 37°de ki gorsel
dilsel ileti ekseninde, sozlii dilsel ileti analizi yapilmaktadir. Animasyon karakterinin
ticii de erkektir. Yenilebilecek bir iiriine cinsiyet yiiklemek erkek hegemonyasinin
erkegin s0z sahibi oldugu ataerkil toplumu gosterir. Erkek dondurmalarin kadina olan
yorumlari sozlii tacizdir. Giinliik hayatta sokak agz1 tabiri de denilebilmektedir. Hedef
kitleye bu normalmis gibi empoze edilmektedir. “Vaaayy”, “gérende dayanamiyor”
dilsel sozsel iletilerde erkegin cinsel hayatinda bastiramadigi duygularim
gostermektedir. Erkekler kadin goriince dayanamaz ya da kendini tutamaz soylemi

vardir. “Bizi de yesenize” dilsel sozli iletide dondurmay1 yemesini sdylemek degil

aslinda animasyona yiiklenen, erkegin ideolojisinde bulunun cinsel hayatindaki
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isteklerini empoze etmektir. Bilince yerlestirilmek istenen cinsellik ideolojisi
animasyonun sevimli goriinimii altinda parodi yapilarak normallestirilmeye
calisilmaktadir. Uc dilsel iletide fallusa benzetme yapilarak metafor (egretileme)
yapilmistir. Reklamda animasyon karakterler {izerinden gorsel retorigi destekleyen
dilsel retorik yapildigi da gozlenmektedir. Animasyonlarda erkegin cinsel
doyumsuzlugu agiga ¢ikmistir. Reklamda erkek egemen sdylemlerle kadinin meta
estetigi yapilarak kullanildigi goriilmistiir. Erkeklerin s6z sahibi olmasi onlarin hep
istemesi goriilmektedir. Feminist diisiince; erkegin fallusunun giiciinii toplumun erkek
egemen yapiya sahip olmasi ile iliskilendirdigini belirtir (Berger, 2014: 40). Erkek
egemen yapi1 fallusunu kullanarak toplumda {istlin oldugunu, cinsellik konumundaki
istiinliigi ile iligkilendirir. Reklamda kadinin cinsellikle ilgili dilsel sozsel iletisinin
olmamasi, kadinin ataerkil hegemonyanin dayattigi fallus merkezli ideolojinin
yansimasi olarak goriilmektedir. Toplumda kadina verilen roller erkek cinselligi yani
erkek fallusu tarafindan verilir (Berger, 2014: 40). Erkek egemen toplumda kadinin
s0z sahibi olmadigi, reklamda kadin sdylemi olmamasindan da anlasilmaktadir.
Reklamda erkek sdylemlerinin olmasi; cinselligin ideolojik olarak kullanildigini agiga
cikarmaktadir. Althusser felsefesi baglaminda reklamda agiga ¢ikan tiim ideolojik
yapilarin, kapitalist sistemin varligini siirdiirmesi icin nasil “kendini yeniden

tirettigini” gostermistir.
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3.2. Algida Classics Reklam Analizi

3.2.1. Diiz Anlam Analizi

Algida Classics reklami 40 saniyedir. Bu reklamda yaz mevsimi ag¢ik havada
kafede ii¢ gen¢ kadin otururlar. Sicaklamak iizereyken animasyon karakteri dondurma,
Algida dondurma dolabinin iizerinde konusmaya baslar. Yaninda iki animasyonu
yapilmis dondurma vardir. Geng kadin ile dondurma konusurlar. Uc tane farkh
dondurmanin tiirii gosterilir. Kakao, vanilya, orman meyveleri. Kakao siyah, vanilya
beyaz, orman meyveleri egzotik meleze benzetilerek 1rksal dgeler barmdirir. Ug genc
kadinin elinde paketlerinden ¢ikarirken dondurmalar goziikiir. Sonrasinda geng kadin
dondurmay1 paketinden ¢ikarip 1sirir. Onlerine birden havuz gelir. Uzerlerindeki
kiyafetler kendiliginden cikar, iizerlerinde mayo ve bikinileriyle kalirlar. Uc genc
kadin havuza atlarlar, atladiktan sonra armut puflarin tizerinde olurlar ve sasirirlar. Bu
sirada animasyon dondurmalar ¢ikar ve konusur. Sonra animasyon teknigi ile yapilan,
pembe fonda dondurmanin agik hali ve pakete girisi gosterilir reklam miizigi ile
beraber. Reklam bu sekilde biter. Algida Classics reklamini dogalmis goriiniimiinii

saglayan; masalar, lic gen¢ kadin, semsiye gibi gosterenleri tablo 8 de gosterilmistir.
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Tablo 8. Algida Classics Reklami Diiz Anlam Gdosterenleri

Diiz Anlam Gosterenler

W2
AN

= 1. Acik hava
= 2. Kafe
= 3. Kafe calisani
= 4. Minderler
= 5. Havuz
= 6. Bikiniler
= 7. Masalar
= 8. Sandalyeler
= 9. Pegetelik
= 10. Ug geng kadin
= 11. Algida dondurma dolab1
= 12. Algida logosu
= 13. U¢ dondurma animasyonu
= 14. Agag
15. Cigekler
16. Semsiye
= 17. Classics dondurmalar dondurma dolabinda
= 18. Armut Puflar kirmizi, sar1 ve mavi renkte
= 19. Kakao, vanilya, orman meyveleri paketi

Kaynak: Algida Classics Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=0b_vIL17Vots ’den alind1.
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3.2.2. Yan Anlam Analizi

B

> » o) o30/040

Sekil 38. Algida Classics Reklanm 30. Saniye

Kaynak: Algida Classics Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=0b_vIL.17Vots ’den alindi.

Tablo 9. Algida Classics Reklami Yan Anlam Analizi Gosterge 1

o GOsteren: Dondurmalar.

e Gosterilen: Erkek tstilin, egemen, otoriter, cinsellik, erkek

Gosterge hegemonyasi, her seyi bilen, s6z sahibi.

1

Sekil 38’de ki ii¢ dondurma animasyonuna, fiziksel olarak agiz 6zelligi
yiiklenip konusmasi insanin 6zelligini gosterir. Reklamda animasyon karakterlerinin
cinsiyeti erkek olarak belirlenmistir. Dondurmalarin cinsiyetinin erkek olmasi, erkek
hegemonyasina sahip oldugunu gdosterir. Bu durumun reklamda rastlantisal olmadigi
da aciga ¢ikmistir. Animasyon karakterlerine yiiklenen 6zelliklerin amac1 bireyi ikna
etmektir. Reklamda bunun icin gorsel retorik yapilmistir. Reklamda dondurmalar,
ataerkil yapiya sahip erkegi simgeler. Simgelesen dondurma bireyle esitlenir ve bu
birey reklamdaki ideolojinin 6znesi olur. Reklamda erkegin simgesi olan dondurmalar
iizerinden kapitalist ideolojiyi destekleyen yapilar iiretildigi, Althusser felsefesi
baglaminda goriilmiistiir. Animasyonla dondurmalarin sirin, sevimli olarak sunulmasi
yaydigr ideolojilerin fark edilmemesi ya da normallestirmek i¢in yapildig

anlasilmaktadir.
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Sekil 39. Algida Classics Reklanm 12. Saniye

Kaynak: Algida Classics Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=0b_vL17Vots ’den alindi.

Tablo 10. Algida Classics Reklami Yan Anlam Analizi Gosterge 2 — Gosterge 3

* Gosteren: Ug kadin eli.
[ERNSy - * Gosterilen: Estetik, cinsellik, erotizm.

2

» Gosteren: U¢ dondurma ambalaji.

» Gosterilen: Konugsan animasyonlar, cinsiyet, erkekler,
kiyafetler, ciplaklik.

Imgeler bakisi doyurmak yerine arzuyu arttirir bu imgelere ulasmanin
imkansizligindan dogar ve imge gozle yetinmeyerek dokunulmak arzusuyla bedende
tutkuyu arttirarak bedensel dokunusun imgesini olusturur bu da Arap diinyasinda
hicabat olarak tanimlanir (Sayin, 2015: 77). Sekil 39’ da ki kadin elleri dondurmalari
acarken goriintiisii ile kadinlarin estetik bir sekilde dondurmay: tuttugu gosterilir.
Burada kadin eli kullanilarak erotizm yapilmaktadir. Cinsellik ideolojisi empoze
edilmistir. U¢ dondurma iic erkek animasyonunu gosterir. U¢ dondurma erkekleri,
tizerindeki paket kiyafetleri ve dondurmanin paketsiz hali erkek bedenini, ideolojik
olarak kodlanmis bir sekilde empoze etmektedir. Ve bu cagrisim ile metonymy

(diizdegismece) yapilmistir. Kadinlarin iic dondurmay1 estetik bir sekilde paketinden
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tutup ¢ikarma ami ve ellerinin gozlikmesi erkeklerin {iizerlerinin kadin eliyle
cikarilmasini gosterir. Burada benzetme yapilarak gorsel egretileme ya da metafor
yapilmistir. Reklamda metonymy (diizdegismece) ile metafor (egretileme) birlikte
kullanilarak, arzu arttirilmis ve bedensel dokunusun imgesini olusturularak hicabat
yapilmustir. Ataerkil hegemonyanin yapist olan cinselligin ideolojisi ortaya ¢ikmustir.
Reklamda bireyin bilingdis1 ile fizyolojik ihtiyaclar1 diirtiilenerek, imgelerine
miidahale edilmesiyle hicabat yapilarak, “ger¢ek varolusu olmayan temsil ile hayali
iliski kurdurulmas1” saglanmistir. Bu gostergede ideolojinin nasil konumlandirildigi,
olustugu ve kodlandiginin agiga ¢ikmasi ile Althusser’in ideolojiyle ilgili tezlerini

kanitlar niteligindedir.

86



Pl o) 013/040

Sekil 40. Algida Classics Reklanm 13. Saniye

Kaynak: Algida Classics Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=0b_vL17Vots ’den alindi.

Tablo 11. Algida Classics Reklami Yan Anlam Analizi Gosterge 4

» Gosteren: Kadin dondurma yerken.

e Gosterilen: Erkek, fallus, cinsellik, seks, haz, zevk,

Gosterge mutluluk.

4

Sekil 40’da kadinin dondurma yemesi diger gostergelerde agiga ¢ikarilan
dondurmalarin erkek olmasi ve kadinin dondurmay1 degil ama erkegi ya da fallusu
1sirmasi yani cinselligi yan anlam diizleminde ideolojik olarak vermektedir. Bundan
kadinin keyif haz almasi yiiz mimiklerinden goriilmektedir. Fallus dondurmaya
benzetilerek gorsel metafor (egretileme) yapilarak simgelesmistir. Kadin burada
kullanilmaktadir. Reklamda animasyon karakterinin sirin, komik 0&zelligi ile
parodilestirilmesi ve bu sekilde normallestirilen bu durumun, kadinin dondurma yeme
aninda kodlandig1 agiga ¢ikmistir. Fallusun simgesi dondurmanin; haz, zevk, mutluluk
icin ideolojik olarak kullanilmistir. Birey imgeleri kendi sectigini ya da denetledigini
diisiiniir fakat birey hi¢bir zaman imgeleri se¢gmez ve denetlemez, birey sadece
imgelere maruz kalir ve bunu kendi yansimasi zanneder (Saym, 2015: 13).
Althusser’in feslefesi baglaminda bakildiginda, imgeleri denetleyen ve segen yapi
egemen simifin kapitalist ideolojisidir. Kapitalist ideolojiyi besleyen pornografik

imgeler, cinselligin ideolojik yapisinda kodlanmistir. Simgelesen fallus {izerinden
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bireyin imgelerine miidahale edildigi, “devletin ideolojik araci reklam” ile yapildigini
da kanitlamistir. Kodlanan pornografik imgeleri birey kendi varolus kosulunu
yansittigini distintir. Althusser’in “ideoloji bireylerin gercek varolus kosullariyla
kurduklar1 hayali iligkinin temsilidir” tezinin nasil olusturuldugu agiga c¢ikmustir.
Kapitalist ideolojik yapinin varlif1 i¢in cinselligin ideolojik olarak kullanildigi ve
“ideolojinin maddi olarak dondurmada nasil varoldugu” goriilmiistiir. Reklamda
cinselligin “kapitalist ideolojinin varligin slirdlirmesi ve yeniden iiretmesi” i¢in etkili
yap1 olarak kullanilirken, kadini nasil metaya doniistiirdiigii anlasilmistir. Kadinin

reklamda aktif bir sekilde arag olarak kullanildigi kanitlanmistir.
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Sekil 41. Algida Classics Reklanm 17. Saniye

Kaynak: Algida Classics Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=0b_vL17Vots ’den alind1.

avanl Yilkseltir Reklami

Sekil 42. Algida Classics Reklam 18. Saniye

Kaynak: Algida Classics Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=0b_vIL17Vots ’den alind1.

Tablo 12. Algida Classics Reklami Yan Anlam Analizi Gosterge 5

* Gosteren: Kadin bedenleri.
[CLNIGVIl » Gosterilen: Cinsellik, ¢iplaklik, seks.

5

Sekil 41 ile sekil 42’de kadinlarin elbiselerinin kendiliginden ¢ikmasi
dondurmay1 1sirdiktan sonra olmaktadir. Bu durumda kadinin tizerindeki kiyafetleri
soyma islemi dondurmalarin etkisiyle olusur. Animasyon karakterlerinin erkegi

simgelemesi ve kadinlarin dondurmalar1 erkegi 1sirdiktan sonra iistiindekilerin
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firlamas1 kodlanmuis cinsellik ideolojisini yan anlam diizleminde agiga ¢ikarmaktadir.
Kadin dondurma yedikten sonra hemen iistiindekileri ¢ikarir. Yan anlam diizleminde
kadin ile erkek seks hayatinda kadinin iizerindekilerin ¢ikma anini bilince ideolojik
olarak empoze edildigi goriiliir. Reklamda meta olan kadin iizerinden cinselligin
ideolojisi aktarilmistir. Bakislar1 doyuran, arti-iiriin olarak tiiketilen imge bastan
varolusunu disavurumsal sekilde gostererek pornografik oldugunu gosterir. (Sayin,
2015: 13). Reklamda kadinin kapitalist sistemin varligi i¢in ataerkil erkek hegemonya
tarafindan istenilen sekilde bi¢cimlendigi ya da erkegin pornografik imgeyi tiretmek
icin kullanildig1 ve somiiriildiigii izlenmektedir. Kadinin reklamda siirekli cinsel meta
olarak kullanilmasi; ataerkil yapinin kadini nasil konumlandirdigimi ya da

konumlandirmak istedigini gosterir.
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ALGIDA

Sekil 43. Algida Classics Reklanm 39. Saniye

Kaynak: Algida Classics Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=0b_vL17Vots ’den alindi.

Tablo 13. Algida Classics Reklami1 Yan Anlam Analizi Gosterge 6 — Gosterge 7

~
» Gosteren: Classics dondurmalar
[EhNoy - * Gosterilen: Cinsiyet, erkek, kadin, cinsellik, cinsel iliski.
6 Y
\
» Gosteren: 39. saniye (1 tl).
Cliioiue | e Gosterilen: Ucuzluk, fiyat, kolay, cinsellik.
7 J

Sekil 43’de {i¢ farklt Classics dondurma animasyon Kkarakteri ile
Oznelestirilmektedir. Reklamda ti¢ farkli kadin olmasi da bu paketlerle bag kurularak
iligskilendirildigi diger gostergelerde agiga ¢ikmustir. Kadin ile erkek cinselligi
reklamda ideolojik olarak yan anlam diizleminde aciga ¢ikmasi, reklamin sonunda
Classics dondurmalarin kadin erkek arasindaki cinsel haz ya da doyum olarak
goriilmesinin rastlantisal olarak yapilmadigi ortaya ¢ikmaktadir ve reklamda 1 tl
gostergesi bu baglamda cinsel hazza ulasmanin ucuz yolu olarak goriilmektedir.
Pornografi kendini ne kadar kodlarsa o kadar ¢ok iiretir (Sayin, 2015: 80). 1 tI’nin
pornografik imgeler barindirdigi gézlenmektedir. Reklamin sonunda fiyati géstermek

ya da gostergelestirmekdeki amag tiim bu kodlanmis ideolojik empozelerin ¢cok kolay
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bir sekilde hedef kitle tarafindan yasanabilecegini gdstermektir. Reklamda 1 tl ile
kapitalist ideolojiyi besleyen cinsellik ideolojisinin empoze edildigi goriilmektedir.
Birey 1 tI’nin ona saglayacagi haz i¢in yasar fakat birey reklamda empoze ettigi
cinsellik ideolojisini fark etmemektedir. Aslinda reklam {iriiniin bedelini degil
cinselligin, hazzin bedelini sattirtyor. Bunu animasyon erkek karakterleri tizerinden,
kadinlar1 meta olarak kullanarak yaptigi reklam analizde goriilmiistiir. Althusser
felsefesi baglaminda bakildiginda reklamdaki ataerkil hegemonyanin toplumsal
cinsiyet, cinselligin ideolojisini besleyen ‘“ideolojik yapilarin maddi olarak

varolmasini” saglayan “bireyin nasil 6zneye doniistiigii” de goriilmiistiir.
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3.2.3. Dilsel ileti Analizi

ALGIDA

Sekil 44. Algida Classics Reklamm 9. Saniye

Kaynak: Algida Classics Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=0b_vL17Vots ’den alindi.

Diyaloglar:
Erkek dondurma ses:
- Ben sizi bi yiikseltim boyle olmaz

- Birer Classics yiyin bakin neler oluyor

Tablo 14. Algida Classics Reklanm Dilsel Ileti Analizi Gosterge 1

» Gosteren: Ben sizi bi yiikseltim bdyle olmaz.

» Gosterilen: Erkek hegeomanyasi, erkek soz sahibi, erkek

Gosterge bilir, vaat, aktif erkek, pasif kadin.

1

Sekil 44’de konusan animasyonun “Ben sizi bi yiikseltim bdyle olmaz”
sOyleminde duygulari, zevki ylikselterek erkek giiciiniin kadin duygular1 iizerinde
hegemonya kurmaya calistigi goriilmektedir. Bu sekilde erkegin kadina hazzi
yasatacagl dilsel kodlanmis iletide agiga cikmaktadir. Reklamda kadin, ataerkil
toplumun cinsiyet ideolojisi dogrultusunda pasiflestiriimeye  c¢alisilmistir.
“Yiikseltmek” sozciliglinde kodlanan aktif erkek, fallus, gii¢, cinsellik, toplumsal
cinsiyet gibi ideolojik yapilar, hem metafor (egretileme) hem de metonymy

(diizdegismece) yapilarak kodlanmistir. Bireyin imgesine de miidahale edildigi
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gozlenmektedir. Pornografik imgeler gorsel kirlilik ile gizlenerek bastirilir (Sayn,
2015: 80). Hazlarin gorsel unsurlarla bastirilmasina destek veren dilsel ileti icerisinde,
dilsel kirlilik oldugu goériilmiistiir. Bunun nedeni kodlanan pornografik imgelerin agiga
c¢tkmamasi ve bunun dondurma ile bastirilmasidir. Reklamda fallusun simgesi olan
dondurma ile cinsel haz esitlenir. Bunun rastlantisal olmadigi da kanitlanmistir.
Kapitalist ideolojinin varligini siirdiirmesi ve kendini yeniden tiretmesi i¢in reklamin
etkili ara¢ olarak kullanildig1 ve gelisen bilgisayar teknolojisi ile animasyonun

ideolojik olarak kullanildig1 Althusser felsefesinde agiga ¢cikmustir.
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Algida Classics Havani Yilkseltir Reklarmi

Sekil 45. Algida Classics Reklanm 31. Saniye

Kaynak: Algida Classics Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=0b_vL17Vots ’den alindi.

Diyaloglar:

Kadin ses

Havuza ne oldu kizlar

Erkek dondurma ses :

Tablo 15. Algida Classics Reklanm Dilsel Tleti Analizi Gosterge 2 — Gosterge 3

Gosterge

Hemen atladiniz siz de yaa

O anca reklamlarda olur

Ama havaniz yiikseldi kabul edin
Kadin sesler kahkaha

Canimsiniz

» Gosteren: Hemen atladiniz siz de yaa.

dalga gecme.
2

» Gosterilen: Erkek hegemonyasi, her seyi bilen, s6z sahibi,

» Gosteren: Ama havaniz yiikseldi kabul edin.

» Gosterilen: Erkek hegemonyasi, erkek soz sahibi, erkek bilir,

otoriter, aktif erkek, pasif erkek.
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Sekil 45°de ki animasyonun “hemen atladiniz sizde yaa” ile “Ama havaniz
yiikseldi” kodlanmis dilsel iletilerde parodi yapilarak; erkek hegemonyasinin
ideolojisinde bulunan kadinin diistinemedigi i¢in erkegin soziinii dinledigi soylemi ile
kadinlar1 kandirarak alay ettigi goriilmiistiir. Reklam havuza atladigimi diisiinen
kadinlarin goriintiileri ile bunun hayal oldugunu fark etmelerinin bulundugu gorsel
iletileri desteklemektedir. Gergek-hayal, yalan-dogru seklinde zitliklar kullanilmigtir.
Her iki dilsel iletide metafor (egretileme) yapilarak, dil {izerinden cinsel ayrimcilik
yapilmistir. Ataerkil hegemonyanin toplumsal cinsiyet ideolojisi yapilarak kadin pasif
duruma getirilmistir. Kadinin pasif durumu, animasyon teknigi ile karakterler
tizerinden gorsel retorik yapilarak dogallastirilmistir. Althusser felsefesi baglaminda

kapitalist ideolojik yapilarin animasyon teknigi ile kodlandig1 ortaya ¢ikmistir.
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3.3. Algida Boom Boom Reklam Analizi
3.3.1. Diiz Anlam Analizi

Algida Boom Boom reklami 32 saniyedir. Bu reklam kapali mekan ¢aligma
odasinda bir geng erkegin elindeki gozliigii goziine taktiktan sonra iste bu calisiyor
demesiyle bashiyor. I¢ gosteren gozliigii bulan bu geng erkek, yanindaki ii¢ erkek
arkadasinin soru sormalariyla bu durumu paylasiyor. Dort geng erkek cok sevinirler
ve i¢ gOsteren gozIigl taktiktan sonra birbirlerine bakarak ¢iglik atarlar. Sonrasinda
animasyon karakteri erkek dondurma ¢ikar ve onun icgine bakarlar. Animasyon
dondurma beyler ayip oluyor dedikten sonra (arada Boom Boom reklam sesi ¢ikar)
reklam miizigi ve sozleri ¢ikar. Animasyon teknigi ile dondurmanin i¢ hali goziikiir.
Erkek gencglerin dondurmay1 isirirken yedikleri goriintiiler sonrasinda, animasyon
teknigi kullanilarak turuncu zemin ile sar1 efektte Algida Boom Boom dondurmasinin

ambalaj1 goziikiir ve reklam biter.

Algida Boom Boom reklami diiz anlam analizinde bakildiginda her sey ¢ok
normal gozikiir. Calisma odasinda ki geng erkeklerin dogal goziikmesini saglayan
gosterenler; kapali mekan, calisma masalari, sandalyeler, koltuk, yastiklar, hali,
gozliikler, bilgisayar, dort geng erkek, dondurma animasyonu, deniz sandalyesi, pikap,

Algida semsiyesi, Algida Boom Boom ambalaji1 tablo 16’da gosterilmistir.
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Tablo 16. Algida Boom Boom Reklami Diiz Anlam Gosterenleri

Diiz Anlam Gosterenler

N/A
74\

» 1. Kapali mekan
m 2. Calisma masalar1
3. Sandalyeler
4. Koltuk
® 5. Yastiklar
= 6. Hali
m 7. Gozliikler
= 8. Bilgisayar
= 9. Dort geng erkek
= 10. Dondurma animasyonu
= 11. Deniz sandalyesi
m 12. Pikap
= 13. Algida semsiyesi
» 14. Algida Boom Boom ambalaji

Kaynak: Algida Boom Boom Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=1CuiCulDYD4 ’den alindi.
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3.3.2. Yan Anlam Analizi

Sekil 46. Algida Boom Boom Reklam 3. Saniye

Kaynak: Algida Boom Boom Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=1CuiCulDYD4 ’den alind1.

Tablo 17. Algida Boom Boom Reklami Yan Anlam Analizi Gosterge 1

« Gosteren: I¢ gosteren gozliik.
CLNORCI » Gosterilen: Cinsellik, kadin, ¢iplaklik.

1

Sekil’46 da i¢ gosteren gozlilk gostereni ile cinsellik, kadin, ¢iplaklik
gosterilenleri aciga ¢ikmaktadir. I¢ gdsteren gozliik ile cinselligin ideolojik olarak
kullanildig1 goriilmektedir. I¢ gdsteren gozliik, bireyin kiyafetlerinin altindaki ¢iplak
viicudunun gosterilmesini saglar. Pornografik imgeler, c¢iplak bedene bakmamizi
onerir (Saym, 2015: 12). I¢ gosteren gozliik ile bilince pornografik imgelerin
aktarildig1 goriilmiistiir. Reklamda toplumsal cinsiyetin erkege verdigi rollerinden biri
olan erkek cinsel sdylemleri, i¢ gosteren gozliikte kodlanmistir. Bir araya toplanan
erkeklerin konusacagi konularin ya da sdylemlerin cinsellik oldugu izlenmektedir.
Reklamda erkegin i¢ gosteren gozliik lizerinden pornografik imgesi olusturulmustur.
Dikizcilik ya da rontgencilik gibi, kadinin aleyhine olabilecek cihazi bulan erkegin, i¢
gosteren gozliigii neden bulmak istedigi anlasilmustir. I¢ gdsteren gozliik ile kadinin

ciplak viicuduna ¢agrisim yapilarak metonymy (diizdegismece) yapilmistir.
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Sekil 47. Algida Boom Boom Reklami 9. Saniye
Kaynak: Algida Boom Boom Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde

https://www.youtube.com/watch?v=1CuiCulDYD4 ’den alindi.

Tablo 18. Algida Boom Boom Reklami Yan Anlam Analizi Gosterge 2

e Gosteren: Geng erkekler.
[CL NSyl * Gosterilen: Korku, gay degiller, cinsellik.

2

Sekil 47°de geng erkeklerin hal tavir ve eylem goriiniimleri ile gosteren olarak;
korku, gay degiller, cinsellik ideolojisi gosterilenlerinde ortaya ¢ikmaktadir. Geng
erkekler i¢ gosteren gozliigii taktiklarinda birbirine bakinca korkmalari, erkek
viicudunu gordiikleri i¢in oldugu agiga cikarak, erkeklerin gay olmadigi empoze
edilmektedir. Erkeklerin birbirlerinin viicudundan haz almadiklar1 goriilmiistiir.
Reklamda olusturulmak istenen imge erkegin kadin ile olan iligkisiyle
olusturulmustur. Erkeklerin kadin viicudunu ¢iplak gorselerdi bu tepki olusmayacagi
korku-cesaret ve erkek-kadin zithiginin reklamda aciga ¢ikmasiyla anlagilmaktadir.
Althusser felsefesi baglaminda bakildiginda, erkekler iiretilen imgeler ile “gercek
varolus kosullariyla hayali iliski” icerisindedir. Toplumsal cinsiyet ve cinselligin

ideolojisinin kullanildig1 izlenmektedir.
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Sekil 48. Algida Boom Boom Reklami 18. Saniye

Kaynak: Algida Boom Boom Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=1CuiCulDYD4 ’den alind1.

Tablo 19. Algida Boom Boom Reklami Yan Anlam Analizi
Gosterge 3

e Gosteren: Animasyon dondurma.
€ISV  Gosterilen: insan, toplumsal cinsiyet, cinsellik.

3

Sekil 48’de animasyon dondurmaya cinsiyet yiiklenerek, toplumsal cinsiyet
ideolojisi yapildig1 gosterilenlerinde gosterilmistir. Gorsel retorik o6gesi erkek
dondurmanin, animasyon teknigi ile inandiriciligmin saglanmaya ¢aligildig
goriilmiistiir. Erkegin simgesi olan dondurmaya, ataerkil hegemonyanin toplumsal
cinsiyete yiikledigi rollerin verildigi agiga c¢cikmistir. Reklamda erkek soylemleri
icerisine dahil edilen animasyon dondurma, erkegin cinsel sdylemlerini destekleyecek
sekilde olusturulmustur. Dondurma iizerinden kodlanmis cinsellik ideolojisinin, fark
ettirmeden empoze edilmek istendigi anlagilmaktadir. Bu baglamda dondurmanin

cinsiyetinin erkek olmasinin rastlantisal olmadigi ortaya ¢ikmistir.
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3.3.3. Dilsel ileti Analizi
Diyaloglar:

Erkek ses 1
- Is te bu calistyor
Diger erkek sesler
- Aaaabune
Erkek ses 1
- Sonunda i¢ gdsteren gozlugii
buldum
Erkek ses 2

- Hadi canim

Tablo 20. Algida Boom Boom Reklam Dilsel Tleti Analizi Gosterge 1

» Gosteren: Sonunda i¢ gosteren gozliigi buldum.
CLN ORI » Gosterilen: Cinsellik, rontgencilik.

1

“Sonunda i¢ gosteren gozligli buldum” dilsel iletisinde uzun siiredir i¢
gosteren gozliigli bulmak i¢in erkek karakterin calistigl ifade edilmektedir. Fakat
kodlanmis ideolojilerde cinsellik ve rontgencilik agiga cikmaktadir. I¢ gdsteren
gozIliigiin islevi, insanlarin viicudunu ¢iplak bir sekilde gostermektir. Bu alet erkegin
cinsel yasaminin ideolojisini gdsterir ve baska birinin viicudunu ¢iplak gérme arzusu
olan rontgenciligin yani gizli seyretmekten alinan hazzi ortaya ¢ikarmaktadir. Reklam
erkek egemen ideoloji baglaminda, erkek cinselliginin hegemonyasinin giiciinii
gosteriyor. Reklamda, dondurmadan alinan haz ile rontgenden alinan hazzin
esitlendigi de goriilmektedir. Althusser felsefesi baglaminda, birey burada “ideolojinin
Oznesi olarak”, cinselligin “ideolojinin maddi olarak varolmasini” saglamaktadir.
Reklamda erkegin imgesine miidahale edilerek, kadinin meta olarak kullanildig

gorilmistiir. Erkeklerin bir 6nceki gostergelerde gay olmadiklarinin agiga ¢ikmasiyla,
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bu gostergede erkegin kadinin viicudunu ¢iplak halini gérme arzusu ile erkegin cinsel
doyumsuzlugunun kodlandig1 anlasilmistir. Erkegin fizyolojik diirtiileri bilingli
sekilde wuyarilarak cinsel doyumsuzlugunu, dondurmadan alacagi haz ile
gerceklestirmesi gerektigini kodlayan bu dilsel ileti aslinda kapitalist ideolojinin
varligini siirdiirmesi ve kendini yeniden tiretmesi i¢in yapilmistir. Toplumda egemen
olan kapitalist sistemi maddi olarak yani para olarak besleyen tiiketim kiiltiiriiniin

varliginin devami i¢in cinselligin ideolojisinin 6nemli oldugu kanitlanmstir.
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Erkek ses 3
- Beyler bunu gérmeniz lazim
Reklam Erkek Ses
- Boom Boom
Erkek ses 2
- Icindekine Bak
Reklam Erkek Ses
- Boom Boom
Erkek dondurma Ses

- Beyler ayip oluyor

Tablo 21. Algida Boom Boom Reklam Dilsel Tleti Analizi Gosterge 2

» Gosteren: Beyler ayip oluyor.
[CL Nyl * Gosterilen: Cinsellik, rontgencilik, taciz.

2

Reklamda “Beyler ayip oluyor” ciimlesinde bir 6nceki dilsel iletinin analizinde
aciga cikan gosterilenleri desteklemektedir. Birinin i¢ini gormek, bireyin kisisel
haklarina tacizdir. Erkegin bastiramadigi cinsel hayatindaki rontgencilik yani
karsisindakinin ¢iplak halini gérme, cinsel doyumsuzluk agiga ¢ikmaktadir. Erkek
sOylemlere sahip olan animasyon dondurma, ataerkil hegemonyanin toplumsal
cinsiyete yiikledigi erkek roliinii gostermistir. Erkeklerin birbirlerinin viicudunu
gormeleri ayip olarak tabir ediliyor. Diger gostergelerde agiga c¢ikan i¢ gosteren
g0zIigiin, erkek karakter tarafindan kadin viicudunun ¢iplak sekilde goriilmesi i¢in
tasarlandig1 kanitlanmigtir. Reklamda i¢ gosteren gozliik ile erkek viicudunu ¢iplak
gormek anormal, kadin viicudunun ise c¢iplak goriilmesinin normal olmasi
amaglanmistir. Gosterge de ki dilsel iletinin {izerinden ideolojik cinsel soylemler

yapildig1 gozlenmektedir.
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3.4. Yeni Eti Wanted Reklam Analizi

3.4.1. Diiz Anlam Analizi

Yeni Eti Wandet reklami 18 saniyedir. Reklamda yaz mevsimi ac¢ik havada iki
cikolatali erkek animasyon deniz sandalyesinde karsilikli oturup konusurlar ve biri
seftali suyu biri limonata icer. Konusmalar1 bittikten sonra reklam erkek sesi, reklam
sOzlerini sdyler ve fonda reklam sesi. Sonrasinda animasyon teknigi ile lacivert zemin
tizerine cikolata gelir kirilir ve sonrasinda tekrardan birlesir, tekrardan cikolata ortadan
ikiye ayrilir ve tekrardan birlesir. Sonrasinda iki tane birlesmis ¢ikolata goziikiir.
Zemin lizerindeki desenler bu ¢ikolatalar birlesip kirilirken slayt seklinde kayar. En

son Eti Wanted Limonlu ve Eti Wanted Seftalili ¢ikolatalar ambalajli olarak goziikiir.

Yeni Eti Wanted reklamimin diiz anlam gosterenleri Tablo 22°de agikhava,
deniz, kumsal, plaj, tahta deniz sandalyesi, tahta sehpalik masa, deniz topu, iki
cikolata, iki meyve suyu, iki pipet, iki {iriiniin ambalajli hali olarak gosterilmistir.
Reklami dogallastirmak adina kullanilan gosterenler ilk goriinimde ¢ok masum
goziikmektedir. Ozellikle bu masumlugu daha da etkili yapmak icin, animasyon
tekniginin kullanildig1 diger reklam analizlerinde goriildiigii gibi, bu reklamda da
goriilmektedir. Diiz anlam ile reklamda dogalmis izlenimi verilerek, ikileme
yapilmaktadir. Bu sayede diiz anlamin yan anlama eklemesi yapildigi, yan anlam

analizinde ortaya ¢ikmistir.
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Tablo 22. Yeni Eti Wanted Reklami Diiz Anlam Gosterenleri

Diiz Anlam Gosterenler

s

m |. Acikhava
= 2. Deniz
3. Kumsal
4. Plaj
= 5. Kum
= 6. Tahta deniz sandalyesi
= 7. Tahta sehpalik masa
= 8. Deniz topu
= 9. [ki ¢ikolata
= 10. iki meyve suyu ve Pipet

= 11. ki {iriiniin ambalajl1 hali

Kaynak: Yeni Eti Wanted Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=n7V10TkiK3I ’den alind.
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3.4.2. Yan Anlam Analizi

Yeni Eti Wanted Rekiami - Limon ve Seftali

Sekil 49. Yeni Eti Wanted Reklami 1. Saniye

Kaynak: Yeni Eti Wanted Reklami (10 Kasim 2017) tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=n7V10TkiK3I ’den alindi.

Tablo 23. Yeni Eti Wanted Reklam1 Yan Anlam Analizi Gosterge 1 — Gosterge 2

~
» Gosteren: Animasyon ¢ikolatalar.
€S ° Gosterilen: Insan, cinsiyet, erkek, erkek hegemonyas.
1 J
~
e Gosteren: Deniz, kumsal.
Gést  Gosterilen: Kahvehane, erkek hegemonyasi, kadin giremez,
osterge ataerkil toplum, cinsiyet ideolojisi.
2 J

Sekil 49’da goriildiigli gibi iki animasyon cikolatalara insan oOzellikleri
yiiklenerek erkek cinsiyet yiiklemesi yapilmistir. Cikolatalara; siyah belirgin kaslar,
ag1z gibi fiziksel 6zellikler yiiklenerek cinsiyet ideolojisi kullanildig1 gériilmiistiir. Tki
erkek karakter ile zitlik olusturarak kadinin olmadig1 goriilmekte ve bunun rastlantisal
yapilmadi81 ortaya ¢ikmaktadir. Iki erkek animasyon karakterin hal tavirlari, fiziksel
ozellikleri ile kahvehanede oturan erkekleri g¢agristirmasi, reklamda metonymy
(diizdegismece) yapildigini gosterir. Ataerkil toplumun hegemonyasinin dayatmasi ile

kahvehanenin erkeklere ait olmasi yani kadin giremez sOylemi ile deniz kumsala
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erkekler gider kadin giremez sdyleminin esitlendigi agiga cikmistir. Erkek egemen
toplumun yapisin1 yansitan toplumsal cinsiyet ideolojisinin empoze edildigi
gorilmiistiir. Reklamda kahvehaneye benzetilen kumsal ile gorsel metafor
(egretileme) yapilmistir. Erkegin imgesindeki kadinin rolii ataerkil hegemonya
dogrultusunda yaratilarak; kadinin meta olarak goriildiigii, s6z sahibi olmadigi,
erkegin karar verici oldugu sdylemleri reklamda gozlenmistir. Animasyon karakterler

tizerinden cinsiyet ayrimciligi yapilmistir.
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3.4.3. Dilsel ileti Analizi
Diyaloglar:
Erkek cikolata ses 1 :
- Oh be bu limon tadi da iyi geldi
Erkek cikolata ses 2:

- Bence bir ara seftaliliyi de denemelisin

Tablo 24. Yeni Eti Wanted Reklam Dilsel fleti Analizi Gosterge 1

e Gosteren: Bence bir ara seftaliliyi de denemelisin.
[CLN G- « Gosterilen: Kahvehane sohbetleri.

1

“Bence bir ara seftaliliyi de denemelisin” dilsel iletisinde, gorsel dilsel iletiyi
destekleyici oldugu goriilmektedir. Ciinkii kahvehane ortamindaymis gibi sohbet eden
erkek animasyonlarin  konusmasi, erkek sohbetlerini yani sdylemlerini
cagristirmaktadir. Yapilan bu ¢agrisim ile de metonymy (diizdegismece) yapilmustir.
Dilsel iletisi cok az olan Yeni Eti Wanted reklami1, tamamiyla animasyon tekniginden
olugsmaktadir. Animasyon karakterlerine yliklenen bu 6zelliklerin amaci, bireyi ikna
etmektir. Bunun i¢in animasyon teknigi ile gorsel retorik yapilmistir. Althusser
felsefesi baglaminda bakildiginda “bireyin ideolojinin 6znesi” olmasi amaglanarak,
“maddi olarak ideolojinin varligini slirdiirmesi”, “yeniden tiretiminin ve dagitiminin
yapilmas1” amaglanmistir. Animasyon karakterler iizerinden kahvehane ortaminin
parodisi yapilarak, hedef kitle lizerinde daha ¢ok begenilmek hedeflenmistir. Ciinkii
egemen erkek toplumun yapisini yansitan kahvehane metaforu ile erkek bireyler ya da
erkek kitle reklamdaki mesaj1 alacaktir. Ataerkil toplumun, toplumsal cinsiyet roliinii
bilen erkek i¢in bu reklam normal olarak goriilmektedir. Erkegin simgesi haline gelen
kahvehanenin aym sekilde deniz ile kumsalinda erkegin simgesi haline gelinmesi

amagclanmustir.
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Bu aragtirmada televizyon animasyon reklamlarinin kapitalist ideolojik yapiy1
destekleyecek sekilde olusturuldugu, gostergebilimsel yontem kullanilarak
gosterilmistir. Algida Nogger Oreo, Algida Classics, Algida Boom Boom ve Yeni Eti
Wanted reklamlarinin analizinde; cinselligin ideolojisi, toplumsal cinsiyet ideolojisi,
ataerkil hegemonya agi8a ¢ikarilarak, simgesel bir anlatimla ya da sdylemle kapitalist
tilketim ideolojisinin nasil yeniden iretildigi ya da iiretim tarzlari gosterilmistir.
Aragtirmanin sinirliliklari; gida sektoriindeki televizyon animasyon reklamlari olarak
belirlenmistir. Ciinkii gida sektoriine ait televizyon animasyon reklamlarinda
cinselligin, Althusser baglaminda ideolojik olarak kullanildig1 diistiniilmektedir.
Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinde ilk sirada yer alan fizyolojik ihtiyaglarin, bireyi
nasil giidiiledigi analiz edilen reklamlarda ortaya c¢ikmistir. Reklamda bireyin
fizyolojik ihtiyaglar1 kullanilarak gida iiriinlerine cinsel Metonymy (DiizdeZismece)
olan arzu, sahip olmak, diirtii yiiklenerek Metafor (Egretileme) yapildigi goriilmiistiir.
Bu sekilde bireyin satin alma diirtiisii harekete gegirilerek, kapitalizmin amact olan

satin alma arzusunun olusturuldugu gézlenmistir.

Louis Althusser baglaminda yapilan animasyon reklam analizlerinin gosterdigi
gibi; devletin ideolojik aygitlari, tiretim iligkilerinin yeniden {iretimi, ideolojinin tarihi
yoktur, ideoloji bireylerin ger¢ek varolus kosullariyla kurduklari hayali iligkinin
temsilidir, ideoloji maddi varolusa sahiptir, ideoloji bireyleri 6zne olarak ¢cagirir tezleri
ekseninde bakilarak animasyon reklamlarindaki kapitalist ideolojinin varligr ile
kapitalist ideolojinin olusturdugu farkli ideolojik yapilar saptanmistir. Althusser’in
ideolojinin nasil olustugunu, nasil konumlandigini, nasil gizlendigini, hangi yollarla
aktarildigini tezlerinde detayl1 sekilde agiklamasi; analiz edilen televizyon animasyon
reklamlarinda kapitalist ideoloji ve kapitalist ideolojiyi besleyen cinsellik ideolojisi,
toplumsal cinsiyet ideolojisi ve ataerkil hegemonyanin agiga ¢ikmasi agisindan faydal
olmustur. Bu reklamlarda ¢ikan bulgular 1s181nda; televizyon animasyon reklamlarinin
kapitalist ideolojiyi lrettigi, yeniden irettigi ve dagitimini yaptigr goriilmektedir.
Biitlin bunlarin gerceklesmesinde medium (arag), bir iletisim bicimi olarak kullanilan
reklamin en etkili teknigi olarak animasyonun, kapitalist ideoloji barindirdigir onu
yeniden iirettigi yapilan analizlerde de aciga ¢ikmustir. Ozellikle animasyon

karakterler ve kadin karakterler {izerinde yapilan analizlerde; cinselligin bir ideolojik
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aygit olarak ortaya cikmasi dikkat ¢ekmektedir. Diger dikkat c¢eken bulgu ise,
yenilebilecek bir iiriine cinsiyet yiikleyerek, erkek hegemonyasinin ideolojisi olan
erkegin s6z sahibi oldugu ataerkil toplumun agiga ¢ikmasi olmustur. Gilintimiizdeki
egemen sinifin kapitalist ideolojisini yansitan bu durum, Althusser’in felsefesindeki
gibi “ideolojinin varligint siirdiirebilmesi icin yeniden iiretilmesi gerekir” tezini

dogrulamstir.

Neolitik yerlesim merkezi olan Nevali Cori’de kulaklar1 olan, goézleri, agzi
olmayan ve yiizde yilan bulunan eserde; yilanin erkek cinsel organi fallusun simgesi
oldugu goriilmiistiir. Bu donemde cinsellikle insanin niifusunun artmasi, doganin artik
insan1 besleyememesi ile cinsellik, kadin, kadim1 kontrol etme konular1 erkeklerin
kafalarim1 mesgul eden sorunlar olarak goriilmiis. Gegmiste de erkeklerin
bilingdisindan gelen korkularin1 kadimnla iligkilendirdigi ve kadmi ataerkil
hegemonyanin ideolojisi ile bigimlendirdigi goriilmiistiir. Paleolitik doneme ait olan
Willendorf Veniisii kadin heykelinde; kadinin yiiziiniin, ellerinin olmamasi, estetiksiz
olmasi, sigsman fiziksel yapist bu donem erkeginin toplumda kadini nasil
konumlandirdigini géstermektedir. Kadinin bir birey olarak goriilmedigi sadece cinsel
meta olarak goriildiigli glinlimiizde oldugu gibi bu donemde de goézlenmistir.
Insanlarin yerlesik yasama ge¢medigi canak-comlek ©Oncesi doneme ait Urfa
Gobeklitepe’de 3-5 metre yiiksekliginde yuvarlak dikilitaslardan olusan tapinaklar
bulunur. Insanin yiiziine benzemeyen 6zelliklere sahip olan dikilitaslar ilk falluslari
simgeler. Paleolitik donemde cinsellik, fallus insan1 6limstizliige gelecege tasiyan arag
olarak goriliir ve giinlimiizde de bu diisiincenin devam ettigi animasyon reklamlarinin
analizinde, 6zellikle dondurmanin fallusun simgesi olmasi ile goriilmiistiir. Cinsellik,
fallus Paleolitik donemde oldugu gibi, glinimiizde de erkeklerin korkular1 karsisinda
savunma araci gii¢ olarak kullanildig1 reklamlarin analizinde ortaya c¢ikmistir.
Ingilizce de “dikmek” fiili “erect” olarak kullamlir ve erect fiilinin erkeklik organinin
diklesmesi ya da sertlesmesi anlamina gelen ereksiyon fiilinin de kdkiinii olusturur, bu
durum dikilitaglarinda dik olmasinin erkeklik organini ifade etmesi ile ilgili oldugunu
gosterir. Erkeklerin, cinsel organinin ereksiyon durumu i¢inde diklesmek, dik olmak,
dimdik olmak sozlerini hem erotik hem de sosyal yasamda varliklarinin devami
anlaminda kullandiklari, analiz edilen televizyon animasyon reklamlarinin analizinde

kodlanmis dilsel iletilerde ve kodlanmis goriintiisel iletilerde ortaya ¢ikmistir. Analiz
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edilen reklamlarda, 6zellikle tiriinler izerinden Metonymy (Diizdegismece) ile Metafor
(Egretileme) yapilarak cinselligin, fallusun, cinsellik sdylemlerinin kodlandig:
goriilmistiir.  Althusser’in  “ideolojilerin  varligin1 siirdlirebilmesi i¢in yeniden
tiretilmesi gerekir” tezi ekseninde bakildiginda, gecmiste de agiga ¢ikan toplumsal
cinsiyet, cinselligin ideolojisi ve ataerkil hegemonyanin eserlere ya da heykellere

yansitilarak yeniden iiretildigi ve dagitimini bu sekilde yaptig1 gézlenmistir.

Reklamin kapitalist ideolojinin yayilmasi igin etkili bir medium, bir iletisim
bigimi olarak kullanildig, analiz edilen reklamlarda goriilmiistiir. Ozellikle animasyon
tekniginin kullanimi, reklam1 daha da dogallastirmistir. Animasyon erkek karakterler
ya da fallusun simgesi olan {iriinler lizerinden parodi yapilarak, reklamlarin eglenceli
gibi goziikmesinin amaglandigr goriilmiis ve bu sekilde kendini fark ettirmeyen
kodlanmig kapitalist ideolojinin empozeleri yapilmistir. Animasyon tekniginin
geemiste de parodiyi kullandigi, kadin ve erkek iligkileri {izerinden imgeler
olusturularak toplumun yapisimi yansittifi ve kitleleri ideolojik olarak etkiledigi,
canlandirma sinemasinin babasi olarak bilinen Emile Cohl’un Fantasmagorie ile
Drame Chez les Fantoches (Kuklalar Arasinda Dram) animasyon filmlerinde
goriilmiistiir. Animasyon teknigi ile parodi yapilarak eglendirilen izleyici iizerinde,
dogalmis izlenimi verilerek, animasyonun politik ve ideolojik olarak kullanildigi,
gecmiste oldugu gibi giiniimiizde de analiz edilen reklamlarda ortaya c¢ikmustir.
Althusser’in dedigi gibi kimse ben ideolojiyim, ideolojideyim demez. Bireyler analiz
edilen animasyon reklamlarinda maruz kaldig1 Kkapitalist ideolojileri fark
etmemektedirler. Diiz anlam anlatir bilgisi ekseninde, reklamin ne anlattigina ilk
olarak analizde yer verilmistir. Ciinkii Althusser’in ideolojinin “apagiklik™ 6zelligi ve
“tanima” iglevinde oldugu gibi dayatma olmadan normalmis gibi, birey ¢agrildiginda
tepki verir ve “ideolojinin 6znesi” olur tezinin nasil varoldugu diiz anlamda da agiga
cikmigtir. Bireyler bu reklamlarda “kapitalist ideolojinin maddi olarak varolmasini
0zne” olarak saglamaktadir. Reklamdan gelen kapitalist ideolojiyi fark etmeden, zaten
olmasi gerekiyor tavrinda ya da sorgulamadan alan birey, Stuart Hall’in okuma
tiriindeki gibi egemen okuma yaparak bu diizenin bu sekilde gitmesini istedigi de
anlagilmistir. Reklamlarda agiga ¢ikan toplum diizeni; ataerkil hegemonyanin kendi
istekleri olan cinselligin ideolojisi ve kendi giicii olarak gordiigii toplumsal cinsiyet

ideolojinde ben erkegim soylemleri ile kendini agiga ¢ikarmistir. Analiz edilen
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reklamlarda kodlanan kapitalist ideolojilerin nasil saklandigi; Althusser’in, Antonio
Gramsci’nin hegemonya kavrami ile acikladigi gibi, kapitalist ideolojilerin
hegemonya ile nasil kodlandig1 aciga cikarilmistir. Bireylerin egemen okuma

yapmalar1 i¢in devletin ideolojik aygitlarinin kullanildig1 da analizde ortaya ¢ikmustir.

Karl Marx iist yapiy1 ideoloji olarak tanimlar. Althusser, Klasik Marksizm’in
iist yapisinda bulunan yasalar, devlet, dinlerden ve kiiltiirel kurumlardan olusan
ideolojik yapilar tizerinde durur. Althusser, Marksist devlet teorisi igerisinde yer alan
devlet iktidar1 ve devlet aygitinin ayrimim1 daha da gelistirerek devlet aygitinin
icerisinde karistirllmamasi gereken yapi “devletin ideolojik aygitlarinin” oldugunu
belirtir. Althusser, devletin ideolojik aygitlar1 ile toplumun 6zelliginin, degisiminin
kimler ya da hangi kurumlar tarafindan nasil belirlendigini agiklar. Devletin ideolojik
aygitlart okul, din, aile medyadan olusur. Medya aygitinin igerisinde yer alan
televizyonun; animasyon reklam analizlerinde kapitalist ideolojik yapiyr
destekleyecek sekilde kodladigi goriintiisel ve dilsel iletilerin analizinde agiga
cikmistir. Althusser, ideolojinin gizlenmesi ve agiga ¢ikmamasini devletin ideolojik
aygitlart ve devletin baski aygitlart ile yapildigini belirtir. Devletin baski aygitlar
polis, asker, yargi, hiikiimet, devletten olusur. Bu aygitlar dogrudan baski yapar. Fakat
devletin ideolojik aygitlar1 daginik yapiya sahiptir ve birbiriyle baglantis1 yokmus
gibidir. Animasyon reklamlarinda kapitalist ideolojilerin kodlanmasi, Althusser’in
devletin ideolojik aygitlar ile ilgili tezini dogrulamaktadir. Egemen sinifin devletin
ideolojik aygit1 televizyon ile hegemonya kurarak; egemen kapitalist ideolojinin
Uistiinliigiinii korunmasini ve agiga ¢cikmamasini sagladigi tezini savunan Althusser’in,
bu goriisii analiz edilen animasyon reklamlarinda kapitalist ideolojiyi destekleyen
yapilarin ortaya ¢ikmasi ile kanitlanmistir. Hiimanizm degisimin dnceden verildigi
sabit insan dogasini yansitir; Althusser, bireylerin bu sabit dogay1 kabul etmesi yerine
bu yapilarda nasil uyumlu oldugu iizerine diisiinlir bu nedenle yapisalct Marksist
olarak bilinir ve anti hiimanisttir. Toplumsal pratikler ya da devletin ideolojik aygitlari
icerisinde etkili bir ara¢ olan televizyonun; analiz edilen animasyon reklamlarinda
toplumsal cinsiyet, cinselligin ideolojisi, ataerkil hegemonya ile 6zellikle kadinlar
tizerinden meta estetigi yaptig1 ve bireylerin ya da kitlelerin 6zelliklerine, tercihlerine,
beklentilerine ve deger yargilarina miidahale edildigi ortaya ¢ikmistir. Anti hiimanist

bakis acisiyla bakildiginda kitlelerin televizyon animasyon reklamlar1 ile uyumlu hale
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getirildigi goriilmiistiir. Kapitalist ideoloji ile onu destekleyen ideolojik yapilarin,
devletin ideolojik araci televizyon ile bireylere seslendigi ve istedigini yaptirdigi
reklam analizinde goriilmiistiir. Althusser, anti ekonomist bakis acisiyla, devletin
ideolojik aygitlarinin ideolojiyi somutlastirdigi ve bireylerin bilincine empozeler
yaptigt bu baglamda ideolojiyi goreli olarak bagimsizlik tanimasi, animasyon

reklamlarinda ideolojilerin nasil {iretildiginin gosterilmesi agisindan dnemli olmustur.

Althusser’e gore kapitalist ideolojinin varligini siirdiiriilebilmesi i¢in yeniden
tiretmesi gerekir, bu konuda ideolojiye en ¢ok destegi reklamin verdigi goriilmiistiir.
Mevcut ataerkil hegemonyanin reklamda yeniden {iretilmesi sayesinde, istenilen
kapitalist ideolojilerin empoze edildigi goriilmistiir. Bireylerin Frankfurt Okulu
disiintirlerine gore, bu sekilde gercek yasamdan uzaklastigi hayali birilerine
benzeyerek bireyin kendisine yabancilastigi da goriilmektedir. Althusser’in, “ideoloji
bireylerin gercek varolus kosullariyla kurduklari hayali iliskinin temsilidir” tezinde de
oldugu gibi, aslinda bu ¢ikan bulgulardaki kapitalist ideolojiler gercegin iistlinii
kapatmaktadir ve birey hayali iliskiler kurmaktadir. Reklamda ¢ikan bulgularda da
ideolojilerle bireyin gercek varolus kosulundan uzaklastigimni kanitlanmistir. Ozellikle
animasyon ve kadin karakterler {izerinden gorsel retorik yapilarak, erkegin
pornografik imgesine miidahale edilerek, bireyin hayali iligki kurmasi saglanmistir.

Marksist elestiriye gore reklamin kapitalist tiikketim kiiltiirii i¢in 6nemli yere
sahip oldugu ve reklamin {irlinlere anlam yiikleyerek nelerin tiiketilmesi gerektigi
hakkinda bilgi verdigi analiz edilen animasyon reklamlarinda ortaya ¢ikmistir. Bu
baglamda analiz edilen reklamlarda yenilecek iiriinlerin fallusun simgesi olmasi; cinsel
hazzi, cinsel doyumu reklamin sattigin1 gostermistir. Toplumsal kontrol araci olan
reklamin, tiikketim kiiltiirliniin ya da kapitalist ideolojik yapinin ¢aligmasini saglarken,
cinselligi ideolojik olarak kullandigi goriilmiistiir. Toplumu cinsellik, toplumsal
cinsiyet, ataerkil hegemonya gibi ideolojilerle kontrol altina almak isteyen egemen
sinif, egemen kapitalist ideolojisini korumak ve varligini siirdiirebilmesi i¢in reklami
ara¢ olarak kullanmistir. Cikan bulgularda goriilen cinselligin ideolojisi, toplumsal
cinsiyet ideolojisi, ataerkil toplumun ideolojisi ile bu durum agiga ¢ikmistir. Bireyin
reklamlarda, kapitalist ideolojilerin gergeklesmesini saglayarak 6zne durumunda
oldugu da goriilmiistiir. Althusser’in devletin ideolojik aygitlar1 ile bireylerin

gizlenmis ideolojilere maruz kaldig1 goriisii ekseninde bakildiginda, televizyonun en
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etkili ideolojik medium (arac) oldugu goriilmiistiir. Ozellikle televizyonun kapitalist
ideolojiyi yaymak icin etkili ideolojik medium olmasi, televizyon reklamciliginin
Onemini arttirmigtir. Yan anlam analizi ile ortaya ¢ikan bulgularda; devletin ideolojik
araci olan televizyonun, kapitalist ideolojik yapiya sahip oldugu agiga cikmustir.
Televizyonun egemen sinifin kapitalist ideolojisi dogrultusunda bigimlendigi
goriilmiistiir. Devletin ideolojik aygitlar1 kapitalist ideolojiyi yayarak bireylere
bilingdis1 empozeler yaptigi, analiz edilen televizyon animasyon reklamlarinda
gorilmistir. Kapitalist ideolojiler arandigi zaman; aslinda bu reklam ne sdyliiyor
seklinde bakilmasi yan anlamin islevini gostermektedir. Analiz edilen reklamlarda,
cok fazla yan anlamlar ya da kodlanmis iletiler oldugu c¢ok fazla gosterilenlerin
olmasindan belli olmaktadir. Televizyonun giicii olan goriintii ile ses 6zelliklerinin bir
arada olmasi; hal tavir, eylemlere ya da goriinlim unsurlarinin 6nemli olmasini
etkiledigi, animasyon tekniginin ve kadin karakterin ¢ok fazla ideolojik mesajlar
barindirmasi ile reklam analizinde aciga ¢ikmistir. Cikan analizde toplumsal cinsiyet
ideolojisi, ataerkil hegemonyanin ideolojisi, cinselligin ideolojisi bu goriiniimlerde

kodlanmustir.

“Ideolojinin tarihi yoktur’ tezi ekseninde bakildiginda; devletin ideolojik aygit1
olan mediumu televizyon ile bireylere empoze edilen kapitalist ideolojilerin reklam
analizinde agiga c¢ikmasi ile bu tez dogrulanmistir. Birey televizyon tarafindan
istenilen sekilde bicimlenmektedir. Birey kendi tarihini yapamamaktadir. Fakat
hegemonya ile gizlenen ideolojilerin fark edilmemesinden dolayi, kapitalist sistem
icerisinde kendini 6zgiir sanan bireyler, kendi hayatlarin1 bagimsiz sekilde sectiklerini
diisiintirler. Bu da egemen sinifin ya da kapitalizmin bir oyunudur. Devletin ideolojik

aygitlarinin egemen sinifin elinde oldugu da goriilmektedir.

Bireyler televizyon animasyon reklamlarindan gelen kapitalist ideolojileri,
Hall’in goriisii ekseninde egemen okuma olarak degil de, tartismali okuma yaparak
gelen mesaj1 alip almamay1 analiz edebilirler. Fakat bu kapitalist ideolojilerin fark
edilebilmesi i¢in Althusser’in dedigi gibi Marksist olunmasi gerekmektedir. Althusser
ideolojinin kendini belli etmeyen gizli bir yapiya sahip oldugunu belirterek, bu
kodlanmis ideolojinin agiga ¢ikmasi i¢in, Marksist elestiri ekseninde bakilmasi
gerektigini savunmaktadir. Reklamlarda agiga ¢ikan toplumsal cinsiyet ideolojisine

yiiklenen, kadinin aleyhine olan rollerle toplumda konumlandirilmasi ve bunun
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empoze edilmesine Ozellikle kadinlar sessiz kalmamali ve ataerkil hegemonyanin
dayatmasimi sindirmemelidir. Bilingli olarak yapilan reklamlardaki kapitalist
ideolojilerin fark edilebilmesi i¢in; bireylerin reklamlara ne anlattigi degil de, aslinda
ne sdyledigi bakis agisiyla bakmasi gerekir. Uriinii satmak icin kapitalist ideolojik
empozeler yapan ve kadmi cinsel obje ya da meta olarak kullanan reklamlarin
tirtinlerini satmak icin, tek yolun kadin olmadig: diisiincesiyle ilgili diizenlemelerin
olmas1 gerekmektedir. Ciinkii ataerkil toplumun ideolojisinin empoze ettidi; erkegin
cinsellik konumundaki iistiinliigii, kadinin meta olarak goriilmesi, erkegin kendini
istiin gdrmesi, erkegin soz sahibi olmasi normallestirilerek; otorite, sapkinlik, taciz,
rontgencilik gibi agiga c¢ikan kapitalist ideolojinin trettigi bu yapilarin topluma
empoze edilmesi, toplumdaki bireyler tarafindan 6zellikle kadin erkek iligkilerinde
kadinin aleyhine isledigi ve bu sayede ataerkil toplum yapisinin yeniden iiretildigi
goriilmektedir. Kadinin erkege bagimli, ikincil, pasif konumunu siirdiiriilmesine ve

egemen ideolojinin kadini siirekli yenilemesine neden oldugu sonucuna varilmistir.
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