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OZET

TELEViIZYON DIiZiLERININ BILECIK iLI TURIZM VE
EKONOMISINE ETKISi

Toplumda yaygin ve egemen olan popiiler kiiltiir ile kitle iletisim araglarina yonelim
artmistir. Kitle iletisim araglari ¢agimizda insan hayatini etkileyen, fikirlerini ve tercihlerini
degistiren temel kiiltiir odag1 haline gelmistir. Ozellikle televizyon ve televizyon dizilerinde
goriilen hayatlar, mekanlar ve kisiler, bireylerin satin alma, begeni ve destinasyon tercihlerini

dogrudan etkilemektedir.

Bu calismada, Bilecik gorselleri bulunan ve Osmanli tarihini anlatan Dirilis Ertugrul
dizisinin il ekonomisine ve turizmine olan etkisi incelenmistir. Bir televizyon dizisi vasitasiyla
yasanan turizm aktivitesi, kiiltlirel ekonomi ve kiiltiir turizmi ile iliskilendirilmis, 2014 y1l1 baz
aliarak yerli ve yabanci turistin yapmis oldugu konaklama sayis1 incelenmistir. Ayrica Seyh

Edebali ve Ertugrulgazi tiirbe alanlarinda yiiz yiize 153 kisiye anket calismasi uygulanmistir.

Elde edilen sonuglara gore Bilecik, 2015 yili itibariyle (Dirilis Ertugrul dizisinin
baslamasiyla) hem i¢ turizm hem de dis turizm faaliyetlerinde hareketlilik yasamistir. Anket
calismasindan elde edilen sonuglara gore ise Dirilis Ertugrul dizisi Bilecik’e olan ziyaretleri
olumlu yonde etkilemistir. Ancak stratejik konumuna ragmen Bilecik’teki imkanlarin sinirl

olmasi, var olan ilginin belirli bir derecede kalmasina neden olmustur.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiirel Ekonomi, Kiiltiir Turizmi.

il



ABSTRACT

THE EFFECT OF TELEVISION SERIES ON BILECIK TOURISM AND
ITS ECONOMY

With the popular culture prevalent and dominant in the society, the trend towards mass
media has increased. Mass media have become the main cultural focus that has affected human
life and changed their ideas and preferences. Especially the lives, places and people seen in
television and television series directly affect the preferences of purchasing, likes and

destinations.

In this study, the effects of the Dirilis Ertugrul series, which features Bilecik images and
describes Ottoman history, on the provincial economy and tourism were examined. Tourism
activity through a TV series has been associated with cultural economy and cultural tourism.
Based on the year 2014, the number of accommodation made by domestic and foreign tourists
was examined. In addition, a survey was conducted for 153 people face to face in the areas of

Seyh Edebali and Ertugrulgazi tomb.

According to the results obtained, Bilecik experienced an acceleration in both domestic
and foreign tourism activities as of 2015 (with the start of the Dirilis Ertugrul series). According
to the results obtained from the survey, the Dirilis Ertugrul series had a positive effect on the
visits to Bilecik. However, despite the strategic location, the limited possibilities in Bilecik

caused the existing interest to remain at a certain degree.

Key Words: Cultural Economy, Culture Tourism.
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1.GIRIS

21. ylizyilla beraber hayatimiza giren kiiresellesme olgusu, birey yagsaminin her alaninda
etkin rol oynayarak varligini hissettirmistir. Kiiresellesme ile birlikte teknoloji ¢agi ortaya
¢ikmus; is ve islemlerin yapilmas1 ve bilgi edinme siireci hizlanmustir. Ozellikle teknolojinin
gelisimiyle beraber ulasim alanindaki hizlilik, kapasite ve fiyatlar; tiim sektorel alanlari
etkilemekle beraber en biiyiik etkiyi uluslararasi ve ulusal turizm sektoriine yapmistir. Ulasim

ve iletisim alanindaki yenilikler, insanlar1 yeni yerler ve mekanlar gérmeye tesvik etmis; bu

durum turizm faaliyetlerini hizlandirmigtir.

Kitle iletisim araglar1 haber verme, eglendirme, egitim, ikna etme gibi bir¢ok islevi
yerine getirmektedir. Bu nedenle kitle iletisim araclar1 birey yasamina yon vermeye baslamis
ve aligkanliklarin degismesini saglamistir. Bireylerin tamamen elektronik bir ¢evrede varligini
stirdiirmeye baslamasi, yeniliklere ayak uydurmasina ve degisim gostermesine neden olmustur.
Ancak olusan degisikliklerin bir¢ogu istenilmeden kendiliginden olma o&zelligine sahiptir

(Tokgdz, 1987: 23-26).

Teknolojinin gelisimiyle beraber kitle iletisim araglarinin etkin bir sekilde kullanilmaya
baslanmasi, bir¢ok aliskanligin degismesine ve sosyal bireylerin meydana ¢ikmasina neden
olmustur. Kitle iletisim araclarindan televizyona olan egilim, zamanla Tiirk dizi sektoriiniin
gelismesine neden olmus ve neredeyse tiim diinyaya bu dizilerin ihra¢ edilmesini saglamistir.
Tiirkiye, Amerika’dan sonra en ¢ok dizi ihra¢ eden ikinci iilke olmustur. Bu durum kiiltiirel,
tarihi ve inan¢ yakinlagmalarinin (6zellikle Orta Dogu iilkeleriyle) yasanmasina sebebiyet

vermistir.

Dizi ve film yoluyla kiiltiir ve yasamsal unsurlar bir¢ok kisiye kamuoyu araciligiyla
aktarilabilmektedir. Ozellikle bu giic son yillardaki etkisini televizyon dizileriyle daha da
giiclendirmistir. Tirk dizi sektorli, yapilan yatirimlarla birlikte etki alanini ve kapsamini
genisletmistir. Boylece diziler birgok yabanci iilkeye ihra¢ edilmeye baslamistir. Bu nedenle
Tirk kiiltiirt, aile yapisi ve tarihine yonelik unsurlar yabancilar tarafindan 6grenilmistir.
Yabanct vatandaglarin Tirk toplumuna ait bilgiler edinmesi dis turizm faaliyetlerini
hizlandirmis ve kiiltiirel hareketliligin yaganmasina sebebiyet vermistir. Dizilerden etkilenen
yerli ve yabanci turistin destinasyon kapsaminda o bdlge ve yoreyi tercih etmesi turizm
iizerindeki etkiyle beraber ekonomide de hareketliligin yasanmasini saglamaktadir. Bu bakis

acistyla televizyon dizilerinden Dirilis Ertugrul dizisi segilerek, islenen konuyla iligkili



mekanlarin (Bilecik-So6giit) dizinin baslamasiyla yerli ve yabanci turist tarafindan daha c¢ok

ziyaret edildigi diigiiniilmiistiir.

Dirilis Ertugrul dizisinin se¢ilme nedeni; dizinin yayin hayatina baglamasiyla birlikte
Bilecik-Sogiit ¢evresindeki tur hareketliliginin gozle goriiliir sekilde artmasi ve tiirbe alanlarina
yasanan turist akinidir. Genis bir perspektiften baktigimizda ise en ¢ok ihra¢ edilen dizilerden
biri olmasi, Tiirk tarihini, kiiltiiriinii ve inang yapisin1 gercekei bir sekilde aktarmasidir. Boylece
Dirilis Ertugrul dizisinin Bilecik ili turizm ve ekonomisine fayda sagladig: diistiniilmiis; dizinin,
turistlerin Bilecik’e gelme istekliligi {izerindeki etkisi Sl¢iilmeye calisilmistir. Bu kapsamda
Seyh Edebali ve Ertugrul Gazi tiirbe alanlarini ziyaret eden 153 kisiye 30 sorudan olusan anket

caligmast uygulanmistir.

Calisma 4 boliimden olusmaktadir. Bu ¢alisma, Bilecik ve Sogiit gorselleri bulunan ve
tarihini anlatan Dirilis Ertugrul dizisinin, ziyarette bulunan yerli turistlerin bolgeyi tercih etmesi
iizerinde bir etkisi olup olmadigin1 arastirmaktadir. Bu baglamda; birinci boliimde oncelikle
poptiler kiiltiir ve medyaya yonelik tanimlar yapilmis; medya igerisinde yer alan kitle iletigim
araglara deginilmistir. Bu araglardan televizyon konusu iizerinde durulmus; televizyonun
toplumdaki yeri, insan hayati i¢in Onemi, televizyon dizileri, televizyon dizilerinin
giiniimiizdeki seyri ve Dirilis Ertugrul dizisi iizerine degerlendirmeler yapilmistir. Yapilan
calisma neticesinde Dirilis Ertugrul dizisinin politik, siyasi, ekonomik ve ticari acidan genis
etkilere sahip bir dizi oldugu goriilmiistiir. Bunlara ek olarak televizyon dizilerinin destinasyon

tercihlerini etkilemesi lizerine bir literatiir ¢alismas1 yapilmistir.

Ikinci béliimde kiiltiirel ekonominin temel endiistri dallarindan gorsel ve isitsel
yayincilik alani igerisinde yer alan televizyona ve televizyon dizilere iliskin degerlendirmeler
yapilmistir. Ayrica Bilecik’in kiiltiirel ekonomi igerisinde degerlendirilebilecek tarihi
unsurlara da yer verilmistir. Fakat kiiltiire] ekonomi alaninda yeterli verinin olmamasi,

yapilan arastirmalarin da sinirli olmasina neden olmaktadir.

Ucgiincii boliimde ise ekonominin temel dallarindan biri olan turizmin gesitleri genel
bilgilerle agiklanmis ve Bilecik lizerinde orneklendirilmistir ancak calismada dizi etkisiyle
beraber Bilecik’in tarihi ve kiiltiirel dokusunun merak edildigi diisiincesi hakim oldugu i¢in

kiiltiir turizmi konusuna agirlik verilmis, ayr1 bir baslik altinda incelenmistir.

Dordiincii boliimde ise Kiiltiir ve Turizm Bakanliginca hazirlanan Bilecik’e i¢ ve dis
turizm kapsaminda gelip konaklama tesislerinde konaklayanlarin sayisiyla ilgili grafikler

derlenerek ¢ikarimlarda bulunulmustur. Dizinin turizm {izerindeki etkisi 2008-2014 ile 2015-



2019 seklinde iki déneme ayrilarak degerlendirmeye alinmstir. I¢ turizm kapsaminda 12 yillik
stirede konaklama tesislerinde konaklayan ziyaretci sayisinin %100 oraninda arttig1; dis turizm
kapsaminda ise 2015 yilindan itibaren bircok iilkeden ziyaretcilerin Bilecik’te daha ¢ok
konakladig1 sonucu bulunmustur. 2008-2019 yillar i¢in elde edilen turizm verilerine gore
Bilecik hem i¢ hem de dis turizm kapsaminda ziyaret¢i sayisini yiiksek oranlarda artirmistir.
Ayrica ilgili tiirbe alanlarini ziyaret eden turistlere anket ¢calismasi1 uygulanmis; Dirilis Ertugrul

dizisinin etkisiyle Bilecik’e ziyaret arasinda dogru yonlii bir iliski oldugu gorilmistiir.



2.GORSEL MEDYADA TELEVIZYON VE TELEViIZYON
DIZILERI
2.1. Kiiltiir ve Popiiler Kiiltiir Kavram

Kiiltiir, tiim insanlarin sahip oldugu degerler biitiiniinii olusturan bir kavramdir. Bir¢ok
farkli yoniiniin ve 6zelliginin bulunmasi, tanimlanmasini zorlagtirmaktadir. Ancak uzmanlar
tarafindan yapilan genel tanimlar da vardir. 1969°da toplanan UNESCO uzmanlariin yaptigi
tanima gore; kiiltiir, “Bir insan toplulugunun kendi tarihi tekamiilii hususunda sahip oldugu
suur demektir, o surette ki, bu insan toplulugu bu tarihi tekamiil suuruna atfen varligini devam

ettirme azmini gosterir ve gelismesini saglar.” seklinde tanimlanmistir (Kosoglu, 1997: 147).

Sosyal bilimlerde kiiltiir, i¢ginde bulunulan ¢evrenin sahip oldugu manevi unsurlar olarak
bilinmektedir. Bu manevi unsurlar kapsamina gelenek ve gorenekler, inanglar, tarihi degerler
ve normlar girmektedir. Yasanan Kkiiltiirel farkliliklarin nedeni ise, zihniyet ve degerler
sistemindeki degisimlerden kaynaklidir (Giingdr, 1989: 35). Toplumsal agidan kiiltiiriin kayda
deger oOzelliklerinden birisi de birlestirici hedefler tasimasi ve ayni kiiltiirel degere sahip
insanlari bir araya getirmesidir. Ote yandan, kiiltiiriin devamlilig1, cagimizda medya ve egitim
kurumlan vasitasiyla saglanmaktadir. Her ikisi de kiiltiirel deger ve normlarin bireylere
ogretilmesinde ve bireyin o kiiltiirel kimlige sahip olmasinda biiyiik etkiye sahiptir (Kocadas,

2005: 4).

Popiiler kiiltiirii ise glinliikk hayatimizda yaygin ve egemen olan kiiltiir olarak
diisiinebiliriz. Popiiler kiiltiir kavrami, TDK Giincel Tiirkce Sozliik’te “Belli bir dénem igin

gecerli olan, hizli iiretilen ve hizli tiiketilen kiiltiirel ozelliklerin biitiinii” (www.tdk.gov.tr,

2020) ifadeleriyle tamimlanmustir. Bagka bir kesime gore ise popiiler kiiltiir, halka zorla kabul
ettirilmeye ¢alisilan bir kavramdir. Bu olgudan da cikarilan insanlarin kendi kiiltiir ve
degerlerini hige sayarak begeniye sunulani onaylamalari, bu se¢imden haz duymalar1 ve ona
gore bir tutum sergilemeleridir (Sakall1 2014: 307). Ancak popiiler kelimesi “halkin i¢inde olan,
halka ait olan” anlamlarina gelmekte iken, zamanla “taninmis, kabul gérmiis olan” seklinde
anlasilmaya ve kabul gérmeye baslamistir. Bunun nedeni ise, kitle iletisim araglariin degisim
gostererek gelismesi ve popiilerligin taninmayla dogrudan iliskili oldugu diistincesinin hakim

olmasidir (Cosgun, 2012: 841).


http://www.tdk.gov.tr/

2.1.1.Popiiler Kiiltiiriin Topluma Yansimalari

Uzerinde ¢ok cesitli goriislerin oldugu popiiler kiiltiirii yasamin her déneminde gérmek
olasidir. Bu olgunun temel sebebi, popiiler kiiltiiriin yayginlasmasini saglayan araglarin coklugu
ve islevidir. Bu araglarin ilk siralarinda televizyon, sinema, spor, edebiyat ve internet
gelmektedir. Ornegin Amerika’da ¢ekilen diziler diinyada bircok iilkede altyazili veya Ingilizce
olarak izlenebiliyor; internet vasitasiyla bu durum tekrar tekrar da gergeklestirilebilmektedir.
Yiiziiklerin Efendisi, Avatar ve Truva gibi filmlerin popiilerligi tiim diinyada zirveye ulagsmistir
(Sakalli, 2014: 311). Bu durumda medya araglarinin popiiler kiiltiiriin yayilmasina ve Amerikan

tarz1 kiiltiiriin yayginlagmasina neden oldugu sdylenebilir.

Televizyonun popiiler kiiltiir iizerindeki etkisi, Tiirk sinemasi ve dizilerinde de Amerika
orneginde oldugu gibi gerceklesmektedir. Bireyler tarih dizileri vasitasiyla tarih kitaplarina
agirlik vermekte; roman ve Oykiilerin dizilestirilmesinden dolayr da bu roman ve oykiileri
okumak istemektedirler. Bu nedenlerle popiiler kiiltiiriin bireylerin okuma aligkanliklar

iizerinde de bir etkiye sahip oldugu sdylenebilir (Sakalli, 2014: 311).

2.2.Medya ve Gorsel Medya Kavram

Medya, simirlart ve kapsami kesin olarak belirlenemeyen; ancak televizyon, radyo,
gazete ve internet gibi kitle iletisim araclarini igine alan bir kavramdir. Giinliik hayatta medya
araglari; her kesimden insanin kullandigi, disiincelerini anlattifi veya baskalarinin

diistincelerini dinledigi, tartistig1 bir alan olmugtur.

Gilinlimiizde medyanin alanin1 belirlemek ve tek bir iletisim araciyla simirlamak
mimkiin degildir. Ciinkii teknolojinin gelisimi ile medya alami internet diinyasina kadar
genislemis ve bu cesitlilik karsisinda medya sozciigii kitle iletisim araci sozciigiine
doniismiistiir (Kocadas, 2005: 5). Her insanin medyada kendine yeni bir alan bulmasi; davranis
kaliplarin1 da dogrudan etkilemektedir. Ciinkii, medya her yastan insani igine alabilecek

diizeyde genis bir alana ve yeterlilige sahiptir.

2.3. Kitle iletisim Araclari ve Tiirleri

Haberlesme gereksinimi insanligin var olusundan itibaren ortaya g¢ikmis, iletisim
kaynaklari arastirilmaya baslanmistir. Insanin sosyal bir varlik olmasi ve toplu halde yasamasi
iletisimin toplumda 6nemli bir role sahip oldugunu gostermektedir. Bireyler, sosyallesmek ve
toplumda yer edinebilmek i¢in duygu, diisiince ve bilgisini iletisim yoluyla karsisindakine

aktarabilmektedir. Bu nedenlerle ilk olarak sozlii iletisim, yazinin bulunmasiyla yazili hale



gelmis; teknolojinin de gelisimiyle farkli sekillere biiriinmiistiir. ilkel insanlarin bulduklar
cisimlerle resimler ¢izmesinden siiregelen iletisim kaynaklar1 bugiin internet kullaniciligina

kadar biiyiik gelismeler gostererek gelebilmistir. (Aziz, 2013: 23-29; Isik, 2012: 9).

Kitle iletigimi; televizyon, radyo, gazete gibi bir ara¢ yardimiyla yapilan iletisim akimi
ve etkilesimidir. Kitle iletisim kavrami ilk kez 1940 yilinda Horald D. Lasswell tarafindan
kullanilmaig; kitle iletisim araglarinin iglevleri ve toplum iizerindeki etkilerinden bahsedilmistir

(Lasswell 1948; Yumlu 1994: 2).

Teknolojinin hizli bir sekilde gelismesi kitle iletisim araglarinin ¢esitliligini artirmis ve
kitle iletisim araglar1 hayatin tamamini etkileyebilecek bir konumda var olmaya baslamistir
(Tas vd., 2017: 1134). Giiniimiizde telefon, internet, radyo ve televizyon en énemli kitle iletisim
araglariin basinda gelmektedir. Bu iletisim araglart medya araci olarak da adlandirilmaktadir.
Medya araglarinin zamanla toplumda aliskanliga ve bagimliliga neden oldugu goriilmektedir.
Hatta cogu zaman medya araglarinin ihtiyag¢ disi olarak kullanildig1 da sdylenebilir (Soydan ve

Alpaslan, 2014: 53-54).

Kitle iletisim araglarinin islevi, iletisimin genel islevi ile uyum igerisindedir. Bunlar
haber, egitim, kiiltiir, eglence, tanitim ve propaganda islevleridir. Kitle iletisimini, normal
iletisimden ayiran en 6nemli fark, bireysel degil sayica fazla bireyden meydana gelen genis
kitlelere yonelik olmasidir. Kitle iletisim araglarindan yararlanma diizeyi, toplumun siyasal,

ekonomik ve kiiltiirel kosullarina baglidir (Aziz, 2010: 102-105).

Kitle iletisim araglari, insani gereksinimleri karsilamasi, insanlar arasindaki iletisimi
artirmasi ve eglence maksadiyla da kullanilabilmeleri gibi 6zellikleri nedeniyle diinyaya hizlica
yaytlmistir. Buna ek olarak; medyanin zaman igerisindeki “yazili-isitsel-gorsel-sosyal”
seklindeki gelisimi, var olan ilginin daha da artmasina; cogu kisinin vaktini bu alanda
harcamasina sebebiyet vermistir. Medyaya verilen 6nemin giderek artmasi, kullanim alaninin

genislemesine ve farkli amaglarin dogmasina yol agmustir.
2.3.1.Gazete ve Dergi

15. yiizyilda Gutenberg’in matbaay1 bulmasi iizerine gazete, yayin hayatina baslamistir.
Matbaanin bulunusu yazili kitle iletisimin baslatic1 faktoriidiir. Gazetenin ¢ikmasinin zaman
almasi altyap1 icin gereken Ozveri ve ¢alismanin gosterilmesi i¢in ge¢ kalinmasindan
kaynaklanmigtir. Ayrica, iilkelerde yayinlanan gazetelerin nitelikleri o ilkenin icinde
bulundugu kosullara da baglidir. Sanayi Devrimi’nin toplumda meydana getirdigi siyasal ve

ekonomik degisimlerden dolay1 bilgi ve haber alma ihtiyaci gazete ile karsilanmaya
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baslanmistir. Ozellikle sanayilesme ile iiretim fazlalasmis ve gazetelerde ilan ve reklam verme
durumu ortaya c¢ikmistir. Ote yandan okuma yazma bilenlerin sayisinin zamanla artis
gostermesi gazeteye verilen 6nemin ve gazetecilik mesleginin de yayginlagmasini saglamistir.
Gazeteler; icerigine, seslendigi kitleye ve konularina gore siiflandirilabilir. Bu simiflandirma
icerisinde kitle, fikir, magazin, tematik gazeteler yer almaktadir (Aziz 2010: 106-108; Isik
2012: 11-12).

Dergi, matbaa ile yayin hayatina baslayan diger bir kitle iletisim aracidir. Dergi; gazete
ile birlikte anilmasina karsin kendine has Ozellikleri nedeniyle gazeteden ayri olarak
cikarilmasinin daha yararh oldugu diistintilmiistiir (Aziz, 2010: 110).
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Sekil 2.1. Gazete ve Dergilerin Yillara Gore Sayist, 2011-2018
Kaynak: (Tiirkiye Istatistik Kurumu, Erisim Tarihi: 15.04.2020).

Gazete ve dergilerin toplam sayist, 2018 yilinda 2017 yilina gore %2,6 azalarak 5 bin
962 olmustur. Bu yaymlarin %358,7'sini dergiler olusturmaktadir. Bu azalisin nedeninin
teknolojik gelismeler oldugu sdylenebilir. Akilli telefonlarin internet vasitasiyla gazete, dergi
ve kitap gibi bir¢ok yazili basin iirlinlinii iicretsiz bir sekilde sunmasi degisiklikler meydana
getirmistir. Ayn1 zamanda televizyonun da ¢agimizdaki etkinligi gazete ve derginin arka planda

kalmasina sebebiyet vermistir.
2.3.2.Radyo

Radyo; Amerika Birlesik Devletleri’'nde ve bazi Avrupa Birligi tilkelerinde 1920’li
yillarda dinlenmeye ve dinleyici kitlesi bulmaya baslamistir. Ozellikle 1. Diinya Savasi’ndan
sonra radyonun toplumda bilgi, haber yayma ve yonlendirme 6zelliklerinden dolay1 6n plana

ciktig1 goriilmiistiir (Isik, 2012: 12).



Radyonun dinleyiciler iizerinde biraktig1 etkiyi agiklayabilecek en iyi ornek; Orson
Welles’in 1938 yilinda yaptig1 “Diinyalar Savas1” isimli programdir. Bu radyo programinda
baslangigta yapilan agiklamayi dinlemeyen veya belirli nedenlerle kagiran dinleyiciler,
sonradan dinlemeye basladiklarinda Merihlilerin diinyay1 ele gecirdiklerini diisiinerek kagma
girisimlerinde bulunmuslardir. Bu durum radyonun dinleyiciler tizerinde biiylik bir etkiye sahip
oldugunu gostermektedir. Ayrica radyo, siyasi amaclarla da kullanilabilen bir iletisim araci
olmustur. Adolf Hitler, radyoyu kendi amaclar1 dogrultusunda kullanmig ve halki
etkileyebilmistir (Bektas, 1996: 133; Isik, 2012: 12-13).

2.3.3.Sinema

Sinema ve toplum karsilikli etkilesim halindedir. Sinema i¢inde bulundugu toplumun
kosullarindan etkilendigi gibi, toplumu da biiyiik oranda etkilemektedir. 2000’li yillardan
itibaren Tiirk sinemas1 degisime ugramis, belirli davranis kaliplar1 ve tutumlari degistirmis ve

evrim slirecine girmistir (Seving, 2014: 97-98).

Sahip oldugu kiiltiirii ve tarihi hem kendi insanina hem de yabanci {ilkelerden halklara
duyurmak, sevdirmek ve ilgi uyandirmak amaciyla sinema bir arag olarak kullanilabilmektedir.
Bu amaglarla ABD, Hollywood Sinemas1 yoluyla sinemay1 bir arag olarak yogun bir sekilde
kullanmaya devam etmektedir. Giiniimiizde Hollywood Sinemas: tiim diinyada baskin bir
sekilde varligini siirdiirmekte ve toplumlarin diisiince yapilarini dogrudan etkileyebilmektedir

(Medin ve Koyuncu, 2017: 839).

Ses, hareket, gOrlintlii igceren yayinlar birlestirilerek gorsel medyada izleyiciye
sunulmaktadir. Herhangi bir ¢aba sarf etmeden izlenebilmesi, eglenceli olmasi ve zaman
gecirme amactyla da kullanilabilmesi gibi nedenlerle televizyon ve sinema gibi gorsel medya
araclar1 diger kitle iletisim araglarina gore daha ¢ok kullanilmakta ve tercih edilmektedir

(www.mamut.ist, 2020).
2.3.4.Internet

RAND Corporation sirketinin bir projesi ile hayatimiza giren “birbirine bagl aglar”
anlamina gelen internet, ortamda bulunan birgok bilgisayar agini ortak bir dil veya program ile
birbirine baglayan biiylik bir bilgisayar agidir. Cok uzak mesafelerdeki bilgiye dahi saniyeler
icerisinde ulagabilmesi, neredeyse tiim is ve islemlerin internet vasitastyla yapilabilmesi ve bir
zaman sarfiyatina neden olmamasi gibi Ozellikleri nedeniyle gilinlimiizde insan hayatini
etkileyen en 6nemli kitle iletisim araglarindan biri olmustur. Her gegen giin farkli uygulama ve

eglence alanlarinin internet diinyas: igerisinde kendini yenileyerek biiylimesi var olan ilginin
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tim yas gruplar1 arasinda ortak bir sekilde dagilmasina sebebiyet vermistir. Diger yandan
internet, olumlu 6zelliklerinin yaninda birtakim olumsuz 6zelliklere de sahiptir. Bilhassa yanlis
bilgi ve denetim imkaninin az olmasi gibi 6zellikler internetteki hizl bilgi akisinin olumsuz bir
ozelligidir. Ancak toplu olarak degerlendirildiginde internetin olumlu 6zelliklerinin daha agir

bastig1 ve insan hayatini kolaylastirdig1 sdylenebilir (Arklan ve Tagsdemir, 2008: 75-76).

Son yillarda teknolojinin gelisimi ile internetin tiim kitle iletisim araglarini i¢ine almast
(6zellikle internetin televizyon kanallarinin istenilen zaman ve ortamda izlenebilmesine imkan
vermesi) cagimizda Onemli degisikliklere sebebiyet vermistir. Bu nedenle televizyon ve
internet, sahip oldugu 6zellikleri itibariyla i¢ ige ge¢mistir. Buna ek olarak, birg¢ok kitle iletisim
aracinin sahip oldugu tiim unsurlar1 ve daha fazlasini iginde barindiran internet teknolojisi, tim
yaslardan insanlara ait i¢erikler bulundurmasi 6zelligiyle her gegen giin giiciine gli¢ katmaktadir

(Giindiiz, 2019).

Kitle iletisim araglarindan biri olan televizyonun, c¢alismanin temel konusunu

olusturdugu i¢in ayr1 bir ana baslikta incelenmesi daha dogru olacaktir.

2.4.Televizyon

Latince bir kokene sahip olan televizyon, “uzagi gérmek” anlamina gelmektedir.
Teknolojik gelismeler ile gorme ve isitme duyusunun kullanilabildigi bir ara¢ olmustur (Mutlu,
2008: 21). Televizyon, “teknolojik bir arag, toplumsal, siyasal bir kurum, kiiltiirel ve sanat
iretim aracidir” (Seker, 2016: 35). Biitiin bu 6zellikleriyle televizyonun bir “kiiltiirel tiretim”

(Ozkok 1982: 191) araci oldugu sdylenebilir.

Cagimizdaki en 6nemli ve en tercih edilen kitle iletisim araglarindan televizyon,
Amerika Birlesik Devletleri’nde geliserek, zamanla tiim diinyaya yayilmis ve kullanim alani
bulmustur. Tiirkiye’de ise 31 Mart 1968 tarihinde yayin hayatina baglamis, ¢ok kisa bir zaman
icerisinde yerel kanallarin yaninda bircok 6zel kanalin da yayin ¢esitliligini artirmasiyla en

gbzde ve en ilgi ¢ceken kitle iletisim araci olmustur (Arslan, 2004: 1; Isik, 2012: 13).

Televizyon, tiim kitle iletisim araglar igcerisinde en giiglii ve en kisa siirede gelisim
gostererek insan hayatina yerlesen medya araci olmustur. Bu durum televizyonun toplum hayati
icerisinde biiyiik bir etkiye sahip oldugunu gdstermektedir (Kocadas, 2005: 6). Ornegin
Amerikalilarin medya denilince aklina televizyon gelmekte; televizyondan duyduklari
haberlerin daha dogru ve giivenilir oldugunu diisiinmektedirler (Dorr ve Kunkel, 1990: 5). Bu
nedenle televizyonun diger radyo, sinema gibi iletisim araglarinin bir¢ok imkanini barindirmast

toplum icindeki yerini degismez bir konuma getirmektedir (Kocadas, 2005:7).



2.4.1.Radyo ve Televizyonun Tarihi Gelisimi

Radyo yaymlarimin 1920’lerde baslamasi ile haber alma, kiiltiir gibi alanlarda bireylere
fayda saglanmis, olay yerine gitmeden bir¢ok haber ve eylem 6grenilebilmistir. Fakat; radyo
ilk ortaya ¢iktiginda, su andaki konumu kadar yetkin bir konumda degildi. Ote yandan, yayin
stirelerinin kisa olmasi, ¢ekim giicli alaninin dar olmasi1 gibi nedenlerle akista aksakliklar
meydana geliyordu. Ancak, zamanla radyo yayinlarindaki artig, dinleyici sayisinin artmasina

ve yayillma alaniin genislemesine neden olmustur (Aziz, 2013: 40-41; Giindiiz, 2019).

Ik kez diizenli olarak televizyon yaymi 1936°da Ingiltere’de yapilmistir. Daha sonra
diger ilkelerde de televizyon, hizli bir sekilde yayin alani bulmustur. Ancak Tiirkiye’de
televizyon yaymlart TRT’den 6nce Yildiz Teknik Universitesi’nde egitim amach olarak
baslatilmig; 1971 yilina kadar on bes giinde altmis dakikalik yayinlarla televizyon yayinciligi
Tiirkiye’de de hayata girmeye baslamistir. 1.T.U. televizyonu TRT’nin de yaym hayatina
girmesini saglamis ve televizyon yayinciligi alaninda yaptig1 ¢calismalarla ilklere imza atmistir.
Televizyonun ortaya ¢ikmasi, radyo dinleyicisinin dikkatini ¢ekmis, hem gorsel hem de isitsel
yapisi yogun ilgiye sebep olmustur. Ozellikle 1980°de yasanan toplumsal olaylar sinema
alaninda gerilemeye neden olmus; televizyonu daha da o6nemli bir konuma getirmistir.
Televizyonun ilk ortaya ¢iktig1 yillar tek ve iki kanal dénemi yasanmis, yabanci diziler, haber
biiltenleri ve farkli sanat programlari alaninda yayin yapilmaya baslanmistir. Televizyona olan
ilginin artmasiyla kanal sayisinda ve izlenme siiresinde artis yasanmistir (Aziz, 2013: 40-41;

Giindiiz, 2019).
2.4.2.Televizyonun Toplum I¢indeki Yeri ve Onemi

Televizyonun yayin hayatina baslamasiyla toplum {izerinde etkilerinin yayilmasi ve
toplum yasaminda farklilagsmalara neden olmasi kaginilmaz bir durum olmustur. Televizyonun
her evde olmadig1 zamanlarda bireyler televizyon olan evlerde toplanarak izleme faaliyetinde
bulunmuslardir. Bu faaliyet “telesafir” olarak adlandiriimaktadir. Ozellikle televizyonun ortaya
ciktigr ilk yillarda kapsama alani darligi, her yerde bulunmamasi ve yayn siirelerinin azlig
nedeniyle, televizyon biiyilk toplumsal degisikliklere neden olmamis; ancak haber
biiltenlerinden yerli ve yabanci dizilere kadar bir¢ok tiirde yayinin fazlalagmasi ile toplumsal
hayati derinden etkilemeye baslamistir. Ote yandan, televizyonun bos zamani degerlendirme,
eglenme, giilme gibi ihtiyaclar iginde kullanilabilmesi, bireylerin radyo dinleme, sinema ve
tiyatroya gitme gibi kiiltiirel etkinliklerden uzaklagmasina ve dolayisiyla televizyon odakli bir

hayat stirmesine neden olmustur (Aziz, 1999: 36).
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Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun (RTUK) yapmis oldugu Televizyon Izleme
Egilimleri Arastirmasi’na gore, katilimcilarin %86,7’sinin televizyon izledigi ve giinde
ortalama 3 saat 34 dakika izledigi saptanmistir. Hafta sonlar1 ise bu siire biraz daha yiikselis
gostermektedir (RTUK, 2018). Bu rakamlar Tiirkiye’de televizyonun etkin bir sekilde

kullanildigini ve evlerin en 6nemli pargalarindan biri oldugunu gostermektedir.

Dizi ve filmlerin kolay ve cabuk bir sekilde insanlara ulasmasi etki alaninin
genislemesine ve insanlarin diisiince ve duygularina niifuz etmesine neden olmaktadir (Sahbaz
ve Kiliglar, 2009: 32). Televizyon bireylere; hayatinda gormedigi veya bilmedigi nesnelerin
olusturdugu yasam tarzlarin1 gostermis ve bu konuda bilgiler vermistir. Pahali arabalar, liikks
evler, miicevherler ve alisilmisin disindaki kiyafetler televizyonun 1siltili diinyasi icerisinde
gozler Oniine serilmis ve bireylerin yiiksek ilgi ve merakina maruz kalmistir. Hatta deger
yargilar1 lizerinde bir etkiye sahip olarak; merak, hirs, tutku ve hedeflerin belirlenmesine
yardimei1 olmustur. Bu durum bireylerin zengin hayatina 6zenmesine, zengin olma hayallerinin
artmasina ve elindekilerin degerini anlamayip daha fazlasini istemesine neden olmustur (Kula,
2012: 508). Boylece bireylerin 6zenti ve begenilerle kisisel borg yiikleri de artma egilimine
girmistir.

2.4.2.1.Televizyonun Olumlu ve Olumsuz Etkileri

Izleyici iizerinde oldukca biiyiik etkilere sahip olan televizyonun; toplumsal ve kiiltiirel
degerlere de yer vermesi bakimindan insan hayatindaki yeri tartisilmaz derecede biiyiiktiir. Bu
nedenle televizyon hem g¢ocuklar hem de yetigkinlerde bir takim olumlu ve olumsuz etkiler
meydana getirmektedir (Arslan, 2004: 2). Bu degisikliklere olumlu olarak farkli kiiltiirleri
ogrenerek yasanan kiiltiirel gelisimi verebilir iken olumsuz olarak ise toplumun yapisinda
meydana gelen kiiltiirel bozulmalar verilebilir. Kiiltiirel degerin bozularak sekteye ugramasi,
toplumun dogrudan din, dil ve ahlaki degerlerinin de yozlasmaya basladigin1 gostermektedir

(Sahin, 2011: 244).
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Tablo 2.1. Televizyonun Olumlu ve Olumsuz Etkileri

Televizyonun Olumsuz Etkileri Televizyonun Olumlu Etkileri
» Dikkat dagimikligi » Giinlik hayattaki olaylar lizerine
» Sosyal hayattan uzaklasma hizl1 ve zahmetsiz haberler alma
» Kiiltiirel yozlasmaya neden olmasi » Kiiltiirel gelisim/kiiltiirel bilgiler
» Bagimlilik/ siirekli izleme vermesi
» Tiketim egilimleri iizerinde » Tarihi bilgi edinme
degisiklik/reklam etkisi » Eglenceli olmasi
» Hareketsiz yasam » Piyasadaki tirlinler hakkinda bilgi
» Goriilen olumsuz objelerin edinme
i¢sellestirilerek saldirganlik » Yeni ¢ikan iiriin ve hizmetleri
yaratmasi O0grenme
» Cok fazla zaman harcanmasi/vakit
oldiirmesi
» Hayranlik uyandirici/6zendirici
hayatlar gostermesi

Kaynak: (Arslan, 2004: 2-7)

Bu bilgilere paralel olarak bugiin toplumumuz siirekli olarak bir degisim ve donilisiim
icerisindedir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte cagin gerektirdigi unsurlara dayanarak tiiketim
aliskanliklarindaki tercihler bilyiik 6lciide degismistir. Ozellikle Bati kiiltiiriine olan &zenti;
beklenti ve tercihlerin zenginlesmesine neden olmustur. Bu durum kusaklar aras1 anlagsmazlik
ve catigmalar tetiklemis, toplumun igerisinde var olan kiiltiirel unsurlar bozulmaya baslamistir

(Sahin, 2011: 248-249).
2.4.3.Reklamlar ve Reklamlarin Sosyal Etkileri

1990 yiliyla beraber 6zel kanallar gesitli televizyon programlar: ile yayin hayatina
girmeye baslamistir. Izlenecek kanal ve yapimin coklugu bir rekabet ortammn ortaya
c¢ikmasina neden olmus ve yayincilikta ticarilesme fikri 6n plana ¢ikmaya bagslamistir.
Ticarilesme fikri tiim kanallar1 daha ¢ok izlenmeye ve daha ¢ok kazanma anlayisina
yakinlastirmistir. Bir televizyon yapimimnin ¢ok gelir elde etmesi icin reklam almasi
gerekmektedir. Ancak reklam almasi da izlenme oramiyla dogrudan iligkilidir. izlenen ve
sevilen bir yapimin reklam siiresi ve reklama ddenen iicret; diger yapimlara gore daha yiiksek
olmaktadir. Ote yandan reyting sisteminin isleme girmesiyle izleyicinin izlemeyi en ¢ok tercih
ettigi saatlere “prime time” denilerek reklamlar; 6zellikle bu saatlerde yer alan diziler igerisinde
gosterilmektedir. Ayrica bu saatlerde yer alan reklamlar en yiiksek fiyatlara sahip olan

reklamlardir (Avcioglu, 2018: 35).

Reklamlar, satin alma kararlarim1 dogrudan etki ederek kisilerin istek ve idareleri

izerinde s6z sahibi olmaya baslamistir. Bu husus Tablo 2.1.’de belirtilen olumsuz etkilerden
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reklam etkisidir. Reklamlarda goriilen yiyecek, icecek, kiyafet veya liiks nitelikteki araba ve ev
reklamlar1 bireylerde sahip olma arzusu yaratmakta ve tiikketim oranlarinda bir artis meydana
getirmektedir. Bu durum bireyin bazi durumlarda ihtiyag fazlasi olarak harcama yapmasina ve

bor¢lanmasina neden olmaktadir.

Kitle iletisim araglarindan televizyonun en etkili program tiirlerinden biri; televizyon

dizileridir (Savas, 2004: 4).
2.5.Televizyon Dizileri

Tirkiye’nin televizyon dizileriyle tanigsmasi ilk olarak Brezilya yapimi pembe dizilerle;
daha sonraki yillarda ise Amerikan yapimi pembe dizilerle olmustur. Tiirk izleyicisi bu dizileri
cok sevmis ve neredeyse hayatinin odak noktast yapmistir. Bu ¢ok ilgi ¢eken yabanci pembe
dizilere Dallas ve Yalan Riizgari’n1 6rnek verebiliriz. Sonraki yillarda ise Tiirk pembe dizileri
cekilmeye ve yayinlanmaya baslamustir. Ilk diziler Tiirk edebiyatindan uyarlama seklinde

yapilmustir (Oneren, 2013: 78).

[smail Cem’in TRT Genel Miidiirii olmastyla ilk defa bir televizyon dizisi (Ask-1
Memnu-1974) yayin hayatina baglamistir. Boylece 1974 yilindan itibaren zamanla televizyon
dizilerine olan merak artmis ve bu durum yeni yerli ve yabanci dizilerin ortaya ¢ikmasini
kolaylastirmistir. Bu televizyon dizilerine Kaynanalar, Perihan Abla, iz Pesinde’yi 6rnek
verebiliriz. Ote yandan Sirk Diinyasi, Gérevimiz Tehlike, Kacak ve Uzay Yolu gibi yabanci
filmlerin yayinlanmasinin da etkisiyle, Kara Murat, Turist Omer, Karaoglan gibi yerli dizilerle
dizi cesitliligi artirilmstir. Ozellikle televizyon dizileri tarihinde, en uzun dizi olma 6zelligine
sahip olan Bizimkiler dizisi, geleneksel aile yapisini gdstermesi nedeniyle ilgi odagi olmus, 13

yil boyunca ekranda kalmistir (Avcioglu, 2018: 34-35).

Son yillarda dizilerin, igerik ve cesitlilik yonlinden 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.
Haber biiltenlerini dahi reyting siralamalarinda gegerek giin birincisi olmay1 basaran diziler,
izleyicilerin merak ve ilgi odagi olmustur. Ayrica bu ilgi uluslararasi ¢apta da var olmus, bircok

dizi yabanci iilkelere ihrac edilmistir (Oztiirk ve Atik, 2016: 68).
2.5.1.Dirilis Ertugrul Dizisi

TRT 1 ekranlarinda yaymnlanan, yayimciliint Tekden Film’in istlendigi ve
senaryosunu Mehmet Bozdag'in yazdig: Dirilis Ertugrul dizisi 10 Aralik 2014 tarihinde yaym
hayatina baglamistir. Osmanli Devleti’nin kurulus donemindeki olaylar, komsu devletler ve

obalar; donem kosullar1 goz 6niinde tutularak anlatilmistir. Oguz soyundaki obalardan biri olan
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Kay1 obas1 Anadolu’da gocebe bir hayat siirerek varligin1 devam ettirmeye ¢alismaktadir. Kay1
obasinin amact Selguklu Devleti’nin devamini saglayabilmektir. Bu nedenle bir¢ok farkli yerde
miicadeleler etmistir. Ancak bu miicadeleler esnasinda bir beyin veya bir Alp’in tahmin

edilmeyen ihanetleri dizinin bir diger 6nemli konusu olmustur (tr.wikipedia.org, 2020).

Dirilis Ertugrul dizisinin oyuncu kadrosuna bakildiginda, dizinin basroliinde; Engin
Altan Diizyatan (Ertugrul), Kaan Tasaner (Giindogdu), Hiilya Darcan (Hayme Ana), Serdar
Gokhan (Stileyman Sah), Hakan Vanli (Kurdoglu), Didem Balgin (Selcan Hatun), Esra Bilgic
(Halime Sultan), Hande Subasi (Aykiz), Burcu Kirath (Gék¢e Hatun) yer almaktadir. Bu
oyuncularin yiiksek kalitede oyuncular olmasi, dizinin kalitesinin artmasinda 6nemli bir
husustur. Dizi, 5 sezonda 139 boliim boyunca ¢arsamba giinleri yayinlanarak oldukga yiiksek
reytingler elde etmistir. Her boliimiiyle sosyal medyada konusulmus, elde ettigi reytinglerle

bir¢ok kez kendi rekorunu kirmustir.

Ozellikle Bilecik ve Sogiit’e olan ilgi ve merakin iigiincii sezondan itibaren basladig
sdylenebilir. Ancak dizi ¢ekimleri Bilecik simirlari igerisinde bir mekanda degil, Istanbul’da
yeniden insa edilen Sogiit’te yapilmistir. Fakat yapilan alan ¢alismalarinin basarisi insanlari
Bilecik’i gérmeye tesvik etmistir. Bu basarisini kazandig1 ulusal ve uluslararasi ddiillerden ve
yaklagik 100 iilkeye dizinin ihra¢ edilmesinden anlayabiliriz. Dizinin bu kadar yiiksek bir e-

ihracat rakamina sahip olmasi iilke ekonomisine de dogrudan katki yaptigin1 géstermektedir.

Ornegin, Pakistan’da 2020 yilinda yayina baslayan dizi tiim halkin ilgi odag: olmustur.
Yaklasik bir aylik siirede kanal, abone sayisin1 4,8 milyona izlenme sayisini ise 450 milyona
cikarmistir. Ayrica yapilan bir calismada dizinin popiilerliginin zamana gore dagilimi
incelenmigstir. 2014 yilindan itibaren Tirkiye nin popiilerliginin arttig1 sonucu bulunmustur

(Haber7.com, 2020).
2.5.2.0rta Dogu’da Televizyon Dizileri

Ozellikle Orta Dogulu izleyiciler Tiirk dizilerinde (bilhassa tarihi unsurlari barindiran
diziler 6rn: Dirilis Ertugrul- Kurulugs Osman- Muhtesem Yiizyil) kendi kiiltiirel, etnik ve tarihi
ge¢mislerinden 1z bulabilmeleri neticesinde dizilere yogun ilgi gostermislerdir. Tiirk dizilerinin
Orta Dogu’da 6nemli bir konumda bulunmasinin nedenleri arasinda, mekanin basarisi, konunun
gercekei islenmesi ve oyuncularin iistiin yetenekleri sayilabilir. Diger bir etken neden ise sahip
olunan islam kiiltiiriinden dizilerdeki inan¢ ve yasam tarzlari Orta Dogu izleyicisine hitap

etmektedir. Sonug olarak dizilerle birlikte Tiirk kiiltiirii Orta Dogu’da popiilerligini artirmis ve
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dizilere olan merak, Tiirkiye’ye dogru turizm akimnini giiclendirmistir (Okmen ve Goksu 2019:

253-255).

Ormegin Suudi Arabistan’dan gelen ziyaretcilerin sayis1 2000 yilinda 15779 iken 47 kat
artisla 2018 yilinda 747233 olmustur. iran ise 2000 yilinda 380819 iken 2018 yilinda 5 kat
artarak 2001744 kisi Tirkiye’yi ziyaret etmistir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2020). Bu
artis birgok Orta Dogu ve Balkan devletlerinde yasanmustir.

2.5.3. Televizyon Dizilerinde Mesaj ve Karakter Etkinligi

Birgok dizi ve filmde siyasi ve diplomatik tartismalar ve anlasmazlik da ele alinmakta
ve bdylece Tiirkiye’nin cografyadaki konumu ve anlagsmazliga karst tutumu dizi veya film
yoluyla aktarilmaktadir. Ornegin Filistin ve Israil arasindaki savas Kurtlar Vadisi-Filistin
filminde ele alinmig, Tiirk toplumunun bu anlasmazliga karst tutumu ve tavri belirtilmistir.
Filmin basrol oyuncusunun da Miisliiman ve Tiirk olmasi Filistin halkinin bu karaktere karsi
yakinlik duymasina ve bir kahraman gibi gérmesine neden olmustur. Bu film vasitasiyla Filistin
halkina yapilan zuliimler, uluslararasi ¢apta duyurulmus ve olumlu geri doniisler alinmistir

(Okmen ve Goksu 2019: 254-255).
2.5.4.Televizyon Dizilerinin Gelir Kaynaklar:

Daha fazla izlenmek ve ekranda daha uzun siire kalabilmek amaciyla birbiriyle rekabet
halinde olan dizi endiistrisi 1970 lerden itibaren yasadig1 toplumsal, kiiltiirel ve siyasal olaylara
da bagl olarak stirekli bir degisim igerisindedir (Yagci, 2011: 2). Ancak her dizinin ortak amaci
daha ¢ok izlenip daha ¢ok reklam alabilmektir.

Televizyon dizilerinin temel gelir kaynaklari reklamlar ve sponsorluklardir. Ozellikle
sponsorluklar dizi ekonomisinin ayakta tutulabilmesi i¢in olmazsa olmaz gelir
kaynaklarmdandir. Uriinlerinin markalasmasini ve taninmasimi saglamak amaci giiden firmalar,
yerli diziler vasitasiyla iiriin ve hizmetlerini tamitmaktadirlar. Uriin ve hizmet gesitliligi
miicevherden gidaya kadar uzanan genis bir alana sahiptir. Ara¢ ve emlak sirketleri tarafindan
sunulan ayr1 bir sponsorluk hizmeti ise dizilerde kullanilacak aracin ve mekéanin temini yoniiyle

yapilmaktadir (S6nmez, 2010: 79-80).
2.5.5.Televizyon Dizilerinin Maliyetleri

Bir baslangi¢ biitcesine sahip olan her dizi, biitcesinin yilizde 3 ile 5’ini 6n hazirlik-

baslangi¢ asamasinda kullanmaktadir. Dizi ¢ekimleri basladiktan sonra ise biitgenin yaklasik
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olarak yarisi oyuncu kadrosunun iicretlerine, yiizde 25’lik kismi ise yapim ve teknik ekibe

gitmektedir (Sonmez, 2010: 81-82).

Yiiksek biitcelerle hazirlanan ve yayina sunulan televizyon dizileri bazi durumlarda
biliyiik basarilar elde edebilir iken bazi durumlarda ise yiliksek oranda zarar edilmektedir.
Izleyicinin konuyu sevmesi ve dziimsemesi ile reyting oranlariin bagimtili oldugu diisiiniiliirse,
reytingleri diisiik diziler bircok masraf yapilmis ve yaynlanan bdliimler maliyetini

karsilamamis olsa dahi yayindan kaldirilabilmektedir.

2.6.Televizyon Dizilerinin Turizme Etkisi

Tiirkiye tarihi, kiiltiirel, dogal giizellikleri ve alternatif turizm etkinlikleri ile diinyada
onemli bir turizm altyapisina sahiptir. Ancak gerek yerli turistin gerekse yabanci turistin dogal
giizellikler ve tarihi zenginlikler hakkinda yeterli bilgiye sahip olmamasi turizme olan ilginin
belirli mekanlarla sinirli kalmasina neden olmaktadir. Bu nedenle son yillarda ozellikle

televizyon dizileri insanlar1 bilgilendirmekte ve merak uyandirmaktadir.

Televizyon dizileri ve sinema filmleri, ¢ekim alaninin kiiltiiriinii ve dogal zenginlikleri
yansitmasi nedeniyle yayinlandig: iilkelerde turizm tercihlerinin ilgili mekanlara yonelmesini

saglamaktadir.

Televizyon dizileri ve sinema filmleri bireylerin seyahat etme, gezme ve eglenme
isteklerini ortaya ¢ikarip, tercihlerini dogrudan etkiledigi i¢in mekanlar 6nemli bir reklam ve
tanitim aracidir. Bu nedenle turizm, tanitim faaliyetlerinde kitle iletisim araglarini kullanan bir

sektor haline gelmistir (Ciftci vd., 2017: 275).

Calismanin ana konusu olan Dirilis Ertugrul dizisi nedeniyle de insanlarin tarihi
degerlere olan merak ve ilgisi artmig, dizinin konusunu olusturan Bilecik ve Sogiit tarih turizmi
icerisinde On plana ¢ikmaya baslamistir. Bu nedenle gozle goriiliir sekilde bolgeye yonelik

turizm akininin, dizinin baslamasiyla birlikte hizlandig1 gézlemlenmistir.
2.6.1. Televizyon Dizilerinde Bolge-Yore Tanitimi

Turizm tanitmasi, iilkenin sahip oldugu turistik alan, mekan ve degerlerinin sundugu
tatil olanaklarinin ilgili yollarla bireylere duyurulmasidir. Tanitim ve reklam yoluyla kiiltiirel,
tarihi miras ve dogal giizellikler hakkinda bilgiler verilerek, turizme yonelik istek ve talebin
artirilmas1 amaglanmaktadir. Bir iilkede var olan turizmin tanitilmasi i¢in devlet ve 6zel sektor
farklh teknikler kullanmaktadir. Turizm tutundurma ve tamitim faaliyetlerinin Tiirkiye’deki

uygulayicisi, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’dir. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 yaptig1 ¢caligmalarla
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Tiirkiye’nin sahip oldugu turizm degerlerinin yurt disinda da tanitilmasi ve hedef pazarlarda
tutundurma stratejisi uygulamasi yoniinde sorumluluklar1 vardir. Turizm arzinin tanitimi ve
reklam1 yapilarak yerli ve yabanci turistleri lilkeye c¢ekmek ve doviz kazanmak

amaclanmaktadir (Taskin ve Giiven, 2003: 54).

Ancak iilkesel turizmin tanitilmasindan ziyade bolgesel tanitimin daha yararli oldugu
diistiniilmistiir. Bu nedenle Turizm Bakanligr 2002 yilinda Tiirkiye’nin énemli destinasyon
alanlarinin tanmitimina agirlik veren yol haritasi izlemeye baslanmustir. Ik destinasyon tanitimi
yapilacak alan olarak Istanbul secilmistir. Istanbul’un &ncelikli olarak secilme nedeni ise altyapi
ve ulagim imkanlariin yeterli olup, dogal zenginlikleri i¢erisinde barindirmasidir. Ayrica 1987
yilinda Antalya da valilik, belediye, ticaret odast ve AKTOB un (Akdeniz Turistik Otelciler
Birligi) is birligiyle bolgesel tanitim girisiminde bulunulmustur (Taskin ve Giiven, 2004: 55).

2.6.2.Televizyon Dizilerinin Destinasyon Secimindeki Etkisi

Televizyon dizileri, gérsel medya icerisinde en ¢ok dikkat ¢ceken ve en etkili araglardan
biridir. Bir¢ok insan televizyon izlemeyi bir ihtiya¢ olarak goérmekte ve eglenceli tarafiyla
zamanini gecirmektedir. Sosyal yasami etkileme giicline sahip olan diziler iizerine yapilan
cesitli galigmalarda, dizilerin turizm pazarlamasi ve destinasyon tercihi {izerindeki etkisi
arastirllmistir. Bu alan film turizmi olarak degerlendirilmis, dizilerde ve filmlerde goriilen

mekanlarin ziyaret tercihlerini etkiledigi diisiintilmiistiir (Kim vd., 2007: 1340).

Devamli ikamet alaninin disinda bir yere, kalic1 olarak kalma amaci glitmeden is,
eglence ve dinlenme amagclartyla sinirli bir siire i¢in ziyarette bulunan turistlerin, destinasyon
tercihlerini hangi 6lgiitlere gore yaptiklari iizerine yapilan ¢aligmalar, turizm literatiiriinde

onemli bir yer tutmaktadir (Ustasiileyman ve Celik, 2015: 85).

Dogal zenginlikler, tarihi ve kiiltiirel mirasa sahip alanlar da destinasyon tercihinde
karar almay etkileyen faktorlerin basinda gelmektedir. Kayak, miize, yeme-igme imkanlari,
tiirbeler, termal sahalar ve tiyatro bireylerin tercihlerini dogrudan etkileyebilmektedir. Ote
yandan bolgenin turizm tanitmasinda sahip oldugu konaklama tesisleri, ulagtirma imkanlar1 ve

aligveris alanlar1 da 6nemli bir rol oynamaktadir (Kutvan ve Kutvan, 2013: 162-163).

Kim ve Richardson (2003), ¢alismasini izleyicinin tasvir edilen alana yonelik popiiler
kiiltiir icerisindeki algilarinin tespiti amaciyla yapmustir. Imajin turizmle ilgili tiim tutum ve
davraniglar1 degistirdigi, yeniledigi veya var olani onaylama seklinde dogrudan etkiledigini
belirtmistir. Sahin ve arkadaglar1 (2003), Asmal1 Konak dizisinin bdlgeye gelen turist sayisini

nasil etkiledigine yonelik yapmis olduklar1 ¢alismada, turizm faaliyetini en az iki kat artirdigi
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sonucuna varmiglardir. Hudson ve Ritchie (2006), ¢alismalarinda filmlerin ana konusunu
olusturan ve ¢ekim yapilan alanlarin bolgede turizm hareketlenmesine neden oldugu sonucuna
varmiglardir. Bu ¢alismada Truva filminin yayinlanmasindan sonra Canakkale’ye ziyaretlerin
%73 arttigini, Cesur Yiirek (Braveheart) filminden sonra ise Wallace anitina olan ziyaretleri
%300 artirdigina yonelik sonuclar bulunmustur (Hudson ve Ritchie, 2006: 389). Sahbaz ve
Kiliglar (2009)’a gore; filmler ve televizyon dizileri turistlerin satin alma davraniglari tizerinde
onemli bir etkiye sahiptir. Dizi ve filmlerdeki ilgi ¢eken mekanlar, il iizerinde olumlu bir imaj
yaratmakta, turizm faaliyetlerinin de y&niinii etkilemektedir. Ilgili yapimin izlenme oraninin
artmast, o ile yonelik imaj1 da olumlu yone ¢evirmektedir. Saltik, Cosar ve Kozak (2009), kiigiik
yerlesim merkezlerinin, televizyon dizileri ile tanitilmasi neticesinde bolgeye yonelik i¢ turizm
faaliyetinin hizlanacagini ve ekonomik iyilesmeye neden olacagini anlatmistir. Aragtirma alani
Babaocag dizisi dolayisiyla Mugla-Boziiyiik kasabasi secilmis, dizinin yayinlandigi siire
boyunca bolgeye yaptig katki analiz edilmistir. Cetin (2010), Cumalikizik gibi bir¢ok dizi ve
filmin ¢ekilmis oldugu yorede yerel halk tizerinde uygulamis oldugu ¢alismasinda, filmlerin ve
televizyon dizilerinin bdlgeye olan ziyaretlerin artmasinda etkin bir rolde bulundugunu
aciklamistir. Nuroglu (2013), Ortadogu ve Balkanlardan gelen yabanci turistlere sorulan
‘Tiirkiye’ye gelme kararmizi ne etkiledi?” sorusuna %31’inin izledikleri film ve dizilerden
etkilenerek gelmis olduklar1 dogrultusunda cevaplar alinmistir. Bu durum TV dizileri
dolayisiyla Tiirkiye’deki mekanlarin yabanci turistlerde bir merak ve ilgi unsuru haline
gelmesine sebebiyet vermistir. Cakir (2014), televizyon dizilerinin, izleyicilerin algi ve
diistincelerini ne dlgtide etkiledigini ve destinasyon imajina olan etkisini belirlemek istemistir.
Calismada yapilan istatistiki analizler sonucunda algi ve diisiincelerini destinasyon imaji
iizerinde olumlu etkiye sahip oldugu bulunmustur. Demirbulat, Oflaz ve Buzlukg¢u (2015),
Rize-Camlihemsin’de ¢ekilmis olan Sevdaluk dizisi temel alinarak yapmis olduklari caligsmada,
yerel halk, dizi ¢ekimlerinin bdlgede turizm hareketlenmesine neden oldugunu ifade etmistir.
Ancak bu turizm akinindan dolay1 olumsuz etkilerin de olabilecegini bu nedenle tedbir alinmasi
gerektigi yoniinde cevaplar verilmistir. Ozdemir Giizel ve Aktas (2016), Atina’da yapmis
olduklar1 c¢aligmada, Tiirk dizilerinin Tiirkiye imajmi ve Tiirkiye’ye yonelik turizm
aktivitelerini olumlu ydnde etkiledigi seklinde sonuglar bulunmustur. Ayrica televizyon
dizilerinin konusu ve oyuncular1 gibi cesitli faktorlerin de destinasyon tercihleri iizerinde
olumlu bir etkiye sahip oldugu sonucuna varmislardir. Akdudu ve Akin (2016), televizyon
dizilerinin ve filmlerin destinasyon tercihlerini nasil etkiledigi {izerine yapmis olduklari

caligmada; kisilerin kiiltiirel degerleri, dogal giizellikleri ve tarihi degerleri gormenin tercihleri
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etkiledigi yoniinde sonuglar elde etmistir. Ciftci, Sahinalp ve Giinal (2017); Eski Halfeti’de
cekilen Karagiil dizisinin turizm faaliyetlerini ne 6lgiide etkiledigini ve TV programlarinin bu
yoreye gelme arzusu iizerinde sahip oldugu etkiyi arastirmak amaciyla anket ¢alismasi
uygulamistir. Elde edilen sonuglara gore, Karagiil dizisi bolgeyi ziyaret etmek iizerine olumlu
bir etki yapmistir. Bélgenin sahip oldugu dogal ve kiiltiirel giizellikler de merak duygusunun
artmasina ve sonug olarak turizm faaliyetlerinin hizlanmasina neden olmustur. Giingor ve Uysal
(2019), dizi ve filmlerin turizm ziyaretlerinde 6nemli bir etkiye sahip olup, insanlarin
televizyonda veya sinemada gordiigii mekanlar1 merak ederek buralara ziyarette bulundugunu,
Nevsehir il 6rnegi ile anlatmistir. Nevsehir’de ¢ekilen dizilerin etkisinin uzun zaman ge¢medigi
ve destinasyon tercihinde dizilerde goriilen dogal ve tarihi giizelliklerin 6n plana ¢iktig

sonucuna varilmistir.

2.7.Televizyon Dizilerinin Ekonomiye Etkisi

Gliniimiiz diinyasinda ekonomi degerlendirilirken ana konu, mal ve hizmetlerin tiikketimi
olmustur. Bu dogrultuda bir mal ve hizmetin ¢ok fazla tiikketilmesi ¢ok iiretilmesini bu nedenle
de firmalarin daha yliksek oranlarda kar elde etmesini saglamaktadir. Fakat yeni ¢ikan veya var
olan malin tliketiciye duyurulmasi, faydalarinin ve kullanim olanaklarinin belirtilmesi,
tiketicinin aklinda yer etmesine neden olmakta; bu durum zevk ve tercihleri de dogrudan
etkilemektedir. Mal ve hizmetlerin tanittiminin yapildig1 reklamlar, 6zellikle reytingi bol olan
televizyon dizilerinin arasinda verilerek, tiiketiciye o mal ve hizmeti almak icin mesajlar

gonderilmektedir (Elektro Teknoloji, 2020).

Bir dizinin bir¢ok iilkeye ihra¢ edilmesi Tirkiye’ ye doviz girisini saglayacak ve
ekonomide olumlu etki yaratacaktir. Bir diger olumlu etki ise dizide goriilen aksesuar icerikli
malzemelerin (sapka, tesbih vb.) yabanci tilkeler tarafindan yogun bir sekilde talep edilmesidir.
Ozellikle Arap topluluklarinin Tiirk mutfagimi ve kozmetik malzemelerini talep ettigi
goriilmektedir. Bu durum Tiirk girisimcilerin e-ihracat yoluyla bircok yabanci lilkeye satis

yapmaya baslamasina neden olmustur (aa.com.tr, 2020).

Ayrica dizi ve filmlerin bircok oyuncuya ve teknik ekibe de istihdam yaratmasi

ekonomiye olan bir diger olumlu katkisidir.
2.7.1. Dizilerin e-ihracat Yoluyla Satis1

2000’11 yillarin ortalarina kadar bir¢ok sinema filmi, dizi, eglence ve yarisma igerikli
programlar yurtdisindan satin alintyordu. Ancak Tiirk yapim sirketlerinin basarisi ile bircok

dizi ve film yaymlanmaya baslamis ve yabanci iilkelerle rekabet edebilecek duruma gelmistir.
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Glinlimiizde Tirk dizileri dizi-film ihracatinda ilk siralarda yer almakta ve ekonomiye olan

katkis1 her gecen giin artmaktadir (Oztiirk ve Atik, 2016: 68-74).

Tiirk dizileri vasitasiyla Tiirk toplumunun sahip oldugu kiiltiirel unsurlar, tarihi degerler
ve dogal zenginlikler yabanci tilkeler ile paylagilimakta; bu durum Tiirkiye’yi “merak edilen
tilke konumuna ™ getirmektedir. Bir¢ok yapimcinin basarisi ve girisimcilerin etkinligi ile yurt
disinda Tiirk dizileri yayginlagsmaya baslamistir. Bu nedenle bir¢ok dizi diinyanin bir¢ok farkli
yerine e-ihracat yoluyla satilmistir. Boylece Tiirk dizileri dolayisiyla bir¢ok yabanci vatandas,
Tiirk toplumuna ve Tiirkiye’ye ilgi ve merak duymaya baslamistir. Dizi araciligiyla kiiltiirel
hareketlilik yasanmasi, dizilerde goriilen mekanlarin ve anlatilan hikdyenin yerinin, turizm
yoluyla ziyaret edilmesini kolaylastirmis ve turist akinimi hizlandirmistir (Okmen ve Goksu

2019: 251).

Televizyon dizileri, iilkelerin markalagsmasina ve taninmasina yardim eden kitle iletisim
araglarinin 6nemli taglarindan biridir. Kurtlar Vadisi, Giimiis, Yaprak Dokiimii, Sakarya Firat,
Dirilis Ertugrul, Bir Zamanlar Osmanli Kiyam ve Muhtesem Yiizyil gibi bir¢ok dizi yabanci
iilkelere ihrag¢ edilerek genis kitlelere ulagsmistir. Calikusu, yurtdisinda (Rusya’da) yayinlanan
biiyiik basarilar elde eden ilk Tiirk dizisidir. 2018 yilinin sonlarinda Tiirk dizileri 156 iilkeye
ihra¢ edilerek 6nemli bir basar1 kazanmistir. En ¢ok ihracat yapilan bélgelerin basinda
Balkanlar, Orta Dogu, Dogu Avrupa ve Giiney Amerika gelmektedir. Giimiis dizisinin Orta
Dogu’da final boliimiiniin 84 milyon kisi tarafindan izlenmesi, Tiirk dizilerinin yurtdisinda ¢ok
kisi tarafindan begenildigini ve tercih edildigini gdstermektedir. Toplamda Tiirk dizilerini yurt

disinda 650 milyon insanin izledigi tahmin edilmektedir (youtube.com, 2020).

Yerli dizilerin yabanci lilkelerde de yayinlanmasi popiiler kiiltiir dedigimiz olguyu
yayginlastirmakta ve dizilerde goriilen kiiltiirel ve tarihi unsurlar o dizinin yayinlandig: iilkede
merak ve ilgi uyandirmakta, kiiltiiriin farkli cografyalarda bilinmesini kolaylastirmaktadir

(Sakalli, 2014: 311).

Dizi sektdrii igerisindeki dnemli bir isim olan Izzet Pinto 2018 yilina kadar 80’den fazla
diziyi ihra¢ etmistir. Yaptig1 agiklamada, Tiirk dizilerinin ihracatinda Binbir Gece dizisinin
onemli bir basariya sahip oldugunu belirtmistir. Muhtesem Yiizy1l dizisi ise en ¢ok gelir getiren
ve en fazla lilkeye ihra¢ edilen Tiirk dizisi olma 6zelligine sahiptir. 2018 yilinda Fransa’da
diinyanin en 6nemli film dizi fuarlarindan biri olan MIPCOM’da Tiirk dizilerinin yilda yaklagik
olarak 350 milyon dolar seviyelerinde ihra¢ edildigi agiklanmistir. Tiirk dizilerinin diinya dizi

ithracatinda ilk bes icinde yer aldig1 da soylenmektedir (Biiyiikkosdere, 2020).
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Dirilis Ertugrul dizisiyle kiiltiirel ve tarihi degerler aktarilarak Tiirkiye nin taninirhigi
artirilmis ve dizi, turizm faaliyetlerinde yukar1 yonlii hareketlenmelere neden olmustur. Diziyle
beraber Tiirkiye, bir ¢ekim merkezine doniiserek dizinin uluslararasi ¢apta “yumusak bir giic
unsuru” oldugu diisiincesi yaygilasmistir. Bir iilkenin bir dizi vasitasiyla baska bir tilkeye veya
millete seslenmesi kiiltiirel etkilesimi artirmakta ve dizileri kiltiirel diplomasi araci
yapmaktadir. Dizinin yurt ig¢inde yiiksek oranlarda reytinglere ulasmasi yabanci iilkelere
ihracatin1 da kolaylastirmistir. Boylece dizi, hem {ilke ekonomisine fayda saglamis hem
Osmanl1 tarihinin tanittmimin yapilmasini saglamis hem de izleyicilerin bilinglenmesine

yardime1 olmustur (Okmen ve Goksu 2019: 285).
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3. KULTUREL EKONOMIi

3.1.Kiiltiirel Ekonomi ve Tanimi

Kiiltiiriin; psikoloji, sosyoloji, edebiyat, tarih ve ekonomi gibi birgok farkl alanla iligkisi
bulunmaktadir. Fakat kiiltiir arastirmacilari; kiiltiir-ekonomi iligkisi iizerinde durmamis;
kiiltiirel mirasin sanayilesme ve ekonomi ile olan baglantis1 géz ardi edilmistir. Bunun nedeni,
kiiltiirel alandaki ¢alismalarin geleneksel kiiltiir ¢ergevesinde yapilmasidir. Fakat daha sonraki
yillarda kiiltiir ve ekonomi arasinda giiclii bir baglanti oldugu kabul edilmis ve kiiltiirel ekonomi
veya kiiltlir ekonomisi ad1 altinda yeni bir arastirma alan1 dogmustur. Moda, film ve televizyon
sektorii, festivaller ve miizeler i¢in fiyatlandirma, medyada iiretim ve yonetim, yarigmalar,
antika pazarlari, kiiltiirel ve tarihi tescil ve telif haklari, kiiltiirel {iriin reklamciligi, eglence
sektorii, sinema ve tiyatro bilet iicretleri kiiltiirel ekonominin temel arastirma ve inceleme

alanlarina drnek olarak verilebilir (Ozdemir, 2009: 73-76).

Gliniimiizde kiiltiir; sanat faaliyetleri, tarihi degerler ve turizm ile dogrudan iliskili
oldugundan, bu faaliyetlerin olusturdugu ekonomik hareketliligin de yapitasidir. Kiiltiiriin
ekonomik faaliyet icerisinde yer almasi; iletisim degerini ve yayilma alanini da etkilemektedir.
Kiiltiirel ekonomi yoluyla kiiltiir ve tarihi kimlige sahip olunan degerler diinyaya
tanitilmaktadir. Ciinkii teknolojinin gelisimi ile kiiltiirel degerler ve birikimlerden daha kolay
haber alinmakta; bu durum kiiltiir turizminin ve diger ekonomik faaliyetleri de olumlu yonde

etkilemektedir (Eratas vd., 2013: 25).

Kiiltiirel ekonomi, bir toplumun varolusundan itibaren biriktirmis oldugu kiiltiirel
mirasi, yetistirmis oldugu sanatcilar1 ve bu degerlerin nesilden nesile aktarilmasiyla ¢cok genis
bir zaman dilimini kapsamaktadir. Kiiltiirel ekonomi, kiiltlir icerisinde yer alan sorular
ekonomik ilke ve analizleri kullanarak kiiltiir sektoriiniin analizini yapmaktadir. Ozellikle
kiiltiir diilnyasinda yer alan gorsel ve isitsel yayincilik ve medyanin ekonomik analizini sunmaya
calismaktadir (Towse, 2010: 5-26). Tiirkiye Istatistik Kurumu kiiltiir ekonomisini “kamu ve
ozel kurumlarin ve hanehalklarinin tanimlanms kiiltiirel alanlarda yaptiklar: parasal iiretim,
harcama ve gelirlerin sistematik bir bi¢imde derlenmesi ve toplam ekonomideki etkisinin
periyodik olarak hesaplanmasi islemlerinin biitiiniidiir.” seklinde tammlamstir (TUIK Kiiltiir

Ekonomisi, 2020).

1977 yilindan beri yayin hayatina devam eden Journal of Cultural Economics kiiltiirel
ekonomiyi “kiiltlir sektoriiniin kamu ve 6zel sektdr igindeki tlim yaratict alanlar, miras ve

kiiltiirel endiistriler lizerinde ekonomik analizlerin yapilmasidir” seklinde tanimlamistir. Temel
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calisma alanini ise “kiltiir sektoriindeki tiretici, tiiketici ve hiikiimetin davranislar1” olarak

betimlemistir (http://www.culturaleconomics.org/journal.html, 2020).

3.1.1. Kiiltiirel Ekonominin Olciilmesinde Karsilasilan Zorluklar

Toplumdan topluma degisebilen kiiltiir kavrami tizerinde heniiz uluslararasi ¢apta bir
tanim veya tanimlama yapilmamustir. Kiiltiir ve turizm sektorii istatistikleri, kiiltiirel politikalar
ve kiiltiirel iiriinlerin iilke disina ticareti; kiiltlirel ekonominin boyutunu ve biiytikliiglinii 6lgmek

i¢in kullanilmaktadir (Towse, 2010: 26).

Ulke ekonomileri icerisinde egitim, saglik ve ulasim harcamalarinin paylari
oOlciilebiliyorken, kiiltlir harcamalarinin ise milli gelirdeki pay1 6l¢iilememekte veya sinirl bir
sekilde ol¢iilmektedir. Bunun 6nemli bir nedeni, kiiltliriin net bir taniminin ve kapsaminin
belirlenememesidir. Ciinkii kiiltiir; egitim, sanat gibi farkli dallar1 i¢inde barindirmakta, kiiltiir
verileri ayr1 olarak bulunmamaktadir. Bu durum sadece Tiirkiye’de olan bir veri sikintis1 olarak
diisiiniilmemelidir; bircok gelismis {ilke de kiiltiir verisi konusunda eksiklige sahiptir. Ancak
son yillarda Cin, Avustralya ve bazi1 Avrupa Birligi tilkelerinde kiiltiirel ekonomi konusunda

caligmalar yapilmaya baglanmistir (Tavak Vakfi, 2016: 17-18).

3.2.Kiiltiirel Ekonomi Alaninda Yapilan Calismalar

Goodwin, Hume, Turgot ve Adam Smith gibi bir¢ok bilim insani sanat ve sanat
aktiviteleriyle ilgilenmis, sanatin toplumdaki rolii lizerine ¢alismalar yapmislardir. Ancak on
dokuzuncu yiizyila gelindiginde politik iktisat¢ilar bu konuyu goz ardi etmis, calisma
alanlarmin disarisinda tutmuslardir. Veblen’in bu alandaki yazilar1 disinda on dokuzuncu
ylizyilin sonu ve yirminci yiizyilin basinda sanatin ekonomisi adi altinda ¢aligsmalar neredeyse
yok derecededir. Ote yandan Keynes ile baglantis1 olan Bloomsbury grubu hiikiimetlerin
yapacaklar1 sanat politikas1 yoluyla bireysel ve sosyal refah iizerinde etki saglayabilecegine

yonelik kapsamli bir yaz1 yaymlamistir (Throsby, 2006: 4).

Kiiltiirel ekonominin dogusunu baglatan ilk sistemli ¢alisma, William Baumol ve
William Bowen tarafindan sahne sanatlari {izerine yapilmistir. Baumol ve Bowen opera, bale,
tiyatro finansmani1 ve maliyetleri ile gosteri sanat¢ilarina yapilan 6demeler lizerine ampirik bir
calisma sunmus ve sonucunda maliyet hastalig1 (cost disease) olarak adlandirilan teoriyi ortaya
koymuslardir. Ayrica kitapta gosteri sanatlarindaki fiyatlarin maliyetleri karsilamadigi iizerine
cesitli izleyici istatistiklerine de yer verilmistir (Towse, 2010; Baumol ve Bowen, 1966). Bu
caligma sadece sanatsal aktivitelerin arzin1 ve talebini degil ayn1 zamanda sanat sektoriiniin

ekonomi i¢indeki durumunu da gostermistir. Fakat sadece sanat alaninda yapilan kamu
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harcamalarina, siibvansiyonlara ve kamu politika problemlerine deginilmistir. Baumol ve
Bowen gosteri sanatlarindaki maliyetlerin fiyatlardan daha yiiksek olmasi nedeniyle verimsizlik
stireci yasandigini ifade etmistir. Sanat tiirlerindeki maliyetlerin siirekli artmasi maliyet
hastalig1 adi1 verilen durumu meydana getirmektedir. Bu nedenle ¢aligmanin temel konusu,
devlet sanatsal etkinliklerin var olmasini1 ve devamliligini istiyorsa siibvansiyon vermeli ve bu
faaliyetleri desteklemelidir. Bu durum kiiltiirel ekonominin sanat igerisindeki ekonomik
sorunlardan dolay1 ortaya ¢iktigini gostermektedir (Baumol ve Bowen, 1966). Sonug olarak
Baumol ve Bowen’in 1966°da yayimlanan Gdsteri Sanatlari-Ekonomik Ikilem kitabn ile kiiltiirel
ekonominin temelinin olusturuldugu kabul edilmektedir. Bu ¢alisma ile kiiltiirel ekonomi

alanina ilgi artmis ve daha fazla ¢alisma yapilmaya baslanmistir (Throsby, 2006: 4).

1970’lerde John Michael Montias sanat piyasasi lizerinden miizelerin ve mirasin ilk
ekonomik analizini yapmistir. Ayrica British Broadcasting Corporation (BBC) ’in yayin
finansmanini arastirmistir. Buna ilaveten; 1970’ 1i yillarin sonlarinda Avustralya’ da David
Throsby ve Glenn Withers, sahne sanatlar1 {izerine yaptig1 arastirmalarla kiiltiirel ekonomide
yaygin olarak benimsenen bazi teorik modeller gelistirmistir (Throsby, 2006: 5). Towse
(1997)‘de kiiltiirlin sanattan daha genis bir kapsama sahip oldugunu ve medya ile mirasin
kiiltiirel] ekonomi ile baglantis1 oldugundan bahsetmis; maliyet-hastalik durumu ve sanattaki
siibvansiyonlar iizerine degerlendirmeler yapmistir. Towse’in bu alanda yaptig1 ¢alismadan
sonra Blaug (2001) kiiltiirel ekonomide hangi asamada bulunuldugunu sorgulayarak arz, talep,
endiistriyel organizasyon, tarih ve sanat piyasast gibi konularda degerlendirmeler yaparak bu
yazin alanina katkida bulunmustur (Blaug, 2001). Ayni1 y1l kiiltiirel ekonomi alanina yapilan bir
diger katki Ginsburgh tarafindan yapilmistir. Ginsburgh (2001) kiiltiirel ekonominin 1yi bir
sekilde tanimlanmadigini ve kiiltiirel ekonominin sosyoloji, hukuk ve sanat tarihi gibi bir¢ok
konunun ortasinda bulundugunu anlatmistir. Sanata kamu destegi verilmesi konusu ve gorsel
sanatlar alaninda ekonometrik arastirma i¢in iyi verilerin oldugu tizerinde durmustur (Throsby,
2006: 5). Towse (2003), kiiltiir ve sanat alanindaki sorunlara yonelik bir anket uygulayarak
iktisadi diisiince ve teorileri agiklamistir. Mikro diizeyde refah ekonomisi, sanat ve kiiltiirel
endiistrilerdeki liretim ve tiiketim konular1 incelenirken, makro diizeyde kiiltiir ve ekonominin
diger sektorlerle olan yakindan iligkisini inceleyerek politika analizi araglari uygulanmistir.
Temel olarak kamusal secis teorisi ve cagdas alandaki politik iktisat, sanat alaninda politika
olusumunu etkilemekte iken kurumsal iktisat ise, davranis tizerindeki etkilerini incelemek icin
kullanilmistir (Towse, 2003). Bruce A. Seaman’in (2005) kiiltiirel ekonomi alaninda gdsteri

sanatlarina olan egilimi ve katilim1 ampirik olarak ele alan bir ¢aligmasi bulunmaktadir.

24



Calismada talep ve arz esneklikleri, izleyicilerin sahip olduklar1 profil ve sanat piyasasinda
faaliyet gosteren firmalarin g¢alisma alanlar1 gibi konularda degerlendirmeler yapmistir
(Seaman, 2005). Throsby (2006), sanatsal alanlarda ekonomik analizin yapilmasi gerektigini
ve sanatin endiistriyel kapsamda yeterince iizerinde durulmadigini anlatarak kiiltiirel
ekonominin gelecek bilim insanlar1 i¢in iyi aragtirma firsatlar1 sundugundan bahsetmistir
(Throsby, 2006: 5). Throsby’nin kiiltiir ekonomisinin durumunu genel olarak aciklayarak

degerlendirmesi diger bilim insanlarinin da bu konuya ilgi duymasina neden olmustur.
3.2.1. Tiirkiye’de Yapilmis Calismalar

Tiirkiye’de kiiltiirel ekonomi alaninda yapilmis ¢ok az calisma bulunmaktadir. Akdede
(2006), Tirkiye cergevesinden kiiltiirel ekonomiyi agiklamaya ve tanitmaya calismistir.
Kiiltiirel ekonominin dnemi, tanimi, kapsami, ne zaman ve nasil ortaya ¢iktigina dair genel
bilgiler vermistir. Ekonomik analiz iceriginde ise Baumol ve Bowen’in ortaya attig1 “Maliyet
Hastalig1” kavrami hususunda degerlendirmeler ve agiklamalar yapmistir (Akdede, 2006: 110-
121).

Akdede ve King (2006), gelismis ve az gelismis sehirlerde bulunan devlet tiyatrolarina
olan talebi konu edinmis ve komedi ve miizikal icerikli oyun tiirlerinin daha ¢ok talep edildigi
ve yazarin niteliginin (yerli&yabanci) katilimi etkilemedigine yonelik c¢ikarimlarda
bulunmustur. Ancak oyun yazarinin taninmis bir yazar olmasi 6zellikle gelismis illerde oyuna
katilimi1 artiran unsurlardan biri olmustur. Ayrica yeni sezon igerikli oyunlarin geligmis illerde
katilim1 etkilemedigi; az gelismis illerde ise azalttig1 sonucuna varilmistir (Akdede ve King,

2006: 219- 230).

Akdede ve Ogus (2006), kiiltiirel ekonomi igerisindeki devlet tiyatrolarini baz almas,
sahnelenen oyunlarin nasil bir dagilim igerdigi ve oyunlarin uzun bir siire oynanmamasinin
sebeplerinin neler olabilecegi konulari incelenmistir. 1998-1999 ve 2002-2003 sezonlari
lizerinde yapilan incelemelerde kullanilan veriler Devlet Tiyatrosu Genel Miidiirliigli’nden
almmistir. Oyunlarin gdsterimde kalma siirelerinin Istanbul, Ankara ve Izmir gibi gelismis
illerde daha fazla, diger az gelismis illerde ise daha az oldugu bulunmus ve tiyatrolarin
gosterimde kalma siiresinin oyun tiiriine bagli olmadig1 sonucuna varilmistir. Fakat gosterim
sayisinin da artis gostermesi sonraki gosterilecek oyunun son oyun olma sansini da

artirmaktadir (Akdede ve Ogus, 2006: 785-788).

Acar ve Akdede (2009), tiyatro izleyicisinin demografik 6zellikleri ile tiyatroya olan

talebini etkileyen unsurlart kiiltiirel farkliliklar baglaminda incelemeye c¢alismistir. Anket
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caligmasindan elde edilen veriler siralanmis logit regresyon ile analiz edilmistir. Sinemanin
tiyatroya olan istegi olumlu yonde etkiledigi, sanat egitimine ve ge¢misine sahip bireylerin
tiyatroya katilimi artirdig1 ve uzun mesafe ve toplu bilet satiglarinin tiyatroya katilimi olumsuz
yonde etkiledigine yonelik sonuglar elde edilmistir. Gelir grubuna gore yapilan
degerlendirmede ise tiyatroya katilimin orta gelir grubunda daha yiiksek oldugu sonucuna

varilmistir (Acar ve Akdede, 2009).

3.3. Kiiltiirel Ekonominin Kapsam ve Icerigi

Sanayilesmenin hiz kazanmasiyla ekonomiyi biiylik oranda etkileyen imalat
ekonomisinden hizmet ekonomisine ve oradan da teknolojinin gelisimiyle bilgi ve bilgiye
dayali ekonomiye gecis siirecleri yaganmistir. Bu durum hem piyasalarda hem de giinliik
hayatta yapisal degisim ve doniisiimlerin yasanmasina neden olmustur. Bilgi dayali “yeni
ekonomi” teknolojik ilerlemelerle beraber iletisim alaninda da yenilikleri meydana getirmistir.
Bu gelismeler neticesinde, diinyada her alanda ortaya ¢ikan yaraticilik unsuru ile ekonominin
ilerlemesini ve rekabet giliciiniin artmasini saglamistir. Diger yandan, yeni ekonominin
geliserek biliylimesi, iletisim teknolojileri ile sanatsal aktivitelerin kapsamini genisletmis ve
fiyatlandirma sorunlar1 konusu {izerinde durulmustur. Ancak bu degisiklikler sanatin

ekonomideki yeri gibi baz1 geleneksel sorunlar1 incelemekle kalmistir (Throsby, 2006: 16-17).
3.3.1. Kiiltiirel Uriin ve Hizmetler

Kiiltiirel ekonomi kavrami genel olarak ekonomik faaliyetlerin kiiltiirel boyutunu ifade
etmektedir. Miizik, film ve giizel sanatlar gibi kiiltiirel alanlardaki faaliyetlerin ekonomi
icerisindeki belirli bir boliimiinii icermektedir. Ancak kiiltiirel terimi bircok seyin yerine
kullanilabilmekte ve bircok seyi ifade edebilmektedir. Bu nedenle kiiltiirel ekonomi igerisindeki
kiiltiirel tirtin ve hizmetlerin ayriminin iyi yapilmasi gerekmektedir (Pratt, 2009: 2). Scott’a gore
kiiltiirel sektorler icinde bulunan kiiltiirel mal ve hizmetler sinema, televizyon, miizik, moda
tiikketim mallari (kiyafetler, miicevher, mimari vb.) eglence amacl turistik tesisler, kiitiiphaneler

ve galerilerdir (Scott, 2001: 13-15).

Gazete, dergi gibi diisiik fiyatl kiiltiirel iriinler ile televizyon ve radyo gibi licretsiz
kiiltiirel iiriinler yoluyla kitlelere haber ve bilgi iletilmektedir. Bu kiiltiirel {iriinlere 6denen
fiyatin diisilk olmasinin nedeni reklam gelirleridir. Ciinkii birey kiiltiirel {iriin veya hizmete
belirli bir tutar 6deme yaparken esas gelir reklam gelirlerinden saglanmaktadir. Bunun en

onemli gostergesi radyo ve televizyon kanallarinin esas gelirinin reklam gelirlerini
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olusturmasindan anlayabiliriz. Son yillarda reklam vericiler internet ve sinema gibi gorsel

medya araglari tizerinde yogunlagsmiglardir (Tavak Vakfi, 2017: 67-68).
3.3.2. Kiiltiir Sektorii/ Kiiltiirel Endiistri

Kiiltiirel faaliyetlerin toplumdaki yeri ve 6neminden dolayi kiiltiir sektoriiniin kalkinma
ve biiyiime tizerindeki etkisi belirleyici bir unsur olmaktadir. Kiiltiirel sektorlerin neden oldugu
degisimler gelismis ve gelismekte olan iilkelerde farklilik gdstermektedir. Ozellikle gelismis
iilkelerde kiiltiir sektorii istihdam ve kalkinma {izerinde olumlu etkilere sahiptir (Se¢ilmis ve

Giiran, 2013: 3).

Tiirkiye’ de kiiltiirel sektdre yonelik yapilan ¢alismalar olduk¢a yenidir. Bu nedenle
yeterli seviyede istatistige de ulagmak miimkiin olmamaktadir. Fakat kiiltiir sektori
kiiresellesen diinyada katma degeri ve rekabet giicii yliksek olan alanlardan biridir. Tiirkiye’nin
genc¢ dinamik niifusa sahip olmas: kiiltiir sektoriinde yapilmasi gereken farkli egitim ve tesvik
programlarina isaret etmektedir. Dis Ekonomik Iliskiler Kurulu (DEIK) kiiltiir sektdriindeki
veri azlig1 nedeniyle bir aragtirma yapmuistir. Arastirma sonucunda Tiirkiye’'nin edebiyat,
sinema ve miizik toplamimin dis ticaret fazlasi verdigini belirtmistir (Tavak Vakfi, 2016: 26-

29).

Bircok Avrupa Birligi lilkesinde ve ABD’de de kiiltiirel ekonomi “yaraticilik” kavrami
ile tamimlanmaya ve bu Ol¢liide degerlendirilmeye calisiimistir. Boylece kiiltiir sektorii
icerisinde ortak bir alan yaratilmis; kiiltiirel ekonominin “yaratma eylemi” iizerinden alanlari
belirlenmistir. Tiirkiye’de kiiltiirel ekonomi TUIK tarafindan verilen istatistiklerle Slgiilmeye
caligilmaktadir. Ayrica Istanbul il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii ve Tiirkiye Bilimler Akademisi
tarafindan yiiriitiilen Istanbul Kiiltiir Miras1 ve Kiiltiir Ekonomisi Envanteri 2010 Projesi de
kiiltiirel ekonominin 6l¢lilmesi yoniindeki ilk girisimlerden biridir. Ancak yapilan ¢alismalarin
belirli bir bolgeyi hedef almas kiiltiirel ekonominin iilke ekonomisi icerisindeki katkis1 ve yeri

hakkinda bilgi vermemektedir (Tavak Vakfi, 2016: 18-19).
3.3.2.1. Kiiltiir Sektoriiniin Simiflandirilmasi

Kiltiir sektorlerini farkli sekillerde siniflandirmak miimkiindiir. Bu siniflandirma
modellerinden ilki sembolik metin modelidir. Bu modelde, kiiltiirel sektorlerin toplum
tizerindeki etkileri dikkate alinmaktadir. Ciinkii kiiltiirel {iriin ve hizmetler siyasal ve toplumsal
olarak toplumu y&nlendirme 6zelligine sahiptir. Ornegin yayincilik alanindaki medya araglari,
bir diisiincenin benimsetilmesinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Bir diger siniflandirma modeli ise

es merkezli daireler modelidir. Bir mali iiretenin kiiltiir endiistrisi i¢inde olmasi i¢in o mal ve
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hizmetin kiiltiirel degere sahip olmasi gerekir (UNCTAD, 2010). Kiiltiir sektorlerine iliskin
farklr alanlara yonelik farkli modeller de bulunmaktadir. Bu siniflandirmalar farkli amaglar géz
oniinde tutularak birgok kurum ve iilke tarafindan yapilmaktadir. Ornegin, diger bir
simiflandirma modeli sektordeki telif haklarina yoneliktir (Secilmis ve Giiran, 2013: 14).
UNCTAD’1mn yapmis oldugu ¢alismada yer alan siniflandirma sekli ise Tablo 3.1° de yer aldig1

gibidir.
Tablo 3.1. UNCTAD Kiiltiir Sektorlerinin Siniflandirilmasi
Merkezde Kiiltiir ve Cevresinde Islevlerine Gore Simflandirma

ISLEVSEL

MIiRAS SANATLAR MEDYA URUNLER

Gorsel-sitsel

Kiiltiirel Mekanlar Gosteri Sanatlar1 Uriinler Yaratic1t Hizmetler

Geleneksel Kiiltiirel Yayincilik ve Basili

Sunumlar Gorsel Sanatlar Yaymlar Tasarim
Yeni Medya

Kaynak: (UNCTAD, 2010: 8)

Bu siniflandirmaya gore kiiltiirel ekonomi miras, sanat, medya ve islevsel iirlinler olmak
tizere dort kategoriden olugsmaktadir. Siniflandirmay1 bagslatan temel unsur mirastir. Miras,
kiiltiirel ve tarihsel yonleri ile toplumsal olarak degerli mal ve hizmetlerdir. Arkeolojik alanlar,
miizeler, el sanatlar1 ve festivaller 6rnek verilebilir. Diger siniflandirma unsuru olan sanat,
kiiltiir odakli sinema, dans, opera, heykel ve fotograf gibi yaratici faaliyetleri icermektedir.
Medya giiniimiizde genis kitleler arasinda iletisim kurmak amaciyla yaygin olarak kullanilan
ve yaratici igerik lireten yayin ve basinlardir. Kitap, film, televizyon ve radyo en popiiler
ornekleridir. Islevsel iiriinler ise toplumdaki ihtiyaglar dolayisiyla talebi karsilayan eglence ve
kiiltiirel amaglar1 da bulunan yaratict mal ve hizmetlerdir. Oyuncak, moda, miicevher ve mimari

ornek olarak verilebilir (UNCTAD, 2010: 8).
3.3.3.Tiirkiye ve Avrupa Birligi’nde Kiiltiir Harcamalari

Kiiltiirel ekonomi alanindaki ilk istatistikler Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan
Kiiltiirel] Ekonomi 2015 basligi altinda paylasilmis ve Eurostat’in norm ve paylasimlart goz
ontinde bulundurularak genel devlet ve 6zel harcamalara yonelik kiiltiir harcamalar Tiirkiye’de

ilk kez yayinlanmaya baglamistir.
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Tablo 3.2. Tirkiye’deki Kiiltiir Harcamalar1 (2014-2018)

2014 2015 2016 2017 2018
TOPLAM 30929271 | 32894307 | 36 908 820 | 44 075 130 | 54 383 287
Genel Devlet 16901 113 | 20246419 | 22464392 | 28317654 | 34950410
Merkezi Devlet | 12312637 | 14715528 | 15694 861 | 18 833274 | 23064 771
Yerel Devlet 4 588 476 5530 891 6769 531 9484 380 | 11 885 639
Ozel Harcamalar: | 14 028 158 | 12647 888 | 14444 428 | 15757 476 | 19432 877
Hanehalklar1 13800211 | 12356651 | 14079 164 | 15308 307 | 18 960 232
Dernek 58 720 61 928 69 317 80 841 95 326
Vakaf 169 226 229 309 295 947 368 327 377 319
Kiiltiir - 6,5 12,2 19,4 23,4
Harcamalarimmin
(Bir Onceki Yila
Gore) Artis Orani
Toplam Kiiltiir 1,5 1.4 1.4 1.4 L5
Harcamasimin
GSYIiH’ya oram

Kaynak: (www.tliik.gov.tr, 2020)

Tablo 3.2.°deki verilere gore kiiltiir harcamalarinin GSYIH igindeki payr bes yil

icerisinde herhangi bir degisiklik gostermemis; ayni seviyelerde kalmistir. Bu durumun

Tiirkiye’ de kiiltiirel harcamalarin artirilmadigi ve ayni seviyede tutulmaya calisildigini

gostermektedir. Genel devlet kiiltlir harcamalar stirekli olarak artis géstermis, en yiiksek pay1

ise mimarlik alaninda yapilan ¢alismalar almistir.
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2018 yilinda Avrupa Birligi lilkelerinde genel hiikiimet harcamalarinin yaklasik olarak
%1,4’0 kiltir hizmetler ve yayin ve yayincilik hizmetlerine ayrilmistir. Sadece kiiltiirel
hizmetler i¢in ayrilan pay ise %1,0’°dir. En yiiksek oranlar Macaristan (%3,5), Letonya (%3,2)
ve Estonya (%2,9) tilkelerine aitken, en diisiik oranlar ise Yunanistan (%0,5), Kibris, Portekiz
ve Italya (%0,9)’ya aittir. Bu durum Tiirkiye’nin kiiltiir harcamalarmin GSYIH igindeki pay1
(%1,4) Avrupa Birligi ortalamasiyla ayni seviyede ilerledigini gostermektedir. 2018 yilinda,
AB genelinde kiiltiirel hizmetler, yaymn ve yayincilik hizmetleri i¢in yapilan genel hiikiimet
harcamas1 90 milyar euro olmustur. 2013-2018 yillar1 arasindaki verilerin gelisim seyrine
bakildiginda ise sadece bes iilke hari¢ (Fransa, Hirvatistan, Kibris, Portekiz ve Isveg) tiim
iilkeler kiiltiirel hizmetler i¢in yapilan kamu harcamalarini artirmistir. (https://ec.europa.eu/,

2020).

3.3.3.1.Hanehalki Kiiltiir Harcamalar

Tablo 3.2.’de yer alan verilere gére hanehalki kiiltiir harcamalar1 2015 yilinda %10,5
azalirken diger yillar boyunca stirekli artis gostermistir. Hanehalk: kiiltiir harcamalarinin en

yiiksek harcama alani televizyon ve TV yayin giderleridir.

Tiirkiye’de kiiltiirel faaliyetlere katilim biiylik oranda televizyon ile gerceklesmektedir.
Bircok bireyin kiiltiirel ortaminda gerek isteyerek gerek maddi problemlerden dolay: (sinema,
tiyatro iicretleri ve maliyetleri vb.) televizyon bulunmaktadir. Bu konuyla ilgili yapilan anket
caligmalarinda bir¢cok kisinin kiiltiir ortaminin odaginda televizyon oldugu sonucu ortaya
cikmistir (Tavak Vakfi, 2016: 110). TUIK’in 2006 yilinda yaptigi Zaman Kullanim
Arastirmas1’ na gore evde kiiltiirel faaliyetlere katilim %94 ile televizyon, %66,7 ile de radyo
iizerinden gerceklestigini gdstermektedir (TUIK, 2006). Ayni arastirma 2014-2015 yillarini
kapsayacak sekilde yenilenmis, ancak elde edilen sonuglar yaklasik 10 senelik zaman diliminde
herhangi bir degisiklige ugramamistir. En fazla yapilan sosyal faaliyet % 94,6 ile televizyon
izlemek olmustur (TUIK, 2015). Bu durum kitle iletisim araglarinin gazete, dergi gibi basili
yayin irilinlerinden cok daha fazla tercih edildigini gdstermektedir. Televizyonun toplum

icindeki konumu televizyon ve yayinciliga 6nem verilmesi gerektigini gostermektedir.

Hanehalki kiiltiir harcamalari icerisinde sinemanin payr bilinmemektedir. Ancak son
yillarda dizi sektoriinde olan hareketliligin sinema sektoriindeki hareketlilikle dogru orantili
oldugu sdylenmektedir. Sinema, yillar igerisinde hem salon sayisinda hem de gdsterim

sayisinda artig yasamistir. Birgcok alisveris merkezinde yer almasi, kiiltiirel faaliyet kapsaminda
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bir sosyallesme araci goriilerek sinemanin toplumdaki roliinii artirmistir (Tavak Vakfi, 2016:

125-126).

Tiyatro ise kiiltiirel harcamalarda olduk¢a sinirli bir yere sahip olmakla beraber
yatirimlar kamu sektoriiyle ilerletilmeye calisilmaktadir. Tiyatro salonlarinda oynanan eser
say1s12017-2018 sezonunda, bir 6nceki sezonuna gore % 4,8 artarak 9 bin 376’ya; seyirci sayist
ise %11,9 artarak 7 milyon 841 bin 353 olmustur (TUIK, 2018). Bu durum Kkiiltiirel
harcamalarda tiyatronun smirl bir yeri olsa dahi, tercih edilen bir kiiltiirel aktivite oldugunu

gostermektedir.

3.4. Kiiltiirel Ekonominin Temel Endiistri Dallari

Kiiltirel ekonomiye yonelik verileri ve istatistiklerin daha sistemli bir sekilde
toplanmasi i¢in TAVAK Vakfi 2013 yilinda yaptig1 caligmalarla asagidaki endiistri dallarini ve
bu dallarda bulunan 53 alt dal1 belirlemistir (Tavak Vakfi, 2016: 24). Calismanin ana konusu
gorsel medya araglari lizerine yogunlastigi i¢in gorsel ve isitsel yayincilik endiistri dali izerinde

degerlendirmeler yapilmistir.
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Yaymecilik
Endiistrisi

Film
Endiistrisi
Miizik
Endiistrisi

Sahne
Sanatlari

Ozel Radyo

Gorsel ve Televizyon

- Isitsel —
_Yaymcilik |- Dizi
L. L | Miizeler ve
Tiirkiye Kiiltiir Galeriler —  Yarisma
Ekonomisinin Temel —
Endiistri Dallan Modern
— Yaraticilik
Endiistrisi

| Gastronomi
Ekonomisi
Kiltir
| Malzemelerin
in Parekende

—Satisr——

—  Mimari

Dizayn
Endiistrisi

Spor
Ekonomisi

Sekil 3.2. Tiirkiye Kiiltiir Ekonomisinin Temel Endiistri Dallar1 ve Gorsel-Isitsel

Yaymcilik Alanlar
Kaynak: (TAVAK 2015 Arastirmasi)

Gorsel-igitsel yayincilik dalinda bulunan radyo, televizyon, dizi ve yarigmalar

caligmanin temel konularidir.

Film, video, televizyon, radyo, tiyatro, dans, miizik sektorii, yazili basin, kitaplar
kiiltiirel endiistrileri olustururlar. Uretim ve yeniden baski bu faaliyet alaninda yogun olarak
kullanilmaktadir. Tasarim, mimari, reklamecilik ise yaratici endiistrileri olusturmaktadir. Diger
yandan miras, gorsel sanatlar ve el sanatlar1 kapsamindaki unsurlar da 6z sanat alan1 kapsamina

girmektedir (Ozdemir, 2009: 77).
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3.5.Kiiltiirel Uriin ve Hizmetlerin Ulke Ekonomisi Acisindan Onemi

Toplumdaki her kesim, kiiltiirel iirlin ve hizmetlere sahip olmak, yasamak veya
yatirimda bulunmak amaciyla bir c¢aba igerisinde bulunmaktadir. Ornegin aileler, kiiltiirel
harcamalar (tiyatro, sinema vb.) yapmakta iken, yatirimcilar kiiltiirel alanlardaki verimliligi ve
karlilig1 artiracak yatirimlar yapmaktadirlar. Bu faaliyetler dogrultusunda kiiltiirel iiretim icin
bir¢ok isgiicii istihdam edilmekte ve bir¢ok kisi okullarda egitilmektedir (Tavak Vakfi, 2016:
16).

Kiiltiirel ekonominin siirdiiriilebilir ekonomik kalkinmaya onemli katkilar1 vardir.
UNESCO’nun somut ve somut olmayan kiiltiirel ¢esitlilik ve kiiltiirel mirasa yonelik

sozlesmeleri, ekonomik kalkinma dogrultusunda yapilan bir harekettir (Ozdemir, 2009: 80).
3.5.1. Kamu ve Ozel Sektorlerin Kiiltiir Yatirimlar

Tiirkiye’de yatirimlarin sektorlere gore dagilimini inceleyen birim Strateji ve Biitge
Bagkanligi’dir. Sektorlere gore dagilim incelendiginde kiiltiir yatirimlarini ya egitim kategorisi

ya da Diger Hizmetler kategorisi i¢erisinde siniflandirdigi goriilmektedir.

Devlet ve kamu sektorleri kiiltiire yoOnelik yatirimlari Oncelikle egitim alanina
yapmaktadir. Kiiltiiriin icerisinde yer alan ana bagliklardan biri olan egitim, cogu zaman en fazla

yatirim yapilan ana alanlardan biri olmaktadir.

3.6. Bilecik ve Sogiit’iin Kiiltiirel Ekonomi I¢erisinde Degerlendirilmesi

Kiiltiirel sektoriin biiyiikliigliniin 6l¢iilmesi i¢in kiiltiirel ekonomi alaninda yer alan
verilere ihtiya¢ duyulmaktadir. Kiiltiirel ekonomi alanindaki ¢aligmalarin az olmasinin temel
nedeni; yeterli veri, istatistik ve tanimlarin yoksunlugundan kaynaklanmaktadir. Herhangi bir
sektoriin ekonomi i¢indeki biiyiikliigli 6l¢gmek i¢in istihdam, ihracat, yatirim ve yaratilan katma

deger gibi degiskenler kullanilmaktadir (Se¢ilmis ve Giiran, 2013: 38).

Bilecik’te yerlesim M.O. 3000°li yillara dayanarak giiclii bir tarihi gegmise sahiptir.
Ayrica Anadolu’ da Tun¢ Cagi’na gegisin onemli alanlarindan biri olmustur. 1230’lu yillarda
Osmanli’nin S6giit ve cevresine yerlesmesi ve Osman Bey’e Sogiit uc beyliginin verilmesi
bolgeyi 6nemli bir konuma getirmistir. Fakat Bilecik’in Osmanli biinyesine déhil olmas1 1299
yilinda Belekoma (Bilecik) kalesinin ve Yarhisar’in fethedilmesiyle olmustur. Kurtulus Savasi
Bilecik tizerinde biiyiik tahribatlar yaratmis; sosyal ve ekonomik anlamda gerileme yasatmistir.
Bu dénemlerde toplam niifusunun 12.000’den 4000’e diistiigii bile tahmin edilmektedir. Ipek

endiistrisi alanindaki ilerlemeler ise Yunanlilarin ¢ikardigi yanginlar nedeniyle sekteye
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ugramis, ekonomi yoniinden Bilecik ¢okiis donemine girmistir. Bu gelismeler {izerine Bilecik,

tarim sektoriine yonelmis, endiistrinin gelismesi ise ancak 1970’lerden sonra yasanmaya

baglamistir. Trakya ve Anadolu arasinda baglantiyr saglamasi nedeniyle de stratejik bir

konumda bulunmaktadir (Bilecik I Kiiltiir ve Turizm Midiirliigii, 2020).

icerisinde yer alan bazi gorsel sanatlara iligskin degerlendirmelere yer verilecektir.

Bilecik’in kiiltiir ekonomisi kapsaminda degerlendirilebilmesi i¢in kiiltiirel ekonomi

Tablo 3.3.’te goriilmektedir ki gosteri sanatlarindan sinemada seyirci sayisi son 19 yil

icerisinde dalgali bir seyir izlemistir. Ancak son 10 yil igerisinde sinemanin seyirci sayisini

Bilecik’te artirdig1 sdylenebilir. Bilecik’te yer alan miizeler ve ziyaretci sayilarina ait veriler ise

Tablo 3.4.’de yer almaktadir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’na bagli miizelerdeki eser sayisinin

zaman igerisinde arttig1 goriilmektedir. Ote yandan ziyaretci sayisiin da 2018’e kadar giiglii

artislar yasadigi ancak 2018’de azalmaya basladigi soylenebilir.

Tablo 3.3. Bilecik’teki Sinema Istatistikleri

Sinema salonu
YIL |sayis1 Koltuk sayisi Gosteri sayisi Seyirci Sayisi
2000 |2 859 138 2600
2001 |2 577 148 4050
2002 |- - - -
2003 |1 430 48 9000
2004 |1 300 48 12450
2005 |2 372 82 22900
2006 |2 367 80 23142
2007 |2 367 84 9716
2008 |4 482 157 53931
2009 |5 545 138 29938
2010 |4 469 75 21955
2011 |3 190 63 15884
2012 |3 190 66 20628
2013 |4 260 63 30766
2014 |4 260 68 40460
2015 |4 260 92 33840
2016 |6 500 137 42369
2017 |4 240 69 37705
2018 |4 240 68 35463

Kaynak: (TUIK, 2019)
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Tablo 3.4. Bilecik’te Miizeler, Eser Sayilar1 ve Ziyaretci Sayilari

Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi'na bagh miizeler, eser ve ziyaretci sayilari
Miize Oren Yeri Miize eser Miize ve Oren Yeri Ziyaretci
YIL | Sayis1 Sayisi sayis1 Sayisi
20142 - 3013 12461
20152 - 3055 15644
20162 - 3101 15808
20172 - 3126 20561
20182 - 4129 14134
Ozel miizeler, eser ve ziyaretci sayilari
Miize
YIL | Sayis1 Eser Sayisi Ziyaret¢i Sayis1 | Personel Sayisi
2014 | - - - -
2015 - - - -
20161 - - -
20172 340 57000 11
20182 342 45484 9

Kaynak: (TUIK, 2019)

Diger yandan cografi olarak; Bursa, Eskisehir, Kiitahya ve Sakarya gibi gelismis sehirler
arasinda bulunmasi; bolgeye yapilan yatirimlarin artmasina neden olmamistir, seneler
icerisinde Bilecik tarihi dokusu ve alanlariyla giiniimiize kadar gelebilmistir. Bu durum kiiltiirel

dokusunu zaman igerisinde korudugunu ve degisime ugramadigini da gostermektedir.

35



4. TURKIYE’DE TURIZM VE KULTUR TURIZMIi

4.1.Turizm Kavramm

Turizme ait ilk tanim Guyer-Feuler tarafindan 1905 yilinda yapilmistir. Buna gore;
“turizm, gittik¢e artan hava degisimi ve dinlenme gereksinmeleri, doga ve sanatla beslenen goz
alict giizellikleri tanima istegine; dogamn insanlara mutluluk verdigi, inancina dayanan ve
ozellikle ticaret ve sanayinin gelismesi ve ulasim araglarinmin kusursuz hale gelmelerinin bir
sonucu olarak uluslarin ve topluluklarin birbirlerine daha ¢ok yaklasmasina olanak veren
‘modern’ ¢caga 6zgii bir olay”’dir. Uluslararasi turizm sozliigiinde yer alan turizm tanimu ise;
"zevk icin yapilan geziler ve seyahatleri yapmak icin gerceklestirilen insan faaliyetlerinin

tiimii"” seklindedir (Kozak vd., 2014: 1-2).

Turizm; tarihi, kiiltiirel ve ¢evresel kaynaklarin yogun olarak kullanildigi ve ihtiyag
duyuldugu bir sektordiir. Birgok sektorle olan iliskisi nedeniyle ekonomik agidan hareketliligin
olugsmasinda 6nemli bir hizmet alanidir (Duran, 2011: 307). Hizmet sektorii i¢inde yer alan
turizm kalkinmanin en énemli parcalarindan birini olusturmaktadir. Gelismis ve gelismekte
olan iilkelerin sektorel dagilimina baktigimiz zaman hizmet sektoriintin %70’lik bir paya sahip

oldugu sodylenebilir (Bahar, 2007: 2).

Ekonomik faaliyetler icerisinde yer alan turizm, turistik amaclarla ziyarette bulunan
insanlarin ihtiyaclarini gidermeye yonelik yapilan tiim islem ve araclari igerir. Turizme olan
talebi, satin alma giicilinii elinde bulunduran turistler olustururken; turizm arzini ise turistlere
satilmak iizere hazir bulunan mal ve hizmetler olusturmaktadir (Bilgigli ve Altinkaynak, 2016:

562).
4.1.1. Turizmin Tarihi Gelisimi

Turizmin tarihi ge¢misi bilim insanlarinca Siimerlilere kadar uzanmaktadir.
Stimerlilerin ilk olarak ticareti baslatan topluluk oldugu, Finikelilerin de ilk gezginler oldugu
bilinmektedir. Bireyler, belirli nedenlerle siirekli olarak yasadiklar1 yerlerden bagka yerlere
seyahat etmislerdir. Bu seyahatler dinsel, kiiltiirel ve saglik amagclariyla yapilmistir. M.O.
3000’lerde gezginler en fazla Eski Misir’ a piramitleri ve diger dogal giizellikleri gérmek
amaciyla seyahatte bulunmuslardir. Daha gelismis seviyedeki turizm olaylar1 ise Olimpiyat
Oyunlar1 nedeniyle Eski Yunan’ da yasanmistir. Kiiltiirel meraktan dolay1 en ¢ok ziyaret eden
kisilerden biri de Heredot’tur. Ziyaret ettigi yerlerdeki kiiltiirii, gelenek ve gorenek unsurlarini
merak etmesi onun bir¢ok yeri gérmesini saglamistir. Ayrica Romalilarin ulagim imkénlarini

gelistirmesi, turizm etkinliklerinin artmasina neden olmus; fakat imparatorlugun yikilmasiyla
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turizm faaliyetleri durma siirecine girmistir. 17. ve 18. yiizyillarda aristokrat sinifin ¢gocuklarini
iic yila kadar egitim amaciyla gondermeleri hem seyahat edilen yerin kiiltiirel degerlerinin
ogrenilmesinde hem de iyi egitim alinmasinda 6ncii rol oynamistir. Buna ek olarak Ronesans’la
birlikte kiiltiirel turizm igerisinde birgok kisinin Italya’y1 ziyaret ettigi de bilinmektedir. Tiirk
kavimlerinde de turizmin gelisme gostermesiyle, Anadolu Selguklu Devleti’nin ziyaretcilerin
ihtiyaglarini karsilayabilecek kervansaraylar insa ettigi goriilmiistiir. Bu donemde Evliya Celebi
de (Seyahatname) yeni olusan ¢agdas turizm hareketlerinde etkin rol oynamistir (Kozak vd.

2014: 27-29).

Sanayi Devrimi ile bireylerin yasamlarinda, gelirlerinde ve satin alma giiglerinde
degisiklik olmus; bu durum tiikketim aligkanliklarini ve istekleri de dogrudan etkilemistir. 1841
yilinda ilk paket tur ile Thomas Cook 570 kisiyi bir festivale gotiirerek ilk kitlesel turizm
faaliyetini gergeklestirmistir. Sanayi Devrimi ile bos zamanin artmasi, niifusun artmasi,
teknolojinin gelisme gostermesi ve seyahat 6zgiirliigii gibi unsurlarin toplumda yayginlagsmasi
turizmin ¢agdas bir seyir icerisinde gelisme gostermesine neden olmustur. Bu nedenle Sanayi
Devrimi’nin ¢agdas turizm faaliyetlerinin temel tetikleyicisi oldugu sdylenebilir (Kozak vd.,

2014: 29).

Ancak turizmin énemi ve sahip oldugu deger Tiirkiye’de 1960’11 yillarda anlasilmaya
baslanmigtir. Ulkelerin turizmi artirmaya yonelik cabalari ise 1980’1 yillarda olusmustur
(Bahar ve Cimat, 2003: 3). Ozellikle ekonomiye olan etki, yabanci turistlerin talebinin
artmastyla fazlalagsmis ve turizmin 6nemi anlasilmistir. 1980 sonrasinda turizmin; ¢evresel,

ekonomik ve kiiltiirel etkileriyle beraber degerlendirilmesi yoniinde ¢aligmalar yapilmistir.
4.1.2.Turizm Icerisindeki Kiiltiir ve Tarih Unsurlar

Insani iligkilerin yogun olarak yasandigi bir sektdr olan turizme, sadece ekonomik
yoniiyle bakmak yeterli olmayip turizmi, toplumsal ve kiiltirel kimligi ile birlikte
degerlendirmek gerekmektedir. Bu nedenle turistik destinasyonlarin segiminde bdlgenin
toplumsal, tarihsel ve kiiltiirel kimliginin sahip oldugu degerler ile beraber diistiniilmesi dogru
olacaktir (Duran, 2011: 292). Giinlimiizde bir¢ok kente turizme yatirim ag¢isindan kiiltiirel bir
kimlik kazandirilmak istenmektedir. Bolgelerin sahip oldugu tarihsel ve kiiltiirel ¢esitlilik bu

yolla 6n plana ¢ikarilmaya calisilmaktadir (Smith, 2007: 4).

Sahip oldugu stratejik konum ile Tiirkiye; bir¢ok eski medeniyete ev sahipligi yaptig

icin diinya turizm faaliyetlerinin ilgi odagi konumundadir.
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I¢inde bulundugu gii¢lii konum; tarihi ve kiiltiirel miras ile de birlesince iilkenin turizm
acisindan avantajli bir durumda oldugunu gostermektedir. Ancak Tiirkiye’nin uzun yillar
turizm faaliyet alan1 deniz-kum olarak yazlik diizeyde oldugu diisiiniilmiis; tarihi ve kiiltiirel
alanlarin ilgi ¢ekebilecegi diisiincesi goz ardi edilerek bir¢ok bolge turizm yatirimindan geri
kalmistir. Yabanci turistin kis aylarinda da Tiirkiye’yi tercih etmesi, turizm yatirimlariin
yOniinii; tarihi ve kiiltlirel alanlara sahip bolgelere ¢evirmesine neden olmustur. Bu alanlara
turizm endiistrisi yoluyla yatirim yapilmasi hem bdlgesel kalkinmanin gerceklesmesini
saglayacak hem de iilke ekonomisi {iizerinde olumlu etkiler yaratacaktir (Bilgi¢cli ve

Altinkaynak, 2016: 567-569).

Kiiltiir ve egitim birbirini tamamlayan ve dogrudan turizm hareketlerinin yoniini
belirleyen unsurlardir. Bu alanda dil égrenmek amaciyla ABD ve Ingiltere biiyiik turizm
gelirleri elde etmektedirler. Bu durum egitim diizeyi ile turizme katilim arasinda dogru yonlii
bir iliski oldugunu da gdstermektedir. Diger bir deyisle; egitim seviyesindeki artis, bireylerin

kiiltiir ve tarihi degerlere de 6nem verdiginin bir igaretidir (Kozak vd. 2014: 35).

4.2. Turist Kavram

Kokeni 12. yiizyila kadar giden turist kelimesini Ogilvy, “siirekli oturdugu yerden en
¢ok bir yil siire ile ayrilan ve gecici olarak gittigi yerlerde buralarda kazanmadigr paray:
harcayan kimse” olarak aciklamistir (Kozak vd. 2014: 5). Tanimdan da goriildiigli gibi, turistin
amaci belirli bir siirede tercih ettigi bir mekan veya alanda gezmesi ve daha dnce yerlesik

oldugu yerde kazandig1 paray1 harcamasidir.
4.2.1.Yerli ve Yabanci Turist

OECD Turizm Komitesi, “Devamli oturdugu iilkenin disinda herhangi bir iilkeyi 24
saatten az olmayan bir siire iginde ziyaret eden kigi”’yi yabanci turist olarak nitelendirmistir.
Yerli turist ise ikamet ettigi iilke sinirlar1 igerisinde turizm faaliyetinde bulunan kisidir (Kozak

vd. 2014: 5-6).

4.3. Suirdiiriilebilir Turizm

Turizmin bolgesel gelisme ve kalkinma ile iligkisi nedeniyle ¢evresel siirdiiriilebilirlik
konusu oldukca onemlidir. Cevresel diizene ve kaynaklara verilen 6nem artik¢a turizm-
ekonomi-gevre is birligi ve etkilesimi de artacaktir. Bir iilkede turizm faaliyetinin giiclinii
artirabilmek i¢in turizm faaliyet alanlariin tarihi, kiiltiirel ve gevresel boyutlariyla beraber

kontrol altinda tutulmasi, denetlenmesi ve iyilestirilmesi gerekmektedir. Bu tedbirler ¢evresel
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kalitenin ve kalkinma diizeyinin yiikselmesine neden olarak siirdiirtilebilir turizmi ortaya

cikaracaktir (Beyhan ve Uniigiir 2005: 80; Ceylan 2001: 170).

Turizm hem iiretim hem de bir tiiketim alanidir. Uretimin alt yapisal ve iist yapisal
unsurlar1 bulunmaktadir. Altyapr unsurlarindan en 6nemlisi ulasim sektoriiniin ulagim agini
olusturmasidir. Su, elektrik ve telefon gibi diger hizmetler de ekonomik sektorler tarafindan
hizmete sunulmaktadir. Ust yap1 unsurlari ise turistlerin o bdlgeyi ziyaret etme nedenlerini
olusturabilecek kamp alanlari, miizeler, oteller, anitlar ve aligveris alanlaridir. Yine bu unsurlar
ekonomik sektdr araciligiyla tiretilmektedir (Briassoulis, 1992: 17). Tiiketim unsurlari ise Tablo

4.1.de gosterildigi gibi boliimlere ayrilmaktadir.

Tablo 4.1. Turistik Tiketim Unsurlar

Turistik Tiiketim Unsurlari

-Kisi Basina Gelir

-Mal ve Hizmet Tipine Gore Ortalama Harcama

-Turist Bagina Giinliik Su ve Enerjinin Tiiketimi

-Turist Cekim Alanlarina Ziyaret Edenlerin Giinliik Oran1

-Bolgede Kalig Siiresi

-Turist Sayisi

Kaynak: (Briassoulis, 1992: 17-18)

Turizmin ekonomik sektorler ve bunlardan faydalanma diizeyleri arasinda g¢evresel,
politik ve sosyo-kiiltiirel etkilerin de var oldugu goriinmektedir. Ceylan’a gore turizmde
stirdiiriilebilir gelismenin saglanabilmesi i¢in ¢evre, ekonomi ve toplum arasinda dengeli bir is

birligi saglanmalidir (Ceylan, 2001: 171-175).

4.4.Az Gelismis Bolgelerde Yasanan Turizmin Onemi

Her iilkenin her bolgesinde yasanan kalkinma ve ekonomik biiylime diizeyleri ayni
kapasitede ve oranda degildir. Her sehrin kendine ait 6zellikleri oldugu i¢in, ekonomiden
aldiklar1 pay da farkli diizeylerde olmaktadir. Ornegin; Istanbul; tarihi, kiiltiirel, dogal
giizellikleri ve farkli mimari yapisiyla uzun yillardir turizmden iilke iginde en biiylik pay1
almakta; bdlgesel olarak kalkinma diizeyi en yiiksek sehir konumunda bulunmaktadir. izmir,
Antalya gibi sehirler deniz turizmiyle, Karadeniz kiyilar1 ise dogal giizellikleriyle daha ¢ok
turist gekmektedir.
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Ancak Bilecik gibi az gelismis veya gelismemis bir diizeydeki sehrin, bolgesel kalkinma
diizeyi ayn1 diizeydeki diger illere gore oldukga diisiiktiir. Tarihi ve kiiltiirel degerlere sahip
olmasina ragmen turistik faaliyetlerde tercih edilmemesinin ilk nedenlerinden biri, Bilecik’in
sahip oldugu degerler hakkindaki bilgi eksikligidir. Bu bilgi eksikligi son yillarda biiyiik oranda

giderilmis, turizm faaliyetleri bir akis kazanmaya baslamistir.

Bilecik gibi kirsal bir alanda turizmin gelisme gostermesi, gelismis ve az gelismis
sehirlerarasindaki farkliliklarin azalmasini saglayacaktir. Az gelismis bolgede yasanan turizm
faaliyeti bolgenin kendini yenilemesine, yatirim almasina ve yeni istihdam alanlarinin ortaya
c¢ikmasina neden olacaktir. Boylece turizm faaliyetindeki degisim; bolgesel kalkinmayi
hizlandiracak, iilkenin ekonomik olarak gelismislik diizeyini artiracaktir (Tosun vd., 2003:

142).

4.5.Turizmin Ekonomi ile Iliskisi ve Ekonomik Biiyiime I¢indeki Yeri

Turizmin sadece ekonomik yoniiyle ilgilenerek sosyo-ekonomik bir ¢ercevede konuyu
ele alan Avusturyali ekonomist Hermann Von Schullar; “baska bir iilkeden, sehir veya
bolgeden yabancilarin gelmesi ve gecici siire kalmalariyla ortaya ¢ikan hareketin ekonomik
yontinii ilgilendiren faaliyetlerin tiimii” olarak tanimlamistir. Edmund Picard ise “turizmin ana
fonksiyonunun tilkeye yabanct doviz kaynaklarimin akmasini saglamak ve turist harcamalarinin
ekonomiye yaptigi katkilar: arastirmak” seklinde bir agiklama ile turizmi agiklamistir (Kozak

vd. 2014: 1).

Her iilke kendi gelismislik diizeyine gore turizmden farkli bir beklenti igerisindedir.
Gelismis iilkelerin turizmden beklentisi gelir etkisi yaratmasi iken; az gelismis veya gelismekte
olan tlkelerin beklentisi ise yeni istihdam alanlarinin yaratilarak issizlik seviyesinin

diisiiriilmesi ve doviz getirisi saglamasidir (Yildiz, 2011: 54-55).

1950 yilindan itibaren turizm, diinya ekonomisinde en onemli ve hizli biiyiliyen
sektorlerden biri olmustur. Turizm dolayisiyla elde edilen gelirler 6demeler bilangosundaki
sorunlarin  giderilmesinde, bolgesel ve wulusal ekonomik ihtiyaglarin karsilanmasinda
kullanilmaktadir. Ozellikle Tiirkiye igin turizm gelirleri yeni is alanlar1 yaratmas: ve issizligi
azaltmaya yardim etmesi gibi nedenlerle {ilke ekonomisi acisindan 6nemli bir pozisyonda
bulunmaktadir. Ornegin, kirsal blgelerden kentlere yapilan gogler carpik sanayilesmeye neden
olmakta; bu durum hem sosyo-ekonomik sikintilarin yasanmasina hem de kentlerdeki issizlik
diizeyinin artmasina neden olmaktadir. Boyle bir durumda turizm ile issizlik sorunu olagan

bolgelerde belirli bir miktarda azaltilmaktadir (Bahar ve Cimat, 2003: 2-4).
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Issizligin diisiirmesi disinda, turizmin ekonomik boyutlarina &rnek olarak yabanci
sermayenin iilkeye girmesini saglamasi ve ulusal-bolgesel diizeyde gelisim ve kalkinmay1
desteklemesi verilebilir. Ayrica giiniimiizde bir¢cok iilke 6nemli derecelerde 6demeler
bilangosunda agiklara sahiptir; bu agiklarin kapatilmasinda turizm birgok iilke i¢in ¢ogu zaman

bir kurtarici gibi gériinmektedir (Aruoba ve Alpar, 1992: 113).

Ozellikle dogal giizelliklere ve tarihi gegmise sahip alanlarda turizme yonelik yatirimlar
yapilarak hem bolgesel hem de iilke kalkinmasinin artmasi hedeflenmektedir. Turizme yatirim
yapilmasi, turistlerin konaklama, yeme-igme, eglenme ve dinlenme gereksinimlerini
karsilamak amaciyla ara¢ ve techizatlarin temin edilmesidir (Bahar ve Cimat, 2003: 3; Emir,

2000: 4).

4.6.Ziyaret Edilen Yere Gore Turizm Cesitleri

Turizm, insanlarin ¢esitli amaglarla bulunduklar1 ortamlardan uzaklasarak tatil yapma,
is ziyaretinde bulunma veya sosyo-kiiltiirel sebeplerle bir yerden baska bir yere yaptig1 gecici
seyahatlerdir. Bolgede turizm degerlendirmesi yapilirken kalig siiresi, konaklama yeri, 6denen
licret, ziyaretci sayis1 ve kullanilan ulasim tiiriine gore ¢ikarimlarda bulunulur. insanlarin turizm
amaciyla baska bir {ilkeye ziyarette bulunmasi dis turizm; yasadiklar1 iilke sinirlarinda
yaptiklar1 turizm faaliyeti ise i¢ turizm olarak adlandirilmaktadir. I¢ turizm faaliyetinde bulunan
kisilere ‘yerli turist’, dis turizm faaliyetinde bulunan kisilere ise ‘yabanci turist’ denilir

(Kervankiran ve Cuhadar, 2017: 2).
4.6.1.i¢c Turizm

Vize, pasaport gibi herhangi bir giris-¢ikis islemi gerektirmeyen i¢ turizm; déviz getirisi
saglamama ozelligiyle de dis turizmden ayrilmaktadir. Ote yandan i¢ turizm milli gelirin diisiik
oldugu bolge ve sehirlerde elde edilen gelirin artmasinda ve sehirlerarasindaki ekonomik farkin
azalmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Ayn1 zamanda kisilerin kendi tarih ve kiiltiirlerini i¢
turizm yoluyla yerinde 6grenebilmeleri, ekonomik etkinin disindaki bir diger olumlu etkidir.
Ancak diinyada turizm oncelikle i¢ turizm etrafinda sekillenmekte iken Tiirkiye’de i¢ turizme
yonelik yatirimlar tesvik edilmemistir. I¢ turizme yapilan yatirim ve tesviklerin sadece kriz
donemlerinde 6n plana cikarilmaya calisilmasi verilen énemin az oldugunu gostermektedir

(Kozak vd. 2014: 12-13).

Yurti¢i turizm gelirinin artmasi i¢ turizm hacmini ve ilgili bolgede yogunlugu artirarak
mevsimsellik etkisini azaltacaktir. Ote yandan i¢ turizm aktivitesi kiiltiir diizeyinin de artmasina

yardimc1 olacaktir (Schalkwyk, 2012: 4). Modernlesme, kitle iletisim araglarinin fazlalagsmasi,
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egitim seviyesinin yiikselmesi, gelir seviyesindeki ylikselme ve ulagim alanindaki yenilikler
kisilerin turizm faaliyetinde bulunma tercih ve gereksinimlerinin degigsmesine neden olmustur.
Fakat i¢ turizm alaninda gerekli verilerin olmamasi yapilan aragtirmalarin kapsamini da

daraltmaktadir (Kervankiran ve Cuhadar, 2017: 5).
4.6.2.D1s Turizm

Bir iilke vatandaglarinin yabanci bir iilkeye seyahat etmesi veya yabanct bir iilkenin
vatandasinin bir iilkeye olan seyahat aktivitesine dis turizm adi verilmektedir. Dis pasif turizm
ve dis aktif turizm gibi iki farkli alanda dis turizm faaliyeti gergeklestirilebilmektedir. Dis pasif
turizmle iilke vatandaslarinin bagka bir iilkeye gitmesi; dis aktif turizmle ise yabanci iilkelerden,
iilkeye yabanci turist gelmesi ifade edilmektedir. Dig pasif turizm iilkeden doviz ¢ikmasina,
O0demeler dengesi iizerinde olumsuz etkiye ve bu nedenle ithalat etkisine neden olmaktadir.
Fakat dis aktif turizm yoluyla yabanci turist iilkeye doviz getirmekte; ve ekonomide ihracat
etkisinin yilikselmesine yardime1 olmaktadir (Bahar ve Kozak, 2013: 15; Kozak vd. 2014: 13-
14).

Ozellikle Tiirkiye ekonomisi igerisinde dis aktif turizm gelir getirmesi, istihdam
yaratmasi ve turizmle iliskili diger sektorleri de olumlu yonde etkilemesi nedeniyle biiyiik bir
oneme sahiptir. Ulkeye gelen turist sayis1 arttikga turist alanlara yatirim yapilmasi fikri
gelisecek ve bu durum yeni is sahalarinin ortaya ¢ikmasini saglayacaktir. Ayr1 zamanda dis
turizmin olumlu bir 6zelligi de yabanci iilkelerle birlestirici ve baris¢il ortam yaratmasidir

(Bahar ve Cimat, 2003: 2; Kozak vd. 2014: 14).

4.7.Amaca Gore Turizm Cesitleri

Turizm, zamanla gelisme gostererek ekonomik agidan biiylime saglamis; i¢ ve dis
turizm iilkenin gelisim ve kalkinmasina yardimer olmustur. Turizm denilince ilk olarak akla
yaz aylarinda giiniibirlik, ikinci konut veya konaklama tesislerinde gecirilen deniz-kum-giines
turizmi gelmektedir. Ancak son 20 yilda saglik turizminin de atak yaptigini, ziyaretlerde yayla
ve sicak su termalleri olan alanlarin tercih edildigini soyleyebiliriz. Ote yandan kiiltiirel
amagclarla yapilan ziyaretler, her mevsim de yapilmasi nedeniyle popiilerliginin artmasina ve

inang-tarih-kiiltlir baglaminda 6ne ¢ikmasina neden olmustur.
4.7.1.Inanc ve Tarih Turizmi

Her iilkenin sahip oldugu tarihi mirasin kiiltiirel degerler barindirmasi ve giiniimiize

kadar gelebilmesi birgok insanin bu mekanlara olan ilgi ve merakinin artmasina neden olmakta;
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boylece tarihe olan merak, kisilerin ziyaret yeri tercihinde bulunurken tarihi alanlara

yoneltmektedir.

Ozellikle son yillarda ziyaret amacinin deniz-kum-giinese bagl olmayarak gesitli
medeniyetlere ait kalintilart gérme istegi oldugu sdylenebilir. Cok miktarda tarihi deger ve
kalitilara sahip olmasiyla Tiirkiye, diinyada ilk 5 iilke arasinda yer almaktadir. Inang¢ yoluyla
tarihi turizm ve tarihi-kiiltiirel kalintilarin sahip oldugu degerlerden dolay1 turizm, iilkenin
bircok bdlgesinde faaliyet alan1 bulmaktadir. Ote yandan, bu turizm faaliyet ¢esidinin herhangi
bir mevsimle smirli tutulmamasi, turistlerin istedikleri zaman gezip gorebilmesi bliyiik bir
avantaj yaratmaktadir. Tiirkiye’ de inan¢ ve tarihi turizmin yasanabilecegi alanlara yatirim
yapilmasi, bdlgenin ve o ydrenin degerini ve turizm boyutunun genislemesine ve elde edilecek
gelirlerin artmasina neden olacaktir. Ozellikle bu alanda turizm faaliyetlerinin hizlanmasi igin
esas yapilmasi gereken yatirim; tanitimdir. Internet ve televizyon yoluyla yapilabilecek tanitim

veya reklam bolgenin turizm faaliyetlerinin ilerlemesine yardimei olacaktir.

Ornegin Bilecik, tarihi ve kiiltiirel kalintilarin var oldugu ancak turizm faaliyetlerinin ve
yatirimlariin eksik oldugu, insanlarin genel olarak Bilecik’in tarihi ve kiiltlirel mirast hakkinda
az bilgi sahibi oldugu bir sehirdir. Dort cografi bolgeye de komsuluk sinirinin bulunmasi ile
giiclii bir stratejik konumda oldugunu géstermesine ragmen, yatirim ve tanitim yoniinden eksik
olmasi sehir turizmini olumsuz etkilemistir. Tarihi karakterlerden biri olan Seyh Edebali’nin
‘insami yasat ki devlet yasasin’ s6zii, sehir ve Seyh Edebali’ye olan bilginin var olmasina neden
olmakta fakat gerekli tanitim kampanyalariyla turist ¢ekilememekteydi. Calismanin da esas
konusu; tarihi ve kiiltiirel alanlara sahip bolgelerin ziyaret¢i ¢ekmek i¢in tanitim ve reklam
yapmasinin, bolgenin turizm ve ekonomisine bir etki edip etmeyeceginin belirlenmesidir. Bu

ornegimizde ilgili alan bir televizyon dizisi (Dirilis Ertugrul) yoluyla tanitilmaktadir.
4.7.2. Ekoturizm

Ekoturizm, turistlerin veya ziyaretgilerin ¢evresel ve kiiltlirel diizene zarar vermeden
turizm faaliyetinde bulunmasidir. 2002 yilinin mayis aymda 133 iilkenin katilimiyla
gerceklestirilen ‘Diinya Ekoturizm Zirvesi’'nde ekoturizme yonelik bir tanim yapilmistir. Bu
tanima gore ekoturizm, "yeryiiziiniin dogal kaynaklarimin siirdiiriilebilirligini giivence altina
alan, bunun yani sira yerel halklarin ekonomik kalkinmasina destek olurken, sosyal ve kiiltiirel
biitiinliiklerini koruyup gozeten bir yaklasim ya da tavir” olarak tanimlanmistir (Ekoturizm ve

Stirdiirtilebilir Turizm Dernegi, 2020).

43



Oncelikle ekoturizm faaliyet alanina giren yerler yaylalardir. Temiz havasi ile her yastan
insanin belirli mevsimlerde hem zaman gegirmek hem de ferahlatici etkisini yasadigi
mekanlardir. Bilecik’te Komiirsu Yaylasi, Sofular Yaylas1 ve Kamg¢1 Yaylasi ¢evre illerden de
ziyaretcilerin tercih etti§i en gozde yayla alanlarindandir. Ayri zamanda tarihi ve kiiltiirel
degerlerin bulundugu alanlarin bisikletle gezilebilmesi de sehirde ekoturizm faaliyetlerinin

yasandigmi gostermektedir (Bilecik 1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2020).
4.7.3.Saghk Termal Turizmi

Kiiresellesme, sanayilesme, artan niifus, ¢evresel kirlilik diizeyinin zamanla artmasi ve
stres gibi nedenlerle kisi saglig1 olumsuz yonde etkilenmektedir. Bu nedenlerle insanlar ikamet
ettigi yerin disinda kendilerine faydali olacagimi diisiindiikleri yerlerde konaklayarak tedavi
olmayi amaglamaktadirlar. Saglig1 bozulmus olup tedavi olmak isteyen kisiler saglik turizminin
kitlesini olusturmaktadir. Saglik turizmi esas olarak sagligi koruma veya tekrar kazanmak
amaciyla yapilan seyahatlerdir. ileri yaslilar i¢in uygun iklim kosullarina sahip olmas1 (dag
havasi) ve sicak su alanlar1 (kaplica, icme suyu kaynaklar1) bulundurmasi saglik turizmini

ortaya ¢ikaran temel unsurlardir (Aydin, 2012: 92).

Diinya niifusunun giderek yaslanmaya baslamasi ve teknolojide yasanan degisimlerle
hareketsiz yasamin 6n plana ¢ikmasi saglik turizmini 6nemli bir pozisyona getirmis ve talebi
artirmistir (Sandik¢i, 2008: 1). Son yillarda 6zellikle hastane hizmetlerinden faydalanmak
amaciyla gelen ziyaret¢i sayisinda artis oldugu da gézlemlenmistir. Bu durum saglik alanina
yonelik yurt dist seyahatlerin fazlalastigini gostermektedir. Boylece ekonomik olarak saglik
turizminin faydasinin giderek arttigini ve onemli bir turizm faaliyet alani haline geldigini

sOyleyebiliriz (Aydin, 2012: 92).

Saglik turizmine tarihsel a¢idan baktigimizda bir¢ok donemde bu nitelikte alanlarin var
olmustur. Bu alanda en iyi 6rnek Atatiirk’iin agilmasi i¢in talimat verdigi Yalova kaplicalaridir.
Yalova kaplicalar1 restore edilerek saglik turizmi alaninda 1934 yilinda kullanima agilmistir

(Kozak vd., 2014: 122).

Bilecik’te ise saglik turizmi alaninda hizmete acik S6giit Calt1 Kaplicas1 bulunmaktadir.
Bir¢ok hastaliga iyi gelecegi diisiincesi ile bir¢ok c¢evre sehirden ve sehir i¢inden ziyaretci
almaktadir. Saghk turizmi icerisinde diisiiniilebilecek bir diger alan ise Igmeler’ dir. Mineraller
yoniiyle zengin olmasi nedeniyle birgok hastaliga iyi geldigi diisiiniilmektedir (Bilecik Il Kiiltiir

ve Turizm Miudiirligii, 2020).
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4.7.4.Av Turizmi

Av turizmi, aver niteligi tagiyan kisilerin avlanma faaliyetini gerceklestirmek iizere
uyguladiklar1 bir turizm etkinligidir. Giiniimiizde bos zaman1 degerlendirme amactyla yapilan
bir spor olarak distiniilmektedir. Tiirkiye sahip oldugu iklimi, bitki Ortiisti ve yaban hayati ile
av turizmine elverislidir. Diger agidan da kirsal turizm igerisinde kalkinmaya dolayli olarak etki

eden kirsal turizm faaliyetlerinden biridir (Ulusoy, 2016: 53).

Bilecik’te hemen hemen tiim il¢elerde av turizmi yapilabilecek alanlar bulunmaktadir.
Ozellikle yaban domuzu avi, diger av tiirlerine gore daha agir basmaktadir. Kurtkdy, Abbaslik,
Dodurga, Cihangazi ve Kiigiiksusuz gibi alanlar av turizmi yapilan yerlere 6rnek olarak

verilebilir (Bilecik i1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2020).
4.7.5.Genclik Turizmi

Genglik turizmi, 24 yasa kadar olan genglerin ve §grencilerin gezme, eglenme ve macera
amactyla anne-baba olmadan katildiklar1 turizm aktivitesine verilen isimdir. Dagcilik,
kampgcilik gibi faaliyetlerin sik olarak gerceklestirildigi bu turizm etkinligi, okullarin tatil
olmasindan dolay! yaz aylarinda daha ¢ok gergeklesmektedir. Ornegin Avrupa’da genglik
turizmi katilimcilari, turizmin en aktif kesimlerinden birini olusturmaktadir. Hem i¢ turizm hem

de dis turizmde gencler aktif rol oynamaktadir (Kozak vd. 2014:14).

Bilecik’te bulunan genglik turizm sahalar1 olarak Bozcaarmut- Kiigiikelmali Goletleri

ve Sofular Yaylasi 6rnek gosterilebilir (Bilecik il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2020).

Kiiltiir turizmi de turizm faaliyet ¢esitlerinin son yillarda yiikselen alanlarindan biri

olmasindan dolay1 ayr1 bir boliim icerisinde incelenmesi daha faydali olacaktir.

4.8.Kiiltiir Turizmi

Tiirkiye tarihin en eski uygarliklara ev sahipligi yapmus, kiiltiirel ve tarihi gegmise
sahip olan bir iilkedir. Anadolu bir¢ok kiiltiirii i¢cinde barindiran tarihi bir yasam alanidir.
Kiiltiir, insan ve toplumu; hem etkileyen hem de insan ve toplumdan etkilenen bir varliktir. Her
insanin i¢inde yasadigi toplumun disina ¢ikmasi farkl kiiltiirleri gormesine ve bu kiiltiirlerle
tanigmasina neden olmaktadir. Ozellikle son yillarda yasanan teknolojik gelismelerle bireylerin
tatil ihtiyac1 oldugunda, yer se¢iminde kiiltlirel degerler de 6n planda tutulmaya baslanmigtir.
Bu durum kiiltiir ve turizm arasindaki etkilesimin arttigin1 géstermektedir. Ancak Tiirkiye’ de
¢ok uzun zaman deniz turizmi yaygim olmus; turistik faaliyetler bu dogrultuda yapilmistir. Ote

yandan, bu bakis agis1 kiiltiirel aktiviteler ve bu alana saglanan ekonomik kaynaklarla ¢atisini
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tarihi turizm, inang turizmi ve kiiltiirel turizm adi altinda genisleterek degistirmistir. Cesitli
uygarliklardan kalan simge ve sekiller, miizeler ve sanat eserlerini gérmeye olan istek ve merak,

turizm ile kiiltiir birlikteligini daha da giiclendirmistir (Emekli, 2006:51-53).

Diinyada en hizli gelisim gosteren turizm ¢esidinin kiiltiir turizmi oldugu sdylenebilir.
Kiiltiirel degerlerin ve geleneklerin 6n planda oldugu bir turizm ¢esidi olan kiiltiir turizminin
kapsamini belirlemek ve tanimini yapmak zordur. Bunun nedeni kiiltlir turizminin alanina
birgok faaliyet ve etkinligin girebilmesidir (Alaeddinoglu ve Yildiz 2007: 22; Mckrecher, 2002:
37). Ancak yapilan birka¢ tanima bakmakta da fayda vardir. Silberberg (1995), ‘miizeler ve
miras alanlarinda’ yasanan kiiltliriin 6nemli bir motivasyon kaynagi oldugunu belirterek kiiltiir
turizmini agiklamistir. Swarbrooke’e gore kiiltiir turizmi, kiiltiirel kaynaklar1 temel alan bir
turizm tliridir. Bu kiltiirel kaynaklar geleneksel el sanatlarindan spor ve oyunlara kadar
olabilmektedir. (McGettigan ve Burns, 2001: 137). Mehrhoff, kiiltiir turizmini ziyaret¢ilerin
varig yerlerinde tarihi ve kiiltlirel alanlar1 gérmesi ve deneyimlemesi olarak aciklanmistir
(Oztiirk ve Yazicioglu, 2002: 188). Avrupa Turizm ve Bos Zaman Egitimi Dernegi (ATLAS)
tarafindan yapilan tanima baktigimizda ise, kiiltiir turizmi, 'insanlar: tatmin etmek icin yeni
bilgi ve deneyimler toplamak amaciyla normal ikamet yerlerinden uzak kiiltiirel mekanlara

hareket etmektir.’ seklinde betimlenmistir (Richards ve Bonink, 1995: 174).

Kiiltiir turizmine dogru atilan ilk adim, kutsal topraklar: ziyaret amaciyla yapilan geziler
olmustur. Farkli kiiltiirlere olan merak ve ilgi, insanlarin farkli yerleri ziyaret etmesine neden
olmaktadir. Ziyaret esnasinda yaganan konaklama ve ulagim ihtiyaci ise turizm faaliyetlerinin
ekonomik yoniinii ortaya ¢ikarmaktadir. Ote yandan kiiltiir turizminin neden oldugu ekonomik
hareketlilik bolgeler arasindaki farkliliklarin azaltilmasinda biiyiik rol oynamaktadir (Richards

ve Bonink, 1995: 174).
4.8.1. Kiiltiir Turizmi Kaynaklari

Kiiltiir turizminin bir¢ok farkli yapilma alanlar1 ve yerleri bulunmaktadir. Turistlerin
miize, tarihi alan, sanatsal galeriler, arkeolojik sahalar, heykeller, dans ve miizik etkinlikleri ve
dini bayramlar dolayisiyla ziyarette bulunmasi turizmin kiiltiirel bir amaca hizmet ettigini

gostermektedir (Richards, 2001: 23).
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Tablo 4.2. Kiiltiir Turizmi Kaynaklarinin Siniflandirilmasi

Inan¢ Merkezleri Miras Cekicilikleri Festivaller ve Ozel Olaylar
Tiirbeler Miizeler Folklor
Camiler Kaleler Sanatgilar
Katedraller Tarihi Kalintilar Sportif faaliyetler
Tarihi Bahceler Ozel ilgi faaliyetleri
Tarihi KOy ve Kasabalar
Yerel Icecekler ve
Yiyecekler Modern Kiiltiir Sanatsal Faaliyetler
Yerel Filmler Sinema
Yerel TV'ler Tiyatro

Sanat galerileri

Sportif ve Bos Zaman

Endiistri ve Ticaret Faaliyetleri Lisan
Unlii magazalar ve pazarlar | Katilimcilar Yerel Lisanlar
Tarimsal ¢ekicilikler Seyirciler Bolgesel Lisanlar
Aligveris merkezleri Geleneksel oyun ve sporlar

Saglik merkezleri
Mimari Cesitlilik Gezi Programlar Yerel El Sanatlan

Kaynak: (Richards, 2001: 23; Kizilirmak ve Kurtuldu, 2005: 102)

Kiiltiirel miras varliklari, turistik bolgelerin gelisimi i¢in biiyiik bir 6éneme sahiptir.
Fakat bu kiiltiirel varliklar cazibesini kaybettigi zaman turizme etkisi hem bolgesel ¢apta hem
de ulusal ¢apta olumsuz olacaktir. Bunun igin kiiltiirel mirasin ve varliklarin bdlge halki
tarafindan korunmasi gerekmektedir. Siirdiiriilebilir turizmin var olmasi ve gelismesi i¢in

kiiltiirel varliklarin muhafaza edilmesi gereken ilk sarttir (Jamieson, 2000: 10).
4.8.2.Kiiltiirel Turist

Kiiltiir turizmi, zamanla kitle turizm etkinliklerinden biri haline gelmistir. Diinya
Turizm Orgiitii turizm gezilerinin %37 sinin kiiltiir turizmi igerisinde yapildigini ve kiiltiir
turizmi talebinin her y1l %15 oraninda artacagini tahmin etmistir. Antolovic (1999), Avrupa’y1
ziyaret eden Amerikalilarmn %70’inin kiiltiirel miras tecriibesi aradigi ve Ingiliz turistlerin
%67’sinin turizm faaliyetlerinde kiiltlirel miras dgelerini gorme amaci tasidiklari yoniinde

sonuglar bulmustur (McKercher ve Cros, 2002: 135).

Kiiltiirel turistler diger turistlere gore bircok farkli 6zelliklere sahiptirler. Kanada ve
Amerika’ da yapilan bir ¢alismada; kiiltiirel turistlerin diger turistlere nazaran egitim seviyeleri
ve gelir diizeylerinin daha ytiksek oldugu, daha ¢cok geceleme ve aligveris yaptigi, konaklamada
otel ve motellerin tercih edildigi, kadinlarin ve orta yaslilarin kiiltiir turizminde daha etkin

oldugu seklinde sonuglar bulunmustur (Silberberg, 1995: 363). Sonug olarak kiiltiirel turistlerin
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daha 1yi egitimli, daha yash ve daha zengin oldugu sdylenebilir (McKercher ve Cros, 2002:
136).

Farkli ¢cevrelerden edinilen bilgilerle insanlarin hem kendi kiiltiirlerine hem de yabanct
kiiltiirlere merak duymaya baslamasi kiiltiir turizminin gelisim gostermesini saglamstir.
Ozellikle kiiltiirel mirasa olan merak ile egitim diizeyi arasinda dogru yonlii bir iliski olmasi

egitimli niifusun artmasiyla kiiltiirel ilgiyi de artirmistir (McKercher ve Cros, 2002: 137).
4.8.2.1.Kiiltiirel Turist Cesitleri

Kiiltiir turizmi faaliyetinde bulunan turistler farkli amaclarla seyahat ettikleri i¢in 5 ¢esit

kiiltiirel turistin varligindan s6z edilebilir (Meydan vd., 2007: 40).

Tablo 4.3. Kiiltiirel Turist Cesitleri

Tecriibe kazanmada ziyaret Al ‘
edilen yerin 6neminin olmadig1 Amagh Kiltiirel Turist
kiiltiirel turist

Raslant1 Eseri/
Tesadiifi Kiiltiirel
Kazara Kiiltiirel Turist Turist

Kaynak: (McKercher ve Cros, 2002:140)

Goriilmeye deger yerleri
gezen kiiltirel turist

Tablo 4.3.’de ziyaret etme kararinda kiiltiir turizminin 6nemi icerisinde bulunan bes
kiiltiirel turist ¢esidi tanimlanmistir. Bu kiiltiirel turist ¢esitlerinden tecriibe kazanmada ziyaret
edilen yerin 6neminin olmadig kiiltiirel turist bir destinasyona karar verirken kiiltlir turizmini
g0z onilinde bulundurmaz; ancak gittigi zaman o bolgenin kiiltiirel varliklarini ziyaret eder.
Amagh kiiltiirel turist; seyahatini dogrudan Kkiiltiirel sebeplere dayandirmaktadir. Kazara
kiiltiirel turistin kiiltiir turizmine verdigi 6nem, diger kiiltiir turistlerine gore daha diisiiktiir.
Tesadiifi kiiltiirel turistin turizm destinasyon tercihinde kiiltiir turizminin etkisi az ve sinirlidir.
Goriilmeye deger yerleri gezen kiiltiirel turist ise, seyahat vasitasiyla farkli kiiltiirlere ait bilgi

ve deneyim kazanmak istemektedirler (McKercher ve Cros, 2002:140).
4.8.3. Kiiltiir Turizmi Faaliyeti Icerisinde Yer Alan Kurum ve Kuruluslar

Kiiltiirel varliklar ve tarihi mirasin korunup gelistirilebilmesi dogru bir yonetim anlayisi
icerisinde olmasina baglidir. Bu diisiince etrafinda kiiltiir turizmi ile ilgili kurum ve kuruluslar

Tablo 4.4."de verilmistir (Meydan vd., 2007: 37).
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Tablo 4.4. Kiiltiir Turizmi Icerisinde Yer Alan Kurum ve Kuruluslar

Kamu Sektorii Ozel Sektor
» Planlama Bolimii » Yiyecek-icecek igletmeleri (restoranlar vb.)
» Pazarlama Bolimii > Konaklama Isletmeleri (otel vb.)
» Koruma Boliimii » Seyahat Acentalar1
» Emniyet Bolimii > Ulastirma Isletmeleri
» Ulastirma Bolimii » Tur Operatorleri
» Tedarikgiler

Kaynak: (Jamieson, 2000: 5)

Tabloda yer alan kamu sektorii boliimleri kiiltlir turizminin olusmasi i¢in gerekli
altyapiy1 hazirlayici faaliyetleri igerir. Ozel sektdr igerisinde yer alan kuruluglar ise kiiltiirel
amaglarla gelen veya gelecek olan turistlerin yeme-igme-kalma-ulagim gibi faaliyetleri igin

caligmalarda bulunmaktadir (Meydan vd., 2007: 37).

Ulkelerin turizm gelirini artirmasi turizm alaminda yapilan yatirimlara baglidir.
Ozellikle kiiltiirel miras yolunda yapilan yenilik ve degisiklikler ziyaretci ilgisinin artmasina
neden olacaktir. Dinlenme, eglenme yoniinde yapilan deniz-yayla-kis turizmi seklindeki
faaliyetlerin iirlin farklilagtirma yoluyla kiiltiirel turizme doniismesi miimkiin olacaktir. Bdylece
kiiltiirel miras korunacak ve yapilan ziyaretler yerel ve bolgesel olarak ekonomi tizerinde pozitif

bir etki yaratacaktir (Meydan vd., 2007: 30).
4.8.4.Tiirkiye’de Kiiltiir Turizminin Seyri ve Ekonomi I¢cerisindeki Yeri

Tirkiye’ de kiiltiirel degerlerin var oldugu alanlar, yurdun dort bir yanina dagilmis ve
her mevsim ziyarete ve tiiketilmeye hazir bir pozisyonda bulunmaktadir. Fakat belirli bir siire
kiiltiirel alanlarin Akdeniz ve Ege bdlgeleriyle sinirli oldugu diisiiniilmiis; i¢ bolgelerde kalan
alanlar kiiltiir turizmi kapsaminda ya az ziyaret almis ya da hi¢ almamistir. Fakat ekonomik
olarak bolgeler arasindaki farki gidermek isteyen idarecilerin yaptiklar1 yatirimlar ile kiiltiir
turizmi yayginlastirilmaya ve tesvik edilmeye ¢alisilmistir (Alaeddinoglu ve Yildiz 2007: 25;
Olal1, 1990: 30). Turizm politikalarinda kiiltiir turizmine yonelik adimlar atilmasi, turizmin her
cesidinin gelismesi icin Oonemli bir kademe olacaktir. Cilinkii Tiirkiye; kiiltiirel ve tarihi
zenginlikler acisindan oldukcga varlikl bir iilkedir. Ancak kiiltiirel alanlar ve tarihi degerlerin
belirli sebeplerle (diisiik egitim seviyesi ve gelir vb.) bilinmemesi kiiltiir turizminin arka planda
kalip gelisememesine neden olmaktadir. Zaman igerisinde egitim seviyesinin yiikselmesi, kitle
iletisim araclarinin etkin bir sekilde kullanilmaya baslanmasi ve gelir seviyesindeki artis ile

gezme, kesfetme ihtiyaglarinin ortaya ¢ikmasi kiiltiir turizminin gelismesini saglamistir.
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Yasam kalitesindeki artig, gelir seviyesindeki yiikselme ve tatil yapma ihtiyaci ile
beraber turistik alanlarinin sayis1 artmig ve kiiltiirel turizmin turizm igerisinde yiikselise gectigi
goriilmiistiir. Ozellikle tarihi alanlar kiiltiirel olarak gelistirilmeye calisilmus, turistleri
cezbetmek i¢in yatirimlar yapilmistir. Béylece turizm sirketleri ilgi alanlarini kiiltiirel ve dogal
alanlara ¢evirmis ve bu durum sirketler arasindaki rekabet¢iligi de artirmistir (Towse, 2011:

166-167; Richards ve Bonink, 1995: 174).

Tiirkiye’de kiiltiir turizmine olan yonelimin artmasinin temel nedenlerinden biri de dizi
ve filmler vasitasiyla tarih ve kiltliir hakkinda bilgi edinilmesidir. Bu alan kiiltiir turizmi
icerisinde film-dizi turizmi olarak degerlendirilmis, kiiltlir turizminin artmasini saglayan
onemli faaliyetler arasinda gosterilmistir. Ornegin Sahin ve arkadaslarmin yaptiklar1 calismada
Kapodokya bolgesindeki ziyaretlerin Asmali Konak dizisinden sonra arttigi kanitlanmistir

(Sahin vd., 2003). Dizi-film turizmi ayrn bir alanda incelenecektir.

Bir bolgenin sahip oldugu dogal, tarihi ve kiiltiirel miras; turizm yoluyla diinyaya
tanitilmakta ve boylece bolgesel ve ulusal biiyiime i¢in gelir elde edilmektedir. Bu nedenle her
bolgede kiiltiir bilinci gelistirilerek sahip olunan tarihi ve kiiltiirel degerler gelecek nesillere
birakilarak kiiltiir turizmi icerisinde ekonomik devamlilik saglanabilir. Ozellikle teknolojinin
gelisimi ile insanlarin kiiltiirel degerleri bircok iletisim kaynagiyla c¢abuk ve dogrudan

ogrenebilmesi, turizmin gelisimine biiyiik katki saglamistir (Pekin, 2011: 13).

Sonu¢ olarak kiiltlir turizminin zamanla gelisimi, yerel ve bolgesel ekonominin
canlanmasini ve biiyiimesini saglamistir. Ornegin; kiiltiirel turizm igerisinde yer alan miize,
sanat galerileri, tarihi alanlara yonelik yapilan ziyaretler ve bunun sonucunda ilgili bolgelerde
yapilan konaklamalar neticesinde bir¢ok kisiye is imkan1 saglanmakta boylece ekonomi; kiiltiir

turizminden olumlu yonde etkilenmektedir (Kizilirmak ve Kurtuldu, 2005: 103).
4.8.5.Avrupa’da Kiiltiir Turizmi

Kiiltiir turizminin uzun yillardir var olmasina ragmen, 1990’11 yillardan sonra turizm
pazari icerisinde oldugunun kabul edilmesinin nedeni, bir Alman yazarin kiiltiir turizminin
Almanya’nin yeniden birlesmesinden kaynaklandigini iddia etmesidir. Ayrica Avrupa’da kiiltiir
turizminin hizli bir sekilde biiylimesi “yeni orta smif’m kiiltiirel miras alanlarini tiiketmeye
baslamasiyla olmustur (Richards 1996: 261-269). Boylece kiiltiir turizmi Avrupa’ da turizmin

temel odak noktalarindan biri haline gelmistir.

Tirkiye’deki kiiltiirel turizme olan yaklasimi Avrupa ile karsilagtirirsak birbirlerinden
farkli bir bakis acisina sahip olduklarin1 sdyleyebiliriz. ATLAS tarafindan yapilan anket
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sonuglari, kiiltiirel turizme olan talebin gittik¢e arttigini ve kiiltiir turizminin Avrupa’da en ¢ok
ilgi ¢eken turizm ¢esitlerinden biri oldugunu gostermektedir (Alaeddinoglu ve Yildiz 2007: 24;
Richards 1996: 269).

4.8.6. Kiiltiir Turizmi Alanindaki Calismalar

Kiiltiirel tiiketim alanina yonelik analizlerin yapilmasindaki en biiyiik zorluk kiiltiir
teriminin kapsaminin tam olarak belirlenememesi ve bir¢ok anlam ve ¢esitliligi icerisinde
barindirmasidir. Ancak Tomlinson (1991), Van Maanen ve Laurent (1993) kiiltiirii tiim
anlamlarini i¢ine alacak sekilde tanimlamaktan ziyade, hangi amagla kullaniliyorsa o kapsama
yonelik bir tanim yapilabilecegini savunmuslardir. Ayrica Van Maanen ve Laurent (1993)
literatiir i¢erisinde kiiltiir turizmini siire¢ olarak kiiltiir ve {irtin olarak kiiltlir olmak iizere iki

kategoriye ayirmigtir (Richards, 1996: 264-265).

Hewison (1987), Shaw (1991), Urry (1991), Prentice (1993), Rojek (1993) miras
turizmine yonelik ¢alismalar yapmislardir. Miras alanlarinin turizmde nasil yer edindigi,
tiketilme sekli ve kiiltiirel turistin yapist gibi bircok konu kiiltiir turizmi igerisinde
degerlendirilmesi gereken konulardir. Ashworth ve Tunbridge, (1990) ve Prentice (1993) miras
konularmin iiretimini ve tiikketimini analiz ederken, MacCannell (1976), Odermatt (1994) ve

Urry (1990) miras iiretimi ve miras tiikketimi arasindaki bagi arastirmistir.

Turizmin yeni bir tiirli olan kiiltiir turizminde turistlerin bir anlam arayisinda oldugu bu
nedenle tarihi ve estetik deger tasiyan alanlara yoneldigi diisiiniilmektedir. Diger bir deyisle
kiiltiirel turistler kendilerine bir “kacis alan1” yaratmak istemektedirler. Rojek (1993) bu kagis
alanlarin1 siyah noktalar, tema parklari, edebi manzaralar ve miras manzaralar1 olarak
siiflandirmistir. Goriildiigi gibi bu kacis kategorilerinde bile mirasa yonelim mevcuttur. Fakat
kiiltiir turizminin biiyiime ve kalkinma hedefleri igerisinde etkin rol oynamasi i¢in sadece tarihi
miras konumlarinin tiikketimi ve gelisimi iizerine odaklanmak da dogru degildir (Richards,

1996: 262).

Bourdieu calismalarinda kiiltiirel sermayenin, kiiltiirel {riinlerin yorumlamasi ve
tiiketilmesi icin temel yeterliliklere sahip oldugunu savunmaktadir. Bu perspektifte Merriman
(1991) ve Walsh (1991) de ¢alismalarda bulunmustur. Merriman (1991) ¢alismasinda Birlesik
Krallik’ ta yapilan miize ziyaretlerinin, yiiksek gelir ve egitim seviyesine sahip kisiler
tarafindan yapildigi sonucuna varmistir. Merriman’in burada ifade etmek istedigi sey,
ziyaretcilerin gerekli kiiltiirel donanim ve sermayeye sahip oldugunu gostermektir. Walsh

(1991) ise hizmet sinifinin artmas1 ile miras turizmi arasinda bir iligki oldugundan bahsetmistir.
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Bourdieu’'nun c¢alismalariin 1s1ginda calisan Zubin (1990), turizm tiiketiminin sosyolojik
analizlerini yaparak bazi yazarlarin tiiketim {izerine yogunlastigini iiretim ve tiiketim arasindaki
iliskiyi gizledikleri iddiasinda bulunmustur. Yiiksek kiiltiirel sermayenin korumasi gerekliligi
iizerine yogunlasmistir. Harvey (1989), Zukin (1991), Britton (1991) ve Munt (1994) yaptigi
caligmalarda ise kiiltiirel sermayenin kisisel ayrimdan ziyade bir yeri niteleyebilecegi konusuna
odaklanmiglardir. Bu nedenle bir¢ok kiiltiirel bolge kalkinma hedefleri dogrultusunda

farklilasmaktadir (Richards, 1996: 267).
4.8.7 Kiiltiir Turizminin Tiirleri

Kiiltiir turizmi, bir¢ok konu ve alani i¢inde barindirmasi nedeniyle tarih turizmi, miras
turizmi gibi dallara ayrilabilmektedir. Kiiltiirel mirasa sahip alanlar da kiiltiir turizmi i¢erisinde
biiylik bir yer kaplamaktadir. Miras ile kiiltiir turizmi arasindaki giiglii iliski nedeniyle kiiltiirel
endiistri alaninda yeni bir arastirma alani dogmustur. 1970’lerde UNESCO Somut Kiiltiirel
Miras s6zlesmelerinin ve 2000 yilinda Somut Olmayan Kiiltiirel Miras sdzlesmelerinin

yapilmasi, kiiltiir turizmi-miras arasindaki bag giiclendirmistir (Ozdemir, 2009: 81).
4.8.7.1.Film ve Dizi Tesvikli Turizm

Popiiler kiiltiirlin hayatimiza girmesiyle ortaya ¢ikan dizi kiiltiirii, izleyiciler lizerinde
karar alirken (satin alma, begenme, destinasyon vb. tercihler) onemli etkiler meydana
getirmektedir. Televizyonda veya sinemada goriilen mekanlar, setler, dogal alanlar, kullanilan
ev, otel veya saraylar ve oynayan oyunculara olan merak neticesinde o yerleri géormek istegiyle
ziyarette bulunmak; film ve dizi turizminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Film turizmi,
televizyon veya sinema perdesinde gosterilen turistik alanlarin sonucunda bireylerin o varis
yerine veya cazibe merkezine yaptig1 ziyaret ve etkinliklere verilen isimdir. Film turizmi
yoluyla ek is alanlar1 ve sahalar1 ortaya ¢ikarilarak ziyaret mevsiminin biiyiimesini ve etki
alaninin genislemesi saglanabilir. Bu turizm alanindaki artisin ana nedenlerinden biri, filme
duyulan yiiksek ilgi, filmin tarihi ge¢gmise sahip olmasi1 ve dini duygular igermesidir (Hudson

ve Ritchie, 2006: 256).

Televizyon dizilerinde veya sinema filmlerinde goriilen mekanlar, turizm faaliyetleri
icerisinde gezip goriilmeye deger yerler goriilmiis, turizm faaliyetleri yoniinii dizi ve film
mekanlarina ¢evirmistir. Turizm sirketleri de, dizi ve film nedeniyle ilginin arttig1 bolgeye
yonelik akisi hizlandirmis, pazarlama stratejilerinde de 6zellikle o bolgede ¢ekilen film ve

dizinin adina da yer vermistir. Ozellikle bolge iizerinde cizilen olumlu imaj, (Kapodokya
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bolgesi tizerinde Asmali1 Konak, Ask ve Mavi gibi dizilerin etkilerinin hala stirmesi) uzun yillar

etkisini siirdiirmektedir (Sahbaz ve Kiliglar, 2009:34-35).

Ozellikle, dizi ve film karakterleri yoluyla, tiiketim kiiltiiriiniin gelistirilmek istenmesi
iizerine ¢esitli sekillerde izleyiciye anlamlar gonderilmektedir. Oyuncunun i¢inde bulundugu
zengin hayat, izleyiciyi cezbetmekte; bu hayata sahip olabilmek i¢in daha ¢ok harcama
yapmaktadir. Bu nedenle tiiketim kiiltlirii icerisinde bireyler televizyonda ve filmlerde
gordiikleri evler, arabalar ve kiyafetler ugruna biiyiik harcamalar yaparak kapitalizm icerisinde

tiiketim kiiltiirtini olusturmaktadir (Kula, 2012: 508).

Tiiketim kiiltiirii icerisindeki kapitallesmeye 6rnek olarak, Sila tokasi, Sehrazat ¢orabi,
Bihter ¢izmesi verilebilir. Bu isimler adi altinda cesitli iirlinler pazarlanarak piyasaya
stiriilmekte; izleyiciler de bu isimlerin de etkisiyle bu iiriinleri yogun bir sekilde talep
etmektedir. Bu durum dizi ve film izleyicisinin, gordiiklerinden etkilendigini satin alma

davranislarini bu yonde degistirdigini gostermektedir (Kula, 2012: 528).

Pozitif Etkiler Negatif Etkiler
e Ekonomik Aktivitelerdeki Artis e Cevresel Etkiler
e Ziyaretci Sayisindaki Artig e Kalabalik
¢ Sitelerin Korunmasi e Yerin Filme Uymamasi
e Altyap: lyilestirilmeleri e Artan Fiyatlar
e Artan Iscilik Maliyetleri
e Yerel Niifusun Somiirtilmesi

Sekil 4.1. Film Turizminin Pozitif ve Negatif Etkileri
Kaynak: (Hudson ve Ritchie, 2006: 258)

Kiiltiir turizminin ortaya ¢ikmasi, ekonomik diizeni etkileyerek farkl bir tiikketim alani
meydana getirmistir. Kiiltiirel tiilketim alanina yonelik olan ¢aligmalar, ziyaret¢ilerin ekonomik
etkinliklere katilmaya daha elverisli olan farkli bir sosyal profile sahip olduguna dair
diisiincelere yer vermistir. Ziyarette bulunan insanlarin kiiltiirel aktivitelere zaman ve para
ayirmasi, kiiltiirel tliketim ile ziyaret¢i davranmiglart arasinda pozitif bir iligki oldugunu da
gostermektedir. Buna ek olarak; turizm harcamalarini ve i¢ yatirimi ele gecirmek isteyen sehir
ve bolgeler iirlin farklilagtirmasi yoluyla rekabet giiciinii ele almak istemektedirler. Bu durum
kiiltiir turizminin yerel, bolgesel ve ulusal anlamda derinlesmesine ve rekabet¢i yoniine dikkat

cekmektedir (Richards ve Bonink, 1995: 173-174).
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4.8.8. Bilecik’te Kiiltiir Turizmi Icerisinde Yer Alan Yapitlar

Kiiltiir turizminin 6nemli bir 6zelligi turizme yeni bir soluk getirmesi ve turizmde
degisikliklere neden olmasidir. Kiiltlir turizmi ile turizmde farkliliklar olusmus; bu durum

turizmdeki zenginligin ve gelirin artmasini saglamistir (Richards, 2001: 23).

Tiurkiye’de oOzellikle kirsal alanlarda kiiltiir turizminin gelismesi bolgesel gelir
farkliliklarin1 giderecek ve boylece ekonomiye yararli olacaktir. Kirsal alanda yiizyillardir var
olan tarihi yapilar ve alanlar kiiltiir turizmi yoluyla varligin1 tiim ziyaretcilere gdstermis ve
kirsal bolgede ekonomik etki yaratmistir. Ancak yasanan ekonomik etkinin giiclii olabilmesi
icin ilgili alanda turizme yonelik yatirimlar yapilmali; halk kiiltiirel degerler ve tarihi unsurlar
hakkinda bilgilendirilmelidir. Bunun nedeni turizm faaliyetlerinde kiiltiirel degerlerin dikkate
alinmasi icin; bireylerin kamuoyundan, sosyal medyadan veya tarih kitaplarindan belirli bir

yolla bilgiye ulasabilmesi gerekmektedir.

Ozellikle Bilecik yasadigi tarihi savaslar ve miicadelelerle Osmanli Devleti’ne ve
Bilecik’te yasamis diger medeniyetlere dair birgok kiiltlirel ve tarihi unsur barindirmaktadir.
Ipek Yolu’nun icinden gegmesi, ge¢mis yillarda ekonomik siireklilige yardimei olurken; bu
etkinin ortadan kalkmasi ekonomiyi zor duruma diisiirmiistiir (Bilecik Il Kiiltiir ve Turizm
Midiirliigii, 2019). Bu donemlerden sonra tarimsal faaliyetlere dnem verilmis; Bilecik’in
tanitilmasinda ayva, nar, incir gibi tarimsal iiriinler kullanilmistir. Ancak 2010 yilindan itibaren
Boziiytik-Bilecik ¢evresindeki sanayilesme faaliyetleri ekonomik etkinligin ve katma degerin

artmasinin en onemli Onciileridir.

Bilecik’te mermer-fayans, ipek bocekgiligi gibi is sahalari mevcuttur, ancak bu
alanlardaki c¢alisan insan sayisi da giin gectikce azalmaktadir. Bu nedenlerden dolay1 Bilecik’in
ekonomik olarak gelistirilmesi i¢in sahip oldugu kiiltiirel degerlerin 6n plana ¢ikartilarak

kiiltiirel turizm aktif hale getirilmelidir.
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Tablo 4.5. Bilecik’te Bulunan Tarihi Degerler

e Seyh Edebali Tiirbesi *  Mihalgazi Tirbesi

o Ertugrul Gazi Tiirbesi * Tashan (Mihalbey Hani)
o Dursun Fatih Tiirbesi * Gordios’un Kaya Mezari
. Saat Kulesi . Metristepe Abidesi

° Orhan Gazi Camii * Oba

. Osman Gazi Camii * Kasimpasa Camii

° K. Mehmet Pasa o Kumral Abdal Turbesi

° Kilise (Iznik-Rum Imp. ® Kaymakam Cesmesi

. inonii Sehitligi ° Sivil Mimari Ornekleri

° Ataturk Koskil

Kaynak: Bilecik il Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, 2020)

Yukaridaki tablo da Bilecik’in giiglii bir kiiltiirel ve tarihi mirasi oldugu goriillmektedir.
Geleneksel kiiltiir varliklari igerisinde yer alan tiirbe ve miizeler; son yillarda ziyaretcilerin ilgi

ve meraki dolayistyla turistik alanlara doniismiistir.

Dirilis Ertugrul dizisi; tarihi duygu ve diisiincelerin hakim oldugu, kiiltiirel degerlerin
ve gelenek ve goreneklerin gercekei bir sekilde anlatildigi bir dizi olmustur. Seyh Edebali
Tiirbesi ve Ertugrulgazi Tiirbesi gibi tarihi mekanlara yonelik tur ve organizasyonlar
diizenlenmis; bir¢cok kez tanitim amaciyla da dizinin ismi kullanilmistir. Bu nedenlerle Bilecik’
e yonelik turist akini, 2015 y1l1 itibariyle hizlanmistir. Elde edilen veriler 15181nda 2017 yilinda
700.000 turistin, 2018 yilinda ise toplam 1.000.000 turistin Bilecik’i ziyaret ettigi bilinmektedir
(bilecikhaber.com, 2020). Boylece Bilecik her gecen giin ziyaret¢i sayisini artirmakta ve
destinasyon tercihlerinde bulunmaya baglamistir. Sonug olarak Dirilis Ertugrul dizisi Bilecik’in

turizm hedeflerinin ylikselmesini ve adin1 duyurmasini saglamistir.
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5.DIRILIS ERTUGRUL DiZiSiNiN BiLECIiK TURIZMIi VE
EKONOMISINE ETKIiSININ ANALIZI

Bu ¢alismada esas amag, Bilecik’in tarihini ve kiiltiirlinii tanitict unsurlar igeren Dirilis
Ertugrul dizisinin, kisiler izerinde bir gezi motivasyonu yaratip yaratmadiginin incelenmesidir.
Bu nedenle ilk etapta son 12 yilda Bilecik’e gelip konaklama tesislerinde kalan i¢ ve dis
turistlerin sayilar1 degerlendirilecektir. Bu degerlendirmeler Dirilis Ertugrul dizisinden (Aralik
2014) once ve sonra olan degisiklikler seklinde incelenerek yapilacaktir. Daha sonra ise Seyh
Edebali ve Ertugrul Gazi tlirbe alanlarinda 153 kisiye uygulanan anket sorularina ait cevaplara

ve degerlendirmelere yer verilecektir.
5.1.Bilecik’te I¢ ve Dis Turizm Faaliyetleri

5.1.1. Bilecik’te I¢ Turizm

2018 yil1 sonu itibariyle Bilecik’te 1 tanesi 4 yildizli, 3 tanesi 3 yildizli, 3 tanesi de 2
yildizli olmak tizere Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 onayli turizm isletme belgeli 7 tane konaklama
tesisi bulunmaktadir. S6z konusu bu tesislerin toplam 307 oda ve 590 yatak kapasitesine sahip
oldugu bilinmektedir. Ayn1 zamanda 8 adet A grubu, 2 adet C grubu olmak {iizere 10 adet
seyahat acentesi bulunmaktadir (Bilecik Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2018). Diger yandan

belediye belgeli kamu misafirhanesi ve oteller de bulunmaktadir.

Tablo 5.1. Bilecik’te I¢ Turizm Kapsaminda Tesislerde Konaklayan Toplam Kisi Sayilart

Kamu Otel

Misafirh.ane 2 Yildizh |3 Yildizhi |4 Yildizh (Belediye

si (Belediye |Otel Otel Otel Belgeli)

Belgeli) TOPLAM
2008 8446 13831 12000 36526 70803
2009 7441 12293 9435 37559 66728
2010 8609 13961 9810 26515 58895
2011 15818 15540 11794 25663 68815
2012 17763 15843 13718 16106 63430
2013 23127 17727 14581 20630 76065
2014 26606 14529 16482 20599 78216
2015 26486 15900 14685 15929 73000
2016 27469 20646 21908 36933 106958
2017 |34556 29470 18043 25971 40493 148533
2018 (23919 27544 16691 20243 41256 129653
2019 (29105 29065 18126 21685 42387 140368

Kaynak: (istatistik @ktb.gov.tr, 2020)
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Dirilis Ertugrul dizisi Aralik 2014’te yayinlanmaya baslamistir. Bu nedenle turizmdeki
artis degerlendirmeleri yapilirken dénemler 2008-2014 ve 2015-2019 (Dirilis Ertugrul’dan
once ve sonra seklinde) olarak ayrilacaktir. 2008-2014 yillar1 arasinda Bilecik’ e i¢ turizm
kapsaminda gelip konaklama tesislerinde konaklayan toplam kisi say1s1482.952°dir. 2015-2019
araliginda ise 598.512 kisi konaklamistir. 2008-2014 doneminde yilda ortalama 68.993 kisi
Bilecik’te konaklama yaparken, 2015-2019 doneminde ise ortalama 119.702 kisi konaklama
yapmustir. Bu rakamlar baska nedenler de olmakla birlikte 2015 yilindan itibaren dizi nedeniyle
Bilecik’e olan ziyaretlerin arttigin1 gostermektedir. Yillar itibariyle bakildiginda ise 2016
yilinda Bilecik’in bir 6nceki yila gore ziyaretgi sayisini %46,52 oraninda arttirdigi

goriilmektedir.
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Sekil 5.1. Bilecik teki I¢ Turizm Kapsaminda Tesislerde Konaklayan Toplam Kisi Sayilarinin
Grafiksel Olarak Gosterimi

Kaynak: (istatistik @ktb.gov.tr, 2020).

Dirilis Ertugrul dizisi 2014 yilinin Aralik ayinda ekrana gelmeye baslamis, 2019 yilinda
devami Kurulug Osman seklinde yayin hayatina devam etmistir. Dizinin yayina baglamasiyla
Sogiit-Bilecik isimlerinin ge¢mesi ve tarihi gegmis, kisilerde merak duygusunun gelismesine
neden olmus; bu durum turistik gezilerde destinasyon tercihlerinde, Bilecik’i ilk siralara
getirdigi dislniilmistiir. Hem bu nedenle hem de elde edilen verilere gore 6zellikle dizinin

reytinginin yiikselis gosterdigi zamanlar (2016’dan sonra) bdlgeye yapilan ziyaretlerin de

57


mailto:istatistik@ktb.gov.tr

sayisinin arttigini ve otellerde daha ¢ok kisinin konakladigini sdyleyebiliriz. Bilecik’te bu
istatistiklere gore son 10 yil igerisinde otellerdeki konaklama sayist %100 oraninda (2008
yilinda toplam 70803 kisi konaklama yaparken 2019 yilinda 140368 kisi konaklama yapmistir)
artmistir. Bu giiclii artisin temel nedenlerinden birinin Dirilis Ertugrul dizisi oldugu

sOylenebilir.

Belediye belgeli otellerin igletme turizm belgeli otellere gore fiyat agisindan daha diisiik
seviyelerde bulunmasi, i¢ turizm faaliyetinde bulunan turisti bu otelleri tercih etmeye
yonlendirmektedir. Ozellikle son yillarda belediye belgeli oteller ve kamu misafirhaneleri,
diger otellere nazaran daha fazla turist agirlamistir. Bu durum insanlarin konaklama tercihinde
gorece daha uygun mekanlara yoneldigini gostermektedir. Yildizli oteller siniflandirmasina
baktigimizda ise, yildiz1 az olan otellerin daha ¢ok tercih edildigi sdylenebilir. 4 yildizl1 otelin
bolgede bir tane bulunmasi, orta ve yiiksek gelir grubuna sahip insanlari bile fiyat olarak daha
uygun yerlere yonlendirmektedir. Bu durumun nedenlerden biri de 4 yildizli otellerde yasanan

yer sikintisindan kaynaklantyor olabilir.

Bu tablodan, kamu misafirhanelerinin i¢ turizm faaliyetinde 2017 yilindan itibaren
yogun bir sekilde kullanildig1 goriilmektedir. Okul gezileri yoluyla yapilan ziyaretler ve tur
sirketlerinin hazirlamis oldugu turistik gezi faaliyetleri neticesinde kamu misafirhanelerinde

konaklayan turist sayis1 artmistir.

5.1.2. Bilecik’te Dis Turizm

Tablo 5.2.°de Bilecik’te son 12 yilda tesislerde, en ¢ok konaklayan yabanci iilke
vatandaslarinin  sayis1 verilmistir. Bilecik’e en ¢ok ziyaret Cin, Almanya, Italya ve
Romanya’dan olmustur. Burada yasayan Tiirk vatandaslarinin bolge ziyareti iizerinde etkili
oldugu sdylenebilmektedir. Bir diger katki da dizi ihracat1 dolayisiyla Dirilis Ertugrul dizisinin
yurtdisinda popiilerliginin artmasi ve bu sayede Bilecik iline kars1 bir ilgi ve merak duygusunun

olusmasidir.
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Tablo 5.2. Bilecik’te D1s Turizm Kapsaminda Tesislerde Konaklayan Toplam Kisi Sayilari

2008 | 2009 (2010 | 2011 | 2012 2013 |2014 | 2015 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | Toplam
Almanya 407 [424 |384 [529 [428 |[311 |206 [338 [245 [269 |572 |652 |4765
Amerika
Birlesik 22 (18 |31 |16 |21 |63 |30 |5 34 |23 |29 292
Devletleri
Avusturya 13 |7 5 7 16 |9 9 7 40 [142 [83 |50 [388
Avustralya 14 |19 |9 23 |9 100 |16 |4 11 |10 |16 |27 |168
Azerbaycan 14 24 5 11 9 11 16 36 79 22 9 69 305
Belgika 9 18 |16 |12 |11 |15 |2 4 13 (26 |6 |40 |172
E{,‘i‘;ﬁ‘;{;?" 10 2 2 |2 |25 |16 |33 |346 |436
Bulgaristan |66 |33 |29 |16 |12 |55 |37 |34 |19 |84 |69 |53 [507
Cek
Cumbhuriyeti
(Cekya) 6 7 4 11 |5 17 |2 2 17 |9 27 112 |219
Cin Halfg 175 295 [281 |331 [497 [853 [660 |659 [832 |627 [2030 |656 |7896
Cumbhuriyeti
Fransa 84 |50 |67 |93 (48 |75 |69 |66 (32 |62 |112 |98 |[856
Hindistan 16 |36 (45 |39 |78 [43 [152 |97 [139 [206 |197 |150 |1198
Hollanda 14 |22 (46 |21 |28 |29 (26 |53 |41 |66 |58 |82 [486
Irak 14 |50 (49 |25 |46 [805 |95 |104 |78 [108 |51 |70 |1495
ingiltere s4 |53 (19 |21 |23 |43 |18 |17 |34 |22 |28 |86 [418
fran 19 |22 (25 |16 |20 [31 |15 |48 [167 (34 |108 [134 [639
irlanda 56 (38 |11 |25 |52 |58 |62 |59 |26 |32 |24 |23 466
isveg 5 19 |18 |2 6 21 |11 |9 6 7 167 [17 |288
israil 47 |21 |12 |13 |12 |20 |13 |22 |21 |15 |15 |24 [235
ispanya 53 (40 |51 |76 |83 |94 |163 |95 |90 |136 |223 |119 |[1223
italya 204 [191 |297 |409 [305 |584 |344 |288 [436 [425 |1236 |1586 |6395
Liibnan 12 |6 8 6 3 83 |3 3 13 |15 |7 9 168
Polonya 13 |8 20 |9 16 |9 18 |10 |5 35 |4 50 |197
Portekiz 13 |15 |20 |13 |8 2 17 |10 |25 |4 17 |89 (233
Romanya 414 658 |657 |439 [360 [301 [179 [179 [171 |158 |539 |206 |4261
FR:(;Zfasyonu 51 (40 |79 |138 |54 |87 |81 |44 |48 |49 |49 |70 [790
Suriye 16 |22 |13 |7 4 31 (11 |15 |60 |31 |8 9 227
Tiirkmenistan |2 |4 18 (439 |29 |22 |6 7 10 |7 12 |16 |[572
Ukrayna 38 15 |22 |11 |3 26 |21 |21 |16 |17 |20 |25 |235

Kaynak: (istatistik @ktb.gov.tr, 2020).

Bilecik’in ziyaret edilmesinde, Dirilis Ertugrul dizisinin etkili olup olmadiginin ortaya

konulabilmesi i¢in birkag {ilke karsilastirmas1 yapilacaktir. Yabanci turistlerin, Dirilis Ertugrul

dizisinden etkilenerek Bilecik’e gelme istekliliginde artisa neden olup olmadigint anlamak igin

o iilkede, dizinin hangi tarihte yayinlanmaya bagladigina ve o iilkeden gelen turist sayisindaki

degisikligin bu tarihten sonraki seyrine bakmak gerekmektedir. Bu amacla Bilecik’i en ¢ok

ziyaret eden 5 Avrupa Birligi liyesi {ilke secilmis, bu tilkelerde, dizinin yayinlanmaya basladigi
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tarihten itibaren Bilecik’e yapilan ziyaretlerdeki konaklama sayilar1 karsilastirmali olarak

gosterilmistir.
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Sekil 5.2: Avrupa Birligi Ulkelerinin Bilecik’te Konaklama Sayilari

Kaynak: (istatistik @ktb.gov.tr, 2020)

Dizi Romanya’da Temmuz 2015’te (Prima Tv) yayin hayatina baslamistir.
Romanya’dan yiiksek sayida ziyaretler 2009-2010 araliginda yapilmis; ancak ziyaretler 2014
yilina kadar devamli olarak diisiis gostermistir. 2015 yilindan itibaren ise yatay seyrini
korumugstur. 2017 yilinda Romanya’dan Bilecik’e gelip konaklayan 158 kisi varken, 2018
yilinda bu sayr 539 kisiye yiikselerek ziyaret¢i sayist %241 oraninda artmistir. Ziyaret
sayisindaki bu artisin, dizinin etkisiyle tarthi mekanlar1 gérme istekliliginin artmasindan

kaynaklaniyor olabilecegi diisliniilmektedir.

Fransa, Ispanya, Italya ve Almanya’da, Dirilis Ertugrul dizisinin iilke kanallarinda ne
zaman yayina girdigi hakkinda bir bilgi bulunmamaktadir. Ancak bu Avrupa Birligi iilkelerinde
Tiirklerin yogun bir sekilde yasamasindan ve dizinin internet ortaminda da izlenebilmesinden
dolay1 yapilan degerlendirmelerde (Tiirkiye’de oldugu gibi) Aralik 2014’ten itibaren yayina
girdigi kabul edilecektir.

Dizi Almanya’da Tiirk kanallar1 vasitasiyla yaymlandigi ilk gilinden itibaren
izlenebilmis, hem Tiirklerin hem de yabanci halkin biiyiik ilgisini ¢ekmistir. Bu durum 2018
yilinda diizenlenen Astec Tiirk¢e Kitap ve Kiiltiir Fuari’'nda kurulan Kayr Boyu Obasi’nin
birgok ziyaret¢inin yogun ilgisine maruz kalmasindan da anlagilmaktadir (gazeteciler.com,

2020). Ornegin, tabloya gore 2018 yilinda Bilecik’i ziyaret eden kisi sayisinda bir dnceki yila
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gore %112 oraninda artis yasanmistir. Sonug olarak Bilecik’e yapilan turistik ziyaretler, 2017

yilina kadar dalgali bir seyir izlese de son iki yilda yiikselis trendine girmistir.

Fransa ve Ispanya’dan Bilecik’e yapilan ziyaretler ise son 12 senede hemen hemen ayn1
seviyelerde kalmistir. Her iki iilke de 2016 yilindan itibaren bir yiikselis yagamis ancak 2018
yiliyla diisme egilimi baslamistir. Bu durumun Dirilis Ertugrul dizisinden gelen merak ve

istekten kaynakl1 oldugu ancak gegici bir etki biraktigi sdylenebilir.

Son 12 senelik periyotta Avrupa Birligi {ilkelerinden Bilecik’i en ¢ok ziyaret eden iilke
Italya olmustur. 2008-2014 yillar1 arasinda dis turizm kapsaminda Bilecik’te konaklayan
toplam kisi sayis1 2.424 iken 2015-2019 yillar1 arasinda ise 3.971 kisidir. italya 2015 yilindan
itibaren 6zellikle son 2 yilda yaptig1 biiyiik sicramalarla ciddi seviyelerde ziyaret¢inin geldigi
bir tilkedir. 2017 yilindan itibaren izlenen keskin artigin, Dirilis Ertugrul dizisinin etkisiyle

ortaya ¢ikmis olabilecegi diisiiniilmektedir.

Sonug olarak bir¢ok Avrupa Birligi iilkesinde 2017-2019 yillar1 arasinda Bilecik’i
ziyaret eden kisi sayisinin fazlalastig1 ancak iilkelerden gelen ziyaretci sayisinda, kisa bir siirede
diisiis seyrine gecildigi goriilmektedir. Bu durum dizinin gegici bir etkiye sahip oldugunu da
gosterebilir. Ancak 2015 yilindan itibaren Bilecik 6nceki yillara nazaran bir¢ok iilkeden ¢ok

daha fazla yabanci turist agirlamistir.
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Sekil 5.3. Secili Ulkelerden Bilecik’teki Tesislere Gelen Toplam Kisi Sayilari (2008-2019)

Kaynak: (istatistik @ktb.gov.tr, 2020)

Sekil 5.3.°deki grafikte de diinyanin farkli yerlerinden secilmis olan 5 iilkeden, dis

turizm kapsaminda Bilecik’te konaklayan toplam kisi sayisina bakilarak dizi etkisinin olup
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olmadig1 hakkinda degerlendirmelerde bulunulacaktir. Segili bes iilkenin Dirilis Ertugrul
dizisinin o iilkede yayin hayatina basladig1 tarihten yapilan ziyaretlerde nasil bir degisim oldugu

ortaya konmak istenmistir.

Iran’dan Bilecik’e gelen turist sayis1 uzun bir siire (2014’ kadar) ayn1 seviyelerde
kalmistir. 2015 yilina dogru yiikselis egilimine girmis, ancak 2016 yilinda son 12 yilin en
yiikksek ziyaret¢i sayisina ulasmistir. 2008-2014 yillar1 arasinda dis turizm kapsaminda
Bilecik’te konaklayan toplam kisi sayis1 148 iken 2015-2019 yillar1 arasinda ise 491 kisidir. Bu
durumun dizinin iilkede yaymlanmaya baslamasiyla biiyiik ilgi ¢ektigi ve Iran vatandasmnin
Bilecik’i destinasyon tercihinde bulunurken aklinda tuttugunu gosterebilir. Ancak 2016-2017
yillar1 arasinda ziyaretgi sayisinda gegici bir diisiis yagsanmig ve 2017 yiliyla tekrardan yiikselis

trendine girmistir.

Afganistan’dan Bilecik’e 2015 yilina kadar neredeyse hi¢ ziyaret yapilmamis olup 2015
yilindan itibaren ziyaretci sayilarinda belirgin bir artis gézlenmistir. 2008-2014 yillar1 arasinda
dis turizm kapsaminda Bilecik’te konaklayan toplam kisi sayis1 9 iken 2015-2019 yillart
arasinda ise 86 kisidir. 2017 yilinda diisme egilimine girse de sonraki yillarda artig egilimini
stirdiirmiistiir. Bu durumun Dirilis Ertugrul dizisiyle baglantili oldugu diisiiniilebilir. Diger
acidan da ortak tarihi gecmis, kiiltlirel ve dini yakinliklar var olan ilginin daha da artmasina

neden olabilmektedir.

Azerbaycan Tiirk toplumuna ve kiiltliriine en yakin toplumlardan biri olmasi nedeniyle
secili tilkeler arasina dahil edilmistir. 2014 yilina kadar ayn1 seviyelerde olan tesise gelen kisi
sayilar1 2015 yiliyla artis egilimine girmistir. 2008-2014 yillar1 arasinda Bilecik’te konaklayan
toplam kisi sayis1 90 iken 2015-2019 yillar1 arasinda ise 215 kisidir. Bu artisin nedeninin Dirilig
Ertugrul dizisinin tilkede yayinlanmastyla olusan etkinin giiclii oldugu ve turizm faaliyetlerinde
yonlendirici etkiye sahip oldugu diisiiniilebilir. Daha sonraki yillarda konaklama sayisinda bariz

bir azalis gorlinmektedir. 2019 yilinda ise tekrar yiiksek seviyelere ¢ikmustir.

Bulgaristan 2015 yilina kadar Bilecik’e ziyaretlerde dalgali bir seyir izlemistir. 2008-
2014 yillar arasinda dis turizm kapsaminda Bilecik’te konaklayan toplam kisi sayis1 248 iken
2015-2019 yillar arasinda ise 259 kisidir. 2017 yilinda bir 6nceki yila nazaran %342 oraninda
artigla tesislerde en yiiksek konaklama sayisina ulagmis; fakat sonraki yillarda diisme egilimine
girmistir. Bu durum, Dirilis Ertugrul dizisinin donemsel ve gegici bir etki yarattigini

gosterebilir.
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Cek Cumbhuriyeti’nden ise 2015 yilina kadar Bilecik’e ¢ok az sayida ziyarette
bulunulmus ancak dizinin yaymlanmasiyla 2016 yili1 ve sonraki yillarda gozle goriiliir bir
sekilde artis meydana gelmistir. 2008-2014 yillar1 arasinda Bilecik’te konaklayan toplam kisi
sayist 52 iken 2015-2019 yillar1 arasinda ise 167 kisidir. Tesislere gelen toplam kisi sayisinin
en yliksek seviyesi %314 oraninda artigla 2019 yilinda kaydedilmistir. Bu artis turistlerin Dirilig

Ertugrul dizisinden etkilenerek geldigini gosterebilir.

Dirilis Ertugrul dizisi 6zellikle Arap iilkelerine yapilan e-ihracat rakamlarinda ytikselis
meydana getirmistir. Arap diinyasinda 200 milyon e-ticaret kullanicisi diziyi biiytlik bir ilgiyle
takip etmis ve hala etmektedir. Girisimciler bu dizide gosterilen sapka, tesbih ve yiiziik gibi
aksesuarlar ile lokum, baklava gibi yiyeceklerin talebini karsilamakta zorluk yasadiklarini ifade
etmiglerdir (aa.com.tr, 2020). Bu husus, Tirk kiiltlirii ve tarihinin bir dizi vasitasiyla genis

cografyalara yayildigini ve ekonomiye dolayli olarak etki sagladigini géstermektedir.

5.2.BILECIK UZERINE BIR ANKET CALISMASI
5.2.1. Calismanin Amaci

Bilecik’in sahip oldugu kiiltiirel ve tarihi zenginlikler, medya yoluyla yapilan tanitim;
bolgedeki turizm hareketliligini artirmis, bu nedenle bolge bir¢ok ilden ziyaretgi almaya
baslamistir. Seyh Edebali Tiirbesi ve Ertugrul Gazi Tiirbesi alaninda yapilan ankette, turistlerin
Bilecik’e gelme amaciin Dirilis Ertugrul dizisinden etkilenerek tarihi ve inan¢ mekénlarina

olan ilgileri dolayisiyla oldugu tahmin edilmektedir.

Bu tez caligmasinin amaci; Dirilis Ertugrul dizisinin Bilecik ve S6giit’ii ziyaret eden
yerli turistlerin, bolgeyi varis yeri olarak tercih etmeleri lizerinde herhangi bir etkisinin olup
olmadiginin arastirilmasidir. Ayrica bu yolla dizinin bolge tizerindeki ekonomik ve turizm

etkisi de film-dizi turizmi kapsaminda degerlendirmeler yapilarak belirlenmeye ¢alisilacaktir.

5.2.2. Calismanin Kapsam ve Orneklem

Veriler anket yontemiyle Bilecik Seyh Edebali Universitesi dgrencisi ve Bilecikli
olmayan kisilerden elde edilmistir. Seyh Edebali ve Ertugrul Gazi tiirbe alanlarini ziyarete gelen
kigilerin belirtilen Ozelliklere uyup uymadigr sozlii olarak teyit edilmis ve dogrudan

kendilerinin formlar1 doldurmalar1 istenmistir.
Aragtirmada Ornek biiyiikliigiiniin belirlenebilmesi i¢in asagidaki formiil kullanilmistir.

B NZ? —pq
~ d?2(N—1) + Z%pgq

n
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Burada;

N= Ana kiitle, Hedef kitledeki birey sayisi

p= Incelenen olaym gériilme siklig1 (gerceklesme olasiligr)

q= Incelenen olayin goriilmeme siklig1 (ger¢eklesmeme olasiligi)

Z= Belirli bir anlamlilik diizeyinde, t tablosuna gére bulunan teorik deger
d= Olayin goriilme sikligina gore kabul edilen + 6rnekleme hatasidir.

n: Ornekleme almacak birey sayisi

_ 80000. (1,96)2 — (0,50)(0,50) _
= 0,10)2(80000 — 1) + (1,96)2 (0,50)(0,50) _

96

Ornek biiyiikliigii %90 giiven araliginda ve %10 hata pay ile yapilmasi gereken anket
sayist 96 olarak bulunmustur. Sorulara eksik cevap verilebilmesi gibi nedenlerle 6rnek
biiyiikliigii 150 olarak diisiiniilmiistiir. Sonu¢ olarak 112 kisiye Bilecik’te (Seyh Edebali
Tiirbesi ve Seyir Alani1) 41 kisiye ise Sogit’te (Ertugrul Gazi Tiirbesi) 30 soruluk anket

caligmast uygulanmistir.
5.2.3.Verilerin Analizi

Anket yoluyla ulasilan veriler Statistical Package for Social Sciences (SPSS) Statistics
23 programi araciligiyla analiz edilmistir. SPSS ile analizi yapilan verilerin her biri tanimlayici

istatistiki analizler kullanilarak degerlendirmeye alinmistir.

Analiz yapilirken bazi degiskenlerin anlamlilik diizeyleri g6z Oniinde tutulmustur.
Testin anlamlilik diizeyi olarak belirlenen «, anakiitle parametreleri kuraminda kullanilan
giiven diizeyinin 1’den ¢ikarilmasiyla ulasilan orandir (Lorcu, 2015: 11). Calismanin anakiitle
parametreleri tahmininde giiven diizeyi daha dnce 0.90 olarak belirlenmisti. O halde testin
anlamhilik diizeyi 1- 0,90= 0,10 olarak ¢ikacaktir. Degerlendirme yapilirken degerler 0,10°dan

az oldugu zaman yapilan analizin anlamli oldugu anlagilmaktadir.
5.2.4. Tammlayici Istatistikler

Bu anket kapsamina; kisilerin demografik 6zellikleri, ziyaret ve gezinti amactyla hangi
illerden geldikleri, giinde kag saat TV izledikleri, sinemada kag film izledikleri ve ziyaretlerdeki
harcamalar1 gibi sorular alinmistir. Anketler, tiirbe ziyareti yapan kisilere dagitilmis, gerekli
bilgiler verilerek belirli siire sonunda toplanmaistir. Ayrica anketler 18 yas ve tizeri kisilere 1 ay

boyunca 6zellikle hafta sonlar1 uygulanmistir. Hafta sonu yapilmasinin amaci, ziyaretcilerin
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biliyiik cogunlugunun tatil giinlerinde turizm faaliyetinde bulunmalar1 nedeniyledir. Sonug
olarak analiz yapilmak i¢in yeterli durumda olan 153 kisiye ait anket verisi bulunmaktadir. Bu
bolimde anket icerisinde yer alan yas, gelir, egitim, izlenme siiresi ve ne izlenildigine dair

sorulara yonelik tanimlayici istatistiklere yer verilmistir.

Tablo 5.3. Ziyaret¢ilere Ait Kisisel Bilgiler

Demografik Ozellikler | Sayi Yiizde (%)
Kadin 78 51
Cinsiyeti | Erkek 75 49
Toplam 153 100
. |Evli 91 59,5
rael‘iie“‘ Bekar 62 40,5
Toplam 153 100
24 yas ve alt1 23 15
25-34 yas arasi 45 29,4
Yasi 35-44 yas arasi 36 23,5
45-54 yas arasi 29 19
55-64 yas arasi 20 13,1
Toplam 153 100
[Ikdgretim mezunu 25 16,3
Lise mezunu 30 19,6
Egitim On lisans mezunu 38 24,8
Durumu | Lisans mezunu 53 34,6
Yiiksek lisans ve daha
uzeri 7 4,6
Toplam 153 100
Ev hanimi 23 15
Isci 22 14,4
Memur 36 23,5
Meslegi (')gren(?i 21 13,7
Emekli 20 13,1
Kendi Isi 20 13,1
Calismiyor 11 7,2
Total 153 100

Tablo 5.3.’de ankete katilan turistlerle ilgili kisisel bilgilere yer verilmistir. Verilere
gore ziyaretcilerin cinsiyetine gore esit bir dagilima (%51 kadin- %49 erkek) sahip oldugu
goriilmektedir. Medeni duruma baktigimizda ziyaretcilerin yaklasik %60’ 1mnin evli oldugunu;
yas kriterine baktigimizda ise yaklasik %55’inin 35 yas ve iizerinde oldugunu bu nedenle

ziyaretgilerin cogunlugunun orta ve {ist yas grubunda yer aldigini sdyleyebiliriz. Egitim durumu
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kriterinde lise mezunu ve ileri egitim seviyesindeki kisilerin egitimli oldugunu diistliniirsek
yaklagik ziyaretgilerin %87’ sinin egitimli statiide oldugu sdylenebilir. Meslek gruplarina gore
dagilimda ise en ¢ok ziyaret eden grubun memur kesimi oldugu goriilmektedir. Elde edilen
demografik 6zellikler kiiltiirel turistlerin 6zellikleriyle benzesmektedir. Kiiltiirel turistlerin orta
yasli, egitimli ve yiiksek gelire sahip olan bireylerden olustugu bilinmektedir (Silberberg, 1995:
363).

Ziyaretgilere ne kadar hanehalki gelire sahip olduklar agik uclu bir sekilde sorulmus,
herhangi bir kategori siniflandirmasi yapilmamistir. Bunun nedeni, ziyaretgilerin net gelirlerini
ogrenmektir. En diisiik gelir 1400 TL olurken en yiiksek gelir ise 10000 TL olmustur. Kategorik

olarak siniflandirilmis hali ise Tablo 5.4.’de verilmistir.

Tablo 5.4. Ziyaretcilerin Hanehalki Gelirleri

Hanehalki Gelir Araliklar Kisi Sayis1 | Kisi Yiizdesi
1400-2400 TL 12 7,9
2500-4000 TL 65 42,5
4100-5500 TL 52 34
5600-7000 TL 13 8,5
7100-8500 TL 8 5,2
8600-10000 TL 3 2

Ziyaretgilerin hanehalki gelirlerinin ¢ok biiyiik bir kesiminin (%76,5) 2500-5500 TL

araliginda oldugu goriilmektedir.

Ziyaretcilerin ikamet bilgisi ise anket calismasindaki en Onemli sorularin basinda
gelmektedir. Bunun nedeni ziyaretgilerin Bilecik imaji  hakkindaki diisiincelerinin
anlasilmasina yardime1 olmasidir. Ciinkdi bir turistik bolge cazibesi ve ¢ekiciligi ile hem iilkenin
her yerinden hem de yurtdisindan ziyaret¢i almalidir. Bolgesel olarak yapilan ziyaretler (yakin
cevreden yapilan ziyaretler), belirli bir nedene dayandigin1 bu nedenle gecici ziyaret veya
donemsel turizm etkinligi oldugunu gosterebilmektedir. Tablo 5.5.’de ziyaretgilerin ikamet

bilgilerine yer verilmistir.
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Tablo 5.5. Ziyaretcilerin Bilecik’e Nereden Geldikleri Sorusuna Verdigi Cevaplar

Ziyaretcilerin Ikamet Bilgisi Kisi Sayisi Kisi Yiizdesi

Afyon 6 3,9
Ankara 4 2,6
Bursa 37 24,2
Canakkale 2 1,3
Eskisehir 19 12,4
Gaziantep 3 2.0
Hatay 1 0,7
Istanbul 19 12,4
Karabik 5 3,3
Kayseri 2 1,3
Kurklareli 5 3.3
Kocaeli 6 3.9
Konya 13 8,5
Kiitahya 6 3.9
Sakarya 13 8,5
Yalova 12 7,8
Toplam 153 100,0

Bilecik ve Sogiit’e yapilan ziyaretler genellikle tur sirketleri vasitasiyla veya kisisel
araglarla yapilmaktadir. Stratejik konumu itibariyle ¢evre illerden ziyaret almasi kolay bir
sehirdir. Bolgeye en ¢ok ziyaret Bursa, Eskisehir ve Istanbul’dan olmustur. Bu durum gevre
illerin Bilecik’1 ziyaret konusunda daha etkin oldugunu gostermektedir. Uzak bolgelerden
ziyaret almamas1 veya az almasinin bir¢ok sebebi olabilir. Az taninmasi, Dirilis Ertugrul
dizisinin etkisinin zamanla ge¢mesi veya ziyaretgilerin Bilecik’i ziyaret edecek kadar gelismis

bir duruma sahip oldugunu diistinmemeleri gibi sebepleri olabilir.

Tablo 5.6. Ziyaretgilerin Bilecik’i Ziyaret Nedeni

Bilecik'i Ziyaret Etme Nedeniniz Nedir?
Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi
Turistik amach 77 50,3
Akraba ziyareti amach 25 16,3
Tarihi mekanlar1 gormek 34 22,2
Bir nedeni yok/diger nedenlerden otiirii 17 11,1
Toplam 153 100,0
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Ziyaretgilerin %50,3’1linlin Bilecik’i ziyaret nedeni turistik amaclarladir. Bu durumun
orneklemimizdeki kisilerde turistik amacin (gezip, gorme, bilgi edinme vb.) yiiksek oldugunu
gostermektedir. Ayrica bolgenin dogrudan tarihi mekanlari gormek amaciyla ziyaret edilmesi

de Bilecik’in tarih ve kiiltiir turizmi igerisinde adin1 duyurdugunun bir gostergesidir.

Televizyondaki program tiirleri ana hatlariyla sekiz tiire ayrilmis; ziyaretgilere bu

program tiirlerini izleyip izlemedikleri {izerine 8 ayr1 soru yoneltilmistir.

Tablo 5.7. Ziyaretcilerin Televizyonda izledikleri Program Tiirleri

Program Tiirleri Cevaplar Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi
Belgesel Evet 104 68
Hayir 49 32
Dizi Evet 135 88,2
Hayir 18 11,8
Evet 124 81
Haber Biilteni Hayir 29 19
Evet 89 58,2
Spor Hayir 64 41,8
Evet 88 57,5
Tartisma Hayir 65 42.5
Evet 106 69,3
Eglence Hayir 47 30,7
Evet 101 66
Yarigsma Hayir 52 34
Evet 77 50,3
Giindiiz Kusag Hayir 76 49,7

Elde edilen sonuclara gore 6rneklemimizde bireylerin en cok izledikleri program tiirii
%88,2 ile diziler olurken; en az izlenen program tiirii ise %50,3 ile giindiiz kusag1 programlari
oldugu goriilmektedir. Ancak verilen “evet” cevaplarinin tiim program tiirlerinde yiiksek
seviyelerde oldugu ve bu nedenle ziyaretgilerin TV izleme aliskanlhiginin yiiksek oldugu
sOylenebilir. Ziyaret¢ilerin giinde kac saat TV izledikleri sorusuna verilen cevaplar ise su

sekildedir:

68



Tablo 5.8. Ziyaret¢ilerin Giinde Kag Saat TV Izledigi Sorusuna Ait Cevaplar

Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi
1 saat ve daha az 39 25,5
1-3 saat arasi 82 53,6
3-5 saat arasi 23 15,0
5 saat daha fazla 9 5,9
Toplam 153 100,0

Ziyaretcilerin %53,6’°s1 1-3 saat aras1 TV izlediklerini; %20,9’u ise 3 saatten daha fazla
TV izledikleri yoniinde cevaplar vermislerdir. Sadece ziyaretgilerin %25,5’inin 1 saat ve daha

az siirede TV izledikleri goriilmektedir.

Dizilerin reyting siralamalarinda da ¢ok fazla izlendigi ve biiyiik ilgiyle takip edildigi
goriilmektedir. Calismamizin ana konusu igerisinde yer alan dizilerde goriilen mekanlarin
ziyaretciler lizerinde bir etkiye sebep olup olmadigini belirlemek icin dizilerde goriilen

mekanlarin gezip gdrme istegi uyandirip uyandirmadigt sorulmustur (Tablo 5.9.).

Tablo 5.9. Televizyonda Gériilen Mekanlarin Gezme istegi Uzerindeki Etkisi

Televizyonda Goriilen

Mekanlari Gezme Istegi

Uzerindeki Etkisi Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi
Evet 138 90,2
Hayir 15 9,8
Toplam 153 100,0

Dizilerde goriilen mekanlarin ziyaretgilerin %90,2’sinde gezme istegi uyandirmasi
dizilerin turizm faaliyetinde 6nemli bir konumda bulundugunu ve destinasyon tercihlerini

dogrudan etkiledigini géstermektedir.

Ziyaretcilere gecen sezon sinemada kag film izlendigi sorusu yoneltilmis; %34’ {iniin hi¢
izlemedigi cevabr alinmistir (Tablo 5.10). Bir sezon boyunca 1-2 film izleyenlerin orani ise
%153,6 olarak bulunmustur. Diger yandan, ziyaretgilerin sadece %12,5’inin {i¢ veya daha fazla
film izledigi yoniinde sonuglar elde edilmistir. Bu sayilar gérsel medyada 6nemli bir yer tutan
kitle iletisim araglarindan sinemanin ziyaretgiler arasinda fazla tercih edilmedigini

gostermektedir.
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Tablo 5.10. Ziyaretcilerin Bir Sezon Boyunca Sinemada izledikleri Film Sayilari

Sinemada izlenen Film Sayisi Kisi Sayis1 | Kisi Yiizdesi
Hig¢ izlemedim 52 34,0

1-2 film 82 53,6

3-6 film 18 11,8

10°dan fazla film 1 0,7

Toplam 153 100,0

Televizyon ve sinema birbirinin yerine gecebilecegi i¢in ikame mal niteligi
tastmaktadir. Orneklemimizdeki kisiler i¢in sinemanin az tercih edildigi sdylenmistir. Ancak
Dirilis Ertugrul dizisini izleyip ve etkilenerek gelen ziyaretgilerin sinemada kac film
izlediklerini belirlemek daha mantiklidir. Bunun temel amaci ise bir dizi neticesinde turizm

etkinliginde bulunan ziyaret¢inin, sinemaya yonelik tutumunu incelemektir.

Tablo 5.11. Dirilis Ertugrul Dizisini izleyip Etkilenen Ziyaretcilerin Sinemada Izledikleri
Film Sayis1

Sinemada lizlenen Film
Sayisi Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi
Hic izlemedim 28 29,8
1-2 film 53 56,4
3-6 film 13 13,8
Total 94 100,0

Elde edilen sonuglara gore diziyi izleyip etkilenerek bolgeyi ziyaret eden turistlerin
toplamda %°70,2’s1 sinemada gecen sezon en az bir film izlemistir. Bu durum televizyon

izleyicilerinin sinemaya yonelik tutumlarinin da ayn1 yonde oldugunu gostermektedir.

5.2.5.Dirilis Ertugrul Dizisiyle Tlgili Bulgular ve Yorumlar

Bu calismadaki ana hipotezlerden biri “insanlar, seyrettikleri TV dizilerinden
etkilenerek bu dizilerde konu edilen yerleri gormek isterler” ifadesidir. Bir yerin veya bdlgenin
zlyaret¢l sayisinin artmasi buradaki turizm faaliyetlerini arttirir. Bu da o bolgeye ekonomik
canlilik ve hareketlilik kazandirir. Bu hipotezi test etmek i¢in son yillarin popiiler dizisi olan
Dirilis Ertugrul dizisi secilmis, bu dizinin Bilecik iline gelen turist sayis1 lizerine etkisi

arastirilacaktir.
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Tablo 5.12. “Dirilis Ertugrul dizisini izlediniz mi?” ve “Dizi Ziyaret Etmenizde Etkili mi?”
Sorularmna iliskin Cevaplar

Dirilis Ertugrul dizisini izlediniz mi?
Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi
Evet 129 84.3
Hayir 24 15,7
Toplam 153 100.0
Dizi, ziyaret etmeniz iizerinde etkili mi?
Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi
Evet 95 62.1
Hayir 58 37.9
Toplam 153 100.0

Bu sonuglar ziyaretcilerin biiylik bir kesiminin diziyi

izleyip etkilendigini

gostermektedir. Ziyaretgilerin diziden etkilenip etkilenmedigi iizerine verilen cevaplar

demografik unsurlar

belirlenmesini kolaylastiracaktir.

ile birlikte degerlendirilmesi,

ziyaretgiler iizerindeki

etkisinin

Tablo 5.13. “Dirilis Ertugrul Dizisi Bilecik’i Ziyaret Etmeniz Uzerinde Bir Etkiye Sahip mi?”
Sorusu ile Ziyaretgilerin Demografik Ozelliklerine Gore Elde Edilen Capraz Tablo Analizine

Iliskin Sonuglar
Degisken Evet Hayir |Toplam Degisken Evet Hayir | Toplam
48 30 78 et |9 32 91
Cinsiyet Kadim | 61,50% |38,50% |100% | Medeni 64,80% | 35,20% | 100%
47 28 75 Durum Bekar |30 26 62
Erkek |62,70% |37,30% |100% 58,10% | 41,90% | 100%
24 yag | 10 13 23 ik gretim 14 11 25
vealtl | 43 509, |56.50% | 100% 56% |44% | 100%
25-34 |28 17 45 Lise 122 8 30
yas |62,20% |37,80% |100% 73,30% | 26,70% | 100%
Yas | 3544 |15 21 36 DEéiﬁm On lisans 123 15 38
yas |41,70% |53,80% |100% urumu 60,50% | 39,50% | 100%
45-54 |22 7 29 Lisans 3% 19 53
yas [75,90% |24,10% |100% 64,20% | 35,80% | 100%
55-64 |14 6 20 Lisansiistii |2 5 7
yas | 70% 30% 100% 28,60% | 71,40% | 100%
Toplam 95 58 153 Toplam 95 58 153
62,10% |37,90% |100% 62,10% | 37,90% | 100%
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Capraz tablo analiziyle bulunan sonuglar, 45-64 yas araliginda, evlilerde ve lise, 6n
lisans ve lisans egitim seviyesine sahip ziyaretcilerde dizinin etkisinin daha ¢ok oldugu

yoniindedir.

Hipotezde de belirtildigi lizere, o bolgeye turistik amacli gelen insanlarin Dirilis
Ertugrul dizisinden etkilenip etkilenmedigi {iizerinde arastirma yapildigi i¢in diziyi
izlemeyenlerin etkilenmeyecegi asikardir. Ancak insanlarin diziyi izlemis olmasi da sadece
diziden dolay1 Bilecik’i ziyaret ettikleri anlamima gelmemektedir. Bu bakimdan hem Tablo
5.12.°deki soruya evet cevabi veren 129 kisiye hem de tiim Ornekleme diziyi izlemelerinin

Bilecik’i ziyaret etmelerini etkileyip etkilemedikleri sorulmustur.

Tablo 5.14. Dirilis Ertugrul, Bilecik'e gelmenizde etkili oldu mu? Sorusunun Cevaplari

Dirilis Ertugrul, Bilecik'e gelmenizde etkili oldu mu?
Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi
) Tim Evet 95 62,1
Orneklem Hayir 58 37,9
Total 153 100,0
o Kisi Sayisi Kisi Yiizdesi
Dirilis
. Evet 94 72,9
Ertugrul
Dizisini Haylr 35 27,1
1z]eyenler Toplam 129 100

Tablo 5.14’de gortildiigii tizere ziyaretgilerin %72,9 diziden etkilenerek geldigini ifade
etmektedir. Ancak diziden etkilenmis olmak ziyaretin tek basina bir sebebi olmayabilir. Yani
insanlar diziden etkilenmis olsa da sadece bu yiizden geldikleri sonucu ¢ikmamaktadir. Bu
ayrimi yapabilmek icin ziyaretcilere “Dirilis Ertugrul’u izlemeseydiniz (bdyle bir dizi

olmasaydi) Bilecik’e gelir miydiniz?” sorusu yoneltilmistir.
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Tablo 5.15. “Dirilis Ertugrul olmasaydi Bilecik'e gelir miydiniz?”” Sorusunun Cevabi

Dirilis Ertugrul olmasaydi Bilecik'e gelir miydiniz?
Kisi
Sayisi Kisi Yiizdesi
Tiim Orneklem Evet 85 55,6
Hayir 68 44 .4
Total 153 100,0
Kisi Kisi Yiizdesi
Sayisi
Dirilis Ertugrul dizisini | gyet 61 473
izleyenler Hayir 68 52.7
Toplam 129 100.0

Ziyaretgilerin ¢ok onemli bir kism1 (%52,7) i¢in Bilecik’i ziyaret etmelerinin sebebi
Dirilis Ertugrul dizisidir. Bu oran, ziyaret¢ilerin Bilecik’i ziyaret etmesinde Dirilis Ertugrul

dizisinin biiyiik katki sagladigin1 géstermektedir.

Ziyaretgilere sorulan bir diger soru ise “Dirilis Ertugrul’u izlemeden 6nce Bilecik’le
ilgili fikir sahibi miydiniz?” olmustur. Sadece Dirilis Ertugrul dizisini izleyenlerin cevaplari
dikkate alinmistir (129 kisi). Ayrica Bilecik’teki tarihi mekanlar hakkinda nasil bilgi sahibi

oldugu sorularak televizyon dizilerinden etkilenme hali degerlendirilmeye caligilmistir.

Tablo 5.16. Bilecik’le Ilgili Bilgi Kaynaklar1 Uzerine Sorulan Anket Sorularma Ait Cevaplar

Dirilis Ertugrul'u izlemeden once Bilecik'le ilgili fikir sahibi

miydiniz?

Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi
Evet 84 65,1
Hayir 35 349
Toplam 129 100,0

Seyh Edebali ve Ertugrul Gazi Tiirbesi hakkinda nasil bilgi sahibi

oldunuz?

Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi
Televizyon 60 46,5
Arkadag-aile 18 14
Gazete-dergi 3 23
Internet (sosyal medya) 18 14
Okul/tarih dersleri 30 233
Toplam 153 100
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Dirilis Ertugrul dizisini izlemeden 6nce ziyaretcilerin yaklasik olarak %35°1 Bilecik
hakkinda bilgi sahibi degildir. Bu dizi (Dirilis Ertugrul dizisi) dolayisiyla Bilecik hakkindaki
bilgi ve farkindalik diizeyinin ziyaretcilerde arttigi goriilmektedir. Ayrica 6rneklemimizde yer
alan 153 kisiye Bilecik ve Bilecik’e ait kiiltiirel ve tarihi degerler hakkinda nasil bilgi sahibi
oldugu sorusu da yoneltilmistir. Verilen cevaplara gére en ¢ok bilgi sahibi olunan kaynak
televizyondur. Bu durum Dirilis Ertugrul’un etkisinin ziyaret¢ilerde biiyilk oldugunu

gostermektedir. Okul/tarih dersleriyle edinilen bilgi de en yiiksek ikinci kategoridir.

Yapilan anket ¢alismasinda turistik yerlerde karsilasilan insanlara sorulan sorulardan bir
tanesi de “Bilecik’1 ziyaret etme nedeniniz nedir?” sorusudur. Bu soruya verilen cevaplar Dirilis
Ertugrul dizisini izleyen ziyaretciler lizerinden “Dirilis Ertugrul, Bilecik'e gelmenizde etkili
oldu mu?” sorusuna verilen cevaplar ile capraz tablo analizi yapilarak degerlendirilmistir.
Ancak diziyi izleyen 129 kisi degerlendirmeye alinmistir.

Tablo 5.17. Dirilis Ertugrul, Bilecik'e gelmenizde etkili oldu mu? Sorusu ile Ziyaret Nedeni
Sorusunun Cevaplarimin Karsilagtiriimasi

Dirilis Ertugrul, Bilecik'e gelmenizde etkili
oldu mu?

Kisi Sayis1 | Kisi Yiizdesi
. Evet 51 75.0
Turistik amaglh Hayir 7 5.0
Toplam 68 100.0

Kisi Sayis1 | Kisi Yiizdesi
. ) Evet 12 52.2
Akraba ziyareti Hayr T 173
Toplam 23 100.0

Kisi Sayis1 | Kisi Yiizdesi
Tarihi unsurlara | Evet 11 44.0
sahip olmasi Hayir 14 56.0
Toplam 25 100.0

Kisi Sayis1 | Kisi Yiizdesi
Diger nedenlerden | Evet 11 84.6
otiirti/Bir nedeni yok | Hayir 2 15.4
Toplam 13 100.0

Turistik amach bolgeye gelen insanlarin %75’inin Dirilis Ertugrul’dan etkilendigi

goriilmektedir. Bu veri, dizilerin insanlarin turizm faaliyetleri i¢in sectikleri destinasyonlar

tizerindeki etkisini direkt olarak gdsteren bir sonug olarak degerlendirilebilir. Ancak bunun

yaninda, en az bu sonug¢ kadar degerli olan baska sonuclara da ulasilmistir. Tablo 5.17.’de
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gortldiigii lizere Bilecik’i ziyaret amacimin akraba ziyareti oldugunu belirten insanlarin
%352.2’s1 ayn1 zamanda Dirilis Ertugrul’dan da etkilendigini belirtmistir. Direkt olarak amaci
tiirbe ziyareti olmamasina ragmen, kisilerin diziden de etkilenerek bu tarihi mekanlar1 ziyaret
etmesi dolayli olarak diziden etkilendiklerini gdstermektedir. Bir bolgenin, taninmis, bilinen ve
popiiler bir turistik mekam varsa, burasi insanlar i¢in “goériilmeye deger” diisiincesinin
olusmasina neden olmaktadir. Bu etkinin daha belirgin gostergesini ise, ziyaret sebebini “bir
nedeni yok/ diger nedenlerden 6tiirii” olarak belirten kisilerin %84.6’sinin bu tarihi mekanlari
ziyaretinden anlayabiliriz.

Tablo 5.18. “Dirilis Ertugrul olmasaydi Bilecik'e gelir miydiniz?”” Sorusu ile Ziyaret Nedeni
Sorusunun Capraz Tablo Analizine iliskin Sonuglari

Dirilis Ertugrul olmasaydi Bilecik'e gelir
miydiniz?
Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi
Evet 29 42,6
Turistik amagh >
Hayir 39 57,4
Toplam 68 100
Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi
Evet 18 78,3
Akraba ziyareti ve
Hayir 5 21,7
Toplam 23 100
Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi
Tarihi unsurlara | Evet 11 44
sahip olmasi Evet 14 56
Toplam 25 100
Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi
l?ige{ nedenlerdep Evet 3 231
otiirti/ Bir nedeni
yok Hayir 10 76,9
Toplam 13 100

Tablo 5.18’de ziyaret nedeni “Dirilis Ertugrul olmasayd: Bilecik'e gelir miydiniz?”
sorusu iizerinden degerlendirilmistir. Turistik amagla ziyarette bulunan turistlerin %57,4 {iniin
“Dirilis Ertugrul olmasayd: Bilecik’e gelmezdim” demesi, dizinin ziyaretgiler lizerindeki
etkisinin biiyiik oldugunu gostermektedir. Ancak ziyaret nedeni Diger nedenlerden otiirii/ Bir
nedeni yok olan ziyaretgilerin %76,9 ile “hayir gelmezdim” demesi bu kisilerin diziden yiiksek
oranda etkilendigini gostermektedir. Diger nedenlerden &tiirii/Bir nedeni yok segenegi ile bu

soruya verilen cevap arasinda uyumsuzluk bulunmaktadir. “’Bilecik’e gelmemin bir nedeni yok
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veya gelmemin baska bir sebebi var’’ diyen ziyaret¢i “dizi olmasaydi Bilecik’e gelmezdim”

diyemez. Burada kisinin soruyu yanlis anladigin1 veya yanlis konumlandirdigini séyleyebiliriz.

Ayr1 zamanda tarihi unsurlara sahip olmasindan dolay1 ziyaret ettiini sOyleyen
turistlerin  %56’s1  “’Dirilis Ertugrul olmasaydi ve bu diziyi izlemeseydim Bilecik’e
gelmezdim’ secgenegini tercih etmistir. Bu durum dizinin Bilecik ve So6giit bolgesini konu
edindigi sahnelerde basarili oldugunu ve merak uyandirdigini sdyleyebiliriz. Ayrica bireylerin
tarihi ve kiiltiirel degerlere hakim oldugu ve dizi ve ziyaret tercihlerini de bu dogrultuda yaptigi
da sdylenebilir. Ote yandan akraba ziyareti neticesinde gelenlerin %21,7’i *’Dirilis Ertugrul
olmasaydi gelmezdim’’ demistir. Bu olagan bir durum olarak gdoriilebilir. Ciinkii destinasyonda

tercih edilen esas amag bagkadir.

5.2.6. Ekonomik Bulgular ve Yorumlar

Ziyaretgilerin gelir seviyeleri ile birlikte Bilecik ziyaretinde kullanmak amaciyla kisisel
biit¢elerinden ne kadar pay ayirdiklar1 ve ne kadar harcadiklar1 (ulasim hari¢) sorulmustur.
Ulagim harcamalarinin toplam harcama igerisine alinmamasinin nedeni, ziyaret¢inin Bilecik’te
harcadig1 esas para miktarin1 (konaklama, yeme-igme, hediyelik esya vb.) 6grenmektir. Bu

sekilde 153 kisinin Bilecik ekonomisine olan faydasinin belirlenmesi daha dogru olacaktir.

Tablo 5.19. Ziyaretcilerin Kisisel Biit¢celerinden Ayirdiklar: Pay ve Yaptiklar1 Harcamalar

Bilecik ziyaretinizde kullanmak amach Kkisisel biit¢cenizden ne kadar
pay ayirdimz?
Kisi Sayis1 | Kisi Yiizdesi | Kiimiilatif Yiizde (%)
0-200 TL 65 42,5 42.5
201-400 TL 64 41,8 84,3
401-600 TL 18 11,8 96,1
601-800 TL 3 2 98
801-1000 TL 3 2 100
Toplam 153 100
Ziyaretiniz Esnasinda Ulasim Hari¢ Ne kadar Harcadimz?
0-200 TL aras1 | 105 68,6 68,6
201-400 TL aras1 |42 27,5 96,1
401-600 TL aras1 |3 2 98
601-800 TL arasi |3 2 100
Toplam 153 100

Verilen cevaplara gore ziyaretcilerin %84,3’ti 0-400 TL arasinda Bilecik’te harcamak

lizere biitcelerinden pay ayirmislardir. Ancak yapilan harcama sonuglarina baktigimizda bu
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oranin ayni tutar araliginda %96,1’e ylikselmistir. Bu durum Bilecik’teki aligveris

hareketliliginin sinirliligindan kaynaklaniyor olabilir.

Tablo 5.20. Tiim Orneklemde Harcama ve Biitceden Paya iliskin Istatistiki Bilgiler

Kisi Sayis1 | Minimum | Maximum Ortalama
Biitceden 153 50 1000 289,97
Pay
Harcama 153 40 800 196,67
TOPLAM 153

Bilecik ziyaret esnasinda kullanmak amaciyla kisisel biitceden ayrilan en diisiik pay 50
TL olmusken; en yiiksek pay ise 1000 TL olmustur. Orneklemimizde 153 kisinin biitgeden
ayirdig1 payin aritmetik ortalamasi ise 289,97 TL olarak bulunmustur. Ulasim harig, yapilan
harcama tutarlar1 ise 40 ile 800 TL arasinda degismektedir. Ulasim harcamalarinin disarida
tutulmas1 harcamalarin diismesine neden olmustur. Ayrica harcamalarin diigmesinin bir diger
nedeni ise ziyaretcilerin Bilecik’teki imkanlar1 yetersiz bulmasindan dolay1 daha az harcama
yapmak durumunda kalmalaridir. Bir baska hipotez ise Dirilis Ertugrul dizisini izleyip
etkilenerek gelen ziyaretgilerin daha ¢ok harcama yaptigi seklindedir. Bu nedenle Dirilig
Ertugrul dizisini izleyen 129 kisinin biitgeden ayirdiklar1 pay ve yaptiklar1 harcama ise Tablo
5.21°de verilmistir. Diziyi izleyenlerin daha ¢ok biitgeden pay ayirdiklar1 goriinmekte iken,

harcama ortalamasi ise tiim 6rneklemle ayn1 seviyededir.

Tablo 5.21. Dirilis Ertugrul Dizisini izleyenlerin Biitgeden Pay ve Harcama lstatistikleri

Kisi Sayis1 | Minimum | Maximum Ortalama
Biitceden 129 80 1000 291,59
Pay
Harcama 129 40 700 196,82
TOPLAM 129

Dizinin ekonomik etkisini belirlemek amaciyla diziyi izleyen ve diziden etkilendigini
ifade eden (94 kisi) kisilerin biitceden ne kadar pay ayirdiklar ve harcama yaptiklarina bakmak
gerekmektedir (Tablo 5.22.).
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Tablo 5.22. Dirilis Ertugrul Dizisini Izleyip Etkilenen Ziyaretcilerin Biitce Paylar1 ve

Harcama Miktarlarinin Istatistikleri

Kisi Sayis1 | Minimum | Maximum | Ortalama
Biitceden pay 94 80 1000 305,21
Harcama 94 40 700 203,35
Toplam 94

Diziyi izleyip etkilenerek gelen ziyaretciler Bilecik’te harcamak icin biit¢elerinden daha
fazla pay ayirmis ve daha fazla harcamistir. Bu durumun diziden ¢ok etkilenerek bolgeyi daha
bulunmasindan  6tiirii

etkin gezmek amaciyla yapildigt ve konaklama faaliyetinde

kaynaklaniyor olabilir.

Tablo 5.23. Bilecik’teki imkanlarmn Yeterliligi ve Iyilestirme Gerekliligi Uzerine Sorulan
Sorularin Cevaplari

Imkanlar Yeterli Mi? Kisi Sayis1 Kisi Yiizdesi

Hayir 130 85,0
Evet 23 15,0
Total 153 100,0
Iyilestirme Yapilmah mi? | Kisi Sayis1 | Kisi Yiizdesi

Hayir 18 11,8
Evet 135 88,2
Total 153 100,0

Ziyaretgilere Bilecik’teki turistik imkénlarin yeterli olup olmadigr ve iyilestirme
yapilmasmin gerekli olup olmadig1 sorular1 yoneltilmistir. Alinan cevaplara gore turistlerin
%85’1 imkanlarin yetersiz oldugunu vurgulamis; %88,2°s1 ise iyilestirme yapilarak yeni
alanlarin agilmasi gerektigi konusunda hemfikir olmuslardir. Bu durum Bilecik’e gelen
turistlerin ulasim, aligveris, kalacak yer gibi hususlarda sikinti g¢ektigini ve Bilecik’in

gelismesini istediklerini gostermektedir.

5.2.7. Regresyon ve Korelasyon Analizinin Bazi1 Anket Sorularina Uygulanmasi ve
Sonuc¢larmin Analizi

Korelasyon analizi, iki veya daha fazla degisken arasinda bir iliski var olup olmadigini,
varsa da iliskinin siddetini belirlenmesi amaciyla kullanilan bir analiz yontemidir. Ancak
korelasyon bu degiskenler arasinda neden-sonug iliskisi olarak diisiiniilmemelidir. Regresyon

analizinde degiskenler arasindaki iliski incelenirken bagimli ve bagimsiz degisken olarak
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ayrilmakta iken; korelasyon analizinde boyle bir degisken ayrim1 yapilmamaktadir. Regresyon
analizi, bagimli bir degisken ile bu bagimli degisken tizerinde etkisi oldugu diisiiniilen bagimsiz
degisken ve ya degiskenlerin arasindaki iligskinin agiklanmasidir. Sonug¢ olarak regresyon
analizi degiskenler arasindaki neden-sonug iliskisini arastirmaktadir (Giirbiiz ve Sahin, 2014:
268-269).

Tablo 5.24. Egitim Seviyesi ve TV izleme Siireleri Arasindaki Korelasyon Iliskisi

Egitim Seviyesi TV izleme Siireleri
Egi Pearson Correlation 1 -,.320"
tim  Sig. (2-tailed) ,000
N 153 153
Tv  Pearson Correlation -,320" 1
Sig. (2-tailed) ,000
N 153 153

Pearson Coorrelation ifadesinin karsisindaki -0,320 degeri “r” ile ifade edilir ve 1 ile -1
arasinda bir deger alir. Burada iliskinin yoniinii “r”’nin isareti, derecesini ise katsayinin
biiyiikligiinii belirlemektedir. Eksi degerler bir degisken artarken digerinin azaldiginin, arti
degerler ise her iki degiskenin aldigi degerlerin beraber arttigmmin ve azaldiginin bir

gostergesidir.

Tablodaki -0,320 degeri TV izleme ile egitim seviyesi arasinda negatif dogrusal bir iligki
oldugunu gostermektedir. Egitim seviyesi yiiksek kisilerin daha az TV izledikleri, egitim

seviyesi diisiik kimselerin ise daha uzun siire TV izledikleri sonucuna varilabilir.
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Tablo 5.25. Regresyon Analizi Sonuglari

(D
Degiskenler Bir Yilda Kag
Yer Gezersiniz?
Gelir 0.000820%*%*
(9.12e-05)
TV -0.149
(0.125)
Uni ve iizeri 0.320%
(0.174)
Medeni hal -0.259
(0.264)
Yas 0.0106
(0.0115)
Ka¢ Film 0.359%*
(0.192)
Dirilis Ertugrul Izledi mi 0.509*
(0.267)
Sabit -0.861%*
(0.481)
Gozlem Sayist 153
R-squared 0.653

~ “Standart hatalar parantez i¢inde verilmistir”
Istatistiki anlamlilik *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1
Buradaki bagimli degisken “Bir yilda ka¢ yer gezersiniz” sorusudur. Ekonometrik
analiz, kisinin bir yilda ne kadar yer gezdigini etkileyen faktorleri belirlemek i¢in yapilmistir.
Bagimsiz degiskenler ise gelir, TV izleme siiresi, liniversite ve iizeri egitime sahip kisiler,
medeni hal, yas, bir sezon boyunca sinemada kag¢ film izlendigi ve ‘Dirilis Ertugrul dizisini
izlediniz mi’ dir. Regresyon sonuclarina gore, gelir kisinin bir y1l i¢inde ka¢ yer gezdigini
aciklayan en 6nemli degiskendir ve %1 diizeyinde istatistiki olarak anlamlidir. Buna gore gelir
diizeyi yiiksek kisiler bir yi1lda daha fazla yer gezmektedirler, bu da beklentiyle ayni sonugtur.
“Televizyon izleme ile turistik gezi yapma ikame mal olabilir” hipotezini test etmek i¢in
“Gilinde kag saat televizyon izliyorsunuz” sorusunun kategorik olan cevaplari da modele dahil
edilmistir. TV degiskeninin isareti (-) eksi olmasi beklentimizle uyumlu olmasina ragmen,
katsay1 istatistiki olarak anlamli degildir. Universite ve daha yiiksek egitim olanlar bir yilda
daha fazla yer gezmektedirler. Gegen yil sinemada daha fazla film izleyenler ayn1 zamanda
daha fazla turistik yeri ziyaret etmektedirler, boylece sinema ve turistik faaliyetler ikame mal
degil, tamamlayict mal niteliginde oldugu sonucu ortaya ¢ikarilmistir. Dirilis Ertugrul dizisi

izleyenler de bir yilda daha fazla yer gezmektedirler.
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SONUC

Kitle iletisim araglar1 21. ylizyilin vazgecilmez araglarindan biri olmustur. Medyaya
verilen 6nemin her gegen giin artmasi bireylerin davranis kaliplarini, zevklerini ve beklentilerini
de dogrudan etkilemeye baslamistir. Bu denli biiyiik etkiler yaratan medya araglarinin
bireylerde bagimlilik duygusuna sebep oldugu yapilan bir¢ok aragtirma ile kanitlanmistir.
Ozellikle televizyonun bireysel tercihler iizerindeki etkisinin birgok alana yayildig1 ve
tilketimin televizyona olan egilim ile artmaya basladig1 gozlemlenmektedir. Bunun en tipik
ornegi; televizyon reklamlarinda goriilen iirlin ve hizmetlerin yliksek {icretlere sahip olmasina
ragmen borglanma pahasina da olsa ele gegirme isteginin yayginlagmasidir. Bu nedenle bireysel
bor¢larin arttifi ve kisisel tercihlerin (satin alma, begeni, bilgi edinme nedeniyle fikrin

degismesi vb.) degistigi sdylenebilir.

Bilecik; dogasi, sahip oldugu tarihi miras ve stratejik konumu bakimindan 6énemli bir
pozisyonda bulunmaktadir. Ayrica igerisinde bulunan kanyonlar, yaylalar, tarihi alanlar, miize
ve tlirbelerle turizmin odagi olabilecek bir kapasiteye sahiptir. Ancak bdlgeye yapilan
yatirnmlarin az olmasi, turistik faaliyetlerin ve yerlerin turistler tarafindan bilinmemesi;
turizmin ekonomik etkisini azaltmaktadir. Gliglii bir cografi konumda bulunan sehre yatirim
yapilmamis ve sehrin yenilige ugramamis olmasi oldukca sasirticidir. Bu durum uzun yillar

turizm sirketlerinin Bilecik’1 g6z ardi1 etmelerinin de bir sonucudur.

Bir televizyon dizisi vasitasiyla Bilecik’in tarihi ve kiiltiirel zenginlikleri ve mekanlari
izleyicilere tanmtilmistir. Bunun sonucunda bireyler dizide konu edinen tarihi nitelikteki
mekanlar1 gérme isteginden dolayr Bilecik’i ziyaret etmistir. Bu nedenle dizilerde tarihi ve
kiiltiirel mekanlarin gdsterilmesi ve bireylerde gorme istegine neden olmasini pozitif digsallik
icerisinde siniflandirabiliriz. Pozitif dissallik; bir iiretim veya tiiketim faaliyeti neticesinde
ticiincii kisilere saglanan faydadir. Bireylerin merak duygusuyla tarihi ve kiiltiirel mekanlari
ziyaret ederek bu alanlar hakkinda bilgi edinmesi kiiltiirel farkindaligi artiracaktir. Anket
sonuglarinda da goriildiigii gibi, Bilecik hakkinda higbir bilgiye sahip olmayan kisinin bile bu

dizi sayesinde tarih bilgisinin arttig1 goriilmiistiir.

Bu calismanin amaci Bilecik’i bir nebzede olsa tanitan, adin1 gegiren Dirilis Ertugrul
dizisinin Bilecik’e ekonomik ve turizm yoniiyle bir etki edip etmediginin incelenmesidir. Bu
nedenle oncelikle Dirilis Ertugrul dizisinin Tiirk dizi sektoriindeki konumu ve yeri ayrintilt
olarak incelenmistir. 2014 yilinda baslayan dizi yaklasik 5 yil slirmiis, yaymlandigi siire

boyunca yiiksek izlenme oranina sahip olmus ve izleyicilerin begenisini kazanmigtir. Tarihi ve
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dini duygularin agir bastig1 dizide, bir¢ok olay ve durum gerceklige uygun bir sekilde
anlatilmistir. Dizinin ¢ekimleri Bilecik’te yapilmamis olmasina ragmen, i¢inde bulundugu doga
ve tarihi yapist merak edilmis ve Bilecik’e dogru turizm faaliyetleri hizlanmistir. Bu turizm
hareketliligin tespiti amaciyla Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’ndan Bilecik’te i¢ ve dis turizm
kapsaminda konaklayan kisi sayilarina ulasilmistir. Ayrica Dirilis Ertugrul dizisinin birgok
iilkeye ihra¢ edilmis olmasi, Bilecik’in yabanci turist tarafindan da ziyaret edilebilecegini
gostermektedir. Yabanci iilkelerden Bilecik’e olan ziyaretlerde otellerde ve diger konaklama
tesislerindeki kalan kisi sayis1 incelenmis, bir¢ok iilkenin dizinin yayinlandig: tarihten sonra,
Bilecik’e dnceki yillara nazaran daha ¢ok yabanci turist geldigi sonucuna varilmistir. I¢ turizm
kapsaminda ise 10 yillik siirede Bilecik’in ziyaret¢i sayisini %100 oraninda arttirdig1 sonucuna

varilmistir.

Kiiltiirel ekonomi igerisinde yer alan televizyon kiiltiir turizmi ile iliskilendirilmis ve
ekonomiye olan etkisi 30 sorulu anket ¢alismasi ile dl¢lilmeye calisilmistir. Bilecik’te ikamet
etmeyen sadece farkli sehirlerden belirli nedenlerle tiirbe ziyaretinde bulunan bireylere anket
dagitilmistir. Ayrica anketin bilhassa Seyh Edebali ve Ertugrul Gazi tiirbe alanlarinda
yapilmasinin nedeni, dini ve tarihi duygularla ziyaret eden vatandaslarin diziden daha c¢ok
etkilendigi diisiincesidir. Sehirle biitiinlesmis olan “Dirilis’in Sehri” ismine olan yonelim ve
farkindalik Dirilis Ertugrul dizisiyle popiilerlesmeye ve bircok kesim tarafindan da (egitim
seviyesi diisiikliigli vb. nedenler) bilinmeye baslamistir. Bu nedenlerle Bilecik’in destinasyon
tercihlerinde dizinin etkisiyle 6n plana alinmaya basladig1 ve ziyaretgilerin diziden etkilenerek
geldigi diistinlilmiistiir. Calismanin hipotezleri Dirilis Ertugrul dizisinin Bilecik’e olan ziyareti
dogrudan etkiledigi, bolgede turizmin ve ekonominin canlandigi seklindedir.

Anket sonuglarindan elde edilen verilere gore Dirilis Ertugrul dizisi Bilecik’i ziyaret
etme de gii¢lii bir etken olmustur; dizide goriilen olaylarin gergekligi, kisilerde dini ve tarihi
duygular1 uyandirmis; ziyaret etme istegini ortaya ¢gikarmistir. 45-64 yas araliginda, evlilerde,
lise, On lisans ve lisans egitim seviyesine sahip olan ziyaret¢ilerde dizinin etkisinin daha yiiksek
oldugu sonucuna varilmistir. Orneklemimizdeki kisilerde egitim seviyesi arttik¢a televizyonun
daha az izlendigi yoniinde sonug elde edilmistir. Ziyaret alan1 hakkinda bilgi edinme araglarinda
televizyonun agir bastig1 goriilmiistiir. Ekonomik bulgularda, kisilere Bilecik ziyareti esnasinda
biitceden ne kadar pay ayirdiklar1 ve harcadiklar1 sorulmus ve elde edilen sonuglara daha az
harcama yaptiklar1 bulunmustur. Bunun nedeni, Bilecik’in sahip oldugu sosyal imkanlarin
kisithligindan ve harcama rakamlarima ulagim harcamalarini dahil etmiyor olmamizdan

kaynaklaniyor olabilir.
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Regresyon analizi sonuglarinda ise ziyaret¢ilerin bir yilda ka¢ yer gezdigi sorusu
bagimli degisken olarak alinmis; gelir, egitim, medeni hal, TV izleme siiresi, yas, ziyaretcilerin
kag film izledigi ve Dirilis Ertugrul dizisini izleyip izlemedigi sorular1 bagimsiz degisken olarak
modele dahil edilmistir. Regresyon sonuglarina gore gelir kisinin bir yilda ne kadar yer
gezdigini agiklayan en 6nemli degiskendir. Ayrica iiniversite ve iizeri egitim seviyesine sahip
kisilerin daha fazla yer gezdigi sonucu bulunmustur. Televizyon izleme ile turistik ziyaretlerde
bulunmanin ikame mal oldugu hipotezi diisiiniilmiistiir. Televizyon izleme siiresi degiskeninin
isareti beklenen gibi ¢ikmasina ragmen katsayisi istatistiksel olarak anlaml degildir. Ote
yandan, sinema ve turistik ziyaretlerin tamamlayict mal niteligi tasidig1 yoniinde sonuglar elde
edilmisgtir.

Sonug olarak hem turizm hem de anket verileriyle bir televizyon dizisinin o bolge veya
yorenin turizm ve ekonomisine etki ettigi bakis acis1 altinda degerlendirmeler yapilmistir.
Dirilis Ertugrul dizisinin hem yurticinde hem de yurtdisinda biiylik begeni toplamasi dizinin
etkisinin fazla oldugu diisiincesinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. E-ihracat rakamlar1 da
dizinin bitmesine ragmen bir¢ok ililkeye satildigini ve yogun ilgiyle takip edildigini
gostermektedir. Kiiltiirel ekonomi ve kiiltiir turizminin ana pargalarindan biri olan televizyonun
kisisel tercihleri ve begenileri dogrudan etkilemesi, turizm ve ekonomi iizerinde biiytik etkilere
sahip oldugunu gostermektedir. Elde edilen sonuclara gore Dirilis Ertugrul dizisi nedeniyle
ziyaretgiler; Bilecik’1 ziyaret etmekte ve bu gezi esnasinda harcamak iizere kisisel biitcelerinden
pay ayirmaktadir. Hatta diziyi izleyip, ziyaretinin ana nedeni olarak belirten ziyaretgilerin
kisisel biit¢elerinden daha ¢ok pay ayirdiklar1 ve harcama yaptiklari goriilmiistiir. Bu durum
dogrudan Bilecik ekonomisinin hareketlenmesine ve yatirimlarin artmasina neden olmaktadir.
Ancak imkanlarin sinirliligi nedeniyle dizinin etkisinin de belirli bir derecede kaldigi
sOylenebilir. Stratejik olarak gii¢lii bir konumda bulunan Bilecik’in var olan kiiltiirel altyapisini
giiclendirmesi i¢in Oncelikle sinema ve tiyatro gibi etkinliklerin fazlalagmas1 gerekmektedir.
Ayrica sahip oldugu kiiltiirel ve tarihi mirasin farkindali§inin artmasi icin ¢esitli yontemlerle

tanitim yapilmali ve ziyaretciler ilgili konularda bilgilendirilmelidir.
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EK 1: ANKET CALISMASI
TELEVIZYON DIiZILERININ
BILECIK ILI TURIZM VE
EKONOMISINE ETKiSi KONULU
ANKET CALISMASI
Ars. Gor. Isminaz CINAR
Dr.Ogr. Uyesi Yasin ACAR

1. Ka¢ yasindasiniz? .........

2.Cinsiyetiniz nedir?
Kadin () Erkek ()

3.Medeni durumunuz nedir?
Evli () Bekar ()

4. Egitim durumunuz nedir?
[kogretim mezunu ()

Lise mezunu ( )

On lisans mezunu ( )

Lisans mezunu ( )

Yiiksek Lisans ve daha yukarisi ()

5. Mesleginiz nedir?

Ev hanimi () Isci( ) Memur( )
Ogrenci () Emekli ( )

Kendiisi ( ) Calismiyor ( )

6. Aylik aile (hanehalki) geliriniz nedir?
0-1500 tl aras1 ()

1501-2500 tl aras1 ()

2501-4000 tl aras1 ()

4001-5500 tl aras1 ()

5501-7000 tl aras1 ()

7001 tl ve daha tizeri ( )

7.Hangi sehirde ikamet ediyorsunuz?

8. Giinde kag saat televizyon izliyorsunuz?
1 saat ve daha az ( )

1-3 saat aras1 ()

3-5 saat aras1 ()

5 saat ve daha fazlas1 ( )

TELEVIiZYONDA iZLEDiGIiNiZ PROGRAM
TURLERI

9.Televizyonda belgesel izler misiniz? Evet
() Hayr( )

10. Dizileri izler misiniz?
Evet( ) Hayir( )

11.Giindiiz kusagi programlarini izler
misiniz?Evet ( ) Hayir ()

12.Tartisma programlarint izler misiniz?
Evet( ) Hayir( )

13. Haber biiltenlerini izler misiniz? Evet (
) Hayir ()

14. Spor programlarini izler misiniz?
Evet( ) Hayir( )

15. Yarigsmalar1 izler misiniz?
Evet( ) Hayir( )

16. Eglence programlarini izler misiniz?
Evet( ) Hayir( )

17. Bilecik ‘i ziyaret etme nedeniniz nedir?
Turistik amagh ()

Akraba ziyareti amagli ()

Tarihi unsurlara sahip olmasindan dolayi ()
Bir nedeni yok/diger nedenlerden dolay1 ( )

18.Dirilis Ertugrul dizisini izlediniz mi?
Evet( ) Hayir ()
19.Bilecik’i  ziyaret etmenizde Dirilis

Ertugrul dizisi etkili oldu mu?
Evet ( ) Hayir ( )
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20.Dirilis  Ertugrul dizisi olmasaydi
Bilecik’e gelir miydiniz?
Evet( ) Hayir( )

21.Dirilis Ertugrul dizisini izlemeden Once
Bilecik’le ilgili fikir sahibi miydiniz?
Evet( ) Hayir ()

22.Televizyonda Bilecik’le ilgili bagka bir
dizi veya program gordiiniiz mii?
Evet () Hayir ()

23.Bilecik ziyaretinizde kullanmak amagh
kisisel biitcenizden ne kadar pay
ay1Irdiniz?.eeeeeeeeeennees TL

0-200 TL aras1 ()

201-400 TL aras1 ()

401-600 TL arast ()

601-800 TL aras1 ()

801-1000 TL aras1 ()

1000 TL ve daha tistii ()

24. Televizyon ve dizilerde gordiigiiniiz
dogal giizellikler, tarihi ve turistik yerler o
bolgeyi gezme istegi uyandirtyor mu?
Evet () Hayir ()

25.Bilecik ziyaretiniz esnasinda (ulagim
hari¢), yeme-igme, konaklama, aligveris ve
hediyelik esya gibi nedenlerle ne kadar
harcama yaptiniz? ............... TL

26.Yeme-i¢gme, konaklama, aligveris veya
hediyelik esya ihtiyaclarinizi karsilarken
Bilecik’in imkanlarinin yeterli oldugunu
diistinliyor musunuz?
Evet( ) Hayir( )

27. Sizce, Bilecik’te turistik amach
yatirimlarin  yapilmasi (hediyelik esya
diikkanlari, turistik  oteller, eglence
mekanlari, otopark, restoran ve kafelerin
tyilestirilmesi vb.) gerekiyor mu?

Evet( ) Hayir( )

28. Bir yilda kag yer gezersiniz?.......eee..

29.Gegen yil sinemada yaklagik kag film
izlediniz?

Hig izlemedim ( )

1-2 film ()

3-6 film ()

7-10 film ()

10°dan daha fazla ( )

30. Seyh Edebali tiirbesi (Bilecik) ve
Ertugrul Gazi tiirbesi (Sogiit) hakkinda
nasil bilgi sahibi oldunuz?

Televizyon ()

Arkadas-aile ()

Gazete-dergi ()

Internet (sosyal medya) ()

Okul/tarih dersleri ()
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