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ONSOz

Haberin insan hayatindaki énemi bilinen bir gergektir. Insanlar var ol-
duklari ginden bugline hep gevrede olup bitenlerden haberdar olma meraki
iginde olmustur. Iste bu gergekten hareketle kitle iletisim alaninda bugiine
kadar yapilan sayisiz aragtirmanin konusunu da haber ve haberlesme olus-
turmustur. Haber konusunda sayisiz aragtirmanin yapilmasina karsin haber-
lerde meydana gelen bozulmalarin bu aragtirmalara konu olduklari pek sOy-
lenemez. Bu galismanin konusunu olugturan televizyon haberlerinin maga-
zinlegsmesi sorunu da haberlerde meydana gelen bozulma gergevesinde de-
gerlendiriimektedir. Ozellikle ilkemiz igin digtintldigiinde bu konuda yapilan
galismalann yetersiz kaldigini styleyebiliriz. Televizyon haberlerinin maga-
zinlesmesi 6zellikle Tirkiye igin 6zel televizyonlarin yayin hayatina baglama-
siyla ortaya gikan bir olgu olarak dederfendiriimektedir. Hayatimizin vazge-
cilmez bir unsuru olarak goriilen haberlerde meydana gelen bu bozulma, yani
bilgilendirme islevini yerine getirmesi gereken haber biltenlerinde bilginin
edlence veya magazin igeridine birindurilerek aktarilmasi veya salt maga-
zin haberi diye adlandirdigimiz tlirden haberlerin ana haber bultenlerinde yer
almasi toplumun bilgi alma ihtiyacini yanlig alanlara kaydirdidi igin aragtiril-
maya deger bir konu olarak gérillmektedir. Iste bu nedenle “Televizyon Ha-
berlerinin Magazinlesmesi” isimli galigma bu temel fikirden hareketle olustu-
rulmus ve Kanal D, Show TV, ATV ve NTV televizyonlarina uygulanan igerik
¢bztimlemesiyle televizyon haberlerinin magazinlesmesinin boyutu ortaya
konmaya calisiimistir. R

Tabii bu galismanin hazilanmasinda emegi gegen herkese burada
tesekkir etmeyi bir borg olarak kabul ediyorum. Basta gok degerli zamanini
ve bilgi birikimini benimle paylasan ve hi¢bir zaman esirgemeyen danigma-
nim Yrd. Dog. Dr. Sileyman Irvan'a, belirtilen televizyonlarin ana haber biil-
tenlerini kullanimima sunan Radyo Televizyon Ust Kurulu Haber lzleme Dai-
resi Baskani Yusuf Turan ve Hasan Gdgmen’e, ayrica Slleyman Demirel
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iv

teknik imkanlarini bu galigma igin seferber eden Siilleyman Demirel Univer-
sitesi Radyo ve Televizyon Arastirma ve Uygulama Merkezi Mudiirii Nafiz
Akgiin'e ve manevi destegiyle bana her zaman giig veren Siileyman Demirel
Universitesi Genel Sekreteri Ahmet Tevfik Kése'ye sonsuz tesekkiirlerimi

sunuyorum.

Yine bu g¢alismanin hazirlahmasinda dzellikie yabanci dil konusunda
higbir zaman yardimini esirgemeyen sevgili [brahim Berberoglu'na ve ¢alis-
manin her agamasinda yanimda olan sevgili enistem Cem Ferda Tuncer'e
sonsuz tegekkirlerimi sunuyorum. Ayrica inanci, gliveni, acimasiz elestirileri
ve sonsuz sabriyla her zaman yanimda olan ve varligiyla bana glic veren
sevgili esim Fatih’e ve yine ellerinden gelen higbir yardimi esirgemeyerek
kahrimi geken ailemin tum fertlerine bana bu dénemde katlandiklari igin stk-
ranlarimi sunuyorum. Ote yandan, bu c¢aligmanin hazirlanmasi sirasinda
desteginden ¢ok engellemeleriyle kargilastigim oglum Efe’'ye de buradan

sevgilerimi sunuyorum.
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GIRIS

Gilndelik yagamin ayriimaz bir pargasi olan televizyon, disariya agilan
bir penceredir adeta. Televizyon sayesinde eglenmekte, yine televizyon saye-
sinde dinyada ve gevrede yasanan gelismeler hakkinda aninda haberdar olun-
maktadir. Disariya agilan géziimiz kulagimiz olarak nitelendirebilecegimiz tele-
vizyon, gok kolay sahip oldugumuz ve Gizerinde egemenlik kurdugumuz bir arag
gibi gbéziikkmektedir. Bu nedenle tele\(izyor],, kendine ulagmak igin 6zel bir gabayi
gerektirmeyen, herkesin evinin en mistesna kdgesinde istenilen anda bir dig-
meye dokunarak agilabilecek mesafede ve diinyayi ayaklarimiza getirebilecek
bir konumdadir.

Hayatin her anini bu kadar iggal eden televizyon, tim bu &6zelliklerinden
dolayi bugiine kadar sayisiz arastirmanin ana merkezini olusturmustur. Bu a-
ragtirmalarda televizyon zaman zaman 6vilmis zaman zaman da elestiriimistir.
Televizyonu vazgegilmez kilan goérisler, genelde televizyonun teknolojisinin bi-
ylsline kapilan yaklagimlar olarak dikkat cekmektedir. McLuhan televizyonun
fiziksel ve teknolojik 6zelliklerinden dolayi saglanan bu olanak sayesinde insanin
kendi kiiglik gevresinin bir Uyesi olmaktan-¢ikip, iyice kiiglilen dinyanin etkin bir
tyesi oldugunu savunurken; Daniel Lerner ve Wilbur Schramm gibi aragtirmaci-
lar, televizyonu o6zellikle Gglincl diinya dlkelerinin “Batiya Ulagma” olarak gor-
dikleri “modernlesme” gabalarinin en etkili unsuru olarak degerlendirmektedir-
ler.! Ayni zamanda bu tiir yaklagimlarda televizyonun gok etkili egditim, kiltr ve

sanat araci oldugu yoéniinde gorisler de bulunmaktadir.

Televizyonu elestiren yaklagimlarda ise genellikle bu arag vasitasiyla
genis kitlelere ulasan igerikler tGzerinde durulmustur. Bu elestirilerde genellikle

televizyon aracilifiyla iletilen mesajlarin toplumsal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel

! Erol MUTLU: Televizyonu Anlamak, (Ankara, 1991 ): 16.



slireglerle baglantist ortaya konmaya ¢alisilmistir. Dolayisiyla, televizyonda yer
alan program tlrlerinden, bir toplumsal kontrol araci olarak televizyon olgusunun
incelenmesine; televizyonun kaltirel yagam icerisindeki islevinden, alici birey
lizerindeki dogrudan ya da dolayli etkilerine ve ekonomik iligkiler tizerindeki etki-
sine kadar genigletilebilecek bir televizyon galigmalan yelpazesinden stz etmek
olanakii gériinmektedir.?

S6z konusu galigmalarin yogunlastikiari alanlar ve vardiklari sonuglar ne
olursa olsun televizyonun toplumsal yagamda yadsinamaz bir roli bulunmakta-
dir. Televizyonun toplumsal anlamda bu kadar kabul gérmesi arastirmalar sonu-
cu elde edilmis gesitli istatistiki bilgilerde de ortaya konulmustur. Bu aragtirma-
larda gerek ulusal nifusun yiizde kégmlﬁ'televizyona sahip oldugunu sorgula-
mada ya da “llkede olanlari bilmenize ve anlamaniza en fazla yardimci olan a-
rag hangisidir?” seklinde bir sorgulamada ortaya ¢ikan sonug godunluklia televiz-
yondan yana olmustur.® Bu arag karsisinda tiiketilen zamanin da diger kitle ileti-
sim araclarina gore daha fazla oldugu ve daha genis bir kitleye ulasti§ yine ge-
sitli arastirmalarla ortaya konulmus bir gergektir. Blitiin bu aragtirmalar goster-
mektedir ki, televizyon, hem bir endistridir, hem teknolojik bir aragtir; hem kuittr
ve sanat Uretimidir, hem de eglence kaynagidir; ayrica siyasal ve toplumsal ku-
rumdur.* Bu anlamda televizyon hem kitle iletisim araglari iginde hem de kitle
iletisim stirecinde merkezi bir konumda bulunmaktadir.

1. GALISMANIN KONUSU

Giniimizde ulasilan iletigim ortami iginde tartigilan sorunlardan birisi de

iletisim araglarinin sahip oldugu varsayilan gticiin kimler tarafindan, ne amagla,

2 paul M. HIRSCH: “The Role Of Television And Popular Culture In Contemporary Society”, Television:
The Critical View, Ed. Horace NEWCOMB, (New York: Oxford University Press, 1982), 282.

3 Brian GROOMBRIDGE: Televizyon ve insanlar, Cev. Ibrahim SENER, (Istanbul: Der Yaymlart), 72.

* Erol MUTLU: A.g.e., 24.




nasil kullanidigidir. Bu soruna dikkat ¢geken bir galismada, s6z konusu glictn
kullanimina iligkin ¢dziOmlemelerin yapilmasi agisindan, iletisimin, herhangi bir
bildirim, génderici ve herhangi bir gizil (potansiyel) alici arasinda bir sire¢ olarak
dedil, iginde yer.aldid! toplumsal sistem ve bu sistem iginde yerine getirdigi islev
yoniinden incelenmesi gerektigi savunulmaktadir.’ Bu perspektiften bakilirsa,
varolan toplumsal bigimlenis, kosullar ve degerler baglaminda genel olarak ileti-
sim araglarinin 6zelde ise televizyonun toplumsal islevlerinin neler olmasi ge-
rektigi 6nem kazanmaktadir. Kitle iletisim araglarinin toplumsal iglevleriyle ilgili
olarak farkl yakiagimlar sergilenmektedir. Nitekim Aysel Aziz, televizyonun top-
lumsal iglevleri ile ilgili dort farkli yaklagimdan sdz etmektedir. Bunlar otoriter,
liberal, komiinist ve toplumsal sorumiuluk yaklagimiandir.? Diger taraftan sahip
oldugu teknolojik 6zellikleriyle televizyonun diger iletisim araglarindan ayrilmasi
ve bir bakima merkezi ara¢ konumuna gelmesi’ sebebiyle, séz konusu iglevier
(6zellikle haber verme) baglaminda tizerinde hassasiyetle durulmasi gereken bir
arag olarak da televizyon kendini belli etrhektedir. Nitekim icat edilip, toplumsal
kullanima sunuldugunda televizyon, daha ¢ok “diinyaya agilan saydam bir pen-
cere® olarak algilanmistir. Dolayisiyla televizyonun toplumsal baglamda “haber-
dar etme” iglevi, baglangigta izleyiciler tarafindan da en gok dnemsenen iglevi
olarak gérulmustir. Insanlann televizyona karsi bu yénde gosterdigi ilgiye para-
lel olarak aragtirmacilar sessiz kalmamig ve televizyon bu yoniyle de bir gok bi-
limsel aragtirmaya konu olabilmistir. Aragtirmalar genel anlamda degerlendirilir-
se, kitle iletisim sireciyle ilgili tartigmalarin en somut érneklerinin yasandig a-
lanlardan birinin “etki” sorunsali oldudu sdylenebilir. Kitle iletigim araglannin ig-
levleri denildiginde akla gelebilecek en dnemii iglev kuskusuz, “haberdar etme”
islevidir. Teknolojideki geligim ve dedisime, paralel olarak kitle iletigim araglarin-

da meydana gelen gelisme ve bu araglarin kullaniminin yayginlagmasi, bireyin

3 Daniel KATZ: Orgiitlerin Toplumsal Psikolojisi, Cev. Halil CAN, Yavuz BAYDAR, (Ankara: TODAIE
Yayimn No: 167, 1977), 247.

® Aysel AZIZ: Elektronik Yaymncilikta Temel Bilgiler, (Ankara: 1996), 59.

’ Brian GROOMBRIDGE: A.g.e., 131.

¥ Erol MUTLU: A g.e., 34.
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toplumsal, siyasal ve ekonomik konulara iligkin bilgilenmesindeki rollin de glin
gegtikge dnemi artmig ve haber ginliik yagamin ayriimaz bir pargasi haline gel-
migstir. Bu anlamda haber kavraminin oldukga sinirli bir tanimiyla, “haber degeri
tagiyan olayin kendisinden gok, onun rapor edilmesi/bildiriimesi ya da aktariima- .
si”™ olarak ele alinmast bile karmasik bir stirecle karsi karsiya kalindigini agtka
gorebilmek agisindan yeterli olacaktir. Dider taraftan dogrudan dogdruya haberi
tanimladig: dusunilen hemen her tanim bir yaniyla, kavramin kapsayicihg: kar-
sisinda yeterli kalabilecegi de tartlgllr'naktéalr.m. Haberin sinirli bir tanimiyla bile
karsi karstya kalinan karmagik durum haberin toplumsal, siyasal, kilture!l ve i-

deolojik iglevleri denildiginde daha da karmagiklagmaktadir.

Son dénemlerde bir bagka tartisma konusu ise haber sunumunda ve i-
ceriginde meydana gelen bozulma olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Gergi bdyle bir
saptama yapabilmek igin nasil bir haber igeridi olmali sorusunun yanitlanmasi
gerekmektedir. Nasil genel geger bir haber tanimi yapilamiyorsa, b&ylesi bir &l-
cutln belirlenmesi de kugkusuz mimkin degildir. Ancak yine de “bilim dilinde
benimsendigi gibi nesnel bir dil kullanmak durumunda olan, ele aldigi gergekligi
tim boyutlariyla ortaya koymasi gereken, kaynaklarin gérislerini ayrim yapmak-
sizin oldugu gibi sunmakla sorumiu olan ve olaylar hakkindaki farkl yaklagimlar
icermesi beklenen”!" haber metinlerinde bu ézelliklerden biri ya da birkagi yerine
getiriimediginde bozulma olasilifiyla kargi kargiya kalinacadi sdylenebilir. Haber
iceriginde veya sunumunda meydana gelen bozulmalardan birisi de “haber ige-
riginin magazinlesmesi’dir. Fakat, haberin magazinlegmesi denildiginde, yalniz-
ca haber biiltenlerinde magazin icerikli iletilere agirlikli olarak yer verilimesinin
anlasiimasi, konunun tanimlanmasi agisindan yeterli olmamaktadir. Dolayisiyla

bu tez galismasinin konusu, haber igerigini kendi gergeklijinden uzaklagtirarak,

® John HARTLEY: Understanding News, (Londra: 1990), 11.

1 Neil POSTMAN, Steve POWERS: Televizyon Haberlerini {zlemek, Cev. Asli TUNGC, (Istanbul: Kav-
ram Yayinlar, 1992), 28.

' Ayse INAL: Haberi Okumak, (Ankara: 1996), 23.




poptiler ve magazinsel 6Jelerin 6n plana gikartiimasini ve bdylece haber metni-
nin gergek disi bir olay 6rgiisiine dayandiriimasini da kapsamaktadir. Calisma
bu kapsama bagli kalarak televizyon haberlerinin magazinlegsmesinin kaynag: ile
nedenlerini aragtirmakta ve Tirkiye'de yayin yapan 6zel televizyon kanallarinin
ana haber biltenlerinde magazinlegsmenin boyutlarini gézler énline sermeye ¢a-

ligmaktadir.

2. GALISMANIN AMACI

Televizyon yayinciliginda haberin 'magazinle§tirilmesi olgusu Turkiye i-
¢in oldukga yeni sayilabilecek bir slireci igaret etmektedir. $S6yle ki; Turkiye'de
Ozel televizyon yayinciliginin baglamasiyla birlikte kisa zamanda televizyon ha-
berciligi blylk bir degisime sahne olmusg ve bununla birlikte 6zellikle ana haber
bultenleri artan oranlarda magazin haberlerinden ve igerigi magazinlestirilmis,
poptler 6delerin 6n plana gikarildiyi haberlerden olugur hale gelmigtir. 1 Mart
1990 tarihinden itibaren Eutelsat F5 uydusundan test sinyallerini yayinlamaya
baslayan Magic Box Star 1 kanali 7 Mayis 1990 tarihinde, glinde 5 saat yayina
baslayarak'?, Turkiye'de devlet tekelinde olan televizyon yayinciliginin kiriimast
ve Ozel televizyonlarin da bu kulvarda varlik géstermesinin kapilarini ardina ka-
dar agmistir. Bundan sonra yagsanan slregte ise, Turkiye'de 6zel televizyonlar
birbiri ardina adeta mantar gibi cogalmaya baglamiglardir. TRT karsisinda farkl
bir anlayigla yayin yapan 6zel televizyonlar yeni bir yayincilik anlayigini da be-
raberlerinde getirmislerdir. Bu anlayig sonucunda ekonomik bir igletme olarak
faaliyet gosteren 6zel televizyon kanallari, verimligin ve karin azamilegtiriimesi

icin o giine kadar kitle iletisiminde var olan etik degerleri de degisime ugratmig-

12 yavuz SEMERCI: “Magic Box "t Anayasa simrlayamaz”, Hirriyet Gazetesi, Istanbul, 18 Kasim
1990’dan aktaran Hiilya YENGIN: Ekramn Biiyiisti, (Istanbul: 1994), 116.



lar ve bu degisimden dogal olarak haber igerigi de nasibini almistir. Degigen ha-
bercilik anlayigi haber bitenlerinde 6zellikle ana haber biltenlerinde magazin
haberi diye adlandirdigimiz tirden haberlerin artan oranlarda yayinlanmasi gibi
bir sonucu da bgraberinde getirmigtié. Haber bultenlerinde sadece magazin ha-
berlerinin sayisi artmakla kalmamig ayni zamanda toplumsal anlamda bir gok
kesimi ilgilendiren haberlerin ilging ve popliler taraflarinin 6n plana ¢ikarilarak
sunulmasi gibi tehlikeli bir siirece dogru ilerlenmeye baglanmistir. Iste bu kisa
zaman diliminde yasananlar konunun daha fazla tartigilmasi ve arastiriimasi ge-
regini ortaya gikarmigtir. Genel olarak haber biltenlerinin bilgilendirme ve egitim
unsurlan bulunmasina karsin bilgilendirme ve egitimin, 6zellikle ana haber bil-
tenlerinde artan magazin haberleriyle birlikte eglendirme olgusu icerisinde kay-
bolup gitmesi, bu arastirmanin ana noktasini olusturmaktadir. iste bu sorunsal-
dan hareketle yapilan bu galigmada, Tirkiye'de &zel televizyon kanallarinda
gbzlemienen magazinlesme egiliminin and haber biiltenleri gergevesinde ince-
lenmesi amaglanmaktadir. Buna bagli olarak son dénemde Turkiye'deki televiz-
yon haberciliginin nitelik ve nicelik olarak nasil bir degisime ugradidinin isaretle-
rini vermek ve ana haber biltenlerinde magazinlesme egiliminin nedenlerinin
irdelenmesi de yine bu galismanin amaglari arasindadir. Ayni zamanda 6zel te-
levizyonlarin ana haber biltenleri gergevesinde yapilacak incelemelerin ardin-
dan ortaya cikan sonuclarin igigi altinda yapilacak degerlendirmelerin, Tirki-
ye'de 6zel televizyon yayincilifiyla birlikte haberlerin magazinlestirilerek sunul-
masinin yaratacag! sakincah durum ile ilgili bir tartigma ortami yaratmak da bu

calismanin amaglari arasindadir.

3. GALISMANIN ONEMI

Bu caligma, televizyonun anlaglimasina 6zen gdsterilmesi gerektigi di-

stincesinden kaynaklanmaktadir. Televizyonu anlamak gerekir, ginkl bu iletigim




araci giindelik yagam deneyimimizin bir pargasi olmakla kalmayip, ayni zaman-
da yasamimizi anlamlandirmamizda, duygu ve dislincelerimizin, énceliklerimi-
zin, yasam tarzimizin bigimlenmesinde yol gdsterici mesajlar ve bu mesajlar a-
raciliiyla etki iletmektedir. Glizel — ¢irkin, kaliteli — kalitesiz, iyi — kétl, dogru —
yanlis gibi kavramlari sinamakta kullanacagimiz dlgtitler sunmaktadir.™® Dolayi-
siyla televizyon insanin zaman ve mekan sinirliliklariyla ¢izili gindelik yagam
deneyimini gelistiren, gelistirmekle de kalinayip, bu deneyimin nitel ve nicel ya-
pisinda dnemli degisikliklere yol agan teknolojik bir olanaktir. Bir tek bu olanak
bile, boylesi teknolojik gelismenin Urtind olan bir araca iyimser bakmak i¢in ye-
terli olabilir. Oysa televizyon daha gok eleg;tirel degerlendirmelere konu olmakta-
dir. Bu elestirilerin bollugu aracin potansiyelinin gok genig boyutlarda olmasiyla
yakindan baglantili olabilir. Diger taraftan televizyonun ulastigi kitlenin buyukli-
gu gbz 6nline alinirsa, televizyon mesajlarinin etki alaniyla birlikte ortaya gikan
sonuglarinin da daha bir 6nem kazandidi dugtnulebilir. Bu etki alani igerisinde
televizyon haberlerinin, kuskusuz énemli bir yeri vardir. Nitekim toplumsal, siya-
sal ve ekonomik gergeklikleri ilettigi iddia edilen haberlerin, bu iddialarin dogasi
geregi, “nesnellik”, “tarafsizlik” ve “gtivenilirlik” gibi bir takim deger 6l¢itlerini de
icinde barindirmas! gerekmektedir. Yoksa, haber igeriginde veya sunumunda
bilingli ya da bilingsiz olarak yapilacak bazi miidahalelerle aktarilan olaylarin
kendi gergekliginin bozulmus bir sekilde algilanmasina neden olacaktir ki, bu da
kabul! edilebilecegdi gibi, sakincal bir durum dogurabilir. Iste “Televizyon Haberle-
rinin Magazinlesmesi” konusu da bdyle bir kaygiya isaret etmektedir. Ustelik
gorsel dil aracilidiyla iletilerin popllerlestirimesi uzun vadede bu tir haberlerin
izlerkitle tarafindan talep edilmesi gibi daha sakincal bir durumun ortaya ¢gikma-
sina da neden olabilir. Buna karsilik televizyon haberlerinin asil amaci, haber
konularini uzmanlan araciliiyla irdeleyerek olaylari kendi gergekiiginden ko-
partmadan aktarmak ve bir tartigma ortamina zemin hazirlamak olmalidir. Ne

var ki, toplum ve insan hayati igin gok énemili olan olaylarin bile haberlestiriimesi

3 Erol MUTLU: A.ge., 12.
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sirasinda sadece popller ve magazin yéniniin 6n plana gikartiimasi gbzlenen
bir gergektir. Bu durum haber se¢imi konusunda da kendini géstermektedir. Ni-
tekim, bir ok énemli haberin seks skandallarina ya da tnlilerin 6zel hayatiarina
kurban ediimesi bu yondeki tehlikeli gidisatin isaretlerini tagimaktadir. Iste ¢a-
lismay! 6nemli hale getiren bu tir kaygilardir. Calisma siiresince elde edilen ve-
riler televizyon haberlerinin magazin ile olan iligkisinin aydinlatimasinda diger
arastirmalara da kaynaklik etmesi agisindan énemli gérilmektedir. Ayrica aras-
tirmada elde edilen bulgular, uygulamadaki 6zel televizyonculuk anlayiginin na-
sil bir yayin politikasi aracilifiyla belirlendiginin anlasilabilmesi agisindan da
benzer bir éneme sahiptir. Diger taraftan pratikte bu arastirmanin verileri haber
tretim stirecinde yer alan profesyonellerin mesleki bilgileri agisindan da énemili

olabilir.

4. GALISMANIN YONTEMI
4.1. Kavramsal Gerceve

lletisim aragtirmalarinda haber konusu daha gok iki farkli yaklagim cer-
gevesinde arastirmaya ve incelemeye tabi tutulmustur. Bunlardan ilki geleneksel
bakis agisiyla liberal gogulcu yaklagim, ikincisi ise elegtirel yaklagimdir. Televiz-
yon haberlerinin Ustlendidi islev anlaminda bugiinkii ortamda haberlerin maga-
zinlestirilerek aktarilmasi elestirel bir yaklagimi giindeme getirmektedir. Bu an-
lamda galigmanin sorunsallarina elegtirel yaklagim gergevesinde cevap bulun-

maya c¢aligilacaktir.

Sosyoloji, ekonomi, gostergebilim, siyasal felsefe, edebiyat ¢aligmalari,
psikoloji ve tarih gibi gok gesitli arastirma alanlarindan esinlenen elestirel arag-

tirmacilar, batili kapitalist dinyanin sinifsal olarak katmanlagarak ayrigmig top-




lumlarin ayakta kalmalarinda medyanin oynadigi rolii incelemeye galismiglar-
dir." Elestirel yaklasimi benimseyen aragtirmacilar insaniik hakkindaki Marksist
temele sahip varsayimlari kabul edib, galf§malarln| Marksist elestiri baglaminda
incelemislerdir. Toplumsal ve ekonomik yapi, dil ve bireyin ruhsal yapisi gibi da-
ha genel sorunlarla iligkilendirerek inceleyen elestirelciler, kitle iletisim strecini
bu bakis acilariyla agiklamaya calismigiardir. Elestirel yaklagimin ilk dncileri
Frankfurt Okulu’'nun teorisyenleri sayilmaktadir. Horkheimer, Adorno, Marcuse,
Benjamin, Habermas gibi isimlerie anilan Frankfurt Okulu, 19. Ylzyilin burjuva
klturane elegtiri getirmistir. 19. ylzyilin burjuva kiitiring yikici bir kilttr olarak
degderlendiren kuramcilar, kitle iletisim araglarini, bir bagka deyigle “kiltur en-
dustrisini”, endlstrilesmis kitlelerin bilincini kolonilestirmekle ve kitleleri diistine-
mez hale gelmekle suglamiglardir. Kuramcilar, kiltir endistrisinde her seyin en
kiglik ayrintisina kadar bigimlendirildigini,-tiketicilerin de bu bigimlendirilmig ha-
yatta tam manasiyla kugatildigini ve kendilerine sunulanlan garesiz kabul ettikle-
rini belitmiglerdir. Elestirel yaklagim gergevesinde incelemelerde bulunan bir
bagka isim ise, Louis Althusser'dir. Louis Althusser, “Devletin [deolojik Aygitiari”
isimli eserinde, toplumsal butunlik iginde ekonomik, politik ve ideolojik olmak
izere farkli dizeyleri tanimlamig, toplumsal yapilanmay: tek belirleyenin eko-
nomik diizey olmadidini, bu dlizeyin sadece son noktada belirleyici oldugunu
vurgulamigtir. Althusser'e gére medya, aile, okul, kilise, sendikalar gibi devletin
ideolojik aygitiarindan biridir. Althusser, devletin baski aygitlarinin (ordu, polis)
zor kullanarak, ideolojik aygitlarinsa ideolojiyi kullanarak iglediklerini ifade etmis-
tir. Althusser, aileden okula, din kurumlarlqdan medyaya, tum toplumsal kurum-
larin ideolojinin tagiyicilari oldugunu,'bu k[JrumIarln insanlar yani 6zneler aracili-
giyla var oldugunu ve ideoloji trettiklerini savunmaktadir.’ Elestirel yaklagim
gergevesinde arastirmada bulunan bir bagka grup ise ekonomi politikgilerdir. E-

konomi politikgiler, daha gok haberin sdylemi ve bu sdylem iginde egemen ide-

4 Fred FEJES: “Elestirel Kitle fletisimi Arastirmas: ve Medya Etkileri”, Medya, Iktidar, Ideoloji. Der. ve
Cev. Mehmet KUGUK, (Ankara: Ark Yaymlar:: 1994),25.
15 Korkmaz ALEMDAR, irfan ERDOGAN: Popiiler Kiiltiir ve fletisim, (Ankara:1994), 284.
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olojinin hangi bigimlerde yeniden Gretildigi ve yeniden kuruldugu {izerine odak-
lanmuglardir. Ekonomi politik yaklagimcilar, medya igeriklerinin egemen kapitalist
ekonominin dinamikleri icinde gekillendigini vurgulamiglardir. Bagka bir deyigle
elestirel ekonomi politikgiler, anlam Gretimi ve tliketiminin toplumsal iligkilerdeki
yapilanmig bakisimsizliklar tarafindan nasil her diizeyde sekillendirildigiyle ilgi-
lenmekte ve bunlar, haberin basin séhiple?i ve editérler ya da gazeteciler ile ha-
ber kaynakian arasinda var olan iligkiler tarafindan yapilandirma tarzindan tele-
vizyon izlemenin ev yasantisini diizenlemesi ve ailedeki iktidar iligkileri tarafin-
dan etkilenmesi tarzina kadar uzanmaktadir.®

[ste “Televizyon Haberlerinin Magazinlesmesi” isimli bu galigmada tele-
vizyon haberlerinin magazinlesme sireci elestirel yaklagim gergevesinde ele a-
linmaya ¢alisilacaktir. Televizyon haberlerinin magaziniesmesinin de kaltir en-
dustrisinin bir pargasi olarak iglev gérduginin altinin gizilecegi bu ¢aligmada bu
anlamda egemen ideolojinin televizyon haber metinlerinde ne derece kuruldugu
ve televizyon haberlerinin magazinlegsmesinin bu stirece nasil etkide bulundugu
bu arastirmada ele alinmaya galigilacaktir. Ote yandan bu galismada, televizyon
haberlerinin magazinlesmesi, ekonomi politik yaklagim gergevesinde de bir de-
gerlendirmeye tabi tutulacak ve kapitalist ekonominin dinamikleri iginde belirle~
nen medya igeriginin televizyon haberlerinin magazinlegsme siirecini ne derece-

de etkiledigi arastiriiacaktr.

4.2. Varsayimlar

Bu asamada, yapilan aragtirmanin degerlendiriimesinde olas bir eksiklik

yaratmamasi anlaminda galigmanin baz varsayimlar {izerinde temellendirildigini

16 peter GOLDING, G. MURDOCK: “Kiiltiir, iletisim ve Ekonomi Politik”, Medya, Kiiltiir, Siyaset. Der.
Siileyman JRVAN, (Ankara: Ark Yaynevi, 1997), 54 - 55.
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belirtmekte yarar goriilmektedir. Bu anlamda ¢alismada benimsenen varsayim-
lardan biri, “televizyonlarin kamusal yayincilik anlayisi iginde yayin yapmasi ge-
reken kurumlar oldugu” yargisina dayanmaktadir. Bu noktadan hareketle ézel
televizyonlarin tecimsel yaymcmk anlayigi iginde bigimlenmesinin bu anlayigla
ortiismedigi distnilmektedir. Bunun diginda tecimsel yayincilik anlayiginin ha-
kim oldugu 6zel televizyoniarda bu anlayigin bir sonucu olarak “Turkiye'de tele-
vizyon haber biiltenlerinde magazin haberlerinin sayisi gtinden giine artmakta-
dir’, yargisi da galigmanin temel varsayimlarindan birini olugturmaktadir. So-
nugta 6zel televizyon yayinciliginin da kamu yayinciligi ilkesinden hareketle ya-
pilmasi gerekti§i ve kamu yararinin hig bir zaman gézardi edilmemesi gerektigi

dustincesinden hareket ediimektedir.

Ayrica magazin haberlerinin 6zellikleriyle ilgili de gahgmanin bazi
sayliltilar Uzerine oturtuldugu séylenebilir. Magazin haberlerinin genel ézellikleri-
ne bakildiginda bu tir haberlerin daha gok goériintli temeli Gizerine oturtuldugu
gérulmektedir. Buna gore magazin haberlerinde goriintii metin dengesi diigtintl-
digiinde haberlerin gérintil lehine dengesiz oldugu séylenebilir. Magazin ha-
berlerinin ve igerigi magazinlestirilmis haberlerin siiresi de diger haberlere gore
daha uzundur. Bagska bir ifadeyle, bilgilengirici haberlere gbre magazin haberleri
ana haber blltenlerinde daha uzun sﬁre ve daha genis bir sekilde ele alinmak-
tadir. Ayni zamanda bu tir haberlerde haber konusu daha gok birey bazinda ele
alinmakta, baska bir ifadeyle magazin haberlerinde kigisellestirme 6n plana ¢ik-
maktadir. Kigisel dramlarin, sansasyonel 6gelerin agirlikli olarak yer aldigi ma-
gazin haberlerinde ayrica gesitli gérint efektlerinin, mizigin ve goérunti tekrar-
larinin sikga kullanildigi gézlemlenmektedir. Magazin haberlerinin ana aktérleri
olarak da daha ¢ok kargimiza siradan Kigiler veya sanatgi ve Unldler gikmakta-
dir. Galismanin bir bagka varsayimi ise, bilgilendirici veya haber kanali diye ad-
landirdi§imiz televizyon kanallarinda magazin haberlerine ve igerigi magazinles-

tiriimis haberlere yer verilmezken, diger kanallarda agirlkli olarak bu tar haberle-
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re yer veriimektedir. “Televizyon Haberlerinin Magazinlegmesi” isimli bu ¢aligma
iste bu varsayimlar Uzerinde temelleridiriimeye galisilmigtir.

4.3. Kapsam ve Sinirliliklar

Bu varsayimlar lizerinde temellendirilen galismada kargilagilan en temel
sinirlilik, ele alinan konu baglaminda ayrintili aragtirmalarnn olmamasi, konunun
farkli agilardan goztmlemelerini igeren kapsamli akademik ¢aligmalarin son de-
rece az olmasidir. Bu alanda yapilan galigmalarin gogunlukla haberin magazin-
lesmesi olgusunu bir baska sorunsalin pargasi olarak ele aldiklar ya da s6z ko-
nusu olguya tartismalarin bir bdluminde yer verdikleri gézlemlenmektedir. Bu da
calisma igin énemli bir simirflilik olarak ortaya gikmaktadir. Bunun diginda galig-
mada konunun arastiriimasi igin éngérilen bir yil slireye uygun olarak zaman ve
orneklem simirlihgiyla kargilagiimaktadir. Bagka bir deyisle galigmanin Tarki-
ye'de yayin yapan 6zel televizyonlarin bazilarinin sadece ana haber blltenlerini

kapsamasi yapilan galismanin bir bagka siniriigini olugturmaktadir.

4.4. Veri Toplama Teknigi

Calismanin temellendirildidi varsayimiarin saglikli bir sekilde test edile-
bilmesi igin galigmada, Turkiye'de yayin yapan 6zel televizyonlardan bazilarina
icerik gdziimlemesi yapilacaktir ve bu ¢ézimleme de, segilen televizyon kanalla-

rinda belirlenen siire iginde yayinlanan ana haber biltenlerini kapsayacaktir.

Igerik gdziimlemesi toplumsal ya da toplumbilimsel aragtirmalarda kulla-

nilan bir gézlem teknidi olarak kargimiza gikmaktadir. Gérgil (ampirik) olarak
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yapilan dolaysiz, yaygin gézlem teknikleri arasinda, ézellikle son 30 — 40 yildan
bu yana oldukga yogdun olarak kullanilan bu ydntem, toplumbilimlerin hemen
hemen her alaninda kullaniimakla birlikte, asil ortaya gikigi ve 6nem kazanmasi,
kitle iletisim araglarinin toplumlarda yayginlagmasi ile olmustur. GUnumuizde
yaygin olarak gorilen kullanim alanr daha’gok kitle iletisim araglarinin igerikleri
ve iletileri Gizerinde olmaktadir. Igerik ¢dzimlemesini Klaus Krippendroff, “bir
mesajin icindeki verilerden yinelenebilir ve dederli ¢ikarimlar yapan bir aragtirma
teknigi* !” olarak tanimlamaktadir. Iste bu tamimdan da anlagilacag: tzere, bu
ydntem, nesnel, yansiz, yinelenebilir ve tekrar uygulanabilir oldugu igin bu ¢a-
lismaya uygun gorlimustur. “Televizyon Haberlerinin Magazinlegsmesi” isimli bu
calisma igin igerik gozimlemesi yontemiyle incelenecek televizyon kanallari
Show TV, Kanal D, ATV ve NTV olarak belirlenmistir. Show TV, Kanal D ve ATV
isimli televizyon kanallarinin galigmanin amacini destekler nitelikte ana haber
biltenlerinde magazin haberlerine ve igerigi magazinlestirimig haber konularina
genis yer verdikleri, buna kargilik NTV isimli televizyon kanalinin ise, haber ka-
nali olarak yayin hayatina devam eden bir televizyon kurulugu oldugu igin karg-
lagtirma ortami yaratmak anlaminda arastirma kapsamina alinmigtir. Segilen
televizyon kanallari aragtirma sirasinda belirlenen 10 glinitk sire icinde ana ha-
ber biiltenleri takip edilerek igerik ¢oziimlemesine tabi tutulacak ve galigmanin

varsayimlarini destekleyecek bulgulara ulagilmaya caligilacaktir.

7 foerik goziimlemesiyle ilgili ayrmtili bilgi icin bkz. Aysel AZIZ: Arastirma Teknikleri. (Ankara: 1991).




BiRiINCi BOLUM

HABER KAVRAMI

Calismanin bu ilk bélimiinde haberlesmenin tarihsel gelisimi aktanima-
ya cgaligilacak ve ardindan da galigmanin ana temasini olusturan kavramlardan
biri olan haber kavrami {izerinde durulacaktir. Daha sonra neyin haber olup ne-
yin haber olmayacag! yani haberin olusturulmasindaki temel Sigttler ele alina-
caktir. Haber olusturuimasindaki temel él¢ltlerden hareketle televizyon haberci-
liginin dzelliklerinin aktarilacagi bu ilk bdlimde, televizyon haberciligini yazili ba-
sindan ayiran ozelliklerin neler oldugu da ortaya konmaya caligilacaktir. Bu ay-
rimin anlatiimasindan sonra da, televizyon haberlerindeki gergekligin sunumu
konusu {zerinde durulacaktir. Ayrica bu bélimde iletisim aragtirmalari kapsa-
minda haber konusu, liberal ¢odulcu yaklagim ile elestirel yaklagim kuramlari
baglaminda incelenecektir. Bdylece, magazin haberlerine ve televizyon haberle-
rindeki magazinlesme slirecine bir gegis yapilarak galigmanin birinci bélima ta-

mamlanacakitir.

1. HABERIN TARIHSEL GELISiMI . _.

Hayvanla insan arasindaki belki de en énemli fark, hayvanlarin dig dtin-
yadaki olaylara karg! iggidusel tepki vermesi, buna Kkarsilik insanlarin olaylari
degerlendirmede igglidilerinin yani sira dugiinebilme yetenegi sayesinde karar
alabilmesidir. Bu temel farktan dolayidir ki insan, var oldugu her dénemde gev-
resinde yasanan olaylar hakkinda en kesin ve en dogru bilgileri 6grenme gabas!
iginde olmustur. Bir baska deyigle, insanoglu var oldugu andan itibaren gevre-

sinde olup bitenleri bilmek meraki igindedir. Auguste Comte’'un Unli sdziinde
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dedigi gibi, 6ngérmek ve elde etmek igin bilmek gerekir." Bu ytizden insanlar,
gevresinde olanlar 6grenmek, kendi baglarina gelenleri ve gevrelerinde olup bi-
teni bagkalarina duyurmak, bunlar Gzerinde dustinmek ve bu disiindiklerini
bagkalarina iletmek ihtiyacini duymustur.-tste bu ihtiyag bir anlamda haberles-
meyi dogurmustur. Toplumlar geligip buytdikge haberlesme ihtiyaglari da go-
dalmig buna bagli olarak da haberlegsme sistemleri de gelisip degisime ugramis-
tir.2 Iste calismanin bu asamasinda haberin tarihsel gelisimi Uzerinde durulacak

ve haberin gegirdigi evreler anlatiimaya caligilacaktir.

1.1. S6zel D6nem

Yazinin bulunusundan &nce, bilginin aktarilabildigi tek kanal olarak, in-
san hafizasindan destek alan stz kargimiza gikmaktadir. Insanlarin birbirlerine
aktardiklari distnceleri sdzli olarak aktarma bigimine dogrudan haberlesme
denmektedir.® Bu dénemde 6zellikle niifusun artmasi ve insanlarin cografi olarak
birbirlerinden uzaklagmalari haberlerin iletiminde farkli yéntemlerin gelistiriimesi-
ne neden olmustur. Nitekim bu dénemde bilinen haber iletim ydntemlerinden bi-

risi de yiiksek tepelerde ates yakilarak dumanlarla isaretler yapiimasidir.*

Insanlarin giinden giine daha da kalabaliklagmasi, kabile yasam seklini
degistirmis ve yerini kent-devletlere birakmistir. Kent-devletler déneminde, kent
meydanlar yillarca haberlerin toplanip dagitildidi yerler olarak islevini sirdir-
mistur. Siteler arasi haberlesmede uzun yillar s6zlU mesaj ileten yaya haber-

! Jean-Noel JEANNENEY: Medya Tarihi, Cev. Esra Atuk, (istanbul: Yap: Kredi Yaynlari,1998).19.
? Haberlesme sistemlerinin tarihsel geligimi i¢in bkz. Unal UYGUG, Ali GENC: Radyo Televizyon
Haberciligi, (Istanbul: 1998), 15-29.

* Seyide PARSA: Televizyon Haberciligi ve Kuramlari (fzmir ,1993), 10.

* Seyide PARSA: A.g.e., 10.
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cilerin kullanildigi bilinmektedir.’ Bu dénemde insanlar haberlesmelerini strdi-
rebilmek igin yogun bir sekilde belleklerini kullanmak zorunda kalmiglardir. Dola-
yisiyla bu dénemde herhangi bir belge niteli§ini tasiyacak yardimci bir aracin
olmadigi anlagiimaktadir. ' .

1.2. Yazi

Haberin tarihsel gelisimindeki en énemli agama yazinin bulunmasidir.
GUnku, s6ze dayali iletigimin bir sbnucu olarak ortaya gikan diigincenin ugucu-
lugu, yazinin bulunmasiyla kaybolmus ve maddilesmistir. ® Béylece yazinin bu-
lunmasi ve gelismesi ile birlikte dnce tag bloklar, daha sonra kagitlar aracilidiyla
haberlerin uzak mesafelere ve kalabalik bir topluluga ulastiriimasi mmkin ol-

mustur.

Kent-devletlerinden imparatorluklara gegilmesiyle birlikte, iyi drgitlenmis
haberlegsme orgltleri ortaya gikmigtir. Aslinda bu sonug, imparatorluklarin daha
saglikli ve tek merkezden yb6netilmesinin bir geredi olarak dogmustur. Bu ayni
zamanda, ne kadar gugli bir haberlegsme agi kurulursa o kadar glgla bir impa-
ratorluk géristintin bir sonucu olmaktadir.” Eski Yunan ve Roma’da giinin ha-
berleri agorada, pazar yerinde ilan edildigi ve acta publica, acta diurna adi veri-
len gazetelerin ise buglink{i anlamda bir tlr resmi gazete iglevi gérdigdu belirtil-
mektedir.® Haber mektubu seklinde olan bu yazili metinler daha gok ekonomik,

toplumsal ve siyasal olaylar konusunda bilgiler igerdigi ve boylece halkin bu ha-

S Isparta kent devleti askeri Phidippies, M.O. 490 yilinda Maraton’dan Atina’ya kadar yaklasik 42 km.
Kosarak Atinalilara Ispartalilarin Persleri yendigini haber verdigi belirtilmektedir. Ayrintilt bilgi igin bkz.
Nahide KARABAY:: Gazetecilik ve Haber (Izmir, 2000), 83.

§ Yazinin bulunusu ile ilgili ayrintihi bilgi igin bkz. Gordon CHILDE: Kendini Yaratan insan, (Istanbul:
Varlik Yaymlari, 1978). 188.

7 Seyide PARSA: A.g.e., 13.

8 Jean Noel JEANNENEY: A gee., 23.
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ber mektuplar araciliiyla, devlet yonetiminde olup bitenler hakkinda bilgi sahibi
oldugu anlagiimaktadir.

1.3. Matbaa

Haberin gelismesinde, sistemlegsmesinde ve kitlesellesmesinde yazinin
ve kagidin icadi yaninda en énemli gelisme Johann Gutenberg tarafindan icad
edilen matbaanin bulunmasidir. Gutenberg, uzun galigmalardan sonra, kurgunla
antimuani karigtirarak kolay aginmayan ve demirden daha yumusak bir madde
bulmustur. Gutenberg'in bulusu, ayn ayri harfleri yanyana dizerek sayfalar di-
zenlemek ve basim igleminden sonra da bu harfleri dagitip, gereginde yeniden
kullanmaktir.® Matbaanin bulunmastyla birlikte gok 6nemli gelismeler de berabe-
rinde gelmistir. Ozellikle basili eserlerin ucuzlamasiyla, kitaplar sadece belirli bir
kitlenin tekelinden ¢ikmig, daha alt siniftaki insanlar da okumaya baglamislar ve
bdylece okur-yazar oraninin artmasi mimkin olmustur. Bu durum Bati uygarli-
ginin entelektiel yagamini kokten etkilemis, dustincelerin bigimlenmesi ve yay-
ginlagmasinda yeni ufuklar agmis ve etkisi eninde sonunda insan davranislari-

nin her alaninda kendisini géstermistir.™

Avrupa'daki ilk gazete 1605 yiinda Hollanda’mn Anvers kentinde
Abraham Verhoeven tarafindan gikartilmistir.' Fransa'da ise daha popdler nite-
likli “canard’larin’® ortaya giktigt belirtiimektedir. Bilinen ilk “canard’larda, insanin

hayal giiciine ve duyarlilifina hitap eden, gergek ya da uydurma tim haberler

° Seyide PARSA: A.g.e., 14,

10 Myron P. GILMORE: The World of Humanism, (New York, 1952), 186’dan aktaran Seyide PARSA:
Age., 14,

' Seyide PARSA: A.g.e., 15.

12 «“Canard” Fransizcada hem yalan haber hem de gazete anlamima gelmektedir, Ayrintili bilgi icin bkz.
Jean Noel JEANNENEY: A.g.e., 24-25.

- £.C. YUKSEKOCRETIV KURULD
ASYOR
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genis bir kitlenin bilgisine sunulmustur. 1600’10 yillarin ilk yarilarinda ise, bilimsel
nitelikli dergiler ve gazeteler toplum hayatina girmeye baglamistir. Cok kisa bir
stire zarfinda da Almanya, Fransa ve Ingiltere’de gazeteler yayinlanmis, 1660
yilina gelindiginde ise, Almanya’da ilk ginlik gazete yayin hayatina gikmigtir.
Baylece bir kitle iletisim araci olarak basin toplumda &nemli bir yer bulmustur.'®
1800’Iu yillarda glinlik gazete sadece yiksek tabakanin degil herkesin gazetesi
olmustur. Baski tekniklerinin geligmesiyle gikan gazeteler, herkes tarafindan
okunmaya baglamis ve bdylece insanlar yaganan geligmeler hakkinda gazeteler
araciligiyla bilgi sahibi olabilmiglerdir. Dolayisiyla bilgi artik, hem daha hizli hem
de daha ucuz bir sekilde iletiimeye baglanmigtir. Kapitalist sistemin ihtiyaclarina
cevap verecek sekilde farkli bigimde yapilanan ve genis kitlelere ulagan haber,
beklenen diistinme bigimi ve degisim silirecini de beraberinde getirmigtir. Bir
bagka deyisle toplumun gittikge daha genis kesimlerine hitap etmeye baglayan
gazete ve dergiler, toplumlarin sosyal, siyasal ve ekonomik yapilarinin olusu-
munda ve gelisiminde 6nemli iglevleri ylklenerek, yerlerini saglamlagtirmiglar-
dir.® Bununla birlikte, gerek diisiince gerekse ekonomik alanda yaganan canlilik
basina olan ilgiyi artirmis ve gelismesini saglamigtir. Onceleri, dis olaylar ve pa-
zara iligkin haberlerin yer aldi§1 gazeteler artik siyasai gelismelere de egilmeye
baglamigtir. iste bu nedenle 17. yy basinin toplumsal ve siyasal bir gli¢ olarak

ortaya giktigi bir ddnem olarak belirtiimektedir.®

1.4. Telgraf - Telefon

Matbaanin icadindan sonra kitle iletisim araglarinin gelisimi dnemli bir

ivme kazanmistir. Oyle ki yazinin icadi ile matbaanin bulunmasi arasinda gegen

13 A. Rasit KAYA: Kitle fletisim Sistemleri, (Ankara,1985), 6.

14 Scienza e Tecnica: Dalle origini al Novecento, Mondadori, 1977, C:2, s. 591-592: Giil BATUS: {letisim
Tarihi (Istanbul, 2000), 83.

1> Nahide KARABAY: A.g.c., 84.

16 Jean Noel JEANNENEY: A.g.e., 28-32.
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siire yaklasik bes bin yil iken matbaa ile elektrik-elektronik devrimi arasinda ge-
gen slire sadece dort ylizylldan daha az bir siredir. lletisim alanindaki gelisme-
lere bakildiginda, iletisim tarihi agisindan dénim noktasi olan buluglarin ve ge-
lismelerin arasinda gegen siirenin bu tarihten sonra her seferinde daha da azal-
dig1 gériimektedir.

Bilindigi gibi, endustri devrimi ile toplumsal yapilanmalar, ekonomi ve si-
yaset blylk degisimier gegirmigtir. Makinanin insan yagamina girmesi ile, ula-
sim ve tasimacihgin sinirlari alabildigine geniglerken; elektrigin kullanimaya
baglanmasi ile iletisim olanaklar da fiziksel ortamlarin gok 6tesine tagabilmigtir.
S6z konusu teknolojik gelismeler, ekonomik etkinliklerin sinirlarini da teknoloji ile
baglantili olarak genisletmis; ydnetimler, kontrol olanaklarinin artisiyla, giderek
merkezilesmistir. Onceleri toplumsal egitim ve kontrol igin olusturulan okullar,
ibadet merkezleri yeni gereksinimieri kargilamakta yetersiz kalmaya baslamis-
lardir. Glictin merkezilegsmesi ve hitkmedilen alanlarin bylkligda, merkezin yeni
iletisim ve toplumsallagtirma araglarina gereksinim duymalari sonucunu dogur-
mustur. Benzer bigimde, genig halk kesimlerinde dogan olusum ve gereksinimle-
rin merkeze ulastiriimas! beklentisi, yeni toplumsal iletigsim araglarinin kullanil-

masini gerektirmistir."”

Elektrik enerjisi, iletisim amaciyla ilk defa 1844 yilinda Samuel F.B.
Morse tarafindan kullaniimigtir. Morse, Washington ve Baltimore arasinda geki-
len telgraf hattindan bir mesaj gdndererek, ilk uzun mesafe telgraf sistemini
kurmay! basarmistir.’® Basit bir telgraf sisteminde, bir elektrik akimi kaynagi
telgraf hattina baglanir ve bir verici vasitasiyla bu elektrik akimi gesitli araliklaria
kesilerek aliciya ileti olarak génderilir. Burada génderilen iletinin igerigi nokta ve

gizgilerle sifrelendigi igin kullanim alani sinirlidir. Daha sonraki bir agamada bilim

' Giirol GOKCE: Televizyon Program Yapimcilig1 ve Yonetmenligi, (Istanbul: 1997), 29.
'® Sermin TEKINALP: Elektronik Kitle Iletim ve Degisim (Istanbul, 1990), 3.
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adamlari, gergek sesleri (insan sesi ve miizik) elektrik telleriyle aninda uzak me-
safelere aktarabilmek igin ses dalgalarini elektrik enerjisine ¢gevirmenin yollarini
aramiglardir. Bu bulusun gergeklesebilmesi ise ses dalgalarini dbhﬂgturecek bir
alicinin bulunmasina baglidir. 1876 yilinda Alexander Graham Bell, kullaniiabilir
telefonu bu temel tizerinde geligtirerek insan sesini, elektrik sinyallerine gevirmig
ve kablolar araciliflyla uzaga tasinmasi olanagini yaratmistir.'® Béylece telefon
sayesinde mesafeler yakinlagmig ve artik her tir haber ve bilgi aninda uzak me-
safeler arasinda taginir hale gelmistir. Zaman ve mekan sinirfandirmalarini orta-
dan kaldiran elektrigin, haberin iletimini kitlesel bir boyuta getirdigi séylenebilir.
Nitekim Marshall McLuhan’a gére basin teknolojisi kamu (public) olgusunu, e-

lektrik teknolajisi ise kitle (mass) olgusunu yaratmigtir.2°

1.5. Radyo - Televizyon

Ses dalgalarinin kablo kullanmadan boglukta aninda daha uzun mesa-
felere iletimesi radyonun kesfiyle miumkiin olmustur. Iskogyal fizikgi Clark
Maxwell, elektromanyetik dalgalarin 1gik hizina yakin bir hizla hareket etmesi
gerektigini ileri stirmUsttr. Daha sonra Maxwell'in bu kuramsal agikiamalari ge-
listirilerek radyonun kesfi tamamlanmigtir.?' Radyo, hem ticari hem de sosyal bir
arag niteligi gostermig, kullamim alani ve gelisimi ¢ok kisa bir siire iginde olmus-
tur. Aysel Aziz'in de degindigi gibi, teknolojinin bu son bulusu ile kigilerin haber
alma, edlenme, hatta egitim ve kltir gereksinmelerini kargilamak igin evlerin-
den disar gikmalari ve bu hizmetlerin bulundugu yerlere gitme zorunluluklari

ortadan kalkmis, evlerine koyduklari bir radyo alicist ile bu tir hizmetlerden ya-

¥ Telefonun bulunugu ve tarihgesi hakkinda ayrintih bilgi igin bkz. RONELL, Avital Telephone Book:
Technology, Shizophrenia, Electric Speech, (Nebraska).

% Marshall MCLUHAN: Quentin Fiore Medium is Massage, (New-York, 1967), 68.
2l Radyonun bulunusu ve tarihgesi hakkinda bkz. Aysel AZIZ: Elektronik Yayincilikta Temel Bilgiler,

(Ankara: 1989), 13-16.
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rarlanmalari mimkiin olmustur.?? Radyo sayesinde haberlerin isitsel olarak din-
leyicilere daha hizli ulagtinimasi ve bununla birlikte dinleyici agisindan okur-
yazar olmak gibi 6zel bir egitimi gerektirmeden radyo mesajlarinin alinabilmesi

bu araci kisa strede yayginlastirmigtir.

Gorsel iletilerin nakli ise, gene elektromanyetik spekruma bagl olmakla
beraber, amag gbézle algilanabilir dilimdeki frekanslarin elektromanyetik
spektrumdaki bagka alana adapte edilerek taginmasi ve sonra tekrar gozle algi-
lanabilir nitelige dénustirilmesi ile mimkin olmustur. Bir bagka deyisle, tekno-
lojinin evrim strecindeki gelisme g1k dalgalarinin yani mevcut gérintmlerin e-
lektrik sinyallerine dénlstlrilerek uzak mesafelere gorsel olarak gétlrilmesi,
televizyonun icadini getirmistir.? i

Televizyonun bulunusunun ve toplumsal bir iletisim araci konumuna ge-
lisinin tarihsel boyutuyla ilgili caligmalarda ¢odu kez bir teknolojik — kronolojik
siralama goriimektedir. Baska deyigle televizyon teknolojisinin geligim tarihi ve-
riimektedir. Oysa aracin teknik gelisiminin yani sira bir de kullanim bigim ve a-
maglariyla ilgili tarihsel gelisimi vardir. Bu geligim sireci incelenirse, televizyon
teknolojisinin toplumsal kullanim bigiminin éncelikle bir gbrsel — isitsel kitle ileti-

sim araci oldugu ydnundedir.

Televizyon teknolojisinin toplumsal kullanima sunulmasi ile ilgili ilk de-
nemeler Ingiltere’de yapilmigtir. 1936 yilinda bu tlkede ilk duzenli televizyon ya-
yinlarina baglanmistir. Londra’daki Alexandra Palace stlidyolarindan 405 satirli
bir sistemle yapilan bu ilk yayinlar blylk ilgi uyandirmigtir. Fakat yapilan yayin-
lar, alici sayisinin az olusundan 6&tlrdl genis bir seyirci tarafindan izlenememisg-

2 Aysel AZIZ: A.ge., 9.
2 Televizyonun icadi ile ilgili ayrintili bilgi igin bkz. L.R. LANKES: “Technological History of Motion
Pictures and Television”, Historical Sketch of Televisions Progress, (California: 1967), 3-20.
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tir.2* Televizyonun toplumsal kullanima sunulmasiyla ilgili dikkate deger dene-
menin Almanya’da yapildidi bilinmektedir. Nitekim 1936 Berlin Olimpiyat Oyunia-
ri aninda gorintl ve ses olarak televizyon ekranindan yaklasik 160.000 kigiye
ulagtinimigtir. Teknolojik olarak bakildijinda bu olay, uzun zamandan beri bili-
nen televizyon yayinciliginin ilk naklen yayinidir.® Béylece olaylarin ve insanla-
rin gok kisa slirede Uretilen goriintlleri ve sesleri, yine miimkiin olan en kisa si-
rede, birden gok mekanda, televizyon ekrani araciligtyla bir yanilsama olarak
izlenebilmigtir. Bu ylzden Jeanneney’e gére 1936 Berlin Olimpiyat Oyunlari bir
baglangi¢ ani, yeni medyanin ortaya gikigini berraklagtiran ve ona kimlik kazan-
diran bir olaydir.?® Bu olay bir yoniiyle de insanh@in hig yabanci olmadig
cogaltim teknolojisinin televizyon olarak yeniden giindeme gelmesi seklinde yo-
rumlanabilir. Nitekim teknolojinin olanaklariyla yeniden (retilebildigi cagda sanat
yapitini degerlendiren Walter Benjamin’e gére, sinema ve fotograf gibi yeni tek-
nolojilerin gelisimierinin 6zinde; tek olan, az kisi tarafindan goértlen ve bilinen
bilgileri (yazi ve resim olarak) insanin yeniden dreterek ¢ogaltma tutkusu yat-
maktadir.?” Buna gére televizyon, Qoga|tﬁia yobniinde insanhgin bu dnlenemez
arzusunun bir eseri ya da icadidir, glinkd, bir iletisim araci olarak televizyon, o-
laylarin ve nesnelerin hem gorilebilir, duyulabilir halini yeniden Ureterek gogal-
tabilmekte hem de kendinden &nce icat edilen iletisim araglarinin (film ve fotog-

raf gibi) ulastigindan daha genis kitielere ulagabilmektedir.

Televizyonda haber yayinlari 1940’larin sonunda baglamis, ilk aksam
haberleri Amerikan CBS televizyonu tarafindan resmen 15 Agustos 1948 yilinda
yayinlanmistir. Ancak bu dénemde televizyon haberlerinin yayinciligin ayrilmaz

bir pargasi olarak degil de programcilik iginin hog bir yoldas: olarak varoldugu

# Aysel AZIZ: A.ge., 19.

25 Levend KILINC: Video Sanati, (Istanbul: 1995), 9.

% Jean Noel JEANNENEY: A.g.e., 262.

27 Walter BENJAMIN: “Fotografin Kisa Tarihgesi”. Cev. Ali CENGIZKAN, Yann Dergisi, (Aralik-
1982), 15.




23

gériistiniin hakim oldugu séylenebilir.?® Soyle ki, o dénemlerde radyo hala altin
¢agdini yagamakta ve insanlar haberleri o dénemlerde radyolardan almaktaydilar.
Ancak yine bu yillarda kurulan televizyon kanallari on beser dakikalik haber
bultenleri hazirlamalarina ragmen bu biiltenler ajans metinlerini televizyonda o-
kumaktan 6te gidememistir. Daha sonralari televizyonun dogasindan ve tekni-
ginden kaynaklanan olanaklarnn kullanilmasiyla televizyon haberlerinin popdila-
ritesi artmig ve televizyon haberciligi 1960’11 yillardan sonra gelismeye ve yay-
ginlagmaya baglamigtir. -

Gergekten de televizyonun ilk glinlerinde ekranin sik olarak diinyadaki
onemli olaylarn nakien aktarmada kullanildigi bilinmektedir. Béylece o zamana
degin kisitli sayida insanin katilabildigi sanat ve kultdr faaliyetierine, spor goste-
rilerine, tdrenlere artik televizyon alicisina sahip herkes uzaktan da olsa katila-
bilmistir. Bu ylizden baslangigta bir gok kiginin géziinde televizyon ekrani daha
gok dinyaya agilan saydam bir pencere konumuna gelmis ve televizyon 6nce-
likle uzagi yakina getirme, nesneleri ve olaylari gorillr ve bilinir kilma arac ola-

rak kabul edilmigtir.?®

Bir kitle iletisim araci olarak televizyonun bazi &zellikleri nedeniyle diger
kitle iletisim araglarindan daha popiiler oldugu da soylenebilir. Oncelikle televiz-
yon mesajlarini tasiyan ses ve goruntQ sinyalleri, elektronik araglarla ve radyo
dalgalanyla iletiimektedir. Radyo dalgalar igik hiziyla hareket eder ve hareketle-
ri igin hava bile gerekmez; hatta boglukta bozulmaya ugramaksizin daha da ra-
hat hareket ederler.® Bu teknik 6zellik sayesinde televizyon mesajlari gok genis
bir izler kitleye ulagsmaktadir. Ayrica gtinimiz teknolojisiyle yayinin ulagtirilabil-

digi bolgeler, tlkeleri hatta kitalar kapsayacak boyutlara ulagmigtir. Béylece ve-

28 Marilyn MATELSKI: Televizyon Haberciliginde Etik. Cev. Bahar Ocal DUZGOREN. (Istanbul: Yap:
Kredi Yaymlar1: 1995}, 30.

» Erol MUTLU: Televizyonu Anlamak, (Ankara: 1981),:326.

3 Televizyon yaymimu hakkinda genis bilgi igin bkz. Aysel AZIZ: A.g.e., 24-28.
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rici istasyonlarin veya uydularin televizyon' sinyallerini yaydiklari bélgelerde bu-
lunan tim insanlar potansiyel televizyon izleyicisidirler. Televizyonun bu potan-
siyeli onun toplum iletigiminin birinci 6gesi haline getirmektedir. Bir basgka deyisle
“televizyon populerligi ve ulastidi kitlenin buyukli§it nedeniyle medya kaynakia-

rinin iginde merkez arag konumundadir.”"

Televizyonun sahip oldugu yiksek iletisim hizi diger kitle iletisim aragla-
rindan yalnizca radyoda bulunmaktadir; ancak televizyonun insan dogasinda
bulunan goérintl ve hareket 6gelerini birlegtirerek sunabilmesi, onu radyodan
ayirmaktadir. Dolayisiyla televizyon isitme ve gérme duyularina hitap eden bir
iletigim aracidir. Televizyonun bu yoniyle, gazete gibi sadece okunarak algila-
nabilen, radyo gibi sadece dinlenerek anlr;1§llabilen iletisim araclarina gére daha
fazla ilgi cektigi sOylenebilir. Bu ilgi gorintd unsurunun cgekiciliginden kaynak-
lanmaktadir. Nitekim goriintiniin anlatim gicinin oldukga yiiksek, inandtricili-

ginin fazla oldugu, tizerinde fikir birligi saglanan bir gergektir.>

Telgrafin ardindan kisa slirede yagsanan teknolojik gelismelere radyo ve
televizyonun eklenmesiyle birlikte hiz kazanan elektronik habercilik, artik haber-
lesmede de yeni bir donemin basiadidinin bir igareti olarak degerlendiriimekte-
dir. Nitekim bu dénemi de McLuhan 6zellikle televizyonun yayginlagmasinin, in-
sanlarin ve toplumlarin aralarindaki bilgi akigini kolaylagtirdigin ve toplumiarin
birbirlerine yakinlagmalarini sagladigini savunarak evrenin kiiresel bir kdye do6-
nlstiguni belitmektedir. McLuhan, bu olanak sayesinde insanin kendi kiguk
gevresinin bir (iyesi olmaktan ¢ikip, iyice ki]giilen dinyanin etkin bir Uyesi haline

geldigi inancini tagsimaktadir.®®

3! Brian GROOMBRIDGE: Televizyon ve Insanlar.Gev. [brahim Sener.(Istanbul:Der Yayinlar,1988), 131.
32 Goriintiiniin bu 6zelligi hakkinda bkz. Niliifer SARI, Rengin KUGUKERDOGAN: “Kars1 Konulmaz
Giig: Goriintii”, LU, Iletisim Fakiiltesi Dergisi, (Istanbul: 1997), 6,203-209. Ayrica bkz. Adem GENC,
Ahmet SIPAHIOGLU: Gérsel Algilama, (Izmir: 1990), 108.

33 Marshall MCLUHAN: Understanding Media: The Extensions of Man, (New York: 1965), 3.
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Gergekten de uydular araciliyiyla haberlesmenin ve haber akiginin
saglanmasindan sonra 6zellikle 1980’den sonra yasanan teknolojik gelismeler
dogrultusunda, kitle iletisimi alanina bireysel bilgisayarlarin da katiimasiyla
internet adi verilen ve tim diinyay! saran bir ag ile habere ve bilgiye ulagmak
daha da kolaylagsmistir. Internet, oturdugumuz yerden diinyayi bilgisayar ekrani-
na tasgiyan blyuUk bir bilgi deposu veya bagka bir deyisle bilgi kaynagidir. Her
tarlt bilgiye bilgisayar aracilifiyla ulagabilme kolayli§i getiren ve deyim yerin-
deyse blitlin dinyay: bilgisayar ekranina tasiyan internetle birlikte haberlegsmek
ve bilgiye ulagmak eskiye nazaran artik cok daha kolay ve de gok daha zahmet-

siz gerceklesmektedir.**

Iste teknolojideki bu hizli ve bag déndurtct gelisme haberi ve berabe-
rinde de televizyon haberciligini biytk bir gu¢ haline getirmigtir. Wilbur
Scrahamm’in da belirttigi gibi, gegmisteki geleneksel gii¢ odakiari olan politik,
askeri ve ekonomik giicin yani S|ra,’gaglfﬁlza adini veren ‘iletisim’de ‘haberles-
me’ ve ‘bilgi’ bir giic olarak karsimiza gikmaktadir®™® ve bu giic de gagimiza
damgasini vuran iletigsim araglariyla toplumun her kesimine yayilma imkan: bul-

maktadir.

Yaganan bu teknolojik gelismeler sayesinde isaretlerle haberlesmeden
uydu yayincihdina gelinen bu noktada bilgiye kolay ve zahmetsizce ulagmak
mimkin olmustur. Fakat bununla birlikte hem haberlegsme kavrami hem de ha-
ber tanimi ve igerigi etkilenmistir. Ginimuzde haber kavrami ve haber degerini

% Internet ile ilgili ayrmtis bilgi igin bkz. Erdal DAGTAS, Gokhan DERELIOGLU: “Geleneksel
Yaymcihia Alternatif Bir Medya Modeli Olarak {nternét Yaymciliginmn Konumu ve Onemi”, Kiltiir ve
[letisim, (Ankara: 1999), 2/2, 80-89.

33 Wilbur SCRAHAMM: “The Effects of Mass Media in a Information Era”, Harold D. Lasswell, Daniel
Lerner, Hans Speier, Propaganda and Communication In World History — A Pluralizing World Informa-
tion, Vol.III, The University Press of Hawaii, Honolulu, 1980, 5.295’den aktaran Hiilya YENGIN: Ekranin
Biiyiisii (Istanbul, 1994), 20.
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belirleyen unsurlar bu gelismeye paralel olarak biylk bir degisime ugramistir.
Yasanan hizh teknolojik gelismelere paralel olarak ortaya ¢ikan bu degisim ha-
berin segiminden haberin olusturulmasina, igerigin belilenmesinden yazimina
ve sunumuna kadar, kisaca haberin her agamasinda kendini géstermistir. Iste
haberin magazinlesmesi de bu baglamda degderlendiriimesi gereken bir konu o-
larak dikkati gekmektedir. Bu noktadan hareketle degigsen haber kavramina de-

ginmekte fayda goriimektedir.

-

2. HABER NEDIiR?

Bu tez ¢aligmasi igin yagamsal 6nem tagiyan kavramlardan biri hig kusg-
kusuz haber kavramidir. Bu nedenle kuramsal alanda “haber nedir?” sorusuna
verilen yanitlar Uzerinde kisaca durmak haberin algilanigt bakimindan agiklayici
olabilecektir. Diger taraftan, haber kavraminin tanimlanmasi ya da sinirfarinin
cizilmesi, ozellikle dogrudan dogruya haber igerigi, haberin yapilandirimasi, G-
retimi ve gergekligin sunumu gibi konular sz konusu oldugunda bir gereklilik
olarak ortaya gikmaktadir. Buna karém pék gok aragtirmacinin konuyla ilgili ga-
ligmalarinda gelistirdikleri yaklagimlarin, bir bitiin olarak haberi tanimlamaktan
gok, kavramin ozellikle belirli bir ydnl tzerinde yogunlagtidi géziemlenmektedir.
Sozgelimi, kimi tanimlarda haberin yazimi, sunumu ve icerigiyle ilgili konular U-
zerinde durularak, haberin olay ve gergekle iligkisi agiklanmig, Kimi. tanimlarda
ise, sadece haberin toplumsal yasamda Ustlendigi islevier Gzerinde durulmusgtur.
Bazi tanimlarda da haber kavraminin, tretildigi toplumsal — siyasal ve ekonomik
yaplyla arasindaki yakin iligki dikkate alinarak, konu izleyici gergevesinden de-
gerlendiriimistir. Bu nedenle, “Temel Gazetecilik” adli eserinde Oya Tokgdz'in
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de igaret ettidi gibi, evrensel olarak kullanilabilecek sekilde haberin tek bir anla-
m1 bulunmamaktadir.®®

Ingilizce'de “news” kelimesi haber anlamina gelmektedir. News kelimesi
Ingilizce'deki north (kuzey), east (dogu), west (bati) ve south (giiney) kelimeleri-
nin bir araya getiriimesinden meydana gelmistir.>’ Yonlerin bag harflerinden olu-
san “news” kelimesi bdylece her ydnde meydana gelen olaylar olarak tanimla-
nabilmektedir. Diger taraftan “haber” kelimesinin sézlik anlamina bakilacak o-
lursa, “herhangi bir konu, olay, bulug ve sahislar hakkinda verilen veya edinilen
bilgi olarak”® tanimlandigi goriilecektir. Ne var ki, haberin toplumsal yasamdaki
Oneminin artmasina paralel olarak, habe}l kavrami bilinen sozlik anlamlarinin
disinda, aragtirmacilar tarafindan gesitli boyutlariyla sorgulanmaya baglanmsgtir.
Bu sorgulamalarin bir bolima haber — olay arasindaki iliski baglaminda yapil-
mustir. Haberin dogasini irdeleyen Seyide Parsa, haberin diin bilinmeyen bir gsey
oldugunu ya da ¢ok sayida insani ilgilendiren énemli ve glincel olaylarin dogru,
tarafsiz, gabuk bir bicimde aktariimasi olarak benimsendigini belirtmekte ve ha-

berin kesin bir sekilde olay veya olaylarla ilgisinin oldugunu vurgulamaktadir.®

Haber — olay iligkisine gazetecilik mesledi agisindan bakan Oya
Tokgoz'e gore ise haber, olayin ve olaylarin hikayesi ve vzetidir.*° Haber ve olay
ili§kiéine isaret eden bu ve benzeri tanimlar, genel olarak haberin olaylarin yeni-
den bir aktarimi oldugu inancini tagimaktadiriar. Ne var ki, olaylar insanlara u-
lasmaz, insana iletimezse, bu olaylarin bir haber degeri olmayacagi agiktir. Us-
telik, haber kavraminda olaylar dnemli bir yer tutmakla beraber, kitle iletigim a-

raglarinin gordigu islev olaylar bakimindan bilgi vermek, bagka bir deyigle onla-

36 Oya TOKGOZ: Temel Gazetecilik. (Ankara: 1996), 127.
3" Unal UYGUC, Ali GENG: A.g.e., 107.

3 Tiirkge Sozlik: (Ankara: M.E.B. Yaymlari, 1995), 1088.
37 Seyide PARSA: A.g.e., 31.

“ Oya TOKGOZ: A.gee., 123.
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rin sekil almasini saglamaktir.*' Bu durumda haber, olaylarin yeniden bir akta-
rim1 midir yoksa haber, olaylarnn kurgulanmig, diizenlenmis bir bigimi midir, so-
rusu akla gelmektedir. Bu soruya agiklik getirmesi bakimindan Amerikali iletigim
bilimci Wilbur Schramm’in haber — olay iligkisini géz 6nline alarak yaptigi haber

tanimi anlamii gériimektedir:

“Haber bir olay degildir, olduktan sonra algilanabilen bir olgu-
dur. Olayla 6zdeg dedil fakat olayin esas gergevesi iginde tekrar
kurulabilmesi hedefidir.”

Gergekten de dinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen bir olay
kendi iginde bitinligu olan bir gergekliktir. Bu olayin bir gazetecinin beyin siiz-
gecinden gegerek, bir iletisim kanal ile okuyucu / izleyiciye aktarilmasi ise ayri
bir gercekliktir. O halde, haberin gergeklik pay!, gazetecinin beyin slizgecinden
gecerek, sunulan degisken bir aktarim olarak ortaya gikmaktadir. Bir bagka ifa-
deyle haber dustinsel bir boyuta ve subjektif bir yapiya sahiptir.*® Bu ylizden ha-
ber kavrami (izerine, “haber, habercilerin yaptiklari seydir”, “habercilerin kullan-
diklari yontemlerin bir sonucudur’, “haberciler tarafindan tretilendir** ya da
“haber olan sey degil, birilerinin oldugunu séyledigi seydir™** gibi haberin dretici-
sini, Uretim strecini ya da gergeklikle iligkisini 6ne gikaran birbirine yakin pek
gok tanim yapilmistir. Bu tanimlara bakarak olaylarin ancak haberciler tarafin-
dan 6grenildikten ve degderlendirildikten sonra haberlere konu olabilecedi style-
nebilir. Bir bagka deyigle olaylar haberlerin hammaddesini olustururlar.*® Wilbur

Schramm’in haberin olayla 6zdes olmadig yéniindeki yargisina bagli olarak ge-

#! fletisim ve araglarinin bu yondeki iglevleri igin bkz. Bir Cok Ses Tek Bir Diinya: (Unesco Tiirkiye Milli
Komisyonu:istanbul, 1993), 15-19.

42 Wilbur SCHRAMM: “The Nature of News”, Journalism Quarterly, (September: 1949), 259°dan aktaran
Seyide PARSA: A.g.e., 31.

 Seyide PARSA: A.g.e., 31.

# Michael SCUDSON: “The Sociology of News Production Revisited”, Mass Media and Society. Ed.
James CURRAN, Michael GUREVITCH, (New York: 1996), 141°den aktaran Hakan ERGUL: Televi-
zyon Haberlerinin Magazinellesmesi , (Istanbul: 2000), 76.

45 Robert Karl MANOFF, Michael SCHUDSON: Reading The News’den aktaran Hakan ERGUL:
A.ge., 76.

* Oya TOKGOZ: A.g.e., 126.
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ligtirilen haber tanimlari aslinda haber — olay ve gergek arasindaki bagintinin
yonine ve sekline de bakmayi gerektirmektedir. Gergekten de, haber tanimlari
arasinda en fazla dikkati ¢geken konu, haber — gergeklik iligkisidir. Walter
Lippmann, “Kamuoyu” (Public Opinion) adh Oinli yapitinda, haber ve gergegin
ayni sey olmadigini ve kesinlikle birbirlerinden ayrilmasi gerektidini savunmak-
tadir. Lippmann’a gore, haberin iglevi bir olaya isaret etmek iken, gergegin islevi
gizli kalmig olaylari ortaya glkararak, birB’irIeriyle iligkilerini kurarak, insanlarin
uygun davraniglarda bulunabilecedi bir gergeve yaratmaktir.*” Lippmann, yalniz-
ca toplumsal kosullarin goérulebilir sekil aldid! kimi durumlarda ancak haberlerle
gergeklerin gakigacaklarini sdylemektedir. Yazara gore, bir olayin haber olabil-
mesi igin, az ya da ¢ok acik bir eylem bigiminde ortaya gikmasi gerekmektedir.*®
Baska bir anlatimla, bir olayin haber olabilmesi igin olaylarin gidisi kesinlikle ta-

nimlanabilir bir sekilde olmalidir.

Haberi tanimlama gabasi bunlarla sinirli kalmamigtir. Ornegin kimi ta-
nimlar haberi, izleyici ve haberin sunum sekline gére siniflandirmiglardir. Haber,
“gergekte var olan ve insanlar igin ilgi gekici‘her olusumun ortak adi” seklinde
tanimlanmis yine ayni sekilde, “haber &lgitlerine gbre hazirlanmig, okur ya da
izleyici igin 6nemli olan toplumun biylk kesiminin ilgi, gikar ve yagam alani igin-
de var olan ve en kisa siirede verilen olaylara” haber denilmistir.*® Fakat bu ve
benzeri tanimlarda vurgulanan “halkin ilgisini gekme” ya da “ilging olaylar" kav-
rami, ideolojik baglamda ele alinarak elestiriimektedir. Nitekim haber kavramini
bu yéniyle inceleyen Kocabagoglu'na goére, “halkin ilgisini gekme” kavrami ge-

nelde kitle iletisimin, 6zelde ise, haberin toplumsal iglevinin bir sonucudur.

“..... halkin ilgisini geken olaylari halka duyurma, son ¢&zimle-

.....

47 Walter LIPPMANN: Public Opinion. (New York: 1949), 358°den aktaran Uygur KOCABASOGLU:
“Haber Kavram: Uzerine”, A.U:B.Y.Y.O. Yillik, (Ankara: 1974/1976), 341.

8 Walter LIPPMANN: A.g.¢., 339-340’dan aktaran Oya TOKGOZ: A.g.c., 341.

“ Filiz SECIM: “Haber Kavrarm ve ABD Basminda Dig Haberler”, Kurgu, 12, (Aralik, 1993), 207-208.
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rarak, insanlar igin gergekten énemlii olgulardan uzaklagtirmak
bigiminde ortaya gikmaktadir.”™

Ote yandan Warren Breed, haberin tamimlayici dzelliklerini satilabilir,
yapay, basit, tarafsiz, eylem merkezli, ilging kurgulanmis olarak tanimlarken,
Hall, haberlerin dlinya hakkinda yeni bir bilgi ya da goériintli sunmadiklarini, sa-
dece “dinya bildiginiz gibi” mesajini vererek, kitleleri rahatlattigini séylemekte-

dir.>" Neil Postman ve Steve Powers ise, haberi sdyle tanimlamaktadirlar:

“Haber, ya éncelikle ve en iyi bigimde bir tarih, ya edebiyat mal-
zemesi, ya toplum kosullarinin bir kayd!, ya halkin tutkularinin
bir ifadesi ya da gazetecilerin 6ayargilaridir.”™?

Izleyicileri uzak gelismelerden haberdar etme, toplumsal olaylarda ka-
muoyu olusturma gibi gok énemli toplumsal islevlere sahip olan haber, ayni za-
manda haber medyasi igin énemli bir ticari kaynaktir. Bu anlamda haber medya-
sinin ticaretlesmesiyle ilgili yapilan dederlendirmelerde haberin bu yénu 6ne ¢i-
karilmis ve her malda veya miilkiyet iligkisinde oldugu gibi haberin de bir sahibi
oldugu ve nasil ticari bir mal alinip satilabiliyorsa haberin de ayni bir ticari mal
gibi alinan ve satilan bir mal oldugu sdylenmekiedir. Nitekim bdyle bir tanimda
haber, okumak, dinlemek ya da izlemek igin bireyin zamanini vererek ya da para
ddeyerek satin almay:i istedigi sey olarak aciklanmistir.®® Yine Neil Postman ve
Steve Powers tarafindan ticari bir mal olarak deferlendirilen haber, reklamlara
gelene kadar kullanilan bir dolgu malzemesi ve izleyicilerin ilgisini ayakta tutmak
igin kurulmus bir tuzak olarak® tanimlanmaktadir. Ctink{, herhangi bir kisi salt
haber okumak igin gazeteye ya da herhangi bir yazili basin aracina bedelini 6-

deyerek sahip olabilmektedir. Benzer durum kiiglik bir farkla televizyon haberleri

0 Uygur KOCABASOGLU: A.g.m., 340-341.

3! Dennis MC QUAIL: Mass Communication Theory, (London: 1994), 268.

52 Neil POSTMAN, Steve POWERS: Televizyon Haberlerini Izlemek, Cev. Asli TUNG, (Istanbul:
Kavram Yayinlari, 1996), 28.

53 Filiz SECIM: A.g.m., 208.

5% Neil POSTMAN, Steve POWERS: A g.e., 28.
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icin de gegerli olmaktadir. Televizyon kuruluglarinda da ne kadar g¢ok izleyici o
yayin kurulugsunun haber bultenini izlerse o medya kurulusu bu izlenme orani
karsihiginda para kazanacaktir. Bu kazang bireyin dogrudan para 6demesi sek-
linde. degil, reklam geliri olarak gergeklegsmektedir. Dolayisiyla, haberi ekonomi —
politik agidan ele alan ve kavrami politik yapi igerisindeki endustriyel iligkilerle
agiklayan cgalismalara gore haber bir “meta” olarak degerlendirilmektedir. Diger
taraftan, kimi haber tanimlarinda ise, haberin igerdigi bilgi ve bilgilendirme &zel-
ligi dikkate alinarak haber kavrami agiklanmaya galigiimigtir. Buna gére haber,
“okuyucularin 6grenmek istedigi varsayilan bilgidir’ ya da “gergeklere ve verilere
dayall bilgilendirmedir”.>® Fakat haber hi¢ kuskusuz fiziksel bilimier gibi sistema-
tik bir bilgi bigimi degildir. Bununla beraber bir bilgi bicimi olarak haber, gegmis
ya da gelecekle degil, simdiki zamanla ilgilidir. Bir bagka anlatimla haberi olugtu-
ran olayin, fikrin, sorunun dikkati gekebilmesi bakimindan simdiki zamanda ol-

mas! zorunludur.>®

Hangi iddialarla ve nasil yazilirsa yazilsin, hangi stiregler iginde kimler
tarafindan uretilirse tretilsin, yazilan bir metnin haber olabilmesi ya da haber o-
larak nitelendirilebilmesi igin en az bir kisi tarafindan izlenmesi, dinlenmesi ve
okunmast gerekmektedir.”” Bagka bir ifadeyle okunmayan bir gazete ya da iz-
lenmeyen bir televizyon kurulugunun haber yapmasinin hem ticari anlamda hem

de habercilik 8lgiitleri anlaminda bir dederi olmamaktadir.®

Buraya kadar aktarilan yaklagimlar géz éniine alindiginda, haber kav-
raminin tanimlanmasi strecinde benimsenecek tekgi (monist) bir anlayisin, kav-

ramin agiklanmasinda yeterli oimayacagi, tersine haber kavramina ait olasi ta-

53 Oya TOKGOZ: A.g.e., 60.

*® Oya TOKGOZ: A.ge., 129. o

57 Ayse INAL: “Haber Uretim Siireglerine iki Farkli Yaklagim”, A.U. Iletisim Fakiiltesi Dergisi,3, (1996),
177-178.

%8 Haberin bu yoniiyle ilgili bkz. Robert E. PARK: “News as a Form of Knowledge”. Mass Media and
Communications. Der. Charles S. STERNBERG. (Hasting House: 1972).
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nimlar da daraitabilecegdi agiga gikmaktadir. Diger taraftan haber kavraminin,
ele alindigi badlam igerisinde farkli 6zellikleriyle 6ne gikti§i da gériilmektedir. Bu
nedenle genel geger tek bir haber taniminin yapilabilmesi ve tim boyutlanyla
ayni anda ele alinabilmesi gerekmektedir. Béyle bir yaklagim sergilemek, karsi-
ik bulamayacak bir gaba gibi géziikmesinin yaninda, gerekiiligi de tartigilir bir
bakig agisi olabilir:

‘

“Her biri farkli yerlerde duran gazetecilere, aragtirmacilara, poli-
tikacilara ve halka kargin, haber bir bulmaca olarak kalir. Kar-
magsik kitle iletigiminin dogusuyla birlikte haber, toplumun u-
mutlarinin, sorunlarinin, ilerlemelerinin bir tiir tarihsel kaydina
dénisti. Diger yandan —ki bulmaca tam da buradadir- haber,
hepsi, toplumsal yapinin bozulmaya ugramig ve ylzeysel bir i-
majini yansitir... Bulmaca, basitge sudur: Nasil oluyor da bGy-
lesine ylizeysel seyler yasantimizda merkezi bir yer tutabili-
yor?”*

2.1. Haber Degeri ve Haberin Olugturulmasinda Temel Olgiitler

Haber kavramini tammlayabi'lmek‘i'gin izlenen dider bir yaklagim ise, ha-
berin icinde yer alan temel 6gelerin neler oldugunun ya da olabileceginin sap-
tanmasi ve bunlarin agiklanmasidir. Haberin iginde yer alan temel 6geler olan
haber degerlerini dikkate alan bu yaklagim, aslinda haberi tanimlamadan g¢ok,
haber kavramini agiklama g¢abasindadir. Yine de bitiin bu ¢abalar genelde ha-

beri, dogrudan ya da dolayl olarak tanimlamaya yoneliktir.

Arastirmacilarin ve gazetecilerin yaptiklari sayisiz haber tanimlarina pa-
ralel olarak dinyada, llkemizde belki de en yakin ¢gevremizde haber olabilecek
binlerce olay yasanmaktadir. Buna karsin gerek yazili basin gerekse gorsel ve

isitsel basin organlari, birakin bitlin bu olaylarin hepsini, sadece gesitli kanallar-

%9 Lance BENNETT: The Politics of Illusion (Londra, 1988}, 11°den aktaran Hakan ERGUL: A.g.e., 80.
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dan kendilerine ulagan ve kullanima hazir olan haberleri bile aktaramadikiar bi-
linen bir gergektir. O halde gerek yazili gerekse gorsel ve igitsel basin organlari-
nin bir sekilde belirledikleri ve adini haber de§eri olarak koyduklari kistaslara go-
re, kendilerine ulasan enformasyonlari belli bir gergeveye gore degerlendirmeye
tabi tutmaktadirlar. Bu nedenle haber degeri, en genel ifadeyle “haber dykuleri-
nin segiminde, kurgulanmasinda ve sunumunda kullanilan profesyonel kodlar”
olarak tanimlanmakta ve bu profesyonel kodlarin endustrilegsmis haber sirketleri-
nin Gretim gereksinimlerinin bir sonucu olarak ortaya ¢iktigi belirtiimektedir.®
Ayni sekilde haber degeri kavramini Nurdogan Rigel, haber tretim asamasinda,
medya kurulusunun haber departmaninda yer alan, genel yayin ydnetmeninden
stajyer muhabirine kadar tum esik bekgilerinin dnlerine gelen enformasyondan
hangisinin haber tretim sistemine alinacagdina karar vermelerine yardimci olan
slgutler®? olarak tanimlamaktadir. Bu durumda haberin olusturulmasinda 6nce-
likle yapilan ilk is, binlerce olay arasinda haber degeri tagiyan olaylarin segilme-
sidir. Erol Mutlu'ya gore segcme islemi, ilkin aktarilacak olaylar diizeyinde ger-
geklestiriimektedir. Sonra da aktarilan olaylarin 6geleri arasindan bir segme ya-
piimaktadir. Béylelikle olayin aktarildigi kitlede olugsan gdériintiler, gergek dlinya-
daki bir gok olay arasindan segilmis olanlarin, segilmig yonlerinden olugsmakta-
dir.? Haber degeri tasiyan olaylarin segiminde ise, iki farkli yaklagimdan bahse-
dilebilir. Liberal gérls haber degerini bir olay / olgunun kamu yarari agisindan
oneminin belirlenmesi olarak aglklarken, haberin iki tarafli bir etkinlik oldugunu
éne surmekte ve agir basan yaninda kamunun yer aldigini sdylemektedir. Ote
yandan liberal gériis, medya kuruluglarim toplumsal olaylan, géris ve gergekleri
yansitan bir ayna olarak degerlendirirken, “tarafsiz” bir haberi de “dogru”yla 6z-
des saymaktadir. Elestirel gorigtin haber degerine temel yaklagimi ise, haber

degerinin belirleyicisinin haber medyasinin segkinleri oldugu yoniindedir.?® Bu

% Erol MUTLU: iletisim Sozltigii. (Ankara, 1994), 85.

$! Nurdogan RIGEL: lleti Tasaruminda Haber, (Istanbul: 2000), 202.
82 Erol MUTLU: A.g.e., 78-79.

8 Nahide KARABAY: A.g.e., 92.
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gorlse gbre neyin kamunun bilgisine sunulmasinin yararli ve dogru olduguna
karar verilirken, egemen gig / iktidar gikarlari ve medyanin énceliklerinin etkin
oldugu vurgulanmaktadir.® S

Aslinda haber degeri, haberin olusturulma stirecindeki tim baglant
noktalarinda ortaya gikmaktadir. Once, habere konu olacak olaylar, haber med-
yas! calisanlarinin segiciligine ugramaktadir. Muhabir ilginglik, yenilik ve olum-
suzluk gibi dzellikleri g6z 6nilinde tutarak gevresinde yaganan birgok olay ara-
sindan bir segme yapmakta ve bu segimden sonra muhabir kendi inanglari, de-
gerleri ve tutumlarn gergevesinde haberi olusturmaktadir. Haberi bir kaynaktan
izleyicilere gazeteciler aracilityla ulagtirilan biigi olarak tanimlayan Gans’a go-
re, haberin olugturulma sirecinde gazetecinin elindeki bilgileri izleyicilere uygun
hale getirmek igin 6zetledigine ve rafine ederek belli yonlerini 6ne ¢ikardi§ina
dikkat gekmektedir. Gans, bu islem s'lrasu:ulia gazetecinin higbir zaman ticari bir
kurulugta calistigini unutmadigini da eklemektedir.®® Bdylece galistigi kurumun
Onceliklerini yani karin azamilestiriimesi, reklam gelirlerinin arttiriimasi ve belli bir
siyasi gizginin strdtrilmesi hedeflerini gergeklestirmek icin haber konularini se-
gen ve kurgulayan gazetecinin kugkusuz bu stireg iginde drettigi ve kitlelere ilet-
tigi haberin niteligi de etkilenmektedir. Bunun disinda haber degeri lizerinde be-
lirleyici olan bir bagka durum ise, gazeteci — haber kaynagi arasindaki iligkidir.
Gazeteci - kaynak arasindaki iligkiyi agiklamaya ¢aligsan aragtirmalarin timiinde
hukamet yetkilileri, bakanlar, resmi sézculer, polis ve ordu yetkilileri baglica ha-
ber kaynakliar sayimaktadir. Bu tir kaynaklar birincil tanimlayicilar veya haber
vapicilar olarak adlandirimaktadir.’® Bu,-su anlama gelmektedir: Haber kay-
naklarindan iletilen en ufak bir yazili metin bile haber olarak hazirlanip yayin-
lanmaktadir. Dolayisiyla haber medyasinda galiganlar ile bu haber kaynaklar

arasindaki iligkiler segilecek haber konusunun ne olacadi ya da segilen konula-

% Dogan TILIC: Utantyorum Ama Gazeteciyim, (Istanbul: 1998), 164.
% Dogan TILIC: A.g.e., 165.
% Dogan TILIC: A.g.e., 180.




35

rin hangi kisimiarinin éne gikarilacagi konusunda etkili olabilir. Bir bagka deyigle
gerek haberi hazirlayan gazeteci gerekse medya yoneticisi kendi konumunu ko-
rumak, varhgini devam ettirmek ve de pekistirmek igin bu tir siyasi otoritelerle
ters dusmemek durumundadir. Nitekim Schudson muhabir ve haber kaynagi a-
rasindaki bu iligkinin, “her iki tarafin ileride dogacak bir fayda beklentisi (izerine

oturdugunu”®’

sOylemektedir. Difer taraftan haber medyasinin yoneticileri de,
elemanlarina neleri yazip neleri yazn:lamél;arl konusunda ya da neleri haber ko-
nusu yapip neleri yapmamalart konusunda ydnlendirmektedirler. Kitle iletigim
araglarinda haberin olusum sirecini etkileyen hatta belirleyen bu kisilere esik
bekgileri denilmektedir. Bagka bir ifadeyle, medya kuruluslarina yayin periyodu
icinde gelen haber, yorum ve gdrsel malzemenin, s6z konusu medyanin yayin
kimligi ve yayin politikasina uygun olarak segilmesi islemine “esik bekgiligi” ya
da “igerigi belirlemede segicilik’ denilmektedir.?® Bu anlamda her bir kurulus igin,
haber degerinin kriterleri de dedigebilmektedir. Bu kriterleri de o haber medyasi-
nin yayin politikasi ile haber editdrlerinin kafalarindaki formiller belirlemektedir.
% Bu kriterlerin olusmasinda ayrica izleyici ya da okuyucunun talepleri de biiyiik

rol oynamaktadir. . -

Haber medyasinin glindem koyma ve saptama islevi haber dederini de
bicimlendirmektedir. Haberlerin se¢imi ve degerlendiriimesi yapilirken, haberin
sunulacagdi kitlenin konulara verecedi énem derecesinin dikkate alindig! varsa-
yllmaktadir. Her ne kadar giindem koyma ve saptama yaklagimi gergevesinde
haber medyasinin segtigi haberlerle kamunun gtindemini mi belirledidi, yoksa

gergekten kamunun benimsedigi konulari éne cikararak var olan siireci mi hiz-

7 M. SCHUDSON: Discovering The News: A Social History of American Newspapers. (New York:
1978)’den aktaran, Dogan TILIC: A.g.e., 181.

% Nurdogan RIGEL: A.g.e., 22.

% Haber medyasinin yoneticilerinin bu rolityle ilgili bkz. Thomas MCPHALL: “Yeni Uluslararas: Enfor-
masyon ve lletisim Diizeni”, Enformasyon Devrimi Efsanesi, Der. Yusuf KAPLAN, (Kayseri: Rey
Yaymcilik, 1991), 143-144.
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landirdigi tartigmaya agik bir konu da olsa, yapilan bir gok aragtirmada haber
medyasinin glindem koyma ve saptama iglevini gesitli olay ve olgulara atfettigi
haber degeri ile yerine getirdigi séylenebilir.”

Segilerek haberlegtirilecek konunun ve haber igeri§inin belirlenmesinde
bir takim ortak dlgltlerin gegerli oldugu ileri strilmektedir. Bu ortak digtler ha-
berin olusturulmasinda g6z 6nine alinan temel Slgitler seklinde incelenebilir.
Haber degeri stz konusu oldugunda bazi olay / olgulara haber degeri kazandi-
ran unsurlarla ilgili olarak gesitli siniflandirmalara ve farkli ayrimlara rastlamak
mimkindar. Fakat haber tanimi kadar gesitli olan bu siniflandirmalar arasindaki
ayrilik, sadece adiandirmadan ve bu unsurlarin farkli tasnif edilmesinden kay-
naklanmaktadir. Haber degerleri ile ilgili bdyle bir siniflandirmayi yapan Johann
Galtung ve Mari Ruge bir olayin, haber dederi agisindan degeriendiriimesinde

genellikle gozetilen dlgltleri séyle siralamaktadiriar.”

¢+ Konunun zaman olarak uygqunlugu: Haberi yapilacak konunun ya-

yinlanacak kitle iletisim aracinin yayinlanma siklijina bagli olarak se-
cilmesi gerekmektedir. Ornegin, birkag saat ya da daha az bir stire i-
ginde baslayip biten bir olay televizyonda yayinlanmaya uygunken,
gelismesi uzun stren bir haberinlgazetede yayinlanmasi daha uygun-
dur. Bunun digsinda ister gézetéde isterse televizyonda yayinlanmaya
uygun bir haber olsun, secilen haberin hedef kitleye uygunlugu da 6-
nemli kriterlerden biridir. Yayinlanacak haberin seslenen hedef kitleyi
ne kadar ilgilendirdigi ve bu habere verilecek tepkiler (feedback) bir

" Giindem belirleme ve saptama yaklagtm hakkinda ayrintili bil i¢in bkz. Werner J. SEVERIN, James W.
TANKARD: Iletisim Kuramlari. Cev, Ali Atif BIR, Serdar SEVER. (Eskisehir: Anadolu Universitesi
Yayinlari, 1994), 364 —399.

" Johann GALTUNG, Mari RUGE: “The Structure of F oreign News”, Journal of Peace Research, 1965,
64-90"dan aktaran Denis MCQUAIL, Sven WINDAHL: Kitle Iletisim Modelleri, Cev. Konca YUMLU
(Ankara: Imge Kitapevi, 1997). 203 - 205.
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haber degeri olarak degerlendiriimektedir. Nitekim her haber kurulusu
sadik izleyici / okuyucu kazanmak amaciyla, izleyici / okuyucularinin
begenisine, ilgi alanina, ihtiya(; lve beklentilerine cevap verebilecek
nitelikteki haberlere éncelik vermesi dogaldir. Ote yandan zaman ola-
rak uygunluk, son olaylari ve geligmeleri de igermektedir. Her haber
kurulusu sirekliligi olan haber konularini takip etmek ve o konularla il-
gili haberi zamaninda yani oldugu an yayinlamak durumundadir. Za-
manlilik, haber kavraminin iginde yer almakla beraber haberin diger
tur enformasyondan ayirt edilebilmesi igin, 6grenildigi anda gbésteril-
mesi, belirtiimesi ana koguldur. Amerikali yazar Curtis McDougal bu

durumu s6yle degerlendirmektedir:

“Son yarim ylizyildir yazili basinda galiganlar arasinda yaygin
klise, diinkd gazeteden daha &ImUs bir sey yoktur seklindedir. .

Aslinda McDougal'in bu goérisline “bir saat énceki televizyon biilte-

ninden daha 6lmiist yok “u ekiemek belki daha anlamli olabilir.

Konunun yogunluk olarak uygunlugu: Eger bir olay normal dizey-

de bir 6neme sahipken normal seyrinin gok Uzerine ¢ikiyorsa, haber
degeri yiiksek bir olay olarak degerlendiriimektedir. Ornegin, herhangi
bir depremde sadece bir evin yikilmasina goére bir gsehrin yerle bir ol-
mast daha “blyUk” bir olaydir ve haber dederi daha yiiksektir. Bu bir
anlamda etki yaratabilme noktasina gelir ki, etki yaratabilme &zelligi
de énemli bir haber dederidir. Haber olarak sunulan bir konunun oku-
yucu ya da izleyicilerin ne kadarini etkileyecegi, bu etkinin nasil ola-

cadl ve o habere maruz kalanlarin etkilenmesinin ne kadar strede

72 Curtis MCDOUGAL: Interpretative Reporting. (New York: 1969), 89’dan aktaran Oya TOKGOZ:

Age., 139.
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gerceklesecegi haberin etkisini belirleyen unsurlar olarak kabul edil-
mektedir.”

+ Konunun acikhig, anlasilirhigi: Habere konu olan olayin kendini izie-

yiciye anlatabilme niteligine sahip olmasi aranan 6zellikler arasinda-
dir. T

+ Konuyla ilgili kiiltiirel yakinligin_olmasi: “Nerede” sorusu yakinlk

dederine isaret etmektedir. Yakinlik dederi genel bir ifadeyle benzer
Onemi taglyan olaylardan daha yakin (yasanan gevre bakimindan)
gergeklesenin haber degerinin yliksek olmast anlaminda kullaniimak-
tadir.”* Haber degerinin belirlenisinde yakinlik etkiye gére daha az 6-
nem tasiyabilir, ¢ink{, bazi olaylar yalnizca meydana geldikleri gev-
rede ilgi gbrmekte ve haber degeri tagimaktadir. Fakat, yerel, boige-
sel, ulusal, uluslararasi gevre i¢inde yakinlik izafi bir 6lgtide degerlen-
dirilmektedir. Kimi konularda bireyler igin bélge uzak bir gevre olarak
algilanirken kimi konularda da ulusallik yakin bir gevre olarak deger-
lendirilebilir. Bu durum yakinlik dederinin godu olayda belirsizligini or-

taya koymaktadir.

¢ Konunun uygunlugu: “Tahmin edilebilirlik” ve “talep” 6delerini de i-

¢inde barindiran bu 6lgut, izleyicinin olmasini umut etti§i ya da olaca-
gini 6nceden kestirebildigi (spor karsilagmalari, 6zel kutlamalar vb.)
olaylarin irdelenisinde dikkate alinmaktadir. Bir anlamda, izleyicinin

beklentilerinin belirleyici oldugu haberlerdir.

7 Seyide PARSA: A.g.e., 39.
7 Nahide KARABAY: A gee., 97.
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¢ Olayin beklenmedik olusu: “Onceden kestirilemeyen” ve “nadiren

gorulen” olaylarin birer haber kaynagi oldugu bilinmektedir. Ornegin,
cam silerken sekizinci kattan diigen ve hig bir zarar gérmeyen bir te-
mizlikginin haberi siradigi bir durum oldugu igin bdyle bir haberin her
zaman haber degeri yiiksektir.

¢ Olayin devamh olusu: Haberi yapilacak olayin sirekli olarak islen-

mesi gerektiginde de ilgi ¢ekici olmasi konu segiminde dnemii bir &l-
clttlr. Bu agidan ilk yayinlaniginda haber siralamasinin en tstiinde
yer alan bir haber (Amerikanin Afganistan’a dilizenledidi askeri ope-
rasyon gibi) sonraki glin ve haftalarda siralama olarak gerilese de 6-
nemini ve c¢ekicilijini korumayi slrdirebiliyorsa bu dikkate alinmasi

gereken bir 6zelliktir,

+ Kompozisyon: Haber konulari dengeli bir buttn igindeki yerierine go-

re yerlestiriimelidir. Bu hem gazete hem de televizyon igin gegerli bir
kuraldir. Dolayisiyla haber degeri tagiyan bir olay ne kadar siklikia go-
rillirse gorilsin, blltende diger konulari iceren haberlere de yer ay-
riimasi gerekmektedir.

+ Sosyo — kiiltiirel degerler: Uluslararasi iligkilerde belirleyici olan (l-

kelerin bir olay karsisindaki resmi tavri haber degeri tagimaktadir. Ay-
ni baglamda uluslararasi kamuoyu tarafindan bilinen bir kiginin yasa-
diklari ya da ayni kisinin bir konuyla ilgili agiklamalar, haber degeri a-
gisindan gérece énemli olaylardir arasindadir. Bu alanda en sik kar-
silagilan haber tarleri arasinda popdiler kisiliklerin (Lady Diana, vb) ya-

sadiklarina iligkin konularla ilgili olanlar sayilabilir.”™

7> Hakan ERGUL: A.g.e., 89.
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¢ Gatisma-Anlasmazlik: Gazeteciler zamanlarinin biyik bir kismini

gatisma haberlerini izlemekie Hércamaktadlr. Catigma kavrami igine
savaglar, politik micadeleler, su¢ ve spor kargilagmalar da girmekte-
dir. Catigma, spor ve savag haberlerinde fiziksel boyut tagimasina
ragmen politik, sosyal, ekonomik gatismalar daha incelikli ve fikirsel-
dir. En 6énemli gatigma haberleri ayn1 zamanda en karmasik, en anla-
silmaz haberlerdir. Godu zaman sorulmas! gereken gergek sorular
bulmak bile zordur. Yanitlar basit olmadigi gibi, goguna da yanit gel-
mez. Ancak gatisma haberleri gok canlidir, oldugu gibi gosterilmesi
nedenlerinin sorugturulmasindan daha ilgingtir.”® Bu nedenle gatisma
ve anlagmazlik bir gok haberin merkezini olusturmaktadir. Gerek yazili
basin organlarinda, gerekse gérsel ve igitsel basin organlarinda en

degerli yer ve zaman bu tiir haberlere ayrilmaktadir.”

+ Olumsuzluk: Geleneksel habercilik anlayisi igerisinde olumsuz olay-
larin, olumlu igerige sahip olanlar karsisinda daha fazla énemsendigi,

izleyicinin bu ttr olaylari tercih ettigi varsayilmaktadir.

Tum bu haber dederieri ve haber olusturuimasinda 6n planda tutulan 6i-
gltlerin disinda, yukarda da bahsedildigi gibi piyasa kosullari ile yayin kurulug-
larinin genel yayin politikasi da haber dederi konusunda belirleyici olmaktadir.
Nitekim, glinimizde piyasa ortami adeta haber degerini sorgulayan bireyleri,
“haber konusunu yaratan bireylere”78'd6nil~§'t[]rmektedir.

“Clinkt kitleler medyalardan gdsteri istemiglerdir yoksa anlam
tiretmelerini dedil. Her zaman yaptiklart gibi! Bu agidan bakildi-

76 Seyide PARSA: A.g.e., 40.
" Denis MCQUAIL, Sven WINDAHL: A.g.e., 203 - 205.
"™ Hakan ERGUL:A.g.¢., 91.
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ginda da kitleler yine amaglarina ulagmiglardir. liging gériintiiler
ortadan kalktigji anda haber programlari izlenmez olmusgtur.™

2.2. iletisim Aragtirmalan ve Haber

Bir kitle iletisim araci olarak televizyonun bireysel izleyici ve toplumia i-
liskisi cok sayida arastirmaya konu olmustur. Bu gline kadar televizyonun yapi-
s1, politikasi, teknolojik bir arag (medium) olarak nitelikleri, edep ve erdemsel
degeri Gzerine yapilan galismalar toplum bilimsel bakis agisindan yola ¢ikilarak
yaplimig ve gelismekte olan iletisim araglan (media) alanina kaydinimistir. Ge-
nel olarak ele alindiginda bu kuram ve arastirmalar, “geleneksel — elegtirel”,
“degisimci — tutucu”, “anadamar (mainstream) — elestirel” gibi adlar ile anilmak-
tadir.2° Televizyon haberleri ve haberlerin tretim siireci s6z konusu oldugunda
ise, arastirmalari iki gruba ayirarak ele almanin miimkin oldugu anlagiimaktadir.

Bunlardan ilki liberal gogulcu yaklasim, ikincisi ise elestirel yaklagimdir.

2.2.1. Liberal Gogulcu Yaklagim

17. yuzyilin sonlarinda temeli atilan liberal kuram, 18. ylzyilda geligimini
tamamlamig ve 19. ytzyilda da dinyanin birgok lkesinde sistemleri etkiler hale
gelmigtir. Dinyanin bir gok tlkesinde sistemleri etkileyen liberal godulcu yakla-
simin énemli temsilcileri John Milton, John Locke ve John Stuart Mill'dir. Milton.
Locke ve Mill 6zgurlikgl yaklasim gergevesinde basinin bilgi verme, eglendir-
me ve satma kadar hikiimeti kontrol etme ve gergedi bulmasina yardimci olma

 Jean BAUDRILLARD: Sessiz Yiginlarnin Golgesinde ya da Toplumsalin Sonu. Cev. Oguz ADANIR,
(Istanbul: Ayrint: Yayinlari, 1991), 64-65.

% Aytiil GURTAS: “Haber Metinlerinin Séylemsel Analizi”. Yaymlanmamms Master Tezi, (Ankara: Gazi
Universitesi, 1994), 14.
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gorevierini yerine getirmekle de yukimli oldugunu ileri stirmektedirler.? Bu
yaklagima gdre basin genelde 6zel bir ticari tegebbiis olarak faaliyet géster-
mektedir. Serbest liberal ekonomik temellerde sekillenen basin kurulusunda
herkesin gorisl ifade bulabilmekte ve bdylece dogru dugincelere kolayca ula-
stlabilecedi gorust ortaya konmaktadir. Bdylece toplumda ayna gorevini yiiriite-
cek olan basin kuruluslarinin gergede aykiri gorigleri de teshir etmesiyle, vatan-
daslarin dogru karar almasina zemin hazirlamaktadir. Bu tlir bir gérigin benim-
senmesi haber ve haber yazimi konusunda bir dizi ilkeyi de beraberinde getir-
mistir. Getirilen en énemli yenilik ise, subjektif haber verme yerine objektif olarak
haber verme ilkesinin benimsenmesidir. Buna gére gazeteci haber yaptig olgu-
ya, kendi siyasal egilimlerinden arinip ‘nesnel’ ve ‘tarafsiz’ bir gdzle bakmal,
bunun sonucunda da ‘dengeli’ ve ‘yansiz’ bir haber tretmelidir.®? Gazetecilerin
gercede ulagsma yetenegine sahip olarak gérildigl bu yaklagimda basin, dor-
diincl guig olarak kabul ediimis ve gazetecilik degerleri sorgulanarak, nesnellik

tavri Gzerinde 6nemle durulmusgtur.

Geleneksel liberal ¢oduicu yaklasim gergevesinde yapilan aragtirmalarin
gogunlukla “haber metinleri” ve “haber Gretim sirecine” ydnelik incelemeler ol-
dugu gbzlemlenmektedir. Haber met'inleri‘l::lzerinde yapilan g¢aligmalarda haber-
de yanliligin sergilenmesi hedef alinmig, haber Gretim slrecine ydnelik incele-
melerde ise, gazetecinin 6zerkligi temel kabul edilerek, gazeteciler 6zerkliklerini
koruyabildikleri siirece yansiz haber yazabilen, nesnel davranabilen ve en 6-
nemlisi tarafsiz olabilen kigiler olarak tanimlanmislardir.%® Bu tir bir yaklagimi ve
yéntemi benimseyen tlim calismalarin temelinde haberlerin “nesnellik” kavrami

lizerine oturtulmasi gerektigi goriisti ve inanci yatmaktadir.

# Wermer J. SEVERIN, James W. TANKARD: A.g.e., 502.
8 Ayse INAL: A.g.m,, 156. : -
¥ Ayse INAL: A.g.m., 158.
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Profesyonel habercilik normlarindan biri olan “nesnellik” ilkesi, ciddi ve
gavenilir haberciligin temel kogullarindan kabul edilmekte ve kendi deger yargi-
larindan arinmig bir gazeteciyi veya hi¢ bir gsekilde yorum katiimaksizin yazilmig
[ yayinlanmig haberi tarif ettigi gdriimektedir.

“Haberini yazan gazeteci, kendi fikrini gelisen kaynaklarin gori-

sinden ayri tutmalidir. Zaten, temel olan haber (news of fact) ile
yorumun (news of opinion) birbirinden ayriimasidir.”*

Boylece tarafsiz ve dengeli habercilik igin farkh goérliglere haber metninde esit
oranlarda yer veriimesiyle “nesnellik” ilkesine uygunlugun saglandidi varsayil-
maktadir. Bir bagka deyisle gazetecinin bir konuyu ele alirken adil / hakkaniyete
uygun davranarak konuyla ilgili taraflarin goriis ve disitincelerini agtklamalarina
olanak saglamasi gerekmektedir. Ayrica “nesnellik” sadece farkli goruslerin dile
getirilisiyle degil, nem siralamasi bakimindan haberlerin biiten iginde yer alig
bicimleriyle de sorgulanabilir. Hohenberg'in de igaret ettigi gibi, haberler ile fikir-
lere dayali yorumlar arasinda denge saglanmasi objektif haber vermenin en be-

lirgin 6zelligidir.®

Ne var ki, objektif haber vermenin uygulamasi arttikga gesitli elestirileri
de beraberinde getirmistir. Ozellikle haber tretim surecinde nesnellik dolayistyla
da tarafsizlik iddiasinin, gazetecilidi profesyonel bir ugras olarak mesrulagtiran
soyut ideallerden bagka bir sey olmadig: vurgulanmaktadir. Bu durumu John

Hohenberg soyle degerlendirmektedir:

“XX. yizyiin baginda tanimlandigi élglide objektif haber verme,
hos, tatli bir mit olmaktan 6te gegememistir. Gegerli olmus, hala
da olan, haberlerin verilmesinde dirtistlik, tarafsizlik, iyi niyet
anlayigidir.”®

# Bernard ROSCHCO:Newsmaking,(Chicago: 1975),31°den aktaran Oya TOKGOZ: A.g.e., 278.

8 John HOHENBERG: The Professional Journalist, (New York:1975), 37°den aktaran Oya TOKGOZ:
A.ge., 276.

8 John HOHENBERG: A.g.e., 37"den aktaran Oya TOKGOZ: A g.e., 277.
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Bu bir bakima nesnellik iddiasinin pratik uygulamada mimkiin olmayacagina
isaret etmektedir. Kuramsal agidan ise elestiriler goguniukla nesnelligin nasil ta-
nimlanacagi ile nesnellik ilkesine bagli haber verme normlarinin neler olacagi
konusunda yoguniagmakta ve nesnelligin rutin bir kural haline gelmesiyle bu tiir
ilkelerin statiikoyu korudugu tizerinde durulmaktadir.®”

Buna karsilik haberlerin Uretim strecinde nesnelligin saglanmasinda

gesitli dlchtlerin gelistirildigi de goériimektedir. Bunlari $dyle siralamak mumkin-

dir:
+ Bir sorunun farkl ydnlerini sunarken dengeli ve tarafsiz olma,
¢ Haber yazarken kesinlije ve realizme uyma,
¢ Haberde tiim ana gegerli noktalari sunma,
¢ Yorum ile olgulan birbirinden ayirma, fakat fikri gegerli olarak kabul
etme,
¢ Yazarin kendi tutumu, yor'umu‘v'eya katiliminin etkisini azaltma,

¢ Aykiri, yanii olma ve hing alma amaglarindan kaginmadir.?®

2.2.2. Elestirel Yaklagim

Liberal gogulcu yaklagimi benimseyerek haber ve haber iretim sliregle-
rini inceleyen arastirmalarin kargisina koyulabilecek bir dizi galigmada ise, eleg-
tirel yaklagim gergevesinde yapilmig ve bu yaklagimla medya, haber ve haber
tretim stregleri incelenip arastinlmigtir. Degisimci kuramlar olarak da adlandiri-

lan elestirel kuramlar, gogunlukla kitle iletigim araglari, iletigim ve toplumsal ikti-

87 Nesnellik ilkesinin statiikoyu korudugu konusunda bkz. T.L. GLASSER: “Press Responsibiliy and First
Amendment Volues” Der. D. ELLIOT. (California: Responsible Journalism, 1984).

8 1. H. BOYER: “How Editors View Objetivity?”. Journalism Quarterly, 58, 1981, 24 — 28’den aktaran
Oya TOKGOZ: A.g.e., 280.




dar arasindaki iligkileri sorgulamaya yéneliktir.2® Elestirel yaklasimda, haberin
yapilanmus iletigim siireci iginde yer alan yapilarin da igerigi belirledigi ve bu be-
lilemenin ise, daha dnce tanimlanmis olduguna isaret etmektedir. Bdylece bag-
langigta medyay! kimin, neden ve nigin kontrol etti§i Uizerinde ylritilen galig-
malar, bu yaklagimla birlikte “neden”, “nasil” ve “ne kadar” sorularina cevap a-
ramaya yonelmigtir. Ozellikle liberal kuramin savundugu “nesnellik” iddialarini
reddeden elestirel kuramcilarin galigmalari daha gok kapitalist toplumlarin Mark-
sist elesgtirisine dayanan genis bir gel'eneg‘ir} icinde konumlanmaktadir. Bir bagka
deyigle elestirel kuramlar, Marksist diislincelerle karakterize olmaktadir. Elestirel
yaklagim gercevesinde yapilan aragtirmalar, yapisalci yaklagim, ekonomi — poli-

tik yaklagim ve kdltlrel galigmalar olmak (izere Ui¢ grupta dederlendirilmektedir.

Frankfurt Okulu’nun énculugint yaptigr elestirel yaklagim, medyanin
popller kaltlrl yayan ve bunu tuketicilerine dayatan bir yapida olusturduguna
dikkat ¢cekerek, medyanin bu 6zelligiyle toplumu olusturan bireyleri pasifize etti-
gini ileri sirmektedir. Frankfurt Okulu tarafindan ileri striilen bu diglincelerin o-
dagindaki temel kavram, “kiltir endistrisi"dir. Buna gore, ileri kapitalist toplum-
larda kitle iletisim araclari (dolayistyla da televizyon) birer kiiltlir endustrisi haline
gelmistir. Bunlarin trettikleri kiilttir gergek (otantik) degil, seylesmis, yapay bir
kilttrdur. Dolayisiyla kaltir endustrilerinin yaydiklar kitle kaltirintan 6zgtin hig
bir yonl yoktur. Bu suregte kultlr ile e§lence i¢ ice gegmekte, kiltir endustrisi
ve reklamcilidin yani ticari kazancin karigmiglid! icinde bireyler ydnlendiriimekte
ve bu yolla endustrinin triinlerini satin almaya veya kullanmaya zorlamaktadir.*®

Kitle iletisim araglarina ve onlarin trinlerine ybnelik bu tur elestirel tu-

tum, kuskusuz bir kitle iletisim araci olarak televizyonu da kapsamaktadir. Buna

% Elestirel kuramlari degisimci kuramlar olarak adlandiran bir galigma igin bkz. Korkmaz ALEMDAR,
Irfan ERDOGAN: Baslangicindan Giiniimiize fletisim Ktramlari, (Ankara: 1998).

%0 Frankfurt Okulu ve kiiltiir endiistrisi hakkinda ayrintili bilgi igin bkz. Korkmaz ALEMDAR, Irfan ER-
DOGAN: A.g.e., 215-219.
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gore televizyon da kitle kaltiriinin Uretici ve yayici kurumlarindan birisidir, ¢tin-
ki, televizyon kuruluglarinin amaglart yalnizca ticari kazang saglamaktir. Tele-
vizyon yapimcisi, muhabiri, ne kadar ¢ok izleyici, o kadar ¢ok para zihniyetiyle
hareket etmektedir. Artik izleyici, iletigsim slirecinde kanaldan gonderilen mesajin
alicist degil, televizyon kanali ile reklam veren arasindaki tecimsel iliskiye bahis
olan konudur. Bu ylizden televizyon kuruluglari ister istemez paray: 6deyen izler
kitlenin taleplerini goz ontne alirlar.®! Kitlesel izleyicinin talepleri ise, dustk bir
begeni 6lglistini yansitan, derinliksiz, edlendirici, sadece zaman gegirmeye yo6-
nelik, Topguoglu'nun ifadesiyle okuma, diiglinme tarzindaki bilince yonelik degil,
bakma, bejenme seklindeki rahatlamaya yénelik trinlerdir.®? Bayle bir elegtirel
tutumu benimseyen Neil Postman, egjlencenin televizyondaki her tiirli sdylemin
st ideolojisi oldugunu belirterek, haber konusunu su sekilde degerlendirmekte-
dir:

“..... televizyonda bize gbsterilen yalnizca parga parca haberler
degil, ayni zamanda baglamsiz, sonugsuz, deger yiikli olmayan
ve dolayisiyla ciddi bir 6z de tagimayan, yani sirf eglence niye-
tine aktarilan haberlerdir.””

Dolayisiyla gerek medyanin ekonomi politi§i Gizerinde duran galigmalar gerekse
kiltirel yaklagimi benimseyen galigmalar, temelde haberi ideoloji olarak gérme
ve haberciligi resmi kaynaklarin séylemlerinin yeniden retildigi bir ugras alani
olarak kavrama egilimindedirler. Diger taraftan medyadaki anlamlandirma, temsil
sistemi ve slregleri Gizerinde yogunlagan yapisalcilarin da kitle iletisim aracla-
rinda iletiyi tagtyan metinler ile bireylere sunulan Ustl 6rtik digiince kategorile-
rini belilemeye yonelik galismalara énem verdikleri goériimektedir. Bu yakla-
simla yapilan metin analizleri nitel igerik gdziimlemeleri ve daha ¢ok haberin

sbylemini yakalamaya galisan metin ¢dziimlemeleridir. Bu tir metin analizlerinin

°! Sedat CERECI: lletisiverelim, (Istanbul: 1997), 42. -
%2 Nur TOPCUOGLU: Basinda Reklam ve Tiiketim Olgusu, (Ankara: 1996), 129.
% Neil POSTMAN: A.g.e., 112.
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altinda yatan temel kaygi haber igeriklerini hazirladiklari kosullar ve daha genis
anlamda toplumun ekonomik ve siyasal yapisindan izole etmeden, bagka bir de-
yigle baglamlariyla iligkilendirerek anlamak ve agiklamaktir. Bu genis bakis agisi
benimsendiginde, metin analizleri sadece haberlerde “neyin”, “nasil” sbylendigini
aciklamaktan ¢ok, haberin Uretimi sirecindeki yapillanmanin metinlere nasil
yansidi§i sorununa dikkat gekmektedir.** Dolayisiyla bu yaklasim igerisinde ha-
ber kavrami dncelikle bir sdylem bigimi olarak ele alinip incelenmektedir. Fis-
ke'nin de vurguladig! gibi, egemen ideolojinin yeniden uretildidi bir igerige sahip
olan haber, “kurgusal metinler gibi bir séylemdir ve onlara benzer bigimde dykii-

ler dolayimi ile gergekligi canlandinr.”®

3. TELEVIZYON HABERCILiGi VE OZELLIKLERI

Televizyon Latince k&kenli bir sézcik olup, “uzadi gérmek” anlamina
gelir ve bu anlamiyla da insanin gérme duyusunun ulastigi ileri bir agamay: ifade
eder. “Uzag! gorme”, (elbette buna televizyon s6z konusu oldugu igin uzadi
duymay! da eklemek gerekir) insanin zaman ve mekan sinirliliklartyla ¢izili gtin-
delik yasaminin boyutlarini degistiren teknolojik bir olanaktir. Buna paralel olarak
boylesi bir teknolojik olanak kendinden énce var olan habercilik anlayiginda da

onemli degisikliklere neden olmusgtur.

Daha 6ncede belirtildigi gibi, televizyonu diger kitle iletisim araglarina
gore daha etkili kilan, sahip oldugu yiiksek, iletigim hizidir. Sahip oldugu bu ylk-
sek iletisim hizi nedeniyle televizyon, bir merkezden yayinlanan mesaiji buyik bir

izleyici kitlesine ayni anda iletmektedir ve Ustelik bunu sesin yaninda inandirici-

™ Ayse INAL: A.g.m., 158 - 159.
% Ayse INAL: Haberi Okumak, (Istanbul: 1996), 104.
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g1 yiksek olan goriintt 6gesini kullanarak yapmaktadir. Gergekte bu durum
kitle iletigsim slirecine yeni bir boyut getirmistir, glinkii, bir kaynak ve farkli me-
kanlardaki ¢ok sayida alici arasinda mesaj iletimi kitle iletisiminin ayirt edici bir
Ozelligidir ama iletisimin ayni andalig, Kitle iletisimin degil, ylzytze (bir bagka
deyisle kisilerarasi) iletisimin bir dzelligidir.%*® Televizyonun bu 6zelligi dolayistyla
ulagabildigi izleyici oraninin, bugline dek herhangi bir yazili materyal aracihifiyla
ulagilan izleyici sayisiyla kar§lla§t|rilmayécak kadar yiksek oldugu distnui-
mektedir.%’

“Televizyon haberlerinin izleyicileri biitin gazete okuyucularin-
dan daha fazladir ve bu fark diinyanin her tarafindan her gegen
yil daha da artmaktadir.”®

Ozellikle geligmis tlkelerde yapilan bazi arastirma sonuglarina gére, ka-
tilimeilann yizde ellisinden fazlasinin diinyada ve yakin gevrelerinde neler oldu-
guyla ilgili olarak televizyon haberlerine bagvurmaktadirlar.®® Ayni arastirma so-
nuglari, televizyon haberlerinin “en kapsamli, en yansiz, en gabuk ve en agik”
haberler oldugu yolundaki yaygin inanisi da ortaya koymaktadir. Bu yaygin i-
nanci paylasanlardan biri de ara§t|rrha0| Hakan Ergll'dur. Ergll'e gore, her ne
kadar gazetecilik tarihi igerisinde, gtvenilirlik ya da yansizlik gibi temel ilkelerin
¢ikarlar icin kolayca terk edildigini gosteren pek ¢ok somut érnek varsa da, mo-
dern dlinyada izleyicinin yagsanilan olaylarla ilgili en temel bilgi kaynaklarindan
birini televizyon olusturmaktadir.'® Biitiin bu 6zellikleri iginde barindiran televiz-
yon haberlerini diger haber bigimlerinden farkli kilan temel ayrimlardan birinin,

kullanilan teknolojinin kendine 6zgl yapisindan kaynaklandigi anlagiimaktadir.

% Kitle iletigimin genel yapisi hakkinda bkz. Unsal OSKAY: jletisimin ABC’si, (Istanbul: 1994), 46-60.
" Tiirkiye’de 1988 PTT kayitlarinda 8 milyon televizyon alicis1 oldugu, aym donemde ise 2.5 — 3 milyon
arasinda gazete tiraj1 oldugu belirtilmektedir. Bu bilgi i¢in bkz. Seyide PARSA: A.g.c., 28.

% Emir TURAM: 2000°li Yillara Dogru Tiirkiye’de Televizyon, (Istanbul: 1995 ), 128.

% Britanya'da olup bitenleri anlamamza hangi arag en fazla yardim ediyor? Sorusuna halkin yiizde elli
altisinin “televizyon” yamtin verdigi belirtilmektedir. Bu bilgi i¢in bkz. Brian GROOMBRIDGE: Televi-
zyon ve Toplum. Cev. Ayseli USLUATA. (Istanbul: Reklam Yayinlar, 1976), 22.

1% Hakan ERGUL: A.g.e., 97.
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Bir bagka deyigle, televizyonun kendine 6zgl teknolojik 6zellikleriyle yerine ge-
tirdigi habercilik iglevi, diger bitiin habercilik bigimlerinden bazi farkhliklar gés-
termektedir. Televizyon haberciliginin bu farkli ézelliklerini su sekilde 6zetlemek

mimkindir:

¢ Televizyon haberciliginin en dnemli 6zelliklerinden biri canli yayin ya-
pabilme yetenegidir. Bu nedenledir ki, televizyon haberleri diger ileti-
sim araglarinin tagima imkan! olmayan bir “simdilik”, “buradalik” ve
“canlihik” 6zelligi tagimaktadir. Buna bagh olarak bir ¢ok arastirmaci,
teknolojik ve algisal bir bakis agisindan televizyonu temelde canh bir
iletigsim araci olarak tanimlamaktadir.'® Ne var ki, televizyon haberle-
rinin anindalik ve canlilik etkisi sadece canli yayinla, yani olaylarin
henliz meydana geldigi anda aktariimasiyla sinirli degildir. Nitekim
televizyon programiarinin bliylik gogunlugu canli yayinlaniyor olmasa
bile Heath ve Skirrow'a goére televizyonun sdzgelimi filme oranla daha
fazla kendi tarzinin mutlak bir varolusg sireci oldugunu iddia etme ola-
nadina sahiptir. Bu tespitten hareketle, Heath ve Skirrow televizyon

programlarinin zamansal yapisini su sekilde formiile etmiglerdir:

“Tv Programi: Tv metninin dretildigi zaman = Yayinlanma = Iz-
leme zamani = Diegetic zaman (olayin meydana geldi§i za-
man)”‘lOZ

Boylece, televizyondaki gorintlilerin zamaniyla gdsterilen / aktanlan
olaylarin yasandigi zaman dylesine i¢ ige gegip birbirine karngmusgtir ki
bu olgu, filmsel gergeklik izlenimini bir bakima yok etmekte, bize

sanki diunyanin canli bir gérintiistinii sunmaktadir. Bu durum televiz-

10! Televizyonu bu sekilde tanimlayan bir yaklagim i¢in bkz. Herbert ZETTL: “The Rare of Television
Aesthetics”, Journal of the University Film Association, Vol.30, No.2, (Spring: 1978), 3-8.

192 Stephen HEATH, Gillian SKIRROW: “Television: A World in Action”, Screen, Vol.18, No.2, (Sum-
mer: 1977), 5354.




50

yon haberlerine giiven duyulmasina ve ilgi gdsteriimesine bir neden
olabilir. Dider taraftan televizyon haberciliginde “canli yayin” katkisi,

)N

izleyicilere “tarihe gorgti tanigi olma gibi heyecan verici bir hizmeti ye-

rine getirdigi kabul edilmektedir.'®

¢ Televizyon haberlerini taglyan ses ve goriintl sinyalleri, elektronik a-
raglarla ve radyo dalgalariyla iletiimektedir. Bu nedenle televizyon ha-
berciligi hizlidir. En azindan gazetelerden daha hizli haber ulastira-
bilmektedir.

+ Televizyon teknolojisinin sahip oldugu yliksek iletigim hizi kargisinda
televizyon haberleri, eriyip giden (geri dontilmezlik), gegici olan, izlenip
hemen tiiketilen bir 6zellige sahiptir. Bu ylizden gazetede oldugu gibi
haberi anlamak igin tekrar basa doniilmesi mumkin degildir. Dolayi-
styla bu anlamda televizyon haberciliginde streklilik yoktur.

+ Televizyon haberciliginde segme olanagi bulunmamaktadir. Gazete o-
kuru mangetleri gézden gegirdikten sonra ilgisini geken boélime déne-
bilir. Oysa televizyon izleyicisinin béyle bir segme sansi yoktur.

+ Televizyon gorsel — igitsel bir medya oldugu igin okuma — yazma bilme
zorunlulugunu ortadan kaldirmaktadir.

¢ Televizyon yalnizca ses 6gesine sahip olmadidindan yani gogunlukla
sesi veren Kigi ekranda goriindigunden okumasi degil konugmasi
beklenmektedir. Bu ylizden televizyon haber yayinciliginin temel 6zel-
ligi “konusma bigiminde haber vermedir.'®

¢ Televizyon haberciligi, radyo ve, yazili basin habercilijinden gériinti
unsuru ile ayrilmaktadir. Géruntl, televizyon muhabirinin olayi anlat-
makta kullandigi en énemli aragtir. Gériinttintin olmadigs, timiyle spi-

kerin okudugu bir haber biilteni ya da programi, televizyon programi

' E. BLISS, J.M. PATTERSON: Writing News For Broadcast, (Columbia: 1978) 10°dan aktaran Seyide
PARSA: A.ge., 24.
104 Aysel AZIZ: A.g.e., 56.




51

degil, resimli bir radyo programidir.'® Televizyon haberlerinin vazge-
cilmez bir pargasi olan kamera, bu ayrimi yaratan araglarin baginda
gelmektedir. Gazete haberlerinde kullanilan dil ne olursa olsun haber,
olayin anlatan gibi algilanmaktadir. Oysa, televizyon haberlerinde
kameranin kullanimiyla yaratilan “dil”, olup biteni anlatan bir arag de-
§il, “gdziin kendisini dilden ve dustinceden kurtardid iddiasini tagiyan
bir argimandir’.'® Bu nedenle televizyon haberleri diistinceden gok
eylemlere, konudan ¢ok olanlara, agiklamalardan gok carpicilija &-
nem vermekte ve boylece televizyon bir ayaklanmayi, bir savasi, bir
devrimi, bir 6ldirme olayini gazetelerden daha canl ve ilging bir bi-
cimde aktarmaktadir. Bir bagka deyigle televizyon olaylarin dig géri-

niislerine 6nem verdigi icin olaylari derinlemesine incelemez.'”

Televizyonun goriintiiye dayali anlatim dili, televizyondaki yayin akisini
olusturan hemen her program igin gegerli olma &zelligi tagimaktadir. Kugkusuz,
televizyon haberleri de bu gdrsel anlatim_bigimine uygun 6lgtitlerle yapilandiril-
maktadir. Gergi televizyon haberlerinin yapilandiriimasi, bagka bir deyigle ha-
zirlanmasi agsamasinda odncelikle gdrsel 6gelerin mi yoksa aktarilacak 6ykintn
mii belirlenmesi tartismaya agik bir konudur. Bu konuda en sik yinelenen yakla-
sim, televizyonun gorsel bir arag oldugu, dolayisiyla da sdzciklerin gériintllere

gore belirlenmesi gerektigi gériguddr.

...... televizyonda sGylem bliyik oranda gérsel imajla yansitilir;
yani televizyon konugmayi bize s6zcliklerle degil, gériintilerle
aktarir.”%

.

195 Daniel ARIJON: Film Dilinin Grameri, (Eskisehir: Anadolu Universitesi Yayinlari: 1993), 18.

19 Mahmut MUTMAN: “Televizyonu Nasil Sorgulamali?”, Toplum ve Bilim, (Giiz: 1995), 67, 43.

197 Seyide PARSA: A.g.e., 26.

198 Neil POSTMAN: Televizyon Oldiiren Eglence. Cev. Osman AKINHAY, (Istanbul: Ayrinti Yaymlari,
1994), 16.
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Bu anlamda televizyon haberlerinin segiminde haber konusunun kendi-
sinden ziyade haber ile ilgili gérsel malzemenin 6ne g¢iktigi séylenebilir. Bdylece
kimi haberler gorsel agidan yetersiz bulunarak bllten disi birakilirken, gorsel
anlamda zengin ancak haber dederi olmayan siradan konular, haber siralama-
sinda 6ne gegebilmektedir. Bu bir anlamda televizyon haberlerinde sikiikla géz-
lenen trajik 6delerin, haberi ayrintilandirmakta ¢ok da iglevsel olmayan kan ve
siddet goruntulerinin siklikla vurgulanmasinin bir nedeni olabilir.

“.... Qlnkil bu, heyecan yaratmak igin hizli ve pis bir yéntemdir
ve heyecan haberi sattirir. Insanlar, ayrintisi oturma odalarinda
gbzler 6niine serilen dramlar ve sefalet gérmeyi umuyorlar.
Gozyaslar, 6fke ve aci fotograflari televizyon haberlerini giiglil
kilryor.™ %

Televizyonun gorintilere ve 6zellikle de canli /hareketli gériintiilere olan
baglhginin doguracag! sonuglarin neler olabilecegi Gizerinde duran aragtirmaci-
lardan biri Robin Day'dir. Robin Day, canh /hareketli goriintilere olan bagliligi
nedeniyle televizyonun sadece gugli bir iletisim araci degil, aynt zamanda akil-
dan gok duygulari hedef alma egiliminde olan acemi bir araca déniigebilecegine

isaret etmektedir.

“Televizyon gazeteciligi igin biinun anlami, haberde distince-
den gok (genellikle giddet iceren ve kanli) hareketin, tartigma-
lardan ok olaylarin, agiklamalardan gok garpici konularin, fi-
kirlerden gok kigilerin (izerinde artan bir yogunlagsma demektir
ve bu tehlikelidir.” "

Robin Day'in stézline ettidi tehlike, televizyon haberinin igerigine iligkindir
ve bitunlyle niteliksel bir kaygly! yansitmaktadir. Dider taraftan, elde goriintl
malzemesinin bulunmadid! durumlarda konunun gerek sinema filmlerinden ali-
nan sahnelerle ya da bizzat oyuncu kullanarak anlatiimast, televizyon haberle-

rindeki dramatizasyon ve magazin egilimlerini gliglendirmektedir. Hatta bazi a-

19 Marilyn MATELSKI: A.g.e., 22.
"' Robin Day’den aktaran Brian GROOMBRIDGE: A.g.e., 95-96.
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ragtirmacilar tarafindan televizyon haberleriyle pembe dizinin anlatisal bigimleri

"1 Genel olarak belitmek

arasinda ciddi bir farklilik olmadig ileri siiriilmektedir.
gerekirse, bu durum, televizyon haberlerinde olumsuz olanin ytiiceltiimesi, gin-
celliin 6ne gikarilmasi, srekliligi olabilecek konularin segilmesi, poptler olgula-
rin tercih edilmesi, her tirl konunun basite indirgenerek aktarilmasi ve konula-
rin olabildigince Kisilere dayandirilmasi gibi 6gelerin 6nemsendidi anlamina gel-
mektedir. Kuskusuz bdyle bir anlatim bigimi ise, televizyon haberlerinde gergek-
ligin sunumunu olumsuz yénde etkileyecektir. Dolayisiyla bu ¢alismanin temel
sorunsalini olugturan televizyon haberlerinin magazinlesmesi olgusu da bu an-
latim bigimi igerisinde anlasilabilecek bir gériiniime sahip olabilir. Bu nedenle
televizyon haberlerinde gergekligin sunumu konusunu daha ayrintili olarak in-

celemek gerekmektedir.

3.1. Televizyon Haberlerinde Gergeklik Sunumu

Televizyon haberlerinde gergekligin sunumu ile ilgili gelistirilen yakia-
simlarin “haberden badimsiz olarak var olan gergek ve yansitilan gergek” tar-
tismasi tzerinde yogunlastidi anlagiimaktadir. Tartigmayi su gekilde formiile et-
mek de mumkindur: Televizyon haberleri ile var olan gergeklik mi sunuimaktadir
yoksa yansitilan gergeklik var olan gergeklikten farkli midir? Televizyon haberle-
rinde gergekligin sunumu konusuyla dogrudan ilgili olan bu sorulara cevap ara-
madan 6nce, konuyu daha anlagilir kilmak igin televizyon teknolojisiyle gergek
arasindaki iligkinin ele alinmasinin daha dogru bir adim olacadi dagln{lmekte-
dir.

' yohn ELLIS: “Televizyonun Anlatisi”. Cev. Ayse INAL, Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yillik,
(Ankara: 1997/1998), 158.
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Daha 6nce belirtildigi gibi, teknolojik ve algisal bakis agisinda televizyon
goruntilerinin anindalik ve canhlik etkisi yaratmasi, televizyonun temelde canli
bir iletisim araci oldugu varsayimini gliglendirmektedir. Bu durum ayni zamanda
zer oldugu kanisini uyandirmaktadir. Bu €lbette ki, televizyondaki gériintilerle
yasamdaki olaylarin aynisi ya da 6zdesi oldugu anlamina gelmemektedir. Aslin-
da, televizyonda canli bir olayin aktarimi dolayimlanan bir gergekliktir. Soz
gelimi, ydnetmenin bir gok kameradan gelen goruntiileri bir siraya koyarken,
hangi gergegi (olayi), nasil bir kamera agisiyla sunacagina karar vermesi 6znel
bir secimdir. Ote yandan, televizyonda canli olarak yayinlanan olaylar ve haber-
ler, yeniden gésterim (replay) veya yavag ¢ekim (slow motion) gibi zaman atla-
mali olan bir kurgulama ile canlandirilabilmektedir. Béylece olaylarin 6zglin anla-
ri dogjél akisindan kopartilarak, analiz edilmektedir. Dolayisiyla olaylarin ve ha-
berlerin 6znel bir se¢imle bu gekilde analiz edilerek sunulmasi, goérsel iletileri
gercek yasamla bir tutan canli televizyon varsayimini yanliglar gibi gézikmekte-
dir. Yine de olaylarin birden gok kamérayla saptaniyor olmasinin ve saptanan bu
goérintilerin de gok yiiksek bir hizla ayni anda iletiliyor olmasinin bir canhlik ve
gergeklik yanilsamasina yol agtigi sdylenebilir. John Fiske'nin de belirttigi gibi
televizyon, ister kurmaca ister gergek (olgusal) malzemeyi iglesin topluma inan-
diracag bir gergeklik duygusu tagima kapasitesi nedeniyle “gercekgi” bir arag-

"2 Bu kuskusuz ampirik gergekligin aslina sadik olma degil, bir gergeklik

tir.
duygusu kurma anlaminda bir gergekliktir. Bu sézde gergeklik ise, televizyon
teknolojisinin ideolojik iglevinin en dnemli dizeylerinden biri olarak dederlendi-

rilmektedir.'3

12 John FISKE: Television Culture, (London: 1989), 21.

'3 Televizyonun sézde gergekligine ideolojik baglamda yaklasan bir girisim i¢in bkz. J ane FEUERE:
“Canli Yaymn Kavramu; Ideoloji Olarak Ontoloji”. Cev. Levend KILIC: Video Sanati, (Istanbul: 1995),
76-78.
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Izleyici igin televizyon haberlerini gérece gergede daha yakin kilan et-
kenlerden biri, aracin yukarida s6zi edilen kendine 6zgi teknolojik olanaklari
sayesinde yagamin kendisine taniklik ediyor / ettiriyor gibi gériinmesidir. Oysa,
televizyon haberlerinin nesnelligi, aracin kendisi tarafindan kurgulanan ve ger-
¢egin yalnizca gosterilmek istenen yanina taniklik eden bir gorsellikle degil, bili-
nen habercilik dlgttleriyle dederlendirilebilecektir. Bu anlamda izleyicinin taniklik
ettigi diinya, kurgulanmis gergeklik yanilsamasina taniklik ettigi bir dtinyadir.'

Schudson, Tuchman ve Zelizer gibi kuramcilar ise, haber ile gergek ilig-
kisini Uretim streci agisindan degerlendirmiglerdir. Gazetecilerin yalnizca haber
anlatisini iretmekle kalmadiklarini ileri stiren kuramcilar, ayni zamanda diinyayi
bu anlatilar dogrultusunda gérme egiliminde olduklarini belirtmiglerdir. Dolayi-
siyla haberciler, “yalniz haber éykislni (story) anlatan bireyler degil ayni za-
manda diinyayi bu C‘)yki]'lendirilmi§ (storied) yolla algilayan” bireyler olarak ince-

lemektedirler. 11°

“Aslinda haber, toplamaktan gok yapilir ve bu yapilis, gazeteci-
nin énemli buldugu ya da onun izleyiciler tarafindan 6nemli ve-
ya ilging bulunacagini-sandig fikrine dayanmaktadir.”"

Konunun metin boyutunu 6ne ¢ikaran galismalara gore, haberi yapilacak konu /
olay sabitlesmis anlam yapisina dénistirllerek metne aktanldidi anda gergek-
likten uzaklasmaktadir. Ozellikie toplumsal olaylarin gok katmanli yapisina kar-
sin, metne belirli bir bakig agisinin egemenliginde aktarilmasi, bu uzaklagmanin

temel nedenlerinden birini olusturmaktadir.'"

% Ayse INAL: A.g.e., 103.

115 Ronald JACOBS: “Producing The News Producing The Crisis: Narrativity Television and New York”,
Media and Culture, 1996, 18, 381°den aktaran Hakan ERGUL: A.g.e., 103.

"6 Neil POSTMAN, Steve POWERS: A.g.e., 50. .

"7 Andrew EDGAR: “Nesnellik, Yanlilik ve Hakikat”, Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar. Cev.
Nurgay TURKOGLU, (Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 1998), 145 — 148.
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Haber ile gergek arasindaki-iligkiyi inceleyen arastirmacilardan biri de
Lippmann’dir. Lippmann, 6zgir bir iletisim ortaminda bile dogru ve tarafsiz bilgi-
ye ulagmanin garanti edilemeyecegini sdylemektedir. Ozgur bir iletisim ortami-
nin karsisindaki gligler sadece devlet ya da pazarin kendi kosullar degildir; ha-
berin dogas!, haber toplama siireci, izleyicinin péikolojik durumu ve modern ya-
samin karakteristik yapist da bu etmenler arasinda yer almaktadir. Lippmann’a
gore gergek, betimlenebilir bir dzellie sahiptir. Fakat haber, gercekligi betimle-
yebilme yetisine sahip olmadigi gibi, gergeklige uygun bir yapiya da sahip degil-
dir. Bu ylizden haber, “bir sonarskop® sinyali gibi yalnizca bir seyler oldujunun

isaretlerini verir”,"®

Haberin gergeklik dederi ayni zamanda haber igeridinin dogrulugu konu-
sunda da belirleyici olmaktadir. Dolayisiyla haber igerigi kadar, haber sunumu-
nun da bu anlamda, nesnellidi bozmayacak tekniklerle gergeklestiriimesi gerek-
mektedir. Nitekim, televizyon haberlerinden verilen bilgilerle yasanilanlar arasin-
daki ortigmenin bire bir oldugunu kanitlamak igin, televizyon haber Ureticileri o-
layla ilgili gérintilerin sunulmasiyla “muhabirlerimizden biri oradaydi” izlenimini
yaratmaktadir. Fakat izleyicilerin, canli olarak yayinlanan bir haber biilteninde
bile, gesitli dramatik 6gelerle kars! kargiya birakildigini da belirtmek gerekir. Ge-
nel olarak bitiin haber programlarinin daha ilk baginda izleyiciyi duygusal bir
ortama iten, izleyiciye 6nemli haberler oldugunu sezdiren bir mizik ile bagladigi
gorilimektedir. Nitekim Neil Postman da haber programiarinin ilk agiliginda o-
laylarin &éneminin vurgulanmasinin mizigin kullanimiyla olugtugunu belirtmekte-

dir. Postman’a gére mizik, izleyenleri tam anlamiyla var olamayan bir diinyaya,

18 % Caligma ilkesi ses 6tesi dalgalarm yansimasina dayanan ve akustik isaretlerin denizde yayilmasiyla
algilamada, 8lgmede ve iletisim kurmada kullanilan dinleme aygit1. James CAREY: Communication As
Culture, (New York: 1988), 76 — 77°den aktaran Hakan ERGUL: A.g.e., 103.
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simgeselligin dinyasina gotirmektedir. Clinkd, “her seyin 6tesinde gergek ha-

yatta olaylar, mizigin esligi olmaksizin gelismektedir.”*'®

Haber bdiltenlerini ya da programlarini dramatiklestiren bir bagka anlatim
Ogesi dé haber olarak verilen olayla ilgili gbrintilerin gesitli gbrse! diizenleme-
lerle degistirilmesidir. Televizyon haberlerinin sunumunda kullanilan 6zel efekt-
lerle haber bultenlerine bu tlirdeki gorsel zenginlik katiimakta ve iletilen mesajla-
rnn yogunlugu arttirimaktadir.'® Ozel efekt tirlerinin en bilineni géruntindn hi-
zinda yapilan degisikliklerdir. Televizyonda gériintiilenen nesne ve olaylar oldu-
gundan daha yavas, daha hizli ya da dondurularak verilebilir. Daha dnce de be-
lirtildigi gibi bu tar teknik yontemler ile olaylarin 6zgtin anlart dogal akisindan ko-
partilarak analiz edilmektedir. Dolayisiyla haberlerin sunumunda kullanilan bu
tur yonlendirmeler, kiginin gergeklik algisini etkilemekte ve goériintliye dramatik

bir unsur kazandirabilmektedir.

Haber program yapimcilarinin televizyonda zamanin gok degerli olma-
sindan, aracin dodasinin dinamik gérsel imgelerden yana olmasindan ve reklam
dgesinin 6neminden dolayi, aktaracaklari olaylar derinlemesine irdeleyecek
zamanlari yoktur. Bundan dolayi televizyon haberleri izleyiciyi haberde tutmak
amaciyla bir gok gértinttiyl hizli, garpici ve dramatik bir gekilde vererek olaylarin
gergekligini bozabilir. Hatta daha ileriye giderek, bazi haber 6ykulerini sirf dra-
matik gorintl verdikleri igin haber kapsamina alabilifler.’?" Gergekten de tele-
vizyon haberlerinin segilmesi ve sunulmasi agamasinda olay! izleyici igin gekici
kilmak, uzun sure glindemde kalmak, haberin etkisini arttirmak gibi kaygilar, ha-
ber igerigi ve dolayisiyla da konunun kendisi (zerinde belirleyici olabilmektedir.

Fakat piyasa kosullar altinda en iyi nedene sahip haberin en gok aliciya ulaga-

119 Neil POSTMAN, Steve POWERS: A.g.e., 90.

120 ferbert ZETTL: Television Production Handbook, (California: 1984), 366.

121 Berrin OZKANAL: “Televizyon Haber Programlarinda Gergekligin Sunumu”, Kurgu, 15, (Temmuz
1998), 134 - 139.
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cagji gbz 6niine alinirsa, sézkonusu segilme gerekgesinin teknoloji, dramatizyon,
edlence igerigi gibi etmenlerle pekistiriimesinin de kendi iginde bir tutarlik sergi-
ledigi sOylenebilir.

“Alicilarin ilgisini gekebilmek igin yapimci, haberi haber — maga-
zin gekline sokmak zorunda kalmaktadir. Bbylece olaylar, her
yastan genel geger izleyicinin kolayca tiiketebilecedi bir ambalaj
igine konulur ve bir kag dakika iginde tiiketilir.”?

Dolayisiyla televizyon haberlerinin igeridi izerine yapilan incelemeler, habere
konu olan toplumsal gatigma ve geligkilerin blyutilerek sunuldugunu, konularin
tarinsel slreglerinin aktariimadigini ortaya koymaktadir. Boylelikle haber konusu
kendi dogal stirecinden koparildidi i¢in kolaylikla saptirilabilirken, olaylarin dra-
matik 6ykiileme kaliplar kullanilarak aktarimi, var olan gergekligin ikincil bir ko-
numa itilmesi gibi sakincalar dogurabilecektir."® Bu yiizden birey, tarihsel ko-
sullarca belirlenen kendi “gergek” diinyasinda yasadig: ekonomik, siyasal, kilti-
rel catigmalari, haber programlarinda veya biiltenlerinde olabildigince dramatize
edilmis, edlence igerigine burtndirilmis, basit ve derinliksiz bir kalip igerisinde

izleyebilmektedir.

Buraya kadar aktarilanlar baglaminda bir ¢éztimleme yapilacak olursa,
televizyon haberlerinin magazinlesmesi ile gergekligin televizyonda sunumu ara-
sinda agik bir iliskinin varligindan séz etmek mimk{ndir. Yine de televizyon
haberlerinin magazinlegsme slrecine daha anlagilir bir gérinim kazandirmak
igin, magazin kavramini ve televizyonla olan mevcut iligkisini incelemek gerek-

mektedir.

122 1 ord WINDESHAMdan aktaran Brian GROOMBRIDGE: A.g.e., 97.
12 pogan TILIG: A.g.e., 56.




iKiNCi BOLUM

TELEViZYON VE MAGAZIN SOYLEMI

Televizyon haberlerinin magazinlesmesi olgusunun butinlukli bir gerge-
vede ele alinabilmesi igin dncelikle olgu izerinde etkili olan temel bir iligki Gze-
rinde durmak gerekmektedir. Bu badlamda su sorulabilir: “Televizyonun kendine
0zgu dili ile magazin sdylemi arasinda nasil bir iligki vardir?” Bu nedenle maga-
zinlegmenin haber dili Gzerinde giderek belirleyici bir rol Ustlenmesi olgusundan
ya da haberin bitlniyle pazar kurall'armaz gore alinip satiimasindan &nce, tele-
vizyonun kendi var olus serliveni igcinde magazinlegmeyle nasil tanigtiginin ir-
delenmesi gerekmektedir. Boyle bakildiinda magazinlegsme egiliminin salt ya-
pisalcilara ve ekonomi — politikgilere dayandirilarak yapilacak bir agiklama dizi-
sinden fazlasina, aracin ve sdylemin paylastigi ortak kltiirel mirasa da gdnder-
mede bulunan bir yaklagimla ele alinmasi gerektigi digtnGimektedir. Fakat ko-
nuyu daha anlasilir kilmak icin “magazin sdylemi’nin ne oldugunu netlestirmek
gerekmektedir.

1. MAGAZIN SOYLEMI S

“Magazin” sdzctglu s6zlik tanimina gore, gok cesitli konulari igleyen,
genellikle resimli, sireli yayin anlamina gelmektedir." “Magazin” sézcligl koken
olarak incelendiginde ise, Ispanya Emevilerinden Fransizca’ya aktarilmig Arap-

ga kokenli bir kelime oldugu anlagiimaktadir. Magazin, Arapga “mahazin” stzcU-

! Biiyitk Larousse Sozliik ve Ansiklopedisi: Cilt:15, (Istanbul: Interpress Yaymecilik), 7653.
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gunden gelmektedir. “Mahazin” ise, “mahzen”in goguludur ve icinde esya depo-
lanan yer anlamina gelmektedir. Fransizca'da “dikkan” anlamina gelen sézciik,
icinde bir gok Urtiniin satildig! yer olarak tanimlanmaktadir. Bu bakimdan, dili-
mizde “magdaza” bigimiyle varolan kelime ile de ayni kékill paylagsmaktadir. Kav-
ramin iginde pek gok farkli bilginin yer aldigi yayin anlaminda kullaniminin te-
melinde de tanimin igerigindeki anlamin yattigi sdylenebilir. llk kez bu anlamiyla
Ingiltere’de, 1731 yilinda Edward Cave'in yayinladiyi Gentlemens Magazine
(Beylerin Magazini) ile kullaniimistir.? Basin igin sdylenecek “magazin” kavrami
da, igeriginin farklilagmasi, gérsel materyalin daha ¢ok yer almasi, pornografik
goruntilerin artmasi, cinsiyet ve 6zel yasamin yodunluk kazanmasi gibi dgeler
icin kullanilmaktadir.® Bir anlamda eglendirirken bilgi vermeyi hedefleyen maga-
zin yayincilid, bilgilendirmekten ¢cok hogga vakit gegirmek amaciyla tretilmis ve

begenilere sunulmusgtur.

Bu tur bir anlayisin o donemlerde basina hakim olmasi tesadif degildir.
Ik kez pek gok bilginin bir arada kullémldlfjlx 1800’l yillara bagka bir ifadeyle 19.
ylzyildaki gelismelere bakildiginda, o ddnemlere sanayi kapitalizminin toplumsal
— kilturel yapi tzerindeki belirleyici roliniin damgasini vurdugu gézlemlenmek-
tedir. Sanayi devrimiyle birlikte kitlesel Gretim ve kitlesel tiiketim anlayis! gerge-
vesinde bigimlenen toplum yapisi iginde magazin séyleminin de temellerini o-
lusturacak bir yazin tirt bu dénemde kendini gdstermektedir. Duygusal edebiyat
tlrd bu dénemde ortaya gikmig ve bireyin yalnizlagan diinyasinda sig§, basit ve
popiiler konulara agirlik verilerek Kitlesel bir Gretim ve kitlesel bir tiketime edebi-

yat alaninda gegilmistir. Bu edebiyat tlirinde metinler ortalama begeniyi tutturma

? Magazin kelimesinin etimolojik ¢éziimlemesi igin bkz. Murat BELGE: Tarihten Giincellige (Istanbul,
1997), 373.
* N. Nur TOPCUOGLU: Basinda Reklam ve Tiiketim Olgusu, (Ankara, 1996), 94.
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pesinde kogarken, genellikle metni popller dederler Uzerine oturtmak yine duy-
gusal edebiyatin bir dzelligi olarak karsimiza gikmaktadir.*

Bu edebiyat tlrlintin kabullenilmesinden sonra ortaya gikan bu yeni ga-
zetecilik anlayisinin da haberlerin fotograflariyla birlikte yayinlanmasindan son-
ra, insanlarin ilgisini gekmek ve ucuza gazete satmak amaciyla ortaya ciktigi
sOylenebilir. 1830’'larda telgraftan az bir siire 6nce ortaya gikan ucuz gazetelerin
kuruculari James Gordon Bennett ve Joseph Pulitzerdir. Bu iki gazeteciyle bir-
likte artik ilgisiz konular haber katina gikmaya baglamistir. Iste bu gelismeler
magazin gazeteciligini ortaya cikarmistir. James Bennett, New York Herald is-
mindeki gazetesini, akla dayall politik dlistincelerden ve giinlik ticari enformas-
yondan meydana gelen haber geleneginden uzaklagip, sayfalarini ¢ogunlukla
sugla ve seksle ilgili sansasyonel olaylarla doldurmaya baslamistir.’> Sansasyo-
nel gazetecilidi ilke edinen bu gazeteci igin en iyi haber kaynaklari, evlerin yatak
odalari, adi sokak cinayetleri, fahigeler, sokaktaki adamin cebindeki ctizdanini
ilgilendiren parasal konular oldudu gibi, sosyete haberleri, sosyetede yer alan
dedikodular, skandallar ve ©6nemli kisiler olmustur. Joseph Pulitzer ise daha
farkl bir yaklagim sergilemistir. Gazete sttuniarini belirli haber konulannda mu-
cadele etmek icin kullanan Pulitzer, savag, macera, hitkimet haberleri ve sirket
yolsuzluklarint glindeme getirerek haber yapmls;,tlr.6 Bu, gazetecilikte yeni bir
anlayig ve yeni bir yaklagim olarak ortaya ¢ikmigtir. Bundan sonraki geligmeler-
de ise bu ikiliye William Randolph Hearst'in katiimasiyla, sansasyonel gazeteci-
lik anlayisi hiz kazanmigtir denilebilir. Hearst ile birlikte sari gazetecilik denen ve
cesitli sekillere, karikatuirlere, komik tiplere, resimlere, fotograflara, iri puntolara,

yeni geligen baski teknikleriyle birlikte renkli resimlere gokga yer veriimeye bag-

* Hakan ERGUL: Hakan ERGUL: “Tiirkiye’de Televizyon Kanallarinda Haberin Magazinlesmesi ve
Eglenceyle Dolayimlanan Ideoloji”.1. Ulusal fletisim Sempozyumlan Bildirileri. (Ankara: Gazi Univer-
sitesi Yaymnlan, 2000), 174 - 175.

* Neil POSTMAN: A.g.e., 78.

¢ Oya TOKGOZ: Temel Gazetecﬂlk (Ankara, 1994) 287
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lanmigtir.” ABD’de 19.yy sonuna dogru ortaya ¢tkan yellow journalism (san ga-
zetecilik) adll sansasyon, siddet ve cinsellik agirlikli gazetecilik tiirii de kendi 6n-
cilerinin 1830°lu yillarda baslattigi ucuz gazete fikrinin devami niteliginde ol-
mustur. Magazin gazeteleri “eglendirirken bilgi vermek” sloganiyla ortaya gikma-
ya baglamistir. Magazin gazetecilidinin baglangicindan bu yana gelisimine ba-
kildidinda yazidan gok géruntiniin yer aldig, bilgilendirmekten ¢ok sasirtmayi
ve eglendirmeyi amagladigi gérilmektedir. Gazetelerin bu tarz bir habercilik an-
layigina ydnelmelerinin temelinde ise tiraj kaygisi yatmaktadir. Bagka bir deyigle
magazin gazeteciligi okuyucu bulma kaygisi nedeniyle ortaya gikmis, gazeteler
tirajlarini artirabilmek ve buna paralel olarak daha fazla reklam alabilmek kaygi-
siyla gazetelerin igerigini edlenceye yonelik olarak hazirlamaya baglamislardir.
“Olay orglsiind pargalayan, an’lik olan E‘;r;e cikaran, olaylarin / olgularin ikincil
Ogelerini vurgulayan bu gazetecilik anlayisinin benimsedigi magazin stylemi,
yasanilan ani, énceki ve sonraki anlardan soyutlarken, bu yolla aktarilan olaylari

tarihsel akisindan koparmaktadir.”

Kuskusuz béyle bir sdylemin temelinde ise,
“herkes igin olan” ve “her an tlketilebilen” edlendirici iletilerin 6ne gikarildigi bir

anlayis yatmaktadir.

Boylesi bir anlayis ise, kitle kultariniin belirleyici 6zellikleriyle
ortlismekte ve bu kulturel yapi Uzerinde yikselen kitle toplumu ortaminda, varo-
lusu igin en uygun olanaklar bulmaktadir. Kitie kiltlirlint tecimsellestirmek, dola-
yisiyla olabildigince yayginlagtirmak.amaciyla kulttrel Grinlerin igeriklerini bo-
saltma gayreti ya da seri Uretim amaciyla trinlerin basmakalip olgitlere sikigti-
riimas! gibi yontemlerin®, benzer nedenlerle magazin soyleminin de yéntemleri
oldugu soylenebilir. Bu nedenle magazin sdylemi kiltiir endistrisinin tretim si-

recinde bir yontem olarak kabul gérmektedir.

" Edwin EMERY, Michael EMERY ’den aktaran Oya TOKGOZ: A.g.c., 244.
® Hakan ERGUL: A.gm., 175. ‘ .
® Unsal OSKAY: Kitle IletisiminKiiltiirel Islevleri, (Istanbul: 1993), 240.




63

“.... Hemen hemen ylzyillardir azicik bir dedisik agi getirmeksi-
zin, kditdir enddstrisi drinlerinin temalari hep ayni konulari igle-
mekte, gergeklige hep yan gizerek, gadin geliskilerini atlamakta,
kendine gergek dtnyanin yani sira bir “kutsal diinya” kurarak,
eski zamanlar ve kurgusal diinyalara kagip gitmektedir.”°

Buraya kadar, magazin sbyléminih' var olug kosullarinin tarii,wsel siiregte
nasil ortaya ¢iktiginin incelenmesine galigiimigtir. Kavramin televizyonda kulla-
nimi ise, dogrudan bu sdylem bigiminin eglence igeridiyle ilgili oldugunu goster-
mektedir. Fakat s6z konusu kullanimin yalnizca edlence nedeniyle gergeklesti-
gini sOylemek yeterli oimayabilir. S&zgelimi, toplumun genelini ilgilendiren bir bil-
ginin televizyondan aktarimi agamasinda, bir bigimde igeriginin hafifletilerek su-
nulmasi olgusu da gergekte bir magazinlegtirme eylemi olabilir. Buna karsilik
televizyon, kendisine birakilan dilsel miras geregi, kiiltirel deger Uretimini “bir
gosteri isi” olarak ele almaktadir ve bu noktada magazin sdyleminin eglenceye
donik yapisini tercih etmesi, aracin dil yapisi agisindan da bir geligkinin degil,
bir uyumun acik gostergesidir.'’ Iste galismanin bu noktasinda televizyonun dili
ve yapisal 6zellikleriyle magazin sdylemi arasindaki iligkiye dedinmekte yarar

goriimektedir.

1.1. Televizyonun Dili ve Yapisal Ozelliklerinin Magazinle Olan lliskisi

"12 olarak dilin

Toplumsal kulttirel yapt igerisinde, “bir adlandirma haritasi
kultarel degisimler stresince gosterdidi gelisim, yagsanilan kaltiriin kendine 6zgu
biling yapisinin olusumunda 6nctl bir rol Ustlendidi anlagiimaktadir. Dolayisiyla

her tiirld anlam yaratma eyleminin 6n kosulu olan dili"® kullanarak bir arada ya-

1° Aziz CALISLAR: Ansiklopedik Kiiltiir S6zliigi, (Istanbul: 1983), 257.
" Hakan ERGUL: Televizyon Haberlerinin Magazinellesmesi, (Istanbul: 2000), 60.
12 Merih ZILLIOGLU: [letisim Nedir?, (Istanbul: 1997), 126 - 133.

13 Nermi UYGUR: Dilin Giicii, (Istanbul: 1994), 84.




samay! bagaran insanin, kultirini de yine dil araciliiyla yarattigi séylenebilir.
Bu anlamda iletisim ve onun da temelinde dil™ toplumsallagmanin ilk ve en te-
mel adimi olmaktadir.'® Fakat kimi idealist yaklagimlar dil ve diistinmeyi birbirin-
de ayirsa da bu konuda “insanin insanlagma yolunda iletisimde bulunmadan

yani dilini kullanmadan distinebilmesi olanaksizdir”'®

gorusu dogruya daha ya-
kin gbziikkmektedir. Bu gorugt yirminci yuzyihn énemli kuramcilarindan biri olan

Andre Martinet de paylagmaktadir.

. Bir kez dil yetisi — s6z yerindeyse - distincenin dayanagi-
dlr Oyle ki, dilin gergevesinden yoksun bir anliksal etkmll e
gergekten dusiince adinin yaragip yaragmadigi sorulabilir...

lletisimin gergekiesmesinde temel kosul olan “dil” konusuna kisaca de-
gindikten sonra televizyonun bugiin kullandigi dilin olusumuna etki eden gelis-
meleri incelemek, “televizyon dilinin yapisal 6zeliklerini” belirlemede dogru bir

adim olacaktir.

Kulturel yapinin genel olarak “sozli kultir’, “yazili kaltar” ve sézIi kilti-
rin ikinci kez kesfi anlamina da gelebilen “gdrsel kiltir’ agamalarindan gegctigi
sdylenmektedir.’® Televizyon ise bu’ smlﬂéndlrmada, s6zlt kdlturan ikinci kez
kesfi anlamina gelen gorsel kilitir agamalarindan daha ¢ok sonuncusuna ait go-
zilkmektedir.'® Gorsel kiltirin sdzIG kiltarle iligkilendiriimesi kugkusuz iki kiiltu-
rel yapi arasindaki kimi értiigmelerin oldugunu iferi sliren bulgulara dayanmak-
tadir. Dilin baslica iletisim araci oldugu dénemde bir bagka deyisle sézlu kiltar-

14 Ernst Fisher, dil ve sanat iligkisini inceledigi yapitinda dilin gok boyutlu yapisina dikkat gekmektedir.
Fisher’e gore, dil, bir bildirisme, bir anlatim araci, gerc;ekhgm hem bir imgesi hem de isaretidir. Ernst
FISHER: Sanatin Gerekliligi, Cev. Cevat CAPAN, (Istanbul Payel Yayinlan, 1995), 28.

'S Stuart HALL: “Kiiltiir Medya ve Ideolojik Etki”, Medya Iktidar ve Ideoloji, Gev. Ve Der. Mehmet
KUCUK, (Ankara: Ark Yaynlari, 1993), 184 — 185.

16 Unsal OSKAY: Kitle Iletisimin Kiiltiirel i§levleri, (Istanbul: 1993), 317.

17 Andre MARTINET:“Islevsel Genel Dilbilim”, Cev. Berke VARDAR Birey Toplum,(Ankara: 1985), 4.
18 Kiiltiirel yapy1 bu sekilde sinuflandiran bir girisim hakkinda bkz. Walter J.ONG:S6zlii ve Yazil Kiiltiir:
Séziin Teknolojilesmesi,Cev.Sema Bostancioglu BANON,(Istanbul: Metis Yayinlari, 1995),46 — 97.

' Hakan ERGUL: A.g.m., 170.
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de yalnizca animsanabilenin bilinebilir oldﬁicju ve bu nedenle tekrarlamalarin 6ne
ctktidi ama buna karsilik, duygu birliginin 6nemsendidi, geleneksel dederlerin ve
iliskilerin btttintyle aktariidigi bilinmektedir. Fakat yazinin belirleyici oldugu kil-
tarel ortama gegildiginde biling yapisinda énemli degisimlerle kargilagiimaktadir.
Her seyden énce yazi, sézlu kiltirin temelini olugturan dogal giglerin belirli bir
teknolojiyle bigimlendirilmesiyle ortaya ¢ikmis ve tarihsel dizlemde yerini alma-
siyla birlikte kendine 6zgu séylem bigimiyle “insan bilincini en ¢ok degistiren tekil

bu|u§”20

olmustur. Buna kargin toplumlarin yazili kiltirle tanistigi dénemlerde
bile sézlu iletisimin yiiceltimesi s6z konusu olabilmistir. Nitekim, M.O. besinci
ylizyil Antik Yunan dinyasinda Sofistlerin gergegi iletme yollarindan biri olan
sOylev sanati (retorik), Neil Postman’a gore, bu duruma bir érnek teskil etmekte-
dir.2' Stze dayali kuiltirden yazili kiltiriin egemen oldugu bir toplumsal yapiya
gegilmesiyle birlikte iletisim kurma yontemlerinde de dnemli dlglide degisimlerin
yaganacag! agiktir. lletisimi bir stireg olarak degil, anlamin olusturulmasi ya da
Uretilmesi olarak ele alan yaklasimlar??, dikkate alinirsa bu degisimlerin neler
olabilecedi lUzerinde bir fikir yuritmek mumkin olabilir. Buna gdére, semantik
yollarla kodlanan iletinin anlamlandirlmasinda yazar tek ve belirleyici bir ko-
numda degildir. Aksine, metnin anlamlandiriimasinda yazar kadar okuyucu da
etkin bir rol oynamak zorundadir.?® Sézgelimi yazar tarafindan metne yansitilan
entelektiiel birikim ancak okuyucunun da benzer bir bilgi donanimina sahip ol-
mast durumunda anlam tagiyacaktir. Dolaynsnyla Neil Postman’in da isaret ettigi
gibi, yazinin, metin lzerinden kurulan bir iletisim bigimini 6ngdrmesi, yazarin /
okurun rasyonel ¢dziimleme ve anlatinin mantiksal bir bitlinlik igerisinde ak-
tarma / algilama yetilerine sahip olmasini da gerektirmektedir. Postman bu du-

rumu okur agisindan soyle dederlendirmektedir:

20 Walter J. ONG: A.g.e., 46.

2! Neil POSTMAN: A.g.e., 31. .

2 {letigimi bu sekilde ele alan yaklasimlarla ilgili olarak bkz. John FISKE: Iletisim Calismalanina Giris,
Cev. Silleyman IRVAN, (Ankara: Ark Yayinlari, 1994), 61 — 135,

 Secil BUKER: Sinemada Anlam Yaratma, (Ankara: 1991), 14 - 16.
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“Yazili s6zil benimsemek 6nemli éigide siniflandirma, sonug
cikarma ve akil ydritme yetisini gerektiren bir disgtnce gizgisi
takip etmek demektir... Bu ylizden iyi bir okur yerinde climleden
seving duymaz hatta esinlendirici bir paragrafi bile alkislamaya
kalkmaz... Basili 6ziin egemen oldugu kilttirde, kamusal s&y-
lermn daha biitlinldkid, dﬁzg(in bigimde diizenlenmig olgular ve fi-
kirlerle karakterize edilir.?

Daha 6nce de belirtildigi gibi, 6zellikle matbaanin bulunmasiyla yazili kiiltlirden
televizyonun iletisim kurma bigimine kadar gegen sire lUzerinde en ¢ok hangi
dinamiklerin etkin oldugunu tartisan bir ¢ok arastirmaci vardir. Fakat, televizyo-
nu sadece kilttrel bir form ya da kurum olarak degil, ayni zamanda giindelik ya-
samin kiltirinh yeniden Ureten yapisiyla ele almak, bu tez galismasinin dne
slirdigu varsayimlari sinamak agisindan énemli gérilmektedir. Bu noktada Neil
Postman’in, her ne kadar tartismaya agik da olsa, televizyonun dili ve yapisal
Ozelliklerine dair 6ne slirdigl dasincelerini degerlendirmek yararli olabilir.
Postman, s6zli iletisim ile yazili iletisim arasindaki ardigiklik iligkisinin telgrafla
bu iki iletisim bigimi arasinda yaganmadigini, aksine s6z konusu agamada ne-
densellik iligkisinin bozulmaya ugradigini sdylemektedir. Postman’in éne sirdi-
gu bu dustncesiyle varmak istedigi asil nokta, telgrafin daha sonralan televiz-
yonda egemen olan bir sdylem bigiminin temelini olugturdugudur. Postman bu
iddiasini gligiendirmek igin telgrafla kurulan iletigimin kendine 6zgi yapisi ile te-
levizyon yayincilidinin karakteristik 6zellikleri arasindaki benzerliklere dikkat
cekmektedir. Buna gore, telgrafla birlikte ortaya gikan yeni gazetecilik anlayigi
hizli fakat maddi temellerinden koparilan bir bilgi yigininin aktariimasi gekline
dénasmistir. Gunku telgraf, iletilen bilgiyi baglamindan koparmis, basitlestirmek
anlaminda ylizeysellestirmis, daha hizli ve kolay iletiimek adina igeriksizlestirmig
ve bdylece etkisiz ve tutarsiz bir enfé)rma;yona dénustirmistir® Bununla bir-
likte, telgraf baslangigta mevcut basin kuruluslarinin haber segiminde de etkili

olabilmistir. Artik gazeteler haberlerin degerini “uzaklik” ve “hiz" kistaslarina gore

2 Neil POSTMAN: A.g.e., 62 — 63.
% Neil POSTMAN: A.g.e., 78.
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6lgmeye basglamiglardir. Buna paralel olarak da artik bilgi toplumsal yapilanma-
daki ve bireyin politik durusundaki temel roliinden gittikge uzaklagmis, ilging ve
garpicl bir igerie sahip olmak, okur icin satin alinabilir olmak gibi ilkelerin belir-
leyiciliinde pazardaki degisim degeriyle 6lglilmeye baslanmistir.®® Postman'a
gore telgraf enformasyonu bir meta; yarari ya da anlamina bakimaksizin alinip
satilacak bir sey haline getirmigtir. Bu ylizden Postman’a goére telgraf, kullandig

dil geregi bilgiyi popularize etmektedir: -~

“Telgrafin dili baglik diliydi. Sansasyonel, parga parca, gayri
sahsi bagliklar. Haberler, ya heyecanla dikkat gekilen ya da sd-
ratle unutulacak sloganiar bicimine birinmiistd. Haberlerin di-
linde higbir stireklilik izi gorilemezdi. Mesajlarin kendisinden
8nceki ya da sonraki mesajlarla higbir bagi yoktu. Her “baglk”
kendi baglaminda tek basina duruyordu. Haberlere bir anlam
yliklemek zorunda olan, eder bunu becerebilirse, alicinin kendi-
siydi. G6ndericinin bdyle bir yikimliligi yoktu. Ve bitidn bun-
lara bagl olarak, telgrafin betimledigi dinya ydnlendirilemez,
hatta kodlari bile ¢zillemez gérinmeye baslamigti.”’

Neil Postman’in yukarida anlatilan dugtinceleri takip edilirse, televizyo-
nun nasil bir kiiltirel mirast devraldi§r daha butunltklu olarak goriilebilecektir.
Gergekten de televizyonun, sadece -yazilt 'killtiir ve sonrasinin séylem bigimini
degil, bu siirecin baginda yer alan sézel iletisimin yapisini da énemii oranda i-
ginde barindirdigi séylenebilir. Nitekim, televizyonda sunulan iletinin tiketimi
asamasinda ‘rasyonalize’ edilebilecek bir okumaya gok da uygun olmamasi, yi-
nelemelerin / animsanabilir olanin 6éne ¢gikmasi, bitiinlyle garpici, kolay aktari-
labilir / gabuk tiketilebilir iletilerin kullaniliyor olmast, igeriklerin kendilerine gore
farklihiklarina karsin toplumsal olarak paylasilan, énemli élgide uzlagimsal de-
gerler tzerinden aktariimalar”™®, szl edilen kiltiirel ortakliklarin sadece bir
bélimi olarak siralanmaktadir. Dolayisiyla televizyon, sozIi kiltirden miras al-

digi anlatim teknikleriyle dtinyayi algitamamizi, gevremizde olup biten geligmele-

% Neil POSTMAN: A g.e., 78 — 79.
%7 Neil POSTMAN: A.g.e., 82-83.
% Hakan ERGUL: A.g.m., 171.
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ri anlamamizi ve yorumiamamizi saglamaktadir. Televizyonun karsisindakiyle
konusuyor gibi yani konugsma diline dayali anlatim bigimi de bu nedenden kay-
naklanabilir. Marshall McLuhan da, televizyonla birlikte din adamlarini ya da
haber mektuplarini dinlemek Gzere kent meydanlarinda toplanan insanlar gibi
olundugunu ancak daha farkh ve daha yiiksek bir seviyede bulunuldugunu sdy-
lemektedir. ?° Bu anlamda okumaya ve yazmaya dayali medeniyetin sona erdi-
gini belirten McLuhan, yeni s6zlii medeniyetin de imaja dayali algi ve diglince
sisteminin egemenligi altinda oldugunu sdylemektedir.*° Belki de bu yiizden te-
levizyon bir dykl anlatma araci olarak tanimlanmaktadir. Nitekim Siiverstone da
televizyonun dili igin boyle bir gikarimda bulunarak televizyonda yayinlanan de-
gisik program tirlerinin metinlerini olusturan yapilarin anlatiya dayandirildigint
ve gelistirildigini belitmektedir. Bu s6z konusu anlati modelleri baski teknolojisi-
nin Griind degildir; bu anlatt modelleri gok dnceki s6zIi kulturiin egemen oldugu
donemlere aittir. Televizyon bu anlati modellerini kullanmakla ¢agdas toplumiar-
da sbzli kiltiriin yeniden merkezi haline gelmesini saglamistir.®" Dolayisiyla
yazinsal anlatinin da énemli bir yer tuttugu kitle iletisim sirecinde televizyon,
gorsel kilturin tum anlati olanaklarindan yararlanan bir arag olmasinin yani si-
ra, daha gok szt anlatimin 6zgtin niteliklerini barindirmaktadir. Bu baglamda
televizyonun 6zellikle s6zel iletisimin poptler kulttriin Gretimindeki kimi avantaj-
larindan yararlandid ileri strdlebilir. Nitekim, Erol Mutlu'nun da belirttigi gibi ge-
lenekler varligini cagdas elektronik ’iletiﬁrin araglarinin (6zellikle televizyonun)
iretiminde bir bigimde strdiirmektedir.? Sézgelimi sdzIu kiltdr ile televizyonda
agirlikh olarak benimsenen “popller gazetecilik” anlayigi arasindaki iligkiye ba-

kildiginda bir gok benzerlikle kargilagiimaktadir. Bu gazetecilik anlayiginin be-

» Mcluhan’dan aktaran, Martin ESSLIN: Tv Beyaz Camun Arkasi, Cev. Murat CIFTKAYA, (Istanbul:
Pinar Yaynlari, 1991),11.

3 Mcluhan’dan aktaran Martin ESSLIN: A.g.e., 11-12.

3! Roger SILVERSTONE: The Message of Television: Myth And Narrative In Contemporary Culture,

(London: 1981), 44’ten aktaran Yusuf KAPLAN: Televizyon, Cev. Gokgen KAPLAN, (Istanbul: Agag
Yaynlar, 1992), 52.

*2 Erol MUTLU: A.g.e., 21.
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nimsedigi sansasyonel, popllist ve kugkucu yaklasimliar ile kurgusal &6§elerin
eglence igerigine sahip dgelerle birlestiriimesi gibi pek gok nitelik sézIt kiltr igin
de gecerlidir. Bu anlamda popller degerler tizerinde yapilan gazetecilik meslegi,
populer kultirin kendisinin de iginde oldugu folklorik ve stzel degerlerin yiicel-
tildigi geleneksel toplumsal yapiy1 6nemli bir kaynak olarak kullanmaktadir.®® Bu
konuyu televizyon agisindan inceleyen diger bir aragtirmaci ise, John Fiske'dir.
Fiske'ye gore, kitle kltirinin alt Ust etmesine ragmen halk kiltirt, s6zlt (mit-
sel) olan kultir hala yagamakta, televizyon, sadece bu kiltirii diga vurmakla
kaimamakta, sézlt kulttriin varolmasi, yagamasi igin kaginiimaz bir arag olarak
kendini géstermektedir, ¢linkd, televizyon halk kiltliri igin son derece 6nemili
olan bir dizi ortak bigimsel (formal) ilkeleri, sézlesmeleri (conventions) ortak bir
deneyim ve ortak bir sdylemin tretimesini saglamaktadir.® Nitekim John Fiske
ve John Hartley “Reading Television” adini tagtyan ortak ¢aligmalarinda “ozanst
televizyon” (bardic television) kavramini geligtirerek televizyonun toplum iginde
kilturel islevlerini belilemiglerdir. Bu kavramla televizyonun, halk ozanlarinin
geleneksel toplumda yerine getirdigi islevleri modern toplumda yerine getirdigini
ileri stirmektedirler. Bu ylizden aragtirmacilara gore televizyon iletisi, ayni sézlu
kiltiir donemlerinde oldugu gibi ya “anonim’dir ya da “kurumsal” kaynakhdir.*
Buna bagli olarak toplumun Kkiiltirel yagsaminda televizyon iletilerinin de ilkel
toplumlardaki mitteri andiran bir igleve sahip oldugu belirtiimektedir. Televizyonla
ilgili boyle bir iddiayi ileri stren aragtirmacilardan biri de Yusuf Kaplan'dir. Kap-
lan, bytik 6lgtide Barthes'in mit konusundaki agiklamalarina bagl kalarak tele-
vizyonu dyki anlatan ve mit tireten bir arag olarak tanimlar.*® Barthes’a gére mit,
bir kaltiirin, gergekligi ya da doganin herhangi bir yanini agiklamak ya da an-

lamlandirmak igin gelistirilen bir éykudur. Dolayisiyla bir “mit” bir gey lGzerinde

33 Liesbest Von ZOONEN: “A Day At The ZOO: Political Communication, Pigs And Popular Culture”,
Media, Culture And Society, 1998, S. 20, 187°den aktaran Hakan ERGUL: Televizyon Haberlerinin
Magazinellesmesi, (Istanbul: 2000), 29.

34 John FISKE: Television Culture, (London: 1987), 80.

3 John FISKE: Iletisim Calismalarina Giris, A.g.e., 104 — 105.
3 Yusuf KAPLAN: A.g.e., 83— 92.
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dustinmenin onu kavramsallagtirmanin ya da anlamanin kiltirel yoludur.®
Ozkék'tin de ifade ettigi gibi, degisik televizyon programlarinda ve haberlerinde
kullanilan anlatim bigimleri ile olugturulan mitlere, daha 6nce kabul gérmis ev-
rensel mitlerin degisik versiyonlari seklinde rastlanabilir. Béylece, televizyon, bi-
linemez olani bilinir kilmakta; taninmayani taninir hale getirmektedir. Ustelik te~
levizyon bu iglevini kendine 6zgl gelistirdigi program turlerinde ayni mitlerde ol-
dugu gibi bir dykileme teknigi ile yapmaktadir.®® John Hartley televizyon dilinin
bu 6zelligini haberler agisindan dederlendirmektedir. Hartley, televizyon haberle-
rinin anlat! yapisinin ve mitsel boyutunun, “kurgusal ve gergek karakterlerini ve
o toplumda olan biten olaylari kullanarak, fiziksel ve toplumsal gevreleriyle an-

lamli bir iligki kurmasina™®

izin verdigini ileri slirmektedir. Gergekten de, televiz-
yondaki tim programlarda kullanilan ve yaratilan ¢agdas mitler, televizyon ha-
berlerinde de tum agikliiyla goriimektedir. Egemen toplumsal yapiyi pekistir-
mek anlaminda kullanilan mitler, televizyonda da ayni islevi gérmekte ve bu an-
lamda mitler, haber dilinin imgeselle arasinda kurmaya galistigi kdpruniin de
denge noktasini olugturmaktadir. Ertugrul C?zkék’e gore:

“insan toplumlari tarih éniinde sinanarak kabul gérmiig bir gok

evrensel mite sahiptir. Ote dinya, aci geken sevgili ve daha 6r-

nekleri godaltilabilecek bir gok mit; giysi, mekan ve Oteki yan 6-

gel?’g; degiserek giinimiize dek yagayabilme yolunu bulmuslar-
dir.

33 &

Nitekim televizyon haberlerinde “dogruluk kazanir®, “cok caligma &dul-
lendirilir”, “yaraticilikla mutlaka bir ¢ézim yolu bulunur”, “iyi kétlnin Gstesinden
gelir’, “kétil iyinin Ustesinden gelir’, “yetenek dogruyu bulur’, “sans dnemlidir*’
gibi mesajlar veren mitsel vurgularin yapildigi gézlenebilir. Béylece televizyon da

tipki mit gibi orta yerde durmakta, genel gegeri benimsemekie ve boylelikle

37 Barthes’m mit ile ilgili agiklamalar igin bkz. John FISKE: A.g.e., 118 - 123.

3 Yusuf KAPLAN: A.g.e., 87.

% John FISKE, John HARTLEY: Reading Television, (Londra, 1990), 16.

“ Ertugrul OZKOK: A.g.e., 158.

! Giirsel YAKTIL OGUZ: “Televizyon: Kagmilmaz Ogreticimiz”, Kurgu, (Anadolu Universitesi Yayin-
lar1; 2000), 17, 32.
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gunlik yagsamda egemen olan kulttriin temel 6delerini ve igeridini tanimlamak-
tadir. Belki de bu ylizden, televizyonun en ¢ok izlendigi varsayilan saatlerde bu
tir kurguya dayal! diigsel programlarin televizyon ekranlarini doldurmasi ya da
. ana haber bultenlerinin bu saate gekilerek magazin 6geleriyle doldurulmasi te-
sadifi dedil, bilingli bir tercih olabilir.

Buraya kadar aktarilanlar 1siginda televizyonun sézli kultran olugtur-
dugu bir mirasi devraldigini séylemek mimkindir. Dolayisiyla poptiler anlayigin
hakim oldugu yayincilik formati iginde, igeriinden soyutlanmig ve kopartiimig
iletileri aktaran televizyonun, buna bagli olarak &zellikle sézel iletisimin olustur-
dugu populer séylemleri benimsedigini sdylemek ¢ok da yanlis gdziikmemekte-
dir. Bu ylizden televizyonda kullanilan dilin, dig diinyada meydana gelen olayla-
rin aktarldigi haber biltenlerinde gergedin imgesele dogru kaymasini saglayici
bir iglev Ustlendigi sdylenebilir. Kendi dili araciligiyla hazirlanan tum iletileri son-
suz ve sinirsiz bir gosteri gergegine geviren televizyon, iginde bulundugdu piyasa
kosullarinin da dogrudan etkisiyle giderek salt eglence icerigini dikkate alan bir
araca doniismektedir. Bu stiregte belirleyici olan séylem bigimi de sliphesiz ki
magazin sdyleminden bagka bir sey degildir. Ustelik igerigin eglence dgeleriyle
yeniden Uretimi sadece belirli program trlerinde degil, gergekligin gérintlsi o-
larak algilanan haber metinlerinde de gécjerli bir yéntem oimaktadir.*? Bu an-
lamda haberlerin eglence ve gésteri diinyasinin poptler isimleriyle 6ne ¢ikmasi
ve bir gosteriye dontigmesinin, program turleri arasindaki dil ortakligindan kay-
naklandig sdylenebilir. Dilin bu yapisi mesajin alimlama psikolojisini dolayistyla
igerigini de etkilemektedir. Sonunda dil bir arag olarak mesaja yon veren ve onu
bicimleyen bir yapiya kavusmaktadir.*® Kuskusuz gergekten imgesele uzanan
bu yolda tek belirleyici etken dil degildir. Haber igine serpigtirilen yan ¢geler, ek-

leme ve gikartmalar, dramatizasyon yuklO bir kurgu, bagka bir ifadeyle gbsteri

2 Ayrintili bilgi igin bkz. Patricia HOLLAND: The Television Handbook, (New York: 1977)
® Ertugrul OZKOK: A.g.e., 154 - 155.
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mantigi icinde televizyonun kullandidi anlatim teknikleri de bu siiregte etkili ol-
maktadir. Imaja dayall yeni sézlii medeniyet yaratan, ayni zamanda gergekten
imgesele dogru bir kaymaya neden olan televizyon, bu kaymayi kullandigi dilin
yaninda, anlatim yontemleriyle de gercgeklestirmektedir.

Nitekim, televizyonda yayinlanan diger programlarda kullanilan éyktuleme
teknigi, gergeklerin iletildigi ve insanlari bilgilendirmeyi hedefleyen haber bul-
tenlerinde de sikga kullaniimaktadir. Bu éykileme tekniginin televizyon ana ha-
ber biltenlerinde daha gok bireysel dykiilere dayali haberlerde kendini gdsterdigi
sOylenebilir. Nitekim bu tir haberlerde ekrana getirilen gérintiler gesitli gorinti
efektleriyle kurgulanarak dramatik bir anlatim bigimine donisturtiimektedir.
Roland Barthes’in belirttigi gibi, tim sanatsal metinlerde ya da dykulerde, metin
farkh bigimlerde agtimakta ve o metni oku‘yan ya da izleyen dinleyici ya da oku-
yucu “Peki bundan sonra ne olacak?™** diye sormaktadir. Giinimiizde televiz-
yon haberlerinde de herhangi bir haber iletildikten sonra izleyicide buna benzer
bir duygu olusmaktadir. Boyle bir duygu olugmasa bile televizyon haber metinleri
bu tarz sorularla sonlanmaktadir. “Bakalim bundan sonra ne olacak” ya da “bun-
dan sonraki gelismelerin ne olacagini zaman gosterecek™ gibi sonlandirmalar
dykinin hala bitmediginin ve tipki bir seriyal gibi ya da polisiye bir dizi gibi 0y-
kiintin devaminin gok yakinda gergekleseceginin isaretlerini vermektedir. Nite-
kim bu ylizden Mutman’a gore, televizyonun &z formati dizisel formattir, glinka,
bu format televizyonun surekliligini ve bitmemisligini saglamaktadir.*®

Bilindigi gibi televizyondan aktarilan iletilerin tamami kurgusal malzeme-
lerden olugmaktadir. Seriyallerden haberlere kadar tim malzeme belirli gérin-
tiler arasindan segilmig, belli bir anlayis gergevesinde kurgulanmig géranttdr.

Televizyonda yayinlanan haber blltenleri en az kurguya dayanan ve en az

* Yusuf KAPLAN: A.g.e., 85.
# Mahmut MUTMAN: A.g.m., 50 — 51.
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dramalastiriimig unsur olarak gériinmesine karsin haberlerdeki godu olaylar da
bir dereceye kadar sahnelenmektedir. Jean Baudrillard'in “Gretilmis haber” kav-
rami da bu noktada devreye girmektedir. |zleyicilerin buiyiik bir merak ve seyirsel
bir 6de olarak degerlendirdikleri televizyon haberlerini, haberciler tarafindan ha-
ber konusunun veya olayinin sahneye konularak yeniden diizenlenmesi bigimin-
de tanimlayan Baudrillard, bu anlamda konunun ya da olaylarin yeniden yorum- -
lanarak sunulduguna dikkat gekmektedir.*® Bu anlamda televizyon haberlerinde
bilingli olarak yeniden insa bagka bir deyigle yeniden tretim mevcuttur. Bu an-
lamda tasidikian gergeklik ne olursa olsun haberlerde iletilen malzemeler gesitli
safhalardan gegirilerek, yeniden dizenlenmektedir. Baudrillard’la hemen hemen
ayni goriist paylasan Martin Esslin, bu durumu biraz daha ileriye gétiirerek ye-
niden {retim slrecinin haberleri dramalagtirdigin ileri stirmektedir. Gergek o-
laylarin sadece bir defa oldugu, geriye alinamaz ve tekrarlanamaz oldugu goru-
stinden hareket eden Esslin, gergek olaylarin aksine dramalarin gergek bir o-
laymig gibi gériindtigtini ancak istenirse tekrarlanabilecegini sdylemektedir. Bu

noktadan hareketle Martin Esslin'e gére; -

“.... televizyondaki yayinlarin ¢ogu kaydedildiginden televizyon-
da gériinen seylerin biyiik bir kismi yeniden g@sterilebilir. Kay-
dedilen, edite edilen ve defalarca gésterilen haber konusu bir
olay zamanla dramatik gdsterimin 6zelliklerini kazanir; ve dra-
matik bir gergeklik haline gelir. ..... Televizyonda gGriinen
herseyin gergevelenmesi ve godu seylerin tekrarlanabilir olusu,
televizyonu bir bitiin olarak kaginilmaz bigcimde “gSsteri’ye ¢e-
virmektedir. Bu bakimdan, s6zkonusu aracin biytk 6lglide bir
edlence vasitasi ve hayali hikaye kaynagi olarak algilanmasi
sagirtic degildir.™

Boylece sdzde gergekei televizyon metinleri bile kullanilan dramatik un-
surlarla digsel bir diinyaya doniigebilmektedir. Bu nedenle haber ve pembe di-

zinin anlatisal bigimleri arasinda ciddi bir farkhlik olmadigi belirtiimektedir.*® Bir

% Jean BAUDRILLARD: A.g.e., 152.

4" Martin ESSLIN: A.g.e., 17-18.

“8 John ELLIS: “Televizyonun Anlatisi”. Gev. Ayse INAL. Ankara Universitesi fletisim Fakiiltesi Yillik,
(Ankara: 1997/1998), 158.
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bagka deyisle, haberlerdeki sliphe gétlirmeyen gergeklik unsuru, televizyonda
yayinlanmasiyla kendiliginden bir fantaziye, duygusal vurgularia yiklii olan ve
bazen kurgudan zorlukla ayirdedilebilen imajlarla anlatilan bir dykiye yani bir
dramaya donisebilmektedir.*® Bu nedenle televizyon haberleri gittikge trajedi,
mitoloji ve romanin anlatim 6zelliklerine dogru yonelmektedir. Dolayisiyla dis
gergekligi romanesk ve teatral bir yapi iginde tiretmeye™ calisan televizyon ha-
berleri artik haber verme iglevinden gok, bagka igleviere aracilik etmektedir.
“...haberlerin amac! insanlara ‘k'eyif vermek, en azindan belirli

bir sinira kadar kendi sorunlarini kafalarindan atmalarini sagjla-
maktir.” !

Belki de bu nedenle televizyon araciligiyla iletilen mesajlar haber bigi-
minde olsa bile, oldugundan daha dramatik ve bir gdsteri mantigi iginde sunul-
maktadir. Dolayisiyla bilgilendirme iddiasini tagiyan bir gok televizyon haberinde
magazin 6gelerinin 6n plana ¢ikartilarak sunulmasi da bu gosteri mantidi iginde
degerlendiriimektedir. Postman’a gére bu durum televizyonun gorsel dilinden

kaynaklanan bir zorunluluktur.

“Televizyonia ilgili en 6nemli saptama, insanlarin onu izlemele-
ridir; adina “televizyon” denmesinin nedeni de budur. Ve insan-
larin izledikleri, izlemekten hoglandiklari sey hareketli resimler-
dir. Kisa stireli durmadan degisen milyonlarca resim. Gorsel il-
ginin gerekliliklerini kargilamak, yani gdsterinin degerlerini kar-
silamak amaciyla fikirlerin igeriginin geri plana atiimasi zorun-
lulugu bu aracin dogasindan gelmektedir.™

Ne var Ki, televizyonda yayinlanan programlar ya da televizyon haberle-
riyle iletilen mesajlar ne sdylerse sdylesin hepsi dikkatle hazirlanmis bir amacin

paketlenmesi seklinde olmaktadir. Bu amaglar Irfan Erdogan’a gére, herhangi bir

* yalgin AKDOGAN: A g.e., 85.

0 Ertugrul OZKOK: A.g.e., 161.

3! Neil POSTMAN, Steve Powers: A.g.e., 25.
52 Neil POSTMAN: A.g.e., 104,
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Grtndn tanmitimini, belli tutum, davranig, aligkanlik, zevk ve tiiketim bigiminin teg-
vikini, kendi televizyon kanalina mimkin oldugu kadar ¢ok izleyici ¢cekerek rek-
lam gelirlerini artirmayi®® igerebilmektedir. Dolayisiyla televizyon, iginde gelistigi
kiilttrel ortamin 6ncelikle bir pargasidir ve hem bir toplumsal iletigim bigimi hem
de bir endistri olarak islev gérmektedir. Bu nedenle, televizyonun kendi varolusu
sonrasinda Grettigi deder atmosferiyle, seslendigi kitlenin kendi icinde paylasti§i
ortak kultiir arasinda da 6nemli benzerlikler gdrilmektedir. Oyle ise, aracin ken-
dine 6zgl diliyle magazin s6ylemi arasindaki iligki, yalin bir “ara¢ — eglence” ilig-

kisinden 6te daha genis bir alana gbndermede bulunmaktadir.

1.2. Televizyonun Magazinle Olan ligkisi

Kitle iletisim stirecinin yeniden Gretiminde etkin rol oynayan televizyonun
magazin sdylemini kullanma nedeni hig kuskusuz salt eglence degildir. Hans
Mathias Kepplinger, “medya kulttrd” ve “gergek kiltir” olmak Gzere iki kdltir ay-
riminda bulunmustur. Gergek kulttrli bagli basina bir kiltr olarak tanimlayan
Kepplinger, medya kulturiintin de bu gergek kiltiriin gesitli yonlerinin medya ta-
rafindan yeniden yaratilarak, degistirilerek ve gekillendirilerek ortaya giktigini ile-
ri sirmektedir.®* Medya tarafindan yaratilan bu kiltir ayni zamanda insanin
kulturel tercihlerini de diizenlemekte ve bdylece medya tarafindan yaratilan im-
geler dinyasiyla insanlar dunyay algilamaktadirlar. Bu baglamda disgtnullrse,
televizyonun Urettigi degerler ile seslendigi Kitlenin paylagtigi ortak kultur arasin-
da 6nemli benzerlikler gorilecektir. Elestirel kuramcilarin kitle kaitlrl olarak ta-
nimladi§) bu yaklagimda televizyonun iginde bulundugu yapt, bu kavramla agik-

lanmaya galigiimigtir.

53 Irfan ERDOGAN: A.g.e., 249. _

3 Knut LUNDBY, Helge RONNING: “Medya-Kiiltiir-Iletisim: Medya Kiiltiirii Aracihgiyla Modernligin
Yorumlamst”, Cev. Nilgiin GURKAN, Medya Kiiltiir Siyaset, Der. Siileyman IRVAN, (Ankara, 1997),
18-19.
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Sanayi Devrimini izleyen yillarda ortaya gikan kitle kdltura kavrami,
“segkin kulturin altinda, halk kdittrantin (folklor) Ustiinde, yagsam aligkanliklari-
nin yeniden Gretimine dayali bir kltGrel yap1” olarak tanimlanmaktadir.>® Bagka
turll séylemek gerekirse kitle kiltlirti, sanayideki kitlese! tretim olgusunun kultur
olgusuna uygulanmasidir.’® Séyle ki, bu kavramin ortaya gikmasiyla birlikte sa-
nayilesmenin, karin maksimizasyonu igin Uretimin temel niteliklerinden sayilan
standartlagma, kulttrel Urtinlerin Uretiminde de gdzetilen ana ilkeler arasina gir-
mistir.>” Bunun sonucunda da kitlesel tretim mantidi icinde kiltiir Griinleri de te-
cimsel (ticari) bir meta olarak tretilmeye ve alinip, satiimaya baglamigtir. Bunun
yaninda kendisini tliketen insaniarin yapip etmeleri sonucu olugan Kkiiltr, kitle
kilttrt kavramiyla degisime ugramakta ve bu yeni yapida tuketici, kiltlrin te-
mel 6zelliklerinden olan yaratim strecinin diginda kalmaktadir.’® Bagka bir ifa-
deyle Uretici — tuketici baglaminda degerlendirilen kiltlr Grlinleri uygulanan ke-
sim yani ttiketicilerin hig bir etkisi ve’ katkisi olmadan uretilmekte ve onlar tara-
findan sadece tliketiimektedir. Bbylece her seyin standartlagtigini ve kitlelerin
okunmasi, dinlenmesi ve seyredilmesi kolay basit mesaj bombardimanina tutul-
duguna isaret eden Nurdogan Rigel, insanlarin bu basit mesajlari ¢ézmek igin
disiince mekanizmalarini devreye sokmadiginin tehlikesine dikkat gekerek,
“medya endustrisi, medya patronlari ve siyasi giig odaklari, elele gonul birligi i-
ginde uyusturulan kitlelerin Uzerine giinliik ve uzun vadeli kararlarini demokrasi-
nin hig bir kuralina uymadan, uyuklayan kitlelerin uyanik énderleri olarak uygu-

lamaktadir"®® demektedir.

3% Atilla DOGAN: “Kitle Kiiltiirii Konusunda Segkm Kultur ve Tiirkiye’deki Durum”, Kurgu, (Eskisehir:

1991), 146.

58 Ertugrul OZKOK: A.g.e., 189.

%7 Hakan ERG(L: “Populer Kiiltiiriin OlaSl Tammlan ve Yazili Basin Alanindan Orneklerle Kitle

Iletlslrmnde Popiiler Kiiltiir Goriiniimleri”, Kurgu, (Eskigehir: 1998), 15, 194.

%8 Unsal OSKAY: “Kiiltiirtin Ozellikleri ve Igenklen” Yillik, (A.U. Siyasal Bilimler Fakiiltesi Basin

Yaymn Yiiksekokulu:1973), 281.

% Nurdogan RIGEL: Medya Ninnileri, (Istanbul: 1993)’den aktaran Sadi OZDEMIR: Medya Empery-
alizmi ve Kiiresellesme, (Istanbul: 1998), 205.




Kaltarel Grinlerin kitlesel olarak (retilip kitlesel olarak tliketilmesini ege-
menlik iligkileri gergevesinde degderlendiren radikal yaklagimlarin basinda
Frankfurt Okulu’na ait gorigler gelmektedir. Bu okulun igerisinde yer, alan
Adorno ve Horkheimer, kitle kalttird kavramini klttr endUstrisi kavramiyla agik-
lamaya cgaligmiglardir. Her iki kuramciya gf’)ré, kaltur endstrilerinin Kkaittrel 6-
geleri tecimsellestirerek ve eglence igerigiqe blrtindurerek bir mal durumuna in-
dirgediklerini savunmaktadir. Bu anlémda; kiltir endustrileri, kar amaciyla mal
Uretmekte ve kitleler igin tiretim hedeflemektedir.®® Adorno ve Horkheimer, kiltir
endustrisinin bireyleri bastan asagi bir dayatmaya tabii tuttukiarint ve bu baski-
nin, hegemonik ideoloji 6delerinin her biri ayn ve 6ézgiin gibi gérinen tur ve 6yku
duzenlemeleri iginde konumlanarak kisilerin bilinglerine yerlestirildigini ve bunun
biling endustrisince tretilmis kulttr Grinlerinin sunulmasi ve tikettiriimesi saye-
sinde igleyen bir sistem oldugunu savunmaktadirlar. Ancak bireylerin bu baski
altina goguniukla kendi iradeleriyle girdiklerini sdyleyen Adorno ve Horkheimer,
atomize ve yalitiimig bireyin bu sistem iginde bagka bir ¢aresinin de kalmadigini
ileri stirmektedirler.®’ Adorno ve Horkheimer “Aydinlanmanin Diyalektigi” isimli
kitaplarinda endustri toplumunun - glig-- ve iktidarn insan aklinin icinde
temellendirdigini sOyleyerek, eglence imalatgilarinin tliketici ne halde olursa ol-
sun Urettikleri Urtinleri tiketecegini bilmekte olduklarina isaret etmektedirler.
Clinki her bireyin galisma saatleri digindaki serbest zamanlarini kitleleri ellerin-
de tutan blyik ekonomik makinanin birer modeli oldugunu bildiklerini belirten
Adorno ve Horkheimer, bu durumu séyle agiklamaktadirlar:

“Her sesli filmde ve her radyo yayininda elde edilecek toplumsal
etki, higbir toplumsal kesimi ya da hicbir kimseyi disarida bi-
rakmamacasina ve blitiin birimlere benzer bigimde paylasiima-
casina 6nceden kestirebilmektedir. Bir bltin olarak kiiitir en-
dstrisi, insanlari, her driiniinde hig hatasiz yeniden (retebile-
cek tarzda kaliba dékmiistiir. Bu stirecin tim iglevcileri, pro-

60 Korkmaz ALEMDAR, Irfan ERDOGAN: Popiiler Kiiltiir ve Iletisim, (Ankara, 1994), 201.
8! Unsal OSKAY: Gagdas Fantazya, Istanbul, 187-193.




78

diiktérierden kadin derneklerine kadar, bu ussal durumun basit
yeniden tretiminin ndans kazanmasina, ya da, $u veya bu tarz-
da yayilip genislemesine ihtimam gdstermeyi yiiklenmislerdir. ™

Bundan da anlasilacagi tzere Frankfurt Okulu kitle iletisim araglarini bir
popller kiltlir yayarak algilamalar éldiren ve pasifizmi artiran 6rgutier olarak
gbrmektedirler. Bu noktada populer kiltiiri tanimlamak gerekirse; en bilinen ve
en poptler tanimlardan biri, popiler kilturin gindelik yagsamin kaitiri oldugu-
dur. En genisg anlamiyla giindelik yasamin kiltirli olarak tanimianan popiler
kulttr, dar anlamiyla, emegin gundelik olarak yeniden Uretilmesinin bir girdisi o-
lan eglenceyi kapsamakta ve belirli bir yagam tarzinin ideolojik olarak yeniden
tiretilmesinin 6n kosullarini saglamaktadir.®® Kitle kailttrtiyle poptiler kdilttr ara-
sindaki en dnemli fark Veysel Batmaz'a gére sudur: Kitle kiltirt, sanayilegsme-
nin, tim egdlence ve sanat tlrlerine getirdigi déntisiimd, her turlt kaltlrin kitle
halinde Uretilip yayginlastiriimasini dolayisiyla da bayagilastiriimasini vurgula-
maktadir. Popller kiltir ise, kentin varoldugu her tarlt tiretim bigiminde halklag-
tinlmis kiltirl kapsamaktadir. lkisinin kesistigi nokta ise yine Batmaz'a gore,
belirli yaratim stireglerine gereksinim duyan 6ézglin kultir pargaciklarint, bu ya-
ratim sureglerinden bagimsiziagtirarak, yayginlastirmasidir.?* Bagka bir deyisle
kitle kalttra, kiltar Grunlerini ticari bir meta olarak Uretirken, popller kultur Ureti-
len bu kulttr pargaciklanni yayginlagtirarak yayilmasini saglamaktadir. Sonugta
yiksek kiiltirden bir gok triin alarak olusturulan poptler kultir, buna ragmen
kitle bedenisi sz konusu oldugu igin daha agadi seviyede bir kiiltire igaret et-
mektedir. Kiiltiir endistrisinin Grettigi kutle kaltdrinin yiginsal dagitimin olmasi

sadece asadi seviyedeki kilturlin olusmasina degil ayni zamanda edilgen ve

62 Max HORHEIMER, Thedor ADORNO: Dialectic of Englightenment, ing. Cev. J. CUMMING, (Lon-
don: Allen Lane, 1973), 354°den aktaran Unsal OSKAY: A.g.e., 197.

63 Veysel BATMAZ: “Popiiler Kiiltiir Uzerine Degisik Kuramsal Yaklasimlar”, Iletisim, (A.LT.LA.
Gazetecilik ve Halkla Iligkiler Yiiksek Okulu: 1981), 1, 163.

# Veysel BATMAZ: A.g.m., 176.




79

yalnizlastiriimig bireylerin olugsmasina ve buna bagl! olarak da tepkisiz, her geyi
kabullenir bir toplumun yaratiimasina neden oldugu sdylenebilir.

Kitle kiltrd Gzerinde tartisan aragtirmacilar, bu kultirel yapiyr endistri-
lesme siireci, kentlesme olgusu, popliler dederlere géndermede bulunan bir egi-
tim anlayisi ve politik demokrasinin geligimi gibi toplumsal yagamin bolimlerinde
etkili olabilecek kavramlarla ve yaklagimlarla birlikte digiinmekiedirler. Genelde
olumsuz bir tutum sergileyen bu yaklasimlar, endistrilesme 6ncesi yaptyi ve bi-
reyler arasindaki iligkiyi daha bitisik, daha siki iligkilerden olugan bir yapi olarak
degerlendirirken, 20. yUzyilin bireyleri daha atomize, yailtiimig bireyler olarak
tanimlanmaktadir. Endustriyel toplumlarda bu kulttrel yapiy1 belirleyen ilkelerin
ise, tecimsel iligkiler oldugu belirtiimektedir. Bu anlamda farkli gériiniimler altin-
da butun kiilttrel Grtnlerin gizliden ya da agikga paylastikian ortak 6zellik “te-
cimsellik”’, baska deyigle pazar iginde degisim dederine sahip olmaktir, denilebi-
lir.® Iste bu agidan yaklagilarak yapilan ‘e’Ie§tirilerin temelinde noktasinda kitle
kultiriini ekonomik iliskilerin belirledigi dustincesi yatmaktadir. Bu kultriin, 6-
zellikle de televizyonun standart bir yapiy tekrarlayip strekli ayni ve bilinen ko-
nulari tekrarlamasi ve bunun yaninda uyusturucu etkisinin bulunmasi, elestirile-
rin birinci boyutunu olusturmaktadir. Ikinci boyutu ise, pazar igin tretilen bir kal-
tir kendisini kitle begenisine gére ayarlandig elestirisidir.?® Bunun disinda, kitle
kaltari yuksek kalttir Grtnlerini kullandigt yéntemlerle popleriegtirmekte ve
alimlanmasi olasi kimi anlamlan gérmezden gelerek kitlenin dikkatini Grintn
temel iletisinden farkli bir alana gekmekte ve bu alan ¢gogunlukla magazinel ya-
nin agir basmasi geklinde olmaktadir. Aragtirmaci Benneth, bu durumu kitle ile-

tisim araglari baglaminda degerlendirmektedir.

“Kitle toplumunun insan bugin, televizyon ya da gazetelerde
“standartlagtirilan” karakterlerin hangi markalan segtigini, nasil

% Hakan ERGUL: A.g.e., 36-37.
% Ertugrul OZKOK: A.g.e., 191-192.




givindigini, nasil sevdigini, neye nasil tepki g&sterdi§ini oku-
makta-izlemekte ve s6z konusu ikonlarin onaylad’{gl bu yasam
bigimine 6ykiinerek mutlu olmayi amaglamaktadir.

Dolayisiyla bir kitle iletisim araci olarak televizyon, guniimizde kitle
kultiraniin retici kurumlarindan biri olarak kabul edilmektedir.?® Televizyon bu
karakteristik iglevini yagsama gegirmek amaciyla populer kiitir tirinlerini sunar-
ken “magazin sdylemi’ne bagvurmaktadir. Ustelik televizyon bu magazin séyle-
mini salt eglence igerigi tagstyan metinlerde degil, gergeklik iddiasinda bulunan
haber metinlerinin igerisinde popller égeleri 6n plana gikartarak da kullanmak-
tadir.

Ozellikle televizyonda gériintll ve ses diizenlemeleri yapilmasindaki a-
macin 6zgin ve bireysel anlamlar gikartmak olmadidint savunan kuramcilar,
bunun amacinin basat kiltlirin yarattigi sinirlihik ve garpitmalara gére isleyen bir
agiklama iglemiyle, egemen ideolojinin yeniden Gretiimesi oldugunu sdylemek-
tedirler. Boylece televizyondaki gorintilerin ve sesin olusturdugu iletigim kanal-
lari, kitle toplumu insaninin 6zl hig dedismeyen, ama etkinlidi ve olumsuz ge-
nislemesi her zamankinden daha da artmig bulunan ikonolojisinin® pekistirici
aract olmaktadir. Bu ylizden Oskay’é gbrei televizyon, dider kitle iletisim aragla-

rindan daha fazla sinirsel bir katilim beklerken, kiitirel diizeyde algilamalarn-

87 Aktaran Unsal OSKAY: A.g.m., 187-188.

® Erol MUTLU: A.g.e., 18.

% jkonoloji, yasanum, toplumsal yasamu igindeki konumunun nedenlerini, dig gergekligini kendi toplum-
sal konumu agisindan agiklayacak kadar bilinglenmemis kesimler i¢in oldugu kadar, giindelik hayatm
akist igindeki bilinglenmis kisiler igin de hayatin rutin akismna katilabilmeleri igin gerekli olan dis gercek-
ligi yanlis algilama ve anlamlandirma araglari olan ikonolarla yapilan agiklama bigimi olarak tanimlan-
maktadir. Ikonalar optik bellek tortular1 oldugu igin, algilamalarimizda hayatin goriinen halini agmamizi
gerektirmeden, hayata ve varlifimiza verili toplumun kosullari uyarinca anlam vermemizi kolaylagtirirlar.
Ayrica yasallagtirirlar. Yasallagtirmalar, ayni ikonalarin etrafina toplanan bagka insanlan gérdiikge onlarla
beraber oldugumuzu, hayata verdigimiz anlamda yanliz olmadigimmzi hissettirmelerindendir.Modern to-
plum yasaminda ise ikonlarin en dnemli islevleri, kimlik edinememe sorunlarinn getirdigi bunalimlari
hafifletecek; insanlari, yalniz kigiler olma duygusundan kurtaracak ortak kimliklere kavusmaktir. Omegin,
anonim insan ilgkileri icinde akraba, komsu, arkadas yoksunu olarak yasayan insanlarin bir boliimi
“Beatles” ikonu etrafinda “Beatles hayranlan” . toplulufunun iiyesi olarak ortak bir kimlik edinmekte
béylece ikonlar aracilifiyla anonim bir kisi olmaktan kurtulmaya yonelmis olmaktadir. Ayrintil bilgi igin
bkz. Unsal OSKAY: A.g.e., 286-287.
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mizda bizden elestirel ve anlamlandirmaya yénelik gok fazla zihinsel bir katiim
istememektedir. " Bu anlamda bos zamanin, bireyin kendi 6zglr gelisimini sag-
layacak ugrasglarla iigilendigi zamandan gok, kar amagli mekanizmanin uygu-
lanmasinin bagka bir alani haline dénsttgu, séylenebilir. Bir anlamda bos za-
manlarini tamamen televizyon izlemekle gegiren bireyler bu yayinlar izlemek
suretiyle sistemin ilkelerini yeniden Uretmis olmaktadirlar.

“Diinyays sadece evinden ve televizyonun bagindan gérebiliyor.
Dar bir yagsam strdiirdi§i is yerindeki zamanindan sonra geldi-
gi evinde, kapisini diinyaya kapadi§i zaman seyrettigi bu ika-
me, dinya kargisinda gergek diinyanin hayaletinin tiketicisi ola-
rak penceresiz monada déniglyor. Penceresiz monadin yasa-
digr diinya kendisine gidilmeyen, kendisi gelen bir dinyadir.”"

“‘Kendisine gidilmeyen dinya” kitle iletisim araglariyla kurulan ve 6zel-
likle de televizyon haberlerinden sunulan magazin konulariyla pekisen bir diinya
olmaktadir. Kahramanlarin yagam bigimleri, diisince tarzlarn ve diinyaya bakig
tarzlariyla bigimlenen bu diinya izleyiciler tarafindan da benimsenmekie dahasi
yasayandan ¢ok izleyeni mutlu eden bu yasam tarzi bireyler tarafindan buytik bir
dykiinme potansiyeli olusturmaktadir.”? Ote yandan magazin sdylemiyle insanla-
ra aktarilan haberlerdeki siddet ve zorbalik, kabalik ve sug igleyicilik, 6lim ve
oldirmeler, guinlik yasamdaki rekabet yarigini yansitmaktadir. Genellikle, bu
insani olaylar 6n plana gikarilmakta, toplumsal nedenlerinden sofutularak insa-

nin dogasi gibi gdsteriimeye gallgllmaktad|(.73

Kitle kuittriintin temel gézdesini olugturan gergegin imgesele dogru ka-
yisi televizyonda magazinel égdelerin siklikla kullantimasi gibi bir sonucu dogu-

rurken, Jean Baudrillard kitlelerin de zaten bunu bekledigini savunmaktadir. Kit-

™ Unsal OSKAY: A.g.e., 193.

! Giinter ROSENBERG, David Manning WHITE: Mass Culture; The Popiiler Arts In America, (New
York: 1966), 362’den aktaran Sadi OZDEMIR: A g.e., 197.

 Sadi OZDEMIR: A.g.e., 197.

™ Erdal DAGTAS: A.g.m., 21.
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lelerin televizyondan bilgilendirici ve editici mesajlar beklemedigine dikkat geken
Baudrillard, onlarin anlam yerine gdsteri istedigini ve bu mantik iginde iletilen
tim mesajlara da taptiklarini savunmaktadir.” Iste bu nedenle kitlenin beklentisi
olarak kargimiza gikan bu gdsteri mantig, televizyonun kulttirel degerleri treti~
minde sikga kullandigi ydntemlerden biri olmaktadir. Daha 6nce belirtildigi gibi,
televizyonun dili ve anlatim bigimleri de bu gdsteri mantigini destekler gekilde
yapilandiriimistir. Dolayisiyla televizyondan aktarilan tim metinler, haberler de
dahil olmak Uzere, bu gdsteri mantiginin bir pargasi olarak ele alinmaktadir.
Dolayisiyla televizyonun kitle klttrl / populer kltur arinlerini sunarken kullan-
digi yontemlerin basinda magazin séylemi gelmektedir. Nitekim kitle kiltaranin
Ureticisi konumunda olan televizyon bu iglevi gercgekligin aktarildiginin iddia edil-
digi haberlerle bir sekilde yerine getirmektedir. Bu anlamda televizyondan verile-
cek bilgilerin veya haberierin gok iyi dederlendirilerek belilenmesi blylk énem
tasimaktadir. Teorikde bdyle olmas! gerekirken, televizyon haberleri aracihgiyla
iletilen konu ya da olaylarin pratikte ¢ok da'iyi degerlendiriimedigi gdrilmektedir.
Bunun nedenini Neil Postman izleyicilerin televizyon izleme aligkanliklarina
baglayarak acgiklamaktadir. Hi¢ kimsenin hikimetin politikasinin ne oldugunu
dgrenmek ya da en son bilimsel gelismeleri izlemek amaciyla sinemaya gitme-
yecegini sOyleyen Postman, ayni zamanda hig kimsenin beyzbol maglarinin so-
nuglarini, hava durumunu ya da en son cinayetleri 6§renmek amaciyla bir kaset
satin almayacagina dikkat gekmektedir. Postman, bu konudaki gériglerine gdyle

devam etmektedir:

“.....Hig kimse pembe diziler igin ya da Bagkan’in bir konugma-
sini dinlemek (zere (elinin altinda bir televizyon aygiti varsa)
radyoyu agmaz. Ama herkes bdtiin bunlar igin televizyonun ba-
sina geger; zaten televizyonun™kiiitirin her alaninda gok gligli
bir rezonans bulmasinin kayna§i da budur. Televizyon bizim
kultariimizde kendisiyle ilgili bilgi edinmenin esas aracidir. Bu
yiizden (6nemli olan da budur) televizyonun diinyay! nasil sun-

™ Jean BAUDRILLARD: Sessiz Yiginlann Gélgesinde ya da Toplumsalin Sonu, Cev. Oguz ADANIR,
(istanbul: Ayrmnt1 Yaymlar, 1991), 12.
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dudu, dii%/anm dogru bigimde nasi sunulacadinin da modelini
olusturur.”™”

Iste bu nedenle bir tiyatro oyununun estetik zenginligini artik bir haberin
iginde bulabilmek olasidir. [zleyici oraninin en fazla oldugu aksam haberlerinde
bile kargi kargiya kalinan bu durum, fonda galinan mizik pargasindan kendini
belli etmektedir.”® Dolayisiyla yayinlanan haberin bir soap opera mi yoksa ger-
¢ek hayatin kesitlerini sunan bir olay mi oldugu tartismaya acik bir hale gel-
mektedir. Televizyon haberlerinde siklikla'gorilen bagliklar ve belirlenen giin-
dem maddeleri genellikle toplumlarin ya da Ulkelerin yagam sekillerinden ve so-
runlarindan uzak oldugu gbdzlenmektedir. Televizyon haberlerinde kullanilan
magazin sdylemi, ele aldigi konularn algilama ve aktarmada kullandi: kaliplar
geredi, icerigi hafif, daha gel — ge¢ haberlerle kitle bilincine hitap etme iddiasin-
dadir ve bunun geregi olarak da birey bazina indirgenmig, dramatize ediimis ha-
ber konularinin gorsel agirhg daha yogun bir gsekilde aktarilmas! geklinde ger-

ceklesmektedir.

Kitle iletisim araglarinin arkasinda dev sermaye gruplarinin oldugu dik-
kate alinirsa, televizyonun Uzerinde en fazla adirigini duyuran geyin, son aga-
mada, ekonomik bir baski oldugu sdylenebilir. 7" Iste bu noktada televizyon ve
televizyon haberlerinin magazinlegmesinin ekonomiyle iligkisini, ekonomi — poli-
tik bir yaklagim gergevesinde degeriendirmek gerekmektedir. Fakat konunun
daha anlasilir olabilmesi igin dncelikle bir endistri bigimi olan televizyon ve onun
bir yontemi olarak ortaya gikan magazin sdylemi arasindaki iligkinin ideolojik ig-

levierini incelemek daha uygun olacaktir.

”* Neil POSTMAN: A.g.e., 104-105. _ ' ’
' Brian GROOMBRIDGE: Televizyon ve Insanlar, Cev, Ibrahim SENER, (Istanbul: Der Yayinlari), 87.
7 Pierre BOURDIE: Televizyon Uzerine, Cev. Turhan ILGAZ, (Istanbul: Yap1 Kredi Yaymlari, 1997),20.
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2. TELEViZYON HABERLERININ MAGAZINLESMESININ IDEOLOJIK
ISLEVLERI

Ortaya ¢iktigi ilk glinden bu yana dikkatleri (izerine geken ve bu nedenle
bir cok arastirmanin ana merkezini olusturan televizyonun bu kadar poptiler ol-
masinin nedeni dogal olarak gériintll ve sesi aninda iletmesi gibi Ustlin teknolojik
Ozellikleridir. Diger kitle iletigim araglarindan da bu noktada ayrilan televizyonun,
bu 6zelligini sonuna kadar kullanarak herhangi bir olayi veya herhangi bir gelis-
meyi gdruntlsiyle birlikte aninda duyurabilme &6zelligine sahip olmasi yine bu
aracl bir basamak daha 6ne ¢ikarmaktadir. Bitlin bu avantajli durumu ve tek-
nolojik dzellikleri blinyesinde barindiran televizyonu, ulastidi kitlenin buytklugu
nedeniyle siradan bir kitle iletisim araci olarak ele almak, onu toplumsal, ekono-
mik ve kdltlirel yapidan badimsiz degerlendirmek miimkiin degildir. Bu anlamda
televizyonun bu sayilan yapilarin olusumunda etkisi blyik bir kitle iletisim araci
olarak ele alinmasi gerekmektedir. Televizyonun en ¢ok takip edilen ve dider
kitle iletisim araglarinin ulagabildigi kitleden daha buytk bir kitleye seslenebilme
ozelliginin bulunmasi da bu anlamda televizyonu blytk bir gii¢ haline getirmek-
tedir. Bu anlamda degerlendirildiginde televizyonun kullandigi magazin séylemi-
ni salt eglence anlaminda ele almak yanlig bir yaklagim olarak gériinmektedir.
Yukarida da bahsedildigi gibi, magazin sdylemiyle 6rtligen televizyonun dili ve
yine bu dil araciligiyla iletilen metinlerin televizyonun iginde bulundugu kiltire!
ortamin yayginlastiriimasinda ve pe'kigtir’ll'mesinde etkin bir islev gdrmektedir.
Baska bir ifadeyle televizyon yayinlarinda kullanilan dil ve kullanilan metinler be-
lirli bir klltarel yapiy1 empoze etmekte ve o kultlirel yapiy! pekistirecek sekilde
orgltlemektedir. Televizyonun elinde bulundurdugu bu gligten hareketle, bu is-
levini daha genis bir gergevede ele almak daha dogru bir yaklagim olacaktir.
Dolayislyla televizyonun edlence sanayiine bitigik bir durumda yayin yapmasinin

ideolojik iglevierine de dedinmekte fayda goriilmektedir.
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Televizyonun kullandi§i dil araciligiyla igerisinde bulundugu egemenlik i-
ligkilerini yansitmakla kalmayip, var olan toplumsal yapiyi basat kiltiirin ilkeleri
dogrultusunda yeniden uretti§i savi, elestirel yaklagim gercevesinde siklikla yi-
nelenen bir gériistir.”® Ancak siireci agiklayici tek bir ideoloji kavraminin miim-
kin olmadigini sdylemek gerekmektedir. Genel olarak ideoloji kavramlarina ba-
kacak olursak, Raymond Williams ideolojiyi, “bir diinya gériisii ya da bir sinif ba-
kig! olarak soyutlanabilecek, gorece olarak bigimsel ve eklemlenmis anlamliar,
degderler ve inanclar sistemi” seklinde tanimlarken, Samuel Becker ideolojinin,
“dunyay! gérmemize aracilik eden, eylemlerimizi ona uydurdugumuz bitiinles-

"7 oldugunu sdylemektedir. Karl Marx ise

mig bir gdnderme gergeveleri dizgesi
ideolojiyi, toplumsal yapi igerisindeki var olan tutarsiziiklar gizleyen, dolayisiyla
yarattigi yanilsamayla var olan dizgenin yeniden ve yeniden Uretilmesine neden

»80

olan bir “garpik biling™" olarak tanimlamaktadir. Serif Mardin de ideolojinin, “in-

sanlarin toplum hayatinda kargilagtiklari ve kabul etmeleri kolay olmayan du-

"81 oldugunu stylemektedir. Devletin baski

rumlan mesrulastirmalarinin bir yolu
aygitlarinin oldugu gibi ideolojik aygitlarinin da varliindan s6z eden Althusser'e
gore ideoloji, insanlarin iginde bulunduklari toplumsal yasam igerisinde bir 6zne
olarak sahip oldukiari konumlarini, yagsama bigimlerini egemen basat kultirel

yapinin onayladi§i bigimde kodlamanin ve yeniden tiretmenin bir yoludur.®?

Bu ideoloji tanimlarindan hareketle bireyin diinyayl anlamlandirmaya
ydnelik gabalarinin egemen ideoloji tarafindan yénlendirildidini séylemek yanlig
olmayacaktir. Bu boyun egise aslinda bireyin génuilla katildi§i soylenebilir. Cln-

kil bu durumu dogal yagsaminin bir sonucu olarak dederlendiren birey, bu ne-

78 Hakan ERGUL: A.g.e., 67-68.

7 Pamela SHOEMAKER, Stephen D. REESE: “Ideolojinin Medya Igerigi Uzerindeki Etkisi”, Der.
Siileyman IRVAN, Medya Kiiltiir Siyaset, (Ankara: Bilim Sanat Yaymlari, 1997), 100.

%0 Jorge LORRAIN: Ideoloji ve Kiiltiirel Kimlik, Gev. Nese Nur DOMANIC, ({stanbul: Sarmal Yayinlari,
1995), 21-23.

8! Serif MARDIN: ideoloji, (Istanbul, 1986), 80.

8 Terry EAGLETON: Ideoloji. Cev. Muttalip OZCANI, (Istanbul: Ayrmnt: Yaymlan, 1991), 41.
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denle bu yonlendirmeye dogrudan ve gonulit katilmaktadir. Iste, bu yénlendir-
meyi sadlayan dst yapi kurumlarindan biri de, Louis Althusser’in “devletin ideo-
lojik aygitlan”® diye tammladig kitle iletisim araglaridir. Televizyon ise, kitle ile-
tisim araclar i¢erisinde kitleleri yénlendirme ve etkileme bakimindan birincil de-
recede 6nemli gagdas bir Ust yapi kurumudur. Bu anlamda televizyon egemen
siniflar tarafindan kullanilan ideolojik bir aractir.3* John Fiske'ye gére, “televiz-
yon kamerasi ve mikrofonu gergekligi kaydetmez, onu kodlar: Kodlama ideolojik
olan bir gergeklik duygusu Uretir. Dolayisityla yeniden sunulan gergeklik degil,

ideolojidir ve bu ideoloji televizyonun gorselligiyle saglanir.”®

“Basin, radyo, ftelevizyon..... vb gibi kitle iletigim araglari ve
devletin diger ideoloji kullanarak igleyen aygitlari ..... biitlin ge-
sitliligi ve geliskilerine kargin, y&netici ideolojinin altinda yani —
yénggici sinifin ideolojisi aftinda her zaman bir birlige sahiptir-
ler.”

Bu anlamda televizyon araciligiyla bireyin giindelik yagamina aktarilan
yasamin kendisine ve yagama bigimlerine iligkin tanimlamalar, stireg igerisinde
giderek birey igin yasanan gergeklige dénismektedir. [ste televizyonun benim-
sedigi magazin sdyleminin de bir yagam &nerisi olarak Ustlendigi iglevin tam da
bu noktada slirece katildigini sdylemek yanlig olmayacaktir.®” Cuinkii magazin
soylemi, gergek dinyayr nedensellik iligkilerinin diginda yapilandiran, olgular
baglamlarindan koparan, gegiciligin strekli kilinmasini yiicelten ideolojiyi edlen-
ce aracilifiyla aktaran yapisiyla bu siirecin vazgegilmez bir {reticisi ve tagtyicisi
durumundadir.® Halki esas ilgilendiren konularin yerine popiler konularin su-

numuna yéneldigini savunan Dogan Tilig’a gbre televizyonun roll, medya sa-

® Louis ALTHUSSER: ideoloji ve Devletin Ideolojik Aygitlari, Cev. Yusuf ALP, Mehmet OZISIK,
(Istanbul: Iletlslm Yaynlan, 1991), 6.

% Metin INCEOGLU: “Ideolojik Bir Aygit Olarak Televizyon”, Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler
Fakiiltesi B.Y.Y.Q. Yillik, (Ankara: 1977-1978), 59.

8 John FISKE: “Postmodernizm ve Televizyon”, Cev. Nllgun GURKAN, Medya Kiiltiir Siyaset, Der.
Stileyman IRVAN, (Ankara: 1997), 30. ) -

8 Metin INCEOGLU: A.g.m., 61.

¥ Hakan ERGUL: A.g.e., 70.

8 Hakan ERGUL: A.g.e., 71.
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hiplerinin ve onlan kontrol edenlerin gikarlarini yanlis bir biling yaratma yoluyla

"8 Iste Marx'in da dedigi gibi yanlis biling yaratma yoluyla

mesrulastirmaktir.
mesrulasan gikarlar ideoloji olarak tanimlanirken, televizyonda bu ideoloji maga-
zin soylemi kullanilarak yayginlastiriimakta ve pekistiriimektedir. Magazin sty-
lemi yardimiyla pekistirilen ideolojinin genel iglevi ise, “toplumsal gergeklikten

kagmanin yollarini satin alanlarin™®

alamayanlar lizerinde s6zde kagis olanakla-
r yaratmasidir. Bu su anlama gelmektedir: Televizyon siyasal ideolojiyi topluma
yaymaklia birlikte, gelistirdigi algilama tarzi ve sunug bigimleriyle de kendi ideolo-
jik mesajini gorsel kiittirin egemenligi ve imgesel digtince bigiminin geligimi
dogrultusunda hakim kilmaktadir.®! Zaten biinyesinde barindirdigi dil ve sunus
bicimi bir taraftan magazinel séylemi'destéklerken, diger taraftan da bu sdylemi
kullanma amaglar arasinda olan egemen ideolojiyi benimsetme gabalarinin bu-

lundudu bilinmektedir.

“Egemen sinifin fikirleri her dénemde egemen fikirlerdir: yani,
toplumdaki maddi gici y&neten sinif ayni zamanda entellektile!
glcii de ydnetmektedir. Maddi lretim araglarini kendi tasarrufu
altinda tutan sinif ayni zamanda zihinsel dretim araglar dzerin-
de de kontrole sahiptir. Bu nedenle, genel olarak konugursak,
zihinsel liretim araglarindan mahrum kalanlarin fikirleri, egemen
sinifin fikirlerinin etkisi altinda kalirlar.”

Ote yandan, televizyonun genel olarak eglence igerigine sahip
magazinel bir yapiya sahip olmasinin ve bu yapinin gergeklerin sunuldugu tele-
vizyon haberlerinde bile sergilenmesinin nedenlerinden biri de egemen ideoloji-
ye hizmet etmek ve paralelinde yayin kurulugsunun ekonomik amaglarina ulag-
mak hevesinden kaynaklanmaktadir.*® Sonugta televizyon haberlerine yapilan
en biyik elestiri, televizyon haberleriyle enformasyon yerine eglence igerigi agir

basan ya da magazinel 6deleri 6n plana ¢ikarilan olaylarin veya haber konulari-

¥ Dogan TILIC: A.g.c., 47-48.

* Hakan ERGUL: A.g.e., 48.

! yalein AKDOGAN: A.g.e., 27.

®2 pamela SHOEMAKER, Stephen D. REESE: A.g.m., 108.
% Hakan ERGUL: A.g.e., 114,
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nin ekrani doldurdugu yéniinde olmaktadir. Egemen ideolojinin fikirlerini yaymak
ve benimsetmek baglaminda halki ilgisiz konularla mesgul eden ya da onlara
magazinel 6geleri agirlikli haber konulari sunan televizyon haberleriyle egemen-
den yana bir tavir sergilenmig ve eg’emeﬁ'ideolojiye hizmet edilmis olunmakta-
dir.

Nitekim, bu iligkinin ¢ift yonlt bir iligki oldugunu séylemek olanakli gé-
riilmektedir. Cunkt bu iligki gergevesinde her iki tarafin da karsilikli gikarlarini
gerceklestirdikleri sdylenebilir. Bu badlamda izleyiciyi sadece bir tiiketici olarak
degerlendiren ve blyuk sermayenin elinde olan televizyon kuruluglari, siyasal
erkin ve buyilik sermayenin etkisi gergevesinde hareket ederek, belli bir diinya
goéristnl izleyenlerine empoze etmektedirler.** Bunun sonucu olarak bu yapi-
daki bir diinyayla karg karsiya kalan birey de giindelik yagaminda bulamadig
bir bagka diinya 6zlemini gidermekte, 6te yandan sadece tuketerek yagamini
stirdiirmek istedigi fantazyalar diinyasinda ne sorunlarin dolayisiyla da ne de
¢oziimlerin oldugu bir yagam bigimini hedef segmektedir. Bagka bir ifadeyle, te-
levizyon haberleri araciligiyla poptler ya da magazinel agirlikli haberierin iletil-
mesi kitleyi uyutup tepkisizlestirmekte ve egemen ideolojinin istedigi gibi davra-

nabilmesine neden olmaktadir.

Haber segim olgltlerinde gdzde haber konulan genel olarak gatigma,
sansasyon, gbze carpan ve olagan digi gibi sapkinlik boyutlar Gzerine
temellendiriimektedir.®®> Hegemonik iliskiler gergevesinde degerlendirilen bu ba-
kis agisina gdre, sapkinliklarin televizyon ekranindan yansitiimast dogru davra-
niglarin benimsenmesine yardimct olmakiadir. Televizyon haberlerinde mevcut
celiskilerin abartilarak sunuldugunu sdyleyen Liebes, bdylece iktidar gtglerinin

gosterilen toplumsal gatigmalari ortadan kaldirip diizeni saglamasina bir cagr

% Semra ATILGAN: “Kimlik Olusturma Siirecinde Medya”, Uluslararas: fletisim Sempozyumu, (Ana-
dolu Universitesi letigim Fakiiltesi: 2001), 16.
% Pamela SHOEMAKER, Stephen D. REESE: A.g.m., 104.
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cikarildigina dikkatleri cekmektedir.%® Gliglti stirekli olarak haberlerde yer alabi-
lirken, gligstiz ancak gatismalarda, grevlerde ya da protesto gésterilerine katildi-
g1 anda haberlere konu olabilmektedir. Bu konu olusta da normal, sapkinin ya-
ninda gosterilerek egemen ideoloji yine pekistiriimis olmaktadir.

3. EKONOMIK BiR DEGER OLARAK TELEViZYON HABERLERININ

MAGAZINLESMESI

Televizyon, toplumsal bir iletisim bigimi oldugu kadar bir yéniiyle endist-
ridir. Ister ticari olarak 6rgiitienmis olsun isterse kamu kurulusu bigiminde 6rgtt-
lensin televizyonun program Uretim silireci esas olarak ekonomik bir etkinliktir.
Bu etkinlikte verimlilik esastir. Uretim diizeyi ve Uretim niteligi bakimindan ise

belii bir standardin ve kalitenin tutturulmasi gerekmektedir.

Televizyon haberlerinin magazintésmesi Uzerinde belirleyici olan et-
menler arasinda, aracin piyasa kosullan altinda “egemenlik iligkilerinin yeniden

"8 anlayisiyla olusturulan yapisi gelmektedir. Din-

uretildigi modern bir igletme
yada televizyon yayinciliy! kamu ve 6zel tegebbilis olmak lzere iki elden ger-
ceklegsmektedir. Kamu yayinciligr denildi§i zaman daha gok deviet tarafindan
gerceklestirilen televizyon yayincilidi anlagiimaktadir ki bu anlamda toplum ya-
rarlarini gbzeten, tarafsiz, nesnel habercilik anlagtimaktadir. Ancak yayin kuru-
luglari nasil 6rgatlenirse orgltlensinler, ister kamusal kuruluslar isterse 6zel te-
sebbiis seklinde olsunlar her iki durumda da ekonomik amaglar 6n planda ol-

maktadir.

% Dogan TILIC: A.g.e., 56.

*7 Televizyonun ekonomik bir etkinlik olmas1 konusunda bkz. Nadine Toussaint DESMOUNS: Medya
Ekonomisi, Cev. Galip USTUN, (Istanbul: {letisim Yayinlan, 1993), 63 —70.

% Hakan ERGUL: A.g.e., 111.
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Ticari televizyon kuruluslarinin ekonomik geliri tamamen reklamiara
baglidir. Bir televizyon kurulusu igin ne kadar ¢ok izleyici o kadar gok reklam, ne
kadar gok reklam o kadar ¢ok kazang anlamina gelmektedir. Ticari yayincilik il-
kesi, reklam geliri kargisinda izleyicinin satiimast ilkesi gergevesinde dénmekte-
dir.%® En fazla izleyici geken programlari belirli bir bedel 6deyerek satin alan sir-
ketler 6zellikle prime-time programlari tercih etmektedirler. Prime-time kugagin-
da yayinlanan bu programlar genellikle gegerliligi, basarisi ve izlenirliligi kanit-
lanmig programlardan segilmektedir. Bu anlamda televizyon ana haber biiltenle-
rinin prime-time kusaginda yayinlanmasi da dikkat gekicidir. Bu noktaya deginen
Neil Postman ve Steve Powers, haberlerin sadece bir dolgu malzemesi oldugu-
nu ve reklamlar gelene kadar izleyicilerin ilgisini ayakta tutmaya yarayan bir tu-

zak oldugunu séylemektedirler.'®

Bu anlamda &ézglrce uretim, 6zgiirce media (arag) segimi ve ozglrce
tuketim'®' mantigiyla 6rgitlenen televizyon kuruluglarinin yapisini kapitalizmin
ilkeleri belirlemektedir. Bu kurallar gergevesinde 6rgitlenen televizyon kurulugla-
rinin yayin politikasi izerinde ekonomik iligkiler belirleyici olmaktadir. Nitekim
ekonomik belirleyicilik, yayinlanacak malzemenin segiminden sunumuna kadar
etkili olmakta, pazar agisindan digtindldiiglinde ekonomik degeri bulunan mallar
yayinlanmakta, bulunmayanlar ise yayin disi birakiimaktadir. Tipki ticari bir mal
gibi dederlendirilen haberler de bu anlamda alinip satilabilen bir meta olarak de-
gerlendiriimektedir. Sonugta televizyonun en gok izlenen saatleri olarak tanimla-
nan prime-time kusaginda tim kanallarin ana haber biltenlerinin yayinlanmasi
ve kanallar arasindaki amansiz rekabet bu anlamda bir tesadif degil, televizyon
haberlerinin ekonomik sliregteki énemine isaret etmektedir. Bu ylizden televiz-

yon, musterisinden, izleyiciden gelen istekleri dikkate almakla sorumlu tutul-

% peter GOLDING, Graham MURDOCK: A.g.m., 58.
1% Neil POSTMAN, Steve POWERS: A.g.., 28.
10! griugrul OZKOK: Sanat, Iletisim ve Iktidar, (Ankara, 1982), 100.
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maktadir. Haberlerin segilmesinden sunuluguna kadar pek ¢ok asamada séz
konusu izleyici isteklerinin belirleyici rol oynadidi belirtimektedir.

“Ticari bir endListri olan televizyon, izleyicilerin kigisel kaprislerini

doyurmasi gerektiginin bilincindedir. Cazibesi almayan belli bazi

haber Gykileri daha bagtan iskantaya gikartiimakta, fazla Gnemi

bulunmayan diger bazi Sykdler ise, populer olduklari igin giin-
demde kalmayi siirdiirmektedir. ™2

Magazinlegsme egiliminin altini gizen bu bakig agisinin anlagilabilmesi i-
¢in medya kurumlarinin ekonomi — politiginin irdelenmesi gerekmektedir. Bu
anlamda modern igletmecilik anlayigiyla yagamlarini sirdliren televizyon kanal-
larinin, *karin en Ust diizeye cgikartilmasi igin verimliligi engelleyen tim etmenle-
rin ortadan kaldirilmasi, Uretimin rasyonalize edilmesi, malin pazarda etkin ola-

"193 gibi ilkelerin gegerli oldugu birer ticari isletme olarak faaliyet

rak dagitimi
gosterdikleri sdylenebilir. Dolayisiyla bu nedenle musteri merkezli bir anlayigla
yapilandirilan Kitle iletisim araglarinin, toplumun genelince paylagilan popller

degerleri 6ne gikarmasi da ayni siirecin bir trinadr. '

Boylesi bir yaptya sahip olan kitle iletisiminin siyasal gtg odaklariyla i-
ligkisi, ekonomik — politik yaklagimin temel tartigma konusunu olugturmaktadir.
Bir kitle iletisim araci olarak televizyonun ardindaki sermayenin var olan konu-
munu koruyarak ve strekli yeniden reterek egemenden yana tavir alacag) savi
bu noktada éne gikmaktadir.'® Televizyonun ve ardindaki sermaye gruplarinin
karini maksimize etmek ve var olan konumlarini pekistirebilmek, politikacilar igin
ise yeniden segilebilmek, egemenlik iligkilerini glglendirebilmek adina gerek

medyada resmi kaynaklarin sikga kullanilmasi gerekse politikacilarin da ayni

192 Marilyn MATELSKI: Televizyon Haberlerinde Etik, Cev. Bahar Ocal DUZGOREN, (Istanbul: Yap
Kredi Yayinlari, 2000), 24.

13 Hakan ERGUL: A.g.e., 112.

1% Dogan TILIC: A.g.e., 48.

195 Dogan TILIC: A.g.e., 48.
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anda medyay! kullanma olanagina sahip olmasinin bu iligkiden kaynaklandigi

s6ylenebilir.1%®

Edward S. Herman ve Noam Chomsky'nin Manufacturing Consent: The
Political Economy of the Mass Media (Rizanin Uretimi: Kitle lletisim Araglarinin
Ekonomi Politigi) adli yapitlarinda bu gdrisii israrli bir sekilde savunduklari
gdzlemlenmektedir. Hikiimetin ve siyasi otoritenin haberlere ayricalikli bir sekil-
de erigme glglerinin bulundugunu ve séylemin éncillerini saptayarak, halkin ne-
yi gbrecegine, duyacagina ve dislinecegine karar vererek kamuoyunu y&nettik-
lerini sdyleyen Herman ve Chomsky, bdylece siyasi otoritenin haber kurulusu-
nun yayin politikast ve kiltirel durugu tzerinde etkin bir konumunun bulundugu-
nu ileri stirmektedirler.'® Herman ve Chomsky’e gére, kitle iletisim araglarindan
televizyon, kendilerinin, Grinlerinin ve kendi temsil ettikleri genel ideolojik, eko-
nomik ve siyasal yapinin satigini yaparak kendi varlikiarini teminat altina alip,
kar ve fayda amaglarina hizmet etmektedir.'%®

Karin azamilegmesi ilkesiyle yayincilik yapan ve bu anlamda ellerinde
bulunan gtici ¢ok iyi kullanan yayin kuruluslan giniimiizde artik iletigim hol-
dingleri halini almiglardir. Bu su anlama gelmektedir. Kiitlrel tretim yapan ileti-
sim holdingleri sadece bir tek yayin kuruluguna sahip olmamakta, ayn sirkete
badli gazeteler bulunmakta ya da yine ayni sirket mizik alaninda da faaliyet
gosterebilmektedir. Nihayetinde gazete kendi televizyonunda bedava reklamini
yapmakta ayni zamanda diger faaliyet alanlarini da bu imkanlardan mahrum bi-
rakmamaktadir. Bunun sonucu da dolagimdaki kiltlrel tGrunlerin gesitliliginin a-
zalmasi seklinde ortaya gikmaktadir.'®® Basit anlamda dolagimda daha fazla

meta oldugu goézikse de pratikte ayni kuruiugla baglantih ve birbiriyle iligkili

1% Scudson’dan aktaran Hakan ERGUL: A.gee., 113,

197 peter GOLDING, Graham MURDOCK: “Kiiltiir, iletisim ve Ekonomi Politik”, Cev. Dilek Beybin
KEJANLIOGLU, Medya Kiiltiir Sivaset,Der.Siileyman IRVAN,(Ankara:Bilim Sanat Yayinlari, 1997), 55.
1% Irfan ERDOGAN: A.g.e., 206.

19 peter GOLDING, Graham MURDOCK: A.g.m., 63.
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metalarin dolagmasi s6z konusudur. Bu nedenle de kulttrel trinlerin gesitliligi-

nin azalmasi gibi bir sonug ortaya gikmaktadr.

Ote yandan kamu yayincihgina gére ézel tesebbiis eliyle gergeklesen
televizyon yayinciliginda, kamu yararindan ziyade dncelikli olarak gergeklestiri-
len hedef, tegebbiisiin ekonomik amaclarini gergeklestirmesi igin gerekli ve zo-
runlu olan politikalar olmaktadir. Ozel tesebbiis eliyle gerceklestirilen televizyon
yayinlari neyin, ne kadar, nerede, ne bicimde ve ne tir bir emek glicti kullanila-
rak Uretilecegi hakkinda verilen ekonomik ‘kararlar ve bu kararlann yurittilmesi
seklinde islemektedir."'® Ozel televizyon yayinciliginda faaliyetier bir anlamda
tlkeye ve millete hizmet igin dedil, sermaye adina ve sermayeye kar saglamak
icin sekillendirilmistir. Bu nedenden dolay! 6zel tegebblis eliyle gergeklesen tele-
vizyon yayinlarinda verilecek haberler de bu gergevede degderlendiriimektedir.
Ekonomik iligkiler gergevesinde yasamlar: izlenme oranlarina bagl olan televiz-
yon haberlerinin izlettiriimesi gerekmektedir. Bu anlamda eger insanlar Ulkeyi
ilgilendiren gok dnemli bir sorunla ilgilenmiyorsa, o konuyla ilgili bir haberi izle-
miyorsa, bu durumun haber degeri tasiyor olmasi o kadar da dnemli degildir.
Genellikle haber olarak segilecek konulari bu gergevede dederlendiren editorler,
izlenmek igin ya haber degeri tagiyan olaylari gbrmezden gelmekie ya da ha-
zirlanan haberi izlettirmek amaciyla Bunlah dramatik kurgularla ya da magazinel
ogelerle stslemektedirler. Herhangi bir haber konusunun sadece magazinel 6-
gelerinin 6n plana gikarilarak sunulmasi da gergek hayatin yanlis ve eksik bir

kesitinin iletilmesi anlamina gelmektedir.

Ote yandan, ekonomik amaglarin gergeklestiriimesi anlaminda televiz-
yonda gosterilen her seyin belli bir gésteri mantiginda hazirlanan fantazi bir
diinya oldudu ileri surilmektedir. Televizyonda gosterilen her seyin gergevelen-

diriimesi, gogu seyin tekrarlanabilir olmasi televizyonu bir bltin halinde kaginil-

10 Irfan ERDOGAN: [letisim Egemenlik Miicadeleye Giris, (Ankara, 1997), 218.
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maz olarak “gdsteriye” gevirmektedir. Sonugta eglencenin televizyondaki her
turlt sdylemin st ideolojisi oldugunu séyféyen Postman, neyin gosterildiginden
ya da hangi bakig agisindan yansttildigindan gok, hepsinin sadece eglendirmek
igin sunulmasinin s6z konusu oldugunu ileri siirmektedir.''" Igerigin bu denli eg-
lence igeridiyle doldurulmasinin ve en énemlisi bu tarz bir yéntemin gergek o-
laylarin aktarildidi haberlerde kullanilmasinin temel nedeni ekonomik gikariardir.
Bu anlamda haberi dramatik unsurlarla donatmak bilgiyi objektifliginden uzak-
lagtirmak gibi bir sonuca neden olsa da izienmek kaygisini goz ardi etmemek

gerekir.

Hi¢ kuskusuz 6zel tegebbis eliyle gergeklestirilen televizyon yayinlarn
tecimsel amaclarini gergeklestirmek. zorundadir. Bu anlamda nasil diger ticari
kuruluglar musterilerinin talepleri dogrultusunda mal veya hizmet sunuyorlarsa
televizyon yayinlari da. misterinin ya da izleyicinin talepleri dogrultusunda di-
zenlenmektedir. Bu anlamda haberlerin segiminden sunumuna kadar gegen pek
¢ok asamada bu istemler belirleyici olmaktadir. Bu yapi, ekonomik kurallar ger-

gevesinde talebin arzi belirlemesi seklinde igiemektedir.

Iste bu anlamda medya kuruluglarinin ekonomik amaglarinin gergekles-
tirilmesinin tek kosulu olarak kargimiza izienme sorunu gikmaktadir. [ster bilgi-
lendirici isterse edlendirici ve haber verici programlar olsun, televizyon program-
ciligr reytinglere’? (izZlenme orani) dayanmak zorundadir. Reytingler televizyon
habercileri igin iki farkli boyutta énem kazanmaktadir. Birinci boyut, yapilan ha-

ber bultenlerinin izlenmesini saglamak igin 6nem tasimaktadir. Bu nedenle, izle-

" Giirsel YAKTIL OGUZ: A.g.m., 17-29.

"2 fngilizce rating, Tiirkge anlamiyla oranlama: Bazi aragtirma sirketlerinin, verilerini, iilke niifusunu tem-
sil eden, genellikle rastgele 6rneklem yontemiyle segilmis az sayida evde, televizyonlara baglanan kiigiik
bir aygit yardimiyla elde ettigi ve her giin, giiniin her saatinde, hangi kanallarda, hangi programlarin
izlendigini ortaya gikardig1 varsayilan orantili dokiim olarak tamimlanmaktadir. Reyting kavramu, televi-
zyon yaymciliginda 8nemli bir kavram olarak kargimiza gikmaktadir. Ciinkii reklam verenler, televizyon
ve program tercihini reytinglere bakarak yapmaktadirlar.
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yiciler nezdinde populer olma kaygisi televizyon haberlerinin sunulusunda ve
haber olarak degerlendirilecek malzemenin se¢iminde etkili olmaktadir. Dolayi-
siyla televizyon habercileri, ayrintisi oturma odalarinda gdézler 6niine serilen
dramlar ve sefalet goérmeyi umut etmektedirler. Bu yéntemin haberi sattirdidini
soyleyen Marilyn Matelski, gdzyaslarinin,”6fke ve acinin, televizyon haberlerini
glicli kildigini séylemektedir.'*® Reytinglerin ikinci 6nemli boyutu ise reklam ve-
renlerle iligkiler ¢ergevesinde gergeklegen boyutudur. Aslinda her ikisi de birbi-
riyle dogrudan ilintili bu durumda, reklam verenleri kizdirmamak ya da onlarin
reklam vermesini engelleyecek bir yayin politikasi izZlememek seklinde gelisir ki
sonugta her iki boyutun da temel kaygisi daha fazla reklam ve paralelinde daha
fazla kazang seklinde olmaktadir. Bu gergeveden bakildiginda, genel olarak
medya icerigini 6zel olarak da televizyon haberlerinin igerigini reklam verenlerin
belirledigini séylemek yanlis bir hiikim olmayacaktir.'** Bu anlamda televizyon
haberlerinde magazin sdyleminin sikga kullaniimasinin bir nedeni de bu tir ha-
ber konularinin daha fazla seyredildigi ve bu tir magazinel 6gelerin yer aldigi
haber bltenlerinin reytinglerinin yliksek oldugu noktasinda yogunlagsmaktadir.
Reytingi ne pahasina olursa olsun ylikseltme gabasinin temelinde de rekiam
pastasindan daha fazla pay alabilme endisesi yatmaktadir. Paparazzi ve Reality
Show gibi programlarin belli bir reyting oranini yakaladig: dustndlirse, bu an-
lamda televizyon haberlerinde magazinel 6Jelere sikga yer verilmesi gok da sa-

sirtici degildir.

Iste ticari kaygilar nedeniyle gergeklesen bu siireg iginde televizyonlarin
daha fazla kazang ugruna bilgilendirme iglevini tam anlamiyla yerine getiremedi-
gi stylenebilir. Bu nedenden dolayi televizyonda yayinlanan her tir programin
icerigi, buna televizyon haberleri de dahil oimak Uzere, televizyon reklamlari ne-

3 Marilyn J. MATELSKI: Tv Haberciliginde Etik, Cev. Bahar Ocal DUZGOREN, (Istanbul: Yap: Kredi
Yayinlari, 2000), 22-24. '
114 Sadi OZDEMIR: Medya Emperyalizmi ve Kiiresellesme, (Istanbul: 1998), 42.
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deniyle degisebilmektedir. Yani tecimsel amaglarin gereklestiriimesi ugruna, te-
levizyon haberlerinde bilgilendirme unsuru feda ediimekte ve reklam kaygisiyla
degdisen haber icerikleri magazinlesmektedir. Bu anlamda televizyon haberlerin-
de magazinlesmenin ana nedenlerinden biri olarak ekonomik kaygilar gdsterile-
bilir. Bir anlamda “toplumun gereksinimlerine ayak uydurmada genel olarak ba-
sinin 6zel olarak da televizyon haberlerinin basarisiz olmasinin nedeni, triin sa-
tiglariyla yagsamak zorunda olan bir endistrinin halk neyi satin almak istiyorsa

1115

onu vermek zorunda oldugu”' ™ gergeginin-bu sektdr icin de en gegerli gorus ol-

dugudur.

Televizyon kuruluslari izleyicilerin taleplerini kendi ekonomik ¢ikarlar
dogrultusunda gdz dninde bulundurmaktadirlar. Bu anlamda magazinel 6gelerin
gerek televizyonda yayinlanan her programda gerekse 6zel olarak haberlerde
kullaniimasinin bir nedeni de budur. Diziler, seriyaller, gtlduri dramlari, eglence
programliari gibi poptiler programlarla genel izleyici kitlesine ulagsmak hedeflen-
mektedir. Bu anlamda televizyon haberlerinin izlenmesi igin belirli bir kulturel
seviyenin gerektigi dustnulirse, haberlerin de genel izleyici kitlesine ulagabil-
mesi, bagka bir deyisle herkes tarafindan izlenebilmesi igin genel izleyici kitlesi-
nin izledigi programiar olarak bilinen dizile},/ seriyaller ve eglence programlarinda
kullanilan bazi tekniklerin haberlerde de kullaniimasi gibi bir sonucu beraberinde
getirmektedir. Bu nedenle haberlerde dramatizasyon ve eglence unsurlarinin
kisaca magazinel 6gelerin kullanilimasinin temel nedeni, televizyon kurulugunun

ekonomik gudusadur.

15 James CURRAN: “Medya ve Demokrasi: Yeniden Deger Bigme”, Medya Kiiltiir Siyaset, Der. Siiley-
man IRVAN, (Ankara: Bilim Sanat Yaynlan, 1997), 167.

~
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Aristoteles s6yle diyor:

“Tiyatroda iki tirli izleyici vardir. Biri iyi egitilmig, soylu baylar-
dan olugur, &tekisi ise agadi ugraslari olan kimseler, parayla ga-
ligan iggiler ve benzerleri gibi avam takimindan. Bu ikinci sinifin
dinlenmesi igin de yarigmalar ve gésteriler dizenlenmelidir. Fa-
kat bunlarin zihinleri garpilmig, dogal durumundan uzaklagmis
oldudundan, uyumlarinda kuraldan sapmalar ve melodilerinin
tonunda dogaya aykin abartmalar vardir. Her grup kendine ya-
kin olandan zevk alir. Onun igin tiyatro yéneticilerinin bu sinif
dinleyicilere g¢ekici gelen mdzik tiriinii kullanmalarina géz
yummak gerekir.”'"®

Aristoteles’in tiyatro seyircisi igin yaptigi bu gikarimlar glinimiz televiz-
yon izleyicisi icin de gegerli olabilir. O halde televizyonda magazinel ve popiler
Ogelerin 6n plana gikartiimasinin seyirci téléplerinden kaynaklandigi stylenebilir.
Nitekim Postman ve Power'in da igaret ettigi gibi, insanlarin ¢gogu televizyonu bir
eglence araci olarak gérmek egilimindedir. Yorucu bir gliniin sonunda evine gi-
dip, ayaklarini uzatarak dinlenmek isteyen bir insanin televizyondan bekledigi
sey, egitimek ya da bilgilenmek degildir. Bireyin istegi yorgunlugunu giderecek
bir egience aracidir ve bu isi Ustlenecek alet de televizyondur. Insanlar giinitik
iglerden, stresten ve bunalimlarindan kurtulmak igin keyif verici, eglendirici, hog-
¢a vakit gegcirebilecegi, bu tlir haberlere ragbet gdstermektedir.’"” Seyircinin bu
tir haberleri yani yodun bir icerik igermeyen, yumusgak haberleri istemesinin ne-
denleri sadece bunlardan ibarettir. Bireylerin gunlik yasamlarinda yasadiklari
sikinti ve gerilimden arinmanin bir yoludur magazin haberleri. Magazin haberleri
aracilifiyla televizyon, fantazi ve hayali geylerin Uretilmesine ve dretilen bu ha-
yali seylerin izleyicinin diis dinyasina katilip yer aimasina neden olmaktadir.'”®
Bunun sonucunda da izleyicilerin gizli kalmis istek ve gudileri harekete geg-
mektedir. Bu anlamda magazinel 6gelerin agirhkli haber konulari, izleyicilerin

bastirilmis istek ve gldulerinin diga vurularak hayal diizeyinde bile olsa gergek-

116 ARISTOTALES: Politika. Cev. Mete TUNCAY, (Istanbul, 1975), 234’den aktaran Veysel BATMAZ:
“Popiiler Kiiltiir Uzerine Degisik Kuramsal Yaklagimlar®, A.LT.1A. letisim, (1981-1), 167.

7 Neil POSTMAN, Steve POWER: A g.e., 25 — 26.

U8 Aysel AZiZ: Radyo ve Televizyona Girig, (Ankara:1981), 63.
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lestiriimesini saglamaktadir."*® Bu anlamda insanlar tizerinde bir tir catharsis
(arinma) goérevi gérmektedir. Giindelik yagsamda stres altindaki bireyin bu sikin-
tisindan kurtulmas! anlamina da gelmektedir. Ozellikle gindelik yasamda doyu-
rulamayan seks ve siddet arzularinin bu tiir haberlerle arindirildigr da bir baska
iddiadir. Bu anlamda izleyici bu tir haberleri bizzat gdrmek istemektedir. Bir
bagka rahatlama yontemi ise seyircinin ekranda gérdiig Ginla ve popdler kigilik-
lerle 6zdeslesmesidir. Bir anlamda catharsis (arinma) yéntemiyle hemen hemen
ayni amaca hizmet eden bu durumda da birey, televizyonda izledigi popdiler kisi-
liklerle kendini 6zdeglestirerek gegici de olsa bir rahatlama yasamaktadur. Iste bu
baglamda yogdun bir is giniiniin ardindan sadece dinlenmek ve eglenmek igin
televizyon izleyen birey, bu ekranda anlam yaratilmasi yerine gdsteri bekle-
mektedir. Baudrillard’in deyigiyle, kitlelerin aydinlatici bilgi istemediklerini ve yal-
nizca lmeden 6nce biraz eglenmek istediklerini'® séylemek miimkiin gérin-
mektedir. Televizyonun da kiltlrel yapiyi yeniden Uretmek anlaminda kitlelerin
bu istegini fazlastyla yerine getirdig']i've b~u anlamda da siklikla gdsteri mantigi
icinde magazinel 6gelere yer vererek kitleleri uyuttugu ve pasifize ettigi séylene-
bilir. Televizyonun dili ve metin yapis! da zaten bu amaca goére bigimiendirilmig-
tir. Aracin dogasindan kaynaklanan bu yapi iginde dogan ve televizyon yayinla-
rinin ayrilmaz bir pargasi olarak diigtinilen televizyon haberleri de bu gdsteri
mantidi icinde dogmus ve yine bu gdsteri mantidi iginde yagamini strdlrmekte-
dir. Dolayisiyla, bu gosteri mantigi iginde siklikla bagvurulan “magazin” sdylemi,
salt edlence igerigine sahip programlarda degil, gergekligin aktarldigi haberler-
de de poptiler dgeler dne gikarilarak kullanilmaktadir. Ozellikle televizyonla bir-
likte haber olgusu tamamen degisime ugrarken, yasanmis gercedin yeniden U-
retimi olarak haber artik gagimizda nesnel gergekle arasindaki bagintiyi giderek

koparmaktadir. Soyle ki; ginimizde giderek haberin imgesele dogru bir yolcu-

19 Kezban TAMER: Televizyonun Ozellikleri ve Egitim Televizyony, (Eskisehir: 1984), 6.
120 pogan TILIC: Utamyorim Ama Gazeteciyim, (Istanbul: 1998), 51.
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luga ¢iktigini sdyleyen Ertugrul Ozkok, imgesel yapitin haberin eski alani olan
yasanmis gergede yoneldidini ve sonunda haber ve imgesel yapitin ortak bir
noktada bulugtuklarini ileri stirmektedir. Ozk&k, ayni zamanda cagimizin kitle
kaiturintin temel govdesini de gergek ve imgesel arasindaki bu ortak noktanin
olugturdugunu sdylemektedir.'*' Sonug olarak, yayin kurulusglarinin ekonomik
kaygilari nedeniyle bagvurdukiari magazin sdylemi, yorucu bir giiniin ardindan
televizyon ekranindan anlam yaratilmasini -beklemeyen izleyicilerin de beklentisi

olmaktadir.

Televizyon kuruluglarinin ekonomik kaygilar nedeniyle magazinel yonler
6n plana gikarilarak ve dramatik kurgular yardimiyla dramatize edilen haberlerin
sunulmasinin bir bagka nedeni de, tiilketim toplumunun felaket haberi titketme
istegidir. Haber editorleri de bu istege uygun davranislar sergilemektedirler. Ya-
gsam slreleri reytinglere (izlenme oranlart) bagli olan editérlerin olusturduklar
haber biltenlerinde bu anlamda igerigi yogun, zor yutulur ve tuketilir bilgilere yer
yoktur. Haberler bu nedenden dolayi igerikten soyutlanmis, gitgide daha fazla
haber magazin gériinimind almaktadir. Bu anlamda misteri merkezli yapilandi-
rilan genelde tim kitle iletisim araglari ﬁzglde de televizyonun, toplumun gene-
lince paylasilan populer de@erleri 6n plana gikarmas! da ayni stirecin bir Urin{-
dur." Baylece haberler, her yastan izleyicinin kolayca tiiketebilecegi bir ambalaj
icine konulmus olmaktadir. Lord Windesham “Television and Political Opinion”

(Televizyon ve Politik Dustince) isimli kitabinda bu konuda sunlan yazmgtir:

“Aliciiarin ilgisini gekebilmek igin yapimci, haberi haber-magazin
gsekline sokmak zorunda kalmigtir. BGylece olaylar her yastan
genelgecer izleyicinin kolayca tiiketebilecegi bir ambalaj igine
konulur ve birkag dakika iginde tiiketilir. Haberin kalici olmasi ve
gesitli gikarimlar yapmaya olanak saglayan unsurlari 6nemli de-
gildir. Izleyicide ani bir heyecan uyandirmasi, ona giinlik mo-
noton yagantisinda meydana gelmeyen duygulammlar yagat-
masi haberin temel unsuru olmaktadir. Béylesine ytizeysel olan

2 Ertugrul OZKOK: A.g.e., 143,
122 Aktaran Dogan TILIC: A.g.e., 48.
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-

haberler izleyicilerin gelip gegici bir takim basit fikirler edinmele-
rinin 6tesinde olumiu etkide bulunamamaktadir.”*

4. TELEVIZYON HABERLERININ MAGAZINLESMESININ TOPLUMSAL

BOYUTU

Insanlar ya da genel olarak toplumu bilgilendirmek ve haber vermek a-
dina yayinlanan televizyon haberlerinde, magazin styleminin sikga kullaniimasi,
ote yandan bu séylemin haberlerin iletildigi kitle tarafindan kabul gérmesi ve bel-
ki de en tehlikelisi olarak talep edilmesinin toplumsal sonuglari anlaminda ¢ok

o6nemli bir sorunla karsi karsiya kalindigini gostermektedir.

Televizyonun insan hayatina girmesiyle birlikte insan yagaminda da bi-
ylk degisimler meydana gelmistir. Televizyonun teknolojisinden kaynaklanan en
onemli 6zelligi okuma — yazma gibi bir zorunlulugu gerektirmemesidir. Okuma —
yazma zorunlulugunun olmamas! da insanlarin okuma aligkanliklarini korelt-
mektedir. Jery Kosinski bu durumu garpici bigimde soyle drneklendirmektedir:
“Ortalama olarak bir Amerikan vatandag! yilda 1200 saat televizyon seyretmekte
buna karsilik yilda sadece 5 saat kitap okumaktadir'?, diyerek televizyonla bir-
likte okuma oraninin ne kadar azaldigini gbézler dniine sermektedir. Bunun so-
nucunu McLuhan style 6zetlemektedir: “Televizyonla birlikte, Gutenberg'le ge-
len baski tekniklerinin ve gazetelerin kesfedilmesiyle birlikte gelen insan tipi 6-

1125

lurken, dinyay: farkh bir sekilde algilayan yeni bir insan tipi olusmustur.”’* Iste

McLuhan'in da dikkat gektigi gibi televizyonun okuma — yazma zorunlulugunu

12 Brian GROOMBRIDGE: A.g.e., 97.
124 Arthur Asa BERGER: A.g.m., 33.
25 yalgmn AKDOGAN: A.g.e., 50.
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ortadan kaldirarak olusturdugu yeni insan tipi sadece izlemeye sartlandiriimis
bireylerden olmaktadir. Insanlardan beklenen sadece televizyonu izlemeleridir.
Neil Postman bu durumu géyle 6zetlemektedir:

"

“Insanlarin izlemekten hoglandiklari sey hareketli resimlerdir —kisa si-
reli ve durmadan degisen milyonlarca resim. Gérsel ilginin gereklilikle-
rini kargilamak, yani gsterinin degerlerini karsilamak amaciyla fikirle-

rin igeriginin gaeri plana atiimas! zorunlulugu bu aracin dogasindan
gelmektedir.”

[ste fikirlerin geri plana itildigi, igerikten soyutlanmig, magazin 6gelerinin
6n plana gikarildig1 haber konularinin haber biiltenlerinde islenmesinin bir nede-
ni de aracin dogasindan kaynaklanan bu ézelliin bir sonucudur. Sonugta tele-
vizyonun, eglendirme ya da edlendirirken haber verme gibi yayincilik anlayigini
en yalin, en dogru ve en tarafsiz olmasi gereken haber metinlerinde de kullan-
masi, Postman’in dedigi gibi, gdsterinin degerini karsilamasinin bir sonucu ola-
rak dederlendirilebilir. Bu durum geleneksel habercilik anlayiginda buyik bozui-
malara neden olmakta; bu bozulma, haberierin yogunlugunun azaltiimasi ve bu-
na ek olarak haberlerde gesitli gériintli ve ses (miizik) efektlerinin eklenmesi gibi
sonuglara yol agmaktadir. Artik insanlardan istenen ve beklenen, sadece tele-
vizyonu izlemeleridir. Bu izleme strecinde haber konular yukarida da deginildigi
gibi magazinel bir dille ve yogunlugu azaltiimis bir bigimde sunulmaktadir. Iste
bu noktada neden bu yola basvuruldugu (zerinde durmak gerekmektedir.

MacNeil'e gore bu tur haberlerin olusturulmasinda temel fikir:

“....her seyi kisa tutmak, kimsenin dikkatini dagitmamak, ama
onun yerine varyeteyle, yeniliklerle, hareketle durmadan tahrik
etmektir... Higbir konsepte, higbir karaktere ve higbir probleme
bir kag saniyeden fazla dikkat ayirmaniz gerekmez.... Bir haberi
denetlemenin kosullari, en iyi haberin bir lokmalik olmasi, kar-
magikliktan muhakkak kaginilmasi, nidanslarin atlanmasi, tek
tek &zelliklerin siralanmasinin basit mesaj iletmeyi zorlagtirma-

126 Aktaran Neil POSTMAN: A.g.e., 104.
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s1, dustincenin yerini gérsel uyariciligin almasi, dodru sézIiilii-
gtin bir anakronizm olmasidir.”%"

Bu yolun benimsenmesinin en biyiik sonucu, meta degeri tagiyan tele-
vizyon haberlerinde bilginin eglence igerigine birtindlrtlerek aktariimasi ve bil-
ginin yogunlugunun azaltilmasindan ¢ok bir “dezenformasyon” stirecinin basla-
masina neden olmasidir. Dezenformasyon, yaniltici enformasyon demektir. Bir
basgka deyisle insanda bir sey hakkinda bilgi sahibi olma yanilsamasi yaratan
ancak aslinda insani bilgilenmekten uzaklagtiran enformasyon demektir.'?® Bu
kavrami daha da agmak gerekirse, televizyon haberlerinde nitelikli, derinlikli ko-
nular yavas yavas diglanmakta ve bunlarin yerini de garpici goriintii ve ses e-
fektlerinin yardimiyla dramatize edilmis ve insanal ilginin yiiksek oldugu haber

konulari almaktadir. 12°

Haber metinleri bigimi ve igeriginden dolayir gtvenilirli§i en yiksek me-
tinler olmalidir. Haber metinlerinin eglence igerigiyle aktariimasi ise, givenilirligi
yliksek bu metinlerin magazin icerigiyle birlikte givenilirligin sorgulanmadan al-
gilanmasi gibi bir sonucu dogurmakfadrrleanl@ haberden daha sakincali olan
bu durum da, haberi giivenilir metin diye magazinel ydnuyle algilayan bireyin i¢
diinyasinda yarattidi algilamanin, bireyin gtindelik yagamini olumsuz ve yanlig
yonlendirecegini s6ylemek bu anlamda ¢ok da yanhs sayllmayacaktir. Bu konu-
yu agmak gerekirse, televizyon araciliiyla ve insanlari bilgilendirmek ve dinya-
da olup biten hakkinda haberdar etmek anlaminda hazirlanan televizyon haber-
lerinde sunulan magazinel 6deler, baglamindan koparnimis, ylizeysel bir bilgi yi-
ginindan olustudu igin bireyi ylizeysel bir bakigla yetinme aligkanliyina gotur-
mektedir. Cogu zaman da reklamlarla béliinen haberler ve baglamindan kopa-

nimig haber pargaciklar nedeniyle insanlarin yeterince bilgilenememesi, her-

127 Neil POSTMAN: A.g.e., 117-118.
128 Neil POSTMAN: A.g.e., 119.
12 Hakan ERGUL: A.g.e., 131.
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hangi bir konu hakkinda derinlemesine ayrintili bir bilgi edinememesi gibi bir so-
nucu ortaya gikarmaktadir. Insanlari bilgilenmekten uzaklastiran yaniltici, yersiz,
ilgisiz ve ylizeysel haberlerin iletiimesiyle ortaya ¢ikan sonug da, televizyon ha-
berlerinin insanlari bilgilendirmekten gok e§lendirdigi ve ¢ok da sakincali bir yo-
ne dogru sirtkledigi sdylenebilir. Bu anlamda yo§un bir is giintiniin yorgunlu-
dundan sonra aksam eve gelip dinlenmek isteyen bireylerin televizyon izlemeye
yoneldigi distnilen aksam saatleri bir bagka deyigle prime-time kusaginda ya-
yinlanan haber biltenleri, haberlerin eglence igeriginin yogun olarak gézlemlen-
digi bultenler olmaktadir. Bu anlamda Marilyn Matelski'in $u yorumu bu konuyu

aciklayici nitelikte olmasi nedeniyle bﬁneml‘i goriimektedir:

“Izleyici, aksam yemedi saatinde, (ig gok 6nemli sorunun yaniti-
ni 6grenmek istiyor: Yasadigim kent ve evim glivenlikte mi? E-
sim ve gocuklanm glvenlikte mi? Peki, ge¢cen 24 saat iginde,
onlarin kendilerini daha I}li hissetmelerini ya da eglenmelerini
sagjlayacak neler oldu?™"®

[zleyicilerin kendilerini iyi hissetmelerini saglayan magazinlestiriimis ha-
berler bir anlamda izleyicilere arinma olanagi sunariar. Bu tiir haberlerin kitleler
tarafindan benimsenmesinin nedeni de budur aslinda. Zenginlerin eglence yerle-
rine gidemeyenler, televizyon yoluyla bu eflence yerlerine girebilmekte hatta
tnlt simalarla kendi evlerinde tanigabilmekte ve bdylece onlarla kendileri ara-
sinda bir denge sagdlayabilmektedirler. Bunun diginda gesitli efektlerle dramatize
edilmis insan manzaralarinin televizyon haberlerinde iletiimesi yine insanlarin bir
tlr arinma yasamasina neden olmaktadir. Zaten televizyon haberlerinin maga-
zinlesmesinin bir nedeninin de bu duyguyu yaratmak ve insanlari kendi gergek-
lerinden uzaklagtirarak bir hayal dinyasinda yagamalarini saglamak oldugu
stylenebilir. Bunun sonucu da, diizene uyum saglamis, dedisimler kargisinda
tepkisiz ve duyarsiz bir toplumun olugmast demektir. Ote yandan, kitlelere ileti-

len, sevildigi bilinen, seviyesi duslk ve kolay tuketilir malzemeden olugan

13 Marilyn MATELSKI: A.g.e., 23.
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magazinel 6deleri agirlikli haberlerin, insanlarin digtinmesini saglamadi§i igin
insanlarin hayal gucini korelttigi sdylenebilir. Gergede en yakin hatta ytizde yiiz
gergek olmasi gereken haberlerin bile olugturulan, kurgulanan bir seye dénis-
mesi ve bu malzemenin iginde bilgilendirici ydonde enformasyonun bulunmama-
sinin bir bagka sonucu ise, “sadece seyreden, ikna olmaya hazir, gergegin 8ne-
mine inanmayan, hayallere siginarak yagsamayi bir tarz haline getirmis bireyle-

rin"'®! olusmasina neden olmaktadir.

Daha o6nce de bahsedildigi gibi televizyon, kilttirel 6gelerin topluma ya-
yiimas! ve aktariimasi iglevini yerine getiriimektedir. Televizyonun kiilturel islevi,
bir kitle begenisi stz konusu oldugu icin, daha distik nitelikli olmaktadir. Bunun
yani sira, televizyon haberlerinde kullanilan magazin séylemi, sulandiriimis, yo-
gunlugu azaltimis igerikte haberlerin yayir‘ﬂanmaSI gibi bir sonucu beraberinde
getirirken, kditlirel yapida bozulmaya yol agmaktadir. Bir bagka deyisle, televiz-
yon haberlerinin magazinlesmesinin toplumsal bir sonucunun kilttirel yozlagma-

ya yol agmak oldugu soylenebilir.

“Bir yagsam bigimi” dnerisi olarak sunulan magazin, televizyon haberle-
rinde kullanilarak, var olan acimasiz diinyanin yerine 6zlenilen diinyanin portre-
sini gizmektedir. Magazinin televizyon haberlerinde kullanimi noktasinda temel
islevi, izleyiciyi, e§lenceyle donatilan bir tiketim ideolojisine ¢ekerek, Uretici fir-
malarin hedef kitle beklentisine yanit vermektir. Ayrica, magazin sdylemiyle var
olan tliketicilerin yanina ayni sinifta olmayan potansiyel tiiketiciler de ¢ekilmek-
tedirler. Asil amacin ise, kapitalist ideolojinin basat degderlerini yerlestirmek ol-

dugu sdylenebilir.’®?

B! Sadi OZDEMIR: A.g.e., 58-59.
132 Hakan ERGUL: Ag.e., 141.
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Televizyonun ve televizyon haberlerinin magazinlegsmesi gergevesinde
incelemeye gahistiimiz ekonomik, kiltlrel, ideolojik ve toplumsal boyut aslinda
kitle iletisim araglari Gzerinde yapilan aragtirmalar kapsaminda birbirinden ayril-
maz pargalar olarak degerlendiriimektedir. Sonugta bitin boyutlar birbiriyle iligki
halindedir. Aslinda kitle iletigim araglari araciligiyla gergeklestiriimeye caligilan
ideolojik, kultlirel ve siyasal amaglarin hepsi ekonomik amaglarin garantisi ola-
rak veya bagka bir ifadeyle kapitalist ideolojinin bagat degerlerini benimsetmek
adina gérev yapmaktadir.'®?

133 Jrfan ERDOGAN: A.g.e., 190




UcUNCU BOLUM

TURKIYE’DE TELEViZYON HABERLERININ MAGAZINLESMESI; KANAL D,
ATV, SHOW TV VE NTV HABER BULTENLERININ KARSILASTIRMALI
ANALIZI

Turkiye'de televizyonun ortaya gikigi ve geligimi yakin bir gegmise da-
yanmaktadir. Iste galigmamizin bu son bslumiinde Turkiye'de televizyonun orta-
ya gikisl, gelisimi ve 6zel televizyonlarin ¢ikigiyla birlikte televizyon haberciliginin
degisen ylizi ortaya konulmaya caligilacaktir. Ozellikle 6zel televizyonlarin ya-
yin hayatina baglamasiyla birlikte, kamu yayincili§i anlayiginin geri plana itilerek
sadece tecimsel amaclarin gergeklestirimesi anlaminda sirdirilen televizyon
yayiniari beraberinde televizyon haberlerini de etkilemig ve bu baglamda ticari
hedeflerine ulagsmaya galigsan 6zel televizyonlar, halki bilgilendirmek anlaminda
sunulan televizyon haberlerini halki hem bilgilendirmek hem de eglendirmek
anlayist iginde hazirlayip sunar olmusglardir. Televizyon haberlerinin magazin-
lesmesi bu siirecin bir sonucu olarak kargimiza gikmaktadir. Iste bu amagla ¢a-
ligmanin Gglncl béluminde Ulkemizde yayin yapan 6zel televizyon kurulugla-
rindan Kanal D, ATV, Show TV ve NTV kanallarinin ana haber blltenleri tesa-
difi drneklem yéntemiyle belirlenen on ginluk sure iginde igerik ¢gézlmlemesine
tabi tutulacaktir. Elde edilen verilerin igidi altinda da Turkiye’de televizyon ha-

berlerinin magazinlesmesi degerlendirilecektir.
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1. TURKIYE'DE OZEL TELEVIZYON YAYINCILIGININ TEMELLERI

Ulkemizde 6zel televizyonlarin gegmisi gok gerilere dayanmamaktadir.
Ozellikle dunya 6lgeginde ekonomik alanda baglayan kiresellegsmeden Turkiye
de etkilenmig ve bunun sonucu olarak da 6zel televizyonlar yayin hayatlarina
baglamiglardir. 1980'li yillarda Turgut Ozal'la birlikte yeni diinya duizeni denilen
bir furyayla Turkiye hizh bir liberallesme siirecine girmistir. Bu dénemde Avru-
pa'da “siyasal alanda daha gok katilimi hedefleyeni merkezi devlet yapisinin
boélgesel ve yerel yonetimlere kaydirilmasini amaglayan, piyasa tzerinde dedil,
dzel girisimin baskin olmasi gerektidini ileri siiren, kamu kurumlarmnin ézellesti-
rilerek devletin kiigtilmesi gerektigini savlayan ve bitin bu degisim istemlerinin

sosyal refah devleti anlayigiyla kargilanamayacagini vurgulayan”’

bu distinceler
Turkiye'de de gegerli olmaya baglamis ve bu dénem adeta ANAP iktidart ve o
donemde bu iktidarin basindaki isim Turgut Ozal'la 6zdeglesmistir. Bu dustn-
celerin bir sonucu da birey merkezli bir yagsam tarzinin benimsenmesine de ne-
den olmustur. Iste bu yeni ekonomik polifikalarla tanisan Turkiye'de her alanda
blylk bir degisim yasanmis ve bu degisimlerin baginda da devlet tekelindeki
radyo televizyonlarin yeterli gorilmemesiyle birlikte Tirkiye'de izleyici ganak
antenler vasitasiyla yurtdiginda yayin yapan yabanci kanallarla tanigma firsati
bulmustur. Nitekim bu dénemde ortaya gikan talep sonucu RTL gibi kanallari
canak antenleri vasitasiyla tim kente izlettirmek isteyen belediye bagkanlar da
érnek gosterilebilir? TRT tekeli béylece fiilen kirilirken, 1990 yilinda bu yeni e-
konomik furyanin mimari Turgut Ozal Cumhurbagkaniyken ABD gezisi sirasinda
yapti§ bir agiklamada , yurtdigindan Tirkiye'ye yapilacak Tirkge televizyon ya-
yinlarinin yasal bir sakincasi oldugunu sanmadidini belirterek, “dig memieket-

lerden bir kanal kiralayarak Turkiye'ye yaym yapabilir’® diyerek radyo televizyon

! Hakan ERGUL: Televizyonda Haberin Magazinellesmesi, (Istanbul: 2000), 158.
Z Aysel AZIZ: Tiirkiye’de Televizyon Yaymcihimn 30 Yili, (Ankara: 1999), 100-101.
3 Hiilya YENGIN: Ekranin Biiyiisii, (Istanbul: 1994), 116.
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alaninda yeni bir ddnemin kapilarinin agilmasina neden olmustur. Turkiye'de yii-
rirlikte olan yasalar 6zel radyo ve televizyonlarin yayin yapmasini engellerken,
bu engel bizzat Cumhurbagkani’'nin yaptigi bu acgiklamayla fiili olarak ortadan
kaldirnimigtir. Iste bu yillarda ortaklari arasinda 8. Cumhurbagkani Turgut Ozal'in
oglu Ahmet Ozal'in da bulundudu, Rumeli Holding’in sahibi Kemal Uzan ve Cem
Uzan, “Magic Box incorporated” girketi adi altinda Eutelsat'tan 2 kanal kiralamig
ve Star 1 televizyonu 1 Mart 1990 tarihinden itibaren test sinyallerini yayinlama-
ya baglamstir. 7 Mayis 1990 tarihinde ise, Magic Box Star 1 kanali glinde 5 saat
televizyon yayinina baslamistir.* Tirkiye'nin ilk dzel televizyonu sloganiyla ya-
yinlarina baslayan Star 1'in yurt diginda yayin yapan kanallardan tek farki, Turk-
ge yayin yapmasinin disinda spikerinden, program yapimcisina, teknik donani-
mindan haber ekibine kadar tiim galiganlann Istanbul’da olmasiydi. Star 1'de
yayinlanan tiim programiar Istanbul’'da hazirlaniyor ancak yaymnlar yurtdigindan
Turkiye'ye ulastinhiyordu. PTT'den kiralanan uydu aracilifiyla yapian bu yayin
Radyo Televizyon Yiksek Kurulu tarafindan tepkiyle karsilanip yasal yollara
bagvurulduysa da bir sonug alinamamis, ortaya ¢ikan durum Turk hukuk siste-

minin yetersizligine baglanmigtir.

Star 1'in izlenme oranlarindaki yiikselisin ardindan hentz iki yil gegmisti
ki Turkiye’'nin ikinci 6zel televizyon kanal Teleon yayin hayatina basladi. Teleon
8 Ocak 1992 tarihinde video klip yayinlayarak yine ayni grup tarafindan yayin
hayatina baslatildi. Teleon normal yayin akigina ise, 27 Ocak 1992 yilinda bas-
lad1.® Ikinci 6zel televizyonun yayin hayatina baglamasindan sonra Show TV, 1
Mart 1992°'de diizenli televizyon yayinlarina baglamigtir. Show TV'yi Star gru-
bundan ayrilan Ahmet Ozal'in Kanal 6's1, onu da Sabah grubunun ATV'si ve
Dogan ve Dogus grubunun ortaklasa kurduklar Kanal D takip etmistir. Hukuk
disi bir uygulamanin sonucu olarak yayin hayatlarina baglayan bu televizyon ku-

*Hiilya YENGIN: A gee., 116-117.
’ Hiillya YENGIN: A.g.e., 142.
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ruluglari igin, radyo ve televizyon yaylnlarlpln devlet tekelinde olabilecegini be-
liten Anayasanin 133. Maddesi deQiétirilrﬁig; ve ardindan 3984 sayill “Radyo ve
Televizyonlarin Kurulug ve Yayinlari Hakkindaki Yasa” kabul edilmistir.® 1982
Anayasasinin 133. Maddesinde yapilan degisiklije gére 6zel radyo ve televiz-
yon kuruluglari yasalar gergevesinde 6zglirce yayin yapabilme hakkina kavus-
muslardir. 13 Nisan 1994'te kabul edilen yasaya’ ve yaptirimlara ragmen &zel
televizyonlar yayinlarinda kalitesiz edlence programiarina, siddet ve cinsellik ige-
ren reality showlara agirlikli olarak yer vermisler ve bunun dogal bir sonucu ola-
rak da haber bultenlerini magazin 6geleriyle doldurmuslardir. Gazeteci Mehmet

Ali Birand bu sireci sdyle 6zetlemektedir:

“Buglink( manzara hig sagliklidedil. Rating dedigimiz, izlenme
orani pahasina en ciddi haber programlari ve haberler giderek
magazinlesmekte, siyasetin 6zl ikinci plana atiimakta, belge-
sellere hicbir sekilde yiz verilmemekte, izlenme oraninin arfi-
rilmast igin yapimi hafifletme gabasina girilmekte.”

1.1. Ozel Televizyon Yayinciligi ile Birlikte Tiirkiye’de Magazinlesen

Haberin Degisen Yiizii

Tirkiye’de magazin sdyleminin televizyon haber biiltenlerinin belirleyici
soylemi olmastyla, 6zel televizyon yayincilidinin gelisim sireci arasinda dogru-
dan bir iligkinin varligindan sz edilebilir. Turk televizyonlarinin ayrilmaz pargasi
haline gelen magazin s6éylemi ve bu sdylemin haber bltenlerine kadar etkili ol-

masi bir anlamda televizyon ekraninin seyirlik olmasindan da kaynaklanmakta-

S Hakan ERGUL: A.g.e., 163.

7 Ozden CANKAYA: “Tiirkiye’de Radyo ve Televizyon Yaymciliginin Yasal Geligimi”, Emir TURAM:
2000°li Yillara Dogru Tiirkiye’de TV, (Istanbul: 1996), 71.

¥ Mehmet Ali BIRAND: “Televizyonlarin lyi ve Kétii Yanlar”, Emir TURAM: A.g.e., 98.
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dir. Seyirlik televizyon dinyasinin tek bir amacinin oldugunu séyleyen Efol Mut-
lu'ya gbre bu amag, kendisini seyredecek olanlarin diinyalarindan farkli olmayi,
siradan olmamay gerektirir. Dolayisiyla da televizyon diinyasi siradan, bildik
malzemeyle kurulan ama ‘siradan olmayan’ bir dinyadir.® .

Haber biiltenlerinin ve haber izlencelerinin baglica amac, yurt ve dinya
sorunlarini kavramaya ve bu sorunlar igin bir ¢6zim geligtirmeye y6nelen, kendi
gevresine ve diinyaya agilan ve uyarilan bir dinleyici ve seyirci kitlesi yaratmak-
tir. Bir baska deyigle televizyon haber yayimlarinda egitim ve kamuoyunu ay-
dinlatma islevlerinin agir basmasi gerekir.'® Ancak odzellikle Turkiye'de 6zel te-
levizyon yayinciiginin baglamasiyla, artan kanal sayisina ve artan haber bul-
tenlerine ragmen, haberlerin egitim, bilgilendirme ve kamuoyunu aydinlatma is-
levini pek yerine getiremedigi s6ylenebilir. Bagka bir ifadeyle, &6zel televizyon
yayinciliiyla birlikte televizyonda meydana gelen degisimden en fazla haber
bultenlerinin etkilendigi bir gergektir. r.

“..... Yirmi yil 6ncesiyle buglnki haber biltenleri kiyaslandigin-
da, siyasal ve toplumsal haberlerin say! ve oran olarak olaja-
nisti azaldigi, buna karsilk magazin haberlerinde esasl bir ar-
tis oldugu saptaniyor. Magazinlesen, daha dogru bir deyisle
magazinlegtirilen diinyada haber bliftenleri de sulandiriimig du-
rumda... Ozel hayata miidahaleler, haberin éziinii gizleyip ma-
gazin boyutunu éne gikartmak gibi durumlar, temel habercilik il-
kelerinden &nemli kaymalar bir kag uzmanin diginda kimseyi
pek ilgilenmiyor.™"

Iste 6zel televizyon yayinciliiyla birlikte televizyonda yayinianan haber
biiitenlerinin degisen ylzuni ortaya koymak, bagka bir ifadeyle magazinlesen
ylz{nd ortaya koymak bu aragtirmanin temel sorunsalini olugturmaktadir. Ol

kemizde yayin yapan 6zel televizyon kanallarinin ana haber biiltenierinde ma-

® Erol MUTLU: Televizyonu Anlamak, (Istanbul: 1999), 145.

1 Mahmut T. ONGOREN: “Habercilige Genel Bakis”, Y1llik, (Ankara Universitesi Basin Yaym Yiiksek
Okulu: 1977/1978), 109.

' Ragip DURAN: Buras: Diinya Polis Radyosu, (Istanbul: 1999), 21.
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gazinlesme oraninin ve ayrica magazin haberlerinin genel karakteristik 6zellikle-
rinin neler oldugunun ortaya konmasinin amagclandigi bu galismada, ayrica, ha-
beri gekici kilacak gesitli unsurlar da (dramatizasyon, mizik, agin vurgulanmig
cinsellik) irdelenmektedir. Daha ¢ok eglendirici, sansasyonel ve Kisiye dayali
dramlagtirma seklinde kurgulanan ve sunulan bu haberlerin, gesitli goriinti e-
fektleriyle ve dramatik etki yaratmak anlaminda miizikle desteklendikleri goral-
mektedir. Bu noktada televizyon haberlerinin magazinlestiriimesi olgusunda su
ayrima da dikkat gekmek gerekmektedir.-Magazin haberi ve magazinlestiriimig
haber. Bu iki kavram tamamen birbirinden bagimsiz degillerse de yine aralarin-
da énemli fark olan iki kavramdir. Magazin haberi denildigi zaman, tamamen
farkl bir habercilik alanina géndermede bulunuimaktadir. Magazinlestirilmis ha-
ber denildigi zaman ise, haber metninin kendi igerisinde ya da haber programla-
rinda ikincil 6neme sahip 6gelerin kimi anlati ydntemleriyle 6ne ¢ikariimasi anla-
silmalidir. Ormegin, bir sivil toplum hareketinde gdsterinin muhataplarindan gok,
gorsel tagkinigin éne gikarilmasi gibi. Ancak elbette magazin haberlerinin haber
biltenlerinde yer almasinin da televizyon haberlerinin magazinlegsmesiyle dog-
rudan bir ilgisi vardir. Magazinlestiriimis haberin genel dzelliklerine bakildiginda,
bu tir haberlerin gériinti 63elerinin metne gbre daha fazla oldugu gorilmekte-
dir. Haberdeki konunun ise bir kisi et}aflnc]a yogunlasti§i gézlemlenmektedir. Bu
bir siyasetgi, bir btirokrat olabilecegi gibi gogunlukla bir sanatgi, bir manken, bir
tunli ya da tamamen siradan bir kigi olabilmektedir. Ote yandan gorselligin 6n
planda tutuldugu magazinlestirilmis haberlerin siirelerinin de diger yani standart
haber diyebilecegimiz haberlere gére daha uzun olduklan da gbzlemlenmekte-
dir. Bunun sonucu olarak magazin haberlerinin haber bultenlerinde artan oran-
larda yer almasiyla birlikte haber biltenlerinin streleri de bir saatin tzerine gik-

migtir.

KURULA

T.C-Wm oN MERKEL
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2. ARASTIRMANIN EVRENI, KAPSAM VE SINIRLILIKLAR

“Televizyon Haberlerinin Magazinlegsmesi” isimli bu caligmanin g¢ikis
noktasini Ti]rki.ye’de televizyon yayinciliginin devlet tekelinden gikarak, 6zel te-
levizyonlarin da yayin hayatina baglamastyla birlikte magazinlesen haber biil-
tenleri olusturmaktadir. Bu anlamda doért tane televizyon kanali segilerek, bu ka-
nallarin ana haber bilitenleri 10 giin sireyle igerik ¢dztimlemesine tabi tutul-
mustur. Segilen kanallar Show TV, NTV, ATV ve Kanal D televizyonlaridir. Bu
kanallarin segilmesindeki temel kriterleri ise soyle 6zetleyebilirizz Show TV, ATV
ve Kanal D'nin galigmanin temel varsayimini destekler nitelikte, ana haber biil-
tenlerinde artan oranlarda magazin habertlerine ve igerigi magaziniestiriimis ha-
beriere yer verdikleri diistintlmektedir. Bu kanallarin arasinda NTV'nin de bu tir
bir gbzimlemeye tabi tutulmasinin temel nedeni, NTV'nin &zel bir televizyon ka-
nall olmasina ragmen, haber kanali sloganiyla yayin yaparak magazin haberle-
rine yer vermemesidir. Bagka bir deyisle ilk grup televizyon kanaliyla, NTV ara-
sinda bir karsilastirma yapma anlaminda bu kanal da arastirmaya dahil edilmig-
tir. Bu galisma g¢ergevesinde segilen televizyon kanallarinin ana haber biiltenleri,

10 gun sireyle izlenmis ve igerik gdziimlemesi yapilmigtir.

Calismanin yiksek lisans tezi olmasi nedeniyle kapsami agisindan bir
sinirdiidt da zorunlu kilmaktadir. Bu anlamda Turkiye'de yayin yapan tim &6zel
televizyonlar degil de sadece belirlenen ké'naliar arasgtirma igine dahil edilmistir.
Ancak segilen kanallarin Turkiye'de 6zel televizyon yayinciliginin baglamasiyla
birlikte haberlerin degisen yliziiniin ortaya konmasi agisindan aydinlatici ve yol

gosterici olacagi diastintlmektedir.
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2.1. ARASTIRMANIN VARSAYIMLARI

“Televizyon Haberlerinin Magazinlegsmesi” isimli galismada aragtirmanin
degerlendiriimesinde bir eksiklik yaratmamasi ve konunun daha agik kavrana-
bilmesi agisindan g¢alismanin bazi varsayimlar Gizerinde temellendirildidini séyle-

yebiliriz. Calismanin baslica varsayimlarini géyle siralayabiliriz:

1. Arastirmaya dahil edilen kanallardan Show TV, ATV ve Kanal D ana
haber bultenlerinde agirlikh olarak magazin haberlerine yer verilir-
ken, haber kanall olarak yayin yapan NTV'de magazin haberlerine
rastlanmamaktadir.

2. Magazin haberlerine yer veren kanallarda biilten iginde yayinlanan
haber sayist azalirken, haber biltenlerinin toplam siresi uzamakta-
dir. Bu anlamda magazin haberlerinin stresi standart haber diye ad-

landirabilecedimiz haberlere gbre daha uzundur.

3. Magazin haberlerinde ana aktér olarak siradan kisiler kargimiza ¢i-

karken, ciddi haberler resmi kaynak agirlikli olmaktadir.

4. Haber kanal diye adlandirdiyimiz kanallarda haberin sunum bigimi
soruna dayall ve bilgilendirici gekilde verilirken, magazin haberlerinin
agirlikh olarak yayinlandi§i kanallarda sunum bigimi de buna paralel
olarak degismektedir. Bu tir kanallarda haberler daha ¢ok eglendiri-
ci, kigiye dayali, sansasyonel yonieri 6n plana ¢ikarlarak ya da ta-

mamen dramlagtirilarak aktariimaktadir. Ayni zamanda haber konu-
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lari agisindan bir degerlendirme yapildi§inda ise, bilgilendirici su-
numlar ciddi haberlerde, diger sunum tirleri ise, magazin agiriikh
haberlerde kullaniimaktadir.

. Haber kanallarinda metin gériintii oran! arasinda bir denge s6z ko-
nusuyken, magazin haberlerinde genellikle bu dengenin gérinti le-
hine bozuldugu goérialmekiedir. Ayni zamanda magazin haberlerinde
gogunlukla gériintd lehine bir aéngesizlik oldugu, ciddi haberlerde i-
se, metin — gériintl arasinda bir dengenin bulundugu sdylenebilir.

. Magazin haberlerinin metinlerinde tekrar orani diger haberlere gore
daha ylksektir. Bu varsayimdan hareketle ayrica, magazin haberle-
rine yer vermeyen haber kanallarinda tekrarin gok az oldugu, buna
kargilik diger kanallardaki haber metinlerinde tekrar oraninin gok ol-

dugu gorilmektedir.

. Bilgilendirici kanallarda haberler goguniukla geleneksel habercilik
yontemleriyle hazirlanirken, magazin haberlerinin agirlikli olarak su-
nuldugu kanallarda habercilik teknidi olarak daha ¢ok 6zel réportajla-

ra ve sokak roportajlarina yer verildigi gérilmektedir.

. Soruna dayall bilgilendirici haberierde teknik ayrintilar (mizik, goé-
rintl efekti, yazi bindirme ve goruntt tekrari) kullanilmamasina rag-
men, magazin haberlerinde haberi daha ilgi gekici hale getirmek igin
bu ayrintilara agirlikli olarak yer verildigi gortilmektedir. Bu teknik ay-
rintilara 6zellikle magazin haberlerinin yer aldig! kanallarda rastlan-

makta, haber kanallarinda bu tar teknik ayrintilar kullanilmamaktadir.
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9. Haber konulariyla haberdeki ana aktériin cinsiyetine bakildi§inda a-
rastirmaya dahil edilen tim kanaliarda erkek egemen bir yapinin ha-
kim oldugu stylenebilir.

10.Haber sunum bigimi ile cinsellik sunumu arasinda dogrudan bir iligki
s6z konusudur. Eglendirici ve sansasyonel haberlerde cinsellik su-
num orani yiiksekken, bilgilendirici haberlerde dustktir.

11.Aktdrin kimligi ile cinsiyeti arasinda dogrudan bir iligki s6z konusu-
dur. Ciddi haber konularini genellikle erkek aktérler temsil ederken,

ciddi olmayan haber konu“larma'a kadinlar 6n plana gikmaktadir.

2.2. VARSAYIMLARIN SINANMASI

Varsayim 1: Arastirmaya dahil edilen kanallardan Show TV, ATV ve
Kanal D ana haber blltenlerinde agirlikli olarak magazin haberlerine yer verilir-
ken, haber kanali olarak yayin yapan NTV’'de magazin haberlerine rastlanma-

maktadir. . o

Bu varsayimin sinanabilmesi igin arastirmaya dahil edilen televizyon ka-
nallarindaki ana haber biiltenleri 1 — 10 Adustos tarihleri arasinda kaydedilmig
ve biiltenlerde yer alan haberler, haber tlrleri baglaminda kategorilegtirilmigtir.
10 guin sireyle izlenen haber buitenlerinde yer alan haber konularinin hangi ka-
tegoride ve hangi kriterlere gére degerlendirildigini bu noktada agiklamak ge-
rekmektedir. Ulke meseleleri, hiikimet politikalari ve icraatlari i¢ politika katego-

risinde degerlendirilmig, buna karsilik parti faaliyetleri ve parti liderlerinin faali-
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yetleri siyasi haber kategorisinde ele alinmigtir. Dig politika ve dis haber katego-
rilerine de su sekilde bir yerlestirme yapilmigtir. Tilrkiye'nin yabanci dlkelerle
diplomatik ve diger iligkileri dig politika kategorisinde degerlendirilmis ancak ta-
mamen yabanci dlkelerin kendi i¢c meseleleriyle ilgili haberler de dig haber olarak
isaretlenmigstir. Yine bu noktada polis ve yargi haberierinin nasil degerlendirildigi
konusuna da agiklik getirmek gerekmektedir. Tamamen givenlikle ilgili, trafik,
hirsizlik, kapkag ve diger polisiye vakalar bu kategoriye alinmig, mahkeme ve

yargi slreciyle ilgili haberler de yargt kategorisinde degerlendirilmistir.

Haber kategorilerini siralamak gerekirse, haber konulari 25 kategoriye
ayritmigtir. Buniar ig politika, ekonomi, egitim, saglik, dis politika, kiltir — sanat,
spor, gevre, cinayet, dogdal afet — kaza, magazin, insan haklari, dig haber, askeri,
siyasi, polis, yargi, bilim, i¢ — gatisma, dis — gatisma, i¢ — gosteri, dig — gosteri ve
diger kategorileridir. Tlrkiye’de meydana gelen catisma ve gosteri olaylariyla,
Turkiye diginda meydana gelen gatisma ve goésteri olaylar 6zellikle ayri katego-
rilerde dederlendirilmistir. Bunun nedeni, her iki olay kategorisinin farkli gekiller-
de sunulup sunulmadigini sinamaktir. Nitekim galigmanin ilerleyen agamalarin-
da her iki haber kategorisinde farkli bir sunum bigimiyle kargiagiimaktadir. Ka-

nallara gore haber tirleri agadidaki gizelgedeki gibidir:



Gizelge 1: Kanallara gore haber tiirleri

Konu SHOW TV NTV ATV KANAL D TOPLAM
Sayt 3 13 7 ] 32
I¢ politika Konu 9.4% 40.6% 21.9% 28.1% 100%
Kanal 1.6% 6.7% 3.3% 3.6% 3.8%
Says 7 34 27 19 87
Ekonomi Konu 8% 39.1% 31% 21.8% 100%
Kanal 3.6% 17.6% 12.6% 7.6% 10.2%
Sayl 2 3 5
Egitim Konu 40% 60% 100%
Kanal 1% 1.4% 8%
Say 4 4 7 15
Saglik Konu 26.7% 26.7% 46.7% 100%
Kanal 21% 1.9% 2.8% 1.8%
Sayt 11 4 2 17
Dig Poiitika Konu " 64.7% 23.5% 11.8% 100%
Kanal 5.7% 1.9% 8% 2%
Say! 1 2 3 6
Kaitdr -Sanat Konu 18.7% 33.3% 50% 100%
Kanal 5% 8% 1.2% I%
Sayt 9 4 14 8 35
Spor Konu 25.7% 11.4% 40% 22.9% 100%
Kanal 4.7% 2.1% 6.5% 3.2% 4.1%
Sayi 1 3 2 4 10
Cevre Konu 10% 30% 20% 40% 100%
Kana! 5% 1.6% S% 1.8% 1.2%
Say1 2 1 5 8
Cinayet Konu 25% 12.5% 62.5% 100%
Kanal 1% 5% 2% 8%
Say 13 10 16 35 74
Dogal afet - kaza Konu 17.6% 13.5% 21.6% 47.3% 100%
Kanal 6.8% 5.2% 74% 14.1% 8.7%
Say 120 4 49 61 234
Magazin Konu 51.3% 1.7% 20.9% 26.1% 100%
Kanai 62.5% 24% 22.8% 24.5% 276
Sayi 1 1 2
Insan haklan Konu 50% 50% 100%
Kanal 5% 4% 2%
Say! 1 22 4 11 38
Dig haber Konu 2.6% 57.9% 10.5% 28.9% 100%
Kanal 5% 11.4% 1.9% 4.4% 4.5%
Sayt 2 8 3] 5 21
Askeri Konu 9.56% 38.1% 28.6% 23.8% 100%
Kanal 1% 4.1% 2.8% 2% 2.5%
Sayt 12 30 27 25 94
Siyasi Konu 12.8% i 31.8% 28.7% 26.6% 100%
Kanal 6.3% 15.5% 12.8% 10% 11.1%
Sayi 4 2 10 15 31
Polis Konu 12.9% 6.5% 32.3% 48.4% 100%
Kanal 2.1% 1% 4.7% 6% 37%
Sayi 4 13 8 12 37
Yargs Konu 10.8% 35.1% 21.6% 32.4% 100%
Kanal 2.4% 6.7% 37% 4.8% 4.4%
Sayi 3 4 7
Bilim Konu 42.9% 571% 100%
Kanal 1.6% 1.6% 8%
Sayi 1 2 4 7
lg - gatisma Konu 14.3% 28.6% 57.1% 100%
Kanal 5% 1% 1.6% 8%
Sayi 1 8 o] 4 22
Dis - catigma Konu 45% 36.4% 40.9% 18.2% 100%
Kanal 5% 4.1% 4.2% 1.6% 2.6%
Sayi 8 10 3] 7 N
Ig - g8steri Konu 25.8% 32.3% 19.4% 22.6% 100%
Kanal 4.2% 5.2% 2.8% 2.8% 3.7%
Sayi 3 3 1 7
Dig — gdsteri Konu 42.9% 42.9% 14.3% 100%
Kanal 1.6% 1.4% 4% 8%
Sayi 4 4 14 7 29
Diger Konu 13.8% 13.8% 48.3% 24.1% 100%
Kanal 2.1% 21% 6.5% 2.8% 3.4%
Sayi 192 193 215 249 849
Toplam Konu 225% 22.7% 25.3% 29.3% 100%
Kanai 100% 100% 100% 100% 100%
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Cizelge 1’deki veriler varsayimimizi kismen desteklemektedir. Buna g6-
re NTV haber kanalinda en yiiksek oranda yér alan haber konulari ekonomi
(%17.6); siyaset (%15.5); dig haber (%11.4); i¢ politika ve yargi (% 6.7) gibi kati
haber kategorisinde yer alan ciddi haberierden olugsmaktadir. Ote yandan maga-
zinlesmenin en yodun bigimde goérilebilecedi bastan varsayilan Show TV ana
haber biilteninde bu varsayimimizi destekleyecek sekilde magazin haberleri gok
buy(k bir farkla ilk sirada yer almaktadir. Bu kadar yuksek bir oranda bulunma-
makla birlikte magazin haberleri Kanal D (%24.5) ve ATV'de (%22.8) de ilk sira-
da yer almaktadir. Bu iki kanal ciddi haber kategorisinde yer alan ekonomi, siya-
set ve dogal afet ve kazalara da agirlikli ofarak yer vermektedir.

Varsayim 2: Magazin haberlerine yer veren kanallarda bulten iginde ya-
yinlanan haber sayisi azalirken, haber biltenlerinin toplam slresi uzamaktadr.
Bu anlamda magazin haberlerinin stiresi standart haber diye adlandirabilecegi-

miz haberlere gére daha uzundur.

Bu varsayimi sinamak icin dort tane gizelge kullanilmigtir. Bu gizelgeler
her bir televizyon kanalinin 10 gunliik icerik ¢dzimlemesinin verilerine gére du-
zenlenmistir. Buna goére her bir televizyon.kanalinda bir ginde yayinlanan top-
lam haber suiresiyle, haber biilteninin toplam siiresi arasinda bir oranti kurulmus

ve varsayimi destekleyecek verilere ulagiimigtir.

Arastirmaya dahil edilen televizyon kanallarinda yer alan haber surele-

riyle haber sayilari arasindaki oran asagidaki gizelgelerdeki gibidir.
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Cizelge 2: SHOW TV haber biilteninde haber siireleri ve haber sayilari

Giin Haber Sayisi _Haber Siiresi Ortalama Haber
o Siiresi
1 Adustos 20 63 dakika 3 dakika 15 saniye
2 Agustos 19 65 dakika 3 dakika 40 saniye
3 Adustos 20 65 dakika 3 dakika 20 saniye
4 AJustos 20 61 dakika 3 dakika
5 AJustos 19 61 dakika 3 dakika 20 saniye
6 AJustos 20 66 dakika 3 dakika 30 saniye
7 Adustos 18 65 dakika 4 dakika 10 saniye
8 Adustos 17 64 dakika 4 dakika 10 saniye
9 Agustos 18 65 dakika 4 dakika 10 saniye
10 Agustos 21 65 dakika 3 dakika
TOPLAM 192 640 dakika 3 dakika 33 saniye

Cizelge 3: NTV haber biilteninde haber siireleri ve haber sayilari

Giin Haber Sayisi Haber Siiresi Ortalama Haber
Siiresi
1 Agustos 23 38 dakika 2 dakika 05 saniye
2 Agustos 24 40 dakika 2 dakika 06 saniye
3 Agustos 23 40 dakika 2 dakika 13 saniye
4 Agustos 12 28 dakika 2 dakika 33 saniye
5 Adustos 20 32 dakika 1 dakika 06 saniye
6 Agustos 9 18 dakika 2 dakika
7 Adustos 21 36 dakika 2 dakika 10 saniye
8 Agustos 22 32 dakika 1 dakika 45 saniye
9 Agustos 21 37 dakika 2 dakika 16 saniye
10 Agustos 18 28 dakika 1 dakika 55 saniye
TOPLAM 193 329 dakika 2 dakika 10 saniye
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Cizelge 4: ATV haber biilteninde haber siireleri ve haber sayilar

Giin Haber Sayisi Haber Siiresi Ortalama Haber
Siiresi
1 Adustos 24 67 dakika 3 dakika 19 saniye
2 Adustos 17 67 dakika 4 dakika 34saniye
3 Agustos 26 65 dakika 2 dakika 50 saniye
4 Agustos 15 50 dakika 3 dakika 33 saniye
5 AJustos 16 51 dakika 3 dakika 40 saniye
6 Agustos 22 66 dakika 3 dakika
7 Agustos 25 77 dakika 3 dakika 08 saniye
8 AJustos 23 60 dakika 3 dakika
9 Agustos 20 64 dakika 3 dakika 20 saniye
10 Agustos 28 62 dakika 2 dakika 21 saniye
TOPLAM 215 629 dakika 3 dakika 32 saniye

Cizelge 5: KANAL D Haber Biilteninde haber siireleri ve haber sayilar

Giin Haber Sayisi Haber Siiresi Ortalama Haber

Siiresi

1 Adustos 30 60 dakika 2 dakika
2 Agustos 14 31 dakika 2 dakika 21 saniye
3 Agustos 31 59 dakika 2 dakika 30 saniye
4 Agustos 29 50 dakika 2 dakika 12 saniye
5 Adustos 32 59 dakika 2 dakika 24 saniye
6 Agustos 18 45 dakika 2 dakika 50 saniye
7 Adustos 23 42 dakika 2 dakika 22 saniye
8 Agustos 27 60 dakika 2 dakika 22 saniye
9 Agustos 32 62 dakika 2 dakika 30 saniye

10 Agustos 13 65 dakika 5 dakika
TOPLAM 249 533 dakika 2 dakika 14 saniye
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Yukaridaki gizelgelerden de anlagilacag! lizere magazin haberlerinin a-
girhikli yer verildigi Show TV’de 10 glin stireyle yapilan incelemede toplam haber
sayist 192 olurken, toplam haber siiresi de 640 dakika olarak kargimiza ¢ik-
maktadir. Bu baglamda bir haberin ortalama siiresi, uzun haber olarak nitelendi-
rebilecegimiz 3 dakika 33 saniye olmustur. Yine ayni sekilde ATV’de 10 giin si-
reyle haber blltenlerine toplam 215 haber girerken, haberierin toplam sliresi 629
dakikadir. Bir haberin ortalama stiresi ise 3 dakika 32 saniyeyle hemen hemen
Show TV'yle ayni slirede gikmigtir. Bu oranlarin tam karsisinda ise NTV ve Ka-
nal D yer aimaktadir. Haber kanali ofan NTV'de yine 10 ginliik siirede bultenle-
re giren toplam haber sayisi 193’diir. Sire olarak baktiimizda toplém haber si-
resi 329 dakikayken, bir haberin ortalama stiresi de 2 dakika 10 saniye olmakta-
dir. Kanal D’'de ise NTV'ye benzer bir durumia karstlasiimistir. Kanal D, 10 glin-
ltik stre iginde toplam 249 habere yer vermistir. Toplam 249 haber, sire olarak
533 dakika olurken, ortalama bir haberin siiresi 2 dakika 14 saniyedir. Elde edi-
len bu veriler varsayimimizi kismen desteklemektedir. Bu sonuglara gére maga-
zin haberlerine bliltenlerinde agirikli olarak yer veren Show TV ve ATV’de haber
sayilari azalirken, haber slreleri de buna paralel olarak artmaktadir. NTV'de ise
tam tersi bir durumla karsilagiimaktadir. Haber siresi kisalirken haber sayisi da
stireye gore say! olarak artmaktadir. Ancak bu noktada gu agtklamanin yapiima-
s1 gerekmektedir. Kanal D'nin ortalama bir haber siresinin haber kanali olarak
yayin yapan NTV'yle hemen hemen ayni ¢gikmasi Kanal D’nin de bir haber ka-
nali anlayigiyla magazin haberlerine yer vermedigi anlamina gelmemektedir.
Kanal D, magazin haberlerine haber bliltenlerinde yer verirken, bu haberlerin
siiresi kismen de olsa diger kanallardaki magazin haberlerine gére kisa olmak-
tadir. Kanal D’nin felsefesi bir anlamda gok ve kisa haber geklinde olmaktadir.
Bu kural magazin haberleri igin de gegerlidir. Kanal D'nin, diger kanallardan
farkll olarak sayi olarak gok ancak stire olarak kisa magazin haberlerini tercih

ettigi sdylenebilir.
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Varsayim 3: Magazin haberlerinde ana aktor olarak siradan kisiler kar-

simiza gikarken, ciddi haberler resmi‘kayn‘ak agirlikh olmaktadir.

GCizelge 6: Haber konulari ile haberdeki ana aktor iligkisi

Konu siyasetgl | Swadan Sivil Sanatgt Sendikaci | Unl0- Sporcu | Blrokrat Difer Manken | Isadami Bilim Diger Toplam
Kigt Toplum Sosyete Canls Adami
Temsllcisi
Sayt 24 1 1 8 32
Ig politika Konu 75% 3.1% 3.1% 18.8% 100%
Akttr 2.8% 8.7% 8.7% 1.7% 3.8%
Sayl 13 3 B 1 1 3 2 1 57 87
Ekonomi Konu 14.9% 3.4% 8.9% 1.1% 1.1% 34% 23% 1.1% 85.5% 100%
Aktsr 7.7% 2% 7.5% 1.8% 100% 20% 13.3% 12.5% 16.5% 10.2%
Sayt 1 1 3 5
Egitim Konu 20% 20% 80% 100%
Akttsr J% 1.8% 8% 8%
Sayt 3 T 11 15
Saflik Konu 20% 8.7% 73.3% 100%
Aktbr 2% 1.9% 3.2% 1.8%
Sayi 10 q B 17
Dig Konu 58.8% 5.8% 35.3% 100%
Politika Alttr 59% 8.7% 1.7% 2%
Sayl 3 1 2 8
Kaar - Konu 50% 18.7% 33.3% 100%
Sanat Aktér 5.8% 2.8% 8% I%
Sayr T Z 21 11 35
Spor Konu 2.9% 5.7% 80% 31.4% 100%
Aktdr J% 18.2% 87.5% 3.2% 4.1%
Sayt 1 i 8 10
Cevre Kony 10% 5 - 10% 80% 100%
Aktor 8.3% 4.2% 2.3% 12%
Say 7 1
Cinayet Konu 87.5% 12.5% 100%
Aktor 4.7% 3% 8%
Say 1 26 2 1 4 40 74
Dofjal afet | Konu 1.4% 35.1% 2.7% 1.4% 54% 54.1% 100%
—kaza Akt 8% 17.6% 13.3% 2.8% 50% 11.8% 8.7%
Say 9 70 1 48 8 2 1 31 7 3 58 234
Magazin Konu 3.8% 20.9% 4% 20.5% 2.6% 9% A% 13.28% 3% 1.3% 23.9% 100%
Aktdr 5.3% 47.3% 8.3% 88.9% 54.4% 8.3% 8.7% 88.1% 100% 20% 18.2% 27.8%
Say 2 2
Insan Konu 100% 100%
haklan Aktér 1.2% 2%
Sayt 8 2 3 2 23 38
Dig haber | Konu 21.1% 5.3% 7.8% 5.3% 60.5% 100%
Aktér 4.7% 1.4% 27.3% 5.6% 8.7% 4.5%
Sayt 1 1 1 1 17 21
Askert Konu 4.8% 4.8% 4.8% 4.8% 81% 100%
Aktor 8% 2% 8.7% 2.8% 6.7% 2.5%
Say 83 1 2 8 94
Slyasi Konu 88.3% 1.1% 2.1% 8.5% 100%
Aktor 49.1% 8.3% 13.3% 23% 11.1%
Say! 4 7 2 18 31
Poiis Konu 12.9% 22.8% 8.5% 58.1% 100%
Aktor 24% 4.7% 13.3% §.2% 3.7%
Say 8 12 5 4 8 37
Yargt Konu 21.8% 32.4% 13.5% 10.8% 21.8% 100%
Aktdr 4.7% 8.1% 33.3% 28.7% 2.3% 4.4%
Say! 3 4 7
Bilim Konu 42.9% 57.1% 100%
Aktbr 31.5% 1.2% 8%
Sayi 1 [ 7
lg- Konu 14.3% 85.7% 100%
i1sma Aktor 8% 1.7% 8%
Sayl 1 21 22
g - Konu 4.5% , 85.5% 100%
1gma Axtor 8% - ~ 8.1% 28%
Sayt 1 2 8 15 31
lg - gasteri | Konu 3.2% 29% 19.4% 484% 100%
AktBr 8% 8.1% 37.5% 4.3% 3.7%
Dig - Say! 7 7
gastert Konu 100% 100%
Aktor 2% 37%
Sayt 3 8 1 1 1 17 29
Diger Konu 10.3% 20.7% 3.4% 3.4% 3.4% 58.6% 100%
Aktor 1.8% 4.1% 8.3% 8.7% 8.7% 4.9% 3.4%
Say 169 148 18 54 1 11 24 15 38 7 15 8 345 849
Toplam Kony 19.9% 17.4% 1.8% 6.4% A% 1.3% 2.8% 1.8% 4.2% 8% 1.8% 8% 40.6% 100%
Aktor 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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Cizelgedeki veriler varsayimimizi bylk olglide desteklemektedir. Ma-
gazin haberlerindeki ana aktérler igindeki ilk sirayi siradan kisiler (%29.9) al-
makta, bunlari sanatgilar (%20.5) ve diger canlilar (hayvanlar %13.2) izlemekte-
dir. l¢ politika haberlerinde ilk siray1 gok yiiksek bir oranla siyasetgiler (%75) al-
maktadir. Ekonomi haberleri blyilk 6Igudé' aktdre dayali olmayan genel konulu
haberlerden olugmaktadir. Dig politika haberleri de resmi kaynaklara (%58.8)
dayali haberler arasindadir. Siyasi partilerin etkinliklerine iligkin haberler oimasi
nedeniyle siyasi haberler de benzer bir sekilde siyasetci (%88.3) agirlikli haber-
lerdir. Cizelgeye iligskin genel bir degerlendirme yapildiginda, siradan kisiler yal-
nizca magazin haberlerinde degil cinayet, dogdal afet ve kaza, polis, yargl ve
gosteri haberlerinde de 6n planda yer almaktadirlar. Televizyon kanallar siradan
kisileri ciddi konularin uzagdinda tutarken, magazin, trajedi, sapkinlik ve sug¢ gibi

konularin bas aktdrl yapmaktadir.

Varsayim 4: Haber kanali d“iye é&landlrdlglmlz kanallarda haberin su-
num bigimi soruna dayali ve bilgilendirici sekilde verilirken, magazin haberlerinin
agirlikli olarak yayinlandigi kanallarda sunum bigimi de buna paralel olarak de-
gismektedir. Bu tir kanallarda haberler daha ¢ok eglendirici, kigiye dayah ve
sansasyonel yonleri 6n plana ¢ikariarak ya da tamamen dramlagtirilarak akta-
riimaktadir. Ayni zamanda haber konulart agisindan bir degerlendirme yapildi-
ginda ise, bilgilendirici sunumlar ciddi haberlerde, diger sunum tarleri ise, maga-

zin agirlikli haberlerde kullaniimaktadir.

Varsayimlarin sinanmasinda, kanallarda yayinlanan haberler sunum bi-
cimlerine bagli olarak bes kategoriye ayrimigtir. Soruna dayali bilgilendirici ka-
tegorisine dogrudan dogruya soruna deginen, sorun hakkinda bilgi veren, soru-
nun ¢6ziml konusunda neler yapilmasi gerektigine iligkin neriler sunan ha-
berler dahil edilmistir. Eglendirici kategorisinde, insanlari bilgilendirmekten gok

guldiiren ve hosca vakit gecirten haberler dederlendirilmigtir. Sansasyonel kate-
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gorisine dahil edilen haberler, ilgi ¢gekici ve insanlari heyecanlandiracak nitelikte-
ki haberlerdir. Kisiye dayali haberler bagar &ykileri anlatan haberlerdir. Kisiye
dayali dramlagtirma kategorisinde basar éykilerinin tam kargitinda yer alan ¢o-
kas, oykileri yer almaktadir. Dramlagtirma Kategorisine ise, soruna dayali ve
toplumun genelini ilgilendiren konularda dramlastirmanin yapildigi haberler dahil

edilmistir.

i

Cizelge 7: Kanallarla haberin sunum bigimi arasindaki iligki

Soruna Eglendi- | Sansasyonel Kigiye dayals | Kisiye dayali | Dramlagtrma | Toplam
Kanal adi Dayal rict dramlagtirma
Bilgilendirici
Say 7 55 65 42 16 7 192
Show TV | Kanal ad 3.6% | 28.6% 33.9% 21.9% 8.3% 3.6% 100%
Sunum 21% | 47.4% 30.1% 34.1% 50% 29.2% 22.6%
Say! 179 1 11 1 193
NTV Kanal adi 92.7% 5% 5.7% 5% 100%
Sunum 53.1% 9% 8.9% 4.2% 22.7%
Sayi 57 32 77 32 9 8 215
ATV Kanal adi 26.5% | 14.9% 35.8% 14.9% 4.2% 3.7% 100%
Sunum 16.9% | 27.6% 35.6% 26% 28.1% 33.3% 25.3%
Say 94 28 74 38 7 8 2439
Kanal D Kanal adi 37.8% | 11.2% 29.7% 15.3% 2.8% 3.2% 100%
Sunum 27.9% | 24.1% 34.3% 30.9% 21.9% 33.3% 29.3%
Sayi 337 116 216 123 32 24 849
Toplam Kanal adi 39.7% | 13.7% 25.4% 14.5% 3.8% 2.8% 100%
Sunum 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Cizelgeye bakildiginda soruna dayal bilgilendirici haberlere ilk sirada
NTV yer vermekte (%53.1), bunu Kanal D (%27.9) ve ATV (%16.9) izlemektedir.
Show TV’nin bu kategoriye girebilen haber orani yalnmizca %2.1’dir. Eglendirici
haber kategorisinde ilk sirayi, varsayimimizi da destekleyecek bigimde Show TV
almaktadir (%47.4). Bu kanali ATV (%27.6) ve Kanal D (%24.1) izlemektedir. Bir
6nceki kategorinin tam aksine NTV'de eglendirici haber neredeyse hi¢ yer al-
mamustir (% 0.9). Sansasyonel haber kategorisinde ise, birbirine yakin oranlar
s6z konusu olmasina ragmen ilk sirayi ATV (%35.6) almakta, onu Kanal D
(%34.3) ve Show TV (%30.1) izlemektedir. Kigiye dayali haberleri en fazla Show
TV yayinlamakta (%34.1), bu kanalt Kanal. D (%30.9) ve ATV (%26) izlemekte-
dir. Kisiye dayali dramlagtirmada da ilk sirayi Show TV almakta (%50), onu ATV
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(%28.1) ve Kanal D (%21.9) izlemektediﬁ’Dramlag,tlrma kategorisindeki haber-
lerde bu (¢ kanal benzer oranlarda haber yapmaktadir. Bu sonuglara gére ha-
berlerin sunum bigimi bakimindan haber kanah NTV ile diger kanallar arasinda
bariz farkliliklar s6z konusudur. Yine arastirma sonucunda elde edilen verilere
gore ATV ve Kanal D magazin konularina az yer veriyor gibi goriinseler de, su-
num bigimi bakimindan magazin digindaki diger haber konularinin igerigini ma-
gazinlegtirerek sunmaktadirlar.

Kanallarla haberin sunum bigiminin dederlendirildi§i gizelge 7°den sonra
simdi de haber konulariyla haber sunum bigimleri arasindaki iligkinin ele alindig;
gizelge 8'in dederlendiriimesi gerekmektedir. Cizelge 8'de 25 kategoriye ayrilan
haber konularinin haber sunumu sirasinda nasil aktariidigr yer almaktadir. Bu
tabloda dikkat edilmesi gereken nokta, salt magazin haberlerinin degil diger ha-
ber konularinin da sunum sirasinda igeriginin magazinlestirildigidir. Gorlintigte
ekonomi ya da yargi haberi gibi gdriinen bir haberin sunum geklinin sansasyonel
ya da dramlastirilarak olmasi o haberi belki direkt magazin haberi yapmaz ancak
iceriginin magazinlestiriimesi gibi bir sonucu ortaya gikarmaktadir. Bu anlamda
haber igeridinin magazinlestiriimesi de televizyon haberlerinin magaziniegsmesi
gercevesinde dederiendirilmesi gereken bir durumdur. Dolayistyla yapilan arag-
tirma sonucunda elde edilen verilerin 15181 altina bir gok haberin igeriginin maga-

zinlestirilerek aktarildig1 sdylenebilir.

Bu gortisimizi desteklemek igin asagida yer alan, haber konulariyla
haber sunum bigimleri arasindaki iligkiyi gdsteren gizelge 8'i incelemek gerek-

mektedir.




Gizelge 8: Haber konulariyla haber sunum bigimleri arasindaki iligki

Konu Soruna Eglendirici | S yonel Kigtye | Kigiye dayali Dramlagtirma | Toplam
Dayah Dayalt | Dramlagtirma
bilgilendiricl
Sayi 26 4 2 32
Ig politika Konu 81.3% 125%| 6.3% 100%
Sunum 7.7% 1.8% 1.6% 34%
Sayi 59 -4 - 19 2 2 1 87
Ekonomi Konu 67.8% 4.6% 21.8% 2.3% 2.3% 1.1% [ * 100%
Sunum 17.5% 34% 8.8% 1.6% 6.3% 42% ) 10.2%
Sayt 2 1 2 5
Egitim Konu 40% 29% 40% 100%
Sunum £% 5% 1.6% 8%
Sayi 7 5 3 15
Saglik Konu 46.7% 33.3% 20% 100%
Sunum 2.1% 2.3% 2.4% 1.8%
Sayi 15 1 1 17
Dig Politika Konu 88.2% 5.9% 5.9% 100%
Sunum 4.5% 5% 8% 2%
Sayi 3 2 1 6
Ktiltiir ~Sanat Konu 50% 33.3% 16.7% 100%
Sunum 9% 1.7% 4.2% 7%
Sayt 5 8 3 16 1 2 35
Spor Konu 14.3% 22.9% 8.6% | 45.7% 2.9% 5.7% 100%
Sunum 1.5% 6.9% 1.4% 13% 3.1% 8.3% 4.1%
Sayi 5 1 4 10
Gevre Konu 50% 10% 40% 100%
Sunum 1.5% 8% 1.9% 1.2%
Say 1 2 4 1 8
Cinayet Konu 12.5% 25% 50% 12.5% 100%
Sunum 3% L% 3.3% 3.1% 5%
Sayi 27 1 29 10 3 3 74
Dogal afet — kaza Konu 36.5% 1.4% 39.2% | 13.5% 4.1% 4.1% 100%
Sunum 8% 8% 134% 8.1% 9.4% 12.5% B.7%
Sayi 7 88 58 47 21 13 234
Magazin Konu 3% 37.6% 248% | 20.1% 9% 5.5% 100%
Sunum 24% 75.8% 268% | _38.2% 65.6% 54.2% | 27.6%
Sayi 2 ot 2
Insan haklan Konu 100% - 100%
Sunum 6% 2%
Sayt 25 3 4 4 2 38
Dig haber Konu 65.8% 7.9% 10.5% | 10.5% 5.3% 100%
Sunum 7.4% 26% 1.8% 3.3% 8.3% 4.5%
Sayi 16 2 3 21
Askeri Konu 78.2% 95% | 14.3% 100%
Sunum 4.7% 9% 24% 25%
Sayt 53 6 19 16 94
Siyasi Konu 56.4% 6.4% 20.2% 17% 100%
Sunum 18.7% 5.2% 8.8% 13% 11.1%
Sayl 6 1 24 31
Polis Konu 19.4% 3.2% 77.4% 100%
Sunum 1.8% 9% 11.1% 3.7%
Sayi 25 [ 4 2 37
Yarg: Konu 67.6% 16.2% | 10.8% 54% 100%
Sunum 74% 2.8% 3.3% 6.3% 4.4%
Sayl [ 1 7
Bilim Konu 85.7% 14.3% 100%
Sunum 1.8% 8% 8%
Sayt 3 4 7
lg - gatigma Konu 42.9% 57.1% 100%
Sunum 8% 1.9% 8%
Sayt 186 5 1 22
Dig — catigma Konu 72.7% 22.7% 4.5% 100%
Sunum 4.7% 2.3% 4.2% 2.6%
Say 12 13 4 2 31
Ig — gosteri Konu 38.7% 41.9% [ 12.9% 8.5% 100%
Sunum 3.6% 6% 3.3% 6.3% 3.7%
Say! [ 1 7
Dig — gbsteri Konu 85.7% . ~ ¢ 143% 100%
Sunum 1.8% 5% 8%
Sayt 10 2 12 4 1 29
Diger Konu 34.5% 6.9% 41.4% 1 13.8% 3.4% 100%
Sunum 3% 1.7% 5.6% 3.3% 4.2% 3.4%
Sayi 337 116 216 123 32 24 849
Toplam Konu 39.7% 13.7% 254% | 14.5% 3.8% 2.8% 100%
Sunum 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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Cizelge 8'den de anlagilacagi Gizere ciddi haber kategorisinde yer alan
haberler soruna dayal bilgilendirici bir sekilde sunulmustur. Bu haber konulari-
nin basinda insan haklari (%100), dig politika (%88.2), bilim (%85.7), i¢ politika
(%81.3), askeri (%76.2) haberler gelmektedir. Dig — gatigma ve dig — gbsteri ha-
berlerine baktigimizda yine bu haber tirlerinin blylk oranda soruna dayali bil-
gilendirici sekilde sunuidugu (dis — gatisma %72.7, dig — gosteri %85.7) gortil-
mektedir. Buna karsilik i¢ — gOsteri ve i¢g-+~ gatisma kategorisinde yer alan ha-
berlerin ise soruna dayali ve bilgilendirici oimaktan gok sansasyonel (i¢ — gbsteri
41.9, i¢ — gatisma %57.1) sunuldugu gorilmektedir. Magazin haberlerinin sunum
bigimine bakildiginda ise, buylk oranda eglendirici (%37.6) bir sunumla aktaril-
dig1 goériimektedir. Bunun disinda sansasyonel (%24.8) bir sunumun da agriikii
olarak hakim oldugu magazin haberleri ayni sekilde dramlagtirilarak da (%20.1)

aktarimaktadir.

Varsayim 5: Haber kanallarinda metin goriintli orant arasinda bir denge
s6z konusuyken, diger kanallarda bu dengenin gérintd lehine bozuldugu goril-
mektedir. Ayni zamanda magazin Haberierinde codunlukla gorinti lehine bir
dengesizlik oldugu, ciddi haberlerde ise metin goruntli arasinda bir dengenin

bulundugu sdylenebilir.

Bu varsayimin sinanabilmesi igin haberler metin goriintl orani dengeli,
metin lehine dengesiz ve goruntii lehine dengesiz olmak lzere lg kategoriye ay-
rilmustir. Metin — goriintli arasinda dengenin tam oldugu haberler dengeli kate-
gorisinde, metin oraninin gérintilye gore fazla oldugu durumiarda metin lehine
dengesiz kategorisinde aksi durumda ise, gortintli lehine dengesiz kategorisinde

degerlendirilmiglerdir.




Gizelge 9: Kanallarla metin goriintii orani arasindaki iligki
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Kanal adi Dengeli | Metin Goriintii Toplam
lehine Lehine
dengesiz Dengesiz
Sayi 5 187 192
Show TV Kanal adi 2.6% 97.4% 100%
Denge 1.4% 41.3% 22.6%
Sayl 179 14 193%
NTV Kanal adi 92.7% 7.3% 100%
Denge 50.9% 3.1% 22.7%
Sayl 80 18 117 215
ATV Kanal adi 37.2% 8.4% 54.4% 100%
Denge 22.7% 40.9% 25.8% 25.3%
Say 88 26 135 249
Kanal D Kanal adi 35.3% 10.4% 54.2% 100%
: Denge 25% 59.1% 29.8% 29.3%
Sayl 352 ~44 453 849
Toplam Kanal adi 41.5% 5.2% 53.4% 100%
| Denge 100% 100% 100% 100%

Cizelgeye bakildiginda magazin haberlerinin gok¢a yayinlandigi Show
TV'de metin ile goriinti arasinda dengenin saglandigi haberlerin orani sadece
%?2.6 olurken, goriintli lehine bariz bir dengesiziik (%97.4) goriimektedir. Buna
karsilik haber kanalt olan NTV'de bunun tam tersi bir durumla kargilagilmaktadir.
Bu durum, magazin haberlerinde metin yerine gérinti 6gesine adirlik verildigini
gostermektedir. Magazin haberlerine yer vermeyen NTV'de metin gorintl ara-
sinda denge %92.7 oraninda saglan'm@tli' ATV ve Kanal D’deki oranlara bakil-
diinda, ATV'de %37.2, Kanal D'de de %35.3 oraninda metin goriintd dengesi
saglanmigtir. Buna karsilik her iki kanalda da metin gorintli dengesinin, goruntl

lehine bozuldudu (%54) gériimektedir.

Simdi de bu noktada haber konulan ile metin gérintl oran: arasindaki
dengeye bakmak gerekmektedir. Iste bunun igin haber konulariyla metin gériinti

orani arasindaki dengenin yer aldi§) gizelge 10’a asagdida yer verilmigtir.




Cizelge 10: Haber konusu ile metin goriintii orani arasindaki iligki

Konu Dengeli Metin lehine G8riintlt Toplam
Dengesiz Lehine
Dengesiz

Say 21 4 7 32
Ig politika Konu 65.6% -125% |~ 21.9% 100%
Denge &% 8.1% 1.5% 3.8%
Sayl 67 10 10 87
Ekonomi Konu 77% 11.5% 11.5% 100%
Denge 19% 22.7% 2.2% 10.2%
Say! 3 2 5
Egitim Konu 60% - 40% 100%
Denge 9% 4% 6%
Say g 1 5 15
Saglik Konu 60% 8.7% 33.3% 100%
Denge 2.6% 2.3% 1.1% 1.8%
Sayt 15 1 1 17
Dig Politika Konu 88.2% 5.9% 5.9% 100%
Denge 4.3% 2.3% 2% 2%
Say1 2 4 6
Kiltir —Sanat Konu 33.3% 66.7% 100%
Denge 6% 5% J%
Sayi 13 1 21 35
Spor Konu 371% 25% 60% 100%
Denge 3.7% 2.3% 4.6% 4.1%
Say 5 5 10
Gevre Konu 50% 50% 100%
Denge 1.4% 1.1% 1.2%
Say 4 4 8
Cinayet Konu 50% 50% 100%
) Denge 1.1% 9% 9%
Sayi 23 2 49 74
Dogal afet — kaza Konu 31.1% 2.7% 66.2% 100%
Denge 6.5% 4.5% 10.8% 8.7%
Sayl 23 7 204 234
Magazin Konu 9.8% 3% |, 87.2% 100%
Denge 6.5% ~18.9% |~ 45% 27.6%
Say! . 2 2
Insan haklari Konu 100% 100%
Denge A% 2%
Sayi 23 15 38
Dis haber Konu 60.5% 39.5% 100%
Denge 6.5% 3.3% 4.5%
Sayi 13 5 3 21
Askeri Konu 61.9% 23.8% 14.3% 100%
Denge 3.7% 11.4% % 2.5%
Sayi 63 5 26 94
Siyasi Konu 67% 5.3% 27.7% 100%
Denge 17.9% 11.4% 57% 11.1%
Sayi 11 20 31
Polis - Konu 35.5% 84.5% 100%
Denge 3.1% 44% 3.7%
Say! 23 3 11 37
Yarg: Konu 62.2% 8.1% 29.7% 100%
DPenge 6.5% 6.8% 24% 4.4%
Say! 4 1 2 7
Bilim Konu 57.1% 14.3% 28.6% 100%
Denge 1.1% 2.3% 4% 8%
Say! 2 1 4 7
Ig - gatigma Konu 28.6% 14.3% 57.1% 100%
Denge 8% 2.3% 8% 8%
Sayi g 13 22
Dis — gatigma Konu 40.9% 58.1% 100%
Denge 2.6% | 29% 2.6%
Say 6 2 23 31
I — gBsteri Konu 19.4% 6.5% 74.2% 100%
Denge 1.7% 45% | 5.1% 3.7%
Say 2 5 7
Dig — gosteri Konu 28.6% 71.4% 100%
Denge 6% 1.1% 8%
Say 11 1 17 29
Diger Konu 37.9% 3.4% 58.6% 100%
Denge 3.1% 2.3% 3.8% 3.4%
Sayi 352 44 453 849
Toplam Konu 41.5% 52% 53.4% 100%
Denge 100% 100% 100% 100%
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Cizelgedeki verilere goére, gorintli lehine dengesiz olan haber konulari-
nin basinda magazin (%87.2), i¢ — gosteri (%74.2), dis — gosteri (%71.4), kiltir
— sanat (%66.7), dogal afet, kaza (%66.2), polis (%64.5) haberleri gelmektedir.
Metin lehine dengesizlik hig bir haber kategorisinde dikkate deger bir orana ula-
samamistir. Haber gortintl dengesinin saglandigi haber kategorilerinin baginda
ciddi haberler olarak nitelenen dig politika (%88.2), ekonomi (%77), siyasi ha-
berler (%67), i¢ politika (%65.6), yargi haberleri (%62.2), askeri haberler
(%61.9), dis haberler (%60.5), egitim (%60) ve sadlik (%60) haberleri geimekte-
dir.

Varsayim 6: Magazin haberlerinin metinlerinde tekrar orani diger ha-
berlere gore daha yliksektir. Bu varsayimdan hareketle, ayrica magazin haberle-
rine yer vermeyen haber kanallarinda tekrarin gok az oldugu, buna karsilik diger

kanallardaki haber metinlerinde tekrar oraninin gok oldugu gérilmektedir.

Metindeki tekrar orani, haber méfinlerinde ayni sozclklerin veya ayni
cumilelerin birden fazla kullaniimas! ve tekrar edilmesi anlamina gelmektedir.
Metindeki tekrar 6gesi; “hig yok”, “az’, “orta” ve “gok” seklinde kategorilere ayril-
mistir. Arastirmaya dahil edilen kanallarda ayni cimleler veya s6zciikler bir defa
tekrar edildiginde az kategorisinde, birka¢ kez tekrar edildiginde orta kategori-
sinde, bu tekrarlar daha da artiyorsa gok kategorisinde degerlendirilmiglerdir.
Eger haber metninde higbir tekrar s6z konusu degilse o zaman hig yok kategori-

si isaretlenmistir. Bu dederlendirmeye gore olugan gizelgeler agsagidaki gibidir.
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Gizelge 11: Kanallarla metindeki tekrar orani arasindaki iligki

Kanal adi Hig Az Orta Cok Gok
yok
Sayi A 6 40 145 192
Show TV Kanal adi 5% 3.1% 20.8% 75.5% 100%
Tekrar 3% 2% 50% 99.3% 22.6%
Sayi 187 5 1 193
NTV Kanal adi 96.9% 2.6% 5% 100%
Tekrar 58.3% 1.7% 1.3% 22.7%
Sayi 56 147 12 215
ATV Kanal adi 26% 68.4% | _, 5.6% 100%
Tekrar 17.4% 48.7% 15% 253
Sayl 77 144 27 1 249
Kanal D Kanal adi 30.9% 57.8% 10.8% A% 100%
Tekrar 24% 47.7% 33.8% I% 29.3%
Sayi 321 302 80 146 849
Toplam Kanal adi 37.8% 35.6% 9.4% 17.2% 100%
Tekrar 100% 100% 100% 100% 100%

Bu varsayima iligkin olarak dncelikle asagida yer alan gizelge 12'yi yo-
rumlamamiz gerekmektedir. Cizelge 12'den de anlagilacagi lizere haber konula-
rina gore tekrar oranina baktigimizda magazin haberleri, metindeki tekrar orani-
nin en fazla gortldagtu (%45.3) haber konusu olmaktadir. Buna kargilik resmi
kaynakiara dayanan ciddi haberlerde; ekonomi (%%59.8), Glkemizin dig politikala-
riyla ilgili haberler (%82.4), askeri (%76.2), bilim (%85.7) ve tamamen yabanci
ulkelere ait dis haber (%73.7) konularinda, metinde tekrar oranina rastlanma-

maktadir.

Cizelge 11’e bakildiginda ise, elde edilen veriler varsayimi destekleye-
cek niteliktedir. Haber kanali olan NTV'de tekrar orani yok denecek kadar azdir
(%3.1). Diger yandan Show TV'de neredeyse tekrar icermeyen haber yoktur
(%0.5). Tekrar olmayan haber orant Kanal D'de %30.9, ATV'de ise, %26'd1r.




Gizelge 12: Haber konulan ile metindeki tekrar orani arasindaki iligki

Konu Hig yok Az Orta Gok Toplam
Say! 21 - 8] -~ 3 32
l¢ politika Konu 85.6% 25% 9.4% 100%
Tekrar 6.5% 2.6% 3.8% 3.8%
Sayi §2 23 7 5 87
Ekonomi Konu §9.8% 26.4% 8% 5.7% 100%
Tekrar 16.2% 7.6% 8.8% 3.4% 10.2%
Say! 3 2 5
Egitim Konu 60% 40% 100%
. Tekrar 5% 1% 6%
Say: 5 8 2 15
Saghik Konu 33.3% 53.3% 13.3% 100%
Tekrar 1.6% 2.6% 2.5% 1.8%
Say: 14 3 17
Dig Palitika Konu 82.4% 17.6% 100%
Tekrar 4.4% 1% 2%
Sayt 2 3 1 [
Kdltlir —Sanat Konu 33.3% 50% 16.7% 100%
Tekrar 6% 1% 1.3% 7%
Say1 7 20 1 7 35
Spor Konu 20% 57.1% 2.9% 20% 100%
Tekrar 2.2% 8.6% 1.3% 4.8% 4.1%
Sayi 6 3 1 10
Gevre Konu 60% 30% 12.5% 100%
Tekrar 1.9% 1% I% 1.2%
Say! 3 2 2 1 8
Cinayet Konu 37.5% 25% 25% 12.5% 100%
Tekrar 9% I% 2.5% I% 9%
Sayt 24 32 13 5 74
Dogal afet - kaza Konu 32.4% 43.2% 17.6% 6.8% 100%
Tekrar 7.5% 10.6% 16.3% 3.4% 8.7%
Sayt 15 88 , 27 106 234
Magazin Konu 6.4% 36.8% a 11.5% 45.3% 100%
Tekrar 4.7% 28.5% 33.8% 72.8% 27.6%
Say 1 il 2
insan haklan Konu 50% 50% 100%
Tekrar 3% 3% 2%
Sayt 28 8 1 1 38
Dis haber Konu 73.7% 21.1% 2.6% 2.6% 100%
Tekrar 8.7% 2.6% 1.3% I% 4.5%
Sayi 16 4 1 21
Askeri Konu 76.2% 19% 4.8% 100%
Tekrar 5% 1.3% 1.3% 25%
Sayt 48 34 8 5 94
Siyasi Konu 52.1% 36.2% 6.4% 5.3% 100%
Tekrar 15.3% 11.3% 7.5% 34% 11.1%
Sayl 8 17 3 3 31
Polis Konu 25.8% 54.8% 9.7% 9.7% 100%
Tekrar 2.5% 5.6% 3.8% 2.1% 3.7%
Say 20 10 5 2 37
Yargi Konu 54.1% 27% 13.5% 5.4% 100%
Tekrar 6.2% 3.3% 6.3% 1.4% 44%
Say1 [ 1 7
Bilim Konu 85.7% 14.3% 100%
Tekrar 1.9% 3% 8%
Sayr 3 3 1 7
Ig - gatigma Konu 42.9% 42.9% 14.3% 100%
Tekrar L% 1% 1% 8%
Sayi 11 10 1 22
Dig - gatigma Konu 50% 45.5% 4.5% 100%
Tekrar 34% 3.3% 1.3% 2.6%
Sayt 11 9 5 6 31
I¢ — gbsteri Konu 355% 29% - 16.1% 19.4% 100%
Tekrar 34% “3% 6.3% 4.1% 3.7%
Sayi 4 E] 1 7
Dig — gBsteri Konu 57.1% 28.6% 14.3% 100%
Tekrar 1.2% 7% 1.3% 8%
Say 12 13 1 3 29
Diger Konu 41.4% 44.8% 3.4% 10.3% 100%
Tekrar 37% 4.3% 1.3% 2.1% 3.4%
Say 321 302 80 148 849
Toplam Konu 37.8% 35.6% 9.4% 17.2% 100%
Tekrar 100% 100% 100% 100% 100%
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Varsayim 7: Bilgilendirici kanallarda haberler ¢ogunlukia geleneksel ha-
bercilik ydntemleriyle hazirlanirken, magazin haberlerinin agirlikli olarak sunul-
dugu kanallarda habercilik teknigi olarak daha ¢ok 6zel réportajlara ve sokak ro-
portajlarina yer verilmektedir. .

Habercilik teknigi olarak haberler yedi kategoride dederlendiriimeye tabi
tutulmustur. Geleneksel habercilik ydntemi kullanilarak hazirlanan haberler bu
kategoride, eder haberde gizli kamera kullaniimigsa gizli kamera kategorisinde,
haber yayini sirasinda, haber iginde herhangi bir haber aktériiyle telefon bag-
lantisi yapilmigsa ya da konukla haber yayini sirasinda stidyoda réportaj yapil-
migsa ayri bir kategoride, vatandaslarla rastgele yapian réportajlar sokak ro-
portajlari kategorisinde degeriendirilmistir. Yine canli yayinda muhabire telefon
baglantis1 ve olay yerinden aktarim ayr olarak degerlendirilmis ve haber 6zel

roportaj seklinde hazirlanmigsa bu da diger bir kategoride ele alinmistir.

Cizelge 13: Kanallarla kullanilan habercilik teknikleri arasindaki iligki

Kanal adi Geleneksel | Gizli kamera | Konukla Sokak Canliyayinda | Olay yerinden | Ozel Toplam
habercillk telefon Réportajlan | muhabire aktarim réportaj
Baglantis: telefon
yada baglantist
stiidyoda
rbportaj
Say 103 1 5 g 4 1 69 192
Show TV | Kanal adi 53.6% 5% 2.6% 4.7% 2.1% 5% 35.9% 100%
Teknik 18.7% 50% 20% 13% 50% 4.8% 40.1% 22.6
Sayt 171 5 6 4 5 2 193
NTV Kanal ads 88.6% 2.6% 3.1% 2.1% 2.6% 1% 100%
Teknik 31% 20% 8.7% 50% 23.8% 1.2% 22.7%
Sayt 121 1 20 10 53 215
ATV Kanal adi 56.3% 5.1% 9.3% 4.7% 24.7% 100%
Teknik 21.9% 44% 29% 47.6% 30.8% 25.3%
Sayi 157 1 4 34 5 48 249
Kanal D Kanal adi 63.1% 4% 1.6% 13.7% 2% 19.3% 100%
Teknik 28.4% 50% 16% 49.3% 23.8% 27.9% 29.3%
Sayt 552 2 25 69 8 21 172 849
Toplam Kanal adi 65% 2% 2.9% 8.1% 9% 2.5% 20.3% 100%
Teknik 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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Cizelgedeki veriler varsayimimizi desteklemektedir. Yine bu verilere go-
re, geleneksel habercilik tekniklerini en sik kullanan kanal NTV'dir (%88.6). Bunu
%63.1 ile Kanal D, %56.3'le ATV, %53.6 ile Show TV izlemektedir. Magazinles-
mis haberciligin bir gbstergesi olan roportajlara en fazla yer veren kanal Show
TV'dir (%35.9). Magazin haberleri 6zel haber (yani hi¢ bir kanalda yer almayan
sadece yayinlandi§i kanalda bulunan) mantigi ile hazirlandig! igin godunlukla
kullanilan teknik de 6zel réportaj olmaktadir. Magazin haberlerine agirlikh olarak
Show TV'de yer verildigi igin 6zel roportajlarin orani da buna paralel olarak
Show TV’de artmaktadir. Dolayisiyla \/arséylmlmlz desteklenmektedir.

Varsayim 8: Ciddi haberlerin sunumunda geleneksel habercilik yon-
temleri kullanilirken, magazin agirlikli haberlerin sunumunda 6ze! réportajlara

yer verilmektedir.

Yine bu baglamda haberin hangi tekniklere bagli kalinarak hazirlandigini
gérebilmek igin haber konulari ile habercilik teknikleri arasindaki iligkiye bakmak
gerekmektedir. Haber konularinin hangi haber tekniklerine bagh kalinarak ha-
zirlandiklari da haberin magazinlegmesinirt bir kaniti olarak gdsterilebilir. Cinku
ciddi haberlerin daha gok geleneksel habercilik yéntemiyle hazirlanirken, ciddi
olmayan ya da bir bagka deyigle magazin haberlerinin hazirlanmasinda kullani-
lan habercilik teknigi daha cok roportajlar sekiinde olmaktadir. Ayni sekilde ma-
gazin konularini igermeyen bazi haber konularinda da geleneksel habercilik tek-
niginden uzaklagildigi gérilmektedir. Haber konulari ile kullanilan habercilik tek-

nikleri arasindaki gizelge asagidaki gibidir.




Gizelge 14: Haber konulan ile kullanilan habercilik teknikleri iligkisi

Konu Geleneksel Gizli Konukla Sokak Canh yaymn- | Olay Ozel Toplam
haberciltk kamera telefon  bagj- | R6portajlan da muhabire | yerinden | r8portaj
lantist ya da telefon aktanm
stiidyoda bagjlantis
rdportaj
Say1 29 1 2 32
Ig politika Konu 90.6% 3.1% 6.3% 100%
Teknik 513% 4% 1.2% 3.8%
Sayi 59 3 14 3 8 87
Ekonomi Konu 67.8% 3.4% 16.1% 3.4% 9.2% 100%
Teknik 10.7% 12% 20.3% 37.5% 4.7% 10.2%
Say! 2 2 1 5
Egitim Konu 40% 40% 20% 100%
Teknik A% 2.9% 6% 6%
Sayl 5 1 9 15
Saglik Konu 33.3% 8.7% 60% 100%
Teknik 8% 1.4% 52% 1.8%
Sayi 13 1 3 17
Dis Konu 76.5% 5.9% 17.6% 100%
Palitika Teknik 2.4% 4.8% 1.7% 2%
Say! 5 1 [
Kultdr — Konu 83.3% 16.7% 100%
Sanat Teknik 9% 8% J%
Say! 13 5 2 [ 9 35
Spor Konu 37.1% 14.3% 5.7% 17.1% 25.7% 100%
Teknik 2.4% 7.2% 25% 28.6% 5.2% 4.1%
Say! 7 1 2 10
Gevre Konu 70% 10% 20% 100%
Teknik 1.3% . 14% 1.2% 1.2%
Say! 4 B 1 3 8
Cinayet Konu 50% 12.5% 37.5% 100%
Teknik J% 1.4% 1.7% S%
Sayl 49 4 8 2 11 74
Dogal afet | Konu 66.2% 5.4% 10.8% 2.7% 14.9% 100%
—kaza Teknik 8.9% 16% 11.6% 25% 6.4% 8.7%
Say 115 4 20 1 94 234
Magazin Konu 49.1% 1.7% 8.5% 4% 40.2% 100%
Teknik 20.8% 16% 29% 4.8% 54.7% 27.6%
Sayi 2 2
Insan Konu 100% 100%
haklart Teknik 4% 2%
Say 37 1 38
Dig haber Konu 97.4% 2.6% 100%
Teknik 6.7% 12.5% 4.5%
Sayi 18 1 1 1 21
Askeri Konu 85.7% 4.8% 4.8% 4.8% 100%
Teknik 3.3% 4% 1.4% 6% 2.5%
Sayi 70 S 2 12 5 94
Siyasi Konu 74.5% 5.3% 2.1% 12.8% 5.3% 100%
Teknik 12.7% 20% 2.9% 57.1% 2.9% 11.1%
Say 23 1 1 1 5 31
Polis Konu 74.2% 32% 3.2% 32% 16.1% 100%
Teknik 4.2% 50% 4% 1.4% 2.9% 3.7%
Say! 31 1 1 4 37
Yarg: Konu 83.8% 2.7% 27% 10.8% 100%
Teknik 5.6% 4% 14% 2.3% 4.4%
Sayi 4 2 1 7
Bilim Konu 57.1% 28.6% 14.3% 100%
Teknik I% 8% 8% 8%
Say 3 A -t 1 2 7
lg- Konu 42.9% 14.3% 14.3% 28.6% 100%
catisma Teknik 5% 4% 4.8% 1.2% 8%
Say1 21 1 22
Dig - Konu 95.5% 45% 100%
catisma Teknik 3.8% 4% 2.6%
Sayl 23 [ 2 31
lg- Konu 74.2% 19.4% 8.5% 100%
Gosteri Teknik 4.2% 8.7% 1.2% 3.7%
Sayt 7 7
Dig ~ Konu 100% 100%
Gosteri Teknik 1.3% 8%
Say 12 1 1 6 9 29
Diger Konu 41.4% 3.4% 3.4% 20.7% 31% 100%
Teknik 2.2% 50% 4% 8.7% 5.2% 3.4%
Sayt 552 2 25 69 8 11 172 849
Toplam Konu 65% 2% 2.9% 8.1% 9% 2.5% 20.3% 100%
Teknik 100% 100% 100%. 100% 100% 100% 100% 100%
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Cizelge 14'deki veriler varsayimimizi desteklemektedir. Insan haklari
(%100), dig — gdsteri (%100), dig haber (%97.4), dis — gatisma (%95.5), i¢ poli-
tika (%90.6), askeri haberler (%85.7), yargi haberleri (%83.8), kililtir — sanat ha-
berleri (%83.3) geleneksel habercilik ydntemlerinin en yliksek oranda kullaniidigi
haberlerdir. Ote yandan saglik (%60), magazin (%40.2), cinayet (%37.5), i¢ —
gatisma (%28.6) ve spor (%25.7) haberierinde 6zel roportajlara yer verilmistir.

Varsayim 9: Soruna dayall bilgilendirici haberlerde teknik ayrintilar
(muzik, gbrunth efekti, yazi bindirme ve gorintu tekrart) kullanilmamasina rag-
men, magazin haberlerinde haberi daha ilgi ¢gekici hale getirmek igin bu ayrintila-
ra agirlikh olarak yer verildigi gértlmektedir. Bu teknik ayrintilara 6zellikle maga-
zin haberlerinin yer aldi§i kanallarda rastlanmakta, haber kanallarinda bu tur

teknik ayrintilar kullanilmamaktadir.

Cizelge 15: Kanallarla kullanilan habercilik teknikleri arasindaki iligki

Kanal Muzik Goriintlh | Yazi — | Gorunti: | Yok Hepsi Toplam
adi efekti resim tekrari
bindirme
Sayi 10 43 12 33 14 80 192
Show Kanal adi 5.2% 22.4% 6.3% 17.2% 7.3% 41.7% 100%
TV Ayrinti 17.2% 41.3% 15.5% 56.9% 3.3% 63% 22.6%
Sayi 9 1 31 152 193
NTV Kanal ads 4.7% 5% 16.1% 78.8% 100%
Ayrinti 15.5% 1% 40.3% 35.8% 22.7%
Sayi 27 21 17 15 102 33 215
ATV Kanal adi 12.6% 9.8% 7.9% 7% 47.4% 15.3% 100%
Ayrinti 46.6% 20.2% 22.1% 25.9% 24% 26% 25.3%
Say! 12 39 17 10 157 14 249
Kanal D | Kanal adi 4.8% 15.7% 6.8% 4% 63.1% 5.6% 100%
Ayrintt 20.7% 37.5% 22.1% 17.2% 36.9% 11% 29.3%
Sayi 58 104 77 58 425 127 849
Toplam | Kanal adi 6.8% 12.3% 9.1%| _..6.8% 50.1% 15% 100%
Ayrinti 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%




GCizelge 16: Haber konulari ile habercilik teknikleri arasindaki iligki

Konu Muzik Gorintl efekti Yazi - resim | Gérintd Yok Hepsi Toplam
bindirme tekrar
Say 2 14 16 32
Ig politika Konu 6.3% 43.8% 50% 100%
Ayrintt 1.9% 18.2 3.8% 3.8%
Say! 4 2 22 52 7 87
Ekonomi Konu 4.6% 2.3% 25.3% 59.8% 8% 100%
Ayrintt 6.9% 1.9% 28.6% 12.2% 5.5% 10.2%
Sayi 1 1 2 1 5
Egitim Konu 20% 20% 40% 20% 100%
Ayninti 1.7% 1% 5% 8% 6%
Sayi 3 11 1 15
Sagik Konu 20% 73.3% 8.7% 100%
Ayrint 5.2% 2.6% 8% 1.8%
Say! 1 2 14 17
Dig Konu 5.9% 11.8% 82.4% 100%
Politika Ayrinti 1.7% 2.6% . 3.3% 2%
Sayl 1 ] 4 1 6
Koltar - Konu 16.7% 66.7% 16.7% 100%
Sanat Ayrintt 1% S% 8% 7%
Say! 4 7 4 16 4 35
Spor Konu 11.4% 20% 11.4% 45.7% 11.4% 100%
Ayrinti 6.9% 6.7% 6.9% 3.8% 3.1% 4.1%
Sayt 1 3 1 5 10
Gevre Konu 10% 30% 10% 50% 100%
Ayrinh 1.7% 2.9% 1.7% 1.2% 1.2%
Sayi 2 5 1 8
Cinayet Konu 25% 62.5% 12.5% 100%
Ayrinti 1.9% 1.2% 8% 9%
Say 1 12 2 7 48 4 74
Dogal afet | Konu 1.4% 16.2% 2.7% 9.5% 64.9% 5.4% 100%
—kaza Ayninh 1.7% 11.5% 2.6% 121% 11.3% 3.1% 8.7%
Say 27 33 5 26 49 94 234
Magazin Konu 11.5% 14.1% 2.1% 11.1% 20.9% 40.2% 100%
Ayrinh 46.6% 31.7% 6.5% 44 8% 11.5% 74% 27.6%
Sayt 2 2
Insan Konu 100% 100%
haklar Ayrinti 5% d
Sayt 8 1 1 28 38
Dig haber Konu 21.1% 2.6% 2.6% 73.7% 100%
Ayrinti 13.8% 1% 1.7% 6.6% 4.5%
Say! 1 1 7 11 1 21
Askeri Konu 4.8% 4.8% 33.3% 52.4% 4.8% 100%
Ayrintt 1.7% 1% 9.1% 2.6% 8% 2.5%
Say! 1 6 11 7 66 3 94
Siyasi Konu 1.1% 6.4% 11.7% 7.4% 70.2% 3.2% 100%
Ayrintt 1.7% 5.8% 14.3% 12.1% 15.5% 24% 11.1%
Sayi 2 8 2 | 1 2 12 5 3
Palis Konu 8.5% 25.8% 6.5% 6.5% 38.7% 16.1% 100%
Ayrinti 34% 7.7% 2.6% 3.4% 2.8% 3.9% 3.7%
Sayi 1 5 6 3 21 1 37
Yarg: Konu 2.7% 13.5% 16.2% 8.1% 56.8% 27% 100%
Ayrintt 1.7% 4.8% 7.8% 5.2% 4.9% 8% 4.4%
Say 1 6 7
Bilim Konu 14.3% 85.7% 100%
Aynint 1% 14% 8%
Sayt 4 1 2 7
Ig- Konu 57.1% 14.3% 28.6% 100%
tisma Ayrinti 3.8% 1.3% 5% 8%
Sayl 2 1 2 17 22
Dig— Konu 9.1% 4.5% 9.1% 77.3% 100%
gatigma Ayrinti 1.9% 1.3% 3.4% 4% 286%
Say 7 1 5 18 31
ig— Konu 22.6% 3.2% 16.1% 58.1% 100%
Gastert Aynintt 6.7% 1.3% 8.6% 4.2% 37%
Sayi 7 7
Dig - Konu 100% 100%
Gasteri Aynint 1.6% 8%
Sayi 3 6 3 13 4 29
Diger Konu 10.3% 20.7% 10.3% 44.8% 13.8% 100%
Ayrinti 5.2% 5.8% 3.9% 3.1% 31% 3.4%
Sayi 58 104 77 58 425 127 849
Toplam Konu 6.8% 12.2% 9.1% 6.8% 50.1% 15% 100%
Ayrint 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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Bu noktada yine teknik ayrintilarin nasil siniflandiriidigini ve neye gore
belirlendigini agiklamak gerekmektedir. Habercilikte kullanilan teknik ayrintilar
arastirmamiz sirasinda 6 kategoriye aynlmistir. Bu kategoriler mizik, géranti
efekti, yazi veya resim bindirme, goriintt tekrari, hi¢ bir ayrintinin kullaniimadigi
“yok” segenegdi ve butin teknik ayrintilarin ayni anda kullanildigi *hepsi” segene-
di olarak siniflandinimiglardir. Haber sirasinda, haber gortntllerinin arkasina
mizik konulmusgsa “mizik” segenedi, haber sirasinda gérintiiden gériintiiye ge-
cerken zincirleme (mix), gérintiyl yavaglatma (slow motion) ya da hizlandirma
olayin dodal akisina miidahalenin s6z konusu oldugu durumlarda, bu haberler
“gortntl efekti’nin kullanildigi haber kategorisine dahil edilmiglerdir. Yine haber
sirasinda yazi veya grafik kullanilmigsa "yazl — resim bindirme” kategorisinde
degerlendirilmis, ayni gorintllerin bir kag kez yayinlanmasi da “gérantt tekran”
sinifina alinmistir. Eger haberde higbir teknik ayrinti kullaniimamigsa “yok”, bi-
tin ayrintilar ayni anda kullaniimiglarsa da “hepsi” kategorisi igaretienmistir. Bu
aciklayici bilginin ardindan kanallaria kuilanilan habercilik teknigi ve haber ko-
nulariyla kullanilan habercilik teknigi arasindaki iligkinin yer aldi§! gizelge 15 ve

16 asagidaki gibidir.

Cizelge 15, teknik ayrintilarin en az kullanildi§: kanalin haber kanal o-
lan NTV oldugunu gostermektedir (%78.8). Kanal D'de bu oran %63.1, ATV'de
ise %47.4'tir. Ote yandan Show TV, teknik ayrintiya yer vermeyen gok az
(%7.3) haber yayinlamistir. Show TV haberlerinde teknik ayrintilar buyik 6lgtide
bir arada kullaniimaktadir. Cizelge 16’daki veriler de varsayimlarimizi destekler
niteliktedir. Teknik ayrintilarin en az kullanildig1 haberlerin baginda insan hakla-
rina iligkin (%100) haberler, dis — gosteriler (%100), bilim (%85.7), dig politika
(%82.4), dis — gatisma (%77.3), dig haberler (%73.7), saglik (%73.3) ve siyasi
haberler (%70.2) gelmektedir. Ote yandan teknik ayrintilarin timuntn birlikte
kullamidigt haber konularinin baginda magazin (%40.2) gelmektedir. Gorlnti
efektleri en gok ig — gatisma (%57.1), gevre (%30), polis (%25.8) ve cinayet
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(%25) haberlerinde kullanilmigtir. Cevre haberlerinde gortintli efektinin yliksek
oranda kullanilmasinin nedeni aragtirmanin yapildidi dénemde Bogazlar'in gi-
venlidinin tartigma glindeminde olmasidir. Bu veriler varsayimimizi destekle-

mektedir.

Varsayim 10: Haber konulariyla haberdeki ana aktdriin cinsiyetine ba-
kildiginda arastirmaya dahil edilen tim kanallarda erkek egemen bir yapinin ha-

kim oldugu séylenebilir.

Cizelge 17: Kanallarla haberdeki ana aktoriin cinsiyeti arasindaki iligki

Kanal adi Kadin Erkek Diger Genel Toplam
Canlilar
Say! 58 - 837 13 38 192
Show TV | Kanal adi 30.2% 43.2% 6.8% 19.8% 100%
Cinsiyet 55.8% 24.8% 36.1% 10.2% 22.6%
Say 6 76 2 109 193
NTV Kanal adi 31% 39.4% 1% 56.5% 100%
Cinsiyet 5.8% 22.7% 5.6% 29.1% 22.7%
Sayi 17 78 9 111 215
ATV Kanal adi 7.9% 36.3% 4.2% 51.6% 100%
Cinsiyet 16.3% 23.3% 25% 29.7% 25.3%
Sayi 23 98 12 116 249
Kanal D |Kanal ad 9.2% 39.4% 4.8% 46.6% 100%
Cinsiyet 22.1% 29.3% 33.3% 31% 29.3%
Sayi 104 335 36 374 849
Toplam |{Kanal adi 12.2% 39.5% 4.2% 44.1% 100%
Cinsiyet 100% 100% 100% 100% 100%

Cizelge 17’ye bakildiginda haberlerin genel yapisinin erkek egemen bir
yaptya sahip oldugu goriimektedir. Kanallarda yayinlanan haberlerin ana akto-
rin cinsiyetine baktigimizda Show TV %43.2, NTV %39.4, Kanal D %39.4, ATV
%36.3 oraninda erkeklerle ilgili haberlere yer vermistir. Yine haber kanall olan

NTV'de agirlikli olarak genel kesimi ilgilendiren (%56.5) haberlere yer verildigi
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gorilmektedir. NTV'yi, ATV (%51.6), onu da Kanal D (%46.6) izlemektedir.
Show TV'nin ise toplumun genel kesimini ilgilendiren haberlere en duiglik oranda
(%19.8) yer verdigi gorilmektedir. Buna kargin Show TV, haberdeki ana aktor
olarak kadina en yiksek oranda yer veren (%30.2) kanal olarak dikkat gekmek-

tedir.

Varsayim 11: Haber sunum bigimi ile cinsellik sunumu arasinda dogru-
dan bir iligki s6z konusudur. Eglendirici ve sansasyonel haberlerde cinsellik su-

num orani yiksekken, bilgilendirici haberlerde digtktdr.

Cizelge 18: Haberin sunum bigimi ile cinsellik sunumu arasindaki iligki

Sunum Var Yok Toplam
Soruna Sayi 337 337
Dayali Sunum 100% 100%
Bilgilendirici Cinsellik 42.4% 39.7%
Say: 33 83 116
Eglendirici Sunum 28.4% 71.6% 100%
Cinsellik 61.1% 10.4% 13.7%
Sayi 17 . 1994 2186
Sansasyonel Sunum 7.9% 92.1% 100%
Cinsellik 31.5% 25% 25.4%
Sayi ' 4 119 123
Kigiye dayalt Sunum 3.3% 96.7% 100%
Cinsellik 74% 15% 14.5%
Sayi 32 32
Kigiye  dayal [ Sunum 100% 100%
Dramiagtirma Cinsellik 4% 3.8%
Sayi 24 24
Dramlagtirma | Sunum 100% 100%
Cinsellik 3% 2.8%
Sayi 54 795 849
Toplam Sunum 6.4% 93.6% 100%
Cinsellik 100% 100% 100%

Cizelgedeki verilere gore, cinsellik sunumunun goéraldaga haberlerin ba-
sinda eglendirici haberler gelmektedir (%28.4). Sansasyonel haberlerde (%7.9)
ve kisiye dayall haberlerde (%3.3) diistik oranda da olsa cinsellik sunumu gé-

rilmektedir. Cizelge 19'daki verilere bakildiginda ise, cinsellik sunumunun yapil-
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dig1 ana aktérlerin baginda mankenler (%100) ve Unliler — sosyete (%36.4)

gelmektedir.

Gizelge 19: Haberdeki ana aktor ile cinsellik sunumu arasindaki iligki

Aktér Var Yok Toplam
Sayi 2 167 169
Siyasetgi Aktor 1.2% 98.8% 100%
Cinsellik 3.7% 21% 19.9%
Sayi 11 137 148
Siradan kigi Aktor 7.4% 92.6% 100%
Cinsellik 20.4% 17.2% 17.4%
Say! 16 16
Sivil toplum Aktor 100% 100%
Temsilcisi Cinsellik 2% 1.9%
Say 13 41 54
Sanatgt Aktor 24.1% 758% | ~' 100%
Cinsellik 24.1% 5.2% 6.4%
Sayi 1 1
Sendikaci Aktor 100% 100%
Cinsellik 1% A%
. Sayi 4 7 11
Uniiler - Aktdr 36.4% 63.6% 100%
Sosyete Cinsellik 74% ,9% 1.3%
Sayi 1 23 24
Sporcu Aktor 4.2% 95.8% 100%
Cinsellik 1.9% 2.9% 2.8%
Sayi 15 15
Biirokrat Aktor 100% 100%
Cinsellik 1.9% 1.8%
Sayi 1 35 36
Diger canlilar | Aktdr 2.8% 97.2% 100%
Cinsellik 1.9% 4.4% 4.2%
Sayi 7 7
Manken Aktor 100% 100%
Cinsellik 13% 8%
Sayi 1 14 15
lsadami Aktor 8.7% 93.3% 100%
Cinsellik 1.9% 1.8% 1.8%
Sayi . 8] - 8
Bilim adami Aktor 100% 100%
Cinsellik 1% 9%
Sayl 14 331 345
Diger Aktor 4.1% 95.9% 100%
Cinsellik 25.9% 41.6% 40.6%
Toplam Sayl 54 795 849
Aktor 6.4% 93.6% 100%
Cinsellik 100% 100% 100%

Varsayim 12: Aktoriin kimlidi ile cinsiyeti arasinda dogrudan bir iligki
s6z konusudur. Ciddi haber konularini genellikle erkek aktorler temsil ederken,

ciddi olmayan haber konularinda kadinlar 6n plana gikmaktadir.




Cizelge 20: Haberdeki ana aktor ile ana aktoriin cinsiyeti arasindaki iligki

Aktor Kadin Erkek Diger Genel Toplam
Canlilar
Sayr 12 147 ~' 10 169
Siyasetgi Aktdr 71% 87% 5.9% 100%
Cinsiyet 11.5% 43.9% 2.7% 19.9%
Say: 41 94 13 148
Siradan kigi Aktor 27.7% 63.5% 8.8% 100%
Cinsiyet 39.4% 28.1% 3.5% 17.4%
Sayi 3 13 16
Sivil toplum Aktor 18.8% 81.3% 100%
Temsilcisi Cinsiyet ,9% 3.5% 1.8%
Sayi 26 28 54
Sanatgi Aktor 48.1% 51.9% 100%
Cinsiyet 25% 8.4% 6.4%
Sayi 1 1
Sendikaci Aktdr 100% 100%
Cinsiyet 3% A%
Sayi 4 6 1 1
Unltter - Aktar 36.4% 54.5% 9.1% 100%
Sosyete Cinsiyet 3.8% 1.8% 3% 1.3%
Sayi 6 14 4 24
Sporcu Aktor 25% 58.3% 16.7% 100%
Cinsiyet 5.8% 4.2% 1.1% 2.8%
Sayi 15 15
Blirokrat Aktor 100% 100%
Cinsiyet 45%| -~ 1.8%
Sayi 36 36
Diger canlilar Aktor 100% 100%
Cinsiyet 100% 4.2%
Say1 6 1 7
Manken Aktor 87.7% 14.3 100%
Cinsiyet 5.8% 3% ,8%
Say! 13 2 15
Isadam Aktor 86.7% 13.3% 100%
Cinsiyet 3.9% 5% 1.8%
Sayi 1 7 8
Bilim adam: Aktor 12.5% 87.5% 100%
Cinsiyet 1% 2.1% 9%
Sayi 8 7 330 345
Diger Aktor 2.3% 2% 95.7% 100%
Cinsiyet 7.7% 2.1% 88.2% 40.6%
Toplam Say! 104 335 36 374 849
Aktor 12.2% 39.5% 4.2% 44.1% 100%
Cinsiyet 100% 100% 100% 100% 100%
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Cizelgedeki veriler bu varsayimimizi desteklemektedir. Birokratlarin

%100't, bilim adamlarinin %87.5'i, siyasetgilerin %87’si, isadamlarinin %86.7’si

erkek iken, mankenlerde bu oran kadinlar lehine degismektedir (%85.7). Ayrica

sanatgilarin %48.1’i, inliler — sosyetenin %36.4'0 de kadindir.
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2.3. MAGAZINLESMEYE KANIT HABER ORNEKLERI

Yapilan igerik ¢6ziimlemesinin ardindan simdi de magazinlesmeye kanit
haber drnekleri sunmakta fayda goriilmektedir. Igerik gdziimlemesi verilerine gé-
re magazinlesme oraninin daha iyi anlasilabilmesi i¢in arastirmaya dahil edilen
Show TV, ATV ve Kanal D ana haber Bliltenlerinde yer alan haber 6rnekleri
soyledir:

Haberin yayinlandig tarih: 01.Agustos.2001

Yayinlandi§) kanal: Show TV

Haberin konusu olay ya da sorun: Simdi de Fazilet Partisi’'nin Kapatil-
masini Avrupa'ya Tasiyorlar — Eski Dostlarindan Erbakan’a Elesgtiri

Haberin ana aktorii Necmettin Erbakan, kisiye dayah bir sunum bigimi-
nin kullanildig! haberde metin goriintt lehine dengesiz ve metindeki tekrar orani
orta diizeyde. Goruntu efektinin kullanildidi haberin siresi 4 dakika 13 saniye.
Magazinlesmeye kanit climlesi: “Erbakan’in morali gok bozuktu ve kimseyle ko-
nusmadi.” “Kimseyle konugmazken uzun sire ufuklara ve denizlere bakarak de-

rin duglincelere dald:.”

Haberin yayinlandig tarih: 02. Agustos.2001

Yayinlandigi kanal: Show TV

Haberin konusu olay ya da sorun: Piton Yilaniyla Podyuma Ciktilar -
Cesaretleriyle Parmak isirttilar.

Haberin ana aktorii mankenler, sansasyona dayali bir anlatim bigiminin
hakim oldugu haber, gortintli lehine dengesiz ve metinde tekrar orani oldukga
fazla. Miizik, gérintt efekti ve goriintll tekrarinin oldugu haberin siiresi 3 dakika
32 saniye. B
Magazinlesmeye kanit cimlesi: “Baginda iguanayla iyi bir ikili olusturan

geng manken” ve “timsahlar glizelleri korkuttu®.
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Haberin yayinlandigi tarih: 02. Agustos. 2001

Yayinlandigi kanal: Show TV

Haberin konusu olay ya da sorun: Once Kuran Sonra Dans ve Havuz.

Bir isadami Uzerine kurulan haberde hem eglence unsuru hem de san-
sasyona dayall bir aniatim var. Haber goriintl lehine dengesiz ve metinde tekrar
orani gok. Ozel réportaj teknigiyle hazirlanan haberde teknik ayrintilarin hepsi
kullaniimis.

Magazinlesmeye kanit climleler: “Buras! bir fabrika.” “Adeta bir tatil k-

o€

ylni andirnyor.” “Az dnce ambalaj yapan kizlar, patronlariyla birlikte eglencenin

"8

doruklarina gikiyorlar.” “Igte isgi kizlarin stres atma danst.”

Haberin yayinlandigi tarih: 03. Agustos. 2001

Yayinlandigi kanal: Show TV

Haberin konusu olay ya da sorun: Bu Aciya Ana Yuregi Dayanir Mi?

3 dakika 46 saniye siiren haberde ana aktér siradan bir kigi. Cocugunu
o tarihlerde [zmirde yaganan sel felaketinde kaybeden bir annenin draminin
anlatildi: haber, gorintl lehine dengesiz. Bitin teknik ayrintilarin bir arada
kullanildi§i haberde, tekrar orani da oldukga fazla.

Magazinlesmeye kanit ctimleler: ‘:Bu gorunttler yUregi yanik bir anneye
ait.” “Felaket butlin hayallerini yiktl.” “Annenin yuregdi dayanamad..” “Uyan yav-

rum annen geldi.” “Gozyaslar sel oldu.”

Haberin yayinlandid tarih: 04. Adustos. 2001

Yayinlandidi kanal: Show TV

Haberin konusu olay ya da sorun: Hem alkollti, hem suglu, hem gugli.

Haberin ana aktdri yine siradan bir kisi. Kisiye dayali bir anlatimin ha-
kim oldugu haber goriintl iehine dengesiz. Metinde tekrar oraninin gok oldugu

haberde, goériintl tekrar da oldukga fazla.

-
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Magazinlesmeye kanit climleler: “Suriict herkesi firgalad1.” “Alkollli si-

rict kaza yapinca polisleri azrail zannetti.>"

Haberin yayinlandigi tarih: 05. Agustos. 2001
Yayinlandigi kanal: Show TV
Yayinlandigi kanal: Show TV

Haberin konusu olay ya da sorun: Bardaklarla dans ediyor.

Ana aktdrin siradan bir kisi oldugu habere eglendirici ve sansasyona
dayali sunum bigimi hakim. Gériintl Iehine dengesizligin gériidigi haberde ay-
ni zamanda metinde tekrar orani da gok fazla. Ote yandan haberde &zel réportaj
teknigi kullanilmis ve tiim teknik ayrintilan yine bu haberde gérmek mimkun.

Magazinlesmeye kanit cumleler: "Bardak gov ytrekleri agza getirdi.”
“‘Emrah basinin Ustiine koydugu kadéhler]e dans ediyor hatta tek ayak Ustlinde

LU

duruyor.” “Izleyenlere soguk terler dokturyor.”

Haberin yayinlandidi tarih: 06. Agustos. 2001

Yayinlandigi kanal: Show TV

Haberin konusu olay ya da sorun: Kiigiik Kemal’e tasma vurdular.

3 dakika 33 saniye uzunlugundaki haberin ana akt6ri siradan bir kigi.
Kisiye dayali bir dramlastirmanin yapildigi haberde, goriintl lehine dengesizlik
var ve metinde tekrar orani oldukga fazla. Ozel rdportaj teknigiyle hazirlanan
haberde, teknik ayrintilarin hepsi kullaniimis.

Magazinlesmeye kanit cimleler: -‘Belinde tasmayla balkonda yagiyor”.
“Oysa Kemal bir hayvan degil.” “O bir gocuk hem de yiregdi sevgi doiu bir gocuk.”

Haberin yayinlandidi tarih: 10. Agustos. 2001
Yayinlandigi kanal: ATV
Haberin konusu olay ya da sorun: Olimle koyun koyuna yasiyorlar.
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4 dakika 30 saniye olarak hazirlanan haberde dramlagtirma hakim. Igrail
— Filistin gatigmalari arasinda kalan gocuklarin durumunun anlatiidig1 haber, gé-
rtintll lehine dengesiz. Haber ayni zamanda arsiv goriintileri kullanilarak hazir-
lanmis.

Magazinlesmeye kanit climleler: “Daha kuglk yasta bagliyorlar savas-
maya.” “Babasinin koynunda vurulddgundé daha 6 yasindaydi ve tim dinya o-
nunla savasin kotu yaziyle tanigti.”

Haberin yayiniandidi tarih: 10. Agustos. 2001

Yayinlandidi kanal: ATV

Haberin konusu olay ya da sorun: Taksicilere su dagitip, oy istedi.

Sivil toplum temsilcisinin ana aktér oldugu haber gériintli lehine denge-
siz ve sokak réportajlar yapilarak hazirlanmis.

Magazinlegsmeye kanit climle: “Zamlar tizerine soguk su igiyoruz.”

Haberin yayinlandidi tarih: 09. Agustos. 2001

Yayinlandigi kanal: ATV

Haberin konusu olay ya da sorun: Saron gelik yelekle dolasiyor.

Dis politika konulu bir haberde [srail Devlet bagkani Ariel Saron’un Tur-
kiye ziyareti sirasinda gelik yelek giymesi haber yapilmig. Sansasyona dayali bir
anlatimin kullanildigi haberde ayni zamanda gelik yelek ureticileriyle, gelik yele-
gin nasil kullanilacadi ve nasil giyilecegi konusunda réportaj yapilmig. Haberde
teknik ayrinti olarak muzik kullamimis.

Magazinlesmeye kanit cumleler: “Saron gelik yelek giymigti.” “Dikkatli

gdzlerden kagmayan gelik yelegi ATV kameralar yakaladi.”

Haberin yayinlandigs tarih: 08. Agﬂétos. 2001
Yayinlandigi kanal: ATV
Haberin konusu olay ya da sorun: Hacizden kagirilan gemiye opersyon.
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4 dakika 07 saniye siresindeki haber, sansasyona dayali bir sunum bi-
cimiyle aktariliyor. Ayni zamanda haberde gériinti lehine de bir dengesizlik s6z
konusu. Ozel réportaj teknigiyle hazirlanmis haberde teknik ayrintifarin da hepsi
kullaniimis. .

Magazinlegmeye kanit cimle: “Ag ve susuz kalan denizciler kurtuldu.”

“Eziyet Ustline eziyet geken denizcilerin goriintlist kile ticaretini animsatiyordu.”

Haberin yayinlandigs tarih: 10. Agustos. 2001

Yaymnlandig! kanal: Kanal D

Haberin konusu olay ya da sorun: 11 yasinda binicilik sampiyonu

Ana aktérun siradan bir kisi oldugu haberde kisiye dayali, basar dyki-
stintn anlatiidigi bir sunum bigimi hakim. Haber goriintli iehine dengesiz ve 6zel
roportaj teknigiyle hazirlanmig.

Magazinlesmeye kanit ciimle: “Kiigiik Ozgiir tim imkansizliklara ragmen
azmetti kazandi.” “O gimdi sampiyon.”

Haberin yayinlandidi tarih: 10. Agustos. 2001

Yayinlandi§i kanal: Kanal D

Haberin konusu olay ya da sorun: Salvar davasi

3 dakika 29 saniye stiren haberde ana aktor yine siradan kigiler. San-
sasyona dayali bir sunum bigiminin hakim oldugu haberde, gbériintll lehine den-
gesizlik de var. Ayni zamanda haberin filmden alinan gorlintlyle desteklendigi
haberde, habercilik teknigi olarak réportajlar kullanilmis.

Magazinlesmeye kamt cimle: “Kocalan galigmayan kadinlar, seks ya-

sagi koydular.”

Haberin yayinlandigd: tarih: 09. Agustos. 2001
Yayinlandigi kanai: Kanal D

Haberin konusu olay ya da sorun: Kardege yasak ask kursunu.

-~
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Siradan kiginin konu oldugu haber, sansasyona dayali bir sunumla akta-
rilmig. Haber karisini aldatan bir kiginin agabeyi tarafindan kurgunlanmasini an-
latiyor. Gériintli lehine dengesiz olan haber, sokak roportajlari yapilarak hazir-
lanmis.

Magazinlesmeye kanit ciimie: “Kanlar igcinde yere yijilan kardesi, sevgi-

lisi teselli etti.”

Haberin yayinlandi§ tarih: 08. Agustos. 2001

Yayinlandigi kanal: Kanal D

Haberin konusu olay ya da sorun: Ya topgu ya popgu.

Siradan kisi tizerine kurulmug habere, e§lendirici bir sunum bigimi ha-
kim. Géruntl lehine dengesiz olan haber, ¢zel réportaj teknidiyle hazirlanmis.
Muzikle de desteklenen haberde, tekrar da'var.

Magazinlesmeye kanit ciimle: “"Cézim top ya da pop.” “Bu da onun ka-

niti Sezer Akga.”
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SONUG

Televizyon haberlerinin magazinlesmesi sorunu oldukga karmasik bir
olgudur ve bu olgu, belirleyici etmenlerden soyutlanarak agiklanamaz. Dolayi-
styla bu stirecin irdelenmesinde “televizyoriun dili ve yapisal ézellikleri ile maga-
zin sbylemi” arasinda olan 6rtigmenin agiklayici bir yon oldugu diigtintilmekte-
dir. Bu anlamda gergekligi yeniden Ureten televizyonun, magazin sdyleminin (-
retiimesinde ve yayginlastinimasinda 6nemli bir isleve sahip oldugu séylenebilir.
Bu anlamda bir yagsam bicimi &nerisi olarak sunulan magazin sdylemi ile ortaya
ciktigi ilk giinden bu yana gésteri diinyasinin bir pargasi olan televizyon, bu ya-
sam onerisini destekler nitelikteki yapisi ve dili araciligiyla genis kitlelere ulag-
maktadir. iste televizyonla magazinin bu bulugsma noktasi kuskusuz ki televizyo-
nun ve haberin igerisinde yer aldi§i ekonomik, kdltiirel ve toplumsal yapidan ba-
dimsiz degerlendirilemez. Bu anlamda televizyonun iginde bulundugu ekonomik,
kultirel ve toplumsal yapi igindeki belirleyiciliginin magazin sdylemi aracthidiyla
pekistirildigi s6ylenebilir. Ayni zaman.da n;agazin sOyleminin bu yapiy: destekle-
yecek bir sekilde televizyondaki tim programlarda ve 6zellikle de gergeklerin bir
kesitinin sunuldugu iddiasi iginde olan televizyon haberleri lizerinde belirleyici bir

role sahip oldugu soéylenebilir.

Televizyon haberlerinin magazinlegmesi olgusu Tirkiye’de son 20 yil i-
cinde ortaya gikan bir sorun olarak degerlendirilebilir. Ozel televizyonlarin yayin
hayatina baglamasiyla birlikte Turkiye'de televizyon haberciliginin degisime ug-
radi§1, piyasa kosullan iginde haber tzerindeki tek belirleyici etmenin ekonomik
deger oldugu stylenebilir. Tecimsel bir anlayigla yapilandirilan televizyon kuru-
luslar igin haber alinip satilan ticari bir-mal olarak degderlendiriimekte ve bu
baglamda en ¢ok satan ve bir yagsam 6nerisi sunan magazin haberleri de en gok

kazandiran mal olarak tiketicilerin bedenisine sunulmaktadir. Televizyon ha-
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berlerinin magazinlesen yuziiniin ayrnintilarinin ortaya konmasit igin bu galismada
Turkiye’de yayin yapan dort 6zel televizyon kanalinin ana haber blltenleri igerik
gbziimlemesine tabi tutulmustur. Show TV, NTV, ATV ve Kanal D televizyon ka-
nallarinin ana haber biiltenlerinin, 10 giin slireyle yapilan igerik ¢gdziimlemesinde
varilan sonuglar g6yle siralanabilir:

1. Yapilan arastirma sirasinda Tirkiye'de yayin yapan doért televizyon
kanalindan Show TV birinci strada olmak tizere, ATV ve Kanal D ana
haber bliltenierinde agiriikli olarak magazin ve igerigi magazinlesti-
riimis haberlere yer vermektedir. Ote yandan Show TV'yle birlikte
diger kanallar bir gok haber igerigini magazinlestirerek aktarmaktadir.
Buna karsilik haber kanah olan NTV'de magazin ve magazinlestiril-

mis habere neredeyse hig¢ rastlanmamaktadir.

2. Magazin haberlerine yer veren kanallarda yani Show TV, ATV ve
Kanal D’de haber sayilari azalirken haber biltenlerinin streleri uza-
maktadir. NTV'de ise durum tam tersi bir sekilde iglemektedir.
NTV'de haber blltenin toplam siresi diger kanallarin yaklasik yarisi
kadarken, haber sayillari hemen hemen diger kanallarla aynidir. Bu
da magazin haberlerinin bilgiléﬁdirici haberlere gbre daha uzun ola-

rak ana haber bultenlerine konu oldugunu géstermektedir.

3. Arastirma sonucunda ortaya gikan verilere gére magazin haberlerin-
de ana aktor cogunlukla siradan kisilerdir. Aktoriin siradan kigi oldu-
gu haber konularini gokga yayinlayan Show TV, ATV ve Kanal D'de
durum béyleyken, NTV'ye bakildiginda yayinlanan haberlerin gogu-
nun toplumun genelini ilgilendiren haberler oldugu gériimektedir. Bu
durum siradan kigilerin sadece 6nemsiz olaylarda bag aktdr oimasi
gibi bir sonucu ortaya gikarmaktadir. Ciddi haberlerin ise, daha gok
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resmi kaynakli oldudu ve aktérlerinin de siyasetgi, btirokrat, isadami
gibi ciddi kaynaklar oldugu gortilmektedir. Bu anlamda siradan kigile-
rin konu oldugu haber konulart 6nemsiz, digerleri ise 6nemli ve ciddi
konular olarak degerlendirilebilir. Magazin haberlerinin siradan kisi
temelinde yapilandiriimasi bir anlamda siradan kisilere “6nemsiz” ol-
dugu mesaji verirken, digerlerinin daha “6nemlii” oldugu izlenimi ya-
ratiimaya galisiimaktadir. Bu anlamda siradan kisilerin ya da halkin
onemli olaylarla ilgilenemeyecegdi ya da s6z sahibi olamayacagdi gibi
bir sonug gtkmaktadir. Yapilan aragtirma sonucunda goralmustir ki,
televizyon kanallari siradan kigileri ciddi haber konularinin uzaginda
tutarken, magazin, trajedi, sapkinlik ve sug¢ gibi konularin bas aktori
yapmaktadir. N

. Yine arastirma sonucunda elde edilen bir bagka veriye gére magazin
haberlerinin agirlikli olarak gértintd temeline dayandidi gorillmekte-
dir. Ciddi haber konularinda goriinii ve metin orani arasinda bir
denge s6z konusuyken, magazin haberlerinde bu durum gérlntd le-
hine bozulmaktadir. Metin béluminin yok denecek kadar az, buna
karsilik goriintt oraninin ¢ok fazla oldugu magazin haberlerinde, g6-
rintl efektlerine, goértintl tekrarlarina ve dider teknik ayrintilara da
gokga yer verilmektedir. Bu da sunulan haberin daha fazla izlenmesi
icin yapilan ve haberi ilgi gekici hale getirmeye galigan bir ¢gaba ola-
rak degerlendirilmelidir. Goruntl lehine ortaya gikan bu dengesiziik
ayni zamanda haber biltenlerinin yapay olarak gorsellestirildigi kay-

gisini da ortaya gikarmaktadr.

. Ayni sekilde magazin haberlerine yer veren kanallarda haberlerin
sunum bicimi de bilgilendirici kanallardakinden farklilagmaktadir.

Ciddi haberler daha gok bilgilendirici ve soruna dayali bir anlatimla
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sunulurken, magazin haberleri genellikle eglendirici, sansasyonel ya
da tamamen dramlastirilarak aktarnimaktadir. Bu noktada su noktaya
da dikkat gekmek gerekmektedir. Eglendirici, sansasyonel ya da
dramlastirilarak sunum magazin haberlerinin diginda godu zaman
saglik, polis, gosteri veya catisma haberlerinde de kargimiza ¢ik-
maktadir. Televizyon kanallar iste bu ydntemle salt magazin haberi
yayinilamakla kalmayip, belki de toplumun genelini ilgilendiren ciddi
meselelerin de igerigini magazinlegtirerek sunmakta bdylece, énemli
konularin igerigi hafifletimekte ve daha ¢abuk tiketilecek bir form i-
gine sokulmaktadir.

. Magazin haberlerinde gorilen bir bagka 6zellik ise, metinde kullan:-
lan sbzclk veya ctmlelerin bir kag defa tekrarlanmasi durumudur.
Zaten goruntt lehine dengesiz bir gsekilde yapilandinlan magazin ha-
berlerinde var olan metinin bir kag kez tekrarlanmasi, édnemsiz ko-
nularin yani magazinlerin.izley‘e'nlerin dikkatini gekmesi ve 6nemli bir
konu gibi algilamasi sonucunu dogurmaktadir. Bu yontemin kullanil-

masinin amaci, magazin konularinin énemsenmesini saglamaktir.

. Ote yandan yapilan arasgtirma sonucunda dikkat geken bir bagka so-
nug ise, magazin haberlerinin daha gok yayinlandigi haber kanali ta-
rafindan “6zel haber” muamelesi gérmesidir. Bu nedenle geleneksel
habercilik yonteminden uzaklasilarak hazirlanmig magazin haberle-
rinde goguniukla 6zel roportajlara rastlaniimaktadir. Ciddi haberlerin
ise bu baglamda resmi kaynaklara dayanan ve gelenekse! habercilik
tarziyla hazirlanmis haberler etdugu goriimektedir. Iste bu nedenle
magazin haberlerinin biraz da zorlamayla yaratidig! yapay haber

grubu olarak degerlendirebiliriz.
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8. Magazin haberlerinin bir bagka 6zelligi de, gesitli gérsel ve kurgusali
malzemeyle renklendiriimis tamamen gdsteri mantigiyla hazirlanmig
haberler olmasidir. Bu gdrsel malzeme gogunlukla muzik, goruntl
efektleri, gérintl tekrari, gériinttiniin yavaslatiimasi (slow motion) ya |,
da hizlandinimasi gibi olay! baglamindan koparan malzeme olmak-
tadir. Insanlann ilgisini gekebilmek adina kullanilan bu gérsel mal-
zeme olaylarin yanlis bir kesitinin izleyenlere aktariimast gibi bir so-
nucu dogurmaktadir. .

9. Magazin haberlerinin goguniugunda gorillen bir bagka durum ise,
cinsellik sunumudur. Soruna dayali bilgilendirici haberlerde bdyle bir
durum s6z konusu dedilken, egdlendirici ve sansasyonel haber konu-
larinda kadin ve kadin viicudu tamamen bir gdrsel malzeme olarak

kullanilmakta ve cinsellik sunumu yapilmaktadir.

10.Arastirma sonucunda ortaya ¢ikan bir bagka sonug ise aragtirmaya
dahil edilen tim televizyon kanallarina erkek egemen bir yapinin
hakim oldugudur. Daha gok erkeklerin géruglerine ve diigiincelerine
yer verilen haberlerde, haber Réynagl olarak da cogunlukla kargimi-
za bir erkek gikmaktadir. Ciddi haber konularinin bag aktéri erkek-
lerken, &nemsiz ya da ciddi olmayan haber konularinda aktér olarak
karsimiza kadinlar gikmaktadir. Bu konu olugda gogunlukla kadin
bedeninin teghiri seklinde olmaktadir.

Tim bu sayilan 6zellikleriyle magazin haberleri ve onu olugturan temel
etmenler, haber biltenlerini de piyasa kosullarina uyumlanmig populer kiltir 0-

riinlerinden biri haline getirmektedir.
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Arastirma sonucunda elde edilen-veriler gbz 6ntine alindiginda, Turki-

ye'de televizyon haberleri blylk 6lgide magazinlegmigtir.

Tirkiye'de yayin yapan 6zel televizyon kanallar ticari yayincilik anlayi-
sint benimseyerek haber yayinciigi yapmaktadir. Bu anlamda haberi de ticari bir
mal olarak géren 6zel televizyon yayinciligi ve televizyon haberciligi Turkiye'de
tamamen tecimsel amaglar gergekleétirmek anlaminda yapiimaktadir.

Boyle bir habercilik anlayiginin Tirkiye'de 6zel televizyon kanallan ara-
sinda gegerli yayincilik anlayisi olarak benimsenmesi gergekligin yanlig bir kesi-
tinin izleyicilere sunuimasi gibi bir sonucu dogurmaktadir. Yanlig, eksik bir gekil-
de sunulan haberlerle bilgilendirmekten <,:,ok izleyicileri cehalete suriikleyen bu
tlr bir anlayigin hakim géris olmasi, insanlarin ayni zamanda haber alma hakla-

rini da ellerinden aldi1d1 dustntimektedir.

Televizyonda yayinlanan haber biitenlerinde magazin ve magazinlesti-
rilmis haberlerin aktarilmasi, bireyin iginde yasadidi ¢gevreden haberdar olama-
masi ve bu gevrede olan bitenleri kendi gergekligine ddnustlrebilmek adina ge-
reksinim duydugu islevsel bilgiden mahrum kalmasi gibi bir sonucu da dogur-

maktadir.

Haber bultenlerinde agirlikli elarak’'magazin haberlerine yer verilmesinin
insanlan egdlendirmek ve hosga vakit gecirmekten &te, insanlan “uyutma” ve
“dikkatleri bagka yonlere gekerek” yasanilan gercekligi, maddi temelleri olmayan
baska bir gergeklige donustirme gibi bir iglev tstlenmektedir. Bu da televizyon
haberciliginin magazinlesmesinin ideolojik islevi olarak degerlendirilebilecek bir

sonugtur.




155

En gok izlenen program turleri olan haber biltenlerinde magazin haber-
lerinin gokga yayinlanmasi ayni zamanda koti érnek olmakta, magazin haberle-
rine yer vermeyen ya da az oranlarda yer veren televizyon kanallarinin da bu
cizgide bir yayincilik anlayisini benimsemelerine neden olmaktadir. Arastirma
cercevesinde bu sonug degerlendirilirse, magazin ve magazinlestiriimis haberle-

-rin yayinlandigi Show TV ana haber bilteninin gok sayida izleyici gekmesi, diger
televizyon kanallarini da Show TV gizgisinde bir yayincilik anlayigina yonelt-
mektedir. B&yle bir yayincilik anlayisi kitle iletisim araglarinin sosyal sorumluluk
ilkesiyle uyusmamaktadir.




TELEViIZYON HABERLERI KODLAMA YONERGESI

1. Kanal Adi
(1) Show TV
(2) NTV
(3) ATV
(4) Kanal D

2. Tarih
(1) 1 Adustos (4) 4 Agdustos
(2) 2 Agustos (5) 5 Agustos
(3) 3 Agustos (6) 6 Agustos

3.Haber Sirasi ) (5)
2 (6
@ O
4 (8
4.Toplam Haber Sayisi )]

-

(7) 7 Adustos (10) 10 Agustos
(8) 8 Agustos
(9) 9 Agustos

(9) (13) (17)  (21) (25)

(10) (14) (18)  (22) (26)

(11)y (15 (19)  (23) (27)

(12) (16) (20) (24) (28)
1-10 arasi

(2) 11-20 arasi
(3) 21-30 arasi _
(4) 31-40 arasi

5.Toplam Haber Siresi (1) 1dakika - 30 dakika arasi
{2) 30 dakika - 1 saat arasi
(3) 1 saatten fazla

6.Haber Suresi: (1) Kisa haber (1 dakikadan az)
(2) Orta uzunlukta ( 1-3 dakika)
(3) Uzun haber (3 dakikadan fazla)

7.Haberin genel konusu
(1) l¢ politika
(2) Ekonomi
(3) Egitim

(13) Dis haber
(t4) Askeri
(16) Siyasi

(29)
(30)
(31)
(32)
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(4) Saglik

(5) Dis politika

(6) Kultur — sanat
(7) Spor

(8) Gevre

(9) Cinayset
(10)Dogal afet ~ kaza
(11)Magazin
(12)Insan haklari

8. Haberin konusu olay ya da sorun

9. Haberdeki ana aktdr
(1) Siyasetgi
(2) Siradan kisi
(3) Sanatg!
(4) Sendikaci
(5) Unldler - sosyete
(6) Sivil Toplum Temsiicisi

10. Haberdeki ana aktérin cinsiyeti
(1) Kadin
(2) Erkek
(3) Diger canhlar
(4) Genel

11. Haberin sunum bigimi
(1) Soruna dayal bilgilendirici
(2) Eglendirici
(3) Sansasyonel
(4) Kisiye dayali
(5) Kisiye dayali dramlagtirma
(6) Dramiastirma
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(17) Polis

(18) Yargi

(19) Bilim

(20) Ig - gatisma
(21) Dis - catisma
(22) lg - gosteri
(23) Dig - gosteri
(24) Diger

(7) Sporcu

(8) Burokrat

(9) Diger Canlilar
(10) Manken

(11) lsadami

(12) Bilim adami
(13) Diger




12. Metin / GoértintG orani
(1) Dengeli
(2) Metin lehine dengesiz
(3) Gorinti lehine dengesiz

13. Gorlintl konuyla dogrudan alakal mi?
(1) Evet
(2) Filmden alinti
(3) Kurmaca
(4) Eski gérlintu (arsiv)

14. Metinde tekrar orani
(1) Hig yok
(2) Az
(3) Orta
(4) Gok

15. Kullanilan habercilik teknikleri
(1) Geleneksel habercilik yontemi
(2) Gizli kamera

(3) Canli yayinda réportaj (telefon baglantisi, konuk vs.)

(4) Sokak réportajlar

(8) Canli yayinda muhabire telefon baglantisi

(6) Olay yerinden aktarim
(7) Ozel réportaj

16. Cinsellik sunumu
(1) Var
(2) Yok

17. Kullanilan teknik ayrintilar
(1) Muzik
(2) Goruntu efekti
(3) Yazi - resim bindirme
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(4) Goruntu tekrari
(5) Yok
(6) Hepsi
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OZET

“Televizyon Haberlerinin Magazinlegsmesi” isimli ¢galisma l¢ bdlimden
olusmaktadir. Calhigsmanin ilk bélimiinde haberin tarihsel geligimi aktariimaya
calisiimisg ve galismanin ana temasini olugturan kavramlardan biri olan haber
kavrami (izerinde durulmustur. Daha sohra haberin olusturulmasindaki temel
olcltler ele alinmigtir. Haber olusturulmasindaki temel 6lgltlerden hareketle te-
levizyon haberciliginin 6zelliklerinin aktarildig ilk bélimde, televizyon habercili-
gini yazili basindan ayiran 6zelliklerin neler oldugu da ortaya konmaya ¢aligil-
mistir. Ayrica televizyon haberlerindeki gergekligin sunumu konusu tzerinde du-
rulmus ve iletisim aragtirmalari kapsaminda haber konusu, liberal ¢ogulcu yak-
lagim ile elestirel yaklagim kuramlari baglaminda incelenmistir.

Calismanin ikinci béliminde, televizyon haberlerinin magaziniegsmesi
olgusunun butiinlikit bir gergevede ele alinabilmesi igin dncelikle olgu Gzerinde
etkili olan temel bir iligki tizerinde durulmustur. Televizyonun kendine 6zgu dili ile
magazin stylemi arasindaki bu iligkinin magazinlesmenin haber dili Uzerinde gi-
derek belirleyici bir rol Ustlenmesi olgusundan hareketle, televizyonun kendi var
olus seriiveni iginde magazinlesmeyle nasil tanigtig irdelenmigtir. Ayrica galis-
manin ikinci bdlimiinde televizyon haberlerinin magazinlesmesi elegtirel kurama

dayandirilarak tartigiimstir.

Calismanin son bélimtinde ise, Turkiye'de televizyonun ortaya ¢ikisgi,
gelisimi ve 6zel televizyonlarin gikigiyla birlikte televizyon haberciliginin degisen
ylz(i ortaya konulmaya caligilmigtir. Ozellikle dzel televizyonlarin yayin hayatina
baglamasiyla birlikte, kamu yayincihgr anlayiginin geri plana itilerek sadece te-
cimsel amaglarin gergeklestirimesi anlaminda stirdiirilen televizyon yayinlari
beraberinde televizyon haberlerini de etkilemis ve bu baglamda ticari hedeflerine
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ulagmaya galisan 6zel televizyonlar, halki bilgilendirmek anlaminda sunulan te-
levizyon haberlerini halki hem bilgilendirmek hem de eglendirmek anlayigi iginde
hazirlayip sunar olmuslardir. Iste bu amagcla ¢alismanin Ggiinct bdlimiinde (l-
kemizde yayin yapan 6zel televizyon kuruluglarindan Kanal D, ATV, Show TV ve
NTV kanallarinin ana haber bultenleri tesadiifi drneklem ydntemiyle belirlenen
on glnlik sire iginde igerik gdziimlemesine tabi tutulmustur. Bu ¢gézimlemeler-
den elde edilen bulgular, varsayimlari desteklemektedir. Bunlara gére, haber
kanallar geleneksel habercilik ydontemlerini uygulayarak ve kamusal agidan 6-
nemli sorunlar (izerinde durarak bilgilendirme iglevlerini blylk 6lgtide yerine ge-
tirirken, diger kanallar haberleri magazinlestirmekte ve bdylece kendilerinden
beklenen toplumsal sorumliuluk anlayigindan uzaklagmaktadiriar.
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ABSTRACT

This article is called “Tabldidizéfion of Television News " and it
comprises of three sections. In the first section, historical development process
of news is described and the concept of news, which is the core of this study,
has been elaborated. Next, basic criteria for news preparation have been
discussed. Building on these basic criteria, the properties of television journalism
are examined. A distinction has been made between television and newspaper
journalism in the first section. In addition to that, presentation of reality in
television news has been examined. The subject has also been discussed within
the theoretical framework of communication studies, namely within liberal
pluralist approach and critical approach.

In the second section of the artif:lé, in order to understand the fact of
tabloidization of television news in an integrated manner, the basic relationship
which has a crucial effect on this fact has been analyzed. After presenting the
relationship between the jargon of television journalism and the discourse of
tabloid journalism, gradual domination of tabloid journalism’s language in
television news has been introduced as a proposition. Moreover, the introduction
of tabloid journalism to the television world through the process of its
development has been described. Also, the tabloidization process of television

news has been discussed via critical approach.

In the final section of the article, the emergence of television in Turkey,
its development through the years, emergence of private television stations at a
later stage and changing face of television journalism due to this new fact have
been described. Especially after private television stations’ entrance to
broadcasting, public broadcasting in general has been forced to a retreat and

thus commercialization of broadcasting has affected television news adversly.
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Private television companies in pursuit of their commercial goals have
transformed the underlying aim of the television news from simply informing
public into informing and entertaining. In order to test this general proposition, a
content analysis of main news bulletins of Kanal D, ATV, Show TV and NTV,
which are among the privately owned television companies broadcasting in
Turkey, has been conducted. Random sampling procedure has been used as
the selection method of the news bulletins for a period of ten days. The data of
the content analysis supported the hypotheses. According to these findings, the
news channels, by using traditional news gathering methods and by covering
important public issues, largely fulfill their information providing functions.
However, other commercial channels mostly tabloidize the news and thus

abondon their social responsibilities.




