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OZET
Yiiksek Lisans Tezi
Thorstein B. Veblen’in Gosteris Tiiketimi Kavrami Baglaminda
Tiirkiye’de Yasam Bicimleri
Gizem MAMIKOGLU

Dokuz Eyliil Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Iktisat Anabilim Dah

Iktisat Program

Bu calismanin amaciy, tiiketimin temel ihtiyaclar1 karsilamak yerine
bireylerin, icinde bulunduklari toplumda konumunu belirleyen bir ara¢ olmasi
fikrinden hareketle, gosterisci tiiketim etkisiyle Tiirkiye’de bireylerin yasam
bicimlerini incelemektir. Giiniimiizde tiiketim kavramm farkhh anlamlar
tasimaktadir. Sadece temel ihtiyacglarin tatmininin saglanmasi i¢in degil, bireye
sosyal ¢evrelerde saygmlik ve iistiinlik kazandirabilmesi anlammm da ifade
etmektedir. Tiiketiciler mallarmn sundugu mesajlar1 da tiiketerek sosyal
~ statiisiinii ve sinifsal farkhligmi vurgulamaktadir.

Statii kazanmak i¢in topluma mesajlar verilerek yapilan gosteris
tiikketimi, Thorstein B. Veblen tarafindan ileri siiriilmiistiir. Veblen, gosteris
tilketimine konu mallarin, bireye statii, prestij ve kimlik kazandirdig:
diisiincesindedir. Yasam bi¢cimi de giiniimiiz toplumsal yasaminda 6énemli bir
kavramdir. Bireylerin paralarmi ve zamanlarm nasil degerlendirdikleri
konusundaki tercihlerini ve bos zaman aktivitelerini ifade etmektedir. Yasam
bicimleri ile tiiketim arasinda Gnemli bir baginti vardir. Sosyal siif, kisilik,
deneyimler gibi 6geler farkli yasam bicimlerine neden olmaktadir. Farkh yasam
bicimlerine sahip bireylerin tiiketim eylemleri de farkhhk gostermektedir. Bu
anlamda bu c¢aliymada, yasam bicimlerinin Tiirkiye 6zelindeki goriiniisii ele

alinmaktadir.

ANAHTAR KELIMELER: Veblen, Gosteris Tiiketimi, Yasam Bigimleri



ABSTRACT
Master’s Thesis
Lifestyles in Turkey in the Context of
Thorstein B. Veblen’s Concept of Conspicuous Consumption

Gizem MAMIKOGLU

Dokuz Eyliil University
Graduate School of Social Sciences
Department of Economics

Economics Program

The aim of this study to assess the lifestyles in Turkey within conspicuous
consumption in terms of the fact that consumption is an instrument that
determines the social status of individuals, not an instrument that meets the
needs of them. The concept of consumption has different meanings in our age.
While consumption means the meeting of needs, it also amounts to the
individuals’ prestige and distinction on her/his social environment. Consumers
highlight their social status and class distinction by consuming the messages of
goods.

Thorstein B. Veblen claimed conspicuous consumption that is realized by
giving messages on social status. Veblen puts forward that the goods that are
related to conspicuous consumption get status, prestige and identity for
individuals. The concept of lifestyle is also significant in our age, like the
concept of conspicuous consumption. This concept amounts to individuals’
choices and leisure activities about spending their money and time. There is an
important relation between lifestyle and consumption. Some factors such as
social class, personality, experience and so on create different lifestyles. The
individuals within different lifestyles have different consumption actions. As

regards, the lifestyles in Turkey are assessed in this study.

KEYWORDS: Veblen, Conspicuous Consumption, Lifestyles
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GIRIS

Insanlar, yaratiligtan beri hayatta kalabilmek igin titketmislerdir. Onceden
tiiketilen mal ve hizmetler kisitli ve yalnizca temel ihtiyaglarin giderilmesi amacini
tagryordu. Giiniimiizde tilketimin anlami, yerlesik iktisat diislincesinin aksine,
yalnizca rasyonel fayday: ifade etmemekte ve sosyal, kiiltiirel, manevi ihtiyaglar1 da
barindirmaktadir. Tiiketilen mal ve hizmetler, bireysel farkliliklarin gosterilmesi
amacini tagimaktadir, Mal ve hizmetler, onlara atfedilen semboller nedeniyle sosyal
cevrelere belli mesajlar vermek igin tiiketilmektedirler. Bu anlamda toplumsal
siniflarin kendini gdsterme bigimi olmaktadir.

Bireylerin farkli olma, statii kazanma ve koruma istekleri tiiketim eylemlerini
farklilagtirmaktadir. Tiiketimin bu yonii, eski zamanlardan beri var olmaktadir.
Veblen, Aylak Sinifin Teorisi adli ¢aligmasinda, giiniimiizde ele alinan bu konuya
deginmigtir. Veblen’in konu edindigi ve elit kesim olarak gdsterdigi grubun tiiketimi,
gOsteris tiiketimi ve/veya statii gostergesi olarak kullanilmaktadir. Buna gore, maddi
anlamda elde edilmis olan zenginlik, toplumsal hiyerarside iist siniflara dahil olmay1
kolaylagtirmaktadir. Giinlimiizde tiiketiciler de, zenginlifi gostermek amagh
tilketimler yapmaktadirlar. Modern tiiketiciler, zenginlik ve stati gdstergesi olan
pahali iiriin ve hizmetleri tiiketmektedirler. Veblen’ci anlamda bu tiiketim bigimi
gosteris tiiketimidir. Bireyler, ¢ok ¢esitli mal ve hizmet iginden belli bir gruba
yonelmektedirler. Buna, o mal Veyé hizmetin bir yagam bicimiyle iliskilendirilmesi
neden olmaktadir.

Bireyler, kendi yasam bigimlerine uygun tiiketimlér gergeklestirirler. Yasam
bigimi,  bireyin bog zamanini degerlendiris seklidir ve Kkigilikten, gecmis
deneyimlerden, inanglardan etkilenmektedir. Zaman i¢inde tiiketimin anlami eglence,
mutluluk, dis goriiniisle iyi izlenim yaratabilme gibi baglamlarda genisleyerek
degismistir. Yasam standartlarinin yiikselmesi de daha fazla tiiketim, mutluluk ve
glicti simgelemektedir.

Tiiketiciler, Kkisiliklerini ve olusturduklart kimliklerini sosyal ¢evreye
gostermek i¢in tiikketim yapma zorunlulugunda hissetmektedirler. Kendilerini ¢evreye
elit, kiiltiirlti, zengin, sportif ve benzeri kimliklerde gostermek igin birbirleriyle
rekabet i¢ine girmektedirler. Ozellikle kentte yasayan bireylerde daha fazla gériilen

bu rekabet, is yerlerinde, aligveris merkezlerinde, okullarda ve benzer bir¢ok alanda
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hayatimizda var olmaktadir. Tiiketimin modern hali bunu gerekli kilmaktadir ve
cesitli faktorlerden etkilenerek klasik tiiketim kaliplarinin aksine, modern kaliplar
ortaya ¢ikmaktadir.

Giintimiiz tilketim toplumunda, bireylerin daha fazla tiiketmesi i¢in iletigim
araglari, yazili ve gorsel medya, reklamlar, sosyal iletisim aglari, toplumsal mekanlar
ve gevresel psikolojik etkenler yonlendirici olmaktadir.

Cok sayida tiiketicinin, farkinda olsa da olmasa da diger bireylerin
aligverislerinden, aligveris merkezlerindeki vitrinlerden, liikks mal ve hizmetlerin
¢ekiciliginden, medya ve sosyal medyada {inliilerin ve zenginlerin yasam
bi¢imlerinden etkilendigi' bir gercektir. Tiiketiciler, etkilesimde olduklarl kisilerin
gbérmesini arzuladiklar1 ve ¢esitli anlamlar a‘tfettikleri mal ve hizmetleri tiiketmeye
yonelmektedir. Bu baglamda, bazi bireyler igin gosteris, tiketimden saglanacak
temel faydadan daha Onemli hale gelmektedir. Bu anlamda yapilan harcamalar,
g0sterig tiketiminin temelini olusturmaktadir.

Literatiir  incelendiginde, gosteris tiiketiminin  Tiirkiye’deki  genel
goriinlimiiniin ele alindig1 siirh sayida caligma oldugu goriilmektedir. Gosteris
tilketimiyle ilgili yapilan caligmalarin ¢ogunda, bu tiiketiminin yalnizca iktisadi
anlamda ele almmarak tek boyutta calisildigi goriilmektedir. Bu ¢aligmada,
digerlerinden farkli olarak, Veblen’in gosteris tiketimi kavrami baglaminda
Ttirkiye’deki yasam bigimlerine etkisi degerlendirilmektedir. Literatiirde, Tiirkiye
Ozelinde yasam bigimlerini, gosteris tiketimi baglaminda inceleyen az sayida
calisma olmasi nedeniyle, gelecekte akademik anlamda calisacak olanlar adina
yararli olacad diisiiniilmektedir.

Disiplinler-arasi durusu ele alindiginda Veblen, kapsamli sosyolojik ve
iktisadi gorlisleriyle felsefe, biyoloji, antropoloji, psikoloji gibi bir¢cok alandan
beslenmektedir. Tiirkiye’de yasam bigimlerinin Veblen’ci bakigla ele alindigr bu
calismanin birinci bolimiinde, iktisatta Veblen’in yeri, tiikketim anlayisi, disiplinler-
arast yonii ve dnciisli oldugu kurumsal iktisat akimi incelenmektedir. Ikinci béliimde,
tilketim kavramina genel bir bakig yapilarak farkli yaklagimlardaki yeri ele
alinmaktadir. Tiiketimin iktisadi ve sosyolojik yOnii ele alinmakta, ardindan gosteris
tiiketimi ve yasam bicimleri kavramlari incelenmektedir. Uclincii boliimde ise

Tiirkiye’deki yasam bigimleri, gosteris tikketimiyle iliskilendirilmektedir.



BIRINCI BOLUM
IKTiSATTA THORSTEIN B. VEBLEN

1.1. IKTISATTA METODOLOJIK ELESTIiRI

19. ylizyildan giintimiize iktisat disiplininde egemenligini siirdiiren yerlesik
iktisat, giiniimiiz toplumlarinda ekonomik sorunlara cevap veremez hale gelmistir’,
Ozellikle {ist iiste yasanan ve toplumlar1 bilyiik dlgilide etkileyen kiiresel krizler,
iktisadin toplumsal islevi iizerine siipheleri ve elestirileri arttirmig, bununla beraber
iktisadin 6ngdriilerine duyulari itibar azalmigtir.

Alic1 ve saticilarin tam bilgiye sahip oldugu tam rekabet piyasasinin varligy
birtakim elestiriler almigtir. Biitiin mallarin birbiriyle tamamen ayni olmasini temsil
eden homojenlik varsayimi giiniimiiz rekabet sartlarinda ¢ok zor goriinmektedir.
Benzer sekilde piyasaya girig-¢ikislarin serbest olmasi da mevcut biiyiik firmalarin
hakim biiyiikliikleri nedeniyle imkani olmayan bir varsayimdir. Alict ve saticilarin
piyasa fiyatinda degisiklik yaratamayacak kadar ¢ok oldugu atomisite varsaymm da
giiniimiiz kosullar1 icinde imkansiz goriinmektedir?.

Yerlesik iktisada yoneltilen elestirilerin baginda metodolojik olarak goriilen
sorunlar ve uyumsuzluklar gelmektedir. Yerlesik iktisat teorisi glinlimiiziin ekonomik
sorunlarini ¢dzememenin yam sira gergeklerin farkina varma siirecinde de eksiklik
yasamasi nedeniyle elestiriler almaktadir. Iktisadi gergeklerin ortaya atilip
savunulmasina dayanak olarak teoriler 6ne siiren ekonomistlerin, kullanmas: gereken
yontemleri gosteren iktisat metodolojisi iizerine yapilan ¢alismalarin ortak paydasi,
bilim felsefesinden yararlaniliyor olmasidir.

Iktisadi modellerin ana mantig1 karmagik olgular iginde etkileme derecesi en

az olan degiskeni yok sayarak genel anlamda ekonomik ydnelimi ortaya ¢ikarmaktir

! Hasan Dudu, Neoklasik iktisat Kurammin Genel Cercevesi ve Elestirisi, Aydinlanma 1923, Cilt.7
Say1. 48, 2005, s.1 .

2 Utku Altunsz, Egemen Neoklasik iktisatta Elestirel Yaklasum: Post Otistik fktisat ve 2008
Kiiresel Krizinin Post Otistik Analizi, Uluslar arasi Sosyal Aragtirmalar Dergisi, Cilt: 7, Say1. 29, s.
2.



ve bunu yaparken varsayimlar {izerinden ilerlemektedir. Uzun siire hakim goriis
olarak kullanilmas: tercih edilse de, en iyi sonuglart veren, bireylerin, gruplarimn,
siniflarin, kurumlarin toplum iginde ¢atigmalarinin olmadigi, dengenin siirekli ve
sabit olarak var oldugu, kisitli degiskenler ile galisan bu genel geger varsayimlari,
gliniimiiziin ekonomik sorunlarina ¢dziim bulamaz olmakla elestirilen noktalardir.

Varsayumlar iginde yerlesik iktisatta goze c¢arpan biiyilk bir geliski
bireyciliktir. Bireysel rasyonellik biitiin toplumun refahi igin gerekli bir koguldur®.

Bireysel davraniglarin sonucunda toplumun uyumlu isleyecegini ve bundan
biitiin toplumun faydasinin olacagini savunan, bireyi ele alarak toplumu agiklayan,
bunu metodolojik bireycilik olarak adlandiran yerlesik iktisat bir bagka elestiriyi de
bu varsayin ile almaktadir*. Metodolojik bireycilik yerlesik iktisadin merkezinde
yer almaktadir. Bireyler kendilerini smirlandiran kosullar altinda maksimizasyon
stireclerini yonetmektedir. Rasyonellik varsayiminin yerlesik diistincede &nemi,
maksimizasyon siire¢lerine hizmet etmesi ve matematiksel yontemlerin
kullanilmasina imkan saglamasidir.

Iktisat teorisindeki rasyonellik varsayimi, birgok matematiksel hesaplamaya
olanak tanidifindan yerlesik iktisadin fazlastyla benimsedigi bir varsayimdir. Bu
varsayim metodolojik bireyciligi de saglamaktadir. Her kosulda rasyonel davranan
iktisadi insan “homo-economicus” ile birlikte, bireyin davramiglarini agiklamak
kolaylasirken sosyal gergeklerden uzak kalan bir iktisat meydana gelmektedir. Birey
odakli yerlesik goriis, toplumsal iligkileri g6z ard: ederek, daha ¢ok tekil iligkiler
iizerine yonelmistir. Sosyal igerigini kaybederek kapitalizmin g¢ikarlarma hizmet
edecek olan insan-nesne iliskisini merkezine almistir. Sosyal diinyanin belli
kisimlarimi analizlerine dahil etmekte ve bunlari kullanarak olusturdugu iliskilerle
gergek iktisad1 yansitamamaktadir.

Yerlesik diisiince bireyin karmasik davraniglarint agiklayabilmek i¢in, tiim
bireylerin rasyonel oldugu seklinde kisith bir varsayimla, iktisadi yapilari agiklamaya

calismaktadir. Bunu nicel hesaplar kullanip, matematiksel modellerle yapan yerlesik

3 Altundz, a. g. m., s. 4.
4 Gokmen Tarik Acar, “iktisadi Degistirmek”, Tletisim Yayinlari, Ankara, 2008, s. 62.



iktisat, toplumun karakteristik ve dogal yapisindan higbir ozelligi degiskenlerine
almayarak, kendi yarattii varsayimlar diinyasini agiklamaktadir®.

iktisadi analizlerine birey davramglariyla baslayan yerlesik iktisat, bireylerin
segim yapma siireglerinde aldigi biitiin kararlarda, i¢inde bulundugu toplumdan
etkilendigi gercegini gdz ardi ederek gegerliligini kaybetmektedir. Bu anlayis
yerlesik iktisadin iginde bulundugu ideolojiyi savunmast i¢in de imkan yaratmig
olmaktadir. Kapitalizmin goz ardi etmek istedigi smifsal farkliliklar bu bireycilik
varsayimiyla gérmezden gelinmeye devam etmektedir.

Bu noktada hedef oldugu elestirilerden bir digeri de; iktisadin ideolojik
amagclarin yonlendirilmesi igin nesnel olmayan bir tutum i¢inde bulunmasidir. Bu
clestirilere gore iktisadin kendini olusturan kapitalizmle baglantili tarihini, nesnel
- gergeklik gibi sunmasi ve kapitalizm sistemini evrensel olarak ifade etmesi,
kullandig1 araglarini ve temel olan varsayimlarini kapitalizme uygun yonlendirmesini
gerektirmistir. Kapitalizm odak noktast oldugunda alternatif sistemler ise
diglanmustir. Iktisat biitiin alanlarda kapitalizmin nesnelligini savunan bir anlayisa
doniismiistiir®.

Yerlesik iktisat, kapitalizmi evrensel ger¢ek olarak sunmasi ve varsayimlarmi
bu gercege gore sekillendirdigi gerekgesiyle elestirilmektedir. 19. yiizyildan itibaren
gelisen liberal 8greti kaynakli kuramlarini degismez ve evrensel gegerli yasa olarak
kabul etmistir. Bilimin ve iktisadin gerekleriyle degil, sermayenin ve sanayilesmenin
gereksinimleri ile siyasi dayatmalar sonucunda ger¢eklesmistir. Serbest piyasa
diizeni her tiirlii ahlaki ve etik sinirlar1 goz ardi ederek degismez yasa olarak kabul
edilmistir. Iktisat giinlimiizde sadece sermayenin gereksinimlerini dogru olarak kabul
eden ve bunu aksatabilecek her tiirlii etik ve ahlaki kurallart yok sayan bir bilim
dalina déniismiistiir’. Ekonomik modellemelerle gizilen soyut toplum bigimi ile
sosyal gergeklikleri dikkate alman toplum arasinda fark vardir. Ancak derin

farkliliklara ragmen bu sistem, kaygilari g6z ardi etmektedir. Ortaya ¢ikan

5 Ozge Erdolek, “Bagska Bir iktisat Miimkiin (mii)? Post Otistik iktisat”, Iktisat ve Toplum Dergisi,
Say1. 23, 2012, s.5.

6 Acar,a.g.e.,s. 123.

Giilten Kazgan, iktisat ve Etik, (cevrimigi), http://kazgan.bilgi.edu.tr/docs/iktisat_ve_Etik.doc, 2017,
s. 3.



kaygilardan hi¢ etkilenmeyen iktisat, gegmiste oldugu gibi bugiin de devam
etmektedir®. Boylece iktisat, etik degerler bagta olmak iizere belli degerlerden
siyrilmayi basarmaktadir. Bireyin dolayisiyla toplumun faydas: yerlesik iktisat igin
Onem tagimayan bir hale gelmektedir.

Elestirilerin bagka bir ¢ikis noktasi; yerlesik iktisadin, iktisadi iligkileri
Newtoncu bakis agisiyla degerlendirmesi ve iktisadi, fizik bilimine yaklagtirma
abalaridir®. Bu g¢abalar tam anlamiyla 19. yiizyil sonunda fizik biliminin sahip
oldugu yiiksek agiklayiciik derecesi ve kesinlik nedeniyle kazandigr sayginlik
sonrasi, iktisada fizik bilimi gibi saygmlik kazandirilma gabalaridir. Iktisat, fizik
biliminden biiyiik dlgiide etkilenen bir bilimdir. Yerlesik iktisadin diinya goériistiniin
hakim oldugu Newton fizigi iizerine insa edildigi sSylenebilmektedir'®. Matematik
kullanilmadan bu iki bilim arasinda yakinlik kurulamayacagimi éngoren iktisatgilar,
iktisad1 matematiksellestirme ¢abasi i¢inde bulunmaktadirlar.

Fizik biliminin, alt kolu olan klasik mekanikten aldif1 denge kavramu,
yerlesik iktisadin temel kavrami olmugstur. Genel denge modeli bir anlamda iktisat
disiplininin, yogun matematik kullanimi yoluyla fizik bilimine benzeyerek
bilimsellesme ¢abasinin en 6nemli rneklerinden birisidir!!. iktisatta da kavramlar
agiklanirken, fizik bilimi  kurallarma benzetilen yasalar ve kavramlar
olusturulmustur. Newtoncu ydntemi i¢sellestiren iktisat, fizik biliminde kuvvetlerin
esitligini ifade eden denge durumunu benimsemigtir. Bu denge durumu ekonomide
‘mutadis mutandis’, ‘ceteris paribus’ gibi bir¢ok soyutlama yapilmasma neden

| olmugtur. Arz-talep kurallari, denge kurallari, piyasalarin isleyisi ve istikrar1 gibi
kavramlar her zaman denge kavramini netlestirme ¢abasi iizerinden ele alinmaktadir.

Iktisat, hep 6rnek aldig1 fizik bilimine gore digsal, toplumsal, siyasi gibi

bir¢ok etkiye daha ag¢ik olmasi ve ilgilendigi alanmn belirsizlifinden kaynaklanan

8 Salih Simsek ve Siikrii Cicioglu, “iktisat Egitimine iliskin Temel Sorunlar ve Oneriler”, Tiirk Agir
Sanayi ve Hizmet Sektorii Kamu Isverenleri Sendikasi Dergisi, Cilt. 20, Say1. 3, 2006, s. 17.

9 Ugur Diindar ve Ciineyt Dumrul, “Iktisat Biliminin Smirlart Uzerine: Aykmn iktisat”, Erciyes
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Say1. 36, 2010, s. 42,

19 Ercan Eren ve Hale Kirer, “Iktisat ve Fizik Iliskisine Bakis”, Ekonomi-Tek Dergisi, Cilt. 4 Say:. 2,
2015, 5. 27.

U Kaan Ogiit, “Liberal Goriisiin S6zde Bilimsel Dayanagi Neoklasik Iktisat”, Aydilanma 1923,
2003, s. 68.



sorunlar yiiziinden bir tiirlii kesin bir bilim haline gelememis, ulagilamayan bir ideal
olarak fizik bilimini taklit etmekle yetinmigtir'?. Iktisadi sorunlar1 ele alan bir
iktisat¢1 icin ulasilan bu noktanin tepki yaratmasi kaginilmazdir.

Fizik biliminin kesinliginde azimsanamaz rolii olan matematiksel yontemler
de bu yolla iktisatta kullanilmaya baglamistir'3. Matematigin ya da matematiksel
modellerin tepki toplamasinin nedeni, iktisadi sorunlarda matematigin arag
Ozelliginden styrilarak bagh bagina bir amaca doniigmesidir. Sosyal bir bilim olan
iktisat i¢inde matematiksellestirilmeye elverisli olmayan belirsizlikler, beklentiler
gibi birgok kavramin olmasindan dolayr bu kavramlar iktisatta konu digt
goriilmektedir ve bu kapsami daraltilmaktadir 4. Sosyal boyut kendiliginden goz ardi
edilmektedir.

Yerlesik iktisat cesitli elestirilere hedef gosterilicken en ¢ok elestirilen
konularin baginda matematigin analizler i¢inde kullanilig bi¢imi gelmektedir.
Yerlesik iktisada yonelik elestirilerin temeli, teorinin ekonomik gergekligi dogru
algilayamadigidir.  Hatali tahminler nedeniyle basarisiz politikalar Onermesi,
kullandig1 analiz araglar1 ve varsayumlar nedeniyle de gergeklikten uzak olmakla
elestirilmektedir.

Iktisadin matematiksel dille ifade edilmesine olan elestiriler daha ¢ok yerlesik
iktisadin varsayimlarina yoneliktir. Matematik iktisadi olaylar1 ag¢iklamak i¢in bir
ara¢ olmaktan daha fazla bir gorev i¢in kullamldiginda, agiklayicilik &zelligini
kaybederek iktisadin matematik iginde yok olmasma yol agacaktir. Iktisadin
matematiksel dile yakinligi Marshall, Wicksell, Keynes gibi matematiksel yontemleri
benimsemis iktisatgilar tarafindan bile elestiriler almstir !>,

Matematigin iktisat i¢indeki yogun kullanimi ile diger doga bilimlerinden bir
farki kalmamisg ve iktisat da tipki bir doga bilimi gibi gériilmeye baglamustir.

Bunun sonucunda iktisadin kurumsal ve tarihsel yonii ihmal edilmis, iktisat

sinirlandirict varsayimlara dayali matematiksel modellerle agiklanmaya baglamustir.

12 (3giit, a.g.m., s. 58.

13 Ogiit, a.g.m., s. 59.

14 {brahim Ciitcii, “Iktisat Egitiminin Temel Sorunlar ve Céziim Onerleri: Adiyaman Universitesi
Uzerine Bir Uygulama” , Electronic Journal of Vocational Colleges, 2014, s. 114,

15 Serap Durusoy, iktisat Biliminin Yeri ve Yontemi Neden Sorgulaniyor ?, Uluslararasi Insan

Bilimleri Dergisi, 2008, Yil. 5, Say1. 1, s. 14-16.



S6z konusu matematiksel modellerde oncelikli amag iktisadi olgunun kendisini
aciklamaktan ¢ok, modelin igsel tutarliligmi saglamak olmustur'®. Matematik bile
kendi i¢inde ¢eligkilere ve belli sinirlara sahip iken iktisadm iginde bu kadar yogun
kullanilmas: iktisadi analizlerin yanlis sonuglar vermesine yol agmaktadir.
Matematigin yanildig1 temel nokta; doganin stirekli degisken yapisini, geligkilerini
mutlak dlciimler ile sinurlamaya ¢alismasidir 17,

Doga bilimlerinden biiyilk 6l¢iide etkilenmis olan yerlesik iktisat i¢in en
biiyiik esinlendirici ise, kullanilan tiimdengelim yontemidir. Tiimdengelim y&ntemi
belli kisitlamalara bagli genel-gecer sinirlara dayanmaktadir. Var olanlar tizerinden
ilerleyen mutlak bir yontemdir. Tiimdengelim yontemi iktisat ve matematigi, sayisal
yontemleriyle daha gok bir araya getirmektedir. Iktisadin inceleme alani sosyal
boyutu ele aldigi i¢in tiimdengelim yontemi yeterli agiklama glictinii
karsilayamamaktadir. Iktisadin konusunu mantik ve duyguya sahip bireylerin
olusturdugu karmasik sosyal diizen olusturmaktadir. Bu diizende biitiin sosyal
olgular karsilikli bagumlilik esasi i¢inde birbiriyle yakindan iliskilidirler. Bu nedenle
de iktisat disiplinler-arasi bir yaklagim gerektirmektedir. Birey, diger bireyler ve
toplum ile iligki igerisindedir ve bu nedenle kesin sonug verebilecek tiimdengelime
dayali, ekonomik davranisi sabit géren kapali sonuglar vermekten uzak kalmaktadir.

“Tiimdengelimsel model agiklamalar1 i¢in belli 6nciil kosullara ve
evrensel kanunlara baglidir. Suyun O derecede donmasi kanun olarak
goriildiigiinde, arabamizin radyat6riiniin donmug olmasmi tiimdengelimsel
yonteme gore sdyle agilayabiliriz:

I1 - radyator diin su doluydu

12 - radyatoriim s1zint1 yapmryor

I3 - 1s1 diin gece 0 derecenin altindaydi.

1.1 - su 0 derecenin altinda donar.

16 Durusoy, a. g. m., s. 12.
17 Alan Woods - Ted Grant, Aklin isyam /Marksist Felsefe ve Modern Bilim, cev. Omer Gemici,
Ufuk Demirsoy, Tarih Bilinci Yaymevi, Istanbul, 2001, s. 423.



P1 - radyatSriim bu sabah buzla doludur.” 8,

Yerlesik iktisatta bu yontemle tiimdengelime genel-geger anlam
yiiklenmekte ve gegerlilifinden siiphe duyulmamaktadir. Tiimdengelime dayanan
yetlesik iktisat teorisi mutlak neden-sonug iligkisine dayandig: icin, iktisat gergek
dist olma elestirileriyle kargilagmaktadir ve sosyal bilimler igerisinde doga
bilimlerine en yakin bilim oldugu kabul edilmektedir. Matematik, iktisat iginde
fazlasiyla yer edindikge sosyal boyut ve sosyal gergeklikler analiz dist
birakilmaktadir. _

Yerlesik iktisat bilyiik kitleleri etkilemis, kuramlartyla ekonomik sistemi
geligtirmistir. Bu dogrultuda teorilerin asir1 soyutlanmus olmast sebebiyle gercek
ekonomik sorunlara ¢dziim tiretmekte zorlanir hale gelmektedir. iginde bulunulan
ekonomik yapiy1 aciklamakta yetersiz kaligi, teorilerin fazlasiyla soyutlanmisg
analizlere dayanmasi yerlesik iktisada olan elestirilerin ¢ikig noktasi olmaktadir.

Gergeklerden uzak varsaymmlarla iktisat, diger sosyal bilimlerden daha
kesin sonuglar vermektedir'®. Deneysel ve matematiksel yontemler varsayim, sonug
ve ¢ikarimlar i¢in kesin bir ifade saglasa da ekonominin matematiksellestirilmesiyle
varsayimlarin gergeklikten yoksun olmasi nedeniyle kesinlikten uzaklagmaktadir.
Cilinkii iktisat; kiiltiirii, tarihi, gelenekleri, politik se¢imleri igeren teoriler ile insant
oldugu gibi ele alan bir bilim dalidir. Ekonomik gelismelere hakim olan yerlesik
iktisadin agiklama giiciindeki yetersizlikler nedeniyle bazi alternatif gruplarin varligi
gdz oOniine ¢ikmaktadir. Kurumsal iktisat, davramigsal iktisat, feminist iktisat,
Marksist iktisat, deneysel iktisat gibi birgok iktisadi grup, elestirileriyle varliklarmi
gostermektedir.

Bu gruplardan Kurumsal Iktisat, iktisadin kapsamini genel-gecer kurallarin
dismna tagiyan, iktisat ile diger bilimler arasindaki iliskiye yenilik¢i yorumlar getiren,
sosyal etkilerin iktisadi analizler i¢inde ele alinmasi gerektigini savunan bir okul

olarak uzunca bir zamandir gelismeye baglamistir.

18 Tony Lawson, Economics and Reality, London, Routledge, 1997, s. 18.

19 Simgek ve Ciciogly, a. g. m., s. 23.



1.2. KURUMSAL IKTiSAT

Kurumsal iktisat, onciiliigiinii Thorstein Veblen, John Commons, Wesley
- Mitchell gibi iktisatgilarin yaptigl, zamanla gok gehi§leyen bir diislince akinudir. Bu
akim c¢ergevesinde birgok yazar ve c¢alisma bulunmaktadir. Birbirlerinden
metodolojik ve teorik yap1 anlaminda farkliliklar tagiyor olsalar da, biitiin ¢alisma ve
yazarlarin temelinde kurumsal iktisadin kurucusu olarak, ii¢ Onemli isim
gosterilmektedir: Thorstein Bunde Veblen (1857-1929), John Roger Commons
(1862-1945) ve Wesley Clair Mitchell (1874-1948). Bu akima gore iktisat,
disiplinler-arasi bir bilimdir ve iktisadi siirecin témellerinin birey degil kurum
oldugunu savunan bir yaklagimin temel ad1d1r26;

Bati toplumlarinda iktisadi agidan ¢ok yonlilliik gdsteren 19. yiizyilin son
donemlerinde kurumsal iktisat diigtiniirleri, sosyal varlik olarak insani neoklasik
iktisat ve Marksizm disinda iiglincii bir goriis olarak ifade etmislerdir®!. Kurumsal
iktisat, ama¢ olarak bu iki akimm goriislerine alternatif fikirler liretme iizerinde
yogunlagmis bir iktisadi diistince akimidir®,

Ekonomik diinyada yer alan biitiin karar vericiler, alacaklar1 her kararda,
icinde bulundugu toplumun ve kurumsal g¢evrenin etkilerine agiktir. Toplumun
kurallar1, egemen iktisadi diisiincesi ve davraniglar bireyin kararlar ve kararlarini
uygulayigint sinirlamaktadir. Dogast geregi faydasim1 maksimize edecek birey
mevcut bilgileriyle karar almaktadir; bu bilgilerin saglayicist konumunda da
toplumun etkisi biiylik bir paya sahiptir. Bu durum kurumlarin, iktisadi davranislar
ile dlan iligkisini daha rahat bir bi¢imde gérme imkan1 vermektedir.

Kurumsal iktisat, konu olarak sinirlarmin olmamasi gerektigini ifade
etmektedir. Ele aldigi asil konular devletin rolii, teknoloji, deger, kurumlar ve
kiiltliriin ekonomiye etkileridir. Kurumsal iktisadin kapsamli bir gergevesi vardir ve

bundan dolayr genel c¢izgileri, Onde gelen isimlerin yapitlariyla ortaya

20 Omer Demir, Kurumecu iktisat, Vadi Yayinlari, Ankara, 1996, s. 64.
21 Muammer Tekeoglu, iktisadi Diisiinceler Tarihi, Cukurova Universitesi Basimevi, Adana, 1993,

s. 167.
22 Coskun Can Aktan ve Tarik Vural, Eski Kurumsal iktisat, Kurumsal Iktisat, Ed. Coskun Can
Aktan, SPK Yaymlari, Say1. 194, Ankara, 2006, ( Eski Kurumsal fktisat), s. 2.
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konulabilmektedir?®. Kurumsal iktisat diisiincesinin Onciilerinden olan Thorstein
Veblen, John Commons ve Wesley Mitchell’in benimsedigi goriis olan, bireylerin
icinde bulundugu toplumun etkilerinin ekonomik analizlere dahil edilmesinin
gerekliligi, kurumsal iktisadin dogusunda etkili olmustur. Kurumsal iktisat
diisiincesinin baglangici olarak Thorstein Veblen'in 1898’de yayinlanan "Iktisat Nigin
Evrimci Bir Bilim Degildir ?" (Why is Economics not an Evolutionary Science?)
baslikli makalesi kabul edilmektedir >*. Kurumsal iktisat kavrammin ilk kez
kullanilisi ise Walton Hamilton tarafindan, 1918 yilindaki Amerikan Iktisatgilar
Birligi’nin yillik toplantisinda sundugu “Iktisat Teorisine Kurumsal Yaklagim” ( The
Institutional Approach to Economic Theory) adli bildiri ile olmustur. Bu bildiride
kurumsal iktisat, kurumlara ve onlarin ekonomik yasamdaki etki ve sonuglarina
odaklanan bir diisince akimini betimlemektedir?®. Hamilton bu bildiriyle genel
olarak yerlesik iktisat diigiincesine kargi ¢ikmakta ve alternatif bir goriis olarak
kurumsal diisiinceyi sunmaktadir.

Kurumsal iktisat felsefi olarak deneyci felsefeye dayanan pragmatik
diistinceyi ve Alman Tarih¢i Okulu digiincesini benimseye % ve gelenekleri
elestirerek reformlar destekleyen bir gizgiye sahiptir?’. Pragmatizm felsefesi, iktisads
dgrenme, uyum ve karsilikli iliski olarak gdrmekte?® ve kurumsal iktisat diistincesini
desteklemektedir. Kurumsal iktisat, kurucusu olarak kabul edilen Veblen’in,
fikirlerinden etkilendigi hocalarinin ¢ogunlukla Alman Tarih¢i Okul diisiincesinde

yetismis olmalart nedeniyle de, biiyitk Slgiide bu okuldan etkilenmistir®®. Bu iki

2 Feridun Yilmaz, Avrupa’da Kurumsal iktisat: G. M. Hodgson Ornegi, Ed. Eytip Ozveren,
Kurumsal iktisat, Ankara, fmge Yayevi, 2007, s.95. 7

% Yilmaz, a. g. e., s. 96.

25 Malcolm Rutherford, Institutional Economics at Columbia University, History of Political
Economy, 2004, Say1. 36, s. 40.

26 Ertugrul Tbrahim Kizilkaya, Thorstein B. Veblen’in Iktisat Ditsiincesi: Kapitalizmin Ruhuna
Farkli Bir Bakis, Doktora Tezi, istanbul Universitesi, Istanbul, 2001, s. 39.

77 Giilten Kazgan, iktisadi Diisiince veya Politik fktisadin Evrimi, Remzi Kitabevi, 6. Basim,
Istanbul, 2002, s.210.

28 Mehmet Giirsan Senalp, Diinden Bugiine Kurumsal iktisat, Ed. Eytip Ozveren, Kurumsal fktisat
icinde (45-92), Imge Yaymevi, Ankara , 2007, s. 58.

29 Ahmet Yilmaz Ata, Kurumsal Iktisat Cercevesinde Yolsuzlugun Firsat ve Motivasyonlari, AB

Ulkeleri Uizerine Bir Inceleme, Doktora Tezi, Cukurova Universitesi, Adana, 2009, s. 31.
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diiglincenin temelinde de ekonomi biliminde genel geger kanunlarin olmadigim
savunmak yer almaktadir. Alman Tarihg¢i Okul yerlesik iktisad1 elestirmek adina tarih
arastirmalarindan yararlanirken, kurumsal iktisat, kuramlarin etkisinde olan davranis
ve geleneklerden yola ¢ikmustir. Iktisadi sorunlarin ¢dzlimiinde her zaman gegerli
olacak durumlarin miimkiin olmadigini ve sosyal bilimlerin aragtirma ve analiz
yonteminin doga bilimlerinden farklt olmasi gerektigini savunmaktadir. Kurumsal
iktisat diistincesi, yerlesik iktisadin fazlasiyla soyut, somut gergeklikten uzak ve tek
tip bir anlayisla olusturdugu teorilere karsi, arastirilan konu ne olursa olsun, somut
gergekleri merkezde tutarak, insanin 6nemini ifade etmektedir.

Kurumsal iktisat, toplumdaki kurallarin kurumlar tarafindan belirlendigi bir
diistince olarak iktisadi eylemlerin temelini bireyler yerine kurumlarin olusturdugunu
savunmaktadir. Dolayisiyla kurumlarin ve bireylerin birbirine bagli oldugu
diisiincesine dayanmaktadir® .

Kurumsal iktisat, iktisadi yapiy1 incelerken, Sekil 1°de goriildiigti gibi diger
bilim dallarindan da yararlanmaktadir. Kurumsal iktisada gore; iktisat ¢ok-disiplinli
bir bilimdir. Bu anlamda kurumsal iktisat, evrimci bir yapiyla kurumlar tizerine
yogunlagan, degerlerin toplum iizerinde temel goreve sahip oldugunu savunan,

incelemelerini deneysellikle sonuclandiran bir diisiincedir3!.

3 Demir, a. g. e., s. 64.

31 Demir, a. g. €., s. 65.
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SEKIL 1: KURUMSAL BAKIS ACISINDAN iKTiSAT

Diizey Bilim ~ Bilimin Kapsam
.3 ‘
Toplum Antropoloji
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S1mf Sosyoloji T = E
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Grup Sosyal Psikoloji aa] = 2
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Birey Psikoloji g 3

Kaynak: Ahmet Yilmaz Ata, a.g.t.,s. 13.

Kurumsal iktisat dSnemlere ve sahip olunan goriislere gore farklilagsmaktadir.
1970’li yillarda kurumlarin islevi ve iktisadi yagamdaki gorevi {izerine olan farklt
goriisler nedeniyle kurumsal iktisatta farkli olarak “yeni kurumsal iktisat” adinda bir
diisiince geliserek®?, mevcut kurumsal iktisattan farkli bir yol izlemistir. Iktisadi
yasamin yorumlanmasinda kullanilan varsayim ve yontemlerde olugan farkliliklar,
kurumsal iktisadi farkli iki bakis agisiyla degerlendirme ihtiyaci dogurmustur.
Boéylece iktisat literatiiriinde eski kurumsal iktisat ve yeni kurumsal iktisat olarak iki
farklt tanimlama olusmustur’?.

Eski kurumsal iktisat; Veblen, Commons ve Mitchell gibi teorisyenlerin
Onciiliigiinde geligmistir. Yeni kurumsal iktisat ise Roland Coase, Oliver Williamson,
ve Douglass North gibi teorisyenler Onciiliigiinde ilerlemektedir. Bu iki diisiince
arasinda fark; eski kurumsal iktisat olarak adlandirilan diislincenin, iktisadi yagamda

bireyler yerine kurumlari temel alarak, kurumlarin bireylere olan etkisini

32 Bu ¢alisma kurumsal iktisadin Veblen’le iliskisi baglaminda sinirlandiimdan, yeni kurumsal
iktisadin olusumu ve yontemleri iizerinde durulmamaktadir. Ele alinan kurumsal iktisat, Veblen
gelenegine bagls gelisim gdsteren eski kurumsal iktisattir.

3 Demir, a. g. €., s. 86.
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vurgularken, yeni kurumsal iktisadin, bireyleri ve kurumlari analizlerin temeline
almasidir®.

Veblen ile baglayarak gelisen kurumsal iktisat, farkliliklara ragmen agirlikli
olarak kurum kavrami iizerinde durmustur. Kurumsal iktisat adinda yer alan bu
kavram kurumsal iktisatgilarin analizlerinin odak noktasidir. Ozellikle Veblen,
Commons, Mitchell gibi kurumsal iktisat¢ilarin goriigleri ve ¢aligmalarinin ardindan
kurumlar, iktisadi yasamda ortaya ¢ikan sorunlar i¢in ¢oziim olarak goriilen bir
kavram haline gelmigstir. Kurum, yalnizca belli gorev dagilimlarmin diizenli isleyisi
icin olusturulmus yapilar degildir. Iktisadi yasami sekillendiren unsur olarak,
toplumsal davranis bigimi ve diisiince aligkanliklarmi da iginde barindirmaktadir. Bu
anlamda kurumsal iktisadin anlagilmasi icin kurum kavranm Snemlidir®® ve temel
ozellikleri su sekilde siralanabilmektedir®®:

Kurum, toplumlarin davraniglart ve eylemleri ile olusmaktadir. Her toplumun
gelenekleri, inaniglari, degerleri ve aligkanliklar: farklilik g6sterdigi i¢in kurumlar da
her toplumda farklilik gostermektedir. Bilgi, 6grenme ve tecriibe; kurumlarin
yayginlasmasi ve olugsmasmda Snemli géreve sahiptir. Kurumlar, resmi ve resmi
olmayan kurallar biitiinii olarak belli amaglar1 gergeklestirmek adina birbirleriyle
etkilesim i¢indedir. Kurumlar, uzun bir zamani kapsamakta ve siire¢ i¢inde degisiklik
gosterebilmektedir. Kurumsal iktisatta kurumlar, uzun bir siiregte toplumun
benimsedigi kurallardan olugsmaktadir.

Sekil 2’de gosterildigi gibi; toplumu olusturan bireylerin davramslari,
zamanla yinelenerek sirasiyla o topluma ait aligkanliklara, geleneklere, kurallara
doniismektedir. Kurumlar ise bu kurallarin toplum tarafindan benimsenmesiyle

meydana gelmektedir®”.

3 Demir, a. g. €., 5. 65.
35 Ata, a. g. t., s. 16.
% Aktan ve Vural, a. g. e., 5. 8.

37 Aktan ve Vural, a. g. e., s. 69.
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SEKIL 2: KURUMLARIN OLUSUMU

KURUMLASMA
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Kaynak: Coskun Can Aktan ve Tarik Vural, a. g. €., s. 69.

Kurumsal iktisadin kurucusu olan Veblen ve diger kurumsaler iktisat¢ilara
gore; kurumlar genel kabul goren diisiince ve davramslari somutlastirmaktadir.
Dolayisiyla bireylerin tercih ve degerlerine yon vermekte ve kendiliginden meydana
gelmek yerine, kargilikli olarak siiregelen diistince aliskanliklarr tarafindan
olugmaktadir.

Genel bir bakis agisiyla degerlendirildiginde kurumsal iktisadin temel
ozellikleri su sekilde 6zetlenebilmektedir?®:

°» Kurumsal iktisat, iktisadi karmasikliktan uzaklagtirmak igin
parcalar yerine biitiinsel bir bakig agisiyla ele almaktadir. Iktisadi olgular:
kiigiik pargalara indirgeyip incelemek yerine, bireylere etki eden sosyoloji,

hukuk ve siyaset gibi diger bilim dallariyla biitlinsellik olugturmaktadir.

38 Muammer Tekeoglu, iktisadi Diisiinceler Tarihi, Adana, 1993, s. 173-175.
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Iktisadi yasamda birey davranislarini incelerken siyasi, tarihi, kiiltiirel, dini ve
ideolojik yonleriyle ele almaktadir.

R Kurumsal iktisadin, iktisadi yasamda iizerinde durdugu en
onemli kavram kurumdur. Iktisadi yasam, bireyler yerine kurumlar tarafindan
sekillenmekte ve kurumlar, yalnizca bir kurulus degil, ayn1 zamanda diisiince
kaliplari, gelenek-gorenek gibi geler olarak da alinmaktadir.

o Kurumsal iktisat, iktisadi olaylarda evrimci bakis agisini
benimsemektedir. Toplum ve kurumlar devamli degisim igindedir.
Dolayistyla iktisadi yasam da dinamik bir siirece sahiptir.

> Kurumsal iktisat, degisimi g6z Oniine alarak, denge kavrami
yerine “devresel nedensellik” ilkesini benimsemektedir. Bu ilkeyle, iktisat
teorileri, somut ve gergek olaylarla beslenen kavramlardan olusturulmalidir.
Buna dayah olarak iktisadi olaylar gergek bir doneme iligkin oldugu i¢in,
iktisadi modellerin de varsayilmis denge durumlari yerine dinamik stireglere
yonelmesi gerekmektedir®”.

o> Kurumsal iktisada gore, iktisadi yasamda uyum degil,
¢ikarlarin gatigmasi vardir. Bundan dolayi siyasi otoritenin, uyumu saglamaya
yonelik tarafsiz miidahalesine gereksinim vardir.

<> Kurumsal iktisat, toplumsal fayda ve toplumsal maliyet
kavramlarmi kullanarak servet ve gelir dagilimmin adaletli paylasimin
destekleyen reformlari savunmaktadir.

< Kurumsal iktisat, iktisadi yasami soyut ve varsayimsal
kavramlar yerine gergek kavramlar ile degerlendirmekte ve metodolojik
olarak tiimdengelim ydntemi yerine timevarim yonteminin kullanilmasimi
Onermektedir.

o> Kurumsal iktisat, iktisadi olaylarin analizinin yalnizca iktisadi
kavramlarin kullanilmasiyla yapilamayacagini 6ne siirmektedir. Buna gore
iktisadi yasamun dinamik yapiya sahip oldugunu, farkli disiplinlerden
yararlandigini ve deger yargilarindan ayri diisiiniilemedigini de ifade

etmektedir.

¥ Demir, a .g. €., s. 145.
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L Kurumsal iktisat bilgi anlaminda belirsizlik ve smirlt
rasyonellifi temel almakta, bunun yaninda inang ve deger yargilarinm
Onemini de belirtmektedir. Bireylerin se¢imlerinde de temel olarak aligkanlik,
gelenek ve deger yargilarinn etkili oldugu diistincesini savunmaktadir*.

Bu baglamda kurumsal iktisadin kurucusu Veblen, gosteris tiiketimi, tiiketim
kurallari, yeni siniflar gibi birgok konuda kurumsal iktisat bakis agisiyla incelemeler

yapmus ve sosyal bilimlere katkilar saglamugtir*!,

1.3. THORSTEIN B. VEBLEN’IN SOSYAL BIiLIMLERDEKI YERI
VE TUKETIM ANLAYISI

Veblen, iktisat¢1 olmanin yanida antropoloji, psikoloji, sosyoloji ve felsefe
alanlarinda da etkili olan g¢ok yonlilt bir diigliniirdiir. Bu ¢ok ydonliiliigtiniin
arkasinda, iletisimde oldugu akademisyenlerin etkisi bulunmaktadir. Almanca ve
Fransizca dillerine ¢ok hakim olusu, ddnemin felsefe diisiintirlerini orijinal
halleriyle okumasimi saglamig ve kendi diistincelerinde de felsefeyle iligki
kurmasim kolaylastirmigtir. Doktora tezini, Amerikali iinli sosyolog William
Graham Sumner gozetiminde yazan Veblen, Sumner’in goriislerinden etkilenerek,
birey davraniglarinda, sosyolojinin etkin oldugu fikrine yonelmistir. John Dewey
de, etki-tepki goriisiiyle, Veblen’in kurumsal goriise yonelmesine katkida
bulunmustur. Unlii Amerikali antropolog Franz Boas, kiiltiir kavrami iizerine
calismis ve Veblen’i, insan davraniglarmmn kiiltiir tarafindan etkilendigi fikriyle
etkilemigtir. Charles Darwin toplumsal olaylarin agiklanmasinda Veblen’i etkileyen
diger bir isim olmustur. Veblen, Darwin’in evrim teorisinden hareketle toplumu
incelemistir. Bu goriisii benimsemesinde etkili olan iki dnemli isim bulunmaktadir.

Bunlar, i¢giidiilerin psikolojik temeldeki yerini savunan William James ve biyoloji

4 Demir, a. g. ., 5. 159.

“Malcolm Rutherford, Institutional Economics: Then and Now, Journal of Economic Perspectives,

2001, ( Then and Now), Vol. 15, Number. 3, s. 173-194.
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fikirleriyle etkileyen Jacques Loeb’tir *>. Veblen biitiin bu goriisleri kendi
fikirleriyle harmanladigi i¢in, iktisadi konulara ¢ok yonlii bakis agisiyla egilmistir.

Veblen, kurumsal iktisadin baslangici olarak gosterilen “Iktisat Neden
Evrimsel Bir Bilim Degildir? ” bashkli makalesinde iktisada biiyiik elestiriler
yoneltmigtir. Veblen’in sahip oldugu giiglii felsefi temeller yerlesik iktisadin
varsayimlarmi  giliclii elestirmesine de yol ag¢maktadir. Bireyin toplumsal
anlamindan siyrilarak akilci bir birey olarak ele alinmasiyla etkisizlestirilmesi,
clestirilerinin temel noktasini olusturmaktadir *.

Iktisadin anlasilabilir olmasi igin insan davramislarmin ele alinmasi
gerekliligini savunmus **  ve insan dogasmi dogru sekilde ortaya koymayi
amaglamistir. Bu baglamda, insanin davranig 6zelliklerini incelerken antropoloji,
psikoloji, sosyoloji ve felsefeden yararlanmistir. Analizi iginde insan davraniglarin
sekillendiren kurumlara ayrica biiyiik bir 6nem atfetmistir.

Veblen hem kendi dénemi hem de sonraki donem iktisat¢ilar i¢in, iktisadi
diisiincede ©Onemli goriigler ortaya koymustur. Ekonomide sosyal yapinin
dengesizliklerini hedef alan biiyiik elestiriler getirmistir. Amerikan ekonomisi
icinden ¢ikip, yine Amerikan ekonomisini en sert elestiren diigiintir olarak ifade
edilmektedir®®. Veblen, ¢ok yonlii bakis acisiyla iktisadi diisiince tarihine Snemli
katkilar vermistir. Geri plana atilmis kavramlari iktisada dahil etmistir.
Analizlerinde bireyi derinlemesine incelemis, davraniglarin temeline inmeyi
bagsarmugtir ve iktisadin konusunu yeniden tanimlamugtir. Yerlesik iktisat¢ilarin
aksine, iktisadin konusunu kurumsal yapinn gelisiminin incelenmesi olarak
belirtmistir. Kurumsal yapinin degisiminin, ekonomik faaliyetler i¢in de &nemli
oldugunu vurgulamisti®,

Sosyal bir bilim olarak iktisadin gelisimini, diger sosyal bilimlerle olan

etkilegimine baglamistir. Bu baglamda da iktisadin konu alanint genigletme

2 {zzettin Onder, Thorstein Veblen: Kullamim Kilavuzun, Ed. Ahmet Oncii, Habitus Yaymecilik,
Istanbul, 2015, s. 55-57.
3 Omer Demir, Kuramecu Iktisat, Vadi Yaymlari, Ankara, 1996, s. 92- 93.

* Michael Perelman, Thorstein Veblen: Kullamm Kilavazu, Ed. Ahmet Oncii, Habitus Yaymeilik,
Istanbul, 2015, s. 41.

4 Demir, a. g. e., s. 88.

46 Vural Savas, Iktisadin Tarihi, Liberal Diisiince Toplulugu, Ankara, 1997, s. 652.
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cabasini gdstermistir. Sosyolojinin verdigi etkiyle, iktisada genis agidan bakabilmis
ve iktisadin sosyal bilimler igindeki etkilesimini inceleyerek 6ziinli aragtirmugtir.
Veblen’in diisiincesinde, birey sosyal bir varliktir, fakat ekonomide diizen bireylere
gdre degil; yine sosyal bir kavram olan kurumlar iizerine kuruludur?’.

Veblen, yaklasimlarinda insan . topluluklarmm 6nemini vurgulayip sikca
antropolojik unsurlara deginmistir. Irklarin gegmise ait &zelliklerini, iktisadi
ilerleme ve sosyal gelisim igin Snemli gérmiis, antropolojinin sosyal bilimleri
bitylik 6lgiide etkilediginin altini sik¢a ¢izmistir. Bu nedenle antropolog kimligini
hak ettigi diisiiniilmektedir®®. Veblen’in egitim donemlerinde Darwin etkisinde
olan antropoloji, Veblen’in de Darwin’e yakin bir durus sergilemesi ve evrim
olgusunu ele almasini saglamigtir®.

Sosyal bilimlerin temeli olan insan, toplumdan topluma farklilik
gostermekte ve bu da ekonomiyi etkilemektedir. Evrim, Veblen’in diislincesinde
dnemli bir unsurdur. Bu baglamda kurum, i¢giidii ve aligkanliklarin etkisi biiytiktiir.

Oyle ki; bu olgular kurumsal evrimin, dolayisiyla ekonomik faaliyetlerin
aciklanmasina destek olmaktadir. I¢giidii ve aligkanhiklarla agiklanan bireyin
davranislar: ise yerlesik iktisadin konu edindigi birey davramsma karsit olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Veblen, bireylerin eylemlerinin agiklanmasinda psikoloji ve
antropoloji gibi bilimlerle iktisadi harmanlayarak, genis bir arastwma ydntemi
kullanmigtir. Veblen’in bu yoéntemi, sosyal bilimciler ig¢in de yol gosterici
olmustur®®,

Veblen iktisadin kiiltiirel anlamda geri kaldigmi ve Darwinci evrim
teorisinin, geleneksel iktisadin teorilerine kiyasla daha bilimsel oldugunu
savunmugtur 5! . Evrim, zamanla olusan siirekli yeniliklerdir. Iktisatta evrim
diislincesiyle, kurumcu evrim teorisini ortaya atan Veblen, iktisadi diisiincede

biiyiik bir dneme sahip olmustur. Veblen, toplumdaki kiiltirin sadece evrimci

47 Ziibeyir Turan, Aslthan Nakiboglu, Seyma Bozkaya, “Ogretileriyle T. B. Veblen”, isletme ve
iktisat Cahismalar1 Dergisi, Cilt. 3, Say1. 4, 2015, s.180.

48 Ertugrul Ibrahim Kizilkaya, Thorstein B. Veblen’in iktisat Diisiincesi: Kapitalizmin Ruhuna
Farkh Bir Bakis, Doktora Tezi, Istanbul Universitesi, Istanbul, 2001, s. 103.

¥ Kizilkaya, a. g. t., s. 104,

50 Ziibeyir Turan ve digerleri, a. g. m., s. 192 .

1 Michael Perelman, a. g. e., s. 39.
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bakis agisiyla agiklanabilecegini ifade etmigtir. Clinkii kurumlar, Veblen’in
analizinde gegmisten gelen diisiince aligkanliklarmm kiimiilatif toplamidir ve
bireylerin eylemlerini yonlendirmede 6nemli bir rol oynamaktadir.

Veblen, insan davramslarini agiklarken, psikolojik olarak iggiidii ve
aligkanlik gibi konulari incelemistir. Veblen’in kurum kavrami, biiyik 6nem
verdigi diger bir kavram olan aligkanlik kavrammi barindirmaktadir. Kurum
kavramimmin meydana gelebilmesi igin bir toplumun etkilesim iginde olmasi
gerekmektedir. Etkilesim siirecinde, bireylerin tekrar ettikleri eylemler
bulunmaktadir.  Veblen, analizinde bu  tekrarlari  aligkanlik  olarak
nitelendirmektedir. Bu baglamda, toplumdaki aliskanliklar, diistince aliskanliklarim:
olusturmaktadir™,

Veblen aligkanlik kavramiyla bireyin ig¢inde bulundugu toplumsal ve
kurumsal yapida birtakim aligkanliklar kazandigini ve bunun da eylemlerini
etkiledigini savunmugtur. Bireyin eylemlerini ve aligkanliklarmni ele alarak analiz
yapmasi  nedeniyle  Veblen’in  analizi, davramssal  iktisat  olarak
diisiiniilebilmektedir 3.

Veblen’in diisiincesi icgiidiiler iizerinden ilerlemektedir. I¢giidiiler bireyde
her zaman vardir ve toplumlara gére sonuglar dogurmaktadir. Veblen, i¢giidiilerin
diisiince aligkanliklarini, dolayisiyla kurumlari olugturdugunu savunmaktadir. Bu
baglamda evrimci siireci bir kez daha vurgulamaktadir. I¢giidiiler bireylerin
eylemlerini yonlendirici bir gii¢ olarak ele alinmistir. Bu eylemleri y&nlendiren
cesitli giidiilerin de oldugunu sdylemekte, ancak, daha ¢ok kurumlan etkileyen
icglidiiler izerinde durmaktadir.

Veblen, iggiidiiler sayesinde bireylerin de kurum i¢in Snemli bir unsur
oldugunu belirtmigstir. Bireyler ve kurumlar arasindaki etkilesimin meydana
getirdigi stirekli iligki diisiincesi Veblen’in evrimsel gériisiiniin temelidir. Kurumlar

bireylerin davramglarini  diisiince aligkanliklariyla etkilemektedir, bireylerin

52 Malcolm Rutherford, Then and Now, s. 174.

3 Giilenay Bag Dinar, Bir Bilim Felsefesi Olarak Pragmatizmin Veblen’in Bilimsel Bilgi
Anlayisindaki Yeri, iktisadi Felsefeyle Diisiinmek, Ed. Ozan Isler, Feridun Yilmaz, {letisim
Yaynlary, Istanbul, 2001, s. 181.

$Giilenay Bag Dinar, “Kurum, I¢giidii ve Ahskanlik Kavramlar Temelinde Veblen’in Kurumsal

Evrim Teorisi”, Amme idare Dergisi, 2013, Sayi. 4, s. 51.
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kurumlara etkisi ise i¢giidii kavrami sayesinde olmaktadir. Dolayisiyla Veblen,
analizinde, iggiidiiler sayesinde bireylerin de kurum i¢in Snemli bir unsur oldugunu
belirtmigtir.

Veblen aydinlanma felsefesi baglaminda karsimiza ¢ikan ilerlemeci
anlayiga karsi ¢ikarken, evrim siirecinin insan yasamindaki kurumlar i¢in de 6nemli
bir rol oynadigmi vurgulamaktadir. Bu rol, Veblen’in diisiincesinin merkezinde,
teknolojinin degisimine de yer vermektedir >° . Veblen, teknoloji olgusunu,
analizinde &nemli bir kavram olarak ele almaktadir. Teknolojinin gelismesi,
toplumsal degisme icin temel etkenlerin baginda gelmektedir. Teknolojik gelisimi
cok-disiplinli bakigla ele alan Veblen, doganin bir pargasi olan bireyin teknige
dayali eylemlerini, kurumsal degisime dayandunustir. Kurumsal degisimin ise
birikimli nedensellik i¢inde i¢inde sekillendigini vurgulamigtir. Teknoloji, toplum
icin gegmisten gelen bilgi birikimidir, bu baglamda kiiltiir igine yedirilmistir®®.

Veblen’in analizinde iktisat evrimsel bir bilim oldugu igin ekonomik
faaliyetler biitiin halinde incelenmektedir. Arastirmalarinin temeli olan, kurumsal
degisimin devamliligini saglayan unsur olarak teknolojiyi gdstermektedir®’. Veblen
iktisadin amacini, giiniimiize kadar toplumlarin yasadig1 degisimin incelenmesi
olarak gérdiigii i¢in kurumsal evrimi temel nokta olarak ele almistir. Kurumsal
evrimi toplumdaki diigiince aligkanliklarindaki degisime, diislince aliskanhklarinin
degisimini de teknolojinin degisimine baglamigtir>®.

Veblen, Darwinci segilim teorisinden yola ¢ikarak evrim teorisiyle
kurumsal evrim siirecini a¢iklamaktadir. Kurumsal evrimi yonlendirenin, diistince
aliskanliklarinin dinamik hali oldugunu savunmaktadir. Kurumsal iktisadi evrim,
birey ve kurum arasi kargilikli ve kiimilatif nedensellik iliskisinin sonucudur.
Veblen’in kurumsal evrim hakkindaki fikirleri “Aylak Sinifin Teorisi”, (The

Theory of The Leisure Class) eserinde belirgin olarak goriilmektedir. Diistince

55Ceyhun Giirkan, Veblen, Schumpeter ve Teknoloji, Ed. Eyiip Ozveren, Kurumsal Iktisat, Imge
Kitapevi, Istanbul, 2001, s. 239.

36 Thorstein Veblen, “Why is Economics Not an Evolutionary Science”, The Quarterly Journal of
Economics, Sayi. 12, 1898, s. 4.

57 Giirkan, a. g. e., s. 241-242,

58 Rutherford, Then and Now, s. 174.
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aligkanliklarinin, dolayistyla kurumlarin modern toplumlara gelene kadar
toplumdaki degismelerini anlatmaktadir.

Veblen’in  kurumsal evrim siirecindeki analizleri kurum, igglidii ve
aligkanlik kavramlarinin merkeze yerlestirilmesiyle olugturulmugtur. Veblen,
yerlesik iktisadin aksine, evrimsel iktisat kanunlarinin kurum, aligkanlik ve iggiidii
kavramlariyla birey eylemlerindeki etkisini analiz ederken, bu katkilarinin yani sira
gelistirdigi gosteris tiiketimi kavramiyla da anilmaktadir. Gosteris tiiketimi,
Veblen’in iktisat diisiincesine kazandirdigi en 6nemli kavramlardan biridir ve
Veblen daha ¢ok bu kavramiyla tanimnmaktadir. Tiiketimi, yerlesik iktisadin ele
aldi1 rasyonel insan fikrinden farkli ele alan Veblen, sosyal bir olgu olarak
anlamlandirmaktadir. Tiiketim, toplum yaklagimlarina gore belirlenmektedir.

Veblen, tiiketimi, Aylak Simifin Teorisi adli kitabinda, gosterig tliketimi
olarak tanimlamustir. G8steris tiiketimi, belli bir kesimin, bos zaman aktiviteleri ve
satin alma eylemlerini konu edinen tiiketimlerini belirtmektedir. Statii kazanmak ve
sosyal g¢evreyi etkilemek amaci tagiyan bireyler tarafindan, kendilerinden iistiin
gordiikleri sosyal siniflara kabul edilebilmek i¢in yapilan bir tiiketim seklidir. Bu
tilketimi de maddi agidan yiiksek degerli iirlinleri satin alarak ve servet gostergesi
olarak gostermektedirler.

Tiiketim, belli ihtiyaglar1 gidermek amagli trtin ya da hizmetlerden
yararlanma imkami sunmaktadir. DegZisen ihtiyaglar, moda olan Kkiiltiirler,
tilketicilerin beklentileri gibi birgok degisken tarafindan yonlendirilmeye agik bir
kavramdir. Bu baglamda tiiketimi sosyal anlamda ele alan Veblen, kapitalist sistem
icinde tiiketimin yalnizca ihtiyag giderme amagli degil; sosyal anlamda toplumda
statii belirlemek amagcli kullanildig: fikrini ileri stirmektedir.

Veblen, Aylak Sinifin Teorisi adli kitabinda, tiikketim kavraminin ilkel ve
modern toplumlarda gelisimini ve tiiketimin toplumda algtlanis bigimini
incelemistir. G3steris titketimi kavraminda, farkli yasam tarzlarina deginmekte ve
bu yasam tarzlarmi eglence sekilleri, giyim-kugam, siis esyalar1 ve bunlar gibi
biitiin gdsteris amagh alig-verisler olarak tiiketim zinciri seklinde adlandirmaktadir.
Tiiketim insanlarin yasamlarinda 6nemli yere sahiptir ve bir anlamda da insanlarin
kendilerini anlatma ydntemi, sosyal statii kazanimi, toplumda yer edinme amagh

olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Veblen, Aylak Smifin Teorisi kitabinda digerlerinden farkli olduklarini -
gOsterme amacinda olan, toplumun belli dlgiide zengin kismini ele almigtir ve bu
sintfin taklit ederek eylemlerini gergeklestirdigini vurgulamistic. Bu kesimin,
amaglari igin yapmig oldugu tiiketim ise gosteris tiiketiminin zeminini
olusturmaktadir.

Gosteris tiiketiminde farklilik gostermeye yarayacak cesitli unsurlar yer
almaktadir. Ust siifa girme, kendilerini segkin bir kesim iginde kabul ettirme
cabasinda olanlar, Veblen tarafindan aylak sinif olarak nitelendirilmektedir. Aylak
sintfin, toplum iginde iist kademe gordiikleri yerlerini, yapmis olduklari tiiketim
sekillendirmektedir. Tiiketim aligkanliklarina dayali olarak bos vakitlerini yagsam
tarzlaria ve gosteris tilketimine uygun gecirmektedirler®.

Veblen’in aylak smnifi, biitiin maddi varligini bagkalarinda olmayanlara
sahip olma ve kiskandirma amagh kullanmaktadir®®. Bu baglamda Veblen’in ele
aldig tiiketim, aylak sinif iiyelerinin diger bireyleri disarida birakmak i¢in yaptigi
bir eylem olmaktadir®!. Ciinkii bu tiiketimin temelinde karsilastirma vardir ve
Veblen i¢in tiiketim, hayatta kalma amacima hizmet etmenin Gtesine gegtigi an
sosyal olarak bir sorun olusturmaktadir. Bu ayni zamanda glintimiizde tiiketim
cilgmligr olarak adlandirilan olgunun, Veblen tarafindan ¢ok daha 6nce ortaya

atilmig oldugunu gostermektedir.

% Veblen, Aylak Smifin Teorisi, Babil Yaymlari, Istanbul, 2005, s. 61.
% Veblen, a .g. €., s. 101.
6l Veblen, a .g. €., 5. 67.
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iKiNCi BOLUM

GOSTERIS TUKETIMi VE YASAM BIiCIMLERI

2.1. TUKETIME YONELIiK EKONOMIK YAKLASIMLAR

Tiiketim, ihtiyaglarin karsilanmasi adina yapilan her tiirlii harcamalara verilen
genel bir isimdir. Bireyler ihtiya¢ duyduklart mal ve hizmetlere ulasabilmek i¢in
gelir kazanma amacindadirlar. Dolayistyla tiikketim amacini yerine getirebilmek igin
gelir elde etme amac1 nemli bir yerde olmaktadir.

iktisadi mal ve hizmetler tiketime konu olan mallardir. Iktisadi bakis
agisinda tiiketim, ekonominin belli bir déneminde mal ve hizmetlerin temini igin
yapilan harcamalar olarak adlandirilmaktadir®?. Tiiketim harcamalarinin, bilyiime ve
talep yaratma konularinda aldig1 biiyiik rol nedeniyle uzun ve kisa dénemde Snemi
biiyiiktiir®®. Cok sayida iktisatg1 tiiketim konusu iizerinde caligmalar yapmustir.
Iktisadi anlamda tiiketimi 1936 yilinda J. Maynard Keynes ele almigtir. Keynes’i
1939 yilinda James Duesenberry, 1950 yilinda Franco Modigliani ve 1957 yilinda
Milton Friedman takip etmistir. Bu hipotezlerin ¢ogunun ¢ikis noktasi, Fisher’in
zamanlar arasi tilketim se¢imi analizidir. ABD’li iktisat¢1 Fisher’in analizinde
tiiketiciler, bugiin ve gelecedi gozeterek, yapacaklar tiiketim ve tasarrufa karar

vermektedirler

. Tiketiciler elde ettikleri gelirle tasarruf edebilmekte ya da
borglanarak, gelirlerinden fazlasini harcayabilmektedirler.  Tiiketimin bugiin
arttirilarak verecegi mutluluk, gelecekte :daha az mutluluga sahip olmak anlamina
gelecedi igin, kararlart Verirken, reisyonel birey varsayimi dahilinde se¢im yapéraik
bugiin ve gelecegi birlikte degerlendirmeleri analiz i¢inde biiylik &nem
tagimaktadir®,

Fisher’m zamanlar arasi tiiketim se¢imi; bireyin tiiketim ve tasarruf

alternatifleri arasindaki diisiincelerini ele alan bir analizdir. Rasyonel birey

%2 Gijlden Ulgen, iktisat Bilimine Giris, Der Yaynlari, Istanbul, 2012, s. 240.

& Nicholas Gregory Mankiw, Makroekonomi, cev. Omer Faruk Colak, Eflatun Yaynevi, Ankara,
2009, s. 432.

64 Mankiw, a. g. €., 5. 437.

65 Mankiw, a. g. ., s. 437.
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varsayimina dayanan tiiketici i¢in, belli kisitlar altinda elindeki imkanlarla tiiketim ve
tasarruf arasinda mantikhi se¢imin nasil belirlendigi ortaya konulmaktadir. Model,
bunlan agiklarken farkli zaman dilimlerini ele almaktadir®.

Tiiketim teorilerinde gelir, temel bir kavramdir. Iktisadi anlamda tiiketim
teorilerinin agiklanmasinda farkli gelir tanumlari yapilmaktadir. Tiiketimin cari gelire
mi, yoksa uzun doneme yayilan ve serveti igeren gelire mi bagli oldugu konusu,
farkls tiiketim teorilerinin olusmasma yol agmaktadir. iktisat¢ilar bu konu lizerinde
tilketim fonksiyonlar1 igin analizler yapmustir. iktisadi yaklasimlarda genel olarak
gelir, Keynes tarafindan ortaya atilan mutlak gelir hipotezinde “cari mutlak gelir”,
Duesenberry’nin nispi gelir hipotezinde kisinin toplum igindeki nispi durumuna bagh
“nispi gelir”, Friedman’in siirekli gelir hipotezinde, uzun donemde normal olarak
kazanilacagi timit edilen “stirekli gelir”, Modigliani’nin gelistirdigi yasam boyu gelir
teorisine gore ise “beklenen gelir” dir. Bu dogrultuda farkli gelir tanimlamalariyla
farkli yaklagimlar olustugu goériilmektedir.

Keynes tiiketim teorisinde uzun ve kisa donemde tiiketimin sabit
kalmadigint; dogrudan cari gelire bagl oldugunu belirtmektedir®’. Cari dénem
titketimini, cari donem geliriyle ele alan mutlak gelir hipotezinde, kullanilabilir gelir
kavrami temel alinmaktadir. Kullanilabilir gelir, harcanmaya veya tasarruf edilmeye
hazir olarak bekleyen gelirdir®. Bu anlamda tiiketim, kullanilabilir gelire baglhidir ve
bugiinkii tiiketim, bugiinkii gelir seviyesince belirlenmektedir. Mutlak gelir
hipoteziyle Keynes, tiikketimin o dénemdeki kullanilabilir gelirle iliskili oldugunu
vurgulamaktadir. Dolayisiyla cari ddnemdeki kullanilabilir gelirdeki azalig dogrudan
. titketimin de azalmasina neden olmaktadir; Keynes gelir arttik¢a tiiketimin de
arttigini belirtmektedir®.

Mutlak gelir hipotezini bu sekilde ag¢iklayan Keynes; faiz oranlarinin titketim

izerinde belirleyici bir rolii bulunmadigim, kullanilabilir gelir arttifinda tiketimi

% Mankiw, a. g .., s. 439.

57 Ahmet Gokdere, Makro Ekonomi— Teori ve Problemler, 3. baski, Tiirkiye Ekonomi Kurumu

Yayni, Istanbul, 1988, s. 77.

68 John Maynard Keynes, istihdam Faiz ve Paranm Genel Teorisi, Minnetoglu Yayinlan, Istanbul,
1980, ¢ev. Asim Baltacigil, s. 81-97.

% Yiiksel Bilgili, Makro iktisatin Teorik Esaslar1 Karsilastirmal iktisat Okullar1 Ders Notlari,
11. Baska, Ikinci Sayfa Yaymlari, 2014, s. 208.
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arttiracagmi belirtmektedir. Ancak, tiiketimdeki artig oraninin elde edilen gelirdeki
artis oranindan daha az oldugu ve kullanilabilir gelir arttiginda, gelirin titketimde
kullanilan miktarinin azalacag diisiincesindedir’®.

Friedman’in siirekli gelir hipotezinde yer alan siirekli gelir kavrami, gelecekte
stirmesi beklenen ya da ortalama olarak yillar iginde elde etmeyi bekledigi gelirdir.
Bu noktada servetin herhangi bir etkisi olmadigt ve kullanilmadig:
varsayilmaktadir’'. Friedman’mn hipotezinde gelir, siirekli ve gegici olmak iizere iki
kisimda incelenmektedir. Tiiketici olan, bir topluluksa siirekli gelire gore; tiiketici
olan bir bireyse elindeki cari gelire gére degil, uzun dénemli gelirine gore hareket
etmektedir’.

Siirekli gelir bireyin yas, meslek, egitim ve saglik gibi diger unsurlar1 da
katarak, kazanmaya devam edecegini diisiindiigii gelirdir. Bu hipotezde birey, cari
geliriyle, ileride yapacagi tiiketim harcamalari igin bir fikre sahiptir. Bu baglamda
stirekli gelir yaklagimy; gelirde olusan bir artisin gegici ya da kalict olup olmadig:
konusunda kesinlik icermedigi i¢in, tiiketim iizerinde gegici gelirin etkisinin dikkate
almmadig: bir yaklagimdir. Sans oyunlari, miras benzeri, stirekli olmayan ve anlik
olarak elde edilmis olan gelirler, stirekli gelir kapsaminda degerlendirilmemektedir”.

Duesenberry’nin  gelistirdigi nispi gelir hipotezi, nispi gelir kavramu
tizerinden titketimi incelemektedir. Buna gore nispi gelir, gelir dagilimu igindeki pay1
ifade etmektedir. Nispi gelir hipotezi, bireyin tiiketimi ve cari gelirinin uzun dénemli
oransal baglamuni agiklamaktadir. Mutlak gelir hipotezinde tiiketim, gelirin mutlak
miktarmm bir fonksiyonu olarak degerlendirilmekteyken; nispi gelir hipotezinde her
bireyin tiiketim diizeyi, o bireyin bulundugu toplumun nispi gelir durumuna baghdir.
Bu durumda bireyin tiiketim miktari, gelirinin mutlak miktartyla degil; yasadig:
toplumdaki biitiin tiiketicilerin gelirleri i¢inde kendi sahip oldugu oransal gelirle
iligkilidir.

Duesenberry’nin hipotezinde tiiketim yalmizca cari gelirle degil; aym

zamanda ge¢misten bugiine kadar elde edilmig gelirlerin en fazla oldugu noktayla da

 Erdal Unsal, Makro iktisat, imaj Yaymeilik, Ankara, 2011, s. 449.
" {lker Parasiz, Makro Ekonomi: Teori ve Politika, Ezgi Kitabevi, Bursa, 1998 s. 556.
72 Cafer Unay, Makroekonomi, Ekin Kitabevi, Bursa, 1996, s. 47.

3 Parasiz, a .g. €., s. 560.
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iligkilidir. Elde edilen gelir azaldiginda bu iligki kendini gdstermekte; ancak, gelir
arttiginda herhangi bir etki olmamaktadir. Bu hipotez bireyin yasam bigimini ve
yasam standartlarmi korumaya yonelik hareket ettigini ifade etmektedir. Oyle ki;
birey, tiiketiminin en yiiksek oldugu ani, yasam bigimi olarak benimseyecektir. Nispi
geliri arttik¢a titkketim hareketleri artacak; nispi geliri azaldikga tiiketim hareketlerini
sinirlandirmaya gitmek istemeyecektir’*.

Modigliani tarafindan gelistirilen yasam boyu gelir hipotezinde, bir
dénemdeki tiiketim, tiiketicilerin yine aynmi dénemde elde ettikleri gelirlerine degil;
yasam boyu elde etmeyi bekledikleri gelire baghdir”. Bir tiiketici belirli bir dsnemde
elde ettigi geliri harcamayip ileride faizi ile geri almay: tercih edebilmektedir. Bu
anlamda tiiketici tasarruf saglayarak, caligma yasami sona erdiginde yasayacagi
zamani koruma altina almayi tercih etmektedir. Yasam boyu gelir yaklagiminin bu
temeli Fisher’n zamanlar-arasi tilketim se¢imi analizine dayanmaktadir™.

Bu hipotezde Modigliani’nin hipotezinde bireylerin yasamlar c¢alisma ve
emeklilik donemi olarak ayrilmaktadir. Bireyler ¢alisma donemlerinde, emeklilik
dénemlerinden daha fazla gelir elde etmektedirler. Dolayistyla bu bireyler yagsam
boyunca aym tiiketimi gerceklestirebilmek i¢in ¢aligma donemlerinde tasarruf
yaparak, emeklilik donemlerindeki tiiketim harcamalarini finanse etmektedirler.
Modigliani, hipotezinde farkli olarak servet unsurunu da analize dahil etmektedir.
Kisa donemde servet olgusu sabit varsayilmaktadir ve tiiketimi belirleyen yalnizca
gelirdir. Uzun dénemde gelirin tasarrufu arttirabilecedi dngoriilerek servet olgusunun
etkisi de dikkate alinmaktadir. Bireylerin yagam boyunca yapacaklar: tiiketim, yagam
boyu elde edecekleri ortalama gelirle iligkilidir”.

Modigliani’nin 6nemli bir varsayimi da bireylerin tiiketimde olusacak
dalgalanmalardan uzak durma istegidir. Buna gére birey, yasam boyu eline gegecek

olan gelire bagli olarak borglanma ve tasarruf alternatifleriyle tiiketim diizlestirmesi

74 Bu hipotez, Tiiketimin Sosyolojik Boyutu baghginda incelenmektedir.
75 Unsal, a. g. e., s. 460.
6 Unsal, a. g. e., s. 461.
7 Unsal, a .g. e., s. 462.
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yapmaktadir. Bireyler tiiketimlerindeki dalgalanmalart onlemek adina tiiketim
diizlestirmesi yapmaktadirlar.

- Iktisadi anlamda, iktisadi mal ve hizmetlerin ihtiyag karsilamak iizere
kullanilmasi olarak kullanilan tiiketim tanimi, giintimiizde kavramin genig bir anlama
karsilik gelmesi nedeniyle yetersiz kalmaktadir. Sadece iktisadi anlamda degil;
disiplinler-arast anlamda da tiiketim kavramt Onemlidir. Tiiketim kavrami
giiniimiizde, yalnizca ihtiya¢ giderme amagh olarak degil; tiiketicinin iradesini farkli

yollardan etkileyerek sosyo-kiiltiirel anlamlarda da bigimlenmektedir.
2.2. TUKETIMIN SOSYOLOJIK BOYUTU

Tiiketim olgusu, iktisadi agidan basta olmak tizere ¢ok farkli sekillerde
ac¢iklanmasma kargin bu agiklamalarda kesinlik ve tek boyutluluk s6z konusu
olmamaktadir, yani tiiketim sinirlara sahip degildir. Cesitli yorumlar ve tanimlamalar
ileri siiriiliirken, tiiketim, deger yargilarindan ayri da disiiniilememektedir. Bu
baglamda, serbest piyasa diizeninde akilcr bireyler tarafindan mal ve hizmetlerin
cesitliligi  bakimindan titketime olumlu yaklasilirken; materyalizm, hedonizm,
sembolizm ve bireyselcilik gibi kavramlar bakimindan ise tiiketim olumsuzluk
igermektedir’®.

Bireylerin tilketim davramiglarinin farkli hedefleri vardir. Tiketim yalin bir
satin alma karar1 degildir. Modern diinyada tiiketim, mal ve hizmetlerin islevleri
yerine, tagidiklar ve ifade ettikleri anlamlarla ifade edilmektedir’®. Bu da titketimin
ekonomik baglama indirgenemeyecegini, toplumsal baglamdan sdz etmek gerektigini
gostermektedir.

Tiiketim bireyler igin, onlarin fikirlerinde ¢dzlim bulmasi gereken bir siiregtir;
hatta zihinsel bir kavramdir. Bunun nedeni; sadece fiziksel anlamda bireylerin

gereksinimlerini tatmin eden yalin bir olgu olmaktan uzaklagmasidir. Bu agidan

78 Cengiz Yaniklar, Tiiketimin Sosyolojisi, Birey Yaymlari, Istanbul, 2006, s. 22.
79 Yavuz Odabasi, Tiiketim Kiiltiirii Yetinen Toplumun Tiiketen Topluma Déniisiimii, Sistem

Yaymcilik, Istanbul, 1996, s. 30.
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giiniimiizde tiiketiciler fiziksel olarak geri planda; ancak, zihinsel olarak
mesguldiirler®.

Insanhigin var olmasiyla baglayan tiikketim kavramina yiiklenen anlam
gliniimiize dek genislemis ve g¢esitlilik kazanmistir. Bunun nedeni; tliketicilerin
ihtiyag giderme isteklerinin yani sira, toplumsal statii, kimlik, yasam bicimi
tercihlerinden kaynaklanan farkli &geleri barindiran tiiketim boyutlarinin ele
alinmasidir. Tiiketimi, yalnizca rasyonellikle agiklamak ve ekonomik faktorleri goz
Oniine alarak tamimlamalar yapmak tiiketim kavrami i¢in yeterli degildir. Bu agidan
iktisadin; kiiltiirii, tarihi, psikolojiyi ve sosyolojiyi barindiran genis bir anlama
yonelmesi onem kazanmaktadir. Tiiketim, temelde bireylerin aldiklar1 nesneye
odaklandigi ve yeni anlamlar yiikledigi sosyal ve Kkiiltlirel 6geleri barmdiran
karmastk bir kavramdir®?,

Tiiketim, karmagik bir olgu oldugu igin biitiin yonleriyle incelenmelidir.
Bireylerin diger bireylerle iligkisi satin aldigi mal ve hizmet tercihleriyle sozsiiz bir
sekilde gerceklesmektedir. Bireyin yemek, kiyafet, mekan gibi tercihleri yasam
bigimlerini de ortaya koymaktadir.

Bireylerin birbirleriyle ve ¢evreyle olan iletisiminin dogal bir sonucu olan
tilketim, yasamm devami igin gereken dinamik bir eylemdir. Bireylerin ihtiyaglars,
giidiileri, kisilikleri, tutumlar1 ve inanglarinmn yam sira bireyin i¢inde bulundugu
topluma, kiltiire, sosyal anlamda farkli siniflara dayali olarak olusmaktadir.
Dolaysiyla tiiketim farkli boyutlara ve farkli alanlara yayilmaktadir. Aynt zamanda
tilketici, tiikketim eylemiyle birlikte farkli faydalar elde etmektedir. Bu baglamda
iktisadi faktdrler yaninda tiiketiciyi etkileyen sosyal, psikolojik, kiiltiirel faktorler
gibi farkh faktdrler de bulunmaktadir®2,

Genel anlamda, belli ihtiyag¢lara yonelik tiriin ve hizmetleri kullanmak, sahip

olmak ve yok etmek olarak tanimlanan tiiketim® iktisadi tiiketimi anlatmaktadir.

8 Robert Bocock, Tiiketim, ¢ev. Irem Kutluk, Dost Yaymlari, Ankara, 2014, s. 58.

81 Yaniklar, a. g. e., 5. 24.

82 Reyhan Meg, Tiiketim Cilgmhg: Magaza Indirimlerinin Tiiketim Cilginhgina Etkisi; Isparta
Iyas Geleneksel Indirim Festivali Ornegi, Yiiksek Lisans Tezi, Siileyman Demirel Universitesi,
Isparta, 2012, s. 38.

80dabast, a. g. e., s. 4.
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Onceki donemlerde titketim yalmzca ihtiyaglara gére sekillenirken; giiniimiizde
farkli anlamlariyla ele alinmaktadir. Giiniimiizde tiiketiciler, ihtiyaclarinin diginda,
sagladigt  mutluluk ve farkli tatminlere bagli olarak da tiiketimi
gerceklestirmektedirler; dolayisiyla pek ¢ok farkli nedenle bireyler tilkketimlerine yon
verebilmektedirler. Tiiketim eylemi farkh alanlara yayilarak tiiketiciyi etkileyen bu
alanlardan da beslenmektedir®,

Glintimiizdeki anlamiyla tiiketim, yasamin devamliligimi saglamak igin
gereken ihtiyaglar ve yerlesik iktisadin salt fayda kuramindaki diistincenin aksine;
sosyal, psikolojik, kiiltiirel ve benzeri birgok farkli alanda sembolik degerler
yilklenen bir kavramdir. Bu da tiiketimi disiplinler-aras1 bir olgu haline
getirmektedir. '

Modern dénemde temel anlam olarak tiiketim, tilketilen mal ve hizmetlerin
sembolik degerleriyle belirlenmektedir. Bu baglamda tiiketim incelenirken sosyoloji,
psikoloji gibi diger disiplinlerin de dikkate alinmasi gerekmektedir. Ekonomik ve
toplumsal yasamdaki degisiklikler sayesinde tiiketimin toplum igin tagidigi anlam
sekillenmektedir. Daha 6nce zorunlu goériilmeyen mallarin tiiketimi, bugilin zorunlu
olarak algilanmaktadir. Bunun en temel nedeni; modernlesen diinyada tiiketim
kavraminin rasyonel fayday: tatmin etme araci olmasi yerine, duygusal tatmine
yonelmis olmasidir®®.

Tiiketim toplumsal bir eylemdir; toplumun degerlerini barindirmakta ve
toplumsal anlamda kontrol saglamaktadir® . Bu baglamda tiketim, giiniimiizde
toplumu ydnlendiren bir iglev tasimaktadur®”.

Bocock’a gore tiiketim, bire&lerin kim oldugu ve kim olmayi istemesiyle
sekillenmektedir. Iktisadi olmasmm yanmda gésterge, sembol ve isaretleri de
kapsayan sosyolojik, kiiltiirel ve psikolojik bir anlam tasimaktadir 8. Bu nedenledir

ki bireyler, toplumda sahip olmak istedikleri kimlik, sayginlik, statii ve siniflar1 dahi

8 Meg,a.g.t.,5.43

$Meg, a .g 1., 8. 45.

8 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, ¢ev. Ferda Keskin ve Hazal Delicecayli, Ayrint1 Yayinlar,
Istanbul, 2010, s. 95.

87 Mustafa Or¢an, Osmanli’dan Giiniimiize Modern Tiirk Tiiketim Kiiltiirii, Kadim Yaynlari,
Ankara, 2004, s. 240.

%Bocock , a. g. €., s. 10.
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tilketim yoluyla gostermektedirler. Baudrillard’a gore ise bu durum nesnelere
yiiklenen Snemin biiyiikliigiini gostermektedir. Thtiyaglar da nesnelere yiiklenen
degerlere gore gekillenmektedir®®. Bu baglamda tiiketilen nesneler sosyal kimligi,
yasam tarzlarimi, sinifsal farkhiliklart olusturan temel 6geler olmaktadir.

Tiiketimin ekonomik, ideolojik ve kiiltiirel tanimlarinin yaninda psikolojik
temelli tamimlamalarinda, Kevin Robins, tiketimi sosyo-psikolojik anlamda
incelemektedir. Robins’e gore tiiketim; gercek diinya olarak belirttigi, yasadigimiz
diinyayla rekabette basarili olabilmek i¢in var olan, bir anlamda toplumun
savunmasini saglayan bir yontemdir. Rekabet ve savunma terimlerinin arkasinda -
yatan; yagamla olan etkilesimler nedeniyle olusan. kaygilar1 ve korkular
gizlemektir °° . Robins’in korku ve kaygidan gizlenmek yoniindeki bakig agisi,
psikanalizin kurucusu olan Sigmund Freud’un, psikoloji alaninda incelemeler yaptig:
bir konudur. Freud’a gore istenmeyen duygulardan kagisin amaci act verecek
gergeklerden kagmak ya da o gergeklerin geklini degistirmektir®. Bu baglamda
tiikketim, bireyin agmakta, defistirmekte ya da kabul etmekte basarisiz oldugu
durumlar i¢in alternatifler sunmaktadir.

Tiiketimi ydnlendiren istekler zaman i¢inde toplumsal konuma, degerlere,
tilketicinin deer yargilarma gore degisebilmektedir. Baudrillard bu segimlerin
tiiketicinin bilincinden ayri olarak, kendiliginden segilebilecegini ve tercih olarak
adlandirlamayacagimi vurgulayarak bagmmsiz olmadifini belirtmistir92. Oyle ki;
deger gérme, saygt duyulma ihtiyaglarin tiiketim karsilamaktadir.

Tiiketimin disiplinler-arasi boyutta ele alinmasi farkli tiiketim tarzlarmn
olustugunu gostermektedir. Bu tarzlar bireylerin farkli isteklerine yonlenen,
toplumsal etiketler olarak var olmaktadirlar. Bireyler, i¢inde yasanilan toplumun

kiiltiirli ve degerleri ile bu tarzlart harmanlayarak tercihleri olusturmaktadir.

$Baudrillard, a.g.e., s. 80.

9 K evin Robins, imaj, Gérmenin Kiiltiir ve Politikasi, Cev. Nurgay Tiirkoglu, Ayrinti Yayinlari,
Istanbul, 1999, s. 179.

*'Robins, a. g. e., s. 186.

“2Baudrilard, a. g. e., s. 80.
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Tiiketimin iktisadi yonii diginda onemli bir yoni de, toplumlar1 daha iyi
yasam kosullarina ulagtirmasidir. Tiiketim teorileri agisindan bu nokta &nem
tagimaktadir.

Disiplinler-aras: tiiketim teorileri ve iktisadi tiiketim teorileri, bireyin tiiketim
davranislarint zit bakislarla ele almaktadir. Iktisadi teoriler, insanlarin satin alma
giiciiyle en fazla fayday: kazanmay1 sagladigini savunurken; disiplinler-aras: teoriler
tilketim davranislarinda 6grenme, algi, tutum, inang, aile, kiiltiir, sosyal sif gibi
ogelerin etkisini savunmaktadir *.

Bireylerin titketim tarzlari farklilik gostermektedir ve bunun sonucunda farkli
tilketim yaklagimlart ortaya ¢ikmustir. Giintimiizde titketim olgusunda; yalnizca belli
faydalar1 gozeten tiiketiciler yerine, basta duygusal ve psikolojik bir¢ok diirtiiyle,
kendini toplum iginde tanimlayabilme cabasiyla yapilan tiiketimler icerilmektedir.
Tiiketicilerin bir boliimii rasyonel olarak tiiketim yaparken; bir bolimii de gesitli
psikolojik, sosyolojik amaglarla tiiketim yapmaktadir. Topluma belli mesajlar verme,
kimlik yaratma, ait olma giidiileriyle ¢cogunlukla rasyonel kararlar alimmamaktadir.

Tiiketicinin refleks olarak tiiketime yoneldigi plansiz tiketim yaklagiminda
birey, tilketim isteginde kararlidir ve engel olmak istememektedir. Rasyonel bir karar
siireci  yerine duygusal guidiilerle harekete gegen bir karar mekanizmasi
bulunmaktadir. Ihtiyag olmasa da alinan mallar ve aligveris siirecinin tek bir mekan
icinde sonlanmasi plansiz tilketimi ifade etmektedir. Herhangi bir plan dahilinde
olmayan genellikle refleks hareketler olarak goriilen tiiketimdir. Bireyin o malla ilgili
herhangi bir satin alma karar1 yoktur ve tek mekanda gergeklesmektedir®. Bu satin
alma yoluyla olan tiiketimde bireyin anlik morali, zamansal kisit durumu gibi birgok
duygusal nedene baglidir. Tiiketici ani giidiileriyle, almaya kararlidir ve karar verme

siireci hizlidir. Belli bir plan dahilinde karar alinmadig: igin tilketim davraniginin

9 Muazzaz Babacan, “Hedonik Tiiketim Ve Ozel Giinler Aligverisine Yansimasi”, 6. Ulusal
Pazarlama Kongresi , Erzurum, 2010, s. 6.

% Yavuz Odabasi ve Giilfidan Baris, Tiiketici Davramgsi, MediaCat Yayinlari, Istanbul, 2004, s.
377.
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sonuglarini tiiketici tam olarak bilmeyebilmektedir. Bu baglamda rasyonellige dayali
faydaci yaklagima ters bir temeli vardir®.

Felsefi anlamda faydayi/hazzi el iistinde tutmak anlami tastyan hedonizm,
iktisatta en az maliyetle en ¢ok faydayi elde etmek olarak goriilmektedir.
Giiniimiiziin tiikketim anlayiglarindan biri olan hedonik tiiketim, hazzi temel almay:
yagsamin merkezine koymaktadir ve bu nedenle mallardan elde edilecek hazza 6nem
vermektedir. Bireylerin elde ettikleri hazdan kastedilen korunma, duyusal ve
duygusal tatmin, dinlenme, basarma, begenilme, sayginlik kazanma gibi pek ¢ok
dgeyi kapsamaktadir®®. Hedonik tiiketim bu bakimlardan fayda odakl: tiiketim ile
celismektedir®.

Hedonik tiiketimin sosyolojik anlami gibi bir 6z, sembolik tiiketimde de
goriilmektedir. Bocock’a gdre insanlar sembol iiretip, sembol tiiketen varliklardir®.
Semboller, nesne ve fikir gibi farkli seylerin yerini doldurabilecek birtakim isaretler
olarak tanimlanabilmektedir®. Genel anlamiyla, bir seyleri temsil edebilen, yerine
gecebilen isaretler olarak ifade edilebilmektedir. Semboller c¢esitli faktorlerle
tiiketicinin aklinda yer etmektedirler. Bu da sembolik tiiketimi olusturmaktadir.
Semboller tikketime yonlendiren digsal faktorlerdir. Mallar, statii farkliliklart
yaratacak bir sisteme sahiptir ve sosyal konum, kabul edilme-edilmeme gibi
farkliliklart ortaya ¢ikarmaktadirlar’®. Bu bir bakima, tiiketilen mallarin, bireylere
kimlik kazandirip kendilerini ifade edebilme imkani veren bir anlam: oldugunu

gostermektedir. Boylece tiiketiciler de mallarin  g6sterme, sergileme amagh

5 Ugur Bati, "Tiiketicilerin Plansiz Satin Alma Davramglar", 16.11.2018,
http://www.gennaration.com.tr/manset3/tuketicilerin-plansizsatinalma davranislari/, s. 6.

% Suayip Ozdemir ve Fikret Yaman, “Hedonik Aligverisin Cinsiyete Gore Farklhilagmas: Uzerine Bir
Arastma”, Eskisehir Osmangazi Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Cilt. 2,
Say1. 2, 2007, s. 81-91.

97 Nahit Erdem Kdker ve Deniz Maden, “Hazci ve Faydaci Tiiketim Baglaminda Tiiketicinin Uriin
Temelli Yenilikeiligi Algilamasi: Amprik Bir Aragtirma”, Isletme Arastirmalar: Dergisi, Cilt. 4, s.
2,2007, s. 112.

%Bocock, a. g. €., 8 .93.

% Ayse Sahin,“Postmodern Pazarlama Tiiketim ve Tiiketici”, Siilleyman Demirel Universitesi
Iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Cilt. 2, Sayu. 2, s. 364.

190 Mary Douglas ve Baron Isherwood, Tiiketimin Antropolojisi, ¢ev. Erden Atilla Aytekin, Dost
Kitabevi, Ankara, 1999, s. 81-82.
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kullanimma y6nelmektedirler. Satilan trtinler de yalmizca fiziksel dzellik degil,
bunun yam sira bir anlam da barmdirarak satisa sunulmakta; boylelikle tiiketici
anlam satin almaktadir. Sembolik titketim de tam olarak buna dayanmaktadir.

Sembolik tiiketimde, sembolik anlamlar tiiketim eylemine yol agmaktadir. Bu
sayede bireyler ¢evreleriyle iletisim kurabilmekte ve ait olduklari toplumsal siniflari
ve toplumsal statiileri gosterebilmektedir!®®.

Sembolik tiiketime benzer olarak statii tiiketiminde tiiketiciler statii sembolii
olan mallar g¢evrelerinde iletisim amagh kullanmak i¢in satin almaktadirlar. Statii
tiikketiminde alinan iiriin veya hizmetin yiiksek fiyatli olmas1 gerekli degildir. O'cass
ve Mcewen’e gore tiiketiciler bazi statii sembolii olan iiriin ve markalara sahip
olmay1 arzulamaktadirlar ve s6z konusu bu markalara ulasamadiklarinda kisisel
doyumsuzluk yagamaktadirlar. Bazi toplumlarda sosyal bir statiiye sahip olan kisilere
toplum tarafindan sayg: gésterilmektedir??.

Tiiketimin sosyolojik anlami, iktisat¢ilarin diinyasinda ¢ok sik incelenmeyen
bir iktisat¢iy1 ve onun ileri siirdiigii bir kavrami dne ¢ikarmaktadir: Thorstein Veblen

ve gosteris tilketimi kavrami.

2.3. GOSTERIS TUKETIMI

Tiiketim kavramini ele alan iktisat¢ilar icinde Veblen ve James Duesenberry,
sosyal ve psikolojik faktdrlerin tiiketim {izerinde olduk¢a etkili oldugunu
belirtmiglerdir. Bireysel ihtiyaglarin yani sira tiiketim davranislarini sekillendiren
cesitli etkenler vardir. Bireyler, islev ve kalite yoniinden giiclii mal ve hizmetlerin
farkina vardikga, elde ettikleri gelir artmasa da, tiikketim harcamalarini arttirmaya
yonelik bir tutum sergilemektedirler. Giintimiizde gelisen teknoloji ve ilerleyen
yasam standartlari ile sosyal yagamdaki etkilesimler, iistiin mal ve hizmetlerin
taninmasini kolaylagtirmaktadir. Bu durum, bireylerin tiikketim tercihleri izerinde bir

etki olusturmaktadir.

101 A7y Azizagaoglu, Sembolik Tiiketim: Uriinlerin Sembolik Ozelliklerinin Satin Alma
Davrams: Uzerine Etkileri, Doktora Tezi, Sakarya Universitesi, Sakarya, 2010, s. 41.
102 Aron O’cass and Hmily Mcewen, Exploring Consumer Status and Conspicuous Consumption,

Journal of Consumer Behaviour, 2005, s. 25- 39,
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Tiiketim yapan bireylerin, kendilerini belli sosyal gruplara dahil etme
cabalari, farkli olma istekleri, rasyonel olmayan tliketime yakinlasmalarmna sebep
olmaktadir. Bireylerin tiiketim tarziarini agiklamasina kargm sosyal baglami olan
nispi gelir hipotezi de, rasyonel olmayan tiiketime yoneliktir. Mutlak gelir hipotezine
elestiriden yola ¢ikan Duesenberry tarafindan ortaya atilmig olan bu yaklasimda,
bireylerin tiiketim tercihlerinde psikolojik faktorlerin baskin oldugu fikri
savunulmaktadir. Duesenberry’e gére bireylerin tiiketim tercihleri, birbirinden
bagimsiz olmayip, bulunduklar1 sosyal smiflarin etkisini tagimaktadir. Ayrica bu
hipotez, tiiketimin en yiiksek gelirle yapildig1 seviyesindeki tiiketim harcamalarma
uyum gosterdigini, yani en yiksek gelir seviyesindeki tiiketim aliskanliklarinin
belirlendigi goriigiinii desteklemektedir. Burada bireylerin belli bir yasam bi¢imi
standardina alistigini ifade etmektedir!®.

Duesenberry’e gére hiyerarsinin en iist sinifinda gergeklesen tiiketim, genel
tilketim standardim olusturmaktadir ve alt smiftakiler bu standarda ulagmayi hedef
edinmislerdir ' . Béylelikle Duesenberry’nin gosteris etkisine vurgu yaptigi
goriilmektedir. Gelir seviyesi yiikseldigi zaman birey ve aileler eskiden beri temasta
olduklar1 varlikli ailelerin tiitketim standardina kavusmak sabirsizhiy ile tiiketim
harcamalarini iist derecedeki standartlardan birine ¢ikartmaktadirlar. Alttan lste
siralanan tilketim standartlar1 taklit, 5zenti, gosteris yollari ile sosyal degerleri ve
davraniglar1 olusturmaktadir. Duesenberry’nin dikkat ¢ektigi “gosteris etkisi”
olgusuna gore; tiiketim olgusunun toplumsal bir niteligi vardir ve tiiketim ancak
psikolojik ve sosyal temelleri incelenerek ¢oziilebilmektedir'%.

Gosteris titketimi, toplumsal sinif; statii ve sosyal ¢evre kavramlar birbiriyle
yakindan iligkili kavramlardir!%. Giiniimiizde daha ¢ok gdsteris tilketimi adiyla
yaygin olan bu tiiketim tarzi, zenginligin gdsterig amagli tiiketim harcamalar1 yaparak

sosyal g¢evreye gosterilmesi anlamiyla, Veblen tarafindan ele almmig ve iktisat

103 James Duesenberry, Income, Saving and The Theory of Consumer Behavior, Harvard
University Pres, Cambridge, 1949, s. 19.

104 Beglii Eke, “Tiiketimin Sosyolojik Anlami”, Sosya Siyaset Konferanslar: Dergisi, Say1. 31, 2012,
s. 413-428.

195 Douglas ve Isherwood, a. g. €., s. 63.

196 Sezgin Agikalin ve Levent Erdogan, “Veblen’ci Gosterig Amagli Tiiketim”, SU [IBF Sosyal ve
Ekonomik Arastirmalar Dergisi, Cilt. 4, Say1. 7, 2004, s. 9.
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literatiiriine girmigtir. Veblen, toplumda siniflarin bos zamanlarint degerlendirme
bigimlerini, statii ve saygmliklarimi bu kavram baglaminda gosterdiklerini ileri
siirmektedir. Veblen i¢in tiiketim, statii gostergesidir ve diger simmflarin
kuskandurilmast icgiidiisii izerine oturmaktadir'®’,

Veblen, gosteris tiiketimini incelerken, tiiketim ile smifsal hiyerarsi
arasindaki iligkiyi ortaya koymakta ve siniflar arasindaki tiiketim farkliliklarimi
gOsterig tiiketimi kavramiyla incelemektedir. Tiketim, yasamin odaginda, ¢evrenin
etkisiyle yonlenen bir eylemdir. Giliniimiizde toplum, temel amaci titkketmek olan
tiiketim toplumudur. Bu toplumda tiiketiciler gii¢ ve sosyal benliklerini tiiketilen mal
ve hizmetlerle gosterirken, onlara sosyal bir anlam yiiklemektedirler. Tﬁkétim
eylemine, sosyal bir deger yiiklemenin yol ac¢tif1 tiikketim davranislarindan biri de
gosterig tiiketimidir. Tiketim yaparken bireyler sembolleri ve belli konumlari
tiiketmektedirler. Tiiketimin asil anlamini kaybettigi tiiketim toplumunda tiiketim
eylemi; kimlik kazanma, belli sosyal siniflar arasinda yer alma gibi ¢esitli arzular
i¢in yapilmaktadir. Tiiketim sayesinde bireyler sosyal giiglerini, statiilerini ve iktisadi
zenginliklerini tiikettikleri mallar ile sergilemektedirler. Bu da, tiiketimin gosteris
boyutunu ortaya gikarmaktadir!%8,

Tiiketiciler i¢in gosteris temelli mal ve hizmetlere olan istek farkli amaglar
tagimaktadir. Bu amagla, arzularin tatmini i¢in yapilan harcamalar gésteris titketimini

olusturmaktadir'®

. Gosteris tiiketiminde, tiiketilen mal ve hizmetten fayda beklentisi
yoktur; burada amag, digerlerine satin alma yetenegini gostererek iginde bulunulan
sosyal ¢evre ve smifta kabul gérmektir'!?. Liiks ve pahali mal ve hizmetlerin satm
alinmasinin nedeni de bu olmaktadir. Bir mal ve hizmetin gosterig tiiketimine dahil
olabilmesi i¢in, kabul edilebilir bir pahaliliga sahip olmast beklenmektedir. Smif
igindeki sayginlhk, hangi iiriiniin satin alindigiyla ortaya koyulmaktadir. Ayni

zamanda gosteris tiiketimine konu olan tirliniin, tiiketici ve toplumdaki digerleri igin

de kabul gormiis olmast gerekmektedir.

197 Veblen, a. g. €., s. 57-76.
198 Veblen, a. g. e., s. 64.

199 Cansu Giileg, “Thorstein Veblen ve Gosteris¢i Tiiketim Kavrami”, Erciyes Universitesi Sosyal

Bilimler Enstitiisii Dergisi 1, 2015, s. 70.
110 Giilay Hiz, Gelismekte Olan Ulkelerde Gsterisci Tiiketim: Tiirkiye ile Ilgili Bir Arastirma
(Mugla Ornegi), Doktora Tezi, Mugla Universitesi, Mugla, 2009, s. 41
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Gosteris titketimi kavraminda tiiketim eylemlerinin, sosyal statiiye dikkat
¢eken bir eylem olarak incelenmesi temel noktadir. Dolayisiyla, zenginligin sosyal
statli sayesinde goriilebilir oldugu kabul edilmektedir. Bu kabul, tiiketicilerin
eylemlerinde statii saglayan mallar ile yalnizca ihtiyaglari gidermeye yonelik mallar
arasinda tercihlere neden olmaktadir'!!.

Gosteris amagh mal ve hizmetler sayginlik kazandirmaktadir ve onlara deger
katan etken, fiyatlarmmn yiiksekligidir. Boylece o mal ya da hizmete olan begeni,
istek ve talep artmaktadir. Giintimiizde de goriilen, bireylerin statli ve kimlik
gostergesi olarak kullandiklart mal ve hizmetlerin saglanmasi, bu mal ve hizmetlerin
talebini arttirirken kullanimlarindan dogan fayday: da degisiklige ug’ra’[maktadlr1 12

Géosteris tiiketimi tist siniflara dogru gergeklestirilen bir tiiketim bigimidir.
Dolayistyla, sosyal siniflandirmanin en altinda olan tiiketiciler tarafindan da gosteris
tilketimi gergeklestirilmektedir. Biitiin sosyal siniflar, iist smiftakilere benzemek
adina, titketim aliskanliklarimi degistirerek gosteris tilketimine dahil olmaktadirlar!'?.
Gosteris tiiketimi ilk olarak sinif hiyerarsisinde, en iist katmanda gergeklesmektedir.
Bu Kkisiler, statii gostergesi olabilecek ve pahali olan likks mallarla yasamin keyfini
cikararak, toplumdaki diger bireylerin dikkatini ¢eken bir yasam bigimi ortaya
koymaktadirlar. Az sayida olan mal ve hizmetleri ilk olarak en tist stmif denemekte
ve sonrasinda mallar g0steris tiikketimi i¢inde diger siniflara da ulagmaya
baslamaktadir!',

Gdosteris tilketimi, smuf tarafindan onay goren harcama standartlarina uygun
olabilmek amaciyla ve sosyal gevrenin etkisiyle kendili§inden yapilmaktadir!'.
Cevrenin mal veya hizmete olan bakis agist bireyin tatmin derecesini
yiikseltmektedir. Bu nedenle, ¢evre faktdrii oldukg¢a baskin bir etki gostermektedir.

I¢inde bulunulan smiflarm olusturdugu tiiketim kaliplari, bireylerin yasam bigimleri

iizerinde biiyiik bir etkileme giiciine sahiptir. Bu tiiketim kaliplarinin diginda kalan

M Acikalin ve Erdogan, a. g. m., s. 8.

V24 cikalin ve Erdogan, a. g. m., s. 10.

113 Ali Acar, “Gosteris Tiiketimi”, Ekonomik ve Teknik Dergi Standart, 2000, s. 38-50.
14Eke, a. g. m., s. 417.

15Veblen, a. g. €., 5. 82-83.
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bireyler icin smifa ait goriilmeme, grup i¢inde benimsenmeme gibi durumlar
nedeniyle belli tikketim eylemleri grup tarafindan bireye dayatiimaktadur!'6,

Gosteris tiiketimi bireyin tstiinliigtini ve farkhiligini gostermeye g¢alistigt bir
tiketim sekli olarak, ist smifa erisme c¢abasmin yant sira bireylerin, iginde
bulunduklar1 sinifa da tiketimlerini gostermek arzusunda olmalarina neden
olmaktadir. Hiyerarsi igindeki biitiin siniflar, gosterig icin tiiketim yapmaktadir. Bu
toplumsal siralamada, en st gruba girip rahat ve konforlu yasama arzulari
baskinlagsmaktadir. Bireyler, arzulanan {ist sinifa dahil olamasa da, gruba ait bir birey
gibi davranmak adma tiiketim kaliplarmi diizenlemektedir. Kesin ayrimlarla belli
olmasa da bu yapi, toplumda kiiltirel ve ekonomik farkhiliklart olan siuflarin
ayrmminin kolayca goriilmesini saglamaktadir. Dolayisiyla, tiiketilen mal ve hizmetler
farkli iki sinifi ayristirdigi derecede, bireylerin kimlik ve ait olma duygularini ortaya
cikarmaktadir'!’. |

Bireylerin statiilerini, kimliklerini, yasam bicimlerini ve iktisadi glicleriyle
kendilerini g¢evreye tanitma amaciyla yaptiklari gosteris tliketimi, smiflar-arasi
farkliliklar1 olustururken; smif i¢inde bireylerin kimlikleri ve ait olma duygularini

arttirmaktadir'!®

. Bireylerin nesneler tarafindan hiyerarsik yapiya uyum saglamasina
yol acarak, esitsizlikler yaratmaktadir. Bunun nedeni; gésteris tiiketiminin toplumda
yalnizca servet sahibi olmanmn statii gdstergesi olmaya yetmedigi, servetin diger
bireylere gdstermek amacl tiiketilmesinin gerekmesidir!!®. Bu tiiketimde, bireyler
anlami olmayan savurgan tiiketimler yapabilecek zenginlikte oldugunu anlatmak igin
¢abalamaktadirlar.

Gosteris tiiketimi, ekonomik degisimler ve sosyal gelismeyle birlikte daha da

yaygmlasmaktadir'?’, Bu anlamda insanlar manevi yalmzliklarin1 maddi degerlerle

U6Veblen, a. g. €., s. 67.

"Bocock, a. g. e., 5. 24.

18Bocock, a. g. €., 5. 26

11%Qdabagi, a. g. e., s. 155.

120 Hareesh Ramanthan ve Saira Chacko “Materialism and Conspicuous Consumption — The Extend ‘
Matters. A Study among Consumers in Kerala”, International Journal of Emerging Research in

Management &Technology, 2015, Say1. 4, http://www.ermt.net/docs/ , 12.04.2019, s. 382.
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doldurmaya ¢alismaktadirlar. Ruhsal bogluklar insanlar1 tiiketime tesvik

etmektedir'*'.

2.4. YASAM BIiCIMLERI

Yasam bi¢imi kavrami genel olarak, bireylerin zamanlarmi ve kazanglarini,
onlarin tiiketim sekillerine gére tanimlayan bir kavramdir. Bu kavram bireylerin ve
toplumlarin giindelik yasamlarin1 yansitmasi nedeniyle énemli bilgiler sunmaktadir
ve farkli smufsal yapilardan etkilenerek, bu yapilarin ayrilan noktalarini agik¢a
gostermektedir.

Yasam bi¢imi bir sinifsal yapiya bagl bireylerin davraniglarini, yasadiklari
kentleri, egitimlerini, mesleklerini, giyinig bigimlerini, fiziksel goriiniiglerini,
tercihlerini ve pek ¢ok toplumsal konuyu igermektedir. Dolayistyla yasam bigimleri
siniflarin kendilerine ait olarak olusturduklari kiiltiitlerdir'?2. Bu sayede sinifsal
ayrimin kesin sekilde ortaya koyulmasinda 6nemli bir yere sahiptir.

20. yiizyilin sonuyla beraber kentlerde yasayan bireylerin tiiketim desenleri
yagam bicimi i¢inde ele alinmaya baslanustir. Metropol olarak adlandirilan,
tilketimin yaygin oldugu kentlerde stipermarket olusumlarinun fazlaligt ve kentlerin
siipermarketler etrafinda toplanmig olmasi dikkat ¢ekmektedir. Bu, ayn: zamanda
tilketim toplumundaki metalagma siirecinin hizina da etki etmekte ve kentlerin hizli
doniisiim siirecini gostermektedir. Dolayisiyla yeni yasam bi¢imlerini beraberinde
getirmektedir 123,

Tiiketim egilimi dogrultusunda, Dbireylerin  sosyal kimliklerinin ve
kiiltiirlerinin temelindeki en nemli unsur, tiiketim mallar1 ve tiiketim davraniglaridir.
Insanlar kim olduklar1 sorusuna verdikleri yanitlarda, meslek hedefleri yerine ¢ogu

zaman olusturmayi arzuladiklar1 yagam bigimlerini ileri siirmektedirler 124.

121 fbrahim Cinar, “Oliim Kaygist ve Gsterisei Tiiketim Egilimi”, Idir Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, 2014, s. 5.
122 Sylhi Dénmezler, Sosyoloji, Savag Yayinevi, 9. Baski, Ankara, 1984, s. 322.

123 Deek Wynne and Justin O’connor, “Consumption and The Postmodern City”, Urban Studies Say1.
35,1998, s. 841-864.

124 peter Kenneth Lunt ve Sonia Livingstone, Mass Consumption and Personal identity: Everyday

Economic Experience, Buckingham, UK, Open University Press, 1992, s. 19.
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Giiniimiizde meslek sahibi olup bir iste ¢aligma, tiiketim mallarma sahip
olabilmek amaciyla yapilan bir eyleme doniigmiistlir. Caligmanin 6diilii bu mallara
ulasarak istenilen yasam bigimini elde etmek olmugtur'?.

Yagsam bigimi kavrami, giiniimiizde bir yandan sosyal simuflarin ayrimim
netlestirirken,  diger yandan kendi kimligini gostermeye ¢alisan kisilerin
bireyselligini vurgulamaktadir. Bireyin dig goriiniisii, konugmasi, otomobil ve kent
secimleri, bos zaman faaliyetleri bireyselligi agik¢a gostermektedir!?®.

“Yagam bi¢imi, simgeleri yansitan kiiltlirle i¢ ice bir kavramdir. Gegmis
deneyimlerle beraber psikolojik ve sosyolojik etkileri de barindiran, bireye 6zgii bir
kavramdir. Bireylerin tecriibeleri, kiiltiirleri, ekonomik gii¢leri gibi birgok degisken,
yasamlari etkilemektedir. Tiiketici olarak bireyler bu etkenlerle yasam bigimlerini
olugturmaktadirlar. Birbirine ardigik siralanan bu sistemde yasam bigimi bireyin
tikketim tercihlerine yon vermektedir!?’.

Max Weber yasam bi¢imi kavramini, toplumsal siniflar arasindaki farklari ve
statii degigkenliklerini incelerken kullanmustir 28, Bu kavram bireylerin eylemleri,
ilgi alanlari ve fikirleriyle ifade edilmektedir?®. Bireylerin ne yaptigini, neden
yaptigini ve bu eyleme atfettikleri degerin, hem kendileri i¢in hem de bagkalar1 igin
ifade ettigi anlami agiklamaktadir'®. Bu nedenle, ¢ogunlukla ortak dzelliklere sahip
topluluklari siniflandirmak amaciyla kullanilmaktadir.

Yasam bigimine iligkin biitiin bu tanimlama c¢ercevesinden hareketle, yagam
bi¢imi en genis anlamryla bos zamanin degerlendirilme siirecinde®! bireyin ¢evresi
ile nesnelere atfettigi degerin etkilegsimi sonucu olugmaktadir. Bu etkilesimin en iyi
gostergesi ise bireyin tilketim davranigtyla gosterdigi begenileri olmaktadir. Bu

nedenledir ki, yasam bi¢imi her birey i¢in kendine 6zgii bir kavrami ifade etmektedir.

125Bocock, a. g. €., 8. 56.

126 Featherstone, a. g.e., s. 142.

127 0dabas1 ve Bars, a. g. e., s. 218.

128 Tanja Kesic ve digerleri, “Market Segmentation In The Republic of Croatia According To Food-
Related Lifestyle”, Ekonomski Pregled, Say1. 59, 2008, s. 504.

129 Philip Kotler, Marketing Management, The Millennium Edition, New Jersey, 2000, s. 168.
130avid Chaney, Yasam Tarzlari, ¢ev. Irem Kutluk, Dost Yayinevi, Ankara, 1999, s. 14.

131 Ahmet Hamdi Islalmoglu, Tiiketici Davramslar, Beta Basim Yayim Dagitim A.S. Istanbul, 2003,
s. 14.

40



Bazi bireyler birikimlerini bireysel emeklilik fonlari i¢in aymrmayi tercih ederken;
diger bireyler daha gosterigli bir otomobil sahibi olmay: tercih edebilmektedirler.
Dolayisiyla belirleyici olan; bireylerin kisisel 6zellikleri, hayata bakis agilar1 ve
benimsedikleri yasam bigimidir.

Ek olarak denilebilir ki, yasam bigiminin tiiketici bireyin karar
mekanizmasinda baskin bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir!*2,

Bireysel tercih ve kisisel ozelliklerin a¢iga ¢ikmis hali olarak yasam bigimi,
kisilikle beraber bireyin kimliginin insasinda da rol oynamaktadir. Bireyler,
edindikleri kimlikler dogrultusunda davramg 6zellikleri gelistirerek, belli amaglara
ulagmay1 hedeflemektedirler.

Bireyin yer aldigi sosyal sinif ve kiiltiir, degisen ¢evresel kosullara gére
olugan yasam bigimi iizerinde Snemli bir etkileme giiciine sahiptir. Bunun nedeni,
bireyin ¢evresel etkilesimi sirasinda sosyalleserek kendi yasam bigimini
olusturmasidir. Buradan hareketle amaglarmna giden yolda, kisilik ve davranig
kaliplartyla yasam bigimini ortaya koymaktadir!33,

Tiiketim kiiltiirliniin temel 6geleri arasinda ele alinan yasam bigimi, genel
bireylerin birbirlerinden farkliligini gosteren davraniglarla olusmaktadir. Bireysel
olan davranig kaliplarmin yani sira kiiltiirel yapilarin da etkisiyle herhangi bir gruba
ya da tarza ait zaman, mekan ve nesneleri kullanmak da yasam bigimi olarak
adlandiriimaktadirt4,

Yasam Dbi¢imi kavramui Dbireysellikleri ve bireylerin  kendi igindeki
farkliliklarint  gsterirken, tliketim tarzlarintn da benzer oldugu topluluklari
belirginlestirmektedir. Genel olarak yapilan biitiin yasam bi¢imi tanimlamalarinda,
bireylerin atfettigi degerler ve ilgi alanlarina ek olarak, sahip olduklari zamanlarmi
ne sekilde degerlendirdikleri Onem tagimaktadir. 1970 yiliyla beraber kendini

gOstermeye baslayan postmodernizmle 6n plana ¢ikan yasam bigimi, Ozellikle

132 Wagner Kamakura and Thomas Novak, “Value-System Segmentation : Exploring The Meaning Of
LOV?”, Journal Of Consumer Research, Say1. 19, 1992, s. 119.

133 Nilgiin Sarikaya ve Nihal Siitiitemiz, “Tiiketicilerin Satin Alma Davramsi ve Yasam Tarzi
Uzerine Renklerin Etkine Yonelik Bir Arastirma”, 30.07.2009, http:/iibf.ogu.edu.tr/ (23.05.2019)
s.222.

134 Chaney, a. g. €., s. 15.
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tiiketim tizerinde yogunlasmaktadir. Giintimiizde farkliliguu gésterme ¢abasinda olan
bireyler, tliketim yaparak olusturduklar1 yasam bigimlerini belli siniflar iginde
popiilerlestirmeyi bagarmaktadirlar. Ancak, bir siire sonra siradanlasan bu farkliliklar
yeni bir farklilagma c¢abasini gerektirmektedir. Bu da her kesimden birey igin
tilketimin artigt anlamina gelmektedir. Dolayisiyla yasam bi¢imi kavrami biitiin
siniflarda yayilma gostermektedir.

Yagam bi¢iminin biitiin siniflara yayilarak her kesimde 8zgiin bir kavram
olmasinda etkili olan, farkli gruplarin bir arada olmasi ve birbirleriyle iletisim iginde
olmasidir. Featherstone’a gére bu yayilunda etkili olan tiiketimdir. Bireyler
farkliliklarmi, digerlerinden ayr1 olarak ne tiikettigiyle gostermektedir. Alt siniflar,
{ist sinifa ait titketim kaliplarina ulagabilmek igin taklit yolunu izlemektedirler. Ust
gruba ait bireyler ise yasam bigimleri ve tilketim aligkanliklarinin izlendigini fark
ederek yeni arayislara yonelmektedir. Dolayisiyla yasam bigimleri siirekli
kendiliginden kolayca yenilenen, dinamik bir dzellik tasimaktadir 135,

[s ve meslek kavramlari artik kimlik olusturmada yetersiz kalmaktadur.
Smiflarin farklarini belirleyen temel 6ge, yasam bigimleri ve belirleyicisi olan
tilketim aliskanliklaridir. Yasam standartlarinm yiikselmesiyle beraber bireylerin
davranislart tiiketim olgusuyla yonlenmektedir'3. Toplum i¢inde oldukga sik gériilen
yasam bicimleri farkliliklari, her seyi meta olarak diisiinen ve her metanin tiiketimine
imkan veren bir toplum olugturmaktadir. Bu yaniyla tiikketim toplumu kavramina da
dayanak séglamaktadlrly.

Ihtiyaglarin temini olan tiiketim, yasam bicimi olgusu sonrasinda isteklerin
temini olmaya baslamistir. Gsteris titketimi, hedonik tiiketim, statii tiiketimi, plansiz
tiiketim gibi farkli amaglara hizmet eden sosyal boyutlu tiiketimler ve sosyal sinifa

ait olma arzusuyla belli mal ve hizmetlere sahip olup kullanma istegi 6n plana
cikmigtir’8,

35Featherstone, a. g. e., s. 45.

136 Giiliz Korkmaz Tirkes, “Orta Smifin Kent Mekanryla liskisi: Kiiltiirel Yaklasimlara Yénelik Bir
Yontem Onerisi?, Planlama, Cilt. 2, Say1. 3, 2008, s. 41.

137 Mehmet Karakas, “Tiiketim Kiiltiirii ve Tiiketimin Yeniden Uretimi”, Afyon Kocatepe
Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Dergisi, Cilt. 3, Say1. 1, 2000, s. 22.

138 Abdiilkadir Zorlu, Tiiketim Sosyolojisi , Glocal Yaymlari, Ankara, 2006, s. 60.
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UCUNCU BOLUM

TURKIYE’DE TUKETIM EKSENLi YASAM BiCiMLERI

3.1. YASAM BiCiIMLERI VE TUKETIM

Yasam bigimleri meslek gibi ekonomik faktorler ya da sosyal yapi gibi
sosyolojik faktorlere bagl olarak olugsa da, glinimiizde daha baskin olarak tiiketime
endekslenmis goriinmektedir. Bu bakimdan tiiketime sadece ekonomik olarak degil,
daha biitiinsel olarak toplumsal a¢idan bakmak ve onu yasam bigimleri aglslndz;ri"
anlamlandirmak 6nem kazanmaktadir.

Giindelik yasamda yeri ve Onemi artan tiiketim, basli bagina islenmesi
gereken bir hale gelmistir. Yasam bigimleri ve tiiketim davraniglarn arasinda
yadsinamaz bir iligki bulunmaktadir. Kiiltlirin etkisini fazlasiyla yansitan yagsam
bicimleri, sosyal ortama giren her bireyde kiiltiirle i¢ ige olarak belirmektedir'>®. Bu
dogrultuda yasam, kiiltiirel cevreden etkilenerek farklilasmakta ve bigimlenmektedir.
Bocock; yasam bigimlerinin, iginde bulunulan toplumla olustugunu ve bu nedenle
tiketimle birlikte incelenmesi gerektigini vurgulamaktadir 140, Kiray’a gore de;
tilketim eylemleri kiiresellik ozelligi tasirken, bu eylemlerin ortaya ¢ikis sekilleri
toplumsal &zelliklere gore degismektedir'*!.

Yagam bigimlerinin olugsmasinda tiiketimin etkisi tiiketim harcamalar1 gibi
nicel verilerden ¢ok, gosterig tiiketimi gibi nitel bir etkene baghdir. Bu agidan,
glindelik yasamm i¢ine oldukg¢a yerlesmis olan tliketimcilik anlayist ile dis goriiniis
basta olmak iizere birgok 6ge, ¢cok daha fazla dikkate alinmaya baglamistir. Bir bagka
kimseye olan iistiinliigiin gosterilebilmesi amaciyla liiks tiiketime olan egilim artig

gostermektedir. Dolayisiyla, diinya genelinde liikks tiiketim yiiksek oranlara

139 Anne Schulter, Alman Yiiksek Ogretim Kurumlarmda Bilim Kadinlarinin Toplumsal Kokenlerinde
Meydana Gelen Degismeler, Akademik Yasamda Kadin, Tiirk Alman Kiiltiir Isleri Kurulu Yaym
Dizisi, Ankara, 1996, s. 191.

140 Robert Bocock, Tiiketim, Cev. Irem Kutluk, Dost Yaynlari, Ankara, 1997, s. 24.

14 Miibeccel B. Kiray, Tiiketim Normlar: Uzerine Karsilagtirmah Bir Arastirma, Baglam

Yayinlari, Istanbul, 2005, s. 49.
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tasinmaktadir. Ortaya ¢ikan tiiketim toplumu ve onun yonlendirdigi kiilttirler
sayesinde bireyler, hayallerinde kurguladiklar: gibi olmak igin tiiketmekte ve belitli
mesajlart iletmek istemektedirler. Sosyal statiileri, bulunduklar1 toplumda ait
olduklari kimlikler, servetleri, nitelikli egitimleri gibi bircok &ge, verilmek istenen
mesaja dahil olabilmektedir. Ozellikle bilyiik kentlerde, gdsteris amagh tiiketim
egilimi ¢ok daha fazla artmigtir. Bireylerin bu denli rekabet i¢inde olma sebepleri ise
varlik sahibi olduklarini gdstermek ve diglanma korkusundan kagabilmektir'*>.

Toplumda kabullenilme ve kendini yalniz hissetmeme diirtiisii gliniimiiz
toplumlarinda &ne ¢ikmaktadir. Bu baglamda bireyler giiniimiiz kosullarinda manevi
yalnizliklarinr tiiketim yoluyla bastirmaya g¢alismaktadirlar. Dolayistyla bu yonde
tiketim  yapan bireyler, etrafindaki  diger  bireyleri  etkileyebilmeyi
amagclamaktadirlar®,

Gosterilebilen zenginligin statii elde etmek i¢in tek sart olarak goriilmesi,
bireylerin kendi sayginhigini kazanmasi i¢in de 6nemli goriilmektedir. Bireyin dahil
oldugu toplumsal siniftaki diger bireyler kadar varlik sahibi olmasi, mutlu olmasi
icin gerekmektedir. Insanlarin sabit bir yasam standardi ile arzularinmn bir sinirnmn
olmamasi, mutluluklarmin  azalmasma neden olabilmektedir ** . Tiketim
toplumlarmda goriilen mutsuzlugun en nemli nedeni budur. Fakat bu koklesmis
mutsuzluk kaynagma kargin gosteris tiikketimi alabildigine stirmektedir.

Tiiketime olan ilginin artmasi, toplumun yasam bigimi siire¢lerinin, daha iyi
yasam amacina evrilmesine neden olmaktadir. Bu siirecin islerlik kazanabilmesi i¢in
gerekli miktarda bos zamana ihtiya¢ duyulmaktadw. Bog zamani degerlendirme
stirecleri cesitli kiiltiirleri ve yasam bigimlerini meydana getirmektedir. Giiniimiiz
toplumunda tiiketim mantigmin icerdigi kiiltlir, kapitalizmin etkisi altinda, cesitli
iiriin ve markalarla yasam bigimlerini olugtururken; tiikketim toplumunun olusturdugu
yasam bigimleri bog zaman etkinliklerinde daha ¢ok gézlemlenmektedir. Tiketimin

bu anlamda islevi, ¢alismanin diginda kalan bos zamana egemen olabilmek ve bu

142 Miirsel Akyiiz, Tiiketici Davramslariny Etkileyen Faktorler; Gosteris Amach Tiiketim Egilimi
ve Semboliik Tiiketim Egiliminin Geng Tiiketiciler Agismdan Degerlendirilmesi (SDU Ornegi),
Siileyman Demirel Universitesi, Doktora Tezi, 2015, s. 20.

143 {brahim Cinar, “Oliim Kaygis1 ve Gosterisci Tiiketim Egilimi”, Igdur Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, Sayi. 5, 2014, s. 98-104.

14 yeblen, a.g. €., s.32.
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zaman dongiisiinii dinamik tutabilmektir. Dolayisiyla tiiketimcilik kendiliginden
yasam bigimi haline gelmekte ve bireyler goniillii olarak yasam bigimi rekabetine
girmis olmaktadirlar'®,

Tiiketimin giiniimiizdeki goriiniimii dolayistyla, bireylerin istekleri tekdiizedir
ve bagkalari tarafindan kolayca yonlendirilebilmektedir'. Siirekli olarak tist siiflara
yonelik iiriin ve hizmet gelistirilmesi de bu yonlendirilmeyi destekler niteliktedir.
Reklamcilar, modacilar, pazarlamacilar ve benzeri meslek gruplari, toplumlar igin
ihtiyag tiretici konumunda bulunmaktadirlar. Hazir sunulan ihtiyaglar, bir bagka
anlamda yasam bigimleri olmaktadir. Toplumun genis bir kesimine ulasabilmis olan
bu ihtiyaglar, uyum saglamayan bireyleri toplum dismna itmektedir. Tiiketim
mallarinda oldufu gibi sosyal kimlikler de gegicilesme dongiisiine dahil
olmaktadirlar'¥’.

Reklamlar, titketim {izerinde en &nemli etkendir ve reklamlarda verilmek
istenen mesaj, Uriinlerden daha Once tiiketilmektedir. Ayni zamanda reklamlar,
bireye neyi segmesi gerektigini de gostermektedir!#®. Tiiketerek var olduguna inanan
giiniimiiz toplumu da reklamlar tarafindan kolayca yonlendirilerek, tiiketim eylemi
icin harekete gegmektedir.

Giiniimiiz ekonomisini anlamlandirmak i¢in onu kiiltiirel etkilerle birlikte
diisiinmek gerekmektedir. Bireyler kiiltiirel baglamda kendi kimliklerini, tiikettikleri
sayesinde olusturduklar1 yasam bigimlerinde g&stermektedir. Bunu yaparken yeni
mekanlar ve yeni teknolojiler bireyleri eski ve yeni arasindaki segimler igin
diisiindiirmektedir.

Giiniimiiz toplumunda birey is diginda kalan zamanmin c¢ogunu ahgveris
yapmak, dinlenmek, eglenmek, kisacasi keyifli zaman gegirmek i¢in her imkéam

saglayan aligveris merkezlerinde gegirmektedir. Aligveris merkezleri de giiniimiizde

145 Omer Aytag, “Kapitalizm ve Hegemonya Tligkileri Baglaminda Bog Zaman”, Cumhuriyet
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt. 28, Say:. 2, 2004, s. 116.

146 George Ritzer, Toplumun McDonaldlastirilmasy, gev. Sen Siier Kaya, Ayrint1 Yayinlar,
istanbul, 1998, s. 78.

147 Njhal M. Ceylan, Tiiketim Toplumunun Yeni Kentsel Mekani: Ahsveris Merkezleri, Yilksek
Lisans Tezi, Selguk Universitesi, Konya, 2010, s. 13.

148 Henri Lefebvre, Modern Diinyada Giindelik Hayat, gev. Isin Giirbiiz, Metis Yaynlari, Istanbul,
1998, 5. 97.
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yalnizca ihtiyaglarin karsilandig1 bir mekan olmaktan ¢ikmustir. Bos zaman titketimi
icin ziyaret edilen ahigveris merkezleri, farkli ihtiya¢larin karsilandigi mekanlar
olmuslardir. Bireylerin giinlik sorunlar1 ve yorgunluklarini bir kenara birakmasina
destek olacak olan diisiince, onlari magazalara gitmeye tesvik etmektedir'*’.

Yagam bigimlerini géstermeye doniik, moda olan her sey oncelikle metropol

kentlerde goriilmektedir *° .

Bunun nedeni; yeni kiilttirlerin dontistiirdiigii
mekdnlarda, tiiketime uyum saglamak adina spor salonlari, gosterisli binalar, gesitli
yenilenmelerin ilk olarak bu kentlerde olusturularak yayilmasidir. Boylelikle bu
mekénlarda hem tiiketim artmakta hem de bos zaman aktivitelerine genis alternatifler
sunulmaktadir. Aligveris merkezlerinde bulunan yerli ve yabanci kaynakli firmalar
bireylere, tiiketim de dahil her tiirlii imkam1 sunmaktadirlar. Ailelerin aligveris
sirasindayken ¢ocuklarini birakacaklart oyun bdliimleri, kuaférler, yemek diikkanlari,
yetigkinler i¢in oyun salonlari, otoparklar, ara¢ bakim hizmetleri gibi birgok mal ve
hizmet tek g¢at1 altinda saglandigindan, bu yerler keyifli ve kolay goriinerek bireyi
hayatin gerginliginden uzaklastirmaktadir. Buna destek olmak iizere aligveris
merkezleri; konser etkinlikleri, eglence programlari, 6zel giin kutlamalarina da yer
vermektedir'®!,

Ozellikle aligveris merkezleri olmak tizere, fark etmeden gerceklestirilen
mekanlarmn tiiketimi, siklikla tekrarlanmaktadir. Bu mekanlarin tercihi temel olarak
ekonomik kosullara gére degismektedir; ancak, gitgide Onemsenmeye baslanan
sosyallesme istegi, kiiltiirel tercihler ve bireysel begeniler gibi maddelerle de
yonlenebilmektedir. Debord’a gore alicilarina 6zgii hazirlanmis olan {irtinler, gosteri
toplumundaki bireyi tiilketime ¢ekmektedir. Tam da bu noktada tiiketici sosyal

anlamda diisiindiigiinde belli mal ve hizmetlerin yer aldigt mekanlar1 tercih

etmektedir. Ornegin; sevdigi yemegi yemek icin ayni restorana giden insanlar ya da

149 Zygmunt Bauman, Azmhgin Zenginligi Hepimizin Cikarina midir?, ¢ev. Hakan Keser, Ayrintt
Yayinlari, Istanbul, 2013, s. 50.

150 Erol Dagtas ve digerleri, “Yaygin Medyanin Haftasonu Eklerinde Tiiketime Dayali Yagam Tarzi
Sunumlar1”, Medya, Tiiketim Kiiltiirii ve Yagsam Tarzlar1, Utopya Yayinlari, Ankara, 2609, s. 169.
151 Jnal Sentiirk, “Tiiketim Toplumu Baglaminda Bos Zamanlarin Kurumsallagtirdigt Bir Mekan:
Alisveris Merkezleri (AVM)”, Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Say1. 13,
2012, s. 66.
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aligveris sirasinda ¢ocuklarmm giivenle birakacak oyun alanlar1 oldugunu bilen
ebeveynlerin sectigi aligveris merkezleri bu goriise destek olmaktadir 2 .

Mekan-tiikketim iligkisinin yan sira teknoloji-tiikketim iligkisi de gilinlimiiz
bireysel yasamlarini bigimlendirmektedir. Yasami daha kolay hale getirdigi
savunulan dijjitallesme bireylerin giindelik yagsamlarina hizla girmig ve tilketim odakl
bakig agisimi yerlestirmistir. Teknolojinin diinyada hizla yayilmasiyla giinlik
yasamda tiiketim yeniden yaratilmakta ve stirekli kendini yenileyerek de bireylerin
yagsamlarinin tam merkezinde yer almaktadir.

Teknolojik baglamda, sosyal medya kullanan ve internet iizerinden aligverisi
seven bireyler, satin alimlarimi gergeklestirmeden once istedikleri bilgiye, lirlintin
sikayet ve yorumlarini okuyarak ulagmaktadirlar. Cogunlukla iiriinlere iliskin bilgi
aktarip yorumlayan bireysel giince (blog) sayfalari ve diger sosyal medya arag¢larmni
kullanan kisilere ulasmak olduk¢a kolaydir!>3. Giiniimiizde, diinyadaki degisimleri
yakindan izlemek, ilgi duyulan alanlara iliskin bilgi edinmek, simurlarin olmadigi
internet platformlarinda oldukga rahat gerceklestirilmektedir'>*. Featherstone’a gore
tilketim toplumunda bireyler, manevi anlamda tatminlerini, kendilerinden &nce
digerlerinin mutluluk duydugu mal ve hizmetlere yonelik tiiketimlerle saglamaktadir.
Yani 6zellikle televizyon ve radyo reklamlariyla, yasam big¢imleri yeni haliyle
sunulurken, iletisim araglar1 sayesinde de, arzulanan big¢imler haline getirilmektedir.
Bu nedenle, giiniimiizde toplumlar tiiketim ihtiyag¢larinin siirekli olarak yenilenmesi
fikri altinda, kendini yeterince ifade edemeyen ve mutsuz bir gériiniim ¢izmektedirler
155

Gorselligin  6n planda oldugu sosyal medya platformlarinda mal ve
hizmetlerin reklamlar1 yapilmaktadir. Takipgileri iizerinde giiven duygusu yaratan

sosyal medya fenomenleri bir mesaj iletimi olarak; moday1, bedenleri, zevkleri,

152 Guy Debord, Gésteri Toplumu, ¢ev. Aysen Ekmekgi, Oksan Taskent, Ayrint1 Yayinlari, 1992, s.
21.

1530nur Terzi ve Yildiray Kizgin, “Mobil Pazarlama Uygulamalarinin 'Y Kusagi Agisindan
Degerlendirilmesi: Mugla ili Ormegi”, Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalar Dergisi, Cilt. 18,
Say1. 40, 2017, s. 199-219.

154 Aycan Tiirk, Y Kusagi, Kafekiiltiir Yaymcilik, Istanbul, 2013, s. 96.

155 Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Toplumu, ¢ev. Mehmet Kiigiik, Ayrinti
Yayinlary, Istanbul, 1996, 5.67.
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yasam bigimlerini ve kimlikleri topluma yaymaktadir '*® . Sosyal medya
tanimlamasindaki ‘sosyal’ ifadesi, bireyler arasi iletigim kurulmasini saglayan duygu
ve diigiince paylagimlarinin yapildiginin bir ifadesidir. Bu nedenle, sosyal medyanin
ne oldugundan ¢ok, nasil ve kimler i¢in oldugu diisiincesi odakta olmaktadir!’ .
Kullanim: giderek artan bu sosyal medya platformlari, en basta taraflara bilgi

aktarrmi  saglayan bir olusumdur; '>®

ancak, giinlimiizde tiketim kiiltiirliniin
yonlendirmesinde ilerleyen bir bilgi aracist konumuna gelmis durumdadir. Bireyler
olduklari ya da olmaya galistiklart kisiler goziinden paylasimlar yapmaktadlriar.
Ornegin; olduk¢a saglikli besinlerden olusan hafif bir salata yedigini gdsteren bir
bireyin mesaji, rutin giizellik algisina uyan saglikli ve dogal olarak giizel bedene
sahip oldugunu gostermek istemesidir. Tiiketim toplumunun yarattig titketim kiiltiirii
yalnizea gosterisli tirtinler tiiketmekle smirli degildir. Beden de, glintimiizde tiiketim
nesnesi olarak algilanmaktadir. Sosyal medya iizerinden yapilan paylagimlar bunu
olduk¢a agik sekilde gostermektedir. Baudrillard bu durumu, insan tasarimi
kavramlastirmasiyla ele almaktadir'.

Bireyler i¢in yarattiklart kimliklerin onay gérmesi, begenilmesi oldukga
Onemlidir. Dolayisiyla, kendilerini oldugundan daha farkli gdsterme egiliminde
olmaktadirlar'®, Sosyal medya bunu gergeklestirebilmek igin aranilan imkanlari
verebilmektedir. Bireyler olduklarindan daha giizel, daha bilgili, daha zengin

goriinebilmektedirler. Sosyal ortamlarmn fazlaca kullaniliyor olmas: kolay iletisime

ve bu sayede giiven duygusuna dayanarak fazla tiiketim yapilmasma imkan

156 Soner Yagly, “Giindelik Hayatin Bir Alani Olarak Moda Araciligryla Kiiltiiriin Yeniden Ingas1”,
Akdeniz Universitesi Akdeniz Sanat Dergisi, Yil. 4, Say1. 7, 2013, s. 34.

157 Eda Ozeltiirkay ve digerleri, “Instagram’dan Aligveris Yapan Tiiketicilerin Satin Alma
Davranislari: Kesifsel Bir Calisma”, Marmara Universitesi Oneri Dergisi, Cilt. 12, Say1. 40, 2017,
s. 187.

158 Bagak Solmaz ve digerleri, Internet Ve Sosyal Medya Kullaninu Uzerine Bir Uygulama”, Selcuk
iletisim, Cilt. 7, Sayu. 4, 2011, s. 25.

159 Jean Baudrillard, Titketim toplumu, ¢ev. Hazal Delicegayli ve Ferda Keskin, Ayrint1 Yaymlar,
Istanbul, 2008, s. 34-68.

160 Ayda Sabuncuoglu, “ Sosyal Medyamn Bir Gosterig Tiiketimi Mecrast Olarak Kullanim1”, Sakarya
Universitesi fletisim Cahgmalar, Ed. Aydin Ziya Ozgiir ve Aytekin Iyman, Burak Ofset, Sakarya,
2015, s.373.
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saglamaktadir'®!. Sosyal medyanin izlemeye ve izlenmeye agik olusu giiniimiizdeki
agirt  tiketim igin etkileyicidir ve tliketim eylemleri iizerinde etkilerini
gostermektedir! 2.

Yasam bigimlerini tiiketim ekseninde olugturan bireyler veya genel olarak
tilketim toplumu, mutsuz bireyler yaratmakta ve bireyler, beklentilerini
karsilamayacak hicbir seye iyi niyet gostermeyen bir hale doniismektedirler'®®. Daha
iist simuflarm tiikettigi mal ve hizmetlerin alt smiflar tarafindan 6zenilerek
tiiketilmesi, giiniimiizde smuf atlama istegiyle marka bagimlihgina yol agmaktadir'®*,
Bu siire¢, bireyler iizerinde psikolojik baski yaratmakta ve tiiketim olanaklarmna

erisemeyen bireyler mutsuz olmaktadirlar.
3.2. TURKIYE’DE YASAM BiCIMLERI

Yasam bi¢imlerinin meslek, inang, sosyal iliskiler gibi etkenlere bagh olarak
belirmesinden daha ¢ok, bos zamanin nasil degerlendirildigine ve tiiketim
egilimlerine gore olugmasi, Tiirkiye i¢in de gegerli bir durumdur. Bu bakimdan
diinya geneli i¢in konulugulan 6zellikler, kiiresellesmenin de etkisiyle Tiirkiye’de de
gozlemlenebilmektedir.

Genel olarak bireyin, iletmek istedigi mesajlari gosterirken herhangi bir yer
ve zaman kisit1 yoktur. Kiiresel diizeyde oldugu gibi Turkiye’de de bu gostergeler;
gidilen kafeler, kullanilan elektronik cihazlar, arabalar, giysiler, hatta alinan
egitimleri dahi i¢erecek sekilde ortaya konulabilmektedir. Artik varlia sahip olmak
ve gosterebilmek toplum iginde saygi gérmeyi beraberinde getirmektedir. Ttrkiye’de
fakir sayilan, yani kisitlt imkéanlara sahip belli meslek siniflarina olan tutum ile iyi
imkanlar sunan meslek siniflarina olan tutum birbirinden olduk¢a farklidir. Ayni

sosyal smif igindeki kisilerle kurulan iletisimde de bireylerin bu asagilanma

161 rfan R, Sabir ve digerleri, “Determining the Impact of Social Media Intensity and Celebrity Culture
on Conspicuous Consumption with Mediating Effect of Materialism”, Proceedings of 2nd
International Multi-Disciplinary Conference, Gujrat, 2016, s. 5.

162 Sabuncuoglu, a. g. m., s. 377-378.

163 Ersin Giirdogan, Teknolojinin Otesi, iz Yaymlari, Istanbul. 1991, s. 193.

164 Emre Kongar, 21. Yiizyilda Diinya, Tiirkiye ve Kamuoyu, Simavi Yayinlar, Istanbul, 1992, s.
137.
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duygusunu hissetme olasilig1 vardir. Oysaki mal miilk sahibi bir birey, cinsiyeti fark
etmeksizin, isteklerini yiiksek oranda kabul ettirme giiciine sahiptir!®®. Dolayisiyla,
bireyler bunun bilincinde olarak zenginliklerini gostermek istemekte ve tiiketim
davranislarini buna gore sekillendirmektedir. Ulkemizde bu durum tiiketilen mallarin
fiyatiyla da paralel olarak degerlendirilmektedir. Alinan mal ya da hizmetin fiyat1 ne
kadar yiiksek olursa onu tiiketene olan sayg1 o denli fazla olmaktadir.

Tiiketimin kiiltiirel anlamina bakildiginda, farkl tilkelerin yasam bigimlerine
olan hayranlik agik¢a goriilmektedir. Kuaftr, berber, giizellik salonu, spor salonu
gibi hayatimizin ¢ok i¢inde olan mekénlarin duvarlari siisleyen yabanci sanatgt,
sarkict ve oyuncular bireyleri daha ¢ok ¢ektigi i¢in bu tiir gostergelerin kullanildig:
gozlemlenmektedir % . Tiirkiye’de bunu kullanan mekanlarin, hayallerinde
olugturdugu kimliklere yaklagmak isteyen tiiketicilere cazip geldigi goriilmektedir.
Baska bir kiiltiirel etkilesim ise hamile olan varlik sahibi kadinlarm yapmis oldugu
tiiketim davranigidir. Bu anne adaylar ¢ocuklarini yurtdiginda diinyaya getirip diger
¢ocuklardan daha 1iyi sartlann yakalamasmi arzu ederek belli seyahatler
planlamaktadirlar ve buna iilkemizde, dogum turizmi adi altinda sik¢a
rastlanmaktadir'®’,

Tiirk toplumunda her sey tiikketime konu olmugtur. Sahip olunan bir sey ilk
etkisi gegtikten sonra modaya uymamak gibi gerekgelerle kullanilmamaktadir. Buna
yol agan temelde iletigim araglari, reklamlar ve medyanin tutumudur. Bu yolla yasam
bigimlerini de tiiketmis olan birey, smuflar arasi iligkilerde rekabetgi giidii
tasimaktadir. Ornegin; satin alinacak bir cep telefonunda iletigim ihtiyacindan ¢ok
satin almmig olan statii, aidiyet ve kimlik 6n plandadir. Dolayisiyla bireyler yasam
bi¢imlerinin sonsuz déngiisiinde, idealin pesinde kosmaktadir!®®.

Tiiketim kiiltiiriinde 6ne ¢ikmis olan bir egilim de tilketim nesnelerine olan

bagimlilidin; yenileme istegi, gsteris ve benzeri ¢esitli sekillerde yasam bigimleri

165 Veblen, a. g. €., s. 47.

166 Ebru Ozday, “Che Oldii, Yagasin Metroseksiiel Erkekler”, 14. 12. 2003,
http://arsiv.sabah.com.tr/2003/12/14/gny123.html, ( 18. 05. 2019).
1$"Hincal Ulug, “Hamile Turizmi!”, Sabah, 09.01.2013,

https://www.sabah.com.tr/yazarlar/uluc/2013/01/09/hamile-turizmi , (18.05.2019).
168 Ceylan, a. g. t., 5 .14.
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icine yedirilmesidir'®. Tiirkiye’de goriilen bir egilim olarak, giiniimiiz toplumlarinda
teknolojinin getirdigi iletisim araglarinin genis g¢apta kullanilmasinin, tiiketim
eylemlerine yon verdigi sOylenebilmektedir. Hizli gelisim gosteren teknolojinin
getirdigi cevrimici aligveris imkani ve kredi kart1 kullanim rahatliklar: tiiketimin hizli
artisina  yol  agmaktadir. Kalict olmayan tatminler saglayan tiiketimin
siirdiiriilebilmesi i¢in bireyin siirekli bir gelir elde edilmesi gerekmektedir.
Toplumlar: tiiketime siiriikleyen reklamlar, diziler, filmler ve benzeri 6geler
bulunmaktadir. Burada bireylerin amaglari, onlara hazir sunulan yasam bigimi
kaliplarina yaklagmalarini anlatan mesajlarin iletilmesidir. Birey yaptig1 tiiketimle,
kendisi ve cevresiyle iletisim kurmaktadir. Izlenilen televizyon programlari ya da
dinlenilen miizik tiirliyle yasam bic¢imlerine iliskin géndermeler yapmaktadirlar.

Kendini ifade etmeyi tiiketim sayesinde yapan bireyler, kendi sosyal
duruslarini olugturmaktadir. Bu baglamda, belli sembolleri barindiran markalar
tiketerek birbirlerine rakip olmaktadirlar " . Tiirkiye’de tiiketicilerin,
tiiketebilecekleri birgok {iriin arasinda kararsiz kaldiklari igin bazi gerginlikler
yasadig1 goriilmektedir. Satm alinacak iiriiniin yeni olmast ve tiiketicinin ilk defa
karsilagsmis olmasi bu duruma yol agabilmektedir. Bundan dolay1 bireyler, tiiketim
eyleminin karar agamasinda, sosyal ¢evrenin markalara yiikledigi degeri gdz Oniine
almaktadir!”!. Iletisim araglarmmn hedefledigi nokta da Bati’daki markalari, Bati
insaninin zevk ve tercihlerini iilkemize benimsetmektir. Tiirkiye’deki orta sinifla Bati
toplumlarindaki orta sinif arasmdaki modernlik farkini gostermektir!72.

Her yerde baskin durumda olan, giiniimiizde Tiirk toplumunu da yonlendiren
belli aliskanliklar olugturulmaya baslamigtir. Bunlar ¢ogunlukla Bati toplumlarindan

aktarilan gelenek ya da tarihi yasantilardir!”. Tiirkiye’de de sik¢a karsilastigimiz

yilbasi, 1 Nisan, sevgililer giinii, anneler giinli gibi birgok 6zel giin kutlanmaktadir.

169 Zorlu, a. g. €., 5. 78.
170 Odabasg, a.g.e., s. 58.

171 Peter Doyle, Deger Temelli Pazarlama, cev. Giilfidan Barig, MediaCat Yayinlari, Istanbul, 2003,
s. 56.

172 Rafat N. Bali, Tarz-1 Hayattan Life Style’a Yeni Seckinler, Yeni Mekénlar, Yeni Yasamlar,
Tletisim Yaynlari, Istanbul, 2002, s. 31.

173 0guz M. Ocal, Kiiresellesme ve Uygulamal Halkbilimi, Ak¢ag Yaymlari, Ankara, 2002, s. 96-
96.
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Bati toplumlari kdkenli bu glinler toplumlar i¢inde biiylik yer tutmakta ve medya
araciligtyla bunlarin alti ¢ok¢a ¢izilmektedir. Medya, hangi mekéanlarda nasil
eglenildigi, nasil giysiler se¢ildigi, ne tiir hediyeler alinip verildigi gibi konularda
toplumu 6zendirerek, bu 6zel giinleri tiikketimle kutlamaya itmektedir!™ .

Giiniimiizde 6zel giinlerde yapilan tiiketimler, tiiketim toplumunun ihtiyag
dis1 tiiketim davramismm gostermektedir. Ozellikle bu tarz giinleri hatirlatan
reklamlar, bireyin duygularim1 harekete gecirerek, nesnelere belli anlamlar
atfetmesine neden olmaktadir. Cok gesitli olan 6zel giinlerde yapilan tiiketimler, artik
hediyelesmelerin aligkanlik durumuna geldigi bir hal almustir. Kitle iletisim
araglarinin en baginda, tiiketim kiiltiirine yonlendirme amacina hizmet eden
televizyon, medya, sinema, tiyatro, spor, sanat, edebiyat, internet, sosyal medya
olmaktadir!'™.

[letisim araclar1 icinde tiiketim kiiltiiriinii en etkili sekilde yayanlardan biri
televizyonlardir. Giiniimiizde bireylerin kimliklerini olustururken, nasil bir tiiketim
eyleminde olacagini, drnegin nasil giyinecegi ve neler yiyeceginin dig etkilerle
dayatilmasinin  yaninda, duygularmin ve sevgilerinin de nasil gosterilecegi
dgretilmeye calisilmaktadir. Bu, genellikle reklamlarda, vitrinlerde, iletisim
araglarinda dzel giinlerin duygusal anlami hissettirilirken, fark etmeden o iriinlerin
tilketilmesiyle mutlu olunacagi mesaji1 verilerek yapilmaktadir.

Tiirkiye’deki toplumsal degisime ve degisen yasam bigimlerine baklldlgmda,
yenilecek yemekten giyilecek giysiye, gidilecek mekanlara, dinlenecek miiziklere,
yapilacak sporlara kadar etkisini gosteren diger aracin gazeteler oldugu
goriilmektedir. Kiiltiir, giinlimiizde biitlin giin is slireclerinde yorulan bireyin
dinlenmesini saglayan bir aygit olarak yayginlastirilmaktadir. Bunu saglayan da kitle

iletigim araglari olmaktadir 17,

174 Mustafa E. Erkal, Sesyoloji (Toplumbilimi), Filiz Kitabevi, Istanbul, 1983, s. 311-312.

1"5Erol Sakally, “Tiirkge’de Popiiler Kiiltiir”, Uluslararas: Tiirkc¢e Edebiyat Kiiltiir Egitim Dergisi,,
Sayi. 3, Cilt. 2, 2014. s. 307-317.

176 Ozlem Giilliioglu, “Bir Kitle Iletisim Arac1 Olarak Televizyonun Popiiler Kiiltiir Uriinlerini
Benimsetmesi ve Yayma Islevi Uzerine Bir Degerlendirme”, Yeditepe Universitesi Global Media

Journal, Cilt. 2, Say1. 4, 2012, s. 65.
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Giiniimiizde insanin kendisi bir tiikketim nesnesine doniisme tehlikesiyle yiiz
yiizedir'””. Bireyler devamli olarak kendilerine olmalar1 gerektigi vurgulanan kisiler
olabilmek i¢in ¢aba gdstermektedirler. Tilketimin devamlilify i¢in, ¢alismanmn da
devamlihg1 gerekmektedir. Dolayisiyla birey kendi benliginden uzak kalmaya ve
sadece tiikettigi nesneler kadar var olmaya baglamaktadir. Aynt zamanda moda
kavrami, toplumda bireyi yonlendirici bir unsur olmaktadir. Kendine ait kurallari
olan moda, kilik kiyafet, miizik, siir gibi bircok noktada toplumlar1 etkisi altina
almay1 basarmugtir!’®,

Yasain bicimi; kaliteli yasamak, kaliteli yerlerde yemek, kaliteli seyler
giymek, sanata dair bilgi sahibi olmak ve benzeri mesajlari igeren, agiri tiiketime
kacan bir yasayisi ifade etmektedir!”. Bireylerin diinyay1 nasil anlamlandirdigint
gdsterdigi i¢in, hayati algilamayla tiiketim arasmnda bir paralellik vardir'®.

Tiirkiye, ¢evre kiiltiirlerden etkilenerek sosyal yapisinda diizenlemeler ve
degisimler gdstermektedir. Bagka bir ifadeyle, yapisal degisikliklere uyum gostermek
adina aligveris merkezleri ve benzeri mekanlarin gelecegi i¢in adimlar atilmaktadir.
Metropol kentlerde geliri ve ait oldugu toplumsal smufi fark etmeksizin &zellikle
alisveris merkezlerine bilyiik bir ilgi goriilmektedir. Kentte yasayan bireyler
kimliklerini, kendilerini ve yasam tarzlarim sosyal gevrelerde olusturarak tiiketime
yonelmektedirler. Herkes i¢in bir anlami olan {iriinler tiiketilmekte ve bu, goz
oniinde, toplumdaki diger bireylerin gorecegi bigimlerde olmaktadir. Aligveris
merkezleri, bireylerin herkes tarafindan bilinen bir mekanda bir araya gelerek hem
sosyallesmelerine hem de kendilerini ger¢eklestirmelerine yardimei olmaktadir.

Bir¢ok konuda, tek tip olmanin meydana getirdigi sorunlar kargisinda, bireyin
kimlik olusturma girisimleri ve sosyallesme istegi, yeni yasam bigimlerini meydana
getirmektedir. Temel olarak farklilasma arzusu, bireyi yeni tiikketim yollar1 aramaya

itmektedir. Oregin; kredi karti kullammindaki artis ve kredi kartt limitlerindeki artig

177 Melek Cosgun, “Popiiler Kiiltiir ve Tiiketim Toplumu”, Batman Universitesi Yagam Bilimleri
Dergisi, Cilt. 1, Say1. 1, 2012, 5. 846.

178 Mehmet Thsan Cubukgu, Kiiresellesme Siireci I¢inde Tiiketim Toplumu Ve Tiiketim Kiiltiirii
(Tiiketim Toplumu ve Tiiketim Kiiltiirii ile ilgili Erzurum’daki Tiiketiciler Uzerinde Bir Saha
Arasgtirmasi), Yitksek lisans Tezi, Atatiirk Universitesi SBE, Erzurum, 1999, s. 115.

17 Balij, a. g. €., s. 146.

180 Cosgun, a. g. e., s. 846.
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tiiketime olan yodnelimi destekleyen bir goriiniim ifade etmektedir!®!. Kredi kart1 .
kullanim: giiniimiizde gelisen aligveris merkezlerinde ve ¢esitli diger mekanlarda
yeni sosyal kiiltiire ayak uydurabilmenin destekgisi konumuna getirilmistir. Bunun
nedeni; kredi kartlar1 ile her siniftan birgok bireyin, ulasamayacaklart mal ve
hizmetlerin daha ulasilabilir oldugunu gérmeleridir.

Aligveris merkezleri artik biiyiik ihtiyaglarin giderildigi yerler olmaktan
ctkmis ve giinliik kiiciik ihtiyaclar i¢in de talep goren mekanlar olmustur. Iginde
bulundugumuz yiizyllda simgeleri tiiketerek varligini gdsteren birey, hem
sosyallesmekte hem de yeni sosyal kiiltiir yaratmaktadir. Biitiin tiiketilen mekanlar ve
Ozellikle de ahigveris merkezleri bireylere mesaj igerikli bir¢ok iiriin ve hizmetleri
- almli gekillerde sundugu i¢in ¢ok sayida kitleye hitap edebilmektedir.

Tiirkiye’de de, diger tilkelerde de meydana gelen yeniliklere uyum saglamak
adina toplumsal kiiltiirlin anlanu bile degismektedir. Artik toplumlari tiiketim yapma
yoniinde tetikleyen bir sosyal kiiltiir olusturulmustur. Kiiltlir, ihtiya¢ olusturan,
bireye eksikliklerini gdsteren, moda yaratan ve bunlari ¢esitli yollarla bireye ulastiran
bir yapi haline gelmistir. Bu baglamda, herkesin 6zel bir anlam yiikledigi triinleri
tiikketme fikriyle, birey tarafindan giiven duyularak, tiiketme istegini arttirmaktadir!®2.

Tiiketimle anlatilan yasam bigimlerinin iligkili oldugu alanlardan biri de
sosyal medyadir. Internette gegirilen zaman, ortalama olarak gilinde 2 saat 46
dakikasi sosyal medya, 3 saat 9 dakikasi televizyon, 1 saat 15 dakikasi ise miizik
olmak iizere toplamda 7 saati bulmaktadir. 52 milyon sosyal medya kullanicisinin 44
milyonu, mobil cihaz iizerinden internet erisimi saglamaktadir. Facebook’un 43
milyon, Instagram’mn 38 milyon, Twittter’in 9 milyon, Snapchat’in 6,3 milyon
kullanici sayist bulunmakta ve mobil kullanici sayist her yil diizenli olarak
artmaktadir. 2019 mobil kullanici istatistiklerine bakildiginda da mobil kullanic1
sayisinn 76,3 milyon oldugu goriilmektedir. Bu say1 Tiirkiye niifusunun %93’tine
denk gelmektedir'®®,

181 Bali, a. g. €., 5. 154.

182 a1l Tiirkan, “Alig-Verig-Tiiketim Mabetleri: Sosyoekonomik Ag¢idan Mekan Tiiketiminde Tiirkiye
Ornegi”, Galatasaray Universitesi ileti$im Dergisi, Say1. 2, 2012, 5. 9.

183 Houtsuite, “Digital 2019: Global Digital Overview”, 31. 01. 2019,
https://datareportal.com/reports/digital-2019-global-digital-overview, (14. 05. 2019).
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Sosyal medyanin dayandigi temel teknoloji olan internet basli bagina bir
dnem tagimaktadir. 21. yiizyilin bagindan itibaren ivme kazanan internet, titketim
toplumunun olusmasinda biiyiik bir etki yaratmugtir. Tiirkiye’de ilk kez 1993 yilinda
internet baglantis1  gergeklestirilirken, internet kullammmi 1996 yili sonrasi
yayginlagsmig; 2019 yili itibariyle de birgok kisinin herhangi bir kisit olmadan
kullanim1 sdz konusu olmustur. Tiirkiye’de sosyal medya igerik iireticilerinin sayisi
da, 2014 yil1 itibariyle biiyiik artig gdstermigtir. 2019 sosyal medya istatistiklerine
gore en gok kullanilan internet platformlari sirastyla; Youtube, Instagram, Facebook,
Twitter, Snapchat olarak siralanmaktadir. 82,4 milyon niifuslu Tiirkiye’nin %72’lik
kismina denk gelen 59,4 milyon internet kullanicisi, %631tk kismina denk gelen 52
milyon sosyal medya kullanicist, %53’lilk kismma denk gelen 44 milyon mobil
sosyal medya kullanicisi bulunmaktadir. Internet kullanan 59,4 milyon kullanicinin
56,3 milyonu, daha kolay ve hizli erigsim sagladiklari telefonlarmdan internete
girmektedir. Yetigkin bireylerin %98’lik kismt cep telefonu kullanmakta ve %77’si
akilli telefon tercih etmektedir. Yine yetiskin bireylerde masaiistli ve diziistii
bilgisayar kullanimi %48, tablet kullanimi %25 ve televizyon kullanimt %99’luk
orana sahiptir'®. Biitiin bu egilim, teknoloji tiiketimini gosterdigi gibi, teknoloji
yoluyla tiiketim ve yagsam bigimleri olusumunda etkili olmaktadir.

Tiirkiye’de sosyal medyada igerik tireten kanallar, biiylik bir artig
gostermigtir. Dijitallesmenin Oniinii a¢tif1 sosyal medyada bireyler, kendi kimlik
sunumlarmi yapabilme imkant bulmuslardir. Ornegin; artik Youtube kanallari, gelir
elde etmek igin iyi bir fikir olarak goriilmektedir. Belirli abone sayisi ve izlenme
sayisina ulagtiktan sonra kazang elde etmeye baslayan kisiler daha ¢ok igerik firetmek
icin fikirler gelistirmektedir. Youtube kanallarinin ¢ogunlukla makyaj, oyun, her
tiirlii konuda egitim ve giindelik hayata dair pratik yontemleri igerdigi goriilmektedir.
Bu kanallarda igerik hazirlayan Kkigiler, kendi yagamlarini ve yasam bigimlerini
kitlelere ulastirmay1 hedeflemektedirler. Yiiksek takipgi ve izlenme sayisma ulasan
kanalin sahibi, Youtuber’lar, canli yaymnlar sayesinde kendini takip eden kisilerle
sanal iletisim kurabilmekte, hatta bazen bu bulugmalari gercek ortama tasiyarak yiiz

yiize gelebilmektedir. Tiirkiye’de yayginlagan sosyal medya videolarinda, kimlik

184 Houtsuite, “Digital 2019: Global Digital Overview”, 31. 01. 2019,
https://datareportal.com/reports/digital-2019-global-digital-overview, (14. 05. 2019).
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yansitmaya yonelik olarak begenilen filmler, miizikler, giysiler, gezilen yerler,
gidilen kafeler ve sevilen sanatgilara kadar her konuya iliskin yorumlar bulmak
miimkiindiir. Bu baglamda, bog zamanin degerli hale gelerek, tiikketimin yasam
bigimi olmasinda iletisim araglarinin etkisinin ne kadar gii¢lii oldugu ¢ok net olarak
sunulmaktadir'®>.

Gosteris yapma mantifinda odak nokta gostermek oldugu igin, bireyin dig
goriiniigiinii sergilemek istemesine de sik¢a tanik olunabilmektedir. Bu baglamda
sosyal medyadaki tutumlari Dbireyin olmak istedigi smifa ait ipuglarim
barindirmaktadir. Tiirkiye’de sosyal medya kullanimi arttikga bireylerin yasam
bicimlerini g¢evreye gosteris sekilleri de farklilagmaktadir. Sosyal medya
platformlarinda yansitilan kimlikler tiiketimle desteidenmektedir. Bireyler toplumca
sevilen ve begeni alan paylagimlara yenilerini eklemek i¢in siirekli bir ¢aba igine
girerek rasyonel olmayan tiiketimler yapmaya devam etmektedirler.

Kitle iletisim araglari, medya ve reklamlar tiiketim harcamalarini arttumakla
birlikte, bireyin yasantisini sosyal medya aracilifiyla cevreye sunmaktadir.
Tiirkiye’de yasanan hizli ve yogun tiiketim de bunu destekler niteliktedir'®¢. Iletisim
araglariyla bireyler kendilerinden, aslinda hi¢ olmadiklart yeni benliklerini
yaratmaktadirlar. Dolayisiyla, televizyonlar, radyolar, reklamlar, medya vb. araglar
tiiketimi insanlara dayatir durumdadir. Eglence mekanlarmin ¢ogalmasi, kiiltiirtin
sinema ve tiyatroyla daha ¢ok i¢ ige olrﬁa51, yeni aligveris mekanlarinin
olugturulmasi, bireylerin metropol kentlerde yasamasi ve kimlik olusturarak saygi
g6rme istekleri tilketim toplumunun yiikselmesine neden olmaktadir.

Gordiigtimiiz ve duydugumuz ¢ogu saglik onerisi kadinlar hedef almarak
hazirlanmaktadir. Estetik ameliyatlar, seliilit tedavileri, gtizellige y&nelik
alternatifler, zayiflama tiiyolari buna o6rnek gosterilebilmektedir. Haberlerde,
alinmas1 gereken lriin de izleyiciye gosterilmekte, hatta bizzat kullanilmaktadir. Bu
tiriinlerin ~ kullandmasiyla, bir istteki smifa gegebilmek igin  bireyler

187

ozendirilmektedir ®’. Bu baglamda insan bedeni saglik, gilizellik ve estetik anlaminda

185 Dagtas ve Dagtas, a. g. €., 5.64.
186Filiz Aydogan, Medya ve Popiiler Kiiltiir Uzerine Yazlar, Kapital Medya, istanbul, 2004, 5.164.
187 Dagtag ve Dagtas, a. g. €., 8. 75.
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tiiketilmektedir. Bedenin saglikli olmasi, ona yiiklenen degeri ifade etmektedir!'®®.
Giizel ve estetik goriinen bedenler saglikli bedenlerdir algist toplumda
yerlesmektedir. Yaglanmak, beden igin bu zarif goriintiiniin bozulmasi demektir.
insan bedeni kendi basma giizel kadm ya da yakisikli erkegi yaratamamaktadir'®,
Insanlar tiiketim yoluyla hayallerindeki kimliklere ulagmak ve bu kimlikleri devam
ettirmeye caligmaktadirlar.

Tiiketim kiiltiirtinde degisen glizellik ve estetik kaygilarin kadinlara
yoneltilmesi bu kavramin sorgulanrhasma da yol agmustir. Giizelligin sinirlarint ¢izen
kitle iletisim araglarindan medya, kadmlar agisindan algilanan giizelligin sekillendigi
dnemli bir arag olmaya devam etmektedir'®. Giizellik adma olusturulan idealleri,
yargilamadan kabullenen kadinlar, kendilerini bu amag¢ i¢in yaptiklar tiiketimle
gostermek istemektedir. Zayif bedenler, bliyiik gozler, dolgun dudaklar ve benzeri
birgcok giizellik dayatmasi glinliik hayatta stirekli farkli mesajlar iginde
gecmektedir'!.

Spor, Tiirkiye’de son zamanlarda, saglikli yasamin temeli olarak
goriilmektedir. Tiiketim kiiltiirliyle beraber degisen spor algisi, toplumlarin sosyal ve
ckonomik durumlarma gore sekillenmekte ve yaygmbk kazanmaktadir'®2, Spor da,
diger bir¢ok unsur gibi tiiketilmeye baglamistir; daha once bilinmeyen ya da ilgi
gbérmeyen spor dallar1 degisen toplumla beraber giin yiiziine ¢ikmistir.

Tiirkiye’de futbol, diger spor dallar1 arasindan siyrilarak, popiiler kiiltiir
icinde adindan ¢ok soz ettiren bir dal olmustur!®>. Toplumlarin degerleri, kiiltiirleri

ve eglence anlayislart degisirken, futbol da bir tiiketim mali olmustur. Futbolun bu

188 Aylin Nazl1, “Sosyolojik Bakigin Esligindeki Beden”, Toplumbilim Beden Sosyolojisi, 2009, s.
66.

1% Bocock, a.g.e., 5.98.

190 Serra Sezgin ve Selmin Senol, “Medyadaki Kadm Imgesi: Anne, 21. Yiizyilin Esiginde Kadlar:
Degisim ve Giiglenme™, Uluslararas1 Multidisipliner Kadin Kongresi, Cilt. 4, [zmir, 2010, s. 460.
9Ebru Giizel, “Kiiltiirel Baglamda Kadin ve Giizellik: Tiirkiye’de Bir Iktidar Alan1 Olarak
Elitler Uzerinden Giizellik Anlayisina ve Bir Tiiketim Nesnesine Déniisen Kadin Sorununa
Bakis”, Doktora Tezi, Yeditepe Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, [stanbul, 2013.

92Berkant Atasoy ve Fiisun O. Kuter, “Kiiresellesme ve Spor”, Uludag Universitesi Egitim
Fakiiltesi Dergisi, Cilt. 1, 2005, s. 15-18.

19 Ahmet Talimciler, “Futbol Degil Is: Endiistriyel Futbol”, Iletisim Kuram Ve Arastirma Dergisi,
Say1. 26, 2008, s. 95.
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hizli yayilim siirecinde, en etkili olan kitle iletisim araglarinin destegi olmaktadir.
Futbol, topluma eglence ve dinlenme imkani sunarak tiiketim nesnesi konumuna
gelmistir. Giiniimiizde ayn1 zamanda pazarlama faaliyetlerine de konu olmus olan
futbol, tiiketim toplumunun kiiltiirline ayak uydurmay1 basarmistir. Destegini aldigy
kitleleri eglendiriyor goriiniirken; aslinda onlari tiiketim yapmaya itmektedir.
Yalmzca oyun olmaktan ¢ikmis, bog zaman eglencesine doniiserek kitleleri pesinden
stiriiklemistir. Tiiketimde en biiyiik paya sahip olanlardan biri haline gelen futbol
sektorii, bir anlamda sirketlesme 6rnegi olmaktadir!®,

Futbolun oynandig1 sahalarda bile degisiklikler gozlemlenebilmektedir. Bu
mekanlar, futbolu tiiketecek olan taraftarlarin rahatini saglayacak sekilde inga
edilmektedir. Stadyumlar i¢inde aligveris merkezleri, parklar, izleyicinin uzunca
zaman gegirmesini saglayacak dinlenme noktalar1 barmdirmaktadir.

Tiiketim davranislarinin yeni hali, Islam ve din iizerinde de kendini
gostermektedir. Giintimiizde toplumun tiiketim toplumuna evrilmesiyle din
konusunda da hareketlilikler oldugu gozlemlenmektedir ' . Ornegin; giyim
konusunda tesettiirde modanin yiikselisi gozlemlenmektedir. Tesettlir modasinda
temel mantik, drtiinen kadinin ahlak anlayisi ¢er¢evesinde modern kadm tarzina

yaklastirilma ¢abasidir!®

. Tiirkiye’de yeni bir kiiltiir icinde yer alan tesettiir modasi,
bireyler i¢in temel bir mesaj saglamaktadir'®’.

Dindar bireyin kimligi, tilketim toplumunun ve tiiketim kiiltiiriintin kurallar1
altinda olusturulmaktadir. Modern diinyada varligint kanitlamak igin bireyler din
kurallar1 ¢er¢evesinde modayi gdzetmekte, giizel goriinmek igin spor salonlarinda
vakit harcamakta ve benzer tikketim egilimleri sergilemektedir.

Kisisel ve toplumsal kimligin belirleyicisi olan dig goriiniis toplum
baskilarindan, reklamlardan, modadan, sosyal iletisim kanallarindan etkilenmektedir.

Islam goriisiinde de bireyler dini simgelerin meta unsuru oldugu ve dini sembollerin

194 Bilal M. Arik, Top Ekranda - Medya Caginda Futbol Ve Televizyon Arasindaki Kagimlmaz
iliski, Salyangoz Yaymlari, Istanbul, 2004, s. 196.

195 {gmail Demirezen, Tiiketim ve Din, Fotografika Yaywncilik, Istanbul, 2011, s. 35.

19 Aynur Ilyasoglu, Ortiilii Kimlik, Islamcr Kadin Kimliginin Olusum Ogeleri, Metis Yaynlari,
Istanbul, 2013, s .131.

197 Jenny B. White, Tiirkiye’de islama1 Kitle Seferberligi , cev. Esen Tiiray, Oglak Yaymecilik,
Istanbul, 2007, s. 332-333.
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ticaret odaklt kullanildigi bir kiiltiir igine girmistir. Dolayisiyla, Islami anlamda
yasam bi¢imleri de dindar bireyler arasinda daha iyisine ulasma ¢abasini tagimaktadir
198

Manevi anlamda kutsal olanin tiiketim fikri i¢inde sunulmasi, tiiketim
kiiltiiriiniin  her alana ulasabildigini gozler Oniine sermektedir. Dini kurallar
cergevesinde tiiketimin yeni kapilar agmast, din tizerindeki etkisini anlatabilecek bir
ifade olmaktadir. Bu baglamda, dindeki tiiketim, inan¢ kaynakli degil, inanglari
uygulama davranislarinda kendini gdstermektedir'®”.

Hac ve umre ziyaretlerinde sunulan liikks hizmetler, bes yildizli oteller, dzel
soforlerle kargilamalar, 24 saat agik biife, manzarali odalarla, goriiniim itibariyle
ibadet gergeklesirken; ibadetin yapilma bi¢imi tiiketim toplumu aliskanliklarmdan
beslenmektedir. Islami icerikli oteller tilketim toplumundaki yeni yasam bigimlerini
din kimligiyle biitiinlestirmektedirler. Ozellikle haccin metalagmasini  kanitlar
nitelikte din kurallar1 ve ibadet saatlerine gore tatiller olugturulmakta, haram olan her
tiirlil yiyecek ve igecekten uzak, helal tatil keyfi sunulmaktadir®®,

Tiirkiye’de eskiye doniik olarak kargilagtirldifinda toplumsal ve kiiltiirel
degisim kolayca fark edilmektedir. Bu bakimdan kentlerde, tiiketim davranislarinda
ve kimliklerde degisen yasam bigimleri kolayca gozlemlenebilmektedir. Kitle
iletisim araglarimin yayginlagsmaya baglamasiyla kiiltiirel anlamda diger iilkelerle
biitiinlesmeye baglayan Tiirkiye, degisimlere hazir hale gelmistir. Dedisen yasam
bigimleri, kitle iletisim araglari, bog zaman kiiltlirii, tiketim eylemleri bir araya
gelerek yillar iginde kimliklerin yeniden yaratilmasina neden olmugtur®®’.

Baudrillard; bireylerin, mal ve hizmetleri, benliklerini yansitan duygularini

gostermek igin tercih etmediklerini, tam tersi olarak tiikettikleriyle benlik duygularini

198 (zlem Avecy, Istanbul’da Dindar Universite Gengligi Iki Diinya Arasinda, {letisim Yayinlari,
Istanbul, 2012, s.218-219.

199 Barig Kilighay ve Mutlu Binark, “Consumer Culture, Islam and the Politics of Lifestyle Fashion for
Veiling in Contemporary Turkey”, European Journal of Communication, Cilt. 4, Say1. 17, 2002, s.
503.

200 (Jgyr Kmegoglu, Modernlesen Miisliimanlar, Kitap Yaymevi, Istanbul, 2008, s. 166.

201 Omer Aytag, “Bog Zamanmn Degisen Yiizii: Yagsam Deneyimleri ve Kimlik Ingas1”, Sosyoloji

Dergisi, Sayi. 15, s. 56.
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yarattiklarini ifade etmektedir 22

. Glniimiiz toplumunda bu anlamdaki tiiketim
nesnelerinden biri olarak kahve onemli bir 6rnektir. Bir kahve firmasi olarak
Starbucks, tiiketim toplumu tarafindan oldukga fazla ve yogun olarak tercih
edilmektedir. Bireyler igin hem simgesel anlam tagimakta hem de yasam bigimleriyle
yakin iliski kurabilmektedir. Geleneksel anlamindan uzaklasip simgesel ifade olarak
anlam kazanan kahve kiiltiirii baglaminda Starbucks, yasam bigimi olusturmada etkili
Onemli markalardan biri olmustur. Starbucks 6rnegindeki gibi; bireyler kendilerine
uygun ve yakin bulduklarinda titkketim yapmaktadirlar. Kimlik tanimlamasi da bu
nedenle siirekli degisen ve daha iyisi bulundugunda hemen vazgegilen bir duruma
gelmistir?® . Kimlik yaratma ve tiikketim davramglari, birlikte degisen olgulardir.
Artik tiiketim, ekonomik olmasindan daha ¢ok sosyolojik ve psikolojik dnemde ve

pek cok disiplin agisindan bir anlama sahiptir®®*.

202 Baudrillard, a. g. €., s. 98.

203 Cipdem Bagfirinei, “Sembolik Tiiketim ve Tiketim Oykiilerinin Hermeneutik Yaklagimla
Yorumlanmasma Iligkin Bir Uygulama”, International Journal of Economic and Administrative
Studies, Say1. 4, 2011, s. 106-117.

204 Bocock, a. g. €., 8. 102,
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SONUC

Iktisat teorisi baglaminda, tiiketiciler rasyonel karar almakta ve herhangi bir
mal ya da hizmet satin alirken fayda maksimizasyonunu goz dniinde tutmaktadirlar.
Buna bagli olarak biitgelerini ve ihtiyaglarini siraya koymakta ve faydalarina éncelik
vererck denge saglamaktadirlar. Ancak, sosyal, psikolojik, kiiltlirel ve benzeri birgok
nedenden dolay1 bireyler bazi mal ve hizmetleri tliketirken faydalarini dikkate
almamaktadirlar. Mal ve hizmetin getirecegi fayda yerine, kendilerine sagladigt
kisilik, kimlik, sosyal statli, kendilerini ifade edebilme o6zgiirliigii ve psikolojik
etkileri 6nemsemektediﬂer.

Giiniimiizde tiiketim, sembol ve gdstergelerin hakim olduBu sosyal bir siireg
halini almaktadir. Bu nedenle, bireyler mal ve hizmetlerin maddi faydas: yerine,
sembolik anlamlarindan dolay: tiiketimini gergeklestirmektedirler. Tiiketiciler
hayatlarini devam ettirecek tiiketimlerin yani sira toplumsal statli ve prestijlerini
devam ettirecek, saygmlik kazandiracak tiiketimleri yapmaktadirlar. Bu baglamda,
bireyler tiiketim eylemlerinde mal ve hizmetlerin sahip olduklart sembollerin
yaninda, iletigimde olduklar1 diger bireyler ve smiflar tarafindan fark edilmesini
istemektedirler. Tiiketilen mal ve hizmetlerin gosterise konu olabilmesi i¢in
sergilenmesi gerekmektedir.

Modern tiiketim anlayisinda tiiketiciler, satin aldig1 mal ve hizmetlerle kendi
degerlerini, zevklerini, duygularimi ve beklentilerini olugturan bir yasam bigimi
yaratmaktadir. Tercih edilen ya da dislanan mal ve hizmetlerin vermis oldugu
mesajlar dogrultusunda yasam bigimlerini sergilemektedirler. Ayni zamanda birey,
bu tiikketim nesneleri sayesinde, sosyal g¢evresinde kimlik ve statiistinii belirleme
imkani elde etmektedir. Yasam bic¢imi; bireysellik, farklilik, kendini ifade edebilme,
para ve bos zaman kullanimi, yiyecek ve igecek, ev, araba, egitim, giyinis bi¢imi,
gibi genis bir anlam1 kapsayan ve birey hakkinda mesajlar i¢eren bir olgudur.

Farklt toplumsal siniflarin yagsam bigimlerindeki farkliliklar, yasadiklari
evlerde, vakit gegirdikleri kafelerde, yedikleri yemeklerde, kullandiklari arabalarda
kolaylikla goriilmektedir. Bu ayrimlar, metropol kentlerde daha ¢ok hissedilmektedir.

Hizl toplumsal degismeye uyum saglayan Tiirkiye’de, geleneksel degerler ve
yasam bigimi aligkanliklar1 biiyilk degisimler gostermektedir. fletisim araglarinmn

yaygmn olarak kullanilmasi, 6zellikle bu degisimin etkisinin daha yogun ve hizli
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goriilmesine neden olmaktadir. Tiirkiye’de son yillarda, yeni tiiketim big¢imleri
olusmusg ve bireyler aliskin olmadiklar: tiikketimler yapmaya baglamiglardir. Tasarruf
yerine tilkketimi Oven ve bankalara bagimliligi arttiran kredi kartlari, gelisen
teknolojiyle kullanimi artan iletisim araglari, aligveris merkezleri gibi etkenler,
Tiirkiye’de toplumlarin alisik olmadig bir tiiketim kiiltiiri olusturmaktadir. Aligveris
merkezleri ele alindiginda, Tiirkiye’de bu gibi mekanlarda sosyallesme siirecine
katilan bireylerin, yeni sosyal iligki ve aligveris bigimlerine hemen uyum sagladigi
goriilmektedir. Bu hizli uyum siireci, bog zaman degerlendirme alternatifi olarak da
bu mekanlarin siklikla tercih edilmesinin nedeni olarak gériilebilmektedir.

Tiirkiye’de dini emirler ve yasaklar da, modern tiiketimden etkilenmektedir.
Dinin olugturdugu kimlikler, modern tiikketim anlayisimin getirdigi farklilagsma istegi
nedeniyle kendine yeni gosteri alanlari bularak degisiklige ugramaktadir.

Tiirkiye’deki algisi, gosteris ve modayla birlikte anilan dindarlik ve tesettiir,
artik eskiden ifade ettigi degerleri, yeni bir bigime biirlimiistiir. Bu anlamda birgok
alanda olugu gibi dinde de, artik ticari bir meta anlami bulunmaktadir.

Turkiye’de ekonomik ve sosyal anlamda belli gruplara hitap edecek sekilde
inga edilmis olan yeni mekanlar géze ¢arpmaktadir. Bu mekanlar ¢alisma, tilketme ve
yasam alanlarini bir araya getiren aligveris merkezleridir. Ayni zamanda yeni yasam
bi¢imlerinin olusturulmasi i¢in Snemli rol tistlenmektedirler.

Turkiye’de gegmis ve glinlimiiz karsilagtirildiginda, gelisen teknolojiyle,
iletisim araclart sayesinde toplumlarin yasam bigimleri ve kiiltlirlerinin degisimi
acikea goriilmektedir. Bu degisim, aslinda her zaman gézler dniindedir ve bireylerin
giyiniglerinde, yedikleri yemeklerde, igtikleri kahvelerde, aldiklari egitimlerde,
televizyon programlarinda stirekli bulunmaktadir. Oyle ki bireylerin siirekli degisim
isteklerine cevap almalari, onlarda mutsuzluk yaratmakta ve onlar1 daha yeniyi
istemeye tegvik etmektedir. Her yil bir tist modeli iiretilen cep telefonlar1 bu duruma
Ornek gosterilebilir. Boylelikle daha yeniye, daha giizele ulagsma istegi tiiketimin,
dolayisiyla yasam big¢imlerinin siirekliligini getirmektedir. Tiirkiye’de de goriildiigi
gibi kiilttir, tiiketim ve degerlerle i¢ ige olan yasam bigimleri, bu siireklilik iginde
yenilenmektedir. Gorillen bu dinamik yaps, tiiketici icin yasam bigiminde uyum

saglanmasi gerek bir siire¢ olarak goriilmektedir.

63



KAYNAKCA

Acar, Ali. “Gésteris Tiiketimi”, Ekonomik ve Teknik Dergi Standart, 2000, ss. 38-
50.

Acar, T. Gokmen. Iktisadi Degistirmek, Tletisim Yaynlari, Ankara, 2008.

Aglkalm, Sezg,in ve Levent, Erdogan. “Veblen’ci Gosteris Amaglt Tiiketim”, SU
IIBF Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi, Cilt. 4, Say1. 7, 2004.

Aktan, C. Coskun ve Tarik Vural. Eski Kurumsal Iktisat, Kurumsal iktisat, Ed.
Coskun Can Aktan, SPK Yaynlari, Sayi. 194, Ankara, 2006, ss. 44-58.

Aktan, C. Coskun ve Tarik Vural. Kural ve Kurumlarm Olusumu, Kurallar,
Kurumlar ve Diizen, Ed. Coskun Can Aktan, SPK Yaymlari, Sayi. 193, Ankara,
2006, ss. 58-76.

Akyiiz, Miirsel. Tiiketici Davramislarim Etkileyen Faktorler; Gosteris Amach
Tiiketim Egilimi ve Semboliik Tiiketim Egiliminin Geng Tiiketiciler Agisindan
Degerlendirilmesi (SDU Ornegi), Doktora Tezi, Siileyman Demirel Universitesi,
Isparta, 2015.

Altmtjz, Utku. “Egemen Neoklasik Iktisatta Elestirel Yaklasim: Post Otistik
Iktisat ve 2008 Kiiresel Krizinin Post Otistik Analizi”, Uluslar-arasi Sosyal
Arastirmalar Dergisi, Cilt: 7, Say1. 29, s.22-37..

Arik, M. Bilal. Top Ekranda - Medya CaZinda Futbol Ve Televizyon Arasmdaki
Kac¢imilmaz Iliski, Salyangoz Yayinlari, Istanbul, 2004.

Armagan, Ahsen. “Kimlik Yapilarinda Degisim Ve Sanallagan Kimlik Sunumlari:
Ogrenciler Uzerinde Bir Aragtrma”, Akademik Bakis Dergisi, 2013, Say1. 11,ss.
14- 37.

Ata, A. Yilmaz. Kurumsal Iktisat Cer&;t;vesinde Yolsuzlugun Firsat ve
Motivasyonlari, AB Ulkeleri Uzerine Bir Inceleme, Doktora Tezi, Cukurova
Universitesi, Adana, 2009.

Atasoy, Berkant ve Fiisun O. Kuter, “Kiiresellesme ve Spor”, Uludag Universitesi
Egitim Fakiiltesi Dergisi, Cilt. 1, 2005, ss. 11-22.

Aver, Ozlem. istanbul’da Dindar Universite Gencligi iki Diinya Arasinda,
[letisim Yayinlari, Istanbul, 2012.

Aydogan, Filiz. Medya ve popiiler kiiltiir iizerine yazilar, Kapital Medya, Istanbul,
2004.

64



Aytag, Omer. “Bog Zamanin Degisen Yiizii: Yasam Deneyimleri ve Kimlik Ingas1”,
Sosyoloji Dergisi, Say1. 15, ss. 57-91.

Aytag, Omer._. “Kapitalizm ve Hegemonya Iligkileri Baglaminda Bos Zaman”,
Cumbhuriyet Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt. 28, Say1. 2, 2004, ss. 115-
138.

Azizagaoglu, Arzu. Sembolik Tiiketim: Uriinlerin Sembolik Ozelliklerinin Satin

Alma Davramisi Uzerine Etkileri, Doktora Tezi, Sakarya Universitesi, Sakarya,
2010.

Babacan, Muazaaez. “IHedonik Tiiketim Ve Ozel Giinler Aligverisine Yansimas1”,
6.Ulusal Pazarlama Kongresi , Erzurum, 2010.

Bali, N. Rifat. Tarz-I Hayattan Life Style’a Yeni Seckinler, Yeni Mekanlar, Yeni
Yasamlar, {letisim Yayinlari, Istanbul, 2002.

Basfirincl, Cigdem. “Sembolik Tiiketim ve Tiiketim Oykiilerinin Hermeneutik
Yaklagimla Yorumlanmasina lIligkin Bir Uygulama”, International Journal of
Economic and Administrative Studies, Sayi. 4, 2011, ss. 8§4-209.

Bati, Ugur. “Tiiketicilerin Plansiz Satin Alma Davraniglart”,

hitp://www.gennaration.com.tr/manset3/tuketicilerin-plansizsatinalma davranislari/ ,
(16.11.2018).

Baudrillard, Jean. Tiiketim Toplumu, ¢ev. Ferda Keskin ve Hazal Delicegayli,
Ayrint1 Yayinlari, Istanbul, 2010.

Bauman, Zygmunt. Azinhgin Zenginligi Hepimizin Cikarina midir?, ¢ev: Hakan
Keser, Ayrint: Yayinlari, Istanbul, 2013.

Bilgili, Yiiksel. Makro Tktisatin Teorik Esaslar1 Karsilastirmah iktisat Okullar:
Ders Notlari, 11. Basky, Ikinci Sayfa Yayinlari, 2014.

Bocock, Robert. , TUKETIM, cev. Irem Kutluk, Dost Yaymnlari, Ankara, 2014.

Ceylan, M. Nihal. Tiiketim Toplumunun Yeni Kentsel Mekani: Alsveris
Merkezleri, Yiiksek Lisans Tezi, Selguk Universitesi, Konya, 2010.

Chaney, David. Yasam Tarzlari, ¢ev. irem Kutluk, Dost Yayinevi, Ankara, 1999

Cosgun, Melek. “Popiiler Kiiltiir ve Tiiketim Toplumu”, Batman Universitesi
Yasam Bilimleri Dergisi, Cilt. 1 Say1. 1, 2012, ss. 837-850.

* Cimnar, ibrahim. “Olim Kaygis1 ve Gosterisgi Tiiketim Egilimi”, I1gdir Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi, Say1. 5, 2014, ss. 89-104.

65



Cinar, Ibrahim. “Oliim Kaygisi ve Gosteris¢i Tiiketim Egilimi”, Igdr Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi, 2014, ss. 1-36.

Cubukgu, Mehmet Jhsan. Kiiresellesme Siireci iginde Tiiketim Toplumu Ve
Tiiketim Kiiltiirii (Tiiketim Toplumu ve Tiiketim Kiiltirid Ile Tlgili
Erzurum’daki Tiiketiciler Uzerinde Bir Saha Arastirmasi), Yiiksek lisans Tezi,
Atatiirk Universitesi SBE, Erzurum, 1999.

Clitei, 1brahi£n. “iktisat Egitiminin Temel Sorunlari ve C6ziim Onerleri: Adryaman
Universitesi Uzerine Bir Uygulama” , Electronic Journal of Vocational Colleges,
2014, ss. 102-136.

Dagtas, Erdal ve Banu Dagtag. Tiiketim Kiiltiirli, Yasam Tarzlari, Bog Zamanlar ve
Medya Uzerine Bir Literatiir Taramasi, Medya, Tiiketim Kiiltiirii ve Yasam
Tarzlar, Utopya Yaymlari, 2009,

$s.27-75.

Dagtas, Erol, Banu Dagtas ve Deniz Devrim. “Yaygin Medyanin Haftasonu
Eklerinde Tiiketime Dayali Yasam Tarzi Sunumlar1”, Medya, Tiiketim Kiiltiirii ve
Yasam Tarzlar, Der. Erdal Dagtas ve Banu Dagtas, Utopya Yayinlari, Ankara,
2009., ss. 167-201.

Debord, Guy. Gosteri Toplumu, ¢ev. Aysen Ekmekei, Okgan Taskent, Ayrintt
Yayinlari, Istanbul, 1992.

Demir, Omer. , Kurumcu Iktisat, Vadi Yaymlari, Ankara, 1996.

Demirezen, Ismail. Tiiketim ve Din, Fotografika Yaymecilik, Istanbul, 2011.

Dinar, B. Giilenay. Bir Bilim Felsefesi Olarak Pragmatizmin Veblen’in Bilimsel
Bilgi Anlayisindaki Yeri, Tktisadi Felsefeyle Diisiinmek, Ed. Ozan Isler, Feridun
Yilmaz, Iletisim Yayinlari, Istanbul, 2001, s.67- 103.

Dinar, B. Giilenay. “Kurum, k:gii(ﬁj ve Aliskanlik Kavramlart Temelinde Veblen’in
Kurumsal Evrim Teorisi”’, Amme Idare Dergisi, 2013, Say1.4, ss.47-73.

Dénmezler, Sulhi. Sosyoloji, Savas Yayinevi, Ankara, 1984.

Douglas, Mary ve Baron Isherwood. Tiiketimin Antropolojisi, ¢ev. Erden Attila
Aytekin, Dost Kitabevi, Ankara, 1999.

Doyle, Peter. Deger Temelli Pazarlama, ¢ev. Giilfidan Barig, MediaCat Yaymlari,
Istanbul, 2003.

Dudu, Hasan. “Neoklasik iktisat Kurammin Genel Cercevesi ve Elestirisi”,
Aydinlanma 1923, Cilt.7 Say1. 48, 2005, ss. 23-45.

66



Duesenberry, J ames. Income, Saving and The Theory of Consumer Behavior,
Harvard University, Cambridge, 1949.

Diindar Ugur ve ve Ciineyt Dumrul. “Ikt.isat Biliminin Smurlar1 Uzerine: Aykirt
Iktisat”, Erciyes Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Say:
36,2010, ss. 107-134.

Durusoy, Serap. Iktisat Biliminin Yeri ve Yontemi Neden Sorgulaniyor ?,
Uluslararasi Insan Bilimleri Dergisi, 2008, Yil:5, Say1:1, ss. 34-56.

Eke, Begli. “Tiiketimin Sosyolojik Anlami”, Sesya Siyaset Konferanslar1 Dergisi,
Say1. 31, 2012, ss .413-428.

Erdogan, Irfan. “Tekellesme Medya ve Medya Pratikleri”, Toplum ve Hekim, 2002, .
ss. 417-424. :

Eren, Ercan ve Hale Kurer. “Iktisat ve Fizik Iligkisine Bakis”, Ekonomi-Tek Dergisi,
Cilt. 4 Say1. 2, 2015, ss. 55- 78.

Erkal, E. Mustafa. Sosyoloji (Toplumbilimi), Filiz Kitabevi, Istanbul, 1983.

Featherstone, Milge. Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, ¢ev. Mehmet Kiigiik,
Ayrmt1 Yaymlari, [stanbul, 1996.

Gokdere, Ahmet.. Makro Ekonomi — Teori ve Problemler, Tiirkiye Ekonomi
Kurumu Yaymu, Istanbul, 1988.

Qﬁleg, Cansu. “Thorstein Veblen ve Gdosteris¢i Tiiketim Kavrami”, Erciyes
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 1, 2015, s5.57-89.

Giillioglu, Ozlem. “Bir Kitle iletisim Aract Olarak Televizyonun Popiiler Kiiltiir
Uriinlerini Benimsetmesi ve Yayma Islevi Uzerine Bir Degerlendirme”, Yeditepe
Universitesi Global Media Journal, Cilt. 2, Say1. 4, 2012, ss. 64-86.

Giirdogan, Ersin. Teknolojinin Otesi, Iz Yayinlari, Istanbul. 1991.

Giirkan, Ceyhun. Veblen, Schumpeter ve Teknoloji, Ed. Eyiip Ozveren, Kurumsal
Iktisat, Imge Kitapevi, [stanbul, 2001, ss. 211-243.

Giizel, Ebru. “Kiiltiirel Baglamda Kadin ve Giizellik: Tiirkiye’de Bir Iktidar
Alam Olarak Elitler Uzerinden Giizellik Anlayisina ve Bir Tiiketim Nesnesine
Déniisen Kadin Sorununa Bakis”, Doktora Tezi, Yeditepe Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisti, Istanbul, 2013.

Hiz, Giilay. Gelisme.l‘(te Olan Ulkelerde Giisterisc;'i. Tiiketim: Tiirkiye ile ilgili Bir
Arastirma (Mugla Ornegi), Doktora Tezi, Mugla Universitesi, Mugla, 2009.

67



Houtsuite, “Digital 2019: Global Digital Overview”, 31. 01. 2019,
https://datareportal.com/reports/digital-2019-global-digital-overview, (14. 05. 2019) .

Ilyasoglu, Aynur. Ortiilii Kimlik, Islamci Kadin Kimliginin Olusum Ogeleri,
Metis Yaynlari, Istanbul, 2013.

Islamoglu, A. Hamdi. Tiiketici Davramslari, Beta Basim Yayim Dagitim, {stanbul,
2003,

Kamakura, Wagner ve Thomas Novak. “Value-System Segmentation : Exploring
The Meaning Of LOV”, Journal Of Consumer Research, Say1. 19, 1992, ss. 109-
135.

Karakas, Mehmet. “Tii_ketim Kiilt]’jrii ve Tiketimin Yeniden Uretimi”, Afyon
Kocatepe Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, Cilt:3, Sayi:1, 2000, ss.
1-36.

Kazgan, Giilten. , iktisadi Diisiince veya Politik iktisadin Evrimi, Remzi Kitabevi,
[stanbul, 2002.

Kazgan, Giilten. “Iktisat ve Etik” , 2017, ),
http://kazgan.bilgi.edu.tr/docs/iktisat_ve Etik.doc , (27.03.2019).

Kesic, Tanja, Suncana, P. Rajh ve Helen, Kesic. “Market Segmentation In The
Republic of Croatia According To Food-Related Lifestyle”, Ekonomski Pregled,
Say1. 59, 2008, ss. 488- 514.

Keynes, J. Maynard. istihdam Faiz ve Paranm Genel Teorisi, ¢ev. Asmm.
Baltacigil, Minnetoglu Yayinlari, Istanbul, 1980.

Kiligbay, Barig ve Mutlu Binark. “Consumer Culture, Islam and the Politics of
Lifestyle Fashion for Veiling in Contemporary Turkey”, European Journal of

Communication, Cilt. 4, Say1. 17, 2002, ss. 495-511.

Kiray, B. Miibeccel. Tiiketim Normlar1 Uzerine Karsilastirmali Bir Arastirma,
Baglam Yaynlari, Istanbul, 2005.

Kizilkaya, E. Ibrahim. Thorstein B. Veblen’in i_l_(tisat Diisiincesi: Kapitalizmin
Ruhuna Farkh Bir Bakis, Doktora Tezi, Istanbul Universitesi, {stanbul, 2001.

Koker, N. Erdem ve Deniz Maden. “Hazc1 ve Faydaci Tiketim Baglaminda
Tiiketicinin Uriin Temelli Yenilik¢iligi Algilamasi: Amprik Bir Aragtirma”, Isletme
Arastirmalan Dergisi, Cilt. 4, s. 2, 2007, ss. 107-133.

K8megoglu, Ugur. Modernlesen Miisliimanlar, Kitap Yayinevi, Istanbul, 2008.

Kongar, Emre. 21. Yiizyilda Diinya, Tiirkiye ve Kamuoyu, Simavi Yayinlart,
Istanbul, 1992.

68



Kotler, Philip. , Marketing Management, The Millennium Edition, New Jersey,
2000.

Lawson, Tony. Economics and Reality, Routledge, London, 1997.

Lefebvre, Henri. Modern Diinyada Giindelik Hayat, c¢ev. Ismm Glirbiiz, Metis
Yayinlari, Istanbul, 1998.

Lunt, P. Kenneth ve Sonia Livingstone. Mass Consumption and Personal identity:
Everyday Economic Experience, Buckingham, UK, Open University, 1992.

Mankiw, N. Gregory. Makroekonomi, ¢ev. Omer Faruk Colak, Eflatun Yaynevi,
Ankara, 2009,

Meg, Reyhan. Tiiketim Cilgmhg1: Magaza indirimlgrinin Tiiketim Cilginhigma
Etkisi; Isparta Iyas Geleneksel Indirim Festivali Ornegi, Yiksek Lisans Tezi,
Siileyman Demirel Universitesi, Isparta, 2012

Nazli, Aylin. “Sosyolojik Bakigin Esligindeki Beden”, Toplumbilim Beden
Sosyolojisi, 2009, ss. 61-68.

O’cass, Aron ve Hmily, Mcewen. Exploring Consumer Status and Conspicuous
Consumption, Journal of Consumer Behaviour, 2005, ss. 25- 39.

Ocal, M. Oguz. Kiiresellesme ve Uygulamah Halkbilimi, Ak¢ag Yayinlari, Ankara,
2002.

Odabasi, Yavuz ve Giilfidan Barig. Tiiketici Davramisi, MediaCat Yayinlari,
Istanbul, 2004.

Odabasi, Yavuz. Tiiketim Kiiltiirii Yetinen Toplumun Tiiketen Topluma
Déniisiimii, Sistem Yayincilik, Istanbul, 1996.

Ogiit, Kagan. “Liberal Goriistin S6zde Bilimsel Dayanagi Neoklasik Iktisat”,
Aydimlanma 1923, 2003, ss.47- 63.

Onder, {zzettin. Thorstein Veblen: Kullamim Kilavuzu, Ed. Ahmet Oncii, Habitus
Yayincilik, Istanbul, 2015, ss. 44-67.

Or¢an, Mustafa. Osmanlh’dan Giiniimiize Modern Tiirk Tiiketim Kiiltiirii,
Kadim Yayinlari, Ankara, 2004.

Ozdayi, Ebru. “Che &1dii, yasasin metroseksiiel erkekler”, 14. 12. 2003,
http://arsiv.sabah.com.tr/2003/12/14/gny123.html, ( 18. 05. 2019).

69



Ozdemir, Suayip ve Fikret Yaman. “Hedonik Abgverigin Cinsiyete Gore
Farkllla§1na51 Uzerine Bir Aragtirma", Eskisehir Osmangazi Universitesi Iktisadi
ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Cilt. 2, Sayi. 2, 2007, ss. 17-91.

Ozeltiirkay, Eda, Sezen Bozyigit ve Murat Giilmez. “Instagram’dan Alisveris
Yapan Tiketicilerin Satin Alma Davraniglar: Kesifsel Bir Calisma”, Marmara
Universitesi Oneri Dergisi, Cilt. 12, Say1. 40, 2017, ss. 175-198.

Ozge ERDOLEK, “Baska Bir Iktisat Miimkiin (mii) ? Post Otistik Iktisat”,
Iktisat ve Toplum Dergisi, Say1. 23, 2012, ss. 46-83.

Parasiz, Ilker. Makro Ekonomi: Teori ve Politika, Ezgi Kitabevi, Bursa, 1998.

Perelman, Michael. Thorstein Veblen: Kullanim Kilavuzu, Ed. Ahmet Oncii,
Habitus Yayincilik, Istanbul, 2015, ss. 72-108.

Ramanathan, Hareesh ve Saira Chacko. “Materialism and Conspicuous Consumption
— The Extend Matters. A Study among Consumers in Kerala”, International
Journal of Emerging Research in Management &Technology, 2015, Sayi. 4,
http://www.ermt.net/docs/ , (12.04.2019).

Ritzer, George. Toplumun McDonaldlagtirilmasr: Cagdas Toplum Yasaminn
Degisen Karakteri Uzerine Bir Inceleme, Cev. Sen Siier Kaya, Ayrint1 Yaynlari,
Istanbul, 2014.

Robins, Kevin. Imaj, Gérmenin Kiiltiir ve Politikasi, cev. Nurcay Tiirkoglu,
Ayrinti Yayinlari, Istanbul, 1999.

Rutherford, Malcolm. “Histogy of Political Economy”, Institutional Economics at
Columbia University, 2004, Say1. 36, ss.34-51. '

Rutherford, Malcolm. “Economics: Then and Now”, Journal of Economic
Perspectives, 2001, Cilt. 15, Say1. 3, ss.173-194.

Sabir, R. Irfan, Maria Naecem ve Mohsan Amin. “Determining the Impact of Social
Media Intensity and Celebrity Culture on Conspicuous Consumption with Mediating
Effect of Materialism”, Proceedings of 2nd International Multi-Disciplinary
Conference, Gujrat, 19-20. 12. 2016.

Sabuncuoglu, Ayda. ".‘Sosyal Me_dyanm Bir Gosteris Tiiketimi Mecrasi Olarak
Kullanim1”, Sakarya Universitesi Iletisim Calsmalari, Ed. Aydin Ziya Ozgiir ve
Aytekin Isman, Burak Ofset, Sakarya, 2015, ss. 386-380.

Sahin, Ayse. “Postmodern Pazarlama Tiiketim ve Tiiketici”, Siileyman Demirel
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Cilt. 2, Sayi. 2, ss. 350-
387.

70



Sakalli, Erol. “Ttiirkge’de Popiiler Kiiltiir”, Uluslararasi Tiirk¢e Edebiyat Kiiltiir
Egitim Dergisi,, Say1. 3, Cilt. 2, 2014.

Sarikaya, Nilglin ve Nihal, Siitiitemiz. “Tiiketicilerin Satin Alma Davramsi ve
Yasam Tarzi Uzerine Renklerin Etkine Yonelik Bir Arastirma”, 30.07.2009,
http://iibf.ogu.edu.tr/ , (23.05.2019).

Savasg, Vural. Iktisadm tarihi, Liberal Diisiince Toplulugu, Ankara, 1997.

Schiilter, Anne. “Alman Yiiksek Opretim Kurumlarinda Bilim Kadinlarinm
Toplumsal Kokenlerinde Meydana Gelen Degismeler”, Akademik Yasamda Kadin,
Ankara: Tiirk Alman Kiiltiir Isleri Kurulu Yayin Dizisi, Say1. 9, 1996, s. 191.

Senalp, M. Giirsan. , Diinden Bugiine Kurumsal iktisat, Ed. Eyiip Ozveren,
Kurumsal Iktisat, Imge Yaymevi, Ankara , 2007, ss. 45-93.

Sentiirk, Unal. “Tiiketim Toplumu Baglammnda Bos Zamanlarm Kurumsallagtirdigs
Bir Mekan: Aligveriy Merkezleri (AVM)”, Pamukkale Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Dergisi, Say1. 13, 2012, ss. 63-77.

Sezgin, Serra ve Selmin Senol. “Medyadaki Kadin Imgesi: Anne. 21. Yiizyilin
Esiginde Kadmnlar: Degisim ve Giiglenme”, Uluslararasi Multidisipliner Kadin
Kongresi, Cilt. 4, [zmir, 2010, ss. 439-463.

Simgek, Salih ve Sikrit Cicioglu. “Iktisat Egitimine Higkip Temel Sorunlar ve
Oneriler”, Tiirk Agir Sanayi ve Hizmet Sektorii Kamu Igverenleri Sendikast
Dergisi, Cilt. 20, Say1.3, 2006, ss. 23- 56.

Solmaz, Basak, G6khan Tq}(in, Ziileyha Herzem ve Muhamr_ned Demir. “Internet Ve
Sosyal Medya Kullanimi1 Uzerine Bir Uygulama”, Selcuk Iletisim, Cilt. 7, Say1. 4,
2011, ss.23-32.

Talimciler, Ahmet. “Futbol Degll Is: Endiistriyel Futbol’ Iletlglm Kuram Ve
Arastirma Dergisi, Say1. 26, 2008, s. 89-114.

Tekeoglu, Muammer. Iktisadi Diisiinceler Tarihi, Cukurova Universitesi
Basimevi, Adana, 1993.

Terzi, Onur ve Yildiray Kizgin. “Mobil Pazarlama Uygﬁlamalarmm Y Kusagi
Agisindan Degerlendirilmesi: Mugla 1li Ornegi”, Sosyal ve Beseri Bilimler
Arastirmalari Dergisi, Cilt. 18, Say1. 40,2017, ss. 199-219.

Tirkes, Giiliz. “Orta Smifin Kent Mekaniyla liskisi: Kiiltiirel Yaklasimlara Yonelik
Bir Yoéntem Onerisi”, Planlama, Cilt: 2, Say:: 3, 2008, ss. 32-67.

Toprak, Ali, Aysegil Yildiim, Eser Aygil, Mutlu Binark Ve TuZrul Comu.
Toplumsal Paylasim Ag1 Facebook: "Goriiliiyorum Oyleyse Varim, Kalkedon
Yayincilik, Istanbul, 2009.

71



Turan, Ziibeyir, Aslihan Nakiboglu ve Seyma Bozkaya. “Ogretileriyle T.B. Veblen”,
Isletme ve Iktisat Calismalary Dergisi, Cilt. 3, Sayi. 4, 2015, ss. 45-76.

Tl'irk, Aycan. Y Kusag, Kafekiiltiir Yayincilik, istanbul, 2013.

Tiirkan, Isil. “Alig-Verig-Tiiketim Mabetleri: Sosyoekonomik Agidan Mekan
Tiiketiminde Tiirkiye Ornegi”, Galatasaray Universitesi Iletisim Dergisi, Sayi. 2,
2012, ss. 85-104.

Ulgen, Giilden. Tktisat Bilimine Giris, Der Yayinlari, Istanbul, 2012.

Ulug, Hincal. “Hamile Turizmi!”, 09. 03. 2013,
https://www.sabah.com.tr/yazarlar/uluc/2013/01/09/hamile-turizmi, (18.05.2019).

Unay, Cafer. Makroekonomi, Ekin Kitabevi, Bursa, 1996.
Unsal, Erdal. Makro Iktisat, Imaj Yaymncilik, Ankara, 2011.
Veblen, Thorstein. Aylak Simifinin Teorisi, Heretik Yayinlari, Ankara, 2015.

Veblen, Thorstein. “Why is Economics Not an Evolutionary Science”, The
Quarterly Journal of Economics, Volume 12, 1898, s. 21-41.

Veblen, Thorstein. Aylak Simfin Teorisi, Babil Yayinlari, Istanbul, 2005.

White, B. Jenny. Tiirkiye’de Islamci Kitle Seferberligi , ev. Esen Tiiray, Oglak
Yaymcilik, Istanbul 2007.

Woods, Alan ve Ted Grant. Aklin isyam /Marksist Fe!sefe ve Modern Bilim, cev.
Omer Gemici - Ufuk Demirsoy, Tarih Bilinci Yayinevi, Istanbul, 2001.

Wynne, Deek ve Justin O’connor. “Consumptimn and The Postmodern Clty” Urban
Studies vol. 35, 1998, 5.841-864.

Yagli, Soner. “Giindelik Hayatin Bir Alam Olarak Moda Araciigiyla Kiiltiiriin
Yeniden Insast”, Akdeniz Universitesi Akdeniz Sanat Dergisi, Yil. 4, Say1. 7,
2013, ss. 24-53.

Yaniklar, Cengiz. Tiiketimin Sosyolojisi, Birey Yaymnlari, Istanbul, 2006.

Yilmaz, Feridun. Avrupa’da Kurumsal Iktisat: G. M. Hodgson Ornegi, Ed. Eyiip
Ozveren , Kurumsal Iktisat, Ankara, Imge Yaymevi, 2007, ss. 78-95.

Zorlu, Abdiikadir. Tiiketim Sosyolojisi , Glocal Yaynlari, Ankara, 2006.

72



Zorlu, Abdiilkadir. “Batili Bir Yagam Tarzi Olarak Tiketim: Tiirkiye’de Tiiketim
Uriinlerinin ve Kiiltiiriintin Tarihi Geligimi”, Hacettepe Universitesi Dergisi, 2013,

 8s. 46-74.

73



