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Bolgeyi ziyaret eden turistlerin profilinin belirlenmesi, sarap tiiketim
motivasyonlarinin tespit edilmesi ve bu motivasyonlarin tatmin edilme
diizeylerinin destinasyonu tekrar ziyaret etme niyetleri iizerindeki etkisinin
belirlenmesi amaglanmaktadir. Calismanin evreni Trakya Bag Rotasinda
bulunan 12 isletmeyi ziyaret eden turistlerden olusmaktadir. Trakya Bag
Rotasindaki isletmelerde sarap tadmmi yapan turistlerden alinan anketlerin
388’1 analize dahil edilmistir. Bu veriler 2019 Kasim ve 2020 Aralik
tarihleri arasinda sosyal medya yoluyla kartopu 6rnekleme yontemi ile elde
edilmistir. Arastrmanin bulgularmmi ortaya koyabilmek i¢in giivenirlik
gegerlilik, farklilik (T-testleri ve ANOVA) ve etki analizlerinden
(regresyon)  yararlanilmistir.  Sonugta, turistlerin  sarap  tiiketim
motivasyonlarmndan kiiltiirel deneyim, duyusal oOzellikler ve saglik
boyutlarmin tekrar ziyaret etme niyeti tizerinde anlamli ve pozitif yonlii bir
etkisinin oldugu ortaya konmustur. Trakya bag rotasinda kadinlarin kiiltiirel
deneyime daha fazla 6nem vermesinden dolay1 isletmelerde yerel halka is
imkani taninmasi kadinlar1 daha fazla memnun edebilir. Ayrica bunun
sonucunda ziyaret¢ilerin sarap tadimi amacimin yanmda baska kiiltiirleri ve
yerel halkin yasami hakkinda daha kolay bilgi sahibi olmasi miimkiin
olabilir. Baglarda sarap igecegi saglik konusunda konferans veya soylesi
diizenlenebilir.

Anahtar Kelimeler: Trakya, Bag, Motivasyon, Tekrar Ziyaret Etme Niyeti,
Bag Rotalar1.



ABSTRACT
A STUDY ON THE PROFILES, MOTIVATIONS and REVISIT
INTENTIONS OF WINE TOURISTS VISITING THE THRACE
VINEYARD ROUTE
Ertiirk, Can, Kubilay
Master Licence, Tourism Managment

Thesis Manager: Dog. Dr. Niliifer Vatansever Toylan
March 2022

It is aimed to determine the profile of the tourists visiting the region, to
determine their wine consumption motivations and to determine the effect
of the satisfaction of these motivations on their intention to revisit the
destination. The population of the study consists of tourists visiting 12
businesses on the Thrace Vineyard Route. 388 of the questionnaires
collected from the tourists who tasted wine at the businesses on the Thrace
Vineyard Route were included in the analysis. The data were obtained by
snowball sampling method via social media between November 2019 and
December 2020. Reliability, validity, difference (T-tests and ANOVA) and
effect analyzes (regression) were used to reveal the findings of the study. As
a result, it has been revealed that cultural experience, sensory characteristics
and health dimensions, which are among the wine consumption motivations
of tourists, have a significant and positive effect on the intention to revisit.
Due to the fact that women give more importance to cultural experience in
the Thrace vineyard route, job opportunities for local people in businesses
can make women more satisfied. In addition, as a result of this, it may be
possible for visitors to learn more easily about other cultures and the life of
the local people, as well as the purpose of wine tasting. In the vineyards,
conferences or conversations can be organized on the subject of drinking
wine and health.

Key Words: Thrace, Vineyard, Motivation, Intention to Visit Again,
Vineyard Routes.
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GIRIS

20. yiizyilda turizm sektori kiiresel olgekte bir yapiya doniismiistiir.
Sosyal ve ekonomik hayatin gelismesiyle beraber turizm bireyler igin
vazgecilmez bir endiistri durumuna gelmistir. Turizm gliniimiizde, diinyanin
farkli yerinden insanlar i¢in liks olmaktan ¢ok ihtiya¢ veya bir gereksinim
olarak goriilmektedir. Son zamanlarda insanlar gelir diizeyine gore turizme
katilmakta ve ¢esitli turistik tecriibeler edinmektedir. Turistik tiiketici
davraniglarina bakildiginda kitle turizmden, alternatif turizme dogru artan
bir egilim gézlemlenmektedir. Bireyler seyahate basladiklarinda daha kisisel
davranirlar ve seyahatlerini 6zel ilgi alanlari, hobileri, istek ve arzularina
gore olusturmaya odaklanir. Bunun sonucunda turistik bolgelerin sahip
oldugu kaynaklar dogrultusunda farkli turizm tiirlerine dogru egilim
artmaktadir (Yiinct, 2010: 114).

Glinlimiizde turistlerin seyahat ettikleri destinasyonlardaki yoresel
kiiltiirii deneyimleme arzular1 6zel ilgi alanlar1 dogrultusunda gelismektedir.
Bu kapsamda turistler gezileri boyunca yerel yiyecek ve i¢eceklerin tadina
bakmak, yapilislarin1 izlemek ve yerinde deneyimlemek istemektedir.
Yiyecek ve igecek turizm sektoriiniin son derece onemli bir parcasidir. Gezi
ve aligveris esliginde yiyecek ve igecek tiiketimi, seyahat deneyiminin en
yaygin ve ¢ekici kisimlari arasinda yer almaktadir (Timothy ve Ron, 2013:
99).

Sarap turizmi Kitle turizmine karsi degerli bir alternatif turizm ¢esidi
olarak ortaya ¢ikmustir. Birden fazla kaynakta “6zel ilgi turizmi” (Ergiiven,
Ergiiven ve Yilmaz, 2016; Kozak ve Bahge, 2012; Yiincii, 2010; Hall ve
Weiler, 1992) olarak gosterilen sarap turizmi, genel olarak turizm ve sarap
imalat1 uygulamalarmin biitiinlesmesiyle ortaya c¢ikmistir (Yildiz, 2009).
Sarap turizmi diinya ¢apinda gii¢lii ve bliyliyen bir 6zel ilgi turizmi alani
olarak varligin1 gostermeye devam etmektedir. Ayrica giiniimiizde birden
fazla sarap tireten iilke icin turizm irilinlinlin 6nemli bir bileseni olarak
goriilmektedir (O’Neil ve Palmer, 2004: 271). Bundan dolay1 sarap turizmi,
kiiresellesen turizm gelisiminde eko turizm pazarindaki yerini hizla almis ve
onemli bir biliylime saglayarak yeni bir nis pazar durumuna gelmistir

(Yildiz, 2009: 53).



Diinya sarap pazarmin basinda 9 Milyar Euro gelir ile Fransa yer
almaktadir. Fransanm ardindan ilk on sirada; italya 5.3 Milyar Euro,
Ispanya 2.6 Milyar, Sili 1.8 Milyar Euro, Avustralya 1.4 Milyar Euro, ABD
1.3 Milyar Euro, Yeni Zelanda 0.96 Milyar Euro, Almanya 0.96 Milyar
Euro, Arjantin 0.73 Milyar Euro, Portekiz 0.73 Milyar Euro ve Giiney
Afrika 0.72 Milyar Euro gelir elde eden iilkeler arasindadir (Oguz, Giildag
ve Munyar, 2021). Kiiresel sarap pazarinin 2027 yilina kadar 434,6 Milyar
Dolara kadar ulagmasi beklenmektedir. Diinya’nin en biiylik ikinci
ekonomisi olan Cin’in 2027 yilina kadar 93,5 Milyar Dolarlik bir sarap
pazar1 biiylikliigiine ulasmasi beklenmektedir. Japonya ve Kanada 2027
yilina kadar %1,3 ve %3,1 oraninda sarap pazarmin biiyiiyecegi tahmin
edilmektedir (Reportlinker, 2021). Tirkiye’de, sarap pazari biyikligi,
pandemi dncesi verilere gore 10 Milyon Euro civarindadir (Oguz, Giildag ve
Munyar, 2021). Bu sonuglara bakildiginda Tiirkiye’nin sarap pazarinda ¢ok
geride oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’de sarap liretiminin ¢ok diisiik olmasi
nedeniyle sarap turizminin geride kalmasi s6z konusudur. Bundan dolay1
pazar farkindalig1 ve {liretimin arttirilmasi gerekir.

Sarap turizminin temel motivasyonu sarap tadimi yapmay1 ve bu amag
dogrultusunda ¢ikilan seyahetlerde yapilan farkli deneyimleri igermektedir
(Akdag, 2015: 4). Saraba kars1 olumlu bakis agis1 igerisinde olan insanlar,
sarap ¢esitleri ve saraplar hakkinda daha fazla bilgi edinme arzusuna
sahiptir. Insanlarin saraba yonelik bu tutumlari, sarap turizmine katilma
motivasyonlarmi artirmaktadir (Ye, Zhang ve Yuan, 2017: 1012).

Giliniimiizde sarap turizmine katilmanm en kolay ve en etkili yolunun
sarap turizmi i¢in yapilmis rotalar1 takip etmek oldugu diisiiniilmektedir.
Sarap rotas1 bir bélgede birka¢ iiziim bagini ve sarap imalathanesini i¢eren
turistik rotadir (Olaru, 2012: 160). Bu rota, dogal cazibe, fiziksel cazibe ve
iziim baglarmi biinyesinde barindirmaktadir (Bruwer, 2003: 424).
Diinya’daki bazi onemli sarap rotalari; Fransa’da bulunan Alsace Sarap
Rotasi, italya’da bulunan Toskana Sarap Rotasi, Amerika kitasinda énemli
sarap rotast Uco Vadisi ve Avustrulya Kitasi’'nda olan Mornington

Peninsula Sarap Rotasi’dir (Yildiz ve Giiner, 2021: 75).



Tiirkiye’de diinyadaki 6rneklerine benzer sekilde resmi anlamda iki bag
rotasi bulunmaktadir. Bunlar, Urla Bag Yolu ve Trakya Bag Rotasi’dir. Urla
Bag Yolu, Trakya Bag Rotasi 6rnek alinarak gergeklestirilmistir. Urla Bag
Yolu’na gelen turistler i¢in yedi sarap isletmesi bulunmaktadir (Kasaroglu
ve oOte., 2021: 187). Trakya Bag Rotasi Tiirkiye’de resmi olarak ilk
olusturulan  ve  Onciilik  yapan bag  rotas1  konumundadir
(www.trakyabagrotasi.com). Trakya Bag Rotasinda 4 farkli rota ve 12
isletme bulunmaktadir. Baglarin bazilarinda turistlere konaklama imkan:
saglayabilecek butik oteller bulunmaktadir (Bako, 2016: 56). En ¢ok sarap
ireticisi Trakya Bag Rotasinda bulunan Tekirdag ilinde yer almaktadir
(Cekli ve Yilmaz, 2021). Bu da Tekirdag’m sarap turizmi pazari agisindan
onemli bir konuma sahip oldugunu géstermektedir. Trakya Bag Rotasinda
yer alan tim isletmelerde diinyaca iine sahip farkli {izim cesitleri
bulunmaktadir. Nitekim bu rotada yer alan isletmeler sahip olduklar1 nadir
iizlimlerden f{iretilen saraplarla diinyadaki sarap yarigmalarma katilarak
cesitli odiiller almaktadir. Buna ragmen rotada yer alan isletmelerin
yeterince tanmir oldugu disiinilmemektedir. Bu nedenle Marmara
Bolgesinde yer alan Trakya Bag Rotasi aragtirma alani olarak secilmistir.

Bu calismada Trakya Bag Rotasinda bulunan isletmeleri ziyaret eden
turistlerin, sarap tiiketim motivasyonlarinin baglar1 tekrar ziyaret niyetlerine
etkisinin belirlenmesinden bahsedilmektedir. Literatiir agisindan Trakya Bag
Rotas tiiketim motivasyonlar1 ve tekrar ziyaret etme niyetleri ile ilgili
bilimsel arastirma yapilmamistir. Ayrica destinasyonun taninmasi agismdan
bdyle bir caligma yapilmaya ihtiya¢ duyulmustur. Calismanin temel amaci
Trakya Bag Rotasma gelen turistlerin sarap tiiketim motivasyonlarmin
tekrar ziyaret etme niyetlerine etkisini belirleyebilmektir. Bu amaci yerine
getirebilmek i¢in motivasyon kuramlarina ve tekrar ziyaret etme niyeti
konularna agiklik getirilmistir. Amag¢ dogrultusunda yonteme bagli olarak

gerceklestirilen analizler ve bulgulara yer verilmistir.


http://www.trakyabagrotasi.com/




1. BOLUM

YEREL BAG URUNU ve UZUM URETIMI

Turizm bakis agistyla yerel dirlinler turistler igin destinasyona
yonelim baglaminda énemli bir ¢ekim unsuru olarak goriilmektedir. Ote
yandan yerel triinler, turistik bdlgeler icin hem ¢ekicilik 6gesi hem de
destekleyici 6ge olarak yorumlanmaktadir (Quan ve Wang, 2004: 303).
Ayrica yerel iirlinler, {iretilen iirliniin tiretilen bolgeye has tat ve aroma gibi
nitelikleri  barindirmas: (igermesi) oOlarak agiklanabilmektedir (Tan,
2009°dan akt., Kelemci Schneider ve Ceritoglu, 2010: 31). Turistleri seyahat
etmeye yonlendiren motivasyon kaynaklarindan biri yoreye ait yiyecek ve
icecekler olmaktadir. Ciinkii, hi¢ gormedigi ve tatmadigi iriinleri yerinde
tatmak turistler igin ayr1 bir ¢ekicilik unsuru olusturmaktadir.

Tiirkiye kiiltiirel, tarihi ve dogal zenginlikleri olan bir tilkedir. Turistik
iriinlerin ana 6gelerinden bazilar1 konaklama, ulasim, yeme ve igme olarak
degerlendirilmektedir (Oz ve Donmez, 2018: 260). Ulkemiz agisindan
bagcilik tarimsal olarak biiyiik ekonomik kaynaktir. Bagka tarim iirtinlerinin
yetistirilmesi i¢in uygun olmayan alanlarin degerlendirilmesine izin
verilmesi bu faaliyetin onemini arttirmaktadir. Ulkemizde &nemli bir sorun
olan issizlik sorunu agisindan da yogun isgiicii gerektiren ve istihdama
katkida bulunan bagcilik dzel bir dneme sahiptir (Kaya ve Ozdemir, 2015:
200). Tirkiye’nin bulundugu konum bagcilik i¢in diinyanin en verimli iklim
kusaginda yer almaktadir. Bununla birlikte ge¢mise bakildiginda bagcilik
kiiltiiriniin ¢ok eskiye dayandigi da goériilmektedir (Celik ve 6te., 1998).

Ulkemizde iiretilen i{iziimlerden sarabin yanmi sira bircok iiriin elde
edilmektedir. Ulkemizin kendine has kullanim sekli olarak iiziim
cesitlerinden siralik muska, pekmez, pestil (bastik), tarhana, sucuk (orcik),
kofte vb. tirtinlerde kullanilmaktadir. Tarim alanlarmmin yaklagik tamaminda
yoreye ait iriinlerle degerlendirilen yerel {irlin ¢esitleri bulunmaktadir
(Aktas ve Tan, 2007:1; Sylemezoglu ve Gte., 2015:614).

Tiirkiye’nin yedi bolgesinde farkli liziim cesitleri yetistirilmektedir.
Bunlar tiirtine gore sadece saraplik olarak degil sofralik, swralik ve

kurutmalik olarak ayrilmaktadir. Bolge olarak inceledigimizde i¢ Anadolu
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ve Giiney Anadolu Boélgelerinde sofralik, saraplik, ¢ekirdekli kurutmalik ve
siralik; Ege Bolgesi’'nde sadece c¢ekirdeksiz kuru iizim; Marmara
Bolgesi’nde saraplik ve sofralik {iziim ve son olarak Akdeniz Bolgesi’nde
sofralik iiziim yetistiriciligi ilerleme gostermektedir
(www.tarimorman.gov.tr).

Uziim iiretimi alaninda Diyarbakir, Tiirkiye’nin en &nemli illeri
arasinda bulunmaktadir. Diyarbakir'm tiim bolgelerindeki baglarda yapilan
incelemelerin sonuglari, ¢cogu yerel olarak yetistirilen gesitler ve birkaci
standart ¢esitler olmak tizere toplam 69 farkli dikim tiirii belirlendigini
gostermistir. Yorede yetisen bu {liziim c¢esitleri siralik, kurutulmus ve
sofralik olarak kullanilmaktadir (Karatas, Karatas ve Ozdemir, 2015: 11-
12).

Ic Anadolu'daki meshur Kalecik karasi, ydrenin 6zel {iziimlerinden
biridir. Hasandede iiziimleri Kirikkale civarinda yetistirilmektedir.
Kapadokya, yliksek asitli ve mineral saraplar iireten Emir {iziimiiyle taninan
volkanik bir topraktir. Kapadokya bolgesi essiz bir bagcilik teknolojisine
sahiptir. Bolgedeki, baglarda 200 yillik asmalardan sarap yapildigi ve orta
cag donemindeki gibi giivercin giibreleri kullanildig1 bilinmektedir. Oyle ki,
Fransa'nin en inlii bag uzmanlar1 Prof. Claude ve Lydia Bourguignon
bolgedeki baglara olan begenilerini dile getirmektedirler (Omiir, 2016).

Bozcaada’da, bag alani yiizélgtimiiniin 1 / 3'inii ve tarim arazisinin %
80'ini olusturmaktadir. Bozcaada’da dort ¢esit tiziim bulunmaktadir: kirmizi
sarap olarak Karalahana ve Kuntra, beyaz sarap olarak ise, Cavus ve
Vasilaki iiziim cesitleri mevcuttur. Sofralik iiziimler: Ilkeren, Usulu, Razaki,
Alphonse, Royal, Verigo, Yalova Incisi, Kardinal, Atasarisi, Early Sweet
Victoria {liziimleri yetistirilmektedir. Bozcaada bagciligi denilince akla
adanin simgesi haline gelen diinyaca iinlii Bozcaada Cavus iiziimii
gelmektedir. Bozcaadanin riizgarli havasi nedeniyle iilkenin en iyi Cavus
tiziimleri burada olusmaktadir. Evliya Celebi, Bozcaada'dan bahsederken,
"Boyle giizel bir ¢avus liziimii diinyanm hicbir yerinde yetismez" diye
bahsetmistir ~ (www.gobozcaada.com).  Ulkemizin her  bdlgesinde
goriilebilmesine ragmen, cavus iiziimii erkenci Marmara bdlgesinde ve

Bozcaada’da daha yaygm olarak yetistirilen sofralik bir tiirdiir. Bu {iziim



cesidinin kokeni ile ilgili farkli sonuglara varilmugtir. Ornegin bunlardan
biri Prenses adi1 verilen yerel bir iiziim ¢esidi olarak bilinmektedir. Bu
{iziim, bir donem Italya'da yetistirilmis ve artik yok olmus diye bilinen
tizim c¢esidi 100 yil once Yunan adalarina, ardindan Bozcaada'ya
getirilmistir (Dardeniz, 2002: 81).

Mersin ili sofralik iiziim yetistiriciligi agisindan o6ne ¢ikmaktadir.
Serada iiziim yetistirmek de 6zel bir 6nem tasir. En popiiler {iziim ¢esitleri
ise; Yalova Inci, Alphonse Lavallee, Tarsus Beyazi ve Kardinal olarak
bilinirken gegici gesitler arasinda ise Tilki Kuyrugu bulunmaktadir. Mersin
ilinin kurutmalik tziimleri tilkemizin ihracat1 agisindan ¢ok 6nemli bir
yere sahiptir (Cebeci ve Akin, 2014: 119).

Tarsus beyaz iiziimleri Adana ve Mersin'de yaygin olarak iiretilen ve
piyasaya erken ¢ikan yerel itiziimlerdir. Mersin ilindeki {iziim baglarmi
bolgesel olarak inceledigimizde Tarsus'un yaklasik 100.000 dekarlik alanla
ilk srrada yer aldigi goriilmektedir. ilin bagcilik sayilarina bakildiginda
bliyiikligii agisindan marka ~ olma  potansiyeline  sahip  oldugu
sOylenebilinir. Tarsus beyaz iiziim ¢esidi Mersin bagciliginin gozdesi ve
markasi olabilecek muhtemeller arasindadir (www.tarsus.gov.tr).

Tokat ilinin narince tiziim ¢esidi tilkemizdeki en 6nemli beyaz kaliteli
saraplik tiziim ¢esididir. En yiiksek sertifikali saraplik {iziim c¢esitlerinden
biri Narince iiziim ¢esididir. Ikinci sirada Okiizgdzii, {iciincii sirada
Bogazkere, dordiincii ve besinci sirada Cabernet Sauvignon ve Kalecik
Karasi tiziim gesitleri yer almaktadir (S6ylemezoglu, ve 6te., 2010: 5-6).

Erzincan ilinin Uziimli ilgesinde iiziim iiretilmektedir. Bu iiziime
"cimin lizim{i" denmektedir. Bu tiir; mikroklima alaninda yetisen endemik
bir bitki tiirtidiir ve bolgedeki toprak yapisinin ve c¢evre sartlarinin
uygunlugundan dolayr Uziimlii ydresinde yetismektedir. Ote yandan,
Uziimlii Belediyesi tarafindan 2001 yilinda Tiirkiye Patent Ofisi tarafindan
patenti alinan Erzincan ¢imin iiziimii, Tirkiye'de patenti alinan ilk {iziim
olmaktadir (G6zener, Kaya ve Sayili, 2014: 75).

Kirklareli’de, sarabmn yanit sira "hardaliye" adli bir igecek
iretilmektedir. Bu igcecek, eski caglardan kalma essiz, istah agici bir

icecektir. Iginde alkol olmadan yapilmaktadir. Uziimler sira haline



getirildikten sonra hardal ilave edilerek yapilir. Hardal, siranin saraba
doniismesini engeller ve kis boyunca sira olarak kalir (Morgiil, 2014: 34).
Hardaliye, ac1 ve az bogaz1 yakan tattadir. Hardaliye tiziim, kiraz yapragi
ve hardalin birlesiminden ortaya g¢ikmaktadir. 2017 yilinda Kirklareli
Hardaliyesi tescillenmistir (Baymdir ve Ongel, 2019: 1868). Gegmiste
oldugu gibi bugiin de Kirklareli'de iiretimi yapilmaktadir. Hardaliye
giinlimiizde, Cinsalut, Alphonse, Cabarnet, Cardinal, Merlot ve Chiraz gibi
lziim ¢esitleri ile yapilmaktadir (Cakir, 2013: 17). 20 Aralik 1930'da
Kirklareli'ne yaptig1 ziyarette biiylik onder Mustafa Kemal Atatiirk'e
hardaliye ikram edildiginde tadin1 begenmistir. Hardaliye’nin "milli icki"
olmasi gerektigini belirtmistir. Ancak o zaman konuyla ilgili caligmalar ve
arastirmalar yapilmamistir. Bugiin baglarin canlanmasi ile hardaliye
yeniden gelenek haline gelmektedir. Alkol icermedigi i¢in ¢ocuklarin da
rahatga tiiketebilecegi ve tadini cikarabilecekleri bir icecektir (Morgiil,
2014: 34).

Tekirdag yoresine ait olan ‘‘bulama’’nin yapilisi, iiziim sirasinin
pekmeze doniistiirilmesiyle ve ¢oven otuyla birlestirildikten sonra helva
goriinimiine gelmesiyle gerceklestirilir. Lezzet bakimindan 6nemli bir
yere sahiptir. Geg¢mis donemde Trakya bdlgesinin bir¢ok yerinde
yapilmaktaydi ancak yapilis1 ¢ok zor ve mesakkatli olmasimndan dolay1
Tekirdag disindaki yerlesim yerlerinde yapildigina rastlanilmamistir.
Ornegin, ¢ok eski bir gegmis bagcilik kiiltiiriine sahip olan Kirklareli'de
bulama eskiden iretiliyorken bugiin kimse kendi ailesi i¢in bile tiretimi
gerceklestirmemektedir  (www.trakyagezi.com). Bulama, Trakya’da
(Tekirdag, Kirklareli, Edirne) diger illerde ise, Balikesir, Bursa, Ankara
(Gudiil, Nallithan) ve Gaziantep'te iiretilen kat1 bir pekmez ¢esidi olarak
bilinmektedir. Karigimin icerdigi malzemelerin cinsi ve hazirlanis
bolgeden bolgeye degismekle birlikte, liretilen pekmezin Ozelliklerine
bagli olarak rengi agik saridan agik kahverengiye degismektedir (Giilcii ve
Demirci, 2009: 86).

Bagcilik, dilinyadaki en temel tarim faaliyetlerinden biridir.
Tiirkiye’deki baglarda {izim ve asma (V.vinifera) yapragi c¢okca

tiretilmektedir. Narince, Sultani Cekirdeksiz, Yapincak ve Emir {iziim


http://www.trakyagezi.com/

cesitlerinin  salamura yaprak iretiminde daha uygun oldugu
belirtilmektedir. Tiirkiye'de son yillarda salamura asma yapragi iiretimi ve
tiikketimi giin gectikge artmaya devam etmektedir. Ayrica son donemlerde
hazir gidalar alaninda ve bati iilkelerinde asma yapragi dolmasina talep
fazlalagmaktadir (Cangi ve Yagci, 2017: 137). Hazir gida sektoriiniin yurt
ici ve yurt disinda gelismesi nedeniyle sarmalik asma yapraklarina olan
talep artmaktadir. Birim alan basina 6nemli derecede verimli olmasi, aile
tarafindan isletilen isletmelere uygun iiretim tiirii olmasi, liziim ekimine
gore daha diisiik bakim maliyeti olmasiyla birlikte, sarmalik asma yapragi
iretimi bagcilikta yeni bir iiretim modeli getirmektedir (Kalkan ve ote.,
2016: 671) .

Geleneksel olarak asma yapraklar1 uzun yillardir tilkemizin hemen her
bolgesinde tiiketilmektedir. Uziim baglarinda veya bahgelerde iiziim
yetistiren insanlar, gelir elde etmek amaciyla asma yapraklarini toplayip
gereksinimlerini karsilamak i¢in ticaret yapmaktadir (Cangi ve Yagci,
2017: 138). Ticari alanda sarmalik yaprak iiretiminde 6n planda bulunan
iki tiziim gesidi Ege bolgesinde iiretilen Sultani ve Tokat ilinde iiretilen
Narince {iziim gesitleridir. Ayrica, her bolgede ince yumusak yapiya sahip
ve ince damarl yapraklara sahip yerel ¢esitler bu amagla kapsamli bir
sekilde incelenmektedir (Celik, 2013).

Genel olarak bakildiginda baglarda yetisen tiziim gesitlerinden sadece
sarap elde edilmemektedir. Sadece Trakya bolgesinde degil birgok ilde
bagka yerel iirilinler i¢cin de kullanildig1 goriilmektedir. Bununla birlikte
tescillenmis ve ticareti iilke boyunu asmis tiziimden elde edilen yerel
iriinler elde edilmektedir. Yakin zamanda {iilkemiz bagcilik alaninda
depolama, gida teknolojisi gibi gelismeler sonucunda {iziim {iretimi,
tiikketimi ve ticareti donemden doneme yiikselis gdsteren meyve olarak 6n
plana ¢ikmaktadwr. Tiirkiye, liziim yetistiriciligi ve ihracati yapan iilkeler
arasinda 6nemli bir konuma sahiptir (Bashimov, 2017:67).

Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii'niin (FAO) elindeki 2012
yilina ait verilere gore Tiirkiye ilk 10 iilke arasinda iizim yetistiriciliginde 6.
siray1 almaktadir. 2012 yili itibariyle verilerin sirastyla Ispanya (943.000),
Fransa (760.805), Cin (600.000), Italya (696.756), Tiirkiye (462,296),



Amerika (389.349) en fazla bag alanima sahip iilkelerdir (Cebeci ve Akin,
2014: 121). Tablo 1.1°e bakildig1 tizere 2017 yilinda Tiirkiye iiziim iiretim
alani ile 5. swrada 416.907 ha alana ve 2018 verilene bakildigin da artig
goriilerek 417.041 ha alan ile gelisme gostermektedir. Tablo 1.1°de en fazla
gelismeyi Ispanya 2017 yilinda 937.763 ha alan1 2018 yilinda 1.123.644 ha
alana c¢ikarmistir. Tablo 1.1°¢ bakildiginda Tiirkiye {iziim iiretim alani

olarak ABD’nin iistiinde yer almaktadir.

Tablo 1.1: Ulkelere Gére Diinya Uziim Uretim Alam (Ha)

2017 2018
Sira Ulkeler Alan (Ha) Alan (Ha)
1 Ispanya 937.763 1.123.644
2 Cin 774.856 797.935
3 Fransa 750.463 752.837
4 Italya 670.085 675.818
5 Tirkiye 416.907 417.041
6 ABD 403.796 379.190

Kaynak¢a: www.fao.org.

Tablo 1.2’de bakildiginda Tiirkiye liziim iiretim miktar1 2017 yilinda
4.200.000 ton, 2018 yilinda ise diisiise gegerek 3.933.000 ton miktarma
gerilemistir. Diger iilkelere 2017 ve 2018 yillarna bakildiginda artig
goriilmektedir. Tirkiye iiziim iiretim alani olarak ABD’nin iistliinde yer

alirken {izim liretim miktarinda Tiirkiye en alt sirada yer almaktadir.

Tablo 1.2: Ulkelere Gore Diinya Uziim Uretim Miktar1 (Ton)

2017 2018
Sira Ulkeler Uretim (Ton) Uretim (Ton)
1 Cin 13.175.502 13.494.811
2 Italya 7.169.745 8.513.643
3 ABD 6.698.518 6.890.970
4 Ispanya 5.387.403 6.673.481
5 Fransa 5.011.054 6.198.323
6 Tiirkiye 4.200.000 3.933.000

Kaynakc¢a: www.fao.org.

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gore Tiirkiye 2018 yili
lizim iiretimin 1,9 milyon tonu sofralik (%49), 1,5 milyon tonu kurutmalik

(%39) ve 464 bin tonu saraplik-siralik (%12) olarak gergeklesmistir. 2019
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yili lizim {retimi ise 4,1 milyon ton olup bu iiretimin 2,1 milyon tonu
sofralik (%50), 1,6 milyon tonu kurutmalik (%39) ve 451 bin tonu saraplik-
siralik (%]11) olarak gergeklesmistir (Www.tarimorman.gov.tr). 2020 yilinda
Diinya da toplam 4,7 milyon ton {iziim ihracat1 yapilmistir. Ik sirada Sili
686 bin ton ile en fazla ihracat yapan iilke olmustur. ikinci sirada Italya 455
bin ton ve {iglincii sirada ise, Cin 425 bin ton iiziim ihracat1 yapmistir. 2020
yilinda kuru {ziim ihracatinda Tiirkiye, %32,2 kuru iiziim ihracati
gerceklestirmistir. Tiirkiye 2020 yilinda bag alanlar1 ve iiztim tiretimi 2019
yilina gore %2,4 artarak ve iziim tretimi 4,2 milyon dekar alanda

gerceklesmistir (Tepge, 2021).

1.1. Yerel Bag Uriinii Olarak Sarap ve Sarabin Tarihcesi

Diinya iizerinde iiziimiin 130 milyon yildir var oldugu bilinmektedir.
Kafkasya kiyilari, Adriyatik Denizi, Giiney Hazar Denizi, Ege Denizi,
Karadeniz, Giiney Marmara, Akdeniz kiyilar1 ve Toros Daglarinda vitis
vinifera (yerli asma) yabani bir sekilde biiyiimektedir. {lk evcillestirilmis
vitis viniferamn izleri Nil Deltasi, Mezopotamya, Gilineydogu Akdeniz
kiyilar1 ve Kafkasya'da bulundu. Ulkemizde ilk Neolitik yasam yeri olarak
Diyarbakir ilinin Ergani Cayonii’nde Vitis Viniferamn ilk kesifi ve temasi
M.O. 7250-6750 tarihinde saglanmustir. Nitekim 9.000 yillik geg¢misi olan
Anadolu, sarap iilkesi olarak kabul edilmektedir. Vitis vinifera pontica
(lizim ¢esidi) beyaz sarabin atasi olarak kabul edilmistir. Bununla birlikte
Avrupa’ya, Toroslar’dan Ege’ye ulasarak ardindan Fenikeliler tarafindan
tagindig1 diistiniilmektedir. Vitis vinifera occidentails (iiziim ¢esidi) ise,
kirmizi sarap {ziimlerinin atast olarak kabul edilmistir. Bu tir
Mezopotamya’dan Urdiin’e ve en son Misir’a gétiiriilmiistiir (Y1ldiz, 2009:
89).

Antik Yunan saraba, baska uygarliklardan farkli olarak 6nem veren ilk
uygarlik olmustur. Yunanlilar tarafindan sarap i¢in Dionysos adinda, diger
onem verdikleri islerinin tanrilar1 oldugu gibi, bir tanr1 sunulmustur.
Yunanlilar tarafindan sarap, hizl, yiiksek verimli ve fazla {iretilmesi

nedeniyle cokca tercih edilmistir. Ayrica sarap tarihi farkli kaynaklarda
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cesitli dini konular iizerinden Hz. Nuh’a veya Hz. Adem’e de
dayandirilmaktadir (Bahadir, 2012:13).

Tarih Oncesi ve sonrasi donemlere ait yerlesim alanlarini inceleyen
Arkeobotanik bilim dalinin yardimiyla sarabin eskilere dayandiginin kaniti
olarak M.O 5400 yillarma ait tas devrinin son ddoneminden kalma
malzemesi kilden yapilmis alti1 adet siirahi bulunmustur. Bulundugu yer
giiniimiizde Iran’in Kuzey Zagros Daglar’indaki Haci Firuz tepesidir.
Stirahiler lizerinde yapilan arastirmalar sonucunda tanenler ve tartarik asit,
sarap ictiklerinin kanit1 olarak kabul edilmektedir. Bilinen en eski yazili
destan sarap eseri ‘Gilgamig Destani’dir. Tevratta ilk kitabinda 11.
Tabletin iizerinde ‘Nuh’a selden kurtulduktan sonra bir bag kurmasi ve
sarap retmesi’ soylenmektedir (Y1ldiz, 2009: 89).

M.O. 4.000°de Israil, Giircistan, Ermenistan ve iran’da, toprak altinda
kalmis biiyiik toprak kaplariyla sarap yapim tesisleri kesfedilmistir. Bugiin
Giircistan hala Kvevri adi verilen kaplarda sarap yapimi uygulamaktadir.
Amphora M.O. 1400°de, Canaanite (eski Israil) ve Mycenaean (ilk
Yunanlilar) kiiltiirlerinde sarap gondermede kullanilan baslica yontemdir
(Puckette, 2016).

Sarap ve asmanin Hitit doneminde Anadolu’dan arkeolojik
calismalarin etkisiyle ¢ok ©Onemli oldugu ayrica M.O. 1800-1550’de
bagcilik alaninda ¢ok gelisilmis ve ileri gidildigi bilinmektedir. Dini
torenlerde oldugu gibi sosyal yasantilarinda tanrilara sarap ve {iiziim
sunulmustur. Anadolu uygarliklar1 doneminde halkin ge¢cim kaynaginda
biiylik dnem tasiyan sarap ve bagcilik, ticaret bakimindan da her zaman
onemli olmustur (Karabat, 2014). Yozgat Alisar’da 1800-1600 yillarina ait
yapist lziim salkimi gibi sarap kaplari, mezarliklardan c¢ikan sarap
bardaklar1 bulunmustur. Ozellikle M.O. 2300 yillarma ait bulgularda kral
mezarliklarinda altim  sarap bardaklar1 ve sarap testisi Corum
Alacahoyiik’de ortaya ¢ikmistir. Marmara ve Ege bolgesinde bulunan eski
paralarin iizerinde iiziim ve sarap bardaklar1 sekilleri oldugu goriilmiistiir
(Tosun, 2005:10).

M.O. 1500-1200 Linear B'de yazilmis eski Pylos tabletleri (eski

Yunanca transkript) iiziim ve sarapla ilgili mesajlar1 igerir. Kuzey Avrupa da
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demir ¢ag1 (galya) boyunca M.O. 900 figilar, sarap depolamak i¢in ve sarap
géndermek icin tercih tercih edilmistir. M.O. 200 Romal askerlerin sagligi
icin giinde 2-3 litre sarap i¢meleri tesvik edilmistir. M.O. 40 Kleopatra'nin
en sevdigi sarap, eski Yunan sarabi, Iskenderiye'nin Muscat'n olarak
bilinmekteydi. iskenderiye’de Muscat bugiin hala yapilmaktadir (Puckette,
2016).

Yunanistan’a asma ve sarap kiiltiirii Fenikeliler tarafindan en son M.O.
1500’lerde ya da Ege sahillerinde yasamayi siirdiiren Yunan kolonileri
tarafindan M.O. 2000 yillarinda getirilmistir. Eski Yunanlilarda sarap
kiiltirii en iist seviyeye ulagmistir. Yunan ve Anadolu saraplarimi
begendigini belirten Homer (M.O. 800), Odysse ve Iliade’de ayrica Trakya
saraplarina olan hayranligin1 vurgulamistir (Aktan ve Kalkan, 2000°den akt.
Beser, 2014: 18).

Yunan tarihgisi Strabon M.O. 63 — M.S. 24 arasmda yasamustir.
Yasadig1 bu donemler arasinda ‘Cografya’ adindaki yapitinda kara sarabin
tibbi yararlarin1 gérdiigiinden ve tath sarap olarak Konya, Kapadokya ve
Beysehir’de iiretildiginden bahsetmektedir. Kara sarabin Tokat ilinde Niksar
ilgesinden Avrupa’ya ticaretinin gerceklestirildigini ve Strabon Samsun
yakinlarinda sarap tretiminin fazlaligimi séylemektedir. Strabon Antik
donemlerde sarapgilik ve bagcilik konusunda 6nemli derecede gelismis olan
Bursa, Bilecik, Diizce ve Kocaeli illerinin bu konuda taninmaya ve iin
kazanmaya devam ettigini yapitinda belirtmistir (Y1ldiz, 2009: 91).

Anadolu’da bagcilik Tirkler geldikten sonra (M.S. 11. yiizyil)
bilyimeye devam etmistir. Selguklu ve Osmanli siislemelerinde asma
yapragi ve liziim salkimi resimleri bulunmaktadir. Tiirk gezgini Evliya
Celebi (M.S. 17 vyy.) yaptig1 seyahatlerde Anadolu’daki baglardan
bahsetmistir. Anadolu’daki illerin baglarmin géz kamastiricilifini, bag
kiiltiiriinti, saraplarin  ve iizlimlerin lezzetini Ovgii dolu sozlerle
vurgulamigtir (Tirkben, Giil ve Uzar, 2012: 48). Ronesans'tan sonra (16.
yizyil), Amerika V. vinifera (izim ¢esidi) tohumunu aldiktan sonra V.
vinifera’yr Fransa, Alman, Ispanya ve Italya’ya tamitmustir (This, Lacombe
ve Thomas, 2006: 512).

13



1.2. Sarap 1le Tlgili Kavramlar

Sarap kelimesi icki ve icecek anlamma gelmektedir. Sarap kelimesi
Arapga srb kokiinden tiiremistir. Sarap kelimesinin ¢ok eski kullanimi 1609
yilinda yazilan Kutadgu Bilig’de yer almaktadir (Dellaoglu, 2021:1).
Arapca dilinin yaygin kullanildig1 alanlarda, ‘Sarab’ kelimesi genellikle
icecek anlamma es degerdir. Ancak zamanla anlami farklilagarak ‘“liziim
suyundan Tretilmis igki’’ olarak kullanilmaya baslanmistir (Gilimiis ve

Mum, 2018: 114).

Sarap terim gesitleri olarak; Vitis Vinifera: Saraplik {iziimlerin ¢ogu bu
tiire aittir. Monosepaj: Tek tiziimden yapilan saraplardir. Sepaj (Varietal):
Genellikle tek bir {iziim ¢esidinden elde edilen bir saraptir. Kupaj: iki veya
daha fazla izimiin karistirilmasiyla elde edilir. Vintage (Rekolte):
Bagbozumu anlamina gelmektedir. Ayrica sarabin, iliziimlerin toplanmaya
basladig1 yil iretildigi anlaminada gelmektedir. Non-Vintage: Cesit ¢esit
saraplarin karistirilmasiyla elde edilir. Blanc de Blancs (Beyazlarin
Beyazi): Fransiz terimi, tamamen beyaz {iziim c¢esitlerinden yapilan
kopiikli sarabr ifade etmektedir. Klon: Baska ¢esitlerle karistirildiginda
kendine ait nitelikleri olan bir alt tizim tiiriidiir. Vermut: Kendine has
kokulu, alkol, sifali otlar ve baharatlar dahil edilerek zenginlestirilen ve
seker katilan saraplardir. Geng¢ (Primeur): Sarap, ilk aromasini
kaybetmemek i¢in 6zel bir sekilde tiretilir ve siselenir. Geng saraplar kisa

stirede tiiketilmelidir (Yiiksel, 2018).

1.3. Sarap Turizmi

Sarap alkollii bir igecektir. Genellikle tiziimlerin mayalandirilmasiyla
yapilan bir igecektir. Genis bir bakis acisiyla sadece bir icecekten bagka
kiiltiirel bir olgu ve kavram olarak bilinir. Sarap iiretimi ve tiiketimi her
topluma gore farklilik gdstermektedir. Uretilen sarabimn cinsi, iklimi, dogas1
ve toprak yapisi sarap {liretimine ve tiliketimine gore farklilagsmaktadir

(Kozak ve Bahge, 2012: 241).

90’l1 yillarda sarap turizmi gelismeye baglamistir (Getz and Brown,

2006: 147). Sarap turizmi, siirekli katilim gerektiren kisiye 6zel triinler
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sunan, sarap iceceginden memnun olan turistlere deneyim ve yeni bilgi
O0grenme imkani saglayarak katma deger olusturan turistik iriin ¢esididir.
Sarap ireticilerine sarap turizminin getirdigi sorumluluk ile birlikte
ekonomik alanda hareketlenme, kalkinma ve yerel kiiltiiriin devamlilig1 gibi
imkanlar yaratmaktadir ( Yildiz, 2009: 53).

Sarap turizmi, Ozel ilgi turizmi niteliginde giin gectikce biliylimeye
devam eden ve uzun Omiirlii turizm tretme imkénina sahip kazangli bir
sektor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢esit turizm, koklesmis olarak
kirsal ve ekonomik bakimdan bilinmeyen alanlarda hareketlenmeye ve
istihdam alani olusturmaya yardimci olmaktadir. Sarabin iiretim yapildigi
bolgelere turist akigini fazlalastirdigi nitelikli bir turizm bolgesinin
goriintiisiinii olusturdugu ve iiretim bolgesinin iyilestirilmesine hizmet ettigi
goriilmekte ve destinasyonlardaki sarap tretimi ve bagciligin turizm
acisindan bir g¢ekicilik yarattigi ifade edilmektedir (Oyan, 2019: 1). Sarap
endiistrisi acisindan sarap, destinasyon cekiciliginin onemli bir parcasi
durumundadir. Bu nedenle turistler i¢in destinasyona yonelim konusunda
Oonemli motivasyon olma 6zelligine sahiptir.

Sarap turizmi ziyaret¢ilerin sarap etkinliklerine, iizim baglarina, sarap
iiretim yerlerine ve sarap sunumlarina yapilan ziyaretleri icermektedir. Bu
ziyaretler sirasindaki sarap tadimi veya bag alanlarini gezmek ve sarap
yapimini 0grenmek ziyaretgiler i¢cin birinci motivasyon kaynagi olmaktadir
(Hall, 1996). Sarap turizmi, tiikketici davranisinin bir bigimi, sarapla ilgili
cazibe merkezleri ve manzaralar1 pazarlayan bir strateji ve sarap iireticilerin
iirtinlerini dogrudan tiiketicilerle bulusturmasi ve satmasi i¢in bir pazarlama
firsatidir (Getz ve Brown, 2006: 147). Sarap isletmelerinin tiriinleri ve sarap
isletmelerinin manzarasi diinya ¢apinda 6nemli bir cazibe merkezi haline
gelmistir (Jinling, 2006: 257).

Turistlerin sarap alanlarin1 ziyaret etme motivasyon nedenleri yas, ilgi
alanlar1 ve uluslarma gore farklilik gostermektedir. Turistlerin bag alanlarin
ve sarap lretilen yerleri ziyaret etmesinin ¢esitli nedenleri bulunmaktadir.
En o6nemli oldugu diisiiniilen on neden asagida siralanmistir (Celik ve
Ozbey, 2018: 224). Bunlar; 1. Sarap tadimi yapmak. 2. Sarap hakkinda bilgi

ve tecrilbe edinmek, 3. Sarap alanlarin1 deneyimlemek (sarap {reticileri,
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sarap mahzenleri ve baglar ile tanigmak), 4. Kirsal alanlarda bulunmak
(baglarin giizelligi ve sarap turizmi ile ilgili bilgi edinmek), 5. Gastronomi
turizmi (Sarap ve yiyecegi eslestirmek), 6. Eglenceli zaman gegirmek (Sarap
etkinlikleri), 7. Sarap kiiltiiriiniin keyfini ¢ikartmak, 8. Isletmenin mimari
yapisi, 9. Destinasyon hakkinda bilgi sahibi olmak, 10. Saglik agisindan iyi
hissetmektir (Celik ve Ozbey, 2018:224).

Bir¢ok destinasyon icin sarabin itici bir gii¢ oldugu bilinmektedir.
Cogunlukla turistler iilke ve sehirleri sadece kaliteli saraplar1 oldugu i¢in
tercth etmektedir. Bazi ilkelerin hiikiimetleri bu durumun farkinda
olduklarindan dolay1 sarap endiistrisine ciddi derecede dnem vererek destek
saglamaktadir. Ornegin sarabm romantizminden faydalanmak amaciyla
turistik bolgelere marka olusturmak i¢in ciddi paralar 6denmektedir. Turist
cekmek icin bir ¢ok farkh pazarlama faaliyeti bulunmaktadir. Ornegin Dogu
Avrupa iilkelerinden Macaristanin Villany Sikles bagma turist ¢cekebilmek
icin bir sarap treni kurdugu bilinmektedir (Sezer, 2006: 33). Tiirkiye’ye
gelen turistlerin sarap turizmine dikkatlerini c¢ekebilmek i¢in ¢esitli
etkinlikler diizenlenmektedir. Bu aktiviteler sirasiyla; kisilere 6zgii sarap
yaptirmak, bulunduklar1 baglardan toplanmis {iziim ¢esitlerinden yapilan
saraplar1 ziyaretgilere tadim yaptirmak, turistlere iizim hasadi yaptirmak,
bag etkinlikleri organize edilerek yorenin tanitimi yaptirmak, sarap liretim
yerlerini gezdirmek ve bilgilendirmektir (Tiirkben ve oOte., 2012: 48).
Gilinlimiizde artan rekabet ortami ile sarap isletmeleri sadece iirlinlerini 6n
plana ¢ikarmaktan ziyade gelistirdigi girisimcilik ile turistlerin dikkatini
cekmeye caligmaktadir. Boylece destinasyona  yonelik  ¢ekicilik
motivasyonu turistler icin daha iist seviyeye ¢ikmaktadir. Sarap isletmeleri
getirdikleri bu gibi yeniliklerle daha baska fikirlerin ortaya ¢ikabilecegini
gostermektedir.

Insanlarm gelir diizeylerinin artmas: ve damak tatlarinm gelismesiyle
birlikte sarap turizmi diinya {iizerinde biiyiimeye devam etmektedir.
Amerika’nin bagcilikta en verimli bolgesi Kaliforniya’dir (Celik, 2019: 53).
Kaliforniya eyaletinde yer alan Napa Vadisi, ziyaretcilere benzeri olmayan
150 yillik demiryolu iizerinde sarap turizmi deneyimi yasatmaktadir (Y1ildiz

ve Gliner, 2021: 75). Ayrica saraplar1 bakimindan en ¢ok tercih edilen Napa
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Vadisi, Disneyland’dan sonra gelmektedir. Napa Vadisi’nde en az 200 sarap
tireticisi bulunmaktadir. Turistlerin Napa Vadisini bu denli ziyaret etmesinin
en onemli sebebi, kaliteli saraplar1 ve sarabin yaninda gelen iirlinler olarak
gosterilmektedir (Orcan, 2008’den akt. Bako, 2016: 46). Ispanya sarap
kiiltiiriinde ¢ok koklii bir tarihe sahiptir. ispanya kirmizi sarap ve tatli-
fortifiye saraplariyla diinya sarapg¢iliginda kendini gostermektedir. Ayrica
Ispanya’daki bag tarim arazileri Italya ve Fransa’ya gore daha biiyiiktiir
(Celik, 2019: 49).

Diinya’daki baz1 6nemli sarap rotalar1; Fransa’da bulunan Alsace Sarap
Rotasi, yliksek kalitede yapilan saraplarla taninmistir. Bilinen en eski sarap
rotast Alsace, sene boyunca birden falza etkinlige ev sahipligi yapmaktadir.
Ornegin; kislar1 Noel etkinliklerinin yiiksek kalitede saraplar1 tatma imkani
ile yogun bir sekilde kutlandig1 bilinmektedir. Italya’da bulunan Toskana
Sarap Rotasi, uygun toprak yapisi ve iklimin elverisli olmasindan dolay1
diinyaca taninmis bazi iizim ¢esitleriyle on plana ¢ikmaktadir (Yildiz ve
Gtiner, 2021: 75). Toskana’da Chianti bolgesinde Sangiovese iliziimiinden
iiretilen menekse, ahududu ve kiraz kokulu lezzetinde kirmizi saraplariyla
on plana ¢ikmustir. Toskona’da Sangiovese ve Merlot iiziim ¢esitlerinden
Luce ve Lucente saraplar1 yeni bir firtina etkisi yaratmustir. Ayrica
Toskana’nin ¢ok 6nemli beyaz iiziimiin ismi Trebbiona’dwr. (Celik, 2019:
48). Amerika kitasinda kirmizi sarap ile linlenen 6nemli sarap rotast Uco
Vadisi Sarap Rotas’’dir. Uco Vadisi Sarap Rotasinda, iklim sartlarinin
uygun olmasi sebebiyle bolgede yetisen tiziimler koyu renkte ve yliksek
oranda lezzete sahiptir. Avustrulya Kitasi’nda olan Mornington Peninsula
Sarap Rotasi, Shiraz ve Chardonnay iiziim tiirleri ile {inlenmistir. Ayrica
deniz iirlinleriyle birlikte yoreye ait birden falza yemegin tiiketildigi
restoranlar bulunmaktadwr (Yildiz ve Giiner, 2021: 76). Tirkiye’de
projelendirilmis iki bag rotas1 (Urla ve Trakya bag rotalar1) bulunmaktadir.
Ote yandan Bozcaada, Denizli, Sirince, Kapadokya, Ankara, Kirikkale,
Kayseri, Tokat, Elazig, Malatya, Diyarbakir ve Mardin illerinin de bag

rotasina sahip olduguna dair literatiirde bilgi mevcuttur (Yildiz ve Giiner,
2021: 77).
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Tiirkiye’nin Ege bolgesinde bulunan projelendirilmis Urla Bag Yolu,
Trakya Bag Rotasi girisimciliginden sonra benzer sekilde Bagcilik Dernegi
ve Urla Sarap Ureticileri, sarap turizminin gelismesi yoniinde yeni bir
girisimcilik projesine adim atmiglardir. Urla Bag Yolu projesi ile tarihi
giizellikleri, dogal ¢ekiciliklerin ortaya ¢ikarilmasi, turistlerin saraphaneleri
ziyaret etmeleri i¢in bir rota olusturulmustur. Bu rotay1 ulusal ve uluslar
arast pazarda tanitmak, sarap turistlerinin niifusunu arttirmak ve bdylece
bolgenin c¢ekici hale getirilmesi ile birlikte ydrenin gelir kaynagmnin
arttirillmas1 amaglanmaktadir (www.adimadimgurme.com). Urla ilgesinde
bircok sarap iireticisi bulunmaktadir. Urla antik donemlerde ve giiniimiizde
baglar1 ve zeytinlikleriyle {inlii bir yer olmustur. Bununla birlikte bdlgede
bulunan sarap {ireticileri birlikte bir bag yolu olusturmustur. Urla Bag Yolu
sarap turistlerine eglenceli ve renkli gezi rotas1 sunmaktadir (Omiir, 2016).
Urla Bag Yolu Rotasinda ziyaret edecek turistler i¢in yedi tane sarap evi yer
almaktadir. Bunlar USCA, Urla, Limantepe, MMG, Urlice, Mozaik ve Urla
Bag Evi olarak srralanmaktadir (www.journeytoblue.com). Urla Bag
Yolu’'na gelen ziyaretgilere sarap tadim faaliyetleri ve geziler
diizenlenmektedir (Erdogan ve Ozdemir, 2018: 263). Turistik destinasyon
olan Urla Bag Yolu’na sarap hakkinda bilgi sahibi ve sarap konusunda
ogrenmeye istekli sarap turistleri gelmektedir (Kasaroglu ve o6te., 2021:
187). Bu rotanin turistik ac¢idan Onemli bir potansiyele sahip oldugu
sdylenebilir. Ornegin sadece Urla bagciliga son yillarda sarap ve gastronomi
icin gelen turist sayis1 10 binin {iistiinde gerceklesmistir. Boylece bu bag
rotast gastronomi bakimmdan Izmir ve cevresi 6zellikle turistik agidan
onemli bir basar1 olarak nitelendirilebilir. Ayrica Urla bagcihigin saraplari
Uluslararast 160 odiile aday gosterilmistir (Erdogan ve Ozdemir, 2018:
257).

1.4. Sarap Turizminin Belirleyici Ozellikleri

Turistik  destinasyonlarda zorunlu Ozellikler turistik faaliyetlerin
yapilabilmesi i¢in gerekli minimum unsurlar olarak tanimlanabilir. Sarap
turizmini anlatabilmek i¢in zorunlu ozellikler kalitesi yiiksek sarap

tiretimine ilave olarak sarap evleri, sarap iiretimi hakkinda verilebilecek
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egitim ve eslik eden diger 6geler gereklidir. Sarap evi temel ¢ekicilik
olusturmaktadir. Sarap evlerinde ziyaretcilere sarap liretim yontemleri ve
sarap mahzenleri dolastirilip bu konularda egitim verilmesi gereklidir
(Yildiz, 2009: 54). Ziyaretgileri iriinler tek basina memnun edemeyebilir.
Bundan dolay1 turizm {riinlerinde diisiik diizeyde olsa bile uyum
zorunlulugun olmasi gerekmektedir. Bahsedilen uyum zorunlulugu, yeme ve
icme, ulastirma, eglence ve konaklama gibi yeteri seviyede tiiketim
tiirlerinin memnun edici olmast gerekmektedir (Demir, 2015: 12). Sarap
destinasyonlarinda basta kaliteli saraplarin {iretilmesi zorunlu bir 6zellik
olabilir ama sarabin yaninda sunulan yiyeceklerinde ayni kalitede olmasi
gerekmektedir.

Sarap turizm destinasyonunda, turistlerin ihtiyaclarmni direk veya dolaylh
olarak ortadan kaldiran isletmeler ile ziyaretgiler i¢in hazirlanan olanaklar
ve c¢ekicilikler rakamsal miktar bakimindan Jlgiilebilir 6zelliklerdir.
Destinasyonu ziyaret eden turistlerin algiladiklar1 hizmet karsiliginda
harcama miktar1 dogru orantida Olgiilebilir  Ozellikler yardimiyla
artmaktadir. Sarap turizmi destinasyonlarinda ulasim, mahzenler, turistlere
bireysel olarak ilgilenilmesi, sarap tadim odalari, sarap festivalleri veya
etkinlikleri, bag ve sarap evleri kismen Olgtlebilir 6zelliklerdir (Yildiz,
2009: 55). Telfer (2001) ¢alismasinda Jordan kdyiinde sarap evinin yaninda
miizeler, dogal parklar, konser alani (eglence), kiyafet diikkani, hediye
diikkanlar1 ve ¢ay evleri bulundugunu belirtmektedir. Bunlar Ol¢iilebilir
turistik 6zellikler olarak kabul edilebilir. Ancak cografi ve fiziksel peyzaj
somut unsurlar iken bunlarin i¢inde ve g¢evresinde meydana gelen sosyal
etkilesimler ve duygusal katilimlar ile birlikte sarap manzaralar1 da
Olgiilebilir yer duygusu yaratmaktadir (Bruwer ve Gross, 2017: 499).

Turistin gitmek istedigi destinasyon yerine baska bir destinasyonu tercih
etmesini saglayan faktor cekici faktorlerdendir. Cekici faktorler, bolgesel
veya yerel olabilecegi gibi ulusal bir 6zellikde tasiyabilmektedir. Bir
destinasyonun diger destinasyon bolgelerinden aywran ve farkli tutan
kimligi, kiiltirel ¢ekicilikleri, imaj ve marka degeri gibi etkenler turistlerin
ziyaret edecegi bolgeyi g¢ekici unsur yapmaktadir (Hacioglu ve Avcikurt,

2011: 6). Ziyaretcilerin destinasyonlara seyahat etmeden oOnce igsel
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(motivasyon, imaj, inan¢ ve algi) ve digsal (maliyet, beklenti, siire ve
bolgenin Ozellikleri) faktorlerin  destinasyona karar verme siirecinde
turistlerin kararinda etkili olmaktadir (Sonmez ve Sarikaya, 2002: 185).
Sonug¢ olarak festivaller, sarap rotalari, kiiltiirel 6geler, manzara, iklim,
bdlgenin imaji ve sarapla ilgili verilen egitim unsurlar1 gibi sarap
destinsayonun ¢ekicilikleri turistlerin deneyimini ydnlendirebilmektedir

(Yildiz, 2009: 56).

1.5. Sarap Turisti

Sarap turistlerinin ana motivasyon faktorii, sarap tadimi yapmaktir. Bu
ama¢ dogrultusunda seyahatlerini diizenleyen ziyaret ettikleri sarap
destinasyonlarinda farkl sarap faaliyetlerine katilan kisiler sarap turistleri
olarak adlandirilmaktadir (Bako, 2016: 52). Sarap turistlerinin demografik
nitelikleri ayn1 olmasa da geliri ve egitim diizeyi bakimindan genellikle
yiiksek gelirli ve yiiksek egitim diizeyine sahip insanlar tercih etmektedir
(Toylan ve Ertiirk, 2021; Yildiz, 2009: 82; Dodd, 1995). Trakya Bag Rotas1
iizerinde yapilan (Akdag, 2015; Demirkol, Salha ve Cinnioglu, 2016) ender
calismalarda yukarida bahsedilen benzer profil ortaya koymustur.

ABD, Fransa ve Italya’nmn 2014 yilma ait sarap turist sayilari
incelendiginde ABD’de sarap turizimine ¢ogunlukla yerli turistlerin
katildig1  goriilmektedir. 2014  yilinda 15 milyon turist sarap
destinasyonlarini ziyaret etmistir. Bununla birlikte Fransa’y1r 10 milyon ve
Italya’y1 ise 5 milyon sarap turisti ziyaret etmistir (Mintel, 2017: 12). 2017
yilinda ise Amerika Birlesik Devtleri’ndeki saraphaneleri ziyaret eden 13
milyon turist saraphanelerde 17 milyar dolar harcama yapmustir.
Kalifornia’da 7 milyon turist saraphaneleri ziyaret etmistir. Ziyaret eden
turistler 9 milyar dolar harcama gergeklestirmistir (WineAmerica, 2017).
2014 ve 2017 tarihlerine bakildiginda ABD saraphanelerini ziyaret eden
turist sayisinda diigiis yasanmistir. Atout France’ye gore (Fransa Turizm
Gelistirme Ajanst), 2009 yilinda Fransiz saraplarmi ve baglarmni kesfetmek
icin gelen turist sayist 7,5 milyon’dan 2016 yilinda 10 milyona ulagmigtir.
Baglara gelen ziyaretgiler 5,2 milyar euro harcama yapmistir (www.atout-

france.fr). italya sarap destinsayonunu segen turist sayis1 2019 yili verilerine
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gore tahmini 15 milyon turist kaydedilmistir. Ayrica sarap sektoriiniin
cirosu 2,6 milyar euroyu asmustir (Maudlin, 2020). Italya’da sarap
destinasyonlarin1 ziyaret eden turist sayisimin 2014 ve 2019 yillarmna
bakildiginda arttig1 goriilmektedir. Ote yandan farkli bir destinasyon olarak
Avustralya’da 2018-2019 tarihleri arasinda saraphaneleri ziyaret eden turist
sayist 8.4 milyon turist ziyaret etmistir. Seyahatleri sirasinda 9,6 milyar
dolar harcanmustir (Wwww.wine-tourism.com). Avustralya’da 2020 yilinda
saraphanelere ziyaret eden turist sayisi 5,5 milyon turist ziyaret etmisir.
Seyahatleri swrasinda Avustralya’da 5,9 milyar dolar harcanmistir.
(www.wineaustralia.com). Avustralya’da sarap destinasyonlarina ziyaret
eden turist sayisinda ve harcamalarda 2020 yilina gore diisiis yasandigi
goriilmektedir. Tirkiye’de ise Tekirdag bolgesinde yer alan bag
isletmelerine kislar1 ziyaret¢i sayis1 haftalik 100 kisi olurken yazlari ise, bu
sayl1 250 kisiye kadar yiikselmektedir (Erhan, 2021: 132). Bu veriler
dogrultusunda Tirkiye’nin sarap turistlerinin sayilar1 ile yeterli verinin
olmamasi1 diger iilkelere gore sarap turizmine ne kadar onem verildigi ve
konuyla ilgilenildigi goriilmektedir. Ayrica yukarida bahsedilen iilkerlerin
sarap turist sayilarina ve harcamalarma bakildiginda yil farki dikkate
almmaksizin ABD sarap turizmi pazarinda 6nemli bir konuma sahiptir.

Sarap turistleri, sarabin iiretildigi bolgelere seyahat etmeye 6zel deger
vermektedir. Sarap turistlerinin temel motivasyonlar1 geleneksel {irtinlerin
tadina bakmak ve sarapla yemegin baglantis1 (eslesmesi) hakkinda bilgi
edinmektir. Sarap turistleri sadece saraplar1 tatmakla kalmayip, baglarin
tarihi, yOrenin kiiltiiri ve orada yasayan insanlar hakkinda bilgi almak
istemektedir (Lopes, 2014: 13). Bu anlamda sarap turistlerinin kapsayici
profilleri su sekilde smiflandirilmaktadir (Pratt, 2014: 973);

Profil 1: Sarap Severler; sarap hakkinda fazla bilgiye sahiptir. Sarap
iiretimi konusunda sarap iireticisi ile tartisabilecek donanimdadir. Yiyecek
ve sarap uyumuna son derece dikkat eder. Sarap destinasyonlarini sarap
satin almak, sarap tadimi yapmak ve sarap hakkinda daha fazla bilgi
edinmek i¢in ziyaret eder.

Profil 2: Sarapla Ilgilenen; sarap turistleri, sarap tadimmindan keyif

alir, daha 6nce sarap tadimi yapmistir ve sarap imalathanelerine gitmistir.
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Baglarda vakit gecirmekten ve bag seyahatlerinde yiyecek ve icecek
tiketmekten mutlu olurlar. Genellikle arkadaslariyla birlikte sarap
bolgelerine seyahat ederler ve sarap hakkinda bilgi edinmek igin istekli
olurlar.

Profil 3: Sarap Meraklilari; sarap meraklisi turistlerin sarap turizmine
ilgisi dustiktiir. Sarap bolgelerini farkli bir deneyim yasamak igin ziyaret
ederler. Temel sarap bilgisini almaktan memnun olurlar.

Profil 4: Ilgilsiz Sarap Turistleri; sarap baglarini ve sarap bodlgelerini
grubun bir parcasi olarak ziyaret ederler. Ayrica alternatif bir bar olarak
goriirler. Genel olarak sadece sarap igmekle ilgilenirler ve sarap hakkinda

bilgi edinme konusunda isteksizlerdir.

1.6. Trakya’da Bagcilik ve Uziim Uretimi

Hititler Anadolu’dan Girit’e ve Ege Adalarina giderek Bat1 Anadolu’da
bagcilik kiiltiiriiniin gelismesinde katkida bulanan Minos Uygarligimin
(M.O. 2200-1400) kurulmasina dnciiliik etmistir. Minos Uygarhg bagcilig
Girit’te baglatarak zamanla Mora Yarim Adasina ve Trakya’ya tasimistir
(Karabat, 2014). Odrisya Krallig1 M.O. 5. Yiizy1l ile M.S. 1. Yiizy1l arasinda
varligini siirdiirmiistiir. O donemde Trakya bolgesinde bagcilik ve sarap
dretiminin yapildig1 bilinmektedir. Kirklareli terruarlarinin kalitesi ile iin
salmis ama 20. yiizyilin baglarinda bag ve sarap evleri bakima muhtag
basibos Ve sarap iiretimi durma noktasma gelmistir. Cilinkii, balkan savasinin
baslamasi onun devaminda 1. Diinya savasinin neden oldugu karisiklik,
ekonominin kotli gidisati, siyasi istikrarsizlik ve niifus gocli nedeniyle
bagcilikta aksamalar olugsmaya baslamistir (Www.arcadiavineyards.com).

Fransa sarap ihtiyacinin biiylik bir bolimiinii Ege ve Trakya’dan
gidermistir. Clinkii 19. Yiizyilin sonuna dogru filoksera adinda zararli bir
tiirlin ortaya ¢ikmasiyla Fransa baglarmin %95°1 tahrip olmustur. Bundan
dolayr Fransa bes yil boyunca Trakya ve Ege’den sarap ithalat1 yapmuigtir.
Bu donemde Fransa Trakya’dan toplam yaklagik 70 milyon litre sarap satin
almistir (Www.turizmgazetesi.com).

Trakya’da {iretilen sarap ve rakilar manda arabalartyla iri kiipler ve

figilar i¢inde Kiyikdy’e (Midye) gotiriilmiistiir. Marsilya’ya ise,
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Kiyikdy’den gemilerle Venedik’e sonra Venedik iizerinden Marsilya’ya
gotiiriilmiistiir. Kirkkilise sarap ve rakist ¢ok begenilen igki tiirlerindendir.
Hatta iinii Avrupa’ya yayilmistir. Avrupa pazarlarinda ve tst smif
kesimlerinde en ¢ok tercih edilen ickilerden olmustur. Figilarla saraplarin
Kiyikdy’e tasindigi yolun izleri (sarap yolu) halen silinmemistir (Morgiil,
2014: 34).

Trakya topraklar1 farkl kiiltiirlere (Yunan, Balkan ve Roma-Bizans) ev
sahipligi yapmistir. Eski donemlerde anlatilan ve tarihte efSanelesen
Dionysos  kiiltiirliniin ~ kalintilar1 ~ bulunmustur. Bunlarm  sonucunda
Trakya’da bagcilik tarihinin gok eskilere dayandigi soylenmektedir. Trakya
bolgesinde bagcilik cogunlukla Sarkdy ile Ugmakdere arasinda olusan
Tekirdag baglari, Kirklareli ve Edirne ilinin Uzunkoprii ilgesinde
yapilmaktadir. Uzunkoprii ilgesine {iziim kumsali denilmektedir. Yenikoy ve
cevresinde bagcilik yayginlagsmaya baslamistir (Alabasoglu, 2012).

Kirklareli sehrine eskiden ‘‘Bag Sehri’” veya ‘‘Bag Kasabasi’” anlami
tasiyan ‘‘Lozengrad’’ denilmistir. Evliya Celebi Kirklareli’ye geldiginde
baglarin blyiikliiglinii ve ¢oklugunu 1658 yilinda su sozlerle belirtmistir;
bliylik bir arazide meyve bahgelerinin ve baglarin oldugunu igeriye
girdiginde tekrar ¢ikmak istendiginde ¢ikamayip kayboldugunu séylemistir.
Kirklareli bolgesinde Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinde ilk kurulan bag
Arcadia baglaridir. Bu topraklarda farkli medeniyetler yasamustir. Tiirkler
Anadolu’ya ve Trakya’ya yerlestikleri zaman baska medeniyetten insanlarin
bagcilikla ilgilendiklerini sarap tretimini yapip ticaretini sagladiklarmi
gérmiistiir. Tiirkler bunun sonucunda bagcilik kiiltiiriinii kabullenmisdir.
1830’1u yillarda Kirklareli halki sadece sarap iiretip ticaretini yapmakla
birlikte hardaliye ve sira tiiketmektedir. Ayrica pestili ve bulamayi da
tiketmektedir (www.arcadiavineyards.com).

Yabanc iilkeler Trakya bolgesinde iiziim baglar1 kurmak i¢in adim
atmuglardir. En ciddi adim 1904 yilinda bir Fransiz sarap sirketinin {iziim
bagi kurma c¢aligmasi olarak bilinmektedir. Rumlar ve Yunanistan’daki
Tiirkler, Cumhuriyet kurulduktan sonra degis-tokus gergeklestirmistir.
Rumlar bag alanlarinda yasamlarini siirdiirken degis-tokus oldugunda

Yunanistan’dan gelen Tiirkler bu topraklara yerlestirildi ve Trakya’da
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bagcilik Tiirklere kalmistir. Bunun sonucunda sarap iiretimi Cumhuriyet ilan
edildikten sonra gergeklestirilmistir (Omiir, 2016).

Trakya bolgesinde bulunan baglarin ¢ogu Tekirdag yoresinde yer
almaktadir. Tekirdag yoresinde bulunan baglardaki tiziimlerin %43’
sofralik, %27’si sarap, %30’u sarap Ve sofralik cesitleri icin
kullanilmaktadir. Bolgenin konumu Avrupa pazarma yakin olmasi sarap ve
sofralik {iziim ihracat1 bakimmdan 6nemli bir noktadadir. Sarkdy’de en ¢ok
yetistirilen tiirler sirasiyla; %25 Alphonse Lavellee, %22 Cardinal, %14
Semillon ve %14 Cinsaut tirleridir. Geri kalan %25’lik kisimda ise,
Yapincak, Gamay, Michele Palieri, Merlot Italia Yalova Incisi, Red Globe,
Cavus, Trakya Ilkeren {iziim tiirleri yetismektedir. Sarkdy bagciligi
Tekirdag bolgesindeki {iziim iretiminin %80’nini gerceklestirdiginden,
ekonomik olarak bag gelirlerinin 6nemli kismini olusturmaktadir (Korkutal,
Bahar ve Zinni, 2018: 479).

Trakya bdolgesinde Arcadia Baglar1 2000 dontimliik arazinin 350
dontimiine kurulmustur. Liileburgaz'da Hamitabat ve Cesmekolu koyleri
arasinda yer almaktadir. Narince, Merlot, Cabernet Franc, Okiizgozii,
Cabernet Sauvignon, Papazkarasi ve SouvignonBlanc cinsi iiziimler
yetismektedir. Baglarda ilk hasat 2009 yilinda yapilmistir. Arcadia baglarima
turistler kisisel araglariyla veya giiniibirlik tur rehberleri ile ziyaret edebilir.
Ziyaret eden turistler sarap tadimi disinda bagcilik ve sarap iiretimi
hakkinda bilgi edinebilir ve mevsimine gore ¢esitli tirtinler (yaban kekigi,
kiraz, kusburnu, {ziim, armut veya mantar) toplayabilmektedir
(www.jabiroo.com.tr).

Tekirdag bolgesinde bulunan Umurbey Vineyards, Tirkiye’de kendi
tiziimleri ile iiretiminin tamamini yapan ilk tireticidir. Umurbey baglarinda
lizim cesitleri olarak; Merlot, Sauvignon Blanc, Cabernet Sauvignon,
Chardonnay, Syrah ve Semillon tiziimleri yetistirilmektedir. Barel sarapgilik
1997 yilinda Tekirdag’m Karaevli kdyiinde faaliyete gegmistir. Chamlija
saraplar1 ise, Liileburgaz’in ilgesi olan Biiyiikkaristirandadir ve Camlica
ailesine ait bir gsirket olarak faaliyet gostermektedir. Baglarin hepsi
Kirklareli ve g¢evresi’ndedir. Baglarda Chardonnay, Cabernet Franc, Petit

Verdot, Papazkarasi, Alvarinho, Malbeck, Mavrud, Karaoglan, Okiizgozii,
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Bogazkere, Merlot, Cabernet Sauvignon, Viognier, Pinot Noir, Narince,
Sauvignon Blanc ve Riesling iiziim tiirleri yetistirilmektedir. (Beser, 2014:
50-52).

Vino Dessera Baglar1 2004 yilindan itibaren Kirklarelin’de faaliyet
gostermektedir. Vino dessera bag alani 300 doniime sahiptir. Baglarda,
Alexendria Muscat, Merlot, Cabernet Franc, Cabernet Sauvignon, Barbare
D’Asti, Sangiovese, Shiraz, Petit Verdot, Okiizgdzii ve Kalecik Karasi
tiirleri yetismektedir (www.desserabagevi.com).

Chateau Kalpak baglar1 Trakya’nin Gelibolu Yarimadasi’nin baslangi¢
noktasinda yer almaktadir. Sato sarabiyla 2014 yilinda Concours Mandial de
Bruxueles- Altin Madalya ve  AWC Vienna — Altin Madalya odili
kazanmistir (www.denizdemirdoven.com).

Suvla kurucular1 onceki is hayatmm1 degistirip bag alanmna ilgi
duymustur. Suvla Gelibolu Yarimadasi’nin ucuna dogru yayilmis Kaba
Tepe bolgesinde bag alanlarini satin alip Suvla baglarini1 kurmustur. Suvla
baglarinda yerli iizim cesitleri, Karasekiz {liziimleri ve Kinali yapincak
iizlimleri yetismektedir. Yabanci iiziim ¢esitleri ise, Petit Verdot, Rousanne,
Cabernet Frank ve Marsanne gibi {iziim tiirleri yetistirilmektedir (Boneval,
2011).

Gali bagi, Gelibolu Yarimadasi’nda kurulmustur. Uziim baglarinm
iiretilmesi i¢cin toplam 48,5 hektar alan satin alinmistir. 24 hektarlik alana
Cheval Blanc, Chateau Ausane ve Chateau Petrus tiirlinde sarap yapmak
icin %8 Cabernet Sauvigon, %14 Cabernet Franc ve %78 Merlot {iziim
cesitlerinden olusan gali bag tiretim tesisi kurulmustur. 2009 yilinda bagdan
elde edilen tiziimlerden 2011 yili Kasim aymn da Gali 2009 sarabr iretilip
sarapseverlere sunulmustur (www.gali.com.tr).

Barbare Bag, Tekirdag ilinin Yazir Koyii’nden 230 doniimliik yer satin
almarak kurulmustur. Bagdan yapilan ilk hasattan sonra 2007°de sarap
tretimine gegilmistir. Sarap pazarma ise, 2011 yilinda giren Barbare
saraplar1 sarap severler ile bulusmustur. Barbare Bagin’da; Merlot, Cabernet
Sauvignon, Sauvignon Blanc, Grenache, Merlot ve Syrah {iziim cesitleri

yetistirilmektedir. Barbare baglarindan Rose, Sauvignon Blanc, Mourvedre
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ve Merlot 2010 kupajimin ardindan Maurvedre 2011 ve Cabernet Sauvignon
kupajlar1 piyasaya siiriilmiistiir (www.barbarewines.com).

Chateau Nuzun saraplarmin kuruculari, 2004 yilinda Tekirdag
Marmara Ereglisi Cesmeli koylinden 146 doniim arazi satin alarak
profesyonel sarapgiliga giris yapmislardir. 2008 yilinda kendi yetistirdikleri
tziimden ilk sarap elde edilmistir. Saraplarmi kendi baglarinda
yetistirdikleri Zinfandel, Pinot Noir Syrah, Merlot ve Cabernet Sauvignon
tiziim ¢esitlerinden liretmektedir (www.chateaunuzun.com).

Avrupadan (Fransiz ve Italya) gelen arastirmacilar bagcilik igin
yaptiklart toprak ve iklim incelemelerinden sonra Sarkdy’iin Eriklice
kiiylinde 1993 yilinda Giilor bagimi kurmuslardir. Giilor, iilkemizde ilk butik
sarap ireticisidir. Giilor bagmda yetistirilmek iizere Italya’dan
Montepulciano, Cinsault, Shiraz ve Montepulciona {iiziim c¢esitleri ve
Fransa’dan Merlot, Cabernet Sauvignon ve Sauvignon Blanc iiziim tiirleri
getirilmistir (Www.trakyabagrotasi.com).

Tekirdag Sarkdy’iine bagli Haskdyli'nde Melen sarap isletmesi
kurulmustur. Eskiden melen saraphanesinin bulundugu bolgeye Ganohora
denildigi bilinmekteydi. Antik donemden itibaren bu bdlgede bagcilik
kiiltlirii ve sarapcilik giinlimiize kadar siirmiis ve hala devam etmektedir.
Gegmisten giiniimiize kadar yapismi korumus St. foannis Manastr1 Melen
bag1 i¢inde bulunmaktadir. Melen bagi 150 doniimliik araziye kurulmustur.
Bagda Merlot, Siraz, Cabernet Sauvignon ve Tempranillo iiziim cesitleri

yetismektedir (Www.melenwinery.com).

1.7. Trakya Sarap Turizmi ve Trakya Bag Rotasi

Sarap turizmi, son donemlerde yurt i¢i ve yurt disinda katilime1 sayismi
giin gectikge arttiran ve kisilerin edindikleri bireysel tutkular ile yoneldikleri
turizm ¢esidi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Sarap turizmi hem o6zel ilgi
turizmi hem de alternatif turizm igerisinde islenmektedir. Sarap turizmi
Diinya tizerinde her sene gegen seneye gore fazla ziyaret¢inin katilim
gosterdigi turizm tiirii olarak bilinmektedir. Ornegin; Fransa, Avustralya,
Sili ve Amerika Birlesik Devletleri gibi iilkelerde her sene katilimci

sayisinda artig goriilmektedir. Tirkiyedeki sarap ve bagcilik tarihi ¢ok
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eskilere dayanmakla birlikte, iilkemiz yillarca sarap ve bagcilik konularinda
faaliyetlerin yapildig1 ve Anadolu’da ¢esitli saraplik tiziimlerin yetistirildigi
bir cografya olarak bilinmektedir (Akdag, 2015:4).

Trakya bolgesinde antik ¢agdan bugiine kadar {iziim ve sarap tiretimi
gerceklesmektedir. Tirkiye genelinde sarap liretiminin en az %601 Trakya
bolgesinde gergeklesmektedir (Ertuna ve ote., 2013: 86). Sarap turizmiyle
ilgilenen ve faaliyetlere katilan turist sayismin artis nedenleri arasinda,
insanlarin gelir diizeylerinin artmasi, egitim diizeylerinin artmasi ve damak
tatlarmimn gelismesi gibi unsurlar sayilabilir (Akdag, 2015: 4). Yerli ve
yabanci turistleri bag destinasyonlarmma ¢ekebilmek i¢in sarap tadim
faaliyetleri yapilmaktadir. Ornegin; Bir sarap iireticisi bu faaliyetlerin
etkisiyle 700’e yakin yabanci sarap turistlerine hizmet gerceklestirmistir
(Ertuna ve 6te., 2013:88).

Trakya Kalkinma Ajansinin 2012 yilinda yaptigi arastirmada Trakya
Bolgesi’nde turizme elverisli olan turizm cesitleri; doga, kiiltiirel, deniz,
yeme-igme ve sarap turizmidir. Tirkiye’de Trakya ile ilgili turizm
potansiyeline iligkin %28,9 ile Sarkdy ve %?22,8 ile Kirklareli sarap
turizmine en ideal destinasyon bakimindan ilk basamaklarda yer almaktadir.
Sarkdy’de en ¢ok tercih edilen deniz turizmi olarak bilinmekle birlikte
ardindan %28,9 oran ile sarap turizmi ikinci sirada yer almaktadir. Saroz
turizm ¢esidine en uygun tiir liglincli swrada sarap turizmi yer almaktadir.
Edirne kiiltiirel, yeme-igme, doga turizmi ardindan %10,0 oran ile sarap
turizmi dordiincli sirada—yer almaktadir. Tekirdag ili, deniz, yeme ve
icmenin ardindan {igiincii siray1 %16,9 ile sarap turizmi yer almaktadir. Bu
durumda sarap turizmi agisindan Sarkdy’iin ilk sira da ¢ikmasi siirpriz bir
sonu¢ olmamaktadir. Ciinkli sarabiyla iinli bir bdlge konumundadir.
Bununla birlikte Kirklareli’nin ge¢mis tarihi sarap konulari ile doludur.

Giiniimiizde kalkinma ajanslar1 bulunduklar1 bolgede yerel kalkinmanin
en onemli oyuncularindan biri durumuna gelmektedir. Trakya’da bu
pozisyonu Trakya Kalkinma Ajansi devr almistir. Kuruldugu giinden bu
yana ajans, turizm odakli birden fazla arastirma yapmustir. Ajans, yerel
bolgenin kalkinmasi ve istikbali agisindan, bolgede turizmin biiylimesi i¢in

projeler ve etkinlikler organize etmistir (Ciftci, Cakir ve Cakir, 2016:160).
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Tiirkiye’de Trakya Turizm Isletmecileri Dernegi aracihigiyla Trakya
bolgesinde etkinlik gosteren 12 bag isletmesinin yardimi ile meydana gelen
ilk bag projesi, Trakya Bag Rotasi projesi olmustur (Omiir, 2016).
Kirklareli, Tekirdag, Sarkoy ve Gelibolu’da etkinliklerini gdsteren 12 sarap
iireticisinin Trakya Kalkinma Ajansi ile desteklenen Trakya Bag Rotasi
sadece bolgesi agisindan degil diger bolge sarap ireticileri igin de Gnem
kaynagidir (Akdag, 2015:5). Trakya Bag Rotasinda 12 butik sarap lreticisi
ve 4 rota segenegi bulunmaktadir. Bu rotada Kirklareli bolgesinde ti¢ sarap
iireticisi, Tekirdag rotasinda dort sarap treticisi, Sarkdy bolgesinde ii¢ sarap
ureticisi ve Gelibolu’da iki sarap ireticisi faaliyetlerini siirdiirmektedir
(Demirkol, Salha ve Cinniogli, 2016: 112).

2013 yilinda hayata gegirilen proje 2014 yilinda Trakya Bag Rotasi
olarak tamamlanmistir. Trakya Bag Rotasinin olusturulma sebebi, bolgeye
ziyaret edecek yabanci ve yerli turistlerin sayisinin fazlalastirilmasidir.
Bununla birlikte var olan turizm potansiyeli ile bolgenin hareketlenmesini
ve gelismesini amaglayarak Trakya Bag Rotasi projesi olusturulmustur
(www.trakyabagrotasi.com). Trakya Bag Rotas1 projesi, Trakya bolgesinde
bagciligi canlandirmayi, butik sarap ireticilerini tim Diinya’ya ve
Tirkiye’ye tanitmayr ve farkli seyahat rotalar1 sunarak iireticilere destek
olmay1 hedefleyen bir projedir (www.jabiroo.com.tr). Trakya Bag Rotasi
projesinin hayata ge¢mesi ile birlikte yollarin belirlenmesi, uluslar arasi
imaj ve markalagsma caismalarinin yapilmasi, ge¢mis sarap tarihinin ve
hikayelerinin ortaya ¢ikarilmasi ve gastronomi alaninda bir destinasyon
olmas1 amag¢lanmistir (Www.turizmgazetesi.com).

Trakya Bag Rotasi ¢evresinde gezilebilecek cittaslow iinvanina sahip
Vize ilgesinde Gazi Siileyman Paga Camii olarak bilinen Kiigiik Ayasofya
Kilisesi, Roma Tiyatrosu ve Aya Nikola Manastir1 gibi yerlere rastlamak
miimkiindiir (www.jabiroo.com.tr). Istranca Longoz Ormani, Avrupa
kitasinin yiiz 6l¢imii bakimindan en genis ormani olarak bilinmektedir.
Kumbag deniz kiyisi olan bir destinasyon olup, ziyaretgiler i¢in aktivite
olarak sorf yapmaya imkan saglayan bir c¢ekiciligi bulunmaktadir.
Ugmakdere, Trakya Bag Rotasi iizerinde giin gegtikge ismi yayilan dnemli

bir destinasyondur. Ciinkii, U¢gmakdere yamag parasiitii etkinligi ile son
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zamanlarda turistlerin dikkatini ¢gekmektedir (Yiicel, 2015). Tiirkiye’nin ilk
sarap miizesi (Kutman Sarap Miizesi) Miirefte’de yer almaktadir. Bu miize
turistler icin bir ¢ekim kaynagidir (Kiigiikaltan ve Ultanir, 2012: 127).
Sarkdy, denizi ve plajiyla birlikte Tekirdag ilinin tatil ve turizm merkezidir.
Bununla birlikte Sarkdy bolgesinde ¢ok genis alana kurulmus iiziim baglari
ve sarap ireticileri bulunmaktadir (Yicel, 2015). Sarkdoy bu anlamda da

turistik bir tine sahiptir.
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2. BOLUM

TURIST MOTiVASYONU KURAMLARI

Latince motivasyon anlami gelen ‘Matus’ kelimesi Tiirk¢ede ‘hareket’
kelimesi ile ayn1 anlama gelmektedir. Motivasyon kavramina gotiiren yol
insan varligin zihinsel, fiziksel ve ruhsal olarak hedefleri dogrultusunda
yon vermesidir. Motivasyon kelimesi bagka terim ile de ifade edilmektedir.
Tiirkgede motivasyon kelimesinin  yerine gilidiileme kavrami da
kullanilmaktadir. Ama giidiileme kelimesi Tiirkiyede hayvan giitmeyi
andirdig1 i¢in ¢ok tercih edilmemektedir. Bundan dolayi, Tiirk Dil Kurumu
(TDK) onerisi olarak motivasyon kelimesinin karsihigi ‘‘isteklendirme’’
olarak belirlenmistir. Motivasyon farkli agilardan ele alinan ve birden fazla
tanim iiretilen psikolojik bir olgudur (Tasdemir, 2013:5).

Motivasyonun ¢ok eski tarihlere dayanan agiklamasi Antik Yunan
Filozofu Aristo tarafindan yapilmustir. Aristo, insan davraniginin ruhun
istekli tarafinin bir sonucu oldugunu ve belirli neticelere varmak igin
kaginma veya yonelme hareketlerini etkiledigini belirtmistir (Krosgaard,
1986: 268). Motivasyon, insanlarin isteklerini, taleplerini, fikirlerini ve
inanglarini, harekete gecirmesi olarak tanimlanmaktadir (Tutar, Yilmaz ve
Erdénmez, 2006).

Turizm literatiirine  bakildiginda motivasyon, seyahat planlari
olusturmanin ilk adimidir. Ciinki, turistlerin neden seyahat ettiklerini ve
istedikleri deneyimlerin neler oldugunu, destinasyon veya aktivite tiirlerini
aciklamaktadir (Kim, Lee, and Klenosky, 2003’den akt., Caber ve Albayrak,
2016: 74). Turist motivasyonu, turistin tutum ve davraniglarini tespit etmede
onemli bir degisken olmaktadir (Bayrakci, 2014: 10). Belirli bir yoreye ait
yiyecek veya sarap ilriiniinii deneyimleme arzusu, bugiin en biiyiik seyahat
motivasyonlarmdan biri haline gelmektedir (Hall ve Mitchell, 2005).
Turistlerin ziyaret etmek istedigi yerleri, yerel iiriin tikketim tercihleri etki
etmektedir. Yerel {irtinler, turistlerin tatilleri siiresince psikolojik ve sosyal
olarak keyiflerini ¢ikarmalar1 ve rahatlamalarina izin veren 6nemli bir ¢gekim

Ogesi ve motivasyon kaynagi olmaktadir (Semerci ve Akbaba, 2018:42).
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19. yiizyildan itibaren turistler sarap baglarma gitmeye baslamis ve bu
zamanin zenginleri arasinda O6nemli bir turistik etkinlik olarak kabul
edilmistir. Boylece sarap turizmi, seyahat turlari bakimindan motivasyon
faktorii haline gelmistir (Bako, 2016: 48). Ayrica bu turlarda sarap
tadimmin sarap turizminin ana motivasyon faktorii oldugu gorilmiistiir
(Akdag, 2015: 4).

Turizm literatiirinde motivasyon kuramlari; Maslow’un 1htiyaglar
Hiyerarsisi Kurami, Seyahat Kariyer merdiveni Kurami (TCL), itme Cekme
Faktorleri Kurami ve Kagis ve Arayis kurami (Kurt ve Arslan Ayazlar,
2021; Hietmann, 2011; Park, Reisinger ve Kang, 2008) dort baslik altinda
toplanabilmektedir.

2.1. Maslow’un Ihtiyaclar Hiyerarsisi Kuram

Maslow teorisi ya da Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisi olarak bilinen
teori, Amerikali psikolog A. Maslow tarafindan 1954 yilinda ortaya atilmis
bir insan psikolojisi teorisidir. Motivasyon teorileri adina bir temel teskil
etmektedir (Alkis ve Oztiirk, 2009: 216). Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsi
insan davraniglarini turizm ile birlikte isletme, psikoloji, egitim ve sosyal
bilimlerde agiklamak i¢in tercih edilmektedir. Maslow, bireylerin dogustan
gelen ve sonradan bir takim gereksinimlerin sirayla ortaya ¢ikabilecegini
soylemistir ve bunlar1 agsamali bir sekilde ilan etmistir. Bu ihtiyaglar diizenli
bir sekilde oncelik sirasma gore siralanmistir. Bu ihtiyaglar sirayla fiziksel
ihtiyaglar, giivenlik ihtiyaci, ait olma ve sevgi ihtiyaci, sayginlik ve en {ist
basamakta kendini gerceklestirme’dir (Nisari, 2018: 38).

Insanlar farkli nedenlerle seyahat etmektedir. Turizmde kapsaminda,
destinasyonlarda tiiketilen yiyecek ve igeceklerin kisiler arasinda iletigim ve
sosyallesmede Onemli bir payr olmaktadir. Turistleri gezmeye iten
faktorlerden biri de yiyecek ve igeceklerdir. Bir¢ok arastirmaci turizmde
motivasyonu Maslowun ihtiyaglar hiyerarsisini temel alarak kullanmaktadir
(Fields, 2002: 37). Turistlerin yeme ve igme hissi giderilmemis, konaklama
yerleri saglanmamis bir destinasyonda, turizm isletmelerinin giivenligi,

atmosferi ve estetik glizellikleri turistler i¢in Onemsizdir. Bundan dolay1
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yiyecek ve icecek kiiltiirlinli 6grenme, prestij saglama, sosyallesme gibi
motivasyonlarin ortaya ¢ikmasi zorlasmaktadir (Hsu ve Huang, 2008: 16).
Tikkanen (2007) ¢alismasinda sarap, yiyecek ve turizmin yakindan iligkili
oldugunu belirterek sarap ve yiyecek turizmini gida/yemek agisindan ele
almigtir.  Bununla birlikte Maslow hiyerarsisini kullanarak gida/yemek
agisindan turizm sektoriinii tanmitnustir.  Calismanm  sonucunda, Maslow
hiyerarsi piramidinin ilk basamagi olan fiziksel ihtiyaclarin, gidanin/yemegin
kendisiyle ve gida/yemek (alkol ve baska sehir veya iilkeden gida aligverisi) ile
dogrudan ilgili ve gida/yemek giivenliginin ana motivasyon oldugunu
belirtmistir. Sosyal ihtiyaglarda ise, bagka insanlarla sosyal etkilesim i¢inde
bulunmak, bagin kendisi ve yemek etkinlikleriyle ilgili oldugunu sdylemistir.
Turistler ziyaret ettikleri destinasyondan geri dondiiklerinde deneyim
ettikleri yerel tatlar1 arkadaslarina veya cevresine sosyal medya araciligi ile
aktararak prestij ve statii anlaminda motive olmaktadir (Semerci ve Akbaba,
2018: 46-47). Insanlar Maslow piramidinin ilk iki basamagmdaki fiziksel ve
giivenlik ihtiyaglar karsilandiginda, daha yiiksek seviyedeki kisisel gelisim ve
kendini gergeklestirme ihtiyaglari tarafindan motive edilebilmektedir (Park,
Reisinger and Kang, 2008:162). Getz ve Carlsen (2008) calismalarinda,
baglar1 ziyaret eden turistlerin sarap yapimi hakkinda bilgi sahibi olduktan
sonra bagsarma duygusuna Sahip olduklarini belirtmektedir. En son basamak
olan kendini gergeklestirme konusunda, turistlerin sarap {ireticileri kadar
bilgiye sahip olduktan sonra sarap hakkinda 6zgiivenli olduklarini belirtmistir.
Maslow hiyerarsisinde motivasyon teorisi i¢in baslangic noktasi olarak
alman ihtiyaclar fizyolojik dirtiilerdir (Maslow, 2000: 253). Fizyolojik
ihtiyaglar yemek, su ve barmnma gibi temel insan ihtiyaglarindan
olusmaktadir (Nisari, 2018: 38). Fakat kisi temel ihtiyacin1 gidermek i¢in
vitamin veya protein ariyor olabilir ya da sigara i¢gmek gibi diger
faaliyetlerle temel ihtiyaglarimi kismen karsilamak miimkiindiir. Bundan
dolay1 fizyolojik ihtiyaclar goreceli olarak degisebilir (Maslow, 2000: 254).
Bag turizminde temel iirlin saraptir. Sarap turistleri 6zel ilgi turistleri oldugu
icin sarap destinasyonlarina ziyaret etmenin temel amaci ve motivasyonu
sarabin yapildigr yerde tadimini gerceklestirmektir (Erhan, 2021: 132;
Charters ve Ali-Knight, 2002: 315). Bundan dolay1 ve yukarida bahsedilen
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bilgiler 1s131Inda Maslow teorisinin ilk basamaginda yer alan fiziksel
Ozellikler sarap turistleri i¢in yiyecek ve su yerine sarap tatmak olarak
sOylenebilir. Giivenlik ihtiyact saglik ve giivenirlik agisindan fiziksel
ozellikler ile birlikte temel motivasyondur. Sarap turistlerinin fiziksel ve
giivenirlik  ihtiyaclar1  saglandiktan sonra baglarda baska insanlarla,
arkadaslartyla veya aileleriyle birlikte vakit gecirirler ve boylece sosyallesme
motivasyon ihtiyacmi giderirler. Sarap turistleri, sarap hakkinda bilgi alarak,
sarap tadimi yaparak, sarap yapimi hakkinda egitim alarak ve sarap
deneymilerini ¢evresine aktararak prestij ve basarma hissine sahip olurlar.
Sarap turistlerinin sarap hakkinda 6grendikleri arttikca ve yasadiklar1 sarap
deneyimlerinden sonra sarap ireticileri ile sarap hakkinda detaylh
konusabilecek seviye geldiklerinde ulagsmak istedikleri potansiyel ile motive

olduklar diisiiniilmektedir.

2.2. Seyahat Kariyer Merdiveni (TCL)

Seyahat Kariyer Merdiveni (Travel Career Ladder-TCL) Maslow’un
ihtiyaglar hiyerarsisinden esinlenerek turizme adapte edilmis ve seyahat
motivasyonlar1 baglaminda farkli bir bakis agis1 olusturmustur (Nisari ve
Yilmazer, 2018: 70). Seyahat Kariyer Merdiveni teorisinde en alt diizeyde
rahatlama ihtiyaglari, ikinci seviyede giiven ve glivenirlik ihtiyaglari, iiglincli
seviyede iligki ihtiyaglari, dordiincii seviyede benlik saygisi/gelisim ihtiyaglari
ve besinci seviyede tatmin olma ihtiyaglar1 yer almaktadir (Hietmann, 2011:
41).

Seyahat Kariyer Merdiveni, seyahat i¢in tek bir olgu olmaktan ziyade tiim
turist kaliplarin1 ve motivasyonlarint vurgulamaktadir. Model, turizm
davraniginda bir kariyer hedefi varsayarak turistlerin daha deneyimli hale
geldikce daha yiiksek diizeydeki ihtiyaglarnin karsilanmasini belirtmektedir
(Ryan, 1998: 938). Bu kavramsal ¢er¢evenin altinda yatan ana fikir, bireyler
seyahat anlaminda tecriibbe kazandik¢a ihtiyaglar1 baskalagmaktadir.
Yasamlar1  boyunca tecriibe edinen turistler merdivenin  {ist
basamaklarindaki gereksinimleri ortadan kaldirma yoneliminde olmaktadir
(Pearce ve Lee, 2005: 227). Sarap icecegi rahatlama, baskalariyla iletisim

kurma, yeni seyler 6grenme ve misafirperverlik ile iligkilidir. Turistler
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genellikle tatildeyken bunlarin bir kismini veya tamamini ararlar (Dodd,
1995: 1). Belirli motivasyonl