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OZET

Bashk: TRT Cocuk ve KiKA Televizyon Kanallarinin Internet Sitelerinin Medya
Okuryazarlig1 Acisindan Incelenmesi

Yazar: Muhammed OZENIR

Damisman: Dog¢. Dr. Mustafa ASLAN

Sayfa Sayisi: vii (0n kisim) + 96 (ana
Kabul Tarihi: 20/08/2025 kisim)

Medya okuryazarligi egitiminin, giiniimiiz medya ¢aginda ¢ok dnemli bir hale geldigi séylenebilir. Bu
egitim ile gocuklar ve ebeveynlerin medya alaninda bilinglenmesi ve farkindalik kazanmasi amaglandigi
goriilmektedir. Caligmanin arastirma konusu olan TRT Cocuk ve KiKA Kanallarinin Internet Sitelerinin
Medya Okuryazarlig1 Agisindan incelenmesi adli galisma Tiirkiye ve Alman devletlerinin resmi ¢ocuk
kanallarinin ¢ocuklar ve onlari yetistirip biiyliten ebeveynleri i¢in nasil bir medya okuryazarlig1 egitimi
verildigi ile ilgili olarak bilgilerin toplanmasi ve bu baglamda incelenmesini kapsamaktadir. TRT Cocuk
ve KiKA kanallarinin internet sitelerinde bulunan medya okuryazarlig: ile ilgili igerikler, bilgiler,
etkinlikler ve faaliyetlerin incelenmesi ve bu iki kanal arasinda karsilastirma yapilmasi
hedeflenmektedir. Resmi kanallarin ise giiniimiizde haber ve bilgi alma ag¢isindan énemli bir konumda
bulundugu séylenebileceginden ve insanlarin bu kanallardaki igerikleri takip edebilmesinden dolay: bu
iki resmi kanalin tercih edilmis olup, bu iki resmin kanalin incelenmesi hedeflenmektedir. Bu iki kanalin
secilmesi ise farkl iilkelerde bulunan kanallarin igeriklerini karsilastirabilmesini saglamak adina biri
Tiirkiye'den, biri ise Almanya'dan tercih edilmistir. Bu iki resmi ¢ocuk kanalinin, ¢ocuklar ve onlart
yetistiren ebeveynleri i¢in ne gibi igerikler hazirladig1 ve sundugu arastirma konusu olacaktir. Calisma
kapsaminda dokiiman analizi yontemi ve igerik analizi yontemi kullanilarak, elde edilecek olan bilgiler
betimsel bir ¢ercevede incelenmeye calisilacaktir. incelenecek internet sitelerinde igerik kategorileri, ara
ylz tasarimi, sekmeler ve igerik bagliklari medya okuryazarlifi baglaminda incelenecektir. Her iki
kanaldan elde edilecek olan bilgiler hem kendi igerisinde hem de karsilastirmali olarak incelenmeye
calisilacaktir. Bu baglamda ortaya c¢ikan sonuglar degerlendirilmeye c¢alisilacak olup, medya
okuryazarligi ile ilgili farkindalik kazandirilmaya katki saglanmaya ¢alisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarhigi, Cocuk Kanali, Resmi Kanal.
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ABSTRACT

Title of Thesis: An Analysis of the Websites of the TRT Cocuk and KiKA Television
Channels in Terms of Media Literacy

Author of Thesis: Muhammed OZENIR

Supervisor: Assoc. Prof. Mustafa ASLAN

Accepted Date: 20/08/2025 Number of Pages: vii (pretext) + 96
(main body)

Media literacy education is a powerful force in today's media. It is seen that this training aims to raise
awareness and consciousness in the field of media for children and parents. The study, which is the
subject of the study and is titled “Examining the Websites of TRT Cocuk and KiKA Channels in Terms
of Media Literacy”, covers the collection of information and examination in this context regarding what
kind of media literacy education is provided to children and their parents who raise them by the official
children's channels of Turkey and Germany. The aim is to examine the content, information, events and
activities related to media literacy on the websites of TRT Cocuk and KiKA channels and to make a
comparison between these two channels. Since it can be said that official channels are in an important
position in terms of receiving news and information today and people can follow the content on these
channels, these two official channels have been preferred and it is aimed to examine these two official
channels. These two channels were chosen to enable comparison of the content of channels in different
countries, one from Tirkiye and one from Germany. The content that these two official children's
channels prepare and present for children and their parents will be the subject of research. Within the
scope of the study, the information obtained will be examined descriptively using document analysis and
content analysis. Content categories, interface design, tabs and content titles on the websites to be
examined will be examined in the context of media literacy. Information obtained from both channels
will be examined both individually and comparatively. The results obtained in this context will be
evaluated and an effort will be made to contribute to raising awareness about media literacy.

Keywords: MediaLiteracy, Kids Channel, Official Channel.
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GIRIS

Gliniimiiz iletisim ve medya ¢aginin ozelliklerinin ne oldugu, neler yapabildigi,
etkilerinin neler oldugunun ve neler igerdigi ile ilgili bilgilerin verilmesi ve
O0grenilmesinin  6nemli oldugu dislniilmektedir. Yasadigimiz medya c¢aginin
Ozelliklerinin bilinmesinin yollarindan birinin de medya okuryazarligi egitiminin oldugu
goriilmektedir. Medya okuryazarlig1 egitimi ¢ocuklardan yetigkinlere kadar genis yas
kitlelerine hitap ettigi goriilmektedir. Medyanin hem yararli hem de zararli yanlarini
medya okuryazarlig1 egitimi ile birlikte 6grenilebildigi sdylenebilmektedir. Cocuklardan
yetiskinlere kadar genis bir yas kitlesinin medyay1 kullandig1 veya medyaya maruz
kalabildigi soylenebilmektedir. Medya karsisinda yetigkinlerden daha savunmasiz bir
halde oldugu diisiiniilen ¢ocuklarin medyay1 tanimalar1 ve medya hakkinda bilgilerinin
olmasi gerektigi diisiiniilmektedir.

Glinitimiizde c¢ocuklarin izledigi ¢ocuk televizyon kanallarinin da g¢ocuklar iizerinde
etkilerinin oldugu diisiiniilmektedir. Cocuk televizyon kanallarindan rol model ve 6rnek
bir ¢cocuk kanali olma siralamasinda ise resmi yani devlet televizyon kanallarinin ¢ocuk
kanallarinin olabilecegi diisiiniilmektedir. izleyicilerin gdziinde, resmi kanallarin dogru
ve giivenilir anlamda 6n planda olabilecegi diisiiniilmektedir. Giiniimiizde televizyon
kanallar1 artik sadece televizyon aracindan degil yeni medya araglarinda da izlenebildigi
sOylenebilmektedir. Resmi ¢ocuk televizyon kanallar1 yeni medya araglarinda da yer
almaya basladiklarindan bu yeni medya araclarina da izleyici veya kullanicilar ziyaret
edebilmektedir. Yeni medya araglarindan internet sitesi veya diger adiyla web sitesi ile
birlikte bir kurum veya bir sirket kendi tanitiminm1 yapabilmekte ve kendileri hakkinda
detayl1 bilgi ve icerikler sunabilmektedir.

Internet sitesini kullandig1 goriilen birgok sirket gibi televizyon kanallarinin da kendi
kurumlart hakkinda bilgi ve igeriklerini sunabilmek i¢in bu yeni medya aracini yani
internet sitesini kullandig1 sodylenebilmektedir. Giinlimiizde yeni medya araglarinin
kullanicilar tarafindan siklikla kullanildig:r goriilmekle birlikte bu araglarin 6zellikler
bakimindan da gesitlilik baridirdigi sdylenebilmektedir. internet sitesinde canli yayinlar,
videolar, gorseller, metinler, oyunlar, ses dosyalar1 ve farkl tiirde igeriklerin bir arada
bulunmas1 gibi Ozelliklerinin oldugu sdylenebilmektedir. Bu baglamda kullanicilar
sadece geleneksel medya araglarindan olan televizyona degil internet sitesi gibi yeni

medya araglarina da yonelebilmekte ve kullanabilmektedirler.



Bu calismada ¢ocuklar ve ebeveynler icin 6nemli oldugu diisiiniilen ¢ocuk kanallarindan
yani TRT Cocuk ve KiKA televizyon kanallarinin internet sitelerinde, medya
okuryazarligit hakkinda ne gibi bilgi, etkinlik ve igerik yer aldigi incelenmeye
caligilacaktir. Bu 6nemli goriilen resmi ¢ocuk televizyon kanallarinin internet sitelerinde
cocuklar ve onlar1 yetistiren ebeveynleri i¢in medya okuryazarligi hakkinda bilgiler
sunmast medya hakkinda bilgi kazanilmasinda Onemli bir rol istlenebilecegi
diisiiniilmektedir. Kanal se¢iminde iki farkli iilkenin resmi ¢ocuk televizyon kanalinin
internet siteleri yapilmasinin nedeni iki farkli tilke 6rnegi ortaya koyabilmek, ne gibi
benzerlikler veya farkliliklar barindirdigini ortaya koyarak hem kendilerinin
incelenilmesi hem de karsilagtirma yapilarak iki kanalin incelenilmesi hedeflenmektedir.
Iki resmi ¢ocuk televizyon kanalmin yani TRT Cocuk ve KiKA kanallarinin internet
siteleri dokiiman analizi yontemi ile incelenmeye ¢alisilacak ve bu baglamda betimsel bir
cergevede elde edilen bilgiler ortaya koyulmaya c¢alisilacaktir. Ayrica igerik analizi
yontemi ile web sitelerinden elde edilen veriler sayisal olarak ortaya koyulmaya
calisilacaktir.

Bu c¢alismanin ilk boliimiinde medya ana basligi altinda medya, geleneksel medya,
geleneksel medya araci olan televizyon, yeni medya, yeni medya araci olan internet sitesi
kavramlarinin genel cercevede bir tanimi yapilmaya calisilacaktir. Ikinci boliim olan
medya okuryazarligi boliimiinde medya okuryazarliginin tanimi, genel tarihi, Tiirkiye’de
ve Almanya’da medya okuryazarligi, medya okuryazarliginin amaci ve énemi basliklar
genel anlamda incelenmeye c¢alisilacaktir. Ugiincii béliim olan TRT Cocuk ve KiKA
boliimiinde TRT ve TRT Cocuk kanallar1 incelendikten sonra ARD, ZDF ve KiKA
kanallar1 incelenmeye c¢alisilacaktir. Dordiincii bolim olan Bulgular boliimiinde TRT
Cocuk internet sitesi ve KiKA internet sitesi medya okuryazarlig1 agisindan incelenmeye
calisilacaktir. Daha sonrasinda incelenen internet sitelerinin igerik analizleri yapilmaya
calisilacaktir.

Bulgular béliimiinde TRT Cocuk Internet sitesi ve KiKA internet sitesinde medya
okuryazarligi ile ilgili yer alan igerikler, bilgiler, etkinlikler ve faaliyetler incelenmeye
calisilacaktir. Elde edilen bulgular daha sonrasinda tablo haline getirilerek incelenmeye
caligilacaktir. TRT Cocuk kanalinin internet sitesinin verileri tablo haline getirilerek
verilerin genel c¢ikarimi ortaya konmasi hedeflenmektedir. KiKA kanalinin internet

sitesinin de verileri tablo haline getirilerek verilerin genel ¢ikarimi ortaya konmasi



hedeflenmektedir. Incelenen kanallarin igerik analizleri de ortaya konmaya calisilacaktir.
Bu tablolar sonucunda da sonug¢ kisminda iki kanalin internet sitelerinin genel anlamda
ortaya ¢ikan verileri belirtilmeye calisilacaktir. Ayn1 zamanda sonug kisminda incelenen
ve elde edilen bulgular hakkinda genel bir degerlendirme yapilmaya ¢alisilacak olup
bununla birlikte incelenen iki internet sitelerinde medya okuryazarligi ile ilgili

bulunabilecek igerikler ve bilgiler hakkinda 6nerilerde bulunabilecegi diisiiniilmektedir.
Calismanin Konusu

Arastirmanin konusu, TRT Cocuk ve KiKA kanallarinin kendi internet sitelerinde
belirtmis olduklar1 bilgilerden hareketle medya okuryazarligi acgisindan incelenmesini
icermektedir. Farkl iilkelerdeki durumu da karsilastirabilmek adina Tiirkiye’den TRT
Cocuk tercih edilmis olup, Almanya’dan ise KiKA kanali tercih edilmistir. Bu iki kanalin
tercih edilmesinin nedeni ise her iki kanalin igerik baglaminda benzer veya
karsilastirilabilir igeriklere sahip oldugu diisiincesinden hareketle tercih edilmistir. Ayrica
Tiirkiye ve Almanya’nin {ilke yapis1 olarak farkli 6zelliklere sahip olmalarindan dolay1
da tercih edilmistir. Tiirkiye’nin iiniter, Almanya’nin da federal eyalet sistem yapisindan
dolay1 orneklem baglaminda farklilik olusturdugundan iki {ilke arastirma konusu igin
tercih edilmistir. Bu ¢ergevede, Tiirkiye i¢in tercih edilmis olan TRT Cocuk ile Almanya
i¢in tercih edilmis olan KiKA kanallarinin internet siteleri, medya okuryazarlig1 agisindan
hem kendi igerlerinde hem de karsilastirmali olarak incelenmesi amaglanmaktadir. Bu
kapsamda, iki kanalin internet sitelerinde belirtmis olduklar1 bilgiler incelenecek olup,
medya okuryazarligi agisindan yapmis olduklart igerik, faaliyet veya etkinliklerin
incelenmesi ve sonrasinda igerik analizinin yapilarak bu baglamda bir degerlendirme
yapilmaya galisilacaktir. incelenecek igerik kategorileri, ara yiiz tasarimi, sekme ve igerik
basliklar1 kapsaminda genel bir sekilde incelenmeye calisilacaktir. Igeriklerin medya
okuryazarligr ile ilgili bir ozellik tasiyip tasimadigi genel anlamda incelenmeye

caligilacaktir.
Cahsmanin Onemi

Medya biinyesinde yararli igeriklerin yaninda zararli icerikler de yer alabilmektedir.
Yetiskinlerin bu zararli igeriklere maruz kalabilmesinin yaninda daha savunmasiz olan

cocuklar da medyadaki zararl igeriklere maruz kalabilmektedir. Arastirma konusu olan



TRT Cocuk ve KiKA televizyon kanallarinin internet sitelerinde ¢izgi filmler, oyunlar ve
farkli eglenceli veya bilgilendirici icerikler yer almakta ve cocuklar bu ¢ocuk kanallarinin
internet sitelerini ziyaret edebilmektedirler. Cocuklarin ¢izgi film izledigi ve oyunlar
oynayabildigi bu internet sitelerinde ¢ocuklar ve onlar yetistiren ebeveynler i¢in 6nemli
olan medya egitimi yani medya okuryazarligi egitimi ile ilgili bilgilerin yer alip
almadiginin arastirilmasi 6nemli goriilmektedir. Medyay1 tanimak ve zararli igeriklerden
de korunmak i¢in medya okuryazarligi egitiminin alinmasi 6nemli goriilmekle birlikte iki
onemli ¢ocuk televizyon kanali olan TRT Cocuk ve KiKA kanallarinin internet
sitelerinde medya okuryazarlig: ile ilgili ne gibi igeriklerin, bilgilerin, etkinliklerin ve

faaliyetlerin yer aldig1 da 6nemli goriilmektedir.
Calismanmin Amaci

Medya okuryazarligi gliniimiizde, teknoloji ve iletisim ¢caginda ¢ok dnemli bir konumda
bulundugu ve ¢ocuklar ile ebeveynler i¢in de medya okuryazarlig1 egitiminin ¢cok dnemli
bir hale geldigi sOylenebilir. Resmi kanallarin ise giiniimiizde haber ve bilgi alma
acisindan 6nemli bir konumda bulundugu ve insanlarin bu kanallardaki igerikleri takip
edebildigi ifade edilebilir. Bu baglamda, iilkelerdeki ¢ocuklara yonelik olarak igerik
ireten cocuk kanallarinda bazi noktalarin da dikkat alinabilecegi diistintilmektedir.
Calisma kapsaminda iki farkli iilkenin ¢ocuk igerikleri tireten TRT Cocuk ve KiKA resmi
kanallarinin internet siteleri odak noktasi olarak alinmistir. Bu kanallan izleyebilecek
olan cocuklar i¢in bu kanallarin internet siteleri tarafindan hem egitim hem de medya
okuryazarligr konusunda g6z onlinde bulundurulmasi gerektigi diistiniilmesinin de goz
oniinde bulundurulmasinin 6nemli olabilecegi diisiiniilmektedir. Nitekim cocuklarin
izleyebilecekleri igeriklerde, ¢ocuklarda olumsuz anlamda geri doniisleri
olabileceginden, bu gibi durumlarinda goz Oniinde bulundurarak bir farkindalik
olusturulmasinin 6nemli oldugu sdylenebilir. Bu kapsamda, tercih edilen TRT Cocuk ve
KiKA resmi kanallarinin internet sitelerinde egitim ve medya okuryazarligi agisindan
cocuklar ve ebeveynler icin ne gibi icerik, bilgi, etkinlik ve faaliyetleri
gergeklestirdiklerini incelenmesi hedeflenmektedir. Bunun i¢in de Tiirk devlet cocuk
kanali olan TRT Cocuk ve Alman devlet cocuk kanali olan KiKA kanallarinin internet
sitelerinde belirtmis veya yer vermis olduklari bilgiler incelenecektir. Bu gercevede de

her iki ayr1 resmi devlet kanallarinin internet sitelerinde ne gibi ¢aligmalarinin oldugu ve



calismalarinin nelere dikkat c¢ekmek istedikleri hem kendi igerisinde hem de
kargilagtirmali olarak incelenemeye calisilacaktir. Bu baglamda ulasilabilen bilgiler
kapsaminda da degerlendirmelerde bulunarak, bu ¢alismalara yonelik katki saglanmasi

hedeflenmektedir.
Cahsmanin Yontemi

Bu calisma kapsaminda TRT Cocuk ve KiKA kanallarinin kendi internet sitelerinde
belirtmis veya yer vermis olduklar1 bilgilerin bu kapsamda incelenmesi hedeflenmektedir.
Arastirma kapsaminda dokiiman analizi yontemi ve icerik analizi yontemi kullanilarak,
elde edilecek olan bilgiler betimsel bir g¢ercevede incelenerek ortaya koyulmaya
calisilacaktir. Incelenen bir calisma icerisinde dokiiman analizi ydnteminin tanimi igin
yazili ve gorsel materyallerin analiz edilmesi olarak ifade edildigi goriilmektedir
(Yildirim & Simsek, 2006, Akt. Keles, vd., 2023, s.80). Bir diger ¢alismada ise dokiiman
analizi yonteminin basili ve elektronik materyallerin incelenip arastirilmasinda ve
degerlendirilmesinde gergeklesen bir dizi islemi olarak tanimin yapildig1 goriilmektedir
(Bowen, 2009, Akt. Sak vd., 2021, s. 230). Bir diger calismada da dokiiman analizi
yonteminin yazili materyallerin igerigini detayli ve sistematik bir sekilde incelenmesini
ve degerlendirmesi i¢in kullanilan bir yontem olarak karsimiza ¢iktig1 ifade edilmektedir
(Wach, 2013, Akt. Kiral, 2020, s. 173). Bir diger taraftan icerik analizi yonteminin
insanlarin yazdiklar1 ve konustuklarini sayisal bir hale getirilmesi siireci olarak ifade
edildigi belirtilmektedir (Simon & Burstein, 1985, Akt. Alanka, 2024, s. 69).

Bu kapsamda her iki kanalin, kendi internet sitelerinde medya okuryazarlig1 agisindan ne
gibi igeriklerin, bilgilerin, etkinliklerin ve faaliyetlerin bulunmakta oldugu hem kendi
icerisinde hem de karsilastirmali olarak her iki kanalda, dokiiman analizi yontemi ile
incelenmeye ¢alisilacak olup, bu baglamda betimsel bir ¢ercevede elde edilen bilgiler
ortaya koyulmaya caligilacaktir. Ayrica her iki kanalin internet sitelerinde bulunan igerik
tiirleri igerik analizi yontemi ile sayisal olarak ortaya konmaya calisilacaktir. Sayisal
olarak elde edilen veriler de betimsel bir sekilde ortaya konulmaya calisilarak genel bir
degerlendirme yapilmaya calisilacaktir. Her iki kanalin kendi internet sitelerinde
belirtmis oldugu veya yer vermis olduklari bilgilerden elde edilen bilgiler kapsaminda bir
degerlendirmede bulunulmaya calisilacaktir. Incelenecek igerik kategorileri, ara yiiz

tasarimi, sekme ve igerik basliklart kapsaminda genel bir sekilde incelenmeye



calisilacaktir. Iceriklerin medya okuryazarhigi ile ilgili bir 6zellik tasty1p tasimadig genel
bir bakis agisi ile incelenmeye ¢aligilacaktir.

Calismanin hangi cercevede yapildigini ortaya koyabilmek ve daha 1yi anlasilabilmesini
saglayabilmek adina c¢alismanin smirhiliklar agiklanmaya calisilacaktir. Bu kapsamda
arastirmanin hedef kitlesi 3-13 yas araliginda bulunan ¢ocuk ve genclerle birlikte
ebeveynleri de kapsamaktadir. 3-13 yas araligi olarak belirlenmesinin nedeni ise TRT
Cocuk ve KiKA kanalinin internet sitelerinde bu yas araliginda bulunan ¢ocuk ve
genglerin hedef kitle olarak belirtilmis olmasidir. Ayrica ebeveynlerin de bu iki kanalin
internet sitelerinde de hedef kitle olarak gosterilmesinden dolay1 ebeveynler de arastirma
kapsamindadir. TRT Cocuk ve KiKA kanallariin internet sitelerinde incelenecek olan
icerik kategorileri, ara yiiz tasarimi, sekme ve igerik bagliklar1t Mart ve Agustos 2025 tarih
araligin1 kapsamaktadir. Bu tarihler arasinda iki kanalin internet sitelerinde mevcut olan
igerikler incelenmeye ¢alisiimistir.

Arastirma kapsami sadece TRT Cocuk ve KiKA kanallarinin ana ve alt internet sitelerini
kapsamaktadir. TRT Cocuk ana internet sitesi ve TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi alt
internet sitesi incelenecektir. KiKA ana internet sitesi, KiKA Kurumsal Iletisim ve KiKA
Ebeveynler I¢in alt internet siteleri incelenecektir. Medya okuryazarhigi ile ilgili bilgilerin
yer alip almadiginin belirlenebilmesi ve verilerin ortaya konulabilmesi agisindan TRT
Cocuk ve KiK A kanallarinin ana ve alt internet siteleri incelenecektir. Bu ¢alismanin TRT
Cocuk ve KiKA televizyon kanallarinin yayin politikalari ile bir ilgisi bulunmamaktadir.
Ayrica hem TRT Cocuk ve KiKA televizyon kanallarmin televizyon yaymlar1 ve
igerikleri ile hem de bu kanallarin diger televizyon yayinlari, platformlari, uygulamalari
ve diger tim baglantilar1 ile de bir ilgisi bulunmamaktadir. Bu iki kanalin ana ve alt
internet sitelerinde medya okuryazarligi ile ilgili igerik kategorisi, ara yiiz tasarimi, sekme
ve igerik bagliklar1 yiizeysel olarak incelenmistir. Bu icerik kategorilerinde, ara yiiz
tasariminda, sekmelerde ve igerik basliklarinda medya okuryazarligi ile ilgili bir bilginin
igcerip igermemesi yiizeysel bir sekilde incelenmeye calisilmistir. Elde edilen verilerin
kategorilere gore kodlanmasi, incelenen internet sitelerinde mevcut olan igerik tiirlerine
gore yapilmaya calisilmistir. Bu internet sitelerinde hedef kitleye yonelik ortaya koyulan
video, oyun, etkinlik, yazili metin, podcast (ses dosyasi) gibi igerik tiirleri kategorize
edilmis, veri ¢ozlimlemesi yapilmis ve bu kategorilere gore ortaya koyulmustur. Bu igerik

tiirleri incelenerek bu tiirlerde medya okuryazarlig: ile ilgili bilgilerin yer alip almadig:



ortaya koyulmaya ¢alisilmistir. internet sitelerinde icerik tiirlerinin kategorize bir sekilde
yer almasindan dolay1 ¢alismada da bu igerik tiirlerinin ayn1 sekilde kategorilere ayirarak
incelenmeye calisilmistir. Ayrica elde edilen bu veriler ¢alismanin tez danismani ile
karsilikl1 dogrulama siirecine tabi tutularak ortaya koyulmustur.

Incelenen icerik kategorisi, ara yiiz tasarmi, sekme ve icerik basliklarinda bulunan video,
oyun, yazili metin, podcast (ses dosyasi), etkinlik gibi igerik tiirleri ve igerikler dogrudan
incelenmemistir. Igerik analizi yontemi ile iki kanalin ana ve alt internet sitelerinde icerik
kategorilerinde, ara yiliz tasariminda, sekmelerde ve igerik basliklarinda medya
okuryazarlig: ile ilgili dogrudan bilgi iceren igerikler sayisal olarak ortaya konmaya
calisilmustir. iki kanalin medya okuryazarligi baglaminda hedef kitle ile nasil bir iletisim
ve baglantinin oldugu incelenmeye c¢alisilmistir. Calisma sonunda yapilacak olan
degerlendirme ile medya okuryazarligi konusunda farkindalik kazandirilmaya yonelik

katki saglanmaya calisilacaktir.



1. BOLUM: MEDYA

Bu boliimde medya, geleneksel medya, geleneksel medya araci olan televizyon, yeni
medya, yeni medya araci olan internet sitesinin genel hatlariyla tanimi ve agiklamalari
yapilmaya caligilacaktir. Arastirma konusundan 6nce, arastirma ile dogrudan ilgili olan

bu bagliklarin genel bir tanimi1 yapilmasi1 dnemli goriilmektedir.
1.1. Medya

Medya kavraminin tanimina bakildiginda cesitli tanimlamalarin yer aldig1 goriilmektedir.
Tiirk Dil Kurumu medya kavramimin tanimi hakkinda “Iletisim ortamy, iletisim araglar1”
olarak ifade ettigi goriilmektedir (TDK, 2024, Erisim Tarihi: 22/07/2024). Tirk Dil
Kurumu’nun medya kavraminin taniminda belirttigi bilgiler ve kelimelere bakildiginda,
iletisim ortam1 ifadesinin iletisimin her yoOnden yapilabildigi ve iletisimin
gerceklestirilebildigi anlamina geldigi cikarilabilmektedir. iletisim araglari ise gazete,
radyo, televizyon, bilgisayar, telefon gibi iletisim araglarinin medya ifadesine denk
geldigi ve medya kavraminin bu iletisim araclarimi kapsar nitelikte oldugu cikarimi
yapilabilmektedir. Tiirk Dil Kurumu’nun belirtmis oldugu bilgiler kapsaminda medya
kavraminin iletisimi genel hatlariyla igerisine alabildigi, iletisim ortami icin ifade
edilebildigi, medyanin genel bir kavram olmasi ve iletisim araclarinin da bu kavram
igerisinde bulundugu bu kapsamda dile getirilebilmektedir.

Medya sozciik olarak 1920°li yillarda kullanilmaya baglanmakla birlikte (Briggs, 2004,
Akt. Mora, 2008, s.5) kavramin kokenine bakildiginda, Latince bir kelime olan, aragsal
ve salt ortam anlamlarina geldigi belirtilen “medium” s6zciigiinden tiireyip ortaya ¢iktig1
ve zamanla ¢ogul bir anlam kazandig1 anlagilmaktadir (Glilgay & Balci, 2018, s.239).
Medya kavraminin iletisim araglarini biinyesinde toplamasi, birden ¢ok ve farkli araclarla
karsimiza ¢ikmasi goriilmekle beraber, bu araclara bakildiginda: kitap, dergi, gazete
radyo, televizyon, sinema ve internet gibi iletisim araglarinin tiimiinii biinyesinde
topladigi goriilmektedir (Nalgaoglu, 2003, Akt. Mora, 2008, s.5). Medya yazil1 yani dergi
ve gazete gibi araglarla insanlara bilgi ulastirtyorken, gorsel ve isitsel 6zellikler tasiyan
radyo ve televizyon gibi iletisim araclari ile bilgiyi daha da hizli bir sekilde insanlara
aktarmaya c¢aligmakta ve bilgilendirmeye calistig1 goriilmektedir (Soydan & Alpaslan,
2016, s.57).



Medyanin sahip oldugu 6zellikleri ile birlikte zamansal olarak eszamanli, mekan olarak
da mekansiz bir ortam sunabildigi sdylenebilmektedir (Thompson, 2008, s.42). Medyanin
donemsel ve asamali olarak siirekli gelisim ve degisim gosterdigi goriilmektedir. Medya
yeni 6zellikleri ile diinyayi siirekli etkilemeye devam ettigi, degisime gotlirmesi ve buna
gore dontisiim gegirdigi bu kapsamda ifade edilebilmektedir. Medyanin, zaman ve mekan
olarak eszamanli bir sekilde ger¢eklesme 6zelliginin degisime ugradig1 ve bu kavramlarin
birbirlerine bagh kalma zorunlulugunun ve kisitlamanin ortadan kalktig1 ifade
edilmektedir. Medya eszamanli olarak zaman kavramina bagh kalmadigi, zamansizlik
kavramu ile her vakit erigilebilir olma 6zelligi gosterdigi goriilebilmektedir. Medya mekan
olarak bir yere ihtiyag duymamasi, yani bir bdlgede veya bir yerde bulunma
zorunlulugunu ortadan kaldirmakta, insanlara mekan zorunlulugu vermeden erisme
imkan1 sundugu bu baglamda sdylenebilmektedir.

Medyanin giinlimiizde evrensel bir hale doniistiigli, kisitlama veya bir sinirlamaya
takilmadigi, teknolojik anlamda bir kisitlama yagamadan eszamanli ve bir diger ifadeyle
anlik bir sekilde faaliyet gosterebilme gibi olanaklar tamidigit bu baglamda
sdylenebilmektedir (Inal, 2023, s.15).

Medyanin gegmisten itibaren iki gruba ayrildigi goriilmekte, bunlardan ilki basili medya,
dergi ve gazete gibi araglar1 kapsarken ikincisi de elektronik medya radyo, televizyon,
internet gibi araclar1 kapsadigi gériilmektedir (Ispir, N. B., ed., 2012, 5.3).

Incelenen bir ¢aligmada geleneksel medya ve yeni medya olarak iki medya tiiriiniin
bulundugu ifade edilmekle birlikte geleneksel medyada radyo, televizyon ve basin gibi
araclar yer alirken yeni medyada ise bilgisayar, internet ve cep telefonu gibi araglarin yer
aldig1 ifade edilmektedir (Sahin & Sahin, 2016, s.52).

Medya kavraminin genel bir tanim1 yapilmaya ¢alisilmistir. Bir sonraki konu basliginda
geleneksel medya kavrami genel hatlariyla incelenmeye calisilip tanimi ortaya konmaya

caligilacaktir.
1.2. Geleneksel Medya

Medyanin iki baglikta yani geleneksel medya ve yeni medya olarak toplandigi ifade
edilmekle beraber geleneksel medyada gazete, radyo ve televizyon gibi araglarin yer
aldig1 ifade edilmektedir (Ugur, 2002, Akt. Polat, 2018, s. 50). incelenen bir diger

caligmada ise geleneksel medyanin eski medya veya ana medya olarak da tanimlandigi,



toplumu bilgilendirme hedefinin oldugu, gazete, radyo ve televizyon gibi iletisim
araglarmin geleneksel medya igerisinde yer aldigi goriilmektedir (Torenli, 2005, Akt.
Almasoodi ve Sucu, 2021, s. 55).

Geleneksel medyanin metin, goriintii ve ses gibi igerik 6gelerinden bir veya birden fazla
barindirdig1 ve mesajlar1 aktif olmayan kitleye yonelik tek yonlii bir sekilde ilettigi, mesaj
iletiminde kanal se¢iminin 6nemli oldugu ve mesaji1 ileten kaynaklarin ilettigi mesajlarin
kontrol edildigi anlasilmaktadir (Ozerkan, 2001, Akt. Cepni Sener & Ugurhan, 2019, s.
51). Geleneksel medyada bilgiyi iiretmek ve hedef kitleye igerikleri iletmenin maliyetli
oldugu, hedef kitle agisindan da yeni medyaya gore daha belirli bir kitleye yonelik
igerikleri iletmekte oldugu goriilmektedir (Alp & Turan, 2018, s.7).

Yeni medyada kaynak ve alict arasinda dogrudan etkilesim bulunurken geleneksel
medyada ise dogrudan etkilesim bulunmamakta bir diger ifadeyle kaynak ile alici
arasinda tek tarafli etkilesim bulundugu goriilmektedir (Yurdigiil & Zinderen, 2012, s.
83). Geleneksel medya da iletiler yonetici ve medya calisanlari tarafindan {iretilen
iceriklerden olustugu, iletilerin hedef kitlesi olan birey veya izleyicilere iletilip sunuldugu
ifade edilmektedir (Duran & Yeniceler, 2019, s. 202). Karasal televizyon, radyo ve basili
medyanin geleneksel medyay1 olusturan kanallar oldugu, bu iletisim kanallarinin tek
tarafli olmalari, icerik liretmenin maliyetli oldugu ve is giicli fazlaligina gereksinim

duydugu bu baglamda ifade edilebilir (Bostanci, 2019, s. 19).
1.2.1. Televizyon

Televizyonun icadi ve ilk televizyon goriintiisiiniin yayimlanmas: John Logie Baird
tarafindan gerceklestirildigi ifade edilmektedir (Giines, 2013, s. 296). Goriintiinlin ve
sesin ayni anda yan yana iletiminin saglanabilecegi bir ara¢ icadi i¢in birden ¢ok
caligmalarin gercgeklestirildigi zamanlarda, John Logie Baird tarafindan 1926 yilinda bu
caligmalar kapsaminda ilk basariyr gerceklestiren kisi olarak karsimiza c¢iktigi
goriilmektedir (Sirer, 2022, s. 280).

Iletisim araclari igerisinde gorsel ve isitsel dzelliklerin birlikte yer aldig1 araclari iki duyu
organina birden hitap etmesi nedeniyle iletilmeye calisilan bilgi ve enformasyonun
anlagilmasinin ve algilanmasinin daha hizli gerceklestigi ifade edilmektedir (Goneng,
2012, s. 89). Televizyon hem gorsel hem isitsel 6zelliklere hitap etmesi ve izleyicilerin

televizyon aracini rahatlikla izleyebilmesi nedenlerinden dolay1 onun ¢ok kullanilan bir
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iletisim araci olarak karsimiza ¢iktigi goriilmektedir (Giiler, 1991, s. 335). Televizyonun
goriintii agirlikta olmasi, program ve yayin akislarini genis izleyici kitlesine yonelik hitap
edilebilecek sekilde diizenleyebilmeleri ve izleyicilerin televizyonu basit bir sekilde
izleyebilmeleri bu aracin 6zellikleri arasinda gosterilmektedir (Balc1 & Demir, 2018, s.
387).

Iletisim araglari igerisinde dnemli icatlardan biri olarak karsimiza ¢ikan televizyon araci
insan yasaminda 6nemli bir yer edinmis, insanlar1 egitme ve bilgilendirme gibi amaglari
tagidig1 ifade edilmektedir (Sedat, 1996, Akt. Geger, 2015, s. 57). Televizyon aracinin,
izleyicilere hangi kitap ve dergilerin alinabilecegini veya hangi filmlerin izlenebilecegini
soyleme 6zelligini tasidig1 goriilmektedir (Postman, 2010, Akt. Ozgetin, 2020, s. 256).
Televizyonun insanlar tarafindan rahatlikla ulasilabilen bir iletisim aracit oldugu
belirtilirken, izleyicilerin algilarin1 ve davranislarini yonlendirebilecek ve etki edebilecek
giice sahip oldugu da belirtilmektedir (Ozkan, 2017, s. 130).

Televizyon araci diger kitle iletisim araglarina gore belirsiz olan bir hedef kitleye yonelik
daha fazla mesaj iletmekte ve bu mesaj tarzinin en c¢ok kendisinde yer aldigi
gorlilmektedir (Tiirkoglu, 2007, Akt. Zorlu, 2016, s. 88). Televizyon igerikleri etki
bakimindan diger kitle iletisim araglar1 ve kiiltiir igeriklerinden daha etkin olarak
karsimiza ¢ikmakta bunun sebebi olarak ise televizyonun daha genis bir hedef kitleye
sahip olmas1 olarak gosterilmektedir (Gokmen, 2023, s. 552). Televizyonun iletisim
alaninda yeni bir donem agti81, izleyicilere diinyada gerceklesen ve gelisen olaylara anlik
olarak tanik olmalarina olanak sagladig1 ve dolayistyla televizyonun ¢ok 6nemli bir arag
olarak goriildiigli anlagilmaktadir (Bendas, 2022, s. 380-381).

Televizyon aracinin siklikla izleyiciler tarafindan kullanilan meshur ve énemli bir arag
oldugu, bu aracin farkli boyutlarda ve 6zelliklerde ¢esitleri oldugu, neredeyse her ev
hanesinde kendisine yer edindigi ve son teknoloji gelismeleri ile birlikte kendi gelisimine
de devam ettigi ifade edilmektedir (Akpinar, 2021, s. 62). Televizyon daha sonralar1 tek
yonliiden cift yonlii iletisime gecis yapmis, yeni iletisim teknolojilerinden olan internet
ve telefon teknolojileri ile birlesip, yine yeni iletisim teknolojilerinin 6zelliklerinden olan
etkilesimlilik 6zelligini alarak tek aractan eszamanli olarak iletisimin yapilmasina olanak

sagladig1 ifade edilmektedir (Tasdelen & Kesim, 2014, s. 273).
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1.3. Yeni Medya

Yeni medya kavraminin yeni ortamlar veya araglar anlamina geldigi ifade edilmektedir
(Yamak, 2013, s. 2, Akt. Seberoglu, 2020, s. 78). Cep telefonlar1, dijital kameralar ve
televizyonlar gibi araglarin yeni medya kelimesinin meydana c¢ikis nedeni olarak
gosterilmektedir (Tasg, 2017, s. 61-62). Yeni medya kavramini ilk tanimlayanlardan biri
olan Lev Manovich, kavrami tanimlarken internetten web sitesine ya da bilgisayar
oyunlarindan ii¢ boyutlu ¢ekilmis animasyon filmlerine kadar bir¢ok ara¢ veya kavramin
yeni medyay1 tanimladigini ifade etmektedir (Manovich, 2001. S. 19, Akt. Aytekin &
Siitcti, 2012, s. 4). Yeni medya kavraminin, teknolojinin siirekli geligsmesiyle birlikte
ortaya ¢ikan yeni iletisim araglar1 i¢in kullanildig1 belirtilmekle birlikte bu araglarin
bilgisayar, internet veya cep telefonlar1 gibi yeni medya araglart oldugu ifade
edilmektedir (Akgiil Arslan, 2022, s. 276).

Yeni medya kavraminin bir diger tanimlarindan biri ise gelistirilen yeni yontemlerin eski
teknolojiler i¢in gelistirildigi belirtilmekle birlikte bu gelistirilen yeni teknolojileri ve
kullanimini ifade ettigi goriilmektedir (Bulunmaz, 2014, s. 25). Geleneksel medyanin
gelisen teknolojiler yani internet ve bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ile birlikte
dontisiim gegirdigi, dijital bir ortama doniistiigii, bu doniisiime yeni medya denildigi ve
bu ortamin kullanicilara etkilesimli 6zellik sundugu ifade edilmektedir (Misci, 2006, s.
39, Akt. Demir Askeroglu & Ersoz Karakulakoglu, 2019, s. 511). Yeni medya kavrami
ifade edilirken internet, sanal gerceklik ve harici bellek gibi ortamlarin ilk olarak akla
geldigi ifade edilmektedir (Muskara, 2018, s. 91). Gelisen teknolojiler ile birlikte
bugiinkii anlamiyla bulusan yeni medya kavrami giinliik rutin hayatimizdaki pek ¢ok seyi
degistirdigi ve dontlistime ugrattig1 ifade edilmektedir (Vardal, 2016, s. 140).

Geleneksel medyada alicilar, igerikler karsisinda sadece tiiketici konumundayken yeni
medya ile birlikte aktif bir hale gelip iletisim siirecine kendisini ekleyerek hem tiiketici
hem iiretici konumuna gegip bu siirece fayda sagladigi ifade edilmektedir (Akgiil &
Akdag, 2017, s. 211). Yeni medyanin énemli 6zelliklerinden olan etkilesimin iletisimi
daha yogun hale getirdigi, kitlesizlestirme 6zelliginin biiylik kitleler icerisinden bireylere
bireysel mesajlar gdnderebildigi, eszamansiz 6zelligi ile de ayn1 anda mesaj gonderme
gerekliligini ortadan kaldirip istedigi bir zaman mesaj1 alma ve iletme 6zelliklerine sahip
oldugu goriilmektedir (Geray, 2002, s. 17, Akt. Akyol vd., 2014, s. 121-122). Geleneksel

medyadan farkli olarak yeni medyanin diger bir bagka oOzellikleri ise sayisallik,
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kisisellestirme ve tasmabilirlik olarak ifade edilmektedir (Altunay, 2013, Akt. Altunay,
2015, s. 412).

Yeni medyanin bilgisayar, internet ve mobil teknolojileri gibi kendisini giincelleyen
araclar ile basladigi, mekan ve zamana bagli kalmadan iletisime imkan taniyan bir sanal
medya ortami1 oldugu ifade edilmektedir (Arslan & Ebren, 2021, s. 2). Yeni medya, farkl
ortamlar1 bir yerde toplama 6zelligine yani multimedia veya ¢oklu ortam 6zelligine sahip
olmakla birlikte ¢oklu ortamin olusmasi ise metin, ses ve goriintii ¢esitlerinin bir araya
gelmesi ile gergeklestigi ifade edilmektedir (Lister ve digerleri, 2003, s. 9, Akt. Dilmen,
2014, s. 115). Geleneksel medyadan farkli olarak yeni medya kavraminin sayisal ve
etkilesimsel medya, internet aglari gibi kavramlari nitelemek icin kullanildig
anlasilmaktadir (Kalan, 2016, s. 73).

Kullanicilar arasinda hizli ve basit bir sekilde bilginin aktarilmasi, internet kdkenli yeni
medya araglar1 sayesinde gerceklestigi ifade edilmektedir (Bayer & Bulut Ozek, 2021, s.
129). Yeni medyanin elektronik ve ¢oklu ortam gibi 6zelliklere sahip oldugu goriiliirken
bununla beraber dijital kavramlarin da yeni medya kavraminin taniminda kullanildig1 bu
baglamda ifade edilmektedir (Sahin & Sahin, 2016, s. 52). Yeni iletisim ortamlarin gorsel
ve isitsel Ozelliklere sahip iletisim araglar ile birlikte sozlii ve yazili 6zelliklere sahip
iletisim araglarini da icine alan bir yapida oldugu ifade edilmektedir (Ozel, 2012, s. 37).
Yeni medya, geleneksel medyanin tek tarafli yapisimi etkisiz kilarak durmadan
gerceklesen iletisime imkan sagladigi goriilmektedir (Cambay, 2015, s. 241). Yeni
medyanin geleneksel medyanin {istline kurulmasinin yaninda yeni medyanin icinde
geleneksel medya da bulundugu ve yeni medyay1 belirleyenin ise kendisinde bulunan
teknolojik 6zellikler oldugu ifade edilmektedir (Yengin, 2012, 348-349, Akt. ilhan &
Aydogdu, 2015, s. 56).

1.3.1. internet ve Internet Sitesi

Internet kavraminin Ingilizce kelimeler olan international ve network kelimelerinin
kisaltmasindan meydana geldigi, pek ¢ok bilgisayar: birbiriyle bag kurmasini saglayan
kiiresel iletisim ag1 olarak tanimin yapildig1 gériilmektedir (Isman, 2008, Akt. Sarikabak
vd., 2018, s. 79). 1969 senesinde ABD savunma dairesi biinyesinde olan ARPA
tarafindan ARPA net ag1 kurulmus ve bu gelisme ise internetin ilk c¢ekirdegi olarak

karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir (Ozen vd., 2004, s. 53-54).
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Kurulan ilk ag isim olarak ARPANET seklinde anilmis, bu agin daha sonralar internet
ismiyle anilacak iletisim ortaminin 6n habercisi olarak karsimiza ¢iktigi, 1993 yilindan
sonra da internetin biiyiik siiratle gelistigi ve diinyada yayilmaya basladig1 ifade
edilmektedir (Smith & Kollock, 1999, s. 3, Akt. Yiizer, 2013, s. 87). Internet insanlar
diinyadaki en biiyiik haberlesme sisteminde bulusturmakta, askeri bilgisayar ag1 seklinde
1969 yilinda ABD de ARPA net ismi ile kullanima gegtigi ifade edilmektedir (Akyon,
1999, s. 211). Amerikan Hava Kuvvetlerinin olasi saldir1 durumunda hasar alsa bile
calismaya devam edebilecek, iilkenin her yerine yayilabilecek askeri anlamda bilgisayar
ag1 tasarladigi ifade edilmektedir (Arisoy, 2009, s. 56).

Internet ilk baslarda askeri anlamda giivenli bir bilgisayar ag1 diisiincesinde olsa da
giiniimiizde bu degismis, internet diinyadaki tiim insanlara ve kurumlara acik hale gelmis
ve stirekli bliylimekte olan bir iletisim ag1 olarak karsimiza ¢iktigi goriilmektedir (Sen,
2000, s. 93). Internet araci e-posta, haber topluluklari, belirli konu basliklarini tartisan
veya karsilikli olarak birbirlerinin eglendirmeye yonelik olan topluluk ya da gruplarin
ortaya ¢ikmasina ve etkilesimine imkan sagladigi anlagilmaktadir (Smith & Kollock,
1999, Akt. Simsek, 2024, s. 305). Internetin bir diger tanimlamasi ise diinyanin pek cok
yerinden bilgisayarlarin diger bilgisayarla baglanarak ortaya ¢ikardiklari, milyonlarca
kullanicilarin es zamanl ve farkli vakitlerde kullanabildigi bir iletisim ag1 ya da aglar ag1
seklinde tanimlandig1 goriilmektedir (Dogan, 2013, Akt. Sahin vd., 2018, s. 120).
Internet araci kendini siirekli yenileyip giincel tutabilen, kendisini kullanan kullanicilarin
sayilarinin ¢ogalmasi ve diinyada biiylik miktarda bilgisayarlar1 birbirlerine baglayan
koca bir ag olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir (Toprakli & Mazman, 2020, s. 41).
Internet iletisiminde ses, goriintii ve yazilar bir ortamda kullanilabilmekte, geleneksel
medyaya gore iletisiminin daha etkili olmasin1 saglamakta, gazete, radyo ve televizyon
gibi araglarin istiin Ozelliklerini bir arada aymi yerde toplayan internetin giiglii
enformasyon gosterimi uyguladigi ifade edilmektedir (Yaman & Erdogan, 2007, s. 238).
Internet arac1 diinyadaki tiim bilgisayarlarin birbirleriyle baglant1 kurarak pek ¢ok igerige
ulagsma ve paylagmaya olanak saglayan bilgisayar ag1 olarak tanimlanmakta, internete
giren bireylerin igerikleri paylagma, icerikleri teslim alma ya da her iki 6zelligi de
iistlenmelerine olanak sagladig1 goriilmektedir (Mert vd., 2013, s. 2).

Yirminci yiizyilin biiyiik icatlarindan biri olarak kabul goren internet 90’11 yillarda

baslamakla birlikte toplumun sosyolojik yapisinm1 etkileyen bir yapida oldugu
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soylenmektedir (Ketizmen, 2019, s. 74). Internet aracinin en yeni ve geng¢ ortam olma
ozelligi tasidigi, 20 yildir da bu hali devam ettirdigi ifade edilmektedir (Gedik, 2020, s.
419).Internetin teknolojik anlamda onemli olmasi nedeni olarak insanlar tarafindan
kullanildiktan kisa siire i¢inde istek ve ihtiyaglar agisindan kolay bir sekilde yerine
getirmesi yani bireylerin internet ile talep ettikleri bilgiye daha hizli varma, iletisim
kurma, oyun oynama veya {iriin ve hizmet iizerinde aligveris yapabilme imkani tanidig1
goriilmektedir (Giilagti, 2020, s. 214). Giinlimiiz iletisim, internet aracinin hizl
gelisiminden dolayi tek tarafli olmay1 birakip ¢ok yonliiye gectigi, etkilesim olgusunun
bu siirecte etkisini gosterdigi, internetle bilgi akisinin hiz kazandigi ve diinyada olup biten
seylerin kisa zamanda insanlara aktarilabilmesi ifade edilmektedir (Kirik, 2013, s. 271,
Akt. Ozel vd., 2018, s. 84).

Internet arac1 giinliik hayatin vazgecilmezlerinden biri haline geldigi, alisveris, iletisim,
aragtirma gibi islemlerin ¢ogunda kullanildigi, e-devlet gibi uygulamalarin
kullanilmasimin zorunlu hale geldik¢e de internetin tiim bireyler tarafindan bilinmesi
zorunlulugunun meydana gelecegi ifade edilmektedir (Celik, 2014, s. 138). Internet
aracinin insant Ozglir hale getirdigi, biiyiik kitlelerin basit bir sekilde sosyal aglar
kurabilecegi ve kendilerini gelistirebilecegi bir ortam olarak ifade edildigi goriilmektedir
(Korkmaz, 2011, s. 7). Internetin giiniimiizde iletisimin geldigi son hali temsil ettigi,
internetin ayn1 zamanda toplum yapisindaki etkilesim 6zelligini daha da hizlandirdigy,
aglar ile birlikte diinyanin her bir yanini kapsadig1 ve kiiresel bir ara¢ olarak da toplumsal
anlamda onemli degisimlerde bas1 ¢ektigi goriilmektedir (Vardi, 2012, s. 102).

Tez calismasinin ana odaginda bulunan internet sitesi veya diger adiyla web sitelerinin
de internet baslig1 altinda verilmesinin uygun oldugu diisiiniilmektedir. Asagida yer alan
calismalarda internet veya web sitelerinin tanimi1 ve 6zellikleri hakkinda bilgi verilmesi
hedeflenmektedir.

Tim Bernes Lee tarafindan 1989 yilinda Cenevre Isvigre de CERN laboratuvarinda ilk
kez web ile ilgili sistem Onerisinde bulunmakla birlikte 1990 yilinda World Wide Web
yani www adint vererek ilk web yazilimim gergeklestirmis ve 1992 yilinda da CERN
tarafindan bu kavramin tanitildig1 goriilmektedir (Bayter, 2009, s. 565). Bilgisayar araci
denilince internet araci, internet denilince de web akla gelmekle birlikte internette bir yere
ulasilmasinin ise web sayfasi ile basladigi ifade edilmekte ve internet kavramina es olarak

www veya Web kelimelerinin kullanildig1 goériilmektedir (Ergiin & Ergiin, 2008, s. 3).
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Internet aracinin en 6nemli pargast konumunda oldugu ifade edilen web siteleri
giiniimiizde bilgilerin yogun olarak bulundugu ortamlar olarak ifade edilmektedir (Ugak
& Cakmak, 2009, Akt. Kara vd., 2023, s. 616). internet aracinin temel yapisini olusturan,
dijital ortamda yapilan aligveriste ¢evrimig¢i araglardan biri olan World Wide Web,
internet lizerinden gorsel, ses ve belge gibi verileri isleyebilmekte, etkilesim i¢in
sunulabilmekte ve bazi yasal durumlar biinyesinde tutan ¢oklu bir ortam sistemi olarak
karsimiza ¢ikmakta (Dolanbay, 2000, s. 8-9, Sari, 2008, s.9, Akt. Durna & Demirci
Aksoy, 2023, s. 412), dilimizdeki siklikla kullanilan web kavrami da diinyayi ¢evreleyen
bir ag olarak ifade edilmektedir (Durna & Demirci Aksoy, 2023, s. 412).

Internet sitelerinin ortaya ¢iktig1 ilk zamanlarda kullanicilarin genis bir kismu tiiketici
kullanict konumundayken, simdi ise icerik iiretebilen, yayinlayabilen, katki yapabilen ve
etkilesime gecen tiretici kullanici haline doniismiis ve sayisinin yiikseldigi goriilmektedir
(Bostanci, 2019, s. 14-15). Internet aracinin yaygin bir hale gelmesiyle web sitelerinin
Oonemi kurumlar i¢in giin gegtik¢e daha da artmakta, bu siteler kurumlarin diinyaya dogru
acilan kapilarini olusturdugu ve bunun sonucunda da kurumlarin kullanicilara ¢ok daha
az bir siirede ulasabildigi ifade edilmektedir (Ates & Karacan, 2010, s. 33). Markalarin
ve kurumlarin diinyaya agilan yiizii olma niteligi tasiyan web siteleri rekabetin yiiksek
oldugu giinlimiizde 6nemini gittik¢e arttirdigr goriilmektedir (Pehlivan Baskin, 2022, s.
98).

[letisim teknolojilerinin gelisiminin artmas ile birlikte web sitelerinin tanitim anlaminda
Oonemli bir arag¢ olarak karsimiza ¢iktig1 ifade edilmektedir (Geray, 2005, s. 183, Akt.
Coskun, 2009, s. 1952). Uriiniin pazarlanmasi, tanitiminin yapilmasi, sirketin ortaklarina,
miisterilerine ve diger ilgili olan kisilere bilgiyi iletmeye olanak saglayan web siteleri
sanal ortamlar olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir (Alagdz, 2007, s. 12). En hizl
gelisim gosteren internetin boliimlerinden olan World Wide Web, ucuz maliyet ile bilgiyi
aktarabilme, global hedef kitleye ulasabilme ve etkilesim 6zelligi ile birlikte iligski veya
iletisim kurabilme yeteneklerine kapilan kiitiiphane veya bilgi merkezleri tarafindan
kullanilmasinin gittik¢e artig gosterdigi ifade edilmektedir (Asemi, 2005, Akt. Kurulgan
& Bayram, 2006, s. 142).
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2. BOLUM: MEDYA OKURYAZARLIGI

2.1. Medya Okuryazarhgi

Medya Okuryazarlig1 bagligi altinda Medya Okuryazarligi kavraminin tanimina, tarihine,
amacima ve onemine, Tiirkiye’de ve Almanya’da medya okuryazarligi gibi basliklara
deginilmesi hedeflenmektedir.

Medya okuryazarliginin genel bir tanimi yapilmaya calisilacaktir. Ardindan medya
okuryazarliginin tarihsel siirecine genel bir deginilmeye c¢alisilacaktir. Daha sonra
Tiirkiye ve Almanya’da medya okuryazarligi basliklar1 altinda bu iilkelerde medya
okuryazarliginin durumu hakkinda genel bir bilgi verilmeye ¢aligilacaktir.

Son olarak ise medya okuryazarligimin amaci ve Onemi basligi altinda medya
okuryazarliginin neden gerekli ve 6nemli oldugu, tez ¢calismasinin da konusu olan ilgili
kanallarin web sitelerinde medya okuryazarlig: ile ilgili igeriklerin neden bulunmasi

gerektigi bu baslik altinda deginilmeye calisilacaktir.
2.2. Medya Okuryazarhgmin Tanimi

Medya okuryazarlig: kelimesinin Ingilizceden medialiteracy olarak dilimize ¢evrildigi
goriilmektedir (Potter, W.J, 2004, Akt. Ozonur & Ozalpman, 2009, s. 196). Medya
Okuryazarhig1 kavrami, gorsel, isitsel medya tiirlerinden gelen mesajlar1 alabilme, alinan
mesajlar1 elestirel bir sekilde degerlendirebilme ve bireysel olarak medya mesaj1 ortaya
cikarabilme becerisi olarak ifade edilmektedir (RTUK, 2016a, Erisim Tarihi:
15/10/2024).

Medya okuryazarliginin, medyanin {rettigi iletilere kars1 elestirel bir sekilde
yaklagabilme ve bireylerin kendi iletilerini tiretebilmelerini saglayabilecek sekilde egitim
ortaya koydugu anlasilmaktadir (Pekman, 2016, Akt. Cimen, 2020, s. 127). Medya
okuryazarligmmin kisiye, medyay1 ve medyadan gelen mesajlar1 dogru bir sekilde
okuyabilmesini ve anlayabilmesi konusunda yardim sagladigi anlagilmaktadir (Aksu
Bektas & Alver, 2020, s. 548).

Medya okuryazarligi kavraminin genel anlamda iletilere ulasabilme, ¢6ziim iiretebilme,
degerlendirilmesinin yapilabilmesi ve iletilebilme becerisi olarak tanimlandigi
goriilmektedir (Cakir vd., 2013, s. 43). Kavram, yazili ve yazili olmayan formatlardaki

mesajlara erisebilme, ¢oziimleyip degerlendirme ve mesajlari iletebilme yetenegi olarak
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karsimiza ¢ikmaktadir (Aufderheide, 1993, Akt. Inan, 2015, s. 290). Medya
okuryazarligmin medyadan gelebilecek olumsuz doniislerden bireyin kendisini
koruyabilmesi, gelen mesajlar1 yorumlayabilme, mesajlari analiz etme ve kendi mesajin1
iiretebilmesi olarak agiklanmaktadir (Aksoy, 2021, Akt. Arslan & Mertoglu, 2022, s.
272). Bir diger tamiminda ise medya okuryazarliginin medya ortamindaki iletisimi etkili
ve verimli bir sekilde kavrayip anlayabilme ve kullanabilme yetenegi olarak ifade
edilmektedir (Baran, 2014, s. 18, Akt. Erdem, 2020, s. 15).

Medya okuryazarliginin odak olarak genis medya uygulamalarini yani geleneksel medya,
isitsel-gorsel medyaya, internetten diger medya araclarina kadar kapsayacak sekilde
kapsamli oldugu ifade edilmektedir (Livingstone, 2003, s. 1, Akt. Erdem, 2020, s. 14).
Diger bir tanimda ise medyadan gelen pek c¢ok iletinin algilanmasi, analiz edilmesi ve
medya ara¢larinin etkin olarak kullanabilme becerisi olarak ifade edilmektedir (Alagozli,
2013, 5.6, Akt. Ergiin, 2019, s. 242). Medya okuryazarligi kavraminin medyanin genis bir
boliimiine baktigi yani geleneksel medyadan yeni medyaya kadar pek cok medya
araglara kadar kapsadig1 aktarilmaktadir. Ayn1 zamanda medyay1 etkin kullanabilme,

medyadan gelen iletileri ¢ozebilme yetenegi olarak ifade edilmektedir.
2.3. Medya Okuryazarhginin Tarihsel Siirecine Genel Bir Bakis

Kavram olarak medya okuryazarlig1 yeni olarak karsimiza ¢iksa da 20. Yiizyilin baslarina
kadar uzanan bir gegmise sahip oldugu ifade edilmektedir (inal, 2023, s. 17). Kavramin
tarthsel kokenini televizyon etkilerinin arastirildigi donem olan 20. Yiizyilin medya
calismalarina kadar gittigi ifade edilmektedir (Uysal, 2016, s. 24). 20. Yiizyilin baslarinda
baslayan medya okuryazarlig1 egitimi Amerika ve Kanada’da bagsladiktan sonra daha
sonrasinda ise Avrupa’da gelismistir (Hasdemir, 2012, 23, Akt. Koktener, 2019, s. 231).
Medyanin egitimde diizenli bir sekilde yer almasi 1920’11 yillardan itibaren basladigi,
bircok iilkede de medya okuryazarli§i alaninda kendilerine ait ulusal bir politika
belirleyip okul miifredatlarina yani ders ve uygulamalara medya okuryazarligina yer
verildigi belirtilmektedir (Erdogan, 2010, 48, Akt. Koktener, 2019, s. 230-231). Medya
okuryazarligi caligmalarinin diinya da 1970’11 yillara kadar uzandig: ifade edilmektedir
(Uysal, 2016, s. 29). Medya Okuryazarlig1 kavrami 1982 yilinda UNESCO’nun yaptigi
toplant1 bildirisinde yer almasi sonucunda yayginlasmaya basladigi belirtilmektedir

(Koktener, 2019, s. 231).
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Medya okuryazarligi kavrami Amerika’da 1900’1l yillarin baglarindan itibaren ortaya
¢ikmaya baslamis ve yine ayn1 zaman da Ingiltere’de de bu alanda galismalar yapilmaya
baslandi1 ifade edilmektedir (Soylemez, 2012, s. 318). Medya okuryazarlig1 kavraminin
tarih olarak 20. Yiizyilin ilk yarisina kadar gotiirtilebilecegi, Amerika ve Kanada gibi bazi
tilkelerde daha erken bir tarihte bagladig1 ifade edilmekle birlikte genel olarak 1990’1
yillardan sonra yogun bir sekilde konusulan ve ¢alismalar yapilan bir kavram oldugu
anlasilmaktadir (Asrak Hasdemir, 2014, s.24-25).

Basta sivil toplum hareketi seklinde ortaya ¢ikan medya okuryazarligir kavraminin daha
sonralarinda ise iilkeler tarafindan da benimsenmeye basladig1 goriilmektedir (Taskiran,
2007:7, Akt. Avsar, 2013, s.8). Diinyadaki bazi {ilkelerin medya okuryazarligina
baslangicina bakildiginda Ingiltere nin 1930’larda, Kanada’nin ise 1960’11 yillarda Ekran
Egitimi dersleri bagladigi goriilmektedir (Cakmak & Altun, 2013, s. 153). 1970’1
yillardan itibaren ABD kokenli hareket olarak Medya okuryazarligi kavrami Ingiltere ve
Iskandinav iilkelerinde genis bir yer edinmis, bunun beraber kavram AB’nin giindemine
2000 yilmin Mart ayinda gerceklestirilen Lizbon Zirvesi ile girdigi ifade edilmektedir
(Uysal, 2016, s. 27). 1920°1i yillarda Ingiltere’de medya okuryazarlig1 egitimi seferberligi
baslatilmis, Amerika ve bir¢gok Avrupa iilkesinde ise uygulama igerisinde oldugu
belirtilmektedir (Taskiran, 2007:7, Akt. Avsar, 2013, s.7).

UNESCO 1960’11 yillardan beri medya okuryazarligir kavramini giindeminde tutmus,
Almanya’da 1982 yilinda 19 farkli tilkeden gelen uzmanlarla medya egitiminin
mecburiyetini savunan bir bildiri yayinlanmakla birlikte aile, 6gretmen, medya calisanlari
gibi  Onemli konumda bulunanlarin belirli sorumlulugu oldugu aciklanmigtir
(Buckingham, 2001, Akt. Binark & Bek, 2010, s. 52). UNESCO’nun medya
okuryazarligina verdigi destek de belirleyici olmus, 1970’lerde medya egitimi kavraminm
baslatmig ve tiim gelismis lilkeler tarafindan benimsenmesini savunmustur (Zgrabljic-
Rotar 2006: 10 Akt. O’Neill & Hagen, 2009, s. 9-10). UNESCO’nun 1982 yilinda yaptig1
bir toplantida medya okuryazarlig1 ifadesine yer verilmis ’e bu dogrultuda kavramin
yayginlasmasina katkilarda bulundugu agiklanmaktadir (Ilhan & Aydogdu, 2015, s. 55).
1982 tarihli Grunwald Bildirgesi, medya egitimi konusunda uluslararasi ortak eylem i¢in
ilk platformu olusturmus (UNESCO 1982) ve UNESCO’nun, insanlarin yagsam boyu
ogrenmesinin ayrilmaz bir pargasi olarak medya ve bilgi okuryazarligini tesvik etmeye

devam ettigi belirtilmektedir (O’Neill & Hagen, 2009, s. 10). UNESCO medya
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okuryazarlig1 egitiminin temel bir ihtiya¢ oldugunun 6nemini belirterek 1982 yilinda
Grunwald Medya Egitimi Bildirgesi’ni yayinladi, Bildirgede iletisim araclarinin ve
tirlinlerinin bilingli sekilde kullanilmasinin ve medya egitiminin insan yasamindaki
onemini vurgulamaktadir (UNESCO, 1982, Akt. Ozkan, 2024, s. 74). Yine
UNESCO’nun Urdiin’de 1983 yilinda &gretmenlere yonelik egitimde kitle iletisim
araglarini kullanmasi ile ilgili calistay, Toulouse’ta da 1990 yilinda medya egitiminde
ortaya ¢ikan yeni yonelimler hakkinda bir konferans, Viyana’da 1999 yilinda medya ve
dijital cagda egitim hakkinda bir konferans, Seville’da 2002 yilinda genglere yonelik
medya egitimi konusunda seminer gergeklesmistir (Altun, 2011, s. 87-88, Akt. Sayar,
2022,s.9).

UNESCO tarafindan 2001 yilinda pek ¢ok iilkeden uzman kisiler belirleyerek bu uzman
kisilerden iilkelerinde medya ile ilgili bir anket yapmalar1 istenmis, daha sonra bu anket
calismalarinin sonuglarini birlestirerek Genglik Medya Egitimi Aragtirmasi ismi altinda
toplayip rapor haline getirdigi ifade edilmektedir (UNESCO, 2001, Akt. Yildirim
Ankaraligil, 2020, s. 58-59). UNESCO tarafindan 2011 yilinda hazirlanan Ogretmenler
I¢in Medya ve Bilgi Okuryazarligi Miifredat: kaynag medya ile ilgili bilgileri kendinde
toplamast ve bu kaynagi 0gretmenlerin gencgler ve egitim i¢in hazirlamasi dolayisiyla
alaninda Oncii olarak kabul edildigi ifade edilmektedir (UNESCO, 2011, Erisim Tarihi:
16/02/2025). Insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi’nin 2008 deki 60. Yildoniimii, dijital
ortamda kiigiiklerin korunmasi1 ve vatandaslarin ¢ikarlarinin tesviki konusunda hak
temelli politikalarin 6n plana ¢ikarilmasini igerdigi belirtilmektedir (O’Neill & Hagen,
2009, s.9).

Medya okuryazarliginin Diinya ve Avrupa giindeminde kendine yer bulabilmesi icin AB
ve UNESCO 1960’11 yillardan beri gesitli toplantilarin yapildigi, bildirilerin yaymladig:
ve arastirmalarin  yapildigi belirtilmektedir (Soylemez, 2012, s. 318). Medya
Okuryazarligi Ulusal Liderlik Konferanst 1992 yilinda ABD’de diizenlenmis, medya
egitimi konusunda onemli kavramlarin belirlenmesi ve medya egitimcilerinin kendi
arasinda igbirligi saglanmasi agisindan 6nem arz eden bir toplanti olarak karsimiza ¢iktig1
ifade edilmektedir (Uysal, 2016, s. 25). Medya okuryazarlig ile ilgili ¢esitli adimlar
goriilse de Avrupa Birliginin giindemine 2000 yilinda yapilan Lizbon’da ki zirve ile

giindemine girdigi aktariimaktadir (Ilhan & Aydogdu, 2015, s. 55).
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Ingiltere’de ve Iskandinav iilkelerinde uzun zamandir medya okuryazarligi kavrami
tartisilsa da Avrupa Birligi glindemine 2000’li yillarda ve sonrasinda tam anlamiyla
girdigi belirtilmektedir (Pekman, 2011: 42, Akt. Avsar, 2013, s. 8). Avrupa
Komisyonu’nun 2008 tarihli Dijital Ortamda Medya Okuryazarligi konulu bildirisi,
medya okuryazarliginin sosyal ve egitimsel bir 6ncelik olarak daha fazla tesvik edilmesini
savunmaktadir (Commission of the European Communities 2007b, Akt. O’Neill &
Hagen, 2009, s. 9). Avrupa Konseyi, internetin kamu hizmeti degeri (2007a), yeni iletisim
ortaminda ¢ocuklarin giliclendirilmesi (2006) ve ifade ve bilgi Ozgiirliigiiniin tesvik
edilmesi konularinda ayr1 politikalar 6nermistir (2007b, Akt. O’Neill & Hagen, 2009, s.
9).

2.4. Tiirkiye’de Medya Okuryazarhg:

Tiirkiye’de medya okuryazarliginin tarihi olarak kesin bir baslangi¢ tarihi olmamakla
beraber bu alanda ortaya ¢ikan Muvafik Uyanik tarafindan yazilan 1937 tarihli “Yeni
Okulun Ders Vasitalarindan Gazete” adli ¢alismanin ilk calisma olarak kabul edildigi
ifade edilmektedir (Akbulut, 2022, s. 9-10). Diger bir calismada ise 1911 yilinda Mehmet
Said Pasa’nin Gazete Lisani adli yapitinin medya okuryazarligi kavraminin ilk 6rnegi
olarak karsimiza ¢iktig1 ifade edilmektedir (Ozarslan, 2008, s. 7, Akt. ilhan & Aydogdu,
2015, s. 55).

Diinyada da iilkemizde de medya okuryazarligi alanmin gelismesi teknolojinin ve
ekonominin gelismesi ile baglantili bir sekilde gelistigi belirtilmektedir (Akbulut, 2022,
s. 10). Bununla beraber kavramin egitimi hakkinda uygulama ve tartisma konular1 2000’11
yillarin baslaria denk geldigi aktarilmaktadir (Asrak Hasdemir, 2014, s.25). Kavramin
iilkemizdeki gelisimi Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ve Milli Egitim Bakanlig1 arasinda
gergeklestirilen is birligi sonucu 2004 yilinda basladig: ifade edilmektedir (Altun, 2009,
Akt. Erdem, 2020, s. 5). Milli Egitim Bakanlig1 ile RTUK, iiniversiteler, sivil toplum
kuruluglar1 ve medya kurumlar ile arasinda medya okuryazarligi projesiyle isbirligi
olusturulmus, 6grencinin medya karsisinda aktif ve bilingli bir sekilde iletileri okuyabilen
bir birey olabilmesi hedefledigini ifade edilmektedir (Avsar, 2013, s.9). Medya
Okuryazarlig1 dersinin giincellestirilmesini saglamak amaciyla RTUK ve MEB arasinda
23 Mayis 2013 tarihinde ilkogretim Ogrencilerinin medya okuryazarligi konusunda

bilinglenmesini gelistirmek iizere isbirligi protokolii imzalanmustir (RTUK, 2016b,
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Erisim Tarihi: 23/02/2025). RTUK ile MEB Talim ve Terbiye Kurulu Baskanlig1 orta
Ogretim kurumlarma Medya Okuryazarligi dersinin ilave edilmesine dair isbirligi
protokoliiniin imzalandig1 belirtilmektedir (RTUK, 2016b, Erisim Tarihi: 23/02/2025).
RTUK, Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan 2005 tarihinde yapilan
“Uluslararas1 Medya Okuryazarligi” konferansinda medya okuryazarligi kavramina
deginerek neden onemli ve gerekli oldugu hakkinda resmi bir bildiride bulundugu
goriilmektedir (RTUK, 2016b, Erisim Tarihi: 23/02/2025). Tiirkiye’de Marmara
Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan 2005 y1linda diizenlenen “Medya Okuryazarlig
Konferans1” medya okuryazarligi kapsaminda yapilan ilk genis kapsamli akademik
toplant1 olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir (Inal, 2023, s. 159). RTUK tarafindan ve
Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 ile MEB katkilariyla medya okuryazarligi dersinin
toplumun her kesimine hitap edecek sekilde yayginlastirilmasi ve goriis aligverisinde
bulunma amaciyla Ankara’da “Medya Okuryazarlig1 Calistay1” diizenlenmistir (RTUK,
2016b, Erisim Tarihi: 23/02/2025).

Ankara’da 20-21 Subat 2003 tarihinde Iletisim Surasi diizenlenmis, RTUK iin sonug
raporunda yer alan oneri konularindan birisi de medya okuryazarlig1 dersinin eklenerek
cocuklar ve genglerin medya konusunda bilinglenmesini saglanmasi olarak ifade
edilmektedir (RTUK, 2016b, Erigim Tarihi: 23/02/2025). 3 Mart 2011 tarthinde resmi
gazetede yayinlanan 6112 sayili kanunda toplumun her kesimine hitap edilmesini
igerecek sekilde toplumda medya okuryazarliginin yayginlastirilmasi ve bunun i¢in Milli
Egitim Bakanlig1 basta sonrasinda diger kamu kurumlari ile birlikte ¢alisilmas ifadeleri
yer almaktadir (RTUK, 2011, Erisim Tarihi: 23/02/2025). Talim ve Terbiye Kurulu
Baskanlig1, RTUK uzmanlar1 ve iletisim bilimleri akademisyenlerinden olusan komisyon
tarafindan Medya Okuryazarhig Dersi Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu
hazirlanmistir (RTUK, 2016b, Erisim Tarihi: 23/02/2025).

RTUK ile Milli Egitim Bakanligi arasinda yapilan anlasma sonucunda medya
okuryazarlig1 dersinin 5 pilot ilde 6nce denemesi yapilmis daha sonrasinda 2007-2008
egitim-0gretim yillarindan itibaren de tiim Tiirkiye’de ki 6-7-8. Siniflarda segmeli ders
olarak verildigi goriilmektedir (RTUK, 2009, Erisim Tarihi: 06/02/2025). Medya
okuryazarlig1 dersinin iilkemizde 2007-2008 egitim-6gretim yilinda se¢gmeli ders olarak
miifredata dahil edildigi ifade edilmektedir (Cakmak & Altun, 2013, s. 153, Akt. Atmaca,
2016, s.447). MEB, RTUK ve akademisyenlerden olusan bir heyet calismalarini
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tamamlamasinin ardindan Ogretim Programi, MEB Talim ve Terbiye Kurulu Bagkanlig
tarafindan 27 Ocak 2014 tarihinde onaylanmig, medya okuryazarligi dersinin dgretim
materyalinin hazirlanmasi yoniinde karar alindiktan sonra2014-2015 egitim-0gretim
yilinda okutulmaya baslanmistir (RTUK, 2016b, Erisim Tarihi: 23/02/2025). Medya
Okuryazarh@ alaninda c¢alismalar yiiriitmek iizere; RTUK uzmanlar1 ve belirli
tiniversitelerden secgilen akademisyenlerin de katilimiyla bir komisyon olusturulmus,
ABD ve Avrupa’dan bu konuyla ilgili 6rnek c¢alismalar, yabanci ve yerli makale
kaynaklar1 detayli bir bi¢imde incelenip degerlendirilmistir (RTUK, 2016b, Erisim
Tarihi: 23/02/2025).

Tiirkiye’de medya okuryazarliginin durumu ve calismalari hakkinda edinilen genel
bilgiler aktarilmaya calisilmistir. Tiirkiye’de gecmis yillarda medya ile ilgili ¢alismalar
yapilmis olsa da medya okuryazarligi kavrami tam anlamiyla diinyanin bu konuda
faaliyete gectigi doneme yakin bir zamanda bu kavrami giindemine aldig1 goriilmektedir.
Tiirkiye’de tarih olarak 2000’li yillara denk geldigi goriilmektedir. Tiirkiye’de medya
okuryazarligt c¢alismalar1 belirli kurum, akademisyen ve uzmanlar tarafindan
gergeklestirilmis olsa da genel anlamda RTUK ve MEB kurumlarinin kendi veya ortak
calismalar1 ile gergeklestirildigi goriilmektedir. 2000°1i yillardan giiniimiize kadar

kademeli bir sekilde bu siiregte gelisim gosterildigi goriilmektedir.
2.5. Almanya’da Medya Okuryazarhg:

Medya okuryazarligi kavramimin Almanya’da 1990’11 yillarda tam anlamiyla yerlestigi
belirtilmektedir (Bundeszentrale fiir politische Bildung, 2023, Erisim Tarthi:
02/07/2025). Almanya’da medya yeterliligi terimi okul sektorii i¢in 20 yildir kavramsal
olarak tanimlandig1 gortilmektedir (Gapski vd., 2017, s. 146). Ayrica tiim federal eyaletler
okullarda medya okuryazarligini tesvik etmek i¢in ilgili hedefleri formiile etmis ve bu
dogrultuda araclar sunmustur (Gapski vd., 2017, s. 146).

Almanya’da okullarda medya okuryazarligi egitiminin 20 yildir saglam temellere
dayandig1 ve kavramsal olarak desteklendigi ifade edilmektedir (Gapski vd., 2017, s.
151). Almanya Federal Cumhuriyeti Eyalet Egitim ve Kiiltiir Bakanlar1 Daimi
Konferansi, 12 May1s 1995 tarihli okullarda medya egitimi konulu bildirgesi ile medyanin
okullar ve egitim acisindan ©6nemi konusunda temel ifadeler ortaya koydugu

belirtilmektedir (Kultusministerkonferenz, 2012, s. 3, Erisim Tarihi: 02/07/2025).
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Almanya’nin farkli eyaletlerinde farkli medya okuryazarlig1 politikalarmin uygulandigi
belirtilmektedir (Erdem, 2020, s. 36). Almanya’da medya egitiminin iyi bir sekilde
gelismis oldugu, bu medya egitiminin ise Almanya’nin her bir eyaletinin mevzuatlarina
bagl oldugu ifade edilmektedir (Vrabec, 2014, s. 65, Akt. Seylan, 2018 s. 343).
Almanya’nin iilke yapisinin federal bir yapida olmasindan dolay1 iilkenin her bolgesinde
medya okuryazarligi politikalarmin ayni uygulanmadigi, eyaletlere gore farkliliklar
gosterdigi  belirtilmektedir. Diger bir calismada ise Almanya’da yer alan medya
egitiminin gelismis bir halde oldugu ifade edilirken, medya egitimlerinin de Almanya’nin
ayr1 ayri her bir eyaletlerinin mevzuatlarina bagh oldugu ifade edilmistir.

Almanya’nin eyalet sistemli bir iilke yapisi olmasi nedeniyle medya okuryazarliginin
yapilandirilmasi tam anlamiyla gerceklestirilememis, bunun nedeni olarak ise eyaletlerin
birbirinden farkli uygulamalar sahip olmasi ile ifade edilmektedir (Akbulut, 2022, s. 7).
Alman Bundestag’in “Internet ve Dijital Toplum” Enquete Komisyonu (2013), uygulama
diizeyinin genel olarak yetersiz oldugunu diisiinmekte, onlara gére medya egitimi ders
miifredatlarina yeterince yerlestirilmemistir ve bu nedenle okul ile medya egitiminin
baglayici niteligi genel olarak yeterince saglanamadigi ifade edilmektedir (Wetterich vd.,
2014, s. 20).

Bir diger calismada ise iilke yapisinin eyalet sistemli olmasindan dolayi tilkede biitiinliik
tam anlamiyla istenilen sekilde ger¢eklesmemis, eyaletlerin birbirlerinden farkl
uygulamalar, politikalar veya sistemlerin gerceklestirmesinden dolay1 tam anlamiyla
iilkede medya okuryazarligi anlaminda biitiinliiglin saglanamadig1 ag¢iklanmaktadir.
Almanya’da Enquete Komisyonu, medya okuryazarligi uygulama diizeyinin genel
anlamda yetersiz kaldigini belirtmis, ders miifredatlarina tam anlamiyla eklenmedigini ve
okul ile medya egitimi arasindaki baglantinin ger¢eklesmedigini ifade etmistir.

Almanya Federal Cumhuriyeti Eyalet Egitim ve Kiiltiir Bakanlar1 Daimi Konferansi,
2016 tarihli “Diyjital Diinya’da Egitim” stratejisi belgesinde, medya okuryazarliginin
ilkokul caginda hem 6grenilmesi hem de 6gretilmesi gereken bir beceri olarak tanimladigi
goriilmektedir (Bundeszentrale fiir politische Bildung, 2018, Erisim Tarihi: 23/09/2025).
Ayrica medyanin insanin hayatina siirekli dahil olmasindan 6nce medyay1 elestirel bir
sekilde kullanmay1 6grenmenin Onemli oldugu, medyay1 iiretken bir sekilde de
kullanmay1 6gretme gorevinin de egitimcilere diistiigii belirtilmektedir (Bundeszentrale

fiir politische Bildung, 2018, Erisim Tarihi: 23/09/2025).
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Almanya’nin Eyalet Egitim ve Kiiltlir Bakanlar1 Daimi Konferansi bir belgesinde, ilkokul
cagindaki ¢ocuklarin medya okuryazarligini 6grenmesi ve 6gretilmesi gerektigi, medya
okuryazarlig1r becerisinin 6grenilmesi ve Ogretilmesinin gerekli ve 6nemli bir beceri
olarak tanimladigi goriilmektedir. Medyanin bireyin hayatina daimi bir sekilde dahil
olmasindan 6nce medyay1 elestirel bir sekilde nasil kullanilmasinin gerektiginin 6nemli
oldugu ifade edilmektedir. Ayrica medyay1 etkin ve liretken bir sekilde kullanilmasini
O0gretme gorevinin de egitimcilerin yerine getirmeleri gerektigi belirtilmektedir.

Lee diinyadaki iilkelerin medya okuryazarligi egitiminin gelismisligine gore ii¢ ayri
kategoride toplayip analiz etmekle birlikte birinci kategorinin en yiiksek, ikinci
kategorinin gelisim siirecinin gii¢lii bir sekilde devam ettigi, ligiincii kategorinin ise kii¢iik
capta gergeklestigi ifade edilmektedir (Lee, 2010, s. 5, Akt. Akbulut, 2022, s. 6).
Tiirkiye’nin iiglincli kategoride, Almanya’nin ise ikinci kategoride yer aldig
belirtilmektedir (Gormez, 2014, Akt. Akbulut,2022, s. 6).

Almanya, korumaci yaklagimdan ogrencilerin medyanin yakin ¢dziimlemesini
gerceklestirebildikleri, mesajlarin nasil iiretildiklerini anladiklar1 bir yola dogru gecis
yaptiklar1 ifade edilmektedir (Binark & Bek, 2010, s. 81). Almanya’da O6gretmen
yetistirilirken egitimlerde medya okuryazarliginin dahil edilmeye calisildigi ve bu
dogrultuda 6nemli ¢aligmalarin yapilmaya calisildig: ifade edilmektedir (Erdem, 2020, s.
37).

2000’11 yillar ile birlikte gelisen teknoloji ile iilkenin tiim okullarina internet erisimi ve
egitim yazilimlarimin ulastirildigi  belirtilmekte, “Egitimde Yeni Medya” adiyla
olusturulan ve iilke capinda alt yapist olusturulmaya calisilan bu gelismeyle global
anlamda 6nemli bir konuma geldigi ifade edilmektedir (Akbulut, 2022, s. 7). Almanya
Federal Cumhuriyeti Eyalet Egitim ve Kiiltiir Bakanlar1 Daimi Konferansi’nin amaci
2021 yilina kadar her 6grencinin dijital 6grenme ortamini kullanabilmesini ve pedagojik
acidan uygun oldugunda ders siralarinda istedigi zaman internete erisebilmesi olarak
belirtilmektedir (Kultusministerkonferenz, 2016, s. 11, Erisim Tarihi: 25/06/2025).
Almanya’da medya okuryazarliginin durumu ve caligmalar1 hakkinda edinilen genel
bilgiler aktarilmaya c¢aligilmistir. Almanya’da da geg¢mis yillarda medya ile ilgili
caligmalar yapilmis olsa da medya okuryazarli§i kavrami tam anlamiyla diinyanin bu
konuda faaliyete gectigi doneme yakin bir zamanda glindemine aldig1 goriilmektedir.

UNESCO 1982 yilinda Almanya’da medya egitim ile ilgili konferans diizenlemis olsa da
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Avrupa Birligi’nin giindemine 2000°li y1llarda yerlestigi, Almanya’da da genel olarak 20
yillik bir ge¢gmige sahip oldugu belirtilmis olsa da 1990’11 yillar da kavramin Almanya’da
tam anlamiyla yerlestigi de ifade edilmistir. Almanya’nin Tiirkiye’den farkli olarak
federal eyalet sistemi seklinde bir iilke yapisina sahip olmasi da farklilik ortaya
koymaktadir. Bu sebeple Almanya’nin her bolgesinde yani eyaletlerinde farkli medya
egitimi uygulamalarinin uygulanmasi nedeniyle tam anlamiyla medya okuryazarliginin
da yerlesmedigini ifade eden bazi caligmalar da mevcuttur. Tam anlamiyla yerlesmeme
sebebinin eyaletlerin farkli medya uygulamalari uyguladigi ve bundan dolay1
yapilandirilmanin yapilamadig: ifade edilmistir. Yine ayni zamanda Almanya’nin bazi
kurumlart ve devlet kurumlarinin medya okuryazarligi alaninda caligmalar
gerceklestirmis oldugu goriilmektedir. Medya okuryazarliginin Almanya’da tam olarak
basladig1 yillardan giinlimiize kadar kademeli bir sekilde bu siirecte gelisim gosterildigi
goriilmekte ve bu dogrultuda medya politika ¢alismalar1 gergeklestirdigi goriilmektedir.
Bir ¢aligmada ise Almanya’nin medya okuryazarlig1 egitiminin gelismisligine gore ikinci
kategoride yani gelisim siirecinde oldugu, Tiirkiye’nin ise li¢iincii kategoride gelisim
acisindan daha az gelismis yani kiiciik ¢apta olan {ilkeler sinifinda oldugu ifade

edilmektedir.
2.6. Medya Okuryazarhigin Amaci ve Onemi

Medya okuryazarlig1 kavraminin amaci olarak analiz edebilme, muhakeme yetenegi ve
bireyin kendisini agiklayabilme becerilerini ilerletebilmelerini tesvik etmek oldugu
anlasilmaktadir (Lewis ve Jhally, 1998, Akt. Yazgan, 2021, s. 994). Yogun mesaja maruz
kalinan bir ortamda medya okuryazarlig: ile bilingli kullanic1 yetistirme amaci tagidig
ifade edilmektedir (ilhan & Aydogdu, 2015, s. 54).

Teknolojinin gelismesiyle birlikte bilgiye ulagim kolay hale gelmisse de bu bilgi y1ginini
igerisinden bilginin bireyin ihtiyacini karsilayabilmesi, yararlilig1 ve dogrulugunun ortaya
koyulabilmesi agisindan medya okuryazarligi kavraminin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir
(Atmaca, 2016, 5.448). Insanlar, teknolojinin gelismesiyle gorsel veya isitsel coklu ortam
iletilerine eskisinden daha fazla maruz kalmasindan dolay1 medya okuryazarliginin daha
gerekli bir hale geldigi ifade edilmektedir (Aksu Bektas & Alver, 2020, s.547).

Medya okuryazarligi kavraminin ana hedef olarak iki bashgi ele aldigi goriilmekte,

bunlarmm ilki bireylerin medyanin iiriinlerin ulasip bu teknoloji kullanabilme becerisi,
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ikincisi ise medyanin iirettigi bilgi ve icerigi anlamlandirabilip elestirel bir sekilde bakip
degerlendirmelerde bulunabilmesi olarak a¢iklanmaktadir (Kress, 2003, Akt. Akbulut &
Ahiskali, 2022, s. 50). Medya okuryazarliginin sadece medyadan gelebilecek olumsuz
etkilerden kurtulmak icin beceri kazandirilmasi olarak degil, ayn1 zamanda medya
tarafindan belirlenmeye baslanan yasam alanlarinin da korunmasi amaci tasidig: ifade
edilmektedir (Alver, 2006, s.23, Akt. Koktener, 2019, s. 230).

Iletisim araglarinin gesitlerinin artmasi ile medya okuryazarligi kavrami daha dnemi bir
kavram haline gelmis, internet ve televizyon araglarinda vakitlerini gegiren genglere
medya okuryazarligi egitiminin verilmesi zorunlu hale geldigi ifade edilmektedir (Gedik,
2015, s. 780). lletisim ortamlarinda medya okuryazarligi ve egitimin &neminin
unutulmamasi, 6zellikle ¢ocuklar olmak iizere bireylerin iizerinde olumsuz etkilerin en
aza indirilebilmesi i¢in medya okuryazarligi kavramina biiyiik 6nem verilmesi gerektigi
goriilmektedir (Giiner & Geng, 2015, s. 180).

Medya igeriklerini veya iletilerini dogru okuyup siizgegten gegirebilen, tlkesinin
durumuna hakim ve c¢evreye karsi duyarli olan insanlarin yetismesinin amagladigi
aciklanmaktadir (Ocak & Yildirtm, 2013, s. 24). Ogrencilere medya okuryazarligi
kavramini1 aktarip kazandirmanin toplumdaki konu basliklarini anlayabilen, sosyal
problemlere bilingli fikirler ortaya koyabilen vatandas yetistirme amact tasidig
anlasilmaktadir (Deveci & Cengelci, 2008, s. 26).

Insanlar neredeyse hayatin ¢ogu aminda medya ve onun iiriinleri kars1 karsiya kalip
etkilesime gegmekte, medya kullanimi artmakta ve internet ile sosyal medya kullanimlari
gittikce artmaktadir (Kaplan, 2022, s.16). Televizyon karsisinda gegirilen zamanin
artmasi, siddet icerikli programlarin olmasi ¢ocuklarin da bu davranislari gosterme
egilimlerinin arttig1 agiklanmaktadir (Chapin, 2006, Akt. Deveci & Cengelci, 2008, s.
28). Online yasamin c¢ocuklara firsatlar sunmasiyla birlikte olumsuz risklere de maruz
biraktig1 ifade edilmektedir (Livingstone ve Haddon, 2009, Akt. Simsek, 2022, s. 62).
Internet ve sosyal medya ortaminda ebeveyn yardimi olmadan yeterli savunma becerileri
bulunmayan ¢ocuk ve genglerin bu ortamlarda bulunabilen olumsuzluklarla daha fazla
karsilasabilecegi anlagilmaktadir (Bostanci, 2019, s.79).

Cocuklar ve gengler medyanin olumsuz etkilerine daha fazla maruz kalmakta, bu nedenle
de onlarin bilgilendirilmesi ve bilinglendirilmesi genel kabul olarak goriildiigli ifade

edilmektedir (Inal, 2023, s. 19). Cocuklarin kendilerini sanal ve medya ortamlarin
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olumsuzluklarindan korumay1 6grenmesi gerektigi ifade edilmektedir (Ahiskali, 2022, s.
136). Medya okuryazarliginin biitiin medya tiirlerinde okuryazar ve elestirel olabilen,
iletilerin etkisinde kalmayan, onlar1 kontrol edebilen 6grenciler olmalarini saglamasi
oldugu ifade edilmektedir (Kiran, 2020, s. 236). Cocuklarin ebeveynlere gore televizyon
karsisinda daha savunmasiz ve korunmasiz oldugu belirtilmekte, bunun nedeni olarak ise
cocuklarin gercek ve gercek olmayan arasindaki farki yaslarinin kiiglik olmasi sebebiyle
ayirt edememesinden kaynaklandigr aktarilmaktadir (Capli, 1996, Akt. Simsek, 2022, s.
63).

Genglerin medya kullaniminda bilingli  kararlar verip topluma katilmalarini
saglayabilmeleri, etkili ve kreatif bir birey haline gelmeleri i¢in medya okuryazarligi
egitimi almalar1 gerektigi aktarilmaktadir (Kubey, 2001; Papaioannou, 2011, Akt.
Karatas & Sozer, 2018, s. 595). Medyanin etkileme ve manipiilasyon gibi olumsuz etkileri
cocuk ve gengler lizerinde kontrol saglayabilmekte, bunun olumsuz etkilerine maruz
kalinmamasi i¢in de medya okuryazarligi kavrami egitim ve 0gretim anlaminda 6nem
kazanan bir kavram olarak karsimiza ¢cikmaktadir (inal, 2023, s. 17). Medya okuryazarlig
egitimi sonrast medyaya elestirel bir bakis acisiyla bakabilme ve dogru sekilde
anlamlandirabilme becerisi kazanan ¢ocuklarin medyanin zararli olarak isimlendirilen
etkilerinden daha az bir sekilde etkilenecegi ifade edilmektedir (Kutoglu, 2007, s. 105,
Akt. Cakir vd., 2013, s. 43).

Yetiskinler veya okul ¢agindaki gengler icin medya okuryazarlig: egitimi, elestirel bir
sekilde diisiinme 6zelligi kazanma, yagamdaki kendi rollerini belirleyebilme ve vatandas
olmalarimi sagladig aktarilmaktadir (Dagtas & Okuroglu, 2018, s. 396, Akt. Kdktener,
2019, s. 230). Cocuklarin bu uygulamalar: saf ve temiz bir sekilde kullanmasi su¢ unsuru
tagiyan kisiler tarafindan ulasilabilir kilmakta, ebeveynlerin de bu nedenle ¢ocuklarinin
sosyal medya kullanimlarin1 incelemesi ve takip etmesi gerektigi ifade edilmektedir
(Simsek, 2022, s. 70).

Medyanin ¢ocuklar1 ve gengleri etkilemesi ve yonlendirmesi acisindan biiytik bir gii¢
konumunda oldugu, ¢cocuklarin ve genglerin yogun olarak medyay1 kullanan bir yas grubu
olmasi nedeniyle de medyadan gelebilecek olumsuzluklardan daha az etkilenebilmesi igin
medya okuryazarligi kavramin1 6grenmelerinin ciddi 6nem ifade ettigi anlasilmaktadir
(Kiran, 2020, Akt. Merg, 2022, s. 160). Cocuklarin ve genglerin siddet, korku ve cinsellik

iceren program igeriklerinden kendilerini koruyabilmeleri i¢in gelistirilen medya
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okuryazarlig1 projesinin uygulanabilirligi ve ortaya koyulabilmesinin biiylik derecede
onem arz ettigi ifade edilmektedir (Y1lmaz & Taylan, 2016, s. 306). ilkdgretim cagindaki
cocuklardan itibaren baglayip medya okuryazarligi yetkinliklerinin Ogrencilere
aktarilmasi ve kazandirilmasi 6grencilerin de izledikleri televizyon igeriklerini de segici
bir sekilde gerceklestirebilmesini saglayabildigi aktarilmaktadir (Deveci & Cengelci,
2008, s. 28).

Ogrenci, dgretmen ve bireylerin diinyanin egitim anlaminda yeniden olusturuldugu bir
zamanda medya okuryazarligi egitimini almalarinin zorunlu oldugu ifade edilmektedir
(Kellner & Share, 2007, Akt. Karatas & Sozer, 2018, s. 595). Medya okuryazarligi
egitiminin basartya ulasabilmesi i¢in ortak bir katilm saglanmasi gerektigi ifade
edilmekte, 6grenci, 6gretmen ve ailelerin oldugu bir arastirmada 6gretmen egitiminin
artmasi, velilerin siirece dahil olmas1 ve okullardaki altyapilarin daha da gelistirilmesi
konu basliklar1 ortaya kondugu goriilmektedir (Tan, 2015, Akt. Atmaca, 2016, 449.)
Cocuklarin medya okuryazarligi alaninda becerilerini edinme ve gelistirilmesinde
ebeveynlerin birinci derece sorumlu tutulmas: gerektigi ifade edilmektedir (Atan, 2022,
s. 98). Cocuklara bu becerilerin kazandirilmasinda daha etkili bir rol alinabilmesi i¢in
ebeveynlerinde medya okuryazarligi hakkinda bilgi donanimi ve deneyim sahibi
olmalarinin 6nem arz etti§i anlasilmaktadir (Atan, 2022, s. 99). Cocuklara medya
okuryazarligt konusunda bilgilendirme ve yoénlendirmede bulunabilmeleri igin
ebeveynlerinde iyi bir medya okuryazari olmalarmin biiylik onem tasidig: ifade
edilmektedir (Akcin Vargelen & Inan, 2022, s. 189).

Cocuklarin bilisim teknolojilerini kullanirken 6z denetimlerini saglamasi, kendi
sorumluluklarin tlizerine almasi gerektigi ifade edilirken ayn1 zamanda ¢ocuklara yiiz
ylize egitim verilmesi ve bilinglendirilmesi, ebeveynlerin ve egitimcilerin de bu
sorumluluklar1 almada ¢ocuklara yardimci olmasi gerektigi agiklanmaktadir (Ahiskali,
2022, s. 136-137). Dijital donemin gerektirdigi sartlar konusunda zorluklar yasayabilen
ebeveynlerin yeni teknolojik gelismelere acik olmasi ve ilgi duymasi 6nemli goriilmekte,
bu konuda basarili ebeveyn olunabilmesi i¢in ¢ocuklarin hangi teknolojileri kullandigini
bilmek ve bu iletisim bi¢imine uyum saglanmasi beklendigi ifade edilmektedir (Bostanci,

2019, s. 78).
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3. BOLUM: TRT COCUK VE KiKA
3.1. TRT

TRT (Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu) 1 Mayis 1964 yilinda devletin radyo ve
televizyon yayinlarini veya igeriklerini iiretmek amaciyla 6zerk tiizel bir kisilik kimligi
ile kuruldugu belirtilmektedir (TRT, 2025a, Erisim Tarihi: 11/03/2025). Kurum ayrica
1972 yilinda anayasada gergeklesen degisiklik ile kurum tarafsiz bir 6zellikteyken kamu
iktisadi kurulus olarak yeniden tanimlanirken, 1993 yilinda anayasanin tekrar
degismesiyle tekrar 6zerk ve tarafsiz bir yapiya biirlinerek yayinlarin1 gerceklestiren bir
kamu hizmet yayincisi olarak devam ettigi belirtilmektedir (TRT, 2025a, Erisim Tarihi:
11/03/2025). TRT, 17 televizyon, 17 radyo kanal1 ile yayin yaparken ayni zamanda 41 dil
ve lehg¢ede de uluslararasi dijital haber platformlari, uygulamalar ile Tiirkiye ve diinyaya
yaymlarii gergeklestirdigi goriilmektedir (Tiirkiye Cumhuriyeti Disisleri Bakanligi,
2025, Erisim Tarihi: 13/03/2025).

TRT kurumunun 1964 yilinda kurularak devletin hem televizyon yayinlarin1i hem de
radyo yaymlarimi ya da igeriklerini gergeklestiren bir 6zerk tiizel kisilik oldugu ifade
edilmektedir. 1972 yilinda kurum, anayasa degisikligi ile tarafsiz kurulustan kamu
iktisadi kurulusa dontismiis, 1993 yilinda tekrardan anayasanin degismesiyle kurum 6zerk
ve tarafsiz bir kurum haline doniiserek kamu hizmet yayincist 6zelligi edindigi
belirtilmektedir. TRT kanali yayimlarini1 gergeklestirirken 17 televizyon kanali, 17 radyo
kanali ile yayin yaptig1 belirtilmektedir. Radyo ve televizyon yaymlarinin yaninda 41 dil
ve lehcede uluslararasi dijital haber platformlar1 ve uygulamalar ile de hem Tiirkiye’ye
hem de diinyaya yayinlarini ortaya koydugu ifade edilmektedir.

TRT pek cok televizyon kanali, ulusal, bolgesel, uluslararast radyo kanallari, internet
siteleri ve bu siteler lizerinden birgok yabanci dil ve lehgede Tiirkiye ve diinyaya yayinlar
gerceklestirdigi belirtilmektedir (TRT, 2025a, Erisim Tarihi: 11/03/2025). Kamu
yaymcilig1 anlaminda Tiirkiye’de ilk ve tek gorevli yayin kurulugu olan TRT, anlik ve
giivenilir habercilik anlayisina sahip oldugu ve farkli dillerde de uluslararasi yayinlar
gerceklestirerek tliim diinyaya Tirkiye’nin giiclinii, sesiyle duyurdugu belirtilmektedir
(Tiirkiye Cumhuriyeti Disisleri Bakanligi, 2025, Erisim Tarihi: 13/03/2025).

TRT kanali birden ¢ok televizyon kanali ile ulusal, bolgesel ve uluslararasi radyo

kanallar1 ile yayinlarinin yaninda, internet sitelerinin {izerinden yabanci dil ve lehgede de
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Tiirkiye ve diinyaya yayinlar ulastirmaya c¢alistigi belirtilmektedir. Tiirkiye’de kamu
yayinciligi anlaminda ilk ve tek olma 6zelligini elinde bulunduran TRT anlik ve giivenilir
habercilik anlayis1 ile farkli dillerde ve diinyaya yonelik yayimlar gerceklestirerek
tilkemizin giiciinli diinyaya duyurdugu ifade edilmektedir.

Yayincilik alaninda kuruldugu zamandan beri Onciiliigiinii stirdiirdiigii ifade edilen TRT
kanali, televizyon ve radyo yayinlarinin yaninda sinema, kiiresel konular, mesleki tecriibe
konulari, ulusal ve uluslararasi etkinler ve organizasyonlar gibi pek c¢ok faaliyetlerle
bliyiik kitlelere katki sundugu belirtilmektedir (TRT, 2025b, Erigim Tarihi: 13/03/2025).
Insan1 ve degerleri merkezinde tutan, nitelikli icerikleri ¢esitlendirip diinya arena ortasina
koyan, giiniimiiz dijitallesme ¢aginin gerekliliklerini yerine getirmeye ¢alisan bir kamu
yaymciligi olarak karsimiza ciktigi belirtilmektedir (TRT, 2025b, Erisim Tarihi:
13/03/2025).

TRT kanali televizyon ve radyo yayinlari ile birlikte sinema, kiiresel konular, mesleki
tecriibelerden yayinlar, ulusal ve uluslararasi etkinlikleri biiyiik kitlelere ulastirip sundugu
ifade edilmektedir. TRT insan1 ve degerleri dnde planda tuttugu, nitelikli icerikler
barindirip diinyaya sahnesine koyan ve giiniimiiz dijitallesme gereksinimlerini yerine

getirmeye caligsan bir yayinci kurumu olarak karsimiza ¢iktigi ifade edilmektedir.
3.1.1. TRT COCUK

TRT Cocuk kanalinin okul 6ncesi ve okul ¢aginda okuyan ¢ocuklara yonelik icerikler
urettigi ve genis bir igerik yapimina sahip oldugu ifade edilmektedir (TRT Cocuk, 2025a,
Erisim Tarihi: 13/03/2025). TRT Cocuk sadece c¢ocuklara yonelik yayin yapan ¢ocuk
merkezli bir kanal olarak karsimiza ¢ikmakta, hedef kitle olan ¢ocuklarin saglikli bir
gelisim gostermelerini desteklemek adina faaliyetlerde bulunup yayin yapan bir kanal
olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir (TRT Cocuk, 2025a, Erisim Tarihi: 13/03/2025).
TRT Cocuk kanal1 2008 yilinda Tiirkiye’nin ilk ve tek yerli ¢ocuk kanali 6zelligi tastyarak
yaym hayatina bagladigr ifade edilmektedir (TRT Radyo, 2025, Erisim Tarihi:
13/03/2025).

TRT Cocuk kanalinin okul déneminde olmayan ve okul doneminde olan c¢ocuklara
yonelik icerikleri tiretmeye calistig1 ve i¢erik konusunda genis bir yelpazeye sahip oldugu
belirtilmektedir. TRT Cocuk kanalinin sadece ¢ocuklara yonelik yaymn gerceklestiren

cocuk kanali oldugu belirtilmektedir. Kanalin, hedef kitlesi yani ¢ocuklarin saglikli
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gelisim gostermeleri i¢in yayinlarint buna gore olusturup diizenleyen ve bu sekilde
cocuklart desteklemek adina faaliyetlerde bulundugu ifade edilmektedir. Kanalin 2008
yilinda tilkemizde ilk ve tek yerli cocuk kanali olma niteligini barindirarak yayin hayatina
basladig1 belirtilmektedir.

Tasarlanan igeriklerin ¢ocuklarin yas, alg1 diizeyi ve ihtiyaglarina gore tasarlandigi
belirtilirken egitici ve dgretici igeriklerin interaktif olmalarini saglamaya 6zen gosterdigi
ifade edilmektedir (TRT Cocuk, 2025a, Erisim Tarihi: 13/03/2025). TRT Cocuk kanali,
3-12 yas araligindaki ¢ocuklarin fiziksel ve bilissel anlamda gelisimlerine katki saglama
amaci tagidigi, bu baglamda ortaya koydugu iiriin veya igeriklerle ¢ocuklarin elestirel ve
farkli bir bakis agisindan bakip diisiinebilmesini saglamay1 amacgladigi belirtilmektedir
(TRT Cocuk, 2025a, Erisim Tarihi: 13/03/2025). Cocuklarin gelisimine katki saglamak
amaciyla giivenli igerikler tiretip sunan TRT Cocuk Kanalinin ortaya ¢ikarildigi, kanalin
tirettigi igeriklerin cocuklara gore hassasiyetle diizenlenip tretildigi belirtilmektedir
(TRT, 2025c, Erigim Tarihi: 13/03/2025).

TRT Cocuk kanalinin igeriklerini olustururken ¢ocuklarin yaslarina, algi diizeylerine ve
ihtiyaglarina gore olusturmaya calistigi, egitici ve Ogretici igerikler ile de yaym ve
iceriklerini interaktif olmasini sagladig1 belirtilmektedir. TRT Cocuk kanali 3-12 yas
aralifinda bulunan ¢ocuklarin biligsel ve fiziksel 6zelliklerinin gelisimlerine katkilarda
bulunma amaci tasiyarak iiriin ve iceriklerini bu baglamda elestirel ve farkli bakis agisi
ile bakip diislinebilmesini saglama amaci tasidigr ifade edilmektedir. TRT Cocuk
kanalinin ¢ocuklarin gelisimlerine katki sunup giivenilir igerikler ile destek vermek adina
olusturuldugu, bu iceriklerin ¢ocuklara gore diizenlenip hassasiyetle iiretildigi ifade

edilmektedir.
3.2. ARD VE ZDF

ARD, ZDF ve Deutschlandradio kurumlar1 Almanya’nin kamu yayin agin1 olusturduklari
ve kapsadiklar1 belirtilmektedir (MitteldeutscheZeitung, 2025, Erisim Tarihi:
16/03/2025). ARD kurumunun ZDF ve Deutschlandradio ile birlikte Almanya’da yayin
gerceklestiren ii¢ kamu yayincisindan biri oldugu ifade edilmektedir (Merkur, 2025,
Erisim Tarihi: 16/03/2025). Almanya’da bulunan {i¢ yayin kurumu olan ARD, ZDF ve
Deutschlandradio kanallarinin Almanya’nin kamu yayin agini olusturan kanallar oldugu

ifade edilmektedir.
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ARD kurumunun isim ag¢ilimi “Arbeitsgemeinschaft der Offentlich-rechtlichen
Rundfunkanstalten der Bundesrepublik Deutschland” yani Almanya Federal Cumhuriyeti
Kamu Yaym Kuruluglar1 Birligi seklinde oldugu goriilmektedir (ARD, 2025a, Erisim
Tarihi: 16/03/2025). Alt1 bagimsiz yayinci grubu tarafindan 9 Haziran 1950 yilinda ARD
kurumunun temelleri atilarak kuruldugu ifade edilmektedir (ARD, 2025b, Erisim Tarihi:
16/03/2025). 1950 yillarindan beri yayinlarini gergeklestiren ARD kanali bolgesel
yayinct kuruluglarin birlesiminden ortaya c¢ikan bir kurum olarak karsimiza ¢iktig
goriilmektedir (ARD, 2025¢, Erisim Tarihi: 16/03/2025). ARD kanalini olusturan dokuz
bolgesel ARD yayin kurulusunun Almanya’ya yonelik bolgesel odakli programlar
sundugu ifade edilmektedir (ARD, 2025¢, Erisim Tarihi: 12/04/2025). ARD kanalinin alt1
bagimsiz yayinct grubu tarafindan 1950 yilinda temelleri atilarak kuruldugu ifade
edilmektedir. 1950 yilindan beri yaymlarini gerceklestiren kanal, bolgesel kanallarin
birleserek ortaya cikardigi bir yayin kurumu olarak karsimiza ¢iktigi belirtilmektedir.
ARD kanalinin 9 bolgesel yaymn kurulusunun birlesiminden olustugu, ARD kanalini
olusturan bu bolgesel yayin kuruluslarinin tiim Almanya’nin bdlge ve eyaletlerine yonelik
bolgesel odakli programlar sundugu belirtilmektedir.

ARD kanali Almanya’ya yonelik televizyon ve radyo yaymlarini gerceklestirmekte, ayni
zamanda internet lizerinden de yayimn hizmetlerini gergeklestirdigi ifade edilmektedir
(ARD, 2025c, Erisim Tarihi: 16/03/2025). ARD biinyesinde bulunan kanallar ile hedef
kitlesine bilgi, egitim, kiiltiir ve eglence konulu igerikleri tasidig1 ifade edilmektedir
(ARD, 2025d, Erigsim Tarihi: 16/03/2025). ARD kanali Almanya’nin tiim bdlgelerine ve
eyaletlerine yonelik televizyon ve radyo yayinlarini ger¢eklestirmenin yaninda internet
tizerinden de yayincilik hizmetlerini yerine getirdigi belirtilmektedir. ARD kanalinin
biinyesinde yer alan kanallarin hedef Kkitlelerine bilgi, kiiltiir ve eglence gibi konu
basliklarindan igerikler iiretip sundugu belirtilmektedir.

1963 yilinda yaym hayatma baslayan Zweites Deutsches Fernsehen (ZDF) yani Ikinci
Alman Televizyonu ARD kanalinin yeni ve tek alternatifi olarak ortaya c¢iktigi ifade
edilmektedir (ZDF, 2025a, Erisim Tarihi: 16/03/2025). Federal Almanya Cumhuriyetini
olusturan eyaletler tarafindan kurulan ZDF kanali Almanya’nin ulusal kamu televizyon
kurumlarindan biri olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir (ZDF, 2025b, Erisim Tarihi:
16/03/2025). ZDF kanalinin haberlerden spora, dizilerden belgesel programlarina kadar
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birgok igerik tiirlerini barindirdig1 ve trettigi ifade edilmektedir (ZDF, 2025a, Erisim
Tarihi: 16/03/2025).

1963 yilinda ARD kanalmin tek alternatifi olarak ortaya ¢ikan ZDF yani ikinci Alman
Televizyonu kanali oldugu belirtilmektedir. Almanya’y1 olusturan eyaletler tarafindan
kurulan ZDF kanalinin Almanya’nin kamu televizyon kurumlarindan biri oldugu ifade
edilmektedir. ZDF kanali haber, spor ve belgesel gibi igerik tiirlerini biinyesinde
barindirdigi ve trettigi belirtilmektedir.

ARD ve ZDF yani ikinci Alman Televizyonu 1997 yilindan beri ¢ocuk kanal1 olan KIKA
kanalin1 ortaklasa yonetip islettigi belirtilmektedir (WDR, 2025, Erisim Tarihi:
16/03/2025). KiKA kanalinin ARD ve ZDF kanallar1 tarafindan 1997 yilindan beri
birlikte yonetip islettikleri ifade edilmektedir.

3.2.1. KiKA

ARD ve ZDF kanallarinin ortak bir yaymi olan KiKA kanali 1 Ocak 1997 yilinda
Almanya Erfurt’ta yayin hayatina basladigi belirtilmektedir (KiKA, 2025a, Erisim Tarihi:
16/03/2025). 1997 yilinda Erfurt’ta yayin hayatina baslayan KiKA kanalt ARD ve ZDF
kanallarinin ortak program ve yayin yaptigi bir televizyon kanali olarak karsimiza ¢iktigi
goriilmektedir (MDR, 2025, Erisim Tarihi: 16/03/2025). ARD ve ZDF kanallarn
tarafindan ortaklasa yonetilip program ve yaymlar gerceklestirildigi bir kanal olarak
karsimiza ¢ikan KiKA kanalinin 1997 yilinda Almanya Erfurt’ta yayin hayatina basladig:
ifade edilmektedir.

Reklamsiz hizmet veren KiKA kanali 3-13 yas araliginda ki ¢ocuk ve genglere yonelik
igeriklerini UrettiZi ve yayimnlarmi gerceklestirdigi ifade edilmektedir (KiKA, 2025a,
Erisim Tarihi: 16/03/2025). KiKA kanali televizyonda, internette ve uygulamalarda
cocuklar i¢in sunulan bir hizmet olarak karsimiza ¢iktig1 ifade edilmektedir (KiKA,
2025b, Erisim Tarihi: 16/03/2025). Kanalin televizyonda ve internette bulunan
platformlarda bilgilendirme, egitme, tavsiye verme ve eglendirme gibi islevlerle 3-13
yasindaki c¢ocuklarin ihtiyaglarin1 karsilama amaci tasidigi belirtilmektedir (KiKA,
2025b, Erisim Tarihi: 16/03/2025).

KiKA kanalinin 3-13 yas araliginda bulunan ¢ocuk ve genclere igerikler liretip yayinlar
gerceklestiren reklamsiz hizmet veren bir ¢ocuk kanali olarak karsimiza ¢iktigi ifade

edilmektedir. KiKA kanalinin hem televizyonda hem de internet ve uygulamalarda
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cocuklar icin icerikler iiretip hizmet verdigi belirtilmektedir. Kanalin, 3-13 yags araliinda
bulunan ¢ocuklara hem televizyonda hem de internette ki platformlarda bilgilendirme,
egitme ve eglendirme gibi islevlerle ¢cocuklarin ihtiyaglarina cevap verme amaci tasidigi
ifade edilmektedir.

KiKA kanali ¢ocuklara ve genclere bilgi aktarmak, kreatif diisiinmeyi saglamanin
yaninda egitimden eglenceye, belgeselden animasyonlara kadar pek cok igerikleri
sundugu ifade edilmektedir (MDR, 2025, Erisim Tarihi: 16/03/2025). KiKA ¢ocuklarin
ve genglerin ihtiyaclarim1 karsilayabilecek icerikler gelistirerek hem egitim hem de
eglenceyi bir araya getirme amaci tagidigi goriilmektedir (MDR, 2025, Erisim Tarihi:
16/03/2025). KiKA kanalinin amaci olarak hedef kitlesini bilgilendirmesi, egitmesi ve
eglendirmesi gibi ozellikleri ve islevleri icermekte, kanal belgesellerden animasyonlara,
dizilerden filmlere kadar bir¢ok icerigi biinyesinde barindirdig belirtilmektedir (KiKA,
2025c, Erigim Tarihi: 16/03/2025).

Kanal hem c¢ocuklara hem de genglere bilgi aktarimi saglamak, kreatif diislinmeyi
saglamak, egitimden konularindan eglenceli igeriklere, belgeselden animasyon
programlarina kadar pek cok igerik tiirlerini yayinladigi belirtilmektedir. Kanalin hem
egiterek hem de eglendirerek cocuk ve genglerin ihtiyaglarini karsilama amaci tasidigi ve
bu dogrultuda da icerikler gelistirdigi belirtilmektedir. Kanalin amaciin hedef kitlesi
olan cocuk ve gencleri bilgilendirme, egitme ve eglendirme gibi 6zellik ve islevleri
biinyesinde barmmdirmasinin yaninda belgesel, animasyon, film ve dizi gibi icerik

tiirlerinin kendisinde bulunup sundugu belirtilmektedir.
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4. BOLUM: BULGULAR

Cocuklarin ve genclerin artik sadece televizyondan igerige erigsmedikleri goriilmekte,
internet aracilifiyla pek cok yeni medya araglar1 yani bilgisayar, tablet telefon gibi
araclardan bilgiye ve igerige erisim saglayabildikleri anlagilmaktadir. Gliniimiiz dijital
cagda bilgiye ve icerige erisimin degisim gostermesi sonucunda c¢ocuklarin sadece
televizyondan degil pek c¢ok yeni medya araglarindan erisim saglayabildigi
anlasilmaktadir.

Cocuklarin televizyondan izleyemedikleri veya kacirdiklari igerikleri internet ortaminda
bulunan kanallarin web sitelerinde aradiklar1 ve igerikleri bulabildigi goriilmektedir.
Televizyonda istedigi icerige ulagsamayan, kaciran veya tekrarini izlemek isteyen ¢ocuk
veya genglerin internet ortaminda televizyon kanallarinin internet sitelerine eriserek
istedikleri igeriklerin tekrarlarini ve kanalin internet sitesinde bulunan diger iceriklere
erisebildikleri ve izleyebildikleri belirtilebilir.

Bu kanallarin internet sitelerine ulasan ve ziyaret edebilen ¢ocuk ve gengler igin
kanallarin internet sitelerinde ¢ocuklar, gengler ve ebeveynler i¢cin medya okuryazarligi
kapsaminda ne gibi icerikler barindirdig: hedef kitleyi bilgilendirilmesi agisindan biiyiik
Oonemi olan bir konu bashigi olarak karsimiza ¢iktig1 ifade edilebilir. Bu kapsamda TRT
Cocuk ve KiKA televizyon kanallarinin internet sitelerinin medya okuryazarligi
acisindan hedef kitlelere ne gibi igerikler barindirdig1 incelenmeye calisilacaktir. TRT
Cocuk ve KiKA internet siteleri ve alt siteleri incelenirken sadece medya okuryazarligi

ile ilgili icerikler incelenmeye calisilacaktir.
4.1. TRT Cocuk internet Sitesinin Medya Okuryazarhig Acisindan Incelenmesi

TRT Cocuk internet sitesi incelendiginde Video, Oyun ve Canli TV sekmelerinden
olustugu goziikmektedir. Video sekmesinde TRT Cocuk kanalinin hedef kitlesi olan
cocuk ve gengler i¢in olusturdugu iceriklerin videolarinin yer aldigi goriilmektedir. Oyun
sekmesinde kanalin hedef kitle i¢in olusturdugu oyunlarin yer aldig1 goriilmektedir. Canlt
TV ekraninda ise TRT Cocuk canli yayinin gosterildigi bir sekme olarak karsimiza ¢iktigi
goriilmektedir. Televizyonda gosterilen canli yaymin internet ortaminda da kanalin
internet sitesinden gosterildigi goriilmektedir. Bu sekme ile canli yaymin televizyon
izlemeden de internet ortamindan kanalin internet sitelerinden de izlenebildigi

goriilmektedir. Sitede ayrica TRT Cocuk Dergisi ve TRT Cocuk Oyun Diinyast mobil

36



uygulamalarina yonlendiren sekmelerin oldugu da goriilmektedir. Sitede dizi veya
filmlerin son boliimlerinin yer aldig1 son bdliimler kismi, eglencelik bagligi kisminda
kanalin fragmanlari, miizik veya boliimlerden kliplerin yer aldigi bir kisim, popiiler
oyunlarin oldugu bir kisim ve canli yayinin yer aldig1 kisimlarin oldugu goriilmektedir.
Bu baglamda genel olarak siteye bakildiginda dizi veya film igerikleri, dergi gibi medya
tiriinleri, oyunlarin ve canli yayin hizmetinin gergeklestigi goriilmektedir (TRT Cocuk,
2025b, Erisim Tarihi: 28/07/2025).

Son olarak TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi sekmesi bulunmaktadir. Bu sekme ayr1 bir
internet sitesine gitmektedir. TRT Cocuk internet sitesinde sekme olan TRT Cocuk
Ebeveyn Akademisi alt sitesinin medya okuryazarlig1 agisindan ilgili i¢eriklerin yer aldig1
alt sekme olarak karsimiza c¢iktigir goriilmektedir. TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi
sitesinin TRT Cocuk internet sitesinin alt sitesi olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir.
llerleyen yerlerde TRT Cocuk internet sitesinin alt sitesi olan TRT Cocuk Ebeveyn
Akademisi internet sitesi medya okuryazarlig1 a¢isindan incelenmeye c¢alisilacaktir (TRT
Cocuk, 2025b, Erisim Tarihi: 28/07/2025).

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi alt sitesi haricinde diger sekmelerde bulunan medya
irtin veya igerikleri icerisinde dolayli olarak medya okuryazarlig: ile ilgili iceriklerin
bulunabilmesi diginda bu sekmelerde dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili goziiken bir
icerigin veya konu bagliginin olmadigi goriilmektedir (TRT Cocuk, 2025b, Erisim Tarihi:
28/07/2025).

@ Anasayfa  [@Video @3 Oyun (B CanhiTv

TATAKIKSSERTVERN)

P> Hemenizle

Resim 1: TRT Cocuk Internet Sitesi — Ana Sayfas1

Kaynak: (https://www.trtcocuk.net.tr/ E. T. 20/04/2025)
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TRT Cocuk internet sitesinin alt sitesi olarak karsimiza ¢ikan TRT Cocuk Ebeveyn
Akademisi internet sitesinde bulunan medya okuryazarligi ile ilgili igerikler
incelenecektir. TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi internet sitesine baktigimizda Cocuk
Gelisimi, Okul ve Ogrenme, Cocukla Yasam, Cocuk Psikolojisi gibi konu basliklar1 ve
bu konularinda alt bagliklarinda diger konular haricinde medya okuryazarlig ile ilgili
medya okuryazarligi ile ilgili bilgilendirici metinlerin ve haberlerin yer aldig1
goriilmektedir. Video sekmesinde ise belirli konu basliklarinda ve medya okuryazarlig
ile ilgili bilgilendirici videolarin yer aldigi goriilmektedir (TRT Cocuk Ebeveyn
Akademisi, 2025a, Erisim Tarihi: 28/07/2025).

Resim 2: TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Internet Sitesi — Ana Sayfast
Kaynak: (https://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/ E. T. 20/04/2025)

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi internet sitesinde bilgilendirici metinlerde yer alan

medya okuryazarligi ile ilgili icerikler incelenmeye c¢alisilacaktir.

Cocuk Gelisimi sekmesinde;

e “Cocuklara Uygun Dijital Oyunlar Nasil Seg¢ilir?”

e “Sanal Oyunlar Gergeginin Yerini Tutmuyor”

e “Videolar Okul Oncesi Cocugu Nasil Etkiliyor?”

e “Teknoloji Kullanimi Cocugu Nasil Etkiler?”

e 5.“Uzaktan Egitimde Seyirci Etkisine Dikkat!”gibimedya okuryazarligi ile ilgili
bilgilendirici metinlerin yer aldig1 goriilmektedir (TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi,
2025b, Erisim Tarihi: 28/03/2025).
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GOCUK GELIigiMi
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Yeni Komik Bilmeceler

Resim 3: TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Internet Sitesi — Cocuk Gelisimi Sayfas1
Kaynak: (https://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/cocuk-gelisimi E. T. 20/04/2025)

Okul ve Ogrenme sekmesinde;

e “Yapay Zeka Cocuklar: Tembellestirir mi?”

e “Sanal Begeniler Cocugun Kimligini Nasil Etkiler?”

e “Yaz Tatilinde Oyun Se¢imi ve Ekran Siiresi”

e “Siber Zorbalik ve Korunma Onerileri”

e “Internet Nasil Bilingli ve Giivenli Kullanilir?”

e “Ebeveynler I¢in Internette Kisisel Bilgi Giivenligi Rehberi”

e “Sosyal Medya Gengleri Nasil Etkiliyor?”

e “Uzaktan Egitimde Seyirci Etkisine Dikkat!” gibi medya okuryazarlig: ile ilgili
bilgilendirici metinlerin yer aldig1 goriilmektedir (TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi,
2025c, Erigim Tarihi: 07/04/2025).

TRT SBOVOVN . cocuxomgil «  OKUVIOORME . COCUMATARAM +  GocUKPSKoLUS! - o ek 0 vioko

OKUL VE OGRENME

/T GOCUR UTUN DUNy,
T MILYON INDIRMEY] ¢!

Vapay Zeka da Yaniliyor

TRT Gocuk Oyun DGnyast 4 Milyon indirmeyi Agti
e i " S

Resim 4: TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Internet Sitesi — Okul ve Ogrenme Sayfasi

Kaynak: (https://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/okul-ve-ogrenme E. T. 20/04/2025)

39



Cocukla Yasam sckmesinde;

“Cevrim I¢i Oyunlardaki Tehlikeler”

“Cocugunuz Dijital Oyun Bagimlist m1?”

“Ebeveynler i¢in Sosyal Medya Tavsiyeleri”

“Internet Nasil Kontrollii ve Giivenli Kullanilir?”

“Cocugunuzla Birlikte Film Izlemenin Faydalar1”

“Medya Hukukunda Cocuklar Nasil Korunuyor?”

“Teknoloji Destek mi Kostek mi?”

“Yararli Uygulama ve Oyunlar1 Nasil Secersiniz?”

“Dijital Iceriklerde Yas Sinirina Dikkat!”

“Dijital Cagda Cocuk Nasil Yetistirilmeli?”

“Ebeveynler Igin A’dan Z’ye Giivenli Internet Kullanimi”
“Teknoloji Bagimlilig: Nasil Onlenir?”

“Cocuk Oyunu Deyip Gegmeyin!”

“Cocuk Oyunu Deyip Gegmeyin!”

“Medya Okuryazar1 Cocuklar Yetistirmek”

“Ebeveyn ve Ogrencilerin Hayatim1 Kolaylastiran Uygulamalar”
“Cocugunuz Internette Neler Yapiyor?”

“Cocugu Internette Koruma Yollar1”

“Cocugunuza Bilingli Bir Izleyici Olmay1 Ogretin”
“Cocugunuz Cok Oyun Oynuyorsa Dikkat!” gibi medya okuryazarlig: ile ilgili
bilgilendirici metinlerin yer aldig1 goriilmektedir (TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi,
2025d, Erisim Tarihi: 07/04/2025).

40



GOCUKGEUSMI - OKULVEOORENME -  GOCUKLAVASAM - GOGUKPSIKOLOJS! - # ok vioro

Dijital Dunyada Ebeveyn Oimak Keloglan Masallar
tal dunyada sbaveyisri

Resim 5: TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Internet Sitesi — Cocukla Yasam Sayfasi
Kaynak: (https://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/cocukla-yasam E. T. 20/04/2025)

Cocuk Psikolojisi sekmesinde;

. “Dijital Icerikler Cocuga Siddeti Asilar m1?”

o “Cocugunuz Cok Fazla Dijital Oyun Oynuyorsa Dikkat!”

. “Cevrim I¢i Oyunlardaki Tehlikeler”

o “Cocugun Ruh Saghg I¢in Ekran Siiresine Dikkat!”

o “Ekran Bagimlilig1 Cocuklar1 Nasil Etkiliyor?” gibi medya okuryazarlig ile ilgili
bilgilendirici metinlerin yer aldig1 goriilmektedir (TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi,
2025e, Erisim Tarihi: 20/04/2025).

. cocukceusmi « OKUL VE OORENME COCUKLAYASAM +  GOCUK PSIKOLOJISI + N eromun © vioeo
si

SogiliFiltrolor

nnnnnn

Resim 6: TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Internet Sitesi — Cocuk Psikolojisi Sayfasi
Kaynak: (https://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/cocuk-psikolojisi E. T. 20/04/2025)

Video sekmesinde;

. “Yapay Zeka Okur Yazarligir Nedir?”

. “Yapay Zekanin Cocuklarin Yagamindaki Yeri”
o “Yapay Zeka Cocuklar1 Tembellestiriyor mu?”

. “Yapay Zekada Cocuklar I¢in Firsatlar ve Riskler”
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“Yapay Zeka ve Mahremiyet Kavrami1”

“Beyin Ciirlimesi-Beyin Cokmesi Kavrami Nedir?”

“Kisisel Veri Nedir?”

“Aile ve Cocuklarin Kisisel Verileri Nasil Kullaniliyor?”

“Yapay Zeka Gelisirken Cocuklar1 Korumak Igin Neler Yapiliyor?”
“Cocuklar1 Nasil Bir Gelecege Hazirlamaliy1z?”

“Ozel Gereksinimli Cocuklar i¢in Ekran Kullanim1 ve Igerik Segimi”
“Ebeveynler Ekran Kullanimini Nasil Y6netebilir?”

“Ebeveynler Dijital Oyuna Eslik Etmeli mi?”

“Dijital Oyun Se¢iminde Nelere Dikkat Edilmelidir?”

“Bagli miy1z Bagimli miy1z?”

“Cocuklara Teknoloji Kullanimi Yasaklanmali mi1?”’

“Cocuklart Oyunda Tutan Faktorler Nelerdir?”

“Ekran Siiresi Nasil Belirlenir?”

“Cocugun Internet Kullanim1 Nasil Takip Edilebilir?”

“Cocuk Ekran Karsisinda Nelere Dikkat Etmeli?”

“Cocuklar Sanal Kimlik Olustururken Nelere Dikkat Etmeli?”
“Cocuklar i¢in Sosyal Medya Kullanim Yas1 ve Kurallar1 Nelerdir?”
“Ebeveynler Sosyal Medyay1 Kullanirken Nelere Dikkat Etmeli?”
“Cocuklar Oyun Tasarlamak Isterse Ne Yapmali?”

“Yapay Zeka Cocuklar1 Nasil Etkileyecek?”

“Odevin Yapay Zeka ile Yapilmas1 Dogru mu?”

“Dijital Oyunlarda Nelere Dikkat Edilmeli?”

“Oyundaki Tehlikelere Kars1 Neler Yapabilirsiniz?”

“Ekran Kullaniminin Otizme Etkisi Nedir?”

“Dijital Oyun ve Oyuncaklar Cocugu Nasil Etkiler?”

“Dijital Oyunlar ve Cocugun Kisiligini Nasil Etkiler?”

“Cocuklar Icin Ekran Siiresi Ne Olmali?”

“Cizgi Film Secerken Nelere Dikkat Edilir?”

“Diziler Cocugu Nasil Etkiler?”

“Uzun Siire Video Izlemek Cocugu Nasil Etkiler?”
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o “Taklit Eden Cocuk”
. “Cocuklar internet ile Neden Tanistyor?”

. “Dijital Medya Cocugun Gelisimini Nasil Etkiliyor?”

. “Internet Bagimliliginin Tehlikeleri Nelerdir?”
o “Cocugunuz Internet Bagimlist m1?”
. “Ekran Yonetimi Nasil Olmal1?”

. “Dijital Oyun Se¢imi Nasil Olmali?”

. “Okul Dénemi Cocuklarin Teknoloji Kullanim Sinirlart Ne Olmali?”

o “Interneti Bagimliliga Déniistiiren Faktor Nedir?” gibi medya okuryazarlig: ile
ilgili bilgilendirici videolarin yer aldig1 goriilmektedir (TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi,
20251, Erisim Tarihi: 09/04/2025).

TRT SDOVOYN . cocucorugiMi +  OKULVEOORENME -  GOCUKLAYASAM =  GOCUKPSIKOLOUISI

seglli Filtreler

Resim 7: TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Internet Sitesi — Video Sayfasi
Kaynak: (https://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/video E. T. 20/04/2025)

Elde edilen bulgular g¢ercevesinde TRT Cocuk internet sitesi, TRT Cocuk internet
sitesinin alt internet sitesine ve ne gibi igerik tlirlerine sahip oldugu tablo haline getirilerek

bir biitiin i¢erisinde sunulmaya caligilacaktir.
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Tablo 1: TRT Cocuk ve TRT Cocuk Alt Internet Sitelerinde Yer Alan Medya
Okuryazarlig Ile Tlgili Icerik Tiirleri

TRT Cocuk Internet Sitesinde diger sekmelerde bulunan medya
irin veya igerikleri igerisinde dolayli olarak medya
TRT Cocuk okuryazarlig ile ilgili iceriklerin bulunabilmesi disinda bu
internet Sitesi sekmelerde dogrudan medya okuryazarlig ile ilgili goéziiken bir
sekmenin, icerigin veya konu bashgmin olmadig:

goriilmektedir.

TRT Cocuk internet TRT Cocuk Internet Sitesinin alt internet sitesi olan TRT Cocuk

Sitesinin Alt internet Sitesi: Ebeveyn Akademisi internet sitesinde medya okuryazarligi ile
TRT Cocuk Ebeveyn ilgili icerik tiirlerine bakildiginda;
Akademisi Internet Sitesi
1.Yazili metinler ve haberler,

2. Videolarin yer aldig1 goriilmektedir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

4.2. KiKA Internet Sitesinin Medya Okuryazarlig Acisindan Incelenmesi

KiKA internet sitesi incelendiginde Videolar, Oyunlar, Canli TV ve Kendin Yap
sekmelerinden olustugu goziikmektedir. Video sekmesinde KiKA kanalinin hedef kitlesi
olan ¢ocuk ve gencler i¢in olusturdugu iceriklerin videolarin yer aldig1 goriilmektedir.
Oyun sekmesinde kanalin hedef kitle i¢in olugturdugu oyunlarin yer aldig1 goriilmektedir.
Canl1 TV ekraninda ise KiKA canli yayinin gosterildigi bir sekme olarak karsimiza ¢iktigi
goriilmektedir. Televizyonda gosterilen canli yaymin internet ortaminda da kanalin
internet sitesinden gosterildigi goriilmektedir. Bu sekme ile canli yaymin televizyon
izlemeden de internet ortamindan kanalin internet sitelerinden de izlenebildigi
goriilmektedir. Kendin Yap sekmesinde ise ¢ocuklar ve gencler i¢in boyama, el sanatlari,
tarifler ve deneyler gibi etkinlik ve faaliyetlerin yer aldigi goriilmektedir. Sayfanin
ilerleyen boliimlerinde yer alan boliimlere bakildiginda en ¢ok tiklanan icerikler, canli

TV, onerilen igerikler, 6nerilen oyunlar, dnerilen etkinlikler gibi sekme ve boliimlerin yer

44



aldig1 gortilmektedir. Ayrica ¢ocuklarin oyun oynayabilecegi bir bagka oyun alt site olan
kikaninchen internet sitesinin de yer aldigi goriilmektedir. Ayrica kanalin
KiKANINCHEN, KiKA-Player ve KiKA-Quiz gibi hedef kitleye yonelik olan oyun
oynanan, video izlenen ve quiz gibi etkinliklerin yapildig1 uygulamalara yonlendiren

sekmelerin bulundugu da goriilmektedir (KiKA, 2025d, Erisim Tarihi: 28/07/2025).

Resim 8: KiKA Internet Sitesi — Ana Sayfasi
Kaynak: (https://www.kika.de/ E. T. 20/04/2025)

Videolar sekmesinde dizi, film, bilgi ve gosteriler sekmesinin bulundugu goriilmektedir.
Bilgi sekmesinde ise pek ¢ok konuda bilgilendirici i¢eriklerin bulundugu goriilmektedir.
Bu igeriklerin icerisinde Medya Egitimi bashiginin da bulundugu goriilmektedir. Bu
sekmede ¢ocuklar ve genglere medya ile ilgili bilgilendirici video igeriklerin yer aldig:

goriilmektedir (KiKA, 2025e, Erisim Tarihi: 12/04/2025).

ﬁlﬂu IE /

BESSER WISSEN, =T

Medienbildung

Resim 9: KiKA Internet Sitesi — Medya Egitimi Sayfasi

Kaynak: (https://www.kika.de/wissen/medienbildung-126 E. T. 20/04/2025)
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Videolar boliimiinde bulunan Bilgi sekmesinde Medya Egitimi baslig1 altinda bulunan
video igerikleri disinda sitedeki diger sekmelerde bulunan medya iiriin veya igerikleri
igcerisinde dolayli olarak medya okuryazarhigi ile ilgili igeriklerin bulunabilmesi disinda
bu sekmelerde baska dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili gdziiken bir igerigin veya
konu basliginin olmadigr goriilmektedir (KiKA, 2025d, Erigim Tarihi: 28/07/2025).
KiKA internet sitesinde bu igeriklerden baska medya okuryazarlig: ile ilgili baska bir
igcerige rastlanmamakla birlikte medya okuryazarligi ile ilgili igeriklerin yer aldigi KiKA
Kurumsal Iletisim alt internet sitesi ile KiKA Ebeveynler I¢in alt internet sitesinin yer
aldig1 goriilmektedir. Bu alt sitelerde sadece medya okuryazarlig: ile ilgili olan icerikler
incelenmeye calisilacaktir.

KiKA Kurumsal Iletisim alt sayfasinda Basin Biiltenleri sekmesi bulunmaktadir. Bu
sekmenin altinda Basin Biiltenleri, Dosyalar, Onizlemeler ve Podcast gibi sekmelerin
bulundugu goriilmektedir (KiKA Unternehmens-kommunikation, 2025a, Erisim Tarihi:
28/07/2025).

Basin Biiltenleri sekmesinde;

o KiKA Medya Dergisi “Timster Takim1” Siber Zorbalik (KiKA Unternehmens-
kommunikation, 2025b, Erisim Tarihi: 29/04/2025)

o KiKA Medya Dergisi “Timster Takimi1” Dijitallesme Hakkinda

o KiKA Dijital Diinyadaki Dezenformasyonu Inceliyor

o KiKA ve Funk, TikTok’ta “Handy Crush” adli medya okuryazarligi formatini
baglatti

o “Timster Takimi: Sahte Haberler ve Deepfake’ler” (KiKA Unternehmens-
kommunikation, 2025¢, Erisim Tarihi: 29/04/2025)

o KiKA ve Funk, TikTok’ta medya okuryazarligi formatin1 baglatti

. “Timster Takim1” TikTok’a deli oluyor musunuz?

. KiKA Didacta’da: Medyanin Yetkin Kullanimi1 (KiKA Unternehmens-
kommunikation, 2025d, Erisim Tarihi: 29/04/2025)

. “Insan ve Makine” — Yapay Zeka ile Gelecege

. “Insan ve Makine”

o Didacta: “Medya Béyle Calisir — Timster Takimi ile Ilkokul”

. Sahte Haberlere, dezenformasyona ve komple teorilerine karst “Takim Timster”

(KiKA Unternehmens-kommunikation, 2025¢, Erigim Tarihi: 29/04/2025)
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o Ozel Yaym: “Timster Takimi1” siber zorbaliga kars1 giiclii durus sergiliyor

. “Timster Takim1 — Ebeveynler i¢in medya bilgisi

. Medyay1 anlamak ve sekillendirmek: Yeni medya dergisi “Timster Takimi” 28
Subat’ta yayina giriyor

. Cocuklar icin daha fazla medya bilgisi saglamak amaciyla yeni medya dergisi
“Timster Takim1” 28 Subat 2021°de yayina giriyor (f) gibi medya okuryazarligi ile ilgili
bilgilendirici metinler ve basin biiltenlerinin yer aldig1 goriilmektedir (KiKA

Unternechmens-kommunikation, 2025f, Erisim Tarihi: 29/04/2025).

KiK

Resim 10: KiKA Kurumsal Iletisim Internet Sitesi — Basm Biiltenleri Sayfasi

Kaynak: (https://kommunikation.kika.de/presse-informationen/pressemitteilungen/index.html E. T.

20/04/2025)

Dosyalar sekmesinde;

o “KiKA Medya Dergisi: Timster Takimi Dergisi” medya ile ilgili igerik
bagliklarinda geng ve yetiskinlere yonelik bilgilendirici videolarin sunuldugu
goriilmektedir.

o “KiKA ve Funk’tanTiktok Formati: Handy Crush ile TikTok’ta” medya
okuryazarlig egitimi verildigi goriilmektedir.

o “Perspektifler: Medya ve Alfa Jenerasyonu” dijital dosyasinda medya ile biiyiiyen
alfa jenerasyonu hakkinda bilgilendirmelerde bulundugu goériilmektedir.

. “Hi¢ Kimsenin Internette Tekdiizelige Ihtiyact Yok™ bilgilendirici metninde
genclerin gelecekte medyayi1 nasil kullanacagi hakkinda bilgiler sundugu goriilmektedir

(KiKA Unternehmens-kommunikation, 2025g, Erisim Tarihi: 12/04/2025).
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Resim 11: KiKA Kurumsal Iletisim Internet Sitesi — Dosyalar Sayfasi
Kaynak: (https://kommunikation.kika.de/presse-informationen/dossiers/index.html E. T. 20/04/2025)

Podcastlar sekmesinde;

. Saskia Weisser ile “TV ve ¢evrimigi hakkinda ¢ok daha yakindan diistinmemiz
gerekiyor”
o “Medyay1 kullanmay1 6grenmek, okumayi, yazmay1 ve matematigi 0grenmek

kadar onemlidir.” Gibi ses dosyasinin yani podcastlerinin bulundugu goriilmektedir.
Ayrica “KiKA ile tanisin — Atdlye Tartigmalar1” ile “Alfa Nesli — KiKA Podcast’i” gibi
diger podcastlerde de cocuklar ve ebeveynler i¢cin hem medya okuryazarligi hem de diger
konu basliklarinda podcastlerin yer aldigr goriilmektedir. Bireylerin siteden
indirebilecekleri medya okuryazarligi hakkinda Perspeftifler: Medya ve Alfa Jenerasyonu
adinda dijjital dosya yani dijital derginin de bulundugu goriilmektedir (KiKA
Unternehmens-kommunikation, 20258, Erisim Tarihi: 12/04/2025).

Lo l e

{ suche a%y

JIff
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Kinder brauchen cinen Wir miissen TVund On-  _Mirchen behandelnall- _Diversitat ist kein Top.

Resim 12: KiKA Kurumsal Iletisim Internet Sitesi — Podcast Sayfasi
Kaynak: (https://kommunikation.kika.de/presse-informationen/podcast/index.html E. T. 20/04/2025)

Perspektifler: Medya ve Alfa Jenerasyonu boliimiinde;

. Alfa Kusagi Kimdir?

. Internette Hi¢ Kimsenin Tekdiizelige Ihtiyac1 Yok
. Gelecek Araclar

o Medya Egitimi ve Alfa Kusag1
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. Dijital Egitime Iliskin Perspeftifler gibi bilgilendirici metinlerin yer aldig
goriilmektedir (KiKA  Unternehmens-kommunikation, 2025h, Erisim Tarihi:
12/04/2025).
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Perspektiven: Medien & die Generation Alpha
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Resim 13: KiKA Kurumsal Iletisim Internet Sitesi — Perspektifler: Medya ve Alfa

Jenerasyonu Sayfasi

Kaynak: (https://kommunikation.kika.de/ueber-kika/25-jahre/perspektiven/artikel236_page-0_zc-
6615e895.html E. T. 20/04/2025)

Diger alt internet sitesi olan Ebeveynler I¢in KiKA adli internet sitesinde medya
okuryazarlig ile ilgili icerikler incelendiginde;

o Medya Egitimi

. Thiiringen’de medya ile yeni okul dersi

. Glinliik medya yasamindan vaka caligmalari

o Biiyiileyici TikTok

. Bilgisayar oyunlariyla 6grenme

o Ebeveynler i¢in medya bilgisi

o Medya zamani konusunda anlasmazlik: Ebeveynlere ipuclari
. Cocuk dostu web siteleri

o TikTok ve digerleri — bunlarin hepsi dogru mu?

. Sahte haberleri, gorselleri ve videolar: tespit edin

. Dijital oyunlar, uygulamalar ve ¢ocuklara yonelik oyunlar

. Veri isleme ilkeleri

o #5Sorular: Medya Egitimi
o Sosyal Medyada sahte hesaplar nasil anlagilir?

o Sosyal medya ve beynim
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o Robin’in Balonu: Sosyal Medya Platformlar1
. TikTok: hepsi sagmalik m1?

. Uygulamalar bizi nasil bagimli hale getiriyor?

. WhatsApp: Uygulamay1 ne zaman kullanmaya baslayabilirsiniz?
o Toniebox ve siber zorbalik

o Google neyi sevdigimi nasil biliyor?

o Sahte haberler ve deepfake’ler

. Videotalk: Cocuklar ve yetiskinler i¢in medya egitimi

o Neden siber zorbalik?

o Instagram ve TikTok ta siddeti nasil daha az gorebilirim?

. Akilli gevrimigi

o Sahte haberleri ortaya ¢ikarmanin yolu — iste bdyle

o Siber zorbalik

o TikTok bagimlhilig:

o Siber sug gibi bilgilendirici metin, haber, video ve ses kayitlar1 yani podcastlerin

oldugu goriilmektedir (KiKA fiir Eltern, 2025a, Erisim Tarihi: 29/07/2025).

=
K'K‘ﬂ fr Eltern
von ARD und ZDF

B

ledien miissen aute Geschichten anbieten

Resim 14: KiKA Ebeveynler I¢in Internet Sitesi — Arama Sayfasi
Kaynak: (https://www .kika.de/eltern/suche/suchel12.html?q=medien E. T. 20/04/2025)

Elde edilen bulgular cercevesinde KiKA internet sitesi, KiKA internet sitesinin alt
internet sitelerine ve ne gibi icerik tiirlerine sahip oldugu tablo haline getirilerek bir biitiin

igerisinde sunulmaya calisilacaktir.
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Tablo 2: KiKA ve KiKA Alt Internet Sitelerinde Yer Alan Medya Okuryazarlig ile

Mgili icerik Tiirleri

KiKA internet Sitesi

Videolar sekmesinde bilgi adinda sekme bulunmaktadir. Bilgi
sekmesinde diger bilgilendirici basliklarin yaninda yer alan
Medya Egitimi baslhigi bulunmaktadir. Medya Egitimi
sekmesinde cocuklar ve genglere yonelik medya ile ilgili

bilgilendirici video igeriklerin yer aldig1 goriilmektedir.

KiKA Internet Sitesinin Alt
Internet Sitesi: KiKA
Kurumsal iletisim Internet

Sitesi

KiKA Internet Sitesinin alt internet sitesi olan KiKA
Kurumsal iletisim internet sitesinde medya okuryazarhg: ile

ilgili icerik tiirlerine bakildiginda;

1. Yazil1 metinler ve haberler,

2. Dijital medya dergisi,

3. Podcast (Ses Dosyast),

4. Videolarn yer aldig1 goriilmektedir.

KiKA Internet Sitesinin Alt
Internet Sitesi: KiKA
Ebeveynler icin internet

Sitesi

KiKA Iinternet Sitesinin alt internet sitesi olan KiKA
Ebeveynler Igin internet sitesinde medya okuryazarlig: ile

ilgili icerik tiirlerine bakildiginda;

1. Yazili metinler ve haberler,
2. Podcast (Ses Dosyast),
3. Videolarin yer aldig1 goriilmektedir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve

icerik basliklarinda medya okuryazarligi ile ilgili bir bilginin icerip icermemesi yiizeysel

bir sekilde ortaya koyulmaya caligiimistir.

TRT Cocuk Internet Sitesinde diger sekmelerde bulunan medya iiriin veya igerikleri

icerisinde dolayli olarak medya okuryazarlig ile ilgili igeriklerin bulunabilmesi disinda

bu sekmelerde dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili goziiken bir sekmenin, icerigin
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veya konu basliginin olmadigi goriilmektedir. Sitenin ilerleyen boliimlerinde TRT Cocuk
internet sitesinin alt sitesi olan TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi internet sitesi
bulunmaktadir. Bu alt sitede medya okuryazarlig ile ilgili yazili metinler, haberler ve
videolarin yer aldigi goriilmektedir. Medya okuryazarligi ile ilgili uzman kisiler
tarafindan kaleme alinmig bilgilendirici metinlerin ve medya okuryazarlig: ile ilgili
haberlerin yer aldig1 goriilmekle birlikte video sekmesinde ise uzman olan kisilerin
medya okuryazarligi ile ilgili bilgilendirici videolarin yer aldig1 goriilmektedir. TRT
Cocuk internet sitesinin kendi ana internet sitesinde medya okuryazarligi ile ilgili
dogrudan bir igerigi bulunmamakla birlikte alt sitesinde ise uzman kisiler tarafindan
kaleme alinmis bilgilendirici metinler ile videolar ve medya okuryazarlig: ile ilgili
haberlerin yer aldig1 goriilmektedir.

KiKA internet sitesinde Videolar sekmesinde bilgi adinda sekme bulunmaktadir. Bilgi
sekmesinde diger bilgilendirici basliklarin yaninda yer alan Medya Egitimi adinda baglik
bulunmaktadir. Medya Egitimi sekmesinde ¢cocuklara ve genclere yonelik medya ile ilgili
bilgilendirici video igeriklerin yer aldigi goriilmektedir. KiKA internet sitesinin ana
sayfasinda medya okuryazarligi ile ilgili Medya Egitimi adinda bir sekmenin bulundugu
ve bu sekmede ¢ocuklara ve genglere yonelik medya okuryazarligi ile ilgili i¢eriklerin yer
aldig1 goriilmektedir. KiKA internet sitesinin KiKA Kurumsal lletisim ve KiKA
Ebeveynler Igin adli iki alt internet sitesi bulunmaktadir. Bu alt internet sitelerinde de
medya okuryazarhii ile ilgili igerik tiirleri bulunmaktadir. KiKA Kurumsal iletisim
internet sitesine bakildiginda medya okuryazarlig: ile ilgili yazili metinler, haberler,
dijital medya dergisi, podcast (ses dosyasi) ve videolarin yer aldigi goriilmektedir. Diger
alt internet sitesi olan KiKA Ebeveynler I¢in internet sitesinde ise medya okuryazarligi
ile ilgili yazili metinler, haberler, podcast (ses dosyasi) ve videolarin yer aldigi
goriilmektedir. KiKA internet sitesinde dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili sekme
olan Medya Egitimi boliimiiniin bulundugu goriilmektedir. Alt internet sitelerinden olan
KiKA Kurumsal Iletisim sayfasinda medya okuryazarligi ile ilgili yazili metinler,
haberler, dijital medya dergisi, podcast (ses dosyasi) ve videolar, KiKA Ebeveynler i¢in
alt internet sitesinde ise yazili metinler, haberler, podcast (ses dosyasi) ve videolarin yer
aldig1 goriilmektedir. KiKA internet sitesinin hem kendi internet sitesinde hem de alt

internet sitelerinde medya okuryazarligi ile ilgili iceriklerin yer aldigi goriilmektedir.
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Incelenen kanallar olan TRT Cocuk ve KiKA kanallarinmn internet sitesinin giiniimiizde
cok onemli bir konumda olan medya okuryazarlig: ile ilgili caligmalar ve adimlar attig1
goriilmektedir. Yapilan ¢alismalarin benzerlik gostermesinin yaninda farkliliklarin da
oldugu goriilmektedir. TRT Cocuk kanalinin internet sitesinde dogrudan medya
okuryazarlig ile ilgili bir igerik, boliim veya sekme bulunmamaktadir. KiKA kanalinin
internet sitesinde ise Medya Egitimi basliginda medya okuryazarligi kapsaminda bir
sekmenin bulundugu goriilmektedir. Bu sekmede medya okuryazarligi kapsaminda hedef
kitleye yonelik video iceriklerinin yer aldig1 goriilmektedir.

TRT Cocuk kanalinin internet sitesinin TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi alt internet sitesi
bulunmaktadir. Bu internet sitesinde medya okuryazarligi kapsaminda yazili metinlerin,
haberlerin ve videolarin yer aldig1 goriilmektedir. TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi alt
internet sitesi bilgilendirici yazili metin, haber ve video igerikleri ile hedef kitleye yonelik
medya okuryazarlig: ile ilgili igerik ve igerik tiirleri sundugu goriilmektedir. KiKA
kanalmin internet sitesinin KiKA Kurumsal iletisim ve KiKA Ebeveynler i¢in adl1 iki alt
internet sitesi bulunmaktadir. KiKA Kurumsal iletisim alt internet sitesinde yazili
metinlerin, haberlerin, dijital medya dergisi, podcast (ses dosyasi) ve video igeriklerinin
ve icerik tiirlerinin yer aldig1 goriilmektedir. KiKA Kurumsal Iletisim alt internet sitesi
bilgilendirici yazili metin, haber, dijital medya dergisi, podcast (ses dosyasi) ve video
icerikleri ile hedef kitleye yonelik medya okuryazarligi ile ilgili i¢erik ve igerik tiirlerini
sundugu goriilmektedir. KiKA kanalinin diger alt1 internet sitesi olan KiKA Ebeveynler
I¢in adli internet sitesinde de bilgilendirici yazili metinlerin, haberlerin, podcast (ses
dosyasi) ve video igeriklerinin ve igerik tiirlerinin yer aldigi goriilmektedir. KiKA
Ebeveynler I¢in alt internet sitesi bilgilendirici yazili metin, haber, podcast (ses dosyast)
ve video igerikleri ile hedef kitleye yonelik medya okuryazarlig ile ilgili igerik ve icerik
tiirlerini sundugu goriilmektedir.

Bu baglamda incelenen kanallar olan TRT Cocuk ve KiKA ana ve alt internet sitelerinin
icerik kategorilerinde, ara yliz tasariminda, sekmelerde ve igerik basliklarinda medya
okuryazarligr ile ilgili bir bilginin igerip igermemesi karsilastirmali bir sekilde
aciklanmaya calisilacaktir.

TRT Cocuk internet sitesinde medya okuryazarlig: ile ilgili icerik ve igerik tiirlerine
bakildiginda; TRT Cocuk internet sitesinde dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili bir
bilginin olmadig1 goriilmektedir. TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi adl1 bir tane alt internet
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sitesinin oldugu ve bu alt internet sitesinde medya okuryazarlig: ile ilgili bilgilendirici
yazilt metin, haber ve video igerik tiirlerinin yer aldig1 ve hedef kitleye sunuldugu
goriilmektedir.

KiKA internet sitesinde Medya Egitimi adinda dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili
bilgi ve boliimiin yer aldig1 goriilmektedir. Bu boliimde hedef kitleye yonelik medya
okuryazarligt kapsaminda bilgilendirici video igeriklerin yer aldigi ve sunuldugu
goriilmektedir. KiKA internet sitesinin KiKA Kurumsal letisim ve KiKA Ebeveynler
adl iki alt internet sitesinin oldugu goriilmektedir. KiKA Kurumsal Iletisim alt internet
sitesinde hedef kitleye yonelik medya okuryazarligi kapsaminda bilgilendirici yazili
metin, haber, dijital medya dergisi, podcast (ses dosyasi) ve video igerik tiirlerinin yer
aldig1 ve sunuldugu goriilmektedir. Diger alt internet sitesi olan KiKA Ebeveynler I¢in
internet sitesinde ise hedef kitleye yonelik medya okuryazarligi kapsaminda bilgilendirici
yazili metin, haber, podcast (ses dosyasi) ve video igerik tlirlerinin yer aldig1 ve sunuldugu
goriilmektedir.

Elde edilen bulgular kapsaminda iki g¢ocuk kanalinin internet sitelerinde medya
okuryazarlig1 kapsaminda hedef kitle olan ¢ocuklar, gengler ve ebeveynler i¢in icerik ve
icerik tiirlerini barindirdig1 ve sundugu goriilmektedir. Ancak KiKA kanalinin internet
sitesinde dogrudan medya okuryazarlig ile ilgili bilgi ve bir boliimiin oldugu, TRT Cocuk
internet sitesinde ise dogrudan medya okuryazarlig ile ilgili bir bilgi ve boliimiin
olmadig1 anlagilmistir. TRT Cocuk kanalinin internet sitesinin medya okuryazarlig: ile
ilgili bir tane alt internet sitesinin bulundugu goriilmektedir. KiKA kanalinin internet
sitesinin ise medya okuryazarligi ile ilgili iki tane alt internet sitesinin bulundugu
goriilmektedir. TRT Cocuk kanalinin internet sitelerinde medya okuryazarligi ile ilgili
bilgilendirici yazili metinler, haberler ve video igerik tiirlerinin yer aldig1 ve hedef kitleye
sunuldugu goriilmektedir. KiKA kanalinin internet sitelerinde ise bilgilendirici yazili
metin, haber, dijital medya dergisi, podcast (ses dosyasi) ve video igerik tiirlerinin yer
aldig1 ve hedef kitleye sunuldugu goriilmektedir.

TRT Cocuk ve KiKA kanallarinin ana ve alt internet siteleri dokiiman analizi yontemi ile
incelenmeye calisilmustir. Incelenen internet sitelerinde icerik kategorilerinde, ara yiiz
tasariminda, sekmelerde ve igerik basliklarinda medya okuryazarligi ile ilgili bir bilginin
icerip icermemesi ylizeysel bir sekilde ortaya koyulmaya g¢alisilmistir. TRT Cocuk ve

KiKA ana ve alt internet sitelerinde medya okuryazarlig ile ilgili yer alan bilgiler ortaya
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koyulmaya calisilmistir. Diger boliimde icerik analizi yontemi ile TRT Cocuk ve KiKA
ana ve alt internet sitelerinde igerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
igerik basliklarinda bulunan medya okuryazarlig ile ilgili i¢erikler sayisal olarak ortaya

koyulmaya ¢alisilacaktir.
4.3. TRT Cocuk ve KiKA Internet Sitelerinin Icerik Analizleri

Bu boliimde TRT Cocuk ve KiKA ana ve alt internet sitelerinin igerik analizleri ortaya
koyulmaya c¢alisilacaktir. incelenen internet sitelerinde igerik kategorilerinde, ara yiiz
tasariminda, sekmelerde ve icerik basliklarinda medya okuryazarlig ile ilgili bir bilginin
icerik kategorilerinde, ara yliz tasariminda, sekmelerde ve igerik bagliklarinda yer alip
almamasi igerik analizi ile ortaya koyulmaya calisilacaktir.

Incelenen internet sitelerinde dncelikle icerik tiirleri sayisal olarak ortaya koyulmaya
calisilacaktir. Video, oyun, yazili metin, etkinlik, podcast (ses dosyasi) gibi igerik tiirleri
sayilarak ortaya koyulmaya calisilacaktir. Bu sayilan igeriklerin arasinda dogrudan
medya okuryazarligi ile ilgili olan igerikler de sayilarak genel bir igerik analizi
degerlendirmesi ortaya koyulmaya calisilacaktir.

Icerik tiirleri arasinda video igerik tiiriinde TRT Cocuk ve KiKA ana internet sitelerinde
dizi ve filmler mevcut oldugu i¢in dizi ve film kategorisinde incelenmistir. TRT Cocuk
ve KiKA ana internet sitelerinde video igerikleri dizi ve film olarak yer almistir. Bu
baglamda dizi ve filmler tek tek sayilmistir. Dizilerin ise icerisinde yer alan boliimler tek
tek sayilmamustir. Her iki kanalin ana internet sitesi de video igerik tiirliniin analizi dizi
ve filmlerin tek tek sayilmasi ile ortaya koyulmustur. TRT Cocuk ve KiKA ana internet
sitelerinde video igerik tiirlinde dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili olan video
pargalar1 ise bu dizi ve film igerikleri icerisinden tek tek incelenerek sayilmis ve ortaya
koyulmustur.

TRT Cocuk ve KiKA kanallarinin incelenen alt internet sitelerinde ise ana internet
sitesinde oldugu gibi ara yiiz tasariminda ve dogrudan dizi ve film kategorileri
bulunmamakta, tek tek video pargalar1 yer almaktadir. Bu baglamda tek tek yer alan video
parcalar1 sayilmistir. TRT Cocuk ve KiKA alt internet sitelerinde video igerik tiiriinde
dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili olan video pargalari tek tek incelenerek sayilmis

ve ortaya koyulmustur.
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4.3.1. TRT Cocuk ve KiKA Internet Sitelerinin Karsilastirmah Icerik Analizi

TRT Cocuk ve KiKA kanallarinin internet sitelerinde incelenen igeriklerin igerik
analizlerini tek tek tablo seklinde ortaya koymadan once incelenen internet sitelerinin
iceriklerini tiim sayisal verilerinin bir arada bulundugu karsilastirma tablosu ortaya
koyulmaya caligilacaktir. Bu tablo ile birlikte incelenen igeriklerin igerik analizi genel bir
tablo halinde verilecektir.

Bu tabloda TRT Cocuk ve KiKA ana internet sitelerinin icerik analizleri yer alacaktir.
Ayrica bu kanallarin alt internet siteleri olan TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi, KiKA
Kurumsal Iletisim ve KiKA Ebeveynler I¢in alt internet sitelerinin icerik analizleri yer
alacaktir.

Bu tablo incelenecek igerik tiirlerinin tek tek verilmesinden once genel bilgi vermesi
acisindan ortaya konmustur. Bu tabloda kanallarin hem ana hem de alt internet siteleri
yer almaktadir. Ayrica kanallarin internet siteleri hem kendi igerisinde hem de
karsilastirmali olarak analiz yapilabilmesi acisindan ortaya konmustur.

Daha sonrasinda ise incelenen internet sitelerinin igerik tiirleri tek tek tablolar halinde
ortaya koyulacaktir. Bu tablolarda kanallarin internet sitelerinde incelenen igerik

tiirlerinin igerik analizleri tek tek ayr bir sekilde yer alacaktir.
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Tablo 3: TRT Cocuk ile KiKA Kanallarmin Ana ve Alt Internet Sitelerinin Igerik

Analizi Karsilastirmasi

TRT Cocuk ile KiKA Kanallarinin Ana ve Alt Internet Internet  Internet
Siteleri Sitesinde  Sitesinde
Bulunan Medya
Icerikler ~ OKkuryazar
g ile Tigili
Bilginin
Bulunmasi
TRT Cocuk Internet Sitesi / Video (Dizi) Icerigi Dizi: 79 -
TRT Cocuk internet Sitesi / Oyun Icerigi 37 -
TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt Internet Sitesi / Video Icerigi 183 47
TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt Internet Sitesi / Yazili Metin 787 76
Icerigi
TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt Internet Sitesi / Etkinlik 128 -
Icerigi
KiKA Internet Sitesi / Video (Film ve Dizi) Icerigi Film: 72 168 Video
Dizi: 150  Parcast
KiKA Internet Sitesi / Etkinlik I¢erigi 347 4
KiKA Internet Sitesi / Oyun Icerigi 13 4
KiKA Kurumsal Iletisim Alt internet Sitesi / Yazili Metin Icerigi 839 37
KiKA Kurumsal Iletisim Alt internet Sitesi / Podcast (Ses 41 18
Dosyast) Icerigi
KiKA Ebeveynler I¢in Alt internet Sitesi / Video Igerigi 1.337 66
KiKA Ebeveynler Icin Alt Internet Sitesi / Yazili Metin Igerigi 316 42
KiKA Ebeveynler icin Alt Internet Sitesi / Etkinlik Icerigi 834 -
KiKA Ebeveynler I¢in Alt Internet Sitesi / Podcast (Ses Dosyast) 34 6

Icerigi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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4.3.2. TRT Cocuk Internet Sitesi Icerik Analizi

Bu boliimde TRT Cocuk televizyon kanalinin ana ve alt internet sitelerinin igerik analizi
yapilmaya calisilacaktir. incelenecek internet sitelerinde video, oyun, etkinlik ve yazili
gibi icerik tiirleri sayilip ortaya koyulmaya ¢alisilmistir. Incelenen internet sitelerinde
icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve igerik basliklarinda medya
okuryazarligr ile ilgili bir bilginin igerip icermemesi yiizeysel bir sekilde ortaya
koyulmaya calisilacaktir. Ortaya koyulan sayisal verilerden incelenen internet sitelerini
hem kendi igerisinde hem de karsilagtirma yapilarak genel anlamda bir degerlendirme

yapilmaya calisilacaktir.
4.3.2.1. TRT Cocuk Internet Sitesi Video I¢cerik Analizi

Tablo 4: TRT Cocuk internet Sitesi Video Igerik Analizi

TRT Cocuk Internet Sitesi Internet  internet
Sitesinde  Sitesinde
Bulunan Medya
Icerikler =~ Okuryazarhg
Tle Tigili
Bilginin
Bulunmasi

TRT Cocuk internet Sitesi / Video (Dizi) Icerigi Dizi: 79 -

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
icerik bagliklarinda medya okuryazarlig ile ilgili bir bilginin igerip igermemesi ylizeysel
bir sekilde ortaya koyulmaya ¢alisilmistir. Bu baglamda incelenen TRT Cocuk internet
sitesinin video icerik analizi yapilmaya calisildiginda 79 adet hedef kitleye yonelik dizi
iceriginin bulundugu goriilmektedir. 79 dizi igeriginin icerisinde de dizi boliimleri yer
almaktadir. Bu dizi igeriklerinin igerisinde dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili icerik
bulunamamuistir (TRT Cocuk, 2025b, Erisim Tarihi: 28/07/2025).

Internet sitelerinde yer alan igerik tiirleri arasinda yer alan, hedef kitleye icerik sunmada
onemli igerik tiirlerinden biri olan video tiiriiniin medya okuryazarliginin hedef kitleye
ulastirilmast kapsaminda 6nemli bir konumda bulunmaktadir. Cizgi film-dizi ve

animasyon film-dizilerinin izlenmesi gibi siklikla hedef kitlenin vakit gecirdigi bir tiir
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olarak karsimiza ¢ikan videonun 6nemli bir igerik materyali oldugu goriilmektedir. Bu
tabloda da goriildiigli izere TRT Cocuk internet sitesinin hedef kitleye yonelik video
kategorisinde icerikler sundugu goriilmektedir. Ancak video kategorisinde incelenen

basliklar kapsaminda medya okuryazarligi ile ilgili bir bilgiye ulasilamadigi goriilmiistiir.
4.3.2.2. TRT Cocuk internet Sitesi Oyun Icerik Analizi

Tablo 5: TRT Cocuk internet Sitesi Oyun Igerik Analizi

TRT Cocuk Internet Sitesi Internet Internet
Sitesinde Sitesinde Medya
Bulunan Okuryazarh@
Icerikler  Tle qlgili Bilginin
Bulunmasi
TRT Cocuk Internet Sitesi / Oyun Icerigi 37 -

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
icerik basliklarinda medya okuryazarligi ile ilgili bir bilginin icerip icermemesi yiizeysel
bir sekilde ortaya koyulmaya calisilmistir. Bu baglamda incelenen TRT Cocuk internet
sitesinin oyun igerik analizi yapilmaya ¢alisildiginda 37 adet hedef kitleye yonelik oyun
igeriginin bulundugu gorilmektedir. 37 oyun igeriginin igerisinde dogrudan medya
okuryazarligr ile ilgili igerik bulunamamistir (TRT Cocuk, 2025b, Erisim Tarihi:
28/07/2025).

Internet sitelerinde yer alan igerik tiirleri arasinda yer alan, hedef kitleye igerik sunmada
onemli icerik tiirlerinden biri olan oyun tiirliniin medya okuryazarliginin hedef kitleye
ulastirilmas: kapsaminda 6nemli bir konumda bulunmaktadir. Cocuklarin ve genclerin
oyun gibi siklikla hedef kitlenin vakit gecirdigi bir tiir olarak karsimiza ¢ikan oyunun
onemli bir icerik materyali oldugu goriilmektedir. Bu tabloda da goriildiigii iizere TRT
Cocuk internet sitesinin hedef kitleye yonelik oyun kategorisinde igerikler sundugu
goriilmektedir. Ancak oyun kategorisinde incelenen baslhiklar kapsaminda medya
okuryazarlig ile ilgili bir bilgiye ulagilamadig1 goriilmustiir.

Bu kapsamda TRT Cocuk internet sitesinde video (dizi) ve oyun igerikleri bulunmaktadir.
Video ve oyun igerikleri igerisinde dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili bir igerik

bulunamamastir.
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4.3.2.3. TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt internet Sitesi Video Icerik Analizi

Tablo 6: TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt Internet Sitesi Video Igerik Analizi

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt Internet Sitesi Internet Internet
Sitesinde Sitesinde Medya
Bulunan Okuryazarh@
Icerikler  1le qlgili Bilginin
Bulunmasi
TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt internet Sitesi / Video 183 47
Icerigi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
icerik basliklarinda medya okuryazarlig ile ilgili bir bilginin igerip icermemesi yiizeysel
bir sekilde ortaya koyulmaya calisilmistir. Bu baglamda incelenen TRT Cocuk Ebeveyn
Akademisi alt internet sitesinin video igerik analizi yapilmaya calisildiginda 183 adet
hedef kitleye yonelik video igeriginin bulundugu goriilmektedir. 183 video igeriginin
icerisinde dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili 47 adet video igeriginin yer aldigi
goriilmiistiir (TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi, 2025a, Erisim Tarihi: 28/07/2025).

Internet sitelerinde yer alan igerik tiirleri arasinda yer alan, hedef kitleye igerik sunmada
onemli igerik tiirlerinden biri olan video tiiriiniin medya okuryazarliginin hedef kitleye
ulastirilmast kapsaminda 6nemli bir konumda bulunmaktadir. Bu tabloda da gorildiigi
tizere TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi alt internet sitesinin hedef kitleye yonelik video
kategorisinde igerikler sundugu goriilmektedir. Ayrica bu video kategorisinde incelenen
basliklar kapsaminda medya okuryazarligi ile ilgili de hedef kitleye yonelik video

iceriklerinin yer aldig1 goriilmektedir.

60



4.3.2.4. TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt Internet Sitesi Yazilh Metin Icerik

Analizi

Tablo 7: TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt Internet Sitesi Yazili Metin Igerik

Analizi
TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt Internet Sitesi Internet Internet
Sitesinde Sitesinde Medya
Bulunan Okuryazarh@
Icerikler Tle Tigili Bilginin
Bulunmasi
TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt Internet Sitesi / Yazili 787 76

Metin Igerigi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
icerik basliklarinda medya okuryazarligi ile ilgili bir bilginin igerip icermemesi yiizeysel
bir sekilde ortaya koyulmaya calisilmistir. Bu baglamda incelenen TRT Cocuk Ebeveyn
Akademisi alt internet sitesinin yazili metin igeriklerinin analizi yapilmaya calisildiginda
787 adet hedefkitleye yonelik yazili metin i¢ceriginin bulundugu goriilmektedir. 787 yazili
metin igeriginin i¢erisinde dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili 76 adet yazili metin
iceriklerinin yer aldig1 goriilmiistiir. (TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi, 2025a, Erisim
Tarihi: 28/07/2025).

Internet sitelerinde yer alan igerik tiirleri arasinda yer alan, hedef kitleye igerik sunmada
onemli igerik tiirlerinden biri olan yazili metin tiirlinlin medya okuryazarliginin hedef
kitleye ulastirilmasi kapsaminda 6nemli bir konumda bulunmaktadir. Yazili metin
iceriklerinin hedef kitlesinin ¢ocuk ve genclerden daha ¢ok ebeveynlerin oldugu
goriilmektedir. Bu igerik tiirlinde bagliklarin daha ¢ok ebeveynlere yonelik hitap ettigi
goriilmektedir. Cocuklarin ve genglerin medya okuryazarligi egitimini okullar ve
medyadan almasinin yaninda ailede de yani ebeveynlerin de bu egitimi ¢ocuklarina
vermesi Onem arz etmektedir. Bu tabloda da goriildiigii tizere TRT Cocuk Ebeveyn
Akademisi alt internet sitesinin hedef kitleye yonelik yazili metin kategorisinde igerikler
sundugu goriilmektedir. Ayrica bu yazili metin kategorisinde incelenen basliklar
kapsaminda medya okuryazarligi ile ilgili de hedef kitleye yonelik yazili metin

iceriklerinin yer aldig1 goriilmektedir.
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4.3.2.5. TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt Internet Sitesi Etkinlik icerik Analizi

Tablo 8: TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt Internet Sitesi Etkinlik I¢erik Analizi

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt Internet Sitesi Internet Internet
Sitesinde Sitesinde Medya
Bulunan Okuryazarh@
Icerikler  1le qlgili Bilginin
Bulunmasi
TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Alt internet Sitesi / 128 -
Etkinlik Icerigi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
icerik basliklarinda medya okuryazarligi ile ilgili bir bilginin icerip icermemesi yiizeysel
bir sekilde ortaya koyulmaya calisilmistir. Bu baglamda incelenen TRT Cocuk Ebeveyn
Akademisi alt internet sitesinin etkinlik igerik analizi yapilmaya calisildiginda 128 adet
hedef kitleye yonelik etkinlik i¢eriginin bulundugu goriilmektedir. 128 etkinlik i¢eriginin
icerisinde dogrudan medya okuryazarlig ile ilgili icerik bulunamamistir (TRT Cocuk
Ebeveyn Akademisi, 2025a, Erisim Tarihi: 28/07/2025).

Internet sitelerinde yer alan igerik tiirleri arasinda yer alan, hedef kitleye igerik sunmada
onemli igerik tiirlerinden biri olan etkinlik tiiriiniin medya okuryazarliginin hedef kitleye
ulastirilmast kapsaminda dnemli bir konumda bulunmaktadir. Boyama ve diger pratik
uygulamalarin yer aldigi etkinlik igerik tiirliniin siklikla hedef kitlenin vakit gegirdigi bir
tiir olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir. Bu tabloda da goriildiigl iizere TRT Cocuk
Ebeveyn Akademisi alt internet sitesinin hedef kitleye yonelik etkinlik kategorisinde
igerikler sundugu goriilmektedir. Ancak etkinlik kategorisinde incelenen bagliklar
kapsaminda medya okuryazarlig ile ilgili bir bilgiye ulagilamadig1 goriilmuistiir.

Bu kapsamda TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi alt internet sitesinde video, etkinlik ve
yazili metin igerikleri bulunmaktadir. Video, etkinlik ve yazili metin igerikleri igerisinde
dogrudan medya okuryazarlig ile ilgili video igeriginin 47, yazili metin igeriginin ise 76

icerik oldugu goriilmektedir.
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4.3.3. KiKA Internet Sitesi Icerik Analizi

Bu boéliimde de KiKA televizyon kanalinin ana ve alt internet sitelerinin igerik analizi
yapilmaya calisilacaktir. incelenecek internet sitelerinde video, oyun, etkinlik ve yazili
gibi icerik tiirleri sayilip ortaya koyulmaya calisilmistir. Incelenen internet sitelerinde
icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve igerik basliklarinda medya
okuryazarligr ile ilgili bir bilginin igerip icermemesi yiizeysel bir sekilde ortaya
koyulmaya calisilacaktir. Ortaya koyulan sayisal verilerden incelenen internet sitelerini
hem kendi igerisinde hem de karsilagtirma yapilarak genel anlamda bir degerlendirme

yapilmaya calisilacaktir.
4.3.3.1. KiKA internet Sitesi Video I¢erik Analizi

Tablo 9: KiKA Internet Sitesi Video i¢erik Analizi

KiKA Internet Sitesi Internet Internet
Sitesinde Sitesinde Medya
Bulunan Okuryazarh@
Icerikler  1le Tlgili Bilginin
Bulunmasi
KiKA Internet Sitesi / Video (Film ve Dizi) Icerigi Film: 72 168 Video

Dizi: 150 Parcasi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
icerik basliklarinda medya okuryazarligi ile ilgili bir bilginin icerip icermemesi ylizeysel
bir sekilde ortaya koyulmaya caligilmistir. Bu baglamda incelenen KiKA internet
sitesinin video igerik analizi yapilmaya calisildiginda hedef kitleye yonelik 72 adet film
ve 150 adet dizi i¢eriginin bulundugu goriilmektedir. 150 dizi igeriginin icerisinde de dizi
boliimlert yer almaktadir. Bu film ve dizi igeriklerinin igerisinde dogrudan medya
okuryazarlig: ile ilgili 168 video igeriginin yer aldigir goriilmektedir (KiKA, 2025d,
Erisim Tarihi: 28/07/2025).

Internet sitelerinde yer alan igerik tiirleri arasinda yer alan, hedef kitleye igerik sunmada
onemli igerik tiirlerinden biri olan video tiiriiniin medya okuryazarliginin hedef kitleye
ulagtirilmast kapsaminda o6nemli bir konumda bulunmaktadir. Cizgi film-dizi ve

animasyon film-dizilerin izlenmesi gibi siklikla hedef kitlenin vakit gecirdigi bir tiir
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olarak karsimiza ¢ikan videonun 6nemli bir igerik materyali oldugu goriilmektedir. Bu
tabloda da goriildigi tlizere KiKA internet sitesinin hedef kitleye yonelik video
kategorisinde igerikler sundugu goriilmektedir. Ayrica video kategorisinde incelenen
basliklar kapsaminda medya okuryazarligi ile ilgili de hedef kitleye yonelik video

iceriklerinin yer aldig1 goriilmektedir.
4.3.3.2. KiKA Internet Sitesi Etkinlik Icerik Analizi

Tablo 10: KiKA Internet Sitesi Etkinlik Icerik Analizi

KiKA Internet Sitesi Internet Internet
Sitesinde Sitesinde Medya
Bulunan Okuryazarh@
Icerikler Ile Tigili Bilginin
Bulunmasi
KiKA Internet Sitesi / Etkinlik Icerigi 347 4

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
icerik basliklarinda medya okuryazarligi ile ilgili bir bilginin icerip icermemesi yiizeysel
bir sekilde ortaya koyulmaya caligilmistir. Bu baglamda incelenen KiKA internet
sitesinin etkinlik icerik analizi yapilmaya ¢alisildiginda 347 adet hedef kitleye yonelik
etkinlik igeriginin bulundugu goriilmektedir. 347 etkinlik iceriginin igerisinde dogrudan
medya okuryazarhigi ile ilgili 4 igerigin yer aldig1 goriilmektedir. (KiKA, 2025d, Erisim
Tarihi: 28/07/2025).

Internet sitelerinde yer alan igerik tiirleri arasinda yer alan, hedef kitleye igerik sunmada
onemli icerik tiirlerinden biri olan etkinlik tiiriiniin medya okuryazarliginin hedef kitleye
ulastirilmast kapsaminda 6énemli bir konumda bulunmaktadir. Boyama ve diger pratik
uygulamalarin yer aldig1 etkinlik igerik tiirlinlin siklikla hedef kitlenin vakit ge¢irdigi bir
tiir olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir. Bu tabloda da goriildiigii izere KiKA internet
sitesinin hedef kitleye yonelik etkinlik kategorisinde igerikler sundugu goriilmektedir.
Ayrica etkinlik kategorisinde incelenen basliklar kapsaminda medya okuryazarlig: ile

ilgili de hedef kitleye yonelik etkinlik igeriklerinin yer aldig1 gortilmektedir.
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4.3.3.3. KiKA internet Sitesi Oyun Icerik Analizi

Tablo 11: KiKA Internet Sitesi Oyun igerik Analizi

KiKA Internet Sitesi Internet Internet
Sitesinde Sitesinde Medya
Bulunan Okuryazarh@
Icerikler Ile Tigili Bilginin
Bulunmasi
KiKA Internet Sitesi / Oyun Icerigi 13 4

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
icerik basliklarinda medya okuryazarlig ile ilgili bir bilginin igerip igermemesi yiizeysel
bir sekilde ortaya koyulmaya calisilmistir. Bu baglamda incelenen KiKA internet
sitesinin oyun igerik analizi yapilmaya calisildiginda 13 adet hedef kitleye yonelik oyun
iceriginin bulundugu goriilmektedir. 13 oyun igeriginin igerisinde dogrudan medya
okuryazarlig ile ilgili 4 igerigin yer aldig1 goriilmektedir. (KiKA, 2025d, Erisim Tarihi:
28/07/2025).

Internet sitelerinde yer alan igerik tiirleri arasinda yer alan, hedef kitleye igerik sunmada
onemli igerik tiirlerinden biri olan oyun tiirliniin medya okuryazarliginin hedef kitleye
ulastirilmast kapsaminda 6nemli bir konumda bulunmaktadir. Cocuklarin ve genglerin
oyun gibi siklikla hedef kitlenin vakit gecirdigi bir tiir olarak karsimiza ¢ikan oyunun
onemli bir igerik materyali oldugu goriilmektedir. Bu tabloda da goriildiigii tizere KiKA
internet sitesinin hedef kitleye yonelik oyun kategorisinde igerikler sundugu
goriilmektedir. Ayrica oyun kategorisinde incelenen basliklar kapsaminda medya
okuryazarligr ile ilgili de hedef kitleye yonelik oyun igeriklerinin yer aldigi
goriilmektedir.

Bu kapsamda KiKA internet sitesinde video, etkinlik ve oyun igerikleri bulunmaktadir.
Video, etkinlik ve oyun igerikleri i¢erisinde dogrudan medya okuryazarlig ile ilgili video

iceriginin 168, etkinligin 4, oyunun da 4 icerik oldugu goriilmektedir.
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4.3.3.4. KiKA Kurumsal fletisim Alt Internet Sitesi Yazih Metin Icerik Analizi

Tablo 12: KiKA Kurumsal iletisim Alt Internet Sitesi Yazili Metin I¢erik Analizi

KiKA Kurumsal iletisim Alt internet Sitesi Internet Internet
Sitesinde Sitesinde Medya
Bulunan Okuryazarh@
Icerikler Ile Tigili Bilginin
Bulunmasi
KiKA Kurumsal Iletisim Alt Internet Sitesi / Yazili Metin 839 37
Icerigi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
icerik basliklarinda medya okuryazarlig ile ilgili bir bilginin igerip icermemesi yiizeysel
bir sekilde ortaya koyulmaya calisilmistir. Bu baglamda incelenen KiKA Kurumsal
Iletisim alt internet sitesinin yazili metin igeriklerinin analizi yapilmaya ¢alisildiginda 839
adet hedef kitleye yonelik yazili metin igeriginin bulundugu goriilmektedir. 839 yazili
metin igeriginin icerisinde dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili 37 adet yazili metin
igeriginin yer aldig1 goriilmiistiir (KiKA Unternehmens-kommunikation, 2025a, Erisim
Tarihi: 28/07/2025).

Internet sitelerinde yer alan igerik tiirleri arasinda yer alan, hedef kitleye igerik sunmada
onemli igerik tiirlerinden biri olan yazili metin tiirliniin medya okuryazarliginin hedef
kitleye ulastirilmasi1 kapsaminda 6nemli bir konumda bulunmaktadir. Yazili metin
iceriklerinin hedef Kkitlesinin ¢ocuk ve genclerden daha ¢ok ebeveynlerin oldugu
goriilmektedir. Bu igerik tiiriinde bagliklarin daha ¢ok ebeveynlere yonelik hitap ettigi
goriilmektedir. Cocuklarin ve genglerin medya okuryazarligi egitimini okullar ve
medyadan almasinin yaninda ailede de yani ebeveynlerin de bu egitimi ¢ocuklara
vermesi 6nem arz etmektedir. Bu tabloda da goriildiigii {izere KiKA Kurumsal iletigim
alt internet sitesinin hedef kitleye yonelik yazili metin kategorisinde igerikler sundugu
goriilmektedir. Ayrica bu yazili metin kategorisinde incelenen basliklar kapsaminda
medya okuryazarlig ile ilgili de hedef kitleye yonelik yazili metin iceriklerinin yer aldig1

goriilmektedir.
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4.3.3.5. KiKA Kurumsal fletisim Alt Internet Sitesi Podcast (Ses Dosyasi) Icerik
Analizi

Tablo 13: KiKA Kurumsal Iletisim Alt internet Sitesi Podcast (Ses Dosyas1) Igerik

Analizi
KiKA Kurumsal iletisim Alt internet Sitesi Internet Internet
Sitesinde  Sitesinde
Bulunan Medya
Icerikler = Okuryazarhg
Tle Tigili
Bilginin
Bulunmasi
KiKA Kurumsal Iletisim Alt internet Sitesi / Podcast (Ses 41 18

Dosyasi) Icerigi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
icerik basliklarinda medya okuryazarligi ile ilgili bir bilginin icerip icermemesi yiizeysel
bir sekilde ortaya koyulmaya calisilmistir. Bu baglamda incelenen KiKA Kurumsal
fletisim alt internet sitesinin podcast (ses dosyasi) icerik analizi yapilmaya ¢alisildiginda
41 adet hedef kitleye yonelik podcast (ses dosyasi) igeriginin bulundugu goriilmektedir.
41 podcast (ses dosyasi) igeriginin icerisinde dogrudan medya okuryazarlig ile ilgili 18
icerigin yer aldig1 goriilmektedir (KiKA Unternehmens-kommunikation, 2025a, Erisim
Tarihi: 28/07/2025).

Internet sitelerinde yer alan igerik tiirleri arasinda yer alan, hedef kitleye igerik sunmada
onemli igerik tiirlerinden biri olan podcast (ses dosyasi) tiirliniin medya okuryazarliginin
hedef kitleye ulastirilmasi kapsaminda énemli bir konumda bulunmaktadir. Bu tabloda
da goriildiigii iizere KiKA Kurumsal Iletisim alt internet sitesinin hedef kitleye yonelik
podcast (ses dosyasi) kategorisinde icerikler sundugu goriilmektedir. Ayrica bu podcast
tiiriinde (ses dosyasi) incelenen bagliklar kapsaminda medya okuryazarlig: ile ilgili de
hedef kitleye yonelik podcast (ses dosyasi) iceriklerinin yer aldig1 goriilmektedir.

Bu kapsamda KiKA Kurumsal iletisim alt internet sitesinde podcast (ses dosyasi) ve
yazil1 metin igerikleri bulunmaktadir. Podcast (ses dosyasi) ve yazili metin icerikleri
icerisinde dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili podcast (ses dosyas1) iceriginin 18,

yazili metinlerin ise 37 igerik oldugu goriilmektedir.
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4.3.3.6. KiKA Ebeveynler icin Alt internet Sitesi Video I¢erik Analizi

Tablo 14: KiKA Ebeveynler i¢in Alt Internet Sitesi Video Icerik Analizi

KiKA Ebeveynler I¢in Alt Internet Sitesi Internet Internet
Sitesinde Sitesinde Medya
Bulunan Okuryazarh@
Icerikler Ile Tigili Bilginin
Bulunmasi
KiKA Ebeveynler i¢in Alt Internet Sitesi / Video Igerigi 1.337 66

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
icerik basliklarinda medya okuryazarligi ile ilgili bir bilginin igerip icermemesi yiizeysel
bir sekilde ortaya koyulmaya ¢alisilmistir. Bu baglamda incelenen KiKA Ebeveynler igin
alt internet sitesinin video icerik analizi yapilmaya ¢alisildiginda 1.337 adet hedef kitleye
yonelik video igeriginin bulundugu goriilmektedir. 1.337 video iceriginin icerisinde
dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili 66 adet video igeriginin yer aldig1 goriilmiistiir
(KiKA fiir Eltern, 2025a, Erisim Tarihi: 29/07/2025).

Internet sitelerinde yer alan igerik tiirleri arasinda yer alan, hedef kitleye icerik sunmada
onemli igerik tiirlerinden biri olan video tiirlinlin medya okuryazarliginin hedef kitleye
ulastirilmast kapsaminda 6nemli bir konumda bulunmaktadir. Bu tabloda da goriildiigi
lizere KiKA Ebeveynler Igin alt internet sitesinin hedef kitleye ydnelik video
kategorisinde igerikler sundugu goriilmektedir. Ayrica bu video kategorisinde incelenen
basliklar kapsaminda medya okuryazarligi ile ilgili de hedef kitleye yonelik video

igeriklerinin yer aldig1 goriilmektedir.
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4.3.3.7. KiKA Ebeveynler icin Alt internet Sitesi Yazilh Metin icerik Analizi

Tablo 15: KiKA Ebeveynler igin Alt Internet Sitesi Yazili Metin I¢erik Analizi

KiKA Ebeveynler I¢in Alt Internet Sitesi Internet Internet
Sitesinde Sitesinde Medya
Bulunan Okuryazarh@
Icerikler 1le Tlgili Bilginin
Bulunmasi
KiKA Ebeveynler igin Alt Internet Sitesi / Yazili Metin 316 42
Icerigi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
icerik basliklarinda medya okuryazarlig ile ilgili bir bilginin igerip igermemesi yiizeysel
bir sekilde ortaya koyulmaya ¢alisilmistir. Bu baglamda incelenen KiKA Ebeveynler i¢gin
alt internet sitesinin yazili metin igeriklerinin analizi yapilmaya c¢alisildiginda 316 adet
hedef kitleye yonelik yazili metin iceriginin bulundugu goriilmektedir. 316 yazili metin
iceriginin igerisinde dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili 42 adet yazili metin
iceriginin yer aldig1 goriilmiistiir (KiKA fiir Eltern, 2025a, Erisim Tarihi: 29/07/2025).

Internet sitelerinde yer alan igerik tiirleri arasinda yer alan, hedef kitleye igerik sunmada
onemli igerik tiirlerinden biri olan yazili metin tiirlinlin medya okuryazarliginin hedef
kitleye ulastirilmasi kapsaminda 6nemli bir konumda bulunmaktadir. Yazili metin
iceriklerinin hedef kitlesinin ¢ocuk ve genclerden daha ¢ok ebeveynlerin oldugu
goriilmektedir. Bu igerik tiirlinde bagliklarin daha ¢ok ebeveynlere yonelik hitap ettigi
goriilmektedir. Cocuklarin ve genglerin medya okuryazarligi egitimini okullar ve
medyadan almasinin yaninda ailede de yani ebeveynlerin de bu egitimi ¢ocuklarina
vermesi dnem arz etmektedir. Bu tabloda da goriildiigii iizere KiKA Ebeveynler Icin alt
internet sitesinin hedef kitleye yonelik yazili metin kategorisinde igerikler sundugu
goriilmektedir. Ayrica bu yazili metin kategorisinde incelenen bagliklar kapsaminda
medya okuryazarlig ile ilgili de hedef kitleye yonelik yazili metin iceriklerinin yer aldig:

goriilmektedir.
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4.3.3.8. KiKA Ebeveynler icin Alt internet Sitesi Etkinlik icerik Analizi

Tablo 16: KiKA Ebeveynler i¢in Alt internet Sitesi Etkinlik Igerik Analizi

KiKA Ebeveynler I¢in Alt Internet Sitesi Internet Internet
Sitesinde Sitesinde Medya
Bulunan Okuryazarh@
Icerikler Ile Tigili Bilginin
Bulunmasi

KiKA Ebeveynler i¢in Alt Internet Sitesi / Etkinlik Icerigi 834 -

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
icerik bagliklarinda medya okuryazarlig ile ilgili bir bilginin igerip igermemesi yiizeysel
bir sekilde ortaya koyulmaya ¢alisilmistir. Bu baglamda incelenen KiKA Ebeveynler igin
alt internet sitesinin etkinlik icerik analizi yapilmaya calisildiginda 834 adet hedef kitleye
yonelik etkinlik igeriginin bulundugu goriillmektedir. 834 etkinlik iceriginin icerisinde
dogrudan medya okuryazarlhig: ile ilgili bir igerik bulunamamistir (KiKA fiir Eltern,
2025a, Erisim Tarihi: 29/07/2025).

Internet sitelerinde yer alan igerik tiirleri arasinda yer alan, hedef kitleye igerik sunmada
onemli icerik tiirlerinden biri olan etkinlik tiiriiniin medya okuryazarliginin hedef kitleye
ulastirilmast kapsaminda 6énemli bir konumda bulunmaktadir. Boyama ve diger pratik
uygulamalarin yer aldig: etkinlik igerik tiirlinlin siklikla hedef kitlenin vakit ge¢irdigi bir
tir olarak karsimiza ¢iktigi goriilmektedir. Bu tabloda da goriildiigi lizere KiKA
Ebeveynler I¢in alt internet sitesinin hedef kitleye yonelik etkinlik kategorisinde igerikler
sundugu goriilmektedir. Ancak etkinlik kategorisinde incelenen bagliklar kapsaminda

medya okuryazarlig ile ilgili bir bilgiye ulagilamadig1 gortilmiistiir.
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4.3.3.9. KiKA Ebeveynler i¢in Alt internet Sitesi Podcast (Ses Dosyasi) Icerik

Analizi

Tablo 17: KiKA Ebeveynler i¢in Alt Internet Sitesi Podcast (Ses Dosyasi) igerik

Analizi
KiKA Ebeveynler I¢in Alt Internet Sitesi Internet Internet
Sitesinde Sitesinde Medya
Bulunan Okuryazarh@
Icerikler Tle Tigili Bilginin
Bulunmasi
KiKA Ebeveynler Icin Alt Internet Sitesi / Podcast (Ses 34 6

Dosyast) Igerigi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Incelenen internet sitesinde icerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve
icerik basliklarinda medya okuryazarligi ile ilgili bir bilginin icerip icermemesi yiizeysel
bir sekilde ortaya koyulmaya ¢alisilmistir. Bu baglamda incelenen KiKA Ebeveynler igin
alt internet sitesinin podcast (ses dosyasi) igerik analizi yapilmaya c¢aligildiginda 34 adet
hedef kitleye yonelik podcast (ses dosyasi) igeriginin bulundugu goriilmektedir. 34
podcast (ses dosyasi) iceriginin icerisinde dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili 6
igerigin yer aldig1 goriilmektedir (KiKA fiir Eltern, 2025a, Erisim Tarthi: 29/07/2025).
Internet sitelerinde yer alan igerik tiirleri arasinda yer alan, hedef kitleye igerik sunmada
onemli igerik tiirlerinden biri olan podcast (ses dosyasi) tiirliniin medya okuryazarliginin
hedef kitleye ulastirilmast kapsaminda 6nemli bir konumda bulunmaktadir. Bu tabloda
da goriildiigii iizere KiKA Ebeveynler Icin alt internet sitesinin hedef kitleye yonelik
podcast (ses dosyasi) kategorisinde icerikler sundugu goriilmektedir. Ayrica bu podcast
tiirlinde (ses dosyasi) incelenen basliklar kapsaminda medya okuryazarlig ile ilgili de
hedef kitleye yonelik podcast (ses dosyasi) iceriklerinin yer aldig1 goriilmektedir.

Bu kapsamda KiKA Ebeveynler I¢in alt internet sitesinde video, etkinlik, podcast (ses
dosyas1) ve yazili metin igerikleri bulunmaktadir. Video, etkinlik, podcast (ses dosyasi)
ve yazili metin igerikleri icerisinde dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili video
igeriginin 66, podcast (ses dosyasi) iceriginin 6, yazili metin iceriginin ise 42 adet yer

almasu ile birlikte etkinlik ile ilgili bir icerik bulunamamustir.
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TRT Cocuk ve KiKA kanallarinin ana ve alt internet sitelerinin igerik analizleri
yapilmaya calisilmistir. Incelenen internet sitelerinin igerik kategorilerinde, ara yiiz
tasariminda, sekmelerde ve igerik basliklarinda medya okuryazarligi ile ilgili bir bilginin
icerip icermemesi yiizeysel bir sekilde ortaya koyulmustur. Incelenen kanallarin ana ve
alt internet sitelerinden elde edilen veriler hem kendi i¢lerinde hem de karsilastirmali
olarak degerlendirilip ortaya koyulmaya ¢aligilacaktir.

TRT Cocuk internet sitesinde video ve oyun igeriklerinin analizleri ortaya konmaya
calistlmistir. TRT Cocuk internet sitesinin video icerik analizine bakildiginda hedef
kitleye yonelik 79 adet dizi igeriginin bulundugu goriilmektedir. Bu dizi igerikleri
icerisinde boliimler de yer almaktadir. Bu dizi igerikleri igerisinde dogrudan medya
okuryazarligi ile ilgili bir igerigin bulunmadig1 goriilmiistiir. TRT Cocuk internet sitesinin
oyun igerigi analizi yapildiginda da 37 adet hedef kitleye yonelik oyun igeriginin
bulundugu goriilmektedir. Bu oyun icerikleri igerisinde dogrudan medya okuryazarligi ile
ilgili bir icerigin bulunmadig goriilmiistiir.

KiKA kanalinin internet sitesine bakildiginda video, etkinlik ve oyun igerik analizleri
yapilmaya calisilmistir. KiKA kanalinin video icerik analizine bakildiginda hedef kitleye
yonelik 72 adet film ve 150 adet dizi i¢eriginin bulundugu goriilmektedir. Dizi igerikleri
igerisinde boliimler de yer almaktadir. Bu video igerikleri icerisinde dogrudan medya
okuryazarlig: ile ilgili 168 video igeriginin yer aldig1 goriilmektedir. KiKA kanalinin
internet sitesinin etkinlik icerik analizine bakildiginda 347 adet hedef kitleye yonelik
etkinlik igeriklerinin yer aldig1 goriilmektedir. Bu etkinlik igerikleri i¢erisinde dogrudan
medya okuryazarligi ile ilgili 4 igerigin yer aldig1 goriilmektedir. KiKA internet sitesinin
oyun igerik analizine bakildiginda hedef kitleye yonelik 13 oyun igeriginin bulundugu
goriilmektedir. Bu oyun igerikleri igerisinde dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili 4
icerigin yer aldig1 goriilmektedir.

Bu baglamda iki kanalin ana internet sitelerinin igerik analizleri ortaya koyulmaya
calistimistir. TRT Cocuk kanalinin ana internet sitesinde video ve oyun igerikleri
bulunmakla birlikte dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili bir icerik bulunamamustir.
KiKA kanalinin ana internet sitesinde video, etkinlik ve oyun igerikleri bulunmakla
birlikte 168 adet video, 4 adet etkinlik ve 4 adet oyun igeriklerinin yer aldigi

goriilmektedir.
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TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi alt internet sitesinin igerik analizi yapilmaya
calisilmigtir. TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi alt internet sitesinde hedef kitleye yonelik
video, yazili metin ve etkinlik i¢eriklerinin yer aldig1 goriilmektedir. TRT Cocuk Ebeveyn
Akademisi alt internet sitesinin video igerik analizine bakildiginda 183 adet hedef kitleye
yonelik video igeriklerinin yer aldigi goriilmektedir. Bu video igerikleri igerisinde
dogrudan medya okuryazarlig1 ile ilgili 47 adet icerigin yer aldig1 goriilmektedir. TRT
Cocuk Ebeveyn Akademisi alt internet sitesinin yazili metin igerik analizine bakildiginda
hedef kitleye yonelik 787 adet icerigin yer aldig1 gériilmektedir. Bu yazili metin igerikleri
icerisinde dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili 76 adet igerigin yer aldig1
goriilmektedir. TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi alt internet sitesinin etkinlik igerik
analizine bakildiginda hedef kitleye yonelik 128 adet icerigin yer aldigi goriilmektedir.
Bu etkinlik icerikleri igerisinde dogrudan medya okuryazarligr ile ilgili icerik
bulunamamastir.

KiKA Kurumsal fletisim alt internet sitesinin igerik analizleri ortaya koyulmaya
calistlmistir. KiKA Kurumsal Iletisim alt internet sitesinin yazili metin icerik analizi
yapilmaya calisildiginda hedef kitleye yonelik 839 adet igerigin yer aldig1 goriilmektedir.
Bu yazili metin igerikleri igerisinde dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili 37 adet
igerigin yer aldig1 goriilmektedir. KiKA Kurumsal Iletisim alt internet sitesinin podcast
(ses dosyasi) igerik analizi yapilmaya ¢alisildiginda hedef kitleye yonelik 41 adet icerigin
yer aldig1 goriilmektedir. Bu podcast (ses) yazi igerikleri igerisinde dogrudan medya
okuryazarligi ile ilgili 18 igerigin yer aldig1 goriilmektedir.

KiKA Ebeveynler Icin alt internet sitesinin icerik analizleri ortaya koyulmaya
calisilmistir. KiKA Ebeveynler I¢in alt internet sitesinin video, etkinlik, podcast (ses
dosyast), yazili metin igeriklerinin yer aldigi goriilmektedir. KiKA Ebeveynler Igin alt
internet sitesinin video icerik analizi yapilmaya ¢alisildiginda hedef kitleye yonelik 1.337
adet video igeriginin yer aldig1 goriilmektedir. Bu video igerikleri igerisinde dogrudan
medya okuryazarligi ile ilgili 66 adet igerigin yer aldig1 goriilmektedir. KiKA Ebeveynler
Icin alt internet sitesinin yazili metin icerikleri igerisinde hedef kitleye yonelik 316 adet
igerigin yer aldig1 goriilmektedir. Bu yazili metin igerikleri igerisinde dogrudan medya
okuryazarhi ile ilgili 42 adet igerigin yer aldig1 goriilmektedir. KiKA Ebeveynler I¢gin
alt internet sitesinin etkinlik ig¢erik analizi yapilmaya calisildiginda hedef kitleye yonelik

834 adet etkinlik iceriginin yer aldig1 goriilmektedir. Bu etkinlik icerikleri igerisinde
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dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili bir icerik bulunamamistir. KiKA Ebeveynler I¢in
alt internet sitesinin podcast (ses dosyasi) icerik analizi yapilmaya calisildiginda hedef
kitleye yonelik 66 adet igerigin yer aldigir goriilmektedir. Bu podcast (ses dosyasi)
icerikleri igerisinde dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili 6 igerigin yer aldigi
goriilmektedir.

TRT Cocuk ve KiKA kanallarinin alt internet siteleri yani TRT Cocuk Ebeveyn
Akademisi, KiKA Kurumsal iletisim ve KiKA Ebeveynler I¢in alt internet sitelerinin
icerik analizleri ortaya konmaya ¢alisildiginda TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi alt
internet sitesinde 47 adet video, 76 adet yazilt metnin yer aldig1 goriilmektedir. KiKA
Kurumsal Iletisim alt internet sitesinde 37 adet yazili metin, 18 adet podcast (ses dosyas1)
ieriklerinin yer aldig1 goriilmektedir. KiKA Ebeveynler i¢in alt internet sitesinde 66 adet
video, 42 adet yazili metin, 6 adet podcast (ses dosyasi) igeriklerinin yer aldigi
goriilmektedir.

Bu baglamda incelenen kanallarin internet sitelerinin ana ve alt internet sitelerinin igerik
analizlerinin sonucuna bakildiginda TRT Cocuk ana internet sitesinde medya
okuryazarligr ile ilgili icerik bulunmadigi goriilmektedir. KiKA kanalinin internet
sitesinde ise dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili 72 film ve 150 dizi arasindan 168
adet video, 347 etkinlik arasindan 4 adet etkinlik ve 13 oyun arasindan 4 adet de oyun
igeriginin yer aldig1 goriilmektedir. Iki kanalin ana internet sayfalarinda dogrudan medya
okuryazarlig1 ile ilgili igeriklere bakildiginda TRT Cocuk kanali internet sitesinde
dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili igerigin bulunmadigi, KiKA kanalinin internet
sitesinde dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili iceriklerin bulundugu goriilmektedir.
KiKA kanalinin internet sitesinde 168 adet video, 4 adet etkinlik ve 4 adet de video
iceriginin yer aldig1 goriilmektedir.

TRT Cocuk ve KiKA kanallarinin alt internet sitelerinin igerik analizlerinin sonucu ortaya
koyulmaya calisilacaktir. TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi alt internet sitesinde dogrudan
medya okuryazarligi ile ilgili 183 video arasindan 47 adet video, 128 yazili metin
arasindan 76 adet yazili metin iceriginin yer aldig1 goriilmektedir. Etkinlik iceriginde ise
dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili igerik bulunmamaktadir. KiK A Kurumsal iletigim
alt internet sitesinde dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili 839 adet yazili metin
arasindan 37 adet yazili metin, 41 podcast (ses dosyasi) iceriginden 18 adet podcast (ses

dosyasi) igeriginin yer aldig1 goriilmektedir. KiKA kanalinin diger alt kanali olan KiKA
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Ebeveynler I¢in alt internet sitesinde dogrudan medya okuryazarhgi ile ilgili 1.337 video
arasindan 66 adet video, 316 yazili metin arasindan 42 adet yazili metin, 34 podcast (ses
dosyasi) igeriginden 6 adet podcast (ses dosyasi) igerigi yer almaktadir. Etkinlik
igeriginde ise dogrudan medya okuryazarlig ile ilgili i¢erik bulunmamaktadir.

Iki kanalin alt internet sitelerine bakildiginda TRT Cocuk kanalinim bir alt internet sitesi,
KiKA kanalinm ise iki alt internet sitesinin yer aldig1 goriilmektedir. iki kanalm alt
internet sitelerinde de dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili igeriklerin yer aldigi
goriiliirken sayisal anlamda farkliliklarin oldugu goriilmektedir. TRT Cocuk Ebeveyn
Akademisi alt internet sitesinde dogrudan medya okuryazarlig ile ilgili 76 adet yazili
metin, 47 adet de video igeriginin yer aldig1 goriilmektedir. KiKA kanalinin alt internet
sitelerinden olan KiKA Kurumsal Iletisim alt internet sitesinde dogrudan medya
okuryazarlig: ile ilgili 37 adet yazili metin, 18 adet podcast (ses dosyasi) igeriginin yer
aldig1 goriilmektedir. KiKA kanalmin diger alt kanali olan KiKA Ebeveynler igin alt
internet sitesinde 66 adet video, 42 adet yazilit metin, 6 podcast (ses dosyasi) igeriginin
yer aldig1 goriilmektedir.

Bu baglamda elde edilen igerik analizlerinin sonuglart baglaminda bir genel
degerlendirme ortaya konulmaya calisilacaktir. TRT Cocuk kanalinin internet sitesinde
dogrudan medya okuryazarlig ile ilgili igerikleri goriilmezken KiKA kanalinin internet
sitesinde dogrudan medya okuryazarlig ile ilgili i¢erikler bulunmaktadir.

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi alt internet sitesinde dogrudan medya okuryazarligi ile
ilgili igeriklerin yer aldigi goriilmektedir. TRT Cocuk kanalinin internet sitelerinin
icerisinde sadece dogrudan medya okuryazarligi icerikleri bulunan sitesinin TRT Cocuk
Ebeveyn Akademisi alt internet sitesi oldugu goriilmektedir. KiKA kanalinin iki alt
internet sitesi bulunmaktadir. KiKA Kurumsal Iletisim ve KiKA Ebeveynler I¢in alt
internet sitelerinde dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili igeriklerin yer aldigi
goriilmektedir.

Igerik analizi baglaminda sayisal sonuca bakildiginda TRT Cocuk ve KiKA kanalinin
internet siteleri karsilastirilmasinda film ve dizi sayis1 anlaminda KiKA internet sitesinde
daha fazla igerik bulunmakta ve dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili de igeriklerin
daha fazla oldugu goriilmektedir. Oyun igeriklerine baktigimizda ise TRT Cocuk
kanalinda sayisal olarak oyunlarin daha fazla oldugu, KiKA kanalinda ise oyun sayisinin

daha az oldugu goriilmektedir. TRT Cocuk kanalinin internet sitesinde dogrudan medya
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okuryazarlig: ile ilgili oyun goriilmezken KiKA kanalinda oyun sayisi az olmasina
ragmen dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili oyun igeriklerinin yer aldig
goriilmektedir. Bu baglamda ana sayfalarmin karsilastirilmasi yapildiginda igerik
sayilarinin ¢coklugu anlaminda farkliliklar goziikse de KiKA kanalinda dogrudan medya
okuryazarligi ile ilgili daha fazla medya okuryazarlig: ile ilgili igeriklerin yer aldig:
goriilmektedir. TRT Cocuk kanalinin internet sitesinde ise dogrudan medya okuryazarligi
ile ilgili i¢eriklerin bulunmadig1 goriilmektedir.

TRT Cocuk ve KiKA kanallarinin alt internet sitelerine igerik analizi baglaminda sayisal
sonuca bakilarak karsilastirilmaya calisilacaktir. Yazili metin igerigi baglaminda TRT
Cocuk Ebeveyn Akademisi alt internet sitesine gore KiKA kanalinin KiKA Kurumsal
Iletisim ve KiKA Ebeveynler Icin alt internet sitesinde daha fazla hedef kitleye yonelik
icerik ve dogrudan medya okuryazarligir ile ilgili daha fazla icerigin yer aldig
goriilmektedir. Video igerigi baglaminda TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi alt internet
sitesine gore KiKA kanalmin KiKA Kurumsal Iletisim ve KiKA Ebeveynler I¢in alt
internet sitesinde daha fazla hedefkitleye yonelik icerik ve dogrudan medya okuryazarlig
ile ilgili daha fazla igerigin yer aldig1 goriilmektedir. Podcast (ses dosyasi) icerigi TRT
Cocuk Ebeveyn Akademisi alt internet sitesinde goriilmezken her iki KiKA alt internet
sitesi olan KiKA Kurumsal Iletisim ve KiKA Ebeveynler Icin alt internet sitesinde
Podcast (ses dosyasi) igeriklerinin hem hedef kitleye yonelik hem de dogrudan medya
okuryazarlig ile ilgili igerigin yer aldig1 goriilmektedir. TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi
ve KiKA Ebeveynler I¢in alt internet sitelerinde hedef kitleye yonelik etkinlik igerikleri
bulunsa da dogrudan medya okuryazarligir ile ilgili iceriklerin bulunmadig1
goriilmektedir.

Tiirkiye’'nin ve Almanya’nin iilke yapilari, demografik ozellikleri, kiiltiirel yapilar
birbirinden farklilik gostermektedir. Tirkiye’nin iiniter, Almanya’nin federal eyalet
sistem yapisinda oldugu icin farkliliklarin bulundugu goriilmektedir. Televizyon
kanallarinin tiim iilkeye yayin gerceklestirme seklinden, egitimin politikalarinin farkl
olmasina kadar iki iilkenin birbirinden farkl 6zellikler tagidig1 goriilmektedir. Tablolarda
ortaya koyulmaya caligsan veriler ile bu iki {ilkenin farkli 6zelliklerde olmasina ragmen
medya okuryazarligi kapsaminda nasil bir sunum ortaya koydugu incelenmeye
calisilmistir. Tiirkiye’nin iiniter bir yapida olmasindan dolayi televizyon yayimlarindan

egitim sistemine kadar merkezi bir sistem ile tiim iilkeye hitap ettigi goriilmektedir.
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Almanya ise federal eyalet sisteminden dolay1 televizyon yayinlarindan egitim sistemine
kadar farkliliklar gdstermektedir. Her eyaletin kendi iglerinde isleyis ve kural baglaminda
farkliliklar1 bulundugu i¢in televizyon yayinlari ve egitimde de her eyaletin farkl
politikalar1 bulunabilmektedir. Bu da Almanya’nin Tiirkiye gibi biitlinciil bir yapiya sahip
olmadigini ortaya koymaktadir.

Tiirkiye {initer yapt da olmasina ragmen incelenen internet sitelerinde igerik
kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve igerik basliklarinda daha az igerik ve
igerik tiirli barindirdig1 goriilmektedir. Tiirkiye iilke yapisindan dolayi tiim tilkeye yonelik
ayni an da ve aym sistemle medya okuryazarligi ile ilgili gelismeleri aktarabilme
ozelligine sahip oldugu goriilmektedir. Sadece incelenen TRT Cocuk televizyon
kanallarinin internet siteleri degil, diger dnemli konu basliklarinda da iilke yapisindan
dolay1 bunu aktarabilme 6zelligine sahip oldugu goriilmektedir. Bu 6zellik ile tiim iilkeye
yonelik incelenen konu baglaminda icerik ve igerik tiirlerinde daha fazla ekleme yaparak
gelismelerde bulunmaya devam edebilecegi goriilmiistiir. Mevcut bilgilerin yanina daha
fazla icerik ve igerik tiirii ekleyerek incelenen konu baglaminda daha fazla gelismelerde
bulunabilecegi goriilmiistiir.

Almanya’nin iilke yapisina ragmen incelenen internet sitelerinde icerik kategorilerinde,
ara yliz tasariminda, sekmelerde ve igerik basliklarinda medya okuryazarligi ile ilgili daha
fazla icerik ve icerik tiirli barindirdigi goriilmektedir. Almanya’nin eyalet sisteminde
olmasindan dolay1, yaymlarda, egitim politikalarinda her zaman bir biitiinlik
saglanamasa da elde edilen veriler 15181nda incelenen konu bagliklarinda daha fazla igerik
ve igerik tiiriine sahip oldugu goriilmektedir. Her eyaletin kendi politikalar1 kapsaminda
hareket edebilme 6zelliklerine sahip olmalarina ragmen incelenen konu baglaminda daha
fazla gelismelere yer verdigi goriilmektedir. Ulkenin demografik 6zellikleri, kiiltiirel
ozellikleri ve her eyaletin farkli medya okuryazarlig1 politikalar1 ¢esitliligi sunmasi
baglaminda da medya okuryazarligit kapsaminda daha fazla gelismenin ortaya

koyuldugunu gostermektedir.
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SONUC

Gelisen teknoloji ile birlikte i¢eriklerin birden ¢ok iletisim aracindan izlenip ulasilabildigi
goriilmektedir. Onceleri sadece televizyondan izlenebilen igerikler, internet ve gelisen
teknolojiler sayesinde farkli iletisim araglarindan da izlenebilir bir duruma geldigi
anlagilmaktadir. Bununla birlikte televizyonda izlemek istedigi icerigi zamaninda
izleyemeyen izleyiciler, internet ile birlikte telefon, tablet ve bilgisayar gibi araclardan
ulasilabilen televizyon kanallarinin internet sitelerinde istedikleri igeriklere zaman ve
mekana bagli kalmadan ulasabilir hale geldigi goriilmektedir. Kullanicilar televizyonda
zamaninda izleyemedigi icerikleri internet sayesinde daha sonrasinda farkli iletisim
araclarindan istedikleri zamanda ve yerde izleyebilmektedirler. Bu 6zellik ile birlikte de
izleyicilerin igeriklerini televizyona bagli kalmadan daha sonrasinda izleyebilme
kolayligina eristigi anlagilmaktadir.

Gliniimiiz teknoloji devrinde teknolojinin siirekli gelismesi ve geniglemesi ile birlikte
medyanin dogru kullanimi1 ve medyadan gelebilecek olumsuz ileti veya igeriklere karsi
elestirel ve sorgulayici bir sekilde karsilanabilmesi i¢in medya okuryazarliginin énemli
bir yeri oldugu anlagilmaktadir. Bireylerin 6zellikle cocuklarin ve ebeveynlerin medya
okuryazarlig1 egitimini almalarinin gerekli ve 6nemli oldugu goriilmektedir. Cocuklarin
televizyonda izleyemedikleri igerikleri internetin sayesinde tablet, telefon ve bilgisayar
gibi araclarda daha sonrasinda izleyebildiklerinden dolayr bu ortamlarda medya
okuryazarligi ile ilgili igerik ve bilgilendirmelerin 6nemli oldugu anlagilmaktadir.
Televizyon kanallarinin internet sitelerinin bulunmasi ve bu sitelerde televizyon
kanallarinin ve televizyonda yayinlanan igeriklerin aynilarinin birebir internet sitesinde
de izleyicilere sunuldugu goriilmektedir. Televizyonda izlemeyen veya igerigin
yaymlandig1 zamanda izleyemeyen ¢ocuklarin internette ayni boliimleri kanalin internet
sitesinde izleyebildigi goriilmektedir. Bu igerikleri izleyebilmek i¢in internet sitesine
giren gencler icin medya okuryazarligi anlaminda ne gibi gelismelerin gerceklestirildigi
onemli hale gelmektedir. Cocuklarin internet sitesine sadece eglence amacl igerik
izlemeye degil, igerigi izlerken ayni zamanda medya okuryazarligi anlaminda
bilin¢lendirilmesinin ve egitilmesinin de 6nemli oldugu goriilmektedir.

Cocuklarin izledigi, resmi ve Oncii kanallardan olan kamu kanallarinin incelenmesi bu
yonden 6nemli goriilmiis, iki farkli iilkenin resmi ¢ocuk kanallarinin internet siteleri

medya okuryazarlig1 agisindan incelenmistir. Benzerliklerin ve farkliliklarin ortaya
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konulabilmesi agisindan iki farkli iilke secilerek karsilastirilma yapilmasina olanak
saglanmasi amaclanmistir. Farkli yapilarda olan iki iilke segilerek bu konuda ne gibi
bulgularin ortaya koyulmasi amaclanmistir. Bu kapsamda Tiirkiye ve Almanya
devletlerinin resmi c¢ocuk kanallarindan olan TRT Cocuk ve KiKA televizyon
kanallarinin ana ve alt internet siteleri igerik kategorileri, ara yliz tasarimi, sekme ve icerik
basliklar1 baglaminda medya okuryazarligi acisindan incelenerek bulgulart ortaya
konmaya ¢aligilmistir.

Icerik kategorileri, ara yiiz tasarimi, sekme ve igerik basliklar1 baglaminda incelenen
internet sitelerinin dokiiman analizi ile bulgulari ortaya koyulmustur. TRT Cocuk internet
sitesinde dogrudan medya okuryazarlig: ile ilgili boliim bulunmazken KiKA internet
sitesinde ise dogrudan medya okuryazarligi ile ilgili boliim bulunmaktadir. TRT Cocuk
kanalinin medya okuryazarligi ile ilgili icerik barindiran bir alt internet sitesi bulunurken
KiKA kanalinin ise medya okuryazarligi ile ilgili icerik barindiran iki alt internet sitesinin
oldugu goriilmiistiir. Igerik tiirlerinin cesitliligi bakimindan KiKA kanalimn internet
sitelerinde yer alan igerik tiirlerinin TRT Cocuk kanalinin internet sitelerine gére daha
fazla oldugu goriilmiistiir. igerik kategorileri, ara yiiz tasarimi, sekme ve igerik basliklari
baglaminda incelenen internet sitelerinin icerik analizi ile bulgular1 ortaya koyulmustur.
Almanya’nin resmi ¢ocuk kanali olan KiKA kanalinin internet sitesi ve alt internet
sitelerinin Tiirkiye’nin resmi ¢ocuk kanali olan TRT Cocuk kanalinin internet sitesi ve alt
sitelerine sayisal oranla daha fazla oldugu goriilmiistiir.

Tiirkiye’nin tiniter, Almanya’nin da federal eyalet sistem yapida olmasindan dolay1
yonetim agisindan farkliliklar géstermektedir. Tiirkiye’nin tek merkezden yani merkezi
sistemden yonetildigi, Almanya’nin ise federal eyalet sisteminden dolay1 her eyaletin
kendi i¢lerinde kurallar1 bulundugundan her eyaletin kendi farkli yonetim sistemleri
bulunmaktadir. Yo6netim agisindan farkliliklar icerisinde olan iki tilkenin yonetim, sistem,
isleyis ve kiiltiirel 6zellikler gibi birbirinden farkli 6zellikleri bulunmaktadir. Tiirkiye’nin
merkezi sistem ile yonetilmesinden dolayr uygulanan kararlarin iilkenin her yeri i¢in
gecerlidir. Egitim sisteminin iilkenin her ilinde ayni olmasi, yayin yapan TRT
kanallarinin iilkenin her yerinde yani tiim bolgelerinde ayn1 yayini gergeklestirmesi gibi
Tiirkiye’nin tek merkeziyet yap1 ozelligi ile tiim iilkede ayni isleyis ve sistem yer
almaktadir. Almanya ise federal eyalet sistemi ile yonetilmesinden dolay1 iilke yonetimi

acisindan farkliliklar bulunmaktadir. Federal eyalet sistemi ile Almanya’da her eyalette
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farkli sistem ve igleyisler bulunmaktadir. Genel egitim kurallarinin haricinde her eyalet
kendi egitim sistemini olusturup diizenleyebildigi gibi televizyon yayini yapan kanallar
ise her eyalet i¢in farkliliklarin gosterdigi gibi 6rnekler gosterilebilmektedir. Ulkenin
tiimiline yayin yapan ortak televizyon kanallar1 bulunsa da her eyaletin kendine 6zel yayin
yapan televizyon kanallar1 bulunmaktadir. incelenen calismalarda da goriildiigii iizere
Tiirkiye’nin egitim ve yayinlar1 agisindan bir biitiinliigi bulunurken Almanya’da hem
egitim hem de yaym agisindan eyaletlerde farkliliklar bulunmaktadir. Bu baglamda
Tirkiye’nin medya okuryazarlig egitimi ile ilgili tiim tilkede biitlinciil bir egitim sistemi
bulunurken Almanya’da ise eyaletler arasinda farkli egitim politikalarindan dolay1 medya
okuryazarlig1 egitimi agisindan farkliliklarin yer aldigi goriilmiistiir. Televizyon yayinlari
baglaminda da Tiirkiye’nin merkezi sistem ile tiim iilkeye ayni1 anda ayn1 kanallar yayin
yaparken, Almanya’da birkac¢ tane iilkenin geneline yayin yapan kanallarin diginda her
eyaletin kendi televizyonu bulunmakta ve kanallar bu eyaletlere 06zel yayinlar
yapmaktadir.

Bu farkli sistem, isleyis ve anlayis farkliliklarin da géz 6niine alinarak iki iilkeden secilen
TRT Cocuk ve KiKA kanallarinin ana ve alt internet siteleri incelenmistir. Incelenen
internet sitelerinde benzerliklerin yaninda farkliliklarm da yer aldig1 goriilmiistiir. Iki
kanalin ana ve alt internet sitelerinde medya okuryazarligi baglaminda bilgiler
bulunmaktadir. Bu iki kanalin internet sitelerinin medya okuryazarhig ile ilgili mevcut
bilgilerin niceligi birbirinden farklilik gdstermektedir. TRT Cocuk kanalinin internet
sitelerinde incelenen igerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve igerik
bagliklarinda medya okuryazarligi ile ilgili bilgiler igermektedir. KiK A kanalinin internet
sitelerinde de incelenen igerik kategorilerinde, ara yiiz tasariminda, sekmelerde ve igerik
basliklarinda medya okuryazarlig: ile ilgili bilgiler igermektedir. Bununla birlikte KiKA
kanalinin internet sitelerinde incelenen igerik kategorileri, ara yiiz tasarimi, sekme ve
igerik basliklart nicelik olarak TRT Cocuk kanalinin internet sitesine gore daha fazla
oldugu goriilmiistiir. Ayn1 zamanda nicelik ile birlikte incelenen bilgilerin tiir ¢esitliligi
baglaminda da KiKA kanalmin internet sitelerinde daha fazla oldugu goriilmiistiir. iki
farkli tilkenin kanallarinin internet sitelerinde incelenen konular baglaminda anlayis
farkliliklarin1 gérmekteyiz.

Bu baglamda giliniimiiz toplumu igerisinde yerinin kabul edilebilir sekilde 6nemli oldugu

goriilen medya okuryazarliginin 6zellikle ¢ocuklar ve gengler i¢in ¢ok dnemli oldugu
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goriilmektedir. Cocuklar ve genclere medya okuryazarligi egitimini aktarabilecek
konumda olan ebeveynler i¢in de medya okuryazarliginin 6nemli oldugu anlasilmaktadir.
Bu kapsamda resmi c¢ocuk televizyon kanallarinin internet sitelerinin igeriklere
bakabilmek igin siteleri ziyaret eden ¢cocuklar, gencgler ve ebeveynler bakimindan 6nemli
oldugu anlasilmaktadir. Bu internet sitelerinde ¢ocuklar, gencler ve ebeveynler igin
medya okuryazarlig: ile ilgili iceriklerin ve igerik tiirlerinin kabul edilebilir sekilde
onemli oldugu goriilmektedir. Bu kapsamda incelenen TRT Cocuk ve KiKA kanallarinin
internet sitelerinde medya okuryazarligi ile ilgili i¢eriklerin ve igerik tiirlerinin bulundugu
goriilmektedir. Glinlimiizde yerinin tartisilmayacak sekilde gerekli oldugu goriilen medya
okuryazarligimin resmi c¢ocuk kanallarinin internet sitelerinde hedef kitleye yonelik
icerikler ve igerik tiirlerini barindirmasi1 medya okuryazarlifinin internet sitelerinde
bulunmalarinin gerekli ve 6nemli oldugu goriilmiistiir. Bu ¢alisma ile birlikte medya
okuryazarligr alanindaki calismalara katki saglanmasi amaglanarak daha da
gelistirilmesine yonelik farkindalik olusturulmasi hedeflenmistir. Bu baglamda bu
calisma ile ¢ocuklar ile genclerin ziyaret ettigi dijital ortamlarda medya okuryazarligi ile
ilgili iceriklerin yer almasi konusunda farkindalik olusturulmaya calisilmistir.

Incelenen konu baglaminda iilkemiz televizyon kanallarindan olan TRT Cocuk kanalinin
ana ve alt internet sitelerinde mevcut olarak medya okuryazarlig: ile ilgili bilgilerin
mevcut oldugu goriilse de bu konu da daha fazla calismalarin yapilabilecegi, bunun
sonucunda da daha fazla gocuga, gence ve ebeveyne medya okuryazarlii egitiminin
ulastirilabilmesi diisiiniilmektedir. Cocuklarin, genglerin ve ebeveynlerin medya ¢aginin
tehlikeli iceriklerinden korunmasi ve bunu onleyebilmesi, aksiyon alabilecek seviyeye
getirilebilmesi acisindan egitilmesinin ve yetistirilmesinin 6nemli oldugu goriilmektedir.
Diger iilkelerden medya okuryazarlig1 egitimi baglaminda iilkemize yararli ve dnemli
olan ¢aligmalarin ve gelismelerin entegre edilebilmesinin 6nemli oldugu goriilmektedir.
Diger iilkelerin medya okuryazarligi kapsaminda baska farkli 6zelliklere ve gelismelere
sahip oldugu goriilmekle birlikte, bu 6zelliklerin ve gelismelerin iilkemizde de hayata
gecirebilmek, daha sonrasinda da bu gelismelerin iizerine katarak ilerleyebilmenin 6nemli
ve gerekli oldugu goriilmektedir.

Bu calisma ile birlikte 6zellikle dijital ortamda, cocuklarin sik¢a vakit gecirdigi platform

ve mecralarda medya okuryazarligi ile ilgili bilgilerin yer almasimin gerekli oldugu
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goriilmiistiir. Elde edilen veriler ve ortaya koyulmaya calisilan ¢alismayla birlikte de
Tiirkiye’de medya okuryazarligi egitimine yonelik katki sunulmaya ¢aligilmistir.

Son olarak literatiire ve alana katki olunabilecegi disiliniilen Oneriler sunulmaya
caligilacaktir. Egitimin ailede baslamasindan dolay1 ebeveynlere yoOnelik medya
okuryazarlig1 egitimi kapsaminda ¢alismalarin yapilmasi énemli goriilmektedir. Cocuk
kanallarinin internet sitelerinde hedef kitlenin dogrudan igerik izlemeye dogru hareket
edecegi diisiiniildiigiinden igeriklerin oldugu sayfalarin kenarlarina medya okuryazarligi
ile ilgili bilgilendirici iceriklerin konulabilecegi diisiiniilmektedir. Bir diger onerinin de
icerige tiklandiginda icerik baglamadan dnce medya okuryazarligi ile ilgili kisa, net, etkili
bilgilendirmelerin yapilmasindan sonra igerige gecis yapilmasinin etkili olunabilecegi
diisiiniilmektedir. Ayni zamanda iceriklerin basina, ortasina veya sonuna medya
okuryazarlig ile ilgili kisa bilgilendirici iceriklerin koyulabilecegi diisiiniilmektedir. Bir
diger oneride ise cocuk kanallarinin internet sitelerinde medya okuryazarlig ile ilgili ana
sekmenin olusturulabilecegi diistiniilmektedir. Bu sekmede tiim medya okuryazarligi ile
ilgili igeriklerin yer almasi onerilmektedir. Ayrica diger sekmelerin her birinde de bir
veya birden fazla medya okuryazarligi ile ilgili icerik ve igerik tiirlerin yer almasi
onerilmektedir. Bu sayede her sekmede medya okuryazarligi ile ilgili igeriklerin yer
almas1 Onerilmektedir. Bir diger Onerilerden birisi de ¢ocuk kanallarinin internet
sitelerinde sadece medya okuryazarlig: ile ilgili oyunlar sekmesinin olusturulabilecegi
diistiniilmektedir. Bu oyunlar ile hedef kitlenin hem eglenip hem de medya okuryazarlig:
konusunda bilinglendirilmesi dnerilmektedir. Bir diger Oneri ise internet sitesinde boyama
gibi medya okuryazarligi kapsaminda hem eglenceli hem de bilgilendirici etkinliklerin

yer aldig1 bir sekmenin olusturulabilecegi diisiiniilmektedir.

82



KAYNAKCA

Ahiskali, E. E. (2022). 1. Y. Oztiirk & S. Say (Ed.), Cocuklara medya alamndaki bireysel
ve toplumsal sorumluluklarin benimsetilmesi (s. 135-150). Nobel Akademik
Yayincilik.

Akbulut, S. (2022). 1. Y. Oztirk & S. Say (Ed.), Diinyada ve Tiirkiye'de medya
okuryazarlhigi egitiminin tarihi (s. 1-14). Nobel Akademik Yayincilik.

Akbulut, S. & Ahiskali, E. E. (2022). 1. Y. Oztiirk & S. Say (Ed.), Yiiksekogretimde medya
okuryazarhig: egitimi (s. 47-60). Nobel Akademik Yayincilik.

Akcin Vargelen, H. & inan, K. (2022). 1. Y. Oztiirk & S. Say (Ed.), Cocuklara medya ile
ikna arasindaki iliskinin kavratilmasi(s. 183-196). Nobel Akademik Yayincilik.

Akgiil Arslan, E. (2022). Siyasal Hayattan Orneklerle Tiirkiye’de Yeni Medyanin Giicii.
19 Mayis Sosyal Bilimler Dergisi, 3(3), 272-281.

Akgiil, M. & Akdag, M. (2017). Tiirkiye’de Yeni Medya Egitimi Uzerine Niceliksel Bir
Betimleme. Erciyes Iletisim Dergisi, 5(1), 210-220.

Akpinar, M. E. (2021). Televizyon ve internet Haberciliginin Karsilastirmali Analizi.
Medya ve Kiiltiirel Calismalar Dergisi, 3(1), 61-70.

Aksu Bektas, Y. & Alver, M. (2020). Medya Okuryazarlign Dersine Iliskin Ogrenci
Tutumlari ile Ogretmen ve Ogretmen Aday1 Goriislerinin Degerlendirilmesi.
Mersin Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 16(3), 546-572.

Akyol, A., Akyol, M., & Yilmaz, A. (2014). Yeni Medya Araclarinda Gérsel Iletisim:
Otomobil Markalarinin Sosyal Medya Kullanimlar1 Uzerine Bir Inceleme. Sel¢uk
Iletisim, 8(2), 119-131.

Akyon, V. (1999). Internet ve E-Ticaret. Oneri Dergisi, 2(12), 211-217.

Alagdz, A. (2007). Web Sitesi Maliyetlerinin Muhasebelestirilmesi. Selcuk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi,(18), 11-24.

Alanka, D. (2024). Nitel Bir Arastirma Yontemi Olarak Icerik Analizi: Teorik Bir
Cerceve. Kronotop Iletisim Dergisi, 1(1), 64-84.

Almasoodi, A. T. R. & Sucu, 1. (2021). Habercilikte Geleneksel Medyadan Yeni Medya
Platformlarina Gegis Yonilinde Haber Olusumu. Kadim Akademi SBD 5 (1), 52-
68.

Alp, H. & Turan, E. (2018).Gelenekselden Dijitale Medyanin Doniisiimii Cergevesinde

CNNTURK ve NTV Internet Sitelerinin Karsilastirmali Analizi. Journal of
Turkish Studies 13 (29), 1-18.

&3



Altunay, A. (2015). Bir Sosyallesme Araci Olarak Yeni Medya. Selcuk Iletisim, 9(1), 410-
428.

Arisoy O. (2009). internet Bagimliligi ve Tedavisi. Psikiyatride Giincel Yaklasimlar,
1(1):55-67.

Arslan, D. & Mertoglu, H. (2022). Universite Ogrencilerinin Beslenme Okuryazarlik
Diizeyleri ile Medya Okuryazarhk Diizeyleri Arasindaki Mliski. Journal of
Sustainable Education Studies (Ozel Say1 (O1), 271-280.

Arslan, G. & Ebren, O. (2021). Yeni Medya Ve Siyasal Iletisim. Uluslararas: Medeniyet
Calismalart Dergisi, 6(1), 1-8.

Asrak Hasdemir, T. (2014). Gelenckselden Yeni Medya Okuryazarligma: Tirkiye
Orneginde Bir Degerlendirme. Hitit Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Dergisi, 5(2), 23-40.

Atan, A. (2022). I. Y. Oztiirk & S. Say (Ed.), Medya okuryazarligi egitiminde okul ve
ailenin rolii (s. 87-109). Nobel Akademik Yayincilik.

Atmaca, C. (2016). Medya Okuryazarligi Dersinin Ogretmen Adaylar1 Uzerindeki
Etkileri. Ege Egitim Dergisi, 17(2), 442-480.

Ates, V. & Karacan, H. (2010). Abant Izzet Baysal Universitesi Web Sitesi
Kullanilabilirlik Analizi. Bilisim Teknolojileri Dergisi, 2(2).

Avsar, Z. (2013). Medya Okuryazarlig1. [letisim ve Diplomasi(2), 5-17.

Aytekin, D. & Siitcii, D. (2014). Yeni Medya Ve Ag Nesli: Tiirkiye Ornegi. Marmara
Sosyal Arastirmalar Dergisi(3), 1-13.

Balci, S. & Demir, Y. (2018). Televizyon izleme Aligkanliklarinda Parasosyal Etkilesim
Etkisi Ile Yalmzlik Arasindaki iliski. fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, (47),
386-408.

Bayer, H. & Bulut Ozek, M. (2021). Yeni Medya Egitimi ve Onemi. Iletisim Bilimi
Arastirmalart Dergisi, 1(2), 127-138.

Bayter, M. (2009). Tiirkce Web Sitelerinin Kataloglanmasmin Onemi. Tiirk
Kiitiiphaneciligi, 23(3), 563-585.

Bendas, K. (2022). Dijitallesen Diinyada Medyanin Doniisiimii: Geleneksel Medyadan
Yeni Medyaya Gegis ve Tiirkiye’de Internet Haberciligi. Anasay (22), 373-396.

Binark, M. & Bek, M., G. (Ed.). (2010). Elestirel medya okuryazarligi, kuramsal
vaklasimlar ve uygulamalar. Kalkedon Yayinlari.

Bostanci, M. (2019). Sosyal Medya: Diin, Bugiin, Yarin. Palet Yayinlar1.

84



Bulunmaz, B. (2014). Yeni Medya Eski Medyaya Kars1: Savasi Kim Kazandi Ya Da Kim
Kazanacak?. Karadeniz Teknik Universitesi Iletisim Arastirmalar: Dergisi, 4(1),
22-29.

Coskun, Y. D. D. N. B. Y. A. (2009). Fakiiltelerde Web Sitelerinin Kurumsal Tanitim
Amacli Kullanimz: iletisim Fakiilteleri Web Siteleri Uzerine Bir Arastirma. Yasar
Universitesi E-Dergisi, 4(13), 1950-1976.

Cakar, H., Koger, M. & Aydin, H. (2013). Medya Okuryazarligi Dersini Alan ve Almayan
lIkégretim  Ogrencilerinin  Medya izleme Davramslarmdaki Farkhiliklarin
Belirlenmesi. Selcuk Iletisim, 7(3), 42-54.

Cakmak, E. & Altun, A. (2013). ilkdgretim Tiirkge Dersi Ogretim Programinda Medya
Okuryazarhig1 Egitimi. Egitimde Kuram ve Uygulama, 9(2), 152-170.

Cambay, S. O. (2015). Bir Toplumsallasma Araci Olarak Yeni Medya: Kuramsal Bir
Degerlendirme. Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi(5), 237-
247.

Celik, T. (2014). internet Sitelerinin Igerik ve Kullanilabilirlik Kalitelerinin
Degerlendirilmesi. Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 14(2), 137-154.

Cepni Sener, B. & Ugurhan, Y. Z. C. (2019). Reklam Etkililigi A¢isindan Geleneksel Ve
Yeni Medyada Yaymlanan Bir Reklammn X, Y Ve Z Kusaklar1 Arasinda
Karsilastirilmas1. [nonii Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (INIF
E-Dergi), 4(1), 50-72.

Cimen, U. (2020). Yondesen Medyay: Dogru Algillama Baglaminda Medya
Okuryazarhigr Egitimi. Karadeniz Teknik Universitesi lIletisim Arastirmalari
Dergisi, 10(1), 117-137.

Demir Askeroglu, E. & Ersoz Karakulakoglu, S. (2019). Geleneksel Medyadan Yeni
Medyaya Gegis Siirecinde Degisen Gazetecilik “‘Yurttas Gazeteciligi: Kusaklar
Uzerine Bir Arastirma. Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik
Dergisi, 7(1), 508-536.

Deveci, Y. D. D. H. & Cengelci, A. G. T. (2008). Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarindan
Medya Okuryazarhigina Bir Bakis. Van Yiiziincii Yil Universitesi Egitim Fakiiltesi
Dergisi, 5(2), 25-43.

Dilmen, N. (2014). Yeni Medya Kavrami Cergevesinde Internet Giinliikleri-Bloglar ve
Gazetecilige Yansimalari. Marmara lletisim Dergisi, 12(12), 113-122.

Duran, K. N. & Yeniceler, I. (2019). Gelenekselden Yeni Medyaya Geg¢is Surecinde
Igerik Uretimi Siirecinin Doniigiimii: Ciineyt Ozdemir Youtube Kanali. Yeni
Medya Elektronik Dergisi, 3(3), 200-212.

Durna, S. & Demirci Aksoy, A. (2023). E-Ticaret Web Sitesi Kullanilabilirliginin
Tiiketici Satin Alma Niyetine Etkisi: Hepsiburada.com Ornegi. Kastamonu
Universitesi Iktisadi Ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 25(2), 408-431.

85



Erdem, C. (2020). Medya Okuryazarligi ve Osretmen Egitimi: Ogretmen Adaylar: I¢in
Bir Ogretim Programi Tasarisi. Pegem Akademi.

Ergiin, B. (2019). Lisans Diizeyinde Turizm Egitimi Alan Ogrencilerin Medya
Okuryazarlign Becerileri: Afyon Kocatepe Universitesi Ornegi. PESA
Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, 5(3), 241-251.

Ergiin, M. & Ergiin, E. (2008).Web Sitelerinin Cesitli Ozellikleri ve Egitim Kurumlar
Web Sitelerine Yansimalari. Kuramsal Egitimbilim Dergisi, 1(1), 2-19.

Geger, E. (2015). Medya ve Popiiler Kiiltiir: Diziler, Televizyon ve Toplum. Okur
Kitaplig1.

Gedik, M. (2015). Tiirkce Ogretmeni Adaylarmin Medya Okuryazarh@ma Iliskin
Gortsleri. Journal of Turkish Research Institute(54).

Gedik, Y. (2020). Internet Pazarlama: Kuramsal Bir Cergeve. Istanbul Aydin Universitesi
Dergisi, 12(4), 415-433.

Gokmen, E. (2023). Televizyon Yayinciliginin Degisen Yiizii: Televizyon ve Sosyal
Medya Yondesmesi. Finans Ekonomi ve Sosyal Arastirmalar Dergisi, 8(3), 550-
563.

Géneng, E. O. (2012). Iletisimin Tarihsel Siireci. Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi | Istanbul University Faculty of Communication Journal, (28).

Giiler, D. (1991). Kitle iletisim Araglarinin iletisim ve Egitim Iletisimi Ozellikleri. Kurgu
Dergisi, 9 (1), 315-337.

Giilagt, F. (2020). Internet Bagimliligi ile Yalmzlhik Diizeyleri Arasindaki iliskisi.
Uluslararasi Tiirk Kiiltiir Cografyasinda Sosyal Bilimler Dergisi, 5(2), 213-229.

Giilgay, H. & Balcy, E. V. (2018). Medya ve Gelisim: Yakin Gelecegi Uzerine Ongoriisel
Degerlendirmeler. Kurgu, 26(3), 238-247.

Giiner, F. & Geng, S. Z. (2015). Medya Okuryazarhigmin Ogrencilerin Televizyon
Dizilerindeki Mesajlar1 Algilamlarina Etkisi. Milli Egitim Dergisi, 45(205), 179-
191.

Giines, A. (2013). Kil Tabletlerden Elektronik Tabletlere: Iletisim Araglarinin Tarihsel
Gelisim Siireci. E-Journal of New World Sciences Academy. 8, (3), 277-300.

[lhan, E. & Aydogdu, E. (2015). Medya Okuryazarligi Dersi ve Yeni Medya Algisina
Etkisi. Erciyes lletisim Dergisi, 4(1).

Inal, K. (2023).Medya Okuryazarligi Elkitab:. Utopya Yaymlari.

Inan, T. (2015). Egitim Fakiiltesi Ogrencilerinin Medya Okuryazarhigina Iliskin
Goriisleri. EKEV Akademi Dergisi(62), 289-306.

86



Ispir, N. B., ed. (2012). Medya Planlama. A¢ikdgretim Fakiiltesi Yayinlari.

Kalan, O. (2016). Yeni Medyada Reklam ve Etik Sorunlar. Atatiirk Iletisim Dergisi(10),
71-90.

Kaplan, K. (2022). 1. Y. Oztiirk & S. Say (Ed.), Temel Egitimde Medya Okuryazarhig
Egitimi (s. 15-45). Nobel Akademik Yayincilik.

Kara, M. A., Erdem, A. & Bas, E. (2023). Siiper Lig Futbol Kuliiplerinin Web Sitelerinin
SWARA ve WASPAS Yontemleri ile Web Sitesi Performansina Gore

Siralanmasi. Kahramanmaras Siit¢ii Imam Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi,
20(2), 615-627.

Karatas, A. & Sozer, M. A. (2018). Egitim Fakiilteleri I¢in “Medya Okuryazarligr” Egitim
Programi. Kirikkale Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 8(2), 593-606.

Keles F. B., Ak M., Kesici S. (2024). Tolstoy’un Seytan Romaninin Dokiiman Analizi
Yontemi ile Biligsel Carpitmalar Baglaminda Incelenmesi. Journal of Cognitive-
Behavioral Psychotherapy and Research, 13(1),77-86.

Ketizmen, A. (2019). Yeni Medya ve Grafik Egitiminde Onemi. Fine Arts, 14(2), 71-84.

Kiral, B. (2020). Nitel Bir Veri Analizi Yoéntemi Olarak Dokiiman Analizi. Siirt
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 8(15), 170-189.

Kiran, O. (2020). Temel Yaklasimlar Agisindan Medya Okuryazarligi Egitimi. Ondokuz
Mayis  University Journal of Education Faculty, 39(3 100. Yil Egitim
Sempozyumu Ozel Say1), 233-248.

Korkmaz, A. (2011). Internet Gazeteciliginin Kamuoyu Olusumuna Etkisi. Erciyes
lletisim Dergisi, 1(2), 6-19.

Koktener, A. (2019). Iletisim Fakiiltesi Ogrencilerinin Medya Okuryazarlik Algilar1 ve
Medya Okuryazarligi Egitimine Yaklasimlari. Erciyes Iletisim Dergisi, 6(1), 227-
242.

Kurt Toprakli, C. & Mazman, 1. (2020). Internet Araciliftyla Sosyallesmeye Kusaklar
Aras1 Bakis. Uluslararasi Begeri ve Sosyal Bilimler Inceleme Dergisi, 4(1), 38-
49.

Kurulgan, M. & Bayram, F. (2006). Universite Kiitiiphaneleri Web Sitelerinin Bigim ve
Icerik Analizi: Tiirkiye’deki Uygulamaya Iliskin Bir Arastirma. Tiirk
Kiitiiphaneciligi, 20(2), 141-172.

Merg, A. (2022). 1. Y. Oztiirck & S. Say (Ed.), Cocuklara dogru ve giivenilir medya
iceriklerine erisebilme becerisinin kazandiriimasi (s. 151-167). Nobel Akademik
Yayincilik.

Mert, M., Biilbiil, H., & Sagiroglu, S. (2013). Milli Egitim Bakanligina Bagli Okullarda
Giivenli Internet Kullanimi. TUBAV Bilim Dergisi, 5(4), 1-12.

87



Mora, N. (2008). Medya ve Kiiltiirel Kimlik. Uluslararas: Insan Bilimleri Dergisi, 5(1),
1-14.

Muskara, U. (2018). Yeni Medyanin Kiiltiirel Miras Konulu Uygulamalar1. Erdem(73),
89-110.

Ocak, G. & Yildirrm, R. (2013). ilkégretim II. Kademe Ogrencilerinin Medya
Okuryazarlig1 Dersi Etkinliklerine Yénelik Tutumlart. Dumlupinar Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi(38).

Ozgetin, B. (2020). Kitle Iletisim Kuramlar1. Istanbul: iletisim Yaynlar1.

Ozel, M., Karakas, O. & Durmus, A. (2018). Gelencksel Medya ve Sosyal Medyada Yer
Bulan Tiirkiye-Hollanda Krizinin Propaganda Cercevesinde Incelenmesi. Kurgu,
26(1), 82-103.

Ozel, S. (2012). “Yeni Medya”nin Temelleri Uzerine Bir Tartisma. AJIT-E: Academic
Journal of Information Technology, 3(7), 29-45.

Ozen, Y., Giilagts, F., & Cikil1, Y. (2004). Egitim Bilimleri ve internet. Firat Universitesi
Dogu Arastirmalart Dergisi, 3(1), 52-57.

Ozkan, S. (2017). Gerbner’in Kiiltiirel Gostergeler Kurami Baglaminda Televizyon
Haber Igeriklerine Iliskin Bir Arastirma. Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi,
2(4), 129-141.

Ozkan, Z., C. (2024). Examining the Relationships Between Media Literacy, Technology
Integration Skills, and STEM Applications Self-Efficacy Perception via A
Structural Equation Model: A Study of Visual Arts Teacher Candidates.
International Journal of Modern Education Studies, 8(1), 72-90.

Ozonur, D. & Ozalpman, D. (2009). Tiirkiye’de Medya Okuryazarligi Projesi Uzerine
Bir Degerlendirme. Marmara Iletisim Dergisi(15).

Pehlivan Baskin, Z. (2022). Universite Web Sitelerinin Tasarim1 ve Kullamilabilirlik
Acisindan Degerlendirilmesi. Sanat ve Tasarim Dergisi, (29), 97-114.

Polat, H. (2018). Geleneksel Medyada Temsil Sorunu: Alternatif Bir Mecra Olarak Yeni
Medya. Karadeniz Uluslararasi Bilimsel Dergi, 38 (38), 45-60.

Sak, R., Sahin Sak, I. T., Oneren Sendil, C., Nas, E. (2021). Bir Arastirma Yontemi
Olarak Dokiiman Analizi. Kocaeli Universitesi Egitim Dergisi, 4(1), 227-256.

Sarikabak, M., Yaman, N., Kir, R. & Yanar, S. (2018). Sporcularin Internet Kullanimina
Yonelik Tutumlarmin Belirlenmesi. SPORMETRE Beden Egitimi Ve Spor
Bilimleri Dergisi, 16(1), 79-86.

Sayar, B. (2022). Tiirkiye’de Medya Okuryazarhig1 Egitimi Uzerine Bir Inceleme. Medya
Okuryazarlig1 Arastirmalar1 Dergisi, 1(1), 8-14.

88



Sirer, E. (2022). 5G ile Televizyon Yaymlarmin iletimi. INIF E- Dergi, 7(1), 278-295.

Soydan, E. & Alpaslan, N. (2016). Medyanin Dogal Afetlerdeki Islevi. Istanbul Sosyal
Bilimler  Dergisi(7),  53-64.  https://dergipark.org.tr/tr/download/article-
file/161934. Erisim Tarihi: 09.03.2024.

Soylemez, Y. (2012).Yeni Zelanda’da Medya Okuryazarligi Uygulama ve Deneyimleri.
Avrasya Incelemeleri Dergisi, 1(2), 311-341.

Sahin, H., Topal, B., & Topal, B. (2018). Internet Bagimliligi Uzerine Bir Arastirma.
Sosyal Bilimler Metinleri(2), 118-136.

Sahin, M. & Sahin, G. (2016). Geleneksel Medyanin Yeni Rakibi: Yeni Medya ve Canli
Yayinlar. Yeni Medya(1), 50-63.

Seberoglu, A. (2020). Yeni Medya ve Etkilesimli Yeni Sinema. Yeni Medya(8), 77-85.
Sen, S. (2000). Patoloji ve internet. Tiirkiye Ekopatoloji Dergisi, 6(1-2), 93-99.

Seylan, S. (2018). Avrupa Birligi Ulkelerinde Medya Okuryazarligina Yonelik Giincel
Egilimler. Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 17(4), 333-348.

Simsek, E. E. (2022). 1. Y. Oztiirck & S. Say (Ed.), Cocuklarin medya ile iliskilerinde
temel sorunlar (s. 61-86). Nobel Akademik Yaycilik.

Simsek, K. Y. (2024). XYZ Kusaklarinda Bos Zaman Internet Kullanimi1 Aliskanliklari.
GSI Journals Serie A: Advancements in Tourism Recreationand Sports Sciences,

7(1), 301-313.

Tasdelen, B. & Kesim, M. (2014). Etkilesimli Televizyon Geleneksel Televizyona Kars:
Televizyon izleyicisi Ne Ister? . Selcuk Iletisim, 8 (3) , 268-280.

Tas, E. (2017). Yeni Medyada Nefret Soylemi. Yeni Medya Elektronik Dergisi, 1(1), 60-
71.

Thompson, J. B. (2008). Ingiliz Medya ve Modernite. (Cev. S. Oztiirk). Kirmiz1 Yayinlari.

Uysal, M. (2016). E. Kiigiik Durur (Ed.). Elestirel medya okuryazarlig: (s. 23-48). Siyasal
Kitabevi.

Vardal, Z. B. (2016). Nefret Soylemi ve Yeni Medya. Maltepe Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Dergisi, 2(1), 132-156.

Vardi, R. (2012). “Interne‘g Kullanicilarinin Dini Igerikli Kullanim Aliskanliklar1”.
Harran Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi, 28 (28), 101-138.

Yaman, H. & Erdogan, Y. (2007). Internet Kullaniminin Tiirkgeye Etkileri: Nitel Bir
Arastirma. Journal of Language and Linguistic Studies, 3(2), 237-249.

89



Yazgan, A. D. (2021). Yerel Medya Yayin Yoneticilerinin Aktif Vatandaslik Konsepti ve
Tiirkiye’deki Medya Okuryazarlig1 Egitimi Arasindaki Iliski Uzerine Gériisleri.
Trakya Egitim Dergisi, 11(2), 992-1011.

Yilmaz, A. & Taylan, A. (2016). E. Kiicik Durur (Ed.). Tiirkiye'de medya
okuryazarligimin 10 yili: medya okuryazarligim elestirel okumak (s. 287-326).
Siyasal Kitabevi.

Yildirnm Ankaraligil, S. (2020). Medya Okuryazarhigi ve Elestirel Diisiinme. iksad
Publishing House.

Yurdigiil, Y. & Zinderen, i. E. (2012). Yeni Medyada Haber Dili (Ayse Pasali Olay1
Uzerinden Geleneksel Medya ve Internet Haberciligi Karsilastirmasi). Turkish
Online Journal of Design Art and Communication, 2(3), 81-91.

Yiizer, T. (2013). Giinliik Yasamda Internet ve Medya Iliskileri.Selcuk Iletisim, 4(2), 86-
96.

Zorlu, Y. (2016). Tirkiye’de Bir Popiiler Kiltiir Aract Olarak Televizyon. Erciyes
lletisim Dergisi, 4(3).

internet Kaynaklari ve Gorsel Kaynaklar

ARD (2025a). Impressum von ARD.de, ARD Mediathek und ARD Audiothek. 16 Mart
2025 tarihinde https://www.ard.de/die-ard/Impressum-ARD-Online-100/
adresinden edinilmistir.

ARD (2025b). 70 Jahre ARD. 16 Mart 2025 tarihinde https://www.ard.de/die-ard/presse-
und-kontakt/ard-pressemeldungen/2020/06-05-70-Jahre-ARD-100/  adresinden
edinilmistir.

ARD (2025¢). Das ist die ARD. 16 Mart 2025 tarihinde https://www.ard.de/die-
ard/organisation-der-ard/Das-ist-die-ARD-100/ adresinden edinilmistir.

ARD (2025d).Aufgaben und Leistungen der ARD. 16 Mart 2025 tarihinde
https://www.ard.de/die-ard/aufgaben-der-ard/Aufgaben-und-Leistungen-der-
ARD-100/ adresinden edinilmistir.

ARD (2025e).Programm  fiir alle. 12 Nisan 2025 tarihinde https://www.ard.de/die-
ard/aufgaben-der-ard/Programm-fuer-alle-100/ adresinden edinilmistir.

Bundeszentrale fiir politische Bildung, (2023). Zur Geschichte der Medienkompetenz.
2 Temmuz 2025 tarihinde
https://www.bpb.de/shop/zeitschriften/izpb/medienkompetenz-355/523577/zur-
geschichte-der-medienkompetenz/ adresinden edinilmistir.

90



Bundeszentrale flir politische Bildung, (2018). Von der Mediennutzung zur
Medienkompetenz. 23 Eyliil 2025 tarihinde https://www.bpb.de/lernen/digitale-
bildung/werkstatt/268294/von-der-mediennutzung-zur-medienkompetenz/
adresinden edinilmistir.

Gapski, H., Monika, O. & Walter, S. (2017). Medienkompetenz Herausforderung fiir
Politik, politische Bildung und Medienbildung. Bundeszentrale fiir politische
Bildung, 1-264. 2 Temmuz 2025 tarihinde
https://www.bpb.de/system/files/dokument pdf/10111 Medienkompetenz ba.pd
f adresinden edinilmistir.

KiKA (2025a).KiKA c¢ocuklara ozel program yapiyor. 16 Mart 2025 tarihinde
https://www kika.de/eltern/ueber-uns/cocuk-program-100.html adresinden
edinilmistir.

KiKA (2025b).KiKA makes programmes for children. 16 Mart 2025 tarihinde
https://www kika.de/eltern/ueber-uns/programming-for-children-100.html#
adresinden edinilmistir.

KiKA (2025¢). Uber KiKA. 16 Mart 2025 tarihinde https://www kika.de/eltern/ueber-
uns/index.html adresinden edinilmistir.

KiKA (2025d). Ana Sayfa. 28 Temmuz 2025 tarihinde https://www.kika.de/ adresinden
edinilmistir.

KiKA (2025e). Medienbildung. 12 Nisan 2025 tarihinde
https://www kika.de/wissen/medienbildung-126 adresinden edinilmistir.

KiKA (2025f). KiKA Internet Sitesi - Ana Sayfasi. 20 Nisan 2025 tarihinde
https://www kika.de/ adresinden edinilmistir.

KiKA (2025g). KiKA Internet Sitesi - Medya Egitimi Sayfast. 20 Nisan 2025 tarihinde
https://www kika.de/wissen/medienbildung-126 adresinden edinilmistir.

KiKA  fiir Eltern  (2025a).  Suche. 29 Temmuz 2025  tarithinde
https://www kika.de/eltern/suche/suchel12.html?q=medien adresinden
edinilmistir.

KiKA fiir Eltern (2025b). KiKA Ebeveynler Igin Internet Sitesi - Arama Sayfasi. 20 Nisan
2025  tarthinde  https://www kika.de/eltern/suche/suchel 12.html?q=medien
adresinden edinilmistir.

KiKA Unternehmens-kommunikation (2025a). Ana Sayfa. 28 Temmuz 2025 tarihinde
https://kommunikation.kika.de/index.html adresinden edinilmistir.

KiKA Unternehmens-kommunikation (2025b). Pressemitteilungen. 29 Nisan 2025
tarihinde https://kommunikation.kika.de/presse-
informationen/pressemitteilungen/index.html adresinden edinilmistir.

91



KiKA Unternehmens-kommunikation (2025c). Pressemitteilungen. 29 Nisan 2025
tarthinde https://kommunikation.kika.de/presse-

informationen/pressemitteilungen/aktuelle-mitteilungen100 page-2 zc-
3d2b6e61 zs-02391151.html adresinden edinilmistir.

KiKA Unternehmens-kommunikation (2025d). Pressemitteilungen. 29 Nisan 2025
tarthinde https://kommunikation.kika.de/presse-

informationen/pressemitteilungen/aktuelle-mitteilungen100 page-3_zc-
652d7553 7zs-02391151.html adresinden edinilmistir.

KiKA Unternehmens-kommunikation (2025¢). Pressemitteilungen. 29 Nisan 2025
tarthinde https://kommunikation.kika.de/presse-

informationen/pressemitteilungen/aktuelle-mitteilungen100 page-4 zc-
b8d1b0e6 zs-02391151.html adresinden edinilmistir.

KiKA Unternehmens-kommunikation (2025f). Pressemitteilungen. 29 Nisan 2025
tarihinde https://kommunikation.kika.de/presse-

informationen/pressemitteilungen/aktuelle-mitteilungen100 page-5 zc-
984651a8 zs-02391151.html adresinden edinilmistir.

KiKA Unternechmens-kommunikation (2025g). Aktuelle Dossiers. 12 Nisan 2025
tarihinde https://kommunikation.kika.de/presse-
informationen/dossiers/index.html adresinden edinilmistir.

KiKA Unternehmens-kommunikation (2025g). Podcast. 12 Nisan 2025 tarihinde
https://kommunikation.kika.de/presse-informationen/podcast/index.html
adresinden edinilmistir.

KiKA Unternehmens-kommunikation (2025h). Perspektiven: Medien & die Generation
Alpha. 12 Nisan 2025 tarithinde https://kommunikation.kika.de/ueber-kika/25-
jahre/perspektiven/artikel236 page-0 zc-6615e¢895.html adresinden edinilmistir.

KiKA Unternehmens-kommunikation (20251). KiKA Kurumsal Iletisim Internet Sitesi -
Basin Biiltenleri Sayfasu. 20 Nisan 2025 tarihinde
https://kommunikation.kika.de/presse-
informationen/pressemitteilungen/index.html adresinden edinilmistir.

KiKA Unternehmens-kommunikation (2025i). KiKA Kurumsal Iletisim Internet Sitesi -
Dosyalar Sayfasi. 20 Nisan 2025 tarihinde https://kommunikation.kika.de/presse-
informationen/dossiers/index.html adresinden edinilmistir.

KiKA Unternehmens-kommunikation (2025j). KiKA Kurumsal Iletisim Internet Sitesi -
Podcast Sayfasi. 20 Nisan 2025 tarihinde https://kommunikation.kika.de/presse-
informationen/podcast/index.html adresinden edinilmistir.

KiKA Unternehmens-kommunikation (2025k). KiKA Kurumsal Iletisim Internet Sitesi -
Perspektifler: Medya ve Alfa Jenerasyonu Sayfasi. 20 Nisan 2025 tarihinde
https://kommunikation.kika.de/ueber-kika/25-
jahre/perspektiven/artikel236 page-0 zc-6615e895.html adresinden edinilmistir.

92


https://kommunikation.kika.de/ueber-kika/25-jahre/perspektiven/artikel236_page-0_zc-6615e895.html
https://kommunikation.kika.de/ueber-kika/25-jahre/perspektiven/artikel236_page-0_zc-6615e895.html

Kultusministerkonferenz (2012). Medienbildung in der Schule.
2 Temmuz 2025 tarthinde
https://www.kmk.org/fileadmin/Dateien/pdf/PresseUndAktuelles/2012/Medienbi
ldung-08-03-2012.pdf adresinden edinilmistir.

Kultusministerkonferenz (2016). Bildung in der digitalen Welt Strategie der
Kultusministerkonferenz.25 Haziran 2025 tarthinde
https://www.kmk.org/fileadmin/Dateien/pdf/PresseUndAktuelles/2018/Digitalstr
ategie 2017 mit Weiterbildung.pdf adresinden edinilmistir.

MDR (2025). KiKA von ARD wund ZDF. 16 Mart 2025 tarihinde
https://www.mdr.de/unternechmen/informationen/standorte-programme/kika-
kinderkanal-fernsehen-programm-kikaninchen-angebote-streaming-100.html
adresinden edinilmistir.

Merkur (2025). ARD: Geschichte, Programm, Marktanteil — alle Informationen zum
offentlich-rechtlichen TV-Sender. 16 Mart 2025 tarihinde
https://www.merkur.de/boulevard/ard-geschichte-programm-marktanteil-infos-
ocffentlich-rechtlich-tv-sender-91379899.html adresinden edinilmistir.

Mitteldeutsche Zeitung (2025). Was ist die ARD und wofiir gibt sie das Geld der
Rundfunkbeitrdge aus?. 16 Mart 2025 tarihinde https://www.mz.de/kultur/tv-und-
streaming/was-ist-die-ard-und-wofuer-gibt-sie-die-rundfunkbeitracge-aus-zdf-
radio-rundfunk-tagesschau-erste-3322677 adresinden edinilmistir.

O'Neill, B. & 1. Hagen (2009). S. Livingstone & L. Haddon (Ed.), Kids Online:
Opportunities and Risks for Children (s. 229-239). Bristol, Policy Press. 10
Temmuz 2025 tarthinde
https://arrow.tudublin.ie/cgi/viewcontent.cgi?article=1001&context=aaschmedb
k adresinden edinilmistir.

RTUK (2009). Televizyon Izleme Egilimleri Arastrmas: 2. 6 Subat 2025
tarihindehttps://www.rtuk.gov.tr/2009-yili-kamuoyu-arastirmalari/331
adresinden edinilmistir.

RTUK (2011). 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri
Hakkinda Kanun Yiiriirliige Girdi. 23 Subat 2025
tarihindehttps://www.rtuk.gov.tr/6112-sayili-radyo-ve-televizyonlarin-kurulus-
ve-yayin-hizmetleri-hakkinda-kanun-yururluge-girdi/2636 adresinden
edinilmistir.

RTUK (2016a). Medya Okuryazarhigi Nedir?. 15 Ekim 2024 tarihinde
https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/menu_goster.php?Guid=B7AA7732-
1593-4B32-BDES5-D76E64C2ASFA&Menuld=2 adresinden edinilmistir.

RTUK (2016b). Tiirkive’de Medya Okuryazarligi. 23 Subat 2025 tarihinde

https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/menu_goster.php?Guid=E56CE034-
6CEB-41AE-A12C-B618EBEA461B&Menuld=2, adresinden edinilmistir.

93



TRT (2025a). Tarihge. 11 Mart 2025 tarihinde https://www.trtl.com.tr/tarihce adresinden
edinilmistir.

TRT (2025Db). TRT'nin Hikayesi. 13 Mart 2025 tarihinde
https://www.trt.net.tr/kurumsal/trtnin-hikayesi adresinden edinilmistir.

TRT (2025¢). Tarihge - Diinden Bugiine. 13 Mart 2025 tarihinde
https://www.trt.net.tr/kurumsal/tarihce adresinden edinilmistir.

TRT Cocuk (2025a). Hakkimizda. 13 Mart 2025 tarihinde
https://www.trtcocuk.net.tr/hakkimizda adresinden edinilmistir.

TRT Cocuk (2025b). Ana Sayfa. 28 Temmuz 2025 tarihindehttps://www.trtcocuk.net.tr/
adresinden edinilmistir.

TRT Cocuk, (2025c). TRT Cocuk Internet Sitesi - Ana Sayfasi. 20 Nisan 2025 tarihinde
https://www.trtcocuk.net.tr/ adresinden edinilmistir.

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi (2025a). Ana Sayfa. 28 Temmuz 2025 tarihinde
https://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/ adresinden edinilmistir.

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi (2025b). Cocuk Gelisimi. 28 Mart 2025
tarihindehttps://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/cocuk-gelisimi adresinden
edinilmistir.

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi (2025c). Okul ve Ogrenme. 7 Nisan 2025
tarthindehttps://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/okul-ve-ogrenmeadresinden
edinilmistir.

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi (2025d). Cocukla Yagam. 7 Nisan 2025
tarihindehttps://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/cocukla-yasam adresinden
edinilmistir.

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi (2025e). Cocukla Psikolojisi. 20 Nisan 2025
tarthindehttps://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/cocuk-psikolojisi  adresinden
edinilmistir.

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi (2025f). Video. 9 Nisan 2025 tarihinde
https://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/video adresinden edinilmistir.

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi (2025g). TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Internet Sitesi
- Ana Sayfasi. 20 Nisan 2025 tarihinde https://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/
adresinden edinilmistir.

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi (2025g). TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Internet Sitesi
- Cocuk Gelisimi Sayfasi. 20 Nisan 2025 tarihinde
https://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/cocuk-gelisimi adresinden edinilmistir.

94



TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi (2025h). TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Internet Sitesi
- Okul ve  Ogrenme  Sayfasi. 20  Nisan 2025  tarihinde
https://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/okul-ve-ogrenme adresinden
edinilmistir.

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi (20251). TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Internet Sitesi
- Cocukla Yasam Sayfast. 20 Nisan 2025 tarthinde
https://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/cocukla-yasam adresinden edinilmistir.

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi (20251). TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Internet Sitesi
- Cocuk Psikolojisi Sayfasi. 20 Nisan 2025 tarihinde
https://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/cocuk-psikolojisi adresinden
edinilmistir.

TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi (2025j). TRT Cocuk Ebeveyn Akademisi Internet Sitesi
- Video Sayfas:. 20 Nisan 2025 tarihinde
https://ebeveynakademisi.trtcocuk.net.tr/video adresinden edinilmistir.

TRT Radyo (2025). Kurumsal - TARIHCE. 13 Mart 2025 tarihinde
https://radyo.trt.net.tr/kurumsal/tarihce adresinden edinilmistir.

Tirk Dil Kurumu (t.y.). 22 Temmuz 2024 tarihinde https://sozluk.gov.tr/ adresinden
edinilmistir.

Tiirkiye Cumhuriyeti Disisleri Bakanligi (2025). Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu. 13

Mart 2025 tarthinde
https://www.mfa.gov.tr/turkiyeradyotelevizyonkurumu.tr.mfa adresinden
edinilmistir.

UNESCO (2011). Media and information literacy: curriculum for teachers. 16 Subat
2025 tarihindehttps://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000192971 adresinden
edinilmistir.

ZDF (2025a). ZDF. 16 Mart 2025 tarihinde https://www.zdf.de/unternehmen/english-
100.html adresinden edinilmistir.

ZDF (2025b). ZDF. 16 Mart 2025 tarthinde https://www.zdf.de/unternehmen/en
adresinden edinilmistir.

Wetterich, F., Burghart, M. & Rave, N. (2014). Medienbildung an deutschen Schulen
Handlungsempfehlungen fiir die digitale Gesellschaft. Initiative D21, 1-87. 2
Agustos 2025 tarthinde https://initiatived2 1.de/uploads/03 Studien-
Publikationen/Medienbildung-an-deutschen-Schulen/d21-medienbildung-DE.pdf
adresinden edinilmistir.

WDR (2025). WDR und ARD. 16 Mart 2025 tarihinde
https://www1.wdr.de/unternehmen/der-wdr/programme/ard-und-
wdr100.htmladresinden edinilmistir.

95



OZGECMIS

Ad Soyad: Muhammed OZENIR

Egitim Bilgileri

Lisans
Universite Sakarya Universitesi
Fakiilte [letisim Fakiiltesi
Boliimii [letisim Tasarimi ve Medya

Makale ve Bildiriler

1. Ozenir, M. (2025). Televizyon Kanallarmin Icerik ve Yapilarmin Karsilastirmali Olarak
Incelenmesi: TRT ve ARD Ornegi. Simetrik Iletisim Arastirmalar1 Dergisi, 4(1), 17-35.

96




