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ONSOZ

Tiiketim, esitlik¢i ve her kesimin katilimima acik oldugu iddialarina karsin
toplumda ciddi bir ayrigtirma Oriintiisii yaratan dogasi ile 6teden beri ilgimizi ¢eken
kavramlardan biri olmustur. Tiiketim edimi bireylerin kendileri, digerleri ve toplumsal
konumlar1 ile ilgili algi diizeylerini 6nemli Olgiide etkileyen bir kiiltiirel kodlar
biitiinliigli olarak, igerisinde hem maddi kiiltiir 6gelerini barindirir hem de soyut
diizlemde bir anlamlandirma sistemi olarak islev goriir. Tiiketime dair kiiltiirel kodlarin
incelikli bir sekilde islenip kitlelerin kullanimina sunuldugu mecra ise medyadir. Kitle
iletisim araglarinin biling olusturucu, toplumsal yagsamin hemen her alanini ve bireyleri
donistiirlicii  glicine magazin basininin eglence odakli, sofistike yontemleri de
eklenince ortaya tiikketim kiiltiirii ile ilgili ikna mekanizmasi islevini haiz muazzam bir
“biling miihendisligi” c¢ikmaktadir. Konuya olan ilgimizin boyutlarin1 akademik
diizeyde bir ¢aligma yapmaya yarayacak denli genisleten tiiketim kiiltiiri ile magazin
basini arasindaki bu etkilesimli siireg, bu sebeple, kayda deger bir 6nem tagimaktadir.

Bu vesileyle ¢alisma boyunca destegini gérdiigiim bazi isimlere tesekkiir etmek isterim.

Oncelikle tez Onerisinin hazirlanp tezin tamamlanma asamasma dek hicbir
anlamda yardimini esirgemeyen, bu zor ve yorucu siire¢ boyunca akademik birikimi
kadar essiz sabr1 ve sevecenligi ile de destegini siirdiiren danisman hocam Prof. Dr.
Selda Igin Akgali’ya; ihtiyag duydugum her an kapilarmi galdigimda gereken her tiirlii
katkiyr sunan ve isimlerini burada tek tek anmakla bitiremeyecegim tiim degerli
hocalarima, tezin hazirlanma asamasinda yardima amade olan biitiin arkadaslarima, son
olarak, 6zellikle bugiinlere gelmemde en biiyiik paya sahip olan ve zaman zaman uzun
bir aradan sonra akademiye geri donme kararimin dogrulugunu sorgulatan zihinsel
atalete yenik distigiimi distndigiimde bile beni yiireklendirip ¢alismaya

odaklanmama yardime1 olan sevgili aileme sonsuz tesekkiirler.

Calismamizin tiiketim kiiltiirii magazin basini iligkisini inceleyen literatiire

nagizane bir katkida bulunabilmesi dilegiyle...

Meral MADAK
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GIRIS

“Insan sadece otomobilleri satmak iiretmekten daha zor
oldugundan beri bir bilim nesnesi haline gelmistir.”
J. K. Galbraith

“Bir esyalar imparatorlugunda yasiyorum nicedir
Binlerce gerekge iginde.”

Stikrii Erbas

Tiiketimin bireylerin yagamina yon veren bir etkinlik haline gelmesi kavramin
zaman i¢inde degisen anlamiyla kosutluk gostermektedir. Ekonomik anlamda mal ve
hizmetlerin  insan ihtiyaclarim1 = karsilamak amaciyla  kullanilmasi  olarak
tanimlanabilecek tiiketim terimi rasyonel bir tercihi ifade etmektedir. Buna gore bireyler
ihtiyaglarmi karsilamada tamamen kendi faydalarina yonelik tirtinlere meyil gosterirler.
Ihtiyacin asgari masrafla azami tatmini saglayacak sekilde karsilanmasi demek olan bu
durum ayn: zamanda smirlt olan kaynaklarin akilc1 yontemlerle yonetilmesini zorunlu
kilar. Tiiketimin sinirlarinin veya bigiminin “ihtiya¢” ekseninde belirlendigi gergegi ise
ithtiyacin ne oldugu sorusunu beraberinde getirir. Yine iktisadl terminolojiyle devam
edilecek olursa, ihtiyag, karsilanmasi durumunda bireylere haz ve mutluluk veren,
karsilan(a)mamast durumunda ise bireylerin mutsuzluguna neden olan seyleri ifade
eder. Bu tanim mutlulugun anlaminin veya araglarimin bireylere gore degisebilmesi
nedeniyle biraz muglaktir: Birinin mutlulugunun kaynagi bir bagkasi i¢in tamamen
gereksiz olabilir. Ornegin bir tiryaki i¢in sigara son derece elzem bir haz kaynag: iken
tiryakisi olmayan birinin bu sekilde diisiinmesi miimkiin degildir. Bu yiizden tiryakiler

i¢in ihtiya¢ olan sigara, ondan hoslanmayanlar i¢in biitliniiyle gereksizdir.

Ihtiya¢ kavraminin belirlenmis tanimlarinin &tesinde bu kadar goreceli ve
degisken bir yapiya sahip olmasi onun bireyleri yonlendirmede kullanilan anahtar
unsurlardan biri olarak goriilmesine neden olmustur. Ozellikle kapitalizmin geg
evrelerinde piyasalari canli tutmak igin sistemin bireylere armagan ettigi “sahte

ihtiyaclar” hiikiim siirmeye baglamigtir. Tiiketimin yasamsal gereksinimleri



karsilamaktan ¢ok, bu yapay ihtiyaglar temelinde sekillenmesi kavramin gegirdigi

anlamsal boyuttaki degisimi agiklamaya yardimci olabilir.

Geg kapitalizm doneminde tiiketimin bireysel bir eylem olarak goriilmesi, onun
kolektif eylemlerle ters diisen dogas1 modern dncesi toplumlardaki tiikketim anlayisiyla
glinimiiz toplumlarindaki tiiketim anlayisinin farklilik derecesini gosterir. Endiistri
Oncesi toplumlarda yasam ortaklasa yiiriitiillen faaliyetlerle idame ettiriliyordu. Bu
toplumlarda tiikketme eylemi yasamsal gereksinimlerin karsilanmasi diizeyinde kalmisti.
Topluluk icindeki bireylerin yetenekleri oOlciisiinde iiretime katkida bulunduklari
donemlerde ihtiyaglarin giiniibirlik karsilaniyor olmasi, iiretilen seylerin yalnizca
gereksinim duyuldugu kadar tiretilip hemen tiiketiliyor olmas1 muhtemel bir “art1 deger”
birikimini engelleyerek kapitalist olusumlarin 6niinii tikamistir denebilir, ¢ilinkii

kapitalizmin mayasini1 harcanmayarak biriktirilen “art1 deger” olusturmaktadir.

Kapitalizmin ortaya cikist teknik, ticari ve sinai gelismelere oldugu kadar
miilkiyetin 6zellesmesi olgusuna da bagli oldugundan ortak sahipligin s6z konusu
oldugu topluluklarda bu sistemin niye gelisemedigi asikardir. Diger yandan, 6zel
miilkiyet yalnizca bireysel mallarla sinirli kalmamis, ayn1 zamanda {iretim araglari
lizerindeki sahipligi de kapsar olmustur. Uretim araglarinm belli bir siifin eline
gecmesi bu sinifa tabi ve hatta hayatin1 devam ettirebilmek i¢in emegini satmak zorunda
kalan insanlar1 dogurmus, bundan dolayr emegin patronlugunun da bu tikel gruplarin
elinde toplanmasina yol agmistir. Bu baglamda kapitalist toplumlardaki arti1 degerin hem
emek giici hem de maddi kiiltiir {irinleri iizerinde miilkiyetin ortaya ¢ikisi ile
olusturuldugu, hiyerarsik yapilanmanin ise emegi sunanla onu gasp eden kesimlerin

varligiyla hayat buldugu sdylenebilir.

Emek arzinin kitlesellesmesinin baslica miisebbibi Endiistri Devrimi’nin yol
actig1 gelismelerdir. Kitlesel tiretime imkan taniyan iiretim teknikleri bir yandan biiyiik
fabrikalarda is giliciinlin etkin ydnetimini salik veren yonetimsel verimlilik ilkelerinin
(Taylorizm, Fordizm gibi) uygulanmaya konmasina, bir yandan da kent ortamlarinin

niifus agisindan gittikge kalabaliklasmasina yol agmistir. Kent niifusundaki bu artig



isverene bagimli hale getirilen isgiiciinii, diger bir deyisle kapitalizmin fikir emegini kol

emeginin iistiinde tutan kasitli dengesizlikten beslenen dogasin1 gostermektedir.

Ancak ekonomik dizgenin esenliginin kitlesel iiretimle saglanamayacaginin
anlasilmasi kitlelerin yalnizca iiretime ve nicel mal y1ginina katkida bulunan emek giicii
olarak degil tiiketici olarak da denetlenmelerini gerektirmistir. 20. yiizyilin ilk yarisinda,
bu ylizden, tiikketimin kitlesellestirilmesi ¢abalariyla temel tiiketici birimi olarak
belirlenen aileler 6nem kazanmistir. Toplam talebin artirllmasinin ¢oziimii ise tretici
kesimin tiiketici olarak da kullanilmas1 gerekliligi dogrultusunda bireylerin alim
giiclinlin yiikseltilerek tliretimine katkida bulunduklar1 mallarin sadik tiiketicisi haline
getirilmeleriyle miimkiin olmustur. Fordist donemin bu nedenle “tiiketim uygarligina
(Aydogan, 2005)” gegisin esigini olusturdugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Kitlesel
iretimin standart iiretim kaliplariyla saglandigi bu donemde tiikketim kaliplar1 da
standart degerler lizerinden saptanmaya baslanmis ve demografik veriler esliginde

cesitli gruplara ayrilan bireyler bu standartlara uymaya zorlanmistir.

Kitlesel iiretim zaman zaman yasanan bazi krizler nedeniyle sekteye ugrasa da
uygulanan  devlet¢i  politikalarla  desteklenen piyasalar sistemin isleyisini
stirdiirmiislerdir. Ancak ozellikle 20. yiizyilin son ¢eyregi diinya genelinde kapitalist
temayiilleri kokten degisiklie ugratan birtakim gelismeleri giindeme getirmistir.
Kapitalizmin yirminci yiizyilin ikinci yarisindan itibaren ekonomik, siyasal ve kiiltiirel
alanlarda kiiresel anlamda yeniden yapilanmasi 6nemli doniisiimlere yol ag¢mustir.
Sermayenin kiiresel biitiinlesmesine olanak taniyan ve uluslararasi kapitalist hareketleri
kolaylagtiran neo-liberal uygulamalar esliginde serbest piyasa, 6zellestirme, devletin
miidahale giliciiniin azaltilarak etkinlik alanlarmin smirlanmast  vb. politikalar
1980’lerden itibaren agirligini hissettirmeye baslamistir. Ancak sermayenin ulusasiri
biciminde orgiitlenmesi ve kiiresel olarak hakimiyet kurmasina karsin tiiketici siniflar
olusturan bireylerin yogun kalabaliklar i¢inde gittikge yalnizlastiklari, atomize varlik
haline geldikleri goriilmiistiir. Uygulanan ekonomik politikalarla piyasalar tamamen
sermayenin insafina terk edilmis ve kiiresel sermayenin etkinligi, giicii ve miidahaleleri
karsisinda savunmasiz ve ayristirilmis konuma siiriiklenen bireylerin kontrolii artik daha

da kolaylagmistir.



Esasen tiikketimin anlamsal boyutta ugradig1 degisiklik yukarida kisaca 6zetlenen
kapitalizmin tarihsel seyri iginde vuku bulmustur. Onceleri temel ihtiyaglarn
karsilanmasina yonelik olan tiiketim faaliyeti zamanla bagka islevler, baska anlamlar
kazanmustir. Kapitalizmin 19. yiizyilda iggiicli olarak sisteme entegre olmaya zorlanan
kitlelerin iizerindeki denetimi, 20. yilizyilda tiiketiciligi normatif bir baski araci olarak
kullanmastyla devam etmistir. Tiketiciligin gliniimiiz toplumlarinda “6gretilen bir
yurttaslik ve varolus rol modeli” olmasi tiiketimi artitk hayatin idamesi esasinda
sekillenen bir eylem olmaktan 6te kurumsallasmis ve zorlayici bir degerler sistemine

dontstiirmiistiir.

Tiiketim ediminin bu zorba ve bireysel katilimi mecbur kilan dogasi kapitalist
dizgenin giliniimiizde toplumsal ve bireysel diren¢ mekanizmalarini bertaraf eden
yayilmaci varolus politikasindan kaynaklanmaktadir. Ekonomik erkin kiiresel diizeyde
etkinligini devam ettirebilmesi sermayenin biitiinlesme hareketlerinden cok, tiikketimin
kitlesel bir goriiniim kazanmasina baglidir. Bu nedenle bireyleri tilketmeye tesvik eden

saiklerin ¢esitlendirilmesi gerekmektedir.

Tiiketim kiiltiirii glindelik yasamin her alanina niifuz eden bir pratikler biitiinii
olarak bireylerin bilissel, ekonomik, sosyolojik ve psikolojik boyutta etkilenmesiyle
hiikiimranligin1  stirdiirebilir. Tiiketim toplumundaki bireylerin ekonomik anlamda
sistemle biitiinlesmeleri daha fazla tiikketebilmek i¢in daha ¢ok kazanmalari, dolayisiyla
daha fazla ¢aligmalar1 gerekliliginin vurgulanmasi suretiyle gergeklestirilir. Bu nedenle
calisma isteginin yalnizca goérece maddi refah beklentisiyle degil, ayn1 zamanda dinsel
ogiitlerle de beslenmesi gerekmistir. Is disiplininin kosulsuz itaati égrettigi panoptikal
kurumlar olarak goriilebilecek fabrikalar, isgiicti ihtiyacini kolayca karsilamanin yolunu
caligmay1 ahlaki bir iyilesmenin isareti olarak gdsteren ve bireysel kurtulus vaatlerini
calisma istegine baglayan vaazlariyla sermaye sahiplerinin yaninda yer alan din
gorevlileriyle igbirliginde bulmustur. Boylelikle, tamamen sistemin lehine olan ucuz
isgiicii temini dinsel bir dayanakla saglama alinmis fakat tiiketim yoluyla elde edilmesi
umulan 6zgiirligiin bedeli bireylerin hayatlarinin her anin1 tahakkiim altina alacak

kapitalist esarete gosterdikleri rizayla ddetilmistir.



Tiiketimin sosyolojik anlamda etkili bir dinamo gdrevini listlenmesi ise aldatict
bir esitlik iddiasina dayanir. Tiiketim toplumunda biitiin bireyler sinirsiz bir tercih ve
talep hakkina sahiptir. Artik belli {iriinlerin belli siniflarin tekelinde oldugu giinler
geride kalmis ve tliketimin genis halk kitlelerinin katilimini destekleyen demokratik
yapist liiks kavramini bile radikal bir degisiklige ugratmistir. Higbir tirlintin hi¢ kimse
icin liiks sayilamayacagi savi, ihtiyag fazlas1 harcamalari ifade eden kavramin anlaminin
her bir {riniin ihtiyag kapsamina alinabilme olasihiginda tekzip edilmesiyle
desteklenmistir. Daha yalin bir ifadeyle tiikketim toplumunda liiks sayilabilecek higbir
ihtiya¢ yoktur ¢iinkii talep goérmek ve gereksinim hissini uyandirmak her bir iiriine
mubah bir kabul ¢ergevesi ¢izmek i¢in yeterlidir. Ancak iirlinlere erisim bireylerin alim
giiclinlin belirledigi bir smirlilikta gergeklesmektedir ve bu, soyut anlamdaki sinirsiz
miilkiyet iddiasin1 somut gergeklerle ciirlitmektedir. Yani bireyler teoride istedikleri
kadar mal talep edebilirler fakat pratikte sahip olabilecekleri yalnizca biit¢elerinin
elverdigi kadar olacaktir. Diger yandan degisim degerinin kullanim degerini 6telemesi
toplumsal esitsizligi doguran sebeplerden bir baskasi olarak goriliir. Salt kullanim
degerine bagli bir ihtiya¢ tanimi toplumsal esitligin teminati olabilecekken degisim
degerine endekslenmis bir ihtiyacin varligi sosyolojik boliinmeyi beraberinde getirir.
Kullanim degerinin tiim bireylerde ayni tatmin diizeyini saglayacagi kesindir fakat bu,
degisim degerinin verecegi tatminin boyutlarinin daha fazla olma ihtimalini ortadan
kaldirmaz. Baudrillard’in ifadesiyle “biftek herkes i¢in biftektir”, karin doyurmaya
yarar fakat hangi seckin mekanlarda, hangi leziz soslarla ve hangi incelikli sofra
adabiyla ikram edildigi basit bir tokluk hissini asacak denli bir memnuniyet

sunmaktadir.

Psikolojik giidiimleme tiiketimin anlamsal boyuttaki degisimini agiklamaya
yarayan bir diger unsurdur. Bireylerin rasyonel tercihte bulunabilme yeteneklerinin
koreltilmesi, biligsel yetilerinin duygusal egilimlere mahkum edilmesine yol agan bir
pazarlama stratejisinin uygulanmasiyla miimkiin olmustur. Ihtiyaclarin belirlenmesi ve
karsilanmas1 asamasinda aklin emrettigi rotadan sapip dizginleri duygularin ele
gecirdigi bir istikamete yonelme “yapay ihtiyaglarin” gercek olanlar1 gélgede biraktigi

bir anlamlandirma sisteminin kabuliiniin sonucudur. Geleneksel iktisadi kuramlarin



rasyonel edimde bulunacagini varsaydigi birey, yalnizca akilct yonelimlerin etkisinde
kalabilecegi iddiasin1 fazlasiyla bir safdillik olarak gosterebilecek giidiillenmelerin
kurbani olmustur. Psikolojik anlamda temel insani zayifliklar ve zaaflar yoluyla
(t)avlanan bireyler tiiketim faaliyetini yapay ihtiyaglarin yapaylhigimi fark edemeyecek
bir zihinsel kosullanmanin etkisinde gercgeklestirirler. Tiiketim bu asamada artik basitce
bir aligveris eylemi olmaktan ote, degisim degeri ve sembolik anlamlar tarafindan
kusatilmis imajlarin satin alinmasiyla elde edilebilecek bir doyum araci olmustur.
Tiiketimin sagladig1 psikolojik doyumun fiziki tatmini geride birakmasi degisim

degerinin kullanim degerine galebe caldiginin bir gostergesi olarak yorumlanabilir.

Biitiin bunlar 1s18inda ge¢ kapitalizm evresinde tiikketimin sistemin dayattig
gereksinimleri kabullenme ve buna uygun davranis modellerini 6grenme siireci oldugu
sOylenebilir. Sembolik anlamlarla yiikli imajlarin dolagima sokulmasiyla toplumsal
siiflandirmalarin temel belirleyeni haline gelen tiikketim edimi hem arzulanan kimlige
ulasma hem de bir sosyal rekabet araci olarak etkinligini artirmaktadir. Biiyiik
kalabaliklar icinde gittikce anonimlesen bireylerin, kimliklerinin ve farkli olma
isteklerinin digavurumu olarak gordiikleri maddi {riinlere stoklarcasina yatirim
yapmalar1 tiiketimin niceliksel artisinin  psikolojik  gilidiilenme himayesinde
gerceklestigini  kanitlar niteliktedir. Bu yoOniiyle tiiketim faaliyetinin glinlimiiz
insanindaki olas1 manevi eksikligi tamamlayan maddi fazlalik birikimi oldugu ve adeta
“esya-erkil” bir toplum diizeni yerlestirmeye calistigini soylemek c¢ok da yanlis
olmayacaktir. Bireyler bdyle bir ortamda artik esyanin kolesi haline gelmis ve esyanin
buyruklar1 dogrultusunda hareket eder olmuslardir. Sahip olunan esyanin insan
davraniglarint  yonlendirme kudretini kazanmis olmasi mallarin toplumsal statii
iddialarimin ispati i¢in kullanilmasi zorunlulugundan ileri gelir. Toplumsal hiyerarsideki
dikey hareketlenmeler esyanin/nesnelerin ayirt edici islevinin comertge sergilenmesiyle
mimkiin olmaktadir. Bu nedenle tiikketim toplumunda “esyanin tabiatina” aykir

davranmak nerdeyse imkansizdir.

Tiiketim toplumunun bahsedilen zimni kurallar1 geregince, psikolojik anlamda
giidiilenme iriinlere bireylerin kendileriyle 6zdesim Kurma istegini canlandiran belli

kimlik 6zelliklerinin atfedilmesiyle (se¢kinlik, 6zgiirliik, zarafet vs.) saglanirken, basina



buyruk bireysel hareketleri engelleyen davranis kaliplarinin 6gretilmesi de sosyo-
kiiltiirel kodlarn bu sembolik degerlerle harmanlanmasi islevini {stlenen medya
araciligtlyla miimkiin  olmaktadir. Medya vasitasiyla tiikketim  ideolojisinin
igsellestirilmesine yonelik, ince bir hesaplama ve sofistike yontemlerle islenmis iletilere
maruz kalan bireylerin psikolojik zaaflar ekseninde kurgulanmig bir imajlar evreninde
yasamaya mecbur birakilmalar1 kapitalist dizgenin zihinsel mesruiyet cercevesinin

belirlenimine katkida bulunmaktadir.

Bu baglamda, tiiketim ideolojisinin etkinlik alanini genisleten en biiyiik
yardimeisi, var olma nedenleri mevcut ekonomik, kiiltiirel ve sosyal yapilanmalarla siki
bir bag kurmasini gerektiren ve bu yiizden sistemin sozciiliiglinii iistlenen medyadir.
Medya tiiketime dair kiiltiirel kodlarin Ogretilmesi ve benimsetilmesi agamalarinda
Kitleleri ikna potansiyelini azami 6l¢iide kullanmaktadir. Basin yayin organlari i¢inde bu
islevi en yumusak ve hissedilmeyecek yontemlerle uygulamaya koyan ise magazin
basmidir. Magazin basini eglence odakli habercilik anlayisi, kitlesel satis oranini
yakalamada kullandig1 popiiler ve kitle kiiltiirline dair unsurlara sayfalarinda bolca yer
vermesi, haber kaynaklar1 olarak tiiketim aligkanliklariyla topluma rol model olabilecek
stereotipleri/ikonlar1 tercih etmesi gibi nedenlerle tiiketim ideolojisinin en etkili

aktaricis1i konumundadir.

Kuskusuz tiikketime ait ideolojik ¢6ziimleme ¢ok daha derin bir sosyal,
ekonomik, kiiltiirel ve politik analizi gerektirmektedir. Ancak calismanin, boyutlarini
fazlasiyla asan bu tiirden bir ¢éziimleme iddias1 tasimadigini g6z oniinde bulundurmak
konunun ele alimig bigimini simirlandiran metodolojik ve tematik tercihlerin
anlagilmasina yardimci olabilecektir. Burada tiiketim kiiltiiriinliin baglantis1 olduguna
inanilan magazin basini lizerinden bir etki arastirmasi yapilmis ve mevcut iletisim
kodlartyla tiiketim motiflerinin genis tabanlara yayilma olasilig1 elestirel bir bakis

acistyla sorgulanmustir.

Tiiketim kiiltliriinlin yayginlik kazanmasinda magazin basinin etkili olabilecegi
temel varsayimindan hareketle tamamlanan bu calismada Oncelikli olarak magazin

basmi irdelenmistir. Magazin basininin ortaya ¢ikis kosullar kitle toplumunun ortaya



cikis siireciyle paralellik gostermektedir. Endiistri Devrimi sonrasi iiretim tekniklerinin
gelismesiyle beraber kitlesel diizeyde iiretim yapilabilme olasilig1 biiyiik isliklerin yer
aldig1 kentlerin niifus agisindan oldukc¢a heterojen bir yogunluk kazanmasina yol
acmistir. Ayn1 donemlerde baski teknolojilerindeki gelismelere bagli olarak gazete
tiretimi de artmis ve seckinlere 6zgii bir ayricalik olmaktan ¢ikan gazeteler kitlelerin
hizmetine sunulmustur. Bu durum yayincilik anlayisinin hedef kitlenin muhtemel ilgi
alanlarina yonelik olarak degismesine yol agmistir. Magazin basini popiiler kiiltiir ve
kitle kiiltiirinden beslenen dogasi ile bu degisen okur profiline uygun bi¢imde
tasarlanmig yeni yayincilik tiirlerinden biri olarak basin sahnesinde yerini almistir.
I[stihdamda  kullamlan insanlarm kapitalizmin  yenilenen cehresine uyum
saglayabilmeleri ve emek somiiriisiiniin yabanil boyutlara ulastigi boylesi bir ortamda
toplumsal smif miicadelelerinin asgari diizeye c¢ekilmesi igin kitlelerin biligsel
yeteneklerinin sistemi igsellestirecek ve herhangi bir itiraza yer birakmayacak sekilde
denetlenmesi zorunlulugu giindeme gelmistir. Bu noktada haberi eglence formatinda
sunarak kitlelerin dogru ve eksiksiz bilgilenme hakkina gizli bir sansiir koyan magazin
basini hayata dair gerceklik algisini da sistemin lehine yapilandirmayr basarmis ve
“biling miithendisligi” endiistrisinin en etkili aktorlerinden biri oldugunu kanitlamistir.
Eglencenin hayati anlamlandirmada bir pusula gorevi gordiigii ortamda kitlelerin kendi
sinifsal konumlarini, bunun nedenlerini, olasi sonuglarimi disiinmelerine firsat
taninmamis ve egemen ideoloji i¢in bir risk tagiyan heterojen toplum kimligi medyadan
sunulan tektiplestirilmis iletiler esliginde tasarlanan homojenlik potasinda eritilmistir.
Magazin basimmi “eglenceli” bir uyumlandirma aract olarak tiikketim kiiltiiriiniin

yerlesiklesmesinde de etkili olabilecegi kanaatini uyandirmistir.

Calismanin  ikinci  boliimii  tiketim  kiiltiiriiniin ~ sosyo-kiiltirel yonden
incelenmesine ayrilmistir. Tiiketim faaliyetinin zaman icginde gecirdigi anlamsal
doniistimler tliketim toplumu olarak tanimlanan glinlimiiz toplum yapisinin ortaya
cikmasinda yadsimamayacak bir Oneme sahiptir. Tiiketimin degisen anlami ve
gerekcgeleri, bireysel ve toplumsal boyutta iistlendigi islevler ve buna bagli olarak

giindeme gelen farkl: tiikketim g¢esitlemeleri bu boliimde kuramsal bir ¢ergevede ayrintili



olarak irdelenen konulardir. Magazin basinmin tiiketim kiiltliriiniin ~ yayginlik

kazanmasinda bir roliiniin olup olamayacagi da ayni boliim iginde tartigilmigtir.

Son olarak, magazin basini tiikketim kiiltiirii iligkisinin incelendigi {iglincii
boliimde calismanin 6n varsayiminin sinanmasi amacina yonelik bir uygulama yer
almistir. Arastirma siiresi boyunca Tiirkiye’de en yiiksek tiraja sahip ii¢ popliler gazete
secilerek hafta sonu ekleriyle beraber bir igerik analizine tabi tutulmustur. S6zii edilen
gazeteler Hiirriyet, Sabah ve Posta gazeteleri ile bunlarin hafta sonu ekleri olan -
sirasiyla- Hiirriyet Cumartesi/Pazar, Sabah Cumartesi/Pazar ve Cumartesi Postas1 ve
Posta Karnaval gazeteleridir. Icerik analizi nicel ve nitel olarak baslica iki kategoride
gercgeklestirilmistir. Nitel analiz sonuglarinin nicel verilerle desteklenmesinin saglandigi
uygulamada, magazinel yayincilik anlayisini siirdiiren bu gazetelerde tespit edilen
tiketim kiiltiirii ile iliskilendirilebilecek haberlerin azimsanmayacak sayida oldugu
goriilmistiir. Diger yandan her ii¢ gazetenin sayfalarinda bu tiirden haberlere ne kadar
bir alan ayirdig1 analiz dahilinde ele alinan bir bagka sorunsal olmustur. Bilindigi gibi
herhangi bir habere yonelik temsil siklig1 kadar ilgili gazete(ler)de haberin ne kadar yer
kapladig1 da 6nemlidir. Arastirmada bu nedenle, yalnizca haberlerin siklik sayilar1 degil
hacimsel degerleri de Ol¢limlenmistir. Arastirmadan elde edilen verilerin ¢alismanin
onciilii olan hipotezleri dogrulayip dogrulamadiklarinin belirlenmesiyle de magazin
basini tiikketim kiiltiirii arasindaki muhtemel baglantinin somut bulgular esliginde agiga

¢ikarilmasi amaglanmuistir.



BIiRINCi BOLUM

KITLE iLETiSiM ARACLARININ iSLEVLERi BAGLAMINDA
MAGAZIN BASINI

Kitle iletisim araglar1 bireylerin habere olan ihtiyaclar1 dolayisiyla 6teden beri
giincelligini ve 6nemini korumaktadir. Giinlimiizde ‘bilgi’nin her alanda artan giicli g6z
Oniine alindiginda kitlelerin bilgilendirilmesi basit bir iletisim islevi olmanin Gtesinde
yasamsal bir anlam kazanmaktadir. Ozellikle demokrasinin vazgegilmez unsurlarindan
olan ¢ogulcu katilimin tam anlamiyla hayata gegirilebilmesi ve Kitlelerin bilingli bir
sekilde kamuoyu olusturabilmeleri icin dogru, giivenilir ve tarafsiz bilgiye yonelik
ithtiyaglarinin artmasi habercilik sorumlulugunun sinirlarint oldukga genisleten bir
durumdur. Yonetilenler adina yonetenleri denetleyici islevi dolayisiyla bir anlamda
“kamu gozciilighi” yapan, kendisine “dordiincii kuvvet” denilen basinin hayati 6nemi bu
noktada ortaya ¢ikmakta ve basin ¢alisanlarinin haber metinlerini olustururken daha titiz
davranmasi umulmaktadir. Ancak i¢inde bulunulan diinyanin biitiinlikli olarak
algilanmasinda bir bagvuru kaynagi olan haber -ne yazik ki- sahip olmas1 gereken deger
ve niteliklerinin korunmasi konusunda siklikla tecimsel kaygilara feda edilebilmektedir.
Basin-yaym organlarmin ekonomi-politik ardalanina bagli gerekcelerle haber
degerinden taviz verilirken ya ciddi konular bile “sulandirilarak” magazinel bir formda
sunulmakta ya da fikir gazetelerine oranla magazin gazetelerinin sayisinda bir artis s6z
konusu olmaktadir. Magazin basini toplumsal yasamin ekonomik, kiiltiirel ve siyasal
diizlemlerinde tezahiir eden egemen-bagimli iliskisi agisindan Ozellikle olas1 Ortiik
ideolojik islevinin gizil uzantilari nedeniyle iizerinde onemle durulmasi gereken bir

yayincilik tiirtidiir.

Bu boliimde magazin kavrami etimolojik ve ideolojik boyutuyla incelenecek,
magazin basininin beslendigi kaynaklar olan popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirii ile olan
iliskisine deginilerek kitle iletisim araglarinin islevlerinden olan eglendirme islevinin
haber degeri lizerindeki olasi etkileri kuramsal ger¢evede tartisilacaktir. Son olarak,
ozellikle toplumsal anlamda yol actigi radikal degisimlerle bir kirilma noktasi

sayilabilecek 1980 yilindan itibaren agirlik kazanan Tiirk basinindaki magazinlesme
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egilimlerinin toplumsal, kiiltiirel ve siyasal nedenleri {izerinde durularak s6zii edilen

gelismelerin basin lizerindeki etkileri tartigilacaktir.
1.1. Kavramsal Olarak Magazin

Magazin bir¢ok iilkede hayli genis kitlelere hitap eden bir yaymcilik sekli olmasi
nedeniyle giincelligini korumaktadir. Eglendirirken bilgi vermeyi amaglayan yayincilik
tiiri olarak tanimlanan magazin, bilgilendirmekten Ote, hosca vakit gecirmek,
oyalanmak ve gilindelik hayatin sikintilarindan bir nebze olsun kurtulmak igin

izlenmektedir (Dagtas, 2005: 101).

Magazin kavrami esas itibariyle 19. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren
endiistrilesme, makinelesme ve kentlesme ile beraber tim sosyo-ekonomik yapiyi
bicimlendiren kapitalizmin gelisimine kosut olarak gazetelerin seckinlere ait bir kiiltiirel
iiriin olmaktan ¢ikip kitlelere yonelik bir {iriin haline doniismesiyle basin alaninda
kullanilmaya baslanmistir. Dizgi, baski, kagit tiretimi yoniinden gerceklesen teknolojik
gelismeler gazetenin daha ucuza satilmasina imkan tanirken genis kitlelere ulasilabilme,
ayni zamanda Kkitlelerin ilgisini ¢ekmeye yonelik habercilik anlayigini beraberinde
getirmistir (Tokg6z, 2006: 31-32). Bu anlayisa gore insanlarm ilgisini ¢ekebilecek her
tirden konu, olay, olgu haber igerigine dahil edilirken bu durum haberin “pazarda
degisim degeri tasiyan ve igerigi endiistriyel iligkilerle belirlenen bir meta/iiriin (Ergiil,
2000: 16)” haline gelmesine yol agmigtir. Haber igeriginin manipiilatif ve s1g ogelerle
bezenmesine imkan taniyan magazinel sdylem tam da dogasi geregi tasidigi bu
ozelliklerin habercilik degerlerinde” ve etik ilkelerde meydana getirdigi yozlasma
nedeniyle elestiri konusu olmaktadir. Dolayisiyla kavramin anlamsal boyutunun
anlasilabilmesi i¢in magazin sdzciigiiniin etimolojik ag¢idan incelenmesi yerinde

olacaktir.

Magazin kavrami Arapca’da hazine sozciigii ile aym kokten gelmektedir.

Arapca’da, kelimenin tiliredigi mahazin soézcligii mahzen sdzcligliniin ¢oguludur.

" Haber degeri, en genel ifadeyle haber dykiilerinin se¢iminde, kurgulanmasinda ve sunumunda
kullanilan profesyonel kodlar olarak tamimlanmakta ve bu kodlarin endiistrilesmis haber sirketlerinin
tiretim gereksinimlerinin bir sonucu olarak ortaya ¢iktigi belirtilmektedir. Liberal goriise gére haber
degeri kamu yarar kistasinca belirlenirken elestirel goriis profesyonellik kodlarinin belivlenimindeki
niifuzu nedeniyle medya seckinlerine vurgu yapmaktadir (Soygiider,2003,48-49).
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Mahzen ise iginde esya depolanan yer anlaminda kullanilmaktadir. Magazin
sozciligiiniin tarihsel bir siire¢ icinde Emeviler’den Ispanya’ya, oradan da Fransa’ya
gectigi bilinmektedir. Sozciik Fransizca’da diikkan anlamini karsilarken i¢inde birgok
{iriiniin satildig1 yer olarak tanimlanmaya baslamistir (Belge, 1986: 427). Icinde pek
cok tiirden bilginin yer aldigi yayin olarak magazinin farkli iriinlerin bir arada

bulundugu magaza ile anlam bakimindan benzerligi buradan kaynaklanmaktadir.

Magazin kavrami ¢ok genis bir yelpazede konu c¢esitliligine sahip, genellikle
fotografli, siireli yaymlar1 kapsamaktadir. Bu yaymciligin amact insanlari
bilgilendirmekten ¢ok eglendirmek ve onlara yapay da olsa bir kagis diinyasi
sunabilmektir. Bol resimli, biiyiik puntolu fakat okurlarin zihinsel eylemlerle (diisiinme,
analiz etme, mantiksal c¢ikarimlarda bulunma vb.) katilimimi gerektirmeyen ve
derinliksiz haberlere yer verilen magazin yaymnciliginda kullanilan dil genellikle her

egitim diizeyindeki insana hitap eden basit bir dildir.

Magazinel haberlerin konular1 da oldukga ¢esitlidir: “Sosyete dedikodusundan
sanat¢ilarin yasamina, basit sokak cinayetlerinden hayat pahaliligina, ¢esitli yemek
recetelerinden yildiz falina degin ¢esitli, bazen akla hayale gelmeyen konular magazin

haberlerinin konularini olusturur (Tokgdoz, 2006: 390).”

Magazin basi tabloid gazetecilik (tabloidization), bulvar gazeteciligi ve sari
gazetecilik (yellow journalism) seklinde de anilmaktadir. Tabloid sozciigli koken olarak
1864°te bir ilag iireticisinin tablet (hap) ve alkoloid ( bir uyusturucu tiirii) sdzciiklerini
birlestirdigi bir terimden alintidir (Tokgdz, 2006: 396). Tabloid gazetelerin boyutlari
diger gazetelere oranla daha kiiciiktiir ve bu 6zellikleriyle toplu tagima araglarinda bile
kolayca okunabilmektedir. Halka doniik gazetecilik anlayisiyla hazirlanan tabloid
haberlerde, hitap edilen kitleyle bir bag olusturmak amaciyla her tiirden insanin
hikayesine yer verilmektedir. Dolayisiyla tabloid habercilik aslinda “kiiltiiriin igine
gémiilii olan ve izleyicinin/okurun goérmek istedigini pekistiren (inal, 2014)” bir

habercilik turidiir.

Magazin basmi kitleler tarafindan, gorsellige agirlik verilmesi, iletilerin

iceriginin hafifletilerek eglenceye yonelik kodlarla yapilandirilmasi ve insanlarin
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merakini ve ilgisini ¢ekebilecek her tiirden konuyu habercilige dahil etmesi gibi
nedenlerle tercih edilmektedir. Tokgdz’e gore tiim bu yonleriyle magazin sdylemi kitle
kiltliriiniin belirleyici 6zellikleriyle oOrtiisirken var olmak i¢in en uygun olanaklar1 da
kitle toplumu ortaminda bulmaktadir (Tokg6z, 2006: 391). Bu baglamda magazin
gazeteciliginin ortaya ¢ikmasi ve gelisimi aslinda kitle kiiltiiriiniin gelisim siirecine

paralellik gdsteren bir durumdur denilebilir.
1.2. Magazin Basininin Tarihsel Gelisimi

Diinyada ilk magazin dergilerinin on yedinci yiizyillda Fransa’da yayimlanan
gazetelerle birlikte gelistigi goriiliir. Ornegin 1672 yilinda Paris’te basilan “Le Mercure
Calant™n icerigi tasradan sehre go¢ eden bir kadina yazilan dedikodu mektuplarindan

esinlenilerek olusturulmustur (Soygiider, 2003: 79).

Murat Belge, magazinel yaymlarin seriiveninin Aydinlanma Cagi ile birlikte
streli yaymlarin baglamasina dek gotiiriilebilecegini  belirtir.  Siireli  yayin
Aydinlanma’nin bir {iriiniidiir ve tasarlanisinda bu cagin inan¢ ve degerlerinin payi
bulunmaktadir. Modern anlamda siireli yaymnin Ornegi sayilabilecek ilk dergi
Ingiltere’de Steele’in ¢ikardign Tatler (1709-1711) idi. Bunun ardindan Steele ve
Addison’1n birlikte ¢ikardiklar1 Spectator ilkine nazaran daha basarili bir yayin grafigi
¢izdi. Her iki derginin de amaci insanlara giindelik hayatin tiim alanlarinda sagduyulu
diistinme aligkanlig1 kazandirmakti. Yazarlarin dergicilik tekniginde onemle iizerinde
durduklar1 nokta bunu yaparken okuru sikmamak ve diisiinceyi eglendirerek aktarmakt.
Ancak zaman ig¢inde insanlarin biiyilkk cogunlugunun aklini kullanmak ve bilgiye
ulagsmak yerine eglenceye meyilli olduklarinin kesfedilmesiyle bir anlamda magazin
yayinciliginin temelleri atilmis oldu. Insanlarin eglenmeye bilgilenmekten daha egilimli
olduklarini kavrayanlar yalnizca eglendirmenin daha karl bir is oldugunu diistintiyordu.
Siireli  yaym anlayisinin  iginden  —ilerlemeci/akilct  goriisiin  iflas1  olarak
yorumlanabilecek- bildigimiz anlamda “magazin”in ¢ikmasinin eglence temelli

yayinciligin baslangicini olusturdugu soylenebilir (Belge, 1986: 427-428).

Ortaya c¢ikis siireci 18. yiizyila dek uzanan magazin kavrami asil olarak 19.

yiizyilin ikinci yarisindan itibaren yayginlagsmaya baslamistir. 1830’lardan sonra fikir
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gazeteciliginde oldugu gibi magazin gazeteciligi de halka doniik yayincilik anlayisiyla
uygulamaya konmustur. Magazin gazeteciligi once Ingiltere’de denenmis, ardindan
ABD ve diger Avrupa iilkelerine yayilmistir (Tokgéz, 2006: 391). 1731°de Edward
Cave’in yaymladigi Gentlemen’s Magazine (Beylerin Magazini), magazinin bilinen
anlamuyla ilk kez kullanildig1 yayindir. 1833’te yayina baslayan Le Magazin Pittoresque
ise bu yaymecilik tiiriniin Avrupa’daki ikinci 6rnegidir (Belge, 1986: 427).

Gazetecilikte seckin habercilik anlayisinin halka doniik yayincilik anlayisiyla
birlikte ikinci plana itildigi goriilmektedir. Bu anlayisin ¢cagdas gazeteciligin gelismesi
bakimindan 6nemi ¢ok biiyiiktiir. Bu anlamda, magazin gazeteciliginin esasini olusturan
sansasyonel haber yapmay1 amag edinen iki gazeteci James Gordon Bennett ve Joseph
Pulitzer’den s6z etmek yerinde olacaktir. J. G. Bennett haber kaynaklarin1 genisletmek
amaciyla giinliik hayata dair en siradan olaylari (cinayetler, fahiseler, evlilik térenleri,
uzak {ilkelere yapilan seyahatler, sokaktaki adamin ciizdanin ilgilendiren sorunlar vb.)
kullanmaktan ¢ekinmemistir. Benzer sekilde J. Pulitzer de sansasyonel haberlere ragbet
etmistir. Kuskusuz amaglar1 insanlara doniik haber vermek, sokaktaki adamin haklarinin
savunuculugunu yapmak olan bu iki gazetecinin haberde eglendirici unsurlara agirlik

vermeleriyle objektif habercilikten uzaklastiklari s6ylenebilir (Tokgoz, 2006: 392).

Magazin kavraminin temellerini 19. yizyilin erken donemlerinde bulmak
olasidir. Endiistri devrimiyle birlikte teknolojik olanaklarin gelismesi sonucu daha
ucuza mal edilebilen gazeteler igin Onemli olan daha genis Kkitlelere ulasabilmek
olmustur. Artik her smiftan insamin ve her tiirden olaym haber yapilabilmesiyle
gazeteciligin seckinci habercilik anlayisi terk edilmistir. Halka doniik gazetecilik
anlayisi, aslinda kitle kiiltiirlinii pazarlayan kitle gazeteciligine gecisi ifade etmektedir.
Kitle kiiltiirii kavraminin ortaya c¢ikisi da yine ayni doneme rastlamaktadir. Donemin
insanlik tarihine damgasini vuran 6zelligi kuskusuz sanayi kapitalizminin toplumsal ve
kiiltiirel yap1 iizerinde yol ag¢tifi doniistimlerdir. Sanayi toplumunun kitlesellesmeye
basladig1 bu yiizyilda toplumsal anlamda yasanan gii¢ miicadelesinin kiiltiirel anlamda

da hissedilmesiyle birlikte, yiiksek kiiltiir/kitle kiiltiirii ayrimmin yasanmaya basladig

" Endiistri éncesi toplumlarda iist kiiltiir ve folk kiiltiirii olarak baslica iki kiiltiir bigiminden soz edilebilir.
Ust kiiltiir estetik, edebi veya bilimsel gelenekler dahilinde kiiltiirel elit tarafindan iiretilen ve birtakim
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da goriilmektedir. Ozellikle toplumsal arenada belirgin bir giice kavusan burjuvazi,
kendi yenilik¢i hareketini destekleyecek bir yiiksek kiiltiir ile emegin yeniden iiretimine
imkan tamiyan bir disiik kiiltire de gereksinim duymustur (Ergiil, 2000: 50-52).
Magazinel sOylem “olay oOrgiisiinii pargalayip gergekliginden koparan, tiiketilmesi
kolay, basit ve yiizeysel anlatimi1 (Ugur ve Bayraktaroglu, 2013)” ile ihtiya¢ duyulan bu
diistik kiltiir trtinlerinin olusumuna ve kitlesel anlamda pazarlanmasina yardimci
olabilecek niteliktedir. Bu nedenle magazin basiinin ortaya ¢ikist bir anlamda kiiltiiriin

kitlesellik kazanmaya basladigi donemle iligkilendirilebilir.
1.3. Magazin Basim ile Kitle Kiiltiirii / Popiiler Kiiltiir Iliskisi

Kitle kiiltiiri ve popiler kiltir tartismalar1 Ozellikle Endiistri Devrimi
sonrasinda ortaya c¢ikan toplumsal yapinin 6zelliklerine bagli olarak giindeme gelmis
tartismalardir. Kitle kiltliriiniin kentlesme olgusu ile birlikte kitleler halinde ancak
atomize yasamaya baslayan insanlarin yasamina kosut olarak sekillendigi géz Oniinde
tutulursa bu kiiltiirtin toplum icinde bireylerin ve kiiltiirel iriinlerin farkliliklarini
ortadan kaldiran bir homojenlik barindirdigi séylenebilir. Ancak gergek farkliliklarin
tasfiyesine yonelik bu durum kiiltiirel iirlinlerin pazarlanmasi asamasinda “farklilik
kurgular1” yaratilarak asilmaya ¢alisilir (Williamson, 1998: 137); yani alic1 kitlenin her
bir bireyine ne kadar “6ze/” oldugunun hissettirilmesi i¢in bu gercek dissal farkliliklarin
yeniden bi¢imlendirilmesi, kurgusal farkliliklarin kullanilmasi gerekmektedir. Kitle
kiiltiirtine yonelik elestiriler bu tiirdeslesmeye ve toplumsal gergekligi gizleyen basit,

eglendirici 6zelliklerine odaklanmustir.

Popiiler kiiltiir kavrami ise kimi yazarlarca birtakim benzerlikleri dolayisiyla
kitle kiiltlirtiyle es anlamli olarak kullanilmaktadir. Ancak kitle kiiltiiriiniin toplumsal
ayrimlar ve ¢esitliligi yadsiyan “tiirdes, yekpare bir kiiltlir” vurgusuna karsin popiiler
kiiltiir etnik, simfsal, yoresel nitelikleri kapsayan bir kavramdir (Ozbek, 2012: 89).

Diger taraftan popiiler kiiltiir kitle kiiltliriiniin izleyicileri edilgenlestiren yapisina karsit

elestirel standartlarin sistematik olarak uygulandigi bir kiiltiirdiir. Folk kiiltiivii ise insanlar tarafindan
dolaysiz olarak iiretilen, hi¢cbir kuramsal temele dayanmayan ve alt suifla ilintili gériilen kiiltiirdiir.
McQuail gibi yazarlarca kitle kiiltiirii iist kiiltiir ile folk kiiltiirii arasinda yer alir ve kente gogen is¢i sinifi
tarafindan tiiketilir (Yumlu, 1994. : 51).
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bicimde kismen de olsa bir direnis noktasi sayilabilir ki bu 6zelligiyle popiiler kiiltiir
aslinda bir miicadele alani olarak goriilmektedir (Storey, 2000: 36). Kitle kiiltiiriinii
kitlelerde yanlis biling olusturma noktasinda elestirenlerin aksine popiiler Kkiiltiirii
Ozgiirlestirici ve alternatif bir etkileme siireci olarak gorenler de mevcuttur (Hall,
1981°den Akt. : Ozbek, 2012: 91).Burada kitle kiiltiirii/popiiler kiiltiir tartismalarina
deginilecek ve ardindan magazin basini ile bu kiiltiirel formlar arasindaki iliski

incelenecektir.
1.3.1. Kitle Kiiltiirii Tartismalar:

Kitle kiltiirti kavrami kitle toplumu kavramiyla bitisik olarak diisiiniilmektedir
ancak kitle sozciigiiniin halk sozctigii ile aym1 anlami tagimadigini goz Oniinde
bulundurmak gerekir. Kitle terimi, aristokrasi yanlis1 ve kapitalizm karsit1 ideologlar
tarafindan ticaret ve endiistrinin deger ve pratiklerine yonelik elestirilerde algaltict bir
anlam yiiklenerek kullanilmistir. Bu yilizden 20. yiizyilin tutucu elestirmenleri
(Tocqueville, Nietzsche, Eliot, Mill v.d.) kitleyi modern toplumu ve geleneksel kiiltiirii
tehdit eden biiyiik bir tehlike olarak gérmiislerdir (Swingewood, 1996’dan Akt. : Cakur,
2013: 323-324).

Kitle toplumu kavrami ile Batili kapitalist toplumlarin 19. yiizyilin sonundan
itibaren, atomlasmis bireylerden olusan tiirdes bir toplum haline geldigi savlanmakta ve
boylece kavram, toplumsal grup ve smiflarin varligini yok sayan bir kurama
yaslanmaktadir. Bu nedenle kitle kiiltiirii kavrami modern toplumlarda tek bir kiiltiir

oldugu varsayimina dayanir (Ozbek, 2012: 89).

A. Caliglar’a gore “kitle kiiltiirii 19. yiizyilda, sanayilesme etkinliklerinin biiyiik
boyutlara ulagsmasina, kentlerde emekc¢i kesimlerin yiginlar halinde yogunlagmasina
bagli olarak ortaya c¢ikmus; 6zellikle kapitalizmin emperyalizm asamasinda, burjuva
toplumlarinda karmasik toplumsal bir olgu bi¢iminde belirginlesmistir. Dolayisiyla kitle
kiiltiirti aslinda teknolojik ilerlemenin degil, kapitalist iiretim bigiminin geliskin
sonuglarindan biridir (Akt. : Kalay, 1995: 67-68).” Isboliimiiniin gelismesi, fabrika

benzeri biiyiik iiretim tesislerinin ¢ogalmasi, meta iiretiminin artmasi, kentsel niifusun
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tirmaniga gegmesi, oy hakkinin genislemesi ve siyasal hareketlerin kitlesellesmesi

sonucu bir kitle toplumundan s6z edilmeye baslanmistir.

19. yiizyill kapitalizminin yeni ve esi olmayan bir egemen kiiltiirli, kitle
kiltliriini yarattigin1 vurgulayan Erdogan, bu kiiltiirlin ihtisaslagsmis 6zel bir sektor
olarak, durmadan artan endiistri iiretimi olarak ve en Onemlisi ilk defa is¢i sinifina
yoneltilen ve 6zellikle onlarin tiiketmesi igin iiretilen bir kiiltiir olarak ortaya ¢iktigini

belirtmektedir (Erdogan, 2013).

Kitle kiiltiiriiniin tanimlanmas1 esas itibariyle sanayilesme sonucu ortaya ¢ikan
toplumsal ve ekonomik kosullar ¢ercevesinde yapilmaktadir. Dolayisiyla kitle kiiltiiriinii
“sinai tiretimin kitlesel kosullarina gore tiretilen, kitlesel dagitim teknikleriyle dagitilan
ve toplumsal kitleye seslenen kiiltiir” olarak ifade etmek miimkiindiir. Bagka bir tanima
gore ise “kitle kiiltiirii genis kitlelerin kontrolii diginda, bu kitlelerce pasif olarak
tiketilen, oOrgiitlii bir merkezden kiiltiirel tiretimin yapildigi, kitle iletisim araglar

tirlinlerinin meydana getirdigi bir kilttrdir (Yumlu, 1994: 50).”

Kitle kiiltlirii hakimiyetindeki donem boyunca aslinda piyasada nicelik ve
cesitlilik acgisindan artis gosteren diizeyde kiiltiirel iirlin arz1 ve tliketimi s6z konusu
olmustur. Ancak tiiketilen kiiltiirel Giriinlerin daha ¢ok vasat diizeydeki tiriinlerle sinirh
olmasi, yiiksek kiiltiir/list kiiltiir iriinlerine yonelik talebin azalmas: kiiltiirel anlamda bir
nitelik kaybina yol agtig1 kaygisiyla elestirilmektedir (Yumlu, 1994: 51). Kitle kiiltiirii
tirlinleri tiiketiminde gozlemlenen artisin nedenleri arasinda, -vasat ya da kaba olarak
nitelenseler dahi- daha fazla kiiltiirel tiriintin {iretilmesi, bos zamanin artmasi, okuma-
yazmanin yayginlagmasi, ¢alisma sartlarinin kolaylagsmasi ve kisi basina diisen gelirin

artmasi sayilabilir.

Kitle kiiltiiri vasitasiyla piyasaya siiriilen irlinlerin sayica ve cesitlilik
bakimindan 6nem tasidigini ifade eden yazarlar (Shils, White, Parsons ve Wilensky vb.)
kitlesellesmenin bireyselligi zenginlestirdigini vurgulamaktadirlar. Onlara gore kitle
kiiltiirii tliketici seceneklerini artirmasit nedeniyle bireyselligin gelisimine katkida
bulunmakta ve bdylece her birey kendi begenisine uygun bir alternatifle

karsilasabilmektedir. George Lewis ise zannedilenin aksine 6zellikle medya alaninda
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1950’lerde Amerikan kitle kiiltiirii Giriinlerinin {iretim ve pazarlama stratejilerinin tek bir
pazara yonelme egiliminin bugilinkiine oranla daha basat oldugunu, buna ragmen son
yirmi yilda kiiltiirel {riinlerin ¢esitliliginin artmasiyla kitle iletisim araglarinin eskisi

gibi tek bir pazara degil parcalanmis pazarlara degisik iirlinler sunar hale geldigini

belirtmektedir (Akt.:Yumlu, 1994: 53).

Kitle kiiltiirii kitlesel iiretim yapan endiistriyel yapinin yarattig1 materyal yasami
gerceklestirmenin biligsel ve diisiinsel bi¢imidir. Standartlagmig iiretim tekniklerini,
orgiitlerini ve kitle tiliketicisini gerektirir. Kitle kiiltiirii seri {iretimin sonuglarindan
biridir ve kitle toplumundan 6nce var olmamuistir. Kitle toplumu iizerine de insa
edilmemistir; kitle toplumunun ticarilesmis kendisidir (Erdogan, 2013). Tecimsellik
daha ¢ok Kkiiltiirel iiriinlerin {iretim ve tiiketimi asamasinda ortaya cikar. Ureticiler
yalnizca triinleri degil, onlar vasitasiyla tiiketicilerin begeni ve hayranlik algilarini da
tasarlamaktadirlar. Dolayisiyla bu planlanmis ‘kiiltiir arzi’ toplumlarin gelismesine
yonelik olmaktan cok Kkitleleri edilgenlestirici, gergekligin olumlu yonlerine vurgu
yaparak onlar1 kendi sosyal sinirlar1 i¢inde kalmaya ikna edici, degisimi gereksiz
gostererek olasi toplumsal direnci kirict niteliktedir (Oskay, 1998’den Akt.: Cakir,
2013: 325).

Igeriginin profesyonel dokunuslarla ve Kitle iletisimi araglarinca saptandigi kitle
kiiltiirii belli bir toplumda iletisim siireclerinin teknolojik araglardan ge¢mesiyle olusur;
iletme ucundaki az sayidaki kimseden alici ucundaki genis kitlelere dogru tek yollu bir
iletisimi  destekler. Kitle iletisimi standartlasma talep eder ve bu da igerigin

homojenlesmesi sonucunu dogurur (Alemdar ve Erdogan, 1994: 124),

Kitle kiiltiirii 6zellikle kitle iletisim araglari vasitasiyla yayginlastirilmaktadir.
Bu kiiltiiriin kendisine atfedilen diizeysizligi de aslinda kitle iletisim araglarina olan
bagimliligindan kaynaklanmaktadir. Kitle iletisim araglarinin milyonlarca insana
seslenmek zorunda olmalar1 nedeniyle kiiltiirel agidan bir diizeysizlesmeye yol actigi
soylenebilir. Kitlelerin etkilenmesi amacina yonelik olarak kiiltiirel metalarin igerik ve
bicim agisindan diizeysizlesmesi sonucunda her sey basitlesmis ve kitlelerin durumuna

uygun bir hal almistir (Kalay, 1995: 58). Oskay, estetigin gerilemesi konusunun
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kiiltiiriin  kitlelere paket halinde, aym1 anda ve benzer icerikle sunulmasi sonucu
giindeme geldigini belirtmektedir. letileri 6zdes olan kiiltiirel metalar kitlelere dissal
Ogeleri farklilagtirilarak verilmekte; boylece gelir diizeyi, cinsiyeti, egitim durumu vs.
bakimindan belli kategorilerde toplanan herkes i¢in bir seyler hazirlanmis olmakta ve bu
paketlenmis kiiltiirel metalarla estetik ve nitelik erozyonu yasanmasi kaginilmaz hale

gelmektedir (Akt.: Kalay, 1995: 62).

Kitle kiiltlirtiniin 6zelliklerini kabaca su sekilde siralamak miimkiindiir: Kitle
kiiltiiri 6zlinde pazarlanabilir bir nitelige sahiptir. Kapitalist toplumlarda kiiltiir
miimkiin olan en genis kitleye satilan maldir. Izleyici bu durumda muhtemel alici
kitlesidir. Bu ylizden Kkiiltiirel iiretimde estetik oOlgiilerin yerini alict sayisinin
hesaplanmas: almistir. Kitle kiiltliri bayagi ve zevksizdir. Ekonomik gerekgelerle
kiiltiirel standartlarin diisiiriilmesiyle boyle bir durum kaginilmaz hale gelmistir. Kitle
iletisimi teknik ve tecimsel yapisi nedeniyle ciddi olamaz ve sadece eglence icin
susamis kitlelere kliseler sunabilir. Kaldi ki kitleler zaten kiiltiirel mallar1 sadece
eglence ve vakit gecirme amagh kullanmaktadirlar. Kitle kiiltiiri ahlaktan yoksundur,
basit ve ¢cocuksudur. Kitle kiiltiirii i¢inde kiiltiirel degerler kendi kutsal objektifliklerini
kaybederler. Bu kiiltiir ayn1 zamanda yar1 barbarhik kiltiiriidiir ¢iinkii siddet, Kitle
kiiltirtiniin biiyiik bir kismimi kaplar. Kitle iletisimi izleyicide pasif tutumu besler; ¢aba
gosterme konusundaki isteksizlik aligkanlik haline gelir. Bu da zamanla ilgisizlige ve
Kitle iizerindeki zalimce uygulamalarin kaniksanmasina yol agabilir. Kitle kiiltiirii
manipiile edicidir. izleyicinin edilgenligi manipiile edilme olasiligmi artirir. Bu anlayisa
gore kiiltiir tacirleri iirlinlerini satabilmek i¢in halkin ihtiyag¢larin1 manipiile edebilirler
(Alemdar ve Erdogan, 1994: 124-128). Baska bir goriise goreyse kitle kiiltiirii en genel
anlamda bir tiikketim kiiltiirtinii ifade etmektedir. Kitle kiiltiirii klasik yapitlar1 anlamaya
degil onlardan bir tiiketim mali iretmeye hizmet eder (Kalay, 1995: 70). Kitle
kiiltiirtiniin tiiketimle 1ilgili bu yonii ayni zamanda bireysel farkliliklarin tiirdeslik

potasinda eritildiginin de kanitidir:

“...bireysel farkliligin yavas ama tam olarak kaybolmasinin bedelini ddiiyoruz:
evilerimiz ve gardroplarimiz, eglencelerimiz gibi kitle kiiltiiriiniin bir par¢ast haline geldi,
giderek aymi seyi tiiketiyor ve sergiliyoruz hepimiz...(Goldberger’den Akt. : Ritzer, 2011:
116).”
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Siradanlik ve birdrneklik yasamin tim ylizeylerine Oyle niifuz etmistir ki
kitleselligin i¢inde yitip giden bireyselligin kalintilarin1 bulabilme umuduyla kivranir ve
“siradisi, yanlis, hatta biraz kaba bir seyi Ozlemeye baslarsiniz, sirf bireysel

duyarliliginiz1 gostermek i¢in (Goldberger’den Akt. : Ritzer, 2011:117).”

Kitle kiiltiiriine yonelik baslica elestirilerden biri, kapitalist sistemin endiistriyel
isleyisinin hayatin her alanini sekillendiren bir seri liretim tarzi olarak standardizasyona
ve tiirdeslesmeye” yol agmasi nedeniyle kiiltiirii de tek tiplestirdigini savunan Frankfurt
Okulu temsilcilerinden, Theodor W. Adorno’dan gelmistir. Kiiltiirel triinleri -diger
biitiin mallar gibi- mekanik yolla ¢ogaltarak kitlesel olarak tiiketilmek {izere iireten bu
dizgeyi “kiiltiir endiistrisi” kavramiyla tanimlayan Adorno’ya gore, kapitalizmde biitiin
liretim piyasa i¢indir; mallar insan ihtiya¢larini karsilamak icin degil kar elde etmek ve
daha fazla sermaye edinmek icin iiretilir. Kullanimdan ziyade miibadele icin iiretim

hemen hemen biitiin ekonomik formlarin 6zelligidir (Adorno, 2011: 14).

Adorno Kkitle izleyicilerini pasif alicilar olarak nitelemektedir. Kitlesel iiretim hem
kiiltiirel anlamda hem de enformasyon anlaminda bir bolluk icerir fakat bu sel gibi akan
enformasyon ve kiiltiir {irlinleri “zihni veya ilgiyi baska yone ¢ekmek” i¢in kullanilan
bir aractir sadece. Zihnin veya ilginin baska yone ¢ekilmesi yabancilasmis ve giinliik
mesgalelerden bunalmis is¢inin rahatlamasi igin gereklidir. Ancak bu durum is¢iyi
kendi can sikintisinin gercek nedenleriyle ugragsmaktan aciz birakacak sekilde egosunu
parcalayarak onu statiikoya daha bagli hale getirmistir. Adorno’ya gore mekanik sanat
tam da bu yiizden halki totaliteryanizm i¢in hazirlamaktadir (Alemdar ve Erdogan,
1994: 137).

Kitle kiiltiirlinlin is ya da siyasi hareketlerle, giindelik yasami da kusatan kapitalist
ideolojinin gergek yiiziiyle bu kadar az ilgileniyor olmasi, aslinda insanlarin ¢ogunun
bos zaman faaliyeti olarak kitle kiiltiiriine yonelmelerinin nedeninin bu gercekliklerden
kagmak istemesinde yatmaktadir. Is hayatmin ¢ogu o kadar somiiriicii, toplumsal ve

siyasal hayat o kadar baskicidir ki insanlar ondan tiimiiyle uzaklasmak istedikleri i¢in

" Adorno “Negative Dialectics” (1973) adli eserinde kitle kiiltiiriiniin tiirdeslestirici ozelligini “giindelik
hayatin daha siradan diinyasinda, standartlasmanmin bir kalite isareti olarak pazarlanmasi ve nitelik

olarak birbirinden farkh toplumsal ve kiiltiirel bi¢imlerin metalarin tasarim ayrintilarina dontismesi”
olarak tamimlanmugtir (Akt. : Willis, 1993: 19).
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bu kat1 is-bos zaman ayrimi gerekliymis gibi goriintir (Williamson, 1998: 141). Diger
taraftan kitle kiiltlirliniin biiyiik boliimiiniin bos zaman, aile hayati, 6zel hayat veya ev
gibi alanlarda tiiketilmesi ve temsillerinin konusu bakimindan yine bu alanlarda
yogunlasmasi aslinda kapitalizmin kitleleri yonlendirmede kullandigi ¢ok ince bir
ideolojik taktiktir. Bu alanlarla ilgili ideolojik nokta bunlarin toplumsal sinif ayrimlarini
asarak is gormesidir. Dolayisiyla kitle kiiltiirii imgelerinin en 6nemli 6zelligi ortaya

koyduklar1 degil, gizledikleridir:

“Eger ideoloji dikkatleri toplumsal esitsizlik ve sinif miicadelesinden uzaklastirirken
farkliliklar: temsil edecekse, simifi bolen farkliklary -ezeli cinsel farklilik- ya da milliyet
gibi siniftan daha biiyiik farkliliklart vurgulamaktan daha iyi ne olabilir? Beyaz bir erkek
isci icin en muhtemel Oteki ya bir kadindwr (3. Sayfadaki ¢iplak kadin fotograflart,
Ingiltere’deki en yiiksek tirajli gazetenin en biiyiik bolimiinii kapsar) ya da bir yabanci,
ozellikle de bir siyah. Gegiminin kontroliinii elinde bulunduran siniftan biri olma ihtimali

pek yoktur (Williamson, 1998: 739).”

Kitle kiltiirine yonelik elestiriler esas olarak bu kiiltliriin farkliliklarin ortadan
kalkmas1 pahasina homojenlesmeye (tlirdeslesmeye) yol agtigi  noktasinda
yogunlagsmaktadir. Kitle kiiltiirii iiriinlerinin biiyiik bir kitle i¢in iiretilmesi bu tiriinlerin
standartlasmasina ve basmakalip hale gelmesine, sonug¢ olarak da orijinalliklerinin
yitirilmesine neden olmaktadir. Diger taraftan yukarida belirtildigi gibi kitle kiiltiirii
yalnizca bir nitelik kaybina degil ayn1 zamanda i¢inde yasanan “gerceklik”in algilanma
diizeyinde de bir azalmaya neden olmaktadir. Bu yilizden belki de asil énemli olan bu

kiiltiirlin var olan sistemin esenligine sundugu ideolojik katkisidir.
1.3.2. Popiiler Kiiltiir Tartismalari

Kiiltiir formlar1 olarak incelendiginde aslinda kitle kiiltiirii ile popiiler kiiltiir
arasinda kesin g¢izgilerle belirlenmis bir sinir ¢izmek pek miimkiin gériinmemektedir.
Her iki kiiltiir birbirine benzer o6zellikler tasimaktadir ancak popiiler kiiltiir kitle
kiiltiirtiniin aksine sahip oldugu dinamizm ile kapitalist sistemin ve onun bir pargasi
olan tiiketim ideolojisinin karsisindaki miicadele alanlarindan biri olarak goriilebilir.
Popiiler kiltliriin 6zellikle is¢i smifinin miicadelesine yonelik muhtemel katkisi

diisiiniildiiglinde kiiltiiriin siyasi bir anlami olabilecegi de akla gelmektedir. Ancak
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“kiiltiir dogas1 geregi siyasi degildir. (Kiiltiirel unsurlar) yalnizca bir egemenlik ve
direnis siirecine yakalandiklar1 zaman siyasi hale gelir (Eagleton, 2005: 144).” Yine de
popiiler kiiltiirii bir egemenlik miicadelesi alan1 olarak goren arastirmacilar g6z onilinde
tutuldugunda “popiiler”in siyasi bir anlam yiiklenmesi de olasidir. Bu anlamda popiiler
kiiltiir, bir toplumda yaygin bir sekilde paylasilan inanglari, pratikleri ve nesneleri ifade
ederken daha politik tanimiyla kitlelerin ya da bagimli smiflarin kiiltiirii olarak

tanimlanabilir (Soygiider, 2003: 17).

Popiiler kavrami ge¢ Ortagag doneminde “halka ait, halkin olan” anlaminda
kullanilmasimma ragmen giiniimiizde “bircok kisi tarafindan sevilen veya segilen”
anlamimi kazanmistir. Kavram bu anlamda halk, niifusun biiyiik ¢ogunlugu, ¢ogunluk
icin, cogunluk tarafindan terimlerini i¢ine alir. Dolayisiyla popiiler kiiltiir belli bir
grubun driini degildir; belli bir grubun sahipligini igermez yani hemen hemen
herkesindir. Diger taraftan popiiler kiiltiir, sahip oldugu ozellikleri itibariyle Kitle
kiiltiirti, folk kiltlrd, is¢i sinift kiiltiirii ve alt smiflarin kiiltlirii ile sasirtict derecede
cakisir (Alemdar ve Erdogan, 1994: 110) ¢ilinkii popiiler kiiltiir, halk kiiltiiriine de {ist
kiiltire de bulagmis; her iki kiiltliriin de kendisine ait Ozelliklerini alarak yeniden

olusmustur (Soygiider, 2003: 25).

Endiistri Oncesi biiylik toplumlarda seckinler ve diger gruplar arasindaki fark
oldukca biiyiiktii ve toplumsal anlamda bir hareketlilik s6z konusu degildi. Bu nedenle o
donemde popiiler kiiltiir hem yiiksek kiiltiirtin hem de halk kiiltliriiniin yerini almistir.
Gilinlimiizde ise popiiler kiiltiir seckin kiiltiiriin altinda, folk (halk) kiiltiiriiniin {istiinde
yer alan ve en genel yasama aligkanliklarinin gorsel ve sozel olarak yeniden iiretilmesini
saglayan kitle kiiltlirlinlin yeni bir bi¢imi olarak varligini siirdiirmektedir (Kalay, 1995:

38-40).

Haag’a gore endiistrilesme popiiler Kkiiltiiriin  6nkosuludur. Bu anlamda
endiistrilesmenin s6z konusu olmadigi donemlerde, 6rnegin Roma’da popiiler kiiltiir dar
bir alanda yasanmaktaydi ( Akt.: Kalay, 1995: 45). Bu yiizden denilebilir ki kent
proletaryasinin var oldugu her yerde popiiler kiiltiir 6gelerine rastlamak miimkiindiir.

Tarihsel olarak popiilerlik olgusu kentlesme olgusu ile paralel bir gelisim gostermistir.
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Kentlerin var oldugu donemlerde folk geleneginin disinda yaygin kiiltiir bigimi olarak
popiiler kiiltiir dogmustur. Bu ylizden toplum tiimiiyle endiistrilestigi zaman popiiler
kiltlir de bir kiiltiir bi¢cimi olarak toplumsal yasamin en renkli konularindan biri haline

gelmistir (Kalay, 1995: 38-39).

Diger taraftan, kentlesme ve endistrilesme siirecinin topluluk duygusunu ve
toplumun etik degerlerini bozdugunu 6ne siiren yaklasima gore popiiler kiiltiir kitle
kiiltiiriiyle es anlamli olarak ele alinir. Popiiler kiiltiir, uygarlik i¢in tehlike oldugu,
diisiik zevklerin ve ilgilerin kiiltlirii oldugu gerekgesiyle kiiglimsenmektedir. Stuart Hall,
Jirgen Habermas ve Colin Sparks bu goriisiin savunucularindandir. Bu anlayisa gore
popiiler kiiltiir iist kiiltiirden dnemli dl¢iide farklilik gosterir: Ust kiiltiir segkinlere ait,
gelecege doniik, milkemmel bir kiiltiirdiir; popiiler kiiltiir ise diislik diizeyli ve tiiketime
yoneliktir, genellikle kitle iletisim araglariyla yayilan, ¢cok sayida insan tarafindan talep
edilen, kabul goren ve kitlesel olarak iiretilip tiiketilen ticari bir kiiltiirdiir (Soygiider,
2003: 19). Baska bir ifadeyle popiiler kiiltiir, kiiltiiriin mekanik tiretimi, pazarlamasi,
dagitimi ve tiikketimine dayanan yani bitmis, paketlenmis bir mali tilketme diizeyindedir;

tiiketici kitlelerin malidir (Alemdar ve Erdogan, 1994: 121).

Popiiler kiiltiir kendisine ait bigimlerin ¢ogunu (futbol gibi), folk kiiltlirlinden
almistir. Folk kiiltiirii is ve dinlenmenin birbirini tamamladigi, bitisik oldugu dénemin
kiiltiiriidiir. Ancak Endiistrilesme ile birlikte toplumsal anlamda meydana gelen bir¢cok
dontisiim ve degisim zamanin boliimlenmesi konusunda da yeni bir diizenlemeyi gerekli
kilmigtir. Fabrika sistemi is’te harcanan zamanla is disinda harcanan zamanin
birbirinden ayrilmasina neden olmustur. Kapitalizm 20. yiizyilin baslarinda is disi
zaman1 dolduran etkinliklere odaklanip bunlar1 kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda
diizenlemeye girismistir. Popiiler kiiltiir, ayn1 zamanda, is disinda gecirilen zamanin ve
isgliciiniin tliketici olarak denetlenmesine firsat veren bir mekanizmadir. Eglencenin bir
sektor olarak orgiitlenmesi de bu doneme rastlamaktadir. Kapitalizm “imal edilen folk
kiiltiirtinii” satin alinan metaya doniistiirerek popiiler kiiltliri yaratmis ve eglence
yoluyla kitlelerin tiiketimine sunmustur (Alemdar ve Erdogan, 1994: 120-121). Popiiler

kiiltiir kiiltiirii tek bir alana, tiiketim alanina indirger clinkii popiilerde temel olarak
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eglence, satin alma ve moda egemendir. Bu nedenle popiiler kiiltiir kalicilik degil

stirekli degisim ister (Soygiider, 2003: 22).

Popiiler kiiltiir anlik olana, gilinlibirlik olana vurgu yaparak yasantilar1 ve esyalari
bliyiik Olclide gegersizlestirir ve bilerek veya bilmeyerek ‘“kullan-at” ideolojisini
kiskirtmasi sonucu tarihsizlestirme olgusunu pekistirir (Oktay, 1993: 24). Ge¢mis ile
bugiin ve gelecek arasinda kurulmasi olanakli bir kopriiyli yikmasi ve olaylarin,
olgularin neden-sonu¢ baglamindan koparilarak gercekligin  biitiinliiklii olarak
algilanmasini yani kapsamli bir tarih bilincinin olusumunu engellemesi nedeniyle bu
tarihsizlestirme olgusu, popiiler kiiltiiriin (6zellikle bos zaman dilimlerini doldurarak)

kitleleri depolitize etmekte kullandig1 yontemlerden biridir.

Popiiler kiiltiiriin esas olarak sekillendigi ve hiikiim stirdiigii “bos zaman
etkinlikleri”nin kapitalist veya kapitalist karsit1 sosyalist lilkelerde bile sistemin
midahalesinden muaf olamadiklar1 gerceginden hareketle, popiiler kiiltliriin her iki
toplumsal bi¢cimde de kiiltiirel muhalefet odaklarinin ve gizil giliglerinin iktidar
tarafindan bastirilmasi agisindan benzer etkiyi yapabileceginden bahseden Ahmet
Oktay’a gore her iki toplumsal formasyonda da emek¢i smif ve kesimler bos
zamanlarini, kendilerini emekg¢i olarak istthdam eden sinif ve kesimler adina iirettikleri

mal ve hizmetlerin arasinda gecgirmektedirler (Oktay, 1993: 35-36).

Hem calisma saatlerini hem de is disinda gegirilen saatleri kapsadigi goz oniinde
tutulursa popiiler kiiltliriin aslinda gilindelik hayata varana kadar yasantimizin tim
yiizeylerine niifuz etmekte oldugu goriilebilir. Su halde “popiiler kiiltiir giindelik
yasamin kiiltiiridlir. Dar anlaminda, emegin giindelik olarak yeniden iiretilmesinin bir
girdisi olan eglenceyi igerir. Genis anlaminda, belirli bir yasam tarzinin ideolojik olarak
yeniden iiretilmesinin Onkosullarin1 saglar. Giindelik ideolojinin yayginlasma ve

onaylanma ortamini yaratir (Oktay, 1993: 35).”

Stuart Hall’e gore popiiler kiiltiir tirlinleri mevcut diizeni ve toplumsal iliskileri
mesrulastirmaktadir. Iktidar popiiler kiiltiir {iriinlerini kullanarak hegemonyasini
siirdiirebilir. Onceleri giiciinii dogrudan gosteren devlet, yirminci yiizyilda biraz daha

perde arkasinda kalmay:1 yegleyerek dogrudan egemenligin yerine dolayli fakat ¢ok
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daha etkili ve kalic1 olan hegemonik tavri benimsemistir. Bu tavir iginde popiiler kiiltiir,
devletin elinde, baskiyr hissettirmeden halka ulastirmanin 6énemli araglarindan biridir

(Soygiider, 2003: 20-21).

Popiiler kiiltiir tam da bu anlamda yani yoneten ile yonetileni / egemen ile bagimli
olanmi kars1 karsiya getirdigi dinamik yapisiyla bir miicadele kiiltiiriidiir. Kiiltliriin bir
egemenlik miicadelesi alanina doniismesi aslinda, kavramin igerik olarak toplumun
diger yiizeyleri iizerindeki donistiiriicii etkisiyle iliskilidir. Jameson’un ifadesiyle bu
durum kiiltiiriin toplumsal alanin her tarafina, ekonomik deger ve devlet iktidarindan
pratiklere ve insan ruhuna kadar her alana yayilmasiyla agiklanabilir. Giiniimiizde
“siyaset bir goOsteriye doniistiiriildikce, meta estetize edildikge, tiiketim
erotiklestirildikge ve ticaret gostergesellestirildikge kiiltlir yeni toplumsal “egemen”
haline gelmeye baslamistir (Eagleton, 2005: 147).” Bu “yeni egemen”, isci sinifi
miicadelelerinin yenilgiye ugramis, sosyalist giiclerin dagilmis oldugu bir durumda,
pazar giglerinin kiiltlirel iretimin daha derinlerine islemeleriyle hem gelisen
kapitalizmin hem de bir dizi gelisen kapitalizm karsitinin “egemen”i olarak karsimiza

cikmaktadir (Eagleton, 2005: 149).

ideolojilerin* bu farkliligi ve hatta karsithg aslinda popiiler kiiltiiriin olusum
asamasina katkida bulunmaktadir. Popiiler kiiltiiriin olusum siireci bu nedenle toplumsal
yapt ve iligkiler, 6zellikle gii¢ iliskileri bigcimleri i¢inde ele alinmalidir. Mattelart’a gore
poptiler kiiltiir direnenlerin, egemenlige kars1 miicadele edenlerin kiiltiiriidiir. Bu kiiltiir
kendi basina var olmaz; egemen kiiltiire karsithik siireci i¢inde olusur ve tanimlanabilir.
Mattelart popiiler kiiltiiri direnen smiflarin direnisleri siiresince yarattiklari, egemen
kiiltiire karsit bir kiiltiir olarak goérmektedir. Bu anlamda kiiltlir oldukg¢a politiklesmis,
bilingli kiilttirel etkinlikleri icerir; baska bir ifadeyle egemen pratiklere karsi yapilan
miicadelenin yapilis bigimlerini kapsar (Akt.: Alemdar ve Erdogan, 1994: 111).

" Ideoloji kavrami sosyal bilimlerdeki en cetrefilli kavramlardan biridir ve iizerinde tam anlamiyla
uzlasiya varilabilmis tanumini bulmak zordur. Yine de ¢alisma kapsaminda kullanilan izlegin belirlenmesi
igin bir tamima ihtiya¢ vardw. Bu ¢alismada “ideoloji genel olarak toplumsal yasamla ilgili diisiince,
anlamlar ve sembolik temsillerin alamina isaret eden bir kavram” olarak kullanilnmistir. Tammun bu
haliyle kiiltiiriin olasi tammi ile karistirilmamast i¢in kavramin en giiclii belirleyenlerinden olan
“iktidar” kavramiyla baglantisim vurgulamak gereklidir: “Ideoloji toplumsal iktidar iliskileri sayesinde
olusan ve kendisi de iktidar iligkilerinin olusum dolayimi olan toplumsal diisiince ve anlamlar olarak
tammlanabilir (Sancar, 2008: 8-9).”
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Popiiler kiiltiirii bir miicadele alan1 olarak goren bir bagka yazar John Fiske’dir.
Fiske egemenlik miicadelesinde giigsiiziin giigliiye karst direniginin semiyotik ve sosyal
olmak tizere iki sekilde ortaya ¢iktigini ifade eder. Bunlardan birincisi anlamlar, zevkler
ve sosyal kimlikler tizerinde dururken, ikincisi sosyo-ekonomik sistemin doniistimiinii
ele alir. Popiiler kiiltiir cogunlukla semiyotik alanda kendisini gergeklestirir ve buradaki
homojenlestirme ile farklilik veya fikir birligi ile ikilem gibi konulardaki miicadelelerde
ortaya c¢ikar. Bu baglamda popiiler kiiltiir alani, iginde uzlasma giicleri ile direnis
gliclerinin karsilastigi ve empoze edilen anlamlar/zevkler/sosyal kimlikler arasindaki
celiskilerin miicadele ile yok edildigi bir savag alanidir. Baska bir ifadeyle homojenligin
egemen giicleri daima heterojenligin direnisiyle karsilasir. ikincil anlamlarin baskin
anlamlara karst onem kazandigi bu semiyotik direnis, kapitalist sistemin ideolojik
homojenligi saglama cabalarin1 zayiflatan bir etkiye sahiptir. Popiiler kiiltiir bu haliyle
egemen smifin entelektiiel ve ahlaki liderligine meydan okundugu bir alana

doniismektedir (Storey, 2000: 36).

Popiiler kiiltiir alaninda yasanan miicadele klasik Marksist gelenekteki siniflar
arasindaki kiiltiirel ve ideolojik egemenlik iliskisinden 6te Gramsci’nin vurguladig gibi
hegemoni i¢in yasanan miicadeledir. Diger bir deyisle popiiler kiiltliir alanindaki
egemenlik hegemonya araciligiyla kurulur. Gramsci’ye gore burjuvazi, kendi
ideolojisinin kars1 sinifin kiiltiirii ve degerleri iginde buldugu yer 6l¢iisiinde hegemoni
kurabilir. Burjuva bu anlamda egemenligini, is¢i sinifinin kiiltlirtinii degistirmek veya
yok etmek suretiyle degil onu kendi kiiltiiriine eklemleyerek giivence altina alabilir.
Bunun sonucunda ise burjuva ve is¢i smifi kiiltiirleri de kendi siniflarina ait olmaktan
cikarak adeta bir karisim haline gelir. Bu baglamda popiiler kiiltiir alan1 hegemoni
kazanmak isteyen yonetici smif ve ona karst gelen siiflar arasinda bir pazarlik
sahasidir. Bu sahada egemen ve karsit degerler ¢esitli sekillerde birbiriyle karismislardir

(Alemdar ve Erdogan, 1994: 105).

Popiiler kiiltiirii olumlayarak bu kiiltlir bi¢imini demokratik, 6zgiirliik¢li ve bir
direnis ve miicadele alani olarak gorenlerin yaninda, onun kitle kiiltiirii ile benzesen
yonleri nedeniyle veya oOrtiilk bir ideolojik islev {istlenmis olabilecegi ihtimaliyle

elestirenler de bulunmaktadir.
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Tutucu okullar popiiler kiiltiirii ciddiye alinmamas1 gereken degersiz bir olgu olarak
goriir. Kiiltlirel standartlarin popiiler kiiltiir vasitasiyla siirekli geriledigini dile getiren
bu goriise gore iist kiiltiirii kemiren, yozlastiran bu diizeysiz zevklerin ve ilgilerin

kiiltiiri olan “popitiler”dir (Soygtider, 2003: 18).

Marksist goriise gore ise popiler kiiltir halk iizerine empoze edilmis kitle
kiltiirtidiir, ticari aygitlar tarafindan dretilir ve dagitilir. Ancak halkin bu iiretim ve
dagitimda higbir denetim giicii yoktur ve halka higbir yaratici ve verimli girisim olanagi
verilmez. Bu yoniiyle popiiler kiiltiir bir “kitle kandirmasidir.” (Alemdar ve Erdogan,
1994: 107). Popiiler kiiltiir endiistrilesmis toplumlarda bir hayal {riinii gibi, insan
deneyimlerini bagka yonlerde doyum saglamaya yoneltir; gercegin tersi olarak bir

yanilsama (illiizyon) verir (Kalay, 1995: 45).

Ahmet Oktay bu yanilsama olgusunu emek giiciiniin “entelektiiel yabancilasmasi”
olarak ifade eder. Popiiler kiiltiir emek¢i kesimdeki bu yabancilagmanin iistiiniin
ortiilmesi icin kullanilan araglardan biridir. Bu sayede kitleler gercek yasamlarinin
acilarmi, umutsuzluklarini hafifletmekte ve toplumsal esitsizlikleri, adaletsizlikleri
sistem dahilinde c¢oziimlenebilir olgular olarak gormeye kosullandirilmaktadirlar.
Popiiler kiiltiir triinleri araciligiyla toplumsal c¢eliskiler dogallastirilir ve genel kabul
gormeleri igin gereken ideolojik zemin hazirlanmig olur (Oktay, 1993: 25). Popiiler
kiiltiirtin ideolojik islevi tam da bu noktada devreye girmektedir ¢linkii “popiiler kiiltiir,
reel yasam yerine baska tiirlii bir yasam olabilecegini diistinmenin yollarini tikamakta,
bu kirginliklar1 hafifletmekte, var olan1 benimsemenin acisini, utancini hafifletmektedir

(Oktay, 1993: 27).”

Toparlamak gerekirse; kitle kiiltiirii ve popitiler kiiltlir gerek iiretim ve dagitim
kosullar1 bakimindan, gerekse de iistlendikleri ideolojik, kiiltiirel ve toplumsal islevler
bakimindan biiyiik benzerlikler tasimaktadir. Popiiler kiiltiir giindelik yasam kiiltiiriidiir
ve eglenceyi igerir diisiincesine benzer bigimde, kitle kiiltiirii de sanatsal ve kiiltiirel
tirtinlerin ticari meta haline getirilerek tiikketime yonelik eglence iirlinleri bi¢imine
sokulmus halidir. Her iki kiiltiir bicimi de bazi goriislere gore ayni amaca hizmet

etmektedir (Kalay, 1995: 75). Ancak popiiler kiiltir egemen ideoloji tarafindan

27



Oziimlenebilir Ogeler tasiyor, hatta ona uyumlaniyor gibi oldugu durumlarda bile
somiiriilen ve bagimli konumdaki kesimlerin somut ve gercek olgularindan da izler
tasir. Oysa kitle kiiltiirii yoneten ile yonetileni, zengin ile yoksulu, 6zgiir olan ile
olamayani, mutsuz insan ile onu mutsuz yapan toplumsal realiteyi 6zdes kilan bir
yanilsama yaratma isleviyle tretilir. Kitle kiiltiiriiniin tiiketicisi oldugumuz zamanlarsa
realitenin gergek yliziini gormekten kagtigimiz anlardir, bize aci veren toplumsal

gerceklik karsisinda unutmaya sigindigimiz anlardir (Oktay, 1993: 18).
1.3.3. Kitle Kiiltiirii/Popiiler Kiiltiir Baglaminda Magazin Basini

Kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiiriin ortaya ¢ikis kosullart incelendiginde, her ikisinin
de endiistrilesme sonrasinda “kitle”nin varligindan sz edilebilecek yeni toplumsal
yapilarda sekillendigi ve biiyiik oranda kitle iletisim araglar1 yoluyla aktarildig1 goriiliir.
Bu sebeple bu kiiltiir bigimlerinin olusum ve yayilma siirecinde kitle iletisim araglar1 ile

olan iligkisi karsilikli bagimlilik diizeyinde ele alinmas1 gereken bir konudur.

Kitle kavraminin ortaya ciktigr donem Kkitle iletisiminin de tartisilmaya baslandigi
donemdir. Kitle toplumunun ortaya ¢ikmasindaki temel etkenler kapitalist isbdliimiiniin
gelismesi, genis kitlesel orgiitlenme ve kitlesel meta {iiretimi, kentlerdeki niifus artisi,
is¢i smifinin oy hakkini elde etmesine bagli olarak siyasetin kitlesel bir nitelige
biirlinmesi vb. ile ifade edilebilecek etkenlerdir. Bu yeni toplumsal olusum ekonomik
yapida ve sosyal iligkilerde de birtakim degisiklikleri beraberinde getirmistir. Toplumsal
yapidaki bu degisiklik her ne kadar burjuvazinin kalitsal hiyerarsiye dayanan eski
konumunu etkilemis olsa da ayn1 burjuvazi degisen toplumsal kosullardan kendi lehine
faydalanmasii bilmistir. Kitle terimi bu doénemde ortaya c¢ikmis ve modern
burjuvazinin varligimi korumaya yonelik olarak algaltict bir anlamla sanayi proletaryasi
icin kullanilmaya baglanmistir. Kitleyi kiictimseyici bir tavirla “bir insan y1gimi1” olarak
goren elestirmenlere gore kitle yayinciligi toplumsal uyumlanmanin bir bi¢imidir. Kitle
iletisimi de bir yandan mevcut toplumsal ve ekonomik yap1 lizerinde sekillenirken diger
yandan politik bir manipiilasyon arac1 olmaktadir (Ergiil, 2000: 39-40). Es deyisle kitle

kiiltiiri/popiiler kiiltiir {iretiminde adeta endiistriyel bir islev tistlenen kitle iletisim
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araclart kitle toplumunun var olan dizgeye uyumlanmasinda olduk¢a 6nemli bir yere

sahiptir.

Kitle iletisim araglar1 bu uyumlanma islevini oncelikle Ortiik olarak kiltiirii
bicimlendirme asamasinda, daha sonra ise kendisi tarafindan egemen siniflarin lehine
yapilandirilmis  kiiltiiri  kitlelere pazarlayarak gergeklestirmektedir. Yani medya,
kiiltiirel alandaki basat aktorlerden biri olarak bir yandan popiiler kiiltiir /kitle kiiltiirii
icerigini belirlemekte, diger yandan kendisi de bu igerikten beslenerek yayinlarini

olusturmakta ve bu kiiltiirel formlarin yayilmasinda bir arag roliinii iistlenmektedir.

Basin alaninda popiiler kiiltiir/kitle kiiltiirii unsurlarinin en sik kullanildig: yayincilik
tiirii magazin yaymciligidir. Magazin basini dogasi geregi hemen her tiirden olayi,
olguyu haber yapabilme ve genis Kkitlelere ulastirabilme 6zelligine sahiptir. Bu
ozelliginden dolay1 popiiler ve kitle kiiltiirline yonelik kodlar bu yayincilik alaninda
kolaylikla kullanilabilmektedir. Diger taraftan, bu tiirden kiiltiirel unsurlarin basinda
stkga yer almasinin bir baska nedeni kitle iletisiminin izleyiciyi kitle olarak gormek
zorunda olmasidir; izleyiciler o denli genistir ki kisisel zevkler arasindaki farkliliklara
egilmek oldukg¢a sinirlidir. Bu nedenle kitle kiiltiiri tirtinleri toplumdaki asgari ortak
paydalar esas alinarak sekillendirilir. Bu ortak paydalar1 ise toplumsal, ekonomik,
bolgesel ve kisisel farkliliklari asan temalar olusturur. Bu temalar da ¢ogunlukla “seks,
his, 6zlem, kin, intikam, ask, hirs, kiskanglik, diizen-diizensizlik, sahiplik, eglence,
zevk, iyilik, kotiiliik, zengin hayranligi gibi seylerdir (Alemdar ve Erdogan, 1994:
124).” Magazin basiminin da kullandig1 bu tematik ¢ergeve insanlarin diigiinme yetilerini
harekete gecirmekten ¢ok, duygularina hitap eder niteliktedir. Ayni zamanda popiiler
kiiltlir tiriinii olan magazin yoluyla toplumda cesitli siniflar ortak paydalarda toplanmis
olur (Soygiider, 2003: 64) ve olast smifsal catismalarin tezahiirii insani
zafiyetler/duygusal tepkiler bazinda temellendirilmis bu paydalar araciligiyla bertaraf

edilmeye ¢alisilir.

Basin alaninda magazinel ve popiilist egilimleri artiran etkenlerden biri de Kitlesel
tretimin ¢ikmazi olan “daha ¢ok satis yapma zorunlulugu”dur. Aslinda medyada

magazinlesmenin bu kadar yayginlik kazanmasinin izleyici, gazeteci ve medyanin
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ekonomi-politigi arasindaki dinamikler tarafindan belirlenmekte oldugu sdylenebilir
(Dagtas, 2005: 30). Basimin popiilerlesmesi olarak da ifade edilen bu durum yayincilik
igceriginin ciddi bir sekilde degismesine neden olmustur. Haber igerigindeki bu rasyonel
degisimin ekonomik erk sahiplerinin lehinde oldugu bilinmektedir (Ergiil, 2000: 14).
Diinyada ve iilkemizdeki Ornekler incelendiginde basinin daha ¢ok satabilmek igin
poplilerlesme yoluna gittigi goriilmektedir. Basin1 popiilerlestiren ise magazin, spor,

sOylenti, dedikodu ve sansasyonel haberlerdir.

Popiiler basin hem gorsellik hem de icerik olarak fikir gazetelerinden farklidir.
Popiiler gazetelerde haberlerin goreceli oldugu, haberin magazine doniistiirildigi/
kisisellestirildigi, asparagas (uydurma) haberlere bolca yer verildigi, haber kaynaginin
giivenilirligine dair pek titiz davranilmadigi; haberin renkli, biiyilk ve ¢arpict
fotograflarla desteklendigi, fiyatinin daha diisik oldugu goriilmektedir. Popiiler
gazetelerin esas amaci ¢ok satabilmektir; bu sebeple fisilti, dedikodu, sdylenti ve
sansasyon bu gazetelerde satisi artirmak i¢in kullanilan malzemelerdir. Tiraj artigina
katki saglayacag diisiiniilen ve popiiler basinda belki de en sik kullanilan malzeme ise
cinselliktir. Cesitli sekillerde ifade bulan cinsellik, agik bir bigimde, popiiler sdylemin
en Onemli Ozelligini olusturmaktadir. Politika, ekonomi, spor, magazin vs. akla
gelebilecek her tiirden haber, igine cinsellik bulastirilarak verilebilir (Soygiider, 2003:
32-33). Cinsel simge ve tasvirlerin bu kadar yaygin kullanilmasin1 bir taraftan magazin
gazetelerinin vitrine donligmesiyle, diger taraftan Ozellikle kente go¢ etmis
kalabaliklarin, ortalama okuyucularin baskilanmig yonlerine seslenerek biiyiik kitleleri

bu yolla yakalama umuduyla agiklamak miimkiindiir (Kose, 1998: 6).

Magazin basininda séz konusu olan gorselligin hakimiyeti, bu anlamda, popiiler
kiltiriin ikonolojik yoniyle de benzesmektedir. Bireyin toplumsal konumuyla,
kendisini birlikte duydugu gruplarin inan¢ ve tutumlariyla bigimlenen ikonografik
anlam (Oktay, 1993: 27), biiyiikk ve renkli fotograflara cokga yer veren magazin
basininin “smirlarin1 genislettigi seyirlik toplumda, imajin kitlesellestigi bir diinyada
(Kose, 1998: 141)” yasanan vitrinlesmenin boyutunu ve énemini anlamamiza yardimci

olabilir.
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Yukarida so6zii edilen bigimiyle, halka doniik (kitleye yonelik) gazetecilik
anlayisinin bir yansimasi olan magazin gazeteciligi aslinda kitle iletisim araglarinin kitle
kiltliiriiniin  alimlanmas1 ve yayilmasi siirecinde kullandiklar1 en islevsel iletisim
formunu olusturmaktadir. Bu sebeple magazinel séylem ile kitle kiiltiirii / popiiler kiiltiir

arasinda kitlelere yonelik “haber dil”inin olusturulmasi baglaminda bir iliskiden sz
edilebilir.

Haber metinlerinin gonderen ve alict arasinda bir arag¢ oldugu gz oniinde tutulursa
haberdeki yapisal ozelliklerin temel belirleyicisinin “dil” oldugu sdylenebilir. Dil ve
sOylemin toplumdaki iktidar iliskilerinin dayandigi cinsel, etnik, ideolojik ve dini
farkliliklarin yasandigi bir miicadele alani oldugu diisiiniildiigiinde haberde dilin 6nemi

daha da artar (Soygiider, 2003: 57).

Bir gostergeler biitiinlii olarak dil igerisindeki sozsellesmis simgeler, toplumsal
yaptyl yansitmalart agisindan Onem tagimaktadir. Sozsellesmis dil yoluyla yapilan
iletisim toplumsallasma siirecinde geleneklerin, deger yargilarinin, bilginin 6grenilmesi
ve sonraki kusaklara aktarilmasi asamasinda kullanilan bir aractir. Dolayisiyla insanin
her tiirli anlam yaratmanin Onkosulu olan dil aracilifiyla kiiltiiriinii de yarattig
sOylenebilir. Bu anlamda iletisim ve dil toplumsallasmanin o6ncelikli ve temel bir
admmudir (Ergiil, 2000: 22). Anlam olusturmanin temeli olan dilin kiiltiiriin de temeli
olmast ve dildeki degisimin kiiltiirii de dogrudan etkilemesi, kiiltiir ile dil arasindaki

girift iligkinin bir sonucudur.

Gilintimiize kadar olan siire¢ i¢inde kiiltiirel yapilanmanin genel olarak sozlii kiiltiir,
yazili kiltir ve sozli kiiltiiriin devami sayilabilecek gorsel kiiltiir asamalarindan
gectigi/gecmekte oldugu sdylenebilir. Sozli kiiltiirde hafiza 6nem kazanmis, geleneksel
degerler ve iliskiler yinelemeler vasitasiyla aktarilmig, ¢o6ziimleme ve soyutlama
yetisinin gelismedigi bir donem yasanmustir. Bilgi birikiminin nispeten bozulmadan
aktarilabilmesine olanak taniyan Yyazili kiiltiirde ise metin iizerinden bir iletisim
kuruldugu i¢in metnin diisiinsel bir dizge igermesi, mantiksal bir biitiinliikk i¢inde

aktarilmasi ve yazarin/okurun rasyonel ¢oziimleme yetisine sahip olmasi gerekmektedir
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(Ergiil, 2000: 26), ¢iinkii “dil merkezli sdylem bir de basili s6z bigimini aldiginda, daha
fazla igerige ve ciddi bir nitelige kavugmaktadir (Postman, 2010: 63).”

Ancak yazili kiiltiiriin egemenliginde, bilginin analitik bigimde islenmesine imkan
tantyacak sekilde nesnel ve tarihsel baglamina uygun olarak aktarilmasi ve sdylemin
biitlinliikli bir sekilde diizenlenmis olmasi s6z konusuyken telgrafin icat edilmesiyle
tipografinin kendisine has bu o6zellikleri ve basili s6ziin ardisik, Onermeci karakteri
bozulmaya baglamigtir. Telgrafin bulunmasiyla birlikte enformasyon akigsinda mekanin
kisitlayict bir unsur olmaktan ¢iktigini belirten Postman, telgrafin kendi “soylemi”ni
yarattigini ve bu yeni sdylemin ilgisizlik, etkisizlik ve tutarsizligi genis ol¢lide yayarak
tipografik sdyleme saldiriya gegtigini dile getirir. Zamani ve dikkati bolen bir diinya
yaratan telgrafin sdylemi, tarihsel perspektifler ortaya koymaya zaman birakmadig gibi
nitel dgelere de oncelik tanimaz ¢iinkii telgrafin dili bashk dilidir. Sansasyonel, parca
par¢a ve c¢arpict olan bu bagliklar basinda kullanilmaya baslandiktan sonra haberleri
heyecan uyandiran, dikkat gekici, hizla unutulan sloganlara donistiirmistiir. Haber
dilinde artik siireklilik yerine yenilik Oonem kazanmistir. Aymi zamanda telgrafla
gonderilen mesajlarin kendisinden onceki ya da sonrakilerle higbir bagi yoktur; biitlin
bunlar okurlarin, hakkinda konusabilecekleri bir konu olusturan ancak onlar1 anlamli bir
eyleme yoneltme etkisi bulunmayan haberlerdir. Dolayisiyla telgraf bol miktarda ilgisiz
enformasyon yaratarak enformasyon-eylem orani tablosunu tamamen degistirmistir.
Insanlar telgraf vasitasiyla belki de ilk kez enformasyona doymuslar ve bunun
sonucunda da toplumsal ve politik etki alanlarimin daralmasi sorunuyla
karsilasmiglardir. Denilebilir ki telgraf aslinda enformasyonu bir meta, alinip

satilabilecek bir “sey” haline getirmistir (Postman, 2010: 78-84).

Haberin/bilginin metaya doniismesi, sloganlagmis, dikkat ¢ekici haber dili ve ilgisiz,
baglamsiz enformasyon bollugunun yol actifi bilgisizlik ve bunun politik bilingte
meydana getirdigi eksiklik magazin basininin da neden oldugu sorunlardir. Basindaki
magazinlesme olgusunu dogrudan telgrafin icadina baglamak miimkiin degildir. Ancak
telgrafin gazete yayinciliginda kullanilmaya baslanmasi haber dilinde ve igeriginde
meydana gelen degisimleri tetiklemistir. Onceleri, gazetelerin aktardiklar1 enformasyon

hem yerel nitelikliydi hem de biiyiik 6l¢iide fonksiyoneldi: Okurlarin kendileri ve i¢inde
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bulunduklar1 toplulukla ilgili, giinliikk sorunlarmin ¢6ziimiinde alabilecekleri kararlarla
ilintiliydi. Telgrafin bulunmasiyla birlikte yerel ve fonksiyonel olan bilgi mesafe
asiminin, hizin ve yeniligin karsisinda yenilgiye ugramistir. Oyle ki gazeteler artik
ilettikleri haberlerin kaliteli ya da yararli olmasindan ¢ok hangi uzakliklardan, hangi
hizla, ne kadar ¢ok haber verdikleri ile 6nem kazanir hale gelmistir. Bu durum haber
konularinda ve haberde kullanilan dildeki degisimin nedenlerinden biridir. Postman bu

konuyla ilgili olarak bir haber ajansinin kurulusunu 6rnek vermistir:

“Morse’'un 1844°te ilk telgraf hattimi ¢aligrmasindan yalnizca dort yil sonra
Associated Press kuruldu ve biitiin iilkede hi¢hir yerden gelmeyen, ézel olarak hi¢ kimseye
hitap etmeyen haberler agir basmaya basladi. Halkin “giiniin haberleri” dedigi giindemde,
savaslarla, islenen suglarla, kazalarla, yanginlarla ve sellerle ilgili haberler (bunlarin
cogu Prenses Adelaide’nin bogmacaya tutulmus gibi oksiirmesinin toplumsal ve politik

diizlemdeki karsiliklariydy) vardr artik. (Postman, 2010 79-80).”

Telgrafla birlikte degisen haber diline bagli olarak basinin popiiler bir nitelik
kazanmas1 s6z konusu olmustur. Popiiler kiiltiir {irinii olan magazin haberleri dogasi
geregi telgraf sdylemine en uygun ortamdir. Magazin haberlerinde verilen haberi kisa
tutmak, okurlarin dikkatini dagitmamak ve daha fazla gesitlilige, yenilige yer vermek 6n
plandadir. insanlarin arzularini ve ilgilerini tatmin etmeye yonelik diizenlenen magazin
haberleri sdylem itibariyle haberlerin algilanmasi agisindan kolaylik saglar. Bagka bir
ifadeyle magazin sdylemi kitle kiiltiiriiniin belirleyici 6zellikleriyle Ortiigiirken var
olmak i¢in en uygun olanaklari da kitle toplumu ortaminda bulmaktadir (Tokg6z, 2006:
390-391). Magazin basminda haber igerikleri kadar haber basliklar1 da biiyliik 6nem
tasimaktadir. Icerikte oldugu gibi basliklarda da kisa, carpict ve dikkat ¢ekici olma
ozellikleri aranir. Magazin haberlerinde kullanilan bagliklarin okurlarin ilgisini ¢ekmesi
icin birtakim teknikler kullanilmaktadir: Mesajin isim yerine fiil kullamilarak
olusturulmasi, soyut ifadelerden kac¢inmak, simdiki zaman kipine agirlik vermek,
betimsel bagliklardan yararlanmak, heyecan ya da canlilik katmak i¢in atasdzleri ve
deyimler kullanmak ve merak uyandirmak i¢in soru ciimleleri ile baslik olusturmak gibi
teknikler magazin basminda siklikla tercih edilmektedir (Soygiider, 2003: 56-57). Bu
anlamda, telgraf sdyleminin ciddi, fikir gazetelerinde goriilen haber dilini degistirerek

bir anlamda magazinel dilin olusumuna katkida bulundugu sdylenebilir.
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Magazin basminin i¢inde bulunulan an’1 tarihsel siirecten soyutlamasi, popiiler
kiiltiirin anlik olana vurgu yapmasi (Oktay,1993: 24) ozelligiyle oOrtiigmektedir.
Magazin sOyleminde “kim”, “ne”, “ne zaman”, “nerede” sorularina cevap verilirken
“nasil” ve “ni¢in” sorusu yiizeysel olarak yanmitlanmaktadir (Soygiider, 2003: 53). Bu
durum magazin basminin olgulari baglamindan kopararak gercek diinyayr nedensellik
iligkileri disinda yapilandirmasindan kaynaklanmaktadir. Magazin sdyleminin olay
Orglisiinii parcalayan, anlik olan1 vurgulayan, s1g icerikli ve olgularin/ger¢ekligin ikincil
Ogelerini One c¢ikaran anlatim bi¢imi bireylerin yasadiklar1 gercekligi anlik ve

tarihsizlestirilmis bir pencereden algilamasina neden olmaktadir (Ergiil, 2000: 57).

Gliniimiiz toplumlarinda “gerceklik”ten koparilmis, yabancilagsmig bu bireyler
popiler kiiltiir tirtinleri vasitasiyla sisteme uyumlandirilirlar. Bu uyumlandirma genel
olarak stereotipler yoluyla yapilir. Popiiler iirlinler gerek igerik gerekse bi¢cim olarak son
derece sematik kurgulara yaslanir, okuru bir tiir stereotiplere alistirirlar (Oktay, 1993:
26). Kitle iletisim araglarinin biling olusturucu islevi géz oniine alindiginda her tiirden
egemen oydasmayr pekistiren stereotiplerin halk tarafindan bu araglar vasitasiyla
i¢sellestirilmesinin popiiler kiiltiir iirlinlerinin ideolojik isleviyle baglantili oldugu
ortaya ¢ikar. Popiiler metinlerde kargimiza ¢ikan bu stereotipler, egemen sinifin lehinde
kurgulanmiglardir. Magazinlerde, santimantal yazinda, polis ve casusluk romanlarinda
ortaya konan hep egemen simifin bakis acgisidir. Kétiiliikkler sergilenir sergilenmesine
ama bunlar hep sistemin i¢inde ¢oziimlenebilir sorunlar olarak gosterilir (Oktay, 1993:
26). Toplumsal yapiya ait geliskilerin ussallastirilmasina yonelik bu tiirden iletilere
popiiler basinda ¢okca rastlamak olanaklidir. Dolayisiyla popiiler basin/magazin basini
bir yandan var olan1 benimsetmenin bir araci olurken diger yandan da dogal gdsterilen
bu yasam i¢inde, giindelik hayat i¢cinde bulunan politikay1 kamufle etmeye yaramaktadir

(Belge, 1986: 432).

Stereotiplerin kullanim1 aslinda magazin basininin haberleri kisisellestirmede
kullandig1 yollardan biridir. Magazin haberlerinde olaylar kisisellestirilerek verilir ve
genel yaklasim sorunun toplumun degil kisilerin sorunu oldugu yolundadir (Soygiider,
2003: 69). Olaylarin toplumsal baglamindan yalitilmasina neden olan bu durum ayni

zamanda popiiler kiiltiir triinlerinde Kitlelerin reel yasami olumlamak iizere
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kosullandirilmasinda kullanilan anlatim bigimlerindendir (Oktay, 1993: 26). Magazin
basininda en ¢ok basvurulan stereotipler iinliller ve basin yoluyla topluma sunulan
“star’lardir. Magazinin, siirselligi ve mistisizmi olmayan bir mitoloji anlattigini
belirten Belge, basinda sunulan starlar1 bu mitolojinin bir hayli siifli tanrilarn ve
tanrigalart olarak nitelendirir. Gegmiste insanlarin diinyay1 kendilerine esrarengiz gelen
mitlerle anlamlandirmaya ¢alismalarma karsin glinimiizde magazinin anlattigi mit,
anlam ihtiyacinin yoklugunu goOstermekte ve diinyayr anlamsizlastirmaktadir.
Magazinlerde boy gosteren bu starlar da modern anlamsizlik kiiltiirlinlin goniillii rahip

ve rahibeleridir adeta (Belge, 1986: 441).

Sonug olarak magazin ve kitle kiiltiirii/popiiler kiiltiir arasinda birbirini destekleyici,
karsilikli bir iliskiden bahsetmek olasidir. Bu iliskinin bir yonii ekonomik temellidir:
Endiistrilesmeyle birlikte basin-yayin teknolojilerindeki gelismeler sayesinde gazeteler
niceliksel bir artigla daha kisa siirede basilabilir hale gelmistir. Bu durum kitle
gazeteciliginin dogmasina yol agmis ve daha yiiksek tiraja ulasma arzusu kitlenin
yakalanabilecegi en kiiciik ortak paydalari olusturma adma ilgi c¢ekici, heyecan
uyandiran ve gorselligin hakim oldugu yeni bir yaymcilik tiiriiniin, magazinin ortaya
cikmast i¢in gerekli kosullar1 hazirlamistir. Halka doniik gazetecilik anlayisinin bir
yansimast olan magazin gazeteciligi kullandigi hikayeleme teknigi, basit, carpict ve
argoya sik¢a yer verilen séylem bigimiyle halkin giindelik konusma diline, popiiler
sOyleme de olduk¢a yakindir. Diger taraftan magazin basiminin ideolojik islevi ile kitle
kiiltiirii/ popiiler kiiltiir ideolojilerinin de benzerlik tasidi1 sdylenebilir. Iliskinin
ideolojik boyutunu olusturan bu yoniine gore kendisi de bir popiiler kiiltiir iiriinii olan
magazin, tipki bu kiiltiir formlar1 gibi kitleleri uyutup depolitize etmekte, bireylerin bos
vakitlerini doldurarak onlarin sosyal ve politik alana girmelerini engellemektedir
(Soygiider, 2003: 23). Magazinin isledigi hafif konular araciligiyla geri plandaki siyasal,
sosyolojik ve ideolojik gergekler izleyiciye adeta sekere bulanmis sekilde
aktarilmaktadir (Duran, 1999: 21). Bu durum ise popiiler kiiltiir iiriinleriyle reel yasamin
katlanilabilir bicime doniistiiriilmesi, toplumsal yapiya ait celiskilerin ussallastiriimasi

amaci ile ortiisen bir 6zelliktir.
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1.4. Magazin Basininin Eglendirme Islevi

Iletisim en genel anlamiyla her tiirden bilgi, diisiince, duygu, inang ve degerlerin
iletimini ve paylasimini kapsayan bireysel ve toplumsal bir etkilesim aracidir. Bu agidan
iletisim toplumsal bir siire¢ olarak da tanimlanabilir (Tutar ve Yilmaz, 2003: 205-206).
Iletisim toplumsal y&niiyle ele alindiginda iletilerin kitlesel iiretim ve dagitimin
gerceklestiren kitle iletisim araglarinin islevlerine de deginmek gereklidir. Kitle iletisim
araglarmin islevleri iletisimin ozellikle toplumsal diizeydeki etkilerini aciklamaya
yardimer olabilir. Iletisimin bireysel veya kitlesel anlamdaki islevleri baslica bes
kategoride toplanmaktadir. Bunlar eglendirme ve bilgilendirme islevleri, kiiltiirel,

toplumsal ve siyasal islevler olarak siniflandirilabilir (Tutar ve Y1lmaz, 2003: 205).

McBride ise “Bir¢ok Ses Tek Bir Diinya” adli raporunda kitle iletisiminin islevlerini
daha ayrintili olarak ele almistir. Buna gore iletisimin islevlerini sekiz baslik altinda
toplamak olasidir: Habercilik, toplumsallagtirma, motivasyon, tartisma-diyalog, egitim,
kiiltiirel gelisme, eglence ve biitlinlestirme. Habercilik kitle iletisim araglarinin en temel
islevidir ¢linkii bu araglarin en giiglii iirlinli, tasidiklari en Onemli ileti haberdir.
Toplumsallagtirma yoluyla giinlimiiziin heterojen toplumlarinda bireylerin ig¢inde
yasadiklar1 topluma uyum saglamalari i¢in gerekli sosyal davranis kodlar1 olusturulur ve
iletilir. Iletisim ayn1 zamanda bireysel ve toplumsal hedeflere ulasmada en etkili
motivasyon aracidir. Tartigsma-diyalog islevi kitle iletisiminin siyasal boyutuna isaret
eder; siyasal erke karsi elestirel diizeyde bir kamuoyu olusturmay: ifade eder. Egitim
topluma kazandirilan yeni tiyelerin toplumsal degerler ile donatilmasini saglar. Kiiltiirel
gelistirme sanatsal ve kiiltiirel yapitlarin kitle iletisim araglariyla yayilip korunmasiyla
olanakhdir. Biitiinlestirme islevi ise yukaridaki islevlerle paralellik gosterir ve
toplumdaki bireylerin, gruplarin birbirlerini tanimalarina yardimer olur. Eglence islevi
de insanlar rahatlatmak, dinlendirmek i¢in sunulan yayinlar (spor, eglence, magazin

programlari, yarigmalar vs.) araciligi ile yerine getirilmektedir (Savas, 2014).

Kitle iletisim araglarinin iglevleri arasinda magazin basini ile dogrudan ilintili
sayilabilecek olani eglendirme islevidir. Eglence islevi baz1 kaynaklarda “bos zamanlari

degerlendirme islevi” olarak anilmaktadir. Bos zamanlar1 degerlendirmeye yonelik
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iletiler bireylerin eglendirilmesine, gerginliklerinin giderilmesine yardimci olmaktadir
(Aziz, 2010: 60). Bu noktada, bos zamanin ve bu zaman dilimlerini dolduran eglence
igerikli etkinliklerin ideolojik ve sOmiiriiye yatkin dogasmin ve Kapitalist dizge

acisindan yiiklendigi anlamin ayrintili olarak incelenmesi gereklidir.

Bos zaman kavrami her ne kadar modernite ile ilintili sekilde sanayilesmenin bir
sonucu olarak goriilse de bos zamanin varligi, algilanmasi ve konumlandirilmasinin
tarihi oldukga eskidir. Antik Yunan’da bos zaman iyilik, giizellik, hakikat ve bilgi gibi
diinyanin istiin degerleriyle ilgilenmek ve bunlar {stinde distinmek olarak
anlagilmistir. Bu goriise gore bos zaman bir sey yapilmayan zamani degil, tersine
seckinlik, derin diisiinme, estetik hazlar ve begeni olusturma zamanini ifade ediyordu.
Ancak calismayla iligkilendirilmeyen bos zaman sinifsal diizeyde bir ayrima tabiydi.
Calisma alt sinifa 6zgii bir etkinlik iken bos vakte sahip olma segkinlere ve iktidar
cevrelerine ait bir ayricalikti. Bu durum bos zamani kullanma bi¢imlerinde de kendisini
gostermekteydi; farkli kesimlerin sinifsal konumlariyla ortiisen davraniglar sergilemesi
gerektigi diislincesi egemendi. Aristo da smifsal farklilasmadan yana tavir alarak
toplumda secgkinler ve koleler i¢in olan sanatin ve kiiltiirel {irlinlerin birbirinden farkl
olmasi gerektigini dile getirmistir. Seckinler i¢in kaliteli kiiltiir iiriinlerini 6neren Aristo
kaba, diisiik seviyeli tiriinlerin ise kolelerin tiiketimine sunulmasini istemistir. Antik
donemde firetim siirecinde farklilagsan rollerin yasamin diger alanlarinda da farklilik
gosterdigi soylenebilir. Roma doneminde ise bos zaman iretim faaliyetlerinden arta
kalan zamani isaret ediyor ve bu zaman dilimi isin tamamlayicist olarak bir
bosalma/rahatlama araci olarak goriiliiyordu. Bu donemde kitleler i¢in iiretilen gesitli
eglence tiirlerine (oyunlar, spor, gladyator doviisleri vb.) de rastlanmaktaydi. Denilebilir
ki isin tamamlayicis1 olarak goriilen bos zaman anlayist modern zamanlardaki anlayisla
paralellik gostermektedir. Ge¢ Ortacagda ise bos zaman bir soyluluk isareti olarak
goriiliirken gosteris, lilks ve hazza harcanmaya baslandi. Veblen’in gosteris¢i tiiketim
anlayisiyla ¢akisan bu anlayis yapay bir zenginlik, prestij ve giic kaynagi olarak
zamanimiza kadar gelmistir (Aytag, 2002: 235-236).

Bos zaman kavraminin esas olarak kurumlagmaya basladigi donem ise Sanayi

Devrimi sonrasidir. Sanayi oncesi toplumsal hayatta ¢alisma ve art1 liriin yaratma diye
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bir durum s6z konusu degildir ¢iinkii sanayi Oncesi insani i¢in is giindelik yasamin
dogal seyri icinde gerceklesen herhangi bir siirece karsilik gelmektedir. Modern ¢agda
sanayilesmenin beraberinde getirdigi ¢alisma anlayisi ise kapitalist diizenin devaminin
yogun is giliciine ve siiresine bagli olmasindan dolayi, yasayabilecek kadar degil cok
daha fazlasi icin c¢alisma bi¢imini almistir. Baska bir ifadeyle modernlesme ve
sanayilesme ile birlikte hayat, calisma hayati ve serbest yasam seklinde ikiye ayrilmis
ve zamanin kontrol altina alinmasi zorunlulugu giindeme gelmistir. Boylece ekonomik
sistem i3 disinda kalan bu siireyi degerlendirmek adina sanatsal etkinlikler, spor
aktiviteleri, egitsel faaliyetler ve kisisel hobiler gibi ¢ok farkli alanlar yaratmigtir
(Sentiirk, 2012: 64). Bireyin kendisi ve g¢evresindekilere karsi olan zorunluluklardan
arta kalan ve tamamen kendi istekleri dogrultusunda degerlendirdigi siireyi ifade eden
bos zaman is yasami disindaki bagimsiz ve 6zgiir bir siire olarak tanimlanmaktadir. Bu
anlamda bos zaman kisinin ¢alisma saatleri ve temel ihtiyaclar1 disinda icerigini sadece
kendisinin belirledigi bir zaman dilimidir. Herhangi bir hayirseverlik faaliyetine
katilimdan spor yapmaya, miize ziyaretinden magazin programlarini izlemeye kadar
genis bir kapsami bulunan bos zaman kisinin kendi tasarrufunda bulunan bir siiredir

(Sentiirk, 2012: 66).

Ancak bos zamanin ve bu zaman1 degerlendirmek i¢in yapilan tercihlerin sanildigi
gibi sadece bireyin iradesine bagli olmadigi da aciktir. Kitle iletisim araglarinin ve
bunlar vasitasiyla sunulan kiiltiirin toplumsal ve bireysel anlamda yadsinmayacak
boyutta etkileri mevcuttur. Mills bu etkilerin ¢agimizda hissedilir derecede arttigini
sOyleyerek medyanin giiniimiizde bir tiir bilgisizlige yol actigini belirtir. Bireylerin
diisiince ve bilgilerinin biiylik boliimiiniin kitle iletisim araglarindan edinildigini, kendi
deneyimleriyle edindikleri bilgi oraninin gitgide azaldigini, kisisel yasamlarinin
basmakalip hale geldigini dile getiren Mills, insanlarin dig diinyadaki olgular1 hicbir etki
altinda kalmadan algilayabilmelerinin ancak ¢ok iyi egitilmis olmalartyla miimkiin

olabilecegini ifade etmistir (Mills, 1974: 436).

Bu noktada kitle iletisim araclarinin biling olusturucu islevine deginmek yerinde
olacaktir. Erdogan’a gore kitle iletisim aracglari, mal ve hizmetlerin reklamlar vasitasiyla

tanitimin1 ve satigini yaptig i¢in ticari bir Orgiit, ayn1 zamanda kendisinin ve icinde
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olustugu sistemin propagandasini yaptigr i¢in de kiiltiirel bir Orgiittiir. Basin
bilgilendirme, eglendirme, haber verme vb. islevleri ile insanlari toplumun mevcut
orgiitlii yapilariyla biitiinlestirmektedir. Diger bir ifade ile kitle iletisimi egemen
diizenin biling yoOnetimi isini yapar, yani medyanin igerigi ile egemen sistemin
“diistinsel, algisal, biligsel” satis1 yapilir (Erdogan, 2014). Kitle iletisim araglariyla ve
bu araglarla iretilen kiiltiirle dogrudan sistemin pazarlandigini dile getiren Oktay,
medyanin biling olusturucu islevinin siyasal ve ideolojik diizeyde 6nemli sorunlar
olusturabilecegini belirtir. Kitle iletisim araglarinin (gazeteler, televizyon, sinema vb.)
oncelikle bos zamana iligkin bir islev istleniyor olmasi ve Ozellikle orada
gercgeklestirilmesi, lizerinde 6nemle durulmasi gereken bir durumdur ¢iinkii giiniimiizde
her sey calisan insanin bos zamanini da kapsayacak sekilde diizenlenmektedir. Bilincin
hem is hem bos zaman siirecinde belli bir kaynaktan ve tek yonde olusturulmasi
kapitalizmin kendisini yeniden tliretmede kullandig1 biling endiistrisinin yontemlerinden
biridir (Oktay, 1993: 31-37). Bu nedenle bos zamana iliskin faaliyetlerin de sistemin
lehine yapilandirilmis ve “bireylere bir anlamda dayatilmis” faaliyetler oldugunu
sOylemek  olasidir.  Ancak  bireylerin bos zamana iligkin  faaliyetlerin
hesaplanmis/diizenlenmis faaliyetler oldugunu fark etmeleri yanilsamali bir 6zgiirlik
anlayisiyla engellenmistir ¢linkii kitle iletisim araglarindan yayilan iletilere maruz kalan
ve bu iletiler yoluyla psikolojik yonlendirme ve telkinle giidiimlenen kitle bireyinin
belirgin 6zelligi tutum ve davraniglarini kendi 6zgiir iradesiyle belirledigini sanmasidir

(Giindiiz, 1988°den Akt.: Kalay, 1995: 66).

Bu aldatic1 6zgiirliilk anlayisinin olusturulmasinda popiiler kiiltiir {irtinlerinin
etkisi biiyiiktiir. Popiiler kiiltiir iiriinleri, gercekligi, televizyon gibi ¢ekici bigimde
sunarak aslinda olumsuzluklar1 gercek nedenlerinin anlagilmasini imkansiz kilacak
sekilde yansitmaktadir. Diger bir deyisle “calisma zamani ve bos zaman arasindaki siki
baglantiy1” maskelemektedir. Bos zaman etkinliklerine yonelik diizenlemeler bu zaman
diliminin de kitlesel iiretim ve sermaye birikimine olanak taniyan sistemli ve
hesaplanmus diizenlemeleridir. Oyle ki dinlenmeye ya da bireylerin 6zel kullanimina ait
oldugu diisiiniilen bu siireler -Mosco/Herman ikilisinin deyimiyle- ¢cagdas kapitalizmin

sermaye birikiminin gereksinmesi olarak calisanlara boyun egmeleri icin verdigi bir
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rigvettir (Oktay, 1993: 25). Bir baska ifadeyle “bos zaman ne 6zel ugraslar ne de bazi
Marksistlerin 6ne silirdiigli gibi nekahet zamanidir, daha ¢ok izleyici malint olusturma

siireci, is zamanmidir (Oktay, 1993: 26).”

Bos zamana ait etkinliklerin bireylerin edilgenlestirilmesine yonelik katkisi, bu
zaman dilimindeki eglence etkinliklerinin de benzer bir islevi olabilecegini akla
getirmektedir. Gergekten de ilk tohumlari 1750’lerde atilan eglence sanayisinde de
belirli kurallara uyma, edilgen olma kitle iletisim araglar1 yoluyla bireylere
islenmektedir. Huizinga insan yasaminin her déneminde cocuklastirma olgusunun
bulundugundan s6z etmektedir. Yasam islikte de, isligin disindaki saatleri dolduran
faaliyetlerde de (miizikte, sporda, tatil endistrisi etkinliklerinde, resmi gegitlerde,
eglence etkinliklerinde, bilimde, sanatta vb.) bir tir “ileri yas g¢ocuklastirimina”
dontigmiistiir. Bu ¢ocuklastirma bir anlamda toplumsal alanda oyun oynamay1
gerektirmektedir ve oyunun kurallari bellidir: Uyum gosterme, islemleri istendigi
bicimde yerine getirme, zamana kars1 yaris (Akt.:Kalay, 1995: 42-43). Dolayisiyla
eglence etkinliklerinin “oyun”un kurallarin1 aktarmada onemli bir yeri oldugu
sOylenebilir. Bu kurallar egemen smiflar tarafindan bagimli siniflar1 var olan sisteme
uyumlandirmakta  kullanilan temel Ogretilerdir. Bireylerin  mevcut  dizgeye
uyumlandirilmasi magazin sdylemi ve eglence unsuruyla daha kolay ve uysal bir kabul
yaratilarak miimkiin hale getirilebilmektedir. Montaigne, eglence etkinliklerini
“bireysel kagisin yonlendirildikleri siginaklar” olarak nitelerken (Akt.: Oktay, 1993:

16) aslinda eglencenin ideolojik boyutuna vurgu yapmaistir.

Endiistriyel yaklagim goz oniine alindiginda, eglencenin meta olarak iiretimine
pazarin 6n okunmasi yoluyla karar verildigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum yalnizca bir
meta olarak satilan eglenceye degil, ayn1 zamanda izleyicinin kendisinin de bir metaya
dontstiiriilmesi siirecine isaret eder. Eglence izleyiciye bir seyler satabilmek ic¢in
kullanilan bir iyi zaman gecirme araci1 olmaktan Gte izleyicinin de reklamciya satildigi
bir ortama doniisiir. Bunun en 6nemli nedeni ise tipki kiiltiir enddistrileri gibi eglence
endiistrisinin de egemen ideolojiyle isbirligine mecbur olan sermaye odaklarmin elinde
bulunmasidir (Ergiil, 2000: 65-71). Bireyler 6zellikle endiistrilesme sonrasinda

dinlenme ve caligma saatleri arasindaki ayrimin belirginlesmesiyle birlikte, egilimleri
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eglence endiistrisi tarafindan kestirilebilir bir kimlik kazanmistir (Ergiil, 2000: 49). Bu
ise bir anlamda, insanlarin egilimlerinin, beklentilerinin ve hatta dislerinin kitle
toplumunun eglence, biling ve enformasyon kurumlarinin denetimine girmekte

oldugunun kanitidir (Oktay, 1993: 28).

Diger taraftan, magazin ve eglence yoluyla sunulan sézde kagis yanilsamali bir
rahatlik saglar clinkii magazin ile giindelik hayat arasinda c¢eligkili bir iliski sz
konusudur. Magazin monoton ve tekrarlarla dolu giindelik hayattan kagis1 saglar gibi
goriinse de aslinda insan1 yeniden giindelik hayatin i¢ine iter; boylece degisiklik olmus
yanilsamas1 yaratarak seriiveni kalmamis insanlara hayali bir seriiven yasatir. Ayni
zamanda uzak ve ulasilmaz goriineni giindelikligin bayagilig1 i¢inde sunarak
evcillestirir. Ornegin ¢ok {inlii ve erisilmez gdriinen bir starmn bizimle ayn1 magazadan
aligveris yaptigini gostererek aslinda giindelik hayati, siradan hayati kimsenin disina
cikamadigi/gikamayacagi bir c¢ergceveye oturtarak dogrulamaktadir. Dolayisiyla
insanlarin gilindelik hayatin sikiciligindan kurtulmak i¢in kendilerini goniillii olarak
biraktiklari bu yanilsama diinyasi ile var olan dizge pekistirilmis olmaktadir. Magazin
yoluyla sunulan, insanlarin kendi smifsal/toplumsal gerceklikleriyle yiizlesmesini
engelleyen bu yanilsama diinyasina duyulan ihtiyacin nedenleri ise modern toplumlarin
yapisinda gizlidir. Bu diinyay1 istenir kilan ¢agdas toplumlarin isbdliimii, ¢aligmaya ve
bos zamana verilen anlam, politik iktidarin paylasilma bicimi gibi 6zellikleridir. Bu
yapilar bireyleri belli alanlarda edilgenlestirirken etkinliklerini de belli alanlarla,
giindelik hayat cercevesi ile sinirlamistir. Bu ylizden denilebilir ki insanlarin magazine
duyduklar1 ihtiya¢ c¢agdas toplumda edilgenleserek kaybettikleri “kendi hayatini
belirleme” ihtiyacinin yerine gecen bir ihtiya¢ bigimidir (Belge, 1986: 423-432).

Magazinin eglendirme islevinin en etkili oldugu kesim, toplumsal hiyerarsideki
alt tabakalardir. “Sadece Tiirkiye’de degil diinyada da magazin basininin esas
tilketicileri gerek ekonomik gerekse kiiltiir diizeyi lilke ortalamasinin altinda olan
kesimlerden olusuyor. Eglenmek i¢in yatlari, yazliklari olmayan, yurt digina gidemeyen,
tatile ¢ikamayan, giinlilk ugraslar1 sirasinda giilmeye, eglenmeye pek vakti olmayan,
vakti olsa da hali derman1 pek olmayan insanlar magazin basini sayesinde karsiliyorlar

bu gereksinimlerini (Duran, 1999: 41-42).” Bu anlamda magazinin yalnizca bireysel
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gerginlikleri degil toplumsal diizlemdeki gerginlikleri, catigmalari hafiflettiginden
bahsedilebilir. Ancak toplumsal uzlasmaya katki saglar gibi goriinen bu ¢dziim yapay
bir ¢oziimdiir ¢iinkii eglence yoluyla uyusturulan bireylerin toplumsal gergekliklerinin

farkina varmalar1 engellenmektedir.

Eglencenin uyusturucu 6zelligine dikkatleri ¢ekenlerden biri Aldous Huxley’dir.
Huxley’den once Orwell’in alegorik hikayelerinde (1984 ve Hayvanlar Ciftligi
romanlar1) insanlarin igine itildigi hapishane kiiltiirleri betimlenmistir. Bu hikayelerde
Orwell, distan dayatilan bir baskinin insanlara boyun egdirecegi uyarisinda
bulunuyordu; bu baski mekanizmasinin uygulayicilar1 olan “gardiyanlarin™ ise sagci ya
da solcu ideolojilerden esinlenmesi bir degisiklige yol agmiyordu ¢iinkii her iki
durumda da hapishane kapilari ayn1 Olglide gegilmez, denetim ayni derecede siki ve
ikonlara tapinma ayni1 6l¢iide yaygindi. Huxley ise insanlar1 6zerklikleri ve tarihlerinden
yoksun birakmak i¢in Biiylik Birader’e gerek kalmadigindan s6z etmektedir. Huxley’ci
kehanette Biiyiikk Birader bizi kendi istegiyle gdozetlemez, biz onu kendi istegimizle
gozetleriz. Dolayisiyla Orwell’ct kehanette oldugu gibi kitlelerin denetlenmesi igin
gardiyanlara, gecit vermez kapilara gerek yoktur. Bir halk sagcma sapan seylerle
eglendigi, kiiltirel yasam araliksiz eglence turlari seklinde diizenlendigi, kamusal
konusmalar ciddiyetten uzaklastigi ve halkin kendisi bir izleyici kitlesine, kamusal isler
de bir vodvil temsiline doniistiigii zaman kiiltiiriin 6liimii agik bir olasilik kazanmig
demektir. Orwell 1984 adli romaninda insanlarin act ¢ekerek denetlendigine dikkat
¢ekerken Huxley, Brave New World (Cesur Yeni Diinya)’da insanlarin hazza bogularak
denetleneceginden bahseder (Akt.:Postman, 2010: 172-173).

Magazin basininin eglendirme islevinin ideolojik boyutunun 6nemi Huxley’ci
kehanette de vurgulanmistir. Kitlelerin denetimi biling endiistrisinin kullandig1 haz ve
eglence odakli yontemlerle neredeyse higbir itiraza yer birakmayacak sekilde
yiirlitiilmektedir ¢iinkii baskici bir yonteme karsi ¢ikmak, direnmek her zaman daha
kolaydir. Ancak insanlarin kontrol altina alinmasi onlarin en sevdigi seylerle miimkiin
hale geldiyse ve kamusal biling eglenceyle dumura ugratilmaya baslandiysa
zayiflatilmis toplumsal reflekslerin harekete gegirilmesi i¢in ne yapilmast gerektigi

tizerinde durmak gereklidir. Postman’in ifadesiyle, belki de bulmamiz gereken asil
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cevap “kahkahadan bogulan bir kiiltiiriin panzehrinin ne oldugu”dur (Postman, 2010:

174).

Magazin basininin eglendirme islevi medyanin ekonomi-politik yapisiyla da
yakindan iligkilidir. Habercilik ilkelerinin, giiniimiizde birer ticari isletmeye donlismiis
olan medya kuruluslarinin ekonomik hedeflerinin gélgesinde kalmasina neden olan bu
durum, serbest piyasa kosullarinin basin tizerindeki olumsuz etkilerinden biri olarak
goriilebilir. Basin alaninda uluslararast boyutlara varan sermaye ve giig iliskileri haber
degerlerinin yerine piyasa degerlerini 6ne c¢ikarmaktadir. Bu anlamda haber piyasada
degisim degeri tasiyan bir metaya, izleyici/okur kitlesi de tiiketiciye doniligmiistiir
denebilir. Basin kuruluslarinin tecimsel amaclarmi gerekce gostererek haberi
endistriyel bir iirline doniistiirmeleri sonunda haberler agik, bilgilendirici ve nesnel
olmaktan ¢ok parcali/mozaik bir diinyay1 yansitan, ylizeysel ve cabuk unutulan bilgilere
dayanan bir igerige biirlinmiistiir. Bu gozle bakildiginda da haber artik bir tiikketim
malzemesidir ve magazinel 6geler bu malzemenin iretim maliyetini en aza indiren

unsurlar arasindadir (Ergiil, 2000: 118-119).

Haberin satilabilirligini saglamak amaciyla tiiketicinin/izleyicinin beklentilerine
gore yapilandirilan haberler eglence unsurlariyla bezenerek, magazinellestirilerek
sunulmaktadir. Magazinlesme sonucunda toplumda merak uyandiran, hosga vakit
gecirten konular yogunluk kazanirken siyasal, toplumsal ve ekonomik nitelikli ciddi
konular eglenceli hale getirilmekte, baglamlarindan koparilarak aktarilmaktadir
(Tokgdz, 2006: 395). Haber biiltenlerinin “sulandiriimis” olmasi ile agiklanan bu durum
son zamanlarda agirlik kazanmis durumdadir. Yirmi yil oncesiyle bugilinkii haber
biiltenleri kiyaslandiginda siyasal ve toplumsal haberlerin oran bakimindan olaganiistii
azalmasina karsin magazin haberlerinde gozlemlenen artis bu durumu kanitlar
niteliktedir (Duran, 1999: 21). Magazinlesme egilimleri Avrupa’da ve ABD’deki yayin
kuruluslarinda da yaygmlik kazanmaya baslamistir. Ornegin Avrupa’da, giindemi
izleyicilere aktarirken ayrtili ve 6zenli yayincilik anlayisiyla 6ne ¢ikan BBC bile
gerek siyasi baskilar gerekse artan rekabet nedeniyle yayin politikalarinda degisiklige
gitmis ve magazinel unsurlara yer vermeye baslamistir (Dagtas, 2005: 23). Yine

Ingiltere’de yapilan bir arastirmada, son zamanlarda fikir gazeteleri ile popiiler
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gazetelerin (The Times-The Sun 6rnegi) séylem tarzlarinin birbirine yaklastig1 ortaya

¢ikmis ve bu durum kaygiyla karsilanmistir (Soygiider, 2003: 30).

Basindaki magazinellesme ile birlikte eglence unsurunun habercilik degerlerinde
de bir erozyona yol acgtigindan bahsetmek miimkiindiir ¢iinkii haberlerde sunulan bilgi
eglence i¢erigine biliriinmektedir. Haberin eglence ile karisimi sayilabilecek bu durumu
tanimlamak i¢in “infotainment” kavrami kullanilmaktadir (Tokgéz, 2006: 395).
Infotainment bilginin eglenceye biirlinmesi, haber igeriginin magazinellesmesi, eglence
ve bilginin birlikte sunulmasi anlaminda bir sozciiktiir (Soygiider, 2003: 61). Haber
degeri tasiyan olayla ilgili bilgilerin eglence igerigiyle birlikte sunulmasi haberdeki
bilgiyi seyreltmenin Gtesinde enformasyonun, manipiilatif bir slirecten gegirilmesiyle
dezenformasyona doniismesine neden olmaktadir (Ergil, 2000: 131). Burada
dezenformasyon kavramini agmakta yarar vardir: “Dezenformasyon yanlis enformasyon
demek degildir. Dezenformasyon, yaniltict (yersiz, ilgisiz, par¢ali ya da yiizeysel)
enformasyon, yani insanda bir sey hakkinda bilgi sahibi olma illiizyonu yaratan, oysa
aslinda insani bilgilenmekten uzaklastiran enformasyon demektir (Postman, 2010:
122).” Bu anlamda dezenformasyon Ramonet (2000)’in deyimiyle bir “demokratik
sanslir” aracidir. Demokratik sansiir enformasyonun kesilmesini, kaldirilmasini,
yasaklanmasini degil haberlerin birikmesini, bollasmasini, doyum noktasina ulagsmasini
temel alir. izleyici/okur bilgi yogunlugunun altinda kalmakta, neyin dogru neyin yanlis

oldugu anlasilamamaktadir.

Haberlerin  eglence sosuna bulanarak verilmesi (Tilig, 2001: 63),
magazinellesmesi toplumu bilgilendirmekten ¢ok bilgisizlige siiriikkleyen ve basinin asli
gorevi olan tarafsiz, dogru ve nesnel haber verme islevini layikiyla yerine getirmesini
engelleyen “miisteri odakli habercilik anlayisi”nin yol agtign bir durumdur. Oyle ki
giiniimiizde basin yoluyla “cehaletin bilgi haline gelmesi”nden (Postman, 2010: 122)
s6z etmek bile olasilik dahilindedir ¢ilinkii haber magazinlestigi siirece, temel islevi olan
bilgilendirmekten uzaklagmakta, buna bagli olarak okur/izleyici de ger¢eklerden
uzaklagsmaktadir. Bourdieu, 06zellikle sansasyonel haberlerden beslenen basimin
(magazin basininin) haber erzakinda bulunan, ¢ogunlukla sug, cinsellik ve dram igeren

haberleri “gelge¢ haberler” olarak tanimlar. Esasen herkesin ilgisini ¢ekebilecek tiirde
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olup hicbir 6nemli seye dokunmayan kipte hazirlanan bu degersiz “ilkel nevale’nin
onemi gercekten degerli olanlar1 gizleyebilmelerinden kaynaklanmaktadir (Bourdieu,
2000: 22). Dolayisiyla eglence igerikli haberlerin gergekligin iizerini orten seffaf bir
sansiir aygit1 olarak islev gordiigiinden bahsedilebilir; seffaftir ¢linkii kimse tarafindan
fark edilmeyecek kadar goriinmezdir fakat ayn1 zamanda gozden kagirilmaya galisilan
bilgiyi perdelemeye yetecek kadar da etkilidir.

Eglendirmeye yonelik magazinel haberlerin bagka bir boyutunu “feel good
news” olarak bilinen izleyicinin kendisini iyi hissetmesi amaciyla hazirlanan haberler
olusturur. Bu tiir haberler genel olarak basin kuruluslarinin tecimsel ¢ikarlarina uygun,
serbest ve parcali bir yap1 gozetilerek, izleyicinin diisiinmesine gerek kalmadan
eglenebilecegi formatta tretilmektedir. Bu ¢ercevede kurgulanan haberlerin ise
izleyicinin/okurun ilgisini ¢ekmede etkili olmasina ragmen kitlelerin dikkatini farkl

yonlere kaydirmak suretiyle onlar1 edilgenlestirdigi soylenebilir (Ergiil, 2000: 134).

Magazin basininin eglendirme islevi cesitli sekillerde yorumlanmaktadir:
Cogulcu goriise sahip olanlar magazin haberlerinin toplumsal gerilimi azalttigini,
modern toplumdaki bireyleri giindelik hayatin tekdiizeliginden uzaklastirdigini ve
insanlar1 gelecege dair umutlandirdigini savunmaktadirlar. Ancak konuya elestirel
acidan yaklasanlar ise magazinlesen haberlerin toplumlar1 uyuttugunu ve gerceklikten,
gercek toplumsal sorunlardan uzaklastirdigini dile getirmektedirler (Soygiider, 2003:
60-62). Kitle iletisiminin sahip oldugu sermaye yapisi, ideolojik arka plani ve siyasi gii¢
odaklartyla arasindaki iliski goz Oniinde tutuldugunda basinda yer alan haberlerin
ekonomik erk sahiplerinin ve onlarla yakin iligski i¢inde bulunan gevrelerin ¢ikarina
uygun olarak hazirlandig1 gergegi karsimiza ¢ikmaktadir (Ergiil, 2000: 112-124). Bu
baglamda ilgili cevrelerin ¢ikarlarina en iyi hizmet etme kapasitesine sahip olan
magazin haberlerinin geleneksel habercilik degerlerinde meydana getirdigi yozlagmalar
daha anlasilir hale gelecektir. Goriiniiste izleyicinin/okurun beklentilerini karsilamaya
yonelik olan bu haberler incelendiginde aslinda tiiketici olarak adlandirilan okurdan ¢ok
iretici olarak tanimlanan haber kaynaklarina hizmet edildigi ortaya ¢ikacaktir (Duran,
1999: 53). Bu noktada eglendirici 6zelliklerinden yola ¢ikarak televizyonu, eglenmeyi

her tirlii deneyimimizin dogal gergevesi olarak sunmakla elestiren ve giiniimiizde
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eglencenin medyanin iist-ideolojisi haline geldigini belirten Postman’in (2010: 101)
goriislerinin haklilik payini, bu tespitini basin alaninda genelleyerek genisletmek
gerekebilir: Sorun, basin yoluyla bize eglendirici temalar sunulmasi degil, biitiin

temalarin eglence olarak sunulmasidir.
1.5. Magazin Basinimin Tiirkiye’deki Gelisim Siireci

Magazin haberleri giinliik gazetelerde yer almadan Once magazin dergilerinde
yayinlanmaya basglandigindan (Soygiider, 2003: 86), Tiirkiye’de magazin gazeteciliginin
seyrini tespit etmek acisindan bu dergilere kisaca géz atmak yararli olabilir. Tiirkiye’de
magazin basini sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel ortama siki bir baglilik ve bu
ortamdaki gelisme ve degismelere paralel bir goriiniim sunmaktadir. Ideolojik yapmin
belirleyicilerinden biri olarak Tiirkiye’nin dis iligkileri de magazin dergilerine cesitli
sekillerde yansimistir. 1943-1950 yillar1 arasinda yayinlanan dergiler resmi ideolojiyi
benimsetmeye yonelik bir yaymn politikasi izlemislerdir. 1945’lere kadar Tiirkiye’de
magazin dergilerinin asil olarak egitici/ aydinlatici bir 6zellik tasidigi sdylenebilir;
0zellikle Cumhuriyet’in ilk 25 yilinda yayinlanan magazinlerde edebiyat ve sanat 6zel
bir yer tutmaktadir. Ancak 1948’de Marshall Plani’nin kabuliinden ve 1950°de
Demokrat Parti’nin iktidara gelmesinden sonra Amerikan yasam tarzinin egemen
olmaya baslamasiyla birlikte iist kiiltlir, magazin dergilerinden -Tiirk kapitalizminin

1980’1lerdeki canlanisina dek- nerdeyse dislanmistir (Oktay, 1993: 45-59).

1950-1970 yillar1 arasinda yayinlanan magazin dergileri ise Tiirkiye’nin her
alanda kapitalistlesmesine ve ABD-Tirkiye arasindaki ekonomik isbirligine kosut
bicimde Amerikan magazinlerini taklit eder ve bu dergilerde sunulan yasam bigimini
0zendirmek, Tiirk burjuvazisinin disa bagimli ideolojik agilimlarmi ve isteklerini

karsilamak iizere yayinlarina devam eder (Oktay, 1993: 69-71).

Denilebilir ki Tiirk basininda magazinel haberler oncelikle dergilerde yer almis
ve 1960’11 yillardan itibaren gazetelerde yaymlanmaya baslamistir (Soygiider, 2003:
86). 1961 Anayasasi’nin getirdigi sansiirsiiz ortamda gazeteler, o zamana dek yasakli
olan ¢iplak kadin fotograflar1 ve sansasyonel haberlere yer vermeye bagladilar. Ancak o

donemde renkli baski imkani olmadigindan Avrupa dergilerinden alinan fotograflar
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kullanilmaya baglanmistir. Gergek anlamda bulvar gazetesi Haldun Simavi’nin 1966’da
cikarmis oldugu “Son” gazetesidir. “Son”un basarisi iizerine Simavi 1967 yilinda
“Giinaydin” gazetesini ¢ikarir. Giinaydin, 1969°da renkli baskiya gecer; 1970 yilinda
ise daha Onceleri Hiirriyet’in eki olarak c¢ikan “Haftasonu” gazetesi bash basina

magazin gazetesi olarak yayina baslar (Soygiider, 2003: 90-91).

1960’larda magazin dergilerinde —sinemanin da etkisiyle- degisen kadin
imgesine yer verilmistir. Kuskusuz bu durum kadinlarin toplumsal yasama
katilimlarinin artmasiyla yakindan iligkilidir. Bu donemde magazinel yayimlarin daha
cok kentlerde tiiketildikleri ve kadinlarin goérece ekonomik oOzgiirliikleriyle kiiltiirel
tiiketime yonlendikleri bilinmektedir. Ozellikle kadm ve cinsellikle ilgili iletilerin
yiksek kiiltlir iiriinlerinde koktenci yaklasimlarin  gelismesine neden oldugu
sOylenebilir. Magazin dergilerinde cinsellik sorunu 1960’tan sonra tirmanarak devam
etmis; 1980°den itibaren de bu konudaki tabularin hizla yikilmasiyla neredeyse

pornografiye bitisik bir sunumla verilmistir (Oktay, 1993: 77-80).

Gorildugi gibi Tiirk gazeteciligi baslangicindan 1948 yilina kadar fikir
gazeteciligi goriinlimiindedir. Daha sonralar1 haber gazeteciligi, giiniimiizde ise magazin

gazeteciligl yonl agir basan bir gériiniim kazanmistir.
1.6. Tiirk Basininda 1980 Sonras1 Artan Magazinlesmenin Nedenleri

Yukarida anlatilan magazin gazeteciliginin gelisim stireci, ¢esitli  kiiltiir
formlariyla iliskisi, magazin basimninin eglendirme islevinin ideolojik yonii ve
Tiirkiye’de magazinin gelisim ¢izgisi gdz Oniline alindiginda, Tiirk basininda 6zellikle
1980’lerden sonra artan magazinlesme olgusu daha kapsamli bir bakisla ele
aliabilecektir. Burada Tiirk basimnindaki magazinlesme egilimleri siyasi, ekonomik ve

toplumsal kosullar ¢ercevesinde irdelenecektir.

Kapitalizmin yirminci ylizyilin ikinci yarisindan itibaren kiiresel Olgekte
ekonomik, siyasal, toplumsal ve kiiltiirel anlamda doniisiimlere yol actig1 bilinmektedir.
Kiiresel boyutta gerceklesen bu degisimlerin Tiirkiye’deki yansimalar1 1980°1i yillardan
bu yana gozlemlenmektedir. Tiim diinyada yiikselise gecen yeni sag /neo-liberal

politikalar Tiirkiye’de Turgut Ozal’in mimarlifinda hayata gecirilmis ve yine onun
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basbakanligi déneminde siyasi anlamda da gerekli destege kavusmustur. Neo-liberal
politikalarla gili¢lendirilen 6zel sermaye basin alaninda miilkiyet degisimlerine neden
olmus; finansal ve teknolojik agidan desteklenen basin kuruluslar1 da bir tiir ticari
isletmeye doniigsmiistir. Bu baglamda Tiirk basmminda magazinlesme egilimlerinin
artmasinin ekonomik gerekgeleri yeni sag politikalarin uygulanmaya konmasiyla medya
miilkiyet yapisinin kiiresel kapitalizme eklemlenmesi, dolayistyla sektor olarak basinin
da ticarilesmesi ve Ote yandan radyo ve televizyonun yayima baglamasiyla basin
alaninda artan rekabet olarak goriilebilir (Dagtas, 2005: 23-24). Magazinlesmenin siyasi
dayanagii ise Tirk siyasetinde bir doniim noktast olan 12 Eyliil askeri darbesi
olusturur. Darbe sonrasinda basina getirilen kisitlamalar ve depolitizasyon sonucunda,
“ciddi” habercilikten ¢ok eglendirici habercilik anlayisi benimsenmis ve basin toplumun

apolitik kimlige evrilmesinde 6nemli bir ara¢ haline gelmistir.
1.6.1. Neo-liberal Ekonomi Politikalar1 ve Basina Yansimalar:

Yeni diinya diizeni ad1 altinda serbest piyasa ekonomisinin ABD’den baslayarak
neredeyse tiim diinyay: siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal agidan bi¢cimlendirmeye
baglamasinin ardinda yatan olgular, kapitalizmin yeniden yapilanmasini gerektiren ve

XX. ylizyilin son ¢eyregine damgasini vurmus bir dizi gelismede aranmalidir.

1970°’1i yillarda diinya 6l¢eginde yasanan ekonomik bunalim ve petrol Krizi
gelismis tilkelerin ekonomilerinde bile ciddi sorunlarin yasanmasina neden olmustur.
Enflasyon ve igsizlik oranlarinin yiikselmesiyle birlikte, o giine kadar uygulamada kalan
ekonomi politikalari, yaganan mali buhrana 1vedi bir ¢6ziim bulabilmek amaciyla koklii
bir degisiklige ugramistir. Devletin ekonomik yapidaki etkinligini azaltmaya yonelik
girisimlere agirlik verilmis ve Sosyal refah devleti anlayisi terk edilerek yeni bir
liberalizm anlayist uygulanmaya baslanmustir. Ozellikle devlet biitgesine agir bir yiik
getirmekle elestirilen Keynes’yen yaklagim yerine yeni liberalizmin Onciiliiglinii
istlenen Friedman’in ekonomide devletin roliinii azaltmayr Oneren yaklasimi
benimsenmistir (Cankaya, 1997: 72). Denilebilir ki “bu siire¢ aslinda, kapitalist sistemin
kendisine biitiin diinyada bir ¢ikis noktas1 aradigi ve ABD’li iktisat profesorii Milton

Friedman’in goriisleri dogrultusunda neo-liberal ekonomik ve sosyal politikalarin yeni
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diinya diizeni adi1 altinda diinyaya hakim kilinmaya calisildig1 bir donemdir (Ozgen,

2004: 64).”

Piyasa ekonomisini devletin miidahalesinden kurtarma girisimleri yalnizca ABD
ile sinirli kalmamus, bir siire sonra Avrupa’da da benzer politikalar uygulanmaya
baslamistir. ABD’de Ronald Reagan’in neo-liberal politikalariyla Ingiltere’de Margaret
Thatcher’in uygulamalar1 birbirine paralellik gostermektedir. Thatcher’in ekonomik
politikasinda ©ne ¢ikan Ozellestirme hareketi, Sovyetler Birligi’'nde Gorbagov
doneminde Dogu Bloku iilkelerini de etkilemeye baslamis ve SSCB’nin dagilmasiyla
birlikte yeni yonetimlerin serbest piyasa ekonomisini hedefleyen girisimleriyle

yayginlik kazanmistir (Cankaya, 1997: 72).

Bu dénemde Avrupa’da merkezi devlet yapisinin ¢ogulcu katilimi desteklemek
amactyla bolgesel ve yerel yonetimlere kaydirilmasini, piyasada devletin degil 6zel
girigsimin agirlik kazanmasi gerektigini, devletin kiigiiltiilmesi i¢in yeri geldiginde kamu
kurumlarinin 6zellestirilmesi gerekliligini vurgulayan ve tiim bu taleplerin sosyal refah
devleti anlayisiyla karsilanamayacagini dile getiren neo-liberal yaklasgimlar Bati’da
birey merkezli yeni bir toplumsal yapilanmanin da temellerini atmistir (Ergiil, 2000:

158).

Neo-liberal politikalarin hayata gecirilme siirecinde sermayenin kiiresellesmesi
yoniindeki diizenlemeler hiz kazanarak sermaye ulus devlet aleyhine giiclenmis,
kapitalist sistemin yeni gereksinimleriyle uyumlu olmayan her tiirlii diizenlemenin terk
edilmesi olarak tanimlanabilecek deregiilasyon uygulamalar1 baglamis ve ulusal pazarlar

dis ticarete serbestce agilmistir (Dagtas, 2005: 19).

Kapitalizmin kiiresel Olgekte yasanan gelisme ve degismelere kosut olarak
yenilenen ¢ehresi ve ekonomide yeni sag politikalarin agirlik kazanmasi Tiirkiye’de de

etkisini gostermeye baslamistir.

Kiiresellesen liberal ekonominin degisen kurallarinin “yeni diinya diizeni” olarak
kaginilmaz bi¢imde pek cok iilkeyi sosyo-ekonomik, politik, kiiltiirel ve toplumsal

anlamda yapilandirdig1 bu genis ¢apli doniisiim ABD’de Reagan, Ingiltere’de Thatcher,

49



Tiirkiye’de ise “yeni sag politikalarin” ve 24 Ocak kararlarinin mimari sayilabilecek

Turgut Ozal ismiyle simgelesmistir (Ergiil, 2000).

Ithalati ve sermaye girisini kolaylastiran kararlarm ardindan, 1977 yilinda
zirveye ulasan borglar nedeniyle krize giren Tirkiye’de; Haziran 1979°da
gergeklestirilen kur ayarlamalar1 ve IMF ile varilan anlagsma sonucunda kisa vadeli bir
rahatlama yasanabilmigtir. Ancak 1979-1980’deki ikinci petrol krizi, Tirkiye nin
ihracatinda Onemli paya sahip tarim {irlinlerinin fiyatlarinin diismesi, uluslararasi
bankalarin ve Diinya Bankasi’nin IMF onayina bagl olarak kredi vermeye baslamasi
gibi sebepler Tiirkiye’nin de IMF’nin destekledigi serbest piyasa ekonomisine yonelik

politikalar izlemesi ihtiyacint dogurmustur (Kazgan, 1994°ten Akt.: Dagtas, 2005: 40).

“Dénemin Basbakanlik Miistesar1 Turgut Ozal tarafindan 24 Ocak 1980
kararlar1 ile serbest piyasa ekonomisine giris yolunda atilan ilk adim, Tiirk lirasinin
yabanci paralar karsisinda tamamen konvertibl olmasina kadar gidecek bir siirecin ve
bir dizi kararin ilk basamaklariyd: (Bali, 2009: 26).” 24 Ocak kararlar1 Tiirkiye’de o
gline dek siiregelen uygulamalarin (ithal ikameci sanayilesme stratejisi gibi) terk
edilerek (Ergiil, 2000), ihracata dayali disa acik biiyiime adiyla da anilan serbest piyasa
ekonomisine gegmenin ve degisen uluslararasi kapitalizme eklemlenmenin amaglanmasi

sebebiyle Tiirk ekonomisinin doniim noktalarindan biri olarak goriilmektedir.

24 Ocak Kararlarindan o6nce iilkede ithal ikameci bir iktisat politikasi
uygulaniyordu. Bu politikayla i¢ pazarin biiyiitiilmesi ve ithalatin miimkiin oldugunca
azaltilmas1 amaclaniyordu ve sadece yurticinde Tretilemeyen mallar disaridan
alintyordu. Ancak bu uygulama sanayiyi girdi bakimindan disa bagimli hale getirmis ve
asir1 degerli kurun ihracat iizerindeki olumsuz etkisi nedeniyle dis ticaret acig1 gittikce
biiyiimiistiir. D1s borglarin ve dis ticaret agiginin artmasina ilaveten KIT (Kamu iktisadi
Tesebbiisleri)’lerde yasanan sorunlar ve 1970’lerdeki petrol krizi Tiirk ekonomisinin

yeniden yapilandirilmasi zorunlulugunu giindeme getirmistir (Ekin, 2010: 113).

Bu gelismelere paralel olarak 1979’daki ara se¢imlerden sonra, Ecevit
hiikiimetinin istifasiyla birlikte yonetime gelen Adalet Partisi azinlik hiikiimeti Tiirkiye

icin yeni bir Onlemler paketi hazirlamaya baslamistir. Bu paket 24 Ocak 1980°de
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aciklanmis ve uygulamaya konulmustur. Bu paket dahilinde diinyadaki gelismeler
1s18inda ekonomide devletin rolii oldukca azaltilmig ve piyasa giiclerine agirlik

verilmistir (Cankaya, 1997: 72).

Istikrar tedbirleri olarak adlandirilan bu kararlarla aslinda Tiirkiye’de
Osmanlidan o giine kadar egemen olan bir politika kokiinden sarsilmistir. Kararlari
hazirlayanlarin iddialarina gére Tiirkiye bdylece “Liberal Ekonomi” donemine girmistir.
Bu yeni ekonomik programin baslica amaglarmi su sekilde siralamak olasidir:
Ekonominin dis rekabete agilmasi, yabanci sermayenin Ozendirilmesi, dis satimin
arttirtlmasi, ekonomide devlet sektoriiniin daraltilmasi, devlet miidahalelerinin
minimuma indirilmesi, 06zel kesimin sermaye birikiminin 6zendirilmesi ve
desteklenmesi ve bu sayede piyasa mekanizmalariin 6zgiirce islemesinin saglanmasi
(Cavdar, 1992: 227).

Kisa ve orta vadeli amaglara odaklanan program piyasada fiyat mekanizmasinin
tek yol gosterici olmasini temel ilke olarak benimsemistir. Tiirk ekonomisini diinya
ekonomisi ile biitiinlestirmenin amaglandigi 24 Ocak kararlar1 12 Eyliil 1980 tarihine
kadar bir azinlik hiikiimeti (Ecevit hiikiimetinin istifas1 sonrasi igbasina gelen Demirel
hiikiimeti), Aralik 1983°e¢ kadar da askeri yonetim doneminde uygulanmistir. 1983
Aralik’inda liberalizmin savunucusu Anavatan Partisi iktidara gelince programin
mimart olan Turgut Ozal, bu defa siyasi giicii de elinde bulundurmanin avantajiyla 24
Ocak kararlarin1 ek Onlemler ile uygulamaya devam etmistir (Ekin, 2010: 115).
Denilebilir ki 12 Eyliil askeri darbesiyle bir anlamda 24 Ocak kararlar pekistirilmis ve
kararlarin uygulanabilirligi agisindan gerekli siyasal ¢erceve hazirlanmistir (Cavdar,

1992: 228).

24 Ocak kararlar1 toplumsal ve siyasal sonuglart bakimindan olduk¢a 6nemlidir.
Uygulanan kararlarla gelir dagilimindaki esitsizliklerin giderilmesi, adalet, bagimsizligi
korumak gibi degerler geri plana itilirken programin toplumsal diizeydeki somut
yansimalar1 igsizligin artmasi, ticretlerin gerilemesi seklinde olmustur (Yilmaz, 2011:

11).
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XX. yiizyilin son ¢eyreginden itibaren diinya Olceginde yayginlik kazanan
toplumsal, ekonomik ve siyasal uygulamalar “yeni diinya diizeni” adiyla basta piyasaya
yonelik degerler olmak {izere kendi degerlerini ve kurallarin1 benimsetmek i¢in medya
kuruluslarina biiyiik 6nem vermistir. Ancak piyasaya devlet miidahalesinin kaldirilarak
ekonomik dengenin yalnizca piyasa giicleri tarafindan bagimsiz olarak saglanmasi
gerektigi yoniindeki inang kitle iletisimi araglarinin degisen miilkiyet yapilanmalari
nedeniyle elestirilmektedir. Medyanin kontroliiniin ¢okuluslu sermayenin eline ge¢cmis
olmasi ve neoliberalizm digindaki hi¢bir diisiinceye hayat hakki tanimayan, tek
diisiinceyi egemen kilmaya ¢alisan bu yeni iletisim modelinin (sozciigiin dilbilimsel ve
semiyolojik anlamina aykiri olarak) iki kutup arasindaki bilgi ve fikir aligverisi yerine
tek kutuptan kitleye yonelik bir propaganda halini aldig1 gézlenmektedir (Duran, 1999:
16). Enformasyon bollugunun yasandigi bu ¢ag “Bilgi Cag1” olarak adlandirilsa da
gereksiz bilgi bombardimani yiiziinden kitlelerin yeterince bilgilendirilmedigi ortadadir.
Bu ise kitle iletisim araclarinin tarafsiz ve kamu yararina yayincilik ilkesiyle ¢elisen bir
durumdur. Neo-liberal ekonomi politikalarmin basin alanina yansimalari habercilik
degerlerinden ¢ok piyasa degerlerinin 6n planda tutuldugu bir ortami olusturmustur.
Tecimsel kaygilarin dogru ve giivenilir haberciligin oniline gectigi bu durum basindaki

tekellesme olgusunun bir sonucudur.
1.6.2. Basinda Degisen Miilkiyet Yapilanmalari

Basmin ekonomik, siyasi, kiiltiirel olarak bir biitiin halinde toplumsal yap1
icindeki en dnemli aktorlerden biri oldugu gercegi 6teden beri bilinen bir durumdur.
Ayni zamanda basin kamuoyu olusturma ve toplumsal muhalefeti dillendirme ve hatta
yonlendirme giicline de sahiptir. Boylesine dnemli bir gii¢ merkezi haline gelmis olan
medya sektoriiniin  sermayenin 1ilgisinden kurtulmasi neredeyse olanak dis1 gibi
goriinmektedir. Basinin sahip oldugu bu ayricalikli ve iistiin konumu finans ¢evrelerinin
basin sektoriine olan istahini artirmistir. Bu kadar 6nemli bir giicii elinde bulundurmak
hem ekonomik agidan hem de siyasal acidan ciddi bir niifuz kaynagidir. Medya
sahipleri ekonomik ve politik alanda belli ayricaliklara ulagmak; hatta bu ayricalikli
konumu yeri geldiginde ekonomik ve politik dengenin politika lehine bozuldugu

durumlarda bir baski unsuru olarak kullanmak adina basin sektoriindeki yatirimlarindan
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vazgecmemislerdir. Ozellikle televizyon-gazete-banka iigliisiinii elinde bulunduran
biiyiik sermaye sirketleri kitle iletisim araglarin1 kullanarak siyasal partiler iizerinde
baski olusturabilmektedirler (Ergiil, 2000: 165). Ornegin kamu ihaleleri, belli yatirim
imkanlar1 ya da 6zellestirilecek bir devlet bankas1 medyanin politik desteginin pazarlik
konusu olabilmektedir (Adakli, 2001:156). Birikim ve tekellerin olusumunda siyasal
nedenler kadar diinya pazarlarindaki sermaye akisi, teknolojik gelismeler ve bunlarla

AL

baglantili olarak medyay1 da etkisi altina alan “kar” olgusu 6nemli bir paya sahiptir.
Medyada tekellesmeyi artiran nedenlerin arasinda bu sektdre yapilan yatirimlarin biiyiik
sermayeye gereksinim duymasi, iiretim ve dagitim asamasindaki yiiksek maliyetler,
cesitli medya kuruluslar1 (gorsel, isitsel, yazili, elektronik vb.) arasindaki rekabet,
enflasyon ve hiikiimetlerin yanlig politikalar1 gosterilebilir. Bu nedenle basin alanindaki

tekellesme egilimlerini genel bir ¢ergeve iginde ekonomik ve siyasi saiklere baglamak

olasidir.

Basin sektoriinde birikim ve tekellerin olugmasi 19. yiizyilin son ¢eyreginden
itibaren dnce ABD’de daha sonralar ¢esitli Avrupa tilkelerinde goriilmeye baslanmistir
(Tokgdz, 2006: 33). Medya endiistrileri 1960’lardan itibaren ozellikle ABD’de hiz
kazanan elektronik sektoriindeki gelismelere paralel olarak yeni iletisim teknolojilerinin
yayginlagsmasi ve neo-liberal politikalarin islerlik kazanmasi sonucu biiyiik bir Pazar
payin ele gecirmistir (Adakli, 2001: 157). Benzer bir durum Tiirkiye’de de yasanmis ve
ozellikle 24 Ocak kararlariyla serbest piyasa anlayisinin hayata gecirilmesiyle birlikte
basin alaninda tekellesme olgusu siirecin kagiilmaz bir sonucu olarak karsimiza
cikmistir. Aslinda Tiirk basinindaki tekellesme egilimlerinin 1831°den bu yana varligini
siirdiirdiigii sdylenebilir. Onceleri devlet tekelinde olan yayincilik alaninda ¢ok partili
yasama gecisle birlikte ¢ogulcu bir goriiniimden s6z edilmeye baslanmistir. Ancak Tiirk
basininda sermayenin yol actigt kabuk degisiminin 1970’li yillarda basladigim
soylemek miimkiindiir. 1970’li yillarla birlikte ileri dizgi ve baski teknolojilerinin
kullanilmaya baslanmasiyla basin alaninda biiylik yatirimlara gereksinim duyulmus
fakat teknolojiye yatirnm yapilmasina ragmen basinda calisan emek giiciine yatirim

yapilmamistir (Tokgdz, 2006: 43). Bu durum hem basindaki vasifli ¢alisan sayisini
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azaltmis hem de esnek /degisken bir yazi isleri kadrosuna sahip gazetelerin kolaylikla el

degistirmesine bagli olarak tekellesme siirecini hizlandiran unsurlardan biri olmustur.

Tiirkiye’de 1980°1i yillarla birlikte, kapitalizmin kiiresel olgekte yeniden
yapilanma siirecine kosut olarak yasanan degisim ve gelismeler basin alaninda da
kendisini gostermistir. Neo-liberal politikalarin basin alanindaki yansimalar1 ulusal ve
uluslararas1 sermayenin medyada olusturdugu tekeller seklinde olmustur. Mattelart’a
gore basina yonelik bu yogun ilgi, teknolojik ve endiistriyel gelismeye bagli olarak
iiretimin Orgiitlenmesi ve denetlenmesi ihtiyacinin enformasyon sektdriine bagimliligt
giindeme getirmesiyle agiklanabilir (Akt.: Dagtas, 2005: 54). Medya sektoriiniin
sermaye yogun ve ileri teknolojiyle bigimlenmis iiretim yontemlerini barindirmast
nedeniyle enformasyon sektoriine paralel bir yapida oldugu séylenebilir. Bu durum
biiylik sermayenin medyaya yonelen ilgisinin sebeplerinden biridir. Basin alaninda
tekelci yapilanmayi tesvik eden bir diger gelisme, ABD’den baslayip 1980’li yillarda
biitiin diinyaya yayilan 0Ozellestirme politikalaridir. Devletin piyasaya miidahalesini
kisitlayan serbest pazar politikalariyla 6zel girisimcilerin 6nii acilmistir (Dagtas, 2005:
55). Ozel yaymciligin (gerek yazili gerekse gorsel-isitsel basinda) gerekliligi konusu
devlet tekelindeki yaymciligin tarafsiz olamayacagi goriisiiyle desteklenmistir. Ancak
devletin yayincilik alanindan ¢ekilmesi tarafsizligin saglanmasina ve tekelin kirilmasina
yetmemis; bu kez de serbest piyasa kosullar1 cercevesinde sermaye odakli bir miilkiyet
yapilanmasi ortaya ¢ikmustir. Dolayisiyla devlet tekelinden kurtulan yayimcilik sermaye
tekeline girmis ve medya iletileri piyasada baskin olan ¢ikar gruplari lehine
sekillenmeye baslamistir. Onceleri devlet ideolojisinin aract olmakla suglanan basmn
gittikce ekonomik erkin basatligindaki kiiltiirel ideolojinin (tiiketim ideolojisinin) araci
haline gelmistir (Ergiil, 2000: 152). Bagka bir deyisle kamusal yayincilik anlayisi, yerini

tecimsel yayinciliga birakmustir.

1980°1i yillarla birlikte neo-liberal politikalara bagli olarak basin alaninda
yasanan sikintilar artmis, ozellikle kiiciik 6lgekli basin isletmeleri rekabet avantajini
yitirmis ve basimi etkileyen ekonomik kriz finans sermayesinin basinla biitiinlesmesini
saglayarak tekellesme egilimlerine hiz kazandirmistir. 24 Ocak 1980°de agiklanan

ekonomik istikrar kararlar: yeni bir ekonomi modeli olarak basin sektdriinii de derinden
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etkileyen kararlar olmustur. Bu tarihte kilo maliyeti 13.000 TL olan kagit fiyat1 25
Ocak’tan itibaren 41.000 TL’ye ¢ikarilmis ve o giline degin basma saglanan

stibvansiyonlar kaldirilmistir (Adakli, 2001: 157).

Devlet tarafindan verilen siibvansiyonun kaldirilmasi basinda finansal konularin
Oonem kazanmasina yol agmistir. Bu donemde artan kagit fiyatlar1 ve enflasyon gibi
nedenler basin kuruluglarini ekonomik bir darbogaza sokmus ve yeni ¢éziim yollarinin
denenmesini zorunlu kilmistir. Yasanan finansal sorunlar basinda yapisal bir
dontisiimiin baglangicint olusturmustur. Basin sektorii mali sikintidan kurtulmak ve
yayma devam edebilmek i¢in yeni kaynak arayisina girmis ve bunun sonunda basin
isletmelerinin miilkiyet yapisinda degisiklikler yasanmistir. Gazetecilik mesleginden
gelen ailelere ait olan basin igletmeleri satin almalar, yatay ve dikey biitiinlesmelerle

sahiplik yapisinda esasl bir degisime ugramistir.

Doksanli yillarda basin sektoriinde rastlanacak tekellesmenin ve gazeteci-
patronun yerini isadamina birakmasimin Oncii isaretleri seksenli yillarda goriilmeye
baslanmigtir. Otomotiv alanindaki yatirimlartyla taninan Aydin Dogan’in 1979 yilinda
Milliyet gazetesini Karacan ailesinden satin almasi, ardindan miiteahhit Mehmet Ali
Yilmaz’in Kozanoglu-Cavusoglu grubundan devraldigr Giines gazetesini yayinlamasi
ve nihayet isadam1 Asil Nadir’in 1989 yilinin Ocak ayinda (M. A. Yilmaz’dan) Giines,
(Haldun Simavi’den) Giinaydin ve (Ercan Arikli’dan) Nokta, Kadinca, Erkekce
dergilerini yayinlayan Gelisim Yayinlari’ni satin almasi bu degisimin 6ncii isaretleriydi
(Bali, 2009: 203-204).

Bab-1 Ali’de geleneksel dengeleri bozan bir diger olay Izmir’den geldi. Izmir’de
bolgesel gazeteciligin basarili bir 6rnegini sunan Ding Bilgin ailesi Istanbul’a gelerek
1985 yilinda bilgisayar teknolojisiyle ¢alisan, magazin agirlikli Sabah gazetesini kurdu
ve Sabah sektorde kisa stirede biiyiiyen bir Pazar payini elde etti (Tokgoz, 2006: 44).

Aslinda biiyiik medya sirketlerinin kar oranlarina bakildiginda bunlarin ¢ok da
yiiksek olmadigi goriilmektedir. Basin-yaymn sektoriiniin  en Onemli finansal
Ozelliklerinden biri 6z sermayesi ve toplam cirosu ile kiyaslanamayacak derecede diisiik

kar oranlaridir. Bu gerceklige ragmen medya sektoriindeki yogunlagsma, basin alanina
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girmis isletmelerin asil kar alanlarini giivence altina alma kaygisi ile iliskili bir

durumdur (Adakli, 2001:161).

Beklenen kar marjin1 saglamamasina karsin gazete sahibi olmanin bir diger
nedeni ise isadamlarinin bu yolla sayginlik ve prestij elde etme istekleridir. Bu noktada

Aydin Dogan’1n oldukga icten sayilabilecek bir itirafin1 anmak yerinde olacaktir:

“...biraz da samimi olalim. Gazete patronlugu buzdolabi fabrikas: patronluguna
gore ¢ok daha yiiksek statiilii bir is. Gazete patronu oldunuz mu bir baska bakiyorlar

insana. Hele bu gazete bir de Milliyet olunca (Ilicak, 2001, Akt. : Bali, 2009: 204).”

1990’1ara gelindiginde ise Tiirkiye’deki ekonomik panorama 1980’lerden ¢ok da
farkli gériinmemektedir. I¢ borg oranlarindaki ciddi artislar, mali piyasadaki sagliksiz
yapi, yiiksek enflasyonun beraberinde getirdigi belirsizlikler, gittikce sorun haline gelen
cari agik vb. sebeplerle istenen biliylime egilimi yakalanamamistir. Buna bagli olarak

basindaki tekellesme egilimleri artarak devam etmistir.

1990’11 yillarda tekellesmenin artmasina olanak taniyan bir diger durum
Tirkiye’de 0Ozel televizyon ve radyolarin yaymn hayatina atilmalaridir. Tirkiye’de
izleyicilerin TRT disindaki kanallarla tanismasi bir anlamda yaymcilik alaninda TRT
tekelinin fiilen kirilmasi anlamima gelmektedir. TRT tekelinin kirilmasimi hizlandiran
gelisme, radyo ve televizyon vericilerinin TRT den alinarak PTT ye verilmesi i¢in 21
Ocak 1988’de cikarilan 3517 sayili yasanin yiiriirliige konmasiyla PTT nin kablolu
televizyon c¢aligmalarimi baslatmasidir  (Ergiil, 2000: 161). Diger taraftan donemin
cumhurbagkani Turgut Ozal’m ABD gezisi sirasinda yabanci iilkelerden Tiirkiye’ye
yapilacak Tiirkce televizyon yayinlarinin yasal bir sakincasi olmadigini ve yurt digindan
kanal kiralayanlarin Tiirkiye’ye yayin yapabileceklerini agiklamasi da siireci hizlandiran
bir baska durumdur. Ozal’in bu agiklamalarinin nedeni, kuskusuz, oglu Ahmet Ozal’n
da ortaklar1 arasinda bulundugu Magic Box Incorporated yayincilik sirketince Star 1
televizyonunun 1 Mayis 1990°da giinde bes saatlik yayina baslamasidir. Bu yaymin
basarisinin ardindan ayni sirket 19 Ocak 1992°de Teleon’un yayinlarin1 baglatmistir.
Farkli sermayelere ait sirketler tarafindan benzer yayinlarin devam etmesiyle olusan

hukuki bosluk Anayasa’nin 133. Maddesinde yapilan degisiklikle giderilmistir. Bununla
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birlikte bazi sirketlerin televizyon kanallar1 yaninda gazete sahibi de olmalar1 ¢apraz

tekellesmenin 6rneklerini olusturmustur (Ergiil, 2000: 162-163).

Turgut Ozal déneminde basin biiyiik sermaye gruplarmin gdzdesi haline gelen
bir sektore doniigsmiistiir. Basinda aile sirketlerinin yerini sektér disindan gelen giicli
sermayedarlar almistir. Bu donemde Tiirkiye’de ii¢ 6nemli basin grubu bulunmaktadir:
Milliyet gazetesinin sahibi olan ve 1990’lara varildiginda Hiirriyet gazetesi ile birlikte
biliyiik bir yaymn grubuna doniisen Dogan Medya grubu; biinyesinde barindirdigi
gazeteler, dergiler ve diger ortakliklariyla Bilgin Medya grubu; gazetesi, ajansi ve
televizyonu ile basin ve diger etkinlik alanlarinda faaliyetlerini yiiriiten Ihlas grubu
baslica ii¢ grubu olusturmaktadir. Bu yayin gruplarinin disinda Uzan, Aksam, Dogus
gruplart ve Feza Gazetecilik gibi basin kuruluslari da basinda tiraj ve rating

siralamasinda 6nemli paya sahip olan gruplardir (Ekin, 2010: 120-121).

Basin kuruluslarinin birer medya endiistrisine doniistiigii bu yillarda bir
degisiklik de basmin yonetim merkezinin Bab-1 Ali’den Ikitelli’ye tasmnmasi olmustur.
Aydin Dogan gibi basin disindan biiyiik sermayedarlarin medya alanina girmesi basin
calisanlarin1  eskisine nazaran daha biliyilk ve modern c¢alisma alanlarina”
kavusturmustur. Baska bir deyisle Bab-1 Ali ve gazeteci-patron, yerlerini Medya

Plaza’lara ve isadamlarina birakmuistir.

1980 sonras1 basinda yasanan teknolojik gelismelere ve yogun sermaye girisine
ilaveten gazetelerin nitelik, icerik ve seslenmek istedikleri okur kitlesi acgisindan da
cesitlendigi goriiliir (Bali, 2009: 206). Basindaki iiriin ¢esitliligin en onemli nedeni
kuskusuz kar odakli bir “cok kiiltiirlilik” akimidir. Doksanli yillarda basin hem
entelektiiel ¢evrede revagta olan “demokrat olma”, “farkliliklar i¢inde bir arada yasama”
ilkelerine aykirt diismemek, hem de azinliklar, escinseller, yalniz yasayan kadinlar,
cevreciler, Islamcilar gibi degisik gruplardan okur elde etmek ve bu yolla tiraj artirmak
adina yayin tiirleri agisindan c¢esitlenmistir. Bu cesitlilige bagli olarak farkli ideolojik
egilimlere uygun gazeteler (Sabah, Hiirriyet, Milliyet, Radikal, Son Cagri, Yeni Ufuk,

" Basinda yasanan mekdnsal degisimin boyutlart Ertugrul Ozkok’iin “Artik Babidli’den Tasiniyoruz”
bashkli yazisinda goriilebilir. Ozkék, Hiirriyet'in holding medyasimin simgelesmis semti Ikitelli’deki yeni
merkezini tasvir ederken adeta bir bilim kurgu filmini anlatiyormusgasina, olduk¢a abartili betimlemeler
kullanmistir. Ayrintili bilgi icin bkz. Hiirriyet, 15 Aralik 1991, (Akt. Bali, 2009: 205).
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Yeni Yiizyll vb.) ve farkli demografik 6zellikleri tasiyan okurlara yonelik dergiler
(Finansal Forum, Liberal Bakis, Ekonomist, Esquire, Elele, Cosmopolitan, Gurme,

Mydonose Life vb.) yayinlanmaya baslanmistir (Bali, 2009: 207-229).

Basinda tekellesmenin hiz kazandig1 1980 sonras1 donemde 6ne ¢ikan bir diger
gelisme gazetelerin promosyon savaslari olmustur. Basinda promosyon ¢ilgimligimi
baslatan ise Mayis 1988’de TRT Yonetim Kurulu'nun reklam yonetmeligini
degistirmesidir. Bu degisiklikle once “cekilise dayali”, sonralari ise kupon toplama
yoluyla hediye dagitilmaya baslanmistir. Boylelikle gazeteler haber verme islevinin
yaninda faydali faydasiz binlerce {iriiniin okura pazarlanmasi islevini tistlenmis oldular.
Bunun gergeklesmesi igin ayrica pazarlama sirketleri kuruldu ki bu durum medyada
tekelcilik stirecinin dikey birlesmelerle yeni bir boyut kazandigini gosteriyordu
(Tokgdz, 2006: 47). Biriktirilen kuponlarin karsiliginda her tiirden envai gesit {iriin
dagitilmaya baslandi. Gazeteler promosyon isini o kadar abartt1 ki okurlarina ugak veren
gazete (Terciman-1989) bile ¢ikti. Sadece 1989 yilinda elli iki ¢esit armagan dagitilds;
bu dagitimda 6ne ¢ikan kalemler sunlardi: Tatil olanaklart (290), otomobil (287); TV
(427); bisiklet (1300); yastik (10 000); piyango bileti (2000); bulasik makinesi (106);
miizik seti (175); canta (1111); poster (173); lego (200); para (355 milyon); firin (54);
makyaj seti (50); ¢amasir makinesi (91); bebek (200); ansiklopedi (70); video (76);
yatak oOrtiisii (50); soba (50); (Topuz, 2003, 351). Ancak kampanyalarin destegiyle
yiikseltilen tirajlar kalic1 olamadi. Bu kampanyalar yiiziinden giinliik gazete tirajlarinin
toplami 1994 baslarinda 5 milyona yiikseldi, ama promosyonlar kesilince toplam tiraj
once 4 buguk, sonra da 2 buguk milyona diistii. Gazeteler promosyona 4 trilyon lira
harcadilar; bazi gazeteler bu ylizden maas ikramiye ve tazminat ddeyemez duruma

diistiiler (Topuz, 2000, 353).

Ote yandan, promosyon savaslar1 esnasinda basin Tiirkiye’de en fazla reklam
veren kuruluslardan biri haline gelmistir. 1985-1989 yillar1 arasinda toplam reklam
harcamalarinin yaklasik 1/10’unu basinin yaptigi harcamalar olusturmus ve 1990
yilinda ise televizyon reklam harcamalarinda basin ikinci biiyiik sektor olmustur. 1985-
1989 arasinda reklam i¢in toplam 102 milyar lira harcayan basin bunun 5.7 misli

fazlasini gelir olarak elde etmistir (Adakli, 2001: 158).

58



Promosyon olayinin nerdeyse ¢ilginlik boyutuna ulagmasi sonucunda tiiketicinin
korunmas:1 ve haksiz rekabetin engellenmesi i¢in yasal diizenleme yapilmistir.
Gazetelerin kitap, dergi, bayrak, poster gibi Kkiiltiirel triinler disindaki tiriinleri
dagitmasii yasaklayan promosyon yasast 15 Ocak 1997°de kabul edilmistir (Karali,
2005: 125). Ozetle 1990’11 yillarda u¢ noktalara varan promosyon yarisi giiniimiizde
yavaglamis ve cikarilan yasaya bagli olarak promosyon firiinleri yalnizca kiiltiirel

irlinlerle sinirli hale gelmistir.

Basinda yasanan tekellesme siirecinde 6nemli uygulamalardan bir bagkasi ise
medya kuruluslart arasinda, dagitim ve basin c¢alisanlarini sendikasizlastirma
konularinda varillan uzlagmadir. Dagitim konusunda 1996 yilinda Dogan ve Bilgin
gruplar1 BIR-YAY’1 kurarak piyasada egemenlik saglarken aym1 zamanda BIMAS’1
kurarak reklam fiyatlarin1 belirleme ve reklam pastasindan en biiyiik payr alma
konusunda da {istiinliigii kimseye kaptirmama yarisina girmistir. BIR-YAY’ in ilk
uygulamasi, vaatlerini yerine getirmeyerek okurun gilivenini sarstigi iddiasiyla M. Ali
Ilicak’in sahibi oldugu Aksam gazetesini dagitmama seklinde olmustur. BIMAS m
kurulmas1 ise kiiciik ve orta Olgekli televizyon kanallarinin ve TRT’nin reklam
gelirlerinde azalmaya yol agmistir. Medya gruplart arasinda yapilan sendika karsiti
anlagma ile calisanlar mensubu olduklari sendikadan istifaya zorlanmislar ve gruplarin
“centilmenlik anlagmas1” dedikleri bir baska anlasmaya gore de bir grubun isten

cikardig1 gazeteciyi bir diger grup ise almayacagina soz vermistir (Tokgdz, 2006: 51).

Medya sektoriinde yogunlasmanin bir sonraki adimi sermayenin ulusasirt hale
gelmesidir. Bunun ilk érnegini 1998’in basinda dnce Italyan daha sonra Alman dergi
gruplartyla anlagarak kismi hisse satisin1  gergeklestiren Dogan Medya Grubu
olusturmustur. Ayni grup 1999 Haziraninda Time-Warner Grubuna bagli olan CNN ile

anlasarak uluslararasi yatirimlarina devam etmistir (Tokgoz, 2006: 52).

Medya alanindaki oligopol goriiniim giinlimiizde de devam etmektedir.
Toplumsal, ekonomik ve siyasal diizlemde yasananlar medya sektoriinii de dogrudan
etkilemis ve basin piyasast bu dalgalanmalarin 15181inda yeniden sekillenmistir. Basin

alaninda miilkiyet degisimi siklikla giindeme geldigi ve yasanan her el degistirmenin
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aninda 6grenilmesinin giigliigii goz onlinde bulundurularak medya alanindaki rekabetin
boyutlarinin anlasilabilmesi i¢in burada, 2013’e ait sahiplik durumunu gésteren veriler’

sunulmustur.

Medyada 2008’den 2013’e degin yasanan degisimleri gosteren veriler bazi
gruplarin bilyiimesine bazilarmninsa piyasadan ¢ekilmesine isaret etmektedir. Ornegin
2008'de Avrupa Amerika Holding ¢atis1 altinda dort televizyon ve dort radyo sahibi
olan Erol Aksoy ile Yasam Televizyon Yayincilik adiyla Kanal Tiirk’iin sahibi olan
Tuncay Ozkan ve ilaveten Bagimsiz Gazeteciler Yaymcilik adiyla Vatan Gazetesi ve
bes derginin sahibi Zafer Mutlu 2013 Medya Sahipligi Tablosu’nda (Tablo 1) yer
almamigtir. 2013’te en fazla diislis yasayan gruplar arasinda Dogan ve Cukurova
gruplar1 dikkat ¢ekmektedir. Oregin Dogan Grubu 2008'de 26 televizyona, 8 gazeteye
sahip iken 2013'te televizyon sayist (HD ve 3D kanallar harig) 19’a, gazete sayisi ise
bese diismiistiir. Gazetenin sahipligini elinde bulundurmaktadir. Ayni sekilde Cukurova
Grubu’nun sahipliginde 2008'de 23 televizyon kanali ve 3 gazete bulunuyorken 2013'te
bu say1 19 televizyon kanali (HD ve 3D kanallar haric) ve 2 gazeteye diismiistiir.

Diger taraftan medya sektoriindeki en Onemli biliylimeler Calik ve Dogus
gruplarinda yasanmistir. Calik grubu 2008'de bir televizyon kanali, bir gazete ve 11
derginin sahipligini elinde bulundururken 2013'te televizyon kanali ve gazete sayisim
bese, dergi sayisini ise 19'a yiikseltmistir. Dogus Grubu ise Star’1 da biinyesine katarak
televizyon sayisini besten sekize cikarmistir. Medyada biiyliyen gruplar arasinda

Samanyolu, Koza Ipek ve Thlas da bulunmaktadir.

Tiirk basininda, sozii edilen donemde uluslararast sermaye de degisiklik
yasamistir.  Ornegin Kanada’li radyo grubu Canwest elindeki radyolar1 satarak Tiirk
Medya sektoriinden cekilmistir. News Corporation ise Tiirkiye’deki yatirimlarina

devam ederek 2008'de 2 olan televizyon sayisin1 2013'te 10'a ¢ikarmigtir.

" 2013 Gezi Olaylart ile bir kez daha giindeme gelen medyadaki biiyiik sermaye tartismalar: (ozellikle
AKP déneminde iktidar yanlisi medyanin olusum ve desteklenme siireci) ile ilgili olarak Dog. Dr. Sait
Yilmaz’'m “Gezi Parki Uzerinden Biiyiik Sermaye ve Medyay: Anlamak” bashkl yazist icin bkz.
www.2 Iyyte.org/tr/arastirma/.../gezi-parki-uzerinden-biiyiik-sermaye-ve-medyayi-anlamak
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2013 yilinda en fazla biliylimenin goriildiigli gruplardan Dogus Grubu’'nun
biinyesinde NTV, CNBC-e, NTVsport, Kral TV, e2; Ntvradyo, Capital Radyo, Kral
FM, Kral POP ve Vouge, GQ, National Geographic, Robb Report gibi dergiler
bulunmaktadir (www.dogusgrubu.com.tr). Ikinci olarak Calik Grubu medya alaninda
Turkuvaz Medya Grubu ile calismalarini yiiriitmektedir; grup biinyesinde Sabah,
Fotomag, Takvim, Yeni Asir, ATV, ATV Avrupa, ATV Almanya, Izmir TV
bulunmaktadir (www.calik.com/tr/iletisim/medya).

Tablo: 1 Medya Sahipligi (2008-2013)

MEDYA SAHIPLIGI

SIRKET TELEVIZYON =~ GAZETE DERGI RADYO
2008 2013 | 2008 | 2013 2008 | 2013 | 2008 | 2013
Albayrak 1 1 1 1 - 1 - -
Al Jezeera - T -1 -1 -1T-1T-1T-1
fvrupa, Amerika Holding | - 1 > = = S
Bagimsiz Gazeteciler | - | - | 1 | - | -1 -1 -
Ciner Yayin Holding 2l 2| -1 [nf] -1 Y
Cumhuriyet Vakfi - -1 1117 -1T-1T-1T-71
Galik Holding 1 5 1 5 [ 11 | 19 | 1 1 (4
Gukurova Holding 23 19| 3| 28|55 [ 2]2zl§
Dermnirfren Grubu > - 2 > - - -
Dogan Holding 26 | 19| 8 | 5 [ 27 [ 27| 3 3
Dogus Grubu 4] - - 7 6 4 3] f
Diinya Grubu - -Tr1J 17wl a]-1-1
Estetik Yayincilik - - 1 1 - - -
Feza Gazetecilik -l -l 2] 2] 2 1| - - |
Gaktug Yayincihik 1 1 - - - -
Ihlas Holding 1 [ 2[1 [ 1[9]25] I T4
Koza Ipek 2 1 1 - = = 1 .f-
MNG sirketler grubu 1 ] 1 - - [ = = [ - - ]
Mews Corporation 2 10 - - - - - |4
Property Star 1 2] 2] 1] -1-17T- - |
Samanyolu Yayincilik 3 11 - - 3 5 f
Yasam TV 1 | - = - | - - | - - X
Yeni Dinya 4 3 - - - - 2 1 *
Taraf - -1l -71T-17 - |
Kaynak: www.mediacatonline.com/makale/2008den-2013e-medyada-neler-

degisti/  (erisim tarihi: 20.03.2014)

Medya alaninda faaliyet gosteren sirketlerin diger ¢alisma alanlarina

bakildiginda 6zellikle enerji, madencilik, insaat, turizm ve finans alanlar1 goze
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carpmaktadir. Ciner, Calik, Cukurova, Dogan, Dogus, Koza Ipek ve MNG aym
zamanda enerji sektoriiniin 6nde gelen kuruluslaridir. Madencilik sektoriinde Ciner,
Calik ve Koza Ipek goriinmektedir. Insaat ve Turizm alaninda faaliyet gdsteren medya
gruplarin1 ise Albayrak, Ciner, Calik, Cukurova, Demiroren, Dogan, Dogus, Goktug
(Flash TV), ihlas, Koza Ipek ve MNG olusturmaktadir. Medya dis1 faaliyet alanlarindan
biri de bankacilik sektorii olmustur. Ancak bankalar krizinden sonra birgok medya
grubu ellerinde bulunan bankalar1 kaybetmisler ya da satmislardir. Yine de bugiin hala
biiylik oyuncularin bir kismi bankacilik ve finans alaninda faaliyet gostermektedir.
Dogus Grubu Garanti Bankasi ile bu alandaki en biiyiik grup olarak 6ne ¢ikarken Calik
grubunun elinde ise Aktif Bank bulunmaktadir. Diger yandan kii¢iik bir grubu
olustursalar da Al Jazeere, Birgiin, Cumhuriyet, Feza Gazetecilik, News Corp.,
Samanyolu Grubu, kismen Taraf ve Sozci’yii yaymlayan gruplarin bagka alanlarda

faaliyetleri bulunmamaktadir (Ozkan, 2014).

Goriildigi gibi medyadaki yeni miilkiyet yapilanmasi, sermayesini basin dist
faaliyetlerle olusturmus ve gazetecilik meslegi ile dogrudan iligkisi bulunmayan medya
sahiplerine isaret etmektedir. Ancak bu durumun basin ahlaki agisindan en kaygi verici
ve tartigmali noktasini editoryal bagimsizlik olusturmaktadir. Okurun miisteri olarak
algilanmasinin kitlelerin gergege ve dogruya ulagsmasi agisindan yaratacagi sikintilar bir
yana, asil baski belki de gorevini gerektigi gibi icra etmek igin ¢abalayan basin
calisanlar1 {izerindedir. Gazeteciler herhangi bir isyerinde c¢alisan ve is giivencesi
olmayan insanlar olarak meslegin gereklerini uygulamada etik baglaminda sorun
yasamaktadirlar. Gazete ve televizyon yoneticilerinin kurumsal giliclerini mesleki
ilkelerden ¢ok medya sahibinin miilkiiyle olan iligkileri {izerinden mesrulastirdiklar bir
ortamda “neyin haber oldugunu degil, neyin haber olmadigini bilmek” daha 6nemli hale
gelmistir (Tilig, 2001: 62). Baska bir ifadeyle editorler i¢in en onemli kriter medya
sahibine zarar vermeyecek tiirden haberlerin se¢imi olmustur. Bu durum ise calisilan
kurumun ¢ikarlarinin mesleki ilkelerden daha fazla igsellestirildigini gostermesi

bakimindan oldukg¢a anlamlidir.
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1.6.3. 12 Eyliil Askeri Darbesi

Tiirk Silahli Kuvvetleri’nin 12 Eyliil 1980°de yonetime el koymas1 Cumhuriyet
tarthinde 6nemli bir doniim noktasini olusturmustur. Bu tarihten dnce 27 Mayis 1960 ve
12 Mart 1971 yillarinda da yonetime militarist miidahaleler yapilmistir. 1960 darbesinin
toplumun bazi kesimlerince, DP’nin iktidarinin ¢esitli baski yasalariyla tahkim edilmis
olmasma bir tepki olarak desteklendigi dogrudur. Ancak bu konudaki haklilik pay1
cogulcu demokrasiye gec¢isin 6nemli bir basamagmin antidemokratik yontemlerle
ortadan kaldirildig1 gergegini gizleyemez. Yine de darbe sonrasi olusturulan 1961
Anayasasi’nin donemin kosullar1 dikkate alindiginda oldukga ilerici bir nitelik tasidigi
sOylenebilir. Demokrasi kiiltiirtiniin yerlesiklesmesine ve toplumsal smiflarin hak
miicadelesinde bilinglenmesine yonelik umutlar bu defa da 12 Mart darbesiyle
sondiiriilmiistiir. 12 Eyliil 1980 darbesi ise 12 Mart’ta yarim kalanin tamamlanmasi i¢in
basta isci sinifi olmak tizere tiim emekc¢i kesimlerin burjuvazinin isteklerine boyun

egmek zorunda birakildiklari bir diizenin mimaridir (Oktay, 1993: 11).

12 Eylil miidahalesinin gerekgeleri toplumun farkli kesimlerince farkli
noktalarda aranmustir. Asker kokenliler 1970’li yillarda yasanan anarsi ve terdr
olaylarina odaklanirken ayni zamanda siyasi otorite zafiyeti ve iilke ekonomisinde
yasanan sikintilari miidahale nedenleri arasinda gormektedirler. Gazeteci ve
akademisyenlerin olusturdugu kesim ise ililkede yasanan sorunlarin/gatigmalarin bir i¢
savasa dogru gittigini, ordunun sikiyonetim siiresince anarsiyi etkili bir sekilde
bastiramadigint ve siyasi kifayetsizligin toplumdaki gerginligi artirdigini dile
getirmisgler ve darbede dis tlkelerin telkininin etkili olmus olabilecegi iddiasina yer
vermislerdir. Siyasiler ise sucu 1961 Anayasasi’nin toplumsal siniflara tanmidig1 “fazla
Ozgiirlik”’te aramiglardir. Ayrica ordunun sikiyOnetim siiresince anarsiyi bilerek
kollayip darbenin mesruiyetini iilkenin siiriiklendigi kaos ortamiyla saglamaya

calistigini 6ne stirmiiglerdir.

Ozellikle siyasal iktidarsizlik, iilkede yayginlasan siyasi cinayetler, Meclis’te
Cumhurbagskani se¢ilememesi, Konya’da Erbakan onderliginde yapilan seriat mitingi ve

sag-sol kavgasi temelinde devam eden toplumsal siddet olaylar1 darbenin somut
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gerekgelerini  olusturmustur. Biitiin  bunlarin sonucunda 12 Eylil 1980’de bir
miidahaleyle yonetimi Tiirk Silahli kuvvetlerinin komutant Kenan Evren devralmistir.

Bu durum ayni giin i¢inde basin yoluyla kamuoyuna bildirilmistir.

Bu bildirinin yayinlanmasindan iki giin sonra (14 Eylil 1980) Kenan Evren
devlet baskani ilan edilmis, biitiin yasama ve yiiriitme yetkileri Milli Giivenlik Konseyi
(MGK)’nin elinde toplanmistir. Yine bu olaganiisti donemde milletvekillerinin
dokunulmazligr kaldirtlmig, parti liderleri TSK’nin goézetimindeki belirli yerlere
gonderilmistir. Yonetimi lstlenen Konsey tiim sendikalar1 kapatip paralarini bloke
etmis, tim grev ve lokavtlar1 ertelemistir. Biitlin siyasi faaliyetler durdurulmus ve
belirlenen sikiyonetim bdolgelerinde askeri mahkemeler kurulmustur. Ayrica bu
mahkemelere Ceza Kanunu’nun 141. ve 142. maddelerinde belirtilen ideolojik suglart
yargilama yetkisi verilmistir. G6zalt1 siiresi de on bes giinden otuz giine ¢ikartlmustir.
Komutanlara verilen diger yetkiler ise grevlerin, gosterilerin, toplantilarin yasaklanmast,
sakincali goriilen yayinlarin durdurulmasi ve yine sakincali oldugu diisiiniilen kamu

personelinin gorevden uzaklastirilmasi yetkileridir (Altinay, 2007: 10).

12 Eyliil doneminde toplumun tiim kesimlerini etkileyen, yildiran ve toplumsal
panigi artiran anarsi olaylar1 askeri yonetime, huzur ve giliven ortami(!) olusturmak
lizere uygulayacagi antidemokratik islemler i¢in bir dayanak noktasi olusturmustur. “21
Kasim 1981°de Istanbul’da sikiydnetim yetkilileri ordunun iktidara el koymasindan
sonra 1245, son 11 giin i¢inde ise 460 kisinin tutuklandigini bildirdi. Biitiin iilkede
yaklagik 8000 kisi hapisteydi ve 90 giinliik siire i¢cinde gozaltinda tutulup, dayak yiyen,
tehdit edilen ve yargilanmadan serbest birakilanlar da hesaba Katilirsa bu say1 ¢ok daha
fazlaydi” (Ahmad, 1994: 260). Darbe sonrasinda yasananlar iilkeyi tam anlamiyla bir
hapishaneye doniistiirmiistiir. Yargisiz infazlar, idam cezalari, iskence ve insan haklar
ihlalleri toplumda derin yaralar agmis; askeri rejim ise tim bu antidemokratik
uygulamalara ragmen terdrii Onlemis olmasint bir mesruiyet kaynagi olarak

gostermistir.

Darbenin ardindan Biilend Ulusu’nun bagbakanliginda kurulan yeni hiikiimetle

ekonomi politikalarinin uygulanmasina devam edilmistir. Bu arada gbze carpan ayrinti
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Ozal’m ekonomi ile ilgili 12 Eyliil éncesi sahip oldugu yetkilerin aynen devam ediyor
olmasidir. Genelkurmay Baskanliginda ekonomik konularla ilgili bir toplanti yapilmis
ve toplantiya Turgut Ozal da katilmistir. Genelkurmay’da ekonomi ile ilgili goriisiilen
ilk konu bankalarmn hesaplarina el koyulmasi ile ilgilidir. Ozal’m ekibi askeri yonetimi
ikna etmis ve bankalarin pazartesi (15.09.1980) giinii agilmasina karar verilmistir

(Colasan, 1984: 43-44).

12 Eyliill askeri yonetiminin ekonominin sorumlulugunu 24 Ocak ekonomik
istikrar paketini hazirlayan teknik heyetin basinda bulunan doénemin Bagbakanlik
Miistesart Turgut Ozal’a vermesi, 12 Eyliil’iin 24 Ocak Kararlarinin uygulanmasi igin
yapildig1 yorumlarina yol agmistir. Bu yorumlarin dayandigi gelismelerden biri IMF’de
dagitilan bildiriydi. 17 Eyliil 1980 Carsamba giinii IMF*“de Tiirkiye ile ilgili bir belgenin
dagittimi yapildi. Biitlin miidiirlere, boliim bagkanlarina, masa seflerine, Tiirkiye
masasindaki tiim personele ve yonetim kurulu iiyelerine IMF Baskanligi tarafindan

dagitilan 17 Eyliil 1980 tarih ve EBD/80/254 sayil1 belge soyleydi:

“Asagidaki 5 sayulr karar Milli Giivenlik Konseyi tarafindan alinmis ve 15 Eyliil
1980 tarih ve 17105 sayili Resmi Gazetede yayinlanmistir.

Ulkemizin ekonomik durumunu diizenlemek ve daha iyive gétiirmek maksadiyla
yiirtirliige  konulan ekonomik programla, yapilan anlagmalarin ve protokollerin

uygulanmasina devam edilecektir (Célasan, 1984: 75).”

Boylece 24 Ocak Istikrar Programinin aynen devam edecegi ilan edildi.

12 Eyliil yonetiminin ekonomiyi 1977 se¢imlerinde MSP’den milletvekili aday1
oldugunu bildigi halde Turgut Ozal’a teslim etmesi 12 Eyliil’iin tercihinin uluslararasi
ekonomiyle baglanmak oldugunu gostermistir. Tevfik Cavdar da ekonomik
sorumlulugun Ozal’da olmasini 12 Eyliil askeri miidahalesinin 24 Ocak Kararlarinin
dogal bir tiirevi oldugu seklinde agiklamaktadir. Ona gore 12 Eyliil askeri miidahalesi,
Tiirkiye’ye vahsi acimasiz bir kapitalist diizeni yerlestirmek amacina yonelik fasist bir

eylemdir (Cavdar, 2000: 264).

Gergekten de askeri rejim doneminde, ekonomide asil amag, etkisi ne olursa

olsun serbest piyasa ekonomisine ve kiiresellesmeye ge¢is olmustur. Karma ekonomi
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yerini KiT’lerin 6zellestirilmesi ve devletin kiigiilmesine birakmistir. Sosyal devlet
anlayisi, is¢i diismanlig1 ve zenginlik dvgiisiine, yerli sanayiye i¢ pazar yaratma ise ithal
mali kullanma merakina dontismistiir. Bireycilik, kiiltiirsiiz bencillik ve para hirsi
bigiminde 6n plana ¢ikmis ve Tiirkiye eski donemdeki ekonomik basari ¢izgisinin ¢ok
gerisine diismiistiir. Bu donemde issizlik artmus, reel iicretler ise azalmistir. Yabanci
sermaye girisi kolaylastirllmakla birlikte, bu konuda beklenen diizeyde bir ilerleme
goriilmemistir. Memur, is¢i, kiigiik ¢iftgi gelir kayiplarina ugrarken faiz, rant ve kar gibi
gelirlerde 6nemli artislar olmustur (Yildirim, 2012: 70). Oktay, 12 Mart ve 12 Eyliil
darbeleriyle Tiirk burjuvazisinin desteklendiginden ve calisanlarin sendikal haklar1 basta
olmak iizere gesitli hak kayiplar1 yasadiklarindan bahseder. Gergekten de 1979- 1980
yillar1 arasinda reel ticretler yilizde 26,6 gerilemis olmasina ragmen paradoksal bicimde
emekei siniflar burjuvazinin ideolojik saldirisina maruz kalarak hizla tiketim toplumu

degerlerini benimsemeye baslamiglardir (1993: 89).

12 Eyliil askeri darbesi i¢ ve dig basinda farkli yorum ve tepkiler almistir. Genel
olarak Avrupa ve Ortadogu’da sosyalizmin agir bastig lilkelerde tepkiyle karsilanan
miidahale diger tilkelerce (ABD dahil) olumlu karsilanmistir. Tiirk basininda da darbe

icin lehte ve aleyhte farkli yorumlar yapilmistir.

Askeri miidahalenin ardindan MGK tarafindan basma yonelik kisitlamalar,
yasalarla da desteklenmis, yasaklamalara ve kapatmalara yasal bir goriiniim
kazandirmak amaciyla 19 Eylil 1980°de Sikiyonetim Kanunu’nun 3. maddesi
degistirilerek Sikiyonetim Komutanligi’na haberlesmeye sansiir koyma yetKisi
verilmistir (Sahhiiseyinoglu, 2005: 145). Sansiiriin yasalasmasi 6zellikle darbenin ilk
donemlerinde, basma getirilen ceza ve yasaklarin iist seviyeye ¢ikarilmasina neden
olmustur. Yasaklanan haberin yasanin ¢izdigi smirlarin iginde olup olmadigr dnemli
olmamakla birlikte, birgok haber “toplumu heyecana siiriikledigi” gerekgesiyle
yasaklanmistir. Ayn1 zamanda MGK, haberleri yasaklamasinin yaninda, séz konusu
yasaklarin haber yapilmasini da kisitlamistir. Colasan, yayinlanmasi istenmeyen
herhangi bir haberin askeri yonetim tarafindan “rica” ile yayindan kaldirildigindan sz
etmektedir. Bu ricalar bazen eski liderlerin suglanmamasi, TSK giivencesi altinda

bulunan liderlerin 6zel yasantilar1 hakkinda yazi, resim ve habere yer veren gazetelerin
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kapatilacagi yoniindeki ihtarlarla, eski devrin asla 6viilmemesi ve Sikiyonetim’in aldigi
kararlarin elestirilmemesi seklinde olabiliyordu. Cesitli illerde bulunan sikiyonetim
komutanliklarindan gazetelere her giin yasaklar ulastirilirken, haberlerin yayina

girmeden Once onay alinmasi gerekliligi de MGK tarafindan bildirilmistir (2008: 25).

12 Eyliil darbesi sonrasi is basma gelen askeri yonetimin basina uyguladigi
denetim ve kisitlamalar sonraki yillarda da stirdiiriilmiistiir. Basin, gazete dagitimlarinin
engellenmesi, gazeteleri hedef alan saldirilar ve yasaklarla sindirilmeye g¢aligilmistir.
Ozellikle 1982 Anayasasi’nin hazirlanma ve halk oylamasma sunulma siirecinde de
basina yonelik baskici tutum devam etmistir. “Tiirkiye’de her agidan 12 Eyliil diktasinin
damgasini tasiyan bu donemde basin organlarinin muhabir, yazi igleri miidiirii, kdse
yazar1 ile kitap yazarlari, ¢evirmenler, yaym organlar1 sahipleri, film ve tiyatro
sanat¢ilarinin 12 Mart 1980 ile 12 Mart 1984 tarihleri arasinda yazilarindan ve
diisiincelerinden 6tiirii 181 kez sorusturmaya ve kovusturmaya ugradigi animsanacak
olursa, basin ¢alisanlarinin ne yogun bir baski altinda olduklar1 anlasilabilir (Kose,1998:

14).”

Basma yonelik kisitlamalar askeri diktadan yonetimi devralacak sivil yonetimi
olusturmak tiizere yapilan 1983 secimleri ve sonrasinda da devam etmistir. 1983
yilindaki se¢imlere MGK’nin onayini alabilmis ii¢ parti (Milliyetgi Demokrasi Partisi
(MDP), Anavatan Partisi (ANAP) ve Halk¢1 Parti (HP)) katilmistir. Se¢im sonunda
ANAP oylarin yiizde 45’ini alarak yaristan birinci parti olarak ¢ikmistir (Altinay, 2007:
13).

Yasanan bu gelismelerle birlikte ANAP, Tirkiye’de 1980’11 yillarda yasanan
sosyo-ekonomik degisimin yonlendiricisi haline gelmisti. Turgut Ozal Tiirkiye nin
simdiye kadar gordiigii liderlerden farkli profil c¢iziyordu ve partisinin de farkli
Ozelliklere sahip oldugu iddiasindaydi. ANAP tipki Adalet Partisi (AP) gibi
muhafazakar, Milli Selamet Partisi (MSP) gibi geleneklere bagli, Milliyet¢i Halk Partisi
(MHP) gibi milliyet¢i bir goriiniim sunuyordu ve hatta sosyal demokratlar gibi o da
sosyal adalete olan inanc1 temsil ediyordu (Ahmad, 1994: 270). Ote yandan ANAP’1n

bu 6zellikleri ger¢ekten biinyesinde topladigina dair kuskular da mevcuttu.
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“Oysa ANAP bunlarin hi¢birisi degildir. ANAP, bir toplumun depolitizasyon siirecinde
ortaya ¢tkmis, toplumun politik birikimini ve bilincini yok etmeyi kendisine amag olarak
se¢mis bir partidir. Tiirkiye'deki politik kitlenin sag oylar iizerine oturdugu net bicimde
gorilmiistiir. Hem toplumu depolitize etmek, boylece bireyin bilincini torpiilemek
cabaswyla, hem de sag tabani elinde tutma ozlemiyle ANAP daha kurulus asamasinda dort
egilimi birlestiren, neredeyse partiler tistii, daha dogru bir deyisle politika iistii bir siyasal
kimlik kazanmaya ¢alismis ve bunu da basarmistir” (Kahraman, 1995 den Akt. : Altinay,
2007: 15).

Ancak ANAP’1n toplumun tiim kesimlerini kucaklayan, askeri yonetime nazaran
daha demokratik sayilabilecek sdylemi zamanla sertlesmeye baslamistir. iktidarmin ilk
yillarinda basimla iligkilerini iyi tutan Ozal, zamanla hakkinda ¢ikan olumsuz haber ve
yorumlara tahammiil edemeyecek duruma gelmistir. Bu sebeple ANAP doneminde de
gazeteler tizerindeki baskilarin 12 Eyliil siirecindeki gibi devam ettigi goriilmektedir.
Turgut Ozal, partisinin iktidara geldigi 1983 yilindan 1993 yilindaki 6liimiine kadar,
kendisi ve ANAP ile ilgili olumsuz yazi yazan kose yazarlarina karsi, gazeteler iizerinde
hakimiyet kurmaya caligmis, ekonomik sansiir uygulama yoluna gitmistir (Yilmaz,
2011: 53). Ekonomik sansiiriin 6tesinde darbe doneminde hayata gegirilen diger sansiir
bigimlerinin de kullanilmasiyla kamuoyunda Ozal ydnetiminin darbenin “sivil uzantis1”

oldugu yoniindeki kanaat pekismistir.

“Ozalinkinin, Evreninkinden bir ayrimi olmadigimi en iyi ‘kitap, dergi, gazete
toplatma, yaymn durdurma ve yok etme kararlar:’ anlatryordu. Hig¢ tartismasiz Evreninkini
benimseyen Ozal, iktidara gelisinden 1989 yilina dek, 458 yayin hakkinda toplatma karar:
verilen bir déneme damgasint vuruyordu. Bilim ve Sosyalizm Yayinlari’'min 133.607 kitabi,
3 Haziran 1985 tarihinde baskent Ankara’da, Mamak’ta yakildi. Tiirkiye'yi sivillesmeye
gotiirdiigiinii savlayan Ozall yillarda, toplatma karari verilen yayinlarla ilgili olarak 2 bin
792 yazar, ¢cevirmen ve gazeteci yasaklandi. 368 yayin hakkinda mahkemelerce miisadere
ve imha karart alindi. Yine, 458 toplatma kararinin ayrintili dékiimiiniin Ozalinkinin ger¢ek
boyutlarini gostermesi agisindan onemliydi. 76 kitap, 11 ansiklopedi, 96 siyasi, 55
magazin, 79 seks dergisi, 14 miizik, 4 video kaseti, 5 kartpostal ve takvim, 64 giinliik, 48
haftalik gazete, 1 telefon rehberi ve 5 atlas. 368 ‘miisadere ve imha’ kararimin yaygin

tiirleri de ANAP ' goriilmek istenmeyen yiiziinii anlatiyordu. 13 giinliik gazete hakkinda

ise, 303 dava siiriiyordu” (Tusalp, 1992: 226).
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ANAP iktidar1 basina sansiir uygulamaya “miistehcenlik kisitlamas1” adi altinda,
1117 sayili “Kiigiikleri Muzir Nesriyattan Koruma Yasasi”’nda degisiklikler yaparak
devam etmistir. 12 Mart 1986’da islerlik kazandirilan s6z konusu yasa ile ilgili
olusturulan Bagbakanlik himayesindeki kurul iiyeleri MGK, Adalet, Igisleri, Milli
Egitim, Kiiltiir ve Saglik Bakanliklar1 ile Din Isleri Yiiksek Kurulu tarafindan secilmis
ve kurula eserlerin 18 yasindan kiigiikler i¢in muzir olup olmadigi konusunda karar
verme yetkisi verilmistir. (Resmi Gazete, 1927: madde 2). Yapilan degisikliklerle
sansiir yasasina doniisen “Kiiciikkleri Muzir Nesriyattan Koruma Kanunu” 6 Mart
1986°da kabul edilerek yiiriirliige girmistir. Ozal iktidar1 déneminde basin 6zgiirliigiinii

siirlayan yasa sayist, 151°e ulasmistir (Yilmaz, 2011: 59).

Basin tarihinin en karanlik yillari, 12 Eyliil 1980 ve siireci takip eden donemde
yasanmistir. Bu donemde oldiiriilen gazeteci sayist rekor derecede artmis, bu
gazetecilerin bir¢ogu ‘faili meghul’ cinayetlere kurban gitmistir. Basin Konseyi*“nin
aciklamalarina gore, Kasim 1991°den Mart 1993’¢ kadar gegen siire i¢inde 309 gazeteci
saldirtya ugramis, bu saldirilarin 15°1 silahli, 3’ bombali olmustur. Saldirilarin 161°1

gazeteciler gorev basindayken gergeklesmistir (Yilmaz, 2011: 81).

1980 askeri darbesi hem siyasal hem de toplumsal ve kiiltiirel anlamda Tiirkiye
icin bir kirilma noktasidir. Yukarida kisaca agiklanmaya calisildigi iizere 12 Eyliil askeri
darbesi esnasinda ve sonrasinda yasananlar toplumun tiim kesimleri i¢in travmatik
sayilabilecek sonuglara yol agmistir. Bu sonuglardan bariz sekilde etkilenenlerden biri
de basin sektoriidiir. Darbe sonrasinda toplum bilingli bir sekilde apolitik kimlige
evrilmis, askeri diktanin ve onu takiben sivil yonetimin istemedigi hicbir haber/ goriis
basinda yer bulamamistir. Habercilik sinirlarii daraltan kisitlamalar, uygulamadaki
yasaklar sebebiyle toplumsal muhalefeti dile getiremeyen ve siyasal haber iiretemeyen
basin farkli arayislar i¢cine girmistir. Yasanan siyasal baskiya bir de sektorii ticari bir
isletme anlayisiyla sekillendiren sermayenin baskist eklenince basin icin ayakta
kalabilmenin yolu fikir gazeteciligi yerine magazin gazeteciligini tercih etmek olmustur.
Daha oOnceki donemlerde de sik¢a goriilen gazetelere getirilen smirlamalar ve
gazetecilerin ugradig: yasal kovusturmalar sonucunda Tiirk basininda “magazinlesme”

olgusu hiz kazanmistir. S6zii edilen donemde basin sektoriine giren biiyiik sermaye de
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okuyucuyu elinde tutabilmek igin “suya sabuna dokunmayan, eglence ozellikleri agir
basan ve sistemi sorgulamaya gerek duymayan haberlere” odaklanmistir. Basin bir
yandan tiraj kaygis1 diger yandan “kapatilma korkusu” nedeniyle magazinel igerige
agirlik vermistir. Bu gelismenin en dikkate deger 6rnegini ise o donem yayina baslamis
ve hayli yiiksek satis rakamlar1 yakalamis olan Tan gazetesi olusturmustur (Ozgen,
2004: 61-62). Tan gazetesi basta olmak iizere dénemin popiiler gazetelerinin en gok
kullandig1 malzeme ise cinsellik olgusudur. Cinselligin neredeyse pornografi boyutunda
islenmesi, 1980 sonrast “6zel” ve “kamusal” arasindaki bagin sivilagsmasiyla birlikte o
zamana dek resmi bir sOylemi benimsemis olan habercilik anlayiginin kendisine yeni
0zel alanlar aramasmin sonucudur. Daha Onceleri mahrem olarak kabul edilen ¢ogu
konu gibi cinsellik konusu da kamuoyunun gilindemine tasinmis ve farkli cinsel
kimlikler (escinseller, biseksiieller, transseksiieller vs.) medyada temsil edilir olmustur.
Insanlarin 6zel yasamlarma basinda bu kadar yer verilmesi toplumda bir réntgencilik
merakinin dogmasina ve buna bagli olarak takip edilenlerin tiikketim ve tercih

aligkanliklarinin benimsenmesiyle gdosteris egiliminin kitlesellesmesine yol ag¢mistir

(Kése, 1998:148-149).

Diger taraftan depolitizasyon siirecinde konu cesitliligi saglayan unsurlardan biri
de yazin/sanat haberleri olmustur. Ancak biiyiik sermaye tarafindan desteklenen yayin
organlarinda sunulan kiiltiir bir silire sonra ekonomik erkin ¢ikarlar1 dogrultusunda
popiilarizasyon ve vulgarizasyona ugrayarak meta kimligi altinda tiiketilmeye
baslanmustir. Ust kiiltiir {iriinleriyle ilgilenme olanagina sahip olmayan ve bu yiizden
folk ve pop kiiltiir alanlarinda teselli arayan emekgi kitlelerse televizyon ve videonun
yayginlagsmasiyla agirligmi iyice hissettiren gorsel kiiltiir vasitasiyla eglence
endiistrisine eklemlenmistir. Yasanan toplumsal, ekonomik ve siyasal degisime kosut
bicimde basin-yayin organlart da “yeni diizen”in savunuculugunu yapmaya
baslamislardir. Denilebilir ki medyalar 1970-1990 doneminde her tiirlii muhalif 6geyi

Oziimseyip edilgenlestirerek bunlarin yikici potansiyelini popiilerlestirmeyi ve Kkitle

1983 yilinda yayina baslayan Tan gazetesi Tiirk basiinda o giine dek goriilmemis bir satis oran
yakalamistir. Basin organlarinca “cagdas masalci” diye anilan Tan, tamamen gorsel agirlikh, ¢ogu
uydurma haberler ve ilging bashiklarla, cinsel duygularin sémiiriisiiyle okur avina baslamis ve bunu
basarmistir (Soygiider, 2003: 96). Tan gazetesiyle ilgili bir diger omnemli nokta gazetenin % 50
sermayesinin lotaryaya, % 50 sinin de seks ve mizaha ayrilmis olmasidir (Kose, 1998: 6).
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kiiltiiri potasinda eritmeyi basarmistir. Daha da 6nemlisi, artik biiyiik sermayenin eline
gecmis bulunan tiim iletisim kanallari, toplumun igine yuvarlandigi bunalimdan
yararlanmak suretiyle tek kurtulus yolu olarak kapitalizmi sunmaya ve hatta kapitalizmi
“aklamaya” ¢alismistir. Sistemin askinlastirildigi bu dénemde kapitalizm giizellik-bilir,
denge-kurabilir, gelenek/tarih-sevebilir ve insan-sevebilir etiketleriyle pazarlanmigtir
(Oktay,1993: 91-92).

Tiim bu geligsmeler 15181nda, 1980°den itibaren Tiirk basininda ekonomik, siyasi ve
kiiltirel gerekgelere dayali bi¢imde magazinlesme egilimlerinin arttigin1 ve hatta

basinin buna zorlandigini sdylemek miimkiindiir.

Bu boéliimde magazin basininin ortaya ¢ikisi, gelisimi ve toplumsal/kiiltiirel
etkileriyle sosyal yasamdaki doniistiiriici potansiyeli kuramsal ¢ercevede analiz
edilmeye c¢alisilmistir. Magazin basiinin iligkili olarak ele alindig: tiiketim kiiltiirii ile

ilgili tartigmalara ise ayrintili olarak ikinci bolimde yer verilecektir.
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IKiNCi BOLUM

SOSYO-KULTUREL ACIDAN TUKETIM KULTURU VE TUKETIM
TOPLUMU

1980’lerin basinda az gelismis iilkelerde askeri yoOnetimlerden demokrasiye
gecisin yasandigr yillarda -Giiney Avrupa’daki birkag istisna disinda- bu iilkelerin
neredeyse tamaminda kisitli bir demokrasi hiikiim siirmiistiir. Bunun sebebi tim bu
tilkelerde neo-liberal politikalarin  se¢ilmis  hiikiimetler yoluyla uygulamaya
konulmasina ragmen siyasal ve sosyal haklar baglaminda arzu edilen diizeyde bir
ilerleme yasanmamis olmasidir. Bu durum neo-liberal politikalarla ¢ogulcu
demokrasinin bir arada yasayamayacagi kanaatini olustururken liberal ekonomi i¢in en
uygun rejimin muhafazakar yonetimler altindaki kisitli demokrasiler olabilecegi
inancin1 pekistirmistir (Ataay, 2008’den Akt. : Ekin, 2010: 6). Ancak yine de neo-
liberal politikalarin  mesrulugu  ‘demokrasi’, ‘katilimeilik’, ‘¢ogulculuk’  gibi
kavramlarla saglanmaya calisgilmistir. Yeni diinya diizeni adi altinda tiim diinyaya
pazarlanan ve yerlestirilmeye calisilan bu diizen muhafazakar eksenli siyasal degerlerin
one ¢ikmasina neden olmustur. Bunun Tiirkiye’deki yansimasmi ise Turgut Ozal
yonetiminde degisen toplumsal, kiiltlirel ve siyasal atmosferde gérmek miimkiindiir. O
donemde Tiirkiye’nin devlet¢i ve diga kapali yapisi serbest piyasa ekonomisine gegisle
birlikte radikal bicimde degisiklie ugramistir.12 Eyliil sonrasinda toplumun her
diizleminde yasanan yeniden yapilanma siirecinde eski, yerlesik degerler piyasa
ekonomisinin dayattigi, kendisine 06zgii kurallarla alt iist olmustur. Artik tasarruf
anlayiginin hor goriilerek daha fazla kazanma ve toplumsal katmanlarda hizla yiikselme
arzusunun kiskirtildigr bir doneme girilmistir. Tasarruf anlayisinin terki daha onceki
kitlik, mahrumiyet duygularinin 6telenmesine ve tiiketimin haz alinabilecek bir deger
gostergesi haline gelmesine neden olmustur. Kisacas1 1980°den itibaren Tiirkiye bir

tiiketim toplumuna donilisme siirecine girmistir denebilir.

Calismanin bu boliimiinde ‘tiikketim’, ‘tiiketim toplumu’ ve ‘tiiketim kiiltiirii’ gibi
kavramlar 15181nda tiim diinyay1 etkileyen bu donem irdelenecektir. Tiiketim kiiltiirii ve

tikketim toplumu kavramlari kapitalizmin gegirdigi donemsel maceralara kosut bicimde
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sekillenmis, yenilenmis ve kiiresel Olgekte yaygmlik kazanmistir. Bu baglamda
oncelikle ‘tiikketim’ olgusunun igerik boyutundaki yenilenmesi ele alinarak, (ekonomik
alandan sosyo-psikolojik alanlar1 da kapsayacak sekilde) nasil bir anlam degisikligine
maruz kaldig incelenecektir. Ardindan tiikketim kiiltiirii ve tiiketim toplumunun ortaya
cikist ve gelisim siireci, bu kavramlarin mimari sayilabilecek kapitalizmin tarihsel
seyrini belirleyen rotada, iiretim toplumundan tiiketim toplumuna gecis kosullar
esliginde kuramsal boyutuyla agiklanacaktir. Son olarak tiiketime yiiklenen yeni
anlamlarla birlikte farklilik gosteren tiikketim tarzlart ve magazin basm ile tiiketim

kiltiirii arasindaki olasi iliski tizerinde durulacaktir.
2.1. Tiiketim Olgusuna Genel Bir Bakis

Glinlimiiz  insan1  nesnelerin, maddi dretim c¢iktilari  olan mallarin
cogal(til)masiyla olusmus inanilmaz bir bolluk ve tliketim gergekligiyle kusatilmig
durumdadir. Tiiketim modern ve post-modern hayatin hemen her alanina niifuz etmis,
adeta yasamsal gaye haline gelmis bir faaliyettir. Oyle ki iktisadi terminolojiye bagh
olarak “mal ve hizmetlerin, yani iktisadi varliklarin insan ihtiyaclarmi karsilayacak
bigimde kullanilmasi (www.iktisatsozlugu.com)” seklindeki geleneksel tanim, kavramin
sosyolojik, ekonomik ve psikolojik diizeylerde {istlendigi bugilinkii girift anlami
karsilamakta yetersiz kalmaktadir. Yine de tiiketim kavraminin zaman icinde

zenginlesen anlamsal boyutunun incelenmesine klasik tanimlarla baglanabilir.

“Bir seyleri kullanip bitirmek, yok etmek” seklinde ifade edilebilecek olan
tilkketim, so6zliik anlami olarak “insani gereksinimlerin giderilmesi amaciyla tiretilen mal
veya hizmetlerin kullanilip harcanmasi, yogaltim, istihlak (www.tdk.gov.tr)” demektir.
Tiikketimin Raymond Williams’in (1976) isaret ettigi en eski kullanimlarindan biri
“tahrip etmek, harcamak, israf etmek, bitirmek” anlamima gelmektedir (Akt.
Featherstone, 2005: 48). Bir siire¢ olarak degerlendirildiginde ise tiikketim “belirli
ithtiyaclar1 tatmin etmek ig¢in bir {iriinli veya hizmeti satin almak, kullanmak ya da yok
etmek” olarak tanimlanabilir (Odabasi, 2006: 16). Yani tiiketim insani ihtiyaglar1 ve
istekleri karsilamak amaciyla {iretilen mal ve hizmetlerin kullanimi ve bu

gereksinimlerin tatmini i¢in yapilan harcamalardir. Mesru bir ihtiya¢ karsiligi olsun
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olmasin, bunlarin giderilmesi i¢in harcanan veya harcanmasi géze alinan maddi-manevi
degerlerin seferber edilmesi de tiiketimi ifade eder (Torlak, 2000: 17). Ozet olarak,
herhangi bir ihtiyacin giderilmesine yonelik faaliyetler ve para, zaman, enerji vb.

tiirlinden tiim giderler genel anlamda tiiketim olgusunu olusturan bilesenlerdir.

Goriildigi gibi tiiketim taniminda en 6nemli unsur “ihtiya¢” kavramidir. Burada
ihtiyag kelimesinin de tanimlanmasi1 gerekir. ihtiyag, en kisa haliyle, “bir eksikligin
veya yoksunlugun fark edilmesi” olarak tanimlanabilir (Odabasi, 2006: 20). Herhangi
bir seye yokluguna katlanamayacak derecede bagli olma, yokluk, yoksulluk, zaruret
durumlar1 da ihtiya¢ kapsamina alinabilir. Bagka bir tanima goére karsilanmasi
durumunda kisiye haz ve mutluluk veren seyler ihtiya¢ olarak adlandirilirlar (Ornegin
susamis olma durumu “su”ya ihtiya¢ duyuldugunun gostergesidir). Ancak ihtiyag
kavraminin ekonomi biliminde sik¢a kullanilan bir baska kavram olan “istek™ ile
karistirilmamasi gerekir. Istek bireyin yasami boyunca &grendikleriyle ortaya cikar ve
ihtiyacin nasil tatmin edilecegini belirler. Yukaridaki 6rnege geri donersek, susamis
olma durumu bir ihtiyacin varligini gosterirken susuzlugun nasil giderilecegi (Su, ayran
veya kola ile vs.) istek tarafindan ydnlendirilen bir asamadir. Ihtiyaglar tamamen “igsel”
bir durumu ifade ederken istek ve arzu ise bireyi kontrol edebilme giiciine sahip olarak
diisiincelerine ve davranislarina yon verebilen “digsal” bir gilic olarak diisiiniilmelidir

(Odabasi, 2006: 21).

Ihtiyacin ekonomik acidan gegerli bir degere doniisebilmesi icin baz
asamalardan gecmesi gerekir. Bu siire¢ ihtiyac hissiyle baglar, ihtiyac daha sonra bir
istek halini alir. Eger bu istek bireyi satin alma davranisina yonlendirirse o zaman
ekonomik anlamiyla “talep”e doniisiir ve iktisadi hayatta somut bir deger kazanir. Yani
belli bir nesneye yonelmemis ve satin alma faaliyetine doniismemis ihtiya¢c ekonomik

anlamda degersiz ve salt psikolojik boyutta kalmis bir durumu ifade etmektedir.

Ihtiyaclarin ¢ok temel bigimde iki grupta toplanmasi olasidir: Fizyolojik
ihtiyaglar ve sosyo-kiiltiirel ihtiyaglar. Ihtiyaglarm hiyerarsik yapilanmasiyla ilgili
olarak yaygin sekilde kullanilan kuram ise A. Maslow tarafindan ilk kez 1954’te

aciklanan kuramdir. Maslow’a gore ihtiyaglar bes asamada incelenebilir:
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a- Fizyolojik Thtiyaglar: Yeme, igme, barinma, {ireme gibi.

b- Giivenlik ihtiyaclar1: Tehlikelere kars1 korunma gibi.

c- Sevgi-Aidiyet Thtiyaglari: Sevgi, arkadaslik, benimsenme gibi.
d- Saygi Ihtiyaclart: Onur, iin, bagimsizlik, saygi, taninma gibi.

e- Kendini Gergeklestirme Ihtiyaclari: Kendini asma, yaraticilik gibi (Odabasi,
2006: 22).

Maslow, tiim ihtiyaglarin ayni anda ortaya ¢ikamayacagini ve tatmin asamasiyla
baglantili bicimde yeni ihtiyaglarin hissedilebilecegini belirtir. Thtiyaglar hiyerarsisinde
bir alt basamaktaki ihtiya¢ karsilanmadan bir tiist basamaktaki ihtiyacin varligi
hissedilmez. Yeni bir ihtiyacin ortaya ¢ikabilmesi ancak var olanin tatminine baghdir;
yani belli bir basamaktaki ihtiya¢ doyurulmadikca daha iist basamaktaki ihtiya¢ ortaya
¢ikmayacaktir. Ihtiyaglar hiyerarsisinde bu yiizden, her ihtiya¢ kendisinden sonra gelen
ihtiyagtan daha oncelikli ve elzemdir. Ornegin fizyolojik ihtiyaglarmi karsilayamamis
bir insan i¢in daha {ist basamaklardaki ihtiyaclar (mesela sevgi, saygi ihtiyaglar1) ¢cok da
belirgin degildir. Maslow ayni zamanda insanlarin neden belirli zamanlarda belirli
ihtiyaclar tarafindan kiskirtildigini da incelemis ve bu durumu “giidii” kavramiyla
aciklamistir. Giidii bireyin eylemlerinin yoniinii, giliciinii ve oncelik sirasini belirleyen

ve kisiyi harekete gegiren giictiir (Islamoglu, 2002’den Akt.: Coskun, 2011: 70).

Gilinlimiizde tiiketimin yalnizca ekonomik degil sosyo-kiiltiirel anlamda da
birtakim islevleri s6z konusudur. Tiiketimin kapitalist dizgenin devamina yonelik
islevsel amaci, ihtiyaclarin (gereksinimlerin) yalnizca tiiketicinin/bireylerin iradesine
birakilamayacak  denli = kiymetlenmesine = ve  profesyonel = miidahalelerle
bicimlendirilmesine yol agmistir. Bagka bir ifadeyle ihtiyaglar basit bir sekilde yasamsal
pratiklerin gerektirdigi dogal yoksunluklar degil, bireylerin iradesinin sistemin esenligi
ugruna feda edilerek pazarlama stratejisinin kilavuzlugunda inceden inceye hesaplanmis

bir yapay yoksunluk durumudur.

Ivan Illich “ihtiyaglarin modernizasyonu” olarak adlandirdigi bu yapayligi

yamanabilir gereksinimlerin, zorlama ihtiyaglarin hegemonyas1 seklinde goriir.
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Geleneksel ve modern toplumlarda ihtiyaglar1 tatmine yarayan araglarin tiimiiyle
degistirilmesi ve ihtiyacglarin esyalara/nesnelere bitisik seylere doniistiiriilmesi sonucu
nasil gereksinim duyulacagiin 6gretildigi ve 6grenme konusunda tiiketicilerin elverisli
birer 6grenci olduklar1 bir kiiltiiriin varligindan s6z etmek miimkiindiir. Artik tatmin
konusunda kisisel tecriibenin yeterli olmadigt ve uyum saglamak durumundaki
tiiketicinin, hissettigi ihtiyacin yerine Ogretilen seyi koymaktan baska bir sey

yapamadig bir kiiltiirdiir bu (1990: 58-59).

Herbert Marcuse ise temel diizeyde mutlaka karsilanmasi gereken ihtiyaglar
sadece ve sadece hayati olan ihtiyaglar olarak nitelendirir: Beslenme, giyinme ve
erisilebilir bir kiiltiir diizeyinde yasama bu tiirden ihtiyaglar1 olusturur (1968: 33). Ote
yandan gercek ihtiyaglar ile yapay ihtiyaclar birbirinden kolaylikla ayrilabilir. Yapay
olanlar bireyin baski altinda tutulmasi i¢in belirli toplumsal c¢ikarlarin dayattigi
ihtiyaglardir. Bu ihtiyaglara boyun egmenin sonu mutsuzluk i¢inde esenliktir.
Reklamlarin ve ¢esitli iletisim araclarinin 6nerdigi bicimde dinlenme, eglenme,
davranma ve tiikketme ihtiyaglari ile baskalarmin sevdiklerini sevmek ve nefret

ettiklerinden nefret etmek bu yapay ihtiyaglar kategorisine girer (Marcuse, 1968: 32).

Gereksinimlerin bireylerin 0zgiir iradesinin bir yansimast olmaktan oOte
kosullandirilmis yapayliklardan ibaret oldugu gergegine dikkati ¢ekenlerden biri de
Galbraith’tir.  O’na  gore  “gereksinimler gercekte {retimin  meyveleridir.”
Gereksinimlerin dogal gergekliginin yapay yolla biiylilenmesine isaret edildigi bu
yorumda, iiretici dizgenin yoklugunda bugiinkii anlamiyla bir¢ok gereksinimin var
olamayacag1 dile getirilmistir. Yani isletmeler herhangi bir mal ya da hizmeti
tiretirlerken ayni zamanda bunlart kabul ettirmeye yonelik oneri yollarini, bu mal ve
hizmetlere uygun gereksinimleri de iiretmektedirler (Akt.: Baudrillard, 2010: 85).
Tiiketim olgusunu belirlemede kilit role sahip ihtiyag¢ kavramimin bu denli
yonlendirilebilir ve var olan dizgenin siirdiiriilebilirligi/stirdiiriilme gerekliligine hizmet
eden menfaat¢i miidahalelerle siirlarinin bu kadar esnetilebilir olmasi birer tiiketici
olarak bireylerin hi¢ de sanildig1 kadar 6zgiir ol(a)madiklarinin ifsasidir. Baudrillard bu
noktada tiiketimin toplumsal denetim araci olabilme yoniine odaklanmistir: “Tiiketim

etkin ve toplumsal bir davranistir, bir zorlama, bir ahlak ve bir kurumdur. Tiiketim tam
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olarak bir toplumsal degerler sistemi, bu terimin grup biitiinlesmesi ve toplumsal

denetim islevi olarak icerimledigi bir toplumsal degerler sistemidir (2010: 95).”

Tiiketimin toplumsal denetim araci olarak {iistlendigi islev kavramin ideolojik
yoniine isaret etmektedir. Tiiketim ideolojisi giindelik hayatin igine sizmis ve
farkliliklar1 torpiileyen bir yayilma enerjisine sahip ideolojidir: “Tiiketim bir giindelik
hayat ideolojisidir. Kapitalizm igin en degerli ideolojilerden biridir. Yeni tiiketim
diizeni, iretilen mallarin rahatlikla satilmasini ve bunu engelleyen geleneksel ve
kiiltiirel farkliliklarin esneklestirilmesini saglamaktadir (Organ, 2004: 240).” Bu yiizden
tilketim pratikleri bireylerin davramislarinin pazara veya genel toplumsal egilimin
kapitalist kiiltiire uyarlanmasi suretiyle gereksinimlerin kosullandirildigi hesapli bir

faaliyeti ifade eder.

Tiiketimin fayda temelinde incelendigi (buradaki fayda, bir iirlinii tiiketmekten
elde edilecek haz veya tatmin anlamindadir) geleneksel iktisadi kuramlara alternatif
olarak gelistirilen bir diger kurama gore tiiketim statiiniin, zevklerin, kimligin ve sosyal
iligkilerin kodlar1 bi¢ciminde toplumsal iletisim siirecleri icerisinde yer alir (Odabas,
2006: 16). Oyle ki tiiketim, kimligin olusturulma siirecinde bir referans olarak da anlam
kazanmistir. Insanlarm kim olduklar1 veya olmak istedikleri ile ilgili duyarliliklar:
saglayan tiiketim, kimlik duygusunun gelisimini ¢evreleyen olgularla i¢ ice gegmis
durumdadir. Bu nedenle tiikketim ekonomik oldugu kadar toplumsal, psikolojik ve

kiiltiirel bir olgu olmaya devam edecektir (Bocock, 2005: 10).

Toplumsal yasamda bireylerin sahip olmak istedikleri kimligin disavurumu
genellikle tiiketilen miktarla ve tiiketilen “sey”lerle yapilir. Gilinlimiiz toplumlarinin
anonimligi icinde yitip gitme korkusunun tek c¢aresi gibi goriinen farkli olma,
farkliligin1 vurgulama tiiketilen nesnelere atfedilen “degerlerle” miimkiin hale gelir. Bu
nedenledir ki “ihtiyaglar artik nesnelerden ¢ok degerleri hedef alir ve ihtiyaglarin
tatmini oncelikle bu degerlerin benimsenmesi anlamina gelir (Baudrillard, 2010: 80).”
Tiiketimi tetikleyen ihtiyag¢ ve arzular sonradan kazanilmis toplumsal konuma -sonradan
benimsenmis degerlere- endeksli olarak degisebilir. Dahasi, bireye/tiiketiciye ait deger

yargilarinin (piyasa arastirmasi, reklam, pazarlama, giidimleme gibi ustaca taktiklerle)
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degistirilmesi tliketicinin smirsiz bir se¢im Ozgiirliigiiyle donandigi, tercihlerini
belirleyen sayisiz segeneklerle dolu o engin diinyada (piyasada) sahip oldugu “6zerklik”
iddialarinin kuskuyla goélgelenmesi demektir. Bir baska deyisle “tiiketicinin bilingdisi,
otomatik, temel tercihi tikel bir toplumun yasam tarzin1 benimsemektir (dolayisiyla artik
bu bir tercih degildir!- ve tiiketicinin 6zerkligi ve bagimsizligi kurami bu noktada
yalanlanir) (Baudrillard, 2010: 80).”

Tiiketicinin egemenliginin Oniindeki en biiyilk engel kapitalist ideolojinin
tahakkiim alanimnin genislemis olmasidir. Bu yiizden bireysel ve toplumsal tutumlar,
sinirlarint  ‘ideoloji’nin belirledigi bir alana hapsedilir; bu alanin disina ¢ikmak
istemenin Onlemi ise tiiketiciye sunulan yanilsamali 6zgiirliik/6zerklik duygusudur.
Bireylere siirekli ne kadar faal ve bagimsiz olduklar1 hatirlatilir ki kendi esaretlerinin
farkina varamasinlar. Baska bir ifadeyle “6zgiirliik giiclii bir tahakkiim araci haline
getirilebilir (Marcuse, 1968: 35).” Ozgiirce tercih yaptigimi zanneden ve aslinda yalmzca
sistemin kendisine reva gordiigii secencklere mahkum edilmis olan tiiketici boylelikle
yurttaglik gorevini yerine getirmis olur. Kapitalizmin dvgiisiine mazhar olan da iste bu,
sahip oldugu gizil giiciin farkina varamayip ‘pazara layik’ bir tiiketici olmak adina
kendisini, karar verme istencini istedigi gibi sekillendirme giicline sahip isletmelerin

hiinerli ellerine birakan yurttastir.

Tiiketimin ekonomik, ideolojik ve kiiltiirel tanimlarmmin yaninda psikolojik
temelli tanimlamalar1 da mevcuttur. Kevin Robins tiiketimi sosyo-psikolojik boyutta ele
alarak daha farkli bir ger¢evede tanimlayanlardandir: Tiiketim gerg¢ek diinyayla basa
c¢ikmak icin gelistirdigimiz kurumsallasmis bir toplumsal savunma stratejisi olarak
goriilebilir. Tiiketim yoluyla diinyayla olan iligkilerimizden kaynaklanan kaygi ve
korkulardan sakinarak bu tehditleri uzaklastirabiliriz (1999: 179). Korku ve kaygiyla
basa c¢ikmak iizere gelistirdigimiz bu strateji Freud’un tecrit mekanizmasi olarak
gordiigii bir yoldur. Freud’a gore kagisci stratejiler, ac1 veren gergekliklerin siizgecten
gecirilmesi veya gercekligin bigim degistirmesi seklinde olabilir (Akt.: Robins,1999:
180). Boyle bir durumda tiiketim edimi bireylerin iistesinden gelmekte zorlandiklari,
degistirmekte yetersiz kaldiklar1 ve kabullenmekte giicliik ¢ektikleri yasam kosullarinin

benimsenebilir bir ikamesi olmaktadir.
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Jacques Lacan’in post-yapisalci psikanalizi de tiiketimin psikolojisine yonelik
elestirel bir modeldir. Buna gore tiiketim ideolojisi ile romans ideolojisinin isleyis
bigimi aynidir. Romans ideolojisi bir arayisin etrafinda olusturulmus hikayelerden
ibarettir. Bu hikayelerde “ask” her sorunun ¢o6ziimii olan sihirli bir regetedir; bizi
tamamlar, bir biitiin haline getirir. Benzer sekilde tiiketim ideolojisi de siirekli bir
seylerin eksikligi iizerinde durur. Lacan’c1 psikanalize gore her iki ideolojide de eksik
olan ayni seydir: Annenin bedeni. Lacan’a gore hayali alandan sembolik alana gegcis,
anne bedeninin “biitlinliikk” diinyasindan dilin ve benligin “eksiklik”, “bosluk”
diinyasina gegcisi ifade eder; yani bu gecis aslinda bir “kayip” olarak tecriibe
edilmektedir. Ayr1 bir “ben” oldugumuz duygusu olusmadan 6nce (anne bedeninden
ayrilmadan 6nce) hepimiz “tam” ve “biitiin” durumdayizdir. Ancak kendi “ben”ligimizi
kesfetmek 1stirapli bir yolculugun baglangicidir. Bu yiizden hayatimizin geri kalan
kismini hayali alandaki bu biitiinliigli yeniden elde etme cabasiyla harcariz. Arzunun
tatmin olmaz hareketiyle “kayip cennete” (yani anne bedenine) geri donmek igin
girdigimiz sonsuz arayislarin tek gayesi bu “yitik objenin” (anne bedeninin) yerini
dolduracak baska objeler, alternatifler bulabilmektir. Tiiketim ideolojisi, bu baglamda,
sOzii edilen alternatif yer degistirme stratejilerinden biri olarak goriiniir. Bu ideolojinin
en etkili vaadi, tiikketimin (tipk1 ‘agk’ gibi) tiim sorunlar1 ¢ézebilecegine, bizi yeniden
‘tamlik’, ‘biitlinliik’ durumuna ulagtiracagina ve bizi hayali alanin mutlu diinyasina geri

gotiirecegine dair inanci beslemesidir (Akt.:Storey, 2000: 138).

Tanimlardan da anlasilacag: iizere, tiikketim kavrami zaman icinde anlamsal
olarak degisiklige ugramis ve sinirlart genisletilmistir. Gliniimiizde tiiketim, yalnizca
yasami idame ettirmek, fiziki ve biyolojik ihtiyaglar1 karsilamak iizere (ekonomistlerin
deyisiyle salt “faydalilik” temelinde) siirdiiriilen pratikler biitiinii olarak degil, ayni
zamanda yiiklendigi sosyo-psikolojik anlamlarla sembolik degerlerin kazanimina
hizmet eden bir faaliyet olarak diisiiniilmelidir. Ozellikle modernizmin ve onunla
baglantili bicimde ortaya ¢ikan kapitalizmin gelisim evrelerine kosut olarak tiiketim,
ihtiyaglarin giderilmesine yonelik bir eylem olmaktan ¢ikmis daha ¢ok toplumsal statii
elde etme veya digerlerinden farklilagsma giidiilerinin belirledigi bir pratik haline

gelmistir.  Modern (ve post-modern) donemde tiikketim eyleminin anlamsal
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degisikliginin yoriingesini belirleyen giig, geleneksel toplumlardan farkli olarak
giiniimiizde {riinlerin sembolik degisim degerlerine goére kullanimlar1 olmustur.
Kavramin ulastigt bu ¢ok katmanli anlam degisikliginin idrak edilebilmesi ig¢in
tikketimin toplumsal ve bireysel boyutta iligkili hale geldigi diger alanlarla (sosyolojik,
psikolojik, ekonomik, kiiltiirel vb.) baglantili olarak genis bir perspektifle ele alinmasi

gereklidir.
2.2. Tiiketim Kiiltiirii Seriiveni

Genel olarak ihtiyaclarin giderilmesi seklinde tanimlanan tiiketim, sadece
iktisadi bir olgu degil; ayn1 zamanda farkli iilkeler ve toplumlarca benimsenen sosyal ve
kiiltiirel degerlerle sekillenen, i¢cinde bulunulan donemin kosullarina goére degisen
toplumsal bir olgudur. Ciinkii ihtiyaglar fizyolojik, biyolojik ve bireysel anlamlarda
varlik bulmakla birlikte, ayn1 zamanda bireysel tercihlerin belirleniminde rol oynayan

sosyal ve kiiltiirel degerler, ihtiyacin toplumsal boyutunun bir gostergesidir.

Tiiketim kavraminin kiiltiirel diizeydeki anlam ¢ergevesini baglica iki goriisle
¢izmek miimkiindiir: Birincisi, iretilen tirlin ve hizmetlerin tiiketiciye ulastirilmasi
anlamindadir. Ikincisi ise bireysel begeniler, sosyal degerler ve tiiketicilerin bireysel
yasam tarzlarmin ifadesi olan bir kiiltiiriin baskin hale gelmesi anlaminda kullanilir
(Celik, 2009: 25). Buna bagli olarak tiiketim kiltirii kavraminin kullanimi da
giiniimiizde iki farkli sekilde olmaktadir. ik olarak, her toplumun yasamakta oldugu
tilketim gelenegini, tarzin1 ve bicimini belirtmek amaciyla kullanilan bir tanimlamadir.
Bu tanim, yerli kabilelerden en modern ve kiiresellesmekte olan toplumlarin tiiketim
kiiltiirlerine kadar tiim toplumlar igin kullanilan genel bir tanimlamay: kapsar. Ikinci
tanimlamaya gore ise, sadece pazar ekonomisinin egemen oldugu ve ileri ya da post-
modern donemi yasayan toplumlarda var olan bir olgu olarak goriiliir. Bu yeni
tanimlamaya gore tiikketim kiiltiirii denildiginde post-modern donemde olan toplumlarin
kiltiiriinden s6z edildigi goriilmektedir. Kavram basta Amerika olmak {izere, Avrupali

ve Japonya gibi devletleri kapsamaktadir (Org¢an, 2004: 17-18).

Bazi bakimlardan modern Bati kiiltiiriiniin 6nemli bir parcasi olarak goriilmesine

ragmen tiiketim kiiltiirl, yalnizca Bati’ya 6zgii bir yasam tarzinin ifadesi degildir,
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modern diinya konseptinin esas parcasidir ve kapitalist sistemin temel araci olarak islev
gormektedir. Tiiketim kiiltiirii serbest piyasa iliskilerine dayali kapitalist toplumlarin bir
triintidiir. Piyasa iliskileri tarafindan yonlendirilen bireyin modern tiiketim metalarini
tiiketmesidir. Bu nedenle tiiketim kiiltliri pazar dinamiklerinin egemen oldugu, pazar
ekonomisinin var oldugu toplumlarin kiiltiiriidiir ¢linkii her sey alim-satim yoluyla
belirlenir. Alim-satimin belirledigi yalnizca ekonomik anlamda bir deger degildir, ayni
zamanda {lizerinde zimni bir oydagmanin yasandig1 toplumsal ve kiiltiirel degerler de s6z
konusudur. Toplumsal ve Kkiiltiirel degerlerin piyasaya tahvil edilebilmesi, kendisine
yiikklenen anlamlarla metanin giiclii bir gosterge olarak islev kazanmasindan
kaynaklanir. Bu durum Baudrillard’a gore metalarin gostergesel tiiketimini agiklamaya
muktedir bir tablodur: “Kapitalizm kosullarinda, mallarin orijinal ‘dogal’ kullanim
degerinin miibadele degerine tabi kilinmasi metanin Saussurecli anlamda bir gosterge;
yani anlam1 6z-gondergesel (self-referential) bir gosterenler sistemi igerisindeki konumu
tarafindan keyfi olarak belirlenen bir gdsterge haline gelmesiyle sonuglanmistir. Su
halde tiiketimin, kullanim degerlerinin tiikketimi olarak, maddi bir fayda olarak degil, her
seyden Once gostergelerin tilketimi olarak anlagilmasi gerekir (Akt.: Featherstone, 2005:
143).” Metalar bilindik, eski anlamlarindan uzaklastirip yeni anlamlarla siisleme meta-
gostergenin mantigindan yararlanilarak gerceklestirilir. Boylece en siradan ve giindelik
tilketim mallan bile liiks, prestij, egzotik, gilizellik ve cazibe vs. ile ilintilendirilir ve
riinlere giydirilen bu albenili ambalajlar kullanim degerini miibadele degerinin

golgesinde birakmaya yeter.

Birgok arastirma tiiketim kiltiiriiniin  kokenlerini  orta siniflar agisindan
Ingiltere’de 18. yiizyila, isci sinifi agisindan ise reklamn, bilyiik magazalarm, tatil
gezintilerinin, kitlesel eglencenin ve bos zamanin gelistigi 19. yiizyilla dek geri
gotiirmesine (Featherstone, 2005: 185) ragmen, aslinda tiiketim kavramimin kiiltiirel
boyutta ele alinmaya baslanmasi 1950 sonlar1 ve 1960 baslarinda tiikketim toplumu ve
gelisimi ile ilgili tartismalara dayanir. Tiiketim toplumu kapitalist sistemin literatiire
kazandirdigi bir kavramdir, dolayisiyla kapitalizm Oncesi toplumlar -bugiinkii
anlamiyla- bir tiiketim toplumu olarak adlandirilmaktan uzaktir. Kapitalizm oncesi

toplumlarda (feodal diizende oldugu gibi) tiiketim giiniimiizde ulastigi simgesel ve
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anlamsal boyutlara ulasmamisti; bu toplumlarda mallar ¢ogunlukla hemen tiikketmek,
kullanmak ya da miibadele etmek igin iiretiliyordu. Ancak feodalizmin yikilip yerine
kapitalizmin geg¢mesiyle birlikte tiiketim basit bir ihtiyag olmaktan ¢ikmis, insan
faaliyetlerinin anlamli bir parcasi ve toplumsal konumun 6nemli bir gostergesi haline
gelmistir. Bu yilizdendir ki tiiketim olgusunun kiiltiirel analizi Marksist politik kuramla

baslar (Storey, 2000: 136).

Marksist yorumlara gore kapitalist ve kapitalizm-6ncesi toplumsal olusumlar
birbirinden epey farkli bir gériiniim tagimaktadir. Endiistrilesmeden once var olan tarim
toplumu modern 6ncesi donemin toplumudur. Feodal diizen i¢inde tiretim, dolayisiyla
da tiiketim tarim/hayvancilik {irtinleri ve kiiciik el sanatlari ile sinirliydr. Tiiketim daha
cok temel gereksinimlerin karsilanmasi yoniindeydi. Sermaye birikiminin ve
uzmanlagsmanin olduk¢a smirli oldugu modern oncesi donemde Tanri tarafindan
yaratilan tiim insanlarin degismez ve benzer Ozelliklere sahip oldugu kabul
edilmekteydi. Dolayisiyla modern oncesi geleneksel toplum igin bireyselciligin heniiz
olusmadigi, toplumsal unsurlarin 6nemli oldugu bir yasam bi¢imi séz konusudur.
Feodaliteyi izleyen, aklin ve bilimin 6nem kazandig: tarihsel donemi ise, diigiinsel
etkilerini ve kaynaklarini, Ronesans ve Reform hareketlerinin dogurdugu Aydinlanma
felsefesinden alan ve 1789 Fransiz Devrimi ile basladigi kabul edilen Modernizm ifade
etmektedir. Modernizm Ortagag sonrasi Aydinlanma Projesi ile baglayan ve etkisini
1960 ve 1970’lere kadar siirdiiren bir donemin adi olmaktadir (Aksoy, 2009: 11-12).
Modern déneme damgasimi vuran bir diger gelisme olan Endiistri Devrimi de bir
taraftan sermaye ve isgiiclinii kesin sinirlarla birbirinden ayirirken diger taraftan da
diinyanin kapitalizm ve sosyalizm olarak bilinen iki biiyiik ideolojik kutba ayrilacag: bir
donemin kapilarini agmistir. Bu kutuplardan kapitalizm, sahip oldugu ekonomik, sosyal
ve kiltiirel dinamiklerle tiiketim kiltiiriiniin filizlenmesi i¢in en elverisli ortami1

olusturmustur.

Marks ve Engels’e gore feodalizmden kapitalizme gegis ihtiyacin yonlendirdigi
tiretimden karin yonlendirdigi iiretime gegisi ifade eder (Storey, 2000: 137). Ustelik
kapitalist toplumlarda isciler emegini belli bir iicret karsilifinda satmak ve boylece

“mal” iiretmek durumundadirlar. Ancak asla “gercek sahibi” olamadiklar1 bu mallar
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elde edebilmek i¢in onlar1 satin almak, kendilerine 0 mallarin {iretimi igin gerekli emek
giiciinii satmalar1 karsihiginda 6denen paranin bir kismimi ayirip “kapitaliste” geri
vermek zorundadirlar. Dolayisiyla bir zamanlar iiretimine katkida bulunduklar1 mallar
(iretimine emek verdikleri o mallar) simdi ambalajin soguklugu i¢inde kendilerini
selamlayip “tiiketilmek™ i¢in, “Uretilmek™ adina ddenen paray: geri istemektedir. Marks
bu siirecin olumsuz etkilerinden biri olarak “yabancilagsma” olgusuna dikkat ¢eker.
Yabancilagsma isin ve onun bir uzantis1 olan “mal”in /iirlinlin is¢iye aginaliktan uzak
olmasi durumudur; bagka bir deyisle meta kapitalizminde is¢iler triinler kadar kendi
etkinliklerine de yabancilasirlar ¢linkii bu etkinliklerin kendisi de metalasmistir.
Marks’a gore isin is¢iye yabanci olmasinin yansimasi is¢inin ancak is disinda kendi
benligini ve kimligini hissedebilir olmasidir ve bu yiizdendir ki kapitalist sistemde “igin
amact bir ihtiyacin karsilanmasi1 degil, isin disinda yer alan ihtiyaglarin tatmin
edilmesidir (Akt.: Storey, 2000: 137).” Gergekten de is, yalnizca, belli bir siire sonra
kendilerine gereksinim duyulacak “giktilarin”, mallarin iiretim siirecidir. Iscilerin bir
zamanlar ireticisi olduklar1 mallar1 satin alarak tiiketici konumuna ge¢meleri ise
tiikketim toplumunun ortaya ¢ikisinin dzeti sayilabilir. Uretimdeki kimlikleri inkar edilen
is¢iler tiketim yoluyla kimlik aramaya zorlanirlar. Ancak bu durum da mallara
yiiklenen beklenti ve anlamlar esliginde “meta fetisizmini” desteklemekten oOteye
gecemez. Meta fetigizmi tiikketim kiiltliriiniin beslendigi havzalardan biridir. Metalarin
fetislestirilmesi aslinda kullanim degerinin tamamen g6z ard1 edilmesi ve bir gosterge
olarak nesneye yiiklenen sembolik anlamin egemenligindeki yeni bir degerler dizgesinin
benimsenmesidir. Baudrillard bu gostergelerin yapaylik ve sahtelik goriinlimiiniin
onlara atfedilen biiyiisel bir giigle Ortiildiigiinii belirtir. Boylece fetisist tiiketim
kiiltiirtinde nesneler giic dagiticist (mutluluk, saglik, gilivenlik, sayginlik vb.) olarak

verilir ve alinir (1995: 117).

Haug “metanin fetislestirilmesinin  tiiketici i¢in  kullanim  degerinin
fetislestirilmesi oldugundan” s6z eder (Akt.: Willis, 1993: 16). Metalarin fetis niteligi
emegin soyutlanmasindan kaynaklanir. Diger taraftan hi¢cbir mal tiiketicinin arzu ve
beklentilerine biitiiniiyle yanit veremez ¢iinkii meta kapitalizminde kullanim degeri tam

olarak gerceklestirilemez ve ancak tiiketilen nesnelerde fetislestirilmis goriintimleri ile
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ortaya c¢ikar (Willis, 1993: 15). Kapitalizmde insan niteliklerinin ve hayatin duyumsal
boyutunun da nesnellestirildigi ve soyutlandig1 g6z 6niinde tutulursa aslinda —biraz kaba
bir ifadeyle- insanin da “sey”lesmis oldugundan bahsetmek olanaklidir. Debord, meta
fetisizmini biraz da buna baglar: Seylesmis insan, metayla olan samimiyetinin kanitini
herkese gostermek ister. Meta fetisizmi bodyle durumlarda atesli cosku anlarina
doniisebilir. Ancak burada ifadesini bulan tek kullanim temel teslimiyet kullanimidir

(2010: 67).

Metanin fetisist 6zelliginin yan1 sira arzular, hazlar ve bunlarin tatmini, maddi
anlamda friinlerin bollagsmas1 ve bir farklilik yaratim araci olarak bu {iriinlerin
kullaniminin siiregenligi tiiketim kiiltliriiniin iligkilendirildigi diger o6zelliklerdir. Bu
nedenle, tiketim kiltiiriiyle ilgili olarak belli bash ¢ teori gelistirildiginden
bahsedilmektedir: Birinci perspektif maddi kiiltiiriin  genislemesine yaslanir; bu
genisleme tiiketim mallari, aligveris alanlar1 ve tiiketim alanlar1 bigiminde biiyiik
miktarda biriken maddi kiltiire, kapitalist meta iiretimine yoneliktir. Bu durum
kimilerince toplumsal anlamda daha biiytik bir esitlik¢ilik ve bireysel 6zgiirliik getirdigi
gerekgesiyle oviilirken kimileri de gilinlimiiz toplumlarinda bos zaman ve tiiketim
faaliyetlerinin ideolojik roliine odaklanarak bunun, niifusun alternatif bir “daha iyi”
seceneginden uzaklastirilmasina hizmet eden ayartict yoniine dikkatleri ceker. ikinci
perspektif iirlinlerden elde edilen doyumun, doyum ve statiiniin enflasyon kosullari
altinda farkliliklarin sergilenmesinin ve iriinlere erisimin toplumsal olarak yapilanmig
olmasi ile ilgilenir. Bu goriis insanlarin toplumsal baglar ya da ayrimlar yaratabilmek
i¢in iirlinleri farkli bi¢imlerde kullanma yollar1 {izerinde durur. Son olarak {i¢iincii teori
ise hazlar ve arzular sorununa vurgu yapar; gesitli sekillerde dolaysiz bedensel uyarim
ve estetik hazlar yaratan, tiiketicinin kiiltiirel hayalinde ve tikel tiikketim alanlarinda
coskuyla karsilanan duygusal zevkler, riiyalar ve arzular bu perspektifin

degerlendirmesindedir (Featherstone, 2005: 36-37).

Tiiketim kdiltiirii ile ilgili bu yorumlardan da anlasilacag: lizere “tliketim”
giinimiizde salt ekonomik gerekgelerle degil sosyo-kiiltirel gerekcelerle de
baglantilidir. Bireylerin arzulari, hazlari, toplumsal konumlar1 ve hatta kimlikleri

tiketim tercihlerinin  yansittigi  Ozelliklerdir. Toplumsal hiyerarsideki dikey
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hareketlenmeler, statii miicadeleleri de tiiketim aligkanliklariyla saglanmaya calisilir;
farkli gruplar/siniflar arasindaki ¢atigsmalarin tezahiirii imrenme, 6diing alma, gasp etme
gibi eylemlerin temelinde sekillenmis tiiketim edimi yoluyla miimkiin hale gelir.
Mesafenin ve farklilasmanin gostergesel savasimindaki en 6nemli mithimmat olan
“ihtiyaglar ve tatminler” adeta sosyal bir buyruk gibi toplumun {ist tabakalarindan
asagiya siizliliir. Bunun i¢indir ki -Baudrillard’in vurguladigr gibi- “tiiketici kitlesi
yoktur ve hicbir ihtiya¢ kendiliginden tiiketici tabanindan dogmaz. Ihtiyacin ‘standart
ihtiyaglar paketi’nde yerini almasi daha once ‘seckin paket’ten ge¢mesine baglidir
(2010: 70).” Kapitalist toplumlarda mallarin birer damga islevi {istlenmesi toplumsal
stati miicadelesiyle dogru orantili bi¢imde yeni mallarin arzini giindeme getirir.
Yenilenme siniflar arasi ayirt edici gostergelerin yitirilmesine tepki olarak mesafenin
yeniden tesis edilmesi icin gereklidir. Yeni mallarin, modaya uygun mallarin siirekli
arzi ve statli igareti olarak bilinen mallarin alt tabakalardaki gruplarca araliksiz gasp
edilmesi iist tabakalarin kiiltiirel ve simgesel sermaye edinmek adma (Featherstone,

2005: 44-45) yeni mallara yatiriminin devamliligini saglamaktadir.

Tiiketim kiiltlirlinlin temel karakteristiklerinden biri de piyasaya siirekli yeni mal
arzinin onderliginde yeni arzularin, tatminlerin yaratim siirecidir. Arzunun stirekliligini
garantileyen ise arzu edilene sahip olundugunda ¢oken kaginilmaz bir ‘bayagilik’
durumudur. “Her 6zel {iriin siras1 geldiginde torensel bir sekilde, kesinlikle esi benzeri
olmayan sey diye tanitilir... (ancak) biiyiileyici olan nesne tiiketicisinin ve diger
tikketicilerin evine girer girmez bayagilasir (Debord, 2010: 68).” Sahip olunmadan 6nce
kendisine sahip olabilme duygusunun heyecan verdigi nesne, asla tam anlamiyla tatmin
saglamaz. Vaat edilen tatmini saglamayan bir mal daha iyisinin bulunabilecegine dair
umutla tiiketiciyi bir beklentiye iter ve boylece baska bir malin beklenisi estetik bir zevk
kaynag1 haline gelir. Diger bir deyisle, tiiketici kullanim degeri beklentisi ile zevki
birlikte diistinmeyi 6grenir ¢linkii tiiketim kiiltiirii kullanim degerinin -kendi beklentisini
yaratmaktan Ote islevi kalmamis bu degerin- tek basina anlam tagimasina izin vermez

(Willis, 1993: 15). Beklentinin bu kadar degerlenmesini ve yiiceltilmesini zorunlu kilan

" “Bourdieu kiiltiirel sermayenin ii¢ bigimini isaret eder: Kiiltiirel sermaye bedensellesmis halde (sunum
tislubu, konusma tarzi, giizellik vb.), nesnellesmis halde (resimler, kitaplar, makineler, binalar gibi
kiiltiirel diriinler) ve kurumsallagmis halde (egitim diizeyi gibi) var olabilir (Akt.:Featherstone,
2005:174).”
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Ise hem arzunun tatminsizliginin tiiketicinin metaya/nesneye olan ilgisini kesintisiz hale
getirmesi hem de meta bollugunda tatmin vaadinin gereksinimleri asacak denli cazibeli
bir ‘tuzak’ olmasi nedeniyle gercek ihtiyaglar1 golgeleyerek tliketim faaliyetini sahte
ihtiyaclar rehberliginde bitimsiz bir devingenlige ulastirmasidir. Baska bir ifadeyle,
tilketim kapasitelerinin yiikseltilmesi ve asla sonmeyen bir cosku iginde siirekli yeni
talepler pesinde kosmalar1 igin tiiketicilerin memnuniyetsizlik ¢emberine alinmalari
gerekir. Bu ylizden “tliketicinin tatmini anlik olmalidir (Bauman, 1999a: 42).” Zaten
tilkketim kiiltiirlinlin betimledigi “ideal tiiketici” higbir seye kesin olarak baglanmayan,
hicbir gereksinimin tam olarak karsilanamayacag fikrini benimsemis ve hi¢bir arzuyu
nihai olarak kabul etmemis bireydir. Sistemin bu muteber miiritleri piyasanin

kendilerine sundugu cazibelerle bastan ¢ikarilmaya hazir, goniillii tutsaklardir.

Sennett tliketim kiiltlirlinlin  degisime ve yenilige aligkin, sahiplenme
duygusundan uzak bireylerin kiiltiirii oldugunu belirtir. Tiiketim denen teatral faaliyette
seyirci- tiiketici i¢in sahiplenici kullanim, heniiz sahip olamadig1 seylere duyulan arzu
kadar tahrik edici degildir (2009:112-113). Arzunun, asla tatmin edilemeyecek arzunun”
cekiciligi bundan kaynaklanir ¢linkii arzu, beklenti halinde oldugunda en giiclii haldedir.
Bu nedenle tiikketim kiiltiirlinde arzunun, tatmin edilmesi i¢in gerekli zamandan daha
kisa silirede yenilenmesi ve arzulanan mallarin ise onlara sahip olmaktan sikilmak igin
gereken siireden daha hizli eskimesi yasamsal Oonem tasir. Tiiketim ideolojisine cift
yonlii bir hizmettir bu: “Arzunun destekledigi arzin hizmeti.” Bir yandan arzulart
devamli kiskirtilarak biteviye bir tiiketim edimi igine stirliklenen tiiketici, diger yandan
piyasaya siirekli yeni mallarin ve hizmetlerin arzi, tiikketim faaliyetinin sonsuz bir dongii

icinde siiriip gitmesini saglayacak olan sihirli formiildiir.

Tiiketim kiiltiirinde sinirsiz ve doyurulmaz goriinen ihtiyaglar daha fazla
arzunun yaratilmasi demektir. Ancak glinlimiizde “arzular rafine edilmis, imgesel ve
karmasik hale gelmislerdir (Odabasi, 2006: 49).” Diger yandan gec¢ kapitalizm evresinde
metalarin da birer gosterge olarak genis bir imajistik ve simgesel cagrisimlar yiiklenme

kapasitesine sahip oldugu bilinmektedir. Baudrillard bu siirecin nitel bir degisikligin

" Bauman arzunun tatminsizligi ile ilgili olarak Taylor ve Saarinen’in deyisini kullanir: “Arzu tatmini
arzulamuyor. Tersine arzu arzuyu arzuluyor (1999a: 42).”
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ardindan yasandigini belirtir. Yiizergezer gostergeler ve imaj yiginityla beslenen
tiiketim-televizyon kiiltiiriniin birbiriyle oynayan sonsuz bir dizi simiilasyon tiretmesi
sonucu gerceklik duygusu kaybolur. Baudrillard’in “hipergerceklik” diye adlandirdig
bu durum tiiketimcilik ve televizyon yoluyla gistergelerin, imajlarin ve simiilasyonlarin
iist iiste y1g1lmasinin istikrarsiz, estetiklestirilmis gergeklik sanrisi yarattigi bir diinyadir

(Akt.: Featherstone, 2005: 164).

Hipergerceklik diinyasinda metanin yiiklendigi imgesel anlam biiyiik 6nem tasir.
Metaya bu anlamu yiikleyen genel olarak kitle iletisim araglari, bunlarin i¢inde 6zel
olarak ise reklamcilik faaliyetleridir. Reklam vasitasiyla kiiltiirel bir anlamin tiikketim
iriiniine sembolik aktarimi gergeklesir. Sembolik bir temsil ve sunum alani olan reklam
yalnizca {irlin, hizmet ya da soyut fikirler satmaz; ayni zamanda iiriinlerin birbirleriyle
etkilesim halindeki imajlarin1 kusatan, yorumlayan, tasarlayan ¢ok katmanli diisiinsel
sistemleri de satar. Potansiyel tiiketiciler olarak medya izleyicileri ticari {rlinlere ve
kisiliklere imgesel ortamlar yoluyla katilmaya tesvik edilirler. Onceden tasarlanmis bu
imgeler, toplumsal kabulii kolaylastirmak igin tiiketicinin alisik oldugu deger yapisi
icinde konumlandirilarak sunulur (Lull, 2001: 24). Boylece imge aslinda arzunun
metalagmis gorilintlisii halinde bir toplumsal uyum mekanizmas1 olarak da islev

kazanmistir (Kellner’den Akt.: Aydogan, 2005: 37).

Bir gereksinim yaratma siireci olarak da goriilebilecek reklam gergege degil
daha ¢ok diislere dayanir. Arzunun en biyik kiskirticisi olan reklam bireylere
kendileriyle ilgili memnuniyetsizlik duygusu asilayarak, sunumunu yaptigl nesneye
kars1 bir ihtiya¢ hissi olusturur. Bu, yapayligi kurgusal gerceklik iginde eritilmis
gereksinim hissi genellikle “farkli olma” etiketiyle pazarlanan bir vaatten ibarettir.
Farklilik durumu nesnenin gercek degeri ile degil ¢agristirdiklari, yani imgesel anlami
ile belirlenir. Boylece “imalat¢i, nesnenin ne olduguna gosterilen dikkati azaltarak,
nesnenin ¢agristirdiklarini satmayr umar (Sennett, 2009: 104).” Fark uyarani, gittik¢e
homojenlesen mallarda tiiketicinin dikkatini celbedebilecek tek rekabet aracidir. Bu
yiizden reklamcilarin metayr siislerken kullandiklar1 o biyiilii haleyi, markay:
olusturmada {izerinde hassasiyetle durduklari en 6nemli unsurdur. Esasinda markalasma

faaliyeti de bir malin kiiresel dlgekte homojenligini kamufle etmeye, farkini abartmaya
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yoneliktir (Sennett, 2009: 102). Diger bir deyisle nesnel degeri neredeyse ayni olan
tirtinler kendilerine ait markanin temellendirildigi imaj kurgusuyla farkliliga sahip
olabilirler. Kurumsal kimliklerin ve fiiriinlere ait markalarin pazarlanmasinda ise
cogunlukla bu imaji tastyabilecek bir iinlii” kullanilir. Satin alma istegi reklamda yer
alan tapinilasi, ulasilmaz goriinen yildizlara ithaf edilen &zelliklerin kusattigi imaj
yoluyla harekete gecirilir. Bu imaj, reklami1 yapilan iiriinii kullanmakla kazanilacak olan
cekiciligin tiiketicinin kendi benligine yansimasini bekledigi, elde etmeyi istedigi
narsistik bir imgedir. Reklamciligin “yildiz stratejisi” nesnenin sahip oldugu imgeyi
onun pratik islevinden {istiin tutmak yoluyla (Kose, 2010: 131), degisim degerinin
kullanim degerini Otelemesine hizmet eder. Bagka bir ifadeyle reklam “tiiketici
kimligiyle doyuma ulasan, kendini edimler yoluyla gerceklestiren ve kendi imgesiyle
(veya idealiyle) ortiisen tiiketici ‘ben’in bir tasarimini sunar (Lefebvre, 2013: 104).”
Kapitalist sistemde tiiketicileri glidiileme etkisi gbz Oniline alindiginda reklam bir
yoniiyle de ideolojik bir rol iistlenmistir. Kitle iletisim araclar1 ve 6zellikle reklamlar
ikna edicilik potansiyelleriyle egemen sistemin sozciisii olarak goriilmektedir ¢ilinkii
medya, imajlar1 baskin ideolojinin lehinde yorumlar ve sentezler. S6z konusu imajlar,
bireylerin toplumsal algilarin1 olustururken basvurduklar1 kaynaklardandir, dolayisiyla
insanlarin kendi toplumlarin1 nasil anlamlandirdiklart da medyanin sunum tarziyla
yakindan iligkilidir. Reklamimn ideolojik islevi toplumsal beklentilerin yeniden
tanimlanmasinda, egemen siifin kolaylastirict bir kurumu olarak, tiiketiciyi kapitalist
girisimin ¢ikarlarina uygun mallar1 ve hizmetleri tiiketmeye yonlendirmesinde ortaya
cikar (Seckin, 2007: 336). Reklamlarda yer alan, bagimli siniflara 6zgii tipik karakterler
mevcut yapinin pekistirilmesi amaciyla hazirlanmig kurgularda temsil edilirler. Boylece
bir yandan var olan sistemin mesruiyeti zihinsel anlamda yeniden firetilmekte, bir
yandan alt smiflar bu kurgusal temsille oyalanmakta, bir yandan da “daha fazla
tiketebilmek icin daha fazla ¢aligmak” temasinin yazgisal bir zorunlulukmus gibi
stirekli iglenmesiyle toplumsal gili¢ dengeleri korunmaya ¢alisilmaktadir. Amerika’da
is¢i sinifina yonelik bira reklamlarindan birinin sloganit buna c¢arpict bir Ornektir:

“Yasamak icin calistyorum (Lull, 2001: 29).” Biitiin bunlardan anlasilacag1 iizere

" Basili, gorsel-isitsel reklamlarin yiizde 20 sinde mutlaka bir tinliiye rastlanmasi, bu sebeple sasirtici

degildir (Pringle, 2008: 35).
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reklam endiistrisi sanayi kapitalizminin gelistirdigi kitlesel iiretim tekniklerinin sonucu
olarak piyasalarda arz doygunluguna yol agacak denli gogalan mal ve hizmetlerin
satisin1 kolaylagtirmak adina yeni iiriinlere karsi olas1 bireysel direnislerin kirilmasi,
insanlarin tiiketime ikna edilmeleri ve sistemle uyumlandirilmalar1 i¢in en etkili
mekanizma haline gelmistir. Bunun gergeklestirilmesi i¢in realist ve siirrealist tiim sanat
tiirlerinin estetik unsurlarindan, anlatim tekniklerinden yararlanan reklam -bu yoniiyle-
aslinda “tiiketim kapitalizminin sanat formudur (Kellner, 1991: 86).” Ancak sanatsal
Ogelerle ikna giiciinii artirmaya calisan reklamlarda vurgulanan “bireysellik, farklilik”
gibi kavramlar tiiketim, sahip olma, stil vb. terimlerle 6zdeslestirilerek sunulan yapay
bir ozgiirlik ve “artik kendisi bir tiiketim esyasi haline getirilen 6zne-insan imaji

yaratmakta kullanilmaktadir (Kellner, 1991: 83).”

Ozetlemek gerekirse, tiikketim kiiltiirii pazar dinamiklerinin egemen oldugu,
pazar ekonomisinin var oldugu toplumlarin kiiltiiriidiir. Bu nedenle tiiketim kiiltiirii
“yeni iretici gli¢lerin ortaya ¢ikmasiyla ve yliksek verimlilik getiren ekonomik bir
dizgenin tekelci yeni yapilanmasiyla orantili, yeni ve ozgiil bir toplumsallastirma
tarzidir (Baudrillard, 2010: 98).” Tiiketim kiiltiirii terimi simgesel iiretim, gilindelik
tecriilbeler ve yasam pratiklerinin Orgiitlenmesinin kitlesel tiiketime yonelik olarak
yapilandirildigr varsayimina dayanir. Bu yoniiyle tiiketim Kkiiltiiriiniin, daha onceki
tiketim tarzlarina karsit bigimde kapitalizmin veya modernlesmenin degil, daha ¢ok
toplumlarin varlikli olmalarinin bir sonucu olarak ortaya ¢iktig1 kabul edilmektedir
(Yaniklar, 2006: 131). Tiiketim kiiltlirinde yalnizca maddi iiriinlerin degil onlarin
simgesel degerlerinin de tiiketildigi g6z Oniine alinirsa insanlarin ihtiyaglarini
karsilarken mallarin islevsel kullanimlarindan ¢ok sembolik degeriyle, anlamlariyla
ilgilendikleri soylenebilir. Bu durum temel ihtiyaglarin karsilanmasinin ardindan
tilketimin anlamsal ya da kiiltiirel boyutunun nasil bu kadar egemen hale geldigini

aciklar niteliktedir.
2.2.1. Tiiketim Kiiltiiriiniin Mimar1 Olarak Kapitalist Ekonomik Sistem

Tiiketim kiiltiirliniin ortaya ¢ikmasindaki en biiyiik etken sermaye birikiminin

dogal sonucu olan kapitalizmdir. Kokenleri 15. yiizyilin basina kadar giden kapitalizm
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aslinda Ortagag feodalizminin Hagli Seferleri, yeni ticari ve sanayi etkinlikler ve
gelistirilen yeni tekniklerle ¢okmesi sonucu ortaya ¢ikmistir. Baglica iktisadi faaliyetin
tarim, baslica iiretim aracinin ise toprak oldugu feodal sistemdeki toprak miilkiyetinin
¢cOziilmeye baslamasi ve ticaretle ugrasan bir tiiccar sinifinin (burjuvazi) iktidar alaninda
kendisini gostermesiyle birlikte kapitalizmin olusumu hiz kazanmistir. Ayn1 zamanda,
15. yiizyilda denizcilik alanindaki gelismelere paralel olarak cografi kesiflerin Onii
acilmis, ticaretin denizasirt bir nitelie kavugsmasiyla diinyanin degisik yerlerindeki
degerli madenlerin Avrupa’ya tasinmasi kolaylasmis ve bdylece tiiccar sinifi daha da
giiclenmeye baglamistir. Yine ayn1 donemde Avrupa’da yasanan Ronesans, Reform,
Rasyonalizm gibi hareketlerle teknik anlamda biiyiik gelismeler yasanmis, yeni

endiistriler dogmustur (Akbulut, 2006: 6).

Diger taraftan din alaninda gerceklestirilen reform hareketleriyle insanlarin
caligmaya verdikleri 6nem artmistir. Bu baglamda Kapitalizme dinsel dayanak olusturan
gelismelerin bu donemde ortaya ¢iktig1 sdylenebilir. Bu gelismelerden biri Protestanlik
mezhebinin tutumlulugu ve g¢alismay1 Ggiitleyen, ancak tiikketim ve israf konusunda
mensuplarint oldukca kati kurallarla kisitlayan Ogretisidir. Protestanlik miilk sahibi
olmanin verdigi dogal zevke var giiciiyle kars1 ¢ikmis ve tiiketimi, ozellikle de liiks
tiketimi sinirlamistir. Buna karsilik mal kazancini psikolojik olarak geleneksel ahlakin
yasaklarindan kurtarmis, kazang edinmenin Oniindeki engelleri kaldirip bunu yalniz
yasal hale getirmekle kalmamis, ayrica dogrudan dogruya Tanri’nin istegi olarak
gormiistiir (Weber, 2002: 133). Bu baglamda, Protestanlik’in alt mezhepleri olan
Kalvenizm ve Piiritanizmin salik verdigi ogiitlerin sekillendirdigi mezhepsel ilkelerin

sermaye birikimine, dolayisiyla kapitalizme katkida bulundugunu belirtmek gerekir.

Kurucusu Jean Calvin olan “Kalvenizm mezhebine gore diiriistliik ve ¢aliskanlik
birinci sirada yer alir. Calvin’e gore caliskan, diiriist olan, diinya nimetlerinden uzak
durarak ibadet edenler, rahipler kadar Tanri’nin selametine hak kazanmis, kiiciik
secilmigler grubunun {iyeleriydi. Giinah olansa liiks yasam, siislii elbiseler ve miicevher
kullanmak, dans etmek, sarhos olmak ve tembellikti (Meral Apak,
www.makaleler.com/teknoloji-makaleleri/90tanford90.htm).”
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Benzer bicimde Kalvenizmden esinlenmis olan ve 16. yiizyil sonlarina dogru
ortaya ¢ikan Piiritanizm de kapital birikimine yol acan dgretilerden biridir. Piiritanlara
gore insanlar dogustan glinahkardirlar ve insanin temizlenebilmesi ancak ¢ok ¢alismakla
miimkiin olabilir. Piiritanlar ayn1 zamanda bir Hristiyan’in sade, miitevazi1 bir hayata
sahip olmasi gerektigini ileri siirerek asirt harcamay1 yasaklamiglardir. Bu durum dogal
olarak sermaye birikimini beraberinde getirmistir. Weber kapitalizmin esasin1 Protestan
ahlakinin 6gretileriyle agiklamis ve Protestanlarin 6zellikle Kalvinistlerin bir diisiince
sistemi olarak gelistirdikleri ‘Protestan Etigi’nin kapitalizmin ruhunun dogmasina
yardimct oldugunu One sirmdstiir. Protestan Etigi, Kalvinistlerin takdir-i ilahiye
inanglarindan kaynaklanmistir. Kurtulup kurtulmayacaklarinin énceden belli olduguna
inanan Kalvinistler, kurtulanlar arasinda olduklarini anlamak i¢in belirli isaretler aradi.
Bu isaretlerin en onemlisi de ekonomik basar1 oldu. Kalvinistler kurtulus isaretlerini
gordiiklerinden emin olabilmek i¢in ¢ok siki c¢alisti, karlarmi yeniden ekonomik
girisimlere yatird (Ritzer, 2011: 94). Protestan ahlaki, calismaya yiikledigi kutsal anlam
ile bir yandan kapitalizm i¢in gerekli iretkenligi had safthaya ¢ikarmis, diger yandan
para kazanmayi bir meslek haline getirerek zenginlesmenin 6niinii agmustir. Zenginligin
insan lzerinde giic kazanmasini saglayan bu ahlak anlayisinin kazancini artirabilmek
icin ¢alisan, ¢alismaya Tanri’min istedigi tek yasam tarzi olarak bakan gelecegin isci

siifinin olugmasinda katkis1 biiytiktiir (Dagtas ve Dagtas, 2009: 32).

Sermaye birikiminin basladigi bu erken Kalvinizm doénemi kapitalizmin ilk
donemi olarak goriilebilir ve (Weber’in deyisiyle) “akilcilagtirilmig kapitalizmi” ifade
eder. Colin Campell ise The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism
adli eserinde ge¢ Kalvinizm doéneminin “romantik kapitalizme” agilan kap1 oldugunu
belirtir. Ge¢ Kalvinistler, selefleri gibi sermaye birikiminden ¢ok, ne kadar ‘zevkli’
olduklarinin teshirine odaklanmislardi. Onlara gore zevk giizellikle, giizellik de iyilikle
baglantiliydi; bu sebeple zevk sahibi oldugunu gdsteren birey ayni zamanda ne kadar
‘1y1” oldugunu sergilemis oluyordu. Zevkin 6n plana ¢ikmasi idealize edilmis karaktere
ulagsmada hazciligin en etkili yol haline gelmesine neden oldu. Dolayisiyla gec

Kalvinistler dncekilerden farkli olarak liiks tiiketimciligi yiicelten bir anlayisa sahiptiler.
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Bu sebeple Geg Protestan Etigi’nin modern tiiketicilik ruhunun mayasint olusturdugu

sOylenebilir (Akt.: Ritzer, 2011: 96).

Kapitalizmin gelisim siirecindeki en 6nemli noktalardan biri kuskusuz Sanayi
Devrimi olmustur. 1800’lerde yasanan Sanayi Devrimi tarim toplumundan sanayi
toplumuna gecisi de beraberinde getirmistir. Uretim araglarmimn gelismesi, buhar
enerjisinin kullanimi, hammadde ihtiyacinin diizenli ve ucuz sekilde saglanmasi,
ulasimda yasanan yeniliklerle iiretilen mallarin pazara daha kisa siirede ulastirilmasi ve
ayn1 zamanda kirsal alandan kentlere olan go¢iin emek arzinda yol agtigr bollasma
Sanayi Devrimi’ni hazirlayan kosullardandir (Akbulut, 20006: 7). Sanayi Devrimi ile
birlikte beden giiciinden ziyade makinelerin giicii 6nem kazanmis ve daha kisa siirede
daha fazla iiretim yapilmaya baslanmistir. Boylece -daha Once ticari kapitalizmin
gelismesine bagli olarak tiiccar burjuvazisinin olusumuna benzer sekilde- sanayi
burjuvazisi denen toplumsal kesim ortaya ¢ikmistir. Ote yandan emegini belli bir {icret
karsiliginda igverene satan ‘is¢i sinifi’nin dogusu da bu donemde olmustur. Sanayi
Devrimiyle birlikte kapitalizm de yeni bir boyut kazanmistir. Sanayi kapitalizmi olarak
adlandirilabilecek bu donemde ekonominin temelini piyasa olusturmaktadir;
ekonominin devlet tarafindan degil piyasa tarafindan denetlenmesi goriisliniin siyasi

ideolojisi ise liberalizm olmustur.

Ancak piyasanin devlet miidahalesinden uzak kalmasi ve girisimcilerin serbest
rekabetiyle sekillenmesi Onerisine dayali liberal goriisler tiim diinyay: etkileyen 1929
Bunalimi sonrasinda, yerini, devletin piyasalardaki diizenleyici roliine ve refah
toplumuna vurgu yapan Keynesyen politikalara birakmigtir. 1929 bunalimimnm talebin
arz1 karsilayacak diizeyde olmamasindan ortaya ¢iktig1 ger¢eginden hareketle Keynes,
talep yetersizligini bertaraf etmek icin kamusal harcamalarin artirilmasi ve bireylerin
tilkketme giiciine tekrar kavusabilmeleri ig¢in issizlik sorununun ¢oziilmesi iizerinde

yogunlasmustir (Zorlu, 2006: 14). Refah devleti” uygulamalari olarak adlandirilabilecek

" “Refah devleti” kavrami tiim uyruklarimin refahini, onurlu bir sekilde hayatta kalmayr saglamanin
devletin yiikiimliiliigii oldugu diisiincesini ifade etmektedir. Kavram devletin islettigi kurumlara kamu
refaluimin  gerektirdigi sorumluluklar: yiiklemistir. Kamu refahi, bireysel ihtiyacin dlgiisiine gére,
ortaklasa saglanan ve toplulugun her iiyesine yayilan kolektif bir sigorta bigimi olarak diisiiniilebilir
(Bauman, 1999a: 67).
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bu politikalar, goriiniirde kamu yararina hizmet ediyor olsa da aslinda sermaye ve
emegin modern sanayi toplumunun devami i¢in karsilikli bagimliligini devlet eliyle
diizenlemek ve calisma etigi ¢ercevesinde bireylerin aktif emek ordusuna katilimini
saglamak amaciyla hayata gecirilmistir. Bauman’a gére modern toplumun belirli bir
ileri safhasinda refah devletinin ortaya ¢ikist mevcut yapidan kaynaklanan, kaginilmaz
heterojen baskilarin (zayiflamaya baslayan kapitalist ekonominin baskilari, ekonomik
dalgalanmalardan kendisini korumaktan aciz orgiitlenmis emegin baskilari, siyasal
denetimden yoksun bir ekonominin zararlarinin karsilanmasi i¢in devlet destegine
duyulan ihtiyag vb.) bir sonucudur (1999a: 69). Refah devleti politikalar1 1970’lerde
doruga ulagmis fakat bu tarihte yeni bir mali krize yol agmistir. Son 30 yil iginde ise,
kamusal refah asamasindan liberallesme (neo-liberalizm) asamasina dogru yonelim séz

konusu olmustur.

1929°daki biiyiik ekonomik krizin ardindan kitlesel iiretim ve tiiketimin anahtari
sayilabilecek Fordizm hayata gegirilmis ve standart tiiketim kaliplart olusturulmaya
gayret edilmistir. Bu donemde emegin akilci yonetim bigimleri sayilabilecek Fordist ve
Taylorist” yontemlerle iiretim standardize edilmis ve tiiketiciler de standart kategoriler
icinde diislinlilmiistiir. Amerikali otomobil imalat¢is1 Ford, seri iiretim yoluyla aileler
icin trettigi ilk otomobilleri, yiiksek {iicretler odeyerek alim giiciini artirdigi
calisanlaria satmustir. Uretimin standartlasmasi, fabrikalarda buna uygun big¢imde yeni
bir mekanizasyona gidilmesi, montaj bandi  iizerinde ¢alisan iscinin emek kontroliiniin
daha da kolaylagmis olmasi ve buna bagli olarak verimliligin artmas1 Fordist donemin
temel karakteristikleridir (Dagtas ve Dagtas, 2009: 38). Fordizmde {iriinler arasinda ¢ok
az fark vardir ve tiiketici tercihleri ve beklentileri dikkate alinmayip daha ¢ok {iretici

tercihleri egemen kilinmistir (Henry Ford’un “miisterilerimiz siyah olmak kaydiyla

" Taylorizm ve Fordizm birbiriyle yakindan iliskili is orgiitlenmesi tarzlaridir. Emegin bilimsel
organizasyonu sayilabilecek Taylorizm, is¢ileri ozgiil goreviere dagitarak emek kontroliinii saglarken
Fordizm ise Taylor’'un yonetimsel anlamda yapmak istedigini mekanik yollarla yaparak isc¢ilerin
becerilerini makinelere aktarmaya ¢alismistir. Sonucta her iki tiretim bicimi kdar maksimizasyonuna ve
verimlilik artisina hizmet eden yeniliklerdir (Dagtas ve Dagtas, 2009: 38).

" Montaj bandr bigcimsel akilciligin temel unsurlarini iginde barindiran énemli bir adimdwr. Fakat bu
akilcilastirilmig iiretim yontemi ashinda akildisiligi da barindirmaktadir: Her seyden dnce insanliktan
ctkarict bir is ortami sunar. Insanlar calisirken yeteneklerini gostermek yerine insanliklarini inkar etmeye
ve bir robot gibi davranmaya zorlanmirlar. Bu, montaj bandinin bir¢ok akildisihigindan yalnizea biridir
(Ritzer,2014: 61).
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istedikleri her renk arabayi satin alabilirler” so6zli Fordizmin tiiketici tercihlerini
kisitlayict roliine giizel bir ornektir). Ureticiler bireysel tiiketicileri kitle icinde
toplamaya yonelerek tiiketim egilimlerini sosyal farkliliklar, standart demografik
bilgiler, farkli meslekler, cinsiyetler ve farkli cografi bdliimlemeler bazinda
sekillendirdikleri kategoriler iginde degerlendirmektedirler. Fordist iiretimde, bu
yiizden, tiiketicilerin begeni ve satin alma giigleri klasik sosyal yapilarin incelenmesiyle

rahatlikla tahmin edilebilir durumdadir (Odabasi, 2006: 26-27).

Kitlesel talebin yaratilmasinda emegin rasyonalizasyonu sayilabilecek
Fordist/Taylorist uygulamalar ile sosyal refah devleti uygulamalar1 birbirini destekler
niteliktedir. Refah devleti issizlik sorununa ¢0ziim iiretme asamasinda sanayi
kapitalizmi i¢in gerekli isgiiciinii saglarken sanayiciler de ¢alisanlara daha yiiksek
icretler 6deyerek hem ihtiya¢ duyduklar1 emek giliciine hem de miistakbel tiiketicilere
kavusmus oluyorlardi. Calisgmanin maddi olarak tesvik edilmesi bir yandan
fabrikalardaki en igreng ¢alisma kosullariin kabuliinii (gelecekte daha iyi standartlarda
yasama, daha zengin olabilme timidini besleyerek) kolaylagtirmis, bir yandan da gelir
diizeyi artan iscilerin sadik tiiketicilere doniistiiriilmesinin 6niinii agmistir (Bauman,

1999a: 36-37).

Tiiketimin kitlesellestirilmesi Fordizmin oOnderliginde hayat bulan Kkitlesel
iretimin dengelenmesi ihtiyacindan kaynaklanmistir. Bagka bir deyisle, sinai ve
teknolojik gelismelere bagl olarak seri iiretime gegilmis olmasi standart tiiketim
kaliplarini ve istikrarl biiylik pazarlarin varligin1 gerektirdiginden, olabildigince genis
kesimlerin tiiketime yonlendirilmesi s6z konusu olmustur. Tiiketimin alt siniflara
acilmasi, bir zamanlar segkinlerin tekelinde olan bu faaliyetin umumun kullanimina
dahil edilmesi, ayni zamanda, onun toplumsal basamaklari tirmanma araci olarak
goriilmesine neden olmustur. Bu ise sosyal statii ve kimlik edinme araci haline gelen

tilketimin zaman i¢inde (ge¢ Protestan ahlaki esliginde) degisen anlamini isaret eder.

Tiiketimin genis halk Kkitlelerine yayilarak demokratiklesmesi smiflar arasi
farklilik miicadelelerinin de artmasia vesile olmustur. Weber statli sahibi gruplarin

disaridaki gruplarla aralarindaki mesafeyi koruyabilmek adina kendi mevcut hayat
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tarzlarini sakinmaya calisacaklarini belirtmistir (Akt. : Featherstone: 2005: 192). Sanayi
kapitalizmi ile birlikte ortaya ¢ikan yeni orta simiflar toplumun diger kesimlerinden
kendilerini ayirabilmek i¢in yeni tiikketim aliskanliklar1 edinmisler ve smifsal kimlik ile

tiikketimin biitlinlestigi bir donemin kapisini aralamiglardir:

“Bu donem, gerek Kita Avrupasi’nda gerekse Kuzey Amerika’da yeni
palazlanmaya baslayan bir biirokrat ve uzman meslek sahibi kesimin, sanayilesen
kentlerin fiziki ve sembolik cografyasinda kendilerini alt tabakalardan, ozellikle is¢i
smifindan ayrigtirma ¢abasi i¢inde oldugu bir donemdir. Bu biirokrat-uzman kesimin
sayginlik 6zlemlerinin satin almaya déniismesi, bir yandan yeni piyasaya ¢ikan ¢esitli ev
malzemelerine (gazli firin, elektrikli siipiirge, banyo kiiveti, musluktan dis fir¢asina
kadar) talep yaratirken, diger yandan tiiketime sembolik anlamlar yiiklemistir (Onci,

1999 °dan Akt.:icin Akeali, 2006:101).”

Bagka bir ifadeyle, tiiketimi istikrara kavusturan donemsel etken, daha ¢ok Bati
toplumlarinda, ekonomik gelismeye paralel olarak insanlarin belirli tiiketim mallarina
ve Ozellikle de otomobil ve dayanikl: tiikketim mallarina gosterdikleri yogun talep ve isci
simifindan ayri olarak geliri kismen daha yiiksek bir orta sinifin genis bir tiiketici kesimi
olarak ortaya c¢ikmasidir. Diger taraftan bu donemde toplumsal farkliliklar, farkli
meslekler ve cinsiyetlerin 6nem kazanmasina bagli olarak yeni tiiketici gruplar
tiiremistir. Ozellikle heniiz anne-babalariyla yasamakta olup yiiksek iicretli islerde
calisan gen¢ kadin ve erkekler ve ¢alisma hayatina atilmis ev kadinlar1 yeni tiiketici
profillerini olusturan gruplardan bazilaridir. Tiketicilerin gesitlilik gdsteren begeni ve
satin alma giigleri tiikketim anlayisini belirleyen 6lgiitler olmustur. Boylece tiiketim, bir
anlamda, sahip olunan toplumsal kimligi ve sosyal grubu ayirt edici gostergelerden biri
haline gelmistir. Bu yeni tip tiiketiciler Fordist pazar kategorilerinde “meslek sahibi

smiflar” olarak yerini almigtir (Bocock, 2009: 31).

Doneme 6zgii bir diger gelisme de tiiketimin kitlesellestirilmesinde kitle iletisim
araglarinin yaygin olarak kullanilmaya baslanmasidir. Medya, reklamcilik ve eglence
endiistrisi tiiketim piyasasim1 siirekli canli tutmak islevini iistlenmistir. Ozellikle
reklamcilar artan kitlesel liretime paralel olarak tiiketimi de kitlesellestirmek i¢in insani
giidiileri ve diisleri kullanmislardir. 1950’11 yillarla birlikte radyo ve televizyonda gece

yayinlarina geg¢ilmis olmasi reklamin giindelik hayatin hemen her alanina sizmasina
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olanak tanmmstir. Reklamlar ve televizyon programlart araciligiyla, tiketim
egilimleriyle diger toplumsal tabakalardan ayrilan orta sinifin yasam bigimlerinin
tanitimi giinlin biiylik bir boliimiine yayilmis ve siiregen hale gelmistir (Dagtas ve
Dagtas, 2009: 41). Kitlesel tiiketimin artirilmasinda kitle iletisim araglarmin
kullanilmasi hem talebin iireticiler lehine yonlendirilmesine hem de tiiketim edimlerinin
denetlenmesine yardimct olmustur.  Ancak tiiketici gruplarmin ve piyasanin
kontroliiniin saglanmis olmasi bile Kkitlesel tiiketimin istenen diizeyde artmasini

engelleyecek toplumsal ve ekonomik gelismeleri bertaraf edememistir.

1970°1i willarla birlikte bir yandan toplam talebin diismesi bir yandan da
endiistrinin orgiitlenisinin -Fordist teknoloji ve emegin orgiitliligi- artik farklilasmaya
baslayan talepleri karsilayamaz olusu, petrol fiyatlarindaki dalgalanmalarla birlesince
yeni bir kriz olusmustur. Bu krizin asilmasi i¢in devletin kii¢lilmesi, endiistrinin esnek
tiretime ge¢isi ve emegin Orgiitsiizlestirilmesi temelinde tasarlanan yeni sag politikalar

hayata gecirilmistir (Dagtas, 2001).

Yetmigli yillarda meydana gelen gelismeler diinya ekonomisini olumsuz yonde
etkilemis ve standardize edilmis kitlesel tiretimin degisen kosullara aninda uyum
saglayabilecek esneklige sahip olmadigini gostermistir. Baska bir ifadeyle Fordizm
1970’li yillarla birlikte kiiciik, istikrarsiz ve siirekli yenilenen, degisen tiiketici
tercihlerinin baskis1 altina girmistir. Uriinlere olan talebin kitlesel doygunluk sebebiyle
azalmis olmasi, kullanilan teknolojik donanimlarin yeni kosullarin gereklerini
karsilamaktan uzak olmasi, standart tiretimin farkli taleplere cevap verememesi gibi
nedenler yeni bir yapilanmanin gerekliligine igaret etmistir. 1980’11 yillarda baglayan ve
post-fordizm olarak adlandirilan bu donemde ekonomik yapilanmanin degismesinin
yaninda aslinda daha genis anlamda toplumsal, siyasi ve kiiltlirel degisim yasanmaistir.
Sosyal devlet/refah devleti anlayis1 degismis, devletin denetleyici giic olmasi anlayisi
yerini piyasalarin smir tanimaksizin kendi kendilerini diizenlemeleri goriisiine
birakmistir. Diger taraftan ulus devletlerin kiigiilmesi, tiim diinyanin biitiinlesmis, biiyiik
bir pazar haline gelmesi ve artik sermayenin de kiiresellesmesi onemli ekonomik
gelismelerdir. Tiim bunlar kapitalizmin i¢ine diistiigli krizden kurtulmak igin tiiketimin

degisen dogasin1 merkeze alan yeni bir anlayisin yerlesmekte oldugunun gostergeleridir.
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1980’11 yillarla birlikte yeni bir evreye “post-modernizme” gegis de baslamistir.
Post-modernizm belli bir doneme vurgu yapan bir kavram olup endiistri sonrasi
toplumlar, tiiketim toplumu, medya toplumu, goriintii toplumu veya c¢okuluslu
kapitalizm olarak adlandirilan bir zaman dilimini (XX. yiizyilin son ¢eyregini) ifade
etmek icin kullanilir (Jameson, 1983°ten Akt.: Dagtas ve Dagtas. 2009: 48). Post-
modern donemin en belirgin 6zelligi ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel olarak tiiketime
dogru bir hareketliligi barindirmasidir (Bocock, 2009: 84). Bu donemde endiistriyel ve
ticari kosullar kiiresel boyutta hiikiim stirmeye baslamis ve kapitalizmin etkisi ¢okuluslu
sirketler araciligiyla giderek daha evrensel diizeyde hissedilmeye basglanmistir. Diger
yandan “ge¢ kapitalizm” ya da “yeni tiiketici toplumu” olarak ifade edilen bu zaman
diliminde “yasam tarzlar1” kavrami 6ne ¢ikmis ve tiiketimin degisen dogast bu kavram
ile sekillenmeye baslamistir (Dagtas ve Dagtas, 2009: 48). Post-fordist/post-modern
donemde sadece belirli yasam bi¢imleri pazarlanmak yerine, tiiketicilere anlamli
yapilara gore yeni yasam bigimleri olugturmalart Onerisi getirilmistir. Fordist donemde
temel tiiketim birimi aile iken post-fordist donemde sinifsal degil bireysel egilimler 6n
plandadir ve bu yiizden temel birim ‘birey’ olmustur. Tiiketimin giderek artan bigimde
Ozellesmesinin ve bireysellesmesinin nedenlerinden biri kaliteli ve siirekli degisen
modellere yonelik tercihlerin ¢ogalmasidir. Bu nedenle post-fordizm, pazarlari ve
tiiketimi geleneksel sosyal yapilar yerine “yasam bigimlerine”, “nis pazarlara” ve “hedef

tilketici gruplarina” gore siniflandirmistir (Odabasi, 2006: 27).

Yasam tarzi kavramui bireyselligi, kendini ifade etmeyi ve lsluba dayali bir
Ozbilinci ¢agristirmast nedeniyle giiniimiiz tiiketim kiiltlirliniin anlam ¢ergevesini
olusturmaktadir. Post-modern dénemde artik toplumda belli gruplarin tekelinde bir
yasam tarzindan bahsetmek pek miimkiin degildir ¢iinkii ge¢ kapitalizm toplumu sabit
statli gruplarinin olmadig: bir toplumdur. Bireyler eski hiyerarsik yapilanmalarin hizla
degistigi bu yeni toplumda kendileriyle ilgili bir disavurum {iiretmek icin tliketim
mallarin1 kullanabilirler. Kapitalizmin bu son evresinde kiiltiirel veya maddi anlamdaki
farklilik bollugu, her bir bireyin kendisine ait bir yasam tarzi olusturmasina, bir iislup

gelistirmesine olanak tanmmustir. Oyle ki tiiketim kiiltiiriiniin bu yeni kahramanlari

“hayat tarzinin kendisini bir hayat projesi haline getirir ve bu cergevede bir araya
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getirdikleri trilinlerin, giysilerin, pratiklerin, deneyimlerin, goriintiglerin ve bedensel
ozelliklerin tikelliginde kendi bireyselliklerini ve islup anlayiglarini teshir ederler
(Featherstone, 2005: 145).” Bu anlamda ge¢ kapitalizm doneminde tiiketimin belli bir
sinifa ait olma kaygisindan c¢ok kendi kimligini olusturma niyetiyle yapildig
sOylenebilir. Toplumsal tabakalar arasindaki geciskenligin artmasi, kati sinifsal
ayrimlarin miadin1 doldurmasi tiikketim ediminin kisinin kendi statiisiinii belirleme aract
haline gelmesine yol agmistir. Sahip olunan statiiyli géstermenin en kolay yolu ise ona
uygun bir yasam tarzinin benimsenmesidir. Ancak bireysel tercihleri vurgulayan,
disavurumsal bir yasam tarzinin insasina duyulan ilgi insanlari, metalar karsisinda
faydact olmayan bir tutum benimsemeye yoOnlendirir. Hayat tarzinin ingasinda
kullanilan mallar - ki bunlar mobilya, ev, otomobil, giyim kusam, viicut bakimi ya da
bos zaman ugrasilar1 olabilir (Featherstone, 2005: 187) - ekonomik getirisinden ve
faydaliligindan ¢ok bireysel hazza dair bir anlayisla tiiketilirler. Bu ise tiikketim ediminin
zamanla degisen dogasini isaret eder: Tiiketim, artik, &n1 yasamay1, “yasanacak tek bir
hayatin oldugu” ger¢eginden hareketle yeni zevkler pesinde kosmayi, hazciligi, tislup

gelistirmeyi ve hayatin tisluplagtirilmasini salik veren estetik bir anlamla yiiklenmistir.

Tiiketim kiiltiirlinlin bu son evresinde bireyin/bireysel tercihlerin 6nem kazanmig
olmasi tiikketimin demokratiklestirici oldugu iddialarin1 da desteklemektedir. Tiiketim
ediminin ve maddi kiiltiirel {irtinlerin fazlalig1 yasi, sinifsal kokeni veya sosyal konumu
ne olursa olsun herkese kendisini gelistirme ve ifade etme olanagi sunar. Tiiketiciler,
artik, iiriin farklilagsmasina ve yenilenmesine dair taleplerini agik¢a dile getirmeye
baglamislar ve eskisi gibi edilgin olmaktan Gte pazara/iiretime yon verebilen bir konuma
ulasmuslardir. Ozgiirlestirici bir eylem olarak grup kimliklerini tiiketim 6riintiilerinin
belirledigini ileri siiren bazi yazarlar, metalarin kullanimi sayesinde, bireyin kendini
olusturdugunu ve ‘ben’ini yarattigmmi belirtirler (Aydogan, 2005: 21). Tiketimi
Ozgiirlestirici radikal bir etkinlik olarak gdren bu yazarlarin basinda John Fiske
gelmektedir. Fiske, iiretim ve tiikketimin taleplerine karsi isleyen tiim etkinlikleri
(sozgelimi, aligveris merkezlerinde oyalanmay1) bizim bireyler olarak denetledigimiz ve
tanimladigimiz kullanim 6rnekleri olarak goriir (Willis, 1993: 20). Fiske bu anlamda,

tilketimin Ozgiirlestirici potansiyeline dikkat ¢cekmektedir. John Fiske’ye gore, tiiketim
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nesnesi olarak dagitimi yapilan dirlinler, aslinda, giindelik yasami olusturan birer
hammaddedir ¢linkii tiiketim anlam iiretimidir. Fiske bu baglamda, bireylerin kendine
Ozgii Ol¢iitleri dogrultusunda baska kurallara ihtiyaci olmayacak derecede 6zglirlestigini
ileri stirmektedir (Aydogan, 2005: 21).

Ancak tiiketimi olumlayan ve tiiketiciyi etkin olarak tanimlayan bu tiirden
goriiglerin yaninda post-fordist donemdeki gelismeler 1s18inda (sermayenin ulusasiri bir
hal almasi, diinyanin kiiresellesme ile birlikte, biitiinlesmis tek bir pazara doniismesi,
cok uluslu dev sirketlerin tiim kontrolii ele gecgirmesi vb.) tiiketiciye atfedilen
ozgiirliigiin “giidiimlii bir 6zgiirliik” oldugu sdylenebilir. Oncelikle, kitle iletisim
aracglart insanlar lizerinde hala biiylik oranda etkilidir ve bireysel zaaflari yakalamak
ozellikle etkilesimli iletisime imkan veren yeni medya ve yeni teknolojiler sayesinde
daha kolay hale gelmistir. Artik her bir bireyin tiikketim aliskanliklar1 ve miktarinin
envanterini ¢ikarmak kredi kartt harcamalari, banka hesap hareketleri, zincir
magazalarin sundugu ve her aligveris bilgisinin yiiklendigi iiyelik kartlarinin takibiyle
olduk¢a zahmetsiz bir sekilde yapilmaktadir. Diger yandan, yeni medya kullanicilarinin
cevrimigi olduklar1 durumlarda kisisel bilgisayarlarinda/telefonlarinda “tikladiklar’” her
haber, video, iiriin veya reklam izlenebilmekte; dijital pazarlama tuzaklari sayilabilecek
ve bir iiriine yonelik pazar arastirmasi yapmak veya miisteri memnuniyetini 6lgmek igin
hazirlanmis anketlere verdikleri cevaplar otomatik olarak sirketlerin veri bankalarinda
yeni miisteri profilleri olusturmak adina depolanabilmektedir. Bu yoniiyle, post-fordist
veya bazi yazarlarca (Featherstone, 2005; Bocock, 2009; Dagtas ve Dagtas, 2009) post-
modern olarak adlandirilan bu doénemde yeni teknolojilerin gorece bir Ozgirlik
sunmasinin yaninda tiiketici kitlesini denetleme islevi {istlendigi de soOylenebilir.
Giliniimiliz insaninin hayatinin neredeyse her animi kusatmis olan akilli telefonlar,
tabletler, PC’ler vb. teknolojik {iirlinler sanal pazarlamanin smirlarini genigletmis ve
tilkketici i¢in bir kagis noktast birakmayacak kadar giindelik yasamin her diizeyini ele

gecirmistir.

Post-modern/post-fordist donemde tiiketimi artirmak yalnizca pazarlama
taktikleriyle degil tretim hileleriyle de miimkiin olmaktadir. Bu doneme 06zgii

karakteristiklerden biri ¢ok genis bir yelpazede iiriin ve hizmet sunumudur. Piyasadaki
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tiriin ve hizmetlerin bollugu, bu yi1ginsal asirilik tiiketiciyi uyaran, satin alma/sahip olma
arzusunu harekete gegiren bir islev gormektedir (Sennett, 2009: 109). Tiiketici agisindan
secim yapabilme sansinin artmis olmasi aslinda tiim diinyay1 ahtapot gibi saran sermaye
tekelinin” goriiniimiidiir. Farkli iiriin tercihinde bulundugunu sanan tiiketiciler, eninde
sonunda, piyasada hakimiyet kurmus birka¢ dev sermayenin sundugu, goriiniiste
farklilagtirilmis ancak 6zii itibariyle birbirinden pek de farkli sayilmayacak iirlinlere
yonelmektedirler. Bu anlamda etkin bir pazarlama stratejisi olarak goériilen markalagma
aslinda “kiiresel Olgekte satilan bir iiriiniin homojenligini gozden saklama (Sennett,
2009: 102)” ustalig1 olarak yorumlanabilir. Uretim sektdriiniin tiiketimi koriiklemek igin
kullandig1 bir diger yontem ise piyasadaki iiriin ve model ¢esitlemesini slirdiirebilmek
igin {irinlerin yasamlarini kisaltacak tekniklerin uygulanmasidir. Oyle ki iiriinler ya
yenisi piyasaya siiriilmeden eskimis olur ya da insanlarin arzularimi sekillendirip sahip
olduklariyla tatmin olmamayr ogreten “moda”nin potasinda eritilir. Uriinlerin
eskitilmesi tamamen kontrolliidiir: Halk siirekli yeni seyler alsin diye iiriinlerin kasten
dayaniksiz yapilmasindan kaynaklanan bu eskime aslinda “planli eskime”dir. Bunun
kanit1 sayilabilecek o6rnekler Amerikan otomobil ve giyim endiistrilerinde bulunabilir;
arabalar Oyle zayif bir sekilde kaynaklanir, giysiler dyle kotii dikilir ki ¢ok degil iki-ii¢
yil i¢inde ¢ope gidecek hale gelebilir (Sennett, 2009:100). Lafargue, i¢inde yasanilan
cagin sahtekarlik ¢agi olarak adlandirilmasia yol agabilecek benzer bir durumun 19.
yiizyil Fransa’sinda da gézlemlendigini belirtir: “Yiin tiretilen bolgelerimizde, kirli ve
yar1 yariya ¢lriimiis bezler tarazlanip Omiirleri se¢im vaatleri kadar siiren, rénesans
denen kumaslar imal ediliyor; Lyon’da ipek lifine sadeligini ve dogal esnekligini
vermek yerine, mineral tuz basilip agirlig: sisiriliyor ki hem daha un ufak olsun hem de
daha az kullanilsin... Her iirlinlimiiz pazara siiriimiinii kolaylastiracak ve Omriinii

kisaltacak sekilde soysuzlastiriliyor ( 2014: 43).”

* Kiiresel pazart elinde bulunduran dev sirketlerin sayisi sadece on adettir. Bunlar Procter Gamble,
Nestle, Unilever, Kraft, Pepsico, Mars, General Mills, Coca-Cola, Johnson+Johnson ve Kellog's
sirketleridir. Gidadan kozmetige, giyimden hijyen malzemelerine kadar hemen her alanda faaliyet
gosteren bu biiyiik sermaye gruplart farkli markalarla ve daha diigiik iicretlerle satisa sunduklar
tiriinlerle tiiketicilere secim yapryormus yanilsamasi yasatarak aslinda biitiin pazar denetimini ellerinde
bulundurmaktadwrlar. Tiiketicinin yasadigr ozgiirliik, bu yiizden, sermayenin c¢ikarlarimin golgesinde
yasanan aldatict bir ozgiirliiktiir (Levinson, 2013, elitedaily.com/news/world/illusion).
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Geg¢ kapitalist donemde bir yandan endiistriyel ve teknolojik gelismelere bagl
olarak Kkitlesel iiretim artmis, bir yandan da iiretimi dengelemek adina tliketimin
kitlesellestirilmesi i¢in ¢esitli yontemlere basvurulmustur. Tiiketimin Kkitlelere
benimsetilmesinin yollarindan biri onun bir kimlik/stati edinme aract olarak
Ozgirlestirici  bir eylem bi¢iminde sunulmasidir. Bu donemde yeni iletisim
teknolojilerinin artan etkinligi ise tiiketimin yayilmasindaki bir diger etken olmustur.
Giiniimiizde kiiresellesen medya ve reklamcilik sektorleri tiiketim kiiltiiriiniin en etkin
aktaricis1 konumundadir. Medya kurumlarinin kiiresellesmesi medya miilkiyetinin de
kiiresel sermayenin kontroliine girmesi demektir. Bu ise yayincilik anlayiginin kiiresel
sermaye lehine degisen rotasini belirlemistir. Medya tiiketim kiiltiiriinii “Batililagma”,
“cagdaslagsma” gibi degerlerle ambalajlayip yerel kiiltiir ile eklemleyerek sunmakta ve
boylece tiikketimin kiiresel Olgekte genislemesi i¢in gerekli ortami hazirlamaktadir

(Dagtas ve Dagtas, 2009: 62).

Biitiin bunlar 1s1ginda, denilebilir ki Kapitalizmin ortaya ¢ikist Once ticari
ardindan sinai gelismelere bagli olarak gerceklesmistir. Ancak zaman iginde yalnizca
sermaye ediniminin ve {iretimin kitlesellestirilmesinin yeterli olmadigi anlasilmis ve
piyasalardaki tikanikligi asmak icin tliketimin de Kkitlesellestirilmesi zorunluluguyla
karst karsiya kalinmistir. 1930’lu  yillardan itibaren etkisini gosteren Fordizm
doneminde istikrarli pazarlarin gerekliligi tiiketicilerin yas, meslek, cinsiyet gibi
degiskenler bazinda siniflandirilmalarini glindeme getirmistir. Zaman ic¢inde yasanan
yeni krizlere bagli olarak Fordizmin degisen kosullar1 karsilamadaki yetersizligi post-
Fordizm olarak adlandirilan donemin kapisini aralamistir. 1980’11 yillar kapitalizmin
yasanan son evreSi olan post-Fordizme gegisi ifade eder. Bu donemde oncelikle
piyasalarda devletin denetleyici gii¢ olarak bulunmas1 goriisii terk edilmis, refah devleti
uygulamalarindan vazgegilmistir. Doneme 6zgii ekonomik ideoloji ise neo-liberalizm
olmustur. (Neo-liberal politikalar ulus devletlerin kiigiilmesi ve sermayenin kiiresel
Olcekte yapilanmasiyla baglantili olarak piyasalarin hi¢cbir miidahale olmaksizin kendi
kendilerini diizenlemeleri gerektigi goriisiine dayanir). Devletin diizenleyici roliiniin
askiya alinmasiyla bir anlamda sermayenin insafina terk edilmis olan piyasalar,

teknolojik gelismelere bagli olarak artan verimlilik ve iretim sonucunda arz
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doygunluguna ulagmis; bu ise asir1 iiretimi karsilamak adina onunla yarisabilecek bir
tiketim anlayisini zorunlu kilmistir. Geg kapitalizm olarak adlandirilan bu dénemde
tiikketimin bir 6zgiirliik ve bireyin kendi kimligini insa araci bigiminde sunulmasi onu
yepyeni bir anlama kavusturmustur. Tiiketimin degisen anlami bireylerin satin alma
davraniglarini etkileyen duygusal ve sosyal faktorlerin kesfiyle birlikte kitleleri tiikketime
yonlendirmede daha etkili olmustur. Ancak kitlesellesen tiiketim bazi yonleriyle Fordist
donemden farkliliklar gostermektedir. Fordizmde temel tiiketim birimi aile iken post-
Fordizmde bireydir; ilkinde iiretici tercihleri baskin iken ikincisinde bireysel egilimler
degerlenmis ve yasam tarzi Onerileri onem kazanmistir. Bu haliyle post-Fordist donem
kapitalizmin igine diistiigii krizden kurtulmasi igin tiikketimi merkeze alan ve asiri

liretimin asir1 tilketimle dengelenmeye calisildigi ikinci donemi isaret eder.
2.2.2. Diinyada ve Tiirkiye’de Tiiketim Kiiltiiriiniin Gelisimi

Modern anlamda tiiketiciligin 19. yiizyilda sanayi devrimi ile birlikte basladig
varsayilir. Sermaye kapitalizminden sanayi kapitalizmine gegisi agiklamaya caligan 18.
ve 19. yiizyil diisiiniirleri hem tiretime odaklanmis hem de tiiketimi onunla iligkili olarak
ele almiglardir. Bu disiiniirlere gore tiiketim devrimi tretim devriminin gelisme
asamalarimin sonucunda yayginlik kazanmistir. Oysa erken donemden baslayarak
tiiketimcilik hedonik ve materyalist kiiltiirel dgelerin harmanlanmasiyla erkek aktorlerin
onderliginde saray kamusalinda tretilmistir. Saray kamusalindaki hedonizm kiliseden,
materyalizm ise aristokrasiden kopusu niteleyen kavramlardir. Gosterig/ihtisam; saray
kamusalliginin ¢arpici 6zelligidir ancak buradaki tiiketimcilik rekabete degil gosterise
yoneliktir. Boylelikle, yeni zenginler/burjuvazi hem duragan toplum diizeninden bireyin
statii degistirme sansinin oldugu ve dikey hareketliligin bulundugu topluma dogru bir
degisim siirecine Onclliik etmis, hem de gecmisin degerlerinin karsisina kendi

degerlerini yerlestirmistir (Zorlu, 2006: 4).

McCraken, 16. yiizy1l Ingiltere’sinde gegmisi, atalar1 ve bunlara gore toplumsal
statlileri simgeleyen antika ve kiymetli esyalardan “yeni’yi, “geciciligi” ve i¢inde
bulunulan déneme yaptigi vurgu ile “simdi”yi simgeleyen modaya dogru bir gecis

yasandigindan s6z etmektedir. Antika ve nadide esyalar sahip olunan sosyal statiiniin
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“verili” bir sey olduguna ve nesiller boyu siiregelen bir deger olarak tasindigina yonelik
mesajlar iceren zenginligin ve soylulugun ifadesi olarak kabul edilmistir. Bu esyalarin
icinde pahali sofra takimlari, mobilyalar, giysiler, soyluluk ya da sovalye nisanlar1 ve
konaklar gibi maddi kiltiir 6geleri bulunabilirdi. Sahip olunan maddi unsurlarin bir
refah ve sayginlik sembolii olarak kullanilmasi geleneginin ge¢misi ise 1. Elizabeth’e
kadar uzanir. |. Elizabeth uyguladigi merkezilesme politikalartyla toplumun elit
kesimini Londra’da ve sarayda bir araya getirmistir. Burada soylularin kendilerini fark
ettirmek icin girdikleri tiiketimcilik rekabeti ise Once Ingiltere’de daha sonra da
Avrupa’da tiiketimin hizli olarak biiyiimesine Onciiliik etmistir. Giyilen kiyafetler,
verilen ziyafetler, insa edilen yeni evler Kralige’nin goziine girmenin ve tdrenlerde 6n

plana ¢ikmanin etkin araglart oldugu kadar soylularin kitlelesmeye, alelade biri olmaya

verdikleri tepkinin de isaretidir (1990: 11-16).

Soylularmn ilgi ¢ekmek i¢in girdikleri tiiketim yaris1 zamanla aileyi ve yerel
topluluklart igeren bir bicimde genislemistir. Ayn1 zamanda ilk modern modanin ortaya
¢ikmast da bu donemde olmustur. Diger yandan toplumdaki ist tabakalarin kendi
iclerinde siirdiirdiikleri iistiinliik rekabeti hiz kesmemistir. Iki ayr1 karsit degere
gonderme yapan soyluluk bigimleri eski zenginlerin kendilerini toplumsal alanda uzun
zamandan beri sahip olduklari ve kullandiklar1 “kiymetli esya” ile temsil etmelerine,
yeni zenginlerin ise kendilerini, siklikla, sonradan edinilmis servetin bir gostergesi
olarak savurganca harcanan parayla ve modanin simgeleriyle temsil etmelerine yol
agmugtir. ki soyluluk arasindaki temsil rekabetinin “eski-yeni” ve “antika-moda”
karsithginda serpilip gelismesine karsin giindelik hayatin daha ¢ok modanin etkisiyle
sekillendigi goriilmiistiir. Bu temsillerde mobilyalar, ¢atal bicak takimlari, giysiler,
takilar ve evler gibi maddi kiiltiir 6geleri kullanilir. Ancak pahali bir sofra takimi uzun
bir tarihi donemden beri bunlara sahip olmay1 gostermez, sadece buna sahip olan ailenin
zengin oldugunu gosterir. Bu anlamda nadide olana sahip olma eskiden beri sahip
olunan zenginligi gostermesi agisindan yeni soyluluga dair temsil bigimlerini dislayici
bir islev goriir. Yeni zengin soylular iginse moda ve onu temsil eden seyler eski

soylularin degerlerine karsit degerleri simgeler (Zorlu, 2006: 6).
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Soyluluk ve seckinlik simgeleri toplumsal anlamda bir hiyerarsik yapilanmay1
isaret etmelerine karsin siniflar arasi rekabet i¢in —her sinifin kullanimina agik olmamasi
nedeniyle- uygun degildir. Bu nedenle moda, statii temsilleri i¢in merkezi konuma
gelmistir ¢iinkii modanin toplumsal katmanlar arasinda rekabet amagh kullanilmasi
oldukga kolaydir. Sosyal siniflar arasinda tiiketimciligin yayilmasini tesvik edici ve her
kesimden bireyin erisimine agik dogasi onun Kitlelerin kullanimina amade kilinmasini
saglamis, dolayisiyla tiiketim kiltliriiniin igsellestirilme araglarindan biri haline gelme

olasiligini artirmigtir (Zorlu, 2006: 7).

McKendrick ise 18. yiizyilda Ingiltere’de 6ne ¢ikan ekonomik basarimn biitiin
diinyada modanin o6nderliginde modern tiikketimin kitlesellesmesinin  ve tiikketim
toplumunun baslangicini olusturdugunu ileri siirmektedir. O’na gore; tiikketim devrimi
iiretim devrimiyle paralel gitmistir; bu yiizden ekonomik kaynaklidir ve kitleseldir.
Tiiketimin kitlesellesmesini hizlandiran bir diger gelisme ailelerin ve kadinlarin yeni
gelismekte olan ekonomiye katilmalaridir. Ozellikle kadimlarin isci olarak ekonomiye
katilmalar1 sebebiyle ev i¢i hizmetine eskisi kadar zaman ayiramamalari, daha once ev
ici tretimle elde edilen birgok iriiniin piyasadan temin edilmesini gerektirmistir.
Kadimlarin emek giiciine katilimlar1 dogal olarak hem fiiretimde hem de tiiketimde bir
artisa neden olmustur. Gelir diizeyi yiikselen kadinlar envai gesit tiriine (kiyafet, canak
¢omlek, mobilya vb.) yonelik satin alma istekleriyle talep yelpazesinin genislemesine
yardimct olmuslardir. Diger taraftan yalnizca gerekli mallar degil gdsterisci tiiketimin
simgesi sayilan liiks tiriinler de talep edilmistir. Kadinlar i¢in birer cazibe kaynagi olan
tokalar, diigmeler ve aksesuarlar, 6zellikle sapkalar, kiyafetler, ayakkabilar, kiipeler ve
sa¢ stilleri moda egilimlerinin gdsterilmesi i¢in genis bir uygulama alani olmustur.
Boylece tirlinlerin kullanim degerlerinden ¢ok moda degerleri 6nem kazanmistir (2003:

41-42).

Bu bilgiler 1s181inda denilebilir ki 16. yiizyildaki tiiketimcilik saray kamusalinin
politik etkinliklerinin halk tabanina ilham olmas ve ticaretin gelismisligine bagl olarak
giindeme gelmisken 18. yiizyilda tiiketim ruhunun canlanmasi Ingiltere’deki ekonomik
gelismeyle paralel bir seyir izlemistir. Tarihsel olarak 18. ve 19. yiizyilda kapitalizmin

gelismesi ve sanayilesme; ayni siirecin sonucu olarak kentlesme, is boliimii ve para

104



ekonomisi; refah politikalar ve liberal ekonomik politikalar; kitle iletisim araglarinin
geligmesi tiiketimin yayginlagmasina ve hiz kazanmasina etki eden unsurlardir. Boylece,
16. ylizyilda iist toplumsal siniflarda gosteris rekabeti ile baslayan tiiketimcilik, 18.
yiizyillda ekonomik gelismeler ve romantik tutkularla orta ve alt toplumsal siniflara
dogru yayilmaya baslamistir. 19. yilizyill ise hem sanayilesmenin, isboliimiiniin,
kentlesmenin yogunlastigi, hem de moda degerlerinin tepeden; (burjuvadan/iist

smiflardan) alt siniflara dogru yayilmaya basladigi yiizyildir (Zorlu, 2006: 14).

Tiiketimin yayginlasmasinin 20. yilizyildaki dayanagini 1930’lardan sonra
uygulanan refah politikalar1 olusturur. 1929°da diinyay1 kasip kavuran biiyiik ekonomik
buhran talep yetersizliginden ortaya ¢ikmustir. Keynes, talep yetersizligi sorununu
cozmek i¢in kamu harcamalarinin arttirilmast  gerektigini diislinmiis, iiretimin
dengelenmesi icin mutlaka tliketimin artirilmasi gerektigi goriisiinii ileri slirmiistiir.
Keynes’e gore talebi kisitlayan en 6nemli faktor insanlarin alim giicliniin diismesine yol
acan igsizliktir fakat hiikiimetler ekonomideki talep seviyesini artirmak iizere
miidahalelerde bulunarak yeni is alanlar1 yaratabilir. Keynes’in teorisinden sonra
tasarrufun degil, tiiketimin yararli ve gerekli oldugu inanci yayillmistir. Refah
politikalariyla hem ekonominin ibresi tiiketime, tiiketiciye kaymis hem de Kkolektif
tilketimin gelistirilmesiyle maddi refah degerleri ve nesneleri ulusal diizeyde alt
toplumsal siniflara ve uluslararas1 diizeyde ise, ¢evre toplumlarma dogru yayilmistir

(Zorlu, 2006: 10).

1970’lerde doruga ulasan refah devleti uygulamalariyla, {riinlerin devlet
destegiyle saglanan sosyal fiyati ile devletin gelirleri arasinda karsitlik olmus ve bu
uygulamalar 1970’lerde mali krize yol agmistir. Son 30 yil i¢inde ise, kamusal refah
asamasindan liberallesme asamasina dogru degisim yasanmistir. Bu yolla genel refah
prensiplerinden vazgegilmis ve Ozel sektor iginde saglik, egitim, barinma hizmetleri
desteklenmistir (Saunders, 1984: 209). Refah politikalar1 doneminde uygulanan iicret
politikalar1 nedeniyle reel gelirlerde goriilen artis liberallesme asamasina gecilmesine
yardimc1 olmustur. Bu nedenle tiiketimin gelismesi agisindan 1950’11 yillar oldukga
onemli bir doniim noktasidir. 1950’leri takip eden yillarda ise 6nce Amerika Birlesik

Devletleri’nde daha sonra Ingiltere ve Bat1 Avrupa’nin diger iilkelerinde, kitle tiikketim
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modelini ve Amerikan yasam tarzini izleyen gruplar hizla yiikselmistir. 1950’lerden
sonra kitlesel iiretim ve tiikketim ile birlikte yeni tiiketici gruplar olusurken, reklamecilik
araciligiyla, taninmig sabun tozlarindan arabalara, igecek, sigara, giyim esyalari, mutfak

arag gereglerine kadar her seyde marka imajlar1 yerlesmistir (Bocock, 2009: 32).

Ulkemizdeki tiiketim kiiltiiriiniin gelisim seyrine bakilacak olursa bunun Bati’ya
Oykiinme siirecinde sekillendigi gorilir. Tiirkiye’de tliketim kiiltiiriiniin  olusumunu
Batililasma projesinden ayr1 diisiinmek olanaksizdir. Bugiinkii anlamda modern tiiketim
kaliplarinin temelleri, Batililagsma hareketlerinin basladigi doneme kadar gitmektedir ve
Batililasmayla birlikte, batili yasam tarzi, geleneksel tiikketim kaliplarindan kopmaya

baglayan bireyleri motive eden en 6nemli unsur olmustur (Akbulut, 2006: 82).

Tiirkiye’de tiikketim kiiltiiriiniin  Avrupa’dan sonra filizlenmeye basladig
gOriilmistiir. Bunun en 6nemli nedeni dini inanglardir. Miislimanliktaki dayanismaci
cemaat anlayisi ve fani diinyada sasaa istemenin ayiplanmasi tiiketim ile arasina mesafe
koyan bireylerin yetismesine sebep olmustur. Ekonomisinin biiyiikk boliimii tarimsal
iiretime dayali Osmanli imparatorlugu’nda hem saraya taniman tiiketim olanaklarindan
halkin yoksun birakilmast hem de dinsel temelli “kanaatkarlik” duygusunun gelismis
olmasi tiikketimin yayilmasini engelleyen unsurlardir. Bu donemde toplumda sermaye

birikiminin olmamas1 da tiiketim egilimlerini zayiflatan bir diger olgudur (Aydogan,

2005: 64).

Osmanlr’daki tiiketim karsiti tutumun nispeten yumusamaya baslamasi 19.
yiizyilin ikinci yarisinda Bati ile yakin iligkilerin yasanmaya basladigi doneme rastlar.
Bu dénemde Selanik, Istanbul, Izmir gibi kentlerde ekonominin paraya dayali hale
gelmesi ve ticaretin canlanmasi geleneksel yapilarin degismesine ve Osmanli
burjuvazisi denen yeni bir toplumsal sinifin ortaya g¢ikmasina neden olmustur.
Istanbul’da, sakinlerinin etnik kokenine bagli olarak farkli semtlerde farkli tiiketim
anlayislar1 gdzlenmistir. Ornegin binden fazla yabanci kokenlinin yasadig Pera ya da
Beyoglu Batt normlarinin egemen oldugu bir bolge iken Hali¢’in glineyindeki kesim ise

geleneksel aligkanliklarini siirdiirmiistiir. Bu donemde Osmanlinin artan dis ticareti
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sayesinde ekonomi Bati ile biitiinlesmis ve kanaatkarlifa dayali geleneksel yasam

degismistir (Toprak, 1995: 28).

Cumbhuriyet doneminde ise Batili degerler kurumsallasmis ve toplumun {ist
tabakalarinca benimsenmistir. Imparatorluktan milli bir devlete gegisin saglandig1 bu
donemde bireylerin yasam tarzi, giyim kusam, eglence ve miizik gibi aliskanliklar1 yeni

degerler dogrultusunda degistirilmeye calisilmistir (Aydogan, 2005: 65).

Tiirkiye’de tiiketim aligkanliklar1 Bati’y1r taklit yoluyla yerlesirken Amerikan
hayranliginin basladigs yillar ABD-Tiirkiye Iktisadi Isbirligi Anlasmasinin hayata
gecirildigi yillardir. Bu ¢ercevede baslatilan yardim sayesinde biiyiik kentlerde ve
egemen siniflar arasinda bir mal bollasmas1 yasanmis ve tiiketim hirs1 kamgilanmastir.
1960-1970 yillar1 arasinda ise tiikketim aligkanliklari yerlesmeye baglamis, tiiketim
bireyin kimliginin tanimlanmasinda énemli bir rol iistlenmistir. Bu donemde tiiketim
ideolojisinin yayginlasmasinda Amerikan yasam tarzini 6ven yayinlarin etkisi biiyliktiir

(Oktay, 1993: 70).

Tiirkiye’de 1950-1970 yillar1 arasinda tliketimin biiylimesinin ve yayilmasinin
nedenlerini donemin politikalarinin diger iilkelerin ekonomi politikalarindan (Keynes’ci
politikalardan) etkilenmis olmasina, tarim kesiminde gelirlerin artmasina bagli olarak
yeni zenginlerin ortaya ¢ikmasina ve bunlarin tiikketime yonelmesine, son olarak ise
kentlesmenin hizlanmasiyla kente gelenlerin kentin tiiketim kaliplarin1 benimsemesine
baglayan goriisler bulunmaktadir. Tiiketimi etkileyen diger gelismelerin arasinda yurt
disindan doénen isgilerin yeni tiiketim standartlarin1 beraberlerinde getirmeleri ve dinin

kamusal alana (siyasete-egitime) geri donmesi sayilabilir (Zorlu, 2006: 23-24).

1980’11 yillarda Tiirkiye’de tiiketim kiiltiirii ile ilgili gelismeler hiz kazanmustir.
Tiirkiye’de 1980’li  yillarin  ikinci yarisinda tutumluluk uygarligindan tiiketim
uygarligina gegis baglamistir. Toplumdaki yerlesik degerlerin tiikketim odakli degerlerle
alt iist oldugu bu donemde tiiketebilmenin bir ayricalik ve statii gostergesi oldugu

medyanin yayinlarinda da sikca islenmistir (Aydogan, 2005: 69).

1980 yilindan itibaren baslayan ticaret ve finans serbestlesmesi ile tiiketim

tirlinlerinin ¢esitliligi ve sayis1 olagantistii artmistir. Gorece geliri ylikselen siiflar bu
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donemde liikks tiiketimin alicist olmustur. Ayni donemde kitle iletisim araglarinin
sayisinin artmasi ile tiiketim kiiltlirliniin toplum iizerindeki baskist ¢ogalmistir. Bu
donemde 6nemli bir degisim de, televizyon ve radyo alaninda devlet tekelinin ortadan

kalkmasiyla 6zel televizyon ve radyo sayisinin giderek artmis olmasidir.

Batil1 yasam tarzi baglaminda 1980 sonrasinda Bati kokenli {iriinler ve tiikketim
kiiltiirti daha yogun bir bicimde gelismistir. Dénem boyunca geleneksel degerler
yozlasarak yerini maddilesmeye, koseyi donmeye ve para sahibi olma tutkusuna
birakmustir. Ust tabaka, statii ve seckinlik gdstergesi olarak Batili iiriinlere yonelmis,
ekonominin disa agilmasiyla Amerika ve Avrupa’dan ileri teknolojinin en son iriinleri

yasam tarzinin yeni gostergeleri haline gelmistir (Bali, 2009: 30).

Ozellikle 1980’lerin ortalarindan itibaren gelismeye baslayan ve 1990’larda
erginlige ulagan tiikketim olgusu bireysellik, farklilik, liiks yasam tarzi, az ile
yetinmemek, sinif atlama gibi degerleri 6ne c¢ikarmistir. 1990’larda biiylik aligveris
merkezlerinin ac¢ilmasi ve halkin buralara olan yogun ilgisi Tirkiye’nin soézii edilen

donemde tiiketim kiiltiiriinii benimsedigini kanitlar durumdadir (Dagtas, 2003: 184).

Diger taraftan Tiirkiye’nin heniiz iiretim sorununu ¢dzememis ve endiistri
toplumu degerlerini benimsememis olmas1 birtakim sorunlar1 da beraberinde getirmistir.
Endiistriyel degerin tam yerlesememis olmasi bunlarin kalinti feodal degerler sistemi
tarafindan biiyiik 6lciide yozlastirilmis olmasindan kaynaklanir. Uretim hacmini
fazlasiyla asan bir talep patlamasi kapitalist ve teknolojik yetersizligi gilin yiiziine
cikarmistir. Endiistriyel degerlerle kalinti feodal, kirsal degerler melez bir kiiltiiriin
olusumunu tetiklemistir. Endiistriyel degerlerin bir biitiinliikk i¢cinde benimsenemeden
kapitalist sistemin kazanci ve paray1 onceleyen ilkeleri topluma egemen olmus; bu ise

toplumsal deger yozlasmasini hizlandirmistir (Kongar, 1993: 293).

Tiiketim kiiltiiriinlin 6zellikle kiiresellesme politikalariyla birlikte ulusasirt bir
noktaya ulagsmasi sermayenin uluslararast hareketleri ve toplumsal yapilarin
kapitalizmin ¢ikarlarina uygun olarak yeniden bigimlendirilmesi ile miimkiin olmustur.

Gilinlimiizde yeni pazarlarin varlig1 sistemin devamai i¢in elzem bir kaynaktir. Bu ylizden
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az gelismis veya gelismesini tamamlayamamis toplumlarmm da bu ¢ercevede

yapilandirilacagi agiktir.

2.3. Kimlik Insasi1 ve Toplumsal Hareketlilik Unsuru Olarak Tiiketim

Tarzlar:

Tiiketim kiiltiiriinlin zaman i¢inde anlamsal boyutta gecirdigi degisime bakilarak
farkli tiikketim tarzlarmin olusumunu tahmin etmek olasidir. Farkl: tiiketim tarzlar1 farkli
kisiliklerin, amaglarin, isteklerin disavurumuna hizmet eden bir toplumsal etiket
gorevini tistlenmistir. Giiniimiizde tiiketim edimi salt ihtiya¢ noktasinda degil zevkler,
tercihler ve istekler agisindan da 6nem tasimaktadir. Bireylerin tiiketim edimini
gerceklestirirken yaptiklart secimler aslinda bir kiiltlirel se¢cim siirecinin sonucunda
olusur. Bagka bir ifadeyle icinde yasanilan toplum, kiiltiir ve degerler dizgesi insanlarin
bilincini, tercihlerini ve zevklerini sekillendiren etmenlerdir. Maddi kiiltiir bir
toplumdaki diisiince ve degerler biitiiniiniin nesnel yapisini belirlemekle kalmaz, ayni
zamanda, simgesel ve soyut diizlemdeki algilar1 da sekillendirir. Boylece sahip
olunan/olunmak istenen iiriinler toplumsal gosterge ve simge tasiyicist durumuna gelir;
bireyler bu iirlinleri tasiyarak, satin alarak toplumsal iletisimi saglarlar, cevreye
kendileri ile ilgili bir mesaj verirler ve belli bir siire sonra bireysel tercihleri belirleyen
bu mekanizma adeta bir normatif bir baski aracina doniisiir. Kiiltiirel anlamlarin bireysel
ya da kolektif iletisimi yonlendirdigi gercegi tiikketim aligkanliklarimin kitlelere
benimsetilme asamasmi anlamaya yardimci olabilir. Tiikketim toplumunda kiiltiir
diinyasindaki anlamlar reklam ve moda yoluyla iriinlere aktarilir, iriinlerin satin

alinmasi ve kullanilmasi ile de tiiketicilere iletilmis olur.

Bu baslik altinda, tiiketim ediminin farkli sekillerde tezahiirii esas alinarak belli
kategoriler esliginde kendisine yiiklenen farkli anlamlar ve islevler irdelenecektir.
Kuskusuz her eylem, fail/lerini harekete geciren niyet ve eylemin yol agtigi sonuglar ile
baglantili olarak olumlu veya olumsuz anlamlar yiiklenebilir. Burada tiiketim
aliskanliklarinin kazanilmasinda etkili olan duygusal ve diisiinsel araglarin kullanimiyla
insanlarin tutum ve davraniglarinda meydana gelen degisimlerin agiklanabilir, mantikli

bir zeminde tartisilmasi amaglanmaistir.
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2.3.1. Sembolik Tiiketim

Kapitalist sistemin devami igin kitlesel tiikketimin can simidi olarak goriiliip
bireylerin bu yonde manipiile edildigi glniimiizde tiikketimin ekonomi temelli
tanimindan ¢ok toplumsal, psikolojik ve Kkiiltiirel saiklerle belirlenmis tanimi One
cikmaktadir. Yasamsal ihtiyaglarin karsilandigi bir eylem olmanin Gtesinde, kavramin
yiikklendigi bu ¢ok katmanli anlam c¢ergevesi bireylerin tiiketim aliskanliklarinin
¢dziimlenmesinde yardimci olabilir. iktisadi anlamda “faydalilik ilkesini” geri plana iten
durum yalnizca insanlarin tutumlarindaki degisiklik degil ayn1 zamanda nesnelere
yiiklenen ve onlarin kullanimiyla elde edilecegine inanilan degerlerdir. Bu yiizden
“insanlar, nesnel yoksunluk durumlarinda bile, mallar1 satin alirken onlarin yalnizca
kullanim degerlerini degil, kendileri i¢in ne anlama geldigini ve hangi mesajlari
tagidiklarin1 g6z Oniine alirlar (Yaniklar, 2006: 129).” Eldeki simirli kaynaklarin
rasyonel kullanimini 6teleyen, tiiketim tercihlerini belirleyen bu anlamsal yogunluktur.
Baska bir deyisle, tilketim mallar1 insanlarin kendilerini ifade edebilecekleri ve topluma
mesaj verebilecekleri bir anlamlar sistemini somutlastirir. Bu yoniiyle mallar iletisim
sisteminin Ogeleridir ve iletisim araglart olarak kullanilirlar. Mallarin iletisim kurma,
toplumdaki diger bireylere mesaj verme islevi tiikketim ediminin smirsizligini ve
insanlarin ihtiyaclar1 olmadig1 halde neden siirekli tiiketme arzusuna siiriiklendigini

aciklar niteliktedir.

Tiiketim eyleminin, geleneksel toplumlarda oldugu gibi {irlinlerin maddi
kullanim degerlerine degil sembolik, degisim degerlerine bagli hale gelmesi tiiketim
tirtinlerinin kiiltiirel siniflama araglar1 olarak islev gormesinden kaynaklanmaktadir. Bu
yoniiyle simgesel/sembolik tiiketim, ihtiyaglarini karsilamada rasyonel davranan birey
odakli ekonomik modelden farkli olarak, segtigi mallarla anlasilabilir bir evren insa
etmeye c¢alisan bireye dikkat ¢eken ve onu kiiltiirel diizeyde ele alan bir yaklagimdir
(Douglas, 1984°ten Akt.: Yaniklar, 2006). Mallar hem sosyal kategori ve hiyerarsileri
etkilesime sokar hem de kendilerine simgesel boyutta yiiklenmis anlam dizilerini ortaya
koyar; boylece insanlar arasi iligkilerde duygular1 ifade etme ya da etkilesim kurmada
gostergesel anlamda oldukga zengin bir kaynak haline gelirler. Tiiketim bu baglamda,

toplumdaki bilissel diizeni istikrarli kilma ile ilgili bir edimdir. Diger bir deyisle tiiketim
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sosyal anlamlarla yiiklenen mallarin kamusal kullanimlar1 aracilifiyla sosyal
boliinmeleri, kategorileri, konumlar1 ve diger formlar1 goriiniir kilar ve bu anlamlarin
siirekliligini saglayarak sosyal yapiyr diizenler (Yaniklar, 2006: 137). Bireyler
benimsedikleri tiiketim aligkanliklariyla sosyal diizeni ve anlamlar1 insa etmektedirler.
Yani sosyal diizen tiiketim araciligiyla yansitilip onaylanir ve ayn1 zamanda bu pratikler

vasitasiyla yiiriirliikte kalir.

Bocock, insanlarin kimliklerinin ve sosyal statiilerinin bir belirleyicisi haline
gelen tiiketimin giiniimiizde gereksinimlere degil arzulara dayanan bir olgu oldugunu
belirtir (2009: 13). Sembolik tiiketim, tiiketimde ihtiyaglar yerine arzularin 6n planda
oldugu, semboller ve gostergeler ile olusan anlamlarin bir diger ifade ile imajlarin
tilketilmesi ile tliketicilerin hem kendileri hem de baskalariyla iletisim kurduklari bir
slireg olarak tanimlanabilir. Sembolik tiikketim tiriinlerin sembolik degerlerine gore satin
alinmas1 ve tiliketilmesi siirecini isaret eder. Tiiketiciler bu yolla, kendi kimliklerini
tirtinlerin ve markalarin sembolik yararlariyla 6zdeslestirmeye ¢alismaktadirlar. Sembol
kavramu fikir veya imgeler gibi baska bir degerin yerine gecen isaret olarak goriilebilir.
Bu isaretler resim, logo, hatta bir kelime bile olabilir ve bunlar tiiketicinin fiziksel,
biyolojik ya da sosyo-psikolojik ihtiyaclarina karsilik gelmektedir. Ornegin Ralph
Lauren’in midillisi ya da Lacoste’un timsah: basit bir igsaret olmanin 6tesinde tiiketiciler
icin zenginlik, rahathik, hayranlik uyandirma ve seckinlik gibi sembolik anlamlarla
yiikliidiir. Boylelikle bireyler diissel diinyalarinda olusturduklar veya kendilerine
reklamlarla, moda endiistrisi ile ya da marka imajiyla empoze edilen fantazileri tiikketim

yoluyla ger¢eklestirmektedirler (Odabasi, 2006: 96).

Denilebilir ki sembolik tiiketimle topluma kendisi ile ilgili mesaj veren bireyin
asil amaci tiikettigi lrlinlerle statiisiinii ya da ait oldugu sosyal smifi belirlemek,
kendisini tanimlayip bir role biiriinmek, sosyal varligini olusturmak, bunu bagkalarina
ve kendisine ifade edebilmek ve kimligini yansitmaktir (Odabasi, 2006: 85). Bu agidan
bakildiginda, postmodern donemde tiiketim islevsel degerini yitirip gosterge degerine
ulagsmistir. Tiiketimin simgesel boyutuna dikkat ¢eken yazarlardan biri olan Baudrillard,
tikketimin temel araglarindan olan nesneleri, hareketli ve bilingdis1 anlamlandirma alam

olarak ele almistir: “Yerinin doldurulamaz oldugu nesnel islev alaninin disinda, kendi
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anlam alaninin disinda nesne, gosterge degerini kazandigi yan anlamlar alaninda
nerdeyse sinirsiz bigimde baska nesnelerle yer degistirebilir hale gelir. Ornegin ¢amasir
makinesi mutfak esyasi olarak hizmet eder ve konfor, prestij 68esi vb. rolii oynar.
Tiiketimin alan1 tam olarak iste bu ikinci alandir. Bu alanda her tiir nesne, anlam verici

0ge olarak ¢amasir makinesinin yerine gegebilir (2010: 89).”

Sembolik tiiketimin amaclarindan olan kiginin kendisini tanimlayan bir roli
kabullenmesi ve kimligini yansitma kaygisi, simgelerle dolu bir diinyada “benlik”
kavrammnin da sembolik diizeyde insa edilebilecegini gosterir. Insanlarin kendilerini
ifade edebilecekleri ve birbirlerine mesaj iletebilecekleri bir anlamlandirma sistemi olan
tiiketim siirecinde herhangi bir iirlin ya da marka imaji tiiketicinin benliginin simgesel
karsilig1 olabilir. Oyleyse iiriinlerin tiiketiminin benligin tanimlanmasinda etkili oldugu

yadsinamaz bir gergektir.

Benlik kavramiyla genel olarak ifade edilen sey bireylerin kendilerini nasil
algiladiklaridir; bu asama kisinin davranmislari, duygularn, algilart ve kendisini
degerlendirme tarzini ortaya koyan “gergek benlik”tir. Kisinin olmak isteyip de gercekte
sahip olamadig1 benlik ise “ideal benlik” olarak adlandirilir. Ideal benlik ‘ne olmak
istiyorum/nasil biri olmak istiyorum’ sorularinin yanitinin karsiligidir. Bunlarin disinda
bireyin ailesi, arkadaslari, dostlar1 ve ¢evresi tarafindan algilanan yonii “sosyal benlik”
kavramiyla iligkilidir. Sosyal benlik de ‘ne olarak biliniyorum/nasil biri olarak bilinmek

istiyorum’ sorularina verilen cevaplardan ibarettir (Odabasi, 2006: 87).

Tiiketimin benlik/kimlik duygusunun gelisimine olan katkisi ozellikle
postmodern donemde siklikla tartisilagelen konulardan biri olmustur. Soézii edilen
donemin karakteristiklerinin daha gecisken ve sabitligi reddeden bir yapida olmasi
kimlik kavramini da benzer siiregler dahilinde yapilandirilan bir olgu haline getirmistir.
Bu baglamda sembolik tiiketim vasitasiyla bigimlendirilip anlamli kilinmaya ¢alisilan
postmodern kimlikler/benlikler donemsel kosullarin iriinleridir denebilir. Bauman
postmodern kimliklerin daha esnek ve devamli bir degisim potansiyeli i¢inde olacaklari
goriisiinii dile getirmistir (Akt.: Bocock, 2009: 14). Kimligin bu geciskenligi ve degisim

kapasitesi postmodern donemdeki par¢alanmighik durumuyla da ilgilidir. Postmodern

112



kiiltiirde kimligin 6ziinde merkezsizlesmis ve parcalanmis halde oldugu kabul edilir.
Ayn1 zamanda kimligin yeniden iiretilebilir bir deger oldugu goriisii hakimdir. Ornegin
Thompson, postmodern benligi “kisinin yasadig: kiiltiir i¢inde mevcut olan sembolik
materyalleri kullanarak aktif olarak insa etmesi gercken sembolik bir proje” olarak
tanimlar. Kisi bu sembolik materyalleri birbirine uyumlu ve kim oldugunu betimleyen
bir anlati seklinde orerek hikayelestirilmis bir kisisel kimlik olusturur (Akt.:Binay,
2013).

Tiiketim yoluyla kimlik olusumunun miimkiin olabilecegi goriisii baska
yazarlarca da dile getirilmistir: Modern ve postmodern toplumlarin akiskan, hiyerarsik
yapist i¢inde, belirlenmis sosyal konumlar ve sosyal kimlikler yoktur; kimlik ve statii
atfedilen degil insa edilen ve basar1 karsisinda edinilen bir deger haline gelmeye
baslamistir. Kimlik kiiltiirel, dinsel, yasal sinirlamalardan giderek bagimsiz kalmakta ve
neredeyse yalmizca farkli tiiketim mallart ile ilgili tercihler vasitasiyla ortaya
¢ikmaktadir. Bu ¢ergevede, bireyler oldukea farkli zevkleri, yasam tarzlar1 ve 6zlemleri
olan ama belirli kosullarin etkisiyle g6z kamastiric1 bir ¢esitlilige sahip maddi ve
simgesel kaynaklar1 kullanarak kim olduklarini ya da kim olarak gériinmek istediklerini

se¢mek, olusturmak ve gostermek zorunda kalan tiiketicilerdir (Yaniklar,2006).

Tiiketim ediminin sinirlarin genisleyerek hayatin her alanina niifuz eder hale
gelmis olmasi insanlarin i¢inde yasadiklari topluma katilmak, kendi insani kapasitelerini
gelistirmek adina giristikleri, ¢alisma hayatinin disinda kalan faaliyetlerin de tiikketim
kapsamina dahil edilmesiyle sonuclanmistir. Bu yiizden tiiketimin yalnizca bireysel
ihtiyaclarin kargilanmas: olarak degil, ayn1 zamanda toplumsal bir etkinlik olarak
goriilmesi gerekir. Diger yandan tiiketim olgusunun sosyal boyutu kiiltiirel boyutuyla i¢
ice gegmis durumdadir; ¢iinkii yapilan her se¢cim aymi zamanda kiiltiirel bir se¢imdir.
Zevkleri, begenileri ve hatta “gézden diisenleri” belirleyen bu kiiltiirel kodlarla
yogrulmus bireyler kimliklerini olusturma ve disa vurma asamasinda da yine ayni
kodlarin rehberliginde edindikleri deneyimlerden faydalanmaktadirlar. Dolayisiyla etki
alaniin genisligi derecesinde giderek artan bir 6neme sahip olan tiiketimi gosterge ve
sembolleri iceren sosyo-kiiltiirel yoniiyle de ele almak gereklidir. Esasen postfordist

donemin karakteristikleri de boyle bir degerlendirmeyi mecbur kilmaktadir. Tiiketim
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isteginin kamcilandig1 postfordist donemle birlikte tiiketimde belirleyici rolii ‘ihtiyaclar’

degil ‘toplumsal prestij kazanma arzusu’ oynar.

Bireysel kimliklerin olusturulmasi ve devam ettirilmesinde temel araglardan
biri olan sembolik tiiketimin islevi tam da bu noktada devreye girmektedir ¢iinkii “yeni
kimlik yeni gostergeler gerektirmektedir (Bilgin, 1991: 367).” Tiiketicinin bireysel ve
sosyal diinyasinin ve hatta kimliginin yaratim siirecindeki en dnemli takviye unsuru
olan tiikketim aligkanliklar1 kisinin sahip oldugu/olmak istedigi statiisii ve ait
oldugu/olmak istedigi toplumsal gruplarla ilgili ipuglar1 sunmaktadir. Bireylerin
‘edindikleri kimlikleri ve statiileri’nin toplumsal kabulii ancak bu kimlik ve statiiye
iligkin 6nceden belirlenmis davranis kaliplarinin sergilenmesiyle miimkiin olmaktadir.
Sosyolojide “Statiiniin Baglayic1 Etkisi” olarak adlandirilan bu olguya gore belirli bir
statii, bu statiiyli elinde bulunduranlar1 sosyal olarak tanimlanmis bazi pratiklere
uymaya zorlar; bu sebeple statiisii yiikselen birey kendisinden Oncekileri izlemeye
mecbur kalir (Bilgin, 1991: 366). Burada, benlik arayis1 ve kimlik duygusu ve buna
dair gergekligin bagkalarinin goéziinde dogrulanmasi istegi, sahip olundugu iddia edilen
statliye 1iliskin kuskuya yer birakmayacak denli belirgin isaretlerin sunumunu
gerektirdiginden sembollerin ve gostergelerin tiiketimi ve ifsas1t kacinilmazdir.

Bireylerin kimliklerini olustururken kullandiklar1 araglardan biri de yasam
tarzlaridir. Yasam tarzi kavrami ayni1 zamanda belirli davranis kaliplarinin benimsenip
pratie dokiilmesini gerektirdiginden sembolik tiiketime dair oldukc¢a zengin bir
referans olusturmaktadir. Bireylerin sahip oldugu yasam tarzi, deneyimlerinden,
demografik 6zelliklerinden, inang ve tutumlarindan, kisiliginden etkilenmektedir. Ayni
kiltir iginde yetismis bireylerin bile farkli yasam tarzina sahip olma olasilig1 goz
oniinde tutuldugunda, yasam tarzini olusturan pratiklerin kisilerin ait olduklar1 grup
ozelliklerinin belirlenmesinde yardimci oldugu sdylenebilir. Ciinkii benzer yasam
tarzini benimsemis olan bireylerin tutumlari, inanglari, yasama bic¢imleri, hayat

felsefeleri, ihtiyag ve istekleri ve hatta zevkleri de benzerdir.

“Begeni smiflandirir” diyen Bourdieu, toplumsal siniflarin olusumunu kiiltiirel
sermaye ekseninde farklilasan tiiketim pratiklerine baglamaktadir. Habitus olarak

adlandirdig1 bu pratikleri belli bir toplumsal gruba ya da kesime 0zgii bir yasam
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big¢imini olusturan diizenlemeler veya egilimler biitiinii seklinde tanimlayan yazar (Akt.:
Kose, 2004: 55), egemen siniflarin kendi kiiltiirel kodlarin1 bu yolla diger kesimlerin
kabuliine sundugunu belirtir. Ancak toplumun diger kesimlerince benimsenen ve
aslinda bireylerin bir anlamda maruz birakildiklar1 bu begeni, alg1 ve eylem semalari
onlarin kendi sinifsal konumlaniglarinin zimni itirafi olarak da gortilebilir. Bu baglamda
titkketim aligkanliklar1 toplumsal gruplar arasinda farkliliklar olusturmaya yarayan sosyal
ve kiiltiirel uygulamalarin bir biitiiniidiir. Sinifsal farklilik tiiketim boyutunda da bir
ayrim gerektirdiginden tiiketim edimi aslinda, toplumsal hiyerasinin yeniden tesisinde
vazgecilmez bir ara¢ olarak karsimiza cikar. Boylelikle mevcut iktidar yapilart da
pekistirilmis olur. Bourdieu, iist siniflara dogru gidildikce tiikketim oOriintiilerinin daha
karmagik, zevklerin daha sofistike duruma geldigini sOyler. Hiyerarsinin en lstiinde
bulunanlar kendilerini farklilastiracak ve alt konumdakilerin zevklerinden uzak tutacak
yeni zevkler pesindedirler ¢iinkii seckin bir zevke sahip olmak toplumsal ve ekonomik
konumu saglamlagtiran bir tiir mekanizma haline gelmistir (Akt.: Aydogan, 2005:31).
Bu nedenle tiiketim toplumsal esitsizliklerin yeniden {iretilip onaylandig: bir alani ifade

eder.

Toplumsal siniflandirmada ait olunmak istenen smifin tiiketim aligkanliklarini ve
yasam tarzlarini taklit etmek suretiyle yeni bir kimlik edinilebilecegi goriisii toplumda
revagta olan sembol ve gostergelerin de hakimiyet alanini belirler. Kitleler genellikle
hayran olduklar1 ya da yerinde olmay1 diisledikleri kisilerin/gruplarin yasam tarzlarini
benimseyerek kimliklerini olusturmaya c¢alisirlar. Dolayisiyla yasam tarzi aslinda
kimligin toplumsal alanda teshirine imkan taniyan bir disavurumdur. Bireylerin tiiketim
mallarin1 ‘okunabilir’ kiiltiirel gostergeler olarak kullandiklarini belirten Featherstone
(2005:140), sembollerin tiiketimini ayn1 zamanda kimligi, ait olunan grubu ifade etmek
tizere topluma gonderilen mesajlar olarak yorumlamaktadir. Bireylerin yasam tarzlari
vasitastyla sunduklari mesajlar toplumsal algilamada bu sebeple O6nemli bir yer
tutmaktadir. Mallarin sosyal statii simgeleri olma nitelikleri sebebiyle sembolik

tilketimin toplumsal hiyerarsideki statii rekabetinin araci oldugu da sdylenebilir.

Postmodern tiikketim toplumlarinda tiikketim eyleminin islevsellii insanlarin

duygularini tatmin edebilme niteligi bazinda 6lgiilmektedir. Sembolik tiikketim duygusal
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tatmine imkan tanimasit nedeniyle bu anlamda vazgegilmezdir. Tiiketim mallarinin
gercek degerleri yerine sembollerin 6ne ¢iktigi bu tiiketim bigiminde asil tiiketilenin
sembollere yiiklenen anlamlar oldugu ortadadir. Bireyler bu semboller araciligiyla sahip
olmak istedikleri degerleri tasidiklarmi diisiinmekte ve toplumdaki gruplar arasi

iliskiler, iletisim bu yolla saglanmaktadir.
2.3.2. Hedonik (Hazci) Tiiketim

Tiiketimin duygusal tatmin boyutunda ele alinabilecegi bir bagka tiiketim sekli
hazc1 (hedonik) tiiketimdir. Insanlara biiyiik oranda tatmin saglayan bu tiiketim
biciminde aslolan arzularin tatminidir; bu tatmin beraberinde hazzi da getirecektir.
Genel anlamda haz arayisi zorunlu ihtiyaca dayanmayan harcama egilimlerini

acgiklamada kullanilir.

Hedonizm ya da hazcilik olarak adlandirilan bu Ogretinin kokenleri Antik
Yunan’a kadar uzanir. Sokrates’in 6grencisi Aristippos’un “iyi”’yi arayan ve ona ulasma
yollar1 tlizerinde odaklanan felsefesi hedonizmin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Aristippos’a gore iyi olan haz veren demektir; ac1 veren seyler ise “kotii”diir. Yasamin
asil gayesinin haz olarak belirlendigi bu akimda insanin yagsami boyunca hazza
yonelmesi, acidan kagmmasi Ogitlenmistir (http://www.filozof.net/Turkce/felsefe-
akimlari/696-hazcilik-nedir, 2014). Eski Yunanca’da zevk anlamina gelen “hedon”
kelimesi yasamdaki tek temelin iyl oldugunu sdyleyen ve ideal davranis bigimini zevk
pesinde kosmak olarak agiklayan felsefenin tanimsal gergevesini olusturur. Psikolojik
ve etik hedonizm olmak tizere baslica iki hedonist felsefeden soz edilebilir. Bunlardan
ilki insanlar1 yalmizca zevkin veya acinin giidiiledigini ileri siirer ve bireyin o anki
isteklerinin diger insanlar1 diistinmeksizin karsilanmasin1 varligin gercek temeli olarak
goriir. Psikolojist hedonistlere gore bilginin kokleri anin gegici duyumlarinda saklidir ve
bu ylizden anlik zevkin gelecekte aciya yol agabilme olasiligiyla ertelenmesi
anlamsizdir. Etik hedonistlere gore ise sadece zevk bir de§ere sahiptir, ac1 ve
memnuniyetsizlik ise degerin tam aksine negatif anlamla yiikli kutbu ifade eder. Etik
hedonistler (diger adiyla Epikiiroscular) psikolojik hedonistlerin tersine zevkin akilla

elde edilebilecegini  Dbelirtirler(http://plato.stanford.edu/entries/hedonism/,  2014).
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Epikiiros, Arisstippos’un tersine -yasamin amacinin haz oldugunu ileri siirmesine
karsin- dogru hazzin insanin bilgeliginden ve ruh derinliginden olustuguna
inanmaktadir. Bu ylizden sonradan kendisinden ¢ok daha biiyiik acilara sebep olabilecek
hazlar dogru degildirler ve bunlarin tercih edilmemesi gerekir. Hazzin tanimi1 ve ona
ulagsma yollar1 tizerinde farkli goriisler igeriyor olsalar da her iki hedonist akimin ortak

noktas1 hazzin yasamsal bir amag olarak betimlenmesidir.

Hedonizmin bir bagka dayanagmi Hint kiiltiriindeki Nirvana felsefesinde de
bulmak olasidir. Nirvana’nin 6zt “Istirabin  kaynagi ihtiyactir; ihtiyact ortadan
kaldirirsaniz istirap son bulur” seklinde agiklanabilir. Tatmin edilmemis ihtiyacin aciya
doniismesi hazza yonelimi artirmaktadir. Bu nedenle, haz ve aci arasinda birinin
artisginin  digerinin azalmasiyla sonuglanabilecegi tiirden ters bir orantt mevcuttur

(Odabasi, 2006:110).

Hedonizmdeki hazzin veya tatminin en st diizeye getirilmesinin insan
yasaminin temel amaci olan mutlulugu olusturdugu goriisii zaman zaman bencillik
olarak yorumlanabilecek haz arayislarinin diisiinsel dayanagini olusturur. Aslinda
insanin sahip oldugu sinirsiz ihtiyaglar nedeniyle sinirsiz bir tiiketim 6zgiirliigiine de
sahip olmas1 gerektigi savi 18. yiizyil {ilkelerindeki kapitalizm uygulamalarinin
toplumsal ahlak ve deger yargilarindan armdig1 bir ddneme rastlar. Insan sonsuz ihtiyag
ve isteklerini karsilamak i¢in daha fazla tiikketmeye ve “sahip olmaya” odaklanmalidir.
Bireysel hazzin anahtarinin bitimsiz bir tilketim edimi olarak sunuldugu bu donem 18.
yiizy1l Avrupa’sindaki romantik donemi isaret eder. Tiiketim ve tiiketici davranisi
lizerinde yogunlasan calismalar bireylerin yalnizca akilci ve ekonomik bir tiiketim
aliskanligina sahip olmadiklarini, romantik duygularin ve giidiilerin etkisinin de tiiketim
egilimlerini  belirlemede olduk¢a etkili oldugunu gdstermistir. Bu acgidan
degerlendirildiginde hedonizmin zevk odakli yaklagiminin tiiketim deneyimindeki
duyularin roliine 6nem verdigi ileri siiriilebilir. Hazer tiiketim, bu yiizden, iirlinlerin ve
hizmetlerin duygusal 6nemlerinden elde edilen tatmin olarak agiklanmaktadir. Ancak
geleneksel hedonizm duyular araciligiyla edinilecek hazza egilmisken, ¢agdas hedonizm
fiziksel tatminden ayr1 olarak hazzin duygular, diisler ve fanteziler yoluyla da elde

edilebilecegi savina yaslanir (Odabasi, 2006:113).
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Hazzin belirli eylemlerle smirlandirilmaktan kurtarilip dislerin - gergek
uyaricilarin yerine gegirilmesi onun sonsuz bir potansiyel kazanabilecegi anlamina gelir.
Bunun i¢indir ki ¢agdas hedonizmde zevke ve hazza ulasmada fanteziler, diisler ve
imajlar 6nemli araglar olarak goriliir. Tiketiciler fiziken olmasa da diissel anlamda
kendilerini tatmin edecek iriinlere yonelirler. Hedonik tiiketimde iriinlerin nesnel
varliklar olarak degil 6znel semboller olarak goriilmesi ve iriiniin nesnel iglevinin
duygusal isteklerin golgesinde kalmasi durumu diigsel tatminin fiziksel tatmini ikame
etmesi, hatta onun yerine gecmesiyle acgiklanabilir. Insanlar hazc tiiketim vasitasiyla

diislediklerine sahip olabilmekte ve bu yolla mutluluga ulasmaktadirlar.

Bireyleri hazci tiiketime yonlendiren sebepler cesitlilik arz edebilir. Geleneksel
anlamda tiiketicinin {riinlerden haz almasini saglayan unsurlar duyularin tatmini,
korunma, dinlenme, iyi vakit gecirme, basarili olma, merak ve yeni deneyimler
kazanma, kullanim kolayligi, uzun siireli kullanma, bakim kolayligi, ekonomiklik,
saglikli olma, begenilme, prestij kazanma, modaya uyma, farkli olma, bagkalarin1 mutlu

etme, yeni bilgiler edinmedir ( Ozdemir ve Yaman, 2007: 81).

Diger yandan modern reklam ve iletisim endiistrileri s6zli edilen tiirden diissel
tiketimi yaratmada yardimci olmaktadir. Daha Onceleri kral ve soylularin sahip
olduklar1 maddi gii¢le orantili olarak ulastiklar1 haz diizeyi, bugiinkii toplumlarda kitle
iletisim araglar1 vasitasiyla genis halk tabakalarina da sunulmustur. Kederden, acidan
uzaklagsma amacinda olan tiiketici kitlelerin algi cercevesini yasamin her amini, her
alanm1 haz ile esdeger gosterecek sekilde belirleyen medyatik hedonizm
olusturmaktadir (Oktay, 1995: 145).

Haz almay1 giindelik yasamin temel amaci olarak goren modern tiiketimcilik
stirekli bigimde metalardan edinilebilecek hazlar1 6n plana ¢ikarir. Hayattan zevk
almanin yolu varolma ya da ihtiyaglar karsilamak i¢in degil haz almak i¢in tiiketmekten
ge¢mektedir. Utang ve sugluluk temalarindan arindirilan haz arayisi/arzular yeni bir
ahlaki felsefenin temel ilkesi haline gelmistir (Baudrillard, 2010). Arzularin tatmini
ekseninde sekillenen hedonizm ile bireylere haz arayisinin, zevk pesinde kogmanin

adeta mesru bir hak oldugu telkininde bulunulur. Tiiketim kiiltliriiniin egemen oldugu
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toplumlarda gercek ya da diissel 6zgiirliiglin neden ve nasil kullanildiginin temeli de bu
tavsiyede yatmaktadir. Burada hedonist bireyin ‘d4ninda tatmini’ni 6n plana alma
Ozelligi ortaya ¢ikmaktadir. Sabir ve ertelenmis tatmin yerine ¢cabuk ve hemen tatmin
istegi baskindir. Diis ve fantezi kurma ile tiiketimden ger¢ek anlamda olmasa bile diissel

boyutta haz alinabilir (Odabasi, 2006).

Glinlimiizde mallar fantezi nesnelerine ve haz alma araglarina doniismiistiir.
Bireylerin yasamlar tiikketim eylemine daha fazla katilma disleriyle bezenmektedir.
Ancak bireylerin aldigi hazlar fiziksel bir ihtiya¢ tatmini degil tamamen duygusal bir
refleksten olusmaktadir ¢ilinkii hedonizm ile hazzin yalnizca fiziksel tatminle degil hayal
kurmak yoluyla da kazanilabilecegi diisiincesi yayginlasmistir. Insanlar gergekleri
disleriyle yedeklemeyi 6grenmisler ve bilingli bir sekilde kendilerine zevk verecek
cevreleri olusturarak zengin bir haz diinyas: yaratmaya calismuslardir. Uriinlerin
pazarlanmasinda kullanilan diissel imgelemler hedonik tiiketimin dinamosudur
denilebilir. Diislerin smirsizligi, onlarin aktarildigi tiiketim eyleminin de simnirsiz
olabilecegi anlamina gelir ki tiiketimin sonsuz hale gelmesi giinlimiiz kapitalist
diizeninin bekasi igin yasamsal bir 6neme sahiptir. Ancak haz odakli tiikketimin insanlari
ahlaken zayiflattign goriisii de mevcuttur. Ilke olarak haz almakla ilgilenen modern
tiikketiciler bireyci ve genel olarak kendi amaglarini gergeklestirmeye odaklanmais,
digerlerine aldirmayan narsistler olarak goriilmektedir. Bu ise ge¢ kapitalizmin birey

odakl1 pazarlama stratejisini kolaylastiric1 bir durum olarak goriilebilir.
2.3.3. Gosterisci Tiiketim

Genel olarak tiiketim eyleminin ritiiellesmis kaliplarinin (hediye kiiltiirii, 6zel
giinlerin kutlanmasi, bayram/festival vs. gibi bir toplum i¢in farkli anlamlar igeren
torenler de dahil) ve tiiketilen mallarin sosyal smiflandirma sistemini olusturdugu
sOylenebilir. Bu durum mallarin/iiriinlerin anlam insasinda, deger belirleniminde ve
iletisim sistemlerinde kullanilabilir olmasindan kaynaklanir. Ancak {iriinlerin “sosyal
tarihgesi” veya “kiiltiirel biyografisi” olarak da adlandirilan bu anlamlarin zaman iginde

degisme olasiliklar1 vardir. Bu nedenle Ozellikle piyasaya yeni bir {irlin sunulma
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asamasinda herhangi bir anlam kaymasi yasanmamasi i¢in bu durumun goz Oniinde

bulundurulmasi gerekir (Szmigin, 2003: 31).

Mallara atfedilen anlamlar onlarin sosyal statii isaret¢ileri ve simgeleri olma
Ozelliginden kaynaklanir. Diger bir ifadeyle tiiketilen mallar ve bizzat tiikketim ediminin
kendisi sosyal diizenin yansitildigi, insa edildigi ve onaylandigi bir anlamlandirma
sistemidir. Buna gore her bir bireyin tiiketim tarzi onun toplumsal hiyerarside ait oldugu
veya olmak istedigi gruba yonelik bir degerlendirme imkani sunar. Gosteriggi tiiketim
kiginin kimliginin sergilenmesine katkida bulunabilme potansiyeli ve toplumdaki statii
rekabetinin anahtar1 olma 0Ozelligiyle aslinda sembolik ve hedonik tiiketimle

benzesmektedir.

Tiiketim mallar yiiklendikleri anlamlar vasitasiyla sosyal basamaklar1 tirmanma,
sosyal tliyelik ve diglama araclari olarak islev goriir. Thorstein Veblen, tiikketim
trtinlerinin sosyal prestij ve statii gostergesi olarak kullanildigi yoniindeki iddialar
tizerinde temellendirdigi ve 1899°da yayimlanan The Theory of The Leisure Class
(Aylak Sinifin Teorisi) adli eserinde Avrupa’daki iist siniflarin yasam tarzlarini taklit
etmeye calisan Amerikali zengin smif {iyelerinin sosyo-ekonomik ve kiiltiirel
¢Ozlimlemesini yapmustir. Calisma, tiiketim mallarinin kullanim degeri olarak sahip
olduklar1 islevin yitirildigine yaptig1 vurgu ile tiiketimin simgesel bir gosteriye

doniistiiglinlin habercisi sayilabilir.

Veblen, 19. yizyilin sonlarina dogru gelisen ve toprak sahipleri, burjuvazi ve
sonradan gormeler gibi birbirinden epey farkli kesimden insanlarin olusturdugu yeni
Amerikal1 zengin smif iiyelerinin “gosterisci tiikketim” olarak nitelendirilen bir faaliyetle
kamusal alanda statiilerini agik bir sekilde sergileme yarisina girdiklerini belirtir. Bu
yaris kisinin toplumsal konumunun maddi giicliyle dogrudan ilintili oldugu, kisinin
zenginligi oraninda sayginlik kazanacagi, hele ki bu zenginligi elde etmek icin
calismak, emek sarf etmek zorunda olmayisinin s6zii edilen sayginlig1 daha da artiracag
goriisiinden kaynaklanmistir. Bu nedenle miras yoluyla edinilen zenginlik kisinin kendi
el emegiyle kazandigi servetten daha degerlidir clinkii iiretken bir iste calismak

ekonomik ve toplumsal zayifligin géstergesi olarak yorumlanir (Yaniklar, 2006: 142).
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“Acil bir gereklilik olusturmayan tiim mallar iktidar, statii ve gosteris ifadesidir”
ve ihtiya¢ fazlasi tiiketim iktidar ve statiiyii pekistirir (Veblen’den Akt.: Kose, 2010:
135). Toplumsal agidan gii¢lii bir figiir olabilmenin dnkosulu sahip olunan zenginligi
olabildigince sergilemektir ciinkii gii¢ zenginlikle kiyaslanir ve sadece zenginlige sahip
olmak yetmez, aynt zamanda bunun teshiri de gereklidir. Bunun en kolay yolu ise
¢alismak zorunda olunmadigim gostermeye yetecek bos zamanin  varligmi
ispatlarcasina bu zaman dilimini tiiketim faaliyetleriyle doldurmaktir. Veblen’e gore
gosteris¢i bos zaman faaliyeti ekonomik zenginligi sergilemenin ve buna bagl olarak
prestij talep etmenin en etkili yoludur. 19. yiizyilin sonlariyla 20. yiizyilin ilk
ceyreginde aristokrat sinifin baglica karakteristikleri arasinda goriilen giyim kusam, ev
yasami, dekorasyon tarzlari, mobilyalar, gosterisli toplantilar, davetler, seyahatler gibi
zenginlik ve liiks yasam kiiltiirlinlin izlerini tasiyan mesguliyetler, bu nedenle, aylak
smifin da benimsedigi deneyimler olmustur. Bdylelikle bos zaman etkinliklerinde
harcanan zaman birey adina toplumsal statii liretimi i¢in harcanmistir (Baudrillard,
2010: 202).

Zenginligin ve toplumsal giiclin sergilenmesi yalnizca satin alinan mallarla degil
tilketim pratikleriyle doldurulabilecek “bos zamana” sahip olmakla da ilgilidir. Ancak
bos zaman faaliyetleri de tipki ¢alisma zamaninin sistematik bigimde Orgiitlenisine
benzer bir yapida davranis normlar1 dayatir: Tatillerde bronzlasma saplantisi, giines
altindaki bu zorunlu jimnastik, miizeleri ziyaret¢i akinina ugratan kiiltlir pazarlamasi vs.
zevk ve dinlenmenin bile bir 6dev, fedakarlik, ¢ilekeslik ilkesine adanmisligin1 gosterir.
Bu ytlizden bos zaman etkinliklerini yonetenin, geleneksel toplumlarda da ayricaliklarin
statiisiinii yonetmis olan yararli hi¢bir sey yapmama zorlamasi oldugu sdylenebilir
¢linkii ‘higbir sey yapmamanin’ ayirt edici toplumsal degeri vardir (Baudrillard, 2010:
201).

" Baudrillard, bos zamanin varlhigindan soz edebilmek i¢in bunun emek disi ya da baski disi birakilmig
olmasi gerektiginden bahseder. Bu yiizden bos zaman, niteligi, ritmi, icerikleri, calisma zorunlulugundan
arta kalan bir sey mi yoksa dzerk mi oldugu ile ilgili olarak bireyden bireye, bir kategoriden digerine
aywrt edici olur. Belirgin derecede farklilastirict bir statii géstergesi haline geldigi bir sistemde aslhinda
zamanin kendisi de kullanilabilir olan tiim mallarla ayni statiiye (nesnenin statiisiine) boyun eger ve
giderek bos zamanin kendisi de “tiiketilmek” i¢in dogrudan ya da dolayli olarak satin alinmak zorunda
kalwr (2010:195-196).
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Gosterisgi tiikketimi olusturan bos zaman etkinliklerine dair faaliyetlerin liiks
tiketimle esdeger goriilebilecek dogasi liiks tiiketimin tanimlanmasini gerektirir. Basit
bir sekilde ifade etmek gerekirse temel ihtiyaglar1 asacak bi¢imde yapilan her tiirden
harcama liikks olarak kabul edilebilir. Ancak bu kez de temel ihtiyacin ne oldugu,
sinirlarinin nerelere uzandigi sorusu karsimiza cikar. Thtiyacin saptanmasinda baslica iki
yaklasim s6z konusudur: Ya ihtiya¢ denen kavrami dlgebilecek nesnel bir kriter bulmak
ya da onu 6znel bir deger yargisina (etik, estetik vb.) bagl olarak 6lgmek gerekir.
Insanin fizyolojik, dogal gereksinimleri veya Kkiiltiirel ihtiyaglari nesnel ve &znel
oOlgiitlerle degerlendirilebilir. Ancak liikks sayilabilecek durumlar nitel ya da nicel
anlamla ytiklii olarak farkli sekillerde yorumlanma olasiligin tasir. Nicel anlamda liiks,
mallarin ziyan edilmesi ve miisriflik ile ilgili bir kavramdir (puroyu yakmak igin ii¢
kibrit ¢opilinii birden tutusturmak gibi); nitel anlamda ise daha iyi, daha kaliteli mallarin
kullanimim igaret ediyor olabilir. Her tiirden liiks tiiketim Oncelikle bireysel bir
tatmindir fakat liiksiin yiikselisinden gii¢ alan baska saikler de bulunur: S6zgelimi hirs,
sohret digkiinliigi, fiyakacilik, erk etkisi, bagkalarindan 6nde olma arzusu vb. (Sombart,
1988: 89).

Gosterisei tiikketim yalnizca kisisel tatmin amacgh degil baskalarinin géziindeki
itibarin pekistirilmesi amacina da yoneliktir ve bu yoniiyle liikks sayilabilir. Veblen
sosyal prestijin tembellikle beraber zenginligi ve zenginligin savurganca harcanmasini
gerektirdigini ileri siirer. Tiiketilen mallar yararsiz, dekoratif ve sembolik olmalari
Olciisiinde bu amaca hizmet etmektedir. Baska bir deyisle, mallar/esyalar islevsel
degerlerini kaybettikce prestij gostergesi olma 0Ozelligi kazanirlar (Akt.: Bilgin, 1991:
363). Veblen’in modelinde alt siniflar tarafindan yapilan tiiketim temel ihtiyaglari
karsilamaya yonelikken, tist siniflarin yaptig1r harcamalar fiziki ihtiyaglar karsilamanin
Otesinde Ustiinliik ve farklilik sergileme amacina hizmet eder durumdadir. Ancak
giiniimiiz toplumlarinin, kat1 sinif ayrimlarinin s6z konusu oldugu feodal toplumlardan
ayr1 olarak akiskan bir yapiya sahip oldugu g6z Oniinde tutulursa sinifsal
catismalarin/rekabetlerin taklit edilme siirecini hizlandirarak mallar1 belli bir grubun

tekelinden kurtardigi sdylenebilir. Diger bir ifadeyle “sinir ¢izgileri belirgin toplumun
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asinmaya yiliz tuttugu bir baglamda, damga islevi goren uygun mallara istikrar

kazandirmak zorlasir (Featherstone, 2005: 46).”

Stiregenlik kazanmis “mal arzi” veya statii isareti olarak bilinen mallarin alt
tabakalarin da kullannomina agilmis olmasi en isttekilerin toplumsal mesafeyi
koruyabilmeleri i¢in yeni ve farkli mallara yatinm yapmak zorunda kalmalarina neden
olur. Burada yeni mallar ve bunlarin toplumsal ve kiiltiirel degerleri hakkindaki bilgi, bu
mallarin en dogru nasil kullanilabilecegine iliskin bilgi (Bourdieu’niin ifadesiyle
“kiiltiirel sermaye”) oldukca 6nem kazanmistir. Artik farkliligini gostermek isteyen kisi
hem maddi giiciiyle ilgili herhangi tereddiite yer birakmayacak denli savurgan
egilimlere sahip olmali hem de nasil “dogru bir sekilde” tiiketilebilecegini 6grenmis
bulunmalidir. Yani zamanin ve mallarin gosteris¢i ve dogru bir sekilde harcanabilmesi
“rafine bir estetik yetisi’ni gerektirir. Sosyolojide “masraflar1 sinirlayici yasalar” olarak
bilinen durum tam da bunu agiklar niteliktedir: Bu yasalar daha 6nceden var olan
istikrarli statii sisteminin metalarin sayisindaki artigtan otiirii giiclii bir tehdide maruz
kaldiginda, hangi gruplarin hangi mallar tiiketebilecegini, hangi tiirden giysileri
giyebilecegini vb. kurala baglayarak tiiketimi diizenleyen vasita islevi goriir

(Appadurai’den Akt. : Featherstone, 2005: 43).

Veblen’e gore gosteriggi tliketimin islevi sosyal hareketliligi Onlemek ve
toplumsal hiyerarside daha istte bulunanlarin ayricaliklarini kurumsallagtirmaktir.
Aylak smif iiyeleri ne kadar farkli ve 6zel olduklarin1 vurgulayabilmek i¢in kendilerini
egitsel mekanizmalarla yeniden iiretmeye calisirlar. Glinlimiizde bu tiirden sinifsal
farklilagtirma pratikleri toplumun iist tabakalarinda bulunan gruplar tarafindan da
uygulanmaktadir. Bu gruplarin yagsam tarzlari, tiiketim aligkanliklar statiileri ile uyum
icinde olmalidir. Boyle bir yasam sekli ¢esitli miizikler, son moda elbiseler, mobilyalar,
liikks otomobiller, oyunlar, sporlar, saraplar, 6zel yetistirilmis kopek ve yaris atlar1 gibi
konularda bilgili olmay1 gerektirir. Bunlara sanat galerileri, egzotik yemekler, otantik
tatil yerleri, degisik soslar, hangi sarabin hangi yemekle i¢ilmesi, kadehin nasil
tutulmasi ve belli toplantilarda/mekanlarda nasil giyinilmesi gerektigi tiirtinden bilgiler

de ilave edilebilir (Yaniklar, 2006: 148-149).
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Toplumda sayginlik kazanmak adina yapilan gosterisgi tiikketim bir anlamda
smifsal farklilik ve istiinlik iddialarinin bagkalarinin yargilama ve hiikiim verme
alanlarinin nezareti altinda onaylanma siirecidir. Bu durum bireyin ‘kendilik’ ve
‘aidiyet’ algilamasini da etkilemektedir. “O artik digerlerinin bakisinda var olmakta ve
yagsamaktadir; digerleri i¢in giyinmekte, digerleri kiskansin ya da hayranlik duysun diye
satin almakta, digerleri daha ¢ok saygi duysun diye inanilmaz bir liiks ve bolluk i¢inde
bos zaman gecirme iizerine kurulu bir etkinlikler biitlinii i¢inde eline ne gecerse
harcamaktadir (Kose, 2010:136).” Sayginlik ve smif beklentisini digerlerinin géziinde
somutlastirma istegi olarak da goriilebilecek gosterisci tiiketimin giiniimiizde Hello veya
Vogue tiiriinden magazinlerde yayimlanan {tnliler tarafindan devam ettirildigi

sOylenmektedir (Szmigin, 2003: 29).

Denilebilir ki gosterise dayali tiiketimin en 6nemli toplumsal islevi bireylerin
itibar ve statii beklentilerini agiga vurmaktir. Bagka bir ifadeyle, likks iiriin tiiketimi
bireylerin prestijli bir referans grubuyla uyum saglama arayisindan ibarettir. Bireyler bu
yolla sinif atlayabileceklerini, kendilerini daha {istiin smiflara dahil edebileceklerini
diistinmektedirler. Ancak liikse dayali tiiketim aligkanliklar1 toplumdaki dikey
hareketlenmelere katkida bulundugu kadar smiflar arasi gecisi engelleyici boyutta da
isleyebilir. Liiks iirlinlerin edinilmesine yonelik rekabet toplumdaki tist gruplara kabul
esigini yiikselterek etkili bir diglama teknigi olabilir. Elit siiflarin gosterisci tiiketim
zithina biirlinerek toplumun diger kesimleriyle aralarmma ayirt edici bir mesafe
koyabilme olasiliklar1 da bulunmaktadir. Gosterisci tiikketimin bu yoniiyle kisisel

ayricalik, zevk ve sosyal uzaklik iligkilerini yapilandirdig1 sdylenebilir.
2.4. Sosyo-Kiiltiirel Acidan Tiiketim Toplumu Analizi

Tiiketim toplumunu agiklayabilmek ve ona yon veren sosyal, ekonomik, kiiltiirel

dinamikleri dogru yorumlayabilmek i¢in Oncelikle daha once hiikiim siiren “{iretim

toplumunu” ve hatta onun da 6ncesini incelemek gerekir.

Insanlarin ortaklasmaci bir yasam bigimini benimseyip birlikte iirettiklerini
topluluk olarak birlikte tiikettikleri donem heniiz iretimin ticarilesip onun g¢iktisi

sayilabilecek mallarin pazarlanmasi zorunlulugundan bahsetmenin miimkiin olmadig1
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donemi isaret eder. Topluluk¢a iiretilenin hemen tiiketildigi, dolayisiyla bir “arti
deger”in biriktirilmesine gereksinim duyulmadigi bu zaman dilimi toplumda {iiretim
iliskilerinin sekillendirdigi bir orgiitlenmenin mevcut olmadigini da gostermekteydi. Bu
toplumda calisma bir zorunluluk degil toplum iiyeleri tarafindan paylasilan ortak
yasama ait durumlardan biriydi. Avci toplayict olan bu toplumlarda, toplumun her
tiyesi, toplulugun ihtiyaclarinin giderilmesinde giicii ve yetenegi derecesinde, siireklilik
tasimayan roller iistlenmekteydi. Toplulugun ihtiya¢ duydugu iiriinlerin saglanmasinda
kullanilan iiretim araglarinin ve topragin miilkiyeti kimsede degildi. Uretim toplumun
ihtiyaclarini ancak karsilamaktaydi. fhtiyag fazlasi iiretim emegin ve kaynaklarin israfi

demekti (Bauman, 1999a: 44).

Ancak calismanin ortaya c¢ikardigi iriiniin egemenlerin eline gegip onlar
tarafindan kontrol edilmeye baslanmasi bu ortaklasa ve esitlik¢i yagamin son bulmasina
sebep olmustur. Karasabanin (yani kas giicline bagl bir aygitin) bulunmasi toplumdaki
orgiitlenme bi¢imini de degistirmistir. Baska bir deyisle, matriyarkal yapinin patriyarkal
yaptya doniigmesi, iiretim araglarinin emek giiciiniin 6nemini artiracak denli degisiklige
ugramast ve topragin Ozellesmeye baslaylp “miilkiyet” kavraminin iliskilere yon
vermeye baslamasiyla ortaya ¢ikmistir. Ortaklagsmaci toplulugun sona ermesiyle birlikte
“baba, devlet ve tek tanr1” iliggeninde yeni bir toplumsal yapilanma s6z konusu
olmustur. Uretim araglarina sahip olan sinifin emek sarf etmekten uzaklasarak “arti

deger” olusturmalar1 ve bunu kendi tekellerine almalarinin baslangi¢ noktast budur
(Giirel ve EKici, 2007).

Modern 6ncesi olarak adlandirilan bu donem Endiistrilesmeden Once var olan
tarim toplumuna ithafen kullanilan bir terimdir. Feodal iiretim tarzina gegildiginde bu
iiretim bi¢imi degiserek, topragin ve topragi isleyen insanlarin miilkiyeti toprak sahibine
ait olmustur. Feodal diizende iiretim sartlarin1 ve iiretim teknolojisindeki yenilenmeyi
toprak sahibi belirlemekteydi. Islenen toprak iizerinde yasayan toprak iscileri (serfler)
de miilkiyetin bir parcasi oldugu icin c¢alistiklar: topragin sahibini secemez ve seyahat
edemezlerdi. Bunun sonucu olarak da ortaya koyduklari emegi satmalar1 ve pazarlik
etme sanslar1 yoktu. Zanaatkarlik ile {iretilen tirlinler sinirh bir pazarda, az bir art1 deger

ile satisa sunulmaktaydi (Bauman,1999a: 47). Toplumsal konumun Tanr vergisi olarak
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goriildiigli feodal diizen muktedirlerin giivenli bir koza iginde diger kesimleri
somiirmelerinin sorgulanmadigi bir donemdir. Yine de toplumda gerekli mallar iirettigi
halde bunlardan payina diiseni almakta zorlanan kesimlerin varligi ve bunlarin emek
sunumundan vazgegip haklarmin pesine diisme olasiliklar1 tiretim araglarina sahip
olanlarin tedirginligini artirdig1 i¢in insanlarin bir sekilde calismaya “tesvik edilmeleri”
gerekmistir. Calisma etiginin ortaya ¢ikist kitlelerin kdlelik olarak algilayabilecekleri
toplum diizenini yazgisal olarak kabullenmeleri i¢in ¢alismanin devlet ve din gorevlileri
tarafindan kutsanmasiyla miimkiin olmustur (Bauman, 1999a). Insanlarin Tanrmin
buyruklarina karsi ¢ikma cesaretini gosteremeyeceklerine duyulan inang, tretim
araglara sahip olanlar1 bir nebze olsun rahatlatmis ve boylelikle mevcut hiyerarsik

orgiitlenme de adeta ilahi bir dokunulmazlik zirhina biiriinmistiir.

Ancak bir siire sonra meydana gelen diisiinsel ve dinsel reformlar ve {iretim
tekniklerindeki gelismeler toplumsal anlamda koklii degisikliklere neden olmustur. Bu
degisikliklerin ekonomik anlamda en énemlisi olan Sanayi Devrimi’yle birlikte Avrupa
tilkeleri tarim toplumundan sanayi toplumuna gecis yapmislardir. Bu dénemde feodal
sistemin ¢okiisliyle topraga baglhiliklar1 ortadan kalkan koyliilerin kentlere go¢ etmesi
biiyiik bir emek arzin1 da beraberinde getirmistir. Modern toplumlarin {iretim toplumu
olarak adlandirilmasinin nedeni bu emek giiclinii azami 6l¢iide kullanmasi, toplum
iiyelerine norm olarak bu rolii benimsetmesinden kaynaklanmistir. Ancak bu roliin
benimsenmesi ve insanlarin olduk¢a zor kosullarda uzun siire calismayi
kabullenmelerini saglamak i¢in yalnizca dinsel Ogiitler yeterli olmamis, isgiicliniin
maddi olarak daha fazla desteklenmesi zorunlulugu giindeme gelmistir. Bu sayede alim

giicii artan bireylerin tiikketime yonlendirilmeleri daha kolay olmustur.

Aslinda bu durum {iretim toplumunun tiiketim toplumuna evrilme siirecini de
aciklar niteliktedir ¢iinkii tilketim toplumuna giden yol, temel olarak {iretimin bireyden
bagimsizlagsmasi olgusu ile ilgidir. Biiyiik seri halinde imalat, ancak kitle tiiketimi ile
dengelenebilir. Bunun i¢in insanlarin yalnizca iiretici olarak ¢alistirilmalar: yetmez, ayni
zamanda iirettikleri mallara yonelik talebin de onlar tarafindan karsilanmasi gerekir. Bu
baglamda 1960’larda iicret artiglariyla desteklenen tiiketimin olaganiistii gelismesi ve

kitle tiiketim tarzina buiriinmesi anlamli bulunabilir.
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Baudrillard tiiketimi toplumsal bir davranis, bir zorlama, bir ahlak ve toplumsal
denetim iglevini iistlenmis bir degerler sistemi olarak goriir. Bu baglamda “tiiketim
toplumu, tiiketime toplumsal bir bicimde alistirilma toplumudur, yani yeni tiiretim
giiclerinin ortaya ¢ikmasiyla ve yiiksek verimlilik tasiyan ekonomik bir sistemin tekelci

yeniden yapilanmasiyla orantili yeni ve 6zgiil bir toplumsallagsma tarzi”dir (2010: 95).

Tiiketimin goriiniiste birlestirici fakat aslinda tamamen ayristirict olan dogasina
Bauman da dikkat cekmistir. Uretim kolektif bir ¢abadir; isboliimiinii, iireticilerin
isbirligini ve eylemlerin koordinasyonunu gerektirir. Ancak tiiketim tam tersine
biitiiniiyle bireysel, izole ve nihayetinde miinzevi bir faaliyettir. Bireyselligin bu kadar
onem kazanmis olmas1 modernligin sonuclarindan biridir. Modernizm bireye kimligini
oOlusturma gorevini yiiklemistir. Tiiketim toplumunda bireyler yaptiklari tercihlerle bunu
basarirlar ancak tercih 6zgiirliigli denen sey aslinda toplumsal tabakalasma merdivenini

belirleyen unsurdur (1999a: 50).

Tiiketim toplumunda bireysel tercihlerin ¢esitliligi oraninda mal ve hizmet
cesitleri de mevcuttur. Tiiketimle ilgili kisisel tercihler toplumsal anlamda dikey
hareketlenmelerin miimkiin kilacag: statii kazanimi1 umuduyla sekillenir yani bireyler
tilketim faaliyetleriyle smif atlayabileceklerini, statii kazanabileceklerini diisiiniirler.
Tiiketim toplumunda O&zellikle kitle iletisim araclarinin sundugu iletilerle herkesin
zirveye tirmanabilecegi yoniinde bir umut pazarlanir. Prestij ve statii kazanmanin tek

yolu digerlerinde olmayani elde etmekten geger (Bilgin, 1991: 103).

Tiiketim toplumunda, kitlesel bir mantikla iiretilmis tirlinler toplumsal yasamin
merkezinde yer alir ve tiiketilmeyi beklerler Bu sebeple kapitalizmin akibeti ne kadar
cok tiiketici Uiretebildigine baghdir. Tiiketimin 6zgiirlikk, sinif atlama, kimlik olusturma
araci olarak pazarlanmasinin gerekgesi sistemin bekasinin garantorii olmasidir. Ancak
zevk ve bireysel tatmin etiketiyle sunulmasi bile tiiketimin esasinda iiretici gliclere
hizmet ettigi ger¢egini gizleyemez. Gliniimiizde toplumsal orgiitlenmelerin yapisi bile
tilketim nesneleri ve onlara sahip olma durumuyla agiklanmaktadir. Kiiltiirel kodlara
islemis olan, insanlarin tiikkettikce mutlu olabilecekleri ve yiikselebilecekleri telkini

tiketimin kisisel zevk amaciyla degil adeta bir zorlamayla yapildiginin gostergesidir.
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Tiiketimin toplumsal rekabet araci olarak kullanimi onun zorbaligini agiga cikarir.
Tiiketim daha iyiye, daha giizele ulasmanin yollarindan biridir ve daha fazlasini istemek
mesru bir hak gibi gosterilse de gergek anlamda bireysel 6zgiirliikten feragat edilmesini
gerektirir. Tiiketebilme istegi insanlarin daha fazla calismaya razi edildigi bir diizenegin
oyunudur. Insanlarm tiiketim miktar1 oraninda istedikleri toplumsal sinifa dahil

olabilecekleri timidi kapitalizmin firsat esitligi sdylemiyle desteklenen bir tesellidir.

Marcuse (1968), kapitalist diizenin firsat esitligi riiyasin1 pazarlamakla smnif
ayrimlarin1 ortadan kaldiriyormus gibi goriinerek aslinda yalnizca kendi ideolojik
temelini saglamlastirdigini ileri siirmektedir. Firsat esitligi toplumsal tabakalarda dikey
hareketlenmelerin miimkiin oldugu iddiasina dayanir. Bireysel anlamda gerekli ¢abayi
gosteren, sistemin herkese sundugu fakat sadece bazilarinin fark edebildigi bu firsatlari
miithis bir zamanlama ve yerinde bir manevrayla degerlendirme yetenegine sahip olan
herkes rahatlikla hiyerarsik bir sigcrama yapabilir. Ancak firsatlar1 degerlendirmek i¢in
yalnizca uyaniklik ve gdziipeklik yetmez; ayni zamanda bu cesareti ve ileri goriisliligii
kazanca cevirmek icin kullanilacak somut destege de ihtiya¢ vardir. Yani firsati
degerlendirebilmek icin belli diizeyde -en azindan bu girisimci hamleyi
tamamlayabilecek diizeyde- maddi giiciin olmasi gerekir. Dolayisiyla sistem zaten en
basta sans dagitacag kisileri yazgisal bir seleksiyona tabi tutmaktadir. Bir diger nokta,
firsat esitligi hiilyasinin Onerdigi ve {ist tabakalarin yasam tarzlarindan miilhem
standartlarin insanlara dayattig1 ihtiyaglardir. Toplumun st siniflarindaki insanlarin
aliskanliklar, zevkleri, ilgileri vb. yarig ¢itasini yiikseltmeleri i¢in digerlerine sunulan
referanslardir. Onlar gibi olabilmek, sansli azinligin iginde kendilerine yer bulabilmek
hayatin tek gayesi haline getirilir. Ancak kapitalist ideolojinin ikiylizliiliigii tam da bu
noktada agiga ¢ikar: Sistem bir taraftan insanlarda baska tiirlii bir hayatin tatminkar
olamayacag fikri esliginde sif atlama istegini kiskirtir, bir yandan da bu diigsel
mutlulugun diyeti olarak Ozgiirliklerinden feragat etmelerini buyurur. Bireylere
ulagsmak istedikleri standartlarin bedeli olarak gosterilmeye ¢alisilan ve ozgiirlik adi
altinda dayatilan kurallar, kisitlamalar bireylere vurulmus bir “6zgiirliik prangasi”dir,

baska bir ifadeyle sistem sadece kendi ¢ikarina yonelik bir yatirim yapmaktadir. Bu
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anlamda tiiketim ve ona dair kiiltiirii sekillendiren normatif baskilar en etkili toplumsal

denetim mekanizmasi olarak islev goriir.

Tiiketim toplumunda birey nesnelerle kusatilmis durumdadir, nesnelerin varlig
onlara duyulmasi gereken ihtiyaci hatirlatir. Bunun i¢in nesnelerin bir an 6nce kullanilip
atilmalar1 gerekir. Yani tiikketim toplumunun felsefesi, yok etmektir. Tiiketim eylemiyle
birlikte tiiketilen seylerin varligi hem maddi olarak hem de manevi olarak sona erer. Bu,
piyasa tarafindan Onceden kurgulanmis bir gercekliktir. Herhangi bir tiiketim
nesnesinin, belli bir zaman gectikten sonra ¢ekiciligini yitirmesi veya artik istek
uyandirmamasi sistemin devamliligi agisindan hayati derecede Onemlidir. Tiiketim
toplumu ‘simdi’yi yasar ve yasatir. Erteleme, sistemin isleyisini tehdit eden etkenlerden
biri olarak goriiliir. Bundan dolay1 ‘hemen, simdi al/tiiket” emri, nesnelerle kurdugumuz
iligkilerde, bizi mutluluk cennetine gotiirecek en dnemli buyruktur. Bu emre uymama,
mutluluk cennetinden kovulmakla sonuglanir (Akbulut, 2006: 27). Tiiketim toplumunda,
ideal olan, tiiketicinin higbir seyi kesin bir sekilde benimsememesi, higcbir seye
baglanmamasi ve bdylece siirekli bir arzu halinin devamidir. Bu yoniiyle tiiketim
toplumu, ayn1 zamanda unutmaya dayali bir toplumdur ¢iinkii ancak bu sayede herhangi
bir iiriine gereginden fazla baglanmama ve yeni lriinleri arzu etme psikolojisi garanti
altina alinmis olur. Yeniligi ve geciciligi yiicelten moda endiistrisi de bu amaca hizmet

eder.

Post-modern veya ge¢ modern toplumlarin tiketim toplumu olarak
adlandirilmalar1 toplumsal yapinin isleyis tarzindan kaynaklanir. Glinlimiiz toplumunun
tiyelerini sekillendirme bigimi her seyden once tiiketici roliinii oynama gereksinimince
belirlenir. Ustelik tiiketim toplumunda bireylere dayatilan roller eskisine nazaran ¢ok
daha pargalidir. Bunda modernlesmenin yasam biitiinliiglinii parcalayici islevinin etkisi
blytiktiir. Artik is ve ev hayati, calisma saatleri ile bos zaman, mesai giinleri ile tatil
giinleri birbirinden kesin bi¢cimde ayrilmistir. Kuskusuz bu durum, ev ve is hayatinin
biitlinlesik bir yap1 arz ettigi geleneksel toplum yapilarindan bir kopusa isaret
etmektedir. Bu yapisal farklilasma, toplumsal rollerdeki degisimi de beraberinde
getirmistir. Bundan bdyle birey, tiiketim toplumunda, sadece bir baba/anne veya sadece

bir ev kadini/is kadini degildir. O artik, bu toplumsal rollerin hemen her biri i¢in farkli
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titkketim pratikleri gelistirmek durumundadir; is ve ev igin giyecegi elbise farklidir, anne
roliindeyken tasarrufu amaglar fakat calisan bir kadin olarak —toplumsal alandan
dislanmamak i¢in- kendini tiiketimin kollarina birakmalidir. Bu yoOniiyle tiiketim
toplumunda, liberallerce “6zgiir” ve “rasyonel” olarak kabul edilen bireyler, bu
farklilasmig ve parcali toplumsal rollerinden kaynaklanan ortamin dayattigi tiikketim
pratiklerine uymak gibi bir zorunlulukla kars1 karsiya gelmektedirler (Akbulut, 2006:
29).

Tiiketim toplumunda yalnizca mesai saatleri degil bunlarin disinda kalan bos
zaman dilimleri de tiiketime yonelik etkinliklerle kusatilarak ele gegirilmistir. Bos
zamanin kapitalist ¢ikarlar dogrultusunda 6rgiitlenmesi bireylerin tiikketim ideolojisinden
kacip kurtulabilecekleri siginaklar1 ortadan kaldirmistir. Artik dinlenirken bile orgiitsel
i disiplininin 6zel yasama niifuz eden yapis1 tliketimin de iiretildigi iddiasim
desteklemektedir. Bununla birlikte, bos zaman olgusunun tiiketim endiistrisi tarafindan
ele gecirilmesi, kapitalizmin icinde genisleyen hizmet sektorii ve onun kar etme
anlayisiyla bagdasir bir nitelik tasimaktadir. Bu durum, kapitalizmin baglatmis oldugu
zamanin metalagtirilmasi siirecinin yeni bir evresi olarak goriilebilir. Bu evrede, bos
zaman ekonomik acidan, giderek artan oranda bir meta olarak goriilmeye baslanmistir.
Denilebilir ki bos zaman etkinlikleri kiiltiir endiistrileri tarafindan pazarlanmakta olan

metalastirilmis zaman dilimleridir (Dagtas, 2005: 42).

Ozetle iiretim toplumundan tiiketim toplumuna gecis iiretim tekniklerinin
yapilandirdig1 yeni bir toplumsal diizeni ifade etmektedir. Bu diizen mallarin gergek
ihtiyaclar degil yapay ihtiyaglar ekseninde tiiketilmesini zorunlu kilar. Yapay
ihtiyaclarin 6nem kazanmasi demek ayni zamanda kullanim degeri yerine degisim
degerinin geg¢mesi demektir. Tiketim toplumunda mallar sembolik degerleri ve
mutluluk vaadi ile pazarlanir. Bireylerin tiikettikce mutlu olacaklarina yonelik mesaj

stirekli tekrar edilerek tiiketim eyleminin siiregenligi saglanmaya caligilir.
2.5. Tiiketim Kiiltiirii Perspektifinden Magazin Basim

Sanayilesme sonrasinda ortaya ¢ikan toplumsal ve ekonomik kosullar magazin

basmnmin dogusunu hazirlayan kosullardir. Magazinel yaymlarin agirhikli olarak
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endistrilesme sonrasinda “kitle”nin varligindan s6z edilebilecek yeni toplumsal
yapilarda sekillendigi gortilmiistiir. Gerek baski teknolojilerindeki yenilikler gerekse
kitlelere yonelik habercilik anlayisi gercevesinde basimnin geleneksel temayiillerinin
degisiklige ugramasi magazin basmi olarak adlandirilan bu yayincilik tliriiniin

yayginlagmasina katkida bulunmustur.

Kitle kavrammnin ortaya ¢iktigt donem Kkitle iletisiminin de tartisilmaya
baslandig1 donemdir. Sanayi Devrimi ile birlikte kapitalist isboliimii gelismis, genis bir
kitlesel orgiitlenme ve kitlesel meta {iretimi s6z konusu olmus, kent niifusunda ciddi
artiglar meydana gelmis ve biitlin bunlar kitle toplumu denen yeni bir sosyal
orgiitlenmenin alt yapisin1 hazirlamistir. Ekonomik yapida ve sosyal iliskilerde de
birtakim degisiklikleri beraberinde getiren bu yeni toplumsal olusum Kitle teriminin
ortaya ¢ikmasina vesile olmus ve bu terim zamanla, ifade ettigi insan yigmnlarin1 hakir
goren bir anlamda sanayi proletaryast icin kullanilmaya baslanmistir. Kitleyi
kiiglimseyici bir tavirla “bir insan yigini” olarak goren elestirmenlere gore kitle
yayinciligi toplumsal uyumlanmanin bir bigimidir (Ergiil, 2000: 39-40) ve kitle iletisim

araglar kitle toplumunun var olan dizgeye uyumlandirilmasi islevini iistlenmistir.

Magazin basini eglenceli ve basit igerigi ile kitle iletisim araglar1 iginde bu
uyumlanma siirecini hizlandiran bir etkiye sahiptir. Magazinel yayinlarda siklikla
kullanilan temalar asgari ortak paydalar esasinda sekillendirilen temalardir. Toplumsal,
ekonomik, bolgesel ve kisisel farkliliklart asan ve Kitle toplumunun oldukg¢a heterojen
yapisini tek bir potada eritmeyi amaglayan bu temalar ¢cogunlukla temel insani giidiilerin
ve zaaflarin kullanilmasiyla olusturulmus ve toplumsal simif farkliliklarini gizlemeye
yardimci, olasi sinif ¢atigmalarini teskin etmeye yarayan iletilerden ibarettir (Alemdar
ve Erdogan, 1994: 124). Diger yandan, izleyici, gazeteci ve medyanin ekonomi-politigi
arasindaki dinamikler tarafindan belirlenmekte olan magazin yayinciligi (Dagtas, 2005:
30), ayn1 zamanda medyanin boyun egmek zorunda birakildig1 ekonomik baskilarin bir
tezahiiriidiir. Haber igeriklerinin medya kuruluslarinin miilkiyetini ele gegiren sermaye
sahiplerinin ¢ikarlar1 dogrultusunda bir isleme tibi tutulmasi ve topluma bu tiirden
iletilerin sunulmasi bir yandan var olan sistemin “dogal, degistirilemez” oldugu

yanilsamasini  yaratarak Kkitlelerin mevcut toplumsal konumlarmin kabuliinii
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pekistirmekte bir yandan da bu zimni oydasmanin zihinlerdeki mesruiyet ¢ergevesini
cizmektedir. Kitle iletisim araglarinin ve bunun alt birimi sayilabilecek magazin
basininin kapitalist ideolojiyi savunan, yayginlagtiran gérev tanimi bu gerekcelerle
netlik kazanmaktadir. Ancak Oktay’a (1993: 33) gore toplumsal bilincin kapitalist
cikarlar dogrultusunda bi¢imlendirilmesini salt ekonomik gerekcelere baglamak eksik
bir degerlendirme olacaktir ¢linkii sorun yalnizca kitle iletisim araglari miilkiyeti ya da
medyada ekonomik erkin egemenligini ilan etmesi sorunu degil, popiiler kiiltiiriin
basatligindaki yeni kiiltiirel orgilitlenmelerin mevcut iktidar yapilarini ussallagtiran ve

kitleleri uysallastiran 6ziimsenme oranidir.

Tiiketim ideolojisinin magazin basini dolayimiyla etkili bir gsekilde islenme
olasilig1 kitle iletisim araglarinin kiiltiirel birtakim pargalarin biligsel kesitlerini
oyunlastirarak ve popiilerlestirerek sunma becerisiyle kosut olarak artmaktadir. Egemen
ideolojinin kilavuzlugunda hazirlanan metinlerin medyanin rutin akisi iginde sunumu,
niifuz alaninin genislemesine yol agmaktadir. Aslinda bu, yalnizca kitle iletisim
araclariyla sinirli bir islev degil modern yasamin bir pargasi olan vitrinler”, otomobil
sistemleri, giysiler, miizeler ve hatta lokanta meniileri gibi ¢ok sayida unsurun
katilimiyla etkinlesen bir durumdur (Lull, 2001: 23). Tiiketim kiiltiiriiniin giindelik
yasamin her alanini kapsayan pratikler biitiinii bigiminde vuku bulmasi hayata dair
herhangi bir ayrintinin bu kiiltiiriin bir ikonu olabilme 6zelligini ortaya ¢ikarmaktadir.
Boylece bireyler bir yandan tiketime yonelik medya iletileriyle kusatilmakta, bir
yandan da giindelikligin olagan akis1 igine serpistirilmis baskin kiiltiirel imajlarin

taciziyle karsilasmaktadirlar.

Kitle iletisim araglarinin mevcut dizge ile olan ekonomi-politik ve kiiltiirel bagi
tilketime yonelik haberlerin temsil sikligini agiklar niteliktedir. Bu nedenle magazin
basini sadece tiiketimin merkeze alindigi giiniimiiz kosullarinda degil neredeyse tim
tarihsel seyri boyunca kapitalist ideolojiyle Ortiisen haberler sunmustur. Kitlelerin
tilketime 6zendirilmesi onlara sunulan tavsiye niteligindeki veya son moda egilimleri

anlatan haberlerle daha kolay olmaktadir. Bunun giizel bir 6rnegi 20. yiizyilin basindaki

" Bloch, vitrinlerin sergileme amacina hizmet ettigini ve “sergileme”’nin en énemli islevinin insanlarda
bir mala kars1 gereksinim hissi uyandirmak oldugunu belirtir (1995, 104). Bu anlamda vitrinlerin tiiketim
ideolojisinin albenili bir ambalajla goriiciiye ¢ikarildigi yerler olarak diisiiniilmesi pekala miimkiindiir.
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erkek dergilerinde goriilebilir. Erkeklige dair yeni stil Onerilerine Amerikan dergi
piyasasinda siklikla rastlamak miimkiindiir. Reklamlarda, viicut gelistirme
programlarinda, canli bir kisiligin sirket kariyerini nasil desteklediginin anlatildig
makalelerde, dostca giiliimsemesiyle ve giyim zevkiyle digerlerinin kiskangligini
tizerinde toplayan erkekleri 6ven Oykiilerde, erkekleri kisisel gelisimlerini siirdiirmeleri
konusunda kigkirtan yazilarda sunulan imaj ve degerler biitiinii ile adeta eski Viktorya
doneminin erkeklige oOzgii kiiltiirel normlarina meydan okunmaya bagslanmistir.
Erkeklige dair, ortakligi ve tiiketimciligi yiicelten bu yeni tanimlamalarda 19. yiizyil
degerlerinden armmuis kiiltiirel degisimler yansitilmistir. Modern erkeklik simgelerinin
ortaya ¢ikist 1933 yilinda Esquire dergisinin yayina baslamasiyla miimkiin olmustur.
Dergi ilk sayisinda erkekleri kendi kimliklerini aylaklik, okuma meraki, stillerini
yansitan giysiler ve modaya uygun aksesuarlarla kanitlamalari konusunda tesvik
etmistir. 1940’lara gelindiginde ise True ve Argosy gibi erkekligin yeni yiiziini
betimleyen dergiler Esquire’da sunulan erkek kimligi formiiliine benzer sekilde
olusturduklar1 yeni onerilerle o déonemki eril siniflar tiiketimcilik ve modern erkekligin
kiiltiirel mantigina uyumlandirmada basarili olmuslardir. True ve Argosy dergilerinin
avcilik, bira ve poker seti argiimanlariyla sunduklari yeni erkek modeli macera dykiileri
okumaya, avlanmak i¢in en uygun yerleri 6§renmeye, iyi bir av ceketi, yeni bir tiifek ve
pipo satin almaya meraklidir. Denilebilir ki s6zii edilen magazinler modern erkeklik
terminolojisini belirleyen bir cergeve ¢izmistir ancak bu c¢izimin smirlart bazen bir
editoriin bakis agis1, bazen yeni bir iirlinii satmak zorunda kalan reklamcinin ihtiyaglari,
bazen de gengler arasindaki gegici hevesler tarafindan belirlenmistir (Pendergast, 2000:

206-207).

Magazinel yaymlarin demografik smiflandirmalar temelinde c¢esitlenmesiyle
kadinlara yonelik dergiler de ¢cikmistir. Bu dergilerin igeriginin ise moda, kadin-erkek
iligkisi, seks, evlilik, bosanma, dogum, bebek bakimi, giizellik tiiyolari, zayiflama,
yemek tarifleri ve dekorasyon konulariyla bezendigi goriilmiistiir. Bu tiirden dergilerde
bilgi, haber ve fikir iiretiminin desteklenmesinden ¢ok kadinlarda belli iiriinlere yonelik

bir gereksinim hissi olusturulur ve hedef kitle olan kadinlar da -tipk: erkekler gibi- bu
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yolla tiiketime Ozendirilir. Bu anlamda magazin dergilerinin tiiketimi tesvik edici

olduklar1 soylenebilir (Soygiider, 2003: 17).

Diger taraftan toplumdaki her kesimden insan potansiyel tiiketici kimligiyle
stirekli bir gozetim altindadir ve belli egilimler dahilinde gruplanan bireyler ilgi alanlar
bakimindan da kitle iletisim araglar1 dolayimiyla tiiketim kiiltiiriiniin denetimine
almirlar. Bu baglamda, mesleki veya 6zel her tiirden ilgiye, hobiye, tutkuya yer veren
magazin yaymlarina rastlamak miimkiindiir. Bu yayinlar avcilik, dekorasyon, moda,
otomobil, miizik, sinema, edebiyat, havacilik, tiyatro, resim, yemek, ¢ocuk, borsa,

finans gibi konularda cesitlilik gosterebilir.

Tiiketimciligi 6zendiren magazinel yayimn furyas: 1950’lerde de devam etmistir.
Ormegin 1957°de “Which” dergisi mal ve hizmetlerin kalitesi hakkinda marka isimleri,
fiyatlar1 ve en iyisinin nereden alinabilecegine dair dnerileriyle yayin yapmaya baslamig
ve bunu “Hangi Bahgecilik?”, “Hangi Kamera?”, “Hangi Tatil?” gibi dergiler takip
etmistir (Soygiider, 2003: 82).

20. ylizyiln ilk yarisinda agirlikli olarak magazin dergileriyle yiiriitiilen
tiiketimcilik propagandasi, bu yiizyilin son ¢eyreginde gorsel, isitsel ve yazili basinin
takviye yayinlariyla devam etmis ve giinlimiizde ise dijital medyayr da kapsayacak
sekilde smirlarin1 genisletmistir. Kapitalizmin yeni kiiltiirel mantigr dogrultusunda
tilketimin ve yasam tarzlarimn giindelik yasam pratiklerinde egemen hale gelmesinin
temel karakteristigi olarak goriildiigii post modern donemde (Lyon, 1994’ten Akt.:
Dagtas, 2005: 31), 6zellikle magazinel yayinlarda tiiketim kiiltlirli normlarini asilayici,
bireylere kendilerine ait bir kimlik ve yasam tarzi olusturma konularinda kilavuzluk

eden metinlerde bir artis s6z konusu olmustur.

Bourdieu (1984), toplumda ¢esitli hizmet ve enformasyon sektorlerinde ¢alisan,
simgesel mal ve hizmetlerin kazanimiyla ugrasan ve bunlarin toplumun diger
kesimlerine aktarilmasini saglayan yeni orta sinif tiyelerini “yeni kiiltiir aracilar1” olarak
niteler (Akt.: Featherstone, 2005: 85). Yeni kiiltiir aracilar1 genellikle medya ve hizmet
sektoriindeki bireylerden olusur: Pazarlama, reklam ve halkla iligkiler uzmanlari, radyo

ve televizyon yapimcilari, sunucular, magazin muhabirleri, moda yazarlari ve yardim
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uzmanlar1 (sosyal yardim c¢alisanlari, evlilik danigmanlari, cinsel terapistler,
diyetisyenler vb.) yeni entelektiielleri/yeni kiiltiir aracilarin1 olusturan baglica
aktorlerdir. Bu grubun temel karakteristigi kimlik, sunum, goriiniim, hayat tarzi ve
sinirsiz tecriibeler arayisiyla siirekli kendisini asmaya ve gelistirmeye merakli, hayati
acik uglu olarak kavrayip sabit kodlara direnen ve belli bir siniflandirmaya tabi olmay1
reddeden yapilaridir. Yeni kiiltiir aracilart hayat tarzini aktif bicimde destekler ve spor,
miizik, moda, popiiler kiiltiir konularina dair bilgileri daha genis izlerkitleye aktarirlar.
Bu grup iiyeleri popiiler kiiltiir/yiiksek kiiltiir ekseninde sekillenen geleneksel simgesel
hiyerarsileri ¢okerterek yeni simgesel mallar ve tecriibeler i¢in, entelektiiel ve sanatsal
bir hayat tarzi i¢in gerekli duyarliliklari edinmeye hazir bir kitle yaratirlar (Featherstone,
2005: 85-86).

Geg kapitalizm evresindeki tiiketim kiiltiiriiniin, bireyselligi vurgulayan (ki bu
modernitenin bireye yiikledigi ‘“kendisini insa etme” goérevinin (Bauman, 1999a: 44)
miras1 sayilabilecek bir uzantidir), kigisel donanimlarin gelistirilmesine ve bitimsiz bir
tercih ortaminin yaratilmasia yonelik sdylemler esliginde etkinlik alanini genislettigi
g6z Oniline alinirsa yeni kiiltiir aracilarmin kiiltiirel sermaye edinimine onderlik etme
islevi daha anlasilir hale gelir. Kaldi ki tliketim egilimlerinin moda ve popiilerlik
dinamikleri yoriingesinde daimi bir degisim ve geciciligin hiikiim siirdiigli piyasa
kosullarinda belirlendigi gergegi, tiiketim toplumunda yenilikleri, degisimleri aktaracak
bir aracinin varligmi da zorunlu kilmaktadir. Bu baglamda tiiketim Kkiiltiirliniin
icsellestirilmesi ve yayginlik kazanmasi asamalarinda en etkili araglardan birinin

magazin basini oldugu sdylenebilir.

Mlich’e (1990: 30) gore, magazinlesme siirecinin 6nemli sonuglarindan biri;
medyanin izleyicileri eglendirme, oyalama, rahatlatma stratejileri geregince sozel
anlamlar1 programlanmis imgesel anlamlara doniistiirebilmesiyle tiiketim kiiltiiriiniin
beslenebilecegi ikonografik zemini olusturmasidir. Giindelik anlam dagarciginin
profesyonellerin eline gecmesi, kitlesel beklentilerin istenen amagclar dogrultusunda
giidiimlenmesini miimkiin kilmaktadir. Bu ise magazin basmninda sunulan “ikon starlar”

ile cok kolay olmaktadir.
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Magazin basininda siklikla yer alan s6hretli, medyatik ve iist siniflara mensup
kisilerin yasam kosullarin1 anlatan dykiiler/haberler toplumun geri kalan kesimleri igin
yenilikleri takip etme, degisimlere ayak uydurma ve donemsel “trend”lerden geri
kalmama adina gii¢lii bir referans noktasi olusturur. Bauman (1999b: 63)’a gore
magazin basiminin énemli haber kaynaklar1 arasinda bulunan ve politika, spor, bilim ve
sov diinyasindan gelen ya da sadece iinlii enformasyon uzmanlar1 olarak gézlemlenen
bu ‘seyirlik yildizlar’ star hayatlarini, bir bagka deyisle, diinyanin her bir kdsesinde
kitleler tarafindan seyredilen kiiresel diinyay: vitrine ¢ikarmaktadir. Onlar biitiinciil bir
yasam tarzinin mesajini, bir anlamda kendi yasam tarzlarina dair mesajlar1 vermektedir.
Magazin basininin bu yoniiyle toplumsal begeni semalarini ve zevk odlgiitlerini kiiresel

diizeyde belirleme giiciine sahip oldugu sdylenebilir.

Magazinel yayinlarin tiikketim kiiltiiriinii olusturma ve yayginlagtirma islevinin
Tiirkiye Olceginde incelenmesiyle benzer bir durumun iilkemiz i¢in de gegerli oldugu
anlasilmaktadir. Cumhuriyet’in ilk yillarindaki magazinlerin edebiyat ve sanata agirlik
vermesine karsin, Ozellikle 1950’lerden itibaren Amerika’dan aliman Marshall
yardiminin ekonominin biiyiikligii ve paranin giiciiniin gerekliligi gibi konularda Tiirk
halkinin algr diizeyini degistirmesiyle birlikte Amerikanvari yasam tarzinin sunuldugu
magazinlerin 6nem kazandigi goriilmiistir. Bu yayinlar sayesinde alt ve orta simnif
tiyeleri egemen smifin yasam bi¢imine 6zendirilmis, sinif atlama gilidiisii kiskirtilarak
bunun tiikketimle miimkiin olabilecegi kanist uyandirilmistir. Diger yandan s6zii edilen
dis yardimlarla saglanan gorece gelisme 6zellikle Istanbul ve Ankara kentlerinde yasami
hizlandirmis, magazinler sinema ve sosyete haberlerine daha fazla yer vermeye
baglamis; bu tiirden yasamin torensel nitelik tasiyan giizellik yarigmalari, balolar, 6zel

yasamin izlenmesi gibi pratiklerine dncelik tanimiglardir (Oktay, 1993: 71-84).

1980’lerde Sovyet Blogu’nun pargalanmasi, ayni yillarda 6nce Amerika’da
baslayip sonra biitiin diinyaya yayilan “Shop till you drop/Tiikenene kadar tiiket”
seklinde oOzetlenebilecek yeni, talepkar ve saldirgan bir tiikketimcilik anlayiginin
gelismesi  Tirkiye’deki diger donemsel kosullarin da etkisiyle Tiirk insaninin
“tutumluluk uygarhigindan tiiketim uygarligmma” gecisini hizlandirmistir (Aydogan,
2005: 69).
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Ayn1 dénem iginde Tiirkiye’de Ozal’l1 yillar baslamis ve zenginlik hayali, servet
edinme istegi, az ile yetinme yerine daha fazlasina, daha iyisine yonelik talepte bulunma
utanilacak bir durum olmaktan ¢ikmis ve serbest piyasa kosullar1 ¢ergevesinde daha
onceleri liikks sayilan pek c¢ok iiriin ve hizmete kitlelerin ulasmasi saglanmistir. 1980’11
yillarda ithal ikameci devlet politikalarmin terk edilip neo-liberal politikalara agirlik
verilmesi ve serbest piyasa ekonomisine gegisle birlikte Tiirkiye’de ciddi bir ekonomik
degisim yasanmistir. Tasarruf ve kanaate dayali tilketim modelinden bir anda niceliksel
donme vb.) buna gore sekillendigi bir sosyo-kiiltiirel anlayisa ge¢ilmistir. Aynt zamanda
toplumsal anlamda yasanan degisimlerle bir “tiikketim toplumu” olmaya dogru yol alan
ortamda basin hem sistemin aktorlerinden biri olarak hem de yasanan gelismelere bagl
bicimde kendisi de bu siirecten en fazla etkilenen unsur olarak “yeni deger yargilarinin,

yeni kiiltiirel iklimin” olus(turul)masinda basrolii oynamistir.

Sozii edilen donemde “tiiketim ideolojisi”nin yiiceltildigi yasam tarzlarina
yonelik haberlere magazin basininda sik¢a yer verilmeye baslanmistir. Kose
yazarlariin Bati’daki yasam kosullarin1 6ven, gittikleri eglence mekanlarini, okuduklari
kitaplari, hangi lokantada ne yediklerini, ne kadar para 6dediklerini, biraktiklar1 bahsis
miktarini konu edinen yazilar1 yalnizca toplumun kiiltiir ve yasam diizeyini yiikseltme
amacina hizmet eden yazilar olmayip toplumda tiiketici bilincinin yerlesmesine hizmet
eden kaynaklardan biri haline gelmistir. Gerek bu yazilar ve haberler vasitasiyla gerekse
televizyonda gosterilen yabanci dizi ve reklamlarla tiiketici olma yolunda kigkirtilan
bireyler tiikketimi simif atlama 6zlemlerini giderebilecek bir ara¢ olarak diisiinmeye
baslamistir (Bali, 2009: 355). Tiiketiciligi 6zendiren haberlerde bu olgunun belli bir
“elitizm saplantis1” dahilinde islendigi goriilmiistiir. Ozellikle gourmet’lik, agzinin
tadin1  bilmek, kaliteli yemekten/saraptan anlamak, koleksiyonerlik, yatgilik,
sanatseverlik gibi karakteristikler bu tiirden haberlerde “seckinlik” dgesi olarak sunulan
kavramlardir (Oktay, 1993: 96). Ote yandan tiiketim kiiltiiriiniin ikonlar1 sayilabilecek
yildizlar, giindemdeki isimler, Istanbul gecelerinde yasananlar, zenginlerin hayat
bigimleri ve sosyete sinifina ait haberler magazin basinini hareketlendiren diger haberler

olmustur.

137



Donemin tiiketim kiiltiirii ekseninde sekillenen yeni degerlerine sayfalarinda en
fazla yer veren gazete tiraj {istiinliigiinii elinde tutan Sabah gazetesi olmustur. Sabah’in
yayinlarinda tiiketime dayali statii sembollerinin 6n plana ¢ikarildigi goriilmistiir.
Tiiketim giicleri oraninda toplumsal statii edinme pesinde olanlar (ki bunlar ¢ogunlukla
finans sektoriiniin iislendigi kent merkezlerinde yasamaktaydilar) gazetelerin sundugu
yeni degerlere sarilmiglar ve tiikketim becerisi ile “kentlilik” olgusunu esdeger gérmeye
baslamislardir. Bu bakis agisina gore en pahali, en gosterisli yasayan, evine teknolojinin
nimetlerinden maksimum sayida sokabilenler “en kentli” sayilan sinifi olusturmaktadir.
Sabah’in yeni degerlerin sozciiliigiinii yapma onderligi o donem gdzde bir merak haline
gelmis olan kentlilik olgusunu isleyen ilave sayfalarla devam etmistir. Ornegin
gazetenin kentli ve seckin olmanin gereklerini 6greten “Gusto-Stil” sayfasi tiiketim
bicimlerinin nasil olmasi1 gerektigi hakkinda bir rehber islevi goriiyordu. Sabah, bu
sayfalarinda en zengin isadamlari, en ¢ilgin eglence bigimleri ve en pahali miicevherler
vb. tiiriindeki haberlerle “ne kadar maddi giic o kadar statii” anlayiginin topluma

yerlesmesinde onciiliik etmistir (Kozanoglu, 1995: 117).

Tiirkiye 1980 sonrast Ozal’li yillarla birlikte hizla bir tiiketim toplumuna
doniismiistiir denebilir. Basin, 6zellikle magazin basini, dogast geregi sahip oldugu bazi
ozellikleri nedeniyle (ciddi bir kanaat 6nderi ve kamuoyu mimari olmasi, gorsel egemen
yayincilik anlayisinin bazi degerlerin toplumsal kabuliinde kolaylastirici bir etkisinin
bulunmasi, magazin basminin kullandig1 stereotiplerin/ tinliilerin yeni diizenin
taniimima ve onaylanmasma olas1 katkilar1 vs.) bu degisim siirecinde One c¢ikan
unsurlardan biri olmustur. Dolayisiyla magazin basmminin  Tirkiye’nin tiiketim

toplumuna déniisme siirecinde 6nemli bir etkisi oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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UCUNCU BOLUM

MAGAZIN BASININDA YER ALAN TUKETIM KULTURU HABERLERINE
YONELIK BiR INCELEME

Tiiketim olgusu ekonomik sistemin saglikli isleyebilmesi ve iiretimin devam
edebilmesi i¢in vazgecilmez bir unsurdur. Bireylerin rasyonel kararlar dahilinde kendi
faydalar1 ve ihtiyaglar1 dogrultusunda tiiketime yonelmelerinin, yine rasyonel iiretim
ilkeleri ile sekillendigi varsayilan piyasalar i¢in bu anlamda dengeleyici bir unsur
oldugu soylenebilir. Ancak bu denge bireylerin tiiketim aligkanliklarimin temel
ithtiyaclarini asacak diizeye gelmesiyle bozulmaya adaydir. Toplam talebin toplam arzi
astigt durumlarda tiiketicilerin aleyhine degisen sartlar bir yandan sermayeyi
(dolayisiyla emek giicli sOmiiriistinii) giiclendirir, diger yandan da bireylerin alim
giiciiniin diismesiyle sonuglanan bir dizi ekonomik gelismeleri beraberinde getirir.
Insanlarin tiiketim aliskanliklarini kazanma siirecleri bu bakimdan incelenmeye deger

bir durumdur.

Kitle iletisim araglar1 bireylerin i¢inde bulunduklar1 kosullara iliskin gerceklik
algisini, toplumsal orgiitlenmelerin zimni kabuliinii, benimsenmis olan ideolojilerin
(sosyal, politik ve ekonomik anlamda) mesruiyet cercevesini belirleme kudretine
sahiptir. Aslinda medyanin kendisinin de yorumsamaci ve ideolojik bir form
oldugundan bahsedilebilir ¢iinkii iletisim teknolojileri ¢esitli siniflardan insanlara belli
birtakim degerleri, bakis agilarini ve fikirleri iletir (Lull, 2001: 34). Medyanin bir alg1
yoOnetimi araci olarak kullanilabilme kapasitesi onun ikna edicilik potansiyelinden

kaynaklanmaktadir.

Bireylerin hayata bakis1 ve algi diizeyi iizerinde bu denli etkili olmasi, basinin,
tilketim 1ideolojisinin sunumunda ve benimsetilmesinde de basat aktdrlerden biri
olabilecegi iddiasin1 kuvvetlendirir. Bu baglamda tiiketim aligkanliklarinin
kazanilmasinda kitlelerin basin yoluyla etkilenip glidiimlendiginden bahsetmek olasi
hale gelir. Genel anlamda, bireylerin tiiketim tercihinde bulunurken ilgileri, degerleri,
tutumlari ve gelir diizeyi gibi ¢ok c¢esitli degiskenin belirledigi bir muhasebat sonrasinda

bu edime yoneldikleri diisiiniiliir. Ancak giiniimiiz toplumlarinda bireysel ve toplumsal
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egilimler kitle iletisim araglarmin etkinliginin yoriingesinde sekillenmektedir. Bireyler
arttk salt ihtiyaclar temelinde degil, kendilerine sunulan degerler ve hedefler
dogrultusunda tiiketir hale gelmislerdir; bu ise adeta bir “tiiketim imparatorlugu” olarak
adlandirilabilecek yeni bir sosyo-ekonomik yapilanmayi isaret eder. Tiketim
anlayisinda yasanan degisimler, bu asir1 tiikketim egilimi Toffler’in ifadesiyle (1981:
118) bir “kullan-at kiiltirii”niin dogmasina yol agmustir. Yeniligin ve gegiciligin hiikiim
siirdiigii bu yeni kiiltiirel iklimin basin tarafindan desteklendiginden bahsedilebilir.
Ozellikle magazin basmm1 hem kendisine has mizanpaj geleneginin elverisliligi
(sayfalarinda gorsel unsurlara daha fazla yer vermesi gibi) hem de toplumun biiyiik bir
kesimi tarafindan takip edilen popiiler yapist nedeniyle bu destekte oldukga biiyiik bir
paya sahiptir.

Calismanin bu boliimiinde, 6nceki boliimlerde sunulan kuramsal ardalana bagh
olarak magazin basmninda tikketim kiiltiirii ile ilgili haberler ¢oziimlenmistir. Magazin
basminin tiikketim kiiltiirii ile iliskisi, arastirmanin Orneklem grubunu olusturan iig¢
gazetede ve hafta sonu eklerinde, tiiketimle iliskilendirilebilecek haberlerin hacimsel
Ol¢timii ve frekans degerlerinin tespiti ile incelenmeye ¢aligilmistir. Hiirriyet, Sabah ve
Posta gazeteleri (hafta sonu ekleriyle beraber) tiiketim haberlerine yer verme oranlar ve
hangi tlirden ilriin ya da hizmetlerin tiikketimi ile ilgili haberlere agirlik verdikleri
Ol¢iisiinde degerlendirmeye alinmistir. Elde edilen bulgular 1siginda, tematik olarak
kategorilendirilmis haberlerin nitel ¢oziimlemesi de sunulmus, boylelikle magazin
basminin tiikketim kiiltiiriinii destekleyen dogasi1 somut verilerin rehberliginde okunmaya

calisilmistir.

3.1. Hiirriyet, Sabah ve Posta Gazetelerinin (Hafta Sonu Ekleriyle Beraber)
Icerik Analizi

Tiiketim kiiltlirline yonelik haberlerin magazin basin1 dolayimiyla sunumunun
saptanmast amaciyla Hiirriyet, Sabah ve Posta gazetelerine ve hafta sonu eklerine
belirlenen kategoriler esliginde igerik analizi yapilmistir. Analizde bu tiirden haberlerin
ilgili gazetelerde ne kadar alan kapladig: dl¢iilerek hacimsel degerleri, her bir kategoriye

dair haberlerin sayica ol¢iimiiyle de haber frekans degerleri tespit edilmeye ¢alisilmistir.
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Tiiketim kiltiirii ile ilgili olarak sozii edilen gazetelerde 388, hafta sonu
eklerinde ise 156 olmak iizere toplam 544 haber analiz edilmistir. Ancak Posta
gazetesinin giinlik eki bulunmadigindan, arastirma esnasinda nesnel bir tutum
gelistirmek ve bilimsel tarafsizhigi golgelenmemek adina, Hiirriyet ve Sabah
gazetelerinin giinliik ekleri olan -sirasiyla- Kelebek ve Giinaydin arastirma kapsamina

dahil edilmemistir.
3.1.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Sanayi Devrimi’nin iiretim tekniklerinin gelisimine katkisi dolayisiyla hem
tiiketim {iriinleri ¢esitlenmis hem de sayilar1 artmustir. Ozellikle 20. yiizyilin son
ceyreginde iilkeler arasindaki sinirlarin ekonomik anlamda kalkmis olmasi tiiketim
triinlerinin kiresel 6l¢ekte dolasimini hizlandirmus, tiiketim kiltiiriiniin niifuz alanmni
genisletmistir. Tirkiye’de 1980°1i yillardan sonra tiiketim triinleri ve gesitliliginde
goriilen bollasma, tiim diinyada etkili olan tiiketim kiiltlirlinlin iilkemizde de genis
kitleler tarafindan benimsenmesine neden olmustur. Kanaate dayali yasam tarzinin terk
edilip tiiketimin yiiceltildigi bu yeni kiiltiiriin tanittmin1 medya {istlenmistir denebilir.
Medyanin giiniimiizde kiiresel sermayeye eklemlenerek siiregiden tecimsel niteligi
“yeni diizen”in hem reklamlar hem de bir iiriiniin dolayl reklami sayilabilecek reklam-
haberler vasitastyla sunumuna imkan tanimistir. Bu yoniiyle magazin basininin tiikketim

kiiltiirii perspektifinden analizinin yapilmas1 6nem tagimaktadir.

Calismada ozellikle Tiirkiye icin dnemli doniim noktalarindan biri olan 1980
sonrasinda goriilen medyadaki biliylik sermaye odakli yapilanmalarin yol agtigt
magazinel agirlikli yayincilik anlayisinin yeni kiiltiirel atmosferi yansitma becerisi géz
Online almarak tiiketimcilik ruhunun magazin basmi dolayimiyla nasil islendigi
sorunsalt irdelenmistir. Bu nedenle ¢alismanin amacini popiiler basinda yer alan tiiketim
kiiltiirtine yonelik haberlerin hacim ve frekans temelinde o6l¢iimlenerek magazin

basininin tiiketim kiiltiiriinii aktarmadaki roliinii belirlemek olusturmustur.
3.1.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Calismanin evrenini Tiirk ulusal popiiler gazeteleri olusturmaktadir. Orneklem

olarak ise amagh orneklem teknigine uygun bigimde magazinel yayincilik anlayisini
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stirdiren Hiirriyet, Sabah ve Posta gazetelerinin 22 Mayis-04 Haziran 2014 tarihleri
arasindaki sayilar ele alinmistir. S6zii edilen on dort giinliik siire i¢inde bu ii¢ gazetenin
yaninda hafta sonu ekleri de analiz kapsamina dahil edilerek derinlemesine ¢oziimleme
yapilma yoluna gidilmistir. Hiirriyet, Sabah ve Posta gazetelerinin 6rneklem olarak
se¢ilmesinin nedeni magazin basini iginde en yiiksek tiraja sahip olmalaridir. Basin Ilan
Kurumu’nun yaymi olan Basin Hayati dergisinin 29. sayisinda (Mayis-Haziran 2014)
yer alan tiraj raporuna gore Posta gazetesinin aylik tiraji 14,414,715 iken Hiirriyet
gazetesinin aylik tiraji 14,274,757°dir. Son olarak Sabah gazetesinin aylik tirajina
bakildiginda ise 11,920,105 oldugu goriilmektedir. Yiiksek tiraja sahip olmalari
nedeniyle sozii edilen gazetelerin daha fazla okura ulasma olasiliklarinin bulunmasi
sunduklar1 haberler vasitasiyla tiiketim kiiltiiriintin etki alanini genisletme ihtimalini de

barimndirmaktadir.
3.1.3. Arastirmanin Simirhhiklar:

Arastirma esnasinda hem ilgili gazetelere hem de hafta sonu eklerine yonelik bir
inceleme yapilmistir. Analizin gazetelerle birlikte eklerine uygulanmak istenmesinin
nedeni tiketimle ilgili haberlerin agirlikli olarak hafta sonu eklerinde mi yoksa
gazetelerde mi yer aldiginin belirlenmeye calisilmasidir.  Arastirmanin 6rneklemini
olusturan gazetelerin ve eklerinin inceleme siiresi iki hafta olarak tespit edilmis ve 22
Mayis- 04 Haziran 2014 tarihleri arasindaki sayilari incelenmistir. Arastirma igin tarihin
belirlenmesinde tesadiifi 6rneklem teknigi kullanilmis; s6z konusu gazetelerin bir yil
boyunca yayimladiklari ve 22 Mayis-04 Haziran 2014 arasindaki on dort giinliik siireyi

kapsayan sayilarinda yer alan toplam 544 haber degerlendirmeye alinmigtir.

Calismada Tiirkiye’deki tiikketim egilimlerinin saptanmasi i¢in ulusal gazetelerin
aragtirmanin evrenini olusturmasi, bu evren i¢inde yer alan tiim magazin gazetelerinin
degil en yiiksek tiraja sahip olanlarinin se¢ilmis olmas1 ve gazetelerin ekleriyle birlikte
ayrintili bir ¢oziimlemeye olanak taniyacagi diislincesiyle arastirma i¢in iki haftalik bir

zaman diliminin belirlenmesi arastirmanin sinirliliklarini olusturmaktadir.
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3.1.4. Arastirmanin Metodolojisi

Bu arastirmada nicel ve nitel igerik analizi yontemi kullanilmistir. Analizde nicel
icerik ¢oziimlemesine agirlik verilmis, nicel ¢oziimlemeden elde edilen bulgularin

anlaml bir sekilde yorumlanabilmesi i¢in de nitel analiz tekniginden yararlanilmistir.

Calismada kullanilan igerik analizi iki basamakl1 olarak gergeklestirilmistir: Ilk
olarak, bahsi gecen gazeteler ve eklerinde bulunan tiiketime yoOnelik haberlerin toplam
ne kadar oldugu ve ne kadarlik bir alam1 kapladigi tespit edilmeye calisilmistir.
Haberlerin sayisal karsiliklari, hangi siklikla gazetede yer aldiklari haber frekanslarini
Olgmeye yardimci oldugundan onemlidir. Haberin kapladigi alanin &lglilmesi ise
haberin hacimsel degeri olarak da ifade edilebilecek bir durumdur ve gazetelerin hangi
habere ne kadar 6nem verdiginin bir gostergesi olabilir, ¢linkii bazen sayisal deger
bakimindan ¢ok goriinen haberler sayfanin ¢ok az boliimiinii kaplarken, bazen de tek bir
haber biitlin bir sayfay1 kaplayacak sekilde sunulmus olabilir. Bilindigi gibi magazin
gazetelerinde gorsel materyallerle desteklenmis haberin miimkiin oldugunca genis bir
alanda sunulmastyla okurun ilgisi cezbedilmeye ¢alisilir. Bu yoniiyle haber sayisi kadar
habere ne kadarlik bir alan ayrildig1 da 6nem tasimaktadir. Analizin ilk asamasinda
haber siklik sayilar1 saptanmis ve haber yiizolglimiiniin birim degeri olan siitun/santim
(st/cm) cinsinden ilgili haberlerin hacimsel degerleri hesaplanmustir. ikinci olarak ise
tiketim kiiltlirii ile ilgili oldugu tespit edilen haberlerin kategorik degerlendirilmesi
yapilmistir. “Kategorilendirme, mesaj Ogelerinin tek tek ayirt edilmesini ve ardindan
belli gruplara dagitilmasimi gerektirmektedir (Bilgin, 2006:14).” Arastirmadan elde
edilen verilerin anlamli bir sekilde yorumlanabilmesi, bu veriler 1s18inda ¢ikarsamalarda

bulunulabilmesi kategorik degerlendirmeyle miimkiin olmaktadir.
3.1.5. Arastirmamin Hipotezleri

Arastirma magazin basini ile tiiketim kiiltiirii arasinda belli bir iligki oldugu
temel varsayimi iizerinde sekillendirilmistir. Bu baglant1 bir yandan basinin kendisinin
de artik bir ticari kurulus olmasi sebebiyle sosyo-ekonomik diizenden soyutlanamamasi,
bir yandan da biiylik bolimii reklama dayali olan gelir diizeyinin diismemesi igin

reklam veya reklam-haberlere yer verme zorunlulugundan kaynaklanmaktadir. Tiiketim
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ideolojisinin yaygimlik kazanabilmesi igin kitle iletisim araglarina, Kkitle iletigim
araclarinin da ayakta kalabilmek adina gereksinim duyduklar1 gelire kavusabilmeleri
i¢in reklami yapilacak iiriinlere/hizmetlere ihtiyact vardir. Yani her iki tarafin da ortak
bir paydada bulusuyor olmasi aslinda ¢ikarlar1 geregi mecbur kaldiklari isbirligini
gostermektedir. Arastirma boyunca sinanacak hipotezler bu bilgiler 1s18inda

saptanmistir.

Hipotez 1: Magazin basininda tiiketim kiltiirii ile ilgili haberlere sik¢a

rastlanmaktadir.

Hipotez 2: Magazin basminda yer alan tiiketim haberleri genis bir alan

kaplamaktadir.

Hipotez 3: Magazin basininin hafta sonu eklerinde tiikketimle ilgili daha fazla

haber bulunmaktadir.

Arastirmadan elde edilen veriler ¢ercevesinde bu ii¢ hipotezin dogruluk paylari
test edilmis ve dogrulanmis olsun ya da olmasin bu durum gerekceleriyle birlikte

aciklanmustir.
3.1.6. Tematik Kategorizasyon

Arastirma 6rneklemini olusturan Hiirriyet, Sabah ve Posta gazetelerinde yer alan
tikketim kiiltiirtine dair haberler i¢in toplam 13 ana kategori belirlenmis, daha sonra bazi
kategoriler de kendi i¢inde alt birimlere indirgendirmistir. Belirlenen temel kategoriler

ve alt birimleri sunlardir:

e Dogrudan Tiiketimle Ilgili Haberler
1- Alisveris Onerileri
2- Tiketiciye Yonelik Haberler
3- AVM’lerle Ilgili Haberler

e Teknoloji Haberleri

e Tasit Ile Ilgili Haberler

e Bankacilik Haberleri
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1- Kredi
2-Sigorta
e Saglik Haberleri
1- Beslenme/Diyet
2- Fitness
e Dekorasyon/Mobilya Haberleri
e Kiiltiir-Sanat Haberleri
e Yasam Alanina Yonelik Haberler
1- Konut
2- Eglence/Spor/ Restoran (Diger Mekanlar)
e Yeme-i¢me Kiiltiirii
o Kisisel Bakim/Giizellik
e Tatil/Seyahat
e Moda
e Diger
Belirlenen kategoriler ve alt bagliklar dahilindeki haberler nitel analiz yoluyla
yorumlanarak somut ¢ikarimlarda bulunulmus ve magazin basiinin tiikketim kiiltiiriiniin
yayilmasindaki rolii agiklanmaya c¢aligilmistir.
3.2. Arastirmadan Elde Edilen Bulgular ve Degerlendirme
Arastirma sonunda Hiirriyet, Sabah ve Posta gazeteleri ve hafta sonu eklerindeki
tiketim kiiltiirii konulu haberlerin hem sayisal siklik oranlar1 (haber frekanslar1), hem
kapladiklart alan miktar1 hem de belirlenen kategoriler bazinda hangi tiirden haberlere
ne kadar yer verdikleri belirlenmistir.
3.2.1. Niceliksel Analiz Sonuclar
Calismada kullanilan nicel analiz iki asamada uygulanmustir. Oncelikle tiiketim
kiiltiirii kapsamina alinabilecek haberler belirlenmis ve bunlarin gazetelerde yer alma
sikliklarmin Slgiimiiyle haber frekanslar1 tespit edilmistir. Ikinci olarak ise ilgili
gazetelerde haberlere ayrilan alanin hesaplanmasiyla tiiketim kiiltiiriine yonelik her bir

gazetedeki hacimsel egilim saptanmaya ¢alisiimistir.
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3.2.1.1. Hiirriyet, Sabah ve Posta Gazetelerindeki ve Hafta Sonu
Eklerindeki Tiiketim Haberlerinin Siklik Oranlar:

Ik olarak Hiirriyet, Sabah ve Posta gazetelerinde yer alan tiiketim kiiltiiriine
yonelik haberlerin sayisal dagilimi incelenmistir. Burada tiiketim kiiltiirii haberlerinin
frekans1 saptanarak s6z konusu haberlerin ne siklikla islendigi belirlenmeye
calisiimustir.

A- Hiirriyet, Sabah ve Posta Gazetelerindeki Tiiketim Haberlerinin Sikhik
Oranlan

Burada orneklemi olusturan ii¢ gazetede bulunan, tiiketim kiiltiiriine yonelik
haberlerin frekansi tespit edilerek her bir gazetenin haber sikliklarinin karsilastirmali

analizi yapilmistir.

Tablo: 2 Hiirriyet, Sabah ve Posta Gazetelerinde Tiiketim Kiiltiiriine

Yonelik Haberlerin Sayisal Dagilimi

Gazeteler Haber Sayisi Haber Sikhik Oram %
Hiirriyet 91 23,46
Sabah 104 26,80
Posta 193 49,74
Toplam 388 100

Yukaridaki tabloda 6rneklem grubunu olusturan ii¢ gazetede yayimlanan tiiketim
kiiltiiriiyle ilgili toplam haber sayisinin oransal dagilimi goriilmektedir. Buna gore Posta
gazetesi yayimlanan 193 haber ve % 49,74’lik siklik oramyla tiiketim haberleri
frekansinin en yiiksek oldugu gazetedir. Ikinci sirada bulunan Sabah gazetesindeki 104
haber ise % 26,80’lik bir frekans diizeyine karsilik gelmektedir. Tiketim kiiltliri
haberlerinin en az oldugu Hiirriyet ise 91 adet haberle % 23,46 diizeyinde bir haber

frekansina sahiptir.
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B- Hafta Sonu Eklerindeki Tiiketim Haberlerinin Siklik Oranlari
Orneklem grubunda bulunan ii¢ gazetenin hafta sonu ekleri de incelemeye
alinmig ve tiketim kiltiirii ile ilgili haberlere bu eklerde ne kadar yer verildigi

belirlenmistir.

Tablo: 3 Hafta Sonu Eklerindeki Tiiketim Haberlerinin Sayisal Dagilimi

Hafta Sonu EKleri Haber Sayis1 Haber Siklik Oran1 %
Hiirriyet Cumartesi 39 25
Hiirriyet Pazar 8 5,12
Sabah Cumartesi 48 30,77
Sabah Pazar 11 7,05
Cumartesi Postasi 32 20,51
Posta Karnaval 18 11,55
Toplam 156 100

Hafta sonu ekleri incelendiginde tiiketim haberlerinin siklik oraninin en ytiksek
oldugu gazetenin Sabah Cumartesi oldugu goriilmektedir. 48 adet haberin yer aldigi
gazete % 30,77°1lik bir haber frekansini yakalamistir. Tiiketimle ilgili toplam haber
sayisinin 39 oldugu Hirriyet Cumartesi siklik orant bakimindan % 25 ile ikinci
siradadir. Haber frekansinin yiiksekligi bakimindan Cumartesi Postast 32 haberle %
20,51; Posta Karnaval ise 18 haber sayisiyla % 11,55’1lik bir orana ulasarak sirasiyla
iciinci ve dordiincii olmustur. Sabah Pazar 11 adet haberle % 7,05 diizeyinde bir
frekansa sahip olurken hafta sonu ekleri iginde 8 adet tiiketim haberiyle en diisiik
frekansin ise Hiirriyet Pazar’a ait oldugu goriilmiistiir. Hafta sonu ekleri bazinda hem
Cumartesi hem de Pazar olmak iizere nispeten daha istikrarli oransal dagilim Posta
gazetesindedir. Hiirriyet ve Sabah eklerinin ise Pazar giinleri haber frekanslarinin

oldukca diistiigii gozlenmistir. Cumartesi ve Pazar giinleri agisindan en dramatik
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degisim Hiirriyet eklerinde s6z konusu olmustur. Cumartesi ekiyle haber siklik oraninin
% 25’ini yakalayan Hiirriyet ayn1 frekansi Pazar giinii tutturamamastir.

Ote yandan her bir gazetenin hafta sonu eklerinin tiiketim haberleri siklik
oranlarinin toplami1 bakimindan bir degerlendirme yapildiginda ise Sabah gazetesinin
hafta sonu eklerinde yayimlanan toplam 59 haberle % 37,82’lik bir siklik oranina
ulastig1r gozlenmistir. Ayni sekilde Cumartesi ve Pazar eklerinde yer alan tiiketim
haberlerinin toplaminda Hiirriyet 47 adet metin sunmus ve % 30,12°lik bir toplam
frekans orani elde etmistir. Son olarak Posta gazetesine bakildiginda ise hafta sonu
eklerinde toplam 50 adet habere rastlanmis ve gazetenin toplam hafta sonu siklik orani
ise % 32,06 olmustur. Hafta sonu eklerinde yayimlanan toplam haber ve bunlarin
frekans orani karsiligi bakimindan yapilan degerlendirmede Sabah gazetesinin hafta
sonu eklerinde % 37,82 oraniyla en yiiksek frekansa sahip oldugu tespit edilmistir.
Sabah gazetesinin hafta sonu ekleri yayimlanan haber sayisi (59 adet) olarak da
liderligini strdiirdiigii goriilmiistiir. Posta gazetesi hafta sonu eklerinde yayimladig
toplam 50 adet haberle toplam haber siklik orani bakimindan % 32,06’lik bir degerle
ikinci siraya yerlesmistir. Hiirriyet gazetesi ise hafta sonu eklerinde bulunan tiiketim
haberlerinin sayis1 acisindan toplam 47 haberle ticlincii siradadir; toplam haber siklik

orani bakimindan ise % 30,12 degerini elde etmistir.

C- Hiirriyet, Sabah ve Posta Gazetelerindeki Tiiketim Haberlerinin

Giindelik Dagihm Paylar:
Sozii edilen li¢ gazeteye ait tiiketim haberleri frekanslarinin giindelik dagilimlari

incelenerek her bir gazetenin agirlikli olarak hangi giinlerde bu tlirden haberlere yer

verdigi saptanmaya ¢alisilmistir.
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Tablo: 4 Hiirriyet, Sabah ve Posta Gazetelerindeki Tiiketim Haberlerinin
Giindelik Dagilimi

Tarihler Hiirriyet Sabah Posta
22 May1s 2014 18 6 31
23 Mayis 2014 3 1 5
24 Mayis 2014 3 5 8
25 Mayis 2014 4 3 8
26 May1s 2014 10 23 23
27 May1s 2014 11 5 12
28 Mayis 2014 3 22 13
29 Mayis 2014 3 2 5
30 Mayis 2014 11 3 13
31 Mayis 2014 2 5 10
01 Haziran 2014 5 3 12
02 Haziran 2014 4 12 15
03 Haziran 2014 2 4 17
04 Haziran 2014 12 10 21
Toplam 91 104 193

Tablodaki verilerin gosterdigi lizere tiikketim kiiltiird ile ilgili en fazla haber Posta
Gazetesinde yer almistir. Posta’y1 sirasiyla Sabah ve Hiirriyet takip etmektedir. Posta’da
tiiketim haberlerinin frekansinin en yiiksek oldugu tarih 22 Mayis’tir. Ayn1 gazetenin 26
Mayis’taki sayisi, 23 adet haberle tiikketim haberlerini ikinci yiiksek temsil giiciine sahip
olmus; 04 Haziran’daki 21 haber sayisi ile de tigiincii en yliksek frekansi yakalamistir.
Posta’nin tiiketim haberlerine en az yer verdigi tarihler ise 23 Mayis ile 29 Mayis
olmustur ve bu tarihlerde giinliik 5 adet tiiketim haberi tespit edilebilmistir.

Sabah gazetesi tiiketim haberlerini en yiiksek oranla temsil eden Posta’nin
ardindan frekansi en yliksek ikinci gazetedir. Sabah 26 Mayis’ta 23 haber ile tiikketim
haberleri frekansimni zirveye tasimig; bu egilim 28 Mayis’taki 22 adet haberle devam
etmistir. Sabah gazetesinin tiiketim haberleriyle ilgili temsil giiciiniin en diisiik oldugu
tarih bir tek haberin yer aldigi1 23 May1s’tir. Gazetenin ikinci en diigiik haber frekansi ise
2 adet haberle 29 Mayis’a aittir.

Hiirriyet gazetesinde ise tiikketim kiiltiirii ile ilintili haberlere en fazla 22 Mayis’ta

rastlanmistir. Gazete bu tarihte verdigi 18 adet haberle temsil giiclinii artirmistir.
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Hiirriyet’in haber frekansi bakimindan ikinci en yiiksek oranmi ise 04 Haziran’daki 12
adet haberle yakalanmigstir. Tiiketim kiiltliri ile ilgili haberlerin siklik orani {iglincii
olarak 27 ve 30 Mayis tarihlerindeki 11 adet haberle yiikselmistir. Hiirriyet’in tiikketim
haberlerine en az yer verdigi tarihler ise 31 Mayis ve 03 Haziran tarihleridir; bu
giinlerde gazetede yayinlanan tiiketim haberlerinin 2 adet ile sinirli oldugu tespit
edilmistir.

Bu ii¢ gazetenin icinde tiiketim haberlerinin yer alma siklig1 temelinde yapilan
degerlendirmede en istikrarli olanin Posta gazetesi oldugu belirlenmis, haber
sayilarindaki farkliliklar gbz oniine alindiginda ise ikinci yiiksek temsil giicline sahip
olmasina karsin en fazla dalgalanmanin Sabah gazetesinde oldugu tespit edilmistir.
Sabah gazetesinin en yliksek frekansa sahip oldugu 26 Mays ile en diisiik frekansa
sahip oldugu 23 Mayis arasindaki haber sayisi farki 22 olarak belirlenmistir. Hiirriyet
gazetesi ise tiilketim haberlerinin temsiliyeti acisindan tiglincii sirada bulunmaktadir
fakat Sabah gazetesi kadar keskin diisiisler yasanmadig1 i¢in nispeten daha orantili bir

seyir izlemistir.

D- Hafta Sonu Eklerindeki Tiiketim Haberlerinin Giindelik Dagihim Paylar

Hafta sonu ekleri de haberlere en fazla ve en az yer verdikleri giinlerin
saptanmasi i¢in benzer bir ¢oziimlemeye tabi tutulmustur. Analiz sonuglar1 asagidaki
gibidir.

Tablo: 5 Hafta Sonu Eklerindeki Tiiketim Haberlerinin Giindelik Dagilimi

01
Hafta Sonu 24 Mayis 25 Mayis 31 Mayis :
Ekleri Cumartesi Pazal Cumartesi HF","aZlZ';?” Toplam
Hurriyet
Cumar}t]esi 28 - 11 - 39
Hiirriyet Pazar _ 3 _ 5 8
Sabah
Cumartesi 31 — 17 — 48
Sabah Pazar _ 4 _ 7 11
Cumartesi
Postasi 21 — 11 — 32
Posta Karnaval _ 6 _ 12 18
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Tablodaki veriler incelendiginde hafta sonu eklerinde en yiiksek frekansin Sabah
gazetesinin eklerine ait oldugu goriilmektedir. Sabah Cumartesi ve Sabah Pazar
gazeteleri toplam 59 adet haberle bu frekansi yakalamis ve tiiketimle ilgili haberlere en
fazla Cumartesi giinii yer verildigi saptanmustir. Ikinci sirada Posta gazetesinin hafta
sonu ekleri yer almaktadir. Posta gazetesinin hafta sonu ekleri toplam 50 adet haberin
32’sini Cumartesi, 18’ini ise Pazar giinii yayimlamistir. Hafta sonu eklerinde tiiketim
haberlerine en az yer veren, Hiirriyet gazetesi olmustur. Gazetenin Cumartesi ve Pazar
ekleri toplam 47 haberle tiiketim haberleri frekansinin en diisiik oldugu eklerdir ve bu
47 haberin 39’unu Hiirriyet Cumartesi yayimlarken sadece 8 adet haber Hiirriyet
Pazar’da yer alabilmistir. Bu nedenle hafta sonu eklerine yonelik degerlendirmede haber
sayisinin giinlere dagilimi bazinda en fazla oynamanin Hiirriyet’in eklerinde tespit
edildigi goriilmiistiir. Posta ve Sabah Gazeteleri’nin ekleri ise Hiirriyet’in eklerine

nazaran daha dengeli bir dagilima sahiptir.

3.2.1.2. Hiirriyet, Sabah ve Posta Gazeteleri ve Hafta Sonu Eklerindeki

Tiiketim Haberlerinin Hacimsel Degerleri

Arastirmada uygulanan nicel icerik analizi esnasinda yalmizca haber siklik
oranlar1 degil, haber hacimlerinin de dl¢iilmesi yoluna gidilmistir. Herhangi bir haberin
ilgili gazetede kapladig: alan siitun/santim (st/cm) birim degeri lizerinden hesaplanmls*;
boylece haber siklik oraninin yansitamadigi farkliliklar da tespit edilmeye caligiimistir.
Bir gazetede kag adet haberin bulundugu kadar her bir haberin o gazetede yaklasik ne
kadarlik bir alan kapladigi da 6nem tagimaktadir. Bazen haber sayis1 fazla olmasina
karsin ilgili haberlerin kapladig1 alan az olabilir ve bu da okurun dikkatini ¢ekmede
yetersiz kalabilir. Bu yiizden tiiketim haberlerinin yiizélglimsel degerinin sunulmasi da

gerekli goriilmiistiir

" Haberlerin hacimsel degeri hesaplamirken su metot uygulanmistir: Oncelikle her bir haberin yaklasik
kag stitunluk bir alan kapladigi (vani haberin “en élgiisii”) belirlenmis, ardindan haberin toplam ne
kadar uzunluga (vani haberin “boy 6l¢iisii ) sahip oldugu dlgiilerek bu iki degerin ¢carpimiyla (siitun x
santim) haberin gazetede kapladig alan tespit edilmistir. Ornegin 2 siitunluk bir genislige ve toplam 15
santimlik bir uzunluga sahip olan haberin hacimsel degeri 30 st/cm’dir. (Not: Tek bir gazete sayfasinin
tamam 9 siitundan ibarettir ve bir siitunun genisligi yaklasik 3,6 santimetredir).
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A- Hiirriyet, Sabah ve Posta Gazetelerindeki Tiiketim Haberlerinin

Hacimsel Dagilimi

Burada 6rneklem grubunu olusturan ii¢ gazetede tiiketim ile ilgili haberlerin ne
kadar bir alan kapladigi hakkinda veriler sunulacaktir. Tiikketim haberlerine her bir
gazetenin ne kadar yer verdiginin belirlenmesi bu tiirden haberlerin yaym politikasi

acisindan ne kadar deger tasidig1 hakkinda da bir fikir edinilmesine yardimci olabilir.

Tablo: 6 Hiirriyet, Sabah ve Posta Gazetelerindeki Tiiketim Haberlerinin

Hacimsel Degerleri

Haberlerin Haberlerin
Gazeteler Haber Sayisi Kapladig1 Alan | Hacimsel Oranlar
st/cm %
Hiirriyet 91 7989 31,22
Sabah 104 6980 27,27
Posta 193 10623 41,51
Toplam 388 25592 100

Tablodaki verilerin gosterdigi gibi tiiketim haberlerine en fazla alan Posta
gazetesinde ayrilmistir. Posta’da 193 adet haber toplam 10623 st/cm’lik bir alan
kaplamigtir. Tiiketim haberlerinin hacimsel degeri bakimindan ikinci sirada yer alan
gazete Hiirriyet gazetesidir. Hiirriyet 91 adet habere toplamda 7989 st/cm oraninda yer
vermistir. Uciincii sirada yer alan Sabah gazetesi ise 104 habere toplam 6980 st/cm’lik
bir alan ayirmistir. Dikkat edilecegi lizere haber sayisi bakimindan Hiirriyet’in 6niinde
yer alan Sabah gazetesi haber hacmi bakimindan ise Hiirriyet’i geriden takip etmektedir.
Say1 olarak en az tiiketim haberi barindiran Hiirriyet boylece sayisal zayifligini hacimsel

Ustiinliigi ile kapatmistir denebilir.
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Verilerin oransal dagilimina bakildiginda ise Posta gazetesinin tiim gazeteler
icinde tliketim haberlerine ayrilan toplam alanin % 41,51’ini sahiplendigi goriiliir.
Hiirriyet’in Posta’y1 31,22’lik oranla takip ettigi bu siralamada Sabah gazetesinin haber
hacim toplamimin 27,27’lik dilimi olusturdugu goriilmektedir. Analiz sonuglar1 haber
siklik sayisinin  yaninda haber hacimlerinin hesaplanmasi gerekliligini kanitlar
durumdadir ¢iinkii haber frekansi bazindaki siralama haberin hacimsel degerleri bazinda

degisiklige ugramstir.

B- Hafta Sonu Eklerindeki Tiiketim Haberlerinin Hacimsel Dagilimm
Hafta sonu eklerine yonelik hacimsel tarama hem hangi ekin/eklerin tiiketim
haberlerine agirlik verdiginin hem de gazetelerin kendilerinin mi yoksa hafta sonu

eklerinin mi tiiketim haberlerine odaklandiginin tespiti agisindan 6nem tasimaktadir.

Tablo: 7 Hafta Sonu Eklerinin Tiiketim Haberleri Bakimindan Hacimsel

Degerleri
Haberlerin
) Haberin Kapladig:
Hafta Sonu Ekleri Haber Sayisi Hacimsel Oranlari
Alan st/cm

%
Hiirriyet Cumartesi 39 6361 29,10
Hiirriyet Pazar 8 2382 10,90
Sabah Cumartesi 48 7100 32,49
Sabah Pazar 11 2171 9,93
Cumartesi Postast 32 2567 11,75
Posta Karnaval 18 1275 5,83
Toplam 156 21856 100

Hafta sonu eklerine yonelik tiikketim haberlerinin hacimsel degerlendirmesine
gelince, Sabah Cumartesi’nin 7100 st/cm’lik alanla tiiketim haberlerine en fazla yer
veren ek oldugu goriilmektedir. Bunu 6361 st/cm oraninda alani tiikketim haberlerine
ayiran Hiirriyet Cumartesi izlemektedir. Ugiincii sirada ise 2567 st/cm degerinde bir

alanda tiikketim haberlerine yer veren Cumartesi Postast bulunmaktadir. Bu veriler
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tiketim kiltiiri ile ilgili haberlerin hacimsel degerlerinin Cumartesi giiniinde
yogunlastigini gostermektedir. Gazetelerin Cumartesi eklerinde haber sayisi ile habere
ayrilan alan arasinda oransal bir yakinlik bulunurken ayni durumu Pazar eklerinde
gormek olanakli olmamistir. Ornegin Sabah Pazar 11 adet habere 2171st/cm’lik alanda
yer vermis fakat Hiirriyet Pazar’daki 8 haber toplam 2382 st/cm’lik bir alana
yayilmistir. Burada haber sayist ile haber hacmi arasinda bir oran tespit edilememistir.
Hiirriyet Pazar yalnmizca 8 tiiketim haberi bulundururken bunlara ayrilan alan
bakimindan Sabah Pazar ve Posta Karnaval’1 geride birakmustir.
Eklerdeki tiiketim haberlerinin hacimsel oranlar1 da degiskenlik gostermektedir.

Hafta sonu eklerinde toplam 21856 st/cm oraninda bir alan tiikketim haberlerine
ayrilmistir. Bunun yiizde 32,49’u Sabah Cumartesi tarafindan kullanilmigstir. Tiiketim
haberlerinin hacimsel oranlar1 bakimindan degerlendirilmesinde ikinci sirada %
29,10’luk bir dilimle Hiirriyet Cumartesi bulunmakta, son sirada ise %11,75 oraninda
bir alanla Cumartesi Postas1 yer almaktadir. Hafta sonu eklerinde haberin hacimsel
degeri agisindan en diisiik oran Posta Karnaval’da goriilmiistiir. Diger yandan 6rneklemi
olusturan gazetelerin hafta sonu eklerinde Cumartesi giinlerinde haber sayisi ve habere
ayrilan alan olarak Pazar gilinlerine kiyasla bir {stiinlik s6z konusudur, analiz edilen

eklerin hepsi tliketim ile ilgili haberlere Cumartesi giinleri daha fazla yer vermistir.

C- Hiirriyet, Sabah ve Posta Gazetelerindeki Tiiketim Haberlerine Ait

Hacimsel Degerlerin Giinlere Gore Dagilimi
Tiiketim haberlerinin hacimsel degerlerinin giinlere gére dagilimini incelemek

ilgili gazetelerin hangi giinlerde bu tiirden haberlere daha fazla yer verdiginin

saptanmasi agisindan 6nemli gorilmiistiir.
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Tablo: 8 Hiirriyet, Sabah ve Posta Gazetelerindeki Tiiketim Haberlerinin

Hacimsel Degerlerinin Giindelik Dagilimi

Tarihler Hiirriyet Haber | Sabah Haber | Posta Haber Toplam
Hacmi st/cm Hacmi st/cm Hacmi st/cm st/cm
22 Mayis 2014 986 713 1503 3202
23 Mayis 2014 113 230 481 824
24 Mayis 2014 70 578 497 1145
25 Mayis 2014 527 190 382 1099
26 Mayis 2014 1101 1484 1291 3876
27 Mayis 2014 1004 438 850 2292
28 Mayis 2014 420 1324 872 2616
29 Mayis 2014 336 4438 420 1204
30 Mayis 2014 1176 601 690 2467
31 Mayis 2014 302 354 581 1237
01 Haziran 2014 514 288 531 1333
02 Haziran 2014 400 792 698 1890
03 Haziran 2014 435 415 1610 2460
04 Haziran 2014 605 658 1022 2285

Tiiketim haberlerinin hacimsel degerleri baglaminda s6z konusu gazetelerdeki
giinliik dagiliminin incelenmesiyle bu tiirden haberlere en ¢ok hangi giinlerde yer
verdiklerinin tespiti miimkiin olmaktadir. Tabloda goriildiigii izere 6rneklem grubunu
olusturan {i¢ gazetenin hepsinin de tliketimle ilgili haberlerin hacimsel degeri
bakimindan 26 Mayis tarihinde yogunlastigi saptanmistir. Tiiketimle ilgili haberlerin
hacimsel degerinin en diisiik oldugu giin ise 23 Mayis olmustur. Hacimsel degerlerin
giindelik olarak ikinci yliksek oran1 03 Haziran giiniinde yakalanmigtir. Genel anlamda
Hiirriyet’in haber hacmi bazinda ( en keskin diisiisiin yasandig1 23 Mayis haric) dengeli

bir seyir izledigini sdylemek olasidir.
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D- Hafta Sonu Eklerindeki Tiiketim Haberlerinin Hacimsel Deger Olarak

Giinlere Gore Dagilimi

Yukaridakine benzer bir analiz gazetelerin hafta sonu eklerine de uygulanmis ve

hacimsel yogunlugun hafta sonuna ait dagilimi da hesaplanmustir.

Tablo:

Degerlerinin Giindelik Dagilimi

9 Hafta Sonu Eklerindeki

Tiiketim Haberlerinin Hacimsel

Hiirriyet | Hiirriyet Sabah Sabah | Cumartesi Posta
Cumartesi Pazar Cumartesi | Pazar Postas1 | Karnaval
Tarihler Haber Haber Haber Haber Haber Haber
Hacmi Hacmi Hacmi Hacmi Hacmi Hacmi
(st/cm) (st/cm) (st/cm) (st/cm) (st/cm) (st/cm)
24 Mayis 4259 _ 4157 _ 2149 305
25 Mayis _ 1533 _ 576 _ _
31 Mayis 2102 _ 2943 _ 418 197
01 _ 1146 _ 1595 _ _
Haziran
Toplam 6361 2679 7100 2171 2567 502

Gazetelerin hafta sonu eklerindeki hacimsel haber degerlerinin dagilimina
bakildiginda Sabah Cumartesi’nin alan olarak tiiketim haberlerine toplam 7100 st/cm ile
en fazla yer ayiran ek oldugu anlagilmistir. Sabah Cumartesi’yi 6361 st/cm’lik haber
hacmiyle Hiirriyet Cumartesi izlemektedir. Hafta sonu eklerinde tiiketim haberleri
bazinda hacimsel yogunluk agisindan en diisiik degerler Posta’nin eklerinde goze
carpmustir. Posta gazetesi haber hacminin dagiliminda nispeten orantili bir profile
sahipken ayni dengeyi gazetenin hafta sonu eklerinde gérmek miimkiin olmamistir.
Oyle ki tiiketim haberlerinin hacimsel yogunlugunun en diisiik oldugu hafta sonu eki
Posta Karnaval olarak saptanmistir. Bu veriler gazetelerin yer verdigi tiiketim
haberlerinin hafta sonu ekleriyle orantili bir hacme sahip olmadigini goéstermesi

nedeniyle anlamli bulunmustur.
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3.2.1.3. Hiirriyet, Sabah ve Posta Gazetelerindeki ve Eklerindeki Tiiketim
Haberlerinin Tematik Siklik Oranlar

Arastirmanin 6rneklemini olusturan Hiirriyet, Sabah ve Posta gazetelerinde ve
hafta sonu eklerinde yer alan tiiketime yonelik haberlerin tematik olarak
siiflandirilmas: yapilmis ve hangi kategorideki haberlere hangi gazetede daha fazla
rastlandig1 tespit edilmeye ¢aligilmistir.

A- Hiirriyet Gazetesindeki Tiiketime Yonelik Haberlerin Kategorik
Frekanslari

Hiirriyet gazetesinde yer alan tiiketim haberleri toplam 13 ana kategori altinda
tematik olarak ayrilmis ve her bir kategori i¢inde bulunan haber sayilar1 belirlenerek

haber temsil oranlarinin 6lgiilmesi amaglanmaistir.

Tablo: 10 Hiirriyet Gazetesindeki Tiiketim Haberlerinin Giinlere Gore

Tematik Temsil Sayilar:

Aligveris
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Tablodaki tematik dagilimda haber sayilar incelendiginde Hiirriyet gazetesinde
14 adet haber ile en fazla yer alan tema kiiltiir-sanat haberleri olmustur. Haber siklik
derecesi bakimindan ikinci sirada teknoloji, saglik ve diger kategorilerdeki haberler yer
almistir. Belirlenen tarihler i¢cinde seyahat ve kisisel bakim kategorileri birer haberle
temsil edilirken dogrudan tiiketimle ilgili olup tiiketim kategorisinde incelenen haber

tiiriinden 9 adet habere rastlanmistir.

Diger yandan gazetede tiiketimle ilgili en az haber 31 Mayis ve 03 Haziran’da
goriilmiis ve bu giinlerde tiiketimle ilgili sadece ikiser haber yayimlanmistir.
Hiirriyet’teki tiiketim haberlerinin temsil oraniin diisiikligii 23 Mayis ve 29 Mayis’ta

da devam etmistir.

B- Sabah Gazetesindeki Tiiketime Yonelik Haberlerin Kategorik Frekanslari
Sabah gazetesinde yer alan tiiketim odakli haberler ayni tematik Kkategoriler

dahilinde incelenmis ve hangi siklikta temsil edildiklerinin tespiti miimkiin olmustur.

Tablo: 11 Sabah Gazetesindeki Tiiketim Haberlerinin Giinlere Gore

Tematik Temsil Sayilar:

Alisveris
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Sabah gazetesindeki tiiketim haberlerinin tematik dagilimi tablodaki gibidir.
Gazetede kategori basina 16 adet haberle en fazla kiiltiir-sanat ve saglik haberleri yer
bulmustur. Ikinci yiiksek temsil orami ise 14 haberle teknoloji kategorisinde
goriilmiistiir. Bunu takip eden haberler tiikketim kategorisinde toplanan haberler
olmustur; dogrudan tiiketimle ilgili olan bu haberler 14 adet haberle {igiincii temsil
oranina sahiptir. Sabah gazetesinde temsil edilen kategoriler i¢inde en diisiik paya sahip
olanlar ise dekorasyon ve kisisel bakimla ilgili haberler olmustur; her iki kategori de
yalnizca bir haberle temsil edilmistir.

Analiz sonuglarina gore Sabah gazetesinde tiiketimle ilgili en az habere 23
Mayis’ta rastlanmistir. So6zii edilen tarihte yalmizca bir adet tiiketim haberi
saptanabilmistir. Temsil oraninin en yiiksek oldugu giin ise 23 adet haberin yer aldig1 26
Mayis olmustur; bunu ikinci yiiksek haber sikliginin belirlendigi 28 Mayis takip etmis
ve gazetede bu tarihte toplam 22 haber verilmistir. Son olarak 04 Haziran tarihinde de

tictincii siklik oranlarina rastlanmistir.

C- Posta Gazetesindeki Tiiketime Yonelik Haberlerin Kategorik
Frekanslar

Posta gazetesinde de tiiketim kiiltiirii ile ilgili haberlerin gilinlere gore tematik
bazda dagilimi incelenerek haber siklik derecesi tespit edilmeye ¢alisilmistir. Belirlenen
ana kategoriler ¢ercevesinde tematik olarak siniflanan haberlerin bdylece temsiliyet

diizeylerini saptamak miimkiin hale gelmistir. Analiz sonuglar1 asagidaki gibidir.
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Tablo: 12 Posta Gazetesindeki Tiiketim Haberlerinin Giinlere Gore

Tematik Temsil Sayilar:

Aligveris
EEN

Tablodaki veriler 15181nda Posta gazetesinde tiiketime yonelik haberlerin siklikla
yer aldig1 goriilmektedir. Tematik dagilim bazinda yapilan incelemeyle en fazla temsil
edilen haberlerin “diger” kategorisinde yer alan tiiketim metinlerinin oldugu
saptanmuistir. Toplam 78 adet haberin tespit edildigi bu kategori hem Posta gazetesinde
tematik olarak en fazla yer alan haberleri olusturmus hem de diger iic gazeteyle
kiyaslandiginda genel anlamda haber frekansinin en yiiksek oldugu kategori olarak
karsimiza ¢ikmistir. Posta gazetesinde belirgin diizeyde temsil oranin1 yakalayan bu
kategorideki haberler medyatik veya iinlii isimler dolayimiyla sunulan tiiketim
haberlerini ifade etmektedir. Popiiler basinin siklikla kullandig1 haber aktorlerinden olan
inlii ve popiiler isimler bir sekilde tiiketimle ilgili haberlerde de goze ¢arpmaktadir ve
bu yiizden siiflamaya dahil edilmistir. Gazetede ikinci olarak en fazla yer bulan

kategori “saglik” olmustur. Toplam 32 haberle temsil edilen saglik haberleri bu anlamda
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kayda degerdir. Ucgiincii yiiksek haber sikliit moda haberlerine aittir. Moda
kategorisinde toplam 17 adet haber saptanmistir. Moda haberlerini takiben dordiincii
sirada teknoloji haberleri bulunmaktadir. Toplam 16 adet haberin yer aldigi teknoloji
kategorisi Posta’daki yliksek temsil oranina sahip alanlardan biridir.

Posta’da hi¢ temsil edilmeyen haberler dekorasyona dair haberlerdir. Belirlenen
tarihler arasinda en az yer bulan haberler ise yagam alanlarina ait haberler olmustur; bu
kategori sadece bir haberle temsil edilmistir. Posta’da istikrarli bir seyir izleyen
haberler, neredeyse her giin sunulan saglik ve diger kategorilerindeki haberlerdir.
Gergekten de bu iki tema yalnizca birer giin gazetede yer bulmamustir.

Haberlerin giindelik dagilim1 g6z Oniinde tutuldugunda ise Posta gazetesinde
titkketimle 1ilgili en az haberin 23 Mayis tarihinde yayimlandigi tespit edilmistir. Toplam
5 adet haberin verildigi 23 Mayis giinii temsil diizeyinin en diisikk oldugu giindiir.
Tiiketime dair haberlere en fazla yer verilen giin ise bir dnceki giin, yani 22 Mayis
olmustur. Haber temsil oranlarmnin arka arkaya iki giin i¢inde bu kadar degisiklige
ugramasi tiiketim haberlerinin belli bir senkronizasyona bagli olarak degil rastgele

yayimlandigini diistindiirmektedir.
D- Hafta Sonu Eklerindeki Tiiketim Haberlerinin Kategorik Frekanslari
Sozii edilen gazetelere uygulanan igerik analizi esnasinda hafta sonu ekleri de

tematik olarak haber temsil oranlarinin saptanabilmesi i¢in incelemeye alinmistir. Hafta

sonu eklerinden elde edilen sonuglar asagidaki gibidir.
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Tablo: 13 Hafta Sonu Eklerindeki Tiiketim Haberlerinin Giinlere Gore

Tematik Temsil Sayilar:

Aligveris
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Gazetelerin hafta sonu eklerine uygulanan icerik analizi sonunda tematik temsil
sikliginda 31 adet haberle Sabah’in 24 Mayis’taki Cumartesi eki ilk sirada yer almistir.
Ayni giine ait Hiirriyet Cumartesi eki de toplam 28 haberle temsil oran1 en yliksek ikinci
ek olmustur. Yine 24 Mayis’taki 21 haberin yer aldig1 Cumartesi Postasi da haber siklik
sayist bakimindan ii¢lincli siraya yerlesmistir. Goriildiigli lizere hafta sonu eklerinde
temsiliyet diizeyinin en yiiksek oldugu giin 24 Mayis olarak belirlenmistir. Tematik
haberlerin giinlere gore dagiliminda en diisiik siklik sayisi ise 25 Mayista yayimlanan
Hiirriyet Pazar’da tespit edilmistir. Hiirriyetin 25 Mayis tarihli hafta sonu ekinde
yalnizca iki adet habere tesadiif edilmistir.

Tematik olarak temsil sikligmma bakildiginda ise her {i¢ gazetenin Cumartesi
eklerinde kiiltiir sanat haberlerinin en yiiksek orana sahip oldugu goriilmiistiir. ikinci en
yiiksek temsil oran1 yeme i¢gme kiiltlirline ait haberlerdedir. Bunu tatil ve teknoloji
haberleri izlemistir.

Burada dikkatleri ¢ceken konu gazetelerin hafta sonu eklerinde tiiketim kiiltiirti
ekseninde bigimlenmis daha fazla habere rastlanabilecegi yoniindeki beklentilerin
arastirmadan elde edilen sonuglarla ortiismemesidir. Gergekten de hafta sonu eklerinde
umuldugu oranda tiikketim haberi tespit edilememistir. Ancak burada oOzellikle
vurgulanmasi gereken bir nokta daha vardir: Hiirriyet ve Sabah gazeteleri hafta sonu
eklerine ilaveten verdikleri diger eklerle bu agig1 kapamislardir. Hiirriyetin Cumartesi
giinleri verdigi 8 sayfalik aligveris eki olan Hiirriyet Turuncu ekine benzer, Sabah
gazetesi de Pazar giinleri yine 8 sayfadan ibaret aligveris eki olan Sabah Alisveris’i
okurlariyla bulusturmaktadir. Posta gazetesinin arastirma i¢in belirlenen tarih aralifinda
hafta sonu eklerine ilaveten baska bir ek daha verdigi goriilmemistir. Bu yilizden hem
gazeteler arasinda ilave hafta sonu eklerinin analize dahil edilmesiyle nesnel
degerlendirme Ol¢iitiiniin zedelenmemesi i¢in, hem de adi gegen ilave hafta sonu
eklerinin tamaminin tiikketimle ilgili haberlere ayrilmis olmasi sebebiyle bu eklere analiz

uygulamasi gerekli goriilmemistir.
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3.2.1.4. Hiirriyet, Sabah ve Posta Gazeteleri ve Eklerindeki Tiiketim
Haberlerinin Tematik Diizeyde Hacimsel Degerleri

Arastirma Orneklemi olan Hiirriyet, Sabah ve Posta gazeteleri ile bunlarin hafta
sonu eklerinde yer alan tematik olarak kategorilendirilmis haberlerin hacimsel
degerlerinin de saptanmasi, haber siklik sayisinin gizleyebilecegi bazi yonleri agiga
kavusturmak amaciyla gerekli goriilmiistiir. Bilindigi gibi sadece haber sayilarina
yonelik bir veri yaniltict olabilir ¢iinkii gazetelerin hangi habere ne siklikta yer verdigi
kadar sayfalarinda 0 habere ayirdigi yiizélgiimsel alan da 6nem tasimaktadir. Bazi
gazetelerin sayica az olan haberlere alan olarak daha fazla yer ayirmasi sebebiyle bu
haberlerin okurun goziindeki degerini/cekiciligini artirdigt durumlar olabilmektedir.

Burada ilgili haberlerin tematik tabanda hacimsel degerleri hesaplanacaktir.

A- Hiirriyet Gazetesindeki Tematik Boliimlii Tiiketim Haberlerinin

Hacimsel Degerleri

Hiirriyet gazetesinde tiiketim kiiltiirii ile iliskilendirilebilecek haberler tematik
olarak smiflandirilmig, haber frekanslarinin yaninda hacimsel degerlerinin de
saptanmast amaclanmistir. Boylelikle her kategoriye ne kadar bir alan ayrildigi

hesaplanmuistir.
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Hiirriyet gazetesinde tematik siniflandirilmasi yapilmis olan haberlerin hacimsel
degerleri de hesaplanmistir. Buna gore gazetede kapladigi alan bakimindan en fazla yeri
bankacilik kategorisindeki haberler tutmustur. Bu haberlerin kapladigi alan 1216
st/cm’dir. Ikinci en biiyiik alan saglik haberlerine ayrilmis ve saglik kategorisindeki
haberlerin hacmi de 985 st/cm olarak Olciilmiistiir. Gazetede teknoloji haberleri 968
st/cm degeriyle ligiincii hacim biiyiikliigline ulasan kategoriyi olusturmustur. Hiirriyet
gazetesinde en az alan kisisel bakim haberlerine ayrilmistir; bu kategorideki haberlerin

toplam alan1 45st/cm seklinde belirlenmistir.

B- Sabah Gazetesindeki Tematik Boliimlii Tiiketim Haberlerinin Hacimsel
Degerleri

Hacimsel haber degerlerinin 6l¢iimii Sabah gazetesi i¢in de analiz edilmis ve
elde edilen sonuglar asagida sunulmustur. Bu yolla her bir temanin Sabah gazetesinde

ne kadar yiizol¢iimiine sahip oldugu saptanabilmistir.
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Sabah gazetesindeki tiiketim haberlerinin tematik ketagorizasyonu cercevesinde
haber hacimleri dagilimina bakildiginda en genis alani toplamda 8625 st/cm ile tiiketim
haberlerinin kapladig1r goriilmektedir. Tiiketim kategorisi iginde ise agirlikli olarak
tilketici haberleri yer almaktadir. Ikinci en genis alan ise 1127 st/cm’lik degerle
teknoloji haberlerinin olmustur. Hacimsel deger bakimindan ii¢iincii sirada 1098 st/cm
ile saglik kategorisindeki haberler bulunmaktadir. Sabah gazetesinde en az temsil
diizeyine sahip haberler ise kigsisel bakim ve dekorasyon kategorilerine ait haberler

olmustur.

C- Posta Gazetesindeki Tematik Boliimlii Tiiketim Haberlerinin Hacimsel
Degerleri

Posta gazetesindeki tiiketim haberlerinin tematik bolimlenme bigimleri
dogrultusunda her bir kategorinin haber hacmi dl¢iilmiis ve elde edilen sonuglar 15181inda
¢oziimleme yapilmistir. Tiiketim haberlerinin hacimsel degerlerinin tematik bazda

dagilimi asagidaki gibidir.
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Tablodaki veriler incelendiginde Posta gazetesinde en fazla alanin “diger”
kategorisine ayrildig1 goriilmektedir. Toplam 3605 st/cm’lik alan bu haberlerle
doldurulmustur. Ikinci yiiksek hacimsel deger “saglik” kategorisindeki haberlere aittir.
Bunda Posta’da giinliik olarak/seri halinde yayimlanan diyet haberlerinin etkisi
biiyiiktiir. Ugiincii sirada dogrudan tiiketimle ilgili haberler yer almistir. “Tiiketim”
basligr altinda smiflandirilan bu haberlere toplamda 793 st/cm oraninda bir yer
verilmistir. Posta gazetesinde hacimsel deger bakimindan dordiincii en yiiksek oran ise
moda haberlerine aittir. Posta’da habere ayrilan yiizol¢lim temelinde en diisiik deger ise
kisisel bakim haberlerinin olmustur. Incelenen doénem icinde Posta Gazetesinde

“dekorasyon” temasi ile ilgili bir habere rastlanmamastir.

D- Hafta Sonu Eklerindeki Tematik Boliimli Tiiketim Haberlerinin

Hacimsel Degerleri
Haberlerin hacimsel degerlerinin 6l¢cimii gazetelerin hafta sonu eklerine de

uygulanmistir. Boylelikle her bir ekin hangi kategorideki haberlere agirhik verdigi

belirlenmistir. Hafta sonu eklerinden elde edilen analiz sonuglar1 asagida sunulmustur.
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Hafta sonu eklerindeki tematik haberlerin hacimsel dagilimi incelendiginde

tilketim haberlerinin agirlikli olarak Cumartesi giliniinde yogunlastigi goriilmiistiir.
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Kategori olarak en yiiksek hacimsel deger yeme i¢me kiiltiiriine ait haberlerdedir. ikinci
sirada moda ile ilgili haberler gelmektedir. Moda haberlerinin her iic gazetenin
eklerinde 6nemli bir yer tuttugu gézlenmistir. Hafta sonu eklerinde tematik bazda hig
yer ayrilmamis olan haberler ise “bankacilik” kategorisindekilerdir. Arastirma siiresi

dahilinde hafta sonu eklerinde bu kategoride bir habere rastlanmamustir.

3.2.2. Nitel Analiz Sonuglari

Aragtirmadan elde edilen bulgularin nicel analizinin yani sira nitel anlamda da
yorumlanmasi gereklidir. Tiiketim kiiltiiriiniin toplumsal tabakalarca benimsenmesinin
yolunu acan gelismelerden biri magazin basininda veya gazetelerin magazin
sayfalarinda bu tiirden haber ya da reklam-haberlerin bolca yer almasidir.

Ozellikle 1980°den sonra Batili ve Amerikan yasam tarzini1 ven, dne ¢ikaran ve
sayfalarinda bu hayatlarin vazgegilmezi olan liiks {irlinlerin tanitimina agirlik veren
magazin basini bdylece toplumun geri kalanini s6zii edilen “elit sinif’a dahil olabilmek
icin onlarin yagam tarzini benimsemeye, onlarin tiikketim aligkanliklarini edinmeye ve
hatta onlar gibi diisiiniip davranmaya tesvik etmistir. Giinlimiizde bu durum yalnizca
yazili basinla smirli kalmamis, gorsel-isitsel ve siber medya da tiiketim kiiltiirliniin
Ogelerinin yliceltildigi bir mecra olarak dogrudan ya da dolayli, bir sekilde bu kiiltiir
cercevesinde sekillenmis bir hayat tarzinin “gecerli akc¢e” oldugu mesajini tekrarlar
olmustur. Magazin basin1 bu anlamda bir yandan kiiresel boyutlarda hiikiim siirmeye
baslamis bu kiiltiiriin yerel unsurlarla eklemlenmis modelini liretmekte, bir yandan da
ekonomi-politik gerekgelerle gobek bagmin bulundugu bu sistemin sozciiliiglinii
yapmaktadir. Bu anlamda magazin basinindaki yazarlar, kose yazarlar1 Featherstone’un
(2005) “yeni kiiltiir aracilar1” olarak nitelendirmesini hakli ¢ikarircasina tiiketim
kiiltiirlintin igsellestirilmesine 6n ayak olma gorevini iistlenmisler ve yazilarinda bu
tiirden konulara siklikla yer vermislerdir.

Bu kose yazarlar iist-orta sinif’a dahil olma egilimleriyle siirekli isadami ve
siyasetgilerle beraber olduklarindan yansittiklart yasam tarzlart da bu gruplarinkine
benzerlik gostermektedir. Tiiketimin 6nderliginde belirlenen toplumsal sinif ve statiileri
destekleyen bu yazarlar Bourdieu’niin “kiiltiirel sermaye” olarak adlandirdigi, seckinlik

saglamak amaciyla mal ve hizmetlerin nasil kullanilmas1 gerektigi bilgisini igeren bu
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sermaye tiliriine katkida bulunmaktadirlar (Dagtas ve Erol, 2009:173). Kiiltlirel sermaye
edinimine yonelik haberler, genellikle nerede ne yenilip icilecegini, hangi sarabin hangi
yemekle birlikte tiiketilmesi gerektigini, nasil sik olunacagini, saglikli yasam onerileri
dogrultusunda detoksa yarayan yiyeceklerin ne oldugu ve hangi sporlarin yararl
oldugunu, tatil seyahat haberleriyle nerede, hangi otelde kalinacagini ve “best seller”
kitaplari, goriilmesi mutlaka tavsiye edilen filmleri, gidilmesi 1srarla Onerilen
festivalleri, organizasyonlar1 vs. kapsamaktadir. Bu nedenle bu yazarlar ve onlarin bu
tiirden yazilar1 “1980°1i ve 1990’l1 yillarda ‘yuppiler’ (geng¢ kentli profesyoneller) de
denilen, giinimiizdeki adiyla “beyaz Tiirklerin” de iginde bulundugu iist-orta sinif igin

kanaat onderleri haline gelmislerdir (Dagtas ve Erol, 2009:173).”

Burada tematik kategorizasyon cergevesinde sozii edilen gazetelerde ve hafta
sonu eklerinde yer alan haberlerin kuramsal cer¢evede anlamlandirilmasi icin bir
degerlendirme yapilacaktir. Degerlendirmede her bir tematik kategorizasyon
kapsamindaki biitiin haberler degil, bunlarin i¢inden tesadiifi 6rneklem yoluyla se¢ilmis
bazi haberler sunulacak ve boylelikle secili Ornekler {izerinden yapilan yorumlarin
haberlerin tamamini kapsamasi1 miimkiin olan genellemeyi desteklemesi saglanacaktir.
Bagka bir deyisle haber kategorizasyonlarini temsilen segilen 6rnek haberler bir

genelleme yapmaya elverisli olacak sekilde yorumlanacaktir.
A- Dogrudan Tiiketimle ilgili Haberler

Bu baslik altinda dogrudan tiikketimle veya tiiketim kiiltiirii ile ilintili haberler
incelenmistir. Bu haberler kendi icinde aligveris ile ilgili olanlarmm1 kapsayan
“ahigveris”, tiiketiciye yonelik haberleri kapsayan “tiiketici” ve aligveris merkezleri ile
ilgili haberleri iceren “AVM?” alt basliklar1 dahilinde siniflandirilarak incelenmistir.
Dogrudan tiiketimle ilgili haberlerin i¢inde genellikle yeni agilan veya zincir halkalarin
genisleten AVM’ler, tiikketiciye yonelik aligveris Onerileri, tiiketimle ilgili istatistiki
veriler veya tiiketici haklarimi1 degisen tiiketici yasasi temelinde hatirlatan haberler

bulunmaktadir.
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“Tiiketici giiven endeksi Mayis’ta bir énceki aya gore % 3,1 diistii. TUIK ve Merkez
Bankas igbirligiyle yiiriitiilen tiiketici egilim anketi sonu¢larina gore Nisan’da 78,5 olan endeks

Mayrs’ta 76 a diistii. (22 Mayis Posta) ”

“Ev dis1 tiiketimin yiizde 24,2si fast fooda gitti. Fast food’u alkolsiiz restoran takip

ederken gece kuliiplerinde ise kisi bast ortalama hesap 26 lira olarak gerceklesti. (26 Mays
Sabah)”

“Italyan hazir giyim markasi Paul&Shark diinya genelindeki magazalarimn yiiziinii
degistirmeye basladi. Yeni konseptli ikinci flagship magazasimi Hong-Kong’tan sonra
Istanbul’da acan sirket Tiirkiye 'de hedef biiyiittii. (22 Mayis Hiirriyet)”

“Yeni perakende yasa taslagi ile tiim iiriinlerin ‘outlet, sezon sonu, indirimli’
satilmasimin  ontine gegilecek. Taslakla outlet olarak satilabilecek mallar belirlenecek ve

yalmizca bu satis tiiriinde faaliyette bulunan igletmeler satis yapabilecek. (26 Mayws Sabah)”

“Yarin yiiriirliige girecek olan yeni Tiiketiciyi Koruma Kanunu vatandasin mal ve

hizmet alimindaki magduriyetini giderecek ¢ok 6nemli maddeler iceriyor. (27 Mayis Hiirriyet)”

“Ispanya 'min iinlii kadin giyim markalarindan Adolfo Dominguez, Ankara’da magaza
acti. Armada AVM’de hizmete giren magazamin ag¢ilisina Ankara’min cemiyet, is ve sanat

diinyasumin onde gelenleri katildi. (22 Mayis Hiirriyet)”

“Doga alarm veriyor... Su faturaniz alarm veriyor... Her ikisi de caminizi stkiyor... O
halde evinizde gereken onlemleri alin ve su tiiketiminizi minimuma indirin. (27 Mays

Hiirriyet)”

“Tiirkiye Esnaf ve Sanatkarlari Konfederasyonu (TESK) Baskani Bendevi Palanddéken,
perakendede indirim sezonlarinin diizene girmedigini bunun karmasa yarattigini ve miisteride

giiven kaybwna yol actigini soyledi. (26 Mayis Posta)”

“Memlekete gidiyorsun. Ozlemissin topragim, aldin otobiis biletini, sabwrsizsin. Ama
otobiistin girmedigi terminal kalmadi. Haklisin! Hemen itiraz et. Havada da, karada da, denizde

de tiiketici hakli... Yeni yasayla tiiketici kral ve kralice oluyor. (22 Mayis Posta)”

“Konda’min 12 bolgede 18 yas iistii 2 bin 660 tiiketiciyle yiiz yiize goriiserek yaptigi

‘Alisveris Algis’ arastirmasinda ¢arpict sonuclar ortaya ¢ikti. Ornegin miisteri indirime
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inanmuyor. Indirim kampanyalarimn dogru olduguna inananlarin orani yiizde 10. Diger yandan

Tiirkiye 'de marka sadakati yok. (2 Haziran Posta)”

“Finans sirketi Deloitte’nin yaptigi bir arastirma diinyada liiks tiiketim alaninda
faaliyet gosteren 75 sirketin 2012°de 171.8 milyar dolarlik gelir elde ettigini ortaya ¢ikard.
Arastirmaya goére Tiirkiye 'de ise liiks tiiketim icin yapilan harcama 1.6 milyar dolar oldu. (2
Haziran Posta)”

“SBS Alisveris Is ve Yasam Merkezi A. S. Ankara’da Podium Alsveris Merkezini
acwyor. 140 milyon euroluk yatirnimla 2015°in iiciincii ¢eyreginde Ankara Yenimahalle’'de

acilacak AVM bir¢ok iinlii markayr agirlayacak. (4 Haziran Sabah)”

Yukarida yer verilen haberler incelendiginde neredeyse her gazetede yaklasik
aynt donemde yayimlanan, yeni Tiketici Yasasi’nin tliketiciye ne gibi haklar
sagladigin1 anlatan bir habere rastlandig1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu yolla tiiketim yasayla
belirlenmis ve gilivenceye alinmis bir hak baglaminda degerlendirilmistir. Bu tiir
haberlerin bir yandan tiiketici kitlenin bilinglenmesine katkida bulunurken bir yandan da
tilketimin yasayla tesvik edilen bir “yurttaglik gorevi/hakki” oldugu algisini yaratilmada
etkili olabilecegi sOylenebilir. “Dogrudan tiiketimle ilgili haberler” bashg: altinda goze
carpan bir diger haber tiirli diinyaca iinli AVM’lerin veya zincir magazalarin
Tiirkiye’deki subelerinin agilisina yonelik haberlerdir. Bu haberlerin sunumunda ise s6z
konusu magaza ve {irlinlerin “elit kesimlerin” ragbet ettigi yerler ve iirlinler olarak
sunuldugu gozlenmistir. Tiiketimin sosyal rekabet araci olarak kullanilabildigi
gerceginden hareketle bu haberlerin toplumsal siniflar1 segkin smiflarin tiikketim
aliskanliklariyla tanigtirmaya ve bunu benimsemeye tesvik edici bir rol oynadigi
asikardir. Diger yandan tiiketici verileri, harcama egilimleri bilgilerini i¢eren haberlerin
de pazar politikalarinin olusturulma asamasinda firmalara yardimci olabilecek veriler

sundugu gorilmiistiir.
B- Teknoloji Haberleri

Bu kategoride yer alan haberler genellikle piyasaya yeni ¢ikan elektronik ve
teknolojik iriinlerin, gelistirilmis ve digerlerinden farkli oldugu algisin1 pekistirecek

donanimlarint vurguladigr goriilmiistiir. Agirlikli olarak cep telefonlari, laptop’lar,
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bilgisayar donanim parcalar1 ve teknolojik bir yeniligi igeren iiriinlerin bulundugu bu
haberler teknolojinin hayati kolaylastirici, i¢inde yasanilan ¢agin gerekliligi oldugu ve

glinlimiiz insani i¢in vazgecilmez bir nitelik tagidigr mesajlariyla sunulmustur.

“Full- HD ekranli ve gelismis kamera ozelliklerine sahip akilli telefonlarda artik biiyiik
ekranlar gozde. Biiyiik ekran furyasinda 4.7 incten baslayip 5.2 inge kadar ¢ikan modeller
mevcut. (24 Mayis Sabah Cumartesi)”

“Microsoft, Surface Pro 3’ii bekleyenleri daha fazla iizmedi. 12 ing ekrana sahip yeni
tablet incelerek 9.1 mm boyutuna ulasti. Yiiksek ekran ¢oziiniirliigii ve 9 saatlik pil omriine
sahip Surface Pro 3’lin ABD satis fiyatt 799 dolar olarak agiklandi. (24 Mayis Sabah

Cumartesi)”

“Tiirkiye 'nin niifusu Ocak 2014 itibariyle 76 milyon 667 bin. Cep telefonu hatti ise 69
milyon 661 bin 108 e ulasti. (26 Mayis Posta)”

“Tiirkiye’de cep telefonu kullanmaya baslama yasi 10°a indi. Tiirkiye Istatistik
Kurumu nun verilerine gore ¢ocuklar bilgisayar kullanmaya 8 yasinda, internete girmeye 9
yvasinda baslhyor. Tiirkiye'de 6-15 yas grubu her 4 ¢ocuktan birinin bilgisayari, her 8 ¢ocuktan

birinin de cep telefonu var. (2 Haziran Posta)”

“Vodafone Tiirkive Icra Kurulu Baskan Yardimcisi Ender Buruk, her iki akilli telefon
sahibinden birinin, cihazi iizerinden alisveris yaptigint belirterek ‘Artik dijital medya destek¢i

kanal degil, pazarlama ve iletisim mecralarinda ana mecra’ dedi. (28 Mayis Posta)”

“Google, tasarimi kendisine ait olangelecegin otomobilini ilk kez yola c¢ikardl.
Stiriictisiiz olarak tasarlanan otomobilin ne direksiyonu, ne gaz ve fren pedali ne de sinyal kolu

var. (29 Mayis Hiirriyet)”

“LG’nin yeni modeli G3’te 5.5 inclik ekran 2560x1440°hk ¢oziiniirliige sahip. Ote
yvandan cihazda 4 ¢ekirdekli 2.5 Ghz iglemci, 3 GB ram, 13 megapiksel kamrea ve Android 4.4
isletim sistemi bulunuyor. (29 Mayis Hiirriyet)”

“Guiniimiiz hayatimin vazgegilmezi akilli telefonlar gengleri bagimli yapryor. Alman

Psikiyatr Moller, “Sanaldan gercgek diinyaya gegilmeli” dedi. (3 Haziran Sabah)”
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“Akilli telefon ve mobil internet tatil doneminde can kurtarict oluyor. Bu sayede bilet ve
otel rezervasyonu yapmaniz, yon ve adres bulmaniz yurt disinda dil sikintisi gekmeden seyahat

etmeniz miimkiin. (1 Haziran Sabah)”

Gortldugi gibi teknoloji haberleri ¢ogunlukla teknolojik yeniliklerden ve
bunlarin hayati kolaylastirict  6zelliklerinden bahsetmektedir. Cagin  gerisinde
kalmamak, hayatin akis hizin1 yakalayabilmek bu yenilikleri takip etmekle miimkiin
olacaktir. Ozellikle teknoloji kullaniminin yas sinirmin belirtildigi haber, Tiirkiye gibi
gelismekte olan tilkelerde teknolojik yeniliklerin nasil biiyiik bir hevesle izlendigini ve
bu takibin ne kadar kii¢iik yaslarda basladigini gostermesi bakimindan anlamlidir. Bu
veriler ayn1 zamanda yeni neslin yliksek teknolojiyle ne kadar i¢ ice oldugunu da
kanitlar niteliktedir. Modeli, fiyati, markas1 ve teknik 6zellikleri ile adeta birer statii
sembolii halini alan bu yeni teknolojik cihazlarin kullanimi neredeyse liiks degil,
zorunlu bir ihtiyagmig gibi algilanmaktadir. Diger yandan teknolojik gelismeye paralel
bicimde artik pazarlama taktikleri de degismis bulunmaktadir. Giiniimiizde bireylerin
ayrilmaz bir parcasit haline gelen portatif cihazlar (tabletler, cep telefonlar1 vb.)
sayesinde tiiketicilerin  kendilerini  ayartmak i¢in kullanilan  yontemlerden
kacabilecekleri bir siginaklart kalmamistir. Hayatin her alanina niifuz eden tiiketim
odakl1 mesajlar hayatin her anmi da isgal eder duruma gelmistir. Ozellikle internetin
hem kisisel bilgisayarlar hem de cep telefonlariyla erisime agik hale getirilmesi, dijital
bankacilik hizmetlerinin sunumu miisterinin her hareketinin, her tercihinin, egiliminin
kay1t altina alinmasina yardimci olmakta bu ise teknoloji vasitasiyla tiiketim kiiltiiriiniin
etkinlik alaninin ne kadar genisledigine 6rnek olusturmaktadir. Teknolojik iirtinler bir
yandan gergekten hayati kolaylastirict isleve sahiptir, belli bir mekan ve zaman
simnirlamasindan insanlar1 kurtaran ozellikleriyle bir anlamda ozgiirliigiin smirlarini
genislettiginden bahsetmek de miimkiindiir fakat Gte yandan bireylerin tiiketim
pratiklerine dair iletilere her dakika maruz kalmalarina, dolayisiyla -deyim yerindeyse-
birer tiikketim tutsagina donistiiriilmelerine de katkida bulunma olasiligi gbéz ardi

edilmemelidir.
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C- Tasit Haberleri

Tiiketim kiiltirlinlin niifuz alaninin  genislemesi bir anlamda teknik ve
endistriyel gelismeler 1s18inda olmustur. Bu baglamda ulagim olanaklarinin geligsmesi
de onem arz etmektedir. Otomobillerin icadi hem bireylerin daha kisa siirede yer
degistirebilmelerine imkan tanimis hem de biiyiik aligveris merkezlerinin genellikle
sehir disinda bulunmalarini sorun olmaktan ¢ikarmistir. Diger yandan otomobilin
kendisi de bir tiiketim nesnesi olarak prestij, liiks, Ozgiirlik imajlartyla allanip
pullanarak pazarlanmakta ve toplumsal statii ispat1 i¢in kullanilan baslica kalemlerden
birini olusturmaktadir. Tasit haberlerinin biiyiikk bir kismi habere konu olan modelin
yeni Ozellikleri ve bir ara¢ olmanin 6tesinde sembolik anlamda yiiklendigi degerler ile

vaat ettigi Ustlinliik baglaminda anlamlandirilarak aktarilmistir.

“Vergi orammn yiizde 145°i buldugu liiks otonun diinyadaki en pahali iilkesi Tiirkiye.
Ferrari’nin yeni modeli California T, 468 bin eurodan bagslayan fiyatlarla yola ¢ikmaya
hazirlaniyor. (2 Haziran Sabah)”

“Uretildigi giinden bu yana simifimn en ¢ok ilgi géren modeli olan Nissan Qashqai yeni
tasarimiyla iddiasimi siirdiiriiyor. Yeni Qashqai’de vergi avantajli 1.6 litrelik dizel otomatik

secenek var. (28 Mayis Posta)”

“Liiks suifin zirvesinde yer alan markalardan Bentley ilk SUV modelini 2016 yilinda
satisa sunmaya hazirlaniyor. Bentley SUV’un i¢ mekan tasarimi ve malzeme kalitesiyle de

kendisinden soz ettirmesi bekleniyor. (26 Mayis Hiirriyet)”

“Peugeot, EXALT adini verdigiyeni konsept otomobilini ilk kez Cin’de tamtti. 1920 ve
1930°lu yillardaki geleneklere uygun olarak ham ¢elikten imal edilmis olan otomobilin govdesi

ozel bir kaporta ustas: tarafindan sekillendirilmis. (4 Haziran Posta)”

Tasit haberleri genellikle piyasaya yeni siiriilmiis veya siiriilmek {izere olan
otomobil modelleri ile ilgilidir. Her bir aracin teknik ve estetik O6zelliklerinin
vurgulandigi bu haberlerde tiiketicileri otomobil markasina atfedilen degerlerle
0zdeslesmek icin alim yapmaya 6zendiren bir dil kullanilmistir. Yani sembolik anlamda

sahip olunan degerler aracin maddi degerinin Oniine ge¢mektedir. Diger yandan
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ozellikle yiiksek fiyatlarin vurgulandigi modeller sinirh sayida segkine hitap ettigi

mesajtyla verilerek bu sansli azinliga dahil olma hevesini canlandirir niteliktedir.
D- Dekorasyon Haberleri

Tiiketim kdiltiiriiniin  ge¢ kapitalizm doneminde pazarlama stratejisini
sekillendirdigi temel, ‘“yasam tarzlar1” olmustur. Toplumsal hiyerarsinin {ist
basamaklarinda bulunan siniflarin sahip olduklar1 hayat tarzi diger smiflar i¢in kendileri
adma bir tarz olusturmak iizere gii¢lii bir referans noktasi haline gelmistir. incelenen
haberlerde yer alan dekorasyon haberleri de yiiksek statiiye sahip siniflarin tarzlar esas
aliarak sekillendirilmis onerilerden olusmustur. Farkli dekorasyon denemeleri, modaya

uygun esyalara yonelik talep bu haberlerde islenen konulardir.

“FLOWERBOX Tiirkiye de bir ilke imza atarak ¢i¢ek tutkusunu yasam alanlarina gore
tasarlayan ¢oziimler sunuyor. Ev ve is yerlerinde yeni bir trend yaratan sirketin bitki

portfoyiinde yedi yil su ve is1ga ihtiya¢ duymayan bitkiler de yer aliyor. (27 Mayis Sabah)”

“Yazlik evier simdi yeniden gézden geciriliyor. Bildik tasarimlarla siradan bir
yazliginiz olsun istemiyorsaniz onerilerimize kulak verin. Birkag ozgiin dokunusla eviniz

bambaska bir havaya biiriinebilir. (31 Mayis Sabah Cumartesi)”

“Bir mekani oldugundan daha ferah ve genis géstermek icin gozii yamltip farkl
algilama saglayacak kiiciik dekorasyon hilelerine basvurabilirsiniz. (31 Mayis Sabah

Cumartesi)”

“Dogadan gelen denge ve tazelik, yeni nesil mutfagin genetik kodlarinda gizli... Her gey
dogal ve olmasi gerektigi gibi. Ister yesilin tazeligi, ister sarimin canlandiran tonlar, ister
miirdiim rengi... Herkesin dilediginde kendi ruhunu, kendi karakterini katabilecegi ve
ozellestirecegi bir mutfak. Akillica planlanmis ayrintilar, mucizevi ¢éziimler, yer kazandiran

sistemler ailece birlikte gegirilen keyifli anlari daha da ézel kilyyor. (27 Mayis Sabah)”

“Apron Mobilya kamyon seklinde tasarladigi gen¢ odast ile éne ¢ikiyor. Tasarim

siradist ozellikleriyle dikkat ¢ekiyor. (2 Haziran Hiirriyet)”

“Ahsap ve haswr aksesuarlar ile kiitiik formlar evin i¢inde bir orman havasit yaratmak

icin birebir. Keten dokular, toprak renkleriyle yagsam alanlarina damlayan tekstiller ve

179



disaridaki 15181 iceriye davet eden tiillerle mekanlarin yiikii hafifleyerek dogaya bir adim daha
yaklagwyor. (24 Mayws Hiirriyet Cumartesi)”

Dekorasyon haberleri yagsam alanlarinin dekoratif tarzda diizenlenmesine yonelik
Onerilerden, yeni moda dekorasyon stillerinden ve dekoratif iiriinlerin betimlendigi
haberlerden olusmaktadir. Bu haberlerde farkliligin, seckinligin, dogalligin vurgulandigi
bir dil kullanilmustir.

E- Bankacilik Haberleri

Gilinlimiizde tasarruf anlayisindan ziyade hayatin her animi dolu dolu ve
ertelemeden yasamay1 salik veren tiiketim anlayisi hakimdir. Bu nedenle bireylerin hali
hazirda ellerinde bulunan para, ge¢miste biriktirilmis olmast muhtemel para ve
gelecekte kazanilmasi beklenen para bir sekilde tiiketim dongiisii i¢inde tedaviile
sokulmasi gerekli goriilen kaynaklari olusturur. Ozellikle her yeniligin hemen
denenmesi olanagmin bu kaynaklarin kullanimina bagli oldugu bilinirse mevcut,
birikmis veya kazanilmasi muhtemel menkul varliklar daha da 6nemli hale gelir.
Tiiketim kiiltiirii bu yiizden insanlar1 hayatin smirsiz bir deneyimleme imkaniyla dolu
oldugu ve bunlarin kagirilmamasi gerektigi iddiasiyla miisriflige 6zendirir. Haddinden
fazla tliketebilmek kisisel gelirden ¢ok daha fazla harcama yapabilmekle, bu da
gelecekteki kazancin ipoteklenmesi anlamina gelen kredi karti kullanimiyla
miimkiindiir. Ancak tiikketim toplumunda her seye ragmen tedbiri elden birakmayan,
yarinlar1 i¢in az ya da ¢ok bir giivence olusturmak amaciyla tasarruftan vazge¢cmeyen
bireyler de unutulmamis ve bir sekilde bu tasarruf mevduati da sistemin belirledigi
ilkeler gergevesinde degerlendirilmeye alinmistir. Bankacilik haberleri bu sebeple kredi

ve sigorta alt bagliklariyla incelenmistir.

“Yapr Kredi 1 Subat itibariyle taksit sinirlamasi nedeniyle sikinti yasayan tiiketicilere
Aligveris Kredisi sunuyor. Aligveris Kredisi ihtiyaclarim ertelemek istemeyen miisteriler icin

tiim sunuyorpesin alisverisleri taksitlendirme imkani sunuyor.(31 Mayis Hiirriyet)”

“MetLife Emeklilik ve Hyat Genel Miidiirii Deniz Yurtseven BES te katilimci sayisinin

2014’itin ilk 4 ayinda 2013 yulimin ayni donemine gore yaklasik yiizde 27 artarak4,5 milyona
yiikseldigini soyledi. (26 Mayis Sabah)”
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“26 Mayis’ta baslayan Sigorta Haftast dolayisiyla agiklama yapan TSB Baskan
Rmazan Ulger, sigortaciligin 2023’e kadar toplumsal ve ekonomik katkisimn artirilmasinin

hedeflendigini ve 79 milyar liralik tiretime ulasilacagini séyledi. (26 Mayis Hiirriyet)”

Ozellikle son yillarda oldukca popiiler olan Bireysel Emeklilik yatirimlart
kontrol altina alinmaya calisilan baglica tasarruf seklidir. Bireyler bu yolla hem tasarrufa
tesvik edilmekte hem de sistem, yatirim havuzlarinda biriken biiylik meblaglarin

kontroliiyle daha fazla gelire kavusmaktadir.
F- Saghk Haberleri

Incelenen gazetelerdeki saglik haberleri genellikle dogru ve saglikli beslenme
aliskanliklarinin edinilmesi, diyet Onerileri ve bakimli, atletik bir viicuda sahip olmak
icin elzem goriilen spor/fitness aktiviteleri ile ilgilidir. Tiiketim toplumunda ince bir
viicudun ideallestirildigi, belirlenen viicut Olgiilerinin giizelligin ve sagligin Olciitii
olarak kabule zorlandigi ve bu dogrultuda beden siyasetinin hiikiim siirdiiglinii
sOylemek yanlig olmayacaktir. Baudrillard’in (2010) sozleriyle ifade edilecek olursa
“beden psisik olarak sahip olunan, giidiimlenen ve tiiketilen nesnelerin en giizelidir.”
Bedene yonelik bu neredeyse takintili ve narsistik itina onun bir haz araci ve prestij
sergileyicisi olarak islev kazanmasindan ileri gelir. Saglikli bir viicuda sahip olmanin

6zendirildigi bu haberler baslica diyet ve fitness olarak gruplandirilmistir.

“Barfiks ideal ve giiclii bir sirtin en temel egzersizidir. Belki yeni baslayanlarda az
sayida yapur fakat kaslar egzersize adapte oldukc¢a giic artar ve daha yiiksek verimde
uygulanabilir. (23 Mayrs Hiirriyet)”

“Sizi anti-aging’in mucizevi kahramaniyla tamstiralim: Siyah iiziimiin kabugundaki bir
mineral olan resveratrol. Devrim niteligindeki bu kesif ayni zamanda hi¢bir yan etkssi olmayan

en iyi antioksidan olma dzelligi ile de dne ¢ikiyor. (26 Mayis Hiirriyet)”

“Dogamin insanlara sundugu en oénemli sifa kaynaklarindan olan maden suyu bir¢ok
rahatsizlikla savasta énemli rol oynuyor. Sindirimi kolaylastiran dogal maden suyu midenizi

koruma gorevi de tistleniyor. (30 Mayis Sabah)”

“Ispanya’da yapilan arastrmaya gére yogurt, badem ve yesil c¢ay obezite ile

miicadelede etkili oluyor. (4 Haziran Posta)”
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“Detoks diyeti agir metal zehirlenmesi, karaciger yaglanmasi, yogun alkol tiiketimi
olanlar, asirt 6dem ve sislikten sikayet edip i¢ temizlik yapmak isteyenlere 6zel. En fazla ii¢ giin

uygulanmali. (23 Mayis Posta)

“Saglikli ve yeterli beslenme yoluyla viicudunuzdan toksit maddeleri atarak, hareketli
yasayarak, agtk havada bol bol yiirtiyerek ve bol su icerek dogal detoks yapmis olursunuz. (24
Mayrs Sabah)”

“Hamburger, pizza, simit, sandvi¢... Diyet yaparken bu fast-food gidalardan uzak
durmaniza gerek yok. Iste fast-food gidalar tiiketip kilo vermenin 10 yolu. (24 Mayis Sabah)”

“Hipertansiyona yakalananlarin sayisinda korkutucu bir artis yasaniyor. Bu artisin iki
temel nedeni var: Kilo sorununun yayginlasmasi ve tuz tiiketiminin artmasi. (22 Mayis

Hiirriyet)”

“ABD ’de yapilan bir arastirmada zeytinyagi ve yesil salatanin karigmasiyla nitroz yag

asidinin ortaya ¢iktigi ve bu asidin de kan basincini diizenledigi ortaya ¢ikti. (22 Mayis Sabah)”

Sozii edilen saglik haberleri iginde diyet alt baslig ile incelenenler hem rejim
programi Onerilerini hem de saglikli yasama dair ipuclarmi iceren beslenme
tavsiyelerini kapsamaktadir. Tiketim toplumunda saglikli olmak bedenin degisim
degerini artiran bir etken olarak goriildiiglinden bireylerin 6zellikle titizlenmeleri
gereken bir konu haline gelmistir. Bu sebeple saglik haberlerine sikga rastlamak

miimkiindiir.
G- Diger Haberler

Diger baglig1 altinda incelenen haberler herhangi bir {inlii veya medyatik bir isim
dolayimiyla tiikketim nesnelerinin, mekanlarinin veya tarzlarinin konu edinildigi
haberlerdir. Toplumdaki biiyiik bir kesim tarafindan 1s1ltil, liikks ve konforlu yagamlar
nedeniyle siirekli takip edilen bu isimler tiiketim kaliplarinin olusmasinda adeta bir rol
model olmaktadirlar. Gilindemdeki isimler ne yiyip igtikleri, nerelerden aligveris
yaptiklari, ne giydikleri, hangi marka aksesuar ve otomobil kullandiklari, tatil i¢cin hangi
beldeleri tercih ettikleri gibi birgok noktada toplumun geri kalanlart igin liikks yasam

kistaslarini olugturmak/6grenmek adina gii¢lii bir referans olustururlar.
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“Bosanacaklart haberleriyle giindeme gelen B. Bilgin ve Y. Erdogan cifti onceki giin
Kanyon’da goriintiilendi. Unlii ¢ift alisveris turunun ardindan bir restoranda basbasa yemek

yedi. (1 Haziran Hiirriyet)”

“Tiirk sinemasimin en giizel isimlerinden G. Bubikoglu gectigimiz giin Akmerkez de

objektife takildi. Magazalar: dolagan tinlii oyuncu bol bol aligveris yapti. (1 Haziran Hiirriyet)”

“Onceki aksam Kawasaki ZZR 1400 adli siirat motoruyla yollara diisen O. Bayiilgen
Nisantas1 Atiye sokakta motorunu park ederken gériintiilendi. (28 Mayis Hiirriyet)”

“Hollywood yldizlarinin bir¢ogu son birka¢ aydir ayni ayakkabiyla fotograflaniyor.
Sadece 398 dolar olan bu ayakkabt yildizlarin kirmizi halida ve giinliik hayatta vazgegilmezi. (4
Haziran Sabah)”

“Diinyaca tinlii Amerikali sarkici J. Timberlake’in esi J. Biel diin Kapalicarsi'da
alwsveris yapti. J. Biel 30 bin TL’lik bir tektas, hasir cantalar, hali, kilim ve giimiis ev
aksesuarlari aldi. (27 Mayis Posta)”

“Unliilerde son trend anne- kiz bir ornek giyinmek. Beyonce’nin kizi ile aym
Dolce&Gabbana elbiseyi giymesiyle baslayan trend sadece ¢ocuklarda degil yetiskinlerde de
goriiliiyor. (26 Mayis Sabah)”

“Etel Baler énceki giin IstinyePark’a girerken olay cikardi. Fransiz marka pahali
cantast Hermes’i AVM 'nin X-ray cihazindan gegirmek istemedi. Giivenlik gérevlisine ‘¢cantalar

cihazdaki 1sin yiiziinden yipraniyor’ cevabum verdi. (1 Haziran Posta)”

“Ajda P.’min kardesi Semiramis P. ve yakin arkadasi Oya G. dnceki giin
Akmerkez deydi. Ikili AVM nin tiim katlarim gezerek aligveris yapti. (3 Haziran Posta) ”

“Brezilya’li top model Gisele Biindchen New York'ta yoga dersine giderken
gortintiilendi. ‘Diinyanin en ¢ok kazanan mankeni’ unvanini tasiyan Biindchen’in 2 bin 100

dolar degerindeki dev Gucci spor cantasi dikkat ¢ekti. (25 Mayis Posta)”

Unliiler dolaymmiyla sunulan tiiketim haberlerinde gittikleri yerlerin,
kullandiklar1 markalarin, yemek yedikleri restoranlarin, miidavimi olduklar1 gece
kuliiplerinin vb. isimleri agik¢a yazilarak reklam-haber sayilabilecek bir formatta

hazirlanmis metinlerle karsilagmak olasidir. Magazin basminin giindemini siklikla
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mesgul eden bu isimler yoluyla pek cok iirlin veya hizmetin reklami yapilabilmekte,

kitlelerin tiiketime 6zendirilmesi miimkin olabilmektedir.
H- Kiiltiir-Sanat Haberleri

Arastirmaya konu olan gazete ve eklerindeki bir diger kategori kiiltiir-sanat
haberleridir. Bu baghk altinda giindemde olan kiiltiirel ve sanatsal faaliyetlerden

bahsedilerek “kiiltlirel sermaye”yi giiclendirme se¢enekleri sunulmaktadir.

“Cannes’da Altin Palmiye kazanan “Kis Uykusu’nun yonetmeni Nuri Bilge Ceylan,
bugiine kadar ¢ektigi 7 filmle 166 odiil aldi. Ceylan’in film basina odiil ortalamasi 23. (28
Mayrs Sabah)”

“42. Istanbul Miizik Festivali'nin acilis konseri bu aksam Zorlu Center PSM nin ana
tiyatro sahnesinde. Borusan Istanbul Flarmoni Orkestrasi sahne alacak ve Giirer Aykal
sefliginde Tchaikovsky 'den Mendelssohn’a farkli sanat¢ilarin eserlerini seslendirecek. Biletler
40-134 TL arasinda degigiyor. (25 Mayis Sabah Pazar)”

“Uluslararas1 sanat ve kiiltiir festivali Istancool uluslararast kamuoyunda 95 milyon
kisive ulasti. Festivalin diizenleyicisi Istanbul '74 ajansi festival ihraci icin teklif almaya
basladi. (25 Mayis Sabah Pazar)”

“Galer Mana 28 Hazirana kadar Hera Biiyiiktasciyan in Korler Ulkesinin Karsisinda
adli kisisel sergisine ev sahipligi yapryor. Sergide kara ve deniz arasindaki iliski ele alintyor.

(31 Mayis Sabah Cumartesi)”

“Atatiirk tin esi Latife Hanim'n ézel esyalart satisa ¢ikiyor. Yarmn aksam saat 19.00°da
Tesvikiye 'deki Arti Mezat'ta diizenlenecek miizayedede ayrica resim sanatina damga vurmus

ressamlarin tablolarimin satis1 yapilacak. (28 Mayis Hiirriyet)”

“Dice Kayek'in uluslararasi Jame-el Prize 3 odiillii koleksiyonu ‘Istanbul Contrast 'tan
secilen “Ayasofya”, “Kubbe” ve “Kaftan” isimli tasarimlar: 11Aralik 2013-21 Nisan 2014
tarihleri arasinda Londra’da bulunan Victoria and Albert Museum ’da sergilendi. Serginin yeni

duragi ise Tataristan baskenti Kazan’daki Hermitage Miizesi... (26 Mayis Sabah)”
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“Devlet Opera ve Balesi Genel Miidiirliigii’niin bu yil besincisini diizenledigi
Uluslararas: Istanbul Opera Festivali 3 ve 17 Haziran Tarihleri arasinda Istanbul’da

gercgeklestirilecek. (28 Mayis Posta)”

“Ressam Pmnar Akarsu Ting¢’in ‘Bir Cizgi Okyanus’ sergisi Istanbul’daki Art Point
Galeri’de agildi. (28 Mayis Hiirriyet)”

Kiiltiir sanat haberlerinde giincel kiiltlirel ve sanatsal etkinliklerle ilgili bilgiler
sunulmaktadir. Konserler, film gosterileri, miizayedeler, sergiler, festivaller vs. bu
haberler vasitasiyla takip edilebilmekte ve seckin bir zevke ve bu zevki olusturmak igin

gerekli kiiltiirel bilgiye sahip olundugu, ilgili etkinliklere katilimla kanitlanmaktadir.
I- Yasam Alanlan

Incelenen haberlerde yasam alanlarma ydnelik metinlerin de tiiketimle ilintili
olanlar1 se¢ilmis ve analiz edilmistir. Yasam alanlar1 haberlerinde daha ¢ok konut ve

eglence mekanlarina rastlandigindan bu iki alt baglik dahilinde inceleme yapilmistir.

“Bogaz’in en dzel mekanlarindan Suada Club -GS Adasinda bu yaz Latin riizgarlar

esecek. Latin All Stars grubu yaz boyunca Latin ezgileriyle Istanbullular: eSlendirecek. (25
Mayrs Sabah)”

“Hilton Istanbul’un en iist katindaki Al Bushra gegen hafia yazhik mekanimi acti.
Liibnan mutfaginin en ozel lezzetlerini moniisiinde bulunduran ve Beyrut tarzi eglencesiyle
adindan séz ettiren Al Bushra yaz boyunca Hilton Istanbul’'un bahcesinde lezzet ve eglence

tutkunlarmm agirlayacak. (23 Mays Sabah)”

“Beylikdiizii’de insa edilen Kalekent projesinde konutlarin yiizde 60’1 satildi. Yogun
talep nedeniyle ikinci etap satiglarin basladigi bildirildi. (26 Mayis Sabah)”

“Istanbul 'un diinyada iin yapmaya bagslayan restoranlart ve otelleri, Ingiliz dergisi
Absolutely Chelsea’ye de konu oldu. Nisantasi’'ndaki Kosebasi, Beyoglu’'ndaki 360 ve
Besiktas 'taki Shangri-La Hotel sehrin en popiiler adresleri olarak gosterildi. (27 Mayis
Sabah)”

“Istanbul’da konut projeleri birbiri ile yarisirken aralarinda bir tanesi konumu,

mimarisi, manzarasi ve daha da dnemlisi ev almak isteyenlere sundugu farkli ddeme
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avantajlariyla on plana ¢ikiyor. Briit 52.000 metre kare arsa iizerinde insa edilen 999 daireden
olusan Nuvo Dragos projesinin adalar manzarasina sahip birinci etap teslimleri Haziran

aywnda yapuliyor. (25 Mayis Hiirriyet)”

“Insast tamamlanan ve yasam baslayan Akkent 1, 2, 3 sitelerinden sonra Akkent 4
projesi de tamamlanacak ve Temmuz sonunda teslim edilecek. 432 konuttan olugsan Akkent

Modern ise AVM ile birlikte ¢ok yakin zamanda hayata gegecek. (22 Mayis Hiirriyet)”

“Diinyaca iinlii Hard Rock Cafe Istanbul’daki ilk subesini Beyoglu'nda Istiklal
Caddesinde acti. (25 Haziran Hiirriyet)”

Yasam alanlar ile ilgili haberlerde, goriildiigii iizere, siklikla eglence mekanlari
ve konut projelerine yonelik metinlere rastlanmistir. Son yillarda oldukg¢a popiiler olan
siteler, iginde barindirdig1 sosyal, sportif olanaklarla ve AVM’lerle adeta sehrin i¢inde
ayr1 bir diinya olarak tasarlanmaktadir. Bu siteler, sakinlerine ayricalikli bir diinya

sunduklari fikrini miistesna ve seckin bir yer olduklarin1 vurgulayarak asilamaktadir.
I- Yeme- i¢me Kiiltiirii

Yeme icme kiltirii 6zellikle zevk sahibi olmanin, ¢esitli mutfaklara vakif
olmanin, ince bir damak zevkini edinmis olmanin ve neredeyse uzmanlik diizeyinde,
“gourme”lik seviyesinde bilgi sahibi olmanin gostergelerindendir. Arastirma
kapsaminda incelenen haberler i¢inde yeme i¢me Kkiiltiirii ile ilgili haberlere de

rastlanmistir.

“Gegtigimiz aylarda Akatlar’da yeni bir susi restorani acildi. Ismini Japonya’daki en
usta seflerin kullanabildigi bigcak olan ‘miyobi’den alyyor. Miyobi... Herkes bu ufak, gosterigsiz
yerden bahsediyor. Meniide bolca susi ve noodle ¢esitleri var. Kizarmig levrek, somon ve yilan
balikli ‘dangers roll’, deniztaragi, yengeg, karides, ugcan balik yumurtas: ve avokadolu ‘yummy

yummu roll’... (24 Mayis Sabah Cumartesi)”

“Zeynel Mubhallebicisi yillarimi dondurma ve tatli isine vermis yerlerden biri.
Subelerinde siitlii tatlilarin hemen hepsi var... Ama bir de giil pembe isminde spesiyali var ki bu
tathmn miidavimleri olusmus durumda. Iginde yogurt olan ¢ok hafif bir tatl secenegi...(24
Mayis Sabah Cumartesi)”
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“Cesme’'nin iddiali lezzet duraklarindan biri de Alagati Port’taki Tektek¢i Mutfak.
Biitiin yemekleri lezzetli ama bir de kabuklu midyesi var ki mutlaka tadilmali. Bu kadar hafif
yemegin ardindan da c¢ikolata ve frambuazli lokma toplarim ya da seftalili soguk sufleyi
deneyebilirsiniz. (25 Mayis Posta Karnaval)”

“Emre Ergani’nin diner ag¢ma hayali gercek oldu. Amerikan filmlerinden asina
oldugumuz diner’larin ézelligi uzun saatler agik olmasi. Isterseniz sabah kahvaltisinda
omletinizi yiyebilir ya da aksamiistii fajitadan burgere bir¢ok lezzeti tadabilirsiniz. Coca-Cola
isbirligi ile agilan Urban alisagelmigin disinda bir tecriibe yasamamizi saglyor. (24 Mayis
Sabah)”

“Enginarin en giizel zamani... Sizma yag ve limonla yavaaas yavas pisecek... Uzerine
incecik findik turplari, biraz bezelye, biraz da dereotu serpistirilecek... Sonra altina salata,
iistiine sos! Yapmaya iigenirseniz hazirt da var: Karakéy 'iin yeni gozdesi Istikamet 'te porsiyonu

22 TL. (24 May1s Hiirriyet Cumartesi)”

“Orient Express’in Istanbul’a varistaki kutlama ickisi: Votka, eksi karisim, nane
surubu, akgaagag surubu, prosecco ve blue curacao. Sadece 45 TL. (31 Mayis Hiirriyet

Cumartesi)”

Yeme i¢me kiiltiiriine ait haberlerde diinya mutfaklarindan farkli yemek tarifleri,
icki kiiltiirii, balik kiiltiirii, egzotik tatlar vs. konulu metinlere rastlanmistir. Yeme igme
kiiltirii de hem rafine bir zevke sahip olmayr hem de kozmopolit bir mutfak bilgisi
dahilinde hangi yemegin hangi mutfaktan geldigini, orijinal sunum tekniklerini,
yemegin hazirlanma asamasini bilmeyi gerektirmektedir. S6zili edilen gazetelerdeki bu
tirden haberler bu bilgileri edinme asamasinda yardimci olabilecek igerige sahiptir.
Geleneksel lezzetlerin yaninda farkli tatlar denemenin salik verildigi haberler yemek
yemenin basitge “karin doyurma”nin Gtesinde bir anlam tasidigini, bunun da ancak

seckin bir damak zevki ile anlasilabilecegini vurgulayan tonda aktarilmistir.
J- Kisisel Bakim/Giizellik Haberleri

Kisisel bakim ve giizellikle ilgili haberler yukarida saglik kategorisindeki
haberleri ¢oziimlerken deginildigi gibi aslinda bio-siyaset olarak adlandirilabilecek bir

“beden iilkiisti’ne hizmet eden tiirden haberlerdir. Bu haberlerde ¢ogunlukla bedeni
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giizellestirmek (diger bir deyisle onun degisim degerini artirmak) i¢in ne tiir Uriinlerin
kullanilmas1 gerektigi yoniinde mesajlar bulunmaktadir. Idealize edilen giizellik
Olgiitleri  gengligi, diriligi, seksiligi, c¢ekiciligi ve inceligi vurgulayan unsurlarla
bezenmistir. Kozmetik sektoriindeki yenilikler de bu haberler yoluyla okurlara

aktarilmaktadir.

“Bir Amerikan sirketi tarafindan bronzlasmak isteyen tiiketicilere yonelik olarak
gelistirilmig olan siradwsi igilebilir giines kremi satisa ¢ikti. Krem pek ¢ok sprey ve krem gibi
siirme islemlerini ortadan kaldirarak tiiketicilere saglhk agisindan risksiz bir bronzlagma vaat

ediyor. (22 Mayis Sabah)”

“NESTI DANTE sabunlari eski Italyan sabun yapimi geleneklerine bagl kalarak
kazanlarda iiretiliyor. Bu sabunlarda kullamilan zeytinyagi, badem yagi, findik yaglart ézleri
cildi besleyip nemlendirirken kokular: da hos aromalariyla ruhunuza sesleniyor. (24 Mayis

Cumartesi Postasi)”

“FAN di Fendi Pour Homme 'un yeni parfiimii Assoluto erkeklere giiclii bir imaj ¢izmeyi
hedefliyor. Stk Ambalaji ve tasarvmi ile dikkat ¢eken parfiimiin iist notalarimi Guatemala
kakulesi ve pembe karabiber olusturuyor. Alt notalarinda ise turunggil cicegi ve ¢avsir yer

alwyor. (24 Mayis Cumartesi Postast)”

“Burt’s Bees’in yiizde 100 dogal Yogun Renk ve Isiltili Dudak Bakim Serisi zengin renk
segenegi ve antioksidan icerigi ile dudaklarimiza yogun renk, 1s1lti ve saghk katiyor Bu itiriinle
dudaklariniz, rengi ¢cok daha iyi ve piiriizsiiz yansitiyor. Sadece yetkili eczaneler ve Sephora

magazalarinda. (24 Mayis Sabah Cumartesi)”

“Ayaklar: yumusacik yapmak igin tasarlanmis ponza tast baslhkli Smoothing Foot Scrub
ayak derisini nazikge yenilerken nemlendiriyor. Peeling sonrasi uygulayacagimz Nourishing
Regenerating Foot Cream ise yagh bir his yaratmadan ayak derisini canlandirip besliyor. (23

Mayis Hiirriyet)”

“Sicilya’da yetisen turunglarin antioksidan ve parlakhik veren etkisini cildinizde
hissetmek istivorsaniz Collistar Nourishing Anti-Age Oil Milk’i mutlaka denemelisiniz. Viicudu
besleyip canlandiran bu iiriin icerdigi E vitaminleri ile anti-aging etkisi yaratir. (24 Mayis

Sabah Cumartesi)”
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“Collistar Bronzing Powder cilde isiltimin yam sira mat ve bronz bir gériiniim
kazandwrryor. Dogal bir ten rengi saglayan iiriiniin koruyucu ve nemlendirici etkisi de

bulunuyor. Fiyati 108 lira. (24 Mayis Hiirriyet Cumartesi)”

“Ilkbahar modasinda tirnak trendlerini atlamayin. Mavinin modast her yerde, zellikle

de ellerde. Chanel Coco Blue oje Sevil Parfiimeri’de 76-95 TL. (24 Mayis Hiirriyet Cumartesi)”

“Kisisel bakim sirketleri Ortadogu’da ‘bagértiiliilere 6zel’ sampuan ve sag bakim
tiriinleri satmaya basladi. Henkel yeni ¢ikardigi ‘Onar ve Yenile’ sampuanini kirik sa¢ uglart
gibi basortiisiine 6zgii sa¢ sorunlarimi hedefleyen diinyamin ilk sa¢ bakim iiriinii olarak

pazarlyor. (1 Haziran Posta Karnaval)”

“Diigiin oncesi estetik yaptirmak artik neredeyse gelenek oldu. Gelinler ve damatlar o
ozel giinde kusursuz gériinmek icin nikah memurundan once estetik cerrahlarin kapisini ¢aliyor.

(24 Mayis Cumartesi Postast)”

“Danimarkaly bir sirketin gelistirdigi bir diyet asisini 12 ay boyunca kahvaltidan énce
yapan kadinlarin iki beden inceldigi iddia edildi. (1 Haziran Posta Karnaval) ”

“Giines, sigara, stres, yorgunluk, sagliksiz beslenme... Tiim bunlar cildin hizli
yvaslanmasina, kirisikliklarin erken ortaya ¢ikmasina yol agryor. Ancak uygun antioksidanlarla

cildinizi bu etkilerden korumaniz miimkiin. (1 Haziran Posta Karnaval)”

Kisisel bakim ve giizellikle ilgili haberler bedene yoneltilen narsistik bir ilginin
araglar1 sayilabilecek lriinlere ve hizmetlere dair iletilerden olusmaktadir. Bu haberler
tizerinden toplumdaki begeni Olgiitlerinin nasil sekillendirildigini, giizellik kavraminin
matematigini ve bu kavramimin ayrilmaz tamamlayicist olan genclik algisin1 okumak
miimkiindiir. Bu yiizden bu tiirden haberlerin idealize edilmis estetik OSl¢iilerinin bir

yansimasi oldugu sdylenebilir.
K- Tatil - Seyahat Haberleri

Tiiketim toplumunda bireylerin ¢alisma saatleri oldugu kadar is disinda kalan
zamanlar1 da sistemli bir sekilde 6rgiitlenmektedir. Bos zaman faaliyetlerinin 6nemli bir
kismini olusturan tatil-seyahat haberleri bu acidan anlamlidir. Genellikle paketlenmis

zaman dilimleri bigiminde ve gerektirdigi tiim aktiviteler 6nceden belirlenip kurala
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baglanmis olarak tasarlanan tatil donemleri tiiketim kiiltiiriiniin dinlence alanlarindaki

uzantist seklinde goriilebilir.

“310 milyon dolarlik yatirimla Kemer’de yapumi tamamlanan Maxx Royal Kemer
Resort zengin turisti hedefliyor. Maxx Royal Kemer'de 900 eurodan baslayan gecelik oda
fivatlary villalarda 22 bin dolara kadar ¢ikiyor. (28 Mayis Posta)”

“Bolivya’da 1 milyon kiip tuzdan diinyanmin ilk tuz oteli insa edildi. Yataklarindan
barina, restoramina kadar her yerin tuz kiipleriyle kapli oldugu otelde duvarlari yalamak

kesinlikle yasak. (31 Mayis Hiirriyet)”

“Tatilde amacimiz huzur igcinde gezmekse Slovenya ilk adres. Avrupa metropollerinde
aradigimiz her sey burada da var: Sanatsa sanat, kiiltiirse kiiltiir, hadi yine iyisiniz eglenceyse
de eglence. Yemek icin Julija’ya, sonrasinda gece kuliibii Top Six’e gidebilirsiniz. (25 Mayis
Hiirriyet Pazar)”

“Vintage Hotel Alacati... Limon agag¢larimin altinda keyif ve huzur iginde bir tatil i¢in
cok uygun. Dahasi Alacati 'min merkezinde, Cesme’ye 10 Izmir’e 45 dakika mesafede. (1Haziran

Posta Karnaval)”

“D-Hotels and Resorts 'un en yeni oteli D-Resort Gocek kisa siire dnce agild. 103 odali
huzur veren kanallar arasinda yemyesil bahgeli, ozel plajli, SPA’li bir butik olan D-Resort hem

deniz tatili hem de kiiltiir tatili yapmak isteyenler icin birebir. (31 Mayis Cumartesi Postasi)”

“Avrupa’nin en eski gehirlerinden biri olan Roma’da tarihle i¢ ice, romantik, eglenceli
ve lezzetli bir tatil gegirebilirsiniz. A¢itk hava miizesini andiran Roma sokaklarinda her an yeni

bir siirprizle karsilasabilirsiniz. (22 Mayis Sabah)”

“Sabah giine Paris’te uyanmak, her giin Avrupa’nin farkll bir sehrini gormek, giizel bir
riiyayt yasamak gibi. Farkli kiiltiirleri kesfedip eglenmenin keyfini doyasiwya c¢ikaracaginiz
Beneliiks-Paris turunda hayal gibi bir zaman dilimi sizleri bekliyor. (22 Mayis Sabah)”

“Dogal afet ve kazalarin yasandigi yerler artik turizmin hizmetinde. Costa
Concordia’'min enkazi ve Malezya ucagimin kayboldugu bélge en popiiler adresler. (25 Mayis
Sabah Pazar)”
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“Unutulmaz bir safari deneyimine hazirlamin. Afrika’min macera dolu gizemli iilkesi
Tanzanya, hayvan ¢esitliligi, el degmemis dogast ve neseli insanlari ile sizi ¢agiriyor. (24 Mayis

Sabah)”

“Ust sinif otel markasi DoubleTree by Hilton un Tiirkiye deki en yeni oteli Malatya’da
aculdi. 18 katlr otel sehir siliietine hakim 202 odaya sahip. DT by Hilton Global Baskani John
Greenleaf, “Tiirkiye bizim i¢in ¢ok heyecan verici ve onemli bir pazar” dedi. (26 Mayis-Sabah)

Goriildugii gibi tatil seyahat haberleri genellikle tavsiye niteligindeki reklam-
haberlerden olusmaktadir. Bireyler farkli, sira disi, otantik ve egzotik tatil

secenekleriyle sistemlestirilmis dinlence etkinliklerine katilmaya ¢agrilmaktadir.
L- Moda Haberleri

Arastirma kapsaminda modaya yonelik haberler de incelenmistir. Moda
endistrisi tiiketim aligkanlarin1 siirekli degismeye zorlayan yenilik¢i yapisi ile
geciciligin zirve yaptigr alandir. Bireylerin tiiketme arzusunun daimi hale getirilmesi
stirekli yeni iiriin veya hizmetlerin taciziyle bagbasa birakilmalari ile olur. Bu baglamda
herhangi bir {iriine yonelik arzu daha tatmin edilmeden yerine bir baskas1 gelmelidir.

Yeni olan, farkli olana duyulan ilgi moday1 besleyen kaynaklardandir.

“Bantli ayakkabilar denildigi zaman akla ilk gelen model olan Mary Jane'ler nostaljik
tasarimlart ve canli renkleriyle Crocs’un 2014 ilkbahar/yaz koleksivonunda dikkat cekiyor.
‘Mary Jane’ modelleri, sunmus olduklari konforun yani sira antibakteriyel ve koku yapmayan

ozellikleriyle on plana ¢ikiyor. (24 Mayis Sabah)”

“Son birkag sezona damga vuran fosforlu renkler bu sezon da ¢ok moda. Ozellikle yaz
tatilinizde hem trendy, hem de sik gériinmek istiyorsamiz Tergan’in fosforlu renklerde

hazirladigi sandalet ve ¢anta koleksiyonuna géz gezdirmeyi unutmaymn. (24 Mayis Sabah)”

“Sofistike ve ozgiin tasarimlart ile Hollywood yildizlari basta olmak iizere tiim moda
tutkunlarinin vazgecilmezi olan Salvatore Ferragamo 'nun yeni ayakkabilar: basrolde. Ozellikle

biiyiik tokalarla siislenen sivri burunlu ayakkabilar goz alici. (31 Mayis Cumartesi Postast)”

“Next Accesory’nin yeni aksesuar koleksiyonu ile rengarenk bir sezona hazirlamn.

Mint, turuncu, nar ¢igegi, beyaz, mavi, sart ve pembe tonlarin hakim oldugu koleksiyonda dogal
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taslarla tasarlanan kolyeler, kiipe, bileklik ve sa¢ aksesuarlar, plaj ¢antalari ve sahil

ayakkabilar: dikkat ¢ekiyor. (31 Mayis Cumartesi Postast)”

“Amerika Miami’'de yapilan Mercedes-Benz Moda Haftasi’'nda onceki giin Dolores
Cortes’in defilesi vardl. Defileye mayo ve bikiniler kadar sa¢, makyaj ve aksesuarlar da

damgasin vurdu. (25 Mayis Posta)”

“Goz alict pirdly kumaglar ve metalik detaylarin kullanildig elbiseler dikkat ¢eken bir
diger trend... Giimiis, altin ve renkli metalik elbiselerin 2014 yazinda ¢ok popiiler olacagin
belirtelim. Parlak payetli kumaglar disinda parlak taslaria islenmis gece elbiseleri de bu

sezonun en dikkat ¢ekici par¢alarindan. (22 Mayis Hiirriyet)”

“Kisiye ozel gomlek ve takim elbise tasarimlariyla iinlii Milimetric diigiin sezonunun
basladigi su giinlerde damatlar igin terletmeyen ve burusmayan ozel kumagslardan smokinler

hazirladi. (22 Mayis Hiirriyet)”

“Buldozer lastigiyle form tutmak, dovme tasarimli otomobile binmek, restoranda
karpuz-peynir yemek... Otomobilden kitaba, spordan modaya bu yazin trendleri... (24 Mayis

Sabah Cumartesi)”

“Illk mezuniyetine katilacak ortaokul yaslarindaki gen¢ kizlar icin bu sezonun favori
renklerinden biri olan sart renk ¢ok bagarili olur. Saryn siyah ve dore renkteki aksesuarlarla

kombinleyerek ortaya sik bir goriiniim ¢itkmasint saglayabilirsiniz. (25 Mayis Sabah)”’

Moda haberlerinde en yeni, en popiiler ve “trendy” tiriinler genellikle bir tarz
olusturmaya yardimci “stil, sik, zarif, elegans, seckin” wvb. sifatlarla birlikte
sunulmaktadir. Ozellikle sezonluk egilimlerin 6ne c¢ikarildigi haberlerle modanin
rehberliginde kendisine ait bir tarz olusturmaya c¢alisanlarin imdadina yetisecek ipuglari

verilmektedir.
3.3. Analiz Sonuglar1 Cercevesinde Hipotezlerin Sinanmasi

Arastirma boyunca Sabah, Hiirriyet ve Posta gazetelerine ve bu gazetelerin hafta
sonu eklerine tiikketim kiiltiirii ile ilgili haberlere ne oranda yer verdiklerinin tespiti i¢in
bir icerik analizi uygulanmistir. Uygulamadan elde edilen verilerle aragtirmanin
oncelleri olan hipotezlerin karsilastirilmas1 magazin basini ile tliketim kiiltiirii arasinda

Ongoriildiigii diizeyde bir iliskinin olup olmadiginin saptanabilmesi agisindan gereklidir.
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Sozii edilen ii¢ gazeteye ve hafta sonu eklerine uygulanan igerik analizi nicel ve
nitel analiz olmak lizere baslica iki kisimdan olugmustur. Nicel analiz yapilirken de hem
haber frekanslar1 hem de haber hacimleri esasinda bir g¢oziimlemeye gidilmistir.
Aragtirmanin hipotezlerinin sinanmasinda somut bir sonuca ulasabilmek i¢in niceliksel
veriler kullanilmistir. Burada sirasiyla ilgili hipotezler ve onlarin sinanmasinda

kullanilan sayisal veriler sunulacaktir.

Aragtirmanin ilk hipotezi “Magazin basininda tiiketim kiiltiirti ile ilgili haberlere
stkca rastlanmaktadir” seklindedir. Elde edilen verilere bakildiginda bu hipotezin
arastirma sonuglarinca dogrulandigs goriilmektedir. Orneklem grubunu olusturan
Hiirriyet, Sabah ve Posta gazetelerinde aragtirma siiresince ( 22 May1s 2014-04 Haziran
2014) tiketim kiiltlird ile ilintili goriilen toplam 388 adet haber yayimlanmistir. Bu
haberlerin 91’1 Hiirriyet’te, 104 tanesi Sabah’ta ve 193 tanesi de Posta gazetesinde yer
almistir. Aragtirma donemini olusturan 14 giin boyunca toplamda 388 habere rastlanmis
olmasi magazinel yayinlarda tiikketim kiltiirline yonelik haberlerin siklikla temsil
edildigi Ongoriisiinii dogrular niteliktedir. Haber frekans oranlarma bakildiginda ise
ilgili haberlerin yaklasik yarisinin Posta gazetesinde yayimlandigi goriilmiistiir. Posta %
49,74’lik frekans oraniyla tiikketim haberlerine en sik rastlanan analiz birimi olmustur.
Ikinci sirada yer alan Sabah gazetesinin de % 26,80 oraninda bir frekans yakaladig
tespit edilmistir. Arastirma sonuglarina gore tiikketim haberlerinin frekans bazinda en
zay1f kaldig1 gazete Hiirriyet’tir. Hiirriyet % 23,46°1ik bir siklik oraniyla {igiincii sirada
yer almigtir. Gazetelerin incelenen haberlere yer verme orani degisse de her ii¢
gazetenin azimsanmayacak bir frekans degeri yakaladigini sdylemek olasidir. Bu
ylizden arastirma sonuglarina gore magazin basminin tiiketim haberlerine sikca yer

verdigi hipotezi elde edilen veriler 1s181nda dogrulanmistir denebilir.

Arastirmanin ikinci Onciilii olarak magazin basminin temsil ettigi tiiketim
haberlerine sayfalarinda genis bir yer aywrdigi savi gelistirilmistir. Haberlerin
yiizolclimsel degerleri en az siklik degerleri kadar 6nem tasimaktadir. Bu sebeple,
orneklem grubunu olusturan gazetelerin tiiketim haberlerine sayfalarinda ne kadarlik bir
alan ayirmis olduklart da arastirma kapsaminda analiz edilen bir diger unsurdur. Haber

hacimlerinin 6l¢iilmesi haber frekansinin gizlemesi muhtemel bazi verilere ulasmayi
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kolaylasgtirmaktadir. Tiiketim haberlerine ne kadar yer verildigi sorunsali, incelenen
haberlerin ne siklikta yayimlandigi sorunsalini destekler nitelikteki verileri ortaya
cikarmistir. Bu yilizden yalnizca haber frekanslari {izerinden degil haberlere ayrilan

toplam alan iizerinden de bir degerlendirme yapmak gereklidir.

Arastirma dahilinde incelenen gazetelerde tiiketim kiiltiirii ile ilgili haberlere
ayrilan toplam alan 25592 st/cm’dir. Bunun % 41,51 ne tekabiil eden 10623 st/cm’lik
alan Posta gazetesi tarafindan 193 adet habere ayrilmistir. Tiiketim haberlerine en fazla
alan ayrran ikinci gazete Hiirriyet olmustur. Hiirriyet 7989 st/cm’lik bir alam1 91 adet
haber icin kullanmistir; bu ise gazetelerde tiiketim haberlerine ayrilan toplam alanin %
31,22’sini olugturmaktadir. Sabah gazetesi ise 104 adet habere sayfalarinda 6980 st/cm
oraninda yer ayirmistir ve tiiketim haberlerinin hacimsel oran1 bakimindan % 27,27°1lik
bir degerle iicilincli siraya yerlesmistir. Arastirma sonuclar1 incelendiginde Posta
gazetesinin hem haber frekansi agisindan hem de habere ayrilan toplam alan
bakimindan ilk sirayr aldigr goriilmiis ve bu iki deger arasinda bir tutarlilik tespit
edilmistir. Ancak ayni durum Hirriyet ve Sabah gazeteleri i¢in gecerli degildir.
Ornegin Sabah gazetesi yayimladig: 104 tiiketim haberinin frekans degeriyle Hiirriyet’i
geride birakmigken hacimsel deger soz konusu olunca 6980 st/cm ile liglinciiliige
diismiistiir. Hiirriyet gazetesi ise 91 adet habere toplam 7989 st/cm oraninda bir alan
ayirarak hacimsel deger bazinda Sabah’1 sollamis ve frekans diizeyinde yakalayamadig:
Ustiinliigii hacimsel diizeyde ele gecirmistir. Bu durum gazetelerin habere verdigi
Oonemin saptanabilmesi ic¢in yalnizca siklik verilerinin yeterli olamayacagini
gostermektedir. Haberin temsil sayist kadar sayfada kapladigi alan da oOlgiilmelidir.
Okurun ilgisini 6zellikle gazetelerde daha genis alana yayilan haberlerin gektigi gercegi
g0z oOniinde tutulursa tiiketim haberlerine alan olarak daha fazla yer ayirmanin 6nemi de
anlasilmis olacaktir. Bu veriler 15181inda aragtirmanin ikinci hipotezinin de dogrulandig:

tespit edilmistir.

Icerik analizi verileriyle smanmasi gereken son varsayim magazin basininda
tilketim ile ilgili haberlere hafta sonu eklerinde daha fazla yer verilecegi iddiasidir.
Aragtirma sonugclarina gore hafta sonu eklerinde toplam 156 adet tiiketim haberi tespit

edilmistir. Bu haberlerin 32°si Cumartesi, 18’1 Pazar giinlerinde olmak iizere toplam 50
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tanesi Posta gazetesi eklerinde yer almigtir. Sabah gazetesinin ekleri ise Cumartesi 48,
Pazar gilinleri 11 adet haberle toplam 59 tiikketim haberi yayimlamistir. Hiirriyetin
eklerinde de toplam 47 adet haberin 39’u Cumartesi, 8 adedi ise Pazar gilni
sunulmustur. Hafta sonu eklerinin haber siklik oranlar1 bu verilerle tutarlilik
gostermektedir. Sabah’in ekleri 59 tane haberle toplamda % 37,82 st/cm oraninda bir
frekansa sahip olmustur. Ikinci sirada toplam % 32,06 st/cm’lik oranla 50 adet habere
yer veren Posta gazetesinin ekleri bulunmaktadir. Son sirada 47 tiiketim haberinin tespit
edildigi ve toplamda % 30,12 st/cm oraninda bir siklik diizeyi yakalamis olan Hiirriyet

gazetesinin hafta sonu ekleri yer almistir.

Ormeklemi olusturan Hiirriyet, Sabah ve Posta gazetelerinde toplam 388 tiiketim
haberine rastlanmisken bu gazetelerin hafta sonu eklerinde toplam 156 adet haber tespit
edilebilmistir. Bu bulgular 1s1ginda arastirmadan elde edilen verilerin {igiincii hipotezi
dogrulamadigi goriilmektedir. Aragtirmanin bu son varsayimi olusturulurken insanlarin
hafta sonlarin1 eglence, sosyallesme, cesitli kiiltiirel faaliyetlerde bulunabilme ve
dinlenme ihtiyaglarinin neredeyse tamamini karsilayabilecekleri kompleks binalardan
olugsmus aligveris merkezlerinde gecirdikleri gerceginden hareket edilmistir. Tiiketime
yonelik haberlerin toplumdaki insanlar i¢in bir tiir rehber oldugu ve kanaat olusturucu
bir islev tistlendigi diisiiniilebilir. Bu baglamda aslinda hafta sonu eklerinde daha fazla
tilketim odakli habere rastlanma beklentisi ¢ok da abes degildir. Ancak incelenen hafta
sonu eklerinden elde edilen analiz sonuglar1 bu beklenti temelinde sekillendirilen hafta
sonu eklerinde tiiketim kiiltiirii ile ilgili daha fazla haber bulundugu yoniindeki savimizi
desteklememistir. Yine de burada sz edilmesi gereken g¢ok Onemli bir ayrintinin
aciklanmasi ihtiyaci hissedilmistir. S6zii edilen gazetelerin iginde Sabah ve Hiirriyet
gazeteleri geleneksel hafta sonu eklerine ilaveten, tamamiyla tiiketim haberlerine
ayrilmis ekleri de okurlarina sunmustur. Sabah’in “Keyifli Aligveris”, Hiirriyet’in ise
“Hiirriyet Turuncu” adinda, pazar giinkii eklerine ilaveten yayimlanan bu aligveris ekleri
gdz Oniine alindiginda aslinda iiglincii savimiz da desteklenmis olmaktadir. Ancak
orneklem olarak secilen gazeteler i¢cinde Posta gazetesinin ilave bir hafta sonu ekinin
olmamasi1 nedeniyle, diger iki gazetenin ilave hafta sonu ekleri tarafli ve yaniltict bir

sonuca yol agmast olasiligiyla arastirma kapsamina alinmamistir. Bu nedenle yalnizca
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arastirma dahiline alinmis eklerin ¢oziimleme sonuglart 1s18inda, One siiriillen son
hipotezin dogrulanmadigin1 sdylemek miimkiin olmaktadir. Aragtirmanin sundugu
somut veriler esas alindig1 i¢in bu ¢alismada hafta sonu eklerine yonelik gelistirilen

varsayimin dogrulanmadig sdylemek yanlis olmayacaktir.

Arastirmadan elde edilen biitiin bu bulgular magazin basini ile tiikketim kiiltiirti
arasindaki baglantiy1 ortaya sermektedir. Her ne kadar bu ii¢ gazetenin haberlere yer
verme oranlar1 (hacimsel ve frekans diizeyinde) farkliliklar tagisa da genel anlamda
magazin basminin tiiketim kiiltiiriinii yayginlastirmada etkili olabilecegi yoniindeki
temel varsayimi analiz sonuglartyla uyumlu goriinmektedir. Bu ylizden magazin
basininin tiiketim kiiltlirii baglaminda g6z ardi edilmemesi gereken bir aktér oldugunu

sOylemek miimkiindiir.
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Kitle iletisim araglar1 6teden beri insanlarin haber alma ihtiyacin1 karsilamada
tasidigr 6nemin yaninda toplumsal, siyasal, kiiltiirel ve ekonomik anlamda doniistiiriicti
etkisiyle de 6nem arz etmistir. Medya kuruluslar1 bir yandan siki baglar i¢inde olduklari
bu yapilarin isleyisine katkida bulunmus, bir yandan kendileri de bu doniisiimden
etkilenerek varhigim1 degisen kosullara uyumlandirma suretiyle ayakta kalmaya
calismistir. Onceleri sozel anlatimlarla karsilanan ve nesilden nesle aktarilan bir
hikayeleme gelenegine bagli olarak olusturulan kolektif hafizanin {riinleri yoluyla
giderilen haber ihtiyaci, degisen toplumsal ve teknik gelismeler sonucunda farkli
bicimlere biiriinen yontemlerle karsilanir olmustur. Matbaanin bulunmasi yazinin
gercekligi sabitlemesine olanak tanimis, boylece s6ziin uguculugunu bertaraf eden basili
eserlerin hakimiyetinde bir aktarim s6z konusu olmustur. Ancak bu defa da yazili
gercekligin carpitilma/carpitilarak aktarilma olasilifi giindeme gelmis ve insanlarin
dogru, tarafsiz ve nesnel bilgiye olan ihtiyaglari matbu eserler doneminde de aciliyetini

ve dnemini korumaya devam etmistir.

Gergekligin somut bir sekilde kayit altina alinmasi ve bunun insanlarin
kullanimina ac¢ilmasi daha onceleri belli bir sinifa miinhasir goriinen bilginin imtiyazl
edinimini ve muhafazasini bu “efendilerin” elinden alarak halka devretmis ve ayricalikl
konumunu kaybetme tehlikesiyle yiiz yilize gelen bu siniflarin yazili eserleri denetleme
meraki td o donemlerin mirast bir hirs olarak varligini siirdiiregelmistir. Denilebilir ki
matbaa insanlarin bilgilenmesine, bilginin tedaviile girmesine ve genis halk tabanlarina
yayllmasma Onciilik ederek yalnizca kamuya haber alma/bilgilenme hakkini
bahsetmekle kalmamis ayni1 zamanda toplumdaki gili¢ dengelerini de kdkten degisime
ugratmistir. Basmin asli gorevi olan tarafsiz habercilik muktedirlerin saglam ve
korunakli bilinen konumlarini alt iist etme potansiyeliyle, toplumsal gii¢ dengelerini
kendi lehlerine ¢evirmekte 1srarlt bu kesimlerin korkulu riiyasi olmustur. Bu yiizden
zamaninda, dogru ve nesnel bilginin sunumu topluma hiitkmetmek, ona kendi istekleri
dogrultusunda yon vermek isteyenlerce engellenmeye calisilmis, bu ise insanlarin haber
alma ihtiyacin1 karsilayan basin kuruluslarimi adeta bir kutsiyet halesiyle donatmis ve

haberciligin evrensel bir dokunulmazlik zirhina biirinmesinin yolunu agmistir. Ancak
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basin sahip oldugu bu o6zellikleri nedeniyle toplumdaki iktidar odaklarinin giiglerini
muhafaza edebilmek i¢in yiiriittiikleri miicadelelerde mutlaka kazanilmasi1 gereken bir

miittefik olarak daima dogrudan ya da dolayli bir baskiya maruz kalmistir.

Basin organlarmmin baski altina alinmasi her zaman siyasal ya da hukuki
yontemlerle olmamistir. Ekonomik erkin basin iizerinde kurmaya calistig1 (ve pekala
basarili oldugu) hakimiyet en az politik baski kadar etkilidir. Basinin sermaye
sahiplerinin de istahin1 kabartan, giiglii bir iktidar aygitt olarak kullanilabilme
potansiyeli ekonomik anlamda kendisine yatirim yapilmasinin en énemli gerekgesidir.
Bu nedenle basimin tecimsellesme seriiveni kitle gazeteciliginin dogmasina yol agan
yeni baski teknolojilerinin biiylik meblaglar gerektirmesi, yegane gelir kaynagi olan
reklamlar yiiziinden sermayeye bagimli duruma gelmesi ve hepsinden oOnemlisi
toplumdaki dordiincti kuvvet olarak ekonomik ve politik muktedirlerle karsilikli ¢ikar

iliskisine mahkum olmasi gerekgeleri temelinde sekillenmistir.

Ekonomik ve politik erk odaklar1 basma yalnizca haber dolasimin istedikleri
gibi yonlendirebilmek i¢in degil toplumsal yasami istedikleri yonde bi¢gimlendirmek i¢in
de muhtactir. Kitlelerin zihinsel, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik acgidan Onceden
belirlenmis kaliplar1 6grenmeleri ve igsellestirmeleri kitle iletisim araglarinca yayilan
kodlar1 istenilen yonde agimlamalariyla (her ne kadar hedef kitlenin her zaman istenilen
dogrultuda alimlama yapmasmim bir garantisi bulunmasa da) mimkiindiir. Bu ise
basinin biling endiistrisinin bir kolu olarak zihinsel, biligsel ve psikolojik insa siirecinde

ne kadar etkili bir aktor olabilecegini gosterir.

Bireylerin mevcut sistemle biitlinlesmesi hem bunun igin gerekli anlam
orlintiilerinin toplumda yayginlik kazanmasma hem de bu uyum siirecinin eksiksiz
tamamlanabilmesi i¢in medya yoluyla birtakim pratiklerin 6grenilmesine baglhdir.
Toplumsal denetim mekanizmas1 islevini belli smifsal c¢ikarlar yoriingesinde
hazirlanmig iletileri kitlelere aktararak basariyla yiiriiten medya kuruluslar1 bu siirecte
sadece mevcut dizgenin sozciiliiglinii yapmamakta ayn1 zamanda incelikli bir hesapla
belirlenmis kodlar tedaviile ¢ikararak bu dizgeyi kabullenmeye hazir topluluklari da

yaratmaktadir.
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Magazin basininin kitle toplumunun ortaya ¢iktigr donemde varlik buldugu goz
Oniine alinirsa kitleleri yonlendirme araci olarak kullanilabilme 6zelligine igkin bir
dogaya sahip oldugu sdylenebilir. Bireylerin sistemin esenligi i¢in zararsiz, herhangi bir
sakinca olusturmayan unsurlara doniistiiriilmeleri ve ehlilestirilmeleri i¢in hedef kitlenin
en kiiglik ortak paydalar bazinda dahi yakalanabilmesi gereklidir ve bunun en kestirme
yolu bu paydalart olusturan temalara agirlik vermektir. Magazin basini popiiler, ilging
ve sira dig1 goriinen ne varsa sayfalarina tasiyarak okur ilgisini canli tutmaya c¢alisir ve
haberi eglence sosuyla ikram ederek, gercekligin acimasiz, kat1 kosullarini bir nebze
olsun yumusatarak diissel bir mutlulugun kapisini aralar. Magazinin sundugu bu aldatici
mutluluk ve eglence odakli habercilik anlayis1 kimilerince habercilik ilkelerinde bir
erozyona yol agma ve yanlis bilingclenme ihtimali nedeniyle elestirilirken kimileri de
magazinin toplumsal gerilimleri azalttigini, olast simif catigmalarini asgari diizeye
indirerek sosyal diizenin istikrarin1 korumaya yardimci oldugunu dile getirmektedir.
Kanimizca medya kuruluslarinin toplumsal gili¢ savasimlarinda ve kendisinin de bir
sekilde ittifak kurdugu egemen ideolojinin yayiliminda basat aktorlerden biri olmasi
nedeniyle sinifsal ayrimlart ortadan kaldirip esitlik¢i bir ortam yaratmak adina kitleleri

teskin etme roliiniin ¢ok da masumane goériilmemesi gereklidir.

Kitlelerin tahakkiim altina alinmasinin incelikli formiili magazin denilen
albenili bir ambalajla topluma sunulmaktadir. Magazinin herhangi tepkiye mahal
birakmadan toplumsal rizayr olusturabilmesi itaat kiiltliriniin eglence formatinda
yayginlagtirilmas: sayesindedir. Kitlesel itaat salt politik anlamda yorumlanmamalidir
clinkii egemen ideolojinin tesisi politik oldugu kadar ekonomik, kiiltiirel ve diger
toplumsal alanlardaki aktorlerin girift isbirligini gerektirir. Bu nedenle medyanin
kurumsal isleyisi ve iiretim oOrgilitlenmesiyle birlikte gittikce endiistriyel bir goriiniim
kazanan yapisi, toplumsal yasamdaki etki alanin1 genisleten ve bahsi gegen biitiin bu
aktorlerle igbirligini mecbur kilan bir konumlanmay: gerektirmistir. Bu baglamda
magazin basin1 da bu ittifaka diger yayin organlari kadar mahkum olmasi sebebiyle

incelenmeye degerdir.

Magazin basimi sistem lehine yapilandirilmis kodlar1 bireylerin hayata dair

goriislerine, alg1 diizeylerine, benimsedikleri tutumlara diger ideolojik aygitlara nazaran
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daha ortik ve sofistike yoOntemlerle naksettiginden toplumsal bir direng noktasi
olusumunu veya sinifsal bilinglenme ihtimalini daha en basindan elimine etmektedir.
Hegemonyanin kitlesel suurun eglence yoluyla dumura ugratilarak kurulmasi bireylerin
eglence ve dinlence faaliyetleriyle dizgenin kabuliine hazirlanmalar1 demektir ki bu,
dogrudan bir baski mekanizmasinin karsilagmasi muhtemel toplumsal tepkiyi
koreltmenin en sinsi yontemidir. Magazin basin1 tam da bu noktada, kapitalizmin 20.
ylizyilin son ceyreginde ge¢irdigi doniisiimlerin {iriinii olan “yeni diinya diizeni’nin
kitlelere benimsetilmesi noktasinda sistemin sadik miittefiki olarak devreye girmekte ve

yumusak ikna yontemleriyle ‘gérevini’ yerine getirmektedir.

Yeni diinya diizeninin hiikkiim siirdiigli donem kapitalizmin kiiresel diizeyde
saldirgan bir yayilmacilik olarak tanimlanabilecek politikay:r (neo-liberal politikalar)
hayata gegirmeye basladigi donemdir. Uretim tekniklerinde meydana gelen degisimlerin
sonunda ciddi boyutlarda kapital birikimi saglanmig fakat c¢ogalan mal stoklari
sermayenin siiregen birikiminin Oniindeki engel olarak goriilmeye baglanmistir.
Sermayenin daha da giiclenmesi kitlesel iiretimi dengeleyecek bir tiiketim anlayisinin
yerlestirilmesini zorunlu kilmistir. Bu nedenle 20. yiizyilin ilk yarisindaki organize,
standart tretim kaliplarinin 6ngordiigii tiiketim anlayisi terk edilerek daha esnek ve
onceki demografik siniflandirmalarin gozden kagirdigi tiim sosyolojik marjlar1 da
(valniz yasayan bireyler, gengler, cocuklar, yashlar, dindarlar, hatta alt gelir
gruplarindakiler vs.) kapsayacak bir tiiketim modeli olusturulmustur. ilging bir sekilde,
neo-liberal politikalar sayesinde devletin miidahalesinden kurtulan sermayenin kiiresel
Olcekte oOrgiitlendigi bu donem tiiketici kitlelerin olabildigince kii¢iik birimlere
boliindiigli, atomize edildigi ve kolektif bir diisiince ve eylemden imtina eden
yiiceltilmis bireysellik olgusunun 6n plana ¢ikarildigi bir dénemi isaret eder. Orgiitlii ve
kiiresel boyutta etkinlige kavusmus sermaye karsisinda insani zaaflariyla bas basa
birakilmanin getirdigi bir acziyet ¢emberine alimis tiiketicinin dizgenin ¢ikarlar
dogrultusunda “iglenmesi” artik daha kolay olmaktadir. Medyanin basat aktorliigiinde
gergeklesen bu  islenme  siireci  bireylerin  diislinsel anlamda tiiketime

hazirlandigi/kosullandirildig: faaliyetleri ifade eder.
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Yukarida kisaca deginildigi tizere, medyanin belirli gli¢ odaklarinin yararina
sekillendirilmis kodlar1 yiginsal yasamin hemen her ylizeyine niifuz edecek bigimde
sunmasit mevcut sistemin toplumsal kabuliinii kolaylastirir. Kapitalizmin gecirdigi
dontisiimlere kosut olarak yenilenmis tiiketim ideolojisinin sunumu da kitlelerin bu
degisimi benimsemeleri asamasinda kullandiklar1 en o6nemli referans olmaktadir.
Bireylerin tiiketime ve hatta tiikketim yoluyla metalara yiliklenen anlamlar1 6grenmeleri,
buna uygun bir tutum gelistirmeleri bu ¢ok katmanl bilissel, psikolojik, sosyolojik vb.
uyumlandirma egzersizlerini tecriibe etmeleriyle miimkiindiir. Tiiketim toplumsal alana
tahvil edilmis anlam Oriintiilerini olusturan ve sosyo-kiiltiirel baglamlar1 da bu
dogrultuda bigimlendiren yapisiyla bireysel iradeyi kolektif egilimlerin yoriingesine
oturtan zorlayic1 bir edimdir. Baska bir deyisle bireysel istencin normatif bir baski

aracina doniismiis genel kabuller karsisinda teslimiyete mahkum edilmesidir.

Tiiketimin metalara atfedilen sembolik anlamlar vasitasiyla toplumsal yasama
yon verdigi gercegi glinlimiiz toplumlarinda tiiketilenin mallar ya da hizmetler degil
simgesel haz unsuru olan gostergeler oldugunu aci§a cikarir. Esasen tiiketim
toplumunun anlamlandirma mantig1 da bu simgesel kodlar {izerinden isler ve insanlar
metanin islevsel kullanimindan ¢ok ona atfedilen anlamlarla ilgilenirler. Tiiketim

toplumunda mallarin ¢ogunlukla iletisim araci olarak kullanilmalar1 bu yiizdendir.

Diger yandan herhangi bir toplumda belli simgesel anlamlarin dolagima girmesi
bu anlamlar iizerinden kurulan toplumsal tabakalanmay1 da gosterir. Tiiketimin biitiin
sosyal kategorileri iceren demokratik ve esitlige agik bir yapisi oldugu iddiasi ne yazik
ki yalmizca goriiniiste var olan bir durumdur. Tiketim toplumunda oldukc¢a fazla
miktarda nesnenin varligindan s6z edilebilir ancak metanin bu niceliksel yogunlugu
kendisine ithaf edilen nitelikler lizerinden yiiriitiilen bir katmanlasmay1 engelleyemez.
Tiiketim toplumunda esitligin teminati sayilabilecek herkese agik olan {iriin bollugunun
esitsizligi dogurmasinin nedeni budur: Metanin nominal/degisim/sembolik degerinin
gercek/kullanim/islevsel degerini Ortbas etmesidir. Gilinlimiiz toplumlarinda gelir diizeyi
ne olursa olsun biitiin bireylerin bir sekilde tiiketim edimine katildiklar1 dogrudur fakat
sembolik anlamlarin Onciiliiglinde kurulan hiyerarsik yapilanma sosyal hayatin her

diizleminde hissedilir. Metanin kamusal teshiri yoluyla sabitlenmeye calisilan sinifsal
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farkliliklar bir gosterge savasimi mecburiyetini dogurur. Yani tiiketim toplumundaki
sosyal kategoriler, siirekli degisen ve taklit yoluyla alt tabakalara sirayet eden tiiketim
aligkanliklarinin kendi kendisini yenileyen dinamikleriyle ayakta kalir. Daha acik bir
ifadeyle, tist tabakalar alt siniflarca gasp edilen tiiketim pratiklerinin yerine kendilerini
onlardan ayirt etmeye yarayacak yenilerini koyarlar. Boylece siirekli yenilenen ve
degisen tiiketim pratikleri (moda gibi) aslinda toplumsal boliinmeleri goriiniir kilarak
sosyal yapiy1 saglamlastiran, bir arada tutan har¢ gorevini goriir. Dahasi, belli bir sinifa
0zgl bilinen zevkler, kiiltiirel kodlar ideolojik bir sdylem haline gelir ve sosyal

farkliliklarin mesrulastirilmasi islevini yerine getirir.

Kapitalizmin yeni evresinde mallarin bir statii rekabeti i¢in kullaniliyor olmasi
bu yeni toplum diizeninde eskisi gibi kat1 sinif ayrimlar1 yerine akigskan bir zeminde
ilerleyen sosyal konum degisikliklerinin mevcudiyetini gosterir. Tiiketim pratikleri bir
yandan sosyal hiyerarsiyi olustururken bir yandan da sosyal hareketlilige hiz kazandirip
smiflar arasi gegisi kolaylagtirmaktadir. Sinif atlamanin belirli tiiketim aligkanliklarinin
ogrenilmesiyle miimkiin hale gelmesi iist siniflarin yasam tarzlarinin toplumun geri
kalani i¢in bir model olusturmasi ve yakindan takip edilmesi anlamina gelir ki medyada

yer alan tiiketim kiiltiirline yonelik haberlere olan talebin nedenlerinden biri budur.

Hayat1 anlamlandirma haritasi islevi iistlenen tiiketim yi8inlar i¢inde yitip gitme
korkusu  yasayanlarin imdadina da yetisir. Tiketim yeni bir kimlik
edinmenin/olugturmanin bir yoludur aym1 zamanda. Metanin yiiklendigi sembolik
anlamlar (6zellikle bu anlami tagiyan markalar) vasitasiyla kurgulanan kimlikler kitle
icinde anonimlesen bireylerin fark edilme, farkli olma talebinin disavurumu olarak da
goriilebilir. Tiiketimi kimlik olusturma aract olarak gorenlerin hayat karsisinda
kendilerini gelistirmeye ve Ogrenmeye merakli olduklar1 diisiintiliirse iist smiflarin
neden siirekli taklit edildikleri veya bazi alisgkanliklarin toplumsal benimsenme hizi
daha anlasilir hale gelebilir. Ote yandan hem farkli olma hem de belli bir sinifla,
kimlikle 6zdeslesme istegi tiiketim pratikleriyle uzlastirilan karsitliklardir. Insanlar belli
gruplarla aralarina mesafe koymak icin farkl tarzlar1 benimserlerken aslinda ait olmak
istedikleri smif lyeleriyle benzer bir tarzi paylasmaktadirlar; tiiketim bu anlamda

tezatliklarin uzlagtirildig bir uygulama alanidir.
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Bireylerin tiiketime yonlendirilmesinde kullanilan bir diger argiiman hazciliktir.
Tiiketim geg kapitalist ya da post-modern olarak ifade edilen donemde bireyleri hayatin
bir deneyimleme macerasi oldugu, hicbir hazzin/egilimin/istegin ertelenmemesi
gerektigi ve an1 yasamanin vazgegilmezligi sloganlar ile tavlamaktadir. Tiikketim edimi
hayati ertelemeden yasamanin yordamlarindan biri, belki de en 6nemlisidir; oyle ki
insanoglunun hareketlerini kisitlayan zaman-mekan mefhumu bile bu aciliyet arz eden
taleplerin tatmini i¢in bir engel olusturmamalidir. Tiiketim artik zaman ve mekan
kisitlamasindan azledilmis yapisiyla her an1 kusatan bir eyleme doniismiistiir. Ozellikle
yeni iletisim teknolojileri, etkilesimli yapilari ve miisterinin emrine amade (7/24)
siirsiz hizmet sunumlari ile bu esnekligi saglar gortinmektedir. Aligveris eylemi artik
yalnizca birer tiiketim katedraline (Ritzer, 2011) doniismiis AVM’lerde degil giindelik
yasamin ic¢ine sizan her yolla icra edilebilmektedir. Kitle iletisim araglarindaki
degisimler tiiketim c¢agrisini miimkiin olan her sekilde muhtemel tiiketicilere
ulagtirmakta ve katilima tesvik edilen bireylerin ¢oklugu bu davetin karsiliksiz
kalmadigin1 kanitlamaktadir. Medya sadece kamusal yasamda degil evlerin i¢ine kadar
uzanan kollariyla (uydular, kablolu televizyonlar, internet erisimi, telefon
pazarlamaciligl, mobil katilimlar1 destekleyen uygulamalar vb.) tiiketim eyleminden
muaf sayilabilecek bir alan birakmamakta ve yinelenen tiiketim c¢agrilar1 tiim diinyay1

evrensel bir kusatmaya almis gibi goriinmektedir.

Post-modern diinyanin bir nevi dinsel ritlieline donligmiis olan tiikketim eylemi,
miiritlerinin sadakatini, nesnelerin kusatilmishigiyla stirekli kigkirtilan ve asla tam
anlamiyla tatmine erisemeyecek arzunun varlhigiyla kazanir. Tiiketim kiiltiiriinlin sadik
bekeileri arzunun bitimsiz dongiisiine (olast her tatminin yeni bir arzunun dogusu
demek olan bu kisir dongiiye) teslim olmus bireylerdir. Tiiketici kimligi edinimine dair
belli bir terbiyeden gecmis ve sisteme muhalif diirtiileri ehlilestirilmis olan bu bastan
cikarilmaya hazir kitle tiikketim ideolojisinin askinlastirildig: kiiltiirel ortamin miidavimi
sayilir. Bunlar tiiketmeye yonelik bitmek bilmez istahlarini piyasaya siiriilen her yeni,
ilging ve heyecan verici nesneyle basit bir aligveris eyleminin 6tesinde bir anlamsal bag

kurma suretiyle giderirler. Tiketim kiiltiiriiniin israf tabusunu yikip talepkar bir
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musrifligi yliceltmesi de arzunun karsilanmasindan ¢ok arzunun kendisini 6nemseyen

bir bakis agisinin tirtiintidir.

Tiiketim kiiltiiriiniin goniillii el¢ileri medya yoluyla sunulan “ikon”lardir. Sahip
olduklar1 yasam kosullari, zevkleri, tarzlari ile toplumun geri kalanina belli bir yasam
standard1 yakalama konusunda ilham kaynag1 olan bu ikonlar tiiketimin sosyo-kiiltiirel
kabul ¢ergevesini ve kodlarin1 yayginlagtirmadaki faillerden biridir. Tiiketim kiiltliriiniin
elciligini yapan bir diger aktor ise magazin basinidir. Amerikan yasam tarzinin baslica
referans noktasini olusturdugu magazin yayinlar1 6zellikle 20. yiizyilin son ¢eyreginden
itibaren gerek tiikketimle ilintili haberler gerekse medyatik isimler yoluyla tiiketime
Ozendiren reklam haberler vasitasiyla etkinligini artirmistir. Bu isimlerin giindelik
yagsamlarinda tiikketim aligkanliklarinin izlerinin siiriilmesi, buna dair tiim ayrintilara yer
verilmesi, kendi farkliliklarini bir damga gibi tasiyan iriinlerle olusturduklar kisisel
tarzlarinin haber yapilmasiyla Kitleler bu diigsel mutlulugun aralanan kapisindan bir
gozlemci olarak girip sadece seyirlik de olsa o sasaali, piriltili hayatlarin ortagi olmakta
ve gercek anlamda tiiketemeseler de bunun sagladigi sanal doyumla teskin edilmis
duruma gelmektedirler. Magazin kitlelere sundugu bu yapay tatmin ile toplumsal

esitsizlikleri gizleyerek bir tiir miisekkin islevi gormektedir.

Tiiketim kiiltiirinlin Tirkiye seriivenine bakildiginda magazin basiniin etkili
bir kanaat dnderi olarak {iistlendigi iglev anlatilanlarin aynisidir. 1980’11 yillarla birlikte
ithal ikameci ekonomi politikalarin terk edilip neo-liberal uygulamalar esliginde bir
tiketim toplumuna dontstiiriilen Tiirkiye’de yeni diizenin sdzciiliigiinii basin, 6zellikle
de magazin basimi yiiriitmiistiir denebilir. Magazin basininda siklikla yer verilen {inlii
veya toplumun {ist tabakalarma ait kisilerin yasam tarzlari, yurt dismi (6zellikle
Amerika’y1) ornek gosteren tavsiyelerle siislenen kose yazilart dénemin ideolojik
propagandasinin yapildigr en etkili mecra haline gelmistir. Bali (2009), o yillarda
degisen kiiltiirel iklime en biiylik destegin haber goriiniimiinde olup liiks harcamalar1
kigkirtan ve bu yonde tliketim aligkanliklarinin o6viildigii, 6rnek gosterildigi kose
yazilartyla saglandigini dile getirmistir. Dénemin basbakani Turgut Ozal’in sik sik
Amerika’ya gitmesi, kullandig: liiks tiikketim iriinlerini her firsatta sergileyerek yeni

diizenin ‘reklamini’ yapmasi, yeni diizenin ilkeleri sayilan “kdse donme”, “is bitiricilik”
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gibi kavramlarin hayatimiza girmesi ve zenginligin yiiceltilip israf tabusunun yikilmasi
toplumun orta ve alt-orta siniflart igin bir rehber olmustur. Gazetelerde her giin lanse
edilen liikks hayatlar, bir anda yasanan meta bollugunun bas dondiiriicii hizinda liiksiin
her kesimin erigimine acilmasi” ile birlesince toplumsal bir tiiketim egiliminin ortaya
cikmasi kacinilmaz olmustur. Magazin basini sayfalarinda bolca yer verdigi bu tiirden
haberleri gorsel materyaller esliginde sunarak ikna giiclinii artirmistir. Tiiketim
ideolojisinin etkinlik alaninin genisleten bu tiirden haberlere magazin basiinda

giiniimiizde de sikca rastlanmaktadir.

Tiiketim kiiltlirliniin basin yoluyla sirayetinin agiklandigi tiim bu gerekgeler
1s18inda magazin basim ile tiiketim kdltiiri arasindaki olast iliski Onciiliinde
temellendirilmis bu c¢alisma, ilgili varsayimi destekleyen teorik arka plan sunumundan
sonra Tirkiye’de tiraji en yiiksek lic magazin gazetesine hafta sonu ekleriyle beraber
uygulanan bir igerik analiziyle zenginlestirilmistir. S6zli edilen gazeteler Hiirriyet,
Sabah ve Posta gazeteleri ile bunlarin hafta sonu ekleri olan Hiirriyet Cumartesi/Pazar,
Sabah Cumartesi/Pazar ve Cumartesi Postasi/Posta Karnaval ekleridir. Analiz
kapsaminda her gazetede ve ekte ne kadar haber yer aldig1 ve bu haberlerin ne kadarlik
bir alan kapladig1 6l¢iimlenerek so6zii edilen iliskinin somut verilerle kanitlanmasi
yoluna gidilmistir. Tiketim kiltirii ile ilintili bulunan toplam 544 haber (388’
gazetelerde, 156°s1 hafta sonu eklerinde olmak {izere) 6nce belli bir tematik ¢ergeveye
yerlestirilmig, ardindan hem genel anlamda hem de tek tek temalar bazinda bir

degerlendirmeye gidilmistir.

llgili gazetelerde yer alan haberlerin 193 adedi Posta’da, 104 adedi Sabah’ta, 91
tanesi ise Hiirriyet’te tespit edilmistir. Sayisal verilerin gosterdigi gibi tliketim kiiltiirii
ile ilgili habere en fazla Posta gazetesinde rastlanmistir. Posta’nin yer verdigi haber
sayis1 gazetelerdeki toplam haber sayisinin yaklasik yarisini olusturmustur. Sabah
gazetesinde 104 haberin tespit edildigi arastirmada, Hiirriyet 91 adet haberle tiiketim

haberlerine en az yer veren gazete olmustur.

" Bugiinlerde oldukg¢a popiiler olan bir mobilya markasinin kullandigi sloganin bu egilimin giiniimiizde de
hiz kesmeden devam ettigini gostermesi bakimindan anlamli oldugu diisiiniilmektedir: “Erigilebilir liiks
Lazzoni mobilya ile evinizde!”
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Hafta sonu eklerine bakildiginda ise haber frekansi {istlinliiglinii Sabah
gazetesinin ele gecirdigi goriilmiistiir. Sabah 48’1 Cumartesi 11’1 Pazar giinleri olmak
tizere hafta sonu eklerinde toplam 59 adet haber yayimlamistir. Posta gazetesi hafta
sonu eklerindeki temsil oran1 bakimindan ikinci siraya diigmiis ve Cumartesi 32, Pazar
giinleri de 18 adet tiiketim haberine yer vermistir. Hafta sonu eklerinde tiiketimle ilgili
haberlere en az rastlanan gazete Hiirriyet’tir. Hiirriyet ekleri 39’u Cumartesi, 8 tanesi

Pazar giinii olmak iizere toplamda 47 adet haber yayimlamistir.

Haberlerin ilgili gazetelerde ve hafta sonu eklerinde toplam ne kadarlik bir alan
kapladig1 sorunsali haber hacminin en az haber siklik sayis1 kadar 6nem tasiyabilecegi
gerceginden hareketle arastirma kapsaminda ele alinan bir diger unsur olmustur. Buna
gore Posta gazetesi hem haber frekansi hem de haber hacmi agisindan istiinliiglini
korumustur. Posta’da yer alan tiiketim haberleri toplamda 10623 st/cm’lik bir alana
yayillmistir. Ancak haber frekansi ile haber hacmi arasindaki bu oransallik diger
gazetelerde goriilmemistir. Ornegin haber temsil oran1 bakimindan son sirada yer alan
Hiirriyet, haber hacmi bakimindan ise ikinci siraya yerlesmistir. Hiirriyet 91 habere
7989 st/cm oraninda bir yer ayirirken Sabah gazetesi 104 adet haberi 6980 st/cm’likbir
alanda sunmustur. Bu durum salt frekans temelinde yapilan bir degerlendirmenin eksik
kalabilecegi, frekans verilerinin haber hacmine dair verilerle kiyaslanarak bir sonuca

varilmasi gerektigi goriisiine yol agmustir.

Tiiketim kiiltlirti ile ilintili haberlere uygulanan analiz tematik bazda da
stirdiiriilmiistiir. Hiirriyet gazetesinde en fazla temsil edilen tema kiiltiir-sanat olmus ve
bu kategoride toplam 14 habere rastlanmigtir. Bunu 11°er adet haberle teknoloji, diger
ve saglik kategorileri izlemistir. Hiirriyet gazetesinde en az temsil edilen temalar: ise
tatil/seyahat, kisisel bakim ve moda haberleri olusturmustur. Moda kategorisinde iki
adet haber tespit edilen gazetede tatil/seyahat ve kisisel bakim kategorilerinde yalnizca
bir habere rastlanmistir. Hiirriyet’in tematik bazda hacimsel degerleri incelendiginde ise
en fazla alan1 5131 st/cm ile yeme-igme kiiltiiriine ait haberlere ayirdigir goriilmiistiir.
Bunu 3858 st/cm ile moda haberleri ve 3273 st/cm ile de tatil/seyahat haberlerinin
izledigi anlasilmistir. Goriildiigii gibi tematik frekans diizeyi tematik hacimsel degerle

yine kosutluk gdstermemistir. Sabah gazetesinde en ¢ok yer verilen tema kiiltlir-sanat,
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saglik ve teknoloji kategorileridir. Kiiltiir-sanat ve saglik kategorilerinde 16’sar adet
haber tespit edilen gazetede teknoloji kategorisinde 14 adet haber sunulmustur. Sabah
gazetesinin tematik hacimsel dagilimina bakildiginda en fazla alanin 8625 st/cm ile
tiilketim kategorisindeki haberlere ayrildig1 saptanmustir. ikinci en genis alan 1127 st/cm
ile teknoloji haberlerinin olurken saglik haberleri 1059 st/cm oraninda bir hacim elde
etmistir. Dolayisiyla frekans diizeyinin hacim degerleriyle bir paralellik kurmaya
yetecek degere sahip olmadig1 ortaya ¢ikmistir. Son olarak Posta gazetesindeki temalar
incelenmis ve diger, saglik ve moda kategorilerindeki haberlerin en yiiksek frekansa
sahip oldugu tespit edilmistir. Posta gazetesinde diger iki gazetenin aksine haber frekans
diizeyi ile haber hacimsel degerleri arasinda nispeten daha 6l¢iilii bir oran yakalanmuistir.
Diger bashigr altindaki haberlere 3605 st/cm alan ayrilan gazetede saglik kategorisi
haberlerine 3437, moda haberlerine ise 748 st/cm’lik bir yer verilmistir. Posta

gazetesinde hi¢ habere rastlanmayan tema ise dekorasyon olmustur.

Hafta sonu eklerine gelince, bu eklerde 34 adet haberle, en fazla yeme-igme
kiiltiirii ile 1lgili haberlere rastlanmistir. Bunu 29 haberle kiiltiir-sanat temasi, 20 adet
haberle moda kategorisi ve 18 haberle temsil edilen tatil/seyahat kategorisi takip
etmistir. Hafta sonu eklerinde en az temsil imkan1 bulan kategoriler ise bir adet haberle
tasit ve 4 haberle dekorasyon olmustur. Hafta sonu eklerinde tematik hacimsel degerlere
bakildiginda 5131 st/cm ile en fazla alanin yeme-igme kiiltiiriine ayrildigi goriilmiistiir.
Ikinci sirada yer alan moda haberlerinin 3858 st/cm’lik bir alani, ardindan gelen

tatil/seyahat haberlerinin ise 3273 st/cm oraninda bir yeri kapladig: tespit edilmistir.

Genel anlamda bakildiginda hem gazetelerde hem de hafta sonu eklerinde
tilketim haberlerine azimsanmayacak oranda yer verildigi saptanmigtir. Tematik
dagilimda ise hafta sonu eklerinin agirlikli olarak eglence, kiiltiir-sanat ve tatil
haberlerine odaklandiklar1 g6z Oniine alinirsa eklerin yayin politikasinin “bir yasam
tarzi olusturmaya” yonelik temalarla sekillendiginin disiiniilmesi muhtemeldir. Hafta
sonu eklerinde yer alan tematik dagilim, eklerin, insanlarin eglence ve dinlence
saatlerinde ne ile mesgul olmalar1 gerektigi Onerileriyle dolu oldugunu goéstermesi

bakimindan anlamli bulunmustur. Bu bakimdan tiiketim kiiltiiriiniin yalnizca calisma
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saatlerinde degil bos zamanlarda da insanlarin faaliyetlerini denetleyici bir giice

ulastigini séylemek olasidir.

Magazin basin ile tiiketim kiiltiirii arasindaki olasi iliskinin incelendigi bu
calismada medyanin ve tiiketim ideolojisinin karsilikli ¢ikara dayali bir igbirligi
gerekliligi  cergevesinde baglantilandirildigt g6z Oniinde tutulmalidir.  Analiz
sonuglarinin bu baglant1 hakkinda bir genelleme yapmaya olanak tanimasina karsin
gecerlilik bakimindan arastirma siiresi olarak tespit edilen zaman dilimini kapsayacagi
aciktir. Medya ve egemen dizgenin sosyo-ekonomik ve sosyo-politik gerekgelere
dayanan ittifakinin magazin basini lizerinden okunmaya cabalandigi ¢alismanin bu
yoniiyle belli sinirliliklart s6z konusu olmustur. Yine de sozii edilen sinirliliklara
ragmen arastirmada temel varsayimimizi destekleyici bulgulara ulagilmasinin magazin
basminin tiiketim kiiltliriinii yayginlastirmada etkili olabilecegi goriisiinii pekistirdigini

sOylemek miimkiindiir.
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OZGECMIS

Kiitahya’da dogdu. ilk ve orta Ogrenimini Kiitahya’da tamamladi. Lisans
ogrenimine ise Kocaeli Universitesi letisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii’'nde devam
etti. Mezuniyetin ardindan bir siire 6zel sektdrde calistr. 2012 yilinda OYP (Ogretim
Uyesi Yetistirme Programi) kapsaminda Gaziantep Universitesi Iletisim Fakiiltesi’ne
aragtirma gorevlisi olarak atandi. Ayn1 yil icinde 2547 sayili Yiksekogretim
Kanunu’'nun 35. maddesi geregince lisansiistii egitimini tamamlamak iizere Ege
Universitesi'ne gonderildi. Halen Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii'nde

Gazetecilik Anabilim Dali’nda akademik ¢alismalarina devam etmektedir.
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OZET

Tiikketim edimi hayatin anlamli bir biitiin olarak algilanmas1 asamasinda
kullanilan en Onemli referans noktalarindan birini olusturur. Tiiketimin hayatin her
alanina niifuz eden yapisi bireyler lizerinde yadsinamaz bir etkiye sahiptir. Tiiketimin
etki alaninin sirlarin1  genigletmesi igin en uygun mecra da medya olarak
goriilmektedir. Kitle iletisim araglart belli gruplarin ¢ikarlari dogrultusunda hazirlanmis
sOylemleri mevcut kiiltiirel kodlarin esliginde yayar ve onlar1 bir “zevk” ambalaji i¢inde
sunarak megrulastirir. Bu asamada tiiketim, artik yalnizca bireysel istencin pratige
dokiilmiis hali veya bir anlamlandirma sistemi degil adeta zorunlu bir 6dev, kaginilmaz
bicimde itaati gerektiren mutlak bir buyruk olarak karsimiza ¢ikar. Magazin basini
eglenceli ve “light” dogasi geregi herhangi bir egemen ideolojinin eglence formatinda

2

“yumusatilarak” sunulmasina imkan tanimakta; bu ise bireysel ve toplumsal direng
mekanizmalarin1 devre dis1 birakarak kitlesel kabulii kolaylagtirmaktadir. Tiketim

ideolojisinin en etkili araglarindan biri, bu sebeple, magazin basinidir.

Bu ¢aligma magazin basiminin tiiketim kiiltiiriiniin yayginlastirilmasinda etkili
olabilecegi temel varsayimindan hareketle tamamlanmigstir. Caligmanin ilk boéliimiinde
magazin basin1 kuramsal ¢er¢evede ayrintili bigimde incelenmis ve bu yayincilik tiiriini
etkileyen sosyo-ekonomik dinamikler aciklanmistir. Ikinci béliimde tiiketim kiiltiirii,
tarihsel gelisme seyri i¢inde ele alinmis ve giiniimiize gelene dek gecirdigi anlamsal
degisikligin kavramin yapisal doniisiimiinii agiklamaya muktedir dogasi lizerinden sozii
edilen kiiltiiriin tim yonleriyle titiz bir ¢oziimlemesi yapilmistir. Calismanin son
boliimil ise varsayimlar esliginde belirlenen hipotezlerin sinanabilmesi i¢in uygulamaya
ayrilmistir. Bu baglamda Hiirriyet, Sabah ve Posta gazetelerine (hafta sonu ekleriyle
beraber) iki asamali icerik analizi uygulanmstir: ilk olarak sdz konusu gazetelerdeki
tilketim kiiltiiriine yonelik haberlerin niceliksel ¢oziimlemesiyle somut, sayisal verilere
ulagilmis; ardindan bu veriler 15181nda haberlerin ayrintili bir niteliksel analizi miimkiin
kilimmistir. Calismanin sonunda tiiketim kiiltiiri ideolojisinin yayginlastirilmasinda

magazin basininin etkili olabilecegi varsayimi elde edilen bulgularla desteklenmistir.

Anahtar Kelimeler: Magazin, tiiketim, magazin basini, tiiketim kiiltiirli, popiiler basin
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ABSTRACT

Consumption is the most important reference point which used to perceive life
as a meaningful whole. The construction of consumption that penetrated every sphere of
life has an incontrovertible effect on people. Mass media is considered as a suitable
form to expand the limitation of consumption. Media emit discources which are
prepared in favour of some social groups and legitimate them presenting in the
“pleasure pack”. In this stage, consumption is not only a voluntary action or a system
used for signification but also a compulsory task and an absolute order that requires
submission. Tabloid press allow to offer any dominant ideology in the soft and funny
format because of its light nature and this fact facilitates mass obedience deactivating
personal and social resistance. Therefore tabloid press is one of the most effective

instrument to expand consumption ideology.

This study is complicated considering that tabloid press may be a convenient
channel to expand consumer culture. In the first section, tabloid press is examined in
theoretical framework and explained the dynamic of socio-economic conditions which
affets this kind of publishing. In the second section, consumer culture is studied in the
course of historical development and analyzied its semantic changes by means of its
nature that had until today to be able to explain the structural transformation of the
concept - including all aspects. The last part of the study is dedicated for the application
in order to test the hypotheses about tabloid press. In this context, Hiirriyet, Sabah and
Posta newspapers (along with the weekend supplements) were conducted on content
analysis on a two-stage. Firstly, that is reached the numerical data by the quantitative
analysis of news about the consumer culture, then it was made possible after a detailed
qualitative analysis of the news in the light of these data. At the end of the study, the
assumptions claim that the tabloid press could be effective in spreading the ideology of

consumption are supported by the findings obtained from these analysis.

Keywords: Tabloid press, consumption, consumer culture, the popular press, the

ideology of consumer culture
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