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Ikinci Diinya Savasi sonrasi sanayinin gelismesiyle degisen kiiltiir, tiiketim toplumunun olusumuna
zemin hazirlamis ve popiiler kiiltiir 6gelerinin artmasi toplumsal yasam bicimlerine de etki etmistir. 1960
ve sonrasini kapsayan yeni toplumsal parametreler degisim ve doniisimi beraberinde getirmistir.
Geleneksel toplumlar kitle ve medya kiiltiirlindeki bu yeni yapilanmalar ile tanismis, modernlesme
yolunda adimlar atarken sanayinin etkisiyle iiretimden ¢ok tiikketmeye yonelik tavirlar i¢erisine girmistir.
Birey bu tiiketim kargasasi ve bollugu igerisinde tiikettikge tiiketen ve tiikenen bir arzu nesnesi haline
doniismiistiir. Bu sistem insant1 belli sinirlar i¢ine alarak 6nceden tanimlayan ve bir tiir tilketme giidiistinii
asilayan sistemler biitiiniidiir. Uretilen her nesne birer gosterge gorevi gorerek, harici bir gii¢ nesnesi,
bazen bir uzuv olarak bireyi yonlendirmektedir. Nesneler insanlara mutlak birer mutluluk araci olarak
sunulmakta ve bu noktada birey her daim nesneyi arzulayan bir arzu nesnesine doniismektedir.
20.yiizy1lda yasanan sosyo-ekonomik gelismeler ile birlikte varligini ve giiclinii ortaya koyan Amerika,
diinyay1 etkisi altina almig ve kapitalist sistem de merkezi bir konuma sahip olmustur. Tiiketim odakli
ve her olanagm giiglii oldugu bir alt yapiya sahip olan Amerika kiiltiirli, sanat ortamin1 da etkisi altina
almistir. Pop Art akiminin temel ¢ikis noktas1 Ingiltere olmasina karsin, Amerika bu hareketin iizerinde
en ¢ok etkiye sahip olan taraf olmustur. Glinliik yasamin, popiiler kiiltiir 6gelerinin sanata dahil olmasi
ve Pop Art’mm Amerika’da giiclenmesi tesadiifi bir durum degildir. Kapitalist sistemin giliglenmesi ve
popiilerlesmesi, tiikketim nesnelerinin birer meta unsuru haline gelmesi bu durumu daha anlagsilir kilar.
Pop Art ortaya ¢iktig1 donemin gercekligini ele alan, tiiketim toplumu 6gelerini digsallastirarak varligini
ortaya koyan bir sanat hareketi olarak karsimiza ¢ikar. Sanat¢inin bu toplumun bir pargasi olarak kitle
kiiltiriiniin ve tiiketim toplumunun i¢inde var olmasi, bu gergekligi yansitmasi Pop Art’in temel
ilkelerindendir. Bu ¢alismada, kitle kiiltiirii ve kapitalist 6gelerin birey iizerinde olusturdugu tahakkiim
ve bu baglamda Pop Art’taki karsiligini ortaya koymak amaglanmistir.

Anahtar Kelimeler: Arzu, Birey, Postmodernizm, Pop Art, Tiiketim Toplumu
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With the development of industry after World War 11, the resulting cultural changes laid the groundwork
for the formation of a consumer society, and the rise of popular culture elements began to influence
social lifestyles. The new social parameters that emerged during and after the 1960s brought about
transformation and change. Traditional societies were introduced to these new structures of mass and
media culture, and as they took steps toward modernization, they began to adopt consumption-oriented
behaviors rather than focusing on production, influenced by industrialization. Within this chaos and
abundance of consumption, the individual transformed into a desiring object—consuming endlessly and
being consumed in turn. This system comprises a set of structures that define and limit individuals in
advance, instilling in them a kind of consumption instinct. Every produced object functions as a signifier,
acting as an external power object—or sometimes an extension—that directs the individual. Objects are
presented to people as absolute sources of happiness, and at this point, the individual continually
becomes a desiring object that craves these objects. With the socio-economic developments of the 20th
century, the United States asserted its power and influence over the world, becoming the central force of
the capitalist system. American culture, which had a consumption-oriented infrastructure with all its
possibilities, also deeply influenced the art scene. Although the Pop Art movement originated in
England, the United States became the country where this movement had the greatest impact. The
inclusion of everyday life and popular culture elements into art and the strengthening of Pop Art in
America is not a coincidence. The growing power and popularity of the capitalist system, and the
transformation of consumer objects into commodity elements, make this development more
comprehensible. Pop Art emerges as an art movement that reflects the reality of its time, externalizing
the elements of consumer society. One of the core principles of Pop Art is that the artist, as a part of this
society, reflects this reality by existing within mass culture and consumer society. This study aims to
reveal the domination created by mass culture and capitalist elements over the individual, and to examine
how this is reflected in Pop Art.

Keywords: Desire, Individual, Postmodernism, Pop Art, The Consumer Society




GIRIS

Giliniimiizde toplumsal yasam bicimlerimizin, aliskanliklarimizin ve bir sonraki
eylemlerimizin goriiniir, tahmin edilebilir ve yonetilebilir oldugu, tiim araglariyla bunun
icin organize olmus bir sistemler (biitiinii) deneyimi s6z konusudur. Tiiketim sistemi veya
evreni diye ifade edebilecegimiz bu maddi kosullu diizen, kitlelerin arzularinin
tetiklendigi ve giidiildiigii, her an takip edildigi bir kisir dongii yaratmistir. Ihtiyac
kavramu yerini tiiketimden alinan hazza birakmistir. Ihtiyaglar dogrultusunda iiretmek ise
yerini daha ¢ok treterek tiiketmeye yoneltmistir. Dolayisiyla emek de bu kisir dongii
icerisinde, sistem tarafindan ihtiya¢ oldugu iddia edilen “sey”lere sahip olmak i¢in
gerceklestirilen, bireysel thelos’tan yoksun robotik bir hareket haline gelmistir.
Bireylerin, topluluklarin yonelimleri ve kitleler icindeki devinimlerini 6lgmek agisindan
esasen sosyolojik bir pratik olan tiiketim kavrami, gii¢lii bir dinamik olarak kiiltiirii ve
geri dontigiimlii olarak toplumu etkilemistir.

Bu etkinin sanat alaninda da karsilik buldugu goriilmektedir. Baudrillard’in simiilasyon
kuraminin da odaginda yer alan tiikketim, yeni bir toplum diizeni yaratmistir. Bu diizen
yasama hitkmeden bir simulakr sistemi bi¢ciminde toplumlar1 kusattig1 gibi, global bir
enformasyon ve pazarlama agiyla etki alanini genisletmistir. Ayn1 zamanda esitlik,
ozgiirliik ve tiiketim giicliniin esit olmasi vaatleri altinda, bireylerin otantik yapilarini ve
davranig bicimlerini tek bir forma indirgemektedir. Tiiketime yonlendiren bu sistem,
diinya uykudayken bile islemeye devam etmekte ve bireyin arzularini giiden bir kolektif
biling oyunu olusturmaktadir. Bireyleri tahakkiim altina alan tiiketme arzusu, kapitalist
sistemin amacina hizmet ederek, bireyin bir arzu nesnesi olarak goriiniir hale gelmesine
yol agmaktadir. Istekleri karsilamay1 ve bireyi mutlu etmeyi vaat eden bu sistem, yiizeyde
bir litopya gibi goriinse de, bireyin bilingdist arzularmi yoneten bir distopyadir.
Kapitalizmin tiim ilkeleri kar, kazang ve daha fazla kazang tizerine kuruludur. Kapitalist
iretim ¢arki yeni bir sey liretmez ama ayni seyi farkli formlarda yeniden ve yeniden sunar.
Bu yaratilan yeni formlarin goriiniir olmasi i¢in araglara ihtiyac¢ duyulur.

Tarihsel stirecte tiiketim kiiltiirlinlin olusmasinda en biiyiik paya sahip etmenlerden biri,
kitle iletisim araglaridir. Ozellikle II. Diinya Savasi’min ardindan sanayinin ve
teknolojinin gelisimiyle, kitle iletisim araglart bireye, glindelik yasamina niifuz etmek
suretiyle, daha fazla yaklasmay1 basarmistir. Postmodern yagamin temelleri belirsizlik,

kurgusal gerceklik tizerinden savas sonrasi liretimin ve tiiketimin artirilmasi ile atilmistir.



Bu gelismeler dogrultusunda modern déonemin bir uzantisi olan ve modernizm sonrasi bir
donem olarak tarif edilen postmodernizm savasin etkilerini, tiikketim odakli kitleleri ve
yeni kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikisini kapsayan bir stirece karsilik gelir. Belirsizlik
temelli bu yeni parametrelerin olusumu, bireylerde tiiketim aligkanliklarinin varolugsal
bir odaga yerlesmesine zemin hazirlamigtir. Tiiketim nesneleri, kitle iletisim araclarinin
yayginlagsmasiyla ve medya araciligiyla siirekli bireylerin gozii 6nilindedir. Hacmi stirekli
artmakta olan kitleleri besleme ve kusursuzlagtirma vaadiyle, bir gii¢ alanina doniisen
iretim tiiketim mecrast ve nesneleri tiiketim merkezi etrafinda olusan kitlelerin,
sosyolojik doniisiimiin temelini olugturmustur.

Postmodern donem, seyler arast muglak sinirlariyla giiniimiiz tiiketim toplumu ve bu
coklugu yaratan dinamikleri kapsayan bir slire¢ olarak ele alinmaktadir. Kavramsal ve
islevsel sinirlarin her alandaki gecirgenligi birey ve nesne iliskilerini de farklilagtirmistir.
Sistemin irettigi nesnelerin pazarlanmasi noktasinda, bu nesneleri tarif etmek i¢in
kurgulanan hakikat, bireye ihtiya¢ duydugu gii¢ odakli mutlulugu miimkiin kilma
vaadindedir. Boylelikle yapay bir islevle ve anlam degeriyle donatilan tiiketim nesnesi,
birey tarafindan arzulanan ve bireyin sahip olmak istedigi bir iist varliga, sonsuz gii¢
nesnesine doniisiir. Arzu duyan birey Lacan, Freud ve Deleuze gibi diisiiniirler tarafindan
psikolojik bir ¢cergevede ele alinirken, Erich Fromm arzulayan bireyi donemin kosullarina
gore sosyolojik baglamda da incelemistir. Fromm’a gore arzu, tiiketimin bir oyunu olan
sahip olma iggiidiisiinii tatmin etmek demektir. Ancak tiiketilen her sey, tiiketildigi andan
itibaren yeni bir tatminsizlik ve doyuma ulasma arzusunu dogurur. Bu durum bir kisir
dongii olusturur ¢iinkii sistem boslugu sevmez ve dolayisiyla bireyden siirekli olarak daha
fazla tiiketmesi i¢in talepte bulunur. Sistemin kendisinden talep ettigi nitelikleri
karsilamak {izere, bireyin, kendisine sunulan kurgunun i¢inde goz oniindeki nesnelere
sahip olma istegi siireklilik kazanir. Arzu siirekli artar. Bu baglamda tiiketilen, sahip
olunan her bir nesne bireyin statiisiinii ve kimligini olusturan dissal bir eklenti, birer
persona formu olusturur. Birey tiikettigi her nesne ile, yarattigi personalar: lizerinden
kendini bir kimlige, statiiye baglar veya etiketler araciligiyla kendini tanimlar. Bu
noktadan itibaren tiiketen birey, kendisini arzuladigi nesne ile anlamsal olarak
biitlinlestirerek kendisini de bir arzu nesnesine doniistirmektedir. Asir1 tiiketimin
miilkiyeti altinda otantik varligina korlesen birey, sonu gelmeyen bir tiikketim ¢ilginlig1

dongiisiinde sikisip kalmaktadir.



Tiiketim sisteminin bu dongiisii kisirdir; Yeni bir sey dogurmamakta, 6nermemekte ve
tiretmemektedir. Biricik motivasyonu sistemin ihtiya¢ duydugu oliimsiizliigli miimkiin
kilma amaci sabit olmak iizere, sadece goriiniisler siirekli degismektedir. Dongiiniin
kisirlasmasinin 6nemli gerekcelerinden birisi de belki esitlik konusuna yapilan politik
vurgudur. Catigma, kutupsallik ve farkliliklari, 6zgiirliik ve esitlik sdylemleri altinda bir
havanda doviip homojenlestiren sistem, dogal diyalektigi askiya alir ve bu sistem
karsisinda bireyler tek tiplesir. Dolayisiyla modern akilcilik ve modernitenin yapisina,
kurumlarina kars1 olma propagandasi nihayetinde iktidarin kitleleri daha rahat kontrol
etmesini saglayan bir sisteme evrilmistir. Postmodern olanaklar alani veya iktidar
yoklugunun akigkan dongiisiine dair dogal iitopya, tiikketim sistemi merkezinde niyeti gii¢
merkezinin degismezligi olan fasizan ve mutlak bir kolelestirmeye evrilmistir. Bireyi
goniillii kolelige iten, dogal dongiiniin askiya alinisinin resmi olan bu yapay iiretim-
tiiketim dongiisiiniin hedefi bireyin tamamlanma arzusu ve bu arzuya yonelik diirtiisii
olmustur. W. Benjamin Pasajlar’da kapitalist sistemi anlamak icin vitrinlere ve onun
irettigi nesnelere baktigini soyler. Bu nesneleri kapitalizmin gordiigii riiyalarin nesneleri
gibi okurken, sistemi lirettigi nesnelerden ¢oziimledigini anlatir (Benjamin, 2014, s.253).
Arzulayan birey de modern akilciligin baskisinda, bilingaltinda bastirilan tiim arzularinin
kuvvetiyle, bu riiyanin i¢indeki nesnelerden birisi haline gelmistir. Sistemin arzuladigi
mutlak kontrol, bireyin ve kitlelerin mutlak kontroliiyle miimkiin olabilecektir. Bireyin
kontrolii ise bastirilmis arzularin ve sahip olma, tamamlanma diirtiisiiniin sebep oldugu
tim duygularin yonetilmesi ve yonlendirilmesi ile miimkiindiir. Sevilmek i¢in, basarili
olmak i¢in, yeterli olmak i¢in, miikemmel olmak i¢in, gériiniir olmak i¢in, popiiler olmak
icin, duyulmak i¢in kisacasi toplumsal yap: iginde varolmak i¢in birey ona sunulam
tiikketmek zorundadir. Bu sistemin birey lizerinde kurdugu baskinin bir sonucu olarak
biitlin yagami kusatilmis durumdadir. Nihayetinde bireyin simulakri, yani kendisinin
yoklugunda miimkiin olabilen o kurgusal birey, kendisinden baska bir seyi
arzulamaktadir. Bu sistemin kisir dongiisiiniin, mikro 6l¢ekte bireydeki izdiistimiidiir.

Amerika’da savas sonrasi sanat¢ilara sunulan fonlar ve imkanlar nedeniyle yeni bir piyasa
olugmaya baslamistir. Amerika’da kiiltiir iiretimi ve yeni sosyo-ekonomik hareketlere
paralel olarak “sanatin yeni bigimi” gibi sloganlarla sanat da yeni diizenden payim
almistir. Bu sloganla birlikte herkesin sanat eserine sahip olabilmesi, seri kopya tiretimler

ve hatta Amerikan Soyut Disavurumcu resimlerin olduk¢a ucuza piyasaya stiriilmesi



seklinde sanat alaninda da esitlik ve zenginlik sdylemleri ortaya ¢ikmistir. Bu hareketlerin
cagdast olan Pop Art da kitle iletisim araclartyla yayilan imajlart ve tiretim tekniklerini
bir ifade bigimi olarak kullanmistir. Glindelik yasam nesnelerini, imajlarin1 ve bireyin
toplum i¢indeki konumunu merkeze alan Pop Art, tiiketim kiiltiirii imgelerini alt kiiltiir
ve st kiiltlir arasindaki sinifsal ayrimi gézetmeksizin nesneleri ylicelten sanatsal bir ifade
bicimidir. Bu dogrultuda ve Pop Art’in bir ifade bigimi olarak benimsedigi ironi ile belki
Pop Art’in bir alt baslig1 olarak ifade edilebilecek, eklektik formuyla “kitch” de sanat
pratiklerinde karsiligini bulmustur.

II. Diinya Savasi sonrasi agirlikli olarak Amerikan kiiltiiriiniin etkilerini ele alan Pop Art,
giinlik hayati ve aligkanliklar1 kuran kiiltiirel tiiketim nesnelerini ve reklamlarda
kullanilan imajlar1 sanata yansitmustir. Ingiltere’de Pop Art ve Amerika’da Pop Art
hareketi farkliliklar gostermekle birlikte her ikisinin ortak noktasi sisteme
yonlendirdikleri elestiridir. Pop Art’in bir Neo-Dada tavir olarak ele alinmasinin nedeni
bu tavirlaridir. Fakat ortak goriinen kavramsal ¢izgilerinde ince bir niians vardir. Dada
apagik iktidarin temsiliyetine ve temsillerine karsit yikici bir tavri benimsemisken,
ozellikle Amerikan Pop Art hareketi ve sanatcilar1 yandas gibi goriinen ironik bir dile
sahip olmustur. Akisla hareket eden bu ifade bi¢imi, i¢inde bulundugu sistemin sanati
kopyalayan, sanatsal tavrin estetik ve karst arglimanlar iireten elestirel dogasini budayan
davranigini taklit etmektedir. Bu nedenle bir karsitlik iiretmek yerine, tretildigi iddia
edilen “sey”leri aynalayarak yalin bir kargilagma alan1 yaratir. Dada hareketinin sok edici
hareketi, Amerikan Pop Art’inda kuvvetli bir yabancilastirma vurgusuna doniismiistiir.
Sistemi ve sistemin organlarini, kendi {irettigine yabancilastiran, tretilmis olani
aynalayan ironik bir tavri vardir. Dada hareketinde goriilen sok edici tavir yerini ironi ve
absiirdliik araciligiyla vurgulanan bir higlige birakir. Bu dyle bir hicliktir ki nihayetinde
tiretilmis olan sadece iiretilmis olani arzular. J. Baudrillard’in ifade ettigi gibi “Warhol’un
goriintiileri sadece birbirini arzular ve tiretir”. Pop Art sanatcisi, giinliikk yasamin kiiltiirel
gercekligini birebir yasayan bir Flaneur ve tiiketim kiiltiiriiniin etkilerini sanatsal bigimler
aracilifiyla yansitir. Sistemin tiim nesneleri, resim ylizeyinin mimetik dogasinda ele
gecirilmis, tiim gergekligiyle ve bir sanat nesnesi baglaminda sistemin yarattigi kitlelerle

bulusmustur.

Calismanin Konusu



Bu caligmanin odagi, tiketim ve tliketim pratiklerinin nitelikleriyle kosut olan
postmodern toplumda, sadece nesnenin degil bireyin de arzu nesnesine doniismesidir. Bu
yapay ve sistem i¢in islevsel olan dongii, Pop Art hareketi ¢ercevesinde sanata yansiyan
elestirel goriinimleri {izerinden ele alinmistir. Calismanin birinci  boliimiinde
postmodernite kavraminin etimolojik kokeni, literatiirdeki karsilifi ve postmodern
nitelikler ¢er¢evesinde analiz edilen donemin, tiiketim kiiltiirii ile iligkisi lizerinden ele
alinmistir. Jean Baudrillard’in “Tiiketim Toplumu” isimli kitab1 referans alinarak,
tilketim ve tiikketim toplumu kavramlarinin sosyolojik tanimi yapilmistir. Tiiketim
kavrami, nesne ile birey arasindaki iliski ve arzu nesnesine doniisen birey ile tiikketimin
iligkisel baglam1 agisindan ele alinmistir. Bu ¢ergevede hem metnin hem de bu siiregte
iiretilen eserlerin temel argiimani olan yeni diizenin kurucu giicii olan tiiketim kiiltiirii ve
dolayistyla olusan yeni yasam bicimleri, sanatsal ve toplumsal yansimalar1 {izerinden
incelenmistir. Tiikketimin popiilerlesmesi ve birey nesne iligkisinin siirekliligini saglayan
motivasyonlar, dnemli faktorler saptanmistir. Kitle kontroliiniin hedef alindigi tiiketim
sisteminde, bireyin tiim bu etkilesimler sonucu bir arzu nesnesine doniisiimii modern
donem de olusan kokenleri de mercek altina alinarak, sanat ve kuramsal disiplinler
icerisinde literatiir taramasi yapilarak incelenmistir.

Bu ¢aligmanin ikinci boliimiinde arzunun dogas, islevi ve yonelimi, psikanaliz ve insanin
dogasiyla ilgili caligmalar yapmis kuramcilarin analizleri kullanilarak temellendirilir.
Bireyin ihtiya¢larinin sistem tarafindan denetimsel bir dizgine doniistiiriilme asamalar1 ve
bdylelikle otantik ihtiyaglarin, ¢esitliligin birbirini tekrar eden tek tip bir forma mecbur
birakilmasi, birey lizerinde tahakkiim kuran mutluluga ulagsma arzusu ve Byung Chul
Han’in “Palyatif Toplum” kuramiyla tiiketim toplumunun palyatif topluma ve bireyin
arzu nesnesine doniisiimiiniin tanimi1 bu ¢ergeve i¢inde yapilmistir.

Tezin {iglincli boliimiinde tliketim toplumunda gilindelik tliketim nesnelerinin
popiilerlesmesi paralelinde, sanatsal bir ifade araci olarak ortaya ¢ikan Pop Art’in
tanimina, tarihsel siirecine ve gelisimine baglh kalinarak tiiketim kiiltiirii ile iliskisine
odaklanilir. Pop Art’ta bir kez daha goriiniirlesen siradan giindelik tiiketim nesnelerinin
kullanimi, siradan nesnenin imajlarinin arzu nesnelerine evrilmesi nesne, birey ve iktidar
iliskisi analiz edilir. Bu analizler 1s1ginda kapitalist sistem tarafindan {iretilen ve
dizginlenen tiiketim toplumu, kiiltiir endiistrisinin kitle olusum dinamigindeki

fonksiyonu, bireyin davranislarinin bicimlenmesi ve denetlenmesi degerlendirilir. Bu



degisimlerin bireyi bir metaya ve arzu nesnesine doniistiirmesi ve her seyin tiiketilebilir
nesne formuna indirgenmesi, Pop Art’taki ifade bigimleri, yapitlar ve sanatcilar izerinden
degerlendirilirmistir.

Calismanin son boliimiinii ve kisisel ¢alismalarin odak noktasini olusturan, Ikea’nin i¢
mekanlarinin referans alindigi, tiiketim toplumunun yarattigl yeni yasam bigimi modeli
ve bireye etkileri incelenerek baglantili calismalar gerceklestirilmistir. Uretilen
caligmalar dogrultusunda bir metafor olarak kullanilan Ikea’nin i¢ mekanlari, nesneleri
bireye sunusu ve bunu yaparken ortaya ¢ikan paket odalarla evlerin i¢ine niifuz ederken
homojenlesen bireysel alanlara odaklanan calismalar yer almaktadir. Modernlesmeyle
beraber nesne c¢esitliliginin artmasi, kusursuz nesneler ve tliketim paradoksu bir arzu
diinyasint meydana getirmektedir. Tiim bunlar1 yaparken de bireyin arzularinin sistem
tarafindan yonlendirilmesi karsilastirmali olarak ele alinmaktadir. Nesne, tiiketim olgusu

teorik yapist iligkilendirilmistir.
Calismanin Amaci

Bu ¢aligma tiiketim toplumunun organize edilen bir yap1 haline gelmeye baslamasindan
itibaren tarihsel siirecteki motivasyonu ve ilerleyisini sanat alanina yansiyan ifadeleri
tizerinden ele almaktadir. Bu dogrultuda kapitalist sistemin olusturdugu dinamikler,
tilketici  konumundaki bireyin arzu nesnesine donilisiimiinii ve giinlik tiikketim
nesnelerinin yansitildigi Pop Art’in sanat yapitlarinda bigim ve igerik ¢dziimlemesi
yapilarak sinirlandirilacaktir. Sosyolojik, ekonomik ve teknolojik anlamda 6nemli bir
kirilma noktasini isaretleyen bu zamanin, Pop Art’in sanat yapitlar lizerinden ifade ve
anlam bulusu, cesitli disiplinleri dahil eden bir literatiir taramasi yapilarak analiz
edilmesi, elde edilen bulgular ve bakis acisiyla literatiire katkida bulunmasi

amaglanmaktadir.

Calismanin Onemi

Bu ¢alismada, coklukla sosyoloji disiplininin meselesi olmus olan tiiketim toplumu
kavrami ve giinliik tiiketim nesnelerinin birey lizerindeki egemenligi, birey nesne iliskisi
lizerinden ve uygar yapinin bastirdig1 vahsi diirtiilerin bireylerin kontrol noktalar1 haline
gelmesi gdz 6niinde bulundurularak analiz edilmektedir. Ozellikle tiiketim, popiiler kiiltiir

ve nesne kavramlarinin sanat alaninda yansimalari Pop Art akiminda karsilik bulmustur.



Pop Art, popiiler tiikketim nesnelerini ve kiiltiirel imgeleri kullanarak birey ile bu nesneler
arasindaki iligkiyi, bu iliskinin bireyin algisina ve kimligine olan etkisini, kiiltiirel ikonlar1
sanatsal bir ifadeyle ele alarak yansitmakta ve ifsa etmektedir. Bu baglamda, tiikketim
toplumu ve Pop Art arasindaki iligki, giindelik yasamda karsilasilan siradan nesne ve
imajlarinin sanat yapit1 olarak dnerilmeleri analiz edilir. Bu analizler araciligiyla, tiiketim
kiiltiirintin birey {izerindeki etkisi sanatin da oOziinde olan ikna giicli acisindan
¢Oziimlenmeye c¢alisilir. Sistemin birey ve topluluklar {izerinde etki yaratmasini saglayan
glicii, sanatin kapsamina giren imgelerin ikna ve algi olusturan aragsal dinamikleri
1s18inda kavramaya calisirken, ele alinacak eserler toplumsal duygu verileri gibi
incelenmektedir. Bu agidan calismanin alternatif bir yapit okuma olarak sanat alanina

katki saglayacagi ongdriilmektedir.

Calismanmin Yontemi

Bu calismada, bir sanat tarihi temelli arastirma ve tarama modeli benimsenmistir.
Arastirmada veriler, dokiiman ve arsiv analizi yontemiyle toplanmistir. Nitel arastirma,
gbzlem ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama tekniklerini kullanarak gercekgi ve
biitiinciil bir bicimde ortaya konmasina odaklanan bir siire¢ izlenmistir. Calisma
kapsaminda oncelikli kaynaklar yakin gecmisteki kitaplar sonrasinda siireli yayinlar,
tezler, makaleler, internet kaynaklar1 vb. taranip, nitel aragtirma yontemlerinden biri olan
betimsel analiz teknigi kullanilarak elde edilen bulgular sonucu bir senteze varilmistir.
Ornek sanatcilarin calismalarma, basili veya cevrimigi kaynaklarina basvurularak
eserlerin veya diigiincelerin analizi yapilmistir. Elde edilen bulgular 15181nda arastirma,
ornek sanatcilarin eserlerini iceren gorsellerle desteklenmistir. Giindelik tiiketim
nesnelerinin Pop Art’taki drnekleri incelenerek yapit okumalart gergeklestirilmis ve son
olarak tez kapsaminda iiretilen sanat c¢alismalar1 arastirmaya dahil edilerek, bu

calismalarin belirli konularla iligkilendirilerek incelenmesi planlanmistir.



1. BOLUM: TUKETIM TOPLUMUNUN DOGUSU VE
POSTMODERNIZM

Tiiketim, 1950 ve sonrasi1 6zellikle yirminci ylizyildan sonra toplumun ve kollektif olarak
tim diinyay1 etkisi altina alan, ihtiyaglardan dogan tiilketme eyleminin Gtesine gegen
ekonomik bir kavram olmanin 6tesinde sosyal bilimler, psikoloji ve kiiltiirel alanlarin
igerisine sirayet eden sanat diinyasinda da yer edinen bir konu olmustur. Bu nedenle
“Tlketim Toplumunda Arzu Nesnesi Olan Birey ve Pop Sanattaki Gorliniimleri” basligi
altinda toplumun yap1 tas1 olan bireyin, tiiketim evreninde kendi degerini ve kimligini
arzuladig1 nesneler iizerinden tanimlamasi esas meselelerden biridir. Nesnelerle dolu bir
evrende bireyler, tiiketimin verdigi haz ve bir sonraki hazza ulasmanin arasinda tekinsizce
sallanip durmaktadir (Bauman, 2020, s.18).

Tiiketme eylemiyle ylizlesen birey, ihtiyacinin 6tesinde nesnelerin arzularini tetikledigi,
aldig1 esyalar tlizerinden kendi kimligini ve otantik durusunu tanimladigi, nesnelerin,
imgelerin, arzularin ve anlamlarin i¢ ice gectigi bir doneme girmistir. Tiikketim, bu
dinamikler ile sekillenen kiiltiirii ve toplumu kusatan sistematik yapi iizerine oturan bir
olgu olmustur. Giinlik yasam artik nesneler ve gostergeler araciligiyla bir anlamlar
diinyas1 olmus, tiiketim kiiltiirii belli kaliplara giren bireyin kimligini tasarlamasina
onciiliik ederken tiikketimin hayatin her alanina empoze edildigi bir yasam olusmasina
zemin hazirlamistir. Sistemin hegemonyasi tarafindan yonlendirilen kiiltiiriin temel tas1
olan birey, arzularimin bastirildig1 ayn1 zamanda her yeni bir hamlesiyle bireyi tiiketime
yonlendiren nesnelerin iirettigi degerler ve anlamlar tarafindan kusatilir durumdadir.
Modern donemden itibaren sekillenmeye baslayan bireyden gilinlimiize kadar gelen
stirecte sistemin tekrar tekrar kendini yeniden iirettigi bir toplum tasarist olusturulmustur.
Bu toplum, kiiltiirii ve bireyin etrafin1 kusatan tiiketim toplumudur. Bireyi ve kiiltiirii
tiketimle egiterek insa eden, tiiketme eylemiyle kendi varligini ortaya koyan, arzu
yaratiminin nesnelerle iligkilendirildigi ve kiiltiirii bir sonraki adimlarin sonsuzluguyla
kamgilayan bir yap1 s6z konusudur. Birey bu kisir dongiiniin igerisinde tiikettigi her arzu
nesnesi ile kimligini yeniden insa eder. Tiketim kiiltiirinde her nesne ve imajla
arzusunun hedefine ulasan birey, bir sonraki arzusunun goriiniirliigiine zemin

hazirlamaktadir.



Glinliik hayat1 sarip sarmalayan tliketim kiiltiirii, imgeleri ve nesneleri ile her yerdedir.
Imgelerin ve nesnelerin belki de en ¢ok goriiniir oldugu alan, hayatimiza kitle iletisgim
araclariyla giren reklamlardir. Reklamlar bireyin ihtiyacinin 6tesinde, hayatlarinda ve
diissel yasamlarinda bir eksiklik duygusunu yakalar. Bireylerde yaratilan eksiklik
duygusu, arzulanan nesneler ile tamamlanir gibi goziikmektedir ancak reklam diinyasinin
yegane ve sonsuz donglisliniin en dnemli pargasidir. Reklamlarin dinamigi, nesnelere
yukledikleri anlamlar1 ve degerleri yapay bir gerceklik ortami yaratarak, gergekten bile
daha gercek olan her seye sahip olabilme hissini kitlelere sunmasidir. Tiiketim kiiltiiriinde
reklamin yarattig1 fantezi diinyasinda “mutluluk”, “keyif” ve “arzularin doyumu” bir
nesneyi tiikketerek onlara ulagabilmeyi miimkiin kilinmaktadir. Bu algi oyununda reklam
endiistrisi bireyi ve nesneyi yiicelterek gercege ait olmayan bir simiilasyon ortami
yaratarak bireyi ikna etmekte kusursuz bir tavir sergilemektedir.

Sanayi ve teknolojinin gelismesi kitle iletisim araglarinin gelismesine de katki
saglamigtir. Yaratilan bu tiiketim evreninde reklamlar, imgeler, nesnelere yiiklenen
anlamlar ve degerlerin yolu aslinda kapitalist diizene ¢ikmaktadir. Bu parametreler
kapitalizmi daha ileri gotiirmek, tiiketim toplumuna hizmet eden bireyi daha cok
yiicelterek sistemin devamliligini saglamak i¢in vardir. Birey tiiketim toplumunun ve
tiketim merkezli kapitalizmin hegemonyasindan kurtulamamaktadir. “Kapitalizmde
biitiin liretim piyasa i¢indir; mallar insan ihtiyag¢larini ve arzularini kargilamak i¢in degil,
kar elde etmek icin, daha fazla sermaye edinmek icin iiretilir” (Adorno, 2021, s.14).
Dolayistyla tiiketimin artmasi ve tiiketme eyleminin popiilerlesmesi daha ¢ok kazang ve
kar sistemi olan kapitalist diizenin fantastik diinyasina hizmet etmektedir.

Tiketim toplumu ve tiiketim kiiltiiriiyle derin bir iliskisi olan postmodernizm doénemi,
bireyin kimliginin merkezde oldugu tiiketimin ve kapitalizmin gelismesiyle yeni
anlayislarin ortaya ¢iktig1 bir olusumdur. Bu dénemde yeni bir toplumun ortaya ¢ikmaya
basladigi, yasam kosullarmin farklilastigi daha c¢ok tiiketim merkezli bir anlayis
gelismistir. Postmodernizm donemi tiiketim kiiltiirii ile iligkisi bakimindan 6nemli bir
yerdedir ve tarihsel siirecte iiretimden ziyade tiiketmek on plana ¢ikmus, tiiketimin bir
ideoloji olarak vurgulandig1 nesnelerin iirettigi anlamlar ile yeni kimliklerin insa siirecini
kapsamaktadir. Bu donemin getirdigi yeni dinamiklerde tiikketim toplumunda
karsilanmamis ve bastirilmis arzular ortami yaratmis, postmodernist popiiler kiiltiirel

iretimin ise bu ihtiya¢ ve arzular1 meta bi¢imi altinda elinden geldigi kadar bireylerin



arzularin1 tatmin etmek icin kullandigi ileri siiriilmektedir (Harvey, 1997, s.81).
Postmodern donemde tiiketimin ve kapitalist gelisimlerin yani sira sanat alaninda da
farkl tiir anlayislar ortaya ¢ikmustir.

Gelismis tiiketim kiiltiirine ek olarak postmodernizm, sanat alanlarinda gézlemlenen bir
harekettir. Madan Sarup’a gore postmodernizm “kismen yeni bir toplum tipinin
betimlenisi, kismen de sanatin farkli dallarinda boy gosteren post-yapisalciligi tanimlayan
yeni bir terimdir” (Sarup, 2019, s.189). Modern donemden ayri1 tutulamayacak
postmodernizmin sanatsal baglami, giinlilk yasamdaki yiiksek kiiltiir ve kitle kiiltiiri
arasindaki ayrimin belirsizlesmesi, sanata eklektisizm, pastij, parodi ve ironi gibi yeni
tisluplarin dahil olmasiyla tarif edilebilir. Topluma dair anlatimlar modern dénemdeki
ideal anlayislardan ziyade, postmodernizmde alayci bir tavir ile aktarilmaktadir. Sanat
belli kaliplardan uzaklasarak 6zellikle postmodern donemde 6ne ¢ikan gergek ve kurgu

arasindaki sinirlarin belirsizligini ve tiiketim kiiltlirinii i¢ine alir.
1.1. Tiiketim Kiiltiirii ve Tiiketim Toplumu

II. Diinya Savas1 ve sonrasinda tiim diinya koklii bir doniisiime girmistir. Bu dontistime
giden siirecte ilk kirilma Sanayi Devrimi ve genel olarak endiistrilesmeye dayanan iiretim
/ tiketim dongiisii ile baslamistir. Modernite ile baslayan siire¢, Diinya Savaglarinin da
toplum iizerinde yarattig1 psikolojik etkiler nedeniyle yogun fabrikasyon nesne liretimiyle
tilketim hareketini tetiklemistir. Tiiketim kiiltiiri ve beraberinde ortaya ¢ikan tiiketen
toplum nihayetinde, modern insanin gereksinimlerinin yeniden sekillendigi ve
thtiyaclarinin 6tesine gegerek, sonsuz bir nesne bollugunun i¢ine diistiigi, tiikketim olgusu
etrafinda orgiitlenen (Cevizcei, 2005, s.1646) bir diizene doniismiistiir. Kiiltiir, iletisim
alanindaki ¢aligmalariyla glinlimiiz toplumunun deger nosyonu {izerine saptamalar yapan
sosyolog ve filozof Jean Baudrillard degisen mevcut diinya kosullarini, nesne ¢oklugu ve
artan tiiketim arzusunun tiim diinyayr kusattifini diinyada olusan bir bitki Ortiisii

(13T

metaforuyla betimler. Baudrillard bu sistemi “ “tiiketim”in tlim yasami kusattigi, tim
etkinliklerin ayni birlestirici bigime uygun olarak zincir olusturdugu, insan1 édiillendirme
yollarinin saat be saat 6nceden ayarlandigi, “cevre”nin bir biitlin olusturdugu, biitiintiyle
iklimlendirildigi, diizenlendigi, kiiltiirellestirildigi noktadayiz” (Baudrillard, 2022, s.20)
seklinde ¢oziimler. Tiiketmek oOncelikli olarak bireyin temel ihtiyaglarindan dogan bir

eylemdir. Sanayi devrimiyle baslayan ve sonrasinda daha siddetli bir bicimde doniigiime
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ugrayan kiiresel ve toplumsal sistemler ile birlikte iiretim toplumundan, bir iktidar yapis1
olusturmak tizere bireyin ihtiyaglarin1 da asarak ve domine ederek tiiketim toplumuna
gecilmistir. Jean Baudrillard sistematize edilen tiiketim kiiltiiriinii su sekilde tanimlar:
“Tlketim, maddi bir yasam bi¢imi ya da “bolluk™ kavramiyla ilgili fenomenolojik bir
gerceklik degildir. Tiiketim, hazmedilen yiyecek, insanin sirtina giydigi giyecek,
kullandig1 arag, imge ve mesajlara ait isitsel ya da gorsel bir tozle de tanimlanamaz.
Tilketim, olsa olsa biitiin bunlarin anlamli bir t6z dogrultusunda orgiitlenmesidir”
(Baudrillard, 2023, s.262). Bu siirecte tiiketme eylemi bir biitlin olarak tanimlandiginda
nesnenin, imajlarin ve anlamlarin stiregelen bir sekilde tiiketilmesi, bir nesneden digerine
gecisi ifade etmektedir. Bu gegisi sistematik, miimkiin ve devamli kilan ise bir merkez
tarafindan  kurgulanan  tozdiir. Bu t6z bireyleri tiiketecekleri nesneye
kosullandirmaktadir. Ozellikle 19. yiizy1l ve 20. yiizyil da Kitle iletisim araglar1, giinliik
hayata dahil olan reklamlar ve maddi iiretimde yasanan yeni gelismelerin ortaya ¢ikmasi,
tilketimin toplumsal yapi i¢inde yliceltilen bir eylem olmaya baglanmasi, tiiketici
zihniyetinin kusursuz bir oyun alani gibi goriilmesi kiiltiiriin ve dolayisiyla toplumun da
yeniden yaratildigini gézler Oniine serer. (Resim 1) “Sanayi devrimiyle birlikte tiim
toplumlar1 alt, orta ve iist simif ayirmaksizin, nesneler ve gostergeler kusagi sarip
sarmalamis durumdadir” (Baudrillard, 2021, s.111). Bu parametreler dogrultusunda
tiketim temelli ve bireylerin tiiketimleri tizerinden organize edildigi ve yonetildigi bir

toplum yapis1 olusmaya baslamistir.

Resim 1: Andy Warhol, Campbell’s Soup Cans, 1962, Tuval Uzeri Sentetik Polimer

Boya, 51 cm % 41 cm, , Museum of Modern Art, New York
Kaynak: https://www.moma.org/collection/works/79809 Erisim tarihi: 25 Mart 2025
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Kiiltiir, sosyal olarak ve bireyler araciligiyla kusaktan kusaga aktarilan nitelikler
toplamidir. Dolayisiyla kiiltiirii olusturan ve sonrasinda toplumu olusturan en 6nemli
unsur bireydir. Kiiltiirin yap1 tas1 olan birey, topluluklar1 tiiketim {izerinden kontrol
edecek sistem tarafindan bir nevi O6grenci gibi egitilmekte ve bigimlendirilmektedir.
Sistem tiiketimi varolussal bir deger unsuru olarak 6grenen ve bu degerler yapis1 i¢inde
varolmak i¢in tiiketime giidiilenerek 6znelesen bir birey yapist olusturulur. Bu olusum
yasadigini tiiketerek hisseden ve yasamak i¢in ona sunulani tiiketmeye mahkim hale
getirilen bir toplumu dogurur (Resim 2). Zygmunt Bauman “tiiketmeyi 6grenen, tiiketim
toplumunun {iyesi olan bireye hayat boyu tiiketici olacak bir yaklagimla bakmaktadir”
(Bauman, 2017, s.83). Ona gore giinliik yasamda baktigimiz her yerde tiiketime yonelten
gostergeler diinyas1 her daim mevcut olacaktir. Bu gostergeler bireyi, kiiltiirii ve toplumu
yonlendiren arzu nesneleri olarak c¢arkin donmesini ve bu sistemin devamliligini
saglayacaktir. Boyle bir dongii igerisinde, Baudrillard ise toplumun egitilmesine su
sekilde yaklagmigtir: “Tiiketim toplumu ayni zamanda tiiketimin 6grenilmesi toplumu,
tiiketime toplumsal bir bigimde aligtirilma toplumu; yani yeni iiretim giiglerinin ortaya
cikmasiyla birlikte ve yiiksek verimlilik tagiyan ekonomik bir sistemin tekelci yeniden

yapilanmasi ile orantili yeni ve 6zgiil bir toplumsallasma tarzidir” (Baudrillard, 2022,

-
f=’ "
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Resim 2: Roy Lichtenstein, Whaam!, Tuval Uzeri Akrilik Boya ve Yagh Boya, 1963,
1747 x 4084 x 60 mm, Tate Galeri, Londra

Kaynak: https://www.tate.org.uk/art/artworks/lichtenstein-whaam-t00897 Erigim tarihi: 25 Mart 2025
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Tiiketim kiiltiiri ve bu kiiltiirlin toplumsal karsiligi olan tiikketim toplumu sadece
ekonomik bir baglamda degerlendirilmez, odak noktasi birey oldugu icin psikolojik,
sosyolojik, kiiltiirel ve sanat1 da kapsayan bir yaklagimla ele alinir. Tiiketim sistemleri ve
olusturdugu yap1 kiiresel ve homojendir. Belli bir toplumla sinirli degildir, kiiresel
kollektif bir olusumdur. Tiiketim toplumunu domine eden sistemin en belirgin 6zelligi,
Baudrillard’in gercegin yoklugunda onun yerine gegen gergeklik olarak ifade ettigi
simulakrlar olusturmasidir (Baudrillard, 2022, s.16). Sistemin vazgecilmez parcasi olan
bireylere tiiketim nesnelerini, imgeleri araciliiyla ihtiyag hissettirmesi ve tlikettirmesidir.
Bu sistem i¢inde sadece nesneler degil, imgeleri ve anlamlari da tiiketime sunulur (Resim
3). “Yiiceltilen nesneler ve anlamlar, tiiketiciler aras1 bir ayna etkisi yaratip, yansimalar
oyunu baglatir” (Lefebvre, 1996, s.130). Toplumun temel dayanagi olan birey ve
olusturulan bu tiiketim anlayis1 iki unsurun birbirine bagimli oldugu, birbirini sonsuzca

birbirine yansitan aynalar gibi, nceden tanimli bir alan icerisine hapsetmis durumdadir.

Resim 3: James Rosenquist, F-111, 1964-65, Tuval Uzerine Yagliboya Aliiminyum,
Yirmi Uc Béliim, 304.8 x 2621,3 cm, Museum of Modern Art, New York

Kaynak: https://www.moma.org/collection/works/79805 Erisim tarihi: 25 Mart 2025

Tarihsel siiregte tiretim teknolojilerinin ¢esitlenmesi endiistrilesme ve kiiresellesmeyle
birlikte tiiketim, temel ihtiyaclarin karsilanmasinin 6tesinde tiiketmenin kendisinin bir
ihtiya¢ haline geldigi bir donem baglamistir. Tiiketme giidiisiiniin harekete gec¢irilmesi
icin arzu ve isteklerin, hatta bastirilmis olan tiim duygularin ve eksiklik hissiyatlarinin

manipiilasyonunu gerekmektedir. “Tiiketim, bir eksiklik -orada bulunmayan bir sey i¢in
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duyulan arzu- iizerine kurulmustur” (Bocock, 1997, s.75). Bu ¢ercevede geleneksel
yasanti yerini modern yasama, makinelesmeye, endiistrilesmeye birakmis ve tliketim
toplumunun temelleri atilmistir. “Giinliik hayati kusatan nesne bollugu, toplumdaki
bireylerin bir cabasi olarak degil de iyiliksever bir kitle tarafindan dagitilmis gibi
goriildiigi takdirde yasanan bu gelismeler bir mucize olarak algilanmaya ve yasanmaya
devam eden bir toplumla kars:1 karsiya kalmaktadir” (Baudrillard, 2022, s.25). (Resim
4) Bir nevi inang sistemi gibi kendi gii¢ unsurlarini ve hiyerarsisini i¢inde tastyan yeni bir
kitle olusum mekanizmasi haline gelmistir. Bu mekanizmada bireylerin ve toplumlarin
stirece tabi otantik gercekliklerinin tliketilmesi lizerine kurulan bir dongii s6z konusudur.
Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisindeki hayatta kalmanin temel ilkelerinden biri olan
yeme, icme ve barinma ihtiyaglar1 gibi fizyolojik faktorlerde birey hayatta kalmak i¢in
tilketir. Zygmunt Bauman’a gore “bugiin tizerinde ¢ok duruldugunu isittigimiz ikilem,
insanin yasamak i¢in mi tiikettigi yoksa tiiketebilmek icin mi yasadigi sorusudur”
(Bauman, 2021, s.101). Modern toplumlardaki bireyden gilintimiizdeki birey yapisina
kadar ihtiyaglardan dogan tiilketme eylemi artik tiikketmek icin yasayan, arzusunun
siirsizligina boyun egen, onsuz yasayamayacagini, bir kimlige biirlinemeyecegini veya
bir hi¢ olacagini diislinen bir toplum tasarisi ve motivasyonu vardir. Bu ortak ve herkes
icin esit Ol¢iide ayni olan motivasyon otantik bireyin ve sosyolojik duygusal ¢esitliligin
Oniinii keserken, homojenlesen toplum yapisinda direnis unsurlarini da 6nceden elimine
eder. Bu amagla sistem tarafindan yonlendirilmis ihtiyaglarla olas1 tiim itirazlarin bastan
Online gecilmis olur. Birey tiikketimi ve bdylelikle miimkiin olabilecek toplumsal
gorliniirliigiinii varolussal bir seviyeye oturtur. Bu temel sorunu Baudrillard soyle
¢cOziimler:
“Bagka bir deyisle, tiiketimin ortaya ¢ikardigi temel sorunlardan biri sudur: Varliklar
yasamlarin siirdiirmelerine gére mi, yoksa yasamlarina yiikledikleri bireysel ya da
kolektif anlama gbre mi orgiitlenir? Demek ki, bu var olma degeri, bu yapisal deger
ekonomik degerlerin kurban edilmesini igerebilir. Ayrica bu metafizik bir sorun
degildir. Tiiketimin merkezindedir ve sOyle ifade edilebilir: Bolluk aslinda yalmzca

savurganlikta anlamli degil midir?” (Baudrillard, 2022, s. 42.)
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Resim 4: Claes Oldenburg, 1963, Pastirma, Marul ve Domates Sandvi¢i, Heykel, 81,3 x
99,1 x 73,7 cm, Walker Sanat Galerisi, Birlesik Krallik

Kaynak: https://walkerart.org/calendar/2013/clacs-oldenburg-sixties Erisim tarihi: 25 Mart 2025
Tiiketim kiltiirtindeki bu sorun ihtiyaglardan 6te artik bireyin bilingaltindaki derinliklere

dogru inerek arzularina seslenen bir diizenin ayak sesleridir. Her sey bulaniklasmis ve
belirsiz bir gorlinim halini almigtir. Erich Fromm’a gore birey “aklin ve gercek
duygusunun yok edilmesi olgusuna her an rastlamaktadir. Telkin ve uyusturma
yontemleri, insanda ger¢ek duygusunun ortadan kalkmasina yol agmakta ve onlar1 yari
uyanik yar1 uykuda bir durum igine sokmaktadir” (Fromm, 2023, s.232). Bu sistemin
bilerek yarattig1 bir olgudur ve tiiketim toplumunda her sey belirsiz gibi goziikiir. Bu
belirsizlik ve bulaniklik sadece goriinenin degil bireyin zihnini, diisiincelerini ve
dolayisiyla da kararlarini bulaniklastiran bir sis bulutuna doniistiirmiistiir. Zihni sis
bulutuyla kapli birey duygularini bilemez, arzularin1 da kontrol edemez duruma gelir ve
bu durum sisteme hizmet eden bir dongiiye doniisiir. Diislince ve arzular1 yonlendiren
diirtiiler, tiiketim kiiltiiriniin cezbedici araglarinin kontroliine girer. Kontrol altina alinan
bireyler, deneyim diinyasiyla temas kuracak olan duyularinin bastirildigr ve nasil
deneyimleyeceklerinin yine sistematik olarak dikte edildigi evrensel bir sistem i¢inde
kendilerini kaybederler. Bu sistem tamamen tiiketim ve kar amaci tlizerine kuruludur. En
nihayetinde bir tiiketim toplumu tlizerinden varlik bulan her zaman ydnetecegi, sisteme
kolelik edecek bireylere ve nesnelere onlar1 yok edip tekrar yasatmaya ihtiyaci vardir.

Oyle ki bu bireyler el iizerinde tutulmali, sonsuza kadar bir tiiketici olarak egitilip, onlar


https://walkerart.org/calendar/2013/claes-oldenburg-sixties

her an mutlu edecek, hak etmis olduklar1 bir diinya vaadi sunularak yasatilmalidir.
Tiiketim kiiltiiriinde birey, 6gretmen olan sistem tarafindan egitilen bir 6grenci olan bir
yapinin i¢erisindedir. Dolayistyla varligini tiiketerek hisseden birey, yasadigini nesnelerin
ve onlart iirettigi anlamlar tizerinden bir toplumu dogurur. Bu baglamda tiiketim kiiltiirii
mekanizmasindaki en nemli denklemlerden biri bireyin arzu ve isteklerini yonlendirmek
ve bu siirecte tiiketici olan bireyinde kendisinin bir gostergeye veya metalagstirilmasi ve
yeniden metalastirilmasidir. “Ironik bir sekilde tiiketiciler satilabilir mal statiisiine
yukseltilmektedir” (Bauman, 2020 s.46). Dolayisiyla tiikketim kiiltliriiniin kodlari,
toplumun temeline derinlemesine isler ve tiiketimin 6liimsiizligiinii dogrular hale gelir.
“Hareketli bir toplum olan tiiketim toplumu, toplumsal katmanlar1 kapsayacak sekilde
hareket eder ve ayn1 zamanda ulastig1 statiiyii, gostergelerle gosterir” (Baudrillard, 2020,
s.136).

Tiiketim toplumu organizasyonunun bir organizmasi olan birey tiiketime bagimli hale
getirilirken, sistem bunu daha da artirmanin yollarini her zaman bulur. Birey bu denklem
icerisinde organizasyonun bir organizmasina doniiserek kendisini bir gii¢ olarak gérme
sanrisinin i¢ine hapseder. Oyle ki tiikettikce kendisi de bir tiikketim nesnesine doniismekte,
tiikettigi nesneler araciligiyla giiciinii ve varligini ortaya koymaktadir. Birey artik otantik
varligini dis gii¢lere baglamakta ve yasamini buna gore siirdiirmektedir. Erich Fromm’un
sOyledigi gibi “Ben sahip oldugum ve tiikettigim seyler disinda bir hicim” (Fromm, 2023,
5.49).

Birey tiikettik¢e tiim giiciin kendisinde oldugunu sanmaktadir. Tiiketim organizasyonuna
bagimli hale geldikg¢e, organizasyonun bir organizmasina doniisiir ve kendisini tiiketim
organizasyonu sanma sanrisinin igerine girer. Birey ve tiiketim birbirinden ayrilamayan
bir biitlinlin iki parg¢asina doniismistiir. Bireyleri yonlendirmede “tiiketim kiiltiirii
romantik otantikligi ve bir kimsenin bagkalarinin yerine narsistik bir sekilde kendisini
hosnut kildig1 duygusal doyumu Oneren riiyalari, arzular1 ve fantezileri tahkim eden
imajlar1, gostergeleri ve simgesel mallar1 kullanir” (Featherstone, 1996, s.58). Tiiketimin
mantipiilatorliigii ve fantezi diinyast birey lizerinde bir tahakkiim kurmaya, bireyde bunun
sonucunda narsistik giliciinii nesneler veya esyalar aracilifiyla digsal giiclere
baglamaktadir.

Bireylerin belkide en savunmasiz olduklar1 noktadan giidiilerinden ve bilingalti dedigimiz

kisinin bir haber oldugu noktalardan istikrarli bir manipiilasyon yontemiyle, arzularini
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aciga cikarmalarini saglar. Tiketim yapisinin talepleri bir kara bulut gibi toplumun
tizerinde donmekte ve bireylere tiikketerek mutlu olacaklarini telkin etmektedir. Arzularini
tatmin etme vaadiyle onlara seslenir. Tiiketim, sistemin talepleri dogrultusunda bireye
Sahin ‘in ifadesiyle (Sahin, G-E, 2022, s.1) “arzulayan tiiketici 6zne” olarak bakilir ve
tiiketim ideolojisi tarafindan arzularina giden yol bir yol olarak sunulmaktadir. Bu arzular
evrenin  siirekliligi ise Dbireylerin devamli olarak  eksikligi, tatminsizligi
deneyimlemeleriyle miimkiin olacaktir. Boylelikle birey, i¢sel tamamlanmamislik
algisindan dogan mutsuzlugun c¢aresinin tiiketim organizasyonunun yaratacagi yeni
gostergelere bagli olduguna ikna edilir. Tiiketim kiiltiirliniin bu davranisi, kendini sonsuz
sayida tekrar edecek, kopyalayacak olan bir kisir dongiidiir. Dolayisiyla bireylerin
mutlulugunun araci olacak, onlarin tiikketimi i¢in sunulan, sey tamamlanmak ve olmak
arzusunu doyurmadigi gibi, achigi ve bagimliligi daha da kuvvetlendirerek bu
organizasyonu  giiclendirecektir. Bdylece birey, kendi arzularint = Ozgiirce
gerceklestirdigini diisliniirken, aslinda kiiltiirel kodlarla belirlenmis anlamlar tizerinden
sekillenen bir tiiketim dongiisiine hapsolur.

Nesneyle iligkisi degisen tiiketici bireyler i¢cin nesneler, islevselligi dlcilisiinde anlamli
olan birer arag¢ olmaktan ¢ikar. Nesneler artik aragsalliklarindan ziyade, simiile ettikleri
transandantal anlamlar ve degerler katmanlari {izerinden tanimlanirlar. “Birey nesnenin
kendisinden c¢ok kendisine kattig1 deger, biitiinsel anlami baglaminda nesnelere
yonelmektedir” (Baudrillard, 2022, s.18) Tiiketim kiiltiirli organizasyonu ile birey
organizmasi arasindaki iliski, nesneler, gostergeler ve anlamlar etrafinda sekillenir; birey,
bu kiiltiirel parametreler araciligiyla benligini kurar ve kimligini simgesel diizlemde insa
eder. Bu yapi igerisinde birey, kendilik algisini digsal nesneler ve gosterenler araciligiyla
stirekli olarak temsil etme ve gorlinlir kilma egilimindedir; bu durum, 6z deger
duygusunun igsel biitiinliikkten ziyade digsal onay ve temsile bagimli hale gelmesine neden
olur. “Bireyin kendisini anlamsal agidan nesneyle biitiinlestirmesi, ayn1 zamanda bireyin
kurdugu zihinsel diinyaya egemen olmasini saglar ve bdylelikle nesnede birey sayesinde
anlama sahip olan bir mal, bir tutkuyu ifade eden bir gdsterge araci oldugu sdylenebilir”
(Baudrillard, 2023, s.118). Tiiketilen nesneler, bireyin onlara atfettigi anlamlar ile
biitiinlesir. Birey yasadigi eksiklik duygusunun tamamlandigini ve 6zgiirce tiiketebilecegi
yanilgisina varir. Tiketim kiiltiirinlin olusturdugu bu gostergeler oyunu hedefine

ulagtirmis gibidir. Tiim bunlara bakildiginda tiiketim toplumu adi altindan olusan bu
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organizasyon, hem bireyi hemde kendisini, anlamlar ve degerler ad1 altinda tiiketmeye
baslayan birer gostergeye veya metaya doniismektedirler. Baudrillard konuyla ilgili sdyle

yazar,

“Oysa ekonomi, libido ve politika gibi genel kategorilendirme kuramlarinin
Otesine gecildiginde, biitlin bunlarin, deger adl1 bir sahne tizerindeki maddi
ya da arzulatict bir {iretim diizeninin etrafinda fir dondiigii ve degerin yok
edilmesi lizerine oturtulmus bir toplumsal iligkiler semasiyla karsilastigi ve
modelin gonderme yaptig1 diizenin ilkel toplumsal olusumlar oldugu, ancak
radikal {itopyanin toplumumuzun tim katmanlarinda yavas yavas

p(¢)atlamaya basladig1 goriilmektedir” (Baudrillard, 2022, s.16).

Resim 5: Tom Wesselmann, 1963, Still Life #30, Yagli Boya, Emaye ve Akrilik Basili
Reklamlarin Kolaji, 122 x 167,5 x 10 cm, Museum Of Modern Art, New York

Kaynak: https://www.moma.org/collection/works/80004 Erigim tarihi: 25 Mart 2025

Dongiisel bir sistem icerisinde tiiketim kiiltiirii hi¢ durmadan bireyler tizerinden kar, daha
fazla tiikettirmek i¢in iiretim amaclari {izerine kurulu bir diinya insa etmistir. Bu diinyay1
insa ederken tiiketimin ¢ok¢a artmasiyla iiretimden kaynakli bolluk evreni yaratilmistir.
Tiiketim evreninde “bireysel erekselliklere yer yoktur, yalnizca sistemin kendi
erekselliklerine yer vardir” (Baudrillard, 2022, s.74).

Arzulan tetiklenen bireyler, tiiketimi 6grendi ve bu greti bollugun sanki doganin bize
vermis oldugu sonsuz bir tiiketim evreni ve sonu gelmeyecekmis gibi tiikettigimiz,

tilkendigini gormeyen bir toplum olusturmustur. Boylece, “her yerde karsimiza ¢ikan
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biiylime ve bolluk dinamiginin sonunda dongiisel hale gelen bir tiiketim sistemi ve kendi
iistline dondiigii bir noktaya varilir. Sistem yeniden iireten ve giderek tiikenen bir
noktadadir” (Baudrillard, 2022, s.37).

Birey i¢cinde bulundugu topluma ait olmak i¢in, tiiketim kiiltiiriiniin ona yonlendirdigi
nesneleri tliketerek, kendini topluma ait olacagini hissetmekte ve sonrasinda sosyal
varligimmi ortaya koyacagini diisiinmektedir. Sistemin nesnelere yiikledigi anlam ile
toplumsal degerleri yaratir. “Insanlarin satin aldigi her esyanm islevi yalmzca bireysel
ithtiyaci karsilamak degil, ayn1 zamanda bireyin toplum i¢indeki yerini belirleyen, onunla

iligkiye gecmesini saglayan bir yapidadir” (Sarup, 2018, 5.228).

Resim 6: Barbara Kruger, I shop therefore I am, 1987, Screenprint on vinyl, 125 x 125

cm, photo: CC BY 2.0, by Krossbow
Kaynak: https://publicdelivery.org/barbara-kruger-i-shop/ Erisim Tarihi: 25 Mart 2025

Tiiketen birey nesnenin kendisine sagladigi faydadan ziyade, nesnenin kendisini nasil
tanimladigi ile ilgilenir. Tiiketim kiiltiirinlin bu ilerleyisi, kimligini nesnelerin anlamlari
tizerinden inga eden bireyin kendini ortaya koyma bi¢imine doniisiir. Bu bilgiler 15181nda
birey, bireyin kimlik ingas1 ve kendi tiikettigi esyalar iizerinden tanimliyor olmasi, J.
Berger’in ifadesiyle “gekicilik liretme siireci olan” reklamlarla kurgulanan, gosteri
diinyasinin bir parcasina doniisiir. Berger’in ifade ettigi gibi reklam “aldiginiz bu nesne

sizi bir bakima daha zenginlestirecektir” inancini yerlestirir. Boylelikle sanatin ve belki
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de insan varolugsunun simdilik bilinen haliyle en basindan beri yaratilmis olan imgelerin
biiyiisel islevi tam olarak geri donmektedir. Gombrich’in Sanatin Oykiisii’niin ilk boliimii
olan Yabanil Baglangiclar’da ifade ettigi imge ve gergeklik iliskisi, imgelerin gergeklik
tizerindeki biiyiisel yaratim etkisi, 20.yy’da kitleler lizerinde istenilen etkinin yaratilmasi
icin reklam sektoriiniin sihirli degnegi haline gelmistir. Aldigin kremle doniismek,
giydigin kiirkle bambagka bir giizellige kavusmak veya aldigin kalemle yetkin ¢izimler
yapabilmek bu nesnelerin imgeleri tarafindan kitlelere fisildanmaktadir. (Gorsel
Berger’in kitabindakiler) Diger taraftan kendi otantik yetilerindense, aldig1 seyle giiclii
olacagina, belki de ¢aglar boyunca imgelerin etki alaninda olmus olmasi nedeniyle, ikna
edilen birey yetenegin ve giiciin kaynag1 olarak da nesneyi gérmeye baslar. Oyle ki nesne
yok olursa kendisi de yok olur seklinde bag ve bagimliliklarla bireyler engelli hale
getirilmigtir. Boylelikle eksik oldugu telkini verilen birey, hi¢ durmadan sistemin

memelerine vurmaktadir.

Resim 7: John Berger, Gérme Bigimleri, 2020

Kaynak: John Berger’in Gérme Bigimleri kitabindan alinmustir.

Bu durumun sanattaki en ¢arpict 6rneklerinden biri, Richard Hamilton’in 1956 tarihli

kolaj calismasi “Just What is it that Makes Today’s Homes so Different, so Appealing?”
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adli eserinde goriliir (Gorsel Richard Hamilton). Hamilton, donemin reklam estetiginden
aldig1 gorsellerle modern yasamin i¢ mekanini bir tiiketim mabedi gibi kurgular. Kasli bir
adamin seker tutmasi, kadinin abajur sapkasi takmasi gibi ironik 6gelerle bireyin nesneler
araciligiyla kimlik kurma cabasi ve reklamlarin “gekicilik iiretimi” iizerindeki etkisi
vurgulanir. Bu eser, Berger’in ifade ettigi “aldigimiz bu nesne sizi daha

zenginlestirecektir” inancinin, gorsel bir temsiline doniisiir.

Resim 8: Richard Hamilton, Giinlimiiz Evlerini Bu Kadar Farkl1 ve Cekici Kilan Nedir?

1956, Kolaj, 26 cm x 24,8 cm, Kunsthalle Tiibingen, Almanya

Kaynak: https://smarthistory.org/richard-hamilton-just-what-is-it/ Erisim Tarihi: 25 Mart 2025

Reklamlarin, bireyin arzularimi g¢ekici imgelerle beslemesi ve ideal yasam fantezisini
stirekli yeniden iiretmesi, Debord un isaret ettigi imaj-nesnelerin {iretim zincirine dahil
olur. Tiiketici, artik sadece nesneyi degil, o nesneye yiiklenen anlami da tliketmeye
baslamistir. Hamilton, tiiketim nesnelerinin gorsel biyiisiinii kullanarak bireyin
arzulariin nasil yonlendirildigini, modern yasamin i¢ mekanlar1 iizerinden sorgular.
Boylece reklam estetigiyle kurulmus “gosteri evi”, bireyin kimligini yeniden
sekillendiren bir sahneye doniisiir. Guy Debord’a gore “gdsteri, giiniimiizde iiretilen

nesnelerin kaginilmaz siisii, sistemin rasyonelliginin genel agiklamasi olarak ve sayilari
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giderek artan imaj-nesneleri dogrudan dogruya bi¢imlendiren ileri bir iktisadi sektor
olarak giincel toplumun esas tretimidir” (Debord 2022, s.38). Bireyi etkileyen gosteri
niteligindeki nesne, tiiketildigi an biiyiileyiciligini ve gosterisini kaybeder. Bir sonraki
gosterge, tiiketicisini heyecanla beklemektedir.

Tiiketim evrenindeki sonsuz olasiliklarin bastan ¢ikariciligi ne kadar ¢ok olursa bireyin
tatmin duygusu ve mutlulugu her zaman kisa 6miirlii olur. Bu baglamda kisa omiirld,
anlik arzu duyumu ve mutlulugun kisa olmasi reklamin amacina hizmet etmektedir.
Tiiketimin en 6nemli araci olan reklam giiclinii anlik, kisa omiirlii ve hizli olandan
almaktadir. Anlik reklam imgeleri bireyde tiiketim istegini olusturur. Bu aligkanlik
tilketim organizasyonun ¢ikarina hizmet ederek bireyde aligkanlik haline doniismektedir.
Reklamlar bireyin kimligini ve otantik varligin1 sekillendirecek her tiiketim nesnesini
arzu uyandiracak sekilde tasarlamaktir ve bunu yaparken bireyin duygularini manipiilatif
bir sekilde yonlendirerek yapmaktadir. Reklamlarin tirettigi mesajlar bireyi ayn1 anda
hem baskailar, eksiklik duygusunu yaratir hemde yiiceltir ve el iistiinde tutarak her nesneyi
tilkketisinde bir sonraki siirece kosan bir kosucu gibi bu aliskanlig1 elde etmesini saglar.
Birey bu aliskanliklarin sonucunda kendi varligina gii¢ kattigim1 sanir. Tiiketim
kiiltiirinlin bir uzvuna doniisen reklamin en 6nemli yegane amaci John Berger’e gore
“seyircide i¢inde bulundugu yasamdan bir Ol¢iide memnun olmadigr duygusunu
kamgilamaktir. Toplumun yasaminda degil, kendi 6zel yasaminda bir eksiklik duymalidir
seyirci. Reklam seyirciye, sunulan nesneyi aldiginda yasamin daha iyi olacagini sdyler:
ona i¢inde bulundugu yasamdan daha iyi bir yagam 6nerir” (Berger, 2020, s.142).
Nesneleri tiiketmek bir ihtiyac olmaktan Gte, gdstergelerin mantiginda bireyin arzularina
hitap eden bilingdis1 bir anlamlandirma siirecidir. Bilingdis1 diinyasinda arzusunun neye
hizmet ettigini bilmeyen bireyse, devam eden bir kisir dongiiniin i¢erisinde, gozetlenen
bir arzu nesnesi halini almaktadir. Giiniimiiz diinyasinda insanlarin olusturulan reklamlar,
imgeler veya imajlar yoluyla giidiimlendigi bir ¢agda, “toplumsal ahlaki belirleme
sorumlulugunu iistlenen sistem, Piiriten bir ahlak anlayisinin yerine hazci bir ahlak
anlayisin1 benimseyerek bunun dogal bir sey oldugunu gostermektedir” (Baudrillard,
2023, 5.245).

Tiketim kiltiirii bireyin tiiketmesini saglamak i¢in her yolu denemekte ve onlarin
giindelik yasamlarin1 manipiile etmek iizere duygu ve diirtiilerle baglantili her boslugu

yakalamaktadir. Giindelik hayatin ve hareketin dngortilebilir ve kontrol edilebilir oldugu
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bu kurgusal sistemde boslugun 6zgiinliigiine ve dogaclamaya yer yoktur. Dolayisiyla
tiketimin stirekliligini saglamak tizere bireylerin kendilerini eksik hissetmeleri ve
tamamlanma arzulari lizerinden sistem aracglari ¢calisir. Eksiklik duygusu bireyi rahatsiz
eden, korkutan, belirsizlige diisiiren ve onu her an bir arayis i¢inde tutan arzusunu
giidiileyen yollardan biridir. Sistem korku ve eksiklik duygusu {izerinden bireylerin
arzularini, kendilerinde olmayan ve kendi dislarinda bulabilecekleri giic odaklar1 ve
kaynaklar1 olan nesnelere yonlendirir. Cezbedici tiiketim nesnelerine maruz birakilan
birey sonsuz bir dongii i¢ine girer. Boylece tliketim toplumunun arketipi olarak “tiiketici
Odysseus, tatmine ulasacagini umarak kendini sevingle meta denizinin sularina birakair,
ama aradigin1 bulamaz” (Adorno, 2021, s.38). Burada “tiiketici Odysseus” imgesi, aradig1
anlam1 veya tatmini tiikettikge yitiren, metalasmis arzularin pesinde siiriiklenen bireyi
temsil eder. Adorno’ya gore tiiketim, tatmini degil, eksikligi siirekli yeniden iiretir. Bu
baglamda, “meta denizi” ise kapitalist kiiltiir endiistrisinin sundugu ama asla doyuma
ulagtirmayan, yapay tatmin vaatleriyle dolu bir bolluk simiilasyonunu ifade eder. Meta
denizinde ise bugiin Starbucks’in logosunu olusturan mitolojik arketipler olan Sirenler
vardir. Sarkilariyla denizcileri sularin dibine siirekleyen, onlar1 arzularindan yakalayan
ve kontrol eden bilingalt1 sularina hitkmeden tetikleyicilerdir. Kendi derin denizlerinin
arzulari ile giidiilen bireylerden olugan “tiiketim toplumu mutluluk vaadiyle ve eksiklik
kabuliiyle yasamaktadir” (Baudrillard, 2023, s.268). Baudrillard bu siirekliligi su sekilde
ifade eder:
“Sistemli ve smir tanimayan bir tiikketim siirecinin ortaya ¢ikmasimi saglayan
diisiincenin kdkeninde yagamin tiim alanlarinda sunulan nesnelere sahip olamama
zorunlulugunun yol agtig1 diis kiriklig1 vardir. Gosterge/nesneler zihinsel diizeyde
birbirlerinin yerini alabilir ve istenildigi kadar ¢ogaltilabilirler; bagka bir deyisle
kendilerinden her an i¢in yok olup gitmis bir gercekligin yoklugunu telafi etmeleri
bekleniyorsa boyle olmalarr gerekir. Sonug olarak bir eksiklik duygusu listline oturan
tiiketimin denetim altina alinabilmesi olanaksizdir” (Baudrillard, 2023, 5.268).
Tiiketim toplumunun dogasi bireyi siirekli hareket halinde olmaya kosullandirir.
Baudrillard’in tanimladigr tizere bu hareket halinde olma ihtiyaci, hicbir seyi
kagirmaksizin takip edebilmek ve boylelikle her seye sahip olarak yok olmama

(1313

cabasindan beslenir. Zygmunt Bauman’a gore “ “tiiketiciler” ve “tiiketim nesneleri”:
tilketim toplumunun tyelerinin her giin lizerinde hareket ettikleri, gidip geldikleri diiz

cizginin iki kavramsal kutbudur” (Bauman, 2020, s.19). Bu baglamda tiiketim
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toplumunda her iki kutup birbirini besler ve hizmet eder duruma gelmektedir. Bir tiir gibi
goriinen tiiketicilerin olustugu bir toplumda, bireyler iki u¢ nokta arasinda kimligini insa
etmeye calismaktadir. Boyle bir diizende her sey onceden ayarlanip siniflandirilmis
gibidir ve bu simirlar igerisinde birey bir kukladir, nesnedir. Tiiketim toplumunun ve bu
sistemin organik yapitasi hatta belki kilit tagi olan birey, kendi kusursuzlugunu dayatan
sistemin i¢inde kusurlu olusun eksikligini “meta denizinin sularina bastirir duruma

gelmis; gorliniiste ozgiirce tiikketebilmesine ragmen ekonomik ve toplumsal sistemin bir

{irliniidiir” (Adorno, 2020, 5.92).
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Resim 9: Coca-Cola Sirketinin Reklam Kampanyasi, 2024

Kaynak: https://www.webtekno.com/coca-cola-nin-siselerine-isim-yazdigi-basit-kampanya-nasil-

basarili-oldu-h152999.html Erisim Tarihi: 12 Mayi1s 2025

Dolayisiyla tiiketim pratiklerinin ve bu sistemi olusturan araclarin yap1 tasi birey ve onun
bastirilmis duygu ve diirtiileridir. Duygu ve diirtiiler tiiketim arzusunun temel
tetikleyicisidir. Modern sanatin gosterge sisteminin tepe takla olusuna 6rnek ve kaynak
olan cesitli sanat pratikleri ve sanatgilar, nesnenin varliginin baglama bagli olarak ve hatta
deneyime bagli olarak degiskenlik gdsterdigini, algiin degistirilebilir olusuyla nesnenin
gercekliginin de degisebildigine isaret etmislerdir. Boylelikle gergekligin yoklugunda -
gercek diye bir sey olmamasi argiimani {izerinden- nesne ayni kalsa bile onun
gercekligine iligkin alg1 degistirilebilir olmustur. Ayn1 nesne farkli imaj ve sunumlarla
maskelenerek yeni bir sey olarak sunulabilmektedir. Bunun en giizel 6rnegi adi1 Selpak
haline gelmis kagit mendil -igerigin, lirliniin imajiyla birlesmesi- veya ambalaj degisikligi

(gorlintlisiiniin degismesi iizerinden) satis1 yapilan aromali siitlerin ambalaj tasarimi
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degiskenlik gostermekle birlikte iceriklerinin ayni kalmasi olabilir. Anlamin yoklugu
veya boslugu, nesneye dair alginin sloganlar ve yeni adlandirmalar {izerinden bir imaj
olarak yeniden ve yeniden {iretilmesine alan acar. Anlam yoklugu veya Warhol’un
tekrarlarinda da goriilen imajlar ve portreler canli veya cansiz giic dolu objelere veya
“star”lara doniistirler. Tiiketim temelli bu sistemin yarattig1 simiilasyon ortaminda varla
yok arasi ger¢ekler bireyi oyun alanina dahil etmenin bir pargasidir. “Sonug olarak her
sey, i¢kin bir simiilasyonlar ve bastan ¢ikarmalar diizlemi lizerinde serilidir” (Goodchild,
2005, s.226). Sinema perdesine diisen 1sikla degisen ve sabit olmayan riiya benzeri
gerceklikler yaratilirken, kitleler kendilerini her an bastan ¢ikaran ve biiyiileyen bu
belirsiz alanin hem iirlinii hem de tiiketicisi haline gelir.

Birey bu belirsizlikler i¢inde arzularinin varligini ve yoklugunu kavrayamayan tiikettikce,
kendinin de tiikendigi bir noktaya dogru siiriiklenmektedir. Bu organize olmus tiiketim
“hi¢bir sey yaratmamaktadir, tiiketiciler arasindaki iligkileri bile. Sadece yiyip bitirir.
Tiiketme edimi, tiiketim toplumu denilen toplumda anlamlarla donatilmis oldugu halde,
yalniz bir edimdir. Bir ayna etkisiyle, bir tiiketiciden digerine bir yansimalar oyunuyla
iletilmektedir” (Lefebvre, 1996, s.130). Tiikketme eylemi her defasinda insanin biitiin
arzularim1  hareketi gecirir ve akabinde bireyi hayal kirikligina ugratir. Bu
sistematiklesmis durumun sonu yok gibi goriiniir. Bu tekrar eden yansimalar ve seylerin
birbirlerini arzulayan kisir dongiileri Andy Warhol’un sistemi aynalamaktan bagka bir

meselesi olmayan seri baskilarinda goriiliir (Resim 19).
1.2. Tiiketim Toplumu Araclar1 Olarak Enformasyon, Reklam Imgeleri

Tiiketme eyleminin ihtiyaca doniismesinde etkili faktorlerin basinda ilk olarak kitle
iletisim aracglar1 ve medya gelmektedir. Bu araglar sistemin talep edilmesini planladig:
seyler ve olusturulmak istenen algi dogrultusunda, kitlelerde ortak bir dil ve biling
yaratmak iizere giindelik hayatin rutinleri i¢inde ¢alisirlar. Ozellikle reklamlar, Dada
hareketinin gergekligin olmayis1 veya gercekligin tasarlanabilir olusundan ilham alarak,
nesnelerin iglevlerini ve gii¢lii niteliklerini sloganlastirarak medya araglariyla bireylerin
arzu ve isteklerini komuta etmektedir. Insanlik tarihinin erken dénemlerinde nesnelerin
kuvvetli anlamlarla yiiklenmesi veya yine kiiltiirlerin ortak bir paydada bir araya
getirilmesi amaciyla dilin nesneleri olan mitlerin aragsallagtirilmasi gibi reklamlar da

bireyin diirtiisellik ve kosullandirilabilirlik niteliklerine yiiklenmistir. Istenilen toplumun
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yaratilmasina yonelik bireydeki yasam ve sahip olma itkisini tetiklemek {izere arzu
stratejilerini belirlemekte ve bireyleri miiebbet tiiketim karsisinda kolelestirmektedir.
Tasarlanan imgeler ve nesnelerin imajlar1 kitleleri ve beklenen kiiltiirel stratejileri
yaratmak iizere bireylerin algilarin1 ortak bir anlam sinirinda degistirir. Bireylere vaad
edilen mutlulukla sinirsiz bir tiikketim arzusunun temelleri atilir. Birey arzusundaki
nesneyi her tiikettiginde refaha ve degerli olacagma dair bir kimlige kavusacagini
diistinmektedir. 2009°da Coca Cola’nin yiiriittiigii reklam kampanyasi1 buna bir 6rnek
olarak gosterilebilir. “Open Happiness”, Coca-Cola’nin kiiresel kampanyasi olan “The
Coke Side of Life”’1n bir evrimi olarak gelistirildi. “Video Game”, “Happiness Factory”
ve “It’s Mine” gibi 6diillii reklam filmleriyle bilinen bu 6nceki kampanya, Coca-Cola’nin
satildigi 200’den fazla iilkede ana pazarlama stratejisi olarak kullanilmisti. Yeni
kampanya, insanlar1 yagamlarina pozitiflik, iyimserlik ve eglence katmaya davet etmeye
devam edecek; bunu da etkileyici ve yaratici igerikler ile glincellenmis bir mesaj dili
tizerinden yapacak. Ayrica bu kampanya, Coca-Cola’nin roliinii net bir sekilde
tanimlamak ve magaza i¢i ve aligveris deneyimlerini zenginlestirmek amaciyla tasarlandi
(web). Andy Warhol ise her seyin arzu nesnesine doniisilip tiiketildigi bu nesnelerin,
kendilerinden askin yiice giiglerini ironik bi¢cimde yansitir. Bu nesneleri, kullandigi
varakli veya 151k kaynagi izlenimi yaratan malzemelerle, aziz ve azizelerin imgelerinin
kutsalliginin yerine gecirir. Bu Orta Cag’da kitleleri dizginlemenin yolu olan inanca
dayali giidiileyicilerin yerini postmodern sehir yasantisinda tiiketime dayali imgelerin
aldiginin bir 6rnegidir. ikonanin karsisinda dua eden ve onun giiciinden ve nazarindan
pay alan izleyici birey, artik imgeleri ve nesneleri satin alarak ruhsal kurtulusa ulagsmaya

calisir.

Open a Coke - d a coke
open Eﬁ00§e
Happin Happine

.

Resim 10: Graph Studio, Coca- Cola, A¢gik Mutluluk Kampanyasi, 2023

Kaynak: https://www.behance.net/gallery/186477153/Coca-Cola-Open-Happiness-Campaign
Erisim Tarihi: 16 Mayis 2025
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Resim 11: Antik Coca- Cola Sisesi, 1962

Kaynak: https://www.1stdibs.com/art/prints-works-on-paper/andy-warhol-andy-warhol-youre-vintage-

spray-painted-coke-bottle-1967/id-a_15129892/ Erisim Tarihi: 16 Mayis 2025

Jean Baudrillard nesne ve birey arasindaki bu goriinmez iligskiyi ve kontrati s0yle ifade
eder: “tliketildiginde, anlamini tiiketici bireye tasiyarak etkisini gosteren bir yan1 vardir
nesnenin. Bireye yasattig1 6zgiirliik duygusu yanilsamasi sayesinde topluma diizen
kazandiran bir gostergeler oyunu da kurulmus olmaktadir boylelikle” (Sarup, 2019,
s.227). Boylece yaratilmis olan bu gostergeler oyununda kuklaya doniisen birey, tiikketim
imgelerinin aglarina dolanmis bir sekilde arzularmin ve tliketim Kkiiltlirliniin esiri
olmustur.

Bireyin temel, neredeyse ¢cocukluk dénemine ait arzu ve diirtiilerini hedef alan sistem de
oyuncu pratikler ve naiflik etkilidir. Cocugun kendi disindaki gergekligi
anlamlandirmasinin veya oradaki ¢eliskiyi iyilestirmesinin araglarindan bir tanesi
oyundur. Ayrica oyun onu diizene hazirlayan temel yasamsal kodlarin aktive oldugu bir
zemin yaratir. Boylelikle gerceklige hazirlar ve hatta gercekligini kurar. Oyun ve
gerceklik arasinda da benzer bir yansitma vardir. Bu oyuncu alanlarin medya araglariyla

diizenlenen formlarindan bir tanesi, ¢cocuklarin da ezberlemeyi ¢ok sevdigi, reklamlardir.
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Dini propagandanin yerine gegtigi sdylenebilecek olan reklamlar gilinliik yasami1 kugatan
bolluk alanini, gerek kamusal alandaki reklam panolar1 gerekse birbirinden bagka evlerin
salonlarinda bulunan, bu evler arasinda bir uzlasim alan1 da olusturan, televizyonlar
bireylere sunar. Reklamlar kisa bir silire igerisinde biliyiikk bir etki yaratmayi
amaglamaktadir. Mesajin1 izleyicinin zihnine neredeyse tek hamlede iletmelidir.
Nakaratlar1 dile ve zihne dolanacak sekilde ve basittir. Reklamin olmadig1 yerde bile basit
reklam slogan1 zihinde doner.

Bu kisa zamanli, anlik reklam imgeleri tiiketme arzusunu ve “tiiketim tutkusunu atesleyip
gelistirmektedir” (Fromm, 2023, s.221). Bir yandan da tiiketimin acele yapilmasi
gerektigi izlenimini uyandirir. Ge¢ kalinmamalidir. Bu sayede iizerine diirtii ve arzunun
islenecegi istenilen korku da sistem tarafindan hazirlanir. Kullanilan tekrarlayici
ifadelerle {iriin tiiketicinin zihnine kazinir. Bu retorik bir stratejidir. Tekrarlanan sozlerle
otomatik davraniglar ve aligkanliklar ve nihayetinde de istenilen kitle yaratilmaktadir.
“Anlik olan reklam imgeleri anlik tiiketme arzusuna yonlendirir. Bu aligkanlik bu sekilde
devam ettiginde anlik tiiketimin esiri olan bir toplum meydana gelmektedir” (Berger,
2020, 5.129). Bu cergevede varolan kapitalin muhatazasi tizerinde biiyliyen kapitalist yap1
icin en uygun reklam stratejisi, bireylerde tamamlanma istegi ama ayni zamanda bir
sonraki eyleminin eksikligi duygusunun ayni anda verildigi ve bdylece varolusun
nesnelere baglandigi kurgulardir. Arzu tatminini hedefleyen tiiketim stratejilerinin
araglar1 olan “kitle iletisim araglari, konut, besin, ev esyasi ve giysi gibi metalar, eglence
ve bilisim isleyiminin direnilemez iirlinleri kendileri ile birlikte buyrulan tutum ve
aligkanliklar1 tasimakta, bireyi az cok hos bir bi¢imde {iireticilere ve dolayisiyla biitiine
baglayan belli anliksal ve duygusal tepkilere yol agmaktadirlar” (Marcuse, 1990, s.11).
Boylece, birey i¢in yalnizca nesneleri elde etmek degil, ayn1 zamanda duygularinin
tiiketim organizasyonu tarafindan yonlendirilmesi ve gozetimde olmasi kitlenin yasam
pratiklerininde Onceden belirlenerek arzularinin {izerinde kontrol kurmasi anlamina
gelmektedir. Jean Baudrillard’ a gore “bireyin giidiimlendigi bir tiiketim c¢aginda,
reklamin, toplumsal ahlaki belirleme sorumlulugunu iistlenerek Piiriten bir ahlak
anlayisinin yerine kesinlikle hazci bir ahlak anlayisini yerlestirmeye ve hiper uygarlasmis
bir ortamda bunun dogal bir sey oldugunu gdstermeye calistigini sdylemektedir”
(Baudrillard, 2023, s.245). Baudrillard’in bu tespiti 17.yy Hollandasinda ikon kirici

hareket sonrasinda ahlaki nosyonlarin giindelik yasam detaylarina ve siradan nesnelerin
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ardina gizlenmesine benzer. North’un (....) altim1 ¢izdigi lizere dini konulu resimlerin
yerini alan tiirlerden bir tanesi olan “genre resminin gorevi, giizel, gergcekei dis goriiniislin
altinda gizlenen ahlaki icerigi siradan insanlarin anlamalarina yardim etmekti” (North,
2014, s.19). Boylelikle resim bir anlatinin aracina doniistirken hem egitsel hem de
eglendiren bir etki alan1 yakalamistir. Giindelik yasam ve nesneleri bir nevi kabuk gorevi
iistlenirken iletilmek istenen ahlaki mesaj resimsel bir yumusaklikla aktariimaktaydi. Orta
cag temsillerinin motivasyonuna anlamin nesnede hatirlatic1 bir ickinlige sahip olmasi
yoniinde bir benzerligi olmakla birlikte, tiiketim kiiltiiriinlin reklam pratiklerinin mesaji
tiiketiciye iletme yoluna benzemektedir.

Tiiketim kiiltiiriinlin tetikleyici ve giidiileyici araglarindan en 6nemlisi olan reklamlar
“biiyiik magaza meta panayir1 gibi bir izlenim verirken, drugstore’un kendisi, incelikli
tilkketim resitalini sunar: Bu resitalin tiim “sanat1”, tam olarak, gostergenin nesnelerdeki
muglaklig iizerinde oynamak ve nesnelerin faydalilik ve meta statiisiinii bir “ambiyans”
oyununa ¢evirmektir” (Baudrillard, 2022, s.19). Bu agidan bakildiginda askin bir giicle
cer¢evelenmis olan nesneler ikonakara, tiiketim eylemi ibadete ve biiyiik magazalar ise
tilketimin ibadethanelerine denk gelmektedir. Tiiketimin ibadet gibi huzur verici bir
pozisyona gelmis olmasi biiyiikk dini kurumlarin yerine de biiyiik kapital sahiplerini
gecirmistir. Gerek nesnenin gerekse dini figiirlerin ikonlarinda ortak etki alan1 onu
arzulayan kitlelerin olmasidir. Kitleler ve arzu nesnelerinin arasinda artik sadece bir vitrin
cam1 mesafesi vardir ve bu nesneler apacik ortada tiiketilmeyi beklemektedir. Huzur hissi
satin alinma aninda ve sadece o tek anda, adeta Battaille’in kiiglik 6liim olarak ifade ettigi
orgazm ani gibi, kisa stirelidir. Birey kendisini bir anlik kaybetmenin huzurunu yasar. O
tamamlanma hissi kisa siirelidir ve bu boyle devam eder.

Tiiketim araclarmin organizasyonunun form verdigi bu diinya kurgusu igerisinde,
tanitilan ve tliketilen nesnelerin islevlerinden ¢ok, trettikleri anlam ve gdstergeler 6n
plandadir. Nesnelerin kendilerine ait bir anlamlar1 yoktur sadece marka degerleri olabilir.
Bir tane ayakkabidan bin tane vardir ve her biri ayaga giyilmelerinden ziyade, bir halin
miimkiin olmasint saglayan giic dolu nesnelerdir. Cogaldik¢a islevi acgisindan
anlamsizlagirken ve bosalirken, imaj ve marka degeri artmaktadir. Bu anlamsizlik, her
tiirlii anlam1 icermelerini miimkiin kilar. O halde reklamlar nesnelerin asil islevlerini
maniplile etmek suretiyle, bu nesnelere sonradan dahil ettikleri yapay gerceklik ve

islevler, nesnelerin sonsuz olanaklar1 varmig gibi veya bu siirsizlik ve asirilik icinde
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zevk, eglence, bitmeyecekmis algisini olusturan mutluluk ve fantezi diinyasi kurmaktadir.
Kendi kimligine art1 deger katacag: diisiiniilen arzu nesnesi birey tarafindan arzulanip
tikketildigi noktada reklamlar amacina ulasmis olur. Sistemin mutluluk vaadine
kosulladigi kitleler, reklamlarin yonlendirmesiyle bireyleri tek tiplestirerek uyum ic¢inde
yasayan siiriilere ¢evirmistir. Bu tiikketim inancinda iyi ¢oban belki de reklam sektoriidiir.
“Eger reklamlar bizi bir seylere “yabancilastirtyor” ya da “kandirtyorsa” bunun nedeni
kullandig1 temalar, sloganlar, goriintiiler degil; bizden s6z etme, tanitma bigimi ve bize
gosterdigi ilgide saklidir” (Baudrillard, 2023, s.225). Bu organizasyonunun amaci bireyi
el iistlinde tutup onu pamuklara sararak sistemin devamliligini saglayip kendi varligini
korumaktir. Bunu 1966 yapimi Fahrenheit 451°de, Montag’in esi Linda’nin interaktif bir
programda kuzenler dedigi insanlarla diyalog kurmasi gibi, imajlar izleyicileriyle diyalog
olusturma yanilsamasi yaratir. Televizyon ekraninda veya sosyal medya alanlarinda
ekranin karsisindaki kisiye “sen” diye hitap edilirken yapay bir samimiyet ve iligki algisi
yaratilir. Bu kigiyi 6nemli ve hatta iinli hissettirirken samimiyetin kosullarini sinirsiz

seffaflik olarak da belirler.

Resim 12: “Fahrenheit 451”e gore Yakinlastirma, 1966.

Kaynak:https://www.reddit.com/r/RetroFuturism/comments/11y122k/zoom_according to fahrenheit 45
1 1966/ Erigim Tarihi: 19 May1s 2025

Tiiketim toplumunun merkezinde olan reklamlar, yarattig1 bolluk evreninde bireyleri

yliceltirken ayni zamanda bir sonraki arzu nesnesine yonlendirmek i¢in onu
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baskilamaktadir. Bireyler, “reklamlarin yarattigr “anlik imgeleri” aklinda tutsun veya
unutsun, mesajlar belleklerini imgeleme, animsama ya da beklentilerin olugmasi yoluyla
uyararak arzularmi ele gecirmektedir” (Berger, 2020, s.129). Dolayisiyla reklamlarin
kitleye yonelik trettigi imgeler ve mesajlar gergek¢i olmayan bir sekilde bireyin
arzularim gergeklestirirken 6te yandan diis kirikligina ugratarak ve eksiklik duygusunu
aciga cikartip yeni arzular1 dogurtacak beklentiler olusturur.

“Reklam diinyasi, sonsuz sayidaki imgeyi, tek bir anlama indirgeyebilir. Reklam

imgeleri, insan1 hem rahatlatir hem de igini daraltir. Odiillendirme ve baski altina

alma ayni anda yasanir. Hem insanin biitlin diislerini, arzularimi gergeklestirir, hem

de onu hayal kirikligina ugratir. Bireyi, her seyi arzulamaya iten bir sistem yaratir.

Oysa arzu, bu yolla 6zgiirlesmez. Ciinkii boyle bir sey, toplumsal diizeni yok eder.

Yalnizca arzunun imgesi, belli dl¢lide 6zgiirlesebilir.” (Cakir, 2014, s.117)
Tiiketim toplumunda reklamlar bireylerde arzu iiretimini kamgilayan, sistem i¢in en
onemli faktordiir. Yasam i¢ giidiisii olan arzu, reklam imgeleriyle kigkirtilan sistemin
gereksinimine hizmet eder duruma gelmistir. Diinyadaki biitiin toplumlara bakildiginda
tilketimin varlig1 oldukga artmis, arzular kolektif bir sekilde iiretilir ve tiiketilir duruma
doniismiistiir. Ote yandan, arzularin kolektif olarak iiretilmesi normal bir durum olsada
“bireysel gereksinimleri dogal bir siire¢ olarak kabul etmeyen reklamlar, bu
gereksinimleri, devreye soktugu bu kolektif siire¢ lizerinde yogunlasan bireysel biling
aracilifiyla denetlemeyi yegledigi goriilmektedir” (Baudrillard, 2023, 5.237).
Tiiketim toplumun {irettigi her imge bir gostergeler diinyasini yaratmistir. Gordiigiimiiz,
adim attigimiz her yerde imgeler gosteriden ve aktarmak istedigi anlamlardan ibarettir.
Gosteri kiiltiiriiniin i¢indeki tliketim nesneleri organizasyonun ayrilmaz bir pargasi
olmustur. Nesnelere yiliklenmis siislii anlatim dili ve anlamlar silsilesi, yaratilmis bu
simiilakr ortaminda ¢ok gercgekg¢i gibi goriinmektedir. Bu paradoksal tiikketim evreninde
sonsuza kadar cennette gibi yasacagimizi bize aktaran veya empoze eden imgelerle
doludur. Imgeler diinyas1 bize dogrudan kitle iletisim araglarmin iiretimi olan reklamlarin
yarattig1 hikayelerde nesneler, mutluluk ve eksiklik duygusunun yerine gecebilecegi
vaadini sunar. Oyle ki arzu uyandiracak “reklamlari, bireyin kendini 6zdeslestirebilecegi
tutarli anlatilar yaratacak bi¢imde kurgular” (Giddens, 2010, s.249). Nesneler en
nihayetinde islevselligi disinda tiiketim toplumunda metaya doniisen imgenin gosteriye
dontigmesi ve bireyin kendi kimligini insa etmesine, mutlu olmasima olanak

saglamaktadir.
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Gilinlik yasamin ciktilarina baktigimiz zaman birey reklamlarin tasarladigi imge ve
imajlarla kendini bir ¢er¢eveye oturtur ve topluma bu sekilde ait olacagi sanrisinin i¢ine
girer. Tiketimin biliyiisiinde yasayan “bireyler kendilerini satin aldiklari nesnelerde
tanimaktadirlar; ruhlarini otomobillerinde, miizik setlerinde, i¢ten-katli evlerinde, mutfak
donatiminda bulmaktadirlar. Bireyi topluma baglayan diizenegin kendisi degismis ve
toplumsal denetim iiretmis oldugu yeni gereksinimlerde demirlemistir” (Marcuse, 1990,
s.8). Bu gereksinimler durmadan tiiketime yol agan, bireylerin o nesneye ihtiyaci olmasa
bile itici giig, biiyiileyici bir ortam sunar.
Tiiketim kiiltiirii, nesneleri son derece yiicelterek ihtiyag Otesi gereksinimleri ortaya
cikarmay1 basarir. Bu gereksinimlerin tiikketim toplumunda islevleri ¢ok biiyiiktiir ve dis
giicler bireyin tahmin bile edemeyecegi yollardan tiiketime yonlendirerek, kusursuz bir
tiiketim haritasi ortaya ¢ikartirlar. Ortaya ¢ikan gereksinimler temel ihtiyaglarin 6tesinde,
arzularin giderilmesine bagl olarak smif ayrimi fark etmeksizin herkes tiiketim
toplumunda esit diizeyde tiliketicidir. Bu durum geg¢misten bugiine kadar ¢ok giiclii ve
dolayl yollardan bireye kusursuz bir planla isleyerek nesneler ve onlara yiiklenilen
anlamlar dogrultusunda gdstergeler diinyasinin bir organina dontigsmiistiir.

“Bu stirecin sonunda, ki bu siirecin sonu giliniimiizde yavag yavas belirginlesmeye

baslamistir, liretim ve anlamlama sektorleri giderek birbirlerine benzemektedir.

Uriinler ve mallar, gdstergeler ve mesajlar gibi iiretilmekte ve dilin soyut yapisina

uygun bir sekilde diizenlenmekte, yani icerikleri, degerleri, amaglari

(gosterilenlerini) beraberlerinde tasimakta ve modeller tarafindan belirlenmis genel

bir soyut bicime uygun olarak ortalikta dolanmaktadirlar. Mallar ve mesajlarin

nihai amaci bir gosterge statiisiine sahip olabilmektir. Zaten sahip olduklan

gonderenler mesajlar, haberler, gostergeler ve modellerin yapisal bir kusursuzluk

diizeyine ulasmis gosterenler oyunuyla hizlandirilip ¢cogaltilarak varla yok arasi bir

hale getirilmekte ve boylelikle ¢izgisel mal diinyasi her seyin tiiketilebilir oldugu

ve dongiisellestirildigi moda evrenindeki yerini almaktadir.” (Baudrillard, 2021,

$.223)
Gilinlimiize baktigimizda her yer imgeler yigimiyla dolup tagmistir. Reklamlari en ¢ok
gordiigiimiiz yer televizyon kanallari iken bu durum evrimleserek giinliik hayatimizin her
anina sirayet etmistir. Sistemin algoritmalar1 kusursuz bir bi¢cimde islemekte ve bireyin
en ufak ilgi alani, agzindan ¢ikan her soz takip edilmektedir. Tiiketim kiiltiiriiniin

olusturdugu bu sistem bireyi yutmakla kalmamis bu organizasyonun bir parcasi olmay1
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reddetmesi halinde sistemden aforoz edilecegi hissiyat1 bireye asilanmistir. Bu baglamda
tiketim kiiltiirdi, bireyi belirli kimlikler altinda toplayip, tiiketim cenneti gibi goziiken
aslinda bir toplumu sémiiren hiyerarsik bir diizendir.

Kusursuz nesnelerin dongiisii tiikketim toplumunda bireyi etkileyecek bir hikaye kurgusu
olusturularak tiiketime ikna edildigi bir kisir dongiidiir. Tiiketim diinyasinin olusturdugu
bu iitopik evrende birey her an ikna araglariyla, tatmin ve mutlu olmay1 bekleyen reklam
imgelerinin aga takilmistir. Mutluluk ekseninde donilip duran reklamlar “i¢in 6nemli
olan, insanlar1 rahatsiz etmek, diirtmek degil; tam tersine mutluluk, rahatlik ve estetik
vaat etmektir. Cilinkii artik insanlarin 6ncelikli beklentileri bu gibi seylerdir” (Yilmaz,
2013, 5.449).

Bu tiiketim evreni bir iirlinii veya nesneyi satmaktan ziyade imgelere yiikledikleri
anlamlar dogrultusunda mutluluk, keyif, bir karakter satmaktadirlar. Tiiketim
nesnelerinin varligr karsisinda bireyin arzusunun caresiz kaldigi sinirsiz bir tiiketim
diinyas1 bagimsizligini ilan etmektedir. “Bagimsiz yapayligin yigilma giicii, her yerde,
toplumsal yasamin tarif edilmesine yol agar” (Debord, 2020, s.65). Bu yapaylik
gercekligin yerine gecen bir kozmostur. Imgeler ve nesneler bollugu ile kusatilmis yapay
bir gerceklik ortaminda olan birey, diinyanin smirsiz bir kaynaga sahip oldugu
diistincesine alisir duruma gelmistir. Bireyin degerlerini {ireten sey onlarin varligi degil
hangi nesneyi ve imgeyi ne sekilde tiikettigi ve sonraki arzu nesnesini diiglemesi ve ona
ulagmasi ile ilgilidir. Bu sistematik yap1 icerisinde kisiler her an bir arayis i¢ine itilir ve
bu arayista kisir dongilinlin, yaratilan arzu eksikliinin bir parcasidir. “Tiiketim
toplumundaki tiiketiciler i¢in, hareket halinde olmak, aramak, arayista olmak, aradigini
bulamamak veya daha kesin bir ifadeyle onu heniiz bulamamak rahatsizlik kaynagi degil,

eksiksiz bir mutlulugun vaadidir ve belki mutlulugun kendisidir” (Bauman, 2021, s.104)
1.3. Popiilerlesen Tiiketim

Tiiketim nesneler araciligiyla giderek bir simgeler ve gosterge degerleri iizerine kurulu
bir diinyaya evrilmeye baslamistir. Ozellikle tarihsel siirecte tiiketime artan talebin
kaynaginda II. Diinya Savasi sonrasi gelisen kapitalizm tarafindan kusatilan bir tiiketim
kiltiiri ile karst karsiyayiz. Tiiketim kiiltiiriinde her sey nesnelesmis, her sey satilabilir
mal kategorisine dahil edilmistir. Kapitalist iretimin “fantazmagori” diinyasinda nesneler

adeta yiiceltilir ve diinya bireyi kandiran, gegici vaatlerde bulunan bir diinyadir. Walter
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Benjamin’e gore “fantazmagori”, “yani aldatict goriintii, arttk malin kendisidir; bu mal
icerisinde degisim degeri ya da deger bigimi, kullanim degerini perdeler; fantazmagori,
kapitalist liretim siirecinin biitliniiyle esanlamlisidir ve bu siire¢, kendisini gergeklestiren
insanlarin karsisina bir doga giicii gibi ortaya ¢ikmaktadir” (Benjamin, 2014, s.24). Birey
tiiketim kiiltlirtinde “fantazmagori” diinyasinin aldaticiligina kapilan bu iitopik yasamin
temel bir parcasi olmustur.

1950’11 yillar ve sonrasinda tiiketim anlayisi yeni olusumlar, yeni yasam tarzlari yalnizca
sistemin en giiclii kaynaklar1 olan Avrupa ve Amerika’y1 degil kolektif olarak biitiin
toplumlar1 etkisi altina almistir. Kithigin yerini yasam kosullarin iyilestirmek igin icat
edilen makineler ile {iretilen nesneler alarak muazzam derecede artan tiikketim temelli
bolluk evreni yaratilmistir. Ozellikle “diinyamizin adeta yeniden sekillendirilmeye
calisildigi, dolayisiyla bircok degisikligin ortaya c¢iktigi ve oOzellikle savasin galibi
ABD’nin kendi yasam kiiltiirlinden sanatina kadar her seyini, 6nce Avrupa iilkelerine ve
giderek diger diinya toplumlarina ihra¢ etmeye ve de kabul ettirmege c¢alistigi
goriilmektedir” (Turani, 2014, s.695).

Tiiketim kiiltiirlintin temeli 6zellikle savas sonrasi kapitalist gelismelerin bir tirlinii olarak
atilmistir. Kapitalist sistem dedigimiz olusum, ortaya koydugu mal ve hizmetleri
bireylerin arzularin1 yonlendirerek, kiiltiiriin ve toplumun biitliiniinii kapsayan bir
cercevede kar sistemine dayanarak, “bireyin her hareketini somut ve kesin bir sekilde
gbozlemleyerek var olmaktadir” (Foucault, 2019, s.158). Birey ve Kkiiltiir tiiketim
piyasasinin varolusu i¢in en Onemli kaynaklardir. Anhik arzulara, mutluluk ve
odiillendirme sistemine dayali tiiketim kiltlirliniin kriterleri yasami dort bir yandan
kusatmistir. “Dogal olarak bunlar tiiketici piyasalarina ait kriterlerdir yani tercihleri anlik
tiiketime, anlik memnuniyete ve anlik kara uygun sekilde belirleyen tiirde kriterlerdir”
(Bauman, 2020, s.80). Bdylece, bu organizasyonun veya kapitalizm dedigimiz olusumun
nihai amaci her zaman kar ederek bireyi daha ¢ok tiiketime yonlendirmek olmustur. Max
Weber’ e gore kapitalist diizen “Oyle ugsuz bucaksiz bir evrendir ki, bireyler o evren
icinde dogarlar. Bu evren bireylerin tek baglarina bilfiil degistiremeyecekleri, i¢inde
yasamak zorunda olduklar1 bir barinaktir” (Weber, 2013, s.25).

Tiiketim kapitalizmi, modern yasamdan postmodern déneme kadar coskulu bir bigimde
her an her seyi {iretir ve yutar duruma gelmistir. Bu coskulu iiretim ve tiiketim sisteminde

“Marx’ a gore, biitlin sorunlar, kapitalist diizenden ve onun yarattig1 acgozliiliik, ihtiras,
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cimrilik, ¢ekememezlik ve bagimlilik 6zellikleri ile bezenmis karakter yapisindan
dogmaktaydi” (Fromm, 2023, s.210). Boylece birey bu coskulu iiretim sisteminin
igerisinde kapitalizmin durmaksizin lirettigi nesneler araciligryla yonlendirdigi ve egittigi
bir 6grenci konumundadir. Bu tiikketim organizasyonunda bir noktada insanlarin
ihtiyaclarin1 gidermek dnemini, bireylerin arzularini kesfedip onlar1 esir almaya ve daha
fazla tiikettirmeye birakmistir. Giinliik hayatin biiyiik bir boliimiinii kapsayan tiikketim ve
“bugiin ki kapitalizm, bireyin i¢ine dogdugu ve kendini bireye en azindan bir birey olarak,
yasamasi gereken degistirilemez bir diizen seklinde sunan ugsuz bucaksiz bir kozmosdur.
Piyasa iligkileri sistemine dahil olan bireyi kapitalist davranis kurallarina uymaya zorlar”
(Ritzer, 2011s.92). Bu paradoks i¢inde bireye dolayli yollardan tiiketici gorevi yiliklenmis
olur.

Tiketimin popiilerlesmesindeki en onemli faktorlerden biri kuskusuz kapitalizmin
irettigi araglardir. Bu araglar pazarlama, kitle iletisim araclari ve medyanin gelismesiyle,
onlarin yarattiklar1 imgeler ve mesajlar olarak cesitlendirilebilir. Bu sistem nesneleri ve
esyalar1 benzersiz bir bicimde her giin yeniden hikayeler iireterek bireyin karsisina
cikarmaktadir. Sistemin varligin siirdiirme kosulu basl basina bireyi ve toplumu mutlu
etmekten, vaatler sunmaktan gecmektedir. Popiilerlesen tiiketim diinyas1 arzu, keyif ve
mutlulugun tatmininden bagka bir sey diisiindiirmez. “Bu sistem igerisinde birey daha
popiiler, zengin ve belli bir sinifa ait hissetmek i¢in liiks ve statii getirecegini diistindiigii
nesnelere yatirnrm yapmaktadir” (Miller, 2012, s.119). Popiilerligini artiran tiiketim,
arzulardan dogan tiilketme eylemi bireylerin ve toplumun i¢i bos bir ¢emberin iginde
oradan oraya savruldugu bir olusumun igerisinde yasamaya zorlar. Bireyin i¢inde oldugu
bu paradoksal tiiketim evreninde kapitaliz, bu degistirilemez diizende bireyi bu sisteme
uymaya zorlamakta ve bunu bireyi yiicelterek yapmaktadir. Degisen bu siirecte ortada
degisen ¢ok sey var gibi goriiniir ancak tiiketim organizasyonunun temelinde tiiketmek,
tikettirmek ve bireyin sadece sistemin kuklasi oldugunu, her zaman eksik ve yetersiz
oldugu izlenimini uyandirmak vardir.

Kapitalist diizenin yaratti1 tiiketim formu, su an i¢inde bulundugumuz dénemde
degistirilemez bir aliskanlik halini almistir. Uretim kabiliyetinin artmasi, endiistrilesme
ve kiiresellesmeyle gibi faktorler tiiketimin artmasini hizlandirmistir. Birey i¢in temel
ihtiyaclarin karsilanmasmin sinirlart asilmig, tiiketmenin kendisinin ihtiyagtan Gte

arzular1 giidiilemenin 6n plana ¢iktig1 bir yasam tarzi olusturulmustur. Bu siirecte
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kapitalist sistemin yegane amaglarindan biri diisiik maliyetlerle seri iiretimi arttirmak, kar
odakl1 bir sistem olusturarak ve tiiketicelere arzularim tetikleyecek yonde daha fazla iiriin
ortaya koyarak onlar1 tiiketimin kisir dongiisiine hapsetmektir. “Kapitalist liretimin
duyusalliktan yoksun diinyasi insan hayatiyla iliski kuramayacak kadar kurak ve
soguktur” (Kovel, 2000, s.84). Bu diizen icerisinde bastan cikarilan tiiketici bireyler
sistemin buyruguna hizmet eden ¢arkin énemli disleridir. Sistem onlar1 zorunlu olarak
tiikketici konumuna getirmis ve biiyiileyici sozleri veya sloganlar atarak, 6zgiirliiklerini
ellerinden alarak bireyin aligveris yapmak i¢in gittigi “tiiketim katedralinde” ziyaretlerin
her birinde kontroliin kendilerinde olduklarin1 ve 6zgiir hissetmeleri i¢in gereken her
sebebi onlara sunmuglardir. Kapitalist tiretimin bireye sundugu imkanlar statii, kimlik, 6z
deger ve arzu edilen mutluluga ulagsma istegini asilamaktir. Bireyin kendi kimligi
tizerinden kar etme odakli bu sektor glinden giine sistematik bir sekilde ilerlemistir. Bu
baglamda “kapitalist sistem, nesnelere yiikledigi degerler ile durumu kendine mal ederek
tiketime sunmakta ve {rettigi her nesneye duygu yikleyerek bireye benzersiz
deneyimleri yasamay1 ve mutluluga ulasmay1 vadeder” (Chul Han, 2022, s.11).
Giindelik hayat, doniisen tiikketim anlayislart dogrultusunda tiiketim hayati olmustur.
Yasami kusatan en biiylik gilic olan kapitalist sistemin temeli belirgin bir sekilde
kullanim/haz ekonomisi iizerine kurulu arzu yiikli nesneler goriiniimiinii almistir
(Lefebvre, 2013, s.46). Bu sistem orgiitlii bir sistemdir ve hayatin her yerine sirayet
etmistir. Tiiketim kiiltliriiniin varligini siirdiirme amaci bireyi tiiketmeye hapseden, narsist
bir tiiketim anlayisinin bireyi kendi organizmasiin ayrilmaz bir organia doniistiigii
birbirinden ayrilamayacak bir yap1 insa etmistir. Marcuse bu durumu su sekilde aciklar;
“Kitlesel tiretim ve kitlesel dagitim biitiin bireyi istemektedir ve isleyimsel ruhbilim
coktandir fabrika ile sinirli olmaya son vermistir. Cok yanli ige-yansitma siiregleri
neredeyse diizeneksel tepkilerde kemiklesmis goriinmektedirler. Sonu¢ uyarlanim
degil ama Sykiinmedir— mimesis: bireyin kendi toplumu ile ve bunun yoluyla, bir
biitiin olarak toplum ile dolaysiz bir sekilde 6zdeslesmektedir” (Marcuse, 1990, s.9).
Tiiketim organizasyonu bireyin miidahalede edemeyecegi kadar biiyiik ve kapsamlidir.
Tiiketimin popiilerlesmesi artik modast ge¢gmeyecek yasam boyu viral olan bir
olusumdur. Yaratilan hikayelerin {izerine bir sonraki hikayeler eklemlenerek tiiketim
artirtlir ama aslinda nesne ayni nesnedir sadece mesaj ve gosterge degeri degismistir.
Kapitalist sistem devamli olarak yeniyi yaratacak firsatlar sunar ve bunu yaparken de

tiiketim nesnesini eski anlamin1 yikarak yeni anlamlar yaratmaktadir. Tliketim kiiltiiriinde
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bireylerin eksikliklerinin izi siiriiliir ve kitle ilisim araglar1 vasitasiyla gercekligin yerini
coskulu mesajlar iceren yeni arzu nesneleri yaratilmaktadir. “Kitle iletisiminin bize
sundugu gergeklik degil, gercekligin bas dondiiriiciiliigiidiir’ (Baudrillard, 2022, s.27).
Birey nesneyi tiikettigi an arzusunun tatminine kavusmus olur ve bir sonraki arzu
nesnesine giden yolun arayisina girmektedir. Bu siiregte bireyin sergiledigi bu tiiketim
eylemi, sistemin en sevdigi seydir. Boylece bireyin gereksinimleri “tatmin elde edilir
edilmez, tiiketici doygunluga yol acan ayni diizeneklerce tekrar tahrik edilmektedir.
Yeniden verimli hale gelmesi i¢in gereksinim, Oncekinden biraz farkli bir bi¢imde
yeniden uyarilarak bireyin karsisina ¢ikmaktadir” (Lefebvre, 1996, s.93).

Kapitalist sistem kendi c¢ikarlarini koruyabilmek adina, tliketim kiiltlirtinii giinliik
yasamin en yiicesi olarak topluma sunmaktadir. Bu gelismeler sonucunda tiiketmek artik
poplilerligini artiran, bireyin giinliikk yasaminda kapitalist diizene hizmet eden kirilmasi
zor bir aliskanlik olmustur. Birey yliceltilen bu tiikketim organizasyonunun igerisinde,
onun refahinin artmasini vaad eden sistemin rakamsal verilerinin de artmasi demektir.
Boylece birey tiiketim kiiltiirii igerisinde rakamsal degerlerden, baska bir seyi ifade
etmeyen sistemin kuklasina doniismektedir. Sistemin yarattig1 liretim ve tiiketim sinirlari
icerisinde bireyler kimliklerini 6gretilen unsurlar ve elde ettigi tiiketim aliskanliklariyla
ve arzularin eksikligini sonuncunda siirekli olarak tiiketerek insa etmektedir. Eksiklik,
arzularin doyumu ve daha ¢ok esyaya sahip olmak iizerinde kurulu bu diizende birey i¢in
O6nemli olan mutluluga ve arzusunun tatminine ulasmak iken, sistem i¢in bu parametreler
tamamen rakamsal verilerin degerin ibaret oldugu agik¢a goriilmektedir. “Bdoylelikle
biitiin bir tarih, tiikketim bigimleri listesi adi altinda giincel tiikketim big¢imleri listesine
eklenerek her alanda karsimiza ¢ikan bir moda diinyasinin olugmasina yol agmaktadir”
(Baudrillard, 2023, s.116). Boylelikle, tiiketim kiiltiirli yagama hiikmeden eylem haline

gelmistir.
1.4. Tiiketim Merkezinde Postmodern Durumun Nitelikleri

Ikinci diinya savasi sonrasi 20.yiizyildaki gelismeler hem Bati toplumunun hemde Dogu
toplumunun kiiresel anlamda degisimine neden olan, yeni dinamiklerin ortaya ¢iktig1 bir
donemde varligini hissettiren postmodernizm, kisaca tanimlanabilecek veya tam
anlamiyla su anlama gelen bir tanimlamaya sahip bir kavram degildir. Bir¢ok diisiiniir

tarafindan ele alinan postmodernizm farkli sdylemlerin ve anlam katmanlarinin i¢ ice
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gectigi, sinirlarin belirsizlestigi ve ¢atismali bir diisiince yapisini temsil etmektedir. Bir
grup arastirmact tarafindan postmodernizm, modernizmin akilciligina ve olusturdugu
ideal insan tasarisina karsi bir tepki olarak tanimlarken kimi diisiiniirler “sanayi
toplumunun hedeflerine yonelik hareket eden bir durum oldugu ve yine de konuyla ilgili
belirsizligin devam ettigini, modernizm ile arasinda keskin bir gegisin olmadigini
vurgulamaktadir” (Sarup, 2019 s.186) Literatiire bakacak olursak Latince ’de bir dnek
olan “post” ileri veya sonraki anlamina gelmektedir ve bu ekler post-modernizm
kavramini olusturur. Boylece bu kavram modern sonras1 donemi kapsayan bir donem
olarak tanimlanir. Dolayisiyla olusan bu kavramsal anlam biitiinliiglinden modernizmi ve
postmodernizmi ayirmak séz konusu goriinmemektedir. Mario Perniola, “postmodern
dénemin bir dayanak noktasi olan varlik nedenini devsirdigi modernizme yaslamadan var
olamayacagini vurgulamaktadir” (Perniola, 2015, s.50) Bu dogrultuda bir kirilma noktasi
olan postmodernizm, modernizmden ayri olarak diisiiniilemez bir yapidir ancak ortaya
giiclii hipotezler koyamayan postmodernizm hala tartismali bir konudur ve belirsizligini
buradan almaktadir. Fredric Jameson postmodernizmi su sekilde agiklamistir;

“Postmodernin, su ya da bu 6zelligine yonelik titiz bir sorusturma postmodernizmin

kendisi hakkinda pek degerli bir sey sdylemeden, ama kendi iradesi diginda ve

tamamen kasitsiz olarak bizzat modernizm hakkinda bircok sey sdyleyerek

sonuclanacaktir; ayrica -bu ikisi ilk basta simetrik karsitlar olarak asla

diisiiniilmemelerine karsin- belki de tersinin de dogru oldugu ¢ikacaktir. Aralarinda

her zamankinden daha hizli bir degisim, en azindan, kutlama tutumunun ya da eski

moda giirleyici ahlaki jestin donup kalmamasina yardime1 olabilir” (Jameson, 2022,

$.93).
Kiiresellesmenin beraberinde getirdigi yeni yapilanmalarla birlikte postmodernizmin
olusumu, bir¢ok alanda farkli bakis a¢ilarindan ele alinmis olsa da Postmodernizm ilk
olarak varligim1 sanat alaninda hissettirmistir. Sonraki asamalarda felsefe, sosyoloji,
mimarlik, edebiyat vb. bir¢ok disiplinleraras: alanlara konu olan, genellikle 1950’lerin
sonlarma ya da 1960’larin baslarina kadar uzanan derin bir ayrismaya dayanmaktadir.
Postmodernizm, kiiltiir i¢indeki yeni bi¢cimsel 6zelliklerin dogdugu “sanayi sonrasi ya da
tiiketim toplumu, medya ya da gdsteri toplumu veya ¢okuluslu kapitalizm denilen- yeni
bir toplumsal yasamla ve yeni bir ekonomik diizenle iligkilendirmek olan donemlestirici

bir kavramdir” (Jameson, 2005, s.15).
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Postmodernizm savas sonrasi yasanan kiiresel ve toplumsal dinamiklerde degisimlerin
oldugu yeni olusumlarin kapilarinin agildigr derin bir Kkiiltlirel etkiye sahiptir.
“Postmodernizm yeniden iretimin “kiiltiirin tiim toplumsal diinyaya toplumsal
hayatimizdaki her seyin ‘kiiltiirel’ hale geldigi sdylenebilecek 6lgiide miithis bir hizla
yayilmasina” yol acan giiniimiiz ¢okuluslu kapitalizminin “merkezsizlesmis kiiresel
sebekesi’nde oynadigi temel role yaslanir” (Jameson, 1984a: 85-7, Akt. Featherstone,
1996, 5.29-30). Jameson “postmodern donemi degisen bir ¢ag olarak degil, Ikinci Diinya
Savas1 sonrasit degisen kosullardan kaynaklanan kapitalizmin iigiincii biiylik asamasinin,
gec kapitalizmin kiiltiirel egemeni ya da kiiltiirel mantig1 olarak tanimlamaktadir”
(Featherstone, 1996, s.239). Olusan yeni diinya kurgusunda postmodernizm dénemi
derinligi olmayan gelip geciciligi bir oyun, parcalanmis ve rastlantisalligi cagristiran,
kuskucu bir tiiketim alam ile iliskilendirilmektedir. Ote yandan neredeyse es zamanli
olarak ortaya ¢ikan tiikketim kiiltiiriiniin yiikselisi ve postmodernizm déneminin belirsiz
olarak tarif edecegimiz etkileri ayni diizlemde ilerlemektedir.

Tarihsel olarak yeni bir gercekligin insa edilme siireci olarak tanimlayabilecegimiz
postmodernizm “hizmet, teknoloji ve enformasyon sanayilerinin gili¢ kazandigi,
klasiklesmis siif politikalarinin yerine kimlik politikalarinin iiretildigi, tiiketimciligin ve
kiiltiir sanayisinin gelip gegiciligini yaratan yeni bir kapitalizm bigimi olusmustur”
(Eagleton, 2011, s.10). Postmodernizm ger¢ekligi, yasamin yeni kurmaca bi¢imiyle
karsilasan bireyin ve bununla birlikte parcalanmig bir toplum tasarisinin sonucudur. Bu
donemin en carpict etkisi bu kuskucu alanda gerceklik algis1 degiserek yerini
simiilasyonlara ve yapay bir hipergercekecilige birakmis olmasidir. “Sozgelimi,
Baudrillardmin (1983a) postmodern bir simiilasyon diinya tasviri, meta iiretiminin
gelismesinin enformasyon teknolojisiyle birlikte anlamlandirma kiiltiiriiniin zaferine yol
actig1 varsayimina yaslanir” (Featherstone, 1996, s.26).

Modern donemdeki giinliik yasaminda her sey belirli sinirlar i¢erisindeyken, postmodern
diinyanin getirdigi etkiler bulamikligi 6zellikle tiiketim kiiltiirlinde ve sanat alaninda
goriiniir olmustur. Postmodernizm donemi kendi i¢inde barindirdigr belirsizlik ve
karmagiklik gibi faktorler, tiiketim toplumunu, sanatsal gelismeleri, kapitalist diizenin
hareketliligini i¢inde barindirmaktadir.

Postmodernizm, tiiketim toplumunun ve kapitalizmin kendini gelistirmesi ve kiiresel

olarak toplumlar1 kusatan eglence, tiikketim ve keyfin ayn1 zamanda kuskuculugun ve
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belirsizliklerin yagsandigi bir donemdir. Gelip gegiciligi, yerine bir bagka seyi koymanin
hizli oldugu postmodernizmde, her sey devinim halinde ilerlemektedir. Tipki tiiketimdeki
stireklilik gibi hayat anlik diirtiilerle hizli bir sekilde akmaktadir. Bu donemin en énemli
ayrimlarindan biri tiiketimin on plana ¢ikmasi ve siireklilik kazanmasidir. Postmodern
toplum {iyeleri takintili bir sekilde tiilketime yonelmis bireylerden olusmakta ve onlari
destekleyen bir tiikketim organizasyonu tarafindan yasami stirmektedir. Zygmunt Bauman
bu duruma su sekilde agiklik getirmektedir;

“Saplantili aligveris davranmigini genel olarak postmodern deger devriminin bir

disavurumu olarak agiklayan ¢aligmalar, aligveris bagimliligini, uykudaki materyalist

ve hedonist diirtiilerin harekete gecisi veya "ticari komplonun" hayatin nihai amacinin

haz oldugunu soyleyen ve kisiyi bu amag¢ pesinde kosturan yapay (ve kurnazca

kurgulanmis) bir {iriinii olarak yorumlama egilimi, en iyi ihtimalle, ger¢egin yalnizca

bir yliziinii yansitirlar” (Bauman, 2017, s.128).
Bu donemde tiiketim, bireyin kimligi, kapitalizmin topluma asiladig1 tiiketim
aliskanliklart ve siirekli degisen bir diinya yaratilmistir. Birey ve toplum diizenli olarak
hizla degisen diinyaya bir sekilde adapte olmak durumunda kalmistir. Postmodernizmde
tilkketim toplumu, kapitalizmin gelisimi ve tiiketimin adeta diinyaya hiilkmetmesi, sanat,
birey, kimlik politikalar1 gibi bir¢ok seyi etkileyen gelip geciciligi temsil eden bir yapinin
ingasidir. Postmodernizmin temeli neye dayanirsa dayansin “yeni anlayislarin,
avangardin niiksetmesini, kiiltiirlin metalagsmasini, yeni ideolojik gii¢lerin ortaya
c¢ikmasini, toplum ve O6zne konusundaki belli klasik anlayislarin ¢dkmesini igine
almaktadir” (Eagleton, 2011, s.35).
Gergekligin kurmaca bi¢imiyle yeniden tasarlandig1 diinya kurgusuyla karsilagsan toplum,
postmodernizmle birlikte parcalanmis bireyin insasina taniklik etmektedir. Bauman’a
gore bu donemin en énemli ayrim1 “postmodern toplumun, {iyelerini birer iiretici olarak
degil, tiiketici olarak angaje eder. Bu ayrimi, ¢igir acict bir ayrim olarak gérmektedir”
(Bauman, 2017, s.122). Bu ¢igir agict kurgu icerisinde bir kukla gérevi goren birey
ayrimlar dogrultusunda adeta sistemin boyundurugu altinda olan her adiminin an be an
izlendigi ve takip edildigi bir diinyanin igerisinde yasamaktadir. Postmodernizmin
getirdigi etkilerle beraber yeniden {iretim sistemi, tiilketim toplumunu kamgilayan, bireyi
her boslugunda arzusuna kulak vermeye ve tiikettirmeye iten bir davet s6z konusudur. Bu
donemde her sey yeniden ve yeniden iiretilmekte, sistem tarafindan “kitlesel olarak

tiretilmis meta kiiltiiriine katilan atomlagmis, manipiile edilen bir kitle dogmustur”
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(Featherstone, 1996, s.38). Bilhassa bu manipiileyi en iyi yoneten araclardan biri kitle
iletisim araglarinin iiretimi olan reklamlar olmustur. Uretinlen her yeni tiiketim
nesnesinde bireylerin arzusularini mutluluk ve doyum arayisina yonlendirerek ideal
yasami1 ulasmay1 empoze etmektedir. Postmodern toplum, tiiketim, aligveris, bireyi i¢in
kurgulanmis etiketlerle dolu tiiketim odakli hayatta kimligini insa etme ¢abasi, imajlar ve
gosterilerle dolu bir topluma doniismiistiir.

Biitiin bu tanimlamalar sonucunda postmodernizm, parcalanmisliklarin iginde bireyin
kendini insa etme siireci, tiikketim toplumunun baskin oldugu ve hayata dair her alanin
“sanat, edebiyat, mimari ve felsefe vb. alanlarda etkin oldugu modernizmin ideal yagam
yaratma arzusunun birey tizerinde kurdugu baskiy1 kabul etmeyen bir yerde durmakta
olan yeni bir durum, dénem ve egilime isaret eden bir kiiltiir elestirisi olarak her alana
yayilmis durumdadir” (Yilmaz, 2013, s.204).

Postmodernizme ydnelik sanat, edebiyat, mimari ve felsefe alanlarinda agik ve secik bir
tanimlama heniiz olmamakla beraber Madan Sarup’a gdre postmodernizm “kismen yeni
bir toplum tipinin betimlenisi, kismen de sanatin farkli dallarinda boy gosteren post-
yapisalciligr tanimlayan yeni bir terimdir” (Sarup, 2019, s.189). Giinliik yasamdaki
gelismelerin etki alaninda olan birey, tiikketim kavraminin ¢ok¢a oldugu postmodernizm
doneminden etkilenmis, kiiltiir ve sanat dahil her sey bu donemde birer tiiketim metasina
ve gosteriye donlismiistiir.

Postmodernizm déneminde giinliik yasamdaki belirsizligin ve i¢ ice ge¢misligin sonucu
olarak sanatta nasibini almis durumdadir. Sanatsal baglamda postmodernizm kavrami
ABD’li gen¢ sanat¢ilar Rauschenberg, Cage, Burroughs ve Barthelme tarafindan
kullanilarak, terim miize ve akademide popiilerligini artirmistir. 1950’11 ve 1960’1
yillardan sonra sanattaki postmodern tslup, giindelik nesnenin estetiklesebilecegini, alt
ve Ust kiiltlir ayirmaksizin sanatin bir tiiketim metast olarak sunulabilecegi bir ortam
yaratmistir. Yiiksek kiiltiir ile popiiler kiiltlir arasindaki sinirlarin belirsizlesmesinin yan
sira, sanat ve giinliikk yasamdaki iliskinin bulaniklagsmasina, derinlikten yoksun, temeli
olmayan ve eklektik bir sanat iislubunun olusmasina da katkida bulunmustur. Mehmet
Yilmaz’a gore “postmodern donemin sanatt ortaya cikis tarihi belli olmayan, modern
sanatin baskalagmis bi¢imidir” (Yilmaz, 2013 s.11). Modern ve postmodern dénem
birbirleriyle baglantili oldugu i¢in modern sanati ve postmodern sanati birbirinden

ayirmak pek miimkiin degildir.
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Bununla birlikte 1950’lerden sonra postmodernizm, dyle bir doneme denk gelir ki bu
donem, toplumsal, kiiltiirel ve sanatsal anlamda dengelerin degistigi bir donemdir.
Tiiketim toplumunun etkisinin artmasi, kitle kiiltiiriiniin ortaya ¢ikmasi, nesne olgusunun
bir gii¢ olarak var olmaya basladigi, sanatin ve sanat¢inin yenilik¢i yaklagimlarda
bulunmasi bu donemle beraber sekillenen dinamikler olmustur.

“Sanatlar baglaminda postmodernizmle ilintilendirilen merkezi 6zellikler sunlardir:

Sanat ve giindelik hayat arasindaki sinirin silinisi; yiiksek ve kitle kiiltiirii/popiiler

kiiltiir arasindaki hiyerarsik ayrimin ¢okiisti; eklektisizmi  ve kodlarin

harmanlanmasini destekleyen bir tislup melezligi; parodi, pastis, ironi, oyunculluk

ve kiltiiriin  ylizeysel "derinliksizligi"nin selamlanis;; sanat ireticisinin

Ozgunliigiiniin/dehasinin  goézden diislisii ve sanatin ancak yinelenmeden ibaret

olabilecegi varsayimi” (Featherstone, 1996, s.28).
Postmodernizm doneminde sanat, savas sonrasi yasanan sosyo-ekonomik, kiiltiirel ve
toplumsal degisimlerin etki alanina girmistir. Mehmet Yi1lmaz “1960’larin pop sanatini
postmodern sanat bi¢imi olarak degerlendirmistir. Ayn1 zamanda reklamlar1 da yine
postmodern sanat bigimlerinden biri olarak gormiistiir. Pop sanat ve reklamlar
oncekilerden ¢ok daha popiilerdir” (Yilmaz, 2013, s.450)
Postmodernizm, modernizmin akilciligina ve mantigina, sanatin bigimsel ve iislupsal
degerlerinin biitiinliigiine karsi bir durus sergilemistir. Figen Girgin’ e gore “1980
yilindan sonraki donemde yayginlik kazanan postmodern sdylemler, ne ge¢misi reddeder
ne de taklit eder. Modernizmden gelen avangard tutumun ve modern sanatin yok
sayllmasinin  aksine, postmodern ¢o6ziimlemlere ve yeniden yorumlamalara
yonelmektedir” (Girgin, 2018, s.39). Postmodern sanatin ifade bicimleri, iginde
bulundugu kosullar yeniden sorgulanir, bu donemde bigimin ve iislubun uyumu yerine
“tek-degerliligin karsisina ¢ok-degerliligi, safligin karsisina katisikligi, ‘yapit’in
tekliginin karsisina ‘metinlerarasilig’ koyar. “Modern donemin sanat¢isinin 6zneye ve
bireysel tislupguluga atfettigi dneme karsilik postmodernizm ‘orijinallik’ ve ‘6zgilinliik’
gibi belli bagli modernist ilkelere karsi ¢ikan yaklasimlari biinyesinde toplar” (Antmen,
2013 s.277). Boylece postmodern olarak tanimlanan bu donemde sanat g¢ogulcu ve
eklektik bir iislup gelistirmis, sanat¢1 ve yapitt 6zgiir olabilecegi bir ortam arayisina
girmistir.
Bilhassa 1980’11 yillar ve sonrasinda artan kapitalizmin etkin giicii, tiiketim nesnelerinin

goriiniirliigiiniin artmasina, gosteris¢i bir yapiya doniisen giinliik hayatin dinamiklerinin
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degismesine ve sanatin toplumsal meselelere odaklanmasina zemin hazirlamistir. Sanatin
ve sanat¢inin odagina giren bu konular igerisinde ‘“sanatsal nesneden c¢ok toplumsal
anlama odaklanan, cinsiyet ayrimciligindan irk ayrimciligina, medya elestirisinden sanat
kurumlarinin elestirisine uzanan, 6ziinde belli gii¢ iliskilerinin sekillendirdigi toplumsal

kodlar1 irdeleyen sanatgilarin pratikleriyle sekillenmistir” (Antmen, 2013, 5.277).
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2. BOLUM: TUKETIM TOPLUMUNDA BIiREY OLMAK

Tiketim toplumu ilerledik¢e birey icin sahip olmak, arzuladigi nesneye kavusmak ve
mutluluga erisme diisiincesi tek hedef haline gelmistir. Toplumun temel bir pargasi olan
birey tiiketim yOniinde egitmesiyle beraber tiiketim kiiltiirii varligini tiim topluma yaymis
ve kamtlamistir. Ihtiyacin yerini arzulardan dogan tiiketim diirtiisiiniin aldig, tiiketim
kiltliriiniin bireye asiladigi daha fazla tiilketme arzusu ve bu eylemi aliskanlik haline
getirmesi sonucunda olusan bu kusursuz kisir dongii tiikketim organizasyonun zaferi
olmustur. Tiiketim kiiltiiriinde birey tek tiplestirilir, herkesin arzulamak igin tiikettigi
diinya senaryosu yazilir. Tiiketim toplumunda birey olmak demek bireyin kendi degerini
nesneler araciligiyla yiiceltmek, varligimi tiiketmek amaci iizerine kurulu oldugu bir
diizen igerisinde goriiniir olmak demektir. Aslinda tiiketim toplumunun basaris1 eksiklik
tizerine kuruludur. Birey kendisinde bir seyin eksikligini veya yoklugunu hissettigi anda
kendinin farkina varmaktadir. Birey ve daha sonra sonrasinda tiikketim toplumu dedigimiz
olusum iste bu eksiklik, hi¢bir zaman yeri doldurulmayacakmis gibi hissettiren hep bir
sonrakini arzulayan bosluk iizerine kuruludur. Bu sistemde boslugun oldugu tek yer
bireyin arzusuna ulasamadigi yerdir. “Ortaya ¢ikan bir boslugun ya da yoklugun
varligiin duyulmasi olarak arzu, arzulanan seyin kendisinden 6zce baska bir seydir. Arzu
her zaman baska bir Arzuya, bir baska acgdzlii bosluga, hep baska bir Ben’e
yoneltilmistir” (Sarup, 2019, s.38).

Tiiketim organizasyonunun igerisinde birey hizla degisen diinyanin gelip gegicine ayak
uydurma durumunda kalan anlik doyuma dayali bir yasamda akiskan bir duruma
gelmistir. Tiiketim toplumunun yonlendirmeleri ve istekleri ne ise bireyde bu kaliplar
igerisinde dolagmaktadir. Tiiketimin dogas1 geregi bireyin dogasida tiiketmek ve onun
buyruklarina gore hareket etmek, bu organizasyon igerisinde akmak olmustur. Tiiketim
organizasyonunun temel itkisi kendini ayakta tutmaktir ve bunun sonucunda bireyinde
temel giidiilerini gergekligi olmayan arzularla doldurup, mutlulugu ve ihtiya¢ Otesi
nesneleri gilidillemesine yol acan haritalar olusturup bu akis1 sekillendirdigi
anlasilmaktadir. Tiiketimin dogas1 ve bireyin dogasi Ozdeslesir, bu sonsuz tiiketim
evreninde birlikte akigkan duruma gelirler.

Yaratilmis olan bu organizasyonda kisilerin duygu ve diisiinceleri, arzular1 hakim olan

tiketim kiiltlirii tarafindan an be an yonetilmekte ve yonlendirilmektedir. Giinliik
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yasamda bireyin yegane amaci ulasabilecegi en iist mutluluga ve arzusunun tatminini
yasamaktadir arzusudur fakat bu gerceklesmesi miimkiin olmayan ve sistemin buna izin
vermedigi bir durumdur. Tiiketim kiiltiiriinde birey kayda deger bir hayat yasamak i¢in
kendini “ “ben” veya “6zne” olarak gormesi i¢in kendini sahip oldugu nesneler ile
bagdastirmasi gerekir. Bireyin “Ben o seye sahibim” climlesi o nesneye sahip olmak
acisindan benin (0znenin) agiklanmasina yarar. Bu durumda “ben” sozciigli “6zne”
olmaktan ¢ikar ve “ben”, “sahip oldugum o sey” ile 6zdeslesir” (Fromm, 2023, s.105).
Dolayisiyla tiiketim toplumunun egemenligi altinda yasayan bireyin var olusu, karakteri
veya kimligi sahip oldugu nesneler iizerinden sekillenmektedir.

Tiiketim toplumun yarattigi bu evren arzularin yonlendirilmesi ve yOnetilmesi evreni
olmustur. Sistemin buyrugu yoniinde nesnelere yiiklenen degerler ve bireyin kendisinin
yansimasi olarak nesneleri algilayis bicimi, anlamlar ve duygular araciligiyla yon
bulmaktadir. Evrensel olan sey tiiketim kiiltiiriiniin yarattigi anlayis, nesneleri ve
arzularimizi sistemin c¢ikarlart dogrultusunda kolelestirmek igin ydnlendiren bir
organizasyona goOniilli baglilhik s6z konusudur. “Tiikketim toplumunda kendine
yabancilasan birey nesneye, bu sisteme kosulsuz bagli hale gelmistir. Boylelikle bu
donem arzulari i¢in yasayan bireyler ¢cagi halini almistir” (Baudrillard, 2021, s.157).
Arzularin tatminine dayali tiiketim kiiltliriinde birey, iki kutup arasinda gidip gelen bir
biitlinlin parcast haline gelerek adeta tiikketim organizasyonunun kuklasina doniisen bir
unsur olmustur. Toplumun ve dolayisiyla bireyin lizerinde kurulan bu tahakkiim, kisinin
hem kendine hemde topluma yabancilasmasina neden olmus, birey kendini bu topluma
ait hissetmek i¢in sadece tiikketme eylemiyle aidiyetlik hissini yasayacagini 6grenmistir.
Dolayisiyla birey her bir nesneyi arzuladiginda kendi i¢indeki mutsuzlugu, eksikligi ve
yetersizligi tiiketerek uyusturmus olur. Tiiketim organizasyonunun bireyi uyusturmasi
sonucunda aslinda palyatif bir toplum tasaris1 meydana gelir. Palyatif toplumda bireylerin
actya, bosluga ve mutsuzluga tahammiilleri yoktur. Bu acilan derin bosluklar1 birey,
tilketimin yarattig tilketim-nesne dogasiyla 6zdeslemesi sonucunda doldurur. Tiiketme

eylemi palyatif bireyin uyusturucusu ve her zaman ilaci haline gelir.
2.1. Akiskan Birey

Modern ¢agdan, postmodern déneme ve giliniimiize kadar toplumdaki bir¢ok dinamik

akiskan, hareketli ve degisken bir yapiya doniismiistiir. Akiskanlik ve degiskenlik
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birbirini takip etmis, birey, kiiltiir ve toplum her an durmaksizin yeniye kucak acar
duruma gelmistir. Akigkan donemde “uzun vadenin yerini kisa vade almis ve anindalig
en yiiksek ideal haline getirmistir” (Bauman, 2017, s.188).

Modern donemin ideal olarak belirdigi toplum ve birey tasariminda tam ve kat1 bir sekilde
hedefine ulagma arzusu vardi ancak bu donemle birlikte toplumu ve bireyi etkileyen derin
bir baski yerini akigkanliga, yeni deneyimlere ve hareketlilige birakmistir. Bauman’a gore
bu ge¢is doneminde “her seyde ve her durumda aranmasi gereken ideal durum olarak
katiligin yerini akiskanlik aldi. Biitiin katilar (su an i¢in arzu edilir olanlar dahil) sadece
ve sadece istenildigi zaman kolayca eritilebilir kaldiklar1 siirece hosgdriiyle
karsilanmaktalar” (Bauman, 2017, s.13).

Bireye iyi yasam recetesi sunan tliketim kiiltiiriiniin sinirsiz kaynaklart devamli olarak
yeniyi ve yeni degerleri vaat eder. Dolayisiyla tiikketimde her an akiskan ve degisken bir
yaptya biriiniir. Akiskan donemin gereklilikleri tiiketimle birlikte bireyin yagamini
kusatmis ve ona ayna tutmaya devam ettigi siirece bireyde akiskanlasir ve zamanina uyum
saglar duruma gelmistir. Akiskan toplumda birey ve ihtiyacin yerini alan arzu bir devinim
halinde boslugun yerini dolduracak yeniyi arar, anlik arzular ve yeni baslangi¢lar birbirini
kovalar duruma gelir. Akigkan donem arzularin yogun oldugu, tiikketimin coskulu oldugu
bir donemdir. Tiiketim organizasyonun talepleri dogrultusunda ‘“‘arzular akiskan bir
durum i¢inde goriintirler; akicidirlar; beklenmedik yonlere akabilirler” (Bocock, 1997,
s.98). Birey i¢in gegici olanin anlik olanin farkina varmadigi bu dénemde onu yonlendiren
bir sistem vardir ve hep bir sonraki ile mesguldiir. Boylece bu donemde “kalic1 olanin
gecici olana istiinliigii tersine donmiis, kisa siireli olan, siirekli degisen ve kendini
yenileyen seyler deger kazanmistir” (Eroglu, F., 2020, s.99). Bauman’a gore ise
modernitenin kat1 ve ideal olan anlayis1 yerine akigkanlik ge¢mis, her sey hareketli ve
degisken bir yapiya biiriinmiistiir. Ozellikle tiiketim toplumunda birey esnek, belirsiz ve
sonsuz bir ortamda yasamin siirdiirmektedir. Boylelikle bu belirsizlik, degiskenlik ve
hareketlilik hali akiskan modernitenin dogal bir parcasi olarak goriilmektedir.

Bauman postmodernizm doénemini “akiskan modernite” olarak tanimlamay1 tercih
etmektedir. Ona gore “akiskan modernite” olgusu “degismeyen tek seyin degisim, kesin
olan tek seyin ise belirsizlik oldugunun gittik¢e kesinlesen kanitidir” (Bauman, 2017,
s.12). Postmodernizm donemi veya “akiskan modernite” belirsizligin tam olarak

hissedildigi ve yasandigi bir donemdir. Bu donemde devamli olarak degisen diinya
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ortami, hayat aliskanliklari, kiiresellesme ve tiiketim kiiltiiriiniin birey iizerinde tahakkiim
kurmas1 yasamin kaygan ve akiskan bir zemine oturdugunu kanitlar niteliktedir.
“Postmodern diinyada biitiin ayrimlar akiskanlasir, sinirlar ortadan kalkar ve her sey tam
ziddiymis gibi de goriilebilir; her seyin aslinda farkli olabilecekmis gibi goriindiigii fakat
hicbir seyin temelde veya koklii bir sekilde farkli olmadigi ironisi temel duygu halini alir”
(Bauman, 2017, s.136).
Akigkan bir diinyada yasayan birey bu donemin dinamiklerine kolayca ayak uydurabilen
bir konuma gelmistir ya da uyum saglamak durumunda kalmistir. Giinliik hayati kapsayan
“akiskan modernite” bireyi kendi ¢ikarma katki saglayacak sekilde yonlendirmelerde
bulunur ve yasam bu sekilde akmaya baglar. Birey bu donemde her seyin gelip
geciciligine, nesneleri tiikketmeye ve kendini tiikettigi nesneler lizerinden tanimlamaya
akiskan hayatin ona bir yol haritasi ¢izmesi sonucu tiiketime alismistir. Akiskan bireyin
bulundugu diinyada her sey birbiriyle baglantili ve birbiriyle i¢ i¢e ge¢mistir. Zygmunt
Bauman’in “Akigkan Modernite” adli kitabinda belirttigi “Akiskan yasam akigskan bir
modern toplumda yasanan tiirde bir hayattir. Akiskan modernlik, icinde {iiyelerinin
davramislarin1 aligkanliklara ve rutinlere doniistirme firsati dahi bulamadan hizla
degistirdigi bir toplumdur” (Bauman, 2020, s.7).
Tiiketim diinyasinda tiiketmek akiskandir, hizlidir, anliktir ve gelip gegicidir. Nesnenin
biri gelir birt gider ve kisir dongii kusursuz bir sekilde islemeye devam eder. Akiskan
hayatta tiiketim ¢ogunlukla bireyin omuzlarina birakilmis bir yiik gibidir. Akigkan hayatta
birey tliketime her an hazirdir ve her sey tiiketilebilir bir durumda hazir bir sekilde bekler.
Tiiketim aninda nesneye olan ilginin kisa bir siire icerisinde kaybolmasi bir sonraki
tiketimi doguracagr i¢in bireyin bu akiskanliga uyum saglamasi tliketim
organizasyonunun dinamiklerini siirekli olarak canli tutar. Bu dinamikler dogrultusunda
her sey tiiketilebilir hale gelmistir.
“Akiskan yasam, hayati tilketmektedir. Diinyay1 tiim canli ve cansiz parcalariyla
tiiketim nesnelerine doniistiiriir. Yani kullanildiklar1 esnada kullanighiliklarini (ve
dolayisiyla parltilari, cazibeleri, ayartici gii¢lerini ve kiymetlerini) kaybeden
nesnelere doniisiirler. Diinyanin tiim canli ve cansiz pargalariyla ilgili hiikiimlerle
degerlendirmeleri, tiiketim nesnelerinin kistaslartyla yapar” (Bauman, 2020, s.17).
Akiskan hayatta birey ve arzuladigi tiiketim nesnesi arasinda hep anlik bir iliski
mevcuttur. Bu anlik arzu ve diirtiilere dayali olma durumu tiiketim evrenine 6zgiidiir ve

hatta onu diri tutan bir énemli bir noktadir. Birey ve tiiketim nesnesi arasindaki iligki,
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akiskanlagmis tiikketim toplumunda devamli olarak hareket eden baslangic ve bitislerin
hizla akip gittigi iki u¢ nokta arasinda gidip gelmektedir. Bu baglamda tiikketim ve akiskan
yasam bireyde mutsuzluk, eksiklik ve yetersizlik duygularin1 kamgilayarak birbirlerini
beslemektedirler. Akiskan diizen devamli olarak kendini yenileyen, bir sonraki adimi
planlayan, gecici olan ve kisa siiren deneyimlerin oldugu bir donemden ibarettir.
Dolayisiyla “akiskan yasamda tiiketicilerle tiiketim nesneleri arasindaki ayrim,
cogunlukla gecici ve kisa Omiirlii fakat her zaman kosullara baghdir” (Bauman, 2020,
s.19).

Akigkan hayatin gereklilikleri arasinda bireyin kimligini ingsa etme siirecide
bulunmaktadir. Kendini gergeklestirme arzusunda olan ve her anlamiyla iyi bir yasam
siirmeyi hedefleyen birey i¢in akigkan hayatin dinamikleri dogrultusunda bu hedefine
ulagmak sistemin izin vermedigi bir durum olarak goriilmektedir. Bireyin bu hedefi
akiskan yasamin ve tiiketim toplumunun hedefleriyle ters orantilidir. Akigkan yasamin
hedefi bireyin sabit bir kimlige biirlinmesinden ziyade siirekli olarak arayista olayan,
tikketen ve kesfeden bir toplum yaratmaktir. Bireyin ise amaci kendini ger¢eklestirmek
icin bu yolculuktaki “kimlik arayisi, bu akist durdurmak ya da yavaslatmak, akiskan olani
katilastirmak, sekilsiz olana bir sekil verme cabasidir. Bigimin ince oOrtiisii altinda
kaynayan dehset verici akiskanlig1 inkar etmek, ya da en azindan gézden uzak tutmak igin
cabalamaktadir” (Bauman, 2017, s.130). Tiiketmekte tipki bunun gibidir. Birey kendini
tam ve biitiin hissetmek, arzusuna ulasmak icin nesneleri tiiketir ancak her sey akiskan
halde ve hizlidir. Bu olusumun i¢inde bireyin kimligide akiskanlasir ve her zaman
tikketerek bir arayis halinde olur. Boylece akiskan donemde “kimlik -biricik ve kisisel
kimlik- herkesin ancak ve ancak satin aldig1 ve aligveris yoluyla edinebildigi bir malzeme
tizerine islenebilir” (Bauman, 2017, s.132).

Hizla akip giden diinyada baslangiglar, yenilikler ve anlik arzulara dayali tiiketim
sisteminde rotasi belli olan fakat durak noktasi olmayan bir akis mevcuttur. Akiskan
yasamda tiim bu olgular her an birbirini takip etmektedir. Bu tasarlanmig olan diizende
bireyde bu akisin bir pargasina, akigkan hayatin adeta kalbi olan 6nemli bir parcasidir.
Akiskan yasamda acilan her boslugu tiiketerek doldurmaya calisan birey doymayan biri
haline gelmistir. Tiikketim toplumu ve bireyde “akiskan modernite™ igerisinde birbirini
besleyen iki unsur haline gelmektedir. Tiliketim evreninde akiskan birey hep bir baslangi¢

ve bitis ile yasamina devam ederek akisa uyum saglamaktadir. Her seyin organize oldugu
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bu kusursuz oyun alani anlik baslangiglar ve anlik bitislerden ibarettir. Tipk1 anlik olarak
tiiketim gibi, arzularin hizli doyurulup siiresini doldurmasi, tatmini ve huzursuzlugu ayni
anda yasayan birey yaratilmasi gibidir. Siire¢ igerisinde “bireyin hizdan basi doner.
Yasadig1 ana adapte olmasi gii¢lesir. Keza akiskan modern diinya ben duygusundan 6teye
gecemeyen; huzursuz, akli karisik, gecimsiz, kiskang, sosyal bedel 6demekten kaginan
birey tipi yaratmaktadir” (Alpdogan, F, F., 2023, s.416). Ayn1 zamanda bu faktorlerin
yerini dolduramadig i¢in kendini tiiketmekten alikoyamayan bir birey olusturmaktadir.
Ote yandan akiskan dénemle 6zdeslesen “tiiketim toplumu tatminsizligi kalicilastirmay1
basarmaktadir. Bunu basarmanin yollarindan biri, tiiketicilerin arzularini kusatan evrene
biiylik bir heyecanla pompalandiktan sonra, ¢ok gegcmeden tiiketim {iriinlerini karalamak
ve degersizlestirmektir” (Bauman, 2020, s.107). Bu baglamda akiskan birey sonrakini
arzulayan, akiskan donemin degisimine ayak uyduran ve tiikketim toplumunun pratisyeni
haline gelen bir yapiya biiriinmiistiir. Tliketimi o kadar ¢ok pratik etmistir ki, bu eylem
birey i¢in oldukca kolaylasmistir. Bu tiiketim organizasyonunun empoze ettigi bir
yetenek olarak bireylere, kiiltiiriin her kesimine sirayet etmis ve tiiketerek hayata tututan
bir toplum yaratilmistir.

Akiskan donem, bireyin segimlerini yonlendirmede, arzu ve isteklerini denetlemeye
yonelik kusursuz bir diizen kurmustur. Diinya siirekli bir akis ve bu akisa ayak uydurmaya
calisan bireylerin etrafinda donmektedir. Akiskanlagmis diinyada ve toplumlarda yasami
kusatan tiiketim aracilifiyla kendini arzuladigi nesneler ile tanimlayan birey yeniden ve
yeniden kendini tanimlar. Anlik olarak tiiketmek 6lmek ve yeniden canlanmak gibidir.
Tiiketim toplumuna uyum saglayan birey derinlesemeyen ve her zaman arayista olan
akiskan bireye doniisiir. Durmak ve sabit kalmak degil, degisim ve yeni aruzlarin tiretimi
esas olandir. Akigkan dénem ve sonrasinda * “ihtiya¢ bir kenara atild1 ve yerine bir
stireligine arzu kondu; ¢linkii arzu, dile getirilmeyi bekleyen bir “i¢ ben”in son derece
oynak ve degisken 6zgiinliik hayalleri ile yar1 gayrimesru bir iligki i¢indedir ve bu nedenle
cok daha “akiskandir” ve genisleyebilir” (Bauman, 2017, s.128). Dolayisiyla her sey ve

herkes siirekli degisir duruma gelmistir.
2.2. Arzulayan Birey ve Tiiketim Paradoksu

Arzu, bir seyin eksikligi, yoklugu veya o boslugun doldurulamayacak bir his olarak

dogmasindan olusan, birey diinyaya geldigi andan itibaren var oldugu bir duygu
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durumudur. Gergeklikte eksiklik duygusuyla iliski olan arzu bireyde hi¢ gegmeyecekmis
gibi hissettiren bir boslugun olumsuzlanmasindan olusur ve arzunun tatmininde sonra her
zaman bir sonraki hamleyi bekleyerek agilan bosluk hissinin doyurulmasini ve
ulasabilecegi maksimum arzuyu deneyimleyip orada kalmak istedigi bir yerdir.
Nesnesine ulasmay1 giidiileyen arzu ne arzuladigini bilmez, sonsuz nesneler diinyasinda
arzunun doyumuda sonsuzlugun 6tesindedir. Birey i¢in dongili tam olarak bu noktada en
ideal olan ve hakikate ulasmasi arzusu ile baslamaktadir. Arzu, tek basina bir ihtiyag
disinda yogun olarak yasanan bilingli veya bilingdisinda bastirilmis duygularin agiga
¢iktig1 yogun bir duygu durumudur. Birey tarafindan harekete gegirilen “belirli ve bilingli
bir faaliyet tiirli oldugu i¢in i¢giidiiden yiiksek, fakat kisisel olmayan bir diisiince ya da
genel birtakim ilkelerin sonucu olmadigi icin, iradi eylemden asagi olan aktif bir
duygudur” (Cevizci, 2006, s.154). Modern donemden giiniimiize dogru gelindiginde,
ozellikle postmodern donemde yasanan tiiketime kiiltliriine tahakkiimii altinda kalmig
bireyin, aklin ve mantiginin 6tesine gecen arzusu ile karsi karsiyayiz. Postmodern donem
ve sonraki siirecte ise yeni gelismelerin etkisi altinda kalan bireyde agiga ¢ikan arzular
“akil giiclinii etkisiz hale getiren libidinal giicleri ve itkileri tanimlamaktadir” (Cevizci,
2006, s.155).

Doyum noktasi olmayan arzu bir eksiklikten dogar ve sonrasinda bireyi siirekli olarak
baska bir nesneyi arzulayarak ona ulasma cabasina gotiiriir. Sarup’a gore “eksiklik bir
seyin gereksinimini duyan bir varlik olarak kendimizin farkina varmamiza olanak
tanimaktadir. Hegel daha sonra, i¢imizdeki arzunun gelismesi i¢in belli bir nesneye
odaklanmamiz gerektigini one siirerek stirdiirmiistiir diisliniisiini” (Sarup, 2019, s.37).
Bireyin arzusu her zaman bagka bir arzu nesnesini giidiileyerek yasam ve 6liim arasindaki
dengeyi arzulayarak ve tiiketerek kurar. Nesneler tiiketildigi andan itibaren Gliimii
gerceklesir ve tliketim kiiltlirii tarafindan yonlendirilen birey bu siirecte 6tekini
arzulayarak o nesneye sahip olana kadar yasama kosuluyla arzular1 diri tutulur. Arzu her
an, bir bagka nesneye ve Otekine duyulan sonsuz bir kisir dongiiniin parcast olmustur.
Arzu duymanin temelinde bir 6nceki arzunun diiskirikligina ugratilmasi ve siradaki arzu
nesnesine yonelmesi bulunur. “Arzu, zihinsel bir farklilagma olarak var olan, ama yine de
adlandirilamayan, hayalgiiciiniin bir iiriinii olan, ama esyaya benzer nitelikler barindiran
bir nesneye ulasmaya ¢abalamaktir” (Kovel, 2000, s.107). Boylece her seye sahip olmak

isteyen birey sonsuz bir tiiketim ve arzular evreninin i¢ine hapsedilmis olur.
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Gilinliik hayatta sunulan her tiiketim nesnesi bireyin arzusuna seslenir ve reklamlarin
biiylileyici sloganlariyla bireyin bilingdigina sessizce kodlanir. Esyalarin veya nesnelerin
coskulu sunumu birey tarafindan arzulanarak tliketilir. Tiiketim kiiltiirii nesnelere
yuklenen anlamlar yiicelterek bireyin arzusuna ulagma vaadi verir ve kendi ¢ikarina
hizmet edecek sekilde bireyin arzularini yonetir. “Satin alinmasi ve kullanilmasi gereken
esyalar libidonun nesnelerine doniistiiriilmektedir; doviisiilmesi ve nefret edilmesi
gereken ulusal diisman Gyle bir diizeye dek carpitilip sisirilmektedir ki, saldirganligi
bilingaltinin derinlik boyutunda etkin kilabilmekte ve doyurabilmektedir” (Marcuse,
1998, s.12). Bu tiiketim organizasyonunun yarattig1 arzular1 yonetme, giidiileme ve eseri
alma stratejisidir.
Lacan bilin¢gdisinda arzularin yattigini ve arzunun tahmin edilemez bir bosluga
oturdugunu vurgulamaktadir. Ona gore, “ihtiyag ile onun dile getirilmesi olan talep (ki
dil taleplerden ibarettir) arasinda doldurulmasi imkansiz bir bosluk vardir; arzu, tam da
bu bosluga yerlesir” (Zizek, 2005, s.227). Tiikketim sistemi tam olarak burada devreye
girerek bu boslugu firsat bilip bu siirecin iplerini eline almaktadir. Bireyin ulasamadigi
bu bosluk hissi belkide en hassas noktalarindan biri olan arzulari, giiniimiiz tiiketim
kiiltiiri tarafindan yonlendirilen bir arzular diinyasina donmiis durumdadir. Tiiketim
organizasyonunun en sevdigi oyun olan tiiketicilerin arzularin1 yonetmek, her zaman bir
bosluk ve eksiklik yaratarak tiiketim kiiltiiriinli ayakta tutan bireyin omuzlarina yiiklenen
bir gorev olmustur.
Harvie Ferguson’a gore arzuyu ve “tiikketimi kendini ifade etmeye, zevk ve begeni
kavramlarina baglar: Birey kendini sahip oldugu seylerle ifade eder” (Ferguson, 1999,
s.205, akt. Bauman, 2017, s.120). Tiketim evrenin fantezi diinyasi, bireyin kendini
tiikettigi nesneler iizerinden tanimladig1 bir ortama doniisiir. Oyun alani diyebilecegimiz
bu iitopik diinya tasariminda birey oryantasyon siireciyle alistirilir ve sonrasinda serbest
birakilarak yaratilan arzular diinyasinda tiikketmeyi 6grenir. Bu 6grenim yasam boyu siiren
yogun bir aligkanli§a doner ve her oyun sonu tatmine ulasan birey siradakini bekler, yani
hep bir sonraki hamleyi arzular. Tatmine ugrayan arzu, yonlendirilen arzu stratejileriyle
eksiklik duygusuyla tekrar tanigir. Madan Sarup bireyde olugan arzunun eksikligine su
sekilde yaklagmustir;

“Eksiklik bir seyin gereksinimini duyan bir varlik olarak kendimizin farkina

varmamiza olanak tamimaktadir. Hegel daha sonra, i¢imizdeki arzunun gelismesi

icin belli bir nesneye odaklanmamiz gerektigini One siirerek siirdiirmiistiir
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diisiiniisiinii. Bir sey’i degil de tam da baskasinin arzusunu arzuladigimizda insan

oluruz. Bundan cok daha énemlisi, arzu siirekli oldugu yerde sayan devinimsiz bir

stirec degil, tam tersine devingen bir siirectir; siirekli olumsuzlanabilir olsa da yine

de olmayu siirdiirmektedir” (Sarup, 2019, s.37).
Bireyin arzularina giden yolda, tiikketim kiiltiiriiniin yarattig1 toplum karakteri, halkla
iliskileri ve yasam kosullar1 ile birlikte sekillenmektedir. Arzu belirlenen toplumsal
bigimlerin, bilingdisinin bir iirlinii olarak agiga ¢ikmasi ve kiiltiir bilinci olugturmasiyla
varlik bulur. Deleuze ve Guattari’ye gore arzu, “Onceden var olan, bastirmaya bagl bir
icgiidii degil, aksine toplumsal {iretimin i¢inde iiretilmesi gereken bir seydir” (Goodchild,
2005, s5.203). Toplumun yarattig1 biling dogrultusunda bireylerin arzular1 sekillendirilir
ve tretilir. Birey arzuladigi nesneye sahip olmasi ile birlikte, dogustan gelen bir diirtii
degil tikketim toplumunun diisiincelerinin bireyin ve kiiltiiriin tizerinde kurdugu baskinin
ve uyarlamanin bir iirlintidiir. “Toplumun gonenci artan bir bi¢imde savurganligin, 1vir
zivir aygitlarin, 6nceden tasarlanmis eskimenin ve yok etme araclarinin araliksiz iiretim
ve tliketimine bagimlilagirken, bireylerin bu gereksinimlere geleneksel yollarin 6tesinde
uyarlanmalar gerekir” (Marcuse, 1998, s.11).
Tiiketim kiiltiiriiniin gittikge artan varlig1 ve tirettigi deger yargilari, bireye bir ayna gibi
yansir ve kiiltlir daha ¢ok sahip olma arzusu iizerine kurulu oldugu bir tiikketim evreninin
pargasina doniisiir. Yaratilan tiikketim ideolojisi tiim diinyay1 yutma arzusu ile dolmustur
ve yaratilan tiiketim toplumu diizeni igerisindeki birey ise, “siirekli aglayarak biberonu
isteyen ve hig biiyiimeyen bir bebek olarak kalir” (Fromm, 2023, 5.48). Deyim yerindeyse
giinliik yasamin tamamin1 kusatan arzu nesneleri tiiketicileri ile biitiinlesmis, birbirlerine
ayna tutan iki Onemli ana faktdr olarak tiiketim kiiltlirinlin devamliligina katki
saglamaktadir.
Tiketim organizasyonunun kar ve cikarlar1 dogrultusunda iirettigi her tliketme
gereksinimi, bireyin gereksinimleriymis gibi yansitilmaktadir ve bu tiiketim kiiltiiriiniin
yarattig1 ¢ilgmn bir fantezi diinyasidir. Gergekligi yansitmayan tiiketim evreninde
“fantezinin sahneledigi sey, arzumuzun gerceklestirildigi, biitlinliyle karsilandigi bir
sahne degil, tam tersine arzunun kendisini gerceklestiren, sahneye koyan bir sahnedir”
(Zizek, 2005, s.21). Bu evren igerisinde tiiketme eylemi ile arzusuna ulagsmanin keyfini
yasayacagini diislinen birey birka¢ kez bu durumu tekrarladiktan sonra tiiketme
aliskanliginin dipsiz kuyusuna ¢ekilmektedir. Dolayistyla sistemin gereksinimleri bireye

ayna olur, bireyin gereksinimleriymis gibi bir algi1 yaratilir. Tiiketim toplumunda birey bu
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gereksinimlerin kendine ait oldugunu zannetse de aslinda bu sistemin ona sundugu
diizenin sadece bir pargasidir.

Arzuya ulagmak, artik tiilketim evreninde birey i¢in mutlak bir gorev haline gelmistir. Bu
gbrevin sonunda 1yi yasam diye yaratilan tliketim organizasyonunda, gerceklikten uzak
kurgusal veya miikemmel diye tanittig1 bir ideal yasama ulagma vaadi bulunmaktadir. Bu
vaat hi¢ ger¢ceklesmeyecek olan bireyi kandiradan bir vaattir. Oysaki bu arzular evreni
yaratilmig bir simiilasyondan bagka bir sey degildir ve gerceklige ¢ok uzaktir. Boylece
tilketim evreninde her sey arzulara, mutluluga, miikemmel olan doyuma ideal bir hayata
ulagsmaktan ve aligveris yapmaktan ibarettir. “Tiiketicilerin olusturdugu bir toplumda,
miitkemmellik (eger bu kavramin hala tutulacak yan1 varsa) arzulanan nesnelerin tiimiine

veya cogunluguna atfedilecek tek kolektif nitelik olabilir.” (Bauman, 2020, s.111).

Resim 13: Banksy, “Oziir dilerim! Siparis ettiginiz yasam tarzi su anda stokta yok”,

2012, Duvar Uzerine Grafiti, London, UK.

Kaynak:https://banksy.newtfire.org/html/gallery pages/graffiti/sorry the lifestyle you ordered.html
Erisim Tarihi: 15 Nisan 2025

Tiiketim organizasyonunu sinirlari i¢erisinde evrensel olan sey tilketmek, arzularin tatmin
olmast ve mutluluga ulagsmak olmustur. Birey nesnelere ve kendi arzularma dahi
kolelestirildigi bir yonlendirici sisteme kosulsuz bagli hatta goniillii olarak kole
olmuslardir. “Tiiketim kiiltlirlinlin yarattig1 bu sistemde arzuyu ve hayal giiclinii her an

uyaran bir tetikleyici ve toplumu bugiin agresif bir sekilde, bu ikisinin kullanilmasini ve
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bireylerin diis diinyasinda, arzular evreninde kaybolmasini talep eden bir anlayis
yatmaktadir” (Chul Han, 2019, s.42).

Tiketmeyi modern donemde Ogrenmeye baslayan birey i¢in arzu duymak demek,
arzuladigim ve arzuladigim o seye sahip oldugum kadar varim demektir. Birey arzusuna
ulastig1 kadar kendini tam hisseder ve bu itkiye alisir duruma gelir. Arzusuz veya
arzuladig1 nesneye ulasamadigi durumda kendini bir hi¢ olarak gérmektedir. Ozellikle
postmodern tiiketim toplumu bireylerin arzularimi tarihte higbir giiciin hayal bile
edemeyecegi sistem yapisiyla tatmin edecegini vaad etmektedir. Bulundugu vaatler bireyi
kandiran her zaman eksik olan bir arzuyu doyurmaya ¢alismaktan baska bir sey degildir.
Bu tiiketim organizasyonun amaci bireyi “sadece eksik olani arzulayacak sekilde sisteme
bagh kilmaktir” (Goodchild, 2005, s.202.)

Arzunun doyurulmasi, tiiketim kiiltiirtinde 6liim demektir. “Arzu, kendisini ilan eder ve
aciga vurur; isin sonunda doyuma ulasarak kendi kendisini yok eder ve sonrasinda yeni
olana yonelir” (Lefebvre, s.193). Sistem yok olmak istemeyecegi i¢in bireylerin bastan
cikariciligini, arzunun giincelligini her zaman diri tutan gizli bir yasa olusturmustur.
Bagka bir deyisle, tiiketime dayali bir yasamda bireyi yonlendiren kurallar degil tiiketim
organizasyonunun yarattig1 fantezi diinyasinda bastan ¢ikarma ve sayisi gittikce artan
arzulardir.

Bireyin bu siirecte kendilerine ait oldugunu sandiklar arzulari aslinda tiiketim kiiltiiriiniin
yonlendirmeleriyle, daha dogrusu sistemin dileklerinin bir sonuca olarak bireylere
yiiklenir. Boylece devinim haline tiiketim, agilan her boslugu yeni bir arzu nesnesiyle
doldurarak carkin donmesini destekler. “Eger ki birey arzunun doyum noktasina
ulagsaydi hi¢cbir zaman bu arzuyu veya hazzi birakmaz ve ilerlemeye devam etmezdi”
(Marcuse, 1998, s.73). Tiiketim organizasyonun kendi narsist benligi i¢in arzular: tekrar
ve tekrar bireyin hayatinda tiretilir ve goriiniiyor ki bu sonsuz bir dongii bitmeyecektir.
Tiketim toplumunun ¢ikarlar1 dogrultusunda yarattigi arzu stratejilerinde sistem
kendinden ¢ok toplumu diisiinliyor ve deger veriyor izlenimi verir. Titizlikle bireylerin
arzularimi yonetmek bu sistem i¢inde mutlak bir gii¢ olarak goriilmektedir. “Bireylerin
arzulartyla tiiketim nesneleri arasinda o kadar giiclii bir bagdasim yaratiliyor ki nesne
tilketiciye saf fiziksel bi¢iminin vaad ettiginden daha degerli gosterilmektedir” (Miller,

2012, s.54).
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Bireyin arzuladig1 nesnelere ulasmasi onun i¢in yaratilmis bir 6zgiirliik alanidir ancak
goriinen gercekligin arkasina gizlenen diislince sisteminde birey tiiketim kiiltiiriiniin
kolelestirdigi bir alana hapsedilmistir. Bu sistemde “hemen her yerde zora ve zorlamaya
dayal1  diizeneklerin  yerini  gereksinim, algilama, arzu vb. kavramlarin
islemsellestirilmesine dayali bir ortam olusturma diizenegi almistir” (Baudrillard, 2021,
s.144). Arzular yonlendirildigi miiddetge bireyin tatmini ve 0zgiirlesmesi pek miimkiin
goriinmemektedir. Clinkii tiikketim toplumunda iiretilen her nesne alindiginda, yeni arzuyu
veya gereksinimi ortaya ¢ikaracak ve arzu tatminini engelleyecek sekilde sunulmaktadir.
Bu durum tiikketim c¢arkini dondiirecek ve istikrari icin 6nemli noktadir. “Tiiketim
toplumunun istikrar kazanabilmesi i¢in arzu goreli bi¢imde saf hale gelmelidir ve ger¢cek
bir doyum saglama yetenegi olmayan huzursuz bir 6zlem de bu amaci aracidir” (Kovel,
2000, s.120). Bu carkin i¢inde birey, tiiketimin fantastik ve biiyiileyici diinyasinda kendi
kimligini ve statlisiinii insa etmeyi 6grenir ve tiilketimin yarattigi konforlu alana alisir
duruma getirilir.

“Tiiketim toplumu insanlarin arzusunu tarihte higbir toplumun yapamayacagi ve

hayal dahi edemeyecegi bir tarzla tatmin etme vaadi lizerinde kendisini inga eder.

Ancak arzu doyurulmadigi siirece, daha dogrusu arzunun tam olarak

doyurulamayacagiyla ilgili bir siiphe oldugu miiddetce, tatmin etme vaadi bastan

¢ikariciligini korur” (Bauman, 2020, s.106).
Oyle ki birey icin yasamini siirdiirebilmek i¢in mutlulugunu her an arzularinin
doyurulmasina ve tatmin hissetmesine baglar. Birey i¢in nesneye ve esyaya sahip olmak,
mutluluga sahip olmak, iyi bir yasam siiren insan olmak ve tamamlanmis hissetmek
demektir. Kimligini ve statiisiinii “sahip olmak™ ilkesi {izerinden insa eden birey, tatmin
olmayan arzularin sonucunda bu kisir dongiiniin igerisinde kaybolmaktadir. Zygmunt
Bauman’a gore “pes pese gelen ve her zaman kisa omiirlii olan somutlagsmalara ragmen
arzunun degismeyen tek nesnesi yine kendisidir ve bu nedenle, kullanip attig1 diger
(fiziksel ya da ruhsal) nesneler y1gin1 ne kadar yiiksek olursa olsun, hi¢bir zaman tatmin
olmamaya yazgilidir” (Bauman, 2017, s.120).
Bireyin sahip oldugu esya adeta kimligini tanimlayan sembolik bir degere doniisiir. Bu
deger zannedilen sey tliketim kiiltiirlinlin yarattig1 yapay bir algidir ve ne yazik ki
bireyinde bir iirlin oldugu bir yonlendirenler agina takilmis gibi farkinda olmadan oradan
oraya savrulmaktadir. Satin aldig1 ve tiikettigi nesneler araciligiyla kendini var olarak

goriir ve kimligini, degerini ve statiisiinii bu kistaslar ile dlger.
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“Bizler bir bucuk asir sonra bugiin tiiketim toplumunun tiiketicileriyiz. Tiiketim
toplumu bir piyasa toplumudur; hepimiz aym1 anda pazarim hem iginde hem
iistiindeyiz; eszamanli olarak hem tiiketici hem {irlinliz. Hi¢ siiphesiz insan
iligkilerinin ve temsilen kimliklerimizin (kendimizi iliski kurdugumuz insanlar
iizerinden tanimlariz) kullanimi/tiiketimi, satin almayla baslayip atik tasfiyesiyle
sonuc¢lanan araba kullanimi/tiikketimi dongiisiindeki 6rnegi taklit ederek hizla ayni
seviyeye ulasir” (Bauman, 2017, s.111).
Tiketim artik birey hayatinda vazgecilmez bir konuma sahiptir. Tiiketim yasamin
kalbiyse birey onun damarlaridir. Bu paradoksal durum igerisinde tiiketme eylemi arzular,
mutluluk, sonsuz keyif ve bireyin yasaminda bosluk birakilmayacak sekilde esyalar ile
doldurulur. Agilan bu bosluklarda, arzuladig1 nesnenin iglevinden ziyade bireye katacagi
degerler ile doldurulmasi elzemdir. Birey “arzu nesnesine ne kadar yogun bir sekilde
odaklanirsa odaklansin, gdziinii arzulayan 6znenin meta degerine takilmaktan kendini
alamaz” (Bauman, 2020, s.19).
Bireyin benligi en nihayetinde tiikketim kiiltiiriiniin ¢ikarlar1 dogrultusunda insa edilmistir.
“Benlik tasarimi biiyiik Olgiide arzulanan mallara sahip olma ve yapay olarak
cergevelendirilmis hayat tarzlarina ulagsma arayisina dontisiir” (Giddnes, 2010, s.248).
Boylece kasti olarak yaratilan bu arayis coskulu tiikketim evreninin bireye, tliketim
etrafinda sekillenen bir ¢emberin icinde huzursuzlugun, mutsuzlugun, eksikligin ve
yetersizlik duygularinin bag gosterdigi anda nesneleri tiiketerek bu duygularin yerini
doldurabilmeyi ve arzularini tatmin etmeyi vaat eder. Bu siiregte aligveris yapmak,
tiikketmek ve bosluklart doldurmak bireyin kacis yolu olarak gordiigii agr1 kesici bir ilaca
dontisiir. Bu tiiketim evreninde her sey bireyi bastan ¢ikarma {izerine kurulu oldugu
yapay, litopik bir ortamdir.
Tiiketim toplumunun bireyde yarattig1 eksiklik duygusu aslinda sistemin kendi i¢in
yarattig1 devamlilik ve giiclenme arzusunu, birey iizerinden kazanmaktir. Fakat bu sonsuz
dongiiniin ve gergeklige ait olmayan bir simiilasyonun iirliniidiir. Bu evrende her sey
yapay ve gercek disidir. Birey bu toplum igerisinde her zaman eksiksiklik duygusunu
yasamak zorunda birakilacaktir. Cilinkii tiikketim toplumu “orada bulunmayan bir sey i¢in
duyulan arzu iizerine kurulmustur. O halde modern/postmodern tiiketicilerin doyuma
ulagmalan hi¢bir zaman miimkiin olmayacaktir. Ne adar ¢ok tiiketirlerse o kadar daha

tilkketmek isteyeceklerdir” (Bocock, 1997, s.75).
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Tiiketim kiiltlirlinlin tahakkiimii altinda yasayan birey, toplumda var olabilmek igin,
arzularim1 doyurmak, kendini gerceklestirmek ve refah igerisinde yasamak icin bu
sistemde her zaman tliketmek zorundadir ya da bu duruma zorunlu birakilmistir. Birey bu
sistem igerisinde tiiketerek Ozgiirlesecegi diisiincesine gittikce uzaklagarak siirekli bir
kovalamaca ve kosturma igerisindedir. Tiikettigi esyalar {izerinden toplumda var olma,
aidiyet, mutluluk ve kimligini insa etme arayist bireyi, tiikketime baglayan dinamiklere
donlismis ve etiketlerin arkasina siginmasi neden olmaktadir. Zygmunt Bauman’a gore
“ “tiilketmek” damak zevkinden ziyade kisinin kendi sosyal aidiyetine yatirim yapmasi
anlamma geliyor” (Bauman, 2020, s.46). Birey i¢in bu iitopik tiikketim evreninde,
arzularinin 6zgiirlesmesi meselesi tiiketim organizasyonu araciligiyla yonlendirilerek, art
arda yapilan tiiketim devrimleri arasinda yok edilir. Ideale, hakikate ulasmay1 ve
mutlulugu vaat eden tiiketim organizasyonu bireyin arzularini yonlendiren ve yoneten
birer hayalet gibi yasamini kusatmistir. Oyle ki bu evrende “arzu gercektir, bir ihtiyactir,
ama gergek bir ihtiyag¢ degildir. Onun yerine, arzu fiili taleplerde sdyle boyle ifade bulan
imkansiz bir 6zlem halidir” (Kovel, 2000, s.347).

Birey bu organizasyon i¢inde her an arzusuna kavusmay1 beklemektedir ancak tiiketim
organizasyonu bireyin arzularini sonsuza kadar erteleyecek sekilde tasarlamigtir.
Dolayistyla amag arzunun tamamen gerceklestirilmesi “tatmin edilmesi degil, daha ¢ok
arzunun kendisinin yeniden iiretilmesiyle, arzunun dairesel hareketiyle ortiisiir” (Zizek,
2005, s.21). Dolayisiyla birey uykudayken bile tiikketim organizasyonunun ayrilmaz bir
kolu haline gelir.

Tiiketim paradoksu gilinlimiizde her yere aglarini ilmek ilmek 6rmiistiir. Bu organizasyon
Oylesine giiclii bir temel {lizerine oturmaktadir ki her yerde onu gérmekte ve onun da bizi
her an gozettigi, adimlarimiz1 takip ettigi ve yonlendirdigi bir diinyada yasamaktayiz.
Bireye kendini evinde gibi hissettirdigi mekanlar yaratan tliketim organizasyonu onu
rahat ettirir, giiven verir onu sarip sarmalar ve onu gozetler. Erich Fromm’a gore
“Endiistri toplumlarinda zamanin egemenligi hiikiim stirmektedir. Cagimiz iiretim bigimi,
her asama i¢in belirli bir zaman siiresini 6ngoriir. “Yalniz fabrikadaki {iretim degil,
yasamimizdaki bir¢ok eylemimiz de saatle ayarlanmistir” (Fromm, 2023, 5.166).

Bu kisir dongii tiikketim kiiltiiriine hizmet eden ve arzularin vaadinin ger¢eklesmesine izin
vermeyen bir temele dayanmaktadir. Bu dongiiniin esas amaci “tiiketime endeksli

ekonominin esas ¢arklar1 olan arzularin tatmin edilmemesi, onlar1 tatmin etmeye doniik
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her girisimin daha fazla arzu yaratacagina ve daha iyisinin yapilabilecegine kararli ve
kalict bir sekilde inanilmasidir” (Bauman, 2020, s.106). Tiikketimin her asamasinda
akigskan yasamin getirileriyle birlikte yeni gereksinimler, yeni arzular yaratarak bireyi
tuzaga diisiirmek vardir ve bu organizasyonun nihai amaclarindan biridir. Tiiketim
diinyasinda ve bu riiya icerisinde “liretimin, tiiketimin ve giderek biitiin hayatin tiikketim
etrafinda estetiklesmesi ve “arzularin iktidar olmas1™ gibi ideallere iligkin bir yanilsama,

bir simiilasyon yaratilmistir” (Artun, 2018, s.13).
2.3. Palyatif Toplum: Tiiketim Kiiltiiriiniin Mutluluk illiizyonu

Birey kayda deger bir hayat yasayabilmek i¢in tiiketimi hayatin her anina yayan tiiketim
kiiltiirlinde kuskusuz bireyin ve toplumun mutlulugu 6n plandaymis izlenimi
verilmektedir. Tiketim organizasyonunun takindigi bu maske goriinen gercekligi
gostermemekte, aksine daha fazla tiiketmenin mutluluk getirecegi izlenimi yaratan
senaryolar liretmektedir. Yasamin her alaninda oldugu gibi birey i¢in tiiketmek, i¢inde
mutluluga ulagsmay1 barindirir. Tiiketim kiiltiiriiniin boslugu sevmeyen yapis1 ayni
zamanda mutsuzlugu yikmaya ¢alisan bir kiiltiirdiir. O ylizden bu iitopik evrende her arzu
ve mutluluk gercek, her sey yolundaymais gibi goriinmektedir. Mutluluk anlik gerceklesen
bir tatmin hissi olup tliketip kiiltlirlinde gelip gegiciligide temsil eden bir duygudur.
“Freud, mutluluk, der, “bliylik 6l¢iide bastirilmig ihtiyaglarin tatmininden gelir”.
Dolayistyla, mutluluk 6zgiirliik demektir: Diirtiilerle hareket etme, kisinin i¢giidiilerine
ve arzularia gore davranma 6zgiirliigii” (Bauman, 2001, s.56).

Ote yandan mutlulugun tiiketimde 6nemli bir faktdr olmasmin diger sebebi sistemin
devamliligina hizmet etmesidir. Bu biiyiilii tiikketim sistemin temeli ve devamlilig1 bireyin
arzularma ve mutluluguna dayanmaktadir. Tiiketim organizasyonunun organi haline
doniisen birey sahip oldugu, arzularini tatmin ettigi siirece mutlu olmay1 da bekler. Bu
beklentinin diiskirikli§ina ugramasi sonucunda yeni bir tatmin ve mutlu olma istedigi
devam eder. Ozellikle giiniimiizde en onemli uyaranlarn iginde oldugu alisveris
merkeleri, reklam propagandalariyla dolu olup bireyi esir alan bir etkiye sahiptir.
Dolayisiyla tiiketim kiiltiiriiniin bireye asiladigi bir duygu olarak “aligveris yapiyorum o
halde varim ile sahiplenici bireycilik el ele verip, dis1 heyecan verici, i¢i bos bir sahte

doyum diinyas1 inga eder” (Harvey, 2015, s.179).
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Resim 14: Duane Hanson, Supermarket Lady, Heykel, 1970, Cagdas Sanat Miizesi,
Almanya

Kaynak: https://www.vwart.com/post/duane-hanson-supermarket-lady Erigim Tarihi: 15 Nisan 2025

Bu paradigmalar sonucunda birey aligveris yaptikea toplum i¢indeki varligini ve giiciinii
ortaya koymakta, statlisiine deger kattig1 varsayamina kendini inandirmis durumdadir.
Bireyde nesnelere veya yeni esyalara sahip olmanin yarattigi bagimmlilik duygusu
artmakta, “sahip olmanin getirdigi, nesnelerin efendisi olma duygusu yiikselmekte ve bu
tekrarlandikca bireyin gilic ve zafer kazanma sevinci fazlalagsmaktadir” (Fromm, 2023,
5.99).

Tiiketim kiiltiiriiniin bireylere tatmin olma vaadiyle sundugu her arzu nesnesi aslinda
tatminsizligide i¢inde barindirmaktadir. Bu yapinin basaris: tiiketim kiiltiiriiniin ulastig
basaridir ve bdylece ortaya c¢ikardigi her nesnenin altini mutluluga ulagsma arzusuyla
heyecanla doldurur. Kusursuz bir sekilde insa edilen bu yapi icerisinde bir sonraki arzu
nesnesinin eksikligini yasama ve onun getirdigi eksikligi doldurma arayisiyla birey
arzularmin izini siirmeye devam etmektedir. “Tliketim ideolojisinin yarattig1 mutluluk,
tikketim toplumunun mutlak gostergesi haline gelmistir” (Baudrillard, 2022, s.51).
Tiiketim evreninde her sey biiyiileyici, siislii ve ihtisaml1 goriiniir. Birey bu gercekligin

iistiinii kapatan yapay ortama ve iitopik bir sekilde her daim mutlu olacagina veya olmak
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zorunda oldugu bir sisteme alistirilmistir. Onun i¢in mutluluk arayisinda olmamak demek
bu simiilakr ortamda bir son, 6liimdiir. Dolayisiyla tiiketim toplumunda bireylerin
ulagsmak icin kovaladigi mutluluk i¢in durmadan hareket halin olmak, sahip olmak
istedigi hayat tarzi i¢in arayista olmak ve bunun sonucunda aradigi tatmini bulamamak
“eksiksiz bir mutlulugun vaadidir, hayattaki devamliligt ve belki mutlulugun ta
kendisidir” (Bauman, 2021, s.104). Dort bir yant anlam yiikli nesneler ile kusatilmis
birey tiim bu faktorlerin gegiciliginin farkinda olmadan tliketerek mutlu olmanin
pesindedir.

Bu arzular ve tiiketim evreni, bireyler i¢in yaratilmis bir fantezi diinyasidir ve nesneleri
tiketmek, arzularini tatmin etmek ise bireyin ulasabilecegi maksimum mutluluk ile
iligkilidir. Tiiketici i¢in arzusuna ulasmak anlik bir diirtiisellikle baglantili olup bir sonraki
arzulamakla iligkilidir. Tiiketme eylemi birey i¢in anlik olarak gergeklesen kisa siireli bir
doyumun yasanmasi sonucu mutlulukta kisa stirmekte ve birey bir sonraki mutlulugun
pesinden kosmak i¢in can atmaktadir ¢linkii anlik tiikketim hizli oldugu i¢in arzusunun
keyfine varamamis durumdadir. Tiiketim kiiltiirlinin ulagsmak istedigide tam olarak bu
olup kisa siireli doyumu yasamanin getirdigi boslugu aciga ¢ikarir. Boslugu sevmeyen ve
mutsuzluga yer vermeyen narsist tiiketim organizasyonunun yapisinda bosluklar hemen
doldurulmalidir. Bu nokta tam olarak tiiketim sisteminin g¢ikarlarina hizmet eden bir
noktadir. Yaratilan bu iitopik evrende hem tiiketim hemde birey i¢in sahip olmak tek
hedef halini almis, “giderek daha a¢gdzIlii ve ihtiras sahibi olan tiiketim organizasyonu,
bireye ulastig1 her arzu nesnesinde bir o kadar mutlu olacagini vaadini sanip onu diis
kirikligina ugrayacaktir” (Fromm, 2023, s.25).

Tiketim ¢agi, bireyin arzu, mutluluk, yasama sevinci, tatmin ve eglence gibi diinyevi
tatlarinin her asamasini yonettigi bir ¢agdir. Birey bu olusum igerisinde seg¢me
ozgilrliigiine sahipken, bu 6zgiirliik aslinda bireyin kontroliinde degildir. Giinliik yagsamda
her agidan arzularinin yonlendirildigi gonderenler sistemine maruz kaldigi icin bu
ozgiirliik alani tiiketim organizasyonunun yaratt1§1 bir alandir. Ozgiirliik alan1 dedigimiz
sey bireylerin sahip oldugu ve satin alacagi nesneleri segme 6zgiirliigiine sahip olmasi ve
diger arzuladig1 nesnelere 6zgiirce sahip olmasindan baska bir sey degildir. Bu se¢gme
Ozgiirligii yine tiikketim organizasyonunun elindedir.

Mutluluga ulagsma vaadi altinda tiiketim sistemi alt, orta ve iist sinif ayirmaksizin herkesi

esit diizeyde goriir ve bireyin hayatindaki tek amacinin igeride susmak bilmeyen
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arzularini tatmin etmelerini saglamaktir. Toplumu tek bir ¢at1 altinda toplayan bu tiikketim
organizasyonu sinirlar silip yok eden tavri ile giindelik yasami, bireyin ulagmak istedigi
mutlulugu yoneterek, gerceklige uymayan hikayelerle bireyi aldatan ve onu arzusunun
doyumuna ulagsamamasini saglayan bir ibadete doniismiistiir.
“Kiiltiir endiistrisinin, diinyanin tam da onun telkin etmek istedigi diizende
olduguna iliskin bir esenlik duygusu uyandirarak insanlara hazirladig1 ikame
doyum, insanlara hayali bir mutluluk uydurarak onlar aldatir. Kiiltiir
endiistrisinin toplam etkisi Aydinlanma karsit1 bir etkidir; bu etkide
Horkheimer'in ve benim belirttigimiz gibi, Aydinlanma, yani doga iizerinde
giderek artan bir bi¢imde teknik hakimiyet kurma, bir kitle aldatmacasina,
bilincin zincire vurulmasinin aracina doniistiyor” (Adorno, 2021, s.119).
Tiiketim kiiltiirlinde birey i¢in her sey olumlu ve mutluluga dayali olmalidir. Birey, bir
nesneye sahip olmaktan ziyade ona katacagi degere sahip olmakla ilgilenmektedir ¢linkii
artik bu onun normali haline gelmistir. Ister tiiketim toplumu diyelim ister kapitalist
diizenin kar diizeni, sistem toplumu hatta kiiresel alarak tiim diinyayr kandirmayi
basarmistir. Birey i¢cin mutluluk, ulagilmasi gereken yegane amactir ve bunu nesneleri
tilketmekle ulasacagi bir varig ¢izgisi gibi gormektedir. Mutlulugun tarifi kisiler igin
tilketim organizasyonu tarafindan yazilmistir ve bu tarifleri uygulamak bireyin kendi
mutlulugu i¢in “kendi isini kendin yap” seklinde ilerleyerek birey goniillii bir koleye
doniismiistiir. “Ve bireysellesmis tiiketiciler diinyasinda yapilmasi gereken her sey,
"kendi isini kendin yap" seklinde olur. Kendi cinini kendin ¢ikar ayininin gereklerini,
aligveristen baska ne daha iyi yerine getirir ki?”” (Bauman, 2017, s.129).
Tiiketimin bir ayine doniistiigli, mutluluk vaadinin en ¢ok sunuldugu yer olan aligveris
merkezleri, George Ritzer’in deyimiyle “tiiketim katedralleri”, bireyin kendini kaybettigi
adeta bayildig: yerlerdir. Yonlendirenlerin fazlaca oldugu bu katedrallerde tiiketmek bir
ibadet gibi biiylik bir agkla yapilir. Birey iizerindeki biiyiileyici bu mekanlarin biiytlik
olmasi, onlarin daha rahat gézetlenmesine olanak saglamakta, nesnelere nasil ulagacagin
onceden karar vermektedir. Bu mekanlarda “gosteriler ve 6rnekler ¢ok boldur. Mallar
Oyle bir sekilde sergilenir ki, miisteriler sonunda bir anlik istekle ihtiya¢ duymadiklari ya
da hig bitiremeyebilecekleri seyler alirlar” (Ritzer, 2011, s.37-38). Oyle ki bireye, ¢cok¢a
tilketmesi iizerine kurulu bu biiyiileyici “tiiketim katedralleri” ve igerisinde gercek yasami

andiracak diizeyde estetik bir sekilde kurgulanmis paket odalar, bireyi tiiketmeye iten en
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onemli faktorlerden biridir. Bu biiyiik atmosferli tiikketim mekanlar1 bireyde tiikketme
arzusunu uyandiran ¢ok giiclii mekanlar olmakla birlikte bireye kendini kiiciik hissettiren,
ne kadar tiiketirse varligini statiisiinii ve mutlulugunu bir o kadar artiracagina inanmasina
yol agan mekanlardir. Ilgingtir ki birey iizerinde tahakkiim ve baski uyandiran bu
mekanlarin bazilari, tek bir yol diizeniyle biitiin aligveris merkezini tavaf etmesine yol
acar ve bir sekilde basariya ulasan bu organizasyon bireyin aklina bile gelmeyecegi
nesneleri arzulamasina sebep olur. Ornegin “tiiketim kiiltiiriinde bircok baslik altinda yer
edinen IKEA bu konuda bize yeterli veriyi saglayan, cennet gibi goriinen biiyiik bir
tilkketim katedralidir” (Seyhan, 2022, 5.98).

Tiiketim toplumunda siirekli olarak hareket halinde olan birey efor sarf etmeden, tiikketim
organizasyonunun sundugu tariflere kolay ve hizli bir sekilde ulasip anlik mutlulugu
deneyimlemektedir. Sistemin heyecanli ve biiyiileyici tiiketim diinyas1 daima bireye
nesneleri tlikettirmek icin iletiler gondererek ona sarilmaktadir. Kitleler bu tiiketim
mesajlarina maruz kalarak mutluluga ve doyuma ulasacaklarini sanir. Bu baglamda
arzularin tam doyumuna, mutluluga ulagsmak tek hedef oldugu siirece, toplumda 6zgiirliik
mutluluga 6zsel olarak karsittir: Mutlulugun baskici degiskisini (yiiceltme) kapsar
(Marcuse, 1998, s.35).

Tiikketim toplumun yarattig1 mutluluk illiizyonunda, bireyin i¢inde bulundugu ortamda
aciya, keyifsizlige ve olumsuz duygulara yer olmayan bir toplum tasarisi olusturulmustur.
Birey bu toplumda her tiirlii acidan kagmaya calisan, her seyin iitopiklestirilmeye
calisildigr bir diinyada mutlulugun pesinden kosma egilimindedir. Chul Han’a gore
tiikketim araciligiyla elde edilen anlik arzularin tatmini ve mutluluk bir “agirlik antrenmani
olarak bireyin dayaniklilik ¢aligmasi yaptig1 bir araca doniisiir ve bu ara¢ onlar1 aciya
olabildigince duyarsiz, daima mutlu bir performans O6znesi olarak sekillendirmeyi
hedefler” (Chul Han, 2022, s.14).

Palyatif kavrami tip alaninda kullanilan hastalara yonelik uygulanan tedavileri kapsayan
bir kavramdir. “Palyatif sifatinin kokeninde Latince “manto” anlamina gelen pallium ve
bundan tiireyen “paltoyla 6rtmek’ anlamina gelen palliare sdzciikleri vardir” (Chul, Han,
2022, s.7). Buradaki manto anlamui, bireyi 6rtmek disaridan gelecek olumsuzluklara, kotii
bir seye karsi koruyup kollamak gibi bir cagristmi vardir. Palyatif, bireyin
rahatsizliklarini ve acilarini gidermeye, yasam kalitesine artirmaya yonelik uygulanan bir

tedavi yaklagimidir. Gilinlimiizde toplum aciy1 ve olumsuzluklar1 gérmek istemeyen bir
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olumluluk toplumuna doniismiistiir. Boylece bu boliim tiikketim toplumunun bireye
empoze ettigi, tiketim araciligiyla mutluluga ulasma arzusunu, acidan ve olumsuz
olandan tiiketerek kagma egiliminde olan toplumu palyatif bir yaklasimla ele almaktadir.
Tiketim toplumun olusturdugu pozitif algi tiiketim ile saglanmaktadir. Birey kendindeki
her olumsuz duygu agiga c¢iktifinda, bu olumsuzlugu arzuladigi nesneleri tiiketerek
toksik, gelip gecici bir mutlulukla iizerini kapatir. Palyatif tiiketim toplumunun ilaci,
tilkketmek ve daha cok tiikettirmektir. Bireyin arzuladigi neslere ulasmasi bir agr1 kesici
gorevi gormektedir. Palyatif, bireyin mutluluga ve arzularina giden yolda olumsuz
duygularinin lizerini tiikketme eylemi ile orttiigii bir uyusturucu gérev gérmektedir. Zaman
icerisinde bu ilaca karsi duyarsizlasan tiiketici, daha yiiksek doza gegerek kendini
uyusturmaya ve tiiketim toplumu igerisinde daimi bir tiiketici olarak kalmaya devam
etmektedir. Byung Chul Han mutlulugu su sekilde agiklar;
“Iktidarn  yeni formiili "mutlu ol" dur. Mutlulugun olumlulugu acimin
olumsuzlugunu yerinden eder. Olumlu bir duygusal sermaye olarak mutluluk
kesintisiz bir performans yetisi saglamak durumundadir. Kendini motive ve optimize
etme ugraslart neoliberal mutluluk dispozitifini* oldukc¢a verimli kilar, ¢iinkii
iktidarin fazladan bir ¢aba gostermesine gerek kalmaz. Bagimli kisi bagimliliginin
farkinda bile degildir. Kendini 6zgiir sanir. Hicbir dis baski olmaksizin kendini
gerceklestirmekte oldugu inanciyla kendini kendi istegiyle somiiriir. Ozgiirliik
baskilanmaz, sémiiriiliir. “Ozgiir ol”, “itaatkar ol” dan daha yikic1 bir zorlama
yaratir” (Chul Han, 2022, 5.21-22).
Bu donem o6zelinde tiiketmek ve mutluluk birbirine kenetlenmistir. Baktigimizda
mutluluk dahil olmak iizere her sey tiiketim nesnesine doniismektedir. Toplumun en
onemli parcast olan birey kendini topluma ait hissetmek, mutlu olmak ve kendini
gerceklestirmenin araci olarak kendini tiiketimin sinirlari igerisine hapsederek kendinin
de tiikkendigi bir noktaya varir. Tiiketim toplumu bir nevi nesnelere yiikledigi arzular ve
mutluluk cagrisimlartyla bireyin {izerinde tahakkiim kuran palyatif bir toplumdur.
Tiiketme arzusu, bireyin kendisindeki mutsuzlugun yerinin dolduracak olumlu bir
bagimliliga dontiserek, tiiketme eylemi agr1 kesici gorevi goriir ve tiikketmek bireyin
yasaminda “‘palyatif” bir role sahip olur. Siirekli mutluluk duygusunun i¢inde kalmayi,
“bu sinirlar igerisinde tiiketebildigi dl¢lide kendi arzularini gergeklestirmeyi hedefleyen
birey tiikketim toplumunun algoritmik iplerine bagli kuklasi haline gelmistir” (Chul Han,

2022, 5.67).
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Tiiketim toplumunun yarattig1 mutsuzluk ve eksiklik duygusu sistemli bir sekilde iiretilir
ve bireyin toplum icerisinde kendisini yetersiz, huzursuz ve artan kaygiyla bogusmasina
neden olur. Bu dinamiklerin sonucunda bireyin tiiketime yonelerek eksikliginin yerini
doldurmasi kagimilmaz olmaktadir. Onun i¢in sahici, mutlu ve huzurlu bir hayata ulagsmak
daha cok tiketmekten gegmeye baslamaktadir. Boylece mutsuz bir birey modeli
olusturmak, topluma diizenli olarak empoze edilen mutluluk vaadini, onlara sahip olacagi
esyalarin veya nesnelerin katacagi keyif ve zevke ulasacagi garantisini gli¢lii kilar. Her
seyin Onceden hesaplanabilir oldugu bu dénemde ‘“‘artik modern ¢ag Oncesi tiiketim
toplumunun gilindelik hayati kiyaslandiginda gilinimiiz yasam kosullar1 daha fazla
hesaplanabilir duruma gelmistir” (Giddens, 2010, s.252).
Giinlik yasamda bireyin yegidne amacit mutluluga ulagsmak, tiiketim toplumunun
yonlendirmesiyle tiiketerek giiclinii ve varligini ortaya koymak mutlak hedef olmustur.
Bireyin var olmaya ¢alistig1 bu yasamda palyatiflik kaginilmaz bir durum olmustur. Oyle
ki bireyin bu durumdan kendini soyutlamasi ve bilingli olarak tiiketim aligkanliklarina
yon vermesi glinlimiiz kosullarinda ¢ok zor gériinmektedir. Bugiin i¢cinde bulundugumuz
yasamda her sey tiliketilebilirdir; arzularimiz, duygularimiz, kimliklerimiz ve
mutlulugumuz.

“Daha gec tarihli bir kitabinda Lasch, okurlarina, “kimlik kavraminin bir zamanlar

hem kisiler hem de nesneler i¢in kullanildigini; bunlarin, modern toplum igindeki

katiliklarini, kesinliklerini ve siirekliliklerini yitirdiklerini” hatirlatir. Lasch, {istii

kapali olarak, “kat1 olan her seyin eridigi” evrende basi nesnelerin ¢ektigine isaret

eder; ve nesneler, kimliklerin i¢ine hapsoldugu sembolik kapanlar ve kimlik edinme

araci olduklarindan, ¢ok gegmeden nesneleri kisiler takip etmistir” (Bauman, 2017,

5.133).
Kisacas1 birey toplum i¢inde var olmak kimligini insa etmek, mutlu olmak ve
gorlintirliigiinii  ortaya koymak i¢in arzuladigi nesneleri tiilketmek zorunda
birakilmaktadir. Mutlu olmak ve nesnelere sahip olmak arasinda kurulan iligskide her sey
maddeseldir ve bu maddesellik gelip gegicidir. “Bu gelip ge¢iciligin igerisinde ise tiiketim
sonsuzdur ve maddesel tliketimin artmasinin, huzur ve mutlulugu getirmeye yeterli
olmadig1 agikca ortadadir” (Fromm, 2023, s.205).
Artik bu toplumda herkes sonsuz mutluluga ve konforlu bir yasama ulasmay1 arzuluyor.
Bu tiiketim sisteminin hedefine ulastiginin bir gostergesidir. Birey sorunsuzca tiiketerek

mutlu olacagi sanrisina kapildi ve kisir dongiiniin carki sinirsiz tiikketim ve iiretim
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etrafinda doniip durdu. Bu organizasyonun i¢inde birey tiikettik¢e yerine bir bagkasi geldi
ve bu kisir dongii bir kar topu gibi biiylidiik¢e biiylidii ancak varilacak bir varis ¢izgisi
yoktu. Mutlu olma diisiincesi veya arzusu mallar1 ve esyalar1 satin alma ile
iliskilendirilmistir ve birey bu kosullanmalar etrafinda yasamimi siirdiiren,
organizasyonun bir parcast olmustur. Bireyin buradaki inanci nesnelerin ona katacagi
mutlak gilicle baglantili olmasi gostergelerin mutlak giicline duyulan inangtir.
Baudrillard’a goére bu inang “bolluk ve refah olup aslinda yalmizca mutluluk
gostergelerinin  birikimidir ve tiiketimin sonucunda refaha kavusmasina duydugu
inanctir” (Baudrillard, 2022, s.24).
“Maddi olan ve maddesel olan her zaman tiikketim sistemi i¢in dnemliydi ve bu
sistemin goziinde bireyde bir tiiketim nesnesiydi. Onun arzulart ve mutlulugu
maddesel olandan ibaret hale geldi. Birey mutlulugu elde ederek giiciinii artiracagini
diisiiniiyordu. Ancak yasamimizin efendisi olma diisleri, hepimizin biirokrasi
makinesinin bir ¢arki olmasi karsisinda suya diigmiistiir. Duygu, diisiince ve
tutkularimiz, kitle iletisim araglarina egemen olan endiistri ve devlet giicleri
tarafindan yonlendirilmektedir” (Fromm, 2023, 5.20).
Bireyin bu gii¢ karsisinda sistemin buyruguna hizmet etmekten baska bir ¢aresi yok gibi
goriinmektedir. Tiikketim organizasyonun ayrilmaz bir pargasi haline gelen birey
yasaminda her zaman bir sonraki arzuya ve mutluluga kavusmasi i¢in c¢abalamasi
gerektigi 0gretilmistir. “Ona sdylenilen “tiiket ve mutlu ol”, “tiikettigin kadar varsin” ya
da “sunu kullan ve farkli ol” gibi sloganlarla beyinleri yikanan halk, kendine sunulan
tirtinleri tiiketirken mutlu ve farkli oldugu gibi duygularla avunuyordu -halen de dyledir”
(Y1lmaz, 2013, 5.248).
Tiiketim adeta bireyin dogayla biitiinlesmesi gibi bireyle biitiinlesmistir. Tiiketim kiiltiirti
her zaman ayni seyi iiretir ama bu birey i¢in tahmin edilemez ve 6ngdriilemez bir duruma
evrilmistir. Bireye 1yi yasam paketi sunan tliketim Kkiiltliri, paketleri Oyle dolu
gostermelidir ki i¢inde her sey olmalidir. Tiim bu etmenler sonucunda tiiketimin sinirlari
igerisinde birey nesneleri satin almanin yami sira mutlulugu satin aldig1 bir noktaya
varmaktadir. Birey sadece bir biblo, kiyafet veya evin salonunu giizellestirecek herhangi
bir nesneyi satin almamakla birlikte hazir hayat regetesinin ona ¢izdigi yoldan gider.
Zygmunt Bauman bu durumu su sekilde aciklar; “Bize mutlulugumuzun kisisel
yetkinligimize bagli oldugunu ama birey olarak yetkinligimizin ise smirli oldugunu

Ogreten cifte ders 15181inda bakarsak, yeni ve daha iyi drnekler ve hazir hayat receteleri
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pesinde dur durak bilmeden kosmamiz da bir tiir satin almadir” (Bauman, 2017, s.118-
119).

Tiiketim toplumunda birey palyatifin ilacindan yani tiiketimin verdigi hosnutluktan ne
kadar mahrum kalirsa o kadar mutsuzlasir ve eksik hisseder. Dolayisiyla birey agisindan
tilketmek yasam i¢ giidiisii ve bir nevi bagimlilik haline gelmistir. Birey ona sunulan giizel
bir esyayr her gordiigiinde o seye sahip olmasi gerekiyormus gibi bir diisiinceye
biliriinmeye baslamistir. Bu diizende sistem bireyi uyusturarak, hi¢gbir zaman yeterli
hissedemeyecegi bir girdabin i¢ine sokmustur. Aslinda yaratililmis olan bu tiiketim evreni
giiniin sonunda i¢i bos bir balona benzemektedir.

Tiikketim organizasyonunda bir son yoktur, her sey akiskan ve sonsuz bir dongiiden
ibarettir. Aligverisin, tiiketmenin satin almanin bitis ¢izgisi yoktur. Bu toplumda tiikketmek
yasamaktir, hayattir. Hizla akip giden akiskanlasan diinya baslangi¢ ve bitislerden,
arzularin dogmasindan ve hizlica 6lmesinden ibarettir. Boslukta kalmak, eksik hissetmek
yasam i¢ giidiisiinden uzaklagmak saglam bir zemine oturmamaktir, 6limdiir. “Palyatif”

bireyin kendini mutsuzluktan korudugu stirekli kullandig bir ilaca donilismiistiir.

66



3. BOLUM: TUKETIM iMGELERININ YANSIMASI OLARAK POP
ART

3.1. Pop Art Hareketi

Tarihin akisinda belirleyici bir an olan 1950’lilerin bas1 ve 6zellikle 1960’11 yillardan
sonra II. Diinya Savasi’nin getirdigi kiiresel etkiler yeni olusumlarin, diizenin ve
sistemlerin degistigi ve buna bagl olarak sanayinin gelismesi, kitle iletisim araglarinin
ortaya ¢ikist ile birlikte nemli bir doniim noktas1 olmustur. Sosyo-ekonomik durumunun
yarattig1 sonuglar yeni bir dlinya anlayisinin sekillenmesine yol agmis, birgok degisikligin
ortaya ¢iktig1 ve dzellikle “ABD’nin savastan iistiin ¢ikmast kendi yagam kiiltiiriinden
sanat anlayisina kadar mevcut her seyin degisiminde etkili bir role sahip olmustur”
(Turani, 2014, 5.695).
Amerika odakli kiiltiirel doniigiimiin, toplumsal diislincelerin ve kiiltiirel anlayisin
yeniden sekillenmeye bagladigi bu donemin etkileri Avrupa dahil, alt kiiltiir ve tst kiiltiir
demeden her kesimi hizla doniistiirmeye baglamistir. Pop kelimesi aniden olan patlamak
anlamina gelirken, doneminde bu sekilde hizla degismeye veya savasin etkilerinin patlak
vermesi tesadiifi degildir. Pop Art “popiiler sozciigiiniin kisaltilmasindan bagimsiz
olarak, pop sdzciigii Ingilizcede ‘pat diye ses ¢ikarmak’ ve ‘aniden patlamak’ anlamina
da gelir ki, iki ayr1 sozciigiin bu garip bulusmasi, kitlesel iiretim sonucu aniden ortaya
¢ikan tliketim ¢1lginligini ¢ok iyi imlemektedir” (Yilmaz, 2013, s.249).
II. Diinya Savasi’nin ardindan ortaya ¢ikan kiiresel degisimler ve ABD’nin ekonomik,
politik ve kiiltiirel alandaki ytikselisi, sanat diinyasinda yeni bir dénemin kapisini
aralamistir. Bu ¢ercevede Avrupa basta olmak lizere Amerikanlasmanin etkisi hizli bir
sekilde yayilmistir.
“Bu yeni kent kiiltliriine dayali sanat, endiistriyel kentin sokaklarinda oturan bireyin
ilgilendigi bir tiir sanattir ve adi da Pop Art’tir. Tlging gelismeler sonucu, Pop Art’in
yaraticilarinin buldugu malzeme ve teknolojiler, zamanla bagka sanat anlayiglarinda
olan sanatgilarca da kullanilmig; ancak, bu baska yeni sanat anlayislarinin
aciklamalarinda Pop Art terimine ¢ok az yer verilmistir. Bu duruma karsin, Pop
Art’in cagdas yasamda benimsenerek yer edindigi goriilmektedir. Pop kiiltiir ve
sanatin, endiistriyel giiclin olusturdugu kitle iletisim araglarinin yarattig1 yeni kent

ortaminda bi¢cimlendigi kabul edilmektedir” (Turani, 2014, s.711).
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Yasanan kiiresel captaki yeni degisim ve donlisiimiin, kiiltiirel ve toplumsal gelismelerin
etkisinden dogan bu yeni sanat hareketinin adi Pop Art’tir. “Pop art terimi, modern olan,
sanayiye ve toplumbilime iliskin 6zellikler gosteren ve kentsel nitelikler tasiyan dogaya
0zgii yeni bir anlamin kesfiyle ortaya c¢ikmis cagdas gergekgilik alaninin tiimiinii
kucaklayan bir sanat hareketi olmustur” (Batur, 2015, 5.409). Ozellikle 1960’11 yillardan
sonra gelisen Pop Art, yasamin i¢inden gelen ve kitlenin ilgisini ¢eken bir sanat hareketi
olarak dogmustur. Kitle iletisim araclarindan biri olan reklamlarin iirettigi imgeler
sistemiyle oynamaktadir. Bu siirecte, toplumun bir parcast olan kent yasamini soluyan
sanatcinin kitle kiiltlirtinlin iginde olmasi, tiikketim kiiltiiriiniin yayginlagsmasi, kitle
iletisim araclarinin etkisi ve popiiler imgeleri gézlemlemenin 15181nda, “sanata ka¢inilmaz
olarak yeni igerikler dahil etmis ve bu gelismeler Pop Art’in temellerinin atilmasina
zemin hazirlamistir” (Antmen, 2013, s.159).

Popiiler kelimesinden tiireyen “Pop” sdzciigii ilk olarak Ingiliz yazar ve sanat elestirmeni
olan Lawrence Alloway’in yazdigi “Sanatlar ve Kitle Iletisimi” makalesinde popiiler
kiiltiirlin nesnelerini tanimlamak amaciyla kullanmistir. “Alloway, 1962 yilindan itibaren
terimin kapsamini genisleterek giizel sanatlar alaninda popiiler kiiltiir 6gelerini kullanan
sanatg¢ilart da bu semsiye altinda degerlendirmeye baslamistir” (Antmen, 2013, 160).
Genellikle kitle iletisim araclarinin ortaya ¢ikmasi ve yayginlagmasiyla ortaya ¢ikan Pop
Art, olusan yeni anlayislar etrafinda, savasin getirdigi kiiresel etkiler ve yeniliklerin
meydana getirdigi tiiketim anlayis1 ve tiikketimin postmodern diisiinceler ile iliskili olmas1
donemin getirdigi yeniliklerle birlikte sekillenen bir sanat anlayis1 olarak tarihe gegmistir.
Bununla birlikte Ingiliz yazar “Lawrence Alloway’ in makalesinde belirtilen tanima gore
Pop Art’n ilk ¢ikis kitle iletisim araglarina dayandirilmakta ve 1950’ ler ve sonrasinda
Pop Art’la ilgili yapilan tanimlar arasinda farkli bir goriisiin olmadig: belirtilmektedir”
(Turani, 2014, s.719). Kitle iletisim araclarinin mesajlari, endiistri kiiltiirliniin iirettigi
nesneler, canli reklam afisleri, parlak ve canli renklerle Pop Art’ta goriiniirlesen yeni
imgeler hizla sanatin merkezine dahil olmugstur. Bilhassa nesnelerin reklamlari ve onlara
atfetilen degerler ilgi konusu olmustur.

Giindelik yasamin ig¢inden gelen nesnelere, imajlara veya imgelere yer verdigi, onlari
yiicelttigi ve ayn1 zamanda elestirel bir yaklasim getirdigi icin Pop Art, bireyin ilgisini
ceken bir sanat akim1 olmustur. Pop Art sanatgilari ve “Pop Sanat, toplumun degisen de-

gerlerine yonelik gilinlimiiz sanatsal bir inanc1 yansitmaktadir: 20. yiizyilda kent yasamini
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soluyan sanatginin kitle kiiltiiriiniin tiiketicisi olmast ne kadar kaginilmazsa, o kiiltiire
katkida bulunmasi da o kadar kaginilmazdir” (Antmen, 2013, 159).

Gelisen sanayi tiretimi ve dolayisiyla tiiketilecek {riinlerin sayica fazlalagsmasi
toplumunun etrafini saran tiiketim nesneleri sanatgilar tarafindan dikkat ¢cekmis ve liretim
pratiklerine konu olmustur. Pop Art’in 1950’lerde dogusuyla birlikte giinliik hayatta
karsilasilan nesneler sanata dahil olmaya baglamistir. Bu donemin sanat¢ilarinin nesne
merkezli yaklasimi, gostergelerin anlamlarini, birey iizerindeki etkilerini topluma
yansitma c¢abalarin1 ve ¢cagin gercekligini dikkate aldiklarini gostermektedir.

Kapitalist liretim agmin genislemesi ve sanayinin gelismesi tiikketimi koriikleyen en
onemli faktorler olup toplumun bir pargast olan ve artan kitle iiretiminin popiilerligi
sanat¢1 tarafindan dikkat ¢ekmistir. Yasami kusatan tiiketim nesneleri aniden ¢ekici
bulunan 6gelere doniismiistiir. Glinliik yasamin i¢inden gelen Pop Art 1950°1i yillardan
itibaren Londra’da ressam Richard Hamilton ve Peter Blake, heykeltiras Eduardo
Paolozzi, mimar John Voelcker ve yazar Lawrence Alloway’in i¢inde bulundugu bir grup
tarafindan tiiketim nesnelerinin sanata dahil olmasi meselesine, “reklamlarda sunulan
imgeleri arastirmaya ve ¢ogunlukla tiiketim nesnesi olan bu imgelerin topluma neden
cekici geldigi konusunda kafa yormalarina ortam hazirlamistir” (Yilmaz, 2013, s.250).
Aslinda bu donemin sanatgilart s6z konusu tiikketimi veya kitle iletisimin tirettigi poptiler
reklam imgelerini elestirmekten ziyade tiiketim olgusuna dikkat ¢ekmek ve bu imgelerin
varlik nedenini sorgulayarak oldugu gibi kitleye yansitmaktir. Boylece toplumun bir
parcas1 olan 6zellikle 1960’11 yillardan sonra kitle kiiltiiriiniin bir tiiketicisi olmasinin yani
sira yasanan gelismeleri gozlemleyen bir Pop Art sanatgisi vardir.

Soyut disavurumculugun benimsedigi imgeden kacisin aksine Pop Art, bireylere hitap
eden bizzat yasamin iginden gelen nesnelere yer vermis ve onlari benimsemistir. Pop
Art’1in bu yeni sanatsal yaklagimi bireylerin ilgisini gekmesinin nedenlerinden bir digeri,
“poptiler kiiltiirii ve sanat1 birlestirmesi, endiistriyel giiciin olusturdugu kitle iletisim
araglariin yarattigi yeni kent ortamimi yansitmasidir” (Turani, 2014, s.711). Bu
parametrelerin etkisi sonucunda Pop Art’in odagindaki konular genel olarak kitle iletimin
araglari, reklam, giinliikk tiiketim nesneleri, teknolojik yenilikler etrafinda
sekillenmektedir. Giinliilk yasami sanata dahil eden Pop Art, tiikketim imgelerini oldugu

gibi izleyiciye aktarir.
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“Genelde, kitle iletisim araglarmin yarattigir kabul edilen ‘Pop Art’ olaymi, bu
konunun uzmani olarak goriilen Amerikali yazar Lucy Lippord, “cesur ve vahsi
Amerika” sloganindan ¢ikan bir fenomen olarak acikliyor ve Pop Art’ in dnce
Ingiltere’de sonra ondan bagimsiz olarak New York’ta ortaya ¢iktigin1 ve genclere
yonelik bir akim oldugunu belirtiyor” (Turani, 2014, s.711).
Lawrence Alloway’e gore Pop Art kavraminin ilk olarak Ingiltere’de ortaya ¢iktigimni ve
bu anlayisin olusmasini ise kitle iletisim araclarinin gelismesine baglamaktadir. Ancak
Pop Art Ingiltere ve Amerika’da es zamanli olarak ortaya cikmis, Londra’da
sekillenmesine ragmen varliginin baskin oldugu yer Amerika olmustur. “Alloway, ingiliz
Pop Art’inin, New York’taki Pop Art’in gosterdigi yogun ¢aba ve titizligi sergilemedigine
deginmektedir. Yani, Pop Art’in 6nce Ingiltere’de bicimlendigi, ancak Amerika’nin bu
konuda daha kapsamli bir ¢aba harcadigi kabul edilmektedir” (Turani, 2014s.723). Bunun
sebebi ise Amerika kiiltiiriiniin baskin giicii ile baglantilidir. ingiltere’de Pop Art ve
Amerika’da Pop Art hareketi farkliliklar gostermekle birlikte her ikisinin ortak noktasi
sisteme yonlendirdikleri elestiridir.
Ingiltere ve Amerika arasindaki Pop Art kiyaslandig1 zaman, New York sanat ortaminda
gelisen Pop Art daha kapsamli, giiclii ve yogundur. Ingiliz Pop Art’inin gevreci
asamasindaki etkenlerin, Amerikan soyut sanatinin genis skalasinin kabulii yaninda,
Amerikan popiiler kiiltiiriiyle olan iliskiye baglanmaktadir. “Amerikan popiiler kiiltiiri,
bu hususta Ingiliz Popu’ndan daha ¢ok imaja dayali, daha yetenekli, endiistriden daha
sempatiyle yararlanan bir gériisteydi” (Turani, 2014, s.721). Ayrica Ingiltere’deki Pop Art
daha cok entelektiiel, figiiratif ve soyut bir bigimde gelisim gosterirken, Amerika’nin Pop
Art’1 endistriye ilgi duyan, tiikketim kiiltlirline ait nesneleri ve imgeleri daha giiglii bir
sekilde sanata aktaran bir anlayis benimsemistir. Ingiltere’deki Pop Art sanatcilarinin
kullandig1 teknigi ve iletmek istedigi mesaj arasinda bir uyum kaygisit vardir. Ayrica
Ingiliz Pop Art sanatcilarinin hedefi kendi kisisel gereksinimlerini sanata yansitmak
olunca Pop Art gelisimi uzun soluklu olmamistir. Dolayisiyla es zamanlar1 olarak
Ingiltere ve Amerika’da ortaya ¢gikan Pop Art sanat hareketinde iletilmek istenen iletiler
ayn1 olmakla birlikte, kiiltiirel farkliliklardan dolay1 bigimsel olarak aktarilan imgelerde
degisiklik s6z konusudur. Tiikketimin hizla ¢ogaldigi bir yer olarak Amerika, reklam
araciligiyla tiiketim imgelerine en sik karsilasan ve her seyin hizlica yayildigi bir
konumdadir. Boylelikle tiiketim kiiltiiriinlin biiyiileyici diinyasinin en goriiniir oldugu

Amerikan Pop Art’1t sanat ve giinlilkk yasami birlestiren bir yapi ¢ergevesinde insa
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edilmistir. “Soziin 6zi, pop sanat Ingiltere ve Amerika’da ayn1 yillarda ancak birbirinden
habersiz bir sekilde dogdu. Ancak, popiiler imge ve araclarin asil kaynagi Amerika
oldugu i¢in, bu hareket 6zellikle orada gelisti ve diinyaya da oradan yayild1” (Yilmaz,

2013, s.255).
3.2. Pop Art’m Tiiketim Kiiltiirii ile Tliskisi

20.ylizyilin ortalarina dogru ortaya ¢ikan Pop Art sanat hareketi, artan tiikketim kiiltiirtine
kars1 dikkat ¢ceken algiy1 sanatsal formlarla elestirel bir tavir olusturarak ortaya koyan bir
hareket olmustur. Kitle kiiltiiriine ait imgeleri sanata dahil eden Pop Art hem tiiketim
toplumuna elestirel bir bakisla yaklasmis hemde sanatin sinirlarina bir yenilik getirmistir.
1960 y1l1 as1l yiikselis donemi olan ve “sanatin doniim noktalarindan birini olusturan Pop
art, lkinci Diinya Savasi sonrasinda ortaya g¢ikan tiikketim toplumunun bir analizine
giriserek ve elde ettigi verileri doniistiirerek sanatta gercek bir paradigma degisikligine
yol acar” (Glichan, 2013, s.29).

Pop Art popiiler kiiltiir 6gelerine ve tliketim kiiltiiriiniin imgelerine kars1 getirdigi elestirel
tutumuyla bir tiir sorgulama alan1 yaratan bir sanat hareketidir. Akademik sanatin
gelenekei anlayisiyla neredeyse tiim baglarini kopartan Pop Art zamaninin ruhunu ele
alan, tiketim toplumunu getirilerini ve toplum iizerindeki etkilerini sorgulayan bir
hareket olmustur. “Dikkat edilirse Amerikan Pop Art’inda geleneksel piktural
bicimlenme yerine, ¢izgisel grafik 6geler ve nesnelerin optik goriintiilerinde goriilen tonlu
renklerle yalin renkler 6n plana ¢ikiyor ve geleneksel boya resmin ara tonlar1 ise tamamen
ortadan kalkiyordu” (Turani, 2014, s.725).

Pop Art sanat hareketi gelisen endiistrilesmenin ¢iktilarin1 fark eden, giinliik yasami
temsil eder duruma gelen reklam imgelerini sanata dahil ederek kapitalist liretim ve
tikketime kars1 bir bakis gelistirmistir. Popiiler olan1 yiiceltmenin aksine onu elestirel bir
yaklasimla ele almaktadir. “Pop art bir taraftan ge¢ modernizmin seckin yiiksek sanatina,
diger taraftan da gelismis kapitalizmin gosteri kiiltiiriine karsidir” (Foster, 2017, 5.97).
Dolayisiyla Pop Art giinliik hayatinin biitiiniinii kapsar duruma gelen reklam nesnesini
sanatina dahil etmis ve onu benimsemistir.

Tiketim toplumunun gelismesi toplumun ve bireyin degisimine yol agmistir. Halkin
icinde gelen sanat¢1 bu degisimleri fark eden ve gozlemleyen kisi olarak, bu degisimleri

sanatsal siirecine dahil eder. “Pop Sanat, toplumun degisen degerlerine yonelik sanatsal
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bir inanc1 yansitmaktadir: 20. ylizyilda kent yasamini soluyan sanat¢inin kitle kiiltliriiniin
tilkketicisi olmast ne kadar kaginilmazsa, o kiiltiire katkida bulunmasi da o kadar
ka¢imilmazdir” (Antmen, 2013 s.159). Pop Art sanatcilart kitle kiiltliriinii ve giindelik
yasami yansitan reklam afislerini, dergi kapaklarini, iinliileri, ticari iirlinleri, sloganlar1 ve
ambalajlardan buluna popiiler imgeleri yiizeye cesitli tekniklerle yansitmistir. Roy

2

Lichtenstein “Ben-Day” noktalarini kullanarak gazete ve dergilerdeki baski teknigini
taklit etmis, Andy Warhol reklam, fotograf ve medya imgelerini kullanarak serigrafi
teknigini kullanmis ve seri iiretime bir atifta bulunmustur. Richard Hamilton ve Tom
Wesselamann ise giinliik hayatta karsilasilan tiiketim nesnelerini bir araya getirerek kolaj
ve asamblaj tekniklerini tiretimlerinde kullanmislardir. Pop Art sanatgisi tiiketim
kiiltiirine bir elestiri getirmis olmakla birlikte ayn1 zamanda giinliik nesnelerin estetik
niteliklerinide dogrudan aktarmistir ve reklamlarin tekrar tekrar iirettigi estetik imgeleri
kullanarak tiiketim kiiltiiriine referansta bulunmaktadir. Ote yandan biiyiilii Amerikan
rliyast i¢inde olan sanatgilar i¢in;

“Parlak tiiketim diinyas1 belli belirsiz bir ¢ekicilige sahipti. Bu imgelerin

cogu, cocuklarda goriilen istah ve yetiskinlerin seriivenlerini akla getiriyor;

ulusal boyutlara ulasan a¢gozliiliik ve toplumsal korliige dikkat ¢ekiliyordu.

Amerikan Pop sanati, baslangigta sanata ve topluma Ingiltere'de oldugundan

¢ok daha fazla meydan okumus; ama aym zamanda daha hizla

Oziimsenmistir.” (Lynton, 1982, 5.319).
1960’11 yillardan sonra kapitalist diizenin seri tiretimi, reklam panolarinda, gazete ve dergi
kapaklarinda neredeyse her yerde goriinlir olmustur. “Pop Art sanatcilari, bant ¢izgi
romanlar, konserve ¢orbalar, sevkiyat kutular1 ve ¢izburgerler gibi siradan hayata ait olan,
herkesin agina oldugu tiirden seyleri yeniden iiretip sanata dahil ediyor ve tiiketim
nesnelerine dikkat c¢ekiyordu” (Danto, 2016, s.16). Pop Art sanat hareketi tiiketim
kiiltiirene ait popiiler nesneleri elestirmenin Gtesinde tiiketimin mantigini sorgulatan bir
anlayis ortaya koymustur ve “6zellikle Amerikali tiiketicinin giindelik yasaminin siradan
nesneleri, sanatsal bir baglam i¢inde yeni anlamlar kazanmistir” (Antmen, 2013, s.162).
Giinlik yasamin igerisinden gelen popiiler imgeler 6zellikle reklam imgeleri resim
ylizeyini kaplamaya baslamistir. Daha ¢ok Amerikan kiiltiiriinde yer alan reklam imgeleri
Pop Art’in bu cografyada gelismesinde 6nemli bir etken olmustur. Pop Art sanatgisi i¢in

resim yiizeyini kaplayan imgeler kitle iletisim araglarindan biri olan reklam tiretimlerinin
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ciktilar1 olup “lizerinde diisiiniilmiis, sanattan uzak, degersiz yazili ilanlari, resmetmek
icin dncelikle seciyordu. Ornegin, reklamin her diizeyde olani, dergi ve resimli mecmua
ve gazete resimleri, asir1 slislii mobilya, ilan, giysi ve yiyecekler, film yildizlarina ait
resimler, duvara ignelenen baski resimler, pop sanat¢isinin kullandigi nesnelerdi”
(Turani, 2014, s.728).
Tiiketim organizasyonununun birey iizerindeki artan baskisini fark eden Pop Art, sanata
yeni bir soluk getirerek birey ve toplumla ilgili meselesi fark eden bir sanat hareketi
olmustur. Tiiketim nesnelerini ideallestiren ve yiicelten kapitalist olusuma kars1 elestirel
bir tavir gelistirmistir. Pop Art “nesneleri tercih etmesiyle, markalanmis nesnelerin ve
besin maddelerinin bu smirsiz kullanimiyla -ticari basarisiyla oldugu gibi- Pop kendi
imzali ve tiiketilen nesne-sanat statiisiinii kesfeden ilk olma niteligine sahiptir”
(Baudrillard, 2020, s. 146).
Tiiketim organizasyonunun geniglemesi, giinliik yasami imgelerin, imajlarin kusatmasi
ve bireyin kendi kimligini bu dinamikler iizerinden olusturmaya baslamasi gibi faktorler
birbirini takip etmistir. Dolayisiyla birbirini takip eden bu etmenler, tiikketim toplumu ve
Pop Art arasindaki iliski “modernizm ruhunun catladig1 ve yerini postmodern yasama
biraktig1 donemin bir bolimii olarak goriilmiistiir” (Danto, 2018, s.46).
Tiiketim toplumunda nesneler faydalilig1 ve isleviyle degil gosterge degeriyle 6n plana
cikmaktadir. Nesneler bireyin degerlerini ve statiislinii temsil ettigi siirece vazgecilmez
olarak goriilmektedir. Pop Art yalnizca nesneyi degil, tiikketim toplumunda nesnenin
tagidiklarini anlamlar1 yansitmaktadir. Jean Baudrillard bu durumu su sekilde agiklar;
“Pop, siradanin sanati olmak istiyor: Ama siradan, metafizik bir kategori, yiicelik
kategorisinin modern bir degiskeni degilse nedir? Nesne sadece kullaniminda, bir ise
yaradigir anda siradandir. (Wesselmann’daki “caligan” transistdr). Gosterge haline
geldigi, gosterdigi anda nesne siradan olmaktak cikar; oysa, cagdas nesnenin
“hakikat’inin artik bir ise yaramak degil, gostermek oldugunu, arag¢ olarak degil, ama
gosterge olarak glidiimlenme oldugunu gordikk. Ve en iyi durumda bu nesneyi bize

boyle gostermek Pop’un basarisidir” (Baudrillard, 2020, s. 148).
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Resim 15: Tom Wesselmann, TV Still Life From 11 Pop Artists, Volume 111
1965, On serigrafi ve bir litografiden olusan bir portfdyden serigrafi, Buffalo
Albright-Knox Sanat Galerisi, NewYork

Kaynak:https://buffaloakg.org/artworks/p19721011-tv-still-life-portfolio-11-pop-artists-volume-iii
Erisim tarihi: 8 Nisan 2025

Pop Art sanat hareketinin kendi i¢ mantig1 dogrultusunda “saf ve basit” giinliik yasami
kusatan tiiketim nesnelerine yonelir ve boylece nesneler araciligiyla tiiketim diinyasinin
gercekligini ters yliz etmektedir. Nesne merkezli yaklasimi ile Pop Art, gercekligi muglak
bir hale getirir. Aym1 muglaklik reklamlarda da goriilmektedir. Pop Art tiiketim
nesnelerini yalin bir sekilde sunar tipki reklamlardaki gibi onlara anlam katarak izleyiciye
sunmaktadir. Bu sayede tiikketim toplumunda yaratilan yapay gerceklik ortamini asirtya
kagmadan dogrudan nesneyi kullanarak izleyiciye aktarmaktadir. Tiiketim imgelerini
cesurca sanat dahil ediyor onlar1 elestiriyor ayn1 zamanda estetik bir konuma getiriyordu.
Bu baglamda Pop Art tiikketim toplumuna ait 6zellikle reklam imgelerini, Amerika
rilyasini gorliniir kilan bir anlayis gelistirmistir. “Kullandig: araglarin neredeyse tamami
medya organlari, tiiketim trilinleri gibi kaynaklardan gelen Pop Art, tabir yerindeyse

ozellikle Amerikan toplumunun yumusak karnina hitap etmistir” (Giingen, 2019, 5.684).

74


https://buffaloakg.org/artworks/p19721011-tv-still-life-portfolio-11-pop-artists-volume-iii

Resim 16: “Tezgah Alani: Tasarim ve Modern Mutfak™ Enstalasyon Goriiniimii, Moma

Sergi Salonu, 15 Eyliil 2010-2 May1s 2011, Museum of Modern Art, New York

Kaynak:https://www.moma.org/collection/works/80004?artist id=6318&page=1&sov_referrer=artist&in

stallation _image index=6 Erigim Tarihi: 8 Nisan 2025

Sanat ve giinliik yasam arasindaki etkilesimde nesneler araciligiyla etkilesim kuran Pop
Art, nesnelere yiiklenen meta degerini sorgulayan, seri liretime yonelik iiretimi yansitan
ve bunu kitleye aktardig1 i¢in izleyicininde ilgisini ¢eken bir sanattir. Arthur Danto’ya
gore “Pop Art hem ge¢miste sanatin seckinci bir ugras oldugunu ve siradan insan
ilgilendirmedigini farz etmis olan kitleler tarafindan takdir edilmeye baslandig1 i¢in, hem
de alt ya da iist kiiltiire mensup hemen hemen herkesi aninda taniyacagi ve genel kiiltiirii
sekillendiren seyleri konu ettigi igin popiilerdir” (Danto, 2016, s.202). Ozellikle
Amerika’nin popiiler yasaminda baskin olan tiikketim nesnelerinin sanatcilar tarafindan
sanata dahil edilmesi halki Pop Art’in i¢ine ¢ekmesini kanitlar niteliktedir. Arthur
Danto’ya gore “Pop Art't genis kitlelerin gozdesi haline getiren, eserler lizerinden
tecessiim eden anlamlarin genel itibariyle donemin ortak kiiltiiriine ait olmalariydi”
(Danto, 2016, s.59). Bu kitlenin ortak noktasi tiiketim kiiltiirinde bulusmaktir.

Pop Art sanat hareketi “ikinci Diinya Savasi sonrasinda gelisen ekonominin etkisiyle
varligini hissettirmeye baslayan tiiketim kiiltiirii ve zihniyetini gézler 6niine seren ve bu
anlamda son derece Amerikali bir igerige sahiptir” (Antmen, 2013, s.161). Bunun boyle
olmasmin sebebi Amerika’nin tiiketim diinyasinin lideri konumuna gelmesidir.
Amerika’nin giiclenmesi ve popiiler olmasi, sosyo-ekonomik, kiiltiir, teknoloji ve sanat

alaninda da popiiler olmasina Onciilik etmistir. Cilgin tiiketim anlayiginin en ¢ok
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goriildiigii ve iyi yasandigi yer Amerikadir. Amerikan riiyasi o donemde her kesimin
yasamak istedigi biiyiileyici ve iyi hayati1 yansitmaktadir. Boylece popiiler dgelerin ve
“genel etiketlerin dagiticis1 bundan bdyle New York (Amerika) olmustur” (Batur, 2015,
s.408).
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Resim 17: Jasper Johns, Flag, 195455, Kontrplak Uzerine Monte Edilmis Kumas
Uzerine Encaustic, Yaglh Boya ve Kolaj, Ug panel, 107,3 x 153,8 cm, Museum of
Modern Art, New York

Kaynak: https://www.moma.org/collection/works/78805 Erisim Tarihi: 12 Nisan 2025

Kapitalist giiciin artmasi tiikketim toplumunu ve sanat ortaminida oldukga etkileyen
onemli bir faktor olmustur. Amerika’nin gelismis piyasasi ve olanaklari, kapitalizmin
kendi ¢ikarina kurguladig hayal diinyasini yaratmasi toplum ve birey tizerindeki kurdugu
tahakkiim oldukca fazlaydi. Tiiketim nesneleriyle yasama tutunmay1 6greten tiikketim
organizasyonuna ait her nesne bireyin yagamini kusatan, reklamlar araciligiyla arzularin
kampgilayan bir noktay1 temsil eder duruma gelmistir. Giinliik yasamda iiretilen her nesne
bireyi cezbetmek i¢in tasarlanmig nesnelerdir. Olusturdugu reklam panolarindaki her seyi
cekici kilan Amerika kiiltiirii veya Amerikan riiyas:t bireyin hayalini siisleyen, her
arzusunu gerceklestirebilecegi bir konuma sahiptir.

Pop Art tiiketim kiiltiirlinii hem estetik bigimde yeniden iiretir hem de giderek artan
tiketimin kiltlirlinlin yarattig1 etkilerin birey tiizerindeki varligini sorgulama alani
yaratmaktadir. Tiketim kiiltlirtiniin varliginin en ¢ok hissedildigi yer olan Amerika,
kapitalist liretiminde en c¢ok hissedildigi ve nesnenin de yiicelildigi bir konumdadir.
Amerika modeli veya Amerikan riiyasi biitiin kitleyi biiyiileyen coskulu, biiyiilii ve bir o

kadar ¢ilgindir. Dolayisiyla bu iilkede siirlari asan tiikketimde toplumu, diger tiim
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kiiltiirleride etkisi altina alan ¢ilgin bir tiiketici kitlesini olusturmustur. Bu durumda Pop
Art’in tiikketim kiiltiirii ile iligkisinin daha ¢ok Amerika’da goriiniir olmasi tesadiifi bir
durum degildir. Pop Art gelismis Amerika kiiltiirliniin, tiretimin ve tiiketimin gostereni
olur, artan tiikketimin yansimalarini var olan imgeler yoluyla aktarmaktadir. Her kesimi
etkileyen tiiketim kiiltlirlinlin Amerikan riiyas1 bireyleri egemenligi altina alan tiikketim
organizasyonunun bir sonucudur. Jean Baudrillard’a gore “Pop Art, renkli bir resimcilik,

tiikketim toplumunu yansitan nahif bir 6ykiidiir” (Baudrillard, 2022, s. 151).
3.3. Pop Art’ta Tiiketim Nesnesi

1950’lerin sonu 1960’11 yillarda Ingiltere ve Amerika’da es zamanli olarak ortaya ¢ikan
Pop Art, etkisini en ¢ok New York sanat ortaminda hissettiren, tiiketim kiltiiriiniin
etkilerini gorsellestiren bir sanat hareketi olmustur. Tiiketimin yogun olarak hissedildigi
Amerika ortaminda, reklamcilik ve medyanin iiretimi olduk¢a hakimdi. Amerika’da kitle
iletigsim, medya, reklam imgelerinin iiretimi ve tiiketim diger tilkelere gore kiyasla daha
fazla gelismis ve artmistir. Amerikan Pop Art’1 sosyo-ekonomik, kiiltiirel ve endiistriyel
gelisimine bagl olarak tiiketim kiiltiirii bireylere yeni bir yasam tarzi sunmustur. Buna
bagl olarak degisen giinliik yasam dinamikleriyle birlikte tiikketim nesnesi Pop Art’in
kalbine yerlesmistir.

Pop Art, popiiler imajlarin kokeni ve tiiketimin en ¢ok goriiniir oldugu yer olan New
York’ta serpilmeye baslamasinin en 6nemli sebeplerinden biri bu cografyada teknolojinin
cesitlenmesi, Uretimin artmasit ve endistrilesme tiiketimi koriikleyen en 6nemli
dinamikler olmasidir. “Ozellikle New York’ta ortam ¢ok canliydi. Yani anlayacaginiz,
pop sanatin orada serpilmesi tesadiif degil, zorunluluktu” (Yilmaz, 2013,).

Giinlik hayatin siradan nesnesini sanata doniistiiren Pop Art tiikketimin kutsalligini,
siradan bir nesneye yiiklenen meta degerini ve tiikketimin yiice bir eylem olarak
goriilmesini sorgulamaktadir. Tekdiize bir nitelige sahip olan tiiketim nesnesi,
ideallestirilerek kullanish olmasindan 6te onlara yiiklenilen anlam ile degerli olmuslardir.
Pop Arta’ giinliik yasamin tiiketim nesnelerinin sanatin nesnesi haline gelmesi, bireyin
bu nesnelerle kurdugu iliskiyi sorgulamasina zemin hazirlar. Bu g¢ercevede calismalar
ireten ve “New York’taki Pop Art hareketinde Oncii olarak Andy Warhol, Roy
Lichtenstein, Claes Oldenburg ve Tom Wesselmann gosterilmektedir” (Turani, 2014,

5.723).
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Tiiketim kiiltiirii bireyin diinyasinda yasamin kalbi durumuna gelmistir. Oylesine her
yerdedir ki birey uykudayken bile bilingdisinda dahi hep bir tiiketim halindedir.
Medyanin irettigi imgeler ve imajlar gosterge degeri iireten nesnelere yiiklenilen
mutluluk, keyif, doyum veya tatmin gibi duygularla doldurulmus i¢i dolu gibi goziiken
bos bir nesneler bollugu ile hayat kusatilmis haldedir. Bu donemde kitle iletisim
aracglarinin 6nemli bir organi olan medya, Jean Baudrillard’in deyisiyle “bize gostergeler
olarak gostergeleri, bununla birlikte gergegin teminatiyla dogrulanmis gdostergeleri
tiikkettirir” (Baudrillard, 2022, s.28).

Bireyin kendini tanimladigi, kimligini olusturan sey artik nesnedir. Nesneler sahip
oldugu, onlara yiklenilen anlamalar ile bireye deger veya giic katar. Tiiketim
organizasyonunun bir organizmasi olan birey, nesneye sahip olmasiyla onu kimlik
edinme arac1 olarak goriir. 1960’larda Amerika’da gelisim Pop Art sanat hareketi, tiiketim
toplumunun irettigi imgeleri, nesnelerin gosterge degerlerini gorsellestirmistir.
Siradanlasan kitle tiiketimine ait markalari, glinliik yagsamdaki nesneleri, ambalajlar1 ve
inlii figtirleri cesitli tekniklerle aktarmistir.

Toplumu ilgilendiren bir meseleyi sant alaninda goriiniir kilan Pop Art, Baudrillard’a gére
“Tiiketim nesnelerini tercih etmesiyle, “markalanmis” nesnelerin ve besin maddelerinin
bu siursiz kullanimiyla -ticari basarisiyla oldugu gibi- Pop kendi “imzali” ve “tiiketilen”
nesne-sanat statiisiinli kesfeden ilk olma niteligine sahiptir” (Baudrillard, 2022, s.146).
Baudrillard tiiketim nesnesinin artik islevselliginden 6te toplumsal ve kisisel degerler
anlamlarim yiiklii oldugu gostergeler olarak bakmasi, Pop Art’in giinliik hayatin siradan
nesnelerini estetik bir temsile doniistiirmesiyle paralellik gostermektedir. Pop Art’in
tiketimi sorgulama alan1 yaratmasi “(kendi mantigina uygun olarak) saf ve basit
nesnelere agilarak bir nesne-diinyay iligkisini tersyiiz ettigi kabul edilebilir” (Baudrillard,
2022, 5.143).

Pop Art sanatcilari, 6zellikle savas sonrasi endiistri iiretimin artmasi ve tiikketim kiiltiiriin
yayginlagmasiyla, bu kiiltiire ait tiiketim nesnelerini yalnizca gorsel bir malzeme olarak
degil, disiincelerini ifade eden elestirel bir sdylem olarak tiiketim nesnesini
kullanmiglardir. Bu tiikketim nesneleri arasinda Amerikan yasaminin gozdesi haline gelen
giinliik hayatin siradan neseleri olan Coca Cola siseleri, corba kutular1 ve hamburgerler

gibi genis bir yelpaze yayilan iirlinler sanata dahil olmustur. Bu baglamda bu nesneler
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sanatsal bir yaklagimla Pop Art’in ifade bi¢imine doniigsmiis ve elestirel anlamlar
kazanmustir.
1960’larda gelisen radikal degisimler sonucu alt kiiltiir ve st kiiltiir arasindaki sinirlar
silinmeye baslamistir. Amerika’nin “kiiltiirel ikonu” haline gelen Andy Warhol, giinliik
tiiketim nesnesini siradanliktan ¢ikartip ¢ekici kilan dgeleri kullanmasiyla 6n plana ¢ikan
bir sanat¢t olmustur.
“Pop sanatin tartigmasiz en Uinlii ismi Andy Warholdur (1928-1987). Pittsburg’daki
Carnegie Teknoloji Enstitlisiinde okuyan Warhol, mezun olduktan sonra bir siire
dergi resimleyiciligi, ayakkabi1 ve parfiim sisesi tasarimciligi gibi islerde ¢aligsmustir.
Reklam diinyasindaki ¢aligmalariyla 6diillendirildi; ancak piyasa ressamligindan
cikip giizel sanatlar diinyasina girmek istiyordu. Boylece, 1960 baslarinda goziini
basta Coca-Cola olmak iizere, Amerikan Dolar1 ve Campbell’s Konserve Corbalari
gibi tiiketim nesnelerinin; Marilyn Monreo, Elizabeth Taylor ve Elvis Presley gibi
oyuncu ve sarkicilarin dergi ve gazetelerde ¢ikan fotograflarina gevirerek resimler
yapmaya basladi. Bunlar1 6nceleri elle boyuyordu, ama kisa bir siire sonra ipekbaski
teknigine yoneldi” (Yilmaz, 2013, s.257).
Kuskusuz Amerika kiiltiiriine derinden bagli ve American Pop Art’inin énemli bir figiirii
olan Warhol tiikketim nesnesini seri tretim islerine dahil ederek tiiketim kiiltiiriine
gondermelerde bulunmaktadir. “Andy Warhol'un fotografik imgeyi oldugu gibi tuvale
aktardiktan sonra miidahalelerde bulunmasi ve serigrafi teknigine basvurmasi ve mekanik
cogaltim yontemlerine duydugu ilgi sanatinin igerigini ve felsefesini belirleyen bir

anlama sahiptir” (Antmen, 2013, s.162).

! RRRORR

Resim 18: Andy Warhol, Marilyn Monroe, 1967, Serigrafi, Her Biri 91,5 x 91,5 cm,
Museum of Modern Art, New York

Kaynakga:  https://www.moma.org/calendar/exhibitions/1517?installation_image_index=29  Erisim

Tarihi: 16 Nisan 2025
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Tiiketim nesnelerini dogrudan fabrikadan ¢iktig1 gibi ele alan Andy Warhol’un felsefesi,
ifade araci olarak serigrafi teknigini kullanmasi arasinda bir baglanti olusturmustur.
Serigrafi teknigi ayni gorsel formu tekrar tekrar mekanik bir sekilde iiretimin mantigt
olarak goriilebilir. Warhol’un bu ¢ogaltim teknigini kullanmasi fabrikalarin seri
tiretimlerini akla getirmektedir. Endiistri liretiminin artmasi1 dogrudan tiiketim ile iliskili
oldugu i¢in Andy Warhol tiikketim nesnesine olan yaklagimini serigrafi teknigini

kullanarak ifade etmeye caligmistir.

Resim 19: Andy Warhol, Campbell’s Corba Kutulari, 1962, Tuval Uzerine Metalik
Emaye Boya ile Akrilik, 32 Panel, Her Biri 50,8 x 40,6 cm, MoMa, New York

Kaynak: https://www.moma.org/collection/works/79809 Erisim Tarihi: 16 Nisan 2025

Tiiketim kiltiiriiniin gorsel simgelerinden biri olan Andy Warhol’un 1962 yilinda tirettigi
“Campbell’in Corba Kutular1” ¢alismasi yaratilmig en ikonik eserlerden biri olmustur ve
Pop Art’ta devrim yaratmistir. Bireyler tarafindan yaygin olarak tiiketilen bu g¢orba
kutular1, kitle kiiltiirliniin en c¢ok tanidigi tiiketim nesnesidir. Tiikketim toplumunun
ciktilar1 olan seri iiretim ve kitle {iretimi Warhol’un dikkatini ¢ekmis ve “Campbell’in
Corba Kutular” ¢alismasinin temelinde seri iiretime gonderme bulunmaktadir. Andy
Warhol 32 panelin her birini ayni titizlikle liretmis ve her bir goriintii tekrari seri tiretimin
mekanikligine gondermelerde bulunur. Agirlikli olarak kirmizi, beyaz ve siyah renklerini
kullanmistir. Yiizeyde neredeyse fir¢a izi bulunmayan bu ¢alismada resimden &te bir
reklam afigi gibi goriinmektedir. Kusursuz ¢izgiler ve renk kullanimi grafiksel etkiyi

artirmakta ve kullanilan serigrafi teknigi ile bir seri liretim havasi yaratilmaktadir.
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Andy Warhol’un “Campbell’in Corba Kutular1” giindelik tiiketim nesnesinin yiiceltilip
sanat nesnesine doniismesini temsil etmektedir. Ayni1 zamanda bireyin bu donemde
reklamlarin bombardimani altinda kaldigini fark eden ve reklam sektoriiniin i¢inden gelen
Warhol alisilmadik sekilde diisiincesini ifade etmeye bagvurmustur. Arthur Danto’ya gore
“Pop Art’in diger sanatg¢ilarina kiyasla ¢cagin1 daha iyi bir sekilde tanimladig1 ve temsil
ettigini” sdylemektedir. (Danto, 2016, s,18)

“Campbell’s” savas sonrast Amerika’da artan tiiketimciligin toplum tizerindeki etkilerin
onemli bir sembolii haline gelmistir. Bu donemde kutsallastirilan tiiketim anlayis1 ve
Andy Warhol’un 1962 yilinda yaptig1 “Campbell’in Corba Kutular1” adl1 eseri siradan bir
corba kutusunu sanata doniistiirerek tiiketim nesnesinin kutsalligini ironik bir bigimde
sorgular ve bu yoOniiyle tiiketim Kkiiltlirlinlin gorsel simgelerinden biri olmustur.
Dolayistyla “Warhol, pop kiiltiiriin, tiiketim kiiltlirinlin nesnelerini kendine mal ederek
elestirel bir tutumla kullanir” (Girgin, 2019 s.181). Bu baglamda Pop Art’in 6nemli
figiirlerinden olan “Andy Warhol’un yapiti1 ger¢ekte metalastirma etrafinda donmektedir
ve gec kapitale gegisin meta fetisizmi agikc¢a 6n plana acik¢a 6n plana ¢ikaran Coca-Cola
sisesinin ya da Campbell’in ¢orba konservesinin biiyiik ilan panosu goriintiileri, tiiketim

kiiltiirine yonelik giiclii ve elestirel anlatimlar tagimaktadir” (Jameson, 2022, s.31)
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Resim 20: Andy Warhol, Campbell Corba Kutusunun Bir Etiketi, 1986, Museum of
Modern Art, New York”

Kaynak: https://www.wikiart.org/en/andy-warhol/campbell-soup-company-1986 Erisim Tarihi: 20 Nisan
2025
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Resim 21: Andy Warhol, 1962, Yesil Coca-Cola Siseleri, Tuval Uzerine Akrilik,
Serigrafi ve Grafit Kalem, 210,2 x 145,1 cm, Whitney Amerikan Sanati1 Miizesi, New
York

Kaynak: https://whitney.org/collection/works/3253 Erisim Tarihi: 28 Nisan 2025
1962 yilinda serigrafi teknigini gelistiren Warhol, bu teknik ile birlikte resimlerini

mekanik bir sekilde tiretmistir. Tiiketim, kitle kiiltiirii ve reklamlar ilgilendigi konular
oldugu igin serigrafi ve seri iiretim arasinda bir iliski kurmustur. 1962 yilinda {irettigi
“Green Coca-Cola Bottles” ¢alismasi bu yaklasiminin 6nemli 6rneklerinden biridir. Andy
Warhol’un 1962 yilinda iirettigi “Green Coca-Cola Bottles” isimli ¢calismast Amerika’nin
savas sonrasi kiiltlirlinlin degisimine, medyanin 6zellikle reklamlarin yogunlagsmasina ve
tilketimin putlastirilmasina yonelik elestiri getirdigi bir calismadir. Coca-Cola siseleri
hem giinliik hayatin siradan bir nesnesini temsil ederken ayn1 zamanda ikoniklesmis bir
nesneyi de temsil etmektedir. Tek bir Coca-Cola sigesi goriintiisii referans alinarak yan

yana olacak sekilde 16 adet sirali bir sekilde ylizeyde tekrarlanir. Baglangigta goriintiiler
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kusursuz bir sekilde goziiksede, siseler genel olarak hafif egik bir sekilde tasvir edilmistir
ve bu egilim standartlagmis diizenli goriiniimii bozarak her bir sisenin kendi i¢inde 6zgiin
bir bi¢iminin olugsmasina neden olmustur. Yesil ve yesil renginin tonlari, siyah ve beyaz
kontrasthig1 kullanilarak yiizeyde bir denge olusturulmustur. Serigrafi baski teknigi
kullanan Warhol seri iiretime Amerika tliketim kiiltiiriinliin popiilerlesen bir nesnesine
dontisen Coca-Cola’y1 kullanmistir. Bu tekrarin temelinde Warhol’un mekanik ¢ogaltim
ve fabrikasyon iiretiminin artmasina yonelik elestirel bir tavr1 vardir. Tiiketim alt kiiltiir
veya st kiiltlirii ayirmaz ve herkese yoneliktir. Warhol’un bu duruma bakisi, “en zengin
tiiketicilerin temelde fakir tiiketicilerle ayn1 seyleri satin almasi gelenegini Amerika’nin
baslatmis olmasidir. TV izliyor olabilirsiniz ve Coca-Cola’y1 goriirsiiniiz ve bilirsiniz ki
Bagkan kola i¢iyor, Liz Taylor kola i¢iyor ve diisiiniin siz de kola igebilirsiniz. Tiim

kolalar aynidir ve tiim kolalar giizeldir” (Fineberg, 2014, s.242).

Resim 22: Andy Warhol, Brillo Kutular1, 1964, Ahsap Uzerine Akrilik Serigrafi, Her
Kutu 50,8 x 50,8 x43,2 cm, Norton Simon Miizesi, Kaliforniya

Kaynak: https://www.moma.org/collection/works/81384 Erigim Tarihi: 28 Nisan 2025

Popiilerlesen tiiketim kiiltiirii ve etkilerinin agik¢a goriildiigii tilketim nesnelerine dikkat
ceken Warhol’'un “Campbell’in Corba Kutular1” ve “Yesil Coca-Cola Siseleri”

eserlerinden sonra bir diger ¢alismasi “Brillo Kutular1” olmustur. Figen Girgin’ gore

83


https://www.moma.org/collection/works/81384

“Andy Warhol’un Brillo Kutular1 Pop Art'la giindeme gelen sanayi iiretiminin ya da
tilketim malinin sanatsal alanda sunumunda sanatgilar, etrafimizi saran sanayilesmis
diinyaya kars1 alayci bir sdylem baslatirlar. Her giin gordiiglimiiz, ancak islevsellikleri ile
on plana aldigimiz bu nesneler, sanatgilarin sergileme mekanlarinda dondurulur” (Girgin,
2018, 5.294).

Andy Warhol pek ¢ok versiyonu iizerine ¢alistigi “Brillo Kutular1” yapitini tiretirken ticari
bir tiiketim nesnesinden esinlenerek calismalarina baslamistir. Her biri 50,8 x 50,8
capinda olan bu kutular Warhol’un “The Factory” adl1 ¢aligmalarini iirettigi fabrikasinda
titizlikle boyanmistir. Baglangicta karton kutular1 ytlizey olarak kullanmis ancak istedigi
etkiyi alamayinca bundan vazgegerek gercek kontraplak kutulari kullanarak eserini
tiretmigtir. Renk paletinde kullanilan kirmizi, mavi ve beyaz renkleri Amerikan tiiketim
kiiltiiriine dogrudan gonderme yapiyor gibi goriinmektedir. Hangi acidan bakilirsa
bakilsin Andy Warhol’un “Brillo Kutular1”, markettekilerden ayirt edilemiyordu. Oyle ki
“Warhol’un Stable Galerisi’ndeki sergisine gelenlerin bir¢ogu, adresi karistirip da bir

siipermarket deposuna girdigini sanmistir” (Danto,2018, s.121).
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Resim 23: Andy Warhol, Pasadena Sanat Galerisi i¢in Hazirladig1 Afis, 1970

Kaynak:https://www.myartbroker.com/artist-andy-warhol/10-facts/10-facts-about-warhols-brillo-boxes
Erisim Tarihi: 28 Nisan 2025
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“Brillo kutular1” benzer bi¢imde “Campbell’in Corba Kutular1” gibi tiiketim kiiltiiriiniin
ilgi uyandiran bir simgesi haline gelmistir. Ote yandan “Brillo Kutular1” bigimsel olarak
endiistriyel bir anlayis sergilemektedir. Bunun temelinde ise Warhol’un kullandigi
serigrafi tekniginin seri iiretim ile kurdugu iligski arasinda parodi olusturmasidir. Tekrar
eden Brillo Kutular1 Andy Warhol’un sanatinda tiiketim kiiltlirtiniin ve Pop Art’in ikonik
bir temsili haline gelen eserlerinden biri olmustur. Giinliikk hayatin siradan bir tiiketim
nesnesi olan “Brillo Temizlik Siingerleri” Warhol un ticari bir liriinden esinlenmesiyle

gercegiyle ayirt edilemeyecek diizeyde bir sanat eserine doniismiistiir.

Resim 24: Claes Oldenburg, Londra’ da Rujlar, 1966

Kaynak: https://www.tate.org.uk/art/artworks/oldenburg-lipsticks-in-piccadilly-circus-london-t01694
Erisim Tarihi: 28 Nisan 2025

Amerikan Pop Art’inin bir diger 6nemli sanatgis1 Claes Oldenburg’tiir. Gelismis mizah

anlayisi ile birlikte kendi {islubunu yaratan Oldenburg dev boyutlu renkli heykelleriyle
giinliik hayatin siradan ve yasamin i¢inde yiiceltilmis tiiketim nesnelerine odaklanmustir.
Oldenburg biiylik boyutlarda eserler iireterek aslinda siradan bir nesnesinin
kutsallastirilmasina yonelik bir anlayis igerisindedir “bizim olagan kabul etti§imiz ve
aslinda bizden 6nce saptanmis kurallar1 sorgulamaya yoneltir” (Lynton, 1982, s.323).
Yarattig1 dev boyutlu heykeller arasinda Amerika kiiltiiriiniin ikonik bir semboliine
doniisen hamburger sonrasinda dondurma kiilahi, yiyecekler, ruj, daktilo ve mandal gibi
nesneler bulunmaktadir. Claes Oldenburg’un teknigi siradan nesneleri alisilmisin disinda
nesnelerle ve dlgiilerler iiretme iizerine kuruludur. Urettigi heykellerde vinil, kumas, alg1

ve regine gibi yumusak malzemeler kullanmaktadir. Onun dev boyutlarda yarattig
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calismalari siradan yiyeceklerin abartili temsili kullanarak tiiketim bollugunun bir mucize

gibi gosterilmesini sorgulamaya davet etmektedir.

Resim 25: Claes Oldenburg, Floor Burger, 1962, Heykel

Kaynak: https://www.moma.org/audio/playlist/270/3504 Erisim Tarihi: 28 Nisan 2025
Oldenburg gelistirdigi tslubuyla izleyiciyi siradanlagsmis giinlik hayatin tiikketim

imgelerini farkli bir diizlemde yiizlestirmeyi amaclamistir. Onun eserleri “devasa, siiper,
cilgin ve smursizdir. Dolayistyla siradan yasamin sisirismis bir taklidi icerisindeki-
kelimenin tam anlamiyla devasa, siiperi ¢ilgin ve smirsiz seylerdi. Oldenburg’lin amact
ciddi bir bigimde yiiceltmek degil, giildiiriiydi” (Danto, 2016, s.176). Sanat¢i bu tavriyla
siradan olana alayci ve giildiiriicii bir sekilde yaklagsmaktadir. Onun bu yaklagimi siradan
olan giinliik tiiketim nesnesini olagandis1 gorsel imgeye doniistiirerek bireye tiiketim

aligkanliklarini ve nesneyle olan iligkisini sorgulamaya davet eder niteliktedir.
=

Resim 26: Claes Oldenburg’iin Sergisi, 2013, Yerlestirme, Museum of Modern Art,
New York

Kaynak: https:/www.moma.org/calendar/exhibitions/1296?installation_image index=60 Erisim Tar28

Nisan 2025
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Amerikan Pop Art hareketinin temsilcilerinden biri olan James Rosenquist popiiler
kiiltiiriin imgelerini ve giinliikk hayatin siradan nesnelerini eserlerinde tasvir etmistir.
Rosenquist University of Minnesota’daki aldig1 sanat egitimiyle birlikte giiclii bir tislup
gelistirmistir. Ogrendigi teknik ve ydnelimler ile birlikte ticari tabela ustaligini gelistirmis
ve edindigi bu tecriibeler Pop Art’taki sanatsal iiretimlerini desteklemistir ve belirleyici
bir rol oynamustir. Ozellikle 1960’lardan sonra iirettigi eserlerinde kolaj benzeri biiyiik
Olcekli resimleriyle dikkat cekmistir. “James Rosenquist, 1960’tan baslayarak, genellikle
dergilerden alinmis kismi goriintiilerin, Judith Goldman’in “giiriiltiilii, hizli, hoyrat, st
liste binen, aleni, goriiniir,” olarak niteledigi bir stille bitistirilmis biiyiik Slgekli
kompozisyonlarini resmeder (Fineberg, 2014, s.251). Resimlerinin yiizeyinde canli ve
parklar renkler kullanmasi eserlerinde dikkat cekmesinde 6nemli bir unsurdur. Bu ¢ekici
renkler ve imgelerin kullaniminin temelinde Amerika tiiketim kiiltiiriine ve bireyin
lizerinde yarattig1 etkilere yonelik elestirel bir tavir s6z konusudur. James Rosenquist
reklam imgelerinin bombardimani altinda kalan birey i¢in su sozleri sdylemistir: “Biz
radyo ve televizyon ve gorsel iletisim tarafindan saldirtya ugruyoruz... dyle bir hizla ve
Oyle bir giicle ki resim... artik ¢ok eski moda goriiniiyor... neden resim de bu giicle ve
zevkle, ayni etkiyle yapilmasin ki?” (Fineberg, 2014, s.252). Onun bu yaklagimi eserlerini

tiretmesinde belirleyici bir etken olmustur.

Resim 27: James Rosenquist, Ates Evi, 1981, Tuval Uzeri Yagh Boya, 198,1 x 5029

cm, The Metropolitan Museum of Art, New York
Kaynak: https://www.metmuseum.org/art/collection/search/482613 Erigim Tarihi: 30 Nisan 2025
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James Rosenquist’ in Ates Evi (Resim 28) 1981 yilinda resmettigi ¢aligmasi, glinliik
yasamin siradanlasmis tiiketim nesnelerini bir araya getirdigi goriilmektedir. Uce
boliinmiis bu kompozisyonda her boliimde birbirinden bagimsiz imgeler goriilmektedir.
Rosenquist nesneleri alisilmisin disinda biiylik 6lgekli bir sekilde resmederek odagi
dogrudan nesneler iizerine cekmektedir. Yiizeye piiriizsiiz ve canli bir etki hakim olmus
ve bu tutum reklam estetiginin kusursuzlugunu cagristirmaktadir. Parlak kirmizilar,
turuncular resimdeki dinamigi ve coskuyu artirtyor ve tiiketim nesnelerinin cazibesini
betimliyor gibi goriinmektedir. Bilingli bir sekilde birbirinden bagimsiz toplumun asina
oldugu nesneler kullanilmast ayn1 zamanda birbirleri ile uyum i¢inde olmasi, izleyicide
bir kurgu olusturma ihtiyaci uyandirtyor ve bir yandanda eksik bir biitlinliik olusturulmus,
reklamlarin bireylere empoze etmeye calistig1 tiikketim nesnesiyle tamamlanma vaadini
yiizeysel bir sekilde aktarmaktadir. James Rosenquist’in bu yaklasimu tiiketim diinyasinda
ozellikle Amerikan kiiltiirlinde bireyin endiistrilesme ve reklamlarla i¢ ice yasadigi bir
ortami, biiyiik Ol¢ekte sanayilesmis bir toplum iliskisini incelikli ve giiclii bir sekilde

aktarmaktadir.

Resim 28: James Rosenquist, Ekonomist’te Yiiziicii #3, 1997-98, Tuval Uzerine
Yagliboya, 401.3 x 610.1 cm, Solomon R. Guggenheim Museum, New York

Kaynak:https://www.jamesrosenquiststudio.com/artwork/9802-the-swimmer-in-the-econo-mist-3 Erigim
Tarihi: 30 Nisan 2025
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James Rosenquist sanat hayat1 boyunca i¢inde bulundugu dénemden ve olaylardan ilham
almigtir. 1960 ve sonrasinda artan tiiketim ve bireylerin degigen tiiketim aligkanliklari,
giindelik siradan bir nesnesinin arzu nesnesi konumuna getirilerek yiiceltilmesi, reklam
imgelerinin artmasi Rosenquist tarafindan ilgi cekmistir. Ekonomist’te Yiiziicii #3(Resim
29) calismasi endiistrilesmeyi ve mekaniklesmeyi enerjik bir sekilde aktarmaktadir. Bu
calismasi ayni1 zamanda savasin getirdigi aci sonucglarin 6zellikle rujlarin arkasinda
kullanilan soyut bicimden ve parlak kirmizi renklerden anlasiimaktadir. Ote yandan savas
sonras1 etkilerin tiiketimi patlatmasi, mekanik uglarin kullanilmasi ve parlak metal

yiizeylerin kullanilmasi bu durumun gostergesi niteligindedir.

B e\

Resim 29: James Rosenquist, F-111, 1964-65, Aliiminyum ile Tuval Uzerine
Yagliboya, Yirmi Ug Béliim, 304,8 x 2621,3 cm, Museum of Modern Art, New York

Kaynak: https://www.moma.org/collection/works/79805 Erisim Tarihi: 30 Nisan 2025
Pop Art’in 6nemli caligmalarindan biri olan F-111(Resim 30) donemin toplumsal,

kiiltiirel, politik ve ekonomik yapisini aktarmaktadir. James Rosenquist New York’ta
acacag ilk kisisel sergisi i¢in F-111 eserini iiretti. Leo Castelli Galerisi’ndeki sergisi dort
duvari cevreleyecek sekilde olusturmustur. Birbirine kenetlenmis bir sekilde 49°u tuval 2
tanesi aliiminyum olmak iizere toplamda 51 adet birbirine gegen pargadan olusan biiyiik
Olcekli bir yapit bir araya geldi ve izleyicinin dort bir yanini kusatan bir eser haline
gelmistir. Resimde bir F-111 aver bombardiman ugagi, duvar kagidini andiran bir ¢igek
deseni, lastik, ampiiller, spagetti, aliiminyum plaklar ve bir ¢cocugun beyin rontgenini
cekiyormus izlenimi veren biiyiik Olgekli goriintiillerden olusmaktadir. Eserinde

aliiminyum malzemeye yer vermesi ayni zamadan donemin endiistrilesmesiyle yakindan
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iligkilidir. Kolaj1 andiran bu eseri, canli renk paleti, net sinirlar ile ¢izilmis ve bliylitiilmiis
imgeler Rosenquist’in 6zgiin anlayisini ortaya koymaktadir. Devasa boyutta olan F-111
izleyiciye adeta resimdeki imgelerin verdigi politik mesajlar karsisinda bireyi diinyaya
kusatan gii¢ ile kars1 karsiya getirmektedir. Bireyin resime bakarken sadece kiigiik bir
boliimiinii gérmesi ve diger gorsellere tanik olamamasi kendi kontroliiniin 6tesinde kalan
politik ve ekonomik gli¢lere kars1 gii¢siizliiglinii betimlemektedir. Boylece eserin biiylik

Olcekte olmasi anlatmak istedigi mesele ile ortiismektedir.

Kaynak: https://www.moma.org/collection/works/79805?installation_image_index=18 Erisim Tarihi: 1
Mayis 2025

F-111 1964-65 calismas1 Amerika’nin en galkantili oldugu bir donemde ortaya ¢ikmaistir.

Resim 30: James Rosenquist, F-111" in Devami

Amerika’nin geligsmis sanayisinin bir lirlinii olan ve eserin adinida F-111"den aldig1 bu
savas ucagl Amerika’nin ve devletin ideolojik bir gii¢ haline gelmesinin bir simgesidir.
James Rosenquist’in bu eseriyle aktarmak istedigi savasin sonuglarmin topluma etkileri,
reklamcilik ve tiketim kiiltiiriiyle i¢ ice gegmesine yonelik bir sorgulama alani
olusturmasidir. Rosenquist reklam estetigini, tiikketim kiiltiiriinii ve kapitalist ideolojinin
toplum {izerindeki baskisini hem dikkat c¢eken hemde rahatsiz edici bir bigcimde
aktarmaktadir. Onun F-111 yapitinda topluma yo6nelik gondermeler savasin sonuglart ve
tilketim toplumunun, imge bollugunun birey iizerindeki etkilerini sorgulayan reklam
diliyle savas aygitlarin1 harmanlayarak kapitalizmin ve iktidar iliskisini gorsel bir

elestireye yansitan ¢ok katmanli bir yap1 bulunmaktadir.
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Pop Art akiminin bir diger onemli figiiri Amerikali sanat¢t Roy Lichtenstein’dir.
Lichtenstein ¢izgi roman estetigini tuvala aktararak Pop Art’a yeni bir {islup
kazandirmistir. Tonlama icin kullandig1 “Benday” noktalar1 iizerinde ¢okg¢a calismis ve
gorsel dilinin temelini olugturan énemli bir 6gesi olmustur. “1962’nin sonuna geldiginde
Lichtenstein teknigini milkemmellestirdi, resimlerinde ¢ok daha esit dagilimli sonuglar
elde ediyordu” (Fineberg, 2014, s.250). Roy Lichtenstein genellikle ask ve savas gibi
daha ¢ok duygusal konularla ilgilenmis ve 1961 yilindan sonra kendi ¢izgi romanlari
lizerinde calismistir. Gazetelerdeki fotograflardan, piyasadaki ¢izgi romanlardan
esinlenerek bir projeksiyon yardimiyla tuvale yansitiyor ardindan kendini gelistirdigi
“Benday” noktalarin1 sabirli bir sekilde isliyordu. Kendi gorsel dilini olusturan
Lichtenstein donemin tiiketim kiiltliriine yonelik siradan reklam nesnelerini kullanarak
elestirel bir tavir ortaya koymustur. Kompozisyonlarinda coskulu ve dinamik bir renk

paleti, siyah net ¢izgiler ve kitle kiiltiiriine yonelik imgeler bulunmaktadir.

I PRES SED THE FIRE)"
| CONTROL ..
L AHEAD OF ME
ROCKETS BLAZED
THROUGH THE SKY. 4'4 ﬂ
S . /
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Resim 31: Roy Lichtenstein, Wham!, 1963, Tuval Uzerine Akrilik Boya ve Yagliboya,
172.7 x 406, 4 cm, Galeri Tate, Londra

Kaynak: https://www.tate.org.uk/art/artworks/lichtenstein-whaam-t00897 Erisim Tarihi: 30 Nisan 2025
Lichtenstein’in 1963 yilinda iirettigi bu kompozisyon biiyiik 6l¢ekli yan yana iki tuvalden

olugsmaktadir. Sol tuvalden sag tuvale dogru fiize ates eden ve yaklasan bir Amerikan
savas ucagi yer almaktadir. Carpisma aninda Amerikan ucaginin iizerinde tasvir edilen
sar1 bir balonun igerisinde “Ates kontroliine bastim... ve dniimdeki roketler gokytiziinde
yand1” seklinde pilotun sdzleri yazmaktadir. Patlamanin ortaya ¢ikisindan sonra sari,
kirmiz1 ve beyaz olarak betimlenmistir. Pilotun sdzlerine yanit olarak yazilan “Wham”

s0zcligli yukar1 dogru siiziilmektedir. Lichtenstein goérsel ve yazim dilini bir araya
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getirerek aktarmak istedigi mesaji1 bu sekilde giiclendirmistir. Roy Lichtenstein’in ¢izgi
roman tarzi, kitle kiiltiiriiniin bireyi nasil yonlendirdigini gostermektedir. 1963 yilinda
irettigi “Wham!” eseri savas imgeleriyle tasvir edilmis popiiler kiiltiir iirinlerinin birey
tizerindeki duygusal etkilerini sorgular niteliktedir. Tiikketim toplumunun birey iizerindeki
tahakkiimii, savasin ve reklam imgelerinin bombardimani altinda sekillendigini

gostermektedir.

Resim 32: Roy Lichtenstein, Blam, 1962, Tu{/di O;erine Yagliboya, 172,7 x 203,2
cm, Yale Universitesi Sanat Galerisi, New Haven, ABD

Kaynak: https://www.wikiart.org/en/roy-lichtenstein/blam-1962 Erisim Tarihi: 1 May1s 2025
Roy Lichtenstein’in 1962 yilinda iirettigi “Blam” ¢alismasi ilk kisisel sergisinde yer alan

caligmalarindan biridir. Bu eserini ¢izgi roman estetigi ile birlikte savas konusunu bir
araya getirdigi goriilmektedir. Savas sirasinda vurulmus bir asker ugagini dramatik bir
sekilde tasvir eden kompozisyonda ucak fiizenin patlama etkisiyle birlikte ters
donmiistiir. Kompozisyona hakim olan sar1, kirmizi ve beyaz renkleri siyah net ¢izgilerle
kontrastlig1 artirilmistir. Saldirinin giictinii vurgulayan “Blam” kelimesinin kirmizi renk
ile betimlenmesi patlamanin net bir gostergesidir. Lichtenstein savasin getirdigi etkilerin
yansimasinin bir sonucu olan popiiler kiiltiiriin ve savagin medya yoluyla tiiketilebilir bir
hale doniismesini sorgulayan bir alan agmaktadir.

Amerikan Pop Art hareketinin bir diger 6nemli sanatcist Wesselmann’dir. Sanat tarihine,

reklamciliga ve kolaja karsi ilgi duyan Wesselmann, aslinda psikolji béliimii mezunudur.
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Glizel Sanatlara olan ilgisi dogrultusunda New York’a tasiarak ¢alismalarini burada
ylriitmiistiir. Onun ¢alismalarinda adeta yasamin bir kesintisi alinmis hissi mevcuttur.
Tom Wesselmann giinliik hayatin siradan tiikketim nesnelerini elestirmeye yonelik bir
tavrt olmadigim1 aksine estetik nitelikleri icin onlar1 eserlerinde kullandigini ileri
siirmiistiir. Ote yandan “Still Life” serisine hakim olan 6zellikle tiikketim nesneleri inceden

inceye tiiketimin baskin varligini 6ne ¢ikarmaktadir.

Resim 33: Tom Wesselmann, Still Life #30, 1963 Yagli Boya, Emaye ve Akrilik Basili
Reklamlarin Kolaji, 122 x 167,5 x 10 cm, Museum Of Modern Art, New York

Kaynak: https://www.moma.org/collection/works/80004 Erisim Tarihi: 2 Mayis 2025
Tom Wesselmann’in kolaj ile baslayan sanat pratigi, endiistriyel ve ticari malzemeleri

calismalarinda dahil etmesiyle genislemistir. Bu yaklagimi ile yasami kusatan reklam
estetigini ve tliketim kiiltiiriiniin etkilerini ironik bir bicimde aktarmaktadir. Wesselmann,
Claes Oldenburg veya Roy Lichtenstein gibi dergi kapaklarini, reklam panolarini
resmetmekten ziyade onlar1 oldugu gibi aktarip geleneksel kolaj teknigine basvurarak
caligmalarina dahil etmistir. Tiiketim kiltiiriiniin izlenimleri olan ev i¢i nesneleri
televizyon, radyo, pencereler, buzdolabi, giinliik hayatin siradanlasmis yiyecek ve
icecekleri kompozisyonlarinda kulladig1 nesnelerdir. Bu nesnelere ek olarak ¢iplak kadin
figiirinede eserlerinde ¢okca yer vermektedir. Kadinin figlirii 6zellikle o dénemde
cinselligin bir temsili olarak goriililyordu ve Wesselmann kadinin bir arzu nesnesi ve

tilkketim nesnesi olarak goriilmesi lizerine elestirel bir alan yaratmistir.
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Wesselmann’in 1963 yilinda iirettigi “Still Life #30” eseri, izle izleyiciye bir mutfak
goriinlimiinii sunmaktadir. Giinliik yasamdan alinmis bir sahne izlenimi veren bu eser
adeta pencere manzarasida dahil edilerek bir vitrin goriintiisii olusturmaktadir. Ote
yandan bu calisma bir evin mutfaginin goriintiisiinden ziyade bir reklam vitrinini veya
marketi andirmaktadir. Bu baglamda Tom Wesselmann bu yaklasgimiyla reklam ve
tilkketim kiiltiirtine yonelik ironik bir gorsel dil olusturur. Calismada bulunan her bir
markal1 {irlin Amerikan kiiltiirlinii ait nesneler olmakla birlikte bireyin giinliik hayatta ne
tilkettiginden ¢ok hangi markay: tiikettigi ile ilgili elestirel bir tutum s6z konusudur.
Neredeyse eksik bir nesne yok gibi goriinmekte ve Wesselmann’in bu yaklasimi
reklamlarin bireylere yonelik mutlulugu gergeklestirme vaadini akillara getirmektedir.
Onun bu renkli kolajlar1 hem yiizeysel hemde c¢ekici goriinmektedir 6te yandan da

sorgulayicidir.

Resim 34: Tom Wesselmann, Still Life #35, 1963, Tuval Uzerine Yagliboya ve Kolaj,
120 x 192 cm, Tom Wesselmann Estate, New York

Kaynak: https://www.tomwesselmannestate.org/artwork/1960s/ Erisim Tarihi: 2 Mayis 2025

Tom Wesselmann kolaj ile boyay1 birlestirerek kendi 6zgiin dilini olusturmustur.
Nesneleri, renkleri ve dokular1 oldukea titiz sekilde bir araya getirmistir. Wesselmann
“Still Life #35” adl1 eserinde Amerika kiiltiirline ait tiiketim neslerini kusursuz bir sekilde
bir araya getirmistir. Buradaki kusursuzluk reklam mesajlariin iginde barindirdigi
Amerikan riiyasi, kusursuz nesneler ve kusursuz hayatlar diisiincesi arasinda ironik bir
iligski yaratmaktadir. Eserde canli ve zit renklerin hakim olmasi ve biiyiik 6l¢ekli formlar

kullanilmas: dikkati {lizerine ¢ekmekte ve izleyiciyi nesnelerin biiyiileyici diinyasina
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cekmektedir. Wesselmann’in bu eseri kusursuz bir sekilde diizenlenmis marketteki bir
vitrini andirmaktadir ve bireyin coskulu tiiketim kiiltiirii i¢cindeki yerini sorgulamaya

davet eden incelikli bir bakis agis1 mevcuttur.
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Resim 35: Nur Kogak, Dogal Harikalar ya da Fetis Nesneler 3, 1979, Tuval Uzerine

Akrilik, 89 x 116 cm, Nesrin Esirtgen Koleksiyonu

Kaynak: https://saltonline.org/tr/2 139/nur-kocak-ile-soylesi Erisim Tarihi: 2 Mayis 2025
1941 dogumlu ve Tiirkiye’nin 6nemli sanat temsilcilerinden biri olan Nur Kocak

eserlerinde, foto-gercekci bir anlayis benimsemesinin yaninda eserlerindeki konularda
Pop Art’mn etkileride goriilmektedir. Caligmalar1 popiiler kiiltiire ait reklam imgeleri,
tiketim kiiltiirii, kadin figiiriiniin fetis bir nesneye doniisme siireci ve cinsiyet rolleri
etrafinda sekillenmektedir. Ozellikle “Fetis Nesne/Nesne 2 Kadmlar serisinde, kadin
imgesi ve kadinlara ait kullanim nesneleri popiiler kiiltiiriin tiikettigi imgelerdir” (Muraz,
2009, s.2). “Fetis Nesneler” serisinde arzu nesnesine doniisen tiiketim nesnelerini
sorgulamaya davet eder.

Resim olgiileri genel olarak biiylik 6l¢ekli olan ¢alismalarinda, nesnelerin biiyiik ve
carpict bir sekilde resmetmesinin sebebi tiiketim nesnesine atfedilen degerlerin ve
anlamlarin bir temsili olarak sunulmasidir. Birey tiiketimin artan boyutlar1 igerisinde
kaybolan ayni1 zamanda kendini tiikettigi nesneler dogrultusunda kimligini sekillendiren
bir tiikketimin bir organi haline gelmistir. Nur Kogak’in sectigi nesneler 6zellikle liiks
tikketim nesneleri olmakla birlikte o sinifi elestirmekten 6te burada tiiketim kiiltiirii ile

ilgili bir farkindalik alan1 yaratmaktadir.
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“Fetis Nesneler 3” seri ¢alismasinin bir pargasi olan bu ¢alismay1 1979 yilinda iiretmistir.
Giinliik hayatta kadinlara ait bir tiikketim nesnesi olan ruj imgesini biiyliterek betimlemesi,
medyanin 6zellikle reklamlarin kadinlara kusursuz giizelligi vaad ettigi ve kadinlarin
arzulanan bir tiiketim nesnesine doniismesini cagristirmaktadir. Tuval {lizerine akrilik
boya ve hava piiskiirtme (Airbrush) teknigini kullanarak nesneleri kusursuz bir sekilde
izleyiciye aktarmaktadir. Kogak’in nesneyi kusursuz bir sekilde resmetmesi, tiiketim

kiiltiirlinlin bireye sundugu ideal ve kusursuz bir yasami gbzler 6niine sermektedir.

Resim 36: Nur Kocak, Farouche [Yabanil] ya da Fetis Nesne 2, 1975, Tuval Uzerine
Akrilik, 130 x 162 cm, Sanat¢inin izniyle, Fotograf: Mustafa Hazneci,

Kaynak: https://argonotlar.com/sabir-sebat-azim-inat-ve-tutku-nur-kocak/ Erigim Tarihi: 5 May1s 2025
Tiiketim kiiltiiriinlin tiim yasami, giinliik hayati kusattig1 bir donemde kadinlar, arzuladigi

tilketim nesneleriyle kendilerini dylesine 6zdeslestirir ki bireyin kendiside bir tiiketim
nesnesine doniisiir. Nur Kogak ilgisini ¢eken bu doniisiim siirecinde kadinin bir ruj ile
veya bir parfim sigesi ile kendisinin tliketim organizasyonunun bir organi haline
doniismesi yer almaktadir. Ote yandan reklam imgelerinin kadinlara empoze ettigi bu

durumu tiikketim kiiltiirinlin bir pargasidir ve Kocak kadinin tiiketim nesnesine
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donligmesini elestiren ve bu durumu sorgulamaya alan agan calismalar iretmistir.
“Farouche [Yabanil] ya da Fetis Nesne 2” adl1 eseri, reklam imgesi olan bir parfiim sisesi
merkezdedir. Biiyilik boyutlu bu eserde tek bir imgenin kullanilmasi izleyiciye nesnenin
hem cazibesini aktarmakta hemde tiiketim nesnesinin yiiceltilmesini sorgulamaktadir.
Eserde kullanilan arzunun temsili bir parfiim sisesi, tiiketim kiiltiiriiniin bir tirlinii olmakla
birlikte kadinlar tarafindan arzulanan bir nesnedir. Parfiim sisesi tiilketimi ve arzuyu
uyandiran Ote yandan kadin bedeninin bir arzu nesnesine donlismesini temsil eder
niteliktedir.

Diinya 6zellikle 1960’11 yillardan sonra koklii bir doniisiime taniklik etmeye baslamistir.
Bireyin aldig1 her nefeste tiiketme istegi bu doniisiimiin en biiyiik sonucu olmustur.
Yasam arzulardan, tiiketimden, kusursuz nesneler ile yasamanin getirecegi mutluluk
vaadi yasamin koklerine Oylesine islemistir ki tliketim diinyas:1 narsistik bir kisilige
biirlinmiis ve birey sadece ona itaat eder duruma gelmistir. Tiikettigin kadar mutlusun
anlayis1 etrafinda sekillenen diinya mottosunda bu anlayis bireyin iizerine giydigi bir

etiket olmustur.
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4. BOLUM: ESER METNI VE TEZ PROJE CALISMALARI

“Bedensel hisler icerisinde insan i¢in yalnizca aci, teknesini yiizdiirebilecegi, onu denize
tagiyacak suyu tiikkenmez bir nehir gibidir. Haz, insanin pesine diismeye ¢abaladigi her
yerde, bir ¢ikmaz oldugunu agiga vurur.”

(Walter Benjamin)

Kim oldugumuzu tanimlamada 6zgiir bir dilnyada mi1 yasiyoruz? Neyi almak istedigimiz
neye sahip olmak istedigimiz bizim 6zglirliikk alanimizda m1? Yoksa diinyada cenneti
yasamay1 vaat eden bir organizasyon tarafindan yonlendiriliyor muyuz? Bu sorulari cevap
aramakta ¢iktigim bu yolculukta kimi zaman kendimin i¢inde bizzat bulundugu tiiketim
toplumunda yasamak karsiladi beni. Bu toplumun getirilerinden kendimizi soyutlanmak
miimkiin mitydii? Arzularimizi her an doyurmak zorunda oldugumuz bir diinyada mrydik
ve hazzi erteleyemez miydik? Birey dogdugu andan itibaren, hatta dogmadan 6nce bu
oyunun bir parcast haline gelmektedir. Her sey onun icin dnceden planlanmis ve
sunulmustur. Bireyin bu asamadan sonra baska bir secenegi olmadigida yine planlar
icerisindedir. Paket olarak sunulmus odalar, yasamlar i¢cinde mutluluga ulasma vaadi
sunan her sey arzu uyandiran bir pozisyonda birey i¢in kurgulanmistir. Tek tip bir hayatin
oniinde sadece tek bir engel bulunmaktadir. Arzuyu doyurmak. Bireyin arzusu, giidiileri
ve adimlart her biri ayrnn kola takilmis bir kukla yani sistem tarafindan
yonlendirilmektedir. Alt, orta ve iist sinif ayirmaksizin narsist tiiketim organizasyonunun
tek amaci arzular1 tatmin etmek ve yeniden yaratmaktir. Tek koldan yoneten bir sistem
var goriinmekte aslinda insanin icerisindeki arzusu da bir yonetici konumundadir.
Dolayisiyla birey iki ayr1 yandan cekistirilen bir carsaf gibidir. En nihayetinde doniip
duran bu cark, bireyin hangi siniftan oldugu fark etmeksizin onun i¢in kurgulanmis
odalar, mekanlar, nesneler, sistemler etrafinda ve ona tiikettirmek icin her seyi diisiinen
bir tiikketim tanris1 ekseninde doniiyor.

Birey i¢in hakikati yasamak demek, gergekligini yasamak demektir. Kendini tiikettigi
nesneler veya arzularininin yonlendirilmesiyle yasadigi, sonsuza kadar tiiketim iizerine
kurulan bir hayat degil. Kogsmadan yorulmadan ihtiyagtan fazlasinm tiiketmeden, siradan
olanin keyfini siirdiigiimiiz bir yasam, diinyamiz ve kendi yasamimiz i¢in siirdiiriilebilir

¢ozlimler tiretmek belkide ulasabilecegimiz en biiyiik arzu ve doyum olacaktir.
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Resim 37: Serap Alakaz, “Yanilg1”, 30x30 cm, Tuval Uzeri Yagliboya, 2025

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Serap Alakaz, “Sinir”, 30x30 cm, Tuval Uzeri Yagliboya, 2025

.
.

Resim 38

Yazar tarafindan olusturulmustur.

Kaynak
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Resim 39: Serap Alakaz, “Arzu”, 20x20 cm, Tuval Uzeri Yagliboya, 2025

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Resim 40: Serap Alakaz, “Isimsiz”, 20x20 cm, Tuval Uzeri Yagliboya, 2023

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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20x20 cm, Tuval Uzeri Yagliboya, 2023
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Serap Alakaz,

Resim 41

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Resim 42: Serap Alakaz, “Her Giizel Seyin Bedeli Vardir”, 70x100 cm, Tuval Uzeri
Yagliboya, 2024

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Resim 43: Serap Alakaz, “Benzer”, 70 x 100 cm, Tuval Uzerine Yagh Boya, 2022

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Resim 44: Serap Alakaz, “Hazir Banyo”, 60 x 90 cm, Tuval Uzerine Yagli Boya, 2022

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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SONUC

Tiiketim kiltlirli bireyi merkeze alan yapisiyla sosyolojik, psikolojik, kiiltiirel ve
ekonomik yapisiyla bir¢ok farkli disipline konu olan bir alan olmustur. Tiiketim toplumu
ve tiiketim kiiltiirii kuramlarinin 6nemli gelistiricisi olan ve saptamalarda bulunan Jean
Baudrillard, akillara durgunluk veren bir tiiketim ¢caginda oldugumuzu, insan ekolojisinin
temelden degistigini vurgulayarak bu konunun ciddiyetini 6nceden gormiistiir. Ozellikle
II. Diinya Savasi’nin sonuglar1 bir¢ok dinamigin degismesine neden olup, teknolojinin ve
sanayini gelisimini hizlandirmis, kitle iletisim araglarinin goriiniirliigline zemin
hazirlayarak toplumun yasami tiikketim, tatmin ve arzular diinyasi ekseninde déonmeye
baslamistir. Nesneler sagladigi islevsellik ve faydasindan 6te kattigi degerler katmani
tizerinden bireyin hayatinda 6énemli bir rol oynar durumdadir. Bu durumu kampgilayan
en Oonemli faktorlerden biri ise kitle iletisim araglarinin bir iiriinii olarak ortaya ¢ikan
reklamlar bu siireci olduk¢a hizlandiran 6nemli bir etmen olmustur. Eksiklik, tatminsizlik
ve mutsuzluk iizerine kurulu reklam hikayelerinin manipiilasyonu ve fantezi diinyasi
bireyi yiicelten ayni1 zamanda onun eksikliklerini an be an kollayan bir endiistri olarak
varligini1 korumaktadir.

Varligimi ilk olarak sanat alaninda hissettirildigi diisiiniilen Postmodernizm dénemi, yeni
diinya ortaminin olustugu ve tiiketim kiiltlirliniinde etkilerinin hissedilmeye baslandigi,
hemen hemen ayni1 doneme denk gelmesiyle ilgili kuramsal bir ¢erceve olusturulmustur.
Tiiketimin sonsuzlugu ve toplum iizerinde yarattig1 eksiklik, belirsizlik ve huzursuzluk
diisliniildiiglinde  akillara  postmodernizm  doneminde  yasanilan  belirsizligi
diisiindiirmektedir. Postmodernizm donemi kapitalizmin giiclinii genislettigi, tiretim ve
tiiketim bandinin seri iiretimini artirdig1 dolayisiyla tiiketim kiiltiiriiniin hizla akip gittigi
bir donemdir. Bireyin gidip geldigi bu kisir dongii ¢ercevesinde postmodernizm, bireyin
kimliginin pargalandigi, tliketim, aligveris, gostergeler etrafinda donen bir diinyaya
hapsoldugu biiyiik bir kirilmadir.

Stirekli g6z Oniinde olan tliketim nesneleri bireyin yasaminin merkezine yerlesmis
durumdadir. Varligini tiikketim nesneleriyle ortaya koyan birey i¢in tiiketmek demek “Ben
tilkettigim kadar varim” deme bigimlerinden birine doniligsmiistiir. Bireyin merkezde
oldugu bir diinyada tiiketim adeta yasamin kalbi durumuna gelmis, diinyanin
damarlarindan akan tiiketim nesneleri hayati yasanilabilir kilan bir noktaya getirmistir ve

bu siire¢ birbirini aynalayan kisir dongiinlin bir pargast olmustur. Tiiketim toplumu
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organizasyonunun bir organizmasi olan birey tiiketime bagimli hale getirilirken, sistem
bunu daha da artirmanin yollarint her zaman bulmaktadir. Birey bu denklem igerisinde
organizasyonun bir organizmasina doniiserek kendisini bir gii¢ olarak gérme sanrisinin
i¢ine hapseder. Oyle ki tiikettikce kendisi de bir tiiketim nesnesine doniismekte, tiikettigi
nesneler araciligryla giiciinii, statiisiinii ve kimligini ortaya koymaktadir. Birey artik
otantik varligim1 dis giiclere ve tliketime baglamakta, yasamini anlik arzulara gore
siirdiirmektedir. Sahip oldugu esyalar ve tiiketimin agina takilmis birey onlar disinda bir
hi¢ olacagini diisiinmektedir. Bu hicligi koriikleyen tiikketimin hacci haline gelen aligveris
merkezleridir. Biiyiik ve dolambagh sekilde tasarlanan bu mekanlar bireye tek bir yol
sunarak bu yolun ihtiyag fazlasi tiiketime yonlendirdigi ve maruz biraktig1 goriilmektedir.
Boylece bu diislince bi¢imi bireyin yasaminin merkezine yerlesmis gibi goriinmekte
tilkkettikge kendiside arzu nesnesine doniisiir. Giinlimiiz tiiketim anlayisinin bilingli bir
topluluk ve bilingli tiiketim anlayis1 gelistirilmedigi ve farkindalik alani yaratilmadig:
stirece ¢ilgmn tiiketimin devam edecegi, bireyin hem kendi yagami hemde diinyanin
gelecegi icin olumsuz sonuglar doguracagi 6n goriiler arasindadir.

Onemli bir kirilmast noktast olan II. Diinya Savasi ve sonrasinda yasanan etkiler ve
tiiketim kiiltiirli, Pop Art sanat eserlerinin ifade bigiminde karsilik buldugu goriilmektedir.
Tezin son bolimiinii olusturan ve tez proje c¢alismalarimla konu agisindan iligki
kurdugum Pop Art sanat hareketi, ifade bi¢iminde bir paradigma yaratarak, tiiketim
toplumunun etkilerini, reklam imgelerini siirece dahil ederek tiiketim kiiltiiriine dikkat
ceken bir sanat hareketi olmustur. Tiiketim imgesini ayn1 anda hem yiicelten hem de yeren
bir tavirla Pop Art’in, 6zellikle Amerika’da gelismesi tesadiifi bir durum degildir.
Amerikan rliyasinin biiyiileyici nesne bollugu ve kapitalizmin gelismesi ve diinyanin
merkezi konumuna gelmesi, tiiketimin en ¢ok goriildiigii yer olarak ortaya ¢ikmig ve Pop
Art sanatgilar1 bu iilkeye ait tiiketim imgelerini sanatsal siirecine dahil etmistir. Pop Art
sanatcilart gelismis kapitalizm ve artan tiikketim kiiltiiriinli gozler 6niine seren elestirel bir
tavir ortaya koyarak izleyiciyi artan tiiketimi ve nesnelere olan bagimlilig1 sorgulamaya

davet etmektedir.
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