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OZET

TURIZM HARCAMALARI iCERISINDEKI YIYECEK VE ICECEK
HARCAMALARININ EKONOMIK BUYUMEYE ETKISI: TURKIYE
ORNEGI
ALTUNTAS, Duygu
Yiiksek Lisans Tezi
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Ana Bilim Dali
Tez Damigmant: Dr. Ogr. Uyesi Tuba PEHLIVAN
Ocak—2024- Sayfa 128

Turizm sektorii bir¢ok tilkenin ekonomik kalkinmasina hem dogrudan hem de dolayli
bir sekilde destek olmaktadir. Insanlarn yeme i¢me ihtiyaclarini karsilamak igin
ortaya c¢ikan gastronomi turizmi, son donemlerde insanlarin ydresel mutfak
lezzetlerini merak etmeleri ile birlikte popiiler hale gelmis ve turizm faaliyetlerinin
ayrilmaz bir pargasi olmustur. Bu ¢alisma ile Tiirkiye’de 2002-2020 yillar1 arasinda
yapilan gastronomi turizmi harcamalarinin turizm harcamalar1 igerisindeki payini
ortaya koymak amacglanmaktadir. Calismada 2002-2020 yillar1 arasindaki yeme igme
harcamalar1 ile ekonomik biiylime arasindaki iligki Augmented Dickey-Fuller,
Phillips-Peron ve Johansen Egbiitiinlesme Testi ile analiz edilmistir. Serilerin uzun
donem esbiitlinlesik hareket ettigi sonucuna ulasilmasinin ardindan FMOLS ve CCR
yontemiyle esbiitiinlesme iligkisinin yonii ve katsayisi analiz edilmistir. Yiyecek
icecek harcamalar ile ekonomik biiylime arasindaki iligki incelendiginde elde edilen
bulgulara gore; degiskenlerin diizey degerde duragan olmadigi ve serilerin birinci
farklariin alinmasinin ardindan duragan olduklar1 tespit edilmistir. Esbiitiinlesme
analizine gore ise, iki biitlinlesik vektor saptanmig ve sifir hipotezi reddedilerek
degiskenler arasinda uzun donemli iliski oldugu ve yeme igme harcamalari
degiskeninin katsayisinin anlamli oldugu tespit edilmistir. Bagka bir ifadeyle, turizm
harcamalar1 igerisinde yer alan yiyecek igecek harcamalarindaki artis ekonomik
biiylime artisin1 pozitif yonde etkilemektedir.

Anahtar Sézciikler: Ekonomik Biiyiime, Yiyecek I¢ecek Harcamalari, Turizm
Sektorii, Gastronomi Turizmi, Tiirkiye



ABSTRACT

THE EFFECT OF FOOD AND BEVERAGE EXPENDITURES ON
ECONOMIC GROWTH IN TOURISM EXPENDITURES: THE CASE OF
TURKEY

ALTUNTAS, Duygu
M. A. Thesis,
Gastronomy and Culinary Arts Department
Supervisor: Assist. Prof. Dr. Tuba PEHLIVAN
January-2024- Pages 128

Tourism Sector supports the economic development of many country directly and
indirectly. Gastronomy tourism, which appears for receive food and beverage need of
people, recently has became more popular and has became important part of tourism
business because of the fact that curiosity of the people about local culinary delights.
With this work it was aimed to put forth of the share of the gastoronomy tourism
expenditures in the tourism expenditures. In this work, the correlation of the between
food and beverage expenditures and economic growth was analysed by Augmented
Dickey-Fuller, Phillips-Peron and Johansen Cointegration Test on between 2002-
2020. After reaching the conclusion that the series move in long-term, the direction
and coefficient of the cointegration correlation was analysed with FMOLS and CCR
way. The findings which obtained according to examined the relation of between
food and beverage expenditures and economic growth; it has been detected variables
are not stable in the level value and after the first difference has been taken of the
series are stable. According to analyse of the cointegration, two integrated vector has
been located and rejecting the null hypothesis it has been long term relation between
the cointegrates and the coefficient of the variable of the food and beverage
expenditures was found to be significant. Otherwise, the increase in food and
beverage expenditures, which is included in tourism expenditures, positively affects
the increase in economic growth.

Keywords: Economic Growth, Food and Beverage Expenses, Tourism Sector,
Gastronomy Tourism, Turkey
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GIRIS

Turizm ¢agmmizin en degerli ekonomik sektorlerinden ve bos vakit
degerlendirme etkinliklerinden biridir. Yiiksek c¢arpan etkisi nedeniyle, turizmle
dogrudan ya da dolayli olarak ilgisi olan bir¢ok alt sektorii canlandirma agisindan
ideal bir kalkinma aracidir (Cagli, 2012). Oldukga eski bir tarihe dayanan turizm
kavrami giin gectikce daha popiiler bir hale gelmekte ve kiiresel degeri artmaktadir.
Turizm koklii bir gegmise sahip olmasina ragmen iilke ekonomileri icin stratejik
onemi oldukca ge¢ fark edilmistir (Aslanli, 2020). Her gegen giin ilerlemeye ve
gelismeye devam eden turizm sektorii Ozellikle gelismekte olan tilkelerin gelir
seviyelerini ylikseltmek ve ekonomilerini kalkindirmak agisindan kurtaric bir aragtir.
Ayrica, bircok iilke doviz ihtiyacini karsilamak, istihdam yaratmak, o6demeler
dengesine ve iiretime katki saglamak gayesi ile turizme destek vermektedir
(Gokovali ve Bahar, 2006). Bununla birlikte, bir iilkenin turizm sektoriiniin
biiylimesi makroekonomik kosullarin istikrarli olmasi ile dogrudan iligkilidir. Bu
noktada Ozellikle doviz kurundaki istikrar olduk¢a onemlidir. D6viz kurunun ¢ok
yluksek olmasi durumunda, turist ziyaretleri azalmakta ve turizm sektorii
zayiflamaktadir. Bu durum ekonomik biiylimede rol oynayan turizm sektoriinii,
destekleyen iilkeler icin sorun olusturmaktadir. Ekonominin uzun vadede istikrarli
olabilmesi, turizm sektoriiniin canliliginin siirdiiriilebilmesi ile saglanmaktadir

(Holik, 2016).

Turizm sektorii iilkelerin kalkinmasinda ve ekonomik biiylimelerinde
biiyiik o6l¢iide etkili olmaktadir. Dolayisiyla, destinasyonlar turistleri seyahat
yapmaya iten motivasyonlar1 saptayarak, istek ve talepleri yoOniinde aksiyona
gecmekte ve turistleri kendi iilkelerine ¢ekmeye calismaktadir (Baydan, 2018).
Turistleri bir destinasyona ¢eken en 6nemli faktorlerden biri o destinasyonun yeme-

icme kiiltiiriidiir. Insanlar geleneksel turizm ve deniz kum giines turizmi disinda,



ozellikle 2010’dan bu yana, alternatif turizm ¢esitlerinden gastronomi turizmini daha

2 ¢

sik tercih etmektedir. Gastronomi turizmi literatiirde, “gastronomy tourism”, “wine

2 (13 2 (13

tourism”, “culinary tourism”, “gourmet tourism

2 ¢

gastro-tourism”, “food tourism”
gibi farkli terimlerle agiklanmaktadir (Baydan,2018; Bakkaloglu, 2020). Gastronomi
kavrami, genel olarak ‘“’yeme-igme sanati” seklinde ifade edilirken, gastronomi
turizmi, ana motivasyonu bir destinasyonun yeme-i¢gme kiiltiiriinii kesfetmek ve
tecriibe edinmek gayesi ile yapilan seyahatler olarak ifade edilmektedir

(Aydemir,2018; Bakkaloglu, 2020).

Gastronomi turizmi destinasyonlar i¢in olduk¢a 6nemlidir. Destinasyonlarin
sahip oldugu turistik cekicilikleri disinda yerel ve gastronomik {iriinleri, turistlerin
algisint derinlestirmek acgisindan ayri bir 6nem arz etmektedir. Gastronomi turizmi
ozellikle bolgenin sosyal ve kiiltiirel dokusunun yenilenmesi, kimliginin sekillenmesi
ve kiiltiirel mirasin siirdiiriilmesi agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir (Comert ve
Sokmen, 2017). Ayrica yilin on iki ay1 gerceklestirilebilen gastronomi turizmi, bir
yil boyunca ekonomik acidan katma deger, istihdam ve isletme sayisini arttirma gibi
konularda iilke ekonomisine ayrica destek olmaktadir (Akkaya ve Ozcan, 2019).
Bununla birlikte gastronomi turizmi, taklit edilmesi gii¢ olmasi, ydreye ve cevreye
duyarli olmas1 gibi yonleri ile destinasyonlarin turist potansiyelinde biiyiik ol¢iide
etkili olmaktadir (Sahin ve Unver,2015; Baydan, 2018). Dolayisiyla gastronomi
turizmi hem yerel hem de ulusal ekonomi i¢in oldukca Onemli bir sektordiir.
Gastronomi turizmi iilkelerinden biri olan Tirkiye’de %95’in lizerinde yiyecek
icecek isletmesi bulunmaktadir. Bu sayede Tirkiye’nin toplam turizm gelirlerinin en
biiylik kism1 yeme i¢me sektorii tarafindan karsilanmaktadir. Bu ag¢idan gastronomi
turizmi Tiirkiye ekonomisi i¢in 6nemli dl¢lide katki saglamaktadir. Bu durumu daha
ileriye tasimak ve Tiirkiye gastronomi turizmini arttirmak adina yerel {riinler 6n
plana cikarilarak, mutfak kiiltiirii ve gastronomik iiriinler cekicilik unsuru olarak

kullanilmalidir (Akkaya ve Ozcan, 2019).

Bu c¢aligmada Tiirkiye’de 2002-2020 yillar1 arasinda yapilan gastronomi
turizmi harcamalarmin turizm harcamalar1 igerisindeki payr incelenmektedir.
Calisma ti¢ ana boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde turizm kavrami, turizmin
tarihsel gelisimi, turizm sektdriiniin 6zellikleri ve etkileri ele almmaktadir. ikinci
boliimde gastronomi kavrami, gastronomi ve gastronominin tarihsel geligimi,

gastronominin turizm ile iligkisi ve gastronomi turizminin etkileri ele alinmaktadir.



Ugiincii boliimde ise, turizm harcamalar1 igerisinde yiyecek icecek harcamalarmin
ekonomik biiylime {izerindeki etkisini tespit etmek ilizere diizenlenen arastirma ve

bulgulara yer verilmektedir.

A. Arastirmanin Amaci

Gastronomi bilimsel acgidan ‘““gidanin iiretiminden ve gidanin iretildigi
araclar; politik, ekonomi; gidalarin islenmesi, depolanmasi, taginmasi, hazirlanmasi
ve pisirilmesi, yemekler ve tarz, gidanin kimyas1 ve gidanin fizyolojik etkileri,
yemek segenekleri, gelenek ve gorenekler” ile ilgili olan her seyi kapsamaktadir
(Oztopgu ve Akar, 2019). Turizm; insanlarin gezme, dinlenme, eglenme, dgrenme
gibi cesitli amaclar dogrultusunda baska bolgelere seyahat etmeleri sonucunda
gerceklesmektedir (Turgut vd., 2021, a). Giiniimiiz iilke ekonomilerinde onemli
sektorlerden biri olan turizmin ekonominin genel yapist Tlizerinde etkileri
olabilmektedir (Kanca, 2015). Bu sebepten {ilkeler turizm sektoriine giderek daha
fazla o6nem vermekte ve bu sektorii gelistirmek i¢in c¢esitli politikalar
uygulamaktadirlar (Turgut vd., 2021, b). Ayrica, turizm gelirlerinin biiylimeyi pozitif
yonde etkiledigine dair ampirik kanitlar bulunmaktadir (Kanca, 2015). Bununla
birlikte TUIK verilerine bakildiginda turizm harcamalari baghig1 altinda konaklama,
yeme i¢gme, hediyelik esya, spor, kiiltiir, egitim, ulastirma gibi harcamalarin yer aldig1
goriilmektedir. Bu c¢alismada yiyecek icecek harcamalarinin turizm harcamalar
icerisindeki yerini ortaya koymak ve bu konuda literatiire katki saglamak

amaclanmaktadir.

B. Arastirmanin Problemi

Tiirkiye’de turizm sektoriiniin lilke ekonomisine katkisi, dnemi gibi konular
literatiirde arastirilmis olmasina ragmen turizm sektdriiniin altinda yer alan yiyecek
icecek harcamalariin iilke ekonomisine katkisi hakkinda herhangi bir g¢alisma
bulunmamaktadir. Turizm harcamalar igerisindeki yiyecek ve igecek harcamalarinin

ekonomik biiylime etkisi nelerdir? sorusu aragtirmanin problemini olusturmaktadir.



C. Arastirmanin Onemi

Turizm, iilke ekonomileri i¢in Ozellikle 1950°li yillardan sonra gitgide
etkinligini arttiran bir sektdr durumundadir. Ulke ekonomilerinin ilerlemesinde
onemli bir arag olarak turizm sektorii ve dolayisiyla turizm gelirleri, tilkelerin iktisadi
yapilarinda olduk¢a Onemli bir yer almalarinin yani sira biiyiime gibi makro
ekonomik degiskenler iizerinde etkide bulunabilmektedir. Keza, turizmin etkileri
devletlerin gelismislik seviyesine gore farklilik arz edebilmektedir. Gelismekte olan
ilkeler bazinda turizm gelirleri, iilkeye gelir saglama ve iiretim {izerinde bir
hareketlilik ortaya ¢ikarmasi bakimindan o6nemli goriilmektedir (Kanca, 2015).

Gelismekte olan iilke grubunda olan Tiirkiye’de bu sinifa giren iilkelerden biridir.

Ekonomiye yliksek carpan etkisi ile bilinen turizm, dogrudan ve dolayl
olarak sektorde canlanma olusturmasindan dolayr ideal bir kalkinma araci kabul
edilmektedir. Turizm endiistrisi, 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren diinya
ekonomisinde hizli gelisen ve biiyliyen ekonomilerden biri haline gelmistir. 2020 y1li
ve sonrasinda gastronominin diinya ekonomisine yon verecegi Ongoriilmektedir.
Gastronomik triinler, turizm gelirlerinin igerisinde dnemli bir yer tutmaktadir. Ayrica
yerel ekonomiye kazang saglayarak yerel tiiketimi arttirmaktadir. Gastronomi yerel
tiretimi desteklemektedir. Yerel ekonomik kalkinmadan elde edilecek olan gelirler,
bliylime gelisme tizerinde etkinin yaninda gelir esitsizligi ile miicadelede de 6nemli
bir gorevi yerine getirmektedir (Yigit ve Ay Yigit, 2018). Bu nedenle turizm
getirilerinin igerisinde yeme igme harcamalarinin ne kadar iilke ekonomisine katki
sagladigin1 bilmek bu konuda ileride atilabilecek adimlarin kararlastirilmasinda katk1
sunabilmesi agisindan Onem tasimaktadir. Ayrica ge¢mis donemde bu konudaki
degisimin ortaya konulmus olmasi ge¢mis turizm ve gastronomi politikalarinin
yorumlanmasina katki sunabilecektir. Dolayisiyla, yapilmasi diistiniilen c¢alisma
neticesinde yiyecek ve i¢cecek harcamalarinin gastronomi ve ekonomik kalkinmadaki
roli somut bir bigimde ortaya konularak literatiirdeki Onemli bir boslugun

doldurulmasi amaglanmaktadir.



D. Arastirmanin Yontemi

Bu ¢alismada 2002-2020 yillar1 arasindaki donemde Tiirkiye’ye giris
yapan turistlerin yapmis olduklar1 turizm harcamalari icerindeki yeme-igme

harcamalarinin ekonomik biiylime iizerindeki etkisi arastirilmaktadir.
Bu ¢alismanin konusu ¢ergevesinde arastirma hipotezleri sunlardir:
H1: Yeme i¢gme harcamalarinin ekonomik biiylimeye etkisi yoktur.
H2: Yeme i¢gme harcamalarinin ekonomik biiyiimeye etkisi negatiftir.
H3: Yeme i¢gme harcamalarinin ekonomik biiylimeye etkisi pozitiftir.

Makroekonomik verilere gore seriler ortalama ve varyanslart zaman
igerisinde sabit kalmadig1 ve birlikte degiskenlik gosterdigi i¢in duragan degildir. Bu
sebeple, ADF birim kok testi ile parametrik olmayan Philips-Perron’un (1988) PP
birim kok testi duraganliin varligmin sinanmasinda yaygin bir sekilde
kullanilmaktadir. Calismada yeme-igme harcamalari ile ekonomik biiyiime
arasindaki iliski Augmented Dickey-Fuller, Phillips-Peron, Johansen Esbiitiinlesme
Testi, olmak {izere giincel zaman serisi analiz yontemleri kullanilarak analiz
edilmigtir. Serilerin duraganlhigi tespit edildikten sonra serilerin uzun donem
esbiitiinlesme gosterip gostermedigi Johansen Egbiitiinlesme yontemi ile analiz
edilmistir. Ayrica FMOLS ve CCR yontemiyle esbiitiinlesme iliskisinin yonii ve
katsayist analiz edilmistir. Analizler Eviews 9 paket programi kullanilarak

gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler literatiir ile kiyaslanarak tartigilmistir.

D.1.Veri ve Model

Yurt disinda ikamet eden vatandas ve yabancilarin iilkemizde turizm
amagli; yeme-igme, konaklama, saglik, ulasim, spor, egitim, kiiltiir, Tiirk firmalar1 ile
yapilan uluslararas1 yolculuk ticretleri, cep telefonu dolasim harcamalari, marina
hizmet harcamalari, giyecek, hediyelik esya, hali-kilim vb. yapmis olduklar

harcamalar turizm gelirleri olarak kabul edilmektedir.

Calisma kapsaminda kullanilan veriler, TUIK tarafindan Diinya Turizm

Orgiitii ve Eurostat kavram ve yontemlere gore iiretilmektedir. Bu dogrultuda



giinii birlik ve geceleme amaciyla iilkemizi ziyaret eden, yurtdisinda ikamet eden 14
yasindan biiyiik vatandas ve yabancilar tarafindan anket formlari doldurulmasiyla
veriler olusturulmaktadir. Calismada yabancilar tarafindan yapilan harcama
tiirlerinden Yeme-igme, konaklama ve diger harcamalar olusturulacak modele dahil
edilmis, saglik, ulastirma, tur hizmetleri, cep telefonu dolasim harcamalari, marina
hizmetleri, hediyelik esya vb. harcama tiirleri dahil edilmemistir. Calismada ¢ikis
yapan yabancilarin yeme i¢me, konaklama ve diger harcamalara ait 2002 — 2020
yillar1 arasindaki yillik veriler dolar cinsinden TUIK, Gayri Safi Milli Hasila verisi

Diinya Bankas1 veri tabanindan elde edilmistir.

Turizm harcamalari igerisinde yiyecek igecek harcamalarinin ekonomik
bliylime {iizerindeki etkisini tespit etmek {iizere diizenlenen model su sekilde

olusturulmustur;

InGSYH, = B, + B, InVMi, + B. InDGRH, + B;InKNK, + &, (1)

Modeldeki degiskenlerden (InGSYH) dogal logaritmasi1 alinmis reel
GSYH gostergesini, (InYMIi) dogal logaritmast alinmis yiyecek-igecek
harcamalarini, (InDGRH) dogal logaritmas1 alinmis diger harcamalari, (InKNK)

dogal logaritmas1 alinmis konaklama harcamalarini, 9t ise hata terimi gostermektedir.

Calismada kullanilan verilerden yiyecek-igecek, konaklama ve diger
harcamalar TUIK, ekonomik biiyiime verileri Diinya Bankasi kalkinma
gostergelerinden elde edilmistir. Calismada ekonomik biiyiimeyi temsilen 2015 sabit
fiyatlar1 ve dolar iizerinden reel GSYH, yiyecek-icecek, konaklama ve diger

harcamalar cari fiyatlar ve dolar cinsinden kullanilmistir.

D.2.Metodoloji

Turizm harcamalar1 kapsaminda yiyecek-igecek harcamalar ile ekonomik
biliylime arasindaki iligkinin arastirildig1 calismada ilk olarak serilerin duraganligini
tespit etmek iizere zaman serisi analizlerinde siklikla kullanilan (Genisletilmis
Dickey-Fuller) ADF (1981) ve Phillips ve Perron (1988) birim kok testi
kullanilmistir. Serilerin duraganligi tespit edildikten sonra serilerin uzun doénem
esbiitiinlesme gosterip gostermedigi Johansen Egbiitiinlesme yontemi ile analiz

edilmistir. Serilerin uzun dénem esbiitiinlesik hareket ettigi sonucuna ulasilmasinin



ardindan FMOLS ve CCR yontemiyle esbiitiinlesme iliskisinin yonii ve katsayisi

analiz edilmistir.

D.2.1.Birim Kok Testi

Zaman serisi analizi yapilan ¢alismalarda siklikla DF birim kok testi, ADF
birim kok testi, Phillips-Perron birim kok testi, KPSS birim kok teste ve Ng-Perron
birim kok testleri kullanilmaktadir (Topalli, 2015). Calismada bu birim kok
testlerinden ADF birim kok testi ve PP birim kok testleri kullanilmaistir.

D.2.1.1.ADF Birim Kok Testi

Zaman serileri analizinde, kullanilan degiskenler arasinda anlaml iligkiler
elde edilebilmesi ig¢in, serilerin duragan olmasi gerekmektedir. Duraganlik testi,
serilerin birim kok igerip icermediginin test edilmesidir. ADF birim kok testi
asagidaki gibi ti¢ farkli denklemi kullanarak yapilir. (2) esitligi, sabit terim ve
stokastik trendin olmadig1 bir rasgele yliriiyiis siirecini; (3) esitligi, sabit terimin
oldugu bir rasgele yliriiylis siirecini, (4) esitligi ise hem sabit terimin hem de
stokastik trendin oldugu bir rasgele ylriiylis siirecini tamimlamaktadir. Bu fi¢
denklem i¢in de, 6=0 yokluk hipotezi test edilir. Eger yokluk hipotezi reddedilir ve
0<0 secenek hipotezi kabul edilir ise, Y¢ serisi duragan olur. Diizeyde duragan
bulunmayan seriler birinci farklar1 alininca duragan hale gelir ise, bu serilere birinci

dereceden biitlinlesik yani I(2) serileri denir (Polat ve Giinay, 2012).

AY, = 8Y,_, +p 2)
AY, =B, +6Y,_, +u, (3)
AY, =B, + B,t + 6Y._) + “4)

D.2.1.2 Philips-Perron Birim Kok Testi

ADF birim kok testi, hata terimlerinin istatistiki olarak bagimsiz

dagildigin1 ve sabit bir varyansa sahip oldugunu varsaymaktadir. Ancak bu



varsayimlardan biri gecerli olmadigi durumda testin giivenilirligiyle ilgili problemler
ortaya ¢ikmaktadir. Phillips ve Perron (1988) bu sorunu ortadan kaldirmak amaciyla
hata terimleri arasinda degisen varyans ve otokorelasyon problemleri olabilecegini
varsayarak bir test gelistirmistir. Hipotezleri ADF testi ile benzer sekilde olup, her iki
test igin, test istatistiginin kritik degerlerden daha biiyiik olmasi, birim kdk oldugunu

ifade eden temel hipotezinin reddedilmesi anlamin1 tagimaktadir (Altiner, 2019).

Phillips ve Peron (1988) Dickey-Fuller’ in hata terimleriyle ilgili
varsayimini genisletmislerdir. Bu durumu daha iyi ifade etmek ig¢in asagidaki

denklemler dikkate alinmaktadir.

Ve = ﬁﬁ-[- &}’r—l + ﬁr (5)
~ & 1 o~ ;
}'rr:H'FJB[:r_ETj_FaFr—i +IH- (6)

T gozlem sayisini g, hata terimlerinin dagilimini gostermekte olup bu hata

teriminin beklenen degeri sifira esittir (E(u)=0). Fakat burada hata terimleri arasinda
i¢csel baglantinin (serial correlation) olmadigi veya homojenlik varsayimi gerekli
degildir.

PP testinde hipotezler su sekilde olusturulmaktadir.

H,: p=0 Seri duragan degildir, seride birim kok vardir.

H,: p<0 Seri duragandur, seride birim kok yoktur.

Phillips-Peron birim kok testi test istatistikleri ADF test istatistigi icin
kullanilan kritik tablo degerleri ile karsilastirilarak sifir hipotezleri kabul veya
reddedilmektedir. Buna gore serilerin duragan olup olmadiklarina karar verilmektedir

(Torun, 2015).

D.2.2. Johansen Esbiitiinlesme Testi

Esbiitiinlesme, uzun donemde ekonomik degiskenler arasindaki ortak bir
hareket olarak tanimlanabilir. Tiim seriler ayni diizeyde biitiinlesik oldugunda,

Johansen (1988, 1995) “tam bilgi en ¢ok olabilirlik yontemi” ile seriler arasinda uzun



donemli bir iligki olup olmadigi test edilir. Esbiitiinlesme analizinin amaci, I1

matrisinin rankinin (r) belirlenmesi ile esbiitiinlesme vektorii sayisina karar

(13

vermektir. Johansen (1988) ile Johansen ve Juselius (1990) “iz” ve “maksimum

O0zdeger” testleri ile rankin belirlenebilecegini gostermistir (Polat ve Giinay, 2012).

[z istatistigi en fazla r tane es biitiinlesme var bos hipotezini, r’den fazla es

biitiinlesme vektorii var alternatif hipotezine karsi test eder. Hesaplanan maksimum

Ozdeger ise, esbiitiinlesme gerceklestiren vektdr sayisinin r oldugunu belirten H,

hipotezine karsin, r+1 tane koentegre olmus vektdr oldugunu belirten alternatif
hipotezi test eder (Topalli, 2015). Esbiitiinlesme testleri birim kok olmasi durumunda

yapilmaktadir (Ekmen, 2021).

T=a.f

m matrisi bu esitligi ifade etmektedir. Ayrica bu matrisin bilinmesi gerekmektedir.
Johansen esbiitiinlesme analizinde,

e r(m) = 0 ise esbiitiinlesme yoktur.

e r(m) = 1 ise 1 tane esbiitiinlesme iliskisi vardir.

e r(m) = 2 ise 2 tane esbiitlinlesme iliskisi vardir.

e r(m) =r ise r tane esbiitliinlesme iliskisi vardir.

1 <r(n) <n-1 ise r(w) = r olacaktur.
Ranki belirlenen m matrisinin degiskenler arasinda esbiitlinlesme iligkisinin

varligi test edilmektedir. w matrisinin rankimi belirlemek i¢in maksimum 6zdeger
istatistigi (4

) ve iz istatistigi (4,.) yapilmaktadir. Bu test istatistikleri su sekilde

max

belirtilmektedir;
Amax = =T Zieg In(1 — 4;) (7)
A= -T X In(1-41) (8)

Testin son asamasinda standartlastirllmis a ve § vektorleri kullanilarak

esbiitiinlesme iliskileri yazilmaktadir. Standartlagtirilmis a vektoriinlin satirindaki en
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biiylik pozitif deger ortak biitlinlesme iliskisindeki ig¢sel terimi belirtmektedir.

Terimin belirlenmesinin ardindan standartlastirilmig £ vektori kullanilarak katsayilar

saptanmaktadir (Ekmen, 2021).

D.2.3. Esbiitiinlesme Katsayr Tahmincisi

Degiskenlerin bagimli degiskenler iizerindeki etkisinin biiyiikligiini ve
yoOniini belirlemek i¢in esbiitiinlesme katsay1 tahmini yapilmaktadir. Uzun donem
katsayr tahmini i¢in yapisal degismelerin kukla degisken olarak modelde yer
almasina izin veren Phillips ve Hansen (1990) tarafindan gelistirilen Tamamen
Degistirilmis En Kiiglik Kareler (FMOLS) yontemi ve bir diger uzun donem katsay1
tahmincisi olarak Park (1992) tarafindan gelistirilen Kanonik Esbiitiinlesik
Regresyon (CCR) tahmincisi kullanilmistir (Zeren, 2015).

D.2.3.1. FMOLS Esbiitiinlesme Katsayr Tahmincisi

FMOLS, en kiigiik kareler teknigini kullanarak zaman serisi
regresyonlarindaki  ardistk  bagintty1  (Serial ~ Correlation) ve  igselligi
aciklayabilmektedir (Zeren, 2015). FMOLS (Fully Modified OLS) yontemi,
bagimsiz degiskenler ve hata terimi arasindaki ardisik baginti ve i¢sellik sorunundan
kaynaklanan sapmalarin giderilmesinde etkin bir tahminci olarak bilinmektedir. Ayni
zamanda bu yontem, geleneksel EKK yontemiyle tahmin edilen bir modelin
katsayilarinin standart hatalar1 sapmali olacagindan, bu sorunu ortadan kaldirabilmek
icin yapisal kirilmalarin kukla degisken olarak modele dahil edilebildigi bir
yontemdir (Telek ve Ergiin, 2021).

D.2.3.2. CCR Esbiitiinlesme Katsayr Tahmincisi

Park (1992) tarafindan gelistirilmis Kanonik Esgbiitiinlesik Regresyon CCR
ise en kiiciik kareler teknigindeki sapmalar1 yok etmek icin degiskenlerin uzun
donem kovaryans matrisi ile dontistiiriilmiis halini kullanmaktadir. Bu doniisiimdeki
ama¢ uzun donemdeki korelasyondan kaynaklanan igselligi asimtotik olarak yok

etmektir (Zeren, 2015).
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E. Smmirhhiklar
Arastirmanin sinirhiliklart asagida kisaca acgiklanmustir:

»  Arastirmaci, yeme i¢cme harcamalarinin ekonomik biiylime
tizerindeki etkisini agiklamak i¢in saha arastirmasi yapilmamistir. Calismada
kullanilan yeme i¢me, konaklama ve diger harcamalara ait veriler TUIK,
Gayri Safi Milli Hasila verisi Diinya Bankas1 veri tabanindan elde edilmistir.

»  Arastirma kapsaminda Tirkiye’de yabancilar tarafindan
yapilan harcama tiirlerinden Yeme-igme, konaklama ve diger harcamalar
olusturulacak modele dahil edilmis, saglik, ulagtirma, tur hizmetleri, cep
telefonu dolagim harcamalari, marina hizmetleri, hediyelik esya vb. harcama
tiirleri dahil edilmemistir.

»  Arastirmada kullanilan veriler 2002-2020 yillar1 arasindaki
verilerden toplanmistir. Arastirmada elde edilen bulgular arastirmanin
yapildig1 donemde arastirmacinin verileri kullanarak yaptigi (Genisletilmis
Dickey-Fuller) ADF (1981) ve Phillips ve Perron birim kok testi, Johansen
esbiitiinlesme yontemi ve FMOLS ve CCR esbiitiinlesme yontemlerinden

elde edilen sonuglarla siirlidir.

F. Tanimlar

Turizm: Ekonomik ve sosyal yonleri agir basan bir pazar olan turizm
kavrami karmagiktir. Bundan dolayi, emek-yogun bir sektor olan turizm sektorii
bir¢ok alan1 da kapsadigi i¢in 6zel egitim gerektirmektedir (Lickomet,1988; Birgan,
1994). Turizm ile ilgili yapilan birgok tanim bulunmaktadir. En genel anlamiyla
turizm, insanlarin ikamet ettikleri bolgeler disinda baska destinasyonlara, dinlenmek,
eglenmek, arasgtirma yapmak, saglik nedenleri, sosyal nedenler gibi sebeplerle
yaptiklar1 gezi ve konaklamalardan olusan faaliyetler seklinde tanimlanabilmektedir

(Cingi, 1989).

Gastronomi: Gastronomi kavrami; gida bilimi, pisirme teknikleri,
beslenme, tat, koku ve lezzet gibi konulardan olugmaktadir. Birbirinden farklh
gelenek ve Kkiiltlirlerin mirasin1 ve topluluk duygusunu yansitan gastronomi;

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii’ne gdre insanlar1 ve gelenekleri birbirine
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yakinlagtirmakta rol oynamaktadir (Cekal vd., 2022). “lyi yemek yeme bilimi”
olarak tanimlanan gastronomi, yiyecek ve igeceklerin iiretim ve hazirlanma
asamalarimin yam1 sira tliketildikleri zaman, mekan ve tiiketilme nedeninin
anlasilmasimi da saglamaktadir (Privitera vd., 2018). Gastronomi turizmi ise
turistlere, farkli kiiltiirleri tanima imkam saglayan ve farkli yiyecek ve igecekleri
deneyimlemek i¢in seyahat rotalarin1 sekillendiren turizm tliri  olarak
tanimlanmaktadir. Bir destinasyonun yiyecek ve igeceklerinin asil etken oldugu
gastronomi turizmi destinasyon igin ¢ekici bir unsur olmakta ve destinasyonu rekabet
ortaminda On plana ¢ikartmaktadir. Ayrica alternatif turizm tiirlerinin arayisi
sonucunda ortaya ¢ikan gastronomi turizmi ekonomik kalkinmaya ve biiylimeye

katki saglamaktadir (Akbaba ve Kendirci, 2016; Ozdemir ve Altiner, 2019).

Biiylime: Biiyiime, bir {ilkenin {iretim miktarinda belli bir zaman diliminde
gerceklesen artis olarak ifade edilmektedir. Ekonomik biiylime ise iilkelerin kendi
gelisimlerini takip edebildigi makroekonomik rakamlar seklinde tanimlanmaktadir.
Temeli verimlilige dayanan ekonomik biiyiime rakamlarit bir {ilkenin diinyadaki
ekonomik olarak siralamasini belirlemektedir. Ayrica turizm sektorii ile birlikte
bir¢ok sektdr ekonomik bilyiime rakamlarina katki saglamaktadir (Giindogdu, 2019).
Turizm sektoriiniin dinamik olmasindan kaynakli olarak ekonomik biiylimenin diger
aktorleri lizerinde de olumlu etkiler gostermektedir. Bunlar ithalat finansmam
saglama, doviz kazanci saglama, istthdam yaratma ve milli gelir kaynagi saglama

seklinde sayilabilmektedir (Deger,2006; aktaran Bozkurt ve Topguoglu, 2013).

G. Konu {le Tlgili Ulusal ve Uluslararasi Tezler/Cahsmalar

Turizm sektoriiniin altinda yer alan yiyecek ve icecek harcamalarinin iilke
ekonomisine katkilar1 hakkinda alan yazinda herhangi bir ¢calisma bulunmamaktadir.
Bununla birlikte literatiirde turizm gelirlerinin ekonomik biiyiimeye etkilerini

inceleyen bir¢ok caligma bulunmaktadir. Bu aragtirmalara asagida yer verilmistir.

Novresli (2010) Azerbaycan’in 1996-2008 yillart arasindaki turizm gelirleri
ile GSYIH degiskenlerini kullanarak daha once literatiirde kullanilan zaman serisi

ekonometrisi ile iliskiyi analiz etmistir. Aragtirmada birim kok, esbiitiinlesme, Zivot-
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Andrews ve Gregory-Hansen nedensellik testleri kullanilmistir. Calismada
Azerbaycan’in ekonomik biiyiimesinin 2006 yilindan itibaren daha ¢ok ylikselmeye
basladig1 tespit edilmistir. Ayrica arastirmacilar turizm sektoriiniin ekonomideki
payimnin yiiksek oldugunu ve bu payin diger sektorlerdeki gelismelerle birlikte

artabilecegini belirtmistir.

Samimi ve digerleri (2011) gelismekte olan iilkelerin ekonomik biiylime ile
turizm sektorii arasindaki iligkisini incelemistir. Arastirmada 1995-2009 donemi
verileri P-VAR yaklasimi ile analiz edilmistir. Sonu¢ olarak turizm sektorii ile
ekonomik biiylime arasinda uzun vadeli olumlu bir iligki oldugu tespit edilmistir.
Bagka bir ifadeyle turizm sektoriiniin ekonomik biiyiimeyi pozitif etkiledigi
dogrulanmistir. Ayrica ¢aligma sonucunda turizm sektdrii Onciiliigiinde kalkinmanin
yani sira ekonomik biliylimenin ve refah diizeyinin de turizm talebini arttirdigi

gorilmiistir.

Yamak ve digerleri (2012) turizm ve ekonomik biiylime arasindaki olasi
iliskinin varligim ve sektérel bazda durumunu incelemislerdir. Bu kapsamda toplam
ve turist basina diisen turizm gelirlerinin reel GSMH, tarim, sanayi ve hizmet
sektorleri tizerindeki uzun ve kisa donemli etkileri test edilmistir. Elde edilen verilere
gore reel GSMH ile turist basia diisen reel turizm gelirleri, hizmet sektorleri ve
tarim sanayi arasinda nedensel bir iligki bulunamamistir. Ayrica uzun dénemde turist
basina diisen reel turizm gelirlerinin ve kisi basina diisen reel turizm gelirlerinin
ekonomi {izerinde etkili olmadigi sonucuna varilmistir. Fakat calismada kisa
donemde turizm sektoriiniin gelismesinin hem hizmet hem de sanayi sektoriiniin

gelisimine katki sagladig1 goriilmiistiir.

Erkan ve digerleri (2013); 2005-2012 yillarma iliskin veriler {izerinden
turizm gelirlerini etkileyen faktorleri tespit etmeyi amaglamiglardir. Arastirmada Var
Analizi ve Granger nedensellik analizi kullanilarak yapilan ekonometrik modelde;
yabanci turist sayisi, toplam yatirim tutari, tesvikli belge sayisi, reel doviz kuru ve
yatak sayisi ile turizm gelirleri arasindaki nedensellik iliskisi analiz edilmistir. Elde
edilen verilere gore, Tiirkiye’de turizm gelirleri ile turist sayist arasindaki ¢ift tarafh
nedensellik iligkisinin var oldugu ve reel doviz kurunun turizm gelirleri lizerinde

herhangi bir etkisinin olmadig1 goriilmiistiir. Bagka bir ifadeyle, turist sayisindaki
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artisin turizm gelirlerini, turizm gelirlerindeki artigin ise turist sayisini etkiledigi

tespit edilmistir.

Samirkas ve Samirkas (2014) turizm sektoriinden elde edilen gelir ile
ekonomik biiylime arasinda bir iligkinin varligim1 ve olasi iliskinin y&niini
belirlemeyi amaglamistir. Bu nedenle Tiirkiye’de 2003/1. Ceyrek — 2013/3. Ceyrek
donemini iceren periyotta Reel Turizm Gelirleri ve Reel GSYIH verileri arasindaki
iliski Granger Nedensellik testi ile analiz edilmistir. Elde edilen bulgulara gore
turizm gelirinden ekonomik biiylimeye dogru, ekonomik biiyiimeden ise turizm
gelirlerine dogru ¢ift yonlii Granger nedensellik iliskisinin oldugu ve uluslararasi
turizmden elde edilen gelirlerin Tiirkiye’nin ekonomik biiylimesi ilizerinde pozitif

etkisinin oldugu tespit edilmistir.

Algan ve Gencer (2015) Tirkiye ekonomisinde turizm gelirlerinin
ekonomik biiylimedeki roliinii aragtirmistir. Yapilan aragtirmalar sonucunda uzun
donemde turizm gelirlerinin ekonomik biiylimeyi pozitif yonde etkiledigi ve turizm
gelirlerinden ekonomik biiyimeye dogru bir nedensellik iliskisinin oldugu

saptanmigtir.

Sahin (2018) Tirkiye'de turizm gelirleri ve ekonomik biiylime arasindaki
Mliskiyi (1980-2016) incelmistir. Yapilan tespitler neticesinde Tiirkiye’de turizm
gelirlerinde yasanan artisin, ekonomik biiyiime iizerinde etkili oldugu sonucuna

ulagmustir.

Erdogan ve Torba (2018) Turizm gelirleri ve ekonomik biiylime arasindaki
iliski Granger Nedensellik Testi ile incelenmistir. Yapilan tespitler 1518inda,
ekonomik biiyiimeden turizm gelirlerine dogru tek yonlii bir iliskinin oldugu ve
Tiirkiye ekonomisinde ekonomik biiylimenin siirekli bir sekilde devam etmesi i¢in

turizm gelirlerinin olduk¢a 6nemli bir faktor oldugu tespit edilmistir.

Yenisu (2018) Tiirkiye’deki turizm gelirleri ve ekonomik biiylime arasindaki
ampirik iligkileri 2003-2018 yillarin1 esas alarak VAR analizi ile incelemistir. Analiz
sonuglarina gore; Tirkiye’de turizm gelirlerinden ekonomik biiyiimeye dogru tek

yonlii bir nedensellik iligkisinin oldugu tespit edilmistir.
Kizilkaya, (2018); Tiirkiye’nin turizm gelirleri ile biiylime iliskisini 1965-
2016 yillarin1 baz alarak incelenmistir. Bu kapsamda Bootstrap nedensellik testi

kullanilarak seriler arasindaki nedensellik iliskisi arastirilmistir. Elde edilen bulgulara
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gore, turizm gelirleri ile biliylime arasinda nedensellik iliskisinin olmadig1 tespit
edilmistir. Ayrica arasgtirmada gelismekte olan Tirkiye gibi {ilkelerde ekonomik
bliylime ve turizm arasindaki iliskinin bozulmasina neden olabilecek risklerin yiiksek

oldugu belirtilmistir.

Dilber ve Kilig (2018) Tiirkiye’nin 1995-2016 yillar1 arasindaki turizm
gelirleri ile GSYH arasinda herhangi bir iliskinin olup olmadigini incelenmistir. Bu
amacla Engle Granger Esgbiitiinlesme testi ve VAR analizi kullanilmistir. Sonug
olarak turizm gelirleri ile ekonomik biiyiime arasinda pozitif bir iliski oldugu tespit
edilmistir. Ayrica turizm gelirleri ve GSYH arasinda uzun dénemli bir iligkinin

oldugu goriilmiistiir.

Dereli ve digerleri (2018) Tiirkiye’de 1970-2016 donemi ig¢in turizm
gelirleri ile iktisadi biiylime arasindaki iliskiyi incelemislerdir. Bu dogrultuda
calismada ADF testi, Toda-Yamamoto Nedensellik Analizi, Johansen Egbiitiinlesme
Testi ve Vektor Hata Diizeltme Modeline dayali Granger nedensellik testleri
kullanilmistir. Elde edilen verilere gére uzun dénemde turizm gelirlerindeki artisin

Tiirkiye ekonomisinin biiylimesine olumlu katki sagladig1 tespit edilmistir.

Yildirrm (2019); T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigi’nin 2003-2018 yillart
arasindaki turizm istatistiklerini inceleyerek turizm sektoriiniin biiytime kalkinma ve
gelismedeki dogrudan ve dolayli etkilerini arastirmistir. Calismanin sonucunda
Tiirkiye’nin biiylime, kalkinma ve gelisme gostermesi icin yatirimlarini ekonomik
canlanmada Oncili sektdr olan turizm sektdriine kaydirmasiin zorunlu oldugu

belirtilmistir.

Sagik ve digerleri (2019) Tiirkiye’de 2003/1-2018/4 donemi ceyreklerinde
turizm gelirlerinin cari islemler dengesi lizerindeki etkisi incelenmistir. Calisma
sonucunda cari iglemler hesabindaki degismenin %3,4’liik pay1 turizm gelirlerinden
olurken, turizm gelirlerindeki degismenin sadece %0,03 oldugu goriilmiistiir. Baska
bir ifadeyle, turizm sektoriiniin sagladigi doviz gelirlerinin cari iglemler hesabi

tizerinde beklenen kadar yliksek bir etkisi olmadigi tespit edilmistir.

Altmer (2019) Tiirkiye’de turizm ve ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi
1969-2018 donemine ait verileri kullanarak kisa ve uzun déonemli olarak incelemistir.
Elde edilen bulgulara gore seriler arasinda uzun dénemli bir iligkinin oldugu tespit

edilmistir. Uzun donem katsay1 tahmin sonugclari, istatistiki olarak turizm gelirlerinin
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ekonomik biiylime iizerinde Onemli etkilerinin oldugunu ve ekonomik biiyiime

tizerinde en etkili unsurun turizm gelirleri oldugunu ortaya ¢ikarmistir.

Maden ve Ertiirk (2019) Tiirk turizm sektoriiniin ekonomik biiylimeye
etkilerini 2002-2016 donemini kapsayan belirli makroekonomik degiskenler
tizerinden ele almistir. Yapilan tespitler 15181nda son yillarda Tiirkiye ekonomisinin
turizm sektoriine kismen bagli oldugu goriilmiistiir. Ayrica uzun donemde turizm
gelirlerinin lilke ekonomisini olumlu etkiledigi ve bu sebeple turizm sektoriine daha

fazla destek verilerek mevcut potansiyelin arttirilmasi gerektigi kanisina varilmastir.

Dineri, (2019) turizme dayali biiylime hipotezinin Tiirkiye i¢in gecerli olup
olmadigint arastirmistir. Caligmada 1980-2015 yillarinda ekonomik biiyiime ve
turizm arasindaki nedensellik iliskisi Toda-Yamamoto yontemi ile test edilmistir.
Elde edilen sonuglar neticesinde, turizm gelirlerinden ekonomik biiyiimeye dogru tek
yonli bir iligkinin oldugu ve turizm gelirinin artmasiyla birlikte ekonomik

biiylimenin de arttig1 tespit edilmistir.

Saridogan (2020) Tiirkiye’nin 1987-2018 donemi verilerini kullanarak
uluslararasi turizm gelirleri ile ekonomik biiyiime arasindaki iliskiyi arastirmistir. Bu
amagla ADF ve PP birim kok testlerini ve Gregory ve Hansen Egbiitiinlesme
testlerini kullanmistir. Elde edilen tiim kisa ve uzun doénem sonuglari neticesinde

turizm gelirlerinin ekonomik biiyiime {izerinde oldukca etkili oldugu tespit edilmistir.

Pekmezci (2020) 1998-2019 yillarin1 baz alarak turizm ile ekonomik
bliylime arasindaki iliskiyi incelenmistir. Arastirmada Tiirkiye’yi ziyaret eden
yabanci turist sayisi ve GSYH degisken olarak kullanilmistir. Degiskenler arasindaki
iligkiyi tespit etmek amaciyla Toda-Yamamoto nedensellik analizini kullanilmigtir.
Elde edilen sonuglar 1sinda, Tirkiye’de turizm ile ekonomik biiyiime arasindaki
iliskinin tek yonlii ve kisa donemli oldugu goriilmiistiir. Ayrica turizm gelirlerinin
ekonomik biiyiime lizerinde turist sayisindan daha fazla etkilerinin oldugu tespit

edilmistir.

Samsun (2020) Turizm gelirlerinin ekonomik biiylime {izerindeki etkisini,
1995-2018 donemine ait 181 iilkeyi iceren bir veri seti kullanarak analiz etmistir.
Sonug olarak arastirmada; turizm gelirlerinin nominal GSYIH’ya orami yiiksek olan,
turizm odakli ekonomilerde GSYIH biiyiime oranini olumlu etkiledigi ve bu iki

degisken arasinda pozitif ve anlamli bir iligki oldugu tespit edilmistir.
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Pata (2020) Tirkiye’de 1963-2017 donemlerinde ekonomik biiyilimenin
belirtisi olan tarim, sanayi ve hizmet sektorlerinde ortaya ¢ikan katma deger ile
turizm sayist ve turizm gelirleri arasindaki iliskiyi incelemistir. Yapilan tespitler
15181nda, Tiirkiye’nin turizme dayali biiylime hipotezinin hizmet ve tarim sektoriinde

de gecerli oldugu tespit edilmistir.

Balli ve digerleri (2020) “Tiirkiye’de Turizm ve Ekonomik Biiyiime
Arasindaki Dogrusal Olmayan Nedensellik iliskisi” adl1 calismada gelen turist sayzst,
turizm gelirleri ve kisi bagina diisen GSYH arasindaki nedensellik dogrusal olmayan
iligkiler dikkate alinarak 1963-2016 yillarin1 kapsayan donem Tiirkiye’si
incelenmistir. Elde edilen sonuglara gore; turist sayisindan kisi basina diisen GSYH
serisine tek yonlii dogrusal olmayan nedensellik iligkisi ve turizm gelirleri ve kisi
basina diisen GSYH arasinda cift yonlii dogrusal olmayan nedensellik iligkisi tespit
edilmistir. Ayrica turizm sektoriiniin Tiirkiye nin ekonomik biiylimesine dnemli katki

saglayan bir sektor oldugu goriilmiistiir.

Bayat ve digerleri (2021) 1 Mayis 2004’te Avrupa Birligine iiye olan ve
merkezi planlamadan serbest piyasa ekonomisine gegen Estonya, Letonya, Polonya,
Cek Cumbhuriyeti, Macaristan, Litvanya, Slovenya ve Slovakya’nin 1995-2018
donemindeki turizm gelirlerinin ekonomik biiyiime {izerindeki etkisi panel veri
yontemi ile incelenmistir. Elde edilen bulgulara goére, ekonomik biiylime ile turizm
gelirleri arasinda pozitif ve orta derecede korelasyon bulundugu ve Macaristan,
Polonya, Letonya ve Cek Cumhuriyeti ekonomilerinde turizm gelirlerinden
ekonomik biiylimeye dogru nedensellik oldugunu tespit edilmistir. Ancak Slovakya,
Slovenya ve Estonya ekonomilerinde turizm gelirleri ile ekonomik biiylime arasinda

iligkiye rastlanmamustir.

Su ve digerleri (2021) Turizm sektoriiniin 2000-2019 yillar1 arasinda
Cin’in ekonomik kalkinmasini etkileyip etkilemedigini arastirmistir. Pekin Belediye
Istatistik Biirosundan alman ve 2000-2019 yillarmna ait veriler Granger nedensellik
testi ile birlikte VAR ve VECM modelleri kullanilarak incelenmistir. Elde edilen
sonuglar neticesinde turizm sektorii ile ekonomik biiyiimenin birbirlerini dogrudan
etkiledigi ve turizm faaliyetlerinin ekonomik biiylime {izerinde uzun vadeli bir etkiye

sahip oldugu dogrulanmistir.
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Turgut ve digerleri (2021) 1998-2019 yillarinda Tiirkiye nin biiylime, turizm
geliri ve yabanci ziyaretci sayisi degiskenlerini incelemistir. Calismada ARDL birim
kok testi ve Granger nedensellik testleri kullanilmistir. Sonug¢ olarak turizm ve
bliylime arasinda pozitif yonlii bir iliskinin oldugu ve tilkelerin kalkinmasinda turizm
sektoriiniin biiyiik onem tasidigi tespit edilmistir. Bu durum Tiirkiye’deki turizme

dayal1 ekonomik biiytimeyi dogrulamistir.

Enilov ve Wang (2021) Ekonomik biiyiime ile uluslararasi turist varislar
arasindaki nedensellik iligkisini arastirmistir. Ocak 1981°den Aralik 2017’ye kadar
olan donemi kapsayan ¢alismada 23 gelismekte olan ve gelismis iilke ele alinmistir.
Turist varislart ile ekonomik biiyiime arasindaki nedensel iliski Granger nedensellik
testi kullanilarak belirlenmistir. Ampirik sonuclar, nedenselligin hem kisa vadede
hem de uzun vadede degistigini gostermektedir. Genel olarak, turizm sektoriiniin

gelismekte olan iilkelerin ekonomisinde daha 6nemli bir rol oynadigi goriilmiistiir.

Demir ve Bahar (2021); Tiirkiye’nin turizm gelirlerinin ekonomik biiyiime
tizerindeki etkisi Engle-Granger Esbiitlinlesme testi yardimiyla 2013-2018 yillarina
ait verilere gore incelenmistir. Elde edilen verilere gore, Tiirkiye’de turizm
gelirlerinin hem kisa hem de uzun donemde biiyliime performansini olumlu yonde
etkiledigi goriilmiistiir. Bununla birlikte uzun donemde diger degiskenler sabitken
turizm gelirlerinde meydana gelen %1’lik artisin, ekonomik biiyiimeyi %0,23

arttirdig1 tespit edilmistir.

Salah ve digerleri (2021) 1995-2017 déneminde Cezayir’de turizm sektorii
ve ekonomik biiylime arasindaki iligkiyi incelemislerdir. Arastirmada kisi basina
diisen gayri safi yurti¢i hasilanin (GSYIH) dogal logaritmas: ve kisi basina diisen
uluslararasi ve ulusal turizm harcamalarinin (ITE) dogal logaritmas1 olmak iizere iki
degisken kullanilmistir. Elde edilen sonuglar 15181nda, turizm sektdriiniin ekonomik
biiylime lizerinde pozitif ve anlamsiz bir etkiye sahip oldugu, ekonomik biiylime
faktoriiniin ise turizm sektorii lizerinde pozitif ve anlamli bir etkiye sahip oldugu
goriilmiistir. Bu durum, ekonomik kaynakli turizm biiylimesi hipotezini

dogrulamstir.

Unkaracalar ve digerleri (2021) Tiirkiye 2010-Q1 ve 2020-Q4 dénemlerine
ait verileri kullanarak ekonomik biiyiime, turizm gelirleri, enflasyon ve TUFE bazli

reel efektif doviz kuru arasindaki iliskiyi incelemistir. Yapilan tespitler sonucunda,
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degiskenler arasinda esbiitiinlesme oldugu ve ekonomik biiyliimenin, enflasyonun ve
Tiife bazl reel efektif doviz kurunun turizm gelirlerini pozitif yonde etkiledigi tespit
edilmistir. Ayrica turizm gelirlerinden ekonomik biiylimeye ve enflasyona dogru
nedensellik iliskisinin oldugu goriilmiistiir. Baska bir ifadeyle, turizm gelirlerinin

ekonomik biiylime ve enflasyon {izerinde etkili oldugu tespit edilmistir.

Kése ve digerleri (2021) ABD, Ispanya, Fransa, Tayland, ingiltere, Italya,
Avustralya, Almanya, Japonya, Makao, Cin, Hong Kong, Hindistan, Kanada ve
Tiirkiye’nin 2005-2019 yillar1 arasinda GSYIH ile turizm geliri ve ddviz kuru
arasindaki iliskisini Pedroni Esbiitiinlesme testi ile analiz etmistir. Analiz
sonuclarinda degiskenler arasinda uzun donemli iliski tespit edilirken, turizm

gelirlerinde meydana gelen artisin GSYH’y1 pozitif yonde etkiledigi gortilmiistiir.

Rasool ve digerleri (2021) Rusya, Brezilya, Cin, Hindistan ve Gliney Afrika
tilkelerinin 1995-2015 donemine ait panel verilerini kullanarak turizm, ekonomik
biliylime ve finansal kalkinma arasindaki iligkiyi incelemistir. Elde edilen sonuglara
gore, turizm, ekonomik biiyiime ve finansal kalkinmanin uzun dénemde esbiitiinlesik
oldugunu ve turizm ile ekonomik biiylime arasindaki nedenselligin ¢ift yonlii oldugu
goriilmiistiir. Dolayisiyla, s6z konusu tllkelerde turizm ile ekonomik biiyiime

arasinda ‘’geri besleme hipotezinin™ gecerli oldugu dogrulanmistir.

Agir ve digerleri (2021) 2019 yihi itibariyle diinyada en ¢ok uluslararasi
turizm geliri eden, Fransa, ABD, Almanya, Tayland, italya, Avusturalya ve
Japonya’ya ait 1995-2019 donemi yillik uluslararasi turizm gelirleriyle ekonomik
bliylime arasindaki nedensellik iligkisini arastirmistir. Sonug¢ olarak bazi iilkeler
disinda panel genelinde herhangi bir nedensellik iliskisi bulunmadig: tespit

edilmistir.

Li ve digerleri (2021) yeni gelistirilen Gizli Panel Egbiitiinlesme testi ve
Dogrusal Olmayan Panel Otoregresif Dagitilmis Gecikme (NPARDL) modelini
kullanarak ekonomik biiyiime ve turizm arasindaki iliskiyi degerlendirmislerdir. Elde
edilen sonuclara gore, okyanus ve deniz turizmi ile ekonomik biiylime arasinda
asimetrik bir iliski oldugu goriilmiistiir. Bulgular, uzun vadede turizmdeki %1’lik

artisin ekonomik biliytimeyi yillik %2,95 oraninda diizelttigini gostermistir.

Ozkurt ve Bilgir (2022) turizm gelirlerinin Tiirkiye nin ekonomik biiyiimesi

tizerindeki etkisini degerlendirmeyi amaglamistir. Arastirmada turizm gelirlerinin
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ekonomik biiyiimeyi etkiledigi hipotezinin gegerliligini 6lgmek adina ARDL
esbiitiinlesme analizi kullanilmistir. Sonug olarak, uzun dénemde turizm gelirlerinin
ekonomik biiylime iizerinde olumlu etkilerinin oldugu ve degiskenler arasinda uzun
donemde esbiitiinlesme iligkisinin var oldugu tespit edilmistir. Ayrica hata diizeltme

modeli sonuglarina gore kisa ve uzun dénemin entegre oldugu goriilmiistiir.

Norma ve Norlida (2021) Sosyal Muhasebe Matrisini (SAM) kullanarak
turizm  gelirlerinin  Malezya’nin  ekonomik kalkinmasinda yarattigi  etkiyi
degerlendirmeyi amaglamislardir. Calismanin tartismasinda, kirsal ve kentsel
alanlardaki turizm faaliyetlerinden elde edilen carpanlarin, iiretim faktorlerinin ve
hane halk1 gelirinin degerine odaklanmistir. Elde edilen sonuglar, rekreasyon, eglence
ve sanat alt sektorlerine yapilan turist harcamalarinin ¢ikt1 {izerinde en biiyiik carpan
etkisine sahip oldugunu gostermistir. Bununla birlikte, yiyecek-i¢ecek, konaklama,
ulasim ve aligveris gibi diger alt sektdrlerde onemli farkliliklara rastlanmamugtir.
Ayrica, turizm gelirinin tiretim faktorlerine ve hane halklaria dagiliminin olumlu bir
etkisi olmasina karsin, kentsel ve kirsal alanlarda biiyiik bir gelir dagilimi
esitsizliginin oldugu goriilmiistiir. Arastirmada turizm sektoriinlin gelisiminin genel
ekonomiye fayda saglayabilmesi icin bu esitsizligin giderilmesi gerektigi ifade

edilmistir.

Sar1 ve Aydin (2022); turizm sektoriiniin ekonomik biiylime tizerindeki
etkilerini 1998-2021 yillarini esas alarak arastirmistir. Yapilan incelemeler sonucunda
gelen turist sayisinda meydana gelen %]1°lik artisin ekonomik biiyiime iizerinde
9%0.41’lik bir artisa neden oldugu tespit edilmistir. Buna dayanarak turizm sektoriine
yapilacak yatirimlarin, doviz girdisi artiginda ve ekonomik biiylime iizerinde olumlu

etkiler saglayacagi sonucuna ulasilmistir.

Maja ve digerleri (2022) yiyecek icecek ve konaklama hizmeti saglama gibi
otelcilik faaliyetlerini temsil eden bagimsiz degiskenlerin tlilke ekonomisini ne kadar
etkiledigi ve bu degiskenler arasindaki iligkiyi ortaya koymayi amaglamistir.
Arastirmanin 6rneklemi, Hirvatistan topraklaria ait ve 2002-2018 yillarma ait yillik
mali tablolarin1 sunan otel isletmelerinden olusmaktadir. Coklu dogrusal regresyon
analizi, modelde yer alan degiskenler arasinda anlamli ve giiclii bir baglanti
oldugunu ortaya koymustur. S6z konusu bagimsiz degiskenlerin, konaklama ve

yiyecek igecek hazirlama faaliyetleri lizerine, gayrisafi yurti¢i hasilanin 6nemli
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belirleyicileri oldugunu gostermekte ve otel faaliyetlerinin ekonomik kalkinma

tizerindeki olumlu etkisini teyit etmektedir.

Ayas ve Call1 (2022) Turizm gelirleri ve ekonomik biiylime iligkisinin 1964-
2018 yillar1 arasinda Tiirkiye’deki donemsel degisimlerini incelemistir. Calismada
turizm gelirleri ve ekonomik biiylime iliskisinin donemsel degisimleri ARDL Sinir
Testi ve Zamanla Degisen ARDL testi kullanilarak arastirilmistir. Sonug olarak,
ekonomik biiylime ve turizm gelirleri arasinda uzun dénemli bir iligkinin oldugu ve
turizm gelirlerindeki %1°lik artisin ekonomik biiylimede %0,02’lik bir artis sagladigi
goriilmiistiir. Zamanla Degisen ARDL testi sonuglarina gore 1964-1971 yillari arasi
esbiitiinlesme iliskisinin oldugu, 1972-1979 yillar1 arasinda ise yasanan ¢esitli politik
ve ekonomik krizler nedeniyle esbiitiinlesme iliskisinin olmadigi bununla birlikte
1980-2018 yillar1 arasinda esbiitiinlesme iligkisinin yeniden kuruldugu tespit
edilmistir. Ayrica ekonomik ve siyasi ortamin giivenilir olmasinin turizm sektorii ve

turizm taleplerine olumlu yansidig1 gorilmiistiir.

Wijesekara ve digerleri (2022) turizm ve ekonomik biiylime arasindaki
iligkiyi 105 {ilkenin panel verilerini kullanarak incelemistir. Elde edilen sonuglar,
¢ogu bolgede turizm sektoriiniin ekonomik biiyiimeye onemli Olglide katkida
bulundugunu ancak bunun tersi durumlarin gézlenebildigini gostermektedir. Ticaret
aciklig1 ile ekonomik biiylime arasinda c¢ift yonlii bir iliski olmasi nedeniyle,
bolgelerin bircogunda ticaretin gelistirilmesi c¢alismada Onemli bir etki olarak
goriilmiistiir. Ayrica, Amerika disindaki biitiin bolgelerde, ekonomik biiylime ile briit
sermaye olusumu arasinda tek yonli bir iliski oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla,
talebi arttirmak i¢in inisiyatif kullanmanin turizm sektoriinii gelistirirken ekonomik

biiylimeyi de olumlu etkileyecegi sonucuna ulasiimistir.

Bostan ve Karsli (2022) Tiirkiye 0Ozelinde alternatif turizm sanayi
gelirlerinin ekonomik biiylime {izerine etkilerini 2002:Q1-2022:Q2 dénemi verilerini
kullanarak incelemistir. Arastirmada zaman serisi VAR modellerine dayali Granger
nedensellik testi kullanilmistir. Elde edilen sonuglara gore ekonomik biiylime ile
alternatif turizm sanayi gelirleri arasinda uzun donemde anlamli bir nedensellik
iliskisi tespit edilmistir. Ayrica alternatif turizm tiirlerinin kendi icerisinde tek yonli
ve karsilikli iligki i¢cinde olmasinin hem ekonomik biiylimeyi hem de sektorlerin

birbirleriyle etkilesimlerini arttirdig: ifade edilmistir.
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Laura ve digerleri (2023) 2000-2019 yillar1 arasindaki zaman serileri
kullanilarak yapilan arastirmada, bir Alp Adriyatik iilkesi i¢in, turizm kaynakl
istthdam artis1 Granger Nedensellik testi ile birlikte VAR ekonometrik modeli
kullanilarak analiz edilmistir. Elde edilen bulgulara gore, turizm sektoriindeki
istihdam artiginin turist varislarina ¢ift nedensel yonde bagli oldugu goriilmiistiir. Bu
durum turist variglarinin Slovenya’nin istihdamina katki sagladigini dogrulamstir.
Ayrica turizm kaynakli istthdamin ekonomik biiylime iizerinde etkili oldugu

gorilmiistir.
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LBOLUM

KAVRAMSAL CERCEVE

1.1.Turizm Kavrami

‘Turizm’ kelimesi etimolojik olarak, Latincede donmek, etrafin1 dolasmak
anlamint gelen ‘tornus’ kelimesinden tiiremistir (Akat,2000; aktaran Topyilzdiz,
2019). “Turist’, ‘turistik’ ve ‘turizm’ kavramlar ilk kez Ingilizler tarafindan
kullanilmistir.  17. ylizyilda turist kelimesinin dogusundan sonra, ‘turizm’ kelimesi
ortaya ¢ikmistir. Bu kavramlar, Fransizca’dan Tiirk¢e’ye ge¢mis ve 19. yiizyilin
baslarinda turizm kavrami Ingilizler tarafindan konusma diline dahil edilmistir

(Ozdemir, 1992; Bulut, 2000; Unur, 2002; Topyildiz, 2019).

1905 yilinda turizmin ilk tanim1 E. Guyer Freuler tarafindan yapilmistir.
E. Guyer Freuler’in tanimma gore turizm, ulagim araglarimin gelismesi sonucu
insanlarin gittikce artan dinlenme ihtiyacindan, ticari ve diger alanlarda iliskiler
kurmay1 hedeflemelerinden, dogal giizellikleri gérmek istemelerinden kaynaklanan

cagimizin énemli bir olay1 olarak tasvir edilmektedir (Coruh,1969; Erkilig, 2013).

Turizmin ekonomik katkilarii 1910 yilinda tartismaya acan Avusturalyali bilim
insanin Hermann VonSchullar ise turizmi, bir sehre veya iilkeye baska bir bolgeden
gelen turistlerin gecici bir siireligine kalmalart durumunda ortaya ¢ikan olayin
ekonomik boyutu olarak ifade etmektedir. Farkli bir ekonomist olan Picard ise
turizmi, iilkeye yabanci ziyaret¢ilerin harcama yapmasini hedefleyen ve bu hedef

dogrultusunda meydana gelen pozitif durumun etkisini incelemek gseklinde
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tanimlamaktadir. Turizmi sosyolojik agidan tanimlayan M. Meyer ise, her bireyin
farkli derecelerde sahip oldugu uzaklasma ve kagma isteginden ortaya c¢ikan
psikolojik kaynakli yer degistirme arzusu olarak tanimlamaktadir. Goriildiigii iizere
turizm, bir¢ok farkli disiplinin ilgi alanina girmektedir. Bu nedenle de birden fazla

tanimi1 yapilmaktadir (Kozak vd., 2012; Giiglii, 2021,a).

Iktisadi Is birligi ve Kalkinma Teskilat’nin (OECD) benimsedigi ve en ¢ok
kullanilan turizm tanimi ise 1941 yilinda Walter Hunziker’in yaptig1 tanimdir. Bu
tanima gore; yabancilarin para kazanmak ve kalici olmadan bir yerde
konaklamalarindan ve bir yere seyahat etmelerinden ortaya c¢ikan iligkilerin ve
faaliyetlerin tiimii turizm olarak adlandirilmaktadir (Urger,1992; aktaran Topyildiz,
2019). Birlesik Milletler Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) ise turizmi *’insanlarin
dinlenmek i¢in yasadiklar1 yerin disina bir y1l veya daha az siire icin ¢ikarak ziyaret
ettikleri yerdeki eylemlerinden olusan sektdr” seklinde ifade etmektedir (Hossain ve

Wadood, 2020).

Turizm Tiirkge literatiirde; bireylerin ikamet ettikleri yerler disinda olan
baska yerlere bir yili asmamak sart1 ile eglenmek, bos vakitleri degerlendirmek,
dinlenmek, is yapmak, gezmek ve diger amagclar ile yapmis olduklar1 geziler seklinde
ifade edilmektedir. Bu tanima gore, Tiirkiye’de turizm faaliyetlerinin belli bir siire ile

kisith oldugu anlagilmaktadir (Gtiglii, 2021,b).

Insanin ruhi anlamda tatmin olma istegi, turizmin ortaya g¢ikis
sebeplerinden biri olarak gosterilebilmektedir. Turizm olaymi gerceklestiren,
turizmin merkezinde bulunan ve turizme yon veren kisiler turist olarak
adlandirilmaktadir. Bu nedenle turizm faaliyetinin 6znesi ve belirleyeni insan olarak

goriilmektedir (Usta,2014; aktaran Geng, 2022).

Turist tammi ise en yaygin sekliyle, Diinya Turizm Orgiitii tarafindan
‘Yasadig iilkenin haricinde bir iilkeyi, ¢alisma disinda bagka bir gaye ile ziyaret eden

birey’ olarak ifade edilmektedir (Kozak,1995; aktaran Topyildiz, 2019).
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1.2. Turizm Sektoriiniin Onemi ve Ozellikleri

Turizmin gelisme asamasindaki ekonomilerde bireylere, gelismis
ekonomilerde ise topluluklara yonelik etkisi bulunmaktadir. Farkli kiiltiirlerin bir
araya geldigi ortamda gelismekte olan iilkelere, gelismis tilkelerin kiiltiir yapilar etki
edebilmektedir. Bu sebeple gelisme asamasinda olan iilkelerin gelismis iilkelerin
kiiltiiriiniin etkisi altinda kalmalar1 kaginilmaz bir durumdur. Ozellikle bir iilkeye
gezme amacli seyahat edenlerin birden fazla iilkeyi simgeledigi g6z Oniine
alindiginda, bu etki daha da artmaktadir. Turistlerle turistlerin gelismis bulundugu
mahallede ikamet eden toplum arasindaki etkilesim sebebiyle bazi toplumsal tesirler
olugmaktadir. Bunlardan bazilart; temizlik bilincinin giiclenmesi, mesleki anlamda
yeni olusumlarin ortaya ¢ikmasi, zamani degerlendirme alisgkanliklarinin degismesi,
insanlarin birbirine karsi daha hosgoriilii olmasi ve farkli bir dil &grenme

motivasyonunun artmasidir (Kozak,2012; Geng, 2022,c¢).

Giin gectikge diinyanin en biiylik hizmet sektorlerinden birisi konumuna
gelen turizm, insanlarin hayatlarini siirdiirdiikleri yerlerin digina yaptiklar kisa siireli
seyahatlerden olusmaktadir. Turizm isletmelerinin trettigi hizmetleri tiiketen bu
insanlarin ziyaret ettikleri bolgede ¢alisma ve orada bir hayat siirdiirme gibi amaglari
yoktur. Turizm faaliyetleri igeriginde gezme, konaklama eglenme ve yeme i¢gme gibi
ithtiyaclar yer almaktadir. Bu baglamda, bu tiir gereksinimleri karsilamak amaciyla
ortaya cikan lriin ve hizmetleri pazarlayan isletmelerin tamami turizm sektoriini

olusturmaktadir (Ceken,1998; aktaran Erkilig, 2013; Aslanli, 2020).

Turizm aktiviteleri, bircok iilkede ekonomik agidan canlanma yaratmasi
sebebiyle bolgesel kalkinmada anahtar roliinii istlenmektedir. Bu faaliyetler
ekonomiyle oldugu gibi politika, saglik gibi ¢esitli alanlarla da iliski igerisindedir. Bu
nedenle turizm sektoriinde yasanan gelismeler hem ulusal hem de uluslararasi
diizeyde etkili olmaktadir. Bu duruma bagli olarak turizm sektorii biitiin diinya
tilkeleri agisindan 6nemli goriilmektedir. Turizm faaliyetlerinin temel 6zellikleri su

sekildedir (Burkart ve Medlik, 1981; aktaran Omarli, 2021):
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e Turizm hem dinamik hem de statik olan iki énemli unsuru i¢ermektedir.
e Turizm sektorii uluslararasi iletisimi kuvvetlendirmektedir.
e Turizm manevi ve maddi kiiltiirel bilgi birikimlerine dayanmaktadir.

e Ulke ekonomisine ve gelisimine katkida bulunmaktadir.

Uluslararasi turizm, diinyanin birgok tiilkesinde giin gectik¢e daha 6nemli bir
konuma gelmektedir. Diinyanin birgok iilkesinde 6deme dengelerine katki saglayan
ve neredeyse ihracat kazanglar1 yerine gecen turizm sektoriiniin iilke ekonomileri
tizerindeki olumlu etkilerine verilebilecek birgok Ornek bulunmaktadir. (Manzoor
vd., 2019). Ayrica bir¢ok iilkede servet liretimi ve is yaratma konusunda en etkili
sektorlerden biri olarak kabul goren turizm sektoriiniin, genel olumsuz
makroekonomik sartlara ragmen, biiylimeye devam edebilmesi, iilkeler acisindan
turizmin ¢ekiciligini arttirmakta ve turizm sektoriindeki biiylime ile birlikte turizm

hizmetlerindeki talep artigin1 da olumlu yonde etkilemektedir (Fadda, 2018).

Turizm sektorii icerdigi faaliyetler nedeniyle diger sektorlerle de yakindan
iligkilidir. Yerli ve yabanci turistlere satilan iiriin ve hizmetlerin bir¢ok farkli sektor
tarafindan iretiliyor olmasi bunun icin giizel bir Ornektir (Ceken,1998; aktaran
Erkilig, 2013). Sosyolojik ve politik 6zelliklere sahip olan turizm sayesinde iilkelerin
vergi gelirleri ve gayrimenkul degerleri de artis gostermektedir. Ayrica turizm sektorii
sayesinde daha fazla sosyo-kiiltiirel aktiviteler tretilebilmekte, ulasim imkanlari
cogalmakta ve yeme, igme, giyim gibi sektorlerde daha kapsamli imkanlar ortaya

cikmaktadir (Aslanli, 2020,a).

Hizmet sektorii olan turizm sektoriinde hazirlanan iirlinlerin fiziki olarak
tasinmasi, depolanmast ve dagitimi miimkiin degildir. Bununla birlikte {iriin ve
hizmetlerin tretildikleri esnada tiiketilme zorunlulugunun olmasi sebebiyle tirtinlerin
stoklanmas1 s6z konusu degildir. Farkli ekonomik faaliyet alanlarinda sermaye
kaybedilip yeniden kazanilabiliyorken ayni durum turizm sektdrii i¢in miimkiin
degildir. Turizm sektoriiniin ana hammaddeleri iilkenin tarihi, kiiltiirel ve dogal
degerlerinin toplamindan olusur. Yani bir iilkenin dogal arz kaynaklar1 turizm
sektoriiniin temelinde yer almaktadir. Bu sayede sektoriin disa bagimlilig1 daha azdir.
Bu 06zelliklerin tamami turizm sektoriinii diger sektorlerden ayirmaktadir (Yilmaz,

2007; Unliiénen vd., 2007; Giindogdu, 2019).
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Turizm sektorii; emek yogun bir sektdr oldugu i¢in genis istthdam alanlari
yaratmakta, 6demeler dengesindeki ag1g1 kapatmakta, iilke ici gelir dagilimini olumlu
yonde etkilemekte ve yatirimlar sayesinde gelismis bolgelerin kalkindirilmasini
saglayarak bolgeler arasi kalkinma farkin1 dengelemektedir. Bu denli 6nemli bir
sektor olan turizm sayesinde insanlar fiziksel, sosyal ve psikolojik ihtiyag¢larini
dolayli ya da dogrudan bir sekilde karsilayabilme imkanina sahiptir. Bununla birlikte
bircok insan da yeni is ve istihdam avantaji saglayabilmektedir. Turizm sektoriiniin

ozellikleri asagidakilerle kisaca 6zetlenebilmektedir (Aslanli, 2020,b):

e Ulke ekonomilerini gelistirmektedir.

e Yeni ig ve istihdam alan1 yaratmaktadir.

e Milli gelire katki saglayan faaliyetlerden olugmaktadir.

e Bircok insani etkileyen iiretim ve tiikketim olayidir.

e Saglamis oldugu doviz girdileriyle O6demeler dengesini saglamakta ve
gelismis ve gelismekte olan tilkelerin vazgecilmezidir.

o Kiiltiirel, sosyal, tarithi ve dogal cevreyi ve Ozellikleri; gelistirmekte,

korumakta ve gelecek nesillere aktarmaktadir.

Gliniimlizde uluslararasi ticarete konu olan sektorlerin basinda turizm
sektorlii gelmektedir (Bahar ve Baldemir, 2008; Beshimova, 2020, a). Dolayisiyla
turizm sektoriinde kiiresel bir bakis acisana sahip olmak, yerel ve ulusal diizeyle
kisitl kalmamak gerekmektedir. Bilhassa uluslararasi seyahat maliyetlerinin diigmesi
ve ulagim imkanlarinin gelismesi ile birlikte bu 6zellik daha ¢ok onem kazanmistir
(Beshimova, 2020, b). Ayrica turizm sektoriiniin bir diger 6zelligi de yiiksek rekabet
diizeyine sahip olmasidir. Yogun rekabetin etkisiyle birlikte turizm sektoriinde
tutundurma calismalar1 kritik bir dneme sahiptir. Buna istinaden turizm sektdrii olasi
miisterilere ulasmanin yaninda yeni hedef kitlelere hitap edebilecek yapida olmasi

gerekmektedir ((Inal, Iri ve Sezgin, 2010; Beshimova, 2020, c).
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1.3. Diinya’da Turizm Sektoriiniin Tarihsel Gelisimi

Ilk caglardan giiniimiize kadar insanlarin bir yerden baska bir yere gitme
egilimleri her zaman var olmustur. insanlar ilk zamanlarda cogunlukla yeni yerler
kesfetmek, gida ihtiyacini karsilamak ve merakini gidermek i¢in seyahat etme geregi
gormiislerdir (Yilmaz, 2019, a). Stimerlerin yaziyi, ticareti, parayr ve tekerlegi icat
etmeleri, turizme ilk ve en 6nemli katkiy1 sagladiklar1 diisiincesini ortaya ¢ikarmistir.
M.O. 4000 yilinda Siimerlerin kentsel yasamin zeminini olusturmasiyla birlikte ilk
medeniyetlerin de ortaya ¢ikmaya basladigi varsayilmaktadir. Bu gelisme turizmin
gerceklesmesi noktasinda onemli goriilmektedir. Ciinkii bu gelismenin ardindan
insanlarin bir arada yasadigi bolgeler olugsmaya baslamis ve turizmin ana temeli olan,
ikamet edilen bdlgeden ayrilma ve bir siire sonra ayni bolgeye geri donme olgusu
icin zemin hazirlanmistir (Kozak ve digerleri, 2013). Fenikeliler, giiniimiizde ilk
gezginler olarak ifade edilmektedir. Bu denizciler ¢ogunlukla ticaret amactyla bircok
yere seyahat etmislerdir. Ayrica, Cin ve Hindistan’a yapilan seyahatlerde genellikle
ticaret icin yapilmistir (Bulut,1998; Topyildiz, 2019, a). M.O. 3000 yillarinda
tapinaklar1 ve piramitleri sayesinde Misir, seyyahlarin dikkatini en ¢ok ¢eken tilkeler

arasinda yer almistir (Barutcugil,1984; aktaran Yildiz, 2011).

[k caglarda turizm faaliyetleri genel olarak, insanlarin ticaret yapmak igin
yakin bolge veya iilkeleri ziyaret etmeleriyle gerceklesmistir. Fakat giinlimiizde, ilk
caglarin ileri uygarliklarindan olan Misir, Roma ve Yunan medeniyetlerinin zevk ve
eglence i¢in de seyahat ettikleri varsayilmaktadir. Ozellikle Romalilarm ¢ok iyi bir
yol gilizergahina sahip olmalari, bu yollarin sifali su kaynaklarmin oldugu ya da
onemli medeniyet eserlerinin ve doga giizelliklerinin bulundugu merkezlerden
geciyor olmasit eski Roma’da turizmin ¢esitli  bicimlerde var oldugunu
kanitlamaktadir (Akoglu,1979; aktaran Topyildiz, 2019, b). Yine Roma Déneminde
M.O. 700°’li yillarda, olimpiyat oyunlarinin basladigi tarihten itibaren cevre
ilkelerden olimpiyat oyunlarini izlemek i¢in Olimpia’ya gelenlerin olmasi bu
durumu dogrulamaktadir (Yilmaz, 2019, b). Turizm, spor ve din olgularinin ilk kez
Antik Yunan Uygarlig1 tarafindan birlestirildigi goriilmektedir. Clinkii gliniimiizdeki
olimpiyatlarin eski hali olan Antik Yunan Olimpiyatlari, tanr1 serefine
diizenlenmistir. O donemlerde olimpiyatlar1 seyretmek icin gelen kisiler agik havada
konaklamak mecburiyetinde kalmistir. Bu durum dordiincii yiizyilda ilk hostel insa

edilene kadar devam etmistir. Turizmin bugiinkii anlamin1 Antik Yunan’da kazandig:
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diistiniilmektedir. Ciinkii Antik Yunan’a kadar yapilan geziler ticaret maksadiyla
yapilmistir (Kozak ve digerleri, 2013). Heredot ve Paunaiast ‘in ilk ¢aglarda, tarih
merakindan dolay1 seyahat eden ilk kisiler oldugu goriilmiistiir. M.O. 480-421 yillari
arasinda, Tarih¢i ve cografyaci olan Heredot, iilkesinin ilk gezginlerinden biri olarak
kabul edilmektedir ve gittigi yerlerin gelenek ve goreneklerini Ogrenmeye

ugrasmistir (Topyildiz, 2019, ¢).

Ortagag’da Roma Imparatorlugunun yikilistyla birlikte seyahat faaliyetleri
de azalmistir. Ortagcag’a iz birakan durum, bireylerin kesif, ticaret, saglik, zevk,
eglence ve spor i¢in yapilan seyahatlerden ¢ok dini mekanlarin ziyaretleri olmustur.
Bu donemde din adamlarinin halk iizerinde asiri baskilar ve denetimler kurmus
olmasi, inan¢ turizminin yayginlasmasini saglamistir. Bu cagda dini yonden kutsal
goriilen yerler biiyiik haci topluluklar tarafindan Kudiis, Medine ve Mekke ziyaret

edilmistir (Y1ilmaz, 2019, c).

Orta ¢ag turizminde dikkat ceken bazi 6nemli olaylar yasanmustir. Ornegin;
Orta ¢agin en unlii turistlerinden olan Marco Polo Afganistan’dan gecerek Cin’e
ulasmis ve memleketine dondiigiinde de yayimmlamis oldugu notlar ile Asya’yi
Avrupa’ya tanitmustir (Olali, 1986; aktaran Yilmaz, 2019, d). Yine aynit dénemin
gezginlerinden olan Ibn-i Batuta’da memleketi Tanca’dan Mekke’ye bircok kez
seyahat etmis, buradan Semerkant {izerinden Hindistan’a ulasmis ve ardindan
Sumatra ve Seylan’a seyahat etmistir (Barutgugil, 1984; aktaran Yildiz, 2011). Ayrica
Ibn-i Batuta bu donemde turizm tarihine onciiliik eden eserleriyle adindan sz
ettirmektedir (Adalioglu,2005; Topyildiz, 2019, d). Lonca sisteminin ortaya
¢ikmasiyla birlikte zanaatlarin orgiitlenmesi de Orta ¢agda turizmin mithim sebepleri
arasindadir. Lonca sisteminin beraberinde iyi ve kaliteli is zihniyeti ortaya ¢ikmustr.
Dolayisiyla loncalarda calisan zanaatkarlar, kendilerini gelistirmek adma, farkli
iilkelerde yasayan zanaatkarlar1 ve zanaatlar1 gérmek, tanimak ve 6ziimsemek i¢in

seyahate yonelmistir (Olali, 1986; aktaran Yilmaz, 2019, e).

Yeni cagin baslangiciyla birlikte orta ¢agin tutucu, baskici, feodal ve
teokratik yonetim anlayisina karsi olusan ve “’yeniden dogus” anlamina gelen
Ronesans Doneminde de turizm ile ilgili 6nemli gelismeler yasanmaya devam
etmistir (Y1lmaz, 2019). Istanbul’un fethi (1453) ile Fransiz ihtilali (1789) arasindaki
donemde Bizans’taki bilginler Roma’ya siginmis ve orada Romalilara Yunancay:

ogretmislerdir. Nitekim antik kiiltiire kars1 ilgi artmis ve boylece Roma’daki antik
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eserlere kars1 olan sempati artmistir. Bu olay sayesinde eserleri gérmek i¢in daha ¢ok
seyahat diizenlenmistir. Bununla birlikte yogun bir turizm faaliyeti baslamistir.
Ayrica bu tip seyahatler kiiltiir turizmi olarak degerlendirilebilecek faaliyetlerdir
(Acuner, 2006; Yildiz, 2011; Ahipasaoglu ve Arikan, 2003; Usta, 2002; Solmaz,
2019).

Ronesans, Italya’da baslamis ve bu bolgeyi kiiltiir, sanat ve ekonomi
alaninda 1400’1 yillarin sonundan itibaren Avrupa’nin gdézbebegi yapmistir. Bu
yillarda Italya’da baslayan savaslarin ise, Avrupa’daki turizm hareketlerinin
canlanmasina bir etkisi olmamis ve Ronesans’in yayilmasini hizlandirirken, seyahat
tarihinin kilit tas1 goriilebilecek Grand Turlarin ortaya ¢ikmasina altyapi hazirlamigtir
(Bhatia, 2002; aktaran Calli, 2015). Grand Turlar, 17. yiizyilda Ingiliz soylularinin
cocuklarmin egitimlerini Avrupa’nin Ozellikle Italya ve Fransiz sehirlerinde devam
ettirmek i¢in yaptiklart turlar olarak meydana ¢ikmustir. 18. Yiizyilin basina kadar
Grand Turlarin ana motivasyonu merak ve egitimken, 18. yiizyilin ortalarma
gelindiginde eglence ve egitimin ana motivasyon kaynagi olmus; 18. Yiizyilin
sonlarina dogru ise sadece eglencenin ana motivasyon kaynagi olmaya basladigi
goriilmiistiir (Goeldner, Ritchie ve Mclntosh 2000; aktaran Kozak ve digerleri,
2012). Kiiltlir turizminin gelismesinde oncli olan ve ii¢ yil kadar siiren Grand
Turlarin asil amaci ise Ogrencilerin kiiltiir ve bilgi birikimlerini arttirmalar1 ve
centilmen kisilere dontigmeleriydi (Ahipasaoglu ve Arikan, 2003; Goeldner ve

Ritchie, 2009; aktaran Solmaz, 2019).

Portekizli denizci olan Vasco de Gama’nin 1492 yilinda gemi ile
Hindistan’a seyahat etmesi, 1492-1502 yillar1 arasinda Cristopher Columbus’un
Jamaika, Bahama, Orta Amerika, Gliney Amerika ve Kiiba’nin kuzey kesimlerini
kesfetmesi gibi drnekler seyahat tarihi icin oldukca 6nemlidir. Ayn1 sekilde baska bir
Portekizli denizci olan Macella’nin 1519 yilinda deniz yoluyla yaptig1 diinya
seyahatleri ve Ingiliz denizci James Cook’un Amerika nin kuzeydogusu ile Pasifik’te
gerceklestirdigi kesifler Ronesans donemine 6zgilidiir (Goldner ve Ritchie, 2006;
aktaran Calli, 2015; Yildiz, 2011). Ayrica pusulanin da icadiyla birlikte seyahatler
artis gosterirken 16. Yiizyilda Tirk denizci Piri Reisin gemi ile yaptig1 geziler ve
deniz haritalarin1 igeren ‘Kitab-1 Bahriye’ adli eseri denizcilik ve turizm tarihi

acisindan 6nemli bir gelismedir (Sarkim, 1997; aktaran Topyildiz, 2019).



31

18. ve 19. yiizyillardan baglayarak teknolojik gelismeler ve buluslar
neticesinde buharli makinelerin sanayi kullanimi ile birlikte makinelesen endiistriye
gecis, sanayi devrimini yasatmig, bu sayede istihdam biiyiik oranda fabrikalarda
gerceklesmistir (Calli, 2015). Lokomotiflerin ve buharli gemilerin icadi sayesinde
ulagim imkan1 kolaylagmig siire gelen donemde otomobilin icadi ve gelisimi de,
turizme Onemli destekler saglamistir. Toplu ulasim imkanlarinin gelismesi ile
yolculuk masraflar1 azalmis ve orta gelirli kisilerin de turizm hareketlerine katilmasi
kolaylasmistir (Usta, 2009; Yilmaz, 2019). Bu donemde ilk organize turistik geziyi
gerceklestiren Thomas Cook, 1841 yilinda 570 kisiyi tasiyan trenle Leichester-
Loughborough arasinda tur diizenleyerek ‘’organize tur” kavramini ortaya
cikarmistir (Bayer,1992; aktaran Yildiz, 2011). Ardindan 1845 yilinda kendi
mesleginden ayrilarak profesyonel tur aranjorliigline baslamistir. 1846°da vapur ve
trenle Iskogya’ya, 1855°ten itibaren tiim Avrupa’ya, 1867’den itibaren ise
Amerika’ya geziler diizenlemistir (Ahipasaoglu ve Arikan, 2003; Solmaz, 2019).
Thomas Cook, 1872 yilinda da turizm tarihinde ilk kez kolektif bir diinya turu yapma
firsat1 sunmustur (Akoglu,1979; aktaran Topyildiz, 2019).

Modern turizmin baglangicit olarak kabul edilen donem, 1. Diinya
savagindan hemen sonra 1918-1920 yillar1 arasidir. Turizm bu donemde, ulasim
yollar1 ve araglari, konaklama tesisleri, spor ve eglence alanlari, plajlar ve tim
altyapisiyla geliserek makro sektor haline gelmistir (Evliyaoglu, 1994; aktaran
Yildiz, 2011). Ancak 1939-1945 yillar1 arasinda gergeklesen 2. Diinya Savasinin
ardindan turizm hareketleri alti yillik bir duraklama yasamustir. Ikinci diinya
savasindan sonra ticari hava tasitlarinin gelismesi ve savag sonrasi kullanilmayan
askeri ucaklarin sivil yolcular i¢in kullanilmasiyla birlikte baglayan havayolu
tasimaciligl uluslararasi turizmin hizla gelismesine altyapr hazirlamistir (Goeldner,
Ritchie ve McIntosh 2000; Kozak ve digerler1,2013; Theobald, 2005, Page, 2007;
Lickorish ve Jenkins, 1997; Calli, 2015). 2 Diinya Savasi'nin ardindan ortaya ¢ikan
psikolojik etkilerin atlatilmasi amaciyla insanlarda yeni yerler gérme ve eglenmeye
yonelim artmistir. Savag siireci sonrasi yagsanan ekonomik gelismeler toplumlarin
refah seviyesini yiikseltmistir. Yasanan bu gelismelere ek olarak artan niifusun da
etkisiyle turizmde hareketlilik meydana gelmistir (Oztas ve Karabulut, 2006; Solmaz,
2019). Turizm talebinin 1950’1li yillardan sonra hizla artmasiyla birlikte modern

toplumun istirahat etme ihtiyacini karsilamak i¢in elverisli iklim 6zelliklerine sahip
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sahil kesimlerine yoOnelim olmustur. Turizm sektorii, deniz-kum-giines {igliisiine
yogunlasan, yiiksek derece mevsimsellige maruz kalan ve ucuz ve standart iiriinler
sunan bir sektoér haline gelmistir. Bu nedenle turizmin arz tarafi, deniz-kum-giines
Ucliistiniin  sebebiyet verdigi mevsimselligi gidererek turizm sezonunu yilin
tamamina yayabilmek ve toplumsal turizm hareketlerinin olumsuz etkilerini
azaltmak i¢in alternatif arayislar igine girmistir (Kozak ve digerleri, 2012). Turizmin
talep yonii, modern ¢agin sosyal degerler sisteminin yarattig1 standart ve toplumsal
olan talep, modernizm sonrasi dénemde bireyci davranis ve diisiince big¢imleri
boyutunda tekrardan sekillenmistir. Alternatif arayislar ve siirdiiriilebilirlik
kapsaminda, modernizm sonrasi donemin turizme kattig1 en 6nemli niteliklerden biri
sektorlindeki iirlin ¢esitliliginin arttirmasidir. Dolayisiyla turistler ucuz paket turlar
ya da ayni niteliklere sahip tatillerden ¢ok macera turizmi, kirsal turizm ve kiiltiir
turizmi gibi farkl tiirlere egilim gostermistir (Roney 2011; Kozak ve digerleri,
2012).

1970 yilinda Birlesmis Milletlere bagli bir kurulus olarak ‘Diinya Turizm
Orgiitii (WTO)’ Madrid’de kurulmustur. 1973 yilinda ise Tiirkiye bu kurulusa dahil
olmustur (Topyildiz, 2019).

Giliniimiizde ise, refah seviyesinin yiikselmesi, teknolojik gelismeler ve
seyahat Ozglirliiglinlin gelmesiyle birlikte turizm faaliyetlerine katilan kisi sayisi
artmaya baslamistir. Bu durum neticesinde turizm sektoriinii diinyanin en hizh

gelisen sektorlerinden biri haline gelmistir (Yildiz, 2011).

1.4.Tiirkiye’de Turizm Sektoriiniin Tarihsel Gelisimi

Ipek yolunun {izerinden gegtigi eski bir yerlesim bolgesi olan Anadolu’da,
cok eski ¢aglardan itibaren turizmle ilgili gelismeler yasanmistir. Anadolu
topraklarinda cografi konumu sebebiyle bir¢cok topluluk ikamet etmistir. Bu 6zelligi,
ticari gezilerin yani sira kiiltiirel ve dini gezilere ev sahipligi yapmasini saglamistir.
Selguklular ve Osmanlilar zamaninda insa edilen kervansaraylar ve hanlar,
seyahatlerin artmasimi saglamistir. Fakat Tiirkiye’de bugiinkii anlamda turizm
sektoriinde yasanan gelismelere baktigimizda, ilk adimlar 19. Yiizyilin ikinci
yarisinda atilmaya baslamistir (Erkmen, 2019). 1863 yilinda ‘Sergi-i Umum-i

Osmani’ adli serginin ag¢ilis1 nedeniyle Osmanli Devleti’ne yapilan ilk turizm
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hareketi gerceklesmistir. Bu serginin ac¢ilisindan 6nceki donemler Osmanli
topraklarinda énemli bir turizm faaliyeti yasanmamustir (Erkilig, 2013). Istanbul
Atmeydani’nda acgilis1 olan sergiye, Avusturya, Ingiltere ve Fransa’dan birgok kisi
istirak etmistir. Avrupa’da biiyliik sempati uyandiran sergiye, Viyana ve birgok
Avrupa sehrinden ziyaretciler gelmistir. Ayrica aralarinda fabrikatorlerin, is
adamlarmin ve gazetecilerinde oldugu bu ziyaretgiler, Osmanli topraklarina grup

olarak gelen ilk turist toplulugudur (Cetin, 2018).

Istanbul’da 1863 yilinda bir seyahat acentesi kurulmustur. 1870 yilinda
Paris-Istanbul arasindaki demiryolu kullanima agilmis ve beraberinde Istanbul’da
turistik otellerin ingast baslamistir. 1890°da ‘Seyyahine Terciimanlik Edenler
Hakkinda Tatbik Edilebilecek 190 Sayili Nizame’ yayimlanmistir. Ardindan 1892 de
ise Istanbul’da Pera Palace Otelin insasma baslanmistir. Bu olaylar Tiirkiye nin
turizm alaninda yaptig1 énemli gelismeler olarak goriilmektedir (Oztas ve Karabulut,
2006; Késeoglu,2019; aktaran Erkmen, 2019). lerleyen yillarda Osmanli Devleti’nin
gerileme donemine girmesi, savaslarin artmasi ve turistlerin bu bolgeye duydugu
giiveni kaybetmesi turizm sektoriindeki gelismelerin duraksamasina sebebiyet

vermistir (Erkilig, 2013; Barutgugil, 1986; Koseoglu, 2019).

Cumhuriyet doneminde Tiirkiye’de turizm sektoriinde atilan ilk adim,
1923°te Istanbul’da ‘Tiirk Seyyahin Cemiyeti’nin’ kurulmasidir. Ardindan 1930
yilinda ise dernegin ismi “’Tiirkiye Turing ve Otomobil Kurumu” olarak
degistirilmistir. Dernek, turizmi gelistirecek yayinlarin ¢ikarilmasi, yabancilara
Tiirkiye’nin tanitilmasi ve tarihi eserlerin muhafaza edilmesi gibi hedeflere yonelik
hizmet vermistir (Aslanli, 2020). 1934 yilinda Tiirkiye, ‘’iktisat Vekaleti Teskilat1 ve
Vazifeleri Hakkinda 2450 Sayili Kanunu™ ¢ikartarak turizm alanindaki ilk yasal
caligmasin1 yapmustir (Yage1,2003; Y1ldi1z,2011). Ticaret Bakanligi’na baglh “’Turizm
Miidiirligi” 1939 yilinda kurulmustur. Turizm isleri 1943 yilinda, basbakanliga
bagl olarak olusturulan “’Basin Yayin Genel Miidirliigline” transfer edilerek bu
teskilatin  vazifelerinden bir haline gelmistir (Barutgugil, 1986; aktaran
Cuhadar,2006). 1949 yilindan itibaren ise bu teskilat Basin-Yayin ve Turizm
Miidiirliigii adim1 alarak caligmalarini siirdiirmiistiir. Ayrica Turizm islerinde kendi
icerisinde aktif olabilmek adina da Turizm Dairesi kurulmustur. Ancak Turizm

Dairesi ve hemen ardindan kurulan Turizm Danigsma Heyeti, baslangi¢ doneminin
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giicliklerine kars1 yeterince etkin olamamig ve beklenilen gorevleri yerine

getirememistir (Barutgugil, 1986; aktaran Koseoglu, 2019).

Planli donem 6ncesinde Tirkiye’de turizm sektoriine yapilacak yatirimlarin
tesvik edilmesi meselesi ilk kez 1950 yilinda ¢ikartilan “’Turizm Miiesseselerini
Tesvik Kanunu” kapsaminda yiiriitiilmiistiir. Akabinde ayni yil igerisinde Tiirkiye
Emlak Kredi Bankasi araciligiyla 1 milyon TL’lik Turizm Kredi Fonu
olusturulmustur (Cuhadar, 2006). 22 Mayis 1953’te ise, yerli ve yabanci yatirimcilar
icin baz1 tesvik prensiplerini ve vergi indirimlerini konu alan “’Turizm Endistrisi
Tesvik Kanunu” uygulanmaya baglamistir. Bununla beraber, 1955 yilinda Turizm
Bankasi kurulmustur (Sen ve Sit, 2015). Bankanin hedefi; turizm yatirimlarina
finansman kazandirmanin yaninda i¢ ve dis turizmi ilerletmeye yonelik ¢esitli turistik
yapilar kurmak ve bunlar1 isletmek olmustur. 25 Kasim 1957°de Turizm alanindaki
bir diger diizenlemede ’Basin Yayin ve Turizm Vekaleti”’nin kurulmasidir (Cuhadar,
2006). Bu diizenleme ile turizm ilk kez Bakanlik seviyesinde temsil edilmistir.
Ardindan, 7470 numarali kanun ile birlikte 1960’da Tiirkiye Cumhuriyeti Turizm
Bankasi kurulmus ve bu bankanin turizm yatirimlari yapmak, kredi saglamak gibi
hizmetleri yerine getirmesi beklenmistir (Dinger, 1993; aktaran Dinger ve Cetin,

2015).

1923-1962 planli donem oncesinde turizm alanindaki gelismelerde biiyiik
adimlarin atilamamasina karsilik bu donem turizm meselesinin devlet giindeminde
yer almasinin baglangicini olusturmustur. Bu donem siiresince turizm sektoriiniin
ilerlemesi i¢in yapilan c¢alismalar planli kalkinma déneminin zeminini
olusturmaktadir (S6zen, 2007; Dalgin ve digerleri, 2015). Sektordeki asil
gelismelerin gerceklestigi planli donemde ve planli dénem Oncesinde turizm,
devletin siyasal tercihleriyle yakin iliski icerisindedir. 1963-1983 yillar1 arasinda
yasanan gelismeleri kapsayan planli donem, devletin turizm gelisimini saglamak
amaciyla olusturdugu ve onciiliik ettigi “’birinci donem” olarak tanimlanmistir (Sen
ve Sit, 2015). Planli donemde devletin ekonomik ve sosyal hayata miidahalesinin bes
yillik kalkinma planlar1 catist altinda gerceklesmesi amaclanmistir. Anayasadan
destek alan kalkinma planlar1 6zel sektér i¢cin yol gosterici, kamu sektorii icin
imrendirici Ozelliktedir (Cakir ve Bostan, 2000). Bu donemde turizm politikasinin
esas gayesi turizm aracilifiyla yeni istihdam alanlar1 iiretmek, doviz gelirlerini

arttirmak, 6ddemeler dengesine katki saglamak ve Tiirk vatandaslarina tatil yapma
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firsat1 olusturmak seklinde Ozetlenebilir. Bu donemde yapilan en Onemli
calismalardan biri de Turizm Bakanliginin kurulmasidir. Bununla birlikte bu
donemde turizm alaninda bir¢ok 6nemli gelisme yasanmustir (Yagci1, 2003; aktaran
Yildiz, 2011). 1963’de Basin Yayin ve Turizm Vekalet’inin ad1 degistirilerek Turizm
ve Tanitma Bakanligi olmustur. Ancak sonrasinda bakanligin ismi bir¢ok kez
degistirilmistir. Turizm ve Tanitma Bakanliginin kurulug misyonu; turizmle alakali
milletleraras1 is birlikleri yapmak, iilkeyi tanitmaya yonelik biitiin etkinlikleri
siirdiirmek, turizm ile ilgili biitiin isleri planlamak, diizenlemek, yapmak, yaptirmak

ve koordine etmektir (Dinger, 1993; aktaran Dinger ve Cetin, 2015).

1968-1972 yillarinda ikinci Bes Yillik Kalkinma Plani ile beraber turizm
sektoriliniin yalnizca ddemeler dengesine pozitif yonde katkida bulunan 6zelliginden
degil; sosyal, kiiltiirel ve ekonomik yararlardan da faydalanilmasi gerektigine dikkat
cekilmistir (DPT, 1967; aktaran Soyak, 2013). 1972 yilinda dinamik bir yonetim
arac1 olarak Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi (TURSAB) olusturulmustur (Sen ve
Sit, 2015; Beyaz ve Karabacak, 2018). 1982 yilinda ise 2634 sayil1 “’Turizm Tesvik
Kanununun” yiirtirliige girmesi turizmin gelismesi yoniinde yapilan en 6énemli yasal
diizenlemelerden biridir (Beyaz ve Karabacak, 2018). Bu diizenleme ile birlikte
turizm bolge, merkez ve sahalar1 saptanmis, bu alanlarda altyap: yatirimlarinin devlet
tarafindan yapilmasi1 ve kamu arazilerinin belirli bir miiddet yatirimciya ayrilmasi
gibi tegvikler temin edilmistir (Cuhadar, 2006). Devlet, 1983 yilinda 6zellestirme
faaliyetlerine hiz vermistir. Bu siiregte TURSAB, Turizmi Gelistirme Vakfi
(TUGEV), Turizm Yatirimcilart Dernegi (TTYD), Tirkiye Otelciler Birligi
(TUROB) gibi birlikler ve kuruluslar vasitasiyla turizm alaninda 6zel sektor

temsilcileri giiclii konumlar elde etmistir (Y1ildiz, 2011).

Tiirkiye’de 2000’li yillara baktigimizda giivenlik tedbirlerinin ¢ogaltilmus,
bilgi ve iletisim teknolojilerinde 6nemli gelisimler yasanmis, ulasim teknolojisi hizli
ilerleme gostermis, konfor ve hiz artmaya baslamistir. Bu gelismeler sonucunda turist
sayisinda artis olmus ve turizm alaninda miihim ilerlemeler yasanmistir (Aslanli,
2020). Tiirkiye’ye 2000-2002 yillar1 arasinda en fazla turist gonderen lilke sayisi
21°dir. Tirkiye’nin miisteri portfoylinii olusturan baglica iilkeler arasinda ise
Bulgaristan, Almanya, Fransa, Ingiltere, ABD ve Rusya bulunmustur. Tiirkiye
1997°de diinya turizm gelirleri siralamasinda 13. ve en ¢ok ziyaret edilen iilkeler

icerisinde ise 19. sirada yer almistir. Ayrica Tiirkiye nin ayni1 yil diinya turizmindeki
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pay1 %1.6dir (Cimat ve Bahar, 2003). 2003 yilinda devlet, turizmi degerlendirme ve
ele alma seklini bastan yenilemistir. 1989°da 364 sayili kanun hiikkmiinde kararname
ile ikiye boliinen Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 29.04.2003°te 25093 sayili resmi
gazetede yayinlanan 4848 sayili ¢’ Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Teskilat ve Gorevleri
Hakkindaki Kanunla” tekrardan birlestirilmistir. Ayrica 17 Haziran 2003’te yiirtirliige
giren ’4875 sayilt Dogrudan Yabanci Yatirimlar Kanunu™ ile birlikte Hazineden izin
alma ilkesi kaldirilmis, yerli ve yabanci yatirimcilara ayni kosullar saglanmistir.
Boylece, 50.000 Dolarlik sermaye sart1 da feshedilmistir. Bu sebeple, 2002 yilindan
sonra lilkeye giren Dogrudan Yabanci Sermaye Yatirimlarinda (DYSY) ve sirket
sayisinda onemli yiikselisler goriilmiistiir (Bahar ve Samirkas, 2009; Sen ve Sit,

2015).

1923°ten giiniimiize kadar turizm sektoriinde biiyiikk yol katedilmis ve
cesitlenme yasanmustir. Giiniimiizde ise amaclanan hedeflere ulasmak i¢in turizm
alaninda yapilan ¢alismalar siirdiiriilmektedir. Ayni zamanda turist sayisinda da artis
devam etmektedir. Giliniimlizde turizm  etkinliklerinin  ¢esitlendirilerek
zenginlestigini ve arttigini sdylemek miimkiindiir. Ulkemizde, spor turizmi, saglk
turizmi, deniz ve yat turizmi, gastronomi turizmi, inan¢ turizm, av turizmi, kis
turizmi, kongre turizmi, dag turizmi, yayla turizmi, eko turizm vb. bir¢ok turizm

aktivitesi yapilmaktadir (Akga, 2016; Salici, 2016; Erkmen, 2019).

1.5.Turizm Sektériinii Olusturan Isletmeler

Turistlerin ihtiyag ve beklentilerinin karsilamasi amaciyla siirekli ve
bilingli bir sekilde bir araya getirilen {liretim unsurlarinin, kar amaci giidiilerek
ekonomik prensiplere uygun bir bicimde hazirlamasi ve iiretilmesi sonucunda katma
degerin elde edildigi birimler, turizm isletmeleri seklinde ifade edilmektedir (Olal1 ve
Korzay, 1993; aktaran Keskin, 2013). Turizm isletmelerinin kendi aralarindaki ve
diger sektorlerdeki isletmelerle olan yogun etkilesimleri, turizmi dinamik bir sektor
haline getirmektedir. Dolayisiyla turizm sektdriinii olusturan isletmelerinde yeterli

seviyede dinamik olmasi beklenmektedir (Beshimova, 2020).

Turizm olay1 nedeniyle olusan ihtiyaglar1 karsilamak i¢in {iretilen turistik
iiriin ve hizmetleri pazarlayan isletmeler genellikle yerine getirdikleri gorevler

bakimindan siniflandirilmaktadir. Buna gore turizm isletmeleri; ulasim, yiyecek-
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icecek, konaklama, rekreasyon, seyahat ve diger turizm isletmeleri bigiminde

siiflandirilabilmektedir (Karakaya, 2009; Keskin, 2013).

1.5.1. Yiyecek I¢ecek Isletmeleri

Bireylerin disarida yemek yeme davraniglarinin ilk adimi yemegi disarida
yemeye karar vermektedir. Bu asama, bireylerin yemegi disarida yeme amaglarina
iliskin bir siirectir. Bireyleri yemeyi disarida yemeye iten cesitli amaglar vardir.
Bunlar, kolaylik, ekonomiklik, yenilik arayisi, zamandan tasarruf, arkadaslar ve aile
ile zaman gecirme, eglence, aclig1 giderme, pratiklik, ruh halini iyilestirme, itibar ve
sosyallesme gibi amaclardir. Refah seviyesi yliksek tiiketiciler, bu tiir istek ve
ihtiyaglarim1  karsilamak iizere yiyecek icecek isletmelerini tercih etmektedir
(Ozdemir, 2010; Kizileli, 2018). En genel tanimiyla yiyecek igecek isletmeleri,
tiketicilerin yeme igme ihtiyaglarinin karsilandigi ve kar amaci giidiilerek ortaya

cikan miiesseselerdir (Sarisik, Cavus, Karamustafa, 2010; Bozagct, 2021).

Bir diger ifadeyle; yiyecek igcecek isletmeleri, teknik donanimlari, yapisi,
rahatlig1 gibi maddesel, hizmet kalitesi ve toplumsal deger gibi soyut kalitedeki
ozelikleriyle bireylerin yeme-igme ihtiyaclarini karsilayan sosyal, ekonomik ve
otorite altina alinmis isletmeler seklinde tanimlanmaktadir (S6kmen, 2008; Alyakut,
2020). Bu isletmeler, yiyecek ve igeceklerin iiretimini ve servisini yapmanin yani sira
sunulan hizmeti belirli bir diizen ve norm ¢ergevesinden g¢ikmamasi i¢in gayret
etmektedir (Bucak, 2011; Bozagci, 2021). Yiyecek icecek isletmeleri, hem
konaklama isletmelerinden bagimsiz hem de bagl olarak c¢alisabilmektedir. Ayrica
minimum t¢ yildizli otel statiisiinden itibaren konaklama isletmelerinde zorunlu
olarak kurulan yiyecek icecek iiniteleri, konaklama islemeleri biinyesinde hizmet

vermektedir (Keskin, 2013).

Bugiin yiyecek ve i¢ecek hizmeti veren sayisiz isletme bulunmaktadir. Bu
isletmeler hedeflerine, hizmet kapasitelerine ve faaliyet alanlarina gore cesitlilik
gostermektedir. Bunlardan bazilari; fast-food, kafeterya, restoran, otel ve catering
isletmelerinde hizmet veren yiyecek icecek {initeleridir. Bunlar haricinde ulastirmaya
yonelik isletmelerde, bliyiik endiistri isletmelerinde, askeri birliklerde, kurumlarda,
huzurevi, hastane ve okular da yeme-i¢gme ihtiyaglarini karsilamaya yonelik hizmet

veren liniteler bulunmaktadir (Bucak, 2011).
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1.5.2. Konaklama Isletmeleri

Ik olarak hancilik ve aile isletmeleri ile ortaya cikan konaklama
isletmeleri, diger isletmelerde de oldugu gibi zamanla yonetim, teknolojik, orgiitsel
ve vyapisal agilardan gelisim gostermistir. Konaklama kavrami bu gelismeler
neticesinde ortaya ¢ikmistir. Konaklama, insanlarin seyahat ettikleri yerlerde gecici
bir siire i¢in konaklama ihtiyaclarinin karsilanmasi olarak ifade edilmektedir.
Konaklama sektorii ise; konaklama ihtiyacini karsilayan konaklama isletmelerini

icermektedir (Colakoglu, 1997).

Turizm Yatirmm ve Isletmeleri Nitelikleri Yonetmeliginde yapilan tanima
gore ise Konaklama isletmeleri; *’Asil gorevi konaklama ihtiyacina yanit vermek
olan, bununla birlikte rekreasyon ve yeme-igme ihtiyaclarini karsilamak icin de
tamamlayict ve yardimci birimleri yapisinda bulunduran kuruluslardir” (Azaltun ve
Kaya, 2004; Senol, 2011). Konaklama sektorii igerisinde yer alan isletmelerin farkli
ozellikleri bulunmaktadir. Ciinkii turistlerin beklentileri, zevkleri, gelir seviyeleri,
ziyaret sekilleri ve ziyaret nedenleri degiskenlik gostermektedir. Konaklama
isletmeleri tiirleri oteller, moteller, tatil koyleri, pansiyonlar, kampingler, apart
oteller, dag evi, spor ve avcilik tesisleri, genglik yurtlar1 ve ylizer tesislerden

olusmaktadir (MEB, 2011).

Konaklama isletmeleri, yerine getirdigi hizmet ve gorevlerden

kaynaklanan bazi temel 6zelliklere sahiptir. Bu 6zellikler agagida siralanmaktadir;

e Turizm pazarinda talep, Onceden tahmini zor olan politik ve
ekonomik unsurlara baglhdir. Dolayisiyla konaklama sektoriinde risk
orani yiiksektir (Colakoglu, 1997).

e Haftanin 7 giinii ve her giin 24 saat hizmet verilen konaklama
isletmelerinde 1s giicli planlamas1 1yi yapilmis olmahidir (Cetiner,
2002; Karadeniz, 2008).

e Konaklama isletmelerinde iirlin ve hizmet iiretiminde ¢esitlendirme
ve standardizasyon sinirl oranda yapilabilmektedir
(Colakoglu,1997).

e Konaklama isletmeleri igeriginde bulunan yeme-igme, barmma ve
baz1 sosyal faaliyetleri karsilarken insan giiclinden biiylik ol¢iide

destek almaktadir. Bu sebeple, konaklama isletmelerinin giderleri
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arasinda personel masraflar1 O6nemli bir rol oynamaktadir
(Schmidgall, 1997; Karadeniz, 2008).

e Konaklama isletmelerinde {iretilen mal ve hizmetlerin tasinmasi
miimkiin olmadig: i¢in, tiriinlerin satis1 isletme igerisinde yapilmalidir
(Cetiner, 2002; Karadeniz, 2008).

e Konaklama isletmelerinin dolma orani arttik¢a, birim giderlerin belli
bir limite kadar indirilmesi ve isletme icin optimal kapasiteden
faydalanma imkan1 vardir (Colakoglu, 1997).

e Mevsimlik konaklama isletmelerinde ¢alisan personellerinde
mevsimlik olmasi sebebi ile konaklama igletmeleri nitelikli
personellerini kaybetmemek amaciyla ¢alismadigr donem igerisinde
de personele 6deme yapmaktadir (Cetiner, 2002; Karadeniz, 2008).

e Konaklama isletmeciliginde satislarin, politik, ekonomik ve iklim
kosullarina karst duyarhdir. Bu durum, mevcut sartlara gore
sekillenen talebe karsilik, arzin sabit kalarak artan ve azalan talebi
takip edememesinden ortaya ¢ikarak risk arttirict  bir etki
gostermektedir (Cetiner, 2002; Karadeniz, 2008).

e Konaklama sektorii, insanlarin bekledigi manevi ve maddi hizmetleri
karsilamakla ilgilenmektedir. Dolayisiyla konaklama isletmeleri
biinyesinde nitelikli personellerin hizmet vermesi gerekmektedir

(Colakoglu, 1997).

Tiirkiye’de 1982 yilinda Istanbul’da Wagon-List katilimiyla agilan Pera
Palas Otel, ilk modern oteldir. Ardindan 1900°lii yillarda istanbul Sirkeci’de bulunan
eski hanlar restore edilerek otel olarak kullanilmaya baglanmistir. 1928 de Ankara’da
Palas otel, 1931°de ise Istanbul’da Park Otel agilmistir. Bu agilislari, Izmir ve biiyiik
Anadolu sehirlerinde yapilan otel acilislar takip etmistir. Ikinci diinya savasinin
ardindan gelisen teknolojinin de etkisiyle hava, deniz ve kara yollarinda yasanan
ilerlemeler sayesinde turizm hareketleri canlanmistir. Bu canlanmanin yarattig1 etki
ile Tiirkiye dahil tiim diinyada konaklama ve otelcilik sektorii gelisim gostermistir.
Sonug olarak geligsen yonetimsel islevler ile birlikte zincir oteller iilkemizde artis
gostermeye baslamis ve gilinlimiizdeki mevcut sektorii olusturmustur (Temel, 2009;

Dinger ve Istanbullu Dinger, 2011; Yasar, 2020).
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1.5.3. Seyahat Isletmeleri

Seyahat isletmeleri turizm amaglhi iiriin ve hizmet {ireten isletmelerle
turistler arasinda yer alan araci kurumlardir. Ayrica pazarlama sektoriinde dagitim
kanali islevi de gorebilen bu isletmeler tur operatorleri ve seyahat acenteleri olarak
iki grupta derlenmektedir (Barutgugil, 1984; Keskin, 2013). Seyahat acenteleri 1618
sayil1 yasaya gore, kar amaci giiderek turistlere turizmle ilgili bilgiler veren, onlara
konaklama, ulagim, eglence ve gezi aktiviteleri saglayan, paket turlar ya da turlar
diizenleyen ve Uriinii farkli seyahat acenteleri araciligiyla ya da dogrudan kendisi
pazarlayan ticari kuruluslar olarak tanimlanmaktadir (Semiz vd., 2009; Calimli,
2019). Seyahat acenteleri Diinya Turizm Orgiitii’niin (WTO) yaptig1 tanimda ise,
turistlere ulastirma, konaklama ve seyahat hizmetleri hakkinda bilgi veren, belli bir
komisyon karsiliginda tur operatdrlerinin iirlinlerini belirli fiyatlara aliciya satmak

icin aracilik yapan ticari kuruluslar olarak ifade edilmektedir (Meb, 2011).

Seyahat acentelerinin, turizm isletmelerine 6nemli katkilar1 vardir (Uygur,
2007; Egilmezgil, 2011). Bunlar; turistlerden turizm isletmelerine ve lireticilerden de
turistlere olacak sekilde iki tarafli bilgi akisi1 saglamak, tur operatdrlerinin paket
turlarin1 pazarlamasina araci olmak ve rezervasyon islemlerini siirdiirerek turizm

isletmelerinin tiriinlerini satmaktir (Egilmezgil, 2011).

1.5.4. Ulasim Isletmeleri

Ulasim ve turizm kavramlari birbiri ile biitiinlesmistir ve bu iki kavramin
birbirinden ayirilmasi s6z konusu degildir. Bir yerden bagka bir yere gitme eylemi
olan turizmde, turistlerin bu eylemi gergeklestirebilmesi i¢in ulasim araglarina
ithtiya¢ duyulmaktadir. Teknolojisinin hizli gelisimi ulasim sektoriinii de ilerletmistir.
Ulagim alaninda yasanan gelismeler ulasim icin ayirilan siireyi kisalmigtir.
Dolayisiyla arta kalan bu zaman dilimini turistler, konaklama ve tatil siirelerini
uzatarak degerlendirmistir. Bir iilkenin turistik zenginliklerinin degerli olmasi turizm
sektoriiniin gelisimi i¢in tek basina yeterli olmamaktadir. Ayn1 zamanda iilkenin
ulagim sektoriiniin ve imkanlarinin da iyi bir sekilde kullanilmasi gerekmektedir.
Ulasim igletmeleri; demir yollari, kara yollari, hava yollar1 ve deniz yollar1 olarak

dort grupta toplanmaktadir (MEB, 2011).
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Ulasim alaninda ilk 6nce deniz yollarindan yararlanilmistir. Ardindan kara
yolu ulasimi ve akabinde 1841 yilindan itibaren demir yollar1 kullanilmaktadir.
Ulastirma isletmeleri arasima en son katilan ise hava ulasimi olmustur. Bu duruma

karsin ulasim aracglar1 igerisinde en hizli ve giivenli ulasim kaynagi havayolu

araglaridir (MEB, 2011).

1.5.5. Diger Turizm Isletmeleri

Cesitli turistik faaliyetleri siirdiiren, varliklar1 tam anlamiyla ya da kismen
turizm sektoriine bagli olan ve 6zel turizm iiriinleri ve hizmetlerini {ireten bir¢ok
isletme vardir (Ahipasaoglu, 2001; aktaran Keskin, 2013). Turizm isletmelerine 6zgi
cesitli tirlinler tiretip tiiketiciye satan igletmeler ile hediyelik esya satan igletmeler bu

tiir isletmeler arasinda yer almaktadir (Keskin, 2013).

1.6. Yiyecek Icecek isletmelerinin Simflandiriimasi
1.6.1.Yiyecek icecek Isletmesi Kavram

Yemek herkeste farkli etki yaratsada, insanlarin hayatin1 devam
ettirebilmesi i¢in elzem bir ihtiya¢ olmakla birlikte toplumsal bir olgu ve zevk
unsurudur. Orta ¢agdan bu yana ticari bir etkinlik olarak gerceklestirilen toplu
beslenme sistemi, sanayilesme ve kentlesmenin de etkisiyle gelismis ve bugilinde

hayatimizda 6nemli bir yere sahip olmustur (Kogbek, 2005).

Yiyecek igecek isletmeleri, sosyal degeri ve personelin hizmet kalitesi gibi
niteliksel, konforu, revizyon durumu, teknik donanimi ve yapisi gibi maddesel
unsurlart ile bireylerin beslenme ihtiyaglarim1 karsilamayr meslek edinen sosyal,
ekonomik ve disiplin altina alinmis isletmelerden olugmaktadir (Boliikoglu, 1988;
aktaran Tasdagitici, 2016). Bu kapsamda yiyecek icecek isletmeleri; bireylerin kendi
konutlar1 disinda farkli sebeplerle yaptiklar1 seyahatlerde ya da gegici
konaklamalarda yeme-igme gereksinimlerinin karsilanmasi gayesi ile mal ve hizmet
iireten kurumsal ve ticari isletmeler olarak ifade edilmektedir (Sokmen, 2008; Erdek,
2011). Ayrica glinlimiizde bos kalan zamanin artmas1 sonucu ortaya ¢ikan rekreasyon
etkinlikleri arasinda yiyecek igecek isletmelerinin bulunmasi, bu isletmelerin varlik

amaglart arasinda yer almaktadir (Gorgiilii, 2011, a). Yiyecek igecek isletmelerinde
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iiriin ve hizmetin hazirlanmasi ve sunulmasi, bu isletmelerin sagladigi en 6nemli iki
faydasidir. Miisterinin gittigi restorandan memnun ayrilmasi ve ayni restorani tekrar

tercih etmesi hayati bir 6neme sahiptir (Tiitiincii, 2009; Gorgiili, 2011, b).

1.6.2.Yiyecek Icecek isletmelerinin Tarihsel Gelisimi

Insanlarin tarih igerisinde belli bir iicret ddeyerek yararlandiklar1 veya
belli bir iicret 6demeye ihtiya¢ duymadan yararlandiklar1 bir¢ok devlet ve vakifa ait
yeme-igme alanlari her daim var olmustur. Bu yapilar zaman igerisinde geliserek
formel degisimlere ugrayan ve miisterilerin ¢esitli sekillerde beslenme ihtiyacini
karsilayan yiyecek icecek isletmeleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Tiirksoy, 1997,
Kurnaz, 2011). Seyahat etme olay1, binlerce y1l dncesine dayanmakta ve insanlarin
evlerinden uzakta bulunduklar1 bu siire zarfinda yerine getirilmesi zorunlu olan
yeme-igme ve konaklama ihtiyaglarini karsilamalar1 gerekmektedir. Seyahat eden
bireylerin beslenme ve konaklama ihtiyaclarin1 karsilamak amaciyla kurulan ilk
yiyecek icecek isletmeleri kervansaraylar ve hanlardir (Denizer, 2005; Kocak,2006;
Yilmaz, 2007; Kogak, 2009; Erbas, 2011; Solunoglu, 2013; Erbas, 2011; Ozekici,
2016). Hanlar, ticaret yollar1 distiine kurulan ve ticaret yollarinin canliligim
stirdiirebilmek i¢in yeme-igme ve konaklama hizmeti veren ve kar amaci tagiyan
ticari isletmelerdir. Kervansaraylar ise yine ayni amagla kurulup hizmet veren ancak
daha biiyiilk ve kar amaci olmayan kuruluslardir (Cetiner, 2010; Usullu, 2022).
Konfordan uzak ve oldukg¢a ilkel yapilar olan bu isletmelerde amac yalnizca geceyi
giivenli bir yerde gegirmekti. Ayrica bu isletmeler, seyahatlerin hayvanlarla yapilmasi
nedeniyle bir hayvanin bir giin icerisinde gidebilecegi mesafe dikkate alinarak
konumlandirilmaktaydi. XVII. yilizyildan sonra Bati’da, konaklama amagli kurulan
hanlar ile Dogu’da kurulan kervansaraylar otelciligin ve yiyecek igecek

isletmelerinin niivesini olusturmaktadir (Benli, 2019).

Yiyecek igecek sektoriinde ilk c¢aglarda ilerleme goriilse de bu donemde
insanlarin ¢ogunlukla kirsal alanlarda yasamasi ve toplumlarin sanayi ile heniiz
tanigmamis olmasi gibi sebeplerle sektoriin gelisimi yavaslamistir. Bu sektordeki
Oonemli gelismeler orta ¢agda, Amerika ve Avrupa’da yasanmistir (Sarusik ve
Hatipoglu, 2009; Akin, 2012). Orta cagda kilise dnderliginde manastir gibi kuruluslar
seyahat eden kisiler i¢in yeme i¢cme hizmeti vermistir. Ardindan 1400’1 yillarda

Ingiltere’de seyahat yollari iizerine hanlar kurulmustur (Kogak, 2009; Cetiner, 2010;
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aktaran Usullu, 2022). Bununla birlikte diinyada bilinen ilk yiyecek icecek
isletmesinin 11. ylizyilda Cin’de a¢ildig1 diisiiniilmektedir. Avrupa’da 17. Yiizyilda
feodaliteye bagli bolgesel yonetimlerin giic kaybetmeye baslamasiyla birlikte
yiyecek igecek isletmelerinin ortaya ¢iktig1 kabul edilmektedir. 1765°de profesyonel
anlamda ilk yiyecek igecek isletmesi Fransa’da faaliyet gdstermeye baglamistir
(Erbas, 2011; Ozekici, 2016). Bundan sonraki donemlerde yiyecek isletmelerinin
amaci, yol gilizergahlarinda seyahat eden kisilerin yeme igme ihtiyaglarini
karsilamanin yani sira yeme igme ihtiyact olan herkese hitap etmek olmustur. Bu
nedenle restoranlar bu amaca uygun bir bicimde dizayn edilmeye baglanmis ve
yerlesim merkezlerinde de bagimsiz yiyecek igecek isletmeleri ortaya c¢ikmustir
(Benli, 2019). 18. yiizyildan itibaren restoran sayisi ve {iriin cesitliliginde artislar
yasanmi§ ve restoranlarin hizmet tutumlar1 degismeye baslamistir. Amerika’da 19.
Yiizyillin baslarinda ilk restoran isletmeleri, 20. ylizyilin ilk yarisinda ise zincir
restoranlar faaliyet gdstermeye baslamistir. Bununla birlikte 1970’lerde Amerika’da
ilk kez hizli yemek hizmeti veren isletmeler ortaya ¢ikarak fast-food zincirleri hizla
yayilmustir (Sarusik ve Hatipoglu, 2013; Usullu, 2022; Schlosser, 2012; Ozekici,
2016). Ayrica yine 19. ve 20. yiizyillar igerisinde yiyecek icecek hizmeti verilen
oteller gelisim gostermeye baslamis ve bu otellerde toplumsal olaylarla ve 6zel
giinlerle ilgili bircok ziyafet verilmistir. Otel biinyesinde hizmet veren restoranlar,
1970’lerin ortalarina gelindiginde oteller icin 6nemli bir gelir kaynagi haline

gelmistir (Denizer, 2005; Erbas, 2011).

Yiyecek icecek isletmelerinin Anadolu’daki ilk ornekleri asevleri ve
imalathanelerdir. Melevi ve Bektasi dergahlarinda 6nemli bir yeri olan asevleri,
Yeniceri Ocaklarinda ve Osmanli Saray Teskilatlarinda yeme igme hizmetlerinin
diizenlenmesine destek olmustur (Boliikoglu, 1988; aktaran Kurnaz, 2011). Bununla
beraber Selcuklu Dénemi’nde ipek yolu iizerinde bulunan kervansaraylar konaklama
hizmeti ile birlikte yeme-igme hizmeti de vermistir. Bu sebeple Selcuklu
kervansaraylarinin, Anadolu’da yiyecek igecek hizmetini birlikte veren ilk isletmeler
oldugunu sdylemek miimkiindiir. 1550 yilinda faaliyet gostermeye baslayan
kahvehane ise Anadolu’da bilinen ilk ticari yiyecek igecek isletmesidir (Yilmaz,
2007; Solunoglu, 2013; Ozekici, 2016). IV. Murat zamanma bakildiginda ise,
kofteciler, aseilar, kebapgilar ve zerdeciler gibi yiyecek igecek sektoriiyle ilgilenen

tiiccarlardan bahsedilmektedir. Evliya Celebi seyahatnamesinde yer alan bilgilere
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gobre, bu tiiccarlarin Istanbul’daki toplam isyeri sayis1 2500’{i gegmistir. Bu durum,
Osmanli doneminde lokantaciligin gelismis oldugunu goéstermektedir (Sarusik, vd.,

2010; Akin, 2012).

1879°da Tirkiye’de cesitli iirlinlerin bir arada satildigi ilk lokanta
Konya’da agilmistir. Bu donemlerde faaliyet gosteren lokanta ve restoran tarzindaki
yiyecek igecek isletmeleri cogunlukla azinliklar tarafindan isletilmistir. 1888 yilinda
Miisliiman bir Tirk tarafindan agilan ilk lokanta faaliyet gostermeye baslamistir
(Bingdl, 2009; Sarnsik vd., 2010; Ozekici, 2016). 1892 yilinda ise, Istanbul’da
bulunan ‘’Pera Palas” otelde, konuklara verilen konaklama hizmeti ile birlikte
modern anlamda yiyecek icecek hizmeti de verilmeye baslanmistir (Denizer, 2005;

Usullu, 2022; Arslan, 2010; Erbas, 2011).

Uzun bir ge¢mise sahip olan yiyecek icecek hizmetleri 6zellikle 1970’li
yillardan sonra modern anlamda gelisim gostermeye baslamistir. Seyahatlerin
artmasi, mesai saatlerinde yapilan diizenlemeler, kadinlarin ¢alisma hayatina girmesi,
pratik ve kolay olmasi gibi sebepler disar1 yemek yeme aliskanliginin hizla
yayginlagsmasina dnderlik etmistir. Bu durum yiyecek icecek hizmetlerinin nicelik ve
nitelik yonlinden biiyiimesine ve gelismesine Onayak olmustur (Azaltun, 2008;

Korkmaz, 2020).

1.6.3.Yiyecek icecek Isletmelerinin Ozellikleri

Turizm  sektoriinii  diger sektorlerden aywran farkli  6zellikleri
bulunmaktadir. Bu farkliliklar sektor icinde faaliyet gosteren isletmelerin her birinin
isleyisinde fark edilmektedir. Yiyecek icecek isletmelerini de diger isletmelerden
farkli kilan 6nemli 6zellikleri bulunmaktadir. Bunlar (Sarusik, 1998; aktaran Cinar,

2004):

e Yiyecek icecek isletmeleri iirlin ¢esitliligi fazla olan isletmelerdir.
Bireylerin sahip oldugu cinsiyet, yas, saglk, kiiltiir ve benzeri farklh
ozellikleri bu ¢esitliligi zorunlu kilan 6nemli faktorlerdir.

e Yiyecek icecek isletmeleri malzeme ve emek yogun isletmelerdir.
Dolayisiyla bir yiyecek igecegin hazirhiginin  yapilmasindan,
iretilmesine, pisirilmesinden, servis edilmesine kadar gegcen her adimda

farkli niteliklere sahip personelin istihdamina ihtiya¢ duyulmaktadir.



45

e Yiyecek icecek isletmelerinde oOrgiitsel yapr diger sektorlerdeki
isletmelerden farklidir.

e Yiyecek icecek isletmelerinde menti planlamasi 6nemlidir.

e Yiyecek icecek iletmelerinde bircok farkli miisteriye hizmet
sunulmaktadir. Yiyecek igecek isletmelerinde ¢esitliligin fazla olmasi,
miigteri tiplerini de farklilagtirmaktadir. Miisterinin ihtiyaglarini
belirleyen en 6nemli kriterler, cinsiyet, yas, ulus, egitim durumu, gelir
seviyesi, medeni durum ve aile durumudur. Bu faktorlerden bir veya
birkac1 bireylerin nasil bir yiyecek i¢ecek isletmesini tercih edecegini ya

da nasil bir hizmet bekledigini belirlemektedir.

Yiyecek igecek isletmelerinin irettigi hizmetlerin bazi 6zellikleri vardir.

Bu 6zellikler (Sokmen, 2008; Erdek, 2011):

e Miisterinin hizmeti satin alabilmesi i¢in, hizmet isletmesine gitmesi
gerekmektedir.

e Hizmet tiiketiciye hem ¢oklu iiretim merkezleri ile hem de tek bir
noktadan ulastirilabilmektedir.

e Yiyecek icecek isletmeleri insan siirecli isletmelerdir. Baska bir
ifadeyle, yiyecek icecek isletmeleri somut igletme faaliyetlerinin
insan bedenlerine uygulandig hizmetlerden olusmaktadir.

e Hizmet isletmesi ile miisteri arasinda ¢ogunlukla bir tiyelik iliskisi
bulunmamaktadir.

e Yiyecek icecek hizmetleri belirli bir diizeyde tiiketici isteklerine ve
ihtiyaclarina hitap edecek sekilde uyarlanabilmektedir.

e Yiyecek icecek isletmelerinde talep en yiiksek noktasina ulastiginda,
hizmet igletmesinin iiretim kapasitesinin tizerine ¢ikmaktadir.

e Miisteriyle baglanti halinde olan isletme personelinin miisterinin
ithtiyag ve isteklerini degerlendirme olanag: diisiik olabilmektedir.

e Miisteri hizmeti kesintisiz bir sekilde kullanmamaktadir.

Hizmet sektoriiniin son donemlerde biiylik bir parcasini olusturan ve hizli
bir bi¢cimde ilerleme kaydeden yiyecek igecek sektorli biinyesinde yer alan
isletmelerin c¢esitlilik arz etmesi, isletmelerin uluslararasi kimlikler kazanmasi ve

tikketicinin hizmet anlayisinin degismesi gibi unsurlar nedeniyle hizmetin diizeyi
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degismektedir. Yiyecek icecek isletmelerinin sundugu hizmetin degisime
ugramasinda etkili olan unsurlar1 asagidaki gibi siralamak miimkiindiir (Ozata,

2010):

e Hizmete verilen deger,

e Rckabet artisi,

e Kiiresellesme,

e Hijyen ve sanitasyon,

e Hizmet kalitesinin 6n plana ¢ikmasi,

e Teknolojide yasanan gelismeler

Ayrica bu unsurlar yiyecek igecek isletmelerinde sunulan hizmetin
diizeyini miisteri yoniinden degistirmektedir. Yiyecek icecek isletmelerinin ayni
unsurlar ¢ercevesinde hizmet gostermesi ve benzer niteliklere sahip olmasi
arzulanmamaktadir. Dolayisiyla isletmelerde sunulan hizmet diizeyinde farkliliklar

olugmaktadir (Tiirksoy, 2002; Kurnaz, 2011).

1.6.4.Yiyecek icecek Isletmelerinin Stmflandiriimasi

Yiyecek icecek sektorii uluslararasi biiyiik isletmelerden yoresel kiiclik
isletmelere, otellerden restoranlara, kafeteryalardan okullara, sanayi tipi yemek
fabrikalarindan banket organizasyonlarina kadar sayisiz 6zel ve kamu
isletmelerinden olusmaktadir (Kogbek, 2005). Yiyecek icecek isletmeleri kendine
0zgl ozellikleri bakimindan cesitli sekillerde siniflandirilabilmektedir (Rizaoglu ve
Hanger, 2005; aktaran Tasdagitici, 2016). Literatirde bu isletmelerin
siniflandirilmasinin genel olarak ticari isletmeler ve kurumsal isletmeler olarak
yapildig1 goriilmektedir (Sokmen, 2003; Tasdagitici, 2016). Bunun disinda yiyecek
icecek isletmelerini, biiyiikliigline, fiziksel 6zelliklerine, kar amaci olup olmadigina,
yasalar agisindan konumuna ve bulundugu yere gore degerlendirip siniflandirmakta
miimkiindiir (Kogak, 2004; Usullu, 2022). Tiirkiye’de ise yasal acidan yiyecek igecek
isletmelerinin smiflandirilmasi ile igili kanuni diizenleme “’Turizm Yatirimlari ve
Isletmelerin Nitelikleri Yonetmeligi” geregince yapilmaktadir. Yd&netmeligin 26.
Maddesinde yer alan ¢’ Yeme I¢gme ve Eglence Tesisleri”’nin agiklandig1 boliime gore
restoranlar birinci, ikinci, ti¢lincii sinif ve liikks restoranlar olarak siniflandirilmaktadir

(Kogbek, 2005). Bu lokantalarin 6zellikleri asagida yer almaktadir:
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L.Birinci Simif Lokantalar (Ozata, 2010):

e Ickin servisinin yapildig1 Amerikan bara sahiptir.

e Kuzine ve firin bulunmaktadir.

e Miizik yaymi yapilmaktadir.

e Ozel yemek ve kokteyl verme olanag1 sunan ayri bir salona sahiptir.
e Tabaklar1 sicak tutmak i¢in ekipmanlar1 vardir.

e Pasta, tath hazirlik ve servis yerleri bulunmaktadir.

e Gelenek Tiirk yemeklerinden en bes tanesine yer verilmektedir.

e Bankolu vestiyeri vardir.

o Uluslararasi standartlara uygun yemekler servis edilmektedir.

II. ikinci Stmif Lokantalar (Ozata, 2010):

e Erkek ve kadin i¢in ayr1 ayr1 miisteri tuvaletleri ve kadin tuvaletinde makyaj
alani, erkek tuvaletinde ise pisuvarlar bulunmaktadir.

e Tesis kapasitesine uygun malzeme deposuna sahiptir.

e Salon ve servis birimleri farkli katlarda ise servis merdiveni bulunmaktadir.

e Servis girisi ayridir.

e Personel i¢in soyunma odalar1 ile tuvalet, lavabo ve dus alanlar1 vardir.

e Yemekleri sicak saklamak icin gerekli ekipmanlara sahiptir.

e Idare odasi vardir. Ancak bu konaklama biinyesindeki restoranlarda
aranmayan bir ozelliktir.

e Antrede vestiyer ve telefon kabini bulunmaktadir. Yazlik tesislerde bu

Ozellik aranmamaktadir.

ILUgiincii Simif Lokantalar: Pansiyon, kamping, 2. Siif moteller, asgari
ozellikleri tasiyan ve bagimsiz olarak belgelendirilmeyen sadece bir ya da iki yildizh
oteller gibi kurumlarin bilinyesinde yer alabilen yiyecek icecek iinitelerinden

olusmaktadir (Kogbek, 2005).

IV. Liiks Lokantalar: Bu lokantalar birinci smif lokantalarin 6zelliklerini

tasimaktadir. Bunlara ek olarak, servis takimlari, dekosrasyon, mefrusat ile
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yemeklerin lezzet, kalite, malzeme ve servisinden olusan meniler gerekli
goriilmektedir. Ayrica liikks lokantalarda mekanik havalandirma ve ayri bir bar alani

bulunmasi zorunludur (Kogbek, 2005).

1.6.4.1.Ticari isletmeler

Ticari yiyecek icecek isletmeleri, asil ilgi alam1 kar elde etmek olan
isletmelerdir. Bu tiir isletmelerde hedef, kar1 en yiiksek seviyelere ¢ikartmaktir. Ticari
yiyecek icecek isletmeleri hem kamu hem de 6zel miilkiyetlerde goriilebilmektedir.
Bununla birlikte isletmenin asil faaliyeti yiyecek icecek hizmeti olabilirken,

miisterilere ek hizmetler verilebilmektedir (Bucak, 2012).

Ticari yiyecek igecek isletmeleri kiiclik birimlerden olugmakta, kiiciik
Olgceklerde iiretim yapmakta ve genis bir alana yayilmislardir. Dolayisiyla bu tiir
isletmeler tek bir ¢at1 altinda degerlendirilemezler (Sarusik, 1998; aktaran Kizileli,
2018). Genel olarak ticari yiyecek igecek isletmeleri kendi iginde ozellikli ve

geleneksel restoranlar olarak iki ayr1 baslikta siniflandiriimaktadir (Ozata, 2010).

1.6.4.1.1.Geleneksel restoranlar

Geleneksel restoranlar ¢ogunlukla sehirlerin ilgi ¢ekici alanlarinda ya da
bliyiik oteller biinyesinde agilmaktadir. Bu tiir restoranlarda, ¢esitliligin fazla oldugu
mentiler, degisik servis yontemleri ve farkli pisirme teknikleri kullanilmaktadir
(Akm, 2012). Geleneksel isletmeler liiks restoranlar, mom ve pop restoranlar ve

biiylik 6l¢ekli restoranlar olarak siniflandirilabilmektedir.

Liiks Restoranlar: Liiks restoranlar bagimsiz olarak ya da liiks oteller
biinyesinde faaliyet gdsteren, gelir seviyesinin ve niifus yogunlugunun fazla oldugu
yerlerde goriilen ve kapasitesi 100 kuverden az olan isletmelerden olusmaktadir.
Liiks restoranlarda zengin ve ¢esitli meniiler, farkli pisirme yontemleri ve servis
teknikleri uygulanmaktadir. Restoranin i¢ tasarimi zariftir, cevre diizenlemesine
oldukca 6zen gosterilir ve yiyecek ve icecekler miisterinin gdziine hitap edecek

sekilde sunulmaktadir. Konuklar yemeklerini miizik esliginde yemektedir. Bu
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restoranlarda hizmet veren servis ve mutfak personellerinin nitelikli ve basarili

olmas1 gerekli goriilmektedir (Aktas, 2001; Gorgiilii, 2011).

Biiyiik Olcekli Restoranlar: Gelencksel ve Liiks restoranlara kiyasla
hizmet verdikleri alan bakimindan daha biiylik olan restoranlardan olusmaktadir.
Biiylik oOlcekli restoranlarda gida israfi en az seviyede olmaktadir. Ciinkii yari
kalifiye mutfak personelleri, belirlenmis standart yemek regetelerini siki bir kontrol
altinda uygulamaktadir (Ozata, 2010; Cevizkaya, 2015). Bu tiir restoranlarda
konuklar hem A la Carte yemeklerden hem de farkli bes alti ¢esitte Table d’Hote
yemekten alabilmektedir (Aktas, 2012; Cevizkaya, 2015).

Mom ve Pop Restoranlar: Temiz ve uygun fiyatli olan bu isletmelerde
birgok yemek taze {iriinlerle hazirlanmaktadir. Servis personellerinin biiylik
cogunlugu kadinlardan olugsmaktadir. Mom ve pop restoranlar fast-food restoranlari
ile rekabet icerisindedir. Yakin bir tarihte italya’da fast-food akimina kars: ¢ikartiimas
olan “’Slow Food” akimi bu restoranlarla bagdasmaktadir. Slow food; orijinal gida
tiriinleri, dogal ve saglikli yiyecekler ve geleneksel yeme-igme aliskanliklarinin
yeniden ortaya ¢ikmasini saglayan bir tiiketim sistemine sahiptir (Yurtseven, 2007;

Bucak, 2012).

1.6.4.1.2.0zellikli restoranlar

Bu restoranlar mentisii, farkli hizmet anlayis1 ve ambiyans: ile belli bir
diistinceyi isleyen isletmelerdir. Hizmet anlayigina ve amacina uygun ekipmana sahip
olan restoranlardir. Ozellikli isletmelerde self servis yontemi kullanilmaktadir.
Dolayisiyla is giicii diisiiktiir. Ozellikli restoranlara, kafe ve lokantalar, fast-food,
snack barlar vb. isletmeler 6rnek gosterilebilmektedir (S6kmen, 2003; aktaran

Gorgiili, 2011).

Hizh Yemek (Fast-Food) Restoranlari: Sinirli bir meniisii olan bu yiyecek
icecek isletmeleri pizza, hamburger ve sandvi¢ gibi belli bir alanda uzmanlasan

restoranlardir. Fast-food restoranlar ¢ogunlukla zincir bir isletmeye bagli olarak ve
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self-servis olarak faaliyet gostermektedir. Tiirkceye ‘hizli servis’ olarak ¢evrilen bu
tiir yiyecek igcecek isletmeleri, cogunlukla zincir isletmeler olduklart ic¢in iyi bir
isletim sistemine sahip olmalar1 gerekmektedir. Hizl1 yemek restoranlarinin basarisini
arttiran en Onemli unsurlar; hizli servis, ucuz fiyat ve sinirli bir meniiye sahip
olmasidir. Ayrica bu tiir restoranlar ekonomik fiyatli olduklarindan pazarin biitiin

boliimlerine hitap etmektedir (jones, 2002; Iverson, 1989; aktaran Bucak, 2012).

Kafeler/ Snack Barlar: Bu yiyecek igecek isletmeleri ¢ogunlukla sandvig,
kek, kahve, ¢ay vb. servisi hizl1 yapilabilen yiyecek i¢cecek hizmeti vermektedir. Bu
tir isletmeler bir otele bagl olarak ya da bagimsiz bir isletme olarak faaliyet

gostermektedir (Yilmaz vd., 2013; Tasdagitici, 2016).

1.6.4.2.Kurumsal isletmeler

Kurumsal yiyecek icecek isletmelerinin amaci, sosyal fayda saglamaktir.
Dolayisiyla bu isletmeler ticari amact olmayan yiyecek icecek isletmeleridir. Askeri
birliklerde, okullarda, hastanelerde ve liniversitelerde faaliyet gdsteren yeme igme
hizmetleri kurumsal isletmelere 6rnek verilebilmektedir. Bu tiir isletmelerde mentiler,
amaca gore degisiklik gosterebilmektedir. Kurumsal igletmelerde sunulan hizmetler
disaridan s6zlesmeli olarak satin alma yoluyla veya isletmenin kendisi tarafindan
yiritiilmektedir. Ayrica diger ticari isletmelerde uygulanan yonetim fonksiyonlar: bu
yiyecek icecek isletmelerinde de uygulanmaktadir. Bu sebeple kurumsal
isletmelerde, insan kaynaklar1 yonetimi, hizmet ve {riin planlama, organizasyon,
denetim ve koordinasyon fonksiyonlar1 {izerine yogunlagmalari gerekmektedir

(Titiinct, 1998; Tiirksoy, 2002; Cevizkaya, 2015; Kizileli, 2018).

1.7. Turizm Tiirleri

Turizm tiirleri dinamik ve degisken bir yapiya sahiptir. Belirli bir donemde
faaliyet gdsteren turizm tiirlerinin ihtiya¢ ve hedefleri, bolgenin sosyal ve kiiltiirel
tesislerinin seviyesine ve ulasim imkanlarina goére olusturulmaktadir. Bununla

birlikte, bolgesel ve kiiltiirel 6zelliklerden etkilenen turizm tiirleri ayn1 zamanda
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mevsimsel Ozelliklerden de etkilenmektedir. Destinasyonun gerek iklim sartlar
gerekse kiiltiirel 6zellikleri nedeniyle her turizm tiirii kendi amacina yonelik alanlar
tercih etmektedir (Tureac ve Anca, 2008). Ayrica turistik faaliyetlere katilan
ziyaretcilerin, tatil siireleri, gelir durumlari, zevkleri, tatilden beklentileri,
aligkanliklar, tatil yapma nedenleri arasinda bir¢ok farkliliga rastlanabilmektedir. Bu
sebeple turizm sektorii igerisinde hizmet veren isletmelerin faaliyetleri de bu
beklentileri karsilayabilmek amaciyla gesitlilik gostermektedir. Turizm tiirleri en
genel haliyle i¢ turizm ve dis turizm seklinde siniflandirilmaktadir (Giindogdu,

2019).

1.7.1.i¢ Turizm

I¢ turizm; Insanlarin kendi iilkelerinde yaptiklar1 seyahatlerden meydana
gelen aktivite ve hizmetlerden ortaya ¢ikmaktadir (Olali, 1995; aktaran Ozdemir,
1999). Farkli bir tanima gore; bir lilkenin vatandaslarinin kendi tilke siirlar1 iginde
cesitli sebeplerle kalici olmayan seyahatlerinde yasanan olaylar1 kapsamaktadir
(Gtizel, 2011; Aykurt Kurnaz, 2013). Bolge halkinin gerceklestirdigi turizm
faaliyetleri i¢ turizmi olusturmaktadir. Bir iilkenin gelismis bir i¢ turizme sahip
olabilmesi i¢in ulagim ve iletisim sistemlerinin gelismis olmasi, nitelikli turizm
personellerine egitim verilmesi, gereken alt yap1 ve {ist yap1 imkanlarmin bulunmasi

ve bolge halkinin bilinglenmesi gerekmektedir (Hazar, 2010; Aykurt Kurnaz, 2013).

I¢ turizm biitiin {ilkelerde, milli gelirin yeniden paylasilmasina imkan
vererek ulusal ekonominin daha istikrarli bir duruma gelmesine destek olmaktadir.
Ayrica kamu bilincini arttirmakta ve iilke ekonomisi i¢in cazip faaliyetlerin
gelismesini saglamaktadir (Tiirsab, 1996; Ozdemir, 1999). Bunun yan1 sira i¢ turizm,
vatandaglarin  kendi iilkelerindeki seyahatleri sirasinda {lkelerini daha 1yi
tanimalarina, {ilkenin farkli cografik bolgelerindeki gelenek ve gorenekleri

ogrenmelerine ve sosyallesmelerine imkan vermektedir (Ozdemir, 1999).

I¢ turizm hareketleri sektoriin gelisme dinamigini olusturmaktadir. Turizm
sektoriiniin bagimsizhi§i ve dogru gelisimi i¢in tehlikesiz bir ortam saglamaktadir.
Turizm sektdriiniin yabanci pazarlara ve sirketlere olan bagimliligi, i¢ turizm arzinin
potansiyeli, varlig1 ve arzin gerceklesmesi ile azalmaktadir (Yarcan, 1994; Ozdemir,

1999).
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1.7.2.D1s Turizm

Dis turizm, yabanci turistlerin bir {ilkeye seyahat etmeleri ve iilke
vatandaslarinin farkli bir iilkeye yaptiklar1 seyahatler olarak ifade edilmektedir. Dig
turizmi i¢ turizmden ayiran 6zelligi vize, pasaport ve doviz gibi islemlerin gerekli
olmasidir. D1s turizmi temel ayirict niteligi ise, doviz yaratici etkiye sahip olmasidir.
Dis turizm bu yonden incelendiginde, “’Pasif Dig Turizm” ve ’Aktif Dig Turizm”
olarak iki alt gruba ayrilmaktadir. Pasif dis turizm, iilke vatandaslarinin farkli bir
iilkeye yaptiklar1 seyahatlerden olusmaktadir. Ayrica 6demeler dengesi lizerinde
doviz ¢ikisina neden olmakta ve ithalat etkisi yaratmaktadir. Aktif dis turizm ise, dis
turizm 6demeler dengesi ilizerine doviz getirici etkisi vardir ve iilke ekonomisinde
ithracat etkisi olusturmaktadir. Bununla birlikte, alt yap1 ve iist yap1 gelisimine katki
saglamasi, gelir yaratici ve istthdam arttiric1 etkilerinin olmasi, yabanci sermaye
girigini arttirmasi ve diger sektorlerin canlanmasinda etkili olmas1 ekonomik yonde
pozitif fayda saglayan bir turizm tiirii oldugunu gostermektedir. Ayrica dig turizm,
farkli gelenek ve goreneklerin 6grenilmesi, farkl kiiltiirlere saygi duyma bilincinin
olugmasi ve iilkeler arasinda baris ortaminin olusmasi gibi toplumsal yonde olumlu

etkileri olan bir turizm tiiriidiir (Kozak vd., 2014).

1.7.3.Saghk Turizmi

Saglik turizmi, ulusal ve uluslararasi turizmin en hizli biiyiiyen tiirlerinden
biridir (Arunmozhi ve Panneerselvam, 2013). Bu turizm tiirii bireylerin var olan
sagliklarin1 korumak ya da sifa bulmak amaci ile yaptiklar1 seyahatlerden
olusmaktadir. Saglik turizmi gidilen bdlgenin hem niifus hem de ekonomik agidan
hareketlenmesine destek olmaktadir. Genel olarak bu turizm tiirtinde 6zellikle kaplica
merkezleri, konaklama isletmeleri, giizellik ve kiir merkezleri hizmet vermektedir

(Akyol, 2015; Demirer, 2022).

Saglik turizmi masaj, viicut bakimi, yliz bakimi, egzersiz tesisleri ve
programlari, kilo verme programlari, beslenme programlari, sa¢ ektirme, tiip bebek
tedavileri, spa tedavileri ve zihin/viicut programlarini icermektedir (Arunmozhi ve

Panneerselvam, 2013).
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1.7.4.Kongre Turizmi

Glinlimiizde bilinirligi gittikce artan kongre turizmi; sanatsal, egitimsel,
siyasal, bilimsel, dinsel vb. konular1 tartismak tizere diizenlenmis seminer, kongre ve
konferans gibi faaliyetlerden olusmaktadir. Turizmin bu tiirlinde bireylerin esas
amact kongreye katilmaktir.  Katilimcilarin yaptigi harcamalar normal turist
harcamalarina kiyasla oldukca fazladir. Bu 6zelligi ile kongre turizmi diger turizm
tiirlerinden ayrilmaktadir. Kongre turizmi istthdamm artmasmma ve yeni is
imkanlarinin olugmasina imkan verdigi i¢in biitiin iilkeler bu turizm tiiriine oldukca
onem vermektedir. Ayrica turizmin bu tiirli reklam araci olarak kullanildiginda
tilkenin farkli toplumlara tanitilmasini da saglamaktadir (Aktas, 2002; Karasu, 1990;
aktaran Ulusan, 2009).

1.7.5.Sosyal ve Kiiltiirel Turizm

Sosyal turizm, satin alma giicii diisiik olan kisilerin de turizme katilmasini
saglayacak faaliyetler sonucu ortaya ¢ikmistir (Aslanli, 2020). Turizm sektdriiniin bir
alt kategorisi olan kiiltiir turizmi ise, bir bolgenin veya iilkenin kentsel ve kirsal
kesimindeki sanatsal, bilimsel ve tarihsel degerleri ifade etmektedir. Turistlerin
yasadiklar1 yerden uzak bir yere seyahat ederek farkli Kkiiltiirel deneyimleri
kesfetmesini ve 6ziimsemesini saglayan turizm tiiridiir. Kiiltiir turizmi dort alt tiirden
olusmaktadir. Bunlar; kiiltiirel ekoturizm, yerli kiiltlir turizmi, eko-kiiltiir turizmi ve

sosyo-kiiltiir turizmdir (Petroman vd., 2013).

1.7.6.Kis Turizmi

Kayak sporuna elverisli ve kar yagisit olan, egimli ve yiiksek rakimlh
daglarin bulundugu bélgelerde yapilan ve kis sporu tiirlerinin yogun olarak yapildig:
bolgelerde siklikla yapilan turizm tiirii olarak ifade edilmektedir. Merkezinde kayak
sporunun yer aldig1 kis turizmi, konaklama, yeme-igme, eglenme ve dinlenme gibi
hizmetlerden faydalanmay1 iceren aktivitelerin biitiiniinden olugmaktadir (Celik,

2018; Korkmaz, 2019).

Kis turizmine uygun olan daglik bolgeler, kis aylarinda spor turizmi igin
kullanilirken yaz aylarinda da etkileyici manzara egliginde alternatif turizm tiirleri

icin kullanilmaktadir. Bu durum, kis turizminin en 6énemli faydalarindan biri olan
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mevcut turizm etkinliginin tiim yila yayilmasini saglamaktadir. Dolayisiyla kisin kis
turizmi faaliyetleri i¢in kullanilan bu bdlgeler yazin doga turizmi, dag turizmi,
genglik kamplari, kongre turizmi ve yayla turizmi gibi alternatif turizm tiirleri i¢in de

kullanilmaktadir (Yanasik, 2018).

1.7.7.Av Turizmi

Av turizmi, yerli ve yabanct avcilarin kullanimma sunulan av
kaynaklarinin, estetik ve turistik agilardan degerlendirilerek iilke ekonomisine katki
saglamasint hedefleyen turizm aktiviteleri olarak ifade edilmektedir. Bilingli bir
egitim alinarak yapilmasi gereken av turizmi; olgunluga erismis hayvanlarin
avlanmasi ile yapilmaktadir. Ayrica av turizmi bilingli bir sekilde yapildiginda, doga
hayatin1 koruyup gelistirmenin yaninda {ilke ekonomisi i¢in hatir1 sayilir bir gelir
kaynagi saglamaktadir. Bunlara ek olarak av turizmine dnem verilen iilkelerde, av
hayvanlarinin sayica arttig1, uygunsuz avcilik tiirlinlin azaldig1 ve ¢evreye gosterilen

ozenin artt1g1 goriilmektedir (Oztas, 1997; Oztas ve Karabulut, 2006; Ulusan, 2009).

1.7.8.Inan¢ Turizmi

Bireylerin, inan¢ merkezlerini gérmek ve dini inanglarin1 gerceklestirmek
amaci ile yasadiklar1 bolgenin disina g¢ikarak yaptiklar1 seyahatler inang turizmi
olarak ifade edilmektedir (Akyol, 2015; Demirer, 2022). Asil amaci dini yerlerin
ziyaret edilmesi olan inan¢ turizminde ziyaret edilen bolgeler daha ¢ok tarihi
mekanlardir. Bu baglamda bu turizm tiirli igerisinde 6zellikle ¢evresel ve kiiltiirel

Ogeler seyahatlerin ortaya cikisinda olduk¢a 6nemli etkenlerdir (Ulusan, 2009).

Dini agidan 6nemli olan bazi bolgelerin ekonomileri lizerinde inang turizmi
onemli etkiler yaratmaktadir. Farkli inaniglara gore dnemli bolgeler arasinda yer alan
Kudiis, Mekke, Medine, Varanasi, Meshed, Necef, Vatikan gibi sehirler milyonlarca
turisti her y1l agirlamaktadir (Demirer, 2022).

1.7.9.Macera Turizmi

Dogada veya bireyin alisik olmadigi bir agik hava ortaminda gerceklesen

macera turizmi; genellikle bireyin kendisi ile iliskili, tehlikeli ve riskli unsurlari
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iceren, yeni yerler kesfetme ve yeni tecriibeler edinme arzusundan dogan

seyahatlerden olusmaktadir (Sung,1996; aktaran Karpuz, 2017).

1.7.10.Golf Turizmi

Golf turizmi, toplumun gelir seviyesi yiiksek bireylerinin ve orta ve ileri
yaslardaki bireylerin tercih ettigi turizm tiirii olarak ifade edilmektedir. Tiirkiye’de
son donemlerde golf turizmi énemsenmeye baslanmistir. Ciinkii golf turizmi, yesil
alanlar1 ¢ogaltmakta, isttihdam imkani saglamakta, gelir seviyesini arttirmakta ve
turizmi g¢esitlendirmektedir.  Golf sahasi se¢iminde, konaklama tesisleri, iklim
sartlari, topragin Ozelligi ve havaalanina yakinlik 6nemli kriterler arasinda yer
almaktadir. Dinlenme alanlar ile birlestirilerek olusturulacak golf sahalari, 6zellikle
liclincii yas turizminin ilerletilmesi yoniinden de 6énemsenmesi gereken bir konudur

(Kozak vd., 2014).

1.7.11.Eko Turizm

Eko turizm, glinimiizde dengesiz sanayilesme ve sehirlesme
dogrultusunda fauna ve bitki Ortiisiiniin yok olmasim1 ya da daha fazla zarar
gérmesini engelleme gayesi ile ortaya ¢ikan ve ¢evre dostu olan turizm tiirii olarak
ifade edilmektedir (Pekin, 2011; Arslan, 2018). Uluslararasi eko turizm toplulugunun
yaptig1 tanima gore ise; bolge halkinin refahini saglayan, ¢evreyi koruyan ve dogal
alanlara yonelik yapilan egitim igerikli seyahatlerin gerceklestirilmesiyle olusan
seyahatler eko turizm olarak tanimlanmaktadir. Ayrica eko turizm sahip olunan dogal
kaynaklarin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi ve korunmasi kaidesi ile topluluklarin

seyahatlere katilim gostermesidir (Arslan, 2018).

1.7.12.Gastronomi Turizmi

Canlilarin en temel ve dogal ihtiyaci beslenmedir. Beslenmenin yaninda
yemekten alinan zevk ve sosyallesmeye olan etkisi sebebiyle yemek ve yemek
kiiltiirii insanlarin gilinliik hayatlarinda 6nemli rol oynamaktadir. Mutfak kiiltiirii;
farkl1 iklim, cografya ve kiltirel ge¢misin etkisiyle zamanla c¢esitlendigi

goriilmektedir (Akyol, 2015; Demirer, 2022).
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Gastronomi turizmi, insanlarin farkli yeme-igme kiiltiirlerini, diinya
mutfaklarint  kesfetmek diinyaca iinlii sefleri gormek amaciyla yaptiklar
seyahatlerden olugmaktadir (Demirer, 2022). Ayrica turizm ve gida ekonomide
onemli bir rol oynamaktadir. Tiim kiiltiirlerin anahtar1 ve kiiresel mirasin ana unsuru
olan yemek, turistler icin giin gectikce cazibe merkezi haline gelmektedir.
Gastronomi turizmi, yerel ekonomi ve kiiltiirel kalkinma i¢in ortam saglanmasinin
yani sira destinasyonlarin markalagsmasina ve pazarlamasina da destek olmaktadir.
Gida, turizm ve kiiltiirii birlestirerek, farkli yiyecek ve igecekler iireterek, yerel gida
tiretimi ve tliketimi igin altyapryr gelistirerek turizm deneyiminin olusumunda
gastronomi turizmi temel olusturmaktadir (Diaconescu vd. 2016). Turizm sektoriinde
onemli bir yeri olan gastronomi turizmi konusuna ilerleyen boliimlerde daha detayli

deginilmektedir.

1.8.Turizm Sektoriiniin EtKkileri

Turizm sektdriiniin ~ etkileri olduk¢a genis caplidir (Ozdemir ve
Kervankiran, 2011; Beshimova, 2020). Turizm sektorii sosyal, kiiltiirel, ¢cevresel ve
ekonomik etkileri olan bir iligkiler ve olaylar biitiinlidiir. Bu durum sektoriin ¢ok
yonlii bir yapiya sahip oldugunu goéstermektedir (Can, 2020). Ayrica bu durum biitiin
tilkelerin turizm sektoriine onem vermesini saglamaktadir. Sektoriin temel etkileri;
sosyal, siyasal, cevresel ve ekonomiktir. Bu etkiler bir¢gok alanda kendini

gostermektedir (Ozdemir ve Kervankiran, 2011; Yologlu, 2015).

1.8.1.Ekonomik Biiyiimeye Etkisi

Turizm, kiiltiirel ve sosyal etkileri olmasinin yani sira genellikle ekonomik
acidan ele alinan toplumsal bir etkinliktir (Ozdemir ve Oksiizler, 2006; Ulu, 2010).
Ozellikle son yillarda turizm sektdrii is gelistirme calismalarmin ve arastirmalarinin
odak noktas: olmustur. i¢inde ekonomistlerinde bulundugu calismalarda 6zellikle
O0demeler dengesi, istthdam saglama ve doviz artis1 gibi turizm sektoriiniin ekonomi
tizerindeki etkileri vurgulanmaktadir. Turizmin hizli biiyiimesi, 6demeler
dengesindeki gelismeler ve turizm endiistrisinin biiylimesi ve carpan etkisi milli

gelirin ve hane halki gelirinin artmasina neden olmaktadir. Dolayisiyla turizm
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sektoriiniin gelismesi genellikle ekonomik biiyiimeyi pozitif yonde etkilemektedir.
(Kreishan, 2010). Bu katki hem dogrudan hem de dolayl olarak gergeklesmektir.
Gelen turist sayisi ile doviz kuru dogrudan etkilenmekte ve artan déviz rezervleri,
kalkinma siirecinin sorunsuz islemesini saglamaktadir. Dolayli olarak ise, turistlerin
harcamalar1 yerel ekonomideki {iretim artigini1 ve is imkanini arttirmaktadir (Capo,
2008; aktaran Holik, 2016). Ayrica turizm sektorii, hizmet sektorii kapsaminda yer
alan ticaret, perakende satig, imalat, ulasim, tarim ve sanat gibi ekonominin diger
sektorleri ile giiglii bir etkilesim ve iliski igerisindedir (Proenga ve Soukiazi, 2008;
aktaran Ozcan, 2021). Turizm sektdriiniin bunlara ek olarak birgok olumlu etkisi
daha vardir. Bunlar; toplumun refah seviyesinin yiikselmesi, bdlgesel, sosyal ve
sektorel esitligin saglanmasi, yerel ekonomiye yayilan bir bag kurulmasi ve uygun
teknoloji transferine 6zendirmesi olarak sayilabilmektedir (Demir ve Cevirgen, 2006;

Canli, 2010).

Turizm faaliyetleri ¢ogunlukla olumlu etkileri olan faaliyetler olmasinin
yani sira iilke ekonomileri igerisinde olumsuz etkiler de gdstermektedir (Yanardag ve
Avci, 2012; Cinar, 2018). Turizmin lilke ekonomisine olumsuz etkileri; enflasyon
oranlarina etkisi, ithalata etkileri, firsat maliyetlerine etkisi, ¢evresel bozulma,
diizensiz kentlesme, kati atik miktarinin artmasi, su kaynaklarmin kirlenmesi ve
donemsel olarak meydana gelen mevsimsellik etkisi seklinde siralanabilmektedir

(Yanardag ve Avci, 2012; Emir, 2015; Cinar, 2018).

1.8.2.0demeler Dengesi Etkisi

Di1s 6demeler dengesi veya bilangosu flilkelerin belli bir zaman dilimi
icindeki dis ekonomik ve finansal gidisatini ortaya koymaktadir. Bir {tlkenin
uluslararas: alandaki ekonomik ve finansal sayginliginin bir numaral1 gostergesi dis
O0demeler bilancosudur. Zira bir iilkenin dis ekonomik bilangosunda yasanan denge
ya da dengesizlik, o iilkenin uluslararasi 6deme giiciiniin gelisimlerini ya da
zayifliklarin1 ortaya koymaktadir (Yagci, 2007; Giiner, 2018). Bir {ilkenin 6demeler
bilangosundaki doéviz kazandirict kalemlerinden ilki ihracat gelirleri, ikincisi ise
turizm gelirleridir (Alagéz ve Erdogan, 2008; Giiner, 2018). Turizm sektdriinden
kaynakli doviz hareketlerinin iilke ekonomisi acgisindan dnemi, ddemeler dengesi
icindeki yeri ile Olclilmektedir. Doviz hareketleri, turist alan iilkelerin doviz arzim

arttirirken, turist gonderen llkelerin ise doviz talebini arttirmaktadir. Dolayisiyla
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tilkelerin 6demeler dengesi bu durumdan etkilenmektedir. Bu yonii ile turizm
gelirleri, 6demeler dengesi agik veren ve doviz sorunu yasayan iilkeler i¢in dnemli

bir doviz kaynagi olarak goriilmektedir (Kar vd., 2004; aktaran Arabaci, 2018).

1.8.3.Milli Gelire Etkisi

Turistik harcamalardan saglanan gelirin turistik amagli seyahat edilen
bolgelerde harcanmasi mevzubahistir. Bu manada turistlerin seyahat ettikleri
bolgelerde yaptiklari harcamalar o bdlgenin gelir seviyesini ve dolayisiyla satin alma
giiciinii ylikseltmektedir. Turizm sektoriinde gelir akimi, gelismis iilkelerden
gelismekte olan iilkelere dogru gergeklesmektedir. Turizm sektorii diger sektorlere
kiyasla daha diisiik maliyetli oldugu i¢in turizmden elde edilen gelir yiiksek katma
degere sahiptir. Ayrica turizm sektorii, sahip oldugu carpan etkisi ve ulusal ekonomi
icindeki yeri dolayisiyla kendisi ile baglantili diger sektorleri de gelir elde etme

konusunda pozitif yonde etkilemektedir (Ceken, 2003; Erkilic, 2013).

1.8.4.istihdama Etkisi

Turizm sektoriinde insan giicli en {iist seviyede kullanilirken, teknolojinin
kullanim1 daha kisith kalmaktadir. Bu nedenle sektoriin sagladig: istihdam imkani
diger sektdrlere oranla daha yiiksektir (Zengin, 2010; Ozdemir, 2020). Turistik
harcamalar, insanlar i¢in dogrudan istihdam olanagi saglamaktadir. Bu tip harcamalar
baska kisilerin de gelirini saglamasi1 sebebiyle dolayli olarak diger sektorlerde de

istihdam yaratmaktadir (Kizilgdl ve Erbaykal, 2008; Cinar, 2018).

Turizmin, istihdam yaratic1 etkisi diger sektorlere kiyasla daha fazladir.
Ayrica genis bir etkinlik alanina sahip olan turizm dogrudan yeme-igme, gida ve
konaklama gibi alanlarda istthdam imkan1 olustururken dolayli olarak tarim, sanayi,
ingaat vb. birgok alt sanayiyi de etkileyerek biiyliik Olciide istihdam imkan
saglamaktadir (Ozdemir, 2020). Turizm sektdriiniin olusturdugu farkli istihdam
tiirleri vardir. Bu istihdam imkanlar ile ilgili farkli goriisler olsa da literatiirde daha
cok tii¢ istihdam tiirii kabul gormektedir. Turizm sektoriiniin iilke ekonomilerine
sagladigi istihdam cesitlerinden asagida bahsedilmektedir (Sharpley, 2002; Yanardag,
Avci, 2012; aktaran Cinar, 2018).
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Dogrudan Istihdam: Turizm sektdriine tabi olan ve ondan kaynaklanan
islerden olusmaktadir. Eglence mekanlari, konaklama, yiyecek icecek isletmeleri,
ulasim isletmeleri, seyahat acenteleri, hediyelik esya diikkanlar1 ve turizm
teskilatlarinda meydana getirilen isler dogrudan istthdam tiiriidiir (Baytok, Giil,
Mankan, Bilgicli, Caber, Kizanlikli, ve Sahin, 2008; Unliiénen, Tayfun ve Kiliclar,
2007; Kozak, Kozak ve Kozak, 2001; Akin vd. 2012).

Dolayh istihdam: Turizm etkinlikleri dolayli yoldan diger sektorleri de
etkilemektedir. Turizm sektoriiniin ihtiyag duydugu {iriin ve hizmetleri iireten
sektorlerde turizm kaynakli dolayli istihdam saglanmaktadir. Baska bir ifadeyle;
turizm faaliyetlerinden nemalanan ve turizm sektoriiniin yardimiyla varligini devam
ettiren sektorlerde yeni istihdam imkanlar1 ortaya cikmaktadir (Sharpley, 2002
aktaran Yanardag, Avci, 2012; Cinar, 2018).

Uyarllmis Istihdam: Turistik harcamalardan elde edilen gelirin yeniden
harcanmas1 sonucu olusan ek istihdam artis1 olarak ifade edilmektedir. Bir diger
ifadeyle; turizm c¢ogaltanin etkileri neticesinde meydana gelen istihdam olarak da
tamimlanabilir. Ornegin; kuyumculuk sektdriinde olusan istihdam artigt bu kapsamda
incelenebilir (Baytok, Giil, Mankan, Bilgicli, Caber, Kizanlikli, ve Sahin, 2008;
Unliidénen, Tayfun ve Kiliglar, 2007; Kozak, Kozak ve Kozak, 2001; Akin vd. 2012).

1.8.5.Yatirnmlara Etkisi

Gelecekte fayda saglamasi beklenerek alinan kaynaklarin mevcutta
bulunan kaynaklara aktarilmasina yatirnrm adi verilmektedir. Turizm sektoriindeki
yatirim ise, turizm igletmelerinin hedefi olan etkinliklerin iyilestirilebilmesi, memnun
edici kosullar cercevesinde gergeklestirilebilmesi ve rekabet giiciiniin muhafaza
edilebilmesi amaciyla bir yildan daha uzun bir siire yararlanilabilecek sermaye
mallarmin tedariginin saglanmasi ve gerekli doner sermaye mallarinin satin alinmasi
olarak ifade edilmektedir. Turizm yatirimlar1 sektdrde hizmet veren isletme, ekipman

ve arazilerin tamamini kapsamaktadir (Cimat ve Bahar, 2003; Akin, vd., 2012).

Bir iilkenin turizm talebinde yasanan artig ile birlikte o iilkenin 6zel
girisimcileri ve devlet turizm talebini karsilayabilmek adina ek yatirimlara
yonelmektedir. Turizm sektori i¢in bu yatirimlar ayn1 zamanda ek kapasite anlami

ifade etmektedir. Fakat turizm talebinde yasanan artis turizm sektori ile birlikte diger
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sektorlerinde yatirim miktarini etkilemektedir (Tarhan, 1996; aktaran Zengin, 2010).
Turizm yatirimlari ii¢ ana baslikta toplanmaktadir. Bunlar; alt yap1 yatirimlari, iist
yap1 yatirimlart ve diger hizmet tesisi yatirimlaridir (Barutgugil, 1986; Zengin,

2010).

1.8.5.1.Alt yap1 yatirnmlari

Alt yap1 yatirimlar1 ¢ogunlukla havalimani, yol, elektrik, su, haberlesme,
temizlik, gaz, kanalizasyon, koprii ve liman gibi temel ihtiyaglarin giderilmesine
yonelik yatirimlardan olusmaktadir. Altyapi yatirimlarinin, bir tilkede yasayan yerel
halkin ihtiyaglarini karsilamaya yonelik olmasi gerekmektedir. Bu yatirimlar ulagim,
enerji kaynaklari, haberlesme araclari, su ve temizliktir. Ayrica altyapr yatirimlari
iilke turizminin gelismesi agisindan olduk¢a 6nem tasimaktadir (i¢oz ve Kozak,

1998; aktaran Zengin, 2010).

1.8.5.2.Ust yap1 yatirimlan

Bir iilkede turizm sektoriiniin gelismesi agisindan iist yapr yatirimlar
onemli rol oynamaktadir. Turistlerin yeme-igme, barinma, eglenme vb. ihtiyaglarini
gidermek amaciyla yapilan iist yapr yatirimlarinin gesitli sekilleri bulunmaktadir.
Yiyecek icecek isletmeleri, konaklama, alisveris ve eglence merkezleri turizm
sektoriinlin birincil iist yapisim1 olusturmaktadir. Bakim, onarim, tamir, ulagim ve
donatim sistemi gibi faaliyetler ise dogrudan turizm amaci olmamasma karsin
birincil iist yapr faaliyetlerinin tamamlanmasini saglayarak ikincil {ist yapiy1
olusturmaktadir. Ayrica ilist yap1 yatirimlarinin sektore bagimhilig: fazladir. Altyap:
yatirimlart hem turizm hem de kamu yarar i¢in yapilmaktadir. Fakat alt yapisim
tamamlamig bir iilkede turistlerin tatil siirelerini uzatmasi ya da ihtiyaglarini
gidermesi i¢in o iilkenin iist yapisinin da tamamlanmis olmasi gerekmektedir

(Unliinen vd., 2014; Ertiirk, 2018).

1.8.5.3.Diger hizmet tesisleri yatiromlari

Ustyap1 ve altyap: yatirnmlarmin disinda kalan ve turistlerin beklentisini
karsilamak icin yapilan yatirimlardir. Diger hizmet tesisleri yatirimlari; yiizme

havuzu, plaj, spor salonu, cay bahgesi, oyun ve dans salonlari, aligveris merkezleri



61

gibi isletmeler i¢in yapilmaktadir. Bu igletmeler, konaklama tesislerine bagimli ya da

bagimsiz olarak isletilebilmektedir (Zengin, 2010).

1.8.6.Bolgeler Arasi1 Kalkinmaya Etkisi

Bir iilkenin milli gelirine bagl olan ekonomik artisin hem politik hem de
sosyal alanda degisimlerini iceren silire¢ ekonomik kalkinma olarak ifade
edilmektedir (Biiyiikdeniz, 1990; aktaran Tekerek, 2019). Bir iilkenin sahip oldugu
dogal zenginliklerin gelistirilmesi ve On plana c¢ikarilmasi o {ilkenin turistik
cekiciligini arttirmaktadir. Bu sayede meydana gelen ekonomik biiyiime ile kisilerin
yasam standartlar1 iyi bir seviyeye ulagsmakta ve GSMH artmaktadir (Clark, 1996;
aktaran Tekerek, 2019). Turistlerin refah seviyesi yliksek ve turizm yatirimlarinin
fazla oldugu bolgelere seyahat etmeleri sonucunda bolgeler arasi esitsizlik ortaya
cikmaktadir (Roney, 2011; aktaran Tekerek, 2019). Ekonomik kalkinmanin hedefi bu
tarz bolgeler arasi esitsizlikleri azaltmaktir. Turizm bu esitsizliklerin Oniine gecme
konusunda katki saglayacaktir. Turizm kapasitesi yiiksek olan bolgelerde yiiriitiilecek
turizm planlar1 sayesinde bolgenin turizm agisindan iyilestirilmesi saglanacaktir.
Turizm yoniinden dogal kaynaklar1 ve kiiltiirel degerleri ile 6n plana ¢ikan fakat
endiistriyel olarak yeterli kaynaklara sahip olmayan bir bolgenin turizm agisindan
gelismesi  saglanabilmektedir. Boylece turizm yardimiyla bdlgelerin  yasam

standartlar ylikselebilmektedir (Erkilig, 2013).

1.8.6.Cevresel Etkileri

Dogal ve beseri faktorler ile ¢evre kalitesi turizmin c¢ekiciligi konusunda
onemli rol oynamaktadir. Turizm g¢evre sayesinde varliin1 devam ettiren ve ondan
beslenen sektorlerin basinda yer almaktadir (Sharma, 2005; aktaran Can, 2020).
Dolayisiyla dogal g¢evrenin gelistirilmesi, muhafaza edilmesi ve giizellestirilmesi
turizmin strdiiriilebilirligi agisindan oldukc¢a Onemlidir. Bununla birlikte, dogal
unsurlar turizm isletmeleri i¢in Arz’in olusturulmasinda biiylik Oneme sahiptir

(Yavuz ve Zigindere, 2000; aktaran Susan, 2016).

Turizmin  ¢evresel etkileri olumlu ya da olumsuz olarak
degerlendirilmektedir. Bu degerlendirme, bdlge turizminin, bolgedeki tasima

kapasitesini ne dl¢lide zorladig1 baz alinarak yapilmaktadir (Can, 2020). Bir bolgenin
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sahip oldugu dogal kaynaklar ile ekonomik ve sosyal kiiltiirel dogasini tahrip

etmeden destek olabilecegi niifus hacmi, tasima kapasitesi olarak ifade edilmektedir

(Ozdemir, 2007).

Turizmin olumlu ¢evresel etkileri:

Turizm bir bolgenin sahip oldugu tarihi yapi, yore ve anitlarin
tyilestirilmesine korunmasina ve restorasyonuna yardimei olmaktadir (Kozak
vd., 2009; Susan, 2016).

Turizmin gelistirilmesi ile birlikte ¢evresel ve ekonomik kaliteyi arttiran
iletisim, havaalani, su, kanalizasyon vb. alt yapi hizmetleri ve yatirimlari
tyilestirilmekte ve gelistirilmektedir (Inskeep, 1991; Avcikurt, 2007; Kozak,
Kozak ve Kozak, 2000; Kusluvan, 1999; Dinger Sen, 2010)

Turizm, turistler i¢in c¢ekicilik unsuru olan tarihi ve arkeolojik alanlarin
muhafaza edilmesine yardimci olmaktadir. Han, kervansaray, hapishane, kisla
gibi eski mekanlarin restore edilerek; konaklama, eglence ve restoran
isletmesi gibi tesislere donistiiriilerek gilinlimiizde de kullanilmaktadir
(Inskeep, 1991; Avcikurt, 2007; Kozak, Kozak ve Kozak, 2000; Kusluvan,
1999; Dinger Sen, 2010)

Turizm sektoriinde kullanilmak amaciyla birgok iilkede koruma alanlar1 ve
milli parklar bulunmakta ve bu kaynaklar1 korumak i¢in calismalar
yapilmaktadir. Dolayisiyla turizmin gelismesiyle beraber ¢evreye gosterilen
O0zenin ve cevre bilincinin arttig1 sOylenebilmektedir (Inskeep, 1991;
Avcikurt, 2007; Kozak, Kozak ve Kozak, 2000; Kusluvan, 1999; Dinger Sen,
2010)

Turizmin olumsuz cevresel etkileri:

Turizmin ilerlemesi ve gelismesi dogal ¢evreyi bozmakta ve kirletmektedir
(Tezcan vd., 2007; Susan, 2016).

Turizm arz1 ve turistik ¢ekiciligi yiiksek olan bolgelerde yasanan yogunlasma
sebebiyle diizensiz kentlesme ortaya ¢ikmaktadir (Susan, 2016).

Turizm su tiiketiminin fazla olmasma sebep olmaktadir. Dolayisiyla su

kaynaklarmin azalmasina ve atik su miktarmin artmasina neden olmaktadir

(Avci, 2007; Senerol, 2010).
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e Turistik bolgede ziyaret¢i sayisinin artmasiyla birlikte kat1 atik miktar1 da
artmaktadir. Bu durum atiklarin toplanmasi ve depolanmasi konusunda
problemler yaganmasina sebep olmaktadir (Durak, 2008; Senerol, 2010).

e Kitle turizmi sonucu turistlerden olusan kalabalik ve izdiham trafikte ve
cesitli alanlarda sikigikliga sebebiyet vermektedir (Avci, 2007; Senerol,
2010).

e Disko, bar gibi eglence mekanlar1 veya jet ski, ugak, kar motoru gibi eglence
i¢cin kullanilan araglar giiriiltii ve ses kirliligine neden olmaktadir. Bu durum
bolgede yasayan insanlar iizerinde psikolojik baski olusturmaktadir (Baysan,

2004; aktaran Senerol, 2010).

1.8.7.Sosyal Etkileri

Oznesi insan olan turizm genel olarak ekonomik acidan ele alinmis olsa da
yalnizca ekonomik bir olay degildir. Ayn1 zamanda ekolojik, kiiltiirel, sosyal ve siyasi
yonleri de olan sosyal ve toplumsal yapiy: etkileyen bir harekettir (Ozdemir vd.,
2000; Boyacioglu, 2002). Turizmin sosyal boyutu, turizm bolgesine gelen turistler ile
yore halki arasinda yasanan sosyo-kiiltiirel etkilesimler sonucunda ortaya
cikmaktadir. Ciinkii turistler yasam tarzlarini, Kkiiltiirlerini, aligkanliklarint ve
degerlerini seyahat ettikleri bolgelere gotiirmekte ve kiiltiireler arasi etkilesime sebep
olmaktadir (Ozel, 2014; Ceviker, 2019). Turizmin, ahlaki degerlere, 6rf ve adetlere,
toplumun sosyal yapisina, bireysel davraniglara ve aile i¢i iligkilere katkilar1 sosyal
yap1 lizerindeki etkileri araciligiyla ortaya ¢ikmaktadir. Boylelikle turizm bolgelerine
seyahat eden turistler ile yore halki arasinda yasanan etkilesim, sosyo-kiiltiirel yapi
lizerinde yasanan degisimleri de etkilemektedir (Gilidii Demirbulat, 2012; Ceviker,
2019). Turizmin sosyo-kiiltiirel etkisinin seviyesi, seyahatin oOrgiitlenme sekline,
turistler ile yerlilerin iligki sekillerine, agirlanan turist tliriine ve toplum dis ¢evreyle
iliskisine gore azalip artabilmektedir (Dogan, 2004; Ozel, 2014). Turizm hareketleri
sonucunda yasanan sosyo-kiiltiirel degisimler hem olumlu hem de olumsuz yonde

olmaktadir (Boyacioglu, 2002).

Turizmin olumlu sosyal etkileri; kadin haklarinda gelisme, anlayish ve
hosgoriilii davranisin artmasi, kiiltiiriin korunmasi i¢in yapilan girisimlerin artmast,
kiiltiirler degerleri koruma amagli toplumsal kuruluslarin artmasi, mesai saatlerinden

arta kalan zamani 1yi degerlendirme aligkanliginin gelismesi, toplumsal istikrar ve
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refahin artis1 seklinde sayilabilmektedir (Kozak, Kozak ve Kozak, 2010; Akis Roney,
2011; Ozel, 2014).

Turizmin olumsuz sosyal etkileri ise; ahlaki degerlerin bozulmasi, bolge
halkinin tiiketim aligkanliklarinin  degismesi, Kkiiltiiriin - degersizlestirilmesi ve
ticarilestirilmesi, geleneksel aile yapilarinin bozulmasi, toplumu rahatsiz edici
hirsizlik kumar vb. durumlarin olugsma tehlikesi, turistik ve tarihi kaynaklarin
yeterince korunamamasi ve ortaya cikan cevre kirliliginden bdlge halkinin ciddi
sekilde rahatsiz olmasi olarak siralanabilmektedir (Yildirim ve Oztiirk Deniz, 2018;

Bagci, 2019).

1.9.Ekonomik Biiyiime

“Belirli bir donemde, genellikle bir yilda, tliretim kapasitesindeki artisa
bagli olarak mal ve hizmet iiretiminde ve milli gelirde artisin meydana gelmesi”
ekonomik biiyiime olarak ifade edilmektedir (Pamuk, 2007; Celik, 2019). Ekonomik
biliylime, bir iilkenin iiretim unsurlarinda meydana gelen gelismeler ile ya da bir
tilkenin iiretim kapasitesinin genislemesi ve iiretim unsurlarinda olusan sayisal
artiglar ile gerceklesmektedir. Ekonomik biiyiime uzun doénemli dinamik bir
degiskendir. Ciinkii liretim unsurlarinin verimliliginde ve sayisinda meydana gelen
artis yalnizca uzun donemde gozlemlenebilmektedir (Tirliioglu, 2019). Farkli bir
tanima gore ise ekonomik biiyltime ¢’ toplam veya kisi basina iiretilen mal ve hizmet
miktarindaki artis” seklinde ifade edilmektedir. Bununla birlikte, ekonomik
biiyiimeye ait l¢iimlerde ¢ogunlukla, Reel Gayri Safi Yurtici Hasila (GSYIH) nin
niifusa boliinmesiyle hesaplanan kisi basma diisen GSYIH biiyiime oram
kullanilmaktadir (Eser, 2012; Celik, 2019). Reel Gayri Safi Yurti¢i Hasila, Bir tilkede
belli bir siire i¢inde iiretilen liriin ve hizmetlerin belli bir yilin sabit fiyatlariyla
hesaplanan degeri olarak tanimlanmaktadir (Dinler, 2008; Tiirliioglu, 2019). Reel
ekonomik biiylime, iilkeler arasinda bir¢cok konuda daha saglikli karsilagtirmalarin
yapilmasina imkan vermenin yam sira kisilerin refah diizeylerinin ve standartlarinin

daha kolay gozlemlenebilmesine olanak tanimaktadir (Eser, 2012; Celik, 2019).

Bir {ilkenin ekonomik biiylimesinin hesaplanmasinda kullanilan GSYH nin
tahmininde kullanilan yontemler; harcama, iiretim ve gelirdir. GSYH’nin iiretim

yontemi ile hesaplanmasinda, iiretim asamasinda iilke ekonomisine katki saglayan
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birgok sektdore ve bu sektorler arasinda yer alan turizm sektdriine ait veriler
kullanilmaktadir. Uretim ydntemi ile hesaplanan GSYH, bir ekonomide devamli bir
sekilde {iretim yapan kurumlarin belirli bir siire zarfinda {rettikleri mal ve
hizmetlerin karsiliginda elde ettikleri degerler toplamindan, bu mal ve hizmetlerin
tiretiminde yararlanilan girdiler toplaminin ¢ikarilmasi sonucu ulasilan ekonomik
deger olarak ifade edilmektedir. Ekonomik biiylimeyi, reel GSYH’den elde edilen

yillik  biiyiime oran1 olarak ifade etmek miimkiindiir (Ozcan, 2021).

1.10.Turizm Sektoriiniin Ekonomik A¢idan Degerlendirmesi

Gilinlimiizde turizm, uluslararasi toplumsal ve kiiltiirel iletisimi saglayici ve
biitiinlestirici etkisi sayesinde diinya barisinin korunmasinda 6nemli bir role sahiptir.
Bunun yani sira istihdam saglayici ve doviz yaratici 6zellikleriyle ulusal ekonomiye
yardimda bulunan bir sektordiir (Hepaktan ve Ciar,2010; Gogen, 2013). Ekonomik
acidan etkilerini oldukca kisa siirede gosteren turizm sektorii bu 6zelligi nedeniyle
gelismekte olan iilkeler tarafindan tercih edilmektedir. Turizm yatirimlari, gelismekte
olan iilkelerin ozellikle kalkinma siirecinde ihtiya¢ duyduklart doviz girdisinin
saglanmasi acisindan oldukga 6nemlidir (DPT, 2007; Gégen, 2013). Turizm sagladigi
parasal ve reel ekonomik etkileriyle bir¢ok gelismekte olan ve gelismis iilkenin
ekonomik kalkinmasinda da &nemli bir yere sahiptir. Ozellikle gelismekte olan
ilkelerin kars1 karsiya kaldig1 ekonomik krizlerin ve diizensizliklerin durdurulmasina
katki saglamaktadir (Sarkim, 2007; Gogen, 2013). Ayrica uluslararast turizm
tilketimin yerinde gerceklestigi ender rastlanan bir ihracat ¢esididir ve {iriiniin
bulundugu yere tiiketici gitmektedir (Cortes-Jimenez ve Pulina, 2010). Uluslararasi
faaliyet tiirlerinden biri olan turizm, bir¢ok iilke i¢in 6nemli bir gelir kaynagidir.
Dolayisiyla bazi iilkelerin GSYH’s1 neredeyse tamamen turistlerin harcamalarindan
elde edilen gelirlerden olugmaktadir. Turizm sektoriiniin diinya ekonomisi i¢in dnemi

asagidaki 6zellikleri ile belirlenmektedir:

1.Turizm yiiksek carpan etkisine sahiptir. Turist ¢arpani, * turizmin ilgili
sektorler lizerindeki dolayli etkisinin katsayisinin degeridir”. Ayrica, dolayli etki,
turistlerin ikamet ettikleri yerlerde yaptiklar1 harcamalar ve buna bagli olarak turizm,

ulagim, ticaret ve diger kuruluslarin gelirleri yoluyla gerceklestirilmektedir. Diinya
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Turizm Orgiitii'ne gore turizm, 32'den fazla ekonomik sektdriin gelisimi {izerinde

dolayli bir etkiye sahiptir.

2.Turizm, ekonomik bir faaliyet olmasinin yaninda ¢esitli kriz durumlarinin
asilmasina destek olan ve bdolgeler arasi ve uluslararasi kiiltiirel aligverise aracilik

eden sosyo-ekonomik bir olgudur (Furkatovna ve Furkatovna, 2021).

Turizm sektort, 20. ylizyilin ikinci yarisindan itibaren diinya ekonomisinde
nispeten hizli genislemis ve ilerleme gostermistir. Dolayisiyla turizm odemeler
dengesinde olusan sorunlarin en aza indirilmesinde, yaygin bir sekilde gelir, vergi ve
is gelirlerinin olusturulmasinda, ulusal ve bolgesel ekonomik gelismelere destek
olmakta onemli bir faktor olarak rol oynamistir (Cimat ve Bahar, 2003; Mutlu,
2012). Ozellikle 1990’1 yillardan itibaren turizmdeki uluslararasi rekabet ortami
artmis ve turizm istikrarli bir sekilde biliylimeye devam etmistir. 1980’11 yillardan
sonra yasanan mali liberallesme akimlari, kiiresellesmenin hizlanmasi, ulagim,
iletisim ve bilgi teknolojilerinde yasanan gelismeler ve seyahat Ozgirligiini
kisitlayan engellerin ortadan kaldirilmasi bu dénemde diinya turizm hareketinin
hizlanmasina ve bu hareketten kendine daha fazla pay cikarmak isteyen ulusal

ekonomiler arasindaki rekabetin artmasina neden olmustur (Uzun, 2019).

Turizm hareketleri, 1990’11 yillarin sonuna gelindiginde, hizmet sektorleri
icerisinde birinci siraya yerlesmeyi basarmugtir. Turizmin 1980-2005 yillarinda
diinyadaki ortalama yillik biiylime hizinin %6.8’lerde oldugu tespit edilmistir. 1980-
2005 yillar1 sonunda, turizm sektoriiniin gelismisine bagli olarak s6z konusu bu artis
ile birlikte toplam uluslararas1 ticaret hacminin icerisinde turizmin payr %15’

yiikselmistir (DPT, 2007; Mutlu, 2012).

Diinya Turizm Orgiitiiniin verilerine gore; uluslararasi turist sayis1 1995
yilinda 536 milyonken 2005 yilinda 805 milyona, 2008 yilina gelindiginde ise 924
milyon kisiye ¢ikmistir. Uluslararast turizm gelirleri ise 1995 yilinda 405 milyar
dolarken 2005 yilinda 680 milyar dolara, 2007 yilina gelindiginde de 856 milyar
dolara ytikselmistir (UNWTO, 2009; Uzun, 2019).
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1.11.Turizmin Tiirkiye Ekonomisindeki Yeri ve Onemi

Turizm, tasarrufun ve bos zamanin nasil degerlendirilecegi hakkinda
ekonomik bir karar ile baslayan ve tiiketim, milli gelir, yatirim, istthdam ve ihracat
gibi ekonomik boyutlar1 olan bir sektoérdiir (Bulut, 1998). Gilinlimiizde turizm
sektorii, istihdam yaratic1 ve doviz girdisini arttiric1 6zellikleriyle ulusal ekonomiye
katkida bulunan, uluslararast toplumsal ve kiiltiirel iletisimi saglayic1 ve
biitiinlestirici etkisiyle diinya barisinin korunmasinda énemli bir role sahiptir. Tiirk
ekonomisi i¢cinde vazgegilmez bir sektor olan turizm, issizlige, dis ticaret agigina ve
enflasyona ¢6ziim arayan iilkelerin olduk¢a 6nem verdigi bir konudur (Cimat ve
Bahar, 2003). Tiirk turizminin uluslararasi turizm hareketlerinde ifade ettigi anlam;
Tiirkiye’'nin doviz girdisini arttirarak Tirk ekonomisinin kiiresel ekonomi ile
biitlinlesmesini ve Tirkiye’nin turistik arz kaynaklarini muhafaza ederek, Tiirk
turizm sektOriiniin uluslararasi turizm hareketine daha aktif bir bicimde katilmasini
saglamaktir. Tiirkiye gibi gelismekte olan {iilkeler i¢in bu bir zorunluluk ifade
etmektedir. Zira, Tirkiye’de kalkinma siirecinin hizlandirilmasi, issizlik sorununun
en aza indirilmesi, O0demeler dengesi sorununun giderilmesi, bdolgeler arasi
esitsizliklerin azaltilmasi ve yatirimlarin artmasi biiylik 6l¢iide turizm sektoriiniin

gelisimine baglidir (Ceken, 2004; Cikin vd., 2009).

Turizm Tirkiye’de 6zellikle 1980°den itibaren hizli gelisim gostermeye
baslayarak iilke ekonomisine Onemli Ol¢iide destek saglamis ve baslica gelir
kaynaklar1 arasma girmistir (Adalioglu, 2005). 1980’lerden sonra yabancilar
tarafindan Tiirkiye’ye yonelik turist talebinin fark edilmesi ile birlikte turizm sosyal,
kiltiirel, ekonomik ve ¢evresel etkileri goz oniinde bulundurularak degerlendirilmeye
baglanmistir. Tiirkiye sahip oldugu arz degerlerinin tam olarak karsiligin1 alamamasi
tizerine turizmle ilgili yasal bosluklar1 gidermek icin 1982 yilinda 2634 sayili
Turizm Tesvik Kanunu™ ¢ikararak turizmin kapisi girisimcilere agmistir. Bu kanun
ile sektore saglanan mali destek ve yatirim tegvikleri sayesinde turizm sektoriiniin
gelisimi hizlanmistir. Tiirkiye’ye gelen turist sayist 1980 yilinda 1.288.060 bin kisi
iken bu say1 1997 yilinda yaklasik %11.1 artarak 9.689.004 bin kisiye, 2000 yilinda
bir onceki yila gore %45 artarak 10.428.153 bin kisiye, 2013 yil itibariyle ise 40
milyona ulagsmis ve 2010-2013 doneminde yillik ortalama %8,8 artis gOstermistir.
Tiirkiye’nin turizmden elde ettigi gelirlerin GSMH i¢indeki pay1 ise, 1980 yilinda
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%0,6 iken, 1996 yilinda %3,2, 2012’de %3,7 ve 2017 yilinda %3,1 olmustur.
Turizmin ihracat geliri i¢cindeki pay1, 1980°de %11,2 iken 2017°de %16,7 olmustur.
Turizm gelirlerinin Tiirkiye’nin dis ticaret ac¢igini kapatma pay1 ise 1980 yilinda
%6,5 iken, 2017 yilinda %34,25e yiikselmistir. Turizm sektdriinde yasanan bu
gelismeler, turizm gelirlerinin GSMH i¢indeki paymi 6nemli hale getirmektedir
(Cimat ve Bahar, 2003, Bahar, 2006; Erdil Sahin, 2018, Aydin vd., 2015, Aydin ve
Genclir, 2015, Bilgigli ve Altinkaynak, 2016). Tiirkiye ve diger ekonomi iilkeleri i¢in
turizm gelirleri 6nemli bir kaynaktir. Bu gelirin olusmasini saglayan ise turizm
talebidir. Ulkeler, turizm talebini arttirmak icin dzellikle son yillarda biiyiik rekabet
igerisindedir. Turistik bir iilke olan Tiirkiye’de bu rekabetin iginde yer almaktadir

(Kaya ve Canli, 2013).

Diinyadaki turizm destinasyonlar1 arasinda en ¢ekici iilkelerden biri olan
ve diinyanin farkli yerlerinden bir¢ok turist agirlayan Tiirkiye, ekonomik kalkinmay1
ve bliylimeyi slirdiirmek i¢in turizm sektoriinii etkili bir ara¢ olarak kullanmaktadir.
Tiirkiye’nin bu durumu devam ettirebilmesi i¢in turizm sektoriine daha iyi planlamis
yatirimlar yapmasi gerekmektedir. Ayrica turizm sektoriine yapilan yatirimlar turistik
mal ve hizmetlere olan talebi arttirmakla birlikte ekonomik verimliligi ve ekonomik
maliyetleri de arttirmaktadir. Bu artislar iiretilen yerel mal ve hizmetlerin ihracatinin
yapilmasma tesvik etmektedir. Ozellikle uluslararasi iletisimin ve Kkiiresel
baglantilarin arttigt bu cagda Tiirkiye gibi iilkeler turizm sektoriinden Onemli

ekonomik faydalar saglamaya devam etmektedir (Al-Roubaine, 2019).

1.12.Turizimde Arz ve Talep
1.12.1.Turizm Arzi

Turizm arzt ekonomik olarak; turistlerin ihtiyaglarinin giderilmesi
amaciyla belirli bir pazarda, karsiliksiz olarak ya da belirli bir fiyat karsiliginda
turistlere sunulan turistik {iriin ve hizmetler biitiiniidiir (Olali, 1984; aktaran Giil,
2012). Baska bir ifadeyle, turizm arzi, turizm tiikketiminde yer alan ve turizm
talebinin ihtiya¢larini karsilamak i¢in gereken {iriin ve hizmetlerin tedarik edilmesini

igeren iiretime dayali islemlerin tamamini ifade etmektedir (Kozak vd., 2002)



69

Bu tanimlardan anlagilacagi lizere turizm arzi; turistlerin ihtiyaglarini
karsilayan yeme-i¢gme, dinlenme ve eglence, konaklama ve ulasim gibi etkinliklerden
olusmaktadir. Turizm sektoriinde iki tiir arz kavrami vardir. Bunlar bagimli turizm

arz1 ve bagimsiz turizm arzidir (Diger, 1993; aktaran Ding, 2017).

Bagimsiz Turizm Arzi: Bir tlkenin kiiltiirel, tarihi, folklorik, dogal ve
sanatsal degerleri ile dagi, denizi, ormani, kutsal yerleri ve anitlar1 gibi faktorlerdir.
Bu tiir varliklara sahip olan bir bolgenin ¢ekiciligi ve bolgeye yonelik turizm talebi
artmaktadir. Bu degerler ayn1 zamanda, o bolgenin tesislerini, atraksiyon arzlarini ve

turizm faaliyetlerini arttirmaktadir (Diger, 1993; aktaran Ding, 2017).

Bagimh Turizm Arzi: Turistik 6zelliklere sahip bir bolgeye 6zgii turizm
hareketlerinin varligina bagli olarak bagimli arz ortaya cikmaktadir. Yeme-i¢cme,
konaklama, pazarlama, ulastirma gibi kamu ve 6zel sektor temsilcileri tarafindan
olusturulan turistik hizmetlerin ve birimlerin biitiiniidiir (Diger, 1993; aktaran Ding,

2017).

Turizm arzini, sosyo-kiiltiirel varliklar, misafirperverlik, dogal kaynaklar,
ulastirma, alt ve iist yapi, iiretim unsurlarinin niteligi ve miktari, fiyatlar, maliyet,
tiretim kosullar1 ve teknolojisi etkilemektedir (Yagct, 2003; Emir, 2015). Turizm arzi,
turizm bolgelerine gore ¢esitli farkliliklar gostermektedir. Bu farkliliklarin temelinde;
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik durumlar ile dogal ve iklim varliklar1 bulunmaktadir
(Arabaci, 2018; Ekmen, 2021). Birgok iilke turizmde iirlin farklilastirmasina
yonelerek uluslararasi turizm pazarindaki payini, rekabet giiciinii, gelen turist sayisini
ve turizm gelirlerini arttirmak istemektedir. Dolayisiyla, glintimiizde iilkeler bir¢cok
yeni {irlin, turistik cekiciligi yliksek yeni alanlar ve yeni turizm arzlar1 olusturmaya
calismaktadir. Bu nedenle turistik cekicilige sahip bir bdlgenin turizm amagh
kullanabilecegi arz unsurlarini iyi tahlil etmesi ve bu unsurlar iilkenin ve turistin

yararina sunabilmesi ekonomik agidan 6nemlidir (Bahar ve Kozak, 2013).

Turizm arzinin ozellikleri (Bahar ve Kozak, 2013; Emir, 2015)

asagida verilmektedir:

e Emek-yogun bir liretim sistemi vardir.
e Makine kullanim1 siirlidir.
e Stoklanabilme imkan1 yoktur.

e Tiiketicinin iirliniin tiretildigi yere gitmesi gerekmektedir.
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e ikame olanaklar yiiksektir.

e Yiiksek yatirim gerektirmektedir.

e Arzi kisa donemde arttirma imkani yoktur.

e Uretim ve tiiketim ayn1 zamanda yapilmaktadir.

e Hizmet iiretilir, soyuttur ve siireklidir.

1.12.2.Turizm Arz Kaynaklar
1.12.2.1.Dogal unsurlar

Dogal unsurlar turistik {riinlerin c¢ekiciligini belirlemede O6nemli rol
oynamaktadir. Tarihi ve dogal giizellikler, cografi konum, temiz hava, su kaynaklari
ve deniz, hayvan ¢esitleri, iklim ozellikleri, bitki Ortiisii, sifali sular ve kaplicalar,
dogal unsurlar olusturan alt gruplardan bazilaridir (Kozak vd., 2002). Bir bolgenin
sahip oldugu dogal kaynaklari verimli bir sekilde kullanabilmesi isgiiciine ve
yonetime bagli bir durumdur. Dogal kaynaklarin dogru kullanimi, cazibesi ve iyi bir
sekilde muhafaza edilmesi o bolgede siirdiiriilebilir bir turizmin ger¢eklesmesini

saglamaktadir (Karaman, 1998).

1.12.2.2.Sosyo-Kiiltiirel varhklar

Sosyo-kiiltiirel unsurlar gelenek ve gorenekler, anitlar, ibadet yerleri,
miizeler, tarihi mekanlar gibi kiiltiirel varliklar, kentlesme diizeyi, egitim seviyesi ve
siyasal yapt gibi degerlerden olugsmaktadir. Bu wunsurlar dogal unsurlar
desteklemenin yani sira tek baglarina cekicilik unsuru da olabilmektedir. Turizmin
cesitlendirilmesi baglaminda ortaya ¢ikan kiiltiir turizmi bu g¢ekicilik unsurundan

olugmaktadir (Kozak vd., 2002).

1.12.2.3.Altyap: durumu

Bir bolgede turizmin siirdiiriilebilirliginin  saglanmasi ve gelisim
gosterebilmesi, o bolgenin iyi bir altyapiya sahip olmasina baglidir. Bir bdlgenin
turistik bir merkez olabilmesi i¢in, yeme-igme ve konaklama tesislerinin, dinlenme

ve eglence alanlarinin planlanmig, su ve kanalizasyon sisteminin kurulmus, gelecege
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yonelik taleplerin karsilayabilecegi tasima kapasitesinin belirlenmis ve elektrik
sebekesinin tamamlanmis olmasi gerekmektedir (Mcintosh, 1990; aktaran Karaman,

1998).

1.12.2.4. Ustyapr durumu

Turizm sektoriinlin turistik ¢ekicilige sahip bir bolgede gelistirilmesi,
turizmin dis ekonomik etkilerinden faydalanilmasi ve bolge halkinin ekonomik
olarak turizmden kazang saglamasi i¢in o bdlgede turizme yonelik altyap1 ve listyap1
imkanlarinin var olmasi gerekmektedir. Yeme-igmeden dinlenmeye, ulastirmadan
konaklamaya, haberlesmeden bankaciliga veya sagliga kadar turistlerin ihtiyaglarin
giderecek bir yapmin kurulmasi, turizm bélgesi igin oldukga onemlidir. Ustyapi
imkanlar1 agisindan, turistlerin konaklama yapmasina imkan verecek kalite ve
standarttaki tesis ve yapilarin olmamasi, bolgenin turistik ¢ekiligini olumsuz yonde
etkilemektedir. Ustyapinin esas unsuru olan konaklama tesisleri ile beraber, ulastirma
tesisleri, eglence mekanlar1 ve aligveris merkezleri gibi destekleyici yapilar bolgenin

turizm ¢ekiciligini tamamlayan unsurlardandir (Bahar ve Kozak, 2013).

1.12.2.5.Ulasilabilirlik

Bir bolgede ulasim sisteminin varligi ve gelistirilmesi, o bolgeye turistik
faaliyetler bakimindan destek olmaktadir. Ulasilmasi zor olan ya da ulagilamayan
bolgeler ne kadar tarihi giizelliklere ya da dogal giizelliklere sahip olursa olsun
turizm agisindan 6nemsiz hale gelmektedir (Karaman, 1998). Havaalani, karayolu,
demiryolu, denizyolu ve havayolu unsurlarini kapsayan ulasim sistemleri turizmin
temel kollarin1 olusturmaktadir. Rezervasyonla baslayan tatil seriiveni, eve doniis i¢in
kullanilan otobiis ya da ugaga kadar olan siire¢ bir ulasim sistemini kapsamaktadir

(Ding, 2017).

1.12.3.Turizm Talebi

Turizm talebiyle ilgili yapilan tanimlarin neredeyse hepsinde {i¢ 6nemli
ozelligi oldugu goriilmektedir. Bunlar; ekonomik gii¢, satin alma istegi ve bos
zamandir. Bu faktorler turizm talebinin olusumunda 6nemli rol oynamaktadir

(Ozcan, 2013). Turizm talebi, turistik seyahatler yapma arzusu bulunan insanlarin



72

¢

miktar1 olarak ifade edilmektedir (Teshebaeva, 2010). Baska bir tanima gore ise;
yeterli bos zamana ve ekonomik giice sahip olup belirli bir zaman diliminde, belirli
bir hedef dogrultusunda turistik mal ve hizmetlerden faydalanmak isteyen kisi veya
kisiler topluluguna” turizm talebi denilmektedir (Kozak vd., 2008; Ucar, 2018).
Turizm talebi genel olarak turistlerin bir iiriin veya hizmeti kullanimi olarak ifade
edilmektedir. Turizm talebi kavrami, talebin ekonomideki klasik tanimindan dolay1,
bir iirline sahip olma istegi ya da bir hizmetten faydalanma istegiyle birlikte satin
alabilme giicii ile birlesmektedir. Turizm talebi, turistik bir {riinliin bir biitiin
halindeki tamamlayici mal ve hizmetlerinden olusan 6zel bir talep bi¢imidir (Morley,

1992; Song vd., 2010).

Turist, ziyaret¢i ya da bir yerden farkli bir yere seyahat eden gruplar
tilketici kitleyi olusturmaktadir. Tatil yapma ve seyahat etme arzusu olan ve bunun
icin hem fiziksel, yasal, saglik ve zaman gibi engelleri olmayan hem de bu arzusunu
karsilayabilecek ekonomik gilice sahip olan bireyler, bireysel turizm talebini
olusturmaktadir. Belirli bir pazara yonelen bireylerin biitiinii ise toplam turizm
talebini olusturmaktadir (Erdogan, 1996; aktaran Ozcan, 2013). Toplam turizm
talebi; iilke ici turizm talebi ve uluslararasi turizm talebi olarak siniflandirilmaktadir.
Bireylerin kendi iilkelerinde kalmak kosulu ile yaptiklar1 turistik seyahatler ve
etkinlikler iilke ici turizm talebini olusturmaktadir. Bireylerin yasadiklar1 iilke
disina yaptiklar1 seyahatler ise uluslararasi turizm talebini olusturmaktadir (Bigen,

2004).

Turizm talebinin ekonomik agidan 6lciilebilmesi i¢in bazi faktorlerin goz
onlinde bulundurulmas: gerekmektedir. Seyahat etme istegi olan ve belirtilen
ozellikleri tagiyan ancak arz kaynaklarimin yetersiz olmasi ve kisisel sorunlar gibi
nedenlerle turizm hareketlerine dogrudan katilim gdsteremeyen bireylerin de dikkate
alinmasi oldukca oOnemlidir. Dolayisiyla turizme yonelik toplam talep ii¢ temel

bilesenden meydana gelmektedir (I¢dz, 2005; Bayrakci, 2019).

A. Efektif (Gercek) Turizm Talebi: Turizmde aktif olarak
bulunan ya da turistik bir destinasyona seyahat eden gercek kisi sayisidir. Efektif
turizm talebi en yaygin 6l¢iilen ve hemen hemen biitiin turizm istatistiklerinde
yer alan turizm talebi bilesenidir. Ayn1 zaman da bu turizm talebi bileseni, turizm
sektoriinde faaliyet gosteren yoneticiler ve isletmeciler tarafindan oldukca ilgi

gormektedir (Cooper, Fletcher, Gilbert ve Wanhill, 1993; aktaran Seker, 2016).
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B. Bastirllmis Turizm Talebi: Seyahat etme arzu olan ancak
cesitli sebeplerle bu istegi kisitlanmis kisilerden olusmaktadir. Bastirilmig turizm
talebi iki faktorden ortaya c¢ikmaktadir. Bunlardan birincisi olan potansiyel
turizm talebi; kosullarinda degisiklik olmasi durumunda ileri bir tarihte seyahat
edebilecek kisileri ifade etmektedir. Bastirilmis turizm talebinin ikincisi ise
ertelenmis turizm talebidir. Bu talep, yasanan gecici aksakliklar nedeniyle
ertelenmis ve kisitlanmis talebi ifade etmektedir (Kozak vd., 2001; Ugar, 2018).

C. Gerceklesmeyen Turizm Talebi: Seyahat etmek icin yeterli
imkana sahip olmayan ya da siyasi, saglik, giivenlik vb. nedenlerle {ilke digina
cikist engellenmis ve seyahat etme istegi gergeklesemeyen bireylerden

olusmaktadir (Cooper, Fletcher, Gilbert ve Wanhill, 1993; aktaran Seker, 2016).

1.12.4.Turizm Talebinin Ozellikleri

Turizm talebi, ekonomideki diger mal ve hizmetlere yonelik talebe gore
baz1 ayirt edici ve degisik Ozelliklere sahiptir. Bu oOzellikler asagidaki gibi
siralanabilir (Batman ve Tiirkay, 2009, Bahar ve Kozak, 2015, Aslan ,2015, Usta,
2016, Kozak vd., 2017, Unliiénen vd., 2015; Kogtepe, 2019; Bigen, 2004):

e Turizm talebi, kesinlikle bireysel gelirlerin harcanmasini gerektirmektedir.

e Turizm talebi karmasik bir 6zellige sahiptir ve ¢ok yonliidiir: psikolojik
olarak mutlu olmak ve fiziksel bir rahatliga ulagmak i¢in seyahat eden
insanlar ile ticari bir gaye ile seyahat eden insanlar arasinda farkliliklar
oldugu gibi konaklamanin gerceklestigi bolgedeki eglence, gida, diger mal ve
hizmetler gibi degisik ihtiyaclarin yogunluguna ve baskisina gore de
farkliliklar bulunmaktadir.

e Turizm talebi bagimsiz bir yapiya sahiptir: bireyleri seyahat etmeye
yonlendiren toplumsal, ekonomik ve psikolojik sebeplerin cesitliligi ve
varligi, turizm talebini kisiden kisiye degisen ve bagimsiz bir olgu haline
getirmektedir.

e Asint esnektir. Tiiketim tercihlerini sosyal, ekonomik, mali ve politik
nitelikteki faktorlerin etkilemesi ve turizm talebinin ikame olanaklarinin fazla
olmasi turizm talebini asir1 esnek bir hale getirmektedir.

e Ulkelerin gelismislik diizeyine gére farklilik gdsterebilmektedir.
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e Turizm iirlinleri arasinda asir1 rekabet vardir: turistik mal ve hizmet arasinda
rekabet vardir. Bu rekabet kisisel tercihlere bagli olarak olugmaktadir. Turizm
talebi ile kiiltiirel ve liiks nitelikli mal ve hizmetlere olan talep arasinda da
rekabet yaganmaktadir.

e Turizm talebinde ikame olanaklar1 fazladir.

e Turizm hareketleri belirli mevsimlerde artmaktadir. Bu nedenle turizm talebi

mevsimsellik 6zelligi tagimaktadir.

1.12.5.Turizm Talebini Etkileyen Faktorler
1.12.5.1.Fiyat

Turistin  bireysel Dbiitcesinde ya da tatil bolgesindeki giinliik
harcamalarinda dikkate alinan 6nemli etkenlerden biri fiyat unsurudur. Bir {iriin veya
hizmetin fiyat1 ile talep miktar1 arasinda ters orant1 vardir. Fiyatlar arttikca talep
miktar1 azalmaktadir. Tiiketici tercihlerinde, iirlinlerin fiyat ve kalitesi onemlidir.
Tiiketicilerin turistik tirtinlerin fiyatlarma verdikleri tepki degisiklik gostermektedir.
Tatil siirelerini kisaltmak, farkli destinasyonlar arasinda tercih yapmak, daha ucuz
konaklama tesisinde kalmak, ekstra harcamalar1 azaltmak gibi durumlar buna 6rnek

gosterilebilmektedir (Karaman, 1998).

1.12.5.2.Doviz kuru

Uluslararasi turizm talebi ile doviz kuru arasindaki iliski turizm talebini
etkileyen bir diger 6nemli faktordiir. Uluslararasi turizm fonksiyonlarinda déviz
kurunun kullanilma sebebi, turistlerin seyahat ettikleri iilkelerdeki elzem giderlerin
neler olabileceginden daha ¢ok doviz kurlarini bilmeleri ve dolayisiyla doviz
kurlarmi kendilerine 6l¢ii olarak almalaridir. Bu sebeple seyahat ettikleri {ilkenin
fiyatlar1 ile kendi paralarini doviz kuru {iizerinden hesaplayarak kiyaslama

yapmaktadirlar (Kozak vd., 2017; Kogtepe, 2019).
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1.12.5.3.Harcanabilir gelir diizeyi

Potansiyel turistlerin harcanabilir gelir seviyeleri turizm talebini etkileyen
faktorlerden biridir. Diger tiiketiciler gibi turistlerde harcamalar1 hususunda
duyarhidir. Bu nedenle, turistik mal ve hizmetlere yonelik talep, turistlerin
harcanabilir gelir diizeylerindeki degisimlerden oldukg¢a etkilenmektedir. Ihtiyac
duyulan mal ve hizmetlerin giderilmesi icin yeterli harcanabilir gelire sahip olmak ya
da olmamak, tiiketicilerin satin alma kararlarinda biiyiik 6l¢iide etkilidir (Coskun,

2011).

1.12.5.4 . Reklam ve tanitim

Uluslararas1 turizmde yasanan siddetli rekabet, iilkelerin turizm talebine
yonelik beklentilerini giderebilmeleri i¢in iyi bir tanitim ve imaj yaratmalarini
zorunlu bir durum haline getirmektedir. Reklam ve tanitim faaliyetleri turistik bolge
ve 1llke hakkinda turistlere bilgi vermektedir. Bu 0Ozelligi onun en Onemli
fonksiyonudur. Bununla birlikte reklam faaliyetleri, uluslararasi turizm talebi icin
onemli bir faktor olan tilke vizyonunu olumlu yonde etkilemektedir. Ayrica reklam ve
tanmitim faaliyetleri, potansiyel turizm talebini canlandirmakta, gercek (Efektif)

turizm talebini ise arttirmaktadir (Unliiénen vd., 2014; Doru, 2017).

1.12.5.5.Uzaklik ve ulastirma

Ulasim turizm talebi iizerinde etkili olan bir diger faktordiir. Ulasim
araclarinin ekonomik oldugu ve iyi diizenlenmis yollara sahip iilkelerde turizm talebi
yiiksek olmaktadir. Bu nedenle gezilerde, seyahat giderleri Onemli bir yer
tutmaktadir. Bununla birlikte uzaklikta turizm talebini etkilemektedir. Ciinkii gidilen
mesafe arttikca ddenen iicrette artmaktadir. Dolayisiyla ulagim araglarinin ucuz ve
konforlu olmasi ile seyahat siiresinin kisaltilmasi turizm talebini pozitif yonde

etkilemektedir (Sezgin, 1995; aktaran Demir, 2015).

1.12.5.6.Arz kaynaklari

Turistik bir bélgenin mevcutta bulunan arz kaynaklarinin turizm talebi ile

uyumlu olmasi, turizm talebini etkileyen onemli faktorler arasinda yer almaktadir.
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Konaklama kapasitesi, hizmet hacmi ve miktari, fiyatlarin uygun olmasi ve altyap1 ve
listyapinin  durumunun turistlerin beklentilerini karsilayabilecek ozellikte olmasi

turizm talebini olumlu yonde etkilemektedir (Bahar ve Kozak, 2005; Ugar, 2018).

1.12.5.7.Ekonomik Olmayan Faktorler
1.12.5.7.1.Sosyal faktorler

Insanlarin seyahat tercihleri birbirinden farkli diizeydedir. Toplum
igerisinde bir¢ok farkli 6zellik tasiyan grup vardir ve bu gruplarin seyahat tercihleri
farkl1 olmaktadir. Bu farkliliklarin belirlenmesi ve farkli turizm pazarlama
taktiklerinin uygulanmasi turizm talebini etkilemektedir. Turizm talebini etkileyen
sosyal faktorler; cinsiyet, egitim durumu, yas, meslek ve kiiltiir seviyesidir (Kogtepe,

2019).

1.12.5.7.2.Politik faktorler

Turistlerin seyahat kararlarinda, gidecekleri iilkenin ve kendi iilkelerinin
politik durumu etkili olmaktadir. Seyahat etmek isteyen bireylerin yasadiklari
iilkenin politikalar1 seyahat etmeye uygun olmali ve kendi iilkesi ile gidecegi iilke
arasinda politik sikintilar olmamasi1 gerekmektedir. Biirokratik engeller, giimriik
uygulamalar1 ve doviz kisintilar turizm talebini olumsuz etkilemektedir. Dolayisiyla
seyahat edilecek tilkede bu tiir problemlerin olmas1 durumunda iilkenin turizm talebi

azalmaktadir (Akyurt, 2008).

1.12.5.7.3.Psikolojik faktorler

Turistik faaliyetlere katilma istegi uyandiran; yeni bilgilerin 6grenilmesi ve
deneyim heyecaninin yasanmasi, yeni maceralar, onyargilardan arinmak, yeni bir
benligin kazanilmasi, 6zgiinliik ve farkliliktan alinan haz gibi duygu ve diislinceler
cogunlukla kendini gerceklestirme ve kisisel biitiinlesme gibi {ist diizeydeki
psikolojik ihtiyaglarin arasinda yer almaktadir (Barutgugil, 1989; aktaran Metin,
2013).
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II. BOLUM

GASTRONOMIi KAVRAMI VE GASTRONOMI TURIZMIiNiN ETKILERi

2.1.Gastronomi Kavraminin Tanimi

Bircok sozliikte gastronomi kavrami “’lyi/lezzetli, yeme bilimi veya sanati”
olarak tanimlanmaktadir (Geng, 2014; aktaran Yildiz ve Yilmaz, 2019). Yiyecek ve
icecekle ilgili her sey ve dolayisiyla, insan gastronominin konusunu olusturmaktadir.
Gastronomik degerler; psikolojik, kiiltiirel, cografi, sosyal ve tarihi bircok unsurla
ilgilidir (Aksoy, 2014; aktaran Aksoy ve Sezgi, 2015). Dolayisiyla gastronomiyle
ilgili yapilan tanimlarin bir¢ogu gastronominin belirli yonlerine parmak basarken,
gastronomiyi tam manastyla tammlamak igin yeterli degildir (Uner, 2014; Aksoy ve
Sezgi, 2015). Gastronomi terimi, Yunanca mide anlamina gelen “’gaster” ile kural
anlamina gelen ‘‘'nomos” kelimelerinden ortaya ¢cikmistir (Yilmaz, 2017; Tiitlincii,
2019). Gastronomi; iilke ya da aym cografyada bulunan bolge mutfaklarini
birbirinden ayiran, bir bdlgenin ya da iilkenin kendine ait pisirme tekniklerini,
hazirlama tekniklerini, yeme-igme aligkanliklarini ve yiyeceklerini ifade etmektedir
(Kivela ve Crostts, 2005; aktaran Ersen, 2017). Genis anlami ile gastronomi kavrami;
insan refah1 ve gidasim ilgilendiren her hususta edinilmis kapsamli bilgi rezervidir

(Altinel, 2009).

Gastronomi islevsel olarak; baslica ilkelerine dayanarak ortaya cikardigi
motivasyonuyla, yenilebilir her malzemeyi arastiran, uygun bir meblaga satin alan ve

hazirlayan yetkililere rehberlik etmektedir. Bu denli bir biitiinliikle sinirlarini biiyiiten
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gastronomi; sosyoloji, antropoloji, ziraat, kimya, ekonomi, ¢evrebilim, geleneksel
bilgiler, tip bilimleri ve modern teknolojilerle temas haline gecerek; yalnizca yiyecek
ve icecekle ilgili olmadigin1 da gostermektedir. Ayn1 zamanda gastronomi, bu isle
ilgilenenleri; daha iyiye yonelterek, baskin bir rekabet giicii elde etmelerini saglayan
onemli bir etkendir (Altinel, 2009; Goker, 2011). Gastronomi ayrica, kisilerin yeme
icme aligskanliklarin1 ve yonelimlerini, yiyecek ve igeceklerin hazirliklar1 asamasinda
ortaya ¢ikan atiklarin israftan kaginarak yok edilmesini, gidalarin mikrobiyolojisi ve
fizyolojisini ve yiyecek icecek isletmelerinin idaresini kapsayan tiim kurallar1 ve
stiregleri icermektedir. Bu kavram, yiyecek ve icecegin ne zaman, ne kadar, ne
sekilde, nerede, nasil ve hangi kombinezonlarla tiiketilecegine bakan bir bilim dalidir

(Sarusik, 2017; Yildiz ve Yilmaz, 2019).

Gastronomi kavramini agiklayan tiim bu tanimlamalara bakildiginda,
tanimlarin benzerlik gosterdigi anlasilmaktadir. Goz Oniine alinmasi gereken en
o6nemli konu ise gastronominin yalnizca yiyecek igecek ¢ercevesinde olmadigi; ayni
zamanda herhangi bir lezzetin tedarik asamasindan miisterinin oniine gelene kadar
izledigi biitiin yollarin sosyo-ekonomik yapisini ve diger boliimlerle arasindaki

iligkiyi aragtirdig1 goriillmektedir (Santich, 2004; aktaran Sami, 2019).

Ozetle gastronomi; farkli mutfak kiiltiirlerinin benzer yonlerini ve farkl
yonlerini aciklayan, yiyecek ve iceceklerin hazirlanmasinda kullanilan tiim
malzemelerin kullanma yontemlerini anlatan, bir yemekten alinan lezzeti en st
seviyeye cikarmaya ve kiiltiir, tarih ve yemegi birlikte sunmaya c¢alisan bilim dalidir

(Akgol, 2012; Aksoy ve Sezgi, 2015)

Gastronomi iiretim, tiiketim ve hem tiiretim hem de tiiketim boyutu olmak

tizere li¢ bolimde siniflandirilmaktadir.
1.Uretim Boyutu ile Gastronomi (Baysal ve digerleri, 2007; aktaran Akgdl, 2012):

e lyi yemek yeme faaliyetleri ve bilgi birikimi
e lyi yemek pisirme, hazirlama ve sunma sanati

e Yemek pisirme ile ilgili tim uygulama ve ilkelerdir.
2.Tiiketim Boyutu ile Gastronomi (Baysal ve digeri, 2007; aktaran Altinel, 2009):

e lyi yemek yeme hususunda abartili davranma

e lyi yiyecek ve iceceklerden zevk almak
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o Lezzetli ve liiks yiyeceklere tutkulu ve diiskiin olmaktir.

3.Uretim ve Tiiketim Boyutu ile Gastronomi (Baysal ve digerleri, 2007; aktaran

Ersen, 2017):

e Uriinlerin uygun arag-gereg ve kurallarla tiiketilmesi

e Uriinlerin uygun sekilde hazirlanmasi, pisirilmesi ve sunulmast siireci

e Belirli iilkelerin ve bolgelerin mutfak kiiltiirlerini igeren yeme igme bilimi ve
sanati

e Meniide bulunan yemeklerin ne kadar talep gordiigii

e Yemek yeme zevkinin ve damak tadinin, aligkanlik, kiiltiir, yetenek, emek,
tarihsel bilgi ve itina ile bir araya getirilerek begeniye uygun sekilde

hazirlanmasidir.

2.2.Gastronominin Tarihgesi

Insanligin  varolusundan  giiniimiize kadar insanlar yasamlarim
siirdlirebilmek i¢in yemek yemelerinin elzem oldugunu fark etmisler ve yemek
yapabilecekleri et ve otlar1 kullanarak hayatlarin1 idame ettirmeyi basarmislardir.
Gastronomi insanligin varolusu ile birlikte baslamistir ¢linkii yeme i¢me olgusu
insanlar i¢in zaruri bir durumdur. Ilk ¢ag dénemi, insanoglunun yalnizca yasama
amaciyla yemek yedigi donemlerdir (Belge, 2008; aktaran Boztoprak, 2019). Atesin
bulunmas1 ile birlikte, insanoglu yemeklerini pisirerek tliketmeye; kolay
cigneyebilmek ve tatlandirmak icin cesitli teknikler gelistirmeye c¢alismislardir.
Yabani bitkileri insanlarin tiiketebilecegi sekilde ehlilestirmisler ve {rettikleri
bitkileri depolamaya baslamislardir. Insanoglu bitkileri de tiiketmeye basladikc¢a
avciligin yani sira tarim ve toplayicilik faaliyetleri de yapilmistir. Bununla birlikle
insanlar hem et hem de ot tiiketmeye baslamislardir. Boylece yemek cesitleri ve
tarzinda gelisim yasanmistir. Insanoglunun medenilesmeye baslamasi ve atesin de
kullanilmasiyla birlikte pisirme yontemleri gelisim gdstermistir. Insanlar ilk baslarda
hayvan kemiklerini ve kabuklarin1 kullanarak kap-kagak {tiretirken zamanla maden
islemesi ile metal kap kagaklar kullanmaya baslamislardir. Dolayisiyla bu durum
ilkel ¢aglardan bu yana mutfak diisiincesinin var oldugunu gostermektedir (Cigerim,

2001; aktaran Dilsiz, 2010).
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Tarihte ilk yemek tariflerinin M.O. 1. yy. ile M.S. III. yy. arasinda yasayan
ve yemek meraklilar1 olan Latin Apicius’larin ortaya ¢ikardigi diisiiniilmektedir.
Bununla birlikte Mezopotamya arkeologlarimin yaptigi arastirmalar neticesinde,
yemek tarifi mahiyetinde ¢ivi yazistyla yazilmis M.O. 1700 donemine ait kil tabletler
bulunmustur (Dilsiz, 2010; Atalay, 2016).

Gastronomi, yiyecek ve igecekle olan iligkisinin disinda kavram olarak ilk
kez Antik Yunan doneminde kullanilmistir. Gastronomi kavrami, Hz. Isa’dan once
yaklasik 4. yiizyilda Archestratus tarafindan kaleme alinan Liiks Yasam isimli kitapta
oldukca kapsamli bir bicimde ele alinmistir. Seyahatlerini gastronomi
motivasyonuyla gergeklestiren Archestratus bu eserini, en iyi yiyecek ve icecegi
Akdeniz cografyalarinda kesfetmeyi hedefleyerek yaptigi uzun geziler sirasinda
kaleme almistir. Liiks yasam bu acidan Akdeniz bolgesinin ilk yemek ve sarap
rehberi olarak bilinmektedir (Santich, 2004; aktaran Iskin, 2022). Athenaus M.S. 2.
ylizyillda Archestratus’un Liiks yasam kitabindan bazi boliimleri alintilamigtir.
Athenaus’un ardindan gastronomi kavrami uzunca bir siire Avrupa sozliiklerinden
kaybolmustur. Ancak 15 asir sonra Fransiz bir sair olan Joseph Berchoux’un kaleme
aldig1 “’La Gastronomie” adli siir ile gastronomi kavrami yeniden kullanilmigtir
(Santich, 2004; aktaran Aydemir, 2018). Kavramla alakali yapilan ilk caligmalar
incelendiginde, Joseph Bercholux’un 1801 yilinda yazmis oldugu ‘’Gastronomi ya
da Tarladan Sofraya Insan (Gastronomie ou L“Homme des champs a Table) isimli

eseriyle literatiire girmis oldugu sdylenebilir (Goker, 2011; Aydemir, 2018).

Joseph Berchlox’un gastronomi alaninda yaptigi ¢alismalar her ne kadar
ilk ¢aligmalar arasinda yer alsa da gastronomi alaninda yapilan ilk resmi ¢aligma
Fransiz Jean Anthelme Brillat-Savarin tarafindan 1755-1826 yillar1 arasinda
yapilmustir (Goker, 2011; Ersen, 2017). 1825 yilinda yayimlanan > La Physiologie
du gout” (Tat Fizyoloji) adl1 eseri toplumun bilin¢glenmesi adina 1826°da ilk defa
Ingilizceye ardindan Almaca ve Ispanyolcaya gevrilmistir (Santich, 2004; aktaran
Ates, 2014). Bununla birlikte As Le Gastronome (1830-1831), La Gastronomie
(1839-1841), 11 Gastronomo Italiano (1866) ve Le Gastronome (1872-1873) gibi
bir¢ok derginin de ilham aldig1 bu eser, 19. Yiizyilin ikinci yarisinda ve 20. ylizyilin
baslarinda basilan uzun bir kitap cizelgesinde birinci sirada yer almistir (Santich,
2004; Goker, 2011; aktaran Uner ve Sahin, 2016). Gastronominin bir disiplin olarak

incelendigi ve gittikce yayginlagtigi bu donemlerde Jean Anthelme Brillat-Savarin’in
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bu alanda yapmis oldugu calismalarin olduk¢a 6nemli oldugundan gastronomi tarihi
ve tarih kitaplarinda bahsedilmektedir. Brillat-Savarin bu a¢idan gastronomi tarihinde
gastronominin ilk teorisyeni olarak goriilmektedir (Scarpato, 2002; aktaran Iskin,
2022). Gastronomi teorisyeni olan Brillat-Savarin’e (1994) gore gastronomi;
bireylerin yedikleri biitiin gastronomik iiriinleri anlamas1 ve bunlar hakkinda edindigi

bilgidir (Santich, 2004; aktaran Ates, 2014).

1835 yilinda gastronomi kavrami Fransiz mutfak sozliigiine “’iyi yemek
yeme sanati” olarak dahil edilmistir (Karim, 2006; Aydemir, 2018). 19. ylizyilda
Paris’te gastronomi kelimesinin kullanilmaya baglanmasiyla birlikte ortaya cikan
restoranlar, yeni pisirme tekniklerini kullanarak ve gastronomik yemekleri yaparak
gastronomiye katki saglamistir (Lair, 2009). 1920 yilinda ise ilk “’Gurme Rehberi”
isimli kitap, turistleri gastronomi turizmine yonlendirmek ve yerel yemek rehberi
gorevi gormesi i¢in tab edilmistir (Karim, 2006; Aydemir, 2018). Ardinda gastronomi
tizerine daha ¢ok bilgi paylasmak amaciyla 1930 yilinda Fransizca olarak “Guide
Bleu Bords de Loire et Sud” (Loire ve Giiney“in Mavi Kilavuzu) isimli kitap

basilmistir (Karim, 2006; Atalay, 2016).

Gastronomi alaninda ¢aligsmalar yapilmaya hala devam edilmektedir. 2005
yilinda Joel Robuchon’un kaleme aldigi “Larousse Gastronomique (Diinyanin En
Biiyiik Mutfak Ansiklopedisi)” yayimlanmigtir. Bunun diginda yemek tarihi, yiyecek-
icecek, gastronomi, yemek ve kiiltiir hakkinda diinyada birgok kitap, dergi ve yemek

programlar1 bulunmaktadir (Goker, 2011).

Ulkemizde ise 1844 yilinda basilan ilk Tiirk yemek kitabi, Mekteb-i
Tibbiye-i Adliye-1 Sahane tip fakiiltesi hocalarindan biri olan Mehmet Kamil
tarafindan kaleme alinan Melceii't-Tabbahin (Asgilarin Sigmagi)’dir. Kitap o
donemdeki asc¢ilarin yeniliklere 6nem vermemesi ve hep ayni yemekleri yapmalari
nedeniyle yazilmistir. Once Ingilizceye cevrilen bu kitap, 1864’te ve 1884’te
Londra’da iki defa basilmistir. 1873 yilinda Arapga ¢evirisi yayimlanmig, ardindan
1997 yilinda da Ciineyt Kut tarafindan Tiirk¢eye cevrilerek basilmistir (Kut, 1997,
aktaran Acar Tek ve Siirliciioglu, 2014).

Gortldiigii iizere Tiirkiye’de 6zellikle 1980’11 yillardan sonra gastronomi
lizerine yapilan caligmalar yogunlagmaya baslamistir. 2009 yilinda da Tiirk bir

arastirmaci olan Omer Kili¢ tarafindan hazirlanan “’Yemegin Tarihi” isimli eser
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gastronomi alaninda yapilmis c¢aligmalara 6rnek gosterilmektedir (Goker, 2011;

Ersen, 2017).

2.3.Gastronominin Kapsami, Amaci ve Onemi

2.3.1.Kapsam:

Kiiltlirtin olugsmasinda oldukca etkili olan ve bir bilim olan gastronomi,
gerek sosyal bilimler (psikoloji, antropoloji, sosyoloji, ekonomi, pazarlama, yonetim,
isletmecilik vb.) gerek fen bilimlerinden (Kimya, fizik ve biyoloji) yararlanmaktadir.
Dolayistyla gastronominin bu bilimler i¢in verimli bir aragtirma alanidir (Gillespie ve
Cousins, 2001; aktaran Siizer, 2018). Odak noktas1 yeme-i¢gme ile ilgili oldugu i¢in,
gastronomi bilimi beslenme bilimi ile dogrudan iliskilidir. Dolayisiyla tat alma ve tat
fizyolojisi, sarap yapimi, besin maddelerinin insan viicudundaki gorevleri, gida
tercihinde niteliklerin belirlenmesi; gidalarin kimyasal, biyolojik ve fiziksel olarak
bozulmasinin dniine gegmek icin liretim asamasinin temizlik kurallarina uygun bir
sekilde ilerlemesi; biiyiik Ol¢iide fen bilimleri ile ilgilidir. Gastronomi, prensipleri
geregince, besin olarak tiiketilebilecek her seyi arastirmak, bulmak, hazirlamak ve bu
konuyla alakali kisilere yol gostermek gibi gorevlere sahiptir (Altinel, 2009).
Bireylerin beslenmesiyle ilgili her seyi kapsayan gastronomi, ayn1 zamanda iiriiniin
iiretimi ve Uretim asamasinda kullanilan araglar, tiriinlerin islenmesi, depolamasi,
taginmasi ve hazirlanmasi, pisirilmesi; yemekler ve gorgii kurallari; gidanin sindirimi
ve gidanin fizyolojik etkileri; gida segimleri ve gelenek ve gorenekleri ile de

ilgilenmektedir (Jong vd., 2018).

2.3.2Amac:

Gastronominin amaci; insanlar i¢in uygun olan beslenme ile refah ve
saglikli bir hayat standardi olusturmaktir. Insanin en temel ihtiyac1 yeme-igmedir.
Fakat gastronomi, temel ihtiya¢ olan yeme i¢gme ile birlikte estetik bir giizellikte
beklemektedir. Gastronomi insanlarin tiim duyu organlarina hitap edebilmekte ve
bilinyesinde estetik degerlerin tiimiinii tagimaktadir. Yiyecek ve igeceklerin isitsel,
koku, gorsel ve lezzet gibi duyusal giizelliklerin tabaga yansimasi beklenmektedir.
Bu sebeple, yemek tabaklar1 ve yaninda sunulan igecekler gilizellik ve estetik

algilarina hitap edebilecek sekilde hazirlanirken, aromalar ve kivamda sunulan



83

yiyecek ve iceceklere ayri bir ruh katarak bir sanat eserinin olusmasina katki
saglamaktadir. Ayrica gastronomi amaglarin1 gerceklestirebilmek adina; tarih
bilimine, psikoloji bilimine, sosyoloji ve ekonomi bilimlerine, halk bilimine,
pazarlama bilimine ihtiya¢ duymakta ve bu bilimlerden destek almaktadir (Altinel,

2009).

2.3.3.0nemi:

Gastronomi, iilkelerin ekonomik biiylimesini arttirmasi agisindan oldukca
degerli bir sektordiir. Ayn1 zamanda bulundugu bolgede ihracat gorevini de yapan
gastronomi, ¢ift¢ilik, hayvancilik ve sanayi sektorlerine katki saglamakta ve istihdam

artis1 saglamaktadir (Altinel, 2009).

Turizm sektoriinde destekleyici bir unsur olarak kabul edilen yemek, aslinda
deneyim ekonomisinde bir sembol olarak yeni tatlar, bilgi ve kavramlarla ilgili bir
unsurdur. Farkli bir iilkenin mutfak kiiltiiriinii kesfetmek turistler i¢in yalnizca ilging
ve tatmin edici degil, ayn1 zamanda seyahat motivasyonudur. Bu, gastronomik
nedenlerle seyahat etme motivasyonunun dikkate almmasi gereken bir argiiman
oldugunu gostermektedir (Privitera vd., 2018). Cogu zaman her sey dahil turizm
paketlerinin bir parcasi olan yemek, turizmin degisen dinamikleriyle birlikte
giiniimiizde tek basina bir turizm kaynagi haline gelmistir (Surenkok vd., 2010).
Turizm ve gastronominin birlikteliginden olusan gastronomi turizmi, tlkelerin
taninmasinda ve gelir artisinda onemli bir rol oynamaktadir. Bu sebeple, turizm
gelirlerini arttiran tilkeler, gastronomi i¢in yaptiklar1 yatirimlari arttirmaktadir. Ayrica
gastronomi, bir iilkenin en 6nemli kiiltiirel degerlerinden birini olusturmakta ve hem
ulusal hem de uluslararasi bir¢cok turizm hareketinden daha gii¢clii konumda yer

almaktadir (Altinel, 2009).

Cok sayida ihtiyag ve talebi karsilayan ve tesvik edici bir motivasyon

kaynagi olan gastronomi, turizm pazarinda (Kalenjuk vd., 2015):

e Bolgesel turizmin tanittiminin bir pargasi

e Turistler tarafindan tiiketilen yerel kiiltiir tirtinii

e Turistlerin istekleri ve tiiketim sekillerinden etkilenen bolgesel faktor ve

e Yerel ekonomi ve tarimin kalkinmasinda potansiyel tamamlayict olarak

goriilmektedir.
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2.4.Gastronomi ve Turizm Arasmdaki iliski

Turizm ve gastronomi arasindaki iligskide gilin gectikge artan bir farkindalik
s0z konusudur (Boyne vd., 2003; aktaran Yaris, 2014). Gastronomi anlayisinin
yayginlagmasinda biiylik oranda egitim ve gelir seviyesi yiiksek bireyler etkili
olmustur. Ozel sefler tarafindan yapilan yemekleri ve diinyada nadir bulunan
yemekleri tatma arzusuyla seyahat eden bu bireyler “’Gastro Turist” ve “’Gastronomi
Turizmi” kavramlarinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Dolayisiyla bir bolgenin ya da
destinasyonun pazarlanmasinda turizmin biiyiik 6l¢iide etkili oldugunu sdylemek
miumkiindiir (Kart Golgeli, 2016). Ayrica bolgeye 6zel turistik {irlinlerin gelistirilmesi
i¢cin gastronomi miras1 giin gegtikce daha fazla kullanilmaktadir (Boyne vd., 2003;
aktaran Yaris, 2014). Gastronomi, destinasyon sec¢iminde her zaman birincil
motivasyon kaynagi olmasa da diinyadaki turistlerin seyahat motivasyonlarinda etkili
bir role sahiptir (Herrera ve Herranz, 2012; aktaran Yilmaz, 2014). Turistlerin bir
bolgeyi ya da destinasyonu tercih etme sebepleri arasinda hem gezme ve eglence
hem de yeme-igme yer almaktadir. Seyahat edilen bdlgenin zengin bir mutfak
kiiltiirline sahip olmasi, turistlerin o bolgeyi tekrar ziyaret etmesi acisindan oldukca
onemli bir etkendir. Ornegin ABD-California’da bulunan Napa Vadisi, Fransa’nin
Burgundy ve Champagne bélgeleri, Italya’da Toscana Bolgesi, Avusturalya, Giiney
Afrika ve Sili uzun yillardir gastronomi seyahatlerinde tercih edilen
destinasyonlardir.  Ozetle gastronomi, turizm bolgeleri  olusturulmasinda,
halihazirdaki kaynaklarmin gelistirilmesinde ve devamliliklarinin saglanmasinda

bliyiik bir role sahiptir (Kart Golgeli, 2016).

Ekonomik anlamda incelendiginde ise gastronomi (iirlinlerine yapilan
harcamalar, turistik harcamalarin yaklasik %30’unu ya da daha fazlasim
kapsamaktadir. Bu nedenle gastronomi turizm hizmetlerinin ilerlemesinde biiyiik
Olciide etkili olmaktadir (OECD, 2012; Yarig, 2014). Kanada’da yapilan bir
arastirmaya gore, 2010 yilinda Ontara iline ziyarete gelen turistler yeme-igme igin 2
milyar Kanada Dolar1 harcamistir. Toplam turizm harcamalar igerisinde yeme-igme
icin yapilan harcamanin %46’lik bir paya sahip oldugu goriilmiistiir. Barcelona
Universitesi’nin yapti§1 arastirmada ise Barcelona’da turistlerin harcamalarinin
%30’nun gastronomik iirlinler i¢in yapildigr goriilmiistiir (Richards, 2012; Yaris,
2014). Tim bunlara bakildiginda gastronomi ve turizm arasindaki iligkinin, turistik

seyahatler sirasinda beslenme ihtiyacini karsilamak igin yapilan yiyecek igecek
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tiketiminin yani sira, gerek destinasyon tercihinde gerekse destinasyonun tekrar
tercih edilip edilemeyecegini belirleyen cift yonlii ve derin bir iligkinin var oldugu

goriilmektedir (Akgol, 2012; Yaris, 2014).

2.5.Gastronomi Turizmi

Insanin temel beslenme ihtiyaci olan beslenmeyi karsilayan gastronomi,
turizm ile ayrilmaz bir bitiindiir ve Kkiiltiir bilegseni olarak kabul edilmektedir
(Gacnik, 2012). Clinkii gastronomi turizmi kiiltiirel bir cazibe unsuru olmasinin yant
sira, farkli kiiltiirel iiriinleri de biitiinlestiren bir aragtir (Deveci vd., 2013; Gok,
2020). Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) niin yapt1g1 tanima gdre gastronomi turizmi
“’gastronomik destinasyonlara yapilan eglence amacli yiyecek ve icecekler ile ilgili
rekreasyonel ve deneyimsel etkinliklerin tiimiidiir.”” Bu etkinlikler gida temali
festivaller, gida fuarlari, yiyecek ve sarap iiretim alanlari, yemek pisirme dersleri,
yemek sovlart gibi etkinliklerdir (UNWTO, 2012; aktaran Kii¢iikomdiirler vd., 2018).
Bu turizm tiirii turistlere gida ile ilgili daha genis faaliyetlere katilabilme imkan
sunmakta ve hem fiziksel agidan hem de duygusal agidan deneyim yagatmaktadir

(Garibaldi ve Pozzi, 2020).

Bagka bir tanima goére gastronomi turizmi, bir iilkenin ya da bdlgenin
mutfak kiiltlirtine ait yerel yemeklerin yapilisi, sunumu, tiiketim sekli ile o bolgede
yasayan bireylerin beslenme ve yeme sekillerinin kesfedilmesi gayesiyle
gercgeklestirilen turizm tiiriidiir (Olmez vd., 2017; aktaran Ak, 2022). Gastronomi giin
gectikce toplumlarin kendi iginde yasadigi bir konu olmanin 6tesine gegerek, bir
tilkenin turistik agidan tanitilmasinda ve pazarlanmasinda miithim bir olgu haline
gelmistir (Du Rand, 2006; Bekar ve Belpmar, 2015). Bir turizm destinasyonu
gastronomik  Ozellikleri nedeniyle tercih  edilebilmekte ve c¢ekiciligini
arttirabilmektedir (Gokdeniz vd., 2015; aktaran Ulugay, 2017). Ozellikle yerel yemek
festivalleri hem kiiltiirii hem de ekonomiyi etkilemektedir. Bu tiir faaliyetler milli
geliri arttirmanin yani1 sira bolge isletmeleri i¢in muazzam bir kazang firsati
yaratmaktadir. Farkli bir acidan bakildiginda ise yemek festivalleri ve sosyal
faaliyetler, yerel kalkinma ve yenilenme siireglerini etkileyebilecek yaratici
calismalar1 ve planlama faaliyetlerini tegvik etmektedir (Sandybayev, 2018). Bolge
halkinin gastronomi festivallerinde yer almasi ise geleneklerin ve kiiltiirel degerlerin

korunmasini saglamaktadir (Sorcaru, 2019). Cesitli sempozyum ve festivallerle
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gastronomi uluslararasi boyutta deger kazanmakta ve dolayisiyla gastronomik
etkinliklerin turizmdeki 6nemi giin gectikce artmaktadir. Insanlarin yeme i¢gmelerine
her gecen giin daha fazla 6nem vermeye baslamalar1 da bu durumu olumlu
etkilemektedir. Dolayisiyla bilingli bir turist profilinin olusmasi ve bu turistlerin
yalnizca gastronomik aktivitelere katilmak amaciyla seyahat etmeleri, gastronomi
turizmini alternatif popiiler turizm haline getirmistir (Bucak ve Araci, 2013; Dilsiz,
2010; Bekar ve Belpinar, 2015). Gastronomi, yatirim araci olarak dogru kullanildigi
takdirde, ekonomik anlamda gelecek vadeden Onemli bir gelir kaynagi
olabilmektedir. Gastronomik etkinlikler nedeniyle turizm imajint arttirmis olan
Fransa, Ispanya ve Italya gibi Akdeniz iilkeleri, bu durum igin verilebilecek en giizel
orneklerdir. Giin gegtikce artan rekabet nedeniyle yetkin hizmet kalitesinin 6n plana
ciktig1 giinlimiiz sartlarinda isletmeler, turistleri en {ist seviyede memnun etmek icin
faaliyet gosterirken, ayni zamanda miisterilerin devamliligini saglamak adina bazi
planlar hazirlamaktadirlar. Gastronomi turizmi bu kapsamda alternatif turizm tiirii
olarak iilkenin rekabet giiclinii arttirma konusunda biiyiik Olclide destek
olabilmektedir (Aslan, Giineren ve Coban, 2014; Dilsiz, 2010; Kesici, 2012; aktaran
Bekar ve Belpiar, 2015). Ayrica turizm merkezleri arasindaki rekabet arttik¢a, yeni
triinler ve aktiviteler igin yerel kiiltiir degerli bir kaynak haline gelmektedir

(Richards, 2003).

Ozel yiyecek ve igecekleri kesfetmek amaciyla seyahat eden ve genellikle
yuksek gelirli bireylerden olusan bu turistler sayesinde ’gastro turist” kavrami
ortaya ¢ikmustir. Gastro turist; dncelikli seyahat nedenleri gastronomi alaninda farkl
tecriibeler edinmek ve bulundugu bélgenin yiyecek ve igecekleriyle ilgili faaliyetlere
katilmak olan turistler seklinde ifade edilmektedir (Aksoy ve Sezgi, 2015). Ozellikle
gastro turistlerin tercih ettigi gurme turizmi ise, bir turistin yerel Uriinleri satin aldig
veya tiikettigi ve gida {iiretimine katildigi turizm tiirii olarak tanimlanmaktadir
(Privitera vd., 2018). Bu kapsamda gastro-turizm seyahatlerinde yenilebilir otlar
(Pehlivan, 2023), peynir, icecek, ¢ikolata (Giizel-Sahin ve Unver, 2015) gibi gida
tirlerinin (Quan ve Wang, 2004) satin alinmasi veya tadimi; bag veya meyve
bahgesi, kOy pazarlart ve iretim alan1 (fabrika) ziyaretlerinde bulunmak; kirsal
alanlarda yapilan uygulamalara katilmak (Smith ve Costello, 2009; Povey, 2011)

onemli birer motivasyon kaynagidir. Sirf yeni lezzetler deneyimlemek icin seyahat
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eden turistlerin merkezi olan gastronomi, 6zellikle post modern toplumlarda kimlik

olusumu kaynag1 haline gelmektedir (Richards, 2003).

Gastronomi turizminin sosyal, kiiltiirel, fiziksel ve prestij olarak dort ¢esit
motivasyon tiiri bulunmaktadir. Sosyal motivasyon, turistlerin gastronomi
etkinliklerinin i¢inde aktif bir sekilde yer almasidir. Kiiltiirel motivasyonda, turistler
bir bolgenin yoresel lezzetlerini tatmak, deneyimlemek ve 6grenmek icin yemek
yemek istemektedirler ve dolayisiyla basit yoresel {riinler turistleri motive
etmektedir. Bu nedenle, yoreye 6zgii lezzetlerin iiretim merkezlerini ziyaret, bolge
yemeklerinin sunuldugu festivaller ve restoranlar 6nemli bir rol oynamaktadir.
Fiziksel motivasyonda ise, bireylerin yasamlarini siirdiirebilmesi i¢in beslenmeleri
zorunlu bir ihtiyactir ve turistlerde seyahat i¢in veya yasamlarini siirdiirmek bu
thtiyaclarini gidermek zorundadir. Son olarak prestij motivasyon kaynagi ile turistler
bir bolgeye ya da iilkeye 0zgii edindikleri tecriibeleri gittigi farkli ortamlarda
paylasarak kendi prestijlerini arttirmaktadir (Guzman ve Canizares, 2011; aktaran

Gok, 2020; Kiigiikomiirler vd., 2018)

Diinya Turizm Orgiitii tarafindan gastronomi iizerine yayinlanan rapora gore
turizm “’yerel, bolgesel ve ulusal ekonomileri tesvik etme, siirdiiriilebilirligi ve
kapsayicilig1 artirma konusunda muazzam bir potansiyele sahiptir (Privitera et al.
2018).” Turizm ve gastronomi turizminin siirdiiriilebilir gelisimini etkileyen faktorler
ise, ekonomik, dogal ve sosyal-kiiltiirel ortamin yani sira yas, cinsiyet, altyap1 ve
egitimdir (Diaconescu vd. 2016). Diinya Cevre ve Kalkinma Orgiitii’niin Brundtland
raporuna gore siirdiiriilebilirlik, ©* Gelecek nesillerin ihtiyaglarini karsilama firsatini
tehlikeye atmadan dengeli bir sekilde ihtiyaclarin1 karsilamak™ seklinde
tanimlanmaktadir (Gilin ve Kilig, 2022). Siirdiiriilebilirlik bashigr altinda da eko-
gastronomi yaklasimi ortaya ¢ikmistir. Eko-gastronomi, mevcut kiiresel yiyecek ve
icecek sistemlerinin siirdiiriilebilirligini sorgulamaktadir. Ayrica g¢evreye duyarli
gidalar {iretmeyi ve bunlari hem ruhu hem de bedeni besleyecek sekilde hazirlamay1
ve tiiketmeyi icermektedir. Siirdiiriilebilir turizmde ise gastronomi, turistlere sunulan
yerel, Ozgiin ve geleneksel yiyecek ve iceceklerle sinirli kalmaktadir. Eko-
gastronomi, bir bdlgenin siirdiiriilebilir yonlerinin gelistirilmesine dogrudan ya da
dolayl olarak destek olabilmektedir: spesifik olmayan iiretimi 6nlemekte, tarimi ve
gida iretimini tesvik etmekte, yerel gida {iiretiminin satis noktalarinin hayatta

kalmasma yardimci olmakta, ev yemeklerinin uygulanabilirligini saglamakta,
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cekiciligi arttirmakta, yemek deneyimine dayali marka ve kimlik olusturmakta, yerel
toplumu ve yerel 6zgiinligii gliglendirmektedir (Alexandra, 2013; aktaran Kurt ve
Dhuzewska, 2018). Eko gastronomi tipki gastronomiye benzer sekilde tarladan
sofraya  yiyecegin tlim siire¢lerini icine alir. Bu kapsamda yapilan faaliyetlerde
yiyecegin liretim metodu dogal olarak gastronomik faaliyetlerde olduk¢a 6nemli bir
basamag1 olusturmaktadir. Eko gastronomi tek ¢esit {iriiniin yogun olarak bir alanda
iretiminin  gergeklestigi monokiiltiir tarim uygulamalarina karsidir.  Ciinkii

monokiiltiir uygulamalar;

* GDO’lu tohumlari kullanarak tiretim gergeklestirebilir.

* Yogun tarimsal girdi kullanir ve kimyasal ila¢ uygulamalarina sik¢a basvurur.

* Bitkinin yetistirildigi ortama ekolojik baglamda uygunlugunu 6nemsememektedir.

Literatiirde ekolojik ve organik tarim GDO ve kimyasal ila¢ kullanim1 konusundaki
hassasiyetleri nedeniyle ayni1 kavramlarmis gibi ifade edilse de aralarinda 6nemli bir
fark vardir. Ekolojik tarimin odak noktasinda insan, canli ve cansiz ¢evrenin bir
biitiin halinde ele alindig1 “ekolojinin tiim bilesenleri” bulunurken organik tarimin

odak noktas1 “saglikli insan beslenmesinin saglanmasi” dir (Pehlivan ve Yavas,

2022).

2.6.Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi

Diinyada asag1 yukar1t her bolgenin kendine ait mutfak kiiltiiriinlin ayirt
edici ve belirleyici 6zellikleri bulunmaktadir. Bolgeye ait din ve inanislar, hayvan ve
bitkiler, iklim ve cografya gibi faktorler bolge mutfaginin temel niteliklerini
belirlemektedir. Ornegin bir toplulugun yasadigi bolgenin cografi ozellikleri,
hayvansal beslenme agirliklt gogebe yasam kiiltiiriinii ya da tarimsal beslenmeye
dayali yerlesik bir yasam kiiltiiriinii benimseyeceklerini belirlemektedir (Besirli,

2010; Uner ve Sahin, 2016).

Diinyanin bilinen en eski mutfak kiiltlirli Mezopotamya’da baslamistir. Bu
mutfak kiiltiiri zamanla, Anadolu ve Cin mutfaklarin1 ortaya ¢ikartmistir. Antik
Yunan, Roma ve Antik Misir mutfaklarinin temelini de Anadolu mutfag:
olusturmaktadir. Bilinen biitin Avrupa mutfaklar1 ise Roma mutfagindan
esinlenilerek ortaya c¢ikmistir. Cin mutfagt Dogu Asya mutfaklarinin temelini

olusturmaktadir. Tirk mutfak kiiltiiriinlin gelisim asamalarini inceledigimizde,
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Tiirklerin Anadolu’ya gd¢ etmesinin ardindan, Anadolu’nun mutfak kiiltiiriinii
benimseyerek ve Orta Asya’dan getirdikleri mutfak kiiltiirii ile birlestirip zengin bir
mutfak  olusturduklarnt  goriilmektedir. Sonraki ~ donemlerde, = Osmanl
Imparatorlugu’nun genislemesiyle birlikte, farkli bdlgelerin mutfak kiiltiirleri Tiirk
mutfaginin biinyesine dahil olmustur. Tiirk mutfagi bu siire zarfinda ’fiizyon
mutfak” niteligi almistir (Akgol, 2012; Bilgin ve Samanci, 2008; Hatipoglu, 2008;
aktaran Uner, 2014). Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulmasiyla birlikte ortaya ¢ikan
teknolojik, sosyal ve ekonomik gelismeler sonucunda mutfak kiiltiirii de etkilenmis
ve toplumun beslenme aliskanliklar1 degismistir. Cumhuriyet doneminde batililagma,
modernlesme ve kentlesme gibi faktorler toplumun disarida yemek yeme
aligkanligini arttirmis, farkli konseptlerde restoranlar artmis ve yoresel yiyecek ve

iceceklerin kullanimi ¢ogalmistir (Bilgin ve Samanci, 2008; Uner, 2014).

Tirk mutfagina ait yiyecek ve iceceklerin belkemigini hayvansal ve
tarimsal triinler olusturmaktadir. Anadolu topraginin randimani ve iklim sartlar
bolgeden bolgeye degisiklik gostermekte, bu sebeple yemek kiiltiirii de bolgelere
gore farklilik gostermektedir. Yemeklerin tliketim ve sunum sekli ise yasanan tarihi
olaylar neticesinde varyasyon kazanmistir. Ayrica, Tiirk geleneklerine ait 6zel gilinler
ve torenler, yemeklerin c¢esitlenmesinde ve korunarak giinlimiize kadar
ulagtirtlmasinda 6nemli bir rol oynamistir. Bu olaylarin biitiinii Tiirk mutfaginin

gelisim siirecini etkilemistir (Giiler ve Olgag, 2010; Y1ilmaz ve Sahin, 2020).

Tiirkiye, hem yasayan en eski ve en zengin mutfak olmasi hem de turistik
bir ¢ekicilige sahiptir. Bu nedenle turizm sektorii ve gastronomi turizmi agisindan
onemli bir potansiyele sahiptir (Aslan, 2010; aktaran Giilen, 2017). Tiirkiye’de
gastronomi turizmi; bir¢ok insana istthdam imkani saglama, bircok farkli sektore
katma deger olusturma, cari acig1 kapatma ve iilke ekonomisini arttirarak bdlgeler
aras1 smif farkinin azalmasina katki saglamaktadir. Gastronomi turizmi bu agidan
tilkemiz icin daha fazla 6nem kazanmaktadir. Ayrica gastronomi turizmi Tirkiye’de
kiiltiirel {irtinlerin korunmasina ve gelecege aktarilmasma destek olmaktadir. Bu
iriinlerin korunmasinda cografi isaretler kullanilmaktadir (Cagli, 2012; Caliskan ve
Kog, 2012; Akkaya ve Ozcan, 2019). Cografi isaret, yoresel bir iiriiniin cografi isaret
kapsamina alinarak belli yasalar dahilinde korunmasidir (Sahin, 2013). Baska bir
tanima gore cografi igaretler, farkli 6zellikleri ile 6ne ¢ikan ve bulundugu yoreye ait

olan iirlinlere verilen isaretler seklinde ifade edilmektedir (555 sayili KHK m.1;
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aktaran Caliskan ve Kog, 2012). Yerel {iriinleri ve 0Ozelliklerini koruyan cografi
isaretler, bolgeye ait 6zel tirlinleri markalastirarak; kirsal turizmin artigina, istthdam
olusumuna ve ireticilerin gelirlerini arttirmalarina destek olmaktadir (Kan ve
Giilgubuk, 2008; aktaran Caligkan ve Kog, 2012). Gastronomi turizmi i¢in oldukca
onemli olan cografi isaretler ayrica, bolgenin turistler agisinda cekiciligini arttirarak
daha fazla tercih edilmesini saglamaktadir. Diinyada Fransiz saraplari, Hint halilari,
Italya’nin Toskana zeytinyagi gibi bircok cografi isaretli iiriin bulunmaktadir.
Tirkiye’de birgok cografi isaretli liriine ev sahipligi yapmaktadir. Bunlar genel
olarak, sebze, meyve, zeytin, peynir, zeytinyagi, tatlilar, geleneksel yemekler, halilar
ve alkollii i¢eceklerdir. Isparta giilii, Adana kebap, Giresun findigi, Antep baklavasi,
Antep fistig1, Antakya kiinefesi ve Van otlu peyniri cografi isaretli liriinlere ornektir
(Kurt ve Dluzewska, 2018). Tiirkiye’de cografi isaretli {iriin ¢esidi fazla olan ve
gastronomi turizmi potansiyeli en yiiksek olan bolgeler arasinda Ege, Akdeniz, Dogu
Anadolu ve Giiney Dogu Anadolu bolgeleri yer almaktadir. Tiirkiye’de gastronomi
turizmi amaciyla en ¢ok ziyaret edilen bolgeler; Ege Bolgesi’nde Izmir, Mugla ve
Denizli, Giineydogu Boélgesi’nde Gaziantep, Marmara Bdlgesi’'nde Canakkale ve
Tekirdag, Orta Anadolu Bolgesi’nde Nevsehir ve Akdeniz Bolgesi’nde Mersin,
Adana ve Hatay’dir (Cagli, 2012).

Tiirkiye, gastronomi turizmi potansiyeli olduk¢a zengin olmasina karsin
gastronomi turizmi alaninda halen istenilen seviyede gelisim saglayamamustir.
Turizmin pazarlanmasi ve tanitimi i¢in yapilan g¢alismalarda geleneksel turizm
faaliyetlerine daha ¢ok agirlik verilmesi, gastronomi turizminin gelisimini olumsuz
etkilemistir (Bilgili vd., 2012; Bucak ve Araci, 2013). Tiirkiye’de go¢ etme oraninin
yiiksek olmasi da gastronomi turizmini olumsuz etkilemektedir. Bu nedenle go¢
oraninin aza indirilmesi gastronomi turizminin gelisimi i¢in olduk¢a 6nemlidir. Gida
ureticileri go¢ sorununun Oniine ge¢gmek amaciyla dogal sebze, meyve ve yerel
tiriinler tiretmektedir. Boylece gastronomi turizmi gelisim gostererek yiyecek igcecek
sektoriiniin gelismesine, ekonomik sektdrlere yeni yatirimlarin yapilmasina ve
kiltlirel triinlerin korunmasima destek olmaktadir (Kiigiikaltan, 2009; Comert ve

Sékmen, 2017; Yiincii, 2010; Akkaya ve Ozcan, 2019).

Tirkiye hem ulusal hem de uluslararasi boyutta gelistirme ve tanitim
caligmalar1 yaparak var olan gastronomi turizmi potansiyelini arttirmay1

hedeflemektedir. Buna baghh olarak, 2004 yilinda UNESCO tarafindan
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gerceklestirilen ve yedi farkli konseptten olusan *’Yaratici Sehirler Ag1” programu ile
2015 yilinda Gaziantep 2017 yilinda ise Hatay ’Gastronomi Sehri” secilerek
sehirlerin tanmirliginin artmasi saglanmistir. Yine UNESCO tarafindan yayinlanmis
olan “’Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel Miras1” listesinde Tiirkiye’ye ait olan
Mesir Macunu, Toren Keskegi ve Tiirk Kahvesi gibi kiiltiirel iiriinlerin tanitimi
yapilarak gastronomi turizminin gelisimine destek olunmustur (Unesco.org.tr;
aktaran Bakkaloglu, 2020). Tiirkiye’de Cografi Isaretli Uriinler yoniiyle en genis
gastronomik portfoye sahip lider il -Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan tescilli
99 adet iiriin ve 1 adet geleneksel iiriinle- Gaziantep’tir. (Gaziantep Belediyesi, 2022,

aktaran: Pehlivan, 2023).

TURSAB’a ait 2015 gastronomi turizmi raporuna gore; diinya genelinde
yemek turizmi alaninda faaliyet gosteren toplam 33.522 topluluk ¢aligmaktayken;
Kanada’da 3.441, Isve¢’te 5.345, ABD’de 17.879 topluluk ¢alismaktadir. Tiirkiye
verilerine bakildiginda ise gastronomi turizmi alaninda sadece 94 topluluk ¢aligmakta
ve Tiirkiye diinya genelinde 23. sirada yer almaktadir. Yine TURSAB Gastronomi
turizmi raporunda, 2014 yilinda Tiirkiye’ye gelen turistlerin yeme i¢me igin
yaptiklart harcamalarin  miktar1 ve toplam turizm gelirleri i¢indeki pay1
incelenmektedir. Bu incelemede, Tiirkiye’nin turizm gelirlerinde devamli bir artig
oldugu goriilmekte ve Tiirkiye’ye gelen 41 milyon 415 bin turistin yapmis oldugu
toplam turizm harcamasi 34.3 milyar dolarken bunun 6 milyar 523 milyon dolarinin
yeme i¢gme i¢in harcandigi goriilmektedir. Buna goére bir turistin cebinden ¢ikan
paranin beste birinin yeme i¢me i¢in harcandigini sdylemek miimkiindiir (TURSAB,

2015).

2.7.Gastronomi Turizminin Ekonomik ve Diger Etkileri

Turizm sektoriinde gilin gectikce daha fazla 6nem kazanmaya baslayan
gastronomi turizmi dogru bir sekilde kullanildiginda 6nemli bir yatirim araci ve
ekonomik kazan¢ kaynagi olabilmektedir (Du Rand ve Heath, 2006; aktaran Comert
ve Sokmen, 2017). Ornegin bir iilkede bdlgesel kalkinmanin saglanmasi, istihdam
olanaklarinin artmasi, iilkenin markalagsmasi, ekonomik biiylimeyle birlikte kentsel
gelisimin saglanmasit bunlardan bazilaridir (Hussin, 2018). Turizm etkinlikleri
genellikle sezonluk olarak yapilabilirken, gastronomi turizmi yilin on iki ay1

gergeklestirilmektedir. Boylece destinasyonlara on iki ay boyunca ekonomik agidan
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biiyiik bir katma deger saglayacagi i¢in olduk¢a dnemli bir turizm faaliyetidir. Bu
sebeple gastronomi turizminde gelisim gostermek isteyen {ilkelerin mutfak
kiltlirlerini ve iirlinlerini 6n plana c¢ikartarak turistik Uriinler haline getirmesi
gerekmektedir (Unal, 2016; aktaran Gok, 2020). Tiirkiye’de gastronomi
ekonomisinin %25°ni turistlerin harcamalar1 olusturmaktadir. Bu nedenle kafeler,
otel restoranlar1 ve restoranlar igin turistlerin harcamalar1 biliylik 6nem tagimaktadir.
Bu harcamalar Tiirkiye’de turizm geliri olarak sayilsa da aslinda bu katki payim
gastronomi ekonomisini olusturmaktadir (TAVAK, 2021). Tirkiye’ de %95’in
tizerinde olan yiyecek icecek isletmelerinin gastronomi turizmindeki ve iilke
ekonomisindeki rolii dikkate alindiginda, bu isletmeler iilke ekonomisine Snemli

Olciide katki saglamaktadir (Temel ve Bulut, 2008; Giile¢ vd. 2019).

Tiirkiye’nin toplam turizm gelirlerinin biiyiik bir kismini yeme i¢cme sektorii
olusturmaktadir. Toplam gelir igerisindeki payr %20-25 olan yeme igme sektorii
konaklama sektoriiniin de oniinde yer almaktadir (TURSAB, 2015). TURSAB’m
hazirladig1 gastronomi turizmi raporuna gore, 2004 yilinda Tirkiye’nin toplam
turizm geliri 17 milyarken bunun 3,1 milyar dolar1 yeme igme ig¢in yapilan
harcamalardir. Ancak 2014 yilinda bu rakamin iki katindan daha yiiksek bir seviyeye
cikarak toplam turizm harcamasi 34,3 milyar dolara ulagsmistir. Bu harcamanin 6
milyar 523 milyon dolar1 ise yeme i¢me icin yapilmistir. Yeme igme harcamalarinin
toplam harcamalar igerisinde %19’luk bir kismi olusturmasi, turistlerin seyahat
secimlerinde yeme igmenin énemli bir faktér oldugunu gostermektedir (TURSAB,
2015; Kurt ve Ayazlar, 2021). TUIK in gastronomi turizmi verilerine gore ise, 2002-
2018 yillart arasinda yeme igme sektoriiniin turizm gelirleri i¢indeki pay1 %26,7 dir.
Tiirkiye’de 2015 yilinda 8,39 milyar dolarlik yeme i¢gme harcamasi yapan turistlerin,
2018 yilina gelindiginde 8.13 milyar dolarlik bir yeme i¢gme harcamasi yaptigi
goriilmektedir. Tirkiye’nin turistlerden elde ettigi turizm gelirinde 2016 yilinda
Rusya Krizi nedeniyle diisiis gergeklesse de, Tiirkiye 2018 yilinda bu durumu hizlica
toparlayarak turizm gelirlerini arttirmistir (TAVAK, 2021).

2020 yilinda Tirkiye’nin turizm sektdriinde koronaviriisii nedeniyle bir
diisiis gerceklesmistir. Bu donem igerisinde gastronomi alanindaki etkinlikler
durmustur. Ancak online yemek sayfalar1 bu donemde gelisme gostermistir. Viriis
sebebiyle orta ve biylik Olcekli bazi gastronomi firmalar1 iiretim yapmay1

durdururken, bazilan kiiclilmeye gitmistir. Yine bu donemde bazi firmalar iscilerini
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cikartmak zorunda kalmistir ve bu nedenle isttihdam olumsuz etkilenmistir.
Pandemiden dolay1 turizm sektoriinde yasanan kayip nedeniyle issizlik orani
%30’lara ulasmistir. Insanlarin viriis sebebiyle evde kalmak zorunda olmasi
sonucunda sektor agir darbeler almistir (TAVAK, 2021). Dolayisiyla 2020 yilinda
turizm gelirleri oldukca diismiis ve ekonomik biiyiime olumsuz etkilenmistir (TUIK,
2021). Genel manada alan yazinda savaslar, sel, salgin hastalik, deprem, kasirga gibi
felaketlerin yasandigi bolgelerde ciddi can, mal ve ekonomik kayiplarin olabilecegini
bildirilmektedir. Genel olarak literatiirde deprem sonrasi silireglerin zaman igerisinde
turizm acisindan avantaja ¢evrilebilecegi ifade edilmektedir (Pehlivan, 2023).
Gastronomi turizminin ekonomik boyutlarinin yaninda asagidaki bilgiler literatiirde

yer almaktadir:

Destinasyon pazarlamasinda gastronomi turizmi: Destinasyonlara
yapilan ziyaretlerin en onemlileri arasinda gastronomi turizmi yer almaktadir. Yeme
icme eylemi, turistlerin bir bdlgeyi tercih etmesi icin birincil neden olarak goriilmese
de giiniimiizde, ydresel iiriinleri hazirlama, pisirme ve sunum teknikleri gibi konular
icin yapilan egitim amach turlar ve 6zel ilgi turlar1 sayesinde destinasyon se¢iminde
birincil amacin degistigi gorilmektedir (Sercek ve Sercek, 2015; Catakli, 2021). Bu
sebeple, destinasyonlarin kendi dogal ve kiiltiirel kaynaklarindan iiretilen spesifik
tiriinler de dahil olmak {izere, imajlarmi koruyan biitiin 6zelliklerini iyi bir sekilde
tanitmalar1  gerekmektedir (Viskovi¢ ve Komac, 2021). Destinasyonlarin
kalkinmalarin1 desteklemek, gelir seviyelerini arttirmak ve taninmalarini saglamak
amaciyla yapilan calismalara destinasyon pazarlamasi adi verilmektedir. Destinasyon
pazarlamasinda amag¢ olumlu bir imaj ¢izerek destinasyonlarin markalagsmasini
saglamaktir. ~ Markalasma  siirecinde  bdlgeye ait  herhangi  bir  lirlin
kullanilabilmektedir. Nitekim; bir¢ok destinasyon son donemde markalasmak ve
kendilerini pazarlamak amaciyla gastronomik {irlinlerini kullanmaktadir. Yoresel
irlinler, destinasyonlar i¢in en énemli pazarlama aracidir. Bu nedenle destinasyonlar
rakiplerinin Oniline gecmek ve onlardan farkli olmak amaciyla kendilerine 6zgii
yoresel triinler iiretmeye ¢aligmaktadir. Artan gastronomi turizmi gezileri nedeniyle
destinasyonlar rekabet avantaji ve cekicilik kazanmaktadir. Ornegin; Belgika’nin
cikolatasi, Portekiz ve Fransa’nin sarabi, Tirkiye’nin Antep baklavasi, Maras

dondurmas1 ve Adana kebab1 gibi yiyecekler gastronomi iriinleridir ve
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destinasyonlarin akilda kaliciligini arttirmaktadir (Sercek ve Sercek, 2015; Catakls,
2021).

Destinasyon Kkimligini giiclendirme ve Kiiltiirel mirasa etki: Gastronomi
turizm destinasyonlariin siirdiiriilebilirligini saglar (Rand ve digerleri, 2003; Sahin
ve Unver, 2015). Destinasyonlarm siirdiiriilebilirligi ve imaji agisindan alisilmis
turizm faaliyetleri tizerinde durulmasi ve gelistirmesi gerekmektedir. Mevcut turistik
bolgelere ait ilgi ¢ekici unsurlar etkinlestirmek turistlerin destinasyonla ilgili
goriislerini degistirmekte ve o bolgeleri akilda kalici hale getirmektedir (Bucak ve
Araci, 2013; Comert ve Sokmen, 2017). Giiniimiizde turistlerin destinasyon
bolgelerinde yaptiklar: harcamalar ve gastronomi iiriinlerine karsi ilgilerinin artmast;
kiiltiirel miras {riinlerini korumakta, yerel destinasyon kimligini giiclendirmektedir
(Bessiere, 1998; Everett ve Aitchison, 2008; Mynttinen vd., 2015; Sims, 2009;
aktaran Akkaya ve Ozcan, 2019). Ayrica gastronomi turizmi; turizm ile yiyecek ve
icecek arasindaki bagi kuran kiltiri ve yoresel kimligi giiclendirmektedir.
Beraberinde sosyal ve kiiltiirel varliklara sahip ¢ikilmasi, tarihi dokularin muhafaza
edilmesi ve bunlarin gelecek nesillere aktarilmasina yardimei olmaktadir (Hall ve

Sharples, 2003; aktaran Aydogdu ve Duman, 2017).

Yerel iiriin: Destinasyonlarin gastronomi turizminin gelismesi, o bolgenin
kendine ait ve essiz yerel gastronomi iiriinlerine sahip olmasina bagli bir durumdur.
Tiirkiye’de gastronomi turizmi amactyla genellikle, Canakkale, Izmir, Tekirdag,
Aydin, Mersin, Denizli, Hatay, Adana ve Gaziantep illerinde yore yemeklerinin
tanittm1 ve korunmasi i¢in Slow-Food orgiitleri calismaktadir. Tiketiciler her gegen
giin daha fazla yoresel yiyecek ve icecek iiriinii arayisina girmektedir. Bu arayis hem
yerel gida iireticileri hem de servis saglayicilar i¢in de istihdam alani olugmaktadir
(Privitera vd. 2018). Tiirkiye’de gastronomi turizmine olan ilginin son yilarda
artmasiyla birlikte 2005 yilindan sonra Akdeniz ve Ege bolgelerinde gastronomi
miizeleri acilmistir. Ayn1 zamanda yerel gastronomi etkinlikleri ge¢cmise nazaran
daha fazla yapilmaktadir (Cagli, 2012). Gastronomi turizmi yerel tarim isletmelerini
ve lrilinlerini gelistirmektedir (Bessiere, 1998; Everett ve Aitchison, 2008; Mynttinen
vd., 2015; Sims, 2009; Akkaya ve Ozcan, 2019). Gastronomi turizmi amaciyla
seyahat eden turistlerin bolgeye ait {irtinleri tiilketmeleri, yerel anlamda c¢arpan etkisi
olusturmaktadir. Bu sayede yerel iiretim canlanmakta ve ekonomik kazang

saglanmaktadir. Ayn1 zamanda destinasyonun turizmle baglantili diger alt sektorler
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ile baglantis1 bu sektorlerin canlanmasi, gelismesi ve is imkanlarmi arttirmasini

miimkiin kilmaktadir (Deveci, Tiirkmen ve Avcikurt, 2013; Catakli, 2021).

Bolgedeki alt ve iist yap1 gelisimi: Gastronomi turizmi bolgede listyap1 ve
altyap1 calismalarimin yapilarak destinasyonun gelismesine destek sunar. Sonug
olarak gastronomi turizmi bolge halkina ve turizmle ilgili sektorlere kiiltiirel,
ekonomik ve sosyal acidan direkt ya da endirekt sekilde fayda saglamaktadir
(Catakl1, 2021).
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III. BOLUM

BULGULAR VE SONUC

3.1.Degiskenlere Ait Tanimlayici Istatistikler

Calismanin bu boliimiinde Tiirkiye i¢in turizm harcamalar1 kapsaminda
yiyecek-icecek harcamalari ile ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi incelemek adina
yapilan analizlere ait sonuglar yer almaktadir. Analizler sonucunda ulasilan bulgular
degerlendirilmeden 6nce modelde bulunan serilere iliskin betimleyici istatistikler

Tablo 1’de sunulmaktadir.

Tablo 1: Degiskenlere Ait Tanimlayici Istatistikler

InGSYIH InYMI INDGRH INKNK

Ortalama 27.250 15.386 14.092 14.822
Medyan 27.249 15.580 14.209 14.804
Maksimum 27.646 15.726 14.566 15.251
Minimum 26.751 14.652 12.926 14.043
Std Hata 0.287 0.352 0.365 0.280
Carpiklik -0.116 -0.922 -1.746 -0.895
Basiklik 1.799 231 6.489 4.360
Gozlem Sayisi 19 19 19 19
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3.2.Birim Kok Test Sonuclar:

Modelde kullanilan serilerin analizlerinde dogru sonuglara ulasmak ig¢in
serilerin duragan olmasi gerekmektedir. Bu dogrultuda bagimli ve bagimsiz seriler
arasinda anlamli bir iliski kurulabilmesi ve dogru sonuglara ulagabilmek i¢in serilerin
duragan olmasi test edilmelidir. Calismada zaman serisi analizlerinde siklikla
kullanilan birim kok yontemlerinden (Genisletilmis Dickey-Fuller) ADF (1981) ve
Phillips-Perron (1988) birim kok testlerinin sonuglar1 Tablo 2’de goriilmektedir.
Birim kok testlerinin sonuglari incelendiginde tiim serilerin diizeyde birim kokli
oldugu goriilmektedir. Ancak serilere uygulanan fark islemi sonrasinda tiim serilerin

birinci farkta duragan oldugu sonucu elde edilmistir.

Tablo 2: Birim Kok Test Sonuglari

i ADF , PP

Diizey t-Istatistigi Olasiik t-Istatistigi Olasiik
Ingsyih -1.443 0.537 -1.365 0.575
Inymi -0.496 0.970 1.700 1.000
Indgrh 2.210 0.999 1.700 0.999
Ininknkn -2.221 0.206 -2.221 0.206
Fark Degerleri

Alngsyih -2.887* 0.067 -2.779* 0.082
Alnymi -5.485%** 0.002 -3.369* 0.088
Alndgrh -2.740* 0.087 -2.740* 0.087
Alnknk -2.875* 0.071 -5.486*** 0.002

Not : *, ** ve *** girasiyla %10, %5 ve %1 diizeyinde istatistiki olarak anlamlilig1

ifade etmektedir.

Serilerin duraganlhiginin tespit edilmesinden sonra serilerin esbiitiinlesme

iliskisi

literatiirde zaman

serisi

Esbiitiinlesme testiyle incelenmistir.

analizlerinde

siklikla kullanilan Johansen




3.3.Johansen Esbiitiinlesme Testi Sonuclari

Tablo 3: Johansen Esbiitiinlesme Test Sonuglari
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iz Testi
Hipotezdeki Test Istatistigi %S5’1ik Kritik Deger Olasilik Degeri
Koentegre Vektor
Sayist
Ho:r=0 95.018*** 47.856 0.000
Ho:r<1 0.860** 29.797 0.000
Ho:r>2 0.582 15.494 0.062
Maksimum Ozdeger Testi
Hipotezdeki Koentegre | Test Istatistigi %5°lik Kritik Deger Olasilik Degeri
Vektor Sayisi
Ho:r=0 46.631*** 27.584 0.000
Ho:r<1 33.519** 21.131 0.000
Ho:r>2 14.866 14.264 0.040

Not: ** ve *** sirastyla %5 ve %1 diizeyinde istatistiki olarak anlamlilig ifade

etmektedir.

Tablo 3’de serilerin esbiitiinlesik olup olmadigi, Johansen esbiitiinlesme

testi ile incelenmistir. Bu dogrultuda uygulanan iz testi ve maksimum oOzdeger

sonuglara gore %1 ve %5 anlamlilik seviyesinde 2 adet esbiitiinlesme vektoriiniin

gecerli oldugu ve seriler arasinda uzun dénemli iligkinin oldugu goriilmektedir. Bu

esbiitiinlesmenin katsayis1 ve yonii ise FMOLS ve CCR tahmincileriyle test

edilmistir.



3.4 FMOLS ve CCR Tahmin Sonuclar1

Tablo 4: FMOLS ve CCR Test Sonuglari

FMOLS
Bagimh GSYIH
Degisken
Degisken Katsay1 Standart Hata | T-Istatistigi | Olasihik
Inymi 0.107** 0.046 2.324 0.035
Lndgrh -0.712%** 0.026 -26.412 0.000
Lnlnknk 0.476%** 0.056 8.399 0.000

CCR

Degisken Katsay1 Standart Hata | T-Istatistigi | Olasihik
Inymi 0.087** 0.039 2.196 0.045
Indgrh -0.700%*** 0.035 -19.513 0.000
Inlnknk 0.532%** 0.077 6.869 0.000

Not: *, ** ve *** sirastyla %10, %5 ve %! diizeyinde istatistiki olarak anlamlil1g1

ifade etmektedir.
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Johansen esbiitiinlesme testi ile elde edilen egbiitiinlesme 1iliskisinin

katsayis1 ve yonii FMOLS ve CCR tahminleriyle analiz edilmis ve sonuglar Tablo

4’te goriilmektedir. FMOLS ve CCR katsay1 tahmin sonuglarina gore; konaklama

harcamalarinin ekonomik biiylime lizerinde olumlu bir etki olusturdugu her iki test

tarafindan desteklenmektedir. Diger harcamalar degiskeninin ise katsaymin anlamh

oldugu ancak ekonomik biiylime iizerinde negatif bir etki olusturdugu tespit

edilmistir. Diger taraftan caligmanin esas noktasi olan yeme i¢me harcamalari

degiskeninin katsayisinin anlamli oldugu ve GSYIH iizerinde pozitif etkili oldugu

goriilmektedir. Buna gore Tiirkiye’de turizm harcamalar icerisinde yer alan yeme

icme harcamalarmin ekonomik biiylimeyi pozitif yonde etkiledigini sdylemek

miumkuiundiir.
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SONUC

Ulusal ve uluslararast ekonomiler i¢in diinyanin en biiyiik endiistrisi ve
istihdam saglayicisi turizm sektorii olarak kabul edilmektedir. Diinya Turizm Orgiitii
(WTO) tarafindan hazirlanan raporlarda, turizm sektoriiniin diinyanin GSYH’ siin
yaklagik %10’una denk geldigi ve bu sayede diinyanin en 6énemli sektdrlerinden biri
haline geldigi belirtilmektedir. Turizm sektoriiniin bir lilkenin GSYH’ sina katkilar
oldukca Onemlidir. Yapilan c¢alisma igerisinde, turizm sektOriinlin bir iilkenin
ekonomisine sagladigi faydalar hakkinda bilgiler verilmektedir. Turizm sektorii
sayesinde olusan doviz artisi ile birlikte briit gelirin biiyiik bir kismi olugmaktadir.
Aynmi zamanda dis ticaret aciklarinin ¢oziimiinde de kurtarici rol oynamaktadir.
Bunun yani sira ¢alismada turizmin diger sektorler tizerindeki olumlu etkileri ve
istihdama olan katkilarindan da bahsedilmektedir. Hizmet sektorii icerisinde yer alan
turizm sektorii 6zellikle ticaret, perakende satig, ulasim, imalat ve tarim gibi diger
hizmet sektorleri ile yakindan iligski kurmaktadir. Bununla birlikte sektoriin ekonomik
acidan etkileri daha ¢ok konaklama, yiyecek i¢ecek ve ulasimda goriilmektedir. Bu
caligmanin amact turistlerin seyahatleri sirasinda yaptiklart yiyecek icecek
harcamalarinin turizm harcamalar igerisindeki payini ortaya koymaktir. Insanlarin
farkli yeme-igme kiiltiirlerini kesfetmek amaciyla yoresel ve 6zel yemeklerin, 6zel
restoranlarin ve yemek senlikleri gibi etkinliklerin yogun oldugu boélgelere seyahat
etme motivasyonundan olusan gastronomi turizmi, son donemlerde bir¢ok iilke
tarafindan turizmin ¢ekicilik unsuru olarak kullanilmaktadir. Tiirkiye’de zengin bir
mutfak kiiltirline sahip oldugu icin gastronomi turizminin nimetlerinden

faydalanabilmektedir.

Calismada 2002-2020 donemine ait veriler kullanilarak gastronomi turizmi
harcamalarinin turizm harcamalar1 igerisindeki pay1 ve yeme i¢gme harcamalar ile

ekonomik biiylime arasindaki iligki incelenmektedir. Tiirkiye gastronomi turizminin
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ekonomik biiyiime performansina etkisi, aragtirmanin 6ncelikli amaglar1 arasinda yer
almaktadir. Bu hedef dogrultusunda ilk olarak serilerin duraganligini tespit etmek
lizere zaman serisi analizlerinde siklikla kullanilan (Genisletilmis Dickey-Fuller)
ADF (1981) ve Phillips ve Perron (1988) birim kok testi sonuglarinda degiskenlerin
diizey degerde duragan olmadig1 ve serilerin birinci farklarinin alinmasinin ardindan
duragan olduklart tespit edilmistir. Serilerin duraganligi tespit edildikten sonra
serilerin uzun donem esbiitiinlesme gosterip gostermedigi Johansen Egbiitiinlesme
testi ile analiz edilmistir. Johansen yontemine dayali esbiitiinlesme test sonuglarina
gore, %1 ve %S5 anlamlilik seviyesinde iz istatistigi ve maksimum Ozdeger
istatistigine gore 2 biitiinlesik vektoriin oldugu tespit edilmistir. Bu dogrultuda sifir
hipotezi reddedilerek degiskenler arasinda esbiitiinlesme iliskisinin var oldugu,
dolayistyla degiskenler arasinda uzun donemli bir iliskinin bulundugu sonucuna
ulagilmistir. Son asamada ise FMOLS ve CCR yontemiyle esbiitiinlesme iliskisinin
yonii ve katsayisi analiz edilmistir. Elde edilen bulgulara gore, uzun doénemde
yiyecek icecek harcamalarinda meydana gelen %!1°lik artis ekonomik biiylimeyi
(GSYH) pozitif anlamda etkilemektedir. FMOLS ve CCR y6ntemlerinin sonuglarina
gore yeme igme harcamalar1 degiskeninin katsayis1 anlamlidir ve turizm harcamalari
igerisinde yer alan yiyecek igecek harcamalarindaki artis ekonomik biiylime artisini
pozitif yonde etkilemektedir. Bu ¢alismanin temel hipotezlerinden birisi; ‘Yeme i¢gme
harcamalarinin  ekonomik biiylimeye etkisi pozitiftir.” hipotezidir. Caligma
kapsaminda elde edilen verilerin analizleri, turizm harcamalar igerisinde yer alan
yeme i¢me harcamalarinin ekonomik biiylime iizerinde pozitif anlamda etkili
oldugunu gostermektedir. Dolayisiyla ¢alismanin bu hipotezi ¢alisma kapsamindaki
verilere gore desteklenmektedir. Calismanin ‘Yeme i¢gme harcamalarinin ekonomik
bliylimeye etkisi negatiftir.” hipotezi ile ‘Yeme igme harcamalarinin ekonomik
bliylimeye etkisi yoktur.” hipotezi calisma kapsaminda elde edilen verilerin
sonuglarma gore reddedilmektedir. Tiirkiye ekonomisi icin turizm sektorii ve
gastronomi turizmi Onemli bir yere sahiptir. Bu ¢alismada yapilan arastirmalar
sonucunda turizmin ekonomik biiylime i¢in uzun vadede etkili oldugu goriilmektedir.
Bu nedenle turizm sektoriine ve gastronomi turizmine yapilacak yatirimlarin uzun
vadede iilke ekonomisine katki saglayacagi bir gercektir. Literatiir arastirmasinda,
daha oOnce yapilmis bircok calismada da (Yildirim, 2019; Sahin, 2018; Algan ve
Gencer, 2015; Ozkurt ve Bilgir, 2022; Maden ve Ertiirk, 2019; Dilber ve Kilig, 2018;
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Dereli ve digerleri, 2018) turizm gelirlerindeki artisin ekonomik biiylime iizerinde
pozitif etki olusturdugu sonucuna ulasilmaktadir. Ancak diger ¢aligmalardan farkli
olarak bu calismada sadece turizm gelirleri ve ekonomik biiylime arasindaki iliski
degil, yiyecek icecek harcamalarinin turizm igerisindeki pay1 ve iilke ekonomisine

katkisi incelenmektedir.

Turistlerin seyahat se¢imlerinde her ne kadar destinasyonun kiiltiirii, tarihi
giizellikleri, yerel iirlinleri ve gastronomisi etkili olsa da turistlerin bir destinasyonu
tercih etmesinin ilk sebebi o bdlgenin prestiji ve giivenli olmasidir. Bu sebeple
Tiirkiye’nin kotii bir prestije sahip olmasina neden olan sorunlarin ortadan
kaldirilmas1 ve iilkemizin prestijini arttiracak tanitimlarin yapilmasi iizerine
calismalar yapilmalidir. Gastronomi isletmelerinin ilgili birimlerce sik sik
denetlemesi ve kalitelerinin arttirilmasi hedeflenmelidir. TURSAB, Gastronomi
Turizmi Dernekleri, Universiteler, Ticaret ve Sanayi Odalar1 ve Valilikler konuyla
ilgili birbirileriyle etkilesim igerinde kalmali ve gastronomi turizmini arttirma
calismalar1 yapilmali ve atilacak adimlar bu c¢alismalarin neticesine gore
belirlenmelidir. Ayrica iilkemizin turistlerin algisindaki kaliciligini arttirmak adina,
kiiltiirimiiziin yeme igme aligkanliklar1 ¢ekicilik unsuru olarak kullanilabilir. Y 6resel
yiyecek ve igeceklerimize sosyal medyada daha cok yer verilmesi ve iirlinlerin
tanitiminin uluslararasi platformlarda da yapilmasi buna yardimci olacaktir. Yurtici
ve yurtdisinda yapilan yoresel yemek festivalleri, gastronomi gezileri, gastronomi
fuarlar1 ve gastronomi yarigmalar1 gibi etkinlikler daha sik yapilmalidir. Buna ek
olarak tarihi ve Kkiiltiirel zenginliklerin ulusal ve uluslararasi alanlarda daha fazla
tanitilmast da gastronomi turizmini olumlu ydnde etkileyecektir. Ayrica giincel
veriler kullanilarak hazirlanan bu ¢aligmanin mevcut literatiire katki saglayacagi

diistilmektedir.
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