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YUKSEK LiSANS TEZIi

TURIZM PAZARLAMASI UYGULAMALARINDA ORGANIK TARIM URUNLERININ
ETKIiSi: ERZURUM iLi ORNEGI

Siikran DERTLI
Eyliil 2021, 222 sayfa

Glinlimiizde tarim turizmine olan ilgi artmaktadir fakat organik tarim {rlinlerinin turizm
pazarlamasina etkisini ele alan yeterli yurt i¢i ¢alisma bulunmamaktadir. Bu durum konunun
se¢ilmesinde ki en 6nemli etkenlerden biri olmustur. Dolayisi ile bu tezin temel amaci Erzurum
ilindeki turizm pazarlamasi uygulamalarinda organik tarim riinlerinin etkisini tespit ederek
literatiire katki saglamaktir. Bu calismada organik tarimin, turizm ve turizm pazarlamasi
arasindaki iliskisi incelenmistir. Ulkemizdeki ve Erzurum ilindeki turizm pazarlamasi
uygulamalarinin organik tarim iriinlerine etkisini belirleyebilmek i¢in organik tarim, ¢iftlik
turizmi, tarim (agri/agro) turizmi, kirsal turizm, organik tarim iiriinlerinin pazarlamasi, turizm
pazarlamasi gibi basliklar altinda Web of Science, Scopus, Y 6ktez gibi veri tabanlar {izerinden
literatiir taramasi gergeklestirilmistir. Uygulama organik tarim ile ilgili yetkili kurum, kurulus
ve kisilere, 564 tiiketiciye, 27 adet tarimsal iiriin satan isletmeye, 47 adet tarimsal iiriin satan
ireticiye ve 3 adet tarim turizm g¢iftligine acik ve kapali uglu sorulardan olusan karma yontem
calismasi ile yapilmistir. Arastirmada; telefon, e-posta, yiiz yilize goriisme, gézlem ve anket
yontemi kullanilmistir. Anket formu Google formlara yiiklenip linkin internet ortamina
aktarilmasi ile uygulama gergeklestirilmistir. Literatiirde yer alan ¢aligmalarin incelemesi ve
aragtirma sonuglar1 IBM SPSS Statistics 25.0 paket programinda analiz edilerek
raporlastirilmistir. Elde edilen veriler ile bibliyometri, betimsel ve igerik analizleri, giivenilirlik,
faktor, frekans, yiizde, tek orneklem ve bagimsiz 6rneklem t testleri, homojenlik, tek yonli
varyans, post-hoc, basit korelasyon ve ¢oklu dogrusal regresyon analizleri yapilmistir. Sonug
olarak literatiirde tarim (agro/agri) turizmi ve turizm pazarlamasi uygulamalarinin organik
tarim Urlinlerine etkisi ile ilgili yeterli caligmanin yapilmadigi, organik tarim triinlerin turizm
pazarlamas1 uygulamalarinda ise Erzurum’un iiretim, tanmitim, pazarlama ve markalasma
noktalarinda destege ihtiyag duydugu, ayni zamanda tarim, turizm, kis ve gastronomi
turizminin entegre edilmesi konusunda da eksikliklerinin oldugu tespit edilmistir. Literatiire ve
uygulamaya yonelik elde edilen bulgular sonu¢ ve Oneri boliimiinde ayrintili olarak ele
alinmistir.

Anahtar Kelimeler: Organik tarim, turizm, pazarlama.



ABSTRACT

MASTER DISSERTATION

THE EFFECT OF ORGANIC AGRICULTURAL PRODUCTS ON TOURISM
MARKETING APPLICATIONS: THE CASE OF ERZURUM PROVINCE

Siikran DERTLI
September 2021, 222 page

Today, the interest in agricultural tourism is increasing, but there are not enough domestic
studies on the effect of organic agricultural products on tourism marketing. This situation was
one of the most important factors in the selection of the subject. Therefore, the main purpose of
this thesis is to contribute to the literature by determining the effect of organic agricultural
products on tourism marketing practices in Erzurum. In this study, the relationship between
organic agriculture, tourism and tourism marketing was examined. Databases such as Web of
Science, Scopus, Yoktez under the headings of organic agriculture, farm tourism, agricultural
(agri/agro) tourism, rural tourism, marketing of organic agricultural products, tourism
marketing in order to determine the effect of tourism marketing practices in our country and
Erzurum province on organic agricultural products. A literature review was carried out. The
application was made with a mixed method study consisting of open and closed-ended
questions to the authorized institutions, organizations and individuals related to organic
agriculture, 564 consumers, 27 agricultural product businesses, 47 agricultural product
producers and 3 agricultural tourism farms. In the research; telephone, e-mail, face-to-face
interviews, observation and survey methods were used. The application was carried out by
uploading the survey form to Google forms and transferring the link to the internet. The
examination and research results of the studies in the literature were analyzed and reported in
the IBM SPSS Statistics 25.0 package program. Bibliometrics, descriptive and content
analyzes, reliability, factor, frequency, percentage, single sample and independent sample t
tests, homogeneity, one-way variance, post-hoc, simple correlation and multiple linear
regression analyzes were performed with the obtained data. As a result, in the literature, there
are not enough studies on the effect of agricultural (agro/agri) tourism and tourism marketing
practices on organic agricultural products, and in the tourism marketing practices of organic
agricultural products, Erzurum needs support in production, promotion, marketing and
branding. It has also been determined that there are deficiencies in integrating tourism, winter
and gastronomy tourism. The findings related to the literature and practice are discussed in
detail in the conclusion and recommendation section. The findings related to the literature and
practice are discussed in detail in the conclusion and recommendation section.

Keywords: Organic farming, tourism, marketing.
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BiRINCI BOLUM
Giris

Organik ftiretim, tarladan sofraya gelinceye kadar kimyasal kullanilmayan, triinlerin
KSK (Kontrol ve Sertifikasyon Kuruluslari) tarafindan kontrol ve kayit altina alinip takip
edilmesine dayanan giiven esasli bir tiretim sistemi olarak tanimlanmaktadir.

Turistik trlinler ise somut ve soyut faktorlerden meydana gelmektedir. Bolgenin
kendine 6zgii 6zelliklere sahip olarak soyut deger yiiklenilen yoresel ve organik iirlinlerin
turizm pazarlamasi hem finansal agidan hem de yeni istthdam olanaklarinin olusturulup turistik
tiriinlerin gesitlendirilmesi agisindan 6nemli bir yere sahiptir (Tas, & Imamoglu, 2018, s. 68).

Tez caligmast giris, kavramsal ¢erceve, yontem, sonug¢ ve Oneri boliimleri olmak {izere

toplam dort boliimden olusmaktadir.

Birinci boliimde organik tarim, turizm, tarim turizmi ve pazarlama kavramlarinin tanimi
yapilarak aragtirmanin konusu, problemi, amaci, 6nemi, gerekgesi, simirhiliklart ve

varsayimlarina yer verilmektedir.

Ikinci béliimde organik tarimim tanimi yapilarak, geleneksel tarim ve organik tarim
arasindaki farkliliklari, organik tarimin Onciileri, organik tarimin gelisimi, organik tarimin
amagclari, avantajlar1 ve dezavantajlari, iilkemizdeki ve Erzurum ilindeki organik tarim verileri
incelenmistir. Ikinci olarak organik tarim iiriinlerinin pazarlamasi, pazarlama kanallari, organik
tarim turizmi ve TaTuTa projesi kavramlar1 agiklanarak, Erzurum ilindeki TaTuTa projesi
kapsaminda faaliyet gosteren ¢iftliklere yer verilmektedir. Daha sora tarim turizmi ile tarim ve
turizm pazarlamasinin amaglari, avantaj ve dezavantajlari, tiretim faaliyetleri, fiyatlarin olusum
kapsami, 6nemli aktor ve kuruluslari, turizmde pazar boliimlendirmeleri, tarimsal pazarlamanin
slireci, tarim turizm sirketlerinin siirdiiriilebilirligi i¢in yapilmasi gerekenler, tarimsal turizmde
basariy1 etkileyen etmenler, tarimsal turizm organizasyonlar1 agiklanmakta ve konu ile ilgili

literatiir taramasina yer verilmektedir.

Son olarak literatiiriin bibliyometri analizine ve Ozetlerine Yyer verilmektedir.
Literatiirdeki konularin 6zetleri ve konularin yillara, degiskenlere gore dagilimlar: ise SPSS 25

programinda analiz edilerek tablo halinde gosterilmistir.

Uciincii boliimde arastirmanin ydntemi/modeli/hipotezi, evren/drneklem, veri toplama
teknikleri/araglari, siire¢/uygulama, veri analizi, gegerlik ve giivenirlik, arastirmacinin roli

verilerin ¢oziimlemesi ve yorumlanmasina yer verilmektedir. Son olarak tiiketicilerin organik
1



tarim triinleri ile tarim turizmi arasindaki tutum ve diislincelerinin incelenmesi ardindan,
Erzurum’da faaliyet gosteren tarimsal isletme/ iretici/ciftlikler ile organik tarimla ilgili yetkili
kurum, kurulus ve kisilerden elde edilen bulgularla turizm pazarlamasi uygulamalarinin organik

tarim trilinlerine etkisi tespit edilmeye calisilmistir.

Dordiincii boliimde ise literatiire ve uygulamaya yonelik elde edilen sonug ve 6nerilere

yer verilmektedir.

Arastirmanin Konusu ve Problemi

Arastirmanin temel problemleri sunlardir:

- Turizm pazarlamasi uygulamalarinin yoresel ve organik tarim iriinlerinin tanitiminda
etkisi var midir?

- Tutundurma karmasi elemanlarinin, tarim turizm ciftliklerinin tanitiminda etkisi var
midir?

- Uretici ve tiiketicilerin genel tutumlari, turizm pazarlamasi uygulamalarina etki etmekte
midir?

- Organik tarim tirlinlerinin tercih edilmesinde, tarim turizm ¢iftliklerinin etkisi var midir?
- Tarim turizm ¢iftliklerinde iretilen iriinlerin pazarlanmasinda tarim turizminin
gelismesinin etkisi var midir?

- Organik tarim iriinlerinin farkindalik olusturmasinda internet ve web teknolojileri

tuketicilerin tutumlarina etki etmekte midir?

Arastirmanin Amaci

Arastirmada ¢esitli veri tabanlar lizerinden birgok baslik kullanilarak 182 kaynak
incelenmistir. Organik tarim triinlerinin turizm pazarlamasi ile ilgili Yoktez’in gelismis
taramasi tlizerinden “organik tarim” ve “turizm pazarlamasi” kelimelerini kullanarak arama
yaptiginda bir sonuca ulagilamamistir. “Organik”, “pazarlama”, “turizm pazarlama”, “turizm”,
“organik tirlin”, “organik gida” gibi degiskenler kullanilarak arama yapildiginda ise organik
otel, eko turizm (giftlik turizmi) gibi konular1 igeren 10 ¢alismaya ulagilmis fakat organik tarim
tiriinlerinin turizm pazarlamasi boyutunu ele alan sadece ii¢ yurt i¢i ¢alismanin oldugu sonucuna
ulagilmistir. Giinlimiizde tarim turizmine olan ilgi artmaktadir fakat turizm pazarlamasi
uygulamalarinda organik tarim irilinlerinin etkisini ele alan yeterli yurt ici calisma
bulunmamaktadir bu durum konunun secilmesinde ki en 6nemli etkenlerden biri olmustur.

Pandemi doneminde etkilenen isletmelerden biri olan turizm isletmelerinin, organik tarim

turizm faaliyetlerinin organik tarim iiriinlerine ekonomik etkisi var midir? Ulkemiz organik

2



tarim Urlinler ile cevher biz bununla nasil 6n plana ¢ikabiliriz? Erzurum bununla kendi
farkindaligin1 nasil ortaya koyabilir? Sorularina cevap aramak i¢in “Turizm pazarlamasi
uygulamalarinda organik tarim tiriinlerinin etkisi: Erzurum ili 6rnegi” baslikli konu seg¢ilmistir.

Bu dogrultuda arastirmanin temel ve alt amaglar asagidaki gibidir;

Bu tezin temel amaci tiiketicilerin organik tarim {iriinleri ile organik tarim turizmine
yonelik tutumlarinin  incelenmesi ardindan Erzurum ilindeki turizm pazarlamasi
uygulamalariin organik tarim {iriinlerine etkisini tespit ederek literatiire katki saglamaktir. Bu

tezin alt amaglari ise;

- Erzurum’da ki turizm faaliyetlerinin 12 aya yayilarak kazang getirmelerini ve pazar
alanlarin1 genisletmelerini saglayabilmek,

- Erzurum ilindeki organik tarim iireticilerinin, c¢iftliklerinin ve isletmelerinin organik
tarim triinlerinin turizm pazarlamasina yonelik nasil uygulamalar gerceklestirdiklerini tespit
etmek,

- Erzurum ilindeki organik tarim freticilerinin, ¢iftliklerinin ve isletmelerinin organik
tarim Uriinlerinin pazarlama karmasi noktasindaki eksikliklerini belirlemek,

- Tiiketicilerin organik tarim iriinleri hakkindaki genel tutum ve diisiincelerini
belirleyebilmek,

- Tiiketicilerin tarim turizm ¢iftlikleri hakkindaki genel tutum ve diislincelerini

belirleyebilmektir.

Arastirmanin Onemi ve Gerekgesi

Literatiirdeki ¢alismalarin incelenmesi sonucu tarimin turizmle, tarim turizminin de
kirsal kalkinmayla iliskisi bulundugu belirlenmistir. Turizm pazarlamast uygulamalarinin

organik tarim iiriinlerine etkisi ¢ok ¢alisilmamis ve merak uyandiran bir konudur.

Dalgin ve Civelek’in (2020) belirttigi lizere tarim turizm isletmelerinde iiretilen
tarimsal, hayvansal ve yerel {riinlerin pazarlamasini, satigini, markalagsmasini konu alan
arastirma bulunmamaktadir. Bu arastirma tarim turizm ¢iftlikleri/organik tarim {ireticileri
/isletmelerinin turizm, pazarlama ve turizm pazarlamasina yonelik uygulamali olarak yapilan
ilk ve Ozgiin bir ¢alismadir. Dolayis1 ile organik tarimin; turizm ve turizm pazarlamasi
arasindaki iliskisinin incelenmesi, tiiketicilerin organik tarim driinlerine ve tarim turizm
ciftliklerine yonelik beklentilerinin arastirilmasi ve belirlenmesi agisindan énem tagimaktadir.
Aragtirmanin bu yonii ile literatiirdeki eksiklikleri gidererek akademik anlamda katki

saglayacagi diisliniilmektedir.



Arastirmanin Simirhhiklar:

Arastirmanin sinirliliklarindan ilki tarim igletmeleri, tarim {reticileri ve tarim turizm
ciftliklerinin Erzurum ilinden olmasidir. COVID-19 (Korona virlis) salgini, tam-kismi
kapanmalar, zaman, mekan gibi kisitlarin veri toplama siire¢lerini olumsuz yonde etkilemesi,
tarimsal {iriin satan isletme ve tireticilere bu siirecte online olarak génderilen anket formlarina
az saylda katilimcinin geri doniis saglamasi, gergeklestirilen yiiz yilize goriismelerde anket

formlarina yanit vermek istememeleri aragtirmanin nitel boliimii i¢in ikinci sinirliligidir.

Aragtirmanin diger sinirliligini nicel bolimiin 564 tiiketiciye nitel boliimiin ise 27 adet
tarimsal iriin satan isletmeye, 47 adet tarimsal ireticiye ve 3 adet tarim turizm giftligine
gerceklestirilmesi olusturmaktadir. Calismanin Mart-Agustos 2021 tarihleri arasini yansitmasi

ile elde edilen veriler ise aragtirmanin son sinirliligint olusturmaktadir.

Varsayimlar

Erzurum ilindeki organik tarim ile ilgili yetkili kurum, kurulus ve kisiler ile goriigmeler
gerceklestirildigi varsayilmistir. Organik tarimda faaliyet gosteren firmalarin tamami ile
arastirmanin gerceklestirildigi varsayilmistir. Arastirma oncesi yapilan incelemelerden yola
cikilarak orneklem igerisindeki tarim isletmeleri, tarim iireticileri ve tarim turizm ¢iftliklerinin
miisteri tatmini Onemseyerek caba gosterdikleri varsayilmaktadir. Arastirmanin nicel
boliimiinde ki veri toplama yonteminin ve érneklemin evreni yansittigi varsayilmistir. Anket

formunun ve gergeklestirilen analizlerin aragtirmacinin amacini yansittig varsayilmigtir

Arastirmaya katilan kuruluglarin, tiiketicilerin, tarimsal isletme, iiretici ve ¢iftliklerin

anket formundaki sorular igtenlikle cevaplayarak gergek goriislerini yansittigi varsayilmistir.

Tammlar

Organik tarim, ekolojik ¢esitliligin korunmasini ve iyilestirilmesini esas alan insan ve

¢evre odakli bir tiretim anlayisidir (Bozyigit, & Kiling, 2019, s. 205-206).

Turizm, kisilerarasinda farkli olarak algilanabilen, bir¢ok boyutu ve gesidi olan, farkli
sektorleri etkileyebilen, sosyal, ekonomik bilimleri igerisine alarak disiplinler aras1 ¢aligmalar

yapan bir olgudur (Tas, 2014, s. 3-53).

Pazarlama, isletme ve miisteri arasinda karsilikli ¢ikara (degis-tokus) dayali lireticiden
tiketiciye dogru akisi saglayan isletmelerin en 6nemli fonksiyonlarindan biridir (Goktas,

2019b, s. v-6).



IKINCi BOLUM
Kavramsal Cerceve

Bu béliimde organik tarim, tarim turizmi, tarim ve turizm pazarlamasi alt basliklar

halinde agiklanmakta ve konu ile ilgili literatiir taramasina yer verilmektedir.

Organik Tarim

Organik tarimsal liretim, sentetik giibre ve tarim ilaglari kullanilmadan iiretilen, saglikli,
oldukca az tarimsal girdi kullanilarak ekolojik ¢esitliligin korunmasin ve iyilestirilmesini esas

alan insan ve ¢evre odakli bir {iretim anlayisidir (Bozyigit, & Kiling, 2019, s. 205-206).

Organik tarim (biyolojik/ekolojik) ve yontemleri modern tarim teknolojileri ile
geleneksel korumaya dayali giftcilikleri birlestirir (Reganold, & Wachter , 2016). Organik tarim
niifus artisi, plansiz kentlesme, kimyasal tarim {riinleri gibi nedenlerin sebep oldugu tarim
alanlarindaki bozulmalarin oniine gegebilmek ve biitiin canlilarin devamliligini saglayabilmek
icin dogal dengeyi kurmaya ¢aligir. Organik tarim, organik tohum ve organik giibre kullanimini
saglar, toprak verimliligini ve iiriin kalitesini arttirir, lirinlerin onayli ve etiketli olmalarin
saglar (Simsek, 2016, s. 74-76). Bu baglamda organik hayvancilik faaliyetinde bulunabilmek
icin OTK'nin caligma iznini verdigi yetkilendirilmis kurulusa dilek¢e ile bagvuru yapilir.
Isletmenin organik {iretim yapmaya uygun oldugu yetkili kuruluslar tarafindan karar verildikten
sonra isletme kontrol siirecine alinir. Bu siirecte miitesebbisten alinan bilgiler 45 giin igerisinde
OTBIS’te kayit altina almarak Bakanliga bildirilir. Kontrol siirecini basar1 bir sekilde
tamamlayan isletmelere organik iirin etiketi verildikten sonra genetigi degistirilmemis,
hastaliklara, iklime ve ¢evre kosullarina dayanikls tiir ve irklarin secilmesi ile isletmeler organik

hayvansal iiretim yapmaya baslamis olur. (Sayan, & Comert, 2016, s. 6-7).

Geleneksel tarimda bitki koruma, sentetik bocek ilaglarimin kullanimina dayanirken,
organik tarimda bitki koruma genelde onleme ve bitki koruma igin biyolojik yontemlere
dayanmaktadir ancak organik tarimda bazi pestisitlerin kullanimlar1 onaylanmistir (Mie vd. ,

2017).

Tarim triinlerinde kimyasal maddelerin ve kimyasal ilaclarin kullanilmasindan dolay1
tiikketiciler gida giivenligi, hayvan sagligi ve ¢evreye yonelik bir takim kaygilar yasamaktadir.
Bu baglamda organik tarimsal iirlinlerin tercih edilme nedenlerinden ilki, yasanilan bu tiir
kaygilardan kurtulabilmektir. Ikincisi ise organik iiriinlerin gegmisi hatirlatmasi, yerel

ekonomiyi desteklemesi ve saglikli-lezzetli olmasidir (Baris, 2015, s. 36-45).



Organik tarim ve tarimsal turizme yonelik ilginin giderek artmasi ile dogal tarima
yonelik ¢iftlikler kurulmustur ve organik tarim biiyliyen bir pazar konumuna gelmistir

(Kaymaz, & Birinci, 2018, s. 115-122). (Atabey, Giirdogan, & Yokas, 2016, s. 271-280).

Diinyada yerel iiriinlere gore liretimi ilk kez yapilmaya baslanan organik iiriinlerden ¢ay1
Hindistan, siit ve siit mamullerini Danimarka, et ve et iiriinlerini Arjantin, muzu Orta Amerika
ve Afrika, hurma ve zeytinyagini Tunus, Kurutulmus meyvelerin ve sert kabuklu meyvelerin

iretimi ise Tirkiye’de gergeklestirilmistir (Usal, 2006, s. 18).

Sekil 1°de diinyada tiretimi ilk kez yapilmaya baglanan organik iiriinlere yer verilmistir.

Diinyada Uretimi i1k Kez Yapilmaya Baslanan Organik Uriinler

Uriinler

‘ Kurutulmus meyvelerin ve sert
Tiirkiye ) -
kabuklu meyvelerin Uretimi
Hindistan Cay
Danimarka Siit ve sit mamulleri

Arjantin Et ve et {irlinleri

Hurma ve zeytinyagi

Sekil 1. Diinyada tiretimi ilk kez yapilmaya baslanan organik iiriinler.
Sekil 1°de Usal (2006) ¢alismasi uyarlanmistir.

Organik tarim Almanya, Fransa, Danimarka, Italya, Hollanda, Belcika, Isvec,
Avusturya gibi AB iilkelerinde bunun yaninda ingiltere, Isvigre, ABD ve Japonya’da énemli
pazar payina sahiptir (Kurt, 2006, s. 40-75). (Sancaktar Meral, 2019, s. 49). (Yolcu, Bayram,
& Aksakal, 2008, s. 155-165).

Geleneksel tarim ve organik tarim arasindaki farkhliklar.

Tablo 1°de geleneksel (konvansiyonel/klasik) ve organik (biyolojik/ekolojik) tarim

arasindaki farklara yer verilmistir.



Tablo 1. Geleneksel Tarum ve Organik Tarim Arasindaki Farkliklar

Kaynaklar Faktorler (Geleneksel Organik
(Konvansiyonel/Klasik) (Biyolojik/Ekolojik)
Tarim Tarim
(Bahsi, & Fiyat Diisiik Yiiksek
Akga, 2019, s.
30).
(Mie vd. , Hayvan saghgi ve refahi Diisiik Yiksek
2017). Siit iiriinleri/etler de ki Diisiik Yiiksek
omega-3 yag asitleri
icerigi
Riskler (tarim Yiiksek Diisiik
alanlarina, dogaya ve
insana verdigi zararlar,
mesleki riskler,
hastalik...)
Cd (kadmiyum) Yiksek Diisiik
N (azot, nitrojen) Yiiksek Diistik
P (fosfor) Diisiik Yiiksek
Toprak organik Diistik Yiiksek
maddesine sahip olma
egilimi
Antibiyotik kullanimi Yaygin Daha az yogun
Bitki koruma Sentetik bocek ilaglariin Biyolojik yontemlere
kullanimina dayanmaktadir dayanmaktadir
(Tiryaki, Pestisit kullanimi Yogun Sinirhi
2016, 5. 2-4). Pestisit kalintisi Rastlanmistir Rastlanilmamaistir
(Merdan, Uretim teknikleri Ekosisteme katki Ekosistemi koruyucu,
2014, s. 1- saglamayan, kisa zamanda  ¢evre kirliligini azaltici
109). fazla verim alma gibi tekniklerin kullanimi1

yillardir siiregelen tiretim

tekniklerinin kullanimi



Sistem Birim alandan daha yiiksek  Iyi tarim uygulamalari
verim almay1 hedefleyen sistemi

yetistiricilik sistemi

Giibre kullanimi Mineral giibreler Kompost, yesil giibre

gibi organik giibreler
Devlet destekleri Diistik Yiiksek
Girdi maliyetleri Yiiksek Diisiik
Net kar Diistik Yiiksek
Istihdam Diisiik Yiiksek

Yabanci otlar Yok edilir Kontrol altinda tutulur
Ekim nébeti Yapilmaz Yapilir
Topraktaki canhlarin Bozulur Tyilesir

yasam diizeni

Toprak islemesi Diizensiz Diizgiin
Organik madde ve Eksilir Artar
humus
Uriinlerden alinan Fazla Diisiik
verim
Giibreleme ve tarimsal Yiiksek Diisiik
maliyet

Tablo 1’de literatiir uyarlanmistir.

Tablo 1’de goriildligii gibi konvansiyonel iretim yliksek riskli, yiiksek maliyetli
ekosisteme katki saglamayan iiretim faktoriiyken, organik tarim diisiik riskli, diisiik maliyetli
ekosistemi koruyucu iiretim faktoriidiir.

Organik tarimin onciileri.

Sekil 2°de organik tarimin Onciileri agiklanmaktadir.



Japonya
» Masanobu Fukuoka

Hindistan
» Bashkar Save

Almanya

» Rudolf Steiner
» Hans-Peter Rusch

Meksika
» Efraim Hernandez Xolocotzi

Fransa
» Raoul Lemaire

Amerika

» Rachel Carson
» Jerome Rodale

Avustralya
« Bill Mollison

Ingiltere
» Albert Howard
» Eve Balfour

Brezilya
» Anna Primavesi

isvicre
» Hans Miiller
* Maria Miiller

Sekil 2. Organik tarimin Onciileri.

Sekil 2°de Marangoz ve Kumcu (2018), Gokce (2007), Yilmaz D.S. (2019) ¢alismalari

uyarlanmistir.



Organik tarimin gelisimi.

- Organik tarim Avrupa ve ABD’de ilk olarak baslamistir (Demiryiirek, 2011, s. 29).

— Organik tarim c¢aligmalarinin Onclisii olan Almanya’da 1893-1925’lerde reform
magazalarin kurulusu ile organik tarim baglamistir (Yildiz, 2009, s. 26).

- Ingiltere’de 1910 senesinde Albert Howard’in “Tarimsal Vasiyetnamesi” ile (Bilgin,
2008, s. 16-17) organik tarim iizerinde ilk kez durulmustur (Ak, 2002, s. 33).

- Organik tarim 1924°te ilk kez Almanya’da Rudolf Steiner’in “Bio-Dinamik Tarim” ile
ilgili verdigi derste kullanilmustir. (AK, 2002, s. 33). (Bakirci, 2005, s. 74).

- Organik tarim 1930’larda iretilmeye ve (Usal, 2006, s. 18) gelismeye baglamigtir
(Cinar, & Goktas, 2019, s. 126).

- Isvigre ‘de 1930’larda Miieller ve Rusch’in en az dis girdi gereksinimi (Y1ldiz, 20009, s.
26) tarmm sekli olarak organik tarimin ilkelerinin bir boliimiinii meydana getiren kapali sistem
tarim ¢aligmalaridir (Usal, 2006, s. 2). (Kurt, 2006, s. 4).

- Miiler-Rusch’un, Biyolojik-Organik Tarim Yontemi 1930°1u yillarin ortasindan itibaren
Almanya’da gelismeye baslamistir (Y1ldiz, 2009, s. 27).

- Isvigre’de 1930-1940’larda Dr. Hans Mueller’in “Organik-Biyolojik Tarmm” ile ilgili
uygulamalar1 yapilmaya baglamistir (Bakirci, 2005, s. 74).

- FAO’nun 1943’te kurulmasi ile organik tarimin tedarik zincirinde faaliyet gdstermistir
ve Dbolgesel organik tarim standartlarinin  belirlenerek belgelendirme kurumlarinin
kurulmasinda yardimc1 olmustur (Bulut, 2018, s. 33). (Kurt, 2006, s. 38-39).

- Ingiltere’de Albert Howard ve Eve Balfour’un bakteriler, toprak verimliligi,
mikrobiyolojisi ve sagligi lizerinde yaptiklar1 ¢alismalar 1946°da olusturulan iilkedeki organik
hareketlerin organizasyonuna iligkin Soil Associations (toprak birlikleri)’nin temelini
olusturmustur (Marangoz, & Kumcu, 2018, s. 381). (Yildiz, 2009, s. 27).

- Organik tarim ile ilgili arastirmalar 1950’li yillardan sonra yapilmaya baslamistir
(Kaymaz, & Birinci, 2018, s. 115).

- Almanya’da 1960 yilindan sonra organik tarim ile ilgili dernekler kurulmaya baglamistir
(Gokee, 2007, s. 12-88).

- Organik tarim 1972 senesinde gergeklestirilen BM Stockholm Konferans: ile ele
almmustir (Yildiz, 20009, s. 1).

- Organik tarimin biiylime g¢abasi i¢in Paris yakinlarinda bulunan Versailles’da 1972
senesinde IFOAM kurulmustur ve (Cakir, Ergun, Ozbay, & Osmanoglu, 2015, s. 227) (Kurt,
2006, s. 4) organik tarim kuruluslarinin iiyelikleri yapilmaya baglamistir (Usal, 2006, s. 18).
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- Isvigre’de 1973’te kurulan “Organik Tarrm Arastirmalari Enstitiisii” (FIBL) diinyanin
en biiyiik organik tarim enstitiistidiir.

- Almanya’da 1975°te “Ekoloji ve Tarim Kurumu” kurulmustur (Bakirci, 2005, s. 75).

- Organik tarim 1980’lerin basinda uygulanmaya baslamistir (Ilgar, 2017, s. 163).

- Ulkemizde ilk organik iiriin sertifikasyonu 1980’lerde baslamistir (Hasdemir, 2017, s.
49).

— Organik tarim 1984’11 yillarda Avrupa’da gelismeye baslamistir (Gokge, & Usta, 2013,
S. 64).

- Ulkemizde organik tarim 1984-85’lerde Avrupa’da ki ithalatc1 iilkelerin talep ve
yasalarina uygun olarak izmir’de iiretilmeye baslamistir (Bozok, Narin, & Girgin, 2016, s. 2).
(Emir, & Demiryiirek, 2014, s. 25).

- Ulkemizde 1980’lerin ortasindan itibaren (Anag, 2017, s. 39) Ege Bolgesi’nde
yetistirilen ilk organik iiriinler olan kuru iiziim ve kuru incirin akabinde kuru kayis1 ve findigin
iiretimi baglamistir (Cinar, & Goktas, 2019, s. 126).

- Organik iriinlerin iiretimini ve satiglarin1 yapanlar tarafindan 1985t OFPANA
kurulmustur (Kurt, 2006, s. 40).

— Organik tarim 1980’lerin sonu 1990’larin baginda biiyiimeye baslamistir (Y1ldiz, 2009,
S. 28).

— AB iilkelerinde organik {iriin pazart 1990’larda ¢evreye uyumlu tarim politikalar1
desteklenmesi ile baslamustir.

— Avrupa Birligi’nin konsey tiiziigii 1991°de yiiriirliige girmistir (llgar, 2017, s. 163).

— Avrupa Birligi’ne 1992 yilinda organik firiin ihrag edecek {iilkelerin uymasi gereken
kurallan belirten mevzuat yayimlanmistir (Saygili, & Yanmaz, 2015, s. 53). (llgar, 2017, s.
163)

- 1992°de ECEAT (Avrupa Ekolojik ve Tarimsal Turizm Merkezi) kurulmustur
(Khartishvili, Muhar, Dax, & Khelashvili, 2019).

- Ulkemizde 1991 (Ak, 2002, s. 34) -1992 yillarinda ETO kurulmustur ve (Hatunoglu
Durmaz, 2010, s. 59) 1994’lere dogru organik tarim gelismeye baslamistir (Bayram, Yolcu, &
Aksakal, 2007, s. 203).

- Ulkemizde TKB tarafindan 18.12.1994 tarihinde 22145 sayili ydnetmelik AB Organik
Tarim Yonetmeligi'ne dayali ilk ulusal organik tarim yonetmeligi yiiriirlige girmistir (Bilgin,

2008, s. 20). (Demiryiirek, 2011, s. 30-33).
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— OFPANA’nin ismi 1994°te OTA olarak degismistir ve (Kurt, 2006, s. 40) bu kurulusun
organik tiriinlerin standartlara uygun yapilarak, piyasa payini biiylitme amaci vardir (Eti, 2014,
S. 22). (Sancaktar Meral, 2019, s. 20).

- Ulkemizde 1995°te Ekolojik Tarim (ET) ve Ekolojik Tarim Ulusal Yonlendirme
Komiteleri kurulmustur (Demiryiirek, 2011, s. 33).

- Stockholm Konferans1 2001 yilinda kalic1 organik kirleticilerin kullanimina kisitlamalar
getirmistir ve (Teksoz, 2014, s. 80) “Bazi Kalic1 Organik Kirleticilerin Cevresel Agidan Etkin
Yénetimi Uzerine Stockholm Sozlesmesi” onaylanmistir (Camur, & Vaizoglu , 2007, s. 301).
- Ulkemizde 2002°de Organik Tarim (OT), Organik Tarim Ulusal Yénlendirme, Organik
Tarim Ulusal Ticaret, Organik Tarim Arastirma ve Projeler Ulusal Komiteleri kurulmustur
11/07/2002 tarihinde “Organik Tarmmin Esaslari ve Uygulanmasma Iliskin Yonetmelik”
yiriirlige girmistir.

— Ulkemizde 2003 ’te Tarim ve Kdyisleri Bakanlig1 (TKB), Tarimsal Uretim ve Gelistirme
Genel Miidiirliigi (TUGEM) Alternatif Tarmmsal Uretim Teknikleri Daire Baskanlig
kurulmustur.

- Ulkemizde TKB tarafindan 03/12/2004 tarihinde “Organik Tarim Kanunu” yiiriirliige
girmistir.

- Ulkemizde 2005°te Organik Tarim ve Organik Tarim Ulusal Yénlendirme Komiteleri
kurulmustur. 10/06/2005 tarihinde Resmi gazetede yayinlanan 25841 sayili ydnetmelik
yiriirlige girmistir.

- Ulkemizde 18/08/2010 tarihinde 2002’de vyiiriirliige giren yonetmelik Avrupa
Birligi’nin yeni mevzuatina uygun olarak hazirlanmistir (Emir, & Demiryiirek, 2014, s. 25).

(Demirytirek, 2011, s. 30-36).

Sekil 3’te organik tarimin diinyadaki gelisimi Sekil 4’te iilkemizde ki gelisimi

gosterilmistir.
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Ik organik tarim 1893-1925’ler 1910
uygulamalar * Almanya’da reform +Ingiltere’de Albert
* Avrupa ve ABD’de magazalarin kurulusu Howard’in “Tarimsal

baslamistir Vasiyetnamesi”

1924

* Almanya’da Rudolf
Steiner’in “Bio-Dinamik
Tarim” ile ilgili verilen
dersler

1930

*Organik tarimin gelisimi
ve Isvi¢re’de Miieller ve
Rusch’in Kapali Sistem

Tarim ¢alismalari

1930'larin ortalar

*Miiler-Rusch’un,
Biyolojik-Organik

Tarim Yontemi’nin
Almanya’da ki gelisimi

1930-1940'lar 1943

*FAO kurulmustur

1946

+Ingiltere’de Albert
Howard ve Eve
Balfour’un ¢alismalari

«Isvigre’de Dr. Hans
Mueller’in “Organik-
Biyolojik Tarim” ile

ilgili uygulamalar:

1950

*Organik tarim ile ilgili
arastirmalar

1960

 Almanya'da organik
tarimla ilgili dernekler
kurulmaya baslamigtir

1972

+BM Stockholm
Konferansi yapilmistir.
IFOAM kurulmustur

1973

«Isvigre’de “Organik
Tarim Aragtirmalari
Enstitiisti” kurulmustur

1975

* Almanya’da “Ekoloji ve
Tarim Kurumu”
kurulmustur

1980

*Organik tarim
uygulanmaya baglamigtir

1984 1985 1980'lerin sonu

|
*Organik tarim *OFPANA kurulmustur 1990'larmn bast
Avrupa’da gelismeye
baglamgtir

*Organik tarim biiylimeye
baslamugtir

1990'lar

* AB iilkelerinde organik
rlin pazari baglamistir

1991-1992'ler

* Avrupa Birligi’nin

konsey tiizligii yiiriirliige

girmistir. ECEAT
kurulmustur

1992

* Avrupa Birligi’ne
organik liriin ihraciile
ilgili mevzuat
ayimlanmistir

1994

*OFPANA’nin ismi OTA
olarak degigmistir

2001

*Stockholm S6zlesmesi
onaylanmistir

Sekil 3. Organik tarimin diinyadaki gelisimi.

Sekil 3’te literatiir uyarlanmustir.
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1980'ler

« [lk organik iiriin sertifikasyonu

1984-1985'ler

*Organik tarim tiretilmeye baslamistir

1980'lerin ortalan

N

*Ege Bolgesi’nde yetistirilen ilk organik tiriinlerin iiretimi
baglamustir

*ETO kurulmustur

*Organik tarim gelismeye baslamistir

*TKB tarafindan 22145 sayili yonetmelik yiiriirliige
girmistir

1991
N
1994
N
18/12/1994
N
1995

2002

*Ekolojik Tarmm (ET) ve Ekolojik Tarim Ulusal
Yo6nlendirme Komiteleri kurulmustur

*Organik Tarmm (OT), Organik Tarim Ulusal
Yonlendirme, Organik Tarim Ulusal Ticaret, Organik
Tarim Aragtirma ve Projeler Ulusal Komiteleri
kurulmustur

+“Organik Tarimin Esaslar1 ve Uygulanmasina iligkin
Yonetmelik” yiiriirliige girmistir

+TKB, TUGEM ve Alternatif Tarmmsal Uretim Teknikleri
Daire Bagkanligi kurulmustur

*TKB tarafindan “Organik Tarim Kanunu” yaymlanmistir

11/07/2002
N
2003
I
03/12/2004
I
2005

10/06/2005

*Organik Tarim ve Organik Tarim Ulusal Yonlendirme
Komiteleri kurulmustur

*Resmi gazetede yaymlanan 25841 sayili yonetmelik
yiriirlige girmistir

18/08/2010

+2002'de yiiriirliige giren yonetmelik Avrupa Birligi’nin
yeni mevzuatina uygun olarak hazirlanmigtir

Sekil 4. Ulkemizdeki organik tarimm gelisimi.

Sekil 4°te literatiir uyarlanmistir.
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Ulkemizdeki organik tarim kuruluslari.

Uluslararast Organik Tarim Hareketleri Federasyonu (IFOAM)
Eko Tarim Turizmi Avrupa Merkezi (ECEAT)
Ekolojik Ciftliklerde Goniilliiler Orgiitii (WWOOF)
Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO)
Tarimsal Uretimi Gelistirme Merkezi
Bugday Ekolojik Yagami Destekleme Dernegi
Ekolojik Tarim Organizasyon Dernegi (ETO)
Ekolojik Yasam Dernegi
Siirdiiriilebilir Tarim Dernekleri Federasyonu
Ulupinar Cevre Koruma, Gelistirme ve Isletme Kooperatifi
Organik Uriin Ureticileri ve Sanayicileri Dernegi
Cevre, Egitim, Saglik ve Sosyal Yardimlasma Vakfi (Gengeli, 2013, s. 23-28).
Uluslararasi Ticaret Merkezi (ITC)
Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi
e Organik Tarim Komitesi
e Organik Tarim Ulusal Yonlendirme Komitesi
e lyi Tarim Uygulamalar1 ve Organik Tarim Daire Baskanli

Kontrol ve Sertifikasyon Kuruluslar1 (Baysel, 2013, s. 44-55).

Organik tarimin amaclari.

Canlilarin yasamini, topragi, biyolojik cesitliligi, bitki ve hayvan genetik yapilarim

koruyarak iiretim yapmak ve tliketicilere iyi {iriin sunmak (Cinar, & Goktas, 2019, s. 125,126).

Gida giivenligini saglamak (Ivanov, & Ziganshin, 2018, s. 2).
Kimyasal tarim ilaglarin, hormonlarin ve mineral giibrelerin kullanimini engellemek,
Yenilenebilir enerji kaynaklarini kullanabilmek (Oztemiz, 2008, s. 20).

Organik tarim konusunda iiretici ve tiiketicileri bilinglendirmek (Bozyigit, & Kiling

Dogan, 2015, s. 41-44).

Organik tarimi gelistirmek ve organik triinlerin kullanimini1 yayginlastirmak (Cagay,

2019, s. 63).

Toprak kalitesinin artmasina yardimei olmak,
Kirsal alanlarda ki altyap1 sorunlarini ¢6zmek

Yasam kalitesini arttirarak gogiin 6niline gegmek,
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- Organik tarim ile ilgili ¢iftgilere egitim vermek (Ece, 2008, s. 10-41).

- Organik tarimi1 ve tarim turizm etkinliklerini tesvik etmek,

— Kirsal, ulusal, sosyo ve ekonomik kalkinmaya katki saglamak,

- Uretici ve tiiketicilerin organik tarim iiretime yonelik olarak bilgi ve biling seviyesini
arttirmak (Adanacioglu, Oztiirk Cosar, & Engindeniz, 2012).

— Ekolojik dengeye uygun iiretim ve pazarlama asamalar1 gergeklestirmek,

- Organik tarim driinlerinin i¢ ve dis pazarlamasini gelistirebilmek i¢in talepleri
karsilayarak, dagitim kanallarini artirmak,

- Organik iriinlerin tanittimi ve bilgilendirmesini yaparak, tiiketici odakli pazarlama
stratejilerini uygulamak,

— Organik tiriin taleplerini arttirabilmek i¢in pazarlama agini gelistirmek, (Merdan, 2018a,
S. 668-671).

- Organik sertifika sayesinde {riinlerin kim tarafindan, nerede, nasil, ne zaman
yetistirildigi ile ilgili bilgileri tiiketicilere ulastirmak,

- Doga dostu ve alternatif tarim diizeni olan organik tarimsal iirlinlerin kalitesini
arttirmak, (Gengeli, 2013, s. 11-12).

- Bataklagsma, asinim (erozyon), ¢ollesme ve (Gok, 2008, s. 5) iklim degisikliginin
Onlenmesine katkida bulunmak,

- Uretimde bélgesel kaynaklari kullanmak (Pirlak, 2017, s. 71). (Sirat, 2016, s. 457).

- Sosyo ekonomik ve ¢evresel acgidan stirdiiriilebilirligi ele almak (Anag, 2017, s. 39).
(Cakmake1, 2017, s. 17).

- Dogal flora ve fauna (direy)’i (Kale, 2019, s. 425) koruyarak genetik gesitliligi devam
ettirmek (Pirlak, 2017, s. 71). (Sirat, 2016, s. 457).

- Cevre, bitki, insan ve hayvan sagligin1 korumak (Sirat, 2016, s. 456). (Sayin, 2002, s.
35).

- Doga ile uyumlu bir sekilde ¢alisarak, uygun oranda kaliteli iirlin iiretmek (Gokge, &
Usta, 2013, s. 64).

— Toprak, su, enerji, genetik ve sermaye kaynaklarini korumak,

- Dogal denge ve dogal hayati korumak (Erdemir Yagli, 2017, s. 44).

- Yerli gen kaynaklarini ve organik hayvancilikta 6nemli olan meralar1 korumak (AK,
2017, s. 67).

- GDO’suz tohum kullanmak,

- Saglikli, temiz, dayanikli tohum ve fidan kullanmak,

- Gelecek kugaklar1 koruyabilmek
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- Erken uyar1 sistemlerini kullanmak (Sirat, 2016, s. 456-457).

- Uzun doénemli topragin fiziksel, kimyasal ve biyolojik 6zelliklerini, (Cakmakgi, 2017,
s. 17-18) organizmalarini, mineralojik yapisini ve verimliligini koruyarak gelistirmek (Gokge,
& Usta, 2013, s. 64). (Pirlak, 2017, s. 71).

- Yapay kimyasal girdilerin toprak iistiinde yasayan insan, hayvan ve bitkilerin
sagliklarina iliskin olumsuzluklarin azalmasini veya ortadan kaldirilmasini saglamak,

- Tarimsal faaliyetler sonucunda meydana gelebilecek kirlilikleri dnleyebilmek,

- Toprak, insan, bitki, hayvan, ¢evre arasinda bozulan ekolojik sistemleri iyilestirmek

- Bitkisel ve hayvansal {iretimin entegrasyonu ile cesitliligi arttirmak ve birbirlerinin
girdilerini kullanarak karsilikli desteklemeleri saglayabilmek,

- Ureticilere giivenli cevrede calisma olanagi vererek yeterli geliri saglayabilmek (Gok,
2008, s. 5).

Organik tarimin avantajlari.

- Organik tiretim girdi maliyetlerini diisiirtir,

- Sozlesmeli tiretim sistemi uygulamasi ile iireticilere iiretilen iirlinlerin alim garantisi
verilir,

— Organik iiriinlerin ihracat fiyatlar1 %10, %20’ye yakin oranlarda yurti¢ci piyasa
fiyatlarina gore yiiksektir,

- Gelismekte olan iilkelerde organik tarima uygun elverigli arazilerinin bulunmasi,
organik tarimsal liretimin baslamasini kolaylastirir,

— Issizlik sorununu ¢6zebilmek icin yeni istihdam alanlar1 olusturmak (Ayla, & Altintas,
2017,s.9).

- Ekolojik veya tarimsal, c¢evresel, sosyal ve parasal boyut yoniinden fayda saglar
(Gengeli, 2013, s. 12). (Rende, 2012, s. 9).

- Organik tirtinlerin kalitesi yliksektir,

- Gida sektoriindeki yeni gelistirmelere adaptasyonu kolaydir ve {iriin ¢esitleri
gelistirilebilir (Rende, 2012, s. 34).

- Organik iirtinlerden yiiksek kar elde edilmesini saglar (Yilmaz D. S., 2019, s. 64).

- Bolgesel tarim isletmelerinin birlik olusturmalart ve sorunlarin ¢6ziimii i¢in danigsma
mekanizmalarini hayata gecirilmesini saglar,

- Organize bir bicimde iiretim ve pazarlama cabalarini yoneterek yeni teknolojilerin
kullanimini saglar,

- Etkin bir sekilde organik tiretim yapilan bolgelerin kontrol edilmeleri,
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- Organik iirtinlerin kalitesini arttirarak markalagsma ve marka degerinin olusturulmasini
saglar (Nardali, 2009, s. 101-111).

- Ureticilerin ekolojik tarima kolay gecebilmeleri,

- Kimyasal girdiler kullanilmadigi i¢in yiiksek kalitede iiriin elde edilmektedir,

- Organik tarim iiriinleriyle iliskili olarak ortalama %10 gibi iireticilerin gelirleri artar,

- Ureticilerin {irinlerinin tamamimin alinmasini organik tarrmda uygulanmakta olan
sOzlesmeli tarim ile garanti edilmistir,

- Ulkemizde organik tarim iiriinlerinin ihracatiyla birlikte ek kapasite olusturulmaktadir,
- Organik tarim farkli {iriin ¢esitliligi sunarak ekonomik avantaj saglar,

- Organik tarimsal iriinler dogal ve katkisiz oldugundan dolayr sagligi olumsuz
etkileyebilecek herhangi bir sorun olusturmamaktadir,

- Organik tarimsal tiretim emek yogun olarak gergeklesmektedir (Ece, 2008, s. 30-31).

- Organik triinlerin pazarlamasini arttirabilmek i¢in internet satislarindan yararlanmak
(Merdan, 2018a, s. 668).

- Yeni organik tarim pazarlarinin olusumu,

— Organik tarimsal iiriinlere talep artis1, (Ugurlu, & Oztiirk, 2017, s. 157).

Organik tarimin dezavantajlari.

- Tiiketicilerin organik tarim konusunda yeterince bilingli olmamas: treticileri iiretilen
organik iirlinlerin yurti¢i piyasada pazarlamasinda zorluklar ile karsilastirmasi,

- Organik tarimin tanittimin1 ve ortak bilinci olusturacak goniillii ve uzman elemanlarin
bulunmamasi,

- Organik tarim yapilacak arazileri, yakin arazilerde ki konvansiyonel tarim
uygulamalarindan kaynaklanan sorunlarin olumsuz etkisi (Ayla, & Altintas, 2017, s. 9).

- Uriin arzinda dalgalanmalarin olmas1 (Kurtar, & Ayan, 2004, s. 59).

- Organik tarimin kisa vadede gelismesini zorlayacak tarimsal {iretim dalgalanmalari,
tikketim diizeyindeki artig gibi faktorlerin bulunmasi,

- Arazilerin ¢ok kiigiik, parcali ve birbirine yakin olma durumlarinin organik {iretimi
olumsuz etkilemesi,

- Organik tarimsal iiretimin iiretim, fiyatlandirma, talep, dagitim kanali, tutundurma ve
pazarlama sorunlarinin bulunmasi,

— Maliyetlerin yiliksek olmasi,

- Organik tarim konusunda ¢ift¢ilerin bilgi ve uygulama eksikliginin olmasi (Ece, 2008,

5. 32-45).
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- Sertifika aliminda bir takim zorluklar yaganmasi,

- Sertifika masraflarinin ve organik tarima gecis siirecindeki tiretim masraflarinin fazla
olmasi,

- Hammaddelerin ve organik iiriinlerin fiyatlarinin fazla olmasi,

- Pazarlama ve ihracat pazarlama stratejilerinde eksikliklerin olmasi,

- Teknik bilgilerde eksikliklerin olmasi,

— Egitim, denetim, kontrol, sertifikasyon ve tiiketici algisinda bilgi eksikliklerinin olmasi,
(Bozyigit, & Kiling Dogan, 2015, s. 36-42).

- Devlet desteklerinin ve tesviklerinin yetersiz kalmasi, (Bozyigit, & Kiling Dogan, 2015,
s. 33-41). (Merdan, 2018a, s. 664).

— Pazar analizlerinin ve piyasa arastirmalarinin yeterli diizeyde yapilmamasi (Merdan,
2018a, s. 670).

- Organik olmayan iiriinlerin organik olarak pazarlamasinin yapilabilmesi,

— Tiiketicilerin organik tiriinlere karst giiven probleminin olmasi (Karabas, & Giirler,
2012, s. 138-154).

— Veri tabani ve organizasyonlarda eksikliklerin olmas1 (Baysel, 2013, s. 100).

- Baz1 gelismekte olan iilkelerde organik {iriin ireticileri ve kuruluslari arasinda
igbirlikleri saglanmadan getirilen ulusal standartlarin organik tarimin gelisimini yavaglatmasi
(Yildirim 1. , 2004, s. 346).

Organik tarim verileri.

Tablo 2’de iilkemizdeki organik tarim verilerine yer verilmistir.

Tablo 2. Ulkemizdeki Organik Tarim Verileri

Yillar Uretici Sayisi Alan (Hektar) Uretim (Ton)
2010 42.097 510.033 1343737
2011 42.460 614.618 1659543
2012 54.635 702.909 1750127
2013 60.797 769.014 1620387
2014 71.472 842.216 1642235
2015 69.967 515.268 1829291
2016 67.878 523.777 2473600
2017 75.067 543.033 2406606
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2018 79.563 626.885 2371612
2019 74.545 545.870 2030466

2020 525.90 382.665 1631943

Kaynak: (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2020).

Tablo 2’de goriildiigii gibi tilkemizde organik tarimin yillara gore iiretici sayisinda ve
alanda artis gozlemlenirken, 2016 yili sonrasi iirliin sayist ve iiretim miktarinda azalig
gozlemlenmektedir. Sekil 5’te iilkemizde ki organik tarim verilerinin yillara gore

karsilagtirilmasi yapilmaigtir.

3.000.000 mmm Uretici Sayisi

mmm Alan (Hektar)

2.500.000 mmm Uretim (Ton)

2.000.000
1.500.000
1.000.000
500.000

0 =

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Sekil 5. Ulkemizde ki organik tarim verilerinin yillara gore karsilastirilmas.
Sekil 5°te Tiirkiye Istatistik Kurumu (2020) verileri uyarlanmistir.

Tablo 3’te Erzurum ilindeki organik tarim verilerine yer verilmektedir.

Tablo 3. Erzurum flindeki Organik Tarim Verileri

Yillar  Gegis Siireci Dahil Uretici Sayisi Alan (Hektar) Uretim(Ton)

2010 3322 40011 153597
2011 3527 52605 171610
2012 4055 52606 185854
2013 4534 55708 233408
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2014 4392 43606 185920

2015 3484 45318 150811
2016 2835 38154 145002
2017 2540 35009 149233
2018 2392 33346 129026
2019 1701 24890 101991
2020 302 5401 21189

Kaynak: (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2020).

Tablo 3’te goriildiigi gibi Erzurum ilindeki organik tarimin yillara gore gegis siireci

dahil tiretici sayisinda, alanda ve iiretim miktarinda azalis gézlemlenmektedir.

Erzurum’un 2020 yilinda ki toplam 302 organik iireticisinin, 213’{inii organik bitkisel
ureticileri, 89’unu ise organik bitkisel iiretim gecis siireci ireticileri olusturmaktadir (T.C.
Tarim ve Orman Bakanligi, 2019). Organik bitkisel iiretim gegis siireci nedir? Uygulama
calismasina katilan katilimer “Organik, tarladan sofraya gelinceye kadar iiriiniin kayit altina
almip takip edilmesidir. Konvansiyonel {iretimden organik iiretime gecebilmek i¢in dnce bir
yillik toprak temizleme siireci vardir. Bir yilin sonunda organik iiriin gegis siireci olarak
geciyor. Gegis stirecinin ikinci yilinda KSK sozlesme yapiyor, sartlarini bildirip takip ederek
onerilerde bulunuyor. ikinci yil sonunda iiriinii numune aliyor laboratuvar sonucuna gore
konvansiyonel mi organik {iriin mii karar veriyor. Uriiniin organik olarak kabul edilmesi ile
organik iirlin sertifikasi veriliyor” seklinde organik iiretime gegis siirecini 6zetlemistir. Kisaca
triiniin konvansiyonel (geleneksel/klasik) iiretiminden, organik (biyolojik/ekolojik) iiretimine

doniisiimiine kadar gegirdigi siireye gegis siireci denir.

Sekil 6’da Erzurum ilinin yillara gore iiretim, alan ve {iretici sayilarinin karsilastirilmasi

yapilmistir.
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Erzurum flinin Yillara Gére Uretim, Alan ve Uretici Sayilarinin

Karsilastirilmasi
250000
233408
900000 185854 185920
171610
150811
153597 149233
145002
150000
129026
101991
100000
40011
50000 24890 |\ 21189
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2010//2011//2012//2013// 2014 //2015//2016 //2017 //2018/ 2019” 2020
3322

4392
4055|4934 3484 1701

5401
mmm Gegis Siireci Dahil Uretici Sayisi
mmm Alan (Hektar)
mmm Uretim(Ton)

Sekil 6. Erzurum ilinin yillara gore tiretim, alan ve iiretici sayilarinin karsilastirilmasi.
Sekil 6°da Tiirkiye Istatistik Kurumu (2020) verileri uyarlanmistir.

Tablo 4’te Erzurum’un yillara gore organik tarim istatistiklerine yer verilmistir.
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Tablo 4. Erzurum Ilinin Yillara Gére Organik Tarim Istatistikleri

2019 2018 2017 2016
=AML Organik Organik Organik Organik Organik Organik Organik Organik
Tarmmsal Tarim Tarmmsal Tarim Tarmmsal Tarim Tarmmsal Tarim
Uretim Gegis Uretim Gegis Uretim Gegis Uretim Gegis
Miktar1 Siireci Miktar1 Siireci Miktari Siireci Miktari Siireci
(Ton) Uretim (Ton) Uretim (Ton) Uretim (Ton) Uretim
Miktari Miktari Miktar1 Miktar1
(Ton) (Ton) (Ton) (Ton)
Armut - 2,00 - - - 704,15 - -
Arpa 4156,09 450,97 3.952,2 350,3 4.384,42 - 4.136,5 599
Aspir - - - - 0,10 - - -
Aycicegi 26,53 - 69,4 53 198,04 45,24 1440 26
Ayva - - - - - - 0,0 0
Biber 2,04 - - - 15,15 - - -
Bos 988,11 28,27 27,2 - - 20,73 0,0 -
Birakilan
Arazi
Bugday 12401,18 1525,76 19.726,0 2.553,3 28.088,92 3.001,99 28.070,8 4.302
Cavdar 1248,95 360,94 1.659,6 310,4 1.783,31 296,71 2.211,4 399
Ceviz 77,67 0,84 6,0 1,7 13,66 52,92 111 6
Cayir Otu 11625,89 3171,26 17.053,9 5.072,3 11.013,18 4.183,45 10.546,4 3.020
Cilek 10,00 3,65 - - - - 0,0 2
Domates 4,68 - 2,4 - 21,48 4,55 1,2 2
Dut 5,46 - 19 0,0 3,70 0,78 53 1
Elma 42,46 2,75 11,0 54 91,67 57,91 9,4 20
Erik - - - - - - 0,0 1
Fasulye 226,88 8,24 1842 6,4 324,86 16,19 638,6 91
Fig 3072,10 286,45 3.893,9 525,3 6.111,83 1.419,41 6.584,3 1.405
Fig - - - - - - 45,7 5
(Macar)
Kabak 11,60 - 22,1 - 5,21 - 20,6 -
Karpuz 11,86 - - - - - - -
Kayis1 6,43 - - - 0,10 1,27 0,2 3
Kiraz 0,79 - 1,2 - 1,94 - 2,0 -
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Korunga
Lahana
Macar Figi
Marul
Mercimek
Misir

Misir
(Silajlik)

Nadas
Nohut
Italyan
Cimi
Seker
Pancari
Patates
Salatalik
Sogan
Salgam
Tritikale
Turp
Uziim
Visne
Yonca
Yulaf

Toplam

11035,44

73,15

2,82
3,28
55,64

853,90

126,71

224,83

372,93

93,42

0,05

1775,24

27133,12
1282297

88492,23

1673,22

2,60

13,56

102,80

16,13
11,08

26,70

104,10

12,90

286,60

2,00
2884,51
2521,33

13498,65

17.098,7
11,8

32,9

0,5
46,6

4272

73,7
14,8

15,3

3715

826,6

0,0
15

2.004,7

31.012,3
11.300,4

109.849,5

2.610,9

3,0

0,7

2138

31

01

91

53,8

2,5

196,2

4.735,3
2.517,3

19.176,0

19.245,80

68,05

18,51

242,74

1.695,13

46,27

244,59

262,60

0,86

2,97

667,03

45.685,63
7.165,58

127.403,32

2.597,31

8,27

0,02

404,28

21,30

74,64

2,15

108,17

6.942,49
1.865,40

21.829,33

21.288,7

0,1

14,2
2442

3.219,3

9,4

01

1649

4339
3,6
0,0
10,3

5279
0,0

1,9

41.949.1
2.447,6

122.743

2.966

2.018

57

253

6.122

883

22.258

Kaynak: (T.C. Tarim ve Orman Bakanligi, 2019).

Tablo 4’te goriildiigii gibi Erzurum ilindeki organik tarimsal iiretim miktar1 ve organik

tarim gecis siireci Uiretim miktarinda yillara gore azalis gozlemlenmektedir.

Sekil 7°de Erzurum ilinin yillara gore toplam organik tarim istatistiklerinin

karsilagtirilmasi yapilmaistir.
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Erzurum ilinin Yillara Gore
Toplam Organik Tarim Istatistikleri

150000 127.403,32 122.743
109.849,50
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(@)

2018 2016

mmmm Toplam Organik Tarimsal Uretim Miktar1 (Ton)

Toplam Organik Tarim Gegis Siireci Uretim Miktar1 (Ton)

Sekil 7. Erzurum ilinin y1illara gére toplam organik tarim istatistikleri.
Sekil 7°de T.C. Tarim ve Orman Bakanlig1 (2019) verileri uyarlanmistir.
Erzurum’da organik tarim konusunda gerceklestirilen projeler nelerdir?

Erzurum ilinde organik tarim konusunda Dogu Anadolu Tarimsal Ureticiler ve Besiciler

Birligi (Dogtarbesbir) tarafindan uygulanan projeler;

- “Sozlesmeli organik tarim projesi.” (2004)

- “Erzurum yoresinde organik tahil yetistiriciliginin yayginlastirilmasi projesi.” (2005).
— “Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi organik bugday iiretimi projesi.” (2005)

— “Gezici laboratuvarlarin olusturulmasi projesi.” (2006)

- “Yerel zerun, kirik, sigon, organik bugday {retiminde kaynaklarin en etkin,
stirdiiriilebilir sekilde kullanimi projesi” (2007)

- “Erzurum’da organik et ve siit {irlinlerinin yayginlastirilmasi projesi.” (2009)

- “Dogu Anadolu organik hayvancilik projesi.” (2010)

- “Organik hayvan pancari liretimi ile organik hayvanciligin yayginlastirilmasi projesi.”
(2011)

- “Organik tarimda rastlantisal hatalar i¢in algoritma stratejilerinin gelistirilmesi projesi.”

(2012) (Dogu Anadolu Tarimsal Ureticiler ve Besiciler Birligi Dernegi, 2012).
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Organik tarim iiriinlerinin pazarlamasa.

Organik (ekolojik) tarim turizm pazar1 hem gerekli diizenlemelerin yapilmasi ile hem

de arz-talep-kaliteli tiriin iligkisi sayesinde gliglenmistir (Deere, & Royce, 2019).

Ulkemizde organik tarimda siirdiiriilebilir pazarlama sisteminin olusmamasinin nedeni,
dreticilerin organik iirlin pazarlamasindaki eksikliklerinin olmasi (Tan, Simdi, & Everest ,
2017, s. 389) organik tarima gegis siirecinde destek alamamalari, organik iretimi yaptiran
sirketlerin treticilere diisiik fiyat primleri vermeleri, pazar ve fiyat garantilerinin olmamasidir

(Adanacioglu, 2015, s. 601).

Organik iiriinlerin iiretim ve pazarlama siireclerinin gelistirilmesi i¢in gergeklestirilmesi

gereken temel pazarlama stratejileri ise;

- Uriin stratejileri (iiriin ¢esitliligi, iiriin standarda, iiriin etiketleme ve iiriin ambalajlama)
- Fiyatlama stratejileri (danigsmanlik hizmetleri, ge¢is donemi, iiretim ve rekolte nedeniyle
olusan maliyetler, ambalaj, kontrol, sertifikasyon ve tutundurma giderleri)

- Dagitim stratejileri (dagitim kanali, tasima, depolama ve satis noktalart)

- Tutundurma stratejileri (reklam, promosyon, dogrudan pazarlama, halkla iliskiler

faaliyetleri ve satis gelistirme galismalari) (Alsultan, 2018, s. 39-61).

Organik tarim {riinlerinin pazarlamasinda iiretici, toptanci, perakendeci, tiiketici kanali
en bilindik ve en yaygin dagitim kanalidir (Eroglu Pektas, 2019, s. 1702). Alici ile satici
arasinda bir araci roli tasiyan perakendeciler hem mal ve hizmetlere ait bilgilerin alicilara
aktarilmasinda hem de alicilarin soru ve sorunlarinin ¢éziime kavusturulmasinda énemli bir
gorev listlenmektedir (Aydin, & Mermertas, 2020, s. 843-847). Kiigiik iiretici ve perakendeciler
icin en elverisli ve en ekonomik olan bu kanal tiikketim mallarinda ki geleneksel dagitim kanalini
olusturur (Kivrak, 2014, s. 38). Organik tarim triinlerinin iiretim ve pazarlamasinda, {iretici
egitimi, resmi ve Ozel sektor kurum/ kuruluslari, medya ve gorsel basin en etkili bilgi

kaynaklaridir. (Torun, 2011, s. 55).

Organik tarim iriinlerinin pazarlama kanallar.

- Dogrudan pazarlama,

- Tarim turizm girisimcilikleri,

- Yol kenar1 tezgahlardaki mevsimsel {iriin satiglari,
- Tiiketicilerin kendin topla-kendin tut operasyonlari,

.....

- Hediye sepetleri, posta lojistigi ve restoranlara dogrudan pazarlama (Eroglu Pektas,
2019, s. 1702).
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- Zincir marketler,

- Ozellikli/Butik magazalar,

- Dis pazar (Dalkiran, 2009, s. 49-55).

- Lokantalar,

- Isleme endiistrileri,

- Geleneksel ve 6zellikli organik gidalarin satis yerleri,
— Uretici pazarlarinda tiiketicilere dogrudan sats,

- Internetten sat1s,

— Organik gidalarin dogal, saglikli, uzmanlagmis ve indirim magazalari,
- Pazarlar,

- Stipermarketler,

- Hipermarketler,

- Ciftlikler,

- Kooperatifler,

- Perakende zinciri, (Kurt, 2006, s. 35-115).

- Fuarlar (Dalgin, & Civelek, 2020, s. 459).

- Biiyiik marketler,

- Ozel mamul satis yerleri,

- Sergiler,

- Ihracat (Bilgin, 2008, s. 57-60).

- Catering (Hazir yemek firmalar1) hizmetleri (Yalim Kaya, & Ilhan, 2018, s. 553). (Kurt,
2006, s. 35).

Tarmm Turizmi ve Tarim Turizm Pazarlamasi
Tarim turizmi (agri-agro turizm).

Tarim turizminin ilerlemesi 1900°li yillara dayanmaktadir. Agri turizm Avrupa’da ki
Kuzey Amerika, Yeni Zelanda, Avustralya, Almanya, Filipinler, Italya, Isvigre gibi iilkelerde
genis kullanim sahalar1 olusmaya baslamis daha sonra (Selvi, & Demirer, 2012, s. 188). 1990’1
yillarda Polonya’da (Wos, & Gawlik, 2015, s. 82). 1990-2000’1i yillara geldigimizde ise
ilkemizde gelisme gostermistir (Aytug, 2016, s. 118).

Tarim turizmi (Agri turizm) 1800’1l yillarin sonuna dogru ABD’nin North Dakota
vilayetinde (Ahmadova, & Akova, 2016, s. 17). 1960’11 yillarda Avrupa’da (Ciolac vd. , 2020).
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1980°’li yillarin sonuna dogru ise Italya’nin Tuscany, Bolzano, Puglia, Umbria gibi

vilayetlerinde yapilmaya baslamistir (Aslan, 2018, s. 15-25).

— Ingiltere nin koklii gegmise sahip olan tarim turizm uygulamalarinda ki énemi giderek
artmaktadir,

- AB iilkelerinin kirsal alanlarda gelir seviyesi diisiikliigli problemi yasanmaktadir,

- Italya’nin ekonomik kalkinmasiyla tarim turizmi gelistirilmektedir,

- Ispanya tarim turizmini hemen benimsemistir,

- Portekiz’in 20.ylizyilin sonunda yasadigi krize ¢oziim olarak yeni bir gelir kaynagi
olusturmak i¢in tarim turizmi yapilmaktadir,

- Yunanistan tarim turizm uygulamalarina daha ge¢ baslamistir,

- Macaristan’imn Avrupa Birligi’ne katilim sonrasi tarim turizminde gelisme gostermistir,
- Polonya’nin hem Avrupa Birligi entegrasyonu hem de organik tarimsal isletme

sayilarindaki artiglar tarim turizmini gelistirmistir (Aytug, 2016, s. 135-137).

Tarim turizmi Avrupa’da tarimsal festivaller, organik tarim uygulamalar gibi tarim
turizmine 6zgii etkinlikleri diizenleyen, iyi yonetilen giiglii organizasyon yapilardir. Tarim
turizminin gelisimi i¢in ¢esitli tarimsal odalar, merkezler, birlikler ve kooperatifler kurulmustur

(Kiper, & Arslan, 2007, s. 147).

Yunanistan’da 1983 yilinda kadin erkek “Esitlik Bakanlig1” 6nderliginde, kadinlar
tarafindan kurulan “Kadin Agro-turizm Kooperatifi” ilk tarim turizm kooperatifidir (Tiirkben,
Gil, & Uzar, 2012, s. 48). Gelismis iilkelerde kirsal kalkinma ve turizm stratejilerinde 6nemli
yere sahip olan tarimsal turizm genellikle tarima dayali turistik uygulamalardir (Derman, Kaya,
& Durak, 2019, s. 323).

Kirsal alanlar1 ziyaret eden turistlerin, tarim faaliyetlerine katilmak, iiretilen {riinleri
satin almak, bolgenin sahip oldugu kiiltiirel zenginliklerini ve el sanatlarin1 6grenmek amaciyla

gecici konaklamalardan dogan iliskiler biitlinline tarimsal turizm denir (Aytug, 2016, s. 121).

Agro turizm ekonomik, sosyal ve ¢evresel faktorlerin katki sagladigi, kiiltiirel, tarimsal
ve organik iirinlerin karisimlarindan meydana gelmektedir (Dinger, Istanbullu Dinger, &
Avunduk, 2011, s. 180). Tarim turizmi hem ekili tarim alanlara hem de ¢iftcilere bagli olarak
ger¢ceklesmektedir (Corbaci, & Donbak, 2011, s. 62).

Tarim turizmi bolgesel kalkinmanin, siirdiiriilebilirligin, lilke ve turizm planlamasinin
bir unsurudur. Tarim ve Turizm Bakanliklar1 tarim turizminin gelisiminden sorumlu

kuruluslardir. (Demirbas Topcu, 2007, s. IV-36).
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Kiper ve Arslan’in (2007) belirttigi lizere tarim turizmi hem bolgenin, dogal ve kiiltiirel

ozelliklerin korunmasinda hem de siirdiiriilebilirliginde yon vericidir.

Tarim turizmi turizm ile tarimin i¢ ige gegcmesi sistemine dayali alternatif turizm
modellerinden biridir. Bireylerin tatile yonelik taleplerinde ki degisimler tarim turizmine olan
ilgiyi arttirmistir (Civelek, 2013, s. 11-70). Bu bilgiye gore Sekil 8’de tarim-turizm sistemine

yer verilmistir.

Tarmsal

Turizm

Sekil 8. Tarim-turizm sistemi.
Sekil 8’de Civelek (2013) galigsmasi uyarlanmaistir.

Sekil 8’de goriildiigli gibi tarimsal turizm tarim ve turizmin birlesiminden meydana

gelmistir.

Tarim turizmi tarimsal alanlarda faaliyet gosteren dogal yasam alanina 6zlem duyan
yerli ve yabanci turistlere ¢esitli doga ve tarimsal etkinlikleri hizmete sunmast ile ilgi odagi
olmustur. Ulkemizin sahip oldugu dogal kaynaklarin, cografik yapilarin ve iklim yapilarmin,
tarimsal liretim cesitliligine olanak vermesi ile tarim alanlarindan yiiksek verim, yiiksek kalite
elde edilerek treticilerin gelirlerinin artmasina, sosyo-ekonomik ve kiiltiirel yonden, turizm ve

tarim turizminin siirdiiriilebilir gelisimine katk1 saglamistir (Cikin , Ceken, & Ucar, 2009, s. 4-
6).

Tarim ve turizm birbirlerinin tamamlayicis1 olarak yer alan sektdrlerdir. Turizmin
gelisimi tarim sektoriinlin liretim kalitesini arttirirken tarimsal tirtinlerin turistik ¢ekicilik

faktorii haline gelmesi de turist sayisini arttirir (Dalkiran, 2009, s. 77).

Tablo 5’te tarim ve turizm sektoriinii birbirinden ayiran farkliliklar gosterilmistir.
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Tablo 5. Tarim ve Turizm Sektoriinii Birbirinden Ayiran Farklilikliar

Tarmm Turizm
Sektor Mal Hizmet
Uretim Aile isletmeciligi Ulusal ve uluslararasi 6lgekli isletmeler
Esneklik Diisiik Fazla
Egitim Seviyesi Diisiik Fazla

Tablo 5’te Dalkiran (2009) ¢alismasi uyarlanmstir.

Tablo 5’te goriildiigii gibi tarim sektoriinde genellikle aile isletmeciligi seklinde tiretim
gerceklesirken, hizmet sektdrii olan turizmde iiretim ulusal ve uluslararasi 6lgekli isletmeler

tarafindan gergeklesmektedir.

Tarim turizmi ile kirsal turizm birbirini tamamlayan ve ¢cogu zaman birbirlerinin yerine

kullanilan kavramlar olsa da birbiriyle ayni1 anlama gelmemektedir.

Tarim turizmi ile kirsal turizmi birbirinden ayiran farkliliklar:

- Talep odagi kirsal turizmde kirsal alanlarken tarim turizminde tarimsal alanlardir,

- Seyahatin asil amaci kirsal turizmde doga ile biitiinlesme ve yoresel kiiltiirii tanimayken
tarim turizminde tarimsal {irtinlerdir,

- Tiiketicilerin konaklamalardan beklentileri kirsal turizmde otantik bir kdy eviyken,
tarim turizminde beklentiye uygun bir tarim tirtiniidiir,

- Ciftcilere gelir saglama kirsal turizmde oncelikli amag degilken, tarim turizminde

oncelikli amactir (Dogan, 2012, s. 22).

Demir Demirbas Topcu’ya (2007) gore kirsal turizmin alt dali olan tarimsal turizm

kirsal kalkindirmanin bir araci olarak gelismistir.

Aslan (2018) calismasinda, kirsal turizm girisimciliginde faaliyet gosteren isletmeler ile

ilgili su bilgilere ulasmistir:

- Miisteri, tiniversite, BAKA, TKDK, meslek orgiitleri, TSO, tedarikgi, Ticaret Borsasi,
Teknokent, damismanlik sirketleri ve farkli sektorde faaliyet gosteren firmalarin bolgesel/yerel
aktorler ile igbirligi icerisinde bulunmaktadirlar,

- Teknoloji alaninda yasanilan gelismeleri fuar, sergi, gazete, dergi gibi yontemlerle takip

etmektedirler,
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- Tanitim ve nitelikli eleman eksikligi, devlet ve yerel halktan yeterli destegin
alinamamasi, dogal afet, ulasim, pazar, yatirim ve finans sorunlariyla karsilasmaktadirlar.

Tarim turizminin temel ilkeleri.

Tarim turizmi, turistlerin dogal yasam alanlarinda ki faaliyetlere katilmalarini ve yoresel
irlinleri satin alabilmelerini saglamaktadir. Dolayisi ile tarim turizminin temel ilkeleri su

sekildedir:

— Turistlere dogal yasam alanlarin1 sunmak,
- Turistlerin dikkatlerini ¢cekecek faaliyetler hazirlamak,
- Turistlerin bu faaliyetlere katilimini saglamak,

- Turistlere yoresel tiriinlerin pazarlamasini yapmak (Taware , 2010, s. 4).

Tarim turizm etkinlikleri.

Tarim turizmi ¢iftlik konaklamalar1 ve kamplar, yoresel eglenceler, kermesler, doga ve
tarimsal egitim-tanitim programlarinda yer alma, kermesler, yol stantlari, tarimsal pazarlamalar
ve yoOresel hediyelik esyalar1 alma, yaban hayat gozlemciligi ve fotograf¢iligi, okguluk, dag
tirmaniglar1 gibi etkinliklere katilma (Zurnaci, 2012, s. 65-66). Organik tarim {iretimi, fidan
dikimi ve budamasi, hayvan bakim-besleme faaliyetlerine katilma (Ukav, & Cetinsoz, 2015).
Tarimsal faaliyetleri gozlemleme (Ataberk, 2017, s. 156). Sebze yetistiriciligine katilma,
diigiinler, balikgilik, bisiklet, kiirek ¢ekme (Ahmadova, & Akova, 2016, s. 17-18). Salca
yapiminda yer alma, tarimsal atolyelerde ¢alisma (Savgin, & Zengin, 2019, s. 498). Kayak,
agac kiralama gibi etkinliklere katilma (Taware , 2010, s. 8-9). Geleneksel gida isleme
tesislerini ve tarimsal iiretim alanlarim ziyaret etme (Ozgigek Dolekoglu, Yildirim, Atav, Polat
, & Kurdular, 2014, s. 306). Organik ve yoresel iiriinlerin liretim aktivitelerine katilarak
yapimlarinda yer alma (Kaymaz, & Birinci, 2018, s. 119-120). Gosteriler, demir islemeciligi,
dogada yapilabilecek etkinliklere katilma, tur organizasyonlari, c¢igek toplama, kus
gozlemciligi, festivaller, yliriiylis, konserve, spor ve su sporlari aktivitelerine katilma (Shafeei,
2012, s. 6). Traktor kullanma (Dalkiran, 2009, s. 93). Misir ve hayvan yetistiriciligine katilma
(Aable, & Dighe, 2015, s. 72). Tereyag1 yapiminda yer alma, magaracilik, avcilik, tamir bakim
islerinde ¢alisma (Ugurlu, & Oztiirk, 2017, s. 154,156). Peynir yapiminda yer alma, koyun
kirkma, binicilik (Demirbulat, 2018, s. 60). Ekmek, recel yapiminda yer alma, geziler, el
sanatlari etkinliklerine katilma (Colak, 2009, s. 68). Ipekbdcekiligi, aricilik, meyve, ot ve tibbi
bitkileri toplama, sarap, zeytin, zeytinyagi yapiminda yer alma (Cakir, & Cakir, 2012, s. 56).
Dogal giizellikleri, vahsi yagam alanlarini ziyaret etme (Pan vd. , 2018). Antik koyleri ziyaret

etme, kutlama, sergiler, mevsimsel ve egitimsel etkinliklere katilma, alternatif tarim, tarimsal
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katma deger, kirsal kalkinma, aracisiz tarim pazarlamasi, tarim, tarim dis1 ve tarim turizmi
hedefleri, siirekli olmayan ayricalikli etkinlikler gibi kavramlar1 kapsamaktadir (Civelek, 2013,
S. 69-82). Bu bilgilere gore tarim turizm etkinliklerine Sekil 9’da yer verilmistir.

Tarim Turizm

Ciftlik konaklamalar1 ve kamplar
Etkinlikleri

Dogal giizellikleri, vahsi yagam alanlarini, antik kdyleri, geleneksel

gida isleme tesislerini ve tarimsal iiretim alanlarini ziyaret etmek...

Organik tarim {iretimi, hayvan bakim-besleme faaliyetlerine
katilma, doga ve tarimsal egitim-tanitim programlarinda yer alma,
tarimsal faaliyetleri gozlemleme, tamir bakim islerinde ve tarimsal

atOlyelerde calismak...

Sebze, meyve, ¢icek, ot ve tibbi bitkileri toplama, musir, sarap,
ekmek, peynir, tereyagi, salca, konserve, zeytinyag ve regel yapimu,
zeytin gibi organik ve yoresel iirlinlerin liretim aktivitelerine

katilarak yapimlarinda yer almak...

Yol stantlari, tarimsal pazarlamalar ve yoresel hediyelik esyalari

almak...

Binicilik, avcilik, koyun kirkma, aricilik, ipekbdcekeiligi, hayvan
yetistiriciligi, kus gézlemciligi, yaban hayat gézlemciligi ve

fotografciligi, okculuk, balik¢ilik. ..

Spor ve su sporlar1 aktivitelerine katilmak...

Demir iglemeciligi, el sanatlari, kayak, bisiklet, magaracilik, kiirek
cekme, yiirliyiis, fidan dikimi ve budamasi, traktor kullanma, agac
kiralama, dag tirmaniglar gibi dogada yapilabilecek etkinliklere

katilmak...

Konserler, festivaller, gosteriler, kutlamalar, diigiinler, sergiler,
mevsimsel ve egitimsel etkinlikler, geziler, kermesler, tur

organizasyonlari, yoresel eglencelere katilmak vs.

Sekil 9. Tarim turizm etkinlikleri.
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Sekil 9’da literatiir uyarlanmistir.

Sekil 9°da gorildiigii gibi tarim turizmi turistlerin ¢iftliklerde konaklamalarindan

baslayip cesitli aktivitelere katilma siireclerini gostermektedir.

Tarim turizminin disiplinler arasi ¢calismalar yiiriittiigii bilim dallar.

Pazarlama, iktisat, girisimcilik, ekolojik antropoloji, (Akkasoglu, Akyol, Ulama, &
Zengin, 2019, s. 1197) gastronomi (Giileng¢ Birsen, & Ding, 2018, s. 130) tarim ve hayvan
bilimleri, turizm, cografya, istatistik, ekonomi, etnografya (kavmiyat), isletme, mimarlik
(Civelek, 2013, s. 5-67) gibi alanlarda tarim turizmi disiplinler arasi ¢aligmalar yiiriitmektedir.
Bu bilgilere gore Sekil 10°da tarim turizminin disiplinler aras1 ¢galismalar yiiriittigii bilim dallar

gosterilmektedir.

Tarim ve

Ekoloji

Antropoloji

Hayvan

Bilimleri

Tarimm Turizminin

Disiplinler aras1 Calismalar -
Yiiriittiigii Bilim Dallart M

’ ‘Diger
~ Cografya

Etnografya
(Kavmiyat)

Sekil 10. Tarim turizminin disiplinler aras1 ¢caligmalar yiiriittiigii bilim dallari.

Sekil 10°da Akkasoglu vd. (2019), Giilen¢ Birsen ve Ding (2018), Civelek (2013)

caligsmalar uyarlanmistir.
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Sekil 10’da goriildiigii gibi tarim turizminin g¢esitli bilim dallar1 ile iligkisi
bulunmaktadir. Tarim turizminin sorunlari, ¢6ziim yollar1 ve desteklerine Sekil 11°de yer

verilmisgtir.

Issizlik

Diistik gelir

N

Saglik Sorunlar Yoksulluk

[ Sosyo psikolojik
/ \ fonksiyonlar:

(Tiiketicilerin yore

Ekonomik S e g e
Tarim Turizminin kiiltiirleri ile ilgili

yardimlarda Sorunlari, Coziim bilgi alarak

bulunmak Yollar: ve Destekleri yeteneklerini

\ / \/ gelistirmesidir) _/

/

o0ziim Yollar:
Destekler ¢

Kdoyden kente
olan gogii / N\

Cevresel Ekonomik

kontrol altina

fonksiyonlar: fonksiyonlar:

Siirdiirtilebilir (Yerel (Ek is
olanaklari ile

alarak

azaltmak )
geligmeler yapilarin

gelistirilerek, yerel

cevre ve ekonominin

doganin \ canlanmasidir)

korunmasidir)

Sekil 11. Tarim turizminin sorunlari, ¢6ziim yollar1 ve destekleri.
Sekil 11°de Aytug (2016) galismas1 uyarlanmastir.

Sekil 11°de goriildiigii gibi tarim turizminin sorunlari ¢esitli destekler ve ¢evresel, sosyo

psikolojik, ekonomik fonksiyonlar ile ¢6ziim yollarina ulasabilmektedir.
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Tarim turizminin amaclari.

- Tarimsal turizm ekosistemi olusturmak (Joshi, Sharma, & Kler, 2020, s. 1046).

- Ciftgilere ek gelir ve is giicii saglamak,

— Ekolojik yasam ve ekolojik iiretimde bilgi ve deneyim takaslarimi saglayarak ortak
bilincin giiglenmesini saglamak,

- Ekosistemi tekrar canlandirabilmek, (Akgura, & Karadag, 2015, s. 108).

- Yasam standartlarini yiikseltebilmek,

- Tarim turizmini ve geleneksel {irtinleri gelistirebilmek (Ciolac vd. , 2020).

- Bolgesel bilyiimeyi ve (Hurma, Kubas, & Inan, 2010, s. 225) iiretimin siirekliligini
saglamak (Glimiis, 2015, s. 30).

- Tarim turizmin gelisimini olumsuz etkileyen faktorleri azaltmak (Belliggiano , Garcia,
Labianca, Valverde, & De Rubertis, 2020, s. 4).

— Cevre dostu tiretim-tiiketim modellerini desteklemek,

- Yerel tarim {riinlerinin tanittmin1 ve yeni pazarlarin olugmasini saglamak (Kizilaslan,
Unal, Hanedar, Kizilaslan, & Kiziloglu, 2014, s. 313).

— Cevre yapilarini giliglendirebilmek,

— Yerel halka egitim vermek (Zhang, 2012, s. 1298).

- Verim alinamayan tarim alanlarini turizm ile degerlendirmek (Pezikoglu, 2012, s. 89).
- Yorelerin tirtinlerini ve kiiltiirlerini tanitmak (Kilig, & Kurnaz, 2010, s. 45).

- Ziyaretgilerin mal ve hizmet taleplerini, geleneklerden uzaklasilmadan karsilamak
(Savgin, & Zengin, 2019, s. 499).

- Organik, bolgesel ve dogrudan pazarlama faaliyetlerini giiclendirmek (Akcay Ozkan, &
Yalginer Ercoskun, 2019, s. 80-82).

— Ziyaretgilerin dogal yasam deneyimlerini zenginlestirmek (Dalgin, & Civelek, 2020, s.
457).

- Isletmelerin uzun dénemde varliklarin siirdiirebilmesini saglamak,

- Uygun tatil hizmetleri sunmak,

- Kiiltiir ve kiiltiirel varliklarin gelecek nesillere ulastirilmasini saglamak (Ozgicek
Dolekoglu, Yildirim, Atav, Polat , & Kurdular, 2014, s. 307-308).

- Yerel el sanatlarim1 yasatmak ve siirdiiriilebilirligini saglamak (Colak, 2009, s. 68).

- Tarimda yeterli altyapiy1 kurarak (Ukav, & Cetinsoz, 2015) kirsal alanlarin ilerlemesini

saglamak (Karakaya, 2017, s. 14).
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- Yerli ve yabanci turistlerin tarim, turizm etkinliklerinde yer alarak (Cicik, 2019, s. 18)
deneyim kazanmalarini ve (Civelek Orug, & Tiirkay, 2017, s. 315) kendi 6zlerine donmelerini
saglamak (Hurma, Kubas, & Inan, 2010, s. 223).

- Organik tiretim ile giivenilir iirlinler yetistirmek,

- Bireylerin tarim turizminde elde ettikleri deneyimleri hayatlarinda siirdiirebilmek,

— Cevreye zarar vermeyen modellerin kullanimini desteklemek (Artuger, Ozkog, &
Kendir, 2013, s. 2).

- Tarim alanlarindan zaman igerisinde verim alarak kazang saglamak (Torun, 2013, s. 34).
- Tarim ve Koy isleri Bakanligi, Cevre ve Orman Bakanligi, Kiiltir ve Turizm

Bakanliklari tarafindan tarim turizm koordinasyonlarini yiikseltmek (Ozdemir Y1lmaz, & Kafa

Giirol, 2012, s. 28).

Tarim turizm iliskilerinden faydalanabilmek, yerel ve uluslararasi pazarlarin olumlu
etkilerinden yararlanabilmek i¢in tarimsal turizmi giiclendirmek, tarim turizmini ve ekonomik
gelismeleri tesvik edecek politika ve programlar tasarlayarak uygulamak, tarimsal turizmde
tiretici sayisinin arttirtlmasint ve (Njoya, & Nikitas , 2020) yeni hizmetlerin gelistirilmesini
tesvik etmek. Tarimsal turizm girisimciligiyle kirsal kesimleri gii¢lendirmek (Yuan, Liu, Ju, &
Li, 2017, s. 744). Turistlere sakin tatil hizmeti sunarak (Akgura, & Karadag, 2015, s. 108)
dogal yasam alanlarina yakinlastirmay: ve (Tirkben, Giil, & Uzar, 2012, s. 47) huzur bularak
iyi vakit gegirmelerini saglamak (Dalgin, Atak, & Ceken, 2016, s. 1181). Tarimla beraber
turizmin, (Mesci, & Oztiirk, 2017, s. 79) sosyo, kiiltiirel ve ekonomik ydénden gelisimini
saglayarak kaliteyi yiikseltmek (Civelek, Dalgin, & Ceken, 2014, s. 18).

Dogal manzaralari, ekinsel degerleri, (Gokalp, & Yazgan, 2013, s. 25) biyo ¢esitliligi,
(Akcay Ozkan, & Yalginer Ercoskun, 2019, s. 80). Yoresel ve kiiltiirel degerleri, dogal
kaynaklari, ¢evreyi, tarimi, kirsal ve (Shafeei, 2012, s. 5-16) mimari kirsal peyzaji, (Zhang,
2012, s. 1296). Dogal mirasi, (Belliggiano , Garcia, Labianca, Valverde, & De Rubertis, 2020,
S. 4) dogal alanlar1 (Vrsaljko, Turalija, Grgic, & Zrakig, 2017, s. 735) geleneksel iiretimleri ve
yapilar1 koruyarak turizme kazandirmak (Cavusoglu, 2012, s. 50). Tarimsal turizmde uygun
cografik yapilar ile farkli ve cazip destinasyon olusturmak, kirsal destinasyonlarla, ziyaretcilere
konaklama hizmetlerini sunmak, yerel kiiltiiriin tanitimin1 ve yerel {riinlerin pazarlamasini

yaparak turistik kimlik olusturmak (Giileng Birsen, & Ding, 2018, s. 122-125).

Piyasa paylarinin ve rekabet edilebilirliginin arttirilabilmesi, ziyaretgilerin taleplerinin
karsilanabilmesi ve (Akkasoglu, Akyol, Ulama, & Zengin, 2019, s. 1194-1198) yoresel
gelenek-goreneklerin tanitilabilmesi igin kirsal destinasyon faaliyetlerinin etkin kullanimini

saglamak (Aable, & Dighe, 2015, s. 74). (Karamehmet, Aydin, & Ozgoker, 2016, s. 106-113).
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Tarim turizminin avantajlari.

- Bireylerin tarima yonelik taleplerinin artmasi tarim turizmini (Agro turizmi)
yayginlastirmaktadir (Ozsahin, & Kaymaz, 2014, s. 242).

- Tarim ve turizm sektdrleri biiylime potansiyeline sahiptir (Taware , 2010, s. 1).

- Tarim turizmi doviz girdisi saglar (Kizilaslan, Unal, Hanedar, Kizilaslan, & Kiziloglu,
2014, s. 314).

- Turistlerin tarimsal ve koy iiriinlerine ilgi duymalar1 (Aklibasinda, 2013, s. 177).

- Siireklilik, istihdam, tesvik ve ekonomik kazang¢ saglamaktadir,

— Bagimsiz caligmalar sonucu bireysel motivasyonu arttirarak isgiicii kalitesini
yiikseltmektedir,

- Kirsal alanlar {izerinde olumlu etki saglamaktadir,

- Organik tarim turizmine ve ¢evreye firsatlar sunmaktadir (Yildinnm G. , 2018, s. 41-42).
- Tarim tirlinlerini ve tarimsal yapiy iyilestirerek gelirleri arttirmaktadir,

- Bolgesel gelenek, gorenekleri tanitmaya yardimeidir (Artuger, Ozkog, & Kendir, 2013,
s. 3).

- Yerel ekonomiyi ve yerel pazar gelistirmektedir (Vrsaljko, Turalija, Grgic, & Zrakig,
2017, s. 736).

- Turistlerin tarimsal bilgi ve deneyimlerinin gelistirilmesini saglamaktadir (Derman,
Kaya, & Durak, 2019, s. 324).

- Ekosistemin siirdiiriilebilirligini saglamaktadir,

- Tarim turizmi hakkinda yerel halk ve turistlerin sorumlu hareket edebilmelerini ve
bilin¢lendirilmesini saglamaktadir,

— Tarim turizminin biitlin mevsimlerde faaliyet gostererek turist sayisimi arttirmaktadir
(Sekerli, 2018, s. 9).

— Tarimsal yapinin gekiciligi ile tarima yonelik ¢alismalar yapmaktadir (Mercan, & Pak,
2014, s. 30-31).

- Kadinlarin turizm sektoriinde liretime katilmalarini saglamaktadir (Gokalp, & Yazgan,
2013, s. 26-27).

- Uriin c¢esitlerini arttirmaktadir,

- Tarim tirlinlerinin pazarlamasint saglamaktadir (Giimiis, 2015, s. 30).

- Goglerin Oniine gecebilmektedir,

- Giivenilir gida tirlinlerini saglar

- Devlet desteklerinden faydalanmaktadir (Civelek, 2013, s. 1-39)

- Tarim mahsullerinin degerlendirilmesini saglar (Aydin, 2012, s. 42).
37



- Turizm ile ilgili ortaya ¢ikabilecek problemleri gidermektedir (Cavusoglu, 2012, s. 50).
- Tarim, turizm ve dogal ¢evre arasindaki iliskileri kurmaktadir (Ongun, Govdere, &

Durgun Kaygisiz, 2015, s. 123).

Guigli bir misteri iligkileri saglamaktadir, yoresel degerlerle kalite ve farklilig
saglamaktadir, uygun tatil hizmetleri sunmaktadir (Ozgigek Dolekoglu, Yildirim, Atav, Polat ,
& Kurdular, 2014, s. 305-307). Tiiketicilerin organik ve (Durlu Ozkaya, Siinnetgioglu, & Can,
2013, s. 14) yoresel iriinlere yonelik taleplerini arttirmaktadir (Yilmaz, Dogru, & Yumuk,
2014, s. 29).

Yerel tarimsal {reticilerin = gelirlerinin  artmasint  ve tarimsal faaliyetlerin
cesitlendirilmesini saglamaktadir, yerel halka tarimsal alanda egitim vererek sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik yonden katkida bulunmaktadir, yoresel iriinlerin tarim turizm ¢iftliklerde
pazarlamasinin yapilmasi, yerel halka ek gelir saglamakta ve refah seviyelerini yiikseltmektedir

(Civelek, 2013, s. 69-71).

“Duyusal ¢ekicilik” ile kiiltiirel ve yerel yiyecek, i¢ecekleri deneyimlemek (Testa,
Galati, Schifani, Di Trapani , & Migliore, 2019, s. 9-10). Cografik ve (Ongun, Govdere, &
Durgun Kaygisiz, 2015, s. 123) yerel yapilar1 korumaktadir. (Civelek, Dalgin, & Ceken, 2014,
S. 18). TaTuTa projesi ile kirsal kalkinma, organik tarim ve tarim turizminin gelistirilmesini

saglamaktadir (Poyraz, 2019, s. 16-18).

Tarim turizminin dezavantajlari.

- Tarim turizminin tanmitiminda ve imaj olusturma konularinda eksikliginin olmasi
(Corbaci, & Donbak, 2011, s. 64).

- Tarim turizminin yeteri kadar gelismemis olmast,

- Tarim turizmi ile ilgili yeteri kadar arastirmalarin yapilmamis olmasi, (Yuan, Liu, Ju, &
Li, 2017).

— Turizmin is yiiklerini arttirmast,

- Calisma siirelerindeki uzunluk,

- Kisisel zamanin azlig1 ve maddi kaygilarin aile hayatini olumsuz etkilemesi,

- Bilgi ve deneyim eksikligi,

- Turizmdeki degisime ayak uydurmaya ¢alismak,

- Promosyon ve ekonomik odiillerin yetersizligi,

— Cevre sorunlarina yol agan faaliyetler (Yildirim G. , 2018, s. 42-43).
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1).

Tarim turizm pazarlamasinda yetersizliklerin olmasi (Artuger, Ozkog, & Kendir, 2013,

Tarim turizmi tesvik edecek faaliyetlerde yetersizliklerin olmasi,
Yerel cesitlerin azalmasi,

Bilingsiz kimyasal tarim ilaglar1 ve gilibre kullanmasindan kaynakli problemlerin ortaya

cikmasi (Aklibasinda, 2013, s. 177).

Uretim faktdrlerinin rekabetten kaynakli olumsuz etkilerinin olmas1 (Njoya, & Nikitas

, 2020).

Alt yap1 sorunlari, finansal kaynak eksikligi, kirsal alanlardan kentsel alanlara dogru

gerceklesen gocler, dogal ve kiiltiirel kaynaklarin yeteri kadar degerlendirilememesi (Vrsaljko,
Turalija, Grgic, & Zrakig, 2017, s. 735). Yabanc1 dil eksikligi, koordinasyon eksikligi (Ozgicek
Dolekoglu, Yildirim, Atav, Polat , & Kurdular, 2014, s. 308). Rekabetin olmasi, girisimcilik

ruhunda eksikliginin olmasi, egitim eksikliginin olmast (Demirbag Topcu, 2007, s. 33-162).

Dijital pazarlama eksikligi, planlama ve is yonetimi eksikligi (Khartishvili, Muhar, Dax, &
Khelashvili, 2019).

Tarim turizminin basar1 faktorleri.

Tarim turizminin basari faktorlerine Sekil 12°de yer verilmistir.
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1. Plan olusturmak

2. Faaliyet biiyiitme planlar1
yapmak

3. Risk yonetimi ile ilgili
yukiimliiliikleri belirlemek

4. Isbirliklerini gelistirmek

5. Cekiciliklerin envanterini

cikarmak

6. Diger tarimsal turizm

ciftliklerini ziyaret etmek

7. Turizm sitelerinde web sayfasi

olusturarak eklemek

Tarim Turizminin Basan

AT

Faktorleri . C o
8. Miisteri profillerini belirlemek

9. Ziyaretgilerin giivenligi igin
net kurallar koymak

10. Tarim turizm isletmelerinin

tanitimini yapmak

11. Ulasimda kolaylik saglamak

12. Giivenilir ve temiz
konaklama hizmeti sunmak
13. Kamu ve 6zel sektor
paydaglar1 arasinda ag
olusturmak
14. Ureticilerin bilgi ve becerini

gelistirebilmek

Sekil 12. Tarim turizminin basan faktorleri.
Sekil 12°de Civelek (2013), Taware (2010) galismalar1 uyarlanmustir.

Sekil 12°de goriildiigi gibi tarim turizminin basarili olabilmesi i¢in belirli planlarin ve

miisteri profillerinin belirlenip uygulamaya koyulmasi gerekmektedir.
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Tarimsal turizm ve iiretim faaliyetlerinin basarisina katki saglayacak faktorler.

Ureticilerin tarimsal iiriinlerin pazarlamasi ile ilgili ekonomik sorunlari, idari sorunlari
ve teknik sorunlari bilmesi liretim faaliyetlerinin basarisina katki saglayacak faktorlerdir (Mert,
2018, s. 38). Biyolojik gesitlilik ise tarim arazilerinin kirsal alanda yasamayan insanlar
iizerindeki etkileyicilikleri ve yetistiricilerin e8itim diizeyleri ise tarimsal turizmin basarisina
katki yapacak hizmet faktorleridir (Ataberk, 2017, s. 156). Bu bilgilere gore Sekil 13’te hizmet-

tiretim faktorlerine yer verilmistir.

7

\
* Biyolojik ¢esitlilik
Hizmet Faktorleri « Tarim arazilerinin etkileyicilikleri
* Yetistiricilerin egitim diizeyleri y
A
4 N
» Ekonomik sorunlar1 bilmek
Uretim Faaliyetleri « Idari sorunlar1 bilmek
* Teknik sorunlar1 bilmek

\_ v

Sekil 13. Tarimsal turizmin ve iiretim faaliyetlerinin basarisina katki saglayacak hizmet

faktorleri.
Sekil 13’te Ataberk (2017), Mert (2018) galismalar1 uyarlanmaistir.

Sekil 13’te goriildiigli gibi tarim turizm isletmelerinin hizmet ve {iretim faaliyetlerini

bilmesi bagarili olabilmelerini saglayan faktorlerdir.

Organik tarim turizmi.

Organik tarim turizmi siirdiirtilebilir ve ¢evre dostu turizmdir. Organik tarim turizminin
ortak turizm faaliyetleri ile rekabet edebilmelerini ve ziyaret¢i sayilarini arttirabilmeleri igin

peyzaj kaynaklarinin tanittiminin farkl olarak yapilmasi énemlidir.

Organik tarim turizmi turistlerin sehir yasamindan uzaklasarak dogal ekolojik

giizellikleri ve kirsal yagam alanlarinin deneyimlenmesini saglar.

Giiniimiizde 6z bakim ve ¢evre koruma bilinci yiikselmistir. Organik teknikleri (organik
tarim koylerini/lirlinlerini/turizm faaliyetlerini) kullanan doga odakli endiistrilerin hizli bir

sekilde biiyiimesi ¢evre ve dogal kaynaklart korumaktadir.
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Organik tarim turizmi, seyahat ve ¢evrenin dengeli gelisimini birlestirir, ¢evre kimligi
olusturur, ¢evrenin korunmasinin oneminin kavranmasimi ve g¢evrenin farkli degerlerinin
farkina varilmasini saglar, ¢evresel siirdiiriilebilirligi olusturur, sagligi dikkate alir, turistik
deneyimlerle turistleri organik tarim ve dogal ¢evrelere yaklastirir ve organik tarim turizmine

olan bagliliklarim giiglendirir ( Xue, Chang, & Shen , 2020).

Organik tarim turizminin gelismesi ve giiglenebilmesi igin tarimsal iiretim yapan
tireticilerin kullanimina 6zgii faaliyet sistemleri uygulanmalidir (Ivanov, & Ziganshin, 2018, s.
3).

Bugday Dernegi’nin Onciiliigiinde yliriitiilen organik tarim turizmi, turistlerin organik

iiriin etkinliklerine katilimini ve konaklama hizmetlerini saglar (Dalkiran, 20009, s. 2).

Tatuta projesi.

Ekolojik sorunlara ¢oziim yollari sunmay1 ve doga ile uyumlu yasami desteklemeyi
amaclayan Bugday Ekolojik Yasami Destekleme Dernegi (Dalkiran, 2009, s. 94) TaTuTa’nin
olusum ve isleyis siirecinde goniillii olarak koordinasyon ve izleme sorumlulugunu tistlenerek

kendini siirekli yenileyen kurulustur (Atik, & Ayman, 2016, s. 9).

Bugday’in tohumlan ilk kez 1990 yilinda, Bodrum pazarinda tam piring, zeytinyagi,
adacay1, kekik, deniz tuzu satan kiiclik bir tezgahta atilmistir (Sahbudak, & Simsek, 2017, s.
316).

Bugday Derneginin ekolojik sorunlara ¢6ziim yollar1 sunma ve doga ile uyumlu yagsami

destekleme amaglarini gergeklestirmek igin:

- Sagliga zarar vermeyen siirdiiriilebilir tarimsal yontemleri yayginlagtirmak,

- Geleneksel siirecteki tiretimlerin siirdiiriilebilirligini saglamak,

- Ihtiyaglarin ekosistem dongiilerine uyum iginde yeniden tanimlamak,

— Bireylerin doga ve ¢evresi ile uyum i¢inde yasayabilmesi i¢in bilgilendirmek,

- Bireylerin becerilerini gelistirebilmesi amaciyla faaliyet alanlar1 olugturmak,

- Bilgi ve kiiltiir aligverisini saglayan turizm anlayisini gelistirmek (Sahbudak, & Simsek,
2017, s. 316-317).

Ulkemizde 2004 yilinda baslatilan TaTuTa projesinin organik tarmm, kirsal turizm,
turizm sektoriinde ki sosyal girisimcilikte ve eko turizmin gelisiminde 6nemli katkis1 vardir
(Ciftei, 2017, s. 29). (Sahbudak, & Simsek, 2017, s. 317). TaTuTa projesi UNDP (Birlesmis
Milletler Kalkinma Programi) GEF (Kiiciik Destek Programi) tarafindan uygulanmaktadir
(Dalkiran, 2009, s. 94).
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TaTuTa:

- Saglikli, giivenilir organik tarim riinlerini, ekolojik yasam alanlarim1 ve modellerini
sunmaktadir,

- Ekolojik yasam bilinci ve duyarliligini olusturmustur,

- Ciftcilere maddi, manevi destekleri saglayarak kirsal kalkinmayr desteklemistir
(Sahbudak, & Simsek, 2017, s. 314-318).

- Ciftgilere iirtinlerini dogrudan pazarlama imkani sunmaktadir (Colak, 2009, s. 95).

Tatuta projesinin amaglari ise:

— Alternatif turizme ve kirsal ekonomiye katki saglamak,

- Ekolojik hayat1 korumak ve ekolojik farkindalik yaratmak,

- Siirdiiriilebilirligi saglamak,

- Organik tarimi tesvik etmek,

- Organik tarim iriinlerinin iiretim ve pazarlamasini saglamak (Ceylan, & Tiilbentgi,
2020, s. 117-129).

- Kirsal yasam alanlarin1 ekolojik ¢iftlikler ile deneyimlemek ve ekolojik yasam ile ilgili
sorumluluklarini i¢sellestirmek,

- Ekolojik yasam hareketi icerisinde olan grup ve bireyler arasindaki iletisimi
giiclendirmek,

— Kirsal niifus i¢in organik iiretim ile ilgili saglikli 6rnek olusturmak,

- Ekolojik yontem, deneyim, bilgi ve isglicii takasin tiiketici-liretici etkinliklerinde
gerceklestirmek,

- Cevre dostu siirdiiriilebilir tiretim ve tiikketim modellerini desteklemek (Cift¢i, 2017, s.
28).

- Kiiltiirleraras1 alisverisleri, alic1 ve satici baglarmin kurulmasini saglamak (Selvi, &
Demirer, 2012, s. 190).

— TaTuTa projesi kapsaminda 75 giftlik faaliyet gostermektedir (Artuger, Ozkog, &
Kendir, 2013, s. 2). (WWOOF Tiirkiye, 2020).

Sekil 14’te tilkemizdeki TaTuTa giftlikleri gosterilmistir.
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Sekil 14. TaTuTa ciftlikleri.
Kaynak: (WWOOF Tiirkiye, 2020).

Sekil 15’te TaTuTa kapsaminda faaliyet gisteren sehirler ve ¢iftlik sayilarina Tablo

6’da ise Erzurum ilinde TaTuTa kapsaminda faaliyet gosteren ciftliklere yer verilmistir.
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TaTuTa
Kapsaminda
Faaliyet
Gosteren
Sehirler ve
Ciftlik Sayilari

SEHIR

CIFTLIK SAYISI

Adana

Amasya

Ankara

Antalya

Artvin

Aydin

Balikesir

Bilecik

Bolu

Burdur

Bursa

Canakkale

Cankir1

Diyarbakir

Erzincan

Erzurum

Giresun

Glimiishane

Hatay

Izmir

Kars

Kastamonu

Kayseri

Kirsehir

Kocaeli

Manisa

Mersin

Mugla

Nevsehir

Ordu

Osmaniye

Rize

Sakarya

Samsun

Sinop

Yalova

Zonguldak
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Toplam

~
(62]

Sekil 15.TaTuTa kapsaminda faaliyet gosteren sehirler ve ¢iftlik sayilari.

Kaynak: (WWOOF Tiirkiye, 2020).
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Tablo 6. Erzurum Ilinde TaTuTa Kapsaminda Faaliyet Gosteren Ciftlikler

Erzurum ilinde TaTuTa Kapsaminda Faaliyet Gosteren Ciftlikler

Kaynaklar Ciftlik Ali Kocak Ciftligi  Recep Kantar Ciftligi Hiiseyin Soydam Ciftligi
Kaymaz ve ilge Tortum Uzundere Pasinler
Birinci
rinct TaTuTa iiyelik yih 2012 2014 2005
(2018),
WWOOF Faaliyet gostermedigi Kis Kis Kis
Tiirkiye mevsim
(2020). Ziyaretcilerden 6 saat 7 saat 6 saat

beklenen goniillii

calisma saatleri

Hizmet ve

konaklamalar

Yetistirilen ve iiretilen

mamuller

Yetistirilen ve iiretilen

mamullerin satisi

Etkinlikler

Cadir, giiniibirlik,

geceleme hizmetleri

Elma, kiraz, ayva,
armut, liziim, ceviz,
kusburnu, kayist,
dut, vigne, kiraz gibi
sebze ve meyveler,
tam bugday unu,
pestil, salga, regel,
pekmez, gibi
islenmis organik

uriinler

Var (Taniglara)

Ev, bahge, tarim ve
tamirat isleri,
aricilik, balikgilik,
sebze, meyve ve
tavuk yetistiriciligi

VS.

Glinii birlik, geceleme

hizmetleri

Kiraz, dut, kayisi, ceviz,
cilek, patates, misir,
sogan, marul gibi sebze
ve meyveler, pestil,
pekmez, regel gibi

islenmis organik tirlinler

Var

Aricilik, ahsap
oymacilig1 gibi el
sanatlari, bahge isleri,
sebze meyve

yetistiriciligi vs.

Geceleme hizmetleri

Patates, fasulye gibi
sebzeler, hububat, bugday,
tarla bitkileri ve yem

uretimi

Var (Talep dogrultusunda)

Hayvan bakimi, bahge isleri

VS.

Tablo 6’da Kaymaz ve Birinci (2018), WWOOF Tiirkiye (2020) verileri uyarlamistir.

Tablo 6°da goriildiigii gibi Erzurum ilinde TaTuTa kapsaminda ii¢ ¢iftlik bulunmaktadir.

Bu ciftlikler sadece kis mevsiminde faaliyet goOstermemektedir. Diger mevsimlerde

ziyaretcilerin goniillii olarak katilabilecekleri cesitli hizmetleri sunmaktadir. Uretilen ve

yetistirilen iirlinlerin satiglar tanislara ve ziyaretgilerin talepleri dogrultusunda yapildig icin

ciftliklerin pazarlama karmasi noktasinda eksikliklerinin oldugu sonucuna ulasilmistir.
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Tarim ve turizm pazarlamasi.

Ciftlik ve ciftgiye dayali alternatif yatinm amaciyla daglik tepelik araziler, deniz
kenarlari, dogal parklar ve ekolojik, geleneksel kiiltiiriin korundugu ortamlarda tiiketicilerin
dikkatini ¢ekecek konaklama, dinlenme, tarimsal, hayvansal, yoresel tatlar, geleneksel el
sanatlar1 gibi gesitli aktiviteler ile turizme acilan ciftcilerin bolgesel ve organik iirlinlerin
tanitimi sayesinde tarim turizm pazarlanmasini saglayarak yerel ekonomiye katki kazandirir,

internet kullaniminin yayginlagsmasi tarim turizm pazarlamasinda kiiresel bir boyut kazandirir

(Selvi, & Demirer, 2012, s. 187-190).

Turizm pazarlamasi.

Turizm kavrami, Latince kokenli donme anlamia gelen “tornus” sozciigiinden
olusmustur. Hareket edilen yere geri doniilmesi kosuluyla kisa veya uzun siireli ayrilmay1
belirten Ingiliz dilindeki “tour” sdzciigii de aym1 kelimeden olusmustur. Turizm; kisilerarasinda
farkli olarak algilanabilen, birgok boyutu ve ¢esidi olan, farkli sektdrleri etkileyebilen, sosyal,

ekonomik bilimleri icerisine alarak disiplinler aras1 ¢alismalar yapan bir olgudur (Tas, 2014, s.
3-53).

Turizm, diinya toplumlari arasindaki anlayisin, hosgdriiniin ve sayginin gelistirilmesini
hem de bireysel ve toplumsal faydalarin tiretilmesini saglayan bir yapidir. Bircok toplumsal
yapt ve dogal ¢evreyle yakin iliskiye sahip, farkl ¢ikarlarla faaliyet gostererek pek cok tarafi
bulunan bu turizm endiistrilerinin faaliyetleri esnasinda meydana gelecek olumlu ve olumsuz

durumlarin degerlendirilmesinde etik ilkelerin dikkate almnmasi gerekir (ipar, & Esmer, 2015,
S. 476).

Turizm, konaklama ile seyahat endiistrisinin birlesiminden meydana gelen emek yogun
bir hizmet sektoriidiir, pazarlama ise isin tasarim ve yapilandirma siirecidir (Tungalp, 2018, s.
20-21).

Hem kar amaci giiden-kar amaci giitmeyen kuruluslar i¢in hem de bireyler igin
pazarlama hayatin tam merkezinde 6nemli etkiye sahip olan bir faaliyettir (Goktas, 2019a, s.
1). Pazarlama, isletme ve miisteri arasinda karsilikli ¢ikara (degis-tokus) dayali iireticiden
tilketiciye dogru akisi saglayan isletmelerin en onemli fonksiyonlarindan biridir (Goktas,
2019b, s. v-6). Pazarlama, gelecekteki tutumlarin yonlendirilmesinde disiplinler arasi bilim
dallarin1 organize etme islevidir. (Lim, Yap, & Makkar, 2020). Pazarlamanin 6zii, deger
olusturarak alicilara sunulan siibjektif bir olgudur ve (Erdogan, & Dogan, 2012, s. 25) organize
piyasalarda iretici ile tiiketici arasindaki piyasa islemleridir (Lim, Yap, & Makkar, 2020).
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Turizm isletmelerinde pazarlama kavrami 1800°lii yillarin sonuna dogru seyahat
isletmeciligi ve konaklama ile birlikte Ingiltere’de daha sonra Avrupa Kitasinda baslamis ve
1950°li yillarda Avrupa’da turizm pazarlamas: sistemli bir sekilde ele alinmustir (ipar, 2011, s.
6).

Turizm pazarlamasi, bir iilkeyi ve o iilkenin turistik iirlinlerini turistlerin istek ve
ithtiyaglarina uygun olarak turistleri memnun edecek bi¢imde iiretilip fiyatlandirilmasr ile ilgili
(Tungalp, 2018, s. 20) faaliyetlerin sistematik bir biitlinliik igerisinde yiiriitiilmesidir (Emen,
2019, s. 68).

Turizm sektoriiniin  bilgi yogun hizmet faaliyetlerinin tanmitiminda ve turizm
pazarlamasinda internet ile web teknolojileri 6nemli bir gorev tstlenmektedir (Lin, & Huang,
2006).

Turizm hizmet sektdrii oldugundan dolayr pazarlama faktorii gerceklestirilirken,
pazarlama anlayisinin temel unsurlarinin hizmet isletmelerine uyum saglayacak big¢imde
yenileyerek ve degistirilerek uygulanmasi gerekmektedir. Turizm pazarlamasit WTO’ya gore
turizm merkezlerinin veya isletmelerinin, pazarda iyi yer alabilmeleri ve yiiksek karlara
ulagabilmeleri i¢in turizm iirlinlerinde ki istek-ihtiyaglara gore arastirmalarin, tahminin ve

tercihin yapilmasini1 amaglayan yonetim anlayisi ve felsefesidir (Tungalp, 2018, s. 20-21).

Turizm pazarlamasinin temel amaclari.

Tarim turizm isletmelerinin temel hedefi olan kar edebilme amacina ulagabilmeleri i¢in
potansiyel turizm taleplerini kaliteli iiriin-hizmetler ile karsilayip, yeni pazar alanlarmi

olusturabilmeleri gerekmektedir. Bu dogrultuda turizm pazarlamasinin temel amaci su

sekildedir:

- Ziyaretcilerin taleplerini belirlemek,

— Potansiyel talepleri ve turizm taleplerini karsilamak,

- Mevcut pazar1 koruyarak yeni pazar alanlar1 olusturmak,
- Tuketicilere kaliteli trtin-hizmet sunmak,

- Kar etmek (Sar1, 1996, s. 32).

Turizm pazarlamasinin o6zellikleri.

- Turizm pazarlamasi, mal ve hizmetlerin dogrudan veya dolayli dagitim ile turistlerin
ihtiya¢larinin karsilanmasina, yeni turistik mal ve hizmetlerin tiretilmesine yonelik ¢abalardir,

— Turizm pazarlamasinda hizmet pazarlandigindan dolay1 soyuttur,
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- Tarim turizminde mal ve hizmetler, resmi turizm kurumlari tarafindan dogrudan satis
amaci olmayan pazarlama ve isletmeler tarafindan kendi iiriinlerinin satiglarin1 amaglayan
pazarlama olmak tizere ikiye ayrilmaktadir,

— Cevre ve alt yapr sorunlari, dogal giizellikler gibi faktorler turizm pazarlamasini
etkilemektedir,

- Turizm pazarlamasinda mal veya hizmete sahip olmak i¢in tiiketicilerin liretim yerine
gitmesiyle liretim ve tiikketim ayn1 zamanda meydana gelmektedir,

- Turizm isletmelerinin mevsimsel ¢alismalari finansal riskleri arttirmaktadir,

- Turizm pazarlamasmin riski fazladir ve turizm igletmelerinin marka imajina
bagimliliklari azdr,

- Turizm hizmetleri elastik talebe sahiptir,

- Turizm pazarlamasinin tiiketicilerle haberlesme, memnun ve tatmin etmesi 6nemlidir,
- Tiiketicilerin hizmet kalitesinde etkisi, iretici-tiiketici arasinda ise hizmetin satin
almmasi ve kullanimu iizerinde iliskisi bulunmaktadir (Ipar, 2011, s. 7-10).

- Bolgesel turizmin arz ve talebine gore turizm pazarlarinin incelenmesini saglar
(Celiloglu, 2014, s. 11).

- Turizm pazarlamasinda tirtinler standartlasamayan, stoklanamayan bir hizmet tirtiintidiir
ve lretimle tiiketim ayni1 anda gergeklesir (Sar1, 1996, s. 33-34).

- Emek yogun isletmelerdir,

— Turizm isletmelerinde hizmet heterojendir ve stoklanamaz,

- Turizm hizmetlerinin birbirlerine bagimli olmalari,

- Turizm hizmetlerinin sabit maliyetlerin yiiksek ve pazarlama dagitim kanallarinin ters
yonlii olmalart,

- Turizm hizmetlerinin kolay taklit edilebilir olmalar1 (Sonmez, 2014, s. 51).

Sekil 16’da turizm pazarlamasinda hizmetlerin temel faktorlerine yer verilmektedir.
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Soyutluk

Heterojenlik

Ayirt
Edilemezlik

Kolay
Bozulabilirlik

Sekil 16. Turizm pazarlamasinda hizmetlerin 4 temel faktorii.

Sekil 16’da Tungalp (2018) ¢alismasi uyarlanmstir.

Turizmde pazar béliimlendirme.

Sekil 17°de turizmde pazar boliimlendirilmesine yer verilmektedir.

I

Cografi Boliimlendirme

Pazar farkli cografi boliimlere ayrilir

Psikografik Boliimlendirme

Sosyal sinif, yasam tarzi gibi

k degiskenlere ayrilir

Turizmde Pazar
Boliimlendirme

N

Demografik Boliimlendirme

Yas, cinsiyet, egitim diizeyi gibi

degiskenlere ayrilir

Davramssal (Fayda) Boliimlendirme

Miisterilerin satin alma giidiisiine ve

siiresine gore Olciit belirlenir A

Sekil 17. Turizmde pazar boliimlendirme.

Sekil 17°de Bayazit Hayta (2008) galismasi uyarlanmustir.



Turizm taleplerini etkileyen faktorler.

Sekil 18’de turizm taleplerini etkileyen faktorlere yer verilmektedir.

Ekonomik Faktorler

Fiyat ve gelir diizeyleri Ulasim Arz potansiyeli

Toplumsal Faktorler

Egitim ve kentlesme

Meslek Aile yapilari Dil giigliikleri
diizeyleri
Psikolojik Faktorler
Kisilik yapisi- . Snobizm (Bagkalarina
. Ogrenme, Moda, zevk,
motivasyon, Kiiltiirel uzaklik 6zenmek, yasam
) giidiileme aliskanliklar o o )
tutum, inang bi¢imlerini taklit etmek)
Diger Faktorler
Reklam-tanitim Bos zaman Turizm bilinci

Sekil 18. Turizm taleplerini etkileyen faktorler.

Sekil 18’de Emen (2009), Bayazit Hayta (2008) calismalar1 uyarlanmustir.
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Turizm pazarlamasinin hedefleri.

— Isletme diizeyinde ki hedefler (ekonomik, bencil, sosyal hedefler),
- Toplumsal diizeyde ki hedefler,
- Ulkesel diizeyde ki hedefler. (Demir, 2015, s. 55). (Bozkurt, & Unal, 2015).

Isletme diizeyindeki hedefler ise:

— Talepleri, kar1 ve satiglar1 arttirmak

- Yeni iirlin gelistirmek ve yeni pazarlara agilmak (Bayazit Hayta, 2008, s. 34).

- Verimliligi saglamak,

- Maliyetleri azaltabilmek,

- Tiiketicilerin istek ve ihtiyaclarim karsilamak, (Bozkurt, & Unal, 2015).

- Ekonomik hususlar1 dikkate alarak uzun vadeli karlilik oranlarini arttirmak,

- Uretim faktorlerinin miktariyla iiretilen {iriin ve hizmetlerin miktarlar1 arasindaki
iliskileri kurabilmek,

- Bagimsiz olabilmek,

- Tek baslarina yiiksek pazar payina sahip olabilmek,

- Isletmelerin kendilerine uygun miisteri gruplarin1 bulabilmelerine ydnelik bencil

hedefleri vardir (Demir, 2015, s. 55-56).

Toplumsal diizeydeki hedefler ise:
- I¢ turizmi gelistirmeye ve 6zendirmeye yonelik projeler gelistirerek tatilleri ve {iriinleri
toplumun tiim kesimlerine uygun duruma gelmesini saglayabilmek,
- Cevreyi korumak,
- Turizm boélgelerinde sosyal kalkinma, ekonomik ve toplumsal dengeyi saglamaya
yonelik katkilar yapmak,
— Calisanlarin refah seviyelerini yiikseltmek,
- Bolgesel el sanatlarini gelistirebilmek (Ipar, 2011, s. 8).
- Toplumsal gelenekleri devam ettirmek,
- Bolgesel ekonomik ve toplumsal dengeyi saglayarak, alternatif sektorleri olusturmak ve
gelistirmek,
— Turizm bilincini gelistirebilmek,

— I¢ turizmi gelistirerek iiriin cesitliligini arttirmak (Demir, 2015, s. 57).
Ulkesel diizeydeki hedefler ise:

- Turizm {iretim sistemini rasyonel hale getirebilmek,
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- Mal-hizmet ve fiyat arasinda uygun iliskiyi kurabilmek,

— Rekabet avantaji saglamak,

— Pazar arastirmalariyla, mevcut pazar payini korumak ve artirmak, yeni pazarlar bulmaya
yonelik ¢calismalar yapmak,

- Stratejik pazarlama planlarin1 uygulamak,

- Ulkeye kars1 potansiyel talep uyarlamak ve turistik mal-hizmet gibi 6zelliklerin farkli
iilkelere tanitimini yapmak,

- Turizm arzini olusturarak cesitlendirmek,

- Konaklama isletmelerinin makro ve mikro bazda reklam-tanitim yapmak, turistlerin

istek, ihtiyaclarina uygun iirtin-hizmet sunmak, kapasite ile doluluk oranlarini arttirmak gibi

hedefleri vardir (Demir, 2015, s. 56).

Tarim pazarlamasi.

Tarim triinlerinin iiretim karar1 verilmeden baslayip, sekil, mekan, zaman ve miilkiyet
faydalarin1 saglayarak iireticiden nihai son tiiketiciye ulasincaya kadar gecirecegi isletme
faaliyetlerinin tiimiine tarimsal pazarlama denir. Tarimsal pazarlama calismalarindan sonra

endiistriyel ve hizmet pazarlamasi kavramlar1 gelismistir (Dalkiran, 2009, s. 42).
Tarimsal pazarlama siireci:

- Oncelikle talep, fiyat, (Fidan, 2017, s. 43) plan ve pazar arastirmasi yapilarak tarimsal
iiretim karar1 verilmelidir,

- Arzin talebi karsilamadigi durumlarda iiriin fiyatlarinin yiikselmesi ithalat ihtiyacini
dogurur bu durumda enflasyonu ylikseltir, reel geliri azaltir,

— Uretim siirecinde kullanilan {iretim ydntemi, girdi miktar1 ve kalitesi iiriinii farklilagtiran
faktorlerdir,

— Pazarlama siireci ¢ift¢inin ekecegi tohumu segmesiyle birlikte baslar (Dalkiran, 2009, s.
42).

Sekil 19°da iiretim faaliyetleri ve fiyatlarin olusum kapsamina yer verilmektedir.

Satis Miisteri

Uriin Satislari Organizasyonlar1 Hizmetleri

Sekil 19. Tarimsal Pazarlamanin {iretim faaliyetleri ve fiyatlarin olusum kapsama.
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Sekil 19°da Mert (2018) galismas1 uyarlanmuistir.

Dalgin ve Civelek’in (2020) belirttigi tizere, Agro turizm isletmelerinin hedef kitlelerine
ulagsmaya ¢aligirken regel, pekmez, tursu, konserve gibi yerel mamulleri katma degeri yiiksek

olacak sekilde klasik iiretim yontemlerinden yararlanarak islemelidir.
Tablo 7°de tarim pazarlamasinin 6nemli aktor ve kuruluslar: agiklanmustir.

Tablo 7. Tarim Pazarlamasinin Onemli Aktor ve Kuruluslar:

Aktorler Kuruluslar
Tiiccarlar Isleyici Firmalar Uretici Birlikleri
Toptanci Halleri Yerel Simsarlar ve Lisansli Depoculuk

Komisyoncular

Kalkinma Kooperatifleri, Thracatgilar Uriin ihtisas Borsalari
Kredi Kooperatifleri...
Toprak Mahsulleri Ofisi Semt Pazarlari Vadeli islem ve Opsiyon
Borsalari
Ticaret Borsalari Stipermarketler

Tablo 7°de Can, Sayili, Yilmazgoban ve Bilici (2014), Mert (2018) c¢aligmalari

uyarlanmustir.

Tablo 7°de goriildigi gibi tarim pazarlamasinda isletmeler ¢esitli aktor ve kuruluslar ile
is birligi icerisindedir.
Tarimsal faaliyete katilan {iretici sayisinin ¢ok olmasina ragmen tarim pazarlamasi az

sayida insan tarafindan yerine getirildiginden dolayi tiretici niifusun fiyatlandirma konusunda

yeterli etkisi olmamaktadir (Aliagaoglu, 2019, s. 370).

Uluslararast  tarimsal  pazarlama tarimsal icerikli  faaliyetlerin  iiretilmesi,
fiyatlandirilmasi, dagitilmasi ve tutundurulmasi eylemlerini igeren planlama ve uygulama
siirecidir. Uretimin temelini olusturan tarim isletmeleri ile tarimsal pazarlama faaliyetleri

birbirlerinin tamamlayicisi konumundadirlar.

Uluslararasi tarimsal pazarlama matematik, psikoloji, sosyoloji gibi temel bilimlerle,
muhasebe, finansman, ekonomi bilimiyle, uluslararasi ticaret, uluslararasi tarim politikasi,
uluslararasi hukuk ve tarimsal pazarlama ve c¢ogu bilim dallariyla iligkili olarak tarim

ekonomisinin bir koludur.
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Uluslararas: tarimsal pazarlamada dikkate alinan pazarlama hizmetleri ise tedarik,
isleme, tasima, fiziksel dagitim, pazar haber ve bilgilerinin toplanmasi, satig, finansman
hizmetleri, belgelendirme, kayit isleri, fiyat ve ticari risklerin dnlenmesi, zarar tehlikesinin

karsilanmasi, dis pazarlamanin diizenlenmesi hizmetleridir (Fidan, 2017, s. 41-54).

Tarimsal isletmelerin isleme, paketleme, depolama gibi tarim pazarlamasinin
altyapilarimi gelistirebilmek amaciyla basvurabilecek hibe kaynaklari Gida Tarim ve
Hayvancilik Bakanligi, Tarim ve Kirsal Kalkinmayr Destekleme Kurumu ve Kalkinma

Ajanslart’ dir (Can, Sayili, Yilmazgoban, & Bilici, 2014, s. 109-114).

Sekil 20’de tarimsal pazarlama kavraminin ireticiden son tiiketiciye ulasana kadar

yapilan temel ve yardimci hizmetlerin siniflandirilmasi gosterilmektedir.

Temel Hizmetler Yardimer Hizmetler
*Toplama *Hasat
oIsleme *Dereceleme, Simiflandirma ve Boylama,

- Standardizasyon, Kalite Kontrolii
*Dagitim

*Paketleme ve Ambalajlama
*Tagima

*Depolama

*Risk Tasima

*Fiyat Saptama

*Finansman

*Muhasebe
*Talep Olusturma

*Satis

Sekil 20.Tarimsal pazarlamanin hizmetleri.

Sekil 20°de Fidan (2017) ¢alismasi uyarlanmustir.
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Siirdiiriilebilir tarimsal pazarlamay1 sivil organizasyonlar, treticiler, tiiketiciler, gida
isleyicileri ve perakendeciler olusturmaktadir (Adanacioglu, 2015, s. 595). Tarimda
stirdiiriilebilir pazarlama faaliyetleri i¢in genel makro ¢evrenin demografik, politik, ekonomik,

teknolojik, fiziksel ve sosyal boyutlarinin birlikte incelenmesi gereklidir
Tarimsal siirdiiriilebilirligin ana nedenleri:

- Giindelik ihtiyaglarin baskilari,
- Kisa vadeli davranislar,
- Tiiketici talepleri

- Bilgi eksiklikleri (Mert, 2018, s. 38-44).

Ciftliklerin faaliyet gosterecekleri alanlarin belirlenmesi ve tarim turizmi ile
etkinliklerin nasil birlestirilecegine dair tarim turizm pazarlamasinda problemler
yasanmaktadir. Isletmelerin iizerinde durmasi gereken kriterler pazarlamanin 7P’si (Uriin, fiyat,

dagitim, tutundurma, insan, fiziksel olanaklar ve siire¢)’dir (Civelek Orug, & Tiirkay, 2017, s.
317).

Tarim turizm sirketlerinin siirdiiriilebilirligi icin yapilmasi gerekenler.

- Tasar1 kurmak,

- Faaliyet tiirlerini gelistirmek,

- Riskleri engelleyebilmek i¢in sorunlar tespit etmek,

— Isbirliklerini gelistirmek,

- Cevrede tarim turizm alaninda baska ciftliklerin faaliyet gosterip gostermediklerini
belirlemek,

- Yeni diisiinceleri olusturabilmek igin tarim turizm giftliklerini gezmek,

- Internet sitesi olusturularak faaliyet alanlari ile ilgili bilgileri saglamak,

— Miisterilerin profilini olusturmak ve gerceklestirilecek etkinlikler de gilivenliklerini
saglamak (Civelek, 2013, s. 84-86).
Tarimsal turizm organizasyonlari.

Tarim turizm ¢iftlik ve tarim turizm tarlalari: tarim turizm hizmetlerini, pazarlama ve

satis kanallarini saglayan kuruluslardir.

Tarim ve gida sanayi isletmeleri: tarim turizm hizmetlerini, tutundurma faaliyetlerini,

pazarlama ve satis kanallarini saglayan kuruluglardir.
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Tarim turizm biirolar1 ve hediye fabrikalari: Tarim turizminin siirdiiriilebilirligini

saglayan kuruluslardir (Ekin, 2018, s. 1674-1675).

Sekil 21°de tarimsal turizm organizasyonlari gosterilmistir.

P

Tarim turizm biirolar1 ve

hediye fabrikalar1

> Tarim ve gida sanayi

isletmeleri

Tarim turizm ¢iftlik ve
;> tarim turizm tarlalari

Sekil 21. Tarimsal turizm organizasyonlari.

Sekil 21°de Ekin (2018) ¢aligmasin uyarlanmustir.

Tarim pazarlamasinin sorunlari.

Toprak, su ve bitkisel bozulmalar,

Cevre ve toprak kirliligi,

Kiiresel 1sinma,

Fiziksel bozulmalar, besin kaynaklarinin tiikenmesi gibi toprak koruma sorunlari,
Gelismekte olan iilkelere bat1 tarim politikalarinin firsat, iiriin siibvansiyonu gibi etkisi,
Insan refahi, hayvan refah,

Yeterli rekabet kosullarinin olmamasi,

Simsarlarin fazla olmasi,

Uretim kalitesinin diisiik, maliyetlerin yiiksek olmas,

Fiyat dalgalanmalari,

Risk ve belirsizlikler,

Thracat potansiyelini yeteri kadar kullanamamak,

Uretici organizasyonlarin yetersizligi (Mert, 2018, s. 46-47).
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Literatiir Taramasi

Literatliirde yer alan caligmalar “yontem”, “Grneklem sayis1”, “veri toplama tiiri”,

“uygulama teknigi” ve “konu” kategorilerinde SPSS 25 programinda analiz edilerek literatiir

Ozetleri tablo halinde gosterilmistir.

Tablo 8’de literatiirdeki yontemlerin yillara gore dagilimina yer verilmektedir.

Tablo 8. Literatiirdeki Yontemlerin Yillara Gére Dagilimi

Yontem
Yil Frekans (f) Yiizde (%)
1990-2000 Nitel Arastirma 1 50.0
Nicel Arastirma 1 50.0
Toplam 2 100.0
2006-2010 Nitel Arastirma 5 18.5
Nicel Arastirma 5 18.5
Karma Yontem Arastirmasi 3 11.1
Derleme 1 3.7
Vaka Calismasi 1 3.7
Toplam 15 55.6
2011-2016 Nitel Arastirma 19 26.8
Nicel Arastirma 25 35.2
Karma Yontem Arastirmasi 1 14
Derleme 9 12.7
Cok Kriterli Karar Verme 1 14
Toplam 55 77.5
2017-2020 Nitel Arastirma 20 27.4
Nicel Arastirma 19 26.0
Karma Yontem Arastirmasi 3 41
Derleme 7 9.6
Cok Kriterli Karar Verme 1 14
Vaka Calismasi 1 14
Toplam 73 69.9

Tablo 8’de goriildiigii gibi literatiirde yillara gore en az vaka ve ¢ok kriterli karar verme

yontemlerine, en fazla ise nicel yontemlere yer verilmistir.

Tablo 9°da literatiirdeki c¢aligmalarin tiiri, uygulama teknigi ve Orneklem sayisi

dagilimina yer verilmektedir.
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Tablo 9. Literatiirdeki Arastirma Tiirlerinin Dagilimi

Frekans (f) Yiizde (%)

Orneklem Sayisi

1-20 21 11.7
21-40 8 4.4
41-60 3 1.7
61-100 8 4.4
101 ve tizeri 44 244
Toplam 84 46.6
Tiir
Anket 52 28.9
Gozlem 13 7.2
Ornek Olay incelemesi 5 2.8
Arastirma 4 2.2
Miilakat 11 6.1.
Tarama 6 3.3
Fenomenoloji 1 .6
Tartigma/Odak Grup 2 11

Tartigmalari

Toplam 94 52.2
Uygulama Teknigi

E-posta/Telefon/Online 12 6.7
Yiiz yiize 40 22.2
Goriisme/Dogrudan Goriisme 27 15.0
Literatiir Tarama 28 15.6

Inceleme 14 7.8

Toplam 121 67.2

Tablo 9’da literatiirde en fazla 101 ve tizeri 6rneklem grubu segildigi, yiiz yiize anket ve
goriisme yonteminin kullanildigi; en az 41-60 arasinda orneklem grubu segildigi, e-

posta/telefon/online uygulama teknikleriyle, fenomenoloji ve tartisma/odak grup tartismalari
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yontemlerinin kullamldigi goriilmektedir. Tablo 10°’da literatiirdeki konularin yillara goére

dagilimina yer verilmistir.

Tablo 10. Literatiirdeki Konularin Yillara Gére Dagilimi

Yil

1990-2000 2001-2005 2006-2010 2011-2016 2017-2020 Toplam

Konu Tarim (Agri/Agro) Turizmi 0 0 6 14 11 31
Ciftlik/Ekolojik Ciftlik 1 0 1 6 7 15
Turizmi
Organik/Eko/Ekolojik Turizm 0 0 0 3 3 6
Kirsal Turizm 0 0 2 12 4 18
Turizm Pazarlamasi 1 0 3 3 6 13
Tarim Pazarlamasi 0 0 0 2 2 4
Organik Tarim 0 2 4 10 13 29
Organik Tarmm Uriinlerinin 0 3 8 9 7 27
Pazarlamasi
Organik Tarmm  Uriinlerinin 0 0 1 1 2 4

Turizm Pazarlamasi

Tarim Turizm Pazarlamasi 0 0 0 1 1 2

Organik otel 0 0 0 2 0 2

Diger 0 2 2 10 17 31
Toplam 2 7 27 73 73 182

Tablo 10°da goriildiigii gibi 1990-2000 yillar arasinda iki ¢alisma, 2001-2005 yillari
arasinda 7 c¢alisma, 2006-2010 yillar1 arasinda 27 caligma, 2011-2016 yillar1 arasinda 73
calisma ve 2017-2020 yillar1 arasinda toplam 73 ¢alisma literatiirde yer almaktadir. Organik
tarim driinlerinin turizm pazarlamasi konusu ile ilgili 2006-2020 yillar1 arasinda toplam 4

caligma yer almaktadir.

Yoktez’ den organik tarim iirlinlerinin turizm pazarlamasi ile ilgili gelismis tarama
iizerinden “organik tarim” ve “turizm pazarlamas1” olarak aradigimizda bir sonuca
ulagilamamustir. “organik”, “pazarlama”, “turizm pazarlama”, “turizm” , “organik iiriin”,
“organik gida” gibi degiskenler kullanilarak arama yapildiginda organik oteller, eko turizm

(ciftlik turizmi) gibi konular1 iceren 10 ¢alismaya ulasilmis fakat organik tarim firiinlerinin
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turizm pazarlamasi boyutunu ele alan sadece ii¢ yurt i¢i ¢alismanin oldugu sonucuna

ulasilmistir. Tablo 11°de literatiirdeki konularin degiskenlere gore dagilimi incelenmistir.

Tablo 11. Literatiirdeki Konularin Degiskenlere Gore Dagilimi

Degigken
= N
N 3 4 ] — =
2 3 < E£E =2 5 £ g 25 3 =
X Z o o < S T i 8 = & s
S 2§ £ E£E8 & § ¥ =8 8& Cl
~ 5 % 5% ol =
Konu Tarim  (Agri/Agro) 15 4 0 0 0 3 1 8 0 31
Turizmi
Ciftlik/Ekolojik 7 2 1 0 0 1 1 2 1 15
Ciftlik Turizmi
Organik/Eko/Ekolojik 3 0 0 0 0 0 0 3 0 6
Turizm
Kirsal Turizm 10 3 0 0 0 3 0 2 0 18
Turizm Pazarlamasi 3 6 0 0 0 1 0 2 1 13
Tarim Pazarlamasi 4 0 0 0 0 0 0 0 0 4
Organik Tarim 14 2 2 0 5 2 1 2 2 30
Organik Tarm 12 10 1 1 1 2 0 0 0 27
Uriinlerinin
Pazarlamasi
Organik Tarmm 1 1 1 0 0 0 0 1 0 4
Uriinlerinin ~ Turizm
Pazarlamasi
Tarim Turizm 1 0 1 0 0 0 0 0 0 2
Pazarlamasi
Organik-Yesil Otel 0 2 0 0 0 0 0 0 0 2
Diger 13 5 4 0 1 1 3 0 3 30
Toplam 83 35 10 1 7 13 6 20 7 182

Tablo 11°de goriildiigi gibi calismamizda toplam 182 kaynak bulunmaktadir. Organik
tarim Urlinlerinin turizm pazarlamas: ile ilgili iki tane yiiksek lisans tezi, birer adet makale,

doktora tezi ve yabanci eser incelenmistir.
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Tablo 12’de organik/eko/ekolojik turizm ve ¢iftlik turizmi/ekolojik giftlik turizmi

olarak yapilan yurt i¢i ve yurt dis1 arastirmalardan bir boliimiine yer verilmistir.

Tablo 12. Ekolojik Turizm ve Cifilik Turizmi lle Iigili Calismalar

Arastirmaci Arastirmanin
Amaci Yontemi Tiirii Orneklemi Uygulama Analizi
Teknigi
Ahmadova  Ulkemizde Tarim Turizm Nicel Anket Marmara, E-posta ve Igerik
ve Akova Takas projesi kapsaminda yontem Karedeniz, Ege, telefon analizi
(2016) yer alan organik Dogu Anadolu, goriismeleri
¢iftliklerin hem turizm Akdeniz ve I¢
isletmeciligi Anadolu
uygulamalarini hem de Bolgeleri’nde yer
ciftlik alan toplam on
yonetici/sahiplerinin yedi ekolojik
goriislerini belirlemek ciftlik
Wos ve Tarimsal turizmin Opole- Karma Anket ve 129 ekolojik Dogrudan -
Gawlik Polonyada’ki geligimini yontem alan ciftlik isletmecisi Goriisme
(2016) belirlemek arastirmast
Ukav ve Aragtirma kapsaminda yer Nicel Anket Adiyaman’da ki Yiiz yiize Faktor
Cetins6z alan bolgenin Agro turizm  Arastirma toplam 132 ciftci goriigsmeler Analizi
(2015) potansiyelini belirlemek
icin ele alinmustir.
Selvi ve Aragtirma kapsaminda yer Nitel Ornek olay Bat1 Karadeniz Yiiz yiize Betimsel
Demirer alan ¢iftliklerin Tarim Arastirma incelemesi Bolgesi’'nde ki iki  goriismeler ve igerik
(2012) Turizm Takas projesinin ekolojik ¢iftlik (ses kayit Analizleri
kazandirdigi amaglara isletmecisi sistemleri)

ulasip, ulasamadigini
belirlemek i¢in ele

almmustir.

Tablo 12’de goriildiigii gibi arastirmacilar ekolojik ve g¢iftlik turizminin gelisimini,
bdlge potansiyelini, uygulama alanlarii belirleyebilmek i¢in ¢ift¢i veya ¢iftlik isletmecisiyle

gorlismeler gerceklestirmistirler.

Ahmadova ve Akova’nin (2016) calismalarinda, farkli kiiltiirleri tanimay1 saglayan
ciftliklerin yilin belirli donemlerinde faaliyet gosterdigi, mimarilerinin ydrenin cografi
ozelliklerine uygun, kiiltiirel 6zellikler gosterdigi, tanitim ve tutundurma karmasi bilesenlerin
kullanildig1. Organik fiiriinlerin ¢iftlik, organik pazar, magaza ve internetten pazarlamasinin
yapildigi, dagitim faaliyetlerinde ise Geng Tur ile isbirliginde bulunuldugu sonuglar1 elde
edilmistir. Arastirmacilar ¢alismalarinda yerel, merkezi ve ulusal yonetimlerin egitim, tesvik
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programlarinin  sunulmasi, ulasim imkanlarimin iyilestirilmesi, bdlgesel markalasma
calismalarinin yapilmasi, c¢iftlik sahibi/yoneticilerin tanitim ve tutundurma karmalarinm
kullanmasi, yemek kurslar1 diizenlenerek yoresel yiyeceklerin tanitiminin saglanmasi, hedef
pazar1 belirlemeye yonelik caligmalarin yapilmasi, yerel halka egitim programlarinin verilmesi.
Arastirmacilarin tarim turizminin yazili-sosyal-gorsel medyada tanitimini yapmasi, arastirma,
tez, makale ve proje sonuglarimi ¢iftlik sahibi/yoneticilerle paylasma oOnerilerinde

bulunmusturlar.

Wos ve Gawlik (2016) ¢alismalarinda Opole vilayetindeki tarim turizm ¢iftliklerinin ve
kirsal alanlar1 ziyaret eden ziyaret¢i sayisinin arttigi sonucuna ulasilmistir. Arastirmacilar
calismalarinda, tarim turizm ¢iftliklerinin ve ziyaret¢ilerinin arttirilabilmesi icin ciftlikte

sunulan ek hizmetlerin gelistirilmesi 6nerisinde bulunmusturlar.

Ukav ve Cetinsoz ’lin (2015) calismalarinda, arastirma kapsaminda yer alan bolgenin
Agro turizm potansiyeline sahip oldugu sonucuna ulagilmistir. Aragtirmacilar ¢alismalarinda,
bolgenin kalkinmasini saglamak i¢in Agro turizm faaliyetlerinin gerceklestirilmesi 6nerisinde

bulunmustur.

Selvi ve Demirer’in (2012) ¢alismalarinda, aragtirma kapsaminda yer alan ciftliklerde
Tarim Turizm Takas projesine gegisleri yeni ve proje katkisinin kisa vadede anlasilamadigi i¢in
TaTuTa’nin amaglarina ulagilamamistir. Arastirmacilar ¢alismalarinda tilkemizde ki TaTuTa

ciftliklerine yonelik genel bir arastirma alaninin olusturulmasi dnerisinde bulunmusturlar.

Tablo 13’te tarim (agri/agro) turizm olarak yapilan yurt i¢i ve yurt dis1 aragtirmalardan

bir boliimiine yer verilmistir.

Tablo 13. Tarim Turizmi Ile Iigili Calismalar

Arastirmaci Arastirmanin
Amaa Yontemi Tiirii Orneklemi Uygulama Analizi
Teknigi
Ciolac vd. Tarim turizm Nicel Anket ve Apuseni Daglari - Deneysel ve
(2020) etkinliklerinin "akilli  Arastirma Teorik Bolgesi (Romanya) ¢ok kriterli
bir ara¢" olarak Aragtirma 142 ekolojik ¢iftlik karar
kullanilmasini isletmecisi analizleri
destekleyerek daglik
4 agh Alp Daglar1

kirsal alanl
irsal alanlarda Trentino Bolgesinde

kalk . .
anmanin ve (Ttalya) 119 ekolojik

iirdiiriilebilirlizini g o
surcurtiebririginm ciftlik isletmecisi
saglanmasi

amaglanmustir
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Akkasoglu  Ulkemizdeki tarimsal

vd. (2019) turizm ile ilgili
yiiksek lisans ve
doktora tezlerinin
cesitli parametrelerle
bibliyometrik
uygulamasini
gerceklestirerek tarim
turizminin yillara gore
degisim ve geligimini
belirleyebilmek i¢in

ele alinmugtir.

Derman vd.
(2019)

Bolgedeki muz
yetistiriciliginin
turizmdeki yeri ve
Oneminin belirlenmesi

i¢in ele alinmugtir.

Aytug Tarim turizm kavrami

(2016) incelenerek, tilkemiz
ve AB iilkelerinde ki
tarim turizm
uygulamalarinin
karsilagtirilmasi ele

almmustir.

Civelek
(2013)

Aragtirma bolgesinin
ve kirsal kalkinmanin
tarim turizmi
acisindan incelenmesi

ele alimmugtir.

Demirbag Tarmm turizminin

Topcu planlama unsuruyla,
(2007) kirsal kalkindirmaya
dayali bir arag olarak

tanitilmasi

amaglanmistir

Nitel

Aragtirma

Nitel

Aragtirma

Nicel

Arastirma

Nitel

Aragtirma

Nitel

Aragtirma

Tarama

Miilakat

Anket

Miilakat

Gozlem

Tarimsal turizm ile
ilgili lisanstistii
tezler (6 doktora
tezi, 13 yiliksek

lisans tezi)

Antalya’nin
Manavgat
ilgesindeki sivil
toplum kurulus
yetkilileri ve muz

ureticileri

Izmir’in Kemalpasa
ilgesinde yer alan
Yesilkoy- Cumali
koylerinde ki 149

hane

Mugla’nin Fethiye
ve Datga ilgelerinde
yer alan tarim
turizm
isletmelerinin
yoneticileri ve yerel
halk

Avrupa Birligi’nden
Toskano (Italya) ve
Lublin Bolgeleri
(Polonya)
Manisa’nin Salihli
ilcesi (il Turizm
Midiirliigii) ve
[zmir’in Karaburun
ilgesinde yer alan
Sarpincik, Parlak ve
Kiigiikbahge koyleri
(ilge bagkani)

Inceleme

Dogrudan

goriismeler

Yiiz yiize

goriismeler

Gozlem (ses
kayit

sistemleri)

Inceleme,

Goriisme

Bibliyometrik
ve igerik

analizi

Dokiiman

Analizi

Giivenilirlik,
Anova,
Korelasyon
Bagimsiz

Ornek T Testi

Kavramsal

analiz

SWOT
Analizi
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Tablo 13’°te goriildiigii gibi arastirmacilar tarim turizminin kirsal kalkinma ile iliskisini

belirleyebilmek i¢in ilgili kisi ve kuruluslarla goriismeler gergeklestirmistirler.

Akkasoglu vd. (2019) ¢alismalarinda, tarim ve turizm sektorlerinin is birligi igerisinde

olmasi ve bu alanlar ile ilgili disiplinler aras1 ¢aligmalarin yapilmasi dnerisinde bulunmusturlar.

Derman vd. (2019) ¢alismalarinda, arastirma bolgesinin devlet tesviklerinin ve STK’ nin
desteklerinin muz {iretiminde ©Onem kazandigi sonucuna ulasilmistir. Arastirmacilar
caligmalarinda, Agro turizmin canlandirilmasi, tanitimi ve gelisimi i¢in muzun liretiminden
nihai son haline gelene kadar her asamasinin turizm tirliniine doniistiiriilmesi, kazandirilmasi

Onerilerinde bulunmustur.

Aytug’un (2016) calismasinda, arastirma bolgesinin turizme elverisli iklim yapisinin
olmasi, el sanatlar1 ve alt yap1 gelismisligine, zengin tarim {iretimine ve zengin flora yapisina
sahip oldugu sonucuna ulasilmistir. Arastirmaci ¢alismasinda, tarim turizminde gogiin Oniine
gecilebilmesi i¢in yeni/ek is olanaklar olusturularak kazang saglanmasi, ulusal tarim turizm
birliginin kurulmasi, sosyal aglarda yer alarak e-brosiir hazirlanmasi, egitim ile sertifika

programinin uygulamaya konulmasi 6nerilerinde bulunmustur.

Kiper ve Arslan’in (2007) calismalarinda, kimyasallarin olduk¢a az miktarda
kullanildigr (ya da hi¢ kullanilmadigi) sonucu elde edilmistir. Elde edilen bu bilgilere gore,
organik tarimin tanittmmin ve tegviklerinin saglanmasi, bodlgeye organik tarim turizm
ciftliklerinin kazandirilmasi, bu faktorlerin uygulamaya koyulmasi ile yoresel kiiltiiriin ve kirsal
ekonominin giliglendirmesinde ¢esitli firsatlar sunabilecegi gibi sonuglara ulagmistir.
Arastirmacilar caligmalarinda, yoresel {liriinlerin desteklenmesi ve tanitiminin yapilmasi,
organik tarim, hayvancilik gibi bircok konuda egitim programlarinin yapilmasi gibi dnerilerde

bulunmusturlar.

Civelek’in (2013) calismasinda, tarim turizmi ile kirsal kalkinmanin birbirleri ile iliskili
oldugu, alt yapi, istihdam gibi faktorlere katkida bulundugu sonucuna ulagilmistir. Arastirmaci
caligsmasinda, tarim turizminin desteklenmesi, ulasim sorunlarinin ¢oziilmesi, yerel halkin tarim
turizm faaliyetlerine katilmasinin saglanmasi, ¢evre dostu yapilarin olusturulmasi, isletmelerin

web sitelerinin olusturulmasi gibi onerilerde bulunmustur.

Tiirkben vd. (2012) ¢alismalarinda, Agri turizmin hem ekonomik ve sosyal alanlarda
yerel halkin gelisimine, hem de biyolojik c¢esitliligin korunmasina katk: sagladigi sonucuna
ulagilmistir. Arastirmacilar c¢alismalarinda, bag turizmi ile ilgili tamitim faaliyetlerinin
yapilmasi, bolgelere konaklama tesislerinin kazandirilmasi, ekonomik ve sosyal alanlarda

kazang saglayabilecegi Onerilerinde bulunmusturlar.
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Cikin vd. (2009) g¢alismalarinda tarim ve turizmin birbirleri ile iligkili oldugu ve bu
sektorlerin birbirine bagli olarak gelistigi sonucuna ulasilmistir. Arastirmacilar ¢alismalarinda,
Agro turizme yonelik faaliyetlerin fazla oldugu yerlere yatirimlarin yapilmasi ve gerekli
finansman desteklerinin saglanmasi, turizm bdlgelerinde tarim ve turizm entegrasyonunun
saglanmasi, ¢esitli alanlarla ilgili egitim programlarinin verilmesi, ¢ift¢ilerin hem tarim hem

turizm sektoriiniin igerisinde bulunmasi, gibi onerilerde bulunmusturlar.

Ciolac vd. (2020) ¢alismalarinda tarim turizminin Apuseni Daglar1 Bolgesi (Romanya)
kiictik ciftlikler olmasina ragmen biiyiik boliimiinde organik gida {iriiniin elde edildigi, Alp
Daglar1 Trentino Bélgesinde (Italya) biiyiik ciftliklerde daha yiiksek iiretimin elde edildigi ve
Romanya bélgesinden daha fazla gelisme gosterdigi sonucuna ulasilmistir. Arastirmacilar,
kirsal alandaki girisimcilerin tarimsal turizmin taniminda tutundurma karmasi elemanlarindan
yararlanilmasi, kirsal alanda ki treticiler ile isbirligi icerisinde bulunulmasi, danigmanlik ve
finansal alanlarda desteklenmesi, hizmet kalitesiyle iiriin ¢esitliliginin yiikseltilmesi, uygun
stratejik yonetimlerin belirlenmesi, tarimin ve bilgilendirme kampanyasiyla egitim programinin

olusturulmasi gibi onerilerde bulunmusturlar.

Demirbas Topcu (2007) calismasinda tarimsal turizmin kalkinma stratejileriyle turizm
planlarinin pargast oldugu, kentsel alanlara yakin mesafede ve turizm potansiyeline sahip
alanlarda gelistigi, iilkemizin tarimsal turizm alaninda uygun tarihi, cografik ve kiltiirel
yapisina sahip oldugu sonucuna ulagilmistir. Arastirmaci, zirai alanlarin, yerel kosullarin ve
turizm alanlarinin gelistirilmesi, iireticilerin tesvik edilmesi, ekonomik desteklerin saglanmast

onerilerinde bulunmustur.

Tablo 14’te ekolojik (organik) iriinlerin turizm pazarlamasi olarak yapilan yurt igi

arastirmalara yer verilmistir.

Tablo 14. Ekolojik (Organik) Uriinlerin Turizm Pazarlamast

Arastirmaci Arastirmanin
Amaci Yontemi Tiirii Orneklemi Uygulama Teknigi
ve Analizi
Dalgin ve Tarimsal turizm Nitel - Ulkemizdeki TaTuTa Inceleme
Civelek isletmelerinde tiretilen Aragtirma isletmeleri
(2020) tiriinlerin pazarlanmasinda ve

markalastirilmasinda yapilan
yontemleri belirleyebilmek

i¢in ele alinmustir
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Barig Ekolojik tirtinlerin turizm Nicel Anket Gaziantep’teki 90 turizm Yiiz yiize goriisme,
(2015) sektoriindeki kullanim Aragtirma isletmesi, T testi, varyans ve
sikhigini belirleyerek Post-hoc analizi
gastronomi turizmine katki

saglayabilmek i¢in ele

almmustir
Dalkiran Ulkemizdeki organik Nicel Anket Aydin, Izmir ve Manisa Yiiz yiize goriisme,
(2009) iriinlerin pazar yapilarini Arastirma ilindeki 120 tarim Bagimsiz Ornek T
belirleyebilmek i¢in ele isletmecisi, Istanbul ilindeki Testi, varyans
alinmigtir. dort, bes yildizl1 62 otel analizi (Anova)

isletmesi ve 400 tiiketici

Tablo 14’te goriildiigii gibi arastirmacilar organik iriinlerin pazarlama yapilarini ve
turizm ile 1iliskisini belirleyebilmek icin ilgili kisi ve kuruluslarla goriigmeler

gerceklestirmistirler.

Dalgin ve Civelek (2020) caligmalarinda iiretilen {iriinlerin biiylik boliimii tarim turizm
isletmelerinin biinyesinde degerlendirildigi ve pazarlama konusunda ¢aligmalar yapilmadigi,
arastirma kapsami igerisindeki ciftliklerden bir tanesinin web sitesinin olmadigi, web sitelerinin

cogunlugunda fiyat bilgisine rastlanilmadigs,

Uretilen iiriinlerin satiglarini sadece iki ¢iftligin kendi online satig kanallarinin oldugu,
diger ciftliklerin ise e-mail, online perakende web siteleri ve whatsapp ile gerceklestirdigi,
ciftliklerin biiylik ¢ogunlugunun marka logosunu olusturdugu, ciftliklerin fiyat, dagitim ve
tutundurma kavramlarinda zorluklar yasadigi sonucuna ulasilmistir. Arastirmacilar
calismalarinda, c¢iftliklerin miisterilerine kolay ulasabilecekleri sistemlerin olusturulmasi

gerektigi onerisinde bulunmusturlar.

Dalkiran’in (2009) calismasinda ekolojik iiriinlerin pazarlamasinda tarim ve turizmin
birbirlerini biitiinlestiren sektorler oldugu sonucuna ulagilmistir. Arastirmact ¢aligmasinda,
organik iretim alanlarinda turistik destinasyonlarin olusturularak, kalkinmanin saglanmasi

onerisinde bulunmustur.

Baris (2015) ¢alismasinda arastirmanin, turizm isletmelerinde organik iirtin kullanimini
ve tutumunu inceleyen ilk ¢alisma oldugu, aragtirma kapsaminda yer alan turizm isletmelerinin
organik iriinlerin kismi kullanimimin oldugu ve biiyiikk ¢ogunlugunun sertifikasiz organik
irtinleri kullandig1 sonucuna ulasilmistir. Arastirmaci ¢alismasinda, turizm isletmelerinin
yoresel organik gidalar1 tercih etmesi ve kullanimlarinin desteklenmesi Onerisinde

bulunmustur.
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UCUNCU BOLUM

Yontem

Bu boliimde arastirmanin yontemi/modeli/hipotezine, evren/6rneklemine, veri toplama

teknikleri/araglarina, silire¢/uygulamaya, veri analizine, gegerlik ve giivenirliklere,

arastirmacinin roliine, tiiketici, tarimsal isletme/iiretici ve ¢iftliklerinden elde edilen verilerin

¢oziimlemesi ve yorumlanmasina yer verilmektedir.

Arastirmamin Yontemi/Modeli/Hipotezi

Sekil 22°de arasgtirmanin yontemine yer verilmektedir.

Tiiketicilerin Genel Tutumlari Organik Tarim
Geleneksel/Y oresel/Organik Organik Tarim Turizmi
Tarim Isletmeleri

— 0 ( N —

Geleneksel/Y oresel/Organik .
. Turizm Pazarlamasi
Tarim Ureticileri
Uygulamalari
Tarim Turizm Ciftlikleri } Pazarlama Karmalari

Sekil 22. Arastirmanin modeli.
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Arastirmamizda hipotezlerin kabul veya reddine karar veren alternatif hipotez testlerine
yer verilmektedir (Cansiz, 2007, s. 86-87).

Hy = Organik tarim isletmeleri, turizm pazarlamasi uygulamalarini olumlu yonde

etkilemektedir.
Ho= Organik tarim igletmelerinin pazarlama karmasi lizerinde olumlu etkisi vardir.

Hs = Organik tarim ireticileri/¢iftlikleri, turizm pazarlamasi uygulamalarini olumlu

yonde etkilemektedir.

Hs= Organik tarim iireticileri/¢iftliklerinin pazarlama karmas: iizerinde olumlu etkisi

vardir.
Hs= Tiiketicilerin genel tutumlar1 organik tarim tiriinlerini olumlu yonde etkilemektedir.

He= Tiketicilerin genel tutumlari, turizm pazarlamasi uygulamalarini olumlu yonde

etkilemektedir.

Evren ve Orneklem

Sample Size Calculator programinda ¢alismanin evreninden %95 giiven diizeyi ve % 5
giiven araligi dikkate alinarak gerceklestirilen hesaplama sonucunda arastirmanin nicel
boyutunu igeren tiiketiciler i¢in minimum 6rneklem biiyiikliigii 384 kisi olarak belirlenmistir.
09.03.2021-18.05.2021 tarihleri arasinda gerceklestirilen arastirmaya toplam 564 tiiketici geri
doniis saglayarak hesaplanan Orneklem sayisinin iizerinde tiiketici arastirmaya katilmistir.
Hatali ve eksik doldurulan anketlerin ¢ikarilmasiyla, degerlendirmeye kalan 519 verinin analizi

yapilmuigtir.

Arastirmanin nitel boyutunu iceren 6rneklem grubunu ise Erzurum ilinde 09.03.2021-
06.08.2021 tarihleri arasinda organik tarim ile ilgili yetkili kurum, kurulus ve kisilerle, 27 adet
tarimsal {irlin satan isletmeyle, 47 adet tarimsal iireticiyle ve 3 adet tarim turizm g¢iftligiyle

gerceklestirilen gorlismeler olugturmaktadir.

Veri Toplama Teknikleri/Araclar

Ulkemizdeki ve Erzurum ilindeki turizm pazarlamasi uygulamalarinin organik tarim
tiriinlerine etkisini belirleyebilmek i¢in organik tarim, ¢iftlik turizmi, tarim (agri/agro) turizmi,
kirsal turizm, organik tarim {irlinlerinin pazarlamasi, turizm pazarlamasi gibi basliklar altinda
Web of Science, Scopus, Yoktez gibi veri tabanlar iizerinden literatiir taramasi
gerceklestirilmistir. Calismanin veri toplama yontemi olarak anket, goriisme ve goézlem

tekniginden yararlanilmis, tiiketicilere yonelik olan bolim de “kartopu 6rneklem ydntemi”,
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Erzurum ilindeki tarim turizm ¢iftlikleri, tarim isletmeleri ve tarim ireticilerine yonelik olan
boliim de ise goriisme ve gézlem yontemi uygulanmistir. Anket sorulari ilgili literatiirden ve

Olceklerden yararlanarak olusturulmustur.

Aragtirmanin ana materyalini rastlantisal olarak segilmis 564 tiiketici, Erzurum ilinde
faaliyette bulunan tarim ireticileri, tarim isletmeleri ve tarim turizm giftlikleri, organik tarim
ile ilgili yetkili kurum, kurulus ve kisiler olusturmaktadir. Erzurum’un pazarlama karmasi
noktasinda eksiklikleri var midir? Organik tarim iiriinleri nasil 6n plana ¢ikarilabilir? Organik
tarim Uriinlerinin turizm pazarlamasinda kendi farkindaligini nasil ortaya koyabilir?
Sorularina cevap aramak i¢in tiiketici, tarim turizm ¢iftlik, tarimsal isletme ve iireticilere agik
ve kapali u¢lu sorulardan olusan karma yontem c¢alismasi yapilmistir. Arastirmanin ikincil
veri kaynaklarini ise daha 6nce yayinlanmis arastirmalar, tezler, makaleler ve bildiriler gibi

caligsmalar olusturmaktadir.
Tiiketicilere yonelik olan boliimdeki anket formu bes boliimden olusmaktadir;

- “Tiiketicilerin Organik Tarim Uriinlerini Tercih Etmelerine Y&nelik Tutumlari”ni tespit
edebilmeyi amaglayan birinci boliim toplam 5 sorudan olusmaktadir.

- “Tiiketicilerin Organik Tarim Uriinlerinin Pazarlamasima Yo6nelik Tutumlar1” n1 tespit
edebilmeyi amaglayan ikinci béliim toplam 18 sorudan olusmaktadir. Olgek sorularma ait
kategoriler; acik uclu sorular 2, “Organik Tarim Uriinlerine Yonelik Inanislar” 7, “Ekonomik
Kosullar; Organik Tarim Uriinlerinin Pazarlama ve Turizm Pazarlamasi” 6, “Organik Gida
Uriinlerine Kars1 Ilgilenim Diizeyi” ise 3 maddeden olusmaktadir

- “Tiiketicilerin Organik Tarim Turizmini Tercih Etmelerine Y6nelik Tutumlar1” n1 tespit
edebilmeyi amaglayan {i¢iincii boliim toplam 6 sorudan olugsmaktadir

- “Tiketicilerin Organik Tarim Turizmine Yonelik Tutumlari”m tespit edebilmeyi
amaglayan dérdiincii béliim toplam 17 sorudan olusmaktadir. Olgek sorularina ait kategoriler;
“Organik Tarim Turizminin Bilinirligi” 11, “Organik Tarim Turizmindeki Eksiklikler” 3,
“Organik Tarim Turizminin Tanitimi1” ise 3 maddeden olusmaktadir

- Konu hakkindaki oneriler ve demografik bilgiler ile ilgili toplam 5 soru ise anket
formunun besinci boliimiini olusturmaktadir.

Anket formunda tiiketicilere yonelik boliimde toplam 51, tarim isletmeleri, tarim turizm
ciftlik/tarim iireticilere yonelik boliimde ise 28 soru bulunmaktadir. Calismada yararlanilan
kaynaklar ise Tablo 15°te belirtilmistir.

Anket formu agik uglu ve biiylik bir boliimii kesinlikle katilmiyorum, katilmiyorum,
kararsizim, katiliyorum, tamamen katiliyorum seklindeki 5 li Likert 6l¢eginden yararlanarak

olusturulmustur. Tiiketicilerin organik tarim turizmine yonelik tutum 6l¢eginde yer alan 41, 42
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ve 43. Sorularda ki olumsuz maddeler SPSS 25 paket programinda tamamen katiliyorum —
kesinlikle katilmiyorum; katiliyorum — katilmiyorum; katilmryorum — katiliyorum; kesinlikle

katilmiyorum — tamamen katiliyorum seklinde tersten 6lgeklendirilmistir.

Tablo 15. Uygulama Arastirmasinda Yararlanilan Kaynaklar

Kaynaklar Madde No ve Olgiimler

(Merdan, 2018b, s. 181) Madde 1 (iki sikli)

(Eti, 2014, s. 217) (Eti i¢li, Aml, & Kilig, 2016, s. 101) (Bulut, 2018, s. 69). (Goktas, 2017, Madde 2 (Coktan segmeli)
s. 363)

(Sancaktar Meral, 2019, s. 78). (Saglam, & Giimiis, 2019, s. 156). (Merdan, 2018b, s. 181)  Madde 3 (Coktan segmeli)

(Kurt, 2006, s. 69-79) (Eti, 2014, s. 213) (Bilgin, 2008, s. 58) (Dalkiran, 2009, s. 49) Madde 4 (Coktan segmeli)
(Sen, 2019, s. 126-127). (Goktas, 20193, s. 147). Madde 5 (Coktan segmeli)
(Sirat, 2016, s. 457) Madde 6 (5°1i Likert)
(Bozyigit, & Kiling, 2019, s. 205). Madde 7 (5°1i Likert)
(Saglam, & Giimiis, 2019, s. 159). Madde 8 (5°1i Likert)
(Eti, 2014, s. 215-216) Madde 9 (5°li Likert)
(Bozyigit, & Kiling, 2019, 5. 216-221). (Gengeli, 2013, s. 98) Madde 10-11 (5’li Likert)
(Eti I¢li, Aml, & Kilig, 2016, s. 95) Madde 12-13 (5°1i Likert)

(Merdan, 2014, s. 92)

(Ayla, & Altintas, 2017, s. 9).
(Sarikaya, 2007, s. 120)

(Karabag, & Girler, 2012, s. 138-154).
(Bozok, Narin, & Girgin, 2016, s. 4).
Arastirmaci

(Lin, & Huang , 2006)

(Selvi, & Demirer, 2012, s. 187-189)
Arastirmact

(Cicik, 2019, s. 63)

( Xue, Chang, & Shen , 2020). (Aytug, 2016, s. 121). (Sahbudak, & Simsek, 2017, s. 316).

(Kaymaz, & Birinci, 2018, s. 119-120).

(Cicik, 2019, s. 63)

(Artuger, Ozkog, & Kendir, 2013, s. 3). (Bayazit Hayta, 2008, s. 34).

(Dalkiran, 2009, s. 77)

(Civelek, 2013, s. 11-70)

Madde 14 (5°1i Likert)
Madde 15 (5°1i Likert)
Madde 16 (5°1i Likert)
Madde 17 (5°1i Likert)
Madde 18 (5°1i Likert)
Madde 19 (5°1i Likert)
Madde 20 (5°1i Likert)
Madde 21 (5°1i Likert)
Madde 22-23 (Agik uglu)
Madde 24 (iki sikl1)

Madde 25 (Coktan segmeli)
Madde 26-27 (iki sikl1)
Madde 28 (iki siklr)

Madde 29 (Coktan segmeli)
Madde 30-31 (5’li Likert)

Madde 32 (5°li Likert)



(Cikin , Ceken, & Ugar, 2009, s. 4-6) Madde 33 (5°li Likert)

(Dogan, 2012, s. 22) Madde 34 (5°1i Likert)
(ipar, 2011, 5. 8) Madde 35 (5’1i Likert)
(Ozsahin, & Kaymaz, 2014, s. 242). Madde 36 (5°1i Likert)
(Dogan, 2012, s. 22). Madde 37 (5°1i Likert)
(Aytug, 2016, s. 118). Madde 38 (5°1i Likert)
(Testa, Galati, Schifani, Di Trapani , & Migliore, 2019). Madde 39 (5°1i Likert)
(Karakaya, 2017, s. 37). (ilban, Liceli, & Giilcemal, 2018, s. 452) Madde 40 (5°1i Likert)
(Yuan, Liu, Ju, & Li, 2017). Madde 41 (5°1i Likert)
(Corbaci, & Donbak, 2011, s. 64). Madde 42 (5°1i Likert)
(Y1ildirim G. , 2018, s. 42-43). Madde 43 (5°li Likert)
( Xue, Chang, & Shen, 2020) Madde 44 (5°1i Likert)
(Rende, 2012, s. 34) Madde 45 (5°1i Likert)
Arastirmact Madde 46 (5’11 Likert)

Tarim Turizm Ciftlik, Tarimsal Uretici ve isletmeler
(Karakaya, 2017, s. 37) Madde 1 (iki sikli)
(Eti I¢li, Anil, & Kulig, 2016, s. 95). (Sirat, 2016, s. 457). (Bozyigit, & Kiling, 2019, 5. 205). Madde 2 (Coktan segmeli)

Not: Madde 3-10 ve 23-25 arasinda tiiketicilere yonelik olan boliimdeki sorular sorulmustur

(Gokee, 2007, s. 12-88) Madde 11 (Agik Uglu)
(Karakaya, 2017, s. 37) Madde 12 (Agik Uglu)
(Goktas, 2019a, s. 62) Madde 13 (Coktan segmeli)
(Aslan, 2018, s. 103). (Dalgin, & Civelek, 2020, s. 478). Madde 14 (Agik Uglu)
(Aslan, 2018, s. 103-104) Madde 15 (Coktan segmeli)
(Karakaya, 2017, s. 37) (Goktas, 2019a, s. 99) Madde 16 (Ag¢ik Uclu)
(Bozyigit, & Kiling, 2019, s. 36) Madde 17 (Agik Uglu)
(Bayazit Hayta, 2008, s. 38) Madde 18 (Coktan segmeli)
(Bayazit Hayta, 2008, s. 38). (Sen, 2019, s. 126-127). (Goktas, 2019a, s. 147). Madde 19 (Acik Uglu)
(Dalgin, & Civelek, 2020, s. 465) Madde 20 (Agik Uglu)
(Karakaya, 2017, s. 37) (ilban, Liceli, & Giilcemal, 2018, s. 452) Madde 21 (Agik Uglu)
Aragtirmact Madde 22 (Agik Uglu)

Tablo 15°te uygulamada yararlanilan kaynaklara yer verildigi goriilmektedir.
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Pilot Calisma

Anket uygulanmasina gegmeden Once, tiiketicilere yonelik olan bdliimdeki sorular 27
kisiye, lreticilere yonelik olan boliimde Ki sorular ise 2 iireticiye sorularak bir pilot ¢alisma
gerceklestirilmistir.  Covid-19 sebebi ile 6n test ilk basta Whatsapp ve telefon gortismeleri ile
uygulanmaya ¢alisilmis fakat sorularin uzunlugu sebebi ile daha sonra Google formda

uygulanmustir.
Arastirma Sorusu: On testte Ki veriler normal dagilima sahip midir?
Hipotezler:
Ho: %95 giivenle veriler normal dagilima sahiptir.
Hi: %95 giivenle veriler normal dagilima sahip degildir.

Pilot calismadan elde edilen veriler dogrultusunda tiiketicilerin organik tarim
{irinlerinin pazarlamasina ydnelik tutum 8lgeginde (TOTUPYTO) Cronbach’s alpha 0.933 tiir.
KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) ornekleme yeterliliginin 6lgiimii 0.680 olarak hesaplanmis bu
durum faktor analizi i¢in gerekli 6rneklem sayisina sahip oldugumuzu ifade ediyor. Barlett’s
testine gore X%(120=395.399, p<.05 oSlcekteki ifadelerin anlamli bir iliskisi vardir. Bu durum
normallik ve acgiklayict faktdr analizlerinin varsayimlarini saglayarak verinin faktor analizi
yapmaya uygun oldugunu ifade etmektedir. Olgekte dort faktorlii yapr goriilmektedir ve dort
faktor toplam varyansin % 80.404 {inii agiklamaktadir.

Tiiketicilerin organik tarim turizmine yonelik tutum 6lgeginde (TOTTYTO) Cronbach’s
alpha ise 0.922°dir. KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) 6rnekleme yeterliliginin 6l¢imii 0.607 olarak
hesaplanmis bu durum faktor analizi icin gerekli 6rneklem sayisina sahip oldugumuzu ifade
ediyor. Barlett’s testine gore X%136=488.124 p<.05 &lgekteki ifadelerin anlamli bir iliskisi
vardir. Bu durum normallik ve agiklayict faktor analizlerinin varsayimlarini saglayarak verinin
faktor analizi yapmaya uygun oldugunu ifade etmektedir. Olgekte dort faktorlii yapi

goriilmektedir ve dort faktor toplam varyansin %83.328’ini aciklamaktadir.

Faktor analizleri, Giivenilirlik, Shapiro-Wilk, Histogram, Normal Q-Q Grafigi, Tespit
Edilen Normal Q-Q Grafigi, Kutu Grafigi, Govde ve Yaprak Grafigi, istatistik testleri sonucu
verinin yiiksek giivenilirlikte oldugu tespit edilmistir. Buna gore Ho kabul Hy reddedilerek %95

glivenle veriler normal dagilima sahip oldugu belirlenmistir.

Iki iireticiden genel yorumlar iizerine tiiketicilere yonelik olarak hazirladigimiz
Olceklerden bir boliimii de tiretici, tarim turizm ¢iftlikleri ve organik tarim isletmeleri sorularina

eklenerek soru sayisi arttirilmistir. Tiketiciler sorularin anlasilir buldugunu belirtmislerdir.
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Yapilan analiz sonuglarina gére de anket formunun tiiketicilere yonelik boliimiindeki sorularda

degisiklik yapilmamustir.

Pilot calismada elde edilen veriler calismanin diger boliimlerinde kullanilmamistir.

Siire¢/Uygulama

Aragtirmada; telefon, e-posta, yiiz yiize goriisme, gbzlem ve anket yontemi
kullanilmistir. Anket formu Google formlara yiiklenip linkin internet ortamina aktarilmasi ile

uygulama gerceklestirilmistir.

Veri Analizi

Veri analizinde oncelikle literatiirdeki konularin 6zetlerini, yillara, degiskenlere gore

dagilimlarini inceleyebilmek i¢in bibliyometri analizi uygulanmistir.

Nitel verilerin analizinde betimsel ve igerik analizi yapilmistir. Nicel verilerin analizine
gegmeden ilk olarak normallik testleri uygulanmis daha sonra giivenilirlik ve faktor analizleri,
frekans ve yiizde analizlerine, tek 6rneklem t testi, bagimsiz 6rnek t testi (Independent samples
test), homojenlik, tek yonlii varyans analizi (one-way anova) ve post-hoc testleri, basit

korelasyon (bivariate correlations), coklu dogrusal regresyon analizleri yapilmaistir.
Arastirma sonuglar1 IBM SPSS Statistics 25.0 paket programinda analiz edilerek tablo
halinde gosterilmistir.
Normallik Incelemeleri
Aragtirma Sorusu: Veriler normal dagilima sahip midir?
Hipotezler:
Ho: %95 giivenle veriler normal dagilima sahiptir.
Hi: %95 giivenle veriler normal dagilima sahip degildir.

N (Toplam katilimci) > 50 durumunda kolmogorov-smirnov testine bakilmasi
onerilmektedir. Veri sayis1 519 oldugu i¢in kolmogorov-smirnov testi incelenmistir. Hesaplama
sonucu p<.05 oldugu ve verinin normal dagilim gostermedigi goriilmiistiir. Bu degerin (,05)’ten
biiyiik olmasi normallik gostergesidir fakat kolmogorov-smirnov testi normal dagilim hakkinda

karar vermek icin tek basina yeterli bir kriter degildir.

Normal dagilim i¢in histogram, normal Q-Q, tespit edilen normal Q-Q, kutu ¢izimi,
govde ve yaprak grafikleri incelenmeli; x, Tepe deger (mod) ve Xort degerleri birbirine yakin
veya esit olmalidir. (Oztiirk, 2017, s. 60-66).
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Normallik incelemesinde ki bir diger O6nemli unsur da carpiklik ve basiklik
katsayilaridir. Veri setinin normal dagilim gostermesi igin garpiklik ve basiklik degerleri (-1;
+1), (-1.96; +1.96), (-2; +2), (-3; +3) araliklar arasinda olmalidir (Esmer, & Ozdasli, 2018, s.
112).

Tablo 16 ve Tablo 17°de ise arastirmanin normalligi hakkinda kesin bilgilere ulasmak

icin tanimlayici (betimleyici) istatistik hesaplamalarini igeren testlere yer verilmektedir.

Tablo 16. Tiiketicilere Iliskin Tanimlayic: (Betimleyici) Istatistik Sonuclar

Tiiketicilerin Organik Tarim Uriinlerinin Pazarlamasina Yénelik Tutum Olgegi (TOTUPYTO)

Madde N S c? X Kort Tepe Carpiklik  Basiklik  Aralik= Alt Ust
No deger ) Sinir Siir
Max-Min
6 519 1.019 1.039 4.075 4.000 5.00 -1.271 1.391 4.00 3.987 4.163
7 519 .940 .884 4177  4.000 5.00 -1.466 2.398 4.00 4096  4.258
8 519 .998 .996 4.004  4.000 4.00 -1.166 1.205 4.00 3.918  4.090
9 519 1.060 1123 3.792 4.000 4.00 -779 .023 4.00 3.701  3.883
10 519 974 .949 3.834  4.000 4.00 -.970 .826 4.00 3.750  3.918
11 519 .950 .903 4189  4.000 5.00 -1.484 2.289 4.00 4107 4.271
12 519 913 .833 4251  4.000 5.00 -1.556 2.791 4.00 4172 4329
13 519 1.022 1.044 4050 4.000 5.00 -1.147 .962 4.00 3.962 4.138
14 519 997 .995 4.073  4.000 4.00 -1.155 .968 4.00 3.987 4.159
15 519 .965 .932 3.975  4.000 4.00 -1.036 872 4.00 3.892  4.058
16 519 991 .982 3.865  4.000 4.00 -671 .055 4.00 3.780 3.951
17 519 .980 .960 4158  4.000 5.00 -1.311 1.558 4.00 4074 4.243
18 519 .963 .927 3.856  4.000 4.00 -.854 .718 4.00 3.773  3.939
19 519 929 .863 3.875  4.000 4.00 -.677 406 4.00 3.795  3.955
20 519 .906 .820 4.002  4.000 4.00 -1.005 1.079 4.00 3.924 4.080
21 519 .909 .825 4.093  4.000 4.00 -1.331 2.144 4.00 4014 4171

Tiiketicilerin Organik Tarim Turizmine Yonelik Tutum Olgegi (TOTTYTO)

30 519 .984 .968 3.857  4.000 4.00 -.944 .896 4.00 3.773  3.942
3! 519 .946 .894 3.913  4.000 4.00 -1.106 1.388 4.00 3.832 3.995
32 519 941 .885 3.802  4.000 4.00 -.824 .673 4.00 3.720 3.883
88 519 .900 .809 3.863  4.000 4.00 -1.085 1.712 4.00 3.786  3.941
34 519 1.024 1048 3.659 4.000 4.00 -.732 01 4.00 3.571  3.747
35 519 927 .860 3.863  4.000 4.00 -.951 1.103 4.00 3.783  3.943
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36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

519

519

519

519

519

519

519

519

519

519

519

.835

923

.893

.898

931

.967

.859

811

812

816

.836

696 3.910 4.000 4.00 -.849 1.344

.852 3.805 4.000 4.00 -.817 .679
797 4025 4.000 4.00 -1.374 2.577
.806 4056  4.000 4.00 -1.316 2.340
.866 3.919 4.000 4.00 -.877 .806
.936 3.859  4.000 4.00 -.666 297
737 4012  4.000 4.00 -.904 1.162
.657 4071  4.000 4.00 -.851 .906
.659 4035 4.000 4.00 -.976 1.699
.666 4158  4.000 4.00 -1.282 2.710
699 3.996  4.000 4.00 -1.167 2.487

4.00

4.00

4.00

4.00

4.00

4.00

4.00

4.00

4.00

4.00

4.00

3.838

3.726

3.948

3.979

3.839

3.776

3.938

4.001

3.965

4.088

3.924

3.981

3.885

4.102

4.133

3.999

3.943

4.086

4.141

4.105

4.228

4.068

Tablo 16°da x (aritmetik ortalama), Xort (medyan) ve tepe deger (mod) birbirine yakin

deger aldiklar1 belirlenmistir. Normallik incelemesinde ki bir diger 6nemli unsur olan ¢arpiklik

ve basiklik katsayilarimin TOTUPYTO igin (-671; +2,791) araliginda; TOTTYTO igin ise (-

,666; +2,710) araliginda oldugu tespit edilmistir. Biitiin bu sonuglar veri setinin normalligi

sagladigini géstermektedir.

Tablo 17. Tarim Turizm Cifilik, Uretici ve Isletmelerine Iliskin Tammlayici (Betimleyici)

Istatistik Sonuclart
Tarimsal Isletmeler
Madde N S c? X Kort Tepe  Carpiklik  Basiklik  Aralik= Alt Ust
No deger ) Sinir Sinir
Max-Min
3 27 1178 1387 3815 4000 4.00 -1.138 .758 4.00 3349 4281
4 27 1312 1721 3519 4000 4.00 -.651 -578 4.00 3.000 4.037
5 27 1178 1387 3815 4.000 4.00 -1.138 .758 4.00 3.349 4281
6 27 1.055 1114 4037 4.000 4.00 -1.350 1.713 4.00 3.620  4.455
7 27 1221 1490 3482 4000 4.00 -.365 -1.101 4.00 2999  3.964
8 27 1.050 1103 3444 4000 4.00 -.380 -.278 4.00 3.029  3.860
9 27 .962 926 3.815 4.000 4.00 -441 -.610 3.00 3434 4196
10 27 974 949 3779 4,000  4.00 -.596 -427 3.00 3393  4.163
Tarmmsal Ureticiler ve Tarim Turizm Ciftlikleri
8 50 1212 1,468 3,960 4.000 5.00 -1,140 ,363 4.00 3,612 4,304
4 50 1129 1,276 3,700 4.000 4.00 -,699 -,301 4.00 3379 4,021
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5 50 1388 1927 3,460 4.000 5,00 -,462 -1,069 4.00 3,066 3,855

6 50 10152 1,031 4,100 4.000 4.00 -1,670 3,254 4.00 3,812 4,389
7 50 1.038 1,078 4,060 4.000 4.00 -1,605 2,766 4.00 3,765 4,355
8 50 1149 1321 4160 4.500 5,00 -1,586 1,839 4.00 3,833 4,487
9 50 1104 1,218 4,080 4.000 5,00 -1,492 1,906 4.00 3,766 4,394
10 50 .875 ,766 4,327  5.000 5,00 -1,675 3,619 4.00 4,071 4,580

Tablo 17°de X, Xort Ve (mod) birbirine yakin deger aldiklar belirlenmistir. Yapilan diger

incelemeler ile veri setinin normalligi sagladigini tespit edilmistir.

Analizde gergeklestirilen normallik incelemelerinin hipotez sonuglarina Tablo 18’de

yer verilmektedir

Tablo 18. Uygulamalara Iliskin Normal Dagilim Hipotez Sonuclar:

Hipotezler Sonug
Ho %095 giivenle veriler normal dagilima sahiptir. Kabul
H1 %095 giivenle veriler normal dagilima sahip degildir Red

Tablo 18’de gorildigi gibi Ho kabul Hy reddedilecektir ve %95 giivenle veriler normal
dagilima sahiptir.
Gecerlik ve Giivenirlik

Aragtirmada ki 6lgeklerin giivenilirlikleri, Cronbach Alpha (o) giivenilirlik katsayisi ile

gecerlikleri ise faktor analizi ile hesaplanmistir.
Cronbach Alpha (a) giivenilirlik katsayist;
0,00 < a < 0,40 Araliginda ise dlgek giivenilir degildir,
0,40 < 0. < 0,60 Araliginda ise 6lgek diisiik diizeyde giivenilirdir,
0,60 < a < 0,80 Araliginda ise 6l¢ek oldukca giivenilirdir,

0,80 < o < 1,00 Araliginda ise 6lgek yiiksek derecede giivenilirdir (Esmer, & Ozdasl,
2018, s. 103).

Tablo 19°da olgeklerin giivenilirlik analizi sonuglarina, Tablo 20°de ise olgeklerin

giivenilirliklerine iliskin madde-toplam puan korelasyonuna yer verilmektedir.
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Tablo 19. Giivenilirlik Analizi

Olgekler Gegerli Kayip Veri Toplam Cronbach  Oge
Alpha Sayist
N  Yizde N Yizde N Yiizde

Tiiketicilerin Organik Tarim
Uriinlerinin Pazarlamasma Yonelik 519 100.0% 0 0,0% 519 100,0% 921 16
Tutum Ol¢egi (TOTUPYTO)
Faktor 1 (Inamslar) .863 7
Faktor 2 (Ekonomik Kosullar) .857 6
Faktor 3 (ilgilenim Diizeyi) .783 3
Tiiketicilerin Organik Tarnom 519 1000% O 0,0% 519 100,0% .936 17
Turizmine Yonelik Tutum Olcegi
(TOTTYTO)
Faktor 1 (Bilinirlik) .926 11
Faktor 2 (Eksiklik) .808 3
Faktor 3 (Tanitim) .843 3
Tarimsal isletmeler 27 100.0% O 0,0% 27 100,0% .866 8
Faktor 1 (Yerel ekonomi) .898 4
Faktor 2 (Tanitim eksikligi) 1
Faktor 3 (Tarim turizm .842 3
uygulamalart)
Tarimsal Ureticiler ve Tarim 49 980% 1 20% 50 100,0% 776 8
Turizm Ciftlikleri
Faktor 1 (Tarmm turizmi) .899 5
Faktor 2 (Turizm pazarlamast) .748 2
Faktor 3 (Eksiklik) 1
Isletme/Uretici/Ciftlik 76 98.7% 1 13% 77 100,0% .813 8
Toplam
Faktor 1 (Tarm turizmi) .891 5
Faktor 2 (Turizm pazarlamasi) .738 2
Faktor 3 (Eksiklik) 1

Tablo 19°da gortldigi gibi tiiketicilerin 6rneklem grubu 519 kisiden olusmaktadir.

Verimizde herhangi bir kayip veri bulunmamaktadir. TOTUPYTO igin verimizde toplam 16,
TOTTYTO igin ise toplam 17 soru bulunmaktadir. TOTUPYTO’niin Cronbach Alpha (a)
katsayis1 0.921, TOTTYTO niin katsayis1 ise 0.936°d1r. Tarimsal isletmelerin Cronbach Alpha

(o) katsayist 0.866, tarimsal iiretici ve tarim turizm giftliklerinin katsayisi ise 0.776’dur.

Tarimsal isletme, iiretici ve tarim turizm ciftliklerinin Cronbach Alpha (o) katsayisi ise

0.813diir. Bu durum su ana kadar baktigimiz ifadelerde dlgeklerin yiiksek derecede giivenilir

oldugunu gostermektedir.
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Tablo 20. Ol¢eklerin Giivenilirliklerine iliskin Madde-Toplam Puan Korelasyonu

Diizeltilmis Madde-Toplam Korelasyonu

Tiiketiciler Tarimsal Tarimsal Ureticiler ve Isletme/Uretici/Ciftlik

Madde TOTUPYT® TOTTYTO Isletmeler Tarim Turizm Ciftlikleri Toplami

1 600 672 097 101 108
2 711 734 752 384 .536
3 .670 713 674 235 .339
4 512 150 763 688 710
5 .587 679 618 757 .706
6 .668 .659 749 599 655
7 755 714 755 785 768
8 564 611 655 502 577
9 576 .648
10 .569 762
11 .563 .645
12 .666 518
13 .632 .564
14 .564 .586
15 .584 .595
16 .750 .680
17 671

Tablo 20’de yer alan Madde-Toplam Puan Korelasyonu sonucuna gore tiiketici
béliimiine iliskin dlgeklerden TOTUPYTO niin r=0.512 ve r=0.755 araliginda, TOTTYTO niin
r=0.518 ve r=0.762 araliginda oldugu belirlenmistir. Boylece maddeler ile 6lgek toplami
arasindaki iliskilerin pozitif oldugu tespit edilmistir. Tarimsal isletme boliimiine iliskin r=0.97
ve r=0.763 araliginda oldugu belirlenmistir. Tarimsal iiretici ve tarim turizm giftliklerinin ise
r=0.101 ve r=0.785 araliginda oldugu belirlenmistir Tarimsal igletme, {iretici ve tarim turizm
ciftliklerinin r=0.108 ve r=0.768 araliginda oldugu tespit edilmistir. Bu sonuglar veride ki her
bir maddenin korelasyon katsayisinin 0.30 iizerinde deger alarak 6l¢egin iyi maddelere sahip

oldugunu yani verilerin problemsiz oldugunu gostermektedir. (Biiyiikoztirk, 2011, s. 141).
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Faktor Analizi

Olgeklerin hem yap1 gecerliligini tespit edebilmek hem de faktér yapilarim
belirleyebilmek igin Agiklayict Faktor Analizi (AFA) uygulanmistir. Bu nedenle analizde
faktorler arasinda bir iliski oldugu diistintildiigii i¢in Direct Oblimin (dogrudan egik dondiirme)
yontemi ile uygulamada en fazla kullanilan yontem olan Principal components (temel bilesen)

yontemi uygulanmistir (Biliylikoztiirk, 2011, s. 126).

Tiiketicilerin organik tarim firiinlerinin pazarlamasma yonelik tutum Olgegine ait

faktOr analizi sonuclart:
Tablo 21°de TOTUPYTO niin KMO ve Barlett’s testine yer verilmektedir.

Tablo 21. Tiiketicilerin Organik Tarim Uriinlerinin Pazarlamasina Yonelik Tutum Olgeginin
KMO ve Barlett’s Testi

KMO ve Barlett’s Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme Yeterliliginin Ol¢iimii 927
Barlett’in Kiiresellik Testi Barlett’in Kiiresellik Testi 4198.708
df 120
Sig. .000

Tablo 21°de goriildiigii gibi TOTUPYTO’de KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) drnekleme
yeterliliginin 6l¢iimii 0.927 olarak hesaplanmis bu durum 6lgegin miikkemmel siniflamasina

karsilik gelerek gerekli drneklem sayisina sahip oldugunu ifade etmektedir (Kaplan, Oztiirk, &
Doruk, 2015, s. 92).

Barlett’s testine gore X%(120=4198.708, p<.05 olcekteki ifadelerin anlamli bir iliskisi
vardir. Bu durum normallik ve ag¢iklayici faktor analizlerinin varsayimlarini saglayarak verinin

faktor analizi yapmaya uygun oldugunu ifade etmektedir (Oztiirk, 2017, s. 48).

Tablo 22°de TOTUPYTO’de ki her bir maddenin KMO katsayisin1 gdsteren Measures
of Sampling Adequacy (MSA) degerine yer verilmektedir. Bu degerin 0.50 {izerinde olmasi
yapiin AFA’ya uygun oldugunu ifade etmektedir. (Oztiirk, 2017, s. 48).
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Tablo 22. Tiiketicilerin Organik Tarim Uriinlerinin Pazarlamasina Yonelik Tutum Olceginin Anti-Imaj Korelasyon Matrisi

MaddeNo 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21
6 9228 - - - - - - - - - - - - - - -
7 -404 9158 - - - - - - - - - - - - - -
8 -064  -240 9628 - - - - - - - - - - - - -
9 -123 086 123 8660 - - - - - - - ; - ; ; .
10 131 113 -068  -459  871*F - - - - - - - - - - -
11 -027  -041  -024  -090  -241 953 - - - - - - - - - -
12 -093  -169  -120  -011  -006  -195 9472 - - - - - - - - -
13 -071  -074  -045 059 124 036  -241 948 - : . . . = : .
14 049 -107 033 -095 097 -049  -144  -050  957% - - - - - - -
15 -060 026 -122 065 -058  .033 -059  -089  -086  .968% - - - - - -
16 -026 044 -039  -018  -016  -002  -014  .036 -125  -087 878 - - - - -
17 -026  -091  -031  -020  .157 -174  -098 013 -093  -076  -186 9522 - - - -
18 -013 030 -044  -149  -015  -064  -017  -124 014 -052 045 149  955% - - -
19 015 -074 042 105 -098 069 067 035 029 026  -520  -092  -208 8628 - -
20 006 123 -032 060 -074  -031  -183  .090 112 .009 -027  -033  -011  -092 9158 -
21 -049  -115  -039  -036  -066  -051  -026  -037  -066  -118 .07 -053  -125  -150  -379  .944°

Tablo 22°de yer alan Anti-imaj Korelasyon Matrisi sonucuna gére en kiiciik MSA degeri 0.866 olarak hesaplanmistir. Bu sonug veride Ki

her bir maddenin AFA’ya uygun oldugunu gostermektedir.
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TOTUPYTO’ niin aciklanan varyans ve 6z degerlerine Tablo 23’te, yamag-birikinti

grafigine Sekil 23’te ve faktor yiik degerlerine ise Tablo 24°te yer verilmektedir.

Tablo 23. Tiiketicilerin Organik Tarim Uriinlerinin Pazarlamasina Yonelik Tutum Olceginin
Aciklanan Varyans Degerleri

Faktorler Agiklanan Varyans Degerleri Oz Degerleri
Faktor 1 46.381 7.421
Faktor 2 8.746 1.399
Faktor 3 6.493 1.039
Toplam 61.620

Tablo 23’te goriildiigi gibi 3 faktorlii yapr goriilmektedir, 3 faktorli yapida toplam

varyansin % 61.620 ’sini agiklamaktadir

1.

faktor %46.381’ini, 2. faktor %8.746’simm1 ve 3.faktor %6.493’linii aciklayarak ii¢

faktor toplaminda % 61.620’sini agiklamaktadir.

Eigenvalue

Scree Plot

1 2 3 4 5 6 7 8 9 M0 11 12 13 14 15 16

Component Number

Sekil 23. Tiiketicilerin organik tarim iiriinlerinin pazarlamasina yonelik tutum 6l¢eginin yamag-

birikinti grafigi.

Sekil 23’te yer alan yamag-birikinti grafiginin 1.2. ve 3. bilesenlerde diisiise gecerek 4.

bilesenden itibaren bir diizlesmeye meydana geldigi goriilmektedir. Bu durum verinin 3

faktorlii oldugunu gdstermektedir (Kaplan, Oztiirk, & Doruk, 2015, s. 93-95).
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Tablo 24. Tiiketicilerin Organik Tarim Uriinlerinin Pazarlamasina Yonelik Tutum Olgeginin
Faktor Yiik Degerleri

Faktor
Faktor Ismi Maddeler 1 2 3
Organik Tarim 6. Organik tarim iiriinlerini, GDO’suz tohum kullanildig1 i¢in tercih ederim .857
runierne 7. Organik tarim tiriinlerini insan ve ¢evre odakli bir tiretim anlayis1 oldugu i¢in tercih ~ .834
Yonelik .
) ederim
Inaniglar
13. Organik tarim triinleri, geleneksel tarim {iriinlerine gore daha lezzetlidir 716
12. Organik tarim triinlerini katkisiz, dogal ve giivenilir oldugu i¢in satin alirim .705
8. Organik pazarlarda satilan gida tirtinlerini daha saglikli buldugumdan dolayr .612
alisveriste organik pazarlari tercih ederim
15. Tiiketiciler organik tarim konusunda yeterince bilingli degildir 434
14. Organik tarim iriinlerinin fiyatlari, geleneksel (konvansiyonel/klasik) tarim .427
tirtinlerine gore daha ytiksektir
Ekonomik 19. Erzurum’un organik tarim iiriinlerinin pazarlama karmasi noktasinda eksiklikleri 915
Kosullar bulunmaktadir
16. Erzurum’un organik tarim {irtinlerinin tanitimi noktasinda eksikligi vardir 872
20. Organik tarim {iriinlerinin turizm pazarlamasinda internet ile web teknolojileri .593
onemli bir gorev tistlenmektedir
17. Organik olmayan iiriinlerin organik olarak pazarlamasmin yapilmasi, organik .533
iirtinlere karsi gliven problemini olusturur
21. Organik tarim iriinlerinin turizm pazarlamasi, bolgesel ve organik {iriinlerin .509
tanitimini saglayarak yerel ekonomiye katki kazandirir.
18. Organik tarim driinlerinin turizm pazarlamasi uygulamalarinin Erzurum’a 431
ekonomik olarak olumlu etkisi vardir
Organik Tarim 9. Organik tarim iiriinlerinin icerik, besin ve kalori degeri bilgilerini okurum .879
rumiertne o, Organik tarim tiriinlerinin sertifika ve tiretici bilgilerini okurum .858
Yonelik
flgilenim 11. Organik tarim tirinlerinin logo ve son kullanim tarihine dikkat ederim 471
Diizeyi

Tablo 24°te faktor yiik degerleri > 0.30 oldugu tespit edilmistir. Bu sonuglar 1. Faktor
yiiklerinin 0.427-0.857 araliginda, 2. Faktor yiiklerinin 0.431-0.915 araliginda, 3. Faktor
yiiklerinin ise 0.471-0.879 deger araliginda yer alarak her bir maddenin faktorlere 6nemli bir

katki sagladigini gostermektedir (Oztiirk, 2017, s. 49).

Tiiketicilerin organik tarim turizmine yonelik tutum dlgegine ait faktor analizi sonuglari:
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Tablo 25°te TOTTYTO niin KMO ve Barlett’s testine yer verilmektedir.

Tablo 25. Tiiketicilerin Organik Tarim Turizmine Yonelik Tutum Olgeginin KMO ve Barlett’s
Testi

KMO ve Barlett’s Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme Yeterliliginin Olgiimii 939
Barlett’in Kiiresellik Testi Barlett’in Kiiresellik Testi 5221.647
df 136
Sig. .000

Tablo 25°te goriildiigii gibi TOTTYTO’ niin KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) &rnekleme
yeterliliginin Ol¢limii 0.939 olarak hesaplanmis bu durum 6lgegin miikemmel siniflamasina

karsilik gelerek gerekli 6rneklem sayisina sahip oldugunu ifade etmektedir.

Barlett’s testine gore X%(136=5221.647, p<.05 6lcekteki ifadelerin anlamli bir iligkisi
vardir. Bu durum normallik ve aciklayici faktor analizlerinin varsayimlarini saglayarak verinin

faktor analizi yapmaya uygun oldugunu ifade etmektedir.

TOTTYTO’de ki her bir maddenin KMO katsayisin1 gdsteren Measures of Sampling
Adequacy (MSA) degerine Tablo 26’da; aciklanan varyans ve 6z degerlerine Tablo 27°de;
yamag-birikinti grafigine Sekil 24’de, faktor yiik degerlerine ise Tablo 28’de yer verilmektedir.
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Tablo 26. Tiiketicilerin Organik Tarim Turizmine Yénelik Tutum Olceginin Anti-Imaj Korelasyon Matrisi

Madde No 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46
30 9547 - - - - - - - - - - - - - - - -
31 -313  946* - - - - - - - - - - - - - - -
32 -143 -235 9518 - - - - - - - - i ) . ) ) ;
33 -122  -094  -281 9528 - - - ; ; . . - - ; ; ; .
34 -050 023  -102  -122  .960* - - - - - - i ) ) ) ; )
35 040 -027  -158 046  -144 9418 - - - - - - - - - - -
36 -072 -092 077  -112  -070  -336 948 - - - - - - - - - -
37 -032 058  -047  -116  -261 036  -224 928 - - - - - - - - -
38 -056 032  -042  -142 034  -133 061  -134  958° - - - - - - - -
39 068 -240  -017  -034  -056  -037 -095  -105  -229  .954% - - - - - -

40 -073 -077 005 035  -074 -112  -086 125  -098  -222  956° - - - - - -

41 -051 031 044  -098 076  -049 030 162  -040 013 173  915% - - - - -

42 -097 -048  -076  -098  -065  -131  -013  -060  -034 052  -062  -294  .884% - - -

43 -067 052 085  -066  .063  -009 057  -065  -025  -058  -021  -202  -461  .896* - - -

44 -039 029 005  -105 -079 017 001 070  -075  -143  -034 061  -038  -174  925° - -

45 -038 -072 006  -069 053  -002  -025  -011  -063  .008  -035  -040 -016  .008  -465  .926° -

46 046 007 001  -172  -007 085  .035  -134 096  -074 -082 007 017  -158  -146  -252  941¢

Tablo 26°da yer alan Anti-imaj Korelasyon Matrisi sonucuna gére en kiigiik MSA degeri 0.884 olarak hesaplanmistir. Bu sonug veride ki

her bir maddenin AFA’ya uygun oldugunu gostermektedir.
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Tablo 27. Tiiketicilerin Organik Tarim Turizmine Yéonelik Tutum OlceSinin A¢ciklanan Varyans
Degerleri

Faktorler Aciklanan Varyans Degerleri Oz Degerleri
Faktor 1 50.007 8.501
Faktor 2 8.321 1.415
Faktor 3 6.111 1.039
Toplam 64.439

Tablo 27°de gorildiigi gibi 3 faktorlii yapr goriilmektedir, 3 faktorli yapida toplam

varyansin % 64.439’unu agiklamaktadir.

1. faktor %50.007 sini 2. faktor %8.321°1ni ve 3.faktor %6.111’ini agiklayarak ti¢ faktor
toplaminda % 64.439’unu agiklamaktadir.

Scree Plot
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Sekil 24. Tiketicilerin organik tarim turizmine yonelik tutum 6lgeginin yamag-birikinti grafigi.

Sekil 24’te yer alan yamag-birikinti grafiginin 1.2. ve 3. bilesenlerde diisiise gecerek 4.
bilesenden itibaren bir diizlesmeye meydana geldigi goriilmektedir. Bu durum verinin 3

faktorli oldugunu gostermektedir.
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Tablo 28. Tiiketicilerin Organik Tarim Turizmine Yonelik Tutum Olceginin Faktor Yiik

Degerleri

Faktor ismi

Maddeler

Faktor

Organik Tarim

Turizminin Bilinirligi

Organik Tarim
Turizmindeki
Eksiklikler

Organik Tarim

Turizminin Tanitim1

35. Turizm pazarlamasi bolgesel el sanatlarm gelistirilebilmesini saglar

32. Bireylerin tatile yonelik taleplerinde ki degisimler organik tarim

turizmine olan ilgiyi arttirir

36. Bireylerin tarima yonelik taleplerinin artmasi tarim turizmini (agro

turizmi) yayginlastirmaktadir
30. Turizmin gelisimi tarim sektoriiniin tiretim kalitesini arttirir

31. Tarimsal triinlerin turistik ¢ekicilik unsuru haline gelmesi turist

sayisint arttirir
34. Organik tarim turizminde seyahatin asil amaci tarimsal tiriinlerdir

33. Organik tarim turizmi, doga ve tarimsal etkinlikleri hizmete sundugu

icin ilgi odag1 olmustur

37. Organik tarim turizminde tiiketicilerin konaklamalardan beklentileri

tarim trtinidir

39. Organik tarim turizmi, yoresel yemekleri deneyimleme ve yeni bir

seyler kesfedebilme firsatlarini sunuyor
38. Organik tarim ciftliklerinde iiretilen tirtinleri satin alirim

40. Organik tarim turizm faaliyetlerinin Erzurum’a ekonomik olarak

olumlu etkisi vardir

42. Organik tarim turizminin tanitim ve imaj olusturma konularinda

eksikligi vardir
41. Organik tarim turizmi Erzurum’da yeteri kadar gelismemistir
43. Organik tarim turizmi noktasinda bilgi ve deneyim eksikligi vardir

46. Tarim turizmi uygulamalari, organik driinlerin pazarlamasini

saglayan onemli etkenlerden biridir

44. Organik tarim ciftliklerinde peyzaj kaynaklarinin tanitimmin farkl

olarak yapilmasi dikkatimi ¢eker

45. Tiiketicilerin organik tarim konusunda bilgilendirilmesi, organik

tarim turizm taleplerini arttirir

.807

792

.789

779

.765

748

725

719

.669

.634

.564

.834

.804

.788

752

746

727

Tablo 28°de faktor yiik degerleri > 0.30 oldugu tespit edilmistir. Bu sonuglar 1. Faktor
yiiklerinin 0.564-0.807 araliginda, 2. Faktor yiiklerinin 0.788-0.834 araliginda, 3. Faktor

yiiklerinin ise 0.727-0.752 deger araliginda yer alarak her bir maddenin faktorlere 6nemli bir

katki sagladigini gostermektedir.
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Tarimsal isletme boliimiine iliskin faktor analizi sonuglari:

Tarimsal isletmelere iliskin KMO ve Barlett’s testine Tablo 29’da, her bir maddenin
KMO katsayisin1 gosteren Measures of Sampling Adequacy (MSA) degerine Tablo 30°da,
aciklanan varyans ve 6z degerlerine Tablo 31°de, yamag-birikinti grafigine Sekil 25°te, faktor
yiik degerlerine ise Tablo 32’de yer verilmektedir.

Tablo 29. Tarimsal Isletmelere Iliskin KMO ve Barlett’s Testi
KMO ve Barlett’s Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme Yeterliliginin Olgiimii 71
Barlett’in Kiiresellik Testi Barlett’in Kiiresellik Testi 124.170
df 28
Sig. .000

Tablo 29°da goriildiigii gibi KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) 6rnekleme yeterliliginin
Ol¢iimii 0.771 olarak hesaplanmis bu durum 6lgegin gerekli 6rneklem sayisina sahip oldugunu

ifade etmektedir.

Barlett’s testine gore x’p2g= 124.170, p<.05 dlgekteki ifadelerin anlamli bir iliskisi
vardir. Bu durum normallik ve agiklayici faktor analizlerinin varsayimlarini saglayarak verinin

faktor analizi yapmaya uygun oldugunu ifade etmektedir.

Tablo 30. Tarimsal Isletmelere Iliskin Anti-Imaj Korelasyon Matrisi

Madde No 6 5 7 4 8 9 10 3
6 7342 - -
5 - 774 .6642 = =
7 .108 -.152 7992
4 117 -.318 -.244 .8972
8 -.023 -.178 .031 -.125 8712
9 .039 -.164 -.052 -.016 -.510 .867%
10 -451 .539 -.530 -.268 -.140 -.136 .6562
3 -.133 .076 291 -.037 .155 -.195 -.207 .330°

88



Tablo 30°da yer alan Anti-imaj Korelasyon Matrisi sonucuna gére en kiiciik MSA
degeri 0.330 olarak hesaplanmistir. Bu sonu¢ veride ki her bir maddenin AFA’ya uygun

oldugunu gostermektedir.

Tablo 31. Tarimsal Isletmelere Iliskin Agiklanan Varyans Degerleri

Faktorler Aciklanan Varyans Degerleri Oz Degerleri
Faktor 1 56.589 4.527
Faktor 2 13.283 1.063
Faktor 3 12.506 1.000
Toplam 82.378

Tablo 31°de gorildiigi gibi 3 faktorlii yapr goriilmektedir, 3 faktorli yapida toplam

varyansin % 82.378’ini a¢iklamaktadir.

1. faktor %56.589’unu, 2. faktor %13.283’1int ve 3.faktor %12.506’sin1 agiklayarak ii¢
faktor toplaminda % 82.378’ini agiklamaktadir.

Scree Plot
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Sekil 25. Tarimsal isletmelere iliskin yamag-birikinti grafigi.

Sekil 25°te yer alan yamag-birikinti grafiginin 1.2. ve 3. bilesenlerde diisiise gecerek 4.
bilesenden itibaren bir diizlesmeye meydana geldigi goriilmektedir. Bu durum verinin 3

faktorlii oldugunu gostermektedir.
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Tablo 32. Tarimsal Isletmelere Iliskin Faktor Yiik Degerleri

Faktor
Faktor Ismi Maddeler 1 2 3
Yerel 5. Organik tarim triinlerinin turizm pazarlamasinda internet 1,036
ekonomi  ile web teknolojileri 6nemli bir gorev tistlenmektedir
6. Organik tarim triinlerinin turizm pazarlamasi bdlgesel ve ,881
organik Uriinlerin tanittimini saglayarak yerel ekonomiye
katki kazandirir
8. Tarimsal tirtinlerin turistik ¢ekicilik unsuru haline gelmesi ,725
turist sayisini arttirir
9. Organik tarim turizm faaliyetlerinin Erzurum’a ekonomik ,663
olarak olumlu etkisi vardir
Tanitim 3. Erzurum’un organik tarim triinlerinin tanitimi1 noktasinda ,986
Eksikligi  eksikligi vardir
Tarim 10. Tarim turizmi uygulamalari, organik {irlinlerin turizm ,927
turizm pazarlamasini saglayan 6nemli etkenlerden biridir
Tgilae] 2 7. Turizmin gelisimi tarim sektoriiniin tretim kalitesini ,878
arttinr
4. Organik tarim Uriinlerinin  turizm  pazarlamasi 526

uygulamalarimin Erzurum’a ekonomik olarak olumlu etkisi

vardir

Tablo 32’de faktor yiik degerleri > 0.30 oldugu tespit edilmistir. Bu sonuglar 1. Faktor

yiiklerinin 0,633-1,036 araliginda, 2. Faktor yiikiiniin 0,986 araliginda, 3. Faktor yiiklerinin ise

0,526-0,927 deger araliginda yer alarak her bir maddenin faktorlere dnemli bir katki sagladigini

gostermektedir.

Tarimsal {iretici ve tarim turizm ¢iftliklerine iliskin faktor analizi sonuclari:

Tarimsal {retici ve tarim turizm ciftliklerine iliskin KMO ve Barlett’s testine Tablo

33’te, her bir maddenin KMO katsayisin1 gosteren Measures of Sampling Adequacy (MSA)

degerine Tablo 34’de, agiklanan varyans ve 0z degerlerine Tablo 35°te, yamag-birikinti

grafigine Sekil 26°da, faktor yiik degerlerine ise Tablo 36°da yer verilmektedir.
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Tablo 33. Tarimsal Uretici ve Tarim Turizm Ciftliklerine Iliskin KMO ve Barlett’s Testi

KMO ve Barlett’s Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme Yeterliliginin Ol¢iimii 7195
Barlett’in Kiiresellik Testi Barlett’in Kiiresellik Testi 196.021
df 28
Sig. .000

Tablo 33’te gorildigi gibi KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) o6rnekleme yeterliliginin
Ol¢iimii 0.795 olarak hesaplanmis bu durum 6lgegin gerekli 6rneklem sayisina sahip oldugunu

ifade etmektedir.

Barlett’s testine gore x’(2g= 196.021, p<.05 dlcekteki ifadelerin anlamli bir iliskisi
vardir. Bu durum normallik ve agiklayici faktor analizlerinin varsayimlarini saglayarak verinin

faktor analizi yapmaya uygun oldugunu ifade etmektedir.

Tablo 34. Tarimsal Uretici ve Tarim Turizm Ciftliklerine Iliskin Anti-Imaj Korelasyon Matrisi

Madde 3 4 5 6 7 8 9 10
No
3 4462 - - - - - - -
4 183 .660% - - - - - -
5 -.051 -.494 .598? - - - - -
6 -.215 -.045 -.079 .870? - - - -
7 .034 =177 -.079 -.380 8432 - - -
8 150 163 .238 -.012 -.400 T792 - -
9 -071 -.185 -114 -171 -.180 -.483 .829% -
10 -.161 .064 044 .056 .067 -.229 -.332 8612

Tablo 34°te yer alan Anti-Imaj Korelasyon Matrisi sonucuna gore en kiiciikk MSA degeri
0.446 olarak hesaplanmistir. Bu sonug veride ki her bir maddenin AFA’ya uygun oldugunu

gostermektedir.
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Tablo 35. Tarimsal Uretici ve Tarim Turizm Ciftliklerine Iliskin A¢iklanan Varyans Degerleri

Faktorler Aciklanan Varyans Degerleri Oz Degerleri
Faktor 1 46.765 3.741
Faktor 2 20.363 1.629
Faktor 3 12.729 1.018
Toplam 79.857

Tablo 35’te gorildigi gibi 3 faktorlii yapr goriilmektedir, 3 faktorlii yapida toplam

varyansin % 79.857’sini agiklamaktadir.

1. faktor %56.589°unu, 2. faktor %13.283’1inii ve 3.faktor %12.506’s1n1 agiklayarak ii¢
faktor toplaminda % 82.378’ini agiklamaktadir.

Scree Plot
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Sekil 26. Tarimsal {iretici ve tarim turizm g¢iftliklerine iligkin yamag-birikinti grafigi.

Sekil 26°da yer alan yamac-birikinti grafiginin 1.2. ve 3. bilesenlerde diisiise gecerek 4.
bilesenden itibaren bir diizlesmeye meydana geldigi goriilmektedir. Bu durum verinin 3

faktorlii oldugunu gostermektedir.
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Tablo 36. Tarimsal Uretici ve Tarim Turizm Ciftliklerine Iliskin Faktor Yiik Degerleri

Faktor Ismi

Maddeler

Faktor

1

2

Tarim

turizmi

Turizm

pazarlamasi

Eksiklik

8. Tarmmsal {riinlerin turistik ¢ekicilik unsuru haline

gelmesi turist sayisini arttirir

9. Organik tarim turizm faaliyetlerinin Erzurum’a

ekonomik olarak olumlu etkisi vardir

7. Turizmin gelisimi tarim sektoriiniin iiretim kalitesini

arttirir

10. Tarim turizmi uygulamalari, organik {riinlerin turizm

pazarlamasini saglayan 6nemli etkenlerden biridir

6.0rganik tarim iirlinlerinin turizm pazarlamasi bolgesel ve
organik iirlinlerin tanitimimi saglayarak yerel ekonomiye

katki kazandirir

5. Organik tarim iriinlerinin turizm pazarlamasinda
internet ile web teknolojileri Onemli bir gorev

ustlenmektedir

4. Organik tarim driinlerinin  turizm  pazarlamasi
uygulamalarinin Erzurum’a ekonomik olarak olumlu etkisi

vardir

3. Erzurum’un organik tarim {riinlerinin  tanitimi

noktasinda eksikligi vardir

,954

,905

837

,783

,665

,902

844

,983

Tablo 36°da faktor yiik degerleri > 0.30 oldugu tespit edilmistir. Bu sonuglar 1. Faktor
yiiklerinin 0,665-0,954 araliklarinda, 2. Faktor yiikiiniin 0,844-0,902 araliklarinda, 3. Faktor

yiiklerinin ise 0,983 deger araliklarinda yer alarak her bir maddenin faktorlere dnemli bir katki

sagladigin1 gostermektedir.

Arastirmacinin Rolii

Arastirmaci, katilimeilarin gergek goriis ve Onerilerini yansitacak sorular sormus ve

verilen cevaplar: anonim sekilde degerlendirerek tarimsal iireticiler (U), tarimsal isletmeler (1)
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ve tarim turizm ¢iftliklerinde (C) seklinde kodlama gerceklestirmistir. Arastirmacinin

calismadaki rolii ise katilime1 olmayan gdzlemcidir (Oztiirk, 2017, s. 56).
Tiiketicilere iliskin Nicel Verilerden Elde Edilen Bulgular

Frekans ve yiizde analizleri.

Tablo 37’de orneklemin demografik bilgilerine, Tablo 38’de ise organik tarim

uygulamalarinin tercih faktorlerine gore dagilimlarina yer verilmektedir.

Tablo 37. Orneklemin Demografik Bilgilerine Gore Dagilimi

Degiskenler Gruplar Frekans (f) Yiizde (%)
Cinsiyet Erkek 214 41.2
Kadin 305 58.8
Toplam 519 100.0
Yas 18-25 133 25.6
26-35 221 42.6
36-45 111 214
46-55 42 8.1
56 ve Ustil 12 2.3
Toplam 519 100.0
Egitim Durumu Ilkokul 15 2.9
Ortaokul 11 21
Lise 74 14.3
Universite 334 64.4
Lisansiisti 85 16.4
Toplam 519 100.0
Hanehalk: Geliri b 0-1.000 29 5.6
1.000-2.000 34 6.6
2.000-5.000 174 335
5.000-10.000 187 36.0
10.000'den fazla 90 17.3
Toplam 514 99.0
Kayp veri 5 1.0
Toplam 519 100.0

Tablo 37°de yer alan 519 kisilik orneklemin demografik bilgileri tablosunda
katilimeilarin  %58.8’inin kadin %41.2’sinin erkek oldugu tespit edilmistir. Bu durum
calismaya katilan kadin sayisinin (305 kisi) erkeklerden (214 kisi) fazla oldugunu

gostermektedir.

Katilimcilarin %42.6’sinin (221 kisi) 26-35 yas araliginda, %25.6’sinin (133 kisi) 18-
25 yas araliginda, %21.4’tniin (111 kisi) 36-45 yas araliginda, %8.1’inin (42 kisi) 46-55 yas
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araliginda ve %2.3’iiniin (12 kisi) 56 ve iistii yasta oldugu goriilmektedir. Bu durum ¢alismaya

en fazla 26-35 yas araliginin, en az 56 ve {istii yastaki kisilerin katildigin1 gostermektedir.

Katilimcilarin %64.4’tinlin (334 kisi) iiniversite, %16.4 {iniin (85 kisi) yliksek lisans,
%14.3’{inlin (74 kisi) lise ve %2.9’unun (15 kisi) ilkokul egitim durumuna sahip oldugu tespit
edilmistir. Bu durum c¢alismaya en fazla liniversite, en az ilkokul egitim durumundaki kisilerin

katildigin1 gostermektedir.

Katilimcilarin %36’simin (187 kisi) 5.000-10.000 % araliginda, %33.5’inin (174 kisi)
2.000-5.000 b araliginda, %17.3 liniin (90 kisi) 10.000 b den fazla, %6.6’sinin (34 kisi) 1.000-
2.000 b araliginda, %5.6’smin (29 kisi) 0-1.000 b araliginda gelire sahip oldugu tespit
edilmistir. Bu durum katilimeilarin gelir durumlarinin en fazla 5.000-10.000 b, en az 0-1.000 ©

araliginda oldugunu gostermektedir.

Tablo 38. Organik Tarim Uygulamalarinin Tercih Faktérlerine Gére Dagilimi

Organik iiriin tercihi Organik tarim turizm tercihi
Degiskenler Gruplar f % Degiskenler Gruplar f %
Organik tarim Tarim turizm ciftliklerini Evet 181 349
iriinlerini Evet 519 100.0 daha dnce ziyaret etme/ Hayir 338 65.1
tercih eder konaklama imkanim oldu
misiniz? Toplam 519 100.0 Toplam 519 100.0
Organik tarim Her giin 121 23.3 Organik tarim turizmini Ekolojik glizellikleri 72 13.9
iirtinlerini hangi neden tercih edersiniz? deneyimlemek
klikl .
ST Ayda bir kez 137 26.4 Kirsal yasam alanlari1t 33 6.4
aliyorsunuz? .
deneyimlemek
Ayda iki kez 109 21.0 Saglikli ve giivenilir 216 41.6
organik tarim
tirlinlerini sundugu i¢in
iki ayda bir 42 81 Giinliik tarrm 19 37
faaliyetlerine aktif
olarak katilabilmek
Birkag ayda bir 108 20.8 Hepsi 179 345
Kayip veri 2 4 Toplam 519 100.0
Toplam 519 100.0
Organik tarim Internet 249 480 Organik tarim turizm Evet 87 16.8
iiriinleri ile iloli fliklerini eiiniibirlik
trtinleri ile ilgili Aktarlar 51 98 ciftliklerini giiniibirli Hayir 431 830
bilgileri ziyaret ederim
nerelerden Reklam 33 64 Kayip veri 1 2
ogrenirsiniz? Gazete/Dergi/Haber 45 8.7 Toplam 519 100.0
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Referans gruplari 141 27.2
(Arkadas/komsu...)

Toplam 519 100.0  Organik tarim turizm Evet 133 25.6
- iftlikleri oniilli
Organik gida Internet 45 87 giftliklerinde goniilli Hayir 386 74.4
e olarak etkinliklere
. Ciftlikler 130 25.0 Destiibiarm Toplam 519 100.0
sik tercih
ettiginiz satis Pazarlar 187 36.0 Tarim turizm ¢iftliklerini Evet 325 62.6
erleri i i
J Kooperatifler 47 91 zlyaret etmey Hayir 194 374
nerelerdir? planliyorum
Biiylik/Zincir Marketler 108  20.8 Toplam 519 100.0
Kayip veri 2 4
Toplam 519 100.0
Organik gida Sergiler/Fuarlar 162 31.2 Organik tarim turizminin Turizm biirolart 35 6.7
iriinii satin indirim 136 26.2 tanitiminda etkili olan Acente 15 29
alirken asagidaki faktorler nelerdir?
tutundurma Afis 25 48 Brostirler 71 137
karmas1 Yazil/isitsel/Gorsel 146 28.1 Yazili/gorsel medya 290 55.9
elemanlarindan Reklam
hangisi sizi daha
. Dogrudan postalama 50 9.6 Referans gruplar1 108 20.8
cok etkiler?
(Brostir/ katalog...) (Arkadas/komsu vs.)
Toplam 519 100.0 Toplam 519 100.0

Tablo 38’de yer alan organik iiriinlerin tercihi boliimiinde goriildiigi gibi, katilimcilarin
%100’tniin (519 kisi) organik iriinleri tercih ettigi tespit edilmistir. Calismaya katilan
katilimcilardan, %26.4’tintin (137 kisi) ayda bir, %8.1’inin (42 kisi) iki ayda bir organik

iirtinleri aldig tespit edilmistir.

Organik {riinlerle ilgili bilgileri, katilimcilardan %@48’inin (249 kisi) internet,
%6.4’lintin (33 kisi) reklamlardan 6grendigi belirlenmistir. Organik {iriin aligverisinde
katilimeilarin %36’sinin (287 kisi) pazarlari, %25’inin (130 Kisi) ciftlikleri, %20.8’inin (108
kisi) Biyiik/Zincir marketleri, %9.1’inin (47 kisi) kooperatifleri ve %38.7’sinin (45 kisi)
interneti tercih ettigi gorliilmektedir. Organik iirlin tercihinde katilimcilarin en fazla
(%31.2°sinin 162 kisi) sergiler/fuarlardan, en az (%4.8’inin 25 kisi) afislerden etkilendigi

belirlenmistir.

Organik tarim turizm tercihi boliimiinde goriildiigii gibi, katilimcilardan tarim turizm
ciftliklerini katilimeilarin %65.1°inin (338 kisi) daha once ziyaret etme/konaklama imkanina
sahip olmadigi, %34.9’unun (181 kisi) ziyaret etme/konaklama imkanina sahip oldugu tespit
edilmistir.
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Organik tarim turizmini katilimcilardan %41.6’smin (216 kisi) saglikli ve giivenilir
organik tarim irlinlerini sundugu i¢in tercih ettigi, %3.7’sinin (19 kisinin) giinliik tarim
faaliyetlerine aktif olarak katilabilmek i¢in tercih ettigi belirlenmistir. Organik tarim turizm
ciftliklerini katilimcilardan %83’{iniin (431 kisi) giiniibirlik ziyaret etmedigi, %16.8’inin (87
kisi) giintibirlik ziyaret ettigi belirlenmistir.

Organik tarim turizm ¢iftliklerinde ki etkinliklere katilimcilardan %74.4 {iniin (386 kisi)
goniillii olarak katilmadigi, %25.6’sinin (133 kisi) goniilli olarak katildig: tespit edilmistir.
Katilimcilardan %62.6’sinin (325kisi) tarim turizm giftliklerini ziyaret etmeyi planladigi,

%37.2’sinin (194 kisi) ziyaret etmeyi planlamadigi tespit edilmistir.

Organik tarim turizminin tanitiminda katilimcilardan %55.9’unun (290 kisi)
yazili/gorsel medyanin, %20.8’inin (108 kisi) referans gruplarinin (Arkadas/komsu vs.),
%13.7’sinin (71 kisi) brosiirlerin, %6.7’sinin (35 kisi) turizm biirolarinin ve %2.9’unun (15

kisi) acentelerin etkili oldugu tespit edilmistir.
T testlerinden (tek 6rneklem ve bagimsiz 6érneklem t testi) elde edilen bulgular:
Tek orneklem t testi.

Tiiketicilerin organik tarim {riinlerinin pazarlamasina yonelik tutum o6lcegi ile
tiikketicilerin organik tarim turizmine yonelik tutum o6lgeginin ortalamalarin1 bulmak i¢in tek
orneklem t testi kullanmilmistir (Goktas, 2017, s. 284). Arastirmanin tek 6rneklem t testi igin
genel sorusu dlgek ortalamasinin 3 tahmini puani ile gergek puanlarin ortalamalar arasinda

anlamli farklilik var midir? Sorusuna cevap aramak icin dlgekler ayrintili olarak incelenmistir.
TOTUPYTO’ye iliskin tek drneklem t testi:

Aragtirma Sorusu: TOTUPYTO ortalamasmin 3 tahmini puani ile ger¢ek puanlarin

ortalamalar1 arasinda anlamh farklilik var midir?
Hipotezler:

Hia: TOTUPYTO igin yapilan tahmin ile gercek puanlarin ortalamasi arasinda anlamli

farklilik yoktur (Ortalamanin 3’ten farki yoktur)

Hip: TOTUPYTO igin yapilan tahmin ile gercek puanlarin ortalamasi arasinda anlaml

farklilik vardir (Ortalamanin 3’ten farki vardir)

TOTUPYTO’ye iliskin, Tablo 39°da tek drnek istatistik bulgularina, Tablo 40°da ise tek
ornek testi bulgularina, Tablo 41’de ise tek Orneklem t testinin hipotez sonucuna yer

verilmektedir.
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Tablo 39. TOTUPYTO ’ye Iliskin Tek Ornek Istatistik Bulgular:

Std. Std. Hata

Maddeler N X Sapma  Ortalamasi
6. Organik tarim trtinlerini, GDO’suz tohum kullanildig igin tercih 519 4,075 1,019 ,045
ederim
7. Organik tarim iiriinlerini insan ve ¢evre odakli bir tiretim anlayisi 519 4,177 940 ,041
oldugu i¢in tercih ederim
8. Organik pazarlarda satilan gida tirlinlerini daha saglikli buldugumdan 519 4,004 ,998 ,044
dolay1 aligveriste organik pazarlari tercih ederim
9. Organik tarim iiriinlerinin igerik, besin ve kalori degeri bilgilerini 519 3,792 1,060 ,047
okurum
10. Organik tarim triinlerinin sertifika ve iiretici bilgilerini okurum 519 3,834 ,974 ,043
11. Organik tarim iirinlerinin logo ve son kullanim tarihine dikkat 519 4,189 ,950 ,042
ederim
12. Organik tarim trlinlerini katkisiz, dogal ve giivenilir oldugu i¢in satm 519 4,251 913 ,040
alirmm
13. Organik tarim triinleri, geleneksel tarim tiriinlerine gére daha 519 4,05 1,022 ,045
lezzetlidir
14.0rganik tarim triinlerinin fiyatlari, geleneksel (konvansiyonel/klasik) 519 4,073 997 ,044
tarim triinlerine gore daha yiiksektir
15. Tiiketiciler organik tarim konusunda yeterince bilingli degildir 519 3,975 ,965 ,042
16. Erzurum’un organik tarim tiriinlerinin tanitimi noktasinda eksikligi 519 3,865 ,991 ,044
vardir
17. Organik olmayan tiriinlerin organik olarak pazarlamasmin yapilmasi, 519 4,158 980 ,043
organik trtinlere kars1 gliven problemini olusturur
18. Organik tarim iiriinlerinin turizm pazarlamasi uygulamalarinin 519 3,856  ,963 ,042
Erzurum’a ekonomik olarak olumlu etkisi vardir
19. Erzurum’un organik tarim iiriinlerinin pazarlama karmasi noktasinda 519 3,875 ,929 ,041
eksiklikleri bulunmaktadir
20. Organik tarim tiriinlerinin turizm pazarlamasinda internet ile web 519 4,002 ,906 ,040
teknolojileri 6nemli bir gorev tistlenmektedir
21. Organik tarim triinlerinin turizm pazarlamasi, bolgesel ve organik 519 4,093 909 ,040

iirtinlerin tanitimini saglayarak yerel ekonomiye katki kazandirir.
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Tablo 39’da goriildigi gibi tiim orneklem grubu 519 kisiden olusmaktadir.
TOTUPYTO’de ki maddelerin gergek puaninin 3,792-4,251 araliklarinda oldugu belirlenmistir.
Boylece dlgek ortalamasinin 3 tahmini puandan biiyilik oldugu tespit edilmistir.

Tablo 40. TOTUPYTO ’ye liskin Tek Ornek Testi Bulgular:

Test Degeri =3

Farkin %95
. i Aralhg
Sig.(2 Ortalama Giliven Araligi
Maddeler t df  Kuyruklu) Fark Alt Ust

6.0rganik tarim triinlerini, GDO’suz tohum 24,032 518 ,000 1,075 ,987 1,163
kullanildig i¢in tercih ederim
7. Organik tarim Uriinlerini insan ve ¢evre odakli 28,532 518 ,000 1,177 1,096 1,258
bir tiretim anlayis1 oldugu i¢in tercih ederim
8. Organik pazarlarda satilan gida drtnlerini 22,914 518 ,000 1,004 ,918 1,090
daha saglikli buldugumdan dolay1 aligveriste
organik pazarlari tercih ederim
9. Organik tarim iriinlerinin igerik, besin ve 17,027 518 ,000 , 792 , 701 ,883
kalori degeri bilgilerini okurum
10. Organik tarim trinlerinin sertifika ve tiretici 19,507 518 ,000 ,834 , 750 ,918
bilgilerini okurum
11. Organik tarim firiinlerinin logo ve son 28,509 518 ,000 1,189 1,107 1,271
kullanim tarihine dikkat ederim
12. Organik tarmm tiriinlerini katkisiz, dogal ve 31,215 518 ,000 1,251 1,172 1,330
giivenilir oldugu i¢in satin alirim
13. Organik tarim ftriinleri, geleneksel tarim 23,415 518 ,000 1,050 ,962 1,138
iiriinlerine gore daha lezzetlidir
14. Organik tarim dirGnlerinin  fiyatlari, 24,516 518 ,000 1,073 ,987 1,159
geleneksel (konvansiyonel/klasik) tarim
iirtinlerine gore daha yiiksektir
15. Tiuketiciler organik tarim konusunda 23,009 518 ,000 ,975 ,892 1,058
yeterince bilingli degildir
16. Erzurum’un organik tarim drtnlerinin 19,891 518 ,000 ,865 , 780 951
tanitimi noktasinda eksikligi vardir
17. Organik olmayan {irlinlerin organik olarak 26,931 518 ,000 1,158 1,074 1,243

pazarlamasmin yapilmasi, organik iriinlere

kars1 giiven problemini olusturur
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18. Organik tartm driinlerinin  turizm 20,243 518 ,000 ,856 173 ,939
pazarlamast uygulamalarinm Erzurum’a

ekonomik olarak olumlu etkisi vardir

19. Erzurum’un organik tarim drdnlerinin 21,456 518 ,000 ,875 ,795 ,955
pazarlama karmasi noktasinda eksiklikleri

bulunmaktadir

20. Organik tarim driinlerinin = turizm 25,199 518 ,000 1,002 ,924 1,080

pazarlamasinda internet ile web teknolojileri

onemli bir gorev tstlenmektedir

21. Organik tarmm driinlerinin = turizm 27,395 518 ,000 1,093 1,014 1,171
pazarlamasi, bolgesel ve organik iirlinlerin
tanitimin1  saglayarak yerel ekonomiye katki

kazandirir.

Tablo 40°da gorildigi gibi p:0.000, p<.05’dir. Maddelerin tahmini puandan biiyiik olup

olmadig1 asagidaki raporda ayrintili bir sekilde incelenmistir.
TOTUPYTO’ye iliskin tek érneklem t testinin raporu:

- Organik tarim {iriinlerini, GDO’suz tohum kullanildig: i¢in tercih ederim degiskeninin
X GDO’suz tohum kullanimi tahmini puam=3, X GDO’suz tohum kullanimi gercek puam=4,075, (S=1,019, t518=24,032,
p:0.000, p<.05, GA [,987; 1,163]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan (1,075) yiiksek oldugu
tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin ortalamasi arasinda anlamli farklilik
yoktur.

- Organik tarim {iriinlerini insan ve ¢evre odakli bir {iretim anlayis1 oldugu i¢in tercih
ederim degiskeninin X insan ve evre odag1 tahmini puani=3, X insan ve gevre odagr gercek puam=4,177, (S=0,940,
t516=28,532, p:0.000, p<.05, GA [1,096;1,258]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan (1,177)
yiikksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin ortalamasi arasinda
anlamli farklilik yoktur.

- Organik pazarlarda satilan gida tiriinlerini daha saglikli buldugumdan dolay: aligveriste
organik pazarlari tercih ederim degiskeninin X sasikii olma tahmini puam=3, X saglikhi olma gergek puani
=4,004, (S=0,998, t518=22,914, p:0.000, p<.05, GA [,918; 1,090]) ger¢ek puanin tahmin edilen
puandan (1,004) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile gergek puanlarin ortalamasi
arasinda anlamli farklilik yoktur.

- Organik tarim {irtinlerinin i¢erik, besin ve kalori degeri bilgilerini okurum degiskeninin
X icerik, besin, kalori degeri tahmini puani=3, X igerik, besin, kalori degeri gercek puam=3, 792, (5=1,060, ts18=17,027,

p:0.000, p<.05, GA [,701; ,883]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan (0,792) yiiksek oldugu
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tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile gergek puanlarin ortalamasi arasinda anlamli farklilik
yoktur.

- Organik tarim tiriinlerinin sertifika ve tiretici bilgilerini okurum degiskeninin X sertifika ve
firetici bilgileri tahmini puani=3, X sertifika ve iiretici bilgileri gergek puam=3,834, (5=0,974, t518=19,507, p:0.000,
p<.05, GA [,750; ,918]) gercek puanin tahmin edilen puandan (0,834) yiiksek oldugu tespit
edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin ortalamasi arasinda anlamli farklilik yoktur.

- Organik tarim {riinlerinin logo ve son kullanim tarihine dikkat ederim degiskeninin X
logo ve son kullanim tarihi tahmini puani=3, X logo ve son kullanim tarihi gercek puam=4,189, (§=0,950, t518=28,5009,
p:0.000, p<.05, GA [1,107; 1,271]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan (1,189) yiiksek
oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile gercek puanlarin ortalamasi arasinda anlaml
farklilik yoktur.

- Organik tarim irlinlerini katkisiz, dogal ve gilivenilir oldugu i¢in satin alirim
degiskeninin X katkisiz dogal ve giivenilir tahmini puam= 3, X katkisiz, dogal ve giivenilir gergek puam= 4,251, (§=0,913,
ts16=31,215, p:0.000, p<.05, GA [1,172; 1,330]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan (1,251)
yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin ortalamasi arasinda
anlaml farklilik yoktur.

- Organik tarim tirlinleri, geleneksel tarim iiriinlerine gore daha lezzetlidir degiskeninin X
lezzet tahmini puani=3, X lezzet gercek puam=%4,05, (S=1,022, t518=23,415, p:0.000, p<.05, GA [,962;
1,138]) gerc¢ek puanin tahmin edilen puandan (1,050) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan
tahmin ile gercek puanlarin ortalamasi arasinda anlamli farklilik yoktur.

- Organik tarim triinlerinin fiyatlari, geleneksel (konvansiyonel/klasik) tarim tiriinlerine
gore daha yiiksektir degiskeninin X fiyat tahmini puam=3, X fiyat gereek puam=4,073, (5=,997,
t518=24,516, p:0.000, p<.05, GA [,987; 1,159]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan (1,073)
yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile gercek puanlarin ortalamasi arasinda
anlamli farklilik yoktur.

— Tiiketiciler organik tarim konusunda yeterince bilingli degildir degiskeninin X viting tahmini
puam=3, X biling gergek puam=3,975, (5=,965, t518=23,009, p:0.000, p<.05, GA [,892; 1,058]) gercek
puanin tahmin edilen puandan (,975) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek
puanlarin ortalamasi arasinda anlaml farklilik yoktur.

- Erzurum’un organik tarim {riinlerinin tanitimi noktasinda eksikligi vardir degiskeninin
X tanitim eksikligi tahmini puani =3, X tanitim eksikligi gercek puam=3,809, (S=,991, t518=19,891, p:0.000, p<.05,
GA [,780; ,951]) gergek puanin tahmin edilen puandan (,865) yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Yapilan tahmin ile gercek puanlarin ortalamasi arasinda anlamli farklilik yoktur.
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- Organik olmayan triinlerin organik olarak pazarlamasinin yapilmasi, organik iiriinlere
kars1 giliven problemini olusturur degiskeninin X given problemi tahmini puam=3, X giiven problemi gercek
puam=4,158, (5=,980, t518=26,931, p:0.000, p<.05, GA [1,074; 1,243]) ger¢ek puanin tahmin
edilen puandan (1,158) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin
ortalamasi arasinda anlamli farklilik yoktur.

- Organik tarim iriinlerinin turizm pazarlamasi uygulamalarinin Erzurum’a ekonomik
olarak olumlu etkisi vardir degiskeninin X ekonomik etki tahmini puam=3, X ekonomik etki gercek puani=3,890,
(5=,963, t518=20,243, p:0.000, p<.05, GA [,773; ,773]) gercek puanin tahmin edilen puandan
(,856) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin ortalamasi arasinda
anlaml farklilik yoktur.

- Erzurum’un organik tarim friinlerinin pazarlama karmasi noktasinda eksiklikleri
bulunmaktadir degiskeninin X pazarlama cksikligi tahmini puam=3, X pazarlama cksikligi gereek puam=3,879,
(S=,929, ts518=21,456, p:0.000, p<.05, GA [,795; ,955]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan
(,875) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin ortalamasi arasinda
anlamli farklilik yoktur.

- Organik tarim iirlinlerinin turizm pazarlamasinda internet ile web teknolojileri dnemli
bir gorev tistlenmektedir degiskeninin X interet ile web teknolojileri tahmini puam=3, X internet ile web teknolojileri
gercek puam=4,002, (5=,906, t5186=25,199, p:0.000, p<.05, GA[,924; 1,080]) ger¢ek puanin tahmin
edilen puandan (1,002) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin
ortalamasi arasinda anlamli farklilik yoktur.

- Organik tarim tiirlinlerinin turizm pazarlamasi, bolgesel ve organik iiriinlerin tanitimin
saglayarak yerel ekonomiye katki kazandirir degiskeninin X yerel ekonomi tahmini puam=3, X yerel ekonomi
gercek puam=4,093, (S=,909, ts518=27,395, p:0.000, p<.05, GA [1,014; 1,171]) gercek puanin
tahmin edilen puandan (1,093) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile gergek

puanlarin ortalamasi arasinda anlamli farklilik yoktur.

Tablo 41. TOTUPYTO 'niin Tek Orneklem T Testi Hipotez Sonuglar

Hipotezler Sonug

Hia TOTUPYTO igin yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin

ortalamasi arasinda anlaml farklilik yoktur. Kabul

(Ortalamanin 3’ten farki yoktur).
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Hub TOTUPYTO igin yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin

ortalamasi arasinda anlaml farklilik vardir. Red

(Ortalamanin 3’ten farki vardir).

Tablo 41°de goriildiigii gibi TOTUPYTO’de ki faktdrlerin her birinin incelenmesi
sonucu Hia hipotezi kabul edilmistir. Bu sonug¢ 6lgek ortalamasinin 3 tahmini puani ile gergek

puanlarin ortalamalari arasinda anlaml farklilik olusturmadigin1 gostermektedir.
TOTTYTO’ye iliskin tek drneklem t testi:

Arastirma Sorusu: TOTTYTO ortalamasinin 3 tahmini puam ile gercek puanlarmn

ortalamalar1 arasinda anlamli farklilik var midir?
Hipotezler:

Hza: TOTTYTO igin yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin ortalamasi arasinda anlaml

farklilik yoktur (Ortalamanin 3’ten farki yoktur)

Hzo: TOTTYTO igin yapilan tahmin ile gercek puanlarin ortalamasi arasinda anlamli

farklilik vardir (Ortalamanin 3’ten farki vardir)

TOTTYTO ye iliskin, Tablo 42°de ise tek drnek istatistik bulgularina, Tablo 43’te tek
ornek testi bulgularina, Tablo 44’te ise tek Orneklem t testinin hipotez sonucuna yer

verilmektedir.

Tablo 42. TOTTYTO ’ye Iliskin Tek Ornek Istatistik Bulgular:

Std. Std. Hata

Maddeler N X Sapma  Ortalamasi
30.Turizmin geligimi tarim sektdriiniin iiretim kalitesini arttirir 519 3,857 ,984 ,043
31.Tarmmsal iiriinlerin turistik ¢ekicilik unsuru haline gelmesi turist sayismi1 519 3,913 ,946 ,041
arttirir
32.Bireylerin tatile yonelik taleplerinde ki degisimler organik tarim 519 3,802 941 ,041
turizmine olan ilgiyi arttirir
33.0rganik tarmm turizmi, doga ve tarimsal etkinlikleri hizmete sundugu 519 3,863 ,900 ,040
icin ilgi odag1 olmustur
34.0rganik tarim turizminde seyahatin asil amaci tarimsal tirtiinlerdir 519 3,659 1,024 ,045
35.Turizm pazarlamasi bolgesel el sanatlarin gelistirilebilmesini saglar 519 3,863 927 ,041
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36.Bireylerin tarima yonelik taleplerinin artmasi tarim turizmini (agro 519 3,909 835 ,037

turizmi) yayginlastirmaktadir

37.0rganik tarmm turizminde tiiketicilerin konaklamalardan beklentileri 519 3,805 ,923 ,041

tarmm utrinidir
38.0rganik tarim ¢iftliklerinde tiretilen tirtinleri satin alirim 519 4,025 ,893 ,039

39.0rganik tarim turizmi, yoresel yemekleri deneyimleme ve yeni bir 519 4,056 ,898 ,039

seyler kesfedebilme firsatlarini sunuyor

40.0rganik tarim turizm faaliyetlerinin Erzurum’a ekonomik olarak olumlu 519 3,919 931 ,041

etkisi vardir

41.0rganik tarmm turizmi Erzurum’da yeteri kadar gelismemistir 519 3,859 ,967 ,043
42.0rganik tarim turizminin tanitim ve imaj olusturma konularmmda 519 4,012 ,859 ,038
eksikligi vardir

43.0rganik tarim turizmi noktasinda bilgi ve deneyim eksikligi vardir 519 4,071 811 ,036
44 Organik tarim ¢iftliklerinde peyzaj kaynaklarmmmn tanitimmin farkli 519 4,035 812 ,036

olarak yapilmasi dikkatimi ¢eker

45 Tiketicilerin organik tarim konusunda bilgilendirilmesi, organik tarim 519 4,158 ,816 ,036

turizm taleplerini arttirir

46.Tarim turizmi uygulamalari, organik iiriinlerin pazarlamasini saglayan 519 3,996  ,836 ,0367

onemli etkenlerden biridir

Tablo 42’de goriildigi gibi tiim Orneklem grubu 519 kisiden olusmaktadir.
TOTTYTO’ de ki maddelerin gercek puamnin 3,659-4,158 araliklarinda oldugu belirlenmistir.
Boylece dlgek ortalamasinin 3 tahmini puandan biiyiik oldugu tespit edilmistir.

Tablo 43. TOTTYTO 'ye Iliskin Tek Ornek Testi Bulgular

Test Degeri =3

0 - -
Sig.(2  Ortalama Farkin %95 Giiven Aralig1

Maddeler t df Kuyruklu)  Fark Alt Ust

30. Turizmin geligimi tarim sektoriiniin 19,853 518 ,000 ,857 773 ,942

uretim kalitesini arttirir

31. Tarimsal iriinlerin turistik ¢ekicilik 22,005 518 ,000 ;913 ,832 ,995

unsuru haline gelmesi turist sayisini arttirir

32. Bireylerin tatile yonelik taleplerinde ki 19,408 518 ,000 ,802 , 720 ,883
degisimler organik tarim turizmine olan

ilgiyi arttirr
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33.  Organik tarim turizmi, doga ve
tarmmsal etkinlikleri hizmete sundugu icin

ilgi odag1 olmustur

34. Organik tarim turizminde seyahatin asil

amaci tarimsal Grtinlerdir

35. Turizm pazarlamas: bolgesel el

sanatlarin gelistirilebilmesini saglar

36. Bireylerin tarima yonelik taleplerinin
artmas1 tarim turizmini (agro turizmi)

yayginlastirmaktadir

37. Organik tarmm turizminde tiiketicilerin
konaklamalardan beklentileri tarim
irliintidir

38. Organik tarim giftliklerinde {iretilen

urtinleri satin alirnm

39. Organik tarmm turizmi, yoresel
yemekleri deneyimleme ve yeni bir seyler

kesfedebilme firsatlarmi sunuyor

40. Organik tarim turizm faaliyetlerinin
Erzurum’a ekonomik olarak olumlu etkisi

vardir

41. Organik tarim turizmi Erzurum’da

yeteri kadar gelismemistir

42. Organik tarmm turizminin tanitim ve
imaj olusturma konularinda eksikligi

vardir

43. Organik tarim turizmi noktasinda bilgi

ve deneyim eksikligi vardir

44. Organik tarmm ¢iftliklerinde peyzaj
kaynaklarmin tanitimmin farkli olarak

yapilmasi dikkatimi ¢eker

45. Tiiketicilerin organik tarim konusunda
bilgilendirilmesi, organik tarim turizm

taleplerini arttirir
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46. Tarim turizmi uygulamalari, organik 27,147 518 ,000 ,996 ,924 1,068
iriinlerin pazarlamasini saglayan 6nemli

etkenlerden biridir

Tablo 43’te goriildiigii gibi p:0.000, p<.05’dir. Maddelerin tahmini puandan biiyiik olup

olmadig1 asagidaki raporda ayrintili bir sekilde incelenmistir.
TOTTYTO ye iliskin tek 6rneklem t testinin raporu:

Turizmin gelisimi tarim sektoriiniin tiretim kalitesini arttirir degiskeninin X retim kalitesi
tahmini puan1:3, X iretim kalitesi gergek puan1:31857, (821984; t518:19;853; pOOOO| p<-05, GA [17731
,942]) gercek puanin tahmin edilen puandan (,857) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan

tahmin ile gercek puanlarin ortalamasi arasinda anlamh farklilik yoktur.

Tarimsal iriinlerin turistik ¢ekicilik unsuru haline gelmesi turist sayisini arttirir
degiskeninin X turistik cekicilik unsuru tahmini puam=3, X turistik cekicilik unsuru gergek puam=3,913, (S5=,946,
t516=22,005, p:0.000, p<.05, GA [,832; ,995]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan (,913)
yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin ortalamasi arasinda

anlamli farklilik yoktur.

Bireylerin tatile yonelik taleplerinde ki degisimler organik tarim turizmine olan ilgiyi
arttirir degiskeninin X organik tanim turizm ilgisi tahmini puam=3, X organik tanm turizm ilgisi gercek puam=3,802,
(5=,941, t518=19,408, p:0.000, p<.05, GA [,720; ,883]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan
(,802) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile gergek puanlarin ortalamasi arasinda
anlamli farklilik yoktur.

Organik tarim turizmi, doga ve tarimsal etkinlikleri hizmete sundugu i¢in ilgi odagi
olmustur degiskeninin X doga ve tarimsal etkinlikler tahmini puam=3, X doga ve tarimsal etkinlikler gercek puam=3,8063,
(5=,900, ts518=21,858, p:0.000, p<.05, GA [,786; ,941]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan
(,863) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile gergek puanlarin ortalamasi arasinda
anlaml farklilik yoktur.

Organik tarim turizminde seyahatin asil amac1 tarimsal iiriinlerdir degiskeninin X seyanat
amaci tahmini puan1=3, X seyahat amaci gergekpuam:3,659; (8:11024, t518:l4,667, pOOOO, p<-05, GA [a571;
,747]) gergek puanin tahmin edilen puandan (,659) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan

tahmin ile gercek puanlarin ortalamasi arasinda anlamli farklilik yoktur.

Turizm pazarlamasi bolgesel el sanatlarin gelistirilebilmesini saglar degiskeninin X

bolgesel el sanatlar1 tahmini puan1:31 X bolgesel el sanatlar1 gergek puan1:3,8631 (527927, t518:21,210, pOOOO,
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p<.05, GA [,783; ,943]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan (,863) yiiksek oldugu tespit

edilmistir. Yapilan tahmin ile gercek puanlarin ortalamasi arasinda anlamli farklilik yoktur.

Bireylerin tarima yonelik taleplerinin artmast tarim turizmini (agro turizmi)
yayginlastirmaktadir degiskeninin X tanm turizminin yaygmlasmast tahmini puani=3, X tarim turizminin yaygmlasmast
gercek puani=3,909, (5=,835, t518=24,827, p:0.000, p<.05, GA [,838; ,981]) gercek puanin tahmin
edilen puandan (,909) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin

ortalamasi arasinda anlamli farklilik yoktur.

Organik tarim turizminde tiiketicilerin konaklamalardan beklentileri tarim tirtintidiir
degiskeninin X konaklamalardan beklentiler tahmini puani=3, X konaklamalardan beklentiler gergek puam=3,805, (S=,923,
t516=19,878, p:0.000, p<.05, GA [,726; ,885]) ger¢cek puanin tahmin edilen puandan (,806)
yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile gercek puanlarin ortalamasi arasinda

anlaml farklilik yoktur.

Organik tarim ¢iftliklerinde iiretilen iiriinleri satin alirim degiskeninin X iriin satin alimi tahmini
puan1=3, )_( iirlin satin alim1 gergek puan1=4,025, (S=,893, t518=26,163, p.0.000, p<.05, GA [,948, 1,102])
gergek puanin tahmin edilen puandan (1,025) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin

ile ger¢ek puanlarin ortalamasi arasinda anlamli farklilik yoktur.

Organik tarim turizmi, yoresel yemekleri deneyimleme ve yeni bir seyler kesfedebilme
firsatlarin1 sunuyor degiskeninin X deneyim ve kesif tahmini puami=3, X deneyim ve kesif gergek puam=4,056,
(5=,898, t518=26,798, p:0.000, p<.05, GA[,979; 1,133]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan
(1,056) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin ortalamasi arasinda
anlamli farklilik yoktur.

Organik tarim turizm faaliyetlerinin Erzurum’a ekonomik olarak olumlu etkisi vardir
degiskeninin X ekonomiye olumlu etki tahmini puam=3, X ekonomiye olumlu etki gergek puam=3,919, (S=,931,
t518=22,499, p:0.000, p<.05, GA [,839; ,999]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan (,919)
yiikksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin ortalamasi arasinda

anlamli farklilik yoktur.

Organik tarim turizmi Erzurum’da yeteri kadar gelismemistir degiskeninin X organik tarim
turizminin gelismemesi tahmini puani=a, X organik tarim turizminin gelismemesi gercek puam=3,899, (5=,967, t518=20,238,
p:0.000, p<.05, GA [,776; ,943]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan (,859) yiiksek oldugu
tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile gercek puanlarin ortalamasi arasinda anlamli farklilik

yoktur.

Organik tarim turizminin tanitim ve imaj olusturma konularinda eksikligi vardir

degiSkeninin X tamtim ve imaj eksikligi tahmini puam:3, X tamtim ve imaj eksikligi gergek puam:4,012 ) (S:;8591
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t516=26,838, p:0.000, p<.05, GA [,938; 1,086]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan (1,012)
yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin ortalamasi arasinda

anlaml farklilik yoktur.

Organik tarim turizmi noktasinda bilgi ve deneyim eksikligi vardir degiskeninin X bilgi ve
deneyim eksikligi tahmini puan1:3, X bilgi ve deneyim eksikligi gercek puan1:4,071; (S:,811, t518:30y108, p0000,
p<.05, GA [1,001; 1,141]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan (1,071) yiiksek oldugu tespit

edilmistir. Yapilan tahmin ile gercek puanlarin ortalamasi arasinda anlamli farklilik yoktur.

Organik tarim giftliklerinde peyzaj kaynaklariin tanitiminin farkli olarak yapilmasi
dikkatimi Qeker degiskeninin X peyzaj kaynaklarmin tanitimi tahmini puam:3, X peyzaj kaynaklarmin tanitimi gergek
puam=4,035, (S=,812, t518=29,036, p:0.000, p<.05, GA [,964; 1,105]) ger¢ek puanin tahmin
edilen puandan (1,035) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin

ortalamasi arasinda anlamli farklilik yoktur.

Tiiketicilerin organik tarim konusunda bilgilendirilmesi, organik tarim turizm
taleplerini arttirir degiskeninin X bilgilendirilmek tahmini puam=23, X bilgilendirilmek gercek puani=4,158, (5=,816,
t516=32,323, p:0.000, p<.05, GA [1,088; 1,228]) ger¢ek puanin tahmin edilen puandan (1,158)
yiikksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin ortalamasi arasinda

anlaml farklilik yoktur.

Tarim turizmi uygulamalari, organik iirlinlerin pazarlamasini saglayan Onemli
etkenlerden biridir degiskeninin X tarm turizmi uygulamalari tahmini puan1:3, X tarim turizmi uygulamalari gergek
puam=3,996, (5=,836, t518=27,147, p:0.000, p<.05, GA [,924; 1,068]) gercek puanin tahmin
edilen puandan (,996) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yapilan tahmin ile ger¢ek puanlarin

ortalamasi arasinda anlamli farklilik yoktur.

Tablo 44. TOTTYTO 'niin Tek Orneklem T Testi Hipotez Sonuclar

Hipotezler Sonug
Haa TOTTYTO igin yapilan tahmin ile gercek puanlarin
ortalamasi arasinda anlaml farklilik yoktur. Kabul

(Ortalamanin 3’ten farki yoktur).

Hab TOTTYTO igin yapilan tahmin ile gercek puanlarin

ortalamasi arasinda anlaml farklilik vardir. Red

(Ortalamanin 3’ten farki vardir).
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Tablo 44’te goriildiigii iizere, TOTTYTO’de ki faktdrlerin her birinin incelenmesi
sonucu Haa hipotezi kabul edilmistir. Bu sonug 6lgek ortalamasinin 3 tahmini puani ile gergek

puanlarin ortalamalar arasinda anlamli farklilik olugturmadigini géstermektedir.

Bagimsiz ornek t testi.

Calismaya katilan katilimcilarin, cinsiyete gore organik tarim {riinlerinin
pazarlamasinin ve organik tarim turizminin farklilagip farklilagsmadigini bulmak i¢in Bagimsiz
Ornek T Testi kullanilmistir. Tablo 45°te arastirmanin soru ve hipotezlerine, Tablo 46 ve Tablo
48’de oOlgeklerin cinsiyet degiskenine gore grup istatistiklerine, Tablo 47 ve Tablo 49’da
Bagimsiz Ornek T Testi sonuglarma, Tablo 50 ve Tablo 51°de ise arastirmamn hipotez

sonuglarina yer verilmektedir.
TOTUPYTO niin cinsiyet degiskenine gore bagimsiz rneklem t testi:

Tablo 45. Bagimsiz Ornek T Testinin Arastirma Sorular ve Hipotezleri

Arastirma Bagimsiz Bagimh Hipotezler

Sorusu Degisken Degiskenler

Cinsiyete gore Cinsiyet Tiiketicilerin Hi:  Cinsiyete gore tiiketicilerin organik tarim

TOTUPYTO organik tarim iriinlerinin pazarlamasina yonelik tutum
farklhilasmakta tiriinlerinin Olcegi anlamh diizeyde farklilastirma
midir? pazarlamasina olusturmaz.

peimelile - i Hip:  Cinsiyete gore tiiketicilerin organik tarim

Llese] tiriinlerinin pazarlamasina yonelik tutum
Olgegi anlamh diizeyde farklilagtirma
olusturur.
Cinsiyete gore Cinsiyet Tiiketicilerin Hz.:  Cinsiyete gore tiiketicilerin organik tarim
TOTTYTO organik tarim turizmine yonelik tutum oOlgegi anlaml
farklilasmakta turizmine diizeyde farklilagtirma olusturmaz.
. T
midir? e (il Han:  Cinsiyete gore tiiketicilerin organik tarim
olgegi

turizmine yonelik tutum Olgegi anlaml

diizeyde farklilagtirma olusturur.

Tablo 45°’te cinsiyete gore Olgek maddeleri anlamli diizeyde farklilasmakta midir?

Sorusuna yonelik hipotezlere yer verildigi goriilmektedir.
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Tablo 46. TOTUPYTO 'niin Cinsiyet Degiskenine Gore Grup Istatistikleri

Faktorler Madde No Cinsiyetiniz N X S Std. Hata Ortalamasi

Organik Tarim 6 Erkek 214 4.094 1.130 .0772

A T Kadin 305 4062 935 0535
Inaniglar Faktor 1

7 Erkek 214 4.192 1.046 .0715

Kadin 305 4.167 .859 .0492

8 Erkek 214 4.033 1.094 .0748

Kadin 305 3.984 .926 .0531

12 Erkek 214 4.243 .958 .0654

Kadm 305 4.256 .881 .0505

13 Erkek 214 4.009 1.147 .0784

Kadm 305 4.079 .925 .0530

14 Erkek 214 4.014 1.085 .0742

Kadin 305 4.115 .930 .0533

15 Erkek 214 4.033 1.054 .0721

Kadm 305 3.934 .897 .0514

Faktor 1 Toplami Erkek 214 4.088 .833 .057

Kadin 305 4.085 .641 .037

Ekonomik 16 Erkek 214 3.967 1.027 .0702

Kogullar_Fakior 2 Kadn 305 3793 960 0550

17 Erkek 214 4.136 1.107 .0757

Kadm 305 4.174 .881 .0504

18 Erkek 214 3.836 1.091 .0745

Kadm 305 3.869 .864 .0495

19 Erkek 214 3.991 1.021 .0698

Kadin 305 3.793 .851 .0487

20 Erkek 214 3.967 .985 .0674

Kadin 305 4.026 .846 .0485

21 Erkek 214 4.094 1.021 .0698

Kadm 305 4.092 .822 .0471

Faktor 2 Toplami Erkek 214 3.998 .858 .059
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Kadin 305

Organik Tarim 9 Erkek 214

Urun?erme Yonelik Kadin 305
Ilgilenim

Diizeyi_Fakior 3 = Ereis 214

Kadin 305

11 Erkek 214

Kadin 305

Faktor 3 Toplami Erkek 214

Kadin 305

3.958

3.771

3.807

3.874

3.807

4.145

4.220

3.930

3.944

.610

1.146

.996

1.015

.945

1.049

874

.905

77

.035

.078

.057

.069

.054

.072

.050

.062

.044

Tablo 47. TOTUPYTO 'niin Cinsiyet Degiskenine Gore Bagimsiz Ornek T Testi Sonuglar

Organik Tarim Uriinlerine Yonelik inamslar (Faktor 1)

Levene'nin

Varyans Esitligi

Testi Ortalamalar Esitligi igin t-testi
Sig. Std. (Farkin% 95
Gl Arahg
(2 Ortalama Hata dven Araligy)
Madde No F Sig. t df Kuyruklu) Fark Farki Alt Ust
6 Esit farklar 332 401.770 740 .031 .094 -154 216
varsayilmadi
7 Varsayilan esit 6.196 .013 291 517 772 .024 .084 -140 189
varyanslar
8 Varsayilan esit 7.925 .005 551 517 582 .049 .089 -126 224
varyanslar
12 Varsayilan esit .766 382 -.156 517 .876 -.013 .082 -173 147
varyanslar
13 Varsayilan esit 7.661 .006 -.761 517 447 -.069 .091 -.248 110
varyanslar
14 Varsayilan esit 3.796 .052  -1.133 517 .258 -.101 .089 -275 074
varyanslar
15 Varsayilan esit 3.244 072 1.142 517 254 .098 .086 -071 .267
varyanslar
Faktor 1  Varsayilan esit 7.919 .005 .044 517 .965 .003 .065 -124 130

Toplam varyanslar
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Ekonomik Kosullar (Faktor 2)

16 Varsayilan esit .009 926 1.973 517 .049 174 .088 .001 .347
varyanslar
17 Esit farklar -421  390.235 674 -.038 .091 =217 141
varsayilmadi
18 Esit farklar -.362  388.964 717 -.032 .090 -208 144

varsayllmadi

19 Varsayilan esit 2.556 110 2.392 517 .017 197 .082 .035 .359
varyanslar
20 Varsayilan esit ~ 4.662 031 -729 517 466 -.059 .081 -218 100
varyanslar
21 Esit farklar .020  393.690 .984 .002 084  -164 .167
varsayilmadi
Faktor 2 Esit farklar 593 359.139 553 .041 068  -.094 175

Toplam1  varsayilmadi

Organik Tarim Uriinlerine Yonelik Tlgilenim Diizeyi (Faktor 3)

9 Esit farklar -367  416.594 714 -.036 .097 -226 155
varsayilmadi
10 Varsayilan esit 437 .509 774 517 439 .067 .087 -103  .238
varyanslar
11 Varsayilan esit ~ 4.199 .041  -.883 517 378 -.075 .085 -241 092
varyanslar
Faktor 3 Varsayilan esit 5.118 024 -193 517 847 -.014 .074 -160 131

Toplami varyanslar

TOTUPYTO’ye iliskin Tablo 46-47°de ki elde edilen sonuglar asagidaki raporda

ayrintili bir sekilde incelenmistir.
TOTUPYTO niin cinsiyet degiskenine gore bagimsiz rneklem t testinin raporu:

- X Kadn= 4.06, X Erkek = 4.09, S kaan= 1.13, S Erkek=.94 (t (401.770)=.332, p>.05, GA [-.154,
.216]). Organik tarim iiriinlerini, GDO’suz tohum kullanildig: i¢in tercih ederim ifadesinin
cinsiyet lizerinde anlaml diizeyde farklilastirma olusturmadig tespit edilmistir.

- X Kadin= 4.167, X Erkek = 4.192, S kaan=.859, S Erkek=1.046 (t517)=.291, p>.05, GA [-.140,
.189]). Organik tarim iiriinlerini insan ve gevre odakli bir {iretim anlayis1 oldugu igin tercih
ederim ifadesinin cinsiyet iizerinde anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadigi tespit

edilmistir.
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- X Kadin=3.984, X Erkek =4.033, S Kadin=.926, S Erkek=1.094 (t517)=.551, p>.05, GA [-.126,
.2241). Organik pazarlarda satilan gida iiriinlerini daha saglikli buldugumdan dolay1 alisveriste
organik pazarlari tercih ederim ifadesinin cinsiyet lizerinde anlamli diizeyde farklilagtirma
olusturmadig tespit edilmistir.

- X Kadin=4.256, X Erkek =4.243, S kaan=.881, S Erkek=.958 (t517)= -.156, p>.05, GA [-.173,
.147]). Organik tarim iiriinlerini katkisiz, dogal ve giivenilir oldugu i¢in satin alirim ifadesinin
cinsiyet lizerinde anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadig: tespit edilmistir.

- X Kadin=4.079, X Erkek =4.009, S kadin=.925, S erkek= 1.147 (t517)= -.761, p>.05, GA [-.248,
.110]). Organik tarim iiriinleri, geleneksel tarim {riinlerine gore daha lezzetlidir ifadesinin
cinsiyet lizerinde anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadigi tespit edilmistir.

- X Kadin=4.115, X Erkek =4.014, S Kadin=-930, S erkek=1.085 (t(517)= -1.133, p>.05, GA [-.275,
.074]). Organik tarim tirlinlerinin fiyatlari, geleneksel (konvansiyonel/klasik) tarim iiriinlerine
gore daha yiiksektir ifadesinin cinsiyet iizerinde anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadigi
tespit edilmistir.

- X Kadin=3.934, X Erkek =4.033, S Kadin=-897, S Erkek=1.054 (t17)= 1.142, p>.05, GA [-.071,
.267]). Tiiketiciler organik tarim konusunda yeterince bilingli degildir ifadesinin cinsiyet
iizerinde anlaml diizeyde farklilastirma olusturmadigi tespit edilmistir.

- X Kadn =4.085, X erkek=4.088, S Kadn=.641, S erkek=.833 (t(517)=.044, p>.05, GA [-.124,
.130]). inanislar faktériiniin cinsiyet {izerinde anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadig
tespit edilmistir.

- X Kadin= 3.793, X Erkek = 3.967, S kadm=.960, S Erek=1.027 (t(517)= 1.973, p<.05, GA [.001,
.347]). Erzurum’un organik tarim tiriinlerinin tanitimi1 noktasinda eksikligi vardir ifadesinin
cinsiyet lizerinde anlamli diizeyde farklilastirma olusturdugu tespit edilmistir.

- X Kadn= 4.174, X grkek = 4.136, S Kadn= .881, S Erek= 1.107 (f(390.235= -.421, p>.05, GA
[-.217, .141]). Organik olmayan firlinlerin organik olarak pazarlamasinin yapilmasi, organik
tirtinlere karst gliven problemini olusturur ifadesinin cinsiyet iizerinde anlamli diizeyde
farklilagtirma olusturmadigi tespit edilmistir.

- X Kadn= 3.869, X Erkek =3.836, S Kadin=-864, S erkek=1.091 (t(388.964)= -.362, p>.05, GA [-
208, .144]). Organik tarim {riinlerinin turizm pazarlamasi uygulamalarinin Erzurum’a
ekonomik olarak olumlu etkisi vardir ifadesinin cinsiyet iizerinde anlamli diizeyde
farklilagtirma olusturmadig tespit edilmistir.

- X Kadin=3.793, X Erkek =3.99, S Kadin=.851, S enkek=1.021 (tz17)= 2.392, p<.05, GA [.035,

.359]). Erzurum’un organik tarim iirlinlerinin pazarlama karmasi noktasinda eksiklikleri
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bulunmaktadir ifadesinin cinsiyet ilizerinde anlamli diizeyde farklilastirma olusturdugu tespit
edilmistir.

- X Kadin=4.026, X Erkek =3.967, S Kadin=.846, S Erkek=.985 (t517)= -.729, p>.05, GA [-.218,
.100]). Organik tarim iirlinlerinin turizm pazarlamasinda internet ile web teknolojileri 6nemli
bir gorev {istlenmektedir ifadesinin cinsiyet {izerinde anlamli diizeyde farklilagtirma
olusturmadigi tespit edilmistir.

- X Kadin=4.092, X Erkek =4.094, S kadin=-822, S Emek=1.021 (t(303.600)=.020, p>.05, GA [-
164, .167]). Organik tarim iriinlerinin turizm pazarlamasi, bolgesel ve organik iiriinlerin
tanitimin1 saglayarak yerel ekonomiye katki kazandirir ifadesinin cinsiyet lizerinde anlamli
diizeyde farklilagtirma olusturmadig tespit edilmistir.

— X Kadin=3.958, X Erkek =3.998, S kadin=.610, S Erkek=.858 (t(359.139)=.593, p>.05, GA [-.086,
.167]). Ekonomik kosullar faktoriiniin cinsiyet iizerinde anlamli diizeyde farklilastirma
olusturmadigi tespit edilmistir.

- X Kadin=3.807, X Erkek =3.771, S Kadin= .996, S Erkek= 1.146 (t(416.504= -.367, p>.05, GA [-
226, .155]). Organik tarim iiriinlerinin igerik, besin ve kalori degeri bilgilerini okurum
ifadesinin cinsiyet lizerinde anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadig tespit edilmistir.

- X Kadin=3.807, X Erkek =3.874, S Kadin=.945, S Erkek=1.015 (t17)=.774, p>.05, GA [-.103,
.238]). Organik tarim tirinlerinin sertifika ve iretici bilgilerini okurum ifadesinin cinsiyet
tizerinde anlamh diizeyde farklilagtirma olusturmadigi tespit edilmistir.

- X Kadin=3.984, X Erkek= 4.033, S kadn=.926, S enek=1.094 (t517)= .883, p>.05, GA [-.241,
.092]). Organik tarim iriinlerinin logo ve son kullanim tarihine dikkat ederim ifadesinin
cinsiyet lizerinde anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadig tespit edilmistir.

- X Kadin=3.944, X Eek=3.929, S Kadn=.777, S Erkek=.905 (ts517)=-.193, p>.05, GA [-.160,
131]). llgilenim diizeyi faktoriiniin cinsiyet iizerinde anlamli diizeyde farklilastirma

olusturmadigi tespit edilmistir.

Tablo 48. TOTUPYTO 'niin Bagimsiz Ornek T Testi Hipotez Sonuglar

Hipotezler Sonug
Hia Cinsiyete gore tiiketicilerin organik tarim {riinlerinin
pazarlamasina yonelik tutum Olgegi anlamli  diizeyde Kabul

farklilagtirma olusturmaz.
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Hip Cinsiyete gore tiiketicilerin organik tarim {riinlerinin
pazarlamasina yonelik tutum Olgegi anlamli  diizeyde Red

farklilastirma olusturur.

Tablo 48’de goriildiigii iizere, TOTUPYTO’de ki faktdrlerin her birinin cinsiyet
degiskeni agisindan incelenmesi sonucu Hia hipotezi kabul edilmistir. Bu sonug cinsiyete gore

Olceklerin anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadigini géstermektedir.
TOTTYTO’niin cinsiyet degiskenine gore bagimsiz 6rneklem t testi:

Tablo 49. TOTTYTO 'niin Cinsiyet Degiskenine Gére Grup Istatistikleri

Faktorler Madde No Cinsiyetiniz N X S Std. Hata Ortalamasi
Organik Tanm 30 Erkek 214 3.785 1.126 077
Turizminin Kadin 305 3.908 869 050
Bilinirligi_Faktor 1
31 Erkek 214 3907 1.026 070
Kadin 305 3.918 887 051
32 Erkek 214 3.785 1.026 070
Kadmn 305 3.813 878 050
33 Erkek 214 3832 1.002 069
Kadin 305 3.885 821 047
34 Erkek 214 3626 1.151 079
Kadin 305 3.682 925 053
35 Erkek 214 3851 1.051 072
Kadin 305 3.872 831 048
36 Erkek 214 3813 956 065
Kadin 305 3.977 732 042
37 Erkek 214 3832 983 067
Kadmn 305 3.787 880 050
38 Erkek 214 4033 1.023 070
Kadmn 305 4.020 790 045
39 Erkek 214 4.089 967 066
Kadin 305 4.033 846 048
40 Erkek 214 3981 997 068
Kadin 305 3.875 880 050
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Faktor 1 Toplami Erkek 214 3.867 .808 .055

Kadm 305 3.888 .621 .036

Organik Tarim 41 Erkek 214 4.009 1.075 .074

Turizmindekd Kadin 305  3.754 871 050
Eksiklikler Faktor 2

42 Erkek 214 4.023 1.036 .071

Kadin 305 4.003 .709 .041

43 Erkek 214 4.140 .898 .061

Kadin 305 4.023 741 .042

Faktor 2 Toplami Erkek 214 4.058 .875 .060

Kadin 305 3.93 .643 .037

Organik Tarim 44 Erkek 214 4.037 .898 .061

Turizminin Kadmn 305 4033 747 043

Tamtim1_Faktor 3

45 Erkek 214 4.178 .865 .059

Kadm 305 4.144 781 .045

46 Erkek 214 3.963 924 .063

Kadm 305 4.020 .769 .044

Faktor 3 Toplanu Erkek 214 4.059 776 .053

Kadin 305 4.066 673 .039

Tablo 50. TOTTYTO 'niin Cinsiyet Degiskenine Gore Bagimsiz Ornek T Testi Sonu¢lar

Organik Tarim Turizminin Bilinirligi (Faktor 1)

Levene'nin Varyans

Esitligi Testi Ortalamalar Esitligi igin t-testi
Sig. Std. (Farkin% 95
Giiven Aralig
Madde (2 Ortalama  Hata dven Arahig)
No F Sig. t df Kuyruklu) Fark Farki  Alt Ust
30 Esit farklar -1.344 381.424 .180 -.123 092 -304  .057
varsayilmadi
31 Varsayilan esit 6.754 .010 -.136 517 .892 -.011 .084  -177 154
varyanslar
32 Varsayilan esit 4.468 035 -334 517 .738 -.028 .084 -193 137
varyanslar
33 Esit farklar -.644  398.902 520 -.054 .083 -217 110
varsayilmadi
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34

85

36

37

38

39

40

Faktor 1
Toplami

41

42

43

Faktor 2

Toplami

44

45

46

Faktor 3
Toplami

Esit farklar

varsayilmadi

Esit farklar

varsayillmadi

Esit farklar

varsayillmadi

Varsayilan esit

varyanslar

Esit farklar

varsayilmadi

Esit farklar

varsayilmadi

Varsayilan esit

varyanslar

Esit farklar

varsayilmadi

Varsayilan esit

varyanslar

Esit farklar

varsayilmadi

Esit farklar

varsayilmadi

Esit farklar

varsayilmadi

Varsayilan esit

varyanslar

Varsayilan esit

varyanslar

Esit farklar

varsayilmadi

Varsayilan esit

varyanslar

2477

3.322

116

.069

-.588

-.251

-2.113

.545

157

.683

1.277

-.329

393.278

388.570

379.370

517

381.920

418.576

517

380.119

557

.802

.035

.586

876

495

.202

742

-.056

-.022

-.164

.045

013

.056

106

-.022

Organik Tarim Turizmindeki Eksiklikler (Faktor 2)

3.854

5.251

4.310

7.939

.050

.022

.038

.005

2.981

.246

1.571

1.864

.063

457

-.741

-.100

517

349.544

400.908

367.967

517

517

403.771

517

.003

.806

117

.063

Organik Tarim Turizminin Tanmtim (Faktor 3)

949

.648

459

921

.255

.020

117

131

.005

.033

-.057

-.006

.095

.086

.078

.082

.083

.082

.083

.066

.086

.082

.075

.070

.073

.073

077

.064

-.242

-191

-.317

-117

-.150

-.105

-.057

-151

.087

-141

-.030

-.007

-.138

-.110

-.208

-.132

130

.148

-011

.207

77

217

.269

.108

423

181

.264

.269

47

77

.094

119

bir sekilde incelenmistir.
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TOTTYTO niin cinsiyet degiskenine gore bagimsiz érneklem t testinin raporu:

- X Kadn=3.908, X Erkek =3.785, S kadin=-869, S Erkek=1.126 (f(381.424= -1.344, p>.05, GA
[-.304, .057]). Turizmin gelisimi tarim sektoriiniin tiretim kalitesini arttirir ifadesinin cinsiyet
tizerinde anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadig: tespit edilmistir.

- X Kadn=3.918, X Erkek =3.907, S kaan= .887, S Erkek=1.026 (ts17)= -.136, p>.05, GA [-
177, .154]). Tarimsal iiriinlerin turistik ¢ekicilik unsuru haline gelmesi turist sayisini arttirir
ifadesinin cinsiyet lizerinde anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadig tespit edilmistir.

- X Kadin=3.813, X Erkek =3.785, S kadn=-878, S erkek=1.026 (t517= -.334, p>.05, GA [-
.193, .137]). Bireylerin tatile yonelik taleplerinde ki degisimler organik tarim turizmine olan
ilgiyi arttirir ifadesinin cinsiyet lizerinde anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadig: tespit
edilmistir.

- X Kadn=3.885, X Erkek =3.832, S Kadin=.821, S erkek=1.002 (t(398.902= -.644, p>.05, GA [-
217, .110]). Organik tarim turizmi, doga ve tarimsal etkinlikleri hizmete sundugu i¢in ilgi odagi
olmustur ifadesinin cinsiyet iizerinde anlamlhi diizeyde farklilastirma olusturmadig: tespit
edilmistir.

- X Kadin=3.682, X Erkek =3.626, S Kkadin=.925, S Erek=1.151 (t(393.278)= -.588, p>.05, GA [-
242, .130]). Organik tarim turizminde seyahatin asil amaci tarimsal irlinlerdir ifadesinin
cinsiyet lizerinde anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadigi tespit edilmistir.

- X Kadin=3.872, X Erkek =3.851, S Kkadn=-831, S Erkek=1.051 (tzss570)= -.251, p>.05, GA [-
191, .148]). Turizm pazarlamasi bolgesel el sanatlarin gelistirilebilmesini saglar ifadesinin
cinsiyet lizerinde anlaml diizeyde farklilastirma olusturmadig tespit edilmistir.

- X Kadin=3.977, X erkek =3.813, S Kadin=.732, S Erkek=.956 (f(379.370= -2.113, p>.05, GA [-
317, -.011]). Bireylerin tarima yonelik taleplerinin artmasi tarim turizmini (agro turizmi)
yayginlagtirmaktadir ifadesinin cinsiyet iizerinde anlaml1 diizeyde farklilastirma olusturmadigi
tespit edilmistir.

- X Kadin=3.787, X Erkek =3.832, S kadn=-880, S Erkek=.983 (ts17)= .545, p>.05, GA [-.117,
.207]). Organik tarim turizminde tiiketicilerin konaklamalardan beklentileri tarim {iriiniidiir
ifadesinin cinsiyet iizerinde anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadig tespit edilmistir.

- X Kadin=4.020, X grkek =4.033, S kadn=.790, S Emek=1.023 (t3s1.920= .157, p>.05, GA [-
150, .177]). Organik tarim ciftliklerinde iretilen iirlinleri satin alinm ifadesinin cinsiyet
tizerinde anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadigi tespit edilmistir.

- X Kadin=4.033, X Erkek =4.089, S kadin=.846, S Erkek=.967 (t(418.576)= .683, p>.05, GA [-.105,

.217]). Organik tarim turizmi, yoresel yemekleri deneyimleme ve yeni bir seyler kesfedebilme
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firsatlarin1 sunuyor ifadesinin cinsiyet lizerinde anlamh diizeyde farklilastirma olusturmadigi
tespit edilmistir.

- X Kadin=3.875, X Erkek =3.981, S kadin=-880, S erkek=.997 (ts17= 1.277, p>.05, GA [-.057,
.269]). Organik tarim turizm faaliyetlerinin Erzurum’a ekonomik olarak olumlu etkisi vardir
ifadesinin cinsiyet tizerinde anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadig: tespit edilmistir.

- X Kadin=3.888, X Erkek = 3.867, S kadn=-621, S Erkek=.808 (t(3s0.119)=-.329, p>.05, GA [.-
145, .102]). Bilinirlik faktoriiniin cinsiyet iizerinde anlamli diizeyde farklilastirma
olusturmadig tespit edilmistir.

- X Kadin=3.754, X Erkek =4.009, S kaan=.871, S erkek=1.075 (t517= 2.981, p>.05, GA [-.087,
A423]). Organik tarim turizmi Erzurum’da yeteri kadar gelismemistir ifadesinin cinsiyet
tizerinde anlamli diizeyde farklilagtirma olugturmadig tespit edilmistir.

- X Kadin=4.003, X erkek =4.023, S kadin=.709, S erkek=1.036 (t(349.544)= .246, p>.05, GA [-
.141, .181]). Organik tarim turizminin tanitim ve imaj olusturma konularinda eksikligi vardir
ifadesinin cinsiyet tizerinde anlaml diizeyde farklilagtirma olusturmadigi tespit edilmistir.

- X Kadin=4.023, X Erkek =4.140, S Kadn=-741, S erkek=.898 (t400.908)= 1.571, p>.05, GA [-
.030, .264]). Organik tarim turizmi noktasinda bilgi ve deneyim eksikligi vardir ifadesinin
cinsiyet lizerinde anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadigi tespit edilmistir.

- X Kadin=3.927, X Erkek =4.058, S kadin=.643, S Erkek=.875 (1(367.967)=1.864, p>.05, GA [-.007,
.269]). Eksiklik faktoriiniin cinsiyet lizerinde anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadigi
tespit edilmistir.

- X Kadin=4.033, X Erkek =4.037, S Kadn=.747, S erkek= .898 (1(517)=.063, p>.05, GA [-.138,
.147]). Organik tarim ciftliklerinde peyzaj kaynaklarinin tanitiminin farkli olarak yapilmasi
dikkatimi ¢eker ifadesinin cinsiyet tizerinde anlamh diizeyde farklilastirma olusturmadig tespit
edilmistir.

- X Kadn=4.144, X grkek =4.178, S Kadn=-781, S Erkek=.865 (t517)=.457, p>.05, GA [-.110,
.177]). Tiiketicilerin organik tarim konusunda bilgilendirilmesi, organik tarim turizm taleplerini
arttirir ifadesinin cinsiyet iizerinde anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadigl tespit
edilmistir.

- X Kadin=4.020, X Erkek =3.963, S Kadin=.769, S Erkek=.924 (t403.771)=-.741, p>.05, GA [-.208,
.094]). Tarim turizmi uygulamalari, organik {iriinlerin pazarlamasim saglayan Onemli
etkenlerden biridir ifadesinin cinsiyet iizerinde anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadigi

tespit edilmistir.
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— X Kadn=4.066, X Erkek =4.059, S Kkadn=.673, S Erkek=.776 (t517)=-.100 p>.05, GA[-.132,
.119]). Tamitim faktoriiniin cinsiyet iizerinde anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadigi

tespit edilmistir.

Tablo 51. TOTTYTO ’niin Bagimsiz Ornek T Testinin Hipotez Sonuglart

Hipotezler Sonug

Haa Cinsiyete gore tiiketicilerin organik tarim turizmine
yonelik tutum Olgegi anlamli diizeyde farklilastirma Kabul

olusturmaz.

Hap Cinsiyete gore tiiketicilerin organik tarim turizmine
yonelik tutum Olcegi anlamli diizeyde farklilagtirma Red

olusturur.

Tablo 51°de goriildiigli tizere faktorlerin her birinin cinsiyet degiskeni ag¢isindan
incelenmesi sonucu Hoa hipotezi kabul edilmistir. Bu sonug Cinsiyete gore olgeklerin anlaml

diizeyde farklilagtirma olusturmadigini gostermektedir.

Tek yonlii varyans analizi (one-way anova).

Tek yonlii varyans analizinde oncelikle varyanslarin homojen olup olmadig: tespit
edilmistir. One-Way Anova testinin incelenmesi ile de (p<.05) olup gruplar arasinda anlamli
farklilik var ise Post-Hoc testi incelenmistir. Farkliligin hangi gruplar arasinda kaynaklandigini
tespit edebilmek i¢in gruplar homojen dagilim gosteriyor ise Tukey testi, gruplar homojen
dagilim gostermiyor ise Games-Howell testi yapilmustir. Olgekteki ifadelerin yas, egitim, gelir

degiskenleri agisindan homojenlik hipotezleri:

Hipotezler:

Hia: Olgekteki ifadelerin yas degiskeni agisindan varyanslari homojen degildir.

Hip: Olgekteki ifadelerin yas degiskeni agisindan varyanslar: homojendir.

Hza: Olgekteki ifadelerin egitim durumu degiskeni acisindan varyanslart homojen
degildir.

Hab: Olgekteki ifadelerin egitim durumu degiskeni agisindan varyanslari homojendir.

Haa: Olgekteki ifadelerin ortalama aylik hanehalk: gelir degiskeni agisindan varyanslari

homojen degildir.
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Hab: Olgekteki ifadelerin ortalama aylik hanehalki gelir degiskeni agisindan varyanslari

homojendir.

Tablo 52-63 arasi yas, egitim, gelir degiskenleri agisindan faktorlerin homojenlik, One-

Way Anova ve Post-Hoc testlerinin incelenmesine yer verilmektedir.
Yas degiskeni acisindan dlgekteki ifadelerin tek yonlii varyans analizi:

Tablo 52. Yas Degiskeni Acisindan Varyanslarin Homojenlik Testinin Incelenmesi

TOTUPYTO Levene Istatistigi dfl ~ df2  Sig.
Inamiglar Faktér 1  Ortalamaya dayali 2.270 4 514 .061
Medyan bazinda 1.932 4 514 104
Medyan bazinda ve ayarlanmis 1.932 4 437.671 .104

df
Kirpilmis ortalamaya goére 2.023 4 514 .090
Ekonomik Ortalamaya dayali 1.065 4 514 373
E0s R G e e 988 4 514 414
Medyan bazinda ve ayarlanmis .988 4 479.146 414

df
Kirpilmis ortalamaya gore 955 4 514 432
Ilgilenim Ortalamaya dayali 6.803 4 514  .000
Diizeyi Faktor3  proqvan bazinda 5.633 4 514 000
Medyan bazinda ve ayarlanmig 5.633 4 457.691 .000

df
Kirpilmis ortalamaya gore 6.170 4 514 .000

TOTTYTO

Bilinirlik_Faktor 1 ~ Ortalamaya dayali 2.214 4 514 .066
Medyan bazinda 2.089 4 514 .081
Medyan bazinda ve ayarlanmis 2.089 4 458.767 .081

df
Kirpilmis ortalamaya gore 2.017 4 514 .091
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Eksiklik_Faktor 2  Ortalamaya dayali 3.192 4 514 .013

Medyan bazinda 3.568 4 514  .007

Medyan bazinda ve ayarlanmis 3.568 4 473,246 .007

df

Kirpilmis ortalamaya gore 3.283 4 514 011
Tanitim_Faktor 3 ~ Ortalamaya dayali 4.055 4 514 .003

Medyan bazinda 3.617 4 514 .006

Medyan bazinda ve ayarlanmis 3.617 4 446.130 .006

df

Kirpilmis ortalamaya gore 3.722 4 514  .005

Tablo 52°de goriildiigii iizere, TOTUPYTO’niin inamslar faktdriindeki ortalamaya
dayali p degerinin 0.061, kirpilmis ortalamaya gore p degerinin ise 0.090 oldugu
goriilmektedir. Bu durum p degerinin 0.05 iizerinde deger alarak inanislar faktoriinlin yas

degiskeni agisindan varyanslarinin homojen oldugunu gostermektedir.

Ekonomik kosullar faktoriindeki ortalamaya dayali p degerinin 0.373, kirpilmis
ortalamaya gore p degerinin ise 0.432 oldugu goriilmektedir. Bu durum p degerinin 0.05
tizerinde deger alarak ekonomik kosullar faktoriiniin yas degiskeni agisindan varyanslarinin

homojen oldugunu gostermektedir.

llgilenim diizeyi faktoriindeki ortalamaya dayali ve kirpilmis ortalamaya gore p
degerlerinin 0.000 oldugu goriilmektedir. Bu durum p degerinin 0.05’in altinda deger alarak
ilgilenim diizeyi faktoriinliin yas degiskeni acisindan varyanslarinin homojen olmadiginm

gostermektedir.

Faktorlerin her birinin yas degiskenine gore incelenmesi sonucu inaniglar ve ekonomik
kosullar faktorleri i¢in Hip hipotezi kabul edilmistir. Bu sonug¢ yas degiskeni agisindan
varyanslarin homojen oldugunu gostermektedir. Ilgilenim diizeyi faktorii icin ise Hia hipotezi
kabul edilmistir. Bu sonug ise yas degiskeni agisindan varyanslarin homojen olmadigini

gostermektedir.

Ekonomik kosullar faktorii i¢in Tablo 52°de varyanslarin homojen oldugu, Tablo 54’te
ise p<.05 olup anlaml diizeyde farklilastirma olusturdugu tespit edilmistir. Bu durumda hangi

yas gruplariin farklilasmaya sebep oldugunu belirleyebilmek igin One-Way Anova testinin
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Post-Hoc ¢oklu karsilastirma yontemlerinden Tukey testi kullanilmistir. Tablo 55°’te Post-Hoc
testi sonucuna yer verilmektedir. (Goktas, 2017, s. 296)

TOTTYTO’niin bilinirlik faktoriindeki ortalamaya dayali p degerinin 0.066, kirpilmis
ortalamaya gore p degerinin ise 0.091 oldugu goriilmektedir. Bu durum p degerinin 0.05
tizerinde deger alarak bilinirlik faktoriiniin yas degiskeni agisindan varyanslarinin homojen

oldugunu gostermektedir.

Eksiklik faktoriindeki ortalamaya dayali p degerinin 0.13, kirpilmis ortalamaya goére p
degerinin ise 0.11 oldugu goriilmektedir. Bu durum p degerinin 0.05’in altinda deger alarak
eksiklik faktoriiniin yas degiskeni acisindan varyanslarinin  homojen olmadigim

gostermektedir.

Tanitim faktoriindeki ortalamaya dayali p degerinin 0.003, kirpilmis ortalamaya gore p
degerinin ise 0.05 oldugu goriilmektedir. Bu durum ortalamaya dayali p degerinin 0.05’in
altinda deger alarak tanitim faktoriiniin yas degiskeni acisindan varyanslarinin homojen

olmadigin1 géstermektedir.

Faktorlerin her birinin yas degiskenine gore incelenmesi sonucu bilinirlik faktori igin
Hip hipotezi kabul edilmistir. Bu sonug yas degiskeni agisindan varyanslarin homojen oldugunu
gostermektedir. Eksiklik ve tanitim faktorleri igin ise Hia hipotezi kabul edilmistir. Bu sonug

ise yas degiskeni agisindan varyanslarin homojen olmadigini géstermektedir.

Eksiklik faktorii i¢in Tablo 52°de varyanslarin homojen olmadigi, Tablo 54°de ise p<.05
olup anlamli diizeyde farklilagtirma olusturdugu tespit edilmistir. Bu durumda hangi yas
gruplarinin farklilagsmaya sebep oldugunu belirleyebilmek i¢in One-Way Anova testinin Post-
Hoc ¢oklu karsilastirma yontemlerinden Games-Howell testi kullanilmistir. Tablo 53’te One-

Way Anova testinin hipotezlerine, Tablo 55’te ise Post-Hoc testi sonucuna yer verilmektedir.

Tablo 53. One-Way Anova Testinin Hipotezleri

Arastirma Bagimsiz  Bagimh Hipotezler
Sorusu Degisken  Degiskenler
Yas degiskenine Yas Tiiketicilerin Hic: Yas degiskenine gore tiiketicilerin
gore organik tartm organik tarim irilinlerinin pazarlamasina
TOTUPYTO iiriinlerinin yonelik tutum &lgegindeki faktdrler anlaml
farklilasmakta pazarlamasina diizeyde farklilagtirma olusturmaz.

o T ot e
T ST T 0 7 Hig: Yas degiskenine gore tiiketicilerin

organik tarim driinlerinin pazarlamasina

123



Yas degiskenine
gére TOTTYTO

Yas

farklilasmakta

mudir?

Egitim Egitim

durumuna goére Durumu
TOTUPYTO
farklilasmakta

midir?

Egitim Egitim

durumuna gore Durumu
TOTTYTO
farklilasmakta

mudir?

Aylik hanehalki Aylik

gelirine gore Hanehalki
TOTUPYTO Geliri
farklilasmakta

midir?

Tiiketicilerin
organik tarim
turizmine  yonelik

tutum 6lgegi

Tiiketicilerin
organik tarim
iirlinlerinin
pazarlamasina

yonelik tutum dlgegi

Tiiketicilerin
organik tarim
turizmine  yonelik

tutum olgegi

Tiiketicilerin
organik tarim
iirtinlerinin
pazarlamasina

yonelik tutum dlgegi
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yonelik tutum 6l¢egindeki faktorler anlamli

diizeyde farklilastirma olusturur.

Hi: Yas degiskenine gore tiiketicilerin
organik tarim turizmine yonelik tutum
faktorler anlamh

Olcegindeki diizeyde

farklilagtirma olusturmaz.

Hir: Yas degiskenine gore tiiketicilerin
organik tarim turizmine yonelik tutum
faktorler anlamli

Olcegindeki diizeyde

farklilagtirma olusturur.

Hoe: Egitim durumu degiskenine gore

tiikketicilerin  organik tarim driinlerinin
pazarlamasina yonelik tutum Olcegindeki
faktorler anlamli diizeyde farklilagtirma

olusturmaz.

Ho¢: Egitim durumu degiskenine gore

tiikketicilerin  organik tarim riinlerinin
pazarlamasina yonelik tutum Olgegindeki
faktorler anlamli diizeyde farklilagtirma

olusturur.

Hie: Egitim durumu degiskenine gore
tiiketicilerin organik tarim turizmine yonelik
tutum 6lgegindeki faktdrler anlamli diizeyde

farklilagtirma olusturmaz.

Hor:  Egitim durumu degiskenine gore
tiiketicilerin organik tarim turizmine yonelik
tutum oSlcegindeki faktdrler anlamli diizeyde

farklilagtirma olusturur.

Hac: Aylik hane halki geliri degiskenine gore

tilketicilerin  organik tarim iriinlerinin
pazarlamasina yonelik tutum o6lgegindeki
faktorler anlamli diizeyde farklilastirma

olusturmaz.

Hsq: Aylik hane halki geliri degiskenine gére

tilketicilerin  organik tarim iriinlerinin



pazarlamasina yonelik tutum Olgegindeki

faktorler anlamli diizeyde farklilastirma

olusturur.
Aylik hanehalki Aylik Tiiketicilerin Hze: Aylik hanehalk: geliri degiskenine gore
gelirine gore Hanehalki  organik tarim  tiiketicilerin organik tarim turizmine yonelik
TOTTYTO Geliri turizmine  yonelik tutum Glgegindeki faktorler anlamli diizeyde
farklilagsmakta tutum Olgegi farklilastirma olusturmaz.

v ..
T Har: Aylik hanehalki geliri degiskenine gore

titketicilerin organik tarim turizmine yonelik
tutum 6lgegindeki faktdrler anlaml diizeyde

farklilagtirma olusturur.

Tablo 53’te olgekteki ifadeler yas, egitim, gelir degiskenlerine gore anlamli diizeyde
farklilagtirma olusturur mu? Sorusuna yonelik One-Way Anova hipotezlerine yer verildigi

goriilmektedir.

Tablo 54. Yas Degiskeni Acisindan One-Way Anova Testinin Incelenmesi

Faktorler Toplam Ortalama
Kareler df Kare F Sig.
TOTUPYTO Gruplar Arasinda 4.533 4 1.133 2.173 .071
Inamslar_Faktor1 v fcinde 268.080 514 522
Toplam 272.613 518
Ekonomik Gruplar Arasinda 9.435 4 2.359 4.648 .001
Nl Gruplar iginde 260870 514 508
Toplam 270.305 518
Ilgilenim Gruplar Arasinda 6.135 4 1.534 2.240 .064
DUZEYISRAONSN 5 1ar fcinde 351.802 514 685
Toplam 358.027 518
TOTTYTO Gruplar Arasinda 4.759 4 1.190 2.431 .047
Bilinirlik_Faktor1 Gruplar Iginde 251.558 514 489
Toplam 256.317 518
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Eksiklik_Faktor2  Gruplar Arasinda 7.872 4 1.968 3.577 .007

Gruplar iginde 282.824 514 .550
Toplam 290.696 518
Tamtim_Fakt6r3  Gruplar Arasinda 2.474 4 .618 1.206 .307
Gruplar Iginde 263.470 514 513
Toplam 265.944 518

Tablo 54°te yapilan analiz sonucunda yas degiskeninin TOTUPYTO niin inamslar ve
ilgilenim diizeyi faktorleri tizerinde anlamli etkisinin olmadigi, ekonomik kosullar faktorii

tizerinde anlamli etkisinin oldugu bulunmustur.

TOTTYTO’niin bilinirlik ve eksiklik faktorleri iizerinde anlamli etkisinin oldugu,

tanitim faktorii tizerinde anlamli etkisinin olmadigi bulunmustur.

Olgeklere iligkin Tablo 52-54’de ki elde edilen sonuglar asagidaki raporda ayrintili bir

sekilde incelenmistir.
TOTUPYTO’ niin yas degiskenine gére One-Way Anova testinin raporu:

- F(a514=2.173, p>.05 olup yas degiskenine gore inanislar faktoriiniin anlaml diizeyde
farklilagtirma olusturmadig tespit edilmistir.

- F(a,514=4.648, p<.05 olup yas degiskenine gore ekonomik kosullar faktoriiniin anlamli
diizeyde farklilagtirma olusturdugu tespit edilmistir.

- F(a,514=2.240, p>.05 olup yas degiskenine gore ilgilenim diizeyi faktoriiniin anlamli

diizeyde farklilagtirma olusturmadig: tespit edilmistir.

Bu dogrultuda inanislar ve ilgilenim diizeyi faktorleri icin Hic kabul, ekonomik kosullar

faktorii icin ise Hig kabul edilmistir.

Yas gruplarina gore inaniglar ve ilgilenim diizeyi faktorlerinin anlamlhi diizeyde
farklilagtirma olusturmadigi, ekonomik kosullar faktoriiniin ise anlamli diizeyde farklilastirma

olusturdugu sonucuna ulagilmigtir

TOTTYTO’niin yas degiskenine gére One-Way Anova testinin raporu:
- F(a514= 2.431, p<.05 olup yas degiskenine gore bilinirlik faktoriiniin anlaml diizeyde

farklilagtirma olusturdugu tespit edilmistir.
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- Fa514= 3.577, p<.05 olup yas degiskenine gore eksiklik faktoriiniin anlamli diizeyde
farklilastirma olusturdugu tespit edilmistir.
- Fas14= 1.206, p>.05 olup yas degiskenine gore tanitim faktdriiniin anlaml diizeyde

farklilastirma olusturmadig: tespit edilmistir.

Bu dogrultuda bilinirlik ve eksiklik faktorleri i¢in Hif kabul, tanitim faktorii i¢in ise Hie

kabul edilmistir.

Yas gruplarina gore bilinirlik ve eksiklik faktorlerinin anlamli diizeyde farklilasgtirma
olusturdugu, tanmitim faktoriinlin ise anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadigi sonucuna

ulasilmustir.

Bu baglamda yas degiskenine gore inanislar, ilgilenim diizeyi ve tanitim faktorlerinin
anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadigi, ekonomik kosullar, bilinirlik ve eksiklik

faktorlerinin anlamli diizeyde farklilastirma olusturdugu tespit edilmistir.

Tablo 55. Yas Degiskenine Gore Post-Hoc Testinin Incelenmesi

Farklilagma %095 Giiven Aralig

Olusan
Faktorler (I) Yagmiz (J) Yasimz ~ Ortalama Farklilik (I-J) ~ Standart Hata Sig.  Alt Smir  Ust Sinir

Ekonomik  18-25 26-35 -,25766" 07818 009 -4717  -0436

Kosullar 36-45 00125 09159 1,000 -2520 2495

(Tukey 46-55 -,30284 12610 116  -6480 0423
Testi)

56 ve istii 34848 21473 483  -9363 2394

26-35 18-25 25766" 07818 009 0436 4717

36-45 25641 08288 018 0295 4833

46-55 04518 11992 996 -3735 2831

56 ve istii -,09081 21116 993  -6689 4872

36-45 18-25 00125 09159 1,000 -2495 2520

26-35 -,25641" 08288 018 -4833  -,0295

46-55 -,30159 12906 135 -6549 0517

56 ve istii -,34722 21649 496 -9399 2454

46-55 18-25 30284 12610 116 -0423 6480

26-35 04518 11992 996 -2831 3735

36-45 30159 12906 135 -0517 6549
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56 ve lstii -,04563 ,23319 1,000 -,6840 ,5927

56 veiisti  18-25 34848 21473 483  -2394 9363

26-35 09081 21116 ,993  -4872 6689

36-45 34722 21649 496  -2454 9399

46-55 04563 23319 1,000 -5927 6840

Eksiklik ~ 18-25 26-35 -, 27589" 08991 020 -5231  -,0287

(Games- 36-45 16508 09950 456  -4395 1075

Howell 46-55 -,36675" 11469 015 -6849  -0486
Testi)

56 ve iistii -,26358 22194 758  -9545 4274

26-35 18-25 27589" 08991 020 ,0287 5231

36-45 10992 08031 648 -1109  ,3307

46-55 09086 09851 887 -3667 1850

56 ve istii 01232 21403 1,000 -6681 6927

36-45 18-25 16598 09950 456  -1075 4395

26-35 -,10992 08031 648 -3307 1109

46-55 -,20077 10733 341  -4996 0081

56 ve istii 09760 21823 991 -7834 5882

46-55 18-25 36675" 11469 015 0486 6849

26-35 09086 09851 887 -1850 3667

36-45 20077 10733 341 -0981 4996

56 ve istii 10317 22556 990 -5937 8000

56 veiisti  18-25 26358 22194 758  -4274 9545

26-35 -,01232 21403 1,000 -6927 6681

36-45 09760 21823 991 -5882 7834

46-55 -,10317 22556 990  -,8000  ,5937

Tablo 55’te ekonomik kosullar faktorii i¢in yapilan Post-Hoc Tukey testi sonucunda,

36-45 ve 18-25 yas gruplarindan kaynakli bir farklilik oldugu tespit edilmistir.

26-35 yas gruplarinin diger yas gruplarina gore anlamli diizeyde yiiksek oldugu
(anlamli farklilik gosterdigi) belirlenmistir. 46-55, 56 ve istii yas gruplari aralarinda ise anlamli
diizeyde farklilik olmadigi belirlenmistir.
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Eksiklik faktorii i¢in yapilan Post-Hoc Games-Howell testi sonucunda, 18-25 yas

gruplarindan kaynakli bir farklilik oldugu tespit edilmistir.

46-55 ve 26-35 yas gruplarinin diger yas gruplarina gére anlamli diizeyde yiiksek

oldugu (anlaml farklilik gosterdigi) belirlenmistir. 36-45, 56 ve istii yas gruplari aralarinda ise

anlaml diizeyde farklilik olmadigi belirlenmistir.

Egitim durumu degiskeni agisindan 6lgekteki ifadelerin tek yonlii varyans analizi:

Tablo 56. Egitim Durumu Degiskeni Acisindan Varyanslarin Homojenlik Testinin Incelenmesi

TOTUPYTO Levene Istatistigi dfl ~ df2  Sig.
Inanislar Faktor 1 Ortalamaya dayali ,140 4 514 967
Medyan bazinda ,169 4 514 954
Medyan bazinda ve ,169 4 500,837 ,954

ayarlanmis df
Kirpilmis ortalamaya gore 127 4 514 973
Ekonomik Ortalamaya dayali ,363 4 514 835
Kosullar_Faktor 2 Medyan bazinda ,340 4 514 851
Medyan bazinda ve ,340 4 477,453 851

ayarlanmig df
Kirpilmis ortalamaya gore ,298 4 514 879
Ilgilenim Diizeyi Ortalamaya dayali 575 4 514 681
_Faktdr 3 Medyan bazinda ,667 4 514 615
Medyan bazinda ve ,667 4 502,753 ,615

ayarlanmig df
Kirpilmis ortalamaya gore ,652 4 514 626

TOTTYTO

Bilinirlik_Faktor 1 Ortalamaya dayali 442 4 514 778
Medyan bazinda 372 4 514 828
Medyan bazinda ve 372 4 477,137 ,828

ayarlanmig df
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Eksiklik_Faktor 2

Tanmitim Faktor 3

Ortalamaya dayali
Ortalamaya dayali
Medyan bazinda

Medyan bazinda ve

ayarlanmig df

Kirpilmis ortalamaya gore
Ortalamaya dayal1
Medyan bazinda

Medyan bazinda ve

ayarlanmig df

Kirpilmis ortalamaya gore

,376
,640
675

675

,963
2,226
1,732

1,732

2,026

514 826

514 634
514,609
504,311 ,609
514  ,689
514,065
514 142
438,290 ,142
514,090

Tablo 56°da goriildiigii tizere, 6lgekteki her bir faktoriin p degerinin 0.05 iizerinde deger

alarak egitim durumu degiskeni agisindan varyanslarinin homojen oldugunu gostermektedir.

Bu sonuca gore Hop kabul, Hza reddedilmistir.

Ekonomik kosullar faktorii igin varyanslarin homojen oldugu ve p<.05 olup anlamli

diizeyde farklilastirma olusturdugu tespit edilmistir. Bu durumda hangi egitim gruplarinin

farklilagmaya sebep oldugunu belirleyebilmek i¢in One-Way Anova testinin Post-Hoc ¢oklu

karsilastirma yontemlerinden Tukey testi kullanilmistir. Tablo 58’de Post-Hoc testi sonucuna

yer verilmektedir,

Tablo 57. Egitim Durumu Degiskeni Acisindan One-Way Anova Testinin Incelenmesi

Faktorler Toplam Ortalama
Kareler df Kare F Sig.
TOTUPYTO Gruplar 2,674 4 ,669 1,273,279
Inamglar Faktor 1 s
Gruplar 269,938 514 525
Icinde
Toplam 272,613 518
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Ekonomik Gruplar 11,776 4 2,944 5,853 ,000
Kosullar Faktor 2 Arasinda

Gruplar 258,529 514 ,503
Icinde
Toplam 270,305 518
Ilgilenim Gruplar 1,482 4 ,370 534 711

Diizeyi_Faktor 3 Arasinda

Gruplar 356,545 514 ,694
Icinde
Toplam 358,027 518
TOTTYTO Gruplar 2,735 4 ,684 1,386 ,238
Bilinirlik_Faktor1  Arasinda
Gruplar 253,582 514 ,493
Icinde
Toplam 256,317 518
Eksiklik_Faktor 2 Gruplar 4,695 4 1,174 2,109 ,078
Arasinda
Gruplar 286,001 514 ,556
Icinde
Toplam 290,696 518
Tanmitim_Faktor 3 Gruplar 3,967 4 ,992 1,946 ,102
Arasinda
Gruplar 261,977 514 ,510
Icinde
Toplam 265,944 518

Tablo 57°de yapilan analiz sonucunda egitim durumu degiskeninin sadece ekonomik
kosullar faktorii iizerinde anlaml1 etkisinin olmadig bulunmustur. Olgeklere iliskin Tablo 56-

57°de ki elde edilen sonuglar asagidaki raporda ayrintili bir sekilde incelenmistir.

TOTUPYTO niin egitim durumu degiskenine gére One-Way Anova testinin raporu:
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- Fa514= 1,273, p>.05 olup egitim durumu degiskenine gore inanislar faktoriiniin anlamh
diizeyde farklilagtirma olusturmadig tespit edilmistir.

- Fas14= 5,853, p<.05 olup egitim durumu degiskenine gore ekonomik kosullar
faktoriiniin anlamli diizeyde farklilastirma olusturdugu tespit edilmistir.

- F514= ,534, p>.05 olup egitim durumu degiskenine gore ilgilenim diizeyi faktoriiniin

anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadig tespit edilmistir.

Bu dogrultuda Inanislar ve ilgilenim diizeyi faktorleri i¢in Hoc kabul, ekonomik kosullar

faktorii i¢in ise Hog kabul edilmistir.

Egitim durumuna gore inaniglar ve ilgilenim diizeyi faktorlerinin anlamhi diizeyde
farklilagtirma olusturmadigi, ekonomik kosullar faktoriiniin ise anlamli diizeyde farklilastirma

olusturdugu sonucuna ulagilmstir.
TOTTYTO’niin egitim durumu degiskenine gére One-Way Anova testinin raporu:

- F514= 1,386, p>.05 olup egitim durumu degiskenine gore bilinirlik faktoriiniin anlamli
diizeyde farklilagtirma olusturmadig: tespit edilmistir.
- F514= 2,109, p>.05 olup egitim durumu degiskenine gore eksiklik faktoriiniin anlamli
diizeyde farklilagtirma olusturmadig tespit edilmistir.
- F514= 1,946, p>.05 olup egitim durumu degiskenine gore tanitim faktoriiniin anlamli

diizeyde farklilagtirma olusturmadig tespit edilmistir.
Bu dogrultuda bilinirlik, eksiklik ve tanitim faktorleri igin Hze kabul, Hof reddedilmistir.

Egitim durumuna goére faktorlerin anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadig

sonucuna ulasilmistir.

Bu baglamda egitim durumu degiskenine gore sadece ekonomik kosullar faktoriiniin

anlamli diizeyde farklilagtirma olusturdugu tespit edilmistir.

Tablo 58. Egitim Durumu Degiskenine Gére Post-Hoc Testinin Incelenmesi

Farklilasma %95 Giiven Araligi

(D Egitim (J) Egitim Ortalama
Olusan Faktor

Durumunuz  Durumunuz  Farkhilik (I-J) Standart Hata  Sig.  Alt Smr  Ust Sinr

Ekonomik _ llkokal _ Ortaokul 14646 28153 985 -6242 9171
Kosullar Lise 56907" 20082 038 0193 11188
(M) ey it 2 47222 18718 087  -0402 9846
Lisansiisti 15948 19862 930  -3842 7032

Ortaokul ~ flkokul 14646 28153 985  -9171 6242
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Lise ,42260 ,22918 ,349 -,2048 1,0500

Universite ,32576 ,21733 ,564 -,2692 ,9207

Lisansiistii ,01301 ,22725 1,000  -,6091 ,6351

Lise {lkokul -,56907" ,20082 ,038  -1,1188 -,0193
Ortaokul -,42260 ,22918 ,349  -1,0500 ,2048

Universite -,09685 ,09112 ,825 -,3463 ,1526

Lisansiistii -,40959" ,11276 ,003 -, 7183 -,1009

Universite flkokul -, 47222 ,18718 ,087 -,9846 ,0402
Ortaokul -,32576 ,21733 ,564 -,9207 ,2692

Lise ,09685 ,09112 ,825 -,1526 ,3463

Lisansiistii -,31275" ,08616 ,003 -,5486 -,0769

Lisansiistii [lkokul -,15948 ,19862 ,930 -,7032 ,3842
Ortaokul -,01301 ,22725 1,000  -,6351 ,6091

Lise ,40959" ,11276 ,003 ,1009 ,7183

Universite ,31275" ,08616 ,003 ,0769 ,5486

Tablo 58’de ekonomik kosullar faktorii igin yapilan Post-Hoc Tukey testi sonucunda,

lise ve tiniversite egitim durumundan kaynakli bir farklilik oldugu tespit edilmistir.

Ilkokul ve lisansiistii egitim gruplarinin diger egitim gruplarma gére anlamh diizeyde
yiksek oldugu (anlamli farklilik gosterdigi) belirlenmistir. Ortaokul egitim grubunda ise

anlamli diizeyde farklilik olmadig1 belirlenmistir.

Ortalama aylik hanehalki gelir degiskeni agisindan olcekteki ifadelerin tek yonlii

varyans analizi:

Tablo 59. Ortalama Aylik Hanehalkt Gelir Degiskeni A¢isindan Varyanslarin Homojenlik
Testinin Incelenmesi

TOTUPYTO Levene Istatistigi  dfl df2 Sig.

Inanislar Faktor 1 Ortalamaya dayali 6,399 4 509 ,000
Medyan bazinda 5,333 4 509 ,000

Medyan bazinda ve ayarlanmis df 5,333 4 414,479 ,000
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Ekonomik
Kosullar Faktor 2

[lgilenim

Diizeyi Faktor 3

Bilinirlik_Faktor 1

Eksiklik_Faktor 2

Tanitim_Faktor 3

Kirpilmis ortalamaya gore
Ortalamaya dayali
Medyan bazinda
Medyan bazinda ve ayarlanmig df
Kirpilmig ortalamaya gore
Ortalamaya dayal
Medyan bazinda
Medyan bazinda ve ayarlanmis df
Kirpilmig ortalamaya gore

TOTTYTO

Ortalamaya dayali
Medyan bazinda
Medyan bazinda ve ayarlanmis df

Kirpilmis ortalamaya gore

Ortalamaya dayali
Medyan bazinda
Medyan bazinda ve ayarlanmis df
Kirpilmis ortalamaya gore
Ortalamaya dayali
Medyan bazinda
Medyan bazinda ve ayarlanmis df

Kirpilmis ortalamaya gore

5,880
1,018
871
871
963
4,168
2,444
2,444

3,849

4,003
2,556
2,556

3,935

1,030
,953
,953

1,184

5,005

2,836

2,836

4,275

509
509
509
485,836
509
509
509
402,851

509

509
509
391,951

509

509
509
498,037
509
509
509
404,107

509

,000
,397
481
481
427
,002
,046
,046

,004

,003
,038
,038

,007

,391
,433
433
317
,001
,024
,024

0,02

Tablo 59°da goriildiigii {izere, TOTUPYTO’niin inamslar ve ilgilenim diizeyi

faktorlerinin ortalamaya ve kirpilmis ortalamaya gore p degerlerinin 0.05’in altinda deger

alarak ortalama aylik hanehalk: gelir degiskeni agisindan varyanslarinin homojen olmadigini

gostermektedir.

Ekonomik kosullar faktoriinde ki p degerinin ise 0.05’in {izerinde deger alarak ortalama

aylik hanehalk: gelir degiskeni agisindan varyanslarinin homojen oldugunu géstermektedir.
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TOTTYTO niin bilinirlik ve tanitim faktdrlerinin ortalamaya ve kirpilmis ortalamaya
gore p degerlerinin 0.05’in altinda deger alarak ortalama aylik hanehalki gelir degiskeni

acisindan varyanslariin homojen olmadigini gostermektedir.

Eksiklik faktoriinde ki p degerinin ise 0.05’in iizerinde deger alarak ortalama aylik

hanehalk: gelir degiskeni agisindan varyanslarinin homojen oldugunu géstermektedir.

Inanislar, ilgilenim diizeyi, bilinirlik ve tanitim faktérleri icin Tablo 59°da varyanslarin
homojen olmadigi Tablo 60’ta ise p<.05 olup anlamli diizeyde farklilagtirma olusturdugu tespit
edilmistir. Bu durumda hangi gelir gruplarinin farklilasmaya sebep oldugunu belirleyebilmek
icin One-Way Anova testinin Post-Hoc ¢oklu karsilagtirma yontemlerinden Games-Howell testi

kullanilmigtir. Tablo 61-62°de Post-Hoc testi sonucuna yer verilmektedir.

Ekonomik kosullar ve eksiklik faktorleri i¢in Tablo 59°da varyanslarin homojen oldugu,
Tablo 61-62°de ise p<.05 olup anlamli diizeyde farklilagtirma olusturdugu tespit edilmistir. Bu
durumda hangi gelir gruplarinin farklilagmaya sebep oldugunu belirleyebilmek i¢in One-Way
Anova testinin Post-Hoc ¢oklu karsilastirma yontemlerinden Tukey testi kullanilmistir. Tablo
61-62’de Post-Hoc testi sonucuna yer verilmektedir

Tablo 60. Ortalama Aylik Hanehalki Gelir Degiskeni A¢isindan One-Way Anova Testinin
Incelenmesi

Faktorler Toplam Kareler df  Ortalama Kare F Sig.
TOTUPYTO Gruplar Arasinda 17,701 4 4,425 8,863 ,000
Inamslar_Faktor 1 . o1 feinde 254132 509 499
Toplam 271,833 513
Ekonomik Gruplar Arasinda 23,259 4 5,815 11,994 ,000
OSHBEREAROES -\ slar fcinde 246,766 509 485
Toplam 270,026 513
Ilgilenim Gruplar Arasinda 9,609 4 2,402 3,519 ,008
DUZSAREAIONEY (\ [.; foinde 347426 509 683
Toplam 357,035 513
TOTTYTO Gruplar Arasinda 14,335 4 3,584 7,545 ,000
R Giruplar cinde 241,765 509 475
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Toplam 256,100 513

Eksiklik-Faktor 2 Gruplar Arasinda 12,118 4 3,029 5,544 ,000
Gruplar Icinde 278,157 509 546
Toplam 290,275 513
Tanmitim_Faktor 3 Gruplar Arasinda 15,545 4 3,886 7,935 ,000
Gruplar Icinde 249,292 509 ,490
Toplam 264,837 513

Tablo 60’ta yapilan analiz sonucunda ortalama aylik hanehalki gelir degiskeninin
faktorler iizerinde anlamli etkisinin olmadig1 bulunmustur. Olgeklere iliskin Tablo 59-60’ta ki

elde edilen sonuclar asagidaki raporda ayrintili bir sekilde incelenmistir.

TOTUPYTO niin ortalama aylik hanehalki gelir degiskenine gére One-Way Anova

testinin raporu:

- F500= 8,863, p<.05 olup ortalama aylik hanehalki gelir degiskenine gore inaniglar
faktoriiniin anlaml diizeyde farklilagtirma olusturdugu tespit edilmistir.

- F(4,509=11,994, p<.05 olup ortalama aylik hanehalk: gelir degiskenine gore ekonomik
kosullar faktoriiniin anlamli diizeyde farklilastirma olusturdugu tespit edilmistir.

- F(a,509= 3,519, p<.05 olup ortalama aylik hanehalk:i gelir degiskenine gore ilgilenim

diizeyi faktoriiniin anlamli diizeyde farklilagtirma olusturdugu tespit edilmistir.
Bu dogrultuda faktorler i¢in Haq kabul, Hac reddedilmistir.

Ortalama aylik hanehalki geliri degiskenine gore faktorlerin anlamh diizeyde

farklilagtirma olusturdugu sonucuna ulasiimistir.

TOTTYTO’niin ortalama aylik hanehalki gelir degiskenine gére One-Way Anova

testinin raporu:

- Fs00= 7,545, p<.05 olup ortalama aylik hanehalki gelir degiskenine gore bilinirlik
faktoriiniin anlamli diizeyde farklilastirma olusturdugu tespit edilmistir.
- Fs00= 5,544, p<.05 olup ortalama aylik hanehalki gelir degiskenine gore eksiklik
faktoriiniin anlamli diizeyde farklilastirma olusturdugu tespit edilmistir.
- Fa509= 7,935, p<.05 olup ortalama aylik hanehalki gelir degiskenine gore tanitim

faktoriiniin anlaml diizeyde farklilagtirma olusturdugu tespit edilmistir.
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Bu dogrultuda faktorler i¢in Har kabul, Hze reddedilmistir.

Ortalama aylik hanehalki geliri degiskenine gore faktorlerin anlamh diizeyde

farklilagtirma olusturdugu sonucuna ulasiimistir.

Bu baglamda ortalama aylik hanehalki gelir degiskenine gore faktdrlerin anlamli

diizeyde farklilagtirma olusturdugu tespit edilmistir.

Tablo 61. Ortalama Aylik Hanehalki Gelir Degiskenine Gore TOT UPYTO 'niin Post-Hoc
Testinin Incelenmesi

Farklilasma (1) Ortalama (J) Ortalama %95 Giiven Araligi
Olusan Aylik Hanehalki ~ Aylik Hanehalkt  Ortalama Farklilik
Faktor Geliriniz Geliriniz (1-J) Standart Hata  Sig. Alt Smir Ust Smur
Tnamislar 0-1.000 1.000-2.000 22515 24507 890 4670 9173
(Games- 2,000-5.000 30049 15871 330 7562 1552
Howell
Testi) 5.000-10.000 -31190 15630 290 7621 1383
10.000'den fazla -55151" 15932 011  -1,0086  -,0044
1.000-2.000 0-1.000 22515 24597 890 -9173 4670
2.000-5.000 52564 20321 093 -1,1072 0559
5.000-10.000 53705 20133 079 -1,1143 0402
10.000'den fazla - 77666" 20368 004  -1,3504  -,1940
2.000-5.000 0-1.000 30049 15871 339 -1552 7562
1.000-2.000 52564 20321 093 0559 1,072
5.000-10.000 -01141 07226 1,000  -2096 1868
10.000'den fazla -25101" 07857 014  -4670  -0350
5.000-10.000 0-1.000 31190 15630 290 -1383 7621
1.000-2.000 53705 20133 079 -0402 1,143
2.000-5.000 01141 07226 1,000  -1868 2096
10.000'den fazla -,23961" 07358 011  -4421  -0371
10.000'den fazla 0-1.000 55151" 15932 011 0944 10086
1.000-2.000 77666" 20368 004 1940  1,3594
2.000-5.000 25101" 07857 014 0350 4670
5.000-10.000 23961" 07358 011 0371 4421
Ekonomik 0-1.000 1.000-2.000 19337 17600 807 -,2884 6752
Kosultar 2.000-5.000 -29789 13966 208 -6802 0844
5.000-10.000 - 43140" 13896 017  -8118  -0510
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(Tukey
Testi)

Tlgilenim
Diizeyi
(Games-
Howell
Testi)

1.000-2.000

2.000-5.000

5.000-10.000

10.000'den fazla

0-1.000

1.000-2.000

2.000-5.000

5.000-10.000

10.000'den fazla

0-1.000

2.000-5.000

5.000-10.000

10.000'den fazla

0-1.000

1.000-2.000

5.000-10.000

10.000'den fazla

0-1.000

1.000-2.000

2.000-5.000

10.000'den fazla

0-1.000

1.000-2.000

2.000-5.000

5.000-10.000

1.000-2.000

2.000-5.000

5.000-10.000

10.000'den fazla

0-1.000

2.000-5.000

5.000-10.000

10.000'den fazla

0-1.000

1.000-2.000

5.000-10.000

10.000'den fazla

0-1.000

1.000-2.000

2.000-5.000

10.000'den fazla

*

-,64802
-,19337

*

-,49127

*

-,62478
-,84139"
29789
49127
-,13351
-,35013"
,43140"
,62478"
113351
-,21662
,64802"
,84139"
,35013"
21662
25727
-13218
-,09300
-,33576
-,25727
-,38945
-,35027
-,59303
13218
,38945
,03918
-,20358
,09300
35027
-,03918

-,24276
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,14867
,17600
,13056
,12981
,14016
,13966
,13056
,07334
,09040
,13896
,12981
,07334
,08933
,14867
,14016
,09040
,08933
,24980
,14158
,14032
,15110
,24980
,22323
,22243
,22938
,14158
,22323
,08439
,10130
,14032
,22243
,08439

,09954

,000
,807
,002
,000
,000
,208
,002
,363
,001
,017
,000
,363
,110
,000
,000
,001
,110
,840
,882
,963
,188
,840
420
,522
,091
,882
420
,990
,265
,963
,522
,990

,110

-1,0550
-,6752
-,8487
-,9802

-1,2251
-,0844
,1339
-,3343
-,5976
,0510
,2694
-,0673
-,4612
,2410
A5T77
,1026
-,0279
-,4483
-,5357
-,4935
-, 7627
-,9628

-1,0281
-,9871

-1,2463
-,2713
-,2492
-,1922
-,4826
-,3075
-,2866
-,2706

-,5170

-,2410
,2884
-, 1339
-,2694
- 4577
,6802
,8487
,0673
-,1026
,8118
,9802
,3343
,0279
1,0550
1,2251
,5976
4612
,9628
2713
,3075
,0911
4483
,2492
,2866
,0602
,5357
1,0281
,2706
,0755
4935
,9871
,1922

,0315



10.000'den fazla

0-1.000

1.000-2.000

2.000-5.000

5.000-10.000

,33576
,59303
,20358

,24276

,15110
,22938
,10130

,09954

,188
,091
,265

,110

-,0911
-,0602
-,0755

-,0315

,1627
1,2463
4826

5170

Tablo 61°’de inamislar faktori i¢in yapilan Post-Hoc Games-Howell testi sonucunda, 0-
1.000 b, 1.000-2.000 1, 2.000-5.000 %, 5.000-10.000 b gelir gruplarindan kaynakl1 bir farklilik

oldugu tespit edilmistir.

10.000 b tizeri gelir gruplariin diger gelir gruplarina goére anlamli diizeyde yiiksek

oldugu (anlamli farklilik gosterdigi) belirlenmistir.

Ekonomik kosullar faktorii i¢in yapilan Post-Hoc Tukey testi sonucunda, 0-1.000 b,
1.000-2.000 b, 2.000-5.000 b gelir gruplarindan kaynakli bir farklilik oldugu tespit edilmistir.

5.000-10.000 &, 10.000 b tlizeri gelir gruplarmin diger gelir gruplarina gore anlamli

diizeyde yiiksek oldugu (anlamli farklilik gosterdigi) belirlenmistir. ilgilenim diizeyi faktorii

i¢in yapilan Post-Hoc Games-Howell testi sonucunda, gelir gruplari aralarinda anlamli diizeyde

farklilik olmadig1 belirlenmistir.

Tablo 62. Ortalama Aylik Hanehalki Gelir Degiskenine Gore TOTTYT O ’niin Post-Hoc
Testinin Incelenmesi

Farklilasma (1) Ortalama (J) Ortalama %95 Giiven Araligi
Olusan Aylik Hanehalki ~ Aylik Hanehalki ~ Ortalama Farklilik

Faktor Geliriniz Geliriniz (1-9) Standart Hata  Sig. Alt Stnir - Ust Sir

Eksiklik 0-1.000 1.000-2.000 ,27181 ,18686 ,593 -,2397 ,7834

(Tukey Testi) 2.000-5.000 -,16284 ,14827 ,807 -,5687 2431

5.000-10.000 -,28256 ,14753 ,310 -,6864 ,1213

10.000'den fazla -,34432 ,15785 ,188 -, 7764 ,0878

1.000-2.000 0-1.000 -,27181 ,18686 ,593 -,7834 ,2397

2.000-5.000 -,43464" ,13861 ,016 -,8141 -,0552

5.000-10.000 -,55437" ,13782 ,001 -,9317 -,1771

10.000'den fazla -,61612" ,14881 ,000 -1,0235 -,2087

2.000-5.000 0-1.000 ,16284 ,14827 ,807 -,2431 ,5687

1.000-2.000 ,43464" ,13861 ,016 ,0552 ,8141

5.000-10.000 -,11973 ,07787 ,538 -,3329 ,0934

10.000'den fazla -,18148 ,09598 ,324 -,4442 ,0813
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5.000-10.000

10.000'den fazla

Bilinirlik 0-1.000
(Games-
Howell Testi)
1.000-2.000
2.000-5.000
5.000-10.000
10.000'den fazla
Tanitim 0-1.000
(Games-
Howell Testi)
1.000-2.000

0-1.000

1.000-2.000

2.000-5.000

10.000'den fazla

0-1.000

1.000-2.000

2.000-5.000

5.000-10.000

1.000-2.000

2.000-5.000

5.000-10.000

10.000'den fazla

0-1.000

2.000-5.000

5.000-10.000

10.000'den fazla

0-1.000

1.000-2.000

5.000-10.000

10.000'den fazla

0-1.000

1.000-2.000

2.000-5.000

10.000'den fazla

0-1.000

1.000-2.000

2.000-5.000

5.000-10.000

1.000-2.000

2.000-5.000

5.000-10.000

10.000'den fazla

0-1.000

28256
,55437"
11973
-,06175
,34432
61612"
,18148
,06175
,00203
-,34378

-,41557"

-,60944"
-,00203
-,34581
-,41760

-,61147"
,34378
,34581
-07179

-,26566"
,41557"
41760
07179
-,19387
,60944"
,61147"
,26566"
,19387
-21771
-,39464
-56174

-,69157"

,21771
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,14753
,13782
,07787
,09484
,15785
,14881
,09598
,09484
,22872
,14591
,14334
,14805
,22872
19177
,18982
,19341
,14591
,19177
,07076
,07988
,14334
,18982
,07076
,07508
,14805
,19341
,07988
,07508
,25113
,19725
,19664
,19986

,25113

,310
,001
,538
,966
,188
,000
324
,966
1,000
,150
,047
,002
1,000
,386
,202
,024
,150
,386
,849
,009
,047
,202
,849
,078
,002
,024
,009
,078
,908
,289
,054
,012

,908

-1213
1771
-,0934
-,3214
-,0878
2087
-,0813
-1979
-,6418
-,7619
-,8278

-1,0327
-,6459
-,8943
-,9616

-1,1638
-0744
-,2027
-,2658
-, 4854
,0033
-1264
-1223
-,4006
1862
0591
,0459
-,0129
-,9248
-,9644

-1,1302

-1,2673

-,4894

6864
9317
3329
1979
7764
1,0235
4442
3214
6459
0744
-,0033
-,1862
6418
2027
1264
-,0591
7619
8943
1223
-,0459
8278
9616
2658
0129
1,0327
1,1638
4854
/4006
4894
1752
0067
-,1159

,9248



2.000-5.000 -,17692 ,17136 ,839 -,6665 ,3127

5.000-10.000 -,34403 ,17066 278 -,8320 ,1440

10.000'den fazla -,47386 ,17436 ,068 -,9706 ,0229

2.000-5.000 0-1.000 ,39464 ,19725 ,289 -,1752 ,9644
1.000-2.000 ,17692 ,17136 ,839 -,3127 ,6665

5.000-10.000 -,16711 ,07049 ,126 -,3604 ,0262

10.000'den fazla -,29693" ,07903 ,002 -,5144 -,0795

5.000-10.000 0-1.000 ,56174 ,19664 ,054 -,0067 1,1302
1.000-2.000 ,34403 ,17066 ,278 -,1440 ,8320

2.000-5.000 ,16711 ,07049 ,126 -,0262 ,3604

10.000'den fazla -,12983 ,07750 452 -,3431 ,0835

10.000'den fazla 0-1.000 ,69157" ,19986 ,012 ,1159 1,2673
1.000-2.000 47386 ,17436 ,068 -,0229 ,9706

2.000-5.000 ,29693" ,07903 ,002 ,0795 ;5144

5.000-10.000 ,12983 ,07750 452 -,0835 ,3431

Tablo 62’de eksiklik faktorii i¢in yapilan Post-Hoc Tukey testi sonucunda, 1.000-2.000
b gelir gruplarindan kaynakli bir farklilik oldugu tespit edilmistir.

2.000-5.000 b, 5.000-10.000 b, 10.000 b tizeri gelir gruplarmin diger gelir gruplarina
gore anlamli diizeyde yiiksek oldugu (anlamli farklilik gosterdigi) belirlenmistir.

0-1.000 b gelir gruplar aralarinda ise anlamli diizeyde farklilik olmadigi belirlenmistir.

Bilinirlik faktorii icin yapilan Post-Hoc Games-Howell testi sonucunda, 0-1.000 b,
1.000-2.000 b, 2.000-5.000 b gelir gruplarindan kaynakli bir farklilik oldugu tespit edilmistir.

5.000-10.000 b, 10.000 b tizeri gelir gruplarmin diger gelir gruplarina gore anlamli
diizeyde ytiksek oldugu (anlamli farklilik gosterdigi) belirlenmistir.

Tanitim faktori i¢in yapilan Post-Hoc Games-Howell testi sonucunda, 0-1.000 b, 2.000-

5.000 b gelir gruplarindan kaynakli bir farklilik oldugu tespit edilmistir.

10.000 b tizeri gelir gruplarinin diger gelir gruplarina gore anlaml diizeyde yiiksek
oldugu (anlaml farklilik gosterdigi) belirlenmistir.

1.000-2.000 1, 5.000-10.000 % gelir gruplar1 aralarinda ise anlamli diizeyde farklilik

olmadigi belirlenmistir.
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Coklu dogrusal regresyon analizi.

Tablo 63’te arastirmanin hipotezlerine, Tablo 64’te degiskenler arasindaki
korelasyonlari, Tablo 65°te hiyerarsik regresyon analizinin sonucu, Tablo 66°da ise model

Ozetine yer verilmektedir.

Tablo 63. Coklu Dogrusal Regresyon Analizinin Arastirma Sorular: ve Hipotezleri

Aragtirma Sorusu  Siirekli Degisken, Siirekli Degisken, Hipotezler

Yordayan, Yordanan,

Tahmin Eden Tahmin Edilen
Tiiketicilerin Ekonomik Inanislar faktorii.  Hia:  Ekonomik  kosullar,
ekonomik kosullar, ilgilenim ilgilenim diizeyi, bilinirlik ve
kosullar, ilgilenim diizeyi, bilinirlik eksiklik faktorleri ile organik
diizeyi, bilinirlik ve eksiklik tarim  Uriinlerine  yonelik
ve eksiklik faktorleri inaniglar  faktorii  arasinda
faktorleri organik dogrusal bir iligki yoktur.

farmB Ui TEriTic Hip: Ekonomik  kosullar,

e i ilgilenim diizeyi, bilinirlik ve

. > _
SElier Gl eksiklik faktorleri ile organik
tarim  {rlinlerine  yonelik
inaniglar  faktorii  arasinda

dogrusal bir iligki vardir.

Tablo 63’te arastirmanin tiiketicilerin ekonomik kosullar, ilgilenim diizeyi, bilinirlik ve
eksiklik faktorleri organik tarim iiriinlerine yonelik inaniglari etkiler mi? Sorusuna yonelik

hipotezlere yer verildigi goriillmektedir.
Regresyon modeli ise y=a+bixi+baXz+bsxs’dir.

Inanislar=0.751+0.488*ckonomik  kosullar+0.256* ilgilenim diizeyleri+0.185*
bilinirlik-0.08* eksiklik

Arastirma Sorusu: Inanislar faktorii ile degiskenler arasinda anlamli iliski var midir?
Ho: Inanislar faktorii ile degiskenler arasinda anlamli iligki yoktur.

Hi: Inanislar faktorii ile degiskenler arasinda anlamli iliski vardr.
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Tablo 64. Degiskenler Arasindaki Korelasyonlar

Degiskenler Basit Korelasyon Tanimlayic1 Istatistikler
1 2 3 4 5 6 X S
1. Inanislar 1 .710™ .632"" 586" .388™" 477" 4.086 125
2. Ekonomik Kosullar - 1 .558™ 610" 571" 541" 3.975 722
3. ilgilenim Diizeyi - - 1 538" .329™ .406™ 3.938 831
4. Bilinirlik - - - 1 555" 6697 3.879 703
5. Eksiklik - - - - 1 546 3.981 749
6. Tanitim - - - - - 1 4.063 17

**p<.001,

Tablo 64’te goriildigii tizere Ho red, Hi kabul edilmistir. Bu durum faktérler arasinda

pozitif yonlii anlaml iliski oldugunu gdstermektedir.
Inanislar faktdriiniin basit korelasyon ve tanimlayici (betimsel) istatistik bulgulari:

- Inanislar faktdriiniin 4.086+0.725 ortalamaya sahip oldugu tespit edilmistir.

- Inanislar ile ekonomik kosullar faktérleri arasinda r=.710, (p:0.000, p<.001) pozitif
yonlii anlamli iliski vardir.

- Inanislar ile ilgilenim diizeyi faktorleri arasinda r=0.632, (p:0.000, p<.001) pozitif
yonlii anlamli iliski vardir.

- Inanislar ile bilinirlik faktrleri arasinda r=0.586, (p:0.000, p<.001) pozitif yonlii
anlamli iligki vardir.

- Inanislar ile eksiklik faktorleri arasinda 1=0.388, (p:0.000, p<.001) pozitif yonlii
anlaml iligki vardir.

— Inanislar ile tanitim faktdrleri arasinda r=0.477, (p:0.000, p<.001) pozitif yonlii

anlamh iligki vardir.

Ekonomik kosullar faktoriiniin basit korelasyon ve tanimlayici (betimsel) istatistik

bulgulari:

- Ekonomik kosullar faktoriiniin 3.975+0.722 ortalamaya sahip oldugu tespit edilmistir.
- Ekonomik kosullar ile ilgilenim diizeyi faktorleri arasinda r=0.558, (p:0.000, p<.001)
pozitif yonli anlaml iliski vardir.

- Ekonomik kosullar ile bilinirlik faktorleri arasinda r=0. 610, (p:0.000, p<.001) pozitif

yonlii anlamli iliski vardir.
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- Ekonomik kosullar ile eksiklik faktorleri arasinda r=0. 571, (p:0.000, p<.001) pozitif
yonlii anlamli iligki vardir.
- Ekonomik kosullar ile tanitim faktorleri arasinda r=0.541, (p:0.000, p<.001) pozitif

yonlii anlamli iligki vardir.

llgilenim diizeyi faktdriiniin basit korelasyon ve tammlayic1 (betimsel) istatistik

bulgular1:

- Ilgilenim diizeyi faktoriiniin 3.938+0.831 ortalamaya sahip oldugu tespit edilmistir.
— Ilgilenim diizeyi ile bilinirlik faktdrleri arasinda r= 0. 538, (p:0.000, p<.001) pozitif
yonlii anlamli iligki vardir.

- Ilgilenim diizeyi ile eksiklik faktérleri arasinda r=0329, (p:0.000, p<.001) pozitif
yonlii anlamli iligki vardir.

- Ilgilenim diizeyi ile tanitim faktdrleri arasinda r=0.406, (p:0.000, p<.001) pozitif
yonlii anlamli iligki vardir.

Bilinirlik faktoriiniin basit korelasyon ve tanimlayici (betimsel) istatistik bulgulari:

Bilinirlik faktoriiniin 3.879+0.703 ortalamaya sahip oldugu tespit edilmistir.

- Bilinirlik ile eksiklik faktorleri arasinda r=0.555, (p:0.000, p<.001) pozitif yonlii
anlamli iligki vardir.

- Bilinirlik ile tanitim faktorleri arasinda r=0.669, (p:0.000, p<.001) pozitif yonlii anlamli

iliski vardir.
Eksiklik faktoriiniin basit korelasyon ve tanimlayici (betimsel) istatistik bulgulari:

— Eksiklik faktoriiniin 3.981+0.749 ortalamaya sahip oldugu tespit edilmistir.
- Eksiklik ile tanitim faktorleri arasinda r=0.546, (p:0.000, p<.001) pozitif yonlii anlamli

iliski vardir.
Tanitim faktoriiniin tanimlayici (betimsel) istatistik bulgulari:

- Tanitim faktoriiniin 4.063+£0.717 ortalamaya sahip oldugu tespit edilmistir.
Bu baglamda (p:0.000, p< 0.01)’dir. Boylece faktorler arasinda pozitif yonlii anlamli

iliski oldugu sonucuna ulasilmistir.
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Tablo 65. Hiyerarsik Regresyon Analizinin Sonucu

Degiskenler Asama 2 Asama 3 Asama 4

Asama B %95 Giiven B %95 Giiven B %95 Giiven
1B Aralig1 Araligi Araligi

Sabit 1.252 837 [0.597;1.077] .655 [0.403;0.908] .751 [0.487;1.014]

Ekonomik Kosullar ~ .713 521 [0.453;0.588] .453 [0.379;0.528] .488 [0.409; 0.567]

lgilenim Diizeyleri 299 [0.241;0.358] .262 [0.202;0.323] .256 [0.195;0.316]
Bilinirlik 154 [0.079;0.229] .185 [0.106; 0.264]
Eksiklik -.082 [-.014;0.388]

R? 504 585 598 602

F 525.540 364.005 255.289 194,581

AR? 585 508 602

AF 364.005 255.289 194.581

Tablo 65°te hiyerarsik regresyon analizinin 4 asamali gergeklestigi goriilmektedir.
Asama 1°’de dahil edilen ekonomik kosullar faktorii toplam varyansin %50.4’{ini

aciklamaktadir.

Asama 2’de dahil edilen ilgilenim diizeyleri faktorii ise toplam varyansin %59 unu
aciklamaktadir. AF=364.005, AR?=0.585 ve (p: 0.000, p<.001)’dir. B (Sabit) 0.837 degerinin
[.597; 1.077] giiven araligi i¢inde kaldig1, B (Ekonomik kosullar) 0.521 degerinin [.453; .588]
giiven aralig1 icinde kaldig1, B (llgilenim diizeyleri) 0.299 degerinin de [.241; .358] giiven
araligi icinde kaldig1 i¢in anlamli farklilik vardir. Anlaml diizeyde yordacidir.

Asama 3’de dahil edilen bilinirlik faktori ise toplam varyansin %60’1n1 agiklamaktadir.
AF=255.289, AR?=0.598 ve (p: 0.000, p<.001)’dir. B (Sabit) 0.655 degerinin [0.403; 0.908]
giiven araligr icinde kaldigi, B (Ekonomik kosullar) 0.453 degerinin [0.379; 0.528] giiven
aralig1 icinde kaldigi, B (ilgilenim diizeyleri) 0.262 degerinin [0.202; 0.323] giiven araligi
icinde kaldigi,

B (Bilinirlik) 0.154 degerinin de [0.079; 0.229] giiven aralig1 i¢inde kaldig1 i¢in anlamli
farklilik vardir. Anlaml diizeyde yordacidir.
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Asama 4’de dahil edilen eksiklik faktorii ise toplam varyansin %60.2’sini
aciklamaktadir. AF=194.581, AR?=.602 ve (p: 0.000, p<.001)’dir. Degiskenlerin B degerleri

giiven aralig1 icinde kaldigi i¢in anlamli farklilik vardir. Anlamli diizeyde yordacidir.

Tablo 66. Model Ozeti

[statistik Degisiklikleri

Std.
Diizeltilmis Tahmin R? F Sig. F Durbin-
Model R R? R? Hatas1 Degisimi Degisikligi dfl df2 Degisikligi Watson
1 . 710% . 504 .503 511 .504 525.540 1 517 .000 1.992
2  .765* .585 584 468 585 364.005 2 516 .000 2.010
3 .773% 508 596 461 598 255.289 3 515 .000 2.037
4 776% .602 599 .459 .602 194581 4 514 .000 2.019

Tablo 66°da goriildiigi gibi ekonomik kosullar ve inanislar arasindaki iligkiyi Model 1,
eckonomik kosullar, ilgilenim diizeyi ve inaniglar arasindaki iliskiyi Model 2, ekonomik
kosullar, ilgilenim diizeyi, bilinirlik ve inaniglar arasindaki iliskiyi Model 3, ekonomik kosullar,

ilgilenim diizeyi, bilinirlik, eksiklik ve inaniglar arasindaki iliskiyi ise Model 4 gostermektedir.

Model 1’in R (Korelasyon katsayis1) 0.710 degerini alarak yiiksek bir korelasyona sahip
oldugu belirlenmistir. (R? (Belirlilik katsayis1):0.504)’tiir. Buna gore inanislar faktdriiniin
%50.4’1i ekonomik kosullar faktorii ile agiklandigi, geri kalan %49.6°1ik boliimiin ise diger
degiskenler tarafindan agiklandigi tespit edilmistir. Modelin tahmin giicliniin  %50.3
(Diizeltilmis R?) oldugu belirlenmistir. DW: 1.992 degerini alarak anlamli bulunmustur
F(1,517):525.540 ve (p: 0.000, p<.05) oldugu i¢in regresyon modeli anlamlidir. 3=0.710, t(519-1-
1)=1{(517): 22.925 ve (p:0.00, p<.05) olup Hia parametresi reddedilir.

Bu sonug tiiketicilerin ekonomik kosullar faktorleri ile organik tarim tiriinlerine yonelik

inaniglar faktorii arasinda dogrusal bir iliski oldugunu gdstermektedir.

Model 2’de dahil edilen ilgilenim diizeyleri faktoriindeki R:0.765 degerini alarak
modelin yiiksek bir korelasyona sahip oldugu belirlenmistir. Regresyon tablosu modelin %
60’11 agiklamaktadir. (R%:60)’dur. Buna gére inanislar faktoriiniin %60’1nin ekonomik kosullar
ve ilgilenim diizeyi faktorleri ile agiklandigi, geri kalan %4011k boliimiin ise diger degiskenler

tarafindan agiklandigi tespit edilmistir. Modelin tahmin giiciiniin %58.4 oldugu belirlenmistir.
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D.W: 2.010 oldugu i¢in modelde otokorelasyon olmadigi goriilmistiir yani Durbin-Watson
2.010 degerini alarak anlamli bulunmustur. F2, 516): 364.005, (p:0.00, p<.05), p=0.519, t519-2-1)=
t(516):10.045 (p:0.000, p<.05) olup Hia parametresi Reddedilir.

Bu sonug tiiketicilerin ekonomik kosullar ve ilgilenim diizeyi faktorleri ile organik tarim

iirlinlerine yonelik inaniglar faktorii arasinda dogrusal bir iligski oldugunu gostermektedir

Model 3’de dahil edilen bilinirlik faktoriindeki R: 0.773 degerini alarak modelin yiiksek
bir korelasyona sahip oldugu belirlenmistir. Regresyon tablosu modelin  %59.8’ini
aciklamaktadir. (R%59.8)’dir. Buna gore inamislar faktoriiniin %60’ m1 ekonomik kosullar,
ilgilenim diizeyi ve bilinirlik faktorleri ile agiklandigi, geri kalan %40°11k bolimiin ise diger
degiskenler tarafindan agiklandigi tespit edilmistir. Modelin tahmin giicliniin %60 oldugu
belirlenmistir. D.W: 2.037 degerini alarak anlamli bulunmustur. Fgsis): 255.289, (p:0.00,
p<.05), p=0.452, t(519-3-1)= t(515): 4.036 (p:0.000, p<.05) olup Hia parametresi Reddedilir.

Bu sonug tiiketicilerin ekonomik kosullar, ilgilenim diizeyi ve bilinirlik faktorleri ile
organik tarim Triinlerine yonelik inamislar faktorii arasinda dogrusal bir iliski oldugunu

gostermektedir

Model 4’te dahil edilen eksiklik faktoriindeki R=0. 776 degerini alarak modelin yiiksek
bir korelasyona sahip oldugu belirlenmistir. Regresyon tablosu modelin  %60.2’sini
aciklamaktadir. (R%60.2)’dir. Buna gore inanislar faktoriiniin %60.2’sini ekonomik kosullar,
ilgilenim diizeyi, bilinirlik ve eksiklik faktorleri ile agiklandigi, geri kalan %39.8’lik boliimiin
ise diger degiskenler tarafindan aciklandig: tespit edilmistir. Modelin tahmin giiciiniin %60.2
oldugu belirlenmistir. D.W: 2.019 degerini alarak anlamli bulunmustur. F514):194.581,
(p:0.00, p<.05), B=-.085, t(519-4-1)=-2.368 (p:0.000, p<.05) olup Hia. parametresi Reddedilir.

Bu sonug tiiketicilerin ekonomik kosullar, ilgilenim diizeyi, bilinirlik ve eksiklik
faktorleri ile organik tarim iriinlerine yonelik inanislar faktorii arasinda dogrusal bir iliski

oldugunu gostermektedir.

Tiiketicilere iliskin Nitel Verilerden Elde Edilen Bulgular

Erzurum organik tarim driinlerinin turizm pazarlamasinda kendi farkindaligini nasil
ortaya koyabilir? sorusu i¢in ulasilan kod ve tiiketici goriislerine Tablo 67-69 arasinda yer

verilmistir.
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Tablo 67. Erzurum’un Organik Tarum Uriinlerinin Turizm Pazarlamasindaki Farkindalig:
Arastirma, Uriin/Uretim, Fiyat, Destek/Tesvik Kodlar: ve Tiiketici Goriisleri

Tiiketicilerin Goriisleri

Kodlar Organik Tarim Uriinlerinin Turizm Pazarlamasindaki Farkindalig:
Arastirma “Bilimsel arastirmalar ile yapilan besin degeri 6l¢iimii.”

“Universite aracihig1 ile cografik isaretlerle patent alinarak iilkede
farkindalik yaratabilir.”

Uriin/Uretim ~ “Organik iireterek”
“Kendine 6zgii tarim triinlerini (patates, lahana vb.) ucuza ve giivenilir
bir sekilde iireterek.”
“Yemek kiiltiiriiyle birlestirilmeli.”
“Kendi tirettigi kaliteli tiriinlerinden faydalanarak.”
“Yetistirme sekliyle.”
“Yaylalariyla dogasiyla.”
“Kendi topraklarinda verim alabildigi iirtinde kaliteyi tutturarak fark
atabilir.”
“Lezzet, kalite, giivenirlilik, temizlik.”
“Yemek veya kahvaltida sunarak. Yoresel degerlerini 6n plana
¢ikararak.”
“Kendi triinlerinin diger iirtinlerden daha farkli ve daha kaliteli ve
giivenilir oldugunu ispatlayarak.”

Fiyat “llk dénemlerde {iriinleri diger firmalara gére daha uygun fiyata

satabilir.”
“Kampanyalar yaparak.”

Destek/Tesvik “Iklimine &6zel Erzurum’la 6zdeslesmis iiriinlerinin {iretimini tesvik

etmek ve maddi anlamda destek olmak.”

“Bilinglendirilerek egitim ve sertifikasyonlar verilerek desteklenerek.”
“Bu konuda segilen milletvekillerinin destegi lazim. Memleketimizin
sozciileri destek vererek sesimizi duyurabiliriz.”

“Ureticilere 6zel tesvikler olmasi ve daha ¢ok siklikla sergilerle halkinda
bu sergileri aligik hala getirip hem bizzat iiretici tiiketici ile bulusup
biiyiimesini hem de tiiketicin boyle siklikla olursa yerel marketler gibi
benimsemelerini ve organik {triinler tiiketimi kendilerine tercih ve

kolaylik saglar.”
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“Covid-19 siirecinde ilgeleri organik tarim iiretmelerine devam etmesi
i¢in tegvik etmek.”

“Ureticileri destekleyerek.”

Erzurum’un organik tarim iriinlerinin turizm pazarlamasindaki farkindalig: i¢in Tablo

67’de arastirma, tiriin/liretim, fiyat destek/tesvik kodlarinin olusturuldugu goriilmektedir.

Tiiketiciler, arastirma kodu ile besin degeri ol¢iimii, cografik isaretlerle patent

alinmasi seklinde goriislerini belirtmislerdir.

Uriin/iiretim kodu ile yemek veya kahvaltida sunarak yemek kiiltiiriiyle birlestirilmesi,

kaliteli ve giivenilir olmasi gibi 6nerilerde bulunmuslardir.

Fiyat kodu ile uygun fiyata satilmasi, destek/tesvik kodu ile tiiketicileri sergilere tesvik

edilmesi, iireticilere yonelik destek ve tesviklerin olmasi gibi goriis ve Onerilerde

bulunmuslardir.

Tablo 68. Erzurum’un Organik Tarim Uriinlerinin Turizm Pazarlamasindaki Farkindalig:
Tanitim ve Tutundurma Karmasi: Kodlari ve Tiiketici Goriisleri

Tiiketicilerin Goriisleri

Kodlar Organik Tarim Uriinlerinin Turizm Pazarlamasindaki Farkindalig:
Tamtim ve  “Erzurum kendi tirettigi organik iriinlerini hem yerel halka hem turistlere
Tutundurma  reklam ve satis noktalarinda tanitimini yaparak pazarlamasini yapmasi
Karmas1 gerekir.”
Elemanlar1 ~ “Biiyiik sehirlerde reklam yaparak, sosyal medyayi etkili kullanarak.”

“Yoreye has tirtinleri kendilerine 6zgii sekilde tanitarak.”

“Hizmet yatirimlarini arttirip reklamini giizel yaparak.”

“Erzurum aslinda organik {iriinlerde ¢ok daha tanitim yapabilir. Daha
fazla tanitim yerli fuarlar 6nce kendi memleketimiz insanlarinin
ulasabilecegi stantlar olmali reklamini gilizel yaparsa hem turizm hem
satig olarak yiikselebilir.”

“Dergi gazete vb. insanlarin okumaya dayali seylerin artik ise yaramiyor
clinkli insanlar artik okumuyor daha ¢ok youtube vido tarzi abone
seklinde eglenceli tarim videolar1 ise yariya bilir insanlarin hangi
teknolojik tiriinde aktifligi gz 6niinde bulunmali.”

“Sehrin tanitimiyla.”

“Ureticiler modern ¢aga ayak uydurarak gerek internet iizerinden online

satig gerek mevcut sosyal medya araciligiyla hedef kitlesine ulagsmay1
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amaclamali ve reklam halkla iliskiler ve tanitim mecralarina 6nem
vermeli.”

“Brosiir, seminer, egitim, iletisim vb. farkindalik.”

“Belediyeler festival ve tanitimlar yapmali.”

“Bagka illerde tanitim fuar1 diizenleyerek.”

“Farkl1 illerde yapilan yoresel lezzetler fuarlarina katilmamiz gerekiyor.”
“Yerel organik tiriinlerin tanitildig1 sosyal medya hesaplar1 web sayfalar
olusturulmalidir.”

“Urettigi iirtinlerin reklamin gelistirerek.”

“Kis Turizmi esnasinda tanitimi saglam yapilabilir.”

“Organik iirtinlerin tanittminda daha bilingli reklamlar yapilabilir.”
“Yeni neslin siirekli takipte oldugu bazi sosyal medya hesaplar1 veya
taninmis kisilerce (Orn. Acun Ilical) iiriinlerin tanitilmasi oldukca etkili
bir yontem olacaktir.”

“Sehir dis1 sergilerine daha ¢ok katilarak.”

“Tanmitim fuarlarini ve festivallerini arttirarak.”

“Billboardlardan yararlanabilir.”

“Giizel bir reklam filmi g¢ekerek bunu tv, internet vs. gibi mecralarda
duyurarak halkin bilin¢lendirilmesi ile olabilir.”

“Duyurular, afisler ve basin yayin organlarini daha etkili kullanarak.”
“Tanitim giinleri organize edilebilir.”

“Basin yayin organlarini daha etkili kullanarak.”

“Insanlar internet caginda oldugu icin reklam dnemli sosyal, yazili gorsel
medyadan faydalanarak kendi farkindaligini ortaya koyabilir.”

“Daha fazla kitleye hitap ederek olabilir.”

“Faydalarin1 anlatarak.”

“Farkl1 tatlarla ve etkinliklerle.”

Erzurum’un organik tarim triinlerinin turizm pazarlamasindaki farkindaligi i¢in Tablo
Tablo 68’de tanitim ve tutundurma karmasi elemanlari kodunun olusturuldugu gériilmektedir.
Tiiketiciler, tamitim ve tutundurma karmasi elemanlar1 kodu ile “Yeni neslin siirekli
takipte oldugu bazi sosyal medya hesaplari veya taninmis kisilerce (Orn. Acun Ilicalr)

irlinlerin tanitilmasi oldukea etkili bir yontem olacaktir.”
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“Dergi gazete vb. insanlarin okumaya dayali seylerin artik ise yaramiyor ¢ilinkii

insanlar artik okumuyor daha ¢ok youtube vido tarzi abone seklinde eglenceli tarim videolar1

ige yariya bilir insanlarin hangi teknolojik tiriinde aktifligi g6z 6nlinde bulunmali.”

“Erzurum aslinda organik iiriinlerde ¢ok daha tanitim yapabilir. Daha fazla tanitim

yerli fuarlar 6nce kendi memleketimiz insanlarinin ulasabilecegi stantlar olmali reklamini

giizel yaparsa hem turizm hem satis olarak ylikselebilir” gibi goriis ve Onerilerde

bulunmuslardir.

Tablo 69. Erzurum’un Organik Tarum Uriinlerinin Turizm Pazarlamasindaki Farkindalig:
Pazar/ Pazarlama, Turizm, Cevre, Markalasma Kodlar: ve Tiiketici Goriisleri

Tiiketicilerin Gortisleri

Kodlar Organik Tarim Uriinlerinin Turizm Pazarlamasindaki Farkindalig:
Pazar ve “Yerli pazarlar kurabilir sadece organik iirlinlerle ilgili turistlere tadimlik
Pazarlama  verilip farkindalik olusturulabilir”

“Bu konuda halk bilinglendirilip tesvik edilmeli ve pazarlama sorunu
¢oziilmelidir.”

“Gilivenilir organik pazar olusturmak.”

“Urettigi {iriinlerin pazarlama kosullarin1 gelistirerek.”

“Gtivenilir bir tanitim ve pazarlama yontemiyle. Bu kurumsal bir yap1 ile
O0rnegin Tarim Kredi Kooperatifleri gibi bir kurulus ile yapilabilir.”
“Vatandasin alim giliclinii diislinerek fiyatlar1 abartmadan tanima ve
yaklastirma amagli olmali. Halka daha ¢ok ulasarak daha ¢ok pazar daha
uygun fiyat.”

“Kendi pazarini olusturarak.”

“Daha organize pazarlar.”

“Erzurum bolgesel olarak énemli bir konumda bulunmaktadir. Verimli
¢ernezyom topragi ve tarima uygun arazi bakimindan biiyiik bir plato
oldugundan {iretime elverislidir. Bu topraklarda cok c¢esitli {iriinler
yetistirilebilmektedir. Platodaki ¢esitliligi bir yana Karadeniz’e yakin
ilcelerinde de farkli diriinler yetisebilmektedir. Kisacas1 iginde
barindirdigt bu potansiyeli ne yazik ki kullanamamaktadir. Kiigiik
isletmelerin desteklenmesi, reklam yapilmasi, toplumu ve iireticileri
bilinglendirilmesi gibi uygulamalar ile pazarda kendine daha fazla yer
bulabilir.”

“Gtlivenilir bir tanitim ve pazarlama yontemiyle.”
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“Kooperatif bilincinin artirilmasi ve ata tohumlari ile.”

“Organik tirlinleri biitiin zincir magazalarda satabilir.”

“Kaliteli hizmet sunarak.”

“Kendi bulundugu alanin disina ¢ikarak pazar yerini ve Kkitlesini
genigleterek daha ¢ok kisiye ulasarak ve daha ¢ok tireterek.”

“Uriin satisinda farklilik yapabilir degisik fikir ve planlar vs.”

Turizm “Kis turizmine Gastronomi turizmi entegre edilmeli. Gastronomi
turizminde Erzurum’da yetistirilen organik iirtinler kullanilmali.”
“Yasadigimiz kiiresel salgin karsisinda organik {iriinlerin, hatta bu tarz
faaliyet gosteren tatillerin daha fazla 6nem kazandigini diisiintiyorum.”
“Otellerde organik iiriin ikramliklar1 diizenlenebilir.”

“Erzurum’un yaz ve kis turizmin potansiyelinin yliksek olmasinin
avantaj1 kullanilabilir gelen yerli ve yabanci misafirlerimize gida fuar
veya Bu isi profesyonel destek alarak farkindaligi ortaya ¢ikarilabilir.”
“Turizm bolgesi olusturulmali.”
“En Onemlisi gilivenilir olacak, dogal organik olacak, ulusal basinda
reklamini giizel yapacak, Erzurum kadinlarindan olusan bir kooperatif
kurarak hem is istthdami yaratilacak hem de yoresel iiriinler turizme katki
saglayacak, Tiirkiye ve diinyaya bu lezzetleri tattiracak. Turistlere
cezbedici etkinlikler yapilacak ve ucuz kaliteli sunum olacak organik
tarim triinlerinde. Bir gelen yine gelmek isteyecek. Ben olsam bu sekilde
bir yol izlerdim.”
Cevre “Tarim alanlarina konut insa etmeyerek.”

“Birlik olundugu zaman daha fazla ses getirebilir. Garnavas pekmezi gibi
kisinin degil kdyiin bolgenin ismi ile.”

Markalasma  “Kendi fabrikasin1 kurup markalasarak.”
“Onleme sat1s sitesi olusturarak.”
“Deneyimlerini artirmali.”
“Organik tarim irlinleri merkezleri kurulmasi kamu yonetimlerinin bir
biitlin olarak ortak hareket etmesi. Organik irilin yetistiriciliginde

akreditasyon tam uygulanmasi.”

Erzurum’un organik tarim iriinlerinin turizm pazarlamasindaki farkindaligi i¢in Tablo

69’da pazar/pazarlama, turizm, ¢evre, markalasma kodlarinin olusturuldugu gériilmektedir.
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Tiiketiciler pazar ve pazarlama kodu ile “Bu konuda halk bilinglendirilip tesvik

edilmeli ve pazarlama sorunu ¢oziilmelidir.”, “Yerli pazarlar kurabilir sadece organik

tiriinlerle ilgili turistlere tadimlik verilip farkindalik olusturulabilir” gibi goriis ve Onerilerde

bulunmuslardir. Turizm kodu ile “Erzurum’un yaz ve kig turizmin potansiyelinin yiiksek

olmasinin avantaj1 kullanilabilir gelen yerli ve yabanci misafirlerimize gida fuari veya bu isi

profesyonel destek alarak farkindali§i ortaya ¢ikarilabilir” gibi goriis ve Onerilerde

bulunmuglardir. Cevre kodu ile “Tarim alanlarina konut insa etmeyerek™ gibi Onerilerini

belirtmislerdir. Markalasma kodu ile “Kendi fabrikasini1 kurup markalasarak.” gibi goriis ve

Onerilerde bulunmuslardir.

Erzurum’da organik tarim tirtinleri nasil 6n plana ¢ikarilabilir? Sorusu i¢in ulasilan kod

ve tiiketici goriislerine Tablo 70-72 arasinda yer verilmistir.

'I:ablo _'70. Erzurum’da Organik Tarim Uriinlerinin On Plana Cikarilmasi: Arastirma,
Uriin/Uretim, Fiyat, Destek/Tesvik Kodlar: ve Tiiketici Goriisleri

Kodlar

Tiiketicilerin Goriisleri

Erzurum’da organik tarim iiriinleri nasil 6n plana ¢ikarilabilir?

Arastirma

Uriin/Uretim

Fiyat

Destek/Tesvik

“Yetkililerce yillar 6nce yedigimiz lahana, aygicek, salatalik tohumlari
bulunmali yetistiricilere maddi destek verilip yetisen liriinleri satin alma

garantisi vermek.”

“Yorenin kendine 6zgii tarim tirlinlerinin tiretimi ile.”
“Organik iirlinlerin lezzeti ile.”

“Daha fazla {iriin.”

“Daha fazla hizmete sunulmasiyla.”

“Seralar gibi olabilir.”

“Sahte tereyagi, sahte karisimli bal, peynir, pekmez gibi {iriinleri iireten,
pazarlayanlarin bir daha geri gelmeyecek sekilde yaptirimlarla Oniine
gecilmeli. Organik iriinler fiyat olarak asir1 pahali oldugundan diger

sahteleri pazar bulmaktadir. Fiyat olarak asiriliktan kaginilmalidir.”
“Organik tarima ¢ok daha fazla destek ve tesvik saglanarak.”
“Yani tiim yapilarak, giivenilir firmalarla desteklenerek.”

“Destekleme uygulanmali mal tireticinin elinde kalmamali.”
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Erzurum’da organik tarim friinlerinin 6n plana ¢ikarilmasi ile ilgili Tablo 70’de
arastirma, iiritin/iiretim, fiyat, destek/tesvik kodlarinin olusturuldugu goriilmektedir. Tiiketiciler
aragtirma kodu ile “Yetkililerce yillar 6nce yedigimiz lahana, aygicek, salatalik tohumlari
bulunmali yetistiricilere maddi destek verilip yetisen iirlinleri satin alma garantisi vermek.”
Uriin/iiretim kodu ile Yérenin kendine 6zgii tarim iiriinlerinin iiretimi ile.” Fiyat kodu ile
“Sahte tereyagi, sahte karisimli bal, peynir, pekmez gibi tiriinleri iireten, pazarlayanlarin bir
daha geri gelmeyecek sekilde yaptirimlarla 6niine gecilmeli. Organik tiriinler fiyat olarak
asirt pahali oldugundan diger sahteleri pazar bulmaktadir. Fiyat olarak asiriliktan
kacinilmalidir.” Destek/tesvik kodu ile “Organik tarima ¢ok daha fazla destek ve tesvik
saglanarak” gibi goriis ve onerilerde bulunmuslardir.

Tablo 71. Erzurum da Organik Tarim Uriinlerinin On Plana Cikarilmasi: Tanitim/Tutundurma
Karmasi, Pazar/Pazarlama Kodlari ve Tiiketici Goriisleri

Kodlar Erzurum’da organik tarim triinleri nasil 6n plana ¢ikarilabilir?

Tanitim ve  “Sehrin tanitimiyla. Reklam yaparak. Kullanicilarin yorumlarini herkesin
Tutundurma gormesini saglayarak.”

Karmas “Gida fuarlar ve medya mecralarinda destek alarak 6n plana ¢ikarilir.”

Elemanlari
“Daha ¢ok fuar acarak ve miisterilere kii¢iik tadimliklar sunarak.”
“Reklamin giiciinti kullanarak.”

“Vatandaslar1 organik tarim tirtinleri hakkinda daha fazla bilgilendirmekle.”

“Aslinda ¢ok fazla iirline sahip bir iliz ¢evre ilgelerimizin yetistirdigi
organik iriinler belli bir kurumsal ¢ati altinda toplanarak onun tanitimi

saglikli bir sekilde iiretildigini reklamla gorsellikle yapabilir.”

“Tavsiye niteligi tasiyan cezbedici programlarla, reklamlar ve seminerlerle

bu yapilabilir.”

“Organik tarim fuar1 ve siipermarketler veya avm’lerde organik tarim

iirtinleri tanitimi yapilarak.”

“Rekabet, egitim ve teknoloji ile”
“Mabhalle olarak etkinlikler yapilabilir.”
“Tanitimda daha 6zgiin fikirler ile.”

“Halk1 bilinglendirerek.”
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Pazar ve

Pazarlama

“Fuar, pankart, billboard afisi, sosyal medya reklami, sunum, web, halkla

iligkiler gibi tanitim mecralarina yer vererek.”
“Sergiyle toplantilarla faydalar1 tanitim yapilabilir.”

“En 6nemli sergilerin siklig1 ve gorsel brosiir gibi destekleyerek tiiketicilere
daha cazip indirimler sunarak on plana ¢ikabilir. Tiiketici bizzat gidip alsin

yoksa yerel marketler gibi yaygin olamadigi i¢in gidilmek tercih edilmez.”

“Reklamlarinin daha sik olmast ve giivenilir oldugunu tiiketiciye

inandirarak.”

“Faydalarin1 goz oniinde tutarak”

“Diger triinlerle kiyasini kanitlayarak.”

“Yetistirme sekillerini anlatarak.”

“Internet sitesi iizerinden daha fazla kisiye ulastirarak.”

“Stirekli halka tesir olarak yapilan fuarlarla olabilir. Pandemi nedeniyle web
sitelerinde  bazi  {riinler hediye edilerek cezbedici aliskanlik

kazandirilmali.”
“Daha ¢ok kisiye ve kuruma ulasarak.”

“Daha ¢ok ftiretip, afisler diizenlenip halka agik fuarlar diizenleyerek halka

sunmakla.”

“Youtube kanali olusturup organik tarim ile ilgili videolar ¢ekilip insanlarin
dikkati toplayacak toplumsal olaylarinda g6z oniinde bulundurarak isler

yapilmali.”
“lgelere dagitip ardindan reklami yapilarak.”

“Erzurum’a 06zgii iiretilebilecek organik tarimsal {riinlerin Ar-Ge
calismalar artirilmali ve desteklenmeli. Tiiketicinin ilgini ¢ekmesi i¢in
organik pazarlar kurulmali ve ilgi cekici afisler reklamlar verilmeli.

Tiiketicinin lirlinli alma asamasinda iken ilgisini ¢ekecek bilgiler verilmeli.”

“Internet {izerinden sayfa acip {riinlerini internet tizerinden satisa

koyabilir.”

“Ortak pazar yeri kurularak Tarimsal Arastirma Merkezinde 6zel bir birim

kurularak.”
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“Pazarlamada daha 6zgiin fikirler ile.”
“Kaliteli ve zengin pazar kurmak gerek.”
“Farkli illerde yapilan yoresel lezzetler fuarlarina katilmamiz gerekiyor.”

“Organik tirlinlerin ¢iftciden satis noktalarina ulasinca kadar {iriin tanitimini

yaparak Dogu Anadolu’da biiyiik pazar konumuna gelmesini saglamak.”
“Organik tarim pazarlar1 kurulabilir/yayginlastirilabilir.”

“Kurulacak Halk Kooperatiflerinin irettigi {riinleri internet {izerinden

pazarlamasi yapilarak.”

Erzurum’da organik tarim drlinlerinin 6n plana ¢ikarilmasi ile ilgili Tablo 71’de

tanitim/tutundurma karmasi, pazar/pazarlama kodlarinin olusturuldugu goriilmektedir.

Tiiketiciler tanitim/tutundurma karmasi kodu ile “Youtube kanali olusturup organik

tarim ile ilgili videolar ¢ekilip insanlarin dikkati toplayacak toplumsal olaylarinda goz

oniinde bulundurarak isler yapilmali.”

Pazar/pazarlama kodu ile “Ortak pazar yeri kurularak Tarimsal Arastirma merkezinde

0zel bir birim kurularak.” “Kurulacak Halk Kooperatiflerinin trettigi trtnleri internet

iizerinden pazarlamasi yapilarak™ gibi goriis ve 6nerilerde bulunmuslardir.

Tablo 72. Erzurum’da Organik Tarim Uriinlerinin On Plana Cikarimasi: Turizm, Giiven,
Markalasma Kodlart ve Tiiketici Goriisleri

Kodlar

Tiiketicilerin Goriisleri

Erzurum’da organik tarim iiriinleri nasil 6n plana ¢ikarilabilir?

Turizm

Giliven

“Yurt i¢i yurt dis1 biiyiik otellerde ve stant reyon acgabilir yerelde tiim
dinlenme tesislerinde Erzurum yoresel iiriinler kdsesi bulunabilir giintimiiz

teknoloji caginda fenomenler tarafindan tanitimi yaptirilabilir.”
“Turizmle.”

“Turizm bolgesi olabilecek diizeyde bir han ya da pasaj agilmali.”
“Kaliteli, glivenilir, insan sagligin1 6n planda tutarak 6n plana ¢ikarabilir.”

“Halkin glivenini kazanmayi saglayarak.”
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Markalasma

“Online pazarlama, tiiketicinin gorebildigi seffaf iiretim, giivenli ve hizli
lojistik.”
“Gergek organik tiriinler sunarak, tiiketici kaliteyi anlayacaktir.”

“Gliglii pazarlama yontemleri ve tanitim yoluyla.”

“Tarim Kredi Kooperatiflerinin daha uyguna halka satis1 ve daha yaygin

yerlerde bulunmasi.”

“Fuarlar ve ozellikle sosyal medya aracilifiyla organik tarim iiriinleri
tanitilmali. Organik tiriinlerle yapilan yoresel yemeklerin yapim asamasina
gelen turistler dahil edilmeli. Insanlar bu siireci deneyimleyip tecriibelerini
baska insanlara aktarabilmeli. Boylelikle yedikleri iiriinler marka degeri

kazanabilir.”

“Toplum ve flreticilerin bilinglenmesi ile verimli, kaliteli mahsulleri elde
ederiz, bu elde edilen iiriinlerimizi sosyal medyada, televizyonda,
haberlerde tanitimi saglanarak 6n plana c¢ikabilir Ayrica organik tarim
iretim alanlar1 genisletilmelidir ne kadar ¢ok verim alinir ne kadar ¢ok

iretim yaparsak sehrimizde organik tarim sektoriinde on plana ¢ikacaktir.”
“O bolgenin tabii giizellik ve 6zellikleriyle birlikte sdylenirse.”
“Tanitim, akreditasyon ve marketlere dagitim ile”

“Mevsimlik yapilan fuar panayir ve pazarlarin sayisinin artisiyla 6n plana

cikabilir.”

“Kayak sezonunda dag bdlgesinde stant agilarak.”

“Turizm Bakanligi’na vekillerimizle birlikte sesimizi duyurarak.”
“Biiyiik ciftliklerle.”

“Daha ¢ok yayginlagtirilmasi.”

“Oncelikle gerekli testlerin yapilarak besin degerleri tam ve giivenilir bir

sekilde ortaya konulmalidir. Sonrasinda reklamlar etkili olacaktir.”
“Organik tarim {iriinlerinin kalitesini kanitlayarak.”
“Sosyal medya ile lise-liniversite 6grencileri daha 6n planda olabilir.”

“Yetistirme sekillerini anlatarak.”
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“Bu yolda kendini gelistirerek.”
“Tescillenerek.”
“Onleme satis sitesi olusturarak.”

“lyi bir farkindalik ve pr ile.”

Erzurum’da organik tarim tirinlerinin 6n plana ¢ikarilmasi ile ilgili Tablo 72’de turizm,
giiven, markalasma kodlarinin olusturuldugu goriilmektedir. Tiiketiciler turizm kodu ile “Yurt
ici yurt dis1 biliyiik otellerde ve stant reyon acabilir yerelde tiim dinlenme tesislerinde
Erzurum yoresel iriinler kosesi bulunabilir gilinlimiiz teknoloji c¢aginda fenomenler
tarafindan tanitimi yaptirilabilir.” “Turizm bdlgesi olabilecek diizeyde bir han ya da pasaj
actlmali.” Giiven kodu ile “Online pazarlama, tiiketicinin gorebildigi seffaf iiretim, giivenli
ve hizli lojistik.” “Kaliteli, glivenilir, insan sagligini1 6n planda tutarak on plana ¢ikarabilir.”
Markalagma kodu ile “Giiglii pazarlama yontemleri ve tanitim yoluyla.” “Kayak sezonunda

dag bolgesinde stant agilarak™ gibi goriis ve Onerilerde bulunmuslardir.

Tarimsal Isletmelere iliskin Bulgular
Tablo 73’te tarimsal isletmelere iliskin demografik bilgilere yer verilmektedir.

Tablo 73. Tarimsal Isletmelerden Elde Edilen Demografik Bilgiler

Degiskenler Gruplar Frekans (f) Yiizde (%)
Cinsiyet Erkek 24 88,9
Kadin 3 11,1
Toplam 27 100,0
Yas 18-25 3 11,1
26-35 5 18,5
36-45 8 29,6
46-55 6 22,2
56 ve usti 4 14,8
Toplam 26 96,3
Kayip Veri 1 3,7
Toplam 27 100,0
Egitim Durumu Tlkokul 1 3,7
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Ortaokul
Lise
Universite
Lisansiistii

Toplam

12

11

27

7,4
44,4
40,7

3,7

100,0

Tablo 73’te goriildiigii gibi 3 kadin, 24 erkek tarimsal isletme sahibi/calisani ile goriisme

gerceklestirilmistir. Katilimeilarin % 29,6’sinin (8 kisi) 36-45 yas araliginda, %22,2’sinin (6
kisi) 46-55 yas araliginda, %18,5’inin (5 kisi) 26-35 yas araliginda, %14,8’inin (4 kisi) 56 ve

Uistll yasta, %11,1’inin (3 kisi) 18-25 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Bu durum ¢alismaya

en fazla 36-45, en az 18-25 yas araliginda yas araligindaki kisilerin katildigin1 gostermektedir.

Katilimcilarin %44,4 tiniin (12 kisti) lise, %40,7’sinin (11 kisi) tiniversite, %7,4’iiniin (2

kisi) ortaokul, %3,7’nin (1 kisi) ilkokul ve lisansiistii egitim durumuna sahip oldugu tespit

edilmistir. Bu durum ¢alismaya en fazla lise ve tiniversite, en az ilkokul ve lisansiistii egitim

durumundaki kisilerin katildigin1 gostermektedir. Tablo 74’de tarimsal igletmelerin organik

tarim hakkinda ki bilgilerine yer verilmektedir.

Tablo 74. Tarimsal Isletmelerin Organik Tarim Hakkindaki Bilgilerine Iliskin Bulgular

Degiskenler Gruplar Frekans (f) Yiizde (%)
Organik tarim Evet 26 96,3
hakkinda bilginiz Hayir 1 37
var m1?

Toplam 27 100,0

Organik tarim sizin ~ Katkisizlig1 ve giivenilirligi 4 14,8

i¢in neyi ifade GDO’suz tohum kullanmay1 1 3,7

ediyor? '

Insan ve ¢evre odakli bir iiretim anlayisini 3 11,1
Geleneksel tarim tirtinlerine gore daha 1 3,7
lezzetli olmasini

Hepsini 18 66,7
Toplam 27 100,0




Tablo 74’te tarimsal isletme sahibi/calisan1 ile gergeklestirilen goriismede elde edilen
bilgilere gore katilimcilarin %96,3’liniin (26 kisi) organik tarim konusunda bilgisi sahibi

oldugu, %3,7’sinin (1 kisi) organik tarim konusunda bilgi sahibi olmadig1 belirlenmistir.

Organik tarimi, katilimcilarin %3,7’sinin (1 kisi) GDO’suz tohum kullanmay1 ve
geleneksel tarim tirlinlerine gére daha lezzetli olmasini, %11,1’inin (3 kisi) insan ve ¢evre
odakl1 bir iiretim anlayisini, %14,8’sinin (4 kisi) katkisizlig1 ve giivenilirligi, %66,7 sinin (18

kisi) ise bitiin ifadelerin organik tarimi ifade ettigini belirtmiglerdir.

Tablo 75’te organik tarim sektoriindeki faaliyetlerine iliskin bilgilerine yer

verilmektedir.

Tablo 75. Tarimsal Isletmelerin Organik Tarim Sektoriindeki Faaliyetine Iliskin Bulgular

Degiskenler Gruplar Frekans (f) Yiizde (%)
Organik tarim Evet 24 88.9
sektoriinde faaliyet Hayir 3 11.1
gosteriyor
Toplam 27 100,0
musunuz?
Tarimsal Isletmeler Organik isletmeler 8 29,6
Yoresel Isletmeler 2 7,4
Yoresel/ Geleneksel (Konvansiyonel-Klasik) 1 3,7
Isletmeler
Organik/Y 6resel/ Geleneksel Isletmeler 16 59,3
Toplam 27 100,0
Organik tarim 1-5 yil 5 18,5
sektorlinde kag 6-15 yil 7 259
yildir faaliyet
. 16-25 y1l 1 3,7
gosteriyorsunuz?
26-33 yil 1 3,7
34 yil ve iizeri 3 11,1
Toplam 17 63,0
Kayip Veri 10 37,0
Toplam 27 100,0
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Tablo 75’te goriildiigii gibi tarimsal igletmelerin %88,9 unun (24 isletme) organik tarim
sektorlinde faaliyet gosterdigi %11,1’inin (3 isletme) faaliyet gostermedigi tespit edilmistir. Bu
durum caligmaya katilan organik tarim sektoriinde faaliyet gdstermeyen isletmelerin yoresel
iiriin ve yoresel/ geleneksel (konvansiyonel-klasik) {irtinleri sattig1 belirlenmistir. Aragtirmaya
katilan organik, yoresel ve geleneksel iiriin satan 16 isletmenin oldugu (%59,3), sadece organik
iriin satan 8 isletmenin oldugu (%29,6) tespit edilmistir. Bu durum organik {iriin satiginin
gerceklestigi yerlerde yoresel ve geleneksel iiriinlerinde pazarlamasinin gergeklestirildigini
gostermektedir. Organik tarim sektoriinde 7 isletmenin (%25,9) 6-15 yildir, 5 isletmenin
(%18,5) 1-5 yildir, 3 isletmenin (%11,1) 34 y1l ve tizeri, diger isletmelerin ise %3,7 oran ile 16-
25 ve 26-33 yil aras1 faaliyet gosterdigi belirlenmistir.

I 19 “yoéremizdeki kadmlar ayaklari yiiriimeye basladig giinden bu yana zaten
tarimin i¢inde olan kadinlar” seklinde goriislerini belirtmistir. Bu durum isletmelerin tarim
sektoriinde yillardir faaliyet gosterdigini ancak organik tarim sektoriinde yeni yeni faaliyet
gostermeye basladigin1 gostermektedir. Sekil 27°de tarimsal isletmelerin iiriin gruplarina yer

verilmektedir.

/- Bal D
*Kadayif dolmast,
«Pekmez yesil (gdgermis)
«Siit tirtinler1 peynir, seker
. . kitlama.
oMeyve ve sebze... Organlk Yoresel
N isletmeler isletmeler *Asotu, reyhan...
M
a N
Organik/
Yoresel/
Y oresel/
L - Geleneksel . .
*Ispir fasulyesi, siizme Geleneksel *Civil peynir, kasar
petek bal, dut pekmezi, isletmeler isletmeler peynir, tulum
balli sarma, cevizli sucuk, peynir, yesil
peynir helvasi , siit peynir...
\_iriinleri, casir... J M

Sekil 27. Tarimsal igletmelerin iriin gruplari.

Sekil 27°de organik isletmelerde bal, patates, sarimsak, domates, siit, yumurta, tereyagi,
kasar peyniri, Ispir fasulyesi, bal, pekmez, unlu mamuller (su boregi, mant, siron, demir tatlis1

gibi) casir kavurmasi, dut kurusu, pestil, kdme, kurutulmus reyhan gibi tirin gruplarinin
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bulundugu, organik iiriin satisinin yapildigi isletmelerde geleneksel ve yoresel tiriinlerinde
pazarlamasinin ve turizm pazarlamasinin yapildigi goriilmektedir. isletmeler organik, yoresel
ve geleneksel {irlin gruplarinin  hemen hemen hepsinin turizm pazarlamasini
gerceklestirmektedir. I 17 “Birgogunu iilke pazarinda farkli illere ulastirabiliyoruz” seklinde
gortislerini belirtmistir. Tablo 76’da organik {irlinlerin fiyatlandirma, dagitim, pazarlama ve
web sitelerine iliskin bulgulara yer verilmektedir.

Tablo 76. Tarimsal Isletmelerin Organik Uriinlerin Fiyatlandirma, Dagitim, Pazarlama ve
Web Sitelerine Iligkin Bulgular

Degiskenler Gruplar Frekans (f) Yiizde (%)
Fiyatlandirma yonteminiz nedir? Maliyete gore fiyatlandirma 22 81,5
Rekabete gore fiyatlandirma 2 7,4
Toplam 24 88,9
Kay1p veri 3 111
Toplam 27 100,0
Isletmenizin web sitesi var m1?  Evet 17 63,0
Hayir 4 14,8
Toplam 21 77,8
Kay1p veri 6 22,2
Toplam 27 100,0
Web sitenizde organik Evet 16 59,3
tirtinlerinizin fiyat bilgileri Hayir 5 18,5
bulunuyor mu?
Toplam 21 77,8
Kay1p veri 6 22,2
Toplam 27 100,0
Isletmenizde, organik iiriinlerin Dogrudan dagitim 5 18,5
dagitimi1 nasil yapiliyor?
Hem dogrudan hem dolayl 20 74,1
dagitim

162



Toplam 25 92,6

Kay1p veri 2 7,4
Toplam 27 100,0
Isletmenizde, organik tarim  Posta yolu 1 3,7
tirtinlerinin pazarlamasi nasil Katalog satis 1 37
yapiliyor?
Internet 9 33,3
Sosyal ag 5 18,5
Telefon ile pazarlama 7 25,9
Hepsi 1 3,7
Toplam 24 88,9
Kayip veri 3 111
Toplam 27 100,0

Tablo 76’da gortildigii gibi tarimsal isletmelerden 22’sinin (%81,5) maliyete gore,

2’sinin ise rekabete gore fiyatlandirma yontemini belirledikleri tespit edilmistir.
17 tarimsal isletmenin (%63) web sitesinin oldugu ve 16 isletmenin (%59.3) web
sitesinde fiyat bilgisinin bulundugu tespit edilmistir.

Web sitesinde fiyat bilgisi bulunmayan I 19 “Uriin fiyat bilgisine ulagsmak isteyenler
trine tikladiginda otomatik olarak Whatsapp uygulamamiza baglanip fiyat bilgisi

alabiliyorlar” seklinde iirtinlerinin fiyat bilgilerine ulasabilecegini belirtmistir.

20 tarimsal isletmenin organik triinler i¢in hem dogrudan hem dolayl1 dagitim yaptigi,

5 isletmenin ise organik {iriinler i¢in sadece dogrudan dagitim yaptig1 tespit edilmistir.

Tarimsal isletmelerden 9’unun (%33,3) internet, 7’sinin (%25,9) telefon, 5’inin (%18,5)
sosyal ag ile organik iirlinlerin pazarlama ve turizm pazarlamasin1 gerceklestirdikleri

belirlenmistir.

Sekil 28’de isletmelerin yararlandiklar1 tutundurma karmasi elemanlarina yer

verilmektedir.
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Billboard

reklamlari,

tabela

Referans

gruplari Brosiir,

(arkadas, katalog, afis

miisteri...) Tutundurma

Karmasi Elemanlan

Sosyal medya

Sekil 28. Tarimsal isletmelerin yararlandiklar1 tutundurma karmasi elemanlari.

Sekil 28°de tarimsal isletmelerin yararlandiklar1 tutundurma karmasi elemanlarina yer
verildigi goriilmektedir. Buna gore 16 tarim isletmesinin organik, yoresel ve geleneksel
tiriinleri i¢in yazili, isitsel, gorsel reklamlardan yararlandiklari, 11 isletmenin ise tutundurma

karmasi elemanlarindan yararlanmadig tespit edilmistir.
Tablo 77°de isletmelerin turizm pazarlamasina yasadiklari sorunlara yer verilmektedir.

Tablo 77. Tarimsal Isletmelerin Turizm Pazarlamasinda Yasadiklar: Sorunlar

Tarimsal 5 Turizm pazarlamasinda 5 Turizm pazarlamasinda
isletmeler é sorun yasayanlar g sorun yasamayanlar
¥ ¥

Organik = “Insanlarin organik tarim ; 2 “Sorun yasamiyorum.”
isletmeler ! hakkinda  bilingsiz ~ ve -;;l ':nl

yeterli  bilgiye  sahip 1

olmamasi.” :ﬂl
Yoresel cn “Merdiven alti  dretim
isletmeler ! yerleri, uygun fiyat

politikast, iireticinin

stirekliliginin olmamast.”
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Yoresel/
geleneksel

isletmeler

Organik/
yoresel/
geleneksel

isletmeler

1

i

[3

7

I12

i 22

“Pazarlama sorunu.”

“Ulasiminda sikint1

yasaniyor.”

“Uriiniin kalitesini
tilketiciye anlatmak zor.
Ayni lriinii  farkli fiyat
secenekleri ile

bulabiliyorlar.”

“Bazen  fiyatla  ilgili

olabiliyor.”

“Guvenilirlik alamamak.”

“Organik sertifikasinin
toplum nezdinde ¢ok fazla
bir kiymeti ve inandiricilig
yok genellikle karsilikli

giiven.”

o ©~  “Sorun yagamiyorum.”
—_ N

M-

)

COI —

=1 =

o

.HI

o “Satiglarimiz  gayet giizel
—

.)—4'

gidiyor.”

Tablo 77°de gortildiigi gibi tarimsal isletmelerin organik tirtinlerin turizm pazarlamasi

ile ilgili degerlendirmelerini iceren dogrudan alintilara yer verilmis bdylece 11 tarimsal

isletmenin organik, yoresel ve geleneksel {irlinlerinin turizm pazarlamasinda sorun yasamadigi,

8 isletmenin ise sorun yasadigi belirlenmistir. Bu durumda tarimsal isletmelerin biiyiik boliimii,

organik, yoresel ve geleneksel {irtinlerinin turizm pazarlamasinda, ulagim, fiyat ve pazarlama

sikintisi, siirekliligin olmamasi, merdiven alt1 liretim yerlerinin olmasi bireylerin organik tarim

konusunda yeterli bilgiye sahip olmamasi gibi sorunlarla karsilastiklarini belirtmislerdir.

Tablo 78’de Erzurum’un organik tarim fiirlinlerinin pazarlama karmasi noktasindaki

eksikliklerine yer verilmektedir.
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Tablo 78. Erzurum’un Organik Tarim Uriinlerinin Pazarlama Karmasi Noktasindaki
Eksikliklerine ait Tarimsal Isletmelerin Diistinceleri

Tarimsal Isletmeler Katilimci Pazarlama Karmas1 Noktasindaki Eksiklikler
Organik Isletmeler 1 14 “Tanitim ve reklam eksikligi.”

[ 20 “Evet, iyi tanitim yapilmiyor.”

23 “Uretim, tanitim ve pazarlama eksikligi.”
Yoresel Isletmeler 1 13 “Ureticinin siirekliligi yok.”

I 16 “Yok denecek kadar az.”
Yoresel/Geleneksel 1 15 “Marketing eksikligi.”
Isletmeler
Organik/Y 6resel/ i1 “Ulasim ve liriinlerin sogutma kisminda eksiklikler var.”
F;eleneksel I8 “Katkili yag1 organik kdy yagi diye satan isletmeler var.
Bunlarin denetlenmesi gerekiyor.”

[11 “Var.”

I12 “Evet, mesela Amasya elma ile {in yapmigsken Erzurum

her hangi bir gida iizerine {in yapmamaistir.”

I17 “Hem tiiretim hem pazarlama daha ¢ok tesvik edilmeli,
tireticilerin organik iirlin pazarlamasiyla ilgili cesitli

fuarlara katilimlar1 ve destekleri saglanmali.”

I19 “Eksikligi vardir. Dogu bolgelerinde beden giiciiyle
genelde kadin ¢alisir ve sosyal-kiiltiirel yapis1 itibariyle
erkek egemen bir bolge oldugu i¢inde bu calismalar ve

emekler hak ettigi noktaya gelememistir.”

[21 “Evet, eksiklikleri var, koyli kesimin yeterince
calismadigimi ayrica tarim gidanin destek vermedigini
tesvik etmedigini aksine koyliiden aldigimiz dogal
driinleri satma konusunda bize zorluk c¢ikardigini
diistiniyoruz. Tirkiye’nin hemen hemen her yerinde
destek gordiigiinii ama Erzurum’da kdyden gelen iiriinleri
satamayacagimizi soyliiyorlar halbuki Tiirkiye’nin her

yerinde tarim gida izin veriyor bu tip liriinlerin satigina.”
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i 22

i 27

“Erzurum oOzelinde Tiirkiye genelindeki problem

denetimsizlik...”

“Tanitim eksikligi.”

Tablo 78’de organik, yoresel ve geleneksel tarimsal isletmeler, Erzurum’un organik

tarim Urlinlerinin pazarlama karmasinda iiretim, sogutma, tanitim, ulasim, pazarlama,

Marketing, denetim gibi eksikliklerinin oldugunu ifade etmislerdir. I 17 “...iireticilerin

organik iriin pazarlamasiyla ilgili ¢esitli fuarlara katilimlar1 ve destekleri saglanmali”

onerisinde bulunmustur. Tablo 79’da organik tarim turizm faaliyetlerinin, Erzurum’a ekonomik

etkisine yer verilmektedir.

Tablo 79. Organik Tarim Turizm Faaliyetlerinin, Erzurum’a Ekonomik Etkisini Tarimsal
Isletmelerin Degerlendirmeleri

Tarimsal Katilimci Organik Tarim Turizm Faaliyetlerinin Ekonomik Etkisi
Isletmeler

Organik I6 “Organik iiriin iiretilmeli.”

il [ 14 “Organik tarim {irlinlerinin ¢ogalmast elbette ki olumlu
etki  edecektir.  Ancak suan etkisi  oldugunu
diistinmiiyorum.”

Yéresel Isletmeler I13 “Isini takip eden siirekliligini saglayan firmalar giin
gectikce biiytiyor.”

[16 “Tamitim.”

Yoresel/ i1s “Olumlu bir etki.”

Geleneksel

(Konvansiyonel-

Klasik) Isletmeler

Organik/Y 6resel/ I1 “Erzurum’un turizm faaliyetlerine karsin bir etkisi yoktur.

Geleneksel Aksi haline her giin geriye gidiyor.”

Isletmeler 1_5, i_l I, “Suanlik az.”

I 23 ve
i12
[7 “Fazla bir etkisi oldugunu diisiinmiiyorum.”
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I8

17

[18

I19

i21

i22

i27

“Erzurum’un ydresel Uiriinleri, yagi ve bakliyati turizme iyi

tanitilmali.”

“ Bence Erzurum farkli iklim kosullar1 nedeni ile ¢ok daha
lezzetli ve kaliteli iiriin alinabilecek bir tarim arazisi.
Siradan drlinlerin  Erzurum’da  iiretiminin  nispeten
maliyetli olmasi rekabet anlaminda dezavantajli olsa da
organik triinler ve diger 6zel iirlinlere yonelme agisindan
olumlu bir faktor aslinda buradaki iklim. Fakat seracilik
gibi daha profesyonel daha verimli iiretim arastirmalari

yayginlastirilip desteklenmeli.”
“Ekonominin %70’ini olusturuyor.”

“Erzurum konumu itibariyle biiyiiksehir olmasimnin
otesinde onemli bir kervansaraylar, tim dogu bdlgelerini
birbirine baglayan yol agi ve tatmin edici bir tarihi ve

kiiltiirel yapist mevcuttur.”

“Organik tarim turizm faaliyetlerinin, yiizde yiiz katki

saglayacagini diisiiniiyoruz.”

“Cok dar kapsaml1 bir faaliyet alan1 kisisel beceriler ile

suan yuruyor.”

“Turizmin bolge ekonomisine katki  sagladigini

diistinliyorum.”

Tablo 79°da organik tarim turizm faaliyetlerinin, Erzurum’a ekonomik olarak fazla bir

etkisinin olmadig1 belirlenmistir. Tarimsal isletmeler, Erzurum’un organik ve yoresel

driinlerinin turizme tanitilmasi ve verimli iiretim arastirmalar1 yayginlastirilip desteklenmesi

gibi onerilerde bulunmuslardir.

Tablo 80°de tarimsal isletmelerin Erzurum’un organik tarim {rlnlerinin turizm

pazarlamasinda kendi farkindaligini nasil ortaya koyabilecegine ait diigiincelerine yer

verilmektedir.
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Tablo 80. Tarmsal Isletmelerin Erzurum’un Organik Tarim Uriinlerinin = Turizm
Pazarlamasinda Kendi Farkindaligint Nasil Ortaya Koyabilecegine ait Diisiinceleri

Tarimsal Katilimci Organik Tarim Uriinlerinin Turizm Pazarlamasindaki
Isletmeler Farkindalig

Organik I14 “Daha fazla gesitlilik.”

el I6 “Organik {iriin nerede her seyimiz kimyasal.”

I23 “Reklam.”

Yoresel Isletmeler 1 13 “Ornek yesil peynir, su an 2 ton peynir alacak olsaniz yok
bulamazsiniz fabrikalagma, kurumsallagma lazim.”

Organik/Yoresel/ 1 1 “Farkindalik  yaratabilmek  i¢in  organik  tarim

Geleneksel arttirtlmalidir.”

Isletmeler 5127 “Reklam”

17 “Daha 6n plana ¢ikarilabilir.”

I8 “Kaliteyle. Uriinlerimiz kaliteli ama iyi tanitamiyoruz.
Organik olmayan1 organik diye satanlar yiiziinden.”

I11 “Farkli sehirlerde yasayan Erzurumlular farkindalik
koyabilir.”

[12 “Gorsel, isitsel ve yazili medyada sik sik programlar,
makaleler gibi projelerle alabilir.”

[17 “Burada 0n plana ¢ikan iklim farkliliginin diriinler
tizerindeki lezzet ve diger sartlardaki olumlu etkileri
bilimsel c¢alismalarla ortaya konulup yonlendirilmeli.
Mesela ispir fasulyesi ¢cok farkli ve lezzetli bir tat bu tat farki
yiiksek rakim ve giinliik sicaklik farkinin fazla olmasi ile
aciklaniyor. Bu durum iiriin tathiligini arttirtyor ve baska
higbir yerde bulunamayacak bir fasulye tadi aliyoruz.”

I18 “Sosyal aglar1 kullanarak.”

I19 “Insanin birbirine daha destek olmasi ve elindeki imkanlar:

farkina vararak.”
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21 “Erzurum topraginin havasinin suyunun diinyanin nadir
ozellikli ikliminin oldugunu, belgesellerle medya ve
gorsel basinla devlet tesvikiyle farkindalik ortaya

konulabilir.”

I22 “Organik tarim ve aricilik liretici sayilar fazlalastirilarak

kitle genelinin dikkatini buraya yogunlastirarak.”

Tablo 80’de gorildiigii gibi tarimsal isletmeler Erzurum’un organik tarim {iriinlerinin
turizm pazarlamasinda organik tarimin ve gesitliligin arttirrlmasiyla hem de yazili, gorsel
medya programlari, makaleler, projeler ve bilimsel calismalar ile kendi farkindaligin1 ortaya
koyabilecegini belirtmislerdir. Tablo 81’de tarimsal isletmelerin Erzurum’da organik tarim
iirinlerinin 6n plana ¢ikarilmasina ait diisiincelerine yer verilmektedir.

Tablo 81. Tarmsal Isletmelerin Erzurum’da Organik Tarim Uriinlerinin On Plana
Cikarilmasina ait Diistinceleri

Tarimsal Katilimer  Organik Tarim Uriinlerinin Turizmde On Plana Cikarilmasi
Isletmeler
Organik i6 “Iklim sartlarinda zor. Iklime gore tarim arastirilmasi lazim.”
Isletmeler [ 14 “Reklam, tanitim, uluslararasi fuar etkinlikleri.”
Yoresel/ I15 “Marketing calismalarina 6nem verilmeli.”
Geleneksel

(Konvansiyonel-

Klasik)
Isletmeler
Organik/Yoresel/ 1 1 “Uretimi arttirarak ve sosyal medyada yayginlasmak.”
Geleneksel 1_5’ 1_27 “Reklam.”
Isletmeler .
L7 “Belli satis noktalar1 agilabilir.”
I8 “Kaliteyle, reklam yaparak ¢ikarabiliriz.”
I11 “Erzurumlularin ve turistlerin gelmesi 6n plana ¢ikarilabilir.”
[12 “Yerel medya organlarinin ve Tarim Kredi Kooperatiflerinin

destegi ile yapilacak ¢esitli etkinliklerle olabilir.”
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[ 22

“Reklam, tanitim, {iretim, yonlendirme ve bilinglendirme

ile.”
“Tanitim yapilarak fuaralar vs.”
“Dogu reklamla.”

“Tarim arazilerinin daha fazla tesviklerle insanlara satilarak
destek verilerek toplu bir seferberlik gibi ¢alisilarak 6n

plana ¢ikarilabilir.”

“Tanitim, tanitim, tanitim.”

Tablo 81’de tarimsal isletmeler Erzurum’da organik tarim firiinlerinin 6n plana

cikarabilmek i¢in iklim sartlarina gére yapilabilecek organik tarim iiriinlerinin aragtirilmasi ve

organik tarim konusunda bireylerin bilinglendirilmesi, iireticilere destek, tesvik, iiretim,

yonlendirme, tanitim, reklam, fuar, marketing calismalarinin gerceklestirilmesi gerektigini

belirtmistir.

Tarim Turizm Ciftlikleri ve Tarimsal Ureticilere Iliskin Bulgular

Tablo 82’de tarimsal {ireticilerin ve tarim turizm ¢iftliklerinden elde edilen

demografik bilgilere yer verilmektedir.

Tablo 82. Tarim Turizm Ciftlikleri ve Tarimsal Ureticilerden Elde Edilen Demografik Bilgiler

Degiskenler Gruplar Frekans (f) Yiizde (%)
Cinsiyet Erkek 44 88,0
Kadin 6 12,0
Toplam 50 100,0
Yas 18-25 3 6,0
26-35 9 18,0
36-45 13 26,0
46-55 11 22,0
56 ve usti 13 26,0
Toplam 49 98,0
Kayip Veri 1 2,0
Toplam 50 100,0
Egitim Durumu [lkokul 10 20,0
Ortaokul 10 20,0
Lise 13 26,0
Universite 14 28,0

171



Lisansusti 2 4,0

Toplam 49 98,0
Kayip Veri 1 2,0
Toplam 50 100,0

Tablo 82’de goriildiigii gibi toplam 6 kadin, 44 erkek tarim tireticisi ve tarim turizm
ciftlik sahibi ile goriisme gerceklestirilmistir. Katilimcilarin %26’sinin 36-45 ve 56 ve listii yas
araliginda, %22’s1 46-55 yas araliginda, %18’1 26-35 yas araliginda, %6°s1 18-25 yas araliginda
oldugu goriilmektedir. Bu durum calismaya en fazla 36-45 ve 56 ve {lizerinin, en az 18-25 yas

araliginda yas araligindaki kisilerin katildigin1 géstermektedir.

Katilimcilarin %28’inin tiniversite, %26’sinin lise, %20’sinin ilk ve ortaokul, %4 iiniin
ise lisanstistii egitim durumuna sahip oldugu tespit edilmistir. Bu durum caligmaya en fazla
tiniversite, en az lisansiistii egitim durumundaki kisilerin katildigin1 gostermektedir. Tablo 83’te
tarim turizm ¢iftlikleri ve tarimsal {ireticilerin organik tarim hakkindaki bilgilerine iligkin elde
edilen bulgulara yer verilmektedir.

Tablo 83. Tarim Turizm Cifilikleri ve Tarimsal Ureticilerin Organik Tarim Hakkindaki
Bilgilerine lliskin Bulgular

Degiskenler Gruplar f %
Organik tarnm  Evet 49 98,0
hakkinda Hayir 1 20
bilginiz var m1?

Toplam 50 100,0

Organik tarim Katkisizlig1 ve giivenilirligi 12 24,0
S1ZIn 1610 eyl GDO’suz tohum kullanmay1 1 2,0
ifade ediyor? _

Insan ve ¢evre odakli bir tiretim anlayisini 3 6,0
Geleneksel tarim tiritinlerine gore daha lezzetli olmasin 3 6,0
Hepsini 31 62,0
Toplam 50 100,0

Tablo 83’te tarim {ireticisi ve tarim turizm ¢iftlik sahibi ile gerceklestirilen goriismede
elde edilen bilgilere gore katilimcilarin %98’inin (49 kisi) organik tarim konusunda bilgisi

sahibi oldugu, %2’sinin (1 kisi) organik tarim konusunda bilgi sahibi olmadig1 belirlenmistir.
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Organik tarimi, katilimeilarin %2’sinin (1 kisi) GDO’suz tohum kullanmay1, %6’sinin
(3 kisi) insan ve ¢evre odakli bir liretim anlayisin1 ve geleneksel tarim ftiriinlerine gore daha
lezzetli olmasini, %24’ tiniin (12 kisi) katkisizlig1 ve giivenilirligi, %62’sinin (31 kisi) ise biitiin

ifadelerin organik tarimi ifade ettigini belirtmislerdir.

Tablo 84’te tarim turizm ciftlikleri ve tarimsal iireticilerin organik tarim sektoriindeki

faaliyetine iliskin bulgulara yer verilmektedir.

Tablo 84. Tarum Turizm Ciftlikleri ve Tarumsal Ureticilerin Organik Tarim Sektoriindeki
Faaliyetine Iligkin Bulgular

Tarmmsal Ureticiler Tarim Turizm Ciftlikleri

Degiskenler Gruplar f % f %
Organik {iriin iiretiyor Evet 3 100,0 41 87,2
musunuz? Hayir 0 0 5 12.8
Toplam 3 100,0 47 100,0

Bu sektorde kag yildir faaliyet 1-5 yil 2 66,7 15 31,9
gosteriyorsunuz? 6-15 yil 0 0 91 447

16-25 yil 0 0 3 6,4

26-33 yil 1 33,3 0 0

34 yil ve iizeri 0 0 3 6,4

Toplam 3 100,0 42 89,4

Kayip Veri 0 0 5 10,6
Toplam 3 100,0 47 100,0

Tablo 84’te goriildiigii gibi ¢alismaya katilan tarim turizm ¢iftliklerinin %100°G (3
ciftlik), tarim freticilerinin ise %8.27°sinin (41 fretici) organik tarim sektoriinde faaliyet
gosterdigi tespit edilmistir. %12,8’inin ise (6 iretici) organik tiretim gergeklestirmedigi fakat
onceki yillarda organik tarim sektoriinde faaliyet gdsterdigi bilgisi goriisme sirasinda elde

edilmistir.

Organik iriinler, tarim turizm ¢iftliklerinin %66,7’sinde (2 c¢iftlik) 1-5 yildir,
%33,3’tinde (1 ¢iftlik) 26-33 yildir, tarim tireticilerinin ise %44,7’sinde 6-15 yildir, %31,9’unda
(15 tiretici) 1-5 yildir, %6,4’tinde 16-25, 34 ve tizeri yildir iiretilmeye bagladig: tespit edilmistir.
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U 5 “Sektorde yaklasik olarak 3 asir gibi bir siiredir bulunmakta ailemiz. Fakat
belgeye dayali olarak yaklagik 20 yildir kayitl Gireticiyiz” seklinde goriislerini belirtmistir.
Bu durum dreticilerin tarim sektoriinde yillardir faaliyet goésterdigini ancak organik tarim

sektorlinde yeni yeni faaliyet gdstermeye basladigini gostermektedir.

Sekil 29’da tarim turizm ciftlikleri ve tarimsal {ireticilerin {iriin gruplarina yer

verilmektedir.

Organik isletmeler Geleneksel isletmeler Ciftlikler
[ Ar1 tirtinleri (bal, ] 4 ) é )
__polen, propolis vb.)
( ) Bugday, aycicegi,
Dut pekmezi
arpa, patates,
Siit dirtinleri o ) sekerpancari, ¢ilek,
= = Civil peynir... il _ |
CIVIl peynir, yayla
Arpa, bugday, yulaf, peynir, yay
it -
cavdar,tahil, patates, peynirt, tereyagl,
k k...
fig, ¢ayir otu, yonca, ayma
. korunga, fasulye... \_ ) N D

Sekil 29. Tarimsal {iretici ve ¢iftliklerin iiriin gruplari.

Sekil 29°da organik iireticilerin bugday, aygigegi, trikale, korunga, patates, fasulye,
yonca, meyve, sebze, ar1 iriinleri, siit ve siit iirlinleri gibi iirlin gruplarinin bulundugu

goriilmektedir.

Tarim turizm giftliklerindeki iirtin gruplarinin “Bugday, aygigegi, arpa, patates,

sekerpancar1” ve “cilek” oldugu gortilmektedir.

Organik ve ydresel iiriinlerin pazarlama ve turizm pazarlamasi i¢in U_5 “Satis olmuyor
yurtdisina, il disina satis oluyor ve telefon ile iletisime gecilip kargo ile diiriinler
gonderilmekte ve sadece ari diriinleri” U 14 ve U_17 “Toprak mahsulleri ofisine
satabiliyorum, birde ¢cevremde isteyen olursa.” U_16 “Bazen arayip isteyen oluyor. Sehir disina

satig yapamiyorum” seklinde goriislerini belirtmislerdir.
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Tablo 85’te tarim turizm giftlikleri ve tarimsal iireticilerin fiyatlandirma, dagitim,
tutundurma karmasi, pazarlama, turizm pazarlamasi ve web sitelerine iliskin bulgularina yer
verilmektedir.

Tablo 85. Tarimsal Uretici ve Ciftliklerin Pazarlama ve Turizm Pazarlamasina Iliskin
Bulgular

Tarimsal Ureticiler Tarim Turizm Ciftlikleri

Degiskenler Gruplar f % f %
Maliyete gore fiyatlandirma 35 74,5 2 66,7
Rekabete gore fiyatlandirma 6 12,8 0 0
Fiyatlandirma
. . . Talebe gore fiyatlandirma 5 10,6 1 33,3
yonteminiz
nedir? Toplam 46 97,9 3 100,0
Kayip veri 1 2,1 0 0
Toplam 47 100,0 3 100,0
Web siteniz Evet 4 8,5 0 0
L Hayir 40 851 3 100,0
Toplam 44 93,6 3 100,0
Kayip veri 3 6,4 0 0
Toplam 47 100,0 3 100,0
Organik Evet 1 2,1 0 0
Tballenis i Hayir 42 894 3 100,0
fiyat bilgileri
Toplam 43 91,5 3 100,0
bulunuyor mu?
Kayip veri 4 8,5 0 0
Toplam 47 100,0 3 100,0
Organik Dogrudan dagitim 18 38,3 0 0
titilonin Dolayli dagitim 5 10,6 0 0
dagitimi1 nasil
Hem dogrudan hem dolayli 19 40,4 2 66,7
yapiliyor?
dagitim
Toplam 42 89,4 2 66,7
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Kayip veri
Toplam
Tutundurma Evet
karmast Hayir
elemanlarindan
Toplam
yararlaniyor
musunuz?

Organik Kargo
triinlerinizin Kisiler arasi/insani iliskiler
pazarlamasini

Es dost tavsiyesi
nasil
yapiyorsunuz? Sosyal ag
Telefon ile pazarlama
Fuarlar
Diger
Toplam
Kayip veri
Toplam
Urettiginiz Evet
tirtinler i¢in Hayir
marka logosu
Toplam
olusturdunuz P
mu? Kayip veri
Toplam
Uretilen organik Evet
veya geleneksel Hayit
tirlinlerinizi
Toplam
disartya
satabiliyor
musunuz?

47

40

47

17

33

50

39

45

47

10

37

47

10,6
100,0
14,9
85,1

100,0

4,0
4,0
8,0
4,0
2,0
2,0
10,0
34,0
66,0
100,0
12,8
83,0
95,7
4,3
100,0
21,3
78,7

100,0

33,3

100,0

100,0

100,0

33,3
66,7

100,0

100,0
33,3
66,7

100,0
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Tablo 85’te goriildiigii gibi tarimsal tireticilerden 35’inin (%74,5) maliyete gore, 6’sinin
rekabete gore, 5’inin talebe gore fiyatlandirma yontemini belirledikleri, tarim turizm
ciftliklerinden 2’sinin (%66,7) maliyete gore, 1’inin ise (%33,3) talebe gore fiyatlandirma

yontemini belirledikleri tespit edilmistir.

40 tarimsal treticinin (%85,1) ve 3 tarim turizm ¢iftliginin (%100) web sitesinin
olmadig1, sadece 4 tarim iireticisinin web sitesinin oldugu yalniz I’inin fiyat bilgilerinin

bulundugu tespit edilmistir.

Web sitesinde fiyat bilgisi bulunmayan U_5 “Sadece tanitim amagli sosyal medya
ortaminda bulunuyoruz. Biz buyuz diyebilmek i¢in. Yerlerimizin goriinmesi i¢in yaptigimiz
isin giizelliginin farkina varilmasi i¢in. Fiyat bilgisi asla bulunmamaktadir. Bizimle iletisime
gecilmesi i¢in gsm no bulunmaktadir” seklinde tirilinlerinin fiyat bilgilerine ulasabilecegini

belirtmistir.

19 tarim iireticisinin ve 2 tarmm turizm ¢iftliginin organik iriinler i¢in hem dogrudan
hem dolayli dagitim yaptigi belirlenmistir. 18 iireticinin dogrudan, 5 iireticinin ise sadece

dolayl1 dagitim yaptig tespit edilmistir.

Tarimsal {reticilerin reklam, brosiir, afis, sosyal medya gibi tutundurma karmasi
elemanlarindan yeteri kadar yararlanmadiklari, tanitim noktasinda eksikliklerin oldugu
belirlenmistir. 40 tarim {reticisinin ve 3 tarim turizm ¢iftliginin tutundurma karmasi
elemanindan yararlanmadiklari tespit edilmistir. Uretici ve tarim turizm g¢iftlikleri “Ucretleri

cok yiiksek oldugundan yapamiyoruz” seklinde goriislerini belirtmislerdir.

Tarim turizm ¢iftlikleri ve tarimsal iireticilerden %2’lik boliimii telefon ve fuarlarla,
%4’k boliimi sosyal ag, kargo ve kisiler arasi/insani iliskilerle, %8’i es dost tavsiyesi ile
%10’luk boliimii ise diger yollarla organik iirlinlerin pazarlama ve turizm pazarlamasin
gerceklestirdikleri belirlenmistir.

Tarim ireticilerinin %83’1, tarim turizm ciftliklerinin ise %66,7’si iirettigi iirlinler i¢in
marka logosu olusturmadig: tespit edilmistir.

37 iiretici ve 2 tarim turizm ¢iftliginde iiretilen organik {iriin gruplarinin turizm

pazarlamasinin gerceklestirilemedigi tespit edilmistir.

Sekil 30°da yararlanilan tutundurma karmasi elemanlarina yer verilmektedir.
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Gorsel-Isitsel

Tutundurma

Karmasi Elemanlari

Sosyal Medya

Sekil 30. Tarimsal iiretici ve ¢iftliklerinin yararlandiklar1 tutundurma karmasi elemanlari.

Sekil 30°da tarimsal iiretici ve c¢iftliklerinin yararlandiklari tutundurma karmasi

elemanlarina yer verildigi goriilmektedir. U_1 “Sosyal medya iizerinden reklam, kisiler arasi

iletisim kanallar.”, U_5 “En giizel ve en yararli tutundurma faaliyetimiz iiriinlerimizi ¢ok

begenen tiiketicilerimiz onlar gereken tiim reklami ve tutundurmayi yapiyorlar.” Seklinde

goriislerini belirtmislerdir.

Tablo 86’da organik iiriinlerin turizm pazarlamasina yonelik degerlendirmelerine yer

verilmektedir.

Tablo 86. Tarimsal Ureticilerin Organik Uriinlerin  Turizm Pazarlamasina Yonelik

Degerlendirmeleri

Tarimsal Katilimei

Turizm Pazarlamasinda Yasanilan Sorunlar

Ureticiler
Organik U1 “Ortak bir pazar ag1 bulunmamasi, ortak bir fiyat dengesinin
Ureticiler bulunmamas1”

U9, “Pazarlama sikintis1.”

U 24

U 14 “Evet, sorun yasityorum. Verim diisiik oldugundan kalitede de

diisiis oluyor, albenisi olmuyor alict begenmiyor.”
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U 15 “Evet yasiyorum. Reklamin1 yapamiyorum. Alict sehir digindan

nakliye ¢ok tutuyor.”

U 16 “Evet yastyorum. Girdi maliyetleri yiiksek oldugundan,

sertifikasyon {icretlerinin pahali olmasindan sorun yasaniyor.”

U 17 “Evet yastyorum. Pazarlamada asil sorun var, liretimde sorunumuz
yok.”

U 18, “Evet yagiyorum. Pazarlamada sorunlarim var.”

U_42

U 19 “Reklamini yapacak maddi giliciimiiz yok.”

U 20 “Ulasim sikintimiz var.”

U 22 “Sertifikasyon ticretlerini karsilayamiyoruz. Girdilerimiz fazla.”

U 23 “Reklamini yapamadigimdan tahlil yaptiracak giiciimiiz yok.”
C1 “Ilgilenilmiyor.”

U 31 “Bakim sorunu.”

U 32 “Alict bulmak zor.”

U 36 “Giibreleme sorunu yasiyoruz. Ekipman olmadigi i¢in.”

U 39 “Evet, aracilar kazaniyor biz kazanamiyoruz.”

U 43 “Evet degerinde satamiyoruz.”

U 45 “Alicilar kisitli, hasatta satamayinca depo sorunu oluyor genellikle

firinlara satiyoruz.”

Tablo 86’da goriildiigii gibi organik {irlinlerin turizm pazarlamasinda iiretici ve tarim
turizm ¢iftliklerinin dogrudan alintilarina yer verilmistir. Buna gore gider masraflari, verim
diisiikliigii, alici bulma zorlugu, iriinlerin degerinde satilmamasi, {irlin tanitiminin
yapilamamasi, yeteri kadar ilgilenilmemesi, ulasim zorlugu gibi sorunlar1 yasadiklari tespit

edilmistir.

Goriisme gerceklestirilen tarim iireticilerden U 3 “Hayir. Uriinleri daha iiretime
baslamadan siparis alarak sattyorum”, U_4 “hayir gerek diikkan gerekse es dost alryor”, i 5
“Uirtinlerimiz hemen tiikeniyor. Ciinkii herkes biliyor ki biz kaliteli tiretim yapmaktayi1z ¢ilinkii

dogadan hi¢ kopmadik.” U 33 “fabrikaya iiriinleri veriyoruz” gibi organik iiriinlerin turizm
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pazarlamasinda sorun yasamadiklarini belirtmislerdir. Tablo 87°de Erzurum’un organik tarim

iirlinlerinin pazarlama karmasi noktasindaki eksikliklerine ait diisiincelerine yer verilmektedir.

Tablo 87. Erzurum’un Organik Tarum Uriinlerinin Pazarlama Karmasi Noktasindaki
Eksikliklerine ait Tarimsal Ureticilerin Diistinceleri

Tarimsal Katilimci Pazarlama Karmasi Noktasindaki Eksiklikler
Ureticiler

Organik U1 “Devlet garantisini saglayan ortak bir satis agi, bireysel olmayan
Ureticiler ortak bir lretici ve akreditasyon kurulusu, ciftci egitimleri ve

akreditasyonu, biirokratik  engellerin  kaldirilmas1  veya

kolaylastirtlmas1”

U 4 “Kalite olmasina ragmen {riinler bir {ist makamla temsil
edilmiyor. Organik tarim pazar1 olsa herkes kendi iirliniinii

oraya getirip ortak bir fiyatla sehir disina satisini yapsa iyi olur”

U 5 “Eksiklikler var c¢ilinkii internet satislart i¢cin gerekli alt yapi
egitim diizeyinde tam olusmus degil. Isletmelerin web sitesi

kurulum ve isletilmesi bu yiizden ¢ok zor oluyor. Biling yok.”
U 8,U 41 “Pazar yerimiz yok”

U9 “Yerel yonetimler ve kamu kuruluslari tireticileri markalagsma ve

Pazar bulma agisindan desteklemiyorlar.”

U 10 “Evet vardir. Pazarlama konusunda sikinti yasamaktayiz. Pazar

konusunda yeterli destek gérmiiyoruz.”

U 12 “Ciftciye destek vermemesi, insanlarin kdyden sehre gociin

Oniine ge¢ilmemesi vb.”

U 14 “Evet, o sertifikasyon iireticilerine pazarlamada yer tahsiline

destek olmal1.”

U 15 “Evet, marketlerde organik stantlar olusturulmali ve denetimi

saglanmali.”

U_16 “Evet, miistahsil makbuzu karsiliginda desteklenmeli, pazarlama,

reklam destegi verilmeli.”

U 17 “Evet, pazarlama eksiklikleri, reklam, yer tahsil. Organik {iriine

direk destek verilmeli.”
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Geleneksel

Ureticiler

Tarim
Turizm
Ciftlikleri

U 18

U 19

U 20

U 21

U 22

U 23

U 27,U 30
U 29
U 32
U 39
U 44

U 45

U 47

U 3

C1
cC3

“Evet olmali. Uriine destek olmali, pazar yeri sati yerleri tahsil

edilmeli.”
“Evet vardir. Pazar yerleri olmali, destek olmali.”

“Tarmm 11 Miidiirliigii ve Belediye yer gdstermeli. Organik

tiriinlerin satig yerleri, {irlinler orada satisa sunulmali.”
“Organik satig yerleri olmali.”

“Evet vardir. Organik pazarlar olusturulmadigindan diiretilen

irlinler satisa sunulamiyor.”

“Evet vardir. Reklam, tanitim, tanitim, destek satis fatura

miistahsil karsiliginda destek olmali.”

“Evet. Uriin kalitesinin miisteriye aktarilmasinda sikintilar
oldugunu diisiiniiyorum ve gorsel paketleme konularinda

sikintilarimiz var.”

“Pazar alanmi eksik.”

“Eksiklik yoktur.”

“Iletisim eksikligi.”

“Bilgilendirme eksik.”

“Pazar ortaminin yeteri kadar olmamasi bir eksikliktir.”

“Cok eksigi var. Uriin isleme tesisi ve organik pazar yok eger

bunlar olursa liretim ve tanitim artar.”
“Internet, sosyal medyada tanitim eksikligi var.”

“Erzurum’da biiyilk ve genis tarim alanlart olmadigi igin

tireticiler kiigiik iiretime mecburlar”
“Dijitallesme ve tanitim eksiklikleri s6z konusudur”

“Evet, sikint1 var. Organik tirettigimiz Uriinleri satamiyoruz.”

Tablo 87°de goriildigii gibi ortak satis aginin olmamasi, bliyilk ve genis tarim

alanlarinin olmamasi, sehir disina pazarlamasinin yapilamamasi, pazarlama, dijitallesme,

tanitim, reklam, iletisim, gorsel paketleme, yer tahsili, markalasma ve web alt yapisinda
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eksikliklerin olmasi, organik stant ve organik pazar eksikliklerin oldugu tespit edilmistir. Tablo

88’de organik tarim turizm faaliyetlerinin, Erzurum’a ekonomik etkisini degerlendirmelerine

yer verilmektedir.

Tablo 88. Tarimsal Ureticilerin Organik Tarum Turizm Faaliyetlerinin Erzurum’a Ekonomik
Etkisine Yonelik Degerlendirmeleri

Tarimsal Katilime1 Organik Tarim Turizm Faaliyetlerinin Ekonomik Etkisi
Ureticiler

Organik U 1 “Gelecek bunun iizerine kurulu. Elbise olmadan yasanir ama
Ureticiler gida olmadan degil”

U 4 “Uriin ¢esitliligini arttirir, fiyat karsiligimi bulur”

U5 “Genellikle il disindan ¢ok talep gelmekte. Ar1 iiriinlerine ve siit
tirtinlerine ¢ok talep var. Buda biiyiikk bir girdi sagliyor aile
isletmelerinin temel ge¢im kaynagi bu diyebiliriz.”

U 7 “Esnafin kalkindirilmasi istihdami arttirir.”

U_g “Iyi”

U9 “Zayif.”

U 10, “Herhangi bir katkis1 bulunmamaktadir.”
U_l14,
U_16,
U 17,0 20
Uilz, “Olumlu”
U 26,
U 27,0 40
U 15 “Reklam olmadigindan katki olmadigini diisiiniiyorum.”
U_18 “Aricilikta katkis1 oldugunu sadece diisliniiyorum.”
U 19 “Aricilik, balcilikta katkis1 var diye diistiniiyorum.”
U 21 “Reklam olmayinca organik tirtinler elde kaliyor.”
U 22 “Pazarlamada sikint1 oldugundan dolayi elde kaliyor...”
U 23 “Konvansiyonel satis yapiliyor genelde katkis1 yok.”
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Geleneksel

Ureticiler

Tarim
Turizm
Ciftlikleri

U_30,
U 32,0 39

U 33,0 35
U 41
U _44

U_45

U_47

U3

U 11,0 28
C 1
C2

“Faydahdir.”

“Cok gtizel.”
“Ilin ekonomisine art1 ydnde bir etkisi yoktur.”

“Cifteimiz kazanir, esnaf kazanir ve boylelikle ekonomik bir

refah diizeyi olusur.”

“Organik triinler Erzurum’da pazarlanamiyor genellikle ¢iinkii

tahil iiretiyoruz, isleme tesisi yok.”

“Kendine yetebilen ve zamanla bunu asip disariya aktaran bir
tiretimin olmasi Erzurum i¢in ekonomik refahi arttirmak ig¢in

bliytik bir adimdir.”

“Uriin standardr olusur, iiriin fiyatlar: markaya bagl olarak artar

emeklerimizin karsiligini aliriz”
“Olumlu”
“Maalesef az”

“Oldukca giiclii bir tarim alanimiz olmasina bina yen biraz
disiik gelir elde ediliyor egitim ve sulama konusunda

iyilestirme yapilmali.”

Tablo 88’de goriildiigii gibi tiretici ve tarim turizm giftlikleri organik tarim turizm

faaliyetleri i¢in Erzurum’a ekonomik etkisinin aricilikta katkist oldugu, egitim ve sulama

konusunda iyilestirmelerin yapilmasi, iirlin ¢esitliliginin arttirilmasi, esnafin kalkindirilmasi,

istihdamin arttiritlmasi gerektigi, ilin ekonomisine olumlu yonde etkisi olmadig gibi goriislerini

ifade etmislerdir. Bu durum organik tarim turizm faaliyetlerinin Erzurum’a ekonomik etkisinin

az oldugu tespit edilmistir. Tablo 89’da Erzurum’un organik tarim iriinlerinin turizm

pazarlamasinda kendi farkindalifini nasil ortaya koyabilecegine ait diisiincelerine yer

verilmektedir.

Tablo 89. Tarmsal Ureticilerin Erzurum’un Organik Tarim  Uriinlerinin - Turizm
Pazarlamasinda Kendi Farkindaligini Nasil Ortaya Koyabilecegine ait Diisiinceleri

Tarimsal

Ureticiler

Katilimer  Organik Tarim Uriinlerinin Turizm Pazarlamasindaki Farkindalig:
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Organik

Ureticiler

U1

U_4

U5

U 6
U7
U 8,
U 20
U9

U 10

U 12

U 14

U 15

U 16

U 17
U 18

U 19

U 21

U 22

“Mevcut 1irlin  kapasitesinin  artirllmasi.  Yeni miinavebe
tiriinlerinin ekimi. Vergi indirimi. Diisiik faizli Kredi Kalkinma
Ajanslarmin islerligi ortak bir devlet arazisinde organik tarim

alaninin kurulmas: tretici reklam birligi”
“Yerel ve ulusal marketlerde oncelik verilerek”

“Sahtecilik engellenirse zaten {iriinler kendini pazarlayacaktir.
Komisyonculuk bu konuda tamamen ortadan kalkmali aileler

kendi iirtinlerini kendileri satabilmeli.”
“Kalite ve tanitim yaparak”
“Fuar, yerel ve ulusal basinla.”

“Reklamla”

“Yerel yonetimlerin tireticilerle birlikte paydas olmasi.”

“Ureticilerin ve isletmelerin birlik olarak ses ¢ikarmalar1 ve ortak

hareket etmeleri gerekmektedir.”
“Cift¢iye yonelik desteklemeler gibi.”

“Reklamla. Erzurum 1950 rakimda bunun reklamini yaparak yilda

1 {irtin alinabiliyor. Organik olarak ¢ikarilabilir.”
“Reklamla pazarlamaya destek olarak ¢ikarilabilir.”

“Organik satis noktalar1 acarak, halki satis noktalarina
yonlendirmeyle, reklamla c¢ikarilabilir. Ulusal kanaldan reklam

vererek.”
“Organik satig noktalar1, reklam, ulusal kanal basin yoluyla.”
“Reklam yaparak, ulusal basinla Tv, basin, internet yoluyla.”

“Konum olarak yiiksekligini, kullanilan organik giibre, dogal

sartlarla yetistirilen iirtinlerin reklamin1 yaparak.”
“Ugak, otobiislerde iiriin tattirarak.”

“Internet iizerinden organik tarim asamalarini anlatarak aradaki

farki ortaya koyarak.”
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Geleneksel

Ureticiler

Tarim
Turizm
Ciftlikleri

U 23

U 27

U 29
U 32
U 39
U 40

U 44

U 45
U 46
U2

U 3

U 28
U 31
C 1
C3

“Evlere reklam vererek. Basinla, reklamla kaliteden bahsederek

saglikli iirlin oldugunu gostererek.”

“Uriinlerimizin satisin1 gerceklestirebilecegimiz ortak bir pazar

alaninin kurulmasi.”

“Daha organik olarak.”

“Ulusal kanallarda ki reklam ile.”

“Cografi isaretli iiriinleri yeteri kadar tanitilmastyla.”
“Tanitimla.”

“Bazi lrlinlerimiz hem organik hem de cografi isaret almis

tiriinlerdir bu bir farkindaliktir.”

“Ozel yerel tohumlardan iiretilmis iiriinlerle.”
“Isi ciddi yapmal1.”

“Daha organik {irtinlerle.”

“Cabuk tiikkenecek ve sezonluk tiriinlerin daha ¢ok iiretici tarafindan

ekilip bicilmesi, tohum 1slah ¢aligmasi.”

“Stirekliligi saglayarak.”

“Dut pekmezi ile”

“Cografi kodlama ve tanimlama yontemleri gereklidir.”

“Organik olmayan iriinlerin organik olarak satisinin yapilmasinin

Oniine gegerek.”

Tablo 89’da goriildiigi gibi

Erzurum’un organik tarim {riinlerinin turizm

pazarlamasinda tarimsal iiretici ve tarim turizm ciftlikleri, iirlin kapasitesinin artirilmast,

marketlerde organik tiriinlere 6ncelik verilmesi, organik ve cografi isaretli iriinlerinin fuar,

yerel ve ulusal basinla tanitiminin yapilmasiyla,

Bireyleri organik iiriin konusunda bilinglendirecek programlarin yapilmasi, organik

satts noktalarinin agilmasi, ulasim araglarinda organik {riinlerin tattirilmasi, tohum 1slah

caligsmasi, cografi kodlama ve tanimlama yontemlerinin kullanilmasi ile farkindaligini ortaya

koyabilecegi belirlenmistir.
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Tablo 90°da Erzurum’da organik tarim iriinlerinin 6n plana ¢ikarilmasmna ait

diisiincelerine yer verilmektedir.

Tablo 90. Tarimsal Ureticilerin Erzurum’da Organik Tarim Uriinlerinin On Plana
Cikarilmasina ait Diistinceleri

Tarimsal Katilimci Organik Tarim Uriinlerinin Turizmde On Plana Cikarilmasi
Ureticiler
Organik U1 “Hem tiiketici egitimi hem de iiretici egitimi Kamuoyu lobi
Ureticiler caligmalar Festival ve Bag bozum hasat giinleri.”
U 4 “Tarim Il Miidiirliigii’nde organik tarim pazari kurularak.”
U5 “Kaliteli tiretim ile.”
U 6 “Sosyal medya aglari lizerinden ve reklam yaparak.”
U 7 “Fuar, yerel ve ulusal basin, sosyal ag.”
U 8 “Kalite, lezzet.”
U9 “Egitim, reklam, tesviklerle.”
U 10 “Ureticiye destek verilerek egitim verilerek tesviklerle reklam
yapilabilir.”
U 12 “Organik tarim fuarlari, etkinlikleri.”
U 14 “Organik tarimda iretilen {driinlerin saglhiga faydalar
anlatilmali.”
U 15 “Okullarda organik tarim dersleri koyularak, reklamlar
arttirilarak.”
U 16 “Tim kurumlarda reklam, afis asilarak sehrin belli yerlerinde
satis noktalar1 agarak.”
U 17 “Organik Triinlerin okullarda Ogrencilere anlatilarak istekleri
arttirmasiyla.”
U 18 “Kurumlarla, reklamlarla, devletin kurumlariyla, halki
bilinglendirmesiyle.”
U 19 “Organik tiriin reklamlarin giizel sekilde yaparak.”
U 20 “Halki bilinglendirerek, organik iiriinlerin talebini arttirarak.”
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Geleneksel

Ureticiler

Tarim
Turizm
Ciftlikleri

U 21
U 22
U 23
U 26
U 27,0 40
U 29,U 44
U 30
U 32
U 33
U 39
U 45
U2
U3
U 11

U_28,0-31

C1
C2

“Farkl1 noktalardan satisini1 yaparak.”

“Uriinlerin reklamim yaparak.”

“Uretimin gercek organik olmasini ortaya koyarak.”
“Dogru tanitim ve goze hitap eden gorsellerle (paketleme vb.)
“Tanitim.”

“Reklamini 1y1 yaparsak bu miimkiin olabilir.”
“Ambalajlama ile”

“Yerel kanallarda daha fazla reklam.”
“Degerlendirilmesiyle.”

“Yeteri kadar tanitimi yapilarak ve ¢iftcileri destekleyerek.”
“Kamu ve 6zel sektor is birligi ile.”

“Tanitim1 daha giiglii yapilarak”

“Ortak iiretici kooperatifi, fiyatlandirma borsas1”

“Devlet destekleriyle.”

“Reklam.”

“il kamuoyu bu konuda bilinglendirilebilir”

“Daha ¢ok reklam ile.”

Tablo 90’da goriildiigii gibi Erzurum’da organik tarim triinlerinin 6n plana gikarilmasi
icin tarimsal ireticiler ve tarim turizm ciftlikleri, tiiketici ve fireticilere egitim verilerek
organik tarim konusunda bilin¢lendirilmesi ile organik tarim pazarlarinin kurulmasi ile
tanitim, fuar ve etkinliklerle, ortak tiretici kooperatifi ile iriinlerin degerlendirilmesi ve

tireticilerin desteklenmesi ile okullarda organik tarim derslerinin koyulmasi Onerilerinde

bulunmusturlar.
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DORDUNCU BOLUM
Sonuc ve Oneriler

Bu boliimde literatiirden, tiiketicilerden, tarimsal isletmelerden, tarimsal iiretici ve

ciftliklerinden elde edilen sonug ve Onerilere yer verilmektedir.

Sonug¢

Bu calismada organik tarimin, turizm ve turizm pazarlamasi arasindaki iliskisi
incelenmistir. Oncelikle Yoktez *den organik tarim iiriinlerinin turizm pazarlamas: ile ilgili
geligmis tarama lizerinden “organik tarim” ve “turizm pazarlamasi” olarak aradigimizda bir

2 (13

sonuca ulagilamamistir. “organik”, “pazarlama”, “turizm pazarlama”, “turizm” , “organik
irtin”, “organik gida” gibi degiskenler kullanilarak arama yapildiginda organik oteller, eko
turizm (¢iftlik turizmi) gibi konular1 iceren on calismaya ulasilmis fakat organik tarim
triinlerinin turizm pazarlamasi boyutunu ele alan sadece ii¢ yurt i¢i ¢alismanin bulundugu
sonucuna ulagilmistir. Bu baglamda arastirmanin, turizm pazarlamasi uygulamalarinda organik
tarim triinlerinin eksikliklerini ve markalasma c¢alismalarini tespit ederek akademik anlamda

katk1 saglayacagi diisiiniilmektedir. Calisma bu yonii ile degerli ve 6nemlidir.

Erzurum ilinin organik tarim iiriin iiretiminde genis bir alana sahip oldugu fakat TaTuTa
kapsaminda yer alan ¢iftliklerde iiretilen {irlinlerin satiglari taniglara ve ziyaretgilerin talepleri
dogrultusunda yapildig1 i¢in pazarlama karmasi noktasinda eksikliklerinin bulundugu sonucuna
ulagilmistir. Erzurum’un organik tarim ve organik tarim turizmi noktasinda tanitimlarinin
yapilmasi, isletmelerin ve ¢iftliklerin tirettikleri iirlinlerin satisin1 yapabilecek fonksiyonlarin

gerceklestirilmesi gerektigi sonucuna ulasiimistir.

Literatiirden elde edilen sonuclar.

— Bibliyometrik analiz sonuglari;

99 el 99 <¢

Literatiirde yer alan ¢caligmalarin hem “yontem”, “6rneklem sayis1”, “veri toplama tiirii”,
“uygulama teknigi”, “konu” kategorilerinde hem de yontemlerin ve konularin yillara gore
dagilim, literatiirdeki konularin ise degiskenlere gore dagilimlari incelenmesi ile yillara gore
en az vaka ve ¢ok kriterli karar verme yontemlerine, en fazla ise nicel yontemlere yer verildigi

belirlenmistir.

Literatiirde en fazla son on yilda ki ¢alismalara yer verildigi goriilmektedir literatiirde

en fazla yiiz ve tizeri orneklem grubu secildigi, yiiz ylize anket ve goriisme yonteminin
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kullanildig1, organik tarim iiriinlerinin turizm pazarlamasi ile ilgili iki tane yiiksek lisans tezi,

birer adet makale, doktora tezi ve yabanci eserin incelendigi sonucuna ulagilmistir.

Caligmalar incelendiginde tarimin turizmle, tarim turizminin de kirsal kalkinmayla
iliskisi bulundugu sonucuna ulasilmistir. Uretilen {iriinlerin pazarlama noktasinda sikintilar
yasandig1 bu iirlinlerin turizme kazandirilmasi igin ¢esitli kurum ve kuruluslar ile is birlikleri
ve desteklemeler yapilmasi gerektigi belirlenmistir. Agro turizmin taleplerini karsilayacak

fonksiyonlarin olusturulup pazar alanlar1 genisletilmesi sonucuna ulasilmistir.
Tiiketici boliimiinden elde edilen sonuglar.

Calismadan elde edilen veriler IBM SPSS Statistics yirmi bes paket programinda analiz
edilerek tablolar ve sekiller halinde sunulmustur. Uygulama c¢aligsmasina gecilmeden dnce 6n

test uygulamasi gergeklestirilmistir.
Pilot calismaya iliskin sonuglar;
- Pilot galismaya iligkin verilerin normal dagilim sonuglari,

On testte, Giivenilirlik, Shapiro-Wilk, Histogram, Normal Q-Q Grafigi, Tespit Edilen
Normal Q-Q Grafigi, Kutu Grafigi, Govde ve Yaprak Grafigi, istatistik testleri sonucu verinin
yiiksek giivenilirlikte oldugu tespit edilmistir. Buna gore verilerin normal dagilima sahip

oldugu belirlenmistir.
- Pilot calismaya iligskin 6l¢eklerin gegerlilik sonuglart;

Verinin gegerliligini tespit edebilmek icin faktdr analizi gergeklestirilmistir.
Gergeklestirilen faktor analizinde Barlett’s testine gore Olgekteki ifadelerin anlamli iligkisi
oldugu tespit edilmistir. Bu durum normallik ve agiklayici faktor analizlerinin varsayimlarini
saglayarak verinin faktdr analizi yapmaya uygun oldugunu ifade etmektedir. On testte elde

edilen veriler ¢calismanin diger boliimlerinde kullanilmamastir.
Uygulamaya iligkin sonuglar;
- Verilerin normal dagilim sonuglari;

Histogram, normal Q-Q, tespit edilen normal Q-Q, kutu ¢izimi, gévde ve yaprak
grafikleri incelenmeli, tanimlayici (betimsel) istatistik hesaplamalar1 ile verilerin normal

dagilima sahip oldugu sonucuna ulasilmstir.

- Olgeklerin giivenilirlik sonuglar;
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Cronbach Alpha (o) katsayisi ile olgeklerin yiiksek derecede giivenilir oldugu
belirlenmistir. Madde-Toplam Puan Korelasyonu sonucuna gore maddeler ile 6lgek toplami

arasindaki iliskilerin pozitif oldugu tespit edilmistir.

Bu durum olgegin iyi maddelere sahip oldugunu yani verilerin problemsiz oldugunu

gostermektedir.
- Olgeklerin gegerlilik sonuglart;

KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) 6rnekleme yeterliliginin 6lgiim sonucu dlgegin mitkemmel
siniflamasina karsilik gelerek gerekli drneklem sayisina sahip oldugunu ifade etmektedir.
Barlett’s testine gore olgekteki ifadelerin anlamli bir iligkisi vardir. Bu durum normallik ve
aciklayici faktor analizlerinin varsayimlarini saglayarak verinin faktor analizi yapmaya uygun
oldugunu ifade etmektedir. Anti-imaj Korelasyon Matrisinde hesaplanan MSA degeri sonucuna
gore veride ki her bir maddenin AFA’ya uygun oldugunu gdstermektedir. Olgekteki verilerin
ti¢ faktorlii oldugu hesaplanan faktor yiik degerlerinde her bir maddenin faktorlere 6nemli bir

katk1 sagladig: belirlenmistir.
- Frekans ve yiizde analiz sonuglari;

Orneklemin demografik bilgileri tablosunda calismaya katilan kadmn fazla oldugu
belirlenmistir. Calismaya en fazla geng¢ ve orta yas araliginda olan, yiiksek ve orta gelir
grubunda ki tiiketicilerin katildig1 tespit edilmistir. Arastirmaya katilan tiiketicilerin yaridan

fazlasinin Giniversite egitim durumunda oldugu sonucuna ulasilmistir.

Organik tiriinlerin tercihi boliimiinde ise katilimcilarin hepsinin organik {irtinleri tercih
ettigi belirlenmistir. Organik iirlin aligverisini ayda bir, pazar ve ¢iftliklerden gerceklestirdikleri
tespit edilmistir. Tiketiciler organik tiriinlerle ilgili bilgileri en fazla internet ve reklamlardan
ogrendikleri, organik iirin tercihinde ise en fazla sergi/fuar ve afislerden etkilendikleri

sonucuna ulasilmistir.

Organik tarim turizm tercihi boliimiinde, calismaya katilan katilimcilarin yaridan
fazlasinin tarim turizm giftliklerini daha once ziyaret etme/konaklama ve giiniibirlik ziyaret
imkanina sahip olmadig1 belirlenmistir. Organik tarim turizminin tanittminda katilimeilardan
yaridan fazlasi i¢in yazili/gorsel medyanin ve referans gruplariin (Arkadas/komsu vs.) etkili

oldugu tespit edilmistir.

Organik tarim turizmini en fazla saglikli ve giivenilir organik tarim trtinlerini sundugu

icin tercih ettigi/edecegi belirlenmistir. Organik tarim turizm ciftliklerinde ki etkinliklere
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calismaya katilan katilimcilarin yaridan fazlasinin goniillii olarak katilmadigi ama tarim turizm

ciftliklerini ziyaret etmeyi planladigi sonucuna ulagiimistir.
- Tek 6rneklem t testi sonuglart;

Olgek ortalamalarinin {i¢ tahmini puam ile gercek puanlarin ortalamalari arasinda
anlaml farklilik olusturmadigi yani yapilan tahmin ile gercek puanlarin ortalamasi arasinda

anlamli farklilik olmadig tespit edilmistir. (Ortalamanin {igten farki yoktur).
- Bagimsiz Ornek T Testi sonuglari;

Cinsiyete gore Olgeklerin anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadigi tespit edilmistir.
- Tek Yonli Varyans Analizi (One-Way Anova) sonuglart;

Yas degiskeni acisindan ekonomik kosullar faktorii i¢in varyanslarin homojen oldugu ve
anlaml diizeyde farklilagtirma olusturdugu belirlenmistir. Post-Hoc Tukey testi sonucunda,
geng ve orta yas gruplarindan kaynakli bir farklilik oldugu tespit edilmistir. Eksiklik faktori
icin varyanslarin homojen olmadigi, anlamli diizeyde farklilagtirma olusturdugu belirlenmistir.
Eksiklik faktorii igin yapilan Post-Hoc Games-Howell testi sonucunda, geng yas gruplarindan

kaynakli bir farklilik oldugu tespit edilmistir.

Egitim durumu degiskeni acisindan ekonomik kosullar faktorii i¢in varyanslarin
homojen oldugu ve anlamh diizeyde farklilastirma olusturdugu belirlenmistir. Ekonomik
kosullar faktérii icin yapilan Post-Hoc Tukey testi sonucunda, lise ve iiniversite egitim

durumundan kaynakli bir farklilik oldugu tespit edilmistir.

Gelir degiskeni agisindan inanislar, ilgilenim diizeyi, bilinirlik ve tanitim faktorleri icin
varyanslarin homojen olmadig1 ve anlamli diizeyde farklilagtirma olusturdugu tespit edilmistir.
Inanislar faktorii i¢in yapilan Post-Hoc Games-Howell testi ile ekonomik kosullar faktdrii i¢in
yapilan Post-Hoc Tukey testi sonuclarinda diisiikk gelir gruplarindan kaynakli bir farklilik
oldugu tespit edilmistir. Tlgilenim diizeyi faktorii i¢in yapilan Post-Hoc Games-Howell testi
sonucunda, gelir gruplari aralarinda anlamli diizeyde farklilik olmadigi belirlenmistir.
Ekonomik kosullar ve eksiklik faktorleri i¢in gelir degiskeni varyanslarin homojen oldugu ve
anlaml diizeyde farklilastirma olusturdugu tespit edilmistir. Eksiklik faktorii i¢in yapilan Post-
Hoc Tukey testi ile Bilinirlik faktorii igin yapilan Post-Hoc Games-Howell testi sonucunda

diisiik gelir gruplarindan kaynakli bir farklilik oldugu sonucuna ulagilmistir.
- Coklu Dogrusal Regresyon Analizi sonuglart;

Basit korelasyon tablosunda faktorler arasinda pozitif yonlii anlamli iliski oldugu

belirlenmistir. Hiyerarsik regresyon analizinin dort asamali gergeklestirilmesi ile tiiketicilerin
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ekonomik kosullar, ilgilenim diizeyi, bilinirlik ve eksiklik faktorleri ile organik tarim iiriinlerine
yonelik inaniglar faktorii arasinda dogrusal bir iligki oldugu yani anlamli diizeyde yordaci

oldugu sonucuna ulasilmistir.
— Nitel Bulgulardan elde edilen sonuglar;

Erzurum organik tarim iirlinlerinin turizm pazarlamasinda kendi farkindaligini nasil
ortaya koyabilir sorusu i¢in arastirma, iirlin/liretim, fiyat, destek/tesvik, tanitim ve tutundurma

karmasi, pazar/ pazarlama, turizm, ¢evre, markalagsma kodlar1 olusturulmustur.

Arastirmada “Erzurum’un yaz ve kis turizm potansiyelinin yiiksek olmasinin avantajini
kullanmak.”, “Giizel bir reklam filmi g¢ekerek tv, internet vs. gibi mecralarda duyurmak.”,
“Covid-on dokuz siirecinde ilgeleri organik tarim iiretmelerine devam etmesi igin maddi
anlamda destek saglamak.” “Yerli ve yabanc1 misafirlerimize gida fuar1 veya bu isi profesyonel
destek alarak farkindahigi ortaya ¢ikarmak.”, “Iklimine &zel Erzurum’la 6zdeslesmis
tiriinlerinin {iretimini tesvik etmek.” “Hem satis noktalarinda hem de farkli sehirlere giderek
tanittm yapmak.” “Kendi trettigi kaliteli mahsullerden faydalanmak.” “Fuar, yerel ve ulusal
basinla farkindalik koymak.”, “Tamitim giinleri organize etmek.” “Yemek Kkiiltiirii ile
birlestirmek.”, “Organik dretimi arttirmak.”, “Kaliteli hizmet sunmak.”, ‘“Halki

bilinglendirmek.”, “Internet satis1” gibi sonuglara ulagilmistir.

Erzurum’da organik tarim iirlinleri nasil 6n plana ¢ikarilabilir sorusu i¢in arastirma,
iirlin/iiretim, fiyat, destek/tesvik, tanitim/tutundurma karmasi, pazar/pazarlama, turizm, giiven,

markalasma kodlar1 olusturulmustur.

Arastirmada “Organik {rilinlerin ¢ift¢iden satis noktalarina ulaginca kadar {irlin
taniimin1 yaparak.”, “Yetkililerce yillar 6nce yedigimiz lahana, aygicek, salatalik tohumlar
bulunarak.”, “Dogu Anadolu’da biiyiik pazar konumuna gelmesini saglayarak.”, “Reklam ve
sosyal medya reklamciligindan faydalanarak daha fazla kitleye ulasmak.”, “Internet, fuar,
tanitim ve afislerden faydalanarak.” , “Yetistiricilere maddi destek vererek.”, “Yetisen iiriinlere
satin alma garantisi vererek.”, “Gida fuarlar1 ve medya mecralarinda destek alarak.”, “Giivenilir
oldugunu tiiketiciye inandirarak.”, “Faydalarmi g6z Onilinde tutarak.”, ‘“Vatandaslar

bilinglendirerek ve bilgilendirerek.” “Daha fazla tanitim yaparak” gibi sonuglara ulasilmustir.
Tarim isletmeleri boliimiinden elde edilen sonuglar.

Cronbach Alpha (a) katsayisi ile veri setinin yiiksek derecede giivenilir oldugu
belirlenmistir. Madde-Toplam Puan Korelasyonu sonucuna gore maddeler ile 6lgek toplami
arasindaki iligkilerin pozitif oldugu tespit edilmistir. Bu durum veri setinin iyi maddelere sahip

oldugunu yani verilerin problemsiz oldugunu gostermektedir. KMO 6rnekleme yeterliliginin
192



ol¢tim sonucu Veri setinin gerekli 6rneklem sayisina sahip oldugunu ifade etmektedir. Barlett’s
testine gére maddelerin anlamli bir iliskisi vardir. Bu durum normallik ve agiklayic1 faktor
analizlerinin varsayimlarini saglayarak verinin faktor analizi yapmaya uygun oldugunu ifade
etmektedir. Anti-imaj Korelasyon Matrisinde hesaplanan MSA degeri sonucuna gore veride ki
her bir maddenin AFA’ya uygun oldugunu gostermektedir. Verinin ii¢ faktorli oldugu
hesaplanan faktor yiik degerlerinde her bir maddenin faktorlere 6nemli bir katki sagladigi

belirlenmistir.

Erzurum’da organik tarim {iirlinlerinin turizm pazarlamasina yonelik nasil uygulamalar
gergeklestirdigini tespit edebilmek igin ii¢ kadin, yirmi dort erkek tarimsal isletme
sahibi/calisani ile goriisme gergeklestirilmistir. Organik tarim konusunda yalnizca bir tarimsal
isletme galisaninin bilgi sahibi olmadig belirlenmistir. Organik tarim sektoriinde ti¢ isletmenin

faaliyet gostermedigi tespit edilmistir.

Tarimsal isletmelerin tarim sektoriinde yillardir faaliyet gosterdigi ancak organik tarim
sektoriinde yeni yeni faaliyet gostermeye basladigi, organik iiriin satisinin gerceklestigi yerlerde
ispir fasulyesi, kadayif dolmasi, ¢asir, asotu, ¢ivil peyniri, dut pekmezi, dut kurusu, pestil,
pekmez, yesil (gdgermis) peynir, ar1 iriinleri, seker kitlama gibi yoresel ve geleneksel

tirtinlerinde pazarlamasinin ve turizm pazarlamasinin gercgeklestirildigi belirlenmistir.

Tarim isletmelerinin fiyatlandirma yOntemini ise maliyete ve rekabete gore
belirledikleri tespit edilmistir. Isletmelerin biiyiik boliimiinde web sitesinin oldugu, organik,
yoresel ve geleneksel iiriinlerinin fiyat bilgilerinin bulundugu tespit edilmistir. Web sitesinde
fiyat bilgileri bulunmayan isletmeler ise iiriine tikladiginda otomatik olarak Whatsapp

uygulamalarina baglanip fiyat bilgisi alabilecekleri tespit edilmistir.

Tarim isletmelerinin biiylik boliimiiniin hem dogrudan hem dolayli dagitim yaptig1 ve
organik, yoresel ve geleneksel {irlinleri igin yazili, isitsel, gorsel reklamlardan yararlanarak
internet, telefon ve sosyal ag ile organik iriinlerin pazarlama ve turizm pazarlamasini

gerceklestirdikleri belirlenmistir.

Tarimsal isletmelerin biiylik boliimiiniin, organik, yoresel ve geleneksel iiriinlerinin
turizm pazarlamasinda, merdiven alt1 iiretim yerlerinin olmasi, siirekliligin olmamasi, finans
sikintis1, markalagma, tanitim, pazarlama marketing gibi sorunlar1 yagamasina ragmen organik,
yoresel ve geleneksel {iriin gruplarinin hemen hemen hepsinin turizm pazarlamasini

gergeklestirdigi tespit edilmistir.
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Tarim turizm ¢iftlikleri ve tarim iireticileri boliimiinden elde edilen sonuclar.

Cronbach Alpha (o) katsayisi ile veri setinin yiiksek derecede giivenilir oldugu
belirlenmistir. Madde-Toplam Puan Korelasyonu sonucuna gore maddeler ile 6lgek toplami
arasindaki iligkilerin pozitif oldugu tespit edilmistir. Bu durum veri setinin iyi maddelere sahip
oldugunu yani verilerin problemsiz oldugunu géstermektedir. KMO o6rnekleme yeterliliginin
ol¢iim sonucu Veri setinin gerekli 6rneklem sayisina sahip oldugunu ifade etmektedir. Barlett’s
testine gdre maddelerin anlamli bir iligkisi vardir. Bu durum normallik ve agiklayic1 faktor
analizlerinin varsayimlarini saglayarak verinin faktor analizi yapmaya uygun oldugunu ifade
etmektedir. Anti-imaj Korelasyon Matrisinde hesaplanan MSA degeri sonucuna gore veride ki
her bir maddenin AFA’ya uygun oldugunu goéstermektedir. Verinin ii¢ faktorli oldugu
hesaplanan faktor yiik degerlerinde her bir maddenin faktorlere 6nemli bir katki sagladigi

belirlenmistir.

Erzurum’da organik tarim iriinlerinin turizm pazarlamasina yonelik nasil uygulamalar
gergeklestirdigini tespit edebilmek i¢in alt1 kadin, kirk dort erkek tarim tireticisi ve tarim turizm
ciftlik sahibi ile goriisme gergeklestirilmistir. Organik tarim konusunda yalnizca bir
katilimcinin bilgi sahibi olmadig1 belirlenmistir. Calismaya katilan {i¢ tarim turizm ¢iftliginin
de organik tarim sektoriinde faaliyet gosterdigi tespit edilmistir. Organik tarim sektoriinde
faaliyet gostermeyen bes iireticinin 6nceki yillarda organik tarim sektoriinde faaliyet gosterdigi
bilgisi goriisme sirasinda elde edilmistir. Ureticilerin tarim sektdriinde yillardir faaliyet
gosterdigi ancak organik tarim sektoriinde yeni yeni faaliyet gostermeye basladigi tespit
edilmistir. Organik {ireticilerin meyve, sebze, bugday, patates, fasulye, aygicegi, trikale,

korunga, ari tirtinleri, siit ve siit {irtinleri gibi {irtin gruplariin bulundugu belirlenmistir.

Bu ¢alismada, tarimsal tireticilerin maliyete ve talebe gore, tarim turizm giftliklerin ise

talebe gore fiyatlandirma yontemini belirledikleri tespit edilmistir.

Tarim turizm giftliklerinin ve tarimsal ftreticilerin biiylik boliimiiniin web sitesi
olmadigi, lirettigi tirlinler icin marka logosu olusturmadigi ve iiretilen organik {iriin gruplarinin

turizm pazarlamasinin gergeklestirilemedigi tespit edilmistir.

Organik, yoresel ve geleneksel tiriinleri i¢in hem dogrudan hem dolayli dagitim

yaptiklari belirlenmistir.

Ureticilerin maliyet yiiksekligi nedeni ile tutundurma karmasi elemanlarindan yeteri
kadar yararlanmadiklari, tanitim noktasinda ise eksikliklerinin oldugu belirlenmistir. Telefon
ve fuarlar ile organik {irlinlerin pazarlama ve turizm pazarlamasimni gergeklestirdikleri

belirlenmistir. Buna gore gider masraflari, verim diisiikligii, ulasim ve alict bulma zorlugu,
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iirlinlerin degerinde satilmamasi, bilgilendirme eksikligi, {iriin tanitiminin yapilamamasi, yeteri
kadar ilgilenilmemesi, gibi sorunlar1 yasadiklar tespit edilmistir. Organik tirlinlerin pazarlama
ve turizm pazarlamasinda ortak satis aginin olmamasi, biiylik ve genis tarim alanlarinin
olmamasi, sehir disina pazarlamasinin yapilamamasi, dijitallesme, tanitim, reklam, iletisim,
gorsel paketleme, yer tahsili, markalasma ve web alt yapisinda eksikliklerin olmasi, organik
stant ve organik pazar eksikliklerin oldugu tespit edilmistir. Organik tarim turizm

faaliyetlerinin, Erzurum’a ekonomik olarak fazla bir etkisinin olmadigi belirlenmistir.

Erzurum’un tarihi ve kiiltiirel yapiya sahip olmasi, tabii giizelliklere ve biiylik bir
platoya sahip olmasi, kis turizminin merkezi olmasi, iklimine 6zel Erzurum’la 6zdeslesen
iirlinlerinin olmasi, organik tarim i¢in elverisli arazilere ve olanaklara sahip olmasi gibi gii¢li
yonlerinin oldugu sonucuna ulagilmistir. Kis turizmi esnasinda organik ve yoresel irtinlerinin
tanitimini yapmamast, tarim turizm ¢iftliklerinin ve tarimsal iireticilerin bilyiik boliimiiniin web
sayfasinin olmamasi, eko, kis ve gastronomi turizminin birbiri ile entegre edilmemesi, 6z
kaynak, markalagsma, tanitim, planlama, denetim, tanmitim eksikligi, organik {iriinlerin
gastronomi turizminde yeteri kadar kullanilmamasi, siirekliligin olmamasi, gé¢ sorununun
olmasi, sertifikasyon iicretlerinin fazla olmasi, desteklemelerin az olmasi, organik iiretim yapan
tiretici sayisinin hizli bir sekilde diislise gecmesi, bolge halkinin biiyiik boliimiiniin Erzurum
ilindeki tarim turizm ¢iftliklerinden haberinin olmamasi, bolgede iiretilen organik iiriinlerin
pazarlamasini gerceklestirecegi bir alana sahip olmamasi, kitlesini genisletememesi gibi

sorunlarinin oldugu sonucuna ulagilmstir.

Oneriler

Erzurum’un organik ve yoresel {irlinlerinin turizme kazandirilmasi, organik iiretimin ve
cesitliligin arttirilmasi. Tarimsal ireticilerin hem organik {iretim yapmaya devam etmeleri
konusunda hem de {irettikleri organik ve yoresel {iriinlerinin marka logosunu olusturulmasi
konusunda destek ve tesviklerin yapilmasi, iiretilen organik triinlerin pazarlama ve turizm
pazarlamasi i¢in online alt yapinin olusturulup web sayfalarinin agilmasi. Tarimsal iireticilerin
irettikleri organik tirtinlerinin turizm pazarlamasinin yapabilmesi i¢in organik satig noktalarinin
ve Pazar yerlerinin kurulmasi. hava yolu, terminal gibi yerlerde bolgede yetistirilen organik ve
yoresel Uriinlerin satilmasi konusunda caligmalarin yapilmasi. Lokanta, cafe gibi hizmet
sektorlerinde bolgede yetistirilen organik iiriinlerden elde edilen kahvalt1 ve yemek mentilerinin
olusturulmasi konusunda g¢alismalarin yapilmasi. Tarim, turizm ve kis turizminin entegre
edilebilecegi pilot koy olusturulmasi. Okullarda organik iiretim dersinin koyulmasi,
tiniversitelerde organik tarim programlarimin arttirilmasi, sosyal medya, fenomenler, yerel,

ulusal basin ile organik {iriin konusunda halkin bilinglendirilip bilgilendirilmesi. Kis turizmi
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zamaninda dagda organik {iriin standi acarak bolgede yetistirilen organik {riinlerin turizm
pazarlamasini gerceklestirilmesi ile bolge ekonomisine katki saglanmasi. Erzurum’un yaz
turizminde de 6n planda olabilmesi igin tabi giizelliklerinin ve tarim turizm g¢iftliklerinin reklam

filmi ¢ekilerek sosyal medya da tanittiminin yapilmasi gerektigi onerilmistir.

Arastirmaya Yonelik Oneriler
Tiiketicilerin goriis ve onerileri.

- “Bilgi kalite ve indirim halkin dikkatini ¢eker bunlarin géz éniinde bulundurulmasi
gerekir.”

- “Turizmin daha fazla gelismesi {ilkemiz i¢in daha 1yi bu sebeple de organik iiriinlerin
daha fazla iiretebilir ve insanlarimiz bu konuda daha bilgili olur.”

- “Organik tarima bolgesel bazda daha ¢ok destek saglanmalidir.”

- “Gergek organik tarimin, yetkililer, tiiketiciler tarafin' dan desteklenmesi gerektigini
diistinliyorum. Doganin korunmasi saglikli nesiller i¢in. Ayrica ekonomiye de katkisi
olacaktir.”

- “Organik tarimin tanitilmasi ve organik iirlinlerin daha saglikli oldugunu belirten
sOylesiler ve fuarlar diizenlenebilir.”

- “Sosyal medyada tanitimlar yapilmali, belediyeler tarim turizmine yonelik etkinlikler
diizenlemeli, Erzurum 6zelinde baska illere ait iirlinlerden ziyade Erzurum’a ait organik
iirtinlerin satis ve pazarlamasina 6ncelik verilmelidir.”

— “Organik tarim turizmi adi altinda yapilacak butik otel gibi kara dayali yapilacak
tarim alani katliamlarina hi¢ bir surette katilmiyorum. Kurulan kooperatifler ve internet
pazarlamasi ile elde edilecek kar organik tarim turizmi adi altinda kisa vadede betonlagarak
edilen kardan daha ¢ok fayda saglayacaktir.”

- “Organik tarim noktasinda bilinglendirme yapilmali, iiretime yonelik desteklemeler
artirtlmali, egitimler verilmeli ve gorsel anlamda olumlu yonlerinin ilgi ¢ekici reklami
yapilmali.”

- “Organik tiriinler hem daha lezzetli hem de organik yiyecegimiz her sey daha saglikli
olmamizi saglar. Artik hig bir seyi hormonlu ilaglarla yapmalarini istemiyorum.”

- “Tamamen organik tarim istiyorum cift¢ilerimize bilgi ve destek verilmeli.”

- “Tiiketiciler organik tarim konusunda daha ¢ok bilgilendirilmelidir.”

- “Organik tarim {iriinlerinin yetistirilmesi satis1 ve pazarlanmasi hakkinda il/ilce
Tarim vb. Miidirliiklerinde egitimler verilerek tesvik saglanip daha sonra ticari 6nem

kazanmasi adina seminerler ve tanitimlar organizasyonlar gergeklestirilebilir.”
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- “Tarima destek verilmesi mazotun ucuz olmasi.”

— “Her seyin tester oldugu gibi bence tarim iiriinlerinde olmali reklam sadece internet
ya da dergi vb. olmal1 insanlarla karsilikli muhabbet i¢ine girmeli s6zlii ikna olmali.”

- “Organik Tarim Erzurum’da arttirilmali”

- “Organik tarim hakkinda tliketicilere daha fazla bilgi sunarak, kitlesel iletisim
unsurlarin1 gelistirerek viral bir sekilde Erzurum insanlarina bilgilendirilmesi ve fayda
sagladigina yonelik tiiketicileri inandirilirsa organik tarimin iyi yerlere gelebilecegini
diistiniiyorum.”

- “Ata tohumlarii bulmak liretmek ¢ogalmasini saglamak ciftciye her konuda destek
olmak.”

- “Halkimiz bilinglenerek organik tarima deger vermeli tiikketmeli ¢ift¢i ise yerli
tohumlar ata dede tohumlarim1 ekerek yavas yavas organiklesmeli ve bu ciddi tesebbiis
oncelikle halk sagliginda diizelttir.”

— “Organik tarima donmeli halk ucuz ve temiz yiyeceklerle beslendiginde saglik
problemlerimde azalir ilag hastane yerine ¢iftcilere iiretim i¢in destek ¢ikilmali.”

- “Organik tirtinlerde pahali satilmamali ucuzlamali ki halkin alim giicii artsin yani hem
tilke hem insan kazansin en 6nemlisi insan sagligi derim nagizane fikrim tesekkiir ederim
emegi gecen herkese.”

- “Covid-on dokuz siirecinde ¢iftgilerimize, turizm isletmelerine desteklemelerde
bulunulmasi. Reklam yapilarak yoremizin dogal giizelliklerinin dogal yoresel {iriinlerin
tanitilmasinin saglanmasi sonrasinda turist sayisi artar.”

- “Organik iretim ¢aligmalarinin arttiritlmasiyla sehrimizin bu eksikligin giderilecegini
umut ederim.”

- “Organik tarim tegvik edilmeli.”

— “Halkin bilinglendirilmesi.”

- “Organik trlinlerin asir1 pahali olusu organik triinleri alimda zorlastirtyor fiyat
konusunda ekonomi goz dnilinde bulundurularak olusturulmasinda fayda var.”

- “Cazip tekliflerle iireticiler tesvik edilir ve gerekli pazarlama saglanirsa Erzurum un
bu konuda gerekli kapasiteye sahip oldugunu diisliniiyorum.”

- “Uygun fiyat halki bilinglendirme adina bireyler yapilirsa gelisme saglanabilir.”

- “Tarimin lilkemize faydasi ve tarimi gelistirmek i¢in ugrasmali.”

- “Erzurum da peyzaj ¢aligsmalarina 6nem vermiyorlar oysa ¢ok 6nemi kafalarina gore
tarim agaclandirma burada hangi bitkiler hangi agac iklime uygun bir¢ok eksik var baska

sehirler de peyzaja daha ¢cok 6nem veriyorlar.”
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- “Ilimizde yetistirilen tarim {iriinlerinin tanitilmasi ve insanlarin organik tarim iiriinii
yetistirmesini saglamak icin gerekli seminerler yapilmalidir.”

- “Organik tarim1 gelistirmek.”

- “Giizel bir anket. Hayata gecirilirse ¢ok iy1 olur.”

- “Organik tarim destekleme yapilabilir devletin destegi ile gelisen bir tarim bizi
yukariya dogru kaldirir.”

- “Daha bilgili ve bilingli davranmak lazim.”

- “Organik iirtinlerin tanitim1 bizzat yerinde gorerek yapilabilir.”

- “Organik tarima daha ¢ok onem verilmeli ve yeni nesillere daha iyi tanitim
yapilmali.”

- “lyi yapilan pazarlama uygulamanin ve satisin agilan kapisidir.”

- “Ulusal ve sosyal medya kanaliyla teknolojinin getirdigi tiim yenilikler kullanilarak
bilinirlik saglanabilir.”

- “Giizeldi sorular ¢alisma sonucunuzu merakla bekliyor olacagiz, basarilar dilerim.”
- “Organik tarima ilk oncelikle tiiketiciye giliven duygusu vermeli organik diye
endiistriyel tiriinler ¢ok satild1.”

- “Herkes eninde sonunda dogaya donmenin geregini anlayacak.”

- “Organik tarim tanitim ve reklamlarini yetersiz buluyorum. Gelistirilerek daha fazla
kisiye ulastirip bilinglendirme yapilmalidir.”

- “Bolgesel sartlar goz Oniine alinarak sera sistemli kiralamaya yonelik bahgeler
ozendirilmeli.”

- “Biiyiik giftlikler, sanal olarak uzak baglanti ile Tiirkiye’nin her yerinden kameralar
ile erisim saglanarak kisi aldig1 online siparis ettigi iirlinii kameralar sayesinde gérebilmeli.”
— “Organik tarim yapilabilmesi i¢in kaplica bolgelerinde seralardan faydalanilmasi
gerekmektedir.”

- “Ornek teskil eden mekanlar agilmas1.”

- “Tamamen giivenirlilik ve fiyat ile ilgili. KOy veya organik iiriin diye sahte iiriinii
satmak ({istelik fahis fiyattan) degil turist gelmesini saglamak, aksine insanlarin kagmasina
sebep olur.”

— “Patentli yerel iirtinlerin biiyiik sehirlerde tanitiminin yapilmasi.”

— “Bir seylerin daha ¢ok gelismesi ve daha 6n planda olmast i¢in insanlara organik
tarim hakkinda bilgi verilmesi gerekiyor.”

- “Yeni pazarlar bulmak ve tanitmak.”

- “Toplum daha fazla bilgilendirilmeli ve fiyatlar makul olmal1.”
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- “Ulkemizin her kosesinde organik tarim gelisse saglikli gocuklar yetistirmeyi goniil
rahathigiyla sofralarda lezzetli yemekler sunmay1 isterim.”

- “Organik tarimin gelecek nesillerimiz i¢in yayginlastirilmasi.”

- “Oncelikli olarak organik tarim konusunda insanlarin daha fazla bilin¢lendirilmesi
saglanmal1.”

- “Pazarlamalarin iilkemizde gelistirilmesi gerekmektedir. Insanlar
bilgilendirilmelidir.”

- “Organik trtinlerin tanitiminin iyi bir sekilde yapilarak. Kisilerin bu {iriinleri daha
cok tercih edilmesine katkida bulunmak.”

- “Insanlara kiigiik bir tatil niyetinde organik {iriinleri sunmak.”

- “GDO’suz hayat sartimiz olmal1.”

- “Organik tarim ciftlikleri yayginlagmali.”

- “Daha ¢ok millete hizmet ve destek olmasi.”

- “Daha uygun fiyata daha da ulagilabilir alanlarda satisa sunulmalidir.”

- “Goc etmis sehir insanlar ile anlasarak diger sehirlerde iirlin tanitimi yapmak.”

— “Tarim alanlarimizin genisletilmesi.”

- “Tanitim ve pazarlama etkinlikleri olusturulmali.”

— “Tarim ve cift¢ilik her yerde ve her yorede dnemli yer almasi gereken bir unsur ve
meslek oldugunu diisiiniiyorum.”

- “Universitelerin organik tarim, organik iiretim veya bunlara bagl bir iiriin
gelistirmesi. Soyle ki mevzuatta bulundan hasankale tohumlarint bile hibrit {riinlere
yonettirdi kisaca bu is egitimden gecer biz halktan Once akademisyenlerin egitilmesi
gerektigi kanaatindeyim.”

- “Uretici ve tiiketicilerin bilinglendirilmesine yonelik olarak egitim programlarmin
yapilmasi.”

— “Basarili bir ¢calisma olmus.”

- “Yerli tohumun kullanilmasini isterim giizel ilkemin verimli topraklarindan iiretilen
iriinlerin her vatandasa fazla fiyat olmadan ulagsmasimi saglikli yemek saglikli nesil
slogantyla ilag sektdriine yatan paranin boylece azalmasi iilkemin ekonomisinin de boylece
giiclenmesini isterim.”

- “Daha ¢ok dogal iiriin tiiketelim.”

- “Eger imkan varsa organik triinlerin normal tarim iriinleri ile ayni fiyata ya da ona

yakin bir fiyata satilmasi bu hem talebi artirir hem de tiiketiciye fayda saglar.”
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- “Organik tliretim alanlarimiz genisletilsin, Sehrimizin doga giizelliklerinin tanitimi
yeterince yapilmiyor bu alandaki tamitimlarda arttirilsin sadece kis turizmi degil yaz
turizminde de akla gelen isim olmali Erzurum.”

- “Organik tarim 1ile ilgili tiniversite boliimlerinin a¢ilmasi.”

- “Daha fazla reklam ve tanitim yapilarak, organik {iriinlerin, turizm pazarlama yapilari
gelistirilmeli.”

- “Esnafin kalkindirilmas1 ve istthdamin arttirilmasi i¢in organik tarim turizmi
gelistirilmeli.”

- “Erzurum’da marka degeri tasiyan iiriinlerin ve Erzurum’un yerel degerlerinin gerek
yabanci gerek yerli turistlere yeterince tanitilamadigim diisiiniiyorum. Ozellikle kis turizmi
i¢in sehre gelen turistler sadece dagda kayak yapip kent merkezini gérmeden ve yerel ¢ogu
tadi deneyimlemeden kentten ayriliyor. Tarim ve turizmin entegre edilmesi konusunda
Erzurum’da ciddi eksikler bulunmakta. Bundan dolay1 Dag’a gelen turistler i¢in bir tur paketi
hazirlanip Erzurum’daki tarihi kiiltiirel alanlar gezildikten sonra, kdylerden gelen organik
iirlinlerin tadimlarinin yapilacagi alanlara gotiiriilebilir. Bu noktada bu tarz yerel pazarlarin
Erzurum’da bulunmamasi ayr1 bir eksik konusudur. Erzurum halkinin ve Erzurum’a gelen
turistlerin siklikla kullanacaklart kent merkezine yakin bir konumda konuslandirilmig
organik tarim pazari kurulabilir. Ayr1 bir 6neri olarak kent merkezine ve havaalanina yakin
konumda bulunan Ciftlik koyii organik tarimin yapilacagi ve tiretilen iiriinlerin sergilenecegi
bir pilot kdy olarak degerlendirilebilir. Erzurum’a gelen her insan havaalanina gitmeden
once ¢iftlik koyiine gidip yerel trlinleri tadip yanlarinda da donerken gotiirebilir.
Calismanizda kolayliklar dilerim umarim oOnerilerim faydali olur.” Seklinde goriis ve

onerilerini belirtmislerdir.

Tarimsal isletmelerin goriis ve onerileri.

— “Ciftciligin arttirilmasi gerekir. Yoksa ¢iftcilik yok olacak organik tarim olmayacaktir.”
- “Reklam, tanitim”

- “Pazarlamasi ve reklami 1yi yapilmasi gerekir”

- “Tarmm Miidiirliigii’niin, Ziraat Miihendislerinin ve Veterinerlerin ziraatgimiza 6rnek
olmali. Organik bahgeler yapmalar1 lazim.”

— “Belli noktalarda uygun fiyatlarla satis magazasi agilmasi gerekir.”

— “Sahte yaglarn etiket vurup tereyagi diye satan yerler var. Bunlarin denetlenmesi

gerekiyor.”
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- “Organik tarim konusunda 6n plana ¢ikarilip bu konuda Erzurum’u ve biitiin illeri
bilin¢lendirmek.”

- “Ulkemizde belgeler hakkiyla denetim yapildig1 zaman sertifikasyon kuruluslari 6zel
degil, bakanligin elinde oldugu zaman. Ozel firmalarin gelir endiseleri tasimalari...”

- “Organik tarim {iretimine ve tanitimina ¢ok fazla dnem verilmesi gerekiyor.”

- “Erzurum’un tarim ekonomisi agisindan hayati derecede 6nemli bir konu.”

— “Gli¢lii bir diasporaya sahip oldugu halde insanina daha fazla O6nem vermesi
gerekiyor, ulasim ve iletisim sartlarinin kis aylarinda ciddi anlamda sekteye ugradigi
bolgemizde bazi prosediirlerin kolaylastirilmas: gerekiyor.” Seklinde goriis ve Onerilerini

belirtmislerdir.

Tarimsal iireticilerin goriis ve onerileri.
- “Ortak bir pazar ve kapal1 bir organik ¢arsinin kurulmasi, organik {iriinlerin daha
ulagilabilir olmasini saglayacaktir.”
- “Organik tarim herkesin ulasabilecegi bir fiyat dengesinde olmali. Liiks iiriin yerine
kaliteli olarak sunulmali bunun i¢in de vergi indirimi ve iiretim i¢in devlet desteklemesi
yapilmali. Bu destek bir kag iiriin yerine biitiin liriinlere yapilmali.”
— “Hem iiretici hem de iirlin satisin1 yapan yerlerin akredite olmasi ve miisterinin
aklinda soru kalmamasi lazim.”
- “Tarim turizminin Erzurum’a katkisinin artacagimi  ve halkin bu yonde
bilinglenecegini umuyorum.”
- “Uriinler tekelcilerin satisina ve insafina birakilmamali, aileler kesinlikle kendi
triinlerini satabilmeli. Tekelcilik 6nlenmeli. Aileler kendi {iriinlerini satabilirse bu konudaki
duyarlilik artar.”
— “Organik ekimin siirmesi.”
- “Devlet 6zellikle organik iiriin lireten ve isleyen geng ¢iftcileri desteklemeli ve tegvik
etmelidir.”
- “Uretici olarak bakanlik tarafindan organik desteklerin arttirilmasi.”
- “Erzurum il olarak fazla desteklenmelidir. Dogunun makis kaderi olarak yalniz
birakilmamalidir genel destekler saglanmalidir.”
- “Once tiim tiiketicilerin bilinglendirilmesi gerekmektedir.”
- “Reklam olarak ¢ok dnem verilmeli, herkes iizerine diiseni yapmal1.”
- “Universite, Tarim Il Miidiirliigii, {lge Miidiirliikleri halk: bilinglendirmeli.”
- “Tiim biiyiik zincir marketlerde sart kosulmali, organik stantlar olmali ve denetimi

Tarim il Miidiirliigii tarafindan yapilmal1.”
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- “Sertifikasyon licretlerine destek ve iiriin bazli destekler olmali.”

- “Organik tarim goniilliiliik esasina dayali bir tarim sekli oldugundan herkesin buna
egilim gdstermesi onemli.”

- “Bolca reklam yapilarak saglimizin kalitesini arttirmaliyiz.”

- “Tim herkesin katkida bulunmasi gereken tarim sekli.”

— “Devletimizin tiim kurumlarinin {izerine diisen gérevi yapmasi gerekiyor.”

— “Ambarlama yapilsin, belediye {iriinlerimizi alirsa vatandasinda ihtiyaci karsilanmis
olur.”

- “Ureticiye devletin 5nem vermesi gerekiyor, tesvik vermesi gerekiyor, ydresel olarak
iklime gore yetisecek tohumlarin iyi tanitilmasi, lreticiye ulasmasi konusunda girisimci
olmasi gerek.”

- “Herkes sivi gilibre kullanmali. Valinin, il baskaninin, belediyenin yardimiyla
yapilsin.”

- “Aracilar tek kazaniyor. Ciftgiler yeteri kadar desteklenmiyor. Tanitimi yeteri kadar
yapilmiyor.”

— “Reklami iyi yapilan bir is her zaman 6n plana ¢ikar.” Seklinde goriis ve Onerilerini

belirtmislerdir.

Tarim turizm ciftliklerinin 6nerileri.
- “Valilik ve Il Tarim Miidiirliikleri ortak bir hareket planlar1 belirleyerek organik tarim
suurunu artirabilir ve pazar etkinligini arttirabilir”
- “Belediye, valilik, kaymakamlik, {iniversite tarafindan ¢alisilmali.”
- “Merdiven altt organik irlinler ¢ekilmeli.” Seklinde goriis ve Onerilerini

belirtmislerdir.

Konu ile ilgili calisma yapmay1 planlayan arastirmacilara yonelik oneriler.

Sonug olarak tarim (agro/agri) turizmi, organik tarim {iriinlerinin turizm pazarlamasi ve

markalasmasi ile ilgili literatiirde eksikliklerin oldugu tespit edilmistir. Bu dogrultuda;

- Tiiketicilerin tutum ve diisiincelerinin degisip degismedigini tespit edebilmek adina
uygulamal1 bir aragtirmanin yapilmasi gerektigi onerilmistir.
- Tarimsal kurum, kurulus, isletme, tiretici ve giftliklerle evreni yansitacak uygulamali bir

calismanin yapilmasi gerektigi onerilmistir.
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EK-1 Tiiketicilere iliskin Anket Formu

ANEKEET FORMU

Sayin Katilimer; Bu anket formu Bayburt Universitesi
Lisansiistii ~ Efitim  Enstitiisii. Organik  Tanm
Isletmeciligi Progranu "Turizm  Pazarlamas:
Uygulamalaninda Organik Tarim Uriinlerinin  Etkisi:
Erzurum Ili Ornegi" baghkl yilksek lisans tez
calismasin  uygulama yonteminde kullamlacaktir.
Anket caligmas: filketicilerin organik fanm ve orgamk
tarim turizm hakkindaki tutumlaring belirleyebilmek ve
Erzurum ilindeki organik tanm isletmelerinin orgamk
tarim {rinlerinin turizm pazarlamasina yonelik nasil
uygulamalan gergeklestirdiklerini, pazarlama karmasi
noktasinda ne gibi eksikliklerinin oldugunu tespit
edebilmek amaci ile yapilmaktadir. Bu anket formm
“6698 Sayvili Kisisel Verilerin Korunmas: Kanunu™
kapsanunda korunmaktadir. Verilen cevaplar anonim bir
seldlde degerlendirilerek elde edilen bilgiler yalmzca
bilimsel amaclarla kullamilacaktir Degerli zamaninizi
ayirdifimz 1¢in tesekkiir ederiz.

Dr. Ogr. Uyesi Emine TAS (Tez Damsmani)

Bayburt Universitesi Sosyal Bilimler Meslek
Yiiksekokulu Yonetim ve Organizasyon Baliini

Siikran DERTLI (Yiiksek Lisans Ogrencisi)

Bayburt Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii

Organik Tarim Isletmeciligi Anabilim Dal

1. Organik tarim tiriinlerini tercih eder misiniz?
Evet Hayir

2. Organik tarmm  itinlerini  hangi  sikhkla
aliversunuz?

Her giin Avyda bir kez
Avda iki kez Avda ii¢ kez den fazla
Birkag ayda bir

3. Organik tarmm iiriinleri ile ilgili bilgileri nerelerden
ogrenirsiniz?

Infernet Aktarlar

Reklam Gazete/dergihaber

Referans gruplan (Arkadas/komsu vs.)

4. Organik mda absverisinizde en sik tercih ettiginiz
satis verleri nerelerdir?
Internet Ciftlikler Pazarlar
Kooperatifler Biyiilo/Zincir marketler

5. Organik g@ida iiriinii sann abrken asafidald
tutundurma karmasi elemanlarmdan hangisi sizi daha
cok etkiler?

Sergiler/Fuarlar Indirim
Afig Yazili/isitsel/ gorsel reklam
Dogrudan postalama (Brosiirkatalog...)

Asamdaki ifadelerden size en uvgun olan secenedi
isaretleyiniz

EKLER

6. Organik tanm iiriinlerini, GDO'suz tohum
kullamldig icin tercih ederim.

Kesinlikle Katilmiyvomm Katilnsvorum
Kararsizim Katilivorum
Tamamen Katliyorum

7. Organik tarim iiriinlerini insan ve cevre odaklh bir
tiretim anlayis: oldugu icin tercih ederim.

Kesinlikle Katilmiyvomm Katilnvorum
Kararsizim Katiliyorum
Tamamen Katilryorum

8. Organik pazarlarda sanlan gida iiriinlerini daha
saghkhh buldugumdan dolayv1 ahsveriste organik
pazarlan tercih ederim.

Kesinlikle Katillmuyorum Katilnuyorum
Kararsizim Katilivorum
Tamamen Katliyorum

9. Organik tarum iiriinlerinin icerik, besin ve kalori

degeri bilgilerini okurum.

Kesinlikle Katilmryorum Katllmryorum
Kararsizzim Katilryorum
Tamamen Katilivorum

10. Organik tarim iiriinlerinin sertifika ve iiretici
bilgilerini okurum.

Kesinlikle Katilmivomm Katilnsvorum
Kararsizim Katiliyorum
Tamamen Katilryorum

11. Organik tanm iiriinlerinin loge ve son kullamim
tarihine dikkat ederim

Kesinlikle Katilmuyorum Katlmiyorum
Kararsizzim Katilryorum
Tamamen Katilivorum

12, Organik ftarym idiriinlerini katlasiz, dogal ve
giivenilir oldugu icin satin alrim.

Kesinlikle Katillmuyorum Katilnuyorum
Kararsizim Katilivorum
Tamamen Katliyorum

13. Organik tanm iiriinleri, geleneksel tarnm
iiriinlerine gore daha lezzetlidir.

Kesinlikle Katillmuyorum Katilnuyorum
Kararsizim Katilivorum
Tamamen Katliyorum

215



14. Organik tanm iiriinlerinin fivatlan, geleneksel
(konvansivonel'klasik) tarm iirimlerine gére daha
viiksekfir.

Kesinlikle Katilnuyvorum

Kararsizim

Eatilmiyorum
Eatiliyorum

Tamamen Katilivorum

15. Tiiketiciler organik tarmm konusunda veterince
bilincli degildir.

Kesinlikle Katilnuyorum

Kararsizim

Katilnuyorum
EKatiliyorum
Tamamen Katilivorom

16 Erzwrum’un organik tarm iiriinlerinin tamam
noktasinda eksikligi vardm
Kesinlikle Katthmyorum EKatilmryorum
Kararsizim Katiliyvorum
Tamamen Katilivorom

17. Organik olmavan iriinlerin organik olarak
pazarlamasimin yapilabilmesi, organik iiriinlere kars
giiven problemini olusturur.

Kesinlikle Katthmyorum EKatilmryorum
Kararsizim Katiliyvorum
Tamamen Katiliyorum

18. Organik tanm iiriinlerinin turizm pazarlamas
uygulamalarmin Erzurum’a ekonomik olarak olumlu
etkisi vardar.

Eesinlikle Katilnuyorum

Kararsizim

Katilnuyorum
Katilivorum
Tamamen Katilivorum

19. Erzurum’un organik tarm iiriinlerinin pazarlama
karmasi noktasinda eksiklikleri bulunmalkeadir.

Kesinlikle Katilnuyorum Katilnuyorum
Kararsizim EKatiliyorum
Tamamen Katilivorum

20. Organik tarm iiriinlerinin turizm pazarlamasmda
internet ile web teknolojileri dnemli bir gérev
iistlenmektedir.

Kesinlikle Katilnuyorum

Kararsizim

Katilnuyorum
EKatiliyorum
Tamamen Katilivorom

21. Organik tarm firiinlerinin turizm pazarlamasy,
bilgesel ve organik iriinlerin tamtomim saglayarak
verel ekonomive katla kazandmr.

Kesinlikle Katilnuyorum

Kararstzim

Eatilnuyorum
Katiliyvorum

Tamamen Katiliyorum
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22. Erzuwrum organik tanm iiriinlerinin turizm
pazarlamasinda kendi farlandah@im nasil ortaya
koyabilir?

23, Erzurum’da organik tarum diriinleri nasil én plana
cikarilabilir?

24, Tanm turizm ciftliklerini daha dnce ziyaret etme/

konaklama imkimim oldu.
Evet Hayir

25. Organik tarm turizmini neden tercih edersiniz?

Sehir vasanundan uzaklasarak ekolojik giizellikleri
deneyimlemek igin tercih ederim

Eirsal vasam alanlanmi deneyimlemek igin tercih
ederim

Saglikl ve giivenilir organik tanm firiinlerini sundugu
icin tercih ederim

Giinliik tarm faalivetlerine aktif olarak katilabilmek
icin tercih ederim

Hepsi

26. Organik tanm turizm ciftlillerini giiniibirlik

zivaret ederim.
Evet Hayir

27. Organik tanm turizm cifiliklerinde goniillii olarak

etkinliklere kaahrm.

Evet Hayir
28, Tarmm turizm cifiliklerini  zivaret etmevi
Planhiyorum.

Evet Hayir

29. Organik tanm turizminin tamommda etkili olan
faktorler nelerdir?

Turizm biirolar Acente

Brogiirler Yazily/Gorsel medya
Referans gmplan (Arkadas/komsu vs.)

Asagdald ifadelerden size en uygun olan secenedi
isaretleviniz

30. Turizmin gelisimi tarm sektbriiniin iirefim
kalitesini arttr.

Kesinlikle Katilnryorum Katilmmyomim
Kararsizim Katilryorom
Tamamen Katiliyorum

31. Tanumsal iiriinlerin turistik ¢cekicilik unsuru haline
gelmesi turist say1sim arter.

Kesinlikle Katilnuyorum Katilnuyorum
Kararsizim Eatilryorom
Tamamen Katiliyorum



32. Bireylerin tatile yinelik taleplerindeld degisimler
organik tarum turizmine olan ilgivi artarr.

Eesinlikle Katilmyorum Katilmryorum
EKararsizim Katiliyorum
Tamamen Katilivorum

33, Organik tanm turizmi, doga ve tarumsal
etkinlikleri hizmete sundugu icin ilgi odag olmustur.

Eesinlikle Eatilnuyomm Katilnuyorum
Kararsizim Katiliyorum
Tamamen Katilivorum

3. Organik tanm turizminde sevahatin asil amac
tarimsal diriinlerdir.

Eesinlikle Katilniyomm

Kararsizim

Katilnmyorum
Katiliyorum
Tamamen Katilivorum

35. Twizin pazarlamasi bilgesel el sanatlarmn
gelistrebilmesini saglar.

Eesinlikle Katilniyomm

Kararsizim

Katilnmyorum
Katiliyorum
Tamamen Katilivorum

36. Bireylerin tarima vinelik taleplerinin artmasi
tarim turizmini (agro turizmi) yaygmlasormaktadur.

Kesinlikle Katilntyorum Katilmryorum
EKararsizim Katiliyorum
Tamamen Katiliyorum

37.  Organik tanm fuwizminde  tiikeficilerin
konaklamalardan beklentileri tarim firiintidiir.

Eesinlikle Eatilnuyomm EKatilnuyorum
EKararsizim Katiliyorum
Tamamen Katiliyorum

38 Organik tanm ciftliklerinde iiretilen tiriinleri satm
alrim.

Eesinlikle Eatilnuyomm

Kararsizim

EKatilnuyorum
Katiliyorum
Tamamen Katilivorum

39. Organik rtarmm rurizmd, voresel vemekleri
denevimleme ve veni bir seyler kesfedebilme
firsatlarmi sunuyor.
Eesinlikle Katilmyorum Katilmryorum
Kararsizim Katiliyorum
Tamamen Katiliyorum

40. Organik tanm turizm faaliyetlerinin Erzuium’a
ekonomik olarak olumlu etkisi vardur.

Eesinlikle Katilniyormim Katilnuyorum
Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katilivorum

41. Organik tarim turizmi Frzmum’da veteri kadar
gelismemistir.

Kesmlikle Katilmryorum Katlmiyorum
Kararsizim Eatiliyorum
Tamamen Katiliyorum

42, Organik tarmm turizminin tamtun ve imaj
olusturma konularinda eksikligi varduw.

Kesinlikle Eatilnuyorum Eatilmiyorum
Kararsizim Katliyorum
Tamamen Katihyorum

43, Organik tarm turizmi konusunda bilgi ve denevim
eksikligi vardar.

Kesinlikle Katilnuyorum Eatilmiyorum
Kararsizim Katliyorum
Tamamen Katihyorum

44. Organik tanm ciftliklerinde pevzaj kaynallarnmn
tamfmunm farkh olarak vapilmas: dikkanimi ceker.

Kesinlikle Katilnuyorum Eatilmiyorum
Kararsizim Kanliyorum
Tamamen Katihyorum

45.  Tiiketicilerin  organik tannm  konusunda
hilgilendirilmesi, organik tarmn furizm taleplerini
arter.

Kesinlikle Katilnuyorum Eatilmiyorum
Kararsizim Katliyorum
Tamamen Katihyorum

46. Tarmm turizmi uygulamalan, organik tiriinlerin
pazarlamasim saglayan 6nemli etkenlerden biridir.

Kesinlikle Katilmiyorum Eatlmiyorum
Kararsizim Eatiliyorum
Tamamen Katihyorum

Bu konu haklandald goriis ve dnerileriniz nelerdir?

Cinsiyetiniz
Erkek Kadm

Yasmiz
18-25 26-35 36-45
46-55 56 ve istil

Ezitim Durumunuz
Tikokul Ortaokul Lise
Universite Lisansiistii

Formumuzu doldurdugunuz icin tesekkiir ederiz
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EK-2 Tarimsal Isletmelere iliskin Anket Formu

ANKET FORMU (Tarimsal Isletmeler)
Saymn Katilimer:

Bu anket formm Bayburt Universitesi Lisansiistii E&itim
Enstitiisii, Organik Tarim Isletmeciligi Programi “Turizm
Pazarlamasi Uygulamalarinda Organik Tarim Uriinlerinin
Etkisi: Erzurum {li Omedi” bashkl yiksek lisans tez
calismasmun uygulama yonteminde kullamlacaktir. Anket
calismasi, Erzurum ilindeki organik tarun iireticilerinin,
tarum turizm ¢iftliklerinin ve tarmmsal isletmelerin organik
tarun {iriinlerinin  turizm pazarlamasma yonelik nasil
uygulamalar gerceklestirdiklerini, pazarlama karmas:
noktasinda ne gibi eksikliklerinin oldugunu tespit
edebilmek amaci ile yapilmaktadir. Bu arastirma organik
tarum tireticileri/ciftlikleri/isletmelerinin turizm,
pazarlama ve turizm pazarlamasma yénelik uygulamah
olarak yapilan ilk ve 6zgiin bir ¢alismadir. Dolayist ile
organik tarimm. turizm ve turizm pazarlamas: arasindaki
iliskisinin  incelenmesi. tiiketicilerin  organik tarun
irinlerine  ve tarmm  turizm  ciftliklerine  yénelik
beklentilerinin arastirilmast ve belirlenmesi acismdan
tnem tasimaktadir. Bu anket formu “6698 Sayil Kisisel
Verilerin Korunmast Kanunu™ kapsaminda
korunmaktadir. Verilen cevaplar anonim bir sekilde
degerlendirilerek elde edilen bilgiler yalmzca bilimsel
amaclarla kullamlacaktir. Eger arastmamin amaci ile ilgili
verilen bu bilgiler disinda simdi veya daha sonra daha
fazla  bilgiye ihtiyac  duyarsamz  arastumaciya
sukrandertli25(@gmail.com e-posta adresinden
ulasabilirsiniz.  Arastirma  tamamlandizinda  calisma
sonuelarmin  sizinle paylasilmasm  istiyorsamz liitfen
aragtirmaciya iletiniz. Degerli vaktinizden zaman ayirarak
bu bilimsel calismaya katki saZladifimiz icin tesekkiir
ederiz.

Dr. Ogr. Uyesi Emine Tas Sitkran DERTLI
(Tez Damsmant)

Bayburt Universitesi Sosyal Bayburt Universitesi

Bilimler Meslek Yiiksekokulu Lisanstistii Egitim Enstitiisii

Yonetim ve Organizasyon
Boliimii Anabilim Dali

Organik tarim hakkinda bilginiz var m?
Evet Hayir

Organik tarim sizin icin neyi ifade ediyor?

Katkisizhig: ve giivenilirligi [] GDO suz tohum kullanmay:

Insan ve cevre odakls bir iiretim anlayisint
Geleneksel tarim tiriinlerine gore daha lezzetli olmasint
Hepsini

Asagidaki ifadelerden size en uygun olan secenegi
isaretleyiniz

Erzurum’un organik tarmm iiriinlerinin tamtimm
noktasmda eksikligi vardir

Kesinlikle Katilmiyorum Katilnuyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum

(Yiiksek Lisans Ogrencisi)

Organik Tanim Isletmeciligi

Organik tarmm iiriinlerinin  turizm pazarlamas:
uygulamalarimn Erzurum’a ekonomik olarak olumlu

etkisi vardir
Kesinlikle Katilnnyorum Katilnmyorum
Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum

Organik tarun iiriinlerinin turizm pazarlamasmda
internet ile web teknolojileri Gnemli bir gérev
iistlenmektedir

Kesinlikle Katilnnyorum Katilnmyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum
Organik tarum diriinlerinin  turizin  pazarlamasi
bilgesel ve organik iiriinlerin tamtimmm saglayarak
verel ekonomiye katka kazandirr

Kesinlikle Katilnuyorum Katilnmyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum
Turizmin gelisimi tarimm sektériiniin iiretim kalitesini
arttirmr

Kesinlikle Katilnmyorum Katilmyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum
Tarmmsal iiriinlerin turistik cekicilik unsuru haline
gelmesi turist sayisim arttirir

Kesinlikle Katilnuyorum Katilnmyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum
Organik tarmm turizm faaliyetlerinin Erzurum’a
ekonomik olarak olumlu etkisi vardiwr

Kesinlikle Katilnmyorum Katilmyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum
Tarum turizmi uygulamalari, organik iiriinlerin turizm
pazarlamasim saglayan énemnli etkenlerden biridir

Kesinlikle Katilnnyorum Katilmyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum
Organik tarmn  sektériinde faaliyet gosteriyor
musunuz? Eger faaliyet gosterivorsamz kac¢ yildir
faaliyet gosteriyorsunuz?

Isletmenizde organik ve geleneksel
(konvansiyvonel/klasik) olarak  hangi iiriinler
bulunmaktadir?
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Frvatlandirma vonteminiz medir?
Malivete mare fivatlandoma
Fekabete pore fivatlandima
Talebe gore fyatlandirma

i;.htmen.izi.n web stesi var m? Cevabmaz evef ise
organik veya gelemelsel iirinlerimizin fiyat bilgileri
bolunuyer mm?

Ermnrum’on orgamik tanm idraslerinin pazarlama
karman noktaanda elsildibderi var mudir? Yamahimz
evet ise ne gbi eksildilden vardo?

Yerli ve yabano turistler hangi vollarla size ulamyor?
Celensksel Telefon Internat

Sozyal Medya Hepsi

Oreganik veva gelenelssel drinlerinizden hangilerimi
dazarrya satabilivorsunmz?

Organik tanm tfurizm faalivetlerinin, Erzorum’a
elkonomilk etkisini nazl degerlendirirsiniz?

Isletmenizde, organik tanm iirinlerinin pazarlamasn
nasl vapibyor?

Posta yolu Kamlog sans Ioternet
Sozyal ag Telefon ile pazarlama

Oreganik drinlerin torizm  pazarlamasmda somon
yasryor musannz? Efer sormm yasryorsanm vasamlan
sorunlar nelerdir?

Ermnmum, organik fanm  driinleripin fordzm
pazarlamasmda kendi farlandalizim mazl ertaya
Eovabilir?

Ermurum’da orgamik tanm irenleri nasl én plana
plcanlabilir?

Isletmenizde, organik ariolerin dagmom  oasl
yapahyor?

Doerudan dagrom Dolayh daghm

Hem doerudan hem dolayh dagyim
Tuinpdurma faalivetleri vaprror muwunnz? Eger
tommnduorma faaliveti vaprvorzanr hamgi tofundorma

lkarmas elemanlarmdan (Yanhisesel'zdreel reldam
brosiarkatalog, afis_. ) yararlamyoersunnz?

Bu konn haldandald gdras ve snerieriniz nelerdir?

Cinsivetniz
Erkek Eadm

Yasmz
18-25 256-35 36-45
44-35 56 we Qs

Egitim Dorumonnz
Tkokul (Ortaakul Liza
Universite Lizansiisti

Formumuzn doldurdusunnz ign teseldir ederiz
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EK-3 Tarmmsal Ureticilere ve Tarim Turizm Ciftliklerine iliskin Anket Formu

ANKET FORMU
(Tarmnsal Ureticiler ve Tarim Turizm Ciftlikleri)
Sayin Katilimet:

Bu anket formn Bayburt Universitesi Lisansiistii Egitim
Enstitiisii. Organik Tarmm Isletmeciligi Programu “Turizm
Pazarlamas1 Uygulamalarinda Organik Tarim Urtinlerinin
Etkisi: Erzurum fli Omegi” bashkl yitksek lisans tez
calismasiun uygulama yonteminde kullamlacaktir. Anket
calismasi, Erzurum ilindeki organik tarun iireticilerinin,
tarim turizm ciftliklerinin ve tarunsal isletmelerin organik
tarun  {iriinlerinin turizm  pazarlamasma yoénelik nasil
uygulamalar gerceklestirdiklerini, pazarlama karmasi
noktasinda ne gibi eksikliklerinin oldugunu tespit
edebilmek amaci ile yapilmaktadir. Bu arastirma organik
tarim iireticileri/ciftlikleri/isletmelerinin turizim,
pazarlama ve turizm pazarlamasina yonelik uygulamal
olarak yapilan ilk ve 6zgiin bir calismadir. Dolays: ile
organik tarioun, turizm ve turizm pazarlamasi arasindaki
iliskisinin  incelenmesi. tiiketicilerin  organik tarun
iiriinlerine  wve tarim  turizm  ciftliklerine  yénelik
beklentilerinin  arastirilmas: ve belirlenmesi acismdan
dnem tasimaktadir. Bu anket formu “6698 Sayil Kisisel
Verilerin Korunmast Kanunu™ kapsanunda
korunmaktadir. Verilen cevaplar anomim bir sekilde
degerlendirilerek elde edilen bilgiler yalmizea bilimsel
amaglarla kullanilacaktir. Eger arastrmanim amaci ile ilgihi
verilen bu bilgiler disinda simdi veya daha sonra daha
fazla  bilgiye ihtiyac  duyarsaniz  arastimaciya
sukrandertli25@gmail.com e-posta adresinden
ulasabilirsiniz.  Arastirma tamamlandizinda  calisma
sonuclarmm  sizinle paylasilmasin istiyorsamz liitfen
arastirmaciya iletiniz. Degerli vaktinizden zaman aywrarak
bu bilimsel c¢alismaya katki saZladigimiz igin tegekkiir
ederiz.

Dr. Ogr. Uyesi Emine Tas Sitkran DERTLI
(Tez Danismant)

Bayburt Universitesi Sosyal Bayburt Universitesi

Bilimler Meslek Yiiksekokulu — Lisansiistii Egitim Enstitiisii

Yonetim ve Organizasyon
Boltinmii Anabilim Dali
Organik tarun hakkinda bilginiz var m?

Evet Haywr

Organik tarimn sizin icin neyi ifade ediyor?

Katkisizhi ve givenilirlig [| GDOsuz tohum kullanmayi

Insan ve ¢evre odakli bir iiretim anlayisin
Geleneksel tarim tiriinlerine gore daha lezzetli olmasint
Hepsini

Asagidaki ifadelerden size en uygun olan secenegi
isaretleyiniz

Erzurum’un organik tarmm iiriinlerinin tamtim
noktasinda eksikligi vardir

Kesinlikle Katilmiyorum Katilnuyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum

(Yitksek Lisans Ogrencisi)

Organik Tarim Isletmeciligi

Organik tarmm iiriinlerinin  turizm pazarlamasi
uygulamalarimm Erzurum’a ekonomik olarak olumlu
etkisi vardir

Kesinlikle Katilnmyorum Katilmiyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum

Organik tarmm iiriinlerinin turizm pazarlamasimda
internet ile web teknolojileri &nemli bir gorev
iistlenmektedir

Kesinlikle Katilnmyorum Katilmuyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum
Organik tarim diriinlerinin turizm pazarlamasi
bolgesel ve organik iiriinlerin tamtimm saglayarak
verel ekonomiye katla kazandirr

Kesinlikle Katilmiyorum Katilmiyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum
Turizmin gelisimi tarim sektériiniin iiretim kalitesini
arttir

Kesinlikle Katilnmyorum Katilmuyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katihyorum
Tarmmsal iiriinlerin turistik cekicilik unsuru haline
gelmesi turist sayisim arttirmr

Kesinlikle Katilmiyorum Katilmiyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum
Organik tarmm turizm faaliyetlerinin Erzurum’a
ekonomik olarak olumlu etkisi vardir

Kesinlikle Katilnmyorum Katilmuyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum
Tarmm turizmi uygulamalari, organik iiriinlerin turizm
pazarlamasini saglayan énemli etkenlerden biridir

Kesinlikle Katilmiyorum Katilmiyorum

Kararsizim Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum
Bu sektorde kac yildir faalivet gisterivorsunuz?

Organik iiriin iiretivor musunuz? Organik ve
geleneksel (konvansiyonel/klasik) olarak iiretilen
iiriinleriniz nelerdir?
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Fiyatlandirma yinteminiz nedir?
Maliyete pare fivatlmdoma
Fekabete gore Syatlandirma
Talebe ziire fivatlandrma

i;.htlunizi.n web dfesi var m? Cevabmu evet ise
orgamik wve gelenelsel wrunlerimirin fivat bilgilen
bulunwyor mu?

Organik tanm furizm faalivetlerinin, Erromm’a
elonomilk ethkisini nazal degerlendirirsiniz?

Yerli ve yabann turistler hangi yollarla size ulazyor?
Gelensksal Telefon Internas

Sozyal Medya Hepst

Isletmepizde drefilen orgamik weya  pelemelosel
firiinlerinizi danva  satabiliver musonuz? Eger
dizartya satabiliyorzamz bu drinlerin pazarlamazm
hangi vollarla vapryorsumez?

Errnrum’nn orgamik tanm drdnlerinin pazarlama
karman noktaanda elnldildeni var mdir? Yambime
evet ize me gibi elosildikden varder?

Organilk idrinlerin forizm  pazarlamasmda somon
yasrpor mosuouz? Efer sormm yasrporsangz yasamlan
sorunlar nelerdir?

Erzummm,  organik  fanm  drinlerinin - orizm
pazarlamazmda kendi farlapdalimm paml ortaya
koyabilir?

Isletmenizde iwrefilen orgamik drinlenn dagmbm naal
yapihyar?

Dogrudan dagrom Diolayh damnm

Hem dogrudan bem dolayh dastm
Tutundorma faaliyefleri vaprror muosumoz? Eger
tufundurma faakiveti vaprrorsane hangi tomedorma
larman elemanbynmdan (Yanhsitcel'zirsel reldam,
brosar/katalog, afis...) yararlamyorsennz?

Erznmm’da organik tanm irosler maml oo plama
plcanlabilir?

Bu komn haklandald gérns ve cnerieriniz nelerdir?

Lsletmenizde iirefilen iirinler ifn marka logoso
olosturdunnz mo?

Cimsiyetiniz
Erksk Eadm

Yagmn
18-15 16-35 36-45
46-53 56 ve st

Egitim Durnmonnz
[kokul Ortaakol Lise
Universits Lizansiistii

Formumuzu doldordugnnnz ias feseldor ederiz
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OZGECMIS

Siikran DERTLI........ tarihinde....... ilinde dogdu. Ilk, Orta, Lise ve Lisans egitimini

Erzurum’da tamamladi.

Lise egitimini 2008-2012 yillar1 arasinda Ozel Final Anadolu Lisesinde, Lisans
egitimini 2013-2017 yillar1 arasinda Atatiirk Universitesi Isletme boliimiinde tamamladi. On
Lisans egitimini 2019 yilinda basladigi Atatiirk Universitesi Posta Hizmetleri boliimiinde

almaktadir.

Son olarak Yiiksek Lisans egitimini 2019-2021 yillar1 arasinda Bayburt Universitesi

Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Organik Tarim Isletmeciligi alaninda tamamladi.
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