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ONsOZ

Turizm sektéri hizmetler sektériintin en 6nemli alt kollarindan biri
olup, kulturel, sosyal ve &6zellikle ekonomik alanlarda buyuk etkileri
vardir. Her vyil, diinyada milyonlarca insan turizm faaliyetlerine

katilmakta ve milyarlarca dolar turizm harcamasi yapilmaktadir.

Harcama miktarinin boyuklugu ve turist ceken {lke agisindan
doéviz gelirlerinin dnemli olmasi turizmin ekonomik etkilerini gincel hale
getirmistir. Sektdérden alacaklari payi arttirmak isteyen llkeler arasinda
buyik bir rekabet ortami meydana gelmigtir. Turizm sektérinin olumlu
ekonomik etkiler meydana getirebilmesi igin uygun politika ve
stratejilerin belirlenmesi gerekir. Belirlenen bu politika ve stratejiler
sayesinde Ulkenin sektérden aldi§i pay buylyecek ve lilke ekonomisini

olumlu y6nde etkileyecektir.

Ekonomik agidan 6nemi gittikge artan turizmin bé&igesel bazda
incelendigi bu tez galismasi boyunca buylk yardim ve manevi destegini
gérdogum danismanim Yrd. Dog¢. Dr. Kurban Unlusnen’e, literatir
taramalari sirasinda kutiphanesinden faydalandigim Prof. Dr. Rauf
Arikan’a, Kemer'de ilgili verilerin toplanmasi agamasinda yardimlarini
esirgemeyen Kemer Turizm Danigma Muduri Selma Erbil'e, calisma
boyunca beni motive eden ve yardimci olan aragtirma gérevlisi

arkadaglarima tegekkirl bir borg bilirim.
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GIrIS

Uluslararasi turizm artik dinyanin birgok Ulkesinde bir ihracat olayi
olarak kabul ediimekte ve Ulke ekonomilerinde déviz gelirleri agisindan gok

6nemli bir rol oynamaktadir.

AB.D., Fransa, italya, ispanya gibi gelismis Glkelerin turizm
hareketlerinden ¢ok blylk bir pay aldiklari yadsinamayacak bir gergekdtir.
Oysa geligmekte olan Ulkelerin turizm gelirlerinden aldiklari pay oldukga
dlgOktur. Dig borg oranlari ylksek olan bu Ulkelerin, blylime ve kalkinma
slreclerini tamamlamak igin turizm sektériinden elde edilecek dbviz
gelirlerine buytk oranda ihtiyaglan vardir. GUnkQ turizm sekiSrinde bagka
highir dretim sektérd icin  hammadde niteli§i tagimayan faktdrlerin

pazarlanmasi ve satigi s6z konusudur.

Diger uretim sektérlerinin birgogu ile yogun baglantilari olan turizm
sektérinan, llke ekonomisine moneter ve reel anlamda birgok 8nemli etkileri
vardir. Ulke bazindaki etkilerine benzer sekilde bélgesel bazda da Snemli
ekonomik etkileri olan (istihdam etkisi, katma deder etkisi, ¢carpan etkisi ve
enflasyonist etki gibi) turizmin geligmis ve altyapi sorunu kalmamig tlkelerde
bélgelerarasi dengesizlikleri ¢ézebilmek igin de bir g¢ikis yolu oldugu
dustntlmektedir.

Tuarkiye ekonomisindeki 6nemi gittikge artan turizm sekitri bu
calismada genel olarak (ilke dlUzeyinde, spesifik olarak da bélge dlizeyindeki

ekonomik etkileri ile incelenmeye galisgtimistir.



Galigmanin boige bazindaki etkilerini somut bir sekilde ortaya
koyabilmek amaciyla bir uygulama bélgesi segilmis ve turizmin bir bélgeye

olan ekonomik etkileri hesaplanmaya ¢aligiimisgtir.
Uygulama bdélgesi olarak Kemer’in segilmesinin sebepleri gsunlardir:

Kemer planlama galigmalari 1974 yilinda basglayan, 1/25000 o&lcekli
master plani ve bu plana uygun fizibilite c¢alismalari1976 vyilinda
tamamlanarak, ayni yil iginde Diinya Bankasindan 26 milyon dolarlik kredi
temin edilen “"GlUney Antalya Turizm Gelisim Projesi”nin béigesel merkezidir.

Bu proje sayesinde Kemer, ilk Organize Turizm Alani icinde yer almaktadir.

Projenin amacina uygun ve mumkin olan en kisa siirede

gerceklesmesini saglayabilmek amaciyla devletce;

= Yapilacak turistik tesislere 2634 sayth Yasa ve dider Yasal
duzenlemelerle getirilen dncelikli ve etkin tegvik tedbirleri saglanmasi (Yerli-
yabanc! yatinimcilara 49 yil stire ve ucuz bedelle arazi tahsisi, yatirim indirimi,
gumrik muafiyeti, kredi vb.),

* Her tarlli yUksek kaliteli alt yapi yatinmlarinin dncelikle yapilmasi
ve desteklenmesi (icme suyu, Kemer Yat Limaninin alt ve st yapilari,
Kemer'in alt yapi caligmalari, Pis su aritma tesisinin ana kollektsri insasi,
Marina-Otem ve Egitim Otelinin gevre dUzenlemeleri, elektrik sebekesi, orman
yollari ve orman gézetleme tesislerinin irigaast, Kinall Cesme Kamping alani
duzenlemesi, Phaselis antik gehrinin mize ve servis binalari ile alt yapi
yatinmlari, Karayollarinda otoban ve ikinci yol galigmalari, Kepez A.S.'nin
galismalari, PTT hizmetlerinin geligtirimesi, DSiI'nin ¢alismalar ve
benzerleri),

* Milli park ve antik sehirlerin, bagimli olarak dogal, kultirel

degerierin korunmasi igin aktivitelere yénelik gerekli 6nlemilerin alinmasi,



= Gerekli sosyal tesislerin gergeklegsmesinin saglanmasi (saglk
merkezi, turizm egitim merkezi, egitim oteli, turizm blirosu, belediye binasi,
kamu kurumlarinda calisanlarin lojmanlari, PTT vb.) bu sosyal tesislerin
bzellikle destek ilge niteliinde olan Kemer'de yer almasi gibi etkenler dikkate
alinarak, turizmin ekonomik etkilerinin kisa slirede, planlara uygun olarak
geligtirilen turistik tesislerin kuruldugu bir yerde 6lgtimesinin ilging olacag!
digundimustir. Cunka alt ve Ust yapi ¢aligmalarinin tamamlandigi yeni ve
yluksek nitelikli hizmet sunan modern igletmelerin bulundugu Kemer'de dogal
olarak turizm talebi de artmig ve béylece 6lglilen ekonomik etkiler daha Ust
seviyelere ulagmistir.

Turizmin Bbéigesel Ekonomik Etkileri ve Kemer Ornegji adli bu ¢alisma

¢ boliimden meydana gelmistir.

Birinci bélumde buylme, kalkinma ve bélgesel kalkinma ile ilgili temel

kavramlar incelenmistir.

ikinci bolimde, gerek iilke gerekse bélge bazinda turizmin ekonomik

etkileri incelenmistir.

Uglincl bélimde ise uygulama alan olarak segilen Kemer'in turistik
arz yapisi, Glney Antalya Turizm Gelisim Projesinde Kemer'in yeri
arasgtinimis ve Kemer'deki turizm gelirleri, istihdam sayilan, ¢arpan ve katma

deger etkileri tahmin edilmistir.



BIRINCI BOLUM

EKONOMIK BUYUME VE KALKINMA
ILE ILGILI TEMEL KAVRAMLAR

1.1. Ekonomik Biiviime ve Kalkinma

1.1.1. Ekonomik Biyiime

Kalkinma ve blyume, modern ekonomi teorilerinin geligsimine kadar
ayni anlamda kullanilmis iki kavramdir. Ancak, modern teorilerin geligimiyle
aralanindaki farklar ortaya ¢ikmistir. Kalkinma ve buyOme birbirini

tamamlamakta ve etkilemekte, ancak farkli anlamlara gelmektedir.

Pek ¢ok kavramda oldugu gibi ekonomik blyume kavrami ile ilgili
olarak da farkhi tamimlar yaptimistir. Bu tanimlardan bazilari agagida

siralanmigtir.

“Blyiime ekonomik yapida nicelik ve nitelik itibariyle degisme ve
gelisme anlamina gelir” (isgliden, 1985: 251).

“Ekonomik buytme, uzun dénemde Uretim hacminde kaydedilen artig
olup yatinm gticti ile tlkenin ve igletmelerin Uretken potansiyellerindeki artiga

dayanmaktadir” (Lecaillan, 141).

“Ekonomik blUylUmenin en temel tanimlamasinin ekonominin mal ve
hizmetler Uretme potansiyeli cinsinden yapilmasi gerekirse de, bu yeterli bir
tanim degildir. Uretim kapasitesinin ekonomik biyume icin énemi gdzardi
edilemeyecek bir gercektir. Fakat gergek blylime yalniz ekonominin tretim

potansiyelindeki degisikliklere degil, ayni zamanda bu kapasitenin ne &lglide



kullanildigina baglidir. Bagka bir deyigle, ekonomik bliytime zaman iginde
mal ve hizmet giktisindaki fiili artigi oldugu kadar ekonominin mal ve hizmet
tretme giiciindeki bir artigi da igerir” (Peterson, 1994: 480).

Demirci ve digerleri ise (1992, 361) ekonomik bUylmeyi su sekilde
tanimlamaktadir: “Ekonominin bir dénemden diger bir déneme (séz( gegen
donem genelde bir yillik slreyi kapsar) fert basina daha ylksek reel gelir
temin edecek sekilde temel verilerindeki (isglictl, tabii kaynaklar, techizat)

devamh artiglara biylime denir.”

Yukanda verilen tanimlardan da anlagilacag: Gzere biiyime temel
olarak bir ekonominin mal ve hizmet tUretme kapasitesindeki artigi ifade eder.
Uretim kapasitesindeki artis mevcut Uretim faktSrierinin miktarindaki bir
artisgtan ya da Uretim fakt6rlerinin  niteliklerindeki  iyilegtirmeden
kaynaklanabilecegi gibi bu iki sartin her ikisi birden de gegerli olabilir.

Bu tanimlardan hareketle ekonomik bilyimenin kaynakiari su sekilde
siralanabilir (Lobley, 1995: 247).

a) Emek: Cahsan ntfusun blyuklugui ve nifusun yag gruplarina
dagiimiyla ilgilidir. Calisan nifus grubundaki artiglar dogal olarak emek
miktarinin artmasi demektir. Ancak nicelikteki artistan daha énemlisi nitelikli

¢aligan niifus oraninin artmasdir.

b) Sermaye: Sermayenin kullanimindaki degigsmeler ekonomiye iki
sekilde katki saglayabilir. Birincisi mevcut sermaye formlarinin miktarinin
artinimasidir. Ornedin  bir operatérin  kullanmakta oldugu kamyonlarin
aynisindan bir tane daha alip bir sofér istihdam etmesi gibi. Sermayenin
geniglemesi olarak bilinen bu durumda her ne kadar dretim miktan

artmaktaysa da sermayenin emege orani ayni kalir. ikinci durumda operatsr



mevcut kamyonlanini aynt sayida daha blylk araglarla degistirebilir.
Sermayenin derinlegmesi olarak bilinen bu durumda ise Uretim miktarindaki
artigla birlikte isci basina diigen sermaye miktar da artar, bdylece igginin

Uretkenligi artirihir.

¢) Teknoloji: Teknolojideki dedigsmeler ekonomik blyimenin énemli bir
kaynagidir.

d) Dogal Kaynaklar: Ekonomi daha ¢nce bilinmeyen dogal kaynaklarin
kesfinden ve gelismesinden mutlak yarar saglar. Denizlerdeki petrol ve gaz

kaynakiar bu konuda 6nemli bir rnektir.

e) Diger Faktsrler: Ekonomik buyiimede &lgiilebilir oimayan sosyolojik
ve psikolojik etmenler de 6nemlidir. Tutumlar, egitim ve is motivasyonu,
esneklik ve emegin dolagimi, siyasi istikrar dUzeyi gibi faktérlerin ekonomiye
etki derecelerini kesin olarak hesaplamak ¢ok zor olsa da hem bir ekonominin

hem de bir sirketin performansini etkilerler.
1.1.1.1. Buyilime Hizi

Nfus, igglcl, kaynaklar, sermaye vb. unsurlar her Ulkede farkli
oranlarda buytrier. Ustelik blyume ekonomik unsurlardaki degisikliklerin
yaninda, toplumsal olaylarin ve sorunlarin gérinisini de degistirmektedir
(Alkin, 1987: 2). Burada ekonomistlerin kargisina ¢ikan sorun sudur;
bluylmenin 6lgulmesi, fert bagina gelir, zaman siiresi ve blylme hizinin
rakamlarla ortaya konmasi gerekmektedir. Ancak blyiime politik diizen, egitim
sistemi, halkin yenilik ve degisiklikleri benimseme derecesi gibi rakamlarla
ifade edilemeyen unsuriar da biinyesinde tagimaktadir. Oyleyse biyiime
hangi 6l¢utlerle, ne sekilde Slgllecektir?



Ekonomistlerin bir b6limu buyume hizini hesaplarken herhangi bir yili
baz olarak segerler ve bu yili 100 olarak kabul ederler. Sonraki yillarda
Uretilen miktarlari, ya da dederleri baz aldiklan bu yila oranlayarak bir sonuca
ulagirlar. Baz alinan yilin agilmasi bir biylimeyi, gerisinde kalinmast ise bir
¢cbklish gosterir (Ajam ve dig, 1988: 69).

Seyidoglu'na gére (1992, 106) buyume Ulkenin toplam reel milli
gelirinde saglanan yillik artis oranidir. Dolayisiyla bilyime hizi GSMH'daki
artigin GSMH’ya oranlanmasiyla bulunabilir.

GSMH'daki artig (AY)
Bayime Orani = ----- x 100
GSMH (Y)

Ancak buyume hizi hesaplanirken gézden kagiriimamasi gereken
bagka faktérler de mevcuttur. Bunlardan birincisi nifus artig hizidir (Alkin,
1987, 3). Hizh bir niifus artigi baylme hizi ne olursa olsun, kisi bagina digen
milli gelirin artmasina engel teskil eder. Dolayisiyla biylime hizini nlfus artig
oranini dikkate alip almamasina gére iki basglik altinda incelemek mimkindir
(Seyidoglu, 1992: 106).

1. Brit Buyume Hizi (BHg)
2. Net Buytme Hizi (BHy)

Brat baytme hizi yalnizca milli gelirin ne kadar arttigiyla ilgilenirken
net bliylime hizi, ntfus artig oranin da dikkate alir.

BHy=BHg- N “dir.
N = Nifus artis hizi



Ornegin bir Ulkenin milli geliri belli bir dénemde 100 milyardan 107
milyara ¢gikmis ise o Glkenin blylme hizi %7'dir.

(AY) 7
Baytme Hizi = --—----—-- x 100 = —mmmeemee x 100 = %7

) 100

Ayni Ulkede o donem igin nifus artig oraninin %2 oraninda

gercgeklestigi varsayilirsa
BHn= %7 - %2 = %5'dir.

Nufus artis hizi gibi enflasyon da biyame hizinin hesaplanmasinda
dikkate alinmasi gereken diger bir faktérdtr (Demirci ve dig, 1992: 361).

Ornegin briit buylime hizi %9 iken, dénem bag! fiyatlar genel seviyesi

100, dénem sonu fiyatlar genel seviyesi 104 olsun, fiyatlar

104-100 4
------------ x 100 = --------x 100| | % 4 oraninda arttigi igin btytime hizi
100 100

(%9 - %4 = %5) gergekte %5 oranindadir.

Nufus artis hizi ve enflasyon diginda, bog zamanin artigi, dig alem net
geliri (ihracat ve ithalat miktarlari arasindaki fark), tretimde kullanilan makine
ve techizatin aginma paylari da (amortisman) bluylme hizi hesaplanirken
gézénunde bulundurulmasi gereken diger faktorlerdir.

Batun bu bilgilerin 1sifiinda bluytumenin Glke ekonomileri igin ¢ok
snemli bir kavram oldugu aciktir. Oyleyse yapiimasi gereken genel ve 6zel
anlamda bliyimeyi artiracak ve azaltacak faktérieri tespit ederek yapiimasi ve

yapilimamasi gereken ekonomik faaliyetleri ortaya koymaktir.



1.1.1.2. Buyumeyi Hizlandiran Baghca Faktorler

Ozguven'e goére (1983, 177) buyumeyi hizlandiran faktdrlerin
baglicalari sunlardir:

1. Nifus artigi: Bir dlkede nifus artti§i zaman emek arzi ve boylece
toplam uretim hacmi genigler. Diger yandan, gogalan nifusun iginde daha
geng daha dinamik bir sinif ortaya ¢ikabilir.

2. Dogal kaynaklarin artigi: Nufusun ihtiyaglarinin kargilanmasi ve
Uretim tesislerinin ¢aligtinlabilmesi icin  yeni kaynaklarin ve yeni

hammaddelerin bulunmasi zorunludur, Kaynaklar azalirsa buyliime sinirlanir.

3. Sermaye artigi: Sermaye ve yatirim mallari Uretim igin gereklidir. Bu
bakimdan, sermaye ve yatinm mallar veya Uretimi artiracak her tarla araglar
ne kadar gok olursa bilyiime de o derece hizlanir. Az geligmis lkelerde milli
gelirin dislk dizeyde kalmasinin en &nemli sebebi biylmeye hiz verecek

tasarruf ve sermaye yetersizligidir.

4. Teknik gelisme: Teknik gelismeler daha az hammadde kullanarak
daha iyi kalitede mal Uretme imkani verir. Bbylece, Uretim faktdrlerinin bir
kismi farkh bir tretim alaninda kullanilabilir. Diger taraftan, teknik geligmeler

maliyetleri de indirerek btiyGmeyi hizlandirir.

1.1.1.3. Biylimeyi Yavaglatan Baglica Faktorler

Ozgivene gére biyUmeyi yavaglatan baslica faktérier sunlardir
(1983:178).

1. Sosyal dengenin bozulmasi: Sosyal dengenin bozulmasinda ifade

edilmek istenen, milli gelir dagilirken sosyal siniflar arasinda baggdsteren



ctkar gatismalanidir. Ornegin, is¢i sinifi ile isveren sinifinin grev ve lokavt

haklarini kullanmalari sinif catismasindan bagka bir sey dedildir.

2. Dis ulkelerle ekonomik ve sosyal anlamda her turld iligkilerin

kesilmesi.
3. Dogal kaynaklarin israfi

4. Verimsiz veva vasifsiz isciler ve igsizlik viizinden (retimin

kaybolmasi.

5. Uluslararasi iktisadi ve sivasi istikrarin bozulmasi.

1.1.2. Ekonomik Kalkinma

Ekonomik kalkinma kavraminda da bivime kavraminda oldugu gibi
hir tanim iizerinde birlesilememistir. Bu yiizden kalkinma kavram) igin yapilan

tanimlardan bazilari asagida verilmistir.

“Kalkinma, tlkenin tiim toplumsal-ekonomik yapisinin dénuistmadar”
(lsgtiden, 1985: 251). '

“Kalkinma, geligmenin sagladi§i nimetlerden butun  halkin
vararlanacad! bir ortam doguran binyesel bir degigsmedir’ (Demirci ve dig,
1992: 339).

“Kalkinma, uygulandigi toplumu, butin bilim araglan vardimi ile

ylikselten, butin bilim kollanndan favdalanan bir ekonomik sistem ve

uygulama laboratuvandir” (Catalogly, 1977: 13).
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“Kalkinma, fert bagina iiretimin siirekli genigleyerek ve hizli olarak
artirilmasi, bir baska devisle calisan nifusun veriminin vikseltilmesidir”.
Tanimda gecen verimin artmasi, sadece insanin becerisinin artmasi degil;
emedin, dogal (tabii) ve insansal (beseri) kaynaklari igleyerek varathid
hirikmis becerinin viikselmesi demektir. Birikmis beceri icine sermaye mallari,
teknoloji, gelistirilmis cevre kosuilar ve ekonomik kurum ve kurallar da
dahildir. O halde kalkinma tanimimi su sekilde genisletmek mimkiindiir:
Mallarin ve hizmetlerin tretiminde, ulastiriimasinda, dafiitiminda, batin
bunlanin bhovutlannda ve &rglitlenmesinde, Uretim girdi (input) ve ¢ikti
(output)'larinin yeni nicelikler, nitelikler ve turlUlukler kazanmasinda, Uretim
faktorlerinin cesitli sektéirler arasindaki dagiliminda ve genellikle ekonominin
bitinlesmesinde, birey basina diigen reel gelirin artmasinda (beslenme,
konut, su, elektrik, sosval gilvenlik givim, edlence ve kiiltlirel olanaklar vb.),
tuketim kaliplarinin dedisip giriftlesmesinde ve fiili calisma saatlerinin
kisalmasinda, dis ticaretin va genellikle dis iliskilerin Snemli artislar ve vapi
degisiklikleri gdstermesinde kékla ve hizli dedismelerin ve dénigtmlerin

mevdana qetirilmesi siirecine kalkinma denmektedir (MGK, 1993: 28).

Ekonomik kalkinmay: belirleyen o&zellikler su gsekilde siralanabilir
(Ozgliven, 1988: 20):

1. Ekonomik kalkinma; bir vani dedisiklididir.

2. Ekonomik kalkinma; kisi basina diisik gelir dilzevinden daha
yilksek bir gelir diizeyine veva negatif (vada diisiik) hir hilviime hizindan
daha viiksek bir bdylime hizina gegigtir.

3. Ekonomik kalkinma; iiretim faktérlerinin veni bir bilesimi veyva
yeni bir tretim fonksiyonu ile emegin verimini artirmaktir.

4. Ekonomik kalkinma; ahigkanliklarda, inanglarda, davranuslarda
ve zihnivette bir degismedir.

5. Ekonomik kalkinma; editim anlavisindaki dedismedir.

6. Ekonomik kalkinma; reel gelirdeki artigtir.

1



1.1.2.1. Kalkinma Hizs

Ekonomik kalkinma da ekonomik bilyiime gibi bazi temellere
dayanarak 6lgtilmesi gereken bir kavramdir. Bazi ekonomistler kalkinmanin
dlcusinin milli gelir oldugu gériisiinii ortava atmislardir. Ancak tek basina
milli gelirin bir 6l¢tt olarak kabul edilmesi yanlis ¢ikarimiara neden olabilir.
Ayni milli gelire sahip iki iilkkeden birinin niifusy diderinin iki katiysa bunlarin
kalkinma acisindan avni noktada bulunduklarimi disiinmek cok dogru bir
sonug olmavacaktir. Bu acidan kisi basina dilsen milli gelir miktan daha
objektif bir 8lcii olarak kabul edilebilir. Her ne kadar kisi bastna diigen milli
gelir miktan hesaplanirken diisiik gelir gruplar vak sawvildiindan kisi basina
dasen milli gelir miktan yikselse de, kisi bagina diisen milli gelir miktari,
toplam milli gelirden daha uygun bir &lelidiir. Ancak vine de ekonomik
kalkinma gibi girift bir olayi bir tek &lciivle aciklamak miimkin degildir. Bu
ylizden iilkedeki gelir dadilimi okur-vazar hirevierin sawisi, calisan niifusun
sektdrlere dadihmi (tarim, sanayi, hizmetler sektéri gibi), cesitli mallarin kisi
bagina tiikketim miktarn (6zellikle litks tilketim grubuna girenler, elektrikli
esgvalar vb. gibi), dogum ve bebek &lim oranlar da kalkinma &iclisii olarak

kullanabilir.

Kigi bagina dugen milli gelir miktarina gére diinva (ilkeleri 3 ana arupta
toplanmaktadir (Cataloglu, 1977:18):

1. Gok geligmis ilkeler.
2. Orta geligmis iilkeler.

3. Gelismekte olan veya az gelismis tlkeler.
Ekonomik  kalkinma farkh sartlar altinda farkli modellere gére

gelismektedir. Bu kalkinma modelleri dért grup altinda toplanabilir (Catalodlu,
1977 15-16).
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1. Spontane kalkinma: Bat wlkelerindeki ekonomik kalkinma devlet
mudahalesi olmadan, pivasa mekanizmasinin islevisi icinde gerceklesmistir.
Ancak bu kalkinma tiiriinde stritktiirel issizlik, {iretim krizleri ve gelir dagihimi

esitsizlikleri géralmustar.

2. Uyanimis kalkinma: Bu kalkinma tirll devletin yaptirimivia
olusmustur. Devlet tarafindan hazirlanmig, uygulanmig ve finanse edilmigtir.
Muitesebbis sinifi deviet tarafindan olusturulmustur. Béylece kalkinmanin

yikii iggi ve kaylu sinifina yliklenmistir,

3. Zorlanmis kalkinma: Devlet eliyle, merkezi otoritenin zorlamasivia
olugsmus bir kalkinma turtidir. Mitesebbis sinifinin yerini merkezi otorite

almigtir. Toplumun yapisi ve ekonomi zorlayarak siiratle degistirilmistir.

4. Demokratik kalkinma modeli: Hizli gelismek isteyip spontane
kalkinma modelini yavas bulan uyariimis kalkinma ve zorlanmis kalkinma
modelini benimsemeyen {ilkeler yeni bir kalkinma modeli ortaya koymuslardir.
Bu modelde deviet ve 6zel tegebbls giiglerini birlestirecek boylece hem
devletce diizenlenen hizli bir kalkinma saglanirken hem de baskici ve totoliter
metodlar bertaraf edilecektir. Kalkinmanin ytka her sinifa esit dagitilacaktir.
Miilkivet hakk: 6zel tegebbiise de verilmekle birlikte halkin yarari gézéntinde
bulundurularak sinirlandirilacaktir. Bu tur bir politikanin basarih olmasi igin

uzun vadeli kalkinma planlari diizenlenmelidir.

1.1.2.2. Kalkinmay: Yavaglatan Faktorler

Ulkeler kalkinma hizlarini artirmak igin, genellikle az gelismis Glkelerde
rastlanan, ayni zamanda buyume hizlarini da olumsuz yénde etkileyen

faktérleri kontrol altina almalidirlar. Bu faktdrlerin en 6nemlileri asagida
siralanmistir (Uluatam, 1984: 318-319):
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1. Hizli nifus artigi: Nifus yodunlugunun yiltksek oldugu Ulkelerde
kalkinma igin gerekli sermaye teghizati ihtiyaci ¢ok artmaktadir. Bunun
yvanisira niifusun egitim diizeyi de dismekte, egitimin buna bagl olarak da
verimin artmasi igin gerekli egitim olanaklarinin saglanmasi da llkenin sinirli

kaynaklarini yitksek oranda saglayan yatirim miktarlarn gerektirmektedir.

Niifus artig hizi ise, bliylik ¢gabalarla ulagilan kalkinma hizlarinin ntifus
bagina Uretim artisi haline ddnlgmesini engelleyen bir unsur olmaktadir.
Ciddi bir kalkinma politikasiyla G.S.M.H.'nin yilda 0,03 artirabilen bir
azgeligsmis Ulke, aynt oranda yilik nifus arhigi nedeniyle kisi bagina GSMH
artisinin sifira distuguna gézlemleyebilmektedir.

2. Sermaye techizati ve dogal kaynak vyetersizlifi: Sermaye
techizatindaki yetersizlik az gelismis Ulkelerin pek cogunda bulunan ortak bir
ozelliktir. Baz: Uilkelerde buna ek olarak dogal kaynaklarin yetersizlidi de séz
konusudur. Bu unsurlarin her ikisi de isglciinin verimliligini dusgtren

sebeplerdir,

3. Tasarruf yetersizligi: Az geligmis lkelerde kigi bagina gelir sevivesi
dusik oldugundan eksik sermaye teghizatini artirabilmek igin gerekli
yatinmlara destek saglayacak $nemli kaynaklardan birisi bilylik oranlarda

artis gdsterememektedir.

4. Teknolojik gerilik: Kismen sermaye teghizatinin yetersizligi, kismen
de egitimdeki gerilik nedeniyle, az gelismis Ulkelerin bilylk bir kismi pek ¢ok
alanda modasi gegmis ya da ilkel yéntemlerle Uretim yapma durumunda
kalmaktadir. Teknolojik gerilik, aynen sermaye techizatindaki yetersizlik gibi

isgtcuniin marjinal verimliligini duslrmektedir.
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5. Toplumsal-kuitiirel gevrenin elverigsizligi: Yukarda bahsi gegen
somut faktérler yaninda, daha az somut fakat ayni derecede énemli bir bagka
engel de, toplumun ekonomik gelismeye, bu geligmenin gerekli kildig
disuntg, davranig bigimine karsi olan tutumundan kaynaklanmaktadir.
Toplumsal kiiltiirel gevrenin elverigsiz kosullan degigtiriimedikge, yatinmiar
artirma tlUrtnden gabalarin kalkinmayi gergeklestirmede bagariya ulagmast
¢ok zor olmaktadir.

1.1.3. Biiyume ve Kalkinma Arasindaki Farklar

Verilen tanimlardan da anlasilacad! Uzere kalkinma da hem nicelik
hem nitelik agisindan bir artis s6z konusudur. Kalkinma kavrami, ekonomik
bilytime kavramini da igine alan daha genis bir kavramdir. Ekonomik bilylime
konusu daha &nce de acgiklandigi gibi Ulke ekonomisindeki temel
gostergelerin sayr ve hacim itibariyle yildan yila geniglemesidir. Oysa
ekonomik kalkinmada, ekonominin timinde bir yapt degisikligi séz

zamanda sosyal konulart da igermektedir ($ahin, 1990: 3).

Savag (Gataloglu, 1977: 18) ise, ekonomik kalkinma ile ekonomik
buylme teorileri arasindaki fark: su sekilde ortava kovmakiadir: "Ekonomik
kalkinma teorisi, ekonomik faktérler yaninda sosyolojik, psikolojik, kulttrel,
teknik ve politik faktérieri de dikkate almak zorundadir. Ciinkil ekonomik
kalkinma, ekonomi digi faktérler yerine, ekonomik fakt6rlerin ikamesini
gerektirir. Yani ekonomik olaylar UGzerinde rol almavan sivasi ve dini,
gelencksel faktdrler verine rasyonel ve maddi refaha dayanan karar ve
davraniglar 6n plana geger. Buniarin yaninda mevcut ilkel Uretim teknigi de
modern makine ve tecghizat haline ddndirlGimelidir. Batin bu degigmeler
ekonomik oldugu kadar sosyal ve politik karakterdedir. Bu sebepten ekonomik

kalkinma ¢6zilmil ¢cok g¢ bir problemler yumagi halindedir.

15



Biylime ile kalkinma arasindaki farklari maddeler halinde siralamak
mimkindadr (MGK, 1993: 31-32):

1. Buytme bir ekonomide bazi simiflanin, bazi bélgelerin veya tim
Ulkenin gelir artisidir. Blylimede &6nemli olan herkesin ve her faaliyet
kesiminin gelirlerinde kesinlikle bir artigin oimasinin sdz konusu olmamasidir.
Kalkinma ise, bir Ulkede herkesin belli bir refah seviyesinden daha vilksek bir

refah seviyesine ylkselmesi ve dengeli bir verim artigi saglanmasidir,

2. BuyUme, bir miktar artigi olduguna gore, bu miktari daha fazla
artirabilmek igin ekonomik ve sosyal vyapilarda onemli degismeler
gerekmeyebilir. Kalkinma ise ekonomik ve sosyal yapilarda dedismeyi zoruniu
kilmaktadir. Kalkinmada Uretim ve gelir dagilimi ydntemlerinde yenilikler
beklemektedir. Cunki kalkinma yapisal bir olaydir. Eger bu degismeler, gelir
dagiimini ve tilketimi etkilemiyorsa kalkinmadan s6z edilemeyecektir. Gelir
dagiimint ve refah seviyesini olumlu yénde etkiliyorsa o zaman daha disiik
kisisel gelirlerden, daha yiksek kisisel gelirlere gegilmis ve kalkinma

baglamig olacaktir.
3. BuylUme kantitatif, kalkinma ise daha gok kalitatif bir degismedir.

4. Bayume daha ¢ok endojen (i¢), kalkinma ise genellikle egzojen (dig)
faktdriere baghdir. Cunkl kalkinmada teknoloji transferine ve bu teknolojiyi
uygulayacak teknisyenlere ihtiyag vardir. Ayrica kalkinmada dis Ulkelerin

talebi, isbirligi ve dayanigma anlayig! &nemli dig faktérlerdir.

5. Kalkinma makro bir olaydir ve makro bir dedismedir. Blyime ise
hem makrodur, hem de mikrodur; yani belli bir béigede veya belli bir faaliyet
alaninda olabilir. Bir firmanin blylmesinden s6z edilebilir ama bir firma

kalkindi denemez.
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6. Kalkinma daha genig anlamda olup buyUmeyi kapsar.

7. Blyume; ekonomi teorisi, kalkinma ise daha ¢ok ekonomi politikasi
alanina girmektedir. Bu sebeple bliyime politikasi degil, kalkinma politikas:
denilmektedir. Kalkinma politikasi siyasal iktidarlara gtre degisiklik
arzedebilir. Blyume Uzerinde ise genellikle dodal kanunlar, fizik kanunlari ve
iklim rol oynadigi igin biiyime politikasi ifadesi kullaniimamaktadir.

1.2. Bolgesel Kalkinma

18. ylzyila kadar bélgelerarasi dengesizlik s6z konusu degilken, bu
yuzyildan sonra sanayi ihtilali yagama tarzini ve hayat seviyesini genis ¢apta
etkisi altina alarak dlkelerin geligme seviyesi ne olursa olsun bélgelerarasi
sosyo-ekonomik farkhliklari, iki yGzyil gibi bir stre iginde ugurum haline
getirmistir (Akkaya, 1986: 205).

Boélgesel ekonomiye olan ilginin 1930'larda vodunlagmasina karsin,
bslgesel ekonomik gelismeye yonelik ¢alismalarin 1950’'lerin sonuna dogru
ortaya ¢iktigi gorilmektedir. 1960-1970'li yillardan beri &ncelikle toplumsal
suregler ve sosyal faktdrler gittikge artan élgllerde tartismalara konu edilmig,
bdlgesel ekonomik kalkinma gesitli agilardan analiz konusu olmustur.

Genel olarak bélge, belli kriterler bakimindan homojen mekan pargasi
seklinde tarif edilebilir. Bdige, halkin teskil ettifi farkli topluluklar icinde

karsilikh mUnasebetleri ve icten baglihklari organize eden belirli sahadir.

Bolge kavraminin ekonomik analizlerle incelenmeye baglamasi
ihtiyagtan dogmustur. Ekonomik olaylar incelenirken ortaya g¢tkan bogluk
bilgesel ekonomik analizierle tamamlanmigtir. Bblge kavraminin ele

alinmasinin sebebi; gerek nitelik, gerekse nicelik yéntinden degerlendirilmesi
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halinde bélgenin, mekanda ortaya ¢ikan dengesizliklere konu olmasi &igek

gorevi gérmesidir.

1.3. Ekonomik Yapi Agisindan Bolge Ayrimi

Ekonomik yapi agisindan, bslgeleri 6zelliklerine gére {i¢ baglik altinda
toplamak mamkundir (MGK, 1993: 17-19).

1. Homojen béige: Homojen bbige, secilmis bir veya daha ¢ok kritere
gobre, ayni dizeyde olan ve birbirini takip eden kesimlerin meydana getirdigi
butundiir. Kriterler; ekonomik faaliyetin gekli, cografi durum, gelir seviyesi,
Uretilen mal ve hizmetlerin cinsi, nifusun sosyal ve ekonomik &zellikleri

olabilir.

2. Polarize bolge: Polarize béige "bir i¢ yapisi olan, bir merkez ve
merkeziere bagh cevreyi igine alan, gevreyi merkeze baglayan baglann,
sosyal ve ekonomik iligkilerin kaybolmasi ya da bagka bir merkez lehine
zayiflamasi 6zelligi ile sinirflanmig bir birimdir.”

Polarize bolgeler, cevreye oranla ekonomik gelisme merkezi nitelidi
tagirlar. Bir bélgede bu tip merkezlere birden fazla rastlanabilir. Bir bdlge,
énem dereceleri birbirinden farkli gok sayida ekonomik gelisme merkezlerine
sahip olabilir. Her gelisme merkezinin etrafinda bir polarize b&ige bulunacagi
dusunaldugi taktirde, gelisme merkezi sayisi kadar da polarize bélge mevcut

olacaktir.
3. Plan bolge: Plan bbige, homojen bélge ve polarize boige ile

ekonomik kalkinma meselelerinin halledilmesinde ele alinmakta ve neticede

bslge planiama galigmalarina 151k tutucu, vol gésterici olmaktadir.
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Plan bblge, bolge ve milli kaynaklar en iyi sekilde kullanarak ahenkli
bir buytime saglama gayretinde olan planlama otoritelerinin kullandiklari bir

aractir.
1.4. Ekonomik Kalkinma Diizeyleri Agisindan Bolge Ayrimi

Ekonomik kalkinma dlzeyleri agisindan béigeleri (ya da sehirleri)
gelismis bodlge (ya da sehir), az geligmis béige (ya da gehir) ayrimina tabi
tutmak mumkindir. Bu aynmin yapiimasindaki él¢lt, o Ulkenin ortalama gelir
seviyesidir. Ulke ortalamasina esit ya da tstiinde gelir seviyesine sahip
olanlar geligmis bélge, Ulke ortalamasinin altinda gelir seviyesine sahip

olanlar ise azgeligmis b&lge olarak adlandinimaktadir.

Dinler ise (1991, 140) ekonomik kalkinma duzeyleri agisindan

problemli bolge turlerini U¢ baghk altinda incelemigtir:

A. Az Gelismig Bolgeler: Az gelismis bdlgelerin, sosyo-ekonomik
gelismiglik kistaslan Ulke ortalamasinin altindadir. Az geligmis bd&lgelerin
lkelerin iginde bulundugu ekonomik konjonktlirden ne yénde etkilenecegini
tahmin edebilmek igin Oncelikle bolgenin &6zelliklerinin  bilinmesi

gerekmektedir. Az geligmis bolgelerin genel dzellikleri $6yle siralanabilir:

1. $ehirlegme orani, Ulke gehirlesme oraninin altindadr.

2. Tarnmsal nlifus orani, lilke ortalamasindan yUksektir, ancak hakim
sektor niteliginde olan tarim geridir.

3. Dogurganhik orani ve ¢ocuk &lumleri orani ile geng nifus (0-14)
orani, llke ortalamasinin Uzerindedir.

4. Bolge'de modern endustriler gelismemistir, geleneksel faaliyetler
varliginit stirdirmektedir.

5. ligsizlik oram ullke ortalamasinin Ustiindedir.
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6. Fert bagina diugen milli gelir, Glke ortalamasinin altindadir ve
adaletsiz gelir dagilimi s6z konusudur.

7.  Alt-yap! (yol, su, elektrik, haberlesme, saglik ve egitim hizmetleri)
tesis ve hizmetleri, Ulke genelinden daha kétudar.

Bunlara ek olarak bu bélgelerdeki marjinal tiketim egilimi ylksektir,
okur-yazar birey sayisi digiuktur. Sosyo-kulttirel yapi gelenekseldir ve feodal
niteliklere sahiptir. Genellikle mal ya da hizmet Uretiminin tamami tuketilir. Bu
bolgelerin ayni zamanda iginde bulundugu durumdan kaynaklanan ve
geligmelerini 6nleyici baz) etkenler $dyle siralanabilir (Sanh, 1977:141).

1. Azgeligmis bdlgeden geligmis bdigeye dogru olan gé¢, az geligmis
bélgenin geligmesinde siiriikleyici motor gérevi vapacak olan niifusun béigeyi

terk etmesine yol agmaktadir.

2. Gelismis bélgenin gekiciligi, daha fazla kar saglamasi, az gelismis
yoredeki sermayenin gelismis bélgelere transferine yol agmaktadir. Bu
durumda az geligmis bélgede yatirimlar icin gerekli olan sermaye kaynaklart

azaltmaktadir.

3. Geligmis boélgede bliyuk bir verimlilik duzeyine erigmis olan
igletmeler kargisinda, az geligmis bdlgedeki dugik verimli igletmeler ve el
zanaatlarindaki faaliyetler mutlak olarak azalacak, ticaret geri kalmig bsigenin

aleyhine geligecektir.

4. Sanayilesme, gelismenin dinamik glicind teskil ettigi halde, az
gelismis bolgelerin karakteristik vasfini, tanmsal blinyeye sahip olmalar
olugturmaktadir. Ancak en onemli fark, Uretim faaliyetlerindeki verimililik
seviyelerinden kaynakianmaktadir. Az geligmis bélgenin tarim verimliligi
gelismig bolgeye gére daha diguktir.
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S. Az geligmis bdlgenin iyi bir yol sebekesine sahip olmamasi ve kamu

hizmetlerindeki yetersizlik gelismeyi &nleyici faktérierdendir.

Her Glkenin sinirlari iginde yer alan bdlge ya da alanlarda ekonomik ve
sosyal bakimdan farkhliklar olabilir. Farkhliklar tGlkeden Ulkeye dedismekle
birlikte azgelismis ulkelerde daha fazladir (Erdogan, 1993: 459). Turkiye'de
Dogu Anadolu, Batiya gbre; italya’da Kuzey, Gliney'e gére az geligmistir.
ABD'de yoksul Giiney sorunu vardir. Ulkeler bu farkliliklan boligesel kalkinma

projeleriyle g6zmeye galisirlar.

B. Duraklanmig Bolgeler: Duraklamisg bélgeler, geligmis tlkelerde
kargilagilan bir problemli bslge tirudar. Sanayi devriminden itibaren gelisme
saglayarak niifus yogunlugu artan bir sanayilesmis bélge, zamanla herhangi
bir nedenle eski canliiini kaybetmeye baglayabilir. Bélgede igsiz sayisi
artar, fert basina dugen gelir gerilemeye baglar. Daha 6nce hareketliyken
canlihgini kaybeder. Bu bélgelerin duraklamasinin sebepleri 2'ye ayrilabilir.
Birincisi, bu bélgelerdeki sanayiler, ekonomik geligme ile birlikte gerileyen
sanayiler niteligine burinmus olabilirler. ikincisi, bblge gelisen ulagim
teknolojisine gore pazara olan yakinlik Ustunliginag, bagka merkezlere
kaptirmis olabilir (Dinler, 1994: 142).

C. Agirit Kalabalik Bolgeler: Ekonomik geligmenin basladigi, kalkinma
kutbunun bulundugu bdlgeler giderek kalabahklagirlar. ilk safhalarda tilkenin
gelismesi agisindan uygun gérilen bu bélgeler, daha sonra diger bolgelerden
gb¢ akinina ugradiklan igin ¢6zUmu glg¢ soruniarla kargt karsiya kalirlar.
isletmelerin Uretim maliyetini artiran eksi digsal ekonomiler ortaya gikar,
bdlgede yagayan insanlara belirli hizmetlerin géturtimesindeki guglikler artar.
insénlarm ise gidis-geliglerindeki ulasim giderleri ve cevresel sorunlar artar.
Buylk kentlerin ve dolayisiyla asin kalabalik bolgelerin, ¢6zUmi giderek

glglesen sorunlarinin agiimasi g¢abalari, bu kalabaltk merkezlerin daha da
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buylmelerinin durdurulmasini ve en uygun kent digeginin ne kadar olmasi

gerektigi soruntarinin tartismasini giindeme getirmektedir (Dinler, 1994: 143).

GunUmizde hemen hemen bitin Ulkelerin  bélgelerarasi
dengesizlikleri gidermek igin midahalede bulunduklari g&riilmektedir.
Kapitalist ve sosyalist Glkelerin dengesizlikleri gidermedeki politikalar farklilik
arzetse de amaglar blyuk benzerlikier gésterirler. Fransa, ingiltere ve italya
gibi kapitalist Glkeler agin derecede biylyen bagkentlerinin yuktnQ
hafifletmek igin dnlemler alirken, Rusya, Cin, Kiiba gibi Ulkeler de buyuk
kentler disinda gelismeyi 6zendirmek ve bélgesel dengesizlikleri gidermek
icin dnemli ilerlemeler kaydetmiglerdir. Bu llkelerin mudahalesi ekonomik,

parasal, toplumsal ve yénetimsel 6nlemleri kapsamaktadir.

Basta yatinm politikasi olmak Uzere, gesitli politikalardan yararlanarak,
bolgelerin geligmesini sadlayan stratejileri baglica U¢ grupta toplamak
miUmkandur (MGK, 1993: 37):

A. Birinci strateji eldeki kaynaklari dlkenin her yanina esgit olarak
dagitmaktir ki bunun adina vyerellestime (Adem-i merkeziyet /
Decentralization)  denmektedir. Ekonomik  etkinliklerin merkezde
toplanmasinin sagladi§i ekonomik tstunlUkler ve altyapi usttinltkleri, bu esit
dagitim politikasinin ekonomistlerce elegtiriimesine, savurganlik saylimasina

yol agmaktadir.

B. ikincisi, yatinmlarin belirli bilyime kutuplarinda, ya da gekici
merkezlerde yogunlagtinimasidir. Bu blyume kutuplarinin, geri kalmig
boigeler iginde secilmesiyle, hem yigilmanin yararlarini elde etme, hem de

bélgesel dengesizlikleri, giderme imkani vardir.

22



C. Uglinct tur strateji, geri kalmig bélgelere, bazi yatirimlar agisindan
6ncelik taninmasini 6ngérur. Bunlar ya kamu hizmeti yatinmlari, ya
kalkinmaya dolaysiz bir bicimde etki yapan ekonomik yatinnmlar, ya da her
ikisinin bir kanigimi niteligini tagiyabilir.

Bu strateji tUrlerinden son ikisi hem ekonomik geligmeyi, hem de
toplumsal adaleti her ikisinden de blylk ézveride bulunmaya gerek kalmadan

gergeklestirdigi igin daha ¢ok tercih edilmektedir.
1.5. Kalkinma Kutuplan

Kutuplagma teorisi Isvegli iktisatgi Gunnar Myrdal tarafindan ortaya
atilmistir. Bu teoriye gore geligmis Ulkelerle az gelismig bir tlke arasinda,
serbest ticarete dayanan bir ortakiik kurulunca, zengin Ulkeler daha zengin,
yoksul Ulke ise daha yoksul duruma geli(. Bunun nedeni, az geligmig Ulkedeki
vasifit emek ve sermaye gibi Uretim faktdrlerinin, saglayacagi yilksek gelirler
dolayisiyla, gelismis yorelere goé¢ etmesi ve az geligmis (ilke sanayinin
gelismis Ulkelerin rekabeti karsisinda korumasiz durumda kalmasidir.
Dolayisiyla az geligmis Ulkeler hem fakidr akimiari, hem de kurulu ve
kurulacak endustrilerin dis rekabete dayanamamasi dolayisiyla, serbest
ticaretten zarara ugrarlar (Gumruk birligi vb. entegrasyon hareketlerinde
drnekleri gorulebilir). Teori yalniz Ulke bazinda degil, bir Ulkenin iginde
bulunan gesitli béigeler bazinda da kendini gdsterir (Seyidoglu, 1992:513).

Az gelismis Ulkelerde kalkinma kutbu olarak adlandirilan iktisadi
faaliyetlerin toplandigi ya da yogunlastigi béige ya da merkez su sekilde
ortaya c¢ikmaktadir (Erdogan, 1993: 460): Az gelismis Ulkelerde geligmeyi
baslatmak, geligsmis Ulkelerde ise, bir tarihi olgu olarak ortaya ¢ikan bélgesel
dengesizligi ortadan kaldirmak amaciyla durgun bélgelerin yapisindaki belli

ybrelerde, gelisme merkezleri (kalkinma  kutuplan)  olusturmaya
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calisiimaktadir. Kalkinma kutbu az geligmis bir bolgenin yapisinda geligmeye
hazir bir ybrede kalkinma hamlelerinin baglamasi ve hizla verimlilik
kazandiktan sonra bitiin bélgeye yayilmasi seklinde de tanimlanabilmektedir.
Béylece ekonomik gelismeyi baglatmak ya da baglamig olan geligsmeyi tim

Ulkeye yaymak mumkin olacaktir.

Kalkinma kutuplarinin ortaya gikmasinda hareket noktas: siirikleyici
ya da motor denilen birimlerdir. Kutup ekonomik gelismeyi basglatacak bdyle
bir birimin varliiyla olugabilir. Striikleyici birim bir igletme gibi basit bir
birimde, birgok birimin igice birarada bulunmasiyla ortaya ¢ikan endUstriyel
kompleks de olabilir (Dinler, 1994: 402).

Az gelismis bir bélgede, strikleyicilik 6zelligi tagtyacak olan igletme ya
da endustrinin sahip olmasi gereken 6zellikler sunlardir (Dinler, 1994: 403-
404):

A) Sirikleyici endustrinin istihdam imkanlari sadlayan gen¢ bir

endistri olmasi gerekir.

B) Surikleyici endustrinin kendisi gelisirken, mimkun oldugu kadar
¢ok sektoru de, beraberinde gelistirmesi gerekir ki bu da difer sektdrlerle
6nsel ve gerisel baglilik katsayilannin yiuksek olmasini ve bu endustri
¢iktilarina yonelen talebin, gelir ve fiyat esnekliklerinin blylik olmasini

gerektirir.

C) Sirukleyici sektériin, ortalamanin Ustinde &nemli bir buylme

hizina sahip olmasi gerekir.

D) Sirukleyici sektérin, diger sektorler tzerinde kesin hakimiyeti

bulunmalidir.
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Sarikleyici sektér bu dzelligini (surtkleyicilik 6zelligi) ancak belirli bir
slire devam ettirebilir ve bu 6zellik sektériin faaliyette bulundugu yore ile
baglantihdir, yani bir sektér bir yérede surlikleyici iken, bir bagka yerde bu
nitelie sahip olmayabilir. Ayrica belirli bir yoérede kurulan endistriyel
faaliyetin otomatik olarak kutup olusturacagi digintlemez. Kutbun olugmasi
icin, sUrukleyici birimin faaliyette bulundugu ybredeki tum faaliyetlere egemen

olabilecek bir Giretim hacminde olmasi gerekir.
1.6. Turistik Kalkinma Kutuplari

Ekonomik kalkinma, yatinmlann, tim dlke ylzeyine ya da ekonomik
alana serpistiriimesi seklinde bir politka ile saglanamaz. Ekonomik
kalkinmanin bagslangicindaki butin Ulkeler, ekonomik faaliyetleri belirli
sayidaki ayricalikli bdlgelere yigmak zorundadir. Ancak bu gekilde bir
hareketle, kalkinma hamlesini bagarmak mumkln olacaktir. Fransiz
ekonomist Frangois Perroux'un “"Ekonomik gelisme, her yerde birden
gortlmez, farkh siddetlerde ¢esitli nokta ya da kutuplarda olugur, gesitli
yollardan degigen nihai etkiletle tim ekonomiye yayilir” seklinde agikladi§i bu
goris, bir gok ekonomist tarafindan da kabul edilmektedir (Dinler, 1994:401).

Bu goruslerin benimsenmesi durumunda cevap bulunmasi gereken iki

soru vardir:

1) Birinci soru, dengesiz kalkinma durumunda hangi sektérlere dncelik

verilecedi,

2) ikinci soru ise, éncelik verilecek sektsr ya da sektdrlerin hangi y6re

yada yorelerde faaliyette bulunacaklaridir.
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Oncelik verilecek sektorin diger sektsrlerle yogun bir baglantiya sahip
olmasi gerekmektedir. Bbylece 6nclu sektérde yasanan gelisme diger
sektdrlere de yansiyacak, yani gelisme kutbu kendisiyle birlikte diger girdi
aldigi sektorleri de etkileyecek ve kalkinma hamlesini bagarmak mumkin

olacaktir.

Iste turizm sekt6ri iginde degerlendirilen isletmeler (konaklama, yeme-
igme, eflence, ulagim vb.) hem yatirim, hem de isletme dénemlerinde bir ¢ok
sektérden (tanim, sanayi vb.) 6nemli miktarda girdi almak durumundadir.
Bundan dolay! turizm sektsrtine olan talebin yuksekligi bu sektérlerin Gretim
hacimlerini de arttiracak ve kalkinma kutuptan gevreye dogru yayilacaktir.

Ulkelerin turizm politikasi saptamasinin sebeplerine bakilacak olursa
(Olah, 1980:33) :

1. Turizmin kamu sektéru tarafindan yénetilmesi gereken blytk bir

ekonomik ve sosyal faaliyet olmasi,
2. Sekt6run buyuk bir alt yapi ihtiyaci meydana getirmesi,

3. Geligmekte olan Ulkelerde b6zel tegebbisun vyeterli dizeyde

geligmemis olmasi,

4. Dig 6demeler dengesindeki agiklarin kapatiimasinda dig aktif ve

pasif furizmin 6nemli rold,
5. Turizmin konjonktlrel dalgalanmalara asin duyarh bir sektsr

olmasi gibi faktdrlerin yanisira, turizm sektdrntn diger sektérlerle olan yogun

iligkisi ve turistik kalkinma kutuplanyla digsal ekonomiler agisindan tiimuyle
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uygun bir gevre olusturma istegi de deviet midahalesinin en &nemli

- sebeplerindendir.

Bir Ulkede turizm sektSrinun gelismesi, ekonomi politikalarinda turizm
sektsruntin 6ncelikli sektdr olarak kabul edilmesi, sektériin yaralanabilecegi
ckonomik gostergelerdeki degisiklikler ve benzeri digsal ekonomi
olusturabilecek faktorler konaklama igletmelerinin bunlardan yararlanmasina
neden olmaktadir. Mimkin oldugu kadar digsal ekonomi saglamaya yénelmis
konaklama igletmeleri, kuruluslarini ve geligmelerini, kendilerinin faaliyetleri
ile digsal ekonomi saglayan diger igletmelerin bulunduklari ve devletin
faaliyetleri sonucu isletmelerin maliyetlerini dugtirGcO bir takim hizmetlerin
saglandigi dncelikli yoérelerde gergeklestiriler. O halde igletmeler digsal
ekonomilerden yararlanmak igin alt ve Ust yapinin tamamlandigi, ekonomik
canlihgin basladigi, ekonomi plan ve politikalarinda bir takim tegviklerle
destekienen yerlerde toplanirlar (Timur, 1990:116).

Turizm Bakanligi turistik kalkinma kutuplar olugturabilmek amaciyla,
Antalya, Mugla ve Kapadokya igin tg¢ farkli turizm geligim plani hazirlamistir

(Kuguktopuziu, 1990:99).

Bu (¢ turizm gelisim planindan biri olan Glney Antalya Turizm Geligim
Projesinin temel amaglan (TMMOB , 1996:108): '

1. Bélgenin ekonomik ve sosyal gelisimine turizmin katkisinin

safjlanmasi ve arttiriimasi,

2. Dengeli bir bolgesel kalkinmayi gergeklegtirebilmek igin, turizmin
bolgenin diger sektdrleriyle buttinlegen bir bigimde ele alinmasidir.
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Bélgesel turizm gelisme merkezi Kemer olan ve turistik kalkinma kutbu
olusturmak amaciyla hazirlanan Glney Antalya Turizm Geligsim Projesinde,
isletmelere digsal ekonomi saglayabiimek amaciyla ¢esitli kolayliklar da

getirilmistir. Bu kolayhiklar (Ministry of Tourism, 1991:2) :

1) Ek finansman ve tegvik imkanlari,
2) Her tarlG alt yapisi hazir, uzun vadeli (49 yillik) arazi tahsisleri,

3) Egitimli iggtic,
4) igletmelerin mal ve hizmet ihtiyaglarini kargilayabilecek iyi organize

olmus Uretim sistemleri ve
5) Glvenli, bakimli ve saglikli gevre olarak &zetlenebilir.
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IKINCI BOLUM
TURIZMIN EKONOMIK ETKILERI
2.1. Turizmin Moneter Ekonomik Etkileri

Turizmin tlke ekonomilerindeki moneter etkileri turizmin dig 6demeler
dengesine etkisi, gelir etkisi, i¢ fiyatlara etkisi ve devlet gelir ve harcamalarina
etkisidir.

2.1.1. Turizmin Dig Odemeler Dengesine Etkisi

Odemeler dengesi, bir dlkenin bir yil iginde diger tlkelere gesitli
nedenlerle yaptigi 6demelerle diger ulkelerden sagladigi dévizleri (ya da
doviz karsilig milli parayi) gosteren bir tir bilangodur (Alkin, 1978: 7).

Uluslararas! turizm sebebi ile elde edilen dévizler, dbviz arzi ve talebini
etkilemektedir. Bu etki, turist kabul eden Ulkede déviz arzini, turist génderen
Ulkede ise, doviz talebini uyarici ve artinici rol oynamaktadir. Neticede
turizmin ddemeler dengesi Uzerindeki etkisi kargimiza ¢ikmaktadir ($ahin,
1990: 36).

Gériinmeyen ithalat olarak isimlendirilen dig pasif turizm hareketleri ile
gdérinmeyen ihracat olarak adlandinlan dig aktif turizm gelirleri &édemeler
dengesinde yer alirlar, diger etkenler yaninda tlkenin turizm sektoriinin

gelisme seviyesine bagh olarak olumlu veya olumsuz etki gdsterirler.
Ekonomik yonden bir Ulkeye turist gelmesiyle o Ulkeye mal ihraci veya

vatandaglarin turist olarak dig Ulkelere gitmesi ile mal ithali arasinda higbir

fark sézkonusu degildir. iste bu sebepten dolay! turizme gérinmeyen ithalat
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veya ihracat olarak bakiimaktadir. Ayrica turizm gérinmez ihracat geklinin en
6nemli kaynagidir. Glnkl turizmde bir Glkenin mal ve hizmetlerini misterinin
memileketine kadar gétiirmesi zorunlulugu yoktur (turizmde dagitim kanalinin
ters iglemesinden dolayi). Musteri mal ve hizmetin Uretildigi Ulkeye gelmekte,
boéylece ihraci mimkin olmayan (iklim, dogal guzellikler vb.) servet ve
hizmetler dahi bir déviz kaynagi haline gelebilmektedir. Buna ilaveten turizm
sektdriinde, diger sekidrlerde oldugu gibi mal ve hizmetlerin yurtdigina
cikisindan kaynakianan, devletin diger sektdrlere esdeger anlamda bir mali
yUk altina giriginden de s6z etmek gerekmez (Dinger, 1993: 59).

Turizm sektéri aym zamanda diger digsatim endustrilerini
tamamlamakta ve déviz akimini kararhiliga kavusturmaktadir. Sektér yabanci
sermaye bagimliigini azaltmak isteyen Ulkeler igin de bir sanstir. Clnki,
mutegebbisler i¢in sbézkonusu olan teknolojik girdi ihtiyaci turizmde diger

sektbrlere gére en alt dizeydedir.

Turizmin 6demeler dengesi Uzerindeki etkilerini 2 ana grupta
incelemek mumkuiindur ($ahin, 1990: 37):

1. Ulke vatandaslaninin yurt disina gikmasi sonucu meydana gelen
etkiler

2.Ulkeye yurt disindan giris yapanlarin meydana getirdigi etkiler.

Her iki etkinin birlikte ele alinmasi halinde dUlkenin dig turizm
bilangosunu hazirlamak gerekir. Tablo 2.1., bir Ulkenin dig turizm
bilangosunun aklif ve pasifinde yer alabilecek kalemler hakkinda fikir

verebilmek amaciyla segilmistir.
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Tablo 2.1. Dig Turizm Bilangosu

AKTIF

PASIF

1. Turistik Gelirler (Dvg Turistlerin Harcamalan)

2. Turistik dzel thketim malfan ihraci (igki- Szel
yiyecek)

3. Dig turistlerin Olkelerarast ulaghma
tegebblslerine Gdedikleri tcret

4, Ulkede yapilan yabanci turistik yatmmlarin
kapitalinin ithali

5. Dug Ulkelerdeki turistik yatinmiann tlkeye
transfer edilen yillik karlan

6. Milli turistik el emedi gelirlerinden tlkeye vaki
doviz transferleri

1. Yabancilara kiralanan turistik tesisler igin alinan
kira bedelleri

8. Dig Ulkelerin, Ulkede yaphklan turistik reklam ve
tanitma giderleri

9. Dig Ulkelerin, Uilkedeki seyahat birolan giderieri

10.Dig Utkelerin milli seyahat acentalanna
tdedikleri komisyon

11.Dider turistik gelir transferien

TOPLAM

Borg bakiyesi|
LA

Kaynak : Sahin, 1990:38

DEGER

1. Turistik giderler (Vatandagiann dig Glkedeki
turistik harcamalan

2. Turistik zel tiketim mallan ithali (iki-tzel
yiyecek)

3. Turist vatandaglann (lkeleraras ulagtirma
tegebblslerine ddedikleri Ucret

4. Drg tllkelerde yapilan turistik yatinm kapitaliriin
ihraci

5. Ulkede yapilan yabanci turistik yatinmiann dig
Ulkelere transfer edilen yillik karlan

6. Yabanci turistik ele emeginin gelirlerinden
yabanci (lkelere vaki tamsferler

1. Dig Ulkelerde kiralanan turistik tesisiere 6denen
yillik kira bedelleri

8. Ulkenin dig Olkelerde yaptgj turistik tanitma ve
reklam giderleri

9. Ulkenin drg Ulkelerdeki seyahat burolan giderleri

10.Milli seyahat acentalannin dig Glkelerdeki
seyahat acentalanna ¢dedikleri komisyon

. 11.Diger turistik gider transferleri
TOPLAM
Alacak Bakiyesi
TOPLAM

DEGE

X

Bir Glkenin dig turizm bilangosu yillik olarak dizenlendiginde (¢ durum
s&zkonusu olabilir (Olali, Timur, 1988: 94).

1) Denk disg turizm bilangosu: Dig turizm bilangosunun denk olmasi, bir

yil iginde turistik hareketlerden dogan déviz girig-¢ikiginin esit olmasidir. Bu

durumda turizmin édemeler dengesi Uzerindeki etkisi nétrdlr.

2) Aktif dis turizm bilangosu: Aktif dis turizm bilangosu, turistik

hareketler sonucu llkeye giren dévizin, ¢ikan dovizden fazla oldugunu
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gosterir. Bu durumda turizm gelirleri 6demeler dengesinin agiklarinin

kapatiimasinda kullanilabilir.

3) Pasif dis turizm bilangosu: Turistik hareketlerin meydana getirdigi
doviz gikiginin, déviz giriginden fazla olmasidir. istenmeyen bu durumun
giderilmesi, diger bir ifade ile turistik déviz talebinin azalmasi amaciyla dig
seyahatlerin kisitianmasi, dig seyahat vergilerinin artinimasi, kigi bagina

turistik déviz miktarinin sinirlandirilmasi gibi tedbirler getirilebilir.

Bir tlkede dbtviz getirisi salayarak 6demeler dengesi agiklarini
kapatmak amaciyla turizm endustrisini geligtirmenin hesaba katilmasi

gereken bazi maliyetleri de bulunmaktadir (Barutgugil, 1986: 45).

1) Ziyaretgiler tarafindan tuketilen mal ve hizmetlerin digalim maliyeti:
Bunlar yalnizca dogrudan mal ve hizmetlerin digalimlarini degil, turiste
satilacak mallarin Uretimi igin gereken malzeme ve makine digalimlanni da

kapsar.

2) Konaklama, ulagtirma ve altyapi gibi turizm arzi unsurlarinin

olusturulmasi igin digalimi yapilan sermaye mallarinin maliyeti.

3) Disandan getirilen Uretim faktérierine yapilan déviz 6demeleri
(turizm endustrisinde yatirim yapan yabanci sermayeye yapilan faiz, kira ve
kar 6demeleri yabanci acenta ve tur diizenleyicilerine édenen komisyonlar,

istihdam edilen yabanci ydnetici ve nitelikli isgtrenlere 6denen lcretler)

4) Ulke digindaki hizmetlere, reklam ve tanitim caligmalarina ve

personel egitim programlarina yapilan &demeler.
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Bunlar birlikte turizm endustrisi kurmanin ve geligtirmenin ddviz

maliyetini ifade ederler.

Butin bunlara ilaveten turizmin &demeler dengesi agiklarini
kapatmadaki rolt arastiriiirken veya olglilmeye ¢aligilirken dikkat edilmesi
gereken birkag husus daha vardir ($ahin, 1990: 58).

Birinci olarak; turistik dévizleri elde etmek igin katlanilan giderler (déviz

giderleri) ile dbviz gelirleri arasindaki oran 1’in altinda olmalidir.

ikinci olarak; kazanilan bir birimlik dévizin milli para olarak fiyatinin
1’den biliytik olmasi gereklidir. Yani net ddviz kazancinin, bu kazanci elde
etmek icin yapilan ve milli para ile belirtilen toplam giderlerden fazla olmasi

gereklidir.

Uglincll olarak da; turizm sektérinOn déviz kazanci payinin,
s6zkonusu Ulkede turizm sektdért bulunmamasi durumunda getirecegi

dévizden fazla olmasi gerekmektedir ki bu durumda:

Turizm sektdérinin degisim oraninin ihracat sektérlerinden yuksek
olmasi veya bir mabhalli Grindn turistlere satiimasi sonucu saglanacak

ddvizin, fiilen ihracinda getirecegi dévizden fazla olmasi,
Turizm sekiérinde elde edilen net déviz gelirlerinin diger sektérlerde

kazanilan ya da ithal ikamesi etkisi meydana getiren sektérlerde saglanan

doviz tasarruflarindan fazla olmasi halinde sézkonusu olabilir.
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2.1.2. Turizmin Gelir Etkisi

Uluslararasi turizm hareketleri turist geken Ulkeler agisindan blytk
miktariarda déviz kazanglarina neden olur. Turizmin neden oldugu bu gelir
etkisinin blyuklugu, turist geken Ulkenin turizm seki6ri agisindan diga
bagimiik oraniyla ilgili olup tig temel faktére baghdir (icéz, 1987: 32):

1) Turist kabul eden dlkenin ithal mallarina olan bagimiihgi; bu
bagimhilik, turizm sektériinde dogrudan kullanilan veya turistler tarafindan
tiketilen mal ve hizmetlerin dogrudan ithali ile ya da turistik Uretim igin

hammadde, yari mamul madde ithali nedeniyle ortaya gikar.

2) Turizm sektériinin ihtiyaci olan kalifiye personelin yurtdigindan
temin edilmesi ya da personelin egditiminin yurtdiginda yapilmast ile ortaya
¢tkan bagimlilik.

3) Kapital yatirimlan ve turistik yatinmlardaki yabanci sermaye orani ki

turizm sektériinde yabanci sermaye iki nedenle tercih edilmektedir;

a) Turizmin geligmesinin hizlandinimasi igin, yabanci sermayenin
tesvik edilmesi zorunlu olarak gériimektedir (Ozellikle sabit alt-yap: ve Ust-

yap! tesislerinde).

b) Cokuluslu firmalarin Ulkeye ¢ekilmesi; &zellikle otelcilik, tur
operatérligl, restoran zincirlerinin sektére girmesi ile bu egdilim artmistir.
Boylece yabanci sermaye kendi talebini de yaratacak ve ulkeye turist girisi

artacaktir.

iste butiin bu faktérler tlkeye giren turistik kazanglarin geri dénustinG

(s1zintilan) artiran ve turizmin gelir olugturucu etkisini azaltan sebeplerdir.
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Ulkeye gelen turistlerin ve i¢ turizme katilan llke vatandaslarinin
yapmig olduklart tiketim harcamalariyla olugan turizmin gelir etkisinin
bluyuklugl, turizm gelirlerinin gayri safi milli hasilaya ya da milli gelire

oranlanmasi sonucu bulunur.

Turizmin GSMH'ya katkisi, gogunlukla yabanci ziyaretgi harcamalarini
cari fiyatlaria tahmin ederek ve bundan turizm sekt6ri tarafindan satin alinan
mal ve hizmetlerin maliyetini ¢gikararak hesaplanir. Diger bir ifadeyle, yabanci
turist harcamalari ile yaratilan GSMH miktan, turistler tarafindan yapilan
harcamalarin déviz geliri olarak kaydedilmesi ve bu gelirden s&zkonusu
turistiere yapilan hizmetin maliyetinin ¢ikariimasiyla bulunur. Béyle bir
hesaplama, turizm gelirlerinin yalnizca yabanci turistlerin dlke iginde
yaptiklari turistik tiketim harcamalarindan dogan gelir yani turizmden dogan
déviz geliri olarak anlagilmasinin sonucudur. i¢ turizm endustrisinin heniz
yeterince 6nem tagimadigi ve uluslararasi turizmden ekonomik anlamda
beklentilerin bliylk oldugu azgelismis ve geligsen Ulkelerde bu hesaplama
anlamli olabilir. Ancak turizm gelirlerini yalnizca dig aktif turizmle elde edilen
gelirlerle sinirlamak dogru degildir. Ozellikle gelismis Ulkelerin gogunda i¢
turizm harcamalari toplam turizm gelirlerinin ¢ok &nemli bir kismini
olusturdugundan hesaplamalarin i¢ ve dig turizm birlikte yapilmasi daha
dogru ve anlamlidir (Barutgugil, 1986: 51-52).

Ekonomide turizmin gelir etkisi ¢arpan kavrami ile agiklanmaktadir
(Sahin, 1990, 41). Carpan; "marjinal harcamalarin, ihracatin ve tlketim
ediliminin gelirler Uzerindeki teorik ve kantitatif etkisini tayin eden katsayi”
veya “harcamalardaki degismelerin milli gelirde neden oldugu degismelere

orant” geklinde tanimlanmaktadir (Lipsey ve dig. 1987:517).

Keynesci ekonomiye goére, bir ulusal ekonomide yatirim harcamalari,

tiketim harcamalarn ve ihracat gibi harcama kalemlerinin biri veya
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birkagindaki artig, milli geliri birka¢ kat daha fazla artinr. Buna carpan
mekanizmasi ve milli gelirin kag misli fazla artacagini gésteren katsayiya da

carpan katsayisi denir (Seyidoglu, 1992: 122).

Carpan mekanizmasinin reel anlamda isleyebilmesi igin toplam arz
fonksiyonunun sonsuz elastiklige sahip olmasi gerekir. Bunun igin (Demirci ve
dig, 1992: 284):

a)Mekanizmanin her safhasinda atil isglicli ve kapasitenin bulunmasi,

b)Ekonomide hammadde ve yardimci mallarin elde ediimesinde

gugcluklerin bulunmamasi gereklidir.

Bu sartlar saglanmadijinda toplam arz fonksiyonu elastikligini
kaybetmekte boylece harcama-gelir akimi sadece fiyatlari dolayisiyla da nakdi

geliri artiric1 ydnde islemektedir (Dinger, 1993: 63).

Keynes'e gbre yatirimdaki biyime, geliri her zaman kendisinin belirli
bir kati kadar artirmaktadir. Yatinm bir kat buyldtgunde, gelirdeki blytume
yatinmdaki biyUmenin iki, tG¢, dért kat fazlasi olacaktir. Yatirim iki kat
buylrken, gelir dért kat blytyorsa g¢arpan iki demektir (Ajam ve digerleri,
1988: 78).

Garpan  mekanizmasinin  igleyisi Seyidoglu tarafindan gbyle
aciklanmigtir (1992, 128): Talep yetersizliginden kaynaklanan igsizlik icinde
bulunan bir ekonomide, firmalar yatinm harcamalarini herhangi bir nedenle
arttirmis olsunlar. Bu durumda, milli gelir ilk agamada bu miktar kadar artmis
olur. Yatinm harcamalar, yatinm mallari endustrilerinde ¢alistirilan faktdriere
Ucret, maas, kér geklinde 6denmistir. Dolayisiyla bu gelirlerin sahipleri,

kazandiklar gelirin bir kismini tasarruf edecek (marjinal tasarruf egilimine
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bagl olarak) geri kalan kismini ise mal ve hizmet alimlarina harcayacaklardir.
Bu ikinci agamada milli gelirdeki toplam artig, yatinnm harcamalarindaki ilk
artis ve bu gelirlerin harcanan kisminin toplami olacaktir. Ondan sonraki
asamalarda da yaratilan her yeni gelirin bir kismi tasarruf edilip kalan kismi
harcanacak ve toplam harcamalardaki artiglar, adeta suya atilan bir tagin

dogurdugu dalgalar geklinde giderek genigleyecek ve zayiflayacaktir.

Carpan mekanizmasi turizm sektérinde de aynen iglemektedir. Cunki
turizm harcamalarinin bir bélge Gzerindeki direkt etkilerinin yanisira garpan

gibi dolayli etkileri de bulunmaktadir.

Turizm hem milli gelir yapisi iginde yer almakta hem de cgarpan
mekanizmasiyla ekonomi iginde bir gelir etkisi gostermektedir. Séyle ki
(Dinger, 1993:62):

Turistlerin gesitli ihtiyaglarini (konaklama, yeme-igme, ulagsim vb.)
kargilamak i¢in harcadiklar doéviz kendi toplami kadar gelir yaratir. Birinci
agsamada bu geliri elde edenler bir kismini tasarruf eder geriye kalan kismini
da mal ve hizmet aliminda kullanilirlar. Bir kismi da ithal giderlerine ve
yabanct kuruluglara olan kredi borcu veya faizi gibi 6demelere gider. Béylece

milli ekonominin digina ¢ikar.

ikinci agsamada birinci asamadaki gelir sahiplerine mal ve hizmetlerini
satarak gelir elde edenler de bu paranin bir kismini tasarruf edip kalanini
harcarlar. Boylece sekttrde yeni istihdam olanaklar ve buna bagli olarak da
kigisel gelirler artar. Her agama bdyle surer. Bu streg ilk elde edilen gelirin

giderek azalan etkisi sifir oluncaya kadar devam eder.
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Baslangigtaki bir turist harcamasinin belirli bir zaman siresi sonundaki
toplam kUmulatif gelir etkisini saglayabilmesi i¢in ¢arpilmasi gereken sayi

turizm garpani katsayisi olarak tanimlanir (Barutgugil, 1986: 56).

Carpan katsayisi konusunda klasik model, 1939 yilinda kapali
ekonomiler igin Keynes tarafindan geligtirilmistir (Timur, 1986: 190).

1
K= —memmmmeeeee-
1-mpc
Formilde;
k.t carpan katsayisini

mpc  marjinal tiketim egilimini ifade etmektedir.

Acik ekonomi modelinde ise dig ticaret de s&zkonusu oldudu igin
ithalat giderlerinin de formile eklenmesi gerekmektedir. Ancak bu durum
dogal olarak (gélir béige digina sizdigi igin) turizmin gelir yaratici etkisini
azaltmaktadir. Buna gére garpan formiilt su gekli almaktadir (Archer, 1977:5).

1
kt =
1-c+m
Formulde,
k. = Carpan katsayisini,
c = Marjinal tuketim egilimini,
m = Marjinal ithalat egilimini,

ifade etmektedir.
Klasik ¢garpan modeli kapali ekonomiler igin geligtiriimis bir modeldir.

Oysaki agik ekonomilerde {lkeye gelen turistlerin ithal mallari kullanma

egilimleri bu ekonomilerde gelir etkisinin azalmasina neden olacaktir. Bu

38



ekonomilerdeki ithalat egilimi de dikkate alindiginda Lundberg tarafindan

geligtirilen model su sekilde formulize edilir (Dinger, 1993: 63).

Turistlerin ithal Edilmis Mal ve
1 - Hizmetleri Satin Alma Egilimi
Turizm Gelir =
Garpani Yerel Halkin Marjinal + Yerel Halkin Marjinal
Tasarruf Egilimi ithal Egilimi

Turist harcamalarinin Ug¢ tip gelir carpani meydana getirdigi kabul

edilmektedir.

1) Dogrudan gelir etkisi: ilk harcamanin otel, lokanta, benzin istasyonu

ve dikkan gibi igletmelerin sahiplerinin gelirin olusturmasidir.

2) Dolayllv gelir etkisi: Caliganlara yapilan maag ve Ucret 6demeleri ve

stoklarin yenilenmesi gibi ilk dogrudan harcamalarin dolayl etkileridir.

3) Uyarnilmis gelir etkisi: Bir ekonomide gelirin, maag ve Ucretlerin
yilkselmesi sonucu tuketimin artmasi ve buna bagh olarak daha fazla
ekonomik faaliyet igin itici glic yaratmasidir (Barutgugil, 1986: 57).

Gelir carpanina ek olarak, U¢ farkli garpan daha kullaniimaktadir
(Mathieson, Wall, 1993: 65).

1) Satig veya Degisim Carpani: Bu garpan ekonomideki faaliyetierde,
ekstra bir birim turist harcamasinin etkisini 6lger. Turizm harcamalannin ig

devrinde (ciro) yarathidi artigin digiilmesi gibi.

2) Ciktt Carpani: Bu carpan bir birimlik ekstra turistik tliketim
harcamasinin ekonomideki ¢ikti dizeyinde olugturdugu artis ile ilgilidir. Cikti
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carpani satig artigina ek olarak envanter dizeyindeki degismeleri de

hesaplamakta kullanildigindan satig ¢arpanlarindan farkhlik arzeder.

SEKIL 2.1. : Bir Ekonomide Garpan Modelinin Igleyigi

Turist harcamasi (Dolar) |1.000

500 500 '
250 ——1 GELIR — 100
l [———‘ 125 50 ] I
BOLGESEL MAL VERGI
VE HIZMETLER 1 2
350, 50
500 700 10
250
125
TUKETIM | TASARRUF
Kagaklar I
0] 1. dolagim
DISALIM |—100 2. dolagim
200 o 3. dolagim

Kaynak: Holloway, 1993: 175.

3) istihdam Carpam: Bu ¢arpan turil ek bir birimlik turistik harcama ile

olusturulan dogrudan ve dolayli istihdam artigini gdsterir.

Yerli ve yabanci turistlerin tiiketim harcamalariyla olugan ve garpanla

etkisini artiran turizm gelirierinin 6zellikleri sunlardir (ig6z, 1987: 35):
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1) Turistik tluketim harcamalarn, gelismis sanayi (Ulkelerinden,
kalkinmakta olan ulkelere doviz olarak gelir transferi saglar. Béylece

geligsmekte olan Ulkede d6viz arzi artar.

2) Turizm geliri bazi durumlarda; Ulkesel, bolgesel ya da yéresel bir
turistik ranta dayanmaktadir. Kum, glines, temiz hava, deniz gibi sifir maliyetli
ve normal kosullarda ticari niteligi olmayan ya da atil igglicli, ucuz tarim ve
deniz drinleri gibi diigik maliyetli ve alternatif degerlendirme olanaklari son
derece sinirh kaynaklarin turizm yoluyla deder kazanmasi ve gelir yaratmasi
s6z konusudur. Bu da, Ulke milli geliri igin digik maliyetle dogrudan dogruya

ek bir gelir katkisi anlamina gelir.

3) Turizm geliri, uluslararasinda ya da bir (ilkede bélgesel ve sektdrel
dizeyde daha adil bir gelir paylagimi sonucu da vyaratir. Bbylece gelisme
kaynaklari sinirh ve diger ekonomik faaliyetler icin gerekli sermaye birikimine
ulasamamis bélgelerin turizm geliri ile faaliyet alanlarini genigletmesi ve yeni
gelir kaynaklari bulmast ve sonug olarak tlkenin milli gelirinde artig saglamasi

mUmkanduar.
2.1.2.1. Turizmin Bolgesel Carpan Etkisi

Garpan turistin biraktigt her birim doévizin degisik sizinti kanallan
arasindan gegip, elden ele dolagarak katlandigim ve blytduguna gbosterir.
Carpanin buyuklugu bélge ekonomisinin karmasikligina, turizm sektériniin
ve bodlge halkinin ithal mallari ihtiyaci ve egilimine ayrica geliri elde eden
bireylerin tasarruf egilimine bagl olarak degisir (Dinger, 1993: 63).

Bahsi gegen bdlge halkinin ithal mallan ihtiyaci, ithal mali satinalma

egilimi, geliri elde eden bireylerin tasarruf egilimi birlikke o bdlgedeki

ekonomiden sizintiyi olugturur.
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Tablo 2.2. Garpan Etkisi: Turizm harcamalarinin ekonomi iginde dagilimi

1. Konaklama

>

2. Yiyecek

3 lgki

4. Uluslararas

ulagim

5 Gezive Turlar

6. Eglence
>

1. Habra ve

hediyelik esya

8. Fotograf, bant

9. Kigisel balim,
ilag. kozmetik
10.  Giyim

11. Dedigik

—  Bahgigler, ikramiyeler

~  Yerel vergiler, gelir vergileri
—  Komisyenlar

- Miizik ve edlence >
~  Ybnetimsel ve genel masraflar
~  Yasal ve mesleksel hizmetler

~  Yiyecek, igecek vb. sabm

alinmasi

| —
—  Malzeme ve dretim maddeleri
alimi

sy

—  Tamir, bakim. onanm ve
koruma

-~ Reklam,  taniim,

yayin
iyilegtime ¢ahgmalan

-~ Toplu hizmetler. su. gaz,

elekirik, temnizlik, ¢evre vb.
>

- Ulagtirma

—  Lisanslar. lzin belgesi

—  Sigorta primler

~  Gayrimenkul ve arag-gereg

kiralama =

~  Mobilya ve demirbag egya
Borglann anapara ve faiz geri
>

—  Gelir, kurumlar ve diger vergiler

Kapital degerlerinin  yenilenmesi:
Amortisman Yahnmeilara ve yabanc
sermayeye geri dbnlig (kér payr ve
istirak hissesi olarak)

tdemeleri

Turistlerin Harcama | Tuizm  Endilstrisinin -~ Yaphd H
yaptiklan Yerier harcamalar arcamalardan En Son Yararlananlar
- Muhaseheciler
~ Maaglar ve Ucretler ~  ReKam ve halkla iigkiler

- Nalburye dukkanlar

- Mimerlar

—  Esnaf ve zanaalkarlar

- Avukallar

- Olomobil acentalar
Finnlar

- DBenkelar

- Pla yardirocilan

- Kaesaplar

—~  Kasiyerier, veznedarlar

~  Hayr kurumian

~  Eczaneler, baharalgiar

—  Tezgahlarer, sekreterter

- Giyim mejezalan

- Kulupler

- Muleahhitler

- Yemekgler

- Kullure} organizesyontar

- fandiracilar, sulguler

- Diggiler

- Buyuk mafjazelar

- Doklorar

- Kuru lemizlikgiler

—~  Elskinkgiler

—  Muhendsler ve uwzmanler

~  Giftgiler

- Balikgilar

-~ Hamallar, lagiyicitar

—~ Ol tamir ve hakimsilar

- Hediyelk esya dukkaniar

- Yonelim. Egitim, sadhk, demir, denz ve karayollan, toplu

hizmeller, kelkinrma

~  Manaviar

~  Fmansmantilar

- Mobilya urslcileri ve salwilan
~  lihalalgiar

~-  Sigorta girkellen

- Ermlakgitar

- Camagimhansler

—-  Imalathaneler ve acentalan

- Yaneliciler

—  Kukla fivalrolan sirkler ve benzerden
~  Medya

- Gece kuluplen

- Arap-gereg salicifar

- Ressamlar, boyacilar

- Akaryakil islasyonlan

~  Restoranlar

- Oda hzmelgilen

- Spor fagliyellen

~  Ulashrma

~  Taksi-areba kiradlama servisien

pthalat Sizintilari

l Ilthalat Sizintilari |

lhhalat Sizintifar)

Kaynak : Lundberg ve dig. 1995: 138
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Turizm gelir carpami her zaman olumiu sonuglar saglamayabilir.
Turistler tarafindan tuketim alaninda harcanan para bazen fayda
olusturamadan akip gider. Ekonomide buna sizinti denir. Ornegin, bir turistik
bslge bagka bir bélgeden mal ithal ederse bu mallara ddenmek Uzere para
turistik bolgeyi terk edecek ve o yb6renin gelir garpan etkisi azalacaktir. Bu
sebeple ydresel magdazalar, nakliye sirketleri, ithalatgilar, sizintinin yok
edilmesine yardimci olmak amaciyla bu mallarin béige iginde is imkani
yaratarak Uretilmesine galigmaktadirlar. Diger sizinti gekilleri agagidaki gibidir
(Dinger, 1993: 65).

A) Yoresel turistik béige diginda gergeklestirilen is baglantisindan

dolayi, seyahat acentasi ve tur operatérlerine édenen komisyonlar,

B) Yéresel turistik bélge diginda gergeklestirilen is baglantisindan

dolayi, reklam ve promosyona ayrilan harcamalar,

C) Bagka bir bslgede veya Ulkede ikamet eden ve emlakini kiraya
veren gayrimenkul sahibine &denen kira,

D) Bolge diginda bulunan kigilere édenen faiz ve kar,

E) Boigedeki bankalarin yararlanamadig turistlerin kullandigi kredi

karti ve seyahat gekleri.

Daha yuksek carpan katsayisi, bdlgenin gelen turistlerin taleplerini
kendi Uretim imkanlari ile daha ytksek oranda karsilayabildiklerini gdsterir
(Wanhill 1994:1). Bbylece turizm sekttriinden elde edilen gelirin, turistik

ihtiyaglari saglayabilmek igin bélge digina ¢ikig orani duger yani sizinti azalir.
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2.1.2.2. Turizmin Bolgesel Katma Deger Etkisi

“Ekonomik devre iginde meydana gelen ve driinlerin nihai degeri ile
baslangictaki degeri arasindaki fark olarak tanimlanan ek degjere katma deger
denir” (Ajam ve dig, 1988: 287).

Herhangi bir sektérin meydana getirdigi katma defer, bu sektdrin
bagka sekt6rlerden aldigr mal ve hizmetlere yaptigi net katkidir. Bu

net katki = kar + amortisman + Ucret toplami olarak belirlenir (Eralp, 1970:34).

Mallarin Gretiminde ¢esitli agamalar vardir. Bu asamalar ilk tretim
agamasindan nihai mal agamasina kadar bir sira izler. Her agamada yapilan
uretim belirli miktar katma degerin yaratiimasi ile sonuglanir. Kirkilan yinin
egirilmesinden tiiketicinin satin aldigi hazir konfeksiyon triind haline geligine
kadar ki her agamada bir takim girdiler satin alinip islenir ve bir Uriin elde
edilir. Bu Uriinler daha sonra girdi olarak izleyen agamadaki reticilere satilir.
iste her asamada satin alinan girdilere yapilan Sdeme ile islenen malin
satigindan elde edilen gelir arasindaki fark o agamada yaratilan katma degeri
ifade eder. BUtin agamalardaki katma degerler toplanirsa 0 mali Uretmekle
yaratilan katma deger tutari elde edilir. Ekonomideki tim mallar icin yaratilan
katma degerler toplandiginda (bir yillik sure igindeki) tlkenin GSMH'sina
ulasilir (Seyidoglu, 1992: 459).

Turizm sektérinin meydana getirdigi katma degerden kastedilen ise
bu sektérin dider sektdrlerden devraldigi mal ve hizmetlere sagladigyi net

ilavedir (Akkaya, 1986: 218).

Katma deger, sektordeki tUretim degerinden her turla ara mah alislarini

gosteren girdi degerlerinin disllmesiyle elde edilmektedir. Uretim/hizmet
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slirecince 6denen maas ve Ucretler, faizler, kiralar, kar, amortisman paylari ve
net dolayli vergiler brut katma degeri verir. Bu kalemler igerisinde &denen
maas ve Ucretler, faiz, kira ve kar toplami net katma degeri olugturur (T.C.
Turizm Bakanligi, 1993: 32).

Turizm sektérinde katma deger hesaplamasi yapilirken su sekilde bir
siralama izlenir (Olah, Timur, 1988: 131):

1) Turistlerin yapmis olduklar harcamalarin turistik tlketim tipleri
(turistik tOketim tiplerinden; turistlerin yiyecek-icecek, mahalli ulagtirma,
eglence, aligverig ve gesitli tiketim harcamalan kastedilmektedir) arasindaki

ylizde dagilimi, yabanci ve yerli turistler ayrimi yapilarak tespit edilir.

2) Turistlerin harcamalarini olugturan kalemlerin sektdr ve alt sektdrlere
dagilimi yapilir. Bu agsamada; .

a) Konaklama harcamalari; otelcilik iginde,

b) Yiyecek-igecek harcamalari; lokanta, meyhane, birahane, kebapgi,
kéfteci, postaci, tatlici, bérekgi ve kahvecilik iginde,

c) Mahalli ulagtirma harcamalari; havayolu tasimasi, denizyolu
tagimasi, demiryolu tagimast ve diger kara tagimasi iginde,

d) Eglence harcamalan; kigisel ve mesleki hizmetler iginde,

e) Aligveris ve gesitli tiketim mallarina iligkin harcamalar; toptan ve

perakende ticaret iginde dugtnulur.

3) Ulkenin “Sektorler Arasi islemler Tablosu’nda yer alan sektér ve alt

sektorlerin “girdi-¢ikti oranlart” ;

Sektérdeki Girdiler Toplami

Girdi-Cikti Orani =
Sektdrdeki Ciktilar Toplami
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ve “katma deger oranlari” ;

Sektsrdeki Katma Deger

Katma Deger Orani =
Sektérdeki Toplam Ciktilar

ile i¢ ve dig turizm gelirleri birlikte ele alinarak turizm harcamalannin yarattigi

katma deger bulunur.

Turizmin yaratti§i katma deger etkisine, Brian H. Archer bblgesel
agidan bir yaklagim yapmis ve “Bolgesel Katma Degeri Modeli"nde, bdigesel
gelir yaratma katsayisi her sekt6r ve alt sekidr igin katma deger anlaminda
hesaplanmistir (ig6z, 1987: 87).

I
W (1-h-tw) + P1 (1-tp) + R (1-tw) - 2. Mi Vi

=1
V=

S
Formulde
Tw  : Gelir vergisi,
\Y : Her igletme igin bélgesel gelir katsayisi,
W : Bélge halkinin brit maas ve Ucretleri,
h . Sosyal sigorta ve benzeri primler,
P : Bolge halkinin kazanglart,
tp - Ucret ve maaslardaki vergi kesintilerini,
R : Bolge halkinin kira gelirleri,
Mi : | kadar igletme tipine yapilan masraflar,
Vi - | kadar igletmenin yarattigi bélgesel gelir,

S : Isletmelerin toplam satis hacmi.
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Bu modelin iki elemani dogrudan ve dolayli katma degerdir. Dogrudan
boélgesel katma deger, bir Unitelik satig hacmindeki licret ve maaslarin, kira
gelirlerinin, faiz gelirlerinin ve boige halki gelirlerinin toplami olarak
hesaplanmaktadir. Dolayli bélgesel katma deger ise, bdlge ekonomisinin
difer sektdrlerden turistik gelir elde eden igletmelerden béigesel alimlan ile
zinciri olusturan diger alimlarin sonucunda yaratilan ek katma degeri ifade
etmektedir. Modelden bélge halkinin digindakilere yapilan her tlrli 6demenin

katma degerden sizintilara neden oldugu kabul edilmigtir.
2.1.3. Turizmin ig Fiyatlara Etkisi

Fiyat, gerek ulusal, gerekse uluslararasi piyasada turizm talebini
etkileyen en 6nemli ekonomik faktérlerden birisidir. Fiyat, turist génderen (lke
agisindan ele alindiinda; gidilen yerin ¢ekim gaci, ulasgilabilirlik sartlart,
seyahat 6ncesi bilgi ve hizmetler, iligkiler ve gekim merkezi imaji gibi
faktorlerle birlikte turist ceken Ulkeye ydnelik talebin belirleyicisi olmaktadir
(Olali, Timur, 1986: 81).

Gergekten de glintimiz turisti diger birgok faktérlerin yanisira, kendisi
icin en 6nemli tercih belirleyici faktér olarak fiyati gézéniine almaktadir.
Uluslararasi turizmde rekabet sartlarinin gittikge agiriastigi ve turizm alaninda
bircok gelismekte olan lkenin yogun bir faaliyet ve turist gekme gabalarina
girdigi gézbénine alindiginda, fiyat fakt6rinlin 6nemi kendisini agikga
gostermektedir (icoz, 1987: 54).

Fiyat agisindan ¢ekici bir hale gelmek isteyen Qlkeler milli paralarinin
degerlerini ayarlama yoluna gidebilirler. Bu durum milli paranin degerinin
yabanci paralar kargisinda duglrlimesi seklinde gergeklesir. Devalliasyon

denilen bu iglem sayesinde, dis turizmden gelen turistin sayisi ve turist
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bagina harcama miktari agisindan artig beklenir. Ancak kur ayarlamalarinin

turizm sekt6rd igin her zaman olumliu sonuglandidi séylenemez.

Devaltasyonlann ya da kur ayarlamalarinin turizm agisindan bagarili
olabilmesi bir takim sartlara baglidir (Sahin, 1990: 49):

a) Devallasyon, turizmde fiyatlanin belirlendigi agamada yapilmalidir.

b) Seyahat acentalar ile anlagmalarin ve konaklama tesisi fiyatlarinin
lilke parasi cinsinden tespit edilmesi gereklidir.

¢) l¢ piyasa fiyatlarinin devallasyon oraninda ylkselmesi

énlenmelidir.

Bahsedilen sartlarin uygulanmasi ancak ekonomisi gtglu, kalkinmig
Ulkelerde s6z konusudur. Az geligmis tilkelerin birgogunda gunltk ayarlanan
kurlar devaliasyon yapan (lkenin turizm girdilerini artirmada yetersiz
kalmaktadir. Bunun sebebi ise seyahat acentalarinin ya da konaklama
tesislerinin fiyatlarim devaltie riski dustk saglam paralarla tespit etmesidir.
Fiyatlar {ilke para biriminde belirlenmis olsa bile Uretim girdilerinin fiyatlarinda
enflasyon nedeniyle sirekli artiglar meydana gelerek arin fiyatiarini
etkilemektedir. Buradan hareketle turizm enflasyon iligkisinin incelenmesi

gereklili§i ortaya ¢gikmaktadir.

Latince'de sgisme anlamina gelen enflasyon tedavildeki para
miktarinin, mal Uretimine ve arzina oranla asin bir artig géstererek fiyatlar
genel seviyesinin ylkselmesidir. Enflasyonun baglica sebepleri sunlardir
(Demirci ve dig, 1992: 259).

a) Talep sigkinliginden dogan enflasyon: Harcamalar ve ihracat
toplami, UGretim ve ithalat toplamini gegtiginde bu tir enflasyon stzkonusu

olmaktadir.
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b) Maliyet enflasyonlarn: 6 nedenle ortaya ¢ikarlar

1) Kisith dis ticaret ve yuiksek giimrik vergileri,
2) Vergilerin ¢ok yuksek olmasi,

3) Mali monopoller ve eksik rekabetin olmasi,
4) Faiz oranlarinin yoksek olmast,

5) isci Ucretlerindeki hizli artiglar,

6) Sik sik yapilan devalUasyon.

Turizm-enflasyon iligkisini enflasyonun olugma sebeplerinden
hareketle incelemek mumkindar. Turizm hareketleri zaman ve mekan iginde,
belirli dénemlerde ve belirli boigelerde yogunlagmaktadir. Dolayisiyla turizm
hizmetlerinin fiyatlar piyasa kogullarina gére hizla artmakta, zaman ve mekan
yogunlagmasina paralel olarak yukselmektedir. Maliyetlerin yOkselmesi, bunu
izleyerek fiyatlarin artmasi ve bunu takiben de talebin yukseltiimesi ile ortaya
¢tkan enflasyon, maliyet enflasyonu olarak kabul edilmektedir. Ayni zamanda,
dogrudan dogruya fiyatlarin yiikseltiimesi ve bunu takiben talebin artiriimasi
ile meydana gelen fiyat artislann da maliyet enflasyonu olarak
tammlanmaktadir. Diger taraftan, turizm sekt6riinde kargilagilan bir bagka
enflasyon gesidi de gelirlerin artmasina ve sinirh bir arz kapasitesine bagli
olarak gelisen talep enflasyonudur. Bagka bir deyigle toplum harcamalar
toplami, ekonominin mevcut Uretim kapasitesi ile Uretebildigi toplam mal ve
hizmet miktarini astigi takdirde talep enflasyonu ortaya gikar. Bu enflasyon
turd talep arttigs ve tretim dizeyi yetmeyip arz yetersizliinde bazi maddeler
ithal edildiginde olur.

Geligmis ve geligmekte olan ekonomilerde az veya ¢ok kalkinmanin
dogal bir soncu olarak belirli bir fiyat artigi ile kargilagilir. Fiyatlarda gériilen
bu artiglar diinya konjonktUriiniin genel egilimi yaninda, ekonomide yanlig

kararlar alinmasina da bagli olmaktadir. Bu ortam iginde enflasyon, 6zellikle
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bitlin sektdrlerle yakin iligkisi olan turizm sektérini de etkiler (Olali, Timur,
1988: 295).

Turizm gerek ekonomideki cogaltici nitelidi ve gerekse mevsimlik
karakteri ile enflasyonun geligmesine sebep olur. Belli bir mevsim iginde
kitlelerin akin halinde geldikieri bélgelerde elastik olmayan turistik arzin ayni
oranda gelismemesi enflasyona sebep olabilmektedir. Enflasyonist fiyat
artiglarinin turizm harcamalarini ve turizm yatinmlarnni etkiledigi gibi, turistik

tiketim harcamalari da enflasyonu etkileyebilmektedir (Unliénen, 1990: 131).

Enflasyonist baski, &ézellikle turizm igin vazgegilmez nitelikteki mal-
hizmet Uretimi ve talebinde kendisini gésterir. Buna karsilik sektdr igin
yardimci nitelikte olan mal ve hizmetlerde ¢ok defa ikame olanaklari
bulundugundan fiyat artiglarinin etkisi giderilebilir. Bunlardan birinci gruba
vazgegilmez nitelikteki dayaniksiz tiketim mallari, ikinci gruba ise alternatifi
bulunan ulagim araglari 6rnek olarak verilebilir (Olali, Timur, 1988: 295).

Turistlerin toplam tuketim harcamalarinin fiyatlar (izerinde etkili olmasi

icin gereken gartlar sunlardir (Dinger, 1993: 96):

1)  Ek tuketim talebinin kismen 6nemli oldugu elastik talepli mal ve
hizmetlerin olmasi,

2) Cari tuketim mal ve hizmetlerin bulunmasi (turist olanlar ve
olmayanlar igin),

3) Arz ve talep arasindaki bir inelastikiyetin kendisini gdstermesi,

4) Bolgesel olarak ulagilabilecek bir dengenin olmasi varsayiminda
saticilarin k&r maksimizasyonuna ulagmak igin kitle turizminden
yararlanmasi (Akkaya, 1986: 232).

Bu sartlar altinda piyasanin fleksibilitesi, zaman ve mekan iginde

fiyattarin yukselmesine esit olmayan etkiler yapar, boylece bazi mal ve
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hizmetlerin fiyatlarinda asin yukselmeler goralirken, digerlerinde daha az ve

dnemsiz gelismeler meydana gelir.

SEKIL 2.3. : Turizmde Talep Enflasyonu

Milli Turizm|| Tuketim
Mallari \\
]
Donatim
Mallari Dig
N | [Turizm
Fiyatiar Uzerinde Yeni Baskilar
: Uluslararasi
Turizm
AG
Fiyat Gelir
artigi artigt
AG
Yiuksek
Orta Gelirler
Duslk Gelirler
Gelirler
AG = AF AG > AF AG < AF
\ /N

AG

Hayat Pahalihg!

Ucretler ve Gelirler

Kaynak: Olali, Timur, 1988:302
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2.1.3.1. Turizmin Bolgesel Enflasyonist Etkisi

Turizm Ulke bazinda oldugu gibi, bolgesel bazda da enflasyonu arttirici

etki gostermektedir.

Turistik mal ve hizmet fiyatlarindaki bolgesel artis bes sekilde
agiklanabilir (Akkaya, 1986: 233).

1) Fiyat ylkselmesi bolgesel tlketimdeki artistan meydana gelebilir;
inelastik 6zelligi ylziinden turizm arzini kisa dénemde artirmak mumkin
olmadidindan belli bir bélgeye kargi turizm talebi arttiginda, ortaya gikan bu
talep fazlasi béigede fiyat artislarina yol agabilir.

2) Fiyat yUkselmesi bblgedeki Uretim maliyetlerinin ylkselmesi sonucu
olabilir; esas olarak bélgesel bir turistik talep artigt olmadan Uretim
maliyetlerinin ylikselmesi fiyatlarin artmasina yol acar. Kisaca bu tir
enflasyon, Uretimin ekonomik ve sosyal maliyetinin yUkselmesi kargisinda
devletin ve girigimcilerin fiyatlari tretim maliyetlerinin bir fonksiyonu olarak

saptamasindan ileri gelir.

3) Fiyat yukselmesi bolgesel talepteki ve tretim maliyetindeki artislarin

ortak sonucu olabilir.

4) Boélgedeki turizm yatirmlan ile turizm talebi arasindaki zaman
bakimindan dengesizlik fiyatlari yukseltebilir; Bélgede artan her gelir ve her
talep yatinmlari artirici bir rol oynar. Ama talepteki artis hizi fazla oldugundan,
yatinmlanin gergeklegmesi igin bir zaman ayrilmasi zorunlulugu dengenin
bozulmasina yol acar. Talep artarken yatinmlar azalmakta, ancak yatirimlar

talebin artig hizina yetigmediginden zaman faktériiniin etkisi ile sinirli olarak
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gergeklesmektedir. Boylece ek talep ile ek yatinmlarin zaman igindeki
dengesizligi fiyatlarin yikselmesine ve enflasyona yol agar.

5) Turizmin mevsimlik olma &zelliginden dolayi, belli mevsimlerde,
turistik bolgelerde kisa sireli kismi enflasyon s6z konusu olabilmektedir.
Turizmin mevsimlik karakteri sebebiyle, bu sektérde caliganlarin yillik geliri
elde etmek istemeleri de suni olarak fiyatlarin yUkselmesine sebep
olabilmektedir (Unltisnen, 1990: 133).

Enflasyonun  sonuglari  turizm agisindan  degerlendirildiginde
(Unlusnen, 1990: 134);

1) Enflasyon tasarrufa imkan vermediginden i¢ turizm geriler, orta
gelir grubunun turizme katilmasi zorlagir.

2) ¢ fiyat artiglan, déviz kurlarindaki yukseligi asarsa, dig aktif
turizm olumsuz yénde etkiler.

3) Disg pasif turizm geligir.

4) Mal ve hizmetin kalitesi diiger, turist memnun kalmaz.

5) Turistleri kandirmak gibi ¢ok tehlikeli egilimler aligkaniik haline
gelebilir.

2.1.4. Turizmin Devlet Gelir ve Harcamalarina Etkisi
2.1.4.1. Turizmin Devlet Gelirlerine Etkisi
Turizm sektori devletin 6nemli gelir kaynaklarindan biridir. Turizmin

gelistigi donemlerde etkili bir sekilde vergilendirilen turistik tliketim bly(k bir
kamusal kaynaktir.

54



Turizmden saglanacak devlet gelirleri su sekilde siralanabilir (Olali,
Timur, 1988: 140):

1. Devletin, turizm sektsrQ igletmelerinden veya bunlarin gelirlerinden,
turizm faaliyetlerinden elde edilen diger kazanglardan ve 6&zellikle turizm

sektérinde kullanilan diretim faktérierinden alchdi direkt vergiler,

a) Devletin, sermaye sirketlerine, kooperatiflere, iktisadi deviet
tesekkillerine ve vakiflara ait turistik igletmelerin safi gelirlerinin Gzerinden
belli bir oranda tahsil ettigi kurumlar vergisi, sahis sirketlerinden alinan gelir

vergisi,

b) Konaklama igletmeleri ile yiyecek-igecek isletmelerinden gelir
vergisi, bina vergisi, calisan personelden sosyal sigorta primleri ve gelir

vergisi ile belediye harg resimleri ve pul resmi gibi gelir kaynaklari mevcuttur.

2. Deviet incoming ve outcoming dig turizmden de gelir elde
etmektedir. Ulkeye gelen turistlerin harcamalarindan alinan vergiler yaninda
ayak basti parasi, vize uygulanan Ulkelerde vize Ucretleri, oyun harglari,
lisanslar, resimler, liman vergisi ve benzeri gelirler elde edilir. Vergi gelirlerinin
en 6nemli kalemvini, turistlerin satin aldiklar bazi turistik mallarin ithali
sirasinda alinan guimrik vergileri olusturur. Ulke disina giden vatandaslardan
ise, dis harcamalar vergisi alindi§i gibi, getirdikleri bazi egyalardan da

gumrk vergisi alinir.

3. g turistik tiiketim harcamalari da gelir yaratici bir faktér olarak ortaya
¢ikar.

4. Butlin bu gelir yaratici faktérier yaninda turizmden sagladigi kabul

edilen devlet gelirleri, haberlegme ve ulagtirmadan saglanan gelirler, yikleme
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ve iskele resimleri, su ve temizlik harglan ile satis ve pul gelirleri gibi
kalemlerden olugan ve turizme atfedilen diger gelirler de vardir. Bunlara kamu
hizmetlerinden alinan vergi ve harglar, kamu mallarinin kullanilmasindan
alinan vergi, resim ve harglan (milli parklara, muzelere, tarihi yerlere girig

Ucretlerini, kara ve balik avcihigi resimlerini vb.) dahil etmek mamkundar.

Turizm devlet gelirlerini artirmakla birlikte, alt ve dst yapinin
gelistiriimesi ve iyilesmesini, sektérel geligmenin saglanmasi ve benzeri
sebeplerle turizm sekitdriine yapilan deviet harcamalari, 6zellikle geligmekte

olan devletlerde vergi karakterli gelir etkisini azaltmaktadir (Sahin, 1990: 51).
2.1.4.2. Turizmin Devlet Harcamalarnna Etkisi

Devlet turizm sektérintin finansmani saglamakla da ilgilenmektedir.
Turizmden gesitli vergilerle sagladi§) gelirleri tekrar turizm sektSriune
aktararak bu sekt6riin geligmesine katkida bulunmaktadir. Boylece turizm

sektdérintin devlet harcamalarina etkisi ortaya gikmaktadir.

Turizm sektoriinde devlet tarafindan yapilan temel harcama kategorileri
sunlardir (Sahin, 1990: 51):

1)  Turizmi gelistirme, yénetme ve kontrol gibi aragtirma, reklam ve
tanitma, egitim projeleri ve yénetim gérevleri,

2) Belirli turistik faaliyetlerin isletiimesi: Ornegin; milli havayollari,
devlet otelleri, oyun parklari, mtizeler vb.

3) Altve Ust yapi giderleri,

4)  Turizmin gelistiriimesi igin tahsisat, tegvik ve muafiyet tedbirlerinin

getirilmesi.
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ilk ¢ madde de sayilanlar dogrudan gider olup, dérdiinc madde de

ele alinan ise dolayh gider grubundadir. IUOTO’ (Uluslararasi Resmi Turizm

Orgutleri Birligi) ya goére devletin turizm sektérindeki dolayli giderleri su
sekilde siniflandirilabilir (ic6z, 1987: 80):

1)

2)

3)
4)

9)

6)
7)

8)

9)

10)

ithal edilen turistik gere¢, makine ve maddelere uygulanan vergi
indirimleri ya da muafiyetleri,

Turistik igletmelerden alinan vergilerin belirli dénemler igin
ertelenmesi,

Vergi sartlartnin 6rnegin 20 yil kadar dengelenme garantisi,
Tahsisat ve kredilendirme (toplam maliyetin belli bir ylGzdesi
oraninda),

Mali yardimlar (en dugik kar ya da dolug oraninin garanti
edilmesi gibi),

Dusuk faizle kredi ya da borg verme,

Cok kicuk ya da Snemsiz toprak mulkiyetine ya da dlguk kira
bedellerine izin verme (kamuya ait alanlarda),

Yatirilan kapitalin, kazanglarin, faiz ve kar paylarinin tamamina ya
da bir kismina kendi ulkesine geri dénme izni verilmesi (yabanci
sermaye igin),

Millilestirmeye ya da kamulagtirmaya kargi garanti veriimesi,

isletmelere yapilan stibvansiyonlar, uluslararasi ya da i¢ turizm

11) Ulastirma arag¢ ve hizmetlerine yardim ve stibvansiyonlar.

Turizmin geligmesi ve turistik faaliyetlerin devami igin devletin
katlandigt harcamalar Olali ve Timur (1988, 143) tarafindan bes grupta

incelenmistir:
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1. Vergi karakteri tasiyan tedbirler: Turistik amagli yatinmlarda
uygulanan yatirim indirimleri, bazi vergilerden tamamen veya kismen
muafiyetler, bazi istisnalar, emlak vergisi kanunlarinda turizm igletmelerinin
belli streler igin vergiden muaf tutulmalar, tesis girdilerini kargilayan ithalat
vergilerinin azaltilmasi veya taksitlendirilmesi, vergi iadeleri gibi uygulamalar

vergi karakteri tagiyan tedbirlere 6rnek tegkil eder.

2) Mali tedbirler: Mali tedbirierin en 8nemilisi kredilerdir. Kredi her ne
kadar doéntiglimi olan bir fon ise de, devletin turizm sektériinti tegvik amaciyla

likiditeden vazgegmesini ifade eder.

Ayrica devletin hicbir dcret almadi§y ve yaptdi masraflan
kargilayamayan az bir Ucret aldi§i durumlara da rastlanir. Bu durumda devlet
turistiere ve bu hizmetlerden yararlanan turizm sektériine slbvansiyon

saglamig olur.

3) Diger tegvik tedbirleri: Yukarndaki amaglarla getirilen mali ve vergisel
karakterli tegvik tedbirleri turizm sekitrl Uzerindeki vergi yuktnl azaltici bir
etki yaparlar. Turizm personelinin devlet tarafindan egitiimesi gibi tedbirler ve

bunlarin getirdigi harcamalar da bu grupta incelenmektedir.

4) Alt ve Ust yapiya iligkin harcamalar. Yalnizca turizm sektdri
tarafindan kullanilan alt yapi ve servis yaptlarini digerlerinden ayirmak
olduk¢a glic olmakla birlikte, turistik amaglarnin agirlik tasidigi ve turistik
ihtiyaglara uygun vasiftaki alt yapinin tesisi i¢in katlanilan harcamalar ile
Ulkelerin ekonomik ve politik yapilarinin sonucu yapilan st yapi yatinmlari bir

gider kalemi olugturur.

5) idari harcamalar: Devletin turizm hizmetlerinin daha kaliteli olmasi

icin yaptigi idari harcamalar da vardir.

58



2.2. Turizmin Reel Ekonomik Etkileri

Turizmin reel ekonomik etkileri, istihdam etkisi, diger ekonomik
sekibrlere etkisi alt-Ust yapiya etkisi ve bélgelerarasi dengesizligi giderici

etkisidir.
2.2.1. Turizmin Istihdam Etkisi

istihdam, "bir tilkede ¢alismak arzu ve iradesinde bulunan kisilerin
iktisadi mal ve hizmetlerin Uretimine katkida bulunarak kendilerine gelir
saflayacak bigimde hizmetlerinden vyararlaniimasi, bagka bir deyimle
calistiriimalandir (Baysal, 1984: 149).

isglict arzi ve talebi arasindaki iligkiler degisik istihdam kavramlarini
ortaya koyar. istihdam cesitleri {i¢c ana baslik altinda incelenebilirler (Demirci
ve dig, 1992: 297).

1) Eksik istihdam: Bir ekonomide mevcut emek arzinin tam olarak
Uretimde kullaniimamasi ya da kullanilamamasi durumuna eksik istihdam adi

verilir.

Eksik istihdamin varligini anlamak igin ekonomideki bir sektdrin
Uretimini azaltmadan diger sektérde Uretimin artirlabilmesi haline bakmak
gerekir. Eger bir sektérdeki Uretimi artirmak igin diger bir sektérdeki Gretimi
azaltmak gerekmiyorsa bu durumda ekonomide eksik istihdamin varhi§i s6z

konusudur.

2) Tam Istihdam: Bir ekonomideki tretim faktsrii emegin, tamaminin

Uretime katilmasi halidir. Diger bir tanima gére tam istihdam anzi igsizlik hari¢
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olmak Uizere, caligma iradesi ve kararinda olan emek erbabinin Gretime bilfiil
katilabilmesi halidir (Uigener, 1986: 123).

3) Asin Istihdam: Bir ekonomide, emek fakt6runtn tamaminin, tam
calisma halinde bulunmasina ragmen, yine de tatmin edilmeyen taleplerin

mevcut olmas! durumuna agtri istihdam denir.

Emek arzinin, emek talebi kargisinda yetersiz kalmasi durumunu

gostermektedir.

Tam istihdam ile fiili istihdam arasindaki farka ise igsizlik denir. Igsizlik
cesitleri: Asin igsizlik, arizi igsizlik, mevsimlik igsizlik, konjonktlrel igsizlik,
bélgesel ve sektsrel igsizlik, teknolojik igsizlik ve blinyevi igsizlik geklinde
sirlanabilir (Demirci ve dig, 1992: 309).

Sarekli artan diinya nifusu ve yakin gegmige kadar igsizlik problemini
¢bzmede en etkili arag olarak bilinen yatinm olgusunun artik bu dzellidini
yitirmesi Ulke ekonomilerinin istihdam konusunda bagka ¢ikiglar aramasina
sebep olmaktadir. $oyle ki (Aydin, 1994: 89).

1950 yilinda Almanya’da belli bir birim yatinm (1 milyar mark) 100
kisiye istihdam imkani saflamakta idi. 1960’a gelindiginde yine 1 milyar
markhk yatinm bu kez 500 kisgiye ig imkani saglar hale gelmistir. 1980’lere
gelindiginde ise her 1 milyar markhk yatinm 250 kisinin igsiz kalmasina

sebep olmustur.

Bu bilgilerden de anlagilacagl (zere teknolojik yatinm, istihdam
saglama 6zelliginden uzaklagmig, istihdami azaltarak maliyetleri dligirmeyi

amaglar hale gelmisgtir.
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Sinai gergeve igerisinde yeteri kadar istihdam imkani saglayamayan ve
énemli miktarlarda igsizlik problemiyle kargi kargiya kalan azgeligmis ya da
gelismekte olan Ulke ekonomileri igin turizm sektdrll ciddi bir segenek haline
gelmistir. Cunku, turizm sektrlintn, diger sekiérlere oranla daha emek yogun
bir sektér oldugu kuvvetle savunulmaktadir (Mill, Morison, 1992: 295).
Boylece (emek-yogun o&zelliginden kaynaklanan makinelegsme ve
otomasyonun hemen hemen mumkin olmamasindan dolayl) turizm
sektdrilnde teknolojik geligmeler personel sayisi ihtiyacini minimal oranda

azaltmaktadir.

Turizm sekitérii sayesinde saglanan istihdam (¢ gekilde ortaya
¢ctkmaktadir. Bunlar, dogrudan istihdam, dolayli istihdam ve uyarimig
istihdamdir (Sahin, 1990:53).

1) Dogrudan istihdam: Gerek turizm sektérine dogrudan hizmet veren
iktisadi igletmelerde, gerekse bunlara baglh olarak ¢aligan iktisadi igletmelerde
sadlanan istihdami igermektedir. Konaklama, yiyecek, igecek isletmelerinde,
seyahat acentalarinda, ulagtirma igletmelerinde vb. saglanan istihdam bu

kategoride ele alinmaktadir.

2) Dolayh istihdam: Turizm sekt6riine, ihtiyag duydugu girdileri Ureten
sektorierde ve turistik iligkilerden kaynaklanan harcamalar sayesinde bir takim
gelirler elde eden diger bazi sekttrlerde saglanan istindami kapsamaktadir.
Bitkisel ve hayvansal Uretim yapan ig kollariyla ingaat ve imalat sanayii
igletmelerinde galigsanlar, bazi 6zel durumlarda turizmin sagiadigi “dolayh
istihdam” kapsaminda ele alinmaktadir. Ornegin, herhangi bir konaklama
isletmesinin bilinyesinde agilacak olan ek Unitenin inga edilmesi agamasinda
caligan iggiler ya da bu igletmenin bir departmaninda satigsa sunulan hediyelik
egyalan Ureten imalat sanayii igletmesinde ¢aliganlar dolaylt istihdama
dahildirler.

61



3) Uyanlmig istihdam: Bu istihdam tird ise ilk iki istihdam bigiminden
yararlananlarin, bu sayede elde ettikleri gelirleri harcamalariyla ekonomide
olugan ilave istihdamdir. Uyanimig istihdamin ortaya gikmasinda turizmin
carpan etkisi dnemli rol oynamaktadir. Uyanimis istihdama turistik ttketim
harcamalarinin ilk agamasinda elde edilen gelirlerin tekrar harcanmasi ile

ortaya ¢ikan ikinci derece istihdam etkisi demek de mtmkindur.

Turizm endustrisinde istihdama iligkin istatistikler oldukga sinirlidir ve
genellikle gergedi tam olarak yansitmakta zorlanirlar. Bunun nedenlerini U¢
ana grupta toplamak mumkunddr (Akkaya, 1986: 214):

1) Turiste hizmet veren yerlerde istihdam edilen, kisilerin pek g¢ogu
turizmle ilgili olmayan fakat ayni veya benzer iglerde galigsan kigilerden gok
glic ayirt edilebilirler. Ornedin, resmi istatistiklerde konaklama igletmeleri,
lokantalar ve diger yiyecek igletmeleri ile birlestirilirler, ulagtirmanin cesitli
turlerindeki istihdam turizmle iligkisi belitilmeden verilir. Seyahat acentalar
gibi dar alanlardaki istihdam ise, genellikle bagka ve turizmle ilgisi olmayan

kuruluglarla gruplandinlarak istatistiklere alinir.

2) istihdam istatistikleri yalmizca istihdam edilenleri kapsar, istihdam
edenleri ve kendi islerinde caliganlan ise kapsamaz. Turizm hizmetlerinin
buytk bir kismi dinyanin hemen her yerinde ¢ok sayida ve kiglk &lgekli
birimlerde turistlere sunulmaktadir. Bunun sonucu olarak da kendi iginde
calisanlarin toplam igglcu igindeki orani 6nemli bir dlzeye ulagmaktadir. Bu
ylzden turizm endustrisinde istihdam istatistiklerinin yetersiz kaldig:

stylenebilir.
3) Turizm endustrisinde bir ¢ok faaliyet mevsimlik olma &zelligine

sahiptir. Ayrica, turizm igletmelerinde istihdam edilenlerin sayisi yildan yila
6nemli degisiklikler gosterir.
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Turizm endustrisinin bu 6zellikleri ve veri yetersizli§i yUzinden
turizmin istihdam saglayabilmesi agisindan 6nemi konusunda kesin bir

yarglya varmak gliglesmekte ve genel tahminler yapilabilmektedir.

Dunya Turizm Orguti’nun istihdam edilenlerin %75'inin konaklama
igletmelerinde yer aldidin soyledigi turizm sektdriniin Szellikleri sunlardir
(Aydin, 1994: 98):

A) Turizmin mevsimlik karakterinden kaynaklanan ézellikler

1) Turizm talebinin yilin belli aylarinda yodunlagmasi, turistik
isletmelerin 6zelliklerine bagli olarak devamli personel yaninda mevsimlik

personel galigtirilmasina neden olur.

2) Mevsimlik 6zellik sektdrde eksik istihdam sartlarinin gecerli olmasi
sonucunu dogurmaktadir. Sosyal mevzuatin geligmesine ve turizm
mevsiminin uzatilmasina bagl olarak aylara hatta haftalara gére degigme
gosteren mevsimlik istihdam oraninin azaltiimasi ve devamli istihdam gekline

donugtirtimesi bliyuk oranda gergekiegebilmektedir.

3) Turistik igletmelerde istihdam edilen personel sayisinda mevsimlik

talep degismelerinden kaynaklanan asir dalgalanmalara rastlanir.

4) Ozellikle turistik kapasitenin hizla arthg dénemlerde kalifiye
isglicine olan talebin artmasi, igglctnin turistik igletmeler arasindaki
mobilitesini artirir.  Kalifiye personele &denen vylksek transfer Ucretleri
istihdam giderlerini ve maliyetleri ylUkseltecedinden gelecek dénemierde
Ulkeye yonelik turizm talebinin etkilenmesi sonucunu doguracagi gibi hizh

personel hareketi hizmet lretiminde kalite dtgtkligine neden olur.
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5) Turizm mevsiminde tam istihdama yaklagiimakla birlikte, mevsim
diginda istihdamin azalmasi toplumsal agidan sosyal bir maliyet

olugturmaktadir.

B) Turistik igletmelerin buytklugu, istihdam edilecek personel sayisini

etkiler.

C) Turizm sektérinde istihdam edilen kadin personel sayisi diger

sektdrlere oranla ytksektir.

D) Sektérde istihdam edilen 6gretime tabi tutulmus ve tutulmamis

personel orani Ulkelere, bélgelere ve igletme tlrlerine gére farkliliklar gésterir.

E) Sektordeki dzel galigma kogullan, uzun ¢aligma saatleri, hafta sonu
ve diger tatillerdeki yogun galisma sartlan sekiSrde galiganlarin aile tegkilini

zorlagtirdig) gibi, sosyal bakimdan da bazi zorluklar dogurur.

F) Turizm sekt6r0 blUylk olglde kalifiye personele ihtiyag gosterir.
Degisik karakterlere sahip bir musteri kitlesi ile her personelin devamii olarak
temas halinde bulunmasi 2zorunlulugu, turizm elemanlarinin bagka
sektdrlerde, 6rnegin Uretim sektérinden daha iyi yetistiriimesi zorunlulugunu
dogurmaktadir. Ornedin, konaklama sektsri ele alindiginda, konaklama
personeli prensip itibariyle dort grupta toplanabilir (ig6z, 1987: 96).

1)  Yénetici kadro (genel md., genel md. yardimcilari)

2) Teknisyenler grubu (resepsiyon sefi, restoran sefi, mutfak sefi,
muhasebe sefi, gef barmen, resepsiyonist, personel sefi gibi)

3) Kalifiye personel grubu (barmen, kat gorevlisi, resepsiyon
memuru)

4) Vasifsiz personel (bagajci, vestiyer gérevlisi gibi).
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Bu personel gruplamasinda ilk UGg¢ gruba girenlerin gergektende ¢ok

kalifiye ve igini iyi bilen kigiler olmasi gereklidir.

Turizmin emek-yodun ve mevsimlik olma gibi karakteristiklerinden
kaynaklanan bu 6zelliklerden dolay! ¢esitli igsizlik turleriyle ve bunlarin ortaya
ctkardigi isglict fazlahginin massedilmesiyle olan iligkisi agagidaki gibidir
(Dinger, 1993: 78).

1) Teknolojik igsizlik ve turizm: "Teknolojik igsizlik, Uretimde emek
yerine makinenin kullanilmasi veya teknolojik gelismeler sonunda birgok
kiginin yapacagi igi bir kiginin yapmasi ve &tekilerin igsiz kalmasi bigiminde
olan igsizliktir.” Turizm sekt6érlinde hizmetin ¢ok Snemli bir unsur oldugu
gergektir. Dolayisiyla esas gérevi agirlama olan bir sektériin insan gicani
teknoloji Urlinleriyle ikame edebilmesi imkani gok dluslktiir. Otel odalarindaki
yataklarin dizeltilmesi, yemeklerin hazirlanip servis edilmesi, resepsiyon ve

&n birodaki iglemlerin birgogu insan emegine dayalidir.

2) Mevsimlik igsizlik ve turizm: Devri igsizlik tUriinden olan mevsimlik
igsizligin en gok géze garptigi sektdrlerden birisi de turizmdir. Digerleri tarim
ve ingaat gibi sekt6rlerdir. Belli sezonlarda artig gbsteren turizm talebi diger
sezonlarda iggorenlerin istihdamini glglestirmektedir. Ancak farkli bir bakig
agisiyla tarim sektdérindeki isglclne turizm sezonu iginde istihdam
saflayarak tarim sektérindeki mevsimlik igsizlife ¢6zim bulunabilecegi
dagtnulebilir.

3) Konjonktirel igsizlik ve turizm: Uretimin asirn  olmasindan
kaynaklanan bu igsizlik tUrlnOn massedilmesinde turizm rol oynayabilir.
Turizm hareketlerinin yogun oldugu sezon igi dénemlerde, turistlerin gittikleri
destinasyonlarda yaptiklar alig-veris vb. faaliyetler, talep yetersizligi sorununu

cozebilir.
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4) Friksiyonel igsizlik ve turizm: Turizm sektérd dider sektorierin
bazilarina gére daha yuksek tcretli daha iyi is olanaklari sunmaktadir. Bu
durum sektorler arasi gegigleri turizm sektériine dogru hizlandirabilir ve

yer/meslek degistirme sebebiyle gegici bir dénem igsizlige yol agabilir.

5) Gizli igsizlik ve turizm: Gizli igsizlik 6zellikle kirsal kesimlerde yogun
olarak gézlenmektedir. Geligsmis bir turizm sekt6rQ niteliksiz ya da yari nitelikli
isglcu ihtiyacini bu bbigelerden saglayarak gizli igsizligi belli bir oranda
massedebilir.

SEKIL 2.4.: [gsizlik Tiirleri

issizlik

N

/Ge& /SUre{‘

Tikel Tamel Tikel Tamel
Arizi Istekli Devri igsizlik  Cati ve Biinye Temelli ve Tumel
Issizlik (Buhrandan) Degisikligi ile Olarak
(Friksiyonel) ilgili Olarak
Meslek ve yer - Mevsim - Bblge veya sektdr - Bunyesel surekli
degistirme - Konjonktirel - Teknolojik - Surekli durgunluk

Kaynak: Dinger, 1993:77
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Turizm sekt6riinde gesitli nedenlere bagh olarak baglayan bir geligme,
sektsruin istihdam yaratma guctnG degisik sekillerde etkileyen Gg agamali bir
siirecin harekete gegmesini saglamaktadir (Aydin, 1994: 101).

1) Birinci agamada, saglanacak her yeni istihdam imkani yUksek
maliyetlere katlanmayi gerektirmektedir. Bir bagka deyigle, yaratilan her yeni
istihdam imkani igin katlanilan ortalama maliyet ylksek olmaktadir. Clnkl bu
asamada, bir yandan altyapt olusturulurken, diger yandan da uluslararasi
turizm talebine hitap edecek niteliklere sahip Gst yapi yatinmlari
yapilmaktadir. Birinci agamada, her yeni istihdam imkani igin katlanilan
maliyetin seviyesini ylkselten diger bir faktér de deneyim ve &rgiitlenme

yetersizlikleridir.

2) Ikinci asama, deneyim birikimi ve 6rglitlenme yeteneginin artik
kazanildi§y; altyapi ve Ustyapi problemlerinin énemli 6lgtide halledildigi bir
asama olmaktadir. Bu agamada, daha az mali ylUkler getiren tamamlayici
yatirimlara gidilmekte ve boylelikle, yaratilan her yeni istihdam imkani igin

katlanilacak ortalama maliyet seviyesi digmektedir.

3) Uglincii asamaya gelindiginde ise, yaratilan her yeni istihdam
imkani igin katlanilacak ortalama maliyet seviyesinin yeniden yiikselmeye
basladigi gérilmektedir. Bu ylkselmenin pek ¢ok sebebi bulunmaktadir. Yeni
yatinmlar igin daha az uygun alanlari segme mecburiyetinin ortaya ¢ikmasi ve
buna bagh olarak gerek arazi gerekse ingaat maliyetlerinin artmasi, mevcut
tesislerin  konfor diizeyini ylkseltmek igin gereken yatinmlarin yuksek
harcamalar gerektirmesi, ulagtirma ve haberlegsme yatirimlarini daha genig
alanlara yayma ve kapasitesini genigletme girigimlerinin pahaliya mal olmasi
vb.
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Turizm ile istihdam arasinda baglanti kurulup dlkenin istihdam
sorunlarina ¢dzim olup olamayacagina karar verilirken cevaplanmasi

gereken bazj sorular vardir (Matheson-Wall, 1993: 76):

1)  Seyahat endustrisinde toplam kag kisi istihdam ediliyor?

2) Ortalama kag ¢esit meslek turizmle ilgilidir?

3) Turizm sektérinde istihdamin cografi dagilimi nasildir?

4) Hangi nitelikte isgiclne ihtiyag duyulmaktadir ve bunlann
istihdamindan beklenen yarar ne kadardir?

5) Buistihdami saglamak i¢in gereken finansman ne kadardir?

6) Buistihdamin bslge ve iilke ekonomisine katkisi nedir?

7)  Turizm sektdriintin yeni neslin istihdaminda etkisi ne olacaktir?

Bugline kadar yapilan aragtirmalar bu sorularin hepsine tam net

cevaplar verememiglerdir (1., 2., 5. sorular harig)

Turistik harcamalarin meydana getirdigi direkt ve dolayl istihdam
etkisinin hesabinda degisik teknikler kullaniimaktadir. Bu teknikler daha g¢ok
turizmin dolaysiz istihdam etkisini hesaplamaya uygundurlar. Bu tekniklerin
en basitlerinden biri R.Bird-F.Miller ve W.B. Keeling tarafindan uygulanmaya
caligilandir ($ahin, 1990: 55).

Turistik igletme Hacmi’
Turizmin Meydana = X Toplam Caliganlar Sayisi
Getirdigi Istihdam Toplam Satiglar

Turizmin dlke bazinda dolayli ve dolaysiz istihdam etkilerinin birlikte

ele alindigi genel istihdam etkisinin hesaplanmasinda asagidaki formil

‘Sinirth is hacmi: Turizmle ilgili belli projelendirme ve ingaat yatinminda

meydana gelecek istihdam imkanlaridir.
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kullaniimaktadir. Formil, genel isthdam carpani’ ~ formuluntin turizme

uygulanmasi sonucu elde edilmektedir (Dinger, 1993: 69).

n n ﬂ 1 n

Xi A2i x| 24 Xi Vi 2. xi A2i
i=1 i=1 u 1-L" Xi Vi Zi i=

| i=1 il
Formilde
i = Tuketici tiplerini,
X = Tuketici harcama kalibini,
A = Bir dnitelik turistik harcamanin yaratti§i direkt istihdam etkisini
\Y = Her kategori harcamanin yaratigi geliri,
Z = Turistik y6re halkinin gelirlerini harcama oranini,
L = Tiketim egilimini,

¥ Xi A2i ikinci asamadaki harcamalarin yaratti§l endirekt istihdam

etkisini ifade etmektedir.

Modelde, bir Onitelik turistik tiketim harcamalarinin uyardigi istihdam
artigi, hem turist kategorileri, hem de her kategori harcamalar ele alinarak ek
istihdam etkisi bulunmaktadir ve dogrudan toplam istihdama eklenmektedir.
Modele gére, bir Unitelik ek harcamanin her sektérde yaratti§ istihdam etkisi

bir 6nceki harcamaya dayanmaktadir (igéz, 1987: 105).

Dogrudan istihdam etkisine ek olarak, bir dnceki harcamalari gelir
olarak elde edenlerin yaptiklari harcamalarin ortaya ¢ikartti§i dolayli istihdam

etkisi formulde Xi A2i ile gosterilmigtir.

“*Istihdam carpan: Ik kez R.F. Kohn tarafindan ortaya atimistir.

M
| G —
AN
N = istihdam miktan
AN = istihdam miktarindaki degisme

69



Turizmin sagladigr istihdam oranini diger tretim sektérierinin sagladigi
istihdam oranlariyla karsilagtiran aragtirmalar da yapilmigtir. Bu aragtirmalara
goére bazi Ulkelerde turizm ve diger sektdrlerin sadladigi istihdam oranlari
sdyledir (Dinger, 1993: 84).

Meksika: 1969 yilinda 80.000 dolarlik bir yatirnm petrol endustrisinde
16, metalurjide 15, elektrik endistrisinde 8 yeni is olanagi saglarken, turizmde

41 yeni istihdam imkani saglamistir.

Fas: llave bir otel odasi, 40 kiginin dogrudan istihdamini
gergeklestirmektedir.

Tunus: 1960l yillann ikinci yansinda turizm sektériinde yeni bir
istihdam imkani saglamanin maliyeti 13.300-20.300 ABD dolari arasinda
degigmekteydi. Buna kargilik imalat endustrisinde bu maliyet 12.700 ABD
dolari civarindaydi. Tunus'ta 1969 vyilinda yuksek vyildizli otellerde

sermaye/hasila orani 10.7 idi.

Kenya: Turizmdeki 10.000 Kenya poundluk ilave yatirim degeri, 14
kisiye yeni ig imkani saglarken, imalat endustrisinde 13, tarim kesiminde ise

35 ig imkani saglanmisgtir.

Israil: 1965 yilinda, personel bagina sabit sermaye yatinmi, turizm
sektérinde otellerde, 23.000 ile 25.000 israil Lirasi arasinda hesaplanmistir.
Bu rakamlar, endistri kesiminde (17.000 israil Lirasi) daha yiiksektir, ama
tarim ve ulagtirma kesimlerinkinden de daha diigtktar.

Turkiye : OECD ulkeleri arasinda gelecek 10 yilda ulagilacak istihdam
agisindan en hizli btiylime Tarkiye’de olacaktir. 2005 yilinda sektdrde
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istihdamin 2.47 milyon kigiye ulagacagi tahmin edilmektedir.(TURSAB, 1995:
36-37).

Tablo 2.3. : Tiirkiye’de Bazi Sektorlerin Istihdam Yaratma Giicii

istihdam Igin Yatirim Birim bagina kapital- Ayni miktar yatinmla
Alanlan istihdam miktarlar turizmde yaratilan
(milyon TL) istihdam (kisi)
Ham Petrol Uretimi 240.8 160
Kimyasal Giibre 91.6 61
Enerji 65.0 43
Demir-Celik 45.0 30
Cimento 40.8 27
Un ve Unlu Uranler 20.8 14
Meyve ve Sebze igletme 20.5 13
Alkolsiiz ickiler Sanayii 12.9 9
Motorlu Tasgitlar 12.6 9
Dokuma 12.1 8
Elektrikli Aletler 9.9 7
Ayakkabi Sanayii 3.3 2
Turizm (Otelcilik) Sanayii 1.5 1

Kaynak: Erdogan, 1996:227
Tabloda da géruldugd gibi turizm birim istihdam bagina

sermaye/istihdam miktari (1984 verilerine gbre) en dustk olan sektérdar.
Ornegin demir-gelik endustrisinde 1 kisiye istihdam olanag: saglamak igin
gerekli olan sermaye (yatirimi) miktari ile turizm alaninda yaklagik 30 kisiyle

is olana@ saglanabilmektedir.
2.2.1.1. Turizmin Bélgesel istihdam Etkisi
Ulke ekonomisinde oldugu gibi bir bblge ekonomisinde de disaridan

para akimi b&lgenin ekonomik anlamda gelismesine ve tuketicilerin harcama

oranlarinin ve miktarlarinin artmasina yol agar.
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Turizm digindaki Uretim sektdrlerinin geligmesi igin uygun sartlara
sahip olmayan (hammadde sadlanacak bblgeden uzakhk, pazara uzaklik,
istihdam edilecek nitelikte personeli bélgeden saglayamamak gibi) dolayisiyla
turizm sektdrinin bélgeye gelisi ve gelismesiyle canlanan bélge
ekonomisinde artan talebin kariglanabilmesi i¢in hem yatirimlarda hem de
istihdam edilecek personel sayisinda artis gergeklesgir. Bu artigin sebebi iki
kaynaga bagldir. Bunlardan birincisi bolgeye gelen turistin yaptigi
harcamalar ikincisi de turistlerin gelisiyle gelirleri artan béige halkinin tiketim

harcamalarinin artig géstermesidir.

Turistik tliketim harcamalarinin yarattigi bélgesel istihdam etkisinin
hesaplanmasi amaciyla gesitli modeller gelistiriimistir. Ozellikle R.R. Nathan,

Brian Archer ve Juanito C.Liu tarafindan geligtirilen modeller 6nemlidir.

R.R. Nathan tarafindan, turistik harcamalann yarattid1 kisa dénem
istihdam etkilerinin hesaplanmas) amaciyla Appalachia béigesinin 375
degisik yerlesim merkezinde yapilan aragtirmada, bélgesel mal ve hizmet
Uretimine yonelik tikketimin gerektirdigi toplam bélgesel istihdam ele alinarak;
bélgesel ve milli ihrag Urlinleri talebini, yatirim talebini kargilayan ve kamu
faaliyetlerini gergeklestiren istihdam miktan bulunmugtur (Olah, Timur, 1988:
152).

Er=Erc+En+Erg+ Erx

Bu egsitlikte

Er = Toplam boélgesel istihdami,

Erc = Yerel aile tiketimine hizmet eden bélgesel istihdami,
Ern = Yatinm faaliyetlerine hizmet eden yerel istihdami,

Erg = Cesitli kamu faaliyetlerine hizmet eden yerel istihdami,
Erx = Bélgesel ihracata hizmet eden yerel istihdami,

ifade etmektedir (Archer, 1977:15).
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Yatinmlar, devlet harcamalar ve ihracat faaliyetleri sistem digi kabul
edilip, bir yilda béigeye gelen paralar enjeksiyon sayildiinda turistik
harcamalarin yarattidi istihdam su sekilde bulunur (Archer, 1977:15).

&Er 1

&En®  1-Erc/Er

Formulde
&Er artan bélgesel istihdami,

&En¢ turistik harcamalarin yaratigs istihdam etkisini ifade etmektedir.

Turizmin bélgesel istihdam etkisinin hesaplanmasi igin Brian Archer

tarafindan gelistirilen formal agagidaki gibidir ($ahin, 1990: 57).

n n (In  n ' 1 A n
2 QikijAi4 |2 2 QiKijVi 2 XiB
=1 =1 =1 =1 n i=1
1-L 24 XiZiVi
\ i=1 ot
Formilde
i = Turistik konaklama tesislerinin cinsini (1 .....n},
i = Tuketiciye hizmet eden kuruluglarin cinsini (1........ n),
Q = Her cins konaklama tesisi kullananlarin harcama oranlarini,
K = Her kategori turist tarafindan her cins tiketici kuruluglarinda
yapilan harcamalarin oranini,
A = Her Unite turistik harcamanin meydana getirdigi dogrudan
istihdami,
B = Her nite ybre halki harcamalarinin meydana getirdigi
bélgesel istihdami,
\" = Her kategori harcamanin meydana getirdigi geliri,
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L = Tuketim egilimini,
X = Tiketimin harcama kaliplarini,
Z = Y&re halkinin bélgede harcanan gelirinin oranini,

ifade etmektedir.

Juanito Liu tarafindan geligtirilen modelde Archer'in modelinde yer alan
A ve B yerine, bir Unitelik turistik tiketim harcamasinin yaratti§i direkt ve
endirekt istihdam toplamini ifade eden E sembolli kullaniimigtir (Olali, 1988:
154).

Belli bir bdigedeki turistik istihdamin toplam istihdam igindeki payi,
diger bir ifade ile etkinlik faktéri su sekilde hesaplanabilir ($ahin, 1990: 58).

%X
Etkinlik Faktéra =

%Y

Formdiilde:

%X : Herhangi bir bdlgede turizm sekt6riinde galigan ig¢i sayisinin
o bolgedeki toplam ig¢i sayisina oranini,

%Y : Ulke gapinda turizm sektérinde galigan igci sayisinin tlkedeki

is¢i sayisina oranini, ifade etmektedir.

ABD ve Kanada gibi gelismis Ulkelerde, genel istihdam ve bdlgesel
istihdam garpaninin bulunmasi igin kullanilan bu modellerin uygulanmasi,
ekonomide istihdam etkisi ve yapisini hangi temel ekonomi degigkenlerinin
(milli gelir, kamu tlketimi, 6zel tuketim gibi) etkisiyle ve ne d&lglde
degigtirecegi konusunda aragtirmalar yapilmasi igin elverigli istatistiksel
verilerin bulunmasi daha kolaydir. Oysa Turkiye'nin de aralarinda bulundugu
gelismekte olan Ulkelerde, yeterli istatistiksel bilgilerin olmamasi ve aragtirma

yapmak icin mevcut verilerin az ya da eksik olmasi bu modellerin
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kullaniimasinda biyuk problemler gikarmaktadir. Ornegin, turistik tiketim
harcamalarinin yaratigi dogrudan istihdam ile, ilgili sekt6rlerde yaratigi dolayh
istihdam etkisini saptamak oldukga gugtiir. Cunkii ekonomide Uretilen mal ve
hizmetlerin ne kadarhk boélimintn turizm amagh olarak kullaniidig

konusunda bir veri elde etmek gok zordur (i¢éz, 1987: 107).
2.2.2. Turizmin Diger Ekonomik Sektorlere Etkisi

Turizm sektdril Ui blylk sektér arasinda 6nemi gittikge artan hizmetler
sektdri icinde yer almaktadir. Ancak yapisi geredi ekonominin igindeki diger
sektorlerle de yakin bir iligki igindedir. Turizm sekt6rii turistik ihtiyaglari
kargilarken bazi sektdrlerin Uretimlerinden faydalanmakta ve geligmesine yol

agmakta bazilarinin ise olugmasina sebep olmaktadir.

Bir ekonomide turizmin geligsmesi gesitli agamalardan gegerken her
agama ile birlikte ekonominin diger sekttrleri 0Ozerindeki etkisi de
farklilagmaktadir (Olali, Timur, 1988: 155).

1) Turizm faaliyetlerinin gelismesinin ilk agamasinda, turizm olagan bir
tuketim tipi dlUzeyinde oldugundan, insanlanin genel ihtiyaclannin

kargilanmasindaki 6zellikleri tagir.

2) ikinci agamada, konut tretimine iligkin sanat, donatim ve hizmetlerin
canlihk kazandigi gorulir. Bu agsamada, yalniz yazlik konut ve gesitli yapi
diizenlemeleri degil, ayni zamanda kiralik tesisler, kamp alanlar
dizenlemeleri, konaklama ve yiyecek-igecek tesisleri yapim, yol ingaatlari,
konaklama merkezlerinin daha iyi duzenlenmesi 6nem kazanir. Boylece,

turizm ingaat ve sanayii sektérleri tzerinde etkili olmaya baslar.
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3) Uglincti asamada rahatlik n plana gegeceginden, ylksek maliyetli
hizmetler, islenmis gida UrUnleri, rahatlig) artirici ve ihtiyaglarin giderilmesini

kolaylastirici gesitli Gretim ve hizmetlerde bir canlilik meydana gelir.

4) Dérduncli agamada, turistin glvencesi saflanmaya g¢aligtlir. Bu
agsamada saglik donanimi, bankalar, sigorta hizmetleri ve emniyet teskilati

turizmdeki geligmeden etkilenir.

5) Besinci agama liiks turizmdir. Olagan turistik ticaretten litkks turizme
gegisle birlikte, sektére mal ve hizmet veren kuruluglarin Uretim kalitelerinde

bir artig meydana gelir.
Turizmin diger ekonomik sektdriere etkisini, Ugll sektdr ayirimi ile Allen
Fisher, Calin Clark ve Jean Fourastie ortaya atmigtir. Buna gbre (Kabasakal,

1993: 38):

Birinci sektér; temel faaliyetleri kavramakta, tarim ve madencilik

faaliyetleri bu sektér kapsaminda ele alinmaktadir.

ikinci sektsr; ingaat ve imalat sanayi dallarin,

Uglincti sektdr; ulagtirma, ticaret, turizm, bankacilik, eglence, sanayii

ve borsalari kapsamaktadir.
Bu 4¢lu siniflandirma iginde turizmin tarim, sanayi ve hizmetler

sektsrleriyle olan iligkilerini ve bu sekitrlere olan etkilerini incelemek

gerekmektedir.
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Turizmin tarim Gzerindeki en énemli etkileri gelir ve istihdam Gzerinde
goriltr. Turizmin tarim sektérd Uzerindeki gelir meydana getirici etkisi iki
agidan degerlendirilebilir ($ahin, 1990: 60).

a) Turistik bélgelerde artan turizm talebine paralel olarak, turistin yeme-
igme ihtiyacini kargilayan tarim Uruinlerine olan talebin artmasi sonucu, tarim
sektérinde yer alan kigilerin Grunleri daha iyi degerlenecek ve bdylece

gelirlerinde de artis olacaktir.

b) Turistik bélgelerde arazi sahibi olan y6re halki, bu arazilerin kamp
alani olarak turizme agilmasi sayesinde ek bir gelir elde etme imkanina
kavusacaktir.

istihdam agisindan ise; turizm, tarim kesiminde meydana gelen igsizligi
ve atil kapasiteyi meydana getirecegi istihdam imkanlari ile azaltma olanagina
sahiptir. Ozellikle niteliksiz isglicli gerektiren pozisyonlar igin tarim

sekisriinde galiganlar uygun bir arz potansiyeli olugturabilirier.

Batiin bu olumlu etkilerine ragmen turizmin tarim sektérli Gzerinde
arazi spekulasyonlarina neden olma, ekilecek tarim arazilerini azaltma ve bu
sektdrde galiganlarin yagam bigimlerinde degisiklie neden olma gibi olumsuz

etkileri de mevcuttur.

Turizmin sanayi sektéri Uzerindeki etkileri 6zellikle, turistik yatinnmlarin
artmasi ile birlikte bu yatirimlarda kullanilan sanayi mallan Gzerinde gérilir.
Taketim ve ara mali Ureten sanayilerde yiksek, yatinm mali Ureten sanayiler
uzerinde ise dugilk oranda olan bu etki agagidaki sekillerde gergeklesir (Igéz,
1987: 115).
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1) Turistik amagla arazi diizenleme, yeni yol yapma ve benzeri alt-yapi
yatinmlarinin, modern arag-gereglerle gergeklestiriimesi, sézkonusu agir

sanayi trdnlerine olan talebi artirir.

2) Birincil Ust-yap1 yani konaklama tesislerinin yapiminda kullanilan
her tirli malzeme (¢imento, maden alagimlari, tag-toprak, sanayi trlnleri,
elektrik tireten makineler, dokuma, madeni esya, plastik malzemeler, orman
Urtnleri vb.) bu mallan dreten sanayilerden alinacak boylece bu mallarn

Ureten sanayi kollarinda turizm sayesinde bir canlanma gériilecektir.

3) Son yillarda bilgisayar teknolojisinde saglanan ilerlemeler ve
bilgisayarin turizm sektériinde de diger sekidrierde oldugu gibi artan
oranlarda kullaniimaya baslanmasi, turizm yatinmiarinin bilgisayar ve
elektronik donanimlar tireten sanayi dallarinda da talep gelir artigt sonucunu

beraberinde getirmistir.

4) Turistik yatinm harcamalarinin sanayi sektériine en &nemli etkisi
sektbrde sabit giderlerin ylksek oranda olmasi sebebiyle (yaklagik %90)

ingaat sektdriinde gergeklegmektedir.

5) Diger taraftan turizm harcamalari; karayolu, deniz ve hava limanlari
gibi alt-yapi imkanlarinin yaratilmasi ya da genigletiimesi ile sanayi ve ticaret
sektérlerinin hammadde, tedarik, liretim ve pazarlama sorunlarinin ¢6zimiine

katki saglayarak milli gelir dizeyinin artmasina da yol agmaktadir.

6) Turizm, sanayi sektérinde ig hacminin, Uretimin artinlmasi yaninda
istihdam hacminin artmasina da imkan verir. Endistriyel geligmenin sebep
oldugu talep artigi bazi sektorlerde istihdam oranlarinin artmasina yol

agarken ayni zamanda bu ek isglicinin daha yiliksek harcama gliciine sahip
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olmasini ve boylece turistik faaliyetlere katilacak kisi sayisinin artmasini da

saglar.

7) Turistik yatirnnmlarin orman ve seramik sanayi irlinlerine olan talebin
artmasinda da etkisi vardir. Bu etki 6zellikle konaklama tesislerinin ingaatinda

yogunluk kazanir.

8) Tarnima dayali sanayilerde de turizm nedeniyle, &zellikle turizm
sezonunda artan taleple birlikte tiretim artigt meydana gelmektedir (Unlu

mamuller, bitkisel yag, meyve suyu Uretimi gibi).

Hizmetler sektériinin basinda gelen turizm, dogal olarak bu sektérle
de sagladigi faydalardan dolayi yogun bir iligki igindedir. Turizmin, hizmet
sektorl Gizerindeki etkilerinin beg agamada incelenmesi mimkiindtir (Dinger,
1993: 94):

1) Cari tliketimle ilgili Gglincl Uretim sektorunt geligtirir (ekmek, et,

manav, bakkaliye gibi),

2) Donatim sanatlan ile ilgili Ug¢lnclh Uretim sektdrint geligtirir

(elektrikgi, boyaci, demirci, ingaat igciligi gibi),

3) Konforla ilgili Gglncl Gretim sektérint gelistirir (moda evleri, spor

malzemesi, parfUmeri, gazeteci, gicekgi, pastahane, ¢ay salonu gibi),

4) Saghk ve givenlik hizmetleri ile ilgili U¢uinct Uretim sektériind

geligtirir (saglik kurumlari, doktor, eczaci, banka gibi),

5) Luks hizmetlerle ilgili Gglinct Uretim sektdrlint gelistirir (kuyumcu,

gece kulubi, sauna, rehber, monitérler, antikacilar gibi).
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2.2.3. Turizmin Alt ve Ust Yapiya Etkisi

Turistik talebi kargilamaya hazir hale gelebilmenin temel sarti; alt-yapi,
ulastirma ve diger yerel hizmetler bakimindan hazir olabilmektir. Bu sebeple,
geligmekte olan Ulkeler bakimindan alt-yapinin yeterli hale gelmesi ile

turizmin geligmesi arasinda ¢ok siki bir iligki bulunmaktadir ($ahin, 1980: 62).

Alt yapi yatinmlari devletin sosyal fonksiyonlari igerisinde yer alirlar ve
hem halkin faydalanmasi, hem de ekonomik gelismeye olumlu etki saglamasi
amaciyla yapilirlar. Genel olarak alt yapi yatirimlan devilet, Uist yapi yatinmlan
6zel kesim tarafindan gergeklestiriimektedir. Alt yapi yatinmiarina yiiksek
bagimhhd olan turizm sektdrinde yatinmlan su sekilde siniflandirmak
mimkundar (Yagcr, 1995: 23).

1)  Alt yap! yatinimlari
2)  Ust yapi yatinmiar
3) Destek yatirimlar

Alt yapi yatinimlarini turizm agisindan iki gekilde ele almak uygundur.

a) Genel altyap! (Fiziksel altyapi): Genel altyapi sektérden bagimsiz
olarak y&re igin yapilmig bir yatinm olmakla birlikte turizmin gelismesi igin de
oldukga &nemlidir. Su, enerji, ulastirma, haberlesme, kanalizasyon gibi
turizmin geligmesini son derece etkileyen, turistlerin ve turistik tesislerin
ihtiyaclarini kargilayan bu alt yapilar turizme olan etkisi nedeniyle turizme
bagimli etki de gosterebilirler (Kabasakal, 1993: 40).

b) Turizme bagimh altyap! (Kurumsal altyapi): Kamu y&netimlerinin

turizm sektdriine yardimct olmak amaciyla gergeklestirdikleri butiin faaliyetler,

Urettikleri mal ve hizmetler, Uretime katkida bulunan ara¢ ve tesisler turizme
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bagimh altyapiyr olusturur. Turizm enformasyon burolarinin sundugu
hizmetler, turizm polisinin hizmetleri, tanitma burolarinin ve turizm
atageliklerinin  faaliyetleri, gevreci kuruluglann c¢evreyi koruma ve
glizellestirme amaciyla gerceklestirdikleri faaliyetler, sektdre gerekli nitelikli
isglicinu saglayabilmek igin faaliyet gésteren egitim kurumlari gibi turizmle
dogrudan ve dolayh olarak ilgili olan kurumlarin gerceklestirdikieri tim
faaliyetler turizmin bagimli altyapisini olugturur (Olali, 1988: 163).

Turizmin altyapiya etkisini tam ve net olarak Slgebilmek oldukga gtgtdr.
Cunkt yapilan yatinmlarin turizme bagimli olup olmadigini tespit etmek
mumkin degildir. Ancak genel manada turizmin altyapiya olumlu etkileri

oldugu sdylenebilir.

Turizmin geligmesi i¢in en az alt yapi kadar énemli dider bir faktér de
Ust yapi olanaklarnidir. Ust yapi sektsre bagimhihigi agisindan altyapiya gére
farklidir. Cunks altyapi yalmizca turizm sektdrii ya da turistik ihtiyaglarin
tatmini igin dedil kamunun genel yarart ve diger ekonomik sektérlerin
faydalanmasi igin de gok gereklidir. Ancak altyapinin tamamlanmis oldugu bir
bélgede turistik ihtiyaglarin kargilanmasi ya da turistin kalig siresinin
uzamasi turistik Ust yapiya baglhdir. Zaten turistik Ustyapinin olusturulma

nedeni de budur.

Turistlerin  ihtiyaglarinin  (bannma, beslenme, eflenme vb.)
kargilanmas! amaciyla olugturulan turistik tst yapi (turistik ihtiyaglarin
farklihds; turistik cezbedicilerin farkli yapilan; turistlerin seyahat amaclarn,
sosyal dlzeyleri ve gelir seviyeleri gibi faktérler sebebiyle) farkh sekillerde
olugmaktadir. Ozellikle konaklama hizmeti veren igletmelerde bu gesitlilik
géze carpmakta, otel, motel, pansiyon, tatil kéyl, oberj gibi farkli hizmetler
ieren farkii konaklama birimleri ortaya ¢ikmaktadir (ic6z, 1987: 122).
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Konaklama tesisleri, yiyecek-igecek igletmeleri, eflence ve aligverig

merkezleri gibi birimler birlikte turizmin birincil Gst yapisini olugtururlar.

Turizmin Ust yapiya olan etkileri incelenirken, direkt turizm hedefli

olmamakla birlikte birincil Uist yaps birimlerinin faaliyetlerini tamamlayan ikinci

derecede Ust yapiyi da dikkate almak gerekmektedir. ikinci derece Ust yapi
birimleri su sekilde siniflandirilabilir (Gahin, 1990: 64).

1)
2)
3)

4)
5)
6)

Ulagim sistemi

Tasit bakimi ve tamir istasyonlart

Jeo-ekonomik varliklar alanindaki ikincil Ustyapi (kiyi, dag, kis,
kayak ve termal turizmle ilgili donanim, arag, hizmet personeli)
Tarihi nitelikteki varliklar alanindaki ikincil Ust yapi,

Bog zaman degerlendirmeye y&nelik donatim ve dizenlemeler,

Saglik, guvenlik ve guinliik yaganti ile ilgili ikincil st yapi.

Turizmin geligmesi dogal olarak birincil ve ikincil Gstyapinin

gelismesini de beraberinde getirecektir. Birincil ve ikincil Ustyapinin geligmesi
sayesinde de (igoz, 1987: 126):

1)

2)

3)

4)
o)

Konaklama tesislerinde kapasite genigler ve kapasite kullanim
orani ylkselir.

Ozellikle ikincil (st yapinin gelismesi turistlerin harcama
dlizeylerini artmasina sebep olur (bog zaman degerlendirme ve
eflenceye ybnelik olarak).

Yeni harcama alanlari agilir.

ikincil Ustyapinin gelismesi, turizm mevsimini uzatir.

Ust yapinin gelismesi, yeni istihdam alanlari agarak isguc

talebini artinir ve yeni istihdam imkanlari saglar.
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6) Ust yapinin gelismesi ve ozellikle konaklama komplekslerinin
kurulmasiyla birlikte, turistlerin her trll ihtiyaglan ayni tesislerde
kargilanir ve boylece tatil sliresinden tasarruf edilerek daha fazla
para harcamasi saglanir.

7) Ulkenin mevcut dogal ve tarihsel kaynaklarinin daha iyi

degerlendirilmesi saglanir.

2.2.4. Turizmin Bolgelerarasi Dengesizligi Giderici Etkisi

Genellikle bir Glkede, bolgelerin gelismis ve azgelismis olarak ikili
aynminda kriter, Ulkenin ortalama gelir seviyesi olmaktadir. Gelir seviyesi
fibariyle Ulke ortalamasina esit veya asan bolgeler geligmis bélge olarak
kabul edilmektedir. Diger taraftan gerek gelir seviyesi, gerekse gelir artis hizi
agisindan Ulke ortalamasinin altinda olan bélgeye, azgelismis bélge denir
(Sanh, 1977: 52).

Son yillarda {lke ekonomileri igin ¢6zllmesi gereken en 6nemli
problemlerden biri boigelerarasi dengesizlikleri gidererek Ulkenin her

bélgesinde esit refah seviyesine ulagabilmekdir.

Bu problemi ¢6zme vyolunda farkli gériugler mevcuttur (Dengeli
kalkinma ya da kutuplagarak kalkinma gibi). Bu géruslerin bir kismina gére
geri kalmig bolgede lokomotif gérevi Ustlenecek bir sektsr olusturularak
bélgenin ticari kalkinmasi saglanabilir. Béyle bir durumda karar verilmesi
gereken soru, hangi bolgede hangi sekitriin bu gérevi tistlenmek igin uygun
oldugudur.

Turizm bazi b&lgeler i¢in bu sorunun cevabi olacak sektér konumunda

olabilir. Clnkl turizmin dnemli bir ézelligi, doga ve iklimin yarattigi, tarih,

folklor, uygarlik ve kultirin turizm sektérinln ana hammaddelerini
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olugturmasidir. Endustriyel faaliyetler agisindan yeterli kaynak ve geligme
olanagina sahip olmasina ragmen, turizm sektérii igin gok dnemli olan dogal
arz kaynaklarina sahip bir bélgenin (iklim, dogal ve tarihi glzellikler gibi)
planli ve etkili bir turizm uygulamasi sonucunda turistik yénden kalkinmasi ve
Ulke ekonomisi igin dengeli bigimde gelismesi mimkindar (Kabasakal, 1993:
41).

Bu yaklagimla endustriyel geligmeye uygun olmayan alanlarda turizm
sektért 6nemli bir ekonomik faaliyet olarak geligtirilebilir. Boylece Ulkenin belli
bolgelerindeki zengin ekonomik kaynaklar az geligmis bdlgede harcanir ve

azgelismis bolgelerin refah seviyelerinde de artig gézlenir (Dinger, 1993: 84).

Bolge kalkinmasi bakimindan, mevcut olan sinai ve ekonomik
faaliyetlerin gelismesine uygun olmayan bélgelerde, turizmin alternatif bir
sektér olarak kabul edilip edilemeyece§ini bblgesel bazda &zel olarak
aragtirmak, eger kabul edilebiliyorsa bslgeye ekonomik anlamda katkilarini

maksimize etmek igin uygun gekilde gelismesini saglamak gerekmektedir.

Herhangi bir bélgenin turizm bakimindan geligebilmesi ilk olarak,
turizmden bagimsiz unsurlar seklinde ele alinan, bélge ile ilgili tabii sartlara
baglidir. Bélgenin; konumu, arazi gekli, gérintsl, bitki 6rtisti ve ormanlari,
su kaynaklar, iklimi, ¢esitli degerler, olaylar ve mevcut alt yapi sézkonusu
tabii sartlar igerisinde de§erlendirilmektedir. Ayrica, ayni gekilde bélgede
turizme bagimh unsurlara da bakmak gerekmektedir. Kamu idarelerinin
turizme bagimli tretimleri, ulagtirma kuruluglari, konaklama birimleri, turizmle
ilgili 6zel mal-hizmet Greten ve pazarlayan kuruluglar, pazarlama ve tanitma
kuruluglariyla turizmi destekleyen kuruluglar turizme bagdimli unsurlan
meydana getirmektedir ($ahin, 1990: 66).
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Hemen hemen bltln turizm merkezleri diger Uretim sektérlerinden ve
6zellikle agir sanayiden uzak ama ayni zamanda turizmin gelismesi igin en
6nemli sart olan dogal arz kaynaklarina sahip bolgelerdir. Diger tretim
sektdrlerinden uzak oluglar iki dnemli sonucu da ortaya gikartir. Bunlardan
birincisi ekonomik anlamda geligme ya da kalkinmalarini tamamlayamamis
olmalari, ikincisi de yine ayni sebepten dolay! bélgenin dogal giizelliklerinin
bozulmamig olmasi, gevrenin turizm agisindan ¢ok 6nemli olan bakirligini
korumus olmasidir. Eger gerekli 6nlemler alinmazsa ve bdolgedeki kapall
ekonomik yapi devam ederse bu béigeler bir kisirdéngi iginde, giderek daha
da yoksullagacaklardir. Bu énlemleri bagariyla gergeklestirebilmek igin tlkenin
ekonomik kaynak sikintisi gekmemesi gerekmektedir. Cunku bélgenin
gelismesini sa@layabilmek icin i¢ gbcl 6nlemek ve gelir getirici, istihdam

saglayici yatinnmlan finanse etmek gerekmektedir.

Yeni agilan ig alanlart nifus goglinii azaltacak ya da tamamen
durduracak, boylece bélgedeki i§chﬁ kaybi 6nlenecek, artan gelirler ig
ticareti canlandiracak, kapali ekonomi bigiminden kurtularak, agik pazar
ekonomisine doéniigecektir. Altyapi hizmetlerinin gelismesi bélgenin iginde
bulundugu bu slreci hizlandirict bir etki yapacaktir. Bu durumda, bu
bélgelerde yapilacak yatirmlarin, emek-yogun &zellikte olmasi (istihdami
artirmak amaciyla), altyapi hizmetlerini gerektirecek bir nitelikte olmasi,
toplumun degisimini hizlandiracak bir faaliyet alaninda olmasi gerekmektedir
(Akkaya, 1986: 211).

Turizm bitlin bu 6zelliklere sahip bir sektérdir. Esas gérevi insanlari
agirlamak oldugu igin otomasyona giderek teknoloji tirlinlerini kullanma orani
¢ok dugiiktir. Gerekli alt ve Uist yapi olanaklarinin (otel, motel, pansiyon gibi
konaklama birimleri, eglence ve alig verig merkezleri, ulastirma ag,
telekomiinikasyon olanaklari gibi) saglanmadigi bir bélgede turizmin

geligmesi mimkin degildir. Ayrica farkli din, kiltur ve etnik kékenden gelen
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insanlarin ayni mekanlarda bulunmalarini sagladigi igin de toplumun yapisini
degistirerek, koltur ahg verigini kolaylagtirmaktadir. Batin bu etkenler
bslgenin i¢ ticaretini canlandirarak, kisirdénginan digina gikmasini

saglayacaktir.

i¢ turizm gelirlerinin bolgelerarasi Uretim ve tuketim harcamalarini
etkileyecegdi, gelirin daha adil bir bigimde dagiimina etki edece§i ve
boligelerarasi dengeli bir kalkinma politikasinin uygulanmasina yardimci
olacagi kesindir. Turizmin uyarici etkisiyle bélgede yol, su, elektrik, PTT,
kanalizasyon, liman ve havaalani gibi yeni altyap! yatirmlari da yapilacaktir,
Boylece bélgede yasayan halka daha ylksek standartlarda ulagtirma ve
haberlesme sistemleri, elektrik, su ve benzeri temel hizmetler ve bagka trla
ulasamayacaklan aligveris ve eglence imkaniari saglanir (Barutgugil, 1986:
66).

Bu geligmeler, az geligmis lke ya da bolgedeki kapali ekonomik
yapidan pazar ekonomisine gegisi hizlandiran, bdélge halkinin, dinya
gorisiinii ve hayat tarzini degigtiren bir olgudur. Ekonomik kalkinma
bigimlerinin, hemen hemen higbirisinde hayat standartlarinin degdigmesi
turizme dayali kalkinmada oldugu &lgiide hizli olmamaktadir. Turizmin
gelistigi bolgelerde yagayan halkin bilgi ve gorlsiinde, hayat ve duslince
tarzlarinda 6nemli degismeler ve gelismeler olmaktadir (Unliénen, 1990:
129).

Turizmin, tanim Uriinlerine olan talepte artiga yol agmasi, tarim kesimini
daha verimli caligmaya itecektir. Cesitli altyapt hizmetlerinin sagladigi
imkanlardan yararlanarak yeni teknoloji kullanilabilecektir. Her zaman Uretilen,
klasik uUrunler yerine turistlerin taleplerini kargilayacak yeni Urlnler
getirilecektir (Akkaya, 1986: 213).
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Turizmin geligmesi, ekonomik yapiyi ¢esitlendirmekte, bdlgede dier
sanayi kollarinin gelismesine zemin hazirlamaktadir. Turizm gayeli alt ve st
yap! yatinmlarinin yapiimasi sirasinda demir, ¢gimento, tugla gibi ¢esitli ingaat
malzemelerine, su, elektrik, 1sitma gibi tesisatin gerektirdigi malzemelere ve
bina donanim malzemelerine bliyik talep dogar. Bunlarin dretiimesi,
taginmasi ve depolanmasi gesitli sanayi ve hizmet sektérlerinde uyarici etkiler
olusturur (Unlténen, 1990: 130).

Turizmin ekonomik kalkinma agisindan diger bir dnemli yani da kamu
gelirlerini artirmasidir. Bir bélgede turizmin geligmesi ile birlikte arazi
fiyatlarinin ylOkselmesi ve alim satimlanin artmasi dogaldir. Bu agamada
alinan emlak alim-satim vergisinden baglayarak, isletmelerin satin aidigi
hemen her gesit yatinm ve tiiketim malindaki katma de§er vergisine; turizm
isletmelerinden alinan kurumlar vergisinden bu igletmelerde ¢alisan maag ve
Ucretlilerin 6dedigi gelir vergisine; dzellikle seyahat igletmeleri agisindan tagit
vergisinden turistlerin harcamalarindan alinan katma de@er vergisine kadar
degisen cesitli vergi gelirleri devlet hazinesine girmektedir. Ustelik bu
vergilerin bir b&lumu (Emlak vergisi ve gevre temizlik vergisi gibi) direkt olarak
bélgesel niteliklidir. Buttin bu gelirler devletin bélgesel kalkinmayi saglamak
icin yapacad: yatinm ve transfer harcamalarina kaynak olugtururlar
(Barutgugil, 1986: 66).

Boylece geligmemis bélgelerin diger bdlge veya bélgelerle ekonomik
ve sosyal gelismiglik agisindan dengelenmesinde turizm &nemli bir arag
olabilmektedir. Ancak uygulamada, turizmin geligmesi halihazirda geligmis
bélgelerde ortaya gikmaktadir. Dolayisiyla gelismis Ulkelerde &zellikle ele
alinan ve énem verilen turizmin bu yénl azgeligmis Ulkelerde gok blylk bir
&ncelik ve 6neme (gelismis Ulkelerdeki kadar) sahip olmamaktadir. Turizm
altyapi gerektireceginden ve yeterli veya hizla yeterli diizeylere getirebilecek

altyapi genelde azgeligmig Ulkelerin nispi olarak en geligmis bélgelerinde
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bulundugundan, turizmin geligmesinin bélgelerarasi dengesizligi dizeltmesi

kisa ve orta donemde mumkiin olamamaktadir (Unltitnen, 1990: 131).
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UCUNCU BOLUM

BIR TURIZM MERKEZI OLARAK KEMER VE
TURIZMIN KEMERDEKI EKONOMIK ETKILERI

3.1. Kemerin Konumu ve Sosyo-Ekonomik Ozellikleri

Hicri 1326, Miladi 1910 yilinda kurulan Kemer, Antalya iline 43 km.
ugakhkta, Bati Toros Daglarinin eteklerinde kiyl boyunca uzanan bir yerlesim
merkezidir. Kemer ilgesine bagli 3 belde ve 6 kéy vardir. 1990 yili sayimina
gore nlfusu 9740'tir. 52 Km.'lik uzun bir kiy1 seridine sahiptir. Deniz, orman
ve daglarin birlestigi bir lice olan Kemer dogal guzellikler agisindan da
zengindir (Antalya Il Turizm Mudarluga, 1997:235).

Son yillarda &nemli geligmeler gosteren Kemer, turizm amagh
yatinimlar sayesinde Antalya ilinin yatak kapasitesi bakimindan &nemli bir
kismini tegkil etmektedir. Kemer ayni zamanda modern bir kentlesmenin
Srnegidir. Altyapi tesislerinin tamamlanmisg, her turlti ulagimin kolay olmasi,
PTT hizmetlerinin timtnden vyararlanilabiliyor olmasi ve belediye
hizmetlerinin yeterli seviyede olmasi sayesinde, turistik altyapi ihtiyact karsilar
hale gelmistir. 1991 Yili Eylul ayinda, Kemer ilge olmus ve béylece tim kamu
kuruluglar: faaliyete girmistir. Uluslararasi bir Une sahip olan Kemer,
Antalya’nin ve Turkiye'nin en dnemli turizm merkezlerinden biridir. (Antalya il
Turizm Madurlaga, 1994:136).

3.1.1. Kemer’in Cografi Konumu ve iklimi
Kemer, Antalya ili'nin batisinda, Bati Toros Daglannin eteklerinde

bulunmaktadir. lige sirtini daglara dayamistir. Kiyilari ise oldukga girintili ve

¢ikintilidir. Yerlesim merkezleri genellikle dlzliik béigelerdir. Kemer (Merkez),
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Tekirova (17 km), Cayova (8 km), Aslanbucak (5 km), Beldibi (18 km) gibi
yerlesim merkezleri ile bir butin olugturmaktadir. Genellikle Akdeniz iklimi
egemendir. Yazlari kurak ve sicak, kislan ilik ve yagisli geger. iigenin kiyi
seridine kar yagmaz, kuzeyinin daglarla kapal olusu, ihk glney rlzgarlarina
acik bulunmasi, ki aylarinda dahi en soguk giinlerin 1 derecenin altina
dusmemesini saglar. Deniz suyunun, ki mevsiminde bile 15 derecenin
izerinde olmasi, ¢ok yadigh birkag hafta diginda bUtin bir yil denizden
yararlanma olanad: saglar (Antalya Valiligi, I Ozel idare Madarluga,
1995:189).

Tablo 3.1. : Kemer'de Aylara Gore Yagig, Nem ve Sicakhik

Ortalamalan
Aylar Sicakhk Yagig Giineg Nem
Ort.C Max Min

______ Ocak 99 239 43 2385 .9 68
,,,,,, $ubat 105 259 46 1663 5.4 68
_Mart 126 277 16 93.2 6.5 66
,,,,,, Nisan 162 323 23 432 65 67
Mayis 204 387 6.3 271 7.6 63
Haziran 25.0 4.7 10.3 9.3 15.4 62
Temmuz 282 447 148 2.4 22.1 o8
Agustos 278 446 136 21 234 €0
Eylul “ 247 425 ) 103 10.4 20.9 58
Ekim 199 387 2.9 61.8 13.0 62
...... R 55 e s o
e e 5548 o5 o

Kaynak: Antalya Valiligi, Il Oze! idare Mudrluga, 1995:190

3.1.2. Kemer'in Tarihgesi
Kemer ile ilgili arastirmalar, ilgenin bir Likya sehri olmasinin Stesinde
bilgi vermemektedir. Ancak yerli halktan edinilen bilgiye gére, 1910’lu yillarda

Eski K6y adi ile anilan Kemer, Kizilcik Daglarindan gelen sellerden dolay: bir
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g6l ve bataklik gérinimine burinmigtir. Daha sonralari, 1916-1917
yillarinda y6rede yasayan halk sel baskinindan korunabilmek igin, daglarin
eteklerine yaklasik 23. Km uzunlujunda tagtan duvar érmuslerdir. Sonraki
dénemierde bélgeye gelip yerlesen halk daglarla kéyl birbirinden ayiran bu
tag duvari "Kemer"e benzetti§i icin ybrenin adi zamania “Kemer” diye
anilmaya baslamistir. Yine o dénemlere ait bir rivayete gére, ispanyol diye
bilinen bir salgin hastaliin burada oturan halkin btytk bir béliminin
dlumine sebep oldugu igin, nifus olduk§a azalmig, ancak digardan gelen
yabancilar ve 6&zellikle daglarda yasayan Yériklerin gelip bélgeye
yerlegsmeleri ile Kemer tekrar buglnkl nifus yogunluguna ulagmistir (Antalya
il Turizm Muduarlugu, 1997:235).

3.1.3. Kemer Bolgesinde Ekonomik ve Sosyal Yapi

Kemer merkez olmak tzere Kuzdere, Beycik, Camyuva, Tekirova,
Goynlk, Beldibi, Cirali ile birlikte bir butun olusturmaktadir. Yaz aylarinda
nifus yogunlugu artmaktadir. Kemer merkezinin nlfusu 9740 kisidir.
Bolgenin daginik bir bir yerlesim diizeni vardir. Toplam nifus yaklagik olarak
23.268 kisidir (Antalya il Turizm Mudarlagu, 1997:236).

Ekonomik yapi genellikle turizm sektériine bagh olarak geligmisgtir.
Birinci derecede turizm alani oldugundan kiy1 boyunca cesitli turistik tesisler
yer almaktadir. Bes aileden birinin pansiyon veya otel gibi turizm sektériinden
kaynaklanan ugrasilari bulunmaktadir. Yabanct sermaye ve yerli yatirimcilar
sayesinde kitle turizmine hitap edebilecek kapasitededir (Antalya il Turizm
Mudurlagt, 1994:139).

Narenciye uretimi, bélgenin iklim ve toprak tiirl olarak da ¢ok uygun

olmasi sebebiyle oldukg¢a geligmistir. Kemer'de yetistirilen baglica narenciye

cesitleri; portakal, limon, mandalina, eksi nar vb.dir.
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Glney Antalya Turizm Gelisim Projesi sayesinde altyapi hemen
hemen tamamlanmistir. Faaliyete girmis olan tesisler Altyap: isletme Birligi
tarafindan igletiimektedir. Baglica goérevieri arasinda b&lgenin igme suyunun
temin edilmesi ve dagitiimasi, aritma tesislerinin isletiimesi, kanalizasyon ve
hasaratla mucadele isleri bulunan Altyap: isletme Birligi 1989 yilinda
kurulmustur (Antalya il Turizm Madurliga, 1994:139).

3.1.4. Kemer'in Demografik Yapisi

Kemer Bolgesinde ortalama hane buyukluga Turkiye ortalamasindan
biraz dusukttir. 1990 Nufus Sayimi verilerine gbre Tlrkiye'de ortalama hane
buyutkligl 4.4 kisidir. Kemer'deki ortalama hane buyukluga ise 3.67'dir.
Turizmin hane blylklugunl azaltici etkisi Kemer'de de gértimektedir (Turizm
sektérunun gelistigi bdlgelerde hem dogum hizy azaimakta, hem de bélgeye
olan go¢ icinde emekliler, yalniz ya§ayanlar gibi kalabalik olmayan hanelerin
sayilar artmaktadir). Geng ve orta yag grubunun orani yiksektir. Bélgede
yuksek editim almis olanlarin orani % 13.6 olup Tirkiye ortalamasinin
Uzerindedir (T.C. Turizm Bakanhid, 1997.23).

Tablo 3.2. Kemer'de Egitim ve Yag Gruplar ( % )

Yas Okur-Yazar ilkokul Orta + Lise | Yitksekokul
=1 18 b 240 T2 1.9

20-24 0 } 443 | A5 .. 122
29 =29 1.7 401 46.8 113
30-34 | 22 | 454 42.2 10.3
$3%-3 | 61 | 523 22,1 19.5
. 40-44 1 T2 464 24.7 21.8
. 4-49 | 181 337 31.9 158
. 50-54 A7 .. 482 193 16.8
.. 55-=88 | 249 LLAs0 203 11.8
60-64 | 28D | 455 13.5 12.5
65 + 28.1 53.9 10.4 7.5
TOPLAM 8.8 43.8 33.7 13.6

* Kaynak : T.C. Turizm Bakanligi, 1997 : 27
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Bolgede geng yasta evlenme orani Tirkiye ortalamasindan digtktar.
Kemer bolgesinde ¢aligma durumu ve bunun yas gruplarina oransal dagilimi
Tablo 3.3'deki gibidir.

Tablo 3.3. Kemer'de Galigsma Durumu ve Yag Gruplan { % )

Yas Siirekli Galisan | Mevsimlik Caligan Galigmayan
L Tl S 16.2 1.1 728
20-24 ) 234 |83 68.1
Lo2=2 L 393 L 8.2 52.5
L30-34 4es 46.4
,,,,,,,,,,,,,,,,, 35-39 .43 | 6.8 46.9
,,,,,,,,,,,,,,,, 40-44 |49 1 ....100 . 43.1
.................. 50-54 | . 332 6.4 60.3
LL®=09 28 3.5 67.4
60-84 | 84 | 12 695
65 + 13.3 3.7 83.0
TOPLAM 35.7 8.4 55.9

* Kaynak : T.C. Turizm Bakanhg, 1997 : 31

3.2. Kemer’deki Turizm Arzi ve Talebi

3.2.1. Kemer'deki Turizm Arz Kaynaklari

Kemer'deki turizm arz kaynaklari, tarihi arz kaynaklari, dogal arz
kaynaklari, diger arz kaynaklari, alt yap: imkanlar ve turistik Ust yapi

baghklar altinda incelenmistir.
3.2.1.1. Tarihi Arz Kaynaklan

Kemer'in en cazip y6nlérinden birisi dogal glizellikleridir. Yakininda
bulunan Phaselis (Faselis) ve Olympos gibi antik bélgeler de bu dogal
glizelligin etkisini arttirmaktadir. TUrkiye'nin.en buyiik milli parklarindan olan
QOlimpos Beydaglan Sahil Milli Parki (Yaklagik 68.000. hektarlik bir alani
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kaplar) iginde Olympos ve Phaselis'in yan! sira Gagai antik kentini ve
asirlardir sénmeden yanan Chimera'yl (Yanartag) gdérmek mumkindar.
Olympos ve Phaselis'e denizden ve karadan ulagim imkanlar mevcuttur
(Antalya il Turizm Maduriagu, 1997:236).

Phaselis'in 6nemi zengin tarihi ge¢miginden kaynaklanmaktadir.
Antalya — Finike karayolunun 58. Kilometresinde bulunan sehir M.O. 690
yilinda Lokios tarafindan kurulmustur. Phaselis Yunancada “Fasilye ve bir
cesit yelkenliye benzeyen gemi” anlamindadir (Antalya il Turizm Mudurltga,
1994:137).

Phaselis'teki kalintilarin biiyik bir bslumi Roma devrine aittir. Bu
kalintilar arasinda; Liman, kale duvarlari, Zeus Mabedi, Kral Antonius
Caravella Yolu ve yirmi sirali tiyatro bulunmaktadir (Antalya Valiligi il Ozel
idare Mudurlugu, 1995:192).

Phaselis en son 12. Ylzyilda Selgukiular tarafindan Turklerin
egemenligine girmistir. Burada bulunan bir miizede Phaselis'ten ¢ikan tim

tarihi eserler sergilenmektedir.

Tarihi arz kaynaklarindan bir digeri Olympos'tur. Helenistik devirde
kurulan ve varhigi M.O. 2. Asirda bastirdigi birlik sikkelerinden bilinen
Olympos, M.O. 100'de Birlik'te 6nde gelen ve Gi¢ oy hakkina sahip alti
sehirden birisidir. Ozellikle Roma déneminden kalintilar bulunan Olympos'ta
bu devre ait bir tiyatro, Bizans ¢agi bazilikasi, hamami, agora gibi eski eserler
vardir. Olympos sehrinin en ilging kalintilari, hepsi tarozlu, kapi lentalarinda
kitabeleri bulunan mezarlardir. Olympos'ta stk olmamakla birlikte lahit mezar
kalintilari da bulunmaktadir (Antalya Valiligi il Ozel idare Mudurlugu,
1995:193)
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3.2.1.2. Dogal Arz Kaynaklari

Son yillarda S6gut Cumasi, Altinyaka Derek&yl gibi dogal gekicilikleri
olan yiiksek bélgelere diizenlenen safari turlari gevre etkinlikleri arasinda yer

almaktadir.

Cevre gekiciliklerinden biri de Kemer'in en glzel yerlerinden olan
Ay151g1 Koyu'dur. Ormanin yemyesil srtisiyle icigce girmis plaj ve eglence
yerlerinin yanisira, ge¢migle gelecegi butlinlestiren Y&ruk Parki, Ayisigi
Koyu'nun cazibesini arttirmaktadir. Bu parkta yérik gelenegini yasatmak igin
eskiden Yéruklerin gegim kaynagi olan kegi kilindan yapilmig otantik
gadirlarda hizmet verilmektedir (Antalya il Turizm Mudurluga, 1994:138).

Beldibi'nden baslayarak Tekirova'ya kadar uzanan ince kumiu dogal
plajlar da Kemerin dogal guzelliklerindendir. Phaselis hem tarihi
glzellikleriyle hem de plaj olarak turistierin blyuk ilgisini cekmektedir.

Kemer'de bulunan magaralar da (Beldibi, Akyarlar) bélgenin dogal arz
kaynaginin énemli bir béluminu teskil etmektedir. Ozellikle Antalya'nin 26 km
guneybatisinda kalan, denizden 300 metre ylUkseklikteki Beldibi magarasi
ayni zamanda prehistorik (tarih 6ncesi) ¢cagin yasandig tarihi bir mekandir.
1959°da bulunan magarada Yontma Tag Cagina ait cakmak tagi geregleri,
canak-¢c6miek pargalari ve duvarlara agt boyasi ile yapiimig yaban kegisi vb.
hayvan figtrleri bulunmaktadir. Beldibinde bulunan Mikroburin adli alete
(Mezolitik ve Ust Paleolitik ¢ada ait) bagka higbir yerde rastlanmamistir
(Bayrak, 1994.77).

Goriilmesi gereken bir dier magara Kemer'in batisindaki Tahtali
Daginin dodusunda bulunan Molla Deligi Magaras! olup, Asagi Kuzeydere ve
Tekirova kdylerinden 3,5-4 saatlik ylrlime mesafesindedir (Antalya il Turizm
Muadurlagu, 1994:137).
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3.2.1.3. Diger Arz Kaynaklan

Dogal ve tarihsel varliklarin yani sira Kemer'de turistlerin satin
alabilecedi el imalati yada fabrikasyon olmak Uzere gok cesitli hediyelik
egyalarin (dokuma, hali, kilim, miicevherat v'b.) bulundugu aligveris mekanlari
vardir.

Spor alanlarinin yapim caligmalari devam etmektedir. Konaklama
tesislerinin blinyesinde spor {initeleri bulunmaktadir. Su sporlarl agisindan
zengin kaynaklara sahiptir. AQUA WORLD Su Eglence Merkezi farkli su
aktivitelerinin gergeklestirilebilecegi bir yerdir (Antalya il Turizm Madurloga,
1997:238).

Kemer'de duzenlenen festivallerden 6zellikle yaglt giresler turistlerin
ilgisini gekmekte ve Altin Nar Festivali buylk bir sanatgi kitlesinin de

katilimiyla oldukg¢a canli gegmektedir.

Tablo 3.4. Kemer'de Belirli Glinler

lik Bagladigi | Kutlama Tarihi | Kag Giin )

Kutlamanin Adi Tarih Siirdiigii Yeri
Nokta Tiyatrosu 1995 24 Temmuz 1 Kemer/Beldibi

Altin Nar Yagli Pehlivan 1994 Mayis Son Hafta 2 Kemer

Guregleri

Altin Nar Festivali 1994 22-28 Haziran 6 Kemer

Camyuva Yagl Pehlivan 1981 Eyliil Son Hafta 2 Kemer/Gamyuv
Guresi Sonu a
Kemer Plaj Voleybolu 1994 Haziran Son Hafta 6 Kemer

* Kaynak : Antalya il Turizm Muduriugu, 1997:49
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Kemer'in batisindaki ilging yamaglarla sisld Tahtah Dagi 2360
metreye ulagan yukseltileri ile dagcilik ve tirmanma igin cazip bir yerdir. Cam
ve diger agaglarla dolu ormanlar 2000 metreye kadar uzanir. Tahtali dagina
tirmanig Sodukpinar'’da baslar. Bu daga tirmanig Akdenizi g6ren sirtlar
tzerinde yapildiginda egsiz manzaralar sunar (Antalya il Turizm Mudarluga,
1997:238).

Kemer'de kara avciligi geligmigtir. Balikgilik ufak teknelerle amator
olarak yapilir. Genellikle olta balikgihd: yaygindir. Sakar, Barbunya, Mercan,
Kolyoz, Istakoz, Kuzu, Mendik ve Kefal bélgede tutulan balik tiirleridir (Antalya
Valiligi il Ozel idare Mudurlugu, 1995:194)

Genellikle yaz aylarinda niifus yogunlugu artan Kemer'de ginubirlik
tesislerin hizmete girmesiyle (restoran, bar, diskotek vb.) gece eglence
olanaklari artmigtir. Bu tesislerin bir bélumii gece programlari da

dizenlemektedir.

Kemer yat turizmi bakimindan da énemli bir potansiyele sahiptir. Yaz
ve kig aylarinda cesitli tlkelerden gelen yatlarin merkezidir. 1986 Nisan
ayinda, resmen tim hizmet {niteleri ile devreye giren Turban Kemer Yat
Liman 100 karada 200 denizde olmak Uizere toplam 300 yat kapasiteli olup
Ulkemizin 6. Buyuk yat limanidir. Liman ¢esitli tniteleri ile 24 sat hizmet
vermektedir. Kemer Marinasi, Avrupa Cevre Egitim Vakfi tarafindan yurutilen
mavi bayrak kampanyasi tarafindan tespit edilen kriterleri saglayarak 1993
yilinda mavi bayrakla &dillendiriimistir (Antalya Valiligi i| Ozel idare
Mudarlaga, 1995:193)
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3.2.1.4. Alt Yapi imkanlari
3.2.1.4.1. Haberlegme

Kemer'in gerek ulusal gerekse uluslararasi bazda, telekomiinikasyon
sistemleri oldukga geligmis durumdadir. Kemer'den sehirlerarasi ve
uluslararasi otomatik telefon, teleks ve faks baglantilari kolaylikia

saglanmaktadir.
3.2.1.4.2. Ulagim

1975 yilindan beri Kemer'e yeni karayolundan ulagmak mumkandur.
Karayolunun sahil seridine paralel olmasi yol boyunca glizel manzaralar
gdrme imkani verir. Karayolu tamamen asfalt olup trafik saglikli bir gekilde
ileileyecek sekilde duzenlenmistir. Her on dakikada bir Antalya otoblis
garajindan ve Kemer'den ulagim imkani mevcuttur. Kemer, Antalya
Uluslararas) Havaalanina bir saat uéakllktadlr. Ayrica deniz yolu ile de
Kemer'e ulagmak mimkindir. Antalya — Finike Karayolundan gegen yolcu
otobusleri ile Ege sahillerine, Antalya’'nin kuzeyinde Burdur istikametine dogru
devam eden E — 5 Karayolu ile izmir, istanbul, Ankara ve diger illere ulagmak
mumkindir (Antalya Il Turizm Madarluga, 1997:241).

3.2.1.5. Turistik Ust - Yapi

Kemer Bélgesinin 1997 yili sonu rakamlarina gére mevcut Ust yapi

imkanlari, yani turistik arz kapasitesi blyiik rakamlara ulagmigtir.
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Sekil 3.1. 2010 Yilinda Antalya lli Yatak Kapasitesinin Cografi
Dagilimi

4/
5446

1592

L KEMER
MALANYA
CIMANAVGAT
CIBELEK
EIANTALYA

IC KESIM

M KAS-KALKAN
CIGAZIPASA

B8 KUMLUCA-FINIKE
mKALE

31450

*Kaynak T. C. Turizm Bakanhgi, 1997 : 13

Kemer bolgesindeki yatak kapasitesi su sekildedir (Antalya Valiligi il
Ozel idare Mudurlugn, 1997:248);

Bakanlik Belgeli Toplam Yatak Sayisi . .............. 42.486
a) isletme Belgeli Yatak Sayisi ... .... 36.381

b) Yatirim Belgeli Yatak Sayisi........ 6.105

Mahalli idareler Yénetimindeki Yatak Sayisi . . ......... 5.357
Toplam Yatak Kapasitesi ....................... 47.843
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Tablo 3.5. Turizm Bakanligindan Igletme Belgeli Tesislerin Yatak

Kapasitesi(1997)

Tesis Tiru Tesis Adedi Yatak Kapasitesi
Tatil Koy 21 14718
5 Yildizh Otel 13 9.049
4 Yildizh Otel 10 3.372
‘3 Yildizh Otel 17 3.853
2 Yildizli Otel 21 1.691
1 Yildizh Otel 11 734
Ozel Belgeli Otel 2 237
Apart Otel 1 35
Pansiyon 85 2.488
Kamping 2 + 204
TOPLAM YATAK KAPASITESI 36.381

*Kemer Turizm Danisma Mudarlugu, 1997 : 5

Tablo 3.6. Turizm Bakanhgindan Yatinm Belgeli Tesislerin Yatak

Kapasitesi(1997)
Yatirim Turi Yatinm Adedi Yatak Kapasitesi
Tatil Koyt 5 2.521
5 Yildizli Otel 2 1.277
4 Yildizli Otel 1 140
3 Yildizli Otel 9 1.405
2 Yildizli Otel 5 384
1 Yildizh Otel 1 38
Pansiyon 12 340

*Kemer Turizm Danisma Mudarlugo, 1997 : 5
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Turizm Bakanlhigindan igletme belgeli tesislerin yatak kapasitelerinin

y6relere gére dagilimi Tablo 3.7.'de verilmisgtir.

Tablo 3.7. Isletme Belgeli Yataklarin Yorelere Gore Dagilimi(1997)

Bolge Adi Yatak Sayisi
Kemer Merkez + Kiris | 12.816 N

Beldibi 6.088

Goynuk 6.655

Gamyuva 3.909

Tekirova 6.913

*Kemer Turizm Danisma Mudurlugu, 1997 : 5

Kemer'de turistik belgeli konaklama tesislerine ilave olarak 5357 adet
belediye belgeli yatak, 3 adet disko, 9 adet Bakanliktan belgeli restoran, 24
adet belediye belgeli restoran, 42 adet seyahat acentasi, 11 adet otobus
sirketi, konaklama igletmelerinin iginde olmak Uzere (1. Sinif tatil kéyt ve 5
yildizh otellerde) 16 adet kongre salonu, 4 adet banka ve 3 adet 6zel klinik
bulunmaktadir (Antalya Valiligi il Ozel idare Mudarlugu, 1997:239)

Ayrica 7 adet bar, 4 adet cafe, 27 adet kuyumcu, 15 adet halici, 8 adet
derici, 6 adet kiralik araba servisi ve 4 adet eczane hem turistiere hem de
bolge halkina hizmet etmektedir(Antalya Valiligi il Ozel idare Mudurloga,
1995:184)
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3.2.2. Kemer’e Yonelik Turizm Talebi

Kemer, sahip oldugu dogdal, tarihi ve ktittirel varhiklar ile Turkiye'nin en
¢ok turist ceken ybrelerinden biridir. lige, 6zellikle Guney Antalya Turizm
Gelisim Projesinin de etkisiyle altyapisini blylk oranda tamamlamistir.

Turkiye agisindan turistik merkezlerin gekicilikleri konusunda, Turgut
Var tarafindan yapilan bir galigmada, Turkiye'deki 65 turistik merkezin “turistik
¢ekicilik” analizi sonucu Kemer'in bagl bulundugu Antalya ili 3. sirada yer

almigtir.

Bu aragtirmada turizm agisindan etkili olacak kriterler belirlenmis ve bu
kriterlere sayisal agirhk verilmigtir. Béylece bir yérenin turistik gekim glicQ
hakkinda sayisal bir sonuca ulastimistir. Arastirmada sayisal agirliklan
belirlenerek dikkate alinan kriterler sunlardir (ig6z, 1987:152):

Dogal guzellikler Dinsel anlamli yerler

iklim Spor olanaklari

Mimari ve artistik degerler Egitim olanaklar

Festivaller Saglik ve dinlenme olanakiar

Gece eflenceleri
Aligveris olanaklar:

Alt yapi

Konaklama ve yiyecek

Yéreye 6zgu degerler
Fuar ve sergiler

Turiste kargi davraniglar
Eski harabeler

Tarihi 6nem

¢ & & &6 ¢ ¢ o o o
e & & e o & @& O
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Tablo 3.8. Turistik Gekicilije Gore Tiirkiye'deki 65 Turistik

Merkezin Siralanigi

Turistik Alan Endeks Turistik Alan Endeks Turistik Alan Endeks
1. lzmir 924.78 |23. Siifke 52390 |45. Mdatya 399.20
2. lstanbu  906.00 |24. Trabzon 52234 |46. Erzincan 395.73
3. Anllya 764.80 |25. Denizi 517.06 |47. Biga 380.68
4 Busa 76015 |26. Alenya 51421 |48, Telirda 388.80
5. Aydin 171065 |27, Zongudak 50272 |49. Amasya, Tokat = 376.86
6. Ankara 68672 |28. Seyhan 49373 |50. Kirkareli 377.40
9. .Esklgehlr 65692 [31. Ufa | 48495 |53. Van 369.42
10.'Manavgat Side | 64500 |32, Isparta, Busa | 472.42 |54, Swvas 366.79
11, Mersin 63725 |33. Ayvk | 45833 |55. Rize 366.54
12, KoceeliSokarya | 630.35 34, Dfaman 453,17 56 Kars 359.61
13, Ne Nev:;ehur ' 625.00 |35. Afyon Usak 451.99 |57, Sinop 355.75
15. MujaMarmaris | 564.44 |37. Edme  427.00 |50. Ajn | 327. 96M
16. canakkéle 560.40 |38. Karaman 42398 |60. Artvin 326.94
17.Bodrum 55260 |39, é;ygéa.; """"""""""""" 41423 |61. Tortum 32276
18 Ballkesw - 54160 40 Diizce, Akgakoca 41419 (62. Kirgehir 315.98
19.Adana 54075 |41. Kastamonu 410.77 |63. Adiyaman 302.00
20.Bdu 52737 |42 Ela2|g Tuncel | 405.10 |64, Kehvamanmara | 260.29
N oy 50586 |43. Ezurum | 40434 |65. Hakkéri 141.66
22 Nigde - 52435 “ -Zli.mTatvan BlﬂlS MU§W 401.26

*Kaynak lgoz 1987:152
Daha sonraki yillarda benzeri bir galismanin yapilmamasi sebebiyle,

Turkiye agisindan turistik merkezlerin gekicilikleri konusunda Turgut Var
tarafindan yapilmis olan ¢alisma halen gegerliligini korumakta, bu alandaki

uzmanlarin gogunlugu tarafindan kabul gérmektedir.
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Tablo 3.9. 1998 Yili lik Al Ayinda Kemer'e Gelen Turistlerin Aylara
Gore Dagihimi

Aylar Tesise Girig Yapan Tesiste Geceleyen Turist

Turist Sayisi Sayisi
Ocak 17.965 107.628
Subat 14.194 87.091
Mart 14.523 100.473
Nisan B 30.213 174117
Mayis 28.718 210.914
Haziran 28.954 267.648
Gn. Toplam 134.567 947.871

*Kaynak: Kemer Turizm Damsma Madarlaga, 1998:6

Tablo: 3.10. Yillara Gore Kemer’e Gelen Turist Sayilari

Yillar Gelen Turist Sayisi Toplam Yerli Toplam
ve Yabanci Geceleme
Yerli Yabanci
1992 68.114 273.391 341.705 2.362.826
1993 113.592 180.333 293.925 2.260.597
1994 94.841 181.847 276.688 1.944.287
1995 142.156 443.839 585.995 4.140.969
1996 195.447 476.048 671.495 4.960.543
1997 176.541 515.961 692.502 5.762.715
*1998 38.478 96.089 134.567 947.871

Kaynak : Tablo Kemer Turizm Danisma Mudirluga tarafindan 1992 ve 1998 yillan

arasinda hazirlanan Kemer Turizm Envanterlerinden yararlanilarak dizenlenmistir.

* {lk alti ay iginde gelen turist sayisi
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Tablo: 3.11. Yillar ltibariyle Turistlerin Milliyetierine Gére Ayrimi

Kemer'e 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998
Gelen Tur.
Milliyetleri

Sira| Gelen | Sira| Gelen | Sira | Gelen | Sira| Gelen | Sira| Gelen | Sira | Gelen |Sira| Gelen

No | Turist | No | Turist | No | Turist | No | Turist | No | Turist | No | Turist | No | Turist
Aiman 1. |154.486| 2. | 88.842| 2. | 76.074] 1. |173.554| 1. 1252514} 1. |284.906| 1. | 47.872
Tiirk 2. | 68114 1. | 113592 1. | 94841 2. 142156 2. | 195.447] 2. [176.541| 2. | 38.478
Iskandinavl 3. | 22.064| 9. | 3073 9. 3473 10.| 4855 10.| 6113 11.| 5.189] 11. 626,
Avusturya 4. | 21.241| 3. | 25.349| 5. 1.762) 3. [103.794) 4. | 65.051] 3. | 68.598 3. | 17.109
Benelix Ul. |5 | 20.510 5.J 9228 7. | 7.283] 9. | 8155 8 | 11471 7. | 15.002] 6. | 3.397
Fransiz 6. | 13.198 4i_ 21534) 6. | 14599 6. .13.321 6. | 28.057\ 5. | 23.101] 5. | 5.674
Ingiliz 7.—ﬁ 1.770) 6. | 7.756| 8. 5511 7. | 11962 3. | 82730, 9. | 9.052{ 10. | 1.137
Amerikan 8. 6.301] 11. 565( 12. 876| 12. 945 12. | 1.886{ 12. | 1.472] 8. | 1.416
Italyan 9. 5506{ 8 | 5.073 10. | 2895 8 | 10208 9. | 11.077 8. | 11.966] 7. | 2.620
Israil - 10. N 5.041] 10. 1564 3. | 26554 5 | 41391 7. | 13.789) 6. | 17.277| 9. 1.911
Ispanyol 1. 3.165] 13. 286( 13. 152 15. 69} 13. 252 13. 238) 14. 28
Isvigre 12..““ 2.709| 7. ~;‘062 M. 2800 11.| 2227} 11.| 3.184 10.| 5.965 12 228
Japon 13. 433} 14. 77] 14, 116 14. 91| 15. 93| 15. 6] 15. 1
Rus 14, 180 12. 507| 4. | 22.025| 4. | 64332 5 | 59.210; 4. | 64.639] 4. | 12.395
Avustralya | 15. 159| 15. 38 15. 103 13. 121) 14. 100; 14. 88} 13. 30,
”Dwiger _- 4828 - 8.479| - 1.764) — 8.814 - | 15308 — | 8362 — | 1.635
Gn. Toplam 341.705 293.925 276.688 585.995 671.495 692.502 134.567

Kaynak : Tablo Kemer Turizm Danisma Muadarlaga tarafindan 1992 ve 1998 yillan

arasinda hazirlanan Kemer Turizm Envanterlerinden yararlanitarak dizenlenmistir.
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Tablo: 3.12. Yillara Gore Yat Limanindan Girig Yapan Turist Ve Yat

Sayilan
Yillar Girig Yapan Turist Girig Yapan Yat
1995 297 82
1996 280 69
1997 271 68

Kaynak : Tablo Kemer Turizm Danigma MadurlGga tarafindan 1995 ve 19897 yillan

arasinda hazirlanan Kemer Turizm Envanterlerinden yararlanilarak dizenlenmisgtir.

Tablo: 3.13. Turist Ve Yat Sayilarinin Milliyetlere Gore Aynm

Yillar
Milliyetier 1995 1996 1997
Girig Yapan | Girig Yapan | Girig Yapan | Girig Yapan | Giris Yapan | Girig Yapan
Turist Yat Turist Yat Turist Yat

israil 83 16 134 18 82 12
Alman 39 12 | 39 13 39 13
ingiliz 25 15 30 14 25 16
Tark 9 3 14 5 6 -
Fransiz 16 3 5 1 12 3
Amerikan 13 6 10 5 41 9
Avustralya 5 2 4 1 11

Diger 107 25 44 12 55 11
Toplam 297 82 280 69 271 68

Kaynak : Tablo Kemer Turizm Danisma Muduriga tarafindan 1995 ve 1997 yillan

arasinda hazirlanan Kemer Turizm Envanterlerinden yararlanilarak dizenlenmistir.
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3.3. Gliney Antalya Turizm Geligim Projesi ve Kemer

Turizm faaliyetlerinin alt ve Ust yapi yatinmlarinin oldugu bélgelerde
hizli gelismesi sonucunda, bir ¢ok Ulke turizmin geligmesini saghkh ve hizl

bir sekilde olusturmak amaciyla fiziksel planlama galigmalanina ySneimigtir.

Alt ve Ust yapi yatinmlarini belirleyen, arazi yogunluk standartlarin
tespit eden ve kaynak kullanim dengesini koruyan fiziksel planlama

caligmalan genellikle “turizm gelisme projeleri” kapsaminda hazirlanmaktadir.

Turkiye'de turizm yatinmlari genellikle devletin alt yapi ve planlama
cahismalar ile birlikte belirlendigi alanlarda, 6zel sektdre tegvikler sadlanarak
Ust yapi ¢aligmalarinin yapilmasi ile geligtirilmistir. Bélgesel fiziksel planlar,
Bayindirhk ve iskan Bakanhgi kapsaminda 1/25.000. dlgeginde
yapilmaktadir. Segilen bazi turizm bolgelerinde ise gesitli master planiar
yapilmaktadir. Bu planlama ile (Ktigiktopuziu, 1990:99) ;

1) Kisa ve uzun ddnemdeki ihtiyaglar icin, turizm ve rekreasyonel

kaynaklardan optimal yarar saglamak,

2) Turizm ve rekreasyonel yatinmlarda, kamu ve &zel sektére hazirlik

icin bilgi vermek,

3) Turizm kaynaklaninin  kanunlar gergevesinde korunmasini

saglamak, amaglarina ulagiimak istenmistir.

Turizm Bakanliginca, Antalya, Mugla ve Kapadokya igin U¢ temel
turizm gelisim plani tamamlanmistir (Kigiktopuziu, 1990:99).
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Guney Antalya Turizm Gelisim Projesi, Planlama, Programlama,
Finansman, YurGtme ve Ydnetim sureglerini kapsayan entegre bir bélgesel
turizm faaliyetidir. Bolgenin turizm merkezi Antalya'dir. Proje ytnetim
merkezinin yer aldi§i bélgesel turizm gelisim merkezi Kemer'dir. Proje, Dunya
Bankasi Grubu tarafindan kismen finanse edilmektedir. Proje igcin Dinya
Bankas: tarafindan saglanan 26 milyon Dolarlik kredinin 23 milyon Dolar:

1986 yili sonu itibariyle kullanimistir (Manisali, Yarcan, 1998:16).

Guney Antalya Turizm Geligim Projesi, Yeni Antalya Limanindan
Gelidonya Burnuna kadar uzanan 80 km uzunlugunda ve 3 km genisliginde
bir bdlgeyi kapsamaktadir. Amag, kisa vadede kitle turizmine cevap verecek
toplu yatak kapasitesi olusturmaktir. Proje alani igerisinde Kemer ilgesi,
Beldibi, Géynuk ve Camyuva Belediyeleri, Kuzdere, Tekirova, Ulupinar ve
Adrasan Koyleri yer almaktadir. Phaselis, Olympos basta olmak tzere irili
ufakli gok sayida antik kent ile Olympos-Beydaglan Milli Parki da proje alani
icinde yer almaktadir. Proje iki bGIUmdé ele alinabilir: Birinci bslum, Devletge
gergeklestirilecek gesitli alt yapi ve ortak hizmetleri icermekte, ikinci bslum ise,
devletin &6zel kredi ve kamu arazisi tahsisi gibi tesvik unsurlan ile
ydnlendirdi§i ve ozel sektér eliyle (Turk ve yabanci) gergeklestirilecek
konaklama ve yardimci tesisleri kapsamaktadir (Meydan, 1995:141).

Projenin planlama galigmalari 1974'te baglamis, 1976'da ise 1/25.000.
Olgekli Master plan ve fizibilite galigmalari tamamlanmig, gerekli krediyi
saglamak igin de Diinya Bankasi ile anlasma saglanmistir (Ministry of
Tourism, 1991:1)

Glney Antalya Turizm Geligsim Projesinin temel hedefleri sunlardir
(TMMOB, 1996:108):

108



o Bolgenin ekonomik ve sosyal gelisimine turizm katkisinin

saglanmasi ve arttiriimasi,

e Dengeli bir béigesel kalkinmayi gerceklestirebilmek igin turizmin,
bélgenin cesitli sektdrleri ile butlinlesen bir bigimde ele alinmasi,

e Rekreasyon gereksinmesinin kargilanmasinin yanisira,  dogal

gevrenin korunmasinin saglanmasi,

e Farkli gelir dizeylerindeki kullanimcilarin ihtiyaglanini kargilamak

Uzere gerekli turistik arz gesitliliginin olugturulmast,

» Cok ybnlu gevre kontroll igin yasal bir aracin saglanmasi,

o Turistik tesislerin bélgeye olan bagimliliklarinin arttirilmasi. Kendi
kendine yeterli tesisler yerine mal ve hizmet yéniinden yakin gevreye
bagimh tesislerin geligtiriimesi, bu girdilerin saglanmast igin mevcut
gelismelerin donatilmasi,

o Cesitliligin ve yarigma ortaminin olugturulabilmesi ve diga kapaliligin
sinirlandirilmasi  amaciyla kiglk kapasiteli tesislerin de tegvik
edilmesi,

e Tesislerin sosyal bitinlesmeyi sadlayacak gekilde planlanmasi,

Giney Antalya Turizm Gelisim Projesinin faydalar birkag baslik altinda
toplanabilir (Ministry of Tourism, 1991:2):

A) Sosyo-Ekonomik Yararlar

* Dis kredi, dolayisi ile ek finansman kaynag,
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= 40.000. kigiye istihdam imkani,

» 200.000. kisiye glintbirlik eglence imkani,
* 450 milyon Dolar déviz geliri,

» 700 Milyar Tark Lirasi katma deger.

B) Yatirimeilar igin Yararlar

» Ek finansman ve tegvik imkanlar,

Her trlU alt yapisi hazir uzun vadeli (49 yil) arazi tahsisi,

Egitimli ig guca,

isletmelerin mal ve hizmet ihtiyaglarnini karsilayacak iyi organize

edilmig Uretim sistemieri,

Guvenli, bakimli, saglikh gevre.

C) Boige Halki igin Yararlari

= Yiksek standartta alt yapi ve hizmetler (yol, su, -elektrik,
telekomiinikasyon, yat marinasit vb.),

= leri seviyede saglik hizmetleri,

* Tarnm gelirlerini artirmak icin sulama imkanlari,

= Turizm faaliyetlerine katilma imkani.

Giney Antalya Turizm Geligim Projesi kapsaminda tamamlanan ya da

planlari yapilan ¢aligmalar sunlardir (Ministry of Tourism, 1991:4-7):

1) icme ve Diger Amaglaria Kullanilan Su igin Sebeke ingaati : igme
suyu ve diger amaglar igin kullanilan su 424 metre derinliindeki
kaynaklardan saglanmaktadir. Kaynagin kapasitesi 150 litre/saniyedir.
Kaynaktan elde edilen su U¢ ayn turizm geligme sitesinde ve kirsal béigelerde
kullanilmaktadir. Sebekenin kurulus maliyeti 172 milyon Turk Lirasi olup

1989 yilinda igletmeye agiimistir.
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2) Kemer Yat Marinasi : Kemer Yat Marinasi Ege ve Akdenizdeki yat
marinalarinin en son zinciridir. En modern teknolojiler kullanilan Kemer
Marinasi 1985'te agilmigtir ve gesitli byukltklerdeki (150 yat karada, 150 yat

da denizde olmak tizere) 300 yati barindirabilecek kapasitededir.

3) Kemer Alt Yapi $ebekesi : Kemer Glney Antalya Turizm geligim
Projesinin merkezi olarak belirlenmigtir. B6lgede ticari ve sosyal aktivitelere

bagl olarak alt yapi da tamamlanmistir.

Sonugta igme ve kullanma suyu igin 18. km'lik bir su gebekesi, yagmur
suyunu biriktirmek igin 1,5 km'lik gsebeke ve atik su igin de 13 km’lik bir
sebeke inga edilmistir.

4) Atik Su Ana Kollektsrd ve Aritma Tesisi : Kiziltepe, Tekerlektepe,
Gamyuva ve Kemer'in turistik yerlegim alanlarindan merkezi aritma tesislerine
gelen ve klorlanarak %90-95 oraninda temizlene su denize bogaltiimaktadir.

Bu, Turkiye'de kendi alanindaki en bayuk projedir.

5) Kemer Saglik Merkezi :Antalya merkezden 40 km uzaklikta olan
Kemer'de daha 6nce bir saplik merkezi bulunmadigindan, koruyucu hekimlik,
ilkyardim, kadin dogum gibi departmanlan bulunan bir merkez kurulmasina
karar verilmigtir. Gerekli personel ve arag-gere¢ donanimina sahip olan bu

tesis kamu hizmeti sunmak igin kurulmustur.

6) Kemer Belediyesi ve Turizm Ofisi : Kemer'deki turizm potansiyeli ve
bélge halkinin ihtiyaglar diiglinilerek belediye ve turizm ofisi inga edilmistir.
Kemer'deki turizm ofisi gerekli enformasyonu saglamak Ozere modern bir

tarzda planlanmistir.
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7) Kemer Yat Marinasi, OTEM Uygulama Oteli ve Cevre Geligtirme
Caligsmalar : Kemer Yat Marinasi tamamiandiktan sonra, yan hizmet binalart,
sosyal aktiviteler i¢in Uniteler, deniz kenannda ylrlylus yollart ve gevre
dlizenlemesinin sa§lanabilmesi igin 1984 yilinda 755 milyon TL kaynak

aktanimigtir.

Bolgenin turizm potansiyeline uygun olarak kalifiye personelin
yetistiriimesine karar verilmig ve bir otel ydnetimi okulu kurulmustur. Bu
okulda, staj dénemlerinde &6grencinin teorik bilgilerini uygulama imkani
saglamak igin bir uygulama oteli de inga edilmistir.

Bu tniteler tamamlandiktan sonra,;

* 1,5 km'lik ylirOyus yolu

* 3restoran

= 8 aligveris merkezi

= 1 saat kulesi

= Yat marinasi yénetim binasi

* Agik hava cafeleri

= Marina personeli igin sosyal aktivite merkezi
* Yat bakim-onarim ve barindirma merkezi
= Birtenis kortu

» Bir yizme havuzu

= Tuvalet ve dus alanlar

= Otem uygulama oteli agiimistir.

8) Elektrik Sebekesi : Bu proje 21 transformatér, 3 trafo, 25 km
uzuniugunda 31.5 kw'lik gi¢ dagitim hatt, 13 km uzunlugunda 31.5 kw'lik
kablo gebekesi ve diusik voltajli yer alti kablo gebekesi igermekte olup,
Kemer'in elektrik ihtiyacini kargilamak Uzere kurulmustur. Sebeke TEK

tarafindan isletiimektedir.
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9) TURBAN Kemer Marina Otel insaati : 1985 yili Mart ayinda
ingaatina baglanan 5 yildizi TURBAN Kemer Marina Otel 1988 tarihinde
tamamlanmistir. Otelde 288 oda ve 540 yatak vardir.

10) Phaselis Antik $Sehri Hizmet Binalari ve Alt yapi Uniteleri ingaat) :
Phaselis antik gehri arkeolojik kazilari Kulttr Bakanhigi tarafindan yapilmisgtir.

Sehrin igme suyu, elektrik sebekesi ve gevre dliizenlemesi tamamlanmugtir.

11)  Altyapr Cahismalan Yénetimi : Proje b&lgesindeki caligmalar
tamamlandiginda altyapi gebekelerinin tamami ALTAS'a (Alt Yapi Anonim
Sirketi) baglanmigtir. Béylece bélge halkinin ve bélgeye gelen turistin icme ve
diger amagh su ihtiyaci, atik su toplama ve aritma sebekesi ile ilgili islemler

ALTAS tarafindan gergeklestiriimeye baglanmistir.

Giliney Antalya Turizm Geligim Projesinin 1975 yilinda ve 1974 yili cari
fiyatlari ile belirlenen (ABD Dolari bazinda) maliyet giderleri (Kugtktopuzlu,
1990:112).

a) Arazi temini icin 8.338.000. $

b) Insaat isleri icin 59.631.000. $

c) Teghizatigin 18.628.000. $

d) Etud proje ve kontrolliik igin 6.920.000. $,
Olmak tizere toplam 93.517.000. ABD Dolaridir.

3.4. Turizmin Kemer'deki Ekonomik Etkileri

Turizmin Kemer'deki ekonomik etkileri dért ana baglk altinda

incelenmistir.
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3.4. Turizmin Kemer'deki Ekonomik Etkileri

Turizmin Kemer'deki ekonomik etkileri dort ana basglik altinda
incelenmistir.

1. Kemer'in tahmini turizm geliri ve Kemer turizm gelirlerinin dig turizm

gelirleri igindeki payi ile ihracat gelirlerine orani

2. Turizmin Kemer'deki turizm gelirlerinin ¢carpan etkisi

3. Turizmin Kemer'deki katma deger etkisi

4. Turizmin Kemer'deki istihdam etkisi

3.4.1. Kemer’in Tahmini Turizm Geliri ve Kemer Turizm Gelirlerinin

Dis Turizm Gelirleri Igindeki Pay! lle lhracat Gelirlerine Orani

Kemer'deki tahmini turizm gelirini hesaplayabilmek igin 6ncelikle
doluluk oranlan ve oda fiyatiarindan hareketle tahmini konaklama geliri
hesaplanmig, konaklama gelirinden de toplam gelire ulagiimigtir. Turizm
Bakanhigindan belgeli tesislerde doluluk oranlan hesaplanirken Kemer'deki
toplam geceleme sayisi (5.762.715), toplam yatak arzina (36.381 X 365 =
13.279.065) bslunmustur.

5.762.715
Doluluk Orani = =043
13.279.065

Belediye belgeli tesislerin konaklama geliri hesaplanirken Turkiye'deki
belediye belgeli tesislerin doluluk oram ortalamasi olan % 29.4 kullantimigtir
(T.C. Turizm Bakanhigi, 1998:9).
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Tablo 3.14. Kemer’de 1997 Yili Tahmini Konaklama Geliri

Tesisin Sinifi Toplam (gf’aﬁnggl‘lﬂlﬁa Ortalama 1997 Yh (Tahmini)

Yatak Sayisi Satilan Yatak Yatak Fiyati ($)| Konaklama Geliri ($)
TafiKoyi | 14718 | 2309.990 59 136.289.410
5 Yildizli Otel 9.286 | 1.457.438 59 85.988.842
| 4Yildizll Otel 3.372 529.235 37 19.581.695
3 Yildizli Otel 3.853 604.728 29 17.537.112
2 Yildizl Otel 1,691 2665.402 25 6.635.050
1Yildizl Otel 734 119.201 18 2.073.618
Pansiyon 2488 390.492 13 5.076.396
ApartOtel 35 5.493 16 87.888
Kamping 204 32.018 5 160.090
i Toplam Turistik Belgeli 36..381 5.709.997 - 273.430.101
Belediye Belgeli 5..357 574.860 19 10.922.340
Genel Toplam 41738 | 6.284.857 - 284.352.441

Tablo 3.14.'te de goruldugu Gzere Kemer bélgesindeki konaklama
tesisleri yaklagik 284.000.000. Dolar gelir elde etmistir. Konaklama

tesislerinde kalanlarin % 73’0 yabanci turisttir.

284.000.000. X 0.73 = 207.320.000. Dolar yabanci turistlerin
konaklama harcamasidir. Bakanlk istatistiklerine gbre 1997 yilinda Kemer'de
776.990. yabanci turist konaklamigtir. Bu rakamlara gére turist basina
konaklama tcreti 266 Dolardir (207.320.000. : 776.990 =266).

266 Dolarlik konaklama harcamasi tum turistik harcamalarin % 23'U
kabu! edilirse yabanci turist bagina ortalama harcama yaklagik 1150 Dolar

olmaktadir.

1997 Yili turizm istatistiklerine gére yabanci turist bagina ortalama
harcama 876 Dolardir. Kemer'deki turist bagina ortalama harcama miktari

115



Turkiye ortalamasindan daha yiksektir.
Turkiye'deki

Bunun temelinde Kemer'in
ilk planh turizm alam olmasi, son yillardaki popuiaritesinin
ylksekligi, yeni ve ylksek kalitede hizmet sunan isletmelerin varhg§ ve
Kemer'e gelen turistlerin yuksek gelir grubundan olmasi yatmaktadir. Toplam
harcamalari hesaplarken ayni y&ntemle hareket ediidiginde (konaklama
harcamasi tum turistik harcamalarin % 23'0 kabul edildiginde) Kemer

bélgesindeki toplam yabanct turist harcamasi 901.391.304. Dolardir.

Toplam konaklama harcamalarindan yabanci turist konaklama giderleri
cikarildifinda (Ya da toplam konaklama harcamasi yerli turist oraniyla
carpildifinda - % 27) yerli turistlerin konaklama giderleri 76.880.000. Dolar
olmaktadir.

Turistik tlketim harcamalarinin ylzde dadilimlarnyla ilgili olarak
yaplimig bazi caligmalar vardir. Bu tez calismasinda Turgut Var ve Alp
Timur'un Kugadasi bélgesinde yapmig olduklari aragtirmadan elde edilen

turistik tiketim harcamalarinin ytzde dagihimi baz alinacaktir.

Tablo 3.15. Turistik Tiuketim Harcamalarinin Yiizde Dagilimi

Turistik Tiketim Tipi Geceleme Yapanlar Glniibirlikgiler | Toplam

B Yabanc Yerii Toplam |
Konaklama 231 18.2 213 4.1 20.1
Yiyecek, Igecek 233 30.2 28.6 22.0 29.9

" YerelUastrma | 147 | 231 17.9 339 15.0
Aligverig 20.6 17.9 190.8 26.2 19.0
Eglence 18.3 10.7 128 13.8 15.1
Toplam 1000 | 1000 100.0 100.0 100.0

Kaynak : icoz, 1987:192
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Tablo 3.15.'daki veriler ve Kemer bblgesindeki yabanci turistlerin

yapmis olduklari konaklama harcamalar dikkate alinarak toplam yabanci

turist harcama miktarina ve bunlann turistik tiketim tiplerine dagilimina

ulagmak mumkindur.

Kemer bolgesindeki yabanci turist konaklama harcamasi 207.320.000.

Dolar olarak hesaplanmigti. Konaklama harcamasi ttim turistik harcamalarin
% 23'U kabul edildiginde toplam yabanci turist harcamast 901.391.304. Dolar

olmaktadir. Buna gore;

Tablo 3.16. Kemer'de Yabanci Turistlerin Harcama Dagilimi

Turistik Tuketim Tipi % Orani Harcama Miktari (Dolar)
~ Konaklama 23.1 207.320.000.
Yiyecek-icecek 233 210.240.000.
~ Yerel U};gt’.f,-’,}é“ . | 14.7 132.504.522.
Ahgverig 206 185.686.609.
Eglence | 183 164.954.609.
Toplam 100.0 901.391.304.

Yerli turistlerin konaklama harcamasi

76.680.000. Dolar olarak

hesaplanmigtir. Buna gore yerli turistlerin harcamalarinin dagilimi agagidaki

gibidir.

Tablo 3.17. Kemer'de Yerli Turistlerin Harcama Dagilimi

__ Turistik Tuketim Tipi |

% Orani Harcama Miktari (Dolar)
Konaklama 182 76.680.000.
Yiyecek-igecek 30.2 127.238.242.
| Yerel Ulastirma 231 97.324.615.
Aligveris 18 74.994.725.
" Eglence . 107 45.091.099,
~ Toplam 1000 421.318.681.
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Tablo 3.18. Kemer’'de Turistlerin Toplam Harcama Dagilhimi

Turistik Tiketim Tipi Harcama Miktari Toplam (Dolar)
Yabanci Yerli
Konaklama | 207.320.000.| 76.680.000. 284.000.000.
Yiyecek-igecek 210.240.000.| 127.238.242. 337.262.416.
Yerel Ulagtirma 132.504.522.| 97.324.615. 229.829.137.
Aligveris | 185.686.609.] 74.994.725.|  260.681.334.
Eglence 164.954.609.| 45.091.099. 210.035.708.
" Toplam | 901.391.304.| 421.318.681.] 1.332.709.985.

Bu hesaplamalar gére Kemer boélgesindeki toplam turistik tliketim
harcamasi 1.322.709.985. Dolardir.

Ulkelerin ve bblgelerin kalkinmalarini saglayabilmek igin Uretimin
artmasini  saglayacak yatinimlarin yapilmasi gereklidir. Bu yatinmlarin

yapilmasi ise ihtiyag duyulan finansal kaynaklarin saglanmasina baghdir.

Ulkeler bu finansal kaynaklari bulmak igin ihracatlarini ve déviz
rezervlerini arthirmalidir. Turizm hem Ulkesel, hem bdlgesel bazda etkileriyle

en iyi ihracat yollarindan biridir.

Turkiye'de dis turizm gelirlerinin ihracat gelirlerine orani % 30.8'dir.
Kemer'deki turizm faaliyetlerinden saglanan dig turizm gelirlerinin toplam dig

turizm gelirine orani ise (901.391.304. + 8.088.500.000. = 0.11) % 11

civarindadir.

Yalnizca Kemer'in toplam dis turizm gelirlerinin Tarkiye'nin ihracat

gelirlerine orani %3'tur.
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Tablo 3.19. Turizm Gelirlerinin lhracat Gelirlerine Orani

Yiliar Ihracat Turizm Gelirleri (1 Tur. Gel. Ihracat
Milyon $) Gelirlerine Orani

1963 368.0 7.7 2.1
1964 411.0 8.3 2.0
1965 464.0 13.8 3.0
1966 490.0 12.1 25
1967 523.0 13.2 25
1968 496.0 24.1 4.9
1969 537.0 36.6 6.8
1970 588.0 51.6 8.8
1971 677.0 62.9 9.3
1972 835.0 103.7 12.4
1973 1317.0 171.5 13.0
1974 1532.0 1937 12.6
1975 14011 200.9 14.3
1976 1 960.1 180.5 9.2

B 1977 1753.0 A 204.9 1.7
1978 22880 230.4 10.1
1979 22612 280.7 12.4
1980 29101 326.7 11.2
1981 4702.9 381.3 8.1
982 57460 | 3703 6.4
1983 5727.8 411.1 7.2
1984 71336 840.0 11.8
1985 79580 1.482.0 18.6
1986 7 456.7 1215.0 16.3
1987 10 190.0 1721.1 16.9
1988 11 662.1 23553 20.2
1989 11 625.0 2556.5 220
1990 12 960.0 32250 24.9
1991 13 593.0 2654.0 19.5
1992 14715.0 3639.0 247
1993 15 345.0 3959.0 25.8
1994 18 106.0 4321.0 23.9
1995 21 636.0 4957.0 22.9
1996 23 082.1 5 962.1 25.8
1997 26 246.0 8 088.5 308

*Kaynak: T.C. Turizm Bakanhgi, 1998:72
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Ancak burada dikkat edilmesi gereken nokta sudur; Kemer bélgesinin
turizm gelirleri yalnizca gérinmeyen ihracat olarak nitelendirilen y&nlyle
hesaplanmistir. Oysaki ek ihracat denilen hediyelik egya satiglari vb. gelirler
de &nemli miktarlara ulagmaktadir. Bu gelirlerde hesaplandiinda Kemer'in

turizm gelirlerinin ihracat gelirlerine orani ylikselecektir.

3.4.2. Kemer'deki Turizm Gelirlerinin Garpan Etkisi

1.322.709.985. Dolar, turizmin Kemer boélgesine sagladi§i direkt
getiridir. Oysa turizm gelirlerinin ekonomideki garpan mekanizmasiyla daha
fazla ekonomik faaliyete yol agtidi bir gergektir.

Lundberg’e g6re Turistik garpan katsayist;

1-s

1-c+m

formile edilmigti. Bu formiilasyon baz alinarak yapilan arastirmada
Tarkiye'de turizm sektdri igin carpan katsayisi 4.03 olarak hesaplanmistir. Bu
katsayi, turistin yapmig oldugu bir Dolarli bir harcamanin, Tirkiye'de 4.03

Dolarlik gelir meydana getirici etkisi oldugunu géstermektedir (T.C. Turizm
Bakanhg: 1993:69)

Kemer Bélgesinde Dig

Turizmden Saglanan | = 901.391.304. X 4.03 = 3.632.606.955. Dolardir
Gelir Arhisi

Kemer Bolgesinde Ig

Turizmden Saglanan _ _
Gelir Artist =421.318.681. X 4.03 = 1.197.914.284. Dolardr.
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Buna gotre, Kemer'de turizmden saglanan toplam gelir etkisi
5.330.521.239. Dolardir.

3.4.3. Turizmin Kemer'deki Katma Deger Etkisi
Kemer bélgesindeki katma degerin hesaplanmasinda Alptekin Orhon
ve Ahter Kral tarafindan yapilan bir aragtirmada belirlenen katma deger

oranlan (turistik tiiketim tiplerine gére) kullanilacaktir.

Tablo 3.20. Turizm Gelirinin Meydana Getirdigi Katma Deger

Oranlari
 Turistik Toketim Tipleri Katma Deger Oranlarn
~ Konaklama 0.6352
Yeme-igme 0.4417
Yerel Ulagtirma 0.6473
Eglence ' 0.8131
Aligverig, Cesitli Tuketim Mallar: 0.8808

Kaynak: Orhon, Kral,1977 : 11

Bu oranlara gbére Kemer'deki i¢ ve dig turizm gelirlerinin meydana

getirdigi katma degeri hesaplamak mumkindur,

Tablo 3.21. 1997 Yilinda, Kemer'de Yabanci Turistlerin

Harcamalarinin Meydana Getirdigi Katma Deger

Turistik Toketim | Turistik Ttiketim Katma Deger Katma Deger
Tipleri Tipine Akan Pay Oranlan (Dolar)
Konaklama 207.320.000. 0.6352 131.689.664.
Yiyecek-igecek 210.024.174. 0.4417 92.767.678.
Yerel Ulastirma 132.504.522. 0.6473 85.770.177.
Aligveris, 185.686.609. 0.8808 163.552.765.
Eglence 164.954.609. 0.8131 134.124.593.
Toplam | 901.391.304. - 607.904.877
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Tablo 3.22. 1997 Yilinda, Kemer'de Yerli Turistlerin

Harcamalarinin Meydana Getirdigi Katma Deger

Turistik Tuketim | Turistik Tuketim Katma Deger Katma Deger
Tipleri Tipine Akan Pay Oranlan (Dolar)

~ Konaklama 76.680.000. 0.6352 48.707.136.
Yiyecek-icecek 127.238.242. 0.4417 56.201.131.
Yerel Ulastirma 97.324.615. 0.6473 62.998.223.
Aligveris, 74.994.725. 0.8808 66.055.354.
Eglence |  45081099. |  0.8131 36.655.442.
| Toplam | 421.318.681. , - 270.617.286.

Yapilan hesaplamalara gére 607.904.877. Dolar yabanci turistlerce,
270.617.286 Dolar yerli turistlerce olmak tizere toplam 878.522.163. Dolar
katma deger saglanmisgtir.

Buna gore yabanci turist harcamalarinin sagladigi katma deger % 67,

Yerli turist harcamalarinin sagladigi katma deger ise % 64 oranindadir.

3.4.4. Turizmin Kemer'deki istihdam Etkisi

Bilindigi 0izere turizmin istihdam etkisi {i¢ gekilde ortaya ¢ikmaktadir:

1. Dogrudan istihdam

2. Dolayh istihdam

3. Uyarilmig istihdam

Kemer'deki dogrudan istihdamin en biylk kaynadi Turizm
Bakanligr’'ndan belgeli konaklama tesisleridir. Bu tesislerdeki istihdamla ilgili
veriler, igletmelerle yapilan gérligmeler sonucu elde edilmistir (Tablo 3.22).

Buna gore yatak bagina en fazla istihdam sirasiyla,
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- 4 Yildizh oteller,

- 5Yildizh oteller ve

- Tatil kdylerinde gergeklesmektedir.

Ancak 4 yildizli otellerin digindaki higbir igletme turt yatak bagina

personel oraninda diinya standartlarina yakalagamamstir.

Tablo 3.23. Kemer'deki Bakanlik Belgeli Tesislerde Istihdam

Edilen Personel Sayisi

Tesis Tarin | Tesis Sayisi | Oda Sayisi | Yatek Sayist |  Istihdam Edien Yatek bagina
Personel Sayisi | Personel Orani
Tall Koyi 21 6.901 14.718 4.827 % 32.8
5 Yidizh Otel 14 4184 8.892 3.921 % 44
4 Yidizh Otel 9 1.439 2.965 1.640 % 55
3 Yildizli Otel 18 1.863 4.019 1.555 % 39
2 Yidizl Otel 14 604 1.215 362 % 29.8
1 Yildizl Otel 8 277 547 159 % 29
Ozel Belgeli Otel 2 08 237 60 % 25.3
 Apart Otel 1 13 35 37 % 105
Toplam A 87 15379 32.628 12.561 % 31.9

Kaynak : Tablodaki veriler isletmelerle yapilan goérismelerden elde edilmistir.

Kemer'deki turistik belgeli tesislerde istihdam edilen personel sayisi
12.561'dir (Pansiyonlar harig).

personelin hesaplanmasinda standart oranlar baz alinmisgtir. Kusadasi

Belediye belgeli tesislerde istihdam edilen

bélgesinde yapilan bir aragtirmaya gbére yatak basi personel orani su
sekildedir (Seferihisar-Dilek Turizm Geligim Projesi, 1980:99):
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Tablo 3.24. Yatak Bagi Personel Orani

TesisTurd ' lsgiicii/ Yatak
Laks + 1. Sinif e
Diger Otel-Motel 0.28
Tatil Koy oo
Kamping 0.10
Termal 075
Pansiyon 010

*Kaynak: T.C. Kultiir ve Turizm Bakanhgd), 1980

Kemer Bblgesinde yer alan belediye belgeli tesisler pansiyon
niteliinde oldugundan bu tesislerde istihdam edilen personel sayisi tahminen
(Belediye belgeli yatak sayisi [5357] X 0.10 = belediye belgeli tesislerde

istihdam edilen tahmini personel sayisi) 538'dir.

Boylece Kemer bélgesindeki turizm sektdrindn saglamis oldugu
dogrudan istihdam toplami 13.099'a ¢ikmaktadir. Bu sayi bdlge nlfusunun %
56’sini tegkil etmektedir.

Seyahat acentalarindan konuyla ilgili bilgi alinamamistir. Ayrica
hediyelik egya Ureten ve satan (Hal, kilim, micevherat vb.) ya da turizm
sektoriine girdi Ureten igletmelerde istihdam edilen personel de bu sayiya
dahil degildir. Oysa turizmin hediyelik egya sekttrinde ve girdi aldig diger
sektorlerde istihdam artigina sebep oldugu (dolayl! istihdam etkisi sayesinde)
yadsinamayacak bir gergektir. Butiin bunlara ilave olarak turizmin dogrudan
ve dolaylt istihdam etkisi sayesinde gelirleri artan bireylerin ayni zamanda
harcamalarinin da artmasi uyariimig istihdam etkisini de ortaya gikaracaktir.
Bu sekilde (Dolayli ve uyariimig istihdam etkisiyle) istihdam edilen personel
sayilar da ilave edildiginde turizmin Kemer'deki istihdam etkisi daha bayuk

oranlara ulagacaktir.
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SONUG

Cagimiza 6zgl bir ihtiyag turl olarak turizm ¢ok ¢esitli sosyal, kultirel,
siyasal vb. bir takim fonksiyonlari yaninda, ekonomik agidan ele alindiginda

bir harcama olayt olarak ortaya gikmaktadir.

Ister yatinm, isterse tuketim ya da Uretim amaciyla olsun, kisi ve
kurumlar tarafindan yapilan harcamalar bir ekonomik faaliyettir. Ve bu
harcamalar turizm alaninda gerek Olke diizeyinde gerekse harcama yapilan
bslge duzeyinde &nemli sonuglar yaratir. Bu harcamalar mal ve hizmeti
alanlar i¢in bir gider unsuru, mal ve hizmeti satanlar i¢in de bir gelir unsuru

olarak degerlendiriimektedir.

Uluslararasi turizm, 6zellikle geligmekte olan Ulkelerin ekonomilerine
6nemli etkilere sahiptir. Bu Ulkelerdeki yabanci turistlerin yaptigt turistik
tuketim harcamalari, Ulke ekonomisinde yapti§i uyarici etkilerle ekonominin
canlanmasina, kisi gelirlerinin artmasina ve ticaret hacminin blylimesine

katkida bulunur.

Turizmin emek yodun bir Uretim teknigine sahip olmasi, sektdriin

istihdam etkisini de artiran bir faktérdtr.

Turizmin ekonomik etkileri bélgesel olarak da bir takim sonuglar

yaratmaktadir.

Bunlardan en 6nemlisi, bélgede dogrudan dolayh ve uyarilmig olarak

ortaya ¢tkan istihdam etkisidir.
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Turizmin belli bélgelerde mevsimlik olarak yogunlagmasindan artan
talep arz tarafindan kargilanmamakta ve kisa sireli kismi enflasyonlar ortaya

¢cikmaktadir.

Diger sanayi sektorleri igin uygun olmayan ama turizm igin gerekli olan
arz kaynaklarina sahip olan ve altyapisi tamamlanmis (altyapt tamamlanmig
olmasa bile tamamlamak igin gerekli finansal kaynaklari bulmakta zoriuk
¢cekmeyecek dlkelerde) bbligelerde yapilan turistik harcamalar bélgenin

ekonomik faaliyet agisindan canlanmasini ve geligmesini saglayabilir.

Turizmin parasal etkileri olan katma deger ve garpan etkileri sayesinde
turistik harcamalarin etkisi artacak, hem bélgesel geliri artacak hem de basta

harcanan bir birim d6vizin birkag kati ekonomik faaliyete sebep olacaktir.

Turizmin bolgesel ekonomik etkilerini Slgmek icin Kemer bélgesinde

yapilan ¢aligmalarda su sonuglar elde edilmistir:

1)  Kemer hem yatak arzi, hem gelen turist, hem de geceleme sayisi
agisindan Turkiye'nin en 6nemli turizm merkezlerinden biridir. Tlrkiye'deki

toplam gecelemenin % 13’4 Kemer'de yapiimistir.

2) Kemer, turizm gelirleri agisindan da olduk¢a &nemli bir
noktadadir. Turkiye'deki toplam dig turizm gelirinin % 11’inin Kemer'den elde
edildigi tahmin edilmigtir.

3) Kemer'e gelen yabanci turistlerin ortalama harcamasi 1150 Dolar
olarak hesaplanmigtir. Yabanci turistlerden elde edilen gelir toplami
901.391.304. Dolar, toplam turizm geliri ise 1.322.709.985. Dolar olarak

tahmin edilmigtir.
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4) Kemer'de elde edilen turizm gelirlerinin ihracat gelirlerine orani %

3 olarak hesaplanmistir.

5) Kemer'de yabanc turistlerden elde edilen gelir, ¢arpan etkisiyle
3.632.606.855. Dolara, yerli turistlerden elde edilen gelir ise 1.697.914.284

Dolara ytikselmisgtir.

6) Kemer'de turizmin sagladigl katma de§er, yabanci turistler igin
607.904.877. Dolar, yerli turistler igin ise 270.617.286. Dolardir.

7)  Kemer'de 1997 yilinda konaklama tesislerinin sagladidi dogrudan
istihdam 13.099 kisidir. Bu rakam Kemer nifusunun % 56'dir. Diger turizm
isletmelerinin sagladigi dogrudan istihndam ile dolayli ve uyariimis istihdam da

dikkate alindiinda bu oran daha da buytiyecektir.

8) Konaklama tesislerindeki yatak bagina personel orant 4 ve 5
yildizli otellerle, tatil koylerinde daha yliksek iken dider tesis ttrlerinde

oldukga duigtiktlr.

Buitin bu sonuglar dikkate alindiginda, Kemer'de turizmin ekonomik

etkilerini arttirmak igin yapilmasi gerekenler gunlardir:



3. Kemer igin nokta tanitimi yapiimalidir. Béylece Kemer'in Ulkedeki

konjonktirel dalgalanmalardan etkilenme diizeyi en aza indirilebilir.

4. Konaklama tesislerinin doluluk oranlart ve turistlerin harcama
miktarlani bagta olmak tzere turizmle ilgili konularda daha ayrintili bilgi
saflamak amaciyla turizm danisma mudurliiklerinde ve turistlerin yogun
olarak bulundugu yerlerde ayrnintili anket formlari bulundurulmali, bunlara

verilecek cevaplara 6nem verilerek eksikliklerin dtizeltiimesine ¢ahigiimahdir.

5. Yatak basina personel oranlari dlnya standartlarina yikseltiimeli,
dolayisi ile daha kaliteli hizmet verilerek turist memnuniyeti daha lst seviyeye
cikariimahdir.

6. Kemer'de turizmin ekonomik etkilerini arttirabilmek igin kig
aylanindaki turistik talep miktarini yukseltecek pazarlama faaliyetlerinin

yapilmasi gerekmektedir.
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OZET

Turizmin bolgesel ekonomik etkilerine yénelik olarak yapilan bu
calismanin ilk bSliminde biyume ve kalkinma, bélgelerarasi ekonomik
dengesizlikler ve sebepleri, bu dengesizlikleri giderici ¢6ztim yollari ile ilgili

bilgiler verilmigtir.

Galismanin ikinci bélimande, turizmin tlke ekonomilerine etkileri (dis
o6demeler dengesine, milli gelire, i¢ fiyatlara, devlet gelir ve harcamalarina,
istihdama, diger ekonomik sektérlere, alt ve Ust yapiya, bsigelerarasi dengeli

kalkinmaya) olumlu ve olumsuz ySnleriyle ortaya konmustur.

Bu bélumde ayrica turizmin boigesel ekonomik etkileri (katma deger,
carpan, enflasyonist etkisi, istihdam etkisi, bolgelerarasi dengesizlikleri
giderici etkisi) hakkinda bilgi verilerek bu etkilerin hesaplanmasi ile ilgili

modeller hakkinda bilgi verilmigtir.

Galigmanin son béluminde ise Kemer'in turistik arz kaynaklari ve
Guney Antalya Turizm Geligim Projesi hakkinda bilgi verilmis ve bahsi gegen

ekonomik etkiler Kemer igin tahmini olarak hesaplanmaya galisiimistir.

Bu caligmadan elde edilen en 6nemli sonuglar turizmin boigesel
istihdam etkisi ile igsizli§i azaltmasi, uygun alt yap: olusturulmasi sarti ile
azgelismis bolgelerin ekonomik faaliyetlerini canlandirarak bélgelerarasi
dengesizlikleri minimize etmesi, ¢carpan mekanizmasiyla bélgede ilk elde
edilen gelirden daha buytk ekonomik faaliyete sebep olmasi ve katma deger

oranlarinin diger sektérlere gore daha yliksek olmasidir.
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ABSTRACT

The main aim of this study is to examine the regional economic effects
of tourism. In the first chapter of this study, a number of consepts were
discussed. This are growth and development, regional economic imbalances

and its reasons, and solutions to mitigate this imbalances.

In the second chapter, the economic effect of tourism on the country,
economies were discussed with positive and negative sides. In this context,
considered areas are balance of payment, gross national product, domestic
prices, government revenues and spending, employment, outer economic
sectors, infrastructure and superstructure, interregional balanced
development. Moreover in this chapter, regional economic effects of tourism
were discussed and some models that are related to the calculations of this
effects were given. In this context, considered related to the regional effect of
tourism are value added, multiplier, inflation, employment and regional

imbalances.

In the last part of this study, Kemer as a case study area and South
Antalya Tourism Development Project were introduced. The economic effects

of tourism in Kemer were analyzed.

The main conclusions of this study are; First, the positive effects of
tourism on regional employment providing tourism development reduces the
number of unemployed people by creating new job opportunities. Second,
tourism development minimize imbalances between regions by generating
new economic activities in the less developed regions, if the appropriate
infrastructure was built. Third, multiplier effect of tourism resuits more
economic activities than initial income would create itself and the value added

ratio of its is higher than the other sectors’.
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