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In this study, the place and significance of tourism in Turkish economy is
analyzed. In the first chapter, tourism income and number of tourists coming to
Turkey are defined for the period of 1963-2004, and this definition is compared with
macro-economic figures. In the second chapter, the relationship between tourism
sector and balance of exterior payments, price of goods and services, and main
production sectors; profit making effects and employment-level increasing
characteristics of tourism sector are analyzed. In the third chapter, the position of
tourism sector in inter-sector relations is explained via input-output tables. In the
fourth and last chapter, a regression analysis of Turkish tourism demand is made;
main factors that influence tourism demand and impact direction of these demands

are studied.
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OZET

TURIZMIN SEKTORUNUN TURKIYE EKONOMIiSINDEKI YERi

Cengizhan YILDIRIM

Yiiksek Lisans Tezi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Iktisat Anabilim Dah
Tez Damismani: Yrd. Dog. Dr. Erdogan KOTIL

Temmuz 2005, xiii + 104 Sayfa

Bu calismada turizm sektoriiniin Tiirkiye ekonomisindeki yeri ve Onemi
incelenmistir. Ik olarak 1963-2004 yillar1 arasindaki turizm gelirleri ve turist sayisi
ifade edilmis ve bu ifadeleri birtakim makroekonomik biiyiikliiklerle
karsilastirlmstir. Tkinci boliimde turizm sektdriiniin dis 6demeler bilangosu, mal ve
hizmet fiyatlari, ve ana iiretim sektorleriyle iliskisi; turizm sektoriintin gelir yaratici
etkisi ve istihdam yaratic1 6zelligi incelenmistir. Ugiincii bdliimde turizm sektdriiniin
sektorler-aras1 iligskideki yeri girdi-¢ikt1 tablolar1 yardimiyla ortaya konmustur.
Dordiincii ve son boliimde ise Tiirkiye’nin turizm talebine yonelik regresyon
caligsmasi yapilmis, turizm talebini en ¢ok etkileyen faktorler ve bu faktorlerin etki

yonii ortaya konmaya calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Turizm Ekonomisi, Turizm Talebi
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BOLUM I

GIRIS

Her ne kadar bolgesel catigsmalar terdr ve diger gelismeler olumsuz etkilese
de ulagim araglarindaki olumlu gelisme ve kiiresellesme sayesinde 20. yiizyilin son
ceyreginde Ozellikle de son on yilinda, turizm sektorii hem diinyada hem de
Tiirkiye’de hizla gelisti. Bu nedenle literatiire, turizm sosyolojisi, turizm sektorii,
turistik tiriin gibi kavramlar girdi. Bu kavramlardan biri de turizm ekonomisidir.
Insanlarin yasamlarinda 6nemli yer tutmaya baslayan baz iilke ekonomilerinde kilit
sektor haline gelen turizm, iizerinde ¢ok konusulan, ¢ok arastirilan ve ¢ok yazilan bir
konu olarak hem kendi i¢inde gelismis hem de bu gelismenin dogal sonucu olarak
diger bilimlerle iliskiye girmistir. Bu ¢alismada da turizmin Tiirkiye ekonomisindeki

yeri incelenmistir.

Ortaya ¢ikan bu gelisme turizm sektdriinii basit bir gezme-gdrme-eglenme
faaliyeti olmaktan cikarmis, Ozellikle Tiirkiye gibi bazi iilkeler agisindan doviz
kazandiric1 6zelligi 6n plana ¢ikmustir. Turizmin ekonomik etkilerinin, bu etkilerin
stirekliliginin, bilyiikligiiniin ve yoOniiniin analiz edilmesi, hem ulusal ekonomi
acisindan hem de turizm sektoriinde faaliyet gosteren isletmeler acisindan oldukca

Onemlidir.

Glintimiizde 6zellikle azgelismis iilkeler agisindan en temel hedef iktisadi
bliylime ve kalkinmadir. Gelismekte olan iilkeler kalkinmay1 saglamak i¢in, gelismis
ilkeler ise mevcut durumlarint devam ettirmek ve refah seviyesini daha yukarilara
dogru cekmek i¢in nitelikli isgiiciine ve sermayeye ihtiya¢ duymaktadir. Oysa
ozellikle gelismekte olan lilkeler agisindan hem tasarruf oraninin diisilk olmasindan
Otliri hem de mevcut sermayenin lilkede iiretilemeyen ithal mallara harcanmasindan
otlirli sermayenin oldukca kit olmasi1 nedeniyle bu iilkelerin uluslararasi rekabette

cok sanst olmamaktadir. Bu iilkelerin uluslararasi piyasalardan borg¢lanmalari



tagidiklar1 geriye 0deyememe riskinden otiirli olduk¢a zordur. Marjinal harcama
egilimi yiliksek oldugundan tasarruf oranlar1 da diisiiktiir.

Tiim diinyada 6zellikle 1980’11 yillardan itibaren yogun sekilde giindeme
gelen ve hizla gelisen turizm sektorii iilkelere kalkinma ve biiyiime acisindan ¢ok
onemli olan sermayeyi saglama imkani sunmaktadir. Bacasiz sanayi olarak
adlandirilan turizm sektorii gelismekte olan bu iilkelere doviz girdisi saglamakta,
yeni isttihdam olanaklar1 olusturmakta ve dis Odemeler bilangosu aciklarini
kapatmakta, bdylece ekonomiye ihtiyaci olan dinamizmi saglamaktadir. Ozellikle
tarithi ve dogal giizelliklerini diger {ilkelere iyi pazarlayabilen iilkeler turizm
gelirlerini ve dolayisiyla da doviz gelirlerini artirmis, kalkinmada ve biiyiimede en
cok ihtiya¢ duyulan sermayeyi bu vesileyle saglama yoluna gitmislerdir. Ayrica
turizm sektdriinde emek yogun iiretim teknigi hakimdir. Istihdam yaratic1 ydniiyle de

turizm sektorii tilkeler agisindan oldukc¢a 6nemlidir.

Tiirkiye 6zellikle 1980°1i yillardan sonra turizm sektdriinde ¢ok ciddi atilim
gergeklestirerek bu sektor vasitasiyla doviz geliri elde etme imkanina kavusmustur.
1980’11 yillarin basindan itibaren uygulanmaya konulan tesvikler bu durumu
saglayan baslica unsur olmakla beraber, tiim diinyada turizm sektoriiniin gelismesi

yine ayn1 yillara rastlamaktadir.

1.1. ARASTIRMANIN PROBLEMLERI

1. 1963-2004 doneminde turizm sektoriiniin Tiirkiye ekonomisine katkisi ne
olmustur? Bu donemde Tiirkiye’nin turizm talebi hangi yonde hareket
etmistir?

2. Turizm sektorii bir ekonomideki hangi makro biiyiikliikleri etkilemektedir?

3. Tirkiye’de turizm sektoriiniin sektorler arasi iligkideki boyutu nedir?

4. Tirkiye’nin turizm talebini neler etkilemektedir? Tirkiye’ye en ¢ok turist

gonderen iilkeler acisindan regresyon analizinin sonuglar1 nelerdir?



1.2. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMi

Bu c¢aligmanin amaci “Tiirkiye’de turizm sektoriiniin ekonomideki yerini ve
onemi’ni incelemek ve bdylece bu sektoriin gelisimini saglamaktir. Turizm
sektoriiniin gelisimiyle beraber bu alanda literatiir eksikligi ortaya ¢ikmistir. Yapilan
caligmalar sayesinde turizm sektoriiniin durumu daha iyi analiz edilecektir.
Calismada Tiirkiye’ye en cok turist gonderen iilkelerin talep fonksiyonlari ortaya

konulmaya ¢alisilmstir.

1.3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu calisma dort boliimden olusmaktadir ve her boliimde farkli bir yontem
izlenmistir. Birinci ve ikinci boliimlerde “Tarama” ve “Betimleme” yoOntemleri
kullanilmigtir. Birinci boliimde 6nce bes yillik kalkinma planlar1 incelenmis, daha
sonra ilgili donemde olusan turizm gelirleri ve turist sayis1 rakamlar1 tablo halinde
sunulmus ve tabloda turizm gelirleri ile ihracata, gayri safi milli hasilaya (GSMH) ve
dis ticaret agiklarina oranlanmistir. Ikinci béliimde ise turizm sektdriiniin etkiledigi
makroekonomik biiyiikliikler ifade edilmistir. Uciincii boliimde “Input-Output”
yontemi ve son olarak dordiincii boliimde “Regresyon Analizi” yontemi

kullanilmustir.

1.4. ARASTIRMANIN PLANI

Arastirmanin ilk kisminda Tiirkiye’de turizm sektoriiniin 1963-2004 yillari
arasindaki gelisimi incelenmistir. Bu baglamda bes yillik kalkinma planlarinda
ongoriilen hedefler incelenmis, bu hedeflerin ne derece gerceklestigi saptanmus,

gelen turist sayisi, turist sayisindaki artig orani, turizm gelirleri, turizm gelirlerindeki



artls orani ve turist basma diisen ortalama harcama miktar1 yillar itibariyle
siralanmugtir. Turizm gelirlerinin ihracata, gayri safi milli hasilaya (GSMH) ve dis
ticaret agiklarina orant 1963—2004 yillar itibariyle siralanmistir. Boylece Tiirkiye’de
ozellikle 1980’11 yillardan sonraki donemde turizm sektoriiniin ne kadar gelistigi ve

ilke ekonomisinde ne kadar 6nemli hale geldigi ifade edilmistir.

Calismanin ikinci kisminda turizm sektoriinlin dis 6demeler bilangosuna
olan etkisine, sektorlin gelir yaratict etkisine, istthdam yaratici 6zelligine, fiyatlar
tizerindeki etkisine ve ana {iretim sektorleriyle olan iliskisine teorik olarak
deginilmistir. Bunun i¢in 6nce bu kavramlar agiklanmis, daha sonra turizm sektorii

ile olan iligkilerine deginilmistir.

Ucgiincii kisimda turizm sektoriiniin diger sektdrlerle olan iliskileri ve iliski
derecesi arastirilmistir. Bunun i¢in 6nce input-output tablolar1 agiklanmis, daha sonra
sektoriin ekonomideki diger sektorlerle olan iliskisi 1996 ve 1998 Input-Output
tablolar1 yardimiyla incelenmis, ekonomideki diger sektorleri ne derece etkiledigi

ortaya konulmustur.

Dordiincii ve son kisimda ise en kiigiik kareler yontemiyle turizm sektorii
icin talep fonksiyonu tahmin edilmistir. Bu bdliimde ilk olarak Tiirkiye’nin toplam
turizm talep fonksiyonu tahminlenmeye calisilmig, daha sonra Tiirkiye’ye en ¢ok
turist gonderen iilkeler olan Almanya, Rusya, Ingiltere, Hollanda ve Fransa’dan
Tiirkiye’ye gelen turist sayilar1 tahmin edilmeye calisilmistir. Bu kisimda hem tek
tek tilkeler agisindan hem de toplam tahmin agisindan Tiirkiye’ye gelen turist sayisini

etkileyen bagimsiz degiskenler ortaya konulmustur.



BOLUM 11

PLANLI DONEMDE TURIZM SEKTORU

Tiirkiye’de 1963 sonrasi doneme “Planli Dénem” adi verilir. Iktisadi
plancilik “Belirli bir donemde belirli sosyo-ekonomik amaclara ve sayisal olarak
ifade edilen hedeflere ulagsmak icin, bu isle gorevlendirilmis organlar tarafindan ve
daha Onceden saptanan araclari kullanmak suretiyle belli bir bolgede yiiriitiilen

faaliyetlerin tiimii” olarak tanimlanabilir (Oney, 1987:20-21).

Her ne kadar oncesinde bazi planlar hazirlansa da, 1963 yilinda 1. Bes
Yillik Kalkinma Plani ile asil planli donemin basladigi sdylenebilir. Planli donem
1950’1i yillardaki plansiz kalkinma anlayisina tepki olarak baslamis ve giiniimiize
kadar gelmistir. 2005 yil itibariyle bu planlarin sekizincisi uygulanmaktadir. Ancak
bazi yillar herhangi bir plana ait degildir. 1978, 1984 ve 2000 yillar1 herhangi bir

plan donemine ait degildir. Bu yillarda en son uygulanan planlar devam ettirilmistir.

Bes yillik kalkinma planlar1 kamu yatirimlar i¢in zorunlu hedefler 6zel
kesim yatirimlar1 iginse yol gosterici hedefler icermektedir. Ozel sektor gdsterilen
hedeflere ulagmak icin ¢esitli tesviklerle 6zendirilmistir. 1961 Anayasasiyla anayasal
bir kuruma halini alan Devlet Planlama Teskilati hangi 6zel yatirimlarin tesvik

alacagina karar veren kurum halini almistir.

2.1. BIRINCI BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIZM
SEKTORU (1963-1967)

Birinci Bes Yillik Kalkinma Plani’nda yabanci iilkelerde gelisen turizm

sektorliniin, Tirkiye’de de gelisecegi beklenmistir. Tiirkiye’deki mevcut turistik



potansiyelin, tarihi ve dogal zenginliklerin 1iyi degerlendirilmesi, bunu
gerceklestirmek icin gerekli yatirimlarin yapilmasi, reklam ve tanitim faaliyetlerinin
artirtlmasi, konaklama tesislerinin yapimi, sektoriin ¢esitli alt kesimlerinin
canlandirilmasi i¢in izlenecek ana politikalar ve ilkeler belirlenmistir. Turistlerin
ortalama 6 giin kalarak 100 dolar harcamalarinin saglanmasi hedeflenmistir. Turist
cekme kabiliyeti yiiksek olan yerlerin ele alinmasi ve gelistirilmesi kararlagtirilmas,
turizm yoniinden gelismis ve gelismekte olan yerlerin ele alinmasi istenmistir. Bu
faaliyetlerin bir sonucu olarak birinci plan doneminde kamu tarafindan turizm
bankas1 aracilig1 ile Abant, Kilyos, Istinye, Ak¢a, Marmaris ve Uludag gibi yerlerde
ornek tesisler olarak biiyiik oteller ve tatil koyleri insa edilmistir (Karakaya,

1998:116).

Biitiin bu belirlenen amaglarin gergeklesebilmesi i¢in birtakim kararlar
alimmustir. Bu kararlar Tiirkiye’de turizm islerini ytiriitmek {izere yetkili bir tegkilatin
kurulmasi, yerlesim yerlerinde “Turizm Gelistirme Kurulu” kurulmasi, yeni
kurulacak tesislere vergi muafiyeti getirilmesi, personel egitimine dnem verilmesi,
festivaller ve olimpiyatlar diizenlenmesi, uygun kredi temininin saglanmasi ve
giimrilk ve kambiyo islerinin basitlestirilmesi gibi Onlemlerden olusmaktadir.
Odemeler dengesi agigmnin turizm gelirleriyle kapatilmasi amaglanmistir (I. BYKP,

1963: 425-428).

Tablo 2.1°de goriildiigii gibi donemin son yili olan 1967°de hedeflenen
turist sayis1 asgilirken (Gergeklesme orani %138) turizm gelirlerindeki hedefin ancak
yarisina (Gergeklesme orani %52) ulagilmistir. 1963 yilinda 198 bin olan turist sayisi
%190 artarak 1967 yilinda 574 bine ulasmistir. Yine aym yillar itibariyle 1963
yilinda 7,7 milyon dolar olan turizm geliri %71 artarak 1967 yilinda 13,2 milyon
dolara ulagsmustir. Turist basina harcama diizenli olarak azalarak 1963 yilinda 39
dolar iken 1967 yilinda 23 dolar olmustur. Turizm gelirlerinin GSMH i¢indeki pay1
pek degismemistir. Turizm gelirlerinin ihracata oran1 1963 yilinda %2,1 iken 1965

yilinda %3’e yiikselmis, ancak 1967 yilinda %2,5’e gerilemistir. 1965 yili hedeflerin



gerceklesmesi acisindan en basarili yil olmus ve bu yilda turizm gelirlerinin dis

ticaret aciklarini kapatma orani %1,3’e kadar ¢ikmustir.

Tablo 2.1. Birinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektorii

. . . . TURIZM

TURIST TURiZM | TURIZM | TURiZM . GELIRININ

| SAYISINDAKI GELIRINDEKI | GELIRININ | GELIRININ | TURIST | DTANI

TURIST | DEGISME . | DEGISME |IHRACATA | GSMH'NA | BASINA | KAPAMA

SAYISI | ORANI | TURIiZM GELIRi|  ORANI ORANI ORANI | HARCAMA | ORANI

YILLAR | (BiN) % (MILYON $) % % % $

1963 | 198 * 7,7 * 2,1 0,1 39 0,02
1964 | 229 15,7 8,3 14,3 2 0,1 36 0,07
1965 | 361 57,6 13,8 62,5 3 0,2 38 0,13
1966 | 449 24,4 12,1 7.7 2,5 0,1 27 0,05
1967 | 574 27,8 13,2 8,3 2,5 0,1 23 0,08

Kaynak: TURSAB web sayfasi, Istatistikler/Arastirmalar, 03.04.2005

Bir ¢ok konunun mevzuat degisikligi gerektirmesi, imkanlarin oldukca
siirli olmasi ve bazi konularda yeterince arastirma yapilmadan harekete gegilmesi
hedeflere ulasilamamasinin nedenlerindendir. Tedbirlerin bazilar1 daha sonraki

planlarda ya tamamen terk edilmis, ya da degisiklige ugramistir (Dinger, 1993: 102).

2.2. IKINCI BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIZM
SEKTORU (1968-1972)

Ikinci Bes Yillik Kalkinma Plani’nda turizm ile ilgili olarak oncelikle bir
durum analizi yapilmistir. Bu analizde 6zellikle Akdeniz iilkelerinde turizmin hizla
gelistigi vurgulanmig, daha sonra Tiirkiye ile ilgili degerlendirmede dis seyahat ve
turizm kalemindeki 9.3 milyon dolarlik a¢iga dikkat ¢ekilmistir. Turizmin sosyo-
kiiltiirel boyutuyla da ilgilenilmistir. Ayrica alt yap1 ve yatak sayisi ile ilgili olumlu

gelismeler agiklandiktan sonra giiniimiizde de gecerli olan bir durum



degerlendirilmesi yapilmistir. Buna goére, “Ancak bu olumlu gelismeler yaninda
kredisiz ingaat yapan bazi miitesebbislerin yatak basina maliyeti diisiirme gayreti
icinde her tiirlii denetlemeden uzak olarak ¢ok kalitesiz ve standard: diisiik tesisler

kurduklar1 dikkati ¢cekmektedir” (II. BYKP, 1968: 416).

Bu ge¢mis dénem analizinden sonra Ikinci Bes Yillik Kalkinma Plani’nda
turizm ile ilgili 6nlemler ve tegvikler anlatilmistir. Burada Oncelikle dis seyahat ve
turizm kalemindeki negatif durumu pozitife ¢evirici dnlemler yer almistir. Bu planda
turizmin O6demeler bilangosundaki Oneminden ziyade, sektoriin kendi icindeki
denkligi hedeflenmistir: “1970 yilindan itibaren dis seyahat gelir ve giderlerinde bir
denge kurulacagi tahmin edilmektedir. Bu seneden sonra kitle turizmine yonelik
turizm politikasinin olumlu etkileriyle turizm gelirlerimizde hizli bir yiikselme {imit
edilebilir” (II. BYKP, 1968: 416). Daha sonra bu amag¢ dogrultusundaki su tedbirler
stralanmistir: Turizm ve Tanitma Bakanlhigi’nin kurulus degisikliklerini yaparak
teskilatlanmay1 saglamasi, turistik tanitimin sadece bu bakanlik tarafindan ihtiyag
halinde diger kamu kuruluslarinin isbirligi ile yapilmasi, ¢evre saghgi ve gida
kontroliine énem verilmesi, “Turizm Isletmeleri Kurumu”nun kurulmasi, kredilerin
artirllmasi, Tirkiye’ nin turizm acisindan fiziki bir planinin yayinlanmasi, uluslararasi

isbirligine gidilmesi ve tarihi eserlerin korunmasi (II. BYKP, 1968: 600-601).

Bu donemde turizmin gelismesi i¢in kalkinma planlarindan ayri olarak
bolgesel, yerel ve metropoliten planlar da hazirlanmistir. Metropoliten planlar
Ankara, Izmir ve Istanbul’u kapsamistir. Bélgesel ve yerel politikalarm yani sira ii¢
ana sehir planmin hazirlanmasi i¢in planlama biirolar1 kurulmustur. Bu biirolar Imar-
Iskan Bakanligi’na baglanmustir. Ayrica Antalya, Mugla, ve Kapadokya iginde

turizmin gelismesini hedefleyen ayri planlar hazirlanmistir. (Karakaya,1998:118).

1972 yilinda 135 milyon dolar olan plan hedefi tutturulamamis, turizm
gelirleri 103,7 milyon dolar olarak gergeklesmis ve gerceklesme oranit %64,9’da
kalmistir. Yine ayni yi1l 1.435.000 olan turist sayist hedefi %72,1 oraninda
gercekleserek 1.034.995 kisi olmustur. Her ne kadar plan hedeflerine tam olarak

ulagilamasa da ¢ok uzaginda kalinmamistir. Bu yillarda Ortadogu bdlgesinin karisik



olmas1 ve Arap-Israil savasinin patlak vermesi planlarin tutmamasinda etkili

olmustur.

Tablo 2.2. ikinci Bes Yilhk Kalkinma Plan1 Déneminde Turizm Sektorii

: : : : TURIZM

TURIST TURiZM | TURZM | TURiZM | GELIRININ

~ |SAYISINDAKI _ GELIRINDEKI | GELIRININ [GELIRININ| TURIST | DTANI

TURIST| DEGISME | TURiZM | DEGISME |iHRACATA [GSMH'NA| BASINA | KAPAMA
SAYISI|  ORANI GELIRI ORANI ORANI | ORANI [HARCAMA| ORANI

YILLAR| (BIN) %  |(MILYON $) % % % $

1968 | 602 4,9 24,1 84,6 4,9 0,2 40 0,09
1969 | 694 15,3 36,6 50 6,8 03 53 0,14
1970 | 724 4,3 51,6 41,7 88 0,5 71 0,14
1971 | 926 | 27,9 62,9 21,6 9,3 0,5 68 0,13
1972 | 1034 | 11,7 103,7 66,1 12,4 06 100 0,15

Kaynak: TURSAB web sayfasi, Istatistikler/Arastirmalar, 03.04.2005

Tablo 2.2°de goriildigi gibi, 1968 yilinda 602 bin olan turist sayis1 donem
sonunda %72 artarak 1 milyon olmustur. Bu plan doneminde turizm gelirlerindeki
artig dikkati ¢cekmektedir. 1968 yilinda 24,1 milyon dolar olan turizm geliri %330
artarak 1972 yili sonunda 103,7 milyon dolara yiikselmistir. 1972 yilinda turizm
gelirlerinin ihracata oran1 %12,4’e kadar ulasmis, turist basina harcama 100 dolar
olarak gergeklesmistir. Yine ayni yil turizm gelirinin GSMH i¢indeki pay1 %0,6

turizm gelirlerinin DTA’n1 kapatma oran1 %1,5 olarak gerceklesmistir.

2.3. UCUNCU BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIiZM
SEKTORU (1973-1977)

Bu Plan’da ilk olarak birinci ve ikinci bes yillik kalkinma planlarinda
turizmin sektdriiniin durumu incelenmis, turist sayisi ve turizm gelirleri bakimindan

hedeflerin altinda kalindigi, ancak yine de bu donemdeki gelismenin diinya
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ortalamasimin iizerinde oldugu vurgulanmistir. Gegmis planlardaki eksiklikler

saptanmis ve kredi eksikliginden bahsedilmistir (3. BYKP, 1972: 615).

Daha sonra hedefler kismina gegilmis, 5, 10 ve 15 yillik olmak {izere
hedefler belirlenmeye calisilmistir. Ancak ¢ok cesitli faktorlere bagli oldugundan
turizm talebinin tahmin edilmesinin zorlugundan bahsedilmistir. 1977 yilinda turizm
geliri 605 milyon dolar, turist sayist ise 5,5 milyon olarak tahmin edilmistir (3.

BYKP, 1972: 616-617).

Plan’in uluslararasi karsilastirmalar kisminda turizmin yiikselen bir deger
oldugunun alt1 ¢izilmis, bu pastadan pay almanin gerekliligi vurgulannmis, ABD,
Ispanya, Kanada, italya, Yugoslavya, Fransa, ingiltere, Portekiz ve Yunanistan ile
turizm gelirleri ve turist sayis1 bakimindan karsilastirmalar yapilmistir. (3. BYKP,
1972: 618-619) Bu iilkelerden ABD, Kanada ve Ingiltere haricindeki iilkelerin
Akdeniz iilkeleri olmalari rastlant1 degildir. Bu iilkeler turizm bakimindan benzeyen

iklimleri dolayisiyla Tiirkiye nin uluslararasi alandaki rakipleridir.

Uciincii Bes Yillik Kalkinma Plani’nda &zel sektdre de yer verilmistir:
“Turizm yatirim ve isletmeciliginde dis ve i¢ turizm talebine uygun bi¢cimde 6zel
sektor esas alinacaktir. Kamunun yatirimi ve isletmeciligi oncii ve ornek tesislere
veya yabanci yatirimlara 6zel milli sektoriin kifayetsizligi dlgiisiinde eslik amacina

yonelecektir” (3. BYKP, 1972: 620).

Plan’1n tedbirler kisminda kitle turizminin esas alinmasina, turizmle ilgili
planlama ¢alismalarina, alt ve {ist yap1 eksikliklerinin giderilmesine, kredi ihtiyacinin
giderilmesine, sosyal turizmin gelistirilmesine, iilke i¢i turizmin tesvik edilmesine ve
uygulamali olarak turizmde istihdam edilecek insan yetistirilmesine deginilmistir (3.

BYKP, 1972: 620-621).
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Tablo 2.3. Uciincii Bes Yilik Kalkinma Plam Déneminde Turizm Sektorii

: : : : TURIZM

TURIST TURiZM | TURiZM | TURizM | GELIRININ

| SAYISINDAKI . GELIRINDEKI | GELIRININ | GELIRININ | TURIST | DTANI

TURIST| DEGISME | TURiZM | DEGISME |iHRACATA | GSMH'NA | BASINA | KAPAMA

SAYISI |  ORANI GELIRI ORANI ORANI | ORANI |HARCAMA| ORANI
YILLAR | (BIN) % (MILYON $) % % % $

1973 | 1341 29,7 171,5 66 13 0,8 128 0,22

1974 | 1110 | -17,2 193,7 12,9 12 0,6 175 0,09

1975 | 1540 | 38,7 200,9 36 14,3 05 130 0,06

1976 | 1675 8,8 180,5 -10 9,2 0,4 108 0,06

1977 | 1661 0,8 204,9 13,3 11,7 04 123 0,05

Kaynak: TURSAB web sayfasi, Istatistikler/Arastirmalar, 03.04.2005

Tablo 2.3’de de goriildiigii gibi, bu doneme istikrarsiz rakamlar hakimdir.
Bunun nedeni hem Tiirkiye genelinde, hem de diinyada yasanan konjonktiirel
durumdur. Bu donemde Kibris Barig Harekati gergeklesmis, Tirkiye siyasi ve
iktisadi krizlerle basa ¢ikmaya calismistir. Ayrica petrol krizi hem diinyayr hem de
Tirkiye’yi derinden etkilemistir. Turizm talebini en ¢ok etkileyen unsurlardan birinin
giivenlik oldugu hatirlanirsa 1974 yilinda turist sayisindaki azalma normal
karsilanmalidir; zira bu yilda Kibris Baris Harekati gerceklesmistir. Kibris adasi
Tiirkiye’nin turizm merkezlerine olduk¢a yakindir. Yine bu yillarda petrol krizi
olmustur. Petroliin varil fiyat1 2 dolar seviyelerinden 40 dolar seviyelerine kadar
yiikselmis, bu da diinya genelinde enflasyona neden olmus ve insanlarin satin alma
giicli azalmigtir. Petrol fiyatlarindaki bu artig turizm harcamalarinda 6nemli bir yer

tutan ulasim maliyetlerinde 6nemli artiglara neden olmustur.

1973 yilinda 1,3 milyon olan turist sayis1 5 yi1lda %23 artarak 1977 yilinda
1,66 milyon olabilmistir. Turizm geliri ise %20 artarak 172 milyon dolardan 205
milyon dolara kadar ¢ikmustir. 1977 yilinda turizm gelirlerinin dis ticaret agiklarini
kapatma oram1 %5’e kadar diigmiistiir. Bunun nedeni turizm gelirlerindeki azalma
degil dis ticaret agiklarindaki artistir. Bu donemde DTA 4 milyar dolar olmus ve

ihracatin ithalati karsilama oram1 %30’a kadar diismiistiir. Plan doneminde turist
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basina harcama tutari ilk yillar artis géstermesine ragmen sonraki yillarda azalmis ve

123 dolara kadar diismiistiir.

2.4. DORDUNCU BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIZM
SEKTORU (1979-1983)

Bu Plan’da ilk olarak {i¢iincii bes yillik kalkinma plan1 dénemi incelenmis,
petrol krizi nedeniyle istenilen hedeflere ulasilamadigi belirtilmistir. 1973-1977
doneminde gergeklesen turizm gelir ve giderleri tablo ile gosterilmis ve bu gelir ve
giderlerin ihracat ve ithalat i¢indeki pay1 anlatilmistir. 1976 yilindan itibaren eksi
bakiye vermeye baslayan turizm bilangosunun 1978 yilindan itibaren arti bakiye
vermeye baglayarak odemeler bilangosuna olumlu katki yapmasi beklenmistir (4.

BYKP, 1979: 429).

Hedefler kisminda dordiincii plan donemi sonu itibariyle turizm gelirlerinin
691 milyon dolara, turist sayisinin ise 3,5 milyona yaklasmasi1 hedeflenmistir. Ayrica
yatak sayist hedefi 95.000 olarak belirlenmis, bu hedefe ulagmak icin 18,3 milyar
liralik yatirnrm yapilacagi tahmin edilmistir. Kitle turizmine Onem verilecegi
sOylenmis, bu amaca yonelik olarak Organize Turizm Bolgelerinin gelistirilmeye

baslanmasi hedeflenmistir (4. BYKP, 1979: 430-431).

flkeler ve politikalar kisminda; kitle turizmine énem verilmesi, turizm
yatirim ve igletmeciliginde kamunun etkinliginin artirilmasi, 6zel kesim ve yabanci
sermayenin  Ozendirilmesi,  yabanci  uyruklu  personel  calistirilmasinin
kolaylastirilmasi, kamuya ait tesislerin yeniden yapilandirilarak tek merkeze
baglanmasi, TC. Turizm Bankas1 AS, Tirk Hava Yollari, Devlet Hava Meydanlari,
Limanlar Genel Miidiirliikleri arasinda isbirligi saglanmasi, ugak filosunun
artirilmasi, charter seferleri diizenlenmesi, mevsimsel talebin dengeli dagilmasina
yonelik tedbirler alinmasi ve nitelikli eleman yetistirilmesi ilke ve politika olarak

belirlenmistir (4. BYKP, 1979: 432-433).
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1983 yilindaki turizm geliri 411 milyon dolar olmus plan hedefi %59,4

olarak gerceklesmis, turist sayisi ise %47 oraninda gercekleserek 1.625.099 kisi

olabilmistir. Tiirkiye’nin bu donemde siyasi olarak karisik olmasi hedeflere ulasmay1

engellemistir.

Tablo 2.4. Dordiincii Bes Yilhik Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektorii

. , . : TURIZM

TURIST TURZM | TURiZM | TURizM | GELIRININ

| SAYISINDAKI . GELIRINDEKI | GELIRININ | GELIRININ | TURIST | DTANI

TURIST| DEGISME | TURiZM | DEGISME |iHRACATA | GSMHNA | BASINA | KAPAMA

SAYISI | ORANI GELIRI ORANI ORANI | ORANI |HARCAMA | ORANI

YILLAR | (BIN) % (MILYON $) % % % %

1979 | 1523 74 280,7 21,7 12,4 0,5 184 0,1
1980 | 1288 | -154 326,7 16,4 11,2 0,6 254 0,07
1981 | 1405 9,1 3813 16,9 8,1 0.8 271 0,09
1982 | 1391 -1 3703 2,9 6.4 0,7 266 0,12
1983 | 1625 16,8 4111 11,1 7,2 0.8 253 0,12

Kaynak: TURSAB web sayfasi, Istatistikler/Arastirmalar, 03.04.2005

Yillik ortalama olarak turist sayisinda %15, turizm gelirinde ise %23 artis
hedeflenmesine ragmen 1979-1983 doneminde turist sayis1 %6, turizm geliri ise %46
artmistir. 1979°da %0,5 olan turizm gelirinin GSMH’ya oram1 1983’te %0,8’¢e
cikmistir.

1979-1983 donemi Tiirkiye nin hem siyasi hem de iktisadi gelisiminde bir
donlim noktast olmustur. Bu donemde 1950°1i yillardan beri uygulanan ithal ikameci
sistem terkedilmis, yerine ihracata dayali, disa acik, liberal politikalar uygulanmaya
baslanmistir. 24 Ocak 1980 tarihinde alinan ve “24 Ocak Kararlar1” olarak bilinen

kararlar bu doniisiimiin baglangicini tegkil eder.

“Reel develiiasyonlar dogrultusunda isletilen bir kambiyo politikast adim
adim liberasyona yonelen bir ithalat rejimi, pahali déviz, ucuz kredi ve
vergi iadesi gibi tesvik ve siibvansiyonlarla desteklenen ihracatin bir ulusal

oncelik haline getirilmesi; fiyat kontrollerinin ve temel mallarin ¢ogundaki
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siibvansiyonlarin kaldirilmas1 ve i¢ talebin daraltilmasimma doniik makro
politikalar 24 Ocak kararlar ile ekonomiye damgasini vuracak olan iktisat

politikalar1 yoneliginin temel unsurlaridir” (Boratav, 2003: 149).

Tirkiye’nin serbestlesme siirecinde baslangicta temel amag, ne pahasina
olursa olsun doviz kazanmak olarak ortaya ¢ikmistir. Turizmin ekonomiye katkis1 bu
cercevede diisliniilmiistiir. 1980’11 yillardan sonra hem turist sayist hem de turist

basina harcama tutarini artiracak tedbirler alinmustir.

24 Ocak 1980 kararlar1 baglaminda 1982 yilinda sektdrdeki sorunlar
¢ozlime ulagtirmak ve gerekli yasal diizenlemeleri getirmek amaciyla “Turizmi
Tesvik Yasast” ylriirliige sokulmustur. Bu yasa ile turizm sektoriiniin diizenlenmesi
ve gelistirilmesi, dinamik bir yap1 ve isleyise kavusturulmasi hususunda tertip ve

tedbirler getirilmis ve bu da sektoriin gelisimine 6nemli bir ivme kazandirmustir.

Turizmi Tesvik Yasasi’na bagli olarak planlamaya, kamu arazilerinin
turizm sektoriine tahsisine, turizm yatirnm ve isletmelerinin niteliklerine yonelik
yonetmelikler hazirlanarak yiirlirliige sokulmustur. Serbest pazar ekonomisine gecis
siirecinde kamu arazilerinin turizm yatirimlarina 49 yilligina tahsisi basta olmak

tizere sektore son derece cazip tesvikler sunulmustur.

Bu tesviklerin baslicalari; kamu arazilerinin turizm yatirimlarina tahsisi,
Turizmi Gelistirme Fonu, yabanci personel ¢alistirma imkéni, yatirim indirimi, tesvik
kredileri, vergi indirimi, finansman fonu, tesvik primleri, diisiik faizli ve uzun

donemli turizm kredileri ve glimriik muafiyeti olarak siralanabilir.

Biitiin bu gelismeler 1s1¢inda 1980°li yillarda turizm sektoriinde
azimsanmayacak bir gelisme kaydedilmistir. Bu tesvikler ve tlilkede saglanan istikrar
sayesinde Avrupa’nin en nitelikli turistik tesisleri lilkemizde gerg¢eklesmis ve 80’li
yillarda yatak kapasitesinde ¢ok hizli bir artis meydana gelmistir. Bu durum
asagidaki Tablo 2.5 ve Tablo 2.6’da goriilebilir.
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2.5. BESINCI BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIZM
SEKTORU (1985-1989)

Besinci Bes Yillik Kalkinma Plani, 1980 sonrasi hazirlanan ilk plan olmasi
nedeniyle ayr1 bir 6nem tagimaktadir. “Tiirkiye’ de turizm hareketlerini incelerken
1980 sonrast donemin, lizerinde 6nemle durulmasi gerekmektedir. Cilinkii bu dénem
icerisinde Tllkemizin turizm tarihinde hi¢ rastlanmayacak bir gelisme hizi
yakalanmis, birkag¢ yillik siire igerisinde turistik arz kapasitesi elde edilen doviz ve

gelen yabanci sayilarinda biiyiik gelismeler saglanmistir” (Kozak vd., 2001: 116).

Plan’in hedefler kisminda turizm gelirlerinin yilda ortalama %14,2 turist
sayisinin ise yilda ortalama %10,8 artmasi hedeflenmistir. Plan dénemi sonunda
yatak sayisinin 100.000°e ulagmasi beklenmektedir. Planin ilkeler ve politikalar
kisminda Tirkiye’nin tabii, tarihi, arkeolojik ve kiiltiirel varligi, kis, av ve su
sporlar1, festival, saglik ve genclik turizmi ile mevcut diger turizm potansiyelinin
gelistirilecegi, ekolojik dengenin korunacagi, cevrenin temiz ve saglikli tutularak
giizellestirilmesi gerektigi, OECD ve OPEC iilkelerinin yan1 sira Balkan ve Ugiincii
Diinya Ulkeleri ile turistik iligkilerin gelistirilecegi, kitle turizmine énem verilecegi
belirtilmistir. Ayrica istatistik verilerin yetersizligi vurgulanarak bu konuda daha
modern ¢aligmalar yapilacagi, kamu kurumlari, goniilli kuruluglar ve 6zel sektor
arasinda isbirligi saglanacagi, Turizm Bankasinin dogrudan yatirim yerine fonlar

kredi olarak kullandirilacag: belirtilmistir (5. BYKP, 1984: 120).

Bu Plan doneminde bakanligin en Onemli planlama faaliyeti Giiney
Antalya Turizm Gelisim Projesi olmustur. Bu proje; planlama, programlama,
finansman, yiiriitme, yonetim siire¢lerini kapsayan entegre bir turizm faaliyeti olup,
1995 yilina kadar bolgede toplam 38.000 yatak kapasitesinin olusturulmasi
amaglanmistir. Toplam yatak kapasitesinin %80’inin yabanci kitle turizm pazarina
sunulmasi planlanmistir. Projede kamu, 6nemli ve oncii rolii oynamakta, 6zel sektore

ise ek finansman kredileri ve kolayliklar1 saglanmaktadir. Bundan bagka, yiiksek
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standarth 6zel turizm alt yapisinin hazirlandig1 projede, yerli ve yabanci yatirimlara

iyi kosullarda kamu arazisi tahsis edilmektedir (Karakaya, 1998: 122).

Yukarida anlatilan 24 Ocak kararlarina ek olarak, serbestlesme hareketleri
bu doénemde de hiz kesmeden siirdii. Ithalat ile ihracatta serbestlesme ve
kurumlagmay1 doviz piyasasindaki serbestlesme izledi. 1985 sonunda yurt i¢inde
yerlesik olanlarin ve olmayanlarin ticari bankalarda doviz tevdiat hesaplari agmalari
serbest birakildi. 1985’de serbest bolgeler, 1986 yilinda borsa kuruldu. Biitiin bu
faaliyetler turizmi olumlu yénde etkiledi. Ulke i¢inde daha rahat dolasim, disa acik
ekonomi sayesinde iilke iginde mal g¢esitlenmesi ve yaninda istedigi kadar doviz
bulundurmasi ve harcayabilmesi turistleri daha ¢ok harcama yapmaya itmistir.
Bununla beraber bu donemde gelen turist sayist beklenenin ¢ok iizerinde

gerceklesmistir. Bu donemde turizmin gelisimi Tablo 2.5°te goriilmektedir.

Tablo 2.5. Besinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Hedefleri ve Gerc¢eklesme Oranlar:

Turizm

Turist Gelen Gelirleri | Gergeklesen

Sayisi Turist | Gergeklesme | Tahmini Turizm Gergeklesme
Yillar Tahmini Sayisi Orani (%) (000 $) Gelirleri Orani (%)
1985 2.000.000 | 2.614.000 131 510.000 | 1.482.000 291
1986 2.200.000 | 2.391.000 109 579.200 | 1.215.000 210
1987 2.400.000 | 2.855.000 119 661.600 | 1.721.100 260
1988 2.700.000 | 4.172.000 155 759.400 | 2.355.300 310
1989 3.000.000 | 4.459.000 149 878.000 | 2.556.500 291

Kaynak: Miinger, 1999: 39 ve 41

1985-1989 doneminde planda hedeflenen turizm gelirlerinin gergeklesme
oran1 yillik ortalama %272, turist sayisinin gerceklesme orani ise yillik ortalama
%132 olmustur. Turizm gelirlerinin, turist sayisindan fazla artmasinin nedeni
yukarida belirtilen unsurlara baglanabilir. Bu bes yillik donemde toplam turist sayist

18,6 milyon kisi, toplam turizm geliri de 3,8 milyar dolar olmustur.
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Tablo 2.6. Besinci Bes Yilhik Kalkinma Plam1 Doneminde Turizm Sektorii

. . . . TURIZM
TURIST TURiZM | TURiZM | TURizM | GELIRININ
SAYISINDAKi GELIRINDEKI | GELIRININ | GELIRININ | TURIST | DTANI
TURisT| DEGISME | TuRizw | DEGISME |iHRACATA| GSMH'YA | BASINA | KAPAMA
SAYISI | ORANI GELIRI ORANI ORANI ORANI |HARCAMA | ORANI
(MILYON

YILLAR | giny % $) % % % $
1985 | 2614 | 235 1482,0 76,4 18,6 2.8 567 0,44
1986 | 2391 8,5 1215,0 18 16,3 2,1 508 0,33
1987 | 2855 | 194 1721,1 416 16,9 2 603 0,43
1988 | 4172 | 46,1 2355,3 36,8 20,2 2,6 565 0,87
1989 | 4459 6,9 2556,5 85 22 23 573 0,61

Kaynak: TURSAB web sayfasi, Istatistikler/Arastirmalar, 03.04.2005

1983 yilinda %0,8 olan turizm gelirlerinin GSMH’ya orani, 1984 yilinda
%1,7’ye ylikselmis, besinci plan doneminin bagladigr yil olan 1985 yilinda ise
%2,8’e ylikselmis ve genel olarak donem boyunca bu seyrini korumustur. Bu
durumun nedeni dénem boyunca turizm gelirlerinin yaninda GSMH rakaminin da
artmasidir. 1983, 1984 ve 1985 yillarindaki turist bagina harcama tutari sirasiyla 253,
397 ve 567 dolar olmus, 1987 yilinda 603 dolara kadar yiikselmistir. 1985 yilinda
turizm gelirlerinin dis ticaret aciklarini kapatma oran1 %44 iken 1989 yilinda bu
rakam %61’e kadar yiikselmigstir. 1985-1989 doneminde turist sayist %70 (yillik
ortalama %14) artarken, Turizm geliri %72 (yillik ortalama %14,4) artmigtir.

2.6. ALTINCI BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIZM
SEKTORU (1990-1994)

Altinc1 Bes Yillik Kalkinma Plani’nda diger kalkinma planlarina kiyasla

turizme daha fazla 6nem verilmistir. Bu donemde turizm sektoriiniin ekonominin
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belkemigini olusturdugu goriilmistiir (Karakaya, 1998: 122-123). Bu duruma bir
onceki donemde yakalanan basar1 yol agmustir.

Altinc1 Bes Yillik Kalkinma Plan1 doneminde turizm gelirlerinin yillik
ortalama %13,6 artisla donem sonunda 5,5 milyar dolara, turist sayisinin ise %8,2
artarak donem sonunda 7,4 milyon kisiye ulasmasi, plan donemi sonunda 350 bin

yataga ulasilmasi hedeflenmektedir (6. BYKP, 1989: 281).

Plan’1n ilkeler ve politikalar kisminda; sektdrde kis, av ve su sporlari ile
festival, saglik, genclik, kongre, termal, golf ve {icilincii yas* turizminin daha cazip
hale getirilmesi, turizm sektoriinde istthdam edilenlerin bilgi ve becerilerinin egitim
yoluyla artirilmasi, turizm alt yapr ve iist yapisinin iyilestirilmesi, turistik degerlerin
korunmasi yoniinde politikalar gelistirilmesi, charter tasimaciliginin gelistirilmesi,
yerli seyahat acentelerinin tur operatorliigline tesvik edilmesi, mevcut tesislerde
doluluk oranini artiric1 ve turizm faaliyetini bir yila yayginlagtiracak dnlemlerin
alinmasi, dogal giizelliklerin ve kiiltiirel degerlerin korunmasina 6ncelik verilmesi,
belirle sahalarin korumaya alinarak turizme agilmasinin tesvik edilmesi, turistik tesis
isletmeciliginin gelistirilmesi, kiiclik kapasiteli isletmeler ve aile isletmeciliginin
tesvik edilmesi, toplumun en uygun ve saglikli sekilde tatil yapmasinin saglanmasi

ilke ve politika olarak belirlenmistir (6. BYKP, 1989: 281-282).

Plan’da turizmin degisen yoni iyi saptanmistir. Zira bu donemde tiim
diinyada kiiltiir turizmi agirlik kazanmaya baslamis, deniz, kum ve gilines liggenine
dayal1 tatil anlayisindan yavas yavas vazgegilmeye baslanmistir. Ayrica belli bir
yasin Ustlindeki insanlara hitap eden ve agirlikli olarak kiiltlir turizmine dayanan
liclincii yas turizmi, gelismis tlilkelerde hizla yaslanan niifusa bagl olarak bu yillarda

Onem kazanmaya baslamistir.

Plan donemi sonunda 5,5 milyar dolar olan turizm geliri hedefinin %78
oraninda, 7,4 milyon kisi olan turist sayist hedefinin ise %90 oraninda gerceklestigi

goriiliir. Her ne kadar hedefler tam olarak tutturulamasa da, bir onceki donemin

" 60 ve iizeri yas grubunda yer alan insanlarin gergeklestirdikleri turizm hareketlerine denmektedir.
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etkisiyle yliksek tutulan bu hedeflerden ¢ok da uzak kalinmadigi goriiliir. Bu bes
yillik donemde turist sayis1 % 24, turizm geliri ise %59 artmistir. Ayrica 1991 yilinda

ger¢eklesen Korfez Savasi Tiirkiye’nin turizm talebini olumsuz etkilemistir.

Tablo 2.7. Altinc1 Bes Yilhk Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektorii

: : : : TURIZM

TURIST TURiZM | TURizM | TURizM | GELIRININ

| SAYISINDAKI . GELIRINDEKI | GELIRININ | GELIRININ | TURIST | DTANI

TURIST| DEGISME | TURiZM | DEGISME |iHRACATA | GSMH'NA | BASINA | KAPAMA

SAYISI |  ORANI GELIRI ORANI ORANI | ORANI |HARCAMA| ORANI

YILLAR | (BIN) % (MILYON $) % % % $

1990 | 5359 | 20,9 2705,0 58 24,9 2,1 505 0,29
1991 | 5517 2,4 2654,0 -1,9 19,8 1,8 481 0,36
1992 | 7076 | 28,3 3639,0 37,1 24,5 2,3 514 0,45
1993 | 6500 -8,1 3959,0 8,8 26,1 2,2 609 0,28
1994 | 6670 2,6 4321,0 9,1 23,8 3,3 648 0,84

Kaynak: TURSAB web sayfasi, Istatistikler/Arastirmalar, 03.04.2005

Nasil ki, 1980°1i yillar Tirkiye’de hizli donilisim yillar1 olmussa, bu
donemde de diinyada kokli doniisiimler olmustur. 1989°da Dogu Blogu dagildi ve
Berlin Duvarn yikildi. Bu olayin hemen ardindan 1991 yilinda Sovyetler Birligi tarihe
karigti. Tim bu olaylarin turizme olumlu katki yaptig1 soylenebilir, zira hem bu
cografyalar kisa bir karisikliktan sonra sakinlesmis hem de 6zellikle Dogu Avrupa

disa agildiktan sonra hizla zenginlesmistir.

Besinci Bes Yillik Kalkinma Plant doneminde baslayan serbestlesme
hareketleri altinc1 bes yillik kalkinma plant doneminde de hiz kesmeden siirmiistiir.
11 Agustos 1989 tarihinde daha Oncesinde atilan bir dizi serbestlestirici adimdan
sonra 32 Sayili Kararname ile Tiirk Liras1 konvertibilite kazanmigtir. Béylece mali
piyasalar tam serbest hale gelmistir. Bu karar turizm sektoriinii olduk¢a olumlu
etkilemigtir. Bu sayede turistler yanlarinda getirdigi dovizleri higbir zorlama ve
sikintt olmadan harcama imkani bulmuslardir. 1990 yilindan itibaren turist bagina

harcamanin hizla arttig1 goriiliir.
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2.7. YEDINCI BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIiZM
SEKTORU (1996-2000)

Bu Plan’da ilk olarak ge¢mis donemle ilgili bir durum analizi yapilmistir.
Bu analizde 1994 yilinda yatak sayisinin 314 bine, turist sayisinin 6,7 milyona,
turizm gelirinin ise 4,3 milyar dolara ¢iktig1 belirtilmis, bu rakamlarla turizmin

gelisim seyri anlatilmak istenmisg, ancak devam eden sorunlara da deginilmistir:

“VI. Plan donemindeki olumlu gelismelere karsin Akdeniz ¢anagindaki
tilkelerle kiyaslandiginda yatak kapasitesi, teknik altyap: (kanalizasyon, su,
yol, ¢Op toplama ve imha, aritma), tanitim ve pazarlama, turizm egitimi,
ulagtirma (hava, deniz ve kara tagimacilifi), tur operatorliigii, seyahat
acenteligi gibi Onemli konularda yetersizliklerin siirdiigi goriilmektedir.
Altyapimin finansmanina mabhalli idarelerin ve kullanicilarin etkin olarak
katilimimin saglanamamasi ve kamu finansman imkanlarinin kisitli olmasi
nedenleriyle Akdeniz-Ege Turizm Altyapis1 ve Kiy1 Yonetimi (ATAK)
Projesi programlanan sekilde yiirimemektedir. Diger taraftan yat limanlarinin
yetersizligi ve ingaatlarinin kaynak sorunu nedeniyle uzun siirmesi sektorii
olumsuz yonde etkilemektedir. Ayrica turizmin cesitlendirilememesinden

kaynaklanan sorunlar da devam etmektedir” (7. BYKP, 1995:353).

Plan’in amaglar, ilkeler ve politikalar kisminda rekabet giicii yiiksek ve
verimli bir turizm ekonomisinin gelistirilmesi, yerel halkin ve turistlerin turizmden
beklentilerinin  karsilanmasi, dogal ve kiiltiirel degerlerin zenginlestirilerek
stirekliliginin saglanmasi, turizm gelirlerinin 2000 yilinda 10,3-13,8 milyar dolara,
yatak kapasitesinin 1,3 milyona, turist ve ziyaret¢i sayisinin 13-17 milyon kisiye
ulagsmasi, mevcut {ist yapilardan daha etkin yararlanilmasi ve dogal sermayenin
korunmasi esasi, turizmin mevsimlik ve cografi dagilimini iyilestirmek ve dis
pazarda degisen tiiketici tercihleri de dikkate alinarak yeni potansiyel alanlar
yaratmak amaci ile golf, kis, dag, yayla, termal, saglik, yat, karavan, kurvaziyer,

kongre ve eglence turizmini gelistirilmesi sektorde fiziki planlarin amaglarina



21

yonelik olarak uygulanmasina 6zen gosterilmesi, talep yapisindaki yeni egilimlere
bagl olarak sektorde kiiglik 6lgekli isletmelerin gelismesine oncelik verilmesi, yerli
tur operatorliigiiniin - yayginlagtirilmasina c¢aligilmasi, tanitma ve pazarlama
faaliyetlerinin gelistirilmesi ve uygulanmasi i¢in yeni finansman kaynaklarinin
olusturulmasina kamu kesiminin yani sira, 6zel sektoriin katilimi da saglanmasi,
turizm {ist yapisinin yeterli bir altyapi ile biitiinlesmesi icin gerekli diizenleme ve
teknik onlemlere agirlik verilmesi, Akdeniz-Ege Turizm Altyapis1 ve Kiy1 Ydnetimi
(ATAK) projesinin hizla uygulanmasi i¢in gerekli diizenlemeler yapilmasi, kullanan
Oder-kirleten oOder ilkesi uyarinca kamu eliyle yapilacak teknik alt yapinin
finansmanima kullanicilarin  katilimi  saglanmasi, sektérde hizmet kalitesinin
yiikseltilmesi i¢in sertifikasyon sistemine gecilmesi, oncelikli bolgelerde mevcut
ikinci konutlarin pazarlanmasina yonelik organizasyonlar gelistirilmesi amag, ilke ve
politika olarak belirlenmistir (7. BYKP, 1995: 353-354).

Ayrica Plan’da diger planlardan farkli olarak bazi hukuki ve yasal
diizenlemelerin de yapilacagindan bahsedilmektedir. Turizm Bakanliginin
ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve teknolojik degisikliklere hizla ayak uydurabilecek
dinamik bir yapiya kavusturulmasi i¢in Turizm Bakanligi Teskilat Kanunu
cikarilmasi, Giimriik Birligi’nin getirecegi kosullar iginde uluslararasi pazarda
rekabet giiciine sahip bir yap1 olusturmak amaciyla seyahat acentelerini bir meslek
disiplini i¢ine almak ve oto-kontrol mekanizmasi olusturmak iizere Tiirkiye Seyahat
Acenteleri ve Seyahat Acenteleri Birligi Yasasi’nin giinlin kosullarina uygun hale
getirilmesi amaglanmistir. Uluslararas1 pazarda rekabet giiciinii koruyacak ve fiyat
ayarlamalarini disipline edecek bir yap1 olusturmak tizere Tiirkiye Turistik Otelciler
ve Isletmecileri Birligi Yasasi ¢ikarilmasi, deniz turizmi ile ilgili faaliyetlerin
koordinasyonu ve saglikli bir yapiya kavusturulabilmesi i¢in Deniz Turizmi Birligi
Yasasi ¢ikarilmasi, mahalli kaynaklarin daha verimli kullanilmasi, meslek iiyeleri
arasinda mesleki isbirligi ve oto kontroliin saglanmas1 amaciyla Pansiyon Isletmeleri
ve Tiirkiye Pansiyon Isletmecileri Birli§i Yasasi cikarilmasi, turist rehberligi
meslegine mensup olanlarin ortak sorunlarina ¢éziim bulmak, mesleki etkinliklerini
artirmak, seyahat acenteleri ve birbirleri ile olan iliskilerini meslek disiplini altinda
diizenlemek amaciyla Rehberler Birligi Yasasi ¢ikarilmasi hedeflenmistir. (7. BYKP,
1995: 355).
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Plan doneminde arz kapasitesindeki hizli artis karsisinda dis talepteki
artisin yetersiz kalmasi bos kapasitelerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu plan
doneminde turizmde yeni ve degisik turizm alanlarinin olusturulmasi ve degisik
turizm tiirlerinin gelistirilmesi, mevcut turistik alanlardaki baskilarin hafifletilmesi
acisindan az da olsa olumludur. Yerli tur operatorlerinin tesvik edilmesi, bu plan
déneminin olumlu katkilarindandir. Fakat planda i¢ turizme deginilmemesi biiyiik bir

eksikliktir (Miinger, 1999: 53-54).

Tirkiye Yedinci Plan doneminde ozellikle dis iliskilerde de basarili
olmustur. Hiikiimetler arasi1 diizeyde yapici bir isbirligi politikas1 uygulanarak diger
tilkelerde akdedilen turizm anlagmalariin sayisi artmistir. 1997 yilinda Tataristan,
KKTC, Bulgaristan, Polonya ve Malta ile turizm isbirligi anlagsmalar1 imzalanmustir.
Boylece Tiirkiye’nin turizm isbirligi antlasmalarinin sayis1 52’ye ulasmistir. Uyesi
oldugumuz Diinya Turizm Orgiitii’'niin 12. Genel Kurulu 17-24 Ekim 1997
tarihlerinde Istanbul’da iilkemizin ev sahipliginde gergeklestirilmistir. 133 iilkeden
98’1 turizm bakani ve ulusal turizm idareleri yoneticilerinden olusan 800 yabanci

delege ile 200’den fazla gazete bu toplantiya istirak etmistir (Miinger, 1999: 54).

Tablo 2.8. Yedinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Doneminde Turizm Sektorii

. , . : TURIZM

TURIST TURZM | TURiZM | TURizM | GELIRININ

| SAYISINDAKI . GELIRINDEKI | GELIRININ | GELIRININ | TURIST | DTANI

TURIST| DEGISME | TURiZM | DEGISME |iHRACATA | GSMH'NA | BASINA | KAPAMA

SAYISI | ORANI GELIRI ORANI ORANI | ORANI [HARCAMA| ORANI
YILLAR | (BIN) % (MILYON $) % % % $

1995 | 7726 15,8 4957 14,7 23,1 2,9 642 0,35

1996 | 8614 11,5 5650 13,9 24,1 3 656 0,28

1997 | 9689 13 7008 23,9 26,6 3,6 723 0,28

1998 | 9752 0,6 7177 24 26,7 3,5 736 0,38

1999 | 7464 | 234 5193 -27,64 19,5 2,8 696 0,37

2000 | 10412 39 7636 47 27,3 3,8 733 0,29

Kaynak: TURSAB web sayfasi, Istatistikler/Arastirmalar, 04.04.2005
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Her ne kadar turizm gelirlerinin 2000 yilinda 10,3-13,8 milyar dolara, turist
ve ziyaret¢i sayisinin 13-17 milyon kisiye ulagsmasi hedeflenmisse de 17 Agustos ve
12 Kasim 1999 tarihli depremler, depremden sonra ortaya atilan Istanbul depremi
sOylentisi ve Ortadogu’nun ge¢mis yillara nispetle daha karigik olmasi 6zellikle 1999
yilindan sonra hedeflere ulasilmasini engellemistir. Yine 1999 yilinda Istanbul’daki
Mavi Cars1’ya bomba atilmasi turizm sektoriinii olumsuz etkilemistir. 2000 yilindaki
turizm gelirleri 7,6 milyar dolar, turist sayist da 10,5 milyon olarak gergeklesmistir.
Ancak turist basma harcama 1995 yilinda 642 dolarken 2000 yilinda 733 dolar
olmustur. Aym yillar itibariyle turizm gelirlerinin GSMH i¢indeki pay1 %2,9’dan
%3,8’e ulagmustir. Tirkiye 1963-2004 yillar1 araliginda %27,6 ile turizm alaninda en
yiiksek negatif biiylimeyi 1999 yilinda gerceklestirmistir.

2.8. SEKIZINCI BES YILLIK KALKINMA PLANI DONEMINDE TURIZM
SEKTORU (2001-2005)

Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Plani’'nda durum degerlendirmesinde
Tiirkiye’nin en ¢ok turist kabul eden {ilkeler arasinda 1998 yil1 itibariyle 12. siradan
8. siraya ylikseldigi belirtilmistir. Ayrica bu kisimda tanitim ve pazarlama konusunda
bir reform ihtiyaci olduguna, yabanci tur operatorlerinin turizm piyasasinda tekel
konumuna geldigine, turizm agisindan 6nemli merkezlerdeki ulasim altyapisinin,
oncelikle de hava alanlarimin gelistirilmesi konusuna, hizmet kalitesinin
diisiikliigiine, ATAK projesinde finansal problemler nedeniyle fazla yol alinmamis

olmasina da deginilmistir (8. BYKP, 2000: 205).

Plan’in amaglar, ilkeler ve politikalar kisminda turizm sektoriiniin direncini
artirict  Onlemler alinarak kriz donemlerinde ayakta kalabilen bir yapiya
kavusturulmasi, turizm mevsiminin yilin tamamina ve turizm potansiyeli olan ancak
bugiine kadar yeterince ele alinmamis bdlgelere yayilmasi, sektorle ilgili tim
yatirimlarin dogal, tarihsel ve sosyal ¢evreyi kollayici, koruyucu ve gelistirici bir

yaklasim i¢inde olmasi hedeflenmistir. 2005 yilinda turizm gelirlerinin 11,6 milyar
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dolara, turist sayisinin 8,5 milyona ulasmasi amag¢lanmistir. Turizm tesviklerinde
onceligin, pazarlama alanina, hava ulastirmasina ve toplam kalite iyilestirilmesine
verilecegi belirtilmistir. ATAK Projesi kapsamina girebilecek projelerin
yiriitiilmesinde idari ve mali sorunlarin ¢dziimlenmesi, talep yapisindaki yeni
egilimlere bagli olarak sektorde kiiciik Olgekli isletmelerin gelismesine oncelik
verilmesi ve bunlarin kiiciik ve orta Dbiiyiiklikte isletme statiisiinde
degerlendirilmelerinin saglanmasi ve turizm alaninda istihdam edilecek kisilerin
egitilmesi hedeflenmistir. Turizme yonelik arazi kullanim planlarin1 yapma,
yaptirma, onarma silirecini yeniden tanimlayan, yetkileri belirleyen ve etkin bir
denetim sistemi getiren bir yasal diizenleme yapilmasi, turizm sektdriinlin uzun
vadeli ve saglikli gelismesini saglamak amacina yonelik dinamik ve stratejik Turizm
Sektorii Ana Plan1 (TUSAP) uygulamaya gegirilmesi amaclanmistir.  AB’nin tek
pazar uygulamasinin turizm sektoriinde meydan getirecegi talep dalgalanmalarina
kars1 onlemler alinacagi belirtilmistir. Ayrica turizm faaliyetini biitiin bir yila yayan
planlar {izerinde durulmus ve deniz, kum ve giines turizminden farkli olarak, golf,
kis, dag, termal, saglik, yat ve kongre turizmi gibi diger turizm g¢esitlerinin de
gelistirilmesi  hedeflenmistir. Siirdiiriilebilir turizmin saglanmast i¢in gerekli
diizenlemelerden bahsedilmis ve eko turizmin gelistirilmesi hedeflenmistir. (8.

BYKP, 2000: 206-207).

Plan’da hukuki ve kurumsal diizenleme olarak Turizm Bakanlig1 Teskilat
ve Gorevlerine Iliskin Kanun Tasaris1  ¢alismalarinin tamamlanmasi, Tiirkiye
Seyahat Acenteleri ve Seyahat Acenteleri Birligi Yasasi’nin giiniin kosullarina uygun
hale getirilmesi, Turistik Otelciler ve Turizm Isletmecileri Birligi Kanunu
calismalarinin tamamlanmasi amaglanmigtir. Deniz Turizmi Birligi Kanun Tasarisi
caligmalarinin, turist rehberligi meslegine mensup olanlarin mesleki etkinliklerini
artirmak ve bir meslek disiplini altinda orgiitlenmelerini saglamak tizere Tiirkiye
Turist Rehberleri Birligi ve Turist Rehber Odalar1 Kanunu Tasaris1 ¢aligmalarinin,
Pansiyon Isletmeleri ve Tiirkiye Pansiyon Isletmecileri Birligi Kanunu Tasarisi
caligmalarinin tamamlanmasi1 hedeflenmistir. Yat Turizmi YoOnetmeligi yeniden

diizenlenmesi hedef olarak belirlenmistir (8. BYKP, 2000: 207-208).
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Plan’da diger planlardan farkli olarak “Tanitma” bashgi altinda turizm
boliimiine yeni bir kisim eklenmistir. Bu kismin mevcut durum kisminda; iilke
tanitiminda  kisi, topluluk ve kuruluglarin belli bir tutum ve davranisa
yonlendirilememis olmasinin, sektérde kaynak ve insan giicii israfina yol agmasi,
agirhikli olarak kamu kurum ve kuruluslart tarafindan yiiriitiilen tanitim
faaliyetlerinde yeterli etkinlik saglanamamasi, 6zellikle dis tanitimda kamu ve 6zel
kesimin ortak bir plan ve program dahilinde koordineli bir sekilde faaliyet
gostermeleri temin edilememesi iizerinde durulmustur. Tanitma bolimiiyle alakali
amagc, politika ve ilke olarak; yurt disinda Tirkiye’nin, kiiltiirel birikimini, tarihi
zenginliklerini, diinya kamuoyuna anlatilmasi bu sayede Tiirkiye’nin yurt disindaki
yanlis ve olumsuz imajlar1 ortadan kaldirmak amaclanmistir. Biitiin bunlar1 bir
koordinasyon i¢inde gelistirerek {iilkemizin tamitimiyla birlikte bu faaliyetten
ekonomik fayday1 da saglayacak bir ¢ergeveye kavusturulmasi temel amag olarak ele
alimmustir. Bundan baska; Tiirkiye hakkinda olumlu bilinglenme ve bilgilendirmenin
temini icin uluslararas1 siyasi, kiiltiirel, ekonomik, ticari ve turistik iligkilerin
gelistirilmesi ¢abalarina tiim kamu ve 6zel kesim kuruluslari ile meslek ve sivil
toplum oOrgiitlerinin bir koordinasyon i¢inde katiliminin saglanmasi, yurtdisindaki
Tiirkiye vatandaslarinin bulunduklar1 tilkelerde Tiirkiye’nin tanitilmasi agisindan
yararli olmalarinin saglanmasi, Tiirkiye’nin tanitiminda teknolojiden yararlanilmast,
tanitma etkinliklerinin belirli bir amag¢ dogrultusunda yapilabilmesi ve etkin bir
koordinasyon ve verimlilik igerisinde uygulanabilmesini saglamak i¢in; ilgili kamu
kurumlari ile 6zel kurulus, meslek odalar1, dernek ve vakiflardan olusan bir kurulun

yapilanmasina gidilmesi belirtilmistir. (8. BYKP, 2000: 208-209).
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: : . : TURIZM

TURIST TURIZM | TURiZM | TURizM | GELIRININ

| SAYISINDAKi _ GELIRINDEKI | GELIRININ | GELIRININ | TURIST | DTANI

TURIST | DEGISME |  TURiZM DEGISME | iHRACATA | GSMH'NA | BASINA | KAPAMA

SAYISI |  ORANI GELIR ORANI ORANI | ORANI |HARCAMA| ORANI

YILLAR | (BIN) % (MILYON $) % % % $

2001 | 11569 11 8090 59 25,8 5,62 699 0,77
2002 | 13247 | 14,5 8481 47 24,6 4,67 640 0,62
2003 | 14030 | 5,30 9676 14,1 20 4,42 693 0,56
2004 | 17517 | 24,86 12125 25,3 19,3 4,13 705 0,35

Kaynak: TURSAB web sayfasi, Istatistikler/Arastirmalar, 04.04.2005

Tablo 2.9°da goriildiigii gibi turizm gelirlerinde 10 milyar dolar hedefi 2004
yilinda asilmistir. 2001 yilinda %35,6 olan turizm gelirlerinin GSMH’ya oram1 2004
yilinda %4,13’e diigmiistiir. Ancak bu diismenin asil nedeni GSMH’da meydana
gelen artigtir. Turist basina harcama miktar1 2002 yilinda azalsa da 2004 yilinda 700
dolar1 agsmustir. 2001 yilinda %77 olan turizm gelirlerinin dis ticaret aciklarina orani
2004 yilinda %35 olarak gergeklesmistir. Bu dort yillik donemde turizm gelirleri
%49,87, turist sayist ise %48,7 artmustir. Ozellikle 2004 yilinda hem turizm
gelirlerindeki hem de turist sayisindaki artis dikkat c¢ekicidir. Bu doénemde
ger¢ceklesen Eurovision Sarki Yarigmasi, Sampiyonlar Ligi finali, Formula 1
Yarigsmasi, NATO’ya {lye {lkelerin Tirkiye’de toplanmasi

gibi  ¢esitli

organizasyonlar Tiirkiye’nin tanittmina énemli katkida bulunmustur.
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BOLUM I11

TURIZM SEKTORUNUN MAKROEKONOMIiK ETKIiLERI

Turizm faaliyetinin en 6nemli ve en etkili sonuglar1 ekonomi alaninda
ortaya ¢ikmaktadir. Bu bakimdan turizm faaliyeti sosyolojik, kiiltiirel, fiziksel gevre,
demografik vb. agilardan ele alinmakla beraber en ¢ok iktisadi olarak
incelenmektedir. Bunun sebebi turizm faaliyetinin iilkelere onemli 6l¢iide gelir
getirici ve doviz kazandirict 6zelligi olmasidir. Giiniimiizde ulusal ekonomilerin
karsilastig1 ekonomik sorunlarin ¢ézliimiinde turizm faaliyeti olduk¢a 6nemli konuma

gelmistir.

Turizm sektdriiniin  genel ekonomi ig¢indeki yerini ve Onemini
kavrayabilmek icin turizm sektorii sayesinde elde edilen gelirleri 6demeler dengesi,
istthdam ve enflasyon gibi birtakim makro biiyiiklerle karsilastirilmasi gerekir.
Ornegin bir iilke ekonomisinde bir y1l boyunca elde edilen gelirlerin ne kadarmin
turizm sektoriinden elde edildigi ortaya ¢ikarilirsa turizm sektdriintin genel ekonomi

icindeki yeri ve dnemi daha iyi anlagilir.

Turizm faaliyetinin bir iilke ekonomisindeki yeri ve Onemini; turistik
olaylarin nedenlerini, kapsamini, gelisme kosullarint sonuglarini, bu olaylar
arasindaki neden sonug iliskilerini bilimsel yontemlerle ekonomik agidan aragtirarak
turizm faaliyetinin bagli oldugu kanun ve ilkeleri ortaya koyan bir disiplin olarak

tanimlanabilecek turizm ekonomisi ortaya koyar (I¢6z ve Kozak, Ankara: 2002)
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3.1. TURIZM SEKTORU VE DIS ODEMELER BILANCOSU ARASINDAKI
fLiSKi

Turizm sektoriiniin en olumlu ve en Onemli sonuglar1 dis O6demeler
bilangosu iizerinde ortaya ¢ikar. goriinmeyen ihracat olarak da isimlendirilen turizm
sektorli sayesinde elde edilen dovizler 6demeler bilangosu acgiklarini kapamada

Oonemli bir rol listlenmistir.

3.1.1. D1s Odemeler Bilancosu Kavrami

Di1s 6demeler bilangosu denildiginde bir iilkenin bir yil i¢inde diger
tilkelerle cesitli nedenlerle yaptigi 6demeler ile dis iilkelerden sagladigi gelirleri
doviz olarak, ya da doviz karsiligi yerli para cinsinden gosteren bir tablo
anlasilmaktadir. Bu tanimda da anlasilacagi gibi dig 6demeler bilangosu, bir {ilkenin
diger biitlin iilkelerle ekonomik iligkilerinin tiimiinii ortaya koymaktadir ve
kaydedilen biitiin mal ve para akimlarini gostermektedir. Dis 6demeler bilangosu
tilkenin mal ve hizmet sermaye akimlar1 gibi islemler dolayisiyla dis diinyadan
sagladig1 gelirlerin dis diinyaya yaptig1 6demelere esit olup olmadigini ortaya koyar.
Bir iilkenin dis Odemeler bilangosu, o iilkenin wuluslararast 6deme gilicilini
gosterdiginden uluslararast alandaki en Onemli mali ve ekonomik itibar
gostergelerinden bir tanesidir. Ayrica bu bilango, hiikiimetlerin uyguladiklar
ekonomi politikalarinin bir sonucudur, bu bakimdan bu politikalarin basarisinin

gostergesidir.

D1s 6demeler bilangosundaki bir agik veya fazla iilke ekonomisi {izerinde
olduk¢a genis kapsamli etkiler dogurur. Ornegin, iilkelerdeki milli gelir ve ¢alisma
diizeyi, kalkinma hizi, doviz kurlari, enflasyon orani, ticret artislari, gelir dagilimi ve
dis borglar gibi temel ekonomik degiskenler dis 6demeler dengesiyle siki sikiya
iligkilidir. Dolayistyla {ilkenin dis ekonomik iligkilerinin saglikli bir yolda olup
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olmadigimin belirlenmesi, bir sorun varsa gerekli onlemlerin alinmasi ve politika
diizenlemesinin yapilmasi i¢in ddemeler bilangosu istatistiklerinin siirekli olarak

izlenmesi gerekir (Seyidoglu, 1999: 382).

Odemeler bilangosunun tasidigi biiyiikk 6nem dolayisiyla, hem mali ve
parasal politikalara yon veren kuruluslar, hem de dis ticaret ve yatirimlarla ilgili tim

firma ve kisiler dig 6demeler bilangcosundaki degismelerle yakindan ilgilidirler.

3.1.2. Turizm Sektériiniin Dis Odemeler Dengesine Etkisi

Cagimizda o6zellikle az gelismis iilkeler bakimindan 6demeler bilangosu
aciklar1 biiylik 6nem tasimaktadir. Bu {ilkeler hem i¢ talebi karsilamak icin nihai
mallar hem de mal ve hizmet iiretimi i¢in ara mali ve hammadde ithal etmek
zorundadir. Bununla beraber bu iilkelerin yeterli gelirleri olmadigindan harcama

olanaklar1 oldukg¢a kisithidir.

Turizm sektorii tilkeden iilkeye doviz akisina sebep olur. Turizm hareketi
sayesinde turist gonderen iilkelerde doviz talebini, turist kabul eden iilkede de doviz
arzini artirdigindan {ilkelerin dig 6demeler dengesini etkilemektedir. Zira arz talep
dengesi uyarinca llkenin ulusal parasinin degeri bu hareketten etkilenir. Turizm
sektoriiniin milli ekonomideki ve uluslararasi ekonomik baglantilardaki rolii ilk
olarak 0demeler dengesindeki yeri ile belirtilmistir. Goriinmeyen ithalat seklinde
isimlendirilen pasif dis turizm giderleri ile goriinmeyen ihracat olarak adlandirilan
aktif dis turizm gelirleri 6demeler dengesinde yer alirlar. Diger etkenler yaninda
tilkenin turizm sektoriiniin gelisme seviyesine bagli olarak olumlu veya olumsuz etki
gosterirler. Turizm sektoriinde bir iilkeyi ziyaret eden yabancilara bazi hizmetlerin
satilmasi, yabanci iilkelere giden vatandaglara da ilgili diger {lilkeler tarafindan
hizmetlerin sunulmasi, bu hizmetlerin satin alinmasi s6z konusudur. Boylece turizm
hareketlerine 6denen bedeller karsilikli doviz akimimi saglamaktadir (Karakaya,

1998: 77).
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Tarim, konfeksiyon, gida, otomotiv, teknoloji gibi sektorlerde ihracatin
gerceklesebilmesi icin iki iilke arasinda ikili ve ters yonlii bir iligki olurken turizm
sektoriinde turizm talebi ve doviz akimi ayni tilkeye yonelik oldugu i¢in tek yonlii bir
iligki s6z konusudur. Asagidaki oOzellikler sayesinde turizm sektorii goriinmeyen
ihracat olarak diger sektorlerden farkini ortaya koymaktadir (I¢oz ve Kozak,

2002:197).

Oncelikle, turistik tiiketim, iiretimin yapildig1 yerde gergeklestirildiginden
glimriik vergisi, sigorta, navlun adi altinda ihracatin ortaya ¢ikardig1 ek harcamalari
ortadan kaldirmaktadir. ikinci olarak, turizm sektdrii araciligr ile ekonomik gelir
getiren degerler olarak ihracatt miimkiin olmayan jeo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel
varliklarin doviz getiren kaynaklara doniismesi miimkiin olmaktadir. Ugiincii 6zellik
ise, turizm sektoriinde, bir lilkenin turistik tiiketim amagh olarak mal ve hizmetleri
baska bir iilkeye tasima olanagi ve zorunlulugu yoktur. Turistik tiiketimde bulunmak
isteyen kimsenin mal ve hizmetlerin bulundugu {iilkeye gitmesi gerekir. Bu nedenle
ilke olarak bir tilkenin turizm sektoriinden elde ettigi gelir ile ihracat isleminden elde

ettigi gelir arasinda herhangi bir fark yoktur.

Turizm sektoriiniin iilkenin 6demeler dengesi {izerindeki etkisi analiz

edilirken agagidaki dlciitlerin géz dniine alinmasi gerekir (Karakaya, 1998: 77-78 ).

1. Doviz giderlerinin doviz gelirlerine oraninin 1’in altinda olmasi gerekir. Bagka
bir deyisle doviz gelirleri doviz giderlerinden biiyiik olmalidir.
2. Net turizm gelirlerinin, bu geliri elde etmek i¢in yapilan harcamalardan fazla
olmasi gerekir.
3. Turizm sektoriiniin doviz kazanci payimnin, sz konusu iilkede turizm sektorii
bulunmamasi halinde getirecegi dovizden daha fazla olmalidir.
“Diger taraftan turizm hareketleri 6demeler dengesi acik veren iilkeler i¢in
oldugu kadar 6demeler dengesi fazla veren {ilkeler i¢in de dnemli bir arag
konumuna gelmistir. Odemeler dengesinin fazla vermesi ile vatandaslarin
iilke icinde mal ve hizmet talebini artirmalar1 sonucta iilke icindeki

enflasyon oraninin yiikselmesine yol agmaktadir. Odemeler dengesi fazla
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veren llkelerin basinda gelen Japonya, kendi vatandaslarini dis turizme

tesvik etmektedir.” (I¢6z ve Kozak, 2002:198—-199).

3.1.3. D1s Turizm Bilancosu

D1s 6demeler bilangosu biitiin mal ve hizmetleri igerir ve bu anlamda
oldukca geneldir. Bu sebepten dolay1 dis turizm bilancosuna ek olarak yardimci
hizmetler bilancosu ve dis ticaret bilangosu gibi bir takim alt bilancolarin da

diizenlenmesi gerekir. Dis turizm bilangosu da bu bilangolardan bir tanesidir.

Goriinmeyen kalemler altinda yer alan dis turizm hesabina ait biitiin gelir ve
giderler dis turizm bilangosunda gosterilmektedir. Dis turizm bilangosu bir iilkenin
belirli bir siire icerisinde (bu siire genellikle bir yildir) diger iilkelerle olan turistik
iligkileri sonucunda olusan turistik gelir ve giderlerini gosteren bir tablodur. Turizm
bilancosunun igerigi konusunda kesin bir model yoktur. Ulkeler genellikle degisik
turizm bilancosu modelleri diizenlemesine karsin, turizm bilangosunun igerigi

konusunda iki temel model kullanilmaktadir (Unur, 2000: 3):

Bunlardan bir tanesi dar anlamda turizm bilangosudur. Turistlerin dogrudan
yaptiklar1 harcamalar sonucu olusan turizm gelir ve giderlerinden olusmaktadir.
Ikincisi ise genis anlamda turizm bilancosudur, sadece turistlerin yaptiklari
harcamalardan dogan gelir ve giderleri degil, ayn1 zamanda diger kisi ve kuruluslarin
turizm ile ilgili yaptiklar1 tiim islemlerden dogan gelir ve giderlerden olugmaktadir.
Bir seyahat acentesinin yaptig1 islem, yabanci bir turizm yatirimcisinin yaptigi kar
transferi ve herhangi bir turizm isletmesinde c¢alisan yabanci bir isgérenin aldigi
maagtan ya da tlicretten tasarruf ettigi kismi kendi iilkesine transfer etmesi gibi

islemler bu duruma 6rmek gosterilebilir.
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AKTIF (Déviz Girdileri)

PASIF (Déviz Ciktilarr)

1. Turistlerin konaklama giderleri
Turistlerin ulagtirma
hizmetlerine yaptig1 ddemeler

3. Turistlerin yeme-igme igin
yaptig1 ddemeler

4.  Turistik tiiketim mallar
digsatimi1

5. Turistik amagla yurt disindan
gelen sermaye

6. Dus lilkelerdeki turizm
yatirimlarindan kar transferleri

7. Yabancilara kiralanan turizm
tesislerinin kira gelirleri

8. Yurt iginde egitilen yabanci
turizm personelinin egitim
demeleri ve diger harcamalar

9.  Yabancilarin yaptiklar turizm
amagli reklam ve tanitma
harcamalar1

10. Yabanci turizm isletmelerinden
alinan komisyonlar

11. Dias iilkelerin ulusal turizm ve
tanitma biirolarinin yaptig1 tim
harcamalar

12. Yabanc1 seyahat biirolarinin
giderleri

13. Yabancilarin ulusal banka ve
sigorta kuruluslarina yaptiklar
komisyon ve prim 6demeleri,

14. Yabancilarin rehberlik hizmetleri
icin yaptiklari1 6demeler

15. Yabancilarin eglence
yerlerindeki harcamalart

16. Turistlerin park, miize ve benzeri
yerler i¢in d6dedikleri girig
icretleri

17. El sanatlar1 ve hediyelik esya
satiglari

18. Diger doviz girdileri

Toplam

Alacak bakiyesi

Toplam

DEGER

1. Vatandaslarin dig iilkelerdeki
konaklama giderleri

2. Vatandaslarin dig seyahatlerde
yabanci ulagtirma isletmelerine
yaptiklar1 6demeler

3. Vatandaslarin yurt digindaki yeme-
igme harcamalari

4.  Turistik tiiketim mallar1 digsalimi

5. Turistik yatirim amaciyla yurt digina
¢ikan sermaye

6.  Yabanci turizm yatirimeilarmin kendi
ilkelerine kar transferleri

7. Yabanci iilkelerde kiralanan turizm
amagli tesislerin kira 6demeleri

8. Yurt disinda egitilen turizm
personelinin egitim ve diger giderleri

9. Dias iilkelerde yapilan turistik amagl
reklam ve tanitma giderleri

10. Yabanci turizm isletmelerine yapilan
komisyon 6demeleri

11. Dias iilkelerde agilan ulusal turizm ve
tanitma biirolarinin tiim giderleri

12. Das tilkelerdeki seyahat biirolarinin
giderleri

13. Vatandaslarin dig iilkelerdeki banka
ve turizm sigorta isletmelerine yaptigt
¢esitli komisyon ve prim 6demeleri

14. Vatandaslarin dis iilkelerde rehberlik
hizmetleri i¢in yaptigi ddemeler

15. Vatandaglarin yurt disinda eglence
yerlerinde yaptig1 harcamalar

16. Vatandaslarm yurt disinda park, miize
ve benzeri yerler igin 6dedikleri girig
icretleri

17. Hediyelik ve hatira esya satin alimlar1

18. Diger doviz ¢iktilar

Toplam

Alacak bakiyesi

Toplam

DEGER

Kaynak: Kozak vd., 2001: 81

Tablo 3.1’te dis turizm bilangosu goriilmektedir. Bu tablonun sol tarafinda

yani aktif tarafina bir iilkenin turizm gelirleri yer almaktadir. Bu kisimda turizm

sektorli sayesinde elde edilen her tiirlii gelir yer almaktadir. Tablonun sag tarafinda

yani pasif tarafinda ise bir iilkenin dis turizm giderleri yer almaktadir. Bu kisimda

turizm sektorii sayesinde olusan her tiirlii gider yer almaktadir
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3.2. TURIZM SEKTORUNUN GELIR YARATICI ETKIiSi

Bir bolgeye gelen turist glinlik yasantisini siirdiirmek i¢in harcamalarda
bulunur. Turistin yaptig1 bu harcamalar yerli iilkenin turizm gelirini olusturur.
Turizm sektoriinde olusan gelir miktarini 6lgebilmek i¢in bu sektorde iiretilen mal ve
hizmet miktarinin bilinmesi gerekir. Turizm sektoriinde olusan bu gelir iilkenin milli

gelirinde belirli bir yer tutar. Bu oran iilkeden iilkeye farklilik gosterir.

Turizmin gelir yaratici etkisi {i¢ sekilde ele alinabilir:

1. Direkt Gelir Etkisi: Turistlerin dogrudan harcama yapmalar1 sonucunda elde
edilen gelire denir. Bir turistin lokantada yemek yiyip hesap 6demesi direk gelir

etkisine 6rnek gosterilebilir.

2. Endirekt Gelir Etkisi: Birinci asamaya bagli olarak isletmeler arasi islemler
icin yapilan harcamalardan elde edilen gelire denir. Lokanta igletmesine sahip
bir kisinin turizm sektorii nedeniyle olusan ek talebi karsilamak i¢in igletmesine

daha fazla girdi temin etmesi bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir.

3. Uyarilmis Etkiler: Turizmden elde edilen gelirin, istthdam edilen ya da
turizmden gelir saglayan diger kisiler tarafindan harcanmasi sonucu elde edilen
gelire denir. Bir otelde calisan bir kisinin, bu gelirini diger mallara yonelik

harcamasi bu duruma 6rnek gosterilebilir.

Gelir yaratict bir faktdr olarak turizm sektorii harcamalar1 su 6zellikleri
tagimaktadir. Birincisi, turistik tiiketim harcamalart genellikle gelismis iilkelerden,
gelismekte olan tlkelere doviz olarak gelir transferi saglar. Bu durum sonunda
gelismekte olan iilkede déviz arzi artarken, gelismis iilkede azalir. Ikincisi, turizm
geliri baz1 durumlarda; iilkesel, bolgesel ya da yoresel bir turistik ranta
dayanmaktadir. Bir bagka deyisle; gilines, deniz, temiz hava, tarihsel kalintilar gibi
normal kosullarda ticari niteligi olmayan bazi 6zelliklerin turizm yolu ile ekonomik

deger kazanmasi ve gelir yaratmasi soz konusudur. Bu da iilke ulusal geliri igin
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diisiik maliyetle dogrudan dogruya ek bir gelir katkis1 anlamina gelir. Uciinciisii,
turizm gelirleri bir iilkede bolgesel ve sektorel diizeyde daha adil bir gelir dagilimi
sonucunu dogurur. Boylece gelisme kaynaklar1 simirli ve diger ekonomik faaliyetler
icin gerekli sermaye birikimine ulasamamis bdlgelerin turizm geliri ile faaliyet
alanlarimi genisletmesi ve yeni gelir kaynaklar1 bulmas1 ve sonug¢ olarak iilkenin

ulusal gelirinde artis saglamas1 miimkiindiir (Ic6z ve Kozak, 2002: 209).

Turizmin GSMH’ya katkist i¢ ve uluslararasi turizm i¢in ziyaretci
harcamalarinin cari fiyatlarla hesaplanmasiyla bulunur. Daha sonra iki kere sayma
durumundan kurtulmak icin turizm sektoriinde girdi olarak kullanilmis mal ve
hizmetler bu toplamdan ¢ikarilir. Eger sadece yabanci turistlerin pay1 hesaplanmak
istenirse yabancilar tarafindan yapilmigs harcamalar doviz olarak kaydedilir.

(Erdogan, 1995: 245).

3.2.1. Turizm Sektorii Cogaltan Katsayisi

Iktisat teorisine ¢arpan kavrami Keynes ile girmistir. Keynes’in ¢arpan
modelinde ekonominin tiimii dikkate alinarak yatirim harcamalarindaki artigin milli
gelir seviyesinde ne kadarlik bir artis yaratacagi bulunmaktadir. Bir sektoriin {ilke
ekonomisi agisindan Oneminin belirlenmesinde yarattigi katma degerin yaninda
sektoriin carpan etkisi de kullanilabilir. Sektoriin ¢arpan etkisi belirlenen sektdrdeki
bir birimlik harcamanin kiimiilatif etkileri sonucunda yaratacagi geliri gosterir.
Sektor icinde yapilacak harcama iilke igindeki sektorel iliskiler sonucunda tiim

ekonomiye yayilma etkisi gosterecektir.

Turizm sektoriinde, turistlerin yaptiklar1 harcamalarin, konaklama, yeme
igcme, ulasim haberlesme ve alig-veris kalemlerinde toplanmasi bu sektorler igin gelir
olusturmakta ve sektorler arasi ileri ve geri baglanti baglantilar1 sayesinde tiim

sektorler bu durumdan etkilenmektedir. Boylece nihai turizm geliri, yapilan ilk
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harcamalardan daha yiiksek olarak gerceklesmektedir. Turizm gelirlerinin bir
harcama akimi sonucu ortaya ¢ikmasi, harcama akimlarinin yarattigi carpan etkisinin
bu gelirler i¢in de gegerli olmasini saglamaktadir.

Turistlerin yapmis oldugu harcamalarin neden oldugu gelir artisi, turistik

gelir carpani formiilii ile hesaplanabilir (Timur, 1986: 191):

Burada,
AR: Gelir artigini,
R¢: Briit dis turizm gelirini,

k: Turistik gelir carpan katsayisini ifade etmektedir.

Peters tarafindan gelistirilen turistik gelir ¢arpaninda, carpan denklemine
marjinal ithal egilimini temsil etmek amaciyla iilke vatandaglarinin yurt disi

seyahatlerindeki tiiketim egilimleri de dahil edilmistir (Timur, 1986: 192):

k = 1
1 — mpc + mpm

Burada,

k: Turistik gelir carpanini

mpc: Marjinal tiiketim egilimini

mpm: Ulke vatandaslarinin yurt disindaki marjinal tiiketim egilimini ifade

etmektedir.

Peters carpani, turistik harcamalarin yarattigi gelir etkisini ifade etmekle
birlikte, tiilkeye gelen turistlerin ithal mali tiikketim egilimini (tpm) dikkate
almamaktadir. Halbuki turistlerin iilke i¢inde yaptig1 harcamalarin bir kismi ithal
mallara yoneliktir. Bu eksiklik Donald E. Lundberg tarafindan giderilmeye
calisilmistir (Timur, 1986: 192):
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K = 1—tpm
I —mpc+ mpm

Turizm ¢ogaltant konusunda bir diger calisma Clawson ve Knetsch

tarafindan yapilmistir (Timur, 1986: 192):

K = A
1-BC

Burada,

A: Birinci asamada tilke disina sizan turistik harcamalar ¢ikarildiktan sonra
gelir oranini,

B: Ulke vatandaslarinin iilkede iiretilen mal ve hizmetlere yaptiklari
harcamalarin toplam gelire oranini,

C: Ulke halkina gelir olarak kalan boliimiin harcamalara oranmi ifade

etmektedir.

Bir diger calismada turizm sektorii cogaltan katsayis1 su sekilde

hesaplanmistir (Tavmergen, 1998: 59-60):

1-L
K= ———
1-(c—cj—tic fi—td—b )+m
Burada,
K: Carpani,

L: Dogrudan birinci doniisiimde olusan sizintilari,
c: Tiiketim egilimini,

¢j: Yurt disindaki harcama egiliminin oranini,

tic: Dolayl vergileri,

i: D1 alim egilimini,

td: Dogrudan indirimlerin oranini,
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b: Devlet yardimlarinin derecesini,

m: Ithalatin degerini ifade etmektedir.

3.3. TURIZM SEKTORUNUN iSTIHDAM YARATICI OZELLIiGi

Ulkelerin biiyiik bir ¢ogunlugu ekonomilerini bir sanayi ekonomisine
dontistirememekte ve durumun dogal sonucu olarak istihdam sorununu
cozememektedir. Bu iilkelerde yasanan hizli niifus artisi igsizligi her gecen giin daha
yukarilara ¢itkmasina neden olmaktadir. Sanayinin gelisemedigi bolgelerde turizmin
gelismesi son derece normaldir. Yeterli sanayi giicii olmayan iilkelerin issizlik

sorunun turizm yolu ile ¢6zmesi miimkiindiir.

Turizm sektoriinde {ig tiir isttihdam olusur:

1. Dogrudan Istihdam: Turizm sektdriinde calisanlar bu grupta yer alir. Otel,

pansiyon, miize gibi yerlerde ¢alisanlar bu gruba 6rnek gosterilebilir.

2. Dolayh Istihdam: Turistik harcamalar sonucu gerceklesmeyen, ancak turizmle
ilgili oldugundan turistik arz igerisinde yer alan ve diger sektdrde olusan
istihdam tiirtidiir. Bir bolgede turizm sektdriinde meydana gelen gelismeye
baglh olarak ulastirma, eglence ve aligveris merkezlerindeki istihdam edilen

personel sayisindaki degisme bu kapsamda incelenebilir.

3. Ek istihdam: Turizm sektdriinden elde edilen gelirin tekrar harcanmasi sonucu
ortaya ¢ikan istihdam tiiriidiir. Bu istihdam tiiri ¢arpan etkisi sonucu ortaya

cikar. Bu durum asagidaki tablodan daha iyi anlasilmaktadir:
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Tablo 3.2. Turizm Harcamalarinin istihdam Yarattigi Alanlar

1. Konaklama

2. Yiyecek

3. icecek

4. Uluslararasi Ulagim

5. Gezi ve turlar

6. Eglence

7. Hatira ve Hediyelik
esya

8. Fotograf ve bant

9. Kisisel bakim,

ve kozmetik

10. Giyim

11. Degisik

ilag

- Maaslar ve Ucretler

- Bahsigler, ikramiyeler

- Yerel vergiler, gelir vergileri

- Komisyonlar

- Muzik ve eglence

-Yonetimsel ve genel harcamalar
- Yasal ve mesleksel hizmetler

- Yiyecek, icecek vb. satin
alinmasi

- Malzeme ve Uretim maddeleri
alimi

- Tamir, bakim, onarim, koruma

- Reklam, tanitim, yayin
iyilestirme calismalari

- Toplu hizmetler: Su, gaz,
elektrik, cevre vb.

- Ulastirma
- Lisanslar: izin belgeleri
- Sigorta primleri

- Gayrimenkul ve arag-gereg
kiralama

- Mobilya ve demirbags esyalar

- Borglarin anapara ve faiz geri
6demeleri

- Gelir, kurumlar ve diger vergiler
- Amortisman
- Yatirnmcilara ve yabanci

sermayeye geri donls (kar payi
ve istirak hissesi olarak)

- Muhasebeciler

- Reklamcilar

- Nalburiye diikkanlari

- Mimarlar, Avukatlar, Bankalar

- Esnaf ve zanaatkarlar

- Otomobil acenteleri

- Firinlar, bakkallar

- Plaj yardimcilari

- Kasaplar

- Kasiyerler, veznedarlar

- Hayir kurumlari

- Eczaneler, baharatgilar

- Tezgahtarlar, sekreterler

- Giyim magazalari

- Kultpler

- Konfeksiyoncular

- Miteahhitler

- Yemekgiler

- Rehberler

- Mandiracilar; sttgller

- Doktorlar, disciler

- Buyuk magazalar, toptancilar

- Kuru temizlikgiler

- Elektrikgiler

- Mihendisler ve uzmanlar

- Ciftciler, balkgilar

- Hamallar, tasiyicilar

- Oto tamir ve bakimcilari

- Bahgivanlar

- Hediyelik esya dukkanlari

- Yoénetim:Egitim, saglk, demir-deniz
ve karayollari, toplu hizmetler vb.

- Finansmancilar, emlakgilar

- ithalatgilar, yéneticiler

- Sigorta sirketleri

- Camasirhaneler, lokantalar

- Medya, Yayinevleri, Matbaa, dizgiciler
- Gece kullpleri, barlar, diskolar

- Arag-gerec saticilari, musluk tamir-
bakimcilari

- Ressamlar

- Kapicilar, bekgiler, oda hizmetgileri
- Gayrimenkul yapici ve saticilari
-Danigmanlar, yardimina bagvurulanlar
- Hissedarlar

- Boyacilar

- Ulastirma, seyahat acentalari

- Yoneticiler

- Sendikalar

Kaynak: Kozak vd., 2001:84

Bir turizm isletmesi kurulus esnasinda sermaye yogun bir 6zellik tagir. Bir

tatil koyliniin, bes y1ldizl1 bir otelin yapimi sermaye gerektiren bir faaliyettir. Ancak
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isletme kurulduktan sonra emek yogun bir nitelige kavusur. Bu sektor
makinelesmeye uygun degildir. Insanlarin yerini alabilecek robotlar yapilmadikca
turizm sektérii bu 6zelligini koruyacaktir. Ozellikle azgelismis iilkeler agisindan en
onemli Ozellik budur. Bu 6zelliginin yani sira turizm sektorii istthdami su 6zellikleri

de biinyesinde barindirir.

Birincisi Turizm mevsimlik ve donemsel bir olaydir. Bu durumun dogal
sonucu olarak da turizm sektoriiniin isttihdami mevsimseldir. Belli zamanlarda
istihdam sayis1 azalirken belli zamanlarda artar. Ozellikle kitle turizminde bu

mevsimsellik daha keskindir.

Ikincisi turizm sektdriinde iicretler iilkelerin gelismislik diizeyine bagl
olarak farkliliklar gosterir. Gelismemis ilkelerde isgliciinlin vasifsiz olmasi, isciler
arasinda yaygin orgilitlenme olmamasi ve yiiksek issizlik rakamlar1 sayesinde ticretler
diisiiktiir. Gelismis iilkelerde ise, vasifli isgiicii, sendikal orgiitlenme ve diisiik

igsizlik rakamlarindan otiirii iicretler yiiksek seviyelerdedir.

Uclinciisii turizm bir hizmet sektdrii olarak 24 saat kesintisiz hizmet
sunmak zorundadir. Istihdam yapist da bu duruma bagli olarak olusturulur.
Dordiinciisii turizm sektdriinde kadin ve part-time insan caligtirma orani diger

sektorlere gore daha yiiksektir.

Besincisi turizm sektoriinde istihdam edilen isgiicliniin ne kadarinin
dogrudan turizm sektoriine, ne kadarmin bdlge halkina hizmet sundugunu belirlemek
olanakl degildir (I¢6z ve Kozak, 2002: 238). Altincisi turizm sektdriinde degisik yas,

cinsiyet, 1rk, gelir ve kiiltlir gruplarindan her tiirlii insan ¢aligabilir.

Tablo 3.3’te turizm sektoriiniin  toplam istihdam igindeki pay1
goriilmektedir. 1993 yilinda %8,90 olan turizm sektoriiniin pay1 2001 yilinda %12,76
olmustur. 1993-2001 déneminde turizm sektdriinde dogrudan istihdam edilen insan

say1st %52 dogrudan ve dolayli istihdam edilen insan sayist da yine %52 artis
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gostermistir. Bu tabloda da goriildiigii gibi turizm sektoriiniin toplam istihdam

icindeki pay1 her yil artmstir.

Tablo 3.3. Turizm Sektériinde Dogrudan ve Dolayh Istihdamin Toplam
Istihdam I¢indeki Pay:

YILLAR 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001

Turizm Sektdriinde
Dogrudan Istihdamin

Toplam Istihdam 3.56 3,54 (3,42 3,62 (426 | 4,56 | 4,63 | 4,82 |5,10
I¢indeki pay1 (%)

Turizm Sektoriinde
Dogrudan ve Dolayl
Istihdamin Toplam 8,90 | 8,86 | 8,55 9,05 | 10,66 | 11,41 | 11,58 | 12,05 | 12,76
Istihdam I¢indeki pay1
(%)

Turizm Sektoriinde
Dqgrudan Istidam 0,99
edilen Insan Sayist

(Milyon)

1,07 | 1,05 | 1,14 | 1,34 [ 1,46 |1,51 |1,51 |1,51

Turizm Sektoriinde
Dogrudan ve Dolayli
Istidam Edilen Insan
Sayis1 (Milyon)

1,65 | 1,79 | 1,77 | 1,90 | 2,23 | 2,44 | 2,53 |2,52 |2,52

Kaynak: TURSAB wep sayfas1, Turizm Endiistrisinde Istihdam, 12.03.2005

3.3.3. istihdam Carpan Katsayisi

Turist harcamalarindaki artis turizm sektoriindeki istihdamin artmasina, bu
da istihdam c¢arpani kavraminin ortaya c¢ikmasina neden olmaktadir. Amerika
Birlesik Devletleri’nde istihdam c¢arpan katsayist 2,23’tiir, yani turizm sektoriinde
dogrudan agilan her bir ek is i¢in, bu sektorle baglantili diger sektorlerde 2,23 ek is
alan1 doguracaktir (Ic6z ve Kozak, 2002: 243).

Turizm emek yogun bir sektdr oldugundan isgiicii kaynagi fazla olan

tilkelerde istihdam carpani gelir ¢arpanindan biiyliktiir. Bu nedenle turizm sektorii
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cok genis bir yelpazede yeni is olanaklarinin dogmasina neden olur. Ayrica, yonetim
kadrosu ¢ok sayida muhasebeci, insan kaynaklari uzmani, satig elemani gibi vasifl
elemanlar1 da kapsar. Bu elemanlarin hamallar, bah¢ivanlar ve odacilar gibi vasifsiz

isgiiciine de ihtiyac1 vardir (I¢6z ve Kozak, 2002: 243).
Asagidaki tabloda 1992 yilinda turizm sektoriiniin diinyanin farkl
yerlerinde turizm istihdam garpani ile yarattigi is olanaklar gosterilmektedir (I¢6z ve

Kozak, 2002: 245).

Tablo 3.4. Turizm Istihdam Carpam ile Olusan is Alanlar

Bolgeler Dogrudan Etki | Dolayh ve Uyarilmis etkiler | Toplam Etki
Afrika 4 10 14
Kuzey Amerika 10 24 34
Latin Amerika 12 31 43
Karaibler 2 3 5

Asya Pasifik 55 138 193

Bat1 Avrupa 16 41 57
Dogu Avrupa 17 42 58

Orta Dogu 2 6 8
Diinya (Toplam) 118 294 412

3.4. TURIZM SEKTORU VE MAL VE HiZMET FiYATLARI ARASINDAKI
ILiSKi

Turizm sektorii ile mal ve hizmet fiyatlari arasinda karsilikli iligki vardar.

Turizm sektorii mal ve hizmet fiyatlarini etkiler ve yine mal ve hizmet fiyatlarindan
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etkilenir. Bu etkinin ikincisi birincisinden daha biiyiiktiir. Her iki etkinin toplamini
belirleyen temel unsur turizm sektoriiniin ekonomide kapladig yer ile alakalidir.
Turizm sektoriiniin toplam ekonomi i¢indeki pay1 ne kadar biiyiikse etkileri de o

derece fazla olacaktir.

“Iki iilkenin veya iki bdlgenin fiyatlar genel diizeyi arasindaki fark, turist
akimlarmin yoniini tayin eden bir faktdr olarak ortaya c¢ikmaktadir. Bu
arada turistik tiilketim harcamalarimin ¢ok ¢esitli olmasi, turistik mal ve
hizmetlerin fiyatlarinin olusumunun karmasikligi, fiyat ile turistik tiikketim
arasindaki iliskinin ¢ok somut sekilde ortaya konmasini zorlastirmaktadir.
Ayrica fiyat, tatil yerinin se¢iminde etki gosteren diger bir¢ok faktorden
sadece birisi olup, fiyatlar genel seviyesinin ucuz oldugu tatil merkezlerinde
turistik hareketi yaratan tek basina harekete gecirici eleman degildir” (I¢oz

ve Kozak, 2002:217).

Biitiin bunlara ragmen yine de turizm sektoriinde iilkelerin en Onemli
rekabet araci fiyatlar genel seviyesidir. Ozellikle turizm agisindan ayni dzelliklere
sahip tlkeler fiyat yolu ile birbirlerine kars1 {istiin gelmeye ¢alisir. Ancak su nokta da
unutulmamalidir ki, turistik mal ve hizmetlerindeki asagi hareket beraberinde kaliteyi
de diistirmekte, bu da iist gelir grubuna ait turistlerin alternatif turizm bolgelerine

yonelmesi sonucunu dogurmaktadir.

3.4.1. Turizm Sektoriiniin Fiyatlar Genel Seviyesi Uzerindeki Etkisi

Enflasyon fiyatlar genel seviyesinde meydana gelen “siirekli” ve “Onemli”
artiglara denir. Mal ve hizmet fiyatlarindaki bir defalik ve 6nemsiz artiglar iktisat
biliminde enflasyon olarak algilanmaz. Enflasyonun cesitleri sunlardir: Maliyet
enflasyonu, talep enflasyonu, Tlicret enflasyonu ve dis alemden kaynaklanan

enflasyon.
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Turizm sektorii mevsimsellik 6zelligi tasidigi i¢in enflasyona neden olur.
Yilin belli bir doneminde artis gdsteren turizm talebine karsilik turizm arzi hemen
artmaz. Arzin artmasi i¢in daha uzun zaman gerektirir. Bu sayede miktar olarak
dengeye gelemeyen turizm sektorii, fiyat artiglar1 ile dengeye gelir ve bu fiyat

artiglar1 tiim ekonomiyi etkiler.

Turizm sektoriiniin doviz kazandirict bir nitelige sahip olmasinin bir diger
sonucu da fiyatlar genel seviyesinin asagi dogru hareket etmesidir. Bu durum su
sekilde gerceklesir. Ulke ekonomisine giren ddviz ilk olarak doviz kurlarim
etkileyecektir. Turist ceken iilke acisindan para piyasasinda doviz miktar
bollasacagindan iilke parasi diger paralar karsisinda deger kazanacak; yani doviz
kuru asagi dogru harekete gegecektir. Doviz kurunun asagi dogru hareket etmesi
sonucu fiyatlar genel seviyesi asagi dogru hareket edecektir. Zira ithal mallarin
fiyatlar1 ucuzlayacak, bunun sonucunda ya ithal mallar piyasaya egemen olacak ya

da ithal mallarla rekabet etmek isteyen yerli mallarin da fiyatlar1 ucuzlayacaktir.

Turizmin doviz kazandiricit yoniiniin bir diger sonucu da turist kabul eden
iilkede para arzinin artis gostermesidir. Ekonomide genel arz miktarindan para
arzinin daha hizl artmasi sonucu, fiyatlar genel seviyesinde yukar1 dogru bir hareket
olacaktir. Turist gonderen iilkeler agisindan yukaridaki etkilerin tam tersi olacaktir.
Bu etkilerin derecesi turizm sektoriiniin ekonominin tiimiinde tasidigi Oneme

baghdir.

Turistik bolgelerdeki yeni kurulacak turistik igletmeler insaat sektoriine
katki yapar. Bunun yaninda arazi fiyatlarini ytikseltir ve arazi sahiplerine spekiilatif
kazang olanagi saglar. Boylece artan toprak degerleri nedeniyle bolge halki kendi
mallar1 i¢in daha fazla vergi vermek durumunda kalir. Bu durumda yerli halk elinde
bulunan tasinmazi ya kendisi ¢alistirmak ya da biiylik sermaye sahiplerine satmak

zorunda kalabilir. Bu durum turizm sektoriiniin olumsuz taraflarindan bir tanesidir.
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3.4.2. Fiyatlar Genel Seviyesinin Turizm Sektorii Uzerindeki Etkisi

Fiyatlar genel seviyesi turizm sektorii i¢in bir neden degil sonuctur. Hicbir
iilke ekonomisinde turizm sektoriine ivme kazandirmak ig¢in fiyatlar genel
seviyesinde bir hareket olusturulmaz. Ciinkii fiyatlar genel seviyesinde meydana
gelecek asagir ve yukarit yonlii hareketler ekonomideki tliim makro biiyiikliikleri

etkiler.

“Turizm sektdriinde mal ve hizmetler; konaklama, yeme- i¢gme, ulagtirma,
eglence gibi arz faktorlerinden meydana gelmektedir. Bu mal ve hizmetler
gerek turistlerin tercihlerine, gerekse de iilkenin ekonomik yapist ve dogal
kosullarina goére ayr1 bilesim gosterir. Arzi olusturan elemanlardan her
birinin fiyatindaki degismeler, bir taraftan tiiketim kalibin1 degistirirken
diger taraftan da toplam arzin veya turizm hizmetinin satis fiyatim da
degistirir. Hizmetin bu yeni fiyat1 karsisinda talebin degismesi ekonomide

gelir ve ikame etkileri ile agiklanmaktadir” (I¢dz ve Kozak, 2002: 223).

Turizm sektoriiniin enflasyondan etkilenmesi genellikle asagidaki sekillerde

goriiliir (I¢6z ve Kozak, 2002: 225-226):

1. I¢ turizm agisindan artan fiyatlar satin alma giiciinii azaltacagindan, gelirlerde
bir azalma meydana gelecektir. Dis turizm gelirleri agisindan ise ulusal
paranin degeri enflasyon oraninda deger yitirdigi siirece ¢ok fazla bir degisim
olmaz. Ancak lilke parasi asir1 degerlenirse bu bir dis turizm geliri kayb1
olarak ekonomiye geri donecektir.

2. Maliyet enflasyonu sonucu turizm sektoriinde kullanilan girdilerin maliyeti
artacak, bu da sektorii olumsuz etkileyecektir.

3. Turizm sektorii baz1 girdileri ithal olarak elde ettiginden yurt disindaki fiyat

hareketlerinden etkilenir.
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4. Enflasyon sonucu mevcut talepte meydana gelen bir azalma karlilik oranini
azaltarak, yatirimlarin geri donme siiresini uzatmaktadir. Bu da sektore
yatirim yapmay1 diislinen girisimcileri olumsuz yonde etkileyecektir.

5. Enflasyonist ortamlarda reel iicretler geriliyorsa bu isgiliciiniin verimliligini
azaltir ve isglicii kaybina neden olur.

6. Enflasyonist ortamlarda ulusal paranin degeri enflasyon orami kadar deger
yitirmezse bu durum ithal mali kullanim oranini artiracagindan turizm

sektoriinde olugan katma deger azalma egilimi gdsterecektir.

3.5. TURIZM SEKTORU VE ANA URETIM SEKTORLERiI ARASINDAKI
ILiSKi

Turizm sektorii bir ekonomideki diger sektorlerle yakindan alakalidir.
Ekonomide sektorlerin birbirlerine sagladiklari mal ve hizmet miktar1 ile iiretim
miktar1 arsindaki iliskiler en genis anlamda sektorleraras1 bagimlilik olarak

adlandirilmaktadir.

Turizm sektoriiniin  ekonominin diger sektorleri tlizerindeki etkisi, bu
sektorlin olusturdugu ek gelirle alakalidir. Turizm sektoriinde olusan direkt gelir
etkisi, endirekt gelir etkisi, ve uyarilmis etkiler, ana {iretim sektorlerinde talep yaratir.
Bu ek talebe bagli olarak toplam iiretim diizeyinde artmalar olur; ya da liretim
diizeyinde artiglarin miimkiin olmadigi kisa donemde fiyatlar genel seviyesinde
artiglar olur. Bu durum turizm sektOriiniin olumsuz bir yanidir. Ancak turizm
sektoriinden kaynaklanan ek talep siirekli oldugu siirece fiyatlar genel seviyesi yerine
toplam {iiretim diizeyi artar.

Turizm sektoriiniin diger sektorler lizerindeki etkisi turizmin tiiriine gore

farklilik gosterir. Ornegin; ekoturizm” daha ¢ok kirsal kesimde ve kirsal kesim

? Deniz, kum ve giines liggeninden uzak daha ¢ok doga ile i i¢e doga ile i¢ ige abartili olmayan
tesislerde iyi bir oda, iyi hizmet ve tiim bunlarin basinda bozulmamis ve temiz bir ¢evrede aktif bir
tatil tiirtidiir.
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irlinleri lizerinde talep miktarini artirirken kitle turizmi daha c¢ok sehirlerde ve liikks

tuketim mallarina olan talebi artiracaktir.

3.5.1. Turizm Sektorii ve Tarim

Turizm sektoriiyle an yakindan iligkili ana sektdr tarim sektoriidiir. Bu
sektorde turizm sektoriine bagli olarak ek talep ortaya c¢ikar. Bu da iiretim artigina
neden olur. Bu iiretim artig1 tarim sektoriiniin gelirini ve iiretim hacmini artirirken
yeni istihdam olanaklarinin dogmasina neden olur. Turizm sektoriiniin tarim sektorii

tizerindeki etkisi bu sekilde ortaya ¢ikar.

Ozellikle kirsal kesim agisindan bir bolgeye gelen turist sayisi yerli halkin
niifusuna oranla olduk¢a diisiik diizeydedir. Buna bagli olarak turistlerin yapmis
oldugu harcamalar da toplam tutara oranla diisiiktir. Ancak turizm sektorii
dolayisiyla ortaya ¢ikan ek talep nedeniyle tarimsal iirlinlerin fiyatinda bir artis olur.
Diger taraftan turistlere sunulan tarimsal iirlinlerin daha kaliteli olmasi1 gerekir. Bu da
turizm sektoriiniin gelismesinden dolay1 tarim sektoriinde kalitenin artmasina neden

olur (I¢dz ve Kozak, 2002: 253).

Turizm sektoriiniin tarim sektorii tizerindeki bir diger etkisi kirsal
kesimdeki miilk sahiplerinin bu miilkiyetlerini turizm sektorii hizmetine sunmalari
sonucu gelir elde etmeleriyle ortaya ¢ikar. Gerek mal sahiplerinin turizm
isletmecilerine bu mallar1 kiralama yoluyla olsun gerekse kendilerinin isletmesi

sonucuyla olsun kirsal kesim sakinleri turizm sektoriinden gelir elde ederler.

Turizm sektdriinlin tarim sektorii {izerinde olumsuz etkileri de olabilir.
Ornegin yoredeki arazi fiyatlar1 ¢ok hizli artis gdsterebilir ve bu da bdlge halkinin
miilk edinmesini zorlastirir. Bir diger olumsuz etki tarim sektoriinden turizm

sektoriline dogru isgiicli akim1 olmasiyla ortaya ¢ikar.
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Biitiin bu olumlu ve olumsuz etkilerin derecesi hem tarim sektdriiniin tim
ekonomi icindeki yerine, hem de turizm sektdriinlin tiim ekonomi igindeki yerine
bagh olarak degisecektir. Ozellikle gelismekte olan iilkeler agisindan tarim
sektorliniin tiim ekonomi i¢inde oldukc¢a Oonemli yer tutmasi nedeniyle etkiler daha

¢ok ve daha derin olacaktir.

Bilindigi gibi turizm sektoriinde tliketici mal ve hizmetlerin iiretildigi yere
gelir. Bu durum tarim sektoriinde oldukga onemlidir. Tarimsal iiriinlerde, tirtinlerin
cok kisa stirede tiiketiciye ulasmasi gerekir. Ayrica disariya satim seklinde ihracat
yapmak olduk¢a masraflidir ve belli izinlere tabidir. Konu gida olunca ihracat daha
da zorlagir. Bu bakimda turizm sektorii tarimsal iiriinlerin pazarlanmasi agisindan

olduk¢a donemlidir.

3.5.2. Turizm Sektorii ve Sanayi

Turizm sektdriinilin sanayi sektorii lizerindeki etkisi en ¢ok tiikketim mal1 ve
ara mal lireten sanayi kollarinda ortaya cikar. Yatirim mali lireten sektorlerde turizm
sektoriiniin etkisi olduk¢a zayiftir. Turizm sektdriiniin sanayi sektorii lizerinde etkisi
daha cok turistik yatirimlarin artmasi sonucu bu yatirimlarda kullanilan sanayi
mallar iizerinde gériiliir. Bu etkiler asagida siralanmistir (I¢6z ve Kozak, 2002:254-

255):

1. Turistik yatirnmlar i¢in yol, ¢cevre diizenlenmesi gibi alt yap1 yatirimlar1 gerekir.
Bu da s6z konusu agir sanayi iirlinlerine olan talebi artirir.

2. Alt yap1 harcamalarinin yaninda konaklama tesisleri i¢in de ¢imento, kum, tas
orman iriinleri gibi bazi sanayi mallarina ek talep olur.

3. Son yillarda her sektorde oldugu gibi bilgisayar teknolojileri de turizm
sektoriinde kullanilmaya baslanmasiyla bu sanayi dalma da ek talep
olusmaktadir.

4. Turizm yatirim harcamalar1 en ¢ok insaat sektoriinii etkilemektedir.
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5. Turizm sektoriiniin sanayi sektoriinden bazi girdiler talep etmesi sonucu, sanayi
sektoriinde ek talep ortaya ¢ikar. bu da ¢ogaltan mekanizmasiyla ulusal gelirin
artmasina neden olur.

6. Tarima dayali sanayilerde de turizm sektorii sonucu ek talep ortaya cikar.

3.5.3. Turizm Sektorii ve Hizmetler

Turizm sektorii, hizmet agirlikli bir sektdr olmasi nedeniyle hizmetler
sektoriiniin bir alt bashig1 olarak incelenir. Hizmetler sektoriinliin 6nemi son yiizyilda
olduke¢a artmistir. Gelismis tilkelerde bu sektor, diger temel sektorlere oranla oldukca

Oonemli bir yer tutar. Bu da hizmetler sektoriiniin 6nemini gostermektedir.

Turizm sektdrii nedeniyle olusan ek talep sayesinde hizmetler sektoriinde,
giinliik tiketimle ilgili hizmetler, ulagtirma, sigortacilik, el sanatlari, hava alanm
hizmetleri, bankacilik, giivenlik, eglence yerleri, saglik, haberlesme gibi hizmet
dallarinda 6nemli artiglar olmaktadir (Albayrak, 2001:45-46). Turizm sektorii hizmet
sektoriine hem ek talep olusturur, hem de bu durumun sonucu olarak hizmet
tiretiminin kalitesinin artmasina yardimci olur. Ayrica ticari faaliyetler turizm

ekonomisine biiyiik katkilar saglamaktadir.
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BOLUM 1V

TURIZM SEKTORUNUN SEKTORLER ARASI iLISKIDEKiI YERI

Bir hizmetler sektorii olarak turizm sektorii, iliretimini gerceklestirirken
ekonomideki diger sektorlerden ara girdi kullanmakta ve ayni zamanda diger
sektorler de turizm sektdriiniin iiretimini girdi olarak kabul etmektedir. Ekonomide
tim sektorler arasindaki girdi aligverisleri ve bunlarin dogurdugu sonuglar input-

output tablolar1 incelenerek degerlendirilmektedir.

4.1 INPUT-OUTPUT TABLOLARI VE YONTEM

Giliniimiiz ekonomileri son derece karmasik bir yapiya sahiptir. Bu
karmasik yapimin teorik sekilde ortaya konmasi ve analiz edilmesi iktisat biliminin
amaclar1 arasindadir. Ancak ekonominin yapisina ve isleyisine iligkin teorik
Oonermelerin pratige dokiilmesi, iktisat politikalarinin ve her diizeyde planlarin
olusturulmasi, uygulanmasi ve siirekli olarak gbézden gegirilmesi acgisindan nicel
iktisadi verilerin ve uygulanabilir modellerin varligr son derece onemlidir. Input-
output modelleri, uygulamaya doniik yonleri agir basan bu tiir iktisadi modellerin
basinda gelir (Aydogus, 1999: 1). Input-output modelleri giiniimiiz ekonomilerinin

bu karisik yapisini anlamada ve politikalar gelistirmede yardimci olur.

Input-output analizi en basit tanimiyla: “Ekonomik yap1y1 olusturan liretim
ve tliketim birimleri arasindaki karsilikli baginlasmayr ekonomi c¢apinda, ¢ok
sektorlii ve nicel olarak inceleyen, matematiksel yapisi basit birer genel denge

modelidirler.” Input-output analizinin esas inceledigi nokta sektorler ve sektorler
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arasi iliskidir, bu yoniiyle firmalar1 ve hane halklarin1 inceleyen mikro iktisadi
analizle ve ekonomiyi bir biitlin olarak inceleyen makro iktisadi modellerden
farklidir (Aydogus, 1999: 1-2). Input-output analizinde ne mikro iktisat gibi
ekonomik aktorler tek tek incelenir ne de makro iktisat gibi toplulastirma en uca
kadar goétiiriiliir. Bu analizde firmalar belli sektorlere ayrilarak incelenir. Bu haliyle
input-output analizi mikro ve makro analizlerin olumsuz ydnlerini ortadan

kaldirmaya calisir.

Input-output tablolari, ekonomide yer alan belli bash sektorlerin
tiretimlerini gergeklestirirken kullandiklar1 girdilerin ve {iretim degerlerinin bir tablo
olarak diizenlenmesiyle olusturulur. Bu tablolarda her sektor, {iretimini
gergeklestirirken diger sektorlerden aldigr girdileri ve diger sektorlere kendi
tiretimini kullandirirken verdigi girdileri gostermek iizere iki kez yazilmaktadir. Bu
cercevede herhangi bir sektoriin sirasina ait elemanlar, o sektoriin ele alinan dénem
icinde gerceklestirdigi iiretimin, ekonominin diger geri kalan sektorlerince kullanilan
miktarini gostermektedir. Ayni sekilde herhangi bir sektoriin, siitununa ait elemanlar
o sektoriin ele alinan donem iginde iiretimini gerceklestirirken diger sektorlerden

aldig1 girdi miktarin1 gostermektedir (Kotil, 2003: 62).

Giliniimiiz ekonomilerini anlamamiza yardime1 olan input-output tablolar
hazirlanirken analizi kolaylastirmak agisindan benzer sektorler birlestirilerek tabloya
dahil edilir. Ekonomide iiretilen her mal ve hizmet bir sektdriin iiretimi olarak ortaya
ciktigindan mal ve hizmet sayisi kadar sektor sayisi olmasi gerekir. Bu sekilde
olusacak cok sayida sektore iligkin tablolarin degerlendirilmesindeki gii¢liiklerden
kurtulmak icin sektdr sayist azaltilir. Sektorlerin birlestirilerek sayisinin azaltilmasi
islemine “Aggregasyon” adi verilir. Aggregasyon yapilirken ¢ok ¢esitli Olglitler goz
online almabilir. Sektorler iiretim fonksiyonlarinin veya mal igeriklerinin
benzerligine, mallarin ikame edilebilir veya tamamlayic1 olmasina ve bir sektoriin
iriinlini diger sektor tarafindan biitiiniiyle input olarak kullanilmasi durumuna gore

birlestirilebilirler.
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Bir ekonomide sektorler arasinda yakin bir iligki vardir. Herhangi bir
sektoriin liretiminin bir kismi ara mal olarak diger sektorler tarafindan talep edilirken
tiretimin geri kalan kismi nihai mal olarak talep edilir. Dolayisiyla herhangi bir
sektorde tretilen iiriine talep artti§i zaman bu sektore girdi saglayan sektorlere de
talep artis1 meydana gelir ¢iinkii, sektdrde talep artisini karsilayabilmek icin iiretim
artist meydana gelmekte, boylece sektor, diger sektorlerden daha ¢ok girdi talep
etmektedir. Bu iligkiyi ortaya ¢ikarmanin en kolay ve etkili yollarindan bir tanesi
input-output analizidir. Bu dogrudan veya dolayl olarak nitelenebilecek tiretim artisi

input ters matrisi kullanilarak bulunabilmektedir.

Ters matris kullanim tablolarindan hareketle elde edilir. Ters matriste bir
sektore ait siitun elemanlarinin toplami o sektore yonelik nihai talepteki bir birimlik
artisin karsilanabilmesi i¢in ekonomideki tiim sektdrlerin yapmasi gereken iiretim
artisin1 géstermektedir. Benzer sekilde ters matriste bir sektore ait satir elemanlarinin
toplam1 ekonomideki tiim sektorlere yonelik nihai talepteki bir birimlik artis
meydana geldiginde incelenen sektoriin yapmasi gereken iiretim artigini
gostermektedir. Baska bir ifade ile belli bir sektordeki bir birimlik nihai talep
artisinin yol agtig1 toplam iiretim artis1 o sektdriin toplam geri baglant1 etkisidir. Tiim
sektorlerdeki birer birimlik nihai talep artiglarinin belli bir sektdriin liretiminde yol
actigr artis da o sektoriin toplam ileri baglanti etkisi olarak tanimlanmaktadir

(Aydogus, 1999: 95).

Toplam ileri-geri baglant1 etkilerinin sayisal degerlerinin sektorler
arasindaki karsilastirmasi yapabilmek icin bir Ol¢lit kullanimi gereklidir. Bu
caligmada Ol¢iit olarak baglant1 etkilerinin sektorel ortalamast kullanilmistir.
Sektorler i¢in bulunan ileri-geri baglanti etkileri, o sektorlerin ortalama ileri-geri
baglant: etkilerine oranlanarak ileri-geri baglant1 endeksleri elde edilir (Kotil, 2003:
63).

Herhangi bir sektoriin ekonomi icindeki Onemini arastirirken sadece
baglant1 etkilerinin biiyiikliigline bakmak yaniltici bir durum olabilir. Baglanti
etkilerinin biiylikliigli kadar, bu etkilerin ka¢ sektdre dagildigi da onemlidir. Bir

sektoriin ileri baglant1 etkisi yliksek iken bu sektdr sadece bir sektdre girdi sagliyor
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olabilir. Aymi sekilde geri baglanti etkisi yiiksek bir sektor sadece bir sektorden girdi
sagliyor olabilir. Sektorlerin baglanti etkilerinin diger sektorlere dengeli dagiliminin
bir gostergesi olarak dagilim Olgiileri kullanilmaktadir. Buna goére, dagilim
Olciilerinin aldig1 sayisal degerler sifira yaklastikca dagilimin tiim sektorlere esit

oldugu soylenebilir. Sifirdan uzaklastikca da dengesizlik ortaya ¢ikacaktir.

4.2. INPUT-OUTPUT TABLO SONUCLARININ DEGERLENDIRILMESI

Burada yapilan degerlendirmeler Devlet Istatistik Enstitiisii’niin 1996 ve
1998 input-output tablosunun sonuglarina dayanmaktadir. Her iki tabloda da 97
sektor yer almistir. Tablolardaki 76. (Oteller, Moteller, Pansiyonlar, Kamp ve Diger
Konaklama Yerleri)ve 77. (Lokanta, Kahvehane, Bar ve Yeme I¢me Yerleri)
sektorler turizmin alt sektorlerini olusturmaktadir. 1998 yilina ait input-output
tablosu 1995 Avrupa Hesap Sistemi’ne gore hazirlanan ilk tablo olmasi nedeniyle,
daha once hazirlanan tablolardan farklilik géstermistir. Bu tabloda input ters matrisi
yer almamustir. Input ters matrisini bulmak icin oncelikle kullanim tablosunda yer
alan siitunlardaki degerleri, ait olduklar1 siitun sonundaki toplam {iretim degerine
boliinerek input katsayilar matrisi elde edilmistir. Daha sonra elde edilen yeni matris
birim matristen ¢ikarilmis, bu matrisin de tersi alinarak input ters matrisi elde

edilmistir.

Turizmin alt sektdrlerinin ekonomideki diger iiretken sektorlerle iliskilerini
gorebilmek amaciyla toplam ileri-geri baglanti etkileri, toplam ileri-geri baglanti
endeksleri ve toplam ileri-geri baglanti dagilim o6lcilisii olmak iizere ii¢ Olgiit

kullanilmustir.



4.2.1. Toplam Ileri-Geri Baglanti Etkileri

53

Belli bir sektordeki bir birimlik nihai talep artisinin yol agtig1 toplam iiretim

artis1 o sektoriin toplam geri baglanti etkisidir. Tiim sektorlerdeki birer birimlik nihai

talep artislarinin belli bir sektdriin liretiminde yol agtig1 artis da o sektoriin toplam

ileri baglant1 etkisi olarak tanimlanmaktadir.

Tablo 4.1. Toplam ileri-Geri Baglanti Etkileri

Oteller, Moteller,
Pansiyonlar, Kamp
ve Diger Konaklama

Lokanta,
Kahvehane,
Bar ve Yeme

Yerleri Icme Yerleri
Toplam ileri Baglant1 Etkisi 1996 |1,614533 1,397176
Toplam Ileri Baglant1 Etkisi 1998 |1,229835 1,88326
Toplam Geri Baglant1 Etkisi 1996 |1,808853 1,914588
Toplam Geri Baglant1 Etkisi 1998 |2,188731 2,225335

Tablo 4.1°de turizm sektoriiniin diger sektorlerle olan toplam ileri-geri

baglant1 etkileri goriilmektedir. Toplam ileri-geri baglanti endeksini rakamsal olarak

degerlendirmek yerine diger sektorlere ait rakamlarla nispi olarak degerlendirmek

daha dogru olur; ancak burada bu karsilastirmaya gidilmeyecektir.

Tabloyu okuma acgisindan bir ornek verecek olarsak 1998 yilinda

ekonominin tiim sektorlerinde meydana gelecek bir birimlik talep artisi, oteller,

moteller, pansiyonlar, kamp ve diger konaklama yerleri sektoriinde 1,229835

birimlik {iretim artistna neden olacaktir. Yine aymi yilda oteller, moteller,

pansiyonlar, kamp ve diger konaklama yerleri sektoriine yonelik talep bir birim

arttiginda ekonomideki toplam tiretim artig1 2,188731 birim olacaktir.
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Genel olarak toplam ileri-geri baglanti1 etkilerinin 1998 yilinda 1996 yilina
gore artig egilimi i¢inde oldugu sdylenebilir. Bu durumda turizm sektorii, diger
sektorlere daha ¢ok ara mal temin etmis ve diger sektorlerden daha ¢ok ara mal talep
ederek 1998 yilinda 1996 yilina gore daha kilit bir sektdr haline gelmistir. Ancak
Oteller, Moteller, Pansiyonlar, Kamp ve Diger Konaklama Yerleri sektoriinde ayni

yillar itibariyle bir azalma meydana gelmistir.

Turizm sektoriinde ileti baglant1 etkisi, geri baglanti etkilerine gore daha
diisiiktiir. Bunun nedeni turizm sektoriiniin yapisi geregi énemli miktarlarda ara mali

ve hizmeti kullanmasina ragmen ¢ogunlukla nihai mal ve hizmet iiretmesidir.

4.2.2. Toplam Ileri-Geri Baglant1 Endeksleri

Tablo 4.2. Toplam ileri-Geri Baglant1 Endeksleri

Oteller, Moteller, Lokanta,

Pansiyonlar, Kamp | Kahvehane,

ve Diger Konaklama | Bar ve Yeme

Yerleri Icme Yerleri

Toplam Ileri Baglant1 Endeksi 1996 |0,866365 0,74973

Toplam Ileri Baglant: Endeksi 1998 | 0,544322 0,833526
Toplam Geri Baglant1 Endeksi 1996 | 0,967955 1,027375
Toplam Geri Baglanti Endeksi 1998 | 0,968727 1,015303

Tablo 4.2 turizm alt sektorlerinin tiim sektorlerin ortalamasina gore
durumunu gdstermek icin diizenlenmistir. Ileri-geri baglant1 etkileri ortalamadan
biiylik olan sektorler i¢in endeks degeri 1’den biiyiik olmaktadir. Burada Lokanta,
Kahvehane, Bar ve Yeme I¢gme Yerleri sektdriine ait 1996 ve 1998 yillarma ait

toplam geri baglanti endeksi 1’1 asabilmistir; ancak Oteller, Moteller, Pansiyonlar,
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Kamp ve Diger Konaklama Yerleri alt sektoriine ait 1996 ve 1998 yillarinda elde
edilen toplam geri baglant1 endeksi sonuglar1 da 1 rakamina oldukca yakindir. Her iki
sektor agisindan toplam geri baglanti endeksinin her iki yil olarak da ileri baglanti
endeksine gore daha yiiksek oldugu goriiliir. Toplam geri baglanti endeksi yillar

itibariyle daha istikrarlidir, yani 1996 ve 1998 yillarinda ¢ok fazla degismemistir.

4.2.3 Toplam ileri-Geri Baglanti Dagilim Olgiisii

Tablo 4.3. Toplam ileri-Geri Baglanti Dagilhim Olgiisii

Oteller, Moteller, Lokanta,
Pansiyonlar, Kamp | Kahvehane,
ve Diger Konaklama | Bar ve Yeme
Yerleri fcme Yerleri
Toplam ileri Baglant1 Dagilim Olgiisii 1996 |6,366837 22,578103
Toplam ileri Baglant1 Dagilim Olgiisii 1998 | 8,042092 5,451162
Toplam Geri Baglant1 Dagilim Olgiisii 1996 |5,475048 5,459757
Toplam Geri Baglant1 Dagilim Olgiisii 1998 |4,532625 4,472622

Tablo 4.3 turizm alt sektorlerinin dagilim Olgiilerini gostermek igin
hazirlanmistir. Dagilim 6Slgiilerinin alt sinir1 sifirdir. Bir sektoriin ileri-geri baglanti
etkisinin tiim sektorlere esit dagildigi durumda o sektoriin ileri-geri dagilim Sl¢iisii
sifir olacaktir. Her iki alt sektor agisindan da dagilim olgiilerinde 1998 yilinda 1996
yilina gore bir diizelme s6z konusudur. Her iki sektérde de 1998 yilina ait Toplam
Geri Baglanti Dagilim Olgiisii sifira en yakin rakamdir, dolayisiyla en esit dagilim
burada s6z konusudur. Lokanta, Kahvehane, Bar ve Yeme i¢me Yerleri sektoriinde
1996 yilina ait toplam ileri baglanti dagilim Olcilisii ¢ok esitsiz bir durum

sergilemektedir.
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BOLUM V

TURIZM TALEBIi VE TURIZM TALEBININ TAHMINLENMESI

Talep kavrami, bir mala kars1 belirli fiyat diizeylerinde satin alma giiciiyle
desteklenmis satin alma istegi olarak tanimlanir. Bu tanimdan hareketle turizm talebi
yeterli satin alma giicline ve bos zamana sahip olup belirli bir zaman diliminde belirli
bir ama¢ dogrultusunda turistik mal ve hizmetlerden faydalanan ya da faydalanmak
isteyen kisi ya da kisiler toplulugu seklinde tanimlanabilir. Bir bagka deyisle, turizm
talebi turist gonderen bir merkezden turist ¢eken bir baska merkeze dogru

gerceklesen akimdir.

5.1 TURIZM TALEBI

Turizm sektdriine 6zgii talep kavramindan s6z edebilmek i¢in turistik iirline
yonelik olan tiiketim zamaninin kesin sinirlarla ¢izilmis olmasi, tiiketimde bulunacak
kisinin belirli bir gelire ve bos zamana sahip olmasi, turistik tirliniin belirli bir
piyasada belirli bir fiyat iizerinden turistlerin hizmetine sunulmus olmasi ve turistin
bu iirlinden yararlanmak i¢in istegi olmasi gibi unsurlarin turizm talebi icinde yer

almasi gerekir (Kozak vd., 2001: 62).
Turizm talebinin ii¢ tiirii vardir. (I¢6z ve Kozak,2001: 90)
Efektif (Gercek) Talep: Turizm faaliyetinin oldugu yere giderek bu

faaliyete dogrudan katilan, triine aktif olarak talep olusturan kisi veya kisilerin

talebine denir.
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Potansiyel Talep: Seyahat etme istegi duyan; ancak bu seyahat i¢in yeterli

gelire ve/veya bos zamana sahip olmayan kisi ve kisilerin talebine denir

Ertelenmis Turizm Talebi (Carpitilmis Talep): Turizm talebi i¢in gerekli
sartlart saglamis olan, giidiilendiginde seyahat edecek olan; fakat olanaklar,
kolayliklar ve durum hakkinda yeterli bilgisi olmadig1 i¢in seyahat edemeyen kisi

veya kisilerin talebine denir.

5.2. TURIZM TALEBINE ETKIi EDEN BASLICA UNSURLAR

Bir iilkenin turizm talebinin analiz edilebilmesi i¢in Oncelikle turizm
talebine etkileyen unsurlarin bilinmesi gerekir. Turizm talebine etki eden unsurlar
ilkeden iilkeye degisir. Bir turistik ¢gekim merkezine en ¢ok hangi iilkelerden turist
geldigi ve bu turistlerin hangi faktorlerden etkilendigi iyi saptanmalidir. Calismanin
bu kisminda turizm talebine etki eden baslica unsurlar teorik olarak incelenmistir.
Ancak sunu da belirtmek gerekir ki turizm talebini etkileyen unsurlar ¢ok fazladir.
Ornegin Almanya’daki 2006 yilinda diizenlenecek olan Diinya Futbol Sampiyonasi
nedeniyle bu iilkedeki kamu kurumlarinda ve hizmet sektdriinde 2006 yilinin
Temmuz ayindaki tiim izinler kaldirilmistir. Almanya Tiirkiye’ye en ¢ok turist
gonderen iilke oldugundan Tiirkiye’ nin turizm talebi bu durumdan olumsuz yonde
etkilenecektir (Radikal Gazetesi, 20.06.2005). Burada sadece belli bagl olanlar1 ele

alimmustir.

5.2.1. Fiyat:

Talep yasasina gore, diger sartlar sabitken bir malin fiyat1 yiikseldik¢e o
mala olan talep azalir, bir malin fiyat1 azaldik¢a o mala olan talep artar. Bu yasadan

hareketle turistik mal ve hizmetlere yonelik gerceklesen talebi de fiyatlarla
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iliskilendirmek miimkiindiir. Turistik iriiniin fiyat1 artitkga bu {iriine yonelik olan
talep azalacaktir veya turistik iirlinlin fiyat1 azaldik¢a bu iirline yonelik talep

artacaktir.

Turizm talebinin fiyat esnekligi 1’den biiyiiktiir; yani fiyat diizeyi %1
degistiginde talep miktar1 %1’den daha fazla degisir. Bu durum, turistik iirliniin
fiyatin1 olduk¢a dnemli hale getirmektedir. Fiyatlardaki kiiclik hareketler talebi fazla
etkilemektedir. Ancak bilinen bu durumdan hareketle asir1 fiyat rekabetine giderek
fiyatlar1 ucuzlatmak {ist gelir grubuna ait turistlerin turizm ugrak yerlerini terk etmesi
ile sonuglanir. Boylece gelen turist sayist artmasina ragmen turizm gelirlerinde bir

azalma yasanir.

Turizm talebi, turistik {irliniin tamamlayicis1 veya ikamesi olan diger
mallarin fiyatlarindan da etkilenecektir. Burada tamamlayici mali turistik iiriinle
birlikte tiiketilen mal, ikame mali da turistik {irlinlin yerine tiiketilecek mal olarak
tanimlarsak ikame mallara olan talep ile turistik {iriine olan talep arasinda ters oranti
olacaktir, tamamlayic1 mallarda ise talep miktar: turistik {iriinle ayn1 yonde hareket
edecektir. Ornegin, turistik iiriiniin tamamlayicis1 olarak kabul edebilecegimiz ugak
biletlerinin fiyatinin diismesi turizm talebini artirirken turistik iirline ikame kabul

edebilecek bir malin fiyatinin diismesi turizm talebini azaltacaktir.

Bir {ilkenin turistik {iriinlerine olan talebi iilkedeki doviz kurlar da etkiler.
Yerli paranin yabanci iilke parasi karsisinda degerli olmasi iilke ig¢indeki mallari
yabancilara kars1 pahali, diisiik doviz kurlar1 mallar1 ucuz hale getirecektir. Déviz
kurlarinin turizm talebini etkilemesinin nedeni; turistlerin harcamalarin1 ¢ogunlukla
doviz ile yapmalaridir. Diisiik kur yabanci paranin alim giiciinli azaltirken, yiiksek
kur yabanci paranin alim giiciinii artiracaktir. Ancak bu durum sabit doviz kuru

uygulayan iilkelerde ortaya cikar.

Tiirkiye hem tarihi yap1 olarak, hem de iklim yoniinden benzer olan
Akdeniz iilkeleriyle fiyat yoniinden karsilastirildigi zaman Tiirkiye’nin diger

tilkelerden olduk¢a ucuz oldugu goriiliir (Albayrak, 2001: 100):
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Tablo: 5.1 Tiirkiye ile Baz1 Akdeniz Ulkelerinin Karsilastirmal Fiyatlar:

MAL VE ispanya | Yunanistan | Tiirkiye | Portekiz | italya | Fransa
HIZMETLER $ $ $ $ $ $
0,3 Lt. Bira 1,49 1,14 0,65 0,85 1,41 2,32
Kahve 0,98 1,64 0,65 0,45 0,83 1,68
1 It. Stt 0,77 1,09 0,82 0,90 1,21 1,06
Taksi (10 dk.) 5,95 6,56 2,46 5,93 6,92 9,54
Sarap (Sise) 1,49 3,28 1,96 3,14 1,72 3,18
Ekmek 0,90 0,91 0,19 0,73 1,08 0,78
Film 1,49 5,90 3,93 4,11 6,26 5,29
Yemek (2 Kisi) | 42,5 29,52 164 | 3493 | 475 | 42,64
TOPLAM 56,74 50,04 27,06 51,04 66,9 66,49

Tablo 5.1°de gorildiigi gibi  Tirkiye diger Akdeniz iilkeleriyle
karsilastirildiginda daha ucuz bir {ilkedir. Turistlerin yogun olarak talep ettigi bir mal
ve hizmet grubunun karsilastirildigi bu tabloda Tiirkiye’de 27,06 dolara alinabilen bir

mal ve hizmet grubu Italya’da 66,9 dolara, Fransa’da 66,49 dolara alinmaktadur.

Bu konuda benzer bir rapor Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Teskilat:
(OECD) tarafindan yaymlanmistir. Bu rapora gore Tiirkiye, OECD iiyesi 30 iilke
icinde en ucuz besinci llkedir. Karsilastirmali fiyat diizeylerine gore, Tirkiye
yabancilar acisindan oldukc¢a avantajli bir iilkedir. Bir izlanda’l1 kendi iilkesinde 100
Izlanda Kronu &deyerek aldigi bir mal veya hizmeti Tiirkiye’de 41 krona
alabilmektedir. Isvigreli bir turist kendi iilkesinde 100 Isvigre Frangina aldig1 bir mal
veya hizmeti Tiirkiye’de 45 Franga alabilmektedir. Bu turizm sektdrii acgisindan
Tiirkiye’ye olduk¢a onemli bir avantaj saglamaktadir. Tiirkiye Ozellikle Akdeniz
canagida rakibi olan Yunanistan, Italya, ispanya gibi iilkelere gore turistler
agisindan Onemli bir fiyat avantaji sunmaktadir. Ornegin bir Alman turistin

Tiirkiye’de 100 euroya alabilecegi bir mal ve hizmet sepetine Yunanistan’da 141,
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Italya’da 163, ispanya’da 143 euro 6demesi gerekmektedir. Bu durum asagidaki

tabloda goriilmektedir (Milliyet, 17 Mayis 2005):

Tablo: 5.2 OECD Ulkelerin Karsilastirmah Fiyat Diizeyleri

Ulke YTL* | Ulke YTL* | Ulke YTL*

Izlanda 247 Avusturya 174 Ispanya 143

Isvicre 223 Hollanda 173 Yunanistan | 141

Norveg 222 Liiksemburg | 170 Portekiz 127

Danimarka | 221 Ingiltere 170 Kore 126
Irlanda 205 Belgika 169 Macaristan | 101
Japonya 203 | Italya 163 | Tiirkiye 100

Finlandiya | 198 Yeni Zelanda | 159 Meksika 98

Isveg 194 Avustralya 158 Polonya 94
Fransa 175 Kanada 149 Slovakya |93
Almanya | 175 ABD 143 Cek Cum. |92

* Ulusal Para birimlerinin YTL ye ¢evrilmesi ile bulunmaktadir.

Her iki tabloda da goriildiigii gibi Tiirkiye gerek Akdeniz havzasindaki rakip
tilkeler gerekse diger gelismis iilkeler agisindan olduk¢a 6nemli bir fiyat avantajina

sahiptir.

5.2.2. Gelir Diizeyi:

Diger tiim normal mallarda oldugu gibi turistik {iriine yonelik talep miktar1 da

gelir diizeyiyle yakindan iligkilidir. Gelir diizeyiyle turizm talebi arasinda pozitif


http://www.milliyet.com.tr/
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yonlii bir iliski vardir yani gelir arttik¢a talep miktar1 artacak, gelir azaldikca talep

miktar1 azalacaktir.

Genelde turizm talebinin gelir esnekligi 1’den biiyiiktiir; yani gelir %1
arttiginda talep miktar1 %1°’den daha fazla artacaktir. Turistik {irline yapilan
harcamalar liiks olarak degerlendirildiginden gelire kars1 olduk¢a duyarhdir. Ancak
gelismis iilkeler acisindan diisiiniildiiglinde turizm talebinin gelir esnekligini 1’den
kiigiik oldugu sdylenebilir; yani tiiketicinin turistik iirlinden talep ettigi miktardaki

degisme gelirdeki degismeden daha kiiciik olur (Kozak vd., 2001: 68).

5.2.3. Cografi ve Kiiltiirel Uzakhik (Mesafe)

Turistin kendi iilkesi ile seyahat edebilecegi iilke arasindaki uzaklik turizm
talebini etkileyen en 6nemli unsurlardan biridir. Turist génderen ve turist alan iilkeler
arasindaki mesafe turizm talebini yakindan etkiler. Uzaklik arttik¢a hem seyahate
daha fazla zaman ayrilmasi hem de daha fazla maliyet olmasi nedeniyle turizm talebi
azalir. Ornegin, tatil yapmaya karar veren bir Amerikali turist sartlar aym oldugunda
cogunlukla kendi yasadigi anakarada tatilini gegirmek isteyecektir. Turistler
genellikle daha az zaman isteyen ve daha az ulasim maliyeti tutacak yerlere gitmek
isterler. Her ne kadar hizla gelisen teknoloji sayesinde diinya kii¢iilse de uzaklik hala
turizm talebini etkilemektedir. Bu acidan yaklasildiginda Tiirkiye’ye en ¢ok Avrupa
kitasindan turist gelmesi rastlanti degildir. Amact ne olursa olsun insanlar seyahat

etmeye kendilerine en yakin yerlerden baslama egilimindedirler.

Buraya kadar anlatilan cografi uzaklikla beraber “kiiltiirel uzaklik” da turizm
talebini etkiler. Genel olarak bakildiginda iilkelerin cografi uzakliklariyla kiiltiirel

uzakliklari arasinda bir bag vardir.

Kiiltiirel uzaklik kavrami ile anlatilmak istenen, turist gonderen bolge ile

turist kabul eden bolge arasinda olan hayat tarzi ve kiiltiir farkliliklaridir. Bolgeler
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arasindaki kiiltiirel farkliliklarin turizm talebini ne yonde etkiledigi hususunda
tartismalar olmakla beraber yeni turist profiline bakildiginda genellikle uzak
kiiltiirlerin tercih edildigi goriiliir. Kitle turizmine doniik olanlar ise daha c¢ok
kendilerine yakin olan kiiltlirlerin olduklar1 bolgeleri tercih etmektedir (Kozak vd.,

2001: 73).

5.2.4. Aile Yapisi

Bireyin evli ya da bekar olmasi, cocuklu olmasi, ¢ocuk sayisi, aile yapist gibi
ozellikleri seyahat etmesini ve seyahat siiresini etkilemektedir. Bekar ve geng olanlar
daha fazla seyahat etme imkan1 bulurken, ¢ocuklu bireyler seyahat sirasinda 6nemli
sorunlarla karsilagsmaktadir. Akrabalik baginin giiclii oldugu {ilkelerde bireyler
genellikle tatil olanaklarini akrabalarinin yaminda degerlendirmektedir. Ornegin,
Tiirkiye’de bireyler genellikle tatillerini asil memleketlerinde gecirmektedirler. Bu
durum i¢ turizmin yeteri kadar gelismesine engel olmaktadir. Tirkler tatillerde tatil
merkezlerine gitmek ya da seyahate ¢ikmak yerine akrabalarini ziyaret ederler. Bu

durum ataerkil aile yapisindan kaynaklanmaktadir.

5.2.5. Egitim Diizeyi

Insanlarin bilgi diizeyleri ve gelir durumlar1 genellikle egitim durumlariyla
yakindan iligkilidir. Egitim diizeyi yiiksek olan insanlar daha ¢ok merak ederler. Bu
merak sonucu seyahat giidiisii belirir. Kdyiinden hi¢ disar1 ¢ikmayan birisi i¢in
diinyanin geri kalaninin pek anlami, hatta diinyanin geri kalan kismi1 yoktur insanlar

daha once bilgi sahibi olduklar yerleri gérmek isterler.
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5.2.6. Kentlesme Diizeyi

Modern toplumlarda niifusun biiyiilk ¢ogunlugu sanayi merkezlerine yakin
yerlerde kurulan, i¢inde barindirdig1 insan sayisi yiiz binlerle hatta milyonlarla ifade
edilen biiylik sehirlerde yasamaktadir. Biiyiik sehirlerin giiriiltiili ortamlari, hava
kirliligi v.s gibi nedenlerle insanlarda seyahat etme gereksinimi ortaya ¢ikmaktadir.
Insanlar hi¢ senenin belli giinlerinde bu ortamlardan kurtulmak isterler. Bu

gereksinimi en iyi karsilama yolu ise turizmdir.

5.2.7. Bos Zaman

Insanlar bir yere seyahat emek istiyorlarsa bunun icin &ncelikle bos zamana
sahip olmalidirlar. Gilinlimiizde evde is yapma, part-time ¢aligma olanaklari, senelik
izinlerin artmasi, haftalik ¢alisma saatlerinin azalmasi gibi nedenlerle insanlar daha
fazla seyahat etme imkanina sahiptirler. Ayrica insan Omriiniin uzamasi sonucu
emeklilik doneminde daha fazla zaman gecirilmesi turizm talebini zaman yoniinden

etkileyen bir baska unsurdur.

5.2.8. Giivenlik

Turistin gidecegi {ilkede kendisini giivende hissetmesi, turizm talebi
acisindan olduk¢a dnemlidir. Burada gilivenlik kavrami genis anlamlidir. Can ve mal
giivenligi, saglikli ortam, bolgede bulasici hastalik olmasi, asayis olaylarinin
coklugu, hirsizlik, terdr olaylari, savas, sel, deprem gibi her tiirlii insani ve dogal afet
bu kavramin i¢inde degerlendirilir. Ornegin 1991 Korfez Savasi ve 1999 Diizce ve
Kocaeli depremleri Tiirkiye’nin dis turizm talebini olduk¢a olumsuz etkilemistir.

Ayrica 2004 yilinda yasanan Giineydogu Asya depremi de bu duruma oOrnek
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gosterilebilir. Ayrica dil giigliikleri, moda, zevk ve aligkanliklar, turizm bilinci,
reklam ve tanitim, teknoloji, turist ¢eken {lilkenin turizm potansiyeli de turizm

talebini etkileyen diger unsurlar arasinda siralanabilir (Kozak vd., 2001: 74).

5.3. TURIZM TALEBININ TAHMIN EDILMESIi

Giliniimliz modern toplumlarinda ge¢mis verilerden hareketle gelecekte
meydana gelecek olaylarin yoniinii tahmin etme olduk¢a 6nemli bir ugrasi alanidir.
Iktisadi acidan diisiiniildiigiinde gelecekle ilgili beklentiler olusturuldugunda kaynak
israfi da olmamis olur; ¢iinkii kit kaynaklar beklentilerin en olumlu oldugu alanlara

yonlendirilir.

Her ne kadar bir ¢cok etkene bagli olmasi ve ¢ok kompleks olmasi nedeniyle
olduk¢a zor olsa da turizm talebinin tahminlenmesi agisindan da durum boyledir.
Ozellikle déviz ve para kaynaklar1 kit olan ve bunun i¢in turizm gelirlerine ihtiyag
duyulan iilkelerde turizm sektorii i¢in ¢ok isabetli tahminlerin yapilmasi gerekir. Bu
sayede turizm sektoriine eksik ya da fazla yatirim yapma ve gereksiz kaynak aktarma
riski azalir. Bu amag¢ dogrultusunda turizm sektdriine en ¢ok etki eden faktorle
belirlenmeli, bu faktdrlerin muhtemel hareketleri dogrultusunda turizm talebinin

gelecedi kestirilmeye ¢alisilmalidir.

Turizm talebinin tahminlenmesinde giivenilir verilere ihtiyag vardir.
Kullanilan veriler ne kadar dogru olursa calismanin sonuglari da o kadar gercege
yakin olur. Turizm geliri, turistik ¢cekim merkezindeki yasama maliyeti, ulasim
maliyeti ve doviz kuru gibi kolay bulunabilir ve sayilandirilabilir degiskenlerle
beraber, dogal felaketler, terdr olaylar1 ve savaslar gibi Olglilmesi zor olan
degiskenler de turizm talebine etki eder. Turizm talebinin ¢ok fazla degiskene bagh

olmasi, turizm talebinin tahmin edilmesini zorlastirir.
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5.3.1. Literatiir

Aydin, Ciplak ve Yiicel (2004) yaptiklar1 calismada terér ve benzeri olumsuz
gelismelerin Tirk turizmine etkisini aragtirmiglar ve veri seti olarak 1963-2003
donemini almislardir. Yontem olarak regresyon analizi kullanilmistir. 1963 yilindan
beri Tiirkiye’de turizm sektoriinii olumsuz etkileyen biitiin olumsuz gelismeler bu
calismada yer almistir. Calisma sonucunda Tiirk turizminin yakin g¢evresinde
gerceklesen savas ve benzeri olaylardan olumsuz etkilendigi, Tiirkiye ile dogrudan
baglantis1 olmayan olaylarin turizm {izerimde olumsuz etki gostermedigi sonuglarina
vartlmigtir. Ayrica olumsuz gelisme yokken ziyaret¢i sayisinin yillik ortalama
%18,9 artacagi tahmin edilmis ayrica olumsuz gelismeler oldugu yillarda ziyaretci
sayisinin yillik ortalama %15-17 araliginda azalacagi sdylenmistir. Bu calismada
2004 il i¢in olumlu ve olumsuz gelismeler ihtimalinde 6demeler dengesiyle ilgili

tahmin yapilmustir.

Seddighi ve Theocharous (2001)’a gore, turizmin bdlgesel ve ulusal
ekonomik kalkinmaya olumlu katkis1 vardir. Turizm seyahat kararlari tizerinde neyin
etkili oldugunu arastiran bu c¢alismada Kibris incelenmis seyahat tercihlerinde
Kibris’t tercih etmis turistler lizerinde anket metodu uygulanmus, turist sayisina etki
eden bagimli degiskenler olarak yasama maliyeti, paket turlarin fiyatlari, turistik
tirlinlerin fiyatlari, ulasim maliyeti ve siiresi, reklam, turizm hizmetlerinin kalitesi ve

siyasi istikrarsizlik alinmistir.

Song, Witt ve Jensen (2003), Danimarka’nin turizm talebini tahmin etmek
icin yaptiklar1 calismada bagimsiz degiskenler, 6zel tiikketim harcamasi, yasama
maliyeti, ulastm maliyeti ve zaman olarak alinmis, ayrica kukla degisken de
kullanilmigtir. Yontem olarak Ardisik Baglanimli Gecikmesi Dagitilmis Modeli

kullanilmastir.

Lanza, Temple ve Urga (2002) yaptiklar1 ¢alismada turizm sektdriinde

uzmanlagmanin ulusal ekonomi agisindan uzun dénem etkilerini arastirmiglar ve bu
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uzmanlagsmanin uzun donemde iktisadi agidan olumsuz sonuglar dogurmayacagini
ifade etmislerdir. Bu c¢alismada model olarak Koentegrasyon ve Hata Diizeltme
Modeli yontem olarak belirlenmis, 13 OECD iilkesi (Avusturya, Belgika, Danimarka,
Fransa, Almanya, Yunanistan, italya, Hollanda, Portekiz, Ispanya Tiirkiye ve
Ingiltere) arastirilmis, bagimsiz degisken olarak turizm harcamasi, tiim diinyadaki
toplam turizm harcamasi, ilgili iilkelerin tiiketici fiyat endeksi rakamlar1 ve turizm

fiyat1 kabul edilmistir.

Cho (2002)’ya gore turizm talebinin tahmin edilmesi planlamada 6nemli rol
oynar. Cho en iyi tahmini elde etmek icin Temsili Diizenleme Modeli, Ardisik
Bagimlilhik Biitiinlesik Hareketli Ortalama Modeli ve Elman’in Yapay Cekim
Merkezleri Modeli olmak {izere {i¢ model denemis ve turizm talebinin tahmininde
kullanilacak en iyi modeli bulmaya ¢alismistir. Calisma sahasi olarak Hong-Kong’a

gelen turist sayisini incelemistir.

Akal (2003) yaptig1 calismada Tiirkiye’nin turizm gelirlerini 2002-2007
donemi i¢in tahmin etmistir. 1963-2001 donemine ait verilerin kullanildig
calismada, bu donemde Tiirkiye’nin turizm gelirleri ciddi bir artis gosterdigi
belirtilmis, bu artig karsilastirma yapmak agisindan bazi iilkelerde meydana gelen
artiglarla karsilastirilmistir. Akal yontem olarak Ardistk Baglanimli Hareketli
Ortalama Siireci Yontemi’nin 0zel bir tiri olan Digsal Degiskenli Ardisik
Baglanimli Hareketli Ortalama Siireci Yontemi’ni kullanmistir. Bu c¢alismada
degisken olarak Tiirkiye’ye gelen uluslararasi turist sayist ve Tirkiye'nin turizm

gelirleri alinmstir.

Han, Durbarry ve Sinclair (2004) Amerika Birlesik Devletlerinden
Avrupa’nin dort 6nemli turist ¢ekim merkezi olan Fransa, Ispanya, Italya ve
Ingiltere’ye yonelik turizm talebini modellemeye c¢alismislardir. Bu makalede
ABD’den turist ¢gekme agisindan Fransa, Italya ve Ispanya arasinda fiyat rekabetinin
sonuglart arastinlmis ve fiyatlar genel seviyesinin O6nemli oldugu sonucuna
varilmistir. Ingiltere agisindan fiyat rekabeti gorece etkisizdir. Calismada ydntem

olarak bilinen talep fonksiyonunda birtakim degisiklikler yapilarak olusturulan ve
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ozel bir yontem olan Ideale Yakin Talep Sistemi Yéntemi kullanilmistir. Bagimsiz
degisken olarak turistik iirlinlerin biitcedeki pay1 alinmis ve turistik tirlinlerin tilkeler
arasindaki gorece fiyatini ortaya koyabilmek acisindan bir fiyat endeksi

olusturulmustur.

Witt ve Song (2005) Macau’ya en fazla turist gonderen 8 iilke i¢in 2003-
2008 yillar1 arasinda tahmin yapilmigtir. Kullanilan datalar 1993-2003 yillarini
kapsamaktadir ve ti¢ aylik verilerle ¢alisilmistir. Calismada bagimsiz degisken olarak
Macau’da yasama maliyetinin turistin kendi iilkesinde yasama maliyetine orani
alternatif ¢cekim merkezlerinde yasamanin Macau’da yasama maliyetine orani1 ve

turistin gelir durumu alinmustir.

Kulendran ve Witt (2002) yaptiklar1 c¢alismada Ingilizlerin bayram
giinlerinde ziyaret etmek ic¢in hangi iilkeleri tercih ettigini arastirmiglardir. Zaman
aralig1 olarak 1978-1995 yillarin1 se¢misler ve ii¢ aylik datalarla ¢calismislardir. Bu
calismada Transfer Fonksiyonu Yaklasimi, Ardisik Baglanimli Biitiinlesik Hareketli
Ortalama ve Hata Diizeltme Modellerinin karsilastirilmasi yapilmais, iilkeden iilkeye

basarili yontemin degistigi sonucuna varilmstir.

Kar, Zorkiris¢i ve Yildirim (2004) Tiirkiye acisindan turizm yatirimlarinin
turizm gelirleri ve turist sayisi tizerindeki etkilerinin ekonomik analizin yaptiklari
calismada turizm yatirimlarini, turizm gelirlerini, yabanci turist sayisini ve turizm
isletme belgeli yatak sayisini degisken olarak almiglardir. Bu degiskenleri tek tek
bagimlh degisken alarak geri kalan diger bagimsiz degiskenlerin bagimlhi degisken
tizerindeki etkisini arastirmislardir. Yontem olarak En Kiigiik Kareler YoOntemini
kullandiklar1 ¢alismada turizm yatirimlarinin turizm gelirleri {izerinde dogrudan ve

olumlu bir etki olusturdugunu ifade etmislerdir.

Kasman ve Kasman (2004) 1963-2002 doneminde turizm gelirleri ve
ekonomik biiylime arasindaki esbiitiinlesme ve nedensellik iligkisi iizerine ampirik
bir calisma yapmislardir. Bdylece turizm odakli biiyiime hipotezi test edilmistir.

Esbiitiinlesme iliskisinin tahmin edilmesinde Johansen esbiitiinlesme testi ile
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Pesaran, Shin ve Smith’in smir esbiitiinlesme testi kullanilmistir. Analiz sonucunda
ekonomik biiylime ile uluslararasi turizm gelirleri arasinda uzun dénemli sabit bir
iliskinin oldugu sonucuna varilmistir. Daha sonra uygulanan Granger nedensellik
testi sonuglar1 uluslararasi turizm gelirlerindeki degisimin ekonomik biiylimede
degisime neden oldugunu gostermektedir. Carpan etkisi sayesinde bu etki daha da
fazla olmaktadir. Ayrica calismada turizm sektoriiniin daha fazla gelismesi icin

Oneriler de siralanmistir.

Albayrak (2001) dis aktif turizm talebinin Tirkiye ekonomisine etkisini
arastirdig calismada 1990-1999 dénemi i¢in turizm talep modeli tahmin etmistir. Bu
calismada Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 bagimli degisken; bir 6ndeki yila gére doviz
degisim orani, Tiirkiye tiiketici fiyat endeksi, isletme belgeli yatak sayisi ve seyahat
acente sayist bagimsiz degiskenler olarak analiz edilmistir. Yontem olarak en kii¢iik
kareler yontemi kullanilmistir. Biitiin degiskenlerin logaritmalar1 alinarak bazi
bagimsiz degiskenler modelden ¢ikarilarak istatistiksel olarak anlamli sonuglar elde
edilmeye ¢alisilmis; ancak logaritmik modelde anlamli sonuglar elde edilememistir.
Daha sonra ayni1 veri sepetiyle model dogrusal olarak ele alinmis; ancak yine biitiin
degiskenlere anlamli sonuglar elde edilememistir. Istatistiksel olarak anlamli
sonuglar elde edebilmek icin turist sayis1 bagimli, TUFE ve seyahat acentesi sayisi

bagimsiz degisken olarak alinmstir.

Bostan (1999) Tirkiye’de planli donemde turizmin moneter ekonomik
etkilerinin degerlendirmesini yaptig1 ¢calismada ilk olarak turizm gelirlerini bagimli,
yatak sayisini ve turist sayisini bagimsiz degisken kabul ederek analiz sonuglarini
degerlendirmistir. Daha sonra turizm gelirlerini bagimli, turizm yatirimlarinin toplam
yatirimlar i¢indeki payimni bagimsiz degisken kabul ederek bu iki degisken arasindaki
iliski analiz edilmistir. Bundan sonra calismada daha Once yapildigi gibi GSMH
(bagimli) ve turizm gelirleri (bagimsiz) arasindaki iliski; turizm gelirleri (bagimli)
ve doviz kuru (bagimsiz) arasindaki iligki; toptan esya fiyat endeksi (bagimli) ve
turist sayis1 (bagimsiz) arasindaki iliski analiz edilmistir. 1963-1995 yillar1 arasini
kapsayan bu calismada regresyon modeli kullanilmistir. Ayrica calisma sonuglari

15181nda 2015 yilina iliskin tahminler yapilmistir.



69

Mehter Aykin (2001) AB’nden Tiirkiye’ye yonelik turizm talebine dair
kapsamli bir analiz yapmistir. Bu kapsamda AB {iyeleri arasindan Tiirkiye’ye en ¢ok
turist gonderen 4 lilke secilmistir. Bagimli degisken olarak Tiirkiye’ye gelen turist
sayist, bagimsiz degisken olarak da iilkelerinden turizm amaciyla ¢ikan bireylerin
sayis1t ve kukla degisken kullanilmistir. Tiim AB iilkelerinin Tiirkiye’ye yonelik
turistik talep analizinde en ¢ok rol oynayan etkenler arastirilmistir. Bunlar tarihi ve
kiiltiirel degerler ve deniz-kum-giines etkenleridir. Karsilagtirma yapmak acisindan
AB iilkelerine Amerika Birlesik Devletleri, Japonya ve Bagimsiz Devletler
Toplulugu da eklenmistir. Calismada Tiirkiye’nin uluslararasi turizmden ¢ok az pay

aldig1 da vurgulamistir.

5.3.2. Yontem

Turizm alaninda kullanilan talep tahmin yontemleri kalitatif (niteliksel) ve
kantitatif (sayisal) yontemler olmak iizere baslica iki grupta toplanabilir (I¢dz ve

Kozak, 2002: 302):

—_—

. Niteliksel YoOntemler
a. Geleneksel Anket Yontemi
b. Delphi Modeli

¢. Coklu Kararla Desteklenmis Model

2. Sayisal Yontemler

a. Zaman Serileri ve Trend Analizi

b. Bilgisayar Sistemleri ve Simiilasyon Y 0ntemi
c. Turist Cekme ve Talep Yaratma Modelleri

d. Cok Degiskenli Regresyon Analizi

Turist cekme ve talep yaratma modeli ile ¢ok degiskenli regresyon analizleri
turizm faaliyetindeki neden-sonug iligkilerine bagimlidir ve turizm sektoriinii

etkileyen birtakim degigkenlerin sayisal olarak agiklanmasi amacina yoneliktir.
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Sayisal yaklagimlarda genel olarak, cesitli zaman araliklarimi (yillik, aylik, vs.)
kapsayan veriler kullanilir. Bu verilerin iyi bir sekilde analiz edilmesi modellerin
temelini olusturur. Niteliksel yaklasimlar ise konu ile ilgili uzmanlarin bilgi ve
tecriibelerinden faydalanir ve ilgili alandaki gelismelerin yonii iizerinde yogunlagir.
Niteliksel yontemler daha ¢ok yeterli sayisal verilerin bulunmadigi durumlarda

kullanilir (I¢6z ve Kozak, 2002: 302).

5.3.2.1. Regresyon Modelleri

Turizm aragtirmalarinda ve turizm talebinin tahminlenmesinde en c¢ok
kullanilan yontemlerden biri regresyon analizidir. Regresyon analizinde sayisal
verilerle saptanmis bir degiskenin (bagimli degisken), degerlerine bakilarak bir bagka
degiskendeki meydana gelen degisimler tahmin edilmeye c¢alisilir. Biri bagimli digeri
bagimsiz olmak iizere iki degisken iizerinde duruluyorsa yaklasima basit regresyon
analizi ad1 verilir. Bir tane bagimli ve en az iki bagimsiz degiskenin durumu analiz
edilen yaklasima c¢oklu regresyon adi verilir. Eger dogrusallik varsayimlarinin
varsayimlar1 hafifletilmesi gerekiyorsa degiskenlerin bazilarinin veya hepsinin
logaritmalar almir. Ornegin, regresyon analizinde bir iilkeye gelen turist sayistyla bu
tilkedeki yasama maliyeti arasindaki iligki ortaya konabilir. Buradan hareketle
bagimsiz degiskenin gelecek donemlerde almasi muhtemel degerler fonksiyonda

yerine konarak bagimli degiskenin alacagi degerler de ortaya ¢ikarilmaya ¢aligilir.

Basit bir dogrusal regresyon formiilii asagidaki gibi tahmin edilmeye calisilir:

Y=b +bX +u

Burada;
Y': turist sayisini (Bagimli degisken)

X: Turist gonderen iilkenin gelirini,
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b,: Esitlige ait sabit parametre
b;: bagimsiz degisken, egim parametresi

u: hata terimini ifade etmektedir.

Coklu dogrusal regresyon formiiliinde ise durum asagidaki gibidir:

Y=b+bX+bX +bX +......4b X +u

Basit regresyon modelleri uygulamada pek goriilmez. Bunun yerine
calismalarda iki veya daha fazla bagimsiz degisken iceren ¢oklu regresyon goriiliir.
Coklu regresyon modellerinde temel hedef, modele miimkiin oldugu kadar bagimli

degiskenle iliskili oldugu diisliniilen bagimsiz degisken ilave etmektir.

Coklu regresyon modellerinin en ¢ok kullanilan sekli yukarida ifade edilen ve
basit regresyon modelinin bir uzantis1 olan dogrusal modeldir. Ancak bagimli ve
bagimsiz degiskenler arasinda her zaman dogrusal bir iliski olamayabilir ve bazi
iliskiler dogrusal olmayan bir uyumun varligini ortaya koyabilir. Bu tiir dogrusal
olmayan iligkiler i¢in yapilan analizlerde kullanilabilecek bir diger regresyon modeli

asagidaki gibi iissel bir formda alinabilir (Ic6z ve Kozak, 2002: 324):
Y = b, X' X%......... Xbn gt

Bu iissel esitlik logaritmik olarak asagidaki esitlik halinde gdsterilerek

dogrusal sekle dontistiiriilebilir:
logY =logb, +b, log X, +b, logX, +......... +b, logX,

Regresyon analizinde turizm talebi iizerinde etkili olan ama sayisal olarak da
ifade edilemeyen olaylar da gdz oniine almmalidir. Ornegin, 1999 depremi
Tiirkiye’ye gelen turist sayisini etkilemistir; ancak deprem sayisal olarak analize

katilamaz. Burada kukla degisken teknigi kullanilmalidir.
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Ayrica regresyon c¢alismasinda bagimli degisken ile bagimsiz degiskenler
arasindaki iliskinin varligi kadar bu iliskinin giivenilirligi de 6nemlidir. Iliskinin
giivenilirligini ortaya koymak ic¢in t testi, F testi, standart hata smamasi gibi
istatistiksel calismalar yapilir. Regresyon analizinde determinasyon katsayisinin (R?)
degeri de dnemlidir. Determinasyon katsayis1 bagimli degiskendeki degismelerin ne
kadarinin bagimsiz degiskendeki degismeler sonucu ortaya ¢iktigini ifade eder ve 0
ile 1 arasinda degerler alir. 0 degeri bagimsiz degiskenlerle, bagimli degisken
arasinda herhangi bir iligkinin olmadigin1 oraya koyar. 1 degeri ise bagiml
degiskendeki degismelerin tamamimin bagimsiz degiskenler tarafindan ortaya

kondugunu gdsterir.

5.3.3. Veri Seti Ve Kaynaklar

Tiirkiye’nin turizm talebinin tahmin edilmeye calisildig1 bu ¢aligmada 1990-
2003 arasi1 yillik veriler kullanilmistir. Her ne kadar Tiirkiye’nin turizm sektorii
1980’11 yillardan itibaren gelismeye baslasa da turizm sektdriine ait verilerin hizla
artmaya ve onemli biiyiikliiklere ulasmasi 1990’11 yillar1 bulmustur. 1980-1990 arasi
donem incelendiginde gerceklesen rakamlarin hedeflerin ¢ok {izerinde oldugu

gortlir.

Tiirkiye’nin toplam turizm talebinin tahmin edilmeye c¢alisildig1 calismanin
ilk kisminda Tiirkiye’ye gelen toplam turist sayis1 bagimli; gelir, Tiirkiye’deki yatak
sayist, uluslararasi turist sayisi ve teror olaylar1 bagimsiz degisken olarak alinmustir.
Geliri hesaplamak i¢in Tiirkiye’ye en ¢ok turist gonderen lilkeler olan Almanya,
Hollanda, Rusya, Ingiltere, Avusturya, Fransa ve Yunanistan’in 1995 fiyatlariyla
dolar olarak sabitlenmis kisi basina diisen gelirleri 0,6 ile ¢arpilmis ve bu sekilde
tilkelere ait gelirler toplanmistir. Bu iilkelerden Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 0,6 ile
carpildiginda Tiirkiye’ye gelen turist sayisinin tamami elde edilmektedir. 1995
fiyatlartyla dolar olarak sabitlenmis kisi basina diisen gelirler Diinya Bankasi’nin

web sayfasindan, Tiirkiye’deki yatak sayis1 ve Tiirkiye’ye gelen toplam turist sayisi
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Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi’nin (TURSAB) web sayfasindan, terdr olaylari
da Emniyet Genel Miidiirliigii’niin web sayfasindan alinmistir. Ayrica 1994 ve 1999
yillari i¢in kukla degisken kullanilmstir.

Daha sonra Tiirkiye’ye en c¢ok turist gonderen bes iilkenin tek tek turizm
talebi tahmin edilmeye calisilmistir. Bu bes iilke Almanya, Rusya, Ingiltere, Fransa
ve Hollanda’dir. Her {ilke i¢in bagimli degisken ilgili iilkeden Tiirkiye’ye gelen turist
say1s1 olup, bu veriler TURSAB’1n web sayfasindan almmustir.

Almanya i¢in bagimsiz degiskenler;

e Almanya’nin 1995 fiyatlariyla dolar olarak sabitlenmis kisi bagina
diisen geliri,

e 1987=100 alnmus Tiirkiye’deki tiiketici fiyat endeksi (TUFE),

e Tiirkiye’de ger¢eklesen teror olaylari,

e 1994 ve 1999 yillar1 i¢in kukla degisken,

Rusya i¢in bagimsiz degiskenler;
e Tiirkiye’deki yatak sayisi,
e Rusya’nin 1995 fiyatlariyla dolar olarak sabitlenmis kisi bagina diisen
geliri,
e 1987=100 almnmus Tiirkiye’deki tiiketici fiyat endeksi (TUFE),
e Tiirkiye’de gergeklesen terdr olaylaridir.

e 1999 yili i¢in kukla degisken,

Hollanda i¢in bagimsiz degiskenler;
e Tiirkiye’deki yatak sayisi,
e Hollanda’nin 1995 fiyatlariyla dolar olarak sabitlenmis kisi bagina
diisen geliri,
e 1987=100 alinmus Tiirkiye’deki tiiketici fiyat endeksi (TUFE),
e 1994 ve 1999 yillar1 i¢in kukla degisken,

Ingiltere icin bagimsiz degiskenler;
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e Ingiltere’nin 1995 fiyatlartyla dolar olarak sabitlenmis kisi basia
diisen geliri,
e 1987=100 alinmus Tiirkiye’deki tiiketici fiyat endeksi (TUFE),

e Dolar ile Tiirk Liras1 arasindaki nominal kur,

Fransa i¢in bagimsiz degiskenler;
e Fransa’nin 1995 fiyatlariyla dolar olarak sabitlenmis kisi basina diisen
geliri,
e 1987=100 almnmus Tiirkiye’deki tiiketici fiyat endeksi (TUFE),
e 1991, 1994 ve 1999 yillar1 i¢in kukla degisken,

olarak saptanmistir. Her iilke icin aynm1 bagimsiz degiskenlerle istatistiksel olarak
anlamli sonuglar elde edilememis, olusturulan veri setinden ¢esitli alternatifler
denenerek, istatistiksel olarak anlamli olanlar bagimsiz degisken olarak alinmustir.
Ulkelerin 1995 fiyatlariyla dolar olarak sabitlenmis kisi basina diisen gelirleri Diinya
Bankas1 web sayfasindan, 1987=100 alinmis Tirkiye’deki tiiketici fiyat endeksi
(TUFE) ve Dolar ile Tiirk Lirasi arasindaki nominal kur Merkez Bankasi web
sayfasindan, Tiirkiye’de gerceklesen terér olaylari Emniyet Genel Miidiirliigli web
sayfasindan, Tiirkiye’deki yatak sayisi TURSAB’mn web sayfasindan alinmstir.
Almanya, Rusya ve Fransa ic¢in yapilan regresyon ¢alismasinda dogrusal analizle
istatistiksel olarak anlamli sonuglar elde edilmis, toplam tahmin, Ingiltere ve
Hollanda icin yapilan calismada anlamli sonuglar yakalayabilmek ig¢in biitiin
degiskenlerin In’leri alinmistir. Boylece bu iliski piir ilgili parametreler cinsinden

dogrusal olmaktan biraz egrisel forma sokulmustur.
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5.3.4. Analiz Sonuclarinin Degerlendirilmesi

5.3.4.1. Toplam Turist Sayisi I¢in Regresyon Analizinin Sonuclari

Calismanin bu asamasinda Tiirkiye agisindan toplam turizm talep
fonksiyonu tahmin edilmeye ¢alisilmistir. Bunun igin Tiirkiye’ye gelen turist sayisi
bagimli degisken olarak alinmis, bagimsiz degiskenler ise gelir, Tiirkiye’deki toplam

yatak sayisi, uluslararasi turist sayis1 ve Tiirkiye’de gerceklesen terdr olaylari olarak
alinmistir. Talep fonksiyonu Y = bOXi’ 1X32X§3X34e“ formunda tahmin edilmis,

daha sonra degiskenlerin In degerleri alinarak s6z konusu fonksiyon,
InY=Inby+b;InX;+b,InX,+bsInX3+bsInX4+u bicimine sokularak b;, by, b;, by
parametreleri tahmin edilmistir. Turizm merkezlerine yonelik terorist saldirilarin
arttigr yil olan 1993 yilina, Kocaeli ve Diizce depremlerinin gerceklestigi yil olan
1999 yilina kukla degisken konulmustur. S6z konusu yillara 1 diger yillara ise 0

rakami verilmistir.

Burada;

Y: Tiirkiye’ye gelen toplam turist sayisini,

Xr: Geliri,

X,: Turkiye’deki toplam yatak sayisini,

Xs: Tiim diinyada seyahate ¢ikan toplam insan sayisini, uluslararasi turist
sayisint,

X4: Tiurkiye’’de gergeklesen teror olaylarini ve

u: Rastlantisal hata terimini gostermektedir.

Gelir ile Tiirkiye’ye gelen toplam turist sayisi arasinda pozitif yonlii bir
iligki beklenmektedir. Turistik mal ve hizmetler liikks mal ve hizmetler kategorisinde
bulunmaktadir. Turizm ile gelir arasinda dogrusal, yakin bir iliski vardir. Ancak

turist cekmek i¢in asir1 fiyat rekabetinde giren iilkelerde ucuzlayan fiyatlarla birlikte
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kalite diismekte ve turistik bolgeye her seferinde daha diisiik gelirli insanlar
gelmektedir. Bu durum, turizm sektdriinlin esas amaci olan déviz geliri elde etme
amacma ters diismektedir. Ispanya’da daha 6nce yasanan bu hadise son yillarda
Tiirkiye’de de yasanmaktadir. Her ne kadar gelir ile bir iilkeye gelen turist sayisi
arasinda pozitif yonlii bir iliski beklense de negatif yonlii bir iliskinin ¢ikmasi, ilgili

ilkeye her seferinde daha az gelire sahip turistlerin geldigini gosterir.

Tiim diinyada seyahate ¢ikan insan sayisi ile Tiirkiye’ye gelen turist sayisi
arasinda pozitif yonlii bir iliski olmalidir; ¢ilinkii tiim diinyada seyahate ¢ikan
insanlarin bir boliimii de Tiirkiye’ye gelecektir. Tiim diinyada seyahate ¢ikan insan
sayisi sifir oldugunda Tiirkiye’ye gelen turist sayisi da sifir olacaktir. Tiirkiye’deki
yatak sayist ile Tiirkiye’ye gelen turist sayisi arasinda pozitif yonli bir iligki
olmalidir, ¢iinkii yatak sayisi biiyiilk oranda bir iilkenin kabul edebilecegi turist
sayisini ve turistik alt yapisini gosteren onemli bir faktordiir. Baska bir yonden ifade
edecek olursak, gelen turistler kalacak yer bulamadiklar: taktirde bir daha bu iilkeye
gelmek istemeyeceklerdir. Terdr olaylar1 bir iilkenin gilivenli olup olmadigini
gostermektedir. Ozellikle 11 eyliil 2001 tarihinde Amerika’daki Diinya Ticaret
Merkezi’ne yapilan saldirilardan sonra turist ¢ekim merkezlerinin bu yonii daha fazla
On plana ¢ikmaya baglamistir. Turistik merkezlere yonelik terorist saldirilarin artmasi
sonucu 1993 yilinda Tiirkiye’ye gelen turist sayisi azalirken, 1994 yilinda da ¢ok az

bir artig olmustur.

Yapilan regresyon analizinin sonuglari su sekilde olmustur:

Y = XPBXETXEPX et R*=0,91 Diizeltilmis R*=0,77
(1,87) (0,8) (0,7) (0,04)
Modelin standart hatasi=0, 1 F degeri= 19,70

t degerleri gelir i¢cin —2,96; yatak sayisi i¢in 2,46; uluslararasi turist sayisi
icin 3,84 ve teror olaylar1 i¢in —4,95 olarak bulunmustur. F degeri, t degerleri,
standart hata degerleri istatistiksel olarak anlamli ¢gikmistir. Modelin kendisi ve biitiin

degiskenler %1 anlamlilik diizeyinde anlamli ¢ikmustir. Diizeltilmis R? ifadesi, 0,77
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olduguna gore bagimli degisken olan turist sayisindaki degismelerin %77’si bagimsiz

degiskenler tarafindan aciklanmaktadir.

Gelir ile Tirkiye’ye gelen turist sayist arasinda negatif yonlii bir iliski
cikmistir. Bu calismaya gore, diger degiskenler sabitken gelirdeki %1°lik bir artis,
Tiirkiye’ye gelen turist sayisint %35,53 azaltacaktir. Buradan da anlasildigi gibi
Tiirkiye’ye gelen turistler her yil daha az gelire sahip olan turistlerdir. Tiirkiye’ye
gelen toplam turist sayisi ile yatak sayisi, uluslararasi turist sayisi ve teror olaylari
arasinda beklenilen dogrultuda iliski saptanmistir. Yatak sayisindaki %1’ lik bir artis,
Tiirkiye’ye gelen turist sayisin1 %1,97 arttirir. Uluslararas: turist sayisindaki % 1°lik
bir artig, Tirkiye’ye gelen turist sayisii 9%2,72 arttirir. Tiirkiye’deki terdr
olaylarindaki %1’lik bir artis, Tiirkiye’ye gelen turist sayisin1 %0,21 azaltacaktir.
Tirkiye’ye gelen turist sayisi en ¢ok gelirden etkilenmektedir. Ancak yatak sayis1 ve
toplam turist sayist da Tiirkiye’ye gelen turist sayisin1 yogun sekilde etkilemektedir.

En zayif iligki teror olaylari ile ortaya ¢ikmaktadir.

Grafik 5.1. Tiirkiye’ye Gelen Toplam Turist ve Ongoriilen Toplam Turist Sayisi
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Grafik 5.1°de de goriildiigii gibi, Tiirkiye’ye gelen toplam turist sayist 1993
ve 1999 yillarinda azalirken diger biitiin yillarda farkli oranlarda olmakla beraber
artmustir. 1993 yilinda turistik merkezlere yonelik terdrist saldirilar Tiirkiye’ye gelen
turist sayisini az da olsa olumsuz etkilerken, 1999 depreminde turist sayisinda ciddi

azalma olmustur. Calismada bu yillara kukla degisken konulmustur.

5.3.4.2. Almanya icin Regresyon Analizinin Sonugclar

Almanya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisini tahmin etmek icin tespit
edilen bagimsiz degiskenler; 1995 fiyatlariyla sabitlenmis dolar olarak Almanya’da
kisi basina gelir, 1987=100 alinmus Tiirkiye’deki TUFE rakamlar1 ve Tiirkiye’de
gerceklesen terdr olaylaridir. Talep fonksiyonu Y=b;X;+b,X,+b3;X3+u biciminde
tahmin edilmistir. Korfez Savagi gergeklestigi icin 1991 yilina, turizm merkezlerine
terorist saldirilar arttigi i¢in 1993 yilina ve Kocaeli ve Diizce depremlerinin
gerceklestigi igin 1999 yilina kukla degisken konulmustur. S6z konusu yillara 1,

diger yillara ise 0 rakami verilmistir.

Burada:

Y: Almanya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisini,

Xi: 1995 fiyatlariyla sabitlenmis dolar olarak Almanya’da kisi bagina geliri,

X5: 1987=100 alinmis Tiirkiye’deki TUFE ve

X3: Tiirkiye’de gerceklesen terdr olaylarini,

u: hata terimini gostermektedir.

Ongorii olarak degerlendirildiginde Almanya’da kisi basina gelir arttiginda
bu iilkeden Tiirkiye’ye gelen turist sayisinin da artmasi gerekir. Turistik tiriinler liiks
mal kategorisine girmektedir ve turistik iiriinlerle gelir arasinda pozitif yonlii bir
iliski olmalidir. TUFE, belli bir zaman diliminde mal ve hizmetlerin fiyatlarindaki
degisimi gosterdiginden Tiirkiye’de TUFE’deki artis ile Almanya’dan gelen turist
sayist arasinda negatif yonlii bir iliskinin olmasi1 gerekir. Terdr olaylar1 bir yoniiyle

iilkedeki can giivenligini ve huzurun gostergesidir. Ozellikle son yillarda terdr
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olaylar1 insanlarin turizm tercihlerini yogun sekilde etkilemeye baslamistir. Bu
durumda Tiirkiye’de olan terdr olaylari ile Almanya’dan Tirkiye’ye gelen turist

sayis1 arasinda negatif yonlii bir iligkinin olmasi gerekir.
Yapilan regresyon analizinin sonuglar1 agsagida ifade edilmistir:

Y= 65,48X; + 4,30X; - 102,83X5+u R% 0,90 Diizeltilmig R% 0,78
(7,53) (0,93) (51,47)
Modeli standart hatasi: 3144241 F degeri: 23,80

Bulunan sonuglar1 yorumlayacak olursak, t degerleri 1995 fiyatlariyla
sabitlenmis dolar olarak Almanya’da kisi basina gelir icin 8,69; Tiirkiye’deki TUFE
icin 4,64 ve Tirkiye’de gerceklesen terdr olaylari igin de -2,00 olarak bulunmustur. F
degeri, t degerleri, standart hata degerleri istatistiksel olarak anlamli ¢ikmustir.
Modelin kendisi, X; ve X, degiskenleri %1 anlamlilik diizeyinde, X3 degiskeni ise
%10 anlamlilik diizeyinde anlamli ¢ikmistir. Diizeltilmis R? ifadesi, 0,78 olduguna
gore bagimhi degisken olan turist sayisindaki degismelerin %78’i bagimsiz

degiskenler tarafindan agiklanmaktadir.

1995 fiyatlariyla sabitlenmis dolar olarak Almanya’da kisi basina gelir ile
Almanya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 arasinda dngoriilere uygun olarak pozitif
yonli bir iliski c¢ikmistir. Bu c¢alismanin sonuglarina gore, 1995 fiyatlariyla
sabitlenmis dolar olarak Almanya’da kisi basmma geliri 1 dolar arttiginda
Almanya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 65,48 kisi artar. Tiirkiye’de 1987=100
alimmis TUFE, 1 birim artarsa Almanya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayis1, 4,30 kisi
artar. Ongoriilere ters olarak 1987=100 almmis olan Tiirkiye’deki TUFE ile
Almanya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisi1 arasindaki iliski pozitif ¢ikmistir.
TUFE’deki artislar doviz kurunda meydana gelen artislar tarafindan fazlasiyla telafi
edilmis olabilir; ¢iinkii gelen turistler iilkelerinde kullandiklari para birimleriyle
iilkeye gelmektedir. Ote yandan gergeklesen TUFE rakamlari icinde turistik

iriinlerin ya da turistik bolgelerdeki iirlinlerin pay1 bilinmemektedir. Terdr olaylari
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ile turist sayis1 arasinda beklendigi gibi negatif yonlii bir iliski ¢ikmistir. Her bir ilave

teror olay1 sayisini 102,83 kisi azaltacaktir.

Esneklik katsayilar1 yorumlandiginda su sonuglar ortaya c¢ikmaktadir.
Almanya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisinin 1995 fiyatlariyla sabitlenmis dolar
olarak Almanya’da kisi basina gelire gore, esnekligi 1,05 olarak bulunmustur. Bu
calismanin sonuglarina goére 1995 fiyatlartyla sabitlenmis dolar olarak Almanya’da
kisi basina geliri %1 artarsa Almanya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 %1,05 artar.
Almanya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisinin TUFE’ye gore esneklik katsayis1 0,12
olarak bulundugundan Almanya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayist ile TUFE
arasindaki iliski az esnek olarak ifade edilebilir. TUFE %] artarsa Almanya’dan
Tiirkiye’ye gelen turist sayist %0,12 artar. Almanya’dan Tirkiye’ye gelen turist
sayisinin  Turkiye’de gerceklesen terdr olaylarina gore esnekligi -0,17 olarak
bulunmustur. Buna gore, Tiirkiye’de gerceklesen terdr olaylart %]l arttiginda
Almanya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayist %0,17 azalir. Netice itibariyle
Almanya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisi ile Tiirkiye’de gerceklesen terdr olaylar

arasinda negatif yonli bir iligki ¢ikmistir.

Tiirkiye’ye gelen turistler milliyetlerine gore incelendiginde en ¢ok turist
gonderen ilkenin %25 civarindaki pay1 ile Almanya oldugu goriiliir. Bununla
beraber, asagidaki grafikte de goriildiigii gibi Almanya’dan Tiirkiye’ye gelen turist
sayis1 oldukea istikrarsizdir. Bu durum regresyon analizini zorlastirmaktadir. Cografi
konumu nedeniyle sicak gelisme yasanan bolgelere olduk¢a yakin bir iilke olan
Tiirkiye ve etrafindaki gelismeler, Alman halki tarafindan yakindan takip edilmis ve
bu gelismelere sert tepkiler verilmistir. Bu durumda Almanya’da ¢ok fazla Tiirk
yasamasi ve Tiirkiye’deki gelismelerden bu sayede Alman halkinin haberdar olmasi
etkili olmustur. 1991 Korfez Savasi, 1993-1994 yillarindaki turistik merkezlere
yonelik terorist saldirilarin artisi, 1994 Ekonomik Krizi ve 1999 Diizce ve Yalova
depremleri Almanya’dan gelen turist sayisini1 oldukga etkilemistir. Yasanan olaylarda
strastyla bir 6nceki yillara gore Almanya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayist %286,

%16,67 ve %37,83 azalmistir. Modelde bu yillara kukla degisken konulmustur.
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Grafik 5.2. Almanya’dan Gelen ve Ongoriilen Almanya’dan Gelen Turist Sayisi
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5.3.4.3. Rusya I¢in Regresyon Analizinin Sonuglar

Rusya’dan Tirkiye’ye gelen turist sayisini tahmin etmek oldukga
onemlidir; ¢ilinkii 6nemli dogal kaynaklara sahip olan ve hizla zenginlesen Rusya,
2003 yil1 itibariyle 100 milyar dolar doviz rezervine sahiptir. Her ne kadar bu tilkede
kisi bagina gelir 2003 yilinda 2610 dolar olsa da 250 milyonu askin niifusuyla Rusya
turizm agisindan olduk¢a onemli bir pazardir. Ayrica Rusya zengin dogalgaz ve

petrol kaynaklar1 sayesinde hizla zenginlesmektedir.

Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisini tahmin etmek i¢in tespit edilen
bagimsiz degiskenler Tirkiye’deki yatak sayisi, 1995 fiyatlariyla sabitlenmis dolar
olarak Rusya’da kisi basina gelir, 1987=100 alinnmis Tiirkiye’deki TUFE rakamlari
ve Tiirkiye’de gergeklesen terdr olaylaridir. Ayrica 1999 Kocaeli ve Diizce
depremlerinin gergeklestigi yila kukla degisken konulmustur. Bu yila 1 verilip diger
yillara 0 verilmistir. Talep fonksiyonu Y=b;X;+b,X,+b3;X5+bsX4+u biciminde

tahmin edilmistir.
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Burada,

Y: Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisini,

X;i: Tiirkiye’deki yatak sayisini,

X5: 1995 fiyatlartyla sabitlenmis dolar olarak Rusya’da kisi basina geliri,
X3: 1987=100 alinmis Tirkiye’deki TUFE rakamlarini ve

X4: Tiirkiye’de gergeklesen teror olaylarini gostermektedir.

Onggoriisel olarak degerlendirildiginde Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist
sayis1 ile Tirkiye’deki yatak sayisi ve 1995 fiyatlariyla sabitlenmis dolar olarak
Rusya’da kisi basma gelir arasinda pozitif yonlii bir iligkinin olmast beklenir.
Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisin ile 1987=100 alinmus Tiirkiye’deki TUFE
rakamlar1 ve Tiirkiye’de gerceklesen teror olaylart negatif yonlii bir iligkinin olmasi

uygun goriilebilir.

Yapilan regresyon analizinin sonuglar1 asagida ifade edilmistir:

Y=4,84X; - 551,03X,+1,39X; + 85,02X,+u  R*:0,90 Diizeltilmis R*: 0,74
(0,52)  (85,80) 0,55)  (28,18)
Modelin Standart hatasi: 16687,4 F degeri: 15,95

t degerleri Tiirkiye’deki yatak sayisi i¢in 9,23; 1995 fiyatlariyla sabitlenmis
dolar olarak Rusya’da kisi basina gelir i¢in -6,42; 1987=100 alinmis Tiirkiye’deki
TUFE rakamlar i¢in 2,52 ve Tiirkiye’de gerceklesen terdr olaylari icin 3,02 olarak
bulunmustur. Modelin kendisi ve biitiin degiskenler %1 anlamlilik diizeyinde
anlamlidir. F degeri, t degerleri, standart hata degerleri istatistiksel olarak anlamli
cikmustir. Diizeltilmis R? ifadesi, 0,74 olduguna gére bagimli degisken olan turist

sayisindaki degismelerin %74’ bagiml degiskenler tarafindan agiklanmaktadir.

Tirkiye’deki yatak sayisi ile Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisi
arasinda beklendigi gibi pozitif yonlii bir iligski ortaya ¢ikmistir. Bu ¢aligmaya gore,
diger degiskenler sabitken Tiirkiye’deki yatak sayist 1 adet arttifinda Rusya’dan
Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 4,84 kisi artacaktir. Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist
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sayisi ile 1995 fiyatlariyla sabitlenmis dolar olarak Rusya’da kisi basina geliri
arasinda beklentilerin aksine ters yonlii bir iligki saptanmistir. Rusya’da kisi basina
gelir 1 dolar arttiginda bu tilkeden Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 551 kisi azalacaktir.
Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayis ile 1987=100 alinnmus Tiirkiye’deki TUFE
rakamlar1 arasinda yine beklentilerin aksine pozitif yonlii bir iliski ortaya ¢ikmustir.
Tiife rakamlar1 1 birim arttiginda Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisi 1,39 kisi
artacaktir. Tiirkiye’de gerceklesen teror olaylari ile Rusya’dan Tirkiye’ye gelen
turist sayist arasindaki iliski yine beklentilere ters olarak pozitif yonlii ortaya
cikmistir. Turkiye’de gerceklesen terdr olaylarinin her bir ilave artis Rusya’dan

Tiirkiye’ye gelen turist sayisim1 85,02 kisi artiracaktir.

Esneklikler, degiskenler arasindaki iligskiyi daha iyi ortaya koyacagindan
bagimsiz degiskenlerle bagimli degisken arasinda esneklik katsayilar1 hesaplanmistir.
Tiirkiye’deki yatak sayisi ile Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 arasindaki
esneklik katsayist 2,06 olarak bulunmustur. Bu ifadeye gore diger degiskenler sabit
olarak ele alindiginda Tiirkiye’deki yatak sayis1 %1 arttiginda Rusya’dan Tiirkiye’ye
gelen turist sayist %2,06 artacaktir. Rusya’da kisi basina gelir ile Rusya’dan
Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 arasindaki esneklik katsayisi -1,33 olarak bulunmustur.
Oyleyse Rusya’da kisi basina gelir %1 arttiginda bu iilkeden Tiirkiye’ye gelen turist
sayist %1,33 azalacaktir. Tiirkiye’deki TUFE rakamlar ile Rusya’dan Tiirkiye’ye
gelen turist sayis1 arasindaki esneklik katsayis1 0,91 olarak bulundugundan TUFE %1
arttiginda Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayist %0,91 artacaktir. Tirkiye’de
gerceklesen terdr olaylari ile Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisi arasindaki
esneklik katsayisi da 0,21 olarak bulunmustur. Bu ifade, bu iki degisken arasinda ¢ok
fazla bir iligkinin olmadigmi ortaya koymaktadir. Tiirkiye’de gerceklesen terdr

olaylar1 %1 arttiginda Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 da %0,21 artacaktir.

Tiirkiye’deki yatak sayisi hari¢ diger biitiin bagimsiz degiskenlerle
Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisi arasida beklentilerin aksi yonde iligki
cikmistir. Esneklik katsayilar1 hesaplandiginda da Tirkiye’de gerceklesen terdr
olaylar1 hari¢ diger bagimsiz degiskenlerle arada giiclii bir iligki ortaya ¢ikmustir.
Bilindigi gibi Rusya 1980°1i yillarin sonundan baslayarak her alanda ¢ok ciddi bir
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degisim gecirmistir. Ayrica bu iilke 1996 yilinda girdigi iktisadi krizden ancak 1999
yilinda c¢ikmaya baslamistir. Bagimli degiskenle bagimsiz degiskenler arasinda
ortaya c¢ikan beklenmedik iliskiler bu baglamda degerlendirilmelidir.

Grafik 4.3’te yillar itibariyle Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayilari
goriilmektedir. 1991 ile 2003 arasinda Rusya’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisi
%829 artmistir ki bu biiyiikliik ile Rusya, Tiirkiye’ye turist gonderen iilkeler arasinda
en ¢ok artig gosteren lilke olmustur. Her ne kadar ¢ok ciddi bir artis olsa da Rusya’da
yasanan doniisiim ve iktisadi kriz bu iilkeden gelen turist sayisini dalgali bir seyir

izlemesine neden olmustur. Bu durum asagidaki grafikte goriilmektedir.

Grafik 5.3.Rusya’dan Gelen ve Ongoriilen Rusya’dan Gelen Turist Sayisi

—— Ongériilen Rusyadan Gelen Turist Sayisi —8— Rusyadan Gelen Turist Sayisi
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5.3.4.4. Hollanda i¢in Regresyon Analizinin Sonuglar

Hollanda’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisinm1 tahmin etmek igin tespit
edilen bagimsiz degiskenler Tiirkiye’deki yatak sayisi, Hollanda’da dolar olarak
1995 fiyatlariyla sabitlenmis kisi bagina gelir ve 1987=100 alinmig Tiirkiye’deki

tiketici fiyat endeksidir. Talep fonksiyonu Y = bOX}’ngzX?e“ formunda
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tahmin edilmis, daha sonra degiskenlerin In degerleri alinarak s6z konusu fonksiyon,
InY=Inby+b;InX;+bsInX,+bsInX3+u bicimine sokularak b;, by, bs, parametreleri

tahmin edilmistir.

Burada;

Y: Hollanda’dan Tiirkiye’ye gelen turist say1sini,

X;i: Tiirkiye’deki yatak sayisini,

X,: Hollanda’da dolar olarak 1995 fiyatlariyla sabitlenmis kisi basina geliri,

X3: 1987=100 alinmis Tiirkiye’deki tiiketici fiyat endeksini gostermektedir.

u: hata terimini ifade etmektedir.

Ongoriisel olarak bir degerlendirme yapildiginda Tiirkiye’deki yatak sayist
ile Hollanda’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 arasinda pozitif yonlii bir iligkinin
olmas1 gerekir. Yeterli talebi karsilayacak arz olmadigi zaman turistler bir daha
Tiirkiye’ye gelmek istemeyeceklerdir. Ayrica yeteri kadar yatak sayisinin olmasi
uygun fiyat belirlenmesi acisindan da olduk¢a dnemlidir. Hollanda’dan Tiirkiye’ye
gelen turist sayist ile Hollanda’da dolar olarak 1995 fiyatlariyla sabitlenmis kisi
basina gelir arasinda yine pozitif yonlii bir iliski olmalidir. 1987=100 alinmis
Tiirkiye’deki TUFE ile Hollanda’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisi arasinda ters
yonlii bir iliski olmalidir; ¢iinkii TUFE arttik¢a piyasadaki mal ve hizmetler daha

pahali hale gelecek, bu da turistin bagka iilkelere yonlenmesine neden olacaktir.

Yapilan regresyon analizinin sonuglar1 asagida ifade edilmistir:

Y = XPIXHPX et R 0,94 Diizeltilmis R*: 0,82
(1,00) (1,30) (0,03)
Modelin Standart hatasi: 0,18 F degeri: 39,00

t degerleri Tiirkiye’deki yatak sayisi i¢in 3,92; 1987=100 alinmis Tiirkiye’deki
tilketici fiyat endeksi icin 8,81 ve Hollanda’da dolar olarak 1995 fiyatlariyla
sabitlenmis kisi basina gelir i¢in de -3,11 olarak bulunmustur. F degeri, t degerleri,
standart hata degerleri istatistiksel olarak anlamli ¢gikmistir. Modelin kendisi ve biitiin

degiskenler %1 anlamhilik diizeyinde anlamhidir. Diizeltilmis R* ifadesi 0,82
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olduguna gore bagimli degisken olan turist sayisindaki degismelerin %82’si bagimsiz

degiskenler tarafindan aciklanmaktadir.

Onggoriisel degerlendirmede oldugu gibi, Hollanda’dan Tiirkiye’ye gelen
turist sayisi ile Tiirkiye’deki yatak sayisi arasinda pozitif yonlii bir iliski ortaya
cikmistir. Bu ¢alismaya gore, diger faktorler sabitken Tirkiye’deki yatak sayis1 %1
arttiginda Hollanda’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 %3,91 artacaktir. Bu durum bu
iki degisken arasinda ¢ok gii¢lii bir iliski oldugunu gostermektedir. Beklentilere ters
olarak Hollanda’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisi ile Hollanda’da dolar olarak 1995
fiyatlartyla sabitlenmis kisi basina gelir arasinda ters yonlii ve ¢ok giiclii bir iliski
ortaya ¢ikmistir. Hollanda’da kisi basina gelir %1 arttiginda bu iilkeden Tiirkiye’ye
gelen turist sayist %4,05 oraninda azalacaktir. Her ne kadar bu iliski ters olarak
goriilse de Tiirkiye’den son yillarda iist gelir grubuna ait turistlerin artan fiyat
rekabetinin beraberinde kalitenin azalmasi sonucu bagka iilkelere yoneldigi
haberlerini dogrular bir durum tespit edilmistir. 1987=100 alinmig Tiirkiye’deki
tiketici fiyat endeksi %1 arttiginda, Hollanda’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisi
%0,26 artacaktir. Her ne kadar bu durum o6ngoriilere ters olsa da bu durum ihmal

edilebilir.

Grafik 5.4. Hollanda’dan Gelen ve Ongoriilen Hollanda’dan Gelen Turist Sayisi
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1990 yilinda 150.000 olan Hollanda’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 2003
yilinda %525 artarak 939.000 olmustur. Asagidaki grafikte de goriildiigii gibi her ne
kadar 1991 Korfez Savasi, 1999 depremleri ve 1994 yillarinda bir azalma s6z konusu
olsa da 1999°dan sonraki artis dikkat ¢cekmektedir. Calismada bu yillara kukla
degisken konulmustur. Hollanda’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayist nispeten

istikrarlidir.

5.3.4.5.ingiltere I¢in Regresyon Analizinin Sonuglar

Ingiltere’den Tiirkiye’ye gelen turist sayisini tahmin etmek igin tespit edilen
bagimsiz degiskenler dolar ile Tiirk Liras1 arasindaki nominal kur, ingiltere’de dolar

olarak 1995 fiyatlariyla sabitlenmis kisi bagina gelir ve 1987=100 alinmis
Turkiye’deki tiiketici fiyat endeksidir. Talep fonksiyonu Y = bOX}"ngX?e“
formunda tahmin edilmis, daha sonra degiskenlerin In degerleri alinarak s6z konusu

fonksiyon, InY=b,InX;+b,InX,+bs;InX3+u bi¢imine sokularak by, b,, b, parametreleri

tahmin edilmistir.

Burada;

Y: Ingiltere’den Tiirkiye’ye gelen turist sayisini,

X: Ingiltere’de dolar olarak 1995 fiyatlariyla sabitlenmis kisi basina geliri,
X5: 1987=100 alinmig Tirkiye’deki tiiketici fiyat endeksi,

X;3: Dolar ile Turk Lirast arasindaki nominal kuru ve

u: hata terimini ifade etmektedir.

Bagimsiz degiskenlerin isaretleri ongoriisel olarak degerlendirildiginde
Ingiltere’de dolar olarak 1995 fiyatlariyla sabitlenmis kisi basina gelir arttiginda
Ingiltere’den Tiirkiye’ye gelen turist sayisimin da artmasi gerekir. Turistik iiriinler
liiks mal kategorisine girmektedir ve turistik tirlinlerle gelir arasinda pozitif yonlii bir
iliski olmalidir. ingiltere’den Tiirkiye’ye gelen turist sayisi ile 1987=100 alinmus
Tiirkiye’deki TUFE arasinda negatif yonlii bir iliskinin olmas1 gerekir. Dolar ile Tiirk
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Liras1 arsindaki nominal kur yiikseldikce iilkeye gelen turistin cebindeki para artar;
clinkii turistler gittikleri lilkede dovizlerini bozdurmaktadir. O halde Tiirkiye’deki
tiiketici fiyat endeksi ile Ingiltere’den Tiirkiye’ye gelen turist sayisi arasinda pozitif

yonlil bir iliski olmalidir.

Yapilan regresyon analizinin sonuglar1 asagida ifade edilmistir:

Y = XXX ¥e" R*: 0,85 Diizeltilmis R*: 0,76
(0,03) (0,12) (0,13)
Modelin Standart hatasi: 0,19 F degeri: 25,65

t degerleri Ingiltere’de dolar olarak 1995 fiyatlariyla sabitlenmis kisi basina
gelir i¢in 40,69; Tiirkiye’deki TUFE icin 3,43 ve dolar ile Tiirk Liras1 arsindaki
nominal kur i¢in de -2,23 olarak bulunmustur. F degeri, t degerleri, standart hata
degerleri istatistiksel olarak anlamli ¢ikmistir. Modelin kendisi ve tiim degiskenler
%]I anlamlilik diizeyinde anlamlidir. Diizeltilmis R ifadesi 0,76 olduguna gore
bagimli degisken olan turist sayisindaki degismelerin %76’s1 bagimsiz degiskenler

tarafindan ac¢iklanmaktadir.

Ongoriisel degerlendirmede oldugu gibi, Ingiltere’den Tiirkiye’ye gelen
turist says1 ile Ingiltere’de dolar olarak 1995 fiyatlariyla sabitlenmis kisi basma gelir
arasinda pozitif yonli bir iliski ¢ikmistir. Bu ¢alismaya gore, diger faktorler sabitken
Ingiltere’de dolar olarak 1995 fiyatlariyla sabitlenmis kisi basina gelirdeki %1°lik bir
artis Ingiltere’den Tiirkiye’ye gelen turist sayisim %1,17 artiracaktir. Tiirkiye’deki
TUFE ile Ingiltere’den Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 arasinda beklentilerin aksine
pozitif yonlii bir iliski ¢tkmustir. TUFE’deki %1°lik bir artis Ingiltere’den Tiirkiye’ye
gelen turist sayisin1 %0,42 artirir. TUFE deki artislar doviz kurunda meydana gelen
artiglar tarafindan fazlasiyla telafi edilmis olabilir; clinkii gelen turistler iilkelerinde
kullandiklar1 para birimleriyle iilkeye gelmektedir. Ote yandan, gerceklesen TUFE
rakamlart icinde turistik drlinlerin ya da turistik bolgelerdeki iiriinlerin pay1
bilinmemektedir. Yine éngériilerin aksine Ingiltere’den Tiirkiye’ye gelen turist say1si

ile nominal kur arasinda negatif yonlii bir iliski saptanmistir. Nominal kur %]l
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arttiginda Ingiltere’den Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 %0,28 artar. Ancak bu rakam
oldukea diisiik bir degeri ifade etmektedir.

Yillar itibariyle incelendiginde Ingiltere’den Tiirkiye’ye gelen turist
sayisinin istikrarli oldugu goriiliir. Bu sayede gerceklesen degerlerle ongdriilen
degerler birbirine yakin c¢ikmis ve regresyon analizi kolaylasmustir. Ingilizler
1991°de Tiirkiye’ye ziyaretlerinde korfez savasindan fazlaca etkilenmislerse de 1999
depremlerindeki azalis oram da olduk¢a sinirhidir. 1999°da Ingiltere’den Tiirkiye’ye
gelen turist sayisi, bir onceki yila gore %18,3 azalmistir. Ayrica 2001 yilinda bir

ondeki yila gore az da olsa bir azalis s6z konusudur.

Grafik 5.5. ingiltere’den Gelen ve Ongoriilen ingiltere’den Gelen Turist Sayisi
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5.3.4.6. Fransa I¢in Regresyon Analizinin Sonuglar

Fransa’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisini tahmin etmek icin tespit edilen
bagimsiz degiskenler 1995 fiyatlariyla sabitlenmis dolar olarak Fransa’da kisi basina
gelir ve 1987=100 alinmus Tiirkiye’deki TUFE rakamlaridir. Ayrica 1991, 1994 ve
1999 yillarma kukla degisken konulmustur. Bu yillara 1, diger yillara 0 rakami

verilmigtir. Talep fonksiyonu Y=b;X;+b,X,+u biciminde tahmin edilmistir.
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Burada:

Y: Fransa’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisini,

Xi: 1995 fiyatlariyla sabitlenmis dolar olarak Fransa’da kisi bagina geliri,

X5: 1987=100 alinmig Tirkiye’deki Tiiketici Fiyat Endeksini ve

u: Raslantisal hata terimini ifade etmektedir.

Ongoriisel olarak degerlendirildiginde; Fransa’da kisi bagina gelir arttiginda
bu iilkeden Tiirkiye’ye gelen turist sayisinin da artmasi gerekir. Turistik {iriinler liiks
mal kategorisine girmektedir ve turistik iiriinlerle gelir arasinda pozitif yonlii bir
iliski olmalidir. Tiirkiye’de TUFE’deki artisla Fransa’dan gelen turist sayisi arasinda

negatif yonlii bir iliskinin olmas1 gerekir.

Yapilan regresyon analizinin sonuglar1 asagida ifade edilmistir:

Y=11,37X; + 0,54X,+u R% 0,82 Diizeltilmis R*: 0,70
(0,81) (0,14)
Modelin Standart hatasi: 56616 F degeri: 16,81

t degerleri 1987=100 almmis Tiirkiye’deki TUFE igin 3,77; 1995
fiyatlartyla sabitlenmis dolar olarak Fransa’da kisi basina gelir i¢in 14,01 olarak
bulunmustur. F degeri, t degerleri, standart hata degerleri istatistiksel olarak anlaml
cikmustir. Diizeltilmis R” ifadesi, 0,70 olduguna gére bagimli degisken olan turist

sayisindaki degismelerin %70’1 bagimli degiskenler tarafindan agiklanmaktadir.

1995 fiyatlariyla sabitlenmis dolar olarak Fransa’da kisi basina gelir ile
Fransa’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisini arasinda ongoriilere uygun olarak pozitif
yonlii bir iliski ¢ikmistir. Bu c¢alismaya gore, Fransa’da kisi basia gelir 1 dolar
arttiginda bu iilkeden Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 11,37 kisi artacaktir. 1987=100
alinnug Tiirkiye’deki TUFE ile Fransa’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisi beklenilenin
aksine negatif yonlii bir iliski saptanmustir. 1987=100 alinmus Tiirkiye’deki TUFE 1
birim arttiginda bu tlilkeden Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 0,54 kisi artacaktir.
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Fransa’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisi ile 1995 fiyatlariyla sabitlenmis
dolar olarak Fransa’da kisi basina gelir ve 1987=100 alinmus Tiirkiye’deki TUFE
arasindaki esneklik katsayilari sira ile 0,94 ve 0,14 olarak bulunmustur. Bu katsayiya
gore Fransa’da kisi basina gelir %1 arttiginda, bu iilkeden Tiirkiye’ye gelen turist
sayist %0,94 artacaktir. 1987=100 alinmis Tiirkiye’deki TUFE %] arttiginda yine

Fransa’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayist %0,14 artacaktir.

Fransa’dan Tirkiye’ye gelen ve yapilan ¢aligma sonucu Ongoriilen turist
rakamlar1 asagida goriilmektedir. 1990 yilinda 310.000 olan Fransa’dan Tiirkiye’ye
gelen turist sayist 2003 yilinda sadece %51,61 artarak 470.000’e ulagsmistir ve
oldukega istikrarsiz bir seyir izlemistir. 1991, 1994 ve 1999 yillarindaki azalma
oldukea dikkat ¢ekicidir. Calismada bu yillara kukla degisken konulmustur.

Grafik 5.6. Fransa’dan Tiirkiye’ye Gelen ve Ongoriilen Turist Sayisi
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BOLUM VI

SONUC VE ONERILER

Bir yerde siirekli kalmamak ve gelir saglayici higbir faaliyette bulunmamak
kosuluyla yabancilarin gegici siire kalislarindan dogan iligkilerin tiimii olarak
tanimlanabilecek turizm, iktisadi, sosyal ve kiiltiirel sonu¢lar dogurmaktadir. Turizm
sektoriliniin iktisadi sonuglari, diger sonuglarla karsilastirildiginda olduk¢a 6nemli bir

yere sahiptir.

Bir hizmetler sektorii olarak turizm, goriinmeyen ihracat olarak da
isimlendirilmektedir. Bu adi almasinin nedeni ziyaretcilere mal ve hizmet satarak
doviz kazandirmasidir. Turizm sektorii yoluyla gerceklestirilen ihracat, tiiketicinin
ihracata konu olan mal ve hizmete gelmesi ve yol masraflarinin olmamasi gibi

nedenlerle dis iilkeye yapilan mal ve hizmet ihracatindan farkliliklar gosterir.

Turizm sektorii sayesinde tarihi ve dogal giizellikler birer gelir kaynagina
doniistir. Bir tarihi ve dogal giizellik ziyarete gelen olmadikca higbir iktisadi dnem
ifade etmez. Bdylece, olusumunda hi¢bir harcama yapilmayan tarihi ve dogal
giizellikler doviz kazandiric1 nitelige kavusur. Turizm sektorii sayesinde ihracati
miimkiin olmayan mal ve hizmetler de ziyarete gelen yabancilara satilarak ihrag

edilir.

Planli dénemin ilk yil1 olan 1963 yilinda 198 bin olan turist sayisi, 1980
yilinda 1,3 milyona, 1990 yilinda 5,4 milyona, 2004 yilinda ise 17,5 milyona
ulagsmigtir. 1963 yilinda 7 milyon dolar olan yillik turizm geliri, 1980 yilinda 326
milyon dolara, 1990 yilinda 2,7 milyar dolara, 2004 yilinda ise ilk defa 10 milyar
dolar sinirin1 agarak 12,1 milyar dolara ulagmistir. 1993 yilinda %3,56 olan turizm
sektoriinde dogrudan istihdam edilen insan sayisinin toplam istihdam igindeki pay1

2001 yilinda %5,10 olmustur. Ayni yillar itibariyle turizm sektdriiniin dogrudan ve
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dolayl istihdam pay1 %8,9 ve %12,76 olmustur. Her ne kadar Tiirkiye’deki turizm

sektorlindeki artis oranlar1 yiiksek olsa da heniiz potansiyele ulasildigi sGylenemez.

DIE’nin hazirladign 1998 yilina ait input-output tablosunda turizm
sektoriinii 76 (Oteller, Moteller, Pansiyonlar, Kamp ve Diger Konaklama Yerleri) ve
77 (Lokanta, Kahvehane, Bar ve Yeme I¢me Yerleri) numarali sektorler temsil
etmektedir. Bu iki sektoriin toplam ileri baglant1 endeksi 1998 yili i¢in sirasiyla 0,54
ve 0,83 olarak bulunmustur. Toplam geri baglant1 endeksi ise sirasiyla 0,97 ve 1,02
olarak bulunmustur. Bu ifadeler turizm sektoriiniin sektorler arasi iliskideki 6nemini
gosterir. Turizm sektoriiniin diger sektorler tizerindeki dagilim Sl¢iistine bakildiginda

bu sektoriin diger sektorler lizerinde esit dagilmadigini goriiliir.

Tirkiye agisindan turizm sektoriiniin ekonomiye yaptigr olumlu katki
acikca ortadadir. 2004 yili itibariyle Tiirkiye’de turizm gelirlerinin GSMH’ya orani
%41 asmistir. Yine dis ticaret agiklarinin hemen hemen yarist turizm gelirleriyle
kapatilmaktadir. Dis ticaret agiklar1 Tiirkiye ekonomisinin yumusak karnidir ve ne
zaman bu aciklar artmaya baslasa iktisadi kriz ¢ikmaktadir. 1990°dan sonra yasanan
krizlerin hepsinin ana nedeni dis ticaret agiklaridir. Tiirkiye ihracati ithalatindan fazla
olmasi nedeniyle diger doviz gelirlerine ihtiya¢ duymaktadir. Aksi taktirde dis
ticaretten kaynaklanan agiklar bor¢lanmayla kapatilmaktadir. Bu bilgiden hareketle
ontimiizdeki yillar itibariyle de turizm sektoriiniin Tiirkiye ekonomisinde 6nemli bir

yere sahip olacag1 goriilmektedir.

Diinya Turizm Orgiitii’niin web sayfasinda yer alan arastirma sonuclarina
gore, 2003 yilinda tiim diinyada yaklasik 700 milyon insan seyahate g¢ikmustir.
Tiirkiye bu 700 milyon insandan %4’liikk bir pay alabilse Tirkiye’yi her yil 28
milyon insanin ziyaret etmesi gerekir. Yine ayni sayfada yer alan arastirma
sonuglarina gore, 2004 yilinda turizm sektoriinde tiim diinyada dogrudan istihdam
73,7 milyon kisi olmustur (Toplam istihdamin %2,8’ini olusturmaktadir). 2004
yilinda turizm sektoriinden elde edilen dogrudan gelir 1,5 trilyon dolar olarak tahmin
edilmektedir (Toplam gelirin %3,8’ini olusturmaktadir). Turizm sektdriinde

dogrudan ve dolayli olarak istihdam edilecek insan sayis1 214,8 milyon kisidir
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(Toplam istihdamin %8,1’ini olusturmaktadir). Yine dogrudan ve dolayli olarak
turizm sektoriinde elde edilen gelir ise 4,2 trilyon dolar olarak tahmin edilmistir
(Toplam gelirin %10,4’iinii olusturmaktadir.) Tiirkiye’de ise 2004 yilinda turizm
geliri 12,1 milyar dolar olmustur. Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 ise 17,2 milyon kisi
olarak gerceklesmistir. 2003 ve 2004 yilinda turizm gelirlerinin GSMH’ya orani
sirastyla %4,42 ve %4,13’0 kadar olmustur. 2004 yilindaki GSMH’daki %10°luk
biiylimeye ragmen turizm gelirleri Tiirkiye’de GSMH i¢indeki payimi hemen hemen

korumustur.

DTO’niin web sayfasindaki arastirma sonuglarina gore, 2014 yilinda turizm
sektoriinde dogrudan ve dolayli olarak 260 milyon kisi istthdam edilecek ve 2,5
trilyon dolar gelir olusacaktir. 2005 yilinda tiim diinyada turizm sektori % 6-7
bliyiiyecektir. Bu rakamlar turizm sektoriiniin gelecek yillardaki potansiyelini ortaya

koymaktadir.

Tiirkiye son 20 yilda turizm sektdriinde gerceklestirdigi hizli atilima
ragmen turist sayis1 ve turizm gelirleri olarak hala diinya turizm gelirlerinden diisiik
pay almaktadir. Diinya turizm sektoriinden daha fazla pay alabilmek icin ¢alismalar
yapmalidir. Her seyden once tiim Tiirkiye’nin sahip oldugu tarihi ve dogal
giizellikler tiim diinyada tanmitilmalidir. Son yillarda cesitli organizasyonlara ev
sahipligi yapmas1 nedeniyle tanitim kismen basarili olsa da reklam faaliyetlerine
bliyiik onem verilmelidir. Basta Kiiltiir ve Turizm Bakanligi olmak iizere turizm
alaninda faaliyet gosteren ¢esitli sivil kuruluglar yogun sekilde reklam faaliyetine
katilmalidir. Eurovision Sarki Yarigmasi, Sampiyonlar Ligi finali, Formula 1
Yarigsmasi, NATO’ya {iye ilkelerin Tirkiye’de toplanmast gibi g¢esitli
organizasyonlar tanitim ve reklam i¢in en uygun sekilde kullanilmalidir ve bunlara

benzer daha fazla organizasyona ev sahipligi yapmak i¢in ¢aligmalar yapilmalidir.

Bu tiir tanitict faaliyetlerin de katkisiyla Tiirkiye, 2005'in Ocak-Nisan
donemindeki turist sayisi artisinda diinya rekoru kirmistir. Bu donemde Tiirkiye’ye
gelen turist say1s1 %27 artnustir. Bu olay1 degerlendiren Diinya Turizm Orgiitii Genel

Sekreteri Francesco Frangialli, Tiirkiye'ye gelen turist sayisindaki artisin diinyada
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turizmdeki en yiiksek bliyiime rakami oldugunu belirtmis ve bu artista tanitici
faaliyetlerin roliinli vurgulamistir (www.turizmdebusabah.com., 02.06.2005).
Tiirkiye diinyada en ¢ok turist ¢eken iilkeler siralamasinda her gegen giin daha
yukarilara dogru tirmanmaktadir. Uluslararasi Tur Operatorleri Federasyonu Bagkani
Martin Brackenburry de bu duruma dikkat ¢ekmis ve hem diinyada hem de
Tiirkiye’de turizm sektoriiniin hizla gelistigini vurgulamistir (www.ntvmsnbc.com.,

18.05.2005).

Tirkiye’ye en fazla turist akist Avrupa Birligi iilkelerinden o6zellikle de
Almanya’dan olmaktadir. Ancak son yillarda Rusya’dan gelen turist sayisinda
onemli artiglar olmustur. Tiirkiye’ye 2004 yilinda en ¢ok turist gonderen iilke 3,9
milyon turist (toplam igindeki pay1 %22,7) ile Almanya olmustur. Rusya 2,8 milyon
turist (toplamdaki pay1 %16), Ingiltere 1,4 milyon turist (toplamdaki pay1 %7,9),
Hollanda 1,2 milyon turist (toplamdaki payi %6,8) ve Fransa 549 bin turist
(toplamdaki pay1 %3,1) gondermistir. Bu baglamda Tiirkiye AB’den turist ¢ekmek
icin c¢alismalar yapmalidir. Her {ilkenin turizm talebinin nelerden etkilendigi
saptanmali ve bu duruma gore ¢alismalar yapilmalidir. Planlar 6zellikle yaslanan
niifusa gore yapilmalidir. AB’nde dogum oranlarinin az olmasi ve yiikselen hayat
standartlar1 sonucu uzayan insan Omriine bagli olarak toplam niifusun icinde yash

niifus orani hizla artmaktadir.

AB’nin siyasi birlik yolunda ilerlemesi ve Tiirkiye’nin de AB’ne liye olma
calismalar1 turizm sektoriinii olumlu ydnde etkileyecektir. AB’nin tim Dogu
Avrupa’yr ve Tiirkiye’yi de igine alarak genislemesiyle beraber insanlarin serbest
dolasim hakkina sahip olmasi1 Tiirkiye’ye yonelik turizm talebini artiracaktir. AB
ilkelerinin ortak parasi olan Euro turistlerin harcama yapmasini kolaylastiracaktir.

25 tiyeli AB turizm sektorii agisindan 6nemli bir pazardir.

Teror, insan haklar1 ihlali iddialari, tarihi Onyargilar gibi olaylar
Tirkiye’nin yurt disindaki imajina olumsuz etki yapmaktadir. Bu imaj1 diizeltmek
icin gerekli tanitici faaliyetler yapilmalidir. Tiirkiye uluslararasi iligkilerde giivenli ve

huzurlu bir {ilke oldugunu kanitlamalidir.


http://www.ntvmsnbc.com/
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Niifus yapisinda gerceklesen bu degisimle beraber turizm sektoriinde de
deniz-kum-giines turizminden bir kacis olmaktadir. Yash turistler kitle turizminden
daha ¢ok dag turizmi, av turizmi, yayla turizmi, akarsu turizmi, magara turizmi gibi
turizm ¢esitlerine yonelmistir. Yasanan sanayilesme ve asir1 sehirlesme insanlari
daha sakin ve dogal alanlara yoneltmistir. Tiirkiye nin bu alanda da en az deniz-kum-
giines turizmi kadar tarihi ve dogal giizellikleri, dort mevsimi yasayan iklimi ve

zengin bitki Ortlisli sayesinde potansiyeli vardir.

Yaz turizmi veya diger adiyla kitle turizminin birtakim olumsuz sonuglar1
da olmaktadir. Kitle turizmi sadece yaz aylarinda, cografyanin ¢ok sinirl bir alaninda
yogun bir insan seli tarafindan gergeklestirdiginden sosyal, kiiltiirel ve iktisadi
olumsuz sonuclar1 olmaktadir. Alt yapiya asir1 yiiklenilmesi, ¢evre ve giriiltii
kirliligi, tarihi ve dogal giizelliklerin daha hizl1 yipranmasi ve enflasyon bu olumsuz

sonuglardan bazilaridir.

Tirkiye’ye an fazla turist yaz aylarinda gelmektedir. Bunun sonucunda
turistik tesisler ki aylarinda atil kalmaktadir. Bu durumun 6niine gegmek i¢in turizm
sektorii biitiin bir yila yayilmali, bu ydnde calismalar yapilmalidir. Ornegin,
Tiirkiye’nin en fazla turist ¢eken illerinin baginda gelen Antalya son yillarda kis
aylarindaki uygun iklimi nedeniyle bir ¢ok futbol takiminin devre arasinda
antrenman merkezi olmustur. Diizenlenen turnuvalarin da etkisiyle hem Tiirkiye’den
hem de diinyadan her sene daha cok takim bu bolgeye gelmektedir. Boylece
milyonlarca dolarlik turizm yatirimlart ki sezonunda atil kalmaktan kurtulmustur.

Bu tiir 6rneklerin sayis1 artirilmalidir.

Turistik ¢ekim merkezlerine uygun tesisler yapilmalidir. Tesisin nereye
yapildign kadar, hangi turist tipine hitap edecegi de onemlidir. Ornegin deniz
kenarlarina liikks tesisler yapilmalidir. Buna karsin doga turizmine hitap edecek
tesisler oldukc¢a sade ve etrafindaki dogal giizelliklerle uyum ic¢inde insa edilmelidir.

Yatirimlar sadece tesislerle sinirli kalmamali, alt yapt yatirimlarina da 6nem
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verilmelidir. En basta hizli, ucuz, standartlara uygun havayolu, denizyolu ve

karayolu ag1 kurulmalidir.

Son yillarda 6zellikle gelismis tlilkelerde haftalik caligma saatleri azalmis ve
buna bagli olarak insanlarin bos zamanlar1 artmistir. Tiirkiye’nin en biiylik turist
cekim merkezi olan Avrupa iilkelerinde de degisim bu yéndedir. Insanlar bu bos
zamanlarini, artan gelirlerinin de etkisiyle turistik faaliyetler yaparak degerlendirme
yoluna gitmektedir. Bunun yaninda teknolojik gelismeler, iicretli tatil hakki gibi
etkiler nedeniyle tiim diinyadaki turizm sektorii hizla gelismektedir. Tiirkiye hem bu
gelisimi yakalamali hem de potansiyelini harekete gegirerek turizm sektoriindeki

payimni daha yukarilara ¢ekmelidir.

Dort mevsimi yasayan iklimi, tarihi ve dogal giizellikleriyle Tiirkiye,
turizm sektoriinde hak ettigi yerlerin ¢ok gerisindedir. Tirkiye turizmindeki en
Oonemli sorunlardan biri turizmin ¢esitlendirilememesidir. Tiirkiye turizm sektoriinde
en fazla geliri deniz-kum-giines turizmi de denilen yaz turizminden elde etmektedir.
Ancak bu alanda kendisine rakip olan Ispanya, Yunanistan, Italya gibi Akdeniz’e
kiyist olan rakip olan iilkelerle fiyat rekabetine girmektedir. Fiyat rekabeti kaliteyi
diisiirmekte ve iist gelir grubuna ait turistler baska turist ¢ekim merkezlerine
yonelmektedir. Bu durumdan kurtulmak icin Tiirkiye yaz turizmiyle beraber,
rakibinin ¢ok fazla olmadig1 diger turizm cesitlerine yonelmelidir. Tiirkiye’deki
plajlarin  benzerleri bagka iilkelerde de bulunabilir; ancak diinyada Efes
Harabelerinden, Siimela Manastirindan, Hasankeyf’ten, Pamukkale
Travertenlerinden ve Tiirkiye’deki sayisiz tarihi ve dogal giizelliklerden bir tane
vardir. Tilrkiye yaz turizminin yaninda, diinyanin baska yerlerinde olmayan tarihi ve

dogal giizelliklerini de turizm pazarina sunmalidir.
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