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TURK MEDYASINDA KADINA YONELIK ABLEIiST TUTUMUN
OKUNMASI

ELiF KARAKOC

Tiirk medyasinda kadin kimliginin sunulus bi¢iminin, erkek egemen yaklagimdaki
“eksik” algis1 lizerinden gerceklestigini 6ne siiren bu calismada; psikanalitik teori
temelli bir inceleme yiiriitiilmistiir. Toplumsal diizlemde erkek iktidar1 karsisinda
“tam”ligin reddiyesi olarak “eksik” ve dolayisiyla “Gteki” olarak konumlandirilan
kadin konusu, bu konumlandirilmanin kdkensel nedenleri ile birlikte irdelenmistir.
S6z konusu nedenler, psikanalitik baglamda bilingdisinin fenomenleri ile birlikte
acimlanmis ve sosyal bilimler literatiiriinde “tam”lik savunuculugu yapan bir ideoloji

olan ableism olgusu ¢ercevesinde irdelenmistir.

Calisma, kadina yonelik otekilestirici alginin koksel nedenlerini “tamlik”- “eksiklik”
catismas1 araciliyla metaforik bir anlamlandirma ile sunarak kadin konulu sayisiz
inceleme i¢inde farklilagsmayr amaglamistir. Ayrica ¢alismada, ableist kavraminin
acimlanmasi ile saglanacak olan psikanalitik okuma baglaminda, Tiirk Medyasinda
kadinin eksik bir varlik olarak tanimlanmasi lizerinden farkli ve kapsamli bir okuma

yapilacaktir.

Toplumu ydnlendiriciligiyle 6nemli bir etkiye sahip olan reklamlar, gostergebilimsel
yontemle incelenecek ve “eksik” olarak algilandigi savindan hareket edilen kadinin,
var olma seklinin, bir tamlayici olarak erkek unsuruna ya da erkek bakigina bagiml
olarak  gerceklestiginin  gézlemlenmesi saglanmaya calisilacaktir.  Ayrica,
reklamlarla, bu alginin yeniden iiretilmesi arasindaki iliskiselliginin sorgulanmasi da,

¢alismanin amagclarindan biridir.



Anahtar Kelimeler: Tiirk medyasi, kadin, psikanaliz, ableism, fallus

ABSTRACT

EXAMINING OF THE ABLEIST ATTITUDE TO WOMAN ON THE
TURKISH MEDIA
This study suggests that the presentation of female identity in the Turkish media
takes place through the "incomplete™ perception of the male dominated approach; a
psychoanalytic theory based investigation has been conducted. The female subject,
which is positioned as "incomplete” and therefore "other" as a rejection of
"complete" in the face of male power in the social dimension, has been examined
together with the root causes of this positioning. The mentioned causes have been
explored in the psychoanalytic context in conjunction with the phenomenon of
unconscious and "ableism”, an ideology that is " completeness” advocacy in the

social science literature.

The study aimed to differentiate among innumerable studies on women by presenting
the underlying causes of the otherizing alternative to women with a metaphorical
meaning through the conflict of "completeness™ and "incompleteness”. In addition, in
the study, in the context of psychoanalytic reading, which will be provided by the
description of the Ableist concept, a different and comprehensive reading will be

done on the definition of woman as a missing entity in Turkish Media.

Advertisements which have an important influence on the society will be examined
with semiotic method and it will be tried to be observed that the woman who is acted
as the "incomplete” is dependent on the male aspect or male view as a complement.
Moreover, the question of the relationship between advertising and the reproduction

of this perception is also one of the aims of the study.

Keywords: Turkish media, ads, women, psychoanalysis, ableism, phallus



ONSOZ

Simone De Beauvoir, “Kadin dogulmaz, kadin olunur” soéziiyle; kadin olmanin
dogustan gelen bir gerceklik degil, toplumsallagsma siirecinde edinilen bir kimlik
oldugunu 6zetlemistir. Bu nedenle, toplumda erkek egemen ideolojinin yaratimi
olarak bu kimlik, tarih boyunca kadinin fiziksel sebeplerle erkekten zayif oldugu
veya farkli oldugu hatta eksik oldugu diisiincesiyle kadin- erkek arasindaki esitsizligi
mesrulagtirmaya devam etmistir.  Medya ise bu mesrulastirmanin en goézde

araglarindan biri olmustur.

Gliniimiize degin sosyal bilimler alaninda kadinin toplumsal kimligine yonelik
sayisiz calisma yapilmistir. Bu calisma ise kadina yonelik otekilestirici bakisi ve
nedenlerini, farkli bir kavramsal biitiinliik icinde sorgulayarak ve ortaya koyarak

literatiire katki saglamay1 amaglamistir.

Calisma siirecinde her an destegini yanimda hissettigim, fikirleriyle yolumu
aydinlatan tez danigsmanim saygideger hocam Dog¢. Dr. Burcu Kaya Erdem’e,
hayatim boyunca emeklerini benden esirgemeyen sevgili aileme, ¢alismamin
basindan sonuna kadar destekleriyle yanimda olan Elif Sozen’e ve arkadaslarima en

icten tesekkiirlerimi bir borg bilirim.
Elif Karakog,

istanbul 2018
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GIRIS

Tarih boyunca, bedeniyle tabulastirilan, “Gteki” kimligiyle toplumsal kabullerin
disina itilen kadin, defalarca akademik gevrelerin inceleme konusu olmustur. Farkli
disiplinler baglaminda gergeklestirilen s6z konusu incelemeler, biiyiik oranda erkek
egemen bakisin kadin algisini irdelemeye yoneliktir. Bu ¢alisma ise, kadina yonelik
Otekilestirici algimin kdkensel nedenlerini metaforik bir agimlama ile sunarak, kadin
konulu sayisiz inceleme icinde farklilasmayr amaglamaktadir. Ayrica g¢alismada,
“ableist” kavraminin okunmasi ile saglanacak olan psikanaliz baglamda, Tiirk
medyasinda kadinin “eksik” bir varlik olarak tanimlanmasi iizerinden, farkli ve

kapsamli bir okuma yapilacaktir.

Kadina yonelik toplumsal kabullerin kdkenlerinin bilingdis1 temelinde irdelenmesi,
calismanin ¢ikis noktasidir. Bilingdisi, psikanalitik teoride kiiltiiriin basat 6znesidir.
Kiiltiirii iireten 6gelerin i¢inde var oldugu bir olgudur. Dolayisiyla kadinin inceleme
konusu oldugu bu calismada, kiiltiirel bilingdiginin fenomenlerinin okunmasi

kagimilmazdir.

Bu baglamda, erkek egemen algidaki kadina yonelik otekilestirici anlayisin
anlamlandirilmasi, psikanalitik teori ile temellenmis “tamlik”-“eksiklik” metaforu
ekseninde saglanmaya calisilacaktir. Bu baglamda, psikanaliz teorisyenleri Sigmund
Freud ve Jacques Lacan’in galismalar1 merkeze alinarak, kadina yonelik “eksiklik”
algist bir anlamlandirma zinciri ile sunulacaktir. Ozellikle, “tamligin” gdstereni
olarak “fallus” olgusu, bu zincirin 6nemli 6gelerinden biri bi¢iminde sunulacaktir.
Fallus, psikanalitik teoride, erkekle 6zdeslesen iktidar simgesi olarak, penisin askin
bir gosterenidir. Bu baglamda, kadina yonelik “eksik erkek” algisina agiklik

getirilmesi, fallus gosterenin anlamlandirilmasi ile saglanacaktir.

Ableism ise, ilk olarak engelli ¢alismalar1 terminolojisinde kullanilmaya baslanilan
bir kavram olarak, engelli bireylere yonelik “eksik” algisindan ileri gelen
otekilestirici anlayis1 yansitmaktadir. Ableism, Tiirk¢eye “saglamci” olarak ¢evrilmis
olsa da galismanin igeriginde de gerekgelendirilecegi lizere, igerdigi etimolojik ve

ideolojik askin anlamlar geregi, Tirkgelestirilmeden kullanilmast uygun



goriilmistiir. Ableism kavram ve olgusu, otekilestirme alan yazini baglaminda ¢ok

daha iist ve kusatici bir “tamlik” ile “eksiklik™ iliskiselligini ifade etmektedir.

Tiirk Medyasinda kadina yonelik ableist tutumu okumayir amaglayan g¢aligmanin
orneklemi; toplumun algisin1 degistirme, doniistiirme ve yonlendirme gibi etkilere
sahip olan televizyon reklamlar1 olarak belirlenmistir. Bu baglamda, reklamlarda
yansitilan kadma yonelik bakisin, erkek egemen bir Ozellige sahip oldugu
diistincesinden yola ¢ikilarak; kadinin toplumsal kimligini “eksiklik” algis1 tizerinden
kurdugu sayiltisindan hareket edilen reklamlar, gostergebilimsel coziimlemeyle

incelenmistir.

Calisma {i¢ béliime ayrilmustir. Ik béliimde, kadina yonelik erkek egemen alginin
psikanalitik ¢Oziimlemesi, “tamlik”-“eksiklik” metaforu baglaminda
gerceklestirilecektir. Bu cergevede, “fallus” ve “ableism” kavramlari, bu metafor

iliskisinde acimlanacaktir.

Ikinci boliimde, Tiirk medyasinda tamhigin reddiyesi biciminde tezahiir eden, kadmin
yeri irdelenecektir. Bu c¢ercevede, Tiirk medyasinda kadin kimliginin
konumlandirilisi, ableist 6tekilestirme dahilinde, sunulma bic¢imleri dikkate alinarak

irdelenecek ve ableist 6tekilestirmeye karsi yeni bir iletisim formu onerilecektir.

Son béliimde ise, televizyon reklamlar1 araciligiyla gerceklestirilen gostergebilimsel

coziimleme ile, teorik ¢ercevenin anlamlandirilmasi saglanacaktir.



BiRINCi BOLUM
PSIKANALIZDE FALLUS ALGISI VE ABLEISM ILISKIiSi

“Ben, bir baskasidir.”
Jacques Lacan

Sosyal bilimlerde, insan edimlerini ve bu edimlerin nedenleri ile birlikte sonuglarini
coziimleme ve agiklama cabasi, farkli disiplinler baglaminda farkli yaklasimlarla ele
alinmaktadir. Bu ¢aligmada ise sosyal kuram i¢indeki kadin olgusunu spesifiklestiren
bir alan olarak psikanalitik yaklasimdan yararlanilmistir. Birbirini agiklayan iki
fenomen olarak fallus-psikanalizde tamligin ifadesi- ve ableist- otekilestirme
literatiirinde tamligin ifadesi- , psikanalizdeki tamlik- eksiklik metaforu gergevesi
icine yerlestirilerek anlamlandirilmaya c¢alisilmistir. Bu anlamlandirma sayesinde
calisma, odaklandigi Tirk medyast ve kadin iliskisinde psikanalitik teoriler

baglaminda fallus temelli bir okuma ileableist tutumu ortaya koymustur.

20. Yizyil itibariyle var olmaya baslayan bir disiplin olarak psikanaliz, bireylerin
psisik siireclerini, 6zgiil kavramlar ile aciklayan bir terminoloji olusturmustur.
Psikanaliz; Sigmund Freud’un c¢aligmalarinda koklenmistir. Giinlimiize kadar gelen
stirede de bu alandaki calismalarin bircogunun onun teorileri {izerinden gerceklestigi
sdylenebilmektedir. Freud’un 1900’lerin bas1 itibariyle verdigi eserler!, bireylerin
riyalari, giinliik hayatlar1 ve cinsellikleri {izerinden bilingdis1 olgusunun

anlamlandirilmasini1 konu edinmistir.

Freud’un temellendirdigi ve Lacan’in formalizasyonu ile ortaya ¢ikan bir gdsteren
olarak fallus, kadin1 tam sifat1 ile nitelendirmekten kaginan ableist tutumdaki eksik
gorme algisini aciklamaktadir. Bu noktada oncelikle fallusun ableism ile iligkisini
acimlamadan evvel, psikanalitik terminolojideki yansimasin1 gérmek ve onu bu yolla

anlamlandirmak gerekmektedir. Fallusun anlamlandirmak icin bu

! Bu dénemdeki eserler; Riiyalarin Yorumu(1900), Giindelik Hayatin Psikopatolojisi(1901) ve
Cinsellik Kurami Uzerine U¢ Deneme(1905) adl eserlerdir.



fenomenitemellendiren Freud ve teorileri, sonrasinda ise fallusun bir gosteren olarak

anlamini ortaya koyan Lacan ve teorileri ele alinacaktir.
1.1. Freud’dan Lacan’a Fallus

Freud’un temel savlari, insanlarin bazi arzularinin toplumsal baski siiregleriyle
beraber bilingdisinda bastirildig1 ve riiyalarla, gesitli dil siirgmeleri ya da istemsiz
hareketlerle kendilerini bir sekilde gosterdikleri ile ilgilidir. Tura’nin deyimiyle,

psikanaliz bu incelemeleriyle bir “derinler psikolojisidir”(Tura, 2016: 53).

Tip egitimi alan Freud, arastirmalarini, hastalarin zihinlerinin derinliklerine dek
stirdirmiistiir. Arastirmalarinda rastladigi semptomlarin neden oldugu bazi dinamik
bulgular, Freud’u diisiinsel egilimini “bilingdisi”na tasimistir. Zihni, bilincin odak
noktasindan alip bilingdisina yerlestirmistir. Freud, bilincin, zihnin tamaminin sadece
kiigiik bir parcasi oldugunu ve geriye kalan biiyiik boliimiiniin ise, bir buz dag: gibi,
yiizeyin altinda kaldigini hissetmistir (Hall, 2016: 56). Bu diisiinceden hareketle
bilin¢disinin, baz1 diisiincelerin veya arzularin bastirilmasi ile bilingdisina atilmasi ile

olustugu sdylenebilmektedir.

Freud’un yaklasiminda bilingdisinin 6znesi cinselliktir. Cinsellik, biyolojik bir
nitelik, bir diirti ve icglididiir. Cinsel giidii diger adiyla libido, bireylerin
dogumlarindan itibaren var olan ve farkinda olmadan onlarin tutumlarim
sekillendiren, toplumsal yapilarin temelini olusturan bir etkendir. Cinsel giidd,
cocuklarin biiyiime siireclerinde kiz ve erkekte farkli bigimlerde gergeklesmektedir.
Bu siire¢ Freud tarafindan; agzin baskin oldugu oral asama, aniisiin baskin oldugu
anal asama ve erkek iireme organinin Oncelik aldig fallik asama olarak
belirlenmistir. S6z konusu siirecin kendisi ve barindirdigi unsurlar, ¢ocuga cinsel
kimligini kazandirmasi ve bu kimlik ile beraber toplumsal yasamda varligini1 ortaya

koymasini saglamasi sebebiyle oldukg¢a 6nemlidir.

Oral asama, bebegin ilk alti aymi kapsayan ve agiz aracilifiyla emme hazzinin
hissedildigi bir asamay1 ifade etmektedir. Freud’un bu asamada “oral haz” olarak
betimledigi oral giidii, bir nesnenin agiz boslugunu siirekli kasmasi ile olugsan hazzi

isaret etmektedir. Buradaki nesne, annenin memesinden akan siit degil, annenin

4



meme ucu, emzik ve daha sonralar1 ¢ocugun kendi parmagidir. Freud, bu “gergek
nesneler” ile emme eylemini gerceklestiren c¢ocugun cinsel bir haz yasadigi
diisiincesine varmaktadir. Bu noktada gercek nesnelere bagliligin her seyden once
“diigsel nesnelere” baglilik oldugunu da unutmamak gerekmemektedir. Boylece
cocugun emdigi basparmak (ger¢ek nesne) hakikatte onun sevdigi diissel nesnedir,
yani kendisidir(Nasio, 2008: 52).

Cocugun ikinci ve {iglincii yaslarinda girdigi asama ise anal asamadir. Bedensel bir
ihtiya¢ olan diskilama hadisesi, aniisteki gerilimin yerini bir rahatlama hissine
birakmaktadir. Burada digkilar, anal giidiilerin diissel nesnesine sebebiyet veren
gercek nesneyi olusturmaktadirlar(Nasio, 2008: 52). Diskinin alikonmasi veya
iceride tutulmasi ise bir diger anal davranis bi¢imidir. Her ne kadar bu davranis sekli
degerli bir seyin yitirilmesinin 6nlenmesi i¢in kullanilabilirse de digkinin ¢ikmasinin

engellenmesi kendi agisindan haz verici bir seydir(Hall, 2016: 113).

Insan fizyolojisindeki en énemli haz bolgeleri ise cinsel organlardir. Cinsel kimligin
olusumunda bu haz bolgelerinin neden olduklar1 psikoseksiiel siire¢ énemli bir rol
oynamaktadir. Fallus gdstereninin olusumu da Oedipus? Kompleksi ile beraber fallik

asamada gerceklesmektedir.

Fallik asama, cocugun bilincinin kendi uzuvlart {izerinde yogunlastigi o6zellikle
ergenlik donemiyle beraber hissedilen bir asamadir. Cinsel organlarin olgunlagmasi
ve ¢cocugun bunu farketmesiyle diger asamalardaki emme ve atma ile saglanan cinsel
hazlar yerini dokunma hazzina birakmaktadir. Diger asamalarda oldugu gibi bu
asamada da gercek nesneler diigsel nesnelere gonderim yapar. Boylece, penis ve
Klitoris fallusun somut dayanaklar1 haline gelecektir. Yapisal olarak farklilik gosteren
cinsel organlar, fallik siirecin iki cins i¢in de farkli bir sekilde sonuglanmasina neden
olur. Bu noktada Freud’un teorizeettigi Oeidipus Kompleksi ve kastrasyon siiregleri,

kadin ve erkek arasindaki farklarin anlamlandirilmasi agisindan oldukga énemlidir.

2 Freud, psikoseksiiel gelisiminin en énemli asamalarindan biri olan Oedipuskompleksini, Sofokles
tarafindan yazilan “Kral Oedipus” oyunundan esinlenerek isimlendirmistir. Oedipus’un 6z babasini
oldiirerek annesiyle evlenmesi Freud’un teorisindeki baba- ¢ocuk- anne iiggenine gonderme
yapmaktadir.



Kiz ya da erkek ¢ocuk igin ilk sevgi nesnesi hep annedir. Anne, ¢ocugun diinyaya
gozlerini agmasiyla beraber her zaman en yakini olmaktadir. Cocugun tiim
ihtiyaglarimi karsilayan anne, ¢ocuk i¢in muhta¢ olunan ve kopulamayan bir odak

nesnedir.

Fallik asamanin etkisiyle Oeidipal evre, oncelikle kiz ¢ocugu i¢in daha etkili bir rol
oynamaktadir. Bu asamada, penisi olmadigini fark eden kiz ¢ocugu, hayal kirikligina
ugrar. Bu hayal kirikligi, annesine olan sevgisini, sahip olmadigi penisin annesi
tarafindan ona verilmemesi diislincesi ile nefrete doniistiirmesine yol acar.Kiz
cocugu penisi olmadigr i¢in kendini eksik hisseder ve bu eksikligin nedeni olarak da
anneyi suglar. Oysa baba, “kendisinde olmayan”a sahiptir. Bu durumda kiz
¢ocugunun sevgi nesnesi anneden babaya gecer. Elbette bu gecisin en 6nemli nedeni
de penise sahip olan babanin kendisindeki eksikligi giderecegi diisiincesidir. Kiz
cocugu, penisinin olmadigini bilir ve ona sahip olmak ister. Bunun sonucunda bir
giin ona sahip olup, erkek gibi olabilmek umuduyla, erkeklik kompleksine ya da
asagilik kompleksine sahip olacaktir(Isik, 1998: 68).

199 <

Dolayistyla Oeidipus Kompleksi kiz ¢ocugu i¢in, bir “penis haseti”, “penis arzusu”
seklinde gerg¢eklesmektedir. Erkek ¢ocukta ise Oeidipus Kompleksi bir kastrasyon
stireci ile baglantilidir. Erkek ¢ocuk, kiz ¢cocugunun penisinin olmadigini fark edince
kendi penisinin elinden alinacagi korkusuna kapilarak ve bu eylemi babasinin,
annesine olan sevgisi nedeniyle gerceklestirecegi diislincesiyle annesine olan

sevgisini bastirmakta ve babayla 6zdeslemeye calismaktadir.

(...) ilk olarak babasi tarafindan konulan yasak, enseste karsi evrensel yasanin fark
edilmesiyle iyice oturur ve erkek cocuk annesine olan sevgisini bagka bir kadina yonelterek
ve Freud’a gore dogru cinsel objeyi segerek “normal” bir erkek olur. Kiz ¢ocuk ise her ne
kadar eksikligini ilerde ¢ocuk sahibi olarak tatmin etmeye ¢aligsa da kirginlik, eksiklik hissi
ve tatminsizligin etkisinden kurtulmakta giicliik ¢ceker. Esasinda hi¢ kurtulamaz. Freud’a gore
penis arzusu kadin1 kadin yapan seydir. Baska bir deyisle, erkegin karsiti ya da tamamlayicisi
olarak kadin yoktur. Kadin esasinda “eksik erkek™ ten bagka bir sey degildir. Esas olan penisi

olandir, yani erkektir ve kadin “penis arzusu” yoluyla var olur(Durudogan, 2012: 54).

Kadin, dogas1 geregi asla sahip olamayacag bir organ nedeniyle bir var olma sorunu

yasamaktadir. Penis yoksunlugu, kadinin tamliginin reddiyesidir. Kadin, bu eksikligi



gidermek igin igsellestirdigi bir “penis arzusu” ile hareket eder. Sosyal diizlemde var
olabilmek igin bu ger¢ek nesnenin diissel nesnesi olarak fallusa sahip olmak ister.
Elbette fallusun temsil ettigi tamhiga, giice, iktidar ve benzerine sahip olmak igin
cabalar. Ancak soziinii ettigimiz psikanalitik diizlemde bu miimkiin olmayacaktir.
Ciinkii kadin tiim manalarda eksiktir ve bu eksikligin etkisini 6miir boyu

tasir(Durudogan, 2012: 54).

Freud cinsel kimligin olusumda penisin roliiniin belirleyici oldugunu ileri siirer,
erkek sahip oldugu penis nedeniyle kastre edilmekten korkarken, kadin sahip
olmadig1 penis nedeniyle bir komplekse kapilip penis kiskancligina biirtinmektedir.
Bu da penisin bir gosteren olarak sembolik yiikselisini beraberinde getirmektedir.
Penis eksikligi, Freud’un fallik agsamay1 kapsayan teorilerinde Oncelikle gergek bir
nesnenin eksikligi olarak ortaya konmus sonralar1 ise Lacan’in teorileri araciliiyla,
penisin agkin bir gostereni olarak, tamligin ifadesi seklinde sunulan fallus ile beraber
anlamlandirilmistir. Dolayisiyla penisin bir gosteren olarak sembolik bir anlam

kazanmasi, Lacan’in teorileri beraberinde anlasilacaktir.

Cinsel siirecler dogrultusunda gelisen insan gidilerini ve edimlerini biyolojik
indirgemeci bir bakisla sunan Freud’un aksine Lacan, bu giidiileri ve edimleri
biyolojik nedenlerin yani sira “dil”’den kaynaklanan nedenlere baglamistir. Lacan’a
gbre insanin psikoseksiiel gelisimi “dil diizeni” yani “sembolik diizen” iliskisi
incelenmeden anlasilamaz. Lacan i¢in s6z konusu gelisim, bazi evrelere sahiptir.
Gergek, imgesel ve simgesel olarak adlandirilan bu evreler, ayn1 zamanda fallusu

anlamlandirma zincirinin 6nemli 6geleridir.

Lacan’a gore, 0-6 ay arasindaki bebek, duygu ve ihtiyaglarinin karmagsik bir bicimde
var oldugu evrededir. Bu evredeki insan varligin en katigiksiz maddesel haline, yani

“gergege” en yakin durumdadir(Durudogan, 2012:55).

Lacan, gercekle birlikte sembollestirmenin dolayisiyla da dilin  Gtesini
kastetmektedir. Dolayisiyla gergek, aslinda hep olan ama ulasilamayan ve ifade

edilemeyen bir boyutu ifade etmektedir.



Klinik bir bakis acisindan, gercek, daima, aclik gibi bir gereksinim formunda kendi yerine
donen kaba sembolik- Oncesi gercekliktir. Boylelikle gergek, sembollestirmeden 6nceki
bedenle oldukga yakin bir iligki igindedir, fakat burada, ger¢ek’in agligi yatistiran nesne
degil, aglig1 diirten gereksinim oldugunu hatirdan ¢ikarmamak 6nemlidir. Bir gocuk aclik
hissettiginde, bu acglik memeden ya da siseden besleme yoluyla gegici olarak yatistirilabilir,
fakat meme ve sise aghgin nesneleridir ve Lacanci psikanalizde bu nesneler imgeseldir,
¢linkii cocugun talebini biitiinciil olarak yatistirmazlar. Gergek, bu gereksinimin koklendigi
yerdir ve bu onu sembolize etmeye iliskin herhangi bir ydntemimizin bulunmamasi
anlaminda sembolik- 6ncesidir. Gergegin var oldugunu biliriz, ¢linkii onu deneyimleriz ve o,
sOyleme bir gosterge olarak girer- cocugun aglamasi gibi- fakat onun koklendigi yer
sembollestirmenin Gtesindedir. Bu nedenle gercek, bir nesne, bir sey degildir; ama sembolik
gergekligimize, gereksinim bigiminde zorla giren, baskilanmis ve bilingdisi olarak igleyen bir
seydir. Bizim, kendimizi, 6zneler olarak, sembollestirme siireci araciligiyla kendisinden
ayirmamiz gereken, ayni anda her yerde bulunan ayrimlasmamis bir kiitledir(Homer, 2013:
115).

Dolayisiyla varolusun dilin ve diisiincenin bir {riinii oldugu goéz Oniinde
bulunduruldugunda ger¢egin var oldugundan s6z etmek dogru degildir. Cilinki

gergek, dilin dolayisiyla da imgeselin ve simgeselin 6tesinde bir 6nceleyendir.

Lacanyen teorinin Gergek’ten sonraki evresi ise imgesel bir diizen iginde beliren
ayna evresidir. Imgesel diizen, ruhsal yasantida ayna evresiyle birlikte ben’in

olusumunun meydana geldigi, hayali bir boyutu ifade etmektedir.

Hegel’e goére insanin bir 6zne olarak var olabilmesi, yalnizca kendi bilincinin
farkinda olmasi ile olusmamaktadir. Ayn1 zamanda insanin bagka bir kisi tarafindan
da bir 6zne olarak tanimlanmasi gerekmektedir. Hegel, bu siireci efendi- kole
diyalektigi ile ifade etmistir. Buna gore, efendinin 6zne olabilmesi i¢in kole
tarafindan efendi olarak, kolenin de 6zne olabilmesi i¢in efendi tarafindan kole
olarak tanimlanmasi1 gerekmektedir. Dolayistyla bu noktada, efendinin de kdlenin de
varolus nedenlerinin, Otekinin varolus nedenlerine baglandigin1  sdylemek
miimkiindiir. Efendi- kole ya da daha genis bir tanimlamayla ben- 6teki, arasindaki
iligki, her insanin varliginin bir baskasinin varligi i¢inde oldugunu ifade eden,

catismali diyalektik bir iliskidir.



S6z konusu iligkiyi Lacan’in ben ile 6teki arasinda ilk iliskinin kuruldugu ayna evresi
teorisi ile anlamlandirmak miimkiindiir. Ayna evresi, ¢ocugun kendi imgesinin
farkina vardig1 donem ve bu dénemin anlamlandirmalarini ifade eden ¢ocugun alt1 ya
da on sekiz aylik dénemlerine denk gelen bir evredir. Bu evrede ayna olarak

sembollestirilen, cocuk i¢in herhangi bir yansitic1 ylizey, 6zellikle de annedir.

Bu evrede ¢ocugun kendi bedenine iligkin parcalanmis ve biitiinliige sahip olmama
algisi, bir imge araciligiyla biitiinlik ya da hakimiyet kurma arzusunu
dogurmaktadir. Cocuk, kendi viicudunda algiladig1 parcalanmishik ve bolinmiisliik
hissinden ziyade aynadaki “tam” olan yansima ile 6zdeslesmek ister. Bu imge ile
0zdeslesecek olan ¢ocuk, biitiin bir varlik olarak kendini olusturmay1 arzulamaktadir.
Bu imgesel siirecte ¢ocuk “ben” olabilmek i¢in kendini segtigi imgeyle(6teki)

Ozdeslestirecektir.

Bir kimsenin var olabilmesi i¢in bir- bagkasi tarafindan taninmasi gerekir. Fakat bu,
kendimize esit olan imgemizin, bir baskasmin bakisiyla dolayimlanmis oldugu anlamina
gelir. Bu durumda 6teki, kendimizin garantorii olur. Aynt anda hem kendimizin garantorii

olarak 6tekine bagimli ve yine ayni 6tekiyle rakip durumdayizdir (Homer, 2013: 43).

Cocuk, “tam” olmas1 sebebiyle yansimayla 6zdeslesmek istese de ayn1 zamanda o
yansimasinin kendisinden iistiin oldugunu diisiinerek narsist bir halle ondan nefret de
edecektir. Bu durum ise ¢ocugun hayati boyunca ifade edilemeyecek, tamamen
imgesel bir tatminsizlik ve arzu arayisinda olacagini gosterir. Cocuk, annesi ile kendi
bedenin ayr1 oldugunu fark edilmesiyle beraber her seyin esasinda kendisine bir
“Oteki” oldugunu da anlar. Bu durumdan duydugu endise ve rahatsizlik ile soz
konusu tatmin edilmeyen arzunun pesine diiser. Lacan’in le objet a(a objesi) olarak
tanimladig1 bu arzu, yasam boyu aranacak ancak asla tatmin olunmayacak hayali bir

objedir.

Biitiinsel beden imgesi arayisindaki ¢ocuk, 6zdeslesme siirecinde anne ile birlikte
biitiinlesmeyi arzulamaktadir. Ilk 6teki olarak annenin arzusu, ¢ocuk icin ulasiimak
istenen bir arzudur. Cocuk bu arzuya ulasmak, anne ile 6zdeslesmek ve biitiinlenmek

ister. Bu noktada s6zii edilen annenin arzusu ise annenin eksigi olarak ifade edilen



fallustur. Bu siirecte, cocugun bilingdisina, fallusa sahip oldugunda eksiksiz olacagi

kodlanir.

Cocuk kendini, 6tekinin arzu nesnesi olarak konumlandirmistir. Lacan’in da dedigi
gibi arzu, Otekinin arzusunun arzusu olarak islemektedir. Boylece “annenin arzu
nesnesi”’, cocugun annesiyle(ilk 6teki) kurdugu iliskide her zaman bir tigiincii olarak
var olacaktir. Cocugun imgesellestirdigi bu diinyada annesi ile olan iligkiyi

ticgenlestiren ise fallusun kendisidir.

Cocugun, annenin arzusunun nesnesi olabilmek i¢in sahip olunmasi gereken sey olarak
tahayyiil ettigi sey imgesel fallustur ve annenin arzusu genellikle babaya yonelmis oldugu
icin, babanin fallusa sahip oldugu varsayilir. Annenin arzusunu doyurma g¢abasi aracilifiyla,
¢ocuk, annesinin kaybetmis oldugunu farz ettigi nesneyle 6zdeslesir ve annesi igin 0 nesne
halini almaya girisir. Fallus, ¢ocugun zihninde, kaybolmus ve telafi edilebilir bir gergek

nesneyle birlestirilmis olmast anlaminda imgeseldir(Homer, 2013:80).

Fallus’un olusum siireci ayna evresinde imgeselken, Lacanyen teorideki bir sonraki
asamada yani simgesel diizene geciste simgesellesir ve dil araciligiyla kiiltiirel bir
boyut kazanir. Nitekim Lacan, imgesel diizende; ben’in olusumuna iliskin kurdugu
hayali ve biitiinlilk yanilsamali anlam diinyasini, simgesel bir ‘yapt’nin varlig ile
sekillendirmistir. Cocuk, 18 ay- 4 yas araligindaki zaman diliminde konusmay1

ogrenir ve dil araciligryla simgesel diizene gecilir.

Bilingdis1 incelemelerini sosyokiiltiirel olusumlarin baglami iginde gergeklestiren
Lacan, dilin psikanalizdeki roliine ozellikle agirlik vermis; “Bilingdisi dil gibi
yapilanmistir” merkez diisiincesi ile ¢alismalarini yiiriitmiistiir. Dili tipki Isvigreli
dilbilimci Ferdinand De Saussure gibi bagimsiz bir birim olarak ele almig ve boylece
psikanalitik yaklasiminin temeline, Onciil dayanaklardan biri olarak yapisalci-
dilbilimi yerlestirmistir. Lacan’in teorilerinin ayn1 zamanda Levi- Strauss’un yapisal
antropoloji ¢alismalarindan da etkilendigi goriilir. Bu noktada dili toplumsal
yasamin biitiin 6geleri arasinda ontolojik dncelige sahip bir inceleme nesnesi olarak
ele alan anlayistan ileri gelen yapisalciligin Lacan’in psikanaliz 6g8retisine 6zellikle
sembolik diizenin ve bilingaltinin yapilanmasina etkisi biiyiiktir. Bu noktada

Saussure ve Levi- Strauss’un yaklagimlarina deginmek, Lacan tarafindan dil iginde
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ve dil araciligiyla insa edildigi One siiriilen 6zne kavramini anlamak ig¢in yol

gosterecektir.

Saussure ve Strauss’un bakig agilari, farkli disiplinlerde 6zellikle de psikolojide
kullanilmistir. Bu dogrultuda bilim adamlar1 ¢alismalariyla, insan zihninin komplike
yapisin1  ¢Ozebilmek, davranmislarin1  kavrayabilmek ve yapilarnn irdeleyerek

bilingaltinin isleyisini ortaya ¢ikarmaya ¢alismislardir.

Saussure, 1916 yilinda yayinlanan Genel Dilbilim Dersleri adli yapitiyla yeni bir
dilbilim anlayisinin ve yapisalciligin temelinin olugmasini saglamistir. Saussure,
dilin bir sozciikler, terimler listesi degil, birbirleriyle sik iligkiler i¢cinde isleyen bir
gostergeler biitlinii oldugunu ileri slirmistiir(Aksan: 2009: 20). 20. Yiizyilin
baslarinda dilbilimde ¢i1g1r agan bu goriis, dilde dizge(sistem) anlayigini getirmistir.
Buna gore dil, kendi diizenini saglayan, i¢inde olustugu yapiyla etkilesim halinde
olan bir sistemdir. Saussure, s6z/anlam arasindaki iliskiyi, benzer olarak goésteren/
gosterilen arasinda kurmustur. Burada gosteren, isitim imgesi; goOsterilen ise
kavramdir(Ugan, 2003: 210). Bu iki 6ge birbirine siki sikiya baglidir ve birbirini
cagristirir; bu durumda Saussure’e gore dil sisteminde igaret ettigi gosterge, isitim

imgesi ile kavramin birlesimi baska bir deyisle ile ¢agirisimi ile olusmaktadir.

Saussure’iin dil teorisine gore insanlar, bilingten 6nce gelen dilin i¢ine dogarlar ve
kendi gergekliklerini dil sisteminin sinirlar1 i¢inde iretirler. Dil, mutlak olmayan
dinamik bir siire¢ iceren iliskilerin sistemidir. Saussure’iin gosteren ve gosterilen
birlesimini igeren dili ele aldigi bu biitlinliik sistemi Lacan’da farklilasacaktir.
Saussure’de birbirine ayrilmaz iki par¢aymis gibi baglanan gosteren ve gosterilen,
Lacan’da ayrilmistir. Lacan, sonsuz bir anlamlama zinciri i¢inde bir gdsterenin her
seferinde bagka bir gosterene dogru yol alabilecegini ileri siirmiistiir. Elbette bu yol

almay1 saglayan da dil araciligiyla olusan bilingdisidir.

Yapisalciligin ingasinda yer alan bir diger isim C. Levi- Strauss ise Saussure’iin dili
aciklamada kullandig1 yontemleri kiiltiirel antropolojiye uygulamistir. Yaptigi
kiiltiirel incelemelerde olgu ve kurumlar1 olusturan 6gelerin yapidaki etkilesimli
iligkilerini saptamaya c¢aligmigtir. Dolayisiyla, Saussure’de dil i¢in sdylenen sistem,

Levi- Strauss’tayap: kavramina karsilik gelmektedir. Kiiltlirii bir sistem olarak ele
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alan Strauss’a gore, tipki dilde ses ve anlam arasindaki iliskilerin bir anlam
olusturmasi gibi kiiltiirel olgulardaki yapiy1 olusturan 6geler arasinda da karsilikli
iliskiler vardir ve bu iligkiler kiiltiirii belirler(Ugan, 2003: 210). Bu anlayis, Freudyen
diisiincedeki biyolojik indirgemeci bakisin aksine, insan zihniyetini ve toplumla
iligkilerini anlamlandirmanin kiiltiirel dokuyu olusturan ogeler arasindaki yani
yapilar arasindaki iliskileri incelemek ile olabilecegi goriisiiniin 6nlinii agmigtir. 1949
yilinda yayimladigr “Akrabaligin Temel Yapilar:” yapitinda ilkel toplumlardaki
evlilik ve akrabalik sistemlerini incelemistir. Inceledigi toplumlarda evlilik
iligkilerinin kendisinden olustugu bir yapiy1 isaret etmekteydi. Bagka bir ifadeyle
Strauss, insanlarin kendi iradelerinden bagimsiz olarak toplumsal konumlarini
belirleyen ve iliskilerini diizenleyen bilingdist bir yapidan s6z etmistir. Bu nedenle
Lacan, Strauss’un yapisal antropolojisinden, insani diinyay1 karakterize eden seyin
sembolik iglev- hayatlarimizin biitiin boyutlarina miidahale eden bir iglev- oldugu

fikrini almistir(Homer, 2013: 55).

Lacan’a gore bilingdisi, denetimimizin diginda kalan bir anlamlama siireci;
konustugumuz dil degil, bizim araciligimizla konusan dildir. Bu anlamda Lacan,
bilingdisin1  Oteki’nin sdylemi olarak tarif etmektedir. Oteki dil ve sembolik
diizendir. Bu Oteki, hicbir zaman bir 6znenin i¢inde asimile edilemez. O her seye

karsin, bilingdisimizin ¢ekirdegini olusturan radikal 6tekidir.

Bu sdylem dairesinin ig¢ine dogariz; o, bizi dogumumuzdan once isaretler ve olimiimiizden
sonra da varligim siirdiiriir. Tam olarak insan olabilmek igin bu sembolik diizene- dilin,
sOylemin diizenine- bagliyizdir. Bir yapi olarak o bizden kagsa da biz ondan kagamayiz.
Tekil Ozneler olarak, higbir zaman, evrenimizin toplamini olusturan sembolik ya da
toplumsal biitiinligii tam olarak yakalayamayiz, fakat bitiinliigiin 6zneler olarak bizim

tizerimizde yapilandirici bir kuvveti vardir(Homer, 2013: 67)

Ben, ilk olarak 6znenin kendi bedeniyle iliskisi araciligiyla bicimlenen “imgesel bir
islev’dir. Diger taraftan 6zne, simgesel diizen i¢inde olusur ve dil tarafindan
belirlenir. “Ben bir baskasidir” diyen Lacan igin, ben, ben degildir yani bireyle iliski
merkezsizlesmis ve benin tézselligi bozulmustur; 6zneye kars1 sembolige, gosterene

onem verilmektedir(Homer, 2013: 67).
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Freudcu diisiincede, cinsellik toplumsal hayatin temel belirleyenidir. Freud’un cinsel
kimlik kazanimindaki biyolojik indirgemeci bakisinin aksine psikanalizde yeni bir
okuma yapan Lacan igin, cinsel kimligin kazanilmasi, biyolojik olmaktan ¢ok
kiiltiireldir. Freud, penisi 6n plana almis ve insanin kiiltiirel boyutunu dikkate
almamistir. Lacan’in kiiltiirel boyutu ele aldig1 dayanak noktasi ise “konugma” ya da
“dil”dir. Cilinkii Freud’dun da bahsetti kastrasyon siireci Lacan’a goére insan
konustugunda gerceklesir. Oyle ki, konusan insan kiiltiiriin koydugu kurallarla
sinirlanir ve tatmin gerceklesemez. Bu durum, simgesel kimlik ile o kimligi tasiyan
bedenin boliinmesine yol acar ve yasak 0zne ortaya cikar. Bu kisitlama fallusla
simgelense de tiim toplumlar i¢in gecerlidir. Bu kisitlamay1 fallik islev olarak
adlandiran Lacan, her iki cinsin de bundan muztarip olacagini sdyler. Bu nedenle
cinsiyet belirleyen seyin penis olmadigini, kiiltiirel dil engellemesi oldugunu ifade
ederek Freud’dan ayrilir(Gezgin, 2012: 20). Lacan da Freud gibi Oedipus ve
kastrasyonkomplekslerini isleyerek bunlarin biyolojik ifadelerini de temel almistir.
Ancak Freud’dan farkli olarak Lacan’in teorisinde ¢cocugu bu komplekslere sokan ve
korkuldugu icin kendisinden kagilan gercek baba degil babanin temsil ettigi
“yasa”dir. Babamin yasasi/adi’olarak adlandirilan bu temsil edilen sey, sembolik

diizendeki dil ve kurallardir.

Oedipus Kompleksi esas olarak fallusun bilingdisina merkezi gosteren olarak
yerlesmesi ile gergeklesmektedir. O halde Oedipus Kompleksi’nin, simgesel diizene
gecisin ilk evresi oldugunu da s6ylemek mimkiindiir. Freudyen teoride merkezi bir
yer tutan Oedipus Kompleksi, Lacan tarafindan yeniden formiile edilmis ve
Lacanyen psikanalizin temel kavramlarinin anlamlandirilmasinda olduk¢a 6nemli bir
yer edinmistir. Lacanyen teorinin 6zellikle simgesel diizendeki temel kavramlarindan
olan fallus, babanin yasasi/ adi, siiperego gibi kavramlar oedipuskompleksi ile ifade

edilen metaforlar ya da gosterenlerdir.

3Simgesel baba tiim saldirganlik ve ozdeslesmenin diyalektiginin iligkili oldugu hayali
babadan ayrilmalidir. Simgesel baba “askin™ olarak algilanmalidir. Simgesel baba, gercek
babada ancak kismi olarak yasatilabilir. O hicbir yerde degildir. Ger¢ek baba simgesel
babadan devralir(Lacan’dan akt. Mitcel, 1984: 469).
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Freud ile Lacan’in Oedipus Komplekslerindeki temel ayrim, fallus gostereni
araciligryla ifade edilebilir. Oyle ki, Freud’un teorisi, Oedipus Kompleksi’nin temel
0gesi olarak penisi biyolojik indirgemeci bir bakisla ifade eder. Freud, bir organ olan
penis ile cinsel ayrimin bir gostereni olan fallus arasinda bir ayrim yapmamustir.
Oysa Lacan’da penis ile fallusu esit tutmak dogru degildir; fallus penisin askin bir

gosterenidir.

Lacan, Oedipus Kompleksi’ni yapisalci bir yaklagim ile ifade etmistir. Buna gore,
toplumdaki sembolik ve bilingdis1 ile yonlenen bireysel tutumlar ve bireyler arasi
iligkiler, oedipuskompleksi denilen yapi tarafindan belirlenir. Ayna evresinde de
belirtildigi lizere ilk basta ¢ocuk ve anne ile kurulan ikili iligki, ti¢lincli bir unsur
olarak babanin adinin devreye girmesiyle kopar. Babanin adi ya da yasasi,
miidahalesiyle anne ile ¢ocuk arasindaki iliskiyi koparir ve ¢ocugun kendisini o ana
kadar kopamadig1 annesinden ayri1 bir noktaya gotiiriir. Babanin adi yukarida da
belirtildigi gibi ger¢ek bir baba olmak zorunda degildir. Burada baba ifadesiyle,
gocugun annesinin arzusunu niteleyen sembolik bir mefhum nitelenmektedir. Bu

stirecin anahtar kavrami olarak fallus, sembolik yasanin miidahalesiyle olusmustur.

Cocuk ile anne arasindaki imgesel birligi bozan babanin adi; ¢ocugun, annesinin
arzusunu doyuranin ve dolayisiyla fallusa sahip olanin baba oldugunu diislinmesine

neden olmaktadir.

Lacan’a gére Oeidipus Kompleksi, iic asama ile aciklanabilir. Ilk asamada, cocuk
oncelikle annesini arar ancak annesinin arzusunun babaya yonelik oldugunu fark
ettiginde ugradigi hayal kirikligiyla bu kez annenin arzusunun pesine diisiip o arzuya
sahip olmak ister. Yani, ¢ocuk bilin¢gdisina kodlanan bir istekle annesi icin fallus
olmak ister. Ikinci asamada bir yoksun birakici ve kastre edici olarak babanin yasasi
devreye girer. Babanin yasasi burada ensesti yasaklayan evrensel bir tabudur.
Ucgiincii asamada ise ¢ocugun, psikoseksiiel gelisimi kiiltiirel yasantiya entegre olur
ve ona bir kimlik kazandirir. Insamin ilk kimligi, aile icinde “fallus” simgesi

karsisindaki konumu ile belirlenen cinsel kimligidir(Tura, 2016: 114).

Freud’da ¢ocugun kiz ya da erkek olmasina gore, organ olarak penise sahip olma arzusu ya

da olmama ihtimalinin korkusu varken, Lacan’a gore esas konu olan, bu organin gercek ya da
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olas1 eksikliginin ne ifade ettigidir. Biyolojik olarak penisin hepimizin bildigi iki islevi
vardir. Mesela cocuk annesinin de penisi olmasi gerektigini diisiiniir, annesinin penisi
olmadigimi fark edince kendisinin de bir giin penissiz kalabilecegi korkusuna kapilir ve

boylece penis viicuttan ayrilabilir bir organ statiisii kazanir(Durudogan, 2012: 57).

Bu noktada penisin kadin tarafindan da sahip olunmak istenen bir sey oldugunu
soylemek gerekmektedir. Kadin i¢in penise sahip olma yollarindan en 6énemlisi bir
erkek cocuk dogurmak ve bdylece ona sahip olma duygusu kazanmaya ¢alismaktir.
Fakat s6z edilen penis biyolojik ve maddesel bir penis degildir. Kadinin arzusunu
tasiyan hayali bir penistir. Yani bir organ degil, penisin askin bir gosterenidir.
Lacan’in fallus adin1 verdigi bu gosteren, imgesel diizende ve ayna evresinde de s6z
edildigi gibi yoklugun ve eksikligin taninmasi, insanda hig¢bir zaman tatmin
edilemeyen bir “tam olabilme arzusunun”ifadesidir. Hep pesinde olunacak olan ve
fallusla 6zdeslesmis bireyde eksik kalan gii¢, sevgi ve tamlik arayisidir. Simgelesme

stirecini hareket ettiren sey de bu arzudur.

Erkek cocuklar bir fallusa sahipmis “gibi davranabilirler”, buna karsilik kiz ¢ocuklar1 fallus
olmak durumundadirlar. Bu ne anlama gelir? Fallusa sahip olmak ile fallus olmak, bu ilksel
eksikligin iizerini 6rten iki 6zdesleme kipini temsil eder. Oedipuskompleksi aracilifiyla erkek
¢ocuklar, annenin arzusunu ve eksikligini kabul ederler. Ardindan, babanin bir fallusa sahip
oldugu varsayimiyla annenin arzusunun nesnesini babayla 6zdeslestirirler. Kisacasi, erkek
cocuk, eksik bir 6teki olarak anneden fallusun sahibi olarak babaya kayar. Boylelikle erkek
cocuklar, Oteki’nin(kadinlar) arzu nesnesine sahipmis roliine girerler. Fakat bu sadece “-mis
gibi yapma”dir; ¢iinkii fallusa higbir zaman sahip olmamislardir, fallus her zaman bagka bir

yerdedir(Homer, 2013: 139).

Bu baglamda Lacan’in feminist cevrelerce cokca tartisilan “kadin diye bir sey
yoktur” sOylemine de deginmek gerekmektedir. Lacan’mm bu sdylemi imgesel
diizendeki yani ayna evresindeki ¢ocugun biitiin olabilme arzusundan ileri
gelmektedir. Soyle ki ¢ocuk annesiyle yeniden biitiinlesmek, sevgisine sahip olmak
arzusu duyar. Bu a objesi, kadina yonelttiginde onun bir “arzu” oldugu one siiriiliir.
O halde kadin, bir hayal; ulasilamayacak ve doldurulamayacak bir eksiklik ve bir

fantezidir.

Simgesel diizende kadin fallus “olan”, erkek ise fallusa “sahip olandir”. Bu durum

kiiltiirel algida da bu dogrultuda islemektedir. Tipki Hegel’in efendi- kole
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diyalektiginde oldugu gibi bu noktada da fallusa sahip olan tarafinin kimligini

yansitmasi, fallus olanin varligi tizerinden gergeklesecektir.

Yani kadinlarin fallus “olmalar1” su anlama gelir: Fallus’un giiclinii yansitmak; o giicii
gosterip imlemek; Fallus’u “cisimlestirmek/ icermek™; Fallus’un duhul ettigi yeri saglamak;
otekisi, yoklugu, eksigi, kimliginin diyalektik olumlamasi “olma” yoluyla Fallusu gostermek.
Fallustan mahrum olan 6tekinin fallus oldugunu iddia ederek Lacan acikg¢a, bu disil sahip
olmama konumunun elinde iktidar oldugunu, zira Fallusa “sahip olan” eril &znenin
Fallus’uolumlayabilmek ve boylece “genisletilmis” anlamiyla Fallus olabilmek igin, Oteki’ye

gereksinim duydugunu ileri siirer(Butler, 2016: 103).

Dolayisiyla fallus olmak, ataerkil egemenligin araci ve nesnesi olmaktadir. Iktidar
olan sahip oldugu giice, fallusun “tamlik imgesi” ile yansiyarak erisir. Yani ona sahip

olarak...

Gezgin’e gore, cinsellik insan tarafindan konusulma ihtiyaci duyuldugunda, dil onun
cagrisim1 yapmaya baslamustir. Insanlarin ilkel yasamdan uzaklasmalar1 ve birlikte
yasamaya baglamalar1 ile birlikte, cinsellik de diizene sokulmasi ve bastirilmasi
gereken bir edim haline gelmis, kiiltiirel kontroliin egemenligine girmistir. Fallus
imgesi,dilin cinselligi yiicelterek kontrolii altina almasi ve tabulagtirmasi sonucu

olusmustur. Fallus, bu kontroliin askin semboliidiir (Gezgin, 2012: 25).

Fallusun bir gosterge olarak cisimlestirilmesi itibariyle tarihsel izlekte de
incelendiginde bir iktidar ve giic simgesi oldugu goriilmektedir. Erkek, sahip
olabilmek i¢in her zaman “erekte” olmalidir. Fallik siireglerin sonucu olarak fallusa
sahip oldugunu diisiinen erkek(baba), ayn1 zamanda yasay1 olusturan kurallar1 da
koyan konumundadir. Toplumsal boyutta diisiiniildiiglinde penise dolayisiyla onun
askin gosterenine sahip olan bir gii¢ olarak erkek, bu giicii siirdiirebilmek ve yeniden
kastre olmaktan kaginmak i¢in kurallara uyar ve uyulmasini bekler. Bu noktada
fallus simgesinin i¢inde bir iktidar olgusunun sakli oldugunu sdylemek

kaginilmazdir.

Bu iktidar algisi, Freud’un ve Lacan’in teorilerinde baba ile 6zdeslesen kiiltiir ve

yasanin yansimalarindan ileri gelmektedir. Bu durumda fallus, kiiltiir ve sembolik
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baba, aralarinda yansimali bir anlamlandirma zinciri olusturmuslardir. Bu i¢ ige

gecmis iligki, kiiltliriin fallus temelli eril bir yansimasini sunmaktadir.
1.2. Ableismin Ontolojik ve Epistemolojik Okumasi

Ableism, Engelli Caligmalar1 alaninda kullanilmaya baglanmasiyla birlikte sosyal
bilimler literatiiriinde yerini almis ve ¢aligma alani heniiz genislemeye baslamis yeni

bir kavramdir.

Ableism, ozellikle 1960’larin sosyal hareketliligi icinde Amerika Birlesik Devletleri
ve Ingiltere’de yeseren Engelli Caligmalari (Disability Studies) iginde, engelli
bireylere karst yapilan ayrimciligin en basat ideolojisi/ dayanagi olmasi itibariyle

merkezi konumdadir.

Ableism kelimesi, yeterli gli¢ ve anlama sahip olmasi ile yapabilme yetisine sahip ve
normal olarak kabul edilen anlamlarina gelen able kokiinden tliremistir. Bu
etimolojik anlam, Ableismin tanimini agiklar niteliktedir: ableism; saglam, tam,
yetkin bedenli bireylerin lehine yapilan ayrimcilik ve bedensel, zihinsel ya da ruhsal
acidan herhangi bir farkliliga sahip olan bireylerin yalnizca bu farkliliklar1 sebebiyle

“tam” olmamalar1 gerekg¢esiyle ugradiklari haksiz muamelelerin adidir.

Ableism kavrami, birka¢ Tiirkge caligmada “saglamci” cevirisiyle kullanilmistir.
Ancak Tiirkge sozliikte saglamci, isini saglama baglayan anlamina gelen bir
sozciiktiir. Ek olarak, ableist algida saglam olmak degil eksik olmamak/ tam olmak
esastir. Dolayisiyla gerek kavramin etimolojik incelemesi gerekse bu caligmanin
odaklandig1 psikanalitik ve sosyolojik kapsam da g6z oniinde bulunduruldugunda bu
“direkt ceviri” tercih edilmemistir. Ableism kelimesi, yeterli giic ve anlama sahip
olmasi ile yapabilme yetisine sahip, yaratilist ve mevcut durumu eksiksiz, tam ve
“normal” olarak kabul edilen anlamlarmma gelen able kokiinden tliremistir.
Dolayisiyla, yalnizca sahip oldugu bu anlamlarla bile bir ideoloji tasiyan bu
kavramin, tek bir kelimeyle tlirk¢elestirmesi yerine orijinal haliyle kullanilmasi ve

sosyal bilimler terminolojisindeki yerini almasi daha dogru bulunmustur.
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Toplum iginde bazi gruplar, belli 6zellikleri ve bu o6zellikleri ile baskin normlara
uymamalart gerekgesiyle dislanmaya baska bir deyisle 6teki durumuna itilmeye
maruz kalmaktadirlar. Erkek egemen bir toplumdaki 6tekinin kadin olmasi ya da
irk¢1 bir toplumdaki 6tekinin farkli irktan bir birey olmasi gibi ableist toplumdaki
oteki de engelli bireydir. Engelli bireyler, ableist ideoloji i¢inde, toplumsal kabule

uzak, sosyalizasyon i¢inde yer alamayacak Olcilide eksik goriilmektedirler.

Ableist yargi, toplumsal normun “tamlar” yani engelli olmayan bireyler olarak
tanimlanmasini saglar ve bu norma uymayanlarin yasadiklari her tiirli ayrimcilig

mesrulastiran bir rol {istlenir.

Erkek ve digerleri, beyaz ve digerleri gibi hiyerarsik toplumsal kodlar1 anlatmak i¢in
kullanilan cinsiyetgilik, irk¢ilik gibi kavramlardan yola ¢ikarak, engellilige yiiklenen
negatif sosyal degerin ve engelliler iizerindeki sosyal baskinin sorumlusu olan
tamlar/saglamlar ve digerleri seklindeki hiyerarsik yapilanmalar, ableismi isaret
etmektedir(Dogan, 2008). Bu hiyerarsik yapilanmada tam/saglam olarak

nitelendirilenler normalken; bu tanimin disinda kalanlar eksiktir ve anormaldir.

Ableism, Oxford sozliiglinde, saglam, tam, yetkin bedenli bireylerin lehine yapilan
ayrimcilik olarak(Oxford Dictionary, 2018); Cambridge sozliigiinde ise diger
insanlarin yaptiklarini, sahip olduklar1 sakatlik, hastalik vb. gibi durumlar nedeniyle
yapmakta zorlanan bireylere karst yapilan haksiz muameleler biitiinii olarak

tanimlanmistir(Cambrigde Dictionary, 2018).

Ableism, bir milkemmel beden imgesine sahip olarak; bu imgeden sapan kisilerin
mutlaka eksik, olmamis veya tamamlanmamis bireyler oldugu inancina gore hareket
etmektedir. Ableismin ¢ekirdeginde “tam insan olma” anlami yatmaktadir. Buradaki
“tam insan olma” tanimi farkli disiplinlerde farkli karsiliklara sahip olacaktir.
Ornegin, “tam insan”; siyasal kuramda, “normatif vatandas”, hukukta, “sorumlu
birey” ve teolojide “kusursuz yaratilis” demektir. Igerdigi bu anlam ve benimsedigi
kalip gostergeler baglamiyla ableism, bireyleri “tam” veya “eksik” olmak tizere iki
ucta nitelendirmektedir. Ableism ideolojisini insa eden bu diialite, ayn1 zamanda

“ben” ve “Oteki”nin yerlestigi uglar1 da sunmaktadir.
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Ableism, bireylerin karakterlerini, bedensel ¢ercevede tam veya eksik olmalarina
gore baska bir ifadeyle engellerine gore nitelemektedir. Bu noktada beden, sosyal
cevre ile etkilesim s6z konusu oldugunda kimlik olarak zuhur etmektedir.
Dolayisiyla beden, sosyolojik baglamda degerlendirildiginde, yalnizca fiziksel ya da
maddi bir nesne olarak degil, ayn1 zamanda toplumsal anlamlarla yiiklii sosyal bir
nesne olarak ele alinacaktir. Beden, boylece hem fiziksel ve fenomenolojik olarak

bireysel bir yaratim hem de toplumsal ve kiiltiirel bir tiretimdir(Esgin, 2011).

Ableismfenomeninin epistemolojik ve ontolojik anlamlandirmasini ortaya koymak
ve bu fenomenden kaynaklanan ableist ideolojiyi ve ableist dili okumak i¢in bu

cergevedeki diisiinsel dayanaklart incelemek gerekmektedir.

Ableism ideolojisini yaratan diigiinsel dayanaklarin arketipleri Antik Yunan’a kadar
uzanmaktadir. Yunan toplumu, birbirleriyle veya komsulartyla sik sik savasan yari-
otonom sehir devletlerden olusmaktaydi. Elbette boyle bir toplumda, fiziksel ve
entellektiiel dingligin gerisinde kalan engelliler i¢in toplumsal yasamda ¢ok az yer
bulunmaktaydi. Engelli dogan bebeklerin 6ldiiriilmesi yaygin ve yer yer de zorunlu
goriilen bir uygulamaydi. Bu uygulamanin yansimalarindan birisi, Yunanlt bir
jinekolog doktor olan Soranos tarafindan M.S. ikinci yiizyilda yazilan “Yetistirmeye

Deger Bir Cocugun Taninmasi1” isimli eserde goriilebilir:

“... Cocuk viicudu, her yoniiyle milkemmel olmalidir. Boyutlar1 ve bi¢cimi uygun

olmal1 ve dogal uyaranlara tepki vermelidir...”(Dogan, 2008).

Platon, bedensel engelleri olanlarin ¢ocuk yapmalarma hatta yasamalarina bile
olanak taninmamasi1 gerektigini diistinmiistiir. Hekimler, yalmiz bedenleri dogustan
iyi/dlizglin ~ olanlara bakmali, bdyle olmayanlar ise hastalandiklarinda tedavi
edilmemeli, 6liime birakilmalidir. Dahasi, “igleri yaratilistan kotii” olanlar devletge
oldiirtleceklerdir(Yetkin, 2012: 85).

Bu bilgiler 1s181nda goriiliiyor ki, Platon’un diizeni, bilgelerin(filozoflarin) yonettigi,
aristokratik ve esitsiz bir toplumu icermektedir. Dengeyi bozan diizenin i¢inden
cikarilmalidir ve yok sayilmalidir ya da diizene eklemlenmelidir. Bu diizen fikri,

engellilerin toplumsal yagamdaki durumunu medikal modelce degerlendiren ableist
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tutumun odak noktalarindan biri olarak sunulabilir. Siiflar i¢inde yer alan herkes

kendi evrimi geregi roliinii iistlenmeli ve bu roliin digina ¢ikmamalidir.

Romalilar da Yunanlilar gibi engelli dogan ¢ocuklara yasama sansi1 dahi vermiyor,
Tiber nehrinde bogarak Oldiiriiyorlardi(Dogan, 2008). Tarihi ve antropolojik
kaynaklara gore ilk ¢caglardan itibaren, kotii ruhlarin ve seytanin etkisi altinda oldugu
diistiniilen engelli bireylere kars1 acimasizca davranilmistir. ... Toplumun kiiltir ve
inang sistemleri, engelli bireylere yonelik davranis ve tutumlarin belirleyicisi
olmustur(Polat, 2011: 54).

Ote yandan tarihin, insanhigin gelisimine taniklik ettigi donemlerinde de-
sanayilesmenin ve ticarilesmenin 6nem kazandigi donemlerde- toplumsal normlarin
engelli bireylere karst yaklasimi degismemistir. Bu yiizyilda 6nem kazanan
aydinlanmaci ve faydaci diisiince, bireyi ve toplumu 6ne ¢ikartmayi ve ilerletmeyi
amagladigindan her zaman akil ve bilimden yana olmustur. S6z konusu diisiince
bedeni, aklin denetimi altinda tutmus ve tam olmamasi durumunda tamir edilmesi
gereken eger tamir edilemeyecek durumda ise de kullanilmaktan yoksun birakilmasi
gereken bir mekanizma olarak gormiistiir. Bu diigsiince ayn1 donemlerde kapitalizmin
kendini siirdlirmesi i¢in ihtiyag duydugu, “ideal islev saglayan is¢i” tanimina
yerlesmistir. Is diinyasinda karhilik, verimlilik, is giiciinde artis gibi istekler,

engellilerin yiizyillar boyunca iiretim stire¢lerinin digina itilmesine neden olmustur.

Tarihsel diizlemde irdelenen bu diisiincelerden ve gelismelerden hareketle engelli
bireylerin toplumdan diglanma konusunun giinlimiize kadar gelen siirede Ozellikle
kapitalist faydaci anlayis cer¢cevesinde temellendirildigini sdylemek miimkiindiir. Bu
baglamda ableist yaklasimin diisiinsel kaynaklarinin, var olan diizenin siirekli
islerligini savunan evrimci ve sosyal darwinist ve fonksiyonalist(islevselci)

yaklagimlara dayandig: sdylenebilir.

Eski Yunan kiiltiirliniin ve idealist feodal ortacagin etkisinde kalan 19. Yiizyil
muhafazakar aydinlarina gore, her insan gelenekleri gorenekleri, toplum degerlerini

ve kurumlar1 yagsatan gorevleri yerine getirmek i¢in yaratilmistir. Toplum, tipki
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homeostasis* gibi degerlendirilmistir ve homeostasis yapisini bozacak her toplumsal
baskaldir1 ve diizensizlik dolayisiyla toplumun da dogal diizenin bozulmasina neden
olacaktir. Pozitivist, fonksiyonalist ve evrimci leitmotifler i¢inde yer alan Comte,
Durkheim, Spencer, Burke, Tocqueville gibi muhatazakar kuramcilar, dogal diizenin
onarilmasi ve korunmasi gerekliligini savunmuslar ve bu gerekliligi yansitan toplum

ve degisim modelleri sunmuslardir.

Fonksiyonalizm agisindan toplum, varligin1 devam ettirebilmek i¢in gerekenleri
yerine getiren, birbirine bagiml birimlerin biitiinii olarak
gortliir. Fonsiyonalistler i¢in aile, ekonomi, egitim, politik sistemler gibi toplumsal
kurumlar, sosyal yapinin ana goriintimleridir. Bu kurumlarin muhafazasi ve isleyisi
ile roller arasi bir iletisim kurulur. Fonksiyonalist kuramda toplum, dengeyi saglama

egiliminde olan birbirine bagimli parcalarin toplami bir “sistem” olarak goriiliir.

Herbert Spencer, evrimci ve sosyal darwinist goriisleri baglaminda toplum ile insan
viicudunu kiyaslamistir. Iskeletler, kaslar, i¢ ve dis organlar birbirinden bagimsiz
olarak caligmakla birlikte, hepsinin ortak hedefi tiim viicudun c¢alismasin

saglamaktir. Sosyal yapilar da birlikte ¢alisarak toplumun ayakta kalmasini saglar.

Spencer, kendini olusturan parcalarin islevlerini dogru bir sekilde yerine getiren
toplumlarin ya da diger bir deyisle en iyi uyum saglayabilen toplumlarin var olmaya
devam ettigini ve uyum saglayamayan toplumlarin yok olmasmin kabul edilmesi
gerektigini ileri slirmiistlir. Bir biitiin olarak diinya i¢in bu siirecin sonucu, uyum
saglayarak daha iist diizeye yiikselmektir.

Goriildigi tizere fonksiyonalist yaklasimlar, toplumsal kurumlarin islevselligininin
saglanmasini  ongormektedir. Buna gore toplumsal kurumlar, islevlerini yerine
getirdiginde toplumsal diizen de saglanacaktir.

Bu yaklasim, ableist baglamda yorumlandiginda, yaklasimin kurumlar 6zelinde
bireye ¢ekilmesi gerekmektedir. Ancak kurum ya da birey Ozelinde olsun,

fonksiyonalist anlayistaki islevsel olabilme ve islevini yerine getirdiginde var

4 Organizmanin, dis gevredeki degismeler karsisinda normal bedensel durumunu istikrarl bir denge
diizeyinde tutma egilimi.
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olabilme ilkesi varligini stirdiirecektir. Keza, fonksiyonalist yaklagimin hiz kazandig:

donemde Gteki bireylere karsi olan bazi goriisler bu diislinceyi destekler niteliktedir.

“Ise yaramaz olani iyi olan pahasina tesvik etmek asir1 bir insafsizliktir. Bu, gelecek kusaklar
igin sefaleti bile bile koriiklemektir. Gelecek kusaklara, artmakta olan embesiller, avareler ve
sucglulardan olusan bir niifus birakmaktan daha biiyiik bir bela yoktur... Doganin biitiin
cabasi, boylelerinden kurtulmak, diinyayr onlardan temizlemek ve daha iyilere yer
agmaktir... Onlar yagsamak igin yeterli yeteneklere sahip degillerse yok olurlar ve en iyisi de

onlarin yok olmasidir”’(Abrams’tan akt. Ritzer ve Stepnisky: 2014).

Islevselci bakis acisinin merkezindeki anlayisa gore, toplum birbiriyle baglantili
parcalardan meydana gelen bir biitiindiir. Ustelik, her parganin anlami da biitiin
icindeki ozel islevlerini yerine getirdiklerinde ortaya ¢ikmaktadir. Burada islevselci
kuramcilarin parcadan kasti —yukarida da belirtildigi iizere- elbette kisiler degil
kurumlar/ yapilardir. Ancak bu durum, ableist cogunlugun engellileri bu yapilarin
disina itmeleri ve bu eylemi mesrulastirma olanagi sunmaktadir. Toplumsal
biitiinltiglin korunmasi ve normalizasyonunun saglanmasi icin parga olarak goérevini

yerine getirmekten uzak engellilerin rehabilite edilmesi beklenmektedir.

Fonksiyonalistlere gore; toplumsal yasamda, kisinin akli ve bedeni ile ¢evreye
sagladigr uyum esas olarak alinmaktadir. Dolayisiyla bu yaklagimin, kisinin tiim
davraniglarint uyum siirecine indirgedigini sdylemek miimkiindiir. Bu dogrultuda
ableist anlayis da engelli bireylerin toplumdaki baskin anlayiglara veya normlara
uyum saglamasin beklemektedir. Uyum saglamadigi olgiide ise oOteki olmaktan
kacisinin olmadigini da kabullenir.

Marksist tartigmalarda beden, emegin iiretildigi yer olarak ele alinmaktadir.
Islevselcilik literatiiriinde ise beden, dogrudan bir analiz kategorisi olmayip sistem
icerisinde islevsellik tasiyan bir aractir(Oztiirk, 2012). Bu baglamda ableist anlays
cercevesi icinde yapilacak degerlendirme; bireyin yasadigi toplumda kabul
gérmesinin ve kimliksel olarak var olmasinin, o toplumdaki beklenen islevleri yerine

getirmesi ile gerceklesecegi diisiincesinin yolunu agmaktadir.

Diizenci bir anlayis, homojeniteden beslenmekte ve yalniza normal olarak

degerlendirdigi her egemen durumu kabullenmektedir. Bedensel engellere sahip
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oldugu i¢in saglam/tam bedenli bireylerden ayrilan “eksik”/engelli bireyler, bu
diizenin i¢inde uyum gostermeyen ve ideal toplum diizenin yapisin1 bozan nitelikte
bireyler olarak goriilmektedirler. Eksiktir, islevsel degildir; tamamlanmamistir ve
uyum saglamayacaktir. Bu anlayis, bireyin toplumda tiim var olma siireglerini,
davraniglarin1 ve hatta kimligini islev ve uyum siirecine indirgemistir. iste ableist
tutumun bireye indirgemeci bakisi da buradadir. Ableism, bireyi yalnizca tam ve

egemen diizenin i¢cinde uyum saglayabildigi siirece var sayar.

Spencer’n evrimci bakis agist ve “en iyi uyum saglayanin hayatta kalmas1” ifadesi,
Darwin’in  dogal ayiklanma {izerine yazdigi eserinin Onciili  olarak
goriilmektedir. Darwin’in kuramina gore, her yaratik tiiriiniin niifusu, o yaratigin var
olma olanaklarinin 6tesinde ¢ogalma egilimi gosterir. Sonug olarak yaratiklar ve ayni
tiir yaratiklar arasindaki var olma ugrasinda en giiclii, en becerikli ve en elverisli olan
uzun doénemde sag kalir(Alemdar& Erdogan, 2005: 41). Spencer’dan Darwin’e “en
uyumlu olanin sag kalis1” varsayimi, glinlimiiz egemenlik ideolojisinin de temelinde
yatmaktadir. Engelli bireyi, tedavi edilerek normale dondiiriilmesi gereken bir

hastalikl1 olarak goren anlayis da bu yaklasimin bir iiriintidiir.

Calismanin sayiltilarindan biri ve en 6nemlisi, basliginda da yer alan ableism kavram
ve olgusunun engelliligi ifade eden bir eksiklik metaforu olarak kullaniminin ve

kavranmasinin kavrama hakkini vermekten uzak oldugu seklindedir.

Ableism kavram veya olgusu, otekilestirme alan yazini baglaminda ¢ok daha iist ve

kusatici bir tamlik ile eksiklik iligkiselligini ifade etmektedir.

Ableism, hegemonyanin ¢esitli bi¢imlerinin nedeni olan kok bir kavramdir. Bu
manada 1rk¢ilik ve cinsiyetgilik de ableismin bi¢imleri arasinda sayilir. Cinsiyetgilik,
belirli yetkinliklerin lehine isleyen ve kadinlarin bu ihtiya¢ duyulan yetkinliklere
sahip olmamalarindan &tiirii onlar1 etiketleyen ve kademeli olarak hareket eden bir

ableism formudur.
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Campbell, ableismi; maddesel standartlar baglaminda miikemmel, tipik, esas ve
“tam” sifatiyla insan olarak tasarlanmis bir beden anlayis1 lireten inanglar, siiregler ve

pratikler ag1 olarak tanimlar(Campbell, 2009: 50).

Ableist anlayisin altinda yatan mitkemmel beden imgesi, tipki ayna evresinde kendi
annesinden kopan c¢ocugun miikemmel bir kadin arayisina soyunmasina
benzemektedir. Otekinin arzu nesnesine yani fallusa sahip olmak isteyen dzne gibi
ableist algi da tamlig1 arzular. Bilingdisinda fallusun 6nceledigi tamlik arayisi, ableist

algi ile bilingte tamamlanan bir siireci icermektedir.

Ben, kendini &teki iizerinden insa etmeye ¢alistigi igin ve Gtekine atfedilen sifatlar genelde
ben’in kimliginden iistiin tutulmadigindan oteki genellikle bir olumsuzlama cabasi
icermektedir. Ben’in kimligiyle 6teki’nin kimligi arasinda bir iligki bulunmaktadir ve kendini
istin gdren ben, bunu ispatlayabilmek adina olumsuz &zelliklerini Oteki igin

kullanmaktadir(Somay, 2004: s,y)

Gilintimiizde de gegerliligini koruyan bir insan modeli bulunmaktadir. Buna gore
normal olan insan modeli, batili, beyaz, aklin1 ve bedenini tam bir fonksiyonellikle
kullanabilen “erkek”tir. Bu idealin disinda kalanlar da bu modele gore tanimlanan
“oteki”lerdir. Erkek 6zne kendini Otekisi olarak kadin 6zne tarafindan tanimladig:
stirece bu paradoks kendini yeniden liretmeye devam edecektir. Bu durumda oteki,

eksik olmak zorundadir.

Kendini aynada bulan “ben”, narsist bir halle “Gteki” {izerinden kendi tatminine
ulasmak icin ugrasir. Otekinin arzusuna sahip olmak ister. Boylece eksikliginden

kurtulup biitlinsel bir beden algisina kavusmay1 amaglar.

Ableismin yarattig1 toplumsal st anlatida kadin, fallusa sahip olan erkegin
karsisinda eksik bir 6znedir. Dolayisiyla bazi toplumsal kabullerin disinda, ancak
tamamlayici bir erkek 6gesi ile var olabilen 6zne halini alir. Bu tamamlayici erkek

0gesi, bir es, bir erkek evlat ya da bir erkek onayidir.
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1.3. Fallus, iktidar ve Ableism liskisinin Toplumsal Tezahiirii

Temelde bir beden olumsuzlama anlayisindan ileri gelen fallus ve ableism olgulari,
cinsiyet farkliliklar1 baglaminda ele alindiginda; bu olgular1 s6z konusu farkliliklar

ile birlikte “eksiklik” algisi ile iliskilendirmek ve anlamlandirmak miimkiin olacaktir.

Fallus boyutunda bir eksiklik gostereni olarak kadin bedeni, eril- disil beden
ikileminin sosyal hayattaki ayristirici, baska bir ifadeyle ableist anlayiglarin ve
tutumlarin da ¢ikis noktasidir. S6z konusu ikilemin ikincil ve olumsuz tarafi olarak
kategorize edilen kadin bedeni, erkek bedeni karsisinda eksik olarak
konumlandirilmistir. Kadin, “eksik erkek™ ve tabiatla 6zdes bitmeyen bir sorunsaldir.
Erkek ise aklin sahibi ve bu sahiplik ile tabiata karsi elinde bulundurdugu
istiinliikten kaynakli, her tiirlii iktidarin ve giiciin de adresidir. Bu diisiince
diizleminden hareketle; fallusa ickin iktidar sahipligi egilimi; fallosentrik bi¢imli
ablesit otekilestirme pratiklerinin ve dolayisiyla fallus, iktidar ve ableism arasindaki

iliskinin toplumsal tezahiiriiniin de nedeni olarak goriilmektedir.

Kadin ve erkek varligina temel olusturan beden, ayn1 zamanda ¢ok boyutlu bir var
olma bicimini de igermektedir. Yalnizca biyolojik degil aym1 zamanda sosyal,
kiiltiirel, psikolojik algilar tarafindan toplum belleginde sekillenen bir boyuta da
sahiptir. Kadmin toplum tarafindan algilanis bi¢imi, ona toplumsal diizlemde yeni
var olus bicimleri de sunmaktadir. Bu noktada psikanalitik diizlemde fallusun kadin
kimligine kars1 yarattig1 eksiklik algisi; toplumsal baglamda, s6z konusu alginin bir
Otekilestirme bigimi olarak ableism ile bulusmasi seklinde zuhur etmektedir. Kadin
kimligi ise sekillendigi toplumsal imgeler ile somutluk kazanmaktadir. Tarih
boyunca ilkel toplumlardan modern toplumlara uzanan siiregte “kadin”, tamlayan

olarak “erkek” bakisiyla bicimlendirilmistir.

Toplumun bilingdisinda olusan kadin imgeleri, kadinlarin toplumsal hayata dahil
olma siireglerinde bir takim stereotiplere yerlesme c¢abalar1 iizerinden iktidar

olgusunu somutlastiran 6gelerdir.

Anaerkil toplumlardan ataerkil toplumlara gecis itibariyle; fallus, eril bedeni ve

erkeklik iktidarini teshir ederken kadin,tarih boyunca aklin gerisinde dogaya ait
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olarak akil iktidar1 altinda ehlilestirilmesi gereken taraf olarak kalmistir. Insanlik
tarihi siiresince cinsiyetlestirilen kadin, ahlaki ve/ veya toplumsal boyutlarda iktidar
gruplar tarafindan birtakim kontrol mekanizmalarina, basmakalip alg1 ve dolayisiyla

yargl, karar ve de yaklasimlara tabi tutulmustur.

Tarihsel izlekte; farkli sosyal ve kiiltiirel yapilar i¢inde kadin ve erkekler arasindaki
is boliimii ve toplumsal algi, degisime ugrayarak siiregelmistir. Toplum yapisi,
dogayr korumak ve o dogada var olabilmek i¢in direnen anaerkil toplumdan, s6z

konusu toplumu ehlilestiren ataerkil toplum yapisina evrilmistir.

Heniiz 6zel miilkiyet kavrami gelismedigi, kadin ve erkegin toplulugun yasamsal ihtiyaglarini
karsilamada ftirettikleri iiriin, tiretme bi¢imleri ve iligkilerinde de hiyerarsik bir yapilanmanin
olmadig1 donemin {iriinii olan anaerkil toplum diizeni, kadin ve erkegin ortaklasa yasam
bicimi ile olusturdugu ilkel komiinal toplum yapist icinde, dogal olarak

bigimlenmistir(Erdem, Sayilgan, ty: 103).

Annenin ya da anne soyundan gelenlerin idaresine dayali toplum yapisi olarak
anaerkil toplum yapisinda; kadin, iiretkenligi ile tabiatin devamini saglayici bir

simgedir.

Toplayicilikla gecinen ilkel toplumlarda, kadinin gebelik doneminin ve ¢ocugu
bliylitme doneminin uzun siirmesi, bu yiizden erkek gibi evden fazla uzaklagsmamasi
ve eve topladigr kok, meyve, bitki gibi yiyecekleri getirmesi kadinin sayginligini
arttirmistir(Kaya, 2002: 49). Toprag: ekip bigen kadin, tipki toprak gibi iiretici bir
konumla kutsallagtirilmistir. Aveilik yaparak evine yiyecek getiren erkek, doga

kosullar1 sebebiyle her zaman basarili olamamaktaydi.

Anasoylu anaerkil sistemde cocugun soyu, evden uzun siire uzakta kalan erkege
degil, evinde ve evinin yakininda olan, ¢ocuklarina bakan ve yiyecegi iireten kadina
dayandirilmaktaydi. Ancak hayvanlarin avcr erkekler tarafindan evcillestirme siireci
ve tarimsal faaliyetlerde hayvanlarin kullanilmasi ile birlikte kadinlarin aile i¢indeki

ve toplumsal yapidaki kutsallig1 azalmigtir.

Anaerkillikten ataerkillige degisim siirecine psikanalitik ¢ergeveden bakildiginda ise;

anne ile 6zdeslesen dogadan, dolayisiyla anneden kopus; dogayi, akli ve akl ile
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tirettigi araclar sayesinde iktidar1 altina alan babaya yonelis ve teslim olus

gorilmektedir.

(...)doga anasmin kucaginda dogan, var olusunu ve yasamsal giiciinii ondan alan, dogaya ve
kadinin biiyiilii dogurganligina bagimli bir ¢ocukluk dénemi igindeki insan topluluklari,
binlerce yil dogay1, kadin1 ve kadmlig: yiiceltmistir. Bundan sonra, {iretim araclari, bi¢cim ve
iligskilerindeki degisimlerle, hayata dair edindigi bilimsel bilgi ve teknolojik ilerlemelerle
annesinin kucagindan ayrilmaya, ylirimeye, alet kullanmaya ve hayati tanimaya baslamistir.
Bunun sonucunda da, gittikce annesinden bagimsizlasan insan topluluklari, ataerkil diizene
dogru gecerken, kadini ve kadinligi da baski altina almanin yontem ve araglarini

iretmislerdir(Erdem, Sayilgan, ty: 105).

Uretim araglarmin gelismesi ve bilhassa kéleci toplumlarda insanlarin bir miilkiyet
nesnesi durumunda olmasiyla birlikte artik anaerkil yapinin Ustiinligiini, iktidar
sahibi ataerkil yap1 devralmaya baslamustir. Uretim araglarmin erkek egemenligi
altina girmesi ve kapitalizmin yarattigi siifli yap1 sayesinde yiikselen ataerkil
toplum yapisi, kadin1 yalmizea iiretim iligkilerinin disina itmekle kalmamis ayni
zamanda kadini1 kendi yasadig1 toplum iginde s6z sahibi olmaktan uzaklagtirmis ve

toplumsal konumunu evle sinirli bir hale getirmistir.

Toplumdaki cinsiyet esitsizligini ve buna yonelik baskiyr tanimlamak i¢in sunulan
bir olgu olarak ataerkillik, kadinlar1 erkek egemen toplumlarda bask: altinda tutan
giicleri, onlan giigsiiz kilan sosyal ve politik yapilar, kiiltiirel kurumlar ve giigleri

ifade etmektedir(Slattery, 2007: 139).

Ataerkillik, Incil’e, “Tanr1 erkektir” kabuliine ve Yaratilis Kitabi’ndaki Cennet Bahgesinde
Havva’nin yasak meyveyi yemesinden sonra Tanri’nin onu ve biitiin kadinlig1 erkege tabi
olmaya mahkam ettigi “onlar ¢ocuklar1 diinyay1 getirirken ac1 ¢ekecekler, erkege ihtiyag
duyacaklar ve erkekler onlara hitkkmedecektir” soziine kadar gotiiriilebilir(Slattery, 2007:
139).

Berger’e gore, Havva mitindeki ¢arpict gercek, kadinin su¢lanmasi ve erkege boyun
egmekle cezalandirilmasidir. Kadmin karsisinda erkek, Tanri’nin temsilcisi

olmustur(Berger, 2017: 48).

Gliniimiiz medya iriinlerinde, ¢ogunlukla da reklamlarda kadinin bastan c¢ikarici

cinselligi ile temsil edilmesi, bu mitin yansimalarindan biridir.
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Havva miti, mitlerin en zenginidir, ¢linkli tanrmin onu sz dinlemedigi icin
lanetlemesi, insanlarin biiyiik ana tanrigaya taptiklart binyillar1 izleyen yenicagda
ataerkilligin ve kadin tlizerindeki yiizyillar boyunca siirecek baskinin baslangicina

isaret eder(Akt. Mengii, 2004: 157).

Fallus ve fallusa yasam veren penis, ayni zamanda verdigi yasami ve bu yasama
ickin seyleri sinirlandiran ve yasalar koyan bir iktidar aracidir. Doga anasindan
kopan insanoglu, Baba’nin koydugu yasalarla yagamaktadir. Penis ve iktidar arasinda
kurulan bu iliski; toplum, dil, kiiltiir ve yasa arasindaki anlamlarin fallusa
baglanmasini agiklayan bir iligkidir. Psikanalitik teoride asiriliklar1 diizenleyen, baba
karsisinda kalan1 ezen ve/ veya diizenleyen fallik yasa, toplumsal olmanin geregini
Ozetlemektedir. Toplumsal olan1 ortalamada bulusturan normlar da bu fallik yasalarin

ve anlayislarin Uriiniidiir.

(... )toplumsal agkin karsisindadir; goriicii usuliinii tercih eder. Ciinkii daha normaldir.
Toplumsal yapiya daha uygun olan budur. (...) toplumsal insan makul olani tercih eder.
Makul, toplumu genelinin tizerinde uzlastig1 bir normaliteden dogar. Makuliin alt1 da iistii de

makbul degildir(Gezgin, 2012: 200).

Kadia yonelik ableist tutumlarin merkezinde yer alan yaklagim da “normal” olandan
yana olan yargilarin iirlinlidiir. Kadina yonelik fallus temelli ableist tutumda; kadin,
erkek tamligi karsisinda eksik bir varliktir. Yasami boyunca bu eksikligi
tamamlamak lizere yasayacak ve erkek olmadan tamamlanamayacaktir. Toplumun
ableist algis1 altinda kadin, erkek karsisinda erkek aklinin ve erkek iktidarinin

yonlendirmesine muhta¢ kalmaktadir.

Toplumun tasidig: fallus temelli ableist tutumu anlamlandirmak elbette bu tutumun
olusumuna sebebiyet veren diisiinsel arkaik 6gelerin bilinmesi ve anlamlandirilmasi
ile olacaktir. Bu arkaik 6gelerin en fazla 6rneklendirilecegi tarthi donemlerden biri
ise kuskusuz Antik Yunan Kiiltiiriiniin baskin oldugu dénemdir. Ornegin; kadinla
bagdasan bircok 6gede oldugu gibi giizellik ve giizelin, insanin en fallik boyutu olan
akilla bir arada olmas1 olast degildir(Gezgin, 2012: 204). Keza, donemin diislinsel

verileri de gbz oniinde bulunduruldugun ortaya ¢ikan onerme aciktir; “akil erkektir”;
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medeniyeti yaratan erkegin akli; bu medeniyeti kotiiliige siiriikkleyecek olan ise

tehlikeli giizelliktir. Bu nedenledir ki akil, glizellige kars1 korunmalidir.

Felsefi diislincenin bagindan itibaren kadmlik, Yer alti diinyasinin karanlik giigleriyle
iligskilendirilmistir(Lloyd’dan aktaran Gezgin, 2012: 204). Bu karanlik gii¢leriyle kadin
bedeni, erkegin aklini basindan alip onu asiriliklar diinyasina mahkum edebilirdi. Sokrates ve
Platon gibi diistintirler, aklin 6niindeki en biiyiik engelin beden olduguna inanirlardi. Ciinkii
onlar i¢in, evrenin bir akil tasarimi olduguna siiphe yoktur. Ve bu akil diizeyine ulasmadaki
en biiyiik engel bedendir. Beden ideal aklin hapishanesidir. Bedenin haz arzusu aklin

otelenmesine neden olur(Gezgin, 2012: 204).

Felsefi diigsiincenin dogusu itibariyle kadinlik, simgesel olarak aklin diginda kalan
seylerle bir tutulmustur. Antik Yunan’da kadimnin cocuk dogurma yetisi doganin
dogurganhigi ile 6zdeslestirilmistir. Daha sonralar1 Platon bu diisiinceyi “kadinlar,

dogayi taklit eder” diye ifade etmistir(Lloyd, 2015: 23).

Kiiltiirel olarak ragbet gosterilen rasyonalitenin gelisimi boyunca bir kenara atilmasi gereken
seyler baslangigtan bugiine simgesel olarak kadinlikla iliskilendirilmistir. Kurulan bu
simgesel c¢agrisimlar, Akil idealleri ve ideas1 lizerinde yapilan daha sonraki diizenlemeler
sirasinda da oldugu gibi korunmus; erkeklik, diisiincenin agik ve kesin, kadinlik ise muglak
ve belirsiz bicimleriyle iliskili olarak kalmistir. Pisagor’un, IO altinc1 yiizyilda diizenledigi
karsitlar tablosunda kadinlik, agik bir bigimde siirlanmisin- tam ve agik olarak
belirlenmigin- karsiti olarak alinan sinirlanmamis olanla- muglak ve belirsiz olanla-

iligkilendirilmistir(Lloyd, 2015: 24).

Basta Platon olmak {izere neredeyse rasyonalist diisiiniirlerin tamami, aklin beden
tizerindeki tahakkiimiinii savunmuslardir. Zira akil, beden i¢inde hapsolmus bir
esirdir. Elbette Yunan felsefesinde temellenen bu goriisler, sonraki diisiinsel
yaklasimlar1 da etkilemis, aklin eril iktidarla birlesimi, desteklenen bir goriis olarak
konumlanmistir. Erkegin aklin1 kadinin bedeni karsisina koyan s6z konusu gorisler,
din temelli yaklagimlarin da kadin- erkek karsithigindan beslenen ve erkegi kadin
bedenine karsi uyaran yargilarin destekgisi olmustur. Keza, kadin bedeni, erkek
tarafindan sakinilmas1 gereken bir olusum olarak One siiriilmiistiir. Dolayisiyla
toplumsal {izerinde zuhur eden fallik yasa, kadin bedenini ve verecegi hazlar1 uzak

durulmasi gereken tehlikeli unsurlar olarak isaretlemistir.

29



Buna gore, erkek; etkin ve belirli bir formla ifade edilirken kadin ise daha ziyade
edilgen ve Dbelirlenmemis bir bi¢imdedir. Baba, kadinin ihtiyaci olan
bi¢gimlendiriciligi saglayandir; iiremenin ve iiretimin arkasindaki nedensel giigtiir,
baslangictir ve / veya baslatandir. Kadin veya anne ise bu baslangica ve bi¢imlenmis

olana boyun egen ve babanin verdiklerini besleyecek olandir.

(...) Otekilik, 6zgiir ve 6zerk oldugu var sayilan bir varligin, “temel ve egemen” olan bir

baska ego’ya gore Oteki statiisiinii benimsemek zorunda kaldigi 6zel bir durumdur. Bu

~ 9

anlamdaki “dteki” olarak alindiginda kadin, “igkinlige” mahkim edilmis bir nesne olarak

degismezlestirilir; askinliginin dstii tamamen Ortiillir ve bagka bir biling tarafindan

asilir(Lloyd, 2015: 123).

Yunan kiiltiiriinden yiikselen ve arketipik yazinlarda yasami var eden unsurlar, fallik
tanrilardir. Bu durumda, fallus hayatin her noktasma sirayet etmistir. Ozellikle
yaratilis mitlerinde arketipik gok tanrinin penisinin kopartilmasi veya kesilmesi
biyolojik penisten yasal fallusa gecisi temsil etmektedir. Erke§in cocuklarina ve
karisina kars1 kurdugu biyolojik iktidar, penisin kesilmesi sonrasinda siyasal iktidara

yani fallusa doniismiistiir(Gezgin, 2012: 206).

Fallusun yasalarinin gecerliligi ile birlikte artik kiiltiirel olanin dogal olana karsi
istlinliigli de ortaya ¢ikmistir. Dolayisiyla iktidar, doga ile degil toplumsal kaliplarin
olusturdugu kiiltiirle birlikte gelmektedir. Fallik yasalar, toplumsal kalipyargilarla
yogrulmus kiiltiiriin de tasiyicisidir. S6z konusu yasalar, fallus tarafindan ortaya
konan, bireylerin yasadiklar1 toplum uyarinca, o toplumda siiregelen normlara uygun
olarak yasamasini belirleyen yasalardir. Fallus, yasalara uyulmasini beklemektedir.

Uyulmadigi takdirde, toplumun 6tesine itilmek kag¢inilmazdir.

Fallus kurumsallagarak toplumu ¢evrelemistir. Soyut bir gosteren olmasinin 6tesinde
siyasal gilic ve toplumsal normlarin iktidar aract haline gelmistir. Bir cinsel organ
olmanin oOtesinde tasidigi bu sembolik anlam, toplumsal ve Kkiiltiirel olana
odaklanmaya neden olan bir anlamdir. Erkek egemen sosyal yapin istiinde fallus
yatmaktadir. Erkeklerin hem psikolojik hem de fizyolojik baskinliklarinin sebebi en
giiclii silahlar1 penisleri ve onun askin gostereni fallustur. Fallusun kurdugu erkek

egemen yapinin ihtiyag duydugu iktidar ise erkek olmanin kiiltiirel tezahiirtidiir.
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Fallus, ayn1 zamanda biyolojik insanin kiiltiirel insana dogru evrilmesindeki kirilma

noktasini da temsil etmektedir.

Erkegin penisi(...) her iki cinsiyet tarafindan da ilk algilanan organ olmaya baslamistir.
Erkegin biyolojik performans merkezi penistir. Her iki cinsiyetin de performans ve gii¢
bekledigi organ bu olmustur. Her sey onun gosterecegi dirayete baghidir. Yukarida
degindigim gibi, bu gii¢c ve diren¢ merkezi kiiltiirle beraber kiiltiiriin doga karsisinda, altina
sigind1g1 bir sancaga doniigmiistiir. Ereksiyon insanin doga ve dliime karst koyma savasinda
bir sembol haline gelmis ve iktidar buradan ¢ikmustir. Sosyal ve siyasal iktidarin altinda yatan

“gii¢” budur(Gezgin, 2012: 357).

Bourdieu’yagore, en bireysel goriinen sec¢imler bile bireyin icinde yer aldigi
toplumsal iligkiler ile baglantilidir. Dolayisiyla sosyal yapidaki esitsizlikler, statik
halde siiregelen kabullerin icsellestirilmesi ve sosyalizasyon icinde kusaktan kusaga

aktarilmasi ile olugmaktadir.

Psikanalitik cer¢evede simgesel diizen, eril olanin tahakkiimii altindadir. Gii¢ ve
iktidar ise simgesel diizenin tahakkiimiinii saglayan fallustur. Lacan’a gore fallus,

dilin eril yapisini tasirken, dil araciligryla kiiltiirel kodlar1 da yapilandirmaktadir.

Arkaik bulgular, fallusun eril iktidarin baska bir deyisle eril ereksiyonun diklenmis
hali oldugunu gostermektedir. Fallusun bir gdsteren olarak ortaya ¢ikisi tarth dncesi
caglara, insanlarin {Urettikleri aletlere ve hatta magara duvarlarina ¢izilen ilk

resimlere kadar dayanmaktadir.

Arkeolog Ismail Gezgin, Fallusun Arkeolojisi adli kitabinda bu konuya oldukga
genis bir yer vermistir. Birer bilingdis1 buluntular1 olarak fallik kiiltiirel 6geleri
kronolojik bir sirayla incelemistir. Gezgin’ e gore, alet yapmak insanin bilingdisinin
olusmaya bagladiginin gostergesidir. Ek olarak, paleolitik doneme ait magara
resimlerindeki boga ve benzeri biiyiik vahsi erkek hayvanlar fallusun kiiltiirdeki ilk
ornekleridir(Gezgin, 2012).

Elbette kiiltiiriin bir pargast olan fallus, toplumlarla birlikte degismis ve
dontismistiir. Farkli toplumlarim kiiltiirlerinde farkli formlarda gézlenmistir. Ancak
formu degisen fallusun, yasa koyuculugu ve toplumdaki baskin varlig

degismemistir. Bu baglamda, Mezopotamya’da nehirleri penisi ile dolleyerek
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yarattigina inanilan tanri Enki, Antik Misir’da ve Hitit Uygarlifindaki iktidarin
sembolleri olarak goriilen dikilitaglar, tarihi caglardaki fallik 6gelerden yalnizca

bazilaridir.

Tarihte fallus egemenliginin en zirveye ulastigi kiiltiir ise bugiinkii ataerkil merkezli
batili aklin da iizerine kurulu oldugu kiiltiir olan Antik Yunan ve Roma kiiltiiriidiir.
Yunan kiiltiirii, fallusu politik, sanatsal ve sosyal bir motif olarak yasamin her

alaninda kullanmastir.

“Erkek basi, penis ve yilan; uygarligin kisa 6zeti. Fallusun, bir iktidar gdstereni olarak ortaya
ctkmasinda basrolii oynayan iglii sembol budur. Kutsal kitaplarin cennetten kovulma
motifinden bu yana, iiclii sembol toplumsal diizenin sifresini de ortaya koymaktadir. Hukuk
koyanin, toplumsal yapimin normatif 6gelerini yillarin GStesine tasimak igin diizen iginde
bulunmasina azami 6nem gosterdigi igliidir bu. Bir kez cennetten kovulmaya neden
olmustur, bir daha buna izin vermemek gerekir. Uygarlik, bu diizeni zorunlu kilar. Roma’da

¢ikan ve cinselligi diizene sokan yasalar, bunun en giizel ispatidir”(Gezgin, 2012: 315).

Fallus tasvirine sahip arkeolojik eserlerden biri {izerinde “hic habitat

felicitas(mutluluk burada oturur)” yazisi bulunan bir eserdir.

“Evin sahibi muhtemelen bu kabartma ve yazi ile iktidar sahibi oldugunu ima etmeye
caligmaktadir. Fallik giice sahip olan insanin mutlu olmamasi i¢in bir nedeni yoktur. Cinsellik
dahil insanin iktidar anlami yiikledigi her tiirlii degere sahip olmasi onu mutlu etmeye

yeterlidir, anlamini bu eserden ¢ikarmak miimkiindiir.”(Gezgin, 2012: 305)

Yunan toplumunda fallus, erkek baskin toplumun insanlarin yasayislari iizerinde
egemenlik kurdugunun gostergesidir. Evlilik, askerlik gibi konular bile insanlarin
inisiyatifine  birakilmadan fallus egemenligindeki anlayisin  yasa koyucu
despotluguna ait olarak goriilmiistiir. Bu fallik yasalar, tamamiyla toplumsal diizeni
saglayan yasalardir. Antik Yunanda ve sonrasinda Roma ve tiim bat1 kiiltiiriinde
etkili olacak olan fallik kiiltiir anlayisi, o6zellikle Yunan toplumunda zirveye

ulagmistir. Toplumsal yap1 erkek olanlar ve olmayanlar olarak ikiye ayrilmistir.

Glinlimiiz diinya diizeninde devlet, bazi kurumlari ideolojik araglari olarak
belirlemistir. Althusser’in kavramsallagtirdigit bu belirlenime gore, ataerkil
ideolojinin saglayicisi olan devlet; aile, yasa, din ve ordu gibi kurumlar1 olusturmus

ve bu kurumlar araciligiyla toplumu ve toplumun bireylerini egemenligi altina
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almistir(Althusser, 2016). Ozellikle aklin iistiinliigii diisiincesini Oniine katarak
ilerleyen ve bilimsel ve/ veya teknolojik gelismeler ile yol alan Aydinlanma Cag ile
birlikte burjuva kapitalist devlet yapisi da ataerkil sistemin giliniimiizdeki fallokratik

bicimini almasini saglamistir.

Fallustan tiireyen fallokrasi kavrami, fallusun temsil ettigi sembolik giiciin, kadin
tizerinde kurdugu tahakkiimii ifade etmektedir. Penis egemenligi, erkek egemen
yonetim, fallus yonetimi gibi isimlendirmelere de sahip olan fallokrasi, fallusun
sembolik giiciine sahip olan erkeklerin bu giicii kullanarak kadinlar tizerinde kurdugu
soylemsel veya yonetimsel egemenligin seklidir. Bir sistem olarak fallokrasi,
kendisini silirdiirebilmek ve yeniden liretmek i¢in kurumsal ve ideolojik olanaklarini
kullanarak hareket etmektedir. Bu baglamda hukuktan siyasete, bilimden sanata
bircok alanda fallokratik anlayisa rastlamak miimkiindiir. Kitle iletisim araglari
araciligiyla medya da fallus temelli tim anlayislarin, olgularin, yonetim bigimlerin
ve sistemlerin temelinde var olan bir sOylem tiirii olan fallonsentrik sdylemin isledigi
alanlardan biridir. Fallokrasi anlayisi, sosyal ve siyasal alanda penise ve erkeklige

elit bir ayrimcilik kazandirmay1 ifade etmektedir.

Psikanalitik baglamda ele alindiginda, fallus anlayisiyla siirdiiriilen bir iktidar
bi¢iminin ya da yine bu yolla iiretilen bir sGylemin genis siyasi ve sosyo- kiiltiirel

baskilama ve egemenlik bi¢cimlerini ifade ettigini sdylemek gerekmektedir.

Anaerkil toplum yapisindan ataerkil toplum yapisina ve kapitalist topluma kadar
iktidar sahiplikleri de8ismis ancak ataerkillik, bir iktidarlik bi¢cimi olarak

stiregelmistir.
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IKINCi BOLUM

TURK MEDYASINDA TAMLIGIN REDDIiYESIi OLARAK
KADIN

Medya kavrami; gazete, dergi, kitap, radyo, televizyon, sinema ve reklam gibi
birbirinden farkli s6zlii, yazili, basili, gorsel ve isitsel ortamlar1 ve internet gibi ¢coklu
medya ortamlarin1 igeren ve birden fazla kisiye wulasarak kitle iletisimini

gerceklestiren teknolojik araglart kapsamaktadir.

Medyanin toplum {izerinde bir¢ok etkisi bulunmaktadir. Haber- bilgi vermek,
eglendirmek, kiiltlirlin gelismesine katki saglamak, tartisma ortami yaratmak ve
toplumsallagsmay1 saglamak bu islevler arasinda sayilabilir. Kitle iletisim araglari ile
bireylere ulasan medya {iriinleri igerikleriyle birlikte toplumsallagsmaya katki
saglamaktadir. Bireylerin diisiincelerini etkileyerek, toplumda ortak bir biling
olugsmasinin yolunu ag¢maktadirlar. Medya {riinleri, toplumun yasam bi¢imini,
kiiltiirel degerlerini, temel inanislarini, sembolik kodlarin1 bagka bir deyisle
toplumsal  kabullere dayanan kalipyargilari  bireylere ileterek, onlarin

toplumsallagmasini saglamaktadir.

Toplumsallagsma kurami, televizyonun siddet ve su¢ gibi olumsuz davraniglari; cinsiyet
rollerini, politik goriigler, etnik ve 1rka iligkin tutumlar hakkinda bilgi saglama yoluyla ¢ocuk

ve gengler icin 6nemli bir toplumsallasma araci olarak hizmet ettigi fikrini tartisir(Taylan,

2011: 15).

Medyanin bireylerin algi, diisiince ve degerlerini bigimlendirebilme giicii, stiphesiz
bu alanda iiretilecek arastirmalari ve calismalar gerekli kilmistir. Urettigi medya
uriinleriyle tiiketicisini etkileme giicline sahip olan medyanin nasil bir ortamda
faaliyet gosterdigi, kimler tarafindan kontrol edildigi olduk¢a Onemlidir. Zira
medyay1 olusturan politikalarin {iretiminin ve uygulanmasiin sosyokiiltiirel,

ekonomik ve hatta politik sonuglar vardir.

Tiirkiye’de oldugu gibi birgok iilkede medya sirketleri, diger sirketler gibi kar amact
tasiyan piyasa kosullarina tabi tutulan sirketlerdir. Bir endiistri olarak

gozlemlendiginde, medya sirketlerinin iriin yapilari, gelir, maliyet ve faaliyet
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gosterdikleri pazarin kosullar1t kendine 06zgii birtakim 6zellikler tasimaktadir.
Dolayistyla medya endiistrisini, medya alanina yapilan yatirimlarin igerdigi biiylik
sermayeler, reklam gelirleri ve hiikiimet politikalar1 gibi unsurlar belirlemektedir. Bu
nedenle; medya {irtiniinlin medya aracindan tiiketicisine ulasma ve anlamlandirilma
hatta yeniden tretilme siireci, —toplum ve birey ilizerinde yaratacagi etki ongoriisii
ile- iletisim teorileri baglaminda analiz edilmesi gereken bir siire¢ olarak ortaya
konmaktadir. Calisma; medyanin Otekilestirici etkisini, ideoloji ve hegemonya
olgular1 ile kuramsallastirilmis elestirel medya teorileri baglaminda anlamlandirmaya

calismustir.

Medya, sosyal gercekligin ¢esitli kitle iletisim araglariyla tiretilen medya metinleri ile
sembollere indirgendigi ve kodlamalarin buna gore yapildigi, sembolik deger tasiyan
bir hatirlama bi¢imine sahiptir(S6zen, 1997: 13). S6zen’in medyatik hafiza olarak
tanimladig1 bu hatirlama bigiminin ve bu yolla yaratilan anlam diinyasinin, medya
tiketicisinin anlam diinyasint etkiledigini sOylemek gerekmektedir. Medya
metinlerine ulasan medya tiiketicisi g¢esitli sembollerle yaratilan anlam diinyasini
anlamlandirmaktadir. Bu anlam diinyasinda kodlanan gergeklik ise cesitli sembolik
kodlar araciligiyla toplumun ve hatta bireyin gercekligi olmaya baslamaktadir. Bu
noktada ableist otekilestirmenin periferisinde bulunan “normallestirme” methumuna
donmekte yarar vardir. Zira, medyada yaratilan ve temsil edilenler baska bir deyisle
medya normalleri, toplumun da normal anlayisina sirayet etmektedir. Ornegin,
reklamlarda farkli kimliklere verilen roller, izleyiciye gegiste s6z konusu kimliklerin
normal rolleri olarak empoze edilmektedir. Dolayisiyla izleyicinin, gosterilen bu
“normal” disinda bir seyle karsilasmasi,ableist yaklasimi dogurabilmektedir. izleyici,
anormal olarak kodladiginin karsisinda olacak ve toplumsal ya da bireysel diizlemde
s06z konusu “anormal”le karsilastiginda onu eksik olarak algilayip sosyalizasyonun

disinda degerlendirecektir.

2.1. Elestirel Medya Teorileri Baglaminda Medyamn Otekilestirici
Etkisi

Iletisim ve medya analiz calismalarina bakildiginda temelde iki farkli teorizasyondan

ve yaklasimdan s6z etmek miimkiindiir. Liberal kuramlar ve elestirel kuramlar olarak

35



ikiye ayrilmis bu evrende, her iki yaklasim da medyanin bireyler {izerindeki etkilerini
O0lcmeye yoneliktir. Ana akim, ana yon, tutucu, yonetimsel, geleneksel, davranisgi
gibi isimlerle adlandirilan liberal kuramlar, 6zellikle medya etkilerini 6l¢me tizerinde
titizlikle duran, nesnelligi merkeze alan bir arastirma gelecegine sahiptir. Anket
arastirmasi, icerik analizi, deneysel arastirma gibi niceliksel yontemlerle medya
mesajlarinin  gonderinizi ve alicist arasindaki iliskiyi, dogrusal bir nedensellik

cergevesinde agiklamaya ¢alismistir(Sever, 1998: 46).

Elestirel kuramlar ise adindan da anlasilacag: iizere, liberal kuramlara bir elestiri
yaklagimi ile ortaya ¢ikmustir. Elestirel yaklasim, liberal yaklasimin tersine medya-
iletisim- toplumsal- birey arasindaki iliskiyi iktidar mefhumu iizerinden okumaya
calismustir. Sosyoloji, psikoloji, ekonomi, gdstergebilim, siyaset bilimi, felsefe gibi
sosyal bilimlerin tiim alanlari ile interdisipliner ¢ercevede arastirmalar yapan elestirel
kuramcilar, toplum yapilarinin ve bireylerin tizerindeki medya etkisini etkinlik ve
edilgenlik sorunsali baglaminda incelemislerdir. Elestirel yaklasim, liberal
yaklagimin aksine dogrusal degil yapisal bir icerige sahiptir. Yani, ele aldig1 her konu
icinde, yaratilan anlam igindeki Ogelerin arasindaki iligkileri ortaya koymaktadir.
Elestirel kuramlar, medya mesajlarinin tiretiminden itibaren tiiketiciye ulagmas1 ve
tilketilmesi ve hatta yeniden {iretilmesi siire¢lerinde kurulan yapilanmis iliskinin
icerigini iktidar ve ideoloji olgular1 baglaminda okumaktadir.

Elestirel yaklasimlar temel olarak; yapisalci, kiiltiirel ve ekonomi politik yaklasimlar

baglaminda olusturulmus kuramlardan ibarettir.

Elestirel teori, otekilestirme pratiginde olduk¢a dnemli veriler sunmaktadir. Temsil
teorilerini ve arastirma yontemlerini elestirel teorinin diisiinsel arka planina hakim
olmaksizin okumak ve anlamlandirmak miimkiin degildir. Hiyerarsik iliskilerin
okunmas1 ve bunlardan kaynakli sebeplerden ortaya c¢ikan oOtekilestirmeyi
gorebilmek i¢in elestirel teori olduk¢a dnemli bir konumda durmaktadir. Medyanin
genis kitlelere dayattigiideolojik yaklasimlar, siddet iceren toplumsal pargalanmay1
beraberinde getirisi ile “Oteki” sorunu, kendisini en agik yine medyadan
yansitmaktadir(inceoglu ve Coban, 2014). “Oteki’nin olusmasinda dayanak olan

cinsiyetcilik, milliyetcilik ve irkgilik ve benzeri pratikler ancak elestirel bir yaklasim
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ile ele alindiginda acik bir sekilde goriilebileceginden Otiirii, elestirel teorinin

medyay ele alis sekli, 6tekilestirmenin anlasilmasi agisindan 6nemlidir.

Teorisyenler, tahakkiim iliskilerini gizlemeye ve mesrulastirmaya ¢alisan ve
gercekligin sistematik bir bicimde tahrif edilmis yorumlar1 olan ideolojinin

elestirisiyle ugrasmislardir.

Ideoloji terimi yanlis biling anlamina gelir. Zorunlu olarak gercekligin carpitilmasidir; ama
dahasi, gergekligin tepesinin iistiinde durmasidir. Ciinkii ideoloji salt diinyadan habersizlik ya
da diinyanin farkinda olunmamasi degildir. Daha ¢ok, ger¢ekligin kendi inkariyla — bas asag1

durusuyla- sunuldugu bir kisvedir.(Lichtman, 2013: 40).

Elestirel teori perspektifinden, toplumsal ¢eliskileri maskelemeye hizmet eden biling
formlar1 ideoloji olarak adlandirilmaktadir. Elestirel teorisyenler ideolojiden, ¢ok sik
olarak, tahakkiim iligkilerini siireklilestiren veya mesrulastiran bir ‘diinya tasavvuru’

olarak soz etmektedirler.

“Devletin Ideolojik Aygitlar” kuramsallastirmasi ile ideoloji olgusunu elestirel
yaklagimlar merkezinde konumlandiran Althusser’e gore; ideoloji, kilise, cami, okul,
sendika ve medya gibi, insanlarin nasil diisiinecegini onlara 0greten ve egemen
anlam yapilarinin somutlastigi kurumlar tarafindan iiretilmektedir. Ilaveten bu

kurumlar, mevcut egemen anlam yapilarinin yeniden tliretimini saglayan yapilardir.

Egemen yapi tarafindan bireylere 6zne rolii empoze edilir. Toplumsal pratikler bu pratikleri
yapan bireylerin hem karakteristiklerini belirler hem de onlarin sahip olabilecekleri birtakim
ozellikleri ve bunlarin sinirlarina iliskin kavramsallastirmalar1 da olusturur. Ciinkii her
toplum ancak kendi imajinda bireyler yaratir. Insanlarin toplum iginde oynadiklar1 roller ve
gerceklestirdikleri etkinlikler toplumsal pratikler tarafindan onlara kazandirilir. (...) Devletin
Ideolojik Aygitlari, egitim sistemi, dinsel orgiitler, sendikalar, aile ve medya gibi kurumlar ve
bu kurumlarin siirekli olarak propaganda araciligiyla topluma aktardiklari degerlerden ve

fikirlerden olusur(Yaylagiil, 2014: 117).

Bir toplumda bireylerin tamaminin giindelik yasam i¢inde, medya dolayima ile gelen
iletileri biitiinciil bir bakis acisiyla anlamlandirmasini beklemek dogru olmayacaktir.
Bu durumda bir ideolojik aygit olarak medyanin bireyi “6zne” olarak

konumlandirilmas1 s6z konusudur. Ozne olmayr benimseyen medya tiiketicisi, bu
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roliiyle, Oznesi oldugu ideolojinin anlam diinyasin1 mesrulastirmasina destek

olmaktadir.

Yapist dolayimiylaideoloji, bu toplumsal- hayali iliskinin islevselliginde igerilir ve bu
nedenle ister istemez yanlis olur; toplumsal islevi, faillere toplumsal yapinin ger¢ek bilgisini
vermez, ama acik¢a bunlar1 yapiyr destekleyen uygulayimsal etkinliklere yerlestirir. Ciinkii
ideoloji kesin olarak kendi yapisi tarasinfan belirlenir, deneyimsel diizeyde toplumsal tiimliik,

faillere anlagilmasi gii¢ (bir yapi olarak) birakilir(Poulantzas’tanakt. Heck, 2003: 299).

Heck’in belirttigi tlizere, desteklendigi yapinin disiinsel egilimini igeren ideoloji,
kitle iletisim araglar1 araciligiyla medya tiiketicisine ulastirildiginda medya tiriinleri

alimlayan toplumlar lizerinde yanlis bilingler olusturabilmektedir.

“Bir teorinin ‘elestirel” olmasi i¢cin muhalif ve sorgulayici bir analiz yontemine
dayanmasi gerekmektedir. Elestirel teori, sosyal iligkilere igkin olan ideolojik
yanilsamalar1 ortaya g¢ikarmayi ve sosyal gercgeklige iliskin ‘yanlis’ agiklamalar
ortaya koyan teorileri elestirel bir analize tdbi tutmayr amacglamaktadir. Elestirel
teori, toplumun tarihsel gelisimi ve doniistimi i¢indeki koklerin, bu gelisim ve

doniistimdeki rollerini incelemistir(Morrow&Brown, 1994: 5-7).

Marksistlerin temel yaklasimi, medyanin konusma Ozgirliigiinii gelistirdigini
savunan liberal yaklasimlarin aksine kitle iletisim araglariin statusquonun yeniden

tiretilmesinde kullanildigini belirtmeleridir.

Her donemde egemen simifin fikirleri egemen fikirlerdir, yani toplumun egemen maddi giicii
olan siif ayni zamanda da onun egemen zihinsel giiciidiir. Maddi iiretim araglarini elinde
bulunduran smif, ayn1 zamanda zihinsel iiretim araglarinin denetimine de sahiptir. Egemen
fikirler, birer diisiince olarak kavranan basat durumdaki maddi iliskilerin, dolayisiyla da bir
smifit egemen sinif yapan iligkilerin ve bu nedenle onun tahakkiimiine iligkin fikirlerin ideal

ifadesinden bagka bir sey degildir(akt., Lichtman, 2013: 47).

Marx, altyapi/listyap1 formiilasyonunda kiiltiir ve ideolojiyi iistyapinin unsurlari
olarak gormiistiir. Bu goriise gore, maddi yapmin yansimalari tistyapiy1

olusturmaktadir. Uretici giigler ve iliskileri, toplumsal yasantiy1 belirleyenlerdir.

Bati Marksizm akimina baglh disiiniirler, is¢i sinifinin bilincinin ve ideolojisinin

gelismesinde/ gelismemesinde kapitalist kiiltiiriin ve ideolojinin 6nemine dikkat

38



¢ekmislerdir. Toplumsal kurumlar1 ve bu arada kitle iletisim araglarini da kapitalist
smifin  egemen fikir ve goriislerinin topluma aktarildigi aygitlar olarak

degerlendirmislerdir(Yaylagiil, 2013: 92).

Gramsci’ye gore; egemen simifin iktidarmi kurmasinda salt devletin fiziksel giicii
yeterli olmamaktadir. Kiiltiirel ve ideolojik aygitlar kullanilarak kurulan bir iktidar,
cok daha koklii bir yapiyla daha yiiksek etkilere sahip olmaktadir. S6z konusu yap1
ise hegemonya ile kurulmaktadir. Hegemonya, devlet ve devletin kurumlarina, kitle
iletisim araclarina sahip olan iktidar sahibi azinligin toplumun geri kalani yani
cogunluk iizerinde egemenlik kurmasini baska bir deyisle ideolojik ve Kkiiltiirel
kontrol saglamasini ifade etmektedir.Boylece egemen azinlik, toplumu kendi
inanglari, degerleri, ahlak normlari, diisiinsel kodlart  dogrultusunda
yonlendirebilmektedir. Bireylerin diislincelerini lireten, ydnlendiren ve yeniden
iireten devletin ideolojik aygitlar1 ayn1 zamanda bireylerin, bulunacagi toplumsal
¢ikarimlarda s6z konusu hegemonik anlayiglarla iiretilmis ve yonlendirilmis deger ve

diistince sistemleri ile hareket etmesine neden olurlar.

Bu noktada, medya da bir kontrol mekanizmasi olarak hegemonyayi, medya
tiriinlerini alilmayan bireylere iletmektedir. Hatta egemen azinlik bunu yaparak kendi
deger ve goriislerini toplumun ortak deger yargilari haline getirmektedir. Iktidar, bu
cercevede zor kullanilarak empoze edilmemekte aksine medya {iriinlerinin

karsisindaki bireylerin rizasini iireterek ortaya ¢ikmaktadir.

Medya genel olarak egemen yapiya ve egemen degerlere karsi olan ve bunlari tehlikeye atan
her tiirlii olaya karsidir. (...) Medyada haber degeri olacak olay ve olgular hep egemen sinifin
bakis agisiyla sunulur. (...) Kitle iletisim araglari egemen temel degerleri kabul eder ve
sagduyuya uygun olarak yani herkesin bildigi bir diinya tasarimi sunar. Sonug olarak medya

egemen degerleri aktararak hegemonyay1 yeniden tiretir(Yaylagil, 2014: 114).

Ekonomi politik elestirel kuram, medya iiretiminin ekonomik yapisi ve siirecleri
tizerinde durmaktadir. Kuramin temelinde, medyaya sahip olanlarin kendi sinifsal
¢ikarlart dogrultusunda medya tiiketicilerini manipiile edici etkisi yatmaktadir. Genel
olarak, iiretim iligkileri, iretim, degisim, boliisiim ve tiiketimi ve bunlarin arasindaki
iligkileri incelemektedir.18. Yiizyilda ozellikle Adam Smith’in calismalariyla bir
bilim olarak ortaya cikan ekonomi politik, baslangigta kapitalizmin ve sanayi
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devriminin yaratt1ig1 toplumdaki zenginlesmeyi agiklamak icin gelistirilmistir. Uretim
araclarinin miilkiyet bi¢cimlerini, toplumsal sinif ve gruplarin tiretimdeki yerlerini, bu
siniflarin birbirlerine gére durumlarini ve tretilen iirlinlerin paylasilmasi bigimlerini

icermektedir(Yaylagiil, 2014: 141).

Elestirel teorisyenler, ekonomi politik yaklasimda medyanin giiciinii ekonomik
siireclere ve medyanin {iretim yapisina yerlestirerek sunmaktadirlar. Medyanin
sahiplik yapisini, medya mesajlarinin kontroliinii belirleyen ana faktor olarak

degerlendirmislerdir.

Medya yer verdigi olay ve olgulara belli anlamlar yiikleyerek bicim vermekte ve
boylece egemen smifin ideolojisinin topluma yayilmasimi saglamaktadir. Ornegin
haber medyasi; olaylarin secilmesi, c¢ercevelenmesi, tanimin olusturulmast ve
Karsitlarin belirlenmesini saglamaktadir. Yani medya; se¢me, disarida birakma, bazi
noktalar1 6n plan ¢ikarma, ¢cerceveleme gibi haber iiretim siirecinin rutin pratikleri ile

gercekleri ideolojik olarak yeniden inga eder(Yaylagiil, 2013: 93,94).

Elestirel teorinin “elestirel” olmasini saglayan ozellikleri su sekilde belirtilebilir;
Pozitivizme karsidir; bilgi duragan diinyanin basit bir “disar1” yansimasi degil, diinya
hakkinda ¢alisan ve degerden bagimsiz kesin varsayimlari olan bilim adamlar1 ve
teorisyenlerin aktif olarak kurguladiklar bir seydir. Ustelik elestirel sosyal bilim,
toplumun dogal yasalarini, bilimin tanimlayacag1 yoniindeki pozitivist nosyona karsi
cikarak, aksine toplumun tarihsel olarak karakterize edilecegine inanmaktadir.
Gegmis, simdi ve gelecek arasindaki baglantilar1 degerlendirirken daha iyi bir
gelecek olasiligimin gegmis ve simdiyle i¢ i¢e oldugunu kabul etmektedir. Gelecegin
toplumu, politik ve sosyal eylemin birlikte olmasiyla gerceklestirilebilir. Elestirel
sosyal bilimin rolii, mevcut baski hakkinda bilinglendirme ve nitelik olarak farkli bir
gelecek toplumu olasiligini gostermektir. Elestirel sosyal bilim, baskinin yapisal
oldugunu tartigmakta ve insanlarin giinliik yasamlarinin, politika, ekonomi ve kiiltiir

gibi yapilar tarafindan etkilendigine inanmaktadir.

Elestirel teorilerde kiiltiirel calismalar merkezi olarak sayilan Birmingham

Okulu’nun en bilinen iiyesi StuartHall, Althusser ve Gramsci’den yararlanarak;
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medyadaki ideolojik mesajlarin ¢ogunlukla yanlig bir imge olarak yaratilmis gercegin

islenisi ile olustugunu savunmaktadir.

Hall, kitle iletisim araglarinin ¢agdas kapitalizmin baslica ideolojik kurumu oldugunu
savunmaktadir(Stevenson, 2015: 70). Buna gore kitle iletisim araglari, toplumsal
lizerinde yapilastirict etkiye sahip hegemonik kodlar1 igeren medya iiriinleri
sunmaktadir. Dolayisiyla medya sdylemlerinde iletilenin anlamini simgesel olarak
yapilandiran egemen anlamlar veya kodlar bulunmaktadir. S6ylemin sahip oldugu bu
ozellik, icinde bulunan kodlarin farkli okumalara imkanverdigini gdstermektedir.
Medya metinlerinde anlam yapilarinin kodlanmasi, teknik donanim, {iretim iligkileri

ve sahiplik ilkesi gibi birtakim nedenlere baglidir.

Ozellikle 1970 ile yillarda elestirel medya ¢alismalarmin hiz kazanmasiyla birlikte,
kapitalist toplumlarda medya araglar1 tarafindan iretilen iriinlerin 6zellikle
reklamciligin roli sorgulanmaya baslanmigtir. Kuramcilar, medya tirtinlerinin kitleler

ve bireyler lizerindeki toplumsal ve kiiltiirel etkilerini incelemeye baslamislardir.

Oteki, esasen “ben” disinda konumlandirilandir. Birey, kendisini karsit1 olarak &teki
lizerinden var etmekte ve biz-6teki ayrimim da bu yolla olusturmaktadir. Oteki,
“ben”den olmayani ifade ettigi i¢cin varhigi siirdiirdiikge 6zne benin varligi da
yasayacak ve 0zneligini koruyacaktir. Bu durumda 6teki olan 6teki kalmaya devam
edecektir. Oteki cinsiyet, dteki inamig, dteki itk ya da daha genel bir sdylemle oteki
ideoloji, egemen ideolojinin hegemonyast ile “ikinci” olmak durumunda
kalmaktadir. Egemen ideolojinin tasiyicist olarak medya ise tasidigi kodlarin
anlamlarm1 otekiye ve Otekinin yeniden iretimini saglayan toplumsal dile
ulastirmaktadir. Toplumun normlart ve degerleri, hakim kodlar araciligiyla
islenmektedir. Boylece birey, kendisinden farkli olam1 baska bir deyisle kendi
normalinden farkli olani ableist bir egilimle diigiinsel olarak eksiltmekte ve

otekilestirmektedir.
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2.1.1. Tiirk Medyasinda Kadin ve Ableist Otekilestirilmesi

Cinsiyet ayrimi konusu, eril ya da disilin kiltirel ve simgesel temsillerine
dayanmaktadir. Bu konuyu igeren kuramlar, cinsiyet farkliligini, bir olgu olarak
degil, eril kiiltiirin hem yarattigi hem de kendisini olusturmak i¢in kullandig1 bir
siire¢ olarak tanimlamaktadir(Ritzer, 2011: 462). Eril kiltir, kadmni “o6teki”
bigiminde, icare eden 6zne olarak erkegin karsitini temsil eden nitelikler yliklenmis

bir varlik olarak yansitmaktadir.

Cinsiyet ayrimi konusunu toplumsal boyutta ele alan 6ncii diisiiniirlerden biri olarak
Simone de Beauvoir, “kadin dogulmaz, kadin olunur” demistir. Beauvoir, egemen
olan erilin, kadmlar1 toplumsal kabuller i¢inde kaliplastirmasi ve ne olacaklarini ya
da nasil yasayacaklarin1 segme hiirriyetinden onlar1 yoksun birakmasi sonucu; kadin
ve erkek arasindaki ayrimin ve Otekilestirme pratiklerinin biyolojik bir ayrimdan
degil, tamamen toplumsal baska bir deyisle kiiltlirel anlayislarin yarattigi kimligin bir

sonucu oldugunu 6zetlemistir.

“Kadin olarak dogmak, erkeklerin miilkiyetinde olan &zel, ¢evrelenmis bir yerde dogmak
demektir. Kadinlarin toplumsal kisilikleri, boylesine sinirli, bdylesine kosullandirilmis bir
yerde yasayabilme ustaliklarindan dolay:r gelismistir. (...) Kadin hi¢ durmadan kendisini
seyretmek zorundadir. Hemen hemen her zaman kendi imgesiyle birlikte dolagir. Bir odada
yiiriirken ya da babasinin dliisiiniin bagucunda aglarken bile ister istemez kendisini yiiriirken
ya da aglarken goriir. Cocuklugunun ilk yillarindan baslayarak hep kendi kendisini

gbzlemesi, bunun gerekli oldugu 6gretilmistir ona”(Berger, 2017: 46).

“Otekilestirme” siirecinin temel dayanak noktasinin ekonomik kosullardan geciyor
olmast ve medyanin Gtekilerin egemen smif tarafindan tarif edilmesindeki hayati
rolii, elestirel teoride ele alinan medyanin egemen sinif tarafindan kendi ¢ikarlar
dogrultusunda kullanildig1 analizi ile giiclii bir bag igerisindedir. Bir baski araci
olarak medya, egemenlerin Otekilere karsi kullandigi en Onemli silahlardandir,

otekiyi egemenin diliyle tarif etmektedir.

Tim diinyada egemen olan medya organlar1 hiikiimetlerinin ya da uluslararasi
sermayenin ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket etmekte ve gercekleri gostermeyi degil

gizlemeyi c¢ok iyi bir sekilde basarmaktadir. Diinyanin dort bir tarafinda siiren
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savaglarda kapitalizmin medyast ezilenlerin degil ezenlerin tarafinda savas
kiskirticiligi gérevini yerine getirmekte ve bunu diinyaya demokrasiyi yayma cabasi
olarak sunmaktadir. Bu anlamiyla bu ‘ilistirilmis’ medya teknolojik olanaklari ve
diinyay1 saran aglariyla karsi konulamayacak kadar giliclii goriinlimii vermektedir.

(Inceoglu, Coban, 2014:97)

Toplumun devletin agirligr altinda ezildiginin farkinda olmadan, onu varliginin
garantisi olarak gormesi ve ona yonelen her hareketi yanlis bulmasi saglanmaktadir.
Bu anlamda devlet, ideolojik aygitlariyla insanlar1 sekillendirmekte ve

hegemonyasini pekistirmektedir.

Toplumda iktidarin yapilandirilmas:t ve siirekliliginin saglanmasi ideolojik bir
gereklilige sahiptir. Toplumsal olarak miisterek bir grubun ve tiyelerinin ¢ikarla ilgili
temel bilesenlerinden olusan bu ¢erceve, esasen iletisim ve sdylem yoluyla kazanilir,
onaylanir ya da degistirilir. (Dijk, 1999: 335). Iletisim, iktidar i¢in énemlidir ve
toplumla iletisim kurmak icin kullanacagi en iyi iletisim aract medyadir. Egemenler
oteki’ni degistirmek, doniistirmek ve kendine benzetmek ister. Bu a¢idan medya

egemenlerin Gtekilere karst kullandigi en 6nemli baski araglarindan biridir.

Hegemonyanin kurulmasinda en oOnemli araclardan biri medyadir ve medya
patronlar1 bu isi goniillii olarak yapmaktadir. Elestirel teoride de alt1 sik sik ¢izildigi
gibi; medyanin biiyiik paralara sahip insan ya da sirketlerin elinde oldugu ve onlarmn
c¢ikarlart disinda davranmayacagi ortaya konulmaktadir. Medya iktidarin ideolojisini
ve onun hegemonyasimi tasiyan bir aractir. Ideolojiyi sekillendiren goriisler medya

araciliiyla topluma aktarilmaktadir.

Medya, devletin ideolojik aygitlarindan biri olarak insanlarin tutum belirlemesinde
ve buna gore hareket etmesinde dnemli etkenlerden birisidir. Bu anlamda medya “
Otekileri” bazi yayinlartyla hedef haline getirmekte ve sosyal diglanmalarinda rol
oynamaktadir. Giindelik hayatta cinsiyet¢ili§in yayilmasindan sorumlu olan
medyanin bu sorumlulugu ya da sorumsuzluguna kars1 6nlemler alinmadikc¢a, medya

bir silah kadar tehlikeli yayinlar yapmaya devam edecektir.
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Medya metinlerinde dort bast mamur bir objektiflikten s6z etmek pek miimkiin
degildir. Zira medya araciligiyla iiretilmis olan iiriin; 6ncelikle medya endiistrisini,
sonrasinda bagli oldugu medya kurulusunun sahiplik yapisini ve lreticinin sahsi
kimliklerini- kiiltiirel, etnik, cinsel gibi- yansitmaktadir. Elbette bu noktada belirtilen
kimlik, bireylerin biyolojik olarak kazandiklari kimlikleri degil toplumsallagsma
yoluyla; toplumda kabul goren kalip yargilar, degerler ve kiiltiirel kodlar baglaminda

elde edilen kimligi belirtmektedir.

Toplumda kaliplasan cinsiyet¢i yargilar sarmali, bireyin yasami boyunca
karsilasabilecegi oOtekilestirme pratiklerine salik vermektedir. Bu sarmal, heniiz
yasamin ilk evresinde, bebeklerin cinsiyetlerine gore “mavi ya da pembe”
giydirilmesi sorunsali ile baglamaktadir. Bu rahatlikla anlasilabilir 6rnekte dahi; renk,
sekil, s6z gibi sembol 6gelerin temsiliyetlerinin, bireylerin yasamlarindaki 6nemi

aciktir. Keza, s6z konusu 6geler, temsil ettikleri anlamlart mesrulagtirmaktadirlar.

Bu noktada temsilin ve gercekle iliskisinin 6neminin altin1 ¢izmekte fayda vardir.
Iletisim bilimlerinin farkli disiplinlerdeki calismalarmin hiz kazand13:120. Yiizyil
baslar1 itibariyle temsillerin, kalipyargilarin olusmasindaki baslica etkenleri oldugu

bilinmektedir.

Insan zihninde belirli bir kisiye, gruba ya da nesneye iliskin bilgi bosluklarimi
dolduran ve boylece onlar hakkinda karar vermeyi kolay kilan Lippman’in tanimiyla;
hazir izlenimler ve imgeler biitiinii olarak kalipyargilar, gerek medyada gerekse
sosyal yasantida dislayici sOylemler olarak ortaya ¢ikmaktadir(Lippman, 1922).
Kalipyargilarin kapsamia giren s6z konusu imgelerin olusturdugu diisiince
egilimlerine gore hareket eden bireyler, siiphesiz Otekilestirme siirecine katki

saglamaktadir.

Imgeler; kisi, grup ya da nesnelere kars: bireyin algisinda meydana gelecek bilgilerin
olusumuna katki saglamaktadir. Buna gore birey, herhangi bir varlikla karsilastiginda
o varhigi gercek Ozellikleriyle degil kalipyargilarin kapsamina giren imgelerin
olusturdugu diisiince egilimlerine gore degerlendirmekte, algilamaktadir. Ornegin;

sarisin kadinlarin cogunlukla “aptal” oldugu algis1 gibi...
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Bu zihinsel siirecte; insan zihni karsilagtigi her varligi ayri ayri kodlamak yerine
siniflandirmaktadir. Madran, kalipyargiyi, “siniflandirma ve sosyal siniflandirmanin

bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir.” sekline ifade etmistir(Madran, 2012).

Simiflandirma islemi, insanlar1 birbirinden ayirt etmek ic¢in kullanilan cinsiyet, 1rk,
etnik koken, dini inang, birtakim fiziksel ve kiiltiirel birtakim ayirt edicilerin de
tezahiiriidiir. Bu noktada smiflandirma islemi, bu ayirt edicilerin tasidigi zihinsel
temsiller olarak kalipyargilari da olusturmaktadir. Dolayisiyla bireylerin insan
iligkilerini ve bu iligkiler ¢ergcevesinde ayirt edici 6gelerin her biri baglaminda ait
oldugu kendi grubu ve bu grubun disindaki gruplar1 anlamlandirirken kalipyargilar
kullanmas1 kaginilmaz olur. Elbette ki, bu siniflandirmanin ardindan sonug olarak
birey, kendi grubuna “biz”, karsi gruba da “onlar” seklinde algilayacaktir. Bu
baglamda, kalipyargilarin insan iliskilerinde dislayict bir ingsaya hizmet ettigini de

sOylemek gerekmektedir.

Insanlar1 birer birey olarak degil, bir grubun parcasi olarak algilamaya neden olan
sosyal smiflandirma ayn1 zamanda kalipyargilarin da tohumunu atmaktadir. Bu
algiyla  bireyler, “insan” olarak adlandirilmak yerine “erkek", "kadin"

tanimlamalariyla siniflandirilmaktadirlar.

Herhangi bir diisiinceye ya da bir kimlik grubuna yonelik sahip olunan deger
yargilart ve/ veya kalipyargilarin meydana gelmesinde direkt olarak kisilerarasi
iletisimin etkisinin Oneminin bilyliik oldugu gibi bu konuda medyanin etkisinin
biiyiikliigi de yadsmamaz bir gergekliktir. Iletisim sosyolojisi perspektifinden
bakildiginda; medyanin sosyallesme siireci ve kanaat olusumu noktasindaki etkisine

dikkat cekmek gerekmektedir.

Tam olarak bu nedenle, medyada kadinlarin nasil temsil edildikleri ve medyanin
kadina bakist 6nem arz etmektedir. Zira medyanin kadina bakisi, toplumun da kadina
bakisini etkilemekte, bu bakisi normallestirmekte ve toplumun, kadin1i medya

tiriinlerinden yansitilan anlam diinyas1 ¢er¢cevesinde algilamasina neden olmaktadir.

Kalipyargi ve temsil ¢alismalarinin hiz kazanmasi ile birlikte feminist kuramlar ve

toplumsal cinsiyet arastirmalar1 cercevesinde medyada temsil konusu da 1970’li
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yillar itibariyle calisilmaya baglanan bir konu olmustur. Kadinlarin ¢esitli
medyalarda nasil temsil edildikleri, cinsiyet esitligi anlayisi baglaminda ¢esitli

arastirmacilar tarafindan analiz edilmistir.

Medyada kadin temsili konulu akademik calismalarin ortak kanisi, toplumdaki
cinsiyet¢i bakis acisinin varligr lizerinedir. Yazili ya da gorsel medya iirlinlerinde
kadin, ataerkil anlayisin bi¢cimlendirdigi roller igerisine sikigtirilmig, kadin kimligi,

esi ve ¢cocuklari lizerinden tanimlanir ve “tamamlanir” hale gelmistir.

Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin yaymladigi Kadin ve Medya baslikli kilavuz, bu
yondeki detayli arastirmalari biraraya getirerek olusturulmus bir ¢aligmadir. Caligma,
haber dilindeki toplumsal cinsiyet¢i orneklerle, medyadaki kadin temsilini ortaya
koymus ve cinsiyet¢i dile karsilik, kadini otekilestirmeyen dogru haber dili

kullanimlarina yer vermistir.

Hacettepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi'nden Prof. Dr. Mutlu Binark’in Bagbakanlik
Kadin Statiisii Genel Miidiirliigii'nce yiiriitliilen "Politika Dokiimii, Kadin ve Medya"

baslikli ¢calismasindan aktaran kilavuza gore;

"Erkek egemenligini pekistiren, kadini siddet goren, ihanete ugrayan, kadini cinsel meta
olarak kullanan, kadinlara iiretici bireylerden ¢ok tiiketici birey imajinin verildigi programlar
yaygin olarak yayinlanmaktadir. Pek ¢ok basarili isleri icra etmelerine ragmen kadinlar
meslekleri ve becerileriyle medyada ¢ok az yer bulmakta, yer aldiklarinda ise basarilarindan
ziyade daha ¢ok kisisel yasamlari, goriiniigleri ve aileleri ile 6ne ¢ikarilmaktadirlar.Kurmaca
programlarda ise kadin daha ¢ok magdur olarak temsil edilmekte, kadina yonelik her tiirli
siddet genellikle ya kadmin kigskirtmas: ya da erkegin kendine hakim olamamasi gibi
aciklamalarla sunularak, cinsiyet¢i bakis agisi mesrulastirilmaktadir” (Tiirkiye Gazeteciler
Cemiyeti, 2016: 39).

1995 yilindan itibaren her 5 yilda bir, 114 {ilkenin medya {iriinlerini analiz eden
Kiiresel Medya izleme Projesi, s6z konusu medyalardaki cinsiyet esitsizligini ve bu
esitsizligin temsil tiirlerini arastiran raporunu 2015 yilinda sunmustur. Bu rapora

gore,

Tiirkiye’de gazete, televizyon ve radyoda ¢ikan haberlerde yer alan kisilerin yilizde

19’unu kadinlar, yiizde 81’ini erkekler olusturmaktadir. Medya metinlerinde
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kadinlarin en ¢ok goriiniir oldugu konular ise soyle siralanmaktadir:(Kiiresel Medya

Projesi izleme Raporu, 2018).

e Giizellik yarismalari, modeller, moda,estetik ameliyat

o Aile iliskileri, kusaklar aras1 ¢catigma

e Ebeveynlik, dogum kontrolii, dogurganlik, kisirlik

e Kadin politikacilar, kadin adaylar

e Bilim

e Kadinlarin ekonomik gelismelerde kadin katilimi

e Kadin hareketi, aktivizm, eylemler

e Aile hukuku, miilkiyet, miras

e Toplumsal cinsiyet temelli siddet, insan haklari, kadin haklar, cinsel
azimliklarin haklar

e Devlet siddeti

Medyada kadin temsiliyetine iligskin yapilan farkli arastirmalar aynmi ortak sonuglari

vermektedir; kadinlar cogunlukla bedenleri ve magduriyetleri ile goriintir haldedir.

Kadimnlar medyada en ¢ok eglence ve magazin haberlerinde; ikinci olarak da sug ve
siddet igerikli haberlerde kendilerine yer bulabilmektedir(Tirkiye Gazeteciler
Cemiyeti, 2016: 40).

Kadin magduriyeti, medya metinlerinde 6zellikle haberlerde en ¢ok yer verilen
temsiliyet bicimlerinden biridir. Aldatilan kadin, tecaviize ugrayan kadin, esinin ya
da sevgilisinin siddetine ugrayan ya da oldiiriilen kadin bu konuda en ¢ok kullanilan
arglimanlardir. Ancak buradaki magduriyet, kadinin olay i¢inde yasadig
magduriyetin listinde medya metninde islenen duygu somiiriisiine varacak “kurban”
temsili yoniindeki magduriyeti isaret etmektedir. Caresizlik, zavallilik, yapilacak bir
sey yokmus ki anlayisinin zorunlu kabullenis hali okuyucuya ya da izleyiciye
empoze edilmektedir. Bu durumda; adeta yasadigi sonun, kadmin kaderi oldugu

anlayis1 yansimaktadir.

Kadin kimligine toplum tarafindan kazandirilan en basat rol elbette anneliktir.

Cocugu i¢in yasayan, fedakar anneler toplumun bas tacglar1 hatta kutsanmis
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varliklaridir. Keza, ataerkil ideoloji i¢inde, kadinlar her seyden evvel es ve annedir
ya da Oyle olacaktir ve olmalidir da. Medyada pek ¢ok magazinsel figiiriin annelik
haberleri ile itibar kazanimi saglamasina sahit olunabilir. Zira, kadin her ne kadar
hata yapmis olursa olsun, anneligi s6z konusu oldugunda yani olmasi gereken baska
bir deyisle var olmasi gereken yerde goriindiigii anda yine kutsanir hale gelmis

olacaktir. Kadin o noktadan ayrilmamalidir...

Dominick ve Rauch’un Amerikan televizyon reklamlar iizerine yaptiklari icerik
analizine dayali bir arastirma, kadmnlarin Oncelikle ev kadini olarak temsil
edildiklerini, meslek sahibi olduklarinda da bu mesleklerin genelde “kadin
meslekleri” olarak adlandirilanlar (sekreter, hostes, manken vb.) oldugunu ortaya

koymustur(Tanridver, 2007: 155).

Ote yandan Tiirk medyasinda bilhassa da popiiler medya iiriinlerinde kadinlarin
erkek bakislarindan yansiyan birer tatmin edici arzu nesneleri olarak sunulmasina
rastlamamak pek miimkiin degildir. Neredeyse tiim giinliik gazetelerde, gazetelerin
internet sayfalarinda ve sosyal medya hesaplarinda kadinlarin cinsel bir nesne olarak

temsil edilisleri gdzlenebilmektedir.

Ginliik gazetelerin arka kapaklarini siisleyen bir unsur olarak kadin, miimkiin oldugu
kadar c¢iplak ve “davetkar” haliyle erkek okuyucularin bakisindaki eksikligi
tamamlamaktadir. Bu cergevede, gazetenin arka kapagim siisleyen ve 6n sayfaya
adeta “Onemli” haberlerden bosta kalan yerleri doldurmak {izere yerlestirilen —bu
yonde bir altyazili ile- kadin, sadece giizel olmasi sebebiyle yani yalnizca cinsel
kimligi sebebiyle gazetede kendine yer bulabilmistir. Bu noktada giizellik methumu
baglaminda kadinin idealize edilmis egemen giizellik anlayisina uyumlu olmasi
gerektigi kanisi da ortaya ¢ikmaktadir. O halde medyada kadmin cinsel bir nesne
olarak temsil edilmesi, her kadinin idealize edilmis kadin tipine sahip olmasi yani
giizel olmasi beklentisini dogurmaktadir. Nitekim, kadinlarin giizellesmelerine
yonelik her tiirlii kozmetik, diyet regeteleri ve benzerlerini igeren haberler, reklamlar
ve videolar her gecen giin cogalmaktadir. Kadin, erkek bakisinda “giizel” oldugunda
tamamlanacagina inandigindan, medya yoluyla kendisine pompalanan “talimatlara”

kapilmaktadir. S6z konusu talimatlar elbette; kozmetik- diyet- bakim ii¢lemesinin
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endustrisidir. Medya, bu endiistrinin reklam ayag ile kadinlara ulasarak onlar1 satin

alma pratiklerine yonlendirmektedir.
2.1.2. Televizyon Reklamlarinda Kadinin Ableist Temsili

Reklam en temel tanimiyla; bir {iriiniin, satisin1 saglama ya da var olan satist
arttirmak tlizere cesitli iletisim araglar1 kullanilarak ya da medya kuruluslarindan yer
ve zaman satin alinarak tanitilmasi” anlamina gelmektedir(Camdereli, 2006: 21).
Pazarlama ve markalagma siireclerinin bir pargasi olarak reklam, {iriin ile o iriiniin
sunumu arasinda bir yaratim medyadan getirmektedir. Bu noktada iirlinlin sunumu,
yalnizca o tirlinii degil {irline yliklenen degerleri de izleyicilere sunmaktadir. S6z
konusu degerler, iirlin ile olusturulan markanin imaji1 ve yasam bic¢imi tiiketicilere
yansimaktadir. Dolayisiyla tiiketici, tirliniin sunumu ile yansiyan degerler ile bir

0zdeslesme yasamaktadir.

Toplumsal bir iletisim bi¢imi olarak reklamcilik, bu 6zelligiyle temelde icerdigi
malin topluma tanitimin1 yapmanin yaninda, bu tanitimla birlikte toplumsal iliskileri
yonlendirici bir 6zellige de sahiptir. Keza, kendi mal ve iirlinlerini ve bunlarin
tasidigr sembolik anlamlari, yasam stillerini, reklamda iiretilen sdylemlerin tasidigi
kimlik kodlarmi da medya tiiketicisine sunmaktadirlar. Bu ¢ergevede reklamlar,
bireylerin toplumsallasmasinda 6nemli bir noktada yer alan kaliplasmis anlam

yapilarini olustururlar ve yeniden iiretirler.

Kapitalist sistemde pazar sadece mallarin ve paranin dolastig1 bir mekanizma degil
aynt zamanda bir kiiltlirel sistemdir. Reklamlar insanlara hazir davranis ve rol

kaliplar1 sunarlar(Harms ve Kellner’denakt. Yaylagiil, 2014: 164).

Reklamlar, insanlara sadece tanittimini yaptiklari iiriinii satmakla kalmayip, belirli
anlam kodlarin1 da sunarlar. Medya tiiketicisi, reklami izlemeye basladigi andan
itibaren reklam {tizerinde kurulmus kodlar1 anlamlandirmaya baslar. Tiiketicinin
algisinda ¢oziimlemeye basladigi s6z konusu kodlar, ¢ogunlukla toplumdaki asgari

miisterek anlayisin hazir kodlardir.
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Gorlinti, ses ve devinimi bir arada kullanarak izleyiciyi i¢ine ¢eken ve onu duygusal
olarak goriintiideki olayin katilimcisina doniistiiren televizyonda yayinlanan ve
basarili olarak nitelendirilebilecek bir reklamin igeriginde gizli bir sov Ozelligi

bulunmaktadir (Sar1, 1999: 14).

Reklamda anlam diinyasi, toplumdaki egemen ideolojiyi tasiyan gesitli gostergeler,
imgeler ve sdylemler araciligiyla kurulmaktadir. S6z konusu ideoloji, toplumdaki
giindelik yasam pratiklerini sekillendiren ve bir c¢esit kosullandirma igeren
ideolojidir. Reklam, toplumsal gergekligi vurgulayabilmekte, degistirebilmekte ve
dontistiirebilmektedir. Tipkt popiiler kiiltiir iceriginde bulunan tektiplesme olgusu
gibi reklam igin de hedef kitleye ulasirken cesitli kalipyargilar kullanilabilmektedir.
Iste bu kalipyargilar, yukarida s6z edildigi gibi egemen ideolojiyi yeniden iiretmeyi
sagladigi gibi bu ideolojiye karsi olabilecek diisiinceleri ya da diisiince egilimlerini

engelleyebilmekte veya doniistiirebilmektedir.

Bireylerin algilarinda sosyalizasyona yonelik erkeklik ve kadinlik ile ilgili
kaliplagsmis yargilar bulunmaktadir. Reklamlar araciligiyla tanitimi yapilan {iriinle
bagdastirilan bu yargilar, normalleserek {iriiniin yaninda tiiketilmesi muhtemel

imgeler haline gelirler.

Reklamlarda kadma ydnelik genel stereotipe gore, kadin daha ¢ok 6zel alaninda bulunan
anne ve es roliinde sunulurken, erkek stereotipi; kamusal alanda bagimsiz, 6zgiir ve etkin bir
tip ¢izmektedir. Bununla birlikte, ¢cagdas kadin stereotipi, fizigine 6zen gdsteren, bakimli,

modayi takip eden ancak gii¢ ve statii imgeleri belirsizlesmis bir tiptir(Mengii, 2004: 215).

Reklamin ana amaci, reklamda olusturulan fikri veya yorumu izleyiciye
aktarabilmektedir. Buna gore bir anlamlandirma iriinii olarak reklam, kiiltiirel
olusumlar baglaminda bireyleri ve toplumu etkilemektedir. Toplumdaki egemen
bakis acilarini yansitmalari ve yon vermeleri sebebiyle ayni zamanda toplumsal
rollerin de ideolojik olusumlarmi belirlemektedir. Reklamlarda kurulan anlam
diinyas1 icinde kullanilan kodlarin yorumlanmasi, toplumsal dgelerle ilgili sosyo-
kiiltiirel manada ¢ikarimlarda bulunmayr saglayabilmektedir. Bu noktada,
reklamlarda yaratilan anlamlandirma stire¢lerinin, toplumda kadina yonelik

izlenimler iizerinde etkili olmasi s6z konusudur. Reklamlar, toplumda ve kiiltiirde
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kadinla ilgili kodlar1 normallestirmektedir. Kadinin toplumdaki konumu ve kimligine

dair kabullenilmis kodlar1 simgesel bir anlatimla sunabilmektedir.

Kadinlar, reklamlarda genel olarak fiziki 6zellikleriyle dikkat cekmektedirler. Elbette
kadinlardan beklenen fiziki oOzellikler, giizel, cekici ve gen¢ olmalaridir. Bu
beklentiyle hareket eden reklamlarda giizeli ¢ekici ve gen¢ kadin gérme sikligi
fazladir. Kadinlarin reklamlarda seyirlik birer obje baska bir deyisle birer cinsel arzu

nesnesi olarak sunulmalar1 kadin kimliginin metalasmasina neden olmaktadir.

Medya yapisi iginde bir anlati bigimi olarak reklamlar, ideolojiyi yeniden iireten
tiriinlerdir. Bu noktada vurgulanmas1 gereken ise, reklamin topluma gore ne sekilde
bicimlendigi degil, reklamda kullanilan meta kapsaminda olusan deger yargilarinin
ver kavramlagtirmalarin  toplumsal  gruplar1 ve bireyleri ne sekilde

bicimlendirdigidir(Mengii, 2004: 211).

Kadinin kusurlu ya da eksik oldugu algisindan kaynaklanan ableist egilim, hem
kadinin kendi igselliginde egemen ataerkil goriis ekseninde tamamlanma hissini

dogurmakta hem de erkegin algisinda s6z konusu egilimi pekistirmektedir.

Reklam stratejileri, kadinlara viicutlarinin kusurlu oldugu fikrini agilamaktadir. Kadin bedeni
iizerinde baski olusturan reklam imgeleri, pek ¢ok kadinin kafasina, istenen olgiilerde
olmadiklart diigiincesini yerlestirmekte ve kadinlari es ve anne roliine uygun

kurgulamaktadir(Mengii, 2004: 209).

Kadinlar, reklamlarda iiriin kullanicilar1 konumunda, kadinlar ise o {iriinii kullanan
kadinin onaylayicisi otoritesidir. Hatta bu durum, ana karakterin kadin oldugu
reklamlarda dahi degismemektedir. Erkek, kadinin tamlayicist olarak kadinin anlam

diinyasinda yer almalidir.

Toplumun genelinin uygun gordiigii kadin ve erkek rollerin yansitildig: reklamlarda;
erkek, ailenin koruyucusu, bagimsiz giicii ve gliglii imajiyla otorite sahibi olarak
yansitilirken kadin ise, bagli bulundugu aile- kocasi, oglu, sevgilisi- ile
sunulmaktadirlar. Kadin, yaratilan anlatida erkek kimligi aracilifiyla tamlanan bir
kimlige sahiptir. Reklamda kadina eslik eden eril bir unsur bulmak kagiilmazdir. Bu

icerikteki anlatilarin olusumu ise erkegin “eksiksiz” yaratildigi algisindan ileri
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gelmektedir. Fallus sahipligi diirtiisiiyle hareket eden erkek birey, fallus eksikligi
yasayan kadin bireylerin denetimini ve yoOnetimini iistlenmeye caligmaktadir. Bu
diisiince bi¢cimi devlet yoOnetiminden giindelik yasam iliskilerine; medyadan

toplumsal iligkilere ve hatta bireyler arasi iliskilere yon verici niteliktedir.

Sertas ve Lusoglu’nun reklam filmleri {izerinden cinsiyet¢ilik analizi yaptiklar
calismaya gore; reklam filmlerinde yer alan kadimnlar, genellikle anne veya giizel,
geng, bekar kadin seklinde iki temel bigimde yansitilmaktadir. Kadinlar ¢ogunlukla
seksi, gilizel, zayif ve genckarakterler olarak sunulmakta ayni zamanda anne, es, ev
kadini rollerini iistlenmektedirler. Bu noktada kadinlara verilen 6zelliklerin ¢ekicilik
ve seksilik oldugu goriilmektedir. Anne, es veya ev kadini roliinde kadinlarin ise hem

eviyle hem ailesi ile ilgili olmasi temel alinmigtir(Sertas, Lusoglu, 2014: 382).

Kadin, toplumun kabul ettigi ve onayladigi rollerle reklamlarda gosterilmektedir;
yemek ve temizlik yapan kadin, ¢ocugunu beslemeyi arzulayan anne, bakimli,

modern bir es ve anne...(Aytekin, 2015: 247)

Bu rolleri izleyiciye aktaran reklam filmleri, izleyiciye ayni zamanda s6z konusu
rollerin yansittig1 degerlerle birlikte yasam bicimlerini de sunmaktadir. Cinsiyetci
reklamlarda; kadini cinsel bir nesne olarak sunmak ya da varolusunu eve baglamak
tizerine kurulan anlayis, kadinin toplumda yer almasi gereken yerleri tahsis etmekle

kalmayip ona tahsis edilen konumlar disinda yetersiz oldugunu da yansitmaktadir.

Barokas’in(1994) televizyon reklamlarinda kadinin iglevini ortaya koymaya yonelik
calismasi, kadinin reklamlarda yer alis bicimlerini ii¢ kategoride toplamistir. Buna

gore kadinlara yiiklenen imajlar asagidaki gibidir:

1- Calisan kadin imaji: Reklamlarda calisan kadinlar, genellikle evde ¢alisan
kadinlardir. Erkeklere nazaran kadinlar, 6énemli meslek gruplarinda ¢alisan
bireyler olarak degil “ev iscisi” olarak yansitilmaktadir.

2- Ev kadim imaji: Kadinlar, 6zellikle temizlik riinlerinin reklamlarinda
erkeklerin Onerilerine ya da onayma ihtiyact olan bireyler olarak

canlandirilmaktadir. Kadin ve temizlik {irlinii arasinda kurulan iligki, bagimli
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bir iligki olarak yansitilmaktadir. Kadim1i mutlu eden tek sey, tanitimini
yaptig1 temizlik tirlinliymiis gibi gosterilmektedir.

3- Seks objesi olarak kadin: Reklamlarda seks objesi olarak konumlandirilan
kadinlar, hem erkek {irtinlerinin reklamlarinda hem de kadin {riinlerinin
reklamlarinda yer almaktadirlar. Kadinlar, reklamdaki {iriinti kullandiklarinda
o lrlini kullanan kadin gibi erkekler tarafindan kabul goren, arzulanan bir
imaja; Erkekler ise reklamdaki c¢ekici kadinlarin dikkatini ¢ekecekleri

diisiincesiyle o iiriine yonelirler(Barokas, 2004: 168).

Kadin, reklamda erkek egemen ideolojinin kurgusuyla belirli kalipyargisal imajlara
biirinmektedir. Kadinlarin, reklamlarda ¢alisir durumda goriinmemeleri bir yana,
calisir durumda goriindiikleri zamanlarda dahi erkeklerin seyir nesneleri olmanin

Otesine gecememektedirler.

Mengii’niin(2004) Televizyon reklamlarinda kadina yonelik olusturulan toplumsal
kimligi ortaya koydugu caligmasina gore; kadinlarin en fazla yer aldigi reklamlar
sirastyla gida, kozmetik, dayanikli tliketim mallar1 ve temizlik reklamlaridir.
Kadinlar, s6z konusu reklamlarda kamusal alanda goriilseler dahi herhangi bir
ekonomik iretimin i¢inde yer almamakla birlikte tiiketici edilgen nesneler
konumundadirlar. Kadinlarin reklamlardaki etkinliklerini, yliksek oranda temizlik
yapmalart ya da erkeklerin bakisinda konumlanan seyirlik nesneler olarak kozmetik
iiriinleri kullanarak “giizellesmeleri” olusturmaktadir. Ozel alaninda gériintiilerin
kadinlarin ¢ogunlugu temizlik reklamlarinda yer almaktadir. Buna goére kadina
atfedilen edilgen rollerden biri de 6zel alaninda- evinde- kalarak ailesi i¢in temizlik
gorevini layigiyla yerine getirmesidir. EK olarak reklamda yer alan metalarla birlikte
kadin, haz nesnesine doniistiiriilmekte ve duygusalligina génderme yapilarak kadin-

aile baglilig1 vurgulanmaktadir(Mengiti, 2004: 333).

2.2. Kadmin Ableist Otekilestirilmesine Kars1 Terapotik iletisim

Onerisi

Terapotik iletisim, tip literatiiriinde “hasta yararina iletisim” tanimlamasiyla yerini

almis bir iletisim tiriidiir. Terapotik yontem, psikoloji biliminde danisan ve
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danisman arasindaki ¢ift yonlii etkili iliskiye yon vermektedir. Danigmanin danigsan
ile kurdugu iletisim, olumlu sonuclar elde edebilmek i¢in kullandig1 terapi edici
terapotik tedaviyi isaret etmektedir. Danisan ve danigsman arasinda kurulan terapotik
iletisim siireci, sosyal bilimler ¢ergevesinde iletisimin tiim 0ge ve siireglerine
baglanabilir niteliktedir. Buna gore iletisim siirecinin iki ana 6gesi olan gonderici ve
alic1 bu noktada danisman ve danisan olarak konumlandirilabilir. Zira toplumdaki
Otekilestirme pratiklerinin neden oldugu iletisim kazalari, bireylerin bir arada

yasayabilme dinamizminden uzak olmalarindan kaynaklanmaktadir. Terapotik

Terapotik iletisimdeki sagalticilik, bireylerarasi iletisimde beden temelli farkliliklarin
olusturdugu ayrimeci bakis agisina yonelik olabilecegi gibi, toplum nezdinde

kaliplagsmis yargilarin neden oldugu 6tekilestirme pratiklerine de yonelik olabilir.

Ableist bakis agisi ile olugan, otekini eksik géormekten kaynakli yaklagimlar, bireyler
arasinda kurulan iletisimin kalitesini diisiirmekte ve iletisim siirecinin ¢ift yonli
akisina zarar vermektedir. Bu noktada topluma bir arada yasayabilme kiiltiirlinii
isleyecek ve ihtiya¢ duydugu dinamizmi saglayacak bir iletigim tiirli olarak terapotik

iletisimin altin1 ¢izmek gerekmektedir.

Terapotik iletisimde tek yonlii degil ¢ift yonlii bir etkilesim s6z konusudur. Iletisim
halinde olan bireyler, yasam degerleri ve dogustan kazandiklar1 ya da sonradan
edindikleri 6zellikleriyle birbirlerinden farkli olabilirler. Bu farklilik, génderici ya da
alict1 konumunda olan bireylerin kuracaklar iletisimin tek yonlii ve beklentili bir
iletisim olmasina sebebiyet vermektedir. Oysa terapétik iletisim, bilesenleri ile
birlikte bireyin iletisim halinde oldugu kisiyi kendisinden tamamen farkli yasam
degerlerine ve fiziksel 6zelliklere sahip olsa bile empatik bir diizlemde yaklasmayi
gozetir. Bireylerin cinsiyet farkliliklari, sosyal statiilerindeki esitsizlikler, dini ve
ahlaki tutumlarn ve deger yargilarindaki farkliliklar, terapotik iletisimin bilesenleri
gozetildiginde, otekilestirme dolayisiyla meydana gelebilecek iletisimsizlikleri biiyiik

Olgiide onlemis olacaktir.

Fallus egemen ideolojinin eksiklik algisi, bireylerin kadinlara yonelik ableist

otekilestirmelerinin de oniinii agmaktadir. Oncelikle fiziksel, sonrasinda ise kiiltiirel
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kodlarla yogrulmus diisiinsel bir etkinligin sonucu olarak ortaya ¢ikan s6z konusu
oOtekilestirme tiirli karsisinda sagaltict bir ¢oziim olarak terapdtik iletisimin

konumlandirilabilecegi diisiiniilmektir.

Terapotik iligski (therapeuticrelationship) veya terapist-damisan iliskisi formal
olmanin yaninda insan olmaktan kaynaklanan unsurlar1 da ic¢inde barindiran,
karsilikli  etkilesime dayali, kapsamli, karmasik ve Ozgiin bir nitelik

tasimaktadir(Akdogan, Ceyhan: 2011: 118).

Terapotik iletisimin temel ogelerini; empati, giiven, gergekgilik, yan tutmamak,
saygl, ictenlik, sicak davranmak ve iliskinin simdi ve buradalig
olusturmaktadir(Kiismenoglu, 2017). Terapotik iletisimin sahip oldugu s6z konusu
Ogeler ayn1 zamanda medyanin kamu yararina yonelik sorumlulugun tasidigi
ozelliklerle ortiismektedir. Medya, toplumdaki bireyleri, cinsiyet, cinsel ydnelim,
etnik koken, inanig bicimleri gibi yasam degerlerinin farkliliklarini gézetmeksizin
bilgilendirme islevine sahiptir. Dolayisiyla medya iireticilerinin de toplumdaki
iletisim kazalar1 sebebiyle olusan catismalar1 onlemek adina terapdtik iletisim

bilinciyle hareket etmesi gerektigi diislincesi yerinde olacaktir.

Zaman zaman Kkisileraras1 iletisim diizeyinde zaman zaman ise medya araciligiyla
kitle iletisimi diizeyinde terapdtik olmayan otekilestirici eylem bigimleri s6z konusu
olmaktadir. Bireyler arasinda ya da toplumda basmakalip konusmak, yanlis glivence
vermek, yanlig bilgi vermek, gdzdagi vermek, ahlak dersi vermek, alay etmek,
yargilamak veya suglamak, konuyu saptirmak vb. terapotik olmayan ve iletisime

zarar veren eylem bi¢imleridir.

S6z konusu eylem bi¢imlerinin devamliligt ve terapotik iletisim becerilerinin
eksikligi, tiim bireyler ve gruplararasi iletisim stireclerinde anlagsmazlik ve catismaya
neden olmaktadir. S6z konusu anlagsmazlik ve c¢atismanin ortaya c¢ikist ise,
Onyargilarla ayrimer davraniglarin gelistirilmesine ve buna bagli olarak bireylerin
toplumsal yap1 icerisinde sosyal dislanmaya maruz kalmalarin1 beraberinde

getirmektedir.
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Terapotik siirecte bireyler arasindaki iletisim; karsilikli saygi ve sorumluluk ile
kusatilmis, saglikli ve giivenli bir bagi gerektirmektedir.Bu noktada iletisim siireci
baslayan gondericinin ve alicinin birbirinden farkli bedensel veya Kkisisel
Ozelliklerini, anlam diinyalarii ve yasam degerlerini iceren terapdtik iletisim
boyutunda belirli bir teknik ya da yontem bulunmamaktadir. Temel olan, her iki
tarafin daterapotik siiregte birer birey olarak kendiliginden ve tiimiiyle var
olmasidir(Akdogan, Ceyhan, 2011: 118).

Son kertede terapotik iletisim, esas olarak iki taraf arasinda meydana gelmekte ve her
iki tarafin da kendine 6zgii 6zelliklerinden biiyiik dl¢iide etkilenen bir etkilesimi de
barindirmaktadir. Ancak terapotik yaklasim, esitlerarast bir iletisim anlayisindan

yanadir.

Terapist-danisan iligkisinin terapdtik siireci etkileyen en Onemli O6zelliklerinden birisi,
terapistin profesyonel, danisanin ise yardim alan kisi olmasima karsin her ikisinin de insan
olarak esit olmasidir. Literatiir incelendiginde ozellikle hiimanistik (insancil) yonelimli
terapotik yaklagimlarin terapist ve danisani -taraflarin farkli rollerine ragmen- iki esit insan
diizeyinde tutmak i¢in 6zel bir ¢aba sarf ettikleri goriilmektedir(Akdogan, Ceyhan, 2011:
121).

Kuskusuz iletisim siirecinde iletisim eyleminin taraflari, zaman zaman birbirlerine
oOtekilestirici anlamlar yiikleyebilmektedir. Bunun O6rneklerine toplumsal yasam
icinde bireyleraras: iletisimde rastlanabilecegi gibi, medya aracilifiyla firetilen
haberlerde veya reklamlarda toplumda 6teki olarak goriilen bireylerin hedef alindig

eylem bicimlerinde de rastlamak miimkiindiir.

Kadin1 ableist bir yaklasimla sunan medya, terap6tik olmayan iletisimin isaret ettigi
tizere; toplumu kadin varli@i noktasinda yanlis yonlendirmektedir. Terapotik
iletisimin en 6nemli bilesenlerinden biri de “tanimak”tir. Taraflarin birbirleri arasina
sinir koymadan once birbirlerini tanimalar1 ve basmakalipliktan ya da dnyargilardan
styrilmis bir iletisim tarzini benimsemeleri gerekmektedir. Zira, siir koymak, sahip
olduklar1 deger yargilar1 ile toplumdaki rolleri ve bakis agiklar1 keskinlesmis
taraflarin s6z konusu rollerin ve bakis acilarmin disina ¢ikamamalarina sebebiyet
vermekte ve toplumda halihazirda var olan erkek ve kadin, homoseksiiel-

heterosekstiel gibi insan kategorilerini pekistirmektedir.
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Bireylerin cinsel kimlikleri ve deger yargilari, birbirinden ayrilmaz bir bigimde
toplumsal gergeklerle i¢ ice gegmistir. Bireylerin iletisim siire¢lerinin toplumdaki
egemen toplumsal degerler etrafinda sekillenmesi de iletisimin taraflarindan biri i¢in
anlamli olabilecek bazi degerlerin disarida birakilmasina sebebiyet verebilmektedir.

Bu nedenle empatiterapdtik siirecin en 6nemli unsurlarindan biridir.

Bu ag¢idan bakildiginda ahlaki degerler, kiiltiirel yaprya bagimli bir nitelik gostermektedir. Bu
durum, pek ¢ok birey igin ahlaki degerlerin kisisel tercihlerinin {istiinde yer aldigini
dolayisiyla da ahlaki degerlerin kigisel tutumlari belirleyici bir islev gordiigiini
diisiindiirmektedir. Nitekim yapilan kimi ¢aligmalar ahlaki degerlerin terapotik siiregte g6z
Oniine alinan etik ilkelerin de belirleyicileri oldugunu gostermektedir(Akdogan, Ceyhan,
2011: 129).

Giliven verme, saygi duyma, yardim iliskisi kurma, iletisim kurulan bireyigdzetme,
ilgilenme, icten davranma gibi temel etik ilkelerle ilgili eylem bigimleri, bireylerin
degisiklik gosteren ahlaki degerlerine karsin saglikli ve ¢ift yonlii bir iletisim
kurabilmelerinin 6n kosuludur(Akdogan, Ceyhan, 2011: 121).

Iletisimi, terapotik unsurlar tasiyan bir eyleme déniistiirmek, ableismin yarattig
toplumsal iist anlatida fallusa sahip olan erkegin karsisinda konumlandirilan ve bu
sebeple toplumsal kabullerin disinda tutulan kadinin, i¢inde bulunacag iletisim
stireclerinin 6tekilestirme pratiklerinden uzaklagmasi igin gereklidir. Gerek toplumsal
yasam i¢inde gerekse medya i¢inde 6ziimsenecek terapdtik iletisim ile toplumsal 6n
kabullerin otesinde kadini bir birey olarak gozeterek empatik pratiklerle kusatici;
saygili, saydam, gercekci ve sagaltict bir yaklagim ile ele alacak bir iletisim tiirii
vurgulanmaktadir. Zira, kadinin ancak bir erkek Oznesi ile tamamlanabilecegini
savunan ableist algiya karsilik, toplumda bagimsiz bir kadin 0Oznesinin var
olabilecegi algisinin savunulmasi gerekmektedir. Terapotik iletisimin tasidig
ozelliklerle; s6z konusu algi doniisiimiinii saglayabilecegi ve bireylerin algilarindaki

ableist katmani terapi edici niteligiyle kaldirabilecegi diisiincesi umut vericidir.
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UCUNCU BOLUM

MEDYA/ TELEVIZYON REKLAMLARINDA KADININ
ABLEIST TEMSILI VE GOSTERGEBILIMSEL OKUMA

Toplumu degistirme ve doniistirme etkisine sahip olan reklamlarin, egemen
ideolojik sdylemleri barindirdigr diisiincesi, ¢alismada bu sdylemlerin tastyicist
olarak gostergelerin yorumlanmasi ile kadina yonelik ableist yaklasimlarin ortaya

konmasini gerekli kilmistir.

Reklamda yaratilan anlamlar, toplum i¢inde varligini devam ettirmektedir. S6z
konusu anlamlar ise reklamda konu edilen iiriinlere iliskin gdstergelerin karsilikli

iligkisi baglaminda ortaya ¢ikmaktadir.

Gorsel imgeleri toplumsal pratikler sonucu ortaya cikan, gosterenler ve gosterilenler
olusturmaktadir. Gosterilen, zihinsel bir imge bigiminde tanimlamir. Ideoloji, gdstergenin
digsal varligimin anlagilmasini saglayan bir aragtir. Bir gostergenin anlamlandirilmasi,
gostergeden gostergeye oradan da yeni bir gostergeye gegis yapilarak gergeklestirilen

ideolojik bir yaratimdir(Mengii, 2004: 161).

Reklamda belirli ideolojiler baglaminda kurgulanan gostergeler ile olusturulan anlam
dizgeleri, s6z konusu gostergelerin arasindaki anlam iligkisinin ¢6ziimlenmesi ile
ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda kadinlari cinsiyet¢i anlatim iizerinden ableist
olarak otekilestiren reklamlar da gostergelerin anlamlandirilmas: ile ortaya

konabilecektir. Bu noktada gostergebilim s6z konusu anlamlandirmanin yontemidir.

Calismada reklamlardaki kadin imgesinin ableist anlamlandirmasi i¢in gostergebilim
teorisyeni RolandBarthes’in diiz anlam/ yan anlam ve mit sistematiginden

yararlanilmagtir.
3.1. Gostergebilimsel Yontem

Gostergeler, kendisinden baska bir seye gonderme yapan, eylemler ya da ideolojik
kodlarla olusturulmus yapilardir. S6z konusu kodlar ise temelde ii¢ 6nemli 6genin

arasindaki iliskinin ¢6ziimii ile ortaya konan bir sistemin yapi taglaridir. Bu ii¢ temel
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O0ge;  goOsterge, goOstergenin  gonderme  yaptigt sey ve  gOstergenin

kullanicilaridir(Fiske, 2003: 63).

Gostergebilimin merkezinde gosterge yer almaktadir. Gostergeleri ve onlarin ¢alisma

bicimlerini aragtiran gostergebilim, ii¢c temel ¢calisma alanina sahiptir:

1- Gostergenin kendisi: Bu alan, gosterge ¢esitlerinin, bunlarin ¢esitli anlam
siirdiirme yollarinin ve gostergeleri kullanan insanlarla iligkilendirilme
biciminin arastirilmasimi igermektedir. Gostergeler, insanlar tarafindan
yaratildigindan  yine onlarin  olusturdugu  ¢oziimlemeler  sonucu
anlamlandirilabilirler.

2- Icinde gostergelerin diizenlendigi kodlar ya da sistemler: Bu alan icinde,
toplumun ya da kiiltiiriin gereksinimlerini karsilamak i¢in olusturulan kodlar
ya da bu kodlarin iletilmesi i¢in varolan iletisim kanallarini isletmek igin
basvurulan yollar1 ortaya koymak yer almaktadir.

3- Kodlar ve gostergelerin icinde isledigi kiiltiir: Kiiltiiriin kendi varolusu ve

bicimi de bu kodlarin ve gostergelerin kullanimina baglidir(Fiske, 2003: 62).

Gostergebilimin yaraticist Saussure, gostergeleri paradigmasal ve dizimsel iliskiler
biciminde c¢oziimlemistir. Bu ¢oziimleme, yalnizca dilsel gostergelerin nasil
isledigini anlamaya yonelik olmus, gostergelerin sosyo- kiiltiirel bir yorumlamayla

toplumsal etki boyutlarini incelememistir.

Barthes ise Saussure’den farkli olarak, gostergelerin ve kullanicilarinin kiiltiirel ve
bireysel tecriibeleri ile bunlarin etkilesim big¢imleri tizerine yonelmistir. Barthes,
Cagdas Soylenleradll yapitinda, modern toplumda bireyleri ¢evreleyen reklamlari
yani cagdas soylenleri (mitleri) ele almistir. Elestirel bir yaklasimla mitleri,
gostergebilim kavramlari olan diizanlam ve yananlam ile birlikte bir anlamlandirma

iliskisi i¢inde yorumlamistir.
Anlamlar, toplumsal iliskiler ve toplumsal yapilar baglaminda olusmaktadir.

Anlamin toplumsal sistemle olan iglevsellik iligkisi, anlamlarin hangi 6zgiil kiiltiirel ve
siyasal pratikler i¢cinde ve toplumsal aktorlerin konumlarina, tavirlarina nasil eklemlendigi,

anlamin, toplumsal aktdrlerin konumlarini nasil olusturdugu, yeniden insaa ettigi gosterilerek
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kurulabilir. Dilin i¢inde anlam, kodlar, diizanlamlar(detonation), yananlamlar(connatation) ve
mitler(myht) ile olusturulur. Bunlarin tiimii anlamin hangi toplumsal ve kiiltiirel baglam
icinde olustugu, hangi kiiltiirel ve toplumsal pratiklerle eklemlendigini saptamak agisindan

yasamsaldir(Baydar’dan akt. Ozgiir, ty: 37).

Calismada, reklamlarda yananlamlarla kurulan séylenler(mitler) ortaya ¢ikartiimaya
ve gosterilmeye calisilmistir. Reklamda kurulan temsiller iginde anlamin nasil

tiretildigi tizerinde durulmustur.

Saylen(Mit)

Barthes’mn gostergeleri anlamlandirma sistemi iki diizeyden olusmaktadir. Ilk diizey,
gistergenin gdstereni ve goOsterileni arasindaki iliskiyi ve gdostergenin dissal
gerceklikteki gondergesiyle iliskisini betimleyen acik ve ortak anlamlara gonderme
yapilan diizeydir. Ikinci diizey ise, gosterge ve kullanici kiiltiir arasindaki
etkilesimin ortaya c¢iktig1 diizanlamlardanyananlamlara gecildigi ve istdil olarak

cagdas sdylenlerin yani mitlerin ¢éziimlendigi diizeydir(Barthes, 2014).

Mitlerde iki gosterge dizgesi vardir: bir nesne- dil digeri ise st dildir. Nesne- dil
dogallagmis, uzlasimsal anlamlarin diizlemiyken iist dil ise ideolojinin kuruldugu ve
isledigi diizlemdir(inal, 2003: 18). Bu noktada nesne- dil diizanlami iist dil ise

yananalami ifade etmektedir.
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birinci diizey ikinci diizey

* *
gergeklik gostergeler kiltiir
yananlam

diizanlam

Sekil 1: Barthes’in gdsterge anlamlandirma sistemi

Barthes, mit kavramini 6zgiin bir anlamda kullanmaktadir. Ona gére mit, bir kiltiiri
ya da ger¢egi baz1 gostergeler esliginde veren dykiidiir. Mitler, kendileri araciligiyla
diinyay1 aktarmaktadirlar. Buna gore mitler, reklamdaki anlatilar iizerine diisiinmeyi

ve onlar1 anlamay1 saglayan birbirleriyle iliskili arketiplerdir.

Kiiltiirel gostergelerin ve toplumda egemen olmus toplumsal kodlarin tasiyicilart
olarak mitler, s6z konusu gostergeleri ve kodlar1 dogallastirmakta ve ayni zamanda
yeni uretmektedir. Buradaki dogallastirma mefthumunu, toplumun normalizasyonu
icinde degerlendirmek gerekmektedir. Boylece mitlerin yaydiklar1 anlamlarla
toplumdaki baskin degerleri normallestirdigini sdylemek dogru olacaktir. Ancak
mitler anlam dizgesinde diizanlama bagl bir nesne dilini ve yan anlama bagli bir iist
dili barindirmaktadirlar. Dolayisiyla anlam igerikleri, ortiik toplumsal bir boyuta
sahip olabilir. Bu noktada gereken ise, mitlerin toplumsal islevlerini aciga

cikarmaktir.

Kadmlarin bakip biiylitme ve koruma isini erkeklerden "dogal olarak" daha iyi
yaptiklarina ve bu yiizden onlarin dogal mekéanlarmmin ev olduguna, evde c¢ocuk
yetistirmek ve kocalarina bakmak isini iistlendiklerine ve erkegin de yine "dogal
olarak" ekmek parasi kazanma roliinii istlendigine iliskin bir mit s6z

konusudur(Fiske, 2003: 120).
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Kadina verilen bu roller, aile yapilanmasindaki normu yaratmaktadir. Mit ise bu

noktada s6z konusu rolleri normallestirerek sunmaktadir.

Reklamlar araciligiyla tiiketiciye ulasan mitler, yaratilan kadin ve erkek rollerinin
normal oldugunu empoze ettiginden gostergelerin anlam diinyasinda yer alan

toplumsal kodlar1 gizlemektedir.
Diizanlam

Anlamlandirmanin ilk diizeyi, géstergenin gostereni ve gosterileni arasindaki iligkiyi
ve gostergenin digsal gergeklikteki gondergesiyle iligkisini betimlemektedir.
Barthes'indiizanlam olarak adlandirdigi bu diizey, gosterenin agik, alisilmis ve ortak

anlamina génderme yapmaktadir.

Fiske, diizanlam ve yananlam arasindaki bu ayirimi sdyle agiklamaktadir:

Bir sokak manzarast fotografi belirli bir sokagi gosterir; 'sokak' sdzcligii binalar arasinda
uzanan bir sehir yolunu anlatir. Tamamen aymi sokak Onemli derecede farkli bigimlerde
fotograflanabilir. Renkli bir film kullanabilir, donuk bir giin 15181 secebilir, yumusak bir odak
ayar1 yapabilir ve sokagi cocuklar i¢in mutlu, sicak, sefkat dolu bir oyun alani haline
getirilebilir. Ya da siyah beyaz bir film, sert odak ayar1, gii¢lii kontrastlar kullanarak ve ayni
sokagi oyun oynayan g¢ocuklar i¢in soguk, zalim, barinilmaz ve yikict bir mekan haline

getirilebilir(Fiske, 2003: 116).

Fiske, bu iki fotografin, ayni1 anda ve birbirine yalnizca birka¢ santimetre uzaklikta
iki fotograf makinesi tarafindan cekilebilecegini anlatmaktadir. Buna gore, so6z
konusu iki fotografin da diizanlamsal ¢ikarimi ayni olacaktir. Fotograflar arasindaki

ayrimi yaratan ise yananlam olacaktir.
Yananlam

Yananlam, Barthes''n anlamlandirma sisteminin ikinci diizeyinde olusmaktadir.
Yananlam, gostergenin, kullanicilarin duygulariyla ya da heyecanlariyla ve kiiltiirel
degerleriyle bulustugunda meydana gelen etkilesimi betimlemektedir. Bu, anlamlarin
Oznellige dogru kaydigi andir. Bu anda yorum, yorumlayicidan etkilendigi kadar

nesne ya da gostergeden de etkilenir(Ozgiir, ty: 38).
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Barthes’a gore yananlam, ilk diizeydeki gostergeler ile olusmaktadir. Reklamin {ist
dilinde kurgulanan ideolojik kodlar, diizanlamlarda degil yananlamlarda temsil

edilmektedirler.

Yananlamlar, 0znel diizeyde olduklarindan, c¢ogunlukla farklarma da
varilmamaktadir. Yananlamsal degerleri diizanlamsal olgular halinde okumak
olduke¢a kolaydir. Bu noktada gostergebilimin temel hedefi de bu tiir diiz veya yanlis
okumalara karsi analitik bir yontem ve diislince cergevesi sunmaktir(Fiske, 2003:

118).

Yananlam, diizanlama kiyasla kiiltiire 6zgiidiir ve nedensizdir. Yananlam tasidigi bu
nitelik ile gostergenin kullanicinin degerleriyle bulustugunda olusan etkilesimi

yansitmaktadir.

Ozgiir’e gore; yumusak bir odakla gekilmis bir ¢ocuk fotografi, nostaljiyi ¢agristiran
kismen goriintiisel bir gostergedir. Bu dogrultuda, yumusak odak, bellegin
giidiilenmis bir gostergesidir; yananlamsal bir anlamlandirmayla yumusak odak,

yufka yiireklilige gdnderme yapmaktadir(Ozgiir, ty: 39).
3.2. Orneklem ve Coziimleme

Calismada reklam anlatilarindaki ableist tutumlarin ¢oziimlenmesi i¢in amagh
orneklem metoduyla secilen T{i¢ reklam, Barthes’in iki diizeyli gosterge
anlamlandirma sistemi ile yorumlanmistir. Buna gore ilk diizeyde reklamlarda
kullanilan nesne dil araciligiyla diiz anlamlar ve ikinci diizeyde ise st dil araciligiyla
mitler ve yan anlamlar yorumlanmaya calisilmistir. Reklamlarda temsil edilen
kadinin anlatidaki konumlari, belirli degiskenler aracilifiyla yorumlanmistir. Bu
degiskenler, kadinin reklamdaki 6zne ya da nesne, etken ya da edilgen, tiiketici ya da
tiretici, tamlayan ya da tamlanan, sosyo- ekonomik olarak gii¢lii ya da giigsiiz olup

olmama ve akilci olup olmama durumlarniyla ilgili olarak degerlendirilmistir.
Reklam 1: Solen Wapps Cikolata Reklam “Erkek gibi ye”

Reklamda yer alan erkek oyuncular, ii¢ ayr1 eylem bi¢imini erkeksi davranis

sekilleriyle ifade etmektedirler. S6z konusu eylem bigimleri, “geri doniigiim bilinci”,
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“hayatta kalma icgiidiisi” ve “pozitif enerji verme” giizellemeleriyle kabaliklar

baska bir deyisle yanlis davranislar: sik géstermek ve giizellemek tizerine kuruludur.

B|L|NC|

Resim 1: Wapps reklamindaki geri doniisiim bilinci goriintiisii

Corabin1 koklayarak kirli ¢orab1 tekrar giyecegini gosteren erkek, geri doniisiim

bilincine gdnderme yapmaktadir.

Resim 2: Wapps reklamindaki hayatta kalma i¢giidiisii goriintiisii

Evinde yatarken ve Wapps ¢ikolatasini yerken onu rahatsiz eden sinegi Oldiirmeye
calisan erkek, hayatta kalma icgiidiisiiyle hareket etmektedir. Bu diizanlamin
yaninda, bir canliyr 6ldiirmek, hayatta kalmanin bir yolu ve bunun da bir erkeklik
unsuru hatta erkekligi tamamlayan bir unsur oldugu gosterilmektedir. Bu anlam

kurgusu ise reklamdaki gostergelerin yananlami olarak ortaya ¢ikmaktadir.
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REKEAM MAGAZI

Tarkiye'iin Reklam Telev

"

Resim 3: Wapps reklamindaki pozitif enerji verme goriintiisii

Is arkadasina el sakas1 yapan ve ona carparak kagitlarii ve kahvesini doken erkek,

reklamda pozitif enerji veren bir birey olarak yansitilmaktir.

Wapps reklami, tamamen eril bir dil kullanilarak Oriilmiis bir anlatiyr ifade
etmektedir. Reklamda erkek olmayanlarin, eksiltici fallus egemenligi altinda
yasamas1 gereken kisiler olmasi gerektigi anlamini ¢ikarmak miimkiindiir. Yani
reklamda kadn ifade edilmeden de bu egemenligin nesnesi ve edilgen bireyi haline

gelmistir bile.

Reklamm son sahnesinde ise reklamm mottosu ile birlikte bir balta dikkat
cekmektedir.

Resim 4: Wapps reklaminda son sahne
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Reklamda erkeklige yapilan giizellemeler dolayimiyla erkege, bir gii¢ ve kutsiyet
atfedilmistir. Erkeklik yiiceltilmis ve yasamaya layik goriilen tek cins olarak
yansitilmistir.  Erkekle Ozdeslestirilen kotii aliskanliklar, olumlanmis ve eril
hakimiyetin mesrulugu vurgulanmistir. Reklamin hedef kitlesinin yani ¢ikolatay1
tiiketecek ve tiiketen bireylerin, “erkek gibi ye” mottosu araciligiyla iiretilen anlamla

0zdeslesmelerine salik verilmistir.

Erkek egemen toplumun insan modeli erkektir. Bu mitsel gergeklik, insanliga erkek
gibi olmay1 ve yasamayr empoze etmektedir; kadinlara diisen ise bu gergekligin

golgesinde yasamaktir.

Reklamin son sahnesinde bir balta, dis sesin “erkek gibi ye, erkek gibi yasa”
hatirlatmasiyla birlikte tahtaya saplanmaktadir. Balta, barbar ve acimasiz savasgilarin
savas aleti ve siddet unsurudur. Reklamda ise balta aletine bir karizma yiiklenmistir.
Baltaya yiiklenen eril anlam yine siddeti giizelleyen ve olumlayan bir anlati

olusturmustur.
Reklam 2: Bellona Kadinlar Giinii Reklam “kadin dedigin”

Bellona’nin kadinlar giintine 6zel ¢ektigi reklam, birbirinden farkli goriiniislii
kadinlarin bir araya gelerek, kadin dedigin ciimlesine karsilik yargilara yer verdikleri
goriintlileri igeren bir reklamdir. Diizanlam okumasiyla reklamin kadinlar giiniine
0zel olarak; bagimsiz ve Ozgiir kadin modeli ¢izmeye calisan bir igerige sahip
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ancak reklamdaki iist dil bu durumu

degistirmektedir.

Oncelikle “kadin dedigin” sdylemi, kadinlari toplumda belirli kaliplasmis roller
icinde var eden anlayislarin iligkili oldugu bir s6ylemdir. Kadinin bir birey olarak
nasil yasamasi gerektigine karar veren algi, fallus egemenliginin neden oldugu ve
kadina empoze ettigi degerlerle “tamam”layarak onun topluma uyumlu hale
getirilmesine yoneliktir. Kadin1 bir {ist dilin onayina mahkiim eden anlayis, bu kez
cogunlukla oldugu gibi eril dil tarafindan degil bizzat kadinlar tarafindan

sunulmustur.
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Reklamda kadinlarin toplumdaki rollerinin nasil olmasi gerektiklerine kendilerinin
karar verdikleri imaji ¢izilmistir ve fakat bunu resmedecek bir gosterge yoktur.
Yalnizca s6ylem ile olusturulan reklamda, tiim ifadeler havada kalmaktadir. Kadinin
toplumda {retkenligini, erkek egemenligine karsin bagimsizligini yansitan bir

gosterge yoktur.

"y
Kadin dedigifygiizeldir. e clicli Ty

Resim 5: Kadin dedigin giizeldir

Reklamda “kadin dedigin” ile karsilik bulan 6nermelerden biri de kadmin giizel
oldugudur. Kadmi giizellik anlayis1 ile eksilten fallus temelli ableist yaklagim
reklamda ses bulmustur. Kadin1 6tekilestiren bu anlayis, reklamdaki anlat1 vasitasiyla

normallestirilmekte ve yeniden iiretilmektedir.

Reklamdaki onermelerden biri de “kadin dedigin aglamaz” Onermesidir. Erkek
egemen anlayislarin kadinlar1 akilciliktan uzak duygusal varliklar olarak kaliplagtiran
gortisleri, kadmnlarin bir insan egilimi olan aglamayi reddetmelerine ve insani bir

0zellikten soyutlanmalarina neden olmaktadir.
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#kadindedigin

Resim 6: Kadin dedigin giizeldir ¢igek gorseli

Reklamda kullanilan piano sesinin duygu yiiklii melodisi ve oldukc¢a fazla yer verilen
cicek goriintiileri, kadm1 toplumda alisilagelmis bir algi olan narin ve kirilgan

varliklar olarak yansitmaktadir.

Reklamdaki onermelerden bir digeri de “kadin ailenin emniyet kemeridir”
onermesidir. Kadin tarih boyunca aile i¢cindeki hayati roliine sadik kalmaya ve bu
mahkdm birakilmaya ¢aligilmistir. Bu sebeple kamusal alandan ve sosyo- ekonomik
giicten mahrum edilmistir. Reklamda ise emniyet kemeri ifadesi ile bu hayati role
vurgu yapilmis ve kadmin aile i¢indeki hayati ve zorunlu rolii pekistirilmeye

calisilmis, kadin tamamlayici bir unsura yonlendirilmistir.
Reklam 3: Dogadan Cay Yesil Cay Reklam “kadinlar ne ister?”

Reklam filminde erkek bir dis ses, filmin basindan sonuna kadar kadinlarin ne
istedigini siralamaktadir. Buna gore reklamda kadinlarin istekleri asagidaki gibi

siralanmustir:

Kagmayan bir ¢orap, filmlerdeki gibi bir ask, daima 34 beden olmak, kilo yapmayan
pasta, seliilitin moda olmasi, ayakkabi, ¢canta, miikkemmel erkek, siir okuyan erkek,

cikolata, ¢igek...
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Bu isteklere gore; kadinin yasama dair beklentisi, standart giizellilk algisina uyum
saglayacak tiiketim metalarina ve onu tamamlayacak miikemmel bir erkege sahip
olmasidir. Kadinin yasam degerleri, giizel olmak ve miikemmel bir erkege sahip
olmak kiskacinda yansitilmistir. Hatta kadinin beklentilerinin sinirlar1 ¢izilmis bu

istekler ona empoze edilmistir.

Kadin reklamda agirlikli olarak alig veris tutkunu olarak yansitilmistir. Reklamda
kadinin, sadece aligveris yaparak fallus egemenligindeki gilizellik mertebesine
ulasarak tamamlanacagi ya da yine aymi egemenlikte bu egemenligi elinde
bulunduran bireylere yani fallus imgesine sahip olarak tamamlanacag diisiincesi

pekistirilmektedir.

Ayrica reklamda kadinlarin 6zelliklerini tektiplestiren birtakim yargisal ifadeler de

sOz konusudur.

“Hep aramami ister ama aradifinda neden ariyorsun der?”, “Sdylediklerinin
yapilmasini ister ama sOylemeden yapilsin ister.”, “30 yasindan sonra yasini kimse
2 (13

bilmesin ama dogum giiniinii herkes kutlasin ister.”, “Siir okuyan erkek ister bir de

canta alirsa kalpten sever.”

Bu ifadelerle kadinlarin yalnzca 6zel iligkilerde istekleriyle siirekli sorun ¢ikaran
taraf oldugu wvurgusu yapilarak bu davranislariyla toplumdaki cinsiyet¢i kalip
yargisal ifadelerle sunulan kadin imaj1 ile birlikte haksiz oldugu vurgusu da

yapilmaktadir.

Kadin, tretici olarak degil siirekli tiiketen ve bunu doyumsuz bir sekilde yapan bir
varlik olarak yansitilmistir. Kadmin istekleri bir erkek dolayimina baglanmis ve
bdylece kadinin eksiklik algisi, siirekli istemek, tiiketmek ve ideal erkegine kavugma

diisleriyle tamamlanma diisiincesi ile iliskilendirilmistir.

“Bos park yeri ister” ifadesi aninda goriintiide kadinin arabasini park edememesi ve
diger araclara zarar vermesi goriintiiye yansitilmistir. Bu gosterge, kadinlarin
toplumda yerlesik bir yargi olan “kadin, sofér olmaz” yargisini1 destekler niteliktedir.
Bu da kadmi akildan eksik tutan ableist ideolojinin bir sonucu olarak

degerlendirilebilir.
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Resim 7: Bos park yeri arayan kadin gorseli

Reklam, Dogadan yesil ¢ayin goriiniimiiyle son bulur. Yesil ¢ay, yumusak i¢imli
olmasi sebebiyle kadinlarin istedikleri bir iiriin olarak sunulur. Reklamin genelindeki
otorite olarak eril st dil, reklamin finalinde de erkek sesiyle kadina uygun olanin ne
oldugunu belirtmektedir.
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SONUC

Toplum, biyolojik degil kiiltiirel yasalara dayanan bir varliktir. Yek bir biyolojik
varliga dayanamayacak kadar geleneksel, yasal, dinsel ve sosyal bir yapidir. Bu
karmagik yapisiyla toplum, diizeni saglayacak ve yasalar1 koyacak bir erke ihtiyag
duymustur. En eski caglardan bu yana, c¢ogalan insanlar kisisel hazlarma degil
toplumsal yasaya uygun davranmak zorunda kalmistir. Birlikte yasayabilmenin bir
kurali olarak igleyen bu durum, elbette kiiltiir denilen mefhumun sonucudur.
Toplumda kiiltiirlin, s6z konusu erkin ve yasanin bir goriiniimii ise fallustur. Fallus,

kiiltiiriin babasidir; tiim kurallar1 o koyar ve uyulmasini bekler.

Penis ile fallus arasindaki iliski, biyolojik yarati ile kiiltiirel yasa arasindaki iliskiye
benzerdir. Buna gore, biyolojik bir yarati1 olan penis, kiiltiirel bir yasa olan fallusa
dontigsmiistiir. Baslangigcta biyolojik olan birey, kiiltiirel kodlarin ve yargilarin
devreye girmesiyle beraber fallus egemenligi baska bir deyisle fallus iktidar1 altina

girmistir.

Iktidar olan, sahip oldugu giice fallusun “tamlik imgesi” ile yansryarak erismektedir.
Erkek, fallusa sahip oldugundan fallusun sagladigi tamlik mertebesine de erigmis
olandir. Oysa kadin, psikoseksiiel gelisim evresinde kaybettigi fallus nedeniyle,

yasam1 boyunca kaybolan tamlik algisinin pesinde olacaktir.

Otekinin arzu nesnesine yani fallusa sahip olmak isteyen 6zne gibi ableist alg1 da
tamlig1 arzulamaktadir. Bilingdisinda fallusun 6nceledigi tamlik arayisi, ableist algi
ile bilingte tamamlanan bir siireci icermektedir. Ableism, fallusa sahip olan erkegin
karsisindaki kadini, eksik olarak degerlendirmektedir. Boylece kadin, toplum i¢inde
ancak eksikligini tamamlayan eril bir 68e ile var olabilecek bir hal almaktadir.
Ableism, fallusun ve dolayisiyla tamligin tasiyicisi olarak erkegi normal olarak ele

almakta, kadin1 bu normalin disinda konumlandirmaktadir.

Egemen ideolojinin toplumsal normlarin1 ve degerlerini tagiyan medya iirlinlerinden

biri olarak reklamlar, kadin1 erkek bakisinin ableist algisindan temsil etmektedir.

71



Calisma baglaminda ¢oziimlenen reklamlarda; fallus gdsterenini iceren erkegin,
sahip oldugu gii¢ ile anlatiy1 elinde tuttugu goriilmiistiir. Reklamlarda erkege, sahip
olunmasi gereken insan modeli anlami atfedilmistir. Toplumsal kabuller, “erkek
gibi” olan seylere bagl olarak temsil edilmistir. Bu noktada kadin, erkek 6znesinin
karsisinda bir nesnedir. Zira, reklamlarda yaratilan anlatilarda erkek, s6z sahibi olan
otoritedir. Reklamlarda iireticidir ve etkin bir konumdadir. Nesne ise bu otoritenin
egemenligi altinda yonlendirilen ve onun tarafindan tanimlanan anlamlarina sahiptir.
Kadin, reklamlarda yalnizca tiikketen ve verileni almakla miikellef edilgen bireylerdir.

Dolayisiyla kadin, ii¢c reklamda da nesne olarak kurgulanmustir.

Reklamlarda ortaya konan kadin kimligi, kadinin bir birey olarak nasil yasamasi
gerektigine karar veren fallus egemenliginin ve dolayisiyla ableist alginin kadina
empoze ettigi degerlerle onu “tamam”layarak topluma uyumlu hale getirilmesine
yoneliktir. Kadin1 bir iist dil olarak eril dilin onaymma mahkiim eden anlays,

reklamlarla yeniden iiretilmektedir.

Kadinin istekleri bir erkek dolayimina baglanmis ve boylece kadinin eksiklik algisi,
stirekli istemek, tiiketmek ve ideal erkegine kavusma disleriyle tamamlanma

diisiincesi ile iligkilendirilmistir.

Fallus egemen ideolojinin eksiklik algisi, bireylerin kadinlara yonelik ableist
otekilestirmelerinin de Oniinii agmaktadir. Insanligi penisi olanlar ve olmayanlar
ayrimina gotiiren s6z konusu algi, kadini eksik erkek olarak konumlandirmaktadir.
Bu sebeple toplum icinde var olma sorunu yasayan kadinlar, medyanin da s6z
konusu otekilestirme pratiklerini pekistirecek liretimleriyle, tanimlanan, onaylanmayi
bekleyen, kendisine yoneltilen bakislarin nesnesi olmaya zorlanan bireyler olmaya

devam etmektedirler.

Bu noktada hem toplumdaki bireylerin hem de toplumdaki egemen diisiincelerin
yansiticist olarak medyanin roliiniin hayatiligi oldukca agiktir. Toplumun ve
medyanin, kadin1 ableist anlayislarin nesnesi degil kendi 6z varligiyla toplumda yer
edinen Ozneler olarak konumlanmasmi saglayacak yaklasimlara sahip olmasi

gerekmektedir.
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Tam olarak bu nedenle, iletisimi terapdtik 6geler tasiyan bir yapiya doniistiirmek ve
kadin1 toplumun disina iten ya da igindeyken edilgenlestiren ableist siirecleri iletigim
siireclerinden uzaklastirmak gerekmektedir. Zira, gerek toplumsal yasanti iginde
gerekse medya liretim siireclerinde, toplumsal 6n kabullerin 6tesinde kadini bir birey
olarak gozeterek empatik pratiklerle kusatict; saygili, saydam, gercekci ve sagaltici
bir yaklasim sergilen bir iletisim tiiriine ihtiya¢ vardir. Terapotik iletisimin tasidig
Ozelliklerle; bireylerin algilarindaki ableist katmani terapi edici niteligiyle

kaldirabilecegi diistincesi umut vericidir.

73



Akdogan, Ramazan, Ceyhan Esra

Aksan, Dogan

Alankus, Sevda

Althusser, Louis

Aydin, Agah

Aydin, Agah

Aydin, Agah

Aytekin, Burhan, Ayse

Barokas, Kirlar, Safiye

KAYNAKCA

: “Terapdtik  Iliskide ~ Insan  Faktorii”,
Psikiyatride Giincel Yaklasimlar, 2011, Sayt:
3(1),s. 117-141

: Anlambilim, Hece Yayinevi, Ankara, 2009

: “Dilin Erilligi ve Kibrishitiirk Basininin Séylemi
Uzerine Notlar”, (Cevrimigi)
https://www.academia.edu/1989171/Dilin_Erilli

%C4%9Fi_ve K%C4%B1br%C4%B1s1%C4%B
1t%C3%BCrk_Bas%C4%B1n%C4%B1n%C4%
Bln_S%C3%B6ylemi_%C3%9Czerine_Notlar P
hallogocentrism_of the Language and_Notes o

n Turkish Cypriot Media Discourse

: Ideoloji ve Devletin ideolojik Aygitlari, Cev.
Alp Tiimertekin, Ithaki Yaynlari, istanbul, 2016

: “Kayip Balik Nemo’nun Izinde, Ailenin Nefret
Haritas1”, (Cevrimigi)

http://www.agahaydin.com/kayip-balik-

nemonun-izinde-ailenin-nefret-haritasi.html

“Niye Koleler Zincirlerine  Asiktirlar”,

(Cevrimigi) http://www.agahaydin.com/niye-

koleler-zincirlerine-asiktir-agah-aydin.html

“Sokaktan Perdeye Kadinlik Durumu”,
(Cevrimigi) http://www.agahaydin.com/sus-

kizim-baban-duymasin-istersen-lacana-sor.html

: “Kiltirli Reklamlar”, Yenilenen Medya, Ed.
Mesut Aytekin, Kocav Yayinlari, Istanbul, 2015.

Reklam ve Kadin, Tirkiye Gazeteciler

Cemiyeti Yayinlari, Istanbul, 1994

74


https://www.academia.edu/1989171/Dilin_Erilli%C4%9Fi_ve_K%C4%B1br%C4%B1sl%C4%B1t%C3%BCrk_Bas%C4%B1n%C4%B1n%C4%B1n_S%C3%B6ylemi_%C3%9Czerine_Notlar_Phallogocentrism_of_the_Language_and_Notes_on_Turkish_Cypriot_Media_Discourse
https://www.academia.edu/1989171/Dilin_Erilli%C4%9Fi_ve_K%C4%B1br%C4%B1sl%C4%B1t%C3%BCrk_Bas%C4%B1n%C4%B1n%C4%B1n_S%C3%B6ylemi_%C3%9Czerine_Notlar_Phallogocentrism_of_the_Language_and_Notes_on_Turkish_Cypriot_Media_Discourse
https://www.academia.edu/1989171/Dilin_Erilli%C4%9Fi_ve_K%C4%B1br%C4%B1sl%C4%B1t%C3%BCrk_Bas%C4%B1n%C4%B1n%C4%B1n_S%C3%B6ylemi_%C3%9Czerine_Notlar_Phallogocentrism_of_the_Language_and_Notes_on_Turkish_Cypriot_Media_Discourse
https://www.academia.edu/1989171/Dilin_Erilli%C4%9Fi_ve_K%C4%B1br%C4%B1sl%C4%B1t%C3%BCrk_Bas%C4%B1n%C4%B1n%C4%B1n_S%C3%B6ylemi_%C3%9Czerine_Notlar_Phallogocentrism_of_the_Language_and_Notes_on_Turkish_Cypriot_Media_Discourse
https://www.academia.edu/1989171/Dilin_Erilli%C4%9Fi_ve_K%C4%B1br%C4%B1sl%C4%B1t%C3%BCrk_Bas%C4%B1n%C4%B1n%C4%B1n_S%C3%B6ylemi_%C3%9Czerine_Notlar_Phallogocentrism_of_the_Language_and_Notes_on_Turkish_Cypriot_Media_Discourse
https://www.academia.edu/1989171/Dilin_Erilli%C4%9Fi_ve_K%C4%B1br%C4%B1sl%C4%B1t%C3%BCrk_Bas%C4%B1n%C4%B1n%C4%B1n_S%C3%B6ylemi_%C3%9Czerine_Notlar_Phallogocentrism_of_the_Language_and_Notes_on_Turkish_Cypriot_Media_Discourse
http://www.agahaydin.com/kayip-balik-nemonun-izinde-ailenin-nefret-haritasi.html
http://www.agahaydin.com/kayip-balik-nemonun-izinde-ailenin-nefret-haritasi.html
http://www.agahaydin.com/niye-koleler-zincirlerine-asiktir-agah-aydin.html
http://www.agahaydin.com/niye-koleler-zincirlerine-asiktir-agah-aydin.html
http://www.agahaydin.com/sus-kizim-baban-duymasin-istersen-lacana-sor.html
http://www.agahaydin.com/sus-kizim-baban-duymasin-istersen-lacana-sor.html

Barthes, Roland

Barthes, Roland

Beauvoir, Simone De

Berger, John

Butler, Judith

Campbell, Kumari, Fiona

Clero, Jean-Pierre

Camdereli, Mete
Demircioglu, Magdule

Dogan, Cagri

: Cagdas Soylenler, Cev. Tahsin Yiicel, Metis,
Istanbul, 2014

. Gostergebilimsel Seriiven, Cev. Mehmet Rifat,
Sema Rifat, Yap1 Kredi Yayinlari, istanbul, 2012
: Kadn “lkinci Cins’> Gen¢ Kizhk Cagi, Cev.
Bertan Onaran, Istanbul, Pavel Yayinevi, 1993

: Gorme Bicimleri, Metis, istanbul, 2017

. Cinsiyet Belas1 Feminizm ve Kimligin Altiist
Edilmesi, Cev. Basak Ertiir, Metis, Istanbul,
2016

Cambridge  Dictionary, 2018  (Cevrimigi)
https://dictionary.cambridge.org/

Contours of Ableism, PalgraveMacmillan,
London, 2009 (Cevrimigi)
https://www.freelists.org/archives/sig-dsu/08-
2013/pdfyWdtytodrO.pdf

: Lacan Sézliigii, Cev. Ozge Soysal, Istanbul,

Say Yaymlari, 2011
: Reklam Arasi, Tablet Kitabevi, Konya, 2006
: Sakat Emegi, Kibele Yayinlari, Istanbul, 2010

“Engelliler:  Postmodern  Kapitalizmin
Sakatlar1”, Birikim Dergisi, 2008, Sayi: 229
(Cevrimigi)
http://www.birikimdergisi.com/birikim-

vazi/3739/engelliler-postmodern-kapitalizmin-

sakatlari

75


https://dictionary.cambridge.org/
https://www.freelists.org/archives/sig-dsu/08-2013/pdfyWdtytodrO.pdf
https://www.freelists.org/archives/sig-dsu/08-2013/pdfyWdtytodrO.pdf
http://www.birikimdergisi.com/birikim-yazi/3739/engelliler-postmodern-kapitalizmin-sakatlari
http://www.birikimdergisi.com/birikim-yazi/3739/engelliler-postmodern-kapitalizmin-sakatlari
http://www.birikimdergisi.com/birikim-yazi/3739/engelliler-postmodern-kapitalizmin-sakatlari

Durudogan, Hiilya

Erdem, Kaya, Burcu, Sayilgan,

Baydas, Ozge

Erdogan, Irfan,
Alemdar, Korkmaz

Esgin, Ali:

Fiske, John

Gezgin Ismail

Habip, Bella

Hall, Calvin S

Heck, Camargo, Marina

: “UnnesFemmes: Kristeva, Psikanaliz ve Kadin”,
Cinsiyetli Olmak Sosyal Bilimlere Feminist
Bakislar, Der. Zeynep Direk, Yap1 Kredi
Yayinlari, Istanbul, 2012

“Ataerkil ve Anaerkil Toplumun Tarihsel
Savasimmin ~ ‘Avatar’  Filmi  Baglaminda
Incelenmesi, Istanbul Arel Universitesi letisim
Fakiiltesi Iletisim Calismalar1 Dergisi, Say1: |
s. 99- 120

: Oteki Kuram, Erk, Ankara, 2005

“Beden Sosyolojisi A¢isindan Popiiler Kiiltiir ve
Kadm”, 2011, (Cevrimigi)
https://www.academia.edu/2231362/Beden_Sosy
olojisi_ A%C3%A7%C4%B1s%C4%B1ndan_Po
pP%NC3%BCler_ K%C3%BCIt%C3%BCr_ve_Kad
%C4%B1n

. Tletisim Calismalarmma Giris, Cev. Stileyman

Irvan, Bilim ve Sanat, Ankara, 2003
: Fallusun Arkeolojisi, Sel, istanbul, 2012

““Freud ve Kadmlik”, Cinsiyetli Olmak Sosyal
Bilimlere Feminist Bakislar, Der. Zeynep Direk,
Yap1 Kredi Yayinlari, Istanbul, 2012

Ferudyen Psikolojiye Giris, Cev. Ersan
Devrim, Istanbul, Kakniis Yayinlar1, 2016
: “Medya lletilerinin Ideolojik Boyutu”, Séylem
ve Ideoloji, Haz. Baris Coban, Zeynep Ozarslan,

Su Yayinlari, istanbul, 2003

76


https://www.academia.edu/2231362/Beden_Sosyolojisi_A%C3%A7%C4%B1s%C4%B1ndan_Pop%C3%BCler_K%C3%BClt%C3%BCr_ve_Kad%C4%B1n
https://www.academia.edu/2231362/Beden_Sosyolojisi_A%C3%A7%C4%B1s%C4%B1ndan_Pop%C3%BCler_K%C3%BClt%C3%BCr_ve_Kad%C4%B1n
https://www.academia.edu/2231362/Beden_Sosyolojisi_A%C3%A7%C4%B1s%C4%B1ndan_Pop%C3%BCler_K%C3%BClt%C3%BCr_ve_Kad%C4%B1n
https://www.academia.edu/2231362/Beden_Sosyolojisi_A%C3%A7%C4%B1s%C4%B1ndan_Pop%C3%BCler_K%C3%BClt%C3%BCr_ve_Kad%C4%B1n

Homer, Sean

Isik, Emre

Inal, Ayse

Inceoglu, Yasemin, Coban, Savas

Inceoglu, Yasemin, Kar Altan

Karakaya Handan, Cihan, Umran

Kaya, Muharrem

Kiismenoglu, Sema

JacquesLacan, Cev. Abdurrahman Aydin,

Ankara, Phoenix Yaymevi, 2013,

: Beden Ve Toplum Kurami, istanbul, Baglam

Yayincilik, 1998
: Roland Barthes: Bir Avant- Garde Yazar,
fletisim Arastirmalari, 2003, Sayr:: 1(1): 9-38

(Cevrimigi)
http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/23/665/8473.

pdf

: Haber Okumalari, {letisim Yayinlari, [stanbul,

2016

: Kadin Ve Bedeni, Istanbul, Ayrint1 Yaynlari,
2016

: Toplumsal Yapu, iktidar ve Kadin Bedeninin
Kurgulamisi, Munzur  Universitesi  Sosyal
Bilimler Dergisi, 2017, Sayi: 6(11), s. 5-17
(Cevrimigi)
http://dergipark.gov.tr/tusbd/issue/35110/389516

: “Tiirk Halk Anlatilarinda Kadin”, Toplumbilim
Dergisi Feminist Elestiri Ozel Sayisi, 2004, s.
49- 54

Kiiresel Medya izleme Projesi Raporu, 2015

(Cevrimigi)
http://whomakesthenews.org/gmmp/gmmp-

reports/gmmp-2015-reports

“Terapotik Iletisim”, 2017  (Cevrimigi)
http://www.dergipdr.com/terapotik-iletisim-
4408h.htm

77


http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/23/665/8473.pdf
http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/23/665/8473.pdf
http://dergipark.gov.tr/tusbd/issue/35110/389516
http://whomakesthenews.org/gmmp/gmmp-reports/gmmp-2015-reports
http://whomakesthenews.org/gmmp/gmmp-reports/gmmp-2015-reports
http://www.dergipdr.com/terapotik-iletisim-4408h.htm
http://www.dergipdr.com/terapotik-iletisim-4408h.htm

Lacan, Jacques

Lichtman, Richard.

Lippmann, Walter.

Lloyd, Genevieve

Madran, Demirtas, Andag, H.

Mengii, Cakar, Seda

Mitcel, Juliet

Morrow, Raymond A.,

Brown David D.

Nasio J.D.

: Fallus’un Anlamm, Cev. Saffet Murat Tura,

Istanbul, Altikirkbes Yayinlari, 2013

‘Liberal Ideolojinin Marksist Elestirisi, Cev.
Siikrii Alpagut, Istanbul, Yordam Kitap, 2013

:PublicOpinion, HarcourtBrace, New York,
1922

. Erkek Akil Bati Felsefesinde ‘Erkek’ Ve
‘Kadin’, Cev. Muttalip Ozcan, Istanbul, Ayrint1
Yayinlari, 2015

: “Sosyal Kimlik ve Ayrimcilik”, Ayrimecilik
Cok Boyutlu Yaklasimlar, Der. Kenan Cayir,
Miige Ayan Ceyhan, Istanbul Bilgi Universitesi
Yayimnlari, Istanbul, 2012

. Televizyon Reklamlarinda Kadmma Yonelik
Olusturulan Toplumsal Kimlik, Istanbul
Universitesi iletisim Fakiiltesi Yayinlar1, Istanbul,

2004

Psikanaliz Ve Feminizm, Cev. Ayse
Kurtulmus, Istanbul, Yaprak Yayinlari, 1984,

Critical TheoryandMethodology,London:
Sage, 1994

:Psikanalizin Yedi Biiyiigii, Cev. Kenan

Sarialioglu, Kirmiz1 Yayinlari, Istanbul, 2008

Oxford Dictionary, 2018 (Cevrimigi)

http://www.oed.com/

78


http://www.oed.com/

Ozen, Zeynep

Ozgiir, Ahmet

Oztiirk, Niliifer

Ritzer George, StepniskyJeffery

Ritzer, George

Sar1, Niliifer,

Sertas, Aybike, Lusoglu Sinem

Sever, Nese

Slattery, Martin

: “Bir Anlat1 Olanagi Olarak Fallus”, Kaos GL
Dergisi, Queer ve Psikanaliz, 2014, Say1: 136
(Cevrimigi) http://kaosgl.org/sayfa.php?id=17187

Gostergebilim, ty, (Cevrimigi)
https://www.academia.edu/2345316/G%C3%96S
TERGEB%C4%B0L%C4%B0M

: “Bir Beden Sosyolojisi Problemi Olarak Namus
Kavrami ve Kadin Bedeni”, Yiiksek Lisans Tezi,

Karaman, 2012.

. Sosyoloji Kuramlar,, De Ki Basim Yayin,

Ankara, 2014

: Sosyoloji Kuramlari, Cev. Himmet Kiiltiir, De

Ki Basim Yayin, Ankara, 2013

“Devingen Reklam Goriintillerinde Gdosterge
Coziimlemesi: U¢ Reklam Ornegi”, Doktora
Tezi, Istanbul, 1999

: “Televizyonda Cinsiyetcilik: Reklam Filmleri
Uzerinden Bir Analiz>, Akademik Sosyal
Arastirmalar Dergisi, 2014, Say1: 5, s. 369- 384

: “Kitle Iletisim Arastirmalarinda iki Yaklasim:
Liberal ve Elestirel Kuramlar Farkliliklar ve
Yakinlagsmalar”, Kurgu Dergisi, 1998, Say:: 15,
S. 44-53

. Sosyolojide Temel Fikirler, Yay. Haz. Umit

Tatlican, Giilhan Demiriz, Sentez Yayincilik,

Bursa, 2007

79


http://kaosgl.org/sayfa.php?id=17187
https://www.academia.edu/2345316/G%C3%96STERGEB%C4%B0L%C4%B0M
https://www.academia.edu/2345316/G%C3%96STERGEB%C4%B0L%C4%B0M

Somay, Biilent

S6zen, Edibe

Stevenson, Nick

Tanndver, Ugur, Hiilya

Taylan, Hasan H.

Tura, Saffet Murat

Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti

Ucan, Hilmi

: “Insan Otekiyle Dogar ve Devrimde Hayat
Durur”, Birgiin Pazar Eki, 2004, (Cevrimigi)
http://www.metiskKitap.com/catalog/interview/291
-

: Medyatik Hafiza, Timas Yaynlari, Istanbul,
1997

. Medya Kiiltiirleri Sosyal Teori Ve Kitle
Tletisimi, Cev. Goze Horon, Baris Engin Aksoy,
Ankara, Utopya Yaymevi, 2015

“Medyada Kadinlarin Temsil Bigimleri ve
Kadin Haklar1 TIhlalleri”, Kadin Odakh
Habercilik, Haz. Sevda Alankus, IPS iletisim
Vakfi Yayinlari, Istanbul, 2007

:Televizyonla Yetismek Televizyon Siddetinin
Etkileri Uzerine Bir Arastirma, Konya, Cizgi

Kitabevi, 2011

Freud’dan Lacan’a Psikanaliz, Istanbul,

Kanat Kitap, 2016

: Kadin ve Medya Toplumsal Cinsiyet Esitlik¢i
Haber Kilavuzu, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti
Yayinlari, Istanbul, 2016 (Cevrimigi)
https://www.tgc.org.tr/images/kadin_ve medya

kilavuz.pdf

“Dil, Yazar, Metin, Elestiri Baglaminda
Yapisalcilik, Hece Dergisi Ozel Sayisi, Hece
Yayinlari, Ankara, 2003, Say1: 77-78-79, s. 209-
220

80


http://www.metiskitap.com/catalog/interview/2917
http://www.metiskitap.com/catalog/interview/2917
https://www.tgc.org.tr/images/kadin_ve_medya_kilavuz.pdf
https://www.tgc.org.tr/images/kadin_ve_medya_kilavuz.pdf

Van Dijk, Teun A.

Yaylagiil, Levent

Yetkin, Cetin

:“Séylemin Yapilar1 ve Iktidarin Yapilar1”,
Medya, Iktidar, Ideoloji, Ed. M. Kiigiik,
Ankara: Ark Yaynlari. 1999

Kitle iletisim Kuramlari, Egemen Ve
Elestirel  Yaklasimlar,  Ankara, Dipnot
Yayinlari, 2014

Siyasal Diisiinceler Tarihi Cilt I, Giirer
Yayinlari, Istanbul, 2012

81



