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TURKIYE’DE BiR GORSEL iLETiSIM KULTURU OLARAK MODANIN
SOKAGA YANSIMASI

Bu aragtirma bireylerin giyim modas1 araciliiyla kendilerini ifade etme
stireglerine odaklanmistir. Toplumsal yasam alanlarinda iletisimi soyut degerler
lizerinden yapmaktan ziyade imajlar lizerinden yapmak daha kolay olmaktadir.
Onceleri ait olduklari siiflara gére giyinen bireyler, giiniimiizde teknolojinin de hizla
ilerlemesiyle kendi kimliklerini kendileri yaratmaktadirlar. Tiiketimle paralel olarak
kimlik elde etme vaadinde bulunan moda, yapisi geregi gecirdigi siirekli degisimle
kimliksizligi beraberinde getirmektedir. Yasadiklar1 toplumlarda hem disarda
kalmamak hem de farkli olmak gayesiyle modaya yonelen bireyler artik sahip
olduklart nitelikler {izerinden degil maddi iirlinler lizerinden tanimlanmaktadirlar.
Tiiketim toplumunun tirettigi popiiler kiiltiir disinda kalabilmek ise ciddi bir vizyon,

emek ve biling diizeyi gerektirmektedir.

Bu baglamda ¢alisma, oncelikle iletisimin simgesel bir araci olarak giyim-
kusam modasini literatiir taramasi yontemiyle irdelemektedir. Tiiketim toplumu
igerisinde popiiler kiiltiiriin bir parcasi olmay1 reddedenlerin seriivenlerinin ise gorsel

sosyoloji yontemi ile fotograflanmas1 amaglanmustir.
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ABSTRACT

FASHION AS A VISUAL COMMUNICATION CULTURE IN TURKEY AND
ITS REFLECTION ON THE STREET

This thesis focuses on how individuals express themselves through fashion. In
public spaces the most easy way of communicating is through an obvious image
instead of intangible values. Individuals used to dress according to their castes but now
within the fast progress of technology we can observe that individuals are creating
their own identities. In parallel with consumption, fashion assures obtaining an identity
but it’s natural structure of constant change brings along the loss of identity. With the
purpose of being different and the fear of being left out, the individuals are not
concerned about their own qualities and are identified by their material products.
Therefore to be able to stay out of the pop culture that is created by the population of
consumers, an individual would have to have a clear vision, a good deal of effort and

conscience.

This aspect of my studies firstly examines how communication mediates the
rage of apparel. In the consumption society we live in the adventures of individuals
who deny being a part of the pop culture is aimed to be photographed through using

visual sociology.
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GIRIS

Toplumsal yasam alaninda bireylerin g¢evreleriyle kurduklart iletisimde en
dolaysiz anlatim sekli gorsel imgelerle saglanmaktadir. Kent yasaminda dogrudan
iletisim kurmanin giderek zorlastigi bu dénemde birey, duygu ve diisiincelerine
terciiman olacak sekilde kendini bir biitiin olarak ifade edebilmek i¢in giyim
kusaminda tiim incelikleri gozeterek moday1 dogrudan kullanmak yoluna gitmistir. Bu
sayede yasanilan toplumda ortak bir soylem olusmaktadir. Gilindelik kent yagaminin
giderek kaotiklestigi mevcut yap1 i¢inde bireyler hem ‘ben’lik hem de toplum
nazarinda goriinmez duruma gelmistir. Bu goriinmezlik, bireylerin ‘ben’ligini
kesfetme, bulma, yaratma veya kavugsma arzularinin dogmasina sebep olmustur.
Bireylerin kendilerini ayirt etme ihtiyact modanin yeni kimlik vaatlerine zemin
hazirlamigtir. Ozellikle giyim modasi, bireylerin var oluslar1 ve aidiyet bigimlerine

dair 6nemli ipuglar1 vermektedir.

Tiirkiye’de 1980’lerden itibaren piyasa ekonomisindeki degisimlerle birlikte
toplumlarin yasam tarzlar1 ve tiiketim aliskanliklar1 degisim gdstermeye baslamistir.
Bu degisim, son yillarda sosyal medyanin neredeyse diinyay1 yonetme giicilinii elde
etmesiyle Tiirkiye’de 6zellikle biiyiik sehirlerde etkisini gostermistir. Giiniimiiz kent
yasaminda sosyal medyanin da giicliyle moda {izerinden kimlik tanimlamalar1 hayatin

merkezine oturtulmustur.

Bu caligsma, giyim modasinin simgesel bir ara¢ olarak kimliklesme siirecini
irdelerken, bizatihi Tiirkiye’de toplumsal hayatin glindelik pratikleri i¢erisinde, giyim
modasimin kodlarim1 barindiran televizyon programlari, dergiler, internet medyasi,
sinema filmleri v.d araciligr ile modanin sokakta karsiligin1 nasil buldugu sorunsali
tizerine odaklanmistir. Tiiketimle dogru orantili bi¢gimde kimlik elde edebilme
vaadinde bulunan moda, gegirdigi siirekli degisimle birlikte toplumu yitirilen
0zgiinliik ve yozlasan bir kiiltiir ortamina maruz birakmaktadir. Calismada farkli yas

ve meslek gruplarinin sokak giyimleri fotograflanmistir.

Calismanin birinci boliimiinde, bugiine kadar defalarca kez tanimlanan moda
kavrami i¢in degisen tliketim algilarina gore bir tanim elde etmek amaglanmistir.

Klasik ve giincel sosyolojik sdylemlerle birlikte modanin etimolojisi irdelenmis, giyim



modas1 moda biliminden ayrilarak incelenmistir. Ikinci béliimde, moda ve iletisim
kavramlart beraber ele alinirken, gorsel iletisim bi¢imi olarak modanin nasil

kullanildig1 sorgulanmaktadir.

Kitlelerin kendilerini giyim/moda araciligiyla nasil ifade ettiklerinin anlatildig1
boliimiin ardindan, aracilart kullanma egilimleri ve nasil kullanildiklarini tartigan
boliimlerle yapilandirilmistir. Tiirkiye’de iletisim kiiltiirii olarak modanin sokakta

karsiligini nasil buldugu ise iigiincii boliimde incelenmistir.

Calismanin sonucunu gosteren bir fotograf albiimiiniin hazirlanmasi
amaglanmistir. Bu baglamda modanin kimliklesme araci olarak kullanildigi 21.
yiizyllda yasam bigimleri ve hayata bakiglarini ifade etme araci olarak kiyafet
modasini kullananlar secilmis ancak tliketim toplumunun iirettigi popiiler kiiltiir
icerisinden siyrilarak kiyafetlerinin kendileri hakkinda sdyleyecegi bir sozii olanlar

secilerek kendi yasam alanlar igerisinde fotograflanmalar1 amaglanmistir.

Toplumlarin sahip olduklar1 sosyo-kiiltiirel kosullar1 anlamak ve yorumlamak
sosyoloji disiplininin asil amacidir. Bunu gorsel imgelerle desteklemek, gorsel
sosyoloji adiyla sosyoloji alaninda bir yontem olarak kabul edilmektedir. Bu baglamda

gorsel verilerin ¢ozliimlenmesinin Gtesinde yeni gorsel imgelerin iiretilmesi esastir.

Calismada Levis Hine, Jacob Riis, Dorathe Lange, Eguene Smith gibi
toplumsal belgeci fotograflariyla bilinen fotografcilardan ilham alinirken Martin Parr,
William Egleston , Alec Soth gibi fotografcilarin renk ve kadraj algilarindan

esinlenilmistir.



BIRINCIi BOLUM
KAVRAMSAL CERCEVE

1.1.MODANIN ETiMOLOJiSi

Insan yasamma dair tiim kavramlar gercekte insan ihtiyacindan &tiirii var
olmakla ilgilidir. Thtiyag diizeyleri degistikce imgeler de farklilik gdstermektedir. Bes
yasindaki bir ¢ocugun ihtiyaglari, begenileri orta yash yetiskin bir insaninki ile ayni
degildir. Dolayisiyla yas, cinsiyet, hayat diizeyi gibi konularda bireyler birbirlerinden
bariz farkliliklar ile ayrilmaktadirlar. Bununla birlikte bir insanin fizyolojik ihtiyag¢lari
duygusal ihtiya¢larindan bagimsiz olarak algilanmaktaysa da gercek bunun tam tersi
olarak gozlemlenmektedir. Yine aym1 bireyde meydana gelen 6zel degisimler de
ihtiyaglarin degisimi anlamina gelmektedir. Bir biitiin olarak degerlendirilmesi
gereken bu durum ihtiyaglarin tatmini agisindan son derece Onemlidir. Duragan
olmayan insan i¢in statik bir yasami diisiinmek gercek dis1 olacaktir. Dahas1 6zelinde
bir insandaki degisimin Onceki asirlara nispet cok daha goze carpiyor oldugu
yadsinamayacak bir hakikattir ve bunun sebebi yine sosyal iletisim siirecinin gelismesi
olarak gosterilebilir. Devamen yasaminin her alanina sirayet eden degisimin ifadesi de

genel bir kavram ile olacaktir.

Genel olarak insan hayatinin hemen her alaninda etkin bigimde kendine yer
alan moda kavramu, siirekli olarak degisen ve bu degisimi farkli zaman dilimlerinde
yansitan bir siirectir. Cogunlukla goériiniis ve giyimi ifade etmek amaciyla kullanilan
moda salt giysi/giyim anlamina gelmemektedir. Sosyal ve entellektiiel yasamin
muhtelif alanlarinda da karsimiza sik¢a ¢ikan bu kavram, moda biliminin konusunu

olusturmaktadir.

Tarihi prensiplere dayanan Ingilizce sdzliik ( The New Oxford English
Dictionary on Historial Principles)’te ‘fashion’ so6zciiglinii oncelikle giyside ve yasam
tarzinda yapma, bi¢im, gegerli tarz, giincel kullanim ve geleneksel kullanim eylemi /
siireci olarak tanimlanmaktadir. > The fashion’’, toplumda belirli bir donem igin
benimsenen giysi usulii, nezaket kurallari, mobilyalar ve konusma tarzi olarak
tanimlanir. Moda, giyimin es anlamli karsiligr gibi kullanilmasina ragmen sosyal

hayatin her alaninda kendine karsilik bulmaktadir.



Latince’den Fransizca’ ya gecisi ‘modus’ kelimesinden tliremesiyle gerceklesen

kavram “meziir”, 6l¢ii ya da sinirlanamayan anlamina gelmektedir.'!

Moda, daha ¢ok giyim unsurlariyla ele alinmakta olsa da daha genis bir
perspektiften degerlendirilmesi gerekmektedir. Moday1 dogru anlamak i¢in yasam
tarziyla arasinda olusan anlamsal biitlinliigii dogru bigimde kurmakla baslamaktadir.
Tiirk Dil Kurumu’na gore “degisiklik gereksinimi veya siislenme ozentisiyle toplum
yasamina giren gegici yenilik” olarak ifade edilmektedir. Degisimi ifade eden moda
kavrami sahip oldugu ‘gecicilik 6zelligi’ ile de var oldugu toplumun begenisine uygun

olmas1 gerekmektedir. *°

Hakko’ya gore (Hakko,1983:72) moda, gegicilik, hizli uyum ve birdenbire

yayginlik kazanmasi iizerinden agiklanabilecegini belirtmektedir.

Odabasi’na gore (1999) yasam bi¢imlerini belirleyen sey, zaman ve paralarim
nasil harcadiklariyla iliskilidir. Markalarin yaygin bir soylemi olan “ben tekstil degil,
vasam bigimi satryorum” anlayigini hatirlatmaktadir. (Featherstone,2013:221)

Finkelstein’e goére modanin sabit bir kokeni bulunmamaktadir.
(Finkestein,1996:23) Cok yonlii sosyal ve psikolojik mekanizma olugunu savunurken
Flugel’e gore ise moda, Bati’ya ait bir {iriin olmasina karsin Avrupa tarihi kadar eski
bir tarih degildir.(Flugel, 1930) Ancak giderek genisleyen ve biiyliyen bir gligtiir. Her
ne kadar kurall1 bir olgu olarak gelisim géstermemis olsa da diinya tizerindeki etkisi

giderek biiytimektedir. (Kawamura, 2005:54)

Diger yandan Craik ve Cannon gibi bazi diisiiniirler modanin batil1 bir olgu

olusuna siddetle kars1 ¢cikmiglardir. Canon’a gore;

“Modanin kiyaslama, oziimseme ve farklilasma, siiregleri endiistriyel iiretim
sistemini  karakterize eden hizli degisimlerde daha goriiniir olsalar da benzer
stiregler bir¢ok kiiltiirde gozlemlenebilir,en azindan anlasilabilir.(...) Modanin
evrenselligi bir tarz degisim faili olarak verilen genel tamiminda asikardir.”’ ( Cannon,

1998:23)



Cannon’un dnermesinden yola ¢ikilirsa moda, yalnizca batida degil var olan
tim toplumlarda bulunmaktadir. Ancak bati kiiltliri baglaminda degerlendirilirse

moda, sosyal ve psikolojik acidan ele alinmaktadir.



1.2.MODANIN KOKENIi

Glintimiizde toplumlarin giindelik hayatlarinin ayrilmaz bir pargasi olan moda
ayni zamanda dev bir sektére doniismiis bir kavramdir. Yararliliktan ziyade farkli
olani, gilizel olam1 arama iste§i modanin bir karsiligidir. Bireyler korunmak,
ortlinmekten ¢ok yalnizca giyinmek istediklerinde farkinda olmadan moda olgusunu

yaratmis olmaktadirlar. Cem Hakko’ya gore;

“Bireysel agidan: insanlarin birbirlerine benzeyerek farklilastiklart bir
oyundur. Cinsellik agisindan:goriiniisiin yenilenmesi ile erotik agidan c¢ekicilik
kazanmilmasidir. Hiyerarsik agidan:moda insanin kendi toplumsal konumunu
saptama,boylece belirli bir toplumsal sinifin iiyesi oldugunu gosterme aracidr.
Toplumsal acidan: bir toplumun evrimini yansitir. Toplum degisime ugradiginda

moda da déniisiime ugrar. Bir toplum ne hizla degisirse, moda da o hizla degisir’’ *°

Fikirler ve gercekte gozlemlenebilen degisimlere bakildiginda modanin
gelisim siireci ile insanin gelisim siirecinin paralel oldugu goriilmektedir. Bunun
diinya cografyasinda incelendiginde de alami fark etmeksizin insanin kendini ifade
etmesiyle gergeklestigi hakikati yine yadsinamaz. Modanin batililasma ya da batiya
has bir iirlin olarak diisliniilmesinin en 6nemli sebebi budur. Gelismis iilkelerin
toplumlarindaki “ben” lik algis1 ile gelismeyen ya da gelismekte olan iilke
toplumlarindaki algi ¢ok farklidir. Giiniimiiz insaninin en 6nemli arayis1 ge¢cmiste
millet olarak yasam alanina dair hak ve hiirriyetler iken bugiin bireysel hiirriyetler
olarak degisim gostermistir. Kisi zihnini, fikirleri ve istekleriyle ilgili i¢inde
bulundugu toplumda kabul gorme telasindan soyutlayarak daha farkli ve daha 6zel
oldugu iddiasiyla yasamini idame ediyordur. Ve goriiniisii, kilik kiyafeti bu hiirriyetin
ilk adim1 olarak kabul etmistir. Goriildiigii lizere isteklere karsi duyulan arzular
temelinde psikolojik bir degisim sosyolojik bir degisim zincirinde moday1 izlemek
bugiin miimkiin. Modanin insan tabiatinda meydana gelen degisimlerden nasibini
alarak degisim gosterdigi tek alan kilik kiyafet degil, yasam alani olan her alandir.
Birey, sacindan ayakkabisina kadar detayli olarak bir diizenlemeye giderken bu
degisimlerin aynisin1 evinde, i§ yerinde, arabasinda da gostermektedir. Buradan da
anlagiliyor ki kavramlarin diinyadaki 6nemini toplumlardan ziyade bireyler

belirlemektedir.



Yapilan gesitli aragtirmalarin 1518inda modanin varliginin tarih 6ncesi ¢aglara

kadar dayandigini sdylenebilir.

Yapilan arastirmalara gére modanin varligi her ne kadar tarih 6ncesi caglara
dayandirilsa bile gergek tarihsel arastirmalar i¢in yirminci yiizyilin sonlarma kadar
beklemek gerekiyordu. Giysilerin kiiltiirel birer miras oldugu 1986 yilinda Louvre’ a
bir Moda Miizesi boliimiiniin eklenmesinin 6nemli katkilari olmustur. Boylece hem

moda tarihi hem de ¢agdas moda tarihi mesru kilinmistir. ((Waquet-Laporte, 201:40)

Maisirlilar ortacag oncesinde bolgenin iklim kosullarindan dolayr kumaslarini
daha ince olanlardan segerken, Stimerlerde ise daha kalin kumaslar secilmistir. Antik
Roma’da tunik ve sandaletler secilirken Antik Yunan’da dikilen kiyafetler yerine

kumasglar viicutlara sarilarak giyinme yoluna gidilmistir’’(Day1,2007)

13. ylizyil itibari ile giyim modasindan bahsederken konu, halktan farkli
giyinmelerinin yani sira sembolik amblemler kullanan asiller olmaktadir. Ithal edilen
ipek kumasglarla yapilan elbiseler sembolik sinifsal gostergeleridir. (Altinay,1992:68)
Toplumsal yapidaki konumu gdsteren bu simgeler sanayi devrimine kadar belirgin
bicimde goriinmekteydi. Hazir giyimin ortaya ¢ikisma kadar giysilere kolayca
ulagsmak ancak iist smiflarin yapabildigi bir seyken alt smifin modaya uygun

goriinmelert i¢in iist sinifi taklit etmeleri gerekmekteydi. (Altinay,1992:68)

Buhar makinesinin icat edilmesiyle birlikte giyinmek bir ihtiyactan ¢ikmis
tiiketim malzemesine donligmesine sebep olmustur. Bu gelisimle alt siniflarin modaya
daha kolay ulagabiliyor olmalar1 sinifsal kavramlar1 yok etmedi. Aksine kdylerden
sehirlere yerlesen topluluklar kendi kiiltiirlerini olusturmaktaydilar. Alt siniflar kendi
kiltlirlerini olusturmalarinin yani sira st siniflart taklit ederek onlar gibi olmaya

calisma cabalar ‘giyim modast’ yaklasimini ortaya ¢ikarmstir.

19. yiizy1l itibariyle modanin 6zgiir kadinin varligin1 vurgulamasiyla beraber
demokratik bir yapida donemine biiylik 6l¢iide direnis gostermistir. Paul Poiret terzilik
mesleginde kadin bedeninin giyimle olan iliskisini yaratict bir bakis agisiyla
betimleyerek ‘Bella Epaque’ donemini baslatmistir. Bireysel kimlik arayiglari bu

donemde baslamis, kumaslar tasarimlardaki gorsel estetik {ist noktalara tasinmustir.



Poiret’ in hazirladigi bol tunikli elbiseler ile hazir giyimin biiylimesi ve yayginlagmasi
da hizli olmugtur. Boylece her viicut tipi i¢in uygun iiretim yapilabilme olan1 gelisti.

(Imre,2011:43)

1.Diinya Savasi ile birlikte kadinlar toplumun her kesiminde aktif olarak
caligmaya baslamistir. Fabrikalar, demiryollar1 gibi daha erkeksi ve kullanim kolaylig:

On planda olan giysiler giymislerdir. (Pektas, 2011:20)

1920’ler itibariyle pantolon kadin giyiminde popiilerlik kazanmaya baglamis
ancak Fransiz tasarimci Chanel’in destegine ragmen bir basar1 gosterememistir. Bu
yillarda kiirk ve abiyeler sikca goriilmiis ve elbiseler son derece abartili olmustur.
(Delbourgh, 1981:121) Kadin giyimindeki erkeksilik 30’1u yillarda yerini daha zarif

ve feminen bir ¢izgiye birakmistir. Donemi Day1 (2006) su s6zlerle agiklamaktadir:

“1930°lu yillar moda tarihinde ‘Elegant Feminity’ :zarif disilik yillar
olarak antlmaktadir. Kadin siluetinde  hatlar  belirginlesmis ve
tasarimlarda kadin yine ince  gosterilmeye ¢alisilmistir. Etek boylart diz hizasindan
asagiya inerken, elbise belleri dogal yerinde kullanilmistir. Bazi modellerde yiiksek
bel illiizyonundan faydalanilarak kadinlarin bacaklart daha da uzun gosterilmeye
calisilmistir. Kadinlar korselere veda ederken onlart ince gosterecek elastik

kumaglardan hazirlanmis 1¢ c¢amasirlarim1  tercih  etmeye baslamiglardir.”’

(Day1,2006:29)

Moda diinyasinda romantik bir donemin baslangic1 60’l1 yillarin sonuna denk
gelmektedir. Hint sallari, ylin kumagslar moda diinyasinda bu dénemde kendine yer
bulmaya bulmustur. 70’1li y1llarda Japon modacilar1 sayesinde Avrupa modasinda dogu
izleri goriilmeye baslanmistir. Versace 1978 yilinda pret-a-porter koleksiyonunu
sunarak moda diinyasinda onemli degisikliklerin baslangicit olmustur. Bir yandan
reklama ayrilan biitceler lizerine yeni planlamalarin yapildig bir siire¢ baglamis diger

yandan ise ‘Super Star’ kavrami sistem igerisinde kendine yer bulmustur.



1.3.MODA VE GiYiM MODASI

“’Modabilimi modaya dair sosyolojik bir arastirmadir ve modayr hem bu
kavrami hem de moda olgusunu pratigini iireten kurumlar sistemi olarak ele alir.”’

(Kawamura,2005:15)

Moda tarihsel siire¢ igerisinde varligini degisim ve gelisime paralel olarak
stirdiiren, kimi zaman tekrarlanirken ¢cogunlukla yeniden yaratilan bir olgudur. Bazen
reddederek bazen taklit ederek, bireysel yaraticiliklarla sekillenmek suretiyle yasama
gecirilmektedir. Giyim onceleri korunma ihtiyacina karsilik ortaya ¢ikmasina ragmen
zamanla bireylerin varligin1 tamamlayan toplumsal bir olgu gorevi gormeye
baslamistir.(Kirtay,1987:1-4) Giyim bireylerin yasadiklari toplumlarin 6zelliklerine
bagli olarak ihtiya¢ duyduklari en temel ihtiyaclardandir. Kimi insanlar giyim
modasini siddetle elestirirken kimileri de eglenceli bulmaktadir. Kimileri ise tiikketim
aract olarak degerlendirirken Leonardo Da Vinci ‘modanin bireylerin ¢ilgin yani
oldugunu savunmustur. Kant modayr ahlak temelli degerlendirerek, temelinde
bencilligi barindirdigini, bunun bir taklit bi¢imi oldugunu savunurken toplumsal bir

yant oldugunu da aslinda kabul etmistir. (Komsuoglu,1986)

Diisiiniirlerin farkli olarak ifade edildigi diisiiniilecek olunursa da temelde
hepsi insanin dinamizmine atifta bulunur gibiler. Bir topluluk bir rengi ruh temsili ilan
edebilirken digeri ayni rengi olumsuz olarak niteleyebilmektedirler. Bunun sebebi yine
insanin diisiincesi, istek ve arzulari olarak gosterilebilir. Teklik ilkesinin tiim
topluluklarca kabul gérmesi olanaksizdir. Bu sebepten 6tiirii degisimler yani insanin
farkliligindan kaynaklanan toplumsal farkliliklar olusmaktadir. Moda’y1 tanimlarken
de degisim olarak ifade edilmesi bundan kaynaklidir. Insanin {iretim becerisi sayesinde
cesitlilik olugsmaktadir. Evvel zamanda esas birkag¢ renkten s6z ederken bugiin ayni
rengin bir diizine bir farkli tonlarin1 gormek miimkiin. Olaganin disinda bir degisim ve
gelisim siirecinin varligr s6z konusudur. En tercih edilen kisa bir zaman sonra
bakilamayan olabilmektedir. Degisimin vurgusu yeniliklerin siirekliligi demek de
oluyor. Bir Oncekine farkli nlianslar ile goz alici gorsel nitelikler kazandirilirken

meydana gelen olusumu moda olarak nitelemek dogru olacaktir.



Bir stil, giyim ya da esyanin moda olarak kabul edilebilmesi i¢in toplumun
genis bir kitlesi tarafindan kabul gormesi gerekmektedir. Moday1 giyimle sinirlt
tutmak miimkiin degildir. Ancak modanin, moda biliminin konusu olabilmesi i¢in
gorsel bir malzemeye ihtiyag duymamaktadir. Ciinkii konu yalnizca giysi degildir.
Buna ragmen soyut bir nesne olan moda ile somut bir nesne olan giyim arasindaki
baglanti inkar edilemez bir gercektir. Moda giyim araciligiyla ifade edilen bir mit’i

temsil eder.

Modanin dogru bigimde tanimini yapabilmek i¢in giyim ile arasindaki farki
bilmekle birlikte, giyim modasinin sosyolojik anlaminin modanin genis kapsamli bir

kavram olarak yorumlanabilmesi ile miimkiindiir.

““ Sanatsal iiretim pratiklerini ve kurumlarini inceleyen sanat sosyolojisine benzer
olarak, modabilimi bunlarin yaninda insanlarin akillarinda hayat bulan ve kendine ait
bir oze ve yasama sahip olan moda inancimin sosyal tiretim stireci ile de ilgilenir.
Giyim unsurlart moda olarak yaftalanmak i¢in bu doniisiim stirecinden

ge¢mek zorundadirlar.”’ ( Kawamura, 2005:16)

Giyim aracilifiyla ifade edilen bir inan¢ sistemidir moda. Yalnizca
tasarimcinin bir dahi oldugu fikrini ¢iirliterek, iiretim siirecine dahil olan herkes
tarafindan yaratilir. Bir giyim iiriinliniin moda olarak kabul edilebilmesi i¢in toplumun
biiyiik kesimi tarafindan kullanilmasi1 ve benimsenmesi gerekmektedir. Buna ragmen
nesnelerin  tiiketim toplumunun tiiketimine sunulmadan Once moda olarak
etiketlenmesi gerekmektedir. Tiiketici boylece satin aldig1 seyin bir kiyafetten fazlasi

olduguna inanmaktadir.

Izlenebilen sosyolojik tarih incelendiginde gdze carpan en onemli Ozellik
bireylerin, birey olmaktan once i¢inde bulunduklari topluluga ait olma bilinciyle
siirdiiriilen yasamlara sahip olduklaridir. Insan tarihi deyince eski ¢aglarda var olan
hayatta kalma, yasimi siirdiirebilme Onceligi kendi varliginin 6nemsenmedigi
anlamina gelmedigi gibi asil yine varliginin devami i¢in gayret gosterdigi gercegi soz
konusudur. Diinyada meydana gelen degisimlerden kasit her ne yenilik olursa olsun
bu da yine insanin farkindaliginin artmasi, insanin diisiince giiciiniin farkina varmasi

ile ilgilidir. Tabii ortamda meydana gelen degisimler yine insanin diisiince ve buna
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riayet ederek meydana getirdigi etkinliginin sonuglaridir. Dolayisiyla moda, bir etek
yahut sac¢ tokasi olmaktan Ote insani degisimlerinin sistematik tablosudur da

denebilmektedir. Devam eden siirecte bunun yapilandirilmasidir goze ¢arpan.

Soyut bir kavram olan moday1r maddi anlamda degeri olan giyimin bir alt
unsuru olarak ele almak yanlig bir bakis a¢is1 olmaktadir. Modanin giyime kattig arti
degerler bireylerin inang sistemlerinde yer almaktadir. Bireyler satin aldiklar1 giyim-
kusam esyalariyla birlikte bu artt degerlere de sahip olduklar1 inancim

tasimaktadirlar. (Kawamura,2005:21)

Onceleri korunmak, drtiinmek ihtiyaglarii karsilamak amaciyla ortaya ¢ikan
giyinme, insanligin kaydettigi gelisim ve degisime paralel olarak farkli formlara
girmistir. Kiyafetlerin ‘thyita¢’ tan ‘akim’ a dogru evrilmesi ise iki asir dncesine
dayanmaktadir. Giyim modasi disinda ‘trend’ olarak bahsi gegen toplumlarin yagam
bicimleri popiiler kiiltiir, kiiltiir sosyolojisi gibi alanlarin caligma alanlarina
girmektedir. Moday1 toplum i¢indeki bireylerin birbirlerini tanimak ve ayni1 sinifa ait

olduklarin1 anlamak i¢in kullanilan ortak dil olarak agiklamak miimkiindiir.

Bir kavram olarak moda yillar i¢inde degisime ugrarken ‘olgu’ olarak ta
degismistir. Modanin baslangi¢ tarihi bilinen en eski c¢aglara dayanmaktadir.
Geleneksel toplumlarda, giyim hiyerarsinin simgesel vurgusu olarak kabul
gormekteydi. Bireyler i¢inde bulunduklar1 sosyal siiflarin 6zelliklerini simgeleyen
kiyafetler giymekte, kendi cinsiyet, yas ve yaptiklar islere uygun olan giysileri
giymekteydiler. Dolayisiyla modadan bahsetmek pek miimkiin degildi. (Hakko,
1983:18)

Geleneksel dahasi tarim ve tarim 6ncesi toplumlarda, modadan ziyade gelenek-
gorenek, orf ve adetlerden bahsetmek daha dogrudur. Moda sanayi devrimi ile

endiistriyel asamaya gelmis toplumlarin yagsam alanlarinda goriiliir. (Merig,1986)

Fransiz ihtilali ile baglayan sanayi devrimi, modanin da baslangig¢ tarihi olarak
kabul edilmektedir. Onceleri saray cevresinde kendini gsteren giyim zevki devrimle
beraber yayilan esitlik¢i ortamla birlikte toplumun diger katmanlarina da yayilmistir.

Sanayi devrimi ile birlikte kumas, iplik {iretiminin daha hizli ve daha ucuz
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saglanabildigi bir doneme ge¢ilmistir. Devrimle baslayan yenilikler teknolojinin

gelisimiyle giiniimiize kadar devam etmistir. (Tevfik,11993:118)

Tekstilde yasanan hizli gelismeler Onceleri kumasin ihtiyaca yonelik
olan kullanimin1 ortadan kaldirarak, toplumun alt katmanlarinda yer alanlarca da
zevke dayali bir tikketimin gerceklesmesine imkan vermistir. Bu durum yasam
standartlarinin yiikselmesi ve sehirlerdeki niifusun artisiyla da yakindan ilgilidir.
Ihtilalle beraber ortaya ¢ikan burjuva smifinin alt katmanlardan ayr1 giyinmek
istemeleri giyim tasarimciliginin da bir meslek olmasina zemin saglamistir. Modanin
tanim1 yapilirken ‘lst sinifa’ ait olma vurgusu, gilinlimiizde demokratiklesme

kavramiyla birlikte toplumda sinifsal gegislere izin veren bir zemin hazirlamistir.

Hangi tarihsel siire¢te moda irdeleniyor olursa olsun temel belirleyici 6zellik
‘degisim’dir. Polhemus’a gore; modanin toplum icerisindeki degisim dinamikleri ile
gozlemlenmesi gerekmekte, degisimi arzu ve hayal etmeleri Olgiisiinde

gerceklesebilmektedir. (Kavamura, 2005:22)

Toplumsal degisim ve ilerlemeye sicak bakilmayan ideolojinin hakim oldugu

topluluklarda moda kavraminin varligindan s6z etmek miimkiin olmamaktadir.

Buradan yola ¢ikarak insanin dilek ve isteklerinin zihinsel tabanda hayalleserek
soyut bir ortamda var olduktan sonra goriiniir konumda iiretilmesiyle gézle gortiliir bir
hal alan moda, an’da ki deger olup yine insanin arzularinca Omiir siirebilmektedir.
Dolayisiyla modanin “bir sey” olmaktan ote bir “degisim” oldugu fikri anlam

kazanmaktadir.

Moda bilimine dair arastirmalarda bulunan Veblen ve Simmel moday1 ‘sinif
farklilig1 ve tabana inme kurami’ ¢ergevesinde incelemislerdir. Moday1, toplumun iist
siiflarinin kendilerini alt tabakalardan farklilagtirmak i¢in yeni modalar gelistirmesi
temeline dayanmakta oldugunu iddia etmislerdir.”” (Davis,1997:126) Simmel’e gore
moda verili bir ortiiniin taklididir.” (Simmel, 2003:106) Moda bireyin topluma uyum
saglamasinin aracidir. Ancak ayni zamanda bireye diger bireylerden farklilasmasinin,
dikkat cekmesinin de olanaklarini sunar. Bu iki kutup arasinda gidip gelen modanin

en dikkat ¢eken yani ise ‘modalarin daima siif modalar1 olmasidir. Simmel, sinif
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modast kavramin1i su sekilde agiklamaktadir. ‘yiiksek tabakalarin modalart,
kendilerini alt tabakalarin modalarindan aywir; ne zamanki alt tabakalar
viiksektekilerin modalarini devralmaya baglar, o zaman yiiksek tabaka bunlardan
vazgecer’’ (Simmel, 2003:108-109) Veblen ise , yiliksek ziimrenin yasadiklari toplum
icindeki sosyal konumlarin1 belirleyecek bicimler ortaya koydugunu savunur.
Veblen’e gore, modaninin dinamigini gdsteren ii¢ prensip bulunmaktadir. ilk olarak
giinliik hayatlarin1 toplumun diger bireylerinden daha iistiin oldugunu gdsterecek
sekilde insa ederler. Bunun yaninda kendilerini is¢i sinifindan da ayr tutarlar. Son
olarak ise tiim siniflar icerisinde yer alan ve artik gilincel olmayan her seyi
hayatlarindan ¢ikarirlar. (Rulling,2000:3-4) Bu bakis agisin1 elestiren baska bir moda
kuramcisi olan Blumer ise modayi iist siniflarla sinirlandirmak yerine benzer zevklere
sahip bireylerin begenilerine gore yeni tarzlarin iiretildigini savunmustur. Blumer’in

bakis agisin1 Fred Davis su sozleriyle bizlere aktarmaktadir:

“Bireylere simgesel onem tasiyan bir seylerin iletilmekte oldugu ve bu
iletigimin ,etkilegsim stireci icinde gerceklestigi, stire¢ ilerleyip yayildik¢a da
anlamlarin hem yerlesip kesinlestigi hem de degisime ugradig: seklindeki kavramsal

bakis , Blumer’in kesin bi¢imde benimseyip derinden hissettigi bakistir.”’

(Davis, 1997:133)

Bourdieu ise moda’yr Simmel’e nazaran daha karmagsik bir siire¢ olarak
tanimlamaktadir. Toplumsal begeni ve kiiltiirel degerler kapsaminda degerlendiren
Bourdieu, alt simiflarin moda olan seyleri tiikketme egilimlerinin estetik kaygilar
tasimaktan ¢ok kullanilabilirligi, dayamikliligt ve ise yararligt kapsaminda
degerlendirdikleri savim1 6ne siirmiistiir. Ust sinifin modasini alsalar bile yetersiz
egitim ve eksik toplumsallagsmaya bagl olarak ayni inceligi sergileyemeyeceklerini

belirtmektedir.(Crane, 2003:19-20)

Kapitalist dliizende moda ne acidan ele alinirsa alinsin, toplumsal anlamda
degiskenlik gosteren kimlik ekonomik ve estetik anlamda hedef alinmaktadir. Kaos ve
gerilim yaratan bu durum kimliklerde sayisiz catismaya sebep olmaktadir. Moda,
tarthin her doneminde bu kimlik istikrarsizligindan beslenmektedir. Kapitalist
toplumlarda moda, ¢esitli gerilimleri 6n plana cikarmaktadir. Birbirleriyle ayni

diizlemde barinamayacak olgular1 (cinsiyet farkliliklar, tek eslilik, teshir-gizleme,
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genclik-yaslilik, kadinsallik -erkeklik..) birbirleriyle kiyaslamakta, kimi zaman birini
On plana cikarirken baska zaman iki olguyu da bir araya getirerek kimliklerin her

tiirliisiine hitap etmeye caligmaktadir. (Davis, 1997:28)

Moday1 ayakta tutan temel 6zellik degisime duyulan taleptir. Diinyada olusan
degisimleri fark ederek buna cevap vermekle kendini yiikiimlii tutar. Bireylerin sosyo-
kiiltiirel durumlari, yaslari, meslekleri, ulusal 6zellikleri gibi net bilgiler vermektedir.
Bu bakimdan moday1 kullanan bireyler hem kendilerini digerlerinden ayr1 tutmak hem

de onlarla baglantida kalmak gayesinde olurlar. (Tharquist,2018:824 )

Toplumsal degisim ve ilerlemeye sicak bakilmayan ideolojinin hakim oldugu
topluluklarda moda kavraminin varligindan s6z etmek miimkiin olmamaktadir.
Stirekli olarak bir degisimin s6z konusu oldugu moda olgusunda statik, duragan
herhangi bir seyden s6z etmek miimkiin degildir. Bunun toplumsal degerler, orf adet
ya da gelenek ve goreneklerle higbir ilgisi bulunmamaktadir. Degisim ve gelisimlerin
kabul gérmemesinin en biiyiikk nedenlerinden biri olan var olan degeri yitirmek
tehlikesidir. insan, buna direnci ile birlikte yine bir isim alarak gelismekte ya da
gelismeyen diinya topluluklari olarak isaret edilmektedir. Ancak goriilen gercek sudur
ki modanin insan degisimlerinde viicut bulmaktadir. Degisimlere ag¢ik olmayan
kesimlerin direnci kiritlip da kabule gecildigi vakit tuttuklari yerden var olmaya

baslayacak olan olgu yine modadir.

Kapitalist diizende sermaye sahiplerince yaratilan ayniliklar popiiler hale
getirilerek sahte farkliliklar yaratarak bu durumdan beslenmektedir. Bireylere farkli
olmak, oncii olmak, benzersiz olmak vaadiyle kabul edilmesi gii¢ bir yalan zemini
yaratmaktadir. Bu durumda bireylere tiikettikleri Ol¢iide de§er kazanma anlayisi
tilketimi de arttirmaktadir. Moda siirekli olarak tiiketiciyi tiiketime zorlarken elde

olanin eskimesini beklemeden yeniye yonlendirmek esasina dayanmaktadir.

Moda siirekli olarak tiiketilecek yeni tiriinleri kazanilacak imajlar1 reklamlar
aracilig ile tiiketiciye ulastirarak bu dongiiniin i¢erisinde var olmanin 6nemine dikkat
cekmektedir. Tam anlamiyla moda ve reklam, iyi veya kotii toplumsal davranis

bicimleri, kadin erkek formu sunan bir diinya goriis sistemidir. Var olan kiiltiirel
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anlamlarin degismesi ya da gelistirilmesinde de Onemli rol oynamaktadir.

(Odabas1,1999:49)

Yenilenen moda siireci bir Onceki tercihlerin tiikenmis olmasindan
kaynaklanmamakta olup aksine duyulan istegin azalarak yok olmasiyla ilgilidir.
Tiikenen sey iriin degil yenilige yol acan aliskanliklara duyulan istek ve arzularin
titkenmesi oldugudur. Bitimlerin baslangiglara gebe olusu da denebilir. Konu, bireyin
degisen yeni diinya diizenine ayak uydurmak degil bilakis meydana gelen degisimin

esas kurucusu oldugu sebebiyle gergeklesen etkilesimdir.

1.3.1. Neden Giyiniriz ?

Flugel 1930’larda yayinlanan ‘Giysilerin Psikolojisi” ( The Psychology of
Clothes) adli kitabinda modaya dair carpici tanimlar yapmistir. Flugel’e gore insan
bilinci disavurumunu giysiler araciligiyla saglamaktadir. Insanlarin kendi elleriyle
yarattiklar1 bu kavrami anlamaktan ¢ok inanmay1 tercih ettiklerini belirtmektedir.
Bireyler fark edilmek i¢in en hizli sekilde modaya yonelmekte ve sorgusuz
benimsemektedirler.(Goksel,2007) Giyinmenin temel niteliklerini su sekilde

siralamistir:

Yansiz Giyinenler: Karmagik bir benlik duygusuna sahip kisilerin giyim
bicimini ifade etmektedir. Cogunlukla ailelerinden uzakta veya hayal giicii zayif

ebeveynler tarafindan yetistirilen kisilerin giigsiiz ve belli kaliplara uygun giyinirler.

Ekonomik Giyinenler: Bunlar ihtiya¢ dist ve zorunda kalmadikca alisveris
yapmayan gruplardir. Onlar i¢in az almak kaliteli olmasindan ya da uyumlu

olmasindan daha 6nemlidir.

Disavurumcu Giyinenler: giyecekleri lizerinde uzun uzun diisiinen ve bundan
keyif alan gruptur. Sosyal hayatlarindan bos vakitlerini buna ayirmaz ayrica bunun

i¢cin zaman yaratirlar.
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Olumsuz Giyinenler: Bu grup giyecekleri iizerine diisiinmeyi tercih etmez.
Kiyafetleri arasinda herhangi bir uyum bir tertip s6z konusu olmamaktadir. Giyimleri

bakimsiz, {itlisiiz ve diizensizdir.

Rahat i¢in Giyinenler: Bu insanlar hayatlarini kolaylastiracak rahatlikta kiyafet

secmeyi tercih ederler. Tiim secimleri fiziksel agidan kolaylik saglamalidir.

Iffet: Toplumun sahip oldugu geleneklere uygun bicimde giyinmeyi tercih
ederler. Secilen kiyafetlerin utang verici veya yakisiksiz durum olusturmamasi esas

alinir.

Sosyal Dogruluk: Bu kisiler toplum igerisinde 6zel giinlere ve etkinliklere
uygun segilen kiyafetler bireylere uyum saglayabildigini gosterebildigi icin {istlinliik

hissederler.

Ayrica bireylerin cinsel kimliklerine dogrudan isaret eden kiyafetlerin
secilmesi, viicutlarinin bilincinde olan kisilerin tercihlerini ona gére yapmasi ve karsi
cinste dikkat uyandirabilmek i¢in de giyiniyor olmak bahsi gegen temel

niteliklerdendir.(Goksel, 2007)
1.3.2. Genglerde Giyim Modasi

Genglik, belirli bir yas aralifinda duygu, diisiince, ve davranis olarak bireylerin
toplumsal olgunluga hazirlandiklar1 donemi temsil eder. Diger bir ifadeyle, insanlarin
biyolojik ve duygusal siirecleri ile baslayan, sosyal olgunluga dogru ilerlerken
bagimsizligin1 kazanarak iiretken bir doneme geg¢isi ve belli bir zamanda son bulan

donemdir.

Kesin verilerle sinirlandirilmis bir zaman dilimini kapsamamakla birlikte
genellikle biyolojik degisikliklerle baslamaktadir. Ancak sonlandig1 nokta toplumdan
topluma veya insandan insana gore de degismektedir. Bireylerin ekonomik

Ozgiirliiklerini kazanmalari, bir yuva kurmalar1 en 6nemli sosyal faktordiir.

Genglik doneminde 6zelikle ergenlik caginin en 6nemli yan1 kimlik arayisidir.
Bireylerin bu dénemde saglam bir kimlik olusturabilmeleri 6nem teskil eder. Bireyler

¢ocukluklarindan itibaren Once ailesi, daha sonra arkadaslik iliskilerinde g¢esitli
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6zdesimler kurarlar. Kimligin olusumu ise tiim bu 6zdesimlerin bittigi noktada baslar.
Kisiliklerinin en ¢ok degistigi bu donemde bireylerin kendilerini ifade etme, tanima
ve tanitma yontemleri de sikca degismektedir. En kolay yontem ise kiyafetler
araciligiyla kendilerini ifade etme yontemidir. Genglerin giyimleri yaslilara oranla

daha yogun ifade kodlarina sahiptir.

Toplum igerisinde tiiketimin en yaygin etkisi genglerde goriilmektedir. Hizla
gelisen diinya sehirlerinin ana merkezlerinde genglerin yasam bicimleri sahip
olduklar kiiltiirel 6gelerin belirtilerine rastlamak miimkiindiir. Ayn1 markalar1 giyen,
ayni yerlerden yemek yiyen, ayni sa¢ tasarimlarina sahip olan bir tiiketici grubunu

temsil etmektedirler. ( Naisbitt-Aburdene, 1990:108)

Televizyon dizileri, filmler ve tiim yazili gérsel medya geng kitleler tarafindan
dikkatle takip edilir. Kimi zaman gdrdiiklerini birebir taklit ederken kimi zamanda

kasit bir soylem olusturarak muhalif bir tarz yaratma gabasi i¢ine girerler.

Modanin gengleri hedef almasinin en 6nemli sebeplerinden biride bireylerin
geng kalma diisiinden vazgecememeleri. Bir goriintiiniin temsili olan genglik her yasin
bir vaadi konumundadir. Saglikli yasam ve sporla orta yas listii ve yashilarinda genglige

0zenme durumu yaratilmaktadir.

Ikinci diinya savasi sonrasinda ‘jean’lerin yaygmlasmasi ve sporun bir yasam
bicimi olarak benimsenmesi insanlarin tabiatinda var olan gen¢ kalma arzusuna
kanalize edilmesiyle gergeklestirilmistir. (Hakko,1983:20-26) Fiziksel goriintiilerin
birbirinden farkli olmasindan 6tiirii orta yas kesiminin bu aradaki ugurumu
kapatmasini tek yolu genclerin giydiklerini giyme yoludur. Modernizmle beraber
yaglilarin deneyimlerinin onlara kattiklar1 olgunluk geleneksel toplumlara gore

Oonemini biiyiik ol¢lide kaybetmis durumdadir.

Psikoloji profesorii Nehazat Arkun yasglilarin modayla olan iliskisini su szlerle
bize aktarmaktadir. ‘‘Yaslanma da ¢cogu zaman modaya uyumu etkiler, oyle ki kendi
devrine ve kendine yaragan sa¢ bi¢imine takilip kalan kadin ¢oktur, ya da giyim

tarzina bu yaslanmanin verdigi bir katilagsmadir, yenilikten tirkmedir.”’ (Arkun, 1986 )
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IKINCI BOLUM
GORSEL IiLETISIM KULTURU OLARAK MODA
2.1.GORSEL KULTUR
2.1.1. Gérsel Iletisim Unsuru Olarak Moda

Giyim, geleneksel toplumlardan gilinlimiize kadar kabul edilen sdzsiiz bir
iletisim bi¢imidir. Bireylerin yasadiklar1 toplumlarin algilarina iligkin semboller

izerinden, kisinin 6tekilerle kurdugu iliski arasinda bir koprii gérevi gormektedir.

Bir iletisim sekli olan moda, toplumsallagma siireclerinde sembolik ¢cagrisimlar
araciligiyla kisilerin tercihlerine gore olusan ve kimliklerini tanimlayan bir olgudur.
Bireylerin giyimlerine gore toplum i¢indeki konumlarini tanimlamak miimkiindiir.
Giysiler, bireylerin cinsel egilimleri, inan¢ sistemleri, meslekleri, sahip olduklari
ideolojik goriisleri yasam bigimleri ve kdkenleri hakkinda bilgi vermektedir. Moda
sOzlii iletimden sonra bireylerin kendilerini en iyi ifade edebilecekleri yontemdir.
Bireyler vermek istedikleri mesajlar1 sectikleri giysilerin sekilleri, renkleri,
materyalleri gibi 0Ozellikleriyle dogrudan verebilmektedirler. Boudrillar tiiketim
toplumlarinda maddenin ise yararliliinin ve sembolik degerinin 6ne ¢iktigini
vurgular. (Boudrillard,1997) Tiim bu nesnelerin kullanimindan elde edilen sembolik

anlamlar kimligin insaasinda 6nemli rol oynamaktadir.

Gilintimiizde bireyler arasindaki farkliligi meydana getiren temel sey sahip
olduklar1 nesnelerdir. Nesnelerin farklilik yaratmak gibi Onemli gorevleri
bulunmaktadir. Giinlimiizde o nesnelere sahip olmak yalnizca farklilik yaratmamakta
o nesnelerin getirdigi yeni degerlerle yeni diinyalara adim atmayi saglamaktadir.
Nesnelerin meydana getirdigi sembolik anlamlar ve yeni imajlar bilinci
sekillendirmektedir. Boylece tiikketim hem fiziksel hem de zihinsel anlamda {izerine
diisiiniilmesi gereken bir olguya doniismektedir. Bu sebeple Bocock’un ifadesiyle,
modern zaman tliketici bireyleri fiziksel olarak olmasa da zihinsel olarak oldukg¢a
mesguldiirler. Miitemadiyen degisim igerisinde olan imajlar zihinleri alt {ist

etmektedir.
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Giddens’in ‘rejim big¢imi’ olarak ifade ettigi giyim, korunma-ortiinme araci
olmanin ¢ok daha 6tesinde anlamlar barindirmakta oldugunu belirtmekte, ‘‘bireysel
kimlik anlatilarina bir dis bicim kazandirma yolu’’ oldugunu vurgulamaktadir.
(Bauman, 2010:86.87) Goriiniisiin bu kadar 6nemli olmasi kisilerin sahip oldugu ilk

nesnenin kiyafetleri olmasindan kaynaklanmaktadir.

Frad Davis’e gore, giyimi sozlil iletisimden ayiran en temel 6zellik kiyafetlerin
anlamlarinin ~ s6ze  dokiilii  sesler kadar kesin bir sekilde belirlenip
standartlastirilmamasidir. Kiyafetler ve onlara yiiklenen anlamalar zamanlar ve
gruplar degigse de birebir olmasa bile izleyiciler tarafindan yakin anlamlar
yiiklenmektedir. Ornegin hippi hareketi 1966 yillarinda genglerin savas karsit1 fikirleri
degistirme ve yetigkinlere kars1 bas kaldirma isteginin temsilidir. Hippi felsefesi
toplumun bireyler iizerinde yarattigi baskiya karsilik Ozgiirlesme ve aski
vurgulamaktadir. Bununla birlikte seks ve uyusturucu maddelere karsi liberal bir bakis
acisin1 savunmaktadir. Herhangi bir hippiyle karsilan birinin zihninde de canlanacak
olan sey radikalligi ve uyusturucu kiiltiirliniin bir parcast oldugudur. Bu akima yakin
olarak Punk akimi da 1970’li yillarda sosyal bir baskaldir1 olarak kendini gostermistir.
Hippi giysilerinin renkli ve hareketli 6zelliklerine karsilik punk giysileri tamamen
siyah ve korkutucudur. Kulaklar1 ve viicutlarinin bircok yerinde piercingler
kullanmakta aksesuar olarak metal ¢cengelli igneler kullanmaktadirlar. Kadin punkgilar
deri kisa etekler, tayt ve sivri burun ayakkabilar giyerken erkekler deri ceketler ,
zincirler siyah pantolonlar tercih etmektedirler. Punkgilarin toplum igerisine
c¢iktiklarinda uyandiracaklari izlenimler asi, toplum karsit1 ve marjinal diizenin temsili

olacaktir.

Giyim Dili adli ¢aligmasinda Lurie giyim ve dil yapisi arasinda var olan
benzerlige dikkat cekmektedir. Luri’ ye gore farkli giyim sekilleri dilin yapisinda yer
alan siveler olarak betimlemistir. (Ercivan & Meydan, 2007:77) Bireyler kiyafetlerini
secerken kars1 tarafta olusacak izlenin kisiden kisiye gore farklilik gosterse bile

kullanilan sembolik arag ile ilgili her tiirlii algisal bilgi mevcuttur.

Gilintimiizde teknolojinin geldigi nokta imajlarin iiretimini kolaylastirmaktadir.
Sokaklara asilan billboardlar, televizyon, dergi ve gazetelere kadar goziin ¢evrildigi

her yer imajlarla donatilmaktadir. Bu imajlar bireylerin duygu, diisiince ve yasam
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bicimlerinin bir temsili oldugu iddiasinda olmasina karsin aslinda bir illiizyondan
ibarettir. Nesnelerin meydana getirdigi bu imajlarin ve gorselligin kurulan sosyal
iliskilerde etkisi gbéz ardi edilemeyecek boyuttadir. En nihayetinde giinlimiiz
toplumunda bireyler sahip olduklar1 sosyal iliskilerle yerlerini almaktadirlar.
(Fromm,1997) Kimligin insaasinda ve sosyal iligkilerin kurulmasinda pek ¢ok etken
s6z konusuyken bu iligkileri belirleyen en temel unsur ‘sahip olmak’tir. Sahip
olduklariyla varligin1 garantiye alan bireyler bu sayede goriiniir olmaktadirlar. Sahip
olunan nesnenin marka olmasi ise bireye toplum i¢inde ayirici bir 6zellik kattig1 i¢in

onemli bir husus olarak degerlendirilmektedir.
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2.1.2. Moda ve Kimlik

Gliniimiizde giyim modast toplumsal kimligin ayirt edici unsurlarindan
biridir. Bagka bir deyisle bireyler arasindaki simgesel farkliliklarin ve sinirlarin
belirlenmesinde rol alan 6nemli bir kimliklesme aracidir. Kimlik bireyin toplum
icinde bilinirliligini arttirmak , deger gormek ve onaylanmay1 icermektedir. Onceleri
tizerinde fazlaca durulmayan bu kavram simdilerde psikologlarin, filozoflarin,
antropolog ve tarih¢ilerin en 6nemli giindem maddelerinden biri olmustur. Kimlik
kavrami hem bireysel hem de bireyin dahil oldugu toplumsal kimlik boyutuyla ele
alinmaktadir. Iki kimlik tiirii de birbiriyle iliskili olmakla birlikte bireysel kimligin

belirleyicisinin toplumsal kimlik oldugu ileri stiriilmektedir. (Tural,1992)

Kimlik bireylerin yasadiklari toplum igerisinde kendilerini bir 6zne olarak
tanimlayabilmeleri ve konumlandirabilmeleri acisindan 6nem arz etmektedir. Kimlik
ve kisilik olusumu birbirini takip eden aynm dl¢iide 6nemli olan iki ayr1 siireci temsil
eder. Birbirlerinden farki ise kimlik olusumunun kolektif, kisiligin ise bireysel
diizlemde var olmasidir. Bireyin kendini 1rk, ulus, cemaat gibi bir kolektiviteye ait
hissetmesi gerekir. Kolektif kimlik her zaman kendisini var eden Olgiitlerin karsit
varhigim1 gerektirir. Yani kimliklerin kendilerini tanimlamalar1 ‘6teki” kimligin
varligma baghdir. Kolektif kimlik disartya karsit  farklibk  olusturarak
bunu gii¢lendirirken, icerideki farkliliklar1 ve degisik aidiyetleri eritir. Yani bireysel

farkliliklarin azalmasiyla kolektif kimlik gii¢c kazanir.

Giyim-kusam araciliiyla kimlik insaasi, yasadigimiz tiiketim ¢aginin somut
bir gostergesidir. Bireyin kendisini ve i¢inde yasadigi ¢evreyi anlamak ve
anlamlandirmak c¢abasi, glinlimiizde medyanin da yaygin kullanimiyla bir pazara
dontligmiis, tiiketime paralel olgiide kimlik elde edebilecegi vaadinde bulunurken
stirekli degisen ve yok olan bir kimlik yanilsamasi da sunmaktadir. Kimlik kavrami
bireysel ve toplumsal yoniliyle ele alinmakta birbirinden bagimsiz
degerlendirilmemektedir. Toplumsal kimlik, bireye bagkalar1 tarafindan atfedilen
ozellikleri temsil ederken bireyin kim oldugunun isareti olarak kabul edilmektedir.
Bireyler ¢ogu zaman birden ¢ok toplumsal kimlik 6zelligine sahip olmaktadir.

(Gidden,2005)
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“Sosyal kimlik, kiiltiirel sistem ve alt sistemlerindeki iletisim ve etkilesim ile
ortak dil, ortak bilgi ve ortak anilarla dile getirilen ve kodlanan, simgesel ortak
diinyasi ya da diinya goriisiinii olusturan ortak degerler, deneyimler, beklentiler ve

anlamlar biitiiniintin - dolasmast sonucu olusur’’ (Assman, 2001:141)

Diger bir ifadeyle toplumsal kimlik, yas, cinsiyet, dil, din, ik gibi bireyi
topluma baglayan parcalarin biitiintidiir. (Hannum, 2007:7)

Giyim modasi kimlige dair yapilabilecek sOylemlerin en dolaysiz anlatim
seklidir. Dolayisiyla modanin ¢agdas tanimlamalarindan birisi de etkinlik gostermek
icin giyinmektir. Moda sabit ve degismez bir kimligin tutucu oldugunu savunurken ,
kimligin kiginin hayat boyunca ig¢inde hapsoldugu bir cehennem havzasi degil,
kapitalist sitemin dinamiklerine gore degiskenlik gosteren ticari bir kimlik oldugu
paradoksuna dikkat ¢gekmektedir. Bu sebeptendir ki Canbaz’ a gore ¢agimizda bireyler
kimliklerini tiikketim ile elde etmektedirler. (Canbaz, 1992)

Bireyler, 6ziinde taktir gorme, begenilme, farkliligini ispat etmek adina bir cok
alanda gayret gosterirken bunun en kolay olan1 ya da en ¢abuk fark edilir 6zellikte
olan1 giyim kusam olmasi bunun {izerine egilip siirekli olarak bir sey yaratma
egiliminde olmaktadirlar. Yeni meydana gelenin ise kendi 6zlerine ait oldugunu,
bunun bir imza niteligi tagidigini vurgular bir egilim i¢erisindedirler. Bir kimlik arayisi
olarak da diisiiniilebilen yenilikgilikte goriilen hiz tiikketimin kag¢inilmaz oldugunu da

gostermektedir.

Ozii tiikketime dayali olan giyim modasi, gérsel medya ve gesitli kuruluslarin
gayretiyle tliketimle olusan kimligin toplumsal bir gereksinim, bir zorunluluk gibi
dayatilmasina zemin hazirlamaktadir. Bireyler icinde yasadigimiz gorsel tasarim
caginda benliklerini cazip kilmak, begenilmek, fark yaratarak varliklarinin gorsel
imgelerle temsilini ihtiya¢ sdylemiyle destekleme ¢abasi i¢indedirler. Fransiz yazar
Baudriallard’ a gore, tiiketim toplumu miitemadiyen bedenin etrafinda diissel bir
cekim alam1 yaratmakta bunu da yapay ihtiyaglar yaratmak suretiyle

rasyonellestirmektedir. ( Baudrillard,2015)
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Bireysel kimligini bilhassa tiiketim ile olusturan bireyler, baska bir deyimle
tiiketim toplumu igerisinde tiiketirken yok olma durumuyla kars1 karsiya kalmaktadir.
Giliniimiiz bireyleri hem fiziksel Ozellikleri hem de {izerlerinde var olan tiim

bilesenlerle bir gosterge niteligi tasimaktadir.

Aksesuarlar, makyaj {iriinleri, sa¢ sekilleri kiyafetlerle birlikte bir kod temsil
etmektedir. Bu araclarla bireyler yasadiklar1 toplum igerisinde, kendilerini
konumlandirmakta ve diledikleri gibi bir kimlik yaratmaktadirlar. Bireyler moday1
takip ederken kimi zaman birbirlerini taklit ederek ortak bir sosyallige dahil olma
isteklerindedirler ancak diger yandan da farkli giyinerek ‘biricikliklerini’ de
vurgulamay1 istemektedirler. Ancak bireyler tiiketim toplumunun yaratti§i popiiler
kiiltiir igerisinde varliklarina devam edebilmek icin miitemadiyen tiiketime
yonlendirilmektedir. Tiiketimle var olmak ise esnek bir esnek bir kimlikle

gerektirmektedir. Bu da en nihayetinde kimliksizlesmeye siiriiklemektedir.
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2.2. KITLE KULTURU

Kiiltiir, egitim ve sanatin disinda giinliik hayatta ve kurumlarda c¢esitli
degerleri ifade eden yasam tarzina ve ortak tarihsel bilince isaret etmektedir.
Kapitalizmle birlikte toplumlari bir arada tutan geleneksel degerlerin yok olmasiyla ,
bireyleri bir arada tutacak hayali kimlikler yaratilmistir. Bu kimlikler ulus, kiiltiir gibi

tanimlarla kurulmustur (Mutlu, 2005)

Insan toplulugu anlammin karsilig1 olan kitle, bir kiiltiirel degerler biitiiniine
sahip olan toplulugu isaret edebilirken ayn1 zamanda burada pasif olan topluluktan s6z
edilmektedir. Yeniligi olusturmaktan ziyade yi8inla iiretimi ve sunulani kabul goriip
hizla tiiketen kesimin ifadesi olarak goriilmektedir. Bir seye siginmak, var olan kimlige
biirlinmek de denilebilir. Toplumsal hiyerarsinin insanlar1 siniflara ayirdigi gercegi
geemisin  Onemli Ozelliklerinden oldugu inkar edilemez bir gergektir. Cesitli
ozelliklerden sebeb olusmus siniflart olusturan topluluklarda alt siniflarin iist siniflara
kars1 duydugu bir benzerlik arzusu da kitle kiiltiirii olarak adlandirilabilmektedir.
Toplumsal degisimlerin ve gelisimlerin diinyanin her yerinde ayni Olgiide
gerceklesmedigi bilinmektedir. Batili toplumlar digerlerine nazaran ¢ok daha ote
gelismis bir yasamu slirdiirmektedirler. Bu da geriden gelen topluluklarin 6zentisini
desteklemektedir. Bununla birlikte bir hiz, yakalama hiz1 da s6z konusu olurken ge¢
ulagilmis1 derhal tiiketme egilimi ile yeniyi yakalama istegi s6z konusudur. Bunun

olusumu sanayi devrimine dayanmaktadir.

Kitle Kiiltiirii sanayi devrimi ile ortaya ¢ikmistir. Yalnizca kitlesel pazar i¢in
tiretilen endiistriyel triinleri, kitle iletisim araglartyla tiretimi ve yayilimi saglayan
kiiltiir tiriinlerini isaret etmektedir. Kitle kiiltiirii de tipki kapitalizm gibi tiim gelenek

gorenekleri yok etmektedir. (Mutlu,2005))

Sanayilesmenin hizla ilerledigi donemde toplumsal yasamin giderek
karmagiklagmaya baslamasi, yeni yasam bi¢imlerinin benimsenmesini zorlagtirmistir.
Di1s diinyanin anlamlandirilabilmesi i¢in yeni bir bakis agisina duyulan ihtiyag kitle
kiltlirii kavramini giindeme tasimistir. Bu durumda ulasilabilir yenilik ve degisimler
icin hareket eden, degisim ve yeniliklere 6n ayak olan topluluklardan s6z

edilebilinirken, meydana gelen bu yeniliklerin olmadigi yerde hazirin kitleler
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tarafindan tiikketimi de s6z konusu olmaktadir. Bu hazir olanin tiikketimi olarak
algilantyor olsa da aslinda var olmadig1 cografyanin hi¢ goriilmedigi, en yenisi oldugu
icin garip olarak algilanmamistir. Ancak hazir tiiketime dayanan bir tutumun

varliginin gostergesidir.

Kitle kiiltiirii bir ¢cok farkli sekilde degerlendirilmistir. Liberal goriis kitle
kiiltiiriinii demokratiklesme olarak degerlendirmektedir. Bu goriise gore, kapitalizm
bir yandan egitim seviyesini arttirmis, diger yandan da daha dnce yalnizca yiiksek
kiltiire ait olan iiriinleri ucuza piyasaya sunarak daha fazla kesimin bu riinlere
ulagmasimi  saglamistir, bunun sonucu olarak toplumda demokratiklesme

gerceklesmistir.

Kitle kiiltiirii cesitli sekillerde degerlendirilmistir. Liberal goriise gore, 6nceleri
yalnizca st siniflara ait olan liriinler ve degerler kapitalizmle birlikte daha ucuza
piyasaya sunarak alt smiflarinda bunlara ulasabilmesi saglanmigtir. Bu durumu

toplumda demokratiklesme olarak degerlendirmistir.

Marksist goriise gore ise, geleneksel degerlerin giderek yok oldugu, pasif
bireylerin ¢ogaldigi, liretici toplumdan tiiketici topluma geg¢ildigi vurgusu yapilmistir.
Bireyler kitle iletisim araglari ile sorgulamadan sahip olduklar1 bilgi ve deneyimleri

var olan sisteme sunmaktadir.(2005)

Boylece kitle kiiltiirti daha ¢ok var olani tiikketen toplulugun sahip oldugu kiiltiir
olarak degerlendirilmistir. Toplumsal hiyerarsinin var olusu o kesimlerde meydana
gelebilecek yeniliklere sahip olmayacagi anlamima gelmemekteyse de kitle kiiltiir

potansiyelinde bir degisimle birlikte gelisimden s6z etmek miimkiin olmamaktadir.

Horkheimer ve Adorno’nun beraber yayimladiklar1 Aydinlanmanin Diyalektigi
isimli kitapta iki kiiltiirel durumdan bahsetmektedirler. Birincisi sanayilesme
oncesinde toplumsal siniflar arasinda énemli farkliliklarin olmadigr 6zellikle iiretici
ve tiiketiciler arasinda daha yakin bir iliskilerin s6z konusu oldugu ‘halk kiiltiirii’diir.
Ikincisi ve bunun tam karsisinda olan yapay ve iiretilen kiiltiir ‘kitle kiiltiirii’nden

bahsedilmektedir.( Mutlu,2005:307)
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Horkheimer ve Adorno’ ya gore sanatin 6ziinii tehlikeye atan bir endiistrilesme
durumu mevcuttur. Kiiltiir endiistrisi ile birlikte sanat diizeysiz ve standart bir
zeminde yanlizca eglence icerigine biiriindiiriilmektedir. ( Horkheimer,1990:165) Bu
toplumda kiiltiir de tiikketim tiriintidiir. Birgok diisiiniir kitle kiiltiiriinilin islevlerine kars1
elestiride bulunmuslardir. Kitle kiiltiirliniin belli bir kesim tarafindan manipiile ederek
kullandiklari, bireylerin iiretici olmak yerine tiiketici konumuna gelmelerine sebep
olunmustur. Yaraticilig1 yok eden kitle kiiltiiri bireyleri birbirine benzer durumuna
getirecektedir. Halk sanatin1 ortadan kaldirarak yiiksek kiiltiir icinde tehdit edici
unsurlar bulundurmaktadir. Siradanlhigin yiiceltildigi kitle kiiltliriinde bireyin tiretip
yaptiklar1 degil nasil goriindiigii (imaj1) esas alinmaktadir. Kitle kiiltiiriin tirettikleri
bireylerin gergeklikten kagmalarina olanak saglar.(Erdogan,1999:48) Giiniimiizde
toplumsal olaylar kitle iletisim araglar1 ile yayilmaktadir. Bireyler yasadiklar diinyay1
ve kendilerini anlamlandirmak i¢in de bu araglar yoluyla hazirlanan igerikler sayesinde

yapmaktadirlar.

Teknolojinin dar bir alana yerlestirdigi bireyler, tiikettikleri tirlinler tizerinden
hayat1 anlamaya ve anlamlandirmaya calismaktadirlar. Diinyaya dair bilgiler
bigimlendirilip, iyilestirilip sekliyle toplumlarm karsisina ¢ikmaktadir. Unsal
Oskay’in’da belirttigi gibi;

“Nesneleri, diinyamizi, kendimizi bile, bize ait ozgiin yasam deneyimlerimizden
olusturdugumuz bilgiler ile degil, uluslar arasi bir tekellesmenin etkisi altinda
medyadan bize sunulan enformasyon araciligiyla ogrendigimiz, tamdigimiz,
degerlendirdigimiz, bugiinkii diinyamizin  doniigsecegi  ‘Evrensel Koy'iin  bir
gemeinschaft 'mi, yoksa Hollywood isi bir kovboy kasabasit mi olacagin diisiinmek

zorundayiz”. ( Oskay, 1992)

Mills iktidar segkinleri adli calismasinda kitle kiiltiiriiniin 6zelliklerini
medyayla iliskilendirerek anlatmistir. Olmadigir sekilde davranmanin inceliklerini
medya ile Ogrenilebilecegini, bireylere hirs,tutku kazandiracagini belirtmektedir.
Bireylere kim olduklarini anlatip onlara kimlik kazandirmakta medya ile miimkiindyir.

( Mutlu, 2005:307)
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Bir yenilik durumuna isaret ediyor gibi goriinse de kitle kiiltiirli, duragan olan,
liretmeyen, insanin tabiatinda var olan yaraticiligin kullanilmasin1 engelleyen bir
topluma ait isim gibi durmaktadir. Olan1 kullanip olan1 yasamak olarak da
addedilebilen kitle kiiltiirii, bireylerin ve biitlinde toplumun gelisiminden daha ¢ok geri
kalmasimin sebebidir. Kendine ait niteliklerden, kazanimlardan yoksun hatta ki var
olan pek ¢oktan edinildigi i¢in karmasik bir yapiya sahiptir. Kitle kiiltiirii mensuplari
kaynak degil kullanic1 gorevindedirler. Buna iireten degil tiikketen de denebilecegi gibi

salt tiiketim toplumu olarak da degerlendirilebilmektedir.

Kitle kiiltiirinlin insanliga sundugu tiim araclar bir yandan kolaylik saglarken,
diger yandan bireysellik lizerindeki toplumsal baskiy1 giiglendirmis kisilerin direnme
giiclerini ellerinden almistir. ( Horkheimer,1990:166) Yani kapitalist sistem aslinda

bireylere 6nem verdigini gosterirken kitle kiiltiirii araciligiyla siradanlastirmaktadir.
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2.2.1.Kitle Psikolojisi ve Moda

Genel anlamda ‘gecici yeniligi’ ifade etme araciyla kullanilan moda, giyim
modasini da ifade etmekle birlikte toplumsal bask1 yaratmaktadir. Bu baskinin dogru
bicimde anlagilabilmesi i¢i bireylerin ait olduklar1 toplumun psikolojik dinamikleri

tizerinde durmakta fayda vardir.

Moda toplumdaki tiim siniflarda etkili oldugu i¢in bireylerin kendilerini kabul
ettirmek i¢in giydikleri bir {iniformay:1 temsil etmektedir. Bu iiniforma bir tarzin
savunucusu  olma  gorevini  istlenmektedir. Bireylerin bu  iiniformalar
reddedebilmeleri i¢in kendilerine has bir yasam tarzlari, diisiince bigimleri ve varolus
amaglariin olmasi gerekmektedir. Ancak inkar edilemez bir gercek ise bireyler bir
topluluga  arkalarmmi  donerken  yine baska  bir  topluluktan  destek
almaktadirlar. Sisteme bas kaldirmis hippilerin kendi i¢lerin yeni bir gruba dontismiis

olmalari buna bir drnektir.

Kisisel olgunluklarin1 tamamlayamamis bireyler icin kitlelerin ¢ekim giicleri
daha kuvvetli olmaktadir. Gustav Le Bon ‘prestij’ olarak tanimladig: kars1 konulamaz

bir otorite olarak agiklamaktadir.

“....Prestij bir bireyin bir eserin ya da bir diisiincenin iizerimizde kurup
sursirdiigii, bir c¢esit egemenliktir.Varligimizdaki elestiri mekanizmasinifelce

ugratarak i¢imizihayret ve saygiyla doldurur.’” (Le Bon, 1974:96-101)

Le Bon’a gore, prestij kisisel ve yapay olmak iizere iki gruba ayrilmaktadir..
Kissel prestije sahip olmayanlarin modayr kullanarak yapay prestije sahip olmay1

hedeflediklerini belirtmektedir. (Le Bon, 1974:96-101)

La Bon’un, varligimizdaki elestiri mekanizmas1 deyisinden de anlasilacag:
tizere insanin gergeklestirdigi tiim degisimler aslinda elestiriden, olan1 kabul etme
mecburiyetinin bireylerce reddedilmesinden ileri gelmektedir. Var olan1 yasamak bir
yerde bezginlik yarattigindan ya da yaratacagindan 6tiirli degisim kaginilmaz bir hal
almaktadir. Kisiler ya da kitlelerce nasil karsilandiginin éneminin {izerinde zamanla
durulmayacaktir. Buna istinaden farliligin kabul gérmesinden sonra meydana gelenin

daha 6tesini diislemek alacaktir zihinlerdeki yerini. Olusan yeniliklerin yani modadan
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etkilenerek olusturulan yenilik aynalarinin da gergek prestije zarar verecegi

distiniilmektedir.

Birey, bir yandan tamamiyla kendi varlifina odaklanmis olup diger yanda
yasamini strdiirdiigii toplumca da ¢ok 6tekilestirilmemenin kaygisini tasimaktadir.
Insanligin var olusundan giiniimiiz topluluklarina gelene kadar pek cok degisim siireci
gecirilmistir. Ik zamanlarda yasama dair kaygilar1 olan insan bugiin var olan
yasaminin kendince “iyi” olarak nitelemesinin yani sira bunun da gorsel degisikliklerle
degisimini diger bir deyisle evrimini saglamaktadir. Degisim dnceliginin bir gereklilik
yahut eksiklik olarak algilarda yer edindigi gozlemlenmektedir. Burada toplumsal
degisimlerden ziyade bireysel degisimler s6z konusu iken toplum bireylerden &tiirii
degisim gecirmis olmaktadir. Bir yerde var olan toplumla uyum saglanmaya
calisilirken devaminda bu kaygi da yitirilmeye baglanmis bunun yerine 6ziin 6nceligi
gelmistir. Bir markanin ya da simgenin kurucusu olan bireylerin meydana getirmis
olduklart iiriinlere ayn1 ya da farkli toplum bireylerinden de talep olusmaktadir. Istek

ve arzularin benzerligi arzin artis1 olabilmektedir.

Ik ¢aglardan beri giyim ve iktidar arasinda kuvvetli bir iliski bulunmaktadur.
Iktidar sahipleri kaliteli ve dikkat cekici giyinirken alt siiflar yoksul ve sade
giyimliydiler. uzun siire bireyler ait olduklar1 siiflarin disinda bir giysi giyebilmeleri

miimkiin olmamaktaydi.

2.2.2. Markalarin Yarattig1 Kimlikler

Gorlinen nesnelerin yarattig1 imajlar dogrultusunda olusan sembolik tiiketim,
markalagmay1 da meydana getirmektedir. Marka, bir isletmenin {irettigi bir nesne ya
da hizmeti digerlerinden ayiran sekil, sembol, renk, sunum, hareket, koku ve logolara
dayanan tasarim bi¢imini ifade etmektedir. Giinlimiizde bireylerin kimlik ingaasinda

onemli rol oynamaktadirlar.

Kimlik bireylerin sahip oldugu aidiyetler tizerine kuruludur. Bu kimlik yapilari
es zamanli olarak farkli kimlik yapilarini da miimkiin kilmaktadir. Bunlar din, ulus,

cinsiyet, meslek vb. bireylerin sahip oldugu farkli aidiyetleri temsil etmektedir.
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Bunlarin yani sira nesneler iizerinden sahip olunan kimlik bulunmaktadir. Marka
kimligi olarak tanimlanan bu kimlik nesnelerin kimlik degerlerinin kullanim
degerinden one gegmesiyle ortaya ¢ikar. ( Sengiil, 2001:8) Marka kimligi bireyler i¢in
giiven merkezini temsil eder. Burada bireye ait iktidar ve giic kaynagi sunulmaktadir.
Bu gii¢ yeni bir endiistri olusturmakta burada ayni tirlinlerin daha uygun fiyatl olarak

taklitleri Uiretilmektedir.

Eski toplumlarda var olan koleligin modern versiyonu amblemler ve imajlarin
goblgesine s1ginan modern insanin durumudur. Tiim nesneler fabrikalarda tiretilir ancak
markalar zihinlerde yaratilir. Markalar ve bireyler arasinda duygusal bir bag kurulur.
Her marka bireylere sahip olmay1 hayal ettigi bir imajla birlikte toplumda var olmay1

vaadeder. Kimligini olustururken bireyler i¢cin 6nemli bir ara¢ durumundadir.

2.2.3. Sosyal Statii ve Moda lliskisi

Modanin giiniimiizdeki karakteristik ozelliklerini dogru anlayabilmek icin
giyim tarihini sanayi devrimi ile Fransiz Ihtilali’nin kesistigi noktadan itibaren
degerlendirmek gerekmektedir. Modern toplumlar endiistrilesmis toplumla ile
yakindan iliskilidir. Endiistrilesmis toplumlarda okur yazar oranlarimin artmasi,

iletisim araglarinin gelismesi ve kentlesme temel 6zelliklerdendir.

18. yiizyil itibari ile bati {ilkelerinin sosyal yapisi biiyiik degisiklige ugramas,
sanayilesme ile Avrupa’nin pek cok bolgesi kalkinmistir. (Tevfik, 2017:121-124)
Veblen’e gore moda, hizli degisimlere ayak uydurabilen toplumlar igindir.
Gelisimlerini dengeli geciren toplumlarda giysilerinde istikrarli bir gelisim

gostermektedir. (Batur, 1990:168)

Veblen’in isaret ettigi moda ve toplumsal hayattaki istikrarli gelisim,
modernlesme stirecinde toplum igindeki sinifsal tabakalagmaya imkan saglamaktadir.
Geleksel toplumdan modern topluma geciste kistaslar degismistir. Geleneksel
toplumlarda bireylerin meslekleri ait olduklar1 smiflar1 belirlerken, modern
toplumlarda siniflar1 belirleyen unsurlar yasam tarzlari,gelirin miktari, ve gelirlerin

harcanis sekli temel kriterler olarak kabul edilmektedir. ( Laraque, 1969:11-19)

30



Modern toplumlarin 6ncelikleri incelendigi zaman goériinenden ziyade edinilen
ozellikler goze carpmaktadir. Gelirin miktar1 6nemliyken ardindan harcama seklinin
onemli oldugu vurgulanmaktadir. Bu gibi nitelikler bireylerin sabit olandan 6tiirti degil
olanin iizerine inga etme kabiliyetlerinden otiirli degerlendigi gozlemlenmektedir.
Bunun olusabilmesi stabil, statik, duraganin degil hareketli olanin degerlendirilmesine
bagli olmaktadir. Dinamige duyulan ihtiya¢ s6z konusudur. Bu da yeniligi isaret
etmektedir. Var edilmisle degil var etmekle ilgili olmanin 6nemli olduguna dair vurgu
yapilmaktadir. Bireyin hareketi, degisimi bireycilikte kalmadigindan ve sosyal varlik
olusundan dolayr burada i¢inde bulundugu toplumun da ayni niteliklere sahip
bireylerden olustugu sonucu c¢ikarilmaktadir. Bireylerin tabiatlarinda var olan
ozellikleri kullanarak iiretime ilgi duymalarini saglayan kosullar nedeniyle siirekli
gelismekte ve degismekte olacaklardir. Modanin sosyal toplulukla iliskisini kavramak

bundan 6tiirii garipsenmeyecektir.

Modernizm toplumlarmn gelismisligini ve dahi degisimi otelemedigini
diisiindiirmektedir. Maddeye yapilan yatirimin ilk olarak bireyden basladigi, bireye
yatirim yapilarak gelisime baslandig1 ¢ikarimi yapilmaktadir. Bireyin farkindaliginin
kesfi ile egitim seviyesini artirarak degisime ag¢ik olmasi yine var ettigi toplumu farklh
kilacaktir. Toplumlarin bu farkindalig esas gelisime 6nciiliik etmektedir. Insanin idrak
ettigi yeniligi savunarak ge¢mis topluluklarin Onceliklerinin degisime duydugu
ihtiyac1 gorerek hareket etmektedirler. Bu da degisimin karsi konulmak bir sebebi
olmaktadir. Degisim, modanin diger bir ifadesi olarak diisiliniiliince sosyal statii,

degisimlere ayak uydurma 6l¢iisiinde 6nem kazanmaktadir.

Modern toplumlar geleneksel toplumlarin aile, din, kast temellerine oturtulmus
kaliplar1 reddederken sanayilesme ve rakabeti sart koymaktadir. Ilkel toplumlarda
siralama yas esasliyken, Ortagag’da ise toplum asiller ve olmayanlar olarak ikili bir
siif sistemi dayanmaktaydi. Bu cagda bireyler istedikleri gibi giyinme hakkina sahip
degillerdi. Bireylerin dahil olduklari sinif onlarin giyimlerini ve diger tiiketim

etkinliklerini belirleyen 6nemli husus olmaktaydi.

Osmanli devletinde de statii ve gelirlere gore siniflagsmak temelinde toplum,

miisliiman tiirk ve gayri miisliim kesimi birbirinden ayirmaktaydi. Bu noktada en
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zengin gayrimiislim birey siniflasmada statii bakiminda fakir bir miislimandan daha

asag bir seviyede bulunmaktaydi. ( Kurtkan,1982:170)

Sanayilesme devrinin baglamasiyla sinif ayirimi siyasi ve hukuki temellerden
ayrilmis ekonomik esasa oturtulmustur. Cagdas toplumlarda statiiniin belirleyici
Ozelligi dis goriiniise verilen onemle vurgulanmistir. Bireyler ait olduklari siniftan
ziyade bir iist sinifa dahil olma isteklerini moda ile tatmin etmekteydiler. Cilinkii bir
sinifa ait olabilmekten daha kolay olan sey kendi toplumsal konumunu belirleyebiliyor
olmaktir. Moda bir gosteri aracidir. Nihayetinde pahali da bir seydir. (Laraque,
1969:23-24)

Modanm kullanimi aslinda farkindaligini sorgulatmaktadir. Bireylerin iistiin
goriilenden farksiz oldugunu kanitlamaya dair baslatmis olduklar1 miicadelenin kendi
farkindaliklarindan uzaklastiklarinin da bir gostergesidir. Moda degisimdir, iyi olana
ya da kotii olana dair bir ibaresi kosulu bulunmamakla birlikte algilardaki karmasanin
yarattig1r gecikmelerin g6z ardi edilemiyor oldugu anlasilmaktadir. Bir yerlere, bir
seylere, birilerine benzemek ya da oraya dogru ilerlemek gercek anlamindan ve
amacindan saptirmakla es degerdir. Var olanin degerlendirilmesiyle ortaya koyulan
yeninin degisim silireci moda olurken var edilmis degisimlere mal olmak kaygis1 pek

cok anlamda toplum gelisimini 6nlemektedir.

Modern toplumlarda sinif suuru ve esitsizlikler bilinci genglerde yaslilara gore
daha belirgin durumdadir. Gengler iist siniflardan farkli noktalarda olmadiklarini ispat
etmek amaciyla ya moday1 daha yakindan takip etmektedirler ya da isyan edici bir
tavirla alt moda gruplar1 olusturmaktadirlar. Tiiketime dayali sinif kriterleri kisileri
gosterise yoneltmektedir. Bireyin ait oldugunu smifi kabul edip ona gore
davranmasmin yaninda mensup oldugu smifin diger lyeleri tarafindan da kabul

ediliyor olmasi1 gerekmektedir.

Modanin ortaya ¢ikis1 ve sahip oldugu siirekli degisim 6zelligi ¢esitli moda
kuramcilar1 tarafindan ele alinmis ve farkli goriisler ileri siiriilmiistiir. Simmel ve
Veblen tarafindan ortaya atilarak gelistirilen ‘Tabana inme ya da Smif Farkliligr’
kuram1’ bu calismanin dayanak noktalarindan biridir. Moda, bireylerin iginde

yasadiklar1 topluma ayak uydurmalari ve bunu yaparken dikkat ¢ekme farkli olma
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olanaklar1 da sunmaktadir. Bu siire¢ icerisinde moda iki kutup arasinda gidip gelirken
daima smif modalar1 olusur. Simmel’e gore; bireylerin kendini ifade etmek i¢in
kullandig1 tiim stiller, estetik degerlendirmeler modanin yarattig1 ¢er¢eve kapsaminda
degerlendiriliyorsa, o zaman moda yalnizca lst siniflara hitap etmektedir. Alt
tabakadaki bireyler iist siniflar1 taklit ederek onlarin stillerini sahiplendiklerinde
modanin temsil ettigi sinifsal biitiinliikliikler bozulmus , degismis olur. Bu durumda
yeni modalar yaratarak kendileirni alt siniflardan ayirmak ihtiyaci duyan ist siiflar

yeni modalara yonelirler ve siire¢ basa doner.

Bu kuramin diger diisiiniirii olan Veblen, modanin iist tabakadan alt bakaya
inigini ve farkliliklarin1 gostermek i¢in yeni modalar yaratan {ist siniflara deginmistir.
O’na gore ust smiflar sosyal statiilerine vurgu yapabilmek igin yeni giysiler ve
aksesuarlarda yeni forlar ortaya ¢ikarirlar. Aylak sinifi olarak tabir ettigi iist siniflarin
kendi smiflart igerisinde gosterise dayali {irtinlerle giindelik hayatlarini insaa
ettiklerini vurgular. Bu kuram bircok moda kuramcisi tarafindan elestirilerek yeni

kuramlarin ortaya ¢ikmasina yol agmstir. (Rulling,2000)

Nesnelerin modaya uygun olmalar1 giincel olan1 gdsterme kabiliyetlerine
baghdir. Moda tiiketimini Ornekleyen klasik iki calismadan biri Simmel digeri
Veblen’e aittir. Veblenin statii sembolleri hakkindaki ¢aligmasi,tiiketici davranisi
caligmalar1 i¢in 6nem arzetmektedir. Calismasi Simmel bakisagisina yakin olsa bile
"gosterigci tiikketim’i literatiire sokan Velen’dir. O’na gore bireyler nesnelere
baskalariyla rekabet edebilmek adina sahip olmaktadirlar. Giyim sosyal statiiniin ana
semboliidiir. Veblen’in acikladigi modanin islevleri korunmak ve Ortiinmek

thtiyacindan farkli olan islevlerdir.

Veblen tiiketim davranislarini {i¢ basglik altinda incelemektedir. Gosterisgi
tilkketim, gosterisei israf ve gosterisei zamandir. Gosterisci tiiketim, toplumun diger
bireylerini etkilemek amaciyla, satin alma giliciinii gosterimi ile modanin en 1yi
aracidir. Sosyal statii bireylerin zenginliklerinin gorsel temsili kabul edilmektedir. Ve
bu zenginligin diger bireyler tarafindan goriilebilecegi kabul edilmektedir. Gosterisgi
israf, gosterigci tiiketime yakin bir bakis acisidir. Bireyler sahip olduklari refah
seviyesini sahip olduklarini hibe ederek gosterebilmektedirler. Veblen’ e gore tiiketim

aligkanliklar kiskanglikla yakindan iligkilidir
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Veblen’in ¢alismalarinda 6zellikle belirttigi noktalardan biri sudur. Gosterise
dayal1 yapilan harcamalarin genelinde {ist siniflar miisriflikle su¢laniyor olmalarina
ragmen alt siniflarin taklit etmek suretiyle yaptiklari israflar da goz ardi edilemeyecek
boyuttadir. Insanlar1 iyi ve kotii olanlar olarak aymrmustir. Veblen’e gdre emek
harcayarak iiretime katkida bulunanlar iyi, somiirme ve zapt etme davranislarini

benimseyenleri ise kotii olarak nitelendirmistir.

Gosterisci serbest zaman ise, Giysilerin kullaniminin zorluklarmin bir
Ooneminin olmadigi, hareket kabiliyetini azaltmasinin da pahali olduklar siirece bir

Ooneminin olmadigini isaret etmektedir.

Veblen’in bu bakis acis1 giiniimiizde de gecerliligini slirdiirmektedir. Bireyler
bulunduklar1 smif ya da statiiyii géz ardi ederek hayran olduklart kisileri taklit
etmektedirler. Herhangi bir seyin moda olabilmesi arzu edilebiliyor olmasiyla
yakindan iligkilidir. Maddesel iiriinler sahipleri hakkinda bilgi vermektedirler. Statii

arayist’ benligin sunumunun yalizca bir gostergesidir. (Kawamura,2005:128)

Veblen’in calismalarinda tembel sinif olarak nitelendirdigi grup brujuvazi
siifidir. Bu grubu calismaya ihtiyaci olmayan, ¢alisanlarin yarattig1 artik degerlerden
beslenen grup olarak nitelendirmistir. Insanlik tarihinde goriilen sudur ki yeterli
miktarin iizerinde ¢ikilmasi statii ve miilk kavraminin olusumunu saglamistir. Calisan
kesimin yarattig1 artik degerler tembel smifin statiilerinin artmasina saglamaktadir.
Ozel miilke sahip olma durumu statii gdstergesi olarak kabul edilmektedir. Dolayistyla
statli ve miilkiyet arasindaki iliski kendini daha net gdstermektedir. Bu sebeptendir ki
toplumlarda hiyerarsi olusmaya baglamistir. Sahip olunan miilkiyetin fazlalilig:
hiyerarside ylikselmeyi saglamaktadir. Bu sebeple toplumda daha fazla miilk sahibi

olmak temel amag haline gelmistir.

Veblen’e gore sahip olanin statiiniin miilkiin ge¢misiyle de yakin iliskisi
bulunmaktadir. Yani miilkiin miras yoluyla elde edilmesi statiiyli arttirmaktadir.
Gegmisi ve koklii olmast statii i¢cin oldukca iyidir. Bu durumda uzun siire ¢alismadan
elde olan bir varliktan s6z edilmektedir. Bireylerin zenginliklerinin gosterilebilecegi

en iyi yol israf etmekten ya da hi¢ ¢calismamaktan gegmektedir.
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2.3. MODA ve MEDYA

2.3.1.Reklam Araciligiyla Moda Propagandasi

Modaya dair sdylemler, hedeflenen kitleler ve programlar propaganda araclari
ile yayilmaktadir. Reklamcilik araciligiyla yapilan moda propagandasinin asil amacat
ayni anda ¢ok sayida insana ulasmak ve nesnelere karsi kolektif bir inan¢ sistemi

yaratmak. ( Kawamura,2005:139)

Glinlimiizde sahip olunan teknik ve endiistriyel kosullardan insanlari
etkileyebilmek i¢in sinirsiz sayida olanak bulunmaktadir. Merton’a gore propaganda °
topluluk tarafindan tartismali olarak kabul edilen konular hakkindaki diisiince , inang
ve eylemleri etkileyen herhangi bir sembol dizisi ‘dir. (Merton,1957:265) Modern
insanlar ge¢mise ait geleneklere bagl olarak yasamak istemedikleri i¢in miitemadiyen
ait olduklar1 gruplara uymak icin neye sahip olmalari, neye benzemeleri gerektigine
dair arayis icerisindedirler. Modern toplum bireyleri propagandanin her tiirtine karsi
duyarlidir. Son moda trendlerini kesfedebilmek i¢in gazete, dergi, sinema filmleri ve

reklamlar1 yakindan takip etmektedirler.

Reklamin amaci bir {iriiniin anlam aktarmasin1 yapmak ve onu bilinir kilmaktir.
Reklamlar moday1 somut kildiklar1 i¢in iiriinleri birer arzu nesnesine doniistiirmeyi
hedeflemektedirler. Millerson’a gore; modaya dair tiim Uriinler istek uyandirma
egilimindedir. (Millerson,1985:102) Uriinler hedef kitlenin sahip olmak isteyecegi bir
birey tipine yonelik tiiketici dogrulugunun iizerine konumlandirilmigtir. Toplum
siirekli olarak eski goriintiiden kurtulup yeni olanla biitiinlesme gonilliligu

yaratmaktadir.

Sirket ve tasarimcilarin hedefledigi sey tiiketicilerde bir marka bilinci
olusturmak ve marka bagimliligi yaratmaktir. Bu onlarin finansal basarisinin
gostergesidir. Gazeteler, dergi editorleri son moda olacak seyi haberini yapmak i¢in
hazir beklemektedirler. (Kawamura,2005:141) Marka aslinda yalnizca bir sembol bir

aractir. Reklamlar aracilifiyla tiiketicinin kafasinda bir alg1 yaratmak ve tiiketicilerin
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kafasinda diger iiriinlerden ayirarak markaya prestij kazandiracak sadik tiiketiciler

yaratmak hedefindedir.

Moda sirketleri belli bir tasarimda uzmanlasarak belli bir kalite seviyesine
gelip belli bir fiyat ve giyim seklinin kullanimi ile tanimlanir. Bu sebeple markalar
kullanimlarinin ikna edici bir reklam sekli ve propaganda bi¢imi olmasi gerekir. Moda
olacak seyin muhakkak etiketlenmeye uygun olmasi gerekmektedir. Gegmis
zamanlarda da modaya dair olan degisimler bir isim ya da bagka bir tabirle anilmistir.
Bu sayede toplum tarafindan bilinirliligi artmakta ve tarif edilmesi ve tanimlanmasi

kolay olmaktadir.

Sembol ve sekiller lizerine yapilan kolektif bir calisma sonucu goriinen sey, bir
nesneye yonelik benzer duygular uyandiran semboliin birlesik grup eylemi i¢in gerekli
kosul oldugu ortaya konulmustur. (Kawamura,2005:142) Etiketlenebilir 6zellige sahip
olmayan herhangi bir seyin moda olmast miimkiin degildir. Her kampanyada etiket,
kisilerin aklinda bir hareket veya bir sembolle kalic1 olur. Hatirlanmasi kolay olan bir

isim elbette kiiresel dl¢ekte arzu edilen bir 6zelliktir.

Gilintimiizde reklamcilik ihtiyaglar1 gidermeye degil yeni ihtiyaglar yaratmaya,
var olan kaygilar1 yok etmeye degil yenilerini iiretmeye ¢aligmaktadir. Kitle kiiltiirti
bireyler cazip / iyi yasam imgeleriyle donatarak, bu imgeleri s6hret vaadiyle kendisini
topluluktan farkli olan azinlikla 6zdeslestirmeye ve bu azinliga katilmaya 6zendirir.
(Toffler, 1981:220) Reklamcilik yalnizliga, yorgunluga ve yogunluga tiiketimi bir ¢are
olarak sunarken modern zamana Ozel yeni hosnutsuzluklar yaratmaktadir.

(Lasch,2006:125)

Bu baglamda Lasch’a gore, modanin propagandasi iki duruma hizmet
etmektedir. Birincisi, tiiketimi ayaklanmaya bir se¢enek olarak sunar. Yogun calisma
kosullarin1 degistirmek yerine, yasanilan ortami yeni hizmetlerle yenilendirme
arayisina girerler. (Lasch, 2006:125) lIsciler giinliik galisma saatleri ve sekillerini
aralarda verilen birkag saatlik molayla telafi etme yolun giderler. Molalarinda yogun

reklamlara maruz kalarak daha ¢ok mala ve hizmete ‘ihtiyag’ duyduklarma ikna
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olurlar. Bunun karsiliginda daha fazla ¢alismalari, ¢alisirken kaybettikleri zamanin
telafisini pahali esyalarla yaparak sevgiyi maddelestirmektedirler. Bu dongii siirer

gider. (Bauman, 2010:54)

Ikincisi, tiikketim propagandasi yabancilasmanin kendisini de bir maddeye
doniistiirmektedir. Modern c¢agin getirdigi tim yalnizliga tiikketimi bir care olarak
sunar. Bireyler toplumdaki diger kisilerle kendilerini, ¢ocuklarini, yasam standartlarini
kiyaslayarak hep gec kalmis ve eksik kalmis hissiyle hareket ederler. Reklamcilik, tiim
bu kaygilar1 kurumsallastirmaktadir. (Lasch, 2006:125)

Kellner’a gore, glinliik hayati belirleyen temel ihtiyaglar, degerler ve davranis
kaliplarinin  olusturulmasinda, moda ve reklamin Onemi biiyiiktir. Tiiketim
endistrisinin  talepleri yilksek seviyede tutabilmesinin tek yolu, bireyleri
ellerindekilerini degistirmeye ikna etme temeline dayanmaktadir. Var olani atip yerine
yenisini koymaya ikna etmek zorundadir. Bireyler yasadiklar1 toplumda wvar
olduklarim1 kanmitlamak ve daha popiiler olmak adina daha sik tiikketim yoluna
gitmektedirler. Bunun en kisa yolu da modayir takip etmekten gegmektedir.
Tiikettikleri 6l¢iide var olmay1 vaad eden sitem yapay bir bireysellik dahasi tiiketim

nesnesine doniismiis bir 6zne ve imaj yaratmaktadir. ( Kellner, 1991: 83)

Moda toplumsal hayatin tiim alanlarinin ortak noktasidir. Bilim ve felsefede
moda, sanayide reklamcilik ve moda, inan¢ sisteminde moda ve yasam bi¢iminde
modadan bahsetmek miimkiindiir. Baudrillard’ a gére eskimeyen bir olgu olan moda
eskimeye mahkum her seyin ana temsilcisi durumundadir. Insan hayatina dair her
seyin hizla degismesi ve degistirilmesi topluma dayatilmaktadir. Doga, nesneler,
kiiltiir v.d Tiiketimin ger¢eklesebilmesi i¢in insan ve yapilacak harcamalara ihtiyag
duyulmaktadir. Sistem toplumu iiretmeye degil daimi tiilketmeye yonlendirmektedir.
(Adanir,1991:64) Bu siireg igerisinde moda, piyasanin devrini saglayabilmek adina

tiiketimi arttirmakta bunu da kitle ilesim araglari ile yapmaktadir. (Bayhan, 1997:50)
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2.3.2.Dergi Reklamcihig:

Moda endiistrisinin temel iletisim araclari; dergiler, bloglar, trend sirketleri,
internet medyasi, sinema filmleri olarak kabul gormektedir. Nelerin moda olacagini
belirleyen tiiketiciler ve marka arasinda koprii gorevi goren bu iletisim araglari,

bireylerin almayi bile diisiinemeyecekleri nesnelere ‘moda’ niteligi kazandirmaktadir.

Teknolojinin hizla gelisimi interneti hayatimizin her noktasinda s6z sahibi
yapmustir. Trendlerin halka ulagsmasmin aylarca slirmesinin oniline gegen internet

medyasi, markalar ve tiiketiciyi birbirine daha yakinlagtirmistir.

Modanin baslangi¢ tarihinden bugiine dergilerle arasinda her zaman siki bir
iliski olmustur. Her derginin kendisine gore bir miisteri kitlesi, ¢ekim ve kurgu teknigi
bir ¢izgisi bulunmaktadir. Bu baglamda tipki moda diinyasindaki markalar arasinda
olan rekabetin bir benzerinin dergiler arasinda oldugunu da sdylemek miimkiindiir.
Vogue, Elle, GQ, Harpeers Bazaar, Marie Claire gibi yiiksek dergiler moda diinyasinin
oncll yaymlarindandir. Bir ¢cok marka kendi biinyelerinde dergilerini ¢ikartsalar bile
bu dergilerin i¢ sayfalarina reklam vererek daha biiyiik kitlelere ulagmay1

hedeflemektedirler.

Ilk kadin dergisi olan The Ladies Mercury’nin 1963 yilinda yaymlanmaya
baslamasindan giiniimiize kadar hizli bir yol katedilmistir. Giiniimiizde ciddi bir
pazara doniismiis olan moda, dergiler araciligiyla hem tiiketici hem de reklam verenler

olarak iki gruptan kazang saglamaktadir. (Mckay, 2006)

1900’1i yillarin baginda Conde Nast Montrose , Vogue’u satin almadan dnce
yayincilik alaninda hizmet vermekteydi. Nast kalabaliklara hizmet vermektense
reklam verecek kiteleyi kendine cekmek icin zengin azinliga yonelmistir. 1909 yilinda
Vogue’u satin aldiginda calisanlarina yalnizca belirli bir ziimreye hitap edeceklerini

geriye kalan kismi1 disar1 tutmalarini istemistir. .( Seebohm,1982)

1.Diinya savasi basladiginda Amerika’da yayincilik kesintiye ugradiginda
Vogue’un Britanya , ardindan Fransa basta olmak {izere yeni siirlimler piyasaya

striildii. Dev bir sirket konumuna gelirken liiks sikligin simgesi konumuna
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gelmistir.2012 yilinda Vogue 19 farkl: siiriime sahip olmakla birlikte diinya lizerinde
24,8 milyon okura sahipti. ( Hoskins,2015:81)

2010 yilinda Vogue’un arapga versiyonu giindeme geldiginde, Conde Nast

Internation’n patronu Jonathan Newhouse bu fikri kesin bir dille reddetmistir.

Sirketimiz sahip oldugu degerleri, bunlari tam anlamiyla paylasmayan bir
topluma sunmak istememektedir. Kaldr ki, negatif ve ya saldirgan reaksiyonlar
tetiklemek istemeyiz. Lisans anlasmalart yoluyla kazanilacak milyonlar dahi buna
degmez. Ortadogu’da Vogue okumak isteyen bir yigin insan oldugunu varsayalim, ne
vazik ki militer ve siddet iceren unsurlarla bezenmis cografyada, digerleriyle birlikte
yvasiyorlar. Bu karsi karstya kalmay: tercih etmedigim bir problem. S6z konusu pazara

hi¢ girmemeyi tercih ediyorum. Geceleri rahat uyuyor olacagim.’’ (Newyork Times)

Dazed & Confuse gibi sayisi olduk¢a az olan bagimsiz dergiler disinda tiim
moda medyas1 birkag sirketin elinde bulunmaktadir. Buna ragmen moda kendisini,
bireylere se¢im hakki tanityan bir sektor olarak lanse etmektedir. Goriinilirde tercih
yapiliyor gibi goriinse de aslinda ayni deger yargilarini benimsemis iki ayr1 sirket

arasinda tercih yapmak s6z konusu.

1893 yilinda Munsey, Musey’s Magazine’in gelirini yalnizca reklamlardan
almak amaciyla satis fiyatim1 daha asagi ¢ekerek okur sayisini yiikseltmeyi
hedeflemistir. Normal sartlarda bu ancak baski ve dagitim teknolojilerinin
gelismesiyle saglanabilecek bir basariydi. Giinlimiizde hala dergiler kazanclarini
reklam gelirleriyle elde etmektedirler. Reklamlar tiiketicinin faydalari géz oniinde
bulundurularak yapilmamaktadir. Ozellikle toplumsal ya da politik konulara karsi
dikkatli davranmaktadirlar. Reklam verenlerin giicendirilmemesi adina bazi iirtinlerin
yaratabilecegi sorunlara deginilmemektedir. Ozellikle kozmetik iiriinlerinin

iceriklerine deginilmemektedir. ( Compaine & Gomary, 2000:151)
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2.3.3.Gazete Reklamcihigi

Dergi reklamciligi kadar aktif bir yaymciliktan bahsedilemese bile moda ve
gazetecilik arasindaki iligkiden bahsetmek miimkiindiir. Giiniimiizde internet
diinyasinin gelisimiyle birlikte gazetelerin eskisi kadar ragbet gérmemesine karsin,
ulusal ¢apta daha genis kitlelere ulagabilmenin hala bir yolu olarak goriilmektedir.
Reklam biitgeleri gazete tirajlarina gore sekil almaktadir. Ozellikle hafta sonu ekleri
ya da Ozel ekler daha maliyetli arttirmaktadir. (Vernette, 2004-101-105) Fakat
Anadolu’ nun kiiciik sehirlerine yliksek ziimrelere hitap eden moda dergilerindense

gazeteler araciligiyla ulagsmak daha kolay olmaktadir.

2.3.4.Radyo ve Televizyon Reklamcihig1

Televizyon reklamciliginin giiclii gorsel avantajliligmin karsisinda radyo
reklamlarinin en 6nemli 6zellikleri ses efektleri ve miiziklerdir. Dinleyicilere iletilen
mesajin bir geri bildiriminin olabilmesi i¢in kisa ve siklikla tekrar ediliyor olmasi
gerekmektedir. Televizyon i¢in hazirlanan reklamlarda cogunlukla markalar ayni

kampanyanin bir de radyo versiyonunu hazirlamaktadirlar.
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Gorselligin sundugu olanaklardan dolayi televizyon bir¢ok markalar i¢in temel
reklam aracidir. Giiglii miiziklerle hazirlanan ve belli araliklarla tekrarlanan reklamlar
izleyicilerde bir marka bilincinin olusmasinm1 saglamaktadirlar. Radyoya gore daha

maliyetli olan bu reklamcilik kisa siirede biiyiik etkiler yaratmaktadir.

Ozellikle son yillarda televizyonlar igin moda konulu programlar
hazirlanmakla birlikte ve halki tiikketim iizerine diisiinmeye degil dogrudan tiiketime
yonlendirme ¢abasi bulunmaktadir. Diziler i¢in 6zel stylistlerle anlagilmaktadir. Bu
stylistler markalarla ¢esitli is birlikleri kurarak oyuncular1 o markalardan
giydirmektedirler. Tiiketicilerin kendileri i¢in yaratma g¢abasi igine girdikleri kimlik
savasinda isleri daha kolaylasmaktadir. Izledikleri karakterin kiyafetlerini giyerek

kendilerini onlar ilizerinden ifade etmeye baslamislardir.

Sinema filmlerinde de benzer durum s6z konusudur. Richard Gere’in
basroliinde oldugu 1980 yapimi Amerikan Gigolo filminin hemen her sahnesinde bir
Armani takim giyerek adeta bir marka showu yapilmistir. Ertesi yil satislarinda
patlama yasayarak onemli bir rekoru da kirmis bulunmaktadir. Yine benzer sekilde
Jennifer Lopez’in basroliinde oynadigi Monster in Law filminde Gucci kiyafetleri

giyilerek magazasi sik sik gosterilmektedir.

Sinema ve televizyon filmlerinin yani sira 6nemli 6diil torenleri de markalar
i¢cin adeta bir show alani gorevi gérmektedir. Oscar, Golden Globes, Emmy, Cannes
Film Festivali, Tiirkiye’de Altin Kelebek, Altin Portakal Film Festivali, Adana Koza
Film Festivali gibi torenler markalarin ve tasarimcilarin kendilerini gosterebilmeleri
icin 6nemli firsatlardir. Miicevher firmalari, moda evleri ve markalarin kimi zaman
ticretsiz, kimi zaman Odiing kiyafet verdikleri iinliiler araciligiyla kirmizi halida
reklamlarin1 yapmaktadirlar. Oyuncular adeta bu markalar i¢in birer manken

gorevindedirler.
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2.3.5.Sokak Reklamcilig1

Markalar ana kampanyalarina paralel olarak hazirladiklart gorselleri
billboardlarda, otobiis duraklarinda ve sehir merkezlerinde sergilemektedirler.
Hazirlanan imajlar dikkat ¢ekici renklerle bezenerek izleyicinin zihninde yer edinecek
sekilde hazirlanmaktadirlar. Markalar hitap etmek istedikleri kitlelerin yagam
alanlarin1 hedef almaktadirlar. Boyutlar ve sayilar1 da arttikca hem etki alanlari

artmaktadir hem de maliyetleri.
2.3.6.Moda Bloglar

Teknolojinin gelismesi ile birlikte internetin giinliikk hayatin her alaninda
goriilmeye baslanmasi geleneksel medyada kokli degisikliklerin kapisini aramistir.
Modaya dair yeni sdylemlerin olusturulmaya baslandigi bu platformlarda yalnizca bir

makine ve bir bloga sahip olmak artik yeterli duruma gelmeye baslamistir.

Bireylerin marka ve kurumlara dogrudan ulagmasinin oniinii agan bu bloglar
destekleyicileri  tarafindan modanin  demokratiklesmesi olarak  goriilmeye
baslanmistir. Bu karsilik geleneksel medya taraftarlari blogcular1 sohret ve popiiler
kiiltiire takili kaldiklarini, apagik ortada olani anlatmanin 6tesinde bir katkilarinin

olmadiklarin1 savunmaktadirlar. (Hoskins, 2015:92-100)

Ote taraftan, bloglar hizla gelismis ve beklenenin iizerinde okur sayilarina
ulagmasiyla sahip olduklar1 giicli kanitlamiglardir. Bu durum markalar, tasarimcilarin
da dikkatle gozledikleri bir alan durumuna gelmistir. Blogerlar aradan sirket ve
kurumlart ¢ikararak tiiketiciye dogrudan ulagsmanin bir yolunu bulmuslar ve onlar
dogrudan etki alanlar1 igerisine almayir basarmislardir. Gelenekesel medyanin bu
duruma kayitsiz kalmanin miimkiin olmadig: bir ortamda kendi bloglarin1 agmakta

¢Ozlimii bulmuslardir.

[k moda dergilerinden olan Vogue 1995 yilinda kendi blogunu agmis ve bir ay
icerisinde rekor sayida ziyaret¢iye ulasmistir. Style.com’ un da 2,6 milyon gibi
ziyaretci rakamlaria ulasmasi gozleri bloglara ¢cevirmistir. 10 yil igerisinde dergilerin
tamamen ortadan kalkacagini The IPC yoneticisi Sylvia Auton tarafindan dile

getirilmistir. (Albertazzi & Cobley , 2009:161)
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Kendi pazarimi yaratan bloglar endiistri tarafindan el istiinde tutulmaya
baslanmistir. Bircok defileyi on siralardan izlemeye baslamis énemli markalarla is
birligi yapmislardir. Kimileri kendi markalarin1 kurarken marka elgiligi yapanlar
olmustur. Kitaplar ¢ikarmislar, paneller diizenleyerek milyonlarca liralik giyim
kusama ticretsiz sahip olmuslardir. Tiim bunlar1 yaparken yaptiklar sey endiistriyi

kontrol edebilmek degil yalnizca etkileyebilmekti.

Baslangi¢ta samimi imajlar1 hem markalar1 hem de tiiketicileri cezbetmektedir.
Ancak tanitic1 yazilar1 karsiliginda nakit veya hediyelerle bu samimiyet ve
objektiflikleri sona ermektedir. Aslinda bu durumda bloggerlar gen¢ dinamik ve halkin
icinden ¢ikan bir PR sirketi konumunda olmaktadirlar. Defilelere son moda iiriinlerle,
birinci sinif ugak biletleriyle giderek ticret ddemeden onlarca iirline sahip olmalarinin
temsilidir. Sonug¢ olarak moda bloglar1 da dergiler gibi karsilikli ¢ikar iliskilerini

gozeterek sistemin bir pargast olmuslardir.

Kisisel blogu olan The Blonde Salad ile diinyaca iinlii bir blogger haline gelen

Chiara Ferragni milyonlarca takip¢isiyle moda bloglarmin en basarililarindan biri

sayllmaktadir. 1987 dogumlu olan Chiara Italya’da dogmustur.

-
»

Resim 1. Chiara Ferragni

Bloguyla ayn1 ismi tagiyan bir de kitap yazan Ferragni, bir yandan kendi yazilarini

yazarken diger yandan ¢esitli markalarla is birlikleri yapmaktadir. Giydigi kiyafetleri
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ve gezdigi yerleri takipgileriyle paylasirken kendi ayakkabi markasini kurup ardindan

da Milano’da ilk magazasini agmustir.

Chiara’nin yani sira Fotograf¢i Patrick McMullan’in fotografin1 ¢cekmesiyle
moda diinyasina giris yapan sosyetik giizel Olivia Polermo milyonlarca takipgisi ile
diinyada en cok takip edilen bloggerlar arasindadir. Daha miitevazi yasam stili ile
dikkat ¢eken ve yine milyonlarca takipgisi bulunan Candela Novembre’ de en ¢ok

kazanan ve takip edilenler arasindadir.

Tiirkiye’de de durum benzer 6zellikler tasimaktadir. Milyonlarca takipgisi bulunan
bloggerlar olmasa da ¢esitli markalarla isbirligi yapan bu sayede kendi markalarini
kuran isimle bulunmaktadir. Bogazigi Universitesi’nden mezun olan Meri¢ Kiigiik’iin
maritsanbul ismiyle actig1 blog ilk drneklerden biridir. Onceleri giydigi kiyafetleri

paylasan Kiigiik, daha sonra I’m not Basic isimli bir marka kurmustur.

Resim 2. Meri¢ Kiigciik

Tiirkiye’deki diger bloggerlarin aksine agtigi bir magazada yanlizca kendi
markasini degil yerli ve yabanci markalarin iiriinlerini de satisa sunmustur. Merig
Kiiciik’{in yan1 sira Pukfashion, Nil Ertiirk, Canan Ulugdl, Nazife Ozcan’da binlerce

takipcisi olan ve markalarla isbirligi yapan bloggerlandandir.
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2.4.MODANIN TUKETIM ALANI

Sosyolojik moda anlayigina gore, modayi tiiketen kisiler dolayli olarak iiretimi
etkiledikleri i¢in o tiketim davranislarinin  incelenmesi  gerekmektedir.
(Kawamura,2005:143) Kiyafet liretildigi zaman giyilir ve tiiketilir. Dolayisiyla iiretilip
tiikketildikten sonra ona olan inancin devam etmesi gerekir. Uretim tiiketimi tiiketim de
tiretimi siirekli olarak etkiler.

Medyanin da etkisiyle bati1 toplumlari tarafindan iiretilen 6zel giinler tiiketim
temelinde kutlanmaktadir. Bu giinlerde temelde ihtiyagc duyulmayan {iriinler
alinmaktadir. Bati kiiltiiriiniin etkisiyle iilkemizde de tiiketimin yogun bigimde
yapildigi Sevgililer Giinii bu 6zel giinlerden biridir. Tiikettigi dlglide var olmayi
hedefleyen sistem ozellikle son yilarda Tiirkiye’de gelirinden fazla tiiketim yapan bir
kitle olusturmustur. Kredi kartiyla harcama yapan 6deme zamaninda faiziyle bunu
yapamayan dolayisiyla depresyona girerek hayatina son veren bir kitle meydana
gelmistir.

¢

George Ritzer’in tilketim katedralleri’” olarak nitelendirdigi aligveris
merkezleri daha fazla sayida tiiketiciyi kendine ¢ekebilmek i¢in, tim magazalr1 aym
cat1 altinda toplayarak tiiketimi biiyiilii bir etkinlige doniistiirme cabasi igindedir.

(Arik, 2006:88)

Veblen’ in ‘gosterisci’ olarak tanimladig: hayat tarzinin en somut gostergesi
aligveris merkezleridir. Bireyleri ait olduklar1 statiiye gore tiim ihtiyaclarini
karsilayabilecekleri giivenli bir alanda karsilayarak kendilerine daha fazla wvakit
ayirmay1 vaad etmektedir. Aligveris merkezleri aligveris disinda spor salonlari, sinema
salonlar1 ve cesitli sanatsal etkinliklerle birlikte gercek anlamda bir yasam bigimi

sunmaktadir.

Tiirkiye’de ki ilk AVM olan Galleria Eski Cumhurbagkani Turgut Ozal
donemin de agilmistir. Halk Misir piramitlerine benzeyen bu AVM’ yi gbérmek i¢in
Anadolu’ dan ziyarete gelmekteydi. Orda yemek yemek bile bir prestij meselesiydi.

Galleria’ dan sonra Akmerkez a¢ildi ve devaminda tiim Tirkiye’de yeni AVM’ ler
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acildi. 1980’ ler de baslayan bu durum 1990’ lar da devam ederek 2000’ li yillarda
liiksiin bir statli sembolii olusumuna zemin hazirlamigtir. Markalara giicli yetmeyen
insanlar iirliniin sahtesine bile onlarca para vermeye baslamistir. ( Kahraman,

2011:11)

46



UCUNCU BOLUM

TURKIYE’DE BiR GORSEL ILETIiSIM KULTURU OLARAK MODA

3.1. TURK TOPLUMUNDA GIYIM KUSAM

Toplumlardaki degisimin hizin1 takip edebilmek icin giyim kusam
degisikliginin gozoniinde bulundurmak ilk etapta yanlis olmayacaktir. Sosyal
hayatta onemli bir olay ya da degisimin goriilmedigi durumlarda kiyafetlerde uzun
siire ayni1 bicimi muhafaza etmektedir. Tiirk tarihine bakildiginda kiyafetlerdeki
degisim islamiyeti kabuliiyle kadinlarin bag Ortme mecburiyetleriyle baslamistir.
Ayrica diger Tiirk devletlerinde de goriilen carik, kaftan caksir gibi kiyafetler tanizmat
donemiyle beraber kalmistir. ( Esin EMel, 1978.107 ) Esk tiirk devletlerinde sosyal
hayatin zorlugu, Ozellikle at {izerinde bir hayat geciriyor olmalarindan o&tiirii
kiyafetlerin dayanikli ve kullanighh kumaslardan olmasina biiyiikk 6nem verilmistir.

Bolgelerin sahip oldugu iklim kosullar1 da gozardi edilmemekteydi.

Kirsal bolgelerdeki giyim tarzlarinin degismesi televizyonun kdylere
girmesiyle hiz kazanmistir. ayrica hazir giyimin yayginlagmasi ve biiyiik sehirlerde
alict bulamayan kiyafetlerin Anadoluya gonderilmesi de degisikligi pekistirmistir.
Anadolunun vazgecilmez kiyafetlerinden biri olan salvar giinlimiize kadar gelmistir.
Bugiin hala kullanan salvarlarda biiyiik 6l¢iide degisiklik olmamis olsa da iizerine

giyilen Ustliik degisiklige ugramistir.

Osmanli  devletindeki kiyafet degisiklikleri padigah alblimlerinden
gozlenebilmektedir. Ozellikle O donemde iilkeye gelen ressamlarin gizdikleri resimler
ve minyatiirler bu konuda 6nemli kaynak olusturmaktadir. Osmanl kiyafetindeki en
onemli degisikliklerden biri salvarin birakilip entari denilen am elbiseye gecisidir.
Kanuni Sultan Siileyman Zamandinda oldugu diisiineiilen bu degisikligin temel sebebi

Hiirrem Sultanin elbise ile bir resminin yapilmis olmasidir. ( Tascioglu, sh15)

Osmanli devletinin siyasi ve ekonomik anlamda giiclenmesi ile birlikte giyim
kusamlar1 seyyahlar tarafindan ozellikle dikkat ¢cekmeye baslamistir. Giiglerini

farkliliklarindan aldiklarini belirten seyyahlara gbre ‘Gtekinin’ ‘ben’e benzetildigi
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stire¢ Tanzimat sonrasiyla baglamaktadir. D’Ohhson’ gore; Tiirk kadinlart Avrupali
kadinlar gibi modanin esiri degildir. Cogunlukla ayn1 bi¢im elbiseler kullanilir ayn1
tiir baghklar takilirdir. Millet gelenek ve goreneklerine baglidir. (D’ohhsson, 99)
Ancak Tanzimat’tan sonra batililagmayla beraber tiirk kadinlarinin giyimlerinde
degisiklik olur. Osmanli tslubuylu giyinen kadinlar batili kadinlar1 taklit etmeye

baslamislardir.

3.2.TUKETIM TOPLUMU BAGLAMINDA TURKIYE

Hayati maddeler iizerinde diizenlemeye baslayan giiniimiiz toplumlari,
ilerlemeyi {lretilen maddi varliklarin cesitliligi iizerinden Ol¢mektedir. (Illich,
1990:26) Bu baglamda bireyler kendilerini toplumlarin en zengin ailelerinin hayat

bicimlerini kopyalamaya baslamistir.

Insan yasaminmn yaratici vasiflardan uzak ve yalnizca daha 6nce birileri
tarafindan ya da bir seyler araciliiyla olusturulmus yahut gergeklestirilmis mal veya
hizmetlerin herhangi bir sorguya, arastirmaya gerek duyulmadan oldugu gibi
tiikketimine gitmenin zaruri neticesi olarak bulunulan devrin esas problemi: insann,
kendi menfaatinin olmadigi, kendisi i¢in ¢ikar saglayamadigi takdirde bir digerine
miitebessim olmayisidir. Ihtiyag duyulan mutlulugun, huzurun amag¢ olup bu
dogrultuda c¢aba sarf edilerek kazanilmasinin gerektigi hakikati yerini amagsiz,
tiiketim odakl1 algtya birakmis olup buna istinaden iiretimden uzak daha ¢ok tiikketim
merkezli toplumlarin olusumuna neden olmustur. Sonraki asirlarin olusumuna zemin
hazirlayan “simdi” nin degersizlesmesi an’ da goriilmeyen ancak siire¢ sonrasinda

onarilmasi gii¢ sonuglara neden olmaktadir. (Giirdogan, 1991;193)

Bununla beraber yasamini madde c¢ergevesinde ingsa eden bugliniin sanayi
topluluklari; 6zdeksel gelismeyi, tiretimi yapilan nesnelerin miktari ve tiiriindeki artisi
baz alarak degerlendirmektedir. Gelismis toplumlarda insanin yarattigindan ziyade
insanin yaratma kabiliyeti 6nemsenmekte iken gelismekte olan iilke toplumlar1 yasami
var edilmisglerin kullanilmasiyla degerli kilmak fikrinin esasina giiven duymaktadirlar.
Diisilince giicliniin, zekasinin, insanin iiretim potansiyelinin bir nevi reddi anlamina

gelen bu bakis agisinin yol acacagi sonuglarin onarilmasi yine insan tarafindan

48



gerceklestirilecek olmasi akla ilerlemek i¢in c¢abalayan toplumlar ile geride kalan
toplumlar arasindaki ugurumu diistirmektedir. Egyanin {retiminden degil de
tikketiminde var olup ve siirdiiriilen yagamlarin hi¢ var olmamis olarak diisiiniilmesi

kagimilmazdir (Illich, 1990;26).

Bu durumda “tiiketim devrimi” firetilen esyalarin yaninda bir de hizmet
irlinlerine tesir etmis dolayisiyla bunun sonucunda gelismis toplumlarin yasam
sekillerinin Ozenilen yasamlar olarak degerlendirilmesi gerg¢egi vuku bulmustur.
Ozenilmesinden &te derhal olusmasi gereken kosullara ydnelim séz konusu olurken
vaziyetin olmas1 gereken yontemlerden ¢ok uzak oldugu izlenmektedir. Toplumsal
hiyerarsinin neredeyse giiniimiiz konusu oldugu da ayrica diisliniilmesi gereken bir
konu durumuna gelmistir. Sif esitligi baglaminda yapilan caligmalar, insanin
degerine dair One siiriilen fikirlerin aksi yoniinde bir toplumsal hareket gézler 6niinde
gerceklesmektedir. Alt smiflar olarak nitelendirilen gelismeye kapali kesim, {ist
sinflarin konumlar1 geregi goriiyor olduklar1 ayricaliklarin kullandiklari mal ya da
hizmetten kaynaklaniyor oldugu fikrine kapilmalarina neden olmaktadir. Ayni iiriin ve
hizmetlerin kullanilmast halinde ayn1 degere sahip olmak gibi diisiinceler

edinilmektedir gliniimiiz insan1 tarafindan (Kongar, 1992;19).

Uretim degerinden 6tiirii &ne c¢ikan belirli {iriin ve hizmetlerin marka
degerlerinin kullanima etkisi de gok fazladir. Insanlarm ihtiyagtan ziyade toplumun
goziinde degerli olana sahip olmasi demek, zihinlerde o kullanilan cisimin ismi
degerinde degerlenilecegi diisiincesi uyandirmaktadir. Bu yasamin her alanini etkisi
altina almistir. Bir aligverise ¢ikmak demek ihtiyacin tedarik edilmesi anlamina gelir
ve bu yonde hareket edilmesi gerekirken genellikle simdinin yerlesik diizeninde en
cok ragbet goren, dillerde yahut giindemde olan ne var ise buna yonelerek bunun satin
alinmasi1 anlamia gelmektedir. S6zii edilen diislince yalnizca kullanilan esya da ya
giyilen kiyafet i¢in degil yasam geregi ihtiya¢ duyulan her konuyu ilgilendirmektedir.
Ozellikle genclik kesiminin etkilendigi giindem hadisesi, kitle iletisim araclari
araciligiyla maruz kalinan reklamlarin bunda etkisi gereginden fazla olmaktadir. Bu
0zellikle bir anda olup biten degil yayilmakta olan bir durum halini almistir ( Bayhan,

1997:56).
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Tiim bu nedenler gz onilinde bulundurularak bakildiginda Tiirk toplumunun,
1980 yillarindan sonra paranin sagladigr giiciin yaninda daha 6nce bilinmeyen yeni
asina olunmus tiiketim sekilleriyle tanisip yeni tiiketim tutumlarinin arayisi i¢inde
olmustur. Bunun 6rnegi olarak, daha 6nce 6nem arz etmis kiiltiirel, sinif hiyerarsi
kavramlarii ve algilarint degistiren yeni olusmus kargasa ortami verilebilir. Heniiz
gbzlemlenen, anlasilmaya calisilan bu durum ile birlikte zaman i¢inde evvelinde hig
bilinmeyen olumlu ya da olumsuz olmasi goz ardi edilecek pek ¢ok yeni aliskanlik

gelistirilecektir ( Gole, 1993:132).

Tiirkiye’de Tiirk toplum yapisinin hazir olmamasindan dolayr diinyada
meydana gelen pek ¢ok degisiklige, ozellikle bati diinyasinin yasamakta oldugu
gelismis yasam diizeyinin belirleyici teknolojik gelismeleri ve daha pek ¢ok yeniligin
baslangict 1950’li yillardan sonra baslar. 1950 yilindan sonra idari hiikiimetlerin
tizerinde etkisi olan liberal iktisadi diizen ya da “anarsi kapitalizm”, diislince olarak
hemen hemen her adimda on bes-on yedi milyoner var etme prensibinden yola
cikilarak para ile yol alan is insanlari, tacir ve endiistri insanlarindan olusan 6ncesinden
bagimsiz bir toplum sinifinin zeminini hazirlamaktadir. Tamamen madde ve meta
odakl1 bu yeni sistem olusturucularinin olusumuyla ortaya ¢ikan yeni yapilanmanin,
toplumun ahlak kurallarindan, inan¢ ve diisiince sistemlerinden uzak olan bu yeni
olusumun yine toplum tarafindan kabul gérmekte zorlanildig1 goriilmiistiir. Ortaya
¢ikan bu olgu yine toplum degerlerinden ve yine toplum isteklerinden olugmasina
ragmen kiiltiirel ve sosyal uyumsuzluk olarak nitelendirilmektedir. Yasanilan bu
degisimlerin paralel olarak, kdy ve kasabalarda liretim odakli yagamini siirdiiren
topluluklarin sehre gogii hizlanmis bununla birlikte iiretimden uzaklasan tamamen
tikketim odakl1 yeni bir toplum ortaya ¢ikmistir. Devam eden siiregte gerceklesmesi
istenen gelismislik diizeyi, teknolojiyi kullanmak alaninda amaca ulasiliyordur ancak
toplumun bilinmeyen yasam diizenini sorgulamadan kabullenmesi zaman i¢inde
manevi degerlerin ortadan kalkmasina ve yine bununla birlikte alisik olunmayan gayri
ahlaki niteliklerle bezeli yeni gelisimlerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Kabul
gorme ve uygulama baglaminda engel tanimayan yapi, yenilik adi altinda olusmaya
baglamis degisimin  hizt  karsisinda  teslimiyet sergilemis farkindaligini
olusturamamuistir. Dolayisiyla olusan bu yeni yapinin Tiirk toplumunun sahip oldugu

manevi degerleri barindirdigi séylenemez. Bunun Otesinde kapitalizmin egemen
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oldugu bir is ve sosyal yasamdan sdz edilmektedir. insanlarin giderek daha zengin
olma, daha liiks yasam kosullarina sahip olma arzularindan miitevellit ortaya ¢ikan bri
diger dikkat ¢eken unsur da biiyiik ve haksiz kazangtir. Dayanigmanin hakim oldugu
yardimsever dengeli toplum bilinci yerini faydacilia birakmistir. Olusumu
gerceklesen bu yeni modelin niteliklerinin, anarsi-kapitalist niteliklerinden ibaret

oldugu gercegi yadsinamaz bir hal almigtir. (Tiirkdogan, 1985:9)

Tirkiye’de 1980 yilinin sonrasinda yapilanmis yeni diizenin, liberalizmin
yanlig dolayisiyla kotii sonuglar olan bir taklidi oldugu sdylenebilir. Gole, yasanan bu
durumu “liberal yanilgi” olarak adlandirmistir. Detaylar1 hakkinda, Tiirk toplumunun
etik degerleri gozetmeden hareket etmesinin olusan bu yetersiz sistemin sebebi
oldugunu vurgulamistir. Maddi kazan¢ saglamak ugruna umursanmayan toplumsal
degerlerin yoksunlugunda egemenligin dahi risk konusu olduguna dikkat ¢cekmektedir.
Is ve ticaretin profesyonel durusundan taviz verilmesi toplumsal hezeyana yol agmakta

oldugu goriilmektedir. (Gole, 1993;16)

Serbest piyasa modeli Tirkiye’de farkli olarak anlasilmis ve gerceklestirilmesi
amaglanan hedeflerler i¢in izlenen ydntemler tamamen bireysel ¢ikarlar icin
kullanilmis ve insanlar arasinda gilivensizlige yol agmistir. Ekonomide beklenen
reformlar, gelismeler yanlis kullanilan yontem ve saptirilan amaclar sebebiyle
gerceklestirilememistir. Gelistirilmesi gereken kosullar, gerceklestirilmesi gereken
girisimler ve yetistirilmesi gereken girisimcilerin olustugu ekonomik kosullarin aksine
bireysel menfaatlerin gozetildigi bir piyasa olusmustur. Bu durum bazi kesimlerce

“cag atlatmak” olarak nitelendirilmistir. (Bayhan, 1997:57-58)

3.3.ARASTIRMANIN METODOLOJISi

Bireylerin kendilerini giyim aracilifiyla ifade etme yontemleri, aracilar,
aracilar1 kullanim egilimleri literatiir taramasi yapilarak arastirilmustir. Ancak gorsel
sosyoloji yontemi kullanilarak bir tane fotograf kitabinin hazirlanmasi da ayrica

amaclanmustir.

51



Gorsel sosyologlar, arastirma konulari i¢in veri olarak imgeleri toplar ve bu
imgelerin igerigini ¢oziimlerler. Bu arastirmacilar 6znelerine gosterdikleri gorseller
hakkinda konugmaya tesvik ederler. Bazen de arastirmaya konu olan 6znelerin iginde
yasadig1 topluluga dair arastirmacinin herhangi bir miidahalesi olmadan kendileri

tarafindan kaydedilmesi saglanir.

Arastirmacinin girisimiyle Uretilen gorsel veriler, toplumda halihazirda var
olan imgeleri toplama yoluyla yapilan sosyolojik arastirmadir. Arastirmacinin segtigi
konuyu kaydetmesiyle siire¢ baslar. Onemli ana unsur ayn1 baglam icerisinde iiretilmis

olmasidir. Ayn1 zamanda sistematik bir yontem izlemeleri 6nemlidir.

3.3.1 Toplumsal Belgeci Fotograf

1839 yilindan itibaren fotografin iki temelde degerlendirilmistir. Ilki yasam
estetize ederek bireylerin kendilerini ifade etme araci olarak kullanmalariyken ikincisi
herhangi bir estetik kayg1 glitmeden insan, yasam, doga gibi konularda taniklik etmesi
amaci ile kullanilmistir. Belgesel fotograf olarak adlandirilan bu ikinci kullanim sekli
kimi zaman problemleri saptarken kimi zamanda sorunlarin ¢dziimlerine aracilik
etmistir. Sorunlar1 ¢6zme yonii ile fotograf toplumsal belgeci fotograf anlayisi
kazanmustir.

Konusunu insandan alarak bir degisim mesaj1 vermesi toplumsal belgeci fotografin
en bilinen 6zelligidir. Konu aldig1 problemleri belgelerken bir farkindalik yaratma,
sorunu ¢6zmeye dayali bir bilin¢ yaratma amacit bulunmaktadir.

Fotograf Tarihgisi olan Freund’a gore, tasidigi sanatsal degerin Otesinde fikirleri
sekillendirmek, davraniglar1 etkilemek gibi temel Ozellikleri bulunmaktadir.
(Freund,1980:5)

Haber fotografi degeri tasimasina karsilik toplumsal belgeci fotograf aslinda tam
olarak bu degildir.Kitlelere ulasabilmesi adina bu mecralarda gosterilen fotograf bu

sebeple haber fotografi ile karistirilir.
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3.3.2 Belgeci Fotograf

Konusunu yasamsal gerceklikten alan belgeci fotografin temel amaci
toplumsal hayati estetize etmeden bir mesaj iletmektir. Ger¢ekligi bozacak her tiirlii
kurgudan kag¢inilmasi esas olandir. En 6nemli 6zelligi olan ‘inandiricilik’ kavrami
manipiilatif her tiirlii miidahaleden uzak durmasiyla yakindan iliskilidir.

Calisma kapsaminda hazirlanan fotograf kitabinda herhangi bir kurgu
bulunmamaktadir. Sokak kiyafetleri ile fotograflanan her bireyde 6énemsenen temel
durum kendileri gibi olmalaridir. Cekim i¢in 6nceden bilgi verilmeyerek 6zel
hazirlanmamalari, makyaj yapmamalari, olduklarindan ziyade olmak istedikleri kisi

gibi goriinme ihtimallerinin Oniine gecilmistir.

Resim 3. Serdar Bozok

Calisma kapsaminda goriisiilen Serdar Bozok (Tasarimci) kendini ifade
edebilmenin en kolay aracinin kiyafetleri ve goriiniimiinde yaptigi degisiklikler
oldugunu sdylemektedir. Hicbir zaman radikal degisiklikler yapmaktan korkmadigini,
saclarmi birer hafta araligiyla platin sarisina boyayip tekrar siyaha gevirmenin ¢ok

eglenceli, kendisi i¢in ger¢ek bir oyun alani oldugunu goriisme sirasinda belirtmistir.
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Kitapta bulunan diger isimlerden biri olan Esra Giil ( Kuafor), uzun siire farkinda
olmadig1 ancak her bireyi digerinden ayiran temel 6zelliklerin oldugunu, kendisinin
bu farkliliginin onu her zaman zor durumda birakan saglar1 oldugunu kesfettiginde her
seyin daha kolaylastigin1 sdylemektedir. Sosyal medyanin insanlarin kendilerini
sevmelerini her ne kadar zorlastirdiysa da o mecralara kapilmamay1 basaranalrin

kendileriyle daha barisik ve mutlu yasadiklarini savunmaktadir.

L

Resim 4. Esra Giil

Proje kapsaminda kitapta yer alan her kisiye ¢esitli sorular sorulmustur. Bu sorular

temelde {i¢ baslik altinda irdelenmistir.
* Glinliik hayatlarinda giyim modasinin yeri

*Geleneksel medya ve yeni medyanin giyimlerini ne yonde etkiledikleri

*Kendileriyle ne dlgiide barigik olduklari
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SONUC

Geleneksel ya da modern topluma bakilmaksizin kimligi hem insaa etmek hem
de gostermek bir siire¢ gerektirmektedir. Bireyin kendisinin kendisine kattig1 anlam
olarak ifade edildiginden insana ait en 6nemli ihtiyaglardan biridir. Glinlimiizde zaman
ve mekana bagli olarak siklikla degisiklik gostermektedir. Tiiketime bagli olarak
varligin1 ortaya koymaya ¢alisan birey icin de tiim bu degisiklikler bocalamaya neden

olmaktadir.

Gorsel kiltiir ve kimlik iliskisi olarak bu calismayi ele aldigimizda, varligin
goriintlinlin tanimladigini sdylemek miimkiindiir. Kimlige tiiketim araci ile sahip
olmak isteyen birey ancak bu sekilde goriiniir olacagina ve kabul goérecegine
inanmaktadir. Sosyal iliskilerde gorselligin 6nemi toplumlar tarafindan da kabul
edilmektedir. Toplumda normallestirilen bu durum kimligi olusturan temel degerler
icten gelen Oze ait degerler degil, distan gelenlerle insaa edilmesini

normallestirmektedir.

Giiniimiizde kitle iletisim aracglar1 6zellikle sosyal medyanin geldigi noktayla
birlikte bireylerin toplumsallasmasi1 ve degerlerin aktarilmasinda temel unsur olarak
kabul edilebilmektedir. Veblen’ in de belirtigi {izere modanin an’ a uygun olmasi
gerekliligi tim bu kitle iletisim araglari ile dayatilmaktadir. Televizyon ve dergilerle
sunulan son moda {irtinler yine telefonlarla aninda siparis verilerek ulasilabiliyor.
Nitekim sosyal medyanin diisiirdiigii en biiyilik yanilgi ise siirekli mutlu olan kisilerin
cok fazla aligveris yaptigi, ¢ok fazla gezdigi, herhangi bir sikintisinin olmadigi

1zlenimidir.

Calismay1 tamamlayan fotograf albiimii, sokak modas1 hakkindadir. Kitap
hazirlanirken oncelikle literatiir taramasi yapilmistir. Modanin ne oldugu, bireylerin
giyim modasi araciligryla kendilerini nasil ifade ettikleri arastirilarak gorsel sunumun
hazirlanmas1 daha kolay hale getirilmistir. Fotograflari ¢ekilen bireylere kiyafetleri ile
ilgili sorular sorulmustur. Alinan cevaplar 1s1ginda fotograflar1 ¢ekilmistir. Segilen
kisiler kiyafetlerinin kendileri hakkinda sdyleyecek sozii olanlardir.

Bu ¢aligma moda kiiltiiriiniin sadece teorik yaninin agiklanmasinda degil, ayn1

zamanda gorsellerle 6rneklenmesi agisindan 6nemli oldugu diisiincesindeyim..
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