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ONSOZ

Bu calisma, Galatasaray Universitesi Stratejik Iletisim Yonetimi Tezli Yiiksek
Lisans Programi kapsaminda hazirlanmistir ve tamamu Isvigre’de yazilmistir. Calisma,
Tiirkiye’den Isvicre’ye go¢ eden birinci ve ikinci kusak gdemenlerin medya tiiketim
davranig ve aligkanliklarmi kusak teorisi baglaminda ele almaktadir. Hazirladigim bu
caligmanin bulgulari yalnizca bireylerin medya kullanim aligkanliklarini tespit etmekle
kalmamis ve ayni zamanda Avrupa’da daha 6nce ¢ok ele alinmamig bir saha olarak

Isvigre’deki gdgmenleri konu edinmesi bakimindan 6zgiin bir degere sahiptir.

Bu caligma her ne kadar benim imzami tasiyor olsa da beni sosyal bilimler
alaninda c¢alismaya motive eden ve her sartta destekleyen, iletisim alaninda
derinlesmem konusunda destegini esirgemeyen pek ¢ok hocamin gériinmeyen emegi
oldukca biiyiiktiir. Bu kapsamda oncelikle tez siirecimdeki biiylik katkilart ve
destekleri i¢in, alandaki tecriibesi ve bilgisi ile her zaman bana yol gdsteren degerli tez
damismanim Dr. Ogr. Uyesi Barig Kara hocama zel olarak tesekkiir etmek istiyorum.
Bununla birlikte yine Galatasaray Universitesi iletisim Fakiiltesindeki ¢cok degerli
hocalarim Prof. Dr. Halime Yiicel Bourse, Prof. Dr. Inci Cinarli, Prof. Dr. Banu Miijde
Karsak ve Dog¢ Dr. Elgiz Yilmaz Altuntas’a yiiksek lisans siirecindeki faydali ders
icerikleri, olumlu enerjileri, sagladiklart motivasyon ve tiim emekleri igin

tesekkiirlerimi sunuyorum.

2210-A Yurt i¢i Genel Yiiksek Lisans Burs Programi kapsaminda Galatasaray
Universitesi’ndeki egitim siirecime desteklerini sunan Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik

Arastirmalar Kurumu’na (TUBITAK) egitimimdeki katkilar igin tesekkiir ederim.
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Yiiksek lisans egitimim siirecinde bana verilen tiim destek, cesaret ve firsatlar
bu calismami tamamlamak noktasinda en biiyiik motivasyonlarimdan biri olmustur.
Bu noktada bana olan giivenini siire¢ boyunca hissettiren Engin Gondiken’e ve ¢alisma
arkadagim Seyma Asker nezdinde destekleyici yaklasimlartyla her zaman yanimda

olan Normod ekibine siikranlarimi sunuyorum.

Isvigre’de yazilan bu tez ¢alismasi, 6zellikle saha arastirmasi noktasinda pek
farkli kisiyle iletisime gecilmesi gereken deneyim dolu bir siire¢ olmustur. Calismamin
bu noktalarinda benden destegini hi¢ esirgemeyen ve en az benim kadar ¢aligmalarimi
onemseyen sevgili Elif Nur Uygun, Beyza Okutan ve Nida Kara’ya icten tesekkiir
ediyorum. Bununla birlikte iletisim ¢alismalarina dair ilk heyecani i¢imde uyandiran
ve bana olan inancini her daim samimiyetle hissettigim sevgili Astide Alkayli’ya da

bu siirecte bana destek oldugu i¢in ayrica kalben tesekkiir ediyorum.

Bu calismay1 tamamlayabilmemdeki en 6nemli destek¢im olan aileme de
stikranlarimi sunmak isterim. Tiim hayatim boyunca maddi manevi desteklerini
benden hicbir zaman esirgemeyen sevgili annem Aysel Ozer, babam Emin Tarik Ozer,
her zaman yanimda olan sevgili kardesim Ebru Ozer’e sonsuz tesekkiirlerimi
iletiyorum. Ayni zamanda bu siiregte her an yanimda oldugunu hissettiren ve
giivendigim akademik bilgisi ve deneyimleri ile her firsatta bana yol gosteren sevgili
esim Muhammet Emirhan Havan’a da tiim destekleri ve bana bu siiregte sundugu

imkan ve anlayis icin tesekkiirlerimi sunuyorum.
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RESUME

La migration et les médias sont un sujet trés étudié dans la littérature sur la
communication. La plupart des questions abordées dans la littérature concernent soit
l'impact des médias sur la perception de la migration par la population locale, soit
l'utilisation des médias par les migrants eux-mémes. Aujourd'hui, 'Europe compte un
grand nombre d'immigrants dans le monde et un grand nombre de citoyens turcs ont
¢galement migré vers 1'Europe depuis la Seconde Guerre mondiale. En s'appuyant sur
la théorie générationnelle, cette étude vise a répondre a certaines questions critiques
sur les habitudes d'utilisation des médias des immigrés turcs de premiére et de

deuxiéme génération vivant en Suisse, en adoptant une approche générationnelle.

Comprendre les habitudes des immigrants en maticre d'utilisation des
médias peut permettre d'éclairer de nombreux contextes socio-économiques et
culturels dans lesquels se situe la diaspora turque vivant aujourd'hui a I'étranger. En ce
sens, il existe de nombreuses études portant sur les diasporas turques en Belgique, en
Allemagne, en France et en Australie; cependant, il n'y a pas beaucoup de recherches
portant sur les immigrés turcs vivant en Suisse, ce qui rend cette étude unique grace a
son approche interdisciplinaire sur les études des médias, la migration et la théorie

générationnelle.

Cette étude se compose de trois parties: (1) les médias, 1'utilisation des médias
et la théorie générationnelle, (2) la migration de la Turquie vers I'Europe dans le cadre
des débats sur le mouvement migratoire mondial, (3) une recherche sur les habitudes
d'utilisation des médias des migrants turcs vivant en Suisse. Dans la premiere partie,
I'impact de la mondialisation sur le développement des médias et les débats sur le
développement des nouveaux médias aprés le vingtieme si¢cle sont détaillés. La
mondialisation et l'augmentation rapide de la numérisation et des développements
technologiques dans le monde entier, en particulier apres la derniere moiti¢ du XXe
siecle, ont indubitablement entrainé¢ des changements significatifs dans I'écosystéme

des médias. La télévision, les journaux et la radio, qui sont des outils médiatiques
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traditionnels, ont commencé a étre remplacés par des plateformes et des applications
numériques, et cette situation est débattue depuis longtemps avec ses avantages et ses

inconvénients.

Dans la suite de cette section, les discussions sur la théorie des générations,
développée d'abord par Auguste Comte et plus tard par Karl Mannheim, sont abordées.
La théorie des générations s'est imposée dans le domaine des sciences sociales comme
une théorie qui suggeére que les individus nés a la méme période ont des
caractéristiques similaires et permet d'expliquer de nombreux phénomenes
socioculturels. Cette étude se concentre sur les différences entre les baby-boomers, la
génération X, la génération Y et la génération Z et leurs caractéristiques
générationnelles. Cette section souligne également l'importance de la théorie

générationnelle dans les études sur les médias et la communication.

Le deuxiéme chapitre s'intéresse au débat sur les flux migratoires
mondiaux apres le XXe siecle et examine I'importance stratégique des communautés
étrangeres vivant a 1'étranger pour les pays d'origine et d'accueil. Au XXe siécle en
particulier, la migration de main-d'ceuvre de la Turquie vers I'Europe apres la Seconde
Guerre mondiale a eu un impact significatif sur la formation des communautés turques
en Europe. Depuis cette période, la migration de main-d'ceuvre de la Turquie vers
I'Europe se poursuit. Le processus de migration modifie non seulement
l'environnement dans lequel les individus vivent, mais a également un impact sur la
formation de l'identité des individus. C'est pourquoi cette section examine la maniére
dont la migration affecte la formation de l'identité¢ des migrants. Enfin, les flux et les
processus migratoires de la Turquie vers la Suisse depuis le vingtiéme siécle sont

présentés avant les résultats de la recherche menée dans le cadre de 1'é¢tude.

La troisiéme partie de cette étude présente les résultats d'une recherche sur le
terrain menée sous la forme d'entretiens semi-structurés approfondis avec quatorze
participants. Les entretiens ont ét¢é menés avec des immigrés de premicre et de
deuxieéme génération venus de Turquie pour s'installer en Suisse. Avant de présenter
les résultats, ce chapitre présente les recherches antérieures sur les sujets abordés dans
les chapitres précédents et souligne l'importance de cette étude en termes de

contribution au domaine. La recherche discutée dans cette thése met en évidence des



résultats intéressants sur les habitudes d'utilisation des médias traditionnels et
numériques des baby-boomers, de la génération X, de la génération Y et de la
génération Z autour de thémes tels que la désinformation, I'utilisation du temps, la

communication transnationale, I'identité et la culture de la consommation.

La recherche a permis de dégager des conclusions sur les processus de migration
des individus, leur connaissance de la théorie générationnelle et leurs habitudes
d'utilisation des outils et des contenus médiatiques. Comme dans de nombreux autres
pays européens, l'histoire de la migration de la Turquie vers la Suisse repose sur des
raisons économiques. Les personnes qui ont migré ont également contribué a la
migration de leur propre famille au fil du temps, ce qui explique que la communauté
immigrée en Suisse se soit agrandie de jour en jour. L'un des points qui rend la Suisse
importante dans le contexte de la migration est qu'elle posseéde déja une société avec
quatre langues officielles différentes et ou des individus de nombreuses cultures vivent
ensemble. En Suisse, ou environ 40 % de la population est composée d'immigrés, le
processus d'intégration des immigrés est devenu une question trés importante. La
recherche a permis de constater que les processus d'intégration des personnes qui ont
émigré en Suisse depuis la Turquie ont été couronnés de succés en termes

d'apprentissage de la langue et de participation a la vie socio-économique.

Pour les immigrants, le lien qu'ils ont établi avec la Turquie est trés important, a
la fois en raison de leur sentiment d'appartenance a la meére patrie et de leur désir de
rester en contact avec leur famille et leurs proches, et a ce stade, les immigrants font
un usage intensif des différentes fonctions des médias. On constate que le taux d'écoute
des chaines turques est ¢levé dans les foyers et que Whatsapp, X et Instagram sont les
plateformes de médias sociaux les plus utilisées dans ce contexte. Les séries télévisées
turques sont suivies en particulier par les immigrants de la premiere génération. Dans
les générations plus jeunes, telles que les générations Z et Y, il a été observé que le
taux de visionnage de séries étrangeres sur les plateformes numériques est plus élevé
que dans les générations précédentes. Toutefois, il a été observé que les jeunes
générations s'intéressent également aux séries télévisées turques et préférent les
regarder, en particulier sur les plateformes numériques de nouvelle génération. Cela

montre que la consommation de contenus médiatiques provenant du pays d'origine a
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des effets de renforcement en termes d'attachement au pays d'origine, en particulier

chez les immigrés de la deuxiéme génération vivant en Suisse.

Conformément aux études précédentes, cette recherche souligne également que
les jeunes générations, telles que la génération Y et la génération Z, utilisent davantage
les médias d'information, tandis que les baby-boomers et les membres de la génération
X utilisent davantage les médias traditionnels. Par exemple, les jeunes générations sont
moins intéressées par la consommation des médias d'information dans leur pays
d'origine. Toutefois, I'étude montre également que, indépendamment de la génération
et de I'age, la majorité des participants évitent de consommer les médias d'information
grand public en raison de l'environnement négatif et désinformateur dans lequel ils
évoluent. A ce stade, il a été observé que les individus peuvent étre informés
d'événements importants par les posts d'autres personnes qu'ils suivent sur les médias

sociaux, en plus de leurs comportements d'évitement de l'actualité.

En ce qui concerne les avantages et les inconvénients des médias traditionnels et
numeériques, il a été observé que les participants ont fréquemment déclaré que la liberté
d'accéder rapidement et a tout moment a l'information et au contenu souhaités
constituait I'avantage le plus important des médias numériques. En outre, 1'une des plus
grandes réserves a l'égard des médias numériques est que les informations contenant
de la désinformation se propagent rapidement, que les mécanismes de confirmation
sont inadéquats et qu'il en résulte une perte de temps. Les participants, en particulier
les baby-boomers et la génération X, considérent que les informations diffusées par les

médias traditionnels sont plus exactes.

L'examen des résultats généraux de la recherche montre qu'il existe des
différences de comportement en matiére de consommation de médias entre les
générations et que les individus d'une méme génération ont des comportements
similaires. Toutefois, les niveaux de sensibilisation et les préférences individuelles ont
montré que les préférences comportementales varient de temps a autre entre les
individus d'une méme génération. En particulier, il a été observé que le taux de suivi

des phénomenes liés aux médias sociaux, qui constituent un programme médiatique
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important en Turquie, est trés faible chez les immigrés en Suisse. Compte tenu des
limites de la recherche lors de I'évaluation de ces résultats, il a également été pris en
considération que les résultats pourraient étre différents si une étude similaire était

menée avec des échantillons plus importants.
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ABSTRACT

Migration and media is a much studied topic in the communication literature.
Many of the issues discussed in the literature are either the impact of the media on the
perception of the local population on migration or the migrants' own use of media.
Today, Europe has a large number of immigrants in the world and a large number of
Turkish citizens have also migrated to Europe since the Second World War. Using
generational theory, this study aims to answer some critical questions about the media
use habits of first and second generation Turkish immigrants living in Switzerland with

a generational approach.

Understanding the media usage habits of immigrants has the potential to shed
light on the many socio-economic and cultural contexts in which the Turkish diaspora
living abroad today exists. In this sense, there are many studies focusing on Turkish
diasporas in Belgium, Germany, France and Australia; however, there is not much
research focusing on Turkish immigrants living in Switzerland, which makes this
study unique in its interdisciplinary approach to media studies, migration and

generational theory.

This study consists of three parts: (1) media, media use and generational theory,
(2) migration from Turkey to Europe under the global migration movement debates,
(3) a research on the media usage habits of Turkish migrants living in Switzerland. In
the first part, the impact of globalization on media development and the debates on the
development of new media after the twentieth century are detailed. Globalization and
the rapidly increasing digitalization and technological developments all over the
world, especially after the last half of the twentieth century, have undoubtedly led to
significant changes in the media ecosystem. Traditional media tools such as television,
newspapers and radio have been replaced by digital platforms and digital applications
from day to day, and this situation has been discussed for a long time both in terms of

its advantages and disadvantages.
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In the remainder of this section, the discussions on the theory of generations,
first developed by Auguste Comte and later by Karl Mannheim, are discussed.
Generational theory has taken its place in the field of social sciences as a theory that
suggests that individuals born in the same period have similar characteristics and helps
to explain many sociocultural phenomena. This study focuses on the differences
between Baby Boomers, Generation X, Generation Y and Generation Z and their
generational characteristics. This section also emphasizes the importance of

generational theory in media and communication studies.

The second chapter focuses on the debate on global migration flows after
the twentieth century and discusses the strategic importance of foreign communities
living abroad for both the home and host countries. Especially in the twentieth century,
labor migration from Turkey to Europe after the Second World War had a significant
impact on the formation of Turkish communities in Europe. Since this period, there
has been an ongoing migration of labor and workers from Turkey to Europe. The
migration process not only changes the environment in which individuals live, but also
has an impact on the identity formation of individuals. For this reason, this chapter
also discusses how migration affects the identity formation of migrants and finally, the
migration flows and migration processes from Turkey to Switzerland since the
twentieth century are presented before the findings of the research conducted within

the scope of the study.

The third part of this study presents the results of a field research conducted in
the form of semi-structured in-depth interviews with fourteen participants. The
interviews were conducted with first- and second-generation immigrants to
Switzerland from Turkey. Before reporting the findings, this chapter presents previous
research on the topics addressed in the previous chapters and emphasizes the
importance of this study in terms of its contribution to the field. The research discussed
in this thesis highlights interesting findings on the traditional and digital media usage
habits of Baby Boomers, Generation X, Generation Y and Generation Z participants
around themes such as disinformation, time use, transnational communication, identity

and consumer culture.
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As a result of the research, findings were found within the scope of individuals'
migration processes, their awareness of generational theory and their usage habits
towards media tools and contents. As in many other European countries, the story of
migration from Turkey to Switzerland is based on economic reasons. Individuals who
migrated have also been instrumental in the migration of their own famxilies over time,
and therefore the immigrant community in Switzerland has increased day by day. One
of the important aspects of Switzerland in the context of migration is the fact that
Switzerland already has a society with four different official languages and where
people from many cultures live together. In Switzerland, where approximately 40% of
the population consists of immigrants, the integration process of immigrants has
emerged as a very important issue. As a result of the research, it was observed that the
integration processes of individuals who migrated to Switzerland from Turkey were

successful in terms of both language learning and participation in socioeconomic life.

For migrants, the bond they have established with Turkey is very important both
because of their sense of belonging to the motherland and their desire to maintain
contact with their relatives and relatives, and at this point, migrants make intensive use
of various functions of the media. At home, Turkish TV channels have a high
viewership rate and in digital media, Whatsapp, X and Instagram are the most used
social media platforms in this context. Turkish TV series are followed especially by
first generation immigrants. In younger generations such as Generations Z and Y, the
rate of watching foreign TV series on digital platforms is higher than previous
generations. However, it has been observed that younger generations are also
interested in Turkish TV series and prefer to watch TV series especially on new
generation digital platforms. Especially among second-generation immigrants living
in Switzerland, consumption of media content from the homeland has reinforcing

effects in terms of increasing attachment to the homeland.

Consistent with previous research, this research also highlights that younger
generations, such as Generation Y and Generation Z, have increased use of news
media, while Baby Boomers and Generation X tend to use more traditional media. For
example, younger generations are less interested in news media consumption in their
home countries. However, the study also shows that regardless of generation and age,

the majority of participants avoid mainstream news media consumption due to its
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negative and disinformative environment. At this point, in addition to news avoidance
behaviors, it has been observed that individuals can be informed about important

events through the posts of other people they follow on social media.

In line with the advantages and disadvantages of traditional and digital media, it
has been observed that participants frequently cited the freedom to quickly access the
desired information and content at any time as the most important advantage of digital
media. In addition, one of the biggest reservations about digital media is the rapid
spread of disinformation, inadequate confirmation mechanisms, and the waste of time.
Especially the news shared in traditional media is perceived as more accurate news

among the participants, especially in the Baby Boomers and Generation X.

When the general results of the research are examined, it is seen that there are
behavioral differences in media consumption between generations and individuals
within the same generation show similar behaviors. However, individual awareness
levels and preferences have shown that there are different behavioral preferences
among individuals of the same generation from time to time. In particular, it was
observed that the rate of following social media phenomena, which is an important
media agenda in Turkey, is very low among immigrant individuals in Switzerland.
Considering the limitations of the study while evaluating these findings, it was also
taken into consideration that the results may differ if a similar study is conducted with

larger samples.
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OZET

GoO¢ ve medya, iletisim literatliriinde iizerinde ¢ok calisilan bir konudur.
Literatiirde tartigilan konularin birgogu ya medyanin yerel halkin gé¢ konusundaki
algis1 iizerindeki etkisi ya da go¢menlerin kendi medya kullanimlaridir. Bugiin
Avrupa, diinyada ¢ok sayida gd¢mene sahiptir ve Ikinci Diinya Savasi'ndan bu yana
cok sayida Tiirk vatandasi da Avrupa'ya go¢ etmistir. Bu caligsma, kusaklar teorisini
kullanarak, Isvicre'de yasayan birinci ve ikinci kusak Tiirk gdcmenlerin medya
kullanim aligskanliklaria iliskin bazi kritik sorular1 kusak yaklagimiyla yanitlamay1

amaglamaktadir.

Gogmenlerin medya kullanim aligkanliklarini anlamak, bugiin yurtdiginda
yasayan Tirk diasporasiin i¢inde bulundugu bir¢ok sosyo-ekonomik ve kiiltiirel
baglama 151k tutma potansiyeline sahiptir. Bu anlamda, Belgika, Almanya, Fransa ve
Avustralya'daki Tiirk diasporalarina odaklanan bir¢ok arastirma bulunmaktadir; ancak
Isvigre'de yasayan Tiirk go¢menlere odaklanan ¢ok fazla arastirma yoktur, bu da bu
caligmay1 medya ¢aligmalari, go¢ ve kusak teorisi iizerine disiplinler aras1 yaklagimiyla

benzersiz kilmaktadir.

Bu caligma ii¢ boliimden olugmaktadir: (1) medya, medya kullanim1 ve kusak
teorisi, (2) kiiresel go¢ hareketi tartigmalar1 altinda Tiirkiye'den Avrupa'ya gog, (3)
Isvigre'de yasayan Tiirk gd¢menlerin medya kullanim aliskanliklar {izerine bir
aragtirma. 1k boliimde, kiiresellesmenin medya gelisimi {izerindeki etkisi ve yirminci
ylizyilldan sonra yeni medyanin gelisimi iizerine tartigmalar detaylandirilmistir.
Kiiresellesme ve dzellikle yirminci yiizyilin son yarisindan sonra tiim diinyada hizla
artan dijitallesme ve teknolojik gelisimler siiphesiz ki medya ekosistemi iizerinde de
oldukca Onemli degisimlere yol agmistir. Geleneksel medya araclarindan olan
televizyon, gazete ve radyo giinden diine yerini dijital platformlara ve dijital
uygulamalara birakmaya baglamis ve bu durum gerek sagladig1 avantajlarla gerekse

dezavantajli yonleriyle uzun siiredir tartisilagelen bir konudur.
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Bu boliimiin devaminda ilk kez Auguste Comte ve sonrasinda Karl Mannheim
tarafindan gelistirilen kusaklar teorisi ilizerine yapilan tartismalar ele alinmaktadir.
Kusaklar teorisi, ayn1 donemde dogan bireylerin benzer 6zellikler tagidigini 6ne siiren
ve pek ¢ok sosyokiiltiirel fenomeni agiklamay1 saglayan bir teori olarak sosyal bilimler
alaninda yerini almistir. Bu ¢alismada ise Bebek Patlamasi, X Kusagi, Y Kusagi ve Z
Kusag ile kusak 6zellikleri arasindaki farklara odaklanilmaktadir. Bu bdliimde ayrica

kusak teorisinin medya ve iletisim ¢alismalarindaki 6nemi de vurgulanmaktadir.

Ikinci béliim, yirminci yiizyildan sonra kiiresel gé¢ akimlari tartismalarina
odaklanmakta ve yurtdisinda yasayan yabanci topluluklarin hem anavatan hem de ev
sahibi iilke agisindan stratejik 6nemini tartismaktadir. Ozellikle yirminci yiizyilda
Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra Tiirkiye’den Avrupa’ya yapilan isci gocleri,
Avurpa’daki Tirk topluluklarinin olusmasinda 6nemli bir etkiye sahiptir. Bu
donemden itibaren siiregelen bir is ve is¢i gocii Tiirkiye’den Avrupa’ya dogru devam
etmigtir. Gog siireci ayn1 zamanda bireylerin sadece yasadiklari ortam1 degistirmekle
kalmamakta, bununla birlikte bireylerin kimlik olusumu iizerinde de etkide
bulunmaktadir. Bu nedenle bu boliimde gog siirecinin gd¢gmenlerin kimlik olusumunu
nasil etkiledigi de ele alinmakta ve son olarak yirminci ylizyildan bu yana Tiirkiye'den
Isvigre'ye gerceklesen gd¢ akimlari ve gog siirecleri calisma kapsaminda yapilan

aragtirmanin bulgular1 6ncesinde sunulmaktadir.

Bu calismanin {giincii boliimii, on dort katilimer ile yari yapilandirilmig
derinlemesine goriismeler seklinde gergeklestirilen bir saha aragtirmasinin sonuglarini
sunmaktadir. Gériismeler Isvigre’ye Tiirkiye’den go¢ etmis birinci ve ikinci nesil
gdcmenler ile gergeklestirilmistir. Bulgular1 raporlamadan 6nce, bu boliimde 6nceki
boliimlerde ele alinan konulara iligkin Onceki arastirmalar sunulmakta ve bu
caligmanin alana katkisi agisindan O6nemi vurgulanmaktadir. Bu tezde bahsedilen
arastirma, Bebek Patlamasi, X Kusagi, Y Kusag ve Z Kusagi katilimcilarinin
geleneksel ve dijital medya kullanim aligkanliklarina iliskin dezenformasyon, zaman
kullanimi, ulusotesi iletisim, kimlik ve tiilketim kiiltlirii gibi temalar gercevesinde

ilging bulgular1 vurgulamaktadir.
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Arastirma sonucunda bireylerin gog siiregleri, kusak teorisine dair bilingleri ve
medya ara¢ ve igeriklerine yonelik kullanim aligkanliklart kapsaminda bulgulara
rastlanilmistir. Tiirkiye’den Isvigre’ye géc hikayesi de diger pek ¢ok Avrupa iilkesinde
oldugu gibi ekonomik nedenlere dayanmaktadir. G6¢ eden bireyler zaman i¢inde kendi
ailelerinin go¢ etmesine de vesile olmus ve bu nedenle Isvigre’deki gdgmen toplulugu
da giinden giine artmistir. Isvigre’yi gé¢ baglaminda énemli kilan noktalardan birisi
Isvigre nin halihazirda dért farkli resmi dili olan ve pek ¢ok kiiltiirden bireyin bir arada
yasadig1 bir topluma sahip olmasidir. Yaklasik %40°1 gogmenlerden olusan Isvigre’de
gdcmenlerin entegrasyon siirecleri oldukca énem verilen bir konu olarak karsimiza
¢ikmustir. Arastirma sonucunda da Isvigre’ye Tiirkiye’den goc eden bireylerde gerek
dil O6grenme gerekse sosyoekonomik hayata katilma baglaminda entegrasyon

siireglerinin basarili oldugu goriilmiistiir.

Gogemenler icin Tiirkiye ile kurduklar: bag hem anavatana olan aidiyet hissi hem
de akraba ve yakinlariyla iletisimlerini devam ettirme isteklerinden dolay1 oldukga
onemlidir ve bu noktada go¢menler medyanin ¢esitli fonksiyonlarindan yogun bir
sekilde faydalanmaktadir. Evlerde Tiirk kanallarin izlenim oranimin yiiksek oldugu ve
dijital ortamlarda ise Whatsapp, X ve Instagram’in bu baglamda en ¢ok kullanilan
sosyal medya platformlari oldugu karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirk dizileri 6zellikle birinci
nesil gd¢menler tarafindan takip edilmektedir. Z ve Y kusaklar1 gibi daha geng
kusaklarda ise dijital platformlarda yabanci dizi izlenme oraninin 6nceki kusaklara
gore daha yliksek oldugu goriilmiistiir. Fakat gen¢ kusaklarin da Tiirk dizilerine
ilgilerinin oldugu ve 6zellikle yeni nesil dijital platformlardaki dizileri izlemeyi tercih
ettikleri karsimiza cikmistir. Ozellikle Isvicre'de yasayan ikinci nesil gdgmenler
arasinda, anavatandan medya igerigi tilkketiminin anavatana baglilig1 artirma agisindan

giiclendirici etkileri oldugunu gostermektedir.

Onceki arastirmalarla tutarli olarak, bu arastirma ayni1 zamanda Y ve Z kusagi
gibi geng¢ kusaklarda haber medyasi kullaniminin arttigini, Bebek Patlamasi ve X
kusaginda ise daha geleneksel medya kullaniminin gézlemlendigini vurgulamaktadir.
Ornegin, gen¢ kusaklar kendi iilkelerindeki haber medyas: tiiketimiyle daha az
ilgilenmektedir. Ancak arastirma, kusak ve yastan bagimsiz olarak, katilimcilarin

cogunlugunun olumsuz ve dezenformatif ortami nedeniyle ana akim haber medyasi
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tilketiminden kacindigini1 da gostermektedir. Bu noktada bireylerin haber kaginmasi
davraniglarinin yani sira sosyal medyada takip ettikleri diger kisilerin paylagimlari ile

onemli olaylardan haberdar olabildikleri goriilmiistiir.

Geleneksel ve dijital medyanin avantaj ve dezavantajlar1 dogrultusunda
katilmecilarin istenilen bilgi ve igerige istenilen zamanda hizlica ulasabilme
ozglrliigiinii dijital medyanin en 6nemli avantaji1 olarak belirttikleri gozlemlenmistir.
Bunun yani sira dijital medya ile ilgili en biiylik ¢ekincelerden birisi dezenformasyon
iceren bilgilerin de hizli yayiliyor olmasi, teyit mekanizmalarinin yetersiz olmasi ve
zaman kayb1 yaratmasi noktalaridir. Ozellikle geleneksel medyada paylasilan haberler
katilimcilar arasinda 6zellikle Bebek Patlamasi ve X kusaginda daha dogru haberler

olarak algilanmaktadir.

Arastirmanin genel sonuglart incelendiginde kusaklar arasinda medya
tilketiminde davranig farkliliklarinin bulundugu ve ayni kusak igerisindeki bireylerin
benzer davranis gosterdigi goriilmiistiir. Fakat bununla birlikte bireysel farkindalik
diizeyleri ve tercihler zaman zaman ayni kusak bireyleri arasinda farkli davranis
tercihleri bulundugunu géstermistir. Ozellikle Tiirkiye’de énemli bir medya giindemi
olan sosyal medya fenomenlerini takip etme oranmin Isvicre’deki gdgmen bireyler
arasinda ¢ok diisiik oldugu goze carpmistir. Bu bulgular degerlendirirken aragtirmanin
sinirhiliklart g6z 6niinde bulunduruldugunda ise benzer bir calismanin daha genis
orneklemlerle c¢alisiimasit noktasinda sonuglarin farklilagabilecegi de gz Oniinde

bulundurulmustur.



GIRIS

Alman filozof Schopenhauer, “Insan nisyan icinde bulunduguyla iinsiyet
kurandw. (...) Veya ¢ok cabuk tinsiyet kurup nisyana dalandir.” diyerek insanlarin bu
diinyadaki iligkilerini nisyan ve linsiyet ger¢evesinden tanimlamaktadir.! Hegel’in de
yaygin kullandigi bir kavram olan Vermittlung (mediation, aracilik) kavrami ise,

ile tesis edilebilecegini belirtmektedir.?

[letisim, insanligin ilk ¢aglarindan itibaren insanlarin birbirleriyle ve diinyayla
iinsiyet ve iligki kurmalarin1 saglayan 6nemli bir ara¢ olarak hayatin en Onemli
pargalardan biridir. Insanlar, toplumlar ve kurumlar yasamlar1 boyunca fikirlerin,
diistincelerin ve bilginin paylasilmas: i¢in iletisim yontemlerini bir ara¢ olarak
kullanmigtir.® Medya ise, bu iletisim siirecine aracilik eden bir dge olarak 19. yiizyil
itibari ile kiiresellesmeyle birlikte hayatin aktif bir parcasidir. Ozellikle Avrupa’daki
sanayi devrimi sonrasinda iiretim ve dagitim siire¢lerindeki verimlilik artigi ve
teknolojik gelismelerle yeni ve daha hizli iletisim yontemlerinin gelismesi toplumlar
arasindaki mesafelerin her anlamda azalmasina neden olacak kiiresellesme siirecinin

yapitaglarindan biri olmustur.

Medyanin bu noktada sahip oldugu rol yalnizca bilginin uzunun mesafeler

arasinda iletimini saglamasindan ortaya ¢ikmamistir, medya ayni zamanda

! Schopenhauer, A. (2007). Okumak, Yazmak ve Yasamak Uzerine. istanbul: Say Yayinlari, s.8.

2 Guillory, J. (2010). Genesis of the Media Concept. Critical Inquiry, 36, 343; Coreth, E. (1971). Die
Geschichte als Vermittlung bei Hegel. Philosophisches Jahrbuch, 78(1), s.99.

3 Goneng, E. O. (1993). iletisimin Tarihi. Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, 18, s. 58.



olusturdugu sdylem dili ve kullanim pratikleri bireylerin giinliik hayatlarinm etkilemis
ve duygu ve diisiince diinyalarin1 sekillendirmekte pay sahibi olmustur. Bu sayede
medya, insanligin uzun yiizyillardir sahip oldugu yerel kiiltiirlerin yani sira
kiiltiirlerarasi etkilesimi daha 6nce hi¢ olmadig: sekilde ve hizda arttirarak kiiresel bir

kiiltiirin de olugmasina katki saglamgtir.

Kiiresellesmenin giiniimiizdeki sonuclarindan biri de insan hareketliligindeki
artigtir. Go¢ olgusu ¢ok boyutluluguyla giinden giine artan bir nemle diinya ¢apindaki
pek ¢ok arastirmanin odak noktasi olmaktadir. Go¢ ve medya ekseninde yapilan
caligmalar, medyanin hedefkitlesi olan bireylere yonelik yapilan iletisim stratejilerinin
ve toplumsal zihniyet ¢aligmalarimin sekillendirilmesi noktasinda oneme sahiptir.
Bununla birlikte diasporalarin anavatan ve ev sahibi iilkeler i¢in sahip olduklari

stratejik konum, pek cok sosyal bilimler arastirmasinin ele aldig1 bir husustur.

Bu arastirma, Avrupa’daki Tiirk diasporasmna Isvigre sahasi iizerinde
odaklanarak birinci ve ikinci nesil gogmenlerin medya tiikketim aligkanliklarina ve
tercihlerine odaklanarak iletisim ¢aligmalar1 alanina bir katki saglamay1
hedeflemektedir. Birinci ve ikinci nesil gog¢menlere odaklanmanin yami sira bu
arastirma bulgularinin incelenmesinde kusak teorisi kapsaminda kusaklararasi bir
bakis agisi da benimsenerek arastirma sonucunda daha derin iggoriilere ulagmak

hedeflenmistir.

Bu kapsamda arastirmanin birinci bolimiinde medyanin gelisim siireci, medya
tilketimi, kiiresellesme ve kusak teorisinin medya ile iliskisi ele alinmugstir.
Arastirmanin ikinci boliimiinde go¢ kavrami Avrupa ekseninde kimlik ve medya
kavramlariyla iliskileri i¢inde ele alinmis ve 6zellikle son ylizyilda Avrupa’da olusan
yabanci topluluklarin stratejik énemine deginilmistir. Ugiincii boliim, bu konularla
ilgili daha oOnce yapilmig calismalari ele almakta ve sonrasinda bu arastirma
kapsaminda Isvigre’de 14 katilimciyla birlikte yari-yapilandirilmis derinlemesine
goriisme yoOntemiyle yapilan saha arastirmasimin bulgularini medya kullanim

aliskanliklar ve kusak teorisi baglaminda degerlendirmektedir.



1 MEDYA, MEDYA KULLANIMI VE KUSAK TEORISI

1.1.  Kiiresellesme ve Medyanin 19. Yiizylldan Giiniimiize Gelisimi

Medya, cagin ihtiyaglari dogrultusunda iletmek istedigi mesajin alic1 tarafindan
en iyi sekilde algilanmasi i¢in zaman igerisinde yeni formlar gelistirmek durumunda
kalmustir. 1k basili yaym organlarmin aktif kullanilmaya baslanmasindan itibaren

siiregelen bu durum giinden giline hizlanan teknolojik gelismelerle desteklenmistir.

Yasamdaki diger aliskanliklar gibi medya tiiketimine dair aliskanliklar da kolay
ve hizli degisim gostermemektedir. Buna ragmen medyanin gelisim siireci boyunca
bireyler her zaman yeni araglara da uyum saglamis ve yeni medya teknolojileri yaygin
kullanimlarla birlikte genis kitlelere yayilma imkani bulmustur. Medyay1 ve bireylerin
medya aligkanliklariin giincel durumunu incelemek giiniimiiz toplumunun sosyal ve
ekonomik diinyasini anlamak i¢in, dolayistyla giiniimiiz insanin1 anlamak i¢in oldukga

kritiktir.!

Internet dncesi donemde temelde gazete, dergi, ilan gibi basili yaym organlari
en Oncelikli kitle iletisim aracglari olarak karsimiza ¢ikarken, internetin
yayginlagsmasiyla birlikte dijital ortamlar iizerinden yapilan iletisim ¢aligmalar1 yeni

medya c¢aligmalari olarak adlandirilmaktadir.? Yeni medya araglarmin yaygin

' Siapera, E. (2017). Understanding New Media. SAGE Publications. Erigim adresi
https://www.perlego.com/book/1431836, s.1.

2Rajendran, L. ve Thesinghraja, P. (2014). The Impact of New Media on Traditional Media. Middle-
East Journal of Scientific Research, 22(4), s. 609.



kullanimiyla birlikte geleneksel medyaya olan ilgi azalmaya baslamis olsa da

glinimiizde geleneksel araglara da yonelimin hala oldugunu séylemek miimkiindiir.?

Bu boliim medyanin modern donemde gegirdigi doniisiimii ele alarak glinlimiiz
medya tiiketicilerinin medya kullanim aligkanliklari, yasamin medyatiklesmesi ve
kiiltiirler arasi etkilesim baglaminda ulusdtesi medyanin olusumunu ele alarak
kiiresellesme ile medyanin son yiizyillardaki gelisimi ve bugiinkii durumu arasinda bir

bag kurmay1 hedeflemektedir.

1.1.1. Medyanin Gelisim Siirecine Dair Bakis Acilari

Medya kelimesi Latince “ortada olmak” kavrami i¢in kullanilan medius
kelimesinden tliremis bir kavramdir. Medya, mesajin kaynagmin ve alicisinin
ortasinda yer alan bir kavram olmasiyla birlikte iletilen mesaj i¢in ayni zamanda bir
aract olarak da goriilmiistiir. Guillory ozellikle 19. ylizyildan sonraki teknolojik
gelismeler 15131Inda medyanin mesaj igin araci olma 6zelliginin medyanin temel

ozelligi haline geldigini belirtmektedir. *

Tarih boyunca medyanin seriiveni her bir noktada insanlarin temel
ihtiyaclarindan olan iletisim kurma ve haber alma ihtiyacin1 farkli fonksiyonlar ile
karsilama imkani bulmustur. Telgraf (1809), telefon (1876), film (1895), radyo (1906),
elektronik televizyon (1908), internet (1964) ve nihayetinde 21. yiizyilda bugiin
kullandigimiz bilgisayar ve akilli telefonlarin icat edilmesiyle birlikte medya
araclarinin zaman icinde teknolojiden giiciinii alan bir evrim siirecinden gectigini
gozlemlemek miimkiindiir.> Medyanin bu gelisim siirecindeki degisiklikleri, iletisim

uzmanlarinin siirekli farkli iletisim stratejileri ve formatlar1 gelistirmesine yol agmis

3 Chan, K. ve Fang, W. (2007). Use of the Internet and Traditional Media among Young People. Young
Consumers, 8(4), s. 249.

4 Guillory, Genesis of the Media Concept, s. 321.

5 Stober, R. (2004). What Media Evolution Is: A Theoretical Approach to the History of New Media.

European Journal of Communication, 19(4), s. 489.



ve bu sekilde her donemin kendi yaygin kullanilan iletisim modelini de

sekillendirmistir.

Medya yapilandirmaciligi (media constructionism) teorisine gore yeni bir medya
aracinin ortaya ¢ikisinin eski ve yeni medya araglar iizerinde siire¢ i¢inde belirli
etkileri bulunmaktadir. Bu bakis agisina sahip olan Lehman-Wilzig ve Cohen-
Avigdor, yeni medya araglarinin gelisim siirecini medya yapilandirmacilig1 teorisi
altinda ele almistir.® Bu bakis agisina gore eski ve yeni medya araglar birbirlerinden
etkilendigi i¢cin medyanin gelisim siirecine bir dongiisellik hakimdir. Bu dongiisellik
icinde belirlenmis farkli asamalar, medyanin gelisim siirecinin birer parcasini
olusturmaktadir. Bu goriise gore yeni medya aracglar1 ortaya cikiglarindan itibaren 5
adimda gelismektedir:

- Pazara Giris Siireci: Yeni medya aracinin bulusundan sonra pazara girmesi

ve ekosistemde kendisine yer bulmasi.

- Biiyiime Siireci: Kullanicilarin aract kullanmayr 6grenmesi, kullanici
ihtiyaclaria gore aragta cesitli gelistirmelerin yapilmasi ve pazar payinin
giderek biiylimesi.

- Olgunlagsma Siireci: Aracin yaygm bir kullanima erismesi ve iletisim
ekosisteminin temel araglarindan biri haline gelmesi.

- Savunma Direnci Siireci: Yeni medya aracina karsi geleneksel medya
araglarmin kitlelerini korumak i¢in yenilik hamlelerinde bulunmasi.

- (a) Uyum Siireci: Geleneksel medya aracinin yeni medyanin ortaya ¢ikardigi
yeni ekosisteme uyum saglamasi; (b) Yakinsama Siireci: Geleneksel medya
aracinin yeni medya aractyla etkilesim igine girerek varligini siirdiirmesi; (c)
Modast  Gegme Siireci:  Geleneksel medya aracinin  yenilikleri

yakalayamadig1 ve gelismelere ayak uyduramadigi noktada diisiise gegmesi.’

Bu teoriden anlagildig1 iizere ortaya ¢ikan her bir yeni medya araci yeni bir
kullanim aligkanligina adaptasyonu da beraberinde getirmektedir. Bu siirecte bireyler,
birden fazla arac1 ayn1 anda kullanmakta ve bu nedenle geleneksel ve yeninin bir arada

bulundugu ortak bir medya deneyimi i¢cinde bulunmaktadirlar.

¢ Lehman-Wilzig, S. ve Cohen Avigdor, N. (2004). The Natural Life Cycle of New Media Evolution:
Inter-Media Struggle for Survival in the Internet Age. New Media & Society, 6(6), s. 709.
Tage.s. 712.



Medya ve medya araglari sosyal yapilarla da her zaman etkilesim iginde
bulunmaktadir. Bu baglamda Stdber, medyanin evrimi ile sosyal kurumsallagsma
(social institutionalization) arasinda bir bag bulundugunu sdylemektedir. Sosyal
kurumsallasma, toplumlarin zaman i¢inde yeni ekonomik modeller, politik yapilar ve
nihayetinde yeni iletisim kurma bigimleri gelistirmesi ve bu degisimlerin kokleserek
yeni toplumsal yapilari olusturmasini agiklayan bir kavramdir.® Sosyal kurumsallagma
baglaminda ele almman medyanin gelisim siirecinde Stéber icin medyanin
evrimlesmesindeki ilk adim bulus siirecidir. Yeni teknolojilerin gelismesi, fikir ve
diistincelerin yeni araglar ve yontemlerle aktarilmasini saglayarak medya tarihinde
yeni dénemlerin baslamasim saglamistir.® Ikinci adim ise inovasyon siirecidir.
Inovasyon siirecinde bulunan icatlar gelistirilerek daha 6nce toplumda goriilmeyen
tirde teknik bir yenilik ve sosyal bir etki alani olusturmaktadirlar.’® Bu siire¢
tamamlandiginda ise medyanin evrimi, bu yenilik¢i {riiniin dagilimi ile devam
etmektedir. Bu agsamada yeni medya araglar1 genis kitleler tarafindan benimsenmekte

ve giinliik hayatta kullanilarak toplumsal yapinin bir parcasi haline gelmektedir."

Stober’in bahsettigi inovasyon ve dagitim stirecleri, medya araglarmin kullanim
maaliyetlerinin zaman i¢inde diismesi ve daha demokratik araglar haline gelerek genis
kitlelerce sik ve kolay bir sekilde kullanilmasint miimkiin hale getirmektedir. Bu
noktada Intel’in kurucusu Gordon E. Moore, 1960’11 yillarda teknolojinin ilerlemesiyle
bilgi islem kapasitelerinin her yil yiikselen bir artigla ilerleyecegi tahmininde
bulunmustur. Moore’un da 6ngoérdiigii iizere son 60 yilda bilgi islem, veri depolama

ve paylagma verimliligi her 1,5 yilda iki katina ¢ikmustir.!

Teknolojideki bu gelismeler, dijital teknolojiler araciligtyla igerik iiretiminin ve

dagittimiin demokratiklesmesiyle sonu¢lanmis, bu da medyay: kimin tiikettigi ve

8 Stober, What Media Evolution Is.. ., s. 485.

da.g.e.,s. 487.

0a.ge.,s. 490.

Mage.,s. 492

2Roberts, L.G. (2000). Beyond Moore’s law: Internet Growth Trends. Computer, 33(1), s.117; Roser,
M., Ritchie, H. ve Mathieu, E. (2024, 4 Ekim). What is Moore’s Law? Our World in Data.
https://ourworldindata.org/moores-law.



kimin irettigi arasindaki iliskilerin degismesine neden olmustur.!3 Sozlii, yazil ve
gorsel bilgiler artik dijital kodlar olarak tanimlanabilmekte ve yeterli internet
baglantis1 olan herhangi bir yere ulastirilabilmektedir. Gilintimiizde dijital olarak
iiretilen verilerin yani sira daha 6nceden analog ortamda var olan verilerin de artik
dijital yiizeylerde yeniden yapilandirilabilmesi, dijital diinyanin bir {ist baglam (iiber-

medium) olarak da tanimlanmasina sebep olmaktadir.!*

Teknolojideki bu gelismeler sayesinde dijital ve kiiresellesen diinyanin yeni
medyast zaman iginde farkli siyasi, ekonomik ve sosyal dinamikleri etkilemistir.
Bireyler artik diinya ¢apinda haber ve bilgiye ¢ok kisa siirede ulasabilmektedirler.
Uretilen her tiirlii icerik sadece medya hizmetleri ve medya sirketleri tarafindan degil,

dijital medya kullanicilari tarafindan da kolaylikla diinyaya yayilabilmektedir.

Medyanin gelisim siireci bu baglamda degerlendirildiginde bireylerin medya ile
ilgili davraniglarinin sosyal ve toplumsal dinamikler a¢isindan 6nemli bir unsur oldugu
ve literatiiriin de 6nemli bir parcasi oldugu ortaya ¢ikmaktadir.!> Medyanin zaman
icinde gelismesiyle birlikte bireylerin ve toplumlarin da medya tiiketim
aliskanliklarina dair bir gelisim ve degisim siirecinden gectikleri gozlemlenmektedir.
Bir sonraki boliim bireylerin hem geleneksel hem de yeni medya araglari ile

etkilesimlerine ve bu araglara dair kullanim aligkanliklarina odaklanmaktadir.

1.1.2. Geleneksel Medya Araclar1 ve Giiniimiizdeki Kullanimlari

Medya tarihi siire¢ boyunca insanlarin farkli formlar araciligiyla mesajlarini
ilettikleri bir yontem olmus ve medyanin gelisim siireci, teknolojinin gelismesi ve

insanlarin farkli ihtiyaclara cevap vermek yeni icatlar ve yenilikler ortaya koymasiyla

¥ Gorman, L. ve McLean, D. (2009). Media and sociert into the 21st century: a historical
introduction (2nd ed.). Chichester: Wiley Blackwell, s. 230.

" Briggs, A., Burke, P. ve Ytreberg, E. (2020). 4 social history of the media: from Gutenberg to
Facebook (4th ed.). Medford: Polity, s.16.

" Neuman, W. R. (2016). The Digital Difference: Media Technology and The Theory of
Communication Effects. Harvard University Press, s.2.



birlikte giliniimiize kadar uzanmustir.!® Medya tarihinde ortaya ¢ikan ilk araglar
giiniimiizde geleneksel medya araglar1 olarak adlandirilmaktadir. Geleneksel medya
araclari, genellikle mesajin tek yonlii iletimine dayanan gazete, radyo ve televizyon

gibi mesajlar1 genis kitlelere ulastirmak amaciyla kullanilan kitle iletisim araglaridir.

Kitlesel medya araclarinin en eski formlar1 basili ve yazili yayin organlaridir.
Fakat 16. yiizyila kadar bu bilgilerin ¢ogaltilmasi ve dagitilmasi yazilan eserlerin el
yazisi ile kopyalanmasina dayanmistir. 16. yiizyilda ise matbaanin gelismesiyle
birlikte yazili materyallerin verimli bir sekilde ¢ogaltilmaya baslanacagi, modern
anlamda yeniden aracilastirma (remediation) siirecin ilk adimi atilmistir.’” Bu
yontemle birlikte metinlerin el yazis1 disinda yeni bir teknolojiyle birlikte
¢ogaltilabiliyor olmasi ilk medya kurumlarmin da ortaya ¢ikmasini saglamigtir.!'®
Burada not olarak diisiilmesi gereken onemli bir nokta ise bu araglarin gelisimine
ragmen toplumlardaki okur yazar oranlarinin diisiikliigii sebebiyle basili yaymlarin

sinirl bir kitle tarafindan kullanilabiliyor olusudur.!”

17. yiizyil baglarinda basilmaya baslanan gazeteler ise, basili yaymin kitle
iletisim arac1 olarak kullanilmaya baslanmasina onemli bir 6rnektir.?’ Gazeteler
yaygin hale gelmeye basladik¢a artik sadece bir iletisim araci olmanin 6tesinde ayni
zamanda okurlugun toplumda daha yaygin bir sosyal ve kiiltiirel form kazanmasina da
katki saglamistir. Gazetelerin kolay {iretilebilir ve dagitilabilir yapisi bu aracin sadece
uluslar ¢apinda bir kitle iletisim araci olarak kullanilmasinin yan1 sira ayni zamanda
yerel ve bolgesel caplarda da Ozellestirilmis yayinlar olarak iiretilmesine imkan
saglamustir.2' Ozellikle yerel yonetimler tarafindan hazirlanan bu yayilar kimi zaman
iicretli kimi zaman ise licretsiz bir sekilde dagitilarak bir kitle iletisim araci olarak

kullanilmistir.

18 Cereci, S. ve Ozdemir, H. (2015). Medyanin Toplumsal Gelisimi: Medya Toplumlari. The Journal of
Academic Social Science Studies, 3(33), s.6.

17 Guillory, Genesis of the Media Concept, s. 324.

'8 McQuail, D. ve Deuze, M. (2020). Mcquail s Media and Mass Communication Theory (7th ed.).
Thousand Oaks: SAGE Publication, s.66.

" Dewar, J.A. (1998). The Information Age and The Printing Press: Looking Backward to See Ahead.
s.23; Briggs, Burke ve Ytreberg, A social history of the media, s.39.

2 McQuail ve Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication Theory, s. 36; Keeble, R. ve
Reeves, 1. (2014). The Newspaper Handbook (5" ed.). Routledge, s.3.

21 Keeble ve Reeves, The Newspaper Handbook, s. 13; Goneng, iletisimin Tarihi, s. 63.



Gazete ve roman gibi diger basili materyallerin gelismesi ve toplumdaki okuma-
yazma orani dogrultusunda yaygin kullanilmaya baglanmasi toplumsal ve sosyal
acidan da bazi sonuglar1 desteklemistir. Bu sonuglardan biri Benedict Anderson’a gore
hayali topluluklarin (imagined communities) olusumudur. Hayali topluluk kavrami
tarihi bir perspektifte ulus topluluklarinin olusumunu agiklamak i¢in kullanilan bir
kavramdir.??> Bu kavram, birbirlerini tanimiyor olmalarina ragmen ayni topluluga
hissedilen aidiyet nedeniyle olusan ulus topluluklar1 nitelendirmektedir. Anderson’a
gore hayali topluluklarin gelismesinde tarihi olarak pek ¢ok dnemli doniim noktasi
bulunmaktadir ve 18. yiizyilda Avrupa’sinda roman ve gazetenin yayilmasi, diisiince

ve fikirlerin yayilmasina olanak saglayarak dnemli bir ara¢ olmustur.?®

19. yiizyildan itibaren ise Fransa’da Lumiere kardeslerin tanittigi ilk
sinematograf cihazi** ve gorsel tekniklerin gelismesiyle birlikte* film endiistrisi
geligmis ve bu yiizyildan itibaren diinya ¢apinda sanat boyutuna da sahip olan yaygin
bir medya arac1 haline gelmistir. Ilk ¢iktig1 zamanlarda gelismekte olan endiistri
devriminde ¢alisan insan i¢in bir bos zaman aktivitesi olarak tanitilan film ve sinema,
kisa zamanda biiylik pazarlara ulasmis ve etkisini hala tiim diinyada devam ettiren bir
sektor olarak karsimiza ¢ikmaktadir.2® Ozellikle Birinci ve ikinci Diinya Savaslarindan
sonra film endiistrisi Amerika etkisi altinda sekillenmis ve diinya ¢apinda uzun yillar

bu dogrultuda bir sinema kiiltiirii olusmasina sebep olmustur.?’

20. ylizyilda hayatimiza girmis ve bireylerin yaygin bir sekilde kullanmaya
devam ettigi bir diger medya araci grubu olan radyo ve televizyon ise kitle iletisimi
icin en yogun kullanilan araglar arasinda bulunmaktadir.?® Film, dizi, miizik, spor
programlari, televizyon sovlar1 gibi pek ¢ok icerik, bu araclar sayesinde medya

tiiketicisine kendi evinde ulastirilmaktadir.?® Once siyah beyaz, sonra ise renkli

2 Anderson, B. (2006). Imagined Communities. Verso, s. 22; Kavoura, A. (2014). Social Media,
Online Imagined Communities and Communication Research. Library Review, 63(6/7), s. 494.

23 Anderson, Imagined Communities, s. 25.

24 Gokdemir, N. ve Kurtoglu, R. (2013). Kiiresellesmenin Diinya Film Endiistrisine Etkisi ve
Hollywood Film Endiistrisindeki Yeni Egilimler. Istanbul Aydin Universitesi Dergisi, 5(19), s. 38.
%5 Devereux, E. (2014). Understanding the media (3 ed.). London: Sage, s. 8.

26 McQuail ve Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication Theory, s. 77.

T a.ge.,s. 79; Gokdemir ve Kurtoglu, Kiiresellesmenin Diinya Film. .., s. 40.

28 Goneng, Iletisimin Tarihi, s. 67.

2 Putnam, R. (2001). Bowling Alone: The Collapse and Revival of American Community. Simon &
Schuster Paperbacks, s. 223.
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televizyonlarin ilk evlere girmeye basladigi donemlerde sinirli kanal sayisi ile yalnizca
belirli birkag icerigin yayimlandigi bu televizyon programlari 6zellikle aileler agisindan
evin en onemli araglarindan biri*? haline gelmistir. Birbirinden farkl bireyleri kitleler
halinde ayni anda ayn1 kanalin bagina toplayabilen televizyon, medyanin giiciiniin 20.

ylizyildaki en 6nemli yansimalarindan biridir.

Yukarida siralanmis olan medya araglar1 internet ve dijitallesme 6ncesi donemde
gelisen araglar olmalart nedeniyle geleneksel medya araglart  olarak
adlandirilmaktadir. Bu medya araglar ilk ¢iktiklar1 giinden itibaren kitle iletisiminin
ve stratejik iletisim ¢alismalarinin 6nemli ve etkin araglari olarak kullanilmis ve
giiniimiizde diinya c¢apinda biiyiik bir sektor olan medya ve iletisim endiistrisinin de
kurulmasma zemin hazirlamistir.3! Ozellikle son yiizyilda teknolojik gelismelerle
birlikte hizli bir gelisim gosteren medya sektdriinde bu geleneksel medya araglari da
teknolojinin gelisimine ve toplumun ihtiyaclarima gore ilerleme gostermistir.
Dijitallesme ve internet sonrasinda ortaya ¢ikan yeni medya araglarinin da katkilariyla
geleneksel medya araclari da firettikleri icerik tiirlerinde ve yayin sistemlerinde
degisikliklere giderek gelismekte olan bu yeni ekosisteme kendilerini uyarlamaya

calismaktadirlar.®

1.1.3.20. Yiizy1l Sonrasi Dijitallesme ve Yeni Medya

Bilginin  dijital olarak kolaylikla ekonomik olarak islenebilmesi,
cogaltilabilmesi, depolanabilmesi ve dagitilabilmesi farkli pek ¢ok sektorde oldugu
gibi medya sektdriinde de dijital sistemlerin kullaniminin yayginlagmasini motive eden
bir etken olmustur. Dijitallesmenin ve yaygin internet kullaniminin artmasiyla birlikte

degisen medya siireglerinin bir sonucu olarak zaman iginde iiretilen medya

% Ertekin, 1. (2020). David Morley’in Aile Televizyonu Arastirmasi Uzerine Bir Saha Caligmasi.
Istanbul Aydin Universitesi Dergisi, 12(2), s. 120.

8 Pfetsch, B. (1999). Government News Management- Strategic Communication in Comparative
Perspective. WZB Discussion Paper, FS III, Berlin: Wissenchaftszentrum Berlin fiir Sozialforscung
(WZB) s. 20; Happer, C. ve Philo, G. (2013). The Role of the Media in the Construction of Public
Belief and Social Change. Journal of Social and Political Psychology, 1(1), s. 326; Verhoeven, P.,
Zerfass, A., Ver¢i¢, D., Moreno, A. ve Tench R. (2020). Strategic Communication across Borders:
Country and Age Effects in the Practice of Communication Professionals in Europe. International
Journal of Strategic Communication, 14(1).

32 Lehman-Wilzig ve Cohen-Avigdor, The Natural Life Cycle of New Media Evolution, s. 724.
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igeriklerinin yapisi degismeye baslamigtir.>* Bununla birlikte medya ekosisteminin
dijitallesme yoniinde gosterdigi degisim ayni zamanda teknolojik donanim
gelismelerinin hayatimiza yeni iletisim ara¢ ve uygulamalarimi tanitmasiyla da
desteklenmis ve giiniimiizde dijital ve interaktif yeni donem medyasinin, yaygin

kullanilan ifadeyle yeni medyanin gelismesine yol agmigtir.>*

Yeni medyada medya tiiketicisinin rolii degismistir.®® Geleneksel medyanin
aksine, yeni medya tek yonlii bir iletisim sunmanin 6tesinde, mesajin hedef kitlesi olan
bireylerin ayni zamanda mesaj iiretebilen, tepki verebilen ve iletisim siirecine
interaktif bir sekilde katilabilen bireyler olmasini saglamistir. Medya tiiketicilerinin
yeni konumu bu nedenle {iretiiketici (prosumer) kavramiyla anilmaktadir.*® Bu
baglamda yeni iletisim teknolojilerinin yalnizca medya sektoriiniin igerik iiretim ve
dagitim siirecini kolaylastirip genigletmedigini, ayn1 zamanda giindelik hayattaki

bireylerin de de bu eylemleri yapabilmesine imkan sagladigi goriilmektedir.®’

Yeni medya araglar1 arasinda en ¢ok anilan ve giliniimiizde toplum iizerinde de
en ¢ok etkisi bulunan medya araci sosyal ag siteleridir. Sosyal ag siteleri ilk
kurulduklar1 zamanlardan itibaren pazarda avantaja sahip olabilmek ve kullanicilarinin
ilgisini ¢ekebilmek i¢in birbirlerinden farklilasan 6zellikler gelistirmis olsalar da
temelde ayni1 prensibe sahiplerdir: farkli bireylerin dijital araclar aracilifiyla etkilesim

kurmalarini saglamak.%®

Ik olusturulan sosyal ag siteleri bireylerin aglarmi gelistirmek ve yeni ag
olusturmalarini saglamak (networking) lizerine tasarlanmis olsalar da zaman i¢inde bu

formlar1 geliserek biinyelerine iletisim kurmak, paylasimda bulunmak veya baskalari

% Alzubi, A. (2023). The Evolving Relationship Between Digital and Conventional Media: A Study of
Media Consumption Habits in the Digital Era. The Progress: A Journal of Multidisciplinary Studies,
4(3),s. 3.

% Devereux, Understanding the media; Yanik, A. (2016). Yeni Medya Nedir Ne Degildir?
Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, 9(45), s. 907.

35 Devereux, Understanding the media, s. 96.

36 Gorman ve McLean, Media and society into the 21st century, s. 256.

37 Alzubi, The Evolving Relationship Between..., s. 4.

38 Boyd, D.M. ve Ellison, N.B. (2007). Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship.
Journal of Computer-Mediated Communication, 13(1), s. 210.
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tarafindan paylasilanlar1 takip etmek gibi farkli kullanim amaglarim1 da dahil
etmislerdir.*® 1997 yilinda kurulan Six Degrees platformu kullanima sunulan ilk sosyal
ag sitesidir.*® Sonraki yillarda ise insanlarin dijital platformlar tizerinden etkilesimine
dayali LinkedIN (2003), Myspace (2003), Facebook (2005), Twitter (yeni adiyla “X’)
(2006), Facebook (2006), Instagram (2010), Snapchat (2011), TikTok (2016), Threads
(2003) gibi pek ¢ok platform gelistirilmis ve bu platformlar kisa zaman iginde diinya
capinda oldukg¢a yaygin kullanici kitlelerine ulasmiglardir. Bu platformlarin iletisim
odakl1 bir medya araci olma 6zelligi a§ kurma 6zelliklerinden daha 6n plana ¢iktikca
yeni gelistirilen ozellikler ve piyasaya tanitilan yeni dijital medya platformlar: da bu
cergevede gelismistir. Goriiniirlik saglamak, baska bireylerle etkilesime gecmek, bu
baglantilar1 herkese acik bir sekilde gosterebilmek, yorum yapmak, begenmek, icerik

paylasmak bu platformlarin temel islevleri arasinda bulunmaktadir.*’

Sosyal medya uygulamalarinin yan sira giiniimiizde Youtube, Twitch, Netflix,
Disney+, Amazon Prime gibi dijital yaymcilik platformlar1 da siklikla genis yas
araligindaki bireyler tarafindan kullanilmaktadir. Televizyon, telefon, bilgisayar, tablet
gibi farkli araglar araciligryla kullanilabilen bu platformlar temelde gorsel ve isitsel
yayinlarin medya tiiketicisine ulastirilmasini hedeflemektedir. Netflix, Disney+*? ve
Amazon Prime gibi internet iizerinden yayin yapan platformlar dizi, film, belgesel,
realite sov igeriklerini igerirken Youtube ve Twitch ise kullanicilarin kendileri

irettikleri igeriklerin (user generated content) erisilebildigi*® platformlar olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Dijital iletisim sadece insanlarin haber ve bilgi alma bi¢gimlerini sekillendirmekle

kalmamis, ayni zamanda insan hayatindaki temel bazi seyleri de doniistiiren bir

¥age.,s. 211.

40Kiehne, T.P. (2004). Social Networking Systems: History, Critique, and Knowledge Management
Potentials, Student Paper, s. 6.

41 Boyd ve Ellison, Social Network Sites..., s. 212-214.

42 Chen, X., Liu, X. ve Wang, X. (2023). Comparative Analysis of Disney+ and Netflix in Post-
Covid19 Era. Z. Zhan, F.P. Chew ve M. T. Anthony (Ed.), Proceedings of the 2022 International
Conference on Science Education and Art Appreciation (SEAA 2022) iginde (1229-1238. ss.). Paris:
Atlantis Press SARL, s. 1229.

43 Pires, K. ve Simon, G. (2015). YouTube Live and Twitch: A Tour of User-Generated Live
Streaming Systems. Proceedings of the 6th ACM Multimedia Systems Conference iginde (ss.225-230).
Portland Oregon: ACM, s. 225.
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paradigma degisikligine yol agmistir.** Medyanin bilgiyi ve mesaj1 bir araya getiren,
cerceveleyen, farkli bireyler, topluluklar ve toplumlar arsinda bu igerikleri dagitan
yapist bireylerin evrensel degerlere ve kiiresel olaylara dair bakis agilarmi da
etkilemektedir.** Bu baglamda, kitle iletisim araglart ¢aginda miimkiin olmayan,
izleyicileri nis topluluklar halinde bdliimlere ayirma ve kiimelestirme veya
segmentasyon becerisi (segmentation) yeni medyanin dnemli bir elementi olarak

ortaya ¢ikmaktadir.*®

Medya sektoriiniin gelisimi bizleri iletisim c¢aligmalarinin ¢ogunlukla kitleleri
(mass) ele alarak hazirlandigr donemlerden giiniimiizde iletisimin artik pek c¢ok nis
gruba (segmentation) yonelik hazirlanmaya bagladigi donemlere getirmistir. Sirketler
ve kurumlar 6zellikle glinlimiizde yapay zeka ve makine 6grenmesi teknolojileriyle
birlikte iletisim ¢aligmalarini gittikge stratejik bir sekilde sekillendirmektedirler.*” Bu
geligsmeler platformlarin gelistirdikleri algoritmalar ve sunduklari igerik onerilerinde
daha etkili hedeflemelere sahip olmalarin1 ve neticesinde daha basarili iletigim
stratejileri kurmalarin1 saglamaktadir. Segmentasyon, medyanin tiiketicisi olan
bireylerin davraniglarini  anlamaktan ge¢cmektedir. Bu baglam ¢ergevesinde
incelendiginde medya tiiketimi, stratejik iletisim ¢alismalarinin 6nemli bir ¢alisma

alan1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Stratejik iletisim calismalari, medyanin gelisim silirecine katki saglayan
olgulardan biridir. Geleneksel anlamda stratejik iletisim, bir hedefe ulasmak amaciyla
organizasyonel yapilar tarafindan hayata gecirilen planli ve tutarl iletisim ¢aligmalari

olarak tanimlanmaktadir.*® Stratejik iletisim ¢aligsmalarinin yapisi zaman i¢inde medya

4 Wellman, B. Ve Hampton, K. (1999). Living Networked On and Offline. Contemporary Sociology,
28(6), s.648.

4 Yanik, Yeni Medya Nedir Ne Degildir? s. 899.

46 Foster, M., West, B. ve Francescucci, A. (2011). Exploring Social Media User Segmentation and
Online Brand Profiles. Journal of Brand Management, 19(1), s. 15; Dinger, C. ve Karatas, S. (2022).
Ikincil Veriler Isiginda Medya Tiiketimi, Pandemi ve Gelecege Bakis. Giincel Pazarlama
Yaklagimlari ve Arastirmalari Dergisi, 3(2).

47 Bu alanda 6rnekler igin bkz. LC Waikiki’nin yapay zeka destekli dijital stil danismam Elsiva’ya ilk
haftasinda 325 bin kombin onerisi soruldu. (2023, 6 Ocak). Erisim adresi
https://webrazzi.com/2023/01/26/lc-waikiki-nin-yapay-zeka-destekli-dijital-stil-danismani-elsiva-ya-
ilk-haftasinda-325-bin-kombin-onerisi-soruldu/; 8 ways to keep up with the Olympic Games Paris
2024 on Google. (2024, 24 Temmuz). Erisim adresi https://blog.google/products/search/paris-
olympic-games-google-features/.

48 Hallahan, K., Holtzhausen, D., Ver¢i¢, D. ve Sriramesh, K. (2007). Defining Strategic
Communication. International Journal of Strategic Communication, 1(1), s. 4.
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ve teknolojinin gelisim ve degisim siireci i¢inde farklilagmig ve farkli formlar elde
etmistir. Ozellikle sosyal medyanin gelisimiyle birlikte daha da degisen icerik {iretim
ve tiiketim sekilleri, medya kurumlar1 da dahil olmak iizere pek ¢ok kurumun iletigim

stratejilerini zaman i¢inde doniistiirmiis ve doniistiirmeye devam etmektedir.

Diinya capindaki tiim dijital medya platformlar1 giinlimiizde aktifliklerini
korumak i¢in degisen ekosistem 6zelliklerine gore kendilerini yenileyerek gelistirmek
durumundalardir. Bu gelismeler 1s1ginda olusan sosyal medya ekosistemi ise,
giiniimiizde 6nemli bir ekonomik gii¢ olusturmasiyla her gecen giin daha rekabet¢i bir
hale gelmektedir.** Bu ekosistem, gelistirdigi yenilikler ve kurdugu yeni iletigim

diizeni ile farkli sektorler iizerinde de onemli etkilere sahiptir.

1.1.4. Medya Tiiketimi ve Medyatiklesme Kavram

Medya tarafindan liretilen igeriklerin hedef kitleler tarafindan algilanmasi ve
tiiketilmesi medya tiiketimi veya medya kullanimi olarak ifade edilmektedir.*® internet
ve dijjitallesme oOncesi donemde bireylerin medya tiiketimleri ¢ogunlukla
ulasabildikleri geleneksel medya araglarimi kullanimlar {izerinden ger¢eklesmistir.
Gazete, televizyon, radyo ve dergi gibi araglarin yayin ve dagitim sikligi bu noktada
bireylerin medya tiiketim aligkanliklarini en ¢ok etkileyen etkenler olarak karsimiza

cikmaktadir.

Medya kullaniminda mecranin rolii de literatiirde pek c¢ok tartigmaya konu
olmustur. Enformasyon tekeli yaratma potansiyeli nedeniyle, medya ve mecra se¢imi
onemli kararlar olarak vurgulanmistir.’ Dolayisiyla, medya se¢imini etkileyebilecek
farkli unsurlan gozlemlemek, medya ve birey arasindaki iliskiyi anlamak i¢in bir
baslangi¢ noktasidir. Bu baglamda Haghshenas, medya se¢imini etkileyen bu unsurlari

kullanim konumu, medya tiirii, izleyici 6zellikleri, kullanim ortami, gelisim kosullari,

49 Hanna, R., Rohm, A. ve Crittenden, V. L. (2011). We’re All Connected: The Power of the Social
Media Ecosystem. Business Horizons, 54(3), s. 268.

50 McQuail ve Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication Theory, s. 17.

5! Briggs, Burke ve Ytreberg, A social history of the media, s. 8.
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erigilebilirlik, kabul edilebilirlik ve maliyete odaklanmak olarak tanimlamaktadir.>?
Belirli bir medya aracinin nasil kullanilabilecegi medya se¢iminde etkili bir odak
noktasidir. Bireyler kendilerine daha tanidik geleni, gezinmesi kolay olani, erisimi
kolay olani, kullanimi1 kolay olani, maliyeti diisiik olan1 ve kendi toplumlarinda etkisi

yiiksek olani se¢me egilimindedir.

Medya kullanimini agiklamaya calisan bir diger kuram olan “Kullanimlar ve
Doyumlar” (Uses and Gratifications) yaklasimi ilk olarak 1940’l1 yillarda radyo
kullanimina yonelik calismalarla ortaya siiriilmiis ve Katz, Blumler ve Gurevitch
tarafindan 1974 yilinda tekrar ele alinmistir.>® Bu noktadaki pek ¢ok ¢aligma 1960 ve
1970 yillarinda literatiirde yerini bulmustur.>* Kullanimlar ve doyumlar bireylerin
ihtiyaglar1 ve tatmin hissetme oranlar1 dogrultusunda medya araglar1 arasinda tercihte
bulunduklarimi agiklayan bir teoridir. Bu teori, belirli bir mecray1 kullanmanin ya da
kullanmamanin bireylere kazandirdiklarini ve kaybettirdiklerini sorgulamaktadir.>® Bu

noktada bu kuram

Gliniimiizde 6zellikle dijital medyaya yonelimin artmasiyla birlikte geleneksel
medya araglarina ilginin azalmasi hayatin her noktasinda gézlemlenen bir durumdur.
Sinema ve film sektorii de bu duruma verilebilecek Orneklerden biridir. Sinema
salonlarmin gittik¢e bosaldig1 giiniimiizde film ve dizi izleme deneyimi de giinden
giine degismekte ve hizli tiikketim kiiltiiriiniin ¢ok daha hakim oldugu bir noktaya
evrilmektedir. Giinlimiizde Netflix, Disney+, Amazon Prime gibi farkli dagitim
platformlar1 evlere giren film ve dizi igerikleriyle, izleyicilerin ev konforunda binlerce
icerige rahatlikla ulagabilmesine olanak kilmaktadir. Bu nedenle yalnizca film degil

dizi sektoriiniin geleceginin bu dijital platformlar ¢ergcevesinde gelismeye devam ettigi

52 Haghshenas, M. (2017). Determination of Media Attributes Through Fuzzy Analytical Hierarchy
Process and Artificial Neural Network Model. European Journal of Innovative Business Management,
1,s.1.

%3 Katz, E., Blumler, J, G. ve Gurevitch, M. (1973). Uses and Gratifications Research. The Public
Opinion Quarterly, 37(4), 1973, s. 509; McQuail, Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication
Theory, s. 469; Ruggiero, T.E. (2000). Uses and Gratifications Theory in the 21st Century. Mass
Communication and Society, 3(1), s. 3-4.

% Yaylagiil, L. (2021). Kitle Iletisim Kuramlari. Ankara: Dipnot Yayinlari, s.72.

% Katz, Blumler ve Gurevitch, Uses and Gratifications Research, s. 510-511; Taneja, H., Webster, J.
G., Malthouse, E.C. ve Ksiazek, T. B. (2012). Media Consumption across Platforms: Identifying
User-Defined Repertoires. New Media & Society, 14(6), s. 952.
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gozlemlenmektedir. Bunun yani sira televizyon programlarini yayinlandig an izleme
zorunlulugunun kalkmig olmasi sayesinde bireylerin istedikleri programlar1 internet
platformlar1 araciligiyla istedikleri zaman izleyebilmeleri veya kaydettikleri

programlari daha sonra izlemeleri de giiniimiizde miimkiindiir.>®

Bu duruma verilebilecek bir diger 6rnek ise haberciligin dontisiimiidiir. 20.
ylizyilla dogru toplumdaki temel kitle iletisim araci haline gelen gazetelerin
giinimiizde kullanimi diinya ¢apinda gittik¢e diismektedir.®” Bu nedenle giiniimiizde
hizl1 bir hayata sahip olan insanlarin hayatinda ve medya endiistrisinde tutunmak
isteyen pek cok gazetenin basili niisha ¢ikarmanin yani sira artik daha ¢ok web
sitelerinde, telefon uygulamalarinda, sosyal medya platformlarinda ve ¢evrim igi yaymn

kanallarinda haber iiretmeye ve paylasmaya yoneldigi gézlemlenmektedir.>®

Ik kullanilmaya baslandig1 donemlerde aile bireylerine herkesin birlikte izledigi
ortak bir medya deneyimi sunan televizyonun kullaniminin giinden giine yeni
jenerasyonlarda azaldigi gozlemlenmektedir.>® Bununla birlikte kimi ailelerde hala
ortak medya deneyimlerinden biri olarak devam etmekte olan televizyon kullanimi
geemise gore oldukea farkli bir dokuya sahiptir. McQuail ve Deuze, bu durumu ikinci
ekran kullanimu ile agiklamaktadir. Ikinci ekran kullanimi bireylerin bir medya araci
ile etkilesim i¢indeyken bir baska ekran aracilifiyla baska bir medya araci ile de
etkilesimde olmasin1 ifade etmektedir. Televizyon izlerken ayni zamanda cep
telefonunda sosyal medyada vakit geciren birey bu durumu aciklayan en net
orneklerden biridir. ikinci, hatta {i¢lincii ekranlarin, kullanimi ile bireyler artik ayn
anda birden fazla ekran1 ayn1 anda kullanmaktadir ve giiniimiizde televizyon da bu

ekranlardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.®°

% McQuail ve Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication Theory, s. 82-84.

57 Devereux, Understanding the media, s. 157.

58 McQuail ve Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication Theory, s. 75; Neuman, The Digital
Difference..., s. 63.

% Traditional media continue their decline in Switzerland. (2023, 7 Temmuz). Erisim adresi
https://www.swissinfo.ch/eng/business/traditional-media-continue-their-decline-in-
switzerland/48649516.

0 McQuail ve Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication Theory, s. 104.
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Geleneksel medya araglarinda sunulan igerikler bir yer ve zamana bagliyken
dijital medya araglarinda sunulan igerikler neredeyse sinirsizdir.®” Sinirsiz segeneklerin
oldugu bir diinyada, bireysel medya tiiketicileri tlikettikleri icerigi cesitli kaynaklar
arasindan segme olanagina sahiptir.?? Medyanin kitlesizlestirilmesi (demassification)
baslig1 altinda tartisilabilecek bu durum, kisisel tercihlere ve ilgi alanlarina tabi bir
medya ortami yaratmaktadir.®® Fakat bu durum her ne kadar se¢im 6zgiirligii sagliyor
olsa da bir taraftan da medyadaki mevcut bilgi ve haber organizasyonu, tamamen bir
cerceveleme bigimi olarak gézlemlenebilecek algoritmalara dayanmaktadir ve sinirsiz

icerik havuzundan kullanicilarin karsisina her giin belirli igerikleri sunmaktadir.

Gergek diinyada olup biteni yansitan medya, bir anlamda toplumsal ger¢ekligin
de bir yansimasidir. Ote yandan, medyanin sadece dogru bilgileri yansittigin
sOylemek de dogru degildir. Dezenformasyon kavrami bu nedenle ¢esitli tartismalar
aracilifiyla farkli giindemlerde incelenmistir. Ek olarak medya ger¢egi tam anlamiyla
yansitsa dahi mesaj1 alan bireylerin bakis agisina bagli olarak iletilen mesajin herkes

tarafindan ayni sekilde algilandigini sdylemek imkansiz hale gelmektedir.

Medya bir yandan da olaylar arasinda farkli baglantilar kurma, bilginin ve fikrin
yayilmasi i¢in bir alan hazirladigi i¢in giinliik yasam tizerinde etkin bir giice sahiptir.®*
Bu etkinin bir diger yansimasi ise haberden kacinma veya haber yorgunlugu davranigi
iizerinde gozlemlenmektedir. Pala ve Bilen medya tiiketicisinin giiniimiizde haber
yogunlugu, negatif icerik siklig1 ve kiiresel konularin kendisinde yarattig1 psikolojik
etki sonucunda haber iceriklerinden aktif olarak kacindigi bir davranis kalibi
gelistirdigini belirtmektedir.®> Ote yandan ise Cereci ve Ozdemir, bireylerin 6zellikle
negatif olan medya igeriklerinden kimi zaman rahatsizlik duymalarina ragmen
medyadan haber almanin bireyleri topluma ve diger insanlara yakinlastiran etkisi

nedeniyle bu igerikleri tiiketmeye devam ettiklerini de vurgulamaktadirlar.®®

6! Neuman, The Digital Difference..., s. 67.

2age.,s. 39.

83 Ruggiero, Uses and Gratifications Theory in the 21st Century, s. 16.

%McQuail ve Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication Theory, s. 26.

% Pala, S., Bilen, M. K. (2024). Dijital Cagda Habere Kars1 Aktif Bir Direnis: Haber Yorgunlugu ve
Haberden Kac¢inma. Journal of Communication Science Researches, 4(2), s. 181-185.

% Cereci ve Ozdemir, Medyanin Toplumsal Gelisimi, s. 1-10.
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Sayica artan medya igerikleri ¢ok fazla bilginin kolayca tiretilebildigi fakat bilgi
kirliliginin de yaygin oldugu bir medya ortami olugmasina yol agmustir.®’” Fazla bilgiye
kolay erisim ve medyanin tirettigi dikkat ekonomisi (attention economy)®® bireylerin
sadece medya aliskanliklarii degil, sosyal hayatlardaki normlar1 da etkilemeye
baslamistir. Giinliik hayatlarini dijital diinyaya tagimalariyla birlikte ile medyada haber
ve icerik tiretimine de katkida bulunan bu bireyler, yalnizca akilli telefonlarint ve
bilgisayarlarin1 kullanarak diinyadaki farkli kisi, topluluk ve toplumlarla kolaylikla
etkilesimde bulunabilmektedirler. Medya ekosisteminin bugiiniin insanlarina sundugu
bu ortam medyanin bireylerin hayatinda giinden giine ickin bir yer edinmesine yol

acmis ve medyatiklesen yasamlarin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur.®

Medya kullanim aligkanliklari her ne kadar zamanin sartlarina bagli olarak
degisim gostermis olsa da medya ortaya ¢iktig1 ilk donemden itibaren iletisimin temel
bir 6gesi olmasi nedeniyle hayatin da merkezindedir.”® Medyanin insan hayatindaki bu
merkezi konumu, medyay1 giinliik hayatin i¢kin bir noktas: haline getirmistir. Bu
baglamda medyatiklesme kavrami, medya ortaminin bireyin hayatinin 6znesi haline
gelmesini simgelemektedir.”’ Medyatiklesen diinyada birey diinya ¢capinda meydana
gelen onemli politik, kiiltiirel, ekonomik ve sosyal olaylarin merkezinde medyay1
gérmeye baslamakta ve bu olaylart medya odaginda ve cergevesinde algilamaya

baslamaktadir.

Medyatiklesme kavrami hem teknoloji ve iletisimdeki hem de toplum ve
kiiltirdeki degisimi ele almaktadir.”>? Medya gliniimiizde hayatin her alaninda yer
almakta ve dolayisiyla hayatin her alani medyatiklesmeye maruz kalmaktadir.
Medyanin 19. ylizyildaki kitle iletisimi hareketi yerini 21. ylizyilda bireyin medya

ortaminda her yoniiyle aktif oldugu bir alana birakmistir. ”® Geleneksel medyada ve

7 Neuman, The Digital Difference..., s. 103.

% Franck, G. (2019). The Economy of Attention. Journal of Sociology, 55(1), s. 11.
 McQuail, Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication Theory, s. 80.

70 Neuman, The Digital Differences..., s. 70.

"' Verhoeven ve digerleri, Strategic Communication across Borders, s. 2.

2 Hepp, A. (2020). Deep Mediatization, London, New York: Routledge, s. 4.

73 Briggs, Burke ve Ytreberg, A social history of the media, s. 322.
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yeni medyada iletisim teknolojilerinin ilerlemesiyle birlikte daha odakli iletisim
stratejileri g¢ercevesinde gelistirilen medya igerikleri ve medya ekosisteminin
olusturdugu yeni medya tiiketim davranislari, olusturduklar1 yeni toplumsal oriintiiler
aracilifiyla gilinlik yasami sekillendiren aktorler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
noktada medya bireylerin en basit giinliik tiiketim kararlarindan biiyiik yasam

kararlarina kadar pek ¢ok konuda hayatlarda etki yaratmaktadir.”

Kitle iletisim araglarinin yaygin kullanimiyla birlikte baslayan bu
medyatiklesme stireci dijital medyaya gecisle birlikte ise giinlimiizde daha derin bir
doku ortaya ¢ikarmistir. Andereas Hepp, bu durumu derin medyatiklesme (deep
mediatization) olarak tanimlamaktadir. Derin medyatiklesme kavrami giindelik
yasamin neredeyse tim konularinin dijital medyaya tabi olmasini {izerinden dijital
ortamlardaki medyatiklesme tartismalarini  motive etmistir.”® Internet ve
dijitallesmenin yayginlagsmasiyla birlikte medyanin bireysel kullanimi genel olarak
segcme Ozgiirligli ve serbestlikle iligkilendirilmektedir. Giinlimiizde bireylerin her
anlarin1 6zellikle sosyal medya araciligiyla kamu ile paylasabiliyor olmasi, bunun en

Onemli 6rneklerinden biridir.

Medya, farkli mesajlar1 bir araya derleyerek toplumda bir giindem olusmasini
saglamaktadir.”® 1972 yilinda McCombs ve Shaw tarafindan yaymlanan ve 1968 yili
baskanlik se¢imlerinde medyanin glindem belirleme potansiyelini ele alan bir
arastirmada McCombs ve Shaw, kitle medyasinin toplum {iizerindeki giindem
belirleme 6zelligini tartisarak bu kavrami iletigim literatiiriine kazandirmistir.”’
Medyanin giindem belirleme 6zelligi ayn1 zamanda medyatiklesmenin de bir sonucu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medya ve medya igeriklerinden yogun olarak etkilenen

birey, tiim hayatin1 medya ¢evresinde yasamaya baglamaktadir.

74 Baydeniz, D. ve Temel, M. (2022). Sosyal Medyanin Tiiketim Kiiltiiriine Etkisi: Instagram Ornegi.
Ulakbilge Sosyal Bilimler Dergisi, 77, s. 1058.

5 Hepp, Deep Mediatization, s. 5.

76 Neuman, The Digital Difference..., s. 78; Pfetsch, Government News Management..., s. 5.

"7 McCombs, M. E. ve Shaw, D. L. (1972). The Agenda-Setting Function of Mass Media. The Public
Opinion Quarterly, 36(2),s. 176-187.
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Medya iletisimi literatiiriinde medyanin kullanim1 ve tiikketimi bir¢ok agidan
onem tagimaktadir. Ozellikle dijital diinyada her medya ve her mecramin kendi
ortamini olusturmasi ve bilginin ya da igerigin hedef kitleye nasil sunulmasi gerektigi
konusunda kendi yaklagimini ortaya koymasi, medyanin kullanim tercihini bireylerin
hayatinda kritik bir karar haline getirmektedir. Medya tiikketimi, 6zellikle de dijital
medya tiiketimi, insanlarin akilli telefonlarinin ceplerinde olmasi ve medya igerigini
istedikleri zaman tiiketmeleri nedeniyle son derece bireysel bir faaliyet olarak
goriilebilir; ancak bazi arastirmalar, bir kisinin ailesindeki veya yakin ¢evresindeki
medya tiiketiminin de arastirilmasinin bireysel medya tiikketimini netlestirebilecegini

gostermektedir.”®

1.1.5.Kiiresellesmenin Ulusotesi Medyanin Olusumundaki Etkisi

Giliniimiizde medyanin dahil olmadigi herhangi bir konu bulmak gittik¢e
zorlagmaktadir. Bu durum medyanin gelisimi ve yayilmasiyla iligkilendiriliyor olsa
bile, bireylerin medyay1 i¢sellestirmesi de bu durumun merkezinde yer almaktadir.
Bireyler olaylara giin gectik¢ce daha medyatik bir sekilde bakmaktadirlar. Giinliik dilde
konusulan ifadelerin degismesi, tiikketim kiiltliriiniin dijital medya g¢evresinde
sekillenmeye baslamasi, medyanin hizli akisiyla birlikte giinlilk glindemlerin de
hizlica degismesi bu duruma 6rnektir. Diinyanin birbirine daha bagl hale gelmesiyle
birlikte olusan kiiresel medya bu duruma en ¢ok katki saglayan durumlardan biri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Kiiresellesmeyle birlikte ayni zamanda uluslararasi ve
ulusdtesi medyanin olusumu, farkli cografyalarda yasayan bireyleri birbirine baglayan

en onemli gelismelerden biridir.

Medya daha dijital ve daha erisilebilir hale geldik¢e, bu durum iletisimin
kiiresellesmesiyle sonuglanmis, bu da uluslararasi alandaki medya etkilesimini tegvik
etmistir.”® Bu baglamda birbirinden uzakta olan insanlarin iletisim kurmaya baslamasi,

ayni icerigi tiiketmeye baslamasi ve birbirleriyle empati kurmaya baglamasi iilke

8 Hepp, Deep Mediatization, s. 134.
7 Gorman ve McLean, Media and society into the 21st century, s. 268.
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sinirlarindan bagimsiz yeni bir 'topluluk’ fikrini ortaya g¢ikarmistir.3® McLuhan’in
kiiresel kdy kavrami bu konuyu aciklamaya yardimeir olan kavramlarin basinda yer
almaktadir. Diinya kiiresel bir koy haline geldikge yerel ile yabanci arasinda daha fazla
baglanti kurulmakta ve bu durum bireylerin bir noktada yersizyurtsuzlagmasina

(deterritorialization) yol agmaktadir.8!

Benzer bir yaklagima sahip olan Robertson ise, teknolojik gelismeler ve iletigim
sistemlerindeki kiiresellesmeyle birlikte “tek bir yer olarak diinya” kavran
cergevesinde bu konuyu ele almis ve cevre sorunlari, niikleer tehlikeler ve Soguk
Savasin etkilerinin tiim diinyada ayni anda hissedilmesini drnek olarak gostermistir.®?
Canclini ise bilginin kiiresel ¢apta yayilimimin artmasi, uluslararasi sirketlerin
merkeziyet¢iliginin azaltilmasi ve bu kiiresel bilginin yerel baglamda 6ziimsenmesinin
kiiresel ekonomik ve toplumsal dinamiklerin anlagilmasini giiniimiizde daha zor hale

getirdigini ifade etmektedir.®’

16. yiizyildaki cografi kesiflerle birlikte uzak toplumlar arasinda siyasi,
ekonomik ve sosyal iligkiler agisindan baglanti kurulmasi, diinyanin kiiresel bir kdy
haline gelme siirecinde 6nemli bir kiiresel gelisim olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Cografi kesiflerle farkli diinyalar ve kiiltiirlerle tanisan toplumlar ve bireyler igin
bildiklerinden daha biiyiikk ve daha zengin yeni bir diinya anlayisi olugmaya
baglamistir. Kiiresellesmeye temel atan bu donemin en 6nemli itici giicli ise Avrupali
iilkelerin Afrika, Asya ve Amerika kitalarindaki toplumlar iizerindeki somiirgecilik
faaliyetleridir. Somiirgeciligin sona erdigi donemden sonra ise post-kolonyal siirecte
toplumlar arasinda devam eden ekonomik, kiiltirel ve sosyal etkilesimler
gliniimiizdeki kiiresellesme siirecine temel atan gelismelerdir.3* Giiniimiizdeki modern

kiiresellesme anlayist ise ilk olarak 19. yiizyilda ulasim ve iletisimi kolaylastiran

8 Balbi, G. ve Magaudda, P. (2018). A History of Digital Media: An Intermedia and Global
Perspective. New York: Routledge, s. 6.

8 Gorman ve McLean, Media and society into the 21st century, s. 277; Cohen, R. (2008). Diasporas in
the age of globalization, Global Diasporas: An Introduction (155-176 ss.), London: Routledge, s. 173.
82 Robertson, R. (1992). Globalization (1st ed). SAGE Publications, s. 184.

8 Canclini, N. G. (2005). Hybrid Cultures: Strategies for Entering and Leaving Modernity. University
of Minnesota Press, s. 230.

8 Dirlik, A. (2002). Rethinking colonialism: Globalization, postcolonialism, and the

nation. Interventions, 4(3), s. 439-444.



22

teknolojilerin gelismesi ve bir sosyoekonomik teori olarak kapitalizmin yiikselisiyle

ortaya ¢ikmuistir.

Suman Mishra modern kiiresellesmeyi bu dogrultuda iic asamada
tanimlamaktadir. 19. yiizyil bu siirecin ilk agsamasidir. Modern kiiresellesmenin bu ilk
doneminde iilkeler birbirlerine yakinlagmis ve bu yakinlagma sonucunda aralarinda
yeni ekonomik ve siyasi iligskiler kurulmustur. Bu dénemin en belirleyici stiregleri
somiirgecilik ve emperyalizm karsi hareketler ve uluslarin bagimsizlik siiregleridir.
Ikinci asama ise Ikinci Diinya Savasi sonrasinda ortaya ¢ikmustir. Uluslarin kendilerini
yeniden insa etme ve yeni ekonomik iliskiler yiiriitme c¢abalarinda gozlemlenen
modern kiiresellesmenin ikinci asamasi, Kuzey Atlantik Anlasmas1 Orgiitii,
Uluslararas1 Para Fonu ve Diinya Bankasi gibi devletler arasinda daha sinirh
baglantilar1 siirdiiren bazi kiiresel kuruluslarin kurulmasiyla sonuglanmistir.3®
Kiiresellesmenin iiclincii asamasi ise, 20. ylizyillin sonunda Sovyetler Birligi'nin
dagilmasindan sonra giindeme gelmistir. Bu dénemden sonra agik pazar politikalar
kiiresel ticareti artirmig, bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesi ve internet ve
kisisel teknolojik cihazlarin kullanilmasi ile bilgi akislar1 diinyay1r daha once hig

olmadig1 kadar birbirine baglamistir.?”

Mishra, modern kiiresellesmenin {igiincii asamasi altinda, kiiresellesme ve
medya literatiiriinde énemli bir yer tutan melezlik, ag toplumu ve kiiltiirel yakinlik
olmak iizere li¢ teoriyi daha tartismaktadir. Bat1 ve Dogu'nun baskin ve daha az baskin
kiiltiirleri arasindaki farki vurgulayan melezlik teorisi, kiiresellesen diinyada farkl
kiiltiirlerin siirekli bir aligveris etkilesimi i¢inde oldugunu belirtmektedir.?® Dijk ve
Castells'in gelistirdigi ve Mishra’nin tartig1 ag toplumu teorisi ise, bilgi ve iletisim
teknolojilerinin, sanalligin bu toplumun temel bilesenlerinden biri oldugu dinamik
aglar yaratmadaki roliinii tanimlamaktadir.®® Kiiltiirel yakinlik teorisi ise insanlarin

daha asina olduklar1 bir igerigi tilketme egilimini ifade etmektedir.®® Martell’e gore ise

% Dirlik, Rethinking colonialism: Globalization, postcolonialism, and the nation. s. 438.

8 Mishra, S. ve Kern-Stone, R. (2019). Transnational Media: Concepts and Cases. Hoboken, NJ:
Wiley Blackwell, s. 14.

87 a.ge.,s. 20-21.

8 a.ge.,s.20.

% Devereux, Understanding the media, s. 13; Mishra ve Kern-Stone, Transnational Media.. ., s. 21.
9 Mishra ve Kern-Stone, Transnational Media..., s. 22.
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bireylerin tiikettikleri medya igerikleri de kiiltlirel yapiy:r sekillendirmek noktasinda
ozellikle kiiresellesmeyle birlikte biiyiik bir etki sahibi olmustur. Bireylerin izledikleri,
okuduklart ve dinledikleri onlarin diisiince yapilarini, hayat1 algilayis bigimlerini ve
birikimlerini etkilemekte ve bu sekilde medya toplumsal yapiya da sirayet

etmektedir.’!

Lee 1966 yilindaki calismasinda endiistrilesme ve batililasmanin iilkelerdeki
¢esitliligin artmasinda 6nemli bir etkisi olabilecegi belirtilmektedir.”? Giinlimiizde ise
buna ek olarak dijitallesmenin de cesitliligi artirict bir etkisi oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Dijital teknolojilerin gelismesi ve yayginlagsmasiyla birlikte farkl
kiiltiirlerle karsilagmalar artmis ve bireylerin kendilerini ifade edebilecekleri yeni
alanlar ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle dijital medya tiiketicilerinin farkliliklara ve
cesitlilige dair algilarinin giinden giine gelistigini sdylemek miimkiindiir. Bu noktadaki
gelismenin olumlu veya olumsuz bir dogrultu izlemesinde ise bireylerin tiikettigi
iceriklerin, medya araglar1 aracikigiyla etkilesim i¢inde bulunduklari bireylerin ve
dijital medya araglarini kullanim aligkanliklarinin etkisinin 6nemli oldugunu séylemek

gerekmektedir.

Bu baglamda degerlendirildiginde toplumlar ve uluslararasindaki haber ve bilgi
akis1 uzun siiredir var olan bir dinamiktir. Zaman i¢inde degisim gosteren unsur ise
farkli donemlerde bu iletisimi saglamak adina kurulan yeni yontemler ve ulusdtesi
iletisimin hiz1 ve araclart olmustur. Mektuplar ve telgraflar 19. yiizyilda birebir
iletisimin ve gazeteler, dergiler ve kitaplar ise kitlesel iletisimin ana araglartyken, 21.
ylizyilda iletisim araglar1 ve teknikleri daha hizli ve dijital bir ortama sahip olmustur.
Birbirinden uzak kitalar arasinda anlik iletisim kurulabilmesini saglayarak 1873
Kiiresel Finans Krizi'nde kritik bir doniisiim etkisi yaratan denizalt1 kablo teknolojisi,
giintimiizde yerini farkli dijital medya teknolojileri araciligiyla tek bir tikla diinyanin

dort bir yanina dijital bilgi akigini saglayan 1 ve 0'lara birakmigtir.”® Bu dijital iletisim

" Martell, L. (2016). The sociology of globalization (2" ed.). Cambridge, UK; Malden, MA: Polity
Press, s. 57.

2Lee, E. S. (1966). A Theory of Migration. Demography, 3(1), s. 53.

% Putnis, P., Kaul, C. ve Wilke J. (2011). International communication and global news networks:
historical perspectives, New York: Hampton Press, s. 56; Yanik, Yeni Medya Nedir Ne Degildir? s.
901.
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teknolojilerinin baglangicindan bu yana ekonomik, toplumsal, siyasi ve Kkiiltiirel
konular belirli bir zaman ve mekana bagli olmayan, bilginin kolay ve ucuz bir sekilde
hareket edebildigi®* ve kullanicilarinin bir aidiyet hissetmesini saglayan ¢evrimigi

hayali topluluklarin kurulmasini saglayan® yeni bir ortam agiga ¢ikmuistir.

Bu bakis agilar1 15181nda medyanin yalnizca bireysel bir deneyim olmadigini
s0ylemek miimkiindiir. Medya igeriklerini tiikketen bireyler, bu icerikleri ¢evrelerindeki
aile, arkadas ve akrabalariyla da paylasarak ve bir etkilesim ag1 yaratarak dogal bir
medya akis1 olusturmaktadirlar.®® Ek olarak bir pazarlama teknigi olan “word-of-
mouth” (sozlii olarak/agizdan agiza yayilan) bu noktada ele alinabilecek onemli
ornekler arasinda bulunmaktadir. Hala aktif olarak kullanilmakta olan Whatsapp ve
Facebook gibi ¢evrimigi platformlarin tarihini inceledigimizde bireylerin birbirleri
arsindaki bu giiclii baglar1 stratejik bir sekilde kullanarak bu medya ve iletigim

platformlarinin kisa zamanda genis kitlelere yayildigin1 gérmek miimkiindiir.

Ulusétesi  iletisim  (transnational ~ communication) Kkavrami  Ozellikle
kiiresellesmeyle birlikte giinden giine daha ¢ok karsimiza ¢ikan bir kavramdir.
Ulusotesicilik, kiiltiirel aligveris, kiiresel ticaret, ekonomik akislar ve go¢ gibi siirlar
ve uluslar arasindaki iliskiler ve etkilesimlerle ilgili bir kavramdir.®” Ulusal medya,
yerel olarak iiretilen ve tiikketilen medyay1 ifade ederken, ulusétesi medya ise ulusal
smirlar1 agma ve sonugta teknoloji sayesinde farkli toplum ve kiiltiirlerden daha genis
kitlelere ulasma ozelligiyle farklilik gostermektedir.®® Ancak bu kavram sadece daha
biiyiik organizasyonel ve kurumsal diizeyde mevcut olmayip, bireysel diizeyde de
gozlemlenebilmektedir. Daha bireysel diizeyde ulusdtesicilik, ozellikle gog
stiregleriyle birlikte ulusdtesi ailelerin ve iliskilerin olusumunda gézlemlenmektedir.
Ulusoétesi medya ve iletisim, farkli lilkelere gé¢ eden bireylerin kendi iilkeleriyle olan

iligkilerinin saglikli bir sekilde yiiriitiilmesi ve bu iligkinin nesiller aras1 devami igin

% Carey, J.W. (1989). Communication as Culture: Essays on Media and Society, Boston: Unwin
Hyman, s. 220.

%5 Kavoura, Social Media, Online Imagined Communities and Communication Research, s. 494.
%6 Melancon, J.P. ve Dalakas, V. (2018). Consumer social voice in the age of social media:
Segmentation profiles and relationship marketing strategies. Business Horizons, 61(1), s. 158.

97 Mishra ve Kern-Stone, Transnational Media..., s. 2.

9 Mishra ve Kern-Stone, Transnational Media..., s. 8.
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olduk¢a onemli bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.®®* Bu baglamda Hepp,
medyalasma ve kiiresellesmeyi, aile iiyelerinin ekonomik kosullar nedeniyle baska bir
iilkeye go¢ etmeyi tercih ettigi ulusotesi ailelerin olusumunun temel nedenleri olarak

tanimlamaktadir.’°°

Medyanin ortaya ¢iktigi ilk donemlerden itibaren kiiresellesme 1s18indaki
geligimi ve bireylerin medya kullanimlarindaki degisiklikler ele alindiginda medyanin
giiniimiiz diinyasinin énemli bir dinamigi oldugu ve bu durumun toplumlardaki sosyal,
ekonomik ve kiiltlirel yapiy1 anlamak i¢in kritik bir ara¢ oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
Bu durumda ele alinmasi gereken bir diger konu ise glinlimiizde bu medya araglarini
kullanan bireylerin 6zellikleridir. Medya, hedef kitlesiyle var olan bir olgudur. Hedef
kitleyi tanimak, medyanin ilerleme siirecine 151k tutmakta ve etkili iletisim stratejileri
kurmay1 saglamaktadir. Kusak teorisi, bu bakis agis1 dogrultusunda farkli yas
gruplarindan kisilerin 6zelliklerini anlamak konusunda etkin bir arag olarak yaygin bir
sekilde kullanilmaktadir. Caligmanin bir sonraki bolimiinde kusak teorisi ve kusak
teorisi altinda farkli kusaklarin medya ile iliskileri {izerine yapilan arastirmalar ele

alimmustir.

1.2. Kusak Teorisi ve Tarihsel Gelisimi

Kusak kelimesi, Tiirk Dil Kurumu tarafindan “yaklasik yirmi bes otuz yillik yas
kiimelerini olusturan bireyler 6begi” olarak tanimlanmaktadir.!°! Ayn1 dénemde, ayni
cagda ve ayn sartlar altinda, toplumlarda meydana gelen ayni olaylardan etkilenerek
kolektif bir sekilde yasayan bireyleri tanimlayan kusak teorisi, genellikle ortak bir

kaderi ve ortak sorumluluklar1 paylasmalari agisindan da ele alinmaktadir.'%? talyan

% Devereux, Understanding the media, s. 216.

100 Hepp, Deep Mediatization, s. 135.

191 Tiirk Dil Kurumu. Kusak. Tiirk Dil Kurumu Biiyiik Tiirk¢e SozIugi.
https://sozluk.gov.tr/?ara=ku%C5%9Fak, (Erisim Tarihi: 17.03.2024).

92 Demir Askeroglu, E. ve Ersoz Karakulakoglu S. (2019). Geleneksel Medyadan Yeni Medyaya
Gegis Siirecinde Degisen Gazetecilik ‘Yurttas Gazeteciligi’: Kusaklar Uzerine Bir Arastirma.
Giimiishane University e-Journal of Faculty of Communication, 7(1), s.521.
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tarih¢i Guiseppe Ferrari kusaklarin bir birey gibi dogan, yasayan, ve neticede dlen

yapilar olduklarini ve bu nedenle sosyal gruplardan farkli olduklarini ifade etmistir.!%?

Insanlhik tarihinin gelisiminde farkli kusaklar arasindaki benzerlikler ve
farkliliklar toplum yapilarin1 anlamlandirmak konusunda yol gosterici olmustur.
Glinlimiizde sosyal bilimler alaninda farkli ¢calismalara konu olan kusak teorisinin
temelleri 19. ylizyilda sosyolog Auguste Comte tarafindan atilmistir.!®* Daha sonra 20.
yiizyilda Karl Mannheim'® tarafindan da gelistirilmis olan kusak teorisi, giiniimiizde
farkl kusaklar arasindaki iligkileri, benzerlik ve farkliliklar1 anlamamiz agisindan yol

gosterici olmaktadir.

1830-1842 yillar1 arasinda toplamda 60 dersten olusan “Pozitif Felsefe Dersleri”
(Cours de Philosophie Positive) koleksiyonu, Auguste Comte’un en kapsamli ve en
biiyiik eseridir. Bu ¢aligmasinda genel olarak insanligin tarihsel gelisimini ele alan
Comte, pozitivist bir yaklasimla toplumlarin ilerleyisini agiklamaya calismistir.
Koleksiyonun 51. dersi, “Sosyal Dinamiklerin Temel Yasalar1 ve Insanligm Dogal
[lerleyisinin Genel Teorisi” (Lois fondamentales de la dynamique sociale, ou théorie
générale du progrés naturel de [’humanité) bashigr altinda Comte’un toplumlardaki
gelismelerin birbiriyle ¢elisen muhafazakar ve inovatif giiclerin dengeli dagilinmi

106

oldugu fikrini tartismaktadir.

Modern c¢aligmalar arasinda kusaklar1 giindemine alan ilk ¢alismalardan biri
olmas1 ve sonraki tartigmalara zemin hazirlamasi acisindan Comte’un bu ¢aligmasi
kusak teorisi literatiiriinde 6nem gormektedir. Comte bu calismasinda toplumlarin
ilerlemesini belirli sebepler altinda irdelerken bu sebeplerden birinin de insanlarin
sinirli yasam siiresi oldugunu &ne siirmektedir. Insanin yasam siiresinin 6nemli bir

kisminin yasama ve Olime hazirlanma ile gectigini belirten Comte, bir insanin

193 Strauss, W. ve Howe, N. (1991). Generations: the history of America s future, 1584 to 2069. New
York: William Morrow and Company Inc., s.63.

194 Auguste Comte on the Natural Progress of Human Society. (2011). Population and Development
Review, 37(2), s. 389-394.

105 Mannheim, K. (1952). The Problem of Generations. Kecskemeti, P. (Ed.), Essays on the Sociology
of Knowledge iginde (276-320. ss.). Routledge & Kefan Paul LTD.

106 Ayguste Comte on the Natural Progress of Human Society, s. 389-90.
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yasaminda bir seyler tasarlayip iiretebilmesi i¢in ancak 30 yillik anlamli bir siiresi
oldugunu o6ne siirmektedir. Bu baglamda tartisilan fikir ise sinirli yasam stiresi
cercevesinde insanligin gelisimi i¢in gereken ilerlemenin gelecek nesillerin

yetistirilmesi ve bilgilerin onlara aktarilmasi ile hizlandirilabilecegidir.""’

Kusak kavramina giiniimiizdeki kapsamini kazandiran ve kusak teorisi olarak
anilmasina yol acan calisma ise 1927 yilinda Karl Mannheim’in kaleme aldig:
Kusaklar Sorunu (The Problem of Generations) adli denemesidir. Mannheim
calismasinda kusaklar problemini ele alirken konuya dair var olan pozitivist ve
romantik-tarihsel bakis acilarim1 karsilastirmaktadir. Fransa’da ortaya c¢ikan ve
rasyonalist diisiince tarzindan esinlenen pozitivist yaklasim, kusak kavramini yasam
stiresi gibi Olgtilebilir faktorleri ele alarak acgiklamaktadir. Bu yaklasim, insanligin
varolusu iizerinde belirleyici etkiler yaratan ve sosyal olarak yasamda var olan
degisimleri ve toplumlarin ilerlemesini biyolojik sebeplerle ac¢iklamaya ¢aligmistir."*®
Benzer bir sekilde yasam ve Oliim arasindaki siirecte insanligin ilerlemesi ise
kusaklarin birbirini takibi ile miimkiin olmaktadir.'® Comte’un kusaklar1 30 yillik

siireler icerisinde tanimlayan caligmasi da bu bakis agisina bir ornek olarak

gosterilebilir.

Calismasinin devaminda Almanya’da gelisen romantik-tarihsel bakis agisini ele
alan Mannheim, bu yaklasimin kusak problemini bireylerin kendi i¢sel zamanlarindaki
deneyimleriyle gelisen, siibjektif ve kalitatif bir sorun olarak ele aldigim
sOylemektedir.'’® Bu alanda ¢alismalar yapan Dilthey, kusaklar1 olusturan tek 6nemli
unsurun birbirlerini takip ediyor olmalarindan ziyade, ayni zaman diliminde var
olmalar1 oldugunu da 6ne siirmektedir.!!! Romantik-tarihsel yaklasim ¢ergevesinde
konuya yaklasan bir bagka diigiiniir de Heidegger’dir. Heidegger ayn1 diinyada birlikte

yasayan kisilerin benzer olasiliklar dizisine hazirlikli olmalar1 nedeniyle benzer bir

107 Auguste Comte on the Natural Progress of Human Society, s. 389-94.

198 Mannheim, The Problem of Generations, s. 278.

19 age.,s. 276.

105 0e.,s. 281.

" Dilthey, W. (1875). Ober das Studium der Geschichte der Wissenschaften vom Menschen, der
Gesellschaft und dem Staat. Gesammelte Schriften, 5, ss. 36-41'den aktaran Mannheim, K. (1952).
The Problem of Generations. Kecskemeti, P. (Ed.), Essays on the Sociology of Knowledge iginde (276-
320. ss.). Routledge & Kefan Paul LTD, s. 280-281.
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kadere sahip olduklarini belirtmektedir.!!?

Bireyler hayatlarinin erken, orta ve geg
donemlerinde ayni entelektiiel, sosyal ve politik olaylardan etkilenmektedirler. Bu
durum ise onlarin ¢agdasliginda ve ayni kusagin bireyleri olmalarinda belirleyici bir

etken olarak karsimiza ¢ikmaktadir.'"

Farkli kusaklarin bir arada ayni donemde yasiyor olmasinin onlar1 nasil
etkiledigi noktasina ise Pinder agiklik getirmektedir. Pinder’e gore farkli kusaklar aynm
donemde yasasa dahi hayatlariin bulunduklar1 evrelerine gore o zamani algilayis
bicimleri farkli olacaktir. Bu nedenle bir durumun algilanmasi farkli kusaklar
agisindan farkli olabileceginden siibjektifligin 6nemli oldugunu savunmaktadir.!!*
Ayn1 zamanda Pinder’e gore kusaklarda yer alan bireyler arasinda bir bag bulunuyor
olmasina ragmen bu bag onlarin somut bir grup veya topluluk olusturmasina yol

acmaz.'™

Mannheim’a gore kusaklarin olugsmasinda bireylerin ortak bir yer paylasmalari
ve bu ortak paylasilan yere dair farkindaliklarinin bulunmasi 6nem arz etmektedir.
Kusaklarin olusturdugu sosyal yasamin gelisimini bes adimda agiklamaktadir: (1)
kiiltiirel gelisim stireci, farkli yas gruplarindan yeni bireylerin siirekli katilimiyla
gerceklesir, (2) siirece katilan dnceki katilimeilar siirekli olarak siiregten ayrilirlar, (3)
kusaklarin bireyleri yalnizca belirli bir siire boyunca bu siirece dahil olabilirler, (4)
kiiltiirel miras kusaktan kusaga aktarilir, (5) kusaklari siirekli olarak degisir.'"® Ayni
zamanda Mannheim’imn fikirlerinin aym tarihi olaylar1 paylasmayan bireylerin ayni

kusaga ait olamayacagini ifade ettigini sdyleyen goriisler de bulunmaktadir.”"’

"2 Heidegger, M. (1927). Sein und Zeit. Jahrbuch fiir Philosophie und phidnomenologische
Forschung, 8, Halle a.d.S, ss. 384f'den aktaran Mannheim, K. (1952). The Problem of Generations.
Kecskemeti, P. (Ed.), Essays on the Sociology of Knowledge iginde (276-320. ss.). Routledge & Kefan
Paul LTD, s.282.

3 Twenge, J.M. (2023). Generations: The Real Differences between Gen Z, Millennials, Gen X,
Boomers, and Silents - and What They Mean for America’s Future, New York London Toronto
Sydney New Delhi: Atria Books, s. 5.

114 Pinder, W. (1926). Kunstgeschichte nach Generationen. Zwischen Philosophie und Kunst. Johann
Volkelt zum 100. Lehrsemester dargebracht, Leipzig'den aktaran Mannheim, K. (1952). The Problem
of Generations. Kecskemeti, P. (Ed.), Essays on the Sociology of Knowledge iginde (276-320. ss.).
Routledge & Kefan Paul LTD, s. 283.

15 3.ge., ss. 288-89.

116 3.ge.,ss.293-301.

117 Costanza, D.P., Rudolph, C.W. ve Zacher, H. (2023). Are Generations a Useful Concept? Acta
Psychologica, 241, s. 3.
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Mannheim’dan sonra ele alinan ¢alismalarda genellikle kusaklar arasindaki
farkliliklarin nasil olustugunu ve bu farkliliklarin nasil anlamlandirilabilecegini ele
alinmigtir. 20. yiizyilda kusaklara dair yapilan g¢alismalar ise genel olarak biiyiik
kitleler iizerinde etki birakan savaslarin, go¢iin, kiiresellesmenin baglamasiyla birlikte
farklilagan kiiltiirel deneyimlerin ve gelismekte olan tiikketim kiiltliriintin etkileri

tizerine odaklanmustir,"®

Bu dénemde yapilan bazi aragtirmalar, ayn1 kusakta bulunan bireylerin bazi
davranig kaliplarina kolektif olarak sahip olduklarini 6ne siirmektedir. Strauss ve
Howe 1991 yilinda yayimladiklar1 eserlerinde bu durumu akran kisiligi (peer
personality) ismini verdikleri bir kavram cercevesinde ele almaktadir. Strauss ve
Howe’a gore akran kisiligi, bir kusagr kendine 6zgii biyografisiyle kendi iginde
uyumlu bir grup olarak digerlerinden ayiran unsurdur. Ortak yas konumu, ortak inang
ve davranislar ve ortak bir kusaga dair aidiyet duygusu akran kisiligini olusturan temel
ozelliklerdir. Bu unsur, ayn1 kusakta bulunan farkli bireyler arasinda belirgin

benzerliklerin gdzlemlenebilecegini 6ne siirmektedir.?

Strauss ve Howe’un calismasindaki bir diger 6énemli nokta ise kusaklarin 20
yillik siire zarflar igerisinde tanimlanmalar1 ve toplumlarda 20-22 yillik dongiilerle
yaklasgtk 80 yilda bir kendini yenileyen bir kusak dongiisii oldugunun
vurgulanmasidir.'® Tarihsel bir yaklasimla Amerika’daki kusaklart 1584-2069 yillari

arasinda ele alan ¢aligmada tekrarlayan kusak kimliklerini idealist, reaktif, sivil ve

118 By alandaki baz1 ¢alismalar i¢in bkz. Chua, B.H. (2002). Consumption in Asia Lifestyle and
Identities (I*" ed.). Hoboken: Taylor and Francis; Edmunds, J. ve Turner, B.S. (2005.) Global
Generations: Social Change in the Twentieth Century. The British Journal of Sociology, 56(4), ss.
559-77; Twenge, Generations: The Real Difference...; McCrindle, M. (2014). The ABC of XYZ:
Understanding the Global Generations. McCrindle Research Pty Ltd.; Strauss ve Howe, Generations:
the history of America’s future, 1584 to 2069; Bristow, J. (2015). Baby Boomers and Generational
Conflict, Palgrave Macmillan.

119 Strauss ve Howe, Generations: the history of America’s future, 1584 to 2069, s. 63-64.

120 a.ge.,s. 56.
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adaptif olmak lizere dort grupta ele almislardir. Temelde teorik olan bu c¢alisma,

modern kusak teorisinin énemli eserlerinden biridir.!?!

Genellikle sosyolojik bakis agisinin hakim oldugu kusak calismalarinda son
yillarda sosyal psikolojik bir perspektif de gelistirilmistir. Bu bakis agisina gore kusak-
kiiltiir iliskisi tek yonlii degildir. Kusaklar yalnizca kiiltiirel yapidan etkilenerek
sekillenmemekte, ayn1 zamanda kiiltiirel yapinin degismesine ve gelismesine de sebep
olmaktadir.”?? Bu durum, farkli sartlar altinda biiyiiyen ve yasayan farkli bireylerin
kusak tanimlamalarinda birbirinden farkli karakteristiklere sahip olmalarini
aciklamaktadir. Kiiltiirel yapt zamana ve mekana gore degisen bir yapidir. Bu yap1

degistiginde ise o kiiltiirel yapi icerisindeki kusaklar da farklilagsmaktadir.

Campbell ve digerleri, kiiltiirel yapmin degismesine sebep olan etmenleri
aktarirken ii¢ temel goriis oldugunu belirtmektedir. Bu goriislerin ilkine gore, teknoloji
ve dzellikle kiiltiirel degisimde internet biiyiik rol oynamaktadr. ikinci goriis, kiiltiirel
degisimin daha ¢ok farkli kiiltiirlerden etkilesim yoluyla saglandigini one
stirmektedir.”?® Normal sartlar altinda Etiyopya ve Kolombiya gibi iilkelerin iiriinii
olan kahvenin (ve benzer sekilde kakaonun) 17. ylizyilda ticaret yoluyla Avrupa’ya
gelmesi ve buradan hareketle giiniimiizdeki tliketim kiiltlirlinlin  vazgegilmez
dgelerinden biri olmas1 buna drnek olarak verilebilir. Ugiincii ve son fikir ise Strauss
ve Howe’un bir goriisii olan kiiltiirlerin savas ve ekonomik degisimlerle sekillendigi

diisiincesidir.™*

Giliniimiiz kiiresel diinyasinda kiiltiir gibi cok boyutlu bir yapinin degisimini tek
bir etmene indirgemek meseleyi tiim boyutlariyla ele almaya engel olabilmektedir.
Fakat 6zellikle son 30 yillik donem incelendiginde internet ve teknolojik gelismelerin

sosyal ve kiiltiirel yapmnin degisiminde biiyiik rol aldig1 goriilmektedir. Ozellikle bu

21 National Academies of Sciences, Engineering, and Medicine. (2020). Are Generational Categories
Meaningful Distinctions for Workforce Management? Washington, DC: The National Academies
Press. http://nap.nationalacademies.org/25796.

122 Campbell, W.K., Campbell, S. M., Siedor, L.E. ve Twenge, J. M. (2015). Generational Differences
Are Real and Useful. Industrial and Organizational Psychology, 8(3), s. 324-331.

2 age.,s. 5.
24age.,s. 5.
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degisimin Oncii faktorleri arasinda dijital medya araglarmin diinyanin herhangi bir
yerinde meydana gelen bir gelismeyi eszamanli olarak diinyanin her yerine
ulagtirabilmesi ve sosyal medya aracigiyla farkli kiiltiirlerden insanlarin birbirleri

arasindaki etkilesimi arttirmasi gelmektedir.’?®

Giliniimiizde dijital medya kullaniminin yayginlasmasi ve kiiresellesmenin
etkileriyle farkli yerlerde yasayan kusaklarin deneyimledikleri olaylar bazi
benzerlikler gosterebilmektedir. McCrindle bu dogrultuda kusaklarin benzerliklerinin
bugiiniin kiiresel diinyasinda daha 6nce oldugundan ¢ok daha fazla benzer olduguna
dikkat ¢ekmektedir. Bu durum, Avusturya ve Japonya’da yasayan iki farkli gencin
diinyanin bagka bir noktasinda meydana gelen gelismeden benzer bir sekilde

etkilenebilmesine yol agmaktadir.’®

Edmunds ve Turner arastirmalarinda kusaklarin ulusal olmanin 6tesinde kiiresel
iletisim aglarinin hizl biiyiimesi nedeniyle artik kiiresel 6zelliklerinin baskin oldugunu
savunmaktadirlar.”?” Bununla birlikte ayn1 zamanda tarihsel ve kiiltiirel travmalarin
sosyal kusaklarin olusmasindaki 6nemi daha 6nceki ¢alismalarda vurgulanmis olsa da
stratejik olarak kusaklarin nasil yenilikleri agiga ¢ikardiginin yeterince tartisiimadigin
one slirmektedirler. Bu ¢erceveden degerlendirildiginde 11 Eyliil saldirilar1 gibi
kiiresel olarak deneyimlenen travmatik olaylarin, kiiresel kusaklarin olusmasinda bir

etki sundugu da 6rnek olarak verilmektedir.

Benzer sekilde yakin zamanda yasadigimiz COVID-19 pandemisi de bu noktada
anlamli bir 6rnektir. Tiim diinyanin ortak olarak deneyimledigi COVID-19 pandemisi,
kiiresel bir olay olmanin yani sira, yagandig1 ortamlar bakiminda bir noktada da yerel
bir deneyim olarak karsimiza cikmaktadir. Bu siiregte farkli iilkelerde yasayan
bireylerin olaylar1 deneyimleme sekli farkli olmustur. Farkli bakis agilarini birlikte

degerlendirdigimizde, glinlimiiz diinyasinda kusaklar1 yalnizca yerel veya yalnizca

125 Aksoy, Z. (2020) Kiiltiirlerarast Yeni Medya: Sosyal Medyanin Kiiltiirleraras letisim Uzerinde
Algilanan Etkileri. Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 3(2), s.127.

126 McCrindle, The ABC of XYZ: Understanding the Global Generations, s. 2.

127 Edmunds ve Turner, Global Generations: Social Change..., s. 573.
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kiiresel olarak ele almanin yani sira biitiinsel bir bakis acis1 benimsemek, bu noktada

kapsayici bir yaklagim doguracaktir.'?®

Kusaklarin olusumunu ve sekillenmesini etkileyen faktorleri incelemek,
giiniimiizdeki sosyal ve ekonomik sistemlerin isleyis prensipleri anlamak agisindan
onemli veriler sunmaktadir. Bu sistemlerin aktif dgeleri olan, sosyal hayatta ve is
diinyasinda birbiriyle etkilesim i¢inde bulunan bireyleri icinde bulunduklar1 baglam
icerisinde  degerlendirmek  kusaklar arasindaki farkliliklarin  anlagilmasin
saglamaktadir. Kusaklar hakkinda diinya ¢apinda yapilmis pek cok arastirmada
goriilmektedir ki aragtirmacilar kusaklar i¢lerinde bulundugu toplum cercevesinde
degerlendirerek konuyu ele almaktadir.”?® Bireylerin yasam ve deneyim alanlarinin
onlara sundugu imkanlar ve kisithiliklar kusaklarin sadece birer yas grubu olarak
algilanmasinin Oniine gecmekte ve konuya ihtiyact olan ¢ok boyutlulugu
getirmektedir. Farkli {ilkelerde ve farkli kiiltiirlerde yasayan bireylerin ortak
deneyimleri kiiresellesmeyle birlikte her ne kadar artsa da bu durum bize arastirmalar

yapilirken yerel degerlendirmelerde bulunmanin 6nemini hatirlatmaktadir.

Kusaklarin karsilastirilmasi i¢in temel olarak iki yontem kullanilmaktadir: farkli
donemlerde dogmus insanlarin ayni yas donemlerini karsilastirmak veya ayni
donemde yasayan farkli yastaki bireyleri karsilastirmak. Karsilastirmalar yapilirken
yas, cinsiyet, benzerlik Ozellikleri, zaman dilimi, yasanilan yer gibi farkh
parametrelerin kullanilmasi, tanimlamalarin da zaman zaman farklilagsmasina neden

olmaktadir.'3°

Giliniimiizde kusaklarin belirlenmesi ve isimlendirilmesi noktasinda farkl
yaklagimlarda bulunan arastirmacilar olsa da kusaklara dair genel bakis acist biiyiik
oranda benzerdir. Strauss ve Howe’un tanimlamasma gore kusaklar su sekilde
siralanabilir: Sessiz Kusak (1942 ve 6ncesi), Patlama (Boom) Kusagi (1943-1960), X
Kusagi (1961-1981), Milenyum Kusagi (1982-2005), Homeland (2005-2025).™%

128 a.g.e., 559-77.

129 a.ge.,s. 561.

130 Campbell ve digerleri, Generational Differences Are Real and Useful, s. 2.
131 Strauss ve Howe, Generations: the history of America’s future, 1584 to 2069.
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Kusak arastirmacisi1 ve Jean Twenge tarafindan gilinlimiizde var olan kusaklar ve
donemleri su sekilde tanimlanmistir: Sessiz Kusak (1925-1945), Bebek Patlamasi
(Baby Boomer) Kusag1 (1946-1964), X Kusagt (1965-1979), Milenyumular (1980-
1994), Z Kusagi/iKusagr (1995-2012).'%2 McCrindle ise 2018 yilinda yaptigi
caligmasinda su sekilde tanimlamaktadir: Sessiz Kusak (1925-1945), Bebek Patlamasi
(Baby Boomer) Kusagi (1946-1964), X Kusagi (1965-1979), Y Kusag1 (1980-1994),
Z Kusagi (1995-2009).1%3

Ilerleyen boliimlerde 1945 sonrasindaki Bebek Patlamasi (Baby Boomer), X,
Y/Milenyum ve Z kusaklarina ait 6zellikler ele alinmaktadir. Bu 6zellikler bu alanda
yapilan pek cok arastirmalar sonucu ortaya cikan stereotipik kusak Ozelliklerini
icermektedir. Arastirmalar farkl {ilkelerden insanlar iizerine yapildigi zaman farklh
kiiltiirlerdeki insanlar icin bu stereotipik 6zelliklerin farklilasabildigi de goriilmektedir
fakat kiiresellesmeyle birlikte kusaklarin da benzer deneyimlerden beslenmelerinin

ortak anlatilara sahip olmalarina katki sagladig diisiiniilmektedir.

1.2.1. Bebek Patlamasi (Baby Boomer) Kusag1 (1945-1964)

Bu kusaga ismini veren siire¢, 2. Diinya Savasi sonrasi 6zellikle Amerika’da
artan niifus olmustur.’®* 1960’11 yillara yaklasildiginda kadinlarin sahip olduklari
cocuk orani ortalama 3.8’¢ ulasmistir.’®® Vietnam Savasi bu donemin hafizasini
olusturan onemli olaylardan biridir.'®® Insan haklar1 noktasinda toplumsal esitlik
hareketleri bu donemin insanlari i¢in olduk¢a 6nemli olmustur.”®” Bununla birlikte
bireysellik ve 6zglir se¢im, 6zgiir diisiince kavramlar1 da bu dénemin bireyleri i¢in

sosyal sermayelerinin ve sosyal normlarinin bir parcast olmustur ve bu durum kolektif

132 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Millenials, Gen X, Boomers, and
Silents — and What They Mean for America’s Future?

133 McCrindle, The ABC of XYZ: Understanding the Global Generations.

134 Bristow, Baby Boomers and Generational Conflict, s. 86.

135 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 74-75.

136 a.g.e., s. 5; Bristow, Baby Boomers and Generational Conflict, s. 74.

137 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 78.
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giiclenmeyi de beraberinde getirmektedir.'*® Bu donemde ek olarak radikal diisiinceler

ve protesto kiiltiirii de oldukga yaygindir.'%

Kusaklarla ilgili catigmalar kiiltiirel olabildigi gibi ekonomik de olmaktadir. Bu
kusak, savas sonrasinda ekonomik refah1 deneyimleyen bir kusak oldugu i¢in tiiketime
olduk¢a diiskiindiirler.’® 2007 ekonomik krizini ortaya ¢ikaran nesil olmalarindan
dolay1 da sonraki nesiller tarafindan bu kusagin elestirilmesini ve dolayisiyla bir kusak
catigmasini beraberinde getirmektedir.’*' Bristow, Bebek Patlamasi kusaginin bugiin
nasil algilandigini Ingiliz medyas: iizerinden su sekilde analiz ettigini belirtmektedir:
“sanslt nesil”, “varlikli nesil”, “biiylik nesil”, “bencil nesil”, “umursamaz
nesil”."*?Aka, bu kusagin iskolik yasam bigimleri ve yiiksek niifuslari ile hatirlandigini

belirtmektedir,’#®

Bu donemde hizlanmaya baglayan teknolojik gelismelerle birlikte, modern
kiiltiirel ve sosyal normlari ve yasam tarzlarimi degistirecek Onemli toplumsal

degisimleri baslatan kusak olarak anilmaktadir.**

Televizyonun kullanilmaya
baslanmasiyla birlikte bu donemin insanlar1 kendi ¢evrelerinin digindaki farkl
hayatlarla da bu medya arac1 sayesinde tanigma imkan1 bulmustur.’*® Bununla birlikte
Bebek Patlamasi kusagi 1968 yilindaki aya ilk ¢ikisla birlikte diinyanin resmini biitiin

bir sekilde ilk kez gorerek bilyliyen ve bu olaya sahit olan bir kusaktir.'®

Giliniimiizde bu kusagin yeni medya kullanimlar1 kendilerinden sonra gelen

kugaklara nazaran daha sinirlidir. Sahip olduklari bu sinirli kullanim bilgisi bu kusagin

38 a.g.e., s. 79; Cogan, B. ve Gencarelli, T. (2014). Baby Boomers and Popular Culture (I* ed.).
Praeger, s. 57.

139 Bristow, Baby Boomers and Generational Conflict, s. 75.

140 Cogan ve Gencarelli, Baby Boomers and Popular Culture, s. 55.

141 Bristow, Baby Boomers and Generational Conflict, s. 146; Edmunds ve Turner, Global
Generations, s. 560.

142 Bristow, Baby Boomers and Generational Conflict, s. 86.

143 Aka, B. (2018). Bebek Patlamasi, X ve Y Kusag1 Yéneticilerin Orgiitsel Baglilik Diizeylerinin
Kamu ve Ozel Sektdr Farkliliklara Gore incelenmesi: Bir Arastirma. Siileyman Demirel Universitesi
Vizyoner Dergisi, 9(20), s. 121.

144 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 86.

“Sage.,s. 79.

146 Cogan ve Gencarelli, Baby Boomers and Popular Culture, s. 67.
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dijital gogmen olarak adlandirilmasina sebep olmustur.’*” Bebek patlamasi kusagi ayni
zamanda okullarinda aldiklar1 egitim ve sahip olduklar1 egitim anlayisi nedeniyle
dogrusal ve sistematik bir 6grenim yaklasima sahiplerdir, bu yaklasim teknolojinin
hayatin merkezine gelmesiyle sonraki kusaklarda daha karmasik bir bilgi

bombardimani i¢inde 6grenme yaklasimina evrilmistir.'

1.2.2. X Kusagi (1965 -1979)

1965-1979 yillar arasindaki olaylardan etkilenen bireylere kusak literatiiriinde
X kusag1 denilmektedir. X kusagi terminolojisi, Douglas Coupland adinda bir gazeteci
tarafindan 1991 yilinda yaymlanan “X Kusag1” (Gen X: Tales for an Accelerated
Culture) isimli kitaptan sonra yayginlagsmistir. Bir 6nceki Bebek Patlamasi kusagina
gore dogum oraninin %15 diistiigli ve igsizlik seviyelerinin arttigi bir dénemde
dogmuslardir.'*® Twenge X kusaginin bir gegis kusagi oldugunu ve kendini 6nceki
Bebek Patlamasi ve sonraki Milenyum kusagindan farkli oldugu yanlarla tanimladigini
ifade etmektedir.”® Kendilerinden oOnceki kusaga gore daha bireysel ve daha

performans odakhdirlar.'>!

Bu dénem diinyada petrol krizi, ekonomik krizler, ikinci Diinya Savas1 sonrasi
diinya genelinde gelisen sag-sol catigmalarinin ortaya ¢iktigi bir donemdir.!>
Sovyetler Birliginin dagilisi, niikleer kriz, liberal kapitalizmin ve tiikketime bagl yeni
yasam tarzinin Yyiikselisiyle birlikte bu donemin bireyleri bir onceki kusaktan

farklilasan oOzellikler gostermislerdir.’®® Ayni zamanda Cernobil faciasi ve ozon

147 Autry, A. J. ve Berge, Z. (2011). Digital Natives and Digital Immigrants: Getting to Know Each
Other. Industrial and Commercial Training, 43(7), s. 462

8 a.ge.,s. 465.

149 Kolnhofer-Derecskei, A., Reicher, R. S. ve Szeghegyi, A. (2017). The X and Y Generations’
Characteristics Comparison. Acta Polytechnica Hungarica, 14(8), s. 108.

150 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 149.

81 Baby-boomers, générations X, Y, Z, etc. — les générations par catégories, Intergeneration,
https://intergeneration.ch/fr/bases-de-connaissances/generations-par-categories/ (Erisim tarihi:
25.04.2024); Putnam, Bowling Alone: The Collapse and Revival of American Community, s. 259.
%2 Erserim, G. (2019). Kusaklar arasinda e-ticaret e yonelik tutum farkiiklarimin degerlendirilmesi.
(Yiiksek lisans tezi). Bahgesehir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii. Erisim adresi
https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/, s. 36.

153 Coupland, D. Douglas Coupland on Generation X at 30: ‘Generational trashing is eternal’. (2021,
19 Haziran). The Guardian. https://www.theguardian.com/books/2021/jun/19/douglas-coupland-on-
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tabakasinin delinmesi gibi ¢evreye dair 6nemli ve biiyilik sorunlarin bas gostermeye

basladig1 zamanlardan ge¢mislerdir.**

Bu dénem Avrupa’daki hayat agisindan degerlendirildiginde ilk gd¢men isci
anlagmalarinin yapildigi donemler olmasi bakimindan énemlidir. Avrupa’ya Tiirkiye
de dahil olmak iizere ¢esitli iilkelerden gelen gogmen isciler burada yeni bir diaspora
kiiltiiriiniin olugmasina da katki sunmugslardir. Tiirkiye agisindan degerlendirildiginde
ise bu donemde biiyiiyen nesil kutuplagmis bir siyaset algisiyla biiyliyen bir nesildir.
Bu kusak toplumda meydana gelen olaylarla ilgilenen bir kusaktir.”®® X kusagi
bireyleri kendi geleceklerini garanti alma ve tasarruf yapma egilimindedir.'*® Is ve
yasam dengesi bu kusak i¢in Snemlidir ve is motivasyonlari yiiksektir.®” Ozel sektorde
calisan X kusagi yoneticilerinin islerine bagliliklari kamu sektoriinde ¢alisanlara gore

daha ytiksektir.'®®

generation-x-at-30-generational-trashing-is-eternal; Twenge, Generations: The Real Difference
Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and Silents - and What They Mean for America’s
Future? s. 5; Edmunds ve Turner, Global Generations, s. 568.

154 Baby-boomers, générations X, Y, Z, etc. — les générations par catégories.

155 Erserim, Kugaklar arasinda e-ticaret'e yonelik tutum farkliliklarinin degerlendirilmesi, s. 36.

%6 Salap, K.O. (2018). Calisma yasanminda kusaklar: Kusaklarin is ve 6zel yasam dengesine iligkin
yaklasimlari. (Yiiksek Lisans Tezi). Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii. Erisim adresi
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/. s. 36-37.

157 Aka, Bebek Patlamasi, X ve Y Kusag1 Yéneticilerin Orgiitsel Baglilik Diizeylerinin Kamu ve Ozel
Sektor Farkliliklarma Gore incelenmesi: Bir Arastirma, s. 122.
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X kusaginin bireylerinin medya kullanim oranlar yiiksektir.”®® Kiigiik
cocukluklarindan itibaren televizyonun oldugu bir ¢agda biiyliyen bu nesil, aym
zamanda tamamen analog bir ¢ocukluk gegiren de son nesildir."®® Bilgisayar ve e-posta
teknolojisiyle tamisan ilk nesildirler.’®" Internetle ge¢ tanismalarina ragmen gerek is
gerek de sosyal hayatlarinda internet kullanimina uyum saglamislardir.'%? Onlar igin
internet ve teknoloji avantajlarindan faydalanilmasi gereken bir teknolojik yenilik
olarak hayatlarinda bulunmaktadir.'®? interneti kullanmalarmin temel sebebi dncelikli

olarak giinliik hayattaki yenilik ve gelismeleri takip etmek, sonrasinda ise iletigim

159 Kolnhofer-Derecskei ve digerleri, The X and Y Generations’ Characteristics Comparison, s. 108.
160 Jean M. Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers
and Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 150.

6l a.ge., s. 156.

162 Saritas, E. (2017). Kusaklar ve Pazarlama Iletisimi: Kusaklarin Dijital Pazarlama Unsurlarina
Yonelik Tutumu. The Journal of Academic Social Science Studies, 9(62), s. 483.

163 Ozdemir, S. (2017). Kusaklar Teorisine Gore Tiirkiyedeki Genglerin Medya Kullanim
Aliskanhiklar: ve Istanbul Ornegi. (Yiksek Lisans Tezi). Marmara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii. Erisim adresi https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/. s. 59.
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164

kurmaktir.’® En ¢ok kullandiklari sosyal medya araci yapilan arastirmalara gore

Facebook’tur.'6?

Bebek patlamasi kusagina kiyasla X kusaginin yiiksek egitim alma orani ¢ok
daha ytiksektir ve bu durum, bu yolu tercih eden kisilerin ebeveynlerinden daha geg is
hayatina baglamalar1 ve daha ge¢ para kazanmaya baglamalar1 anlamina gelmektedir.
Bu durum, ertelenmis bir haz durumu olarak da nitelendirilmistir.'®® 2023 yilinda
yayimlanan bir arastirmaya gore X kusaginin finansal durumunun kendinden 6nceki
kusaklardan daha iyi oldugu ortaya ¢ikmistir. Liderlik 6zelliklerine yatkin kisilerdir ve
aile ve akrabalarina yakin yasamay: tercih etmektedirler. Baska kisilerin yapmasi
gereken islerde sorumluluk almaya giidiileri de onceki kusaklara gore daha fazla
bulunmaktadir.'®’ Fakat bununla birlikte X kusag1 kendinden onceki kusaklara oranla
sosyal islerde ¢aligmak, yardim kuruluslarina yardimlarda bulunmak ve baska gruplar

hakkinda empati hissetmek noktasinda daha diisiik bulunmuslardir.'®®

1.2.3. Y Kusag: (1980 — 1994)

1980-1994 yillar1 arasindaki olaylarin iistlerinde sekillendirici etki biraktigi
bireyler Y kusagi veya Milenyum bireyleri olarak isimlendirilmektedir. Bir dnceki
kusaga nazaran politik bir suskunluk doénemi icinde bulunduklari ve bundan
etkilendikleri goriilmektedir. Bununla birlikte Y kusagi 11 Eyliil saldirilarima ve

saldirilardan sonraki politik ve toplumsal siireglere de sahit olmus bir kugsaktir.'®® Yeni

bir tiiketim kiiltlirii icerisine dogan bu bireyler, teknolojiyle de i¢ ige bir hayat

164 age.,s. 97.

18 Dogan, D. (2018). Kusaklar Arasindaki Finansal Okuryazarlik Seviyesi Uzerinde Sosyal Medya ile
Kitle Iletisim Araglarimn Etkisinin Irdelenmesi. (Yiiksek Lisans Tezi). Sakarya Universitesi Isletme
Enstitiisii. Erisim adresi https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/. s. 114.

166 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 187.

87 Twenge, J. M., Campbell, W. K., Freeman, E. C. (2012). Generational Differences in Young
Adults’ Life Goals, Concern for Others, and Civic Orientation, 1966-2009. Journal of Personality
and Social Psychology, 102(5), s. 1050.

168 a.g.e., s. 1054; Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X,
Boomers and Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 183.

169 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 5.
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stirmiislerdir.”® Y kusagi da X kusagi gibi yardim kuruluslarina yardimlarda bulunmak
konusunda onceki nesillere gore daha diisiik ¢ikmistir fakat Y kusagini bu noktada X
kusagindan daha fazla ayiran sey, X kusagina gore baska kisiler hakkinda endiselenme
ve empati oranlarinin daha da diisiik olmasidir.’' Bu kusakta kamu sektoriinde galisan
bireylerin orgiitsel baglilik oranlariin 6zel sektorde ¢alisanlara nazaran daha yiiksek

oldugu tespit edilmistir."”?

Bu dénemde teknolojik gelismelerin artmasi, bilginin hizla uzak mesafeler ve
farkli kiltiirler arasinda yayilmasi, interneti onemli bir iletisim aract haline
getirmistir.’”® Bununla birlikte 1980’lerden itibaren teknolojik gelismelerle birlikte
iletisim araglarindaki gelismeler kisisel tercihleri medya tiiketiminde One

174

cikarmistir.”* Bu durum bireylere kendi ilgi alanlarina yonelik icerik bulma ve

tilketme kolaylig1 saglamigtir.

Bu kusagin hem internet 6ncesi donemde hem de internetin ilk ¢iktig1 donemde
bulunmasi bu kusagin ilk dijital yerli kusak olarak adlandirilmasina da yol agmustir.’”®
Y kusaklarmin teknoloji okur-yazarlik orant Onceki kusaklara gore oldukca
yiiksektir."”® Bilgiyi 6grenme noktasinda kendilerine dijital platformlar araciligiyla
ogrenme rotalar1 olusturabilmekte ve karmasik bilgi yiginlar icerisinden 6grenmek

istedikleri bilgileri bulup 6grenebilmektedirler.’””

170 Salap, Calisma yasaminda kusaklar: Kusaklarin is ve 6zel yasam dengesine iliskin yaklagimlari, s.
38.

17! Twenge ve digerleri, Generational Differences in Young Adults’ Life Goals, Concern for Others,
and Civic Orientation, 1966-2009, s. 1055.

172 Aka, Bebek Patlamasi, X ve Y Kusag1 Yoneticilerin Orgiitsel Baghlik Diizeylerinin Kamu ve Ozel
Sektor Farkliliklarina Gére Incelenmesi: Bir Arastirma, s. 131.

173 Salap, Calisma yasaminda kusaklar: Kusaklarin is ve 6zel yasam dengesine iliskin yaklagimlari, s.
39.

174 Cogan ve Gencarelli, Baby Boomers and Popular Culture, s. 60.

175 Autry ve Berge, Digital Natives and Digital Immigrants..., s. 461.

17 a.ge.,s. 463.

77 a.g.e., s. 464-465.
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1.24. Z Kusag (1995 -2009)

1995 ve 2009 yillar1 arasinda dogan bireyler Z kusagi olarak adlandirilmaktadir.
Diinyada ekonomik krizler, savaglar ve pandemilerin yasandigi bir ddonemde biiyiiyen
bu bireyler issizlik, kiiresel baris ve iklim degisikligi gibi sorunlara dair ¢ekinceleri
olan bir kusaktir. Teknolojinin i¢inde biiytimeleri bu kusagi dncekilerden ayiran en

onemli Ozellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.!”®

Teknolojik gelismelerin hayatta belirli bir yer edindigi ve dijitallesmenin
hayatin her aninda var oldugu bir donemde dogan ve bu nedenle dijital yerli olarak
adlandirilan bu kusak, sosyal medyay1 en aktif kullanan kusaklardan biridir.!” Bu
kusak kendi ebeveynlerinden farkli olarak tamamen bir dijital bir donemde, bilgiye
hizli ve her yerden ulasilabilen bir ¢agda bulunmaktadir.’®® Bu kusagin 6zgiirliiklerine
diiskiinliigii ve teknolojiyle yakin iliski i¢inde olmalar1 nedeniyle Twenge bu kusagi

ifade ederken “Ben Nesli” ifadesini kullanmigtir.'®’

McCrindle Z kusagini belirleyen yedi faktdr oldugunu one siirmektedir: (1)
Diinya niifusunun artig gosterdigi Baby Boomer kusagiyla ayn1 donemde yasadiklari
icin yagh niifusun yogun oldugu bir donemde is hayatinda bulunuyorlar, (2)
teknolojiyle i¢ ige ve diinyayla entegreler, (3) teknolojiyi en erken kullanmaya
baslayan nesiller, (4) trendlerin ve kiiltiirlerin kiiresellestigi bir cagda yasiyorlar, (5)
gorsel iletisimi Oncelikli kullaniyorlar, (6) yiiksek egitim oranlarina sahipler, (7)

akranlar1 tarafindan yogun bir sekilde etki altindalar.'®?

178 Unal, S. ve Kogak, H. (2023). Dijital Kiiltiiriin Giindelik Yasama Etkileri ve Kusaklar Aras1
Karsilastirmaya Yonelik Sosyolojik Bir Analiz. Journal Of Social Humanities and Administrative
Sciences, 60(60), s. 2124,

79 Prensky, M. (2001). Digital Natives, Digital Immigrants Part 1. On the Horizon, 9(5), s. 1-6.
130 Autry ve Berge, Digital Natives and Digital Immigrants: Getting..., s. 461.

181 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 345.

182 McCrindle, The ABC of XYZ: Understanding the Global Generations, s. 14-17.
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Z kusag bireyleri sosyal fayda igeren iglerde yer almak noktasinda onceki
kusaklardan daha geride bulunmustur.'®® Son yillarda is diinyasi i¢inde yer almaya
baslayan Z kusagi, sosyal konulara dair politikacilarin, sosyal adaleti savunan
bireylerin ve is diinyasindaki liderlerin 6nemli etkisi oldugunu savunmaktadirlar.
Bunun yani sira sosyal medya fenomenleri (influcencer) veya eglence sektoriindeki

bireylerin bu konuda en az etkisi olan bireyler oldugunu belirtmektedirler.'®*

1.3. Medya ve Tletisim Cahsmalarinda Kusak Teorisinin Yeri

Dijitallesme siirecinde medyanin gecirdigi doniisiim, giinliikk hayatta yeni bir
yasam tarzi olugsmasina yol agmistir.'®> 20. ve 21. yiizyilda kusaklar1 farklilagtiran
etmenler incelendiginde kusaklar arasinda farkli davranis kaliplarinin olusmasindaki
en Onemli etkenlerden birinin teknolojik gelismeler oldugunu sodylemek
miimkiindiir.® Bu durum Bebek Patlamasi ve X kusagini tanimlarken dijital gogmen,
Y ve Z kusagimi tanimlarken ise dijital yerli ifadesinin kullanilmasinda da karsimiza

cikmaktadir.

Prensky 2001 yilinda Amerika’daki egitim sistemine dair kaleme aldig: elestirel
bir yazisinda dijital yerli (digital native) ve dijital gocmen (digital immigrant)
kavramlarini giindeme alarak sonraki pek ¢ok aragtirmacinin da bu kavramlar etrafinda
degerlendirme yapmasina firsat sunmugstur. Prensky’e gore dijital teknolojilerin hizla
geligsmesi ve yayilmasiyla birlikte bilgisayarlar, video oyunlari, telefonlar ve daha pek
cok dijital aracla biiyiiyen c¢ocuklarin hem diisiince tarzlari hem de bilgiyi isleme
yontemleri bakimindan onceki nesillerden farkli olduklar asikardir. Dijital yerliler,

dijital dili ana dilleri gibi benimsemisken dijital gdgmenler bu dili 6grenmeye ¢alisan

133 Twenge ve digerleri, Generational Differences in Young Adults’ Life Goals, Concern for Others,
and Civic Orientation, 1966-2009, s. 1054.

134 Deloitte. (2023). 2023 Gen Z and Millennial Survey. Erisim adresi
https://www.deloitte.com/content/dam/assets-shared/legacy/docs/deloitte-2023-genz-millennial-
survey.pdf?dl=1, s. 7.

'8 Friesem, E. (2021). Media is us: understanding communication and moving beyond blame.
Lanham: Rowman & Littlefield.

136 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 6.
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onceki kusaktaki bireyleri ifade etmektedir. Bu nedenle olusan kusaklar arasindaki dil

farki, bu kusaklarla kurulan iletisimlerin de farklilagmasina sebep olmaktadir.'®’

Dijital yerli olan kusaklar dogduklari zamandan itibaren dijital teknolojilerin
icinde biiylimiis ve bu teknolojilere maruz kalmislardir. Bu durum onlarin bu
teknolojileri kiiciik yastan itibaren pratik etmelerine yol agmis ve bilgiyi 6grenme ve
isleme siireclerinin de bu deneyimlerinden 6tiirii 6nceki kusaklardan farkli gelismesini
saglamistir.’®® Giiniimiizde dijital teknolojilere daha fazla maruz kalmanin insan
iistiindeki etkilerini inceleyen ¢esitli aragtirmalar yapilmakta ve bu arastirmalar dijital
ara¢ kullaniminda kullanilan ekran kaydirma, parmakla dokunma, mesajlasma gibi
fonksiyonlarin ve bu fonksiyonlarin kullanim sikligmin beyin yapisi {izerinde
degisikliklere yol agtig1 gostermektedir.!®® Bu siirece onceki kusaklardan daha ¢ok
maruz kalan dijital yerliler bugilin bilgiye hizli ulasma ve bilgiyi hizli tiiketme
egilimindedirler. Ozellikle medya ile etkilesimlerinde siirekli bir uyarilma halinde
olmalar1 bu kusakta sabretme ve bir seye ulagsmak icin bekleme 6zelliklerini onceki

190

kusaklara gore daha zayif kilmaktadir.

Kusaklar arasindaki ortak ve farkli davranis ve inang bigimleri kugaklarin medya
ile olan iligkilerine de yansimaktadir. Satin alma davraniglarindan sosyal iliski kurma
bicimlerine kadar genis bir spektrumda medyanin etkisini bireylerin giinliik
hayatlarinda gézlemlemek miimkiindiir. Bu nedenle medya ve iletisim literatiiriinde
bireylerin medyaya yonelik davraniglarinin bilinmeyen yonlerini arastirirken kugaksal

bir yaklasim kullanan pek ¢ok arastirma bulunmaktadir.'®"

Putnam, en eski kusaktan en yeni kusaga dogru yapilan kusak siralamasinda
kugsaklarin geleneksel medya kullanimlarinin azalma egiliminde oldugunu

belirtmektedir. Bu noktada verdigi érneklerde Amerika’da X kusaginin kendinden bir

137 Prensky, Digital Natives, Digital Immigrants Part 1, ss. 1-6.

138 Autry ve Berge, Digital Natives and Digital Immigrants: Getting..., s. 462.

'8 Korte, M. (2020). The Impact of the Digital Revolution on Human Brain and Behavior: Where Do
We Stand? Dialogues in Clinical Neuroscience, 22(2), s. 101-11.

190 Autry ve Berge, Digital Natives and Digital Immigrants: Getting..., s. 463.

191 Bristow, Baby Boomers and Generational Conflict, s. 78.
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onceki kusaktan daha az gazete okudugunu belirtmektedir.'® Bir baska ornekte ise

televizyonun da benzer bir kaderi paylagtigini belirtmektedir.'*

Ortak deneyimler, kusaklarin karakteristiklerini olusturan ve birbirlerinden
farklilagmalarini saglayan en 6nemli etmenlerden biridir. Kusaklar yasadiklari cagdan
etkilendikleri gibi yasadiklar1 toplumlar tarafindan da sekillenmektedir. Bu noktada
Bolin, kusaksal deneyimlerin medyayla ilgili oldugu 6nemli bir noktalardan birinin de
bireylerin genglik donemlerindeki ana akim medya teknolojilerine ve igeriklerine
duydugu neredeyse tutku derecesinde yakin bir duygusal bag (passion) oldugunu

4

vurgulamaktadir.'* Bu paylagilan deneyimler aymi zamanda ortak medya

deneyimlerini de igermekte ve medya deneyimi ve medya davraniglarmi kusaklar

tizerinde etki sahibi olan kritik bir noktaya koymaktadir.'®®

Bireylerin davraniglarint farkli yas gruplar1 arasinda incelerken grup
farkliliklarinin ve grup ici benzerliklerin de giindeme alinmasi gerekmektedir. Her
birey yasam siireci boyunca farkli kiiltiirel ve sosyal ¢evrelerde bulunmakta ve diinya
capinda meydana gelen olaylardan i¢inde bulunduklar1 yas gruplari ve hayata dair
anlayis farkliliklar1 nedeniyle farkli sekilde etkilenmektedirler. Bu etki, bireylerin ve
neticede kusaklarin davranig kaliplarin1 olusturmaktadir. Bu nedenle Nussbaum ve
digerleri yasam boyu iletisim (lifespan communication) caligmalarinda iletigim
arastirmacilarinin bu tarz calismalar yaparken Ozellikle bu farkliliklar iizerinde

durmasi gerektigini belirtmistir."#®

Bununla birlikte dijitallesmenin ve dijitallesmeyle birlikte degisen medya

kullanimlarinin kusaklar {izerindeki etkisi, medya kullanimina dair arastirmalarda

192 Putnam, Bowling Alone: The Collapse and Revival of American Community, s. 219.

Y3 age.,s. 221.

% Bolin, G. (2016). Passion and Nostalgia in Generational Media Experiences. European Journal of
Cultural Studies, 19(3), s. 250.

195 Menke, M. ve Schwarzenegger, C. (2019). On the Relativity of Old and New Media: A Lifeworld
Perspective. Convergence: The International Journal of Research into New Media Technologies,
25(4), s. 662.

196 Nussbaum J. F., Pecchioni, L. L., Baringer, D. K., Kundrat, A. L. (2002). Lifespan Communication,
Annals of the International Communication Association, 26(1) s.360.
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Oonem verilen bir alan olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Giiniimiizde her kusak bir
oncekinden daha dijital bir giinliik hayatin i¢inde kendisini bulmaktadir.”®” Kusaklar
hakkinda 6nemli arastirmalar yapan ve X kusag1 terminolojisinin olugsmasini saglayan
Coupland, internet dncesi ve internet sonrasi beyin yapisiyla alakali bir karsilagtirma
yaparken 6zellikle 2010 yilindan sonra diinya {izerindeki tiim bireylerin hi¢ olmadig1
kadar noral anlamda homojenize oldugunu belirtmekte ve bu acgidan bakildiginda
kusak kavramimin da modasi gecen bir noktaya dogru evirilip everilmedigini de

tartigmaktadir.'®®

Bu boéliimdeki tartigmalar degerlendirildiginde, medyanin 19. yiizyildan
giiniimiize gelisim siirecinde internet ve dijitallesmenin ne kadar 6nemli bir yer tuttugu
bir daha gdzler ontine serilmektedir. Dijitallesme ile birlikte gelisen ve degisen medya
araclar1 ve medya ile iletisim kurma bigimleri medyanin hedef kitlesi olan bireylerin
medya ile iliski ve etkilesimi {lizerinde de etki sahibi olmustur. Bu etki, bireylerin
yalnizca medya ile olan iliskileriyle sinirli kalmamais, toplumsal anlamda da yeni bir
kiiltiirin olusmasina sebep olmustur. Medyatiklesen yasamlarla birlikte sosyal
anlamda tartisilan pek ¢ok konunun anlagilmasinda medyanin biiyiik bir 5nem tagidig1

ortaya ¢ikmuistir.

Bu baglamda 6nemli olan bir diger nokta ise medyanin tiiketicisidir. Medya
tiiketicisi giiniimiizde farkli medya platformlarinda farkli aligkanliklara sahiptir ve bu
aligkanliklar sadece medya tiiketimini degil, sosyal iligkilerini ve ekonomik kararlarinm
da etkilemektedir. Medya tiiketicisini anlayabilmek icin ise farkli kitlelerin varligim

kabul etmek ve bu kitlelerin 6zelliklerini aragtirmak gerekmektedir.

Kusak calismalar1 bu noktada medya ve iletisim caligmalari i¢in dnemli bir
kaynak olusturmaktadir. Kusak teorisini ele alan literatiir incelendiginde farkl
kusaklardaki bireylerin medya kullanim davranislarinin da birbirinden farkli olma

egiliminde oldugu gozlemlenirken ayni kusaktaki bireylerin davraniglarinin da

197 Unal ve Kogak, Dijital Kiiltiiriin Giindelik Yasama Etkileri ve Kusaklar Aras1 Karsilastirmaya
Yonelik Sosyolojik Bir Analiz, s. 2122.
198 Coupland, Douglas Coupland on Generation X at 30: ‘Generational trashing is eternal’.
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birbirine benzeme egiliminde oldugu goriilmiistiir. Bu ¢alisma kapsaminda yapilan
saha arastirmasinin 6rneklemi Isvicre’de yasayan Tiirk kokenli bireylerden olustugu

icin ¢aligmanin ikinci boliimii gé¢ ve medya kavramlari ¢ercevesinde ele alinmistir.
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2 KURESEL GOC HAREKETLERI KAPSAMINDA TURKIYE’DEN
AVRUPA’YA GOC

2.1. Go¢ Kavram ve Kiiresel Go¢ Hareketleri

Tarihin ilk zamanlarindan itibaren insanlarin hayatinda olan gog¢ oOzellikle
kiiresellesmenin artmasiyla birlikte modern zamanin en ¢ok tartigilan olgularindan biri
haline gelmistir. Go¢ kavramiyla ilgili literatiirde farkli tanimlamalar bulunsa da bu
tanimlamalarin ¢ogu benzer bir noktada bulugsmaktadir. Go¢, birey ve topluluklarin
tarih boyunca yasanabilecek daha uygun ortamlar bulma cabalarini niteleyen bir

eylemdir.!

Gog¢ alaninda 6nemli ¢alismalar1 bulunan Lee, gb¢ kavramint oturumda kalict
veya yart kalic1 degisiklikler olarak tanimlamaktadir. Bireysel sebeplere bagli olabilen
bu go¢ yolculugu her durumda anavatandan bir istikamete dogru bir hareketi ifade
etmektedir. Lee ayn1 zamanda gog¢ siirecinin her zaman birtakim zorluklar ve engeller
icermekte ve bunlardan da etkilenmekte oldugunu ve go¢ siirecinde gégmene dair

algmin nasil olacagina dair hep bir belirsizligin bulundugunu da belirtmektedir.?

Uluslararas1 Go¢ Organizasyonu’nun 2019 yilinda go¢ kavramlari iizerine

olusturdugu sozliigiinde ise go¢ terimi bireylerin normal yagam alanlarindan kendi

" Wagner, C. (2016). Migration and the Creation of Hybrid Identity: Chances and Challenges.
Proceedings of Harvard Square Symposium, The Phenomenon of Migration iginde (237-255 ss.). s.
241; Kanbir, F. (2020). Ge¢ Modern Cagda Eve Dontis. OPUS Uluslararasi Toplum Arastirmalart
Dergisi, s. 3853.

2 Lee, E. S. (1966). A Theory of Migration. Demography, 3(1), s. 49-51.
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tilkelerinin i¢inde veya farkli lilkelere olan hareketliligi olarak tanimlanmaktadir.’ Bu
hareketliligin niteligi ve siiresi ise go¢ eylemini dogru degerlendirmek bakimindan
onemlidir. Birlesmis Milletler bu farklardan biri olan gogiin stiresini degerlendirerek
kisa donemli gdgmenlik ve uzun donemli gogmenlik arasinda bir ayrim yapmaktadir.
Kisa donemli gogmenler bir yildan az siireyle gé¢ eden kisiler olurken uzun donemli

gocmenler bir yildan daha uzun siireler i¢in gog¢ eden kisiler olarak tanimlanmaktadir.*

Gogmenler goc ettikleri iilkelerdeki sistemlere bagli olarak o iilkede sahip
olduklar1 oturum izinlerine gore farkli tanimlamalara da sahip olabilmektedirler.
Cogunlukla gé¢cmenler goc ettikleri iilkelerde ilk siiregte sinirli bir siire bir oturum
iznine sahip olmakta, belirli bir siireyi o iilkede gecirdikten sonra ise sinirsiz oturum
veya vatandaslik gibi haklara basvurabilmektedirler. Bu haklar her iilkenin kendi
icinde belirledigi kosullara bagli oldugu i¢in her {ilke bazinda ayrica
degerlendirilmektedir. Y1ldiz, bu konuda farkli tilkelerdeki uygulamalarla ilgili verdigi

ornekleri su sekilde sunmustur:

- Isvicre: Resmi dillerin birinde yeterlilige sahip olan son ii¢ yilda sosyal
yardim almamis olan ve toplumsal yasama entegre olmus olan yabancilar 10
yil yasal oturum siiresinden sonra vatandaglik bagvurusunda bulunulabilir.

- Almanya: Yeterli diizeyde Almanca bilen, yeterli gelire sahip, sosyal yardim
almayan, vatandaglik testini gecen ve entegre olmus yabancilar sekiz yil
yasal oturum sliresinden sonra vatandagliga basvurabilir.

- Fransa: Yeterli diizeyde Fransizca bilen, topluma entegre olmus olan, diizenli
bir geliri olan ve diizenli vergisini 6deyen yabancilar bes yil yasal oturum
stiresinden sonra vatandagliga basvurabilir.

- Isveg: Sabika kaydi olmayan yabancilar bes yil yasal oturum siiresinden

sonra vatandasliga bagvurabilir.

8 Sironi, A., Bauloz, C. ve Emmanuel M. (Eds.). (2019). Glossary on Migration. International
Organization for Migration (IOM). Erisim adresi
https://publications.iom.int/system/files/pdf/iml_34 glossary.pdf. s. 137.

4 Oucho, L.A. ve McAuliffe, M. (Eds.). (2024). World Migration Report 2024. International
Organization for Migration (IOM). Erisim adresi https://publications.iom.int/books/world-migration-
report-2024. s.21.
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- ltalya: 3 yillik gelir bilgisi ve sabika kaydi olmayan yabancilar 10 yil yasal

oturum siiresinden sonra vatandasliga basvurabilir.>

Gog ile ilgili yapilmis olan ilk kapsamli ¢alismalar arasinda Ravenstein’in gé¢
caligmalar1 gelmektedir. Ravenstein 1885 ve 1889 yillarinda iki farkli ¢aligmayla
diinyanin ¢esitli lilkelerindeki go¢ hareketlerini go¢ hareketlerinin hacmi iizerinden
inceleyerek goc¢ olgusuna “gd¢ kanunlar1” adini verdigi bazi yaklagimlar gelistirmistir.
Ravenstein bu kanunlarin sosyal durumlara dayanmasindan dolay: fizik kanunlar1 gibi
degismezligi olmadigin1 ama go¢ olgusuna genel bir ¢cergeve ¢izmek agisindan faydali
olabilecegini belirtmektedir.® Ravenstein’in ¢aligmasini ileride ele alarak bir bagka
caligmaya imza atacak olan Lee, Ravenstein’in bu ¢aligmasinin gog iizerine o zamana
kadar yapilmig en kapsamli ¢alisma oldugunu da ayrica belirtmektedir.” Ravenstein’in
1885 ve 1889 yilinda yayimladigi go¢ ¢aligmalarinda ortaya konan bazi noktalar1 Lee

su sekilde 6zetlemektedir:

- Bireyler genellikle yakin mesafelere go¢ etmeyi tercih eder.

- Gog hareketleri genelde ticaret merkezlerine yoneliktir.

- Kirsal yerlerdeki bireylerin gé¢ etmeye olan ilgisi sehirde yasayanlara gore
daha ytiksektir.

- Kisa mesafeli goclerde kadinlar daha yogunluktadir.

- Teknolojik gelismeler gogii artirict etkiye sahiptir.

- Ekonomik ve finansal sebepler go¢ i¢in motivasyon olusturabilir.®

5Yildiz, A. (2017). Gog ve Entegrasyon Politikalarinda Vatandaslik. Go¢ Arastirmalart Dergisi, 3(1),
s. 48.

® Ravenstein, E. G. (1885). The Laws of Migration. Journal of Statistical Society of London, 48(2), s.
167-235; Ravenstein, E. G. (1889). The Laws of Migration. Journal of the Royal Statistical Society,
52(2), s. 241-305.

" Lee, A Theory of Migration, s. 49.

$a.ge.,s. 48.
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Sekil 2.1. Gogii olusturan mekanizmalara dair bir model
Kaynak: Jorgen Carling, Cathrine Talleraas, “Root Causes and Drivers of

Migration”, Peace Research Institute Oslo (PRIO), 2016, s. 7

1966 yilinda Lee’nin gd¢ iizerine yayimnladigi calismasi da Ravenstein’in
caligmasina benzer bir sekilde go¢ olgusunu go¢ yogunlugu tlizerinden tartigmaktadir.
Ravenstein gibi Lee de gog teorilerine kesinlik goziiyle bakilamayacagini, gdciin
sosyal ve ekonomik dinamiklere gore degisken bir yapiya sahip oldugunu
belirtmektedir. Sosyal bilimler literatiiriinde go¢ ¢alismalarinin ¢ok farkli konular
cergevesinde ele alindig1 goriilmektedir. Bu farkli caligmalar arasinda gog ile baglantili
farkli pek ¢cok motivasyon ve sonu¢ bulunmasina ragmen Lee, hepsi arasinda bir
genelleme yapmanin zor olacagini belirtmistir. Fakat caligsmalar arasindaki bir ortak

nokta Lee’ye gore sudur ki bireyler geng yaslarda go¢ etmeye yatkindirlar.®

Yasamini1 devam ettirdigi yerden ayrilip baska bir yerde yasam kurmak isteyen
topluluklar ve bireyler cesitli go¢ hareketleriyle diinyada bugiin gozlemledigimiz
niifus dagilimini olusturmustur. Dordiincii yiizyilda baslayan ve Avrupa’nin yapisini
sekillendiren Kavimler Gogii ve 19. Yiizyilin sonlarinda Avrupa’dan Amerika’ya
dogru gergeklesen Biiyiik Atlantik Gocli tarihteki en onemli kitlesel go¢ olaylari
arasindadir.’ 20. yiizyilin sonlarinda ise teknolojik gelismelerin ilerlemesi, ulasim ve
iletisim yontemlerinin daha yaygin ve kolay kullanilir hale gelmesi, finansal ve ticari

anlamda kiiresel diinya sehirlerinin olugmasi ve gelismis iilkelerde yaslanan niifusla

® Lee, A Theory of Migration, s. 48.
10 Eravci, H. M. ve Ates, T. (2018). Diinya Tarihini Etkileyen Gégler ve Tiirk Milletinin Etkisi. Ankara
Uluslararasi Sosyal Bilimler Dergisi, 1(1), s. 43.
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birlikte is giiciine olan ihtiyacin artmasiyla birlikte bireysel go¢ hareketlerinde artig
yasanmaya baslamistir. Kiiresellesmenin hem nedenleri hem de sonuglar1 arasinda
degerlendirilebilecek bu hareketlilik gittikge artan bir sekilde giiniimiizde hala devam
etmektedir. Kiiresel gé¢ hareketi olarak nitelendirilebilecek bu yeni nesil hareketlilik,
insanligin bugiiniinii ve gelecegini sekillendiriyor olmast bakimindan farklh

perspektiflerde tartisilmasi gereken bir olgudur.

Diinya Go¢ Raporu’nda 2020 yilinda diinya niifusunun %2.8’inin gd¢men
oldugu belirtilirken bu oran 2024 yili raporunda %3.6’ya yiikselmistir."! Gog
sistemlerinin diinya ¢apinda saglikli bir sekilde kurulmasi hem go¢ veren hem de go¢
alan {ilkeler acisindan oldukca onemlidir. Go¢ yollarmin kolaylik ve gilivenliginin
saglanmasi ve ihtiya¢c duyulan ve faydali olunabilecek alanlara dogru gdcii motive
etmek i¢in caligmalar yapilmasi gé¢ eyleminin anlamli olmasii saglayacak bir
durumdur. Bunlar disinda go¢ rotalarinin diizenli hale gelmesi de bu noktada fayda
saglayabilecek noktalar arasindadir.’® Bu durumun yani sira, go¢ konusu bireysel ve
toplumsal bazda aidiyet kavramlarini da degistirmesi acisindan kiiresel ¢capta dnemli

bir tartisma konusudur.'?

Gog literatiiriinde siklikla kullanilan bir diger kavram ise diaspora kavramidir.
Diaspora terimi, M.O. 800-600 yillarinda Yunanlilarin Anadolu ve Akdeniz'deki
kolonilerini tanimlamak i¢in kullandiklar1 yayilmak anlamina gelen eski Yunanca bir
kelime olan "dia sporos" dan tiiremistir. Bat1 diinyasinda ise diaspora terimi 6zellikle
20. yiizyilda sosyal, siyasi ve ekonomik nedenlerle zorunlu gbé¢ sonucu olusan
topluluklar1 tanimlamak i¢in kullanilmaya baglanmistir.' Diaspora kelimesi asil olarak
vatanindan ¢esitli sebepler nedeniyle uzakta yasamak zorunda kalmis olan topluluklari
niteleyen bir kavramken giiniimiizde daha genis anlamda gd¢ konularini genel olarak

ele alirken gogmenlerin olusturduklari topluluklar: ifade etmek igin ¢ogu arastirmaci

' Oucho ve McAuliffe, World Migration Report 2024, s. 8.

2age.,s. 7.

'8 Kanbir, Ge¢ Modern Cagda Eve Doniis, s. 3854; Yaldiz, F. (2013). Diaspora Kavrami: Tarihge,
Gelisme ve Tartisma. Hacettepe Universitesi Tiirkiyat Arastirmalar, 18, s. 290.

14 Bartram, D., Poros, M. ve Monforte, P. (2014). Key Concepts in Migration. SAGE Publications, s.
49.
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tarafindan kullanilan bir terim olarak karsimiza ¢ikmaktadir.”® Grossman diasporanin

temel 6zelliklerini altt maddede su sekilde 6zetlemektedir:

1.

Ulusétesilik:  Diasporalar  ulusotesi  topluluklardir.  Bu, onlarin hem
anavatanlartyla hem de yasadiklari lilkeyle sosyal, ekonomik, politik iligkilerinin
devam ettigini ifade etmektedir. Diasporalar kimi zaman farkl tilkelerdeki kendi
milliyetlerinden diasporalarla da etkilesim iginde olabilirler Her diaspora bir

ulusotesi topluluktur.

. Topluluk olusturmak: Diasporadaki her birey birbirini tanimasa da hepsi ayni

toplulugun bir liyesidir ve bu liyelik onlar1 tanimlayan bir 6zelliktir. Diasporalar
politik ve kiiltiirel hayatta bu topluluklar aracilifiyla aktiftir. Kendini bu

topluluga ait gérmeyen bireyler diaspora iiyesi sayilmazlar.

. Gog ve dagilim: Diasporalar farkli bir iilkeye gd¢miis bireylerden olusur. Onceki

calismalarda yalnizca zorunlu gogler bu c¢ercevede degerlendirilirken
giiniimiizde zorunlu olmayan goglerle olusan topluluklar da diaspora olarak

anilabilmektedir.

. Anavatanin diginda olmak: Diasporalar anavatanlarin disinda farkli ev sahibi

tilkelerde olugan topluluklardir.

. Anavatan oryantasyonu: Diasporadaki bireyler kendi 6z kiiltiirlerine dair 6geleri

tasimaya devam eder ve farkli aglar araciliiyla bu etkilesimi siirdiiriirler. Bunlar
arasinda turizm faaliyetleri, se¢imlerde oy kullanimi, para transferi ve dini ve

politik konularda aktif olma sayilabilir.

. Grup kimligi: Dini, tarihi, kiiltiirel, sosyal ozellikler ve ortak hikayeler

diasporalarin kimligini olusturur ve bir toplulugun etnik azinlik veya yabanc1 bir
topluluk olarak degil de diaspora olarak anilmasi i¢in bu toplulugun kendini

diaspora olarak tanimlamas1 gerekmektedir.®

Cohen ise diasporalarla ilgili su smiflandirmay1 yapmistir: (1) Cogu zaman

travmatik bir sekilde, orijinal anavatandan dagilma; (2) alternatif olarak, is arayisi,

ticaret pesinde kogsma veya somiirgeci hedefleri ilerletme amaciyla anavatandan

genisleme; (3) anavatan hakkinda kolektif bir hafiza ve mit; (4) varsayilan ata

yurdunun idealize edilmesi; (5) bir geri doniis hareketi; (6) uzun bir siire boyunca

15 Grossman, J. (2019). Toward a Definition of Diaspora. Ethnic and Racial Studies, 42(8), s. 1264.
6a.ge.,s. 1269-1275.
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stirdiiriilen giiglii bir etnik grup bilinci; (7) ev sahibi toplumlarla sorunlu bir iliski; (8)
diger iilkelerdeki etnik kokenli liyelerle dayanigma hissi; ve (9) hosgoriilii ev sahibi

tilkelerde ayirt edici, zenginlestirici bir yagam olasiligt."”

Goriildiigii tizere diasporalarin olusmasini destekleyen pek ¢ok faktor
bulunmaktadir. Bu faktorler farkli durumlara ve imkanlara gore degisiklik
gosterebilmektedirler. Gog siireci, savaslar gibi zorunlu nedenlerle gerceklesebilecegi
gibi ortaya ¢ikan is ve egitim imkanlar1 gibi goniillii sebeplerle de gergeklesebilir. Ev
sahibi olacak iilkelerin gogmenlere sundugu imkanlar ve onlardan beklentileri de bu

durumda belirleyici rol oynamaktadir.'

Segal, kiiresellesmenin gd¢ {izerindeki Onemli Ozelliklerini  ulusotesi
topluluklarin olusmasi, isci gocli ve para transferlerinin artmasi ve diaspora
etkilesiminin yiikselmesi olarak betimlemektedir.!® Kiiresellesmeyle birlikte
giiniimiizde ¢okuluslu ekonomik aktiviteler, paranin dolasimi ve isgiiciiniin mobilitesi
de artmaktadir. Ortaya ¢ikan ekonomik firsatlar bireylerin bagka iilkelere is¢i olarak
gitmesine ve bu {llkelerdeki kazanglariyla kendi iilkelerindeki insanlara para

gondermelerine (remittances) imkan saglamaktadir.?°

Artan mobilite, teknolojik gelismeler, yeni iiretim sistemleri ve gelisen kiiresel
ekonomi sistemi ile go¢ tizerinde 20. yiizy1l itibariyle etkili olan bir bagka unsur ise
kiiresel sehirlerin olusumudur. Ekonomik ve finansal aktivitelerin merkezi haline
gelen Tokyo, Paris, Ziirih, New York gibi kiiresel sehirler giiniimiizde diinya ¢apindaki
ulagim ve ticaret yollarinin da kilit yerleri olarak is imkanlarinin yogunlastig1 alanlar
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu sehirler yalnizca ekonomik anlamda degil fakat aynm
zamanda sosyokiiltiirel anlamda ¢okkiiltiirlii yapilariyla ve farkli bireyleri ve kiiltiirleri
bir araya getirme 6zelligiyle de 6n plana ¢ikmaktadir. Lee, ¢esitliligin yiiksek oldugu

sehirlerin gd¢gmenler i¢in daha g¢ekici noktalar oldugu belirtmektedir.?' 2023 yilinda

17 Cohen, Diasporas in the age of globalization, s. 196.

Bage.,s. 174.

% Segal, U.A. (2019). Globalization, migration, and ethnicity. Public Health, 172, s. 136.
20 Robin Cohen, Diasporas in the age of globalization, s. 160.

2l Lee, A Theory of Migration, s. 52.
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diinyadaki en biiylik 1000 sehir kiiresel ekonominin %60’1n1 ve diinya niifusunun da
%30’unu barindiran sehirler olmustur. Bu sehirlerin gelisim ve etkilerini incelemek
adia olusturulan Kiiresel Sehirler Endeksi, diinya ¢apindaki biiyiik sehirleri yonetim,
ekonomi, insan kaynagi, yasam kalitesi ve ¢evre bazinda degerlendirerek puanlayan

bir endekstir.??

Cohen’e gore kiiresel sehirlerdeki bu yeni baglanti ve hareket alanlar
diasporalarin olusmasina da katki sunmaktadir. Iletisim aktivitelerinin de yogun
oldugu bu sehirler, bilgi akisinin da merkezi konumundadir. Kozmopolitlik ve yerellik
noktasinda, diasporalar ve etnik topluluklar tarih boyunca evrensel olanla yerel olan
arasinda bir koprii gorevi gérmiistiir. Diaspora i¢inde yasayan bireylerin pek ¢cogunun
birden ¢ok dil bilmesi bu rolleri iizerinde pozitif yonde etki sunmustur.?® Farkli
kiiltiirlere dair tanmisikliklar1 ve yabanci dil bilgileri, gogmenlerin 6zellikle bu nedenle
bu sehirlerde hizmet sektoriinde rekabetgi bir is giicii olusturmalarina sebep olmustur.?
Bazi diger ¢alismalara gore ise kiiltiirel sehirler artik gd¢gmenler icin tek ¢ekici nokta
degildir. Giinlimiizde go¢menler kiiltiirel ¢esitliligin daha az oldugu kirsal alanlar1 da

yerlesim noktalari olarak tercih etmektedir.?

Gogiin kiiresel bir ajanda haline gelmesi go¢ konusunun kiiresel ¢apta ele
alinmasi gereken bir yonetim problemi oldugunu da gostermektedir. Bu noktada 2003
yilinda Birlegsmis Milletler tarafindan kurulan Kiiresel Uluslararast Go¢ Komisyonu
(Global Commission on International Migration) Kiiresel Go¢ Anlasmasi (Global
Compact for Migration) altinda goc¢ sistemlerinin daha saglikli hale gelebilmesi icin
19 Aralik 2018 tarihinde 73/195 numarali karari ile bazi amaglar belirlemistir. Bu
amagclar, ayn1 zamanda 2030 Siirdiiriilebilir Kalkinma Hedeflerinin diizenli ve saglikli

go¢ hareketlerini vurgulayan 10.7. maddesini de destekler dogrultudadir.?®

22 Global Cities Index. Oxford Economics. (t.y.). Erisim adresi
https://www.oxfordeconomics.com/global-cities-index/. (Erisim tarihi: 18.06.2024).

23 Cohen, Diasporas in the age of globalization, s. 170.

Hage.,s. 165-69.

25 Segal, Globalization, migration, and ethnicity, s. 136; Jentsch, B. (2007). Migrant integration in
rural and urban areas of new settlement countries: thematic introduction. International journal on
multicultural societies, 9(1), s. 8.

26 Oucho ve McAuliffe, World Migration Report 2024, s. 225; Global Compact for Safe Orderly and
Regular Migration. (t.y.). Erisim adresi https://americas.iom.int/en/global-compact-safe-orderly-and-
regular-migration. (Erisim tarihi: 01.11.2024).
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Sekil 2.2. Kiiresel Go¢ Amaglar
Kaynak: Global Compact for Safe Orderly and Regular Migration.
https://americas.iom.int/en/global-compact-safe-orderly-and-regular-migration.

(Erisim tarihi: 01.11.2024).

Belirlenen amaclar dogrultusunda da goriilebilecegi iizere go¢ konusu g¢ok
boyutlu ele alinmas1 gereken bir giindeme sahiptir. Bu giindemler i¢inde 6ne ¢ikan
giivenlik, bilgi ve iletisim sistemleri, insan haklari, uluslararasi is birligi ve
sosyoekonomik gelisim gd¢ sistemlerini uluslararasi ve biitiinciil bir ¢cergeveden ele
almaya yardimei olabilir. Bu arastirma g¢ercevesinde ise “Veri”, “Bilgi Saglama”,
“Kapsayicilik ve Sosyal Uyum”, “Sosyal Koruma”, “Gé¢men ve Diaspora Katkilar1”

ve “Zayifliklar1 Azalt” amaglari 6nem tagimaktadir.

2.2.  20.Yiizyll ve Sonrasinda Avrupa’ya Go¢ Hareketleri

Bireylerin go¢ kararlarini etkileyen farkli faktorler bulunmaktadir. Zufferey bu
faktorlerin zaman i¢inde go¢ hareketlerinin yogunlugunu ve seyrini de etkiledigini
belirtmektedir.?” Gog siirecini etkileyen bu faktorlerin isleyisini agiklamak i¢in gog
literatiiriinde en ¢ok ele alinan kavramlardan biri itme-¢ekme kuramidir. Bu kurama

gore bireyler, baz1 sosyal ve ekonomik faktorlerden uzaklasmak i¢in yasadiklari

27 Zufferey, J., Steiner, 1. ve Ruedin, D. (2021). The Many Forms of Multiple Migrations: Evidence

from a Sequence Analysis in Switzerland, 1998 to 2008. International Migration Review, 55(1), ss.
254-279.
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yerden gi¢ etmek isteyebilir veya yine bazi sosyal ve ekonomik imkanlara sahip olmak

i¢in yeni yerlere go¢ etmek isteyebilmektedirler.?®

Yakin donemdeki go¢ hareketleriyle ilgili Drouhot ve Nee, Ikinci Diinya Savasi
sonrasinda Avrupa’ya yapilan gd¢ hareketlerinin yogunlagsmasinda iilkeler arasinda
yapilan misafir is¢i anlasmalarimin etkisini vurgulamaktadir.?® Isci gocii, bu donemde
gelismis iilkelere gogii arttiran en 6nemli etkenlerden biridir.*®* Ekonomik ve politik
krizler, Avrupa kitasindaki savas, sinirlarin ve rejimlerin degismesi ve hatta Berlin
Duvarr’nin altindaki tiinelin asilma zorlugu gibi gogii zorlagtiran etmenlerin savas
sonrasinda ortadan kalkmasi ve politik anlamda diplomatik bir doneme gegilmesi de
goc¢ hareketini kolaylastiran noktalardan biridir.?' Bu noktada Lee, iletisim ve ulagim
teknolojilerinin gelismesinin de gogiin 6nilindeki zorluklari kolaylastirmasindan dolay1
gogiin hacmini artirici bir etkisi oldugunu da tartismaktadir.® Tiirkiye'den Avrupa'ya
ana gd¢ akimi da Ikinci Diinya Savasi'ndan hemen sonra baslamistir.®® Avrupa'ya
belirli islerde ¢alismak i¢in gd¢ eden ilk kisiler, misafir isciler (gastarbeiter), savas
yaralarini sanayilesme yoluyla sarmaya calisan Avrupa’da 6nemli bir is giicli kaynagi

olmustur.>*

Baslangigta misafir ig¢i olarak Avrupa’ya go¢ eden Tiirkiye kokenli bireylerin
sadece belirli bir siire Avrupa’da kalmalar1 ve sonra {ilkelerine donmeleri
beklenmistir.** Fakat Drouth’un da belirttigi gibi bu bireyler zaman i¢inde gog ettikleri
iilkelere kalic1 olarak yerlesmis ve zaman icinde aile ve akrabalarmin da goc

etmelerine araci olarak Avrupa’da yeni go¢men topluluklar ve diasporalar olusmasina

% Boyd, M. (1989). Family and Personal Networks in International Migration: Recent Developments
and New Agendas. The International Migration Review, 23(3), s. 640.

® Drouhot, L. G. ve Nee, V. (2019). Assimilation and the Second Generation in Europe and America:
Blending and Segregating Social Dynamics Between Immigrants and Natives. Annual Review of
Sociology, 45(1), s. 182.

30 Boyd, Family and Personal Networks in International Migration: Recent Developments and New
Agendas, s. 638.

3! Lee, A Theory of Migration, s. 51-53.

32 a.g.e.,s. 54; Kanbir, Ge¢ Modern Cagda Eve Déniis, s. 3863.

33 Bartram ve digerleri, Key Concepts in Migration, s. 77.

% Yurtsever, B. (2019). Diaspora and the Home Land: Turkey’s New Diaspora Policy. (Yiiksek
Lisans Tezi). Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii. Erisim adresi
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/. s. 67.

35 Bartram ve digerleri, Key Concepts in Migration, s. 76.
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yol agmiglardir.®® Tiirkiye’den basta Almanya olmak {izere Avusturya, Fransa, Belgika,
Hollanda ve Isvigre gibi Bat1 Avrupa’daki cesitli iilkelere bu donemde baslayan gog¢
dalgalar1 zaman i¢inde form degistirerek glinlimiize kadar gelmistir. 2024 Diinya Go¢
Raporunda da belirtildigi tizere Tiirkiye’den Avrupa’ya gé¢ oranina baktigimizda 2024
yilinda en yiiksek hacimli go¢ koridorunun daha onceki yillarda oldugu gibi

Tiirkiye’den Almanya’ya var olan go¢ koridoru oldugu gézlemlenmektedir.®’

Bu siiregte cesitli {ilkelerdeki vatandaslarin neden go¢ etme karari verdigi
incelendiginde ise farkli donemlerde farkli motivasyonlarin bulunabildigi tespit

edilmistir.>®

Bireylerin bulundugu iilkelerde yasadigi ekonomik zorluklar, iilke
yonetimlerindeki politik ve siyasal krizler, igsizlik problemleri bunlarin basinda
gelmektedir. Go¢gmen is¢i alan {ilkelerin sundugu is imkanlar1 bu bireyler i¢in motive
edici bir kaynak olmus ve ailelerini arkada birakmak pahasina da olsa bu lilkelere go¢
ederek daha iyi kazang elde etme istekleri baskin ¢ikmistir. Gogmenler ¢alistiklar:
islerden kazandiklar1 paralari kendi tlkelerindeki aile ve yakinlarina gondererek
finansal bir destek kaynagi olmuslar ve bu sekilde hem ev sahibi iilkelerinin hem de

kendi iilkelerinin ekonomilerine katki sunma firsati bulmuslardir.®®

Gog hareketlerinde bireylerin sahip olduklar1 aglarin da énemi biiytiktiir. Tilly
ag kavramim ii¢ veya daha ¢ok aktdriin arasindaki homojen baglar olarak
tanimlamaktadir.*® Gog etmek istedigi iilkelerde yakinlar ve tanidiklari bulunan ve bu
sahip oldugu aglar sayesinde normal sartlarda zor ulasabilecegi bilgilere kolay ulasan
insanlarin go¢ siirecleri daha kolay gecebilmektedir ve bu durum go¢ siirecinin
gelismesine de etki etmektedir.*’ Bu noktada is¢i goglerinde de bireylerin gog

edecekleri iilkeleri se¢melerinden bu {ilkelerde is bulmalara, konaklama yeri

36 Drouhot ve Nee, Assimilation and the Second Generation in Europe and America, s. 182.

37 Oucho ve McAuliffe, World Migration Report 2024, s. 23.

% Durmaz, A. (2017). Beseri Sermaye Kaynagi Olarak Diaspora: Almanya’daki Tiirkiye Kokenli
Bilim Insanlarinin Tiirkiye ile Olan Baglarimn Tersine Beyin Gé¢ii Uzerine Etkisi. (Doktora Tezi).
Karadeniz Teknik Universitesi. Erisim adresi https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/. s. 127.
®a.g.e.; Durmaz, A. (2012). Yabanci Sermaye Cekmede Tiirk Diasporasinn Etkisi. (Yiksek Lisans
Tezi). Karadeniz Teknik Universitesi. Erigim adresi https:/tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/; Bartram
ve digerleri, Key Concepts in Migration, s. 24.

40 Tilly, C. (1995). Citizenship, Identity and Social History. International Review of Social History,
40(3),s. 7.

4! Lee, A Theory of Migration, s. 51; Kanbir, Geg¢ Modern Cagda Eve Déniis; Boyd, Family and
Personal Networks in International Migration: Recent Developments and New Agendas, s. 639.
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bulmalarindan o iilkede kendilerine sosyal destek saglayacak gruplar edinmelerine

kadar pek ¢ok noktada bu aglarin 6nemli oldugu vurgulanmaktadir. 2

Gog her ne kadar kitlesel bir hareket olsa da go¢ deneyimleri bireylere 6zgiidiir.
Bireylerin ge¢misleri, go¢ kararint verme sebepleri, gittikleri iilkelerde karsilastiklar
durumlar, ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel ¢erceveleri bu deneyimi kisisellestiren
etmenler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle go¢ konusu farkli kapsamlar
cergevesinde farkli agilardan ele alinmasi gereken bir konu olarak karsimiza

¢ikmaktadir.*®

Go¢ deneyimini ele alan aragtirmasinda Kazmierska biyografik bir go¢ anlatisi
lizerinden gd¢ deneyimi ve kimlik lizerindeki etkisini incelemistir.** Bu ¢alismada
Kazmierska Almanya’ya Tiirkiye’den 17 yasinda go¢ etmis Hiilya’nin biyografisini
ele almaktadir. Hiilya, Almanya’ya go¢ etmek istediginde ailesi oncelikle kesin bir
sekilde ona kars1 ¢ikmig ve Tiirkiye’de kalmasi gerektigini ifade etmistir.*® G6¢ etme
motivasyonuna sahip olan ve go¢ karari veren bireyler, sosyal iliskilerinden veya
ortamlarindan bagimsiz degillerdir. Bu siirecte aileleri, arkadaslari, yeni gidecekleri
iilkedeki insanlarla arasindaki iletisimleri ve medya araciliiyla sahip oldugu bilgiler,
bireyin gdc¢ siirecine dair algist ve deneyiminin yapr taglarini olusturur. Hiilya daha
sonra ailesinin onayimni alip Almanya’ya gittiginde ise ilk yilin1 zorlu bir hayat okulu
ve genglikten yetiskinlige atilan bir adim olarak tanimlamaktadir.*® Kazmierska,
Hiilya’'nin Almanya’da bulundugu ilk zamanlarda kendi kimligi ve Almanya’da
bulunan Tiirk diasporasinin arasinda bir ¢atigma yasadigini ve kendini bir parcasi
oldugu bu gruba tam anlamiyla ait hissedemedigini, bu durumun da onun kendisini

“farklr” hissetmesine sebep oldugunu belirtmektedir.*’

42 Durmaz, Beseri Sermaye Kaynagi Olarak Diaspora: Almanya’daki Tiirkiye Kokenli Bilim
Insanlarmin Tiirkiye ile Olan Baglarmin Tersine Beyin Gogii Uzerine Etkisi, s. 20.

43 Segal, Globalization, migration, and ethnicity, s. 136-138.

44 Kazmierska, K. (2006). Migration Experiences and Changes of Identity: The Analysis of A
Narrative. Historical Social Research, 31(3), ss. 72-89.
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Go¢ deneyimiyle ilgili bir bagka ¢calisma ise Gomez-Estern ve Benitez tarafindan
yapilmistir.*® Bu calismada go¢ deneyimine dair anlatilarin bireysel ve toplumsal
kimliklerin insa siirecine, bireylerin ge¢mislerine 151k tutarak bugiin ve gelecekle ilgili

tasarilarinin da olusmasina katki sundugu belirtilmigtir.*°

Go¢ deneyiminin bireyselligi sadece gd¢ eden bireyler arasinda degil, ayni
zamanda bu bireylerin gog ettikleri lilkelerde dogan ve ikinci nesil gégmen grubunu
olusturan ¢ocuklarinin deneyimlerinin farklilasmasi noktasinda da énemli bir etkiye
sahiptir. Bu nedenle go¢ calismalarinda ve gog istatistiklerinde farkli karakteristikler
gostermelerinden dolay1 genel olarak birinci, ikinci ve ligiincii nesil gé¢menler

ayristirllmakta ve bu sekilde ele alinmaktadir.

2.2.1. Avrupa’da Birinci ve ikinci Nesil Go¢cmenler

Avrupa’ya ilk go¢ eden ve yerlesen bireyler birinci kusak gd¢menleri
olusturmaktadir. Bu bireyler ileriki donemde ¢ocuk sahibi olduklarinda yurtdiginda
dogan ¢ocuklar1 da ikinci kusak gé¢cmenler olarak bu topluluklarin bir parcasi haline
gelmigstir.  Cocuklarin ikinci kusak gd¢menler olarak anilmasinda bu ¢ocuklara her
zaman dogum ile vatandaglik verilmemesinin ve kendi iilkelerinin vatandaslari olmaya
devam etmelerinin etkisi de bulunmaktadir.*® Giliniimiizde Avrupa iilkeleri birinci,

ikinci, liglincii ve hatta dordiincii nesil kusak gogmenlere ev sahipligi yapmaktadir.

Avrupa’da gd¢menlerle ilgili yapilan ¢alismalarda birinci nesil ve ikinci nesil
gocmenler icinde bulunduklari farkli konumlar nedeniyle farkli sekilde ele
alinmaktadirlar. Birinci nesil gogmenler ¢ogunlukla ekonomik olmakla birlikte farkli
motivasyonlarla kendi iilkelerinden baska bir {ilkeye go¢miis ve daha sonra aile ve
akrabalarin1 da yanlarina almis ve gog¢ ettikleri iilkelerdeki yogunluklarini da

arttirmiglardir. Gog ettikleri iilkelerin dilini ve kiiltiiriinii sonradan 6grenen bu bireyler,

“8 Gomez-Estern, B. M. ve De La Mata Benitez, M. L. (2013). Narratives of Migration: Emotions and
the Interweaving of Personal and Cultural Identity through Narrative. Culture & Psychology, 19(3),
ss. 348-368

Yage.,s. 350.

50 Manhig, H., & Wimmer, A. (1999). Integration without immigrant policy: The case of Switzerland.
Swiss Forum for Migration Studies, University of Neuchatel (SFM). EFFNATIS Working Paper 29.
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zaman igerisinde c¢esitli oranlarda uyum siireglerinden gecerek bu iilkelerde kalic

olarak yerlesmislerdir.

Birincil nesil gégmenlerin ¢ocuklari olan ikinci nesil gd¢menler ise dogduklari
iilkenin vatandaglarindan farkl bir etnik ve kiiltiirel bir kimlige sahip olarak ailelerinin
goc ettikleri lilkelerde diinyaya gelmis, fakat ailelerinden farkli olarak dogumlarindan
itibaren bu iilkenin kiiltiiriiyle etkilesim hali igerisinde yetismis bireylerdir. Lee de
gocmenlerin karakterlerinin anavatanda dogan ve go¢ edilen tilkede dogan kusaklar

arasinda farkli olacagini 6ne siirmektedir.*’

Ikinci nesil gdgmenler evde kendi Kiiltiirleriyle ve anadilleriyle etkilesim
icindeyken, ev disindaki hayatlarinda yasadiklar kiiltiire uyum saglamaya calisarak
biliylimiislerdir. Bununla birlikte ikinci nesil gogmenler, i¢inde dogduklar: kiiltiirle
entegrasyon halinde olmaya ¢ok daha yatkindirlar.5? Isvigre gibi gécmen niifusun
genel niifusa oraninin diger lilkelere gore gorece yiiksek oldugu iilkelerde ise bu

cokkiiltiirlii yap1 daha ¢ok karsimiza ¢ikmaktadir.

Erdem, birinci nesil gd¢menlerin sonraki nesillere oranla anavatanlarina daha
bagli olduklarin1 savunmaktadir. Bununla birlikte nesiller ilerledik¢e onlari
digerlerinden ayristiran Ozelliklerinin azalacagim1i ve bu nedenle etnik kimlik
farkliliklarinin daha az goriiniir olacagini belirtmektedir.>® Endiiliis’ten Madrid’e gog
eden bireylerle ilgili bir bagka calismada ise birinci kusak gé¢men bireylerin kendi
memleketlerinde gecirdikleri zamanlarini nostaljik bir 6zlemle hatirladiklar1 ve o
giinlerini giizel hatirlama egilimleri iistiinde durulmustur. Ayn1 ¢alismada gdgmen
bireylerin Madrid’e ilk geldikleri zaman sosyal hayattaki canliliktaki farkliligin
memleketlerini 6zlemelerine sebep oldugu ve bu nedenle kendi memleketlerini

“kaybedilmis cennet” miti ¢evresinde tanimladiklar1 6ne ¢ikmaktadir.>

5! Lee, A Theory of Migration, s. 57.

52 Segal, Globalization, migration, and ethnicity, s. 138.

% Erdem, T. (2019). Ugiincii ve Dérdiincii Kusak Gégmenlerdeki Etnik Kimlik Algist ve Sembolik
Etnisite. Tiirk Diinyasi Incelemeleri Dergis, 19(1), s. 31.

54 Gomez-Estern ve De La Mata Benitez, Narratives of Migration..., s. 357-358.
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Ikincil nesil gd¢menler genellikle ebeveynlerinin  sahip  olduklari
sosyoekonomik durumundan etkilenmektedirler. Ebeveynlerinin sahip oldugu sosyal
statii, bu bireylerin de ¢evresel baglaminin olusmasinda etkilidir. Her ne kadar ikinci
nesil o tlilkede ve kiiltiirde dogmus olsa da sahip oldugu sosyal baglam, birinci nesil
ebeveynlerinin ona yarattig1 baglamdir. Bununla birlikte, gd¢gmenlerin egitim statiileri
iizerinde yapilan caligsmalarda ikinci ve hatta tiglincii nesil gogmenlerin ebeveynlerine

gore daha iyi bir egitim hayatina sahip oldugu da goriilmektedir.>®

Gog¢men aileler ve topluluklarda zamanla birlikte gelisme egilimi olan bu durum,
farkl1 kusaklardaki gd¢menlerin farkli seviyelerde i ve sosyal ¢evreye de sahip
olmasina sebep olabilecegi gibi, baz1 davranislarinda da farkliliklar olugsmasina sebep
olabilir. Ozellikle medya tiiketim davramslarini da bu baglamda degerlendirmek
miimkiindiir. Go¢men ailelerde birinci, ikinci ve liclincii nesil bireyler arasindaki

medya pratikleri arasindaki farkliliklar bu durumdan kaynaklanabilmektedir.

2.2.2. Yurtdisinda Yasayan Yabanci Topluluklarin Stratejik Onemi

Kiiresel baglantilarin gittikge artmasi gd¢ olgusunun ev sahibi ilkeler ve
anavatanlar baglaminda farkli iliskiler ve sonuglar ortaya c¢ikarmasina sebep
olmaktadir.®® Bu sonuglar her iki taraf i¢in de stratejik onem tagimaktadir. Bu boliimde
bu gb¢ siirecinin ev sahibi ve anavatan llkeler bakimindan politik, ekonomik ve
sosyokiiltiirel sonuglar1 ele alinarak biitiinciil bir bakis agis1 olusturulmaya

calisilmistir.

2.2.2.1. Politik Sonuclar

2019 yilinda yaymladiklar1 bir ¢alismada Ho ve McConnel diaspora

diplomasisinin yabanci ve yerel topluluklar arasindaki etkilesim iistiindeki etkilerini

55 Drouhot ve Nee, Assimilation and the Second Generation in Europe and America, s. 179.
36 Segal, Globalization, migration, and ethnicity, s. 136.
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tartismuslardir. Yurtdisinda yasayan yabanci topluluklar ve 6zellikle diasporalar Ikinci
Diinya Savasi’ndan sonra kiiresel diplomaside ve politikada da etkileri olan topluluklar
haline gelmislerdir. Ho ve McConnel’a gore diasporalar devletlerle, uluslararasi
organizasyonlarla ve devlet dis1 kurumlarla kurduklar1 etkilesimler yoluyla politika
tizerinde etki kazanmaktadir. Bu sayede diasporalar, yasadiklari iilke politikalarinda
ve uluslararasi diplomaside kendi {ilke ve kiiltiirlerini bagimsiz bir sekilde temsil eden
bir temsilci haline gelmektedir.’” Bunun yani sira diasporalar ve yabanci topluluklar
bulunduklar1  iilkede kendi {ilkelerinin kamu diplomasisi faaliyetlerini

gergeklestirmekte yardimci olacak bir unsur olarak da bulunmaktadir.®®

Ho ve McConnell’in de belirttigi iizere diasporalar bulunduklar iilkelerde kendi
iilkeleri adina diplomatik hamlelerde bulunabilir veya i¢inde bulunduklar1 toplumda
kendi kdiltiir ve tilkelerinin bir temsilcisi olarak giinliik hayatta var olabilmektedirler.>®
Ayn1 zamanda yasadiklar lilkelerde vatandas konumunda bulunan bireyler, yasadiklar
iilkelerin isleyislerinde de s6z sahibi olma hakkinda sahip olmalar1 agisindan politik
acidan da hem ev sahibi iilke hem de bireylerin kendi iilkeleri icin dnemlidir.*® Ulkeler
ayni zamanda diasporalarina yonelik yapilabilecek bilinglendirme ¢aligmalariyla
birlikte bu topluluklar1 iilkelerinin uluslararasi alandaki yumusak giicii olarak da

kullanabilme imkanina sahiplerdir.!

Diasporalarin stratejik 6neminin yakin zamanda artmasinin bir diger nedeni ise
yurtdiginda iilkelerinin genel se¢imlerine katilabilme imkaninin verilmis olmasidir.®?

2023 Tiirkiye Cumhurbagkanligi ve 28. Donem Milletvekilligi se¢imlerinde 1. turda

% Ho, E. L. E. ve McConnell, F. (2019). Conceptualizing ‘Diaspora Diplomacy’: Territory and
Populations Betwixt the Domestic and Foreign. Progress in Human Geography, 43(2), s. 235-237.
Bage.,s. 242.

P ag.e.,s. 232,

% Budak, E. (2020). Tiirk Diasporasina Yonelik Dijital Diplomasi: Yurtdis1 Tiirkler ve Akraba
Topluluklar Bagkanligi Uzerine Bir inceleme. Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik
Dergisi (e-gifder), 8(1), s. 540; Ho ve McConnell, Conceptualizing ‘Diaspora Diplomacy’..., s. 236.
¥ Ho, McConnell, Conceptualizing ‘Diaspora Diplomacy’..., s. 242; Stone, D. ve Douglas, E. (2018).
Advance Diaspora Diplomacy in a Networked World. International Journal of Cultural Policy, 24(6),
s. 710-723; Budak, Tiirk Diasporasina Yonelik Dijital Diplomasi: Yurtdisi Tiirkler ve Akraba
Topluluklar Bagkanligi Uzerine Bir inceleme, s. 541.

62 Ho ve McConnell, Conceptualizing ‘Diaspora Diplomacy’, s. 237.
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%2353, 2. turda ise %56 katilim orani ile diaspora siyasal katiliminda diinya rekoru

kirildig1 belirtilmektedir.%®

Diasporalar yalnizca kendi anavatanlari i¢in degil, ayn1 zamanda yerlestikleri
iilkeler acisindan da stratejik Ooneme sahipti. Ho ve McConnell’in ¢aligmasi,
diasporalarin gd¢ alan iilkeler 6zellikle politik ve ekonomik alanda diasporalarin
konumlarindan stratejik olarak faydalanma avantajina sahip oldugunu belirtmektedir.
Gogmenlerin 6nemli bir kismi gog ettikleri iilkelerde kalici olarak yerlesiyor olsalar
da bazi1 gd¢menler belirli bir siire o lilkede yasadiktan sonra kendi vatanlarina
donmektedirler. Bunun yani sira baz1 gogmenler de gog ettikleri iilkede ikamet ediyor
olmalaria ragmen kendi iilkeleriyle de sosyal, ekonomik ve politik olarak etkilesim
icinde olmaya devam etmektedirler.®* Bu aglar sayesinde farkli iilkeler arasinda
ekonomik ve sosyal anlamda kopriiler kurulabilmektedir. Bir diger yontem ise Diinya
Bankasi veya Avrupa Komisyonu gibi kurumlarin gelistirdikleri diaspora odakl

kalkinma programlaridir.®®

2.2.2.2. Ekonomik Sonuclar

Gog¢ eylemi diinya ¢apinda milyonlarca insanin dogrudan veya dolayli olarak
hayatina dokunmaktadir. Go¢gmenlerin kendi iilkeleri, gog¢ ettikleri iilkeler ve gog
ederken gecis i¢in kullandiklari iilkeler go¢ hareketlerinden dogrudan etkilenmektedir.
Gog¢ veren iilkeler bazinda incelendiginde oOzellikle calismak igin gbd¢ eden
gocmenlerin diger Tllkelerde evlerinde kazanabileceklerinden c¢ok daha yiiksek
kazanclar elde etmeleri, goc alan iilkeler bazindan incelendiginde ise 6zellikle niifus
diislisii yasayan {llkelerde piyasalarda ihtiya¢ duyulan yetenek ag¢igini kapatmak
noktasinda faydalidir.®®

Gogmenlerin ev sahibi iilkeler agisindan en biiyiikk 6nemi ekonomik agidan

bulunmaktadir. Go¢ konusunda olumlu yaklasan goriisler gog¢menlerin iilkelere

8 Yurt Dis1 Se¢im 2023. (t.y.). Erisim adresi https://secim.ytb.gov.tr/. (Erisim tarihi: 21.03.2024).
%4 Budak, Tiirk Diasporasina Y 6nelik Dijital Diplomasi: Yurtdisi Tiirkler ve Akraba Topluluklar
Bagkanligi Uzerine Bir inceleme, s. 540.

%5 Ho ve McConnell, Conceptualizing ‘Diaspora Diplomacy’..., s. 243.

% QOucho ve McAuliffe, World Migration Report 2024, s. 6.
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ekonomik katkida bulunmasinin, iilkelerin kiiltiirlerini gelistirmelerinin ve ilkeler
arast is birligini desteklenmesini saglamalari noktasinda olumlu oldugunu diistintirken
bu goriise karsi ¢cikanlar ise gogmenlerin pazardaki is imkanlar1 kisitladigini ve kiiltiirel

bozulmalara neden oldugunu belirtmektedir.®’

Bir yandan, ekonomik firsatlar arayan go¢ etmis bireyler ve aileler medya ve go¢
literatiirlinde 6nemlidir ¢linkii bu gé¢menler ayn1 zamanda g¢alisarak ya da gogmen
havaleleri gondererek her iki toplumda da ekonomik biiylimeye konu olmaktadir.%®
Diger yandan, medya kullanimi bireylerin kiiltiirel kimlik ve aidiyet duygusunun

olusumunda etkilidir.

Durmaz calismalarinda, Tirk diasporasinin yabanci sermaye edinimindeki
onemini tartigmakta ve 20. yiizyillda Avrupa'daki Tiirk diasporasinin gerek isgiicii
olarak katkilar1 gerekse ev sahibi iilkelerle ulusdtesi is ve ticaret iligkileri yiiriitmeleri
ya da anavatanlarina is¢i dovizleri gondermeyi siirdiirmeleri yoluyla ekonomik
faaliyetlerinin etkisini vurgulamaktadir.?® Ote yandan, Avrupa'daki Tiirk diasporasi
sadece ekonomik katkilar1 agisindan degil, ayn1 zamanda yasadiklari ev sahibi tilkeler
ve toplumlar iizerinde, dogrudan veya sahip olduklar1 sosyal iligkiler araciligiyla
ortaya ¢ikardigi siyasi ve kiiltiirel etkileri agisindan da 6nemlidir.”® Dahasi, artik oy

verme islemlerine katilarak anavatan siyasetine de katilabilmektedirler.

Gogmen havaleleri gd¢cmenler tarafindan kendi ailelerine, akrabalarina veya
kendi tilkelerindeki belirli topluluklara gonderdikleri finansal kaynaklardir. Gogmen
havaleleri (remittances) 2022 yilinda 831 milyar dolar olarak hesaplanmistir. Bu
miktarin 647 milyar dolar1 ise gelismekte olan {lkeler tarafindan alinan

havalelerdir.”"En ¢ok gd¢men havalesi génderen iilkeler listesinde 2022 yilinda Isvigre

67 Segal, Globalization, migration, and ethnicity, s. 136.

% McAuliffe, M. ve Triandafyllidou, A. (Eds.). (2021). World Migration Report 2022. International
Organization for Migration (IOM), Erisim adresi https://publications.iom.int/books/world-migration-
report-2022; Boyd, Family and Personal Networks in International Migration: Recent Developments
and New Agendas, s. 646.

% Durmaz, Beseri Sermaye Kaynagi Olarak Diaspora: Almanya’daki Tiirkiye Kokenli Bilim
Insanlarmin Tiirkiye ile Olan Baglarmin Tersine Beyin Gogii Uzerine Etkisi, s. 143.

70 Boyd, Family and Personal Networks in International Migration: Recent Developments and New
Agendas, s. 642.

" Oucho ve McAuliffe, World Migration Report 2024, s. 5.



64

%31.91°lik bir oranla Amerika Birlesik Devletleri ve Suudi Arabistan’dan sonra
tigiincli sirada bulunmaktadir.”? COVID-19 pandemisinde Diinya Bankasi gd¢men
havalelerinin diismesini ongdérmesine ragmen artan para gonderimleri go¢ veren
iilkelerdeki bireyler ve topluluklar i¢in zorlu sartlar altinda bir yardim ve fayda araci
olarak kullanilmigtir. Bu durum o6zellikle zor donemlerde gog¢menlerin kendi

tilkelerine yaptiklar1 yardimlarin 6nemini géstermek agisindan énemlidir.”®

Gog alan iilkeler agisindan bir diger anlaml1 sonug ise iilke ekonomisine is giicii
olarak sagladigi katkilarla birlikte gd¢menlerin bu iilkelerin sosyal harcamalar ve

emeklilik maag1 6demeleri gibi 6nemli konularda katki saglama olasiligidir.”

2.2.2.3. Sosyokiiltiirel Sonuclar

Bir iilkenin yurtdisinda yasayan vatandaslari, o iilkenin diinya g¢apindaki

temsilcilerinden biridir.”®

Sahip olduklar1 kimliklerle iilkelerini ve kiiltiirlerini
uluslararasi alanda temsil etmektedirler. Ulkeler, diaspora diplomasisi ile diasporalari
izerinden kiiresel bir kamuoyu olusturma ve tlilke markasina ve o iilkeye dair kiiltiirel
algida olumlu etki yaratabilecek caligmalar yapabilmektedirler. Ayrica diaspora
diplomasisi ile yabanci ililkede yasayan vatandaglarin iilkeleriyle ve kendi 6z
kiiltiirleriyle baglarinin giiglendirilmesi ve silirdiiriilmesini saglayabilecek nitelikte
caligmalar yapmak miimkiindiir.”® Bu anlamda diasporada yasayan bireylere yonelik

aragtirmalarin ulusdtesi baglamda yapilmasi daha dogru sonuclara ulagsmak agisindan

Onem kazanmaktadir.””

Tiirkiye’nin Kiiltiir ve Turizm Bakanligina bagl olarak ¢alisan Yurtdis1 Tiirkler
ve Akraba Topluluklar Bagkanligi, Tiirkiye’nin diaspora ¢aligmalarini yiiriiten 6ncii

kurumlardan birisidir. “Yabanci vatandaslar” tanimi altinda ele aldiklari, 1960

2 Oucho ve McAuliffe, World Migration Report 2024, s. 37.

Ba.ge.,s. 253-257.

74 Lagarde, C. Gog: Kiiresel Coziim Gerektiren Kiiresel Bir Sorun. (2015, 11 Ekim).
https://www.imf.org/external/lang/turkish/np/blog/2015/111115t.pdf, s.2.

75 Budak, Tiirk Diasporasina Y 6nelik Dijital Diplomasi: Yurtdisi Tiirkler ve Akraba Topluluklar
Bagkanligi Uzerine Bir inceleme, s. 539.

age.,s. 536.

"7 Bozdag, C. (2015). Diaspora’dan Tiirkiye’ye Bakis: Almanya’daki Tiirklerin Medya Kullanimi
Uzerine bir inceleme. Global Media Journal TR Edition, 6(11), s. 12.



65

sonrasinda Avrupa’ya gogen ve buraya yerleserek Avrupa’daki Tiirk varligim
olusturan sayis1 yaklasik yedi milyona yaklasan bireylere yonelik g¢aligmalarda
bulunmaktadirlar. Vatandaglarin kendi iilkeleriyle devam eden sosyal, ekonomik,
hukuki ve kiiltiirel baglarin1 giliglendirmek ve vatandaglara destek olmak amaciyla
caligmalarina devam etmektedir.’® Kurumun 2019-2023 Stratejik Plani’ndaki
diasporalarin anavatanlartyla baglarini gliglendirmenin ve kiiresel capta etkinliklerini
arttirmanin, Tiirkiye’nin diplomasi ¢alismalara olumlu katki saglayacak bir etmen

oldugundan bahsedilmektedir.”®

Yurtdisinda etkin olarak calisan bir baska kurum ise 2007 yilinda bir kamu vakfi
olarak kurulan Yunus Emre Vakfi’dir. Diinya ¢apinda su an 80’den fazla kiiltiir merkezi
olan bu vakfin vizyonu Yurtdis1 Tiirkler ve Akraba Topluluklar Baskanligindan farkli
olarak diinyada Tiirkiye ile bag kuran insan sayisinin artmasi, iilkenin itibar ve
bilinirliginin gelistirilmesi iizerinedir. Bu kapsamda Yunus Emre Vakfi kiiltiirel ve

sosyal alanlarda ¢esitli ¢alismalar yapmaktadir.®°

Yurtdisinda yasayan kisilerle ilgili ¢esitli calismalar siirdiiren bir diger kurum da
Diyanet vakiflaridir. Isvigre’de 1987 yilinda kurulan isvigre Tiirk Diyanet Vakfi,
Isvigre’de yasayan Miisliiman topluluklara yonelik sosyal, kiiltiirel ve dini faaliyetler
diizenlemektedir.®' Diizenlenen bu faaliyetlerle bireylerin etkilesimlerinin devam

etmesi saglanmakta ve sosyal ve kiiltiirel alanda bir yapilanma olusturulmaktadir.

Ulkelerin ve bolgelerin yerel ozellikleri, go¢ hareketlerinden etkilenme
oranlarini etkilemektedir. Kimi bolgeler go¢ hareketlerinden 6zellikle ekonomik

olarak olumlu olarak etkilenirken kimi bolgelerde ise bu etki daha sinirh

8 Yurtdig1 Vatandaglar. (t.y.). Erisim adresi https://ytb.gov.tr/daireler/yurtdisi-vatandaslar. (Erisim
tarihi: 21.03.2024).

" Yurtdis: Tiirkler ve Akraba Topluluklar Bagskanlig1 2019-2023 Stratejik Plan (Giincellenmis
Versiyon 2021). Yurtdist Tiirkler ve Akraba Topluluklar Bagkanligi. Erisim adresi
https://ytb.gov.tr/kurumsal/planlar-ve-raporlar. (Erigim tarihi: 21.03.2024).

80 Vizyon-Misyon. (t.y.). Erisim adresi https://www.yee.org.tr/tr/kurumsal/vizyon-misyon. (Erisim
tarihi 21.03.2024).

$1 ITDV Tarihge: 1987°den Bugiine.... Erisim adresi https://itdv.ch/kurulusveteskilat/5. (Erisim tarihi
21.03.2024).
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olabilmektedir.?? Farkli etnik kdkenden bireylerin bir arada yasamasiyla birlikte

ozellikle Bati lilkelerinde etnik ve dini ¢esitliligin de arttig1 goriilmektedir.®?

Gogmenler her ne kadar gog ettikleri tilkelerde uzun stireli yagama karar1 verseler
de bu tersine bir gé¢ilin hi¢c meydana gelmeyecegi anlamina gelmemektedir. G¢ eden
ve hatta gog ettigi iilkenin vatandasi haline gelen go¢menler dahi farkli sart ve
kosullardan etkilenerek anavatanlarina donme karari verebilirler.2 Bu nedenden otiirii
goc eden bireyler anavatanlarinda yasamamalarina ragmen iilkelerinin hala bir

vatandast olmalarindan 6tiirii iilkeleri agisindan 6nemlerini korumaktadirlar.

2.3. Goc ve Kimlik Olusumu

Insanlar, icinde bulunduklar1 cevreyle siirekli olarak karsilikli bir iletisim
halindedir. Bireyler i¢inde yasadiklar1 sosyokiiltiirel ortamlardan hem etkilenirler hem
de bu ortamlarin sekillenmesinde rol oynarlar.®® Bireylerin davraniglarinin ele alindigi
caligmalarda kimlik kavraminin incelenmesi dnem tagimaktadir ¢linkii bireylerin

davraniglar1 kimlikleriyle birlikte gelisme gosteren olgulardir.

2.3.1. Sosyal, Etnik ve Kiiltiirel Kimlik

Sosyal, etnik ve kiiltiirel kimlikler bireyleri, ait olduklar1 topluluklarin
ozelliklerini ve onlarin davranislarin1 tanimlayan o6zellikler biitiiniinii ve bireylerin
cevrelerindeki diinyayr nasil gordiiklerini ifade etmektedir.®® Bu nedenle go¢
aragtirmalarinda kimlik kavramlarmin tanimlamalarinin = yapilmasit O6nem arz

etmektedir.

82 Lee, A Theory of Migration, s. 53.

8 Drouhot ve Nee, Assimilation and the Second Generation in Europe and America, s. 178.

8 Lee, A Theory of Migration, s. 55; Bartram ve digerleri, Key Concepts in Migration, s. 121.

85 Nussbaum ve digerleri, Lifespan Communication, s. 360.

8 Neuman, The Digital Difference: Media Technology and The Theory of Communication Effects, s.
15.
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Kimlik kelimesi Latince “ayni” anlamima gelen “idem” kelimesinden
tiiremistir.®” Erikson’in o6zellikle Ikinci Diinya Savagindan sonra daha derin
odaklandigr kimlik tanimi iki boyutlulugu agisindan Onemlidir. Erikson kimlik
kavramimi1 hem bireysel hem de kolektif bir anlama sahip olan bir olgu olarak
tartigmaktadir. Kimlik hem bireyin kendi benliginden hem de toplum i¢inde sahip
oldugu rollerden beslenen bir kavramdir ve neticede bu iki olgunun ifade ettigi tek bir

olguyu agiga ¢ikarmaktadir.®®

Kimligin toplum igerisinde sekillendigine dair bir diger bakis agis1 ise Tilly
tarafindan gelistirilmistir. Tilly, kimlik kavramin1 bir aktoriin bir kategori, bag, rol, ag
veya gruba dair deneyiminin kamusal temsili olarak tanimlamaktadir. Kamusal
temsilin ise genellikle paylasilan ortak bir hikdyeden olustugunu belirtmektedir.®®
Tilly’e gore ortak bir kdken, kiiltiir ve sosyal yap1 paylasan gruplar, etnik gruplar
olusturmaktadir.®® Bununla birlikte Gleason da kimlik kelimesinin 6zellikle etnisite ve

goc calismalarinda kullanilmadan gegilmedigini belirtmektedir.®’

Brubaker ve Cooper kimlik kavrami {izerine tartigmalarin sosyal bilimler
alaninda 1960’11 yillarda Amerika’da yiikselmeye basladigini belirtmektedir.”? Kimlik
hem bireylerin kendilerini ve davraniglarini anlamlandirmalarini saglamasi agisindan
bir uygulama kategorisi hem de 6zellikle politikacilar tarafindan bireylerin benlik
algilarin1 sekillendirici bir sekilde kullanildigr i¢in bir analiz yapma araci olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.®®  Kimlik kavrami, sosyal ve politik eylemlerin
anlamlandirilmasi, bireyler arasinda benzerlik ifade eden kolektif bir kavram olmasi
ve degisken bir yapiya sahip olmasi agisindan ele alinmigtir.** Bu noktada da kimligin

hem bireysel hem de kolektif bir anlam ifade ettigini gormek miimkiindiir.

8 Gleason, P. (1983). Identifying Identity: A Semantic History. The Journal of American History,
69(4),s. 911.

8 Erikson, E. H. (1994). Identity and the Life Cycle, New York: WW Norton & Company’den aktaran
Gleason, P. (1983). Identifying Identity: A Semantic History. The Journal of American History, 69(4),
s. 914.

% Tilly, Citizenship, Identity and Social History, s. 7.

0 Tilly, Citizenship, Identity and Social History, s. 9.

! Gleason, Identifying Identity..., s. 910.

92 Brubaker ve Cooper, Beyond ‘Identity’, s. 2.

Bage.,s. 4.

“age.,s. 6-8.
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Kimlikler, bir bireyin yasam Oykiisiinde her zaman sabit olmak zorunda
degillerdir. Zaman igerisinde bireylerin kimlikleri, farkli deneyim ve kosullardan
etkilenerek de degisiklik gosterebilmektedir. Bauman kimlik kavraminin giiniimiiz
diinyasinda iki sey lizerine insa edildigini ifade etmektedir: bireyin bagkalarindan
farklilagsmast ve zaman icinde kendisiyle Ozdeslesmesi. Bu iki etmen, kimlik
kavramina degisken olma Ozelligini katmaktadir.”> Erving Goffman da benzer bir
sekilde kisinin benligini ve kimligini siirekli doniisiim ve degisim i¢inde olan bir sey
olarak tanimlar.®® Bireyin yasami g6z Onlinde bulunduruldugunda, farkli
tetikleyicilerin bu doniisim ve degisimi tetikleyebilecegini ve medyanin bu
doniistimdeki roliinlin azimsanamayacagint sdylemek miimkiindiir. Ayrica sosyal
biligsel kuram da bireylerin bagkalarin1 gozlemleyerek ve onlardan etkilenerek
davraniglarinin  seklini degistirebilecegini ve bunun medya kullaniminda da

gozlemlenebilecegini tartigmaktadir.®’

Bireylerin sahip olduklar1 6zellikler ve aidiyetler s6z konusu oldugunda bunlarin
kimlik kavrami gercevesinde degerlendirilmesi i¢in bireylerde belirli bir biling
diizeyine ihtiya¢ duyulmaktadir. Bauman’a gore bireyler “Ben Kimim?” veya “Nereye
Aitim?” sorularin1 sormaya bagsladiklarinda bir kimlige sahip olma ihtiyaci hissettikleri
icin bu sorulart sormaktadirlar.®® Fanon’a gore ise bireyin kendine dair gelistirdigi
farkindaliklar, farkli konularin uluslararasi c¢apta ele alinabilmesi i¢in bir zemin

hazirlamakta ve bu baglamda bir iletisim ve etkilesime yol agmaktadir.®®

Kimlik kavramlarinin anlagilabilmesi ve tartigilabilmesi i¢in nasil tanimlandigi
tizerinde durmak 6nemlidir. Kimlik dedigimiz zaman 6ncelikli olarak bireylerin sosyal

hayatlarinda etkisi olan kimlik unsurlari sosyal, etnik ve kiiltiirel kimliktir. Bu nedenle

% Bauman, Z. (1998). Identity - Then, Now, what For? Polish Sociological Review, 123, s. 207.

% Goffman, E. (1956). The Presentation of Self in Everyday Life. University of Edinburgh Social
Sciences Research Centre.

9 Knobloch-Westerwick, S. (2015). Choice and preference in media use: advances in selective
exposure theory and research. New York; London: Routledge, s. 44.

8 Bauman, Identity - Then, Now, what For? s. 205.

% Fanon, F. (1967). On National Culture. Bhabha, H. K. (Ed.). The Location of Culture iginde (36-52.
ss.) Routledge, s. 51.
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cesitli arastirmacilar bu kimliklerin sekillenmesinde etkisi olan kaynaklari ve bu
kimliklerin yasamda var olus sekillerini acgiklamak i¢in farkli tartigmalarda

bulunmuslardir.

Sosyal kimlik, bireylerin sosyal topluluklar ve gruplar icinde sahip oldugu
kendini anlamlandirma bi¢imidir. Sosyal kimlik kavrami ilk kez 1970°1i yillarda Tajfel
tarafindan literatiire kazandirilmistir. Bir bireyin bir gruba ait oldugunun
sOylenebilmesi i¢in bireyin hem kendi hem de grubun diger iiyeleri tarafindan o grubun
bir liyesi olarak tanimlamasi gerekmektedir. Tajfel ve Turner’a goére sosyal kimlik
bireylerin kendini ait hissettigi sosyal kategorilerden yola ¢ikarak tanimlanan bir
olgudur. Bu tamimdan yola ¢ikarak sosyal kimlikle ilgili bazi prensipler
belirlemislerdir. Bu prensipler, bireylerin olumlu bir sosyal kimlige sahip olmay1
hedefledigi, bu olumlu sosyal kimligin biiyilkk oranda grup i¢i ve grup dis1
kargilagtirmalara dayandigi ve bireylerin tatmin edici bir sosyal kimlige sahip
olmamalar1 durumunda i¢lerinde bulunduklar1 grubu degistirme veya gruptan ayrilma

davraniglar1 gostermeleridir.!%

Diger bir noktadan bireylerin iclerinde bulundugu gruplar onlarin yalnizca
kimlik algilarin1 degil, sahip olduklar1 normlar1 ve buna bagli olarak davraniglarini da
etkilemektedir. Muzafer Serif’in sosyal gruplar {lizerinde yaptigi, grup i¢i normlarin
olusumunu agiklayan bir oto kinetik etki arastirmasi bize bu konu hakkinda fikir
vermektedir. Serif’in yaptig1 deney sonundaki gozlemi bireylerin belirsizlik aninda
bagkalarinin ne yaptigina baktigin1 ve bunu referans alarak kendine bir norm

belirledigini ortaya ¢ikarmigtir."®’

Bugiiniin diinyasinda bireyler medya araciyla tiikettikleri iceriklerin iginde
bulundugu gruplarin ve etkilesimlerin de etkisi altindadir. Bu nedenle bireylerin sosyal

kimliklerinin yalnizca fiziksel olarak i¢inde bulunduklar1 veya yalnizca i¢inde dogup

90 Tajfel, H. ve Turner, J. C. (2004). The Social Identity of Intergroup Behavior. Political Psychology,
Psychology Press, s. 283-284.

101 Sherif, M. (1935). A Study of Some Social Factors in Perception. Woodworth R.S. (Ed.). Archives
of Psychology, 187(60).
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bliylidiigii sosyal gruplardan beslendigini sdylemek bu konuya sinirli bir yaklagim
gelistirmeye sebep olabilmektedir. Go¢ noktasinda ise bireyler gog ettikleri iilkelerde
bulunduklar1 sosyal gruplardan etkilenirken bir yandan da kokenlerinin bulundugu
yerlerdeki sosyal gruplarin da bir parcast olmaya devam etmektedir. Cohen bu
noktada, go¢ hareketlerinin yogun olarak yasandigi giiniimiiz kiiresel diinya modelinde

sosyal kimliklerin mekansizlastigindan (deterritorialization) bahsetmektedir."*?

Kimlik iizerine yapilan tartigmalarda ele alinan bir diger kavram ise etnisite
kavramidir. Etnisite kelimesi ilk kez 1953 yilinda David Riesman tarafindan
kullanilmistir. Eriksen etnisite ve etnik kavramlarinin eski donemlerde dinsiz insanlar1
tanimlamak icin kullanildigindan fakat Ikinci Diinya Savas1 déneminde farkli din ve

irktan insanlari ifade eden bir kavrama evrildigini belirtmektedir.!%

Etnik kimligin nasil tanimlandigina dair literatiirde farkli yaklasimlar
bulunmaktadir. Barth, etnik kimligin bir iletisim ve etkilesim aract oldugunu ve ortak
etnik kimlige sahip bireylerin bireylerinin ortak kiiltiirel elementlere sahip oldugunu
belirtmektedir. Bununla birlikte Barth’a gore etnik kimlikler ayn1 zamanda sosyal
dinamiklerden etkilenen degisken bir yapiya sahiptir ve kiiltiirle olduk¢a etkilesim
i¢indedir.!% Chandra etnik kimligi belirleyen dort unsur oldugundan bahsetmektedir:
etnik kimlik bireylerden bagimsiz hayali topluluklardir (imagined communities)'® , bir
iilkenin niifusunun bir kismin1 olustururlar, kardesler ayn1 etnik kimlige sahiptir ve bir
etnik grup iiyesi olmak ic¢in ya genetikle aktarilan ozelliklere sahip olmak ya da
atalarmin sahip oldugu aymi din, dil ve milliyet gibi Ozelliklere sahip olmak

gerekmektedir.'%®

102 Cohen, Diasporas in the age of globalization, s. 174.

193 Eriksen, T. H. (1997). Ethnicity, race and nation. Rex, J. ve Guibernau, M. (Eds.). The ethnicity
reader: nationalism, multiculturalism and migration (2nd e.d) iginde (46-53. ss.). s. 46.

14 Barth, F. (1998). Ethnic Groups and Boundaries: The Social Organization of Culture Difference.
Waveland Press.

105 Kavramin agiklamasi igin bkz. Béliim 1, s.9.

106 Chandra, K. (2006). What Is Ethnic Identity and Does It Matter? Annual Review of Political
Science, 9(1), s. 400.
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Bir toplumda etnik cesitliligin olmas1 ¢ok kiiltiirlii bir yapmin varligim1 da
beraberinde getirmektedir. Go¢menlerin etnik kimlikleri bu gdé¢gmenlere ev sahipligi
yapan lilkeler i¢in zaman zaman bir ¢esitlilik kaynagi olarak goriiniirken kimi zaman
da sosyal ve kiiltiirel yapiyr bozan etmenler olarak goriilmektedir.’®” Bir kimlik
kavrami olarak etnik kimlik, irk, din, dil gibi kavramlarin iistiinde bir aidiyet durumu
barindirmaktadir. Bir kimlige sahip olmanin bir gruba ait olma ve o grup tarafindan
taninma kosullar1 burada da gegerlidir. Bireyler bir toplumda asimile oldukga etnik
cesitliligin de goriiniirde azalmasi beklenir.'® Bu nokta go¢ konusu gergevesinde
tartisildiginda uyum ve adaptasyon noktasinda gdg¢menlerde birinci kusaga nazaran
daha c¢ok gelisim gosteren ikinci ve {igiincii nesil kusaklarda etnik ¢esitliligin daha az

goriiniir olup olmadigi sorusunu zihinlerde uyandirmaktadir.

Erdem kimliklerin bireyler tarafindan 6ziimsenmesi gereken etmenler oldugunu
ve ailesinin sahip oldugu kimlikleri benimsemeyen bireylerin yeni bir kimlik
secebilecegini belirtmektedir.’® Erdem benzer bir sekilde bireylerin soyagacindaki
onceki nesillerin kiiltiirlerine dair aidiyet hissi olarak tanimlanan sembolik etnisite

kavramimin da 6nemli oldugunu belirtmektedir.'™

GoO¢ kavrami gergevesinde ele
alindiginda, ikinci ve sonraki nesillerdeki gd¢menlerin sahip olduklari sembolik
etnisite, i¢lerinde bulunduklar1 sosyokiiltiirel ortamdan etkilenebilmektedir. Bununla
birlikte ana akim medyada go¢men temsillerindeki eksikliklerin bireylerin kendi etnik

kimliklerini tanimlamalarinda etkili oldugu iizerine de goriisler bulunmaktadir.’

Sosyal kimlik ve etnik kimlik gibi kiiltiirel kimlik de bireysel ve toplumsal
yasam i¢in olduk¢a 6nemli bir kavramdir. Kiiltiirlenme (enculturation) ve kiiltiirlesme
(acculturation) kiiltiir kazanimi ve kiiltiirel kimligin gelismesi noktasinda 6nemli iki
nokta olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kiiltiirlenme kiiciik yaslardan itibaren farkli

kiiltiirlere maruz kalarak biyliyen g¢ocuklarin kiiltiir kazanimini ifade ederken

107 Segal, Globalization, migration, and ethnicity, s. 140.

108 T ee, A Theory of Migration, s. 53.

109 Erdem, Ugiincii ve Dérdiincii Kusak Gogmenlerdeki Etnik Kimlik Algist ve Sembolik Etnisite, s.
28.
0 a3 ge.,s. 32.

1 Trebbe, J. ve Schoenhagen, P. (2011). Ethnic Minorities in the Mass Media: How Migrants
Perceive Their Representation in Swiss Public Television. Journal of International Migration and

Integration / Revue de ’integration et de La Migration Internationale, 12, s. 413.
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kiiltiirlesme tek bir kiiltiirde biiylidiikten sonra farkli kiiltiirlerle kurulan iliskiler

sonrasinda gelismektedir.'"?

Hall, kiiltiirel kimligin temelde iki farkli sekilde tanimlanabilecegini sdyleyerek
bu tartismaya 6nemli bir katki sunmaktadir. Hall’a gore kiiltiirel kimlik bireylerin sahip
oldugu ve onlar1 birbirine baglayan ortak ve paylasilan bir kiiltiir ve ge¢misten
sekillenmektedir ve bu goriis postkolonyal tartigmalarda kritik bir rol oynamustir.
Kiiltiirel kimlige dair ikinci temel goris ise kiiltlirel kimligin siirekli bir degisim ve
gelisim hali i¢inde olmasi ve benzerlikler kadar farkliliklar1 da barindirmasi nedeniyle
bir varlik halinden ziyade bir olus hali olarak yaklagmaktir."*® Drouhot ve Nee ise
kiiltiirel degerlerin gogmen topluluklarin i¢inde kabul goriip benimsenmesine ragmen
yerliler tarafindan benimsenmedigi durumlarda go¢cmenler ve yerliler arasindaki
kiiltiirel farklilik ve sosyal olarak yakinlagmanin aym1 anda da gerceklesebildigini
belirtmektedir.”'* Bu goriiste de ifade edilen sosyal yakinlagsma kavrami, bir sonraki
boliimde tartisilacak olan gog siirecindeki entegrasyon ve asimilasyon tartigsmalarinin

da merkezinde bulunmaktadir.

Kiiltirel kimlik noktasinda karsimiza c¢ikan bir diger Onemli nokta ise
Bourdieu’niin kiiltiirel sermaye kavramidir.'’® Erel, Bourdieu’niin kiiltiirel sermaye
kavramimin gé¢men topluluklardaki yiliksek vasifli ig¢i gdclerinin anlamlandirilmasi
icin dnemli bir kavram oldugunu vurgulamaktadir. Kiiltiirel sermaye, bireyin i¢inde
bulundugu sosyal grup ve yapilar araciliiyla elde ettigi bilgiler olarak resmi bir egitim
siirecinin parcast olmasa da bireyin elde edebilecegi ekonomik ve sembolik sermayeler

tzerinde de etki sahibidir."®

112 Ertek, B. ve Siiverdem, F. B. (2020). iki Dillilik ve Iki Kiiltiirliiliik: Gog, Kimlik ve Aidiyet. The
Journal of International Lingual Social and Educational Sciences, 6(2), s. 193.

13 Hall, S. (1990). Cultural Identity and Diaspora. Rutherford, J. (Ed.). Identity: Community, Culture,
Difference iginde (222-237 ss.). London: Lawrance & Wishart, s. 222-237.

114 Drouhot ve Nee, Assimilation and the Second Generation in Europe and America, s. 190.

115 Bourdieu, P. (2018). The Forms of Capital. Granovetter, M. ve Swedberg, A. (Eds.). The Sociology
of Economic Life (3rd ed.) iginde (78-92 ss.). Routledge. Erisim adresi
https://www.perlego.com/book/1597052/, s.79.

116 Erel, U. (2010). Migrating Cultural Capital: Bourdieu in Migration Studies. Sociology, 44(4), s.
643.
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Giliniimiizdeki toplum yapisinda ise kimi zaman sosyal siniflar ise bireylerin
etnik veya kiiltiirel kimliklerinin oniine gecebilmektedirler. Bu durum ikinci derece
gocmenler i¢in de gegerlidir.'” Tiiketim toplumu her seyi tilketmemizi ve siirekli
tilketmemizi bekler. Sahip olunanlarin degeri, bireyin kendi goziinden degil,
toplumdaki digerlerinin goziinden degerlenir. Bagkalar1 i¢in yasamaya baslayan birey
icin kim oldugundan ¢ok kim olarak algilandig1 daha 6n plana ¢ikmaktadir. Siif
atlamanin bir yolu olarak da bireyler tiiketimi bir ara¢ olarak kullanabilmektedir. Bu
nedenle bireyin ki veya etnik kokeni sosyal hayatinda sahip oldugu statiiniin

belirlenmesinde sosyoekonomik kimliginin arkasinda kalabilmektedir.'"®

Gog¢ ve kimlik noktasinda dnemli olan bir diger kavram ise yabanci kavramidir.
Gog¢ eden bireyler goc ettikleri iilkelerin kiiltliriinii benimsemis ve dilini konusuyor
olsalar dahi yabancilik hissine sahip olabilmektedirler."” Yabancilik hissi bireyin
yasadig1 lilkeye ve kiiltiire yabanci hissetmesiyle ortaya cikabilecegi gibi o iilkenin
kurumlarinin, vatandaslarinin ve medyasinin gégmen olan bireylere olan tutumlar1 da

bu duyguyu aciga ¢ikarabilmektedir.

2.3.2. Gocmenlerde Uyum Siireci

Gogmenlerin tagindiklar: {ilkelerdeki uyum stirecleri politik ve sosyal agidan
devletlerin her zaman {izerinde durdugu bir konu olmustur. Segal bu sorumlulugun ev
sahibi lilke ve gogmen birey arasinda paylasildigini belirtmektedir.”?® Bu noktada ayn1
zamanda da go¢ edilen iilke vatandaslarinin da ortaya koymasi gereken bir efor
bulundugundan bahseden Jentsch, gé¢ entegrasyonunun iki yonlii bir yapist oldugunun

tuzerinde durmaktadir,'

7 Drouhot ve Nee, Assimilation and the Second Generation in Europe and America, s. 183.
18 age.,s. 181.

119 Bartram ve digerleri, Key Concepts in Migration, s. 12.

120 Segal, Globalization, migration, and ethnicity, s. 139.

121 Jentsch, Migrant integration in rural and urban areas of new settlement countries: thematic
introduction, s. 3.
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Gogmenlerin entegrasyonu, farkli agilar ¢cergevesinden tartisilmis ve incelenmis
bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Uluslararasi Para Fonu eski direktorii Christine
Lagarde 2015 yilinda gog iizerine yaptig1 bir agiklamasinda gd¢cmenlerin saglikli
biitiinlesmesini kolaylastiracak ¢aligmalardan bahsederken dort temel konu iizerinde
durmustur. Bu konular gé¢gmenlerin kolay bir sekilde istihdam edilebilmesi, egitim
sistemlerine dahil olma oranlarinin artirilmasi, yeteneklerinin dogru anlagilabilmesi
icin ise yetenek tanimlamalarinin gelistirilmesi ve girisimcileri destekleyici politikalar
hazirlanmasi oldugunu belirtmistir.”?* Y1ldiz ise, gd¢gmenlerin entegrasyon siireglerini
ele alan politikalarin iilkelerin ekonomik ve sosyal durumu ve gdg¢menlerin gog
motivasyonu ¢ergevesinde farkli agilardan ele alinmasi gereken konular oldugunu ve
saglikli vatandaslik siireglerinin bu uyum siirecini destekleyen politikalar dahilinde

degerlendirilmesi gerektigini belirtmektedir.'?®

Castles ve Miller, farkli {ilkelerin sahip olduklar1 farkli biitiinlesme
politikalarmin ti¢ farkli katefori altinda gruplandirilabilecegini belirtmektedir. Bu
kategorilere gdre Almanya, Avusturya ve Isvigre gibi misafir is¢i gdciiniin yogun
oldugu iilkeler igin farkli dislama; Fransa, ingiltere ve Hollanda icin asimilasyon ve
Amerika, Kanada, Avusturalya ve Isve¢ icin ise cokkiiltiirliiliik (multiculturalism)

124

kategorileri uygun goriilmiistiir."”** Freeman bu smiflandirmalarin bazi acilardan

sinirlayict oldugunu belirtmekte ve bazi iilkelerin bazi agilardan farkli kategorilere

ayni anda girebilecegini de not olarak diismektedir.?®

Toplumsal hayatta farkli sosyal dinamikler, go¢menler ve yerliler arasindaki
etkilesim ve farklilasmaya etki saglayan siire¢lerdir. Gogmenlerin etnik kimlikleri, go¢
ettikleri llkelerdeki yerel topluluklardan farkliliklarini ortaya koymalarim
saglamaktadir. Bu farkliliklar1 niteleyen etnik kimliklerin ise farkli nesillere ve gog
edilen iilkede gecirilen zamana bagli olarak zaman iginde azalip azalmadig1 bu noktada

merak edilen bir sorudur. Drouhot ve Nee, 2019 yilinda Bat1 Avrupa ve Amerika’daki

122 Lagarde, Gog: Kiiresel Coziim Gerektiren Kiiresel Bir Sorun, s. 3.

123 Yildiz, Gog ve Entegrasyon Politikalarinda Vatandaslik, s. 60.

124 Castles, S. ve Miller, M. J. (1998). The Age of Migration. London: Macmillan Education UK, s.
244-250.

125 Freeman, G. P. (2004). Immigrant Incorporation in Western Democracies. International Migration
Review, 38(3), s. 947.
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gdc siireclerine dair yayinladiklart makalelerinde bu konuyu ele alarak gé¢menler ve
yerliler arasindaki sosyal sinirlarin zaman i¢inde asinip asinmadigini tartismiglardir.’®
Bu dogrultuda Drouth ve Nee, dort farkli 6neri ile bu siirecin nasil ele alinabilecegini
aciklamiglardir: (1) GOo¢menlerin eger ana akim toplumdaki gelisim imkani daha
fazlaysa etnik yerlesim alanlarindan anaakim topluma gecis temasi gézlemlenebilir;
(2) devletler tiim vatandaslarina esit hak ve 6zgiirliikklerle yaklasiyorlarsa vatandaglik
hakki elde eden gogmenlerde asimilasyon daha ¢ok gozlemlenebilir; (3) gogmenlerin
kiiltiirel yasamlarindaki belirli semboller eger yerel halk tarafindan damgalantyorsa bu
iki topluluk arasindaki sosyal yakinlik ve kiiltiirel farkliliklar eszamanli gelisebilir; (4)

ayrimct hareketler bireylerin sosyal anlamda 6niinii kapattiginda asimilasyon etnik

topluluklarin harekete gegmesiyle miimkiin olabilir.'?’

Gogmenlerin sahip olduklart etnik, kiiltiirel ve sosyal kimlikler zamanla
toplumun algisiyla da degisime ugrayabilmektedir. Diinya kiiresellestikce ve
medyanin erisim alanlar1 arttikca gogmenlere dair toplum tarafindan gelistirilen algilar
veya bu go¢menlerin kimliklerini sekillendirecek farkl diisiinceler medya araciligiyla
da gd¢men bireylerin hayatlarinda yer bulmaktadir. Yayak ait hissetmek noktasinda
farkli aidiyet kimlikleri olan insanlarin igsel bir catigma icinde de olabilecegini
belirtmekte ve bu noktada ikinci nesil gogmen ¢ocuklar1 6rnek olarak gostermektedir.
Gogmen ailelerin ¢ocuklart ailelerinin dogup biiylidiigl kiiltiirden farkli bir kiiltiir
icinde dogup biiyiimiistiir. O kiiltiirlin 6zelliklerini benimsemekte fakat kokenlerinin o
kiiltiire ait olmadigin1 bilmektedirler. Bu bireyler bu nedenle ikili bir aidiyet durumu

icerisinde kendilerini bulabilmektedirler.'?®

Farkli aidiyetler gelismesinde bu durumu destekleyen en 6nemli noktalardan biri
cok dilliliktir. Go¢men ailelerin ¢ocuklar1 anadil olarak iki farkli dil 6grenmekte ve
konusmaktadirlar. Siiverdem ve Ertek, bu durumu iki/cok dillilik ve iki/¢ok kiiltiirliiliik
kavramlar altinda incelemiglerdir. Toplumsal iki dillilik kavrami altinda yatay, dikey

ve ¢apraz olmak iizere {li¢ farkl alt kategori bulunmaktadir. Yatay iki dillilik iki resmi

126 Drouhot ve Nee, Assimilation and the Second Generation in Europe and America, s. 178.

127 a.g.e., ss. 190-91.

128 Yayak, A. (2018). Etnik Kimlik Algisinin Dort Boyutu. Insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalar
Dergisi, 7(2), s. 786.
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dili olan iilkeleri, dikey iki dillilik resmi dil disinda kullanilan ikinci dilinde toplumda
hakim bir dil oldugu iilkeleri, ¢apraz iki dillilik ise resmi dilden bagimsiz olarak
konusulan lehgelerin oldugu iilkeleri ifade etmektedir.'®® Siiverdem ve Ertek, iki/¢ok
dilli bireylerin iki/cok kiiltiirlii olabilecegini ve bu kiiltiirlerden birinin digerine daha
baskin gelebilecegini belirtmektedir.'® Farkli kiiltiir gruplarindan insanlarin bir arada
yasadig1 cografyalarda bireyler giinden giine bu farkli gruplardaki normlar1 kendi

kiiltirel kimliklerinin bir pargast haline getirebilmektedir."’

Cokkiiltiirliilikle ilgili bir diger bakis agis1 ise, bireylerin sahip olduklar1 kendi
ana kiiltiirlerini i¢inde bulunduklart ana akim kiiltiirle biitlinlestirmesinin bireysel iyi
olus haline katki sagladigi yoniindedir.’® Yampolsky ve digerlerinin bu alandaki
caligmast gostermistir ki ¢okkiltiirliilliigi kimliginde biitiinlestirebilmis bireylerin
benlik i¢indeki tutarliliklari, kendi hikayelerini anlamlandirma ve ¢oziim iiretme
yetileriyle iligkilidir. Bununla birlikte kiiltiirel kimliklerini ayr1 sekillerde
baglamsallastiran bireyler ise kendilerine ve sahip olduklar: kiiltiire dair daha parcali
bir bakis agisina sahiptir ve bu bakis agis1 bu bireylerin kendi hikayelerini ve duygu

durumlarmi anlamlandirmalarina engel teskil edebilmektedir.’®®

Bu baglamda
entegrasyonun saglikli bir yasam siirebilmek icin 6zellikle go¢ etmis bireylerde

oldukc¢a 6nemli oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Entegrasyon disinda, go¢menlerin uyum siireclerini ele alan bir baska kavram
ise asimilasyondur. Asimilasyon, gogmenlerdeki etnik, kiiltlirel ve sosyal faktorlerin
zaman i¢inde erozyona ugramasi ve bu bireylerin sahip olduklar1 kimliklerin i¢inde
bulunduklar1 sosyoekonomik ve kiiltiirel baglama gore sekillenmesini agiklayan bir
kavram olarak gog¢ literatiiriinde gd¢cmenler ve yerliler arasindaki bir iliskisel siire¢

134

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.”®** Bireylerin onlar1 digerlerinden ayiran 1k, din, dil,

129 Ertek ve Siiverdem, iki Dillilik ve Tki Kiiltiirliiliik, s. 187-188.

B0age.,s. 196.

131 Yampolsky, M. A., Amiot, C. E. ve De La Sablonniére, R. (2013). Multicultural identity integration
and well-being: a qualitative exploration of variations in narrative coherence and multicultural
identification. Frontiers in Psychology, 4, s. 1.

BZage.,s. 3.

B3age.,s. 11.

134 Ertek ve Siiverdem, Iki Dillilik ve ki Kiiltiirliiliik, s. 194; Drouhot ve Nee, Assimilation and the
Second Generation in Europe and America, s. 179.
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kiiltir ve hayatin farkli alanlarina dair tercihlerinin zamanla i¢inde bulundugu
topluluga yakinsamasi veya bu farkliliklarin pratikte fark edilemiyor hale gelmesi
asimilasyonun bireysel ve toplumsal sonuglarindan biridir. Amerika ve Bati
Avrupa’daki gogmenlerin asimilasyon siireclerini aragtiran ir arastirmada ortaya ¢ikan
sonug¢ bu durumu desteklemektedir. Toplumsal yeniden iiretim ve toplumdaki yukariya
dogru hareketlilik asimilasyon lizerinde en belirleyici farklar1 olusturan unsurlardir.
Ikincil nesil gé¢menlerin toplumdaki yeri, biiyiik oranda ailelerinin sosyoekonomik

durumuna bagli olarak sekillenmektedir.'®

Asimilasyon durumunun yani sira literatiirde hibrit ve melez kiiltiir kavramlari
da go¢menlerin sosyal ve Kkiiltiirel kimliklerini tanimlamak acisindan siklikla
kullanilmaktadir. Hibritlesme, farkli sosyokiiltiirel alanlarin birbirleriyle etkilesime
gecmesiyle birlikte olusan yeni bir alandir.”®® Kiiltiirel hibritlesmede medyanin yani
sira sehirlesmenin de 6nemi oldukga biiyiiktiir."*” Cagirkan, hibritlesmenin kiiltiirel
oztimseme stirecinden farkli oldugunu ifade etmektedir. Bu farklilik hibrit kiiltiir
teorisine gore bireylerin kiiltiirel 6ziimsemeden farkli olarak kendi bireysel 6zellikleri
dogrultusunda kendilerine 6zel yeni bir kimlik olusturma firsati sundugunu ifade

etmektedir, 38

Bu boliimde ele alinan entegrasyon, asimilasyon ve hibritlesmenin diginda
gd¢cmen bireylerin yasamlariyla ilgili 6nemli ve oldukea karsilasilan bir diger 6nemli
durum ise eve doniistiir. Kanbir, eve doniislin asimilasyon ve entegrasyonun iki
kutuplu evreninde bir ii¢lincii boyut gibi gdgmenlerin hayatinda bir alternatif olarak
bulundugunu belirtmektedir.”®*® Zaman i¢inde gog¢ siirecinde ve sonrasinda yasanan
sorunlar gd¢ motivasyonlarma baskin gelerek go¢ eden bireylerin evlerine donme
karar1 vermelerine yol agmaktadir.”*® Bu baglamda Kanbir, ¢alismasinda insan ve
mekan arasindaki iligkinin de iizerinde durarak kisiliklerin mekanlarla baglantili bir

sekilde gelistiginin ve bu iligkinin sahip olunan kiiltiiriin kusaktan kusaga aktarilmasi

135 Drouhot ve Nee, Assimilation and the Second Generation in Europe and America, s. 185.

136 Canclini, Hybrid Cultures: Strategies for Entering and Leaving Modernity, s. xxv.

B7 age.,s. 207.

138 Cagirkan, B. (2016). Gog, Hibrit Kimlik ve Aidiyet: Yeni Toplumlar, Yeni Kimlikler. /nsan ve
Toplum Bilimleri Arastirmalart Dergisi, 5(8), s. 2617.

139 Kanbir, Ge¢ Modern Cagda Eve Déniis, s. 3853.

140 a.ge.,s. 3855.
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noktasinda da 6nemli bir yeri oldugunun altim1 ¢izmektedir.'*' Gog siireciyle ilgili
oldugu gibi eve doniisle ilgili de gogmenlerin farklt motivasyonlari bulunabilmektedir
ve bu motivasyonlar zaman i¢inde de degisebilmektedir. Kimi gd¢menler gog ettikleri
yerde kalic1 olarak kalma niyetindeyken yasadiklar1 zorluktan dolayr geri donmeyi
tercih edebilir, kimi gd¢menler de gecici bir siireligine gog¢ ettikleri yerdeki imkanlar
nedeniyle orada kalici yerlesme karar1 alabilmektedir.*> Bununla birlikte eve donen
gdcmenler ise evlerini eskiden hatirladiklar1 ve bekledikleri halinden ¢ok daha farkli
bulabilmektedir."*®* Gogmenlerin - kendi {ilkelerinin ve kiiltiirlerinin ~ degisen

dinamikleriyle kurmaya devam ettigi iligski bu agidan oldukg¢a dnemlidir.

2.4. Kiiltiirlerarasi fletisim ve Goc

Go¢ tartigmasi sosyal bilimler literatiiriinde farkli bakis agilarin tarafindan
tartigilmakla birlikte her bir tartisma madalyonun yalniz bir yiiziinii yansitmaktadir. Bu
nedenle konu siirekli ve devamli tartigmalarla derinlesmeye aciktir. Ornegin, gog¢
konusu ekonomik biiyltime kavrami altinda ele alindiginda, iilkeye gelen yeteneklerin
isgiicli piyasasinin gelismesine ve dolayisiyla ekonomik biiylimeye olan katkisi
tartisilirken, ev sahibi iilke i¢in beyin gociindeki artis egilimi iilkenin bugiinii ve
gelecegi i¢in tehdit edici olabilmektedir. Bu durum gog ile ilgili konularin ele alinirken

hangi acidan bakildiginin 6neminin yiiksek oldugunu gdstermektedir.

Ote yandan gbg, sosyal entegrasyon ve etkilesim kavrami altinda
degerlendirildiginde, yerel kiiltiirlerin kiiresel alanda ve diger iilkeler iizerinde daha
fazla etkiye sahip olmaya baglayabilecegi tartisilabilir. Bu durum farkliliklara yonelik
empatiyi artirip diinyanin kiiresellesmesine katkida bulunabilirken, farkli sebeplerden
otiirii siginmaci olarak farkl ilkelere go¢ eden insanlar i¢in gilinlimiizde siiregelen
tartigma, bunun her iki toplum i¢in de daha olumsuz bir kiiltiirel ve sosyal yozlasmaya

yol agabilecegi lizerine yapilmaktadir.’** Bir diger yandan ise ozellikle gogmenlerin

4l age.,s. 3857.

142 Bartram ve digerleri, Key Concepts in Migration, s. 122.

143 a.g.e., s. 121; Kanbir, Ge¢ Modern Cagda Eve Donis, s. 3865.

144 Mishra ve Kern-Stone, Transnational Media..., s. 5; Happer ve Philo, The Role of the Media in the
Construction of Public Belief and Social Change, s. 323.



79

goc ettikleri {iilkelerde yasayabilecekleri irk¢ilik ve ayrimeilik igeren hareketler,
gdcmenlerin sosyal, ekonomik ve psikolojik iyi olus hallerini ve gé¢ deneyimlerini
olumsuz etkileyen durumlar arasindadir. Ozellikle Avrupa’da irk¢1 davranislara maruz

kalan birey sayisindaki artis son yillarda giderek yiikselmektedir.!4’

Giliniimiizde ise dijital iletisim teknolojileriyle birlikte ¢ogalan ve her an
erigilebilir hale gelen iletisim kanallariyla birlikte sosyal ag platformlarinin bireylerin
sahip oldugu aglarla iligkisinin devam etmesini saglamaktadir. Bununla birlikte ayni
zamanda yeni tanisikliklar gelistirmesini de saglayarak agini genisletmesini saglamasi
gbc ve medya ekseninde dikkat c¢ekici bir noktadir. Gog¢ dalgalar1 ¢esitli olmasina
ragmen Ozellikle Avrupa’da gectigimiz donemde medyada savastan kacan Suriyeli
miiltecilerin odak noktasina alinmasiyla Avrupa’da gogmenlere yonelik algi da son

donemlerde bu medya faaliyetlerinden etkilenmistir.'#®

Bu tartigmalar agisindan medya ve iletisim alanindan bakis agilar1 genis bir
sosyal etki alanina sahip olmasi noktasinda aydinlatici etkiye sahiptir. James W. Carey,
iletisim terimini daha 6nce John Dewey tarafindan da tartisilan iletigimin iletim ve
ritiiel goriisleri olmak iizere iki farkli goriis altinda tanimlar. iletigimin iletim goriisii,
onemli olanin iletisim faaliyetlerinin aktarici 6zelligi oldugu iizerinedir ve literatiirdeki
hegemonik iletisim anlayisi olarak degerlendirilmektedir. Ancak iletisimin ritiiel
goriisii en az bu goriis kadar onemlidir. Ritiiel iletisim goriisleri, toplum kavramin
koruyarak paylasilan inan¢ ve kiiltiirlerin deneyimlenmesine yonelik faaliyetlerde
iletisimin yerini vurgular.’’ Carey, bu iki goriisii gazete okuma Ornegi iizerinden
aciklamaktadir. Iletim bakis acisiyla gazete okuyan bir kisinin bilgi toplamaya
odaklanirken, ritiiel bakis agisina sahip bir kisinin haberlere karsi daha dramatik bir
eylem sergileyecegini iddia eder. Ritiiel goriiste, belirli bir goriis veya diisiinceye

aidiyet hissetmenin yeni bilgilerin dgrenilmesini bastirdigini tartigmaktadir.’® Bu

145 Racial Discrimination Against Youth in Switzerland Doubled Over 5 Years. (01.02.2024). Anadolu
Ajans1. Erisim adresi https://www.aa.com.tr/en/europe/racial-discrimination-against-youth-in-
switzerland-doubled-over-5-years-/3125318; Kassam, A. (08.05.2024). ‘Double Punishment’: the
racial discrimination in Europe’s rental housing market. Erisim adresi
https://www.theguardian.com/news/article/2024/may/08/double-punishment-the-racial-discrimination-
in-europes-rental-housing-market.

146 Segal, Globalization, migration, and ethnicity, s. 136.

147 Carey, Communication as Culture, s. 15-18.

8 age.,s. 20.
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noktalardan yola ¢ikarak herhangi bir konunun nasil ele alindiginin o konunun
yaratacagi etki iizerinde Onemli oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte iletisim
pratikleri de iletilen mesajlarin algilanma sekillerinde ve akabinde olusacak tepkide

etkiye sahip olabilmektedir.

[letisim, temelinde bireylerin kiiltiirlerinin de barindig1 bir eylemdir. Giiniimiiz
kiiresel diinyasinda ise farkl: kiiltiirlere sahip bireylerin iletisim kurabilmesi ¢ok daha
kolay hale gelmektedir. Teknolojinin ve iletisim araglarinin gelisimiyle birlikte
bireyler farkli kiiltiirlerden insanlarla anlik iletisim kurabilme sansina sahiptir.
Giliniimiizde kiiltlirlerarast iletisim kavrami, farkli kiiltiirel tabanlar1 olan birey veya
gruplarin birbirleriyle kurduklari iletisimleri tanimlamak i¢in kullanilmaktadir.!®
Kiiltiirlerarasi iletisimi konusunu toplum psikolojisi ve iletisim acisindan ele alan
Akay, bu iletisim tarziyla ilgili degerlendirmelerini gii¢ sistemleri, ortak deneyimler,
etnik farkliliklar ve yabanci olana bakis agis1 ve kiiltiir farkliliklar1 olarak dort farkli

baslikta degerlendirmistir.'°

Akay calismasinda bireyin kendi kiiltlirlinden farkli bir kiiltiirle etkilesim
icerisine gectigi zaman gelistirdigi anlayis ve empati yetenekleriyle birlikte gelisen
“kiiltiirleraras1 yeti” kavramindan bahsetmektedir.’®' Diaspora ¢ergevesinden konuyu
ele aldigimiz zaman kiiltiirleraras1 yeti hem ev sahibi lilkede yasayan vatandaglar
acisindan hem de go¢ eden bireyler acisindan gelismeye agik bir yetenek olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bireylerin farkli kiiltiirleri tanima ve kendi kiiltiirlerini tanitma
cabalari, aradaki iletisimi ve anlayis1 gelistirerek farkli kiiltlirlere bir deger olarak

bakabilmeye olanak saglamaktadir.

Ulkeler arasindaki savaslar, cekismeler ve yabanci iilkelerdeki ekonomik
firsatlar ve diinyanin gittikce kiireselleserek mesafeleri ortadan kaldirmasi 20.
yiizyildan itibaren gd¢ dalgalarinin yogunlasma sebeplerinden bazilaridir. Ozellikle

Avrupa kitasi, calismanin basinda da belirtildigi iizere diinyadaki go¢cmen

49 Akay, R. (2013). Kiiltiirlerarasi iletisimde iletisimsel Yetinin Rolii. Akademik Incelemeler Dergisi,
8(3), s. 309.
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toplulugunun yaklagsik %30’unu barindirmasi agisindan go¢ ve diaspora konularini

siklikla giindeminde tutmaktadir.’®?

Yabanci1 topluluklarin sahip olduklart ulusétesi kimlikleri kiiltiirleraras: iletigim
ve kiiltiirleraras1 yeti kavramini degerlendirirken tartismaya dahil edilmesi gereken
konulardan biridir. GO¢menlerin giiniimiizde 06zellikle dijital iletisim araglari
aracilifiyla, hem i¢inde bulunduklar kiiltlirel ve sosyal yapiyla kurduklar etkilesim
hem de kendi kiiltlirleriyle siirdiirmeye devam ettikleri iletisim kiiltiirleraras: ve
ulusotesi medya ve iletisim ¢alismalar1 agisindan incelenmesi gereken 6nemli bir konu

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2.5. lIsvigre’de Tiirk Topluluklarinin Olusumu

Isvigre 1848°de kurulmus ve giiniimiizde politik olarak tarafsiz olmasi ve giiclii
bankacilik ve finans sistemiyle diinya ¢apinda taninan bir Avrupa tilkesidir. Federal bir
yonetime sahip olan Isvigre’de yonetim Konfederasyon, kantonlar ve komiinler
arasinda dagilmistir.’*® Federal Anayasanin 4. maddesine gore iilkenin Almanca,
Fransizca, italyanca ve Romansca olmak iizere 4 resmi dili bulunmaktadir. Konusulan
diller kantonlara gore farklilik gostermekte ve lilkenin cokkiiltiirlii ve ¢ok dilli bir

yapiya sahip olmasina yol agmaktadir.”>*

Isvigre giiniimiizde giiclii bir finansal sisteme sahip olmasiyla amlmaktadir.
Finans ve bankacilik sektorii dzellikle bu iilkede ikinci Diinya Savasi sonrasinda
gelismistir."®> Kisi basina diisen milli gelir siralamasinda Isvigre 2022 yilinda 92.000
dolarlik gelir oraniyla diinyanin ilk 10 iilkesi arasinda yerini almaktadir. Ekonomisinin

%74’lik dilimi hizmet sektoriinden olusurken %25’1 endistriyel sektorleri

152 Oucho ve McAuliffe, World Migration Report 2024.

153 Swiss Federalism. (t.y.). Erisim adresi https://www.ch.ch/en/political-system/operation-and-
organisation-of-switzerland/federalism/. (Erisim tarihi: 20.03.2024).

154 Four languages, four cultures - one country. (t.y.). Erisim adresi
https://www.eda.admin.ch/eda/en/fdfa/fdfa/aktuell/newsuebersicht/2020/09/mehrsprachigkeit-1.html.
(Erisim tarihi: 20.03.2024).

155 Christensen, B. (1986). Switzerland’s Role as an International Financial Center. Washington,
D.C.: International Monetary Fund.
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kapsamaktadir.’®® Isvigre Insam Gelisim Endeksinde ve Insani Ozgiirliik Endeksinde

2021 yilinda 1. sirada yer almis bir orta Avrupa tilkesidir."’

Isvigre Federal Istatistik Ofisi’nin verilerine gére Isvigre’de 1991-2022 yillari
arasinda aktif olarak is hayatinda olan alti kugsak bulunmustur ve bu siirecte dogal
olarak kusaklarin is hayatina katilim oranlar1 yillar ilerledik¢e degismistir. Calisan
kadm-erkek oranmin ¢ok biiyiikk oranda yakin oldugu Isvigre’de 2022 yilinda is
hayatinda var olan Y kusagina ait birey sayist (%35.8) ilk kez X kusagini (%35.7)
geride birakarak calisma yasamindaki en kalabalik kusak olarak yerini almistir.
Glinlimiizde is hayatinda en ¢ok bulunan kusaklar hala X ve Y kusaklar1 olmasina

ragmen Z kusag gittikge daha ¢ok is gilicline dahil olmaktadir.'®®

Isvigre yiizol¢iimii olarak Avrupa’daki pek ¢ok iilkeden kiiciik olmasina ve
niifusunun diger iilkelere nazaran az olmasina ragmen diinyaca énemli Ziirih, Cenevre
ve Lozan gibi sehirlerin ev sahibidir. Birlesmis Milletler ve Diinya Ticaret Orgiitii gibi
cesitli kiiresel orgiitlerin genel merkezlerinin bulundugu Cenevre ve diinyanin en
prestijli bankalarinin merkezi konumundaki Ziirih sehirleri 6zellikle kiiresellikleri
bakimindan 6n plandadir. Kiiresel Sehir Endeksine gore ise Avrupa’daki diinya
sehirleri arasinda sirastyla Londra, Paris ve Ziirih ilk siralar1 paylagmaktadir. Yasam
kalitesi 6zelinde yapilan siralamada ise Bern, Basel ve Ziirih ilk 10 sehir arasinda

bulunmaktadir,’®

Isvigre giiclii ekonomik sistemi, yiiksek yasam standartlar1 ve cokkiiltiirlii
yapistyla bir go¢ odagi haline gelmistir.’® Tarih boyunca cokkiiltiirliiligiini
siirdiirmiis bir iilke olarak 19. yiizyil itibariyle Avrupa’daki diger devletler gibi

endiistrilesme siirecine giren Isvicre, bu donemden itibaren gdgmen topluluklarin

156 Swiss economy - facts and figures. (t.y.). Erisim adresi
https://www.eda.admin.ch/aboutswitzerland/en/home/wirtschaft/uebersicht/wirtschaft---fakten-und-
zahlen.html. (Erisim tarihi: 01.01.2024).

157 Oucho ve McAuliffe, World Migration Report 2024, s. 146.

158 Generations in the labour market. (t.y.). Federal Statistical Office. Erisim adresi
https://www.bfs.admin.ch/bfs/en/home/statistics/work-income/employment-working-hours/age-
generations-retirement-health/generations-labour-market.html. (Erisim tarihi: 25.04.2024).

159 Global Cities Index.

160 Zufferey ve digerleri, The Many Forms of Multiple Migrations, s. 257.
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yogun bulundugu bir iilke olarak karsimiza c¢ikmaktadir.'®" Ikinci Diinya Savasi
sonrasinda da bu dzelligi artarak devam etmistir. 1980°li yillarin sonunda ise Italya,
Yugoslavya, Portekiz ve Tiirkiye’den is¢i gocleri daha da fazla 6nem kazanmis ve

162

ilkedeki ¢okkiiltiirlii yapiya katki sunmustur.

Cok kiiltiirliiliik uzun yillardir Isvigre’nin 6nemli bir gergegidir. Isvicre’de
yasayan bireylerin %73’ farkli kokenden insanlarla iletisim icinde oldugunu
belirtmistir. Cesitlilik ve birlikte yasam kavrami altinda yapilan bu arastirmada
bireylerin %581 is yerlerinde, %45°1 mahallelerinde, %36.5’1 arkadas gruplarinda,
%33°1 bos zaman aktiviteleri sirasinda ve %23 ailelerinin i¢inde farkli uluslardan

bireylerle etkilesim i¢inde olduklarini belirtmistir.'®?

Isvigre toplumu iizerinde 2023 yilinda yapilan bir arastirmada toplumun kimlik
kavraminin sekillenmesinde en ¢ok dnem sagladigini diislindiigii konularin basinda
asagidaki tabloda da goriildiigii lizere aile, is ve egitim, dil ve milliyet gelmektedir. Bu
elementleri inceledigimizde bunlarin etnik, sosyal ve kiiltiirel kimligin

sekillenmesinde etkili olan etmenler olduklar1 da géze carpmaktadir.’®

161 Manhig ve Wimmer, Integration without Immigrant Policy: the Case of Switzerland, s. 2.
102age.,s. 4.

163 Diversity and Coexistence. (t.y.). Federal Statistical Office. Erisim adresi
https://www.bfs.admin.ch/bfs/en/home/statistics/population/migration-integration/foreign.html.
(Erisim tarihi:17.06.2024).

164 Identity and belonging. (t.y.). Federal Statistical Office.
https://www.bfs.admin.ch/bfs/en/home/statistics/population/migration-integration/diversity-
coexistence-switzerland/identity.html. (Erisim tarihi:17.06.2024).
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Yas
Engellilik durumu Cinsiyet kimligi
Diger Cinsel yonelim
Ten rengi Aile
Din Is ve egitim
Etnik késken Sosyoekonomik seviye
Milliyet Dil

Sekil 2.3. Isvicrelilere Gore Kimlik Kavraminin Sekillenmesinden Etkilenen
Faktorler
Kaynak: Identity and belonging, Federal Statistical Office, Erisim adresi:
https://www.bfs.admin.ch/bfs/en/home/statistics/population/migration-

integration/diversity-coexistence-switzerland/identity.html.

Goemenlerin kalic1 yerlesimleri noktasinda sahip olduklar1 oturum izni 6n plana
¢ikmaktadur. Isvigre’de resmi dillerin birinde yeterlilige sahip olan (yasanilan kantona
gore farklilik gosterir), son ii¢ yilda sosyal yardim almamis olan ve toplumsal yasama
entegre olmus olan yabancilar 10 yil yasal oturum siiresinden sonra vatandaglik

basvurusunda bulunulabilmektedir.’®> Isvigre’de oturum izni tiirleri yedi farkl

sekildedir:

Siginma Bagvurusunda Bulunanlar (N Tipi Izin)
Gegici Olarak Kabul Edilenler (F Tipi izin)
Korunmaya Ihtiyag Duyan Kisiler (S Tipi Izin)
Kisa Siireli Ikamet Izin Sahipleri (L Tipi izin)
Ikamet izni Sahipleri (B Tipi izin)

Daimi Ikamet Izni Sahipleri (C Tipi Izin)

AU o

Uluslararast kamu gérevlileri, diplomatlar ve aile iiyeleri (Dis Isleri

Bakanlig1 1zni)'e®

165 Bkz. Boliim 2.1. 5.46.

166 Foreign Population. (t.y.). Federal Statistical Office.
https://www.bfs.admin.ch/bfs/en/home/statistics/population/migration-integration/foreign.html.
(Erisim tarihi: 17.06.2024).



&5

Tablo 2.1. isvi¢re’deki Yabanci Niifus (1900-1990)

1900 1910 1920 1930 1941
Toplam niifus 3.315.400 | 3.753.300 | 3.880.300 | 4.066.400 | 4.265.700
Yabanci niifus 383.400 552.000 402.400 355.500 233.600
Yabanci niifus (%) %11.6 %14.7 %10.4 %8.7 %5.2

1950 1960 1970 1980 1990
Toplam niifus 4.715.000 | 5.429.100 | 6.269.800 | 6.366.000 | 6.873.700
Yabanci niifus 285.400 584.700 1.080.100 | 945.000 1.245.400
Yabanci niifus (%) %6.1 %10.8 %17.2 %14.8 %18.1

Kaynak: Manhig ve Wimmer, Integration without Immigrant Policy: the Case of

Switzerland, s. 3.

Isvigre’de 15 yas ve iistii kalic1 yerlesime olan kisilerin gé¢menlik durumuna
gore smiflandiriimas1 Federal Istatistik Ofisi tarafindan yapilmaktadir. 2022 yili
verilerine gore Isvicre toplumunun %24.9’u yabanci vatandaslig1 bulunan ve %15.1°i
Isvigre vatandasi olmus kisiler olmak iizere toplumun %39.9’u go¢ tarihi olan
bireylerden olusmaktadir. Bu bireylerin %31.7’si birinci nesil gogmenken %8.2’si ise
ikinci nesil gd¢mendir. Birinci nesil gd¢menlerin %9.3’{i Isvigre vatandashgina
sahiptir. Ikinci nesil gd¢menlerde ise vatandashiga sahip olan bireylerin orani
%5.8dir."®” 2023 yilinda ise neredeyse 9 milyona yaklasan {iilke niifusunun
2.241.854’1 (2/3’1 Avrupa Birligi ve Avrupa Serbest Ticaret Birligi iilkelerinden

gelenler olmak tizere) gégmenlerden olusmaktadir.'®®

21 Haziran 1999 yilinda Isvigre ve Avrupa Birligi arasinda imzalanan ve 1
Haziran 2002 yilinda yiiriirliige giren Serbest Dolasim Anlagsmasi kapsaminda Avrupa

Birligi ve Avrupa Serbest Ticaret Birligi iilkelerindeki vatandaslarin Isvicre’de serbest

167 Population by migration status. (t.y.). Federal Statistical Office.
https://www.bfs.admin.ch/bfs/en/home/statistics/population/migration-integration/by-migration-
status.html#:~:text=1n%202022%2C%2040%25%200f%20the,the%20first%20generation%20(2%2C
342%2C000). (Erisim tarihi: 20.03.2024).

168 Migration Report 2023. (t.y.). State Secretariat for Migration SEM.
https://www.migration.swiss/en/stories/auslaendische-wohnbevoelkerung. (Erisim tarihi: 18.06.2024).
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dolagimina izin verilmistir.'®® Bu durumla birlikte ise Piguet, Avrupa Birligi ve Avrupa
Serbest Ticaret Birligi disindaki iilkelerden Isvigre’ye gelislerin daha da zorlastig
belirtilmistir."”° Isvigre giiniimiizde pek ¢ok diger Avrupa iilkesi gibi giderek yaslanan
bir niifusa sahip olmasi ve biiyliyen pazar dinamikleri nedeniyle gogmenlik noktasinda

171

da yiiksek egitim diizeyine sahip bireylere ihtiya¢ duymaktadir.

Ulusédtesi ailelerin  gelisimi, goglin bir sonucudur. Farkli iilkelere gocen
bireylerin aile ve akrabalarindan bir kismi kendisiyle birlikte gelse bile kendi tilkesinde
kalan aile ve akrabalariyla baglari devam etmektedir. Isvicre’de ailesi yurt disinda
dogan bireylerin %72’sinin yakin bir aile tiyesi yurtdiginda yagamaktadir. 2017 yilinin
istatistiklerine bakildig1 zaman bu bireylerin yurtdisinda bulunan yakin aile iiyelerinin
oranlar1 su sekildedir: %49 kardes, %?36.8 anne, %30.4 baba, %26.6
babaanne/anneanne/dede, %6.4 resit ¢ocuk, %3.9 torun, %3.3 es, %2.6 resit olmayan
cocuk. Yurtdisinda bir yakini olan ve gd¢ gegmisine sahip bireylerin aileleriyle nasil
iletisim kurduklar1 incelendiginde ise %89’unun telefon ve internet araciligiyla,
%76’smin yilda en az bir kere ziyaretle (%72’si ayn1 zamanda her ay iletisim
kurdugunu da belirtmektedir) ve %18’sinin yilda en az bir kere para gondererek
etkilesimlerini stirdiirdiigli goriilmiistiir. Ayn1 zamanda ailesi farkli bir iilkede dogan

bireylerin %67’si kendi iilkelerini yilda en az bir kez ziyaret ettigini belirtmektedir."”?

169 Free Movement of Persons Switzerland - EU/EFTA. (2023, 27 Aralik). Erisim adresi
https://www.sem.admin.ch/sem/en/home/themen/fza_schweiz-eu-efta.html.

170 Piguet, E. (2013). L immigration en Suisse: soixante ans d’entrouverture (3rd ed.). Lausanne:
Presses Polytechniques et Universitaires Romandes.

171 Zufferey ve digerleri, The Many Forms of Multiple Migrations, s. 254-279.

172 Transnationalism. (t.y.). Federal Statistical Office. Erisim adresi
https://www.bfs.admin.ch/bfs/en/home/statistics/population/migration-integration/foreign.html.
(Erisim tarihi: 17.06.2024).
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Tablo 2.2. Gocmenlik Statiisiine Gore Niifus (2022)

Kategori Binlerce Kisi | Yiizde (%)
Toplam 7389 100.0
Go¢ Gegcmisi Olmayan Niifus 4346 58.8
Isvigre Vatandaslari 4339 58.7
Isvicre Vatandasi olanlardan Uciincii veya 23 0.3
Daha Yiiksek Nesil Dogal Isvicreli
Ucgiincii ve Daha Yiiksek Nesil Yabanci Vatandaslar 6 0.1
Goc¢ Gecmisi Olan Vatandaslar 2951 39.9
Isvigre Vatandaslari 1115 15.1
Isvigre Vatandasi olanlardan Dogal Isvigre 987 13.4
Vatandasi
Yabanc1 Vatandaslar 1836 24.9
- Birinci Nesil 2342 31.7
Isvigre Vatandaslari 685 9.3
Isvigre Vatandast olanlardan Dogal Isvicre 663 9.0
Vatandasi
Yabanci Vatandaglar 1657 224
- Ikinci Nesil 609 8.2
Isvigre Vatandaslari 430 5.8
Isvigre Vatandasiolanlardan Dogal Isvigre 325 4.4
Vatandasi
Yabanci Vatandaglar 179 2.4
Go¢menlik Durumu Belirlenemeyen Bireyler 93 1.3

Kaynak: Population by migration status. Federal Statistical Office.

20. yiizyilda Isvigre’de gdgmenlerin entegrasyon siireclerini tartisan ve ulusal
liberalizm kavrami altinda degerlendiren Manhig ve Wimmer bu kapsamda oncelikli
olarak gd¢menlerin kabul siireclerini ele almaktadir. Her ne kadar Isvicre nin biiyiik
bir ¢ogunlugu gdécmen topluluklardan olussa da Isvigre gdemen kabul siireclerine
siirliliklara sahiptir ve bu smirlar Isvigre’nin 1970 ve 80lerde yasadigi ekonomik

darbogazlarda issiz ve sosyal hayattan kopuk gd¢men probleminin Oniine gecmeyi
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amaclamigtir. 1848 yilinda kuruldugu zaman etnik, dilsel veya kiiltiirel herhangi bir
tabana bagl kalmadan farkli topluluklari bir araya getiren bir federasyon olarak
kurulan Isvigre bugiin hala ¢okkiiltiirlii ve demokratik yapisini korumaktadir. Bununla
birlikte sosyal yasam cercevesinde Isvigre’nin sahip oldugu federal ve ¢okkiiltiirlii

yap1 entegrasyon siireglerine katki saglamaktadir.’”

Isvigre’de giiniimiizde yaklasik 180.000 Tiirkiye kokenli bireyin yasadig

174

bilinmektedir."”* Isvicre’deki Tiirkiye kokenli bireylerin biiyiikk cogunlugu Alman
kantonlarinda yasamaktadir. Fransiz kantonlarinda ise en yogun olarak Vaud
kantonunda bulunmaktadirlar.'’® isvicre Federal Go¢ Ofisi tarafindan 2010 yilinda
Isvigre’de yasayan Tiirkiye kokenli gdgmenler hakkinda yapilan bir arastirmada
Isvigre’ye gd¢ sebeplerinin temel olarak politik ve ekonomik oldugundan fakat
ulusdtesi akraba baglarmin da go¢ kararinda etkili oldugundan bahsedilmektedir.
1960’11 yillarda ekonomik sebeplerin, 1980 sonrasinda ise politik sebeplerin baskin

ciktig1 soylenmektedir.’”®

100 000

80000

60000 —

40000

20000

1960 1970 1980 1990 2000

Sekil 2.4. isvicre’de yasayan Tiirkiye kokenli niifus (1960-2000)""
Kaynak: Haab, K., Bolzman, C., Kugler, A. ve Yilmaz, O. (2010). Diaspora et

communautes de migrants de Turquie en Suisse. Office fédéral des migrations

(ODM), s. 9.

173 Manhig ve Wimmer, Integration without Immigrant Policy: the Case of Switzerland.

174 Relations Between Tiirkiye and Switzerland. (t.y.). Republic of Tiirkiye Ministry of Foreign
Affairs. Erigim adresi https://www.mfa.gov.tr/relations-between-turkiye-and-switzerland.en.mfa.
(Erisim tarihi: 18.06.2024).

175 Haab ve digerleri, Diaspora et communautés de migrants de Turquie en Suisse, s. 46.

7 a.ge.,s. 9.

177 Bu kaynakta 2007 yilina kadarki veri mevcuttur.
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Tablo 2.3. Tiirkiye’den Gelen Go¢menlere Yonelik isvi¢re’nin Yabanci

Politikasi (1960-2000)'"®

Tarih Olaylar
Ekonomik biiyiime; yabanci iscilere yonelik liberal kabul
1950-1960 -
politikas1
1954 Tiirkiye’den gelen gd¢menler igin vize zorunlulugunun
kaldirilmasi
Kabul politikasinin, 6zellikle uzak kokenli gogmenler i¢in, yabanct
1960-1970 .
"niifuz korkusu" nedeniyle sikilastiriimasi
1969 Isvigre'de ikamet eden ve ¢alisan Tiirkiye vatandaslari i¢in gegerli
sosyal giivenlik rejimine dair bir anlagmanin yapilmasi
s Federal Konsey'in yabanci iggiicline kota uygulamasini dayatan
karar1
1970-1980 Tiirkiye'den gelen ikamet eden niifusun azalmasi
1980-1989 Tiirkiye'den gelen siginma bagvurusu sayisinda artig
Aile birlesimi ve Tiirkiye kokenli eslerin yeniden birlesimi yoluyla
1990 sonrasi
gocun artist

Kaynak: Haab ve digerleri, Diaspora et communautés de migrants de Turquie en

Suisse, s. 38.

Yapilan projeksiyon caligmalarinda diinyadaki go¢ egiliminin Onlimiizdeki

yillarda artarak devam etmesi ve insanlarin gittikce daha mobil hayatlar siirmesi

beklenmektedir.””® Bu baglamda kiiltiirlerarasi yeti kavrami, saglikli bir toplum yapisi

icin hayati 5nem arz eden bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Isvigre 6rneginde

2022 il itibariyle niifusun %39,9’unun bir gd¢ tarihine sahip oldugu goriilmiistiir.

Bununla birlikte Isvigre’nin karakteristik olarak sahip oldugu cokkiiltiirlii yapist

kiiltiirleraras1 iletisim agisindan bu iilkeyi 6nemli bir saha haline getirmektedir.

Bununla birlikte Isvigre’de de diger Avrupa iilkelerinde oldugu gibi irk¢1 ve ayrimet

durumlara maruz kalan kisi ve gruplar bulunmaktadir.'®® Bu durum sosyal anlamda bir

8 a.ge.,s. 38.

17 McAuliffe ve Triandafyllidou, World Migration Report 2022.
'8 Racial Discrimination Against Youth in Switzerland Doubled Over 5 Years.
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sorun olarak goriilmekte ve 1rkeiligin  Oniine gecilmesi i¢in calsmalar

yuriitiilmektedir. '8!

'8 Racism and discrimination remain issues for many Swiss. (09.02.2023). Erisim adresi
https://www.swissinfo.ch/eng/society/racism-and-discrimination-remain-issues-for-many-
swiss/48272080.
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3 TURKIYE’'DEN ISVICRE’YE GOCEN BIREYLERIN MEDYA
KULLANIM ALISKANLIKLARININ KUSAK TEORIiSi BAGLAMINDA
INCELENMESI

3.1.  Alandaki Onceki Cahsmalar

Medya ve iletisim literatiirlinde medya kullanimina yonelik yapilan pek ¢ok
arastirma bulunmaktadir. Bu arastirmalar bireylerin medya kullanimini ¢esitli metotlar
cercevesinde incelemektedirler. Bireylerin medya kullanim aliskanliklarini inceleyen
aragtirmacilar, dijitallesme sonrasi donemde bu arastirmalarini geleneksel ve dijital
medya araclarina birlikte odaklanarak veya bu araglart ayr sekillerde ele alarak
caligmalarin1 gerceklestirmektedir. Son yillarda yapilan arastirmalarda ise ozellikle
internet kullanimi ve dijital medya kullanimina dair arastirmalarin yogunlukta oldugu

goriilmektedir.

Geleneksel medya araglarindan olan televizyon, genellikle evde ailecek
paylasilan bir medya aracidir. David Morley’nin 1980 yilinda yaptig1 aile televizyonu
aragtirmasindan' esinlenerek Tiirkiye sahasinda 2020 yilinda yapilan bir galigmada 18-
20 yas araligindaki 10 kisiyle yaptig1 odak grup goriismelerinde evdeki erkeklerin
televizyon izlerken programlar rastgele segtikleri, kadinlarin ise diizenli takip ettikleri
programlar1 tercih ettikleri goriilmistiir. Erkekler televizyon izlerken fazla
konusmamakta, genelde mag izlerken yorum yapmak i¢in konusmaktalardir. Bununla
birlikte kadimnlarin televizyon izlerken daha ¢ok konusma egiliminde oldugu tespit
edilmistir. Erkeklerin izledikleri igerikler daha ¢ok haber, ekonomi ve belgesel izlerken

kadilarin 6ncelikli olarak agk filmi, dizi film ve film izlediklerini belirtmislerdir.?

" Morley, D. (2003). Television, Audiences and Cultural Studies. Reprinted London: Routledge.
2 Ertekin, David Morley’in Aile Televizyonu Arastirmasi Uzerine Bir Saha Calismasi, s. 126-127.
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Giliniimiizde geleneksel medya kullaniminda nostalji kavrami da One
cikmaktadir.® Menke ve Schwarzenegger tarafindan 2019 yilinda 35 katilimer ile
yaplan aragtirmada katilimcilara medyanin degisimi hakkindaki algilari, gecmisteki
medyaya dair nostaljik duygulari, ortak medya deneyimleri hakkindaki kolektif ve
kusaksal kimlikleri hakkinda derinlemesine gorlisme ydntemiyle bazi sorular
sorulmustur. Arastirmaya katilan katilimcilar medyanin gecirdigi degisim siirecini
diinyanin kii¢iilmesinin ve toplumlarin gelismesinin bir sonucu olarak goérmiistiir.
Medyanin karmasik bir degisim siireci oldugunu ve giiniimiizdeki medya
ekosistemindeki araglarinin sadece iyi veya kotii olarak tanimlanamayacagini, kimi
zaman faydali kimi zaman ise tartismali 6zellikler bulundugunu belirtmislerdir. Eski
medya araglarini yeni medya araglarina gore giinliik hayatta daha az kullandiklarini
belirten katilimcilar bilgiye ulasimin kolaylagsmasinin bir avantaj oldugunu belirtirken

bir yandan da bir bilgi patlamasiyla da miicadele ettiklerini belirtmislerdir.*

Bununla birlikte aragtirmada ayn1 zamanda giiniimiizde iiretilen dizi ve filmlerin
cocuklarin tiiketimi agisindan ge¢gmise oranla ¢ok daha diisiik kalitede oldugu siklikla
belirtilmistir.> Arastirmanin sonucunda geleneksel medyanin ortak paylasilan gecmis
deneyimleri ve ortak kimligi yansittig1, sosyal normlar1 daha iyi temsil ettigi ve daha
giivenilir olarak algilandigi tespit edilmistir. Yeni medya ise bu bulgulara nazaran daha
hizli, sosyal normlarin karsisinda ve bilgi ve iletisimi hizlandiric1 6zelligiyle
anilmistir.® Bunun yani1 sira Menke ve Schwarzenegger yeni medya ekosisteminde eski
donemlere gore medyatiklesmenin ¢ok daha yogun oldugu ciktisina varmiglardir.
Arastirmalarinda bir Y Kusagi katilimcist giiniimiiz medya kiiltiiriinde ¢ocuklarin her
anlarin1 sosyal medyada paylasim yapmakla gecirmelerinden rahatsiz oldugunu ve

kendi ¢ocukluk dénemlerine dair bir 6zlem duydugunu belirtmistir.”

3 Bolin, Passion and Nostalgia in Generational Media Experiences, s. 250-64; Menke ve
Schwarzenegger, On the Relativity of Old and New Media, s. 657-72.

4 Menke ve Schwarzenegger, On the Relativity of Old and New Media, s. 663-64.
Sa.g.e.,s. 666.

®a.ge.,s. 668-69.

Ta.g.e.,s. 667.
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Dijital diinyada medyatiklesme analog diinyada oldugundan ¢ok daha yogun ve
derin bir sekilde kendini gostermektedir. Demir Askeroglu ve Erséz Karakulakoglu
2019 yilindaki ¢alismasinda gazeteciligin geleneksel medyadan yeni medyaya gegisini
ele alarak bireylerin medyay1 haber alma fonksiyonu agisindan kullaniminin, nesil
farklarinin yani sira egitim ve ¢alisma durumlarina da bagli oldugu tespit edilmistir.®
Bununla birlikte Pew Research Center’m 2020 yilinda yaptig1 arastirmada
Amerikalilarin %60’ haberleri siklikla dijital kanallar araciligiyla elde ettikleri

tespit edilmistir.”

Alzubi’nin geleneksel ve dijital medyay1 bir arada ele alan 2023 yilinda yaptig
medya kullanim arastirmasi, medya araglarinin kullanimlarmi motive eden
avantajlarima odaklanmaktadir.’® Anket yontemi ile yapilan arastirma sonucunda
bireylerin %75’inin her giin dijital medya kullandig1 ve %40’ mnin geleneksel medya
kullandig1 ortaya ¢ikmigtir. Dijital medyanin tercih edilme sebepleri arasinda ise
kullanim kolayligi, icerik ¢esitliligi, istenilen zamanda igerige ulasma On plana
cikarken geleneksel medya i¢in tercih edilme sebeplerinde daha siiriikleyici bir
deneyim olmasi, daha derin arastirilmis iceriklere yer verilmesi ve daha gilivenilir

olmas1 6ne ¢ikmustir.™

Medya kullanim1 hayatin pek ¢ok noktasini etkiledigi gibi tiiketim kiiltiiriinii de
etkilemekte ve bu kiiltirden etkilenmektedir. Tiirkiye’de medya tiiketim
aligkanliklarin degisim seyri ve yeni medya araglarinin bu noktadaki etkisi iizerine
2022 yilinda yapilan bir ikincil veri aragtirmasinda dijital medyanin kullaniminin
artmasina ragmen televizyonun 6zellikle 25-44 yas grubu icinde hala en ¢ok izlenen
medya araclar1 arasinda oldugu ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte radyo ve gazete

kullanimi yildan yila azalmaktadir."® Arastirma ayni zamanda Youtube ve Twitter (X)

internet lizerinden igerik takip etme oraninin pandemi déneminde ivmelendigini ve

8 Demir Askeroglu ve Erséz Karakulakoglu, Geleneksel Medyadan Yeni Medyaya Gegis Siirecinde
Degisen Gazetecilik ‘Yurttas Gazeteciligi’: Kusaklar Uzerine Bir Arastirma, s. 533.

® Shearer, E. (2021, 1 Aralik). More than eight-in-ten Americans get news from digital devices. Erigim
adresi https://www.pewresearch.org/short-reads/2021/01/12/more-than-eight-in-ten-americans-get-
news-from-digital-devices/.

10 Alzubi, The Evolving Relationship Between Digital and Conventional Media: A Study of Media
Consumption Habits in the Digital Era, s. 7.

Tage.,s. 10.

12 Dinger ve Karatas, ikincil Veriler Isiginda Medya Tiiketimi, Pandemi ve Gelecege Bakis, 76-90.



94

cevrimigi dizi izleme oranlarinin da arttigini belirtmektedir. Bununla birlikte pandemi
donemiyle birlikte e-ticaret ve sosyal medya kullaniminin 6zellikle Y ve Z kusaginda
arttigin1 belirten ¢alisma, bebek patlamasi kusaginin da dijital etkilesimlerinin arttigin

belirtmektedir."®

Giirdin’in 2019 yilinda ele aldig1 ¢alismada bireylerin her seye sahip olma ve
deneyimleme arzularinin yogunlugunu ifade eden kagirma korkusunun (fear of
missing out; FOMO) sosyal medya araciligiyla gittikge artmakta oldugunu
belirtmektedir.!* Bu ¢alismanin sonucunda Y kusagindaki bireylerde kadinlarin
erkeklere oranla sosyal medyay1 daha fazla haz odakli kullandiklar: tespit edilmistir.
Ozellikle diisiik gelir grubundaki insanlarda bu egilimin daha da yiiksek oldugu

gorilmiistiir.™

Ince 2017 yilindaki arastirmasinda sosyal medya kullaniminin bireylerin
ihtiyactan ziyade belli bir sosyal statii ve kimlik edinmek i¢in gdsterdikleri sembolik
tilketim davranist ile iliskisini ele almistir. 300 {iniversite 6grencisi lizerine yaptig1 bu
arastirmada katilimcilarin %95’inin her giin internete girdigi ve cogunlugunun
oncelikli medya aract olarak sosyal medyay:1 tercih ettigi goriilmiistiir. Sembolik
tilketim aligkanligina sahip olan kisilerin aligveriglerinde aldiklar1 {irtinleri kendi
kisilikleriyle iligkilendiren ve etraflarindaki bireylerin satin alma davraniglarindan

etkilenen bireyler oldugu tespit edilmistir."®

Tiiketim kiiltiiriine odaklanan medya kullanim1 ¢alismalarinda kusak teorisinden
de faydalamlmaktadir. ilhan’in kusaklarin sosyal medya kullanimina odaklanan
caligmasi ise X, Y ve Z kusaklarinin sosyal medya kullanimini gosterisci tiikketim
egilimleri agisindan sorgulamistir. Bu kusaklar arast ¢alisma, X ve Y kusaklarinin

sosyal medyay1 daha ¢ok paylasim amacli kullanirken, Z kusaginin sosyal medya

Bage.,s. 82.

14 Giirdin, B. (2019). Sosyal Medyanin Hedonik Tiiketimi ve FoMO’nun Giicii. Ugiincii Sektor Sosyal
Ekonomi Dergisi, 54(3), s. 1259-1278.

Bage.,s. 1272.

16 Ince, F. (2017). Sosyal Medya Kullanimi ve Sembolik Tiiketim Egilimi Uzerine Bir Arastirma.
International Journal of Academic Value Studies, 3(15), s. 112.
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kullanimmin tiikketim amaglarina daha yatkin oldugunu ortaya koymustur. Cesitli
caligmalarda da goriildiigii lizere, dijital medyanin farkli kusaklar arasinda farkl

uygulamalara yol agan farkl etkilerini degerlendirmek onem kazanmaktadir.'’

Glingor ise caligsmasinda farkli kusaklarin sosyal medya kullaniminin restoran
tercihleri iizerindeki etkisini incelemistir. Caligmasi sirasinda Gilingdr kusaklar
arasindaki farkliliklar izerinde dururken bu kusak tanimlarini Tiirkiye’deki kusaklarin
ozellikleriyle karsilastirarak calistig1 kitleye 6zgii spesifik bir yaklagimla arastirmasini
ele almistir. Caligmasinda farkli kusaklarin sosyal medya platformlarini farklh
sekillerde kullandiklarini ve bu kullanim farkliliklarinin onlarin restoran tercihlerinde
de etkili oldugunu belirtmistir. Bu ¢alismayla birlikte farklt mecralardaki yorum
yapmak, puan vermek, takip etmek, paylasilan fotograflardan etkilenmek ve
paylasmak gibi davraniglarin bireylerin giinliik hayattaki restoran se¢imleri iizerinde

etkisi oldugu kalitatif bir ¢alismayla ortaya konmustur.!8

Gilinlimiizde Instagram diinyada en yaygin kullanilan sosyal medya araglarindan
biridir. Bu nedenle, birgok marka Instagram't {cretli reklamlar, markalagma
faaliyetleri ve sosyal medya fenomenleri (influencer) is birlikleri ile ana pazarlama
araglarindan biri olarak kullanmaktadir. Onurlubas ve Oztiirk arastirmalarinda bu
konuyu ele alarak Instagram'm Y kusagmin satin alma davranigindaki roliinii
degerlendirmislerdir. Arastirmalarinin Y kusagma odaklanmasinda, bu kusagin
zamaninin ¢ogunu sosyal medyada gecirmesi ve diger kusaklara kiyasla daha yiiksek
satin alma giiciine sahip olma egiliminde olmas etkili olmustur. Aragtirma sonucunda
gorsel imaj, cevrimici hizmet deneyimleri, tiiketici begenileri, takipgi sayis1 ve iinlii
model kullaniminin Y kusaginin satin alma davraniginda belirli etkileri oldugunu tespit

etmiglerdir. °

7 {lhan, T. T. (2018). Sosyal Medya Kullamminda Gésteris Tiiketimi Egiliminin X, Y, ve Z Kugaklart
Acisindan Degerlendirilmesi. (Yiiksek Lisans Tezi). Anadolu Universitesi. Erisim adresi
https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/.

'8 Giingér, M. Y. (2018). Kusaklarin Sosyal Medya Kullammimn Yiyecek Icecek Isletmesi Tercihleri
Uzerine Etkisi. (Doktora Tezi). Aydin Adnan Menderes Universitesi. Erigim adresi
https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/.

19 Onurlubas, E. ve Oztiirk, D. (2018). Sosyal Medya Uygulamalarmin Y Kusag Satin Alma Davranigt
Uzerine Etkisi: Instagram Ornegi. OPUS- Uluslararasi Toplum Arastirmalar: Dergisi, 9(16), s. 987.
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Calisir ve Unal, arastirmalarinda X kusaginin sosyal medya kullanimini
“kullanimlar ve doyumlar” teorisi agisindan degerlendirmis ve yaygin olarak
kullanilan WhatsApp uygulamasina odaklanmislardir. Calisir ve Unal, bu dogrultuda
aragtirmalarinda katilimeilara kullanim sikliklari, bu uygulamay1 se¢me nedenleri,
uygulamanin ihtiyaglarim1 karsilayip karsilamadigi ve uygulamayi kullanmay1
birakmalar1 halinde nelerin degisecegi ile ilgili sorular sormuglardir. Sonug olarak, X
kusag1 i¢in Whatsapp't kullanmanin temel motivasyonunun iletisim, bilgi yayma ve

sevdikleriyle 6zlem giderme ihtiyaclarini karsilamak oldugu ortaya ¢ikmistir.?°

Nostalji faktorli ayn1 zamanda farkli kusaklardan bireylerin geleneksel medya
araglarimi kullanimi1 noktasinda da karsimiza ¢ikmaktadir. Bolin’in 2016 yilinda
aragtirmasi sirasinda yaptig1r odak grup goriismelerinde X kusagi bireyleri gibi daha
eski kusaklarin iiyesi olan bireylerin kendileri kiiclikken kullandig1 kaset ¢alarlar, plak,
teyp gibi farkli medya araglarin1 ¢ocuklarina gdsterdiklerinde ¢ocuklarinin da ilgi
duydugu ve nostaljik bir duygudan hareketle bu araclari zaman zaman kullandiklar
ortaya ¢ikmistir. Bu durumu Bolin, deneyimlerin kusaklar arasi aktarimi olarak
tanimlamaktadir. Fakat bir yandan da kimi aileler ¢ocuklart i¢in biriktirdigi ¢izgi
romanlarin ¢ocuklarinin hi¢ ilgisini ve dikkatini ¢ekmedigini ve bu nedenle

uzuldiiklerini de belirtmektedir.?!

Kiiresel capta yapilan medya kullanim arastirmalar1 genis bir 6rneklemi ele
almalar1 agisindan olduk¢a Onemlidir. Data Reportal tarafindan 2024 yilinda
yayinlanan raporda giiniimiizde diinyada yasayan bireylerin %66’sindan fazlasinin
internet kullandig1 belirtilmistir. Sosyal medya kullanimi1 2024 yilinda yillik bazda
%S35,6 biiyime gostererek diinya niifusunun %62.3’ilinilin kullandig1 bir dijital mecra
haline gelmistir. Dijital medya kullanimi1 diinya ¢apinda genel anlamda yiikselen bir
trend gosteriyor olmasina ragmen bu trendin boyutu farkli tilkeler ve farkli yas gruplari

arasinda degisebilmektedir. Aragtirmaya gore 16-24 yas arasindaki bireyler daha

20 Caligir, G. ve Unal, A. M. (2019). Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi Baglaminda X Kusaginin
Sosyal Medya Kullanimi: Whatsapp Ornegi. Tiirkyilmaz, U. Ve Kurban, V. (Eds.), Hoca Ahmet
Yesevi 2. Uluslararasi Bilimsel Arastirmalar Kongresi iginde (1128-1141 ss.).

21 Bolin, Passion and Nostalgia in Generational Media Experiences, s. 259-261.
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biiyiik yas grubundaki bireylere gore sosyal aglar1 daha fazla kullanmaktadirlar. Diger
yas gruplar arasinda ise mesajlagma sosyal ag kullaniminin 6niine ge¢mektedir. 35
yasindan biiyiik insanlar, dijital mecralarda haberleri ve olaylar1 takip etmeye daha ¢ok
oncelik verirken daha gen¢ yas gruplar1 video ve program izlemeyi haber takip
etmekten daha yiiksek bir siraya koymaktadirlar. Sosyal medya acisindan tiim yas
gruplarindaki bireyler icin aile ve arkadaslarla iletisimde kalmak, bos zaman
doldurmak, haber okumalk, igerik takip etmek ve nelerden bahsedildigini bilmek sosyal

medya kullanma sebeplerinin ilk besi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.?

Deloitte tarafindan 44 iilkede 14483 Z Kusag1 ve 8373 Y kusagi birey iizerinde
gerceklestirilen ve 2023 yilinda yayinlanan kusak arastirmasi da benzer sekilde kiiresel
bir 6rneklem ele almasi agisindan konu hakkinda 6nemli bir veri sunmaktadir. Is hayati
ve aile hayat1 Y kusag1 i¢in kendilerinden sonra gelen Z kusagina nazaran daha ¢ok
onem arz etmekte ve bu kusak bireylerinin neredeyse yarisi ikinci bir gelir kaynagina
ihtiya¢ duymaktadir. Sosyal medyay1 genellikle haber tiiketmek i¢in, ikinci sirada ise
iletisim kurmak i¢in kullanmaktadirlar. Bu bireylerin neredeyse yarisi sosyal
medyanin zihinsel saglik agisindan olumlu bir etkisi oldugunu ifade ederken bu
bireylerin sadece %17’si sosyal ag sitelerinde giinde bes saatten fazla vakit
gecirdiklerini belirtmektedirler.?® Ek olarak Y kusagindaki bireylerin %39’u siirekli
stres altinda oldugunu belirtmistir. Z kusagi bireylerinde ise stres orani %46°dir.?* Bu
kusagin %48’1 sosyal medyanin zihinsel saglik acisindan olumlu etkileri oldugunu
diisiiniirken %20°’s1 sosyal ag sitelerinde bes saatten fazla vakit gecirdigini belirtmekte
fakat bununla birlikte yaklasik %46’lik bir kesim ise sosyal medyada yalniz ve yetersiz

hissettiklerini belirtmekteler.?®

Farkl1 kiiltlir ve toplumlarda yapilan ¢aligmalar, kiiresellesme ve dijitallesmenin
ortak kiiltiirel bir davranig kalib1 olusturmaktaki etkisini gozler Oniine sermektedir.
Chan ve Fang’in 2007 yilinda 18-24 yas arasindaki 405 kisi ile yaptig1 bir arastirmada

genglerin internet ile baglantili medya araglarina ve kanallarina geleneksel medya

22 Kemp, S. (2024). Digital 2024: Global Overview Report. Data Reportal. Erisim adresi
https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report.

2 Deloitte, 2023 Gen Z and Millennial Survey, s. 11-98.

Hage.,s2l.

Bage.,s.24.
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kanallarindan daha ¢ok yoneldigi ama yine de geleneksel medya araglarindan olan
televizyon, gazete ve dergi tiiketimlerinin belirli bir oranda var oldugu tespit
edilmistir.”® Chan ve Fang’in genglerin medya kullanimi {izerinde yaptiklar
arastirmalarinda ortaya c¢ikan bir diger unsur ise internet kullanim amacinin cinsiyete
gore farklilik gdstermesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 18-24 yas arasindaki erkek
katilimcilar interneti oyun oynamak ve arkadas edinmek ic¢in daha ¢ok kullanirken
kadin katilimcilarin ilgi alan1 daha ¢gok moda, seyahat ve egitim igerikleri olarak tespit
edilmistir. Bu arastirmada ayni zamanda geleneksel medya kullanim oranlarindan
radyo dinleme oranlarin oldukca diisiik oldugu, %20’sinin neredeyse hi¢ radyo
dinlemedigi ve %43’ten fazlasinin da dinledigi radyo siiresinin yarim saati asmadig1

tespit edilmistir.?’

Benzer sekilde Dunas ve Vartanov 2020 yilinda yaptklar g¢aligmalarinda
Rusya’daki Z kusagi genglerinin medya kullanim aliskanliklarint incelemislerdir.
Yaptiklar1 nitel arastirmada bu kisilerin dijital medya kullanmalarinin temel
nedenlerinin bir baglant1 kurma ve bir topluluga ait hissetme oldugu ortaya ¢ikmustr.
Katilimeilar 6zellikle dijital mecra kullanim motivasyonlarinin diinyayla bir iletisim
kurma, benzer ilgi alanlarina sahip insanlarla etkilesime ge¢cme ve aile/arkadas
iligkilerini siirdiirme oldugunu ifade etmislerdir. Bununla birlikte katilimcilar dil

6grenmek amaciyla da interneti oldukga faydali bulduklarini dile getirmislerdir. 22

Wenyu ve digerleri tarafindan 2006 yilinda Cin’de yapilan bir arastirmada ise
Cin’in farkli bolgelerinde yasayan X kusagmin medya kullanim aligkanliklar
incelenmigtir. Farkli cografyalari ele alarak medya kullanim aligkanliklarini inceleyen
bu arastirma pazarlama faaliyetlerinin etkin kullanilabilmesi i¢in kusak
arastirmalarinin sunabilecegi katkinin altini ¢izerek X kusaginin kendisinden onceki

jenerasyona gore daha eglenceli igerikler tercih ettigini tespit etmistir. Bununla birlikte

26 Chan ve Fang, Use of the Internet and Traditional Media among Young People, s. 249.

T a.ge.,s. 244-56.

28 Dunas, D. V. ve Vartanov, S. A. (2020). Emerging Digital Media Culture in Russia: Modeling the
Media Consumption of Generation Z. Journal of Multicultural Discourses, 15(2), s. 186-203.
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X kusaginda televizyon izlenme oraninin daha geligsmis bolgelerde daha az gelismis

bolgelere oranla daha az oldugu bulunmustur.?

Medya arastirmalarinin giiniimiizdeki 6nemli bir ekseni ise go¢ bashigidir. Gog
ve medya ekseninde yapilan caligmalarda ozellikle Avrupa’daki Tiirk diasporasi
biiylikliigii ve 6nemi ile siklikla ¢calismalara konu olmaktadir. Gog siirecinin gégmenler
izerinde yadsinamayacak sosyal ve kiiltiirel sonuglar1 bulundugunu belirten Bozdag'in
2015 yilinda yaptig1 calismasi, Almanya'daki Tiirk diasporasinin medya araciligiyla ne
tir iligkiler ve kimlikler olusturdugunu detaylandirmakta ve ti¢ farkli egilim ortaya
ciktigini belirtmektedir. Bozdag, Almanya'da yasayan Tirklerle yaptigi yar
yapilandirilmis goriismeler araciligiyla kimlik olusumundaki egilimleri kokenlere
egilim, ¢coklu etnik kdkene egilim ve son olarak diinyaya yonelim olarak tespit etmistir.
Medya ve iletisim araglar1 bu noktada bir kdprii gérevi gorerek diasporadaki insanlarin

ulus Gtesiliginin stirdiiriilebilmesi agisindan son derece dnem arz etmektedir.*

Bozdag aym1 zamanda arastirma sirasinda birinci ve ikinci nesil gd¢menler
arasindaki farklar hakkinda bazi tespitlerde bulunmustur. Bozdag, elde ettigi verilerde
bu nesiller arasinda énemli farkliliklar bulundugunu vurgulamaktadir. Ornegin, ilk
nesil go¢cmenler kendi {ilkeleri, arkadaglar1 ve aileleriyle yakin iligkiler kurma
egilimindeyken, sonraki nesiller daha diisiik egilim gostermektedir. Ancak Bozdag, bir
kusagin tiim bireylerinin ayni sonuglar1 géstermedigini, birinci nesilde yer alan ancak
diinyaya daha ¢ok yonelen ya da ayni anda hem Almanya'ya hem de Tiirkiye'ye

yonelenlerin de bulundugunu belirtmektedir.?’

[lbuga da 2006 yilindaki ¢alismasinda benzer sekilde Almanya sahasina
odaklanarak Almanya’daki go¢menlerin Tiirkiye medyasimi kullanimlar1 hakkinda
betimleyici bir arastirma gergeklestirmistir. Arastirma sonucunda Ilbuga 6zellikle dil

yetersizligi ve memleketten ayrilma hikayesine sahip olan ilk kusak olmalari nedeniyle

2 Dou, W., Wang, G. ve Zhou, N. (2006). Generational and Regional Differences in Media
Consumption Patterns of Chinese Generation X Consumers. Journal of Advertising, 35(2), s. 101-110.
3% Bozdag, Diaspora’dan Tiirkiye’ye Bakis: Almanya’daki Tiirklerin Medya Kullanimi Uzerine bir
Inceleme, s. 144-157.

3la.ge. 150-157.
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birinci kusak gégmenlerde Tiirkge igerik tiikketmenin kimliklerine olan katkisinin altini
cizmektedir. Fakat bununla birlikte Almanca 6greniminin ¢ok kiiltiirlii bir ortamda
yasam ve entegrasyon siireglerine katki saglayacaginimn altini ¢izmektedir. Ikinci nesil
gocmenlerde ise daha bagli olduklar1 toplumun kimliklerini sekillendirdiginin altim
cizmekte ve ailelerin sosyal ve ekonomik durumlarinin medya tercihlerinde etkili

oldugunu belirtmektedirler.?

Gog, medya ve kusaklar arasindaki iliskiye odaklanan ¢alismalarda bireylerin
sosyal, ekonomik ve politik statiileri gibi farkli parametrelerin incelenmesinin dnem
kazandig1 goriilmektedir. Bu baglamda Tahrali'nin 2013 yilinda ele aldig1 aragtirmasi
da Belcika’daki Tiirk diasporasinin medyayla nasil etkilesim kurduguna ve bu
etkilesimin farkli kusaklardan gelen gd¢menlerin kimliklerini nasil etkiledigine
odaklanmasi1 bakimindan 6nemlidir. Katilimeilar 6zellikle gegmis donemlerde Tiirk
filmleri izlemenin anavatanlari ile kurdugu baglari arttirdigini belirtmektedir. Bununla
birlikte Tiirk medyasini takip etmek bir ulus 6tesi iletisim yontemi olarak gogmenlerin

ozlemlerini giderme yontemi olarak ifade edilmistir.®®

Hayir, 2016 yilinda Avusturya’da yasayan Tiirkiye kokenli gogmenlerin medya
tiiketimleri iizerine farkli ¢alismalar1 derleyerek hazirladigi arastirmasinda Tiirkiye
kokenli gocmenlerin yaklasik %80’inin her giin televizyon izledigini ve bu
gocmenlerin ¢ogunun Tiirkge kanal izlediklerini belirtmektedir. Bununla birlikte
gocmenler Avusturya gazetelerini Tiirkiye gazetelerine oranla tercih etmektedir. Bu
aragtirmada go¢menlerin internet kullanma orani televizyon izleme oranlarindan

diisiik bulunmustur.*

Sahin Kiitiik’tin 2015 yilinda Hollanda’da yaptig1 anket arasgtirmasinda

gocmenlerin ulus otesi medya kullanimi ve kimlik kavrami ele alinmistir.

32 Ugar ilbuga, E. (2006). Almanya’da Gogmen Tiirkler ve Ana Dilde Medya Kullanim1. Kocaeli
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Arastirma Dergisi, 8, 's. 118-139.

33 Orhan Tahraly, F. (2013). Bel¢ika 'daki Tiirk Diasporasinin Medya Etkilesimi Uzerine Bir Izleyici
Calismasi. (Yiiksek Lisans Tezi). Marmara Universitesi, Erisim adresi

https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/.

3% Hayrr, C. (2016). Avusturya’da Yasayan Tiirkiye Kékenli Gogmenlerin Medya Kullanimlar1 Uzerine
Bir Inceleme. lletisim Kuram ve Arastirmalar Dergisi, 42, s. 11.
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Katilimcilarin %79’unun Felemenkgeyi iyi konustuklarint belirten Sahin Kiitiik,
evlerde Tiirkge ve Felemenkgenin biiyiik oranda bir arada kullanildigini tespit etmistir.
Bununla birlikte Tiirk medyasinin takip edilme oran1 %76 iken Hollanda medyasinin
takip edilme oram1 %40 olarak bulunmustur. Arastirmada ayni zamanda Hollanda
medyasinin takip edilme orani ile Tiirk kimligini benimseme orani arasinda negatif bir

iligki tespit edilmistir. Anavatan medyasinin takibi kimlik ile dogrudan iliskilidir.®

Sanlier Yiiksel 2015 yilinda Amerika’daki birinci nesil Tiirkiye kokenli
gocmenler ile yaptigi caligmasinda gd¢menlerin aidiyet duygularini televizyon
izleyerek pekistirdiklerini ve ulusdtesi televizyonun bu noktada olduk¢a 6nem arz
ettigini belirtmektedir. Bununla birlikte yas, egitim ve dil durumu goé¢menlerin Tiirk
televizyonu yerine zaman i¢inde Amerikan televizyonu izlemeye baglamalarina neden
olan etmenler olarak belirtilmektedir. Bununla yani sra bazi Tiirkiye gazetelerinin
Amerika’da da basiliyor olmasina ragmen televizyon kadar ¢ok tercih edilmedikleri
belirtilmektedir. Ek olarak dijitallesmeyle birlikte gd¢cmenlerin dijital medya
aracilifiyla Tiirkiye ile bagliliklarmin gliglendigini tespit etmistir. Mektuplarin yerini
alan telefon goriismeleri bu noktada go¢men bireyler tarafindan alt1 ¢izilen bir nokta

olmustur.®®

Goktuna Yaylaci’nin Belgika’daki Tirk toplulugunun anlamli bir kismini
olusturan Emirdagli ve Posoflu Tiirk gog¢menler iizerine 2014 yilinda yaptigi
arastirmasinda medya ve kimlik kavramlar1 etnik c¢erceveden ele alinmistir.
Katilimeilar televizyonda Tiirk kanallarini haber takibi ve dizi izlemek igin
kullandiklarinmi belirtmistir. Katilimeilarin hig televizyon izlemeyen kismi %2’lik bir
dilimdir. Bununla birlikte bazi katilimeilar Tiirkiye haberlerinin zaman zaman ¢ok
dramatik oldugunu ve bazi Tiirk dizilerinin ailelerin izlemesi i¢in uygun olmayan
icerikler igerdigini belirtmektedir. Katilimcilarin tigte biri hi¢ radyo dinlemediklerini

belirtmektedir. Internet kullanimi ise biiyiik oranda haber takibi ve aile/arkadas

35 Sahin Kiitiik, B. (2015). Hollanda’da Yasayan Tiirklerde Kimlik ve Ulusétesi Medya Kullanima.
Hacettepe Universitesi Tiirkivat Arastirmalari, 22(22), s. 203-218.

3¢ Sanler Yiiksel, O. 1. (2008). Tiirkiye 'den Amerika Birlesik Devletleri ne Gé¢ Eden Birinci Kusak
Gogmenlerin Yararlandigi Kitle Ietisim Ortamlarimin Ulusagsirt Kimlik Déniigiimlerine Etkileri.
(Doktora Tezi). Eskisehir: Anadolu Universitesi, Erigim adresi

https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/.
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iletisimi icin kullanilmaktadir. Arastirmanin sonucunda iki grubun da Tirkler

tarafindan diizenlenen etkinliklere katiliminin bulundugu goériilmiistiir.*”

Depeli’nin 2009 yilinda doktora tezi olarak hazirladig1 arastirmasinda
Almanya’da yasayan Tiirklerin diigiin térenlerindeki degisim kiiltiirel bellek kavrami
cercevesinde ele alinmistir. Bu arastirmada Depeli, daha geng kusaklarda bireyselligin
daha baskin bir sekilde one ¢iktigt ve kolektiflikten uzaklagmanin yasanmaya
basladigin1 tespit etmistir. Bununla birlikte c¢alismasnda Almanya’daki Tiirk
topluluklarindaki kiiltiirel ve sosyal degisime de dikkat ¢eken Depeli, genglerde

nostaljik kimlik yerine gosterisel kimligin one ¢ikmaya bagsladigini belirtmektedir.*®

Isvigre, ¢ok kiiltiirliiliigii ve yiiksek gdgmen barindirmasi nedeniyle go¢ ve
medya ekseninde 6nemli bir sahadir. Trebbe ve Schoenhagen ¢alismalarinda birinci ve
ikinci nesil gogmenlerin kendi etnik gruplarini nasil anlamlandirdiklarinda medyadaki
temsillerin &neminin yiiksek oldugunu belirtmektedir.?® Bu dogrultuda Isvigre
televizyonunda etnik azinliklarin temsilleri ile ve bu temsilleri bu gruplarin nasil
algiladig1 iizerine gerceklestirdikleri bir arastirmada Isvigre’nin Almanca, Fransizca ve
Italyanca konusulan farkli bolgelerindeki gdgmenlerle odak grup calismalari
gerceklestirmislerdir. 2007 yilinda gerceklestirdikleri bu calismada katilimcilara
anavatanlart ve Isvicre’ye dair yénelimleri, Isvigre televizyonunu takip edip
etmedikleri ve televizyondaki go¢men temsilleri hakkindaki diisiinceleri sorulmustur.
Katilimeilar genel olarak kendilerini hem anavatanlar1 hem de Isvigre’ye uyumlu
hissettiklerini belirtmektedir. Ikinci nesil gdgmenlerde ise beklenildigi iizere anavatana
baglilik daha azdir. Medya temsilleri noktasinda ise farkli gruplarla yapilan bu
calismada her grubun ortak bir sekilde medyada kendilerine yer verilmedigine dair
ortak bir kanilar1 oldugu 6n plana ¢ikmaktadir. Tiirkiye ve Afrika asilli gogmenler ise
medyada kendilerine yer verildigi zaman daha ¢ok Miisliiman kimlikleri {izerinden

temsil edildiklerini belirtmektedirler. Bununla birlikte tiim gé¢menler medyada

37 Goktuna Yaylact, F. (2014). Belgika’da Yasayan Tiirklerin Etnik Toplumsal Iletisim Siireglerine
Katilimlari: Emirdag ve Posof Kokenliler Ornegi, Ideakent, 5(14), s. 153-181.

38 Depeli, G. (2009). Almanyal: Tiirklerde Eviilik Torenlerinin Déniisiimii: Kiiltiirel Bellek, Aidiyet ve
Kimlik. (Doktora Tezi). Ankara Universitesi. Erisim adresi https:/tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/,
s.328-331.

39 Trebbe ve Schoenhagen, Ethnic Minorities in the Mass Media.
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gdcmenlere yer verildigi zaman dahi negatif haberler lizerinden giindeme alindiklarini
diistindiiklerini belirtmektedirler. Ek olarak katilimcilara goére medya go¢menlere soz
vermek yerine gogmenler hakkinda kendisi konusarak gd¢menleri bir obje haline
getirmektedir. Fakat bununla birlikte katilimcilar ayni zamanda Isvigre
televizyonundan genel anlamda memnun olduklarini, medyanin gégmenleri bu sekilde
islemesinin normal oldugunu, toplum tarafindan kabul edilmis hissettiklerini ve bu
nedenle Isvicre’yi elestirmek istemediklerini belirtmislerdir. Arastirmanin sonucunda
fark edilen bir bagka nokta ise gd¢menlerin temsil sorunu nedeniyle kendi iilke
medyalarin1  Isvicre medyasmna tercih etmedikleridir. Gdg¢menler yerel medya

iceriklerini siklikla tiikketmektedirler.*°

3.2.  Arastirmamn Konusu, Amaci ve Ozgiin Degeri

Bireylerin medya kullanim aliskanliklar1 {izerine yapilan arastirmalar, 6zellikle
konu edilen kitleye yonelik yapilacak iletisim c¢alismalarinin etkinligini artirmak
acisindan stratejik iletisim g¢alismalarina biiylik oranda katkida bulunmaktadir.
Bununla birlikte bireylerin medya kullanim aligkanliklari incelenirken yetistikleri
donem ve i¢inde bulunduklari ortamin da bu aligkanliklarin sekillenmesinde biiyiik

etkisi oldugu literatiirdeki diger calismalarda goriilmiistiir.

Kusak teorisine odaklanmak iletisim alanindaki arastirmalarda medya-izleyici
iliskisini daha iyi anlamada yardimci olmaktadir. Ote yandan literatiirde baslangicta
kusak perspektifi kullanmayan ancak sonucta cesitli yas gruplar1 arasindaki
farkliliklar1 vurgulayan sonuglar veren arastirmalar da yer almaktadir. Burada kusak
teorisinin uygulanmasi aragtirma bulgularinin degerlendirilmesi noktasinda 6nem
kazanmaktadir. Nesiller yasadiklar1 etkilerle karakterize edildiginden, sadece yas
degil, ayn1 zamanda bireylerin i¢inde yasadig1 sosyal, politik, kiiltiirel ve ekonomik
baglamlar da arastirma sonuglarinin degerlendirilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.
Ozellikle literatiirde gdzlemledigimiz nesiller arasi arastirma projelerinin, farkl:

nesillerin medya kullanimlarindaki benzerlik ve farkliliklara 11k tutan, ozellikle

Vage.,s. 416-22.
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pazarlamadan halkla iliskilere kadar c¢esitli iletisim faaliyetlerinin strateji yonetimi

siirecine fayda saglayabilecek bazi sonuglar1 bulunmaktadir.

Son olarak, 20. yiizyildan itibaren diinyadaki siyasi ve sosyolojik degisimlere
bagli olarak Avrupa'ya gd¢ akisinin artmasiyla birlikte, medya ve iletisim arastirmalari
cergevesinde de goc ve gogiin toplum deneyimi lizerindeki caligmalar artmistir.
Literatiirdeki bu odaklanma, go¢ siirecinin farkli yonlerine odaklanan c¢ok sayida
calisgmanin ortaya c¢ikmasina neden olmustur. Gogmenlerin onemli bir kismin
barindiran Avrupa'da yapilan ¢aligmalar agirlikli olarak gd¢menlerin medyada nasil
temsil edildigi ve bunun toplumlar iizerindeki etkileri lizerine yogunlagsmaktadir.
Calismalar ozellikle Suriye ve Afganistan gibi catismali boélgelerden gelen
siginmacilarin veya Avrupa'ya misafir is¢i olarak gelen gdg¢menlerin olusturdugu
topluluklarin medya temsiliyetine odaklanirken, medya ve go¢ arastirmalarinin ¢ogu
temsiliyetin anlasgilmasina odaklanmistir. Ancak gog¢men topluluklarin sosyal ve
kiiltiirel baglamlarmmin daha iyi anlagilmas: agisindan medya deneyimlerine

odaklanmak hala onemini korumaktadir.*’

Bu noktalar 1s1g1inda bu arastirma kapsaminda Isvigre’ye Tiirkiye’den go¢ etmis
birinci ve ikinci kusak gd¢menlerin geleneksel ve dijital medya kullanim
aliskanliklarin1 kusaklararasi bir yaklagim ile incelenmistir. Arastirma, gécmenlerin
medya kullanim aligkanliklarint  kusaklararasi bir c¢er¢evede degerlendirmesi
bakimindan multidisipliner bir perspektife sahiptir. Bu, arastirma bulgularinin pek ¢ok

alanda 6nemli veriler sundugu anlamina da gelmektedir.

#1 Bozdag, Diaspora’dan Tiirkiye’ye Bakis: Almanya’daki Tiirklerin Medya Kullanimi Uzerine bir
Inceleme, s.144-157; Ugar ilbuga, Almanya’da Go¢men Tiirkler ve Ana Dilde Medya Kullanim1”,
s.118-139; Orhan Tahrali, Belgika’daki Tiirk Diasporasinin Medya Etkilesimi Uzerine Bir izleyici
Caligmast; Hayir, Avusturya’da Yasayan Tiirkiye Kokenli Go¢menlerin Medya Kullanimlar1 Uzerine
Bir Inceleme; Sahin Kiitiik, Hollanda’da Yasayan Tiirklerde Kimlik ve Ulusétesi Medya Kullanimu,
$.203-218; Sanlier Yiiksel, Tiirkiye’den Amerika Birlesik Devletlerine Go¢ Eden Birinci Kusak
Gogmenlerin Yararlandig: Kitle iletisim Ortamlarinin Ulusasirt Kimlik Déniisiimlerine Etkileri;
Goktuna Yaylaci, Belgika’da Yasayan Tiirklerin Etnik Toplumsal iletisim Siireclerine Katilimlar:
Emirdag ve Posof Kokenliler Ornegi, s.153-181; Trebbe ve Schoenhagen, Ethnic Minorities in the
Mass Media.
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Ek olarak Isvigre sahas, literatiirde ¢ok arastirma yapilmamis bir alan olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Go¢ ve medya kullanimi noktasinda yapilan arastirmalarda
Almanya, Belgika, Fransa, Hollanda ve Avusturya ¢alisiimis olmasina ragmen Isvigre
ozelinde Tiirkiye kokenli go¢menlerin medya kullanim aliskanliklarini kusak teorisi
baglaminda inceleyen bir arastirmaya rastlanilmamustir. Isvicre sahasinda daha énce
medya ve go¢ ekseninde erisilen tek calisma Trebbe ve Schoenhagen’nin
aragtirmasidir.*? Bu arastirma ise farkli go¢gmen gruplarin medyadaki temsilleri
algilamalarina odaklanmaktadir. Bu ¢alisma ise Isvigre sahasinda Tiirkiye’den goc
eden farkli kusaklardaki gogmenlerin medya tiiketim aligkanliklarini genis bir
literatiirden yararlanarak ele almas1 ve go¢ literatiiriinde bu kapsamda ele alinmamis

nis bir alana 151k tutmasi bakimindan 6zgiin bir deger kazanmaktadir.

3.3.  Arastirmanin Yontemi ve Orneklemi

Aragtirma yar1  yapilandirilmis  derinlemesine  goriisme  teknigi ile
gerceklestirilmistir. Yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme bir kalitatif arastirma
tirtidiir. Bu aragtirma tlirliniin kullanim1 bazi avantajlar ve smirliliklar ortaya
cikarmaktadir. En biiylik avantaj sudur: Katilimcilarla birebir yiiz yiize veya gevrimici
derinlemesine yapilan goriismelerde kimi zaman katilimeilarin yiiz ifadesi, ses tonu ve
ifade edis bicimi kullandig1 kelimelerden daha derin anlamlar icermekte ve durumun
tespiti noktasinda arastirmacinin daha derin bir i¢gorii edinmesini ve sorulari bu
icgdriisiinii anlamak agisindan sekillendirme imkani sunmasidir. Bunun yani sira bu
goriigmeler uzun siiren goriismeler oldugu ve hem arastirmact hem de katilimcinin
ortak bir vakit ve yer ayarlamasini gerektirdiginden ve bu arastirma kapsaminda bu
goriismeler goniillii bir sekilde yapildigindan, bu motivasyona sahip katilimci1 bulmak
zaman zaman zor olabilmekte ve tiim bu nedenlerden otiirii kantitatif aragtirmalara

nazaran daha az katilimciyla goriismeye imkan olmaktadir.*?

Aragtirma Oncesinde yapilan literatiir taramasindan da yararlanilarak

katilimcilara yoneltilecek sorular bir soru formu seklinde hazirlanmistir. Hazirlanan

42 Bkz. Béliim 3.1, s.100.
43 Gournelos, T., Hammonds, J. R. ve Wilson, M. A. (2019). Doing Academic Research. Routledge.
Erisim adresi https://www.perlego.com/book/1598623. s. 53-55.
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sorular ve arastirmanin kapsami Galatasaray Universitesi Etik Kurulu tarafindan
goriigiilmiis ve onaylanmistir. Goriismelerde katilimcilara yoneltilen sorular bu soru

formunda onaylanan sorulardan olugsmaktadir.**

Kusaklara dair literatiirde yapilan farkli arastirmalarda da benzer konular1 ele
almalar1 ve yaygin kullanilan siniflandirmalar arasinda olmalarindan dolayr bu
calisgmada McCrindle ve Twenge’nin kusak siniflandirilmalart baz alinmis ve
katilimcilarin - kusak smiflandirmasit bu caligmalardaki tarihlendirmelere gore
yapilmustir. Incelenen kusaklar Tiirkiye’den Isvigre’ye go¢ siireciyle paralel sekilde

Bebek Patlamasi, X, Y/Milenyum ve Z kusaklart ile sinirl tutulmustur.*®

Goriismeler Isvicre’de yasayan 14 gog¢men ile cevrimici ve yiiz yiize olmak
izere, katilimcinin uygunlugu ve tercihine gore 24 Temmuz 2024 — 5 Eyliil 2024
tarihleri arasinda gerceklestirilmistir. Arastirma 6rnekleminin belirlenmesi noktasinda
Isvigre’de aktif faaliyet gdsteren dernekler ve kurumlar ile e-posta araciligiyla iletisim
kurulmus ve arastirmaya destek olmak isteyen derneklerin sahip oldugu aglardan
faydalanilmistir. Bu kurum ve dernekler araciligiyla goriisiilen kisilerin yani sira,
arastirma Ornekleminin 6zellikle ikinci kusak gd¢cmenleri olusturan bir kismina da
sosyal medya platformlarindan LinkedIN araciligiyla ulagilmistir. Arastirma evreninin

genisletilmesinde kartopu tekniginden de yararlanilmigtir.

Yiiz yiize yapilan goriismelerde katilimcilarin tercihine gore kendi evleri veya
kamusal bir ortam tercih edilmistir. Cevrimigi goriismeler i¢in ise Google Meets
platformu kullanim ve erisim kolayligindan dolayi tercih edilmistir. Google Meets
platformunda toplantiya katilmak isteyen kisiler toplanti sahibinin onay1 iizerine
toplant1 odasina alindigr i¢in bu durum gorlismenin giivenligi noktasinda da katki
saglamistir. Gorlisme Oncesinde katilimcilara aragtirma ile ilgili genel bilgi verilmis ve
Galatasaray Universitesi Etik Kurulu tarafindan onaylanan Bilgilendirilmis Goniillii
Riza Formuna onaylar1 alinmistir. Gorlisme sirasinda izni olan katilimcilarin ses

kayitlar1 cep telefonu ve bilgisayar araciligiyla alinmis ve goriisme notlari bu

44 Bkz. Ek-1.
4 Detayli bilgi i¢in bkz. Boliim 1.2, s.32-33.
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goriismelerde daha sonra bu ses kayitlar1 aracilifryla ¢ikarilmustir. Izni olmayan
katilmecilarin  ses kayd: alinmamis olup gorlisme notlart goriisme sirasinda
cikartilmigtir. Katilimcilarin sorulara verdikleri cevaplar daha sonra bir araya
getirilerek ortak ve farkli olan temalar tespit edilmis ve aragtirma bulgulari1 bu temalar

cergevesinde sunulmustur.
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Tablo 3.1 Katimcilarin Demografik Dagilimi

Gocmenlik
Katihmeilar | Cinsiyet Kusak Yas Meslek

Durumu
1. Kusak Bebek

1 Katime1 A | Kadin 61 Tercliman
Gogmen Patlamasi
2. Kusak N )

2 Katimca1 B | Kadin Z kusagi 24 Ogrenci
Gogmen
1. Kusak

3 Katihme1 C | Kadin X kusagt 54 Biiro Sefi
Gogmen
2. Kusak N

4 Katime1 D | Erkek Z Kusagi 26 Ogrenci
Gogmen
2. Kusak

5 Katimc1 E | Erkek Z Kusagi 24 Pedagog
Gogmen
2. Kusak

6 Katihme1 F | Kadin Y kusagi 30 Bankaci
Gogmen
2. Kusak

7 Katimea1 G | Kadin X kusagi 48 Emlake1
Gogmen
1. Kusak Bebek

8 Katime1 H | Erkek 63 Reklamc1
Gogmen Patlamasi
1. Kusak Bebek

9 Katihimer I Kadin 69 Ev Hanimi
Gogmen Patlamasi
2. Kugak Proje

10 | KathhmaJ | Kadin Y kusag: 39 o
Gocmen Y Oneticisi
1. Kusak Aile

11 | Katihmal K | Kadin X kusag1 51
Gocmen Danigmant
2. Kusak N )

12 | Katithme1 L. | Erkek Z kusagi 24 Ogrenci
Gogmen
2. Kusak )

13 | Katithme1 M | Erkek Y kusagi 35 Miihendis
Gogmen
1. Kusak o

14 | Katithme1 N | Erkek X kusagt 50 Taksici

Gogmen
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Arastirma Ornekleminde {i¢ Bebek Patlamasi Kusagi, dort X Kusagi, ii¢ Y
Kusagi, dort Z kusag birey ile goriisme yapilmistir. Bu bireylerin sekizi ikinci nesil,
altist ise birinci nesil gogmen statiisiindedir. Katilimeilarin altisi erkek, sekizi kadindir.
Katilimcilarin - kimliklerinin anonim tutulmast i¢in katilimecilar “Katilimct A”,
“Katilimc1 B” seklinde isimlendirilmistir. Arastirma orneklemine ait ilgi ¢ekici bir
nokta 6rneklemdeki bireylerde bir kadin diginda diger kadinlarin da hepsinin ¢alistyor

olusudur.

3.4. Arastirmanin Simirhhiklarn

Arastirma yart yapilandirilmigs  derinlemesine  goriisme  yOntemiyle
gerceklestirildigi i¢in ulasilabilen kisi sayis1 benzer diger arastirmalarda da oldugu gibi
sinirhdir. Aragtirma 6rnekleminin olusturulmasi esnasinda ulagilmaya ¢alisilan kurum
ve derneklerin kimilerinden geri doniis alinamamistir. Bununla birlikte arastirmanin
yapildig1 donem yaz tatili donemi oldugu i¢in kartopu teknigiyle iletisim bilgisi alinan
baz1 kisilerle de iletisim kurulamamistir. Orneklem genisletilirken ise kartopu
tekniginin yan sira farkli derneklerle iletisim kurma ve LinkedIN iizerinden farkli
gruplara ulagsma ihtiyaci farkli sosyokiiltiirel ortamlardan gelen bireylere de ulasarak
aragtirmay1 daha genis bir sosyo-kiiltiirel pencerede ele almaya yardimci olmustur. Ses
kaydina izni olmayan katilimcilarin cevaplari not alinirken goriisme akisinin
bozulmamast i¢in notlar hizli bir sekilde alinmistir. Bu notlarda ifadelerin anlam1 ve
kapsami degistirilmemek sartiyla anlasilmasinin kolaylagsmasi i¢in bazi diizeltmeler
sonradan yapilmistir. Bu goriismeler de diger goriismeler gibi arastirmaci tarafindan

tek basina yapilmistir.

3.5. Arastirma Sorulan

Goriismeler yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme formatinda yapildigi
icin soru formuna goriismeler sirasinda sadik kalinmakla birlikte goriismenin akisina

gore farkli sorulara yer verilmis veya bazi sorular atlanmistir.
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Soru formu, 4 kisimdan olugmaktadir: (1) G6¢ ve kimlik, (2) Tiirkiye ile iligkiler,
(3) Kusaklar, (4) Medya kullanim aliskanliklar1. 1k ii¢ béliim, katilimcinin arka plani
hakkinda bilgi sahibi olmak ve medya kullanim aligkanliklarini motive eden faktorleri
kesfetmek iizerine kurgulanmistir. Goriisme sirasinda medya kullanim aligkanliklarina

dair sorularin lizerinde diger kisimlardan daha fazla {izerine durulmustur.

3.6. Arastirma Bulgulan

3.6.1. Isvicre’de Gocmen Olmak ve Goc Siirecine Dair Bulgular

Bireylerin sahip olduklar1 davranislarda sosyoekonomik ve Kkiiltiirel
cevrelerinin etkisi oldukea biiyiiktiir. Onceki arastirmalarda medya kullanimina dair
ve kusak Ozelliklerinin olugmasina dair g¢evrenin 6nemi de ortaya konmustur.
Arastirmanin ilk boliimii bu konuyla ilgili bir i¢goriiye sahip olabilmek i¢in bireylerin

gdc silirecini ele alan sorular igermektedir.

3.6.1.1. Goc¢ Hikayeleri

Yasam hikayeleri, insanlarin deger sistemlerini olusturan ve bugiinlerini
anlamlandirmak i¢in kullandiklar1 6nemli &gelerdir. Go¢men bireylerin yasam
hikayelerinin bir parcasini olusturan go¢ hikayeleri ise yasam tarzi ve ortamlarinin
degismesiyle birlikte aitlik duygularini ve kimlikleri degisime ugratabilmektedir. Ben
ve oteki algisini*® da bu noktada yeniden tanimlanmasi diger insanlarla etkilesim ve
iletisimini sekillendiren bir yere sahiptir. Bununla birlikte toplumsal, ekonomik ve
politik sartlarin zaman i¢inde degismesiyle birlikte go¢ motivasyonlar1 ve bireylerin
ilk go¢ ettikleri zaman karsilastiklar1 deneyimler®” de farklilagsmaktadir. Bir katilimci

Isvigre’ye Tiirkiye’den gelen bireylerin go¢ donemlerini su sekilde ifade etmistir:

* [spir, N. ve Kiigiikalkan, G. (2013). ‘Ben’ ve ‘Oteki’ iliskisinde Insan ve Digerleri. Atatiirk Iletisim
Dergisi, 5, s. 3.
47 Gog deneyimi hakkinda bkz. Boliim 2 s. 56-57.
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“Gég hareketleri ilk ekonomik nedenlerle gelenlerle baglamig. Tiirkiye 'de nasil ki bir
donem koyden sehre go¢ olduysa buraya go¢ de o sekilde olmus ashinda. Bazilart
Tiirkiye igindeki sehirlere gécerken bazilari da Avrupa sehirlerine go¢miis. Bu
stiregten sonra 80 lerde sag-sol ¢atismast ve darbe olaylarindan dolayr gé¢ edenler
olmus. (...) Kendine has ézellikleri olan Isvigre Tiirk toplumuna bakarsak bu kisilerin
gogleri 1960°larda baslamis. 1980 donemi de bunun igine girebilir ama sonraki gog
hareketleriyle gelen kisiler bu toplumdan biraz farkl.” (Katilimc1 B, Kadin, 24 yas, Z
Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

Bu arastirma kapsaminda ele alinan 6rneklemde hem birinci nesil hem de ikinci
nesil gogmenlere yer verildigi i¢in go¢ hikayeleri burada farklilik gdstermektedir.
Birinci nesil gdgmenler kendi yasadiklar1 anilar1 go¢ hikayeleri olarak ifade ederken
ikinci nesil gogmenler ebeveynlerinin yasadiklar1 go¢ siireglerini onlardan dinledikleri
sekliyle aktarmaktadirlar. Bu noktada go¢ hikayelerine ikinci nesil gd¢gmen bireylerin
kendi yorumlar1 da eklenmektedir. Bu durum, gog siire¢lerinin farkli bakis agilarindan

ele alinmasini saglamaktadir:

“1988 senesinde Italya’ya gelmistim arkadaslarimi ziyarete. Burada bir is bulsam da
calissam  diyordum. O zaman turizm sektoriinde c¢alisiyordum. Bodrum’da
Halikarnasta bir diskoda ¢alistyordum. Oralarda biktim buralara geldim. Ya dediler
burada alacagin 700 bin liret onun da 600 bin liretini ev kirasina vereceksin 100 bin
liretle de yasanmaz. Isvicre’ye git orada bir yolunu bulursun dediler. Ben de éyle
geldim. Burada firinda calistim. Ilk bir sene 6grenme siiremiz oldu, sonra bizi
vetistirmeye bagsladilar. Sef oldum ve uzun siire burada calistim. (...) Simdi reklam
sektoriindeyim. Bir giin reklam fuarina gittigimde dedim ki bu is benim isim.
Hamdolsun kimseye muhta¢ olmadan geginiyoruz.” (Katilimec1 H, Erkek, 63 yas,
Bebek Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Gogmen)

“1955 yilinda Sivas ta Tiirkiye’'de dogdum biiyiidiim. Evlenince dnce esim buraya
geldi, bir siire is aradi, sonra bir ahirda is¢i olarak is bulunca ona bir kalacak yer de

verdiler, ben de ondan sonra 1981 ’de geldim. Ilk kizim Istanbul’da dogmustu, yaklasik
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dort sene babasim pek gormedi. Diger kizlarim Isvicre’'de dogdular.” (Katilimei I,

Kadin, 69 yas, Bebek Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“(...) Ahlaki degerlerimi ve kiiltiirel degerlerimi Tiirkiye’'de almisim sonra buraya
gelmigim. Buraya gelmek igin de bir sebebim ashinda yoktu. Neden geldim diye
diistiniince de diyorum ki atalarim Isvigre’ye, Avrupa’ya Tiirk ahlakini getirebilmek
icin gelmis miicadele vermigler, at iizerinde gelmisler aylarca, biz elimizi kolumuzu
sallayarak geldik, eger bunu degerlendiremezsek yazik olur. (...)” (Katilime1 N, Erkek,
50 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Babam evlenmeden once 1985 yilinda ekonomik sebeplerle gelmis. Daha sonra
annemle evlenince 1990 yilinda annem de buraya gelmis. Ben ailenin iigiincii ¢ocugu
olarak diinyaya gelmisim, simdi de ailemle birlikte yasiyyorum. Babam Adanali annem
de Hatayl. Ilk geldigi donemde babam burada her tiirlii sektorde calismis ve yillar
boyunca siirekli is degistirmis. Meslek yapmis, restoran isletmis, simdi de bir
stipermarkette ¢alisiyor. Annem ise ev hanmimi.” (Katilime1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi,

2. Kusak Go¢gmen)

“Once babam 1980 lerin ortalarinda buraya gelmis ve buradaki yasamimizin temelini
kurmus. 90’larda annemle tanisinca annem de buraya temelli gelmis. Bir ablam var.
Annem Tiirkiye de radyologdu burada ev hanimi. Babam da ilk geldiginde postanede
calismig.” (Katilimer L, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

Yukaridaki 6rneklerde goriildiigii lizere birinci nesil ve ikinci nesil gogcmenlerin
gdc¢ hikayelerini anlatma sekilleri farklilik gostermektedir. Birinci nesil gogmenler gog
hikayelerini  anlatirken yasadiklari deneyimlere detaylariyla yer verme
egilimindedirler ve anlatimlar1 bir siire¢ ifade etmektedir. Bunun yani sira Katilimei
N’de oldugu gibi bazi katilimcilarda burada bulunma sebeplerini kisisel bir anlamdan
ziyade daha {ist bir amaca baglama egilimi goriilmektedir. Bu noktada hikayeleri
“Vatanimizda olmayisimizin bir nedeni var, bir sey uguruna burada duruyoruz.”

sOylemine evrilmektedir.
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Ikinci nesil gd¢menlerin gd¢ hikayeleri ise bir siirecten ziyade go¢ olgusuna
geemiste gerceklesmis bir olay olarak bakmaktadirlar. Bu durum birinci nesil
gocmenlerde gog siirecinin yasamlarmin igindeki hikayelerden biri oldugunu, daha
duygu yogun bir sekilde bu siireci ifade ettiklerini*® ve ikinci nesil gégmenlere gore
goc hikayelerini daha uzun bir sekilde anlatma egiliminde olduklar1 ortaya
cikmaktadir. Fakat ikinci nesil go¢cmenler i¢in go¢ hikayesi daha c¢ok onlarin
kimliklerinin ve kokenlerinin bir pargasi olarak ifade edilen bir olgu olarak ele
alinmaktadir. Kiiltiirel, sosyal ve etnik kimlik noktasinda bu nedenle birinci kusak ve

ikinci kusak gé¢cmenlerde farkli bir doku gézlemlenmektedir.

3.6.1.2. Birinci ve Ikinci Kusak Gocmenlerde Kimlik

Kimlik, bireyin yasamindaki durusunu simgeleyen pek ¢ok farkli Oge
icermektedir. Kiiltiirel, etnik ve sosyal kimlik, genel kimlik olgusuna katki sunan
onemli parcalardir. Kimlik, bireyin kim oldugu ve nereye ait oldugu cevabim
vermektedir.*® Bununla birlikte kimlik yasam boyunca degisken olma &zelligine
sahip®?, bir farkindalik diizeyi gerektiren®' ve kolektif yapidan beslenen®? bir zelliktir.
Gogmenlerin sahip olduklar1 kimlik 6zelliklerinde farkliliklar cinsiyet ve kusaktan
bagimsiz olarak birinci ve ikinci nesil gogmen olmalarindan ve i¢ginde bulunduklari

sosyokiiltiirel ortamdan biiyiik oranda etkilenmektedir:

“Burada mutluyuz. Burada Tiirk ¢ok ve ézellikle biz de camii cemaatinden oldugumuz
icin hep Tiirklerle birlikte olabiliyoruz. Imamlar camilere her 5 yilda bir Tiirkiye den
geliyor. Camileri sadece ibadet i¢cin kullanmiyoruz ayni zamanda hanmimlarin da
bulusma alani. Bizlerin bulusma yerleri orasi. Bulundugum sehirde de Tiirk ¢ok,

burada camimiz de var. Gegen giin hesapladik 27 yil olmus buraya geleli. Isvicre’de

48 Goémez-Estern, De La Mata Benitez, “Narratives of Migration”, s. 353.
49 Zygmunt Bauman, “Identity - Then, Now, what For?”, ss. 205-16.

30 Erving Goffman, The Presentation of Self in Everyday Life.

3! Franz Fanon, “On National Culture”, ss. 36-52.

52 Tilly, “Citizenship, Identity and Social History”, ss. 1-17.
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vasayan tam bir Tiirk ailesiyiz yani.” (Katilimec1 C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak

Gogmen)

Birinci nesil gogmenlerde dini kimlige sahip olan bireylerin Tiirk ve Miisliiman
topluluklarda ve cami cemaatlerinde yer almalarimin psikolojik iyi olus halleri
iizerinde olumlu bir etki sundugu gézlemlenmektedir. “Isvigre’'de yasayan tam bir
Tiirk ailesiyiz.” ifadesi bu goriismede katilimcinin kimlik 6zelliklerini tanimlamada

one c¢ikan ifade olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ikinci nesil gdgmenlerde ise “gdemen” ifadesinin bireysel kimlik olusumu
anlaminda kafa karisiklig1 yarattigim katilimcilar ifade etmislerdir. Isvigre’de dogmus
ve bliylimlis olmak fakat kokenlerinin Tiirkiye’de olmasi bu bireylerin kendi
kimliklerini tanimlamalarinda etkili olmaktadir. Isvigre kiiltiirii ve Tiirk kiiltiiriiniin bir
arada biyiittigli bireylerde bu durum goézlemlenmektedir. Bu noktada kusaklar
arasinda da bir farklilik oldugu tespit edilmistir. Z kusagindaki ikinci nesil go¢menler,

kimlikleriyle ilgili su ifadeleri kullanmiglardir:

“Ben aslinda gogmen degilim, gogmen deyince biraz kafami karistirtyor. Biz aslinda
ikinci nesil olarak gégmen degiliz, gécen annem ve babammis, ben burada dogdum.
Tiirkiye'den gé¢miis anne babanmin evladyim diyebilirim. Béyle olunca insan
Tiirkiye'de de Isvigre'de de bir yabancilik hissediyor. Tiirk ve Miisliiman olarak
Isvigre’den ¢ok farkl bir kiiltiire sahibiz ama bir yandan Tiirkiye'de de Isvigre
kiiltiiriinden aldiklarimizla farkliyiz.” (Katilime1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak

Gogmen)

“Isvigreli bir Tiirk” veya “artik Isvicreli gibiyim” ifadelerinin ikinci kusak

gdcmenlerde One ¢iktigl da tespit edilmistir:

“Benim icin Tiirkive anavatan. Ben kendimi Isvicreli bir Tiirk olarak tamimliyorum.

Kiiltiirel kimligim her zaman Tiirk tiir. Agwlikli olarak Tiirk kimligim var. Tiirkliigiin
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hep olumlu yanlarina bakarak Tiirkliigiimle gurur duyan biriyim.” (Katilimci B,

Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak G6¢men)

“Ben artik Isvicreli gibiyim herkes oyle diyor. Yabancilik duygusu yine var ciinkii
yerliler de tamamen Isvigreli gibi gérmiiyor seni. Ama bunda bir mahsur yok gayet
normal bence. Bir Tiirk arkadasim vardi onunla ortaokula gitmigtim onda da ayni
duygu varmus. Illa Isvigreli olma istegi oluyor ¢iinkii cevrende herkes Isvigreli sen de
onlara katilmak istivorsun. Oyle bir rahatsizlikla biiyiidiik. Ama burada bir rahatlik
ve giivenlik var. Okulu kotii bitirsem veya hi¢ bitirmesem bile burada rahat yasaniyor,
bir gelecek korkusu yok. Ama ayni zamanda da burada o kadar sicak degil insanlar,
Tiirkiye o ac¢idan daha giizel.” (Katilimc1 D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak

Gogmen)

Ote yandan ise X kusag: olan ikinci nesil bir gdgmen kendisi icin “Benim
zamamimda smifimda ben tek Tiirk tiim. Her zaman hep tektim. Ve her zaman tek
miisltimandim.” ve “Tiirkiye'’yi ¢ok seviyorum, orast benim iilkem.” ifadelerini

kullanirken ayni birey kendi Z kusagindaki ¢ocuklar i¢in su ifadeleri kullanmistir:

“Cocuklarim artik zaten burali. Tamam Tiirk¢eleri var ama Tiirkiyeyi iyi bilmiyorlar,
gercek Isvigre'yi de bilmiyorlar. Gergek Isvicreli artik yok, Isvigreli de kalmadi.”
(Katilme1 G, Kadin, 48 yas, X Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

Bu ifadeler, aidiyet ve kimlik noktasinda yalnizca birinci ve ikinci nesil gogmen
olmak arasindaki farklar1 degil, ayn1 zamanda farkli kusaklarda biiytimiis olmanin
ortaya ¢ikardig farklar1 da gozler oniine sermektedir. Bunun yani sira bu 6rneklerde
gdcmen bireylerde yabancilik duygusunun da hem birinci hem de ikinci nesil
gocmenlerde on plana ciktigr goriilmiistiir. Birinci nesil bir gé¢men, yabancilik

duygusuna dair hissettiklerini su sekilde ifade etmistir:

“Cok klise bir ciimle vardir ya hani. Biz burada yabancuyiz, Tiirkiye’ye gidince de

gurbetci bile diyemiyorlar Almanct diyorlar. Bu bize daha ¢ok aci veriyor aslhinda.
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Bunun acisint Allah kimseye hissettirmesin. Ama onlar bize Almanci dediklerinde bize
ne hissettirdiklerini bilseler riiyalarinda bile Almanci demezler bize.” (Katilimct N,

Erkek, 50 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢gmen)

Bir bagka ikinci nesil go¢men ise yabanci olduklarini ifade ederken zaman iginde

Isvigrelilere de benzedigini su sekilde ifade etmistir:

“Yabanct oldugumuz anlasiliyor ama insan burada yasam tarzina hemen alisiyor o
yiizden giin gectikce Isvigrelilere de benziyoruz bence.” (Katilimei F, Kadn, 30 yas, Y
Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

3.6.1.3. Isvicre’de Cok Kiiltiirliiliik ve Gocmenlerle iliskiler

Isvigre dort resmi olan ve giiniimiizde neredeyse %40’1 yabanci kokenli
bireylerden®® olusmakta olan ¢ok kiiltiirlii bir iilkedir. Ulkenin genel atmosferindeki
cok kiiltiirliiliik, zaman i¢inde gogmen oraninin yildan yila artmasiyla da pekismistir.
Bu konuyla ilgili bir katilimer gozlemlerini, geriye gé¢ durumunun da altini ¢izerek su

sekilde aktarmistir:

“(...) Isvicre’nin bir diger avantaji da herkes 7 kusak Isvicreli degil. Her ailede
vabancilar var bu yiizden herkes bir noktada entegre olmus. O bakimdan Almanya’dan
farkh. Burada bir kantondaki yabanci orani hep belirli seviyelerde tutulur. Niifus
burada 6 milyondan 8 milyona ¢ikti ama dogum oranlart diisiik, bu artisin ¢ogu
yabancilardan dolayi. Eger iilke yabanci almazsa niifus azaliyor ve bu bile sorunu tek
basina halletmiyor ¢iinkii anavatana geri doniisler de oluyor.” (Katilme1 A, Kadin,

61 yas, Bebek Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Gogmen)

53 Population by migration status, Federal Statistical Office.
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“Genel olarak biz mutluyuz ama mutsuz olan da ¢ok. Burada da diinyanin her yerinde
oldugu gibi aile baglart zayifladi ¢iinkii Isvigrelilerin de ¢ocuklar: baskalariyla
evilendi.” (Katilime1 C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

Isvigre’nin farkls iilkelerden, 6zellikle Bat1 Avrupa disindan gelen yabancilarla
entegrasyonu ve etkilesimi heniiz ilk asamalarindayken gogen bireyler, ilk gog
déneminde ve sonrasinda Isvigrelilerin yabancilara bakis agisinin degisime ugradigini
anlatmaktadir. Bu agiklamanm ayni zamanda bir ikinci nesil gd¢men tarafindan

yapiliyor olusu da go¢ hikayelerinin nesilden nesle aktarildigini gostermektedir:

“Tiirklere genel bakis acist daha oncelerde daha farklyymis. Annemler ilk
geldiklerinde ev ve is bulmakta sikinti ¢cekmisler. Herkesin yapmayacagi seyleri is
olarak yapmak zorunda kalmislar. Kantondan kantona degisiyor olabilir bu algi. Cok
yogun yabancilarin oldugu kantonlarda daha farkli da olabilir. [k zamanlar
yabanciyla ilk temas iirkiitmiis Isvigrelileri. Ekonomik sebeplerle ilk gelenler ile bir
alisma siireci olmus. Tabi Isvigre'de go¢ hic bitmemis, yeni go¢ hareketleriyle birlikte
de insanlar artik daha aliskinlar. Benim yasadigim yerde benim gittigim okullarda
artik “Aa bu farkly” gibi bir bakis acist oldugunu diisiinmiiyorum. Yine de Bati
Avrupalilar yabanct olarak gériilmiiyor, biz farklyiz ve biz yabanciyiz Miisliiman ve

Tiirk oldugumuz i¢in” (Katilimc1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

Yasadig1 bolgenin dilini bilen, aktif ¢alisma hayatinda olan ve kalict bir eve
sahip olan bir katihimci Isvicreli komsulariyla iliskilerini asagidaki sekilde

aciklamistir:

“(...) benim hep Isvigreli komsularim var. Kapt komsularim hep Isvigreliler oldu.
Etrafta Tiirk arkadaslar da ¢ok. Isvigreliler senin gayretini, cabam gérdiikleri zaman
sana ¢ok saygt duyuyorlar. Caliskan insanlart seviyorlar. Anahtarlarint bile tatile
giderken bana verirler. Garajumizin kapilarin kilitlemeyiz, komsularimizla birlikte

kullaniriz.” (Katilimer C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak Gogmen)
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Bazi katilimcilar Tirklere yonelik bakis agisinin stereotipik olarak devam
ettigini belirtirken bazi katilimeilar da kendilerine yonelik bir dislanma ya da ayrime1

harekete maruz kalmadiklarin1 6zellikle belirtmislerdir:

“Biraz daha stereotipik bakiliyor. Rahat biri, kurallara ¢ok uymaz, buyikli, gobekli
(...)” (Katilme1 D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Tiirklere karst biraz on yargili olduklarini soyleyebilirim. O onyargi da benim fark
ettigim daha ¢ok dinle ilgili oluyor. Burada ¢ok da farkli gé¢menler var. Hepsine
vaklasimlar: farkli ama Tiirklere karsi genel olarak biraz onyargi oldugunu
soyleyebilirim. Arap iilkelerinden, Balkanlardan, Tiirkiye'den gelenlerle Bat
Avrupa’dan gelenlere karsi bakis agist farkl (...)”" (Katihimer F, Kadin, 30 yas, Y
Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

“(...) Babam yetmislerde geldiginde ben Tiirk’iim dediginde inanmiyorlarmis sen
Tiirk’e benzemiyorsun diyorlarmig ciinkii Tiirk dediginin pala biyigt olur esi kapali
olur sen normal bir insan gibisin senin eginin basi acik nasil olur diyorlarmis.”

(Katilme1 G, Kadin, 48 yas, X Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Iclerine almiyorlar seni hep yabanci goriivorlar. Almancam olmamasina ragmen
komsularimla bir sekilde anlaswr giizel geginirdik. (...) Ama artik o eski yakinlik da
kalmamis. Ben burada eskiden carsaf giyerdim, yabancilar beni hi¢ hor gérmediler.
Bazi ¢ocuklar sasirirdi annelerine sorardi anneleri onlarin kiiltiirii oyle diyerek
aciklama yaparlardi. Ama simdi hor goriiyorlar.” (Katihmer I, Kadin, 69 yas, Bebek
Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

Yabancilara bakis agisina dair katilimcilarin pek ¢ogu karsilastiklar Isvigreli
bireylere gore bu durumun degistigini belirtmislerdir. Yabancilarla etkilesimi fazla
olan Isvigrelilerin, yabancilarla entegrasyonunun ve yabancilara dair anlayisinin da

daha yiiksek diizey oldugu belirtilmistir:
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“(...) Bir Isvicreli’nin yabanciya bakisi yurtdisina ¢ikip ¢itkmamasina ok bagl oluyor.
Eger farkh kiiltiirlere agiksa ve baska kiiltiirlere ilgi duyuyorsa ve baska kiiltiirleri
tilkesinden ¢ikip gérmiisse daha agik oluyorlar yabanci kiiltiirlere. Bazi insanlar var
ki koylerinden hi¢ ¢ikmiyorlar onlar daha disa kapalilar ve yabancilara ¢ok sicak
bakmazlar. Hepsini tek bir kefeye koymak zor. O insanlarin bakis ag¢isina bagl olarak
degisiyor.” (Katilimei J, Kadin, 39 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

“Yabancilarin ¢ok yasadigi bir kéydeyiz. Italyan, Arnavut, Portekiz, Tiirk... Bir¢ok
milletten insan var. Hem yabancilarla hem de Isvicrelilerle genelde iyi anlasirdim.
Ailem ilerici bir diisiinceye sahipti beni de modern biiyiittii.” (Katilimc1 L, Erkek, 24
yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Kiminle karsilastiginiza bagli bence. Bizim kéyde ¢ok Tiirk var. Sehre de yakiniz. Siz
onlara nasil yaklasirsaniz onlar da size 6yle yaklasiyorlar. Ben miimkiin mertebe
mesela yiiriirken herkese selam vermeye calisirim, komsulara mesela, ben selam
verince onlar da verir. Ama burada da kendi konfor alanindan ¢ikmamaus insanlar var.
Onlar daha kapalilar kendi iglerine dogru. Ama ¢arsilara ve sehirlere yakin kéylerde
daha ac¢iklar diye diisiiniiyorum.” (Katilime1 M, Erkek, 35 yas, Y Kusagi, 2. Kusak

Gogmen)

3.6.14. Tiirk Gocmenlerin Isvicrelilere Dair Bakis Acisi

Aragtirma kapsaminda Tiirk gdcmenlerin Isvigrelileri nasil algiladigi ve
tanimladig ile ilgili sorular yonetildiginde verilen cevaplarda ortak bazi noktalar 6ne
¢ikmaktadir. Bu noktalarin basinda Isvigrelilerin mesafeli olmasi, dakik olmasi, is
disiplinine sahip olmalari, diiriistliikleri ve aktif ve saglikli bir hayat siirmeleri

gelmektedir. Katilimcilarin bu noktalarda yaptiklari yorumlar su sekildedir:

“Isvicreliler cok bogucu degildirler. Ne kendi ¢ocuklarina karsi ne de komsularina

kars1. Kendi ozgiirliik alanlart var. Burada genelde bireysel bir yasam oldugu igin
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kimse kimseye ¢cok miidahale etmez, herkes birbirinin alanina saygi duyar.” (Katilime1

A, Kadin, 61 yas, Bebek Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Isvicreliler disiplinlidir, kurallara uyarlar. (...) Topluma disaridan baktiginizda bir
gtiven durumu var. Birisi bir tezgdh agip kasasini koyup kendi basinda durmasina
gerek kalmadan sen oradan bir sey alirsan parasini birakacagina giivenir. (...) O
tezgdhin burada gitmemesi tamamen sistemin sorunsuz igleyisiyle ilgili. Insanlar
burada sistemden ¢ekindigi icin o giiven toplumu kurulmus. Cezai yaptirimlardan,
vasalardan, kanunlarin isleyisinden veya utandigindan buradaki insanlar normalde
vapabilecegi bazi seyleri yapmiyor belki de.” (Katilime1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi,
2. Kusak Go¢gmen)

“Isvicrelileri biraz daha ¢caliskan ve dakik goriiriim. Klasik bizdeki gibi bes dakikaya
gelirim abi diyen bir saat sonra gelmez burada. Bir de kurallara ¢cok 6nem verilir onu
goriiriim. Tiirkler biraz daha rahat, Italyanlara biraz benziyorlar. Bizde daha sicaklik
var. Burada biraz daha herkes kendine kapaniyor, kendi isine bakryor.” (Katilimci D,

Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak G¢men)

“Insanlarin diisiince ve yasantilarina cok saygi duyuyorlar o yiizden cok fazla
karismazlar mesafelilerdir ¢ok fazla muhabbet etmezler bizimle. Insanlarla uzaktan
gortisiiyorlar. Sporu, yiiriiyiisii ¢ok seviyorlar. Dogayr ¢ok seviyorlar. Planlama
konusunda iyiler ve séylediklerini yapma konusunda iyiler.” (Katihimer E, Erkek, 24

yas, Z Kusagi, 2. Kusak G¢men)

“Isvicreliler ¢ok prensipli kuralci ve diizenli bir toplum. Benim karakter yapim da
buraya uygun. Sporu ve egitimi onemsiyorlar. Fiziksel yas almis kisiler bile ¢ok
bakimli ve zayif. Bireysel yasiyor.” (Katilimcei K, Kadin, 51 yas, X Kusagi, 1. Kugsak

Gogmen)
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3.6.1.5. Gocmenlerde Dil Ogrenimi ve Tletisim

Katilimeilarla yapilan goriismelerde birinci nesil gogmen katilimcilardan biri
disinda geri kalan tiim katilimcilarin yasadiklart bolgelerdeki dili iyi konusur bicimde
ogrendikleri tespit edilmistir. Katilimeilarin pek ¢ogu ayrica burada okullara gitmis ve
ek egitimler de almislardir. Dil 6grenmemis olan katilimc1 Bebek Patlamasi
kusagindan bir kadin katilimcidir ve okula gitmedigi icin Tiirkge okuma yazmay1 da
cok ge¢ yasta Ogrenmistir. Diger katilimcilarin dil 6grenme seriivenlerine dair

paylastiklart su sekildedir:

“Ben buraya geldikten sonra kursa gittim ve Fransizca ogrendim, Almanca birkag giin
ogrenmeye basladim ama devam etmedim. Baska sehirlere gittigimde de insanlarla
Fransizca iletisim kurabiliyorum. Bir de buraya geldikten sonra Tiirkiye 'de aldigim
lisans egitiminin tistiine tekrar lisans ve yiiksek lisans egitimi de aldim.” (Katilimc1 A,

Kadin, 61 yas, Bebek Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Tiirkge, Almanca ve Isvigre Almancasi konusuyorum. Komsularimla falan hep Isvicre

Almancast konusuyoruz.” (Katilimc1 C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak Gogmen)

“Tiirk¢ce ve Almanca konusuyorum.” (Katihme1 H, Erkek, 63 yas, Bebek Patlamasi
Kusagi, 1. Kusak Go¢gmen)

Ikinci nesil katilimcilarda ise kimi katilimcida Tiirkge’nin kimi katilimcida ise
zaman i¢inde sosyal hayatin i¢inde Almanca veya Fransizca’nin daha yogun
kullanimindan 6tiirii bu dillerin baskin dil haline geldigi goriilmiistiir. Birinci nesil
katilimcilarla karsilagtirildiginda ikinei nesil katilimeilarin iki dilli degil ¢ok dilli

olduklar1 ve ortalama {ig-dort dil 6grendikleri tespit edilmistir.
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“Ben Tiirk¢ce konusuyorum. Tiirk¢e’yi evde anadilim olarak 6grendim. Almanca’yt

krese baslayinca égrendim. Sonrasinda okulda Fransizca ve Ingilizce de égrendim.’

(Katilme1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Iki dilli bir yerde dogdugum icin hem Fransizca hem Almanca konusabiliyorum ama
Almanca’yr daha ¢ok kullaniyorum Almancam biraz daha iyi.” (Katihmer E, Erkek,
24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Almanca, Isvicre Almancasi, Tiirkce, Ingilizce konusuyorum.” (Katilimer J, Kadin,

39 yas Y Kusagi, 2. Nesil Gogmen)

“Ingilizce, Almanca, Tiirkge ve Fransizca konusuyorum.” (Katilimei F, Kadin, 30 yas,

Y Kusagi, 2. Kusak Gogmen)

“Ben ilk once Tiirkce 6grendim evde, iigiincii sinifa kadar ¢ok Almanca bilmiyordum.
Annem ben 6greneyim diye benimle Isvigre Almancasi konusuyordu ama ona ragmen
Almancam ilk basta gelismedi, 3. siniftan sonra acilmaya basladi. Ondan sonra da
Tiirk¢cem zayiflamaya bagslady ¢iinkii ¢cok konusmamaya basladim. Sadece babamla
konusuyordum. Mahallede bazi Tiirkler var ama onlar deden veya teyzen gibi oluyor,
stk goriismiiyorsun, konussan da ayni yastaki biriyle konusuyormus gibi tam olmuyor.”

(Katilme1 D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

Bununla birlikte 6zellikle birinci nesil katilimcilarda dil bilmedikleri zaman
yasadiklar1 zorluklara dair anilarinin da hala canli oldugu ifade edilmistir. Ozellikle dil
bilmeyen katilimcilar i¢in Tiirk topluluklarla etkilesim, buradaki giinliik yasamin bu

bireyler i¢in devam etmesini saglayan dnemli bir etken olarak karisimiza ¢ikmaktadir:

“Biz dil bilmedigimiz i¢in ¢cok haklarimizi kagirdik ilk geldigimizde. Cocuklar igin ve
isci olarak hakkin var ama ¢ok bilmiyorsun. Simdi bazen camilerde emeklilikle ilgili

haklar konusunda bilgilendiriyorlar. Eskiden bu tarz bilgilendirmeler yoktu ama
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eskiden de insanlar birbirine daha ¢ok yardim ediyordu artik herkes daha ¢ok kendi
ailesinde duruyor. Herkesin kendi ¢olugu ¢ocugu var biiyiidiiler kendi akrabalart var
daha kendi icindeler. Insanlar eskiden daha ¢ok birbirine yardim edermis. (...) Esim o
ahirda ¢ok ¢alistyordu, gecesi giindiizii yoktu ve ayligi azdi, o yiizden ayrilmak istedi.
Bizi o donemde evden ¢ikardilar. Benim de Almancam yok. Allah tan iyi bir Tiirk aileye
denk geldik de onun araciligiyla bir ev bulduk.” (Katilimei I, Kadin, 69 yas, Bebek
Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Bu soru goreceli bir soru ve genis bir yelpazeden bakmak gerekiyor. Mesela ben 12
senedir taksicilik yapiyorum. Bir Isvigreli taksiye bindiginde ne kadar iyi konussaniz
da kirik bir aksaniniz oluyor. Bunu anladiklar: anda hemen nereden geliyorsun diyor.

(...)” (Katilme1 N, Erkek, 50 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

3.6.1.6. Gog Siirecinde Entegrasyon ve Asimilasyon

Gog siirecinin saglikli bir sekilde devam edebilmesi i¢in go¢gmenlerin uyum
stirecinin hem bireysel hem de toplumsal bazda iyi bir sekilde yonetilmesi oldukca
onemlidir. Dilin 6grenilmesi, kiiltiirel paylasimda bulunulmasi ve buradaki birey ve
topluluklarla kurulan iletisim ve etkilesim bu siireci olumlu olarak desteklemektedir.
Uyum siirecinde birinci ve ikinci nesil go¢cmenler arasinda belirgin farkliliklar
bulunmaktadir. Bu arasgtirma kapsaminda goriisiilen birinci nesil katilimcilar bu

konuda sunlar1 belirtmislerdir:

“Baslarda go¢menlik ¢ok zordu. Burast bilmedigimiz bir iilkeydi ve dilini de
bilmiyorduk. Kiiltiir fark: ve dil farki bizi ¢ok zorluyordu ama zamanla insan kiiltiirii
ogrenince yanlis anlamalar azaliyor.” (Katilimcetr A, Kadin, 61 yas, Bebek Patlamasi

Kusagi, 1. Kusak Go¢gmen)

“Isvicrelilierin géziinde biz yabanciyiz. Onlarin da kisilere bagh. Kimisi daha iliman

kimisi daha yabanci. Adapte olmus kisilere daha sicak bakabiliyorlar. Onlara adapte
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olmaya uyum saglamak gerekiyor.” (Katihme1 K, Kadin, 51 yas, X Kusagi, 1. Kusak

Gogmen)

“Allah tan alismak i¢in ¢ok zorlanmadim. Okurken okulda yabanci dilim Almancayd.
Ben gelir gelmez burada da bir dil okuluna yazildim ve onlarin ¢ok faydasi oldu. Onun
disinda etrafimda da ¢ok Tiirk vardi. En ¢ok ¢ocuklar okula baslayinca zorlandim
¢tinkii burdaki sistem ¢ok farkliydi ben hi¢ bilmiyordum. Okuduklar: donemde o sistemi
anlamak i¢in olduk¢a zorlandim. (...) Su an ben de hem egimin igine yardim ediyorum
hem de biiro temizligiyle basladigim yerde simdi biiro gérevlisi oldum lojistik isi
vapiyorum. Bu islerin de Almancamin gelismesinde ¢ok faydasi oldu.” (Katilimer C,
Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

Ayni katilimer goriismenin bagka bir noktasinda su ifadeleri de kullanmistir:

“(...) Esim ¢aligsin ben evde oturup yemegimi yapayim diyen ¢ok zaman kaybeder ve
birkag y1l sonra bunu anlar. Her y1l izine gitme sanslart azali, hele de ¢ocuk olduysa
tek maasla ¢ok zor. Sadece ekonomik anlamda degil ama sosyal anlamda da seni
ciddiye almalarint istiyorsan mutlaka kendini gelistirmek zorundasin. Diinyanin her

verinde bu sekilde. (...)” (Katihme1 C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

Ikinci nesil gégmenlerde ise uyum ve entegrasyonda birinci nesil gdgmenlere
nazaran daha kolay bir siire¢ oldugundan ve nesiller arasinda bu noktada bir ilerleme
oldugundan bahsedilebilmektedir. Bununla beraber farkli kusaklarda ikinci nesil
gocmen olmalarma ragmen entegrasyon siirecinde farklilik bulunmaktadir. Bu
durumda Isvigre toplumunun zaman iginde gecirdigi degisimin izleri

gozlemlenmektedir:

“Bizim ¢ocukluk zamamimizda daha zordu. Dik goriisliydii buramin insanlart
yvabancilara karst tolerasyon daha azdi. Simdilerde daha iyi. Benim zamanimda

smmifimda ben tek Tiirk tiim. Her zaman hep tektim. Ve her zaman tek Miisliimandim.
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Yugoslavya savasindan sonra gelenler ¢ok oldu simdi olduk¢a farkli. Insanlarin

gortisii de degisti. (...)” (Katilme1 G, Kadin, 48 yas, X Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Babam dil 6grenmek icin zorlanmus. Kiiltiir ve dil farki onlar: biraz daha zorlamas.
Ben burada dogdugum ve her seyi sifirdan ogrendigim icin o kadar ¢ok zorlanmadim.
Ben once bir kéyde biiyiidiim. Orada Miisliimanlart ve Tiirkleri ¢cok sevmiyorlardi.
Yabancilara tepkiler zamanla azaldi. Simdi o yiizden daha iyi yasiyorum. Yeni
Jenerasyon farkly kiiltiirlere dair ilgili. Merak ediyorlar bize de hep soruyorlar Tiirk

kiiltiirii hakkinda sorular.” (Katilime1 E, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Gogmen)

“Okul hayatimda bir ayrimcilik yasamadim. Cocuklugumdan beri hep Isvicrelilerden
olusan bir ¢evrem var. Muhafazakdr sag bir kantonda biiyiidiim ve hi¢ ayrimcilik
vasamadim. Sinifimda baska Miisliman Tiirk yoktu. Cogu zaman hatta
ogretmenlerimin bana daha saygiyla yaklastigini hissetim. Ogretmenlerimin beni
sevdigini hissederdim. Isvigre’de Tiirkler arasinda da Isvicreliler arasinda da
tiniversiteye gidis orani olduk¢a az, herkesin yiiriimedigi bir yolu yiiriidiim ve su an

tiniversiteyi bitiriyorum.” (Katihme1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak G6¢men)

Katilimeilarin uyum ve entegrasyon durumlart degerlendirildiginde eve doniis

mitinin bulunmadig1 ve buradaki yasama adaptasyonun saglandig1 goriilmektedir.

3.6.1.7. Kiiltiirel ve Sosyal Topluluklarla iliskiler

Kiiltiirel ve sosyal topluluklarla iliskiler noktasinda Isvigre’deki Tiirk toplumu
Avrupa’daki diger Tiirk toplumlarindan farkli bir 6zellife sahiptir. Isvigre’de
Almanya’da veya Belgika’da oldugu gibi Tiirk mahalleleri bulunmamaktadir. Bu
durumun olusmasina izin verilmemis, gé¢cmenlerin Isvigre halkinin iginde yer almasi
istenmistir. Bununla birlikte entegrasyon siireci i¢in sunulan imkanlar, gé¢menlerin

hem dil 6grenimini hem de topluma adaptasyon siirecini hizlandirmistir:
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“Isvicre de bizim ézel bir mahallemiz yok, Yahudilerin var. Belcika’da ve Fransa’da
Tiirk mahalleleri var ama Isvicrede biz halkin icindeyiz. (...)” (Katthmer C, Kadn, 54
yas, X Kusagi, 1. Kusak Gogmen)

“Burada Almanya’daki kadar bir Tiirk toplulugu yok burada daha kiiciik bir
topluluguz. Isvigrelilerle daha cok iletisim ve entegrasyon icinde olmak gerekiyor

(...)” (Katilme1 J, Kadin, 39 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

Isvigre’de pek ¢ok ¢esitli Tiirk dernek ve vakif bulunmaktadir. Katilimcilarin
bir kism1 bu derneklerin aktif {iyesi oldugunu belirtirken kimileri bazi ¢ekincelerden
otiirii geri durdugunu belirtmistir. Ozellikle bu noktada Katilime1 M, iiyesi oldugu
yardim derneginin Tiirkiye’de cocuklar i¢in yapilan projelere 6nemli bagislar

topladigini belirtmistir. Aktif rol alan bireylerin ifadeleri su sekildedir:

“Burada bir¢ok Tiirk dernegi ve sivil toplum kurulusu var. (...) Ben de Tiirk-Islam
kiiltiiriinii asilayan derneklerde biiyiidiim. Vatan sevgisi, milliyet¢ilik, din ve devlet
sevgisi once aile i¢inde asilandi sonra ise o derneklerde pekistirdik.” (Katilimc1 B,

Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak G6¢men)

“Sivil toplum 6rgiitii baskaniyim burada. (...) Cok one ¢ikan ve bariz bir sekilde one
ctkan bir konu var. Ozellikle bu konu giindemimizde de mevcut. Milli ve manevi
degerlere ¢cok ¢ok daha fazla 6nem veriyoruz. Onlart yasatmak i¢in elimizden gelen

tiim miicadeleyi veriyoruz.” (Katilime1 N, Erkek, 50 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Ben bu degisik topluluklarin iginde veya ortasinda diyebilirim ¢iinkii bir yardim
derneginin aktif iiyesiyim. Y1l icinde yardim etkinlikleri diizenliyip (futbol turnuvalart
gibi) bu topladigimiz paralarla Tiirkiye 'de ¢ocukalarin yararina olmasi sartiyla belirli
projelere aktariyoruz veya bazen gidip mesela insaati direkt kendimiz yapryoruz. Onun
icin bu degisik Tiirk topluluklarinin neredeyse hepsiyle ara ara goriistiyoruz. Tiirk
topluluklarini cogu da bu dernegi tanir. 12 sene oldu kurali.” (Katihme1 M, Erkek, 35
yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)



127

Derneklerde ve Tiirk topluluklarinda aktif rol almayan bireylerin agiklamalari

ise asagidaki sekildedir:

“Kiiciikken daha ¢ok Tiirk arkadasim vardi. Simdi okul ve is sebebiyle biraz degisti
cevrem artik daha cok Isvigreli var. Ailemle de sik stk goriisiiyorum ama onun digindaki
topluluklarda ¢ok fazla yokum. Etkinlikleri ben fazla 6nemsemiyorum ¢iinkii dedikodu
cok sevmiyorum. Insanlarin hayatinda ne yaptiklariyla pek ilgilenmiyorum. Ben
arayip sormadigim i¢in bana da ulagsmiyor.” (Katilme1 E, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2.
Kusak Go¢gmen)

“Miimkiin oldugunca uzak kalmaya calistyorum derneklerden. Arkadaslarimin iiye
oldugu dernekler araciligiyla onlardan haber alabiliyorum. Cocuklar kiiciikken okul
aile birliklerinden takip etmeye ¢alistyorduk ama miimkiin olduk¢a hepsinden uzak
kalmaya calistyorum. (...) Eskiden Isvigre'deki Tiirk toplumundaki etkilesim daha
¢oktu. Burada 2-3 ayri bakis agili insan gruplar: var. Atatiirkgiiler var, camiden hi¢
¢tkmayanlar var simdi bir de benim gibi ikisi arasinda gidip gelenler var. Eskiden
herkes bir aradaydr ama simdi orta yol kalmamaya basladi. Herkes birbirine diisman

gibi olmaya baslad:.” (Katilimcer G, Kadin, 48 yas, X Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

Bu katilmcilarin disinda Tiirk derneklerinde aktif rol almayan ama Isvicre

derneklerinin faaliyetlerine katilim saglayan katilimecilar da bulunmaktadir:

“Sosyal aktivitelerden ve etkinliklerden sehrin gazetesiyle haberdar olurdum.
Aktiviteler olurdu istedigine giderdin. Onun disinda Isvicre derneklerinin
faaliyetlerine giderdim. Mesela bir sefer ekmek bayrami yapmislardi biz de yufka
ekmek yapmaya gitmistik, yufka ekmegimizle katilmistik. Bir de ¢ocuklarim kii¢iikken
onlarin spor ve dans etkinliklerinden haberdar oluyordum.” (Katilime1 A, Kadin, 61

yas, Bebek Patlamas1 Kusagi, 1. Kusak Go¢men)
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3.6.1.8. Gocmenlerin Tiirkiye ile Tliskileri

Katilimeilara Tiirkiye’ye gitme sikliklar1 ve Tiirkiye ile iliskileri soruldugunda
katilimcilarda birinci nesil ve ikinci nesil gogmenler arasinda farkl iliskilerin oldugu
ortaya ¢cikmistir. Birinci neslin Tirkiye ile baglart daha kuvvetliyken ikinci nesil
gocmenlerde kimi katilimcinin bu kuvvetli baglar1 devam ettirme ¢abasi gosterdigi,
kimi katilimeinin ise ¢ocukluklarinda iligkilerinin daha sik oldugu ama biiyiidiikce
daha az gitmeye basladiklar1 ortaya ¢ikmistir. Baglarimi kuvvetli bir sekilde devam
ettirme ¢abas1 gosteren katilimcilarn burada da dernek ve vakiflar araciligiyla Tiirk

topluluguna aktif olarak katilim saglayan bireyleri de icerdigi tespit edilmistir:

“Eskiden ¢ok gidiyordum. Cocuklar kii¢iikken memleketi unutmasinlar diye de ¢ok
gidiyorduk ama biiyiidiikten sonra onlar gelmedikleri icin biz de tek basimiza
gitmiyoruz. Gittigimizde aile ziyareti yapiyoruz genellikle.” (Katilimc1 A, Kadin, 61
yas, Bebek Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Tiim akrabalarimiz Tiirkiye de burada hi¢ akrabamiz yok. Benim kiiciikliigiimde her
sene bir veya iki kere gidiyorduk. Annem Trakyali, babaannem de Bulgaristan go¢meni
bu nedenle babam Istanbullu. Gittigimizde Istanbul’a gidiyorduk, Tekirdag da
vazligimiz var oraya gidiyorduk ama liseye basladiktan sonra yavas yavas gitmeyi
bwraktik. Ara sira annem babam gidiyor ama beni ¢ok ¢ekmedigi icin ben ¢ok

gitmiyorum artik.” (Katilimci1 D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Tiirkiye’ye yilda iki-ti¢ kez gidiyoruz. En son martta gittim, agustosta bir daha
gidecegim. Bu sefer Istanbul’a gidiyorum ama memlekete de ¢ok gidiyorum.
Anadolu’yu ¢ok seviyorum. Sadece tatil ama¢h goérmiiyorum Tiirkiye'yi, burada
kazandigim parayr harcayayim doneyim diye diigiinmiiyorum. Kiigiikken hep
memlekete gidiyorduk, sila-1 rahim yapiyorduk. Yaz tatillerinde okul tatili uzun olunca
gidiyorduk akrabalarla bagi kopartmamak, biiyiiklerle bagi kopartmamak adina.
Bizde yayla kiiltiirii de var, ailemiz géger bir aile, biz de yazlar: yaylada oluyorduk.
Biz biiyiiyiince ve biiyiikler de vefat etmeye baslayinca farkli yerleri de gezmeye

basladik. Memleketten hi¢ vaz gecemiyoruz ama baska yerlere de ugruyoruz.
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Tiirkiye 'de ¢cevremiz genis her yerde tamdiklarimiz var.” (Katilimc1 B, Kadin, 24 yas,

Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

Katilimeilardan ikinci nesil olanlar Tiirkiye’yi tatil donemlerinden ve

tiikettikleri medya igeriklerinden tanidiklarini ifade etmislerdir:

“Tiirkiye’yi ¢ok seviyorum iilkem ama orda yasamak miimkiin olmadi. Tatillerden

tanmiyorum Tiirkiyeyi. ” (Katilimer G, Kadin, 48 yas, X Kusagi, 2. Kusak Gogmen)

“Her yil gitmeye c¢alisiyoruz. Az ¢ok Tiirk¢e konusmaya ¢alisiyoruz. Tiirk
televizyonuna bakiyoruz, Tiirk radyosu dinliyoruz, Tiirk arkadaslarimiz var, Tiirk
cemaatlere gidiyoruz. O yiizden iyi oldugunu séyleyebilirim.” (Katilimct F, Kadin, 30
vas, Y Kusagi, 2. Kusak Gégmen)

Ikinci nesil gogmenlerden kuvvetli baglara sahip olanlar arasinda galigma

hayatina giren katilimcilarin Tiirkiye’ye gitme sikliginin azaldig: belirtilmektedir:

“Her sene gideriz. Bazen sik sik gidiyoruz bazen daha az gidiyoruz. Tatil igin bu yil
Antalya’ya gittim ama daha sik Istanbul a gidiyorum ciinkii daha yakin hem de sehirde
vakit gecirmek icin de giizel. Bodrum’a da gidiyordum ama simdilerde azaliyor.
Calisma hayatina girdikten sonra izin giinlerimiz daha az oluyor. Kiigiikken de yaz
tatillerinde hep Tiirkiye'ye giderdik.” (Katihime1 E, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak

Gogmen)

Katilimeilar Tiirkiye’nin zaman ig¢inde degisime ugradigini ve artik eskisi gibi
olmadigini, her gittiklerinde yeni seylerle karsilasip 6grendiklerini ifade etmislerdir.
Bu noktada Tiirkiye ile bagin siirdiiriilebilmesinin aktif bir ¢aba gerektirdigi ve bu
cabanin bir kismmin sosyal aglar veya medya kanallar1 aracilifiyla da hayata

gecirildigi ifade edilmistir:



130

“Tiirkiyeye stk stk gider geliriz. Orada akrabalarimiz var, onlari goriiriiz, memlekete
gideriz. Tiirkiye ye her gidisimizde yeni Tiirkiye 'de biz de hep yeni bir sey ogreniyoruz
artik. Bundan 15 yil énceki gibi degil Tiirkiye. O zaman yilda bir defa memlekete
giderdik gorecegimizi goriir alacagimizi alir donerdik. Artik Tiirkiye 'de de bambaska
seyler oluyor. Yeni Ankara’ya yeni Tiirkiye’yve alisiyoruz dinliyoruz ogreniyoruz
soruyoruz medyadan haber alyyoruz. Diinyayr takip etmek zorundasin. Mesela
bugiinlerde Bodrum’daki fiyatlardan konusuluyor. Ben diyorum ki o zaman oraya
gideceksem yanima daha ¢ok para almam gerekir.” (Katilimc1 C, Kadin, 54 yas, X
Kusagi, 1. Kusak Gogmen)

Tiirkiye’yi ziyaret eden gog¢menlerde kendilerine dair nasil bir bakis agist

oldugu soruldugunda katilimcilar su sekilde cevap vermislerdir:

“Akrabalarda “Bunlar gurbet¢i” gibi farkli bir bakis yok. Kiigiikken de siklikla
gittigimiz ve hatta gidince ¢ogunlukla yaylada oldugumuz icin biz de Tiirkiye’de
swritmayiz. Hatta akrabalarimiz Tiirkiye 'deki akrabalarindan daha yakinlar bizle.

Genel olarak bunlar gurbet¢i paralariyla gelip harcayip gidiyorlar algisi yok.”
(Katilme1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Gayet iyi bir bakis agist var. Zaten biz ¢ocuklarim kiigiikken de gotiirdiik onlart hep,
¢ok severiz Tiirkiye'yi.” (Katilimci1 C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢gmen)

“Tiirk gibi goriinmedigim i¢in oradaki insanlar bana genel olarak Tiirk 'miigiim gibi
davranmuyor zaten. Akrabalarim da enistemler hari¢ bana normal davraniyorlar.
Enistemlerle de bazen elma gésterip bu elma derdi ben de bizde elma var derdim. Belki

o sohbet olsun diye yapiyordu ama o ben o an kendimi onlarla es hissetmemistim.’

(Katilme1 D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)
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Birinci nesil gogmenlerde ise iletisim araglarindaki gelismelerin Tiirkiye ile

olan iligkilerine olumlu katki sagladigini gozlemlemek miimkiindiir:

“Ilk Isvigre’ye geldigimizde ben bir mektup yaziyordum onlara ulasmasi bir ay
stirtiyordu. Onlar bir mektup yaziyordu bana gelmesi bir ay stiriiyordu. Bu zamanlart
da yasamis birisi olarak bana ayri bir mutluluk veriyor bu durum. Bugiin giinde
saniyeler igerisinde kilometrelerce uzakla goriintiilii goriisiiyor olmak ¢ok giizel.”

(Katilme1 N, Erkek, 50 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

Bununla birlikte kimi birinci nesil katilimcilar gegmis deneyimlerini aktararak
Tiirkiye’ye gitmenin artik daha kolay oldugunu, gecmisten daha cok gittiklerini
belirtmektedirler. Bu durum, bu bireylerin ¢ocuklarinin da kiiglikken daha sinirh

ziyaretler yapabildigini ifade etmektedir:

“Onceleri otobiisler vardi boyle ugaklar yoktu. Yugoslav savasindan sonra ugak
gitmiyordu. Ugakla yolculuk bu kadar yaygin ve sik da degildi. Yilda bir kez gitmeye
calisirdik. Simdileri daha sik gidiyoruz.” (Katilimei I, Kadin, 69 yas, Bebek Patlamasi
Kusagi, 1. Kusak Gogmen)

3.6.2. Kusak Teorisine Yonelik Bulgular

Kusak bilinci goriismelerde iki farkli sekilde ele alinmistir: katilimcilarin ait
hissettikleri kusak ve diger kusaklara karst bakis agilari. Bu sorular katilimcilarin
kusak teorisine dair farkindaliklarmni, akran yakinligi olup olmadigimi ve baska

kusaklarla ilgili diislincelerinin benzerlik ve farkliliklarini tespit etmeye yoneliktir.

3.6.2.1. Kusak Bilinci

Katilimeilara kendilerini hangi kusaga ait hissettiklerini sordugumuzda

katilimcilarin bazilar1 kendilerini belirli kusaklara ait hissettiklerini sdylerken bazi
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katilimcilar ise kendilerini herhangi bir kusak sinirlandirmasi i¢inde tanimlamak
istemediklerini sdylemislerdir. Y ve Z kusagi katilimcilarda kusak bilincinin Bebek

Patlamasi ve X kusag1 katilimcilarina oranla daha yiiksek oldugu tespit edilmistir:

“Kusaklari ¢ok bilemiyorum ama bizim neslimiz zorluklarla miicadele eden bir nesildi.
Yardimlagmayr seven bir nesildi. Kiiltiir bizim i¢in onemlidir. Aile bizim igin

onemlidir.” (Katilme1 C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Bir nesle ait oldugumu sanmiyorum. GenZ kusagi kurtulusumuzdur yorumlarini
biraz romantik buluyorum. Bana gére her nesilden bazi akilli insanlar c¢ikar.
Yapacaksa onlar birsey yasar digerleri de oyle yasar.” (Katilimce1 L, Erkek, 24 yas, Z
Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

“Kagit tizerinde Z olmam gerekiyor sanirum 2000 dogumluyum ama kendim Z
kusaginin mantik ve yapi olarak disinda oldugum icin bir kusaga ¢ok ait hissediyorum
diyemem. ‘Neden bu ¢agda dogdum ki!’ diye isyankar diistintiyorum da diyemem ¢tinkii
ben de bu ¢cagin insantyim. Kusak olarak bakamryorum ben yakin hissetigim bir kusak
da yok. Kaliplara girmek istemiyorum.” (Katilimc1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2.
Kusak Go¢gmen)

“Milenyum kusagryymm sanirim.” (Katilime1 J, Kadin, 39 yas, Y Kusagi, 2. Kusak

Gogmen)

Kusak teorisi ayni kusaktaki bireylerin benzer 6zellikler gdsterdigi iizerinde
durmaktadir. Kusak bilincine dair ikinci ¢ikarim ise bireylerin aymi1 kusakta
bulunduklar1 diger bireylerle kendilerini benzer goriip gormedikleri iizerinedir.
Gortigmecilerin kendi kusaklariyla kendilerinin benzer 6zelliklere sahip olduklar1 ve
diger kusaklarla kendileri aralarinda farklilik hissettikleri tespit edilmistir. Bununla
birlikte kusak literatiiriindeki siniflandirmada siir yillarda dogan bireylerin
kendilerini benzer ozellikler gosterdigi kusaga daha yakin hissettikleri de One

cikmaktadir:
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“2000°den once dogdugum igin aslinda milenyum olmam lazim ama daha ¢ok sanki Z
kusagiymigim gibi geliyor. Ciinkii daha gen¢ arkadaslarim var onlarla daha iyi
anlasabiliyorum. Diistincelerimiz benziyor, ayni sakalardan anliyoruz. Aynt meme 'den
bahsedebiliyoruz. Daha gen¢ arkadaslarim var bazen onlar da kafadan boomer
olabiliyorlar. Elektronik telefon hi¢ kullanamiyor, hi¢ sosyal medya da kullanmaz,
modern sakalar: da ¢ok takip etmez anlamaz. Kisisel ozelliklerle de bence alakall.
Bastan boomersan hep boomer kalyyorsun.” (Katilimci1 D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2.
Kusak Go¢gmen)

Kusaklarin kiiresel olarak ortak 6zellikleri oldugu kadar yerel boyutta sosyal,
kiiltiirel ve ekonomik nedenlerden otiirii farklilagan 6zellikleri oldugunu da sdylemek
miimkiindiir. Bir katilimci, kendi kusagiyla arasindaki bu benzerlikte sosyokiiltiirel

cevrenin 6nemine dikkat ¢ekmistir:

“Kusagin nereden geldigine bagli. Benim donemimde ayni iiniversite ¢evresinden
geldiklerimizle aramizda fark yok ama farkli ge¢mise sahip olan farkli ortamlarda
biiyiiyen kisilerle aramizda bir farklilik olabiliyor.” (Katilimc1 A, Kadin, 61 yas, Bebek
Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

Bazi katilimcilar dijital medya onceki donemi ve dijital donemi bir arada
yasamalarinin  onlarin  kusagmin belirleyici 6zellikleri arasinda oldugunu

belirtmektedirler:

“Biz hem manuel hem dijital bir donemin arasindayiz. Bir¢ogumuz ¢ok ¢ok iyi olmasa
da her iki ¢caga da zamana da asinaligi var. Ve bu yonetme kabiliyetini giizel yetistirmig
olduguna inaniyyorum. En azindan benim c¢evremdeki arkadaglarim bunu giizel
vonetiyorlar. Hem genglere ulasabiliyorlar hem de bir 6nceki nesilden alabildiklerini
aldilar. Oysaki bir énceki nesillerden alacaklarimiz hi¢ bitmeyecek.” (Katilimci N,

Erkek, 50 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢gmen)
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“Ben Y kusagyim. Kendi kusagimda gordiigiim seyleri kendimde de goriiyorum. Biz
her sey dijitallesmeden onceki hayati da biliyoruz. Kaset alirdik, kaset doldururduk
radyoda dinledigimiz sarkilarla. Disarida arkadaslarimizla oynardik. Simdilerde bu
¢ok yok. Kiiciik ¢ocuklar belki yine var ama o 11-12 yas grubu hi¢ gormiiyorum
sokakta. Daha c¢ok bulusup takiliyorlar, bulusuyorlar ama herkes yine kendi
telefonunda. Ama biz hepsini yasadik. Annelerimiz hava kararinca ezan okununca eve

gel derdi.” (Katilime1 M, Erkek, 35 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

3.6.2.2. Farkh Kusaklarin Birbirine Bakis Agisi

Katilimcilara kendi kusaklarinin disindaki kusaklarla ilgili diisiince ve
gozlemleri soruldugunda aymi kusaktaki katilimcilarin benzer ifadeler kullanildig:
tespit edilmistir. Bu baglamda verilerin Strauss ve Howe’un akran kisiligi teorisini
destekledigini soylemek miimkiindiir.** Bebek Patlamasi kusagindaki bireyler kendi
kusaklarini kendilerinden sonraki kusaklardan daha zor bir donemden ge¢mis, daha
miicadeleci gormektedirler. Bununla birlikte kendilerinden sonraki kusaklari daha

cesur olarak nitelendirmektedirler:

“Tabi ki fark olduk¢a var. Biz daha toplum yararina seyler yapmay diigiinmiistiik ama

simdikiler daha gezip tozmak istiyorlar. Miicadele ¢ok yok. Ben oéneriyorum daha
miicadeleci olmalarini, bekliyorum ama yapmiyorlar. Biz neden daha duyarliydik
bilmiyorum ama haksizliga, igsizlige ¢cok daha duyarliydik.” (Katilime1 A, Kadin, 61
yas, Bebek Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Benim ¢ocuklugum agir sartlar altinda gecti. Amcam beni déverdi. Babam dovmezdi.
Babam hi¢ dokunmazdr ama hi¢ basimizi da oksamazdi. Sadece ben uyurken severdi
birkag¢ kez onu fark etmistim. Eskiden kiiltiir boyleydi. Okulda ogretmen de doviiyor,
evde amcan doéviiyor, askere gittin komutan doviiyor. Dayakla yetisen bir nesil olduk
biz. Gegen giin evde yemek verdik. Tiirk ogrenciler var bizim iist katimizda hanim

onlart da ¢agiralim dedi onalar da geldi yemege. Eve girer girmez sanki 20 senedir

4 Detayli agiklama i¢in bkz. Béliim 1.2. s. 29; William Strauss, Neil Howe, Generations: the history
of America’s future, 1584 to 2069.
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bizim evde yasiyorlarmis gibi mutfaga girdiler hepsi bir isin ucundan tuttu. Kendi
kendime hem sevindim hem iiziildiim. Ben dayakla biiyiidiigiim igin gittigim bir yerde
pisirik duruyorum bu gengler atilgan bu genglerde gelecek var dedim, kendilerinden

eminler.” (Katilimc1 H, Erkek, 63 yas, Bebek Patlamas1 Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Ben daha ¢ekinirim burada bir yerlere tek basima gitmeye. Ben buraya gelince hi¢
calisamadigim hep evde kaldigim icin 6grenemedim Almanca’yr ama Almancam
olsaydi daha farkli olurdu. Yeni nesil artik herseyi daha hizli 6greniyor, teknolojiyi iyi
kullaniyor. Ama bizim zamanimizda da baglar daha iyiydi.” (Katilimcr I, Kadin, 69
yas, Bebek Patlamas1 Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

X kusagindaki bireyler yeni nesilleri teknolojiyle i¢ ice olarak
tanimlamaktadirlar. Kimi katilime1 bunun bir avantaj oldugunu disiiniirken kimi
katilmcer ise teknolojinin insan iliskileri {izerinde negatif etki olusturdugunu

belirtmektedir:

“Tabi artik yeni nesil teknolojiyle tamamen ig ice biiyiiyor. Onlar ¢ok farklilar. Mesela
torunum var daha ¢ok kiigiik. O ayni anda bir¢ok dil 6grenerek biiyiiyor. Yeni nesiller

¢ok daha baska.” (Katilmc1 C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Ben simdi X, Y, Z kusaklarini ¢ok tanimiyorum ama 90’lar olarak 80 ler olarak bizim
kusagimiz farklyydi. Dostluk, arkadashk ve yakinlik vardi maalesef yeni kusaklarda
onlar yok herkes ¢ikarci, arkadashklar da ¢ikarci olmaya baglamis. Bizler birbirimiz
icin her seyi yapardik. Artik o yok, artik bir karsiulik gorebilirsem dostluk yaparim var.
Neden boyle? Teknoloji. Cok fazla rahata kavusuldu. Her sey elimizin altinda. En
fakirin bile elinin altinda internet var. Bilmemne var. Onlar tabi ki de insanlart hem
iyi hem kotii olarak etkiliyor. Internet iizerinden goriisiiyoruz. Sahsen gériismeler
azalyyor. Ben kiiciikken anneannemlere dedemlere kaset doldurup goénderiyorduk
mektup yaziyorduk gonderiyorduk artik onlara gerek yok, bir tusa basiyorsun karsinda

gortiyorsun o insani. O 6zlem kalkiyor, hersey daha yakin oluyor ihtiya¢ duymuyorsun.
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Annem gel diyince ya ne gerek var diyebiliyorum ciinkii zaten goriiyorum o ozlem

kayboluyor.” (Katilime1 G, Kadin, 48 yas, X Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

“Bariz farklar var. Her nesilin birbiriyle ¢atismast olagandir, normal karsilanmak
durumundadi. Onemli olamin su oldugunu diisiiniiyorum ve bunu da her zaman
siddetle savunurum: Bir insaninn kendisinden sonra gelecek olan nesle verebilecegi
gtinliik en fazla ii¢ saati vardir. Sekiz saat ¢ocuk uyuyacak. Sekiz saat disarida olacak.
Iki saat édev yapsa, Iki saat kisisel bakima ve yemege verse geriye kaldi dért saat. Bir
saati de oyle gecirse geriye ii¢ saat kalyor. Bu ii¢ saat i¢erisinde bu kopuklugu ve nesil
farkhiligint kapatmak zor olsa gerek. Burada anne babalara is diigiiyor ashinda.
Cocuklara bir sey diyemem onlar giiniin sartlarint yasiyorlar, bunu yonetmesi gereken

anne ve babadir.” (Katilme1 N, Erkek, 50 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Farklar ¢ok biiyiik Z kusagiyla. Bizler daha farkliyiz. Tiirkiye dogumlu oldugum igin
dinime kiiltiiriime daha bagliyim. Anne baba degerlerine sahip degilse avrupaya daha
uyum saglamis oluyorlar. Aileye bagh olarak kiiltiire yakinlik degisiyor. Yeni nesil
stirekli medya kullanvyorlar. Onlar daha yatkinlar daha hizlilar.” (Katilimer K, Kadin,
51 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

Y kusagindaki bireyler, Z kusagindaki bireylerin iletisim sekillerinin
kendilerinden farkli oldugunu belirtmektedirler. Bununla birlikte kendilerinden nceki

kusaklarla ilgili ise daha bilgili ve daha cesaretli olduklarini ifade etmektedirler:

“Is yerinde gordiigiim seyler var. Mesela ise yeni baslayan égrenciler ve genclerle
farkl oldugumu ¢ok fark ediyorum. Konusma tarzlari, davarnis tarzlar: daha farkl.
Cok fazla Ingilizce kelime kullaniyorlar. Her satirda Ingilizce bir kelime vardir. Ayni
zamanda ¢ok resmi bir dil de kullanmuyorlar herkesle kanka gibi konusuyorlar. Bence
bu globallesmeyle ve telefonlariyla diinyaya ¢ok yakin olmakla ilgili bir sey.
Telefonlarina direkt geldigi icin hemen ulasiyorlar hoslarima gidiyor. Cok fazla
vabanci igerik de tiiketiyorlar. Simdi gencler ¢ok kiiciik yastan bu yabanci kelimelerle
etkilesim i¢cindeler.” (Katilimc1 F, Kadin, 30 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)
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“Iki kiiltiirle yasamanin ve degisik dilleri bilmek ¢ok daha farkli bir bilgi katiyor. Bir
de Isvicre’'de cok farkh kiiltiirlerden insanlarla da birlikte calistigimiz icin bence
bizden bir onceki kusaktan gérece daha ¢ok sey biliyoruz.” (Katilimcei F, Kadin, 30
yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Bizim neslimiz egitimini buradan aldigi icin bir arkadas ¢evren ve sosyal ¢evren
burada olusuyor. Yabanci arkadasin da oluyor sen de biraz daha agtk oluyorsun bazi
seylere. Haklarini bildigin icin daha 6zgiivenlisin. Biz daha deneme odakliyiz olursa
olur olmazsa olmaz diyoruz. Biz daha cesaretliyiz.” (Katilimer J, Kadin, 39 yas, Y

Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

Z kusagindaki bireyler kendi kusaklarini yenilige daha agik ve para harcamak
konusunda onceki nesillerden daha rahat olduklarini belirtmislerdir. Bununla birlikte

kendilerinden biiyiik kisilerin daha olgun olduklarini belirtmektedirler:

“Biz yeniliklere ¢ok daha a¢igiz. Biz para biriktirelim isteriz ama o parayla ayni
zamanda tatile de gidelim farkli seyler de yapalim isteriz. Bizimkiler (annemler) daha
tutumlular. Onlar eskiden gercek bir yokluk gérmiisler. Biz lituf olan bazi seyleri
bugiin belki hak gibi gériiyoruz ama o nesil yoklugu gergekten yasadigi igin onlarin
parayla daha farkl bir iliskisi var. O yoklugu gérdiikleri igin bozulan seyleri tamir
etme, degerlendirme, hemen atmama huyu var. Ama bence bu genel bir Tiirk ozelligi
gibi de ayni zamanda. Burasi ise tam 6yle degil, buras: tiiketim toplumu. Uzun vadeli
diisiindiigiimde bir evim olsun isterim bir giin ama onun disinda paray: ¢ok tutmayt
sevmem, tatile gideyim isterim.” (Katihimci B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak

Gogmen)

“Ben Z kusagryim. Kendimden daha biiyiik insanlarla ya da kendi neslimle daha iyi
anlasiyorum ¢iinkii kendimden kiiciik insanlarla konularimiz ¢ok degisti. Biz artik ig
hayatina girdik kendimize bir hayat kurmaya ¢alisiyoruz, dogal olarak onlarla farkl
gtindemlerimiz var.” (Katilime1 E, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak G¢men)
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3.6.3. Medya Kullanimina Dair Yaklasimlar

Genel olarak giinliik medya kullanim tercihleri hakkinda sorular yoneltildiginde
katilmecilarin ilk verdikleri cevaplar biiyiik bir ¢ogunlukta dijital medya araglarini
kullanimlarina dair olmustur. Televizyon, radyo ve gazete gibi geleneksel medya
araclarina yonelik kullanimlarina dair bilgiler ancak tek tek soruldugunda
alinabilmistir. Katilimeilar bu aracglart kullanimlarini ayr1 ayr1 aktarmalarindan dolay1

veriler bu boliimde bu dogrultuda diizenlenmistir.

3.6.3.1. Geleneksel Medyaya Dair Yaklasim ve Aliskanhklar

Televizyon Kullanimi

Televizyon kullanimlarina dair Z ve Y nesli katilimcilar genelde c¢ok
izlemediklerini ama ebeveynlerinin izlediklerini belirtmektedirler. Bebek patlamasi ve
X kusagr da benzer sekilde kendilerinin daha c¢ok televizyon izlediklerini

belirtmektedir:

“(...) Genelde televizyon izlemiyorum annem izliyor. Televizyondan bazen film izlerim.

(...)” (Katilme1 J, Kadin, 39 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Biz telefondan ¢ok anlamiyoruz simdi, genelde televziyon bakiyoruz. Televizyondan
takip ediyoruz her seyi. Bizim gibi yaslilar medyayr sevmiyor. Medyayr satin alma

diyorlar ya, kim para verirse ondan tarafa konusyor. Dogru habere ulasmak zor.’

(Katilimer I, Kadin, 69 yas, Bebek Patlamas1 Kusagi, 1. Kusak Gogmen)

Genelde birinci nesil gogmenlerin daha ¢ok Tiirk kanallarini, ikinci nesil

gdemenlerin ise daha gok Isvigre kanallarini takip ettigi goriilmektedir:
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“Televizyon evde hep aciktir, haber ve siyaset programlar: izlenir genelde ve
cogunlukla da Tiirk kanallart izlenir. Abimle izledigimiz yabanci bir yemek programi
var Isvigre kanalinda ama sezonluk bir program, yil boyu siirmiiyor. Daha ¢ok
sonbaharda onu izliyoruz. Onu da reklama maruz kalmamak i¢in kaydedip sonra
izliyoruz ama onun disinda evde genelde hep Tiirk kanallar: agik.” (Katihme1 B,

Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak G6¢men)

“Isvicre kanallarina cocuklar gelince bakiyorlar.” (Katithimc1 C, Kadin, 54 yas, X
Kusagi, 1. Kusak Go¢gmen)

Tiirk dizilerinin televizyondan daha yogunluklu olarak birinci nesil gd¢gmenler
tarafindan takip edildigi gozlemlenmistir. Tiirk dizilerinin genellikle kadinlar
tarafindan takip edildigi goriilmistiir. Erkek katilimcilar genelde esleri televizyonda
dizi izlerken diziye maruz kaldiklarin1 ama ¢ok ilgilerini ¢ekmedigini belirtmislerdir.
Bahsedilen diziler Kizil Goncalar, Inci Taneleri, Goniil Dag1, Bahar ve Abdiilhamit

olmustur:

“(...) Tiirk televizyonlarini seviyoruz ama bu sene ilk defa izledim dizi. Kizil Goncalar
ve Inci Taneleri. Bir o ikisine takildim. Obiir kanallarda ne var ne yok hi¢ haberim
vok. Hele yeni ¢ikan sanatgilardan falan hi¢ hi¢ haberimiz yok. (...) Bu sene dizilere
takildim ciinkii bu Kizil Goncalar tam bu dénemi anlatiyor. Ilk 6nce Levent Hoca tam
bir ateistti. Simdilere kadar hicbir ateist dizilerde pek konusmadi. Onu dinledim ve
anlayabildim. Sonra Ciineyt Efendi’nin konusmalar: falan simdiki durumu 6zetlemis
gibi geldi. Inci Taneleri de hapisten ¢ikmis bir adamin hikayesi. Ben merak ederdim
hep insanlar sifirdan nasil bir hayat kurabilir diye, o da ondan ilgimi ¢ekti. Sonra da
dedim ki demek ki insan yasadigi siirece bir sey yapiyor, ilerliyor, sifirdan
baslayabiliyor.” (Katilme1 C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Tiirk kanallarina bakiyoruz. Genelde haber kanallarina bakiyoruz. Diger ¢ocuklarim
Abdiilhamit dizilerini izlerler onlar sosyal medya da kullaniyorlar.” (Katilimcr I,

Kadin, 69 yas, Bebek Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Go¢men)
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“Tiirk kanallarini bu sene nihayet ilk defa 2 tane dizi izledim. Onun haricinde Tiirk
kanallarim pek izlemiyorum ama belki magazin programi izlerim. O da insanlar ne
yapryor diye degil de Istanbul nasil bir yer olmus, Bodrum da neler olmus. Benim evim
ne duruma gelmis onlara bakmak icin. Yemek programlarini izlerim. (...)” (Katilimci

G, Kadin, 48 yas, X Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Vakit gecirmek icin Inci Taneleri ve Bahar 1 izledim.” (Katilime1 G, Kadin, 48 yas,
X Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

Tiirk dizileriyle ilgili 6zellikle kadin temsili noktasinda elestirel yorumlar da

bulunmaktadir:

“Yabanct dizileri daha ¢ok takip ederim ama Tiirk olarak Géniil Dagi izliyoruz. TRT
dizileri izliyoruz digerleri bakilacak gibi degil. Ben arada bir bakiyorum ya da
bahsediyorlar konusuna bakiyorum insant ahlaki yonden destekleyebilecek bir dizi
degil. Insanlar alisinca artik tepki de vermiyor kiiltiir disinda olan gériintiiler. Yabanci
diziler bazen daha ahlakli oluyor. Kadinlari ¢ok kotii temsil ediyorlar. Kadinlar
modern bile olsa giiya ya kocasinin parasinin pesinde ya yanlis isler yapiyor. Ben daha
hala bugiin bir dizide bir kadinin kendi sirketini kurup da basarili oldugunu gérmedim.
Dizilerde kadinlar siddete maruz kalryor hep obje olarka kullanilyyor. Bir de bu diziler
ailece izleniyor, bes yasindaki ¢cocuk bunu izleyerek biiyiidiigiinde artik o ¢ocugun
normali bu oluyor. Isvicre 'de intihar orani yiiksek olmasina ragmen bunu géremezsin

dizilerde veya haberlerde. Devlet bunu digerlerine onciiliik olmasin diye yasakliyor.’

(Katilime1 J, Kadin, 39 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Televizyonda Tiirk kanallarini takip ederiz. Benim esim ¢ok fazla dizi izliyor ama ben
o dizileri ¢ok dogru bulmuyorum. Bence insanlart yanls sekillerde yonlendiriyor.
Dogru bir sey pek anlatilmiyor.” (Katilime1 H, Erkek, 63 yas, Bebek Patlamasi Kusagi,
1. Kusak Go¢men)
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Radyo Kullanimi

Z ve Y kusag bireylerde radyo tiiketim orani oldukca diisliktlir. Bebek
patlamasi ve X kusag1 bireyleri ise arabalarinda radyo dinlediklerini belirtmektedir.
Arabada radyo dinleyen X kusagi bireyi radyoyu siirekli farkli seyler karsisina
cikmasindan dolay1 Spotify’a tercih ettigini belirtmektedir:

“Radyo da ¢ok dinlerim. Isvicre kanallart dinliyorum arabada. Podcast de kelime
dagarcigimi arttirmak icin dinliyordum Avusturya’dan bir podcast bulmustum ama
isin icine Ingilizce ¢ok karistirdilar o yiizden biraktim.” (Katilime1 A, Kadin, 61 yas,
Bebek Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Gogmen)

“Arabamda Tiirk radyosu dinliyorum. Arada Spotify’a giriyorum ama sikiliyorum

ayni seyleri izlemekten.” (Katilime1 G, Kadin, 48 yas, X Kusagi, 2. Kusak G6¢men)

Gazete Kullanimi

Gazete kullanimlar1 soruldugunda Z kusagi bireylerinin dijital gazeteyi tercih
ettigi veya ¢ok nadir okudugu goriilmiistiir. Bununla birlikte Y kusagi ve ikinci nesil
gd¢cmen olan bir birey bulundugu ortamlarda bulunan gazeteleri okumaktadir. Ayrica
bebek patlamasi ve X kusagi bireylerinde gazete okunma orani daha ytiksek fakat yine
de diger medya araglariyla karsilastiginda gittikce azalan bir 6neme sahiptir. Gazetede

okunan haberlerin daha dogru oldugunun diistiniildiigii gériilmektedir:

“Gazete ¢ok nadir okurum. Fazla bakmiyorum ¢iinkii cogu gazeteye giivenmiyorum.
Cok iyi bilgi de vermiyorlar. Konuyu anlatmiyorlar. Fotograf ¢cekip altina birseyler
vaziyorlar.” (Katilimct E, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Bizim is yerinde basili gazeteler oluyor onlari okurum. Bir de bizim eve gelen Posta
gazetesi var, ona bakarim. Internetten de arada sirada okurum. Ilgimi ceken bir sey
olursa 20 Minuten’dan da okurum. Tiirkiye'ye dair haberleri genelde babamdan

alirim.” (Katilimcei F, Kadin, 30 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Gogmen)
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“Belli bir yas grubunda basili gazete daha yaygin. Okuma kiiltiirii bu toplumda zaten
yvaygin. Biz daha ¢ok dijital takip ediyoruz.” (Katilimc1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2.
Kusak Go¢gmen)

“Basili gazete eskiden okuyordum ama simdi okumuyorum her sey internette.”

(Katilme1 A, Kadin, 61 yas, Bebek Patlamasi1 Kusagi, 1. Kusak Gé¢gmen)

“Gazeteleri tabii ki takip ediyorum. Her yonlii takibin onemli olduguna inaniyorum.
Degisik bir goriis gormek ve sahip oldugumuz goriisle nerede ayristigini gormek icin
analizini yapmak icin 6nemli olduguna inaniyorum. Tiirk basimi da Isvicre basimini da
takip ederim. Ikisinin ayrimini yapamam ¢iinkii ben burada yastyorum, buray: da takip

etmem gerekiyor. Bazilari her ne kadar oyle gormeseler de bu iilkenin bir par¢asiyiz.’

(Katilmer N, Erkek, 50 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Gazeteden okudugum bir haber daha dogru gibi gelir. Ne bileyim o kadar yazilmas,
basilmis. Bir de ben gazete okumayt severdim yani hala daha severim. Tiirkiye deki
gazete isimleri de degismis simdikileri ¢ok bilmiyorum. Simdi Sozcii ¢ikmis. Bizim
zamanimizda Terciiman vardi, Hiirriyet vardi. Burada okuyorum dersem yalan olur.
Biz geldigimiz yillarda Kiosk’a haftada bir giin tiirk gazetesi gelirdi hi¢ unutmam. Onu
alrr mutlaka okurduk” (Katilimcer C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak G6¢men)

3.6.3.2. Dijital Medyaya Dair Yaklasim ve Ahskanhklar

Katilimeilara giinlik hayatta kullandiklar1 medya araglar1 soruldugunda
akillarina ilk gelenler WhatsApp, Instagram, Youtube ve Facebook olmustur.
Ozellikle X kusaginin Facebook ve Y ve Z kusaginin Instagram ve Youtube’u daha
cok kullandig1 goriilmiistiir. Bunun disinda farkli dijital medya araclar1 belirten

katilimcilar da bulunmaktadir:
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’

“Instagram, Youtube, Netfilx, LinkedIn, Whatsapp ve Discord kullaniyorum.’
(Katilme1 D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Yalnizca Whatsapp kullaniyorum. Bir de Youtube kullaniyorum.” (Katilimci F,
Kadin, 30 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Instagram ve Youtube kullaniyorum. Instagram’t daha ¢ok arkadaslarla
mesajlasmak i¢in Youtube'u da daha ¢ok miizik i¢in kullaniyorum. Twitter (X) veya
Snapchat  kullanmiyorum. Whatsappt da iletisim kurmak i¢in kullaniyyorum.
Instagram bana yettigi icin ¢ok farkli medyalart kullanmaya ihtiya¢ duymuyorum.”
(Katilme1 E, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak G6¢men)

“Instagram, LinkedIN, Whatsapp, goriintiilii gériisme olaylart igcin Meets, Zoom,
Teams kullaniyorum.” (Katilimc1 M, Erkek, 35 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“(...) Instagram im var ama ¢ok vakif degilim kullanmaya. Ne yapilir nasil yapilir ¢ok
bilmiyorum. Bir iki fotograf paylagmisimdr belki ama o kadar. Youtube’da herhangi
bir konu hakkinda bilgi edinmek istiyorsam, aklimda bu konuyla ilgili herhangi bir
isim varsa onlarin videolarmmi izlerim, onlarin soyledigi seylere giivenirim. (...)
Facebook ta haberler takip ederim. Arkadaslar: dostlari takip ederim. Siyaset takip
ederim.” (Katilimct N, Erkek, 50 yas, X Kusagi, 1. Kusak G6¢gmen)

Cocuklar1 olan bir katilimei, ¢ocuklarinin medya kullanimi denetleyebilmek
icin daha ¢ok dijital medya araci kullandigin1 ama TikTok ve Snapchat gibi yeni nesil
dijital platformlar1 ¢cok aktif kullanmadigin1 belirtmistir:

“Giinliik hayatta cep telefonu ve laptop kullaniyyorum. Cocuklarin elinde daha ¢ok var
teknolojik aletler. Televizyonu agmayr unutuyorum su an da kapali. Aksam bazen
actyoruz ses olsun diye. Internet sosyal medya platformlarint kullantyorum ailemi

arkadaslarimi takip edebilmek igin. Hep iyi mi? Bilmiyorum, bazen fazla ¢iinkii insan
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bazen de kiskaniyor. Ya o niye denizde ben burada oturuyorum diye. Instagram ve
Facebook var. Cocuklar: takip edebilmek ve komiinikasyon amagh TikTok ve
Snapcahat var. Snapchat’i ¢ok bilmiyorum sadece yaziyorum. TikTokta ¢ok abarti
haberler var ¢cok abarti icerikler var ama ¢ocuklar oldugu icin giriyorum onlart takip
edebilmek igin. Facebook en zararsizi diyeyim.” (Katilime1r G, Kadin, 48 yas, X
Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

Sosyal Medya Kullaninu

Katilimeilara takip ettikleri kisiler soruldugunda bireylerin en ¢ok tanidiklari
aile ve arkadas cevrelerini ve bazi iinlii isimleri takip ettikleri tespit edilmistir. Sosyal
medya fenomenlerini takip etme orani oldukga diisiiktiir. Sosyal medya fenomenlerini
takip etmeme sebepleri soruldugunda ise bagskalarinin hayatlarinin  onlar

ilgilendirmedigi ya da ne yiyip ictiklerinin ilgilerini ¢ekmedigi belirtilmistir:

)

“Instagram’da tammadigim kimse listemde yok. Influencerlara da bakmiyorum.’

(Katilme1 A, Kadin, 61 yas, Bebek Patlamasi1 Kusagi, 1. Kusak Go¢gmen)

“Instagram’da sadece tamidigim insanlar: takip ediyorum, tammadigim insanlart
takip etmiyorum. Yolda gorsem selam verecegim kisileri takip ederim.” (Katilime1 G,

Kadin, 48 yas, X Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Instagram’da arkadas ve aile takip ederim hep. Influencer tek tiik var ama su an
aklima gelmiyor. Twitter (X)'da da bireyleri degil resmi hesaplar: takip ediyorum.
Burada zaten bireyler arasinda yaygin degil ne Tiirkler ve Isvicreliler arasinda. Ben
daha ¢ok Tiirkiye giindemi icin takip ediyorum. Burada muhtemelen Instagram ve
TikTok yaygindir. Ben TikTok hi¢ kullanmiyorum ama buradaki iceriklerin daha iyi
oldugunu biliyorum.” (Katihme1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)
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“Sadece arkadaslarimi ve tamdigim kisileri takip ederim. Saka profilleri,
influencerlar hi¢ takip etmem, baskalarinmin hayati ilgimi ¢ekmiyor.” (Katilime1 D,

Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak G6¢men)

“Paylagimlara bakiyorum ama storylere bakmam c¢iinkii onun ne yedigi ne ictigi
gtintinii nasil gec¢irdigi beni ¢ok ilgilendirmiyor. En fazla arkadaslarimin hikayelerine
bakiyorum ama baska insanlarin storylerine bakmiyorum.” (Katilimer E, Erkek, 24

yas, Z Kusagi, 2. Kusak G¢men)

“Facebook kullanim sekli farkli daha iyi bence daha anlasilir geliyor. Facebook ta bir
paylasimi sen de paylasabiliyorsun kendi sayfanda ama Instagram’da onu sadece
hikaye yapabiliyorsunuz onu da sonra sabitlemek gerekiyor, ¢ok kalict durmuyor. Reels
ve kegsfeti kullanirim ama hikaye 24 saat sonra siliniyor. Normal paylasimi daha ¢ok
tercih ediyorum. Kalici olsun kendim igin istiyorum. Kendimi gelistirmem gerekiyor.

Hesabim herkese agik.” (Katihme1 K, Kadin, 51 yas, X Kusagi, 1. Kusak Gogmen)

Katilimeilarin bazilarinin sosyal medyada takip ettikleri kisilerin ilgilendikleri
bir konuda nitelikli igerikler paylasan kisiler oldugu goriilmiistiir. Bu katilimeilar
sosyal medyada kendi yasamini paylagan ve genellikle markalarla is birligi anlagmalari
cercevesinde iirlin tanitimlar1 yapan sosyal medya fenomenlerini takip etmeyi tercih

etmemektedir:

“Unliileri de takip ederim. Futbolu ¢ok seviyorum. Galatasaray daki kisileri takip
ederim veya sanatgilart da takip ederim. Cizim yapan kisileri daha ¢ok takip ediyorum.
Miizisyenleri ¢ok takip etmiyorum. Komedyenleri takip ederim. Cok Tiirk influencer
takip etmem ama komedyenleri takip ederim. Sadece giinlerini paylasan bunu yedim
bunu ictim diyen insanlari takip etmem. Cogunlukla takip ettigim kisiler son senelerde
Tiirk. Cok baglantim yoktu son yillara kadar. O yiizden Tiirk kiiltiiriinii ve Tiirkleri
daha ¢ok merak etmeye ve daha ¢ok ozlemeye basladigim i¢in onlart izliyorum. Bir de
daha komik geliyor Tiirk komedyenler.” (Katihimct E, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2.
Kusak Go¢gmen)
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“En ¢ok WhatsApp kullaniyoruz. Is planlarimiz icin haberlesmeyi oradan sagliyoruz.
Ben bir de Instagram’a bakiyorum. Yemek paylasimlar: dini paylasim yapanlar,
sevdigim Kemal Sayar, Sadettin Okten, Mehmet Din¢’in Youtubetan sohbetlerini
dinlerim. Mehmet Gérmez’i dinlerim eski Diyanet Isleri Baskani. Instagramlarina da
bakarim paylasimlart var mi diye. Onlart takip ediyorum ciinkii bir kere doktorlar,
maneviyati kuvvetli insanlar, Tiirkler, yeni Tiirkiye yi yeni Istanbul u biliyorlar, ¢iinkii
orada yastyorlar. Onlarin agzindan dinlemek beni ikna ediyor. Kizima da soruyorum
mesela Istanbul'u, kizim diyor ki metrolar ¢cekilmez, bunu ondan égreniyorum ama
mesela bunun restorani var baska seyleri var, neye ihtiyacim varsa neyi 6grenmek
istiyorsam o dort isim eger bunlart konusuyorsa onlara kulak veriyorum.” (Katilimei

C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak G6¢men)

“Belirli konularda siirekli bilgi almak istiyorsam o konuda ¢ok bilgili ve yetkin
insanalart bulmaya ¢alisip onlart da takip ediyorum. Bir konu mesela ilgimi ¢ekiyorsa,
mesela borsa ya da kripto, mesela o zaman siirecinde o konularda bilgiler paylasan
insanlarin giinliik paylasimlarina bakarim. Ama o paylasimlarda da mesela %100
glivenmeyip arkasinit sorup sorustururum.” (Katihime1 M, Erkek, 35 yas, Y Kusagi, 2.
Kusak Go¢gmen)

Katilimcilara paylasim yapip yapmadiklari1 veya yapilan paylasimlar hakkinda
neler diisiindiiklerine dair sorular soruldugunda bazi katilimcilar siirekli olmasa da
ozel glinlerini ve gezilerini paylastiklarint ve bir iletisim aract olarak kullandiklarim

belirtmislerdir:

“Ben de paylasim yapryorum. Ozel giinleri paylasiyorum veya bir geziye gittiysem onu
paylasiyorum, giizel bir sey goriince paylasiyyorum. Hani benim igin giizel olan seyleri
paylasmay: seviyorum. Balkonda oturan kedimi paylasirim ¢ok tath goziiktiigii i¢in ya
da daga ¢iktik g6l manzarast var onu paylasirim. Ailemle paylastyorum yani benim
gordiigiim o giizellikleri ailem de gorsiin. Youtube kullanmiyorum. Begendigim bir
manzara varsa begeniyorum.” (Katilmc1 G, Kadimn, 48 yas, X Kusagi, 2. Kusak

Gogmen)
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“Giinliik stirvekli hikaye atan biri degilim, arada atiyorum. Tatile gidince ¢ok paylasim

vapiyorum ve maalesef ki bazen ben de kesfete diigiiyorum, ben de onlardanim.’

(Katilme1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Benim de var Instagram sayfam ama en son kizimin diigiiniinde kullandim.
Tiirkiye 'deki ailem merak ediyordu. Hepsine de Whatsapp tan génderemeyecegim icin

oradan paylastim.” (Katilime1 C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak G¢men)

“Instagram’da gordiiklerimi yakinlarimla paylasirim ama imkdni olmayanlarla
paylagsmam.” (Katillmc1 A, Kadin, 61 yas, Bebek Patlamasi Kusagi, 1. Kusak

Gogmen)

“Bu son bir senedir arkadas ortamlarinda dénen birbirine reels yollama olayr var.
Arkadaslarla birbirimize sagma sapan reelslar gonderiyoruz. Bazen esimle oturma
odasinda otururken yan yana bile birbirimize reels gonderiyoruz. Belirli konularda
stirekli bilgi almak istiyorsam o konuda ¢ok bilgili ve yetkin insanalart bulmaya ¢alisip
onlart da takip ediyorum. Arabalarla ilgilendigim i¢cin araba igerikleri oniime ¢ok
¢tkiyor. Onlart takip etmeyi seviyorum. Tatil igerikleri de ¢ikiyor. Tiirkiye 'de yemek ve
restoran sayfalar: da.” (Katilimc1 M, Erkek, 35 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Gogmen)

Bazi katilimeilar bu soruya arkadaslarinin ve ailelerinin kullanimi ve onlarla

etkilesimleri hakkinda sunlar1 eklemistir:

“Cogu arkadasimda Instagram var ama onlar bazen trenlderi takip etmek igin
kullaniyorlar ama iletisim ve haberlesme igin kullanmiyorlar. Bazen can sikintisi olur
bakarsin ne var diye, zaten ¢ok harika bir sistem direkt kaydiryyorsun. Cogu insan
muhtemelen can sikintisindan eline aliyor ve bagimlhilik oluyor. Ablamin var
Instagram’1 diigiin zamant kendime ordan abiye bakiyim dedim. Ona bakiyim buna

bakiyim derken fark ettim ki bir saatim ge¢mis, oysaki ben sadece bir seye bakip
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cikacaktim. Insamin vaktini ¢aliyor ve insana bir deger de katmiyor.” (Katilimer J,

Kadin, 39 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Annem benim kadar stk medyayt kullanmiyordur. Cocuklarim da benden daha sik
kullaniyorlar. Eskiden gazetemiz vardi artik gazetelerle alakalar: kalmadi. Annem
baya yogun bir sekilde interneti kullaniyor.” (Katilimer G, Kadin, 48 yas, X Kusagi,
2. Kusak Go¢gmen)

“Babam giinde dort-bes kez Instagram’da meme gonderir ama benim ¢ok ilgimi ¢eken
seyler olmuyor, orada en ¢ok kusak farkini hissediyorum.” (Katilimc1 D, Erkek, 26
yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Ben ashinda Instagram’ sadece bir iletisim aract olarak kullaniyorum. Karsima
¢tkarsa farkl etkinliklerden de haberdar olurum. Reellar: seyrederim ama o kadar.
Cevremdeki arkadaglarim daha tipiktiv, onlar influencerlar: takip ederler, degisik
seyleri paylasirlar. Ben sadece mesaj olarak meme’leri falan paylasirim ama post

paylasimi yapmam.” (Katihmei D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak G6¢gmen)

“(...) Reelslarin kapak fotografi bildigim birseyse izlemeyip es geciyorum. Reelslara
tepki gondermek degil de hepsine yorum yazmak zorunda hissetmiyorum zaten kimse
beklemiyor. Ama bu reelslarn iizerine basinca tepki emojisi oluyor ya, onlart yaparim.
Gegen bir arkadasim tepki gosterdi mesela hi¢ takmiyorsun diye. Hepsine tepki

gosteriyorsam da tamam izledigimi bilsin i¢i rahat olsun diye de yapiyorum bazen.’

(Katilme1 M, Erkek, 35 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

Katilimcilarin genel olarak TikTok’a mesafeli olduklar1 ve diger medya

araclarin1 TikTok’a tercih ettikleri tespit edilmistir:

“Valla dogru diizgiin mesajlasmayt bilmeyen insanlar 6yle bir TikTok kullaniyorlar ki

goriince saswrryorum. Bana gore TikTok en diisiik kesim. Her sey var diye duydum
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orada. Gengleri siniflandirirsak da bence en liimpen kesim orayt kullantyordur, okur
vazar olan Instagram kullantyordur, biraz daha yaslilar da Facebook kullaniyordur.
Twitter (X) daha entel kesim gibi.” (Katilimc1 A, Kadin, 61 yas, Bebek Patlamasi
Kusagi, 1. Kusak Gogmen)

“Burada muhtemelen Instagram ve TikTok yaygindw. Ben TikTok hi¢ kullanmiyorum
ama buradaki iceriklerin daha iyi oldugunu biliyorum.” (Katilimci1 B, Kadin, 24 yas,
Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“TikTok da kullaniyorum. Oradan da reels génderimine maruz kaliyorum ama onu
gercekten ¢ok az kullaniyorum. Bence bizim jenerasyonumuz i¢in ilk resim paylasilan
platform Instagram’di ama galiba bizim jenerasyonumuzdaki olay aliskanlikla alakali.
Instagram’a alistik yillarca, elimiz de hep ona gidiyor. Ilk ¢iktig1 zaman insanlarda
zaten genel olarak aa ¢ocuklarin dans edip video koydugu bir platform orada ne isim
var diyorduk. Benim tamdigim arkadaslar su an isleri i¢in kullaniyorlar ya da video

bakmak igin kullaniyorlar.” (Katilimc1 M, Erkek, 35 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

Dijital Film ve Dizi Platformlarint Kullanim

Katilimeilara dijital platformlardan izledikleri dizi veya film olup olmadigi
soruldugunda katilimcilarin ¢ogu Netflix’in gittikce kalitesizlestigini ve alternatif
platformlara yoneldiklerini belirtmektedirler. Yabanci dizi de izleyen ikinci nesil
gocmenlerde Tiirk dizilerini izlemek noktasinda ilginin oldugu goriilmektedir. Bu
ilginin temelinde kiiltiirel etkilesimde bulunma ve kiiltiiriinii daha iyi tanima istegi

bulundugu gézlemlenmistir:

“Netflix var ama ya ¢ok kalitesizlesti ya da ben ilk baslarda fark etmiyordum kalitesiz
oldugunu. Artik illa sunu izliyim dedigim bir sey olmayinca asirt girmiyorum. Netflix te
Body Guard vardi onu izlemistim bir de Night Agent vardi onu izlemistim. Belgesel ¢cok
seviyorum.” (Katilime1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak G6¢men)
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“Klasik Amerikan dizilerini izlerim How I Met Your Mother, Gilmore Girls gibi
dizileri. Dil ogrenmek igin oncelikle izlemeye baslamistim. En son da Peaky Blinders
izlemistim. Bir de farkl kiiltiirleri gormek icin de giizel oluyor. Orada insanlar nasil
yasiyor, neler giyiyor, espri anlayislart nasil diye bakarim.” (Katilimct F, Kadin, 30
yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Televizyonu alet olarak kullaniyorum ama kanal izlemem. Netflix gibi seyleri izlemek
icin kullanirim ama son zamanlarda Netflix’i biraktim. Onceden Netflix te anime
izlerdim Naruto veya Adventure Time gibi. Daha ¢ok Tiirk dizileri izlemeye basladigim
icin son zamanlarda Netflix’i biraktim. Tiirk kiiltiiriiyle daha ¢ok baglanti kurmak ve
Tiirkcem gelissin diye birka¢ Tiirk dizisi izlemek daha mantikly geldi. Ayak Isleri ve
Gibi’yi izliyorum. Onlar hem modern ¢evrede gecen diziler, seyretmesi zevkli hem de
kelimeler giinliik kelimeler. Ondan once Dirilis Ertugrul izlemeyi denedim ama orada
¢ok eski ve tarihsel kelimeler oldugu icin bana bir sey katmiyor. Seyretmesi zevkli
olabilir ama ben sonucta kelime ogrenmek igin yapryorum o zaman bosuna izlemis
oluyorum. Exxen ve Gain’i de izliyorum.” (Katilimc1 D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2.
Kusak Go¢gmen)

“Son bir ayda izlemeye basladim. Ondan once televizyon tiiketimim haftada 1 saat
kadardi. Bizim evde Tiirk kanallar yok, kullanmiyoruz. Esim dizi izlemek istediginde
Youtube’dan izler. Ben de genelde izlemek istedigim seyleri kendim se¢mek istedigim
icin Youtube ya da Netflix ten izlerim. Bazen esimin izledigi dizilere de maruz
kalryyorum ama o sirada genelde kitap okurum.” (Katilime1 M, Erkek, 35 yas, Y
Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

Youtube Kullanimi

Katilimeilarin cevaplarinda Youtube’u bilgi edinme sebebiyle kullanmanin
olduk¢a yaygin oldugu goriilmiistiir. Bununla birlikte dizi izlemek gibi eglence
amactyla kullanan katilimeilar da bulunmaktadir. Ozellikle katilimcilar Tiirk dizilerini
Youtube iizerinden takip etmenin zaman noktasinda daha verimli oldugu

diisinmektedirler:
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“Youtube’da da belgesel de ¢ok izliyorum. Onun disinda Tiirk dizileri var ama onlart
da Youtube’dan atlaya atlaya izliyorum reklama maruz kalmamak i¢in, televizyondan
izlemiyorum, kayittan izliyorum. Final yapana kadar Yargt izliyordum. Bir ara Goniil
Dagi 'ni izliyordum ama biraktim ¢iinkii ¢cok uzattilar. Bir de 2.30 saat ¢ok uzun geliyor

Youtube’dan atlayarak izliyorum o yiizden. Dizi aliskanligim maalesef var ya.’

(Katilme1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Oyun videolari izlerim, diinyayla ilgili kisa belgesel gibi videolar: izlerim.
Matematik, fizik konulu icerikleri de izlerim. Bir de okuldaki boliimiimle ilgili seyleri
izlerim.” (Katilimct D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Gogmen)

“Youtube'da bilgilendirici videolar izlemeyi cok severim. Ilgimi ceken konulari
arastiririm. Onun disinda miizik de ¢ok acarim. Bir is yaparken arkadan olduk¢a ¢ok
dinlerim. Podcast gibi dinlerim. Bir de Instagram gibi Youtube Shorts da izlerim. Su
an daha fazla politika ve diinyadaki savaslar hakkinda videolar ¢ikiyor karsima. Ama
futbol sezonu basladigi icin futbol icerikleri de ¢ok var. Baska sporlart da takip ederim
voleybol ve basketbol gibi. Tiirkiyeyi ¢ok seviyorum o yiizden Tiirk takimlarini da ¢ok
takip ediyorum. Bir de Tiirkge icerikler izlemek dilimi diizeltmek agisindan da bana

faydali oluyor.” (Katilimc1 E, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Youtube’da farkli belgeseller izlerim. Tarih, felsefe, ¢ogunlukla bunlar. Siyaset,
Jjeopolitika. Video formatinda. Shorts ¢ok kullanmyyorum. Instagram’t da haber alma
amaciyla kullanirim. Alternatif medya kuruluslari, farkl yorumlar, farkli bakis agilart

gormeyi seviyorum.” (Katilime1 L, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Genelde belgesel, konusmalar veya programlar izliyorum. Onun disinda ise genelde
miizik dinlemek icin kullaniyorum.” (Katilimceir B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak

Gogmen)
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“Youtube ’da yemek videolari, komedi videolari izlerim. Degisik iilkelerin mutfaklarini
izlemeyi de severim ama daha ¢ok oryantal kiiltiirlerin mutfaklarini severim izlemeyi.”

(Katilimet F, Kadin, 30 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Ilgi alanlarimdan en biiyiikleri arabalar. Arablarin teknik ozellikleriyle ilgili videolar
izlerim. Motor degistirirken nelere dikkat edilmeli ona bakarim” (Katilme1 M, Erkek,

35 yas, Y Kusagy, 2. Kusak Go¢men)

“Youtube 'u videolar igin kullaniyorum genelde. Bir konuda bir bilgiye ihtiyacim varsa
nasil yapilacagini ogreniyorum. Mesela badana nasil yapilir ona bakabiliyorum

oradan.” (Katilmc1 A, Kadin, 61 yas, Bebek Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Gogmen)

Podcast Kullanimi

Katilmeilarin - kendileri  kullandiklari medya platformlarin1  anlatirken
podcastlere yer vermemislerdir, ayrica podcast dinleyip dinlemedikleri soruldugunda
ise ozellikle Y ve Z kusagr katilimcilarinin podcasti ¢cok¢a kullandigi goriilmiistiir.
Dinlenilen igerikler ¢ogunlukla yabanci ve egitici igeriklerdir. Ozellikle tren
yolculuklarinda veya spor yaparken dinlenmektedir. Genellikle Spotify ve Youtube

kullanilmaktadir:

“Dinlerdim ama son zamanlarda dinlememeye basladim. Trende dinlerdim Ziirih’e
giderken ciinkii 2 saat trende otururken mantikli gelirdi. Yazarlarin podcastlerini

dinlerdim.” (Katilime1 D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak G6¢men)

“Dinlerim. Genellikle dinledigim podcastler bilgilenmek icin dinledigim podcastler
oluyor. Degisik podcastler dinlerim. Ali Abdaal’in podcastini dinlerim sik sik. Veya
Almanca tipla ilgili bir podcast var onu dinlerim. Daha ¢ok bilgilenmek amagh.”

(Katilime1 F, Kadin, 30 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)
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“Podcast arada bir dinlerim. Ingilizce 6grenmek igin bir ara merak salmistim. Egitici
olmast gerektigi icin. Yoksa baska konularda pek dinlemedim. Dini konularda bazen
merak ettigim konularda dinlerim.” (Katilimc1 J, Kadin, 39 yas, Y Kusagi, 2. Kusak

Gogmen)

“Sabahlar Isvicre radyosunun haberlerini dinliyorum. Spotify ‘dan dinliyorum onu da
glinliik giindemi ogrenmek icin. Tiirkiye nin de TRT nin var mi diye bakmistim ama

bulamamistim.” (Katihmet F, Kadin, 30 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Podcast ¢ok dinliyorum. Ben genelde kosmaya ¢ikarim. Kosarken dinlemek istedigim
Youtubedaki podcastlar: onceden indiriyorum kosuda da bunlari dinliyorum. Spotify’t
arabada ya da miizik dinlemek icin kullaniyorum. Ilgilendigim podcastlar genelde

Youtube 'da oluyor.” (Katilime1 M, Erkek, 35 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

3.6.3.3. Medya ve Ulusétesi iletisim

Medya, ulusdtesi aileler ve ulusdtesi iletisim igin olduk¢a Onemli bir
fonksiyondur. Arastirma kapsaminda katilimcilara Tiirkiye’deki yakinlariyla nasil
iletisim kurduklar1 soruldugunda katilimcilar kullandiklar1 temel medya araglarinin

WhatsApp ve Instagram oldugunu ifade etmis ve su sekilde cevap vermislerdir:

“Genellikle WhatsApp gruplarindan aile ve arkadaslarimla iletisim kuruyorum.
Telefonda konusmayr ¢cok sevmiyorum ben, genelde mesajlasiyorum. Kimi insan uzun
stireler video gériismesi yapar ama ben onlart da ¢ok sevmiyorum, mesajlasmak daha
kolay geliyor.” (Katilimc1 A, Kadin, 61 yas, Bebek Patlamasi Kusagi, 1. Kusak

Gogmen)

“WhatsApp tizerinden ve Instagram tizerinden iletisim kuruyoruz genelde. Sik sik

telefonla da goriisiiriiz.” (Katilime1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)
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“WhatsApp tan haberlesiyoruz genelde ama Instagram’dan da oézel giinleri
paylasiyoruz, oradan da onlar: takip edebiliyoruz.” (Katilimc1 C, Kadin, 54 yas, X
Kusagi, 1. Kusak Go¢gmen)

“En ¢ok Whatsapp kullaniyoruz konusmak haberlesmek igin.” (Katilime1 H, Erkek, 63
yas, Bebek Patlamas1 Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Genellikle WhatsApp kullaniyoruz, gériintiilii de goriistiyoruz.” (Katilimer J, Kadin,
39 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

Ulusotesi  iletisim  yalnizca bireylerin  kendi aralarindaki iletigimini
kapsamamaktadir. Ulusdtesi iletisim ayni zamanda diinyanin farkli noktalarindan
haber alabilmeyi de kapsayan kiiresel bir kapsami1 olan bir nosyondur. Kiiresel bilgi
takibi icin katilimcilar genel olarak resmi Isvicre haber kanali olan “RTS” (Radio
Television Suisse) | “SRF” (Schweizer Radio und Fernsehen) takip ettiklerini, iicretsiz
olarak her giin tren gar1 gibi kamusal alanlarda dagitilan “20 minuten” gazetesini ve
“Le Monde”, “Euronews” gibi baz1 uluslararast medya kurumlarim takip ettiklerini
belirtmislerdir. Bununla birlikte ulusotesi iletisim yalnizca resmi kanallar araciligyla
stirmemekte, sosyal ag siteleri aracilifiyla alternatif kanallarla da siirdiiriilmektedir.

Ozellikle Z kusaginda bu durumun daha yaygin oldugu karsimiza ¢ikmaktadur:

“Haberleri SRF 'den (Schweizer Radio und Ferhnsehen) genelde takip ediyorum, diger
haberlere 20 Minuten’dan bakiyourm ama onu ¢ok da fazla takip etmiyorum. Tiirk
gazeteleri online takip etmiyorum. Burada abone oldugum bir gazete de yok burada.
Ben yasitlarimdan farkli olarak siyaset icerikleriyle ilgiliyim. Televizyon ve Twitter
(X) dan takip ederim ama gordiiklerime baliklama atlamam, arastiririm. Teyit etmek
icin de resmi kaynaklara ya da kendi ¢evremdeki insanlara soruyorum, dernek isleriyle
de ilgili oldugumuz icin baglantilarimiz genis, onlardan da dogru bilgiye
ulasabiliyorum. Zaman zaman Tiirkiye'de bildigimiz tamidigimiz gazetelere de

bakiyorum. Giiniimiizde daha kaliteli daha ugrasilmis isler dosyalar yapilabiliyor.
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Gegen Fulya Oztiirk Hong Kong’a gitmis Hong Kong dosyasini begendim.” (Katilimci
B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

“Bakarum evet ama onu kendim arastiririm. Wikipedia'dan bakarim, Youtube
videolari izlerim, ¢ok ilgimi ¢ekerse kitap da okurum.” (Katilme1 D, Erkek, 26 yas, Z
Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

“Genelde Youtube iizerinden takip ediyorum. Kisa birka¢ dakikalik videolarda
aciklamalar yapiyorlar farkli konularla ilgili. Daha ¢ok ilgilenirsen daha uzun
videolar da oluyor, onlara bakiyorum.” (Katilimci E, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2.
Kusak Go¢men)

“Bildigim haber siteleri var. Web ten girip ordan okumak lazim. Reddit ten Ukrayna
savasiyla ilgili bir subreddit var. Ordan takip ediyorum. Devamli gazete okuyucusu
degilim. Takip ettigim sitelerde var ama devamli okumuyorum. Zaman kisitli oluyor.
Haberin onemlisine bakarim.” (Katilime1 L, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak

Gogmen)

“(...) Haberleri ¢ok takip etmiyorum. Beni ¢ok ilgilendiren bir haber varsa internetten
girip bakiyorum. Isvigre'de 20 Minuten sayfasinda ilk oraya hemen diisiiyor icerikler
¢ok basit ama ona bakarim. (...) Babam ¢ok merakli haberleri hep takip eder 7/24 ne
olmus ondan ogrenirim. Evde zaten o konu a¢ilir konusulur haberdar olunur. Buradaki
olaylari daha c¢ok takip ediyorum sonu¢ olarak burada yasityoruz. Burada oy

kullantyorum.” (Katilime J, Kadin, 39 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Gogmen)

Birinci kusak gd¢menlerin kimisinde Tiirkiye’ye yonelik haber takibi daha
yogunken kimi go¢menlerde uluslararasi haber takibi de oldukg¢a fazladir. Tiirkiye’ye
yonelik haber takip eden go¢menlerde Tiirkiye ile olan bagin “orada dogdum
biliylidiim” seklinde altinin ¢izildigi goriilmektedir. Uluslararasi haberleri daha ¢ok
takip eden katilimer ise Isvigre’ye gog ettikten sonra Isvigre’de de lisans ve yiiksek

lisans egitimini bir daha tamamlayan bir katilimeidir:
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“Tiirkiye’'nin haberlerini takip ediyorum ama buranin haberlerini takip etmiyorum
¢tinkii ben Tiirkiye 'de dogdum biiyiidiim. Burada zaten haber bazinda ¢ok bir sey yok.
Ekonomi desen zaten aklimiz ¢ok basmiyor. Bankacilar siyonistler kadar kafamiz
basmiyor o islere. Onlar her tiirlii isleri biliyorlar ama biz ¢alisiyoruz paramizi
kazaniyoruz sadece. Onu da nasil degerlendirirsin iste bildigimiz yol ya emlak alirsin
va altin alirsin baska bir seye yatirmayiz. Bir aralar burada Tiirkiye haberleri
vapiyorlardi. Darbeden sonra baya haberler oldu, canli yayinlar oldu.” (Katilimer H,
Erkek, 63 yas, Bebek Patlamasi1 Kusagi, 1. Kusak Gogmen)

“Diinya giindemini takip ediyorum. Televizyonda tek bir haber kanallarina bakiyorum
onlar da Euronews, Isvicre haber kanali (Radio Television Suisse) ve Fransiz
kanallarim takip ediyorum. Onun disinda internetten bir iki gazete karistirtyorum.
Eksi sozliige bakiyorum bir bashk varsa onla ilgili haberleri okuyorum. Haber
kanallarimin da genelde web sitelerini kullanirim, uygulamalar: telefonda ¢cok yer
kapliyor. Bir de her gazetede ifadeler birbirine benziyor. Gizemli bir sey koyuyor
mesela tiklaman icin, o zaman ona tiklamiyorum. Kandirmak icin yapilan seylere
girmiyorum. Le Monde’a da bakarim. Oda TV ve Sozcii'ye de bakarim ama ¢ok diizenli
izledigim yerler degil.” (Katiimc1 A, Kadin, 61 yas, Bebek Patlamasi Kusagi, 1.
Kusak Go¢men)

3.6.3.4. Medya ve Haber Kacinmasi

Haber tliketimi ve ulusotesi iletisimle ilgili 6ne ¢ikan bir diger konu ise
katilimcilarin cogunda karsimiza ¢ikan haber kaginmasi durumu. Katilimcilar genelde
haber takip etmeme ya da haberden kaginma davraniglarinin negatif haberlerin
yogunlukta olmasi1 oldugunu belirtmektedirler. Bununla birlikte Tiirk haberlerinde bu

durumun Isvigre haberlerine gore daha yogun oldugu karsimiza ¢ikmaktadir:

“Haberleri pek izlemem ya beni iizer ya da fazla gelir. Tiirk haberlerini zaten asla

izlemem cok iiziicii haber veya kétii haberler veriyorlar. Daha ¢ok Isvigre kanallarini
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izliyorum haber i¢in. Onun disinda da baska bir sey izlemiyorum vaktim yok.”

(Katilme1 G, Kadin, 48 yas, X Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

“Haberleri genel olarak ¢ok ¢ok takip etmiyorum c¢iinkii hep negatif haberler
sunuluyor. Icerikler ama burada daha nitelikli gibi. Tiirkiye de yapilan haberlerin alel
aceleyle yapildigint gériiyorum kimi zaman. Ciimlelerde diisiikliik oluyor, yazim
vanlist oluyor, ozensizlik gibi goziikiiyor.” (Katilmc1 A, Kadin, 61 yas, Bebek
Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Ne Isvicre ne Tiirk haberlerini takip etmem ciinkii cogunlukla iizgiin haberler
oluyormus gibi geliyor bana. Beni ilgilendirmeyen konularda kendimi bosu bosuna
tizmemek i¢in izlemiyorum. Bir de haberler gecici oluyor, bugiinkii haber yarin é6nemli
olmayabilir. Babam daha ¢ok takip eder, annem de fazla takip etmez. (...) Bazen mesela
bir haber duyuyorum ona sinirleniyorum ama benden ¢ok uzakta hi¢ ilgim olmayan
bir yerle ilgili bir haber. O haber bana dokunabiliyor. O an beni béyle etkilemesi

mantiksiz geliyor c¢ilinkii giinliik hayatimda bir etkisi yok, fark etmez ashnda.’

(Katilme1 D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

Bununla birlikte katilimeilar ayn1 zamanda merak ettikleri haberleri internet
tizerinden alternatif kanallar araciligiyla takip etmeyi tercih ettiklerini

belirtmektedirler:

“Fazla takip etmiyorum, daha dogrusu etmemeye ¢alistyorum ¢iinkii haberlerin %6901
¢ok negatif ve son bes-alt1 senedir negatifligi miimkiin mertebe hayatimdan ¢ikarmaya
calisiyorum ¢iinkii bu negatiflik bizim de hayatimizi ¢ok fazla etkiledigini farkina
vardim. Merak ettigim bir sey olursa zaten genelde Instagramda karsima ¢ikiyor. Ya
da burada 20 Minuten var. Telefona bildirim gelirse haber ilgimi c¢ekerse girer
bakarim. Herhangi bir bilgiye sahip olmak istedigimde kendim Google lryorum.
Haber sitelerine fazla giivenmiyorum ¢tinkii manipiile etmek amag¢lh haber yapmayan
bir kanal ya da site simdiye kadar gérmedim.” (Katilimc1 M, Erkek, 35 yas, Y Kusagi,
2. Kusak Go¢gmen)
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3.6.3.5. Medya ve Dezenformasyon

Katilimeilar hem geleneksel hem de yeni medya araglarindaki yanlig
haberlerden, dezenformasyon igeren igeriklerden ve yonlendirici diislincelerden
rahatsiz olduklarin1 belirtmektedirler. Bu katilimcilar i¢in dijital medyanin hiz ve
erigim faktorii kimi zaman bu riski arttirma 6zelligine sahiptir. Katilimeilar bakis
acilar1 ile uyumlu kanallar1 takip etme egilimindedirler. Bakis agilarinin aksine yorum

yapilan kanallardaki igerikleri takip etmek olumsuz bir duygu uyandirabilmektedir:

“Instagram’im var. WhatsApp im var. Telegram’i bir ara yiiklemistik ama sonra
kaldirdim. Eski bir Facebook hesabim vardi onu sonra kapattim. Cok fake news (yanlis
haber) oldu, moralim bozuldu. Twitter (X)'da da dezenformasyonla karsilasinca
bunlar beni kandirmaya yénelik diyerek kapattim.” (Katilimc1 A, Kadin, 61 yas, Bebek
Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Twitter (X) kullantyorum ama keske kullanmasam. Tiirkiye giindemini eskiden Twitter
(X) 'dan daha iyi takip edebiliyordum ciinkii her sey hemen oraya diigiiyordu. Simdi de
hala giindem takip etmek icin kullaniyorum ama oyle bir dezenformasyon var ki hizli
habere ulasmaktan ziyade o haberi goriince pesine bir siire de acaba bu dogru mu,
dogrusu nedir diye teyit etmekle geciyor.” (Katilmc1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2.
Kusak Go¢gmen)

“Su an aslhinda tam bilgi ¢caginda oldugumuz icin bilgi kirligi oluyor ama ben olumlu
bakarim olumlu goriiriim. Dogru olmayan seyleri takip etmem.” (Katilme1 K, Kadin,

51 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)
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Katilimeilarin dezenformasyon ve yanli igerik iiretimi noktasinda akillarina
gelen ilk 6rnekler yakin zamanda gerceklesen 2024 Avrupa Futbol Sampiyonasi ve bir

yil1 agkindir Filistin’in 6zellikle Gazze bolgesinde devam etmekte olan savastir:

“Izledigin kanala izledigin programa gérve bakis agilar: yonlendirilivor Isvicre de.
Diinya sampiyonasinda Isvicre kanalinda Tiirkiye macint izlediginde oyun yorumu bile
oldukga farkli. Burdan zaten atamaz ki gibi yorumlar yapiliyor. Dinine bagh bir kanal
izlediginde Gazze 'nin durumunun ne kadar kotii oldugunu daha iyi anlatryor ama bir
Alman kanalinda izlediginde garibim Israilliler bomba saldirisina ugradi diye ayni
resimleri gostererek yorum yapiyorlar. Artik o da senin vicadina kelmig bir sey. Hangi
ortama giriyorsan ona gore yonlendiriliyorsun.” (Katihmec1 G, Kadim, 48 yas, X

Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

“Isvicre medyasi tek bir agizdan ¢ikiyor gibi. Israil-Filistin olayinda bu daha fazla
ortaya ¢ikti. Burada da hangi gazete hangi partiyi tutar bilinir. Yonlendiriliyor veya
bazi haberler desteklenmiyor bagimsiz kuruluslarin fonlari kesiliyor. Insanlarin %60-
70’i gazetede okuduklarina inaniyorlar burada da dogru mu diye sorgulamiyorlar.
Insanlar tiikettikleri iceriklerin dyle olduguna inaniyorlar. Insanlar gercekten éyle mi
diye arastirmiyor. Oniine sunulant dogru olarak gériiyorlar.” (Katilimer J, Kadin, 39

yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Insanlar ¢ok konustugu icin alistiriyorlar onlar da okuya okuya dogru saniliyor. Her
medya alaninda bence bu béyle ama sosyal medyada bir de ekstra olarak biling altina
da yerlesiyor insanlarin. Sen bir seylere bir-iki kere inanmazsin ama bes kere oniine
gelse oyle kabul edersin ¢iinkii cogunluk oyle diistintiyor diye sen de onu oyle dogru
kabul ediyorsun. Bence insanoglunun basina gelen en kotii seylerden biri aslinda.
Biiyiik bir kitleyi ¢ok hizli bir sekilde manipiile edebilecegin bir arag¢ ama kimse bunu
kabul etmek istemiyor.” (Katilimci J, Kadin, 39 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

Katilimeilar tarafindan aym1 zamanda Isvicre’de bulunan kurum, kurulus,

dernek ve vakiflardan bu konulara ¢6ziim iiretilmesi beklenmektedir:
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“Ctkan haberlerin dogruluguna veya yanlishgina artik hissederek karar veriyoruz.
Elinden tutup bakabilecegimiz bir sey olmuyor bazen. Diyanet Vakfi 'nin burada 50 bin
tiyesi var. Onlar aslinda kendi i¢lerinde bir hukuk danigsmanlik biirosu olusturarak
vanlis haberlere karsi burada aksiyon alabilirler.” (Katilime1 H, Erkek, 63 yas, Bebek
Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

3.6.3.6. Medya ve Zaman iliskisi

Medyanin bir bog zaman gecirme araci olarak tanimlandigi modern zamanda
insanlarin giinden giline daha az bos zamani olmasi®®, bu durumun medya kullanimina

da yansimasindan okunabilmektedir:

“Eskiden oynardim ama artik vaktim yok. Ara sira oynamak istedigimde oynamaya
baslasam bir saat sonra bir rahatsizlik hissederim, hele yapacak is varsa.” (Katilimci

D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Gogmen)

“Calistigim igin ¢ok izlemeye vaktim olmuyor.” (Katilime1 E, Erkek, 24 yas, Z Kusagi,
2. Kusak Go¢gmen)

“Cok zamanimi aldigu icin tercih etmiyorum. Arkadaslarimdan da bazilar: ¢ok kullanir

bazilart kullanmaz. Tiirkiye’deki akrabalarim ise biiyiikten kiigtige hepsinin var.’

(Katilimer F, Kadin, 30 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Kullaniyyorum ama ger¢ekten fazla vaktim olmuyor. Gece ¢alisiyorum ama giindiiz
kusaginda da bana hitap eden pek bir sey olmadig icin giindiiz bazen acarim ama o
orada kendi kendine ¢alisir.” (Katilimc1 N, Erkek, 50 yas, X Kusagi, 1. Kusak

Gogmen)

55 Robert Putnam, Bowling Alone: The Collapse and Revival of American Community, s. 190.
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“Instagram’da haftaici aksamlart biraz bakarim 30 dakika-1 saat kadar ¢alistigim
icin ama daha ¢ok haftasonu girerim 2-3 saat olabilir.” (Katiime1 E, Erkek, 24 yas, Z
Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

“Genellikle Youtube, Facebook kullaniyorum. Bunun haricinde pek fazla
kullanmiyorum. Vaktim de ¢ok olmuyor. Bircok mesguliyetim var sorumluluklarim var,
onlari yerine getirmeye ¢alisiyorum. (...)”" (Katilimc1 N, Erkek, 50 yas, X Kusag, 1.
Kusak Go¢gmen)

“Buradaki kadin arkadaslarimin hemen hemen hepsi ¢alisiyor 6yle ¢ok Instagram
Facebook yok, hele hele Twitter (X) neredeyse hi¢ yok. Bir iki tane ev hanimi var
sadece. Onlarin da WhatsApp in durum ézelligini daha ¢ok kullandigint biliyorum.
Benim de var Instagram sayfam ama en son kizimin diigiiniinde kullandim.
Tiirkiye 'deki ailem merak ediyordu. Hepsine de whatsapptan gonderemeyecegim i¢in

oradan paylastim.” (Katilime1 C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

Medya kullaniminda zaman kavrami geleneksel medya araclarindan televizyon
icin de ele almmasma ragmen Ozellikle dijital medya platformlarini kullanim
noktasinda karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durum, giiniimiizde dijital medya araglarinin
uzun siire kullanilmasi i¢in tasarladiklar1 algoritmalardan kaynaklanmaktadir. Zaman
kaygis1 Bebek Patlamasi’ndan Z kusagina kadar her kusakta karsilasilan bir durumdur.
Bireylerin davraniglar ¢evresel faktorlerden de oldukga etkilendigi icin bu kaygida
Isvigre toplumunun zamana Onem veren, caliskan ve dakik olmasmin etkisi

olabilecegini diisiinmek miimkiindiir.
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3.6.3.7. Medya ve Tiiketim Kiiltiirii

Medya kullanimlariin tiikketim aliskanliklar1 hakkinda bir etkisi olup olmadig1
soruldugunda katilimcilar bu noktada 6zellikle sosyal medyanin giiniimiizde sahip

oldugu yerin altin1 ¢izerek sunlari belirtmislerdir:

“Sosyal medyada her seye ¢cok kolay ulasiyormus gibi goriindiigii bir diinya var. Pahall

seylerin siklikla tiiketilmesi normalmis gibi goziikiiyor ve oradaki diinya bunun tistiine
doniiyor, bence ozellikle de kadinlar buna ¢ok kapiliyor. (...) Sosyal medya alisveris
kararlarimi ¢ok etkilemiyor, goriip ozenip alayim demiyorum. Ama moralim bozuksa
ve disaridaysam duygusal aligveris yapryorum.” (Katilime1 B, Kadin, 24 yas, Z
Kusagy, 2. Kusak Go¢gmen)

“Yok zaten babamla da ne zaman televizyon izlesek bu reklamlardan kim etkileniyor
diye hep diistiniiriim. Reklam goriirsem hemen es gecerim. Bir sey alacagim zaman
onceden arastiririm, nerede en ucuz, neye dikkat etmek lazim hep bakarim.” (Katilimc1

D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Gogmen)

Isvigre toplumu ve Tiirk toplumu arasinda kendi gdzlemlerine gore

karsilagtirma yapmalar istendiginde katilimcilar su ifadeleri kullanmiglardir:

“Burada belki toplumun ve devletin gelismisligi ya da diinyaya acikhigiyla ilgili
olabilir ama buraya tiiketim kiiltiirii daha erken gelmis. Buraya zaten her sey disaridan
geliyor. Tiirkiye'de daha yeni o tiiketim kiiltiirii baglamis ama ¢ok asirilastigim
gozlemliyorum. Belki ge¢ basladi, Tiirkiye've bazi seyler ge¢ ulasti ama o geg
bulmanmin da etkisiyle kontrolsiiz bir tiiketim var gibi geliyor. Bu degisim bence
insanlar daha hazir degilken gerceklesti. Tiirkiye den gelen arkadaslarim bana ‘Ben
sizi hi¢ boyle diistinmezdim.’ diyorlar. (...)” (Katilimc1 B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2.
Kusak Go¢gmen)
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“Aligveris hastaligi bende yok. Karsima benim de birtakim seyler ¢ikiyor ama
ihtiyacim olmadig1 siirece bir seyi genelde almam. Instagramda kaydedip sonra
indirime girince alirim. Furyaya girismem. Tiirkiye den alisveris ¢ilginliginin daha az
oldugunu séyleyebilirim. Arastirmalara gore Isvigreliler parayi daha biriktirilen

parayla bir sey yapmak huylart var. Biriktirip uzak bir iilkede tatil yaparlar.’
(Katilme1 L, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak G6¢gmen)

“Isvicre 'de yiizde elli yiizde elli gibi. Kimisi benim gibidir ihtiyaci olduk¢a alir kimisi
de goriince begenip hemen alir.” (Katiimc1 D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak

Gogmen)

Tiiketim bireysel bir karar oldugu gibi ayn1 zamanda da toplumsal bir davranistir.
Katilimcilarda sembolik tiikketim ve gosterisgi tiikketim egilimlerine rastlanmamais ve bu
noktada medyanin da yoOnlendirmesine mesafeli durduklari ve satin alma

davraniglarinda ihtiyag durumundan yola ¢ikarak hareket ettikleri goriilmiistiir.

3.6.3.8. Medya, Kimilk ve Nostalji iliskisi

Medya ve kimlik konusunda iki yonlii bir iletisimden bahsetmek miimkiindiir.
Hem medya kimligi etkilemekte hem de kimlik medya kullanimindan etkilenmektedir.
Katilimeilarin bazilarinda medyanin insanlari birbirine benzettigine dair bir algi

bulunmaktadir:

“Herkesi birbirine benzetiyor medya. Insanlar birbirine benzeyince de her yerde ayni
seyler sunulmaya baglaniyor.” (Katilimc1 A, Kadin, 61 yas, Bebek Patlamas1 Kusagi,
1. Kusak Go¢men)

Bununla birlikte Tiirk kimligini gelistirmek isteyen ikinci nesil gogmenlerde

Tiirk medyasinin kullanimmin etnik kimliklerini pekistirmekte bir arag olarak
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kullanildig1 goriilmektedir. Ozellikle Tiirk topluluklarina uzak yasanilan yerlerde

medyanin bu fonksiyonun énemi dikkat cekmektedir:

“Tiirk dizileri seyretmeye basladim. Her anlamadigim kelimede de bir flashcard (ezber
karti) yapiyorum. Aklimda kalsin diye her giin 10 dakika da onlari ¢alistyorum.
Ailemle de evde daha ¢cok Tiirkce konusuyorum, eskiden daha cok Isvicre Almancasi
konusurduk. Ortaokulda bir Tiirk arkadasim vardi onunla tekrar iletisim kurmaya
basladim. Tiirkce sarkilar dinlerim Baris Mango, Ahmet Kaya ve Cem Karaca gibi.
Burada dernek veya kuliipler de var ama Ziirih bana uzak kaliyor sik gidemiyorum.”

(Katilme1 D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

Katilimcilarla yapilan goriismelerde medyaya dair nostaljik bir iligkinin de var
oldugu goriilmiistiir. Eski dizilere olan ilgiler, gazete kullanimina dair ifadeler ve
kiiglik yastan itibaren taginan medya aligkanliklar1 bu durumun en 6nemli gostergeleri

arasindadir:

“Ara sira izlerim. Eski Tiirk dizileri varsa Ikinci Bahar, Canim Ailem gibi onlari
izlerim. En ¢ok hosuma giden bu dizilerde Tiirk esprileri. Ciinkii Isvicrelilerin espri
anlayisi bana gore cok cok tuhaf. Isvicreliler espri yaptiklarinda bize gére ayip oluyor
o espriler. Yeni Tiirk dizilerinden takip ettigim pek yok. Bana gore yeni diziler ¢ok uzun
siiriiyor ve ¢ok dram oluyor, sikiliyorum. Isvigre kanallarinda da belgesel kanallar:
var onlara bakarim daha ¢ok.” (Katilimci F, Kadin, 30 yas, Y Kusagi, 2. Kusak

Gogmen)

“Gazetede de kitapta da kdagidin kokusu hosuma gidiyor, bir de elinde avucunda bir
sey oluyor. Telefonda bir haber okuyorum diyelim, arkadan da bir bildirim geliyor. O
bildirim geldiginde odagim dagiliyor ve haberden c¢ikiyosun geri gelince de
unutuyorsun.” (Katilimc1 M, Erkek, 35 yas, Y Kusagi, 2. Kusak G¢men)

“Haberleri karsima ¢ikarsa mutlaka a¢iryorum okuyorum, hele aksam evdeysem o

zaman televizyonu acarim. Gengligimden beri aksam haberlerini ¢cok severim. Hele



165

simdi her sey ¢ok hizli haberler de hemen eskiyor her aksam baska haberler var.
Diiniin giindemi diinde kaldi.” (Katilimc1 C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak

Gogmen)

3.6.4. Geleneksel Medya ve Dijital Medyanin Avantaj ve Dezavantajlari

Katilimcilara geleneksel medya ve dijital medyanin avantajlar1 ve dezavantajlari
soruldugunda verilen cevaplar belirli bazi temalar etrafinda sekillenmistir: erisim ve
ulagilabilirlik, icerik c¢esitliligi ve segme 0zgiirliigii, hiz ve etkilesim, giivenilir icerige
erisim, reklamlar ve ilham faktorii. Bu boliimde bu basliklar altinda katilimcilarin

cevaplar1 analiz edilmektedir:

3.6.4.1. Erisim ve Ulasilabilirlik

Geleneksel medya ve dijital medya arasindaki avantaj ve dazavantajlardan ilki
erisim ve ulasilabilirlik noktasinda karsimiza c¢ikmaktadir. Katilimcilar 6zellikle
televizyon ve gazete i¢in bir medya araci olarak ulasilabilirliginin dijital medya
araclar1 gibi her an miimkiin olmadigini belirtmektedir. Bununla birlikte katilimcilar
istedikleri igeriklere istedikleri zaman ulagilamiyor olmasinin da bu araglar i¢in bir
dezavantaj oldugunu belirtmislerdir. Isvigre’de tren istasyonlarinda iicretsiz olarak
giinliik dagitilan 20 minuten gazetesini ise yolculuklarinda kimi zaman dijital kanallar
aracilifiyla bakmak istedikleri igerik olmadiginda degerlendirdigini belirten

katilimcilar bulunmaktadir:

“Televizyonun dezavantaji tam dogru saatte a¢ip izlemek zorunda olmak ama internet
ve youtubeda istedigin zaman ag¢ip izleyebilirsin. Gazete biraz farkli, gazete eve gelirse

’

yine agip istedigin zaman okursun ama televizyonda bu dezavantaji goriiyorum.’

(Katilme1 D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Bir tusla dijitale ulasabiliyorsun ama gazete icin disart ¢ikip gazeteyi almak lazim.

Trenle ise gidiyorsan istasyonlarda 20 minuten gazetesi oluyor. Trenle yolculuk
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vapacaksam ve o giin dinleyecegim bir podcast yoksa o gazeteyi alip okudugum oluyor.
Gazetede de kitapta da kagidin kokusu hosuma gidiyor, bir de elinde avucunda bir gey
oluyor. Telefonda bir haber okuyorum diyelim, arkadan da bir bildirim geliyor. O
bildirim geldiginde odagim dagiliyor ve haberden c¢ikiyosun geri gelince de
unutuyorsun. Ama ulasimi ¢ok kolay, istedigin yerde okuyabilirsin. Gazeteyi bir de
bazen ¢evrimdisi indirip de okuyabilirsin.” (Katihme1 M, Erkek, 35 yas, Y Kusagi, 2.
Kusak Go¢gmen)

Dijjital medya araglarinin biliylik ve hedefli kitlelere erisim saglamasi
katilimcilar tarafindan bir avantaj olarak goriilmistiir. Z kusagi bu noktada 6zellikle

yeni dijital kanallar1 kullanmak noktasinda Y kusagindan daha aktiftir:

“Dernegin iletisimlerini yillarca sadece Instagram iizerinden yapiyorduk bir de kendi
websitemiz var. Simdi ekibe Z kusagindan katilan arkadaslar bir TikTok hesabt agti.
Fazla aktif kullaniimiyor ama yine de bu dernegin bir TikTok hesabi var. Bu da bir
adim.” (Katilimc1 M, Erkek, 35 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Herkes kullanabildigi i¢in Gazze’den haberdar olundu. Gazzeliler kendileri haber
vaptilar. Begenmedikleri konulari silmelerine ragmen bir yerlere ulasilabildi bu da bir

avantaj.” (Katilime1 J, Kadin, 39 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Gogmen)

“Reklam olarak diistiniince ise eskiden para verip gazeteye reklam veriyordun simdi
para vermeden sosyal medyadan da kendi reklamini yapabiliyorsun. Ailemin
bahsettigim restoran isi su an olsaydi o noktada ¢ok daha hizli biiyiiyebilirdi belki. (...)
Ctinkii ailemin restoran a¢tigi donemde hem gazetelere reklam pahaliydi hem de belki
Tiirk gazetesine reklam vermek gerekirdi ama Tiirkler de o donemde disart ¢tkmuyordu.
Isvigre gazetesine reklam vermek de ¢ok daha pahali olurdu muhtemelen.” (Katilimci

B, Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)
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Genel olarak geleneksel medyanin dijital medyaya nazaran erisim ve
ulagilabilirliginin daha kisith oldugu yorumunu yapan katilimcilar ve bunu bir

dezavantaj olarak goren katilimcilar dijital yerli olan Y ve Z kusagi katilimcilaridir.

3.6.4.2. Icerik Cesitliligi, Secme Ozgiirliigii ve Bilgi Kirliligi

Katilimcilar igin icerikleri sadece segmek degil, ne zaman tiiketebileceklerine
karar vermek de dijital medyanin avantajlarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bununla birlikte gelisen teknolojiyle birlikte yeni nesil televizyonlarda kayit yapma ve
geri sarma gibi 6zelliklerin de 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Fakat bu 6zellige ragmen
dijital medyanin katilimcilar tarafindan bu noktada daha avantajli goziiktiigiini

belirtmek mimkiindiir:

“Bir sey anlamayinca dijitalde geri gidiyorsun. Ger¢i televizyonda da geri
gidebiliyoruz simdi ama radyoda kacirdigin bir seyin basini dinleyemiyorsun.”

(Katilme1 A, Kadin, 61 yas, Bebek Patlamasi1 Kusagi, 1. Kusak Gé¢gmen)

Icerik cesitliligi ve segme dzgiirliigii noktasinda 6zellikle Y ve Z kusag dijital
medyanin birden fazla kaynaktan yararlanmayi kolaylastirdigini diistinmektedir.
Burada 6zgiirliik kavrami 6n plana ¢ikmaktadir. Fakat ayn1 zamanda dogru bilgiyle

yanlis bilginin ayn1 anda 6zgiirce dolagiyor olmasi katilimcilar i¢in bir dezavantajdir:

“(...) Bir de televizyonda birka¢ kaynaktan bilgi almasi daha zor sanki ¢iinkii agip
izlemen lazim ama ¢ogu haber kanallart ayni zamanda haberleri yaymnliyor. Yeni
medyanin avantaji daha hizli olmasi. Oldugu an haber sana olusuyor. Bir de herkes
paylasabilir, bir sirkete bagl degilsin, daha ozgiirsiin. Ama bu aym zamanda da
dezavantaj oluyor ¢iinkii herkes istedigi seyi istedigi gibi séyleyebilir ve yanlis bilgi de
paylasabilir.” (Katilime1 D, Erkek, 26 yas, Z Kusagi, 2. Kusak Gogmen)
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“Istedigin bilgilere cok cabuk ulasabiliyorsun. Dogru kanallara ulasmak da ¢ok kolay.

Ama ¢ok ¢abuk yanlis habere ulasma riski de var. Ama bir diger avantaj da gérmek
istedigin medyay1 kendin gidip arastirip istedigin medyayr bulabilirsin. Ama baska
tiirlii de ¢ok istemedigin bilgi de eline veriliyor. Eski medyada da bir iki ¢esit medya
kanalr vardi, oradan biitiin bilgiyi aliyordun.” (Katilimc1 F, Kadin, 30 yas, Y Kusagi,
2. Kusak Go¢gmen)

Bununla birlikte baz1 katilimcilar ise 6zellikle sosyal medyanin algoritmalar
nedeniyle insanlarin yalnizca benzer fikirleri takip etmesine yol agti1

diistiniilmektedir:

“Sosyal medyada haber takip etmenin olayi bence biraz da su. Sen hep kendi fikrine
gore haberleri takip ettigin icin karsi taraf ne diistiniiyor hi¢ bilmiyorsun. O bakis
agisint gérmiiyorsun. Ortak bir yol da bulunmuyor. Herkes kendi tarafini pofpofluyor
ve herkes kendi tarafini iyi goriiyor ama kimse miikemmel degil. Medya ve ozellikle
sosyal medya algoritmalarla bunu ¢ok destekliyor. Sen bir seye bakinca hep benzer tiir
seyleri sana gosteriyor. Obiir taraftaki bilgileri sana sunmuyor.” (Katilimer J, Kadin,

39 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

Bebek patlamasi ve X kusag1 katilimcilarinda bilgi kirliligi, kontrolsiiz bilgi
paylasimi ve alg1 operasyonlart ile ilgili endisenin bulundugu goriilmektedir. Bu endise
daha ¢ok medyanin insanlart mesgul etmesi ve yanlis diisiinceler benimsenmesine yol

act1g1 kanaatinden ortaya ¢ikmaktadir:

“Yeni nesil medya tehlikeli yani kontrolsiiz bir sekilde haber yapilryor. Adam bir video
gekiyor montajli yaymlyor bittin iste. Yanls bir algi olusturmak icin de ¢ok
kullaniyorlar. Ask-1 Memnu, Yaprak Dékiimii gibi dizilerden de ¢ok hoslanmiyorum.
Simdi yeni donemde Islam’t konu alan diziler de ¢ikti. Bu dizilerde de énce giizel
gosterip sonra beyin yitkama yaptiklarint diisiiniiyorum. Bizim hamm da tiniversite
mezunu, okumug insansin bunlara niye kanip zamanint niye kaybediyorsun diye ¢ok

soruyorum. Kizlarum ve burada yetisen gencler bu tiir seylere ragbet etmezler. Burada
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okulda bir etik degeri ¢ocuklara veriliyor. O yiizden ¢ocuklar yalan konusmasin
alavereyi dalavereyi bilmezler yani. Buradaki gencler biraz daha farkh.” (Katilimci

H, Erkek, 63 yas, Bebek Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Go¢gmen)

“Cok fazla kirli bilgi, ¢ok fazla algi operasyonu tiim diinya insanlarini olumsuz
etkiliyor. Tiim diinya insanlarini ¢ok fazla mesgul ediyor ve kafalarim karigtirtyor. Bu
¢ok biiyiik bir dezavantaj. Bunu amaglayanlar icin ¢ok giizel bir ortam, ¢ok giizel bir

platform ama insanlik adina yasamak isteyenler icin de ¢ok kotii bir platform.’

(Katilmer N, Erkek, 50 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

Bununla birlikte bazi1 katilimeilar tarafindan medya araglarindaki iceriklerin

giinliik hayatlar1 i¢in olumlu bir ilham kaynag: olarak da tiiketildigi belirtilmektedir:

“(...) Diger yandan mesela ben bir televizyon programi izledigim i¢cin merak edip
Norveg’e gitmis insanim. Oradaki dag yollarim gésteriyorlardi, ¢ok hosuma gitti biz

de gittik.” (Katilmc1 A, Kadin, 61 yas, Bebek Patlamasi Kusagi, 1. Kusak Gogmen)

3.6.4.3. Hiz, Etkilesim ve Insan iliskileri

Dijital medyanin hizli bir iletisim yontemi olmasi ve insan iligkileri arasindaki
etkilesimi saglamasi katilimcilar tarafindan bir avantaj olarak goriilmektedir. Ozellikle
Isvigre’deki Tiirk toplumlarinin erisimi noktasinda dijital medyanin faydalari

oldugunu belirten birinci ve ikinci nesil gogmen katilimcilar bulunmaktadir:

“Bizim dernegimiz daha Ziirih temelli bir dernek ve Ziirih teki Argau’daki Basel deki
Tiirklerle iletisime ge¢mekte o kadar zorlanmiyor ama Cenevre’deki Tiirklerle
iletisime gecebilmek icin muhtemelen sosyal medya iyi bir arag olurdu.” (Katilimc1 B,

Kadin, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak G6¢men)

“Biitiin camilerin Facebook, Instagram, WhatsApp hesaplart var. Cok hizli
paylasiliyor. Olenler, kaybolanlar, iftar yemekleri hep 6yle paylasiliyor. Ramazan’da
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talebeler bakip en yakindaki iftar yerine gidebiliyorlar. Konsoloslugun haberlerine
¢ok denk gelmiyorum onlar bize ulasmiyor ama 6grenci gruplart varmis 6grenciler o
sekilde ogrenebiliyorlarmis. Cocuklar kiiciikken eskiden Tiirk okullart da vardr Tiirk
ogretmenler de gelirdi. Cocuklar okula giderken Tiirk ogretmenler soylerdi
konsoloslugun paylastigr seyleri.” (Katihme1 C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak

Gogmen)

“Yine Whatsapp gruplarimiz araciligiyla ulasiyoruz ulasmak istedigimiz kisilere.
Cami cemaatimizle haberlesiyoruz.” (Katilime1 H, Erkek, 63 yas, Bebek Patlamasi
Kusagi, 1. Kusak Go¢gmen)

“Yeni medyada bir seyleri ¢ok hizli ogrenebiliyorsun ama gereksiz seyleri de
goriiyorsun, illa agtiriyor birseyleri. Ama tatile gidecegin bolgelerdeki degisiklikler
havaalanmindaki rotarlar vs. onlardan daha evindeyken haberin oluyor, o ozelligi iyi.
Tiim diinya hakkinda hizli haberin oluyor. Biit¢eni bile ona gore ayarlayabiliyorsun.
Ya da mesela denize gireceksin, paylastyorlar diyorlar ki kabuklu dikenli hayvanlar
coktu denize giremedik, bunu goérmek giizel. Yani ozetle hiz ozelligi giizel,
56

WhatsApp tan goriisebilmek giizel, resimle iletisim de giizel bir mektuptan daha iyi.’
(Katilmer C, Kadin, 54 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

Baz1 katilimcilar ise hiz faktoriiniin avantaj mi1 dezavantaj mi1 oldugu

noktasinda kararsiz olduklarini belirtmislerdir:

“Medya bilgiyi dagitmak icin inanilmaz bir fonksiyon ve ayni zamanda insanlarla
iletigim kurmak igin de ¢ok faydali. Kotii ve iyi diye gormiiyorum medyay, insanlarin

nasil kullandigina bagh bana gore. Kimisi kotii sekilde kotii amaclarla kullanabilir

56 Bu goriismeden bir giin sonra Paris Olimpiyatlari 6ncesinde TGV tren sirketinin raylarina sabotajlar
diizenlendi ve Isvigre-Paris arasindaki tiim seferler de iptal edildi. 800.000’e yakin kisinin bu
durumdan etkilendigi tahmin edilde. Bu bilgiye de insanlar 6ncelikle haberler araciligryla ulastilar ve
planlamalarinda gerekli degisikligi yapma imkani buldular. Detayl1 bilgi i¢in: French rail lines
disrupted by ‘coordinated sabotage’ ahead of Paris Olympics opening ceremony. (2024, 26 Temmuz).
Erisim adresi
https://edition.cnn.com/2024/07/26/europe/france-rail-network-disruption-paris-olympics-intl-
hnk/index.html.
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kimi insanlar da daha faydalanabilecegi sekilde kullanir o insan icin de faydalidwr.’
(Katilme1 E, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak G6¢gmen)

“Medyanin gelismesiyle artik multiculturaliz. Baya kiiltiivler de birbirinin i¢ine girdi.
Etkilesim mutlaka oluyor. Bati kiiltiiriinden oldukga etkilendik. Avantaji ve dezavantaji
kullanima gore degigir.” (Katilimcei K, Kadin, 51 yas, X Kusagi, 1. Kusak Go¢gmen)

Bununla birlikte bazi katilimcilar dijital medyanin insan iligkilerine negatif
etkide bulundugunu da belirtmektedir. X kusagi bu durumu insanlarin birbirlerine daha
cok imrenmesi ve sosyal medyada genclerin bu durumdan etkilendigini dile
getirmislerdir. Z kusagi bir katilimer ise eskiden insanlarin daha ¢ok birbirine gidip
geldigini bildigini ve bu donemde insanlardaki bu davranigin azaldigini gézlemledigini

belirtmektedir:

“Yeni medya insanlart imrendiriyor. En alttakini en iisttekine imrendiriyor. Kiyafetler,
tatiller, arabalar, manzaralar. Sen de yapmak istiyorsun ama olabilecegine inandigim
sey ben yasamadim daha once hi¢ ama kiskanirsin, nefret edersin hatta bu niye
yapabiliyor da ben yapamiyorum dersin. Insan iliskilerini biiyiik élgiide tabi ki
etkiliyor. Imreniyorsun istiyorsun elinde olsa da olmasa da sahip olmak istiyorsun.

Bunu almiyim sunu alyyim diye bir tercihte bulunuyorsun almayt deniyorsun sonucta.’

(Katilme1 G, Kadin, 48 yas, X Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

“Eskiden insanlar birbirine gidip geliyormus ama sosyal medyayla birlikte birbirine
gidip gelme azaldi zaten ¢iinkii insanlar dijital medyada iletisim halindeler. Tiim
diinyada oldugu gibi Isvicre’'de de bu durum béyle.” (Katihme1 B, Kadin, 24 yas, Z
Kusagi, 2. Kusak Go¢gmen)

“Genglerin isi ¢ok zor. Bu medyayi, hatta sosyal medya denilen ama asosyal insanlar
yaratan bu medyayr yonetemiyorlar. Bunun kurbani oluyorlar. Sosyal medyada
kendilerini 5 beden gésterirken gercek hayatta asil bedenlerinin 1 beden oldugu
ortaya ¢iktiginda karsilarindaki insanlara bunu agresif bir sekilde de kaba bir sekilde
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de kendilerini daha anlayamadan bile karsilik verip biitiin herseyi mahvedebiliyorlar.
Insanlarla iletisimlerini kaybettiler. Her sey elektronik ortam iizerinde. (...) Maalesef
gengler bunu yonetemiyorlar, birbirleri arasinda iletigimleri de ¢ok zayif. Konusma
tarzlart malesef kotii. Yabanci insanlara karst da bu maalesef boyle. Sosyal olmaktan

geri kalryorlar.” (Katilime1 N, Erkek, 50 yas, X Kusagi, 1. Kusak Gogmen)

Bir 6nceki yorumu yapan katilimci aynm1 zamanda COVID-19 pandemisi
doneminde tiim diinyada “sosyal mesafe” olarak adlandirilan bireyler arasindaki

fiziksel mesafenin saglanmasiyla ilgili kural ile ilgili su diislincelerini aktarmistir:

“Ashnda belki konu o degil ama bu korona viriis zamani burda da bunun ismina sosyal
distans (mesafe) koydular. Ama korona gibi bir viriisiin sosyal bir mesafeyle alakast
voktu ki. Aslinda bazi seyler elimize birileri tarafindan verildi. Kissel mesafeye, fiziksel
mesafeye ihtiyag¢ vardi ama onlar sosyal olmayin dediler. Ben bunu béyle gériiyorum.
Bir insanin sosyal olmasiyla fiziksel bulasan bir viriisiin ne gibi bir alakasi olabilir ki?
Genglerimiz sagduyulu davranarak bunu agabilirler.” (Katilimc1 N, Erkek, 50 yas, X
Kusagi, 1. Kusak Go¢gmen)

3.6.4.4. Giivenilir I¢erige Erisim

Katilimeilar geleneksel medya araglarinin faydalarindan birinin giivenilir
icerige erisim oldugunu belirtmektedir. Katilimcilardan bazilar1 sehir gazetelerinde

yapilan etkinlik ilanlarina itibar etmektedir:

“Sosyal aktivitelerden ve etkinliklerden sehrin gazetesiyle haberdar olurdum.
Aktiviteler olurdu istedigine giderdin. Onun disinda Isvicre derneklerinin
faaliyetlerine giderdim. Mesela bir sefer ekmek bayrami yapmislardi biz de yufka
ekmek yapmaya gitmistik, yufka ekmegimizile katilmistik. Bir de ¢ocuklarim kiiciikken
onlarin spor ve dans etkinliklerinden haberdar oluyordum.” (Katilime1 A, Kadin, 61

yas, Bebek Patlamas1 Kusagi, 1. Kusak Go¢men)
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Bununla birlikte 6zellikle habercilikle ilgili dijital medya araglarinin ana akim
medyaya alternatif olarak sunuldugunu, fakat giiniimiizdeki uygulamalarin tam bu
sekilde olmadigin1 vurgulayan katilimcilar bulunmaktadir. Alternatif haber
kanallarinda teyit mekanizmalarinin eksik olmasi, hizli bir sekilde bilginin kontrolsiiz

yayilmasi1 bu noktada katilimcilar igin bir tereddiit konusudur:

“Aklima hem avantaj hem dezavantaj geliyor. Alternatif medya established medyayt
kirmak istiyordu ve kismen de yapryor ama bunu diinyanin establishmenti bunun
farkina vardi ve bu kanallara niifuz etti. Alternatif medyalarda eski New York Times
vazart var. Orada aymi seyi soyliiyor. Alternatif medya biraz islevselligini kaybetti.
Ikinci dezavantaj bence spekiilatif ve dezenformatif haberlere ¢ok hizli atliyor.
Diinyada bir sey olur ama o kadar ¢ok sey séylenir ki ne dogru ne yanlis bilinmiyor.
Geleneksel medyada daha dogru. Bir giin sonra haber verilir. Alternatif medyada teyit
stirecine girmeden anlik olarak yansiyor. Bunun farkina vardigim icin boyle medyalart
takip etmemeye c¢alisiyorum. Dikkatimi vermiyorum. Profesyonelligi yakalamig
olanlart takip ediyorum. Karsima ¢ikan haberi dogru diye kabul etmiyorum birkag
verden teyit ettirmeye ¢alistyorum.” (Katilimer L, Erkek, 24 yas, Z Kusagi, 2. Kusak

Gogmen)

Kiigiik yastaki ¢ocuklarin dijital medya araclarina kolay erisimini avantaj ve
dezavantaj olarak goren katilimcilar bulunmaktadir. Bu noktada medya aracinin dogru

sekilde kullanilmasi ve denetiminin yapilmasi gerektigi savunulmaktadir:

“Benim torunum annesinin telefonunu ara sira eline ala ala sosyal medyada geze geze
Ingilizce ogrenmis. U¢ yasinda. Anne bunlar bana dil égrendi diyor. Ama annenin
babanin ¢ok dikkatli olmast lazim. Cocugun éniine bilingli bir seyleri koymasi lazim.”

(Katilimer I, Kadin, 69 yas, Bebek Patlamas1 Kusagi, 1. Kusak Go¢men)

“Cocuklar kiiciik yaslarda alinca eline telefonu Ingilizce bir sarki oluyor onu duyuyor
ezberliyor. Renkleri sayilari Ingilizce saymaya bashyor. Bilincli bir sekilde kullanilirsa

avantajlart olabilir ama dezavantajlart da olabilir yani. Bir TikTok ¢ocugun elinde
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asla olmamasi gereken bir sey. Cocuk orada gériiyor bir giin baktim ¢cocugun izledigi
videoda bir araba var éniine oyuncak koymus o arabayla lastigiyle oyuncagi ezip
gegiyor. Bunu goren kiiciik ¢cocuk oyuncagini bu sefer saga sola firlatmaya basliyor.
Sa¢malik yani. Bir de Asya tarafinda c¢ekilen sa¢ma videolar var bunlart sanki
eglenceliymig gibi sunuyorlar ama hi¢bir eglencesi komikligi yok aslinda.” (Katilimci

J, Kadin, 39 yas, Y Kusagi, 2. Kusak Go¢men)

Bu boliimde katilimcilara yoneltilen sorular kapsaminda gog¢ hikayelerine,
kusak teorisine dair bilgi ve farkindalik noktalarina ve geleneksel ve dijital medya
kullanim davranislarinin nasil 6zelliklere sahip olduguna dair bulgulara yer verilmstir.
Bir sonraki bolimde bu bulgularin sonucu kapsamli ve biitiinciil olarak

degerlendirilecektir.
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SONUC

Bu arastirma, Tiirkiye’de Isvigre’ye gd¢ etmis birinci ve ikinci nesil
gdecmenlerin medya kullanim aligkanliklarini incelemek iizere yapilmistir. Aragtrmada
bulgularin kusaklar arasindaki benzerlik ve farkliliklar baglaminda ele alinabilmesi
icin aynt zamanda medya ve iletisim literatiirlinde de siklikla yer verilen kusak
teorisine de yer verilmistir. Isvigre, cokkiiltiirlii bir sosyal ve kiiltiirel bir yapiya sahip
olmasi1 ve lilkede yasayan go¢ gecmisine sahip birey oraninin yiiksek olmasi
bakimindan 6nemli bir saha alani olusturmaktadir. Bu arastirmada elde edilen bulgular
daha Once yaplmis caligmalara kimi noktalarda benzer bulgular sunarken bazi
noktalarda da arastirma sahasmnin  karakteristik  Ozelliklerinden  dolay1
farklilagmaktadir. Go¢ ve medya ekseninde Isvigre’deki gogmenlerin medya kullanim
aligkanliklarina odaklanmasi1 bakimindan arastirmanin  6zglnliigii, arastirma

bulgularinda da kendini gostermektedir.

Gog Siirecine Dair Degerlendirmeler

Arastirma sonuglarinda katilimcilarin Isvigre’ye géc hikayelerinin ekonomik
nedenlere dayandig1 goriilmiistiir. Katilimcilarm pek cogu Isvigre’deki Tiirk
dernekleriyle ve topluluklariyla biitiinlesmis bir yasam stirmekte ve bu dernekler
aracihifiyla Tirkiye ile gerek sosyal gerek ekonomik iliskilerini devam
ettirmektedirler. Bu dernekler bireylerin kendi etnik ve Kkiiltiirel kimliklerini
korumalarini saglarken gdgmenlerin ayni zamanda Isvigre’deki go¢ politikalartyla
iliskili olarak Isvicreliler ve Isvigre’deki diger yabancilarla i¢ ige bir hayat siirmeleri
entegrasyon silirecinin basarili saglandigint gostermektedir. Tiirk derneklerine ve
topluluklarina katilim saglamayan katilimecilarda ise 6zellikle ikinci nesil gogmenlerde
Isvigre’deki hayatlarmin baskin oldugu yeni bir kimlik insasmin &ne c¢iktig

goriilmektedir. Bozdag’in arastirmasinda®” belirledigi siniflandirmalara gore bu

37 Bozdag, Diaspora’dan Tiirkiye’ye Bakis: Almanya’daki Tiirklerin Medya Kullanimi Uzerine bir
Inceleme, s. 144-157.
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arastirmada da birinci kusak gogmenlerde kokenlere egilim kimlik olusumunda daha

on plandayken ikinci kusakta ise ¢oklu kdkene egilim 6n plana ¢ikmaktadir.

Ikinci nesil ve ézellikle Z kusag1 gogmenlerde “gdgmen” kavrami kimi zaman
goc eden nesil kendileri olmadigi i¢in kafa karigiklig1 yaratmaktadir. Bununla birlikte
kendilerinin Isvigre’de artik bir Isvicreli gibi olmalarina ragmen yine de yabanci olarak
algilandiklarii belirtmektedirler. X kusagi ve ikinci nesil gdgmen olan bireylerde ise
gocmenlik kavramina dair boyle bir tepkinin olmadigi goriilmektedir. Bu katilimcilar
Isvigre’de dogup biiyiimelerine ragmen kendi etnik ve Kkiiltiirel kimliklerini daha
yogun bir sekilde benimsedikleri i¢cin gogmenlik algisi bu katilimcilarda daha fazladir.
Benzer sekilde bu katilimcinin Z kusagi ¢ocuklari i¢in ise 6nceki 6rnekle dogru orantili
bir sekilde “Cocuklarim artik zaten burali.” ifadesinin oldugu goriilmiistiir. Bu
durumda, X kusagi katilmcilarinin isvicre’ye gog ettikleri dénemde Isvigre’nin heniiz
yeni gogmen kabul eden bir toplum olmasinin bir etkisi oldugu diisiiniilebilir. Zaman
icinde tlilkedeki gog siireci yogunlastik¢a ve farkli milletlerden gogmen niifus arttikga

gdemenler ve Isvigrelilerin entegrasyon siireci de karsilikl1 olarak iyilesmistir.

Gortisiilen katilimcilarin higbirinde kimi zaman gé¢menlerde 6ne ¢ikan eve
doniis mitine rastlanmamistir. Katilimcilar Tiirkiye ile baglarin1 devam ettirirken artik
Isvigre’de kalic1 olduklarini belirtmektedirler. Katilimeilar Isvigre’deki yasamu diizenli
ve sistemli olarak tanimlamakta ve buradaki hayatlarindan mutlu olduklarini
belirtmektedirler. Katilimcilarin burada kalict olarak kalma isteklerini en c¢ok
destekleyen olgu, Tiirkiye’den getirdikleri etnik ve kiiltiirel kimliklerini burada
koruyabilme imkanlartyla birlikte buradaki yasamla biitiinlesmis olmalarinda
yatmaktadir. Gog¢menlerin  entegrasyonuyla ilgili bu verilerin Trebbe ve

Schoenhagen’ Isvicre sahasindaki ¢alismasiyla®® benzer oldugu goriilmiistiir.

Kendilerini miitedeyyin olarak tanimlayan katilimcilarin hayatlarinda camiler
cok onemli bir yer tasimaktadir. Camiler yalnizca ibadet merkezleri degil, aym

zamanda bir sosyallesme ve yardimlagsma merkezleridir. Arastirma bulgularindan

58 Trebbe ve Schoenhagen, Ethnic Minorities in the Mass Media.
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hareketle go¢menlerin dini hayatlarin1 konforlu bir sekilde yasayabilecek alanlara
sahip olmasinin entegrasyon siirecine de katki sagladigi goriismiistiir. Bununla birlikte
miitedeyyin katilmcilarda vatan ve millet sevgisinin de yogun bir sekilde devam ettigi

arastirma bulgularinda goriilmiistiir.

Katilimeilarin neredeyse hepsi en azindan yasadigi kantondaki resmi dili akici
bir sekilde konugmaktadir. Bununla birlikte 6zellikle ikinci nesil gd¢cmen
katilimcilarda Tiirkiye ve kantonun resmi dili disinda iilkedeki diger resmi dilleri ve
Ingilizceyi de bilmeleri Isvicre’deki ikinci kusak gdcmenlerin diger Avrupa
iilkelerindeki gé¢menler gibi ¢ogunlukla iki dilli degil ¢ok dilli bireyler olduklarini
gostermektedir. Bu durum Isvigre’nin ¢ok kiiltiirlii yapis1 ile desteklenmis ve

desteklenmeye devam eden bir durumdur.

Kusak Teorisine Dair Degerlendirmeler

Aragtirma sonucunda katilimcilardan Bebek Patlamasi ve X kusagi bireylerinin
kendi kugaklarina dair teorik isimlendirmeyi fazla bilmedikleri dikkat cekmektedir. Y
ve Z kusagi bireylerinin kusak bilinci bu noktada dnceki kusaklara gore daha yiiksektir.
Bazi Z kusag bireyleri, kusaklarla ilgili stereotipik tanimlamalarin onlar1 kaliplara

soktugunu diisiindiigiinii belirtmistir.

Bununla birlikte ayni kusakta dogan bireylerin birbirine benzer 6zelliklerle
kendi kusaklarmi tarif ettikleri goriilmiistiir. Bireylere kusaklariyla ilgili 6zellikler
soruldugunda Bebek Patlamasi ve X kusagi bireyleri kendi kusaklarini daha ¢ok
zorluklarla miicadele etmis bir kusak olarak tanimlamaktadir. Bununla birlikte Z
kusagina kadar olan tiim kusaklar kendilerini dijital ve analog arast bir donemde
yasamis olarak tamimlamaktadir. Ozellikle Y kusaginda hem dijital hem de analog
doneme dair bilgilerine dair 6zgliven daha yiiksekken X kusagi bireyler analog
donemleri daha nostaljik bir duyguyla hatirlamaktadir ve dijital ve teknolojik donemde
yetisen cocuklarin iletisim noktasinda ozellikle sikintilar ¢ektigini diisiindiiklerini
sOylemektedirler. Benzer sekilde Y kusagindaki bireyler de Z kusagindaki bireylerin
iletisim tarzlarmin kendilerinden daha farkli oldugunu, daha c¢ok yabanci kelime

kullandiklarimi ve dijital kiiltiirden veya daha fazla etkilendiklerini belirtmektedirler.
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Bu durum bize kugaklarin giinlimiizdeki farklarinda teknoloji ve dijitallesmenin

Oonemini gostermektedir.

Giiniimiizde dijital kiiltiir ayn1 zamanda da bir deneyim kiiltiiriidiir. Ozellikle
sosyal medya araciligiyla bagka bireylerin hayatlarinin deneyim odakli anlarina sahit
olmak, bu durumu oldukga desteklemektedir. Dolayisiyla dijital kiiltiiriin icinde olan
ve medyatik hayatlar siliren bireylerde deneyim odagi cok daha 6n planda
bulunmaktadir. Arastirma sonucunda bu durumla dogru orantili olarak Y ve Z
kusagindaki bireylerin kendilerini onceki kusaklardan daha yenilige agik olarak
tanimladiklar1 ve bu katilimcilarin 6zellikle para harcama noktasinda onceki
kusaklardan farkli olarak deneyime para harcamaya daha c¢ok agirlik verdigi

gOrilmiistiir.

Medya Kullanimina Dair Degerlendirmeler

Gorligmeler sonucunda katilimcilarin medya kullanimlarina dair en ¢ok 6ne
cikan bulgu katilimeilarin hem geleneksel hem dijital medya kullaniminda kullanim
amacinin onemine yaptiklar: vurgulardir. Katilimcilarin biiyiik cogunlugu Menke ve
Schwarzenegger’in arastirmasinda®® da tespit edildigi gibi herhangi bir medya aracini
sadece kotii veya iyi olarak nitelendirmekten kacinmis, medya araclarini ele alirken

avantaj ve dezavantajlar1 boyutunda degerlendirmislerdir.

Alzubi’nin ¢aligmalarina® benzer bir sekilde bu arastirma sonucunda dijital
medyanin giiniimiizdeki en biiyiik avantaji katilimcilar tarafindan icerik cesitliligi,
istenilen zamanda icerige ulasabilme firsati ve bilgiye hizli ulasabilme olarak
tanimlanirken geleneksel medyanin avantaji ise igeriklerin daha uzun ve detayh
prodiiksiyon ve denetim siire¢lerinden gegmesinden dolay1 igeriklerin daha giivenilir

oldugunun diistintilmesidir.

39 Menke ve Schwarzenegger, On the Relativity of Old and New Media, s. 657-72.
60 Alzubi, The Evolving Relationship Between Digital and Conventional Media: A Study of Media
Consumption Habits in the Digital Era, ss. 1-13.
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Higbir katilimcida ise Tiirkiye’den kiiltiirel veya sosyal olarak tamamen bir
kopma yasanmadigi goriilmektedir. Ozellikle katilimcilarm ¢ogunun Tiirkiye
ziyaretlerinin y1l i¢cinde birkag¢ kez olmasi Tiirkiye ile olan baglarimin giiglii bir sekilde
devam ettigini gostermistir. Katilimcilar aile ve akrabalariyla sik sik medya
araciliiyla iletisime gegmektedir. Bu baglamda ulusoétesi iletisim noktasinda en ¢ok
tercih edilen medya ve iletisim platformlar1 Calisir ve Unal’n arastirmastyla da benzer

sekilde®” Whatsapp ve Instagram olarak kargimiza ¢ikmustir.

Bebek patlamasi ve X kusagi bireylerin daha ¢ok iletisim amaciyla ve yeni
fikirler bulmak amaciyla sosyal medyay1 kullandig1 goriilmiistiir. Y ve Z kusagi
bireylerinde ise Dunas ve Vartanov’un ¢aligmasinda da goriildiigii gibi®? sosyal medya
hem iletisim aract hem de giindemin ve trendlerin takip edildigi bir eglence araci
olarak kullanilmaktadir. Instagram’da 6zellikle son donemlerde artan Reels formatinin
ve kesfet sayfasinin katilimcilar tarafindan kullanildig1 gézlemlenmistir. Y kusag bir
katilimct1 evde esiyle birlikte yan yana otururken bile birbirlerine Reels gonderdiklerini
belirtmektedir. Katilimcilar arasinda aktif ve yogun TikTok kullanicisi
bulunmamaktadir ama TikTok un Isvigre’de yaygin oldugu ve icerik kalitesinin diger
iilkelere nazaran daha kaliteli oldugu belirtilmistir. Youtube ve podcast dinleme
ozelinde ise bu platformlarin da bilgi edinme, bir seyi 6grenme ve kisisel gelisim

alaninda siklikla kullanildig1 gézlemlenmistir.

Bununla birlikte katilimcilarin ~ kullandiklar1  medya  platformlarini
secmelerinde aligkanligin biiyiik bir rol oynadig1 goriilmektedir. Facebook’a aligkin
katilimcilar Instagram kullanmakta zorlanmakta ve Instagram’a aliskin katilimeilar
TikTok kullanmaya ihtiya¢ duymadiklarin1 belirtmektedirler. Youtube, Snapchat ve
(X) gibi diger sosyal medya araclarinin arasinda ise bu sekilde bir ayrima denk

gelinmemistir.

o1 Calisir ve Unal, Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Baglaminda X Kusaginin Sosyal Medya
Kullanimi: Whatsapp Ornegi.
%2 Dunas ve Vartanov, Emerging Digital Media Culture in Russia, s. 186-203.
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Katilimeilarin sosyal medya kullanimlarinda sosyal medya fenomenlerini ¢ok
takip etmedikleri goriilmustiir. Katilimeilar genel olarak tanidiklar: aile ve arkadas
cevreleriyle takiplesmektedir. Takip ettikleri taninmis kisiler ise katilimeilarin ilgi
alanlarina gore farklilik gosterse de alaninda yetkin ve uzman kisiler oldugu
goriilmistlir. Her kusakta bu kanaat onderlerinin ise 6ncelikle Youtube’da ve daha
sonra Instagram’da takip edildigini sdylemek miimkiindiir. Bunun yani sira yemek,

seyahat ve hobi igeriklerinin de siklikla takip edildigi goriilmiistiir.

Geleneksel ve dijital medyada katilimecilarin Tiirk dizileri, Tiirk magazin
programlari, Youtube videolari, haber programlar1 ve siyaset programlari izlemeleri
katilmcilarin Tiirkiye’deki sosyal, ekonomik ve kiiltiirel degisimlerden haberdar
olmalar1 noktasinda énemli bir ara¢ olmaktadir. Ozellikle birinci nesil katilimcilar
Tiirkiye’nin eskisinden ¢ok daha hizli bir sekilde giiniimiizde degistigini ve bu
degisimi medya araciyla takip etmenin onlara katki sundugunu belirtmektedir. Bu
bulgular Ilbuga’nin ¢alismasiyla®® benzer sonuglara sahiptir. Tiirkce icerik tiiketmek,
kimlik olugumuna olumlu bir katki sunmaktadir. Bu konuda kiiltiirel baglarini
giiclendirmek ve Tiirkcesini gelistirmek isteyen ikinci kusak katilimcilarin 6zellikle

Turk dizilerini izlemesi 6nemli bir veridir.

Z kusagindaki ve Y kusagindaki katilimcilarin dijital platformlardan dizi
izleme oOzelliklerinin diger kusaklardan cok daha baskin oldugu goriilmiistiir. Bu
kusgaktaki bireyler oncelikli olarak Netflix kullandiklarint belirtirken son zamanlarda
icerik kalitesini begenmedikleri i¢in Netflix izlemeyi biraktiklarini belirtmektedirler.
Katilimeilar dizi ve film izleme noktasinda alternatif platformlara yonelmektedirler.
Bununla birlikte bu kusaklarda Tiirk dizilerini Youtube iizerinden izleme davranisinin
da bulundugu goriilmiistiir. Ek olarak katilimcilar ayn1 zamanda Youtube’da belgesel

tarz1 icerikler izlemekten de zevk aldiklarini belirtmektedir.

Tiirk dizileriyle ilgili baska bir nokta ise kimi katilimcilarin dizi igeriklerini

ozellikle kadin ve aile temsili konusunda elestirdigi olmustur. Bu katilimcilar etik ve

63 Ugar ilbuga, Almanya’da Gégmen Tiirkler ve Ana Dilde Medya Kullanimu, s. 118-139.
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ahlaki degerlere sahip igeriklerin olduk¢a azaldigini ve bu yiizden dizi izlemeyi tercih
etmediklerini belirtmektedirler. Televizyon kullaniminin ise Bebek Patlamasi ve X
kusaginda Y ve Z kusagina oranla daha yogun oldugu goriilmiistiir. Birinci nesil
gocmenlerin televizyon kanallarindaki tercihi genelde Tiirk kanallar1 olurken ikinci
nesil gdgmenlerde ise hem Tiirk hem Isvicre kanallarmnin izlendigi goriilmiistiir. Fakat
televizyon izleme noktasinda katilimcilarin geneli ¢alistiklari i¢in uzun siire ve siirekli
takip etmeye vakti olmadiklarin1 belirtmektedir. Isvigre’deki gdgmenlerin televizyon
izleme oraninin Hayir’in Avusturya’da yasayan go¢cmenlere dair derledigi verilerle®*

kiyaslandiginda daha diisiik oldugu goriilmektedir.

Katilimeilarin geleneksel medya tercihlerinde i¢lerinde bulunduklari ortamlar
bu tercihleri etkilemektedir. s yerine diizenli olarak gazete gelen, gazete aboneligi
olan veya gazete noktasi bulunan istasyonlardan tren yolculugu yapan bireylerde
gazete okunma orani diger bireylere gore daha yiiksektir. Demir Askeroglu ve Ersoz
Karakulakoglu’nun belirttigi gibi giiniimiizde gazete kullaniminda bireylerin egitim ve
calisma durumunun da etkisi bulundugu goriilmiistiir.®* Radyo dinleme noktasinda da
arabasi olan bireylerin radyo dinledigi ve arabasi olmayan bireylerin radyo
dinlemedigi goriilmistiir. Bu imkanlara sahip olmayan bireyler, dijital haber siteleri,
sosyal medya platformlar1 gibi alternatif araglari haber almak i¢in kullanmakta ve

dinlemek istedikleri icerikleri veya sarkilar1 Youtube ve Spotify’dan dinlemektedir.

Haber takibi noktasinda pek ¢ok katilimcida haber kaginmasi davraniginin
oldugu goriilmiistiir. Bu davranis 6zellikle Tiirk medyasina dair daha yogunluktadir.
Bu katilimeilar haberlerin siirekli negatif igerikler paylastigint ve bu durumun onlarin
psikolojik iyi olus halini etkiledigini belirtmektedir. Bizzat giinliik hayatlarinda
kargilagmadiklar1 sorun ve problemlerden medya araciligiyla siirekli haberdar olmak
bu bireylerin giinliik hayatlarini etkiler pozisyona gelmistir ve bu nedenle bu kisiler
giiniimiizde haber tiiketiminden kaginmaktadir. Cereci ve Ozdemir, bireylerin 6zellikle

negatif olan medya igeriklerinden kimi zaman rahatsizlik duymalarina ragmen

%% Hayir, Avusturya’da Yasayan Tiirkiye Kokenli Gogmenlerin Medya Kullanimlari Uzerine Bir
Inceleme.

%5 Demir Askeroglu ve Ersoz Karakulakoglu, Geleneksel Medyadan Yeni Medyaya Gegis Siirecinde
Degisen Gazetecilik ‘Yurttas Gazeteciligi’: Kusaklar Uzerine Bir Arastirma, s. 533.



182

medyadan haber almanin bireyleri topluma ve diger insanlara yakinlagtiran bir etkisi
oldugunu da vurgulamaktadirlar.®® Bireylerin bazilarinda haber kaginmasi olsa da bu
insanlar medyay1 hi¢ kullanmamazlik yapmamakta ve medyay1 bir iletisim araci olarak
hala kullanmaktadir. Haber kaginmasi davranig1 gosteren katilimcilar da bu bulguyla
orantili bir sekilde 6dnemli ve merak ettikleri olaylar1 duyduklarinda ise kendileri
aragtirma yaparak konu hakkinda bilgi sahibi olduklarini belirtmektedirler. Bunun yan
sira katilimeilar 6nemli haberleri Instagram’da takip ettigi kisilerin paylagimlar
aracilifiyla da gordiiklerini belirtmislerdir. Data Reportal raporunda da belirtildigi
tizere®” Y ve Z kusaginda haber kaginmasi bu arastirmada da diger kusaklara nazaran

daha 6n planda goziikmektedir.

Moore’un 6n gordiigii gibi veri isleminin hizlanmasi ve daha ekonomik hale
gelmesiyle birlikte iletisim de dijital platformlarda hizlanmis ve katilimceilar bu hizin
bir avantaj oldugunu goriismelerde belirtmislerdir. Fakat bu noktada dogru verinin
veya faydali veriye ulasimda bireylerin bilingli karar vermesinin 6nemli oldugu ortaya
cikmaktadir. Dezenformasyon ve bilgi kirliligi, katilimcilarin ¢ogunda 6zellikle dijital
medya kanallar1 i¢in bir endise unsurudur. Aradiklar1 bilgiye hizli ulasmak katilimcilar
icin bir avantajken yalan haberlerin veya dezenformasyon iceren iceriklerin de ayni

sekilde hizl1 yayiliyor olmasi dijital araglarin bir dezavantaji olarak goriilmektedir.

Dezenformasyon noktasinda 6zellikle X’in 6ne ¢iktigini sdyleyen katilimcilar
bu kullanimlarmni sinirlamis veya sinirlama arzusundadir. Dijital medyanin yani sira
geleneksel medya araglarinda veya ana akim medya kanallarinda da alg1 yonetiminin
ve dezenformasyonun olduk¢a yogun oldugunu diisiinen katilimcilar da
bulunmaktadir. Bu katilimcilar bu kanallari takip etmekten kaginmakta ve kamuoyu
icin bu igeriklerin yanlis yonlendirici ve manipiile edici oldugunu diisiiniip endise
duymaktadirlar. Ozellikle farkli katilimcilar bu noktada Gazze isgalinin medyada
yansitilma sekillerini benzer sekilde ornek olarak vermisler ve bu durumdan

duyduklari rahatsizlig1 belirtmislerdir.

% Cereci ve Ozdemir, Medyanin Toplumsal Gelisimi, s. 1-10.
7 Kemp, Digital 2024: Global Overview Report.
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Katilimeilarin Isvigre kiiltiiriine dair algilarinda éne ¢ikan temalar dakiklik,
caliskanlik, diizen ve kurallara uyumdur. Isvigre’nin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel
yasam ortami, bireylerin medya kullanim aligkanliklarina da yansimaktadir. Hem
ikinci nesil hem birinci nesil gogmenlerde medya kullanimini bir zaman kayb1 olarak
gérmek ve ¢ok fazla vakit ayrramamak Isvigre’de yaygi olan algiyla drtiismektedir.
Bununla birlikte katilimcilarda sembolik tiiketim ve gosteristi tiiketim egilimlerine de
rastlanilmamisti. Bu noktada katilimcilarin medya aligkanliklarimin  iginde

bulunduklar1 ortamdan etkilendigini belirtmek miimkiindiir.

Arastirmada X kusagi katilimcilarinin Instagram ve Y kusagi katilimcilarinin
TikTok gibi yeni ¢ikan medya araglariyla adaptasyon siireclerinin devam etmekte
oldugu goriilmistiir. Bununla birlikte Netflix ve Youtube gibi yeni medya araglarinin
televziyon yayinciligini da degistirdigi goriilmektedir. Benzer sekilde habercilik ve
gazetecilik sektorleri de bu durumdan etkilenmektedir. Medya yapilandirmacilig
teorisiyle®® orantili bir sekilde katilimeilarin yeni araglarla adaptasyon siireci devam
ederken geleneksel medya ve yeni medya araglari bireylerin hayatinda birbirinden ayr1
bir sekilde degil, etkilesim halinde bulunmaktadir. Bununla birlikte yeni geleneksel
medya araglarinin, yeni medya araglarinin olusturdugu rekabet¢i medya ekosisteminde
varliklarin1 = stirdiirebilmeleri i¢in bu degisiklikleri yakalamak i¢in yenilikler

gelistirmelerinin gerekliligi goriilmiistiir.

Teknolojik geligsmeler ve post modern dénemle birlikte toplumlarin ekonomik
ve sosyal yasamlart da degisime ugramistir ve toplumlarda yeni normlar ortaya
cikmistir. Giinlimiiz toplumunda sosyal kurumsallagmanin en 6nemli elementlerinden
biri medyadir. Medyatiklesen ve hatta Hepp’in deyimiyle derin medyatiklesen
bireylerin®® giinliik yasam etkilesimleri medya tizerinden sekillendigi goriilmiistiir.
Bununla birlikte giiniimiizde halihazirda yaygin kullanilan iletisim bigiminin kisa,
hizli tiiketilebilir ve gorsel iletisim tiirlerinin oldugu goriilmustiir. Medya tiiketicileri
medyanin herkesi tek tiplestirdigini ve diisiince diinyalarini tek bir bakist yoniinde

sekillenmesine yol actigini sdyleyerek medyanin sosyal normlar yarattiginin iistiinde

%8 Lehman-Wilzig ve Cohen-Avigdor, The Natural Life Cycle of New Media Evolution” s. 707-730.
% Hepp, Deep Mediatization.



184

durmaktadir. Ek olarak gd¢men toplumlardaki sosyal kurumsallagsma bireylerin iki

diinya arasinda kendilerine bir aidiyet ortam1 yaratmalari i¢in de etkili olmaktadir.

Gelecek Calismalar

Medya araclar1 ve medya igeriklerine erisimin kolaylagsmasi ile medyanin
toplumlar tizerindeki sekillendirici etkisi de modern diinyada bir doniisiim icine
girmistir. Bu nedenle kitle medyasindan giiniimiiz medyasina dogru gelisen siirecte
medyanin gelisimini yalnizca medya araglar1 ve teknolojilerinin gelisimi agisindan ele
almak yetersiz bir yaklasim olacaktir. Medyanin gelisimi ayn1 zamanda toplumsal
yansimalart agisindan da tartisilmalidir. Bununla birlikte medya kullanim
arastirmalarinda kusak teorisinden de faydalanarak farkli kiiltiirel ve toplumsal
yapilarda yasayan bireylere dair daha genis Orneklemlerle yer verecek detayl
caligmalar medya ve kullanici iliskisini daha derin incelemelerle ele almaya katki

saglayacaktir.

Go¢ ve diaspora ekseninde yapilan medya ve stratejik iletisim calismalari
Tiirkiye i¢in olduk¢a 6nemli olan yurtdis1 topluluklarini anlamak ve bu topluluklarla
saglikli iletisim ve etkilesimi siirdiirebilmek i¢in olduk¢a 6nemli oldugu bu calismada
goriilmistiir. Tiirkiye’den Avrupa’ya gdgen gdgmen topluluklarda iiglincii ve dordiincii
kusak gocmenlerin oranmi arttikga bu topluluklarin kiiltiirel ve etnik kimliklerinin
kokenlerinden kopmadan i¢inde bulunduklari toplumla da entegrasyonlarina yardim
olacak sekilde stratejiler iiretilmesi olduk¢a onemli ve Oncelikli bir konu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu noktada iletisim, bireyler ve toplumlar arasindaki iligki ve

etkilesimleri tayin etmesi agisindan olduk¢a merkez bir noktadadir.

Arastirmada gOc¢menlerin medya kullanim aligkanliklart kusak teorisi
baglaminda ele alinmigtir. Bulgular sonucunda goriilmiistiir ki kusak farkliliklarinin
yani sira gdogmenlerin birinci ve ikinci nesil gé¢gmen olma durumlart da davranig
bicimlerinin farklilagmas1 bakimindan olduk¢a ©6nemlidir. Bu baglamda gelecek
arastirmalarda birinci, ikinci ve tiglincli nesil gogmenlerin gdgmenlik siirecine bagh

olarak, ait olduklar1 go¢ kusagr iizerinden yapilabilecek karsilastirma ve
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siniflandirmalar davranis farkliliklarini ve benzerliklerini nitelendirme agisindan

oldukga faydali olacaktir.

Kiiresellesmeyle birlikte gd¢ hareketlerinin gelecek yillarda artmasi
beklenmektedir. Bununla birlikte teknoloji ve dijitallesme siirecleri insanlarin ¢alisma
bicimini de etkilemekte ve gelecekte siirekli yer degistirme halinde olacak kusaklarin
gelismesine yol agmaktadir. Tiirkiye’den go¢ eden nesillere yonelik yapilacak iletisim
caligmalarinda gelecege yonelik stratejik bir projeksiyon ¢izilebilmesi i¢in bireylerin
icinde bulunduklar1 toplumsal ve kiiltiirel durumlar anlasilmali ve medyatiklesen
yasamlarin i¢cinde medyanin gé¢men topluluklarin hayatlarini ve diisiince diinyalarini
sekillenmesindeki etkisini tespit edecek c¢alismalar bu alana onemli bir katki

saglayacaktir.
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EKLER

EK-1:

Soru Formu

Giris ve Bilgilendirme

Arastirmanin amaci hakkinda kisa bir bilgi ve arastirmacinin kendini tanitmasi
Tahmini goriisme siiresinin agiklanmasi ve katilimemin istedigi zaman
gorlismeyi sonlandirabileceginin aktarilmasi

“Bilgilendirilmis Goniillii Riza Formu” ile katilimcinin gériisme hakkinda
izinli onayinin alinmasi

Gorligme stirecinde ¢iktilarin desifre edilerek yaziya gegirilebilmesi amaciyla
ses kaydi alinmasina yonelik izin alinmasi ve cevaplarinin yalnizca bu tez

arastirmasi i¢in kimlikleri gizli tutularak kullanilacaginin bilgilendirilmesi

Tanisma

[sminizi ve soy isminizi paylasabilir misiniz?

Nerede ve hangi yilda dogdunuz?

Isvigre’ye tasinma sebebiniz nedir, ne kadar siiredir burada yastyorsunuz?
Mesleginiz nedir, hangi isle ugrasiyorsunuz? Kendi iginiz mi?

Evli misiniz, ¢ocuklariniz var mi1? Varsa ayni evde mi yasiyorsunuz?

Gog Siireci ve Isvicre’de Gocmenlik

Isvigre’ye gd¢ siireciniz nasil gerceklesti? Bu siiregte neler yasadiniz nasil
deneyimleriniz oldu? (1. Kusak)

Gog¢ hikayenizden biraz bahsedebilir misiniz? (2. Kusak)

Isvigre’de gd¢men olmayi nasil tarif edersiniz? (1. ve 2. Kusak)

Tiirkiye ile baglariniz nasil? Oradaki yakinlarinizla iligski halinde misiniz? Ne
siklikla Tiirkiye’yi ziyaret ediyorsunuz? Tiirkiye’de size olan yaklasimi nasil

yorumluyorsunuz?
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Tipik bir Isvigreli sizce nasildir? Genel 6zellikleri nelerdir?
Sizce bir Tiirk bir Isvicrelinin gdziinde nasildir? Isvigreliler Tiirklere nasil

yaklastyorlar?

Kusaklar Uzerine

Kendinizi hangi kusak i¢inde tanimlarsiniz, hangi kusaga daha yakin
hissediyorsunuz?

Kendi kusaginiz1 nasil tanimlarsiniz? Hangi 6zellikler baskin?

Sizce bir X/Y/Z kusag bireyi nasildir? Hangi 6zellikleri 6n plana ¢ikar?

Farkl1 kusaklardan bireyler arasindaki en biiytik farklilik sizce nedir?

Medya Ahskanhklar
Giinlik olarak hangi platformlar1 kullaniyorsunuz? (Televizyon, gazete,
diziler, sosyal medya, haber siteleri, eglence platformlari, brosiirler vb.)

Ne tiir igerikler daha cok ilginizi ¢ekiyor?

Geleneksel ve Dijital Medya Kullanim Aliskanhklar:

Geleneksel medya ve dijital medya kullanim amaglariniz nedir? (Bilgi edinme,
iletisim kurma vb.)

Dijital medyay1 igerik iiretme amaciyla kullantyor musunuz?

Kullandiginiz platformlarda genelde hangi kisi veya kurumun igeriklerini takip
ediyorsunuz?

Takip ettiginiz igerikleri paylagsmayi1 sever misiniz? Kimlerle daha cok
paylasirsiniz?

Cevrenizdeki bireylerle daha ¢ok benzer medya kanallarint mi takip
ediyorsunuz yoksa farkli kanallar1 mi1 takip ediyorsunuz?

Yakin zamanda yeni kullanmaya basladiginiz platformlar veya yeni edindiginiz
aliskanliklar var m1? Neler?

Tiikettiginiz iceriklerle nasil etkilesime geciyorsunuz? (Begenme, yorum
yapma, vb.)

Sizin neslinizdeki bireylerin geleneksel ve dijital medya kullanim aligkanliklar
hakkinda gozlemleriniz nelerdir?

Sizce sizin neslinizin diger kusaklardan farkli dijital medya kullanim

aliskanliklar1 var m1? Bu farklar nelerdir?
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Sizin gozleminize gore sizin neslinizde nasil geleneksel ve dijital medya
kullanim trendleri mevcut?

Dijital medya kullanirken karsilastiginiz en biiyiik zorluklar nelerdir?
Geleneksel medya kullaniminin avantajlar1 ve dezavantajlari sizce nedir?
Dijital medya kullaniminin avantajlar1 ve dezavantajlar1 sizce nedir?

Dijital medya kullanimmizda sadece kendi yas grubunuza yakin yastaki
insanlarla m1 etkilesim kuruyorsunuz yoksa bagka nesillerle de iletisim kuruyor

musunuz?

Ek Sorular: Kiiltiirlerarasi iletisim ve Kimlik

Isvigre’de yasarken Tiirk kiiltiiriinii geleneksel ve dijital medya araciligiyla
nasil yasatiyorsunuz?

Isvigre’deki diger Tiirk kokenli bireyler veya topluluklarla dijital medya
izerinden nasil iletisim kuruyorsunuz?

Isvigre’de yasayan diger kiiltiirlerden bireylerle dijital medya iizerinden nasil
etkilesime giriyorsunuz? Farkli dil kullanima sizin i¢in bir problem olusturuyor
mu?

Tiirkiye’deki gelismelerden nasil haberdar oluyorsunuz, yararlandiginiz
geleneksel ve dijital kaynaklar nelerdir? Bu kaynaklara ne oranda
giiveniyorsunuz?

Dijital medya kullaniminiz, Isvigre’de yasayan Tiirk kokenli biri olarak
kimliginizi nasil etkiliyor?

Sizce sizin nesliniz ve diger nesiller arasinda dijital medya kullanim
farkliliklar1 farkli kimlik tanimlamalarinin olugmasina neden oluyor mu?
Dijital medyanin gelecekte kiiltiirlerarasi iletisimde oynayacag rol hakkinda

neler diisiiniiyorsunuz?

Kapans
Eger varsa katilimcinin aklindaki sorularin cevaplanmasi

Katilimeiya tesekkiir edilmesi ve goriismenin sonlandirilmast
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