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ÖNSÖZ 

 

 

Bu çalışma, Galatasaray Ün#vers#tes# Stratej#k İlet#ş#m Yönet#m# Tezl# Yüksek 

L#sans Programı kapsamında hazırlanmıştır ve tamamı İsv#çre’de yazılmıştır. Çalışma, 

Türk#ye’den İsv#çre’ye göç eden b#r#nc# ve #k#nc# kuşak göçmenler#n medya tüket#m 

davranış ve alışkanlıklarını kuşak teor#s# bağlamında ele almaktadır. Hazırladığım bu 

çalışmanın bulguları yalnızca b#reyler#n medya kullanım alışkanlıklarını tesp#t etmekle 

kalmamış ve aynı zamanda Avrupa’da daha önce çok ele alınmamış b#r saha olarak 

İsv#çre’dek# göçmenler# konu ed#nmes# bakımından özgün b#r değere sah#pt#r. 

 

Bu çalışma her ne kadar ben#m #mzamı taşıyor olsa da ben# sosyal b#l#mler 

alanında çalışmaya mot#ve eden ve her şartta destekleyen, #let#ş#m alanında 

der#nleşmem konusunda desteğ#n# es#rgemeyen pek çok hocamın görünmeyen emeğ# 

oldukça büyüktür. Bu kapsamda öncel#kle tez sürec#mdek# büyük katkıları ve 

destekler# #ç#n, alandak# tecrübes# ve b#lg#s# #le her zaman bana yol gösteren değerl# tez 

danışmanım Dr. Öğr. Üyes# Barış Kara hocama özel olarak teşekkür etmek #st#yorum. 

Bununla b#rl#kte y#ne Galatasaray Ün#vers#tes# İlet#ş#m Fakültes#ndek# çok değerl# 

hocalarım Prof. Dr. Hal#me Yücel Bourse, Prof. Dr. İnc# Çınarlı, Prof. Dr. Banu Müjde 

Karsak ve Doç Dr. Elg#z Yılmaz Altuntaş’a yüksek l#sans sürec#ndek# faydalı ders 

#çer#kler#, olumlu enerj#ler#, sağladıkları mot#vasyon ve tüm emekler# #ç#n 

teşekkürler#m# sunuyorum. 

 

2210-A Yurt İç# Genel Yüksek L#sans Burs Programı kapsamında Galatasaray 

Ün#vers#tes#’ndek# eğ#t#m sürec#me destekler#n# sunan Türk#ye B#l#msel ve Teknoloj#k 

Araştırmalar Kurumu’na (TÜBİTAK) eğ#t#m#mdek# katkıları #ç#n teşekkür eder#m. 

 



## 
 

 

Yüksek l#sans eğ#t#m#m sürec#nde bana ver#len tüm destek, cesaret ve fırsatlar 

bu çalışmamı tamamlamak noktasında en büyük mot#vasyonlarımdan b#r# olmuştur. 

Bu noktada bana olan güven#n# süreç boyunca h#ssett#ren Eng#n Gönd#ken’e ve çalışma 

arkadaşım Şeyma Asker nezd#nde destekley#c# yaklaşımlarıyla her zaman yanımda 

olan Normod ek#b#ne şükranlarımı sunuyorum. 

 

İsv#çre’de yazılan bu tez çalışması, özell#kle saha araştırması noktasında pek 

farklı k#ş#yle #let#ş#me geç#lmes# gereken deney#m dolu b#r süreç olmuştur. Çalışmamın 

bu noktalarında benden desteğ#n# h#ç es#rgemeyen ve en az ben#m kadar çalışmalarımı 

önemseyen sevg#l# El#f Nur Uygun, Beyza Okutan ve N#da Kara’ya #çten teşekkür 

ed#yorum. Bununla b#rl#kte #let#ş#m çalışmalarına da#r #lk heyecanı #ç#mde uyandıran 

ve bana olan #nancını her da#m sam#m#yetle h#ssett#ğ#m sevg#l# Âsûde Alkaylı’ya da 

bu süreçte bana destek olduğu #ç#n ayrıca kalben teşekkür ed#yorum. 

 

Bu çalışmayı tamamlayab#lmemdek# en öneml# destekç#m olan a#leme de 

şükranlarımı sunmak #ster#m. Tüm hayatım boyunca madd# manev# destekler#n# 

benden h#çb#r zaman es#rgemeyen sevg#l# annem Aysel Özer, babam Em#n Tarık Özer, 

her zaman yanımda olan sevg#l# kardeş#m Ebru Özer’e sonsuz teşekkürler#m# 

#let#yorum. Aynı zamanda bu süreçte her an yanımda olduğunu h#ssett#ren ve 

güvend#ğ#m akadem#k b#lg#s# ve deney#mler# #le her fırsatta bana yol gösteren sevg#l# 

eş#m Muhammet Em#rhan Havan’a da tüm destekler# ve bana bu süreçte sunduğu 

#mkân ve anlayış #ç#n teşekkürler#m# sunuyorum. 
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RÉSUMÉ 
 

 

La m#grat#on et les méd#as sont un sujet très étud#é dans la l#ttérature sur la 

commun#cat#on. La plupart des quest#ons abordées dans la l#ttérature concernent so#t 

l'#mpact des méd#as sur la percept#on de la m#grat#on par la populat#on locale, so#t 

l'ut#l#sat#on des méd#as par les m#grants eux-mêmes. Aujourd'hu#, l'Europe compte un 

grand nombre d'#mm#grants dans le monde et un grand nombre de c#toyens turcs ont 

également m#gré vers l'Europe depu#s la Seconde Guerre mond#ale.  En s'appuyant sur 

la théor#e générat#onnelle, cette étude v#se à répondre à certa#nes quest#ons cr#t#ques 

sur les hab#tudes d'ut#l#sat#on des méd#as des #mm#grés turcs de prem#ère et de 

deux#ème générat#on v#vant en Su#sse, en adoptant une approche générat#onnelle. 

 

         Comprendre les hab#tudes des #mm#grants en mat#ère d'ut#l#sat#on des 

méd#as peut permettre d'écla#rer de nombreux contextes soc#o-économ#ques et 

culturels dans lesquels se s#tue la d#aspora turque v#vant aujourd'hu# à l'étranger. En ce 

sens, #l ex#ste de nombreuses études portant sur les d#asporas turques en Belg#que, en 

Allemagne, en France et en Austral#e; cependant, #l n'y a pas beaucoup de recherches 

portant sur les #mm#grés turcs v#vant en Su#sse, ce qu# rend cette étude un#que grâce à 

son approche #nterd#sc#pl#na#re sur les études des méd#as, la m#grat#on et la théor#e 

générat#onnelle.        

 

Cette étude se compose de tro#s part#es: (1) les méd#as, l'ut#l#sat#on des méd#as 

et la théor#e générat#onnelle, (2) la m#grat#on de la Turqu#e vers l'Europe dans le cadre 

des débats sur le mouvement m#grato#re mond#al, (3) une recherche sur les hab#tudes 

d'ut#l#sat#on des méd#as des m#grants turcs v#vant en Su#sse. Dans la prem#ère part#e, 

l'#mpact de la mond#al#sat#on sur le développement des méd#as et les débats sur le 

développement des nouveaux méd#as après le v#ngt#ème s#ècle sont déta#llés. La 

mond#al#sat#on et l'augmentat#on rap#de de la numér#sat#on et des développements 

technolog#ques dans le monde ent#er, en part#cul#er après la dern#ère mo#t#é du XXe 

s#ècle, ont #ndub#tablement entraîné des changements s#gn#f#cat#fs dans l'écosystème 

des méd#as. La télév#s#on, les journaux et la rad#o, qu# sont des out#ls méd#at#ques 



#x 
 

 

trad#t#onnels, ont commencé à être remplacés par des plateformes et des appl#cat#ons 

numér#ques, et cette s#tuat#on est débattue depu#s longtemps avec ses avantages et ses 

#nconvén#ents. 

 

Dans la su#te de cette sect#on, les d#scuss#ons sur la théor#e des générat#ons, 

développée d'abord par Auguste Comte et plus tard par Karl Mannhe#m, sont abordées. 

La théor#e des générat#ons s'est #mposée dans le doma#ne des sc#ences soc#ales comme 

une théor#e qu# suggère que les #nd#v#dus nés à la même pér#ode ont des 

caractér#st#ques s#m#la#res et permet d'expl#quer de nombreux phénomènes 

soc#oculturels. Cette étude se concentre sur les d#fférences entre les baby-boomers, la 

générat#on X, la générat#on Y et la générat#on Z et leurs caractér#st#ques 

générat#onnelles. Cette sect#on soul#gne également l'#mportance de la théor#e 

générat#onnelle dans les études sur les méd#as et la commun#cat#on. 

 

         Le deux#ème chap#tre s'#ntéresse au débat sur les flux m#grato#res 

mond#aux après le XXe s#ècle et exam#ne l'#mportance stratég#que des communautés 

étrangères v#vant à l'étranger pour les pays d'or#g#ne et d'accue#l. Au XXe s#ècle en 

part#cul#er, la m#grat#on de ma#n-d'œuvre de la Turqu#e vers l'Europe après la Seconde 

Guerre mond#ale a eu un #mpact s#gn#f#cat#f sur la format#on des communautés turques 

en Europe. Depu#s cette pér#ode, la m#grat#on de ma#n-d'œuvre de la Turqu#e vers 

l'Europe se poursu#t. Le processus de m#grat#on mod#f#e non seulement 

l'env#ronnement dans lequel les #nd#v#dus v#vent, ma#s a également un #mpact sur la 

format#on de l'#dent#té des #nd#v#dus. C'est pourquo# cette sect#on exam#ne la man#ère 

dont la m#grat#on affecte la format#on de l'#dent#té des m#grants. Enf#n, les flux et les 

processus m#grato#res de la Turqu#e vers la Su#sse depu#s le v#ngt#ème s#ècle sont 

présentés avant les résultats de la recherche menée dans le cadre de l'étude. 

 

La tro#s#ème part#e de cette étude présente les résultats d'une recherche sur le 

terra#n menée sous la forme d'entret#ens sem#-structurés approfond#s avec quatorze 

part#c#pants. Les entret#ens ont été menés avec des #mm#grés de prem#ère et de 

deux#ème générat#on venus de Turqu#e pour s'#nstaller en Su#sse. Avant de présenter 

les résultats, ce chap#tre présente les recherches antér#eures sur les sujets abordés dans 

les chap#tres précédents et soul#gne l'#mportance de cette étude en termes de 

contr#but#on au doma#ne. La recherche d#scutée dans cette thèse met en év#dence des 
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résultats #ntéressants sur les hab#tudes d'ut#l#sat#on des méd#as trad#t#onnels et 

numér#ques des baby-boomers, de la générat#on X, de la générat#on Y et de la 

générat#on Z autour de thèmes tels que la dés#nformat#on, l'ut#l#sat#on du temps, la 

commun#cat#on transnat#onale, l'#dent#té et la culture de la consommat#on. 

 

La recherche a perm#s de dégager des conclus#ons sur les processus de m#grat#on 

des #nd#v#dus, leur conna#ssance de la théor#e générat#onnelle et leurs hab#tudes 

d'ut#l#sat#on des out#ls et des contenus méd#at#ques. Comme dans de nombreux autres 

pays européens, l'h#sto#re de la m#grat#on de la Turqu#e vers la Su#sse repose sur des 

ra#sons économ#ques. Les personnes qu# ont m#gré ont également contr#bué à la 

m#grat#on de leur propre fam#lle au f#l du temps, ce qu# expl#que que la communauté 

#mm#grée en Su#sse se so#t agrand#e de jour en jour. L'un des po#nts qu# rend la Su#sse 

#mportante dans le contexte de la m#grat#on est qu'elle possède déjà une soc#été avec 

quatre langues off#c#elles d#fférentes et où des #nd#v#dus de nombreuses cultures v#vent 

ensemble. En Su#sse, où env#ron 40 % de la populat#on est composée d'#mm#grés, le 

processus d'#ntégrat#on des #mm#grés est devenu une quest#on très #mportante. La 

recherche a perm#s de constater que les processus d'#ntégrat#on des personnes qu# ont 

ém#gré en Su#sse depu#s la Turqu#e ont été couronnés de succès en termes 

d'apprent#ssage de la langue et de part#c#pat#on à la v#e soc#o-économ#que. 

 

Pour les #mm#grants, le l#en qu'#ls ont établ# avec la Turqu#e est très #mportant, à 

la fo#s en ra#son de leur sent#ment d'appartenance à la mère patr#e et de leur dés#r de 

rester en contact avec leur fam#lle et leurs proches, et à ce stade, les #mm#grants font 

un usage #ntens#f des d#fférentes fonct#ons des méd#as. On constate que le taux d'écoute 

des chaînes turques est élevé dans les foyers et que Whatsapp, X et Instagram sont les 

plateformes de méd#as soc#aux les plus ut#l#sées dans ce contexte. Les sér#es télév#sées 

turques sont su#v#es en part#cul#er par les #mm#grants de la prem#ère générat#on. Dans 

les générat#ons plus jeunes, telles que les générat#ons Z et Y, #l a été observé que le 

taux de v#s#onnage de sér#es étrangères sur les plateformes numér#ques est plus élevé 

que dans les générat#ons précédentes. Toutefo#s, #l a été observé que les jeunes 

générat#ons s'#ntéressent également aux sér#es télév#sées turques et préfèrent les 

regarder, en part#cul#er sur les plateformes numér#ques de nouvelle générat#on. Cela 

montre que la consommat#on de contenus méd#at#ques provenant du pays d'or#g#ne a 
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des effets de renforcement en termes d'attachement au pays d'or#g#ne, en part#cul#er 

chez les #mm#grés de la deux#ème générat#on v#vant en Su#sse. 

 

Conformément aux études précédentes, cette recherche soul#gne également que 

les jeunes générat#ons, telles que la générat#on Y et la générat#on Z, ut#l#sent davantage 

les méd#as d'#nformat#on, tand#s que les baby-boomers et les membres de la générat#on 

X ut#l#sent davantage les méd#as trad#t#onnels. Par exemple, les jeunes générat#ons sont 

mo#ns #ntéressées par la consommat#on des méd#as d'#nformat#on dans leur pays 

d'or#g#ne. Toutefo#s, l'étude montre également que, #ndépendamment de la générat#on 

et de l'âge, la major#té des part#c#pants év#tent de consommer les méd#as d'#nformat#on 

grand publ#c en ra#son de l'env#ronnement négat#f et dés#nformateur dans lequel #ls 

évoluent. À ce stade, #l a été observé que les #nd#v#dus peuvent être #nformés 

d'événements #mportants par les posts d'autres personnes qu'#ls su#vent sur les méd#as 

soc#aux, en plus de leurs comportements d'év#tement de l'actual#té. 

 

En ce qu# concerne les avantages et les #nconvén#ents des méd#as trad#t#onnels et 

numér#ques, #l a été observé que les part#c#pants ont fréquemment déclaré que la l#berté 

d'accéder rap#dement et à tout moment à l'#nformat#on et au contenu souha#tés 

const#tua#t l'avantage le plus #mportant des méd#as numér#ques. En outre, l'une des plus 

grandes réserves à l'égard des méd#as numér#ques est que les #nformat#ons contenant 

de la dés#nformat#on se propagent rap#dement, que les mécan#smes de conf#rmat#on 

sont #nadéquats et qu'#l en résulte une perte de temps. Les part#c#pants, en part#cul#er 

les baby-boomers et la générat#on X, cons#dèrent que les #nformat#ons d#ffusées par les 

méd#as trad#t#onnels sont plus exactes. 

 

L'examen des résultats généraux de la recherche montre qu'#l ex#ste des 

d#fférences de comportement en mat#ère de consommat#on de méd#as entre les 

générat#ons et que les #nd#v#dus d'une même générat#on ont des comportements 

s#m#la#res. Toutefo#s, les n#veaux de sens#b#l#sat#on et les préférences #nd#v#duelles ont 

montré que les préférences comportementales var#ent de temps à autre entre les 

#nd#v#dus d'une même générat#on. En part#cul#er, #l a été observé que le taux de su#v# 

des phénomènes l#és aux méd#as soc#aux, qu# const#tuent un programme méd#at#que 
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#mportant en Turqu#e, est très fa#ble chez les #mm#grés en Su#sse. Compte tenu des 

l#m#tes de la recherche lors de l'évaluat#on de ces résultats, #l a également été pr#s en 

cons#dérat#on que les résultats pourra#ent être d#fférents s# une étude s#m#la#re éta#t 

menée avec des échant#llons plus #mportants. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



x### 
 

 

 

 

ABSTRACT 
 

 

M#grat#on and med#a #s a much stud#ed top#c #n the commun#cat#on l#terature. 

Many of the #ssues d#scussed #n the l#terature are e#ther the #mpact of the med#a on the 

percept#on of the local populat#on on m#grat#on or the m#grants' own use of med#a. 

Today, Europe has a large number of #mm#grants #n the world and a large number of 

Turk#sh c#t#zens have also m#grated to Europe s#nce the Second World War.  Us#ng 

generat#onal theory, th#s study a#ms to answer some cr#t#cal quest#ons about the med#a 

use hab#ts of f#rst and second generat#on Turk#sh #mm#grants l#v#ng #n Sw#tzerland w#th 

a generat#onal approach. 

 

         Understand#ng the med#a usage hab#ts of #mm#grants has the potent#al to shed 

l#ght on the many soc#o-econom#c and cultural contexts #n wh#ch the Turk#sh d#aspora 

l#v#ng abroad today ex#sts. In th#s sense, there are many stud#es focus#ng on Turk#sh 

d#asporas #n Belg#um, Germany, France and Austral#a; however, there #s not much 

research focus#ng on Turk#sh #mm#grants l#v#ng #n Sw#tzerland, wh#ch makes th#s 

study un#que #n #ts #nterd#sc#pl#nary approach to med#a stud#es, m#grat#on and 

generat#onal theory. 

 

 Th#s study cons#sts of three parts: (1) med#a, med#a use and generat#onal theory, 

(2) m#grat#on from Turkey to Europe under the global m#grat#on movement debates, 

(3) a research on the med#a usage hab#ts of Turk#sh m#grants l#v#ng #n Sw#tzerland. In 

the f#rst part, the #mpact of global#zat#on on med#a development and the debates on the 

development of new med#a after the twent#eth century are deta#led. Global#zat#on and 

the rap#dly #ncreas#ng d#g#tal#zat#on and technolog#cal developments all over the 

world, espec#ally after the last half of the twent#eth century, have undoubtedly led to 

s#gn#f#cant changes #n the med#a ecosystem. Trad#t#onal med#a tools such as telev#s#on, 

newspapers and rad#o have been replaced by d#g#tal platforms and d#g#tal appl#cat#ons 

from day to day, and th#s s#tuat#on has been d#scussed for a long t#me both #n terms of 

#ts advantages and d#sadvantages. 



x#v 
 

 

In the rema#nder of th#s sect#on, the d#scuss#ons on the theory of generat#ons, 

f#rst developed by Auguste Comte and later by Karl Mannhe#m, are d#scussed. 

Generat#onal theory has taken #ts place #n the f#eld of soc#al sc#ences as a theory that 

suggests that #nd#v#duals born #n the same per#od have s#m#lar character#st#cs and helps 

to expla#n many soc#ocultural phenomena. Th#s study focuses on the d#fferences 

between Baby Boomers, Generat#on X, Generat#on Y and Generat#on Z and the#r 

generat#onal character#st#cs. Th#s sect#on also emphas#zes the #mportance of 

generat#onal theory #n med#a and commun#cat#on stud#es. 

 

         The second chapter focuses on the debate on global m#grat#on flows after 

the twent#eth century and d#scusses the strateg#c #mportance of fore#gn commun#t#es 

l#v#ng abroad for both the home and host countr#es. Espec#ally #n the twent#eth century, 

labor m#grat#on from Turkey to Europe after the Second World War had a s#gn#f#cant 

#mpact on the format#on of Turk#sh commun#t#es #n Europe. S#nce th#s per#od, there 

has been an ongo#ng m#grat#on of labor and workers from Turkey to Europe. The 

m#grat#on process not only changes the env#ronment #n wh#ch #nd#v#duals l#ve, but also 

has an #mpact on the #dent#ty format#on of #nd#v#duals. For th#s reason, th#s chapter 

also d#scusses how m#grat#on affects the #dent#ty format#on of m#grants and f#nally, the 

m#grat#on flows and m#grat#on processes from Turkey to Sw#tzerland s#nce the 

twent#eth century are presented before the f#nd#ngs of the research conducted w#th#n 

the scope of the study. 

 

The th#rd part of th#s study presents the results of a f#eld research conducted #n 

the form of sem#-structured #n-depth #nterv#ews w#th fourteen part#c#pants. The 

#nterv#ews were conducted w#th f#rst- and second-generat#on #mm#grants to 

Sw#tzerland from Turkey. Before report#ng the f#nd#ngs, th#s chapter presents prev#ous 

research on the top#cs addressed #n the prev#ous chapters and emphas#zes the 

#mportance of th#s study #n terms of #ts contr#but#on to the f#eld. The research d#scussed 

#n th#s thes#s h#ghl#ghts #nterest#ng f#nd#ngs on the trad#t#onal and d#g#tal med#a usage 

hab#ts of Baby Boomers, Generat#on X, Generat#on Y and Generat#on Z part#c#pants 

around themes such as d#s#nformat#on, t#me use, transnat#onal commun#cat#on, #dent#ty 

and consumer culture. 
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As a result of the research, f#nd#ngs were found w#th#n the scope of #nd#v#duals' 

m#grat#on processes, the#r awareness of generat#onal theory and the#r usage hab#ts 

towards med#a tools and contents. As #n many other European countr#es, the story of 

m#grat#on from Turkey to Sw#tzerland #s based on econom#c reasons. Ind#v#duals who 

m#grated have also been #nstrumental #n the m#grat#on of the#r own famx#l#es over t#me, 

and therefore the #mm#grant commun#ty #n Sw#tzerland has #ncreased day by day. One 

of the #mportant aspects of Sw#tzerland #n the context of m#grat#on #s the fact that 

Sw#tzerland already has a soc#ety w#th four d#fferent off#c#al languages and where 

people from many cultures l#ve together. In Sw#tzerland, where approx#mately 40% of 

the populat#on cons#sts of #mm#grants, the #ntegrat#on process of #mm#grants has 

emerged as a very #mportant #ssue. As a result of the research, #t was observed that the 

#ntegrat#on processes of #nd#v#duals who m#grated to Sw#tzerland from Turkey were 

successful #n terms of both language learn#ng and part#c#pat#on #n soc#oeconom#c l#fe. 

 

For m#grants, the bond they have establ#shed w#th Turkey #s very #mportant both 

because of the#r sense of belong#ng to the motherland and the#r des#re to ma#nta#n 

contact w#th the#r relat#ves and relat#ves, and at th#s po#nt, m#grants make #ntens#ve use 

of var#ous funct#ons of the med#a. At home, Turk#sh TV channels have a h#gh 

v#ewersh#p rate and #n d#g#tal med#a, Whatsapp, X and Instagram are the most used 

soc#al med#a platforms #n th#s context. Turk#sh TV ser#es are followed espec#ally by 

f#rst generat#on #mm#grants. In younger generat#ons such as Generat#ons Z and Y, the 

rate of watch#ng fore#gn TV ser#es on d#g#tal platforms #s h#gher than prev#ous 

generat#ons. However, #t has been observed that younger generat#ons are also 

#nterested #n Turk#sh TV ser#es and prefer to watch TV ser#es espec#ally on new 

generat#on d#g#tal platforms. Espec#ally among second-generat#on #mm#grants l#v#ng 

#n Sw#tzerland, consumpt#on of med#a content from the homeland has re#nforc#ng 

effects #n terms of #ncreas#ng attachment to the homeland. 

 

Cons#stent w#th prev#ous research, th#s research also h#ghl#ghts that younger 

generat#ons, such as Generat#on Y and Generat#on Z, have #ncreased use of news 

med#a, wh#le Baby Boomers and Generat#on X tend to use more trad#t#onal med#a. For 

example, younger generat#ons are less #nterested #n news med#a consumpt#on #n the#r 

home countr#es. However, the study also shows that regardless of generat#on and age, 

the major#ty of part#c#pants avo#d ma#nstream news med#a consumpt#on due to #ts 
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negat#ve and d#s#nformat#ve env#ronment. At th#s po#nt, #n add#t#on to news avo#dance 

behav#ors, #t has been observed that #nd#v#duals can be #nformed about #mportant 

events through the posts of other people they follow on soc#al med#a. 

 

In l#ne w#th the advantages and d#sadvantages of trad#t#onal and d#g#tal med#a, #t 

has been observed that part#c#pants frequently c#ted the freedom to qu#ckly access the 

des#red #nformat#on and content at any t#me as the most #mportant advantage of d#g#tal 

med#a. In add#t#on, one of the b#ggest reservat#ons about d#g#tal med#a #s the rap#d 

spread of d#s#nformat#on, #nadequate conf#rmat#on mechan#sms, and the waste of t#me. 

Espec#ally the news shared #n trad#t#onal med#a #s perce#ved as more accurate news 

among the part#c#pants, espec#ally #n the Baby Boomers and Generat#on X. 

 

When the general results of the research are exam#ned, #t #s seen that there are 

behav#oral d#fferences #n med#a consumpt#on between generat#ons and #nd#v#duals 

w#th#n the same generat#on show s#m#lar behav#ors. However, #nd#v#dual awareness 

levels and preferences have shown that there are d#fferent behav#oral preferences 

among #nd#v#duals of the same generat#on from t#me to t#me. In part#cular, #t was 

observed that the rate of follow#ng soc#al med#a phenomena, wh#ch #s an #mportant 

med#a agenda #n Turkey, #s very low among #mm#grant #nd#v#duals #n Sw#tzerland. 

Cons#der#ng the l#m#tat#ons of the study wh#le evaluat#ng these f#nd#ngs, #t was also 

taken #nto cons#derat#on that the results may d#ffer #f a s#m#lar study #s conducted w#th 

larger samples. 
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ÖZET 
 

 

Göç ve medya, #let#ş#m l#teratüründe üzer#nde çok çalışılan b#r konudur. 

L#teratürde tartışılan konuların b#rçoğu ya medyanın yerel halkın göç konusundak# 

algısı üzer#ndek# etk#s# ya da göçmenler#n kend# medya kullanımlarıdır. Bugün 

Avrupa, dünyada çok sayıda göçmene sah#pt#r ve İk#nc# Dünya Savaşı'ndan bu yana 

çok sayıda Türk vatandaşı da Avrupa'ya göç etm#şt#r.  Bu çalışma, kuşaklar teor#s#n# 

kullanarak, İsv#çre'de yaşayan b#r#nc# ve #k#nc# kuşak Türk göçmenler#n medya 

kullanım alışkanlıklarına #l#şk#n bazı kr#t#k soruları kuşak yaklaşımıyla yanıtlamayı 

amaçlamaktadır. 

 

         Göçmenler#n medya kullanım alışkanlıklarını anlamak, bugün yurtdışında 

yaşayan Türk d#asporasının #ç#nde bulunduğu b#rçok sosyo-ekonom#k ve kültürel 

bağlama ışık tutma potans#yel#ne sah#pt#r. Bu anlamda, Belç#ka, Almanya, Fransa ve 

Avustralya'dak# Türk d#asporalarına odaklanan b#rçok araştırma bulunmaktadır; ancak 

İsv#çre'de yaşayan Türk göçmenlere odaklanan çok fazla araştırma yoktur, bu da bu 

çalışmayı medya çalışmaları, göç ve kuşak teor#s# üzer#ne d#s#pl#nler arası yaklaşımıyla 

benzers#z kılmaktadır. 

 

Bu çalışma üç bölümden oluşmaktadır: (1) medya, medya kullanımı ve kuşak 

teor#s#, (2) küresel göç hareket# tartışmaları altında Türk#ye'den Avrupa'ya göç, (3) 

İsv#çre'de yaşayan Türk göçmenler#n medya kullanım alışkanlıkları üzer#ne b#r 

araştırma. İlk bölümde, küreselleşmen#n medya gel#ş#m# üzer#ndek# etk#s# ve y#rm#nc# 

yüzyıldan sonra yen# medyanın gel#ş#m# üzer#ne tartışmalar detaylandırılmıştır. 

Küreselleşme ve özell#kle y#rm#nc# yüzyılın son yarısından sonra tüm dünyada hızla 

artan d#j#talleşme ve teknoloj#k gel#ş#mler şüphes#z k# medya ekos#stem# üzer#nde de 

oldukça öneml# değ#ş#mlere yol açmıştır. Geleneksel medya araçlarından olan 

telev#zyon, gazete ve radyo günden düne yer#n# d#j#tal platformlara ve d#j#tal 

uygulamalara bırakmaya başlamış ve bu durum gerek sağladığı avantajlarla gerekse 

dezavantajlı yönler#yle uzun süred#r tartışılagelen b#r konudur.  
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Bu bölümün devamında #lk kez Auguste Comte ve sonrasında Karl Mannhe#m 

tarafından gel#şt#r#len kuşaklar teor#s# üzer#ne yapılan tartışmalar ele alınmaktadır. 

Kuşaklar teor#s#, aynı dönemde doğan b#reyler#n benzer özell#kler taşıdığını öne süren 

ve pek çok sosyokültürel fenomen# açıklamayı sağlayan b#r teor# olarak sosyal b#l#mler 

alanında yer#n# almıştır. Bu çalışmada #se Bebek Patlaması, X Kuşağı, Y Kuşağı ve Z 

Kuşağı #le kuşak özell#kler# arasındak# farklara odaklanılmaktadır. Bu bölümde ayrıca 

kuşak teor#s#n#n medya ve #let#ş#m çalışmalarındak# önem# de vurgulanmaktadır. 

 

         İk#nc# bölüm, y#rm#nc# yüzyıldan sonra küresel göç akımları tartışmalarına 

odaklanmakta ve yurtdışında yaşayan yabancı toplulukların hem anavatan hem de ev 

sah#b# ülke açısından stratej#k önem#n# tartışmaktadır. Özell#kle y#rm#nc# yüzyılda 

İk#nc# Dünya Savaşı’ndan sonra Türk#ye’den Avrupa’ya yapılan #şç# göçler#, 

Avurpa’dak# Türk topluluklarının oluşmasında öneml# b#r etk#ye sah#pt#r. Bu 

dönemden #t#baren süregelen b#r #ş ve #şç# göçü Türk#ye’den Avrupa’ya doğru devam 

etm#şt#r. Göç sürec# aynı zamanda b#reyler#n sadece yaşadıkları ortamı değ#şt#rmekle 

kalmamakta, bununla b#rl#kte b#reyler#n k#ml#k oluşumu üzer#nde de etk#de 

bulunmaktadır. Bu nedenle bu bölümde göç sürec#n#n göçmenler#n k#ml#k oluşumunu 

nasıl etk#led#ğ# de ele alınmakta ve son olarak y#rm#nc# yüzyıldan bu yana Türk#ye'den 

İsv#çre'ye gerçekleşen göç akımları ve göç süreçler# çalışma kapsamında yapılan 

araştırmanın bulguları önces#nde sunulmaktadır. 

 

Bu çalışmanın üçüncü bölümü, on dört katılımcı #le yarı yapılandırılmış 

der#nlemes#ne görüşmeler şekl#nde gerçekleşt#r#len b#r saha araştırmasının sonuçlarını 

sunmaktadır. Görüşmeler İsv#çre’ye Türk#ye’den göç etm#ş b#r#nc# ve #k#nc# nes#l 

göçmenler #le gerçekleşt#r#lm#şt#r. Bulguları raporlamadan önce, bu bölümde öncek# 

bölümlerde ele alınan konulara #l#şk#n öncek# araştırmalar sunulmakta ve bu 

çalışmanın alana katkısı açısından önem# vurgulanmaktadır. Bu tezde bahsed#len 

araştırma, Bebek Patlaması, X Kuşağı, Y Kuşağı ve Z Kuşağı katılımcılarının 

geleneksel ve d#j#tal medya kullanım alışkanlıklarına #l#şk#n dezenformasyon, zaman 

kullanımı, ulusötes# #let#ş#m, k#ml#k ve tüket#m kültürü g#b# temalar çerçeves#nde 

#lg#nç bulguları vurgulamaktadır. 
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Araştırma sonucunda b#reyler#n göç süreçler#, kuşak teor#s#ne da#r b#l#nçler# ve 

medya araç ve #çer#kler#ne yönel#k kullanım alışkanlıkları kapsamında bulgulara 

rastlanılmıştır. Türk#ye’den İsv#çre’ye göç h#kayes# de d#ğer pek çok Avrupa ülkes#nde 

olduğu g#b# ekonom#k nedenlere dayanmaktadır. Göç eden b#reyler zaman #ç#nde kend# 

a#leler#n#n göç etmes#ne de ves#le olmuş ve bu nedenle İsv#çre’dek# göçmen topluluğu 

da günden güne artmıştır. İsv#çre’y# göç bağlamında öneml# kılan noktalardan b#r#s# 

İsv#çre’n#n hal#hazırda dört farklı resm# d#l# olan ve pek çok kültürden b#rey#n b#r arada 

yaşadığı b#r topluma sah#p olmasıdır. Yaklaşık %40’ı göçmenlerden oluşan İsv#çre’de 

göçmenler#n entegrasyon süreçler# oldukça önem ver#len b#r konu olarak karşımıza 

çıkmıştır. Araştırma sonucunda da İsv#çre’ye Türk#ye’den göç eden b#reylerde gerek 

d#l öğrenme gerekse sosyoekonom#k hayata katılma bağlamında entegrasyon 

süreçler#n#n başarılı olduğu görülmüştür. 

 

Göçmenler #ç#n Türk#ye #le kurdukları bağ hem anavatana olan a#d#yet h#ss# hem 

de akraba ve yakınlarıyla #let#ş#mler#n# devam ett#rme #stekler#nden dolayı oldukça 

öneml#d#r ve bu noktada göçmenler medyanın çeş#tl# fonks#yonlarından yoğun b#r 

şek#lde faydalanmaktadır. Evlerde Türk kanalların #zlen#m oranının yüksek olduğu ve 

d#j#tal ortamlarda #se Whatsapp, X ve Instagram’ın bu bağlamda en çok kullanılan 

sosyal medya platformları olduğu karşımıza çıkmaktadır. Türk d#z#ler# özell#kle b#r#nc# 

nes#l göçmenler tarafından tak#p ed#lmekted#r. Z ve Y kuşakları g#b# daha genç 

kuşaklarda #se d#j#tal platformlarda yabancı d#z# #zlenme oranının öncek# kuşaklara 

göre daha yüksek olduğu görülmüştür. Fakat genç kuşakların da Türk d#z#ler#ne 

#lg#ler#n#n olduğu ve özell#kle yen# nes#l d#j#tal platformlardak# d#z#ler# #zlemey# terc#h 

ett#kler# karşımıza çıkmıştır. Özell#kle İsv#çre'de yaşayan #k#nc# nes#l göçmenler 

arasında, anavatandan medya #çer#ğ# tüket#m#n#n anavatana bağlılığı artırma açısından 

güçlend#r#c# etk#ler# olduğunu göstermekted#r. 

 

 

Öncek# araştırmalarla tutarlı olarak, bu araştırma aynı zamanda Y ve Z kuşağı 

g#b# genç kuşaklarda haber medyası kullanımının arttığını, Bebek Patlaması ve X 

kuşağında #se daha geleneksel medya kullanımının gözlemlend#ğ#n# vurgulamaktadır. 

Örneğ#n, genç kuşaklar kend# ülkeler#ndek# haber medyası tüket#m#yle daha az 

#lg#lenmekted#r. Ancak araştırma, kuşak ve yaştan bağımsız olarak, katılımcıların 

çoğunluğunun olumsuz ve dezenformat#f ortamı neden#yle ana akım haber medyası 
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tüket#m#nden kaçındığını da göstermekted#r. Bu noktada b#reyler#n haber kaçınması 

davranışlarının yanı sıra sosyal medyada tak#p ett#kler# d#ğer k#ş#ler#n paylaşımları #le 

öneml# olaylardan haberdar olab#ld#kler# görülmüştür. 

 

Geleneksel ve d#j#tal medyanın avantaj ve dezavantajları doğrultusunda 

katılımcıların #sten#len b#lg# ve #çer#ğe #sten#len zamanda hızlıca ulaşab#lme 

özgürlüğünü d#j#tal medyanın en öneml# avantajı olarak bel#rtt#kler# gözlemlenm#şt#r. 

Bunun yanı sıra d#j#tal medya #le #lg#l# en büyük çek#ncelerden b#r#s# dezenformasyon 

#çeren b#lg#ler#n de hızlı yayılıyor olması, tey#t mekan#zmalarının yeters#z olması ve 

zaman kaybı yaratması noktalarıdır. Özell#kle geleneksel medyada paylaşılan haberler 

katılımcılar arasında özell#kle Bebek Patlaması ve X kuşağında daha doğru haberler 

olarak algılanmaktadır.  

 

Araştırmanın genel sonuçları #ncelend#ğ#nde kuşaklar arasında medya 

tüket#m#nde davranış farklılıklarının bulunduğu ve aynı kuşak #çer#s#ndek# b#reyler#n 

benzer davranış gösterd#ğ# görülmüştür. Fakat bununla b#rl#kte b#reysel farkındalık 

düzeyler# ve terc#hler zaman zaman aynı kuşak b#reyler# arasında farklı davranış 

terc#hler# bulunduğunu gösterm#şt#r. Özell#kle Türk#ye’de öneml# b#r medya gündem# 

olan sosyal medya fenomenler#n# tak#p etme oranının İsv#çre’dek# göçmen b#reyler 

arasında çok düşük olduğu göze çarpmıştır. Bu bulgular değerlend#r#rken araştırmanın 

sınırlılıkları göz önünde bulundurulduğunda #se benzer b#r çalışmanın daha gen#ş 

örneklemlerle çalışılması noktasında sonuçların farklılaşab#leceğ# de göz önünde 

bulundurulmuştur. 
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GİRİŞ 

 

 

Alman f#lozof Schopenhauer, “İnsan n.syan .ç.nde bulunduğuyla üns.yet 

kurandır. (…) Veya çok çabuk üns.yet kurup n.syana dalandır.” d#yerek #nsanların bu 

dünyadak# #l#şk#ler#n# n#syan ve üns#yet çerçeves#nden tanımlamaktadır.1 Hegel’#n de 

yaygın kullandığı b#r kavram olan Verm.ttlung (med.at.on, aracılık) kavramı #se, 

dünyayla veya #nsanlarla kurulan #k#l# #l#şk#ler#n, deney#mler#n ve algılamanın aracılar 

#le tes#s ed#leb#leceğ#n# bel#rtmekted#r.2 

 

İlet#ş#m, #nsanlığın #lk çağlarından #t#baren #nsanların b#rb#rler#yle ve dünyayla 

üns#yet ve #l#şk# kurmalarını sağlayan öneml# b#r araç olarak hayatın en öneml# 

parçalarından b#r#d#r. İnsanlar, toplumlar ve kurumlar yaşamları boyunca f#k#rler#n, 

düşünceler#n ve b#lg#n#n paylaşılması #ç#n #let#ş#m yöntemler#n# b#r araç olarak 

kullanmıştır.3 Medya #se, bu #let#ş#m sürec#ne aracılık eden b#r öge olarak 19. yüzyıl 

#t#bar# #le küreselleşmeyle b#rl#kte hayatın akt#f b#r parçasıdır. Özell#kle Avrupa’dak# 

sanay# devr#m# sonrasında üret#m ve dağıtım süreçler#ndek# ver#ml#l#k artışı ve 

teknoloj#k gel#şmelerle yen# ve daha hızlı #let#ş#m yöntemler#n#n gel#şmes# toplumlar 

arasındak# mesafeler#n her anlamda azalmasına neden olacak küreselleşme sürec#n#n 

yapıtaşlarından b#r# olmuştur.  

 

Medyanın bu noktada sah#p olduğu rol yalnızca b#lg#n#n uzunun mesafeler 

arasında #let#m#n# sağlamasından ortaya çıkmamıştır, medya aynı zamanda 

 
1 Schopenhauer, A. (2007). Okumak, Yazmak ve Yaşamak Üzer/ne. İstanbul: Say Yayınları, s.8. 
2 Gu?llory, J. (2010). Genes?s of the Med?a Concept. Cr/t/cal Inqu/ry, 36, 343; Coreth, E. (1971). D?e 
Gesch?chte als Verm?ttlung be? Hegel. Ph/losoph/sches Jahrbuch, 78(1), s.99. 
3 Gönenç, E. Ö. (1993). İlet?ş?m?n Tar?h?. İstanbul Ün/vers/tes/ İlet/ş/m Fakültes/ Derg/s/, 18, s. 58. 
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oluşturduğu söylem d#l# ve kullanım prat#kler# b#reyler#n günlük hayatlarını etk#lem#ş 

ve duygu ve düşünce dünyalarını şek#llend#rmekte pay sah#b# olmuştur. Bu sayede 

medya, #nsanlığın uzun yüzyıllardır sah#p olduğu yerel kültürler#n yanı sıra 

kültürlerarası etk#leş#m# daha önce h#ç olmadığı şek#lde ve hızda arttırarak küresel b#r 

kültürün de oluşmasına katkı sağlamıştır. 

 

Küreselleşmen#n günümüzdek# sonuçlarından b#r# de #nsan hareketl#l#ğ#ndek# 

artıştır. Göç olgusu çok boyutluluğuyla günden güne artan b#r önemle dünya çapındak# 

pek çok araştırmanın odak noktası olmaktadır. Göç ve medya eksen#nde yapılan 

çalışmalar, medyanın hedef k#tles# olan b#reylere yönel#k yapılan #let#ş#m stratej#ler#n#n 

ve toplumsal z#hn#yet çalışmalarının şek#llend#r#lmes# noktasında öneme sah#pt#r. 

Bununla b#rl#kte d#asporaların anavatan ve ev sah#b# ülkeler #ç#n sah#p oldukları 

stratej#k konum, pek çok sosyal b#l#mler araştırmasının ele aldığı b#r husustur. 

 

Bu araştırma, Avrupa’dak# Türk d#asporasına İsv#çre sahası üzer#nde 

odaklanarak b#r#nc# ve #k#nc# nes#l göçmenler#n medya tüket#m alışkanlıklarına ve 

terc#hler#ne odaklanarak #let#ş#m çalışmaları alanına b#r katkı sağlamayı 

hedeflemekted#r. B#r#nc# ve #k#nc# nes#l göçmenlere odaklanmanın yanı sıra bu 

araştırma bulgularının #ncelenmes#nde kuşak teor#s# kapsamında kuşaklararası b#r 

bakış açısı da ben#msenerek araştırma sonucunda daha der#n #çgörülere ulaşmak 

hedeflenm#şt#r. 

 

Bu kapsamda araştırmanın b#r#nc# bölümünde medyanın gel#ş#m sürec#, medya 

tüket#m#, küreselleşme ve kuşak teor#s#n#n medya #le #l#şk#s# ele alınmıştır. 

Araştırmanın #k#nc# bölümünde göç kavramı Avrupa eksen#nde k#ml#k ve medya 

kavramlarıyla #l#şk#ler# #ç#nde ele alınmış ve özell#kle son yüzyılda Avrupa’da oluşan 

yabancı toplulukların stratej#k önem#ne değ#n#lm#şt#r. Üçüncü bölüm, bu konularla 

#lg#l# daha önce yapılmış çalışmaları ele almakta ve sonrasında bu araştırma 

kapsamında İsv#çre’de 14 katılımcıyla b#rl#kte yarı-yapılandırılmış der#nlemes#ne 

görüşme yöntem#yle yapılan saha araştırmasının bulgularını medya kullanım 

alışkanlıkları ve kuşak teor#s# bağlamında değerlend#rmekted#r. 
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1 MEDYA, MEDYA KULLANIMI VE KUŞAK TEORİSİ 

 

 

1.1. Küreselleşme ve Medyanın 19. Yüzyıldan Günümüze Gel.ş.m. 

 

Medya, çağın #ht#yaçları doğrultusunda #letmek #sted#ğ# mesajın alıcı tarafından 

en #y# şek#lde algılanması #ç#n zaman #çer#s#nde yen# formlar gel#şt#rmek durumunda 

kalmıştır. İlk basılı yayın organlarının akt#f kullanılmaya başlanmasından #t#baren 

süregelen bu durum günden güne hızlanan teknoloj#k gel#şmelerle desteklenm#şt#r.  

 

Yaşamdak# d#ğer alışkanlıklar g#b# medya tüket#m#ne da#r alışkanlıklar da kolay 

ve hızlı değ#ş#m göstermemekted#r. Buna rağmen medyanın gel#ş#m sürec# boyunca 

b#reyler her zaman yen# araçlara da uyum sağlamış ve yen# medya teknoloj#ler# yaygın 

kullanımlarla b#rl#kte gen#ş k#tlelere yayılma #mkânı bulmuştur. Medyayı ve b#reyler#n 

medya alışkanlıklarının güncel durumunu #ncelemek günümüz toplumunun sosyal ve 

ekonom#k dünyasını anlamak #ç#n, dolayısıyla günümüz #nsanını anlamak #ç#n oldukça 

kr#t#kt#r.1 

 

İnternet önces# dönemde temelde gazete, derg#, #lan g#b# basılı yayın organları 

en öncel#kl# k#tle #let#ş#m araçları olarak karşımıza çıkarken, #nternet#n 

yaygınlaşmasıyla b#rl#kte d#j#tal ortamlar üzer#nden yapılan #let#ş#m çalışmaları yen# 

medya çalışmaları olarak adlandırılmaktadır.2 Yen# medya araçlarının yaygın 

 
1 S?apera, E. (2017). Understand/ng New Med/a. SAGE Publ?cat?ons. Er?ş?m adres? 
https://www.perlego.com/book/1431836, s.1. 
2 Rajendran, L. ve Thes?nghraja, P. (2014). The Impact of New Med?a on Trad?t?onal Med?a. M/ddle-
East Journal of Sc/ent/f/c Research, 22(4), s. 609. 
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kullanımıyla b#rl#kte geleneksel medyaya olan #lg# azalmaya başlamış olsa da 

günümüzde geleneksel araçlara da yönel#m#n hala olduğunu söylemek mümkündür.3 

 

Bu bölüm medyanın modern dönemde geç#rd#ğ# dönüşümü ele alarak günümüz 

medya tüket#c#ler#n#n medya kullanım alışkanlıkları, yaşamın medyat#kleşmes# ve 

kültürler arası etk#leş#m bağlamında ulusötes# medyanın oluşumunu ele alarak 

küreselleşme #le medyanın son yüzyıllardak# gel#ş#m# ve bugünkü durumu arasında b#r 

bağ kurmayı hedeflemekted#r. 

 

1.1.1. Medyanın Gel.ş.m Sürec.ne Da.r Bakış Açıları 

 

Medya kel#mes# Lat#nce “ortada olmak” kavramı #ç#n kullanılan med.us 

kel#mes#nden türem#ş b#r kavramdır. Medya, mesajın kaynağının ve alıcısının 

ortasında yer alan b#r kavram olmasıyla b#rl#kte #let#len mesaj #ç#n aynı zamanda b#r 

aracı olarak da görülmüştür. Gu#llory özell#kle 19. yüzyıldan sonrak# teknoloj#k 

gel#şmeler ışığında medyanın mesaj #ç#n aracı olma özell#ğ#n#n medyanın temel 

özell#ğ# hal#ne geld#ğ#n# bel#rtmekted#r. 4 

 

Tar#h boyunca medyanın serüven# her b#r noktada #nsanların temel 

#ht#yaçlarından olan #let#ş#m kurma ve haber alma #ht#yacını farklı fonks#yonlar #le 

karşılama #mkânı bulmuştur. Telgraf (1809), telefon (1876), f#lm (1895), radyo (1906), 

elektron#k telev#zyon (1908), #nternet (1964) ve n#hayet#nde 21. yüzyılda bugün 

kullandığımız b#lg#sayar ve akıllı telefonların #cat ed#lmes#yle b#rl#kte medya 

araçlarının zaman #ç#nde teknoloj#den gücünü alan b#r evr#m sürec#nden geçt#ğ#n# 

gözlemlemek mümkündür.5 Medyanın bu gel#ş#m sürec#ndek# değ#ş#kl#kler#, #let#ş#m 

uzmanlarının sürekl# farklı #let#ş#m stratej#ler# ve formatları gel#şt#rmes#ne yol açmış 

 
3 Chan, K. ve Fang, W. (2007). Use of the Internet and Trad?t?onal Med?a among Young People. Young 
Consumers, 8(4), s. 249. 
4 Gu?llory, Genes?s of the Med?a Concept, s. 321. 
5 Stöber, R. (2004). What Med?a Evolut?on Is: A Theoret?cal Approach to the H?story of New Med?a. 
European Journal of Commun/cat/on, 19(4), s. 489. 
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ve bu şek#lde her dönem#n kend# yaygın kullanılan #let#ş#m model#n# de 

şek#llend#rm#şt#r. 

 

Medya yapılandırmacılığı (med.a construct.on.sm) teor#s#ne göre yen# b#r medya 

aracının ortaya çıkışının esk# ve yen# medya araçları üzer#nde süreç #ç#nde bel#rl# 

etk#ler# bulunmaktadır. Bu bakış açısına sah#p olan Lehman-W#lz#g ve Cohen-

Av#gdor, yen# medya araçlarının gel#ş#m sürec#n# medya yapılandırmacılığı teor#s# 

altında ele almıştır.6 Bu bakış açısına göre esk# ve yen# medya araçları b#rb#rler#nden 

etk#lend#ğ# #ç#n medyanın gel#ş#m sürec#ne b#r döngüsell#k hak#md#r. Bu döngüsell#k 

#ç#nde bel#rlenm#ş farklı aşamalar, medyanın gel#ş#m sürec#n#n b#rer parçasını 

oluşturmaktadır. Bu görüşe göre yen# medya araçları ortaya çıkışlarından #t#baren 5 

adımda gel#şmekted#r: 

- Pazara G#r#ş Sürec#: Yen# medya aracının buluşundan sonra pazara g#rmes# 

ve ekos#stemde kend#s#ne yer bulması. 

- Büyüme Sürec#: Kullanıcıların aracı kullanmayı öğrenmes#, kullanıcı 

#ht#yaçlarına göre araçta çeş#tl# gel#şt#rmeler#n yapılması ve pazar payının 

g#derek büyümes#. 

- Olgunlaşma Sürec#: Aracın yaygın b#r kullanıma er#şmes# ve #let#ş#m 

ekos#stem#n#n temel araçlarından b#r# hal#ne gelmes#. 

- Savunma D#renc# Sürec#: Yen# medya aracına karşı geleneksel medya 

araçlarının k#tleler#n# korumak #ç#n yen#l#k hamleler#nde bulunması. 

- (a) Uyum Sürec#: Geleneksel medya aracının yen# medyanın ortaya çıkardığı 

yen# ekos#steme uyum sağlaması; (b) Yakınsama Sürec#: Geleneksel medya 

aracının yen# medya aracıyla etk#leş#m #ç#ne g#rerek varlığını sürdürmes#; (c) 

Modası Geçme Sürec#: Geleneksel medya aracının yen#l#kler# 

yakalayamadığı ve gel#şmelere ayak uyduramadığı noktada düşüşe geçmes#.7 

 

Bu teor#den anlaşıldığı üzere ortaya çıkan her b#r yen# medya aracı yen# b#r 

kullanım alışkanlığına adaptasyonu da beraber#nde get#rmekted#r. Bu süreçte b#reyler, 

b#rden fazla aracı aynı anda kullanmakta ve bu nedenle geleneksel ve yen#n#n b#r arada 

bulunduğu ortak b#r medya deney#m# #ç#nde bulunmaktadırlar. 

 
6 Lehman-W?lz?g, S. ve Cohen Av?gdor, N. (2004). The Natural L?fe Cycle of New Med?a Evolut?on: 
Inter-Med?a Struggle for Surv?val ?n the Internet Age. New Med?a & Soc?ety, 6(6), s. 709. 
7 a.g.e., s. 712. 
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Medya ve medya araçları sosyal yapılarla da her zaman etk#leş#m #ç#nde 

bulunmaktadır. Bu bağlamda Stöber, medyanın evr#m# #le sosyal kurumsallaşma 

(soc.al .nst.tut.onal.zat.on) arasında b#r bağ bulunduğunu söylemekted#r. Sosyal 

kurumsallaşma, toplumların zaman #ç#nde yen# ekonom#k modeller, pol#t#k yapılar ve 

n#hayet#nde yen# #let#ş#m kurma b#ç#mler# gel#şt#rmes# ve bu değ#ş#mler#n kökleşerek 

yen# toplumsal yapıları oluşturmasını açıklayan b#r kavramdır.8 Sosyal kurumsallaşma 

bağlamında ele alınan medyanın gel#ş#m sürec#nde Stöber #ç#n medyanın 

evr#mleşmes#ndek# #lk adım buluş sürec#d#r. Yen# teknoloj#ler#n gel#şmes#, f#k#r ve 

düşünceler#n yen# araçlar ve yöntemlerle aktarılmasını sağlayarak medya tar#h#nde 

yen# dönemler#n başlamasını sağlamıştır.9 İk#nc# adım #se #novasyon sürec#d#r. 

İnovasyon sürec#nde bulunan #catlar gel#şt#r#lerek daha önce toplumda görülmeyen 

türde tekn#k b#r yen#l#k ve sosyal b#r etk# alanı oluşturmaktadırlar.10 Bu süreç 

tamamlandığında #se medyanın evr#m#, bu yen#l#kç# ürünün dağılımı #le devam 

etmekted#r. Bu aşamada yen# medya araçları gen#ş k#tleler tarafından ben#msenmekte 

ve günlük hayatta kullanılarak toplumsal yapının b#r parçası hal#ne gelmekted#r.11  

 

Stöber’#n bahsett#ğ# #novasyon ve dağıtım süreçler#, medya araçlarının kullanım 

maal#yetler#n#n zaman #ç#nde düşmes# ve daha demokrat#k araçlar hal#ne gelerek gen#ş 

k#tlelerce sık ve kolay b#r şek#lde kullanılmasını mümkün hale get#rmekted#r. Bu 

noktada Intel’#n kurucusu Gordon E. Moore, 1960’lı yıllarda teknoloj#n#n #lerlemes#yle 

b#lg# #şlem kapas#teler#n#n her yıl yükselen b#r artışla #lerleyeceğ# tahm#n#nde 

bulunmuştur. Moore’un da öngördüğü üzere son 60 yılda b#lg# #şlem, ver# depolama 

ve paylaşma ver#ml#l#ğ# her 1,5 yılda #k# katına çıkmıştır.12 

 

Teknoloj#dek# bu gel#şmeler, d#j#tal teknoloj#ler aracılığıyla #çer#k üret#m#n#n ve 

dağıtımının demokrat#kleşmes#yle sonuçlanmış, bu da medyayı k#m#n tükett#ğ# ve 

 
8 Stöber, What Media Evolution Is…, s. 485. 
9 a.g.e., s. 487. 
10 a.g.e., s. 490. 
11 a.g.e., s. 492. 
12 Roberts, L.G. (2000). Beyond Moore’s law: Internet Growth Trends. Computer, 33(1), s.117; Roser, 
M., Ritchie, H. ve Mathieu, E. (2024, 4 Ekim). What is Moore’s Law? Our World in Data. 
https://ourworldindata.org/moores-law. 
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k#m#n ürett#ğ# arasındak# #l#şk#ler#n değ#şmes#ne neden olmuştur.13 Sözlü, yazılı ve 

görsel b#lg#ler artık d#j#tal kodlar olarak tanımlanab#lmekte ve yeterl# #nternet 

bağlantısı olan herhang# b#r yere ulaştırılab#lmekted#r. Günümüzde d#j#tal olarak 

üret#len ver#ler#n yanı sıra daha önceden analog ortamda var olan ver#ler#n de artık 

d#j#tal yüzeylerde yen#den yapılandırılab#lmes#, d#j#tal dünyanın b#r üst bağlam (über-

med.um) olarak da tanımlanmasına sebep olmaktadır.14 

 

Teknoloj#dek# bu gel#şmeler sayes#nde d#j#tal ve küreselleşen dünyanın yen# 

medyası zaman #ç#nde farklı s#yas#, ekonom#k ve sosyal d#nam#kler# etk#lem#şt#r. 

B#reyler artık dünya çapında haber ve b#lg#ye çok kısa sürede ulaşab#lmekted#rler. 

Üret#len her türlü #çer#k sadece medya h#zmetler# ve medya ş#rketler# tarafından değ#l, 

d#j#tal medya kullanıcıları tarafından da kolaylıkla dünyaya yayılab#lmekted#r. 

 

Medyanın gel#ş#m sürec# bu bağlamda değerlend#r#ld#ğ#nde b#reyler#n medya #le 

#lg#l# davranışlarının sosyal ve toplumsal d#nam#kler açısından öneml# b#r unsur olduğu 

ve l#teratürün de öneml# b#r parçası olduğu ortaya çıkmaktadır.15 Medyanın zaman 

#ç#nde gel#şmes#yle b#rl#kte b#reyler#n ve toplumların da medya tüket#m 

alışkanlıklarına da#r b#r gel#ş#m ve değ#ş#m sürec#nden geçt#kler# gözlemlenmekted#r. 

B#r sonrak# bölüm b#reyler#n hem geleneksel hem de yen# medya araçları #le 

etk#leş#mler#ne ve bu araçlara da#r kullanım alışkanlıklarına odaklanmaktadır.  

 

1.1.2. Geleneksel Medya Araçları ve Günümüzdek. Kullanımları 

 

Medya tar#h# süreç boyunca #nsanların farklı formlar aracılığıyla mesajlarını 

#lett#kler# b#r yöntem olmuş ve medyanın gel#ş#m sürec#, teknoloj#n#n gel#şmes# ve 

#nsanların farklı #ht#yaçlara cevap vermek yen# #catlar ve yen#l#kler ortaya koymasıyla 

 
13 Gorman, L. ve McLean, D. (2009). Med/a and soc/ert /nto the 21st century: a h/stor/cal 
/ntroduct/on (2nd ed.). Ch?chester: W?ley Blackwell, s. 230. 
14 Br?ggs, A., Burke, P. ve Ytreberg, E. (2020). A soc/al h/story of the med/a: from Gutenberg to 
Facebook (4th ed.). Medford: Pol?ty, s.16. 
15 Neuman, W. R. (2016). The D/g/tal D/fference: Med/a Technology and The Theory of 
Commun/cat/on Effects. Harvard Un?vers?ty Press, s.2. 
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b#rl#kte günümüze kadar uzanmıştır.16 Medya tar#h#nde ortaya çıkan #lk araçlar 

günümüzde geleneksel medya araçları olarak adlandırılmaktadır. Geleneksel medya 

araçları, genell#kle mesajın tek yönlü #let#m#ne dayanan gazete, radyo ve telev#zyon 

g#b# mesajları gen#ş k#tlelere ulaştırmak amacıyla kullanılan k#tle #let#ş#m araçlarıdır. 

 

K#tlesel medya araçlarının en esk# formları basılı ve yazılı yayın organlarıdır. 

Fakat 16. yüzyıla kadar bu b#lg#ler#n çoğaltılması ve dağıtılması yazılan eserler#n el 

yazısı #le kopyalanmasına dayanmıştır. 16. yüzyılda #se matbaanın gel#şmes#yle 

b#rl#kte yazılı materyaller#n ver#ml# b#r şek#lde çoğaltılmaya başlanacağı, modern 

anlamda yen#den aracılaştırma (remed.at.on) sürec#n #lk adımı atılmıştır.17 Bu 

yöntemle b#rl#kte met#nler#n el yazısı dışında yen# b#r teknoloj#yle b#rl#kte 

çoğaltılab#l#yor olması #lk medya kurumlarının da ortaya çıkmasını sağlamıştır.18 

Burada not olarak düşülmes# gereken öneml# b#r nokta #se bu araçların gel#ş#m#ne 

rağmen toplumlardak# okur yazar oranlarının düşüklüğü sebeb#yle basılı yayınların 

sınırlı b#r k#tle tarafından kullanılab#l#yor oluşudur.19 

 

17. yüzyıl başlarında basılmaya başlanan gazeteler #se, basılı yayının k#tle 

#let#ş#m aracı olarak kullanılmaya başlanmasına öneml# b#r örnekt#r.20 Gazeteler 

yaygın hale gelmeye başladıkça artık sadece b#r #let#ş#m aracı olmanın ötes#nde aynı 

zamanda okurluğun toplumda daha yaygın b#r sosyal ve kültürel form kazanmasına da 

katkı sağlamıştır. Gazeteler#n kolay üret#leb#l#r ve dağıtılab#l#r yapısı bu aracın sadece 

uluslar çapında b#r k#tle #let#ş#m aracı olarak kullanılmasının yanı sıra aynı zamanda 

yerel ve bölgesel çaplarda da özelleşt#r#lm#ş yayınlar olarak üret#lmes#ne #mkân 

sağlamıştır.21 Özell#kle yerel yönet#mler tarafından hazırlanan bu yayınlar k#m# zaman 

ücretl# k#m# zaman #se ücrets#z b#r şek#lde dağıtılarak b#r k#tle #let#ş#m aracı olarak 

kullanılmıştır.  

 

 
16 Cerec?, S. ve Özdem?r, H. (2015). Medyanın Toplumsal Gel?ş?m?: Medya Toplumları. The Journal of 
Academ/c Soc/al Sc/ence Stud/es, 3(33), s.6. 
17 Guillory, Genesis of the Media Concept, s. 324. 
18 McQua?l, D. ve Deuze, M. (2020). Mcqua/l’s Med/a and Mass Commun/cat/on Theory (7th ed.). 
Thousand Oaks: SAGE Publ?cat?on, s.66. 
19 Dewar, J.A. (1998). The Informat/on Age and The Pr/nt/ng Press: Look/ng Backward to See Ahead. 
s.23; Br?ggs, Burke ve Ytreberg, A soc?al h?story of the med?a, s.39. 
20 McQuail ve Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication Theory, s. 36; Keeble, R. ve 
Reeves, I. (2014). The Newspaper Handbook (5th ed.). Routledge, s.3. 
21 Keeble ve Reeves, The Newspaper Handbook, s. 13; Gönenç, İletişimin Tarihi, s. 63. 



9 
 

 

Gazete ve roman g#b# d#ğer basılı materyaller#n gel#şmes# ve toplumdak# okuma-

yazma oranı doğrultusunda yaygın kullanılmaya başlanması toplumsal ve sosyal 

açıdan da bazı sonuçları desteklem#şt#r. Bu sonuçlardan b#r# Bened#ct Anderson’a göre 

hayal# toplulukların (.mag.ned commun.t.es) oluşumudur. Hayal# topluluk kavramı 

tar#h# b#r perspekt#fte ulus topluluklarının oluşumunu açıklamak #ç#n kullanılan b#r 

kavramdır.22 Bu kavram, b#rb#rler#n# tanımıyor olmalarına rağmen aynı topluluğa 

h#ssed#len a#d#yet neden#yle oluşan ulus toplulukları n#telend#rmekted#r. Anderson’a 

göre hayal# toplulukların gel#şmes#nde tar#h# olarak pek çok öneml# dönüm noktası 

bulunmaktadır ve 18. yüzyılda Avrupa’sında roman ve gazeten#n yayılması, düşünce 

ve f#k#rler#n yayılmasına olanak sağlayarak öneml# b#r araç olmuştur.23 

 

19. yüzyıldan #t#baren #se Fransa’da Lum#ere kardeşler#n tanıttığı #lk 

s#nematograf c#hazı24 ve görsel tekn#kler#n gel#şmes#yle b#rl#kte25 f#lm endüstr#s# 

gel#şm#ş ve bu yüzyıldan #t#baren dünya çapında sanat boyutuna da sah#p olan yaygın 

b#r medya aracı hal#ne gelm#şt#r. İlk çıktığı zamanlarda gel#şmekte olan endüstr# 

devr#m#nde çalışan #nsan #ç#n b#r boş zaman akt#v#tes# olarak tanıtılan f#lm ve s#nema, 

kısa zamanda büyük pazarlara ulaşmış ve etk#s#n# hala tüm dünyada devam ett#ren b#r 

sektör olarak karşımıza çıkmaktadır.26 Özell#kle B#r#nc# ve İk#nc# Dünya Savaşlarından 

sonra f#lm endüstr#s# Amer#ka etk#s# altında şek#llenm#ş ve dünya çapında uzun yıllar 

bu doğrultuda b#r s#nema kültürü oluşmasına sebep olmuştur.27 

 

20. yüzyılda hayatımıza g#rm#ş ve b#reyler#n yaygın b#r şek#lde kullanmaya 

devam ett#ğ# b#r d#ğer medya aracı grubu olan radyo ve telev#zyon #se k#tle #let#ş#m# 

#ç#n en yoğun kullanılan araçlar arasında bulunmaktadır.28 F#lm, d#z#, müz#k, spor 

programları, telev#zyon şovları g#b# pek çok #çer#k, bu araçlar sayes#nde medya 

tüket#c#s#ne kend# ev#nde ulaştırılmaktadır.29 Önce s#yah beyaz, sonra #se renkl# 

 
22 Anderson, B. (2006). Imag/ned Commun/t/es. Verso, s. 22; Kavoura, A. (2014). Soc?al Med?a, 
Onl?ne Imag?ned Commun?t?es and Commun?cat?on Research. L/brary Rev/ew, 63(6/7), s. 494. 
23 Anderson, Imag?ned Commun?t?es, s. 25. 
24 Gökdem?r, N. ve Kurtoğlu, R. (2013). Küreselleşmen?n Dünya F?lm Endüstr?s?ne Etk?s? ve 
Hollywood F?lm Endüstr?s?ndek? Yen? Eğ?l?mler. İstanbul Aydın Ün/vers/tes/ Derg/s/, 5(19), s. 38. 
25 Devereux, E. (2014). Understanding the media (3rd ed.). London: Sage, s. 8. 
26 McQua?l ve Deuze, Mcqua?l’s Med?a and Mass Commun?cat?on Theory, s. 77. 
27 a.g.e., s. 79; Gökdem?r ve Kurtoğlu, Küreselleşmen?n Dünya F?lm…, s. 40. 
28 Gönenç, İlet?ş?m?n Tar?h?, s. 67. 
29 Putnam, R. (2001). Bowl/ng Alone: The Collapse and Rev/val of Amer/can Commun/ty. S?mon & 
Schuster Paperbacks, s. 223.  
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telev#zyonların #lk evlere g#rmeye başladığı dönemlerde sınırlı kanal sayısı #le yalnızca 

bel#rl# b#rkaç #çer#ğ#n yayınlandığı bu telev#zyon programları özell#kle a#leler açısından 

ev#n en öneml# araçlarından b#r#30 hal#ne gelm#şt#r. B#rb#r#nden farklı b#reyler# k#tleler 

hal#nde aynı anda aynı kanalın başına toplayab#len telev#zyon, medyanın gücünün 20. 

yüzyıldak# en öneml# yansımalarından b#r#d#r. 

 

Yukarıda sıralanmış olan medya araçları #nternet ve d#j#talleşme önces# dönemde 

gel#şen araçlar olmaları neden#yle geleneksel medya araçları olarak 

adlandırılmaktadır. Bu medya araçları #lk çıktıkları günden #t#baren k#tle #let#ş#m#n#n 

ve stratej#k #let#ş#m çalışmalarının öneml# ve etk#n araçları olarak kullanılmış ve 

günümüzde dünya çapında büyük b#r sektör olan medya ve #let#ş#m endüstr#s#n#n de 

kurulmasına zem#n hazırlamıştır.31 Özell#kle son yüzyılda teknoloj#k gel#şmelerle 

b#rl#kte hızlı b#r gel#ş#m gösteren medya sektöründe bu geleneksel medya araçları da 

teknoloj#n#n gel#ş#m#ne ve toplumun #ht#yaçlarına göre #lerleme gösterm#şt#r. 

D#j#talleşme ve #nternet sonrasında ortaya çıkan yen# medya araçlarının da katkılarıyla 

geleneksel medya araçları da ürett#kler# #çer#k türler#nde ve yayın s#stemler#nde 

değ#ş#kl#klere g#derek gel#şmekte olan bu yen# ekos#steme kend#ler#n# uyarlamaya 

çalışmaktadırlar.32  

 

1.1.3. 20. Yüzyıl Sonrası D.j.talleşme ve Yen. Medya 

 

B#lg#n#n d#j#tal olarak kolaylıkla ekonom#k olarak #şleneb#lmes#, 

çoğaltılab#lmes#, depolanab#lmes# ve dağıtılab#lmes# farklı pek çok sektörde olduğu 

g#b# medya sektöründe de d#j#tal s#stemler#n kullanımının yaygınlaşmasını mot#ve eden 

b#r etken olmuştur. D#j#talleşmen#n ve yaygın #nternet kullanımının artmasıyla b#rl#kte 

değ#şen medya süreçler#n#n b#r sonucu olarak zaman #ç#nde üret#len medya 

 
30 Ertek?n, İ. (2020). Dav?d Morley’?n A?le Telev?zyonu Araştırması Üzer?ne B?r Saha Çalışması. 
İstanbul Aydın Ün/vers/tes/ Derg/s/, 12(2), s. 120. 
31 Pfetsch, B. (1999). Government News Management- Strateg?c Commun?cat?on ?n Comparat?ve 
Perspect?ve. WZB D/scuss/on Paper, FS III, Berl?n: W?ssenchaftszentrum Berl?n für Soz?alforscung 
(WZB) s. 20; Happer, C. ve Ph?lo, G. (2013). The Role of the Media in the Construction of Public 
Belief and Social Change. Journal of Social and Political Psychology, 1(1), s. 326; Verhoeven, P., 
Zerfass, A., Verčič, D., Moreno, Á. ve Tench R. (2020). Strategic Communication across Borders: 
Country and Age Effects in the Practice of Communication Professionals in Europe. International 
Journal of Strategic Communication, 14(1). 
32 Lehman-W?lz?g ve Cohen-Av?gdor, The Natural L?fe Cycle of New Med?a Evolut?on, s. 724. 
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#çer#kler#n#n yapısı değ#şmeye başlamıştır.33 Bununla b#rl#kte medya ekos#stem#n#n 

d#j#talleşme yönünde gösterd#ğ# değ#ş#m aynı zamanda teknoloj#k donanım 

gel#şmeler#n#n hayatımıza yen# #let#ş#m araç ve uygulamalarını tanıtmasıyla da 

desteklenm#ş ve günümüzde d#j#tal ve #nterakt#f yen# dönem medyasının, yaygın 

kullanılan #fadeyle yen# medyanın gel#şmes#ne yol açmıştır.34 

 

Yen# medyada medya tüket#c#s#n#n rolü değ#şm#şt#r.35 Geleneksel medyanın 

aks#ne, yen# medya tek yönlü b#r #let#ş#m sunmanın ötes#nde, mesajın hedef k#tles# olan 

b#reyler#n aynı zamanda mesaj üreteb#len, tepk# vereb#len ve #let#ş#m sürec#ne 

#nterakt#f b#r şek#lde katılab#len b#reyler olmasını sağlamıştır. Medya tüket#c#ler#n#n 

yen# konumu bu nedenle üretüket#c# (prosumer) kavramıyla anılmaktadır.36 Bu 

bağlamda yen# #let#ş#m teknoloj#ler#n#n yalnızca medya sektörünün #çer#k üret#m ve 

dağıtım sürec#n# kolaylaştırıp gen#şletmed#ğ#n#, aynı zamanda gündel#k hayattak# 

b#reyler#n de de bu eylemler# yapab#lmes#ne #mkân sağladığı görülmekted#r.37 

 

Yen# medya araçları arasında en çok anılan ve günümüzde toplum üzer#nde de 

en çok etk#s# bulunan medya aracı sosyal ağ s#teler#d#r. Sosyal ağ s#teler# #lk 

kuruldukları zamanlardan #t#baren pazarda avantaja sah#p olab#lmek ve kullanıcılarının 

#lg#s#n# çekeb#lmek #ç#n b#rb#rler#nden farklılaşan özell#kler gel#şt#rm#ş olsalar da 

temelde aynı prens#be sah#plerd#r: farklı b#reyler#n d#j#tal araçlar aracılığıyla etk#leş#m 

kurmalarını sağlamak.38  

 

İlk oluşturulan sosyal ağ s#teler# b#reyler#n ağlarını gel#şt#rmek ve yen# ağ 

oluşturmalarını sağlamak (network.ng) üzer#ne tasarlanmış olsalar da zaman #ç#nde bu 

formları gel#şerek bünyeler#ne #let#ş#m kurmak, paylaşımda bulunmak veya başkaları 

 
33 Alzubi, A. (2023). The Evolving Relationship Between Digital and Conventional Media: A Study of 
Media Consumption Habits in the Digital Era. The Progress: A Journal of Multidisciplinary Studies, 
4(3), s. 3. 
34 Devereux, Understand?ng the med?a; Yanık, A. (2016). Yen? Medya Ned?r Ne Değ?ld?r? 
Uluslararası Sosyal Araştırmalar Derg/s/, 9(45), s. 907. 
35 Devereux, Understanding the media, s. 96. 
36 Gorman ve McLean, Media and society into the 21st century, s. 256. 
37 Alzubi, The Evolving Relationship Between…, s. 4. 
38 Boyd, D.M. ve Ellison, N.B. (2007). Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship. 
Journal of Computer-Mediated Communication, 13(1), s. 210. 
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tarafından paylaşılanları tak#p etmek g#b# farklı kullanım amaçlarını da dah#l 

etm#şlerd#r.39 1997 yılında kurulan S#x Degrees platformu kullanıma sunulan #lk sosyal 

ağ s#tes#d#r.40 Sonrak# yıllarda #se #nsanların d#j#tal platformlar üzer#nden etk#leş#m#ne 

dayalı L#nkedIN (2003), Myspace (2003), Facebook (2005), Tw#tter (yen# adıyla “X”) 

(2006), Facebook (2006), Instagram (2010), Snapchat (2011), T#kTok (2016), Threads 

(2003) g#b# pek çok platform gel#şt#r#lm#ş ve bu platformlar kısa zaman #ç#nde dünya 

çapında oldukça yaygın kullanıcı k#tleler#ne ulaşmışlardır. Bu platformların #let#ş#m 

odaklı b#r medya aracı olma özell#ğ# ağ kurma özell#kler#nden daha ön plana çıktıkça 

yen# gel#şt#r#len özell#kler ve p#yasaya tanıtılan yen# d#j#tal medya platformları da bu 

çerçevede gel#şm#şt#r. Görünürlük sağlamak, başka b#reylerle etk#leş#me geçmek, bu 

bağlantıları herkese açık b#r şek#lde göstereb#lmek, yorum yapmak, beğenmek, #çer#k 

paylaşmak bu platformların temel #şlevler# arasında bulunmaktadır.41 

 

Sosyal medya uygulamalarının yanı sıra günümüzde Youtube, Tw#tch, Netfl#x, 

D#sney+, Amazon Pr#me g#b# d#j#tal yayıncılık platformları da sıklıkla gen#ş yaş 

aralığındak# b#reyler tarafından kullanılmaktadır. Telev#zyon, telefon, b#lg#sayar, tablet 

g#b# farklı araçlar aracılığıyla kullanılab#len bu platformlar temelde görsel ve #ş#tsel 

yayınların medya tüket#c#s#ne ulaştırılmasını hedeflemekted#r. Netfl#x, D#sney+42 ve 

Amazon Pr#me g#b# #nternet üzer#nden yayın yapan platformlar d#z#, f#lm, belgesel, 

real#te şov #çer#kler#n# #çer#rken Youtube ve Tw#tch #se kullanıcıların kend#ler# 

ürett#kler# #çer#kler#n (user generated content) er#ş#leb#ld"ğ"43 platformlar olarak 

karşımıza çıkmaktadır.  

 

D#j#tal #let#ş#m sadece #nsanların haber ve b#lg# alma b#ç#mler#n# şek#llend#rmekle 

kalmamış, aynı zamanda #nsan hayatındak# temel bazı şeyler# de dönüştüren b#r 

 
39 a.g.e., s. 211. 
40 Kiehne, T.P. (2004). Social Networking Systems: History, Critique, and Knowledge Management 
Potentials, Student Paper, s. 6. 
41 Boyd ve Ell?son, Soc?al Network S?tes…, s. 212-214. 
42 Chen, X., Liu, X. ve Wang, X. (2023). Comparative Analysis of Disney+ and Netflix in Post-
Covid19 Era. Z. Zhan, F.P. Chew ve M. T. Anthony (Ed.), Proceedings of the 2022 International 
Conference on Science Education and Art Appreciation (SEAA 2022) içinde (1229-1238. ss.). Paris: 
Atlantis Press SARL, s. 1229. 
43 Pires, K. ve Simon, G. (2015). YouTube Live and Twitch: A Tour of User-Generated Live 
Streaming Systems. Proceedings of the 6th ACM Multimedia Systems Conference içinde (ss.225-230). 
Portland Oregon: ACM, s. 225. 
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parad#gma değ#ş#kl#ğ#ne yol açmıştır.44 Medyanın b#lg#y# ve mesajı b#r araya get#ren, 

çerçeveleyen, farklı b#reyler, topluluklar ve toplumlar arsında bu #çer#kler# dağıtan 

yapısı b#reyler#n evrensel değerlere ve küresel olaylara da#r bakış açılarını da 

etk#lemekted#r.45 Bu bağlamda, k#tle #let#ş#m araçları çağında mümkün olmayan, 

#zley#c#ler# n#ş topluluklar hal#nde bölümlere ayırma ve kümeleşt#rme veya 

segmentasyon becer#s#  (segmentat.on) yen# medyanın öneml# b#r element# olarak 

ortaya çıkmaktadır.46 

 

Medya sektörünün gel#ş#m# b#zler# #let#ş#m çalışmalarının çoğunlukla k#tleler# 

(mass) ele alarak hazırlandığı dönemlerden günümüzde #let#ş#m#n artık pek çok n#ş 

gruba (segmentat.on) yönel#k hazırlanmaya başladığı dönemlere get#rm#şt#r. Ş#rketler 

ve kurumlar özell#kle günümüzde yapay zekâ ve mak#ne öğrenmes# teknoloj#ler#yle 

b#rl#kte #let#ş#m çalışmalarını g#tt#kçe stratej#k b#r şek#lde şek#llend#rmekted#rler.47 Bu 

gel#şmeler platformların gel#şt#rd#kler# algor#tmalar ve sundukları #çer#k öner#ler#nde 

daha etk#l# hedeflemelere sah#p olmalarını ve net#ces#nde daha başarılı #let#ş#m 

stratej#ler# kurmalarını sağlamaktadır. Segmentasyon, medyanın tüket#c#s# olan 

b#reyler#n davranışlarını anlamaktan geçmekted#r. Bu bağlam çerçeves#nde 

#ncelend#ğ#nde medya tüket#m#, stratej#k #let#ş#m çalışmalarının öneml# b#r çalışma 

alanı olarak karşımıza çıkmaktadır.  

 

Stratej#k #let#ş#m çalışmaları, medyanın gel#ş#m sürec#ne katkı sağlayan 

olgulardan b#r#d#r. Geleneksel anlamda stratej#k #let#ş#m, b#r hedefe ulaşmak amacıyla 

organ#zasyonel yapılar tarafından hayata geç#r#len planlı ve tutarlı #let#ş#m çalışmaları 

olarak tanımlanmaktadır.48 Stratej#k #let#ş#m çalışmalarının yapısı zaman #ç#nde medya 

 
44 Wellman, B. Ve Hampton, K. (1999). L?v?ng Networked On and Offl?ne. Contemporary Soc/ology, 
28(6), s.648. 
45 Yanık, Yen? Medya Ned?r Ne Değ?ld?r? s. 899. 
46 Foster, M., West, B. ve Francescucc?, A. (2011). Explor?ng Soc?al Med?a User Segmentat?on and 
Onl?ne Brand Prof?les. Journal of Brand Management, 19(1), s. 15; D?nçer, C. ve Karataş, S. (2022). 
İk?nc?l Ver?ler Işığında Medya Tüket?m?, Pandem? ve Geleceğe Bakış. Güncel Pazarlama 
Yaklaşımları ve Araştırmaları Derg/s/, 3(2). 
47 Bu alanda örnekler ?ç?n bkz. LC Wa?k?k?’n?n yapay zeka destekl? d?j?tal st?l danışmanı Els?va’ya ?lk 
haftasında 325 b?n komb?n öner?s? soruldu. (2023, 6 Ocak). Er?ş?m adres? 
https://webrazz?.com/2023/01/26/lc-wa?k?k?-n?n-yapay-zeka-destekl?-d?j?tal-st?l-dan?sman?-els?va-ya-
?lk-haftas?nda-325-b?n-komb?n-oner?s?-soruldu/; 8 ways to keep up w?th the Olymp?c Games Par?s 
2024 on Google. (2024, 24 Temmuz). Er?ş?m adres? https://blog.google/products/search/par?s-
olymp?c-games-google-features/. 
48  Hallahan, K., Holtzhausen, D., Verč?č, D. ve Sr?ramesh, K. (2007). Def?n?ng Strateg?c 
Commun?cat?on. Internat/onal Journal of Strateg/c Commun/cat/on, 1(1), s. 4. 
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ve teknoloj#n#n gel#ş#m ve değ#ş#m sürec# #ç#nde farklılaşmış ve farklı formlar elde 

etm#şt#r. Özell#kle sosyal medyanın gel#ş#m#yle b#rl#kte daha da değ#şen #çer#k üret#m 

ve tüket#m şek#ller#, medya kurumları da dah#l olmak üzere pek çok kurumun #let#ş#m 

stratej#ler#n# zaman #ç#nde dönüştürmüş ve dönüştürmeye devam etmekted#r.  

 

Dünya çapındak# tüm d#j#tal medya platformları günümüzde akt#fl#kler#n# 

korumak #ç#n değ#şen ekos#stem özell#kler#ne göre kend#ler#n# yen#leyerek gel#şt#rmek 

durumundalardır. Bu gel#şmeler ışığında oluşan sosyal medya ekos#stem# #se, 

günümüzde öneml# b#r ekonom#k güç oluşturmasıyla her geçen gün daha rekabetç# b#r 

hale gelmekted#r.49 Bu ekos#stem, gel#şt#rd#ğ# yen#l#kler ve kurduğu yen# #let#ş#m 

düzen# #le farklı sektörler üzer#nde de öneml# etk#lere sah#pt#r.  

 

1.1.4. Medya Tüket.m. ve Medyat.kleşme Kavramı 

 

Medya tarafından üret#len #çer#kler#n hedef k#tleler tarafından algılanması ve 

tüket#lmes# medya tüket#m# veya medya kullanımı olarak #fade ed#lmekted#r.50 İnternet 

ve d#j#talleşme önces# dönemde b#reyler#n medya tüket#mler# çoğunlukla 

ulaşab#ld#kler# geleneksel medya araçlarını kullanımları üzer#nden gerçekleşm#şt#r. 

Gazete, telev#zyon, radyo ve derg# g#b# araçların yayın ve dağıtım sıklığı bu noktada 

b#reyler#n medya tüket#m alışkanlıklarını en çok etk#leyen etkenler olarak karşımıza 

çıkmaktadır.  

 

Medya kullanımında mecranın rolü de l#teratürde pek çok tartışmaya konu 

olmuştur. Enformasyon tekel# yaratma potans#yel# neden#yle, medya ve mecra seç#m# 

öneml# kararlar olarak vurgulanmıştır.51 Dolayısıyla, medya seç#m#n# etk#leyeb#lecek 

farklı unsurları gözlemlemek, medya ve b#rey arasındak# #l#şk#y# anlamak #ç#n b#r 

başlangıç noktasıdır. Bu bağlamda Haghshenas, medya seç#m#n# etk#leyen bu unsurları 

kullanım konumu, medya türü, #zley#c# özell#kler#, kullanım ortamı, gel#ş#m koşulları, 

 
49  Hanna, R., Rohm, A. ve Crittenden, V. L. (2011). We’re All Connected: The Power of the Social 
Media Ecosystem. Business Horizons, 54(3), s. 268. 
50 McQuail ve Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication Theory, s. 17. 
51 Br?ggs, Burke ve Ytreberg, A soc?al h?story of the med?a, s. 8. 
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er#ş#leb#l#rl#k, kabul ed#leb#l#rl#k ve mal#yete odaklanmak olarak tanımlamaktadır.52 

Bel#rl# b#r medya aracının nasıl kullanılab#leceğ# medya seç#m#nde etk#l# b#r odak 

noktasıdır. B#reyler kend#ler#ne daha tanıdık gelen#, gez#nmes# kolay olanı, er#ş#m# 

kolay olanı, kullanımı kolay olanı, mal#yet# düşük olanı ve kend# toplumlarında etk#s# 

yüksek olanı seçme eğ#l#m#nded#r.  

 

Medya kullanımını açıklamaya çalışan b#r d#ğer kuram olan “Kullanımlar ve 

Doyumlar” (Uses and Grat.f.cat.ons) yaklaşımı #lk olarak 1940’lı yıllarda radyo 

kullanımına yönel#k çalışmalarla ortaya sürülmüş ve Katz, Blumler ve Gurev#tch 

tarafından 1974 yılında tekrar ele alınmıştır.53 Bu noktadak# pek çok çalışma 1960 ve 

1970 yıllarında l#teratürde yer#n# bulmuştur.54 Kullanımlar ve doyumlar b#reyler#n 

#ht#yaçları ve tatm#n h#ssetme oranları doğrultusunda medya araçları arasında terc#hte 

bulunduklarını açıklayan b#r teor#d#r. Bu teor#, bel#rl# b#r mecrayı kullanmanın ya da 

kullanmamanın b#reylere kazandırdıklarını ve kaybett#rd#kler#n# sorgulamaktadır.55 Bu 

noktada bu kuram  

 

Günümüzde özell#kle d#j#tal medyaya yönel#m#n artmasıyla b#rl#kte geleneksel 

medya araçlarına #lg#n#n azalması hayatın her noktasında gözlemlenen b#r durumdur. 

S#nema ve f#lm sektörü de bu duruma ver#leb#lecek örneklerden b#r#d#r. S#nema 

salonlarının g#tt#kçe boşaldığı günümüzde f#lm ve d#z# #zleme deney#m# de günden 

güne değ#şmekte ve hızlı tüket#m kültürünün çok daha hâk#m olduğu b#r noktaya 

evr#lmekted#r. Günümüzde Netfl#x, D#sney+, Amazon Pr#me g#b# farklı dağıtım 

platformları evlere g#ren f#lm ve d#z# #çer#kler#yle, #zley#c#ler#n ev konforunda b#nlerce 

#çer#ğe rahatlıkla ulaşab#lmes#ne olanak kılmaktadır. Bu nedenle yalnızca f#lm değ#l 

d#z# sektörünün geleceğ#n#n bu d#j#tal platformlar çerçeves#nde gel#şmeye devam ett#ğ# 

 
52 Haghshenas, M. (2017). Determ?nat?on of Med?a Attr?butes Through Fuzzy Analyt?cal H?erarchy 
Process and Art?f?c?al Neural Network Model. European Journal of Innovat/ve Bus/ness Management, 
1, s.1. 
53 Katz, E., Blumler, J, G. ve Gurevitch, M. (1973). Uses and Gratifications Research. The Public 
Opinion Quarterly, 37(4), 1973, s. 509; McQuail, Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication 
Theory, s. 469; Ruggiero, T.E. (2000). Uses and Gratifications Theory in the 21st Century. Mass 
Communication and Society, 3(1), s. 3-4. 
54 Yaylagül, L. (2021). K/tle İlet/ş/m Kuramları. Ankara: D?pnot Yayınları, s.72. 
55 Katz, Blumler ve Gurevitch, Uses and Gratifications Research, s. 510-511; Taneja, H., Webster, J. 
G., Malthouse, E.C. ve Ksiazek, T. B. (2012). Media Consumption across Platforms: Identifying 
User-Defined Repertoires. New Media & Society, 14(6), s. 952. 
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gözlemlenmekted#r. Bunun yanı sıra telev#zyon programlarını yayınlandığı an #zleme 

zorunluluğunun kalkmış olması sayes#nde b#reyler#n #sted#kler# programları #nternet 

platformları aracılığıyla #sted#kler# zaman #zleyeb#lmeler# veya kaydett#kler# 

programları daha sonra #zlemeler# de günümüzde mümkündür.56 

 

Bu duruma ver#leb#lecek b#r d#ğer örnek #se haberc#l#ğ#n dönüşümüdür. 20. 

yüzyıla doğru toplumdak# temel k#tle #let#ş#m aracı hal#ne gelen gazeteler#n 

günümüzde kullanımı dünya çapında g#tt#kçe düşmekted#r.57 Bu nedenle günümüzde 

hızlı b#r hayata sah#p olan #nsanların hayatında ve medya endüstr#s#nde tutunmak 

#steyen pek çok gazeten#n basılı nüsha çıkarmanın yanı sıra artık daha çok web 

s#teler#nde, telefon uygulamalarında, sosyal medya platformlarında ve çevr#m #ç# yayın 

kanallarında haber üretmeye ve paylaşmaya yöneld#ğ# gözlemlenmekted#r.58 

 

İlk kullanılmaya başlandığı dönemlerde a#le b#reyler#ne herkes#n b#rl#kte #zled#ğ# 

ortak b#r medya deney#m# sunan telev#zyonun kullanımının günden güne yen# 

jenerasyonlarda azaldığı gözlemlenmekted#r.59 Bununla b#rl#kte k#m# a#lelerde hala 

ortak medya deney#mler#nden b#r# olarak devam etmekte olan telev#zyon kullanımı 

geçm#şe göre oldukça farklı b#r dokuya sah#pt#r. McQua#l ve Deuze, bu durumu #k#nc# 

ekran kullanımı #le açıklamaktadır. İk#nc# ekran kullanımı b#reyler#n b#r medya aracı 

#le etk#leş#m #ç#ndeyken b#r başka ekran aracılığıyla başka b#r medya aracı #le de 

etk#leş#mde olmasını #fade etmekted#r. Telev#zyon #zlerken aynı zamanda cep 

telefonunda sosyal medyada vak#t geç#ren b#rey bu durumu açıklayan en net 

örneklerden b#r#d#r. İk#nc#, hatta üçüncü ekranların, kullanımı #le b#reyler artık aynı 

anda b#rden fazla ekranı aynı anda kullanmaktadır ve günümüzde telev#zyon da bu 

ekranlardan b#r# olarak karşımıza çıkmaktadır.60 

 

 
56 McQuail ve Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication Theory, s. 82-84. 
57 Devereux, Understanding the media, s. 157. 
58 McQuail ve Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication Theory, s. 75; Neuman, The Digital 
Difference…, s. 63. 
59 Traditional media continue their decline in Switzerland. (2023, 7 Temmuz). Erişim adresi 
https://www.swissinfo.ch/eng/business/traditional-media-continue-their-decline-in-
switzerland/48649516. 
60 McQuail ve Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication Theory, s. 104. 
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Geleneksel medya araçlarında sunulan #çer#kler b#r yer ve zamana bağlıyken 

d#j#tal medya araçlarında sunulan #çer#kler neredeyse sınırsızdır.61 Sınırsız seçenekler#n 

olduğu b#r dünyada, b#reysel medya tüket#c#ler# tükett#kler# #çer#ğ# çeş#tl# kaynaklar 

arasından seçme olanağına sah#pt#r.62 Medyanın k#tles#zleşt#r#lmes# (demass.f.cat.on) 

başlığı altında tartışılab#lecek bu durum, k#ş#sel terc#hlere ve #lg# alanlarına tab# b#r 

medya ortamı yaratmaktadır.63 Fakat bu durum her ne kadar seç#m özgürlüğü sağlıyor 

olsa da b#r taraftan da medyadak# mevcut b#lg# ve haber organ#zasyonu, tamamen b#r 

çerçeveleme b#ç#m# olarak gözlemleneb#lecek algor#tmalara dayanmaktadır ve sınırsız 

#çer#k havuzundan kullanıcıların karşısına her gün bel#rl# #çer#kler# sunmaktadır. 

 

Gerçek dünyada olup b#ten# yansıtan medya, b#r anlamda toplumsal gerçekl#ğ#n 

de b#r yansımasıdır. Öte yandan, medyanın sadece doğru b#lg#ler# yansıttığını 

söylemek de doğru değ#ld#r. Dezenformasyon kavramı bu nedenle çeş#tl# tartışmalar 

aracılığıyla farklı gündemlerde #ncelenm#şt#r. Ek olarak medya gerçeğ# tam anlamıyla 

yansıtsa dah# mesajı alan b#reyler#n bakış açısına bağlı olarak #let#len mesajın herkes 

tarafından aynı şek#lde algılandığını söylemek #mkânsız hale gelmekted#r.  

 

Medya b#r yandan da olaylar arasında farklı bağlantılar kurma, b#lg#n#n ve f#kr#n 

yayılması #ç#n b#r alan hazırladığı #ç#n günlük yaşam üzer#nde etk#n b#r güce sah#pt#r.64 

Bu etk#n#n b#r d#ğer yansıması #se haberden kaçınma veya haber yorgunluğu davranışı 

üzer#nde gözlemlenmekted#r. Pala ve B#len medya tüket#c#s#n#n günümüzde haber 

yoğunluğu, negat#f #çer#k sıklığı ve küresel konuların kend#s#nde yarattığı ps#koloj#k 

etk# sonucunda haber #çer#kler#nden akt#f olarak kaçındığı b#r davranış kalıbı 

gel#şt#rd#ğ#n# bel#rtmekted#r.65 Öte yandan #se Cerec# ve Özdem#r, b#reyler#n özell#kle 

negat#f olan medya #çer#kler#nden k#m# zaman rahatsızlık duymalarına rağmen 

medyadan haber almanın b#reyler# topluma ve d#ğer #nsanlara yakınlaştıran etk#s# 

neden#yle bu #çer#kler# tüketmeye devam ett#kler#n# de vurgulamaktadırlar.66  

 
61 Neuman, The Digital Difference…, s. 67. 
62 a.g.e., s. 39. 
63 Ruggiero, Uses and Gratifications Theory in the 21st Century, s. 16. 
64McQua?l ve Deuze, Mcqua?l’s Med?a and Mass Commun?cat?on Theory, s. 26. 
65 Pala, S., B?len, M. K. (2024). D?j?tal Çağda Habere Karşı Akt?f B?r D?ren?ş: Haber Yorgunluğu ve 
Haberden Kaçınma. Journal of Commun/cat/on Sc/ence Researches, 4(2), s. 181-185. 
66 Cereci ve Özdemir, Medyanın Toplumsal Gelişimi, s. 1-10. 
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Sayıca artan medya #çer#kler# çok fazla b#lg#n#n kolayca üret#leb#ld#ğ# fakat b#lg# 

k#rl#l#ğ#n#n de yaygın olduğu b#r medya ortamı oluşmasına yol açmıştır.67 Fazla b#lg#ye 

kolay er#ş#m ve medyanın ürett#ğ# d#kkat ekonom#s# (attent.on economy)68 b#reyler#n 

sadece medya alışkanlıklarını değ#l, sosyal hayatlardak# normları da etk#lemeye 

başlamıştır. Günlük hayatlarını d#j#tal dünyaya taşımalarıyla b#rl#kte #le medyada haber 

ve #çer#k üret#m#ne de katkıda bulunan bu b#reyler, yalnızca akıllı telefonlarını ve 

b#lg#sayarlarını kullanarak dünyadak# farklı k#ş#, topluluk ve toplumlarla kolaylıkla 

etk#leş#mde bulunab#lmekted#rler. Medya ekos#stem#n#n bugünün #nsanlarına sunduğu 

bu ortam medyanın b#reyler#n hayatında günden güne #çk#n b#r yer ed#nmes#ne yol 

açmış ve medyat#kleşen yaşamların ortaya çıkmasına sebep olmuştur.69  

 

Medya kullanım alışkanlıkları her ne kadar zamanın şartlarına bağlı olarak 

değ#ş#m gösterm#ş olsa da medya ortaya çıktığı #lk dönemden #t#baren #let#ş#m#n temel 

b#r öges# olması neden#yle hayatın da merkez#nded#r.70 Medyanın #nsan hayatındak# bu 

merkez# konumu, medyayı günlük hayatın #çk#n b#r noktası hal#ne get#rm#şt#r. Bu 

bağlamda medyat#kleşme kavramı, medya ortamının b#rey#n hayatının öznes# hal#ne 

gelmes#n# s#mgelemekted#r.71 Medyat#kleşen dünyada b#rey dünya çapında meydana 

gelen öneml# pol#t#k, kültürel, ekonom#k ve sosyal olayların merkez#nde medyayı 

görmeye başlamakta ve bu olayları medya odağında ve çerçeves#nde algılamaya 

başlamaktadır. 

 

Medyat#kleşme kavramı hem teknoloj# ve #let#ş#mdek# hem de toplum ve 

kültürdek# değ#ş#m# ele almaktadır.72 Medya günümüzde hayatın her alanında yer 

almakta ve dolayısıyla hayatın her alanı medyat#kleşmeye maruz kalmaktadır. 

Medyanın 19. yüzyıldak# k#tle #let#ş#m# hareket# yer#n# 21. yüzyılda b#rey#n medya 

ortamında her yönüyle akt#f olduğu b#r alana bırakmıştır. 73 Geleneksel medyada ve 

 
67 Neuman, The Digital Difference…, s. 103. 
68 Franck, G. (2019). The Economy of Attention. Journal of Sociology, 55(1), s. 11. 
69 McQuail, Deuze, Mcquail’s Media and Mass Communication Theory, s. 80. 
70  Neuman, The Digital Differences…, s. 70. 
71 Verhoeven ve diğerleri, Strategic Communication across Borders, s. 2. 
72 Hepp, A. (2020). Deep Med/at/zat/on, London, New York: Routledge, s. 4. 
73 Br?ggs, Burke ve Ytreberg, A soc?al h?story of the med?a, s. 322. 
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yen# medyada #let#ş#m teknoloj#ler#n#n #lerlemes#yle b#rl#kte daha odaklı #let#ş#m 

stratej#ler# çerçeves#nde gel#şt#r#len medya #çer#kler# ve medya ekos#stem#n#n 

oluşturduğu yen# medya tüket#m davranışları, oluşturdukları yen# toplumsal örüntüler 

aracılığıyla günlük yaşamı şek#llend#ren aktörler olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu 

noktada medya b#reyler#n en bas#t günlük tüket#m kararlarından büyük yaşam 

kararlarına kadar pek çok konuda hayatlarda etk# yaratmaktadır.74 

 

K#tle #let#ş#m araçlarının yaygın kullanımıyla b#rl#kte başlayan bu 

medyat#kleşme sürec# d#j#tal medyaya geç#şle b#rl#kte #se günümüzde daha der#n b#r 

doku ortaya çıkarmıştır. Andereas Hepp, bu durumu der#n medyat#kleşme (deep 

med.at.zat.on) olarak tanımlamaktadır. Der#n medyat#kleşme kavramı gündel#k 

yaşamın neredeyse tüm konularının d#j#tal medyaya tab# olmasını üzer#nden d#j#tal 

ortamlardak# medyat#kleşme tartışmalarını mot#ve etm#şt#r.75 İnternet ve 

d#j#talleşmen#n yaygınlaşmasıyla b#rl#kte medyanın b#reysel kullanımı genel olarak 

seçme özgürlüğü ve serbestl#kle #l#şk#lend#r#lmekted#r. Günümüzde b#reyler#n her 

anlarını özell#kle sosyal medya aracılığıyla kamu #le paylaşab#l#yor olması, bunun en 

öneml# örnekler#nden b#r#d#r.  

 

Medya, farklı mesajları b#r araya derleyerek toplumda b#r gündem oluşmasını 

sağlamaktadır.76 1972 yılında McCombs ve Shaw tarafından yayınlanan ve 1968 yılı 

başkanlık seç#mler#nde medyanın gündem bel#rleme potans#yel#n# ele alan b#r 

araştırmada McCombs ve Shaw, k#tle medyasının toplum üzer#ndek# gündem 

bel#rleme özell#ğ#n# tartışarak bu kavramı #let#ş#m l#teratürüne kazandırmıştır.77 

Medyanın gündem bel#rleme özell#ğ# aynı zamanda medyat#kleşmen#n de b#r sonucu 

olarak karşımıza çıkmaktadır. Medya ve medya #çer#kler#nden yoğun olarak etk#lenen 

b#rey, tüm hayatını medya çevres#nde yaşamaya başlamaktadır. 

 

 
74 Bayden?z, D. ve Temel, M. (2022). Sosyal Medyanın Tüket?m Kültürüne Etk?s?: Instagram Örneğ?. 
Ulakb/lge Sosyal B/l/mler Derg/s/, 77, s. 1058. 
75 Hepp, Deep Mediatization, s. 5. 
76 Neuman, The Digital Difference…, s. 78; Pfetsch, Government News Management…, s. 5. 
77 McCombs, M. E. ve Shaw, D. L. (1972). The Agenda-Setting Function of Mass Media. The Public 
Opinion Quarterly, 36(2), s. 176-187. 
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Medya #let#ş#m# l#teratüründe medyanın kullanımı ve tüket#m# b#rçok açıdan 

önem taşımaktadır. Özell#kle d#j#tal dünyada her medya ve her mecranın kend# 

ortamını oluşturması ve b#lg#n#n ya da #çer#ğ#n hedef k#tleye nasıl sunulması gerekt#ğ# 

konusunda kend# yaklaşımını ortaya koyması, medyanın kullanım terc#h#n# b#reyler#n 

hayatında kr#t#k b#r karar hal#ne get#rmekted#r. Medya tüket#m#, özell#kle de d#j#tal 

medya tüket#m#, #nsanların akıllı telefonlarının cepler#nde olması ve medya #çer#ğ#n# 

#sted#kler# zaman tüketmeler# neden#yle son derece b#reysel b#r faal#yet olarak 

görüleb#l#r; ancak bazı araştırmalar, b#r k#ş#n#n a#les#ndek# veya yakın çevres#ndek# 

medya tüket#m#n#n de araştırılmasının b#reysel medya tüket#m#n# netleşt#reb#leceğ#n# 

göstermekted#r.78 

 

1.1.5. Küreselleşmen.n Ulusötes. Medyanın Oluşumundak. Etk.s. 

 

Günümüzde medyanın dah#l olmadığı herhang# b#r konu bulmak g#tt#kçe 

zorlaşmaktadır. Bu durum medyanın gel#ş#m# ve yayılmasıyla #l#şk#lend#r#l#yor olsa 

b#le, b#reyler#n medyayı #çselleşt#rmes# de bu durumun merkez#nde yer almaktadır. 

B#reyler olaylara gün geçt#kçe daha medyat#k b#r şek#lde bakmaktadırlar. Günlük d#lde 

konuşulan #fadeler#n değ#şmes#, tüket#m kültürünün d#j#tal medya çevres#nde 

şek#llenmeye başlaması, medyanın hızlı akışıyla b#rl#kte günlük gündemler#n de 

hızlıca değ#şmes# bu duruma örnekt#r. Dünyanın b#rb#r#ne daha bağlı hale gelmes#yle 

b#rl#kte oluşan küresel medya bu duruma en çok katkı sağlayan durumlardan b#r# olarak 

karşımıza çıkmaktadır. Küreselleşmeyle b#rl#kte aynı zamanda uluslararası ve 

ulusötes# medyanın oluşumu, farklı coğrafyalarda yaşayan b#reyler# b#rb#r#ne bağlayan 

en öneml# gel#şmelerden b#r#d#r. 

 

Medya daha d#j#tal ve daha er#ş#leb#l#r hale geld#kçe, bu durum #let#ş#m#n 

küreselleşmes#yle sonuçlanmış, bu da uluslararası alandak# medya etk#leş#m#n# teşv#k 

etm#şt#r.79 Bu bağlamda b#rb#r#nden uzakta olan #nsanların #let#ş#m kurmaya başlaması, 

aynı #çer#ğ# tüketmeye başlaması ve b#rb#rler#yle empat# kurmaya başlaması ülke 

 
78 Hepp, Deep Med?at?zat?on, s. 134. 
79 Gorman ve McLean, Med?a and soc?ety ?nto the 21st century, s. 268. 
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sınırlarından bağımsız yen# b#r 'topluluk' f#kr#n# ortaya çıkarmıştır.80 McLuhan’ın 

küresel köy kavramı bu konuyu açıklamaya yardımcı olan kavramların başında yer 

almaktadır. Dünya küresel b#r köy hal#ne geld#kçe yerel #le yabancı arasında daha fazla 

bağlantı kurulmakta ve bu durum b#reyler#n b#r noktada yers#zyurtsuzlaşmasına 

(deterr.tor.al.zat.on) yol açmaktadır.81 

 

Benzer b#r yaklaşıma sah#p olan Robertson #se, teknoloj#k gel#şmeler ve #let#ş#m 

s#stemler#ndek# küreselleşmeyle b#rl#kte “tek b#r yer olarak dünya” kavramı 

çerçeves#nde bu konuyu ele almış ve çevre sorunları, nükleer tehl#keler ve Soğuk 

Savaşın etk#ler#n#n tüm dünyada aynı anda h#ssed#lmes#n# örnek olarak gösterm#şt#r.82 

Cancl#n# #se b#lg#n#n küresel çapta yayılımının artması, uluslararası ş#rketler#n 

merkez#yetç#l#ğ#n#n azaltılması ve bu küresel b#lg#n#n yerel bağlamda özümsenmes#n#n 

küresel ekonom#k ve toplumsal d#nam#kler#n anlaşılmasını günümüzde daha zor hale 

get#rd#ğ#n# #fade etmekted#r.83 

 

16. yüzyıldak# coğraf# keş#flerle b#rl#kte uzak toplumlar arasında s#yas#, 

ekonom#k ve sosyal #l#şk#ler açısından bağlantı kurulması, dünyanın küresel b#r köy 

hal#ne gelme sürec#nde öneml# b#r küresel gel#ş#m olarak karşımıza çıkmaktadır. 

Coğraf# keş#flerle farklı dünyalar ve kültürlerle tanışan toplumlar ve b#reyler #ç#n 

b#ld#kler#nden daha büyük ve daha zeng#n yen# b#r dünya anlayışı oluşmaya 

başlamıştır. Küreselleşmeye temel atan bu dönem#n en öneml# #t#c# gücü #se Avrupalı 

ülkeler#n Afr#ka, Asya ve Amer#ka kıtalarındak# toplumlar üzer#ndek# sömürgec#l#k 

faal#yetler#d#r. Sömürgec#l#ğ#n sona erd#ğ# dönemden sonra #se post-kolonyal süreçte 

toplumlar arasında devam eden ekonom#k, kültürel ve sosyal etk#leş#mler 

günümüzdek# küreselleşme sürec#ne temel atan gel#şmelerd#r.84 Günümüzdek# modern 

küreselleşme anlayışı #se #lk olarak 19. yüzyılda ulaşım ve #let#ş#m# kolaylaştıran 

 
80 Balb?, G. ve Magaudda, P. (2018). A H/story of D/g/tal Med/a: An Intermed/a and Global 
Perspect/ve. New York: Routledge, s. 6. 
81 Gorman ve McLean, Media and society into the 21st century, s. 277; Cohen, R. (2008). Diasporas in 
the age of globalization, Global Diasporas: An Introduction (155-176 ss.), London: Routledge, s. 173. 
82 Robertson, R. (1992). Globalization (1st ed). SAGE Publications, s. 184. 
83 Canclini, N. G. (2005). Hybrid Cultures: Strategies for Entering and Leaving Modernity. University 
of Minnesota Press, s. 230. 
84 D?rl?k, A. (2002). Reth?nk?ng colon?al?sm: Global?zat?on, postcolon?al?sm, and the 
nat?on. Intervent/ons, 4(3), s. 439-444. 
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teknoloj#ler#n gel#şmes# ve b#r sosyoekonom#k teor# olarak kap#tal#zm#n yüksel#ş#yle 

ortaya çıkmıştır. 

 

Suman M#shra modern küreselleşmey# bu doğrultuda üç aşamada 

tanımlamaktadır. 19. yüzyıl bu sürec#n #lk aşamasıdır. Modern küreselleşmen#n bu #lk 

dönem#nde ülkeler b#rb#rler#ne yakınlaşmış ve bu yakınlaşma sonucunda aralarında 

yen# ekonom#k ve s#yas# #l#şk#ler kurulmuştur. Bu dönem#n en bel#rley#c# süreçler# 

sömürgec#l#k ve emperyal#zm karşı hareketler ve ulusların bağımsızlık süreçler#d#r.85 

İk#nc# aşama #se İk#nc# Dünya Savaşı sonrasında ortaya çıkmıştır. Ulusların kend#ler#n# 

yen#den #nşa etme ve yen# ekonom#k #l#şk#ler yürütme çabalarında gözlemlenen 

modern küreselleşmen#n #k#nc# aşaması, Kuzey Atlant#k Anlaşması Örgütü, 

Uluslararası Para Fonu ve Dünya Bankası g#b# devletler arasında daha sınırlı 

bağlantıları sürdüren bazı küresel kuruluşların kurulmasıyla sonuçlanmıştır.86 

Küreselleşmen#n üçüncü aşaması #se, 20. yüzyılın sonunda Sovyetler B#rl#ğ#'n#n 

dağılmasından sonra gündeme gelm#şt#r. Bu dönemden sonra açık pazar pol#t#kaları 

küresel t#caret# artırmış, b#lg# ve #let#ş#m teknoloj#ler#n#n gel#şmes# ve #nternet ve 

k#ş#sel teknoloj#k c#hazların kullanılması #le b#lg# akışları dünyayı daha önce h#ç 

olmadığı kadar b#rb#r#ne bağlamıştır.87 

 

M#shra, modern küreselleşmen#n üçüncü aşaması altında, küreselleşme ve 

medya l#teratüründe öneml# b#r yer tutan melezl#k, ağ toplumu ve kültürel yakınlık 

olmak üzere üç teor#y# daha tartışmaktadır. Batı ve Doğu'nun baskın ve daha az baskın 

kültürler# arasındak# farkı vurgulayan melezl#k teor#s#, küreselleşen dünyada farklı 

kültürler#n sürekl# b#r alışver#ş etk#leş#m# #ç#nde olduğunu bel#rtmekted#r.88 D#jk ve 

Castells'#n gel#şt#rd#ğ# ve M#shra’nın tartışı ağ toplumu teor#s# #se, b#lg# ve #let#ş#m 

teknoloj#ler#n#n, sanallığın bu toplumun temel b#leşenler#nden b#r# olduğu d#nam#k 

ağlar yaratmadak# rolünü tanımlamaktadır.89 Kültürel yakınlık teor#s# #se #nsanların 

daha aş#na oldukları b#r #çer#ğ# tüketme eğ#l#m#n# #fade etmekted#r.90 Martell’e göre #se 

 
85 D?rl?k, Reth?nk?ng colon?al?sm: Global?zat?on, postcolon?al?sm, and the nat?on. s. 438. 
86 Mishra, S. ve Kern-Stone, R. (2019). Transnational Media: Concepts and Cases. Hoboken, NJ: 
Wiley Blackwell, s. 14. 
87 a.g.e., s. 20-21.  
88 a.g.e., s.20. 
89 Devereux, Understand?ng the med?a, s. 13; M?shra ve Kern-Stone, Transnat?onal Med?a…, s. 21. 
90 Mishra ve Kern-Stone, Transnational Media…, s. 22. 
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b#reyler#n tükett#kler# medya #çer#kler# de kültürel yapıyı şek#llend#rmek noktasında 

özell#kle küreselleşmeyle b#rl#kte büyük b#r etk# sah#b# olmuştur. B#reyler#n #zled#kler#, 

okudukları ve d#nled#kler# onların düşünce yapılarını, hayatı algılayış b#ç#mler#n# ve 

b#r#k#mler#n# etk#lemekte ve bu şek#lde medya toplumsal yapıya da s#rayet 

etmekted#r.91 

 

Lee 1966 yılındak# çalışmasında endüstr#leşme ve batılılaşmanın ülkelerdek# 

çeş#tl#l#ğ#n artmasında öneml# b#r etk#s# olab#leceğ# bel#rt#lmekted#r.92 Günümüzde #se 

buna ek olarak d#j#talleşmen#n de çeş#tl#l#ğ# artırıcı b#r etk#s# olduğunu söylemek 

mümkündür. D#j#tal teknoloj#ler#n gel#şmes# ve yaygınlaşmasıyla b#rl#kte farklı 

kültürlerle karşılaşmalar artmış ve b#reyler#n kend#ler#n# #fade edeb#lecekler# yen# 

alanlar ortaya çıkmıştır. Bu nedenle d#j#tal medya tüket#c#ler#n#n farklılıklara ve 

çeş#tl#l#ğe da#r algılarının günden güne gel#şt#ğ#n# söylemek mümkündür. Bu noktadak# 

gel#şmen#n olumlu veya olumsuz b#r doğrultu #zlemes#nde #se b#reyler#n tükett#ğ# 

#çer#kler#n, medya araçları aracıkığıyla etk#leş#m #ç#nde bulundukları b#reyler#n ve 

d#j#tal medya araçlarını kullanım alışkanlıklarının etk#s#n#n öneml# olduğunu söylemek 

gerekmekted#r. 

 

Bu bağlamda değerlend#r#ld#ğ#nde toplumlar ve uluslararasındak# haber ve b#lg# 

akışı uzun süred#r var olan b#r d#nam#kt#r. Zaman #ç#nde değ#ş#m gösteren unsur #se 

farklı dönemlerde bu #let#ş#m# sağlamak adına kurulan yen# yöntemler ve ulusötes# 

#let#ş#m#n hızı ve araçları olmuştur. Mektuplar ve telgraflar 19. yüzyılda b#reb#r 

#let#ş#m#n ve gazeteler, derg#ler ve k#taplar #se k#tlesel #let#ş#m#n ana araçlarıyken, 21. 

yüzyılda #let#ş#m araçları ve tekn#kler# daha hızlı ve d#j#tal b#r ortama sah#p olmuştur. 

B#rb#r#nden uzak kıtalar arasında anlık #let#ş#m kurulab#lmes#n# sağlayarak 1873 

Küresel F#nans Kr#z#'nde kr#t#k b#r dönüşüm etk#s# yaratan den#zaltı kablo teknoloj#s#, 

günümüzde yer#n# farklı d#j#tal medya teknoloj#ler# aracılığıyla tek b#r tıkla dünyanın 

dört b#r yanına d#j#tal b#lg# akışını sağlayan 1 ve 0'lara bırakmıştır.93 Bu d#j#tal #let#ş#m 

 
91 Martell, L. (2016). The sociology of globalization (2nd ed.). Cambridge, UK; Malden, MA: Polity 
Press, s. 57. 
92 Lee, E. S. (1966). A Theory of Migration. Demography, 3(1), s. 53. 
93 Putnis, P., Kaul, C. ve Wilke J. (2011). International communication and global news networks: 
historical perspectives, New York: Hampton Press, s. 56; Yanık, Yeni Medya Nedir Ne Değildir? s. 
901. 
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teknoloj#ler#n#n başlangıcından bu yana ekonom#k, toplumsal, s#yas# ve kültürel 

konular bel#rl# b#r zaman ve mekâna bağlı olmayan,  b#lg#n#n kolay ve ucuz b#r şek#lde 

hareket edeb#ld#ğ#94 ve kullanıcılarının b#r a#d#yet h#ssetmes#n# sağlayan çevr#m#ç# 

hayal# toplulukların kurulmasını sağlayan95 yen# b#r ortam açığa çıkmıştır. 

 

Bu bakış açıları ışığında medyanın yalnızca b#reysel b#r deney#m olmadığını 

söylemek mümkündür. Medya #çer#kler#n# tüketen b#reyler, bu #çer#kler# çevreler#ndek# 

a#le, arkadaş ve akrabalarıyla da paylaşarak ve b#r etk#leş#m ağı yaratarak doğal b#r 

medya akışı oluşturmaktadırlar.96 Ek olarak b#r pazarlama tekn#ğ# olan “word-of-

mouth” (sözlü olarak/ağızdan ağıza yayılan) bu noktada ele alınab#lecek öneml# 

örnekler arasında bulunmaktadır. Hala akt#f olarak kullanılmakta olan Whatsapp ve 

Facebook g#b# çevr#m#ç# platformların tar#h#n# #nceled#ğ#m#zde b#reyler#n b#rb#rler# 

arsındak# bu güçlü bağları stratej#k b#r şek#lde kullanarak bu medya ve #let#ş#m 

platformlarının kısa zamanda gen#ş k#tlelere yayıldığını görmek mümkündür. 

 

Ulusötes# #let#ş#m (transnat.onal commun.cat.on) kavramı özell#kle 

küreselleşmeyle b#rl#kte günden güne daha çok karşımıza çıkan b#r kavramdır. 

Ulusötes#c#l#k, kültürel alışver#ş, küresel t#caret, ekonom#k akışlar ve göç g#b# sınırlar 

ve uluslar arasındak# #l#şk#ler ve etk#leş#mlerle #lg#l# b#r kavramdır.97 Ulusal medya, 

yerel olarak üret#len ve tüket#len medyayı #fade ederken, ulusötes# medya #se ulusal 

sınırları aşma ve sonuçta teknoloj# sayes#nde farklı toplum ve kültürlerden daha gen#ş 

k#tlelere ulaşma özell#ğ#yle farklılık göstermekted#r.98 Ancak bu kavram sadece daha 

büyük organ#zasyonel ve kurumsal düzeyde mevcut olmayıp, b#reysel düzeyde de 

gözlemleneb#lmekted#r. Daha b#reysel düzeyde ulusötes#c#l#k, özell#kle göç 

süreçler#yle b#rl#kte ulusötes# a#leler#n ve #l#şk#ler#n oluşumunda gözlemlenmekted#r. 

Ulusötes# medya ve #let#ş#m, farklı ülkelere göç eden b#reyler#n kend# ülkeler#yle olan 

#l#şk#ler#n#n sağlıklı b#r şek#lde yürütülmes# ve bu #l#şk#n#n nes#ller arası devamı #ç#n 

 
94 Carey, J.W. (1989). Commun/cat/on as Culture: Essays on Med/a and Soc/ety, Boston: Unw?n 
Hyman, s. 220. 
95 Kavoura, Soc?al Med?a, Onl?ne Imag?ned Commun?t?es and Commun?cat?on Research, s. 494. 
96 Melancon, J.P. ve Dalakas, V. (2018). Consumer social voice in the age of social media: 
Segmentation profiles and relationship marketing strategies. Business Horizons, 61(1), s. 158. 
97 Mishra ve Kern-Stone, Transnational Media…, s. 2. 
98 Mishra ve Kern-Stone, Transnational Media…, s. 8. 
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oldukça öneml# b#r kavram olarak karşımıza çıkmaktadır.99 Bu bağlamda Hepp, 

medyalaşma ve küreselleşmey#, a#le üyeler#n#n ekonom#k koşullar neden#yle başka b#r 

ülkeye göç etmey# terc#h ett#ğ# ulusötes# a#leler#n oluşumunun temel nedenler# olarak 

tanımlamaktadır.100  

 

Medyanın ortaya çıktığı #lk dönemlerden #t#baren küreselleşme ışığındak# 

gel#ş#m# ve b#reyler#n medya kullanımlarındak# değ#ş#kl#kler ele alındığında medyanın 

günümüz dünyasının öneml# b#r d#nam#ğ# olduğu ve bu durumun toplumlardak# sosyal, 

ekonom#k ve kültürel yapıyı anlamak #ç#n kr#t#k b#r araç olduğu ortaya çıkmaktadır. 

Bu durumda ele alınması gereken b#r d#ğer konu #se günümüzde bu medya araçlarını 

kullanan b#reyler#n özell#kler#d#r. Medya, hedef k#tles#yle var olan b#r olgudur. Hedef 

k#tley# tanımak, medyanın #lerleme sürec#ne ışık tutmakta ve etk#l# #let#ş#m stratej#ler# 

kurmayı sağlamaktadır. Kuşak teor#s#, bu bakış açısı doğrultusunda farklı yaş 

gruplarından k#ş#ler#n özell#kler#n# anlamak konusunda etk#n b#r araç olarak yaygın b#r 

şek#lde kullanılmaktadır. Çalışmanın b#r sonrak# bölümünde kuşak teor#s# ve kuşak 

teor#s# altında farklı kuşakların medya #le #l#şk#ler# üzer#ne yapılan araştırmalar ele 

alınmıştır.   

 

1.2. Kuşak Teor.s. ve Tar.hsel Gel.ş.m. 

 

Kuşak kel#mes#, Türk D#l Kurumu tarafından “yaklaşık y#rm# beş otuz yıllık yaş 

kümeler#n# oluşturan b#reyler öbeğ#” olarak tanımlanmaktadır.101 Aynı dönemde, aynı 

çağda ve aynı şartlar altında, toplumlarda meydana gelen aynı olaylardan etk#lenerek 

kolekt#f b#r şek#lde yaşayan b#reyler# tanımlayan kuşak teor#s#, genell#kle ortak b#r 

kader# ve ortak sorumlulukları paylaşmaları açısından da ele alınmaktadır.102 İtalyan 

 
99 Devereux, Understanding the media, s. 216. 
100 Hepp, Deep Med?at?zat?on, s. 135. 
101 Türk D?l Kurumu. Kuşak. Türk D?l Kurumu Büyük Türkçe Sözlüğü. 
https://sozluk.gov.tr/?ara=ku%C5%9Fak, (Er?ş?m Tar?h?: 17.03.2024). 
102 Dem?r Askeroğlu, E. ve Ersöz Karakulakoğlu S. (2019). Geleneksel Medyadan Yen? Medyaya 
Geç?ş Sürec?nde Değ?şen Gazetec?l?k ‘Yurttaş Gazetec?l?ğ?’: Kuşaklar Üzer?ne B?r Araştırma. 
Gümüşhane Un/vers/ty e-Journal of Faculty of Commun/cat/on, 7(1), s.521. 
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tar#hç# Gu#seppe Ferrar# kuşakların b#r b#rey g#b# doğan, yaşayan, ve net#cede ölen 

yapılar olduklarını ve bu nedenle sosyal gruplardan farklı olduklarını #fade etm#şt#r.103 

 

İnsanlık tar#h#n#n gel#ş#m#nde farklı kuşaklar arasındak# benzerl#kler ve 

farklılıklar toplum yapılarını anlamlandırmak konusunda yol göster#c# olmuştur. 

Günümüzde sosyal b#l#mler alanında farklı çalışmalara konu olan kuşak teor#s#n#n 

temeller# 19. yüzyılda sosyolog Auguste Comte tarafından atılmıştır.104 Daha sonra 20. 

yüzyılda Karl Mannhe#m105 tarafından da gel#şt#r#lm#ş olan kuşak teor#s#, günümüzde 

farklı kuşaklar arasındak# #l#şk#ler#, benzerl#k ve farklılıkları anlamamız açısından yol 

göster#c# olmaktadır. 

 

1830-1842 yılları arasında toplamda 60 dersten oluşan “Poz#t#f Felsefe Dersler#” 

(Cours de Ph.losoph.e Pos.t.ve) koleks#yonu, Auguste Comte’un en kapsamlı ve en 

büyük eser#d#r. Bu çalışmasında genel olarak #nsanlığın tar#hsel gel#ş#m#n# ele alan 

Comte, poz#t#v#st b#r yaklaşımla toplumların #lerley#ş#n# açıklamaya çalışmıştır. 

Koleks#yonun 51. ders#, “Sosyal D#nam#kler#n Temel Yasaları ve İnsanlığın Doğal 

İlerley#ş#n#n Genel Teor#s#” (Lo.s fondamentales de la dynam.que soc.ale, ou théor.e 

générale du progrés naturel de l’human.té) başlığı altında Comte’un toplumlardak# 

gel#şmeler#n b#rb#r#yle çel#şen muhafazakâr ve #novat#f güçler#n dengel# dağılımı 

olduğu f#kr#n# tartışmaktadır.106  

 

Modern çalışmalar arasında kuşakları gündem#ne alan #lk çalışmalardan b#r# 

olması ve sonrak# tartışmalara zem#n hazırlaması açısından Comte’un bu çalışması 

kuşak teor#s# l#teratüründe önem görmekted#r. Comte bu çalışmasında toplumların 

#lerlemes#n# bel#rl# sebepler altında #rdelerken bu sebeplerden b#r#n#n de #nsanların 

sınırlı yaşam süres# olduğunu öne sürmekted#r. İnsanın yaşam süres#n#n öneml# b#r 

kısmının yaşama ve ölüme hazırlanma #le geçt#ğ#n# bel#rten Comte, b#r #nsanın 

 
103 Strauss, W. ve Howe, N. (1991). Generat/ons: the h/story of Amer/ca’s future, 1584 to 2069. New 
York: W?ll?am Morrow and Company Inc., s.63. 
104 Auguste Comte on the Natural Progress of Human Soc?ety. (2011). Populat/on and Development 
Rev/ew, 37(2), s. 389–394. 
105 Mannheim, K. (1952). The Problem of Generations. Kecskemeti, P. (Ed.), Essays on the Sociology 
of Knowledge içinde (276-320. ss.). Routledge & Kefan Paul LTD. 
106 Auguste Comte on the Natural Progress of Human Society, s. 389-90. 
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yaşamında b#r şeyler tasarlayıp üreteb#lmes# #ç#n ancak 30 yıllık anlamlı b#r süres# 

olduğunu öne sürmekted#r. Bu bağlamda tartışılan f#k#r #se sınırlı yaşam süres# 

çerçeves#nde #nsanlığın gel#ş#m# #ç#n gereken #lerlemen#n gelecek nes#ller#n 

yet#şt#r#lmes# ve b#lg#ler#n onlara aktarılması #le hızlandırılab#leceğ#d#r.107  

 

Kuşak kavramına günümüzdek# kapsamını kazandıran ve kuşak teor#s# olarak 

anılmasına yol açan çalışma #se 1927 yılında Karl Mannhe#m’ın kaleme aldığı 

Kuşaklar Sorunu (The Problem of Generat.ons) adlı denemes#d#r. Mannhe#m 

çalışmasında kuşaklar problem#n# ele alırken konuya da#r var olan poz#t#v#st ve 

romant#k-tar#hsel bakış açılarını karşılaştırmaktadır. Fransa’da ortaya çıkan ve 

rasyonal#st düşünce tarzından es#nlenen poz#t#v#st yaklaşım, kuşak kavramını yaşam 

süres# g#b# ölçüleb#l#r faktörler# ele alarak açıklamaktadır.  Bu yaklaşım, #nsanlığın 

varoluşu üzer#nde bel#rley#c# etk#ler yaratan ve sosyal olarak yaşamda var olan 

değ#ş#mler# ve toplumların #lerlemes#n# b#yoloj#k sebeplerle açıklamaya çalışmıştır.108 

Benzer b#r şek#lde yaşam ve ölüm arasındak# süreçte #nsanlığın #lerlemes# #se 

kuşakların b#rb#r#n# tak#b# #le mümkün olmaktadır.109 Comte’un kuşakları 30 yıllık 

süreler #çer#s#nde tanımlayan çalışması da bu bakış açısına b#r örnek olarak 

göster#leb#l#r. 

 

Çalışmasının devamında Almanya’da gel#şen romant#k-tar#hsel bakış açısını ele 

alan Mannhe#m, bu yaklaşımın kuşak problem#n# b#reyler#n kend# #çsel zamanlarındak# 

deney#mler#yle gel#şen, sübjekt#f ve kal#tat#f b#r sorun olarak ele aldığını 

söylemekted#r.110 Bu alanda çalışmalar yapan D#lthey, kuşakları oluşturan tek öneml# 

unsurun b#rb#rler#n# tak#p ed#yor olmalarından z#yade, aynı zaman d#l#m#nde var 

olmaları olduğunu da öne sürmekted#r.111 Romant#k-tar#hsel yaklaşım çerçeves#nde 

konuya yaklaşan b#r başka düşünür de He#degger’d#r. He#degger aynı dünyada b#rl#kte 

yaşayan k#ş#ler#n benzer olasılıklar d#z#s#ne hazırlıklı olmaları neden#yle benzer b#r 

 
107 Auguste Comte on the Natural Progress of Human Society, s. 389-94. 
108 Mannheim, The Problem of Generations, s. 278. 
109 a.g.e., s. 276. 
110 a.g.e., s. 281. 
111 D?lthey, W. (1875). Ober das Stud?um der Gesch?chte der W?ssenschaften vom Menschen, der 
Gesellschaft und dem Staat. Gesammelte Schr/ften, 5, ss. 36-41'den aktaran Mannheim, K. (1952). 
The Problem of Generations. Kecskemeti, P. (Ed.), Essays on the Sociology of Knowledge içinde (276-
320. ss.). Routledge & Kefan Paul LTD, s. 280-281. 
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kadere sah#p olduklarını bel#rtmekted#r.112 B#reyler hayatlarının erken, orta ve geç 

dönemler#nde aynı entelektüel, sosyal ve pol#t#k olaylardan etk#lenmekted#rler. Bu 

durum #se onların çağdaşlığında ve aynı kuşağın b#reyler# olmalarında bel#rley#c# b#r 

etken olarak karşımıza çıkmaktadır.113  

 

Farklı kuşakların b#r arada aynı dönemde yaşıyor olmasının onları nasıl 

etk#led#ğ# noktasına #se P#nder açıklık get#rmekted#r. P#nder’e göre farklı kuşaklar aynı 

dönemde yaşasa dah# hayatlarının bulundukları evreler#ne göre o zamanı algılayış 

b#ç#mler# farklı olacaktır. Bu nedenle b#r durumun algılanması farklı kuşaklar 

açısından farklı olab#leceğ#nden sübjekt#fl#ğ#n öneml# olduğunu savunmaktadır.114 

Aynı zamanda P#nder’e göre kuşaklarda yer alan b#reyler arasında b#r bağ bulunuyor 

olmasına rağmen bu bağ onların somut b#r grup veya topluluk oluşturmasına yol 

açmaz.115 

 

Mannhe#m’a göre kuşakların oluşmasında b#reyler#n ortak b#r yer paylaşmaları 

ve bu ortak paylaşılan yere da#r farkındalıklarının bulunması önem arz etmekted#r. 

Kuşakların oluşturduğu sosyal yaşamın gel#ş#m#n# beş adımda açıklamaktadır: (1) 

kültürel gel#ş#m sürec#, farklı yaş gruplarından yen# b#reyler#n sürekl# katılımıyla 

gerçekleş#r, (2) sürece katılan öncek# katılımcılar sürekl# olarak süreçten ayrılırlar, (3) 

kuşakların b#reyler# yalnızca bel#rl# b#r süre boyunca bu sürece dah#l olab#l#rler, (4) 

kültürel m#ras kuşaktan kuşağa aktarılır, (5) kuşakları sürekl# olarak değ#ş#r.116 Aynı 

zamanda Mannhe#m’ın f#k#rler#n#n aynı tar#h# olayları paylaşmayan b#reyler#n aynı 

kuşağa a#t olamayacağını #fade ett#ğ#n# söyleyen görüşler de bulunmaktadır.117 

 
112 He?degger, M. (1927). Se?n und Ze?t. Jahrbuch für Ph/losoph/e und phänomenolog/sche 
Forschung, 8, Halle a.d.S, ss. 384f'den aktaran Mannhe?m, K. (1952). The Problem of Generat?ons. 
Kecskemet?, P. (Ed.), Essays on the Soc/ology of Knowledge ?ç?nde (276-320. ss.). Routledge & Kefan 
Paul LTD, s.282. 
113 Twenge, J.M. (2023). Generations: The Real Differences between Gen Z, Millennials, Gen X, 
Boomers, and Silents - and What They Mean for America’s Future, New York London Toronto 
Sydney New Delhi: Atria Books, s. 5. 
114 P?nder, W. (1926). Kunstgesch/chte nach Generat/onen. Zw/schen Ph/losoph/e und Kunst. Johann 
Volkelt zum 100. Lehrsemester dargebracht, Le?pz?g'den aktaran Mannheim, K. (1952). The Problem 
of Generations. Kecskemeti, P. (Ed.), Essays on the Sociology of Knowledge içinde (276-320. ss.). 
Routledge & Kefan Paul LTD, s. 283. 
115 a.g.e., ss. 288-89. 
116 a.g.e., ss. 293-301. 
117 Costanza, D.P., Rudolph, C.W. ve Zacher, H. (2023). Are Generat?ons a Useful Concept? Acta 
Psycholog/ca, 241, s. 3. 
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Mannhe#m’dan sonra ele alınan çalışmalarda genell#kle kuşaklar arasındak# 

farklılıkların nasıl oluştuğunu ve bu farklılıkların nasıl anlamlandırılab#leceğ#n# ele 

alınmıştır. 20. yüzyılda kuşaklara da#r yapılan çalışmalar #se genel olarak büyük 

k#tleler üzer#nde etk# bırakan savaşların, göçün, küreselleşmen#n başlamasıyla b#rl#kte 

farklılaşan kültürel deney#mler#n ve gel#şmekte olan tüket#m kültürünün etk#ler# 

üzer#ne odaklanmıştır.118 

 

Bu dönemde yapılan bazı araştırmalar, aynı kuşakta bulunan b#reyler#n bazı 

davranış kalıplarına kolekt#f olarak sah#p olduklarını öne sürmekted#r. Strauss ve 

Howe 1991 yılında yayımladıkları eserler#nde bu durumu akran k#ş#l#ğ# (peer 

personal.ty) #sm#n# verd#kler# b#r kavram çerçeves#nde ele almaktadır. Strauss ve 

Howe’a göre akran k#ş#l#ğ#, b#r kuşağı kend#ne özgü b#yograf#s#yle kend# #ç#nde 

uyumlu b#r grup olarak d#ğerler#nden ayıran unsurdur. Ortak yaş konumu, ortak #nanç 

ve davranışlar ve ortak b#r kuşağa da#r a#d#yet duygusu akran k#ş#l#ğ#n# oluşturan temel 

özell#klerd#r. Bu unsur, aynı kuşakta bulunan farklı b#reyler arasında bel#rg#n 

benzerl#kler#n gözlemleneb#leceğ#n# öne sürmekted#r.119  

 

Strauss ve Howe’un çalışmasındak# b#r d#ğer öneml# nokta #se kuşakların 20 

yıllık süre zarfları #çer#s#nde tanımlanmaları ve toplumlarda 20-22 yıllık döngülerle 

yaklaşık 80 yılda b#r kend#n# yen#leyen b#r kuşak döngüsü olduğunun 

vurgulanmasıdır.120 Tar#hsel b#r yaklaşımla Amer#ka’dak# kuşakları 1584-2069 yılları 

arasında ele alan çalışmada tekrarlayan kuşak k#ml#kler#n# #deal#st, reakt#f, s#v#l ve 

 
118 Bu alandak? bazı çalışmalar ?ç?n bkz. Chua, B.H. (2002). Consumption in Asia Lifestyle and 
Identities (1st ed.). Hoboken: Taylor and Francis; Edmunds, J. ve Turner, B.S. (2005.) Global 
Generations: Social Change in the Twentieth Century. The British Journal of Sociology, 56(4), ss. 
559-77; Twenge, Generations: The Real Difference…; McCrindle, M. (2014). The ABC of XYZ: 
Understanding the Global Generations. McCr?ndle Research Pty Ltd.; Strauss ve Howe, Generations: 
the history of America’s future, 1584 to 2069; Bristow, J. (2015). Baby Boomers and Generational 
Conflict, Palgrave Macmillan. 
119 Strauss ve Howe, Generations: the history of America’s future, 1584 to 2069, s. 63-64. 
120 a.g.e., s. 56. 
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adapt#f olmak üzere dört grupta ele almışlardır. Temelde teor#k olan bu çalışma, 

modern kuşak teor#s#n#n öneml# eserler#nden b#r#d#r.121 

 

Genell#kle sosyoloj#k bakış açısının hâk#m olduğu kuşak çalışmalarında son 

yıllarda sosyal ps#koloj#k b#r perspekt#f de gel#şt#r#lm#şt#r. Bu bakış açısına göre kuşak-

kültür #l#şk#s# tek yönlü değ#ld#r. Kuşaklar yalnızca kültürel yapıdan etk#lenerek 

şek#llenmemekte, aynı zamanda kültürel yapının değ#şmes#ne ve gel#şmes#ne de sebep 

olmaktadır.122 Bu durum, farklı şartlar altında büyüyen ve yaşayan farklı b#reyler#n 

kuşak tanımlamalarında b#rb#r#nden farklı karakter#st#klere sah#p olmalarını 

açıklamaktadır. Kültürel yapı zamana ve mekâna göre değ#şen b#r yapıdır. Bu yapı 

değ#şt#ğ#nde #se o kültürel yapı #çer#s#ndek# kuşaklar da farklılaşmaktadır.  

 

Campbell ve d#ğerler#, kültürel yapının değ#şmes#ne sebep olan etmenler# 

aktarırken üç temel görüş olduğunu bel#rtmekted#r. Bu görüşler#n #lk#ne göre, teknoloj# 

ve özell#kle kültürel değ#ş#mde #nternet büyük rol oynamaktadır. İk#nc# görüş, kültürel 

değ#ş#m#n daha çok farklı kültürlerden etk#leş#m yoluyla sağlandığını öne 

sürmekted#r.123 Normal şartlar altında Et#yopya ve Kolomb#ya g#b# ülkeler#n ürünü 

olan kahven#n (ve benzer şek#lde kakaonun) 17. yüzyılda t#caret yoluyla Avrupa’ya 

gelmes# ve buradan hareketle günümüzdek# tüket#m kültürünün vazgeç#lmez 

ögeler#nden b#r# olması buna örnek olarak ver#leb#l#r. Üçüncü ve son f#k#r #se Strauss 

ve Howe’un b#r görüşü olan kültürler#n savaş ve ekonom#k değ#ş#mlerle şek#llend#ğ# 

düşünces#d#r.124  

 

Günümüz küresel dünyasında kültür g#b# çok boyutlu b#r yapının değ#ş#m#n# tek 

b#r etmene #nd#rgemek meseley# tüm boyutlarıyla ele almaya engel olab#lmekted#r. 

Fakat özell#kle son 30 yıllık dönem #ncelend#ğ#nde #nternet ve teknoloj#k gel#şmeler#n 

sosyal ve kültürel yapının değ#ş#m#nde büyük rol aldığı görülmekted#r. Özell#kle bu 

 
121 Nat?onal Academ?es of Sc?ences, Eng?neer?ng, and Med?c?ne. (2020). Are Generat/onal Categor/es 
Mean/ngful D/st/nct/ons for Workforce Management? Wash?ngton, DC: The Nat?onal Academ?es 
Press. http://nap.nat?onalacadem?es.org/25796. 
122 Campbell, W.K., Campbell, S. M., S?edor, L.E. ve Twenge, J. M. (2015). Generat?onal D?fferences 
Are Real and Useful. Industr/al and Organ/zat/onal Psychology, 8(3), s. 324-331. 
123 a.g.e., s. 5. 
124 a.g.e., s. 5. 
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değ#ş#m#n öncü faktörler# arasında d#j#tal medya araçlarının dünyanın herhang# b#r 

yer#nde meydana gelen b#r gel#şmey# eşzamanlı olarak dünyanın her yer#ne 

ulaştırab#lmes# ve sosyal medya aracığıyla farklı kültürlerden #nsanların b#rb#rler# 

arasındak# etk#leş#m# arttırması gelmekted#r.125 

 

Günümüzde d#j#tal medya kullanımının yaygınlaşması ve küreselleşmen#n 

etk#ler#yle farklı yerlerde yaşayan kuşakların deney#mled#kler# olaylar bazı 

benzerl#kler göstereb#lmekted#r. McCr#ndle bu doğrultuda kuşakların benzerl#kler#n#n 

bugünün küresel dünyasında daha önce olduğundan çok daha fazla benzer olduğuna 

d#kkat çekmekted#r.  Bu durum, Avusturya ve Japonya’da yaşayan #k# farklı genc#n 

dünyanın başka b#r noktasında meydana gelen gel#şmeden benzer b#r şek#lde 

etk#leneb#lmes#ne yol açmaktadır.126 

 

Edmunds ve Turner araştırmalarında kuşakların ulusal olmanın ötes#nde küresel 

#let#ş#m ağlarının hızlı büyümes# neden#yle artık küresel özell#kler#n#n baskın olduğunu 

savunmaktadırlar.127 Bununla b#rl#kte aynı zamanda tar#hsel ve kültürel travmaların 

sosyal kuşakların oluşmasındak# önem# daha öncek# çalışmalarda vurgulanmış olsa da 

stratej#k olarak kuşakların nasıl yen#l#kler# açığa çıkardığının yeter#nce tartışılmadığını 

öne sürmekted#rler. Bu çerçeveden değerlend#r#ld#ğ#nde 11 Eylül saldırıları g#b# 

küresel olarak deney#mlenen travmat#k olayların, küresel kuşakların oluşmasında b#r 

etk# sunduğu da örnek olarak ver#lmekted#r. 

 

Benzer şek#lde yakın zamanda yaşadığımız COVID-19 pandem#s# de bu noktada 

anlamlı b#r örnekt#r. Tüm dünyanın ortak olarak deney#mled#ğ# COVID-19 pandem#s#, 

küresel b#r olay olmanın yanı sıra, yaşandığı ortamlar bakımında b#r noktada da yerel 

b#r deney#m olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu süreçte farklı ülkelerde yaşayan 

b#reyler#n olayları deney#mleme şekl# farklı olmuştur. Farklı bakış açılarını b#rl#kte 

değerlend#rd#ğ#m#zde, günümüz dünyasında kuşakları yalnızca yerel veya yalnızca 

 
125 Aksoy, Z. (2020) Kültürlerarası Yen? Medya: Sosyal Medyanın Kültürlerarası İlet?ş?m Üzer?nde 
Algılanan Etk?ler?. Mers?n Ün?vers?tes? Sosyal B?l?mler Enst?tüsü Derg?s?, 3(2), s.127. 
126 McCrindle, The ABC of XYZ: Understanding the Global Generations, s. 2. 
127 Edmunds ve Turner, Global Generat?ons: Soc?al Change…, s. 573. 
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küresel olarak ele almanın yanı sıra bütünsel b#r bakış açısı ben#msemek, bu noktada 

kapsayıcı b#r yaklaşım doğuracaktır.128  

 

Kuşakların oluşumunu ve şek#llenmes#n# etk#leyen faktörler# #ncelemek, 

günümüzdek# sosyal ve ekonom#k s#stemler#n #şley#ş prens#pler# anlamak açısından 

öneml# ver#ler sunmaktadır. Bu s#stemler#n akt#f ögeler# olan, sosyal hayatta ve #ş 

dünyasında b#rb#r#yle etk#leş#m #ç#nde bulunan b#reyler# #ç#nde bulundukları bağlam 

#çer#s#nde değerlend#rmek kuşaklar arasındak# farklılıkların anlaşılmasını 

sağlamaktadır. Kuşaklar hakkında dünya çapında yapılmış pek çok araştırmada 

görülmekted#r k# araştırmacılar kuşakları #çler#nde bulunduğu toplum çerçeves#nde 

değerlend#rerek konuyu ele almaktadır.129 B#reyler#n yaşam ve deney#m alanlarının 

onlara sunduğu #mkanlar ve kısıtlılıklar kuşakların sadece b#rer yaş grubu olarak 

algılanmasının önüne geçmekte ve konuya #ht#yacı olan çok boyutluluğu 

get#rmekted#r. Farklı ülkelerde ve farklı kültürlerde yaşayan b#reyler#n ortak 

deney#mler# küreselleşmeyle b#rl#kte her ne kadar artsa da bu durum b#ze araştırmalar 

yapılırken yerel değerlend#rmelerde bulunmanın önem#n# hatırlatmaktadır. 

 

Kuşakların karşılaştırılması #ç#n temel olarak #k# yöntem kullanılmaktadır: farklı 

dönemlerde doğmuş #nsanların aynı yaş dönemler#n# karşılaştırmak veya aynı 

dönemde yaşayan farklı yaştak# b#reyler# karşılaştırmak. Karşılaştırmalar yapılırken 

yaş, c#ns#yet, benzerl#k özell#kler#, zaman d#l#m#, yaşanılan yer g#b# farklı 

parametreler#n kullanılması, tanımlamaların da zaman zaman farklılaşmasına neden 

olmaktadır.130  

 

Günümüzde kuşakların bel#rlenmes# ve #s#mlend#r#lmes# noktasında farklı 

yaklaşımlarda bulunan araştırmacılar olsa da kuşaklara da#r genel bakış açısı büyük 

oranda benzerd#r. Strauss ve Howe’un tanımlamasına göre kuşaklar şu şek#lde 

sıralanab#l#r: Sess#z Kuşak (1942 ve önces#), Patlama (Boom) Kuşağı (1943-1960), X 

Kuşağı (1961-1981), M#lenyum Kuşağı (1982-2005), Homeland (2005-2025).131 

 
128 a.g.e., 559-77. 
129 a.g.e., s. 561. 
130 Campbell ve diğerleri, Generational Differences Are Real and Useful, s. 2. 
131 Strauss ve Howe, Generations: the history of America’s future, 1584 to 2069. 
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Kuşak araştırmacısı ve Jean Twenge tarafından günümüzde var olan kuşaklar ve 

dönemler# şu şek#lde tanımlanmıştır: Sess#z Kuşak (1925-1945), Bebek Patlaması 

(Baby Boomer) Kuşağı (1946-1964), X Kuşağı (1965-1979), M#lenyumular (1980-

1994), Z Kuşağı/#Kuşağı (1995-2012).132 McCr#ndle #se 2018 yılında yaptığı 

çalışmasında şu şek#lde tanımlamaktadır: Sess#z Kuşak (1925-1945), Bebek Patlaması 

(Baby Boomer) Kuşağı (1946-1964), X Kuşağı (1965-1979), Y Kuşağı (1980-1994), 

Z Kuşağı (1995-2009).133  

 

İlerleyen bölümlerde 1945 sonrasındak# Bebek Patlaması (Baby Boomer), X, 

Y/M#lenyum ve Z kuşaklarına a#t özell#kler ele alınmaktadır. Bu özell#kler bu alanda 

yapılan pek çok araştırmalar sonucu ortaya çıkan stereot#p#k kuşak özell#kler#n# 

#çermekted#r. Araştırmalar farklı ülkelerden #nsanlar üzer#ne yapıldığı zaman farklı 

kültürlerdek# #nsanlar #ç#n bu stereot#p#k özell#kler#n farklılaşab#ld#ğ# de görülmekted#r 

fakat küreselleşmeyle b#rl#kte kuşakların da benzer deney#mlerden beslenmeler#n#n 

ortak anlatılara sah#p olmalarına katkı sağladığı düşünülmekted#r. 

 

1.2.1. Bebek Patlaması (Baby Boomer) Kuşağı (1945-1964) 

 

Bu kuşağa #sm#n# veren süreç, 2. Dünya Savaşı sonrası özell#kle Amer#ka’da 

artan nüfus olmuştur.134 1960’lı yıllara yaklaşıldığında kadınların sah#p oldukları 

çocuk oranı ortalama 3.8’e ulaşmıştır.135 V#etnam Savaşı bu dönem#n hafızasını 

oluşturan öneml# olaylardan b#r#d#r.136 İnsan hakları noktasında toplumsal eş#tl#k 

hareketler# bu dönem#n #nsanları #ç#n oldukça öneml# olmuştur.137 Bununla b#rl#kte 

b#reysell#k ve özgür seç#m, özgür düşünce kavramları da bu dönem#n b#reyler# #ç#n 

sosyal sermayeler#n#n ve sosyal normlarının b#r parçası olmuştur ve bu durum kolekt#f 

 
132 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Millenials, Gen X, Boomers, and 
Silents – and What They Mean for America’s Future? 
133 McCrindle, The ABC of XYZ: Understanding the Global Generations. 
134 Bristow, Baby Boomers and Generational Conflict, s. 86. 
135 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and 
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 74-75. 
136 a.g.e., s. 5; Bristow, Baby Boomers and Generational Conflict, s. 74. 
137 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and 
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 78. 
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güçlenmey# de beraber#nde get#rmekted#r.138 Bu dönemde ek olarak rad#kal düşünceler 

ve protesto kültürü de oldukça yaygındır.139 

 

Kuşaklarla #lg#l# çatışmalar kültürel olab#ld#ğ# g#b# ekonom#k de olmaktadır. Bu 

kuşak, savaş sonrasında ekonom#k refahı deney#mleyen b#r kuşak olduğu #ç#n tüket#me 

oldukça düşkündürler.140 2007 ekonom#k kr#z#n# ortaya çıkaran nes#l olmalarından 

dolayı da sonrak# nes#ller tarafından bu kuşağın eleşt#r#lmes#n# ve dolayısıyla b#r kuşak 

çatışmasını beraber#nde get#rmekted#r.141 Br#stow, Bebek Patlaması kuşağının bugün 

nasıl algılandığını İng#l#z medyası üzer#nden şu şek#lde anal#z ett#ğ#n# bel#rtmekted#r: 

“şanslı nes#l”, “varlıklı nes#l”, “büyük nes#l”, “benc#l nes#l”, “umursamaz 

nes#l”.142Aka, bu kuşağın #şkol#k yaşam b#ç#mler# ve yüksek nüfusları #le hatırlandığını 

bel#rtmekted#r.143  

 

Bu dönemde hızlanmaya başlayan teknoloj#k gel#şmelerle b#rl#kte, modern 

kültürel ve sosyal normları ve yaşam tarzlarını değ#şt#recek öneml# toplumsal 

değ#ş#mler# başlatan kuşak olarak anılmaktadır.144 Telev#zyonun kullanılmaya 

başlanmasıyla b#rl#kte bu dönem#n #nsanları kend# çevreler#n#n dışındak# farklı 

hayatlarla da bu medya aracı sayes#nde tanışma #mkânı bulmuştur.145 Bununla b#rl#kte 

Bebek Patlaması kuşağı 1968 yılındak# aya #lk çıkışla b#rl#kte dünyanın resm#n# bütün 

b#r şek#lde #lk kez görerek büyüyen ve bu olaya şah#t olan b#r kuşaktır.146  

 

Günümüzde bu kuşağın yen# medya kullanımları kend#ler#nden sonra gelen 

kuşaklara nazaran daha sınırlıdır. Sah#p oldukları bu sınırlı kullanım b#lg#s# bu kuşağın 

 
138 a.g.e., s. 79; Cogan, B. ve Gencarelli, T. (2014). Baby Boomers and Popular Culture (1st ed.). 
Praeger, s. 57. 
139 Bristow, Baby Boomers and Generational Conflict, s. 75. 
140 Cogan ve Gencarelli, Baby Boomers and Popular Culture, s. 55. 
141 Br?stow, Baby Boomers and Generat?onal Confl?ct, s. 146; Edmunds ve Turner, Global 
Generat?ons, s. 560. 
142 Bristow, Baby Boomers and Generational Conflict, s. 86. 
143 Aka, B. (2018). Bebek Patlaması, X ve Y Kuşağı Yönet?c?ler?n Örgütsel Bağlılık Düzeyler?n?n 
Kamu ve Özel Sektör Farklılıklarına Göre İncelenmes?: B?r Araştırma. Süleyman Dem/rel Ün/vers/tes/ 
V/zyoner Derg/s/, 9(20), s. 121. 
144 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and 
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 86. 
145 a.g.e., s. 79. 
146 Cogan ve Gencarelli, Baby Boomers and Popular Culture, s. 67. 
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d#j#tal göçmen olarak adlandırılmasına sebep olmuştur.147 Bebek patlaması kuşağı aynı 

zamanda okullarında aldıkları eğ#t#m ve sah#p oldukları eğ#t#m anlayışı neden#yle 

doğrusal ve s#stemat#k b#r öğren#m yaklaşıma sah#plerd#r, bu yaklaşım teknoloj#n#n 

hayatın merkez#ne gelmes#yle sonrak# kuşaklarda daha karmaşık b#r b#lg# 

bombardımanı #ç#nde öğrenme yaklaşımına evr#lm#şt#r.148 

 

1.2.2. X Kuşağı (1965 – 1979) 

 

1965-1979 yılları arasındak# olaylardan etk#lenen b#reylere kuşak l#teratüründe 

X kuşağı den#lmekted#r. X kuşağı term#noloj#s#, Douglas Coupland adında b#r gazetec# 

tarafından 1991 yılında yayınlanan “X Kuşağı” (Gen X: Tales for an Accelerated 

Culture) #s#ml# k#taptan sonra yaygınlaşmıştır. B#r öncek# Bebek Patlaması kuşağına 

göre doğum oranının %15 düştüğü ve #şs#zl#k sev#yeler#n#n arttığı b#r dönemde 

doğmuşlardır.149 Twenge X kuşağının b#r geç#ş kuşağı olduğunu ve kend#n# öncek# 

Bebek Patlaması ve sonrak# M#lenyum kuşağından farklı olduğu yanlarla tanımladığını 

#fade etmekted#r.150 Kend#ler#nden öncek# kuşağa göre daha b#reysel ve daha 

performans odaklıdırlar.151 

 

 Bu dönem dünyada petrol kr#z#, ekonom#k kr#zler, İk#nc# Dünya Savaşı sonrası 

dünya genel#nde gel#şen sağ-sol çatışmalarının ortaya çıktığı b#r dönemd#r.152 

Sovyetler B#rl#ğ#n#n dağılışı, nükleer kr#z, l#beral kap#tal#zm#n ve tüket#me bağlı yen# 

yaşam tarzının yüksel#ş#yle b#rl#kte bu dönem#n b#reyler# b#r öncek# kuşaktan 

farklılaşan özell#kler gösterm#şlerd#r.153 Aynı zamanda Çernob#l fac#ası ve ozon 

 
147 Autry, A. J. ve Berge, Z. (2011). D?g?tal Nat?ves and D?g?tal Imm?grants: Gett?ng to Know Each 
Other. Industr/al and Commerc/al Tra/n/ng, 43(7), s. 462 
148 a.g.e., s. 465. 
149 Kolnhofer-Derecske?, A., Reicher, R. S. ve Szeghegyi, A. (2017). The X and Y Generations’ 
Characteristics Comparison. Acta Polytechnica Hungarica, 14(8), s. 108. 
150 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and 
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 149. 
151 Baby-boomers, générat?ons X, Y, Z, etc. – les générat?ons par catégor?es, Intergenerat?on, 
https://?ntergenerat?on.ch/fr/bases-de-conna?ssances/generat?ons-par-categor?es/ (Er?ş?m tar?h?: 
25.04.2024); Putnam, Bowl?ng Alone: The Collapse and Rev?val of Amer?can Commun?ty, s. 259. 
152 Erser?m, G. (2019). Kuşaklar arasında e-t/caret`e yönel/k tutum farklılıklarının değerlend/r/lmes/. 
(Yüksek l?sans tez?). Bahçeşeh?r Ün?vers?tes? Sosyal B?l?mler Enst?tüsü. Er?ş?m adres? 
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkez?/, s. 36. 
153 Coupland, D. Douglas Coupland on Generation X at 30: ‘Generational trashing is eternal’. (2021, 
19 Haziran). The Guardian. https://www.theguardian.com/books/2021/jun/19/douglas-coupland-on-
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tabakasının del#nmes# g#b# çevreye da#r öneml# ve büyük sorunların baş göstermeye 

başladığı zamanlardan geçm#şlerd#r.154 

 

Bu dönem Avrupa’dak# hayat açısından değerlend#r#ld#ğ#nde #lk göçmen #şç# 

anlaşmalarının yapıldığı dönemler olması bakımından öneml#d#r. Avrupa’ya Türk#ye 

de dah#l olmak üzere çeş#tl# ülkelerden gelen göçmen #şç#ler burada yen# b#r d#aspora 

kültürünün oluşmasına da katkı sunmuşlardır. Türk#ye açısından değerlend#r#ld#ğ#nde 

#se bu dönemde büyüyen nes#l kutuplaşmış b#r s#yaset algısıyla büyüyen b#r nes#ld#r. 

Bu kuşak toplumda meydana gelen olaylarla #lg#lenen b#r kuşaktır.155 X kuşağı 

b#reyler# kend# gelecekler#n# garant# alma ve tasarruf yapma eğ#l#m#nded#r.156  İş ve 

yaşam denges# bu kuşak #ç#n öneml#d#r ve #ş mot#vasyonları yüksekt#r.157 Özel sektörde 

çalışan X kuşağı yönet#c#ler#n#n #şler#ne bağlılıkları kamu sektöründe çalışanlara göre 

daha yüksekt#r.158 

 

 

 

 
generation-x-at-30-generational-trashing-is-eternal; Twenge, Generations: The Real Difference 
Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and Silents - and What They Mean for America’s 
Future? s. 5; Edmunds ve Turner, Global Generations, s. 568. 
154 Baby-boomers, générations X, Y, Z, etc. – les générations par catégories. 
155 Erser?m, Kuşaklar arasında e-t?caret`e yönel?k tutum farklılıklarının değerlend?r?lmes?, s. 36. 
156 Şalap, K.O. (2018). Çalışma yaşamında kuşaklar: Kuşakların /ş ve özel yaşam denges/ne /l/şk/n 
yaklaşımları. (Yüksek L?sans Tez?). İstanbul Ün?vers?tes? Sosyal B?l?mler Enst?tüsü. Er?ş?m adres? 
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkez?/. s. 36-37. 
157 Aka, Bebek Patlaması, X ve Y Kuşağı Yönet?c?ler?n Örgütsel Bağlılık Düzeyler?n?n Kamu ve Özel 
Sektör Farklılıklarına Göre İncelenmes?: B?r Araştırma, s. 122. 
158 a.g.e., s. 131. 
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Şek.l 1.1 Ün.vers.te 1. Sınıf Öğrenc.ler.n.n Bel.rl. Bazı Durumlara Verd.kler. 

Önem (1966-1998) 

Kaynak: Robert Putnam, Bowl#ng Alone: The Collapse and Rev#val of Amer#can 

Commun#ty, s. 261. 

 

X kuşağının b#reyler#n#n medya kullanım oranları yüksekt#r.159 Küçük 

çocukluklarından #t#baren telev#zyonun olduğu b#r çağda büyüyen bu nes#l, aynı 

zamanda tamamen analog b#r çocukluk geç#ren de son nes#ld#r.160 B#lg#sayar ve e-posta 

teknoloj#s#yle tanışan #lk nes#ld#rler.161 İnternetle geç tanışmalarına rağmen gerek #ş 

gerek de sosyal hayatlarında #nternet kullanımına uyum sağlamışlardır.162 Onlar #ç#n 

#nternet ve teknoloj# avantajlarından faydalanılması gereken b#r teknoloj#k yen#l#k 

olarak hayatlarında bulunmaktadır.163 İnternet# kullanmalarının temel sebeb# öncel#kl# 

olarak günlük hayattak# yen#l#k ve gel#şmeler# tak#p etmek, sonrasında #se #let#ş#m 

 
159 Kolnhofer-Derecskei ve diğerleri, The X and Y Generations’ Characteristics Comparison, s. 108. 
160 Jean M. Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers 
and Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 150. 
161 a.g.e., s. 156. 
162 Sarıtaş, E. (2017). Kuşaklar ve Pazarlama İlet?ş?m?: Kuşakların D?j?tal Pazarlama Unsurlarına 
Yönel?k Tutumu. The Journal of Academ/c Soc/al Sc/ence Stud/es, 9(62), s. 483. 
163 Özdem?r, Ş. (2017). Kuşaklar Teor/s/ne Göre Türk/yedek/ Gençler/n Medya Kullanım 
Alışkanlıkları ve İstanbul Örneğ/. (Yüksek L?sans Tez?). Marmara Ün?vers?tes? Sosyal B?l?mler 
Enst?tüsü. Er?ş?m adres? https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkez?/. s. 59. 
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kurmaktır.164 En çok kullandıkları sosyal medya aracı yapılan araştırmalara göre 

Facebook’tur.165 

 

Bebek patlaması kuşağına kıyasla X kuşağının yüksek eğ#t#m alma oranı çok 

daha yüksekt#r ve bu durum, bu yolu terc#h eden k#ş#ler#n ebeveynler#nden daha geç #ş 

hayatına başlamaları ve daha geç para kazanmaya başlamaları anlamına gelmekted#r. 

Bu durum, ertelenm#ş b#r haz durumu olarak da n#telend#r#lm#şt#r.166 2023 yılında 

yayımlanan b#r araştırmaya göre X kuşağının f#nansal durumunun kend#nden öncek# 

kuşaklardan daha #y# olduğu ortaya çıkmıştır. L#derl#k özell#kler#ne yatkın k#ş#lerd#r ve 

a#le ve akrabalarına yakın yaşamayı terc#h etmekted#rler. Başka k#ş#ler#n yapması 

gereken #şlerde sorumluluk almaya güdüler# de öncek# kuşaklara göre daha fazla 

bulunmaktadır.167 Fakat bununla b#rl#kte X kuşağı kend#nden öncek# kuşaklara oranla 

sosyal #şlerde çalışmak, yardım kuruluşlarına yardımlarda bulunmak ve başka gruplar 

hakkında empat# h#ssetmek noktasında daha düşük bulunmuşlardır.168 

 

1.2.3. Y Kuşağı (1980 – 1994) 

 

1980-1994 yılları arasındak# olayların üstler#nde şek#llend#r#c# etk# bıraktığı 

b#reyler Y kuşağı veya M#lenyum b#reyler# olarak #s#mlend#r#lmekted#r. B#r öncek# 

kuşağa nazaran pol#t#k b#r suskunluk dönem# #ç#nde bulundukları ve bundan 

etk#lend#kler# görülmekted#r. Bununla b#rl#kte Y kuşağı 11 Eylül saldırılarına ve 

saldırılardan sonrak# pol#t#k ve toplumsal süreçlere de şah#t olmuş b#r kuşaktır.169 Yen# 

b#r tüket#m kültürü #çer#s#ne doğan bu b#reyler, teknoloj#yle de #ç #çe b#r hayat 

 
164 a.g.e., s. 97. 
165 Doğan, D. (2018). Kuşaklar Arasındak/ F/nansal Okuryazarlık Sev/yes/ Üzer/nde Sosyal Medya /le 
K/tle İlet/ş/m Araçlarının Etk/s/n/n İrdelenmes/. (Yüksek L?sans Tez?). Sakarya Ün?vers?tes? İşletme 
Enst?tüsü. Er?ş?m adres? https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkez?/. s. 114. 
166 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and 
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 187. 
167 Twenge, J. M., Campbell, W. K., Freeman, E. C. (2012). Generational Differences in Young 
Adults’ Life Goals, Concern for Others, and Civic Orientation, 1966–2009. Journal of Personality 
and Social Psychology, 102(5), s. 1050. 
168 a.g.e., s. 1054; Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, 
Boomers and Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 183. 
169 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and 
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 5. 
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sürmüşlerd#r.170 Y kuşağı da X kuşağı g#b# yardım kuruluşlarına yardımlarda bulunmak 

konusunda öncek# nes#llere göre daha düşük çıkmıştır fakat Y kuşağını bu noktada X 

kuşağından daha fazla ayıran şey, X kuşağına göre başka k#ş#ler hakkında end#şelenme 

ve empat# oranlarının daha da düşük olmasıdır.171 Bu kuşakta kamu sektöründe çalışan 

b#reyler#n örgütsel bağlılık oranlarının özel sektörde çalışanlara nazaran daha yüksek 

olduğu tesp#t ed#lm#şt#r.172 

 

Bu dönemde teknoloj#k gel#şmeler#n artması, b#lg#n#n hızla uzak mesafeler ve 

farklı kültürler arasında yayılması, #nternet# öneml# b#r #let#ş#m aracı hal#ne 

get#rm#şt#r.173 Bununla b#rl#kte 1980’lerden #t#baren teknoloj#k gel#şmelerle b#rl#kte 

#let#ş#m araçlarındak# gel#şmeler k#ş#sel terc#hler# medya tüket#m#nde öne 

çıkarmıştır.174 Bu durum b#reylere kend# #lg# alanlarına yönel#k #çer#k bulma ve 

tüketme kolaylığı sağlamıştır.  

 

Bu kuşağın hem #nternet önces# dönemde hem de #nternet#n #lk çıktığı dönemde 

bulunması bu kuşağın #lk d#j#tal yerl# kuşak olarak adlandırılmasına da yol açmıştır.175 

Y kuşaklarının teknoloj# okur-yazarlık oranı öncek# kuşaklara göre oldukça 

yüksekt#r.176 B#lg#y# öğrenme noktasında kend#ler#ne d#j#tal platformlar aracılığıyla 

öğrenme rotaları oluşturab#lmekte ve karmaşık b#lg# yığınları #çer#s#nden öğrenmek 

#sted#kler# b#lg#ler# bulup öğreneb#lmekted#rler.177 

 

 

 
170 Şalap, Çalışma yaşamında kuşaklar: Kuşakların ?ş ve özel yaşam denges?ne ?l?şk?n yaklaşımları, s. 
38. 
171 Twenge ve diğerleri, Generational Differences in Young Adults’ Life Goals, Concern for Others, 
and Civic Orientation, 1966–2009, s. 1055. 
172 Aka, Bebek Patlaması, X ve Y Kuşağı Yönet?c?ler?n Örgütsel Bağlılık Düzeyler?n?n Kamu ve Özel 
Sektör Farklılıklarına Göre İncelenmes?: B?r Araştırma, s. 131. 
173 Şalap, Çalışma yaşamında kuşaklar: Kuşakların ?ş ve özel yaşam denges?ne ?l?şk?n yaklaşımları, s. 
39. 
174 Cogan ve Gencarelli, Baby Boomers and Popular Culture, s. 60. 
175 Autry ve Berge, D?g?tal Nat?ves and D?g?tal Imm?grants…, s. 461. 
176 a.g.e., s. 463. 
177 a.g.e., s. 464-465. 
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1.2.4. Z Kuşağı (1995 – 2009) 

 

1995 ve 2009 yılları arasında doğan b#reyler Z kuşağı olarak adlandırılmaktadır. 

Dünyada ekonom#k kr#zler, savaşlar ve pandem#ler#n yaşandığı b#r dönemde büyüyen 

bu b#reyler #şs#zl#k, küresel barış ve #kl#m değ#ş#kl#ğ# g#b# sorunlara da#r çek#nceler# 

olan b#r kuşaktır. Teknoloj#n#n #ç#nde büyümeler# bu kuşağı öncek#lerden ayıran en 

öneml# özell#k olarak karşımıza çıkmaktadır.178 

 

 Teknoloj#k gel#şmeler#n hayatta bel#rl# b#r yer ed#nd#ğ# ve d#j#talleşmen#n 

hayatın her anında var olduğu b#r dönemde doğan ve bu nedenle d#j#tal yerl# olarak 

adlandırılan bu kuşak, sosyal medyayı en akt#f kullanan kuşaklardan b#r#d#r.179 Bu 

kuşak kend# ebeveynler#nden farklı olarak tamamen b#r d#j#tal b#r dönemde, b#lg#ye 

hızlı ve her yerden ulaşılab#len b#r çağda bulunmaktadır.180 Bu kuşağın özgürlükler#ne 

düşkünlüğü ve teknoloj#yle yakın #l#şk# #ç#nde olmaları neden#yle Twenge bu kuşağı 

#fade ederken “Ben Nesl#” #fades#n# kullanmıştır.181  

 

McCr#ndle Z kuşağını bel#rleyen yed# faktör olduğunu öne sürmekted#r: (1) 

Dünya nüfusunun artış gösterd#ğ# Baby Boomer kuşağıyla aynı dönemde yaşadıkları 

#ç#n yaşlı nüfusun yoğun olduğu b#r dönemde #ş hayatında bulunuyorlar, (2) 

teknoloj#yle #ç #çe ve dünyayla entegreler, (3) teknoloj#y# en erken kullanmaya 

başlayan nes#ller, (4) trendler#n ve kültürler#n küreselleşt#ğ# b#r çağda yaşıyorlar, (5) 

görsel #let#ş#m# öncel#kl# kullanıyorlar, (6) yüksek eğ#t#m oranlarına sah#pler, (7) 

akranları tarafından yoğun b#r şek#lde etk# altındalar.182 

 

 
178 Ünal, Ş. ve Koçak, H. (2023). D?j?tal Kültürün Gündel?k Yaşama Etk?ler? ve Kuşaklar Arası 
Karşılaştırmaya Yönel?k Sosyoloj?k B?r Anal?z. Journal Of Soc/al Human/t/es and Adm/n/strat/ve 
Sc/ences, 60(60), s. 2124. 
179 Prensky, M. (2001). D?g?tal Nat?ves, D?g?tal Imm?grants Part 1. On the Hor/zon, 9(5), s. 1-6. 
180 Autry ve Berge, D?g?tal Nat?ves and D?g?tal Imm?grants: Gett?ng…, s. 461. 
181 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and 
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 345. 
182 McCrindle, The ABC of XYZ: Understanding the Global Generations, s. 14-17. 
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Z kuşağı b#reyler# sosyal fayda #çeren #şlerde yer almak noktasında öncek# 

kuşaklardan daha ger#de bulunmuştur.183 Son yıllarda #ş dünyası #ç#nde yer almaya 

başlayan Z kuşağı, sosyal konulara da#r pol#t#kacıların, sosyal adalet# savunan 

b#reyler#n ve #ş dünyasındak# l#derler#n öneml# etk#s# olduğunu savunmaktadırlar. 

Bunun yanı sıra sosyal medya fenomenler# (.nflucencer) veya eğlence sektöründek# 

b#reyler#n bu konuda en az etk#s# olan b#reyler olduğunu bel#rtmekted#rler.184  

 

1.3. Medya ve İlet.ş.m Çalışmalarında Kuşak Teor.s.n.n Yer. 

 

D#j#talleşme sürec#nde medyanın geç#rd#ğ# dönüşüm, günlük hayatta yen# b#r 

yaşam tarzı oluşmasına yol açmıştır.185 20. ve 21. yüzyılda kuşakları farklılaştıran 

etmenler #ncelend#ğ#nde kuşaklar arasında farklı davranış kalıplarının oluşmasındak# 

en öneml# etkenlerden b#r#n#n teknoloj#k gel#şmeler olduğunu söylemek 

mümkündür.186 Bu durum Bebek Patlaması ve X kuşağını tanımlarken d#j#tal göçmen, 

Y ve Z kuşağını tanımlarken #se d#j#tal yerl# #fades#n#n kullanılmasında da karşımıza 

çıkmaktadır.  

 

Prensky 2001 yılında Amer#ka’dak# eğ#t#m s#stem#ne da#r kaleme aldığı eleşt#rel 

b#r yazısında d#j#tal yerl# (d.g.tal nat.ve) ve d#j#tal göçmen (d.g.tal .mm.grant) 

kavramlarını gündeme alarak sonrak# pek çok araştırmacının da bu kavramlar etrafında 

değerlend#rme yapmasına fırsat sunmuştur. Prensky’e göre d#j#tal teknoloj#ler#n hızla 

gel#şmes# ve yayılmasıyla b#rl#kte b#lg#sayarlar, v#deo oyunları, telefonlar ve daha pek 

çok d#j#tal araçla büyüyen çocukların hem düşünce tarzları hem de b#lg#y# #şleme 

yöntemler# bakımından öncek# nes#llerden farklı oldukları aş#kardır. D#j#tal yerl#ler, 

d#j#tal d#l# ana d#ller# g#b# ben#msem#şken d#j#tal göçmenler bu d#l# öğrenmeye çalışan 

 
183 Twenge ve diğerleri, Generational Differences in Young Adults’ Life Goals, Concern for Others, 
and Civic Orientation, 1966–2009, s. 1054. 
184 Delo?tte. (2023). 2023 Gen Z and Millennial Survey. Erişim adresi 
https://www.deloitte.com/content/dam/assets-shared/legacy/docs/deloitte-2023-genz-millennial-
survey.pdf?dl=1, s. 7. 
185 Friesem, E. (2021). Media is us: understanding communication and moving beyond blame. 
Lanham: Rowman & Littlefield. 
186 Twenge, Generations: The Real Difference Between Gen Z, Milennials, Gen X, Boomers and 
Silents - and What They Mean for America’s Future? s. 6. 
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öncek# kuşaktak# b#reyler# #fade etmekted#r. Bu nedenle oluşan kuşaklar arasındak# d#l 

farkı, bu kuşaklarla kurulan #let#ş#mler#n de farklılaşmasına sebep olmaktadır.187 

 

D#j#tal yerl# olan kuşaklar doğdukları zamandan #t#baren d#j#tal teknoloj#ler#n 

#ç#nde büyümüş ve bu teknoloj#lere maruz kalmışlardır. Bu durum onların bu 

teknoloj#ler# küçük yaştan #t#baren prat#k etmeler#ne yol açmış ve b#lg#y# öğrenme ve 

#şleme süreçler#n#n de bu deney#mler#nden ötürü öncek# kuşaklardan farklı gel#şmes#n# 

sağlamıştır.188 Günümüzde d#j#tal teknoloj#lere daha fazla maruz kalmanın #nsan 

üstündek# etk#ler#n# #nceleyen çeş#tl# araştırmalar yapılmakta ve bu araştırmalar d#j#tal 

araç kullanımında kullanılan ekran kaydırma, parmakla dokunma, mesajlaşma g#b# 

fonks#yonların ve bu fonks#yonların kullanım sıklığının bey#n yapısı üzer#nde 

değ#ş#kl#klere yol açtığı göstermekted#r.189 Bu sürece öncek# kuşaklardan daha çok 

maruz kalan d#j#tal yerl#ler bugün b#lg#ye hızlı ulaşma ve b#lg#y# hızlı tüketme 

eğ#l#m#nded#rler. Özell#kle medya #le etk#leş#mler#nde sürekl# b#r uyarılma hal#nde 

olmaları bu kuşakta sabretme ve b#r şeye ulaşmak #ç#n bekleme özell#kler#n# öncek# 

kuşaklara göre daha zayıf kılmaktadır.190 

 

Kuşaklar arasındak# ortak ve farklı davranış ve #nanç b#ç#mler# kuşakların medya 

#le olan #l#şk#ler#ne de yansımaktadır. Satın alma davranışlarından sosyal #l#şk# kurma 

b#ç#mler#ne kadar gen#ş b#r spektrumda medyanın etk#s#n# b#reyler#n günlük 

hayatlarında gözlemlemek mümkündür. Bu nedenle medya ve #let#ş#m l#teratüründe 

b#reyler#n medyaya yönel#k davranışlarının b#l#nmeyen yönler#n# araştırırken kuşaksal 

b#r yaklaşım kullanan pek çok araştırma bulunmaktadır.191  

 

Putnam, en esk# kuşaktan en yen# kuşağa doğru yapılan kuşak sıralamasında 

kuşakların geleneksel medya kullanımlarının azalma eğ#l#m#nde olduğunu 

bel#rtmekted#r. Bu noktada verd#ğ# örneklerde Amer#ka’da X kuşağının kend#nden b#r 

 
187 Prensky, Digital Natives, Digital Immigrants Part 1, ss. 1-6. 
188 Autry ve Berge, D?g?tal Nat?ves and D?g?tal Imm?grants: Gett?ng…, s. 462. 
189 Korte, M. (2020). The Impact of the Digital Revolution on Human Brain and Behavior: Where Do 
We Stand? Dialogues in Clinical Neuroscience, 22(2), s. 101-11. 
190 Autry ve Berge, D?g?tal Nat?ves and D?g?tal Imm?grants: Gett?ng…, s. 463. 
191 Br?stow, Baby Boomers and Generat?onal Confl?ct, s. 78. 
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öncek# kuşaktan daha az gazete okuduğunu bel#rtmekted#r.192 B#r başka örnekte #se 

telev#zyonun da benzer b#r kader# paylaştığını bel#rtmekted#r.193  

 

Ortak deney#mler, kuşakların karakter#st#kler#n# oluşturan ve b#rb#rler#nden 

farklılaşmalarını sağlayan en öneml# etmenlerden b#r#d#r. Kuşaklar yaşadıkları çağdan 

etk#lend#kler# g#b# yaşadıkları toplumlar tarafından da şek#llenmekted#r. Bu noktada 

Bol#n, kuşaksal deney#mler#n medyayla #lg#l# olduğu öneml# b#r noktalardan b#r#n#n de 

b#reyler#n gençl#k dönemler#ndek# ana akım medya teknoloj#ler#ne ve #çer#kler#ne 

duyduğu neredeyse tutku dereces#nde yakın b#r duygusal bağ (pass.on) olduğunu 

vurgulamaktadır.194 Bu paylaşılan deney#mler aynı zamanda ortak medya 

deney#mler#n# de #çermekte ve medya deney#m# ve medya davranışlarını kuşaklar 

üzer#nde etk# sah#b# olan kr#t#k b#r noktaya koymaktadır.195  

 

B#reyler#n davranışlarını farklı yaş grupları arasında #ncelerken grup 

farklılıklarının ve grup #ç# benzerl#kler#n de gündeme alınması gerekmekted#r. Her 

b#rey yaşam sürec# boyunca farklı kültürel ve sosyal çevrelerde bulunmakta ve dünya 

çapında meydana gelen olaylardan #ç#nde bulundukları yaş grupları ve hayata da#r 

anlayış farklılıkları neden#yle farklı şek#lde etk#lenmekted#rler. Bu etk#, b#reyler#n ve 

net#cede kuşakların davranış kalıplarını oluşturmaktadır. Bu nedenle Nussbaum ve 

d#ğerler# yaşam boyu #let#ş#m (l.fespan commun.cat.on) çalışmalarında #let#ş#m 

araştırmacılarının bu tarz çalışmalar yaparken özell#kle bu farklılıklar üzer#nde 

durması gerekt#ğ#n# bel#rtm#şt#r.196  

 

Bununla b#rl#kte d#j#talleşmen#n ve d#j#talleşmeyle b#rl#kte değ#şen medya 

kullanımlarının kuşaklar üzer#ndek# etk#s#, medya kullanımına da#r araştırmalarda 

 
192 Putnam, Bowling Alone: The Collapse and Revival of American Community, s. 219. 
193 a.g.e., s. 221. 
194 Bolin, G. (2016). Passion and Nostalgia in Generational Media Experiences. European Journal of 
Cultural Studies, 19(3), s. 250. 
195 Menke, M. ve Schwarzenegger, C. (2019). On the Relat?v?ty of Old and New Med?a: A L?feworld 
Perspect?ve. Convergence: The Internat/onal Journal of Research /nto New Med/a Technolog/es, 
25(4), s. 662. 
196 Nussbaum J. F., Pecch?on?, L. L., Bar?nger, D. K., Kundrat, A. L. (2002). L?fespan Commun?cat?on, 
Annals of the Internat/onal Commun/cat/on Assoc/at/on, 26(1) s.360. 
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önem ver#len b#r alan olarak karşımıza çıkmaktadır. Günümüzde her kuşak b#r 

öncek#nden daha d#j#tal b#r günlük hayatın #ç#nde kend#s#n# bulmaktadır.197 Kuşaklar 

hakkında öneml# araştırmalar yapan ve X kuşağı term#noloj#s#n#n oluşmasını sağlayan 

Coupland, #nternet önces# ve #nternet sonrası bey#n yapısıyla alakalı b#r karşılaştırma 

yaparken özell#kle 2010 yılından sonra dünya üzer#ndek# tüm b#reyler#n h#ç olmadığı 

kadar nöral anlamda homojen#ze olduğunu bel#rtmekte ve bu açıdan bakıldığında 

kuşak kavramının da modası geçen b#r noktaya doğru ev#r#l#p ever#lmed#ğ#n# de 

tartışmaktadır.198 

 

Bu bölümdek# tartışmalar değerlend#r#ld#ğ#nde, medyanın 19. yüzyıldan 

günümüze gel#ş#m sürec#nde #nternet ve d#j#talleşmen#n ne kadar öneml# b#r yer tuttuğu 

b#r daha gözler önüne ser#lmekted#r. D#j#talleşme #le b#rl#kte gel#şen ve değ#şen medya 

araçları ve medya #le #let#ş#m kurma b#ç#mler# medyanın hedef k#tles# olan b#reyler#n 

medya #le #l#şk# ve etk#leş#m# üzer#nde de etk# sah#b# olmuştur. Bu etk#, b#reyler#n 

yalnızca medya #le olan #l#şk#ler#yle sınırlı kalmamış, toplumsal anlamda da yen# b#r 

kültürün oluşmasına sebep olmuştur. Medyat#kleşen yaşamlarla b#rl#kte sosyal 

anlamda tartışılan pek çok konunun anlaşılmasında medyanın büyük b#r önem taşıdığı 

ortaya çıkmıştır.   

 

Bu bağlamda öneml# olan b#r d#ğer nokta #se medyanın tüket#c#s#d#r. Medya 

tüket#c#s# günümüzde farklı medya platformlarında farklı alışkanlıklara sah#pt#r ve bu 

alışkanlıklar sadece medya tüket#m#n# değ#l, sosyal #l#şk#ler#n# ve ekonom#k kararlarını 

da etk#lemekted#r. Medya tüket#c#s#n# anlayab#lmek #ç#n #se farklı k#tleler#n varlığını 

kabul etmek ve bu k#tleler#n özell#kler#n# araştırmak gerekmekted#r.  

 

Kuşak çalışmaları bu noktada medya ve #let#ş#m çalışmaları #ç#n öneml# b#r 

kaynak oluşturmaktadır. Kuşak teor#s#n# ele alan l#teratür #ncelend#ğ#nde farklı 

kuşaklardak# b#reyler#n medya kullanım davranışlarının da b#rb#r#nden farklı olma 

eğ#l#m#nde olduğu gözlemlen#rken aynı kuşaktak# b#reyler#n davranışlarının da 

 
197 Ünal ve Koçak, D?j?tal Kültürün Gündel?k Yaşama Etk?ler? ve Kuşaklar Arası Karşılaştırmaya 
Yönel?k Sosyoloj?k B?r Anal?z, s. 2122. 
198 Coupland, Douglas Coupland on Generation X at 30: ‘Generational trashing is eternal’. 
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b#rb#r#ne benzeme eğ#l#m#nde olduğu görülmüştür. Bu çalışma kapsamında yapılan 

saha araştırmasının örneklem# İsv#çre’de yaşayan Türk kökenl# b#reylerden oluştuğu 

#ç#n çalışmanın #k#nc# bölümü göç ve medya kavramları çerçeves#nde ele alınmıştır. 
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2 KÜRESEL GÖÇ HAREKETLERİ KAPSAMINDA TÜRKİYE’DEN 

AVRUPA’YA GÖÇ 

 

 

2.1. Göç Kavramı ve Küresel Göç Hareketler. 

 

Tar#h#n #lk zamanlarından #t#baren #nsanların hayatında olan göç özell#kle 

küreselleşmen#n artmasıyla b#rl#kte modern zamanın en çok tartışılan olgularından b#r# 

hal#ne gelm#şt#r. Göç kavramıyla #lg#l# l#teratürde farklı tanımlamalar bulunsa da bu 

tanımlamaların çoğu benzer b#r noktada buluşmaktadır. Göç, b#rey ve toplulukların 

tar#h boyunca yaşanab#lecek daha uygun ortamlar bulma çabalarını n#teleyen b#r 

eylemd#r.1 

 

Göç alanında öneml# çalışmaları bulunan Lee, göç kavramını oturumda kalıcı 

veya yarı kalıcı değ#ş#kl#kler olarak tanımlamaktadır. B#reysel sebeplere bağlı olab#len 

bu göç yolculuğu her durumda anavatandan b#r #st#kamete doğru b#r hareket# #fade 

etmekted#r. Lee aynı zamanda göç sürec#n#n her zaman b#rtakım zorluklar ve engeller 

#çermekte ve bunlardan da etk#lenmekte olduğunu ve göç sürec#nde göçmene da#r 

algının nasıl olacağına da#r hep b#r bel#rs#zl#ğ#n bulunduğunu da bel#rtmekted#r.2  

 

Uluslararası Göç Organ#zasyonu’nun 2019 yılında göç kavramları üzer#ne 

oluşturduğu sözlüğünde #se göç ter#m# b#reyler#n normal yaşam alanlarından kend# 

 
1 Wagner, C. (2016). Migration and the Creation of Hybrid Identity: Chances and Challenges. 
Proceedings of Harvard Square Symposium, The Phenomenon of Migration içinde (237-255 ss.). s. 
241; Kanbir, F. (2020). Geç Modern Çağda Eve Dönüş. OPUS Uluslararası Toplum Araştırmaları 
Dergisi, s. 3853. 
2 Lee, E. S. (1966). A Theory of Migration. Demography, 3(1), s. 49-51. 
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ülkeler#n#n #ç#nde veya farklı ülkelere olan hareketl#l#ğ# olarak tanımlanmaktadır.3 Bu 

hareketl#l#ğ#n n#tel#ğ# ve süres# #se göç eylem#n# doğru değerlend#rmek bakımından 

öneml#d#r. B#rleşm#ş M#lletler bu farklardan b#r# olan göçün süres#n# değerlend#rerek 

kısa döneml# göçmenl#k ve uzun döneml# göçmenl#k arasında b#r ayrım yapmaktadır. 

Kısa döneml# göçmenler b#r yıldan az süreyle göç eden k#ş#ler olurken uzun döneml# 

göçmenler b#r yıldan daha uzun süreler #ç#n göç eden k#ş#ler olarak tanımlanmaktadır.4  

 

Göçmenler göç ett#kler# ülkelerdek# s#stemlere bağlı olarak o ülkede sah#p 

oldukları oturum #z#nler#ne göre farklı tanımlamalara da sah#p olab#lmekted#rler. 

Çoğunlukla göçmenler göç ett#kler# ülkelerde #lk süreçte sınırlı b#r süre b#r oturum 

#zn#ne sah#p olmakta, bel#rl# b#r sürey# o ülkede geç#rd#kten sonra #se sınırsız oturum 

veya vatandaşlık g#b# haklara başvurab#lmekted#rler. Bu haklar her ülken#n kend# 

#ç#nde bel#rled#ğ# koşullara bağlı olduğu #ç#n her ülke bazında ayrıca 

değerlend#r#lmekted#r. Yıldız, bu konuda farklı ülkelerdek# uygulamalarla #lg#l# verd#ğ# 

örnekler# şu şek#lde sunmuştur: 

- İsv#çre: Resm# d#ller#n b#r#nde yeterl#l#ğe sah#p olan son üç yılda sosyal 

yardım almamış olan ve toplumsal yaşama entegre olmuş olan yabancılar 10 

yıl yasal oturum süres#nden sonra vatandaşlık başvurusunda bulunulab#l#r. 

- Almanya: Yeterl# düzeyde Almanca b#len, yeterl# gel#re sah#p, sosyal yardım 

almayan, vatandaşlık test#n# geçen ve entegre olmuş yabancılar sek#z yıl 

yasal oturum süres#nden sonra vatandaşlığa başvurab#l#r. 

- Fransa: Yeterl# düzeyde Fransızca b#len, topluma entegre olmuş olan, düzenl# 

b#r gel#r# olan ve düzenl# verg#s#n# ödeyen yabancılar beş yıl yasal oturum 

süres#nden sonra vatandaşlığa başvurab#l#r. 

- İsveç: Sabıka kaydı olmayan yabancılar beş yıl yasal oturum süres#nden 

sonra vatandaşlığa başvurab#l#r. 

 
3 Sironi, A., Bauloz, C. ve Emmanuel M. (Eds.). (2019). Glossary on Migration. International 
Organization for Migration (IOM). Erişim adresi 
https://publications.iom.int/system/files/pdf/iml_34_glossary.pdf. s. 137. 
4 Oucho, L.A. ve McAuliffe, M. (Eds.). (2024). World Migration Report 2024. International 
Organization for Migration (IOM). Erişim adresi https://publications.iom.int/books/world-migration-
report-2024. s.21. 
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- İtalya: 3 yıllık gel#r b#lg#s# ve sabıka kaydı olmayan yabancılar 10 yıl yasal 

oturum süres#nden sonra vatandaşlığa başvurab#l#r.5 

 

Göç #le #lg#l# yapılmış olan #lk kapsamlı çalışmalar arasında Ravenste#n’ın göç 

çalışmaları gelmekted#r. Ravenste#n 1885 ve 1889 yıllarında #k# farklı çalışmayla 

dünyanın çeş#tl# ülkeler#ndek# göç hareketler#n# göç hareketler#n#n hacm# üzer#nden 

#nceleyerek göç olgusuna “göç kanunları” adını verd#ğ# bazı yaklaşımlar gel#şt#rm#şt#r. 

Ravenste#n bu kanunların sosyal durumlara dayanmasından dolayı f#z#k kanunları g#b# 

değ#şmezl#ğ# olmadığını ama göç olgusuna genel b#r çerçeve ç#zmek açısından faydalı 

olab#leceğ#n# bel#rtmekted#r.6 Ravenste#n’ın çalışmasını #ler#de ele alarak b#r başka 

çalışmaya #mza atacak olan Lee, Ravenste#n’ın bu çalışmasının göç üzer#ne o zamana 

kadar yapılmış en kapsamlı çalışma olduğunu da ayrıca bel#rtmekted#r.7 Ravenste#n’ın 

1885 ve 1889 yılında yayınladığı göç çalışmalarında ortaya konan bazı noktaları Lee 

şu şek#lde özetlemekted#r: 

- B#reyler genell#kle yakın mesafelere göç etmey# terc#h eder. 

- Göç hareketler# genelde t#caret merkezler#ne yönel#kt#r. 

- Kırsal yerlerdek# b#reyler#n göç etmeye olan #lg#s# şeh#rde yaşayanlara göre 

daha yüksekt#r. 

- Kısa mesafel# göçlerde kadınlar daha yoğunluktadır. 

- Teknoloj#k gel#şmeler göçü artırıcı etk#ye sah#pt#r. 

- Ekonom#k ve f#nansal sebepler göç #ç#n mot#vasyon oluşturab#l#r.8 

 
5 Yıldız, A. (2017). Göç ve Entegrasyon Pol?t?kalarında Vatandaşlık. Göç Araştırmaları Derg/s/, 3(1), 
s. 48. 
6 Ravenstein, E. G. (1885). The Laws of Migration. Journal of Statistical Society of London, 48(2), s. 
167-235; Ravenstein, E. G. (1889). The Laws of Migration. Journal of the Royal Statistical Society, 
52(2), s. 241-305. 
7 Lee, A Theory of Migration, s. 49. 
8 a.g.e., s. 48. 



49 
 

 

 

Şek.l 2.1. Göçü oluşturan mekan.zmalara da.r b.r model 

Kaynak: Jørgen Carling, Cathrine Talleraas, “Root Causes and Drivers of 

Migration”, Peace Research Institute Oslo (PRIO), 2016, s. 7 

 

1966 yılında Lee’n#n göç üzer#ne yayınladığı çalışması da Ravenste#n’ın 

çalışmasına benzer b#r şek#lde göç olgusunu göç yoğunluğu üzer#nden tartışmaktadır. 

Ravenste#n g#b# Lee de göç teor#ler#ne kes#nl#k gözüyle bakılamayacağını, göçün 

sosyal ve ekonom#k d#nam#klere göre değ#şken b#r yapıya sah#p olduğunu 

bel#rtmekted#r. Sosyal b#l#mler l#teratüründe göç çalışmalarının çok farklı konular 

çerçeves#nde ele alındığı görülmekted#r. Bu farklı çalışmalar arasında göç #le bağlantılı 

farklı pek çok mot#vasyon ve sonuç bulunmasına rağmen Lee, heps# arasında b#r 

genelleme yapmanın zor olacağını bel#rtm#şt#r. Fakat çalışmalar arasındak# b#r ortak 

nokta Lee’ye göre şudur k# b#reyler genç yaşlarda göç etmeye yatkındırlar.9 

 

Yaşamını devam ett#rd#ğ# yerden ayrılıp başka b#r yerde yaşam kurmak #steyen 

topluluklar ve b#reyler çeş#tl# göç hareketler#yle dünyada bugün gözlemled#ğ#m#z 

nüfus dağılımını oluşturmuştur. Dördüncü yüzyılda başlayan ve Avrupa’nın yapısını 

şek#llend#ren Kav#mler Göçü ve 19. Yüzyılın sonlarında Avrupa’dan Amer#ka’ya 

doğru gerçekleşen Büyük Atlant#k Göçü tar#htek# en öneml# k#tlesel göç olayları 

arasındadır.10 20. yüzyılın sonlarında #se teknoloj#k gel#şmeler#n #lerlemes#, ulaşım ve 

#let#ş#m yöntemler#n#n daha yaygın ve kolay kullanılır hale gelmes#, f#nansal ve t#car# 

anlamda küresel dünya şeh#rler#n#n oluşması ve gel#şm#ş ülkelerde yaşlanan nüfusla 

 
9 Lee, A Theory of Migration, s. 48. 
10 Eravcı, H. M. ve Ateş, T. (2018). Dünya Tar?h?n? Etk?leyen Göçler ve Türk M?llet?n?n Etk?s?. Ankara 
Uluslararası Sosyal B/l/mler Derg/s/, 1(1), s. 43. 
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b#rl#kte #ş gücüne olan #ht#yacın artmasıyla b#rl#kte b#reysel göç hareketler#nde artış 

yaşanmaya başlamıştır. Küreselleşmen#n hem nedenler# hem de sonuçları arasında 

değerlend#r#leb#lecek bu hareketl#l#k g#tt#kçe artan b#r şek#lde günümüzde hala devam 

etmekted#r. Küresel göç hareket# olarak n#telend#r#leb#lecek bu yen# nes#l hareketl#l#k, 

#nsanlığın bugününü ve geleceğ#n# şek#llend#r#yor olması bakımından farklı 

perspekt#flerde tartışılması gereken b#r olgudur. 

 

Dünya Göç Raporu’nda 2020 yılında dünya nüfusunun %2.8’#n#n göçmen 

olduğu bel#rt#l#rken bu oran 2024 yılı raporunda %3.6’ya yükselm#şt#r.11 Göç 

s#stemler#n#n dünya çapında sağlıklı b#r şek#lde kurulması hem göç veren hem de göç 

alan ülkeler açısından oldukça öneml#d#r. Göç yollarının kolaylık ve güvenl#ğ#n#n 

sağlanması ve #ht#yaç duyulan ve faydalı olunab#lecek alanlara doğru göçü mot#ve 

etmek #ç#n çalışmalar yapılması göç eylem#n#n anlamlı olmasını sağlayacak b#r 

durumdur. Bunlar dışında göç rotalarının düzenl# hale gelmes# de bu noktada fayda 

sağlayab#lecek noktalar arasındadır.12 Bu durumun yanı sıra, göç konusu b#reysel ve 

toplumsal bazda a#d#yet kavramlarını da değ#şt#rmes# açısından küresel çapta öneml# 

b#r tartışma konusudur.13 

 

Göç l#teratüründe sıklıkla kullanılan b#r d#ğer kavram #se d#aspora kavramıdır. 

D#aspora ter#m#, M.Ö. 800-600 yıllarında Yunanlıların Anadolu ve Akden#z'dek# 

kolon#ler#n# tanımlamak #ç#n kullandıkları yayılmak anlamına gelen esk# Yunanca b#r 

kel#me olan "d.a sporos" dan türem#şt#r. Batı dünyasında #se d#aspora ter#m# özell#kle 

20. yüzyılda sosyal, s#yas# ve ekonom#k nedenlerle zorunlu göç sonucu oluşan 

toplulukları tanımlamak #ç#n kullanılmaya başlanmıştır.14 D#aspora kel#mes# asıl olarak 

vatanından çeş#tl# sebepler neden#yle uzakta yaşamak zorunda kalmış olan toplulukları 

n#teleyen b#r kavramken günümüzde daha gen#ş anlamda göç konularını genel olarak 

ele alırken göçmenler#n oluşturdukları toplulukları #fade etmek #ç#n çoğu araştırmacı 

 
11 Oucho ve McAul?ffe, World M?grat?on Report 2024, s. 8. 
12 a.g.e., s. 7. 
13 Kanb?r, Geç Modern Çağda Eve Dönüş, s. 3854; Yaldız, F. (2013). D?aspora Kavramı: Tar?hçe, 
Gel?şme ve Tartışma. Hacettepe Ün/vers/tes/ Türk/yat Araştırmaları, 18, s. 290. 
14 Bartram, D., Poros, M. ve Monforte, P. (2014). Key Concepts in Migration. SAGE Publications, s. 
49. 
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tarafından kullanılan b#r ter#m olarak karşımıza çıkmaktadır.15 Grossman d#asporanın 

temel özell#kler#n# altı maddede şu şek#lde özetlemekted#r: 

1. Ulusötes#l#k: D#asporalar ulusötes# topluluklardır. Bu, onların hem 

anavatanlarıyla hem de yaşadıkları ülkeyle sosyal, ekonom#k, pol#t#k #l#şk#ler#n#n 

devam ett#ğ#n# #fade etmekted#r. D#asporalar k#m# zaman farklı ülkelerdek# kend# 

m#ll#yetler#nden d#asporalarla da etk#leş#m #ç#nde olab#l#rler Her d#aspora b#r 

ulusötes# topluluktur. 

2. Topluluk oluşturmak: D#asporadak# her b#rey b#rb#r#n# tanımasa da heps# aynı 

topluluğun b#r üyes#d#r ve bu üyel#k onları tanımlayan b#r özell#kt#r. D#asporalar 

pol#t#k ve kültürel hayatta bu topluluklar aracılığıyla akt#ft#r. Kend#n# bu 

topluluğa a#t görmeyen b#reyler d#aspora üyes# sayılmazlar. 

3. Göç ve dağılım: D#asporalar farklı b#r ülkeye göçmüş b#reylerden oluşur. Öncek# 

çalışmalarda yalnızca zorunlu göçler bu çerçevede değerlend#r#l#rken 

günümüzde zorunlu olmayan göçlerle oluşan topluluklar da d#aspora olarak 

anılab#lmekted#r. 

4. Anavatanın dışında olmak: D#asporalar anavatanların dışında farklı ev sah#b# 

ülkelerde oluşan topluluklardır. 

5. Anavatan oryantasyonu: D#asporadak# b#reyler kend# öz kültürler#ne da#r ögeler# 

taşımaya devam eder ve farklı ağlar aracılığıyla bu etk#leş#m# sürdürürler. Bunlar 

arasında tur#zm faal#yetler#, seç#mlerde oy kullanımı, para transfer# ve d#n# ve 

pol#t#k konularda akt#f olma sayılab#l#r. 

6. Grup k#ml#ğ#: D#n#, tar#h#, kültürel, sosyal özell#kler ve ortak h#kayeler 

d#asporaların k#ml#ğ#n# oluşturur ve b#r topluluğun etn#k azınlık veya yabancı b#r 

topluluk olarak değ#l de d#aspora olarak anılması #ç#n bu topluluğun kend#n# 

d#aspora olarak tanımlaması gerekmekted#r.16 

 

Cohen #se d#asporalarla #lg#l# şu sınıflandırmayı yapmıştır: (1) Çoğu zaman 

travmat#k b#r şek#lde, or#j#nal anavatandan dağılma; (2) alternat#f olarak, #ş arayışı, 

t#caret peş#nde koşma veya sömürgec# hedefler# #lerletme amacıyla anavatandan 

gen#şleme; (3) anavatan hakkında kolekt#f b#r hafıza ve m#t; (4) varsayılan ata 

yurdunun #deal#ze ed#lmes#; (5) b#r ger# dönüş hareket#; (6) uzun b#r süre boyunca 

 
15 Grossman, J. (2019). Toward a Definition of Diaspora. Ethnic and Racial Studies, 42(8), s. 1264. 
16 a.g.e., s. 1269-1275. 
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sürdürülen güçlü b#r etn#k grup b#l#nc#; (7) ev sah#b# toplumlarla sorunlu b#r #l#şk#; (8) 

d#ğer ülkelerdek# etn#k kökenl# üyelerle dayanışma h#ss#; ve (9) hoşgörülü ev sah#b# 

ülkelerde ayırt ed#c#, zeng#nleşt#r#c# b#r yaşam olasılığı.17 

 

Görüldüğü üzere d#asporaların oluşmasını destekleyen pek çok faktör 

bulunmaktadır. Bu faktörler farklı durumlara ve #mkanlara göre değ#ş#kl#k 

göstereb#lmekted#rler. Göç sürec#, savaşlar g#b# zorunlu nedenlerle gerçekleşeb#leceğ# 

g#b# ortaya çıkan #ş ve eğ#t#m #mkanları g#b# gönüllü sebeplerle de gerçekleşeb#l#r. Ev 

sah#b# olacak ülkeler#n göçmenlere sunduğu #mkanlar ve onlardan beklent#ler# de bu 

durumda bel#rley#c# rol oynamaktadır.18  

 

Segal, küreselleşmen#n göç üzer#ndek# öneml# özell#kler#n# ulusötes# 

toplulukların oluşması, #şç# göçü ve para transferler#n#n artması ve d#aspora 

etk#leş#m#n#n yükselmes# olarak bet#mlemekted#r.19 Küreselleşmeyle b#rl#kte 

günümüzde çokuluslu ekonom#k akt#v#teler, paranın dolaşımı ve #şgücünün mob#l#tes# 

de artmaktadır. Ortaya çıkan ekonom#k fırsatlar b#reyler#n başka ülkelere #şç# olarak 

g#tmes#ne ve bu ülkelerdek# kazançlarıyla kend# ülkeler#ndek# #nsanlara para 

göndermeler#ne (rem.ttances) #mkân sağlamaktadır.20  

 

Artan mob#l#te, teknoloj#k gel#şmeler, yen# üret#m s#stemler# ve gel#şen küresel 

ekonom# s#stem# #le göç üzer#nde 20. yüzyıl #t#bar#yle etk#l# olan b#r başka unsur #se 

küresel şeh#rler#n oluşumudur. Ekonom#k ve f#nansal akt#v#teler#n merkez# hal#ne 

gelen Tokyo, Par#s, Zür#h, New York g#b# küresel şeh#rler günümüzde dünya çapındak# 

ulaşım ve t#caret yollarının da k#l#t yerler# olarak #ş #mkanlarının yoğunlaştığı alanlar 

olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu şeh#rler yalnızca ekonom#k anlamda değ#l fakat aynı 

zamanda sosyokültürel anlamda çokkültürlü yapılarıyla ve farklı b#reyler# ve kültürler# 

b#r araya get#rme özell#ğ#yle de ön plana çıkmaktadır. Lee, çeş#tl#l#ğ#n yüksek olduğu 

şeh#rler#n göçmenler #ç#n daha çek#c# noktalar olduğu bel#rtmekted#r.21 2023 yılında 

 
17 Cohen, Diasporas in the age of globalization, s. 196. 
18 a.g.e., s. 174. 
19 Segal, U.A. (2019). Global?zat?on, m?grat?on, and ethn?c?ty. Publ/c Health, 172, s. 136. 
20 Robin Cohen, Diasporas in the age of globalization, s. 160. 
21 Lee, A Theory of Migration, s. 52. 
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dünyadak# en büyük 1000 şeh#r küresel ekonom#n#n %60’ını ve dünya nüfusunun da 

%30’unu barındıran şeh#rler olmuştur. Bu şeh#rler#n gel#ş#m ve etk#ler#n# #ncelemek 

adına oluşturulan Küresel Şeh#rler Endeks#, dünya çapındak# büyük şeh#rler# yönet#m, 

ekonom#, #nsan kaynağı, yaşam kal#tes# ve çevre bazında değerlend#rerek puanlayan 

b#r endekst#r.22 

 

Cohen’e göre küresel şeh#rlerdek# bu yen# bağlantı ve hareket alanları 

d#asporaların oluşmasına da katkı sunmaktadır. İlet#ş#m akt#v#teler#n#n de yoğun 

olduğu bu şeh#rler, b#lg# akışının da merkez# konumundadır. Kozmopol#tl#k ve yerell#k 

noktasında, d#asporalar ve etn#k topluluklar tar#h boyunca evrensel olanla yerel olan 

arasında b#r köprü görev# görmüştür. D#aspora #ç#nde yaşayan b#reyler#n pek çoğunun 

b#rden çok d#l b#lmes# bu roller# üzer#nde poz#t#f yönde etk# sunmuştur.23 Farklı 

kültürlere da#r tanışıklıkları ve yabancı d#l b#lg#ler#, göçmenler#n özell#kle bu nedenle 

bu şeh#rlerde h#zmet sektöründe rekabetç# b#r #ş gücü oluşturmalarına sebep olmuştur.24 

Bazı d#ğer çalışmalara göre #se kültürel şeh#rler artık göçmenler #ç#n tek çek#c# nokta 

değ#ld#r. Günümüzde göçmenler kültürel çeş#tl#l#ğ#n daha az olduğu kırsal alanları da 

yerleş#m noktaları olarak terc#h etmekted#r.25 

 

Göçün küresel b#r ajanda hal#ne gelmes# göç konusunun küresel çapta ele 

alınması gereken b#r yönet#m problem# olduğunu da göstermekted#r. Bu noktada 2003 

yılında B#rleşm#ş M#lletler tarafından kurulan Küresel Uluslararası Göç Kom#syonu 

(Global Comm.ss.on on Internat.onal M.grat.on) Küresel Göç Anlaşması (Global 

Compact for M.grat.on) altında göç s#stemler#n#n daha sağlıklı hale geleb#lmes# #ç#n 

19 Aralık 2018 tar#h#nde 73/195 numaralı kararı #le bazı amaçlar bel#rlem#şt#r. Bu 

amaçlar, aynı zamanda 2030 Sürdürüleb#l#r Kalkınma Hedefler#n#n düzenl# ve sağlıklı 

göç hareketler#n# vurgulayan 10.7. maddes#n# de destekler doğrultudadır.26 

 
22 Global Cities Index. Oxford Economics. (t.y.). Erişim adresi 
https://www.oxfordeconomics.com/global-cities-index/. (Erişim tarihi: 18.06.2024). 
23 Cohen, Diasporas in the age of globalization, s. 170. 
24 a.g.e., s. 165-69. 
25 Segal, Global?zat?on, m?grat?on, and ethn?c?ty, s. 136; Jentsch, B. (2007). M?grant ?ntegrat?on ?n 
rural and urban areas of new settlement countr?es: themat?c ?ntroduct?on. Internat/onal journal on 
mult/cultural soc/et/es, 9(1), s. 8. 
26 Oucho ve McAuliffe, World Migration Report 2024, s. 225; Global Compact for Safe Orderly and 
Regular Migration. (t.y.). Erişim adresi https://americas.iom.int/en/global-compact-safe-orderly-and-
regular-migration. (Erişim tarihi: 01.11.2024). 
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Şek.l 2.2. Küresel Göç Amaçları 

Kaynak: Global Compact for Safe Orderly and Regular Migration. 

https://americas.iom.int/en/global-compact-safe-orderly-and-regular-migration. 

(Erişim tarihi: 01.11.2024). 

 

Bel#rlenen amaçlar doğrultusunda da görüleb#leceğ# üzere göç konusu çok 

boyutlu ele alınması gereken b#r gündeme sah#pt#r. Bu gündemler #ç#nde öne çıkan 

güvenl#k, b#lg# ve #let#ş#m s#stemler#, #nsan hakları, uluslararası #ş b#rl#ğ# ve 

sosyoekonom#k gel#ş#m göç s#stemler#n# uluslararası ve bütüncül b#r çerçeveden ele 

almaya yardımcı olab#l#r. Bu araştırma çerçeves#nde #se “Ver#”, “B#lg# Sağlama”, 

“Kapsayıcılık ve Sosyal Uyum”, “Sosyal Koruma”, “Göçmen ve D#aspora Katkıları” 

ve “Zayıflıkları Azalt” amaçları önem taşımaktadır. 

 

2.2. 20. Yüzyıl ve Sonrasında Avrupa’ya Göç Hareketler. 

 

B#reyler#n göç kararlarını etk#leyen farklı faktörler bulunmaktadır. Zufferey bu 

faktörler#n zaman #ç#nde göç hareketler#n#n yoğunluğunu ve seyr#n# de etk#led#ğ#n# 

bel#rtmekted#r.27 Göç sürec#n# etk#leyen bu faktörler#n #şley#ş#n# açıklamak #ç#n göç 

l#teratüründe en çok ele alınan kavramlardan b#r# #tme-çekme kuramıdır. Bu kurama 

göre b#reyler, bazı sosyal ve ekonom#k faktörlerden uzaklaşmak #ç#n yaşadıkları 

 
27 Zufferey, J., Steiner, I. ve Ruedin, D. (2021). The Many Forms of Multiple Migrations: Evidence 
from a Sequence Analysis in Switzerland, 1998 to 2008. International Migration Review, 55(1), ss. 
254-279. 
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yerden göç etmek #steyeb#l#r veya y#ne bazı sosyal ve ekonom#k #mkanlara sah#p olmak 

#ç#n yen# yerlere göç etmek #steyeb#lmekted#rler.28 

 

Yakın dönemdek# göç hareketler#yle #lg#l# Drouhot ve Nee, İk#nc# Dünya Savaşı 

sonrasında Avrupa’ya yapılan göç hareketler#n#n yoğunlaşmasında ülkeler arasında 

yapılan m#saf#r #şç# anlaşmalarının etk#s#n# vurgulamaktadır.29 İşç# göçü, bu dönemde 

gel#şm#ş ülkelere göçü arttıran en öneml# etkenlerden b#r#d#r.30  Ekonom#k ve pol#t#k 

kr#zler, Avrupa kıtasındak# savaş, sınırların ve rej#mler#n değ#şmes# ve hatta Berl#n 

Duvarı’nın altındak# tünel#n aşılma zorluğu g#b# göçü zorlaştıran etmenler#n savaş 

sonrasında ortadan kalkması ve pol#t#k anlamda d#plomat#k b#r döneme geç#lmes# de 

göç hareket#n# kolaylaştıran noktalardan b#r#d#r.31 Bu noktada Lee, #let#ş#m ve ulaşım 

teknoloj#ler#n#n gel#şmes#n#n de göçün önündek# zorlukları kolaylaştırmasından dolayı 

göçün hacm#n# artırıcı b#r etk#s# olduğunu da tartışmaktadır.32 Türk#ye'den Avrupa'ya 

ana göç akımı da İk#nc# Dünya Savaşı'ndan hemen sonra başlamıştır.33 Avrupa'ya 

bel#rl# #şlerde çalışmak #ç#n göç eden #lk k#ş#ler, m#saf#r #şç#ler (gastarbe.ter), savaş 

yaralarını sanay#leşme yoluyla sarmaya çalışan Avrupa’da öneml# b#r #ş gücü kaynağı 

olmuştur.34 

 

Başlangıçta m#saf#r #şç# olarak Avrupa’ya göç eden Türk#ye kökenl# b#reyler#n 

sadece bel#rl# b#r süre Avrupa’da kalmaları ve sonra ülkeler#ne dönmeler# 

beklenm#şt#r.35 Fakat Drouth’un da bel#rtt#ğ# g#b# bu b#reyler zaman #ç#nde göç ett#kler# 

ülkelere kalıcı olarak yerleşm#ş ve zaman #ç#nde a#le ve akrabalarının da göç 

etmeler#ne aracı olarak Avrupa’da yen# göçmen topluluklar ve d#asporalar oluşmasına 

 
28 Boyd, M. (1989). Family and Personal Networks in International Migration: Recent Developments 
and New Agendas. The International Migration Review, 23(3), s. 640. 
29 Drouhot, L. G. ve Nee, V. (2019). Assimilation and the Second Generation in Europe and America: 
Blending and Segregating Social Dynamics Between Immigrants and Natives. Annual Review of 
Sociology, 45(1), s. 182. 
30 Boyd, Family and Personal Networks in International Migration: Recent Developments and New 
Agendas, s. 638. 
31 Lee, A Theory of Migration, s. 51-53. 
32 a.g.e., s. 54; Kanb?r, Geç Modern Çağda Eve Dönüş, s. 3863. 
33 Bartram ve d?ğerler?, Key Concepts /n M/grat/on, s. 77. 
34 Yurtsever, B. (2019). Diaspora and the Home Land: Turkey’s New Diaspora Policy. (Yüksek 
Lisans Tezi). Marmara Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü. Erişim adresi 
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkez?/. s. 67. 
35 Bartram ve d?ğerler?, Key Concepts ?n M?grat?on, s. 76. 
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yol açmışlardır.36 Türk#ye’den başta Almanya olmak üzere Avusturya, Fransa, Belç#ka, 

Hollanda ve İsv#çre g#b# Batı Avrupa’dak# çeş#tl# ülkelere bu dönemde başlayan göç 

dalgaları zaman #ç#nde form değ#şt#rerek günümüze kadar gelm#şt#r. 2024 Dünya Göç 

Raporunda da bel#rt#ld#ğ# üzere Türk#ye’den Avrupa’ya göç oranına baktığımızda 2024 

yılında en yüksek hac#ml# göç kor#dorunun daha öncek# yıllarda olduğu g#b# 

Türk#ye’den Almanya’ya var olan göç kor#doru olduğu gözlemlenmekted#r.37 

 

 Bu süreçte çeş#tl# ülkelerdek# vatandaşların neden göç etme kararı verd#ğ# 

#ncelend#ğ#nde #se farklı dönemlerde farklı mot#vasyonların bulunab#ld#ğ# tesp#t 

ed#lm#şt#r.38 B#reyler#n bulunduğu ülkelerde yaşadığı ekonom#k zorluklar, ülke 

yönet#mler#ndek# pol#t#k ve s#yasal kr#zler, #şs#zl#k problemler# bunların başında 

gelmekted#r. Göçmen #şç# alan ülkeler#n sunduğu #ş #mkanları bu b#reyler #ç#n mot#ve 

ed#c# b#r kaynak olmuş ve a#leler#n# arkada bırakmak pahasına da olsa bu ülkelere göç 

ederek daha #y# kazanç elde etme #stekler# baskın çıkmıştır. Göçmenler çalıştıkları 

#şlerden kazandıkları paraları kend# ülkeler#ndek# a#le ve yakınlarına göndererek 

f#nansal b#r destek kaynağı olmuşlar ve bu şek#lde hem ev sah#b# ülkeler#n#n hem de 

kend# ülkeler#n#n ekonom#ler#ne katkı sunma fırsatı bulmuşlardır.39 

 

Göç hareketler#nde b#reyler#n sah#p oldukları ağların da önem# büyüktür. T#lly 

ağ kavramını üç veya daha çok aktörün arasındak# homojen bağlar olarak 

tanımlamaktadır.40 Göç etmek #sted#ğ# ülkelerde yakınları ve tanıdıkları bulunan ve bu 

sah#p olduğu ağlar sayes#nde normal şartlarda zor ulaşab#leceğ# b#lg#lere kolay ulaşan 

#nsanların göç süreçler# daha kolay geçeb#lmekted#r ve bu durum göç sürec#n#n 

gel#şmes#ne de etk# etmekted#r.41 Bu noktada #şç# göçler#nde de b#reyler#n göç 

edecekler# ülkeler# seçmeler#nden bu ülkelerde #ş bulmalarına, konaklama yer# 

 
36 Drouhot ve Nee, Ass?m?lat?on and the Second Generat?on ?n Europe and Amer?ca, s. 182. 
37 Oucho ve McAuliffe, World Migration Report 2024, s. 23. 
38 Durmaz, A. (2017). Beşerî Sermaye Kaynağı Olarak D/aspora: Almanya’dak/ Türk/ye Kökenl/ 
B/l/m İnsanlarının Türk/ye /le Olan Bağlarının Ters/ne Bey/n Göçü Üzer/ne Etk/s/. (Doktora Tez?). 
Karaden?z Tekn?k Ün?vers?tes?.  Er?ş?m adres? https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkez?/. s. 127. 
39 a.g.e.; Durmaz, A. (2012). Yabancı Sermaye Çekmede Türk D/asporasının Etk/s/. (Yüksek L?sans 
Tez?). Karaden?z Tekn?k Ün?vers?tes?. Er?ş?m adres? https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkez?/; Bartram 
ve d?ğerler?, Key Concepts ?n M?grat?on, s. 24. 
40 Tilly, C. (1995). Citizenship, Identity and Social History. International Review of Social History, 
40(3), s. 7. 
41 Lee, A Theory of Migration, s. 51; Kanbir, Geç Modern Çağda Eve Dönüş; Boyd, Family and 
Personal Networks in International Migration: Recent Developments and New Agendas, s. 639. 
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bulmalarından o ülkede kend#ler#ne sosyal destek sağlayacak gruplar ed#nmeler#ne 

kadar pek çok noktada bu ağların öneml# olduğu vurgulanmaktadır. 42  

 

Göç her ne kadar k#tlesel b#r hareket olsa da göç deney#mler# b#reylere özgüdür. 

B#reyler#n geçm#şler#, göç kararını verme sebepler#, g#tt#kler# ülkelerde karşılaştıkları 

durumlar, ekonom#k, sosyal ve kültürel çerçeveler# bu deney#m# k#ş#selleşt#ren 

etmenler olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu nedenle göç konusu farklı kapsamlar 

çerçeves#nde farklı açılardan ele alınması gereken b#r konu olarak karşımıza 

çıkmaktadır.43   

 

Göç deney#m#n# ele alan araştırmasında Kazm#erska b#yograf#k b#r göç anlatısı 

üzer#nden göç deney#m# ve k#ml#k üzer#ndek# etk#s#n# #ncelem#şt#r.44 Bu çalışmada 

Kazm#erska Almanya’ya Türk#ye’den 17 yaşında göç etm#ş Hülya’nın b#yograf#s#n# 

ele almaktadır. Hülya, Almanya’ya göç etmek #sted#ğ#nde a#les# öncel#kle kes#n b#r 

şek#lde ona karşı çıkmış ve Türk#ye’de kalması gerekt#ğ#n# #fade etm#şt#r.45 Göç etme 

mot#vasyonuna sah#p olan ve göç kararı veren b#reyler, sosyal #l#şk#ler#nden veya 

ortamlarından bağımsız değ#llerd#r. Bu süreçte a#leler#, arkadaşları, yen# g#decekler# 

ülkedek# #nsanlarla arasındak# #let#ş#mler# ve medya aracılığıyla sah#p olduğu b#lg#ler, 

b#rey#n göç sürec#ne da#r algısı ve deney#m#n#n yapı taşlarını oluşturur. Hülya daha 

sonra a#les#n#n onayını alıp Almanya’ya g#tt#ğ#nde #se #lk yılını zorlu b#r hayat okulu 

ve gençl#kten yet#şk#nl#ğe atılan b#r adım olarak tanımlamaktadır.46 Kazm#erska, 

Hülya’nın Almanya’da bulunduğu #lk zamanlarda kend# k#ml#ğ# ve Almanya’da 

bulunan Türk d#asporasının arasında b#r çatışma yaşadığını ve kend#n# b#r parçası 

olduğu bu gruba tam anlamıyla a#t h#ssedemed#ğ#n#, bu durumun da onun kend#s#n# 

“farklı” h#ssetmes#ne sebep olduğunu bel#rtmekted#r.47 

 

 
42 Durmaz, Beşerî Sermaye Kaynağı Olarak D?aspora: Almanya’dak? Türk?ye Kökenl? B?l?m 
İnsanlarının Türk?ye ?le Olan Bağlarının Ters?ne Bey?n Göçü Üzer?ne Etk?s?, s. 20. 
43 Segal, Global?zat?on, m?grat?on, and ethn?c?ty, s. 136-138. 
44 Kazmierska, K. (2006). Migration Experiences and Changes of Identity: The Analysis of A 
Narrative. Historical Social Research, 31(3), ss. 72-89. 
45 a.g.e., s. 78. 
46 a.g.e., s. 80. 
47 a.g.e., s. 81. 
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Göç deney#m#yle #lg#l# b#r başka çalışma #se Gómez-Estern ve Benítez tarafından 

yapılmıştır.48 Bu çalışmada göç deney#m#ne da#r anlatıların b#reysel ve toplumsal 

k#ml#kler#n #nşa sürec#ne, b#reyler#n geçm#şler#ne ışık tutarak bugün ve gelecekle #lg#l# 

tasarılarının da oluşmasına katkı sunduğu bel#rt#lm#şt#r.49  

 

Göç deney#m#n#n b#reysell#ğ# sadece göç eden b#reyler arasında değ#l, aynı 

zamanda bu b#reyler#n göç ett#kler# ülkelerde doğan ve #k#nc# nes#l göçmen grubunu 

oluşturan çocuklarının deney#mler#n#n farklılaşması noktasında da öneml# b#r etk#ye 

sah#pt#r. Bu nedenle göç çalışmalarında ve göç #stat#st#kler#nde farklı karakter#st#kler 

göstermeler#nden dolayı genel olarak b#r#nc#, #k#nc# ve üçüncü nes#l göçmenler 

ayrıştırılmakta ve bu şek#lde ele alınmaktadır. 

 

2.2.1. Avrupa’da B.r.nc. ve İk.nc. Nes.l Göçmenler 

 

Avrupa’ya #lk göç eden ve yerleşen b#reyler b#r#nc# kuşak göçmenler# 

oluşturmaktadır. Bu b#reyler #ler#k# dönemde çocuk sah#b# olduklarında yurtdışında 

doğan çocukları da #k#nc# kuşak göçmenler olarak bu toplulukların b#r parçası hal#ne 

gelm#şt#r.  Çocukların #k#nc# kuşak göçmenler olarak anılmasında bu çocuklara her 

zaman doğum #le vatandaşlık ver#lmemes#n#n ve kend# ülkeler#n#n vatandaşları olmaya 

devam etmeler#n#n etk#s# de bulunmaktadır.50 Günümüzde Avrupa ülkeler# b#r#nc#, 

#k#nc#, üçüncü ve hatta dördüncü nes#l kuşak göçmenlere ev sah#pl#ğ# yapmaktadır. 

 

Avrupa’da göçmenlerle #lg#l# yapılan çalışmalarda b#r#nc# nes#l ve #k#nc# nes#l 

göçmenler #ç#nde bulundukları farklı konumlar neden#yle farklı şek#lde ele 

alınmaktadırlar. B#r#nc# nes#l göçmenler çoğunlukla ekonom#k olmakla b#rl#kte farklı 

mot#vasyonlarla kend# ülkeler#nden başka b#r ülkeye göçmüş ve daha sonra a#le ve 

akrabalarını da yanlarına almış ve göç ett#kler# ülkelerdek# yoğunluklarını da 

arttırmışlardır. Göç ett#kler# ülkeler#n d#l#n# ve kültürünü sonradan öğrenen bu b#reyler, 

 
48 Gómez-Estern, B. M. ve De La Mata Benítez, M. L. (2013). Narratives of Migration: Emotions and 
the Interweaving of Personal and Cultural Identity through Narrative. Culture & Psychology, 19(3), 
ss. 348-368 
49 a.g.e., s. 350. 
50 Manh?g, H., & W?mmer, A. (1999). Integrat/on w/thout /mm/grant pol/cy: The case of Sw/tzerland. 
Sw?ss Forum for M?grat?on Stud?es, Un?vers?ty of Neuchâtel (SFM). EFFNATIS Work?ng Paper 29. 
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zaman #çer#s#nde çeş#tl# oranlarda uyum süreçler#nden geçerek bu ülkelerde kalıcı 

olarak yerleşm#şlerd#r.  

 

B#r#nc#l nes#l göçmenler#n çocukları olan #k#nc# nes#l göçmenler #se doğdukları 

ülken#n vatandaşlarından farklı b#r etn#k ve kültürel b#r k#ml#ğe sah#p olarak a#leler#n#n 

göç ett#kler# ülkelerde dünyaya gelm#ş, fakat a#leler#nden farklı olarak doğumlarından 

#t#baren bu ülken#n kültürüyle etk#leş#m hal# #çer#s#nde yet#şm#ş b#reylerd#r. Lee de 

göçmenler#n karakterler#n#n anavatanda doğan ve göç ed#len ülkede doğan kuşaklar 

arasında farklı olacağını öne sürmekted#r.51  

 

İk#nc# nes#l göçmenler evde kend# kültürler#yle ve anad#ller#yle etk#leş#m 

#ç#ndeyken, ev dışındak# hayatlarında yaşadıkları kültüre uyum sağlamaya çalışarak 

büyümüşlerd#r. Bununla b#rl#kte #k#nc# nes#l göçmenler, #ç#nde doğdukları kültürle 

entegrasyon hal#nde olmaya çok daha yatkındırlar.52 İsv#çre g#b# göçmen nüfusun 

genel nüfusa oranının d#ğer ülkelere göre görece yüksek olduğu ülkelerde #se bu 

çokkültürlü yapı daha çok karşımıza çıkmaktadır.  

 

Erdem, b#r#nc# nes#l göçmenler#n sonrak# nes#llere oranla anavatanlarına daha 

bağlı olduklarını savunmaktadır. Bununla b#rl#kte nes#ller #lerled#kçe onları 

d#ğerler#nden ayrıştıran özell#kler#n#n azalacağını ve bu nedenle etn#k k#ml#k 

farklılıklarının daha az görünür olacağını bel#rtmekted#r.53 Endülüs’ten Madr#d’e göç 

eden b#reylerle #lg#l# b#r başka çalışmada #se b#r#nc# kuşak göçmen b#reyler#n kend# 

memleketler#nde geç#rd#kler# zamanlarını nostalj#k b#r özlemle hatırladıkları ve o 

günler#n# güzel hatırlama eğ#l#mler# üstünde durulmuştur. Aynı çalışmada göçmen 

b#reyler#n Madr#d’e #lk geld#kler# zaman sosyal hayattak# canlılıktak# farklılığın 

memleketler#n# özlemeler#ne sebep olduğu ve bu nedenle kend# memleketler#n# 

“kaybed#lm#ş cennet” m#t# çevres#nde tanımladıkları öne çıkmaktadır.54  

 
51 Lee, A Theory of Migration, s. 57. 
52 Segal, Global?zat?on, m?grat?on, and ethn?c?ty, s. 138. 
53 Erdem, T. (2019). Üçüncü ve Dördüncü Kuşak Göçmenlerdek? Etn?k K?ml?k Algısı ve Sembol?k 
Etn?s?te. Türk Dünyası İncelemeler/ Derg/s, 19(1), s. 31. 
54 Gómez-Estern ve De La Mata Benítez, Narratives of Migration…, s. 357-358. 
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İk#nc#l nes#l göçmenler genell#kle ebeveynler#n#n sah#p oldukları 

sosyoekonom#k durumundan etk#lenmekted#rler. Ebeveynler#n#n sah#p olduğu sosyal 

statü, bu b#reyler#n de çevresel bağlamının oluşmasında etk#l#d#r. Her ne kadar #k#nc# 

nes#l o ülkede ve kültürde doğmuş olsa da sah#p olduğu sosyal bağlam, b#r#nc# nes#l 

ebeveynler#n#n ona yarattığı bağlamdır. Bununla b#rl#kte, göçmenler#n eğ#t#m statüler# 

üzer#nde yapılan çalışmalarda #k#nc# ve hatta üçüncü nes#l göçmenler#n ebeveynler#ne 

göre daha #y# b#r eğ#t#m hayatına sah#p olduğu da görülmekted#r.55  

 

Göçmen a#leler ve topluluklarda zamanla b#rl#kte gel#şme eğ#l#m# olan bu durum, 

farklı kuşaklardak# göçmenler#n farklı sev#yelerde #ş ve sosyal çevreye de sah#p 

olmasına sebep olab#leceğ# g#b#, bazı davranışlarında da farklılıklar oluşmasına sebep 

olab#l#r. Özell#kle medya tüket#m davranışlarını da bu bağlamda değerlend#rmek 

mümkündür. Göçmen a#lelerde b#r#nc#, #k#nc# ve üçüncü nes#l b#reyler arasındak# 

medya prat#kler# arasındak# farklılıklar bu durumdan kaynaklanab#lmekted#r.  

 

2.2.2. Yurtdışında Yaşayan Yabancı Toplulukların Stratej.k Önem. 

 

Küresel bağlantıların g#tt#kçe artması göç olgusunun ev sah#b# ülkeler ve 

anavatanlar bağlamında farklı #l#şk#ler ve sonuçlar ortaya çıkarmasına sebep 

olmaktadır.56 Bu sonuçlar her #k# taraf #ç#n de stratej#k önem taşımaktadır. Bu bölümde 

bu göç sürec#n#n ev sah#b# ve anavatan ülkeler bakımından pol#t#k, ekonom#k ve 

sosyokültürel sonuçları ele alınarak bütüncül b#r bakış açısı oluşturulmaya 

çalışılmıştır. 

 

2.2.2.1. Pol.t.k Sonuçlar 

 

2019 yılında yayınladıkları b#r çalışmada Ho ve McConnel d#aspora 

d#plomas#s#n#n yabancı ve yerel topluluklar arasındak# etk#leş#m üstündek# etk#ler#n# 

 
55 Drouhot ve Nee, Assimilation and the Second Generation in Europe and America, s. 179. 
56 Segal, Global?zat?on, m?grat?on, and ethn?c?ty, s. 136. 
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tartışmışlardır. Yurtdışında yaşayan yabancı topluluklar ve özell#kle d#asporalar İk#nc# 

Dünya Savaşı’ndan sonra küresel d#plomas#de ve pol#t#kada da etk#ler# olan topluluklar 

hal#ne gelm#şlerd#r. Ho ve McConnel’a göre d#asporalar devletlerle, uluslararası 

organ#zasyonlarla ve devlet dışı kurumlarla kurdukları etk#leş#mler yoluyla pol#t#ka 

üzer#nde etk# kazanmaktadır. Bu sayede d#asporalar, yaşadıkları ülke pol#t#kalarında 

ve uluslararası d#plomas#de kend# ülke ve kültürler#n# bağımsız b#r şek#lde tems#l eden 

b#r tems#lc# hal#ne gelmekted#r.57 Bunun yanı sıra d#asporalar ve yabancı topluluklar 

bulundukları ülkede kend# ülkeler#n#n kamu d#plomas#s# faal#yetler#n# 

gerçekleşt#rmekte yardımcı olacak b#r unsur olarak da bulunmaktadır.58 

 

Ho ve McConnell’#n de bel#rtt#ğ# üzere d#asporalar bulundukları ülkelerde kend# 

ülkeler# adına d#plomat#k hamlelerde bulunab#l#r veya #ç#nde bulundukları toplumda 

kend# kültür ve ülkeler#n#n b#r tems#lc#s# olarak günlük hayatta var olab#lmekted#rler.59 

Aynı zamanda yaşadıkları ülkelerde vatandaş konumunda bulunan b#reyler, yaşadıkları 

ülkeler#n #şley#şler#nde de söz sah#b# olma hakkında sah#p olmaları açısından pol#t#k 

açıdan da hem ev sah#b# ülke hem de b#reyler#n kend# ülkeler# #ç#n öneml#d#r.60 Ülkeler 

aynı zamanda d#asporalarına yönel#k yapılab#lecek b#l#nçlend#rme çalışmalarıyla 

b#rl#kte bu toplulukları ülkeler#n#n uluslararası alandak# yumuşak gücü olarak da 

kullanab#lme #mkanına sah#plerd#r.61 

 

D#asporaların stratej#k önem#n#n yakın zamanda artmasının b#r d#ğer neden# #se 

yurtdışında ülkeler#n#n genel seç#mler#ne katılab#lme #mkanının ver#lm#ş olmasıdır.62 

2023 Türk#ye Cumhurbaşkanlığı ve 28. Dönem M#lletvek#ll#ğ# seç#mler#nde 1. turda 

 
57 Ho, E. L. E. ve McConnell, F. (2019). Conceptual?z?ng ‘D?aspora D?plomacy’: Terr?tory and 
Populat?ons Betw?xt the Domest?c and Fore?gn. Progress /n Human Geography, 43(2), s. 235-237. 
58 a.g.e., s. 242. 
59 a.g.e., s. 232. 
60 Budak, E. (2020). Türk D?asporasına Yönel?k D?j?tal D?plomas?: Yurtdışı Türkler ve Akraba 
Topluluklar Başkanlığı Üzer?ne B?r İnceleme. Gümüşhane Ün/vers/tes/ İlet/ş/m Fakültes/ Elektron/k 
Derg/s/ (e-g/fder), 8(1), s. 540; Ho ve McConnell, Conceptual?z?ng ‘D?aspora D?plomacy’..., s. 236. 
61 Ho, McConnell, Conceptual?z?ng ‘D?aspora D?plomacy’…, s. 242; Stone, D. ve Douglas, E. (2018). 
Advance D?aspora D?plomacy ?n a Networked World. Internat/onal Journal of Cultural Pol/cy, 24(6), 
s. 710-723; Budak, Türk D?asporasına Yönel?k D?j?tal D?plomas?: Yurtdışı Türkler ve Akraba 
Topluluklar Başkanlığı Üzer?ne B?r İnceleme, s. 541. 
62 Ho ve McConnell, Conceptualizing ‘Diaspora Diplomacy’, s. 237. 
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%53, 2. turda #se %56 katılım oranı #le d#aspora s#yasal katılımında dünya rekoru 

kırıldığı bel#rt#lmekted#r.63 

 

D#asporalar yalnızca kend# anavatanları #ç#n değ#l, aynı zamanda yerleşt#kler# 

ülkeler açısından da stratej#k öneme sah#pt#r. Ho ve McConnell’#n çalışması, 

d#asporaların göç alan ülkeler özell#kle pol#t#k ve ekonom#k alanda d#asporaların 

konumlarından stratej#k olarak faydalanma avantajına sah#p olduğunu bel#rtmekted#r. 

Göçmenler#n öneml# b#r kısmı göç ett#kler# ülkelerde kalıcı olarak yerleş#yor olsalar 

da bazı göçmenler bel#rl# b#r süre o ülkede yaşadıktan sonra kend# vatanlarına 

dönmekted#rler. Bunun yanı sıra bazı göçmenler de göç ett#kler# ülkede #kamet ed#yor 

olmalarına rağmen kend# ülkeler#yle de sosyal, ekonom#k ve pol#t#k olarak etk#leş#m 

#ç#nde olmaya devam etmekted#rler.64 Bu ağlar sayes#nde farklı ülkeler arasında 

ekonom#k ve sosyal anlamda köprüler kurulab#lmekted#r. B#r d#ğer yöntem #se Dünya 

Bankası veya Avrupa Kom#syonu g#b# kurumların gel#şt#rd#kler# d#aspora odaklı 

kalkınma programlarıdır.65 

 

2.2.2.2. Ekonom.k Sonuçlar 

 

Göç eylem# dünya çapında m#lyonlarca #nsanın doğrudan veya dolaylı olarak 

hayatına dokunmaktadır. Göçmenler#n kend# ülkeler#, göç ett#kler# ülkeler ve göç 

ederken geç#ş #ç#n kullandıkları ülkeler göç hareketler#nden doğrudan etk#lenmekted#r. 

Göç veren ülkeler bazında #ncelend#ğ#nde özell#kle çalışmak #ç#n göç eden 

göçmenler#n d#ğer ülkelerde evler#nde kazanab#lecekler#nden çok daha yüksek 

kazançlar elde etmeler#, göç alan ülkeler bazından #ncelend#ğ#nde #se özell#kle nüfus 

düşüşü yaşayan ülkelerde p#yasalarda #ht#yaç duyulan yetenek açığını kapatmak 

noktasında faydalıdır.66  

 

Göçmenler#n ev sah#b# ülkeler açısından en büyük önem# ekonom#k açıdan 

bulunmaktadır. Göç konusunda olumlu yaklaşan görüşler göçmenler#n ülkelere 

 
63 Yurt Dışı Seç?m 2023. (t.y.). Er?ş?m adres? https://sec?m.ytb.gov.tr/. (Er?ş?m tar?h?: 21.03.2024). 
64 Budak, Türk D?asporasına Yönel?k D?j?tal D?plomas?: Yurtdışı Türkler ve Akraba Topluluklar 
Başkanlığı Üzer?ne B?r İnceleme, s. 540. 
65 Ho ve McConnell, Conceptualizing ‘Diaspora Diplomacy’…, s. 243. 
66 Oucho ve McAuliffe, World Migration Report 2024, s. 6. 
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ekonom#k katkıda bulunmasının, ülkeler#n kültürler#n# gel#şt#rmeler#n#n ve ülkeler 

arası #ş b#rl#ğ#n# desteklenmes#n# sağlamaları noktasında olumlu olduğunu düşünürken 

bu görüşe karşı çıkanlar #se göçmenler#n pazardak# #ş #mkanları kısıtladığını ve kültürel 

bozulmalara neden olduğunu bel#rtmekted#r.67  

 

B#r yandan, ekonom#k fırsatlar arayan göç etm#ş b#reyler ve a#leler medya ve göç 

l#teratüründe öneml#d#r çünkü bu göçmenler aynı zamanda çalışarak ya da göçmen 

havaleler# göndererek her #k# toplumda da ekonom#k büyümeye konu olmaktadır.68  

D#ğer yandan, medya kullanımı b#reyler#n kültürel k#ml#k ve a#d#yet duygusunun 

oluşumunda etk#l#d#r. 

 

Durmaz çalışmalarında, Türk d#asporasının yabancı sermaye ed#n#m#ndek# 

önem#n# tartışmakta ve 20. yüzyılda Avrupa'dak# Türk d#asporasının gerek #şgücü 

olarak katkıları gerekse ev sah#b# ülkelerle ulusötes# #ş ve t#caret #l#şk#ler# yürütmeler# 

ya da anavatanlarına #şç# döv#zler# göndermey# sürdürmeler# yoluyla ekonom#k 

faal#yetler#n#n etk#s#n# vurgulamaktadır.69 Öte yandan, Avrupa'dak# Türk d#asporası 

sadece ekonom#k katkıları açısından değ#l, aynı zamanda yaşadıkları ev sah#b# ülkeler 

ve toplumlar üzer#nde, doğrudan veya sah#p oldukları sosyal #l#şk#ler aracılığıyla 

ortaya çıkardığı s#yas# ve kültürel etk#ler# açısından da öneml#d#r.70 Dahası, artık oy 

verme #şlemler#ne katılarak anavatan s#yaset#ne de katılab#lmekted#rler. 

 

Göçmen havaleler# göçmenler tarafından kend# a#leler#ne, akrabalarına veya 

kend# ülkeler#ndek# bel#rl# topluluklara gönderd#kler# f#nansal kaynaklardır. Göçmen 

havaleler# (rem.ttances) 2022 yılında 831 m#lyar dolar olarak hesaplanmıştır. Bu 

m#ktarın 647 m#lyar doları #se gel#şmekte olan ülkeler tarafından alınan 

havalelerd#r.71En çok göçmen havales# gönderen ülkeler l#stes#nde 2022 yılında İsv#çre 

 
67 Segal, Global?zat?on, m?grat?on, and ethn?c?ty, s. 136. 
68 McAuliffe, M. ve Triandafyllidou, A. (Eds.). (2021). World Migration Report 2022. International 
Organization for Migration (IOM), Erişim adresi https://publications.iom.int/books/world-migration-
report-2022; Boyd, Family and Personal Networks in International Migration: Recent Developments 
and New Agendas, s. 646. 
69 Durmaz, Beşerî Sermaye Kaynağı Olarak D?aspora: Almanya’dak? Türk?ye Kökenl? B?l?m 
İnsanlarının Türk?ye ?le Olan Bağlarının Ters?ne Bey?n Göçü Üzer?ne Etk?s?, s. 143. 
70 Boyd, Family and Personal Networks in International Migration: Recent Developments and New 
Agendas, s. 642. 
71 Oucho ve McAuliffe, World Migration Report 2024, s. 5. 
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%31.91’l#k b#r oranla Amer#ka B#rleş#k Devletler# ve Suud# Arab#stan’dan sonra 

üçüncü sırada bulunmaktadır.72 COVID-19 pandem#s#nde Dünya Bankası göçmen 

havaleler#n#n düşmes#n# öngörmes#ne rağmen artan para gönder#mler# göç veren 

ülkelerdek# b#reyler ve topluluklar #ç#n zorlu şartlar altında b#r yardım ve fayda aracı 

olarak kullanılmıştır. Bu durum özell#kle zor dönemlerde göçmenler#n kend# 

ülkeler#ne yaptıkları yardımların önem#n# göstermek açısından öneml#d#r.73 

 

Göç alan ülkeler açısından b#r d#ğer anlamlı sonuç #se ülke ekonom#s#ne #ş gücü 

olarak sağladığı katkılarla b#rl#kte göçmenler#n bu ülkeler#n sosyal harcamalar ve 

emekl#l#k maaşı ödemeler# g#b# öneml# konularda katkı sağlama olasılığıdır.74 

 

2.2.2.3. Sosyokültürel Sonuçlar 

 

B#r ülken#n yurtdışında yaşayan vatandaşları, o ülken#n dünya çapındak# 

tems#lc#ler#nden b#r#d#r.75 Sah#p oldukları k#ml#klerle ülkeler#n# ve kültürler#n# 

uluslararası alanda tems#l etmekted#rler. Ülkeler, d#aspora d#plomas#s# #le d#asporaları 

üzer#nden küresel b#r kamuoyu oluşturma ve ülke markasına ve o ülkeye da#r kültürel 

algıda olumlu etk# yaratab#lecek çalışmalar yapab#lmekted#rler. Ayrıca d#aspora 

d#plomas#s# #le yabancı ülkede yaşayan vatandaşların ülkeler#yle ve kend# öz 

kültürler#yle bağlarının güçlend#r#lmes# ve sürdürülmes#n# sağlayab#lecek n#tel#kte 

çalışmalar yapmak mümkündür.76 Bu anlamda d#asporada yaşayan b#reylere yönel#k 

araştırmaların ulusötes# bağlamda yapılması daha doğru sonuçlara ulaşmak açısından 

önem kazanmaktadır.77 

 

Türk#ye’n#n Kültür ve Tur#zm Bakanlığına bağlı olarak çalışan Yurtdışı Türkler 

ve Akraba Topluluklar Başkanlığı, Türk#ye’n#n d#aspora çalışmalarını yürüten öncü 

kurumlardan b#r#s#d#r. “Yabancı vatandaşlar” tanımı altında ele aldıkları, 1960 

 
72 Oucho ve McAuliffe, World Migration Report 2024, s. 37. 
73 a.g.e., s. 253-257. 
74 Lagarde, C. Göç: Küresel Çözüm Gerekt?ren Küresel B?r Sorun. (2015, 11 Ek?m). 
https://www.?mf.org/external/lang/turk?sh/np/blog/2015/111115t.pdf, s.2. 
75 Budak, Türk D?asporasına Yönel?k D?j?tal D?plomas?: Yurtdışı Türkler ve Akraba Topluluklar 
Başkanlığı Üzer?ne B?r İnceleme, s. 539. 
76 a.g.e., s. 536. 
77 Bozdağ, Ç. (2015). D?aspora’dan Türk?ye’ye Bakış: Almanya’dak? Türkler?n Medya Kullanımı 
Üzer?ne b?r İnceleme. Global Med/a Journal TR Ed/t/on, 6(11), s. 12. 
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sonrasında Avrupa’ya göçen ve buraya yerleşerek Avrupa’dak# Türk varlığını 

oluşturan sayısı yaklaşık yed# m#lyona yaklaşan b#reylere yönel#k çalışmalarda 

bulunmaktadırlar. Vatandaşların kend# ülkeler#yle devam eden sosyal, ekonom#k, 

hukuk# ve kültürel bağlarını güçlend#rmek ve vatandaşlara destek olmak amacıyla 

çalışmalarına devam etmekted#r.78 Kurumun 2019-2023 Stratej#k Planı’ndak# 

d#asporaların anavatanlarıyla bağlarını güçlend#rmen#n ve küresel çapta etk#nl#kler#n# 

arttırmanın, Türk#ye’n#n d#plomas# çalışmalarına olumlu katkı sağlayacak b#r etmen 

olduğundan bahsed#lmekted#r.79 

 

Yurtdışında etk#n olarak çalışan b#r başka kurum #se 2007 yılında b#r kamu vakfı 

olarak kurulan Yunus Emre Vakfı’dır. Dünya çapında şu an 80’den fazla kültür merkez# 

olan bu vakfın v#zyonu Yurtdışı Türkler ve Akraba Topluluklar Başkanlığından farklı 

olarak dünyada Türk#ye #le bağ kuran #nsan sayısının artması, ülken#n #t#bar ve 

b#l#n#rl#ğ#n#n gel#şt#r#lmes# üzer#ned#r. Bu kapsamda Yunus Emre Vakfı kültürel ve 

sosyal alanlarda çeş#tl# çalışmalar yapmaktadır.80 

 

Yurtdışında yaşayan k#ş#lerle #lg#l# çeş#tl# çalışmalar sürdüren b#r d#ğer kurum da 

D#yanet vakıflarıdır. İsv#çre’de 1987 yılında kurulan İsv#çre Türk D#yanet Vakfı, 

İsv#çre’de yaşayan Müslüman topluluklara yönel#k sosyal, kültürel ve d#n# faal#yetler 

düzenlemekted#r.81 Düzenlenen bu faal#yetlerle b#reyler#n etk#leş#mler#n#n devam 

etmes# sağlanmakta ve sosyal ve kültürel alanda b#r yapılanma oluşturulmaktadır. 

 

Ülkeler#n ve bölgeler#n yerel özell#kler#, göç hareketler#nden etk#lenme 

oranlarını etk#lemekted#r. K#m# bölgeler göç hareketler#nden özell#kle ekonom#k 

olarak olumlu olarak etk#len#rken k#m# bölgelerde #se bu etk# daha sınırlı 

 
78 Yurtdışı Vatandaşlar. (t.y.). Er?ş?m adres? https://ytb.gov.tr/da?reler/yurtd?s?-vatandaslar. (Er?ş?m 
tar?h?: 21.03.2024). 
79 Yurtdışı Türkler ve Akraba Topluluklar Başkanlığı 2019-2023 Stratej?k Plan (Güncellenm?ş 
Vers?yon 2021). Yurtdışı Türkler ve Akraba Topluluklar Başkanlığı. Er?ş?m adres? 
https://ytb.gov.tr/kurumsal/planlar-ve-raporlar. (Er?ş?m tar?h?: 21.03.2024). 
80 V?zyon-M?syon. (t.y.). Er?ş?m adres? https://www.yee.org.tr/tr/kurumsal/v?zyon-m?syon. (Er?ş?m 
tar?h? 21.03.2024). 
81 İTDV Tar?hçe: 1987’den Bugüne…. Er?ş?m adres? https://?tdv.ch/kurulusvetesk?lat/5. (Er?ş?m tar?h? 
21.03.2024). 
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olab#lmekted#r.82 Farklı etn#k kökenden b#reyler#n b#r arada yaşamasıyla b#rl#kte 

özell#kle Batı ülkeler#nde etn#k ve d#n# çeş#tl#l#ğ#n de arttığı görülmekted#r.83 

 

Göçmenler her ne kadar göç ett#kler# ülkelerde uzun sürel# yaşama kararı verseler 

de bu ters#ne b#r göçün h#ç meydana gelmeyeceğ# anlamına gelmemekted#r. Göç eden 

ve hatta göç ett#ğ# ülken#n vatandaşı hal#ne gelen göçmenler dah# farklı şart ve 

koşullardan etk#lenerek anavatanlarına dönme kararı vereb#l#rler.84 Bu nedenden ötürü 

göç eden b#reyler anavatanlarında yaşamamalarına rağmen ülkeler#n#n hala b#r 

vatandaşı olmalarından ötürü ülkeler# açısından önemler#n# korumaktadırlar. 

 

2.3. Göç ve K.ml.k Oluşumu 

 

İnsanlar, #ç#nde bulundukları çevreyle sürekl# olarak karşılıklı b#r #let#ş#m 

hal#nded#r. B#reyler #ç#nde yaşadıkları sosyokültürel ortamlardan hem etk#len#rler hem 

de bu ortamların şek#llenmes#nde rol oynarlar.85 B#reyler#n davranışlarının ele alındığı 

çalışmalarda k#ml#k kavramının #ncelenmes# önem taşımaktadır çünkü b#reyler#n 

davranışları k#ml#kler#yle b#rl#kte gel#şme gösteren olgulardır. 

 

2.3.1. Sosyal, Etn.k ve Kültürel K.ml.k 

 

Sosyal, etn#k ve kültürel k#ml#kler b#reyler#, a#t oldukları toplulukların 

özell#kler#n# ve onların davranışlarını tanımlayan özell#kler bütününü ve b#reyler#n 

çevreler#ndek# dünyayı nasıl gördükler#n# #fade etmekted#r.86 Bu nedenle göç 

araştırmalarında k#ml#k kavramlarının tanımlamalarının yapılması önem arz 

etmekted#r. 

 

 
82 Lee, A Theory of Migration, s. 53. 
83 Drouhot ve Nee, Ass?m?lat?on and the Second Generat?on ?n Europe and Amer?ca, s. 178. 
84 Lee, A Theory of Migration, s. 55; Bartram ve diğerleri, Key Concepts in Migration, s. 121. 
85 Nussbaum ve d?ğerler?, L?fespan Commun?cat?on, s. 360. 
86 Neuman, The Digital Difference: Media Technology and The Theory of Communication Effects, s. 
15. 
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K#ml#k kel#mes# Lat#nce “aynı” anlamına gelen “.dem” kel#mes#nden 

türem#şt#r.87 Er#kson’ın özell#kle İk#nc# Dünya Savaşından sonra daha der#n 

odaklandığı k#ml#k tanımı #k# boyutluluğu açısından öneml#d#r. Er#kson k#ml#k 

kavramını hem b#reysel hem de kolekt#f b#r anlama sah#p olan b#r olgu olarak 

tartışmaktadır. K#ml#k hem b#rey#n kend# benl#ğ#nden hem de toplum #ç#nde sah#p 

olduğu rollerden beslenen b#r kavramdır ve net#cede bu #k# olgunun #fade ett#ğ# tek b#r 

olguyu açığa çıkarmaktadır.88 

 

K#ml#ğ#n toplum #çer#s#nde şek#llend#ğ#ne da#r b#r d#ğer bakış açısı #se T#lly 

tarafından gel#şt#r#lm#şt#r. T#lly, k#ml#k kavramını b#r aktörün b#r kategor#, bağ, rol, ağ 

veya gruba da#r deney#m#n#n kamusal tems#l# olarak tanımlamaktadır. Kamusal 

tems#l#n #se genell#kle paylaşılan ortak b#r h#kâyeden oluştuğunu bel#rtmekted#r.89 

T#lly’e göre ortak b#r köken, kültür ve sosyal yapı paylaşan gruplar, etn#k grupları 

oluşturmaktadır.90 Bununla b#rl#kte Gleason da k#ml#k kel#mes#n#n özell#kle etn#s#te ve 

göç çalışmalarında kullanılmadan geç#lmed#ğ#n# bel#rtmekted#r.91 

 

Brubaker ve Cooper k#ml#k kavramı üzer#ne tartışmaların sosyal b#l#mler 

alanında 1960’lı yıllarda Amer#ka’da yükselmeye başladığını bel#rtmekted#r.92 K#ml#k 

hem b#reyler#n kend#ler#n# ve davranışlarını anlamlandırmalarını sağlaması açısından 

b#r uygulama kategor#s# hem de özell#kle pol#t#kacılar tarafından b#reyler#n benl#k 

algılarını şek#llend#r#c# b#r şek#lde kullanıldığı #ç#n b#r anal#z yapma aracı olarak 

karşımıza çıkmaktadır.93 K#ml#k kavramı, sosyal ve pol#t#k eylemler#n 

anlamlandırılması, b#reyler arasında benzerl#k #fade eden kolekt#f b#r kavram olması 

ve değ#şken b#r yapıya sah#p olması açısından ele alınmıştır.94 Bu noktada da k#ml#ğ#n 

hem b#reysel hem de kolekt#f b#r anlam #fade ett#ğ#n# görmek mümkündür. 

 
87 Gleason, P. (1983). Identifying Identity: A Semantic History. The Journal of American History, 
69(4), s. 911. 
88 Er?kson, E. H. (1994). Ident/ty and the L/fe Cycle, New York: WW Norton & Company’den aktaran 
Gleason, P. (1983). Identifying Identity: A Semantic History. The Journal of American History, 69(4), 
s. 914. 
89 Tilly, Citizenship, Identity and Social History, s. 7. 
90 Tilly, Citizenship, Identity and Social History, s. 9. 
91 Gleason, Identifying Identity…, s. 910. 
92 Brubaker ve Cooper, Beyond ‘Identity’, s. 2. 
93 a.g.e., s. 4. 
94 a.g.e., s. 6-8. 
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K#ml#kler, b#r b#rey#n yaşam öyküsünde her zaman sab#t olmak zorunda 

değ#llerd#r. Zaman #çer#s#nde b#reyler#n k#ml#kler#, farklı deney#m ve koşullardan 

etk#lenerek de değ#ş#kl#k göstereb#lmekted#r. Bauman k#ml#k kavramının günümüz 

dünyasında #k# şey üzer#ne #nşa ed#ld#ğ#n# #fade etmekted#r: b#rey#n başkalarından 

farklılaşması ve zaman #ç#nde kend#s#yle özdeşleşmes#. Bu #k# etmen, k#ml#k 

kavramına değ#şken olma özell#ğ#n# katmaktadır.95 Erv#ng Goffman da benzer b#r 

şek#lde k#ş#n#n benl#ğ#n# ve k#ml#ğ#n# sürekl# dönüşüm ve değ#ş#m #ç#nde olan b#r şey 

olarak tanımlar.96 B#rey#n yaşamı göz önünde bulundurulduğunda, farklı 

tet#kley#c#ler#n bu dönüşüm ve değ#ş#m# tet#kleyeb#leceğ#n# ve medyanın bu 

dönüşümdek# rolünün azımsanamayacağını söylemek mümkündür. Ayrıca sosyal 

b#l#şsel kuram da b#reyler#n başkalarını gözlemleyerek ve onlardan etk#lenerek 

davranışlarının şekl#n# değ#şt#reb#leceğ#n# ve bunun medya kullanımında da 

gözlemleneb#leceğ#n# tartışmaktadır.97 

 

B#reyler#n sah#p oldukları özell#kler ve a#d#yetler söz konusu olduğunda bunların 

k#ml#k kavramı çerçeves#nde değerlend#r#lmes# #ç#n b#reylerde bel#rl# b#r b#l#nç 

düzey#ne #ht#yaç duyulmaktadır. Bauman’a göre b#reyler “Ben K#m#m?” veya “Nereye 

A#t#m?” sorularını sormaya başladıklarında b#r k#ml#ğe sah#p olma #ht#yacı h#ssett#kler# 

#ç#n bu soruları sormaktadırlar.98 Fanon’a göre #se b#rey#n kend#ne da#r gel#şt#rd#ğ# 

farkındalıklar, farklı konuların uluslararası çapta ele alınab#lmes# #ç#n b#r zem#n 

hazırlamakta ve bu bağlamda b#r #let#ş#m ve etk#leş#me yol açmaktadır.99  

 

K#ml#k kavramlarının anlaşılab#lmes# ve tartışılab#lmes# #ç#n nasıl tanımlandığı 

üzer#nde durmak öneml#d#r. K#ml#k ded#ğ#m#z zaman öncel#kl# olarak b#reyler#n sosyal 

hayatlarında etk#s# olan k#ml#k unsurları sosyal, etn#k ve kültürel k#ml#kt#r. Bu nedenle 

 
95 Bauman, Z. (1998). Identity - Then, Now, what For? Polish Sociological Review, 123, s. 207. 
96 Goffman, E. (1956). The Presentat/on of Self /n Everyday L/fe. Un?vers?ty of Ed?nburgh Soc?al 
Sc?ences Research Centre. 
97 Knobloch-Westerw?ck, S. (2015). Cho/ce and preference /n med/a use: advances /n select/ve 
exposure theory and research. New York; London: Routledge, s. 44. 
98 Bauman, Identity - Then, Now, what For? s. 205. 
99 Fanon, F. (1967). On National Culture. Bhabha, H. K. (Ed.). The Location of Culture içinde (36-52. 
ss.) Routledge, s. 51. 
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çeş#tl# araştırmacılar bu k#ml#kler#n şek#llenmes#nde etk#s# olan kaynakları ve bu 

k#ml#kler#n yaşamda var oluş şek#ller#n# açıklamak #ç#n farklı tartışmalarda 

bulunmuşlardır. 

 

Sosyal k#ml#k, b#reyler#n sosyal topluluklar ve gruplar #ç#nde sah#p olduğu 

kend#n# anlamlandırma b#ç#m#d#r. Sosyal k#ml#k kavramı #lk kez 1970’l# yıllarda Tajfel 

tarafından l#teratüre kazandırılmıştır. B#r b#rey#n b#r gruba a#t olduğunun 

söyleneb#lmes# #ç#n b#rey#n hem kend# hem de grubun d#ğer üyeler# tarafından o grubun 

b#r üyes# olarak tanımlaması gerekmekted#r. Tajfel ve Turner’a göre sosyal k#ml#k 

b#reyler#n kend#n# a#t h#ssett#ğ# sosyal kategor#lerden yola çıkarak tanımlanan b#r 

olgudur. Bu tanımdan yola çıkarak sosyal k#ml#kle #lg#l# bazı prens#pler 

bel#rlem#şlerd#r. Bu prens#pler, b#reyler#n olumlu b#r sosyal k#ml#ğe sah#p olmayı 

hedefled#ğ#, bu olumlu sosyal k#ml#ğ#n büyük oranda grup #ç# ve grup dışı 

karşılaştırmalara dayandığı ve b#reyler#n tatm#n ed#c# b#r sosyal k#ml#ğe sah#p 

olmamaları durumunda #çler#nde bulundukları grubu değ#şt#rme veya gruptan ayrılma 

davranışları göstermeler#d#r.100 

 

D#ğer b#r noktadan b#reyler#n #çler#nde bulunduğu gruplar onların yalnızca 

k#ml#k algılarını değ#l, sah#p oldukları normları ve buna bağlı olarak davranışlarını da 

etk#lemekted#r. Muzafer Şer#f’#n sosyal gruplar üzer#nde yaptığı, grup #ç# normların 

oluşumunu açıklayan b#r oto k#net#k etk# araştırması b#ze bu konu hakkında f#k#r 

vermekted#r. Şer#f’#n yaptığı deney sonundak# gözlem# b#reyler#n bel#rs#zl#k anında 

başkalarının ne yaptığına baktığını ve bunu referans alarak kend#ne b#r norm 

bel#rled#ğ#n# ortaya çıkarmıştır.101  

 

Bugünün dünyasında b#reyler medya aracıyla tükett#kler# #çer#kler#n #ç#nde 

bulunduğu grupların ve etk#leş#mler#n de etk#s# altındadır. Bu nedenle b#reyler#n sosyal 

k#ml#kler#n#n yalnızca f#z#ksel olarak #ç#nde bulundukları veya yalnızca #ç#nde doğup 

 
100 Tajfel, H. ve Turner, J. C. (2004). The Social Identity of Intergroup Behavior. Political Psychology, 
Psychology Press, s. 283-284. 
101 Sherif, M. (1935). A Study of Some Social Factors in Perception. Woodworth R.S. (Ed.). Archives 
of Psychology, 187(60). 
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büyüdüğü sosyal gruplardan beslend#ğ#n# söylemek bu konuya sınırlı b#r yaklaşım 

gel#şt#rmeye sebep olab#lmekted#r. Göç noktasında #se b#reyler göç ett#kler# ülkelerde 

bulundukları sosyal gruplardan etk#len#rken b#r yandan da kökenler#n#n bulunduğu 

yerlerdek# sosyal grupların da b#r parçası olmaya devam etmekted#r. Cohen bu 

noktada, göç hareketler#n#n yoğun olarak yaşandığı günümüz küresel dünya model#nde 

sosyal k#ml#kler#n mekansızlaştığından (deterr.tor.al.zat.on) bahsetmekted#r.102  

 

K#ml#k üzer#ne yapılan tartışmalarda ele alınan b#r d#ğer kavram #se etn#s#te 

kavramıdır. Etn#s#te kel#mes# #lk kez 1953 yılında Dav#d R#esman tarafından 

kullanılmıştır. Er#ksen etn#s#te ve etn#k kavramlarının esk# dönemlerde d#ns#z #nsanları 

tanımlamak #ç#n kullanıldığından fakat İk#nc# Dünya Savaşı dönem#nde farklı d#n ve 

ırktan #nsanları #fade eden b#r kavrama evr#ld#ğ#n# bel#rtmekted#r.103 

 

Etn#k k#ml#ğ#n nasıl tanımlandığına da#r l#teratürde farklı yaklaşımlar 

bulunmaktadır. Barth, etn#k k#ml#ğ#n b#r #let#ş#m ve etk#leş#m aracı olduğunu ve ortak 

etn#k k#ml#ğe sah#p b#reyler#n b#reyler#n#n ortak kültürel elementlere sah#p olduğunu 

bel#rtmekted#r. Bununla b#rl#kte Barth’a göre etn#k k#ml#kler aynı zamanda sosyal 

d#nam#klerden etk#lenen değ#şken b#r yapıya sah#pt#r ve kültürle oldukça etk#leş#m 

#ç#nded#r.104 Chandra etn#k k#ml#ğ# bel#rleyen dört unsur olduğundan bahsetmekted#r: 

etn#k k#ml#k b#reylerden bağımsız hayal# topluluklardır (.mag.ned commun.t.es)105 , b#r 

ülken#n nüfusunun b#r kısmını oluştururlar, kardeşler aynı etn#k k#ml#ğe sah#pt#r ve b#r 

etn#k grup üyes# olmak #ç#n ya genet#kle aktarılan özell#klere sah#p olmak ya da 

atalarının sah#p olduğu aynı d#n, d#l ve m#ll#yet g#b# özell#klere sah#p olmak 

gerekmekted#r.106 

 

 
102 Cohen, Diasporas in the age of globalization, s. 174. 
103 Eriksen, T. H. (1997). Ethnicity, race and nation. Rex, J. ve Guibernau, M. (Eds.).  The ethnicity 
reader: nationalism, multiculturalism and migration (2nd e.d) içinde (46-53. ss.). s. 46. 
104 Barth, F. (1998). Ethnic Groups and Boundaries: The Social Organization of Culture Difference. 
Waveland Press. 
105 Kavramın açıklaması ?ç?n bkz. Bölüm 1, s.9. 
106 Chandra, K. (2006). What Is Ethnic Identity and Does It Matter? Annual Review of Political 
Science, 9(1), s. 400. 
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B#r toplumda etn#k çeş#tl#l#ğ#n olması çok kültürlü b#r yapının varlığını da 

beraber#nde get#rmekted#r. Göçmenler#n etn#k k#ml#kler# bu göçmenlere ev sah#pl#ğ# 

yapan ülkeler #ç#n zaman zaman b#r çeş#tl#l#k kaynağı olarak görünürken k#m# zaman 

da sosyal ve kültürel yapıyı bozan etmenler olarak görülmekted#r.107 B#r k#ml#k 

kavramı olarak etn#k k#ml#k, ırk, d#n, d#l g#b# kavramların üstünde b#r a#d#yet durumu 

barındırmaktadır. B#r k#ml#ğe sah#p olmanın b#r gruba a#t olma ve o grup tarafından 

tanınma koşulları burada da geçerl#d#r. B#reyler b#r toplumda as#m#le oldukça etn#k 

çeş#tl#l#ğ#n de görünürde azalması beklen#r.108 Bu nokta göç konusu çerçeves#nde 

tartışıldığında uyum ve adaptasyon noktasında göçmenlerde b#r#nc# kuşağa nazaran 

daha çok gel#ş#m gösteren #k#nc# ve üçüncü nes#l kuşaklarda etn#k çeş#tl#l#ğ#n daha az 

görünür olup olmadığı sorusunu z#h#nlerde uyandırmaktadır. 

 

Erdem k#ml#kler#n b#reyler tarafından özümsenmes# gereken etmenler olduğunu 

ve a#les#n#n sah#p olduğu k#ml#kler# ben#msemeyen b#reyler#n yen# b#r k#ml#k 

seçeb#leceğ#n# bel#rtmekted#r.109 Erdem benzer b#r şek#lde b#reyler#n soyağacındak# 

öncek# nes#ller#n kültürler#ne da#r a#d#yet h#ss# olarak tanımlanan sembol#k etn#s#te 

kavramının da öneml# olduğunu bel#rtmekted#r.110 Göç kavramı çerçeves#nde ele 

alındığında, #k#nc# ve sonrak# nes#llerdek# göçmenler#n sah#p oldukları sembol#k 

etn#s#te, #çler#nde bulundukları sosyokültürel ortamdan etk#leneb#lmekted#r. Bununla 

b#rl#kte ana akım medyada göçmen tems#ller#ndek# eks#kl#kler#n b#reyler#n kend# etn#k 

k#ml#kler#n# tanımlamalarında etk#l# olduğu üzer#ne de görüşler bulunmaktadır.111 

 

Sosyal k#ml#k ve etn#k k#ml#k g#b# kültürel k#ml#k de b#reysel ve toplumsal 

yaşam #ç#n oldukça öneml# b#r kavramdır. Kültürlenme (enculturat.on) ve kültürleşme 

(acculturat.on) kültür kazanımı ve kültürel k#ml#ğ#n gel#şmes# noktasında öneml# #k# 

nokta olarak karşımıza çıkmaktadır. Kültürlenme küçük yaşlardan #t#baren farklı 

kültürlere maruz kalarak büyüyen çocukların kültür kazanımını #fade ederken 

 
107 Segal, Global?zat?on, m?grat?on, and ethn?c?ty, s. 140. 
108 Lee, A Theory of Migration, s. 53. 
109 Erdem, Üçüncü ve Dördüncü Kuşak Göçmenlerdek? Etn?k K?ml?k Algısı ve Sembol?k Etn?s?te, s. 
28. 
110 a.g.e., s. 32. 
111 Trebbe, J. ve Schoenhagen, P. (2011). Ethnic Minorities in the Mass Media: How Migrants 
Perceive Their Representation in Swiss Public Television. Journal of International Migration and 
Integration / Revue de l’integration et de La Migration Internationale, 12, s. 413. 
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kültürleşme tek b#r kültürde büyüdükten sonra farklı kültürlerle kurulan #l#şk#ler 

sonrasında gel#şmekted#r.112 

 

Hall, kültürel k#ml#ğ#n temelde #k# farklı şek#lde tanımlanab#leceğ#n# söyleyerek 

bu tartışmaya öneml# b#r katkı sunmaktadır. Hall’a göre kültürel k#ml#k b#reyler#n sah#p 

olduğu ve onları b#rb#r#ne bağlayan ortak ve paylaşılan b#r kültür ve geçm#şten 

şek#llenmekted#r ve bu görüş postkolonyal tartışmalarda kr#t#k b#r rol oynamıştır. 

Kültürel k#ml#ğe da#r #k#nc# temel görüş #se kültürel k#ml#ğ#n sürekl# b#r değ#ş#m ve 

gel#ş#m hal# #ç#nde olması ve benzerl#kler kadar farklılıkları da barındırması neden#yle 

b#r varlık hal#nden z#yade b#r oluş hal# olarak yaklaşmaktır.113 Drouhot ve Nee #se  

kültürel değerler#n göçmen toplulukların #ç#nde kabul görüp ben#msenmes#ne rağmen 

yerl#ler tarafından ben#msenmed#ğ# durumlarda göçmenler ve yerl#ler arasındak# 

kültürel farklılık ve sosyal olarak yakınlaşmanın aynı anda da gerçekleşeb#ld#ğ#n# 

bel#rtmekted#r.114 Bu görüşte de #fade ed#len sosyal yakınlaşma kavramı, b#r sonrak# 

bölümde tartışılacak olan göç sürec#ndek# entegrasyon ve as#m#lasyon tartışmalarının 

da merkez#nde bulunmaktadır. 

 

Kültürel k#ml#k noktasında karşımıza çıkan b#r d#ğer öneml# nokta #se 

Bourd#eu’nün kültürel sermaye kavramıdır.115 Erel, Bourd#eu’nün kültürel sermaye 

kavramının göçmen topluluklardak# yüksek vasıflı #şç# göçler#n#n anlamlandırılması 

#ç#n öneml# b#r kavram olduğunu vurgulamaktadır. Kültürel sermaye, b#rey#n #ç#nde 

bulunduğu sosyal grup ve yapılar aracılığıyla elde ett#ğ# b#lg#ler olarak resm# b#r eğ#t#m 

sürec#n#n parçası olmasa da b#rey#n elde edeb#leceğ# ekonom#k ve sembol#k sermayeler 

üzer#nde de etk# sah#b#d#r.116 

 

 
112 Ertek, B. ve Süverdem, F. B. (2020). İki Dillilik ve İki Kültürlülük: Göç, Kimlik ve Aidiyet. The 
Journal of International Lingual Social and Educational Sciences, 6(2), s. 193. 
113 Hall, S. (1990). Cultural Identity and Diaspora. Rutherford, J. (Ed.). Identity: Community, Culture, 
Difference içinde (222-237 ss.). London: Lawrance & Wishart, s. 222-237. 
114 Drouhot ve Nee, Assimilation and the Second Generation in Europe and America, s. 190. 
115 Bourdieu, P. (2018). The Forms of Capital. Granovetter, M. ve Swedberg, A. (Eds.). The Sociology 
of Economic Life (3rd ed.) içinde (78-92 ss.). Routledge. Erişim adresi 
https://www.perlego.com/book/1597052/, s.79. 
116 Erel, U. (2010). M?grat?ng Cultural Cap?tal: Bourd?eu ?n M?grat?on Stud?es. Soc/ology, 44(4), s. 
643. 
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Günümüzdek# toplum yapısında #se k#m# zaman sosyal sınıflar #se b#reyler#n 

etn#k veya kültürel k#ml#kler#n#n önüne geçeb#lmekted#rler. Bu durum #k#nc# derece 

göçmenler #ç#n de geçerl#d#r.117 Tüket#m toplumu her şey# tüketmem#z# ve sürekl# 

tüketmem#z# bekler. Sah#p olunanların değer#, b#rey#n kend# gözünden değ#l, 

toplumdak# d#ğerler#n#n gözünden değerlen#r. Başkaları #ç#n yaşamaya başlayan b#rey 

#ç#n k#m olduğundan çok k#m olarak algılandığı daha ön plana çıkmaktadır. Sınıf 

atlamanın b#r yolu olarak da b#reyler tüket#m# b#r araç olarak kullanab#lmekted#r. Bu 

nedenle b#rey#n ırkı veya etn#k köken# sosyal hayatında sah#p olduğu statünün 

bel#rlenmes#nde sosyoekonom#k k#ml#ğ#n#n arkasında kalab#lmekted#r.118 

 

Göç ve k#ml#k noktasında öneml# olan b#r d#ğer kavram #se yabancı kavramıdır. 

Göç eden b#reyler göç ett#kler# ülkeler#n kültürünü ben#msem#ş ve d#l#n# konuşuyor 

olsalar dah# yabancılık h#ss#ne sah#p olab#lmekted#rler.119 Yabancılık h#ss# b#rey#n 

yaşadığı ülkeye ve kültüre yabancı h#ssetmes#yle ortaya çıkab#leceğ# g#b# o ülken#n 

kurumlarının, vatandaşlarının ve medyasının göçmen olan b#reylere olan tutumları da 

bu duyguyu açığa çıkarab#lmekted#r. 

 

2.3.2. Göçmenlerde Uyum Sürec. 

 

Göçmenler#n taşındıkları ülkelerdek# uyum süreçler# pol#t#k ve sosyal açıdan 

devletler#n her zaman üzer#nde durduğu b#r konu olmuştur. Segal bu sorumluluğun ev 

sah#b# ülke ve göçmen b#rey arasında paylaşıldığını bel#rtmekted#r.120 Bu noktada aynı 

zamanda da göç ed#len ülke vatandaşlarının da ortaya koyması gereken b#r efor 

bulunduğundan bahseden Jentsch, göç entegrasyonunun #k# yönlü b#r yapısı olduğunun 

üzer#nde durmaktadır.121 

 

 
117 Drouhot ve Nee, Ass?m?lat?on and the Second Generat?on ?n Europe and Amer?ca, s. 183. 
118 a.g.e., s. 181. 
119 Bartram ve diğerleri, Key Concepts in Migration, s. 12. 
120 Segal, Global?zat?on, m?grat?on, and ethn?c?ty, s. 139. 
121 Jentsch, Migrant integration in rural and urban areas of new settlement countries: thematic 
introduction, s. 3. 
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Göçmenler#n entegrasyonu, farklı açılar çerçeves#nden tartışılmış ve #ncelenm#ş 

b#r konu olarak karşımıza çıkmaktadır. Uluslararası Para Fonu esk# d#rektörü Chr#st#ne 

Lagarde 2015 yılında göç üzer#ne yaptığı b#r açıklamasında göçmenler#n sağlıklı 

bütünleşmes#n# kolaylaştıracak çalışmalardan bahsederken dört temel konu üzer#nde 

durmuştur. Bu konular göçmenler#n kolay b#r şek#lde #st#hdam ed#leb#lmes#, eğ#t#m 

s#stemler#ne dah#l olma oranlarının artırılması, yetenekler#n#n doğru anlaşılab#lmes# 

#ç#n #se yetenek tanımlamalarının gel#şt#r#lmes# ve g#r#ş#mc#ler# destekley#c# pol#t#kalar 

hazırlanması olduğunu bel#rtm#şt#r.122 Yıldız #se, göçmenler#n entegrasyon süreçler#n# 

ele alan pol#t#kaların ülkeler#n ekonom#k ve sosyal durumu ve göçmenler#n göç 

mot#vasyonu çerçeves#nde farklı açılardan ele alınması gereken konular olduğunu ve 

sağlıklı vatandaşlık süreçler#n#n bu uyum sürec#n# destekleyen pol#t#kalar dah#l#nde 

değerlend#r#lmes# gerekt#ğ#n# bel#rtmekted#r.123 

 

Castles ve M#ller, farklı ülkeler#n sah#p oldukları farklı bütünleşme 

pol#t#kalarının üç farklı katefor# altında gruplandırılab#leceğ#n# bel#rtmekted#r. Bu 

kategor#lere göre Almanya, Avusturya ve İsv#çre g#b# m#saf#r #şç# göçünün yoğun 

olduğu ülkeler #ç#n farklı dışlama; Fransa, İng#ltere ve Hollanda #ç#n as#m#lasyon ve 

Amer#ka, Kanada, Avusturalya ve İsveç #ç#n #se çokkültürlülük (mult.cultural.sm) 

kategor#ler# uygun görülmüştür.124 Freeman bu sınıflandırmaların bazı açılardan 

sınırlayıcı olduğunu bel#rtmekte ve bazı ülkeler#n bazı açılardan farklı kategor#lere 

aynı anda g#reb#leceğ#n# de not olarak düşmekted#r.125 

 

Toplumsal hayatta farklı sosyal d#nam#kler, göçmenler ve yerl#ler arasındak# 

etk#leş#m ve farklılaşmaya etk# sağlayan süreçlerd#r. Göçmenler#n etn#k k#ml#kler#, göç 

ett#kler# ülkelerdek# yerel topluluklardan farklılıklarını ortaya koymalarını 

sağlamaktadır. Bu farklılıkları n#teleyen etn#k k#ml#kler#n #se farklı nes#llere ve göç 

ed#len ülkede geç#r#len zamana bağlı olarak zaman #ç#nde azalıp azalmadığı bu noktada 

merak ed#len b#r sorudur. Drouhot ve Nee, 2019 yılında Batı Avrupa ve Amer#ka’dak# 

 
122 Lagarde, Göç: Küresel Çözüm Gerekt?ren Küresel B?r Sorun, s. 3. 
123 Yıldız, Göç ve Entegrasyon Pol?t?kalarında Vatandaşlık, s. 60. 
124 Castles, S. ve Miller, M. J. (1998). The Age of Migration. London: Macmillan Education UK, s. 
244-250. 
125 Freeman, G. P. (2004). Immigrant Incorporation in Western Democracies. International Migration 
Review, 38(3), s. 947. 
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göç süreçler#ne da#r yayınladıkları makaleler#nde bu konuyu ele alarak göçmenler ve 

yerl#ler arasındak# sosyal sınırların zaman #ç#nde aşınıp aşınmadığını tartışmışlardır.126 

Bu doğrultuda Drouth ve Nee, dört farklı öner# #le bu sürec#n nasıl ele alınab#leceğ#n# 

açıklamışlardır: (1) Göçmenler#n eğer ana akım toplumdak# gel#ş#m #mkânı daha 

fazlaysa etn#k yerleş#m alanlarından anaakım topluma geç#ş teması gözlemleneb#l#r; 

(2) devletler tüm vatandaşlarına eş#t hak ve özgürlüklerle yaklaşıyorlarsa vatandaşlık 

hakkı elde eden göçmenlerde as#m#lasyon daha çok gözlemleneb#l#r; (3) göçmenler#n 

kültürel yaşamlarındak# bel#rl# semboller eğer yerel halk tarafından damgalanıyorsa bu 

#k# topluluk arasındak# sosyal yakınlık ve kültürel farklılıklar eşzamanlı gel#şeb#l#r; (4) 

ayrımcı hareketler b#reyler#n sosyal anlamda önünü kapattığında as#m#lasyon etn#k 

toplulukların harekete geçmes#yle mümkün olab#l#r.127 

 

Göçmenler#n sah#p oldukları etn#k, kültürel ve sosyal k#ml#kler zamanla 

toplumun algısıyla da değ#ş#me uğrayab#lmekted#r. Dünya küreselleşt#kçe ve 

medyanın er#ş#m alanları arttıkça göçmenlere da#r toplum tarafından gel#şt#r#len algılar 

veya bu göçmenler#n k#ml#kler#n# şek#llend#recek farklı düşünceler medya aracılığıyla 

da göçmen b#reyler#n hayatlarında yer bulmaktadır. Yayak a#t h#ssetmek noktasında 

farklı a#d#yet k#ml#kler# olan #nsanların #çsel b#r çatışma #ç#nde de olab#leceğ#n# 

bel#rtmekte ve bu noktada #k#nc# nes#l göçmen çocukları örnek olarak göstermekted#r. 

Göçmen a#leler#n çocukları a#leler#n#n doğup büyüdüğü kültürden farklı b#r kültür 

#ç#nde doğup büyümüştür. O kültürün özell#kler#n# ben#msemekte fakat kökenler#n#n o 

kültüre a#t olmadığını b#lmekted#rler. Bu b#reyler bu nedenle #k#l# b#r a#d#yet durumu 

#çer#s#nde kend#ler#n# bulab#lmekted#rler.128 

 

Farklı a#d#yetler gel#şmes#nde bu durumu destekleyen en öneml# noktalardan b#r# 

çok d#ll#l#kt#r. Göçmen a#leler#n çocukları anad#l olarak #k# farklı d#l öğrenmekte ve 

konuşmaktadırlar. Süverdem ve Ertek, bu durumu #k#/çok d#ll#l#k ve #k#/çok kültürlülük 

kavramları altında #ncelem#şlerd#r.  Toplumsal #k# d#ll#l#k kavramı altında yatay, d#key 

ve çapraz olmak üzere üç farklı alt kategor# bulunmaktadır. Yatay #k# d#ll#l#k #k# resm# 

 
126 Drouhot ve Nee, Assimilation and the Second Generation in Europe and America, s. 178. 
127 a.g.e., ss. 190-91. 
128 Yayak, A. (2018). Etn?k K?ml?k Algısının Dört Boyutu. İnsan ve Toplum B/l/mler/ Araştırmaları 
Derg/s/, 7(2), s. 786. 
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d#l# olan ülkeler#, d#key #k# d#ll#l#k resm# d#l dışında kullanılan #k#nc# d#l#nde toplumda 

hâk#m b#r d#l olduğu ülkeler#, çapraz #k# d#ll#l#k #se resm# d#lden bağımsız olarak 

konuşulan lehçeler#n olduğu ülkeler# #fade etmekted#r.129 Süverdem ve Ertek, #k#/çok 

d#ll# b#reyler#n #k#/çok kültürlü olab#leceğ#n# ve bu kültürlerden b#r#n#n d#ğer#ne daha 

baskın geleb#leceğ#n# bel#rtmekted#r.130 Farklı kültür gruplarından #nsanların b#r arada 

yaşadığı coğrafyalarda b#reyler günden güne bu farklı gruplardak# normları kend# 

kültürel k#ml#kler#n#n b#r parçası hal#ne get#reb#lmekted#r.131  

 

Çokkültürlülükle #lg#l# b#r d#ğer bakış açısı #se, b#reyler#n sah#p oldukları kend# 

ana kültürler#n# #ç#nde bulundukları ana akım kültürle bütünleşt#rmes#n#n b#reysel #y# 

oluş hal#ne katkı sağladığı yönünded#r.132 Yampolsky ve d#ğerler#n#n bu alandak# 

çalışması gösterm#şt#r k# çokkültürlülüğü k#ml#ğ#nde bütünleşt#reb#lm#ş b#reyler#n 

benl#k #ç#ndek# tutarlılıkları, kend# h#kayeler#n# anlamlandırma ve çözüm üretme 

yet#ler#yle #l#şk#l#d#r. Bununla b#rl#kte kültürel k#ml#kler#n# ayrı şek#llerde 

bağlamsallaştıran b#reyler #se kend#ler#ne ve sah#p oldukları kültüre da#r daha parçalı 

b#r bakış açısına sah#pt#r ve bu bakış açısı bu b#reyler#n kend# h#kayeler#n# ve duygu 

durumlarını anlamlandırmalarına engel teşk#l edeb#lmekted#r.133 Bu bağlamda 

entegrasyonun sağlıklı b#r yaşam süreb#lmek #ç#n özell#kle göç etm#ş b#reylerde 

oldukça öneml# olduğu ortaya çıkmaktadır. 

 

Entegrasyon dışında, göçmenler#n uyum süreçler#n# ele alan b#r başka kavram 

#se as#m#lasyondur. As#m#lasyon, göçmenlerdek# etn#k, kültürel ve sosyal faktörler#n 

zaman #ç#nde erozyona uğraması ve bu b#reyler#n sah#p oldukları k#ml#kler#n #ç#nde 

bulundukları sosyoekonom#k ve kültürel bağlama göre şek#llenmes#n# açıklayan b#r 

kavram olarak göç l#teratüründe göçmenler ve yerl#ler arasındak# b#r #l#şk#sel süreç 

olarak karşımıza çıkmaktadır.134 B#reyler#n onları d#ğerler#nden ayıran ırk, d#n, d#l, 

 
129  Ertek ve Süverdem, İk? D?ll?l?k ve İk? Kültürlülük, s. 187-188. 
130 a.g.e., s. 196. 
131 Yampolsky, M. A., Am?ot, C. E. ve De La Sablonn?ère, R. (2013). Mult?cultural ?dent?ty ?ntegrat?on 
and well-be?ng: a qual?tat?ve explorat?on of var?at?ons ?n narrat?ve coherence and mult?cultural 
?dent?f?cat?on. Front/ers /n Psychology, 4, s. 1. 
132 a.g.e., s. 3. 
133 a.g.e., s. 11. 
134 Ertek ve Süverdem, İki Dillilik ve İki Kültürlülük, s. 194; Drouhot ve Nee, Assimilation and the 
Second Generation in Europe and America, s. 179. 
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kültür ve hayatın farklı alanlarına da#r terc#hler#n#n zamanla #ç#nde bulunduğu 

topluluğa yakınsaması veya bu farklılıkların prat#kte fark ed#lem#yor hale gelmes# 

as#m#lasyonun b#reysel ve toplumsal sonuçlarından b#r#d#r. Amer#ka ve Batı 

Avrupa’dak# göçmenler#n as#m#lasyon süreçler#n# araştıran #r araştırmada ortaya çıkan 

sonuç bu durumu desteklemekted#r. Toplumsal yen#den üret#m ve toplumdak# yukarıya 

doğru hareketl#l#k as#m#lasyon üzer#nde en bel#rley#c# farkları oluşturan unsurlardır. 

İk#nc#l nes#l göçmenler#n toplumdak# yer#, büyük oranda a#leler#n#n sosyoekonom#k 

durumuna bağlı olarak şek#llenmekted#r.135 

 

As#m#lasyon durumunun yanı sıra l#teratürde h#br#t ve melez kültür kavramları 

da göçmenler#n sosyal ve kültürel k#ml#kler#n# tanımlamak açısından sıklıkla 

kullanılmaktadır. H#br#tleşme, farklı sosyokültürel alanların b#rb#rler#yle etk#leş#me 

geçmes#yle b#rl#kte oluşan yen# b#r alandır.136 Kültürel h#br#tleşmede medyanın yanı 

sıra şeh#rleşmen#n de önem# oldukça büyüktür.137 Çağırkan, h#br#tleşmen#n kültürel 

özümseme sürec#nden farklı olduğunu #fade etmekted#r. Bu farklılık h#br#t kültür 

teor#s#ne göre b#reyler#n kültürel özümsemeden farklı olarak kend# b#reysel özell#kler# 

doğrultusunda kend#ler#ne özel yen# b#r k#ml#k oluşturma fırsatı sunduğunu #fade 

etmekted#r.138 

 

Bu bölümde ele alınan entegrasyon, as#m#lasyon ve h#br#tleşmen#n dışında 

göçmen b#reyler#n yaşamlarıyla #lg#l# öneml# ve oldukça karşılaşılan b#r d#ğer öneml# 

durum #se eve dönüştür. Kanb#r, eve dönüşün as#m#lasyon ve entegrasyonun #k# 

kutuplu evren#nde b#r üçüncü boyut g#b# göçmenler#n hayatında b#r alternat#f olarak 

bulunduğunu bel#rtmekted#r.139 Zaman #ç#nde göç sürec#nde ve sonrasında yaşanan 

sorunlar göç mot#vasyonlarına baskın gelerek göç eden b#reyler#n evler#ne dönme 

kararı vermeler#ne yol açmaktadır.140 Bu bağlamda Kanb#r, çalışmasında #nsan ve 

mekan arasındak# #l#şk#n#n de üzer#nde durarak k#ş#l#kler#n mekanlarla bağlantılı b#r 

şek#lde gel#şt#ğ#n#n ve bu #l#şk#n#n sah#p olunan kültürün kuşaktan kuşağa aktarılması 

 
135 Drouhot ve Nee, Assimilation and the Second Generation in Europe and America, s. 185. 
136 Canclini, Hybrid Cultures: Strategies for Entering and Leaving Modernity, s. xxv. 
137  a.g.e., s. 207. 
138 Çağırkan, B. (2016). Göç, H?br?t K?ml?k ve A?d?yet: Yen? Toplumlar, Yen? K?ml?kler. İnsan ve 
Toplum B/l/mler/ Araştırmaları Derg/s/, 5(8), s. 2617. 
139 Kanb?r, Geç Modern Çağda Eve Dönüş, s. 3853. 
140 a.g.e., s. 3855. 
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noktasında da öneml# b#r yer# olduğunun altını ç#zmekted#r.141 Göç sürec#yle #lg#l# 

olduğu g#b# eve dönüşle #lg#l# de göçmenler#n farklı mot#vasyonları bulunab#lmekted#r 

ve bu mot#vasyonlar zaman #ç#nde de değ#şeb#lmekted#r. K#m# göçmenler göç ett#kler# 

yerde kalıcı olarak kalma n#yet#ndeyken yaşadıkları zorluktan dolayı ger# dönmey# 

terc#h edeb#l#r, k#m# göçmenler de geç#c# b#r sürel#ğ#ne göç ett#kler# yerdek# #mkanlar 

neden#yle orada kalıcı yerleşme kararı alab#lmekted#r.142 Bununla b#rl#kte eve dönen 

göçmenler #se evler#n# esk#den hatırladıkları ve bekled#kler# hal#nden çok daha farklı 

bulab#lmekted#r.143 Göçmenler#n kend# ülkeler#n#n ve kültürler#n#n değ#şen 

d#nam#kler#yle kurmaya devam ett#ğ# #l#şk# bu açıdan oldukça öneml#d#r. 

 

2.4. Kültürlerarası İlet.ş.m ve Göç 

 

Göç tartışması sosyal b#l#mler l#teratüründe farklı bakış açıların tarafından 

tartışılmakla b#rl#kte her b#r tartışma madalyonun yalnız b#r yüzünü yansıtmaktadır. Bu 

nedenle konu sürekl# ve devamlı tartışmalarla der#nleşmeye açıktır. Örneğ#n, göç 

konusu ekonom#k büyüme kavramı altında ele alındığında, ülkeye gelen yetenekler#n 

#şgücü p#yasasının gel#şmes#ne ve dolayısıyla ekonom#k büyümeye olan katkısı 

tartışılırken, ev sah#b# ülke #ç#n bey#n göçündek# artış eğ#l#m# ülken#n bugünü ve 

geleceğ# #ç#n tehd#t ed#c# olab#lmekted#r. Bu durum göç #le #lg#l# konuların ele alınırken 

hang# açıdan bakıldığının önem#n#n yüksek olduğunu göstermekted#r. 

 

Öte yandan göç, sosyal entegrasyon ve etk#leş#m kavramı altında 

değerlend#r#ld#ğ#nde, yerel kültürler#n küresel alanda ve d#ğer ülkeler üzer#nde daha 

fazla etk#ye sah#p olmaya başlayab#leceğ# tartışılab#l#r. Bu durum farklılıklara yönel#k 

empat#y# artırıp dünyanın küreselleşmes#ne katkıda bulunab#l#rken, farklı sebeplerden 

ötürü sığınmacı olarak farklı ülkelere göç eden #nsanlar #ç#n günümüzde süregelen 

tartışma, bunun her #k# toplum #ç#n de daha olumsuz b#r kültürel ve sosyal yozlaşmaya 

yol açab#leceğ# üzer#ne yapılmaktadır.144 B#r d#ğer yandan #se özell#kle göçmenler#n 

 
141 a.g.e., s. 3857. 
142 Bartram ve d?ğerler?, Key Concepts ?n M?grat?on, s. 122. 
143 a.g.e., s. 121; Kanb?r, Geç Modern Çağda Eve Dönüş, s. 3865. 
144 Mishra ve Kern-Stone, Transnational Media…, s. 5; Happer ve Philo, The Role of the Media in the 
Construction of Public Belief and Social Change, s. 323. 
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göç ett#kler# ülkelerde yaşayab#lecekler# ırkçılık ve ayrımcılık #çeren hareketler, 

göçmenler#n sosyal, ekonom#k ve ps#koloj#k #y# oluş haller#n# ve göç deney#mler#n# 

olumsuz etk#leyen durumlar arasındadır. Özell#kle Avrupa’da ırkçı davranışlara maruz 

kalan b#rey sayısındak# artış son yıllarda g#derek yükselmekted#r.145 

 

Günümüzde #se d#j#tal #let#ş#m teknoloj#ler#yle b#rl#kte çoğalan ve her an 

er#ş#leb#l#r hale gelen #let#ş#m kanallarıyla b#rl#kte sosyal ağ platformlarının b#reyler#n 

sah#p olduğu ağlarla #l#şk#s#n#n devam etmes#n# sağlamaktadır. Bununla b#rl#kte aynı 

zamanda yen# tanışıklıklar gel#şt#rmes#n# de sağlayarak ağını gen#şletmes#n# sağlaması 

göç ve medya eksen#nde d#kkat çek#c# b#r noktadır. Göç dalgaları çeş#tl# olmasına 

rağmen özell#kle Avrupa’da geçt#ğ#m#z dönemde medyada savaştan kaçan Sur#yel# 

mültec#ler#n odak noktasına alınmasıyla Avrupa’da göçmenlere yönel#k algı da son 

dönemlerde bu medya faal#yetler#nden etk#lenm#şt#r.146 

 

Bu tartışmalar açısından medya ve #let#ş#m alanından bakış açıları gen#ş b#r 

sosyal etk# alanına sah#p olması noktasında aydınlatıcı etk#ye sah#pt#r. James W. Carey, 

#let#ş#m ter#m#n# daha önce John Dewey tarafından da tartışılan #let#ş#m#n #let#m ve 

r#tüel görüşler# olmak üzere #k# farklı görüş altında tanımlar. İlet#ş#m#n #let#m görüşü, 

öneml# olanın #let#ş#m faal#yetler#n#n aktarıcı özell#ğ# olduğu üzer#ned#r ve l#teratürdek# 

hegemon#k #let#ş#m anlayışı olarak değerlend#r#lmekted#r. Ancak #let#ş#m#n r#tüel 

görüşü en az bu görüş kadar öneml#d#r. R#tüel #let#ş#m görüşler#, toplum kavramını 

koruyarak paylaşılan #nanç ve kültürler#n deney#mlenmes#ne yönel#k faal#yetlerde 

#let#ş#m#n yer#n# vurgular.147 Carey, bu #k# görüşü gazete okuma örneğ# üzer#nden 

açıklamaktadır. İlet#m bakış açısıyla gazete okuyan b#r k#ş#n#n b#lg# toplamaya 

odaklanırken, r#tüel bakış açısına sah#p b#r k#ş#n#n haberlere karşı daha dramat#k b#r 

eylem serg#leyeceğ#n# #dd#a eder. R#tüel görüşte, bel#rl# b#r görüş veya düşünceye 

a#d#yet h#ssetmen#n yen# b#lg#ler#n öğren#lmes#n# bastırdığını tartışmaktadır.148 Bu 

 
145 Rac?al D?scr?m?nat?on Aga?nst Youth ?n Sw?tzerland Doubled Over 5 Years. (01.02.2024). Anadolu 
Ajansı. Er?ş?m adres? https://www.aa.com.tr/en/europe/rac?al-d?scr?m?nat?on-aga?nst-youth-?n-
sw?tzerland-doubled-over-5-years-/3125318; Kassam, A. (08.05.2024). ‘Double Pun?shment’: the 
rac?al d?scr?m?nat?on ?n Europe’s rental hous?ng market. Er?ş?m adres? 
https://www.theguard?an.com/news/art?cle/2024/may/08/double-pun?shment-the-rac?al-d?scr?m?nat?on-
?n-europes-rental-hous?ng-market. 
146 Segal, Global?zat?on, m?grat?on, and ethn?c?ty, s. 136. 
147 Carey, Commun?cat?on as Culture, s. 15-18. 
148 a.g.e., s. 20. 
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noktalardan yola çıkarak herhang# b#r konunun nasıl ele alındığının o konunun 

yaratacağı etk# üzer#nde öneml# olduğu görülmekted#r. Bununla b#rl#kte #let#ş#m 

prat#kler# de #let#len mesajların algılanma şek#ller#nde ve akab#nde oluşacak tepk#de 

etk#ye sah#p olab#lmekted#r. 

 

İlet#ş#m, temel#nde b#reyler#n kültürler#n#n de barındığı b#r eylemd#r. Günümüz 

küresel dünyasında #se farklı kültürlere sah#p b#reyler#n #let#ş#m kurab#lmes# çok daha 

kolay hale gelmekted#r. Teknoloj#n#n ve #let#ş#m araçlarının gel#ş#m#yle b#rl#kte 

b#reyler farklı kültürlerden #nsanlarla anlık #let#ş#m kurab#lme şansına sah#pt#r. 

Günümüzde kültürlerarası #let#ş#m kavramı, farklı kültürel tabanları olan b#rey veya 

grupların b#rb#rler#yle kurdukları #let#ş#mler# tanımlamak #ç#n kullanılmaktadır.149 

Kültürlerarası #let#ş#m# konusunu toplum ps#koloj#s# ve #let#ş#m açısından ele alan 

Akay, bu #let#ş#m tarzıyla #lg#l# değerlend#rmeler#n# güç s#stemler#, ortak deney#mler, 

etn#k farklılıklar ve yabancı olana bakış açısı ve kültür farklılıkları olarak dört farklı 

başlıkta değerlend#rm#şt#r.150  

 

Akay çalışmasında b#rey#n kend# kültüründen farklı b#r kültürle etk#leş#m 

#çer#s#ne geçt#ğ# zaman gel#şt#rd#ğ# anlayış ve empat# yetenekler#yle b#rl#kte gel#şen 

“kültürlerarası yet#” kavramından bahsetmekted#r.151 D#aspora çerçeves#nden konuyu 

ele aldığımız zaman kültürlerarası yet# hem ev sah#b# ülkede yaşayan vatandaşlar 

açısından hem de göç eden b#reyler açısından gel#şmeye açık b#r yetenek olarak 

karşımıza çıkmaktadır. B#reyler#n farklı kültürler# tanıma ve kend# kültürler#n# tanıtma 

çabaları, aradak# #let#ş#m# ve anlayışı gel#şt#rerek farklı kültürlere b#r değer olarak 

bakab#lmeye olanak sağlamaktadır.  

 

Ülkeler arasındak# savaşlar, çek#şmeler ve yabancı ülkelerdek# ekonom#k 

fırsatlar ve dünyanın g#tt#kçe küreselleşerek mesafeler# ortadan kaldırması 20. 

yüzyıldan #t#baren göç dalgalarının yoğunlaşma sebepler#nden bazılarıdır. Özell#kle 

Avrupa kıtası, çalışmanın başında da bel#rt#ld#ğ# üzere dünyadak# göçmen 

 
149 Akay, R. (2013). Kültürlerarası İlet?ş?mde İlet?ş?msel Yet?n?n Rolü. Akadem/k İncelemeler Derg/s/, 
8(3), s. 309. 
150 a.g.e., s. 311. 
151 Akay, Kültürlerarası İlet?ş?mde İlet?ş?msel Yet?n?n Rolü, s. 307-323. 
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topluluğunun yaklaşık %30’unu barındırması açısından göç ve d#aspora konularını 

sıklıkla gündem#nde tutmaktadır.152 

 

Yabancı toplulukların sah#p oldukları ulusötes# k#ml#kler# kültürlerarası #let#ş#m 

ve kültürlerarası yet# kavramını değerlend#r#rken tartışmaya dah#l ed#lmes# gereken 

konulardan b#r#d#r. Göçmenler#n günümüzde özell#kle d#j#tal #let#ş#m araçları 

aracılığıyla, hem #ç#nde bulundukları kültürel ve sosyal yapıyla kurdukları etk#leş#m 

hem de kend# kültürler#yle sürdürmeye devam ett#kler# #let#ş#m kültürlerarası ve 

ulusötes# medya ve #let#ş#m çalışmaları açısından #ncelenmes# gereken öneml# b#r konu 

olarak karşımıza çıkmaktadır.  

 

2.5. İsv.çre’de Türk Topluluklarının Oluşumu 

 

İsv#çre 1848’de kurulmuş ve günümüzde pol#t#k olarak tarafsız olması ve güçlü 

bankacılık ve f#nans s#stem#yle dünya çapında tanınan b#r Avrupa ülkes#d#r. Federal b#r 

yönet#me sah#p olan İsv#çre’de yönet#m Konfederasyon, kantonlar ve komünler 

arasında dağılmıştır.153 Federal Anayasanın 4. maddes#ne göre ülken#n Almanca, 

Fransızca, İtalyanca ve Romanşça olmak üzere 4 resm# d#l# bulunmaktadır. Konuşulan 

d#ller kantonlara göre farklılık göstermekte ve ülken#n çokkültürlü ve çok d#ll# b#r 

yapıya sah#p olmasına yol açmaktadır.154  

 

İsv#çre günümüzde güçlü b#r f#nansal s#steme sah#p olmasıyla anılmaktadır. 

F#nans ve bankacılık sektörü özell#kle bu ülkede İk#nc# Dünya Savaşı sonrasında 

gel#şm#şt#r.155 K#ş# başına düşen m#ll# gel#r sıralamasında İsv#çre 2022 yılında 92.000 

dolarlık gel#r oranıyla dünyanın #lk 10 ülkes# arasında yer#n# almaktadır. Ekonom#s#n#n 

%74’lük d#l#m# h#zmet sektöründen oluşurken %25’# endüstr#yel sektörler# 

 
152 Oucho ve McAul?ffe, World Migration Report 2024. 
153 Sw?ss Federal?sm. (t.y.). Er?ş?m adres? https://www.ch.ch/en/pol?t?cal-system/operat?on-and-
organ?sat?on-of-sw?tzerland/federal?sm/. (Er?ş?m tar?h?: 20.03.2024). 
154 Four languages, four cultures - one country. (t.y.). Erişim adresi 
https://www.eda.admin.ch/eda/en/fdfa/fdfa/aktuell/newsuebersicht/2020/09/mehrsprachigkeit-1.html. 
(Erişim tarihi: 20.03.2024). 
155 Christensen, B. (1986). Switzerland’s Role as an International Financial Center. Washington, 
D.C.: International Monetary Fund. 
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kapsamaktadır.156 İsv#çre İnsanı Gel#ş#m Endeks#nde ve İnsan# Özgürlük Endeks#nde 

2021 yılında 1. sırada yer almış b#r orta Avrupa ülkes#d#r.157 

 

İsv#çre Federal İstat#st#k Of#s#’n#n ver#ler#ne göre İsv#çre’de 1991-2022 yılları 

arasında akt#f olarak #ş hayatında olan altı kuşak bulunmuştur ve bu süreçte doğal 

olarak kuşakların #ş hayatına katılım oranları yıllar #lerled#kçe değ#şm#şt#r. Çalışan 

kadın-erkek oranının çok büyük oranda yakın olduğu İsv#çre’de 2022 yılında #ş 

hayatında var olan Y kuşağına a#t b#rey sayısı (%35.8) #lk kez X kuşağını (%35.7) 

ger#de bırakarak çalışma yaşamındak# en kalabalık kuşak olarak yer#n# almıştır. 

Günümüzde #ş hayatında en çok bulunan kuşaklar hala X ve Y kuşakları olmasına 

rağmen Z kuşağı g#tt#kçe daha çok #ş gücüne dah#l olmaktadır.158 

 

İsv#çre yüzölçümü olarak Avrupa’dak# pek çok ülkeden küçük olmasına ve 

nüfusunun d#ğer ülkelere nazaran az olmasına rağmen dünyaca öneml# Zür#h, Cenevre 

ve Lozan g#b# şeh#rler#n ev sah#b#d#r. B#rleşm#ş M#lletler ve Dünya T#caret Örgütü g#b# 

çeş#tl# küresel örgütler#n genel merkezler#n#n bulunduğu Cenevre ve dünyanın en 

prest#jl# bankalarının merkez# konumundak# Zür#h şeh#rler# özell#kle küresell#kler# 

bakımından ön plandadır. Küresel Şeh#r Endeks#ne göre #se Avrupa’dak# dünya 

şeh#rler# arasında sırasıyla Londra, Par#s ve Zür#h #lk sıraları paylaşmaktadır. Yaşam 

kal#tes# özel#nde yapılan sıralamada #se Bern, Basel ve Zür#h #lk 10 şeh#r arasında 

bulunmaktadır.159 

 

İsv#çre güçlü ekonom#k s#stem#, yüksek yaşam standartları ve çokkültürlü 

yapısıyla b#r göç odağı hal#ne gelm#şt#r.160 Tar#h boyunca çokkültürlülüğünü 

sürdürmüş b#r ülke olarak 19. yüzyıl #t#bar#yle Avrupa’dak# d#ğer devletler g#b# 

endüstr#leşme sürec#ne g#ren İsv#çre, bu dönemden #t#baren göçmen toplulukların 

 
156 Swiss economy - facts and figures. (t.y.). Erişim adresi 
https://www.eda.admin.ch/aboutswitzerland/en/home/wirtschaft/uebersicht/wirtschaft---fakten-und-
zahlen.html. (Erişim tarihi: 01.01.2024). 
157 Oucho ve McAuliffe, World Migration Report 2024, s. 146. 
158 Generations in the labour market. (t.y.). Federal Statistical Office. Erişim adresi 
https://www.bfs.admin.ch/bfs/en/home/statistics/work-income/employment-working-hours/age-
generations-retirement-health/generations-labour-market.html. (Erişim tarihi: 25.04.2024). 
159 Global Cities Index. 
160 Zufferey ve diğerleri, The Many Forms of Multiple Migrations, s. 257. 
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yoğun bulunduğu b#r ülke olarak karşımıza çıkmaktadır.161 İk#nc# Dünya Savaşı 

sonrasında da bu özell#ğ# artarak devam etm#şt#r. 1980’l# yılların sonunda #se İtalya, 

Yugoslavya, Portek#z ve Türk#ye’den #şç# göçler# daha da fazla önem kazanmış ve 

ülkedek# çokkültürlü yapıya katkı sunmuştur.162 

 

Çok kültürlülük uzun yıllardır İsv#çre’n#n öneml# b#r gerçeğ#d#r. İsv#çre’de 

yaşayan b#reyler#n %73’ü farklı kökenden #nsanlarla #let#ş#m #ç#nde olduğunu 

bel#rtm#şt#r. Çeş#tl#l#k ve b#rl#kte yaşam kavramı altında yapılan bu araştırmada 

b#reyler#n %58’# #ş yerler#nde, %45’# mahalleler#nde, %36.5’# arkadaş gruplarında, 

%33’ü boş zaman akt#v#teler# sırasında ve %23 a#leler#n#n #ç#nde farklı uluslardan 

b#reylerle etk#leş#m #ç#nde olduklarını bel#rtm#şt#r.163  

 

 İsv#çre toplumu üzer#nde 2023 yılında yapılan b#r araştırmada toplumun k#ml#k 

kavramının şek#llenmes#nde en çok önem sağladığını düşündüğü konuların başında 

aşağıdak# tabloda da görüldüğü üzere a#le, #ş ve eğ#t#m, d#l ve m#ll#yet gelmekted#r. Bu 

elementler# #nceled#ğ#m#zde bunların etn#k, sosyal ve kültürel k#ml#ğ#n 

şek#llenmes#nde etk#l# olan etmenler oldukları da göze çarpmaktadır.164 

 

 
161 Manhig ve Wimmer, Integration without Immigrant Policy: the Case of Switzerland, s. 2. 
162 a.g.e., s. 4. 
163 Diversity and Coexistence. (t.y.). Federal Statistical Office. Erişim adresi 
https://www.bfs.admin.ch/bfs/en/home/statistics/population/migration-integration/foreign.html. 
(Erişim tarihi:17.06.2024). 
164 Identity and belonging. (t.y.). Federal Statistical Office. 
https://www.bfs.admin.ch/bfs/en/home/statistics/population/migration-integration/diversity-
coexistence-switzerland/identity.html. (Erişim tarihi:17.06.2024). 
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Şek.l 2.3. İsv.çrel.lere Göre K.ml.k Kavramının Şek.llenmes.nden Etk.lenen 

Faktörler 

Kaynak: Ident#ty and belong#ng, Federal Stat#st#cal Off#ce, Er#ş#m adres#: 

https://www.bfs.adm#n.ch/bfs/en/home/stat#st#cs/populat#on/m#grat#on-

#ntegrat#on/d#vers#ty-coex#stence-sw#tzerland/#dent#ty.html. 

 

Göçmenler#n kalıcı yerleş#mler# noktasında sah#p oldukları oturum #zn# ön plana 

çıkmaktadır. İsv#çre’de resm# d#ller#n b#r#nde yeterl#l#ğe sah#p olan (yaşanılan kantona 

göre farklılık göster#r), son üç yılda sosyal yardım almamış olan ve toplumsal yaşama 

entegre olmuş olan yabancılar 10 yıl yasal oturum süres#nden sonra vatandaşlık 

başvurusunda bulunulab#lmekted#r.165 İsv#çre’de oturum #zn# türler# yed# farklı 

şek#lded#r: 

1. Sığınma Başvurusunda Bulunanlar (N T#p# İz#n) 

2. Geç#c# Olarak Kabul Ed#lenler (F T#p# İz#n) 

3. Korunmaya İht#yaç Duyan K#ş#ler (S T#p# İz#n) 

4. Kısa Sürel# İkamet İz#n Sah#pler# (L T#p# İz#n) 

5. İkamet İzn# Sah#pler# (B T#p# İz#n) 

6. Da#mî İkamet İzn# Sah#pler# (C T#p# İz#n) 

7. Uluslararası kamu görevl#ler#, d#plomatlar ve a#le üyeler# (Dış İşler# 

Bakanlığı İzn#)166 

 
165 Bkz. Bölüm 2.1. s.46. 
166 Foreign Population. (t.y.). Federal Statistical Office. 
https://www.bfs.admin.ch/bfs/en/home/statistics/population/migration-integration/foreign.html. 
(Erişim tarihi: 17.06.2024). 
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Tablo 2.1. İsv.çre’dek. Yabancı Nüfus (1900-1990) 

 1900 1910 1920 1930 1941 

Toplam nüfus 3.315.400 3.753.300 3.880.300 4.066.400 4.265.700 

Yabancı nüfus 383.400 552.000 402.400 355.500 233.600 

Yabancı nüfus (%) %11.6 %14.7 %10.4 %8.7 %5.2 

 1950 1960 1970 1980 1990 

Toplam nüfus 4.715.000 5.429.100 6.269.800 6.366.000 6.873.700 

Yabancı nüfus 285.400 584.700 1.080.100 945.000 1.245.400 

Yabancı nüfus (%) %6.1 %10.8 %17.2 %14.8 %18.1 

Kaynak: Manhig ve Wimmer, Integration without Immigrant Policy: the Case of 

Switzerland, s. 3. 

 

 

İsv#çre’de 15 yaş ve üstü kalıcı yerleş#me olan k#ş#ler#n göçmenl#k durumuna 

göre sınıflandırılması Federal İstat#st#k Of#s# tarafından yapılmaktadır. 2022 yılı 

ver#ler#ne göre İsv#çre toplumunun %24.9’u yabancı vatandaşlığı bulunan ve %15.1’# 

İsv#çre vatandaşı olmuş k#ş#ler olmak üzere toplumun %39.9’u göç tar#h# olan 

b#reylerden oluşmaktadır. Bu b#reyler#n %31.7’s# b#r#nc# nes#l göçmenken %8.2’s# #se 

#k#nc# nes#l göçmend#r. B#r#nc# nes#l göçmenler#n %9.3’ü İsv#çre vatandaşlığına 

sah#pt#r. İk#nc# nes#l göçmenlerde #se vatandaşlığa sah#p olan b#reyler#n oranı 

%5.8’d#r.167 2023 yılında #se neredeyse 9 m#lyona yaklaşan ülke nüfusunun 

2.241.854’ü (2/3’ü Avrupa B#rl#ğ# ve Avrupa Serbest T#caret B#rl#ğ# ülkeler#nden 

gelenler olmak üzere) göçmenlerden oluşmaktadır.168 

 

21 Haz#ran 1999 yılında İsv#çre ve Avrupa B#rl#ğ# arasında #mzalanan ve 1 

Haz#ran 2002 yılında yürürlüğe g#ren Serbest Dolaşım Anlaşması kapsamında Avrupa 

B#rl#ğ# ve Avrupa Serbest T#caret B#rl#ğ# ülkeler#ndek# vatandaşların İsv#çre’de serbest 

 
167 Population by migration status. (t.y.). Federal Statistical Office. 
https://www.bfs.admin.ch/bfs/en/home/statistics/population/migration-integration/by-migration-
status.html#:~:text=In%202022%2C%2040%25%20of%20the,the%20first%20generation%20(2%2C
342%2C000). (Erişim tarihi: 20.03.2024). 
168 Migration Report 2023. (t.y.). State Secretariat for Migration SEM. 
https://www.migration.swiss/en/stories/auslaendische-wohnbevoelkerung. (Erişim tarihi: 18.06.2024). 
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dolaşımına #z#n ver#lm#şt#r.169 Bu durumla b#rl#kte #se P#guet, Avrupa B#rl#ğ# ve Avrupa 

Serbest T#caret B#rl#ğ# dışındak# ülkelerden İsv#çre’ye gel#şler#n daha da zorlaştığı 

bel#rt#lm#şt#r.170 İsv#çre günümüzde pek çok d#ğer Avrupa ülkes# g#b# g#derek yaşlanan 

b#r nüfusa sah#p olması ve büyüyen pazar d#nam#kler# neden#yle göçmenl#k noktasında 

da yüksek eğ#t#m düzey#ne sah#p b#reylere #ht#yaç duymaktadır.171 

 

Ulusötes# a#leler#n gel#ş#m#, göçün b#r sonucudur. Farklı ülkelere göçen 

b#reyler#n a#le ve akrabalarından b#r kısmı kend#s#yle b#rl#kte gelse b#le kend# ülkes#nde 

kalan a#le ve akrabalarıyla bağları devam etmekted#r. İsv#çre’de a#les# yurt dışında 

doğan b#reyler#n %72’s#n#n yakın b#r a#le üyes# yurtdışında yaşamaktadır. 2017 yılının 

#stat#st#kler#ne bakıldığı zaman bu b#reyler#n yurtdışında bulunan yakın a#le üyeler#n#n 

oranları şu şek#lded#r: %49 kardeş, %36.8 anne, %30.4 baba, %26.6 

babaanne/anneanne/dede, %6.4 reş#t çocuk, %3.9 torun, %3.3 eş, %2.6 reş#t olmayan 

çocuk. Yurtdışında b#r yakını olan ve göç geçm#ş#ne sah#p b#reyler#n a#leler#yle nasıl 

#let#ş#m kurdukları #ncelend#ğ#nde #se %89’unun telefon ve #nternet aracılığıyla, 

%76’sının yılda en az b#r kere z#yaretle (%72’s# aynı zamanda her ay #let#ş#m 

kurduğunu da bel#rtmekted#r) ve %18’s#n#n yılda en az b#r kere para göndererek 

etk#leş#mler#n# sürdürdüğü görülmüştür. Aynı zamanda a#les# farklı b#r ülkede doğan 

b#reyler#n %67’s# kend# ülkeler#n# yılda en az b#r kez z#yaret ett#ğ#n# bel#rtmekted#r.172 

 

 

 

 

 

 

 
169 Free Movement of Persons Switzerland - EU/EFTA. (2023, 27 Aralık). Erişim adresi 
https://www.sem.admin.ch/sem/en/home/themen/fza_schweiz-eu-efta.html. 
170 Piguet, E. (2013). L’immigration en Suisse: soixante ans d’entrouverture (3rd ed.). Lausanne: 
Presses Polytechniques et Universitaires Romandes. 
171 Zufferey ve diğerleri, The Many Forms of Multiple Migrations, s. 254-279. 
172 Transnationalism. (t.y.). Federal Statistical Office. Erişim adresi 
https://www.bfs.admin.ch/bfs/en/home/statistics/population/migration-integration/foreign.html. 
(Erişim tarihi: 17.06.2024). 
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Tablo 2.2. Göçmenl.k Statüsüne Göre Nüfus (2022) 

Kategor. B.nlerce K.ş. Yüzde (%) 

Toplam 7389 100.0 

Göç Geçm.ş. Olmayan Nüfus 4346 58.8 

İsv#çre Vatandaşları 4339 58.7 

İsv.çre Vatandaşı olanlardan Üçüncü veya 

Daha Yüksek Nes.l Doğal İsv.çrel. 

23 0.3 

Üçüncü ve Daha Yüksek Nes#l Yabancı Vatandaşlar 6 0.1 

Göç Geçm.ş. Olan Vatandaşlar 2951 39.9 

İsv#çre Vatandaşları 1115 15.1 

İsv#çre Vatandaşı olanlardan Doğal İsv.çre 

Vatandaşı 

987 13.4 

Yabancı Vatandaşlar 1836 24.9 

- B.r.nc. Nes.l 2342 31.7 

İsv#çre Vatandaşları 685 9.3 

İsv#çre Vatandaşı olanlardan Doğal İsv.çre 

Vatandaşı 

663 9.0 

Yabancı Vatandaşlar 1657 22.4 

- İk.nc. Nes.l 609 8.2 

İsv#çre Vatandaşları 430 5.8 

İsv#çre Vatandaşıolanlardan Doğal İsv.çre 

Vatandaşı 

325 4.4 

Yabancı Vatandaşlar 179 2.4 

Göçmenl.k Durumu Bel.rlenemeyen B.reyler 93 1.3 

Kaynak: Population by migration status. Federal Stat#st#cal Off#ce. 

 

20. yüzyılda İsv#çre’de göçmenler#n entegrasyon süreçler#n# tartışan ve ulusal 

l#beral#zm kavramı altında değerlend#ren Manh#g ve W#mmer bu kapsamda öncel#kl# 

olarak göçmenler#n kabul süreçler#n# ele almaktadır. Her ne kadar İsv#çre’n#n büyük 

b#r çoğunluğu göçmen topluluklardan oluşsa da İsv#çre göçmen kabul süreçler#ne 

sınırlılıklara sah#pt#r ve bu sınırlar İsv#çre’n#n 1970 ve 80lerde yaşadığı ekonom#k 

darboğazlarda #şs#z ve sosyal hayattan kopuk göçmen problem#n#n önüne geçmey# 
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amaçlamıştır. 1848 yılında kurulduğu zaman etn#k, d#lsel veya kültürel herhang# b#r 

tabana bağlı kalmadan farklı toplulukları b#r araya get#ren b#r federasyon olarak 

kurulan İsv#çre bugün hala çokkültürlü ve demokrat#k yapısını korumaktadır. Bununla 

b#rl#kte sosyal yaşam çerçeves#nde İsv#çre’n#n sah#p olduğu federal ve çokkültürlü 

yapı entegrasyon süreçler#ne katkı sağlamaktadır.173 

 

İsv#çre’de günümüzde yaklaşık 180.000 Türk#ye kökenl# b#rey#n yaşadığı 

b#l#nmekted#r.174 İsv#çre’dek# Türk#ye kökenl# b#reyler#n büyük çoğunluğu Alman 

kantonlarında yaşamaktadır. Fransız kantonlarında #se en yoğun olarak Vaud 

kantonunda bulunmaktadırlar.175 İsv#çre Federal Göç Of#s# tarafından 2010 yılında 

İsv#çre’de yaşayan Türk#ye kökenl# göçmenler hakkında yapılan b#r araştırmada 

İsv#çre’ye göç sebepler#n#n temel olarak pol#t#k ve ekonom#k olduğundan fakat 

ulusötes# akraba bağlarının da göç kararında etk#l# olduğundan bahsed#lmekted#r. 

1960’lı yıllarda ekonom#k sebepler#n, 1980 sonrasında #se pol#t#k sebepler#n baskın 

çıktığı söylenmekted#r.176  

 

Şek.l 2.4. İsv.çre’de yaşayan Türk.ye kökenl. nüfus (1960-2000)177 

Kaynak: Haab, K., Bolzman, C., Kugler, A. ve Yılmaz, Ö. (2010). D.aspora et 

communautés de m.grants de Turqu.e en Su.sse. Off#ce fédéral des m#grat#ons 

(ODM), s. 9. 

 
173 Manhig ve Wimmer, Integration without Immigrant Policy: the Case of Switzerland. 
174 Relations Between Türkiye and Switzerland. (t.y.). Republic of Türkiye Ministry of Foreign 
Affairs. Erişim adresi https://www.mfa.gov.tr/relations-between-turkiye-and-switzerland.en.mfa. 
(Erişim tarihi: 18.06.2024). 
175 Haab ve diğerleri, Diaspora et communautés de migrants de Turquie en Suisse, s. 46. 
176 a.g.e., s. 9. 
177 Bu kaynakta 2007 yılına kadark? ver? mevcuttur.  
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Tablo 2.3. Türk.ye’den Gelen Göçmenlere Yönel.k İsv.çre’n.n Yabancı 

Pol.t.kası (1960-2000)178 

Tar.h Olaylar 

1950-1960 
Ekonom#k büyüme; yabancı #şç#lere yönel#k l#beral kabul 

pol#t#kası 

1954 
Türk#ye’den gelen göçmenler #ç#n v#ze zorunluluğunun 

kaldırılması 

1960-1970 
Kabul pol#t#kasının, özell#kle uzak kökenl# göçmenler #ç#n, yabancı 

"nüfuz korkusu" neden#yle sıkılaştırılması 

1969 
İsv#çre'de #kamet eden ve çalışan Türk#ye vatandaşları #ç#n geçerl# 

sosyal güvenl#k rej#m#ne da#r b#r anlaşmanın yapılması 

1970 
Federal Konsey'#n yabancı #şgücüne kota uygulamasını dayatan 

kararı 

1970-1980 Türk#ye'den gelen #kamet eden nüfusun azalması 

1980-1989 Türk#ye'den gelen sığınma başvurusu sayısında artış 

1990 sonrası 
A#le b#rleş#m# ve Türk#ye kökenl# eşler#n yen#den b#rleş#m# yoluyla 

göçün artışı 

Kaynak: Haab ve diğerleri, Diaspora et communautés de migrants de Turquie en 

Suisse, s. 38. 

 

Yapılan projeks#yon çalışmalarında dünyadak# göç eğ#l#m#n#n önümüzdek# 

yıllarda artarak devam etmes# ve #nsanların g#tt#kçe daha mob#l hayatlar sürmes# 

beklenmekted#r.179 Bu bağlamda kültürlerarası yet# kavramı, sağlıklı b#r toplum yapısı 

#ç#n hayat# önem arz eden b#r kavram olarak karşımıza çıkmaktadır. İsv#çre örneğ#nde 

2022 yılı #t#bar#yle nüfusun %39,9’unun b#r göç tar#h#ne sah#p olduğu görülmüştür. 

Bununla b#rl#kte İsv#çre’n#n karakter#st#k olarak sah#p olduğu çokkültürlü yapısı 

kültürlerarası #let#ş#m açısından bu ülkey# öneml# b#r saha hal#ne get#rmekted#r.  

Bununla b#rl#kte İsv#çre’de de d#ğer Avrupa ülkeler#nde olduğu g#b# ırkçı ve ayrımcı 

durumlara maruz kalan k#ş# ve gruplar bulunmaktadır.180 Bu durum sosyal anlamda b#r 

 
178 a.g.e., s. 38. 
179 McAuliffe ve Triandafyllidou, World Migration Report 2022. 
180 Rac?al D?scr?m?nat?on Aga?nst Youth ?n Sw?tzerland Doubled Over 5 Years. 
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sorun olarak görülmekte ve ırkçılığın önüne geç#lmes# #ç#n çalşmalar 

yürütülmekted#r.181

 
181 Rac?sm and d?scr?m?nat?on rema?n ?ssues for many Sw?ss. (09.02.2023). Er?ş?m adres? 
https://www.sw?ss?nfo.ch/eng/soc?ety/rac?sm-and-d?scr?m?nat?on-rema?n-?ssues-for-many-
sw?ss/48272080. 
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3 TÜRKİYE’DEN İSVİÇRE’YE GÖÇEN BİREYLERİN MEDYA 

KULLANIM ALIŞKANLIKLARININ KUŞAK TEORİSİ BAĞLAMINDA 

İNCELENMESİ 

 

 

3.1. Alandak. Öncek. Çalışmalar 

 

Medya ve #let#ş#m l#teratüründe medya kullanımına yönel#k yapılan pek çok 

araştırma bulunmaktadır. Bu araştırmalar b#reyler#n medya kullanımını çeş#tl# metotlar 

çerçeves#nde #ncelemekted#rler. B#reyler#n medya kullanım alışkanlıklarını #nceleyen 

araştırmacılar, d#j#talleşme sonrası dönemde bu araştırmalarını geleneksel ve d#j#tal 

medya araçlarına b#rl#kte odaklanarak veya bu araçları ayrı şek#llerde ele alarak 

çalışmalarını gerçekleşt#rmekted#r. Son yıllarda yapılan araştırmalarda #se özell#kle 

#nternet kullanımı ve d#j#tal medya kullanımına da#r araştırmaların yoğunlukta olduğu 

görülmekted#r.  

 

Geleneksel medya araçlarından olan telev#zyon, genell#kle evde a#lecek 

paylaşılan b#r medya aracıdır. Dav#d Morley’n#n 1980 yılında yaptığı a#le telev#zyonu 

araştırmasından1 es#nlenerek Türk#ye sahasında 2020 yılında yapılan b#r çalışmada 18-

20 yaş aralığındak# 10 k#ş#yle yaptığı odak grup görüşmeler#nde evdek# erkekler#n 

telev#zyon #zlerken programları rastgele seçt#kler#, kadınların #se düzenl# tak#p ett#kler# 

programları terc#h ett#kler# görülmüştür. Erkekler telev#zyon #zlerken fazla 

konuşmamakta, genelde maç #zlerken yorum yapmak #ç#n konuşmaktalardır. Bununla 

b#rl#kte kadınların telev#zyon #zlerken daha çok konuşma eğ#l#m#nde olduğu tesp#t 

ed#lm#şt#r. Erkekler#n #zled#kler# #çer#kler daha çok haber, ekonom# ve belgesel #zlerken 

kadınların öncel#kl# olarak aşk f#lm#, d#z# f#lm ve f#lm #zled#kler#n# bel#rtm#şlerd#r.2 

 
1 Morley, D. (2003). Television, Audiences and Cultural Studies. Reprinted London: Routledge. 
2 Ertek?n, Dav?d Morley’?n A?le Telev?zyonu Araştırması Üzer?ne B?r Saha Çalışması, s. 126-127. 
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Günümüzde geleneksel medya kullanımında nostalj# kavramı da öne 

çıkmaktadır.3 Menke ve Schwarzenegger tarafından 2019 yılında 35 katılımcı #le 

yaplan araştırmada katılımcılara medyanın değ#ş#m# hakkındak# algıları, geçm#ştek# 

medyaya da#r nostalj#k duyguları, ortak medya deney#mler# hakkındak# kolekt#f ve 

kuşaksal k#ml#kler# hakkında der#nlemes#ne görüşme yöntem#yle bazı sorular 

sorulmuştur. Araştırmaya katılan katılımcılar medyanın geç#rd#ğ# değ#ş#m sürec#n# 

dünyanın küçülmes#n#n ve toplumların gel#şmes#n#n b#r sonucu olarak görmüştür. 

Medyanın karmaşık b#r değ#ş#m sürec# olduğunu ve günümüzdek# medya 

ekos#stem#ndek# araçlarının sadece #y# veya kötü olarak tanımlanamayacağını, k#m# 

zaman faydalı k#m# zaman #se tartışmalı özell#kler bulunduğunu bel#rtm#şlerd#r. Esk# 

medya araçlarını yen# medya araçlarına göre günlük hayatta daha az kullandıklarını 

bel#rten katılımcılar b#lg#ye ulaşımın kolaylaşmasının b#r avantaj olduğunu bel#rt#rken 

b#r yandan da b#r b#lg# patlamasıyla da mücadele ett#kler#n# bel#rtm#şlerd#r.4 

 

 Bununla b#rl#kte araştırmada aynı zamanda günümüzde üret#len d#z# ve f#lmler#n 

çocukların tüket#m# açısından geçm#şe oranla çok daha düşük kal#tede olduğu sıklıkla 

bel#rt#lm#şt#r.5 Araştırmanın sonucunda geleneksel medyanın ortak paylaşılan geçm#ş 

deney#mler# ve ortak k#ml#ğ# yansıttığı, sosyal normları daha #y# tems#l ett#ğ# ve daha 

güven#l#r olarak algılandığı tesp#t ed#lm#şt#r. Yen# medya #se bu bulgulara nazaran daha 

hızlı, sosyal normların karşısında ve b#lg# ve #let#ş#m# hızlandırıcı özell#ğ#yle 

anılmıştır.6 Bunun yanı sıra Menke ve Schwarzenegger yen# medya ekos#stem#nde esk# 

dönemlere göre medyat#kleşmen#n çok daha yoğun olduğu çıktısına varmışlardır. 

Araştırmalarında b#r Y Kuşağı katılımcısı günümüz medya kültüründe çocukların her 

anlarını sosyal medyada paylaşım yapmakla geç#rmeler#nden rahatsız olduğunu ve 

kend# çocukluk dönemler#ne da#r b#r özlem duyduğunu bel#rtm#şt#r.7  

 

 
3 Bolin, Passion and Nostalgia in Generational Media Experiences, s. 250-64; Menke ve 
Schwarzenegger, On the Relativity of Old and New Media, s. 657-72. 
4 Menke ve Schwarzenegger, On the Relativity of Old and New Media, s. 663-64. 
5 a.g.e., s. 666. 
6 a.g.e., s. 668-69. 
7 a.g.e., s. 667. 
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D#j#tal dünyada medyat#kleşme analog dünyada olduğundan çok daha yoğun ve 

der#n b#r şek#lde kend#n# göstermekted#r. Dem#r Askeroğlu ve Ersöz Karakulakoğlu 

2019 yılındak# çalışmasında gazetec#l#ğ#n geleneksel medyadan yen# medyaya geç#ş#n# 

ele alarak b#reyler#n medyayı haber alma fonks#yonu açısından kullanımının, nes#l 

farklarının yanı sıra eğ#t#m ve çalışma durumlarına da bağlı olduğu tesp#t ed#lm#şt#r.8 

Bununla b#rl#kte Pew Research Center’ın 2020 yılında yaptığı araştırmada 

Amer#kalıların %60’ının haberler# sıklıkla d#j#tal kanallar aracılığıyla elde ett#kler# 

tesp#t ed#lm#şt#r.9 

 

Alzub#’n#n geleneksel ve d#j#tal medyayı b#r arada ele alan 2023 yılında yaptığı 

medya kullanım araştırması, medya araçlarının kullanımlarını mot#ve eden 

avantajlarına odaklanmaktadır.10 Anket yöntem# #le yapılan araştırma sonucunda 

b#reyler#n %75’#n#n her gün d#j#tal medya kullandığı ve %40’ının geleneksel medya 

kullandığı ortaya çıkmıştır. D#j#tal medyanın terc#h ed#lme sebepler# arasında #se 

kullanım kolaylığı, #çer#k çeş#tl#l#ğ#, #sten#len zamanda #çer#ğe ulaşma ön plana 

çıkarken geleneksel medya #ç#n terc#h ed#lme sebepler#nde daha sürükley#c# b#r 

deney#m olması, daha der#n araştırılmış #çer#klere yer ver#lmes# ve daha güven#l#r 

olması öne çıkmıştır.11 

 

Medya kullanımı hayatın pek çok noktasını etk#led#ğ# g#b# tüket#m kültürünü de 

etk#lemekte ve bu kültürden etk#lenmekted#r. Türk#ye’de medya tüket#m 

alışkanlıkların değ#ş#m seyr# ve yen# medya araçlarının bu noktadak# etk#s# üzer#ne 

2022 yılında yapılan b#r #k#nc#l ver# araştırmasında d#j#tal medyanın kullanımının 

artmasına rağmen telev#zyonun özell#kle 25-44 yaş grubu #ç#nde hala en çok #zlenen 

medya araçları arasında olduğu ortaya çıkmıştır. Bununla b#rl#kte radyo ve gazete 

kullanımı yıldan yıla azalmaktadır.12 Araştırma aynı zamanda Youtube ve Tw#tter (X) 

#nternet üzer#nden #çer#k tak#p etme oranının pandem# dönem#nde #vmelend#ğ#n# ve 

 
8 Dem?r Askeroğlu ve Ersöz Karakulakoğlu, Geleneksel Medyadan Yen? Medyaya Geç?ş Sürec?nde 
Değ?şen Gazetec?l?k ‘Yurttaş Gazetec?l?ğ?’: Kuşaklar Üzer?ne B?r Araştırma, s. 533. 
9 Shearer, E. (2021, 1 Aralık). More than eight-in-ten Americans get news from digital devices. Erişim 
adresi https://www.pewresearch.org/short-reads/2021/01/12/more-than-eight-in-ten-americans-get-
news-from-digital-devices/. 
10 Alzubi, The Evolving Relationship Between Digital and Conventional Media: A Study of Media 
Consumption Habits in the Digital Era, s. 7. 
11 a.g.e., s. 10. 
12 D?nçer ve Karataş, İk?nc?l Ver?ler Işığında Medya Tüket?m?, Pandem? ve Geleceğe Bakış, 76-90. 
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çevr#m#ç# d#z# #zleme oranlarının da arttığını bel#rtmekted#r. Bununla b#rl#kte pandem# 

dönem#yle b#rl#kte e-t#caret ve sosyal medya kullanımının özell#kle Y ve Z kuşağında 

arttığını bel#rten çalışma, bebek patlaması kuşağının da d#j#tal etk#leş#mler#n#n arttığını 

bel#rtmekted#r.13 

 

Gürd#n’#n 2019 yılında ele aldığı çalışmada b#reyler#n her şeye sah#p olma ve 

deney#mleme arzularının yoğunluğunu #fade eden kaçırma korkusunun (fear of 

m.ss.ng out; FOMO) sosyal medya aracılığıyla g#tt#kçe artmakta olduğunu 

bel#rtmekted#r.14 Bu çalışmanın sonucunda Y kuşağındak# b#reylerde kadınların 

erkeklere oranla sosyal medyayı daha fazla haz odaklı kullandıkları tesp#t ed#lm#şt#r. 

Özell#kle düşük gel#r grubundak# #nsanlarda bu eğ#l#m#n daha da yüksek olduğu 

görülmüştür.15 

 

İnce 2017 yılındak# araştırmasında sosyal medya kullanımının b#reyler#n 

#ht#yaçtan z#yade bell# b#r sosyal statü ve k#ml#k ed#nmek #ç#n gösterd#kler# sembol#k 

tüket#m davranışı #le #l#şk#s#n# ele almıştır. 300 ün#vers#te öğrenc#s# üzer#ne yaptığı bu 

araştırmada katılımcıların %95’#n#n her gün #nternete g#rd#ğ# ve çoğunluğunun 

öncel#kl# medya aracı olarak sosyal medyayı terc#h ett#ğ# görülmüştür. Sembol#k 

tüket#m alışkanlığına sah#p olan k#ş#ler#n alışver#şler#nde aldıkları ürünler# kend# 

k#ş#l#kler#yle #l#şk#lend#ren ve etraflarındak# b#reyler#n satın alma davranışlarından 

etk#lenen b#reyler olduğu tesp#t ed#lm#şt#r.16 

 

Tüket#m kültürüne odaklanan medya kullanımı çalışmalarında kuşak teor#s#nden 

de faydalanılmaktadır. İlhan’ın kuşakların sosyal medya kullanımına odaklanan 

çalışması #se X, Y ve Z kuşaklarının sosyal medya kullanımını göster#şç# tüket#m 

eğ#l#mler# açısından sorgulamıştır. Bu kuşaklar arası çalışma, X ve Y kuşaklarının 

sosyal medyayı daha çok paylaşım amaçlı kullanırken, Z kuşağının sosyal medya 

 
13 a.g.e., s. 82. 
14 Gürd?n, B. (2019). Sosyal Medyanın Hedon?k Tüket?m? ve FoMO’nun Gücü. Üçüncü Sektör Sosyal 
Ekonom/ Derg/s/, 54(3), s. 1259-1278. 
15 a.g.e., s. 1272. 
16 İnce, F. (2017). Sosyal Medya Kullanımı ve Sembol?k Tüket?m Eğ?l?m? Üzer?ne B?r Araştırma. 
International Journal of Academic Value Studies, 3(15), s. 112. 
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kullanımının tüket#m amaçlarına daha yatkın olduğunu ortaya koymuştur. Çeş#tl# 

çalışmalarda da görüldüğü üzere, d#j#tal medyanın farklı kuşaklar arasında farklı 

uygulamalara yol açan farklı etk#ler#n# değerlend#rmek önem kazanmaktadır.17 

 

Güngör #se çalışmasında farklı kuşakların sosyal medya kullanımının restoran 

terc#hler# üzer#ndek# etk#s#n# #ncelem#şt#r. Çalışması sırasında Güngör kuşaklar 

arasındak# farklılıklar üzer#nde dururken bu kuşak tanımlarını Türk#ye’dek# kuşakların 

özell#kler#yle karşılaştırarak çalıştığı k#tleye özgü spes#f#k b#r yaklaşımla araştırmasını 

ele almıştır. Çalışmasında farklı kuşakların sosyal medya platformlarını farklı 

şek#llerde kullandıklarını ve bu kullanım farklılıklarının onların restoran terc#hler#nde 

de etk#l# olduğunu bel#rtm#şt#r. Bu çalışmayla b#rl#kte farklı mecralardak# yorum 

yapmak, puan vermek, tak#p etmek, paylaşılan fotoğraflardan etk#lenmek ve 

paylaşmak g#b# davranışların b#reyler#n günlük hayattak# restoran seç#mler# üzer#nde 

etk#s# olduğu kal#tat#f b#r çalışmayla ortaya konmuştur.18 

 

Günümüzde Instagram dünyada en yaygın kullanılan sosyal medya araçlarından 

b#r#d#r.  Bu nedenle, b#rçok marka Instagram'ı ücretl# reklamlar, markalaşma 

faal#yetler# ve sosyal medya fenomenler# (.nfluencer) #ş b#rl#kler# #le ana pazarlama 

araçlarından b#r# olarak kullanmaktadır. Onurlubaş ve Öztürk araştırmalarında bu 

konuyu ele alarak Instagram'ın Y kuşağının satın alma davranışındak# rolünü 

değerlend#rm#şlerd#r. Araştırmalarının Y kuşağına odaklanmasında, bu kuşağın 

zamanının çoğunu sosyal medyada geç#rmes# ve d#ğer kuşaklara kıyasla daha yüksek 

satın alma gücüne sah#p olma eğ#l#m#nde olması etk#l# olmuştur.  Araştırma sonucunda 

görsel #maj, çevr#m#ç# h#zmet deney#mler#, tüket#c# beğen#ler#, tak#pç# sayısı ve ünlü 

model kullanımının Y kuşağının satın alma davranışında bel#rl# etk#ler# olduğunu tesp#t 

etm#şlerd#r. 19  

 
17 İlhan, T. T. (2018). Sosyal Medya Kullanımında Göster/ş Tüket/m/ Eğ/l/m/n/n X, Y, ve Z Kuşakları 
Açısından Değerlend/r/lmes/. (Yüksek L?sans Tez?). Anadolu Ün?vers?tes?. Er?ş?m adres? 
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkez?/. 
18 Güngör, M. Y.  (2018). Kuşakların Sosyal Medya Kullanımının Y/yecek İçecek İşletmes/ Terc/hler/ 
Üzer/ne Etk/s/. (Doktora Tez?). Aydın Adnan Menderes Ün?vers?tes?. Er?ş?m adres? 
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkez?/. 
19 Onurlubaş, E. ve Öztürk, D. (2018). Sosyal Medya Uygulamalarının Y Kuşağı Satın Alma Davranışı 
Üzer?ne Etk?s?: Instagram Örneğ?. OPUS– Uluslararası Toplum Araştırmaları Derg/s/, 9(16), s. 987. 
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Çalışır ve Ünal, araştırmalarında X kuşağının sosyal medya kullanımını 

“kullanımlar ve doyumlar” teor#s# açısından değerlend#rm#ş ve yaygın olarak 

kullanılan WhatsApp uygulamasına odaklanmışlardır. Çalışır ve Ünal, bu doğrultuda 

araştırmalarında katılımcılara kullanım sıklıkları, bu uygulamayı seçme nedenler#, 

uygulamanın #ht#yaçlarını karşılayıp karşılamadığı ve uygulamayı kullanmayı 

bırakmaları hal#nde neler#n değ#şeceğ# #le #lg#l# sorular sormuşlardır. Sonuç olarak, X 

kuşağı #ç#n Whatsapp'ı kullanmanın temel mot#vasyonunun #let#ş#m, b#lg# yayma ve 

sevd#kler#yle özlem g#derme #ht#yaçlarını karşılamak olduğu ortaya çıkmıştır.20 

 

Nostalj# faktörü aynı zamanda farklı kuşaklardan b#reyler#n geleneksel medya 

araçlarını kullanımı noktasında da karşımıza çıkmaktadır. Bol#n’#n 2016 yılında 

araştırması sırasında yaptığı odak grup görüşmeler#nde X kuşağı b#reyler# g#b# daha 

esk# kuşakların üyes# olan b#reyler#n kend#ler# küçükken kullandığı kaset çalarlar, plak, 

teyp g#b# farklı medya araçlarını çocuklarına gösterd#kler#nde çocuklarının da #lg# 

duyduğu ve nostalj#k b#r duygudan hareketle bu araçları zaman zaman kullandıkları 

ortaya çıkmıştır. Bu durumu Bol#n, deney#mler#n kuşaklar arası aktarımı olarak 

tanımlamaktadır. Fakat b#r yandan da k#m# a#leler çocukları #ç#n b#r#kt#rd#ğ# ç#zg# 

romanların çocuklarının h#ç #lg#s#n# ve d#kkat#n# çekmed#ğ#n# ve bu nedenle 

üzüldükler#n# de bel#rtmekted#r.21 

 

Küresel çapta yapılan medya kullanım araştırmaları gen#ş b#r örneklem# ele 

almaları açısından oldukça öneml#d#r. Data Reportal tarafından 2024 yılında 

yayınlanan raporda günümüzde dünyada yaşayan b#reyler#n %66’sından fazlasının 

#nternet kullandığı bel#rt#lm#şt#r. Sosyal medya kullanımı 2024 yılında yıllık bazda 

%5,6 büyüme göstererek dünya nüfusunun %62.3’ünün kullandığı b#r d#j#tal mecra 

hal#ne gelm#şt#r. D#j#tal medya kullanımı dünya çapında genel anlamda yükselen b#r 

trend göster#yor olmasına rağmen bu trend#n boyutu farklı ülkeler ve farklı yaş grupları 

arasında değ#şeb#lmekted#r. Araştırmaya göre 16-24 yaş arasındak# b#reyler daha 

 
20 Çalışır, G. ve Ünal, A. M. (2019). Kullanımlar ve Doyumlar Yaklaşımı Bağlamında X Kuşağının 
Sosyal Medya Kullanımı: Whatsapp Örneğ?. Türkyılmaz, Ü. Ve Kurban, V. (Eds.), Hoca Ahmet 
Yesev/ 2. Uluslararası B/l/msel Araştırmalar Kongres/ ?ç?nde (1128-1141 ss.). 
21 Bolin, Passion and Nostalgia in Generational Media Experiences, s. 259-261. 
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büyük yaş grubundak# b#reylere göre sosyal ağları daha fazla kullanmaktadırlar. D#ğer 

yaş grupları arasında #se mesajlaşma sosyal ağ kullanımının önüne geçmekted#r. 35 

yaşından büyük #nsanlar, d#j#tal mecralarda haberler# ve olayları tak#p etmeye daha çok 

öncel#k ver#rken daha genç yaş grupları v#deo ve program #zlemey# haber tak#p 

etmekten daha yüksek b#r sıraya koymaktadırlar. Sosyal medya açısından tüm yaş 

gruplarındak# b#reyler #ç#n a#le ve arkadaşlarla #let#ş#mde kalmak, boş zaman 

doldurmak, haber okumak, #çer#k tak#p etmek ve nelerden bahsed#ld#ğ#n# b#lmek sosyal 

medya kullanma sebepler#n#n #lk beş# olarak karşımıza çıkmaktadır.22 

 

Delo#tte tarafından 44 ülkede 14483 Z Kuşağı ve 8373 Y kuşağı b#rey üzer#nde 

gerçekleşt#r#len ve 2023 yılında yayınlanan kuşak araştırması da benzer şek#lde küresel 

b#r örneklem ele alması açısından konu hakkında öneml# b#r ver# sunmaktadır. İş hayatı 

ve a#le hayatı Y kuşağı #ç#n kend#ler#nden sonra gelen Z kuşağına nazaran daha çok 

önem arz etmekte ve bu kuşak b#reyler#n#n neredeyse yarısı #k#nc# b#r gel#r kaynağına 

#ht#yaç duymaktadır. Sosyal medyayı genell#kle haber tüketmek #ç#n, #k#nc# sırada #se 

#let#ş#m kurmak #ç#n kullanmaktadırlar. Bu b#reyler#n neredeyse yarısı sosyal 

medyanın z#h#nsel sağlık açısından olumlu b#r etk#s# olduğunu #fade ederken bu 

b#reyler#n sadece %17’s# sosyal ağ s#teler#nde günde beş saatten fazla vak#t 

geç#rd#kler#n# bel#rtmekted#rler.23 Ek olarak Y kuşağındak# b#reyler#n %39’u sürekl# 

stres altında olduğunu bel#rtm#şt#r. Z kuşağı b#reyler#nde #se stres oranı %46’dır.24 Bu 

kuşağın %48’ı sosyal medyanın z#h#nsel sağlık açısından olumlu etk#ler# olduğunu 

düşünürken %20’s# sosyal ağ s#teler#nde beş saatten fazla vak#t geç#rd#ğ#n# bel#rtmekte 

fakat bununla b#rl#kte yaklaşık %46’lık b#r kes#m #se sosyal medyada yalnız ve yeters#z 

h#ssett#kler#n# bel#rtmekteler.25 

 

Farklı kültür ve toplumlarda yapılan çalışmalar, küreselleşme ve d#j#talleşmen#n 

ortak kültürel b#r davranış kalıbı oluşturmaktak# etk#s#n# gözler önüne sermekted#r. 

Chan ve Fang’#n 2007 yılında 18-24 yaş arasındak# 405 k#ş# #le yaptığı b#r araştırmada 

gençler#n #nternet #le bağlantılı medya araçlarına ve kanallarına geleneksel medya 

 
22 Kemp, S. (2024). Digital 2024: Global Overview Report. Data Reportal. Erişim adresi 
https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report. 
23 Deloitte, 2023 Gen Z and Millennial Survey, s. 11-98. 
24 a.g.e., s.21. 
25 a.g.e., s.24. 
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kanallarından daha çok yöneld#ğ# ama y#ne de geleneksel medya araçlarından olan 

telev#zyon, gazete ve derg# tüket#mler#n#n bel#rl# b#r oranda var olduğu tesp#t 

ed#lm#şt#r.26 Chan ve Fang’#n gençler#n medya kullanımı üzer#nde yaptıkları 

araştırmalarında ortaya çıkan b#r d#ğer unsur #se #nternet kullanım amacının c#ns#yete 

göre farklılık göstermes# olarak karşımıza çıkmaktadır. 18-24 yaş arasındak# erkek 

katılımcılar #nternet# oyun oynamak ve arkadaş ed#nmek #ç#n daha çok kullanırken 

kadın katılımcıların #lg# alanı daha çok moda, seyahat ve eğ#t#m #çer#kler# olarak tesp#t 

ed#lm#şt#r. Bu araştırmada aynı zamanda geleneksel medya kullanım oranlarından 

radyo d#nleme oranlarının oldukça düşük olduğu, %20’s#n#n neredeyse h#ç radyo 

d#nlemed#ğ# ve %43’ten fazlasının da d#nled#ğ# radyo süres#n#n yarım saat# aşmadığı 

tesp#t ed#lm#şt#r.27 

 

Benzer şek#lde Dunas ve Vartanov 2020 yılında yaptklar çalışmalarında 

Rusya’dak# Z kuşağı gençler#n#n medya kullanım alışkanlıklarını #ncelem#şlerd#r. 

Yaptıkları n#tel araştırmada bu k#ş#ler#n d#j#tal medya kullanmalarının temel 

nedenler#n#n b#r bağlantı kurma ve b#r topluluğa a#t h#ssetme olduğu ortaya çıkmıştır. 

Katılımcılar özell#kle d#j#tal mecra kullanım mot#vasyonlarının dünyayla b#r #let#ş#m 

kurma, benzer #lg# alanlarına sah#p #nsanlarla etk#leş#me geçme ve a#le/arkadaş 

#l#şk#ler#n# sürdürme olduğunu #fade etm#şlerd#r. Bununla b#rl#kte katılımcılar d#l 

öğrenmek amacıyla da #nternet# oldukça faydalı bulduklarını d#le get#rm#şlerd#r. 28 

 

Wenyu ve d#ğerler# tarafından 2006 yılında Ç#n’de yapılan b#r araştırmada #se 

Ç#n’#n farklı bölgeler#nde yaşayan X kuşağının medya kullanım alışkanlıkları 

#ncelenm#şt#r. Farklı coğrafyaları ele alarak medya kullanım alışkanlıklarını #nceleyen 

bu araştırma pazarlama faal#yetler#n#n etk#n kullanılab#lmes# #ç#n kuşak 

araştırmalarının sunab#leceğ# katkının altını ç#zerek X kuşağının kend#s#nden öncek# 

jenerasyona göre daha eğlencel# #çer#kler terc#h ett#ğ#n# tesp#t etm#şt#r. Bununla b#rl#kte 

 
26 Chan ve Fang, Use of the Internet and Trad?t?onal Med?a among Young People, s. 249. 
27 a.g.e., s. 244-56. 
28 Dunas, D. V. ve Vartanov, S. A. (2020). Emerging Digital Media Culture in Russia: Modeling the 
Media Consumption of Generation Z. Journal of Multicultural Discourses, 15(2), s. 186-203. 



99 
 

 

X kuşağında telev#zyon #zlenme oranının daha gel#şm#ş bölgelerde daha az gel#şm#ş 

bölgelere oranla daha az olduğu bulunmuştur.29 

 

Medya araştırmalarının günümüzdek# öneml# b#r eksen# #se göç başlığıdır. Göç 

ve medya eksen#nde yapılan çalışmalarda özell#kle Avrupa’dak# Türk d#asporası 

büyüklüğü ve önem# #le sıklıkla çalışmalara konu olmaktadır. Göç sürec#n#n göçmenler 

üzer#nde yadsınamayacak sosyal ve kültürel sonuçları bulunduğunu bel#rten Bozdağ'ın 

2015 yılında yaptığı çalışması, Almanya'dak# Türk d#asporasının medya aracılığıyla ne 

tür #l#şk#ler ve k#ml#kler oluşturduğunu detaylandırmakta ve üç farklı eğ#l#m ortaya 

çıktığını bel#rtmekted#r. Bozdağ, Almanya'da yaşayan Türklerle yaptığı yarı 

yapılandırılmış görüşmeler aracılığıyla k#ml#k oluşumundak# eğ#l#mler# kökenlere 

eğ#l#m, çoklu etn#k kökene eğ#l#m ve son olarak dünyaya yönel#m olarak tesp#t etm#şt#r.  

Medya ve #let#ş#m araçları bu noktada b#r köprü görev# görerek d#asporadak# #nsanların 

ulus ötes#l#ğ#n#n sürdürüleb#lmes# açısından son derece önem arz etmekted#r.30  

 

Bozdağ aynı zamanda araştırma sırasında b#r#nc# ve #k#nc# nes#l göçmenler 

arasındak# farklar hakkında bazı tesp#tlerde bulunmuştur. Bozdağ, elde ett#ğ# ver#lerde 

bu nes#ller arasında öneml# farklılıklar bulunduğunu vurgulamaktadır. Örneğ#n, #lk 

nes#l göçmenler kend# ülkeler#, arkadaşları ve a#leler#yle yakın #l#şk#ler kurma 

eğ#l#m#ndeyken, sonrak# nes#ller daha düşük eğ#l#m göstermekted#r. Ancak Bozdağ, b#r 

kuşağın tüm b#reyler#n#n aynı sonuçları göstermed#ğ#n#, b#r#nc# nes#lde yer alan ancak 

dünyaya daha çok yönelen ya da aynı anda hem Almanya'ya hem de Türk#ye'ye 

yönelenler#n de bulunduğunu bel#rtmekted#r.31  

 

İlbuğa da 2006 yılındak# çalışmasında benzer şek#lde Almanya sahasına 

odaklanarak Almanya’dak# göçmenler#n Türk#ye medyasını kullanımları hakkında 

bet#mley#c# b#r araştırma gerçekleşt#rm#şt#r. Araştırma sonucunda İlbuğa özell#kle d#l 

yeters#zl#ğ# ve memleketten ayrılma h#kayes#ne sah#p olan #lk kuşak olmaları neden#yle 

 
29 Dou, W., Wang, G. ve Zhou, N. (2006). Generational and Regional Differences in Media 
Consumption Patterns of Chinese Generation X Consumers. Journal of Advertising, 35(2), s. 101-110. 
30 Bozdağ, D?aspora’dan Türk?ye’ye Bakış: Almanya’dak? Türkler?n Medya Kullanımı Üzer?ne b?r 
İnceleme, s. 144-157. 
31 a.g.e. 150-157. 
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b#r#nc# kuşak göçmenlerde Türkçe #çer#k tüketmen#n k#ml#kler#ne olan katkısının altını 

ç#zmekted#r. Fakat bununla b#rl#kte Almanca öğren#m#n#n çok kültürlü b#r ortamda 

yaşam ve entegrasyon süreçler#ne katkı sağlayacağının altını ç#zmekted#r. İk#nc# nes#l 

göçmenlerde #se daha bağlı oldukları toplumun k#ml#kler#n# şek#llend#rd#ğ#n#n altını 

ç#zmekte ve a#leler#n sosyal ve ekonom#k durumlarının medya terc#hler#nde etk#l# 

olduğunu bel#rtmekted#rler.32 

 

Göç, medya ve kuşaklar arasındak# #l#şk#ye odaklanan çalışmalarda b#reyler#n 

sosyal, ekonom#k ve pol#t#k statüler# g#b# farklı parametreler#n #ncelenmes#n#n önem 

kazandığı görülmekted#r. Bu bağlamda Tahralı'nın 2013 yılında ele aldığı araştırması 

da Belç#ka’dak# Türk d#asporasının medyayla nasıl etk#leş#m kurduğuna ve bu 

etk#leş#m#n farklı kuşaklardan gelen göçmenler#n k#ml#kler#n# nasıl etk#led#ğ#ne 

odaklanması bakımından öneml#d#r. Katılımcılar özell#kle geçm#ş dönemlerde Türk 

f#lmler# #zlemen#n anavatanları #le kurduğu bağları arttırdığını bel#rtmekted#r. Bununla 

b#rl#kte Türk medyasını tak#p etmek b#r ulus ötes# #let#ş#m yöntem# olarak göçmenler#n 

özlemler#n# g#derme yöntem# olarak #fade ed#lm#şt#r.33  

 

Hayır, 2016 yılında Avusturya’da yaşayan Türk#ye kökenl# göçmenler#n medya 

tüket#mler# üzer#ne farklı çalışmaları derleyerek hazırladığı araştırmasında Türk#ye 

kökenl# göçmenler#n yaklaşık %80’#n#n her gün telev#zyon #zled#ğ#n# ve bu 

göçmenler#n çoğunun Türkçe kanal #zled#kler#n# bel#rtmekted#r. Bununla b#rl#kte 

göçmenler Avusturya gazeteler#n# Türk#ye gazeteler#ne oranla terc#h etmekted#r. Bu 

araştırmada göçmenler#n #nternet kullanma oranı telev#zyon #zleme oranlarından 

düşük bulunmuştur.34  

 

Şah#n Kütük’ün 2015 yılında Hollanda’da yaptığı anket araştırmasında 

göçmenler#n ulus ötes# medya kullanımı ve k#ml#k kavramı ele alınmıştır. 

 
32 Uçar İlbuğa, E. (2006). Almanya’da Göçmen Türkler ve Ana D?lde Medya Kullanımı. Kocael/ 
Ün/vers/tes/ İlet/ş/m Fakültes/ Araştırma Derg/s/, 8, s. 118-139. 
33 Orhan Tahralı, F. (2013). Belç/ka’dak/ Türk D/asporasının Medya Etk/leş/m/ Üzer/ne B/r İzley/c/ 
Çalışması. (Yüksek L?sans Tez?). Marmara Ün?vers?tes?, Er?ş?m adres? 
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkez?/. 
34 Hayır, C. (2016). Avusturya’da Yaşayan Türk?ye Kökenl? Göçmenler?n Medya Kullanımları Üzer?ne 
B?r İnceleme. İlet/ş/m Kuram ve Araştırmaları Derg/s/, 42, s. 11. 
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Katılımcıların %79’unun Felemenkçey# #y# konuştuklarını bel#rten Şah#n Kütük, 

evlerde Türkçe ve Felemenkçen#n büyük oranda b#r arada kullanıldığını tesp#t etm#şt#r. 

Bununla b#rl#kte Türk medyasının tak#p ed#lme oranı %76 #ken Hollanda medyasının 

tak#p ed#lme oranı %40 olarak bulunmuştur. Araştırmada aynı zamanda Hollanda 

medyasının tak#p ed#lme oranı #le Türk k#ml#ğ#n# ben#mseme oranı arasında negat#f b#r 

#l#şk# tesp#t ed#lm#şt#r. Anavatan medyasının tak#b# k#ml#k #le doğrudan #l#şk#l#d#r.35 

 

Şanlıer Yüksel 2015 yılında Amer#ka’dak# b#r#nc# nes#l Türk#ye kökenl# 

göçmenler #le yaptığı çalışmasında göçmenler#n a#d#yet duygularını telev#zyon 

#zleyerek pek#şt#rd#kler#n# ve ulusötes# telev#zyonun bu noktada oldukça önem arz 

ett#ğ#n# bel#rtmekted#r. Bununla b#rl#kte yaş, eğ#t#m ve d#l durumu göçmenler#n Türk 

telev#zyonu yer#ne zaman #ç#nde Amer#kan telev#zyonu #zlemeye başlamalarına neden 

olan etmenler olarak bel#rt#lmekted#r. Bununla yanı sra bazı Türk#ye gazeteler#n#n 

Amer#ka’da da basılıyor olmasına rağmen telev#zyon kadar çok terc#h ed#lmed#kler# 

bel#rt#lmekted#r. Ek olarak d#j#talleşmeyle b#rl#kte göçmenler#n d#j#tal medya 

aracılığıyla Türk#ye #le bağlılıklarının güçlend#ğ#n# tesp#t etm#şt#r. Mektupların yer#n# 

alan telefon görüşmeler# bu noktada göçmen b#reyler tarafından altı ç#z#len b#r nokta 

olmuştur.36 

  

Göktuna Yaylacı’nın Belç#ka’dak# Türk topluluğunun anlamlı b#r kısmını 

oluşturan Em#rdağlı ve Posoflu Türk göçmenler üzer#ne 2014 yılında yaptığı 

araştırmasında medya ve k#ml#k kavramları etn#k çerçeveden ele alınmıştır. 

Katılımcılar telev#zyonda Türk kanallarını haber tak#b# ve d#z# #zlemek #ç#n 

kullandıklarını bel#rtm#şt#r. Katılımcıların h#ç telev#zyon #zlemeyen kısmı %2’l#k b#r 

d#l#md#r. Bununla b#rl#kte bazı katılımcılar Türk#ye haberler#n#n zaman zaman çok 

dramat#k olduğunu ve bazı Türk d#z#ler#n#n a#leler#n #zlemes# #ç#n uygun olmayan 

#çer#kler #çerd#ğ#n# bel#rtmekted#r. Katılımcıların üçte b#r# h#ç radyo d#nlemed#kler#n# 

bel#rtmekted#r. İnternet kullanımı #se büyük oranda haber tak#b# ve a#le/arkadaş 

 
35 Şah?n Kütük, B. (2015). Hollanda’da Yaşayan Türklerde K?ml?k ve Ulusötes? Medya Kullanımı. 
Hacettepe Ün/vers/tes/ Türk/yat Araştırmaları, 22(22), s. 203-218. 
36 Şanlıer Yüksel, Ö. İ. (2008). Türk/ye’den Amer/ka B/rleş/k Devletler/’ne Göç Eden B/r/nc/ Kuşak 
Göçmenler/n Yararlandığı K/tle İlet/ş/m Ortamlarının Ulusaşırı K/ml/k Dönüşümler/ne Etk/ler/. 
(Doktora Tez?). Esk?şeh?r: Anadolu Ün?vers?tes?, Er?ş?m adres? 
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkez?/. 



102 
 

 

#let#ş#m# #ç#n kullanılmaktadır. Araştırmanın sonucunda #k# grubun da Türkler 

tarafından düzenlenen etk#nl#klere katılımının bulunduğu görülmüştür.37 

 

Depel#’n#n 2009 yılında doktora tez# olarak hazırladığı araştırmasında 

Almanya’da yaşayan Türkler#n düğün törenler#ndek# değ#ş#m kültürel bellek kavramı 

çerçeves#nde ele alınmıştır. Bu araştırmada Depel#, daha genç kuşaklarda b#reysell#ğ#n 

daha baskın b#r şek#lde öne çıktığı ve kolekt#fl#kten uzaklaşmanın yaşanmaya 

başladığını tesp#t etm#şt#r. Bununla b#rl#kte çalışmasnda Almanya’dak# Türk 

topluluklarındak# kültürel ve sosyal değ#ş#me de d#kkat çeken Depel#, gençlerde 

nostalj#k k#ml#k yer#ne göster#sel k#ml#ğ#n öne çıkmaya başladığını bel#rtmekted#r.38 

 

İsv#çre, çok kültürlülüğü ve yüksek göçmen barındırması neden#yle göç ve 

medya eksen#nde öneml# b#r sahadır. Trebbe ve Schoenhagen çalışmalarında b#r#nc# ve 

#k#nc# nes#l göçmenler#n kend# etn#k gruplarını nasıl anlamlandırdıklarında medyadak# 

tems#ller#n önem#n#n yüksek olduğunu bel#rtmekted#r.39 Bu doğrultuda İsv#çre 

telev#zyonunda etn#k azınlıkların tems#ller# #le ve bu tems#ller# bu grupların nasıl 

algıladığı üzer#ne gerçekleşt#rd#kler# b#r araştırmada İsv#çre’n#n Almanca, Fransızca ve 

İtalyanca konuşulan farklı bölgeler#ndek# göçmenlerle odak grup çalışmaları 

gerçekleşt#rm#şlerd#r. 2007 yılında gerçekleşt#rd#kler# bu çalışmada katılımcılara 

anavatanları ve İsv#çre’ye da#r yönel#mler#, İsv#çre telev#zyonunu tak#p ed#p 

etmed#kler# ve telev#zyondak# göçmen tems#ller# hakkındak# düşünceler# sorulmuştur. 

Katılımcılar genel olarak kend#ler#n# hem anavatanları hem de İsv#çre’ye uyumlu 

h#ssett#kler#n# bel#rtmekted#r. İk#nc# nes#l göçmenlerde #se beklen#ld#ğ# üzere anavatana 

bağlılık daha azdır. Medya tems#ller# noktasında #se farklı gruplarla yapılan bu 

çalışmada her grubun ortak b#r şek#lde medyada kend#ler#ne yer ver#lmed#ğ#ne da#r 

ortak b#r kanıları olduğu ön plana çıkmaktadır. Türk#ye ve Afr#ka asıllı göçmenler #se 

medyada kend#ler#ne yer ver#ld#ğ# zaman daha çok Müslüman k#ml#kler# üzer#nden 

tems#l ed#ld#kler#n# bel#rtmekted#rler. Bununla b#rl#kte tüm göçmenler medyada 

 
37 Göktuna Yaylacı, F. (2014). Belç?ka’da Yaşayan Türkler?n Etn?k Toplumsal İlet?ş?m Süreçler?ne 
Katılımları: Em?rdağ ve Posof Kökenl?ler Örneğ?, İdeakent, 5(14), s. 153-181. 
38 Depel?, G. (2009). Almanyalı Türklerde Evl/l/k Törenler/n/n Dönüşümü: Kültürel Bellek, A/d/yet ve 
K/ml/k. (Doktora Tez?). Ankara Ün?vers?tes?. Er?ş?m adres? https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkez?/, 
s.328-331. 
39 Trebbe ve Schoenhagen, Ethnic Minorities in the Mass Media. 
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göçmenlere yer ver#ld#ğ# zaman dah# negat#f haberler üzer#nden gündeme alındıklarını 

düşündükler#n# bel#rtmekted#rler. Ek olarak katılımcılara göre medya göçmenlere söz 

vermek yer#ne göçmenler hakkında kend#s# konuşarak göçmenler# b#r obje hal#ne 

get#rmekted#r. Fakat bununla b#rl#kte katılımcılar aynı zamanda İsv#çre 

telev#zyonundan genel anlamda memnun olduklarını, medyanın göçmenler# bu şek#lde 

#şlemes#n#n normal olduğunu, toplum tarafından kabul ed#lm#ş h#ssett#kler#n# ve bu 

nedenle İsv#çre’y# eleşt#rmek #stemed#kler#n# bel#rtm#şlerd#r. Araştırmanın sonucunda 

fark ed#len b#r başka nokta #se göçmenler#n tems#l sorunu neden#yle kend# ülke 

medyalarını İsv#çre medyasına terc#h etmed#kler#d#r. Göçmenler yerel medya 

#çer#kler#n# sıklıkla tüketmekted#rler.40 

 

3.2. Araştırmanın Konusu, Amacı ve Özgün Değer.  

 

B#reyler#n medya kullanım alışkanlıkları üzer#ne yapılan araştırmalar, özell#kle 

konu ed#len k#tleye yönel#k yapılacak #let#ş#m çalışmalarının etk#nl#ğ#n# artırmak 

açısından stratej#k #let#ş#m çalışmalarına büyük oranda katkıda bulunmaktadır. 

Bununla b#rl#kte b#reyler#n medya kullanım alışkanlıkları #ncelen#rken yet#şt#kler# 

dönem ve #ç#nde bulundukları ortamın da bu alışkanlıkların şek#llenmes#nde büyük 

etk#s# olduğu l#teratürdek# d#ğer çalışmalarda görülmüştür. 

 

Kuşak teor#s#ne odaklanmak #let#ş#m alanındak# araştırmalarda medya-#zley#c# 

#l#şk#s#n# daha #y# anlamada yardımcı olmaktadır. Öte yandan l#teratürde başlangıçta 

kuşak perspekt#f# kullanmayan ancak sonuçta çeş#tl# yaş grupları arasındak# 

farklılıkları vurgulayan sonuçlar veren araştırmalar da yer almaktadır. Burada kuşak 

teor#s#n#n uygulanması araştırma bulgularının değerlend#r#lmes# noktasında önem 

kazanmaktadır. Nes#ller yaşadıkları etk#lerle karakter#ze ed#ld#ğ#nden, sadece yaş 

değ#l, aynı zamanda b#reyler#n #ç#nde yaşadığı sosyal, pol#t#k, kültürel ve ekonom#k 

bağlamlar da araştırma sonuçlarının değerlend#r#lmes#nde öneml# b#r rol oynamaktadır. 

Özell#kle l#teratürde gözlemled#ğ#m#z nes#ller arası araştırma projeler#n#n, farklı 

nes#ller#n medya kullanımlarındak# benzerl#k ve farklılıklara ışık tutan, özell#kle 

 
40 a.g.e., s. 416-22. 
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pazarlamadan halkla #l#şk#lere kadar çeş#tl# #let#ş#m faal#yetler#n#n stratej# yönet#m# 

sürec#ne fayda sağlayab#lecek bazı sonuçları bulunmaktadır. 

 

Son olarak, 20. yüzyıldan #t#baren dünyadak# s#yas# ve sosyoloj#k değ#ş#mlere 

bağlı olarak Avrupa'ya göç akışının artmasıyla b#rl#kte, medya ve #let#ş#m araştırmaları 

çerçeves#nde de göç ve göçün toplum deney#m# üzer#ndek# çalışmalar artmıştır. 

L#teratürdek# bu odaklanma, göç sürec#n#n farklı yönler#ne odaklanan çok sayıda 

çalışmanın ortaya çıkmasına neden olmuştur. Göçmenler#n öneml# b#r kısmını 

barındıran Avrupa'da yapılan çalışmalar ağırlıklı olarak göçmenler#n medyada nasıl 

tems#l ed#ld#ğ# ve bunun toplumlar üzer#ndek# etk#ler# üzer#ne yoğunlaşmaktadır. 

Çalışmalar özell#kle Sur#ye ve Afgan#stan g#b# çatışmalı bölgelerden gelen 

sığınmacıların veya Avrupa'ya m#saf#r #şç# olarak gelen göçmenler#n oluşturduğu 

toplulukların medya tems#l#yet#ne odaklanırken, medya ve göç araştırmalarının çoğu 

tems#l#yet#n anlaşılmasına odaklanmıştır. Ancak göçmen toplulukların sosyal ve 

kültürel bağlamlarının daha #y# anlaşılması açısından medya deney#mler#ne 

odaklanmak hâlâ önem#n# korumaktadır.41 

  

Bu noktalar ışığında bu araştırma kapsamında İsv#çre’ye Türk#ye’den göç etm#ş 

b#r#nc# ve #k#nc# kuşak göçmenler#n geleneksel ve d#j#tal medya kullanım 

alışkanlıklarını kuşaklararası b#r yaklaşım #le #ncelenm#şt#r. Araştırma, göçmenler#n 

medya kullanım alışkanlıklarını kuşaklararası b#r çerçevede değerlend#rmes# 

bakımından mult#d#s#pl#ner b#r perspekt#fe sah#pt#r. Bu, araştırma bulgularının pek çok 

alanda öneml# ver#ler sunduğu anlamına da gelmekted#r.  

 

 
41 Bozdağ, D?aspora’dan Türk?ye’ye Bakış: Almanya’dak? Türkler?n Medya Kullanımı Üzer?ne b?r 
İnceleme, s.144-157; Uçar İlbuğa, Almanya’da Göçmen Türkler ve Ana D?lde Medya Kullanımı”, 
s.118-139; Orhan Tahralı, Belç?ka’dak? Türk D?asporasının Medya Etk?leş?m? Üzer?ne B?r İzley?c? 
Çalışması; Hayır, Avusturya’da Yaşayan Türk?ye Kökenl? Göçmenler?n Medya Kullanımları Üzer?ne 
B?r İnceleme; Şah?n Kütük, Hollanda’da Yaşayan Türklerde K?ml?k ve Ulusötes? Medya Kullanımı, 
s.203-218; Şanlıer Yüksel, Türk?ye’den Amer?ka B?rleş?k Devletler?ne Göç Eden B?r?nc? Kuşak 
Göçmenler?n Yararlandığı K?tle İlet?ş?m Ortamlarının Ulusaşırı K?ml?k Dönüşümler?ne Etk?ler?; 
Göktuna Yaylacı, Belç?ka’da Yaşayan Türkler?n Etn?k Toplumsal İlet?ş?m Süreçler?ne Katılımları: 
Em?rdağ ve Posof Kökenl?ler Örneğ?, s.153-181; Trebbe ve Schoenhagen, Ethn?c M?nor?t?es ?n the 
Mass Med?a. 
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Ek olarak İsv#çre sahası, l#teratürde çok araştırma yapılmamış b#r alan olarak 

karşımıza çıkmaktadır. Göç ve medya kullanımı noktasında yapılan araştırmalarda 

Almanya, Belç#ka, Fransa, Hollanda ve Avusturya çalışılmış olmasına rağmen İsv#çre 

özel#nde Türk#ye kökenl# göçmenler#n medya kullanım alışkanlıklarını kuşak teor#s# 

bağlamında #nceleyen b#r araştırmaya rastlanılmamıştır. İsv#çre sahasında daha önce 

medya ve göç eksen#nde er#ş#len tek çalışma Trebbe ve Schoenhagen’nın 

araştırmasıdır.42 Bu araştırma #se farklı göçmen grupların medyadak# tems#ller# 

algılamalarına odaklanmaktadır. Bu çalışma #se İsv#çre sahasında Türk#ye’den göç 

eden farklı kuşaklardak# göçmenler#n medya tüket#m alışkanlıklarını gen#ş b#r 

l#teratürden yararlanarak ele alması ve göç l#teratüründe bu kapsamda ele alınmamış 

n#ş b#r alana ışık tutması bakımından özgün b#r değer kazanmaktadır. 

 

3.3. Araştırmanın Yöntem. ve Örneklem. 

 

Araştırma yarı yapılandırılmış der#nlemes#ne görüşme tekn#ğ# #le 

gerçekleşt#r#lm#şt#r. Yarı yapılandırılmış der#nlemes#ne görüşme b#r kal#tat#f araştırma 

türüdür. Bu araştırma türünün kullanımı bazı avantajlar ve sınırlılıklar ortaya 

çıkarmaktadır. En büyük avantaj şudur: Katılımcılarla b#reb#r yüz yüze veya çevr#m#ç# 

der#nlemes#ne yapılan görüşmelerde k#m# zaman katılımcıların yüz #fades#, ses tonu ve 

#fade ed#ş b#ç#m# kullandığı kel#melerden daha der#n anlamlar #çermekte ve durumun 

tesp#t# noktasında araştırmacının daha der#n b#r #çgörü ed#nmes#n# ve soruları bu 

#çgörüsünü anlamak açısından şek#llend#rme #mkânı sunmasıdır. Bunun yanı sıra bu 

görüşmeler uzun süren görüşmeler olduğu ve hem araştırmacı hem de katılımcının 

ortak b#r vak#t ve yer ayarlamasını gerekt#rd#ğ#nden ve bu araştırma kapsamında bu 

görüşmeler gönüllü b#r şek#lde yapıldığından, bu mot#vasyona sah#p katılımcı bulmak 

zaman zaman zor olab#lmekte ve tüm bu nedenlerden ötürü kant#tat#f araştırmalara 

nazaran daha az katılımcıyla görüşmeye #mkân olmaktadır.43 

 

 Araştırma önces#nde yapılan l#teratür taramasından da yararlanılarak 

katılımcılara yönelt#lecek sorular b#r soru formu şekl#nde hazırlanmıştır. Hazırlanan 

 
42 Bkz. Bölüm 3.1, s.100. 
43 Gournelos, T., Hammonds, J. R. ve Wilson, M. A. (2019). Doing Academic Research. Routledge. 
Erişim adresi https://www.perlego.com/book/1598623. s. 53-55. 
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sorular ve araştırmanın kapsamı Galatasaray Ün#vers#tes# Et#k Kurulu tarafından 

görüşülmüş ve onaylanmıştır. Görüşmelerde katılımcılara yönelt#len sorular bu soru 

formunda onaylanan sorulardan oluşmaktadır.44 

 

Kuşaklara da#r l#teratürde yapılan farklı araştırmalarda da benzer konuları ele 

almaları ve yaygın kullanılan sınıflandırmalar arasında olmalarından dolayı bu 

çalışmada McCr#ndle ve Twenge’n#n kuşak sınıflandırılmaları baz alınmış ve 

katılımcıların kuşak sınıflandırması bu çalışmalardak# tar#hlend#rmelere göre 

yapılmıştır. İncelenen kuşaklar Türk#ye’den İsv#çre’ye göç sürec#yle paralel şek#lde 

Bebek Patlaması, X, Y/M#lenyum ve Z kuşakları #le sınırlı tutulmuştur.45 

 

Görüşmeler İsv#çre’de yaşayan 14 göçmen #le çevr#m#ç# ve yüz yüze olmak 

üzere, katılımcının uygunluğu ve terc#h#ne göre 24 Temmuz 2024 – 5 Eylül 2024 

tar#hler# arasında gerçekleşt#r#lm#şt#r. Araştırma örneklem#n#n bel#rlenmes# noktasında 

İsv#çre’de akt#f faal#yet gösteren dernekler ve kurumlar #le e-posta aracılığıyla #let#ş#m 

kurulmuş ve araştırmaya destek olmak #steyen dernekler#n sah#p olduğu ağlardan 

faydalanılmıştır. Bu kurum ve dernekler aracılığıyla görüşülen k#ş#ler#n yanı sıra, 

araştırma örneklem#n#n özell#kle #k#nc# kuşak göçmenler# oluşturan b#r kısmına da 

sosyal medya platformlarından L#nkedIN aracılığıyla ulaşılmıştır. Araştırma evren#n#n 

gen#şlet#lmes#nde kartopu tekn#ğ#nden de yararlanılmıştır. 

 

Yüz yüze yapılan görüşmelerde katılımcıların terc#h#ne göre kend# evler# veya 

kamusal b#r ortam terc#h ed#lm#şt#r. Çevr#m#ç# görüşmeler #ç#n #se Google Meets 

platformu kullanım ve er#ş#m kolaylığından dolayı terc#h ed#lm#şt#r. Google Meets 

platformunda toplantıya katılmak #steyen k#ş#ler toplantı sah#b#n#n onayı üzer#ne 

toplantı odasına alındığı #ç#n bu durum görüşmen#n güvenl#ğ# noktasında da katkı 

sağlamıştır. Görüşme önces#nde katılımcılara araştırma #le #lg#l# genel b#lg# ver#lm#ş ve 

Galatasaray Ün#vers#tes# Et#k Kurulu tarafından onaylanan B#lg#lend#r#lm#ş Gönüllü 

Rıza Formuna onayları alınmıştır. Görüşme sırasında #zn# olan katılımcıların ses 

kayıtları cep telefonu ve b#lg#sayar aracılığıyla alınmış ve görüşme notları bu 

 
44 Bkz. Ek-1. 
45 Detaylı b?lg? ?ç?n bkz. Bölüm 1.2, s.32-33. 
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görüşmelerde daha sonra bu ses kayıtları aracılığıyla çıkarılmıştır. İzn# olmayan 

katılımcıların ses kaydı alınmamış olup görüşme notları görüşme sırasında 

çıkartılmıştır. Katılımcıların sorulara verd#kler# cevaplar daha sonra b#r araya 

get#r#lerek ortak ve farklı olan temalar tesp#t ed#lm#ş ve araştırma bulguları bu temalar 

çerçeves#nde sunulmuştur. 
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Tablo 3.1 Katılımcıların Demograf.k Dağılımı 

 Katılımcılar Cinsiyet 
Göçmenlik 

Durumu 
Kuşak Yaş Meslek 

1 Katılımcı A Kadın 
1. Kuşak 

Göçmen 

Bebek 

Patlaması 
61 Tercüman 

2 Katılımcı B Kadın 
2. Kuşak 

Göçmen 
Z kuşağı 24 Öğrenci 

3 Katılımcı C Kadın 
1. Kuşak 

Göçmen 
X kuşağı 54 Büro Şefi 

4 Katılımcı D Erkek 
2. Kuşak 

Göçmen 
Z Kuşağı 26 Öğrenci 

5 Katılımcı E Erkek 
2. Kuşak 

Göçmen 
Z Kuşağı 24 Pedagog 

6 Katılımcı F Kadın 
2. Kuşak 

Göçmen 
Y kuşağı 30 Bankacı 

7 Katılımcı G Kadın 
2. Kuşak 

Göçmen 
X kuşağı 48 Emlakçı 

8 Katılımcı H Erkek 
1. Kuşak 

Göçmen 

Bebek 

Patlaması 
63 Reklamcı 

9 Katılımcı I Kadın 
1. Kuşak 

Göçmen 

Bebek 

Patlaması 
69 Ev Hanımı 

10 Katılımcı J Kadın 
2. Kuşak 

Göçmen 
Y kuşağı 39 

Proje 

Yöneticisi 

11 Katılımcı K Kadın 
1. Kuşak 

Göçmen 
X kuşağı 51 

Aile 

Danışmanı 

12 Katılımcı L Erkek 
2. Kuşak 

Göçmen 
Z kuşağı 24 Öğrenci 

13 Katılımcı M Erkek 
2. Kuşak 

Göçmen 
Y kuşağı 35 Mühendis 

14 Katılımcı N Erkek 
1. Kuşak 

Göçmen 
X kuşağı 50 Taksici 
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Araştırma örneklem#nde üç Bebek Patlaması Kuşağı, dört X Kuşağı, üç Y 

Kuşağı, dört Z kuşağı b#rey #le görüşme yapılmıştır. Bu b#reyler#n sek#z# #k#nc# nes#l, 

altısı #se b#r#nc# nes#l göçmen statüsünded#r. Katılımcıların altısı erkek, sek#z# kadındır. 

Katılımcıların k#ml#kler#n#n anon#m tutulması #ç#n katılımcılar “Katılımcı A”, 

“Katılımcı B” şekl#nde #s#mlend#r#lm#şt#r. Araştırma örneklem#ne a#t #lg# çek#c# b#r 

nokta örneklemdek# b#reylerde b#r kadın dışında d#ğer kadınların da heps#n#n çalışıyor 

oluşudur. 

 

3.4. Araştırmanın Sınırlılıkları 

 

Araştırma yarı yapılandırılmış der#nlemes#ne görüşme yöntem#yle 

gerçekleşt#r#ld#ğ# #ç#n ulaşılab#len k#ş# sayısı benzer d#ğer araştırmalarda da olduğu g#b# 

sınırlıdır. Araştırma örneklem#n#n oluşturulması esnasında ulaşılmaya çalışılan kurum 

ve dernekler#n k#m#ler#nden ger# dönüş alınamamıştır. Bununla b#rl#kte araştırmanın 

yapıldığı dönem yaz tat#l# dönem# olduğu #ç#n kartopu tekn#ğ#yle #let#ş#m b#lg#s# alınan 

bazı k#ş#lerle de #let#ş#m kurulamamıştır. Örneklem gen#şlet#l#rken #se kartopu 

tekn#ğ#n#n yanı sıra farklı derneklerle #let#ş#m kurma ve L#nkedIN üzer#nden farklı 

gruplara ulaşma #ht#yacı farklı sosyokültürel ortamlardan gelen b#reylere de ulaşarak 

araştırmayı daha gen#ş b#r sosyo-kültürel pencerede ele almaya yardımcı olmuştur. Ses 

kaydına #zn# olmayan katılımcıların cevapları not alınırken görüşme akışının 

bozulmaması #ç#n notlar hızlı b#r şek#lde alınmıştır. Bu notlarda #fadeler#n anlamı ve 

kapsamı değ#şt#r#lmemek şartıyla anlaşılmasının kolaylaşması #ç#n bazı düzeltmeler 

sonradan yapılmıştır. Bu görüşmeler de d#ğer görüşmeler g#b# araştırmacı tarafından 

tek başına yapılmıştır. 

 

3.5. Araştırma Soruları 

 

Görüşmeler yarı yapılandırılmış der#nlemes#ne görüşme formatında yapıldığı 

#ç#n soru formuna görüşmeler sırasında sadık kalınmakla b#rl#kte görüşmen#n akışına 

göre farklı sorulara yer ver#lm#ş veya bazı sorular atlanmıştır. 
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Soru formu, 4 kısımdan oluşmaktadır: (1) Göç ve k#ml#k, (2) Türk#ye #le #l#şk#ler, 

(3) Kuşaklar, (4) Medya kullanım alışkanlıkları. İlk üç bölüm, katılımcının arka planı 

hakkında b#lg# sah#b# olmak ve medya kullanım alışkanlıklarını mot#ve eden faktörler# 

keşfetmek üzer#ne kurgulanmıştır. Görüşme sırasında medya kullanım alışkanlıklarına 

da#r soruların üzer#nde d#ğer kısımlardan daha fazla üzer#ne durulmuştur. 

 

3.6. Araştırma Bulguları 

 

3.6.1. İsv.çre’de Göçmen Olmak ve Göç Sürec.ne Da.r Bulgular 

 

B#reyler#n sah#p oldukları davranışlarda sosyoekonom#k ve kültürel 

çevreler#n#n etk#s# oldukça büyüktür. Öncek# araştırmalarda medya kullanımına da#r 

ve kuşak özell#kler#n#n oluşmasına da#r çevren#n önem# de ortaya konmuştur. 

Araştırmanın #lk bölümü bu konuyla #lg#l# b#r #çgörüye sah#p olab#lmek #ç#n b#reyler#n 

göç sürec#n# ele alan sorular #çermekted#r. 

 

3.6.1.1. Göç H.kayeler. 

 

Yaşam h#kayeler#, #nsanların değer s#stemler#n# oluşturan ve bugünler#n# 

anlamlandırmak #ç#n kullandıkları öneml# ögelerd#r. Göçmen b#reyler#n yaşam 

h#kayeler#n#n b#r parçasını oluşturan göç h#kayeler# #se yaşam tarzı ve ortamlarının 

değ#şmes#yle b#rl#kte a#tl#k duygularını ve k#ml#kler# değ#ş#me uğratab#lmekted#r. Ben 

ve ötek# algısını46 da bu noktada yen#den tanımlanması d#ğer #nsanlarla etk#leş#m ve 

#let#ş#m#n# şek#llend#ren b#r yere sah#pt#r. Bununla b#rl#kte toplumsal, ekonom#k ve 

pol#t#k şartların zaman #ç#nde değ#şmes#yle b#rl#kte göç mot#vasyonları ve b#reyler#n 

#lk göç ett#kler# zaman karşılaştıkları deney#mler47 de farklılaşmaktadır. B#r katılımcı 

İsv#çre’ye Türk#ye’den gelen b#reyler#n göç dönemler#n# şu şek#lde #fade etm#şt#r: 

 

 
46 İsp?r, N. ve Küçükalkan, G. (2013). ‘Ben’ ve ‘Ötek?’ İl?şk?s?nde İnsan ve D?ğerler?. Atatürk İlet/ş/m 
Derg/s/, 5, s. 3. 
47 Göç deney?m? hakkında bkz. Bölüm 2 s. 56-57. 
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“Göç hareketler. .lk ekonom.k nedenlerle gelenlerle başlamış. Türk.ye’de nasıl k. b.r 

dönem köyden şehre göç olduysa buraya göç de o şek.lde olmuş aslında. Bazıları 

Türk.ye .ç.ndek. şeh.rlere göçerken bazıları da Avrupa şeh.rler.ne göçmüş. Bu 

süreçten sonra 80’lerde sağ-sol çatışması ve darbe olaylarından dolayı göç edenler 

olmuş. (…) Kend.ne has özell.kler. olan İsv.çre Türk toplumuna bakarsak bu k.ş.ler.n 

göçler. 1960’larda başlamış. 1980 dönem. de bunun .ç.ne g.reb.l.r ama sonrak. göç 

hareketler.yle gelen k.ş.ler bu toplumdan b.raz farklı.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z 

Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Bu araştırma kapsamında ele alınan örneklemde hem b#r#nc# nes#l hem de #k#nc# 

nes#l göçmenlere yer ver#ld#ğ# #ç#n göç h#kayeler# burada farklılık göstermekted#r. 

B#r#nc# nes#l göçmenler kend# yaşadıkları anıları göç h#kayeler# olarak #fade ederken 

#k#nc# nes#l göçmenler ebeveynler#n#n yaşadıkları göç süreçler#n# onlardan d#nled#kler# 

şekl#yle aktarmaktadırlar. Bu noktada göç h#kayeler#ne #k#nc# nes#l göçmen b#reyler#n 

kend# yorumları da eklenmekted#r. Bu durum, göç süreçler#n#n farklı bakış açılarından 

ele alınmasını sağlamaktadır: 

 

“1988 senes.nde İtalya’ya gelm.şt.m arkadaşlarımı z.yarete. Burada b.r .ş bulsam da 

çalışsam d.yordum. O zaman tur.zm sektöründe çalışıyordum. Bodrum’da 

Hal.karnasta b.r d.skoda çalışıyordum. Oralarda bıktım buralara geld.m. Ya ded.ler 

burada alacağın 700 b.n l.ret onun da 600 b.n l.ret.n. ev k.rasına vereceks.n 100 b.n 

l.retle de yaşanmaz. İsv.çre’ye g.t orada b.r yolunu bulursun ded.ler. Ben de öyle 

geld.m. Burada fırında çalıştım. İlk b.r sene öğrenme sürem.z oldu, sonra b.z. 

yet.şt.rmeye başladılar. Şef oldum ve uzun süre burada çalıştım. (…) Ş.md. reklam 

sektöründey.m. B.r gün reklam fuarına g.tt.ğ.mde ded.m k. bu .ş ben.m .ş.m. 

Hamdolsun k.mseye muhtaç olmadan geç.n.yoruz.” (Katılımcı H, Erkek, 63 yaş, 

Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“1955 yılında S.vas’ta Türk.ye’de doğdum büyüdüm. Evlen.nce önce eş.m buraya 

geld., b.r süre .ş aradı, sonra b.r ahırda .şç. olarak .ş bulunca ona b.r kalacak yer de 

verd.ler, ben de ondan sonra 1981’de geld.m. İlk kızım İstanbul’da doğmuştu, yaklaşık 



112 
 

 

dört sene babasını pek görmed.. D.ğer kızlarım İsv.çre’de doğdular.” (Katılımcı I, 

Kadın, 69 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“(…) Ahlak. değerler.m. ve kültürel değerler.m. Türk.ye’de almışım sonra buraya 

gelm.ş.m. Buraya gelmek .ç.n de b.r sebeb.m aslında yoktu. Neden geld.m d.ye 

düşününce de d.yorum k. atalarım İsv.çre’ye, Avrupa’ya Türk ahlakını get.reb.lmek 

.ç.n gelm.ş mücadele verm.şler, at üzer.nde gelm.şler aylarca, b.z el.m.z. kolumuzu 

sallayarak geld.k, eğer bunu değerlend.remezsek yazık olur. (…)” (Katılımcı N, Erkek, 

50 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Babam evlenmeden önce 1985 yılında ekonom.k sebeplerle gelm.ş. Daha sonra 

annemle evlen.nce 1990 yılında annem de buraya gelm.ş. Ben a.len.n üçüncü çocuğu 

olarak dünyaya gelm.ş.m, ş.md. de a.lemle b.rl.kte yaşıyorum. Babam Adanalı annem 

de Hataylı. İlk geld.ğ. dönemde babam burada her türlü sektörde çalışmış ve yıllar 

boyunca sürekl. .ş değ.şt.rm.ş. Meslek yapmış, restoran .şletm.ş, ş.md. de b.r 

süpermarkette çalışıyor. Annem .se ev hanımı.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 

2. Kuşak Göçmen) 

 

“Önce babam 1980’ler.n ortalarında buraya gelm.ş ve buradak. yaşamımızın temel.n. 

kurmuş. 90’larda annemle tanışınca annem de buraya temell. gelm.ş. B.r ablam var. 

Annem Türk.ye’de radyologdu burada ev hanımı. Babam da .lk geld.ğ.nde postanede 

çalışmış.” (Katılımcı L, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Yukarıdak# örneklerde görüldüğü üzere b#r#nc# nes#l ve #k#nc# nes#l göçmenler#n 

göç h#kayeler#n# anlatma şek#ller# farklılık göstermekted#r. B#r#nc# nes#l göçmenler göç 

h#kayeler#n# anlatırken yaşadıkları deney#mlere detaylarıyla yer verme 

eğ#l#m#nded#rler ve anlatımları b#r süreç #fade etmekted#r. Bunun yanı sıra Katılımcı 

N’de olduğu g#b# bazı katılımcılarda burada bulunma sebepler#n# k#ş#sel b#r anlamdan 

z#yade daha üst b#r amaca bağlama eğ#l#m# görülmekted#r. Bu noktada h#kayeler# 

“Vatanımızda olmayışımızın b#r neden# var, b#r şey uğuruna burada duruyoruz.” 

söylem#ne evr#lmekted#r. 
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İk#nc# nes#l göçmenler#n göç h#kayeler# #se b#r süreçten z#yade göç olgusuna 

geçm#şte gerçekleşm#ş b#r olay olarak bakmaktadırlar. Bu durum b#r#nc# nes#l 

göçmenlerde göç sürec#n#n yaşamlarının #ç#ndek# h#kayelerden b#r# olduğunu, daha 

duygu yoğun b#r şek#lde bu sürec# #fade ett#kler#n#48 ve #k#nc# nes#l göçmenlere göre 

göç h#kayeler#n# daha uzun b#r şek#lde anlatma eğ#l#m#nde oldukları ortaya 

çıkmaktadır. Fakat #k#nc# nes#l göçmenler #ç#n göç h#kayes# daha çok onların 

k#ml#kler#n#n ve kökenler#n#n b#r parçası olarak #fade ed#len b#r olgu olarak ele 

alınmaktadır.  Kültürel, sosyal ve etn#k k#ml#k noktasında bu nedenle b#r#nc# kuşak ve 

#k#nc# kuşak göçmenlerde farklı b#r doku gözlemlenmekted#r.  

 

3.6.1.2. B.r.nc. ve İk.nc. Kuşak Göçmenlerde K.ml.k 

 

K#ml#k, b#rey#n yaşamındak# duruşunu s#mgeleyen pek çok farklı öge 

#çermekted#r. Kültürel, etn#k ve sosyal k#ml#k, genel k#ml#k olgusuna katkı sunan 

öneml# parçalardır. K#ml#k, b#rey#n k#m olduğu ve nereye a#t olduğu cevabını 

vermekted#r.49 Bununla b#rl#kte k#ml#k yaşam boyunca değ#şken olma özell#ğ#ne 

sah#p50, b#r farkındalık düzey# gerekt#ren51 ve kolekt#f yapıdan beslenen52 b#r özell#kt#r. 

Göçmenler#n sah#p oldukları k#ml#k özell#kler#nde farklılıklar c#ns#yet ve kuşaktan 

bağımsız olarak b#r#nc# ve #k#nc# nes#l göçmen olmalarından ve #ç#nde bulundukları 

sosyokültürel ortamdan büyük oranda etk#lenmekted#r: 

 

“Burada mutluyuz. Burada Türk çok ve özell.kle b.z de cam.. cemaat.nden olduğumuz 

.ç.n hep Türklerle b.rl.kte olab.l.yoruz. İmamlar cam.lere her 5 yılda b.r Türk.ye’den 

gel.yor. Cam.ler. sadece .badet .ç.n kullanmıyoruz aynı zamanda hanımların da 

buluşma alanı. B.zler.n buluşma yerler. orası. Bulunduğum şeh.rde de Türk çok, 

burada cam.m.z de var. Geçen gün hesapladık 27 yıl olmuş buraya gelel.. İsv.çre’de 

 
48 Gómez-Estern, De La Mata Benítez, “Narratives of Migration”, s. 353. 
49 Zygmunt Bauman, “Identity - Then, Now, what For?”, ss. 205-16. 
50 Erving Goffman, The Presentation of Self in Everyday Life. 
51 Franz Fanon, “On Nat?onal Culture”, ss. 36-52. 
52 Tilly, “Citizenship, Identity and Social History”, ss. 1-17. 
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yaşayan tam b.r Türk a.les.y.z yan..” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak 

Göçmen) 

 

B#r#nc# nes#l göçmenlerde d#n# k#ml#ğe sah#p olan b#reyler#n Türk ve Müslüman 

topluluklarda ve cam# cemaatler#nde yer almalarının ps#koloj#k #y# oluş haller# 

üzer#nde olumlu b#r etk# sunduğu gözlemlenmekted#r.  “İsv.çre’de yaşayan tam b.r 

Türk a.les.y.z.” #fades# bu görüşmede katılımcının k#ml#k özell#kler#n# tanımlamada 

öne çıkan #fade olarak karşımıza çıkmaktadır. 

 

İk#nc# nes#l göçmenlerde #se “göçmen” #fades#n#n b#reysel k#ml#k oluşumu 

anlamında kafa karışıklığı yarattığını katılımcılar #fade etm#şlerd#r. İsv#çre’de doğmuş 

ve büyümüş olmak fakat kökenler#n#n Türk#ye’de olması bu b#reyler#n kend# 

k#ml#kler#n# tanımlamalarında etk#l# olmaktadır. İsv#çre kültürü ve Türk kültürünün b#r 

arada büyüttüğü b#reylerde bu durum gözlemlenmekted#r. Bu noktada kuşaklar 

arasında da b#r farklılık olduğu tesp#t ed#lm#şt#r. Z kuşağındak# #k#nc# nes#l göçmenler, 

k#ml#kler#yle #lg#l# şu #fadeler# kullanmışlardır: 

 

“Ben aslında göçmen değ.l.m, göçmen dey.nce b.raz kafamı karıştırıyor. B.z aslında 

.k.nc. nes.l olarak göçmen değ.l.z, göçen annem ve babammış, ben burada doğdum. 

Türk.ye’den göçmüş anne babanın evladıyım d.yeb.l.r.m. Böyle olunca .nsan 

Türk.ye’de de İsv.çre’de de b.r yabancılık h.ssed.yor. Türk ve Müslüman olarak 

İsv.çre’den çok farklı b.r kültüre sah.b.z ama b.r yandan Türk.ye’de de İsv.çre 

kültüründen aldıklarımızla farklıyız.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak 

Göçmen) 

 

“İsv#çrel# b#r Türk” veya “artık İsv#çrel# g#b#y#m” #fadeler#n#n #k#nc# kuşak 

göçmenlerde öne çıktığı da tesp#t ed#lm#şt#r: 

 

“Ben.m .ç.n Türk.ye anavatan. Ben kend.m. İsv.çrel. b.r Türk olarak tanımlıyorum. 

Kültürel k.ml.ğ.m her zaman Türk’tür. Ağırlıklı olarak Türk k.ml.ğ.m var. Türklüğün 
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hep olumlu yanlarına bakarak Türklüğümle gurur duyan b.r.y.m.” (Katılımcı B, 

Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Ben artık İsv.çrel. g.b.y.m herkes öyle d.yor. Yabancılık duygusu y.ne var çünkü 

yerl.ler de tamamen İsv.çrel. g.b. görmüyor sen.. Ama bunda b.r mahsur yok gayet 

normal bence. B.r Türk arkadaşım vardı onunla ortaokula g.tm.şt.m onda da aynı 

duygu varmış. İlla İsv.çrel. olma .steğ. oluyor çünkü çevrende herkes İsv.çrel. sen de 

onlara katılmak .st.yorsun. Öyle b.r rahatsızlıkla büyüdük. Ama burada b.r rahatlık 

ve güvenl.k var. Okulu kötü b.t.rsem veya h.ç b.t.rmesem b.le burada rahat yaşanıyor, 

b.r gelecek korkusu yok. Ama aynı zamanda da burada o kadar sıcak değ.l .nsanlar, 

Türk.ye o açıdan daha güzel.” (Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak 

Göçmen) 

 

Öte yandan #se X kuşağı olan #k#nc# nes#l b#r göçmen kend#s# #ç#n “Ben.m 

zamanımda sınıfımda ben tek Türk’tüm. Her zaman hep tekt.m. Ve her zaman tek 

müslümandım.” ve “Türk.ye’y. çok sev.yorum, orası ben.m ülkem.” #fadeler#n# 

kullanırken aynı b#rey kend# Z kuşağındak# çocukları #ç#n şu #fadeler# kullanmıştır: 

 

“Çocuklarım artık zaten buralı. Tamam Türkçeler. var ama Türk.ye’y. .y. b.lm.yorlar, 

gerçek İsv.çre’y. de b.lm.yorlar. Gerçek İsv.çrel. artık yok, İsv.çrel. de kalmadı.” 

(Katılımcı G, Kadın, 48 yaş, X Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Bu #fadeler, a#d#yet ve k#ml#k noktasında yalnızca b#r#nc# ve #k#nc# nes#l göçmen 

olmak arasındak# farkları değ#l, aynı zamanda farklı kuşaklarda büyümüş olmanın 

ortaya çıkardığı farkları da gözler önüne sermekted#r. Bunun yanı sıra bu örneklerde 

göçmen b#reylerde yabancılık duygusunun da hem b#r#nc# hem de #k#nc# nes#l 

göçmenlerde ön plana çıktığı görülmüştür.  B#r#nc# nes#l b#r göçmen, yabancılık 

duygusuna da#r h#ssett#kler#n# şu şek#lde #fade etm#şt#r: 

 

“Çok kl.şe b.r cümle vardır ya han.. B.z burada yabancıyız, Türk.ye’ye g.d.nce de 

gurbetç. b.le d.yem.yorlar Almancı d.yorlar. Bu b.ze daha çok acı ver.yor aslında. 
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Bunun acısını Allah k.mseye h.ssett.rmes.n. Ama onlar b.ze Almancı ded.kler.nde b.ze 

ne h.ssett.rd.kler.n. b.lseler rüyalarında b.le Almancı demezler b.ze.” (Katılımcı N, 

Erkek, 50 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

B#r başka #k#nc# nes#l göçmen #se yabancı olduklarını #fade ederken zaman #ç#nde 

İsv#çrel#lere de benzed#ğ#n# şu şek#lde #fade etm#şt#r: 

 

“Yabancı olduğumuz anlaşılıyor ama .nsan burada yaşam tarzına hemen alışıyor o 

yüzden gün geçt.kçe İsv.çrel.lere de benz.yoruz bence.” (Katılımcı F, Kadın, 30 yaş, Y 

Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

3.6.1.3. İsv.çre’de Çok Kültürlülük ve Göçmenlerle İl.şk.ler 

 

İsv#çre dört resm# olan ve günümüzde neredeyse %40’ı yabancı kökenl# 

b#reylerden53 oluşmakta olan çok kültürlü b#r ülked#r. Ülken#n genel atmosfer#ndek# 

çok kültürlülük, zaman #ç#nde göçmen oranının yıldan yıla artmasıyla da pek#şm#şt#r. 

Bu konuyla #lg#l# b#r katılımcı gözlemler#n#, ger#ye göç durumunun da altını ç#zerek şu 

şek#lde aktarmıştır: 

 

“(…) İsv.çre’n.n b.r d.ğer avantajı da herkes 7 kuşak İsv.çrel. değ.l. Her a.lede 

yabancılar var bu yüzden herkes b.r noktada entegre olmuş. O bakımdan Almanya’dan 

farklı. Burada b.r kantondak. yabancı oranı hep bel.rl. sev.yelerde tutulur. Nüfus 

burada 6 m.lyondan 8 m.lyona çıktı ama doğum oranları düşük, bu artışın çoğu 

yabancılardan dolayı. Eğer ülke yabancı almazsa nüfus azalıyor ve bu b.le sorunu tek 

başına halletm.yor çünkü anavatana ger. dönüşler de oluyor.” (Katılımcı A, Kadın, 

61 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

 
53 Population by migration status, Federal Statistical Office. 
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“Genel olarak b.z mutluyuz ama mutsuz olan da çok. Burada da dünyanın her yer.nde 

olduğu g.b. a.le bağları zayıfladı çünkü İsv.çrel.ler.n de çocukları başkalarıyla 

evlend..” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

İsv#çre’n#n farklı ülkelerden, özell#kle Batı Avrupa dışından gelen yabancılarla 

entegrasyonu ve etk#leş#m# henüz #lk aşamalarındayken göçen b#reyler, #lk göç 

dönem#nde ve sonrasında İsv#çrel#ler#n yabancılara bakış açısının değ#ş#me uğradığını 

anlatmaktadır. Bu açıklamanın aynı zamanda b#r #k#nc# nes#l göçmen tarafından 

yapılıyor oluşu da göç h#kayeler#n#n nes#lden nesle aktarıldığını göstermekted#r: 

 

“Türklere genel bakış açısı daha öncelerde daha farklıymış. Annemler .lk 

geld.kler.nde ev ve .ş bulmakta sıkıntı çekm.şler. Herkes.n yapmayacağı şeyler. .ş 

olarak yapmak zorunda kalmışlar. Kantondan kantona değ.ş.yor olab.l.r bu algı. Çok 

yoğun yabancıların olduğu kantonlarda daha farklı da olab.l.r. İlk zamanlar 

yabancıyla .lk temas ürkütmüş İsv.çrel.ler.. Ekonom.k sebeplerle .lk gelenler .le b.r 

alışma sürec. olmuş. Tab. İsv.çre’de göç h.ç b.tmem.ş, yen. göç hareketler.yle b.rl.kte 

de .nsanlar artık daha alışkınlar. Ben.m yaşadığım yerde ben.m g.tt.ğ.m okullarda 

artık “Aa bu farklı” g.b. b.r bakış açısı olduğunu düşünmüyorum. Y.ne de Batı 

Avrupalılar yabancı olarak görülmüyor, b.z farklıyız ve b.z yabancıyız Müslüman ve 

Türk olduğumuz .ç.n” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

 Yaşadığı bölgen#n d#l#n# b#len, akt#f çalışma hayatında olan ve kalıcı b#r eve 

sah#p olan b#r katılımcı İsv#çrel# komşularıyla #l#şk#ler#n# aşağıdak# şek#lde 

açıklamıştır: 

 

“(…) ben.m hep İsv.çrel. komşularım var. Kapı komşularım hep İsv.çrel.ler oldu. 

Etrafta Türk arkadaşlar da çok. İsv.çrel.ler sen.n gayret.n., çabanı gördükler. zaman 

sana çok saygı duyuyorlar. Çalışkan .nsanları sev.yorlar. Anahtarlarını b.le tat.le 

g.derken bana ver.rler. Garajımızın kapılarını k.l.tlemey.z, komşularımızla b.rl.kte 

kullanırız.” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 
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Bazı katılımcılar Türklere yönel#k bakış açısının stereot#p#k olarak devam 

ett#ğ#n# bel#rt#rken bazı katılımcılar da kend#ler#ne yönel#k b#r dışlanma ya da ayrımcı 

harekete maruz kalmadıklarını özell#kle bel#rtm#şlerd#r: 

 

“B.raz daha stereot.p.k bakılıyor. Rahat b.r., kurallara çok uymaz, bıyıklı, göbekl. 

(…)” (Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Türklere karşı b.raz ön yargılı olduklarını söyleyeb.l.r.m. O önyargı da ben.m fark 

ett.ğ.m daha çok d.nle .lg.l. oluyor. Burada çok da farklı göçmenler var. Heps.ne 

yaklaşımları farklı ama Türklere karşı genel olarak b.raz önyargı olduğunu 

söyleyeb.l.r.m. Arap ülkeler.nden, Balkanlardan, Türk.ye’den gelenlerle Batı 

Avrupa’dan gelenlere karşı bakış açısı farklı (…)” (Katılımcı F, Kadın, 30 yaş, Y 

Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“(…) Babam yetm.şlerde geld.ğ.nde ben Türk’üm ded.ğ.nde .nanmıyorlarmış sen 

Türk’e benzem.yorsun d.yorlarmış çünkü Türk ded.ğ.n.n pala bıyığı olur eş. kapalı 

olur sen normal b.r .nsan g.b.s.n sen.n eş.n.n başı açık nasıl olur d.yorlarmış.” 

(Katılımcı G, Kadın, 48 yaş, X Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“İçler.ne almıyorlar sen. hep yabancı görüyorlar. Almancam olmamasına rağmen 

komşularımla b.r şek.lde anlaşır güzel geç.n.rd.k. (…)  Ama artık o esk. yakınlık da 

kalmamış. Ben burada esk.den çarşaf g.yerd.m, yabancılar ben. h.ç hor görmed.ler. 

Bazı çocuklar şaşırırdı anneler.ne sorardı anneler. onların kültürü öyle d.yerek 

açıklama yaparlardı. Ama ş.md. hor görüyorlar.” (Katılımcı I, Kadın, 69 yaş, Bebek 

Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Yabancılara bakış açısına da#r katılımcıların pek çoğu karşılaştıkları İsv#çrel# 

b#reylere göre bu durumun değ#şt#ğ#n# bel#rtm#şlerd#r. Yabancılarla etk#leş#m# fazla 

olan İsv#çrel#ler#n, yabancılarla entegrasyonunun ve yabancılara da#r anlayışının da 

daha yüksek düzey olduğu bel#rt#lm#şt#r: 
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“(…) B.r İsv.çrel.’n.n yabancıya bakışı yurtdışına çıkıp çıkmamasına çok bağlı oluyor. 

Eğer farklı kültürlere açıksa ve başka kültürlere .lg. duyuyorsa ve başka kültürler. 

ülkes.nden çıkıp görmüşse daha açık oluyorlar yabancı kültürlere. Bazı .nsanlar var 

k. köyler.nden h.ç çıkmıyorlar onlar daha dışa kapalılar ve yabancılara çok sıcak 

bakmazlar. Heps.n. tek b.r kefeye koymak zor. O .nsanların bakış açısına bağlı olarak 

değ.ş.yor.” (Katılımcı J, Kadın, 39 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Yabancıların çok yaşadığı b.r köydey.z. İtalyan, Arnavut, Portek.z, Türk… B.rçok 

m.lletten .nsan var. Hem yabancılarla hem de İsv.çrel.lerle genelde .y. anlaşırdım. 

A.lem .ler.c. b.r düşünceye sah.pt. ben. de modern büyüttü.” (Katılımcı L, Erkek, 24 

yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“K.m.nle karşılaştığınıza bağlı bence. B.z.m köyde çok Türk var. Şehre de yakınız. S.z 

onlara nasıl yaklaşırsanız onlar da s.ze öyle yaklaşıyorlar. Ben mümkün mertebe 

mesela yürürken herkese selam vermeye çalışırım, komşulara mesela, ben selam 

ver.nce onlar da ver.r. Ama burada da kend. konfor alanından çıkmamış .nsanlar var. 

Onlar daha kapalılar kend. .çler.ne doğru. Ama çarşılara ve şeh.rlere yakın köylerde 

daha açıklar d.ye düşünüyorum.” (Katılımcı M, Erkek, 35 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak 

Göçmen) 

 

3.6.1.4. Türk Göçmenler.n İsv.çrel.lere Da.r Bakış Açısı 

 

Araştırma kapsamında Türk göçmenler#n İsv#çrel#ler# nasıl algıladığı ve 

tanımladığı #le #lg#l# sorular yönet#ld#ğ#nde ver#len cevaplarda ortak bazı noktalar öne 

çıkmaktadır. Bu noktaların başında İsv#çrel#ler#n mesafel# olması, dak#k olması, #ş 

d#s#pl#n#ne sah#p olmaları, dürüstlükler# ve akt#f ve sağlıklı b#r hayat sürmeler# 

gelmekted#r. Katılımcıların bu noktalarda yaptıkları yorumlar şu şek#lded#r: 

 

“İsv.çrel.ler çok boğucu değ.ld.rler. Ne kend. çocuklarına karşı ne de komşularına 

karşı. Kend. özgürlük alanları var. Burada genelde b.reysel b.r yaşam olduğu .ç.n 
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k.mse k.mseye çok müdahale etmez, herkes b.rb.r.n.n alanına saygı duyar.” (Katılımcı 

A, Kadın, 61 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“İsv.çrel.ler d.s.pl.nl.d.r, kurallara uyarlar. (…) Topluma dışarıdan baktığınızda b.r 

güven durumu var. B.r.s. b.r tezgâh açıp kasasını koyup kend. başında durmasına 

gerek kalmadan sen oradan b.r şey alırsan parasını bırakacağına güven.r. (…) O 

tezgâhın burada g.tmemes. tamamen s.stem.n sorunsuz .şley.ş.yle .lg.l.. İnsanlar 

burada s.stemden çek.nd.ğ. .ç.n o güven toplumu kurulmuş. Ceza. yaptırımlardan, 

yasalardan, kanunların .şley.ş.nden veya utandığından buradak. .nsanlar normalde 

yapab.leceğ. bazı şeyler. yapmıyor belk. de.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 

2. Kuşak Göçmen) 

 

“İsv.çrel.ler. b.raz daha çalışkan ve dak.k görürüm. Klas.k b.zdek. g.b. beş dak.kaya 

gel.r.m ab. d.yen b.r saat sonra gelmez burada. B.r de kurallara çok önem ver.l.r onu 

görürüm. Türkler b.raz daha rahat, İtalyanlara b.raz benz.yorlar. B.zde daha sıcaklık 

var. Burada b.raz daha herkes kend.ne kapanıyor, kend. .ş.ne bakıyor.” (Katılımcı D, 

Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“İnsanların düşünce ve yaşantılarına çok saygı duyuyorlar o yüzden çok fazla 

karışmazlar mesafel.lerd.r çok fazla muhabbet etmezler b.z.mle. İnsanlarla uzaktan 

görüşüyorlar. Sporu, yürüyüşü çok sev.yorlar. Doğayı çok sev.yorlar. Planlama 

konusunda .y.ler ve söyled.kler.n. yapma konusunda .y.ler.” (Katılımcı E, Erkek, 24 

yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“İsv.çrel.ler çok prens.pl. kuralcı ve düzenl. b.r toplum. Ben.m karakter yapım da 

buraya uygun. Sporu ve eğ.t.m. önems.yorlar. F.z.ksel yaş almış k.ş.ler b.le çok 

bakımlı ve zayıf. B.reysel yaşıyor.” (Katılımcı K, Kadın, 51 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak 

Göçmen) 
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3.6.1.5. Göçmenlerde D.l Öğren.m. ve İlet.ş.m 

 

Katılımcılarla yapılan görüşmelerde b#r#nc# nes#l göçmen katılımcılardan b#r# 

dışında ger# kalan tüm katılımcıların yaşadıkları bölgelerdek# d#l# #y# konuşur b#ç#mde 

öğrend#kler# tesp#t ed#lm#şt#r. Katılımcıların pek çoğu ayrıca burada okullara g#tm#ş ve 

ek eğ#t#mler de almışlardır. D#l öğrenmem#ş olan katılımcı Bebek Patlaması 

kuşağından b#r kadın katılımcıdır ve okula g#tmed#ğ# #ç#n Türkçe okuma yazmayı da 

çok geç yaşta öğrenm#şt#r. D#ğer katılımcıların d#l öğrenme serüvenler#ne da#r 

paylaştıkları şu şek#lded#r: 

 

“Ben buraya geld.kten sonra kursa g.tt.m ve Fransızca öğrend.m, Almanca b.rkaç gün 

öğrenmeye başladım ama devam etmed.m. Başka şeh.rlere g.tt.ğ.mde de .nsanlarla 

Fransızca .let.ş.m kurab.l.yorum. B.r de buraya geld.kten sonra Türk.ye’de aldığım 

l.sans eğ.t.m.n.n üstüne tekrar l.sans ve yüksek l.sans eğ.t.m. de aldım.” (Katılımcı A, 

Kadın, 61 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Türkçe, Almanca ve İsv.çre Almancası konuşuyorum. Komşularımla falan hep İsv.çre 

Almancası konuşuyoruz.” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Türkçe ve Almanca konuşuyorum.” (Katılımcı H, Erkek, 63 yaş, Bebek Patlaması 

Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

İk#nc# nes#l katılımcılarda #se k#m# katılımcıda Türkçe’n#n k#m# katılımcıda #se 

zaman #ç#nde sosyal hayatın #ç#nde Almanca veya Fransızca’nın daha yoğun 

kullanımından ötürü bu d#ller#n baskın d#l hal#ne geld#ğ# görülmüştür. B#r#nc# nes#l 

katılımcılarla karşılaştırıldığında #k#nc# nes#l katılımcıların #k# d#ll# değ#l çok d#ll# 

oldukları ve ortalama üç-dört d#l öğrend#kler# tesp#t ed#lm#şt#r. 
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“Ben Türkçe konuşuyorum. Türkçe’y. evde anad.l.m olarak öğrend.m. Almanca’yı 

kreşe başlayınca öğrend.m. Sonrasında okulda Fransızca ve İng.l.zce de öğrend.m.” 

(Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“İk. d.ll. b.r yerde doğduğum .ç.n hem Fransızca hem Almanca konuşab.l.yorum ama 

Almanca’yı daha çok kullanıyorum Almancam b.raz daha .y..” (Katılımcı E, Erkek, 

24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Almanca, İsv.çre Almancası, Türkçe, İng.l.zce konuşuyorum.” (Katılımcı J, Kadın, 

39 yaş Y Kuşağı, 2. Nes#l Göçmen) 

 

“İng.l.zce, Almanca, Türkçe ve Fransızca konuşuyorum.” (Katılımcı F, Kadın, 30 yaş, 

Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Ben .lk önce Türkçe öğrend.m evde, üçüncü sınıfa kadar çok Almanca b.lm.yordum. 

Annem ben öğreney.m d.ye ben.mle İsv.çre Almancası konuşuyordu ama ona rağmen 

Almancam .lk başta gel.şmed., 3. sınıftan sonra açılmaya başladı. Ondan sonra da 

Türkçem zayıflamaya başladı çünkü çok konuşmamaya başladım. Sadece babamla 

konuşuyordum. Mahallede bazı Türkler var ama onlar deden veya teyzen g.b. oluyor, 

sık görüşmüyorsun, konuşsan da aynı yaştak. b.r.yle konuşuyormuş g.b. tam olmuyor.” 

(Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Bununla b#rl#kte özell#kle b#r#nc# nes#l katılımcılarda d#l b#lmed#kler# zaman 

yaşadıkları zorluklara da#r anılarının da hala canlı olduğu #fade ed#lm#şt#r. Özell#kle d#l 

b#lmeyen katılımcılar #ç#n Türk topluluklarla etk#leş#m, buradak# günlük yaşamın bu 

b#reyler #ç#n devam etmes#n# sağlayan öneml# b#r etken olarak karışımıza çıkmaktadır: 

 

“B.z d.l b.lmed.ğ.m.z .ç.n çok haklarımızı kaçırdık .lk geld.ğ.m.zde. Çocuklar .ç.n ve 

.şç. olarak hakkın var ama çok b.lm.yorsun. Ş.md. bazen cam.lerde emekl.l.kle .lg.l. 

haklar konusunda b.lg.lend.r.yorlar. Esk.den bu tarz b.lg.lend.rmeler yoktu ama 
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esk.den de .nsanlar b.rb.r.ne daha çok yardım ed.yordu artık herkes daha çok kend. 

a.les.nde duruyor. Herkes.n kend. çoluğu çocuğu var büyüdüler kend. akrabaları var 

daha kend. .ç.ndeler. İnsanlar esk.den daha çok b.rb.r.ne yardım ederm.ş. (…) Eş.m o 

ahırda çok çalışıyordu, geces. gündüzü yoktu ve aylığı azdı, o yüzden ayrılmak .sted.. 

B.z. o dönemde evden çıkardılar. Ben.m de Almancam yok. Allah’tan .y. b.r Türk a.leye 

denk geld.k de onun aracılığıyla b.r ev bulduk.”  (Katılımcı I, Kadın, 69 yaş, Bebek 

Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Bu soru görecel. b.r soru ve gen.ş b.r yelpazeden bakmak gerek.yor. Mesela ben 12 

sened.r taks.c.l.k yapıyorum. B.r İsv.çrel. taks.ye b.nd.ğ.nde ne kadar .y. konuşsanız 

da kırık b.r aksanınız oluyor. Bunu anladıkları anda hemen nereden gel.yorsun d.yor. 

(…)” (Katılımcı N, Erkek, 50 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

3.6.1.6. Göç Sürec.nde Entegrasyon ve As.m.lasyon 

 

Göç sürec#n#n sağlıklı b#r şek#lde devam edeb#lmes# #ç#n göçmenler#n uyum 

sürec#n#n hem b#reysel hem de toplumsal bazda #y# b#r şek#lde yönet#lmes# oldukça 

öneml#d#r. D#l#n öğren#lmes#, kültürel paylaşımda bulunulması ve buradak# b#rey ve 

topluluklarla kurulan #let#ş#m ve etk#leş#m bu sürec# olumlu olarak desteklemekted#r. 

Uyum sürec#nde b#r#nc# ve #k#nc# nes#l göçmenler arasında bel#rg#n farklılıklar 

bulunmaktadır. Bu araştırma kapsamında görüşülen b#r#nc# nes#l katılımcılar bu 

konuda şunları bel#rtm#şlerd#r: 

 

“Başlarda göçmenl.k çok zordu. Burası b.lmed.ğ.m.z b.r ülkeyd. ve d.l.n. de 

b.lm.yorduk. Kültür farkı ve d.l farkı b.z. çok zorluyordu ama zamanla .nsan kültürü 

öğren.nce yanlış anlamalar azalıyor.” (Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, Bebek Patlaması 

Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“İsv.çrel.l.er.n gözünde b.z yabancıyız. Onların da k.ş.lere bağlı. K.m.s. daha ılıman 

k.m.s. daha yabancı. Adapte olmuş k.ş.lere daha sıcak bakab.l.yorlar. Onlara adapte 
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olmaya uyum sağlamak gerek.yor.” (Katılımcı K, Kadın, 51 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak 

Göçmen) 

 

“Allah’tan alışmak .ç.n çok zorlanmadım. Okurken okulda yabancı d.l.m Almancaydı. 

Ben gel.r gelmez burada da b.r d.l okuluna yazıldım ve onların çok faydası oldu. Onun 

dışında etrafımda da çok Türk vardı. En çok çocuklar okula başlayınca zorlandım 

çünkü burdak. s.stem çok farklıydı ben h.ç b.lm.yordum. Okudukları dönemde o s.stem. 

anlamak .ç.n oldukça zorlandım. (...) Şu an ben de hem eş.m.n .ş.ne yardım ed.yorum 

hem de büro tem.zl.ğ.yle başladığım yerde ş.md. büro görevl.s. oldum loj.st.k .ş. 

yapıyorum. Bu .şler.n de Almancamın gel.şmes.nde çok faydası oldu.” (Katılımcı C, 

Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Aynı katılımcı görüşmen#n başka b#r noktasında şu #fadeler# de kullanmıştır: 

 

“(…) Eş.m çalışsın ben evde oturup yemeğ.m. yapayım d.yen çok zaman kaybeder ve 

b.rkaç yıl sonra bunu anlar. Her yıl .z.ne g.tme şansları azalır, hele de çocuk olduysa 

tek maaşla çok zor. Sadece ekonom.k anlamda değ.l ama sosyal anlamda da sen. 

c.dd.ye almalarını .st.yorsan mutlaka kend.n. gel.şt.rmek zorundasın. Dünyanın her 

yer.nde bu şek.lde. (…)” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

İk#nc# nes#l göçmenlerde #se uyum ve entegrasyonda b#r#nc# nes#l göçmenlere 

nazaran daha kolay b#r süreç olduğundan ve nes#ller arasında bu noktada b#r #lerleme 

olduğundan bahsed#leb#lmekted#r. Bununla beraber farklı kuşaklarda #k#nc# nes#l 

göçmen olmalarına rağmen entegrasyon sürec#nde farklılık bulunmaktadır. Bu 

durumda İsv#çre toplumunun zaman #ç#nde geç#rd#ğ# değ#ş#m#n #zler# 

gözlemlenmekted#r: 

 

“B.z.m çocukluk zamanımızda daha zordu. D.k görüşlüydü buranın .nsanları 

yabancılara karşı tolerasyon daha azdı. Ş.md.lerde daha .y.. Ben.m zamanımda 

sınıfımda ben tek Türk’tüm. Her zaman hep tekt.m. Ve her zaman tek Müslümandım. 
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Yugoslavya savaşından sonra gelenler çok oldu ş.md. oldukça farklı. İnsanların 

görüşü de değ.şt.. (…)” (Katılımcı G, Kadın, 48 yaş, X Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Babam d.l öğrenmek .ç.n zorlanmış. Kültür ve d.l farkı onları b.raz daha zorlamış. 

Ben burada doğduğum ve her şey. sıfırdan öğrend.ğ.m .ç.n o kadar çok zorlanmadım. 

Ben önce b.r köyde büyüdüm. Orada Müslümanları ve Türkler. çok sevm.yorlardı. 

Yabancılara tepk.ler zamanla azaldı. Ş.md. o yüzden daha .y. yaşıyorum. Yen. 

jenerasyon farklı kültürlere da.r .lg.l.. Merak ed.yorlar b.ze de hep soruyorlar Türk 

kültürü hakkında sorular.” (Katılımcı E, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Okul hayatımda b.r ayrımcılık yaşamadım. Çocukluğumdan ber. hep İsv.çrel.lerden 

oluşan b.r çevrem var. Muhafazakâr sağ b.r kantonda büyüdüm ve h.ç ayrımcılık 

yaşamadım. Sınıfımda başka Müslüman Türk yoktu. Çoğu zaman hatta 

öğretmenler.m.n bana daha saygıyla yaklaştığını h.sset.m. Öğretmenler.m.n ben. 

sevd.ğ.n. h.ssederd.m. İsv.çre’de Türkler arasında da İsv.çrel.ler arasında da 

ün.vers.teye g.d.ş oranı oldukça az, herkes.n yürümed.ğ. b.r yolu yürüdüm ve şu an 

ün.vers.tey. b.t.r.yorum.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Katılımcıların uyum ve entegrasyon durumları değerlend#r#ld#ğ#nde eve dönüş 

m#t#n#n bulunmadığı ve buradak# yaşama adaptasyonun sağlandığı görülmekted#r. 

 

3.6.1.7. Kültürel ve Sosyal Topluluklarla İl.şk.ler 

 

Kültürel ve sosyal topluluklarla #l#şk#ler noktasında İsv#çre’dek# Türk toplumu 

Avrupa’dak# d#ğer Türk toplumlarından farklı b#r özell#ğe sah#pt#r. İsv#çre’de 

Almanya’da veya Belç#ka’da olduğu g#b# Türk mahalleler# bulunmamaktadır. Bu 

durumun oluşmasına #z#n ver#lmem#ş, göçmenler#n İsv#çre halkının #ç#nde yer alması 

#stenm#şt#r. Bununla b#rl#kte entegrasyon sürec# #ç#n sunulan #mkanlar, göçmenler#n 

hem d#l öğren#m#n# hem de topluma adaptasyon sürec#n# hızlandırmıştır: 
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“İsv.çre’de b.z.m özel b.r mahallem.z yok, Yahud.ler.n var. Belç.ka’da ve Fransa’da 

Türk mahalleler. var ama İsv.çrede b.z halkın .ç.ndey.z. (…)” (Katılımcı C, Kadın, 54 

yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Burada Almanya’dak. kadar b.r Türk topluluğu yok burada daha küçük b.r 

topluluğuz. İsv.çrel.lerle daha çok .let.ş.m ve entegrasyon .ç.nde olmak gerek.yor 

(…)” (Katılımcı J, Kadın, 39 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

İsv#çre’de pek çok çeş#tl# Türk dernek ve vakıf bulunmaktadır. Katılımcıların 

b#r kısmı bu dernekler#n akt#f üyes# olduğunu bel#rt#rken k#m#ler# bazı çek#ncelerden 

ötürü ger# durduğunu bel#rtm#şt#r. Özell#kle bu noktada Katılımcı M, üyes# olduğu 

yardım derneğ#n#n Türk#ye’de çocuklar #ç#n yapılan projelere öneml# bağışlar 

topladığını bel#rtm#şt#r. Akt#f rol alan b#reyler#n #fadeler# şu şek#lded#r: 

 

“Burada b.rçok Türk derneğ. ve s.v.l toplum kuruluşu var. (…) Ben de Türk-İslam 

kültürünü aşılayan derneklerde büyüdüm. Vatan sevg.s., m.ll.yetç.l.k, d.n ve devlet 

sevg.s. önce a.le .ç.nde aşılandı sonra .se o derneklerde pek.şt.rd.k.” (Katılımcı B, 

Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“S.v.l toplum örgütü başkanıyım burada. (…) Çok öne çıkan ve bar.z b.r şek.lde öne 

çıkan b.r konu var. Özell.kle bu konu gündem.m.zde de mevcut. M.ll. ve manev. 

değerlere çok çok daha fazla önem ver.yoruz. Onları yaşatmak .ç.n el.m.zden gelen 

tüm mücadeley. ver.yoruz.” (Katılımcı N, Erkek, 50 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Ben bu değ.ş.k toplulukların .ç.nde veya ortasında d.yeb.l.r.m çünkü b.r yardım 

derneğ.n.n akt.f üyes.y.m. Yıl .ç.nde yardım etk.nl.kler. düzenl.y.p (futbol turnuvaları 

g.b.) bu topladığımız paralarla Türk.ye’de çocukaların yararına olması şartıyla bel.rl. 

projelere aktarıyoruz veya bazen g.d.p mesela .nşaatı d.rekt kend.m.z yapıyoruz. Onun 

.ç.n bu değ.ş.k Türk topluluklarının neredeyse heps.yle ara ara görüşüyoruz. Türk 

topluluklarını çoğu da bu derneğ. tanır. 12 sene oldu kuralı.” (Katılımcı M, Erkek, 35 

yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 
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Derneklerde ve Türk topluluklarında akt#f rol almayan b#reyler#n açıklamaları 

#se aşağıdak# şek#lded#r: 

 

“Küçükken daha çok Türk arkadaşım vardı. Ş.md. okul ve .ş sebeb.yle b.raz değ.şt. 

çevrem artık daha çok İsv.çrel. var. A.lemle de sık sık görüşüyorum ama onun dışındak. 

topluluklarda çok fazla yokum. Etk.nl.kler. ben fazla önemsem.yorum çünkü ded.kodu 

çok sevm.yorum. İnsanların hayatında ne yaptıklarıyla pek .lg.lenm.yorum. Ben 

arayıp sormadığım .ç.n bana da ulaşmıyor.” (Katılımcı E, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. 

Kuşak Göçmen) 

 

“Mümkün olduğunca uzak kalmaya çalışıyorum derneklerden. Arkadaşlarımın üye 

olduğu dernekler aracılığıyla onlardan haber alab.l.yorum. Çocuklar küçükken okul 

a.le b.rl.kler.nden tak.p etmeye çalışıyorduk ama mümkün oldukça heps.nden uzak 

kalmaya çalışıyorum. (…) Esk.den İsv.çre’dek. Türk toplumundak. etk.leş.m daha 

çoktu. Burada 2-3 ayrı bakış açılı .nsan grupları var. Atatürkçüler var, cam.den h.ç 

çıkmayanlar var ş.md. b.r de ben.m g.b. .k.s. arasında g.d.p gelenler var. Esk.den 

herkes b.r aradaydı ama ş.md. orta yol kalmamaya başladı. Herkes b.rb.r.ne düşman 

g.b. olmaya başladı.” (Katılımcı G, Kadın, 48 yaş, X Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Bu katılımcıların dışında Türk dernekler#nde akt#f rol almayan ama İsv#çre 

dernekler#n#n faal#yetler#ne katılım sağlayan katılımcılar da bulunmaktadır: 

 

“Sosyal akt.v.telerden ve etk.nl.klerden şehr.n gazetes.yle haberdar olurdum. 

Akt.v.teler olurdu .sted.ğ.ne g.derd.n. Onun dışında İsv.çre dernekler.n.n 

faal.yetler.ne g.derd.m. Mesela b.r sefer ekmek bayramı yapmışlardı b.z de yufka 

ekmek yapmaya g.tm.şt.k, yufka ekmeğ.m.zle katılmıştık. B.r de çocuklarım küçükken 

onların spor ve dans etk.nl.kler.nden haberdar oluyordum.” (Katılımcı A, Kadın, 61 

yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 
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3.6.1.8. Göçmenler.n Türk.ye .le İl.şk.ler. 

 

Katılımcılara Türk#ye’ye g#tme sıklıkları ve Türk#ye #le #l#şk#ler# sorulduğunda 

katılımcılarda b#r#nc# nes#l ve #k#nc# nes#l göçmenler arasında farklı #l#şk#ler#n olduğu 

ortaya çıkmıştır. B#r#nc# nesl#n Türk#ye #le bağları daha kuvvetl#yken #k#nc# nes#l 

göçmenlerde k#m# katılımcının bu kuvvetl# bağları devam ett#rme çabası gösterd#ğ#, 

k#m# katılımcının #se çocukluklarında #l#şk#ler#n#n daha sık olduğu ama büyüdükçe 

daha az g#tmeye başladıkları ortaya çıkmıştır. Bağlarını kuvvetl# b#r şek#lde devam 

ett#rme çabası gösteren katılımcılarn burada da dernek ve vakıflar aracılığıyla Türk 

topluluğuna akt#f olarak katılım sağlayan b#reyler# de #çerd#ğ# tesp#t ed#lm#şt#r: 

 

“Esk.den çok g.d.yordum. Çocuklar küçükken memleket. unutmasınlar d.ye de çok 

g.d.yorduk ama büyüdükten sonra onlar gelmed.kler. .ç.n b.z de tek başımıza 

g.tm.yoruz. G.tt.ğ.m.zde a.le z.yaret. yapıyoruz genell.kle.” (Katılımcı A, Kadın, 61 

yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Tüm akrabalarımız Türk.ye’de burada h.ç akrabamız yok. Ben.m küçüklüğümde her 

sene b.r veya .k. kere g.d.yorduk. Annem Trakyalı, babaannem de Bulgar.stan göçmen. 

bu nedenle babam İstanbullu. G.tt.ğ.m.zde İstanbul’a g.d.yorduk, Tek.rdağ’da 

yazlığımız var oraya g.d.yorduk ama l.seye başladıktan sonra yavaş yavaş g.tmey. 

bıraktık. Ara sıra annem babam g.d.yor ama ben. çok çekmed.ğ. .ç.n ben çok 

g.tm.yorum artık.” (Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Türk.ye’ye yılda .k.-üç kez g.d.yoruz. En son martta g.tt.m, ağustosta b.r daha 

g.deceğ.m. Bu sefer İstanbul’a g.d.yorum ama memlekete de çok g.d.yorum. 

Anadolu’yu çok sev.yorum. Sadece tat.l amaçlı görmüyorum Türk.ye’y., burada 

kazandığım parayı harcayayım döney.m d.ye düşünmüyorum. Küçükken hep 

memlekete g.d.yorduk, sıla-ı rah.m yapıyorduk. Yaz tat.ller.nde okul tat.l. uzun olunca 

g.d.yorduk akrabalarla bağı kopartmamak, büyüklerle bağı kopartmamak adına. 

B.zde yayla kültürü de var, a.lem.z göçer b.r a.le, b.z de yazları yaylada oluyorduk. 

B.z büyüyünce ve büyükler de vefat etmeye başlayınca farklı yerler. de gezmeye 

başladık. Memleketten h.ç vaz geçem.yoruz ama başka yerlere de uğruyoruz. 
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Türk.ye’de çevrem.z gen.ş her yerde tanıdıklarımız var.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, 

Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Katılımcılardan #k#nc# nes#l olanlar Türk#ye’y# tat#l dönemler#nden ve 

tükett#kler# medya #çer#kler#nden tanıdıklarını #fade etm#şlerd#r: 

 

“Türk.ye’y. çok sev.yorum ülkem ama orda yaşamak mümkün olmadı. Tat.llerden 

tanıyorum Türk.ye’y..” (Katılımcı G, Kadın, 48 yaş, X Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Her yıl g.tmeye çalışıyoruz. Az çok Türkçe konuşmaya çalışıyoruz. Türk 

telev.zyonuna bakıyoruz, Türk radyosu d.nl.yoruz, Türk arkadaşlarımız var, Türk 

cemaatlere g.d.yoruz. O yüzden .y. olduğunu söyleyeb.l.r.m.” (Katılımcı F, Kadın, 30 

yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

İk#nc# nes#l göçmenlerden kuvvetl# bağlara sah#p olanlar arasında çalışma 

hayatına g#ren katılımcıların Türk#ye’ye g#tme sıklığının azaldığı bel#rt#lmekted#r: 

 

“Her sene g.der.z. Bazen sık sık g.d.yoruz bazen daha az g.d.yoruz. Tat.l .ç.n bu yıl 

Antalya’ya g.tt.m ama daha sık İstanbul’a g.d.yorum çünkü daha yakın hem de şeh.rde 

vak.t geç.rmek .ç.n de güzel. Bodrum’a da g.d.yordum ama ş.md.lerde azalıyor. 

Çalışma hayatına g.rd.kten sonra .z.n günler.m.z daha az oluyor. Küçükken de yaz 

tat.ller.nde hep Türk.ye’ye g.derd.k.” (Katılımcı E, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak 

Göçmen) 

 

Katılımcılar Türk#ye’n#n zaman #ç#nde değ#ş#me uğradığını ve artık esk#s# g#b# 

olmadığını, her g#tt#kler#nde yen# şeylerle karşılaşıp öğrend#kler#n# #fade etm#şlerd#r. 

Bu noktada Türk#ye #le bağın sürdürüleb#lmes#n#n akt#f b#r çaba gerekt#rd#ğ# ve bu 

çabanın b#r kısmının sosyal ağlar veya medya kanalları aracılığıyla da hayata 

geç#r#ld#ğ# #fade ed#lm#şt#r: 
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“Türk.ye’ye sık sık g.der gel.r.z. Orada akrabalarımız var, onları görürüz, memlekete 

g.der.z. Türk.ye’ye her g.d.ş.m.zde yen. Türk.ye’de b.z de hep yen. b.r şey öğren.yoruz 

artık. Bundan 15 yıl öncek. g.b. değ.l Türk.ye. O zaman yılda b.r defa memlekete 

g.derd.k göreceğ.m.z. görür alacağımızı alır dönerd.k. Artık Türk.ye’de de bambaşka 

şeyler oluyor. Yen. Ankara’ya yen. Türk.ye’ye alışıyoruz d.nl.yoruz öğren.yoruz 

soruyoruz medyadan haber alıyoruz. Dünyayı tak.p etmek zorundasın. Mesela 

bugünlerde Bodrum’dak. f.yatlardan konuşuluyor. Ben d.yorum k. o zaman oraya 

g.deceksem yanıma daha çok para almam gerek.r.” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X 

Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Türk#ye’y# z#yaret eden göçmenlerde kend#ler#ne da#r nasıl b#r bakış açısı 

olduğu sorulduğunda katılımcılar şu şek#lde cevap verm#şlerd#r: 

 

“Akrabalarda “Bunlar gurbetç.” g.b. farklı b.r bakış yok. Küçükken de sıklıkla 

g.tt.ğ.m.z ve hatta g.d.nce çoğunlukla yaylada olduğumuz .ç.n b.z de Türk.ye’de 

sırıtmayız. Hatta akrabalarımız Türk.ye’dek. akrabalarından daha yakınlar b.zle. 

Genel olarak bunlar gurbetç. paralarıyla gel.p harcayıp g.d.yorlar algısı yok.” 

(Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Gayet .y. b.r bakış açısı var. Zaten b.z çocuklarım küçükken de götürdük onları hep, 

çok sever.z Türk.ye’y..” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Türk g.b. görünmed.ğ.m .ç.n oradak. .nsanlar bana genel olarak Türk’müşüm g.b. 

davranmıyor zaten. Akrabalarım da en.ştemler har.ç bana normal davranıyorlar. 

En.ştemlerle de bazen elma göster.p bu elma derd. ben de b.zde elma var derd.m. Belk. 

o sohbet olsun d.ye yapıyordu ama o ben o an kend.m. onlarla eş h.ssetmem.şt.m.” 

(Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 
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B#r#nc# nes#l göçmenlerde #se #let#ş#m araçlarındak# gel#şmeler#n Türk#ye #le 

olan #l#şk#ler#ne olumlu katkı sağladığını gözlemlemek mümkündür: 

 

“İlk İsv.çre’ye geld.ğ.m.zde ben b.r mektup yazıyordum onlara ulaşması b.r ay 

sürüyordu. Onlar b.r mektup yazıyordu bana gelmes. b.r ay sürüyordu. Bu zamanları 

da yaşamış b.r.s. olarak bana ayrı b.r mutluluk ver.yor bu durum. Bugün günde 

san.yeler .çer.s.nde k.lometrelerce uzakla görüntülü görüşüyor olmak çok güzel.” 

(Katılımcı N, Erkek, 50 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Bununla b#rl#kte k#m# b#r#nc# nes#l katılımcılar geçm#ş deney#mler#n# aktararak 

Türk#ye’ye g#tmen#n artık daha kolay olduğunu, geçm#şten daha çok g#tt#kler#n# 

bel#rtmekted#rler. Bu durum, bu b#reyler#n çocuklarının da küçükken daha sınırlı 

z#yaretler yapab#ld#ğ#n# #fade etmekted#r: 

 

“Önceler. otobüsler vardı böyle uçaklar yoktu. Yugoslav savaşından sonra uçak 

g.tm.yordu. Uçakla yolculuk bu kadar yaygın ve sık da değ.ld.. Yılda b.r kez g.tmeye 

çalışırdık. Ş.md.ler. daha sık g.d.yoruz.” (Katılımcı I, Kadın, 69 yaş, Bebek Patlaması 

Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

3.6.2. Kuşak Teor.s.ne Yönel.k Bulgular 

 

Kuşak b#l#nc# görüşmelerde #k# farklı şek#lde ele alınmıştır: katılımcıların a#t 

h#ssett#kler# kuşak ve d#ğer kuşaklara karşı bakış açıları. Bu sorular katılımcıların 

kuşak teor#s#ne da#r farkındalıklarını, akran yakınlığı olup olmadığını ve başka 

kuşaklarla #lg#l# düşünceler#n#n benzerl#k ve farklılıklarını tesp#t etmeye yönel#kt#r. 

 

3.6.2.1. Kuşak B.l.nc. 

 

Katılımcılara kend#ler#n# hang# kuşağa a#t h#ssett#kler#n# sorduğumuzda 

katılımcıların bazıları kend#ler#n# bel#rl# kuşaklara a#t h#ssett#kler#n# söylerken bazı 
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katılımcılar #se kend#ler#n# herhang# b#r kuşak sınırlandırması #ç#nde tanımlamak 

#stemed#kler#n# söylem#şlerd#r. Y ve Z kuşağı katılımcılarda kuşak b#l#nc#n#n Bebek 

Patlaması ve X kuşağı katılımcılarına oranla daha yüksek olduğu tesp#t ed#lm#şt#r: 

 

“Kuşakları çok b.lem.yorum ama b.z.m nesl.m.z zorluklarla mücadele eden b.r nes.ld.. 

Yardımlaşmayı seven b.r nes.ld.. Kültür b.z.m .ç.n öneml.d.r. A.le b.z.m .ç.n 

öneml.d.r.” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“B.r nesle a.t olduğumu sanmıyorum. GenZ kuşağı kurtuluşumuzdur yorumlarını 

b.raz romant.k buluyorum. Bana göre her nes.lden bazı akıllı .nsanlar çıkar. 

Yapacaksa onlar b.rşey yaşar d.ğerler. de öyle yaşar.” (Katılımcı L, Erkek, 24 yaş, Z 

Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Kâğıt üzer.nde Z olmam gerek.yor sanırım 2000 doğumluyum ama kend.m Z 

kuşağının mantık ve yapı olarak dışında olduğum .ç.n b.r kuşağa çok a.t h.ssed.yorum 

d.yemem. ‘Neden bu çağda doğdum k.!’ d.ye .syankâr düşünüyorum da d.yemem çünkü 

ben de bu çağın .nsanıyım. Kuşak olarak bakamıyorum ben yakın h.sset.ğ.m b.r kuşak 

da yok. Kalıplara g.rmek .stem.yorum.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. 

Kuşak Göçmen) 

 

“M.lenyum kuşağıyım sanırım.” (Katılımcı J, Kadın, 39 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak 

Göçmen) 

 

Kuşak teor#s# aynı kuşaktak# b#reyler#n benzer özell#kler gösterd#ğ# üzer#nde 

durmaktadır. Kuşak b#l#nc#ne da#r #k#nc# çıkarım #se b#reyler#n aynı kuşakta 

bulundukları d#ğer b#reylerle kend#ler#n# benzer görüp görmed#kler# üzer#ned#r. 

Görüşmec#ler#n kend# kuşaklarıyla kend#ler#n#n benzer özell#klere sah#p oldukları ve 

d#ğer kuşaklarla kend#ler# aralarında farklılık h#ssett#kler# tesp#t ed#lm#şt#r. Bununla 

b#rl#kte kuşak l#teratüründek# sınıflandırmada sınır yıllarda doğan b#reyler#n 

kend#ler#n# benzer özell#kler gösterd#ğ# kuşağa daha yakın h#ssett#kler# de öne 

çıkmaktadır: 
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“2000’den önce doğduğum .ç.n aslında m.lenyum olmam lazım ama daha çok sank. Z 

kuşağıymışım g.b. gel.yor. Çünkü daha genç arkadaşlarım var onlarla daha .y. 

anlaşab.l.yorum. Düşünceler.m.z benz.yor, aynı şakalardan anlıyoruz. Aynı meme’den 

bahsedeb.l.yoruz. Daha genç arkadaşlarım var bazen onlar da kafadan boomer 

olab.l.yorlar. Elektron.k telefon h.ç kullanamıyor, h.ç sosyal medya da kullanmaz, 

modern şakaları da çok tak.p etmez anlamaz. K.ş.sel özell.klerle de bence alakalı. 

Baştan boomersan hep boomer kalıyorsun.” (Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. 

Kuşak Göçmen) 

 

Kuşakların küresel olarak ortak özell#kler# olduğu kadar yerel boyutta sosyal, 

kültürel ve ekonom#k nedenlerden ötürü farklılaşan özell#kler# olduğunu da söylemek 

mümkündür. B#r katılımcı, kend# kuşağıyla arasındak# bu benzerl#kte sosyokültürel 

çevren#n önem#ne d#kkat çekm#şt#r: 

 

“Kuşağın nereden geld.ğ.ne bağlı. Ben.m dönem.mde aynı ün.vers.te çevres.nden 

geld.kler.m.zle aramızda fark yok ama farklı geçm.şe sah.p olan farklı ortamlarda 

büyüyen k.ş.lerle aramızda b.r farklılık olab.l.yor.” (Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, Bebek 

Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Bazı katılımcılar d#j#tal medya öncek# dönem# ve d#j#tal dönem# b#r arada 

yaşamalarının onların kuşağının bel#rley#c# özell#kler# arasında olduğunu 

bel#rtmekted#rler: 

 

“B.z hem manuel hem d.j.tal b.r dönem.n arasındayız. B.rçoğumuz çok çok .y. olmasa 

da her .k. çağa da zamana da aş.nalığı var. Ve bu yönetme kab.l.yet.n. güzel yet.şt.rm.ş 

olduğuna .nanıyorum. En azından ben.m çevremdek. arkadaşlarım bunu güzel 

yönet.yorlar. Hem gençlere ulaşab.l.yorlar hem de b.r öncek. nes.lden alab.ld.kler.n. 

aldılar. Oysak. b.r öncek. nes.llerden alacaklarımız h.ç b.tmeyecek.” (Katılımcı N, 

Erkek, 50 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 
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“Ben Y kuşağıyım. Kend. kuşağımda gördüğüm şeyler. kend.mde de görüyorum. B.z 

her şey d.j.talleşmeden öncek. hayatı da b.l.yoruz. Kaset alırdık, kaset doldururduk 

radyoda d.nled.ğ.m.z şarkılarla. Dışarıda arkadaşlarımızla oynardık. Ş.md.lerde bu 

çok yok. Küçük çocuklar belk. y.ne var ama o 11-12 yaş grubu h.ç görmüyorum 

sokakta. Daha çok buluşup takılıyorlar, buluşuyorlar ama herkes y.ne kend. 

telefonunda. Ama b.z heps.n. yaşadık. Anneler.m.z hava kararınca ezan okununca eve 

gel derd..” (Katılımcı M, Erkek, 35 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

3.6.2.2. Farklı Kuşakların B.rb.r.ne Bakış Açısı 

 

Katılımcılara kend# kuşaklarının dışındak# kuşaklarla #lg#l# düşünce ve 

gözlemler# sorulduğunda aynı kuşaktak# katılımcıların benzer #fadeler kullanıldığı 

tesp#t ed#lm#şt#r. Bu bağlamda ver#ler#n Strauss ve Howe’un akran k#ş#l#ğ# teor#s#n# 

destekled#ğ#n# söylemek mümkündür.54 Bebek Patlaması kuşağındak# b#reyler kend# 

kuşaklarını kend#ler#nden sonrak# kuşaklardan daha zor b#r dönemden geçm#ş, daha 

mücadelec# görmekted#rler. Bununla b#rl#kte kend#ler#nden sonrak# kuşakları daha 

cesur olarak n#telend#rmekted#rler:  

 

“Tab. k. fark oldukça var. B.z daha toplum yararına şeyler yapmayı düşünmüştük ama 

ş.md.k.ler daha gez.p tozmak .st.yorlar. Mücadele çok yok. Ben öner.yorum daha 

mücadelec. olmalarını, bekl.yorum ama yapmıyorlar. B.z neden daha duyarlıydık 

b.lm.yorum ama haksızlığa, .şs.zl.ğe çok daha duyarlıydık.” (Katılımcı A, Kadın, 61 

yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Ben.m çocukluğum ağır şartlar altında geçt.. Amcam ben. döverd.. Babam dövmezd.. 

Babam h.ç dokunmazdı ama h.ç başımızı da okşamazdı. Sadece ben uyurken severd. 

b.rkaç kez onu fark etm.şt.m. Esk.den kültür böyleyd.. Okulda öğretmen de dövüyor, 

evde amcan dövüyor, askere g.tt.n komutan dövüyor. Dayakla yet.şen b.r nes.l olduk 

b.z. Geçen gün evde yemek verd.k. Türk öğrenc.ler var b.z.m üst katımızda hanım 

onları da çağıralım ded. onalar da geld. yemeğe. Eve g.rer g.rmez sank. 20 sened.r 

 
54 Detaylı açıklama ?ç?n bkz. Bölüm 1.2. s. 29; William Strauss, Neil Howe, Generations: the history 
of America’s future, 1584 to 2069. 
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b.z.m evde yaşıyorlarmış g.b. mutfağa g.rd.ler heps. b.r .ş.n ucundan tuttu. Kend. 

kend.me hem sev.nd.m hem üzüldüm. Ben dayakla büyüdüğüm .ç.n g.tt.ğ.m b.r yerde 

pısırık duruyorum bu gençler atılgan bu gençlerde gelecek var ded.m, kend.ler.nden 

em.nler.” (Katılımcı H, Erkek, 63 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Ben daha çek.n.r.m burada b.r yerlere tek başıma g.tmeye. Ben buraya gel.nce h.ç 

çalışamadığım hep evde kaldığım .ç.n öğrenemed.m Almanca’yı ama Almancam 

olsaydı daha farklı olurdu. Yen. nes.l artık herşey. daha hızlı öğren.yor, teknoloj.y. .y. 

kullanıyor. Ama b.z.m zamanımızda da bağlar daha .y.yd..” (Katılımcı I, Kadın, 69 

yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

X kuşağındak# b#reyler yen# nes#ller# teknoloj#yle #ç #çe olarak 

tanımlamaktadırlar. K#m# katılımcı bunun b#r avantaj olduğunu düşünürken k#m# 

katılımcı #se teknoloj#n#n #nsan #l#şk#ler# üzer#nde negat#f etk# oluşturduğunu 

bel#rtmekted#r: 

 

“Tab. artık yen. nes.l teknoloj.yle tamamen .ç .çe büyüyor. Onlar çok farklılar. Mesela 

torunum var daha çok küçük. O aynı anda b.rçok d.l öğrenerek büyüyor. Yen. nes.ller 

çok daha başka.” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Ben ş.md. X, Y, Z kuşaklarını çok tanımıyorum ama 90’lar olarak 80’ler olarak b.z.m 

kuşağımız farklıydı. Dostluk, arkadaşlık ve yakınlık vardı maalesef yen. kuşaklarda 

onlar yok herkes çıkarcı, arkadaşlıklar da çıkarcı olmaya başlamış. B.zler b.rb.r.m.z 

.ç.n her şey. yapardık. Artık o yok, artık b.r karşılık göreb.l.rsem dostluk yaparım var. 

Neden böyle? Teknoloj.. Çok fazla rahata kavuşuldu. Her şey el.m.z.n altında. En 

fak.r.n b.le el.n.n altında .nternet var. B.lmemne var. Onlar tab. k. de .nsanları hem 

.y. hem kötü olarak etk.l.yor. İnternet üzer.nden görüşüyoruz. Şahsen görüşmeler 

azalıyor. Ben küçükken anneannemlere dedemlere kaset doldurup gönder.yorduk 

mektup yazıyorduk gönder.yorduk artık onlara gerek yok, b.r tuşa basıyorsun karşında 

görüyorsun o .nsanı. O özlem kalkıyor, herşey daha yakın oluyor .ht.yaç duymuyorsun. 



136 
 

 

Annem gel d.y.nce ya ne gerek var d.yeb.l.yorum çünkü zaten görüyorum o özlem 

kayboluyor.” (Katılımcı G, Kadın, 48 yaş, X Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Bar.z farklar var. Her nes.l.n b.rb.r.yle çatışması olağandır, normal karşılanmak 

durumundadır. Öneml. olanın şu olduğunu düşünüyorum ve bunu da her zaman 

ş.ddetle savunurum: B.r .nsanınn kend.s.nden sonra gelecek olan nesle vereb.leceğ. 

günlük en fazla üç saat. vardır. Sek.z saat çocuk uyuyacak. Sek.z saat dışarıda olacak. 

İk. saat ödev yapsa, İk. saat k.ş.sel bakıma ve yemeğe verse ger.ye kaldı dört saat. B.r 

saat. de öyle geç.rse ger.ye üç saat kalıyor. Bu üç saat .çer.s.nde bu kopukluğu ve nes.l 

farklılığını kapatmak zor olsa gerek. Burada anne babalara .ş düşüyor aslında. 

Çocuklara b.r şey d.yemem onlar günün şartlarını yaşıyorlar, bunu yönetmes. gereken 

anne ve babadır.” (Katılımcı N, Erkek, 50 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Farklar çok büyük Z kuşağıyla. B.zler daha farklıyız. Türk.ye doğumlu olduğum .ç.n 

d.n.me kültürüme daha bağlıyım. Anne baba değerler.ne sah.p değ.lse avrupaya daha 

uyum sağlamış oluyorlar. A.leye bağlı olarak kültüre yakınlık değ.ş.yor. Yen. nes.l 

sürekl. medya kullanıyorlar. Onlar daha yatkınlar daha hızlılar.” (Katılımcı K, Kadın, 

51 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Y kuşağındak# b#reyler, Z kuşağındak# b#reyler#n #let#ş#m şek#ller#n#n 

kend#ler#nden farklı olduğunu bel#rtmekted#rler. Bununla b#rl#kte kend#ler#nden öncek# 

kuşaklarla #lg#l# #se daha b#lg#l# ve daha cesaretl# olduklarını #fade etmekted#rler: 

 

“İş yer.nde gördüğüm şeyler var. Mesela .şe yen. başlayan öğrenc.ler ve gençlerle 

farklı olduğumu çok fark ed.yorum. Konuşma tarzları, davarnış tarzları daha farklı. 

Çok fazla İng.l.zce kel.me kullanıyorlar. Her satırda İng.l.zce b.r kel.me vardır. Aynı 

zamanda çok resm. b.r d.l de kullanmıyorlar herkesle kanka g.b. konuşuyorlar. Bence 

bu globalleşmeyle ve telefonlarıyla dünyaya çok yakın olmakla .lg.l. b.r şey. 

Telefonlarına d.rekt geld.ğ. .ç.n hemen ulaşıyorlar hoşlarına g.d.yor. Çok fazla 

yabancı .çer.k de tüket.yorlar. Ş.md. gençler çok küçük yaştan bu yabancı kel.melerle 

etk.leş.m .ç.ndeler.” (Katılımcı F, Kadın, 30 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 
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“İk. kültürle yaşamanın ve değ.ş.k d.ller. b.lmek çok daha farklı b.r b.lg. katıyor. B.r 

de İsv.çre’de çok farklı kültürlerden .nsanlarla da b.rl.kte çalıştığımız .ç.n bence 

b.zden b.r öncek. kuşaktan görece daha çok şey b.l.yoruz.” (Katılımcı F, Kadın, 30 

yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“B.z.m nesl.m.z eğ.t.m.n. buradan aldığı .ç.n b.r arkadaş çevren ve sosyal çevren 

burada oluşuyor. Yabancı arkadaşın da oluyor sen de b.raz daha açık oluyorsun bazı 

şeylere. Haklarını b.ld.ğ.n .ç.n daha özgüvenl.s.n. B.z daha deneme odaklıyız olursa 

olur olmazsa olmaz d.yoruz. B.z daha cesaretl.y.z.” (Katılımcı J, Kadın, 39 yaş, Y 

Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Z kuşağındak# b#reyler kend# kuşaklarını yen#l#ğe daha açık ve para harcamak 

konusunda öncek# nes#llerden daha rahat olduklarını bel#rtm#şlerd#r. Bununla b#rl#kte 

kend#ler#nden büyük k#ş#ler#n daha olgun olduklarını bel#rtmekted#rler: 

 

“B.z yen.l.klere çok daha açığız. B.z para b.r.kt.rel.m .ster.z ama o parayla aynı 

zamanda tat.le de g.del.m farklı şeyler de yapalım .ster.z. B.z.mk.ler (annemler) daha 

tutumlular. Onlar esk.den gerçek b.r yokluk görmüşler. B.z lütuf olan bazı şeyler. 

bugün belk. hak g.b. görüyoruz ama o nes.l yokluğu gerçekten yaşadığı .ç.n onların 

parayla daha farklı b.r .l.şk.s. var. O yokluğu gördükler. .ç.n bozulan şeyler. tam.r 

etme, değerlend.rme, hemen atmama huyu var. Ama bence bu genel b.r Türk özell.ğ. 

g.b. de aynı zamanda. Burası .se tam öyle değ.l, burası tüket.m toplumu. Uzun vadel. 

düşündüğümde b.r ev.m olsun .ster.m b.r gün ama onun dışında parayı çok tutmayı 

sevmem, tat.le g.dey.m .ster.m.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak 

Göçmen) 

 

“Ben Z kuşağıyım. Kend.mden daha büyük .nsanlarla ya da kend. nesl.mle daha .y. 

anlaşıyorum çünkü kend.mden küçük .nsanlarla konularımız çok değ.şt.. B.z artık .ş 

hayatına g.rd.k kend.m.ze b.r hayat kurmaya çalışıyoruz, doğal olarak onlarla farklı 

gündemler.m.z var.” (Katılımcı E, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 
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3.6.3. Medya Kullanımına Da.r Yaklaşımlar 

 

Genel olarak günlük medya kullanım terc#hler# hakkında sorular yönelt#ld#ğ#nde 

katılımcıların #lk verd#kler# cevaplar büyük b#r çoğunlukta d#j#tal medya araçlarını 

kullanımlarına da#r olmuştur. Telev#zyon, radyo ve gazete g#b# geleneksel medya 

araçlarına yönel#k kullanımlarına da#r b#lg#ler ancak tek tek sorulduğunda 

alınab#lm#şt#r. Katılımcılar bu araçları kullanımlarını ayrı ayrı aktarmalarından dolayı 

ver#ler bu bölümde bu doğrultuda düzenlenm#şt#r. 

 

3.6.3.1. Geleneksel Medyaya Da.r Yaklaşım ve Alışkanlıklar 

 

Telev0zyon Kullanımı 

Telev#zyon kullanımlarına da#r Z ve Y nesl# katılımcılar genelde çok 

#zlemed#kler#n# ama ebeveynler#n#n #zled#kler#n# bel#rtmekted#rler. Bebek patlaması ve 

X kuşağı da benzer şek#lde kend#ler#n#n daha çok telev#zyon #zled#kler#n# 

bel#rtmekted#r: 

 

“(…) Genelde telev.zyon .zlem.yorum annem .zl.yor. Telev.zyondan bazen f.lm .zler.m. 

(…)” (Katılımcı J, Kadın, 39 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“B.z telefondan çok anlamıyoruz ş.md., genelde televz.yon bakıyoruz. Telev.zyondan 

tak.p ed.yoruz her şey.. B.z.m g.b. yaşlılar medyayı sevm.yor. Medyayı satın alma 

d.yorlar ya, k.m para ver.rse ondan tarafa konuşyor. Doğru habere ulaşmak zor.” 

(Katılımcı I, Kadın, 69 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Genelde b#r#nc# nes#l göçmenler#n daha çok Türk kanallarını, #k#nc# nes#l 

göçmenler#n #se daha çok İsv#çre kanallarını tak#p ett#ğ# görülmekted#r: 
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“Telev.zyon evde hep açıktır, haber ve s.yaset programları .zlen.r genelde ve 

çoğunlukla da Türk kanalları .zlen.r. Ab.mle .zled.ğ.m.z yabancı b.r yemek programı 

var İsv.çre kanalında ama sezonluk b.r program, yıl boyu sürmüyor. Daha çok 

sonbaharda onu .zl.yoruz. Onu da reklama maruz kalmamak .ç.n kayded.p sonra 

.zl.yoruz ama onun dışında evde genelde hep Türk kanalları açık.” (Katılımcı B, 

Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“İsv.çre kanallarına çocuklar gel.nce bakıyorlar.” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X 

Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Türk d#z#ler#n#n telev#zyondan daha yoğunluklu olarak b#r#nc# nes#l göçmenler 

tarafından tak#p ed#ld#ğ# gözlemlenm#şt#r. Türk d#z#ler#n#n genell#kle kadınlar 

tarafından tak#p ed#ld#ğ# görülmüştür. Erkek katılımcılar genelde eşler# telev#zyonda 

d#z# #zlerken d#z#ye maruz kaldıklarını ama çok #lg#ler#n# çekmed#ğ#n# bel#rtm#şlerd#r. 

Bahsed#len d#z#ler Kızıl Goncalar, İnc# Taneler#, Gönül Dağı, Bahar ve Abdülham#t 

olmuştur: 

 

“(…) Türk telev.zyonlarını sev.yoruz ama bu sene .lk defa .zled.m d.z.. Kızıl Goncalar 

ve İnc. Taneler.. B.r o .k.s.ne takıldım. Öbür kanallarda ne var ne yok h.ç haber.m 

yok. Hele yen. çıkan sanatçılardan falan h.ç h.ç haber.m.z yok. (…) Bu sene d.z.lere 

takıldım çünkü bu Kızıl Goncalar tam bu dönem. anlatıyor. İlk önce Levent Hoca tam 

b.r ate.stt.. Ş.md.lere kadar h.çb.r ate.st d.z.lerde pek konuşmadı. Onu d.nled.m ve 

anlayab.ld.m. Sonra Cüneyt Efend.’n.n konuşmaları falan ş.md.k. durumu özetlem.ş 

g.b. geld.. İnc. Taneler. de hap.sten çıkmış b.r adamın h.kayes.. Ben merak ederd.m 

hep .nsanlar sıfırdan nasıl b.r hayat kurab.l.r d.ye, o da ondan .lg.m. çekt.. Sonra da 

ded.m k. demek k. .nsan yaşadığı sürece b.r şey yapıyor, .lerl.yor, sıfırdan 

başlayab.l.yor.” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Türk kanallarına bakıyoruz. Genelde haber kanallarına bakıyoruz. D.ğer çocuklarım 

Abdülham.t d.z.ler.n. .zlerler onlar sosyal medya da kullanıyorlar.” (Katılımcı I, 

Kadın, 69 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 
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“Türk kanallarını bu sene n.hayet .lk defa 2 tane d.z. .zled.m. Onun har.c.nde Türk 

kanallarını pek .zlem.yorum ama belk. magaz.n programı .zler.m. O da .nsanlar ne 

yapıyor d.ye değ.l de İstanbul nasıl b.r yer olmuş, Bodrum’da neler olmuş. Ben.m ev.m 

ne duruma gelm.ş onlara bakmak .ç.n. Yemek programlarını .zler.m. (…)”  (Katılımcı 

G, Kadın, 48 yaş, X Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Vak.t geç.rmek .ç.n İnc. Taneler. ve Bahar’ı .zled.m.” (Katılımcı G, Kadın, 48 yaş, 

X Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Türk d#z#ler#yle #lg#l# özell#kle kadın tems#l# noktasında eleşt#rel yorumlar da 

bulunmaktadır: 

 

“Yabancı d.z.ler. daha çok tak.p eder.m ama Türk olarak Gönül Dağı .zl.yoruz. TRT 

d.z.ler. .zl.yoruz d.ğerler. bakılacak g.b. değ.l. Ben arada b.r bakıyorum ya da 

bahsed.yorlar konusuna bakıyorum .nsanı ahlak. yönden destekleyeb.lecek b.r d.z. 

değ.l. İnsanlar alışınca artık tepk. de verm.yor kültür dışında olan görüntüler. Yabancı 

d.z.ler bazen daha ahlaklı oluyor. Kadınları çok kötü tems.l ed.yorlar. Kadınlar 

modern b.le olsa güya ya kocasının parasının peş.nde ya yanlış .şler yapıyor. Ben daha 

hala bugün b.r d.z.de b.r kadının kend. ş.rket.n. kurup da başarılı olduğunu görmed.m. 

D.z.lerde kadınlar ş.ddete maruz kalıyor hep obje olarka kullanılıyor. B.r de bu d.z.ler 

a.lece .zlen.yor, beş yaşındak. çocuk bunu .zleyerek büyüdüğünde artık o çocuğun 

normal. bu oluyor. İsv.çre’de .nt.har oranı yüksek olmasına rağmen bunu göremezs.n 

d.z.lerde veya haberlerde. Devlet bunu d.ğerler.ne öncülük olmasın d.ye yasaklıyor.” 

(Katılımcı J, Kadın, 39 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Telev.zyonda Türk kanallarını tak.p eder.z. Ben.m eş.m çok fazla d.z. .zl.yor ama ben 

o d.z.ler. çok doğru bulmuyorum. Bence .nsanları yanlış şek.llerde yönlend.r.yor. 

Doğru b.r şey pek anlatılmıyor.” (Katılımcı H, Erkek, 63 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 

1. Kuşak Göçmen) 
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Radyo Kullanımı 

 Z ve Y kuşağı b#reylerde radyo tüket#m oranı oldukça düşüktür. Bebek 

patlaması ve X kuşağı b#reyler# #se arabalarında radyo d#nled#kler#n# bel#rtmekted#r. 

Arabada radyo d#nleyen X kuşağı b#rey# radyoyu sürekl# farklı şeyler karşısına 

çıkmasından dolayı Spot#fy’a terc#h ett#ğ#n# bel#rtmekted#r: 

 

“Radyo da çok d.nler.m. İsv.çre kanalları d.nl.yorum arabada. Podcast de kel.me 

dağarcığımı arttırmak .ç.n d.nl.yordum Avusturya’dan b.r podcast bulmuştum ama 

.ş.n .ç.ne İng.l.zce çok karıştırdılar o yüzden bıraktım.” (Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, 

Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Arabamda Türk radyosu d.nl.yorum. Arada Spot.fy’a g.r.yorum ama sıkılıyorum 

aynı şeyler. .zlemekten.” (Katılımcı G, Kadın, 48 yaş, X Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Gazete Kullanımı 

Gazete kullanımları sorulduğunda Z kuşağı b#reyler#n#n d#j#tal gazetey# terc#h 

ett#ğ# veya çok nad#r okuduğu görülmüştür. Bununla b#rl#kte Y kuşağı ve #k#nc# nes#l 

göçmen olan b#r b#rey bulunduğu ortamlarda bulunan gazeteler# okumaktadır. Ayrıca 

bebek patlaması ve X kuşağı b#reyler#nde gazete okunma oranı daha yüksek fakat y#ne 

de d#ğer medya araçlarıyla karşılaştığında g#tt#kçe azalan b#r öneme sah#pt#r. Gazetede 

okunan haberler#n daha doğru olduğunun düşünüldüğü görülmekted#r: 

 

“Gazete çok nad.r okurum. Fazla bakmıyorum çünkü çoğu gazeteye güvenm.yorum. 

Çok .y. b.lg. de verm.yorlar. Konuyu anlatmıyorlar. Fotoğraf çek.p altına b.rşeyler 

yazıyorlar.” (Katılımcı E, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“B.z.m .ş yer.nde basılı gazeteler oluyor onları okurum. B.r de b.z.m eve gelen Posta 

gazetes. var, ona bakarım. İnternetten de arada sırada okurum. İlg.m. çeken b.r şey 

olursa 20 M.nuten’dan da okurum. Türk.ye’ye da.r haberler. genelde babamdan 

alırım.” (Katılımcı F, Kadın, 30 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 
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“Bell. b.r yaş grubunda basılı gazete daha yaygın. Okuma kültürü bu toplumda zaten 

yaygın. B.z daha çok d.j.tal tak.p ed.yoruz.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. 

Kuşak Göçmen) 

 

“Basılı gazete esk.den okuyordum ama ş.md. okumuyorum her şey .nternette.” 

(Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Gazeteler. tab.. k. tak.p ed.yorum. Her yönlü tak.b.n öneml. olduğuna .nanıyorum. 

Değ.ş.k b.r görüş görmek ve sah.p olduğumuz görüşle nerede ayrıştığını görmek .ç.n 

anal.z.n. yapmak .ç.n öneml. olduğuna .nanıyorum. Türk basını da İsv.çre basınını da 

tak.p eder.m. İk.s.n.n ayrımını yapamam çünkü ben burada yaşıyorum, burayı da tak.p 

etmem gerek.yor. Bazıları her ne kadar öyle görmeseler de bu ülken.n b.r parçasıyız.” 

(Katılımcı N, Erkek, 50 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Gazeteden okuduğum b.r haber daha doğru g.b. gel.r. Ne b.ley.m o kadar yazılmış, 

basılmış. B.r de ben gazete okumayı severd.m yan. hala daha sever.m. Türk.ye’dek. 

gazete .s.mler. de değ.şm.ş ş.md.k.ler. çok b.lm.yorum. Ş.md. Sözcü çıkmış. B.z.m 

zamanımızda Tercüman vardı, Hürr.yet vardı. Burada okuyorum dersem yalan olur. 

B.z geld.ğ.m.z yıllarda K.osk’a haftada b.r gün türk gazetes. gel.rd. h.ç unutmam. Onu 

alır mutlaka okurduk” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

3.6.3.2. D.j.tal Medyaya Da.r Yaklaşım ve Alışkanlıklar 

 

Katılımcılara günlük hayatta kullandıkları medya araçları sorulduğunda 

akıllarına #lk gelenler WhatsApp, Instagram, Youtube ve Facebook olmuştur.  

Özell#kle X kuşağının Facebook ve Y ve Z kuşağının Instagram ve Youtube’u daha 

çok kullandığı görülmüştür. Bunun dışında farklı d#j#tal medya araçları bel#rten 

katılımcılar da bulunmaktadır: 
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“Instagram, Youtube, Netf.lx, L.nkedIn, Whatsapp ve D.scord kullanıyorum.” 

(Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Yalnızca Whatsapp kullanıyorum. B.r de Youtube kullanıyorum.” (Katılımcı F, 

Kadın, 30 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Instagram ve Youtube kullanıyorum. Instagram’ı daha çok arkadaşlarla 

mesajlaşmak .ç.n Youtube’u da daha çok müz.k .ç.n kullanıyorum. Tw.tter (X) veya 

Snapchat kullanmıyorum. Whatsapp’ı da .let.ş.m kurmak .ç.n kullanıyorum. 

Instagram bana yett.ğ. .ç.n çok farklı medyaları kullanmaya .ht.yaç duymuyorum.” 

(Katılımcı E, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Instagram, L.nkedIN, Whatsapp, görüntülü görüşme olayları .ç.n Meets, Zoom, 

Teams kullanıyorum.” (Katılımcı M, Erkek, 35 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“(…) Instagram’ım var ama çok vakıf değ.l.m kullanmaya. Ne yapılır nasıl yapılır çok 

b.lm.yorum. B.r .k. fotoğraf paylaşmışımdır belk. ama o kadar. Youtube’da herhang. 

b.r konu hakkında b.lg. ed.nmek .st.yorsam, aklımda bu konuyla .lg.l. herhang. b.r 

.s.m varsa onların v.deolarını .zler.m, onların söyled.ğ. şeylere güven.r.m. (…) 

Facebook’ta haberler tak.p eder.m. Arkadaşları dostları tak.p eder.m. S.yaset tak.p 

eder.m.” (Katılımcı N, Erkek, 50 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Çocukları olan b#r katılımcı, çocuklarının medya kullanımı denetleyeb#lmek 

#ç#n daha çok d#j#tal medya aracı kullandığını ama T#kTok ve Snapchat g#b# yen# nes#l 

d#j#tal platformları çok akt#f kullanmadığını bel#rtm#şt#r: 

 

“Günlük hayatta cep telefonu ve laptop kullanıyorum. Çocukların el.nde daha çok var 

teknoloj.k aletler. Telev.zyonu açmayı unutuyorum şu an da kapalı. Akşam bazen 

açıyoruz ses olsun d.ye. İnternet sosyal medya platformlarını kullanıyorum a.lem. 

arkadaşlarımı tak.p edeb.lmek .ç.n. Hep .y. m.? B.lm.yorum, bazen fazla çünkü .nsan 
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bazen de kıskanıyor. Ya o n.ye den.zde ben burada oturuyorum d.ye. Instagram ve 

Facebook var. Çocukları tak.p edeb.lmek ve komün.kasyon amaçlı T.kTok ve 

Snapcahat var. Snapchat’. çok b.lm.yorum sadece yazıyorum. T.kTok’ta çok abartı 

haberler var çok abartı .çer.kler var ama çocuklar olduğu .ç.n g.r.yorum onları tak.p 

edeb.lmek .ç.n. Facebook en zararsızı d.yey.m.” (Katılımcı G, Kadın, 48 yaş, X 

Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Sosyal Medya Kullanımı 

Katılımcılara tak#p ett#kler# k#ş#ler sorulduğunda b#reyler#n en çok tanıdıkları 

a#le ve arkadaş çevreler#n# ve bazı ünlü #s#mler# tak#p ett#kler# tesp#t ed#lm#şt#r. Sosyal 

medya fenomenler#n# tak#p etme oranı oldukça düşüktür. Sosyal medya fenomenler#n# 

tak#p etmeme sebepler# sorulduğunda #se başkalarının hayatlarının onları 

#lg#lend#rmed#ğ# ya da ne y#y#p #çt#kler#n#n #lg#ler#n# çekmed#ğ# bel#rt#lm#şt#r: 

 

“Instagram’da tanımadığım k.mse l.stemde yok. Influencerlara da bakmıyorum.” 

(Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Instagram’da sadece tanıdığım .nsanları tak.p ed.yorum, tanımadığım .nsanları 

tak.p etm.yorum. Yolda görsem selam vereceğ.m k.ş.ler. tak.p eder.m.” (Katılımcı G, 

Kadın, 48 yaş, X Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Instagram’da arkadaş ve a.le tak.p eder.m hep. Influencer tek tük var ama şu an 

aklıma gelm.yor. Tw.tter (X)’da da b.reyler. değ.l resm. hesapları tak.p ed.yorum. 

Burada zaten b.reyler arasında yaygın değ.l ne Türkler ve İsv.çrel.ler arasında. Ben 

daha çok Türk.ye gündem. .ç.n tak.p ed.yorum. Burada muhtemelen Instagram ve 

T.kTok yaygındır. Ben T.kTok h.ç kullanmıyorum ama buradak. .çer.kler.n daha .y. 

olduğunu b.l.yorum.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 
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“Sadece arkadaşlarımı ve tanıdığım k.ş.ler. tak.p eder.m. Şaka prof.ller., 

.nfluencerları h.ç tak.p etmem, başkalarının hayatı .lg.m. çekm.yor.” (Katılımcı D, 

Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Paylaşımlara bakıyorum ama storylere bakmam çünkü onun ne yed.ğ. ne .çt.ğ. 

gününü nasıl geç.rd.ğ. ben. çok .lg.lend.rm.yor. En fazla arkadaşlarımın h.kayeler.ne 

bakıyorum ama başka .nsanların storyler.ne bakmıyorum.” (Katılımcı E, Erkek, 24 

yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Facebook kullanım şekl. farklı daha .y. bence daha anlaşılır gel.yor. Facebook’ta b.r 

paylaşımı sen de paylaşab.l.yorsun kend. sayfanda ama Instagram’da onu sadece 

h.kaye yapab.l.yorsunuz onu da sonra sab.tlemek gerek.yor, çok kalıcı durmuyor. Reels 

ve keşfet. kullanırım ama h.kaye 24 saat sonra s.l.n.yor. Normal paylaşımı daha çok 

terc.h ed.yorum. Kalıcı olsun kend.m .ç.n .st.yorum. Kend.m. gel.şt.rmem gerek.yor. 

Hesabım herkese açık.” (Katılımcı K, Kadın, 51 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Katılımcıların bazılarının sosyal medyada tak#p ett#kler# k#ş#ler#n #lg#lend#kler# 

b#r konuda n#tel#kl# #çer#kler paylaşan k#ş#ler olduğu görülmüştür. Bu katılımcılar 

sosyal medyada kend# yaşamını paylaşan ve genell#kle markalarla #ş b#rl#ğ# anlaşmaları 

çerçeves#nde ürün tanıtımları yapan sosyal medya fenomenler#n# tak#p etmey# terc#h 

etmemekted#r: 

 

“Ünlüler. de tak.p eder.m. Futbolu çok sev.yorum. Galatasaray’dak. k.ş.ler. tak.p 

eder.m veya sanatçıları da tak.p eder.m. Ç.z.m yapan k.ş.ler. daha çok tak.p ed.yorum. 

Müz.syenler. çok tak.p etm.yorum. Komedyenler. tak.p eder.m. Çok Türk .nfluencer 

tak.p etmem ama komedyenler. tak.p eder.m. Sadece günler.n. paylaşan bunu yed.m 

bunu .çt.m d.yen .nsanları tak.p etmem. Çoğunlukla tak.p ett.ğ.m k.ş.ler son senelerde 

Türk. Çok bağlantım yoktu son yıllara kadar. O yüzden Türk kültürünü ve Türkler. 

daha çok merak etmeye ve daha çok özlemeye başladığım .ç.n onları .zl.yorum. B.r de 

daha kom.k gel.yor Türk komedyenler.” (Katılımcı E, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. 

Kuşak Göçmen) 
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“En çok WhatsApp kullanıyoruz. İş planlarımız .ç.n haberleşmey. oradan sağlıyoruz. 

Ben b.r de Instagram’a bakıyorum. Yemek paylaşımları d.n. paylaşım yapanlar, 

sevd.ğ.m Kemal Sayar, Sadett.n Ökten, Mehmet D.nç’.n Youtube’tan sohbetler.n. 

d.nler.m. Mehmet Görmez’. d.nler.m esk. D.yanet İşler. Başkanı. Instagramlarına da 

bakarım paylaşımları var mı d.ye. Onları tak.p ed.yorum çünkü b.r kere doktorlar, 

manev.yatı kuvvetl. .nsanlar, Türkler, yen. Türk.ye’y. yen. İstanbul’u b.l.yorlar, çünkü 

orada yaşıyorlar. Onların ağzından d.nlemek ben. .kna ed.yor. Kızıma da soruyorum 

mesela İstanbul’u, kızım d.yor k. metrolar çek.lmez, bunu ondan öğren.yorum ama 

mesela bunun restoranı var başka şeyler. var, neye .ht.yacım varsa ney. öğrenmek 

.st.yorsam o dört .s.m eğer bunları konuşuyorsa onlara kulak ver.yorum.” (Katılımcı 

C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Bel.rl. konularda sürekl. b.lg. almak .st.yorsam o konuda çok b.lg.l. ve yetk.n 

.nsanaları bulmaya çalışıp onları da tak.p ed.yorum. B.r konu mesela .lg.m. çek.yorsa, 

mesela borsa ya da kr.pto, mesela o zaman sürec.nde o konularda b.lg.ler paylaşan 

.nsanların günlük paylaşımlarına bakarım. Ama o paylaşımlarda da mesela %100 

güvenmey.p arkasını sorup soruştururum.” (Katılımcı M, Erkek, 35 yaş, Y Kuşağı, 2. 

Kuşak Göçmen) 

 

Katılımcılara paylaşım yapıp yapmadıkları veya yapılan paylaşımlar hakkında 

neler düşündükler#ne da#r sorular sorulduğunda bazı katılımcılar sürekl# olmasa da 

özel günler#n# ve gez#ler#n# paylaştıklarını ve b#r #let#ş#m aracı olarak kullandıklarını 

bel#rtm#şlerd#r: 

 

“Ben de paylaşım yapıyorum. Özel günler. paylaşıyorum veya b.r gez.ye g.tt.ysem onu 

paylaşıyorum, güzel b.r şey görünce paylaşıyorum. Han. ben.m .ç.n güzel olan şeyler. 

paylaşmayı sev.yorum. Balkonda oturan ked.m. paylaşırım çok tatlı gözüktüğü .ç.n ya 

da dağa çıktık göl manzarası var onu paylaşırım. A.lemle paylaşıyorum yan. ben.m 

gördüğüm o güzell.kler. a.lem de görsün. Youtube kullanmıyorum. Beğend.ğ.m b.r 

manzara varsa beğen.yorum.” (Katılımcı G, Kadın, 48 yaş, X Kuşağı, 2. Kuşak 

Göçmen) 
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“Günlük sürekl. h.kaye atan b.r. değ.l.m, arada atıyorum. Tat.le g.d.nce çok paylaşım 

yapıyorum ve maalesef k. bazen ben de keşfete düşüyorum, ben de onlardanım.” 

(Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Ben.m de var Instagram sayfam ama en son kızımın düğününde kullandım. 

Türk.ye’dek. a.lem merak ed.yordu. Heps.ne de Whatsapp’tan gönderemeyeceğ.m .ç.n 

oradan paylaştım.” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Instagram’da gördükler.m. yakınlarımla paylaşırım ama .mkânı olmayanlarla 

paylaşmam.” (Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak 

Göçmen) 

 

“Bu son b.r sened.r arkadaş ortamlarında dönen b.rb.r.ne reels yollama olayı var. 

Arkadaşlarla b.rb.r.m.ze saçma sapan reelslar gönder.yoruz. Bazen eş.mle oturma 

odasında otururken yan yana b.le b.rb.r.m.ze reels gönder.yoruz. Bel.rl. konularda 

sürekl. b.lg. almak .st.yorsam o konuda çok b.lg.l. ve yetk.n .nsanaları bulmaya çalışıp 

onları da tak.p ed.yorum. Arabalarla .lg.lend.ğ.m .ç.n araba .çer.kler. önüme çok 

çıkıyor. Onları tak.p etmey. sev.yorum. Tat.l .çer.kler. de çıkıyor. Türk.ye’de yemek ve 

restoran sayfaları da.” (Katılımcı M, Erkek, 35 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Bazı katılımcılar bu soruya arkadaşlarının ve a#leler#n#n kullanımı ve onlarla 

etk#leş#mler# hakkında şunları eklem#şt#r: 

 

“Çoğu arkadaşımda Instagram var ama onlar bazen trenlder. tak.p etmek .ç.n 

kullanıyorlar ama .let.ş.m ve haberleşme .ç.n kullanmıyorlar. Bazen can sıkıntısı olur 

bakarsın ne var d.ye, zaten çok har.ka b.r s.stem d.rekt kaydırıyorsun. Çoğu .nsan 

muhtemelen can sıkıntısından el.ne alıyor ve bağımlılık oluyor. Ablamın var 

Instagram’ı düğün zamanı kend.me ordan ab.ye bakıyım ded.m. Ona bakıyım buna 

bakıyım derken fark ett.m k. b.r saat.m geçm.ş, oysak. ben sadece b.r şeye bakıp 
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çıkacaktım. İnsanın vakt.n. çalıyor ve .nsana b.r değer de katmıyor.” (Katılımcı J, 

Kadın, 39 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Annem ben.m kadar sık medyayı kullanmıyordur. Çocuklarım da benden daha sık 

kullanıyorlar. Esk.den gazetem.z vardı artık gazetelerle alakaları kalmadı. Annem 

baya yoğun b.r şek.lde .nternet. kullanıyor.” (Katılımcı G, Kadın, 48 yaş, X Kuşağı, 

2. Kuşak Göçmen) 

 

“Babam günde dört-beş kez Instagram’da meme gönder.r ama ben.m çok .lg.m. çeken 

şeyler olmuyor, orada en çok kuşak farkını h.ssed.yorum.” (Katılımcı D, Erkek, 26 

yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Ben aslında Instagram’ı sadece b.r .let.ş.m aracı olarak kullanıyorum. Karşıma 

çıkarsa farklı etk.nl.klerden de haberdar olurum. Reelları seyreder.m ama o kadar. 

Çevremdek. arkadaşlarım daha t.p.kt.r, onlar .nfluencerları tak.p ederler, değ.ş.k 

şeyler. paylaşırlar. Ben sadece mesaj olarak meme’ler. falan paylaşırım ama post 

paylaşımı yapmam.” (Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“(…) Reelsların kapak fotoğrafı b.ld.ğ.m b.rşeyse .zlemey.p es geç.yorum. Reelslara 

tepk. göndermek değ.l de heps.ne yorum yazmak zorunda h.ssetm.yorum zaten k.mse 

beklem.yor. Ama bu reelsların üzer.ne basınca tepk. emoj.s. oluyor ya, onları yaparım. 

Geçen b.r arkadaşım tepk. gösterd. mesela h.ç takmıyorsun d.ye. Heps.ne tepk. 

göster.yorsam da tamam .zled.ğ.m. b.ls.n .ç. rahat olsun d.ye de yapıyorum bazen.” 

(Katılımcı M, Erkek, 35 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Katılımcıların genel olarak T#kTok’a mesafel# oldukları ve d#ğer medya 

araçlarını T#kTok’a terc#h ett#kler# tesp#t ed#lm#şt#r: 

 

“Valla doğru düzgün mesajlaşmayı b.lmeyen .nsanlar öyle b.r T.kTok kullanıyorlar k. 

görünce şaşırıyorum. Bana göre T.kTok en düşük kes.m. Her şey var d.ye duydum 
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orada. Gençler. sınıflandırırsak da bence en lümpen kes.m orayı kullanıyordur, okur 

yazar olan Instagram kullanıyordur, b.raz daha yaşlılar da Facebook kullanıyordur. 

Tw.tter (X) daha entel kes.m g.b..” (Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, Bebek Patlaması 

Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Burada muhtemelen Instagram ve T.kTok yaygındır. Ben T.kTok h.ç kullanmıyorum 

ama buradak. .çer.kler.n daha .y. olduğunu b.l.yorum.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, 

Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“T.kTok da kullanıyorum. Oradan da reels gönder.m.ne maruz kalıyorum ama onu 

gerçekten çok az kullanıyorum. Bence b.z.m jenerasyonumuz .ç.n .lk res.m paylaşılan 

platform Instagram’dı ama gal.ba b.z.m jenerasyonumuzdak. olay alışkanlıkla alakalı. 

Instagram’a alıştık yıllarca, el.m.z de hep ona g.d.yor. İlk çıktığı zaman .nsanlarda 

zaten genel olarak aa çocukların dans ed.p v.deo koyduğu b.r platform orada ne .ş.m 

var d.yorduk. Ben.m tanıdığım arkadaşlar şu an .şler. .ç.n kullanıyorlar ya da v.deo 

bakmak .ç.n kullanıyorlar.” (Katılımcı M, Erkek, 35 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

D0j0tal F0lm ve D0z0 Platformlarını Kullanım 

Katılımcılara d#j#tal platformlardan #zled#kler# d#z# veya f#lm olup olmadığı 

sorulduğunda katılımcıların çoğu Netfl#x’#n g#tt#kçe kal#tes#zleşt#ğ#n# ve alternat#f 

platformlara yöneld#kler#n# bel#rtmekted#rler. Yabancı d#z# de #zleyen #k#nc# nes#l 

göçmenlerde Türk d#z#ler#n# #zlemek noktasında #lg#n#n olduğu görülmekted#r. Bu 

#lg#n#n temel#nde kültürel etk#leş#mde bulunma ve kültürünü daha #y# tanıma #steğ# 

bulunduğu gözlemlenm#şt#r: 

 

“Netfl.x var ama ya çok kal.tes.zleşt. ya da ben .lk başlarda fark etm.yordum kal.tes.z 

olduğunu. Artık .lla şunu .zl.y.m ded.ğ.m b.r şey olmayınca aşırı g.rm.yorum. Netfl.x’te 

Body Guard vardı onu .zlem.şt.m b.r de N.ght Agent vardı onu .zlem.şt.m. Belgesel çok 

sev.yorum.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 
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“Klas.k Amer.kan d.z.ler.n. .zler.m How I Met Your Mother, G.lmore G.rls g.b. 

d.z.ler.. D.l öğrenmek .ç.n öncel.kle .zlemeye başlamıştım. En son da Peaky Bl.nders 

.zlem.şt.m. B.r de farklı kültürler. görmek .ç.n de güzel oluyor. Orada .nsanlar nasıl 

yaşıyor, neler g.y.yor, espr. anlayışları nasıl d.ye bakarım.” (Katılımcı F, Kadın, 30 

yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Telev.zyonu alet olarak kullanıyorum ama kanal .zlemem. Netfl.x g.b. şeyler. .zlemek 

.ç.n kullanırım ama son zamanlarda Netfl.x’. bıraktım. Önceden Netfl.x’te an.me 

.zlerd.m Naruto veya Adventure T.me g.b.. Daha çok Türk d.z.ler. .zlemeye başladığım 

.ç.n son zamanlarda Netfl.x’. bıraktım. Türk kültürüyle daha çok bağlantı kurmak ve 

Türkçem gel.şs.n d.ye b.rkaç Türk d.z.s. .zlemek daha mantıklı geld.. Ayak İşler. ve 

G.b.’y. .zl.yorum. Onlar hem modern çevrede geçen d.z.ler, seyretmes. zevkl. hem de 

kel.meler günlük kel.meler. Ondan önce D.r.l.ş Ertuğrul .zlemey. dened.m ama orada 

çok esk. ve tar.hsel kel.meler olduğu .ç.n bana b.r şey katmıyor. Seyretmes. zevkl. 

olab.l.r ama ben sonuçta kel.me öğrenmek .ç.n yapıyorum o zaman boşuna .zlem.ş 

oluyorum. Exxen ve Ga.n’. de .zl.yorum.” (Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. 

Kuşak Göçmen) 

 

“Son b.r ayda .zlemeye başladım. Ondan önce telev.zyon tüket.m.m haftada 1 saat 

kadardı. B.z.m evde Türk kanalları yok, kullanmıyoruz. Eş.m d.z. .zlemek .sted.ğ.nde 

Youtube’dan .zler. Ben de genelde .zlemek .sted.ğ.m şeyler. kend.m seçmek .sted.ğ.m 

.ç.n Youtube ya da Netfl.x’ten .zler.m. Bazen eş.m.n .zled.ğ. d.z.lere de maruz 

kalıyorum ama o sırada genelde k.tap okurum.” (Katılımcı M, Erkek, 35 yaş, Y 

Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Youtube Kullanımı 

Katılımcıların cevaplarında Youtube’u b#lg# ed#nme sebeb#yle kullanmanın 

oldukça yaygın olduğu görülmüştür. Bununla b#rl#kte d#z# #zlemek g#b# eğlence 

amacıyla kullanan katılımcılar da bulunmaktadır. Özell#kle katılımcılar Türk d#z#ler#n# 

Youtube üzer#nden tak#p etmen#n zaman noktasında daha ver#ml# olduğu 

düşünmekted#rler: 
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“Youtube’da da belgesel de çok .zl.yorum. Onun dışında Türk d.z.ler. var ama onları 

da Youtube’dan atlaya atlaya .zl.yorum reklama maruz kalmamak .ç.n, telev.zyondan 

.zlem.yorum, kayıttan .zl.yorum. F.nal yapana kadar Yargı .zl.yordum. B.r ara Gönül 

Dağı’nı .zl.yordum ama bıraktım çünkü çok uzattılar. B.r de 2.30 saat çok uzun gel.yor 

Youtube’dan atlayarak .zl.yorum o yüzden. D.z. alışkanlığım maalesef var ya.” 

(Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Oyun v.deoları .zler.m, dünyayla .lg.l. kısa belgesel g.b. v.deoları .zler.m. 

Matemat.k, f.z.k konulu .çer.kler. de .zler.m. B.r de okuldak. bölümümle .lg.l. şeyler. 

.zler.m.” (Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Youtube’da b.lg.lend.r.c. v.deolar .zlemey. çok sever.m. İlg.m. çeken konuları 

araştırırım. Onun dışında müz.k de çok açarım. B.r .ş yaparken arkadan oldukça çok 

d.nler.m. Podcast g.b. d.nler.m. B.r de Instagram g.b. Youtube Shorts da .zler.m. Şu 

an daha fazla pol.t.ka ve dünyadak. savaşlar hakkında v.deolar çıkıyor karşıma. Ama 

futbol sezonu başladığı .ç.n futbol .çer.kler. de çok var. Başka sporları da tak.p eder.m 

voleybol ve basketbol g.b.. Türk.ye’y. çok sev.yorum o yüzden Türk takımlarını da çok 

tak.p ed.yorum. B.r de Türkçe .çer.kler .zlemek d.l.m. düzeltmek açısından da bana 

faydalı oluyor.” (Katılımcı E, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Youtube’da farklı belgeseller .zler.m. Tar.h, felsefe, çoğunlukla bunlar. S.yaset, 

jeopol.t.ka. V.deo formatında. Shorts çok kullanmıyorum. Instagram’ı da haber alma 

amacıyla kullanırım. Alternat.f medya kuruluşları, farklı yorumlar, farklı bakış açıları 

görmey. sev.yorum.” (Katılımcı L, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Genelde belgesel, konuşmalar veya programlar .zl.yorum. Onun dışında .se genelde 

müz.k d.nlemek .ç.n kullanıyorum.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak 

Göçmen) 
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“Youtube’da yemek v.deoları, komed. v.deoları .zler.m. Değ.ş.k ülkeler.n mutfaklarını 

.zlemey. de sever.m ama daha çok oryantal kültürler.n mutfaklarını sever.m .zlemey..” 

(Katılımcı F, Kadın, 30 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“İlg. alanlarımdan en büyükler. arabalar. Arabların tekn.k özell.kler.yle .lg.l. v.deolar 

.zler.m. Motor değ.şt.r.rken nelere d.kkat ed.lmel. ona bakarım” (Katılımcı M, Erkek, 

35 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Youtube’u v.deolar .ç.n kullanıyorum genelde. B.r konuda b.r b.lg.ye .ht.yacım varsa 

nasıl yapılacağını öğren.yorum. Mesela badana nasıl yapılır ona bakab.l.yorum 

oradan.” (Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Podcast Kullanımı 

 Katılımcıların kend#ler# kullandıkları medya platformlarını anlatırken 

podcastlere yer vermem#şlerd#r, ayrıca podcast d#nley#p d#nlemed#kler# sorulduğunda 

#se özell#kle Y ve Z kuşağı katılımcılarının podcast# çokça kullandığı görülmüştür. 

D#nlen#len #çer#kler çoğunlukla yabancı ve eğ#t#c# #çer#klerd#r. Özell#kle tren 

yolculuklarında veya spor yaparken d#nlenmekted#r. Genell#kle Spot#fy ve Youtube 

kullanılmaktadır: 

 

“D.nlerd.m ama son zamanlarda d.nlememeye başladım. Trende d.nlerd.m Zür.h’e 

g.derken çünkü 2 saat trende otururken mantıklı gel.rd.. Yazarların podcastler.n. 

d.nlerd.m.” (Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“D.nler.m. Genell.kle d.nled.ğ.m podcastler b.lg.lenmek .ç.n d.nled.ğ.m podcastler 

oluyor. Değ.ş.k podcastler d.nler.m. Al. Abdaal’ın podcast.n. d.nler.m sık sık. Veya 

Almanca tıpla .lg.l. b.r podcast var onu d.nler.m. Daha çok b.lg.lenmek amaçlı.” 

(Katılımcı F, Kadın, 30 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 
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“Podcast arada b.r d.nler.m. İng.l.zce öğrenmek .ç.n b.r ara merak salmıştım. Eğ.t.c. 

olması gerekt.ğ. .ç.n. Yoksa başka konularda pek d.nlemed.m. D.n. konularda bazen 

merak ett.ğ.m konularda d.nler.m.” (Katılımcı J, Kadın, 39 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak 

Göçmen) 

 

“Sabahları İsv.çre radyosunun haberler.n. d.nl.yorum. Spot.fy’dan d.nl.yorum onu da 

günlük gündem. öğrenmek .ç.n. Türk.ye’n.n de TRT’n.n var mı d.ye bakmıştım ama 

bulamamıştım.” (Katılımcı F, Kadın, 30 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Podcast çok d.nl.yorum. Ben genelde koşmaya çıkarım. Koşarken d.nlemek .sted.ğ.m 

Youtubedak. podcastları önceden .nd.r.yorum koşuda da bunları d.nl.yorum. Spot.fy’ı 

arabada ya da müz.k d.nlemek .ç.n kullanıyorum. İlg.lend.ğ.m podcastlar genelde 

Youtube’da oluyor.” (Katılımcı M, Erkek, 35 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

3.6.3.3. Medya ve Ulusötes. İlet.ş.m 

 

Medya, ulusötes# a#leler ve ulusötes# #let#ş#m #ç#n oldukça öneml# b#r 

fonks#yondur. Araştırma kapsamında katılımcılara Türk#ye’dek# yakınlarıyla nasıl 

#let#ş#m kurdukları sorulduğunda katılımcılar kullandıkları temel medya araçlarının 

WhatsApp ve Instagram olduğunu #fade etm#ş ve şu şek#lde cevap verm#şlerd#r: 

 

“Genell.kle WhatsApp gruplarından a.le ve arkadaşlarımla .let.ş.m kuruyorum. 

Telefonda konuşmayı çok sevm.yorum ben, genelde mesajlaşıyorum. K.m. .nsan uzun 

süreler v.deo görüşmes. yapar ama ben onları da çok sevm.yorum, mesajlaşmak daha 

kolay gel.yor.” (Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak 

Göçmen) 

 

“WhatsApp üzer.nden ve Instagram üzer.nden .let.ş.m kuruyoruz genelde. Sık sık 

telefonla da görüşürüz.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 



154 
 

 

“WhatsApp’tan haberleş.yoruz genelde ama Instagram’dan da özel günler. 

paylaşıyoruz, oradan da onları tak.p edeb.l.yoruz.” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X 

Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“En çok Whatsapp kullanıyoruz konuşmak haberleşmek .ç.n.” (Katılımcı H, Erkek, 63 

yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Genell.kle WhatsApp kullanıyoruz, görüntülü de görüşüyoruz.” (Katılımcı J, Kadın, 

39 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Ulusötes# #let#ş#m yalnızca b#reyler#n kend# aralarındak# #let#ş#m#n# 

kapsamamaktadır. Ulusötes# #let#ş#m aynı zamanda dünyanın farklı noktalarından 

haber alab#lmey# de kapsayan küresel b#r kapsamı olan b#r nosyondur. Küresel b#lg# 

tak#b# #ç#n katılımcılar genel olarak resm# İsv#çre haber kanalı olan “RTS” (Rad.o 

Telev.s.on Su.sse) / “SRF” (Schwe.zer Rad.o und Fernsehen) tak#p ett#kler#n#, ücrets#z 

olarak her gün tren garı g#b# kamusal alanlarda dağıtılan “20 m#nuten” gazetes#n# ve 

“Le Monde”, “Euronews” g#b# bazı uluslararası medya kurumlarını tak#p ett#kler#n# 

bel#rtm#şlerd#r. Bununla b#rl#kte ulusötes# #let#ş#m yalnızca resm# kanallar aracılığyla 

sürmemekte, sosyal ağ s#teler# aracılığıyla alternat#f kanallarla da sürdürülmekted#r. 

Özell#kle Z kuşağında bu durumun daha yaygın olduğu karşımıza çıkmaktadır: 

 

“Haberler. SRF’den (Schwe.zer Rad.o und Ferhnsehen) genelde tak.p ed.yorum, d.ğer 

haberlere 20 M.nuten’dan bakıyourm ama onu çok da fazla tak.p etm.yorum. Türk 

gazeteler. onl.ne tak.p etm.yorum. Burada abone olduğum b.r gazete de yok burada. 

Ben yaşıtlarımdan farklı olarak s.yaset .çer.kler.yle .lg.l.y.m. Telev.zyon ve Tw.tter 

(X)’dan tak.p eder.m ama gördükler.me balıklama atlamam, araştırırım. Tey.t etmek 

.ç.n de resm. kaynaklara ya da kend. çevremdek. .nsanlara soruyorum, dernek .şler.yle 

de .lg.l. olduğumuz .ç.n bağlantılarımız gen.ş, onlardan da doğru b.lg.ye 

ulaşab.l.yorum. Zaman zaman Türk.ye’de b.ld.ğ.m.z tanıdığımız gazetelere de 

bakıyorum. Günümüzde daha kal.tel. daha uğraşılmış .şler dosyalar yapılab.l.yor. 
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Geçen Fulya Öztürk Hong Kong’a g.tm.ş Hong Kong dosyasını beğend.m.” (Katılımcı 

B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Bakarım evet ama onu kend.m araştırırım. W.k.ped.a’dan bakarım, Youtube 

v.deoları .zler.m, çok .lg.m. çekerse k.tap da okurum.” (Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z 

Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Genelde Youtube üzer.nden tak.p ed.yorum. Kısa b.rkaç dak.kalık v.deolarda 

açıklamalar yapıyorlar farklı konularla .lg.l.. Daha çok .lg.len.rsen daha uzun 

v.deolar da oluyor, onlara bakıyorum.” (Katılımcı E, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. 

Kuşak Göçmen) 

 

“B.ld.ğ.m haber s.teler. var. Web’ten g.r.p ordan okumak lazım. Redd.t’ten Ukrayna 

savaşıyla .lg.l. b.r subredd.t var. Ordan tak.p ed.yorum. Devamlı gazete okuyucusu 

değ.l.m. Tak.p ett.ğ.m s.telerde var ama devamlı okumuyorum. Zaman kısıtlı oluyor. 

Haber.n öneml.s.ne bakarım.” (Katılımcı L, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak 

Göçmen) 

 

“(…) Haberler. çok tak.p etm.yorum. Ben. çok .lg.lend.ren b.r haber varsa .nternetten 

g.r.p bakıyorum. İsv.çre’de 20 M.nuten sayfasında .lk oraya hemen düşüyor .çer.kler 

çok bas.t ama ona bakarım. (…) Babam çok meraklı haberler. hep tak.p eder 7/24 ne 

olmuş ondan öğren.r.m. Evde zaten o konu açılır konuşulur haberdar olunur. Buradak. 

olayları daha çok tak.p ed.yorum sonuç olarak burada yaşıyoruz. Burada oy 

kullanıyorum.” (Katılımcı J, Kadın, 39 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

B#r#nc# kuşak göçmenler#n k#m#s#nde Türk#ye’ye yönel#k haber tak#b# daha 

yoğunken k#m# göçmenlerde uluslararası haber tak#b# de oldukça fazladır. Türk#ye’ye 

yönel#k haber tak#p eden göçmenlerde Türk#ye #le olan bağın “orada doğdum 

büyüdüm” şekl#nde altının ç#z#ld#ğ# görülmekted#r. Uluslararası haberler# daha çok 

tak#p eden katılımcı #se İsv#çre’ye göç ett#kten sonra İsv#çre’de de l#sans ve yüksek 

l#sans eğ#t#m#n# b#r daha tamamlayan b#r katılımcıdır: 
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“Türk.ye’n.n haberler.n. tak.p ed.yorum ama buranın haberler.n. tak.p etm.yorum 

çünkü ben Türk.ye’de doğdum büyüdüm. Burada zaten haber bazında çok b.r şey yok. 

Ekonom. desen zaten aklımız çok basmıyor. Bankacılar s.yon.stler kadar kafamız 

basmıyor o .şlere. Onlar her türlü .şler. b.l.yorlar ama b.z çalışıyoruz paramızı 

kazanıyoruz sadece. Onu da nasıl değerlend.r.rs.n .şte b.ld.ğ.m.z yol ya emlak alırsın 

ya altın alırsın başka b.r şeye yatırmayız. B.r aralar burada Türk.ye haberler. 

yapıyorlardı. Darbeden sonra baya haberler oldu, canlı yayınlar oldu.” (Katılımcı H, 

Erkek, 63 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Dünya gündem.n. tak.p ed.yorum. Telev.zyonda tek b.r haber kanallarına bakıyorum 

onlar da Euronews, İsv.çre haber kanalı (Rad.o Telev.s.on Su.sse) ve Fransız 

kanallarını tak.p ed.yorum. Onun dışında .nternetten b.r .k. gazete karıştırıyorum. 

Ekş. sözlüğe bakıyorum b.r başlık varsa onla .lg.l. haberler. okuyorum. Haber 

kanallarının da genelde web s.teler.n. kullanırım, uygulamaları telefonda çok yer 

kaplıyor. B.r de her gazetede .fadeler b.rb.r.ne benz.yor. G.zeml. b.r şey koyuyor 

mesela tıklaman .ç.n, o zaman ona tıklamıyorum. Kandırmak .ç.n yapılan şeylere 

g.rm.yorum. Le Monde’a da bakarım. Oda TV ve Sözcü’ye de bakarım ama çok düzenl. 

.zled.ğ.m yerler değ.l.” (Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. 

Kuşak Göçmen) 

 

3.6.3.4. Medya ve Haber Kaçınması 
 

Haber tüket#m# ve ulusötes# #let#ş#mle #lg#l# öne çıkan b#r d#ğer konu #se 

katılımcıların çoğunda karşımıza çıkan haber kaçınması durumu. Katılımcılar genelde 

haber tak#p etmeme ya da haberden kaçınma davranışlarının negat#f haberler#n 

yoğunlukta olması olduğunu bel#rtmekted#rler. Bununla b#rl#kte Türk haberler#nde bu 

durumun İsv#çre haberler#ne göre daha yoğun olduğu karşımıza çıkmaktadır: 

 

“Haberler. pek .zlemem ya ben. üzer ya da fazla gel.r. Türk haberler.n. zaten asla 

.zlemem çok üzücü haber veya kötü haberler ver.yorlar. Daha çok İsv.çre kanallarını 
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.zl.yorum haber .ç.n. Onun dışında da başka b.r şey .zlem.yorum vakt.m yok.” 

(Katılımcı G, Kadın, 48 yaş, X Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Haberler. genel olarak çok çok tak.p etm.yorum çünkü hep negat.f haberler 

sunuluyor. İçer.kler ama burada daha n.tel.kl. g.b.. Türk.ye’de yapılan haberler.n alel 

aceleyle yapıldığını görüyorum k.m. zaman. Cümlelerde düşüklük oluyor, yazım 

yanlışı oluyor, özens.zl.k g.b. gözüküyor.” (Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, Bebek 

Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Ne İsv.çre ne Türk haberler.n. tak.p etmem çünkü çoğunlukla üzgün haberler 

oluyormuş g.b. gel.yor bana. Ben. .lg.lend.rmeyen konularda kend.m. boşu boşuna 

üzmemek .ç.n .zlem.yorum. B.r de haberler geç.c. oluyor, bugünkü haber yarın öneml. 

olmayab.l.r. Babam daha çok tak.p eder, annem de fazla tak.p etmez. (…) Bazen mesela 

b.r haber duyuyorum ona s.n.rlen.yorum ama benden çok uzakta h.ç .lg.m olmayan 

b.r yerle .lg.l. b.r haber. O haber bana dokunab.l.yor. O an ben. böyle etk.lemes. 

mantıksız gel.yor çünkü günlük hayatımda b.r etk.s. yok, fark etmez aslında.” 

(Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Bununla b#rl#kte katılımcılar aynı zamanda merak ett#kler# haberler# #nternet 

üzer#nden alternat#f kanallar aracılığıyla tak#p etmey# terc#h ett#kler#n# 

bel#rtmekted#rler: 

 

“Fazla tak.p etm.yorum, daha doğrusu etmemeye çalışıyorum çünkü haberler.n %90’ı 

çok negat.f ve son beş-altı sened.r negat.fl.ğ. mümkün mertebe hayatımdan çıkarmaya 

çalışıyorum çünkü bu negat.fl.k b.z.m de hayatımızı çok fazla etk.led.ğ.n. farkına 

vardım. Merak ett.ğ.m b.r şey olursa zaten genelde Instagramda karşıma çıkıyor. Ya 

da burada 20 M.nuten var. Telefona b.ld.r.m gel.rse haber .lg.m. çekerse g.rer 

bakarım. Herhang. b.r b.lg.ye sah.p olmak .sted.ğ.mde kend.m Google’lıyorum. 

Haber s.teler.ne fazla güvenm.yorum çünkü man.püle etmek amaçlı haber yapmayan 

b.r kanal ya da s.te ş.md.ye kadar görmed.m.” (Katılımcı M, Erkek, 35 yaş, Y Kuşağı, 

2. Kuşak Göçmen) 
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3.6.3.5. Medya ve Dezenformasyon 

 

Katılımcılar hem geleneksel hem de yen# medya araçlarındak# yanlış 

haberlerden, dezenformasyon #çeren #çer#klerden ve yönlend#r#c# düşüncelerden 

rahatsız olduklarını bel#rtmekted#rler. Bu katılımcılar #ç#n d#j#tal medyanın hız ve 

er#ş#m faktörü k#m# zaman bu r#sk# arttırma özell#ğ#ne sah#pt#r. Katılımcılar bakış 

açıları #le uyumlu kanalları tak#p etme eğ#l#m#nded#rler. Bakış açılarının aks#ne yorum 

yapılan kanallardak# #çer#kler# tak#p etmek olumsuz b#r duygu uyandırab#lmekted#r: 

 

“Instagram’ım var. WhatsApp’ım var. Telegram’ı b.r ara yüklem.şt.k ama sonra 

kaldırdım. Esk. b.r Facebook hesabım vardı onu sonra kapattım. Çok fake news (yanlış 

haber) oldu, moral.m bozuldu. Tw.tter (X)’da da dezenformasyonla karşılaşınca 

bunlar ben. kandırmaya yönel.k d.yerek kapattım.” (Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, Bebek 

Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Tw.tter (X) kullanıyorum ama keşke kullanmasam. Türk.ye gündem.n. esk.den Tw.tter 

(X)’dan daha .y. tak.p edeb.l.yordum çünkü her şey hemen oraya düşüyordu. Ş.md. de 

hala gündem tak.p etmek .ç.n kullanıyorum ama öyle b.r dezenformasyon var k. hızlı 

habere ulaşmaktan z.yade o haber. görünce peş.ne b.r süre de acaba bu doğru mu, 

doğrusu ned.r d.ye tey.t etmekle geç.yor.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. 

Kuşak Göçmen) 

 

“Şu an aslında tam b.lg. çağında olduğumuz .ç.n b.lg. k.rl.ğ. oluyor ama ben olumlu 

bakarım olumlu görürüm. Doğru olmayan şeyler. tak.p etmem.” (Katılımcı K, Kadın, 

51 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 
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Katılımcıların dezenformasyon ve yanlı #çer#k üret#m# noktasında akıllarına 

gelen #lk örnekler yakın zamanda gerçekleşen 2024 Avrupa Futbol Şamp#yonası ve b#r 

yılı aşkındır F#l#st#n’#n özell#kle Gazze bölges#nde devam etmekte olan savaştır: 

 

“İzled.ğ.n kanala .zled.ğ.n programa göre bakış açıları yönlend.r.l.yor İsv.çre’de. 

Dünya şamp.yonasında İsv.çre kanalında Türk.ye maçını .zled.ğ.nde oyun yorumu b.le 

oldukça farklı. Burdan zaten atamaz k. g.b. yorumlar yapılıyor. D.n.ne bağlı b.r kanalı 

.zled.ğ.nde Gazze’n.n durumunun ne kadar kötü olduğunu daha .y. anlatıyor ama b.r 

Alman kanalında .zled.ğ.nde gar.b.m İsra.ll.ler bomba saldırısına uğradı d.ye aynı 

res.mler. göstererek yorum yapıyorlar. Artık o da sen.n v.cadına kelmış b.r şey. Hang. 

ortama g.r.yorsan ona göre yönlend.r.l.yorsun.” (Katılımcı G, Kadın, 48 yaş, X 

Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“İsv.çre medyası tek b.r ağızdan çıkıyor g.b.. İsra.l-F.l.st.n olayında bu daha fazla 

ortaya çıktı. Burada da hang. gazete hang. part.y. tutar b.l.n.r. Yönlend.r.l.yor veya 

bazı haberler desteklenm.yor bağımsız kuruluşların fonları kes.l.yor. İnsanların %60-

70’. gazetede okuduklarına .nanıyorlar burada da doğru mu d.ye sorgulamıyorlar. 

İnsanlar tükett.kler. .çer.kler.n öyle olduğuna .nanıyorlar. İnsanlar gerçekten öyle m. 

d.ye araştırmıyor. Önüne sunulanı doğru olarak görüyorlar.” (Katılımcı J, Kadın, 39 

yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“İnsanlar çok konuştuğu .ç.n alıştırıyorlar onlar da okuya okuya doğru sanılıyor. Her 

medya alanında bence bu böyle ama sosyal medyada b.r de ekstra olarak b.l.nç altına 

da yerleş.yor .nsanların. Sen b.r şeylere b.r-.k. kere .nanmazsın ama beş kere önüne 

gelse öyle kabul eders.n çünkü çoğunluk öyle düşünüyor d.ye sen de onu öyle doğru 

kabul ed.yorsun. Bence .nsanoğlunun başına gelen en kötü şeylerden b.r. aslında. 

Büyük b.r k.tley. çok hızlı b.r şek.lde man.püle edeb.leceğ.n b.r araç ama k.mse bunu 

kabul etmek .stem.yor.” (Katılımcı J, Kadın, 39 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Katılımcılar tarafından aynı zamanda İsv#çre’de bulunan kurum, kuruluş, 

dernek ve vakıflardan bu konulara çözüm üret#lmes# beklenmekted#r: 
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“Çıkan haberler.n doğruluğuna veya yanlışlığına artık h.ssederek karar ver.yoruz. 

El.nden tutup bakab.leceğ.m.z b.r şey olmuyor bazen. D.yanet Vakfı’nın burada 50 b.n 

üyes. var. Onlar aslında kend. .çler.nde b.r hukuk danışmanlık bürosu oluşturarak 

yanlış haberlere karşı burada aks.yon alab.l.rler.” (Katılımcı H, Erkek, 63 yaş, Bebek 

Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

3.6.3.6. Medya ve Zaman İl.şk.s. 

 

Medyanın b#r boş zaman geç#rme aracı olarak tanımlandığı modern zamanda 

#nsanların günden güne daha az boş zamanı olması55, bu durumun medya kullanımına 

da yansımasından okunab#lmekted#r:  

 

“Esk.den oynardım ama artık vakt.m yok. Ara sıra oynamak .sted.ğ.mde oynamaya 

başlasam b.r saat sonra b.r rahatsızlık h.sseder.m, hele yapacak .ş varsa.” (Katılımcı 

D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Çalıştığım .ç.n çok .zlemeye vakt.m olmuyor.” (Katılımcı E, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 

2. Kuşak Göçmen) 

 

“Çok zamanımı aldığı .ç.n terc.h etm.yorum. Arkadaşlarımdan da bazıları çok kullanır 

bazıları kullanmaz. Türk.ye’dek. akrabalarım .se büyükten küçüğe heps.n.n var.” 

(Katılımcı F, Kadın, 30 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Kullanıyorum ama gerçekten fazla vakt.m olmuyor. Gece çalışıyorum ama gündüz 

kuşağında da bana h.tap eden pek b.r şey olmadığı .ç.n gündüz bazen açarım ama o 

orada kend. kend.ne çalışır.” (Katılımcı N, Erkek, 50 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak 

Göçmen) 

 
55 Robert Putnam, Bowling Alone: The Collapse and Revival of American Community, s. 190. 
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“Instagram’da hafta.ç. akşamları b.raz bakarım 30 dak.ka-1 saat kadar çalıştığım 

.ç.n ama daha çok haftasonu g.rer.m 2-3 saat olab.l.r.” (Katılımcı E, Erkek, 24 yaş, Z 

Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Genell.kle Youtube, Facebook kullanıyorum. Bunun har.c.nde pek fazla 

kullanmıyorum. Vakt.m de çok olmuyor. B.rçok meşgul.yet.m var sorumluluklarım var, 

onları yer.ne get.rmeye çalışıyorum. (…)” (Katılımcı N, Erkek, 50 yaş, X Kuşağı, 1. 

Kuşak Göçmen) 

 

“Buradak. kadın arkadaşlarımın hemen hemen heps. çalışıyor öyle çok Instagram 

Facebook yok, hele hele Tw.tter (X) neredeyse h.ç yok. B.r .k. tane ev hanımı var 

sadece. Onların da WhatsApp’ın durum özell.ğ.n. daha çok kullandığını b.l.yorum. 

Ben.m de var Instagram sayfam ama en son kızımın düğününde kullandım. 

Türk.ye’dek. a.lem merak ed.yordu. Heps.ne de whatsapptan gönderemeyeceğ.m .ç.n 

oradan paylaştım.” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Medya kullanımında zaman kavramı geleneksel medya araçlarından telev#zyon 

#ç#n de ele alınmasına rağmen özell#kle d#j#tal medya platformlarını kullanım 

noktasında karşımıza çıkmaktadır. Bu durum, günümüzde d#j#tal medya araçlarının 

uzun süre kullanılması #ç#n tasarladıkları algor#tmalardan kaynaklanmaktadır. Zaman 

kaygısı Bebek Patlaması’ndan Z kuşağına kadar her kuşakta karşılaşılan b#r durumdur. 

B#reyler#n davranışları çevresel faktörlerden de oldukça etk#lend#ğ# #ç#n bu kaygıda 

İsv#çre toplumunun zamana önem veren, çalışkan ve dak#k olmasının etk#s# 

olab#leceğ#n# düşünmek mümkündür. 
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3.6.3.7. Medya ve Tüket.m Kültürü 

 

Medya kullanımlarının tüket#m alışkanlıkları hakkında b#r etk#s# olup olmadığı 

sorulduğunda katılımcılar bu noktada özell#kle sosyal medyanın günümüzde sah#p 

olduğu yer#n altını ç#zerek şunları bel#rtm#şlerd#r: 

 

“Sosyal medyada her şeye çok kolay ulaşıyormuş g.b. göründüğü b.r dünya var. Pahalı 

şeyler.n sıklıkla tüket.lmes. normalm.ş g.b. gözüküyor ve oradak. dünya bunun üstüne 

dönüyor, bence özell.kle de kadınlar buna çok kapılıyor. (…) Sosyal medya alışver.ş 

kararlarımı çok etk.lem.yor, görüp özen.p alayım dem.yorum. Ama moral.m bozuksa 

ve dışarıdaysam duygusal alışver.ş yapıyorum.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z 

Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Yok zaten babamla da ne zaman telev.zyon .zlesek bu reklamlardan k.m etk.len.yor 

d.ye hep düşünürüm. Reklam görürsem hemen es geçer.m. B.r şey alacağım zaman 

önceden araştırırım, nerede en ucuz, neye d.kkat etmek lazım hep bakarım.” (Katılımcı 

D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

İsv#çre toplumu ve Türk toplumu arasında kend# gözlemler#ne göre 

karşılaştırma yapmaları #stend#ğ#nde katılımcılar şu #fadeler# kullanmışlardır: 

 

“Burada belk. toplumun ve devlet.n gel.şm.şl.ğ. ya da dünyaya açıklığıyla .lg.l. 

olab.l.r ama buraya tüket.m kültürü daha erken gelm.ş. Buraya zaten her şey dışarıdan 

gel.yor. Türk.ye’de daha yen. o tüket.m kültürü başlamış ama çok aşırılaştığını 

gözleml.yorum. Belk. geç başladı, Türk.ye’ye bazı şeyler geç ulaştı ama o geç 

bulmanın da etk.s.yle kontrolsüz b.r tüket.m var g.b. gel.yor. Bu değ.ş.m bence 

.nsanlar daha hazır değ.lken gerçekleşt.. Türk.ye’den gelen arkadaşlarım bana ‘Ben 

s.z. h.ç böyle düşünmezd.m.’ d.yorlar. (...)” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. 

Kuşak Göçmen) 
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“Alışver.ş hastalığı bende yok. Karşıma ben.m de b.rtakım şeyler çıkıyor ama 

.ht.yacım olmadığı sürece b.r şey. genelde almam. Instagramda kayded.p sonra 

.nd.r.me g.r.nce alırım. Furyaya g.r.şmem. Türk.ye’den alışver.ş çılgınlığının daha az 

olduğunu söyleyeb.l.r.m. Araştırmalara göre İsv.çrel.ler parayı daha b.r.kt.r.len 

parayla b.r şey yapmak huyları var. B.r.kt.r.p uzak b.r ülkede tat.l yaparlar.” 

(Katılımcı L, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“İsv.çre’de yüzde ell. yüzde ell. g.b.. K.m.s. ben.m g.b.d.r .ht.yacı oldukça alır k.m.s. 

de görünce beğen.p hemen alır.” (Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak 

Göçmen) 

 

Tüket#m b#reysel b#r karar olduğu g#b# aynı zamanda da toplumsal b#r davranıştır. 

Katılımcılarda sembol#k tüket#m ve göster#şç# tüket#m eğ#l#mler#ne rastlanmamış ve bu 

noktada medyanın da yönlend#rmes#ne mesafel# durdukları ve satın alma 

davranışlarında #ht#yaç durumundan yola çıkarak hareket ett#kler# görülmüştür. 

 

3.6.3.8. Medya, K.m.lk ve Nostalj. İl.şk.s. 

 

Medya ve k#ml#k konusunda #k# yönlü b#r #let#ş#mden bahsetmek mümkündür. 

Hem medya k#ml#ğ# etk#lemekte hem de k#ml#k medya kullanımından etk#lenmekted#r. 

Katılımcıların bazılarında medyanın #nsanları b#rb#r#ne benzett#ğ#ne da#r b#r algı 

bulunmaktadır: 

 

“Herkes. b.rb.r.ne benzet.yor medya. İnsanlar b.rb.r.ne benzey.nce de her yerde aynı 

şeyler sunulmaya başlanıyor.” (Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 

1. Kuşak Göçmen) 

 

Bununla b#rl#kte Türk k#ml#ğ#n# gel#şt#rmek #steyen #k#nc# nes#l göçmenlerde 

Türk medyasının kullanımının etn#k k#ml#kler#n# pek#şt#rmekte b#r araç olarak 



164 
 

 

kullanıldığı görülmekted#r. Özell#kle Türk topluluklarına uzak yaşanılan yerlerde 

medyanın bu fonks#yonun önem# d#kkat çekmekted#r: 

 

“Türk d.z.ler. seyretmeye başladım. Her anlamadığım kel.mede de b.r flashcard (ezber 

kartı) yapıyorum. Aklımda kalsın d.ye her gün 10 dak.ka da onları çalışıyorum. 

A.lemle de evde daha çok Türkçe konuşuyorum, esk.den daha çok İsv.çre Almancası 

konuşurduk. Ortaokulda b.r Türk arkadaşım vardı onunla tekrar .let.ş.m kurmaya 

başladım. Türkçe şarkılar d.nler.m Barış Manço, Ahmet Kaya ve Cem Karaca g.b.. 

Burada dernek veya kulüpler de var ama Zür.h bana uzak kalıyor sık g.dem.yorum.” 

(Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Katılımcılarla yapılan görüşmelerde medyaya da#r nostalj#k b#r #l#şk#n#n de var 

olduğu görülmüştür. Esk# d#z#lere olan #lg#ler, gazete kullanımına da#r #fadeler ve 

küçük yaştan #t#baren taşınan medya alışkanlıkları bu durumun en öneml# göstergeler# 

arasındadır: 

 

“Ara sıra .zler.m. Esk. Türk d.z.ler. varsa İk.nc. Bahar, Canım A.lem g.b. onları 

.zler.m. En çok hoşuma g.den bu d.z.lerde Türk espr.ler.. Çünkü İsv.çrel.ler.n espr. 

anlayışı bana göre çok çok tuhaf. İsv.çrel.ler espr. yaptıklarında b.ze göre ayıp oluyor 

o espr.ler. Yen. Türk d.z.ler.nden tak.p ett.ğ.m pek yok. Bana göre yen. d.z.ler çok uzun 

sürüyor ve çok dram oluyor, sıkılıyorum. İsv.çre kanallarında da belgesel kanalları 

var onlara bakarım daha çok.” (Katılımcı F, Kadın, 30 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak 

Göçmen) 

 

“Gazetede de k.tapta da kâğıdın kokusu hoşuma g.d.yor, b.r de el.nde avucunda b.r 

şey oluyor. Telefonda b.r haber okuyorum d.yel.m, arkadan da b.r b.ld.r.m gel.yor. O 

b.ld.r.m geld.ğ.nde odağım dağılıyor ve haberden çıkıyosun ger. gel.nce de 

unutuyorsun.” (Katılımcı M, Erkek, 35 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Haberler. karşıma çıkarsa mutlaka açıyorum okuyorum, hele akşam evdeysem o 

zaman telev.zyonu açarım. Gençl.ğ.mden ber. akşam haberler.n. çok sever.m. Hele 
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ş.md. her şey çok hızlı haberler de hemen esk.yor her akşam başka haberler var. 

Dünün gündem. dünde kaldı.” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak 

Göçmen) 

 

3.6.4. Geleneksel Medya ve D.j.tal Medyanın Avantaj ve Dezavantajları 

 

Katılımcılara geleneksel medya ve d#j#tal medyanın avantajları ve dezavantajları 

sorulduğunda ver#len cevaplar bel#rl# bazı temalar etrafında şek#llenm#şt#r: er#ş#m ve 

ulaşılab#l#rl#k, #çer#k çeş#tl#l#ğ# ve seçme özgürlüğü, hız ve etk#leş#m, güven#l#r #çer#ğe 

er#ş#m, reklamlar ve #lham faktörü. Bu bölümde bu başlıklar altında katılımcıların 

cevapları anal#z ed#lmekted#r: 

 

3.6.4.1.  Er.ş.m ve Ulaşılab.l.rl.k 
 

Geleneksel medya ve d#j#tal medya arasındak# avantaj ve dazavantajlardan #lk# 

er#ş#m ve ulaşılab#l#rl#k noktasında karşımıza çıkmaktadır. Katılımcılar özell#kle 

telev#zyon ve gazete #ç#n b#r medya aracı olarak ulaşılab#l#rl#ğ#n#n d#j#tal medya 

araçları g#b# her an mümkün olmadığını bel#rtmekted#r. Bununla b#rl#kte katılımcılar 

#sted#kler# #çer#klere #sted#kler# zaman ulaşılamıyor olmasının da bu araçlar #ç#n b#r 

dezavantaj olduğunu bel#rtm#şlerd#r. İsv#çre’de tren #stasyonlarında ücrets#z olarak 

günlük dağıtılan 20 m#nuten gazetes#n# #se yolculuklarında k#m# zaman d#j#tal kanallar 

aracılığıyla bakmak #sted#kler# #çer#k olmadığında değerlend#rd#ğ#n# bel#rten 

katılımcılar bulunmaktadır: 

 

“Telev.zyonun dezavantajı tam doğru saatte açıp .zlemek zorunda olmak ama .nternet 

ve youtubeda .sted.ğ.n zaman açıp .zleyeb.l.rs.n. Gazete b.raz farklı, gazete eve gel.rse 

y.ne açıp .sted.ğ.n zaman okursun ama telev.zyonda bu dezavantajı görüyorum.” 

(Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“B.r tuşla d.j.tale ulaşab.l.yorsun ama gazete .ç.n dışarı çıkıp gazetey. almak lazım. 

Trenle .şe g.d.yorsan .stasyonlarda 20 m.nuten gazetes. oluyor. Trenle yolculuk 
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yapacaksam ve o gün d.nleyeceğ.m b.r podcast yoksa o gazetey. alıp okuduğum oluyor. 

Gazetede de k.tapta da kâğıdın kokusu hoşuma g.d.yor, b.r de el.nde avucunda b.r şey 

oluyor. Telefonda b.r haber okuyorum d.yel.m, arkadan da b.r b.ld.r.m gel.yor. O 

b.ld.r.m geld.ğ.nde odağım dağılıyor ve haberden çıkıyosun ger. gel.nce de 

unutuyorsun. Ama ulaşımı çok kolay, .sted.ğ.n yerde okuyab.l.rs.n. Gazetey. b.r de 

bazen çevr.mdışı .nd.r.p de okuyab.l.rs.n.” (Katılımcı M, Erkek, 35 yaş, Y Kuşağı, 2. 

Kuşak Göçmen) 

 

D#j#tal medya araçlarının büyük ve hedefl# k#tlelere er#ş#m sağlaması 

katılımcılar tarafından b#r avantaj olarak görülmüştür.  Z kuşağı bu noktada özell#kle 

yen# d#j#tal kanalları kullanmak noktasında Y kuşağından daha akt#ft#r: 

 

“Derneğ.n .let.ş.mler.n. yıllarca sadece Instagram üzer.nden yapıyorduk b.r de kend. 

webs.tem.z var. Ş.md. ek.be Z kuşağından katılan arkadaşlar b.r T.kTok hesabı açtı. 

Fazla akt.f kullanılmıyor ama y.ne de bu derneğ.n b.r T.kTok hesabı var. Bu da b.r 

adım.” (Katılımcı M, Erkek, 35 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Herkes kullanab.ld.ğ. .ç.n Gazze’den haberdar olundu. Gazzel.ler kend.ler. haber 

yaptılar. Beğenmed.kler. konuları s.lmeler.ne rağmen b.r yerlere ulaşılab.ld. bu da b.r 

avantaj.” (Katılımcı J, Kadın, 39 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Reklam olarak düşününce .se esk.den para ver.p gazeteye reklam ver.yordun ş.md. 

para vermeden sosyal medyadan da kend. reklamını yapab.l.yorsun. A.lem.n 

bahsett.ğ.m restoran .ş. şu an olsaydı o noktada çok daha hızlı büyüyeb.l.rd. belk.. (…) 

Çünkü a.lem.n restoran açtığı dönemde hem gazetelere reklam pahalıydı hem de belk. 

Türk gazetes.ne reklam vermek gerek.rd. ama Türkler de o dönemde dışarı çıkmıyordu. 

İsv.çre gazetes.ne reklam vermek de çok daha pahalı olurdu muhtemelen.” (Katılımcı 

B, Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 
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Genel olarak geleneksel medyanın d#j#tal medyaya nazaran er#ş#m ve 

ulaşılab#l#rl#ğ#n#n daha kısıtlı olduğu yorumunu yapan katılımcılar ve bunu b#r 

dezavantaj olarak gören katılımcılar d#j#tal yerl# olan Y ve Z kuşağı katılımcılarıdır. 

 

 

3.6.4.2. İçer.k Çeş.tl.l.ğ., Seçme Özgürlüğü ve B.lg. K.rl.l.ğ. 
 

Katılımcılar #ç#n #çer#kler# sadece seçmek değ#l, ne zaman tüketeb#lecekler#ne 

karar vermek de d#j#tal medyanın avantajlarından b#r# olarak karşımıza çıkmaktadır. 

Bununla b#rl#kte gel#şen teknoloj#yle b#rl#kte yen# nes#l telev#zyonlarda kayıt yapma ve 

ger# sarma g#b# özell#kler#n de ön plana çıktığı görülmekted#r. Fakat bu özell#ğe rağmen 

d#j#tal medyanın katılımcılar tarafından bu noktada daha avantajlı gözüktüğünü 

bel#rtmek mümkündür: 

 

“B.r şey anlamayınca d.j.talde ger. g.d.yorsun. Gerç. telev.zyonda da ger. 

g.deb.l.yoruz ş.md. ama radyoda kaçırdığın b.r şey.n başını d.nleyem.yorsun.” 

(Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

İçer#k çeş#tl#l#ğ# ve seçme özgürlüğü noktasında özell#kle Y ve Z kuşağı d#j#tal 

medyanın b#rden fazla kaynaktan yararlanmayı kolaylaştırdığını düşünmekted#r. 

Burada özgürlük kavramı ön plana çıkmaktadır. Fakat aynı zamanda doğru b#lg#yle 

yanlış b#lg#n#n aynı anda özgürce dolaşıyor olması katılımcılar #ç#n b#r dezavantajdır: 

 

“(…) B.r de telev.zyonda b.rkaç kaynaktan b.lg. alması daha zor sank. çünkü açıp 

.zlemen lazım ama çoğu haber kanalları aynı zamanda haberler. yayınlıyor. Yen. 

medyanın avantajı daha hızlı olması. Olduğu an haber sana oluşuyor. B.r de herkes 

paylaşab.l.r, b.r ş.rkete bağlı değ.ls.n, daha özgürsün. Ama bu aynı zamanda da 

dezavantaj oluyor çünkü herkes .sted.ğ. şey. .sted.ğ. g.b. söyleyeb.l.r ve yanlış b.lg. de 

paylaşab.l.r.” (Katılımcı D, Erkek, 26 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 
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“İsted.ğ.n b.lg.lere çok çabuk ulaşab.l.yorsun. Doğru kanallara ulaşmak da çok kolay. 

Ama çok çabuk yanlış habere ulaşma r.sk. de var. Ama b.r d.ğer avantaj da görmek 

.sted.ğ.n medyayı kend.n g.d.p araştırıp .sted.ğ.n medyayı bulab.l.rs.n. Ama başka 

türlü de çok .stemed.ğ.n b.lg. de el.ne ver.l.yor. Esk. medyada da b.r .k. çeş.t medya 

kanalı vardı, oradan bütün b.lg.y. alıyordun.” (Katılımcı F, Kadın, 30 yaş, Y Kuşağı, 

2. Kuşak Göçmen) 

 

Bununla b#rl#kte bazı katılımcılar #se özell#kle sosyal medyanın algor#tmalar 

neden#yle #nsanların yalnızca benzer f#k#rler# tak#p etmes#ne yol açtığı 

düşünülmekted#r: 

 

“Sosyal medyada haber tak.p etmen.n olayı bence b.raz da şu. Sen hep kend. f.kr.ne 

göre haberler. tak.p ett.ğ.n .ç.n karşı taraf ne düşünüyor h.ç b.lm.yorsun. O bakış 

açısını görmüyorsun. Ortak b.r yol da bulunmuyor. Herkes kend. tarafını pofpofluyor 

ve herkes kend. tarafını .y. görüyor ama k.mse mükemmel değ.l. Medya ve özell.kle 

sosyal medya algor.tmalarla bunu çok destekl.yor. Sen b.r şeye bakınca hep benzer tür 

şeyler. sana göster.yor. Öbür taraftak. b.lg.ler. sana sunmuyor.” (Katılımcı J, Kadın, 

39 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

Bebek patlaması ve X kuşağı katılımcılarında b#lg# k#rl#l#ğ#, kontrolsüz b#lg# 

paylaşımı ve algı operasyonları #le #lg#l# end#şen#n bulunduğu görülmekted#r. Bu end#şe 

daha çok medyanın #nsanları meşgul etmes# ve yanlış düşünceler ben#msenmes#ne yol 

açtığı kanaat#nden ortaya çıkmaktadır: 

 

“Yen. nes.l medya tehl.kel. yan. kontrolsüz b.r şek.lde haber yapılıyor. Adam b.r v.deo 

çek.yor montajlı yayınlıyor b.tt.n .şte. Yanlış b.r algı oluşturmak .ç.n de çok 

kullanıyorlar. Aşk-ı Memnu, Yaprak Dökümü g.b. d.z.lerden de çok hoşlanmıyorum. 

Ş.md. yen. dönemde İslam’ı konu alan d.z.ler de çıktı. Bu d.z.lerde de önce güzel 

göster.p sonra bey.n yıkama yaptıklarını düşünüyorum. B.z.m hanım da ün.vers.te 

mezunu, okumuş .nsansın bunlara n.ye kanıp zamanını n.ye kaybed.yorsun d.ye çok 

soruyorum. Kızlarım ve burada yet.şen gençler bu tür şeylere rağbet etmezler. Burada 
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okulda b.r et.k değer. çocuklara ver.l.yor. O yüzden çocuklar yalan konuşmasını 

alaverey. dalaverey. b.lmezler yan.. Buradak. gençler b.raz daha farklı.” (Katılımcı 

H, Erkek, 63 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Çok fazla k.rl. b.lg., çok fazla algı operasyonu tüm dünya .nsanlarını olumsuz 

etk.l.yor. Tüm dünya .nsanlarını çok fazla meşgul ed.yor ve kafalarını karıştırıyor. Bu 

çok büyük b.r dezavantaj. Bunu amaçlayanlar .ç.n çok güzel b.r ortam, çok güzel b.r 

platform ama .nsanlık adına yaşamak .steyenler .ç.n de çok kötü b.r platform.” 

(Katılımcı N, Erkek, 50 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Bununla b#rl#kte bazı katılımcılar tarafından medya araçlarındak# #çer#kler#n 

günlük hayatları #ç#n olumlu b#r #lham kaynağı olarak da tüket#ld#ğ# bel#rt#lmekted#r: 

 

“(…) D.ğer yandan mesela ben b.r telev.zyon programı .zled.ğ.m .ç.n merak ed.p 

Norveç’e g.tm.ş .nsanım. Oradak. dağ yollarını göster.yorlardı, çok hoşuma g.tt. b.z 

de g.tt.k.” (Katılımcı A, Kadın, 61 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

3.6.4.3. Hız, Etk.leş.m ve İnsan İl.şk.ler. 
 

D#j#tal medyanın hızlı b#r #let#ş#m yöntem# olması ve #nsan #l#şk#ler# arasındak# 

etk#leş#m# sağlaması katılımcılar tarafından b#r avantaj olarak görülmekted#r. Özell#kle 

İsv#çre’dek# Türk toplumlarının er#ş#m# noktasında d#j#tal medyanın faydaları 

olduğunu bel#rten b#r#nc# ve #k#nc# nes#l göçmen katılımcılar bulunmaktadır: 

 

“B.z.m derneğ.m.z daha Zür.h temell. b.r dernek ve Zür.h’tek. Argau’dak. Basel’dek. 

Türklerle .let.ş.me geçmekte o kadar zorlanmıyor ama Cenevre’dek. Türklerle 

.let.ş.me geçeb.lmek .ç.n muhtemelen sosyal medya .y. b.r araç olurdu.” (Katılımcı B, 

Kadın, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Bütün cam.ler.n Facebook, Instagram, WhatsApp hesapları var. Çok hızlı 

paylaşılıyor. Ölenler, kaybolanlar, .ftar yemekler. hep öyle paylaşılıyor. Ramazan’da 
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talebeler bakıp en yakındak. .ftar yer.ne g.deb.l.yorlar. Konsolosluğun haberler.ne 

çok denk gelm.yorum onlar b.ze ulaşmıyor ama öğrenc. grupları varmış öğrenc.ler o 

şek.lde öğreneb.l.yorlarmış. Çocuklar küçükken esk.den Türk okulları da vardı Türk 

öğretmenler de gel.rd.. Çocuklar okula g.derken Türk öğretmenler söylerd. 

konsolosluğun paylaştığı şeyler..” (Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak 

Göçmen) 

 

“Y.ne Whatsapp gruplarımız aracılığıyla ulaşıyoruz ulaşmak .sted.ğ.m.z k.ş.lere. 

Cam. cemaat.m.zle haberleş.yoruz.” (Katılımcı H, Erkek, 63 yaş, Bebek Patlaması 

Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Yen. medyada b.r şeyler. çok hızlı öğreneb.l.yorsun ama gereks.z şeyler. de 

görüyorsun, .lla açtırıyor b.rşeyler.. Ama tat.le g.deceğ.n bölgelerdek. değ.ş.kl.kler 

havaalanındak. rötarlar vs. onlardan daha ev.ndeyken haber.n oluyor, o özell.ğ. .y.. 

Tüm dünya hakkında hızlı haber.n oluyor. Bütçen. b.le ona göre ayarlayab.l.yorsun. 

Ya da mesela den.ze g.receks.n, paylaşıyorlar d.yorlar k. kabuklu d.kenl. hayvanlar 

çoktu den.ze g.remed.k, bunu görmek güzel. Yan. özetle hız özell.ğ. güzel, 

WhatsApp’tan görüşeb.lmek güzel, res.mle .let.ş.m de güzel b.r mektuptan daha .y..”56 

(Katılımcı C, Kadın, 54 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Bazı katılımcılar #se hız faktörünün avantaj mı dezavantaj mı olduğu 

noktasında kararsız olduklarını bel#rtm#şlerd#r: 

 

“Medya b.lg.y. dağıtmak .ç.n .nanılmaz b.r fonks.yon ve aynı zamanda .nsanlarla 

.let.ş.m kurmak .ç.n de çok faydalı. Kötü ve .y. d.ye görmüyorum medyayı, .nsanların 

nasıl kullandığına bağlı bana göre. K.m.s. kötü şek.lde kötü amaçlarla kullanab.l.r 

 
56 Bu görüşmeden b?r gün sonra Par?s Ol?mp?yatları önces?nde TGV tren ş?rket?n?n raylarına sabotajlar 
düzenlend? ve İsv?çre-Par?s arasındak? tüm seferler de ?ptal ed?ld?. 800.000’e yakın k?ş?n?n bu 
durumdan etk?lend?ğ? tahm?n ed?lde. Bu b?lg?ye de ?nsanlar öncel?kle haberler aracılığıyla ulaştılar ve 
planlamalarında gerekl? değ?ş?kl?ğ? yapma ?mkânı buldular. Detaylı b?lg? ?ç?n: French rail lines 
disrupted by ‘coordinated sabotage’ ahead of Paris Olympics opening ceremony. (2024, 26 Temmuz). 
Erişim adresi 
https://ed?t?on.cnn.com/2024/07/26/europe/france-ra?l-network-d?srupt?on-par?s-olymp?cs-?ntl-
hnk/?ndex.html. 
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k.m. .nsanlar da daha faydalanab.leceğ. şek.lde kullanır o .nsan .ç.n de faydalıdır.” 

(Katılımcı E, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Medyanın gel.şmes.yle artık mult.culturalız. Baya kültürler de b.rb.r.n.n .ç.ne g.rd.. 

Etk.leş.m mutlaka oluyor. Batı kültüründen oldukça etk.lend.k. Avantajı ve dezavantajı 

kullanıma göre değ.ş.r.” (Katılımcı K, Kadın, 51 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

Bununla b#rl#kte bazı katılımcılar d#j#tal medyanın #nsan #l#şk#ler#ne negat#f 

etk#de bulunduğunu da bel#rtmekted#r. X kuşağı bu durumu #nsanların b#rb#rler#ne daha 

çok #mrenmes# ve sosyal medyada gençler#n bu durumdan etk#lend#ğ#n# d#le 

get#rm#şlerd#r. Z kuşağı b#r katılımcı #se esk#den #nsanların daha çok b#rb#r#ne g#d#p 

geld#ğ#n# b#ld#ğ#n# ve bu dönemde #nsanlardak# bu davranışın azaldığını gözlemled#ğ#n# 

bel#rtmekted#r: 

 

“Yen. medya .nsanları .mrend.r.yor. En alttak.n. en üsttek.ne .mrend.r.yor. Kıyafetler, 

tat.ller, arabalar, manzaralar. Sen de yapmak .st.yorsun ama olab.leceğ.ne .nandığım 

şey ben yaşamadım daha önce h.ç ama kıskanırsın, nefret eders.n hatta bu n.ye 

yapab.l.yor da ben yapamıyorum ders.n. İnsan .l.şk.ler.n. büyük ölçüde tab. k. 

etk.l.yor. İmren.yorsun .st.yorsun el.nde olsa da olmasa da sah.p olmak .st.yorsun. 

Bunu almıyım şunu alıyım d.ye b.r terc.hte bulunuyorsun almayı den.yorsun sonuçta.” 

(Katılımcı G, Kadın, 48 yaş, X Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Esk.den .nsanlar b.rb.r.ne g.d.p gel.yormuş ama sosyal medyayla b.rl.kte b.rb.r.ne 

g.d.p gelme azaldı zaten çünkü .nsanlar d.j.tal medyada .let.ş.m hal.ndeler. Tüm 

dünyada olduğu g.b. İsv.çre’de de bu durum böyle.” (Katılımcı B, Kadın, 24 yaş, Z 

Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

“Gençler.n .ş. çok zor. Bu medyayı, hatta sosyal medya den.len ama asosyal .nsanlar 

yaratan bu medyayı yönetem.yorlar. Bunun kurbanı oluyorlar. Sosyal medyada 

kend.ler.n. 5 beden göster.rken gerçek hayatta asıl bedenler.n.n 1 beden olduğu 

ortaya çıktığında karşılarındak. .nsanlara bunu agres.f b.r şek.lde de kaba b.r şek.lde 
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de kend.ler.n. daha anlayamadan b.le karşılık ver.p bütün herşey. mahvedeb.l.yorlar. 

İnsanlarla .let.ş.mler.n. kaybett.ler. Her şey elektron.k ortam üzer.nde. (…) Maalesef 

gençler bunu yönetem.yorlar, b.rb.rler. arasında .let.ş.mler. de çok zayıf. Konuşma 

tarzları malesef kötü. Yabancı .nsanlara karşı da bu maalesef böyle. Sosyal olmaktan 

ger. kalıyorlar.” (Katılımcı N, Erkek, 50 yaş, X Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

B#r öncek# yorumu yapan katılımcı aynı zamanda COVID-19 pandem#s# 

dönem#nde tüm dünyada “sosyal mesafe” olarak adlandırılan b#reyler arasındak# 

f#z#ksel mesafen#n sağlanmasıyla #lg#l# kural #le #lg#l# şu düşünceler#n# aktarmıştır: 

 

“Aslında belk. konu o değ.l ama bu korona v.rüs zamanı burda da bunun .sm.na sosyal 

d.stans (mesafe) koydular. Ama korona g.b. b.r v.rüsün sosyal b.r mesafeyle alakası 

yoktu k.. Aslında bazı şeyler el.m.ze b.r.ler. tarafından ver.ld.. K.şsel mesafeye, f.z.ksel 

mesafeye .ht.yaç vardı ama onlar sosyal olmayın ded.ler. Ben bunu böyle görüyorum. 

B.r .nsanın sosyal olmasıyla f.z.ksel bulaşan b.r v.rüsün ne g.b. b.r alakası olab.l.r k.? 

Gençler.m.z sağduyulu davranarak bunu aşab.l.rler.” (Katılımcı N, Erkek, 50 yaş, X 

Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

3.6.4.4. Güven.l.r İçer.ğe Er.ş.m 
 

Katılımcılar geleneksel medya araçlarının faydalarından b#r#n#n güven#l#r 

#çer#ğe er#ş#m olduğunu bel#rtmekted#r. Katılımcılardan bazıları şeh#r gazeteler#nde 

yapılan etk#nl#k #lanlarına #t#bar etmekted#r: 

 

“Sosyal akt.v.telerden ve etk.nl.klerden şehr.n gazetes.yle haberdar olurdum. 

Akt.v.teler olurdu .sted.ğ.ne g.derd.n. Onun dışında İsv.çre dernekler.n.n 

faal.yetler.ne g.derd.m. Mesela b.r sefer ekmek bayramı yapmışlardı b.z de yufka 

ekmek yapmaya g.tm.şt.k, yufka ekmeğ.m.zle katılmıştık. B.r de çocuklarım küçükken 

onların spor ve dans etk.nl.kler.nden haberdar oluyordum.” (Katılımcı A, Kadın, 61 

yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 
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Bununla b#rl#kte özell#kle haberc#l#kle #lg#l# d#j#tal medya araçlarının ana akım 

medyaya alternat#f olarak sunulduğunu, fakat günümüzdek# uygulamaların tam bu 

şek#lde olmadığını vurgulayan katılımcılar bulunmaktadır. Alternat#f haber 

kanallarında tey#t mekan#zmalarının eks#k olması, hızlı b#r şek#lde b#lg#n#n kontrolsüz 

yayılması bu noktada katılımcılar #ç#n b#r tereddüt konusudur: 

 

“Aklıma hem avantaj hem dezavantaj gel.yor. Alternat.f medya establ.shed medyayı 

kırmak .st.yordu ve kısmen de yapıyor ama bunu dünyanın establ.shmentı bunun 

farkına vardı ve bu kanallara nüfuz ett.. Alternat.f medyalarda esk. New York T.mes 

yazarı var. Orada aynı şey. söylüyor. Alternat.f medya b.raz .şlevsell.ğ.n. kaybett.. 

İk.nc. dezavantaj bence spekülat.f ve dezenformat.f haberlere çok hızlı atlıyor. 

Dünyada b.r şey olur ama o kadar çok şey söylen.r k. ne doğru ne yanlış b.l.nm.yor. 

Geleneksel medyada daha doğru. B.r gün sonra haber ver.l.r. Alternat.f medyada tey.t 

sürec.ne g.rmeden anlık olarak yansıyor. Bunun farkına vardığım .ç.n böyle medyaları 

tak.p etmemeye çalışıyorum. D.kkat.m. verm.yorum. Profesyonell.ğ. yakalamış 

olanları tak.p ed.yorum. Karşıma çıkan haber. doğru d.ye kabul etm.yorum b.rkaç 

yerden tey.t ett.rmeye çalışıyorum.” (Katılımcı L, Erkek, 24 yaş, Z Kuşağı, 2. Kuşak 

Göçmen) 

 

Küçük yaştak# çocukların d#j#tal medya araçlarına kolay er#ş#m#n# avantaj ve 

dezavantaj olarak gören katılımcılar bulunmaktadır. Bu noktada medya aracının doğru 

şek#lde kullanılması ve denet#m#n#n yapılması gerekt#ğ# savunulmaktadır: 

 

“Ben.m torunum annes.n.n telefonunu ara sıra el.ne ala ala sosyal medyada geze geze 

İng.l.zce öğrenm.ş. Üç yaşında. Anne bunlar bana d.l öğrend. d.yor. Ama annen.n 

babanın çok d.kkatl. olması lazım. Çocuğun önüne b.l.nçl. b.r şeyler. koyması lazım.” 

(Katılımcı I, Kadın, 69 yaş, Bebek Patlaması Kuşağı, 1. Kuşak Göçmen) 

 

“Çocuklar küçük yaşlarda alınca el.ne telefonu İng.l.zce b.r şarkı oluyor onu duyuyor 

ezberl.yor. Renkler. sayıları İng.l.zce saymaya başlıyor. B.l.nçl. b.r şek.lde kullanılırsa 

avantajları olab.l.r ama dezavantajları da olab.l.r yan.. B.r T.kTok çocuğun el.nde 
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asla olmaması gereken b.r şey. Çocuk orada görüyor b.r gün baktım çocuğun .zled.ğ. 

v.deoda b.r araba var önüne oyuncak koymuş o arabayla last.ğ.yle oyuncağı ez.p 

geç.yor. Bunu gören küçük çocuk oyuncağını bu sefer sağa sola fırlatmaya başlıyor. 

Saçmalık yan.. B.r de Asya tarafında çek.len saçma v.deolar var bunları sank. 

eğlencel.ym.ş g.b. sunuyorlar ama h.çb.r eğlences. kom.kl.ğ. yok aslında.” (Katılımcı 

J, Kadın, 39 yaş, Y Kuşağı, 2. Kuşak Göçmen) 

 

 Bu bölümde katılımcılara yönelt#len sorular kapsamında göç h#kayeler#ne, 

kuşak teor#s#ne da#r b#lg# ve farkındalık noktalarına ve geleneksel ve d#j#tal medya 

kullanım davranışlarının nasıl özell#klere sah#p olduğuna da#r bulgulara yer ver#lmşt#r. 

B#r sonrak# bölümde bu bulguların sonucu kapsamlı ve bütüncül olarak 

değerlend#r#lecekt#r. 
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SONUÇ 

 

 Bu araştırma, Türk#ye’de İsv#çre’ye göç etm#ş b#r#nc# ve #k#nc# nes#l 

göçmenler#n medya kullanım alışkanlıklarını #ncelemek üzere yapılmıştır. Araştrmada 

bulguların kuşaklar arasındak# benzerl#k ve farklılıklar bağlamında ele alınab#lmes# 

#ç#n aynı zamanda medya ve #let#ş#m l#teratüründe de sıklıkla yer ver#len kuşak 

teor#s#ne de yer ver#lm#şt#r. İsv#çre, çokkültürlü b#r sosyal ve kültürel b#r yapıya sah#p 

olması ve ülkede yaşayan göç geçm#ş#ne sah#p b#rey oranının yüksek olması 

bakımından öneml# b#r saha alanı oluşturmaktadır. Bu araştırmada elde ed#len bulgular 

daha önce yaplmış çalışmalara k#m# noktalarda benzer bulgular sunarken bazı 

noktalarda da araştırma sahasının karakter#st#k özell#kler#nden dolayı 

farklılaşmaktadır. Göç ve medya eksen#nde İsv#çre’dek# göçmenler#n medya kullanım 

alışkanlıklarına odaklanması bakımından araştırmanın özgünlüğü, araştırma 

bulgularında da kend#n# göstermekted#r.  

 

Göç Sürec0ne Da0r Değerlend0rmeler 

Araştırma sonuçlarında katılımcıların İsv#çre’ye göç h#kayeler#n#n ekonom#k 

nedenlere dayandığı görülmüştür. Katılımcıların pek çoğu İsv#çre’dek# Türk 

dernekler#yle ve topluluklarıyla bütünleşm#ş b#r yaşam sürmekte ve bu dernekler 

aracılığıyla Türk#ye #le gerek sosyal gerek ekonom#k #l#şk#ler#n# devam 

ett#rmekted#rler. Bu dernekler b#reyler#n kend# etn#k ve kültürel k#ml#kler#n# 

korumalarını sağlarken göçmenler#n aynı zamanda İsv#çre’dek# göç pol#t#kalarıyla 

#l#şk#l# olarak İsv#çrel#ler ve İsv#çre’dek# d#ğer yabancılarla #ç #çe b#r hayat sürmeler# 

entegrasyon sürec#n#n başarılı sağlandığını göstermekted#r. Türk dernekler#ne ve 

topluluklarına katılım sağlamayan katılımcılarda #se özell#kle #k#nc# nes#l göçmenlerde 

İsv#çre’dek# hayatlarının baskın olduğu yen# b#r k#ml#k #nşasının öne çıktığı 

görülmekted#r. Bozdağ’ın araştırmasında57 bel#rled#ğ# sınıflandırmalara göre bu 

 
57 Bozdağ, D?aspora’dan Türk?ye’ye Bakış: Almanya’dak? Türkler?n Medya Kullanımı Üzer?ne b?r 
İnceleme, s. 144-157. 
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araştırmada da b#r#nc# kuşak göçmenlerde kökenlere eğ#l#m k#ml#k oluşumunda daha 

ön plandayken #k#nc# kuşakta #se çoklu kökene eğ#l#m ön plana çıkmaktadır. 

 

İk#nc# nes#l ve özell#kle Z kuşağı göçmenlerde “göçmen” kavramı k#m# zaman 

göç eden nes#l kend#ler# olmadığı #ç#n kafa karışıklığı yaratmaktadır. Bununla b#rl#kte 

kend#ler#n#n İsv#çre’de artık b#r İsv#çrel# g#b# olmalarına rağmen y#ne de yabancı olarak 

algılandıklarını bel#rtmekted#rler. X kuşağı ve #k#nc# nes#l göçmen olan b#reylerde #se 

göçmenl#k kavramına da#r böyle b#r tepk#n#n olmadığı görülmekted#r. Bu katılımcılar 

İsv#çre’de doğup büyümeler#ne rağmen kend# etn#k ve kültürel k#ml#kler#n# daha 

yoğun b#r şek#lde ben#msed#kler# #ç#n göçmenl#k algısı bu katılımcılarda daha fazladır. 

Benzer şek#lde bu katılımcının Z kuşağı çocukları #ç#n #se öncek# örnekle doğru orantılı 

b#r şek#lde “Çocuklarım artık zaten buralı.” #fades#n#n olduğu görülmüştür. Bu 

durumda, X kuşağı katılımcılarının İsv#çre’ye göç ett#kler# dönemde İsv#çre’n#n henüz 

yen# göçmen kabul eden b#r toplum olmasının b#r etk#s# olduğu düşünüleb#l#r. Zaman 

#ç#nde ülkedek# göç sürec# yoğunlaştıkça ve farklı m#lletlerden göçmen nüfus arttıkça 

göçmenler ve İsv#çrel#ler#n entegrasyon sürec# de karşılıklı olarak #y#leşm#şt#r. 

 

Görüşülen katılımcıların h#çb#r#nde k#m# zaman göçmenlerde öne çıkan eve 

dönüş m#t#ne rastlanmamıştır. Katılımcılar Türk#ye #le bağlarını devam ett#r#rken artık 

İsv#çre’de kalıcı olduklarını bel#rtmekted#rler. Katılımcılar İsv#çre’dek# yaşamı düzenl# 

ve s#steml# olarak tanımlamakta ve buradak# hayatlarından mutlu olduklarını 

bel#rtmekted#rler. Katılımcıların burada kalıcı olarak kalma #stekler#n# en çok 

destekleyen olgu, Türk#ye’den get#rd#kler# etn#k ve kültürel k#ml#kler#n# burada 

koruyab#lme #mkanlarıyla b#rl#kte buradak# yaşamla bütünleşm#ş olmalarında 

yatmaktadır. Göçmenler#n entegrasyonuyla #lg#l# bu ver#ler#n Trebbe ve 

Schoenhagen’ın İsv#çre sahasındak# çalışmasıyla58 benzer olduğu görülmüştür.  

 

Kend#ler#n# mütedeyy#n olarak tanımlayan katılımcıların hayatlarında cam#ler 

çok öneml# b#r yer taşımaktadır. Cam#ler yalnızca #badet merkezler# değ#l, aynı 

zamanda b#r sosyalleşme ve yardımlaşma merkezler#d#r. Araştırma bulgularından 

 
58 Trebbe ve Schoenhagen, Ethnic Minorities in the Mass Media. 
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hareketle göçmenler#n d#n# hayatlarını konforlu b#r şek#lde yaşayab#lecek alanlara 

sah#p olmasının entegrasyon sürec#ne de katkı sağladığı görüşmüştür. Bununla b#rl#kte 

mütedeyy#n katılmcılarda vatan ve m#llet sevg#s#n#n de yoğun b#r şek#lde devam ett#ğ# 

araştırma bulgularında görülmüştür. 

 

Katılımcıların neredeyse heps# en azından yaşadığı kantondak# resm# d#l# akıcı 

b#r şek#lde konuşmaktadır. Bununla b#rl#kte özell#kle #k#nc# nes#l göçmen 

katılımcılarda Türk#ye ve kantonun resm# d#l# dışında ülkedek# d#ğer resm# d#ller# ve 

İng#l#zcey# de b#lmeler# İsv#çre’dek# #k#nc# kuşak göçmenler#n d#ğer Avrupa 

ülkeler#ndek# göçmenler g#b# çoğunlukla #k# d#ll# değ#l çok d#ll# b#reyler olduklarını 

göstermekted#r. Bu durum İsv#çre’n#n çok kültürlü yapısı #le desteklenm#ş ve 

desteklenmeye devam eden b#r durumdur. 

 

Kuşak Teor0s0ne Da0r Değerlend0rmeler 

Araştırma sonucunda katılımcılardan Bebek Patlaması ve X kuşağı b#reyler#n#n 

kend# kuşaklarına da#r teor#k #s#mlend#rmey# fazla b#lmed#kler# d#kkat çekmekted#r. Y 

ve Z kuşağı b#reyler#n#n kuşak b#l#nc# bu noktada öncek# kuşaklara göre daha yüksekt#r. 

Bazı Z kuşağı b#reyler#, kuşaklarla #lg#l# stereot#p#k tanımlamaların onları kalıplara 

soktuğunu düşündüğünü bel#rtm#şt#r. 

 

Bununla b#rl#kte aynı kuşakta doğan b#reyler#n b#rb#r#ne benzer özell#klerle 

kend# kuşaklarını tar#f ett#kler# görülmüştür. B#reylere kuşaklarıyla #lg#l# özell#kler 

sorulduğunda Bebek Patlaması ve X kuşağı b#reyler# kend# kuşaklarını daha çok 

zorluklarla mücadele etm#ş b#r kuşak olarak tanımlamaktadır. Bununla b#rl#kte Z 

kuşağına kadar olan tüm kuşaklar kend#ler#n# d#j#tal ve analog arası b#r dönemde 

yaşamış olarak tanımlamaktadır. Özell#kle Y kuşağında hem d#j#tal hem de analog 

döneme da#r b#lg#ler#ne da#r özgüven daha yüksekken X kuşağı b#reyler analog 

dönemler# daha nostalj#k b#r duyguyla hatırlamaktadır ve d#j#tal ve teknoloj#k dönemde 

yet#şen çocukların #let#ş#m noktasında özell#kle sıkıntılar çekt#ğ#n# düşündükler#n# 

söylemekted#rler. Benzer şek#lde Y kuşağındak# b#reyler de Z kuşağındak# b#reyler#n 

#let#ş#m tarzlarının kend#ler#nden daha farklı olduğunu, daha çok yabancı kel#me 

kullandıklarını ve d#j#tal kültürden veya daha fazla etk#lend#kler#n# bel#rtmekted#rler. 
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Bu durum b#ze kuşakların günümüzdek# farklarında teknoloj# ve d#j#talleşmen#n 

önem#n# göstermekted#r.  

 

Günümüzde d#j#tal kültür aynı zamanda da b#r deney#m kültürüdür. Özell#kle 

sosyal medya aracılığıyla başka b#reyler#n hayatlarının deney#m odaklı anlarına şah#t 

olmak, bu durumu oldukça desteklemekted#r. Dolayısıyla d#j#tal kültürün #ç#nde olan 

ve medyat#k hayatlar süren b#reylerde deney#m odağı çok daha ön planda 

bulunmaktadır. Araştırma sonucunda bu durumla doğru orantılı olarak Y ve Z 

kuşağındak# b#reyler#n kend#ler#n# öncek# kuşaklardan daha yen#l#ğe açık olarak 

tanımladıkları ve bu katılımcıların özell#kle para harcama noktasında öncek# 

kuşaklardan farklı olarak deney#me para harcamaya daha çok ağırlık verd#ğ# 

görülmüştür.  

 

Medya Kullanımına Da0r Değerlend0rmeler 

Görüşmeler sonucunda katılımcıların medya kullanımlarına da#r en çok öne 

çıkan bulgu katılımcıların hem geleneksel hem d#j#tal medya kullanımında kullanım 

amacının önem#ne yaptıkları vurgulardır. Katılımcıların büyük çoğunluğu Menke ve 

Schwarzenegger’#n araştırmasında59 da tesp#t ed#ld#ğ# g#b# herhang# b#r medya aracını 

sadece kötü veya #y# olarak n#telend#rmekten kaçınmış, medya araçlarını ele alırken 

avantaj ve dezavantajları boyutunda değerlend#rm#şlerd#r.  

 

Alzub#’n#n çalışmalarına60 benzer b#r şek#lde bu araştırma sonucunda d#j#tal 

medyanın günümüzdek# en büyük avantajı katılımcılar tarafından #çer#k çeş#tl#l#ğ#, 

#sten#len zamanda #çer#ğe ulaşab#lme fırsatı ve b#lg#ye hızlı ulaşab#lme olarak 

tanımlanırken geleneksel medyanın avantajı #se #çer#kler#n daha uzun ve detaylı 

prodüks#yon ve denet#m süreçler#nden geçmes#nden dolayı #çer#kler#n daha güven#l#r 

olduğunun düşünülmes#d#r.  

 

 
59 Menke ve Schwarzenegger, On the Relativity of Old and New Media, s. 657-72. 
60 Alzubi, The Evolving Relationship Between Digital and Conventional Media: A Study of Media 
Consumption Habits in the Digital Era, ss. 1-13. 
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H#çb#r katılımcıda #se Türk#ye’den kültürel veya sosyal olarak tamamen b#r 

kopma yaşanmadığı görülmekted#r. Özell#kle katılımcıların çoğunun Türk#ye 

z#yaretler#n#n yıl #ç#nde b#rkaç kez olması Türk#ye #le olan bağlarının güçlü b#r şek#lde 

devam ett#ğ#n# gösterm#şt#r. Katılımcılar a#le ve akrabalarıyla sık sık medya 

aracılığıyla #let#ş#me geçmekted#r. Bu bağlamda ulusötes# #let#ş#m noktasında en çok 

terc#h ed#len medya ve #let#ş#m platformları Çalışır ve Ünal’ın araştırmasıyla da benzer 

şek#lde61 Whatsapp ve Instagram olarak karşımıza çıkmıştır.  

 

Bebek patlaması ve X kuşağı b#reyler#n daha çok #let#ş#m amacıyla ve yen# 

f#k#rler bulmak amacıyla sosyal medyayı kullandığı görülmüştür. Y ve Z kuşağı 

b#reyler#nde #se Dunas ve Vartanov’un çalışmasında da görüldüğü g#b#62 sosyal medya 

hem #let#ş#m aracı hem de gündem#n ve trendler#n tak#p ed#ld#ğ# b#r eğlence aracı 

olarak kullanılmaktadır. Instagram’da özell#kle son dönemlerde artan Reels formatının 

ve keşfet sayfasının katılımcılar tarafından kullanıldığı gözlemlenm#şt#r. Y kuşağı b#r 

katılımcı evde eş#yle b#rl#kte yan yana otururken b#le b#rb#rler#ne Reels gönderd#kler#n# 

bel#rtmekted#r. Katılımcılar arasında akt#f ve yoğun T#kTok kullanıcısı 

bulunmamaktadır ama T#kTok’un İsv#çre’de yaygın olduğu ve #çer#k kal#tes#n#n d#ğer 

ülkelere nazaran daha kal#tel# olduğu bel#rt#lm#şt#r. Youtube ve podcast d#nleme 

özel#nde #se bu platformların da b#lg# ed#nme, b#r şey# öğrenme ve k#ş#sel gel#ş#m 

alanında sıklıkla kullanıldığı gözlemlenm#şt#r. 

 

Bununla b#rl#kte katılımcıların kullandıkları medya platformlarını 

seçmeler#nde alışkanlığın büyük b#r rol oynadığı görülmekted#r. Facebook’a alışkın 

katılımcılar Instagram kullanmakta zorlanmakta ve Instagram’a alışkın katılımcılar 

T#kTok kullanmaya #ht#yaç duymadıklarını bel#rtmekted#rler. Youtube, Snapchat ve  

(X) g#b# d#ğer sosyal medya araçlarının arasında #se bu şek#lde b#r ayrıma denk 

gel#nmem#şt#r. 

 

 
61 Çalışır ve Ünal, Kullanımlar ve Doyumlar Yaklaşımı Bağlamında X Kuşağının Sosyal Medya 
Kullanımı: Whatsapp Örneğ?. 
62 Dunas ve Vartanov, Emerg?ng D?g?tal Med?a Culture ?n Russ?a, s. 186-203. 
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 Katılımcıların sosyal medya kullanımlarında sosyal medya fenomenler#n# çok 

tak#p etmed#kler# görülmüştür. Katılımcılar genel olarak tanıdıkları a#le ve arkadaş 

çevreler#yle tak#pleşmekted#r. Tak#p ett#kler# tanınmış k#ş#ler #se katılımcıların #lg# 

alanlarına göre farklılık gösterse de alanında yetk#n ve uzman k#ş#ler olduğu 

görülmüştür. Her kuşakta bu kanaat önderler#n#n #se öncel#kle Youtube’da ve daha 

sonra Instagram’da tak#p ed#ld#ğ#n# söylemek mümkündür. Bunun yanı sıra yemek, 

seyahat ve hob# #çer#kler#n#n de sıklıkla tak#p ed#ld#ğ# görülmüştür. 

 

Geleneksel ve d#j#tal medyada katılımcıların Türk d#z#ler#, Türk magaz#n 

programları, Youtube v#deoları, haber programları ve s#yaset programları #zlemeler# 

katılımcıların Türk#ye’dek# sosyal, ekonom#k ve kültürel değ#ş#mlerden haberdar 

olmaları noktasında öneml# b#r araç olmaktadır. Özell#kle b#r#nc# nes#l katılımcılar 

Türk#ye’n#n esk#s#nden çok daha hızlı b#r şek#lde günümüzde değ#şt#ğ#n# ve bu 

değ#ş#m# medya aracıyla tak#p etmen#n onlara katkı sunduğunu bel#rtmekted#r. Bu 

bulgular İlbuğa’nın çalışmasıyla63 benzer sonuçlara sah#pt#r. Türkçe #çer#k tüketmek, 

k#ml#k oluşumuna olumlu b#r katkı sunmaktadır. Bu konuda kültürel bağlarını 

güçlend#rmek ve Türkçes#n# gel#şt#rmek #steyen #k#nc# kuşak katılımcıların özell#kle 

Türk d#z#ler#n# #zlemes# öneml# b#r ver#d#r.  

 

 Z kuşağındak# ve Y kuşağındak# katılımcıların d#j#tal platformlardan d#z# 

#zleme özell#kler#n#n d#ğer kuşaklardan çok daha baskın olduğu görülmüştür. Bu 

kuşaktak# b#reyler öncel#kl# olarak Netfl#x kullandıklarını bel#rt#rken son zamanlarda 

#çer#k kal#tes#n# beğenmed#kler# #ç#n Netfl#x #zlemey# bıraktıklarını bel#rtmekted#rler. 

Katılımcılar d#z# ve f#lm #zleme noktasında alternat#f platformlara yönelmekted#rler. 

Bununla b#rl#kte bu kuşaklarda Türk d#z#ler#n# Youtube üzer#nden #zleme davranışının 

da bulunduğu görülmüştür. Ek olarak katılımcılar aynı zamanda Youtube’da belgesel 

tarzı #çer#kler #zlemekten de zevk aldıklarını bel#rtmekted#r. 

 

 Türk d#z#ler#yle #lg#l# başka b#r nokta #se k#m# katılımcıların d#z# #çer#kler#n# 

özell#kle kadın ve a#le tems#l# konusunda eleşt#rd#ğ# olmuştur. Bu katılımcılar et#k ve 

 
63 Uçar İlbuğa, Almanya’da Göçmen Türkler ve Ana D?lde Medya Kullanımı, s. 118-139. 
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ahlak# değerlere sah#p #çer#kler#n oldukça azaldığını ve bu yüzden d#z# #zlemey# terc#h 

etmed#kler#n# bel#rtmekted#rler. Telev#zyon kullanımının #se Bebek Patlaması ve X 

kuşağında Y ve Z kuşağına oranla daha yoğun olduğu görülmüştür. B#r#nc# nes#l 

göçmenler#n telev#zyon kanallarındak# terc#h# genelde Türk kanalları olurken #k#nc# 

nes#l göçmenlerde #se hem Türk hem İsv#çre kanallarının #zlend#ğ# görülmüştür. Fakat 

telev#zyon #zleme noktasında katılımcıların genel# çalıştıkları #ç#n uzun süre ve sürekl# 

tak#p etmeye vakt# olmadıklarını bel#rtmekted#r. İsv#çre’dek# göçmenler#n telev#zyon 

#zleme oranının Hayır’ın Avusturya’da yaşayan göçmenlere da#r derled#ğ# ver#lerle64 

kıyaslandığında daha düşük olduğu görülmekted#r. 

 

Katılımcıların geleneksel medya terc#hler#nde #çler#nde bulundukları ortamlar 

bu terc#hler# etk#lemekted#r. İş yer#ne düzenl# olarak gazete gelen, gazete abonel#ğ# 

olan veya gazete noktası bulunan #stasyonlardan tren yolculuğu yapan b#reylerde 

gazete okunma oranı d#ğer b#reylere göre daha yüksekt#r. Dem#r Askeroğlu ve Ersöz 

Karakulakoğlu’nun bel#rtt#ğ# g#b# günümüzde gazete kullanımında b#reyler#n eğ#t#m ve 

çalışma durumunun da etk#s# bulunduğu görülmüştür.65 Radyo d#nleme noktasında da 

arabası olan b#reyler#n radyo d#nled#ğ# ve arabası olmayan b#reyler#n radyo 

d#nlemed#ğ# görülmüştür. Bu #mkanlara sah#p olmayan b#reyler, d#j#tal haber s#teler#, 

sosyal medya platformları g#b# alternat#f araçları haber almak #ç#n kullanmakta ve 

d#nlemek #sted#kler# #çer#kler# veya şarkıları Youtube ve Spot#fy’dan d#nlemekted#r. 

 

Haber tak#b# noktasında pek çok katılımcıda haber kaçınması davranışının 

olduğu görülmüştür. Bu davranış özell#kle Türk medyasına da#r daha yoğunluktadır. 

Bu katılımcılar haberler#n sürekl# negat#f #çer#kler paylaştığını ve bu durumun onların 

ps#koloj#k #y# oluş hal#n# etk#led#ğ#n# bel#rtmekted#r. B#zzat günlük hayatlarında 

karşılaşmadıkları sorun ve problemlerden medya aracılığıyla sürekl# haberdar olmak 

bu b#reyler#n günlük hayatlarını etk#ler poz#syona gelm#şt#r ve bu nedenle bu k#ş#ler 

günümüzde haber tüket#m#nden kaçınmaktadır. Cerec# ve Özdem#r, b#reyler#n özell#kle 

negat#f olan medya #çer#kler#nden k#m# zaman rahatsızlık duymalarına rağmen 

 
64 Hayır, Avusturya’da Yaşayan Türk?ye Kökenl? Göçmenler?n Medya Kullanımları Üzer?ne B?r 
İnceleme. 
65 Dem?r Askeroğlu ve Ersöz Karakulakoğlu, Geleneksel Medyadan Yen? Medyaya Geç?ş Sürec?nde 
Değ?şen Gazetec?l?k ‘Yurttaş Gazetec?l?ğ?’: Kuşaklar Üzer?ne B?r Araştırma, s. 533. 
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medyadan haber almanın b#reyler# topluma ve d#ğer #nsanlara yakınlaştıran b#r etk#s# 

olduğunu da vurgulamaktadırlar.66 B#reyler#n bazılarında haber kaçınması olsa da bu 

#nsanlar medyayı h#ç kullanmamazlık yapmamakta ve medyayı b#r #let#ş#m aracı olarak 

hala kullanmaktadır. Haber kaçınması davranışı gösteren katılımcılar da bu bulguyla 

orantılı b#r şek#lde öneml# ve merak ett#kler# olayları duyduklarında #se kend#ler# 

araştırma yaparak konu hakkında b#lg# sah#b# olduklarını bel#rtmekted#rler. Bunun yanı 

sıra katılımcılar öneml# haberler# Instagram’da tak#p ett#ğ# k#ş#ler#n paylaşımları 

aracılığıyla da gördükler#n# bel#rtm#şlerd#r. Data Reportal raporunda da bel#rt#ld#ğ# 

üzere67 Y ve Z kuşağında haber kaçınması bu araştırmada da d#ğer kuşaklara nazaran 

daha ön planda gözükmekted#r. 

 

Moore’un ön gördüğü g#b# ver# #şlem#n#n hızlanması ve daha ekonom#k hale 

gelmes#yle b#rl#kte #let#ş#m de d#j#tal platformlarda hızlanmış ve katılımcılar bu hızın 

b#r avantaj olduğunu görüşmelerde bel#rtm#şlerd#r. Fakat bu noktada doğru ver#n#n 

veya faydalı ver#ye ulaşımda b#reyler#n b#l#nçl# karar vermes#n#n öneml# olduğu ortaya 

çıkmaktadır. Dezenformasyon ve b#lg# k#rl#l#ğ#, katılımcıların çoğunda özell#kle d#j#tal 

medya kanalları #ç#n b#r end#şe unsurudur. Aradıkları b#lg#ye hızlı ulaşmak katılımcılar 

#ç#n b#r avantajken yalan haberler#n veya dezenformasyon #çeren #çer#kler#n de aynı 

şek#lde hızlı yayılıyor olması d#j#tal araçların b#r dezavantajı olarak görülmekted#r.  

 

Dezenformasyon noktasında özell#kle X’#n öne çıktığını söyleyen katılımcılar 

bu kullanımlarını sınırlamış veya sınırlama arzusundadır. D#j#tal medyanın yanı sıra 

geleneksel medya araçlarında veya ana akım medya kanallarında da algı yönet#m#n#n 

ve dezenformasyonun oldukça yoğun olduğunu düşünen katılımcılar da 

bulunmaktadır. Bu katılımcılar bu kanalları tak#p etmekten kaçınmakta ve kamuoyu 

#ç#n bu #çer#kler#n yanlış yönlend#r#c# ve man#püle ed#c# olduğunu düşünüp end#şe 

duymaktadırlar. Özell#kle farklı katılımcılar bu noktada Gazze #şgal#n#n medyada 

yansıtılma şek#ller#n# benzer şek#lde örnek olarak verm#şler ve bu durumdan 

duydukları rahatsızlığı bel#rtm#şlerd#r. 

 

 
66 Cereci ve Özdemir, Medyanın Toplumsal Gelişimi, s. 1-10. 
67 Kemp, Digital 2024: Global Overview Report. 
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Katılımcıların İsv#çre kültürüne da#r algılarında öne çıkan temalar dak#kl#k, 

çalışkanlık, düzen ve kurallara uyumdur. İsv#çre’n#n sosyal, ekonom#k ve kültürel 

yaşam ortamı, b#reyler#n medya kullanım alışkanlıklarına da yansımaktadır. Hem 

#k#nc# nes#l hem b#r#nc# nes#l göçmenlerde medya kullanımını b#r zaman kaybı olarak 

görmek ve çok fazla vak#t ayıramamak İsv#çre’de yaygın olan algıyla örtüşmekted#r.  

Bununla b#rl#kte katılımcılarda sembol#k tüket#m ve göster#şt# tüket#m eğ#l#mler#ne de 

rastlanılmamıştır. Bu noktada katılımcıların medya alışkanlıklarının #ç#nde 

bulundukları ortamdan etk#lend#ğ#n# bel#rtmek mümkündür. 

 

Araştırmada X kuşağı katılımcılarının Instagram ve Y kuşağı katılımcılarının 

T#kTok g#b# yen# çıkan medya araçlarıyla adaptasyon süreçler#n#n devam etmekte 

olduğu görülmüştür. Bununla b#rl#kte Netfl#x ve Youtube g#b# yen# medya araçlarının 

televz#yon yayıncılığını da değ#şt#rd#ğ# görülmekted#r. Benzer şek#lde haberc#l#k ve 

gazetec#l#k sektörler# de bu durumdan etk#lenmekted#r. Medya yapılandırmacılığı 

teor#s#yle68 orantılı b#r şek#lde katılımcıların yen# araçlarla adaptasyon sürec# devam 

ederken geleneksel medya ve yen# medya araçları b#reyler#n hayatında b#rb#r#nden ayrı 

b#r şek#lde değ#l, etk#leş#m hal#nde bulunmaktadır. Bununla b#rl#kte yen# geleneksel 

medya araçlarının, yen# medya araçlarının oluşturduğu rekabetç# medya ekos#stem#nde 

varlıklarını sürdüreb#lmeler# #ç#n bu değ#ş#kl#kler# yakalamak #ç#n yen#l#kler 

gel#şt#rmeler#n#n gerekl#l#ğ# görülmüştür. 

 

Teknoloj#k gel#şmeler ve post modern dönemle b#rl#kte toplumların ekonom#k 

ve sosyal yaşamları da değ#ş#me uğramıştır ve toplumlarda yen# normlar ortaya 

çıkmıştır.  Günümüz toplumunda sosyal kurumsallaşmanın en öneml# elementler#nden 

b#r# medyadır. Medyat#kleşen ve hatta Hepp’#n dey#m#yle der#n medyat#kleşen 

b#reyler#n69 günlük yaşam etk#leş#mler# medya üzer#nden şek#llend#ğ# görülmüştür. 

Bununla b#rl#kte günümüzde hal#hazırda yaygın kullanılan #let#ş#m b#ç#m#n#n kısa, 

hızlı tüket#leb#l#r ve görsel #let#ş#m türler#n#n olduğu görülmüştür. Medya tüket#c#ler# 

medyanın herkes# tek t#pleşt#rd#ğ#n# ve düşünce dünyalarını tek b#r bakışı yönünde 

şek#llenmes#ne yol açtığını söyleyerek medyanın sosyal normlar yarattığının üstünde 

 
68 Lehman-Wilzig ve Cohen-Avigdor, The Natural Life Cycle of New Media Evolution” s. 707-730. 
69 Hepp, Deep Mediatization. 
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durmaktadır. Ek olarak göçmen toplumlardak# sosyal kurumsallaşma b#reyler#n #k# 

dünya arasında kend#ler#ne b#r a#d#yet ortamı yaratmaları #ç#n de etk#l# olmaktadır. 

 

Gelecek Çalışmalar 

Medya araçları ve medya #çer#kler#ne er#ş#m#n kolaylaşması #le medyanın 

toplumlar üzer#ndek# şek#llend#r#c# etk#s# de modern dünyada b#r dönüşüm #ç#ne 

g#rm#şt#r. Bu nedenle k#tle medyasından günümüz medyasına doğru gel#şen süreçte 

medyanın gel#ş#m#n# yalnızca medya araçları ve teknoloj#ler#n#n gel#ş#m# açısından ele 

almak yeters#z b#r yaklaşım olacaktır. Medyanın gel#ş#m# aynı zamanda toplumsal 

yansımaları açısından da tartışılmalıdır. Bununla b#rl#kte medya kullanım 

araştırmalarında kuşak teor#s#nden de faydalanarak farklı kültürel ve toplumsal 

yapılarda yaşayan b#reylere da#r daha gen#ş örneklemlerle yer verecek detaylı 

çalışmalar medya ve kullanıcı #l#şk#s#n# daha der#n #ncelemelerle ele almaya katkı 

sağlayacaktır. 

 

Göç ve d#aspora eksen#nde yapılan medya ve stratej#k #let#ş#m çalışmaları 

Türk#ye #ç#n oldukça öneml# olan yurtdışı topluluklarını anlamak ve bu topluluklarla 

sağlıklı #let#ş#m ve etk#leş#m# sürdüreb#lmek #ç#n oldukça öneml# olduğu bu çalışmada 

görülmüştür. Türk#ye’den Avrupa’ya göçen göçmen topluluklarda üçüncü ve dördüncü 

kuşak göçmenler#n oranı arttıkça bu toplulukların kültürel ve etn#k k#ml#kler#n#n 

kökenler#nden kopmadan #ç#nde bulundukları toplumla da entegrasyonlarına yardım 

olacak şek#lde stratej#ler üret#lmes# oldukça öneml# ve öncel#kl# b#r konu olarak 

karşımıza çıkmaktadır. Bu noktada #let#ş#m, b#reyler ve toplumlar arasındak# #l#şk# ve 

etk#leş#mler# tay#n etmes# açısından oldukça merkez b#r noktadadır.   

 

Araştırmada göçmenler#n medya kullanım alışkanlıkları kuşak teor#s# 

bağlamında ele alınmıştır. Bulgular sonucunda görülmüştür k# kuşak farklılıklarının 

yanı sıra göçmenler#n b#r#nc# ve #k#nc# nes#l göçmen olma durumları da davranış 

b#ç#mler#n#n farklılaşması bakımından oldukça öneml#d#r. Bu bağlamda gelecek 

araştırmalarda b#r#nc#, #k#nc# ve üçüncü nes#l göçmenler#n göçmenl#k sürec#ne bağlı 

olarak, a#t oldukları göç kuşağı üzer#nden yapılab#lecek karşılaştırma ve 
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sınıflandırmalar davranış farklılıklarını ve benzerl#kler#n# n#telend#rme açısından 

oldukça faydalı olacaktır. 

 

Küreselleşmeyle b#rl#kte göç hareketler#n#n gelecek yıllarda artması 

beklenmekted#r. Bununla b#rl#kte teknoloj# ve d#j#talleşme süreçler# #nsanların çalışma 

b#ç#m#n# de etk#lemekte ve gelecekte sürekl# yer değ#şt#rme hal#nde olacak kuşakların 

gel#şmes#ne yol açmaktadır. Türk#ye’den göç eden nes#llere yönel#k yapılacak #let#ş#m 

çalışmalarında geleceğe yönel#k stratej#k b#r projeks#yon ç#z#leb#lmes# #ç#n b#reyler#n 

#ç#nde bulundukları toplumsal ve kültürel durumlar anlaşılmalı ve medyat#kleşen 

yaşamların #ç#nde medyanın göçmen toplulukların hayatlarını ve düşünce dünyalarını 

şek#llenmes#ndek# etk#s#n# tesp#t edecek çalışmalar bu alana öneml# b#r katkı 

sağlayacaktır. 
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EKLER 

 

EK-1: Soru Formu 

 

G.r.ş ve B.lg.lend.rme 

- Araştırmanın amacı hakkında kısa b#r b#lg# ve araştırmacının kend#n# tanıtması 

- Tahm#n# görüşme süres#n#n açıklanması ve katılımcının #sted#ğ# zaman 

görüşmey# sonlandırab#leceğ#n#n aktarılması 

- “B#lg#lend#r#lm#ş Gönüllü Rıza Formu” #le katılımcının görüşme hakkında 

#z#nl# onayının alınması 

- Görüşme sürec#nde çıktıların deş#fre ed#lerek yazıya geç#r#leb#lmes# amacıyla 

ses kaydı alınmasına yönel#k #z#n alınması ve cevaplarının yalnızca bu tez 

araştırması #ç#n k#ml#kler# g#zl# tutularak kullanılacağının b#lg#lend#r#lmes# 

 

Tanışma 

- İsm#n#z# ve soy #sm#n#z# paylaşab#l#r m#s#n#z? 

- Nerede ve hang# yılda doğdunuz?  

- İsv#çre’ye taşınma sebeb#n#z ned#r, ne kadar süred#r burada yaşıyorsunuz? 

- Mesleğ#n#z ned#r, hang# #şle uğraşıyorsunuz? Kend# #ş#n#z m#? 

- Evl# m#s#n#z, çocuklarınız var mı? Varsa aynı evde m# yaşıyorsunuz? 

 

Göç Sürec. ve İsv.çre’de Göçmenl.k 

- İsv#çre’ye göç sürec#n#z nasıl gerçekleşt#? Bu süreçte neler yaşadınız nasıl 

deney#mler#n#z oldu? (1. Kuşak) 

- Göç h#kayen#zden b#raz bahsedeb#l#r m#s#n#z? (2. Kuşak) 

- İsv#çre’de göçmen olmayı nasıl tar#f eders#n#z? (1. ve 2. Kuşak) 

- Türk#ye #le bağlarınız nasıl? Oradak# yakınlarınızla #l#şk# hal#nde m#s#n#z? Ne 

sıklıkla Türk#ye’y# z#yaret ed#yorsunuz? Türk#ye’de s#ze olan yaklaşımı nasıl 

yorumluyorsunuz? 
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- T#p#k b#r İsv#çrel# s#zce nasıldır? Genel özell#kler# nelerd#r? 

- S#zce b#r Türk b#r İsv#çrel#n#n gözünde nasıldır? İsv#çrel#ler Türklere nasıl 

yaklaşıyorlar? 

 

Kuşaklar Üzer.ne 

- Kend#n#z# hang# kuşak #ç#nde tanımlarsınız, hang# kuşağa daha yakın 

h#ssed#yorsunuz? 

- Kend# kuşağınızı nasıl tanımlarsınız? Hang# özell#kler baskın? 

- S#zce b#r X/Y/Z kuşağı b#rey# nasıldır? Hang# özell#kler# ön plana çıkar? 

- Farklı kuşaklardan b#reyler arasındak# en büyük farklılık s#zce ned#r? 

 

Medya Alışkanlıkları 

- Günlük olarak hang# platformları kullanıyorsunuz? (Telev#zyon, gazete, 

d#z#ler, sosyal medya, haber s#teler#, eğlence platformları, broşürler vb.) 

- Ne tür #çer#kler daha çok #lg#n#z# çek#yor? 

 

Geleneksel ve D.j.tal Medya Kullanım Alışkanlıkları 

- Geleneksel medya ve d#j#tal medya kullanım amaçlarınız ned#r? (B#lg# ed#nme, 

#let#ş#m kurma vb.) 

- D#j#tal medyayı #çer#k üretme amacıyla kullanıyor musunuz? 

- Kullandığınız platformlarda genelde hang# k#ş# veya kurumun #çer#kler#n# tak#p 

ed#yorsunuz? 

- Tak#p ett#ğ#n#z #çer#kler# paylaşmayı sever m#s#n#z? K#mlerle daha çok 

paylaşırsınız? 

- Çevren#zdek# b#reylerle daha çok benzer medya kanallarını mı tak#p 

ed#yorsunuz yoksa farklı kanalları mı tak#p ed#yorsunuz? 

- Yakın zamanda yen# kullanmaya başladığınız platformlar veya yen# ed#nd#ğ#n#z 

alışkanlıklar var mı? Neler? 

- Tükett#ğ#n#z #çer#klerle nasıl etk#leş#me geç#yorsunuz? (Beğenme, yorum 

yapma, vb.) 

- S#z#n nesl#n#zdek# b#reyler#n geleneksel ve d#j#tal medya kullanım alışkanlıkları 

hakkında gözlemler#n#z nelerd#r? 

- S#zce s#z#n nesl#n#z#n d#ğer kuşaklardan farklı d#j#tal medya kullanım 

alışkanlıkları var mı? Bu farklar nelerd#r? 
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- S#z#n gözlem#n#ze göre s#z#n nesl#n#zde nasıl geleneksel ve d#j#tal medya 

kullanım trendler# mevcut? 

- D#j#tal medya kullanırken karşılaştığınız en büyük zorluklar nelerd#r? 

- Geleneksel medya kullanımının avantajları ve dezavantajları s#zce ned#r?  

- D#j#tal medya kullanımının avantajları ve dezavantajları s#zce ned#r? 

- D#j#tal medya kullanımınızda sadece kend# yaş grubunuza yakın yaştak# 

#nsanlarla mı etk#leş#m kuruyorsunuz yoksa başka nes#llerle de #let#ş#m kuruyor 

musunuz? 

 

Ek Sorular: Kültürlerarası İlet.ş.m ve K.ml.k 

- İsv#çre’de yaşarken Türk kültürünü geleneksel ve d#j#tal medya aracılığıyla 

nasıl yaşatıyorsunuz? 

- İsv#çre’dek# d#ğer Türk kökenl# b#reyler veya topluluklarla d#j#tal medya 

üzer#nden nasıl #let#ş#m kuruyorsunuz? 

- İsv#çre’de yaşayan d#ğer kültürlerden b#reylerle d#j#tal medya üzer#nden nasıl 

etk#leş#me g#r#yorsunuz? Farklı d#l kullanımı s#z#n #ç#n b#r problem oluşturuyor 

mu? 

- Türk#ye’dek# gel#şmelerden nasıl haberdar oluyorsunuz, yararlandığınız 

geleneksel ve d#j#tal kaynaklar nelerd#r? Bu kaynaklara ne oranda 

güven#yorsunuz? 

- D#j#tal medya kullanımınız, İsv#çre’de yaşayan Türk kökenl# b#r# olarak 

k#ml#ğ#n#z# nasıl etk#l#yor? 

- S#zce s#z#n nesl#n#z ve d#ğer nes#ller arasında d#j#tal medya kullanım 

farklılıkları farklı k#ml#k tanımlamalarının oluşmasına neden oluyor mu? 

- D#j#tal medyanın gelecekte kültürlerarası #let#ş#mde oynayacağı rol hakkında 

neler düşünüyorsunuz? 

 

Kapanış 

- Eğer varsa katılımcının aklındak# soruların cevaplanması 

- Katılımcıya teşekkür ed#lmes# ve görüşmen#n sonlandırılması 
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