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OZET

[letisim teknolojilerindeki gelismeler ve internetin sundugu olanaklarla birlikte geleneksel
gazetecilik degismis ve internet gazeteciligi ortaya ¢ikmistir. Oncelikle igeriklerini dogrudan
internet ortamina tasiyan gazete sahipleri, daha sonra internete 6zel icerikler Uretmeye
baslamiglar ve gelinen noktada gazetelerin basili halini durdurarak yayin hayatina dijital
ortamda devam etmeye baslamislardir. internet haberciligi ile haberin sunuldugu mecra yani
ara¢ degisirken haberin bulunmasi, islenmesi ve dagitiminda da kokli degisimler yasanmaistir.
Buna bagl olarak okurun haber takip pratikleri de degismistir. Bu arastirmada, din
gorevlilerinin internet haberciligine iliskin goriis, alg1 ve diisiincelerinin, internet haberlerini
takip etme aligkanliklarinin ve internet haberlerine olan gliven duzeylerinin tespit edilmesi
amaclanmaktadir. Ayrica katilimcilarm internet kullanma becerileri ile internet haberlerini takip
etme gerekceleri ve bu gerekcelerin sosyo-demografik degiskenlere gore analiz edilmesi
hedeflenmistir. Arastirma nicel bir arastirma olup iliskisel tarama modeli kullanilmistir.
Arastirmada kolayda oOrnekleme yontemi kullanilmig ve 502 din goérevlisinin katilimiyla
gerceklestirilmistir. Arastrma sonucunda din gorevlilerinin internet ve internet araglarini
siklikla kullandiklar1 ancak yas seviyesi arttik¢a internet ve internet araglarmi kullanma
becerilerinin azaldig1 belirlenmistir. Bunun yaninda katilimcilarda yas diizeyi arttik¢a internet
sitelerinde gegirilen strelerin de arttig1 ortaya ¢ikmustir. Ote yandan, erkek katihimecilarm
internet haberlerini en ¢ok takip ettikleri platformlari basinda sirasiyla bagimsiz internet haber
siteleri ve Facebook, kadin katilimcilarin internet haberlerini en ¢ok takip ettikleri platformlarin
basinda ise Instagram ve bagimsiz internet haber sitelerinin geldigi tespit edilmistir. Ayrica
calismada, din gorevlilerinin internet haberlerini takip etme nedenlerinin; “Rahatlama ve
Giivenilir Bilgi Kaynag1”, “Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim”, “Eglence ve Bilgilenme”,
“Haber Takip Etme ve Kolaylk”, “Vakit Ge¢irme ve Bilgi Paylagimi” oldugu sonucuna
ulagilmastir.
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ABSTRACT

With the developments in communication technologies and the opportunities offered by the
internet, traditional journalism has changed and internet journalism has emerged. First of all,
the owners of the newspapers, who carried the contents of the newspapers directly to the
Internet, then started to produce special content for the Internet, and at this point, they stopped
the printed version of the newspapers and started to continue their publication life in the digital
environment. While the media, that is, the vehicle, in which the news is presented with internet
journalism, radical changes have been experienced in the finding, processing and distribution of
the news. Accordingly, the news follow-up practices of the readers have also changed. In this
research, it is aimed to determine the opinions, perceptions and thoughts of religious officials
about internet journalism, their habits of following internet news and their level of trust towards
internet news. In addition, it was aimed to examine the internet usage skills of the participants
and the reasons for following the internet news and these reasons according to the socio-
demographic variables. The research is a quantitative research and a relational survey model
was used. In the research, convenience sampling method was used and it was carried out with
the participation of 502 religious officials. As a result of the research, it was determined that
religious officials frequently use the internet and internet tools, but as the age level increases,
their ability to use the internet and internet tools decreases. In addition, it was found that as the
age level of the participants increased, the time spent on internet sites also increased. On the
other hand, it has been determined that independent internet news sites and Facebook are the
leading platforms that male participants follow the internet news most, respectively, and
Instagram and independent internet news sites are the leading platforms that female participants
follow the internet news the most. In addition, in the study, the reasons for following the internet
news of religious officials; It was concluded that "Relief and Reliable Information Source",
"Ease and Interaction in Accessing the News", "Entertainment and Information™, "Following
News and Convenience", "Spending Time and Information Sharing".
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GIRIS

Insanlik tarihinin ilk yillarindan itibaren insan, yakin g¢evresinden baslamak iizere diinya
iizerinde yasanan gelismelerden haberdar olmak istemis, yine yakin g¢evresinde olup biteni,
mutluluklarmi, hiiziinlerini, duygu ve diisiincelerini, talep ve beklentilerini baskalariyla
paylasma ihtiyaci hissetmistir. insanoglunun bu istek ve ihtiyacin1 karsilamak amacryla
gelistirdigi ara¢ ve yontemler, tarihsel siirec icerisinde siirekli degisime ugramustir. Insanoglu
tipk1 beslenme, barmma ve korunma temel gereksinimlerini karsilarken oldugu gibi iletisim
thtiyacin1 da ilk baglarda tamamen iggilidiisel ve ilkel yontemlerle saglamaya caligsmistir.
Insanhigin gelisimine paralel olarak tarihin farkli dénemlerinde farkli iletisim tiirleri ortaya
cikmustir. Diger bir ifadeyle iletisim Ve iletigim yontem ve teknikleri, insanligm varolus seriiveni
ile es zamanl olarak baslamis, gelisim gdstermis ve siirekli degisime ugramustir. Iletisim bir
toplumdan bagimsiz olarak degerlendirilemez. Cilinkli ancak insanm oldugu yerde iletisimden
soz etmek mimkiindiir. Dolayisiyla iletisim toplumdan ayr1 bir sey degildir. iletisim hangi
diizeyde ve bicimde olursa olsun, tamamen kendine 6zgi ve toplumsal bir olaydir (Erdogan ve
Alemdar, 1990, s. 13). insanlar iletisim kavramini1 hayata gecirmis, onu gelistirmis ve onu

kullanarak yasamini devam ettirebilmislerdir (Goneng, 2012, s. 88).

Haber ise yine insanoglunun, var oldugu giinden itibaren yakin ¢evresinden baslamak iizere
diinya Gizerindeki gelismelerden haberdar olma ve yine yakin ¢evresinde olup biteni bagkalariyla
paylagma istegi sonucunda ortaya ¢ikan toplumsal bir iletisim olgusudur. Haberin ortaya
¢ikmasinda insanin bilme, 6grenme, haberdar olma ve haber verme istegi etkili olmustur.
Insanoglu, diger insanlarla iletisim kurma ihtiyacim karsilarken oldugu gibi haber alma ve
haberi karsi tarafa ulastirma noktasinda da eskiden beri ¢ok gesitli yontemlere bagvurmustur.
Beden dili, magara duvarlarma ¢izilen resimler, duman ve ates, posta giivercinleri, tas ve kil

tabletler, tahta baskilar, palmiye yapraklari, aga¢ kabuklari, fildigi, kemik ve hayvan organlari



gibi gliniimiizde ilkel olarak tanimlanan yontemlerle baslayan iletisim ve haberlesme, tarihsel

stire¢ igerisinde teknolojik gelismelere bagli olarak biylk ilerlemeler kaydetmistir.

20. ylzyilin son g¢eyreginde diinya genelinde hiz kazanan ekonomik, politik ve kiiltiirel
degisimlerle birlikte teknoloji ve iletisim alaninda yasanan gelismeler, olay veya olgulardan
haberdar olmanin yaninda haberi/bilgiyi karsi tarafa ulastirma durumlarmi da degistirmis ve
doniistiirmiistiir. Ttim bu sebeplere bagh olarak diinyada ve Tiirkiye’de medya yapilanmalar:
dolayisiyla da bilgi ve enformasyon akisi hiz kazanmustir. Iletisim teknikleri ile birlikte haber
ve habercilik meslegi de tarihsel siire¢ igerisinde ¢ok fazla degisim ve doniisiime ugramistir.
Iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte geleneksel medyadan sanayilesmis medyaya,
giiniimiizde ise interaktif medya ortamina gecis yasanmustir. Iletisim teknolojileri, kitle iletisim
araclarini yayginlagtirmanin yani sira haber anlayisinda da degisiklige neden olmus, her yeni

teknoloji yeni bir iletisim aracinin ortaya ¢ikmasini saglamistir (Yapar Goneng, 2004, s. 438).

Haberlesme ve iletisim tarihini konu alan arastirmalarda ii¢ donem {iizerinde siklikla durulur.
Bunlar dilin kesfedilmesi, yazinin bulunmasi ve matbaanin icadiyla baslayan dénemlerdir. Ayn1
sekilde diinyada basin sektoriiniin kurulup gelismesi, yaygimlasmasi ve giiniimiizdeki seklini
almasi da siiphesiz bir takim icatlarla olmustur. Bu icatlar ise yazinin, kdgidin ve matbaanin

bulunmasi seklinde siralanabilir (Dereli, 2006, s. 7).

Dil; dinleme, konugma, okuma ve yazma ad1 verilen dort temel beceri ile insan hayatini nemli
olciide kolaylastrmustir (Ozbay, 2005, s. 67). Dilin kesfine kadar sadece magara duvarlarmna
cizilen resimler, sekiller ya da duman ve ates gibi ilkel yontemlerle ve sézsiiz olarak saglanan
iletisim, dilin kesfedilmesi ile birlikte yerini yavas yavas sozlii iletisime birakmaya baslamistir.
Sozli iletigim bir diger ifadeyle insanlarin konusmaya baslamasi, iletisime daha genis bir boyut
kazandirmistir. Kimi arastirmacilara gére konusma, iletisim siirecinin miladi olarak kabul

edilmektedir (Goneng, 2012, s. 93).

Tarihten giiniimiize kadar tiim icatlarin belirli ihtiyaglara cevap verebilmek amaciyla ortaya
¢ikt1g1 goriilmektedir. insanlik tarihi agisindan bir déniim noktasi olarak da ifade edilen yazi1 da
yine bir ihtiya¢ dogrultusunda bulunmustur. Mezopotamya uygarliginin kurucular1 olan
Stimerler, ge¢im kaynaklarini kayit altina alabilmek amaciyla, kalicilig1 olan bir sisteme ihtiyag

duymus ve bilinen ilk yazi sistemi olan Uruk Tabletleri’'ni gelistirmislerdir (Simsek Isliyen ve
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Isliyen, 2020, s. 51). Dolayisiyla iletisim ve haberlesme baglaminda yasanan degisim ve
doniisimde ikinci biiylik sigrama, yazinin bulunmasi ile olmustur. Dahasi yazinin icadi,
iletisimden de 6te insanlik tarihinin en biiyiik sigramasi olarak kabul edilir. Konusma, bazi bilim
adamlar1 tarafindan iletisim siirecinin miladi olarak nitelendirilirken, yazi, kimi arastirmalarda
iletisimin de Gtesinde insanlik tarihinin baglangici olarak ifade edilmektedir. Yazmin icadi
sayesinde insanoglu birikimlerini nesilden nesle aktararak gilinlimiize kadar tastyabilmistir.
Insanlik yazi sayesinde tarihten haberdar olmus, bilim ve kiiltiiriin sonuclarm1 uygulama alanina
sokarak hayata gecirebilmistir. Dilin dort temel becerisinden biri olan yazma, insanin kendisini

ve ¢evresini ifade etmesinde dnemli bir rol iistlenmistir (Ozbay, 2005, s. 67-68).

Ote yandan iletisim alanindaki buluslarin gazetecilik dahas1 insanlik acisindan en énemlisi hig
stiphesiz matbaanin icadi olmustur. McLuhan matbaanin icadinin insanlar {izerindeki giicli
etkisini ortaya koyabilmek amaciyla “Gutenberg galaksisi” tanimlamasini yapmis ve
‘tipografik insamin’ sekillenisini anlattig1 kitabma da bu adi vermistir (Akt. Simsek Isliyen,
2019, s. 150). Gutenberg’in modern matbaayi icadi, basili metinlerin ¢ogaltilmasina ve daha
genis kitlelere ulasmasina imkan saglamistir. Bireyler ve toplumlar arasindaki haberlesme ve
iletisim, matbaa ile birlikte yeniden sekillenmis, matbaa sayesinde insanlar bilgilenmis, haber
verme, yonlendirme, etkileme gibi kavramlar daha etkin bir konuma ylkselmistir. Ayrica
gazetecilik mesleginin temelleri de matbaa teknolojisi ile birlikte atilmustir. Matbaanin
bulunusu, gazeteciligin gelismesine ve bir meslek olarak ortaya ¢ikmasima yol agmustir. Bu
bakimdan giiniimiiz haberciliginin temeli olarak da ifade edebilecegimiz bu bulus, iletisim
teknolojisi agisindan atilan ilk biiyiik adim olarak degerlendirilmektedir. Basim teknolojisinin
gelisimi, yazili basmin yani gazetelerin ulusal ve uluslararasi alanda 6nem kazanmasia sebep

olmustur (Gonenc, 2012, 87).

Modern matbaanmn temellerini olusturdugu giiniimiiz dijital diinyasinda ise insanoglunun
haberlesme amaciyla gelistirdigi yontem ve teknikler, yerini biiyiik 6l¢lide internete birakmistir.
Dijital teknoloji, iletisimi oldugu kadar gazeteciligin bigimini de biyik 6l¢iide degistirmis ve
doniistiirmiistiir (Kalsin, 2016, s. 76.) internet, yeni iletisim teknolojileri ile birlikte sadece
mecrayv/araci degistirmekle kalmamus, iletisim siirecini bastan sona yenilemistir. Internetle
birlikte iletisimin tanimi adeta yeniden yapilmstir. Ote yandan Kitleler, internet ve yeni iletisim

teknolojilerinin  sundugu olanaklar dogrultusunda {retim asamasina dahil olmaya
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baslamiglardir. Bu bakimdan yazinin bulunmasi toplumda gii¢ sahibi olanlar diginda kalanlarin
da katilabildigi bir iletisim siirecini baslatmis, matbaanin bulunmasi kitlesel tiiketimi miimkiin
kilmis, dijital teknoloji ise kitlesel tiiketim kadar kitlelerin iiretim imkanlarini1 da ortaya
cikarmustir (Binatl, 2011, s. 13). Gelinen noktada internetle sosyal medya ve cep telefonlar: gibi
yeni medya unsurlari, geleneksel iletisim araglarin birgok fonksiyonunu kendi igine entegre

etmesiyle birlikte kitlelerin vazgegilmezleri arasinda yerini ¢oktan almistir (Bal, 2017, s. 128).

Gunumizde internetin yayginlagsmasi ve iletisim teknolojilerindeki yeniliklere bagli olarak
habere ve bilgiye ulasmanin 6nemli 6l¢iide kolaylastigi ve hizlandigi ortadadir. Bunun yaninda
haber ve bilgi daha da 6nem kazanmistir. Kitle iletisim araglarinin gelisimine paralel olarak
uretilen ve tuketilen haber miktar1 artmis, boylelikle haberin toplumsal etkileri gok daha 6nem
kazanmistir (Seker, 2004, s. 70).

Internet, biinyesinde barmdirdign bircok 6zelligin yaninda ydnesme &zelligi sayesinde
kullanicilarina 6nemli yenilikler ve kolayliklar saglamaktadir. Ornegin internet ortaminda
yayimlanan gazeteler, yonesme ilkesi sayesinde geleneksel yontemlerle yaymlanan
gazetelerden farkli olarak ayni kanal iizerinden ses, grafikler, tablolar, sabit goriintiiler, yazili
dokumanlar, hareketli gorunttler ve web sitelerine ya da ayni site igerisinde farkli sayfalara
baglantilar vererek ¢esitlendirilmis bir medya icerigini kullanicilarma sunabilmektedir (Aktas,
2007, s. 34-35). Dolayisiyla bilgisayar, telefon, internet, televizyon, radyo, gazete gibi kitle
iletisim araglarim1 bir arada sunan ve kullanicinin cebine sigacak kiiciiklikkte olan cep
telefonlarina bir anlamda cep bilgisayarlarina sahip olan insanoglu i¢in haber, giliniimiizde

oncesinden ¢ok daha farkli anlamlar tagiyan bir olguya doniismiistiir (Karaduman, 2011, s. 52).

Internet, 6zellikle uluslararasi bir ag haline doniistiigii 1990’11 yillardan itibaren sadece
gazetecilik alaninda degil hayatin hemen hemen biitiin alanlarinda, giinliikk yasamda, meslek
kollarinda, is hayatinda kokli degisim ve doniisiimlere neden olmustur. Kisilerarasi iletisimden
kitlesel yaymciliga, cevrim i¢i aligveristen bankacilik islemlerine, reklam, tanitim ve
organizasyondan kamusal faaliyetlere varincaya kadar giinliik hayat internetle birlikte bastan
asag1 yenilenmistir. Bununla birlikte internetin en fazla etkiledigi alanlardan biri de hi¢ siiphe

yok ki gazetecilik olmustur.



Geleneksel gazetecilik, internetin yani sira teknoloji ve iletisim alaninda yasanan gelismelerle
birlikte degisime ugramis ve yeni bir haber mecrasi olarak internet gazeteciligi ortaya ¢ikmistir.
Internet gazeteciligi ile birlikte haberin sunuldugu ortam yani ara¢ degisirken, haber {iretim ve
dagitim siiregleri ile haber takip aligkanliklar1 da degismistir. Gelisen teknoloji ve internetin
yayginlagsmasiyla birlikte kitleler tarafindan yogun olarak kullanilmaya baslanan bilgisayar,
akilli cep telefonlar1 ve tablet gibi cihazlar; “yeni medya”, “etkilesim”, “sosyal medya
haberciligi”, “bildirim”, “anlik haber”, “interaktif habercilik” gibi geleneksel gazetecilikte

olmayan kavramlar1 da beraberinde getirmistir.

Tim bu gelismelerden hareketle bu g¢alisma, okurun haberleri dijital ortamda takip etme
nedenlerini ortaya koyma amaci tasimaktadir. Arastirmada iliskisel tarama modeli
kullanilmistir. Ayrica bilgilerin elde edilmesi ve degerlendirilmesi bakimindan ¢alisma
betimleyici arastirma 6zelligi tasimaktadir. Arastirmada, katilimcilarin internet haber sitelerini
takip etme gerekcelerini 6lgmek maksadiyla olusturulan sosyo-demografik bilgi formu ve
internetle ilgili olusturulan anket formu kullanilmistir. Kolayda 6rnekleme yontemi kullanilan
calisma din gorevlileri O6rneginde siirdiiriilmiis ve 502 din gorevlisinin katilimi ile
gerceklestirilmistir. Diyanet Isleri Baskanlig1 biinyesinde topluma hizmet veren ve yapilan
goreve bagl olarak toplumla her an iletisim halinde olan din gorevlilerinin, ginimizde
toplumun biiyiikk ¢ogunlugu tarafindan yogun olarak kullanilan dijital mecralar1 kabullenme

dizeyleri ve buradaki haberleri takip etme nedenleri, incelenmeyi hak eden bir konudur.

Arastirmada imam hatip, miiezzin kayyim ve Kur’an kursu 6greticilerinin internet kullanimlari,
internet haberciligine yonelik goriis, algi ve diisiinceleri ile internet iizerinden haber takip
aligkanliklar1 ve internet haberlerine olan glven duzeylerinin belirlenmesi amaglanmustir.
Bununla birlikte internet haber sitelerini takip etme gerekcelerinin belirlenmesi ve bu

gerekcelerin sosyo-demografik degiskenlere gore analiz edilmesi hedeflenmistir.

Caligma giris ve dort ana bolim ile sonuc¢ ve 6neriler kismindan olusmaktadir. Calismanin
birinci bolimunde Oncelikle yeni bir iletisim aract olarak internet, internetin Tirkiye’deki
gelisimi ve internetin temel nitelikleri ile gazetecilige olan etkileri incelenmis, ardindan Web
1.0 ve Web 2.0 teknolojileri ile bu teknolojilere bagl olarak ortaya ¢ikan “sosyal medya ve

gazetecilik” konusu ele almmistir. ikinci boliimde, alanda yapilan calismalar 15131nda haber
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kavramina, habere dair tanimlara ve gazeteciligin diinyada bir meslek olarak ortaya ¢ikis
slirecine yer verilmis, daha sonra internet gazeteciliginin temelleri ve tarihsel gelisimi lizerinde
durulmus, ardindan internet gazeteciliginin diinya ve Tiirkiye’deki ilk drnekleri ile yeni iletisim
teknolojileri ve internetin geleneksel gazetecilige olan etkisi irdelenmistir. Bu bdlumde,
internetin gazetecilik alaninda sebep oldugu degisim ve doniisiim, yine diinya ve Tirkiye
orneklerinde ayr1 basliklar halinde ele almmistir. Calismanin {iglincti boliimii olan yontem
baslig1 altinda arastirma modeli, arastirma sorular1 ve hipotezleri, ¢aligmanin problemi, yontemi,
konusu, modeli, amaci ve 6nemi, 6rneklem se¢imi, veri toplama araci ve galisma kapsaminda
kullanilan testlere dair bilgi verilmistir. Dérdiincii ve son boliimde ise Diyanet isleri Baskanlig:
biinyesinde, din hizmetleri sinifinda gorev yapan ve arastirma evrenini olusturan imam hatip,
miiezzin kayyim ve Kur’an kursu 6greticilerinin katilimiyla elde edilen veriler ve bu veriler
dogrultusunda ortaya konulan aragtirma bulgular1 yer almaktadir. Aragtirmanin bu boliimiinde,
katilimcilarin ¢evrim i¢i uygulanan ankete verdikleri cevaplar SPSS paket programina
yiiklenerek uygun tekniklerle analiz edilmis ve din gorevlilerinin dijital mecrada yer alan

haberleri takip nedenleri ¢oziimlenmeye ¢aligilmistir.

Arastirmadan elde edilen verilere gore din gorevlileri giindeme dair gelismeleri biiyiik oranda
internet tizerinden takip etmektedir. Bunun yaninda din gorevlilerinin internet haberlerine olan

guven duzeyleri, “orta seviye” olarak tespit edilmistir.



BIiRINCi BOLUM
KAVRAMSAL CERCEVE

YENIi MEDYA VE INTERNET

1.1. Yeni Bir Iletisim Araci Olarak internet

Kullanic1 sayist her gecen giin artmakta olan internetin kokenleri 1960’11 yillara dayanmaktadir.
Castells (2013, s. 45) interneti; “20. yiizyilin son otuz yilinda ortaya ¢ikan ve gelisen, askeri
strateji, bilimin biiyiik is birligi, teknolojik girisimecilik ve kiiltiirellik karsit1 yeniligin benzersiz
bir bilesiminin {iriinii” olarak tanimlamaktadir. Castells’in bu taniminda da vurgulandig {izere
internetin kokenleri askeri stratejilere dayanmaktadir. Diinyanin en yenilik¢i arastirma
kurumlarindan birisi olarak tanimlanan Amerika Birlesik Devletleri (ABD) Savunma Bakanlig1
Ileri Savunma Arastirmalar1 Projeleri Ajansi1 (Defense Advanced Research Projects Agency -
DARPA) tarafindan siirdiiriilen ¢alismalar, bilgisayarlar iizerinden haberlesmenin ilk adimlar1

olarak degerlendirilir (Aktas 2007, s. 31).

DARPA, askeri teknolojiler gelistirmek amaciyla olusturulan ve ¢ok sayida bilim adaminin
gorev yaptig1 bir organizasyondur. Mekansal olarak birbirinden ¢ok uzakta gérev yapan insanlar
arasindaki iletisim kopuklugunun ortadan kaldirilabilmesi amaciyla 1969 yilinda bilgisayarlar
araciligiryla uzak mekanlar arasi iletisime olanak kilan bir sistem ortaya ¢ikarilmis, bu siteme
“Ileri Arastirma Projeleri Ajans1 Bilgisayar Ag1 (Advanced Research Projects Agency Network
- ARPANET)” ismi verilmistir (Basim, 2002, s. 13). Dolayisiyla internet; giiniimiizde
anlasildig1 anlamiyla genel ve kamuya agik bilgilerin paylasilmasi i¢in degil, dogrudan askeri
bir proje olarak, ABD ordusunun, niikleer bir savas esnasinda haberlesmeyi siirdiirebilmesi

amactyla gelistirilmistir (Anar (2000)’dan akt. Karaduman, 2002, s. 57).



Bilgisayarlarla haberlesmeye olanak saglayan bu sisteme 1982 yilinda “internet” ismi verilmis,
1995 yilindan itibaren ise internetin omurga isletmeciligi, resmi kanallarin disina ¢ikarak 6zel
isletmelerin eline gegmistir (Timisi, 2003, s. 122; Tokgoz, 2015, s. 110). Boylece baslangigta
askeri sebeplerle, bir savunma projesi olarak ve tiimiiyle hiikiimet destegiyle ortaya g¢ikan
internet, Ozellestirilerek basta tliniversiteler olmak iizere ticari ve sivil alanlarda kullanima

actlmustir (Kilig S., 2015, s. 85).
1.1.1. internet Nedir?

Terim olarak “international (uluslararasi)” ve “network (ag yapis1)” sozciiklerinin bir araya
gelmesiyle olusan ve “aglarin ag1” anlamma gelen internet, en genel tanimiyla, bilgisayar
sistemlerini birbirine baglayan elektronik iletisim agidir. Tiirk Dil Kurumu (TDK), interneti su
sekilde tanimlar: “Bilgisayar aglarinin birbirine baglanmasi sonucu ortaya ¢ikan, herhangi bir
simirlamasi ve yoneticisi olmayan uluslararasi bilgi iletisim ag1” (TDK, 2022). Bu tanimdan da
anlasildig lizere internet, diinya tizerindeki birgok kiiciik bilgisayar agmi birbirine baglayarak
cok biiylik bir bilgisayar aginin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Bir bagka tanimla yeni iletisim
teknolojilerini  Ornekleyen internet, giinlimiizde hizla gelisen ve evlerdeki ya da is
ortamlarindaki bilgisayarlardan diinyanin her yerindeki enformasyona erisim olanagi sunan
bilgisayar haberlesmesi agidir (YUksel ve Gircan, 2005, s. 201). Poster (1995)’e gore diinya
iizerindeki milyonlarca bilgisayar1 birbirine baglayan agm ve internetin ortaya g¢ikmasiyla
baslayan stireg, “ikinci medya ¢agi”dir (Poster (1995)’den akt. Karaduman 2011, s. 50). Dijital
aglar1 birbirine baglayan internet, dijital hale getirilen her tiirlii verinin, bilgisayarlar ya da yeni
medya teknolojileri arasinda alinip verilmesine aracilik etmektedir (Torenli, 2005, s. 115). TUm
sektorlere yonelik yayim ortami sunmasi ve insanlarin gelismeleri ve degisimleri yakindan
izlemesi i¢cin gereken bilgiye en kolay ve kisa siirede ulagsmaya imkan tanimasi, interneti kisa

slirede diinya ¢apinda cazip bir iletisim araci haline getirmistir (Giircan, 1998, s. 144).

Internetin kendi kendine olusturdugu dijital bir diinya, sanal bir evren vardir. Bu diinyanin
siirlarini, yine internetin kendisi belirler. Bilgisayarlar araciligiyla kurulan Diinya Capindaki
Ag’m (World Wide Web) ortaya ¢ikis1 sayesinde, bilgi ve enformasyon her yerde ayni anda
kullanilabilir hale gelmistir. Bu araglar, zamana ve mekana esneklik kazandirmis, sonrasinda
mekan insan bedeninin dogal kisitlamalarindan kurtarilarak, bilgisayar terminalleri ile vide

monitOrlerinin birbirine baglanmasi sayesinde, uzak-yakin arasindaki ayrim ortadan kalkmistir
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(Aydogan F., 2010, s. 3-4). Bu yoniiyle internet; yerel, ulusal, uluslararasi gibi kavramlar1 agarak
diinya capinda bir aga doniismiistiir. Internetin smirlar1 asan bu 6zelligi sayesinde bilgi; kisiler,
kurumlar ve lilkeler arasinda hizla yayilmaktadir. Sonug olarak “siiper bilgi otoyolu” adi da
verilen internet, bilginin aktarilmasi i¢in giinlimiizde en 6nemli altyapiy1 sunmaktadir (Cagiltay,

1997, s. 4).

[letisim araglar1 iginde gelisim tarihi acisindan ele alindiginda diinyada en hizli gelismis ve
yayginlasmis arag internet olmustur (Gircan, 1999, s. 2-3). Baslangicta bir askeri proje olarak
ortaya ¢ikan ve en basit tanimiyla “aglarin birbirine baglanmas1” seklinde tanimlanan internet,
tarihte hicbir kitle iletisim aracinin erisemedigi hizda yayginlasmis ve kisa siirede tiim diinyada
yogun bir sekilde kullanilir hale gelmistir (Karaduman 2011, s. 53). ABD’de radyonun 60
milyon insana ulagsmasi 30 yili alirken televizyon bu yayilma seviyesine 15 yilda, internet ise
diinya capinda bilgisayar aginin gelismesini izleyen 3 yil igerisinde ulagsmustir (Castells, 2000,
s. 382).

Gilintimiizde internet kullanicilarmin sayisi her gecen giin artmaya devam etmektedir. We Are
Social and Hootsuite tarafindan hazirlanan ve Ocak 2022°de yayimmlanan “Dijital 2022 Kiiresel
Genel Bakis Raporu” baslikli arastirmada, diinya genelinde internet kullanici sayisinin 5
milyara yaklastig1 ifade edilmektedir (We Are Social - Hootsuite, 2022). Bu rakam diinya
niifusunun % 62.5’ine denk gelmektedir. Internet World Stats verilerine gore ise 30 Haziran
2022 tarihi itibartyla diinya genelinde internet kullanan kisi sayis1 5 milyar1 asmis ve 5 milyar
473 milyona, diinya niifusunun % 69’una ulagmistir (Internet World Stats, 2022). Sadece bu
verilerden yola ¢ikarak, diinya genelinde internet kullanan bireylerin sayisindaki stirekli ve hizli

artigin, giiniimiizde de devam ettigini soylemek mumkundur.
1.2. Tiirkiye’de Internet

20. ylizyilin son c¢eyreginde tiim diinyada oldugu gibi Tirkiye’de de bilgi ve iletisim
teknolojileri alaninda dnemli gelismeler yasanmistir. 1993 yilinda gergeklesen Tiirkiye’den ilk
internet baglantismin ¢aligmalari, 1990 yilina kadar uzanir. 1991 yilinda, Tiirkiye’de internet
baglantisini gerceklestirmek icin Orta Dogu Teknik Universitesi (ODTU) ve Tiirkiye Bilimsel
ve Teknolojik Arastirma Kurumu (TUBITAK) is birliginde bir proje gelistirilmistir (G6neng,
2012, s. 95). “TR-NET” ad1 verilen bu proje sonrasinda, Tiirkiye’nin internete ilk baglantisi, 12

Nisan 1993 tarihinde, Orta Dogu Teknik Universitesi (ODTU) ile Amerika Birlesik Devletleri
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(ABD) Ulusal Bilim Vakfi Ag1 (National Science Foundation Network) arasinda, kiralanan bir
hat tizerinden gergeklestirilmistir. Tiirkiye’de internetin gelisimi ve yayginlagsmasi da yine
iiniversiteler aracihigryla saglannustir. Nitekim ODTU’den ilk internet baglantisinin yapilmasini
takip eden yillarda Istanbul Teknik, Bogazici, Gazi, Hacettepe ve Bilkent iiniversitelerinin

ODTU iizerinden internet baglantis1 gerceklestirdikleri goriilmektedir.

Internete ilk baglant1, diinya ile kiyaslandiginda Tiirkiye’de kismen ge¢ saglanabilmistir. Buna
karsm internet gazeteciligi baglaminda Tiirkiye, diinyada yasanan degisim ve doniisiimii takip
etmeyi basarmistir. Nitekim Tiirkiye’de ilk internet baglantisinin yapildig: tarihten sadece iki
yil sonra, geleneksel yayinlarin iceriklerini birebir internet ortamina tasimaya basladigina
sahitlik edilecektir. Bu konu, calismanin ilerleyen bdliimlerinde “Tiirkiye’de Internet

Gazeteciligi” bashigi altinda yeniden ele alinmustir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan 2021 yilinda yapilan “Hane Halki Biligim
Teknolojileri Kullanim Arastirmast” verilerine gore, Tiirkiye’de 16-74 yas grubunda internet
kullanan bireylerin oran1 % 82.6’dir (TUIK, 2021). Bu oran; 2010°da % 41.6, 2014’te % 53.8,
2016’da % 61.2,2018’de % 72.9, 2020°de ise % 79.0 olarak tespit edilmistir (www.tuik.gov.tr).
Ad1 gecen calismada, evden internete erisim imkan1 % 92.0 olarak bulgulanmistir (TUIK, 2021).
Evden internete erisim imkani, TUIK verilerine gore; 2010°da % 41.6, 2014’te % 60.2, 2016°da
% 76.3, 2018’ de % 83.8, 2020’de ise % 90.7’dir. Her iki kalemde de diizenli ve hizl1 bir artis
oldugu agikca goriilmektedir.

We Are Social - Hootsuite is birliginde hazirlanan ve Ocak 2021°de yayimlanan “Dijital 2021
Tiirkiye” raporunda, Tirkiye’de internet kullanici sayisinmn bir dnceki yila oranla 3.7 milyon
artis gostererek 65.80 milyona ulastig1 bilgisine yer verilmektedir. Bu say1 Tiirkiye niifusunun
% 77.7°sine denk gelmektedir. Caligmada ayrica Tiirkiye’de 16-64 yas araliginda akill telefon
kullanan bireylerin oran1 % 97.2, diziistii bilgisayar kullanimi % 71.2, tablet kullanimi ise %
44 .4 olarak ifade edilmistir. S6z konusu raporda, giinde ortalama 7 saat 57 dakikalik bir zaman

diliminin internet baginda gegirildigi ortaya konulmaktadir (We Are Social - Hootsuite, 2021).

Benzer sekilde We Are Social and Hootsuite tarafindan hazirlanan ve “Dijital 2022 Kiiresel
Genel Bakis Raporu” bashgiyla Subat 2022°de yayimlanan ¢alismada, Tiirkiye’de internet
kullanict sayisinm bir dnceki yila oranla 4.15 milyon artig gdstererek 69.95 milyona ulastig:

ifade edilmektedir. Bu oran Tiirkiye niifusunun % 82’sini olusturmaktadir. Ad1 gegen ¢alismada
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ayrica Tirkiye’de 16-64 yas araliginda mobil telefon kullananlar arasinda akilli telefon kullanan
bireylerin oran1 % 97.5, diziistii bilgisayar kullanimi % 68.9, tablet kullanimi ise % 45.4 olarak
ifade edilmistir. S6z konusu raporda, giinde ortalama 8 saatin internet basinda gecirildigi

bilgisine yer verilmektedir (We Are Social - Hootsuite, 2022).

Bunun yaninda internetin sadece yetiskinler tarafindan yogun bir sekilde kullanilmadigi,
internet kullaniminin “gocuk™ olarak ifade edilebilecek yas araligma kadar indigi de yapilan
calismalarla ortaya konulmaktadir. Ornegin; TUIK tarafindan 6-15 yas grubundaki ¢ocuklara
uygulanan “Cocuklarda Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi, 2021” verilerine gore

bahse konu yas araligindaki ¢ocuklarda internet kullanim oranmi % 82.7°dir (TUIK, 2021).

Ote yandan dijital cihazlarla birlikte internet kullanim orani ve internette gegirilen siirenin, 2019
yili sonunda Cin’in Wuhan sehrinde ortaya ¢ikan ve 12 Mart 2020 tarihinde Diinya Saglik
Orgiitii (World Health Organization - WHO) tarafindan “pandemi-salgin hastalik” olarak ilan
edilen Koronaviriis (Covid-19) hastahiginin etkisiyle artis gosterdigi, yapilan galismalarda

ortaya konulmaktadir.

Islevselligi, karsiladig1 gereksinimler, gelisen teknolojiye uyum saglama becerisi, kendini
yenileme potansiyeli, erisimin kolay olmasi ve farkli araglarla erisim kurulabilmesi gibi
ozellikler, internetin hizla yayginlasmasindaki énemli nedenlerden bazilaridir (Birsen, 2013, s.
41). Ayrica internetin bu kadar hizli yayginlasmasinda hig stiphe yok ki bilgisayar, tablet, akilli
telefon gibi internete baglanma 6zelligi olan cihazlarin toplumun biiyiik ¢ogunlugu tarafindan
yogun bir sekilde kullaniliyor olmas1 da etkili olmustur. Dolayisiyla diinya genelinde internet
kullanan bireylerin sayisi1 ve internette gecirilen stire her gecen giin daha da artmaya devam

etmektedir.

Internet bireyler tarafindan yogun olarak kullaniliyor olmasimin yaninda video, fotograf, metin,
ses dosyalari, grafik, infografik, imaj gibi farkli medya unsurlarinin bir araya gelmesi ve
interaktif/etkilesimli iletisime olanak sunmasi sayesinde diinya genelindeki gazetecilerin de kisa
siirede ilgisini gekmeyi basarmustir. Internetin bu 6zelligini kisa siirede fark eden gazeteciler ve
gazete sahipleri hizla internete yonelmis, geleneksel gazetecilik alanindaki biiylik degisim de
boylece baglamustir. Ilk olarak geleneksel gazete igeriklerinin bire bir dijital ortama tasmmastyla
baslayan siire¢, daha sonra gazetelerin basili halinde yer alan haberler disinda haberlere de yer

verilmesi ve farkl platformlarda paylasilmas: seklinde devam etmistir (Aydogan D., 2013, s.
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31). Bu anlamda internet gazeteciliginin ilk ortaya ¢iktig1 giinlerde “geleneksel gazetenin online
kopyas1” durumunda olan sayfalar, kisa siirede bu durumdan kurtulmus ve daha fazla haberi

blinyesinde toplayarak kendine 6zgi yeni bir yapiya dontismistiir (Kalsin, 2016, s. 77).
1.3. Internetin Temel Nitelikleri ve Gazetecilige Etkileri

Internet, hig siiphe yok ki 20. yiizy1hn en biiyiik icadidir. Internet bilgiye kolay, ucuz, hizli ve
giivenli ulasmanin ve onu ayni sekilde kolay ve hizlica paylasmanin giiniimiizde en gecerli
yoludur (Karaduman, 2003, s. 138). Dogasinda var olan hiz, karsilikli iletisime/etkilesime
imkan tanimasi, isteyen herkesin katilimina acik olmasi, ses, goriintii ve metin gibi dosyalar1 bir
arada sunabilmesi, iletilen mesajin kisilere ya da gruplara 6zel belirlenebilmesi, arsivleme ve
arsive ulasmada kolaylik, zaman ve mekéan sinirlamasinin olmayis1 gibi nedenler, interneti

sadece ortaya ¢iktig1 giinlerin degil tiim zamanlarin en biiyiik icadi konumuna tagimistir.

Internetin en dnemli ii¢ temel niteligi; etkilesim, es zamansizlik ve ydondesmedir. internetle
birlikte siklikla kullanilan ve “yeni” olarak tanimlanan iletisim teknolojilerinin ortak 6zelligi
ise bilginin/haberin toplanmasi, islenmesi, paylasilmasi ve arsivlenmesinde dijital sistemlerden
yararlanilmasidir. Everett M. Rogers, yeni iletisim teknolojilerinin en belirgin ii¢ 6zelligini;
etkilesim (interactivity) ve es zamansizlik (asynchronous) Ozelliklerine ek olarak

kitlesizlestirme (demassification) seklinde ifade etmektedir (Torenli, 2005, s. 159).

Internet ve yeni iletisim teknolojilerinin dogasinda var olan bu ozellikler, internet
gazeteciliginin ortaya ¢ikmasinda ve hizla gelismesinde biiyiik oranda etkili olmustur. Internet
ve yeni iletisim teknolojilerinin s6z konusu 6zelliklerine daha yakindan bakmanin, ¢aligmanin

kavramsal ¢gercevesinin daha iyi anlagilmasi bakimindan faydali olacagi degerlendirilmistir.
1.3.1. Etkilesim / Interaktiflik

Internet ve yeni iletisim teknolojilerinin en énemli &zelliklerinden birisi, hi¢ siiphe yok ki
karsilikl1 iletisime yani etkilesime imkan tanimasidir. Internetin bu ydnii, Web 2.0 teknolojisinin
gelistirilmesiyle daha da gii¢lenmistir. Calismanm bu bdliminde, Web 1.0 ve Web 2.0
teknolojilerinin ne olduguna, Web 2.0’ kullanicilara ne gibi olanaklar sunduguna ve Web
2.0’ kullanicilara sundugu bu olanaklar dogrultusunda ortaya ¢ikan sosyal medya ile sosyal

medyanin gazetecilige olan etkilerine kisaca deginmek yerinde olacaktir.
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1.3.1.1. World Wide Web (WWW) - Web 1.0

“Diinya ¢apinda ag” anlamma gelen “World Wide Web (WWW)”, diger adiyla Web 1.0,
bilgisayar programcis olan Tim Berners-Lee tarafindan Isvicre’de yer alan CERN’de (Avrupa
Nikleer Arastrrma Merkezi) 1989 yilinda gelistirilmistir (Briggs ve Burke (2011)’den akt.
Simsek Isliyen ve Isliyen 2020, s. 167). World Wide Web (WWW), en genel tanimiyla;
bilgisayar aglar1 lizerinde kaynak kesfetmeye ve agdaki verilere erisime imkan saglayan bir arag
anlamina gelmektedir (Timisi, 2003, s. 138). Bu tanimda da vugulandig: iizere Web 1.0’da
kullanict ag tizerindeki verileri sadece alan konumundadir. Dolayisiyla kullanicinin alici
durumunda oldugu, belirli bir merkezde olusturulan iletilerin aliciya ulastirildig: tek yonlu bir
iletisim s6z konusudur. Bu yeni teknoloji ile internetin grafik ortamda sayfalar seklinde
iiretilebilmesi ve linklerle birbirine baglanmasi miimkiin olmustur (Toruk, 2008, s. 269). Bu
gelisme, internetin hizla yayginlasmasinin doniim noktalarindan biridir. Ciinkiit Web 1.0
teknolojisinin ardindan internet siteleri kurulmaya baslamis ve ayni yillara denk gelen kisisel
bilgisayarlardaki artig ile internetin kullanim alan1 yaygmlasmistir. Diinya capindaki agin
(World Wide Web) ortaya ¢ikmasinin ardindan yeni iletisim teknolojilerinden olan internet,
bireylerin ve sahip olduklar1 bilgisayarlarin etkilesimi sayesinde, biliylik miktardaki verinin sanal

ortamda ama diinya ¢apinda hizla yayilimini saglamistir (Aydogan, F., 2010, s. 4).

1.3.1.2. Web 2.0 ve Sosyal Medya

[k olarak Darcy DiNucci tarafindan ortaya atilan ve “ikinci Web” olarak da tanimlanan Web
2.0 kavram, teknolojik doniisiimii anlatmaktan ziyade, daha ¢ok internet kullanimindaki evrimi
ifade etmek icin kullanilir. Web 2.0 ile birlikte internet sadece bilginin arandig1 ve tiiketildigi
bir ortam olmaktan ¢ikip bilginin ayni1 zamanda iiretildigi bir kaynak haline gelmistir (Eldeniz,
2010, s. 18-21). Web 1.0’daki tek yonlii iletisim Web 2.0 teknolojisi ile birlikte yerini etkilegime
yani karsilikli iletisime birakmis, “yeni medya” kavramini ortaya ¢ikarmis, bu anlamda sz
konusu bu “yeni” teknolojinin interaktif 6zelligi, okura etkin ve katilime1 olma rolii yiiklemistir.
Web 1.0’dan bambagka bir felsefeye dayanan Web 2.0 teknolojisi, esasinda yeni bir teknoloji
olmay1p, mevcut olan teknoloji lizerinde kaydedilen ilerlemeler sonucunda ortaya ¢ikan yeni bir
goriiniimdiir (Isliyen, 2015, s. 150). Ancak Web 2.0 her ne kadar yeni bir teknoloji olmasa da
iletisim ortam ve araglarinda teknolojik gelismelere bagli olarak yasanan degisimlerin tamami

“yeni medya” olarak adlandirilmaktadir. Bu “yeni” durum, tek yonli iletisimden ¢ok yonlii
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iletisime yani etkilesime gegisin de ilk adimi olmustur. Ayn1 sekilde Web 1.0°da igerik sadece
site sahipleri ya da site yoneticileri tarafindan olusturulurken Web 2.0 ile birlikte kullanicilarin
da icerik tiretebilmesinin 6nii agilmustir (Kogak, 2012, s. 22-24). Web 1.0°da daha ¢ok statik
yapida olan ve firma, iiriin tanitimi gibi unsurlarin 6ne ¢iktig1, kullanicilarin dogrudan yorum
yapmalarmma veya icerige katkida bulunmalarina izin verilmedigi bir yap1 s6z konusudur. Web
tizerinde yasanan yeni gelismelerle birlikte duragan, tek yonlii, etkilesimsiz web sitelerinin
yerini dinamik, hareketli ve etkilesime olanak saglayan web siteleri almaya baslamistir. Web
2.0 teknolojisi ile birlikte ortaya ¢ikan etkilesimli sayfalar marifetiyle internet kullanicilarinin
icerik tUretebilmesi, bilgiye ulasmasi, ulasilan bilgiyi paylasmasi, bu bilgiyi yaymasi ve
ogrenilenler hakkinda fikirlerini beyan edebilmesi, kisaca okurun iiretim siirecine aktif bir

sekilde dahil olmas1 mimkin hale gelmistir (Tuncer, 2013, s. 3).
1.3.1.3. Sosyal Medya ve Gazetecilik

Web 2.0 teknolojisiyle birlikte dijital ortamda surdiriilen gazetecilik de farkli bir boyuta
gecmistir. Bu zamana kadar edilgen bir konumda olan okur/izleyici/dinleyici kitle, Web 2.0
teknolojisine bagli olarak 2000’li yillardan itibaren hayatimiza giren sosyal medya
platformlarinin da etkisiyle bir o kadar iireten, siirece dahil olan ve etki eden, anlik olarak yorum
gonderen, paylasim yaparak igerigin daha genis kitlelere ulasmasina katkida bulunan dahasi
kendi bilgi ve duyumlarini internet aracilifiyla kitlelerle paylasan bir konuma yiikselmistir.
Okurun konumundaki bu degisiklikle birlikte kullanici sayilarmi her gegen giin arttiran
Facebook, YouTube, Twitter, WhatsApp, Instagram, TikTok gibi sosyal aglar, “sosyal medya
gazeteciligi” kavramini ortaya ¢ikarmustir. Sosyal medya gazeteciliginin ortaya ¢ikisinda bir
diger 6nemli etken, medya ve haber kuruluslarinin sosyal medyay1 ¢ok etkin bir sekilde
kullaniyor olmalaridir. Medya ve haber kuruluslari, kullanici sayist her gegen giin hizla artmakta
olan bu alani yani sosyal medyay1 etkin bir sekilde kullanmakta, haber ve gelismeler sosyal
medya hesaplarindan anlik olarak takipgiler ile paylasiimaktadir. Sosyal medya gazeteciligi;
haber {iretim siirecinin zaman ve mekan kavramlarindan bagimsiz olarak yazi isleri birimine
bagli kalmadan, bulunulan herhangi bir yerde ve dijital ortamda gergeklesen bir gazetecilik
pratigidir (Pmarbas1 ve Astam, s. 71-73). Sosyal medya gazeteciliginde haberin iireticileri ve
tiiketicileri iki ayr1 grup degil yeni normlar déhilinde birbirleriyle etkilesime giren katilimcilar

halini almigtir (Hermida (2010)’dan akt. Caba, 2019, s. 102).
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Sosyal medya platformlar1 geleneksel gazetecilik pratiklerini degistirirken mesleki gereklilikleri
de ag tabanli bir model iizerinden doniistiirmektedir. Internetle birlikte hem gazetecilerin hem
de takipgilerin katilimc1 ve kolektif olan yeni bir iletisim sistemine geg¢mesi, habercilik
meslegine iligkin yeni rutinlerin de ortaya ¢ikmasini saglamigtir. Bu durumda haber, tek bir
merkezde tiretilerek kitlelere sunulan bir {iriin olmaktan ¢ikmis, tam dinamik bir slre¢ i¢inde

gelisen ve degisen bir deneyim halini almistir (Caba, 2019, s. 102-103).

Sosyal medya gazeteciliginin geleneksel medyadan ayrilan en 6nemli yani, {iretim siirecine
geleneksel medyada sadece tiiketen konumunda olan Kitlelerin de dahil edilmesidir (YUksel,
2014, s. 119). Kald1 ki sosyal medyanin cok sayida tanimindan biri de “kiiresellesme
karsisindaki kisilerin kendi haberlerini kendilerinin olusturdugu bir kitle iletisim araci ya da
ifade bicimi” seklindedir (Pembecioglu ve Giindiiz, 2013, s. 318). Bu bakimdan, 20. yiizyilin
son ¢eyreginde diinya bazinda hizla yayginlasan ve hemen herkesin bir sekilde kullanmaya
basladig1 internet, sosyal medya ve etkilesimlilik 6zelligi sayesinde geleneksel kitle iletisim
araclarindan farkli olarak, edilgen durumda olan okur/izleyici/dinleyici Kitlenin etken bir
konuma yiikselmesine olanak saglamistir. Ote yandan yeni iletisim teknolojilerindeki bu 6zellik
sayesinde gazeteci, yapilan haberle ilgili okuyucunun diisiince ve yorumlarin1i aninda
ogrenebilmekte ve gerektiginde haber iceriginde giincelleme ya da diizeltme yoluna

gidebilmektedir (Kurt, 2014, s. 822).

Civelek (2009, s. 3) Web 2.0 teknolojisinin en 6nemli 6zelliklerini maddeler halinde su sekilde

swralar:

a) Internette statik yaymcilik anlayisindan katilim mimarisine gecis,
b) Web’i kiiresel beyne doniistiirme,

C) Ziyaretgilerin siteye katilimini saglamak,

d) Ziyaretgilerle is birligi yapmak,

e) Kullanicilarm ayni1 zamanda igerik saglayiciya doniismesi,

f) Web igerigini gelistiren kolektif giiciin kesfi,

g) Web’in reklam verenlerin kontroliinden ¢ikip, tiiketicilerin kontroliine gegisi.

Bu anlamda dijital gazetecilik, geleneksel medyanin 6teki ile iletigimini sinirlayan yapisina kars1
diyalog ve etkilesimi saglayic1 6zelligiyle basin sektdriine de yeni bir dinamizm kazandirmistir

(Uybadin ve Mumcu, 2013, s. 178). Columbia Journalism Review editorii Tucher (1997),
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etkilesimin, internet gazeteciligine en belirgin katkiy1 yaptigmni belirtirken, Rogers (1986) ayn1
sekilde etkilesimin, yeni medyanin en temel 6zelligi oldugunu dile getirmektedir (Akt. Aktas
2007, s. 33).

1.3.2. Es Zamanhhk ve Es Zamansizhk

Es zamanli iletisim, “kaynak ve alici arasinda iletisim siirecinin o an gerceklesmesi” (Vural,
2006) seklinde tanimlanmaktadir. Bu tanimdan da anlasildig tizere es zamanlilik 6zelliginin

temel amaci, kisiler ve gruplarin anlik iletisimine imkéan saglamasidir.

Internet, es zamanlilik 6zelligi sayesinde yiiz yiize iletisime en yakin iletisim mecrasi olarak
ifade edilmektedir. Kisiler yliz yiize iletisimde oldugu gibi internet lizerinden anlik olarak
iletisime gegebilmektedir. GOruntuli aramalar, sosyal medya platformlarindaki sohbet odalari,
video konferanslar ve ¢evrim i¢i toplantilara yonelik gelistirilen internet ve bilgisayar destekli
uygulamalar, es zamanl iletisimi miimkiin kilmaktadir. Dolayisiyla internet araciliiyla
saglanan es zamanl iletisim, sadece bireyler arasinda degil birey — grup seklinde de

olabilmektedir.

Internetin es zamanlilik (senkron) 6zelligi sayesinde haberi iiretenler (gazeteciler) ile tiiketenler;
izleyici/dinleyici/okur arasinda haberin paylasildig1 ilk andan itibaren tam zamanli bir iletisim
stireci baglamaktadir. Okur/izleyici/dinleyici, haberi okudugunda hemen igerik ireticileri ile
iletisime gegebilmekte, haberin akisma dahil olabilmekte, kimi zaman paylasilan hatali bir

haberin revize edilmesine ya da tamamen kaldirilmasina sebep olabilmektedir.

Ote yandan internet ve bilgisayar iizerinden kurulan iletisimde es zamanli olma zorunlulugu da
yoktur. Es zamanli iletisim, sadece bir tercihtir. Bu noktada internetin bir diger 6zelligi de “es
zamansizlik” olarak ifade edilir. Yeni iletisim teknolojilerinin en 6nemli 6zelliklerinden biri
olan es zamansizlik 6zelligi ile kitle izleyicisi bireysel kullanici olarak da kapsanabilmekte,
kullanicilarin igerige veya uygulamalara farkli zaman dilimlerinde ve etkilesim igerisinde
erigebilmelerine imkén saglanmaktadir (Geray, 2003, s. 20). Es zamansizlik 6zelligi, bireyler
veya gruplarin, herhangi bir zaman ya da mekan smirlamasina bagh kalmaksizin birbirleri ile
iletisime gegebilmelerini ifade etmektedir. Kisiler ya da gruplar, kaynagin ilettigi bir mesaja ya
da iletiye daha sonra istedikleri herhangi bir zaman diliminde ulasabilmekte ve istedikleri anda

zaman unsuruna bagli kalmaksizin cevap verebilmekte yani kaynakla iletisime gegebilmektedir.
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Sonug olarak internetin sahip oldugu bu 0zellik, iletisimde bulunan kisilerin, zamana ve mekana
bagli kalmaksizin birbirleriyle iletisim kurmalarina olanak saglamaktadir (Aktas 2007, s. 10).
Telefon, canli radyo ve televizyon programlarinda gergeklesen iletisim, es zamanl iletisime
ornek olarak verilebilirken, elektronik postayla gerceklestirilen iletisim es zamansiz iletisime
ornek olarak verilebilir (Timisi, 2003, s. 125). Ayrica s6z konusu 6zellige bagl olarak, internet
ortaminda paylasilan haberler, paylasimi yapan gazeteciler tarafindan tamamen kaldirilmadigi
miiddet¢ce okur herhangi bir zaman ya da mekan sinirlamasi olmaksizin, istedigi her anda ve

internet erigimi olan her yerde haberleri kolayca okuyabilmektedir.
1.3.3. Kitlesizlestirme

Yeni iletisim teknolojilerinin bir diger onemli 6zelligi de kitlesizlestirmedir. Kitlesizlestirme;
en genel tanimiyla mesajin/iletinin kisiye 6zel gonderilmesi ve kisinin istedigi mesaji secebilme
olanagina sahip olmasidir. Bir baska tanimda kitlesizlestirme, “bagdasik (homojen) mesajlarin,
genis bir grup insana aktarilmasi yerine, yeni medyanin, kisisellestirilmis ve 6zel mesajlar1
belirli kullanicilara gonderebilmesi” seklinde tanimlanmaktadir (Yolcu (2008)’den akt. Yildiz
2020, s. 609). Bu anlamda yeni medya, biiyiik kitleler icinde her bireyle 6zel mesaj degisimi
yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestiricidir (Isliyen, 2015, s. 145)

Yeni iletisim teknolojilerindeki bu 0Ozellik sayesinde internet gazeteciligi geleneksel
gazetecilikten bir kez daha ayrisir. Geleneksel olarak ifade ettigimiz televizyon, gazete ya da
radyoda mesajlar tek bir noktadan tiim kitleye seklinde iletilirken, yeni iletisim teknolojilerini

kullanan internet gazeteciliginde alictya 6zel mesaj iletebilmek miimkiin hale gelmistir.

Bunun yaninda okur/izleyici/dinleyici, ilgi alanlarina 6zel tercih yapma hakkma da sahiptir.
Yeni medyada kullanicinin, medyay1 kendi ilgi alanlar1 ve gereksinimleri dogrultusunda
diizenleyerek sadece beklentisini karsilayacak igerikleri alma, ilgi alanina girmeyen ve takip
etmek istemedigi iceriklerden uzak kalma olanagi da mevcuttur (Ispir, 2013, s. 19). Ornegin
gazetelerin liyelik sistemine dahil olan okur, kendi ilgi alanlarim1 belirleyerek takip ettigi
konular1 segebilmekte, bdylelikle ilgisini ¢ekmeyen igeriklerden uzak kalabilmektedir.
Geleneksel gazetecilikte hedef kitleden s6z edilirken, internet gazeteciliginde, yeni iletigim
teknolojilerinin kitlesizlestirme 6zelligi sayesinde kisisellestirmeden ve ozel ilgi alanlarina

yonelik igerik liretiminden s6z etmek miimkiin hale gelmistir.
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1.3.4. Yondesme / Yakinsama

Yondesme (convergence), geleneksel olarak tanimlanan radyo, televizyon, gazete ve dergi gibi
kitle iletisim araglarinin, yeni iletisim teknolojileri sayesinde tek bir platformda birbirine
eklemlenmis halde bulunmasi anlamina gelmektedir. Torenli (2005: 124), yondesmeyi;
“telekomiinikasyonun bilgisayarlasmas1 sonucunda bilgisayarlar arasinda baglantmin

kurulabilir hale gelmesi” seklinde tanimlamaktadir.

Internet, biinyesinde var olan yondesme 6zelligi sayesinde internet gazeteciliginin geleneksel
gazetecilikten tamamen ayrilmasina sebep olmaktadir. Internet gazeteciliginde aymi kanal
Uzerinden ses, grafik, tablo, sabit/hareketli goriintii, yazili dokiiman gibi ¢esitli igerikler bir
arada kullanicilarin istifadesine sunulabilmektedir (Aktas, 2007, s. 34-35). Bu, internetin
yondesme 6zelligi sayesinde miimkiin olmaktadir. “Farkli iletisim platformlarinin temel olarak
benzer tiirde hizmetleri tasiyabilme 6zelligi” olarak da ifade edilen (Yildwrim, 2013: 231)
yondesme 6zelligi sayesinde, ti¢ farkli iletisim araci olan gazete, radyo ve televizyon, i¢ ice

gecmistir.

Yondesmeyi miimkiin kilan, yeni iletisim teknolojilerindeki sayisallasma olgusudur. Ses,
goriintli ve metin, sayisal olarak kodlandiklarinda ayni platformda biitiinlesebilir (Yildirim B.,
2010, s. 231). Boylelikle yeni medyada; ses, goriintii, metin, video, grafik, animasyon, fotograf
ve miizik gibi farkl iletisim 6gelerinin ayn1 platform lizerinden yayin1 miimkiin olabilmektedir.
Bu da ¢evrim i¢i yayimlanan gazetelerin geleneksel gazetelere oranla ¢ok daha fazla derinlige
ve genislige sebep olmasimi saglamaktadir. Ornegin geleneksel bir gazetede igerik sadece resim
veya fotograf ile desteklenebilirken internet gazeteciliginde igerik resim, ses, metin, grafik ve
video gibi dokiimanlarla zenginlestirilerek, sunulan mesajin daha gucli hale gelmesi

saglanmaktadir.
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IKiNCi BOLUM

HABER KAVRAMI, GAZETECILIK VE INTERNET

Calismanin merkezini olusturan internet gazeteciligi konusuna gegmeden once, haber kavrami
iizerinde etraflica durmanin ¢alismaya katki saglayacagi degerlendirilmistir. Bu diistinceden
hareketle caligmanin bu boliimiinde Oncelikle haber kavrami {lizerinde durulmus, ardindan
habere dair ¢esitli tanimlara yer verilmis, son olarak gazeteciligin diinyada bir meslek olarak

ortaya ¢ikisi, alanda yliriitiilen ¢alismalar esliginde ortaya konulmustur.

2.1. Haber

Haber, insanin bilme ve 6grenme isteginin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmustir (Tokgoz, 2015, s.
241). Insanoglunun, var oldugu giinden itibaren yakin ¢evresinden baslamak iizere diinya
genelindeki gelismelerden haberdar olma ve yine yakin g¢evresinde olup biteni baskalariyla
paylasma istegi sonucunda ortaya ¢ikan bir iletisim olgusudur. insan dogas1 geregi daima yakin
cevresinden baglamak iizere diinya lizerinde yasanan gelismeler ve olup bitenler hakkinda bilgi
sahibi olmak istemis, once kendi yasadiklarini, sonra ¢evresinde olup bitenleri, mutluluklarini,
hiiziinlerini, duygu ve diisiincelerini baskalariyla paylasma ihtiyaci hissetmistir. Bu ihtiyaca
bagl olarak “haberlesme” eylemi ortaya ¢ikmustir (Inugur, 2005, s. 25). Bu paylasimlar ya da
duyumlar, kimi zaman mutluluk ve sevince neden olabilecegi gibi kimi zaman da iiziintiiye ve
kedere sebep olabilecek gelismeler olabilir. Bu yoniiyle haber; kisileri bilgilendirir, egitir,

eglendirir, tizer, sevindirir (Girgin, 1998, s. 13).
2.1.1. Haberin Tanimi

Insanoglunun gevresinde ne olup bittigini bilme, haber alma istegi {izerine eskiden beri pek gok
kimse kafa yormustur (Tokgoz, 2015, s. 241). Buna ragmen habere dair net bir tanimdan ya da

tek bir tanimdan bahsetmek miimkiin degildir. Her bir gazeteci, haber ve habercilik Uzerine
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aragtirma yapan iletisimciler, meslek profesyonelleri ve meslek orgiitlerinin her biri kendi haber
tanimin1 yapmaktadir. Dolayisiyla alana dair yapilan ¢alismalarda yer verilen haber tanimlari

cesitlilik gostermektedir.

Atilla Girgin (2002: 4-9), “Haber Yazmak” adli kitabinda ¢esitli kaynaklara dayandirdigi ¢ok
saylda haber tanimma yer vermektedir. Dahasi Demirkent (1928, s. 92)’e gore diinyadaki

gazeteci sayist kadar haber tanimi yapmak miimkiindiir.

Ik yapilan haber tammmlar1 arasinda; “olan her sey haberdir”, “diin bilmedigimiz haberdir”,
“insanlarin lizerine konustuklar1 haberdir”, “haber, okurun 6grenmek istedigi her seydir” gibi
insanin bilme ve 6grenme istegi lizerinde yogunlasan tamimlamalar yer almaktadir (Tokgoz,

1981, s. 54). Alana dair yapilan ¢alismalarda yer verilen haber tanimlarindan bazilar1 sunlardir:

Haber zamana uygun her seydir. Zamana uygun rapor haberdir. Haber, bir olaym raporudur.
Haber, acele kaleme alinmis edebiyattir. Haber, yarmin tarihidir. Haber, herhangi bir zamanda

gecen olay, fikir ya da sorunun 6zetidir (Akt. Tokgdz, 2015, s. 248).

Haber, ger¢ek diinyada meydana gelen olaylar, kisiler ya da seyler hakkindaki en son, en yeni
ve en ilgi cekici enformasyondur ve bu anlatiya goére, haberin igerdigi enformasyonun
nesnelliginin, dengeliliginin, tarafsizligmin biitiiniiyle saglanmasi ya da hi¢ degilse en
coklastirilmast miimkiindiir. Bunu saglamada biitiin sorumluluk ve is muhabirlerin

performansima diismektedir (Dursun vd., 2005, s. 69).

Haber, muhabirler ya da editorler tarafindan hedef kitlenin ilgisine ve yararina oldugu
diisiiniilerek hazirlanmig bilgidir (Herbert (2000)’den akt. Kilig, 2005, s. 135).

Haber, bir olayla ilgili olarak zamaninda verilen, toplumda ¢ok sayida kisiyi ilgilendiren ve

etkileyen, anlasilir bir dille anlatilan yazidir (Caglar, 2020, s. 11).
Bir olay, bir olgu tizerine edinilen bilgi, salik (TDK, 2021).

Haber; son zamanlarda gegen bir olay, yer alan bir olgu, de§isen bir durumla ilgili olarak

edinilen bilgi, duyulan séylentidir (Google, 2021).

Atilla Girgin (2002: 4-9), “Haber Yazmak” adh kitabinda ¢esitli kaynaklardan derledigi 100

farkli haber tanimina yer vermektedir. Bu haber tanimlarindan bazilari ise su sekildedir:

1- Belirli bir yer ve zaman i¢inde gergeklesen gesitli olaylarin bilmeyenlere aktarilmasidir.
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2- Cok sayida insani ilgilendiren zamanl her sey haber, en ¢ok sayidakiler i¢in en ¢ok
ilging olan da en iyi haberdir.

3- Diin bilmedigimiz her seydir.

4- Giincel ve ilging bir olaym, oldugunca nesnel ve ger¢ege uygun bir bigimde
sunulmasidir.

5- Heniiz olmus ya da onceden olmakla birlikte heniiz ortaya ¢ikmig bir konudaki taze
bilgidir.

6- Ilging olan, bilmek, isitmek, okumak, dgrenmek isteyebilecegimiz her seydir.

7- Kisileri ve toplumu ilgilendiren olaylarin aktarimidir.

8- Muayyen bir zamana ait hadiseleri vaktinde bildiren, muayyen adette eshasi alakadar
eden ve kiymeti, alakadar ettigi sahislarin adediyle orantili olan seydir.

9- Toplumda ¢ok sayida kisiyi ilgilendiren, etkileyen, dogrulugundan kusku duyulmayan
herhangi bir olayin, diisiince ya da goriisiin, halkin anlayabilecegi bigcimde ve tam

zamaninda verilmesidir (Girgin, 2002, s. 4-9).

Yukarida yer verilen haber tanimlarindan anlagilacagi lizere tam, net ve tek bir haber tanimimdan
soz etmek miimkiin degildir. Ciinkii bireysel, toplumsal ve Kkiiltiirel farkliliklar, haber
tanimlarinda ¢esitlilige yol agmaktadir (Yapar Goneng, 2012, s. 78). Ancak burada énemli olan,
yukarida yer verilen haber tanimlarinda da siklikla vurgulandigi {izere haber tanimi yapilirken,

haberin niteliklerinin ve ilkelerinin g6z 6niinde bulundurulmasidir.

Haber tanimlar1 ¢ok ¢esitli olmakla birlikte yapilan tiim tanimlarda 6ne ¢ikan bazi unsurlar
vardir. Haber tanimlariin da bu ana unsurlar etrafinda sekillendigi goriiliir. Bu ana unsurlar,
“haber degerleri” ya da “haberin 6geleri” olarak ifade edilir. Haber tanimlarinda 6ne ¢ikan bu

ortak basliklar su sekilde siralanabilir:

Gerceklik — Dogruluk
Yenilik - Guncellik
Tlginglik

Onemlilik
Anlasilirlik

o M 0D

Adi gegen Ogeler lizerinden yapilabilecek bir haber tanimi ise su sekilde olacaktir: Gergek,

ilging, giincel ve 6nemli oldugu diisiiniilen olay, olgu ya da bilgilerin, yayimlanacak haber
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mecrasina uygun zamanda, uygun yazim ve anlatim teknikleriyle, gazeteciler tarafindan

anlagilir sekilde kurgulanmasidir.

Haberi tanimlama yerine kullanilan bir diger yaklasim, haberin i¢inde yer alan bazi temel 6geler
olan haber degerlerine (news values) egilme seklinde goriilmektedir (Tokgoz, 2015, s. 257).
Haber degeri, bir olayin ya da konunun haber olabilmesi ya da haber mecralarinda kendine yer
bulabilmesi i¢in tagimasi gereken 6zelliklerin biitiintidiir. Ugak (2011) haber degerini; “haber
metinlerinin se¢iminde ve servis edilmesinde kullanilan sifreler” seklinde tanimlamaktadir
(Ugak, 2011, s. 48). Norvegli arastrmacilar Johann Galtung ve Mari Ruge (1970)’e gore
olaylarin haber mecralarinda haber olarak yer alabilmesi i¢in tasimasi gereken 12 unsur
bulunmaktadir. Galtung ve Ruge’in belirledigi 12 haber degeri unsuru, habercilikte giinimizde
de gecerliligini korumakta ve bugiinkii gelistirilmis haber degeri teorilerine biiyiikk oranda
kaynaklik etmektedir. Galtung ve Ruge’e gore haber medyalarinda olaylarin yer almasini olast
kilan 8’1 evrensel, 4’1 bolgesel olmak tizere 12 haber degeri unsuru su sekildedir (Seker, 2002,

s. 38; Toruk, 2008, s. 173):

Galtung ve Ruge’in evrensel olarak tanimladiklar1 haber degerleri:

1. Ritim — sikhk - stre olarak uygunluk: Olay/konu, bu olay1 ya da konuyu
bildiren haber kurulusunun yayin ¢evrimi dahilinde tam olmalidir. Bir konunun
ya da olayimn haber olma ihtimalinin yiiksekligi, medyanin yayin araligina denk
gelmesiyle bagdastirilir. Haber konusunun ya da habere konu olacak olaylarin
genis bir zamana yayilmasindan ziyade kisa siirede olup bitmesi de haber
degerini artirir.

2. Esik degeri: Bir olayin haber degeri tasimasi acisindan yeterli d6neme sahip
olmas1 i¢in belli bir boyuttaki esigi gecmesi gerekir. Olay ya da konu haber
yapilacak kadar biiyiik mii, haber olacak kadar 6nemli mi? Daha biiyiik, daha iyi,
daha dramatik gibi karsilastirmaya yonelik degerlendirmeler sonucunda daha
fazla olandan yana tercih kullanilir.

3. Agciklik ve netlik - siiphesizlik: Neler olup bittigi agik ve net olmalidir. Herhangi
bir konunun ya da olaymn kolay anlasiima 0zelligi haber degerini yiikseltir.

Glinlimiiz haberciliginde haber tiiketicisini ele ge¢irmek icin sik kullanilan
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yontemlerden biridir. Basit¢e agiklanabilen konular karmagik olana tercih edilir.
Ayrica olaym anlami belirsizlik icermiyorsa haber degeri de o kadar yiiksektir.

4. Kiiltiirel yakinhk - anlamhhk: S6z konusu haber, kurulusunun hitap ettigi kitle
acisindan anlamli olmalidir. Olayda manevi degerler unsurlar1 yer aliyorsa, o
olayin haber olma ihtimali artar. Ornegin Ingiltere’de meydana gelen bir olay
Amerikalilara goére Hindistan’da meydana gelen bir olaydan daha anlamlidir.

5. Uygunluk - uyumluluk: Olay, kendisini potansiyel hedef kitlesinin kiltirinu
belirleyen anlayis cergevesine uygun olmalidir. Okur ve izleyicinin talep ve

beklentilerini karsilayan olaylarin haber degeri daha yiiksektir.

6. Beklenmediklik: Beklenmedik olaylar her gun olanlardan daha -etkilidir.
Kiiltiirel yakinlik ve uygunluk bakimmdan anlamli olmanin yaninda olay ayni
zamanda beklenmedik, ender olmalidir. Ansizin, beklenmeyen bir anda gelisen

olaylar, haber mecralarinda kendine daha kolay yer bulurlar.

7. Sureklilik - devamhihk: Haber siralamasinda ilk haber olan bir olay hakkinda
gelismeler daha sonraki giinlerde biiltenin sonlaria dogru verilse de ¢ekiciligini
korumaya devam eder. Diger bir ifadeyle bir olay halihazirda haberlerde daha
once yer aldiysa, daha 6nce o olaym ya da konunun haberi yapilmigsa, haber

olmaya devam etme sans1 da daha yiiksektir.

8. Kompozisyon — diizenleme - ¢esitleme: Olaylarin haber biiltenlerinde yer
almasinda haber kuruluslarmnin igyapisi belirleyicidir. Bu durum, “haberlerin
dengelenmesi” olarak da ifade edilir. Haber biiltenlerinde ¢esitliligi saglamak
amaciyla bazi konular kendine daha kolay yer bulabilirler. Bir olay ya da konu,
haber biilteninin genel kompozisyonu ag¢isindan yayimlanabilir ya da
yaymlanmayabilir. Kisacasi biilten i¢inde yer alan haber konularinin, bir biitiin

olarak bakildiginda belirli bir denge sergilemesi énemlidir.
Galtung ve Ruge’in bolgesel olarak tanimladiklar1 haber degerleri:

1. Seckin uluslarla baglantihhk: Haber degeri fazla uluslar vardir. Habere konu

olan ya da haberin tematik yapisini olusturan seckinler haber se¢iminde temel
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degisken olarak kullanilir. Olay ya da konu, seckin uluslar1 ne kadar cok

ilgilendiriyorsa, haber olma ihtimali de o kadar ylksektir.

2. Seckin Kisilerle baglantihhik: Bilinen ve taninan kisilerin icerisinde yer aldigi
konu ve olaylar daha fazla haber degeri tasir. Olay ya da konu, se¢kin, bilinen

kisilerle ne kadar ilgiliyse, haber olma ihtimali de o kadar yiiksektir.

3. Kisilestirme — insanlarla baglantihilik: Soyut kavramlar yerine, bireysel olarak
kisiler bazinda goriilebilen ya da insanlarla baglant1 kurulabilen konu ya da

olaylar daha fazla haber degeri tasir.

4. Olumsuzluk — olumsuza yapilan gonderme: Kotl olaylar iyi olaylardan daha
fazla haber degeri tasir. Bu sebeple haberlerin biiyiik bolimii olumsuzluk iizerine
inga edilir. Buna gore bir olay sonuglar1 bakimimdan ne kadar olumsuzsa, haber
olma ihtimali de o kadar yiiksek olur. Siyasi gelismeler olumsuz olmalidir.
Giinliik yasam, trafik sorunu basta olmak iizere ¢ok sayida olumsuzlukla doludur.
Bir 6diil toreni ile bir terdr saldiris1 haberi arasinda se¢im yapilacak olsa, tercih
daima ikinciden yana kullanilir (Palmer, 2000; Seker, 2002; Toruk, 2008, Demir,
2010; Alver, 2011).

Bir olay, olgu ya da konunun haber olmasini saglayan temel unsurlara “haber degerleri”, haberi
olustururken s6z konusu bu degerlere bagli kalinmasina ise “haber ilkeleri” ad1 verilir (Tokgdz,
2015, s. 258). Gazeteciler, haber metinlerini olustururken haber degerlerine ve haber ilkelerine
dikkat etmelidir. Haber metinleri olusturulurken haber degeri ve haber ilkelerine ne derece
uyuldugunu belirlemek amaciyla gelistirilen ve kisaca “5N 1K” seklinde kodlanan bu temel
kurallar, haberde; ne, nerede, ne zaman, nasil, neden ve kim sorularina cevap arandigini
gostermek icin gelistirilmis bir kuraldir. Haber asgari bu 6 temel kural dogrultusunda
olusturulmalidir. Haberde her zaman bu 6 sorunun tamaminin cevabi bulunmayabilir. Ancak ne
kadar ¢ok cevap varsa haber o kadar basarili kabul edilir. Boylece haberin nitelikli olmas1 ve
okur tarafindan kolayca anlagilmasi saglanir. Adi1 gegen 6 temel kural dogrultusunda ortaya

cikan haberciligin temel ilkelerini ise su sekilde siralamak miimkiindiir:

1. Zamanllik
2. Yakmlik
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3. Onemlilik
4. Tlgi gekicilik
5. Sonug (Tokgoz, 2015, s. 258-264).

2.2. Gazetenin Dogusu ve Bir Meslek Olarak Gazeteciligin Ortaya Cikisi

Haberle birlikte gazetenin dogmasinda ve gazeteciligin diinyada bir meslek olarak ortaya
cikmasinda insanoglunun haber/bilgi alma ve haberi/bilgiyi kars:1 tarafa ulastirma isteginin
biiyiik bir etkisi olmustur. Insanoglu bu istegini karsilamak amaciyla eskiden beri cok cesitli
yontemlere bagvurmustur. Magara duvarlarina ¢izilen resimler, duman ve ates, posta
giivercinleri, tas ve kil tabletler, tahta baskilar, palmiye yapraklari, agac kabuklari, fildisi, kemik
ve hayvan organlar1 gibi ilkel yontemlerle baslayan haberlesme yontem ve teknikleri, tarihsel
stre¢ icerisinde buyuk ilerlemeler kaydetmistir. Kendisi bir kuyumcu olan Johannes
Gutenberg’in 15. ylizyillda modern matbaay1 icadi, iletisim ve haberlesme alaninda yasanan en
biiylik degisimi baslatmistir. Hareketli harflerle baski yapabilme tekniginin Gutenberg
tarafindan 1450 yilinda gelistirilmesi, giiniimiizde kullanilmakta olan yazi1 ve bask1
teknolojisinin en dnemli kavsak noktas1 olmustur (Simsek Isliyen ve Isliyen, 2020, s. 39). Ote
yandan matbaanin icadi, basili metinlerin ¢ogaltilmasina ve daha ¢ok insana ulasmasina olanak
tanmimustir (GOneng, 2012, s. 87). Gutenberg’in ardindan matbaacilik Avrupa’da hizla yayilmus,
basimevleri ve basimevlerine metal harf imal eden dokiim atdlyeleri art arda kurulmustur
(Toruk, 2008, s. 31). Bu gelismelerin ardindan 1500 yilina kadar yaklasik 100 milyon niifusa
sahip olan Avrupa genelinde ortalama 13 milyon kitap dolasima sokulmustur (Simsek Isliyen
ve Isliyen, 2020, s. 41). Bu ydniiyle matbaa, insanlar1 ve toplumlar1 aydmlatmaya baslamus,
matbaanin icadiyla birlikte haber, haber verme, insanlar1 ve toplumlar1 yonlendirme, etkileme
gibi kavramlar 6n plana ¢ikmistir. Bunun yaninda matbaanimn icadiyla birlikte gazetecilik de

gelismeye ve diinya genelinde bir meslek olarak anilir olmaya baslamistir.

Yazinin bulunmasi, bir anlamda tarihin sifir noktasini olusturur. Yazi ve kagitla birlikte
matbaanin icadi ise basili metinlerin ¢ogaltilmasma ve daha ¢ok insana ulasmasina olanak
saglamistir. Siyasi, ekonomik ve askeri alanlarda yasanan gelismeler basta olmak {izere daha
birgok etkenle birlikte matbaanin icadi, gazeteciligin ortaya ¢ikmasinda, gelismesinde ve bir

meslek olarak anilir hale gelmesinde 6nemli dl¢iide etkili olmustur (Goneng, 2012, s. 87).
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Gazete ve gazetecilik, en 6nemli gelisimini Amerikan Bagimsizlik Savas1 ve Fransiz Ihtilali ile
yasamistir. Bu iki gelismenin ardindan “basinin 6zgiir olmasi anlayis1” kabul gormiis, Amerikan
Bagimsizlik Bildirgesi’ne ve Insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi’ne yazili olarak girmistir. Bu
durum, gazete ve gazetecilik meslegine yonelik ilke ve tekniklerin gelismesinde de belirleyici
olmustur (Tokgoz, 2015, s. 69).

Gazete ve bir meslek olarak gazetecilige devrim niteliginde yenilikler getiren gelisme ise 19.
yiizyilda Ingiltere’de baslayan “Endiistri (Sanayi) Devrimi” olmustur. “Endiistri Devrimi”
beraberinde enformasyon devrimini de getirmis, gazetecilik daha fazla 6zgiirliik elde etmis, bir
meslek halini almis ve okuyucu kazanmistir (Tokgoz 2015, s. 69). Sanayi Devrimi sonrasinda
bilgi toplama ve baski tekniklerinden yaymecilik ve dagitim faaliyetlerine kadar gazetecilik

mesleginin her alaninda 6nemli ilerlemeler kaydedilmistir.

Gazete ve gazetecilik tarihini konu alan kaynaklarda, 14. yiizyildan itibaren Avrupa’da
goriilmeye baslanan ve Oonemli islevleri yerine getiren haber kagitlar1 ve haber mektuplari,
gazetenin onculeri olarak anilir. Haber kagitlari, aristokrasi hakkinda bilgi tasima islevi
goriirken haber mektuplar1 burjuvazinin ticari sorunlarini ¢ézmelerine yardimeci olmustur

(Tokgoz, 2015, s. 65).

[k gazetelere bakildiginda haberlerin daha ¢ok ticaret, dis politika ve diinya tizerinde devam
eden savaglarla ilgili oldugu goriilmektedir. Nitekim dinya Uzerindeki ilk gazetenin
yayimlanmasinda, Avrupa’da ¢esitli iilkeler arasindaki ¢ogu din kaynakli savaslar hakkinda
bilgi edinme isteginin énemli oranda rol oynadigi kaynaklarda siklikla gecmektedir. Bunun
yaninda, Osmanli Imparatorlugu’nun Avrupa’daki varhgi, siirdiirdiigii fetih hareketleri,
ozellikle Orta Avrupa devletleriyle komsu olmasi, ilk gazetelerin ¢ikmasinda hizlandirict bir

etken olmustur (Tokgoz, 2015, s. 67-68).

Avrupa’da 17. yiizyilda yayimlanmaya baslayan bir kitle iletisim arac1 olan gazetenin ilk kez
nerede ve ne zaman yayimlandigi konusunda, ge¢miste baslayip glinimuzde de devam eden
goriis ayriliklar1 bulunmaktadir. Bununla birlikte agirlikli goriise gore bugiinkii anlamda ilk
gazete, 1609 yilinda Almanya’nin kuzeyinde yer alan Bremen kenti yakinlarindaki
Augusburg’da Almanca olarak yayimlanan ve kisa ad1 “Avisa” olan “Avis Relation Oder
Zeitung "dur (Tokgoz, 2015, s. 68). Ayni yil “Relation” adiyla bir baska gazetenin de

Strasburg’da yayimlandigi kaynaklarda yer almaktadir. Bir diger goriise gore diinya tzerindeki
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ilk gazete, Mayis 1605°te Hollanda’da ¢ikarilan “Nieuwe Tydinghen” adli gazetedir (Abadan,
1961, s. 122; Alemdar, 1981, s. 88-89). Buna g0re Anvers’de Abraham Verhoeven tarafindan

cikarilan bu gazete, 15 giinliik olarak yayimlanabilmistir.

Gazetecilik tarihine ilkler olarak kaydedilen bu gazetelerin ardindan, 14 Mayis 1622°de
Londra’da ilk ingiliz gazetesi “The Weekly News From Italy and Germany” ve 1631°de Paris’te
ilk Fransiz gazetesi “La Gazette” adiyla haftalik olarak yayimlanmis, bunlar1 1640°da Roma’da
yayimlanan ve ilk italyan gazetesi olma 6zelligi tasiyan “Gazetta Publica” izlemistir. Bu agidan
degerlendirildiginde 17. yiizyil, ilk gazetelerin yayimlanmasina ve diinyada gazeteciligin bir
meslek olarak ortaya ¢ikmasina sahne olmustur (Alemdar, 1981, s. 88-89; Karaduman, 2002, s.
13; Toruk, 2008, s. 64.65).

Osmanlit hakimiyetinde bulunan topraklar {izerinde, bir miisliiman tarafindan Tilrkge olarak
yayimlanan ilk gazete, 2 Aralik 1828’de Kahire’de nesredilen Vekayi-i Misriyye’dir (Yazici,
2010, s. 490-492; Kologlu, 2014, s. 51). Gazete yar1 Tiirkge yar1 Arapga olarak Kavalali Mehmet
Ali Pasa tarafindan Misir Kahire’de cikarilmistir. Oncelikle Tirkce olarak kaleme alinip
ardindan Arapcga’ya cevrilen metinlerle birlikte Tiirk¢e-Arapga basilmasi dolayisiyla ilk Tiirkge
gazete olarak kabul edilir (Yazici, 1983, s. 267-270). Bugiinkii Tiirkiye topraklarmnda
yayimlanan ve bu anlamda Tiirk basin tarihindeki ilk resmi gazete olarak kabul edilen Takvim-
i Vekayi ise 1831 yilinda yayimlanmaya baslanmistir (Yazici, 1983, s. 9). Bu anlamda Takvim-
i Vekayi, dlnya Gzerindeki ilk gazeteden yaklasik iki yiizyil sonra yayimlanabilmistir. Gazete,
ana hatlariyla; umur-u dahiliye (i¢ haberler), umur-u hariciye (dis haberler), mevad-1 askeriye
(askeri isler), finun (bilimler), tevcihat-1ilmiye (din adamlar1 atamalari), ticaret ve es’ar (ticaret

ve fiyatlar) olmak iizere alt1 ana boliimden olusmaktadir (Oner, 2011, s. 151).

Tarihsel siire¢ icerisinde gelisen teknolojiye bagli olarak haberlesme ve iletisim alaninda
kullanilan iletisim araglar stirekli degisim gdstermistir. Kullanilan ara¢ ve yontemler tarihsel
stirecte her ne kadar degisse de insanin haber alma ve haber verme arzusu hep ayni kalmistir.
Gazete, ortaya ciktig1 ilk giinden itibaren iletisim olgusunun en 6nemli araglarindan birisi
olmustur. Yasadig1 bolge basta olmak iizere diinya iizerinde meydana gelen gelismeleri takip
etmek isteyen okurlar, eskiden beri gazetelerin en siki takipgileri olmuslardir. Bununla birlikte,
elektrik ve elektronik teknolojilerindeki yenilikler, kitle iletisim araglarinin tarihi seriivenini de

degistirmistir. Iletisim araglarinda yasanan gelismeler, sadece teknolojik bir yenilik olmaktan
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Ote kiiresel anlamda degisim ve doniisimleri de beraberinde getiren bir olgu olmustur. Marshall
McLuhan (1964), iletisimde kullanilan araglarin, iletinin igerigini dogrudan etkiledigine vurgu
yapmak amaciyla‘“ara¢ mesajdir” Onermesini dile getirmistir. McLuhan (1964) bu
onermesinde, bir iletisim ortaminin ya da aracmnin, tasidigi bilgilerden ¢ok daha anlamli
oldugunu, dahasi esas mesajin, o mesajin yayilmasini saglayan iletisim aracinin kendisi
oldugunu dile getirmektedir (McLuhan, 1964). Dolayisiyla mesajim muhataba nasil sunuldugu

Onem arz etmektedir.

Bu noktada, iletisim ve haberlesmeyi saglamakta kullanilan araglarin, iletisim siirecini
etkiledigine dair verilebilecek en giizel 6rneklerden biri de telgrafin icadi olacaktir. 19. yilizyilin
en 6nemli teknolojik yeniliklerinden biri olarak ifade edilen telgrafin icadiyla birlikte, iletisim
tasimaya ve ulasima dayali olmaktan kurtulup sadece iletime dayali bir hale gelmistir (Simsek
Isliyen ve Isliyen, 2020, s. 69). Telgrafin icadiyla birlikte, bir mesajin uzak mesafelere kisa
stirede iletilebilmesi miimkiin hale gelmistir. Telgrafla haberlesmenin en ¢ok etki ettigi ve en
fazla kullanildig1 alanlardan biri de hi¢ siiphesiz gazetecilik olmustur. Ayrica telgrafla
haberlesme, gaztecilik alaninda kisa siirede haber ajanslarini da giindeme getirmistir (Torenli,

2005, 5.71.)

Calismanin bu bolimiinde, 6zellikle son yillarda iletisimin her sathasinda yogun olarak
kullanilmaya baslanan telefona 6zel bir baslik agmak yerinde olacaktir. Siiphe yok ki telefon,
giniimiiziin vazge¢ilmez iletisim araglarmin basmnda gelmektedir. Telgraftan farkli olarak
iletisimi sesle saglamaya olanak kilan telefon, sesle haberlesme yotemiyle mesafeleri ortadan
kaldirmustir (Simsek Isliyen ve Isliyen, 2020, s. 89). Dolayisiyla telefonun icadmin temelinde
sesle haberlesme yatmaktadir. Ancak gilinlimiizde iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle
birlikte telefon artik sadece sesle haberlesmenin bir araci olmanin ¢ok Stesine ge¢mis, kullanim
alam ve kullanilma sekli oldukga genislemistir. Ozellikle son yillarda piyasaya siiriilen ve
biinyesinde barindirdigi 6zelliklerle adeta bir cep bilgisayarini andiran mobil telefonlar, bireysel
haberlesmenin yaninda kullanicisina aligveristen bankacilik islemlerine varincaya kadar genis
bir alanda kullanim olanagi saglamaktadir. Son derece gelismis 6zelliklere sahip olan bu
telefonlar, bilgisayar, internet, televizyon, radyo, gazete ve dergi gibi kitle iletisim araglarini da
kullanicisina bir arada sunabilmektedir. Bu bakimdan cep telefonlarinin en fazla kullanildig:

alanlardan biri de bugun gazetecilik olarak dikkat cekmektedir. Dahasi giiniimiiz cep
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telefonlariyla birlikte gazetecilik bambaska bir gériiniime kavusmus, “sosyal medya haberciligi”

adi1 verilen yeni bir gazetecilik tiiriiniin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur.
2.3. Internetle Birlikte Degisen ve Doniisen Gazetecilik

[letisim teknolojilerindeki gelismeler ve internetin sundugu olanaklarla birlikte geleneksel
gazetecilik degisime ugramis ve internet gazeteciligi ortaya ¢ikmustir. Internet gazeteciligi,
sadece haberin sunuldugu ortami yani araci degistirmekle kalmamug, haberin Gretim ve sunum
asamalarinin yaninda haber takip streclerini de degistirmis ve doniistiirmiistiir. Calismanin bu
boliimiinde, internet ve yeni iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelere paralel olarak ortaya
c¢ikan ve arastirmanin kavramsal c¢ercevesini olusturan internet gazeteciligi konusu
incelenmistir. Internet gazeteciligi konusu, diinyada ve Tiirkiye’de olmak iizere iki ayr1 baslik
halinde ele alinmistir. GlUnumizde dijital ortamda strdurilen gazetecilik tirleri; “internet
haberciligi”, “internet gazeteciligi”, “haber bloglar1”, “sosyal medya haberciligi”, “dijital
gazetecilik” ya da “cevrim i¢i (online) gazetecilik” gibi adlarla anilmaktadir. Bu calismada,
“sosyal medya haberciligi” konusuna kisaca deginildikten sonra “internet gazeteciligi” tizerinde
etraflica durulmus ve dijital ortamda siirdiiriilen gazetecilik, c¢alisma boyunca “internet
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gazeteciligi” terimiyle anilmstir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte, 6zellikle 20. yiizyilin son ¢eyreginden
baslayarak 21. yiizyilin baslarinda tiim diinyada yayginlasan internet, diinya genelinde yeni bir
iletisim arac1 olarak yerini almustir. Iletisimin internet iizerinden saglanabilir hale gelmesi,
kisilerarasi iletisimde oldugu gibi kitle iletisiminde de degisime neden olmustur. Kendinden
onceki her yeni iletisim teknolojisi gibi internet de gazetecilik ve haberciligi degistirmis ve
doniistirmiistiir. Ancak internetin gazetecilie olan etkisi, kendinden onceki teknolojik
gelismelere gore ¢ok daha hizli, kapsamli ve kapsayicidir. Internetin gazetecilik alaninda sebep
oldugu degisim ve doniisiime gegmeden Once, yeni bir iletisim teknolojisi olarak internet ve bu
yeni iletisim teknolojisinin diinya ve Tiirkiye’deki temelleri ile tarihsel gelisimi iizerinde kisaca

durulmustur.
2.4. internet Gazeteciligi
Internetle  birlikte yeni iletisim teknolojilerindeki —gelismeler, geleneksel medya

yapilanmalarinda da bir takim degisim ve doniisiimlere neden olmaktadir. Teknoloji ve iletisim
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alanindaki gelismelerle birlikte, 6zellikle kiiresel dlcekte hizla yayginlasan ve kullaniciya yeni
imkanlar sunan internete bagli olarak geleneksel gazetecilik degisime ugranus, geldigimiz
noktada gelencksel gazetecilik mesleginin yerini internet gazeteciligi almaya baslamistir. Bu
degisim, yillardir basili olarak okura sunulan gazetelerin dijital ortama taginmasi ile smirli
kalmamis, gazetecilerin haber kaynaklarina ulasmasindan haberin okura sunulmasina, haberin
iiretilmesinden haber iceriklerine, okurun haberi takip etme ve gazeteciler ile olan iletisimlerine
kadar pek ¢ok seyi degistirmistir (Aktas, 2007, s. 30). Internet gazeteciligi, yazili basin ve gorsel
medyanin pahali yatirimlarina ihtiyag duyulmadan hem daha az maliyetli yapis1 hem de yazili
ve goOrsel medyanin fonksiyonlarini igeren niteligi ile medya sektdriinde yeni bir alan
dogurmaktadir (Cakir, 2007, s. 137-138). Hig siiphe yok ki internetin gazetecilige olan etkisi,
kendinden onceki teknolojik gelismelere gore cok daha kapsamlidir. Bununla birlikte internetin
geleneksel gazetecilik alaninda sebep oldugu degisim ve doniisiim, diger iletisim araglarma

oranla ¢cok daha kisa siirede gerceklesmistir.

Internet gazeteciliginin hizla yayginlasmasinda, baska bircok nedenle birlikte interneti ve
teknolojik cihazlari kullanan bireylerin sayisindaki artis dogrudan etkili olmaktadir. Bilgisayar,
diziistii, tablet ve akilli telefon gibi cihazlari toplumun biiyiik cogunlugu tarafindan yogun bir
sekilde kullaniliyor olmasi, internet kullanan, dolayisiyla haberi internet {izerinden takip eden

bireylerin sayisinda siirekli artisa neden olmaktadir.

Bu veriler 1s181inda, giinimizde internete dolayisiyla internet haberlerine erisim herkes i¢in her
sartta ve her ortamda miimkiin hale gelmektedir. Bu da internet haberlerine duyulan ilgiyi her
gecen giin artirmakta, elektronik gazetelerin, internetin yayginlagmasi ve {licretsiz erisilebilmesi

sebebi ile geleneksel gazetelerden gok daha fazla okunmasima neden olmaktadir (Ienstitii, 2019).

Internet gazeteciligi ile sadece haberin okura sunuldugu ortam yani ara¢ degismemis, genel
anlamda gazetecilik pratikleri de degisime ugramistir. iletisim teknolojilerindeki gelismeler,
geleneksel medya yapilanmasinda yeni medyaya dogru bir doniisiim baslattig1 gibi gazetecilik
pratiklerinde de bir takim yeniliklere sebep olmustur (Yurdigul ve Yuksel, 2012, s. 140).

Gazetecilik alaninda yasanan bu bilyiik degisimi tam olarak anlayabilmek i¢in teknoloji ve
iletisim baglig1 ile internet basligini birlikte ele almanin calismaya katki saglayacagi
diistiniilmektedir. Teknoloji ve iletisim basligina bakildiginda; telefon, bilgisayar, diziistii, tablet

ve akilli telefonlarin toplumun biiyiikk ¢ogunlugu tarafindan yogun bir sekilde kullaniliyor
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olmasi, alanda ilk g0ze carpan gelismelerdir. Teknoloji ve iletisim alaninda yasanan bu
gelismeleri internet bashigi ile birlikte degerlendirdigimizde ise bilgiyi liretene ve tiiketene
smirsiz bir paylagim ve erisim olanagi sunan devasa bir alanin ortaya ¢iktigi gériilmektedir.

Teknoloji ve iletisim alanindaki gelismeler ve internetin sundugu imkanlar, bir taraftan

3

gazetecilik meslegine ¢cok Onemli yenilikler getirirken diger taraftan hem “lireten” olarak
tanimladigimiz medya mensuplarina hem de tiiketici konumundaki hedef kitleye biyik
kolayliklar ve yeni imkanlar saglamaktadwr. Bu bakimdan internet gazeteciligi konusu,
haberi/bilgiyi iiretenler yani medya calisanlar1 ve haberi/bilgiyi tiiketenler yani kullanicilar

tarafinda ayr1 basliklar altinda degerlendirilmelidir.

Internet gazeteciligi alaninda yapilan akademik calismalarda 6ne c¢ikan en dnemli baslik,
“interaktif habercilik” olarak dikkat ¢ekmektedir. Internet haberciliginde igerik iiretenlerle
(medya mensuplar1) igerigi tiiketenler (hedef kitle, okur, takip¢i) arasinda tam zamanlh ve
diizenli bir etkilesim s6z konusudur. Ote yandan internet gazeteciliginde igerik iiretenleri ve
icerigi tikketenleri net olarak ayirabilmek de miimkiin degildir. Ciinkii her tiiketici ayn1 zamanda
bir icerik Ureticisidir. Geleneksel gazetecilikte tamamen pasif goriinimde olan okur/hedef kitle,
internet gazeteciliginde bir o kadar aktif ve habere etki eden, yorum ve elestiri génderen bir
konumda karsimiza ¢ikmaktadir. Son derece gelismis teknolojiye sahip olan cihazlari, internet
baglantis1 ile birlikte kullanan bireyler, istedikleri her anda ve her ortamda bilgiye/habere
ulagabilmekte, begeni ve yorum gonderebilmekte, en yakin c¢evresinden baglayarak tiim
diinyada yasanan gelismeleri anlik olarak takip edebilmekte ya da etrafinda olup biteni genis

cevrelerle aninda paylasabilmektedirler.

Internet gazeteciligi; en genel anlamiyla, gazeteciligin cesitli yontemleri kullanilarak bilginin
yazili, gorsel ve isitsel sekilde internet vasitasiyla kitlelere ulastirilmasidir (Yurdigiil ve Yiiksel
2012, s. 147-148). Aktas ise (2007) internet gazetecilifini su sekilde tanmmlar: “Internet
gazeteciligi; etkilesim (interactivity), cokluortam (multimedia) ve baglantili metin
(hypertextuality) nitelikleriyle diger gazetecilik tiirlerinden ayrilan yepyeni bir gazetecilik
tiradur” (Aktas, 2007, s. 30). Bu tammda oldugu gibi kimi arastirmacilar, internet gazeteciligini
geleneksel gazeteciligin devami olarak gérmeyip yeni bir gazetecilik turl olarak
tanimlamaktadir. Geleneksel gazeteciler, internet gazeteciligini, geleneksel gazeteciligin

teknolojiyle evrilmesinden olusan bir mecra olarak goriirken; yeni nesil gazeteciler, internet
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gazeteciligini geleneksel gazeteciligin devami olarak gérmeyip, haber alma ve haberi yaymaya
yepyeni bir boyut kazandiran bir mecra olarak tanimlarlar. internet gazeteciligindeki hizli haber
akis1 6zelligi, internet gazeteciligini farkl sekilde tanimlayan iki tarafin {izerinde anlagtig: tek
ortak noktadir (GORGON, 2017). Ciinkii internet, dogas1 geregi habercilik alanina biiyiik bir
hiz kazandirmustir. Internet gazetecili§inde hazirlanan bir haberin yayma verilmesi noktasinda
gazete ya da televizyon haberciliginde oldugu gibi herhangi bir zaman kisitlamas: da

bulunmamaktadir.
2.4.1. Diinyada Internet Gazeteciligi

Internet gazeteciligi, en genel anlamiyla, sadece internet iizerinden haber yaymi yapilmasi
anlamina gelen bir medya terimidir. Ancak bu tanimda her ne kadar sadece internet {izerinden
haber yaymi yapilmasi denilse de internet gazeteciliginin diinyadaki ilk Orneklerine
bakildiginda, yazili basmin yaymlarini birebir internet ortamina aktardigi goriilmektedir. Oya
Tokg06z (2015: 113), internet gazeteciligi tarihinde {i¢ ayr1 donem tizerinde durmaktadir. Tokg6z
(2015)’e gore bu donemlerin birincisi, gelencksel gazetelerin internete 6zel igerik tiretmedigi,
gazeteler i¢in Uretilen igeriklerin birebir internet ortamina tasindig: yani internet sayfalarinin
basili gazetelerin birer kopyasi goriiniimiinde oldugu donemdir. Hizla geride kalan bu
uygulamalar, internet gazeteciliginin baslangic1 olarak kabul edilir. Internet gazeteciliginde
ikinci donem, gazetecilerin, basilmatbu gazete iceriklerinin yaninda bagimsiz olarak internet
sayfalarina 6zel igerik iirettikleri ve bu icerikleri gazetelerin internet sayfalarinda takipgileri ile
paylastiklar1 dénemdir. Ugiincii ve son dénemde ise giiniimiizde de yaymlarin1 devam ettiren,
gazete ve medya kuruluslarindan tamamen bagimsiz internet haber siteleri kurulmustur.
ABD’de 1994 yilinda yayin hayatina baslayan www.salon.com sitesi, dijital ortamda gazetecilik

yapan ilk kurum olarak iletisim tarihine gegmistir (Karaduman, 2011, s. 53).

1995 yilina gelindiginde ise ABD’de New York Times ve The Washington Times gazeteleri,
Avrupa’da ise International Herald Tribune ve Daily Mirror gazeteleri yaymlarini birebir
internete aktarmislardir (Kalsin, 2016, s. 77). Bunlar diinya bazinda internet gazeteciliginin ilk

ornekleri olarak kabul edilir.

Ozetle; iletisim teknolojindeki yenilikler ve internetin sundugu imkanlar dahilinde, geleneksel
gazetecilik degisime ugramis, yeni bir haber mecrasi olarak internet gazeteciligi ortaya

¢ikmugtir. Internet gazeteciliginin ilk ddnem yaygin uygulamalari, geleneksel gazetelerin gazete
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sayfalarini, dolayisiyla haber iceriklerini internet ortamina birebir aktarmalari ve erigime
acmalar1 seklinde kendini gdstermistir. Sonraki yillarda internete Ozel igerikler Uretmeye
baslayan bazi gazete sahipleri, glinimiizde gazete basimini tamamen sonlandirarak gazetecilik

faaliyetlerini tamamen dijital ortamda siirdiirme karar1 almaktadir.
2.4.2. Tiirkiye’de Internet Gazeteciligi

Internet teknolojisinin yaygimnlasmasi, gazete okuma ve yayimlama maliyetlerinin yiikselmesi,
okuyucunun habere aninda ulasma istegi, tarafsizligin zedelenmesi ve sosyal medyanmn yogun
olarak kullanilir hale gelmesi gibi nedenler gelencksel gazeteleri de degisim ve doniisiime
zorlamistir (Kilig ve Oviir, 2019, s. 122). Bu gelismelere bagl olarak tiim diinyada oldugu gibi
Tirkiye’de de geleneksel gazetecilik degisime ugramis, gelinen noktada geleneksel gazetelerin
yerini tamamen internet gazetelerine birakip birakmayacagi tartisma konusu haline gelmistir

(Dereli, 2006; Cakir, 2007; Karaduman, 2011; Yurdigul ve Yiksel, 2012; Kalsin, 2016).

Tiirkiye’nin bilgisayar ve internet teknolojisi ile diinyaya nazaran ge¢ tanistig1 ortadadir. Buna
karsim internet gazeteciligi baglaminda Tiirkiye diinyanin gerisinde degildir. Diger bir ifadeyle
Bati’da medya ve habercilik baglaminda yasanan sanal doniisiimiin yankilari, Tiirkiye’de kisa

stirede duyulmaya baslanmistir (YUksel, 2014, s. 101).

Tirkiye’de ilk internet baglantisinin gergeklestirildigi 12 Nisan 1993 tarihinden yaklagik iki y1l
sonra, ABD’de internet gazeteciliginin ilk drneklerinin goriildiigii tarihten sadece aylar sonra
Tirkiye’de geleneksel yayinlar i¢eriklerini birebir internet ortamina tasimaya baslamislardir. Bu
bakimdan Tiirkiye’de internet gazeteciliginin ilk ornekleri, yillardir basili/matbu sekilde Tiirk

basin diinyasinda yer alan gazetelerin internet ortamina tasimasi seklinde kendini gostermistir.

Alana dair yapilan caligsmalarda Tiirkiye’de igerigini internete tasiyan ilk yayinimn Aktiiel dergisi
oldugu ifade edilmektedir. Aktiiel dergisi, 19 Temmuz 1995°te internette sayfa acan ve dergi
icerigini burada yayimlamaya baslayan ilk haber dergisi, Ekim 1995’ten itibaren internette yer
alan Leman dergisi ise Tiirkiye’de internete agilan ikinci yayin ve internete agilan ilk mizah

dergisi olmustur (Gurcan, 1999, s. 160; Karaduman, 2011, s. 53).

Tiirkiye’de iceriginin tamamini internete agan ilk giinliik gazete ise 27 Kasim 1996’da Milliyet
gazetesi olmustur. Milliyet gazetesi, 27 Kasim 1996 tarihli sayisinda bu adimi; “Internet ‘teyiz”

sirmangeti ile okurlarina duyurmustur (Karaduman, 2011, s.53).

33



Gorsel 1. Milliyet — 27 Kasim 1996

Tiirkiye’de internet yaymciligi bakimindan bu geligmeler ilkler olarak kaydedilmistir. Ote
yandan; Zaman 2 Aralik 1995, Tiirkiye 9 Kasim 1996, Hurriyet ve Sabah 1 Ocak 1997, Aksam
15 Eylil 1997, Radikal 28 Mart 1998, Giines 2 Nisan 1998, Cumhuriyet 7 Mayis 1998, Milli
Gazete 3 Ekim 1998, Star gazetesi ise 11 Mart 1999°dan itibaren igerigini internetten vermeye
baglayan diger gazeteler olmusglardir (Gurcan, 1998, s. 146; Karaduman, 2002, s. 91; Kalsin,
2016, s. 77-78).
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Gazetelerin bu adimlari, Tiirkiye’de internet gazeteciligi alaninda ilk kabul edilen gelismelerdir.
Pek c¢ok Ozelligi biinyesinde barindiran yeni medya ortammin ilk yillar1 olarak ifade
edebilecegimiz bu donemde, geleneksel medyadaki igerigin nasil sunulacagi, heniiz yeterince
netlik kazanmamig bir konudur. Geleneksel medyada birer haber medyasi olan gazete, radyo ve
televizyonlar, interneti bir kitle iletisim araci olarak algilayip hizla yaymlarini internete tagima
cabasma girmiglerdir. Dolayisiyla internet gazeteciliginin diinyadaki ilk drneklerinde oldugu
gibi Tiirkiye’de de medya kuruluslar internet ortaminda birer site edinmis ve internete 6zel
icerik Uretilmeyip, gazete icerikleri birebir internet ortamina taginmistir. Ancak internet, dogasi
geregi var olanm oldugu gibi aktarilmasimna izin vermemis, degisimi dolayisiyla internete 6zel
farkli icerikler iiretilmesini zorunlu kilmustir. Internet gazeteciliginde ikinci donem tam da bu
noktada baglamistir. Geleneksel gazeteler, internete aktardiklari iceriklerinin yani sira internete
0zgli yeni haber ve igerikler liretmeye baslamislardir. Bu uygulamalarla birlikte geleneksel

gazetecilik alaninda yasanan degisim ve dontisiim hiz kazanmustir (Birsen, 2013, s. 39).

Internet gazeteciliginde iigiincii donem, gazete ve medya kuruluslarindan bagimmsiz olarak
sadece internet gazeteciligi yapan haber sitelerinin kurulmaya basladigi donemdir. Giiniimiizde
de 6nemini muhafaza eden bu dénemde, gazete ve medya kuruluslarindan bagimsiz olarak,
sadece internet gazeteciligi yapan ¢ok sayida haber sitesi art arda kurulmustur. Tiirkiye’de
gazete ve medya kuruluslarindan bagimsiz olarak agilan ilk haber sitesi “XN (Eksen)”dir.
Tamamen bagimsiz olarak kurulan ve Tiirkiye’deki “ilk sanal gazete” olma 6zelligi tastyan XN,
25 Ocak 1996 tarihinde www.planet.com.tr adresi (izerinden yayin hayatina baglamistir. Giinliik
gazetelerde yer alan haber ve kose yazilarmi, dijital ortamda okurla bulusturan XN, yayin
hayatin1 kisa bir donem devam ettirebilmis, 1999 yilinda ekonomik sebeplere bagh olarak
kapanma karar1 almistir (GUrcan, 1998, s. 145-146; Karaduman, 2011, s. 53). Bununla birlikte
Anadolu Ajansi ve Reuters gibi kaynaklardan aldigi haberleri internet ortaminda ziyaretgileri ile
bulusturan ilk haber sitesi “NetHaber”, 1998 yilinda kurulmustur (Kalsin, 2016, s. 78). Haber
ve yayin igerigi tamamen kendine ait olan ve bagimsiz yayincilik yapan ilk haber sitesi ise
gazeteci Ahmet Tezcan tarafindan 1998 yilinda kurulan www.dorduncukuvvetmedya.com’dur

(Kara, 2020, s. 36; Kalsin, 2016, s. 78).

2000’11 yillara gelindiginde, Tiirkiye’de internet {izerinden haber paylasimi yapan sitelerin

sayisinda hizli bir artis olmustur. Bu durumun yasanmasinda, diinya genelinde yayginlasan
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internet aginin ve teknoloji ile iletisim alaninda yasanan gelismelerin katkisi elbette biiyiiktiir.
Ancak bununla birlikte Tiirkiye’de 2000°’li yillarin baginda yasanan ekonomik kriz de internet
gazeteciliginin yaygmlasmasinda &nemli &lgiide etkili olmustur. Ulke genelinde yasanan
ekonomik krizden etkilenen medya kuruluslari, personel kisitlamasina gitmis ve bu donemde
cok sayida gazeteci isini kaybetmistir. Issiz kalan gazeteciler, geleneksel gazetecilige oranla
daha az maliyetli olan internet gazeteciligini, mesleklerini devam ettirebilecekleri ve seslerini
duyurabilecekleri yeni bir alan olarak degerlendirmislerdir (Cakir, 2007, s. 139). Dolayisiyla
1ssiz kalan ¢ok sayida gazeteci, Tiirkiye’de yeni bir mecra olan internet yayinciligini bir kurtulus
kapist gibi gérmiis, bunun sonucunda ¢ok sayida internet haber sitesi agilmistir. Internetin
yayginlagmasi1 ve teknoloji alanindaki yeniliklere bagli olarak sayilari hizla artan haber siteleri,

meslegini devam ettirmek isteyen gazeteciler i¢cin yeni bir istihdam alani olusturmustur.

Tirkiye’de gazetelerin yani sira radyo ve televizyon kuruluslari da 1997 yilindan itibaren kendi
internet sitelerini olusturarak giinliilk yaymn akisi ve program bilgilerini buradan vermeye
baslamiglardir. Kanal D 12 Haziran 1997°de internet iizerinden yayina baslarken ATV, Show
TV, Star TV ve NTV internette yer almaya baslayan diger televizyon kanallar1 olmuslardir
(Gircan, 1998, s. 146; Karaduman, 2011, s. 53).

Calismanin bu boliimiinde, yayin hayatina baglama ve basim formati1 yoniinden farklilik arz eden
Habertiirk’e ayr1 bir baslik agmanin yerinde olacagi diistiniilmiistiir. Habertirk, 5 Haziran 2000
tarihinde, diger tiim geleneksel gazetelerin aksine Oncelikle www.haberturk.com adresi
Uzerinden dijital ortamda yayin hayatina merhaba demistir. Boyutlar1 bakimindan da diger
gazetelerden ayrilan gazetenin basili hali Gazete Habertiirk ise bu tarihten yaklasik 9 yil sonra,
1 Mart 2009°da, Ciner Yayin Holding biinyesinde yaym hayatina baslamis, ¢esitli nedenlere
bagli olarak 5 Temmuz 2018’de yayn hayatini sonlandirma karar1 almistir (Kilig ve Oviir, 2019,
s. 125). Gazete, www.haberturk.com adresi iizerinden giiniimiizde yayincilik faaliyetlerine

devam etmektedir.

Tokgdz (2015: 113) tarafindan tanimlanan internet gazeteciligi tarihindeki bu ii¢ donemin
ardindan, bugiin geldigimiz noktada dordiincii donem olarak ifade edebilecegimiz yeni bir
donemden daha s6z etmek mimkiindiir. O da gazetelerin basily/matbu halini tamamen
sonlandirarak gazetecilik faaliyetlerini sadece internet siteleri lizerinden siirdiirme karar1 almaya

bagladiklar1 donemdir. Bundan yaklagik 25 yil 6nce, Tiirkiye’de geleneksel gazetelerin internet
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ile tanismaya basladigi, her gecen giin internet iizerinden yaymn yapan yeni haber sitelerinin
kuruldugu giinlerde, geleneksel gazeteciligin internetle olan etkilesimi ¢okca tartigilmistir.
Ancak geldigimiz noktada taslar iyice yerine oturmustur. Internet gazeteciliginde dordiincii
donem olarak ifade edebilecegimiz bu yeni donemde, bazi koklii medya kuruluslar1 gazetelerin
basili hallerinin yaninda internet sitelerini de giiglendirerek yollarina esgiidiim icerisinde devam
etme karar1 alirken, yillardir basilarak matbu sekilde okura ulasan bazi gazeteler de basim
faaliyetlerine son verip, yayincilik faaliyetlerini tamamen dijital ortamda siirdiirme karar1

almaya baslamislardir.

Yillardir basili olarak okura ulasan gazetelerin, kagit maliyeti basta olmak lzere artan giderleri
ve yasanan ekonomik krizleri gerek¢e gostererek, bunun yaninda okurun talep ve beklentilerini
de gbz oniinde bulundurarak basima son verip internet {izerinden faaliyetlerine devam etme
tartismalarina girmeleri, esasinda Gok yeni bir durum da degildir. Ornegin New York Times
Gazetesi’nin o dénem Icra Kurulu Baskanlig1 gérevini yiiriiten Arthur Ochs Sulzberger, 2007
yilinda verdigi bir réportajda; New York Times’in bes yil sonra yayin hayatina devam edip
etmeyecegini bilemedigini belirterek; “su anda yazili baskidan internet baskisina gegisi en 1yi
nasil yapabileceklerine odaklandiklarini, yazili baskinin 1.1 milyon, internet baskisinin ise 1.5

milyon abonesi bulundugunu” ifade etmistir.

Bunun yaninda geleneksel gazeteciligin yerini tamamen internet gazeteciligine birakmaya
baslamasi, diinyaya nazaran Tiirkiye’de daha ge¢ karsilasilan bir durumdur. Ornegin Tiirk
Medya Grubu’na ait Star ve Giines gazeteleri, 31 Aralik 2019°da, basili olarak son defa okurla
bulugsmustur. Star Gazetesi bu karari; “Kagida veda ediyoruz, artik 24 saat sizlerleyiz.”
mangetiyle duyurmustur (Gazeteoku, 2019). Gazetenin ayni sayisinda ana mangetin alt tarafinda
yer alan haberde ise Cumhurbaskam Recep Tayyip Erdogan’in “TUBITAK Bilim Odulleri”
toreninde yaptig1 konusma; “Teknolojiyi Kullanmayanm Gelecek Diinyasinda Isi Cok Zor”
bagligi ile verilmistir (Star — 31 Aralik 2019). Gazete editorlerinin Cumhurbaskan1 Erdogan’in
konugmasini verirken bu baslig1 tercih etmeleri ve s6z konusu habere ana mansetin hemen alt
boliminde yer vermeleri, bir anlamda gazetenin kagida veda etme kararini destekler
niteliktedir.
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MILLI ImADENIN SESI

KAGIDA VEDA EDIYORUZ ™

ARTIK
24 SAAT |
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TEKNOLOJiYi KULLANMAYANIN
GELE(EK DUNYASINDA iSi (ox zon

Gorsel 2. Star — 31 Aralhk 2019

Gazetenin son sayisinda yer alan yazisinda “Artik, siirdiiriilebilir ve aktif gazetecilik ancak
dijital platformda miimkiindiir.” ifadelerine yer veren Star Gazetesi Genel Yaym YOnetmeni
Nuh Albayrak; “Golgemizle degil, govdemizle dijitaldeyiz.” diyerek, kdgida veda etme kararini

su sozlerle dile getirmistir: “Kag¢milmaz degisim imtihanin1 gegerek kagit, baski, dagitim gibi
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smirlar1 geride biraktik. Artik haber ve yorumlarimizi size ulastirmak i¢in glinde bir defa kalkan

kara treni beklemeyecegiz, daima birlikteyiz” (Star — 31 Aralik 2019).
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Gorsel 3. Giines- 31 Arahk 2019
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Star Gazetesi tamamen kapanip internet iizerinden yayin hayatina devam etme karar1 alirken,
aynit medya grubuna ait Giines Gazetesi, 31 Aralik 2019’da basilan son sayisinda; 40 yildir
basariyla siirdiirdiigii yazili basin seriivenine yeni 9+52bir solukla devam edecegini, 1 Ocak
2020 tarihinden itibaren Aksam Gazetesi’nin eki olarak basima devam edecegini, dijital

platformda ise www.gunes.com adresinde yaymn hayatina devam edecegini duyurmustur.

Ote yandan, Tiirkiye’de Star ve Giines gazetelerinden dnce, basili haline son vererek sadece
internet ortaminda faaliyetlerini siirdiirme karar1 alan diger gazeteler de bulunmaktadir.
Tiirkiye’de bu karar1 alan ilk gazete Radikal gazetesi olmustur. Basili olarak son defa 2014
Haziran ayinda okurla bulusan gazete, 2016 yilma gelindiginde ise dijital ortamdaki
faaliyetlerini de sonlandirarak tamamen kapanma karar1 almistir. Bunun yaninda Habertlirk
Temmuz 2018, Vatan ise Kasim 2018’de basili haline son veren diger gazeteler olmuslardir.

Ad1 gecen her iki gazete, giinimiizde dijital ortamda yayin hayatina devam etmektedir.

seden korkmad:

‘Halktas jen korkmadan'

SON
BASKI

Mabertirk Garetesi nden churiarna
natratarta doks be veda

2009-2018

mum

Gorsel 4. Habertirk —5 Temmuz 2018 Gorsel 5. Vatan — 1 Kasim 2018

Tiim bu gelismelerle birlikte gazete ve medya kuruluslarindan bagimsiz olarak kurulan haber
siteleri de guiniimuzde varligint 6nemli oranda gii¢lendirmistir. Son kertede, internet ve internet
gazeteciligi, sadece internet ilizerinden habercilik yapanlar i¢in degil tim medya ve yaymn

kuruluslar1 acgisindan bugiin vazgecilemez bir konuma ulagmistir. Glinlimiizde geleneksel
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gazetecilik/yayimncilik anlayisint siirdiiren kuruluslar da internetin biitiin imkanlarindan en iist

diizeyde istifade etmektedirler.

Anadolu Ajansi, kurulusunun “700. Yil Vizyonu” ¢ergevesinde 2012 yilinda kurulan AA Haber
Akademisi’nde, kendi personeli basta olmak {izere basin kuruluslarinin ¢alisanlarina yonelik
“Yeni Nesil Habercilik” egitimi vermektedir. Bu egitimlerin gerekg¢esini Anadolu Ajansi soyle
aciklar: “Diinyanin gii¢lii medya ve yayin kuruluslar1 artik “Yeni Nesil Gazetecilik’ anlayiginin
varligimi goz ardi etmiyor, buna uygun sekilleniyor ve teknolojik yapilanmasini gerceklestiriyor.
Bu kapsamda “Yeni Nesil Gazeteci’ olarak tarif edilen gazeteci drnegi ortaya cikiyor” (AA,
2015).

Bir bakima “internet gazetecisi” olan “Yeni Nesil Gazeteci”’, yine Anadolu Ajans1 Haber
Akademisi tarafindan soyle tanimlanmaktadir: “Farkli diisiinecek kadar cesur, zamana sahitlik
edecek kadar 6zgir, degisimi yasayacak kadar hizli, siipheye yer birakmayacak kadar giivenilir”
(AA, 2015).

2.4.3. Internet Gazeteciliginin Bashca Ozellikleri

Internet gazeteciliginin geleneksel medyadan ayrilarak belirgin bicimde 6n plana ¢ikan dort
Ozelligi; hizi, detaylara izin vermesi, geri doniilebilir olmas1 ve yayinci agisindan da okuyucu
acisindan da dzgiirlestirici olmasidir (Dilmen, 2005: 96). Ote yandan internet gazeteciliginde
haberler, salt metin yerine video, gorsel, ses, animasyon gibi farkl tiirlerle hipermetin 6zelligi
tasimaktadir (Aydogan D., 2013, s. 31). Bununla birlikte gazetecilerin haber kaynaklarina
ulagmalarindan haberi hazirlamalarma ve okura ulastirmalarina, okurun haber takip
pratiklerinden gazetecilerle olan etkilesimlerine kadar pek ¢ok 6nemli islevi kusursuz bir sekilde
yerine getiren internet gazeteciliginde, yukaridaki 6zellikler arasinda en 6nemli yenilik hig
stiphe yok ki hizdir. Haber siteleri, geleneksel gazetecilikte okuyucularin ancak ertesi giiniin
sabahinda gazetelerden 6grenebilecekleri son dakika gelismelerini, saniyeler i¢erisinde internet
tizerinden milyonlarca takipg¢isine ulastirabilmektedir. Gazetecilik mesleginde “haberi ilk veren
olma” agisindan bu durum, sadece internet gazeteciliginin ortaya ¢iktig1 ilk giinlerde degil her

donemde paha bicilemez bir yenilik ve dzelliktir.

Gazeteciligi bagka bir boyuta tasiyan internet gazeteciligi, hiz faktoriiniin yaninda birgok 6nemli

ozelligi de biinyesinde barmdirmaktadir. Internet gazeteciligi ile birlikte yillardir matbaalarda
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basilarak her sabah okura ulagan gazeteler, basili hallerinden tamamen farkli bir bigimde ve daha
zengin igeriklerle internet iizerinden okura sunulmaya baslanmustir. Tiirkiye ve diinyadaki
gelismelerden haberdar olabilmek igin sabah erken saatte biifelerden gazete alan ya da abone
oldugu gazetelerin evine birakilmasini bekleyen okur, internete baglanabildigi her ortamda
sadece bir tikla ve giliniin her saatinde biitiin i¢eriklere aninda ulasabilme imkanina kavusmustur.
Bu durum, sadece internet gazeteciliginin ilk drneklerinin goriildiigii 1995-96 yillar1 i¢in degil

gliniimiizde de hala giincelligini ve 6nemini koruyan biyUk bir yeniliktir.

Ote yandan internet gazeteciligi, haberi iireten taraf olan medya ¢alisanlar1 igin gazetecilik
pratiklerine dair yenilikleri de beraberinde getirmistir. Okur i¢in oldugu gibi meslegi gazetecilik
olanlar igin de internet bugiin vazgegilmez bir iletisim aract konumundadir. Internet gazeteciligi
ile birlikte gazetecilerin ¢alisma sekilleri biiyiik oranda degismistir. internet teknolojisiyle
tanismadan Once sadece sahada haber takibi yapan, sahada edindigi bilgileri gazete ya da
televizyonlarin haber merkezlerinde olgunlastirarak yazan ve bu haberleri yine gazete ya da
televizyonlar araciligiyla okurun istifadesine sunan gazeteciler, internet gazeteciligi ile birlikte
internet kaynaklarindan haber takibi yapmaya, sahaya ¢ikmadan masa basinda haber iiretmeye
ve yapilan haberleri biilten saatlerini ya da gazetelerin basilmasmi beklemeden okurla
paylasabilme olanagma kavusmuslardir. Yapilan haberlerin anlik olarak farkli haber siteleri
iizerinden karsilastirilmasi, haberlerin arsivlenmesi, benzer icerikteki haberlere ayni
kategoriden ulasarak yapilan haberin zenginlestirilmesi, haberci agisindan internetin sagladigi

baz1 6nemli yeniliklerdir.

Internet gazeteciligi alaninda yapilan akademik ¢alismalarda 6ne ¢ikan bir diger onemli baslik,
“interaktif habercilik” olarak dikkat cekmektedir. Internet haberciliginde icerik iiretenlerle
(medya mensuplar1) icerigi tiiketenler (hedef kitle, okur, takip¢i) arasinda tam zamanli,
dogrudan ve diizenli bir etkilesim s6z konusudur. Geleneksel gazetecilikte tamamen pasif
goriinlimde olan okur/hedef kitle, internet gazeteciliginde bir o kadar aktif ve habere etki eden,
yorum ve elestiri gonderen bir konumda kargimiza ¢ikmaktadir. Son derece gelismis teknolojiye
sahip olan cihazlari, internet baglantisi ile birlikte kullanan bireyler; istedikleri her anda ve her
ortamda bilgiye/habere ulasabilmekte, begeni ve yorum gonderebilmekte, en yakin ¢evresinden
baslayarak tiim diinyada yasanan gelismeleri anlik olarak takip edebilmekte ya da etrafinda olup

biteni genis ¢evrelerle aninda paylasabilmektedirler. Dolayisiyla geleneksel gazetecilikteki tek
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yonlii iletisim/enformasyon, Web 2.0 teknolojisinin getirdigi yeniliklere de bagl olarak ¢ift
tarafli iletisime ve bir etkilesime doniismiistiir. Bu noktada okur, geleneksel gazetecilikteki
“pasif” konumundan kurtulmus, habere etki eden, yorum yapan, elestiren veya takdir eden,
gazetecileri yonlendiren son derece aktif bir konuma yiikselmistir. Bu da internet gazeteciliginin
sagladigi en 6nemli imkanlardan birisi olarak degerlendirilmektedir. Bu yoniiyle, teknoloji ve
iletisim alanindaki gelismeler ve internetin sundugu imkanlar, bir taraftan gazetecilik meslegine
cok onemli yenilikler getirirken diger taraftan hem “Ureten” olarak tanimladigimiz medya
mensuplarina hem de “tiiketici” konumundaki hedef kitleye, biiyiik kolayliklar ve yeni imkanlar

saglamaktadir.
2.4.3.1. Internet Gazeteciliginin Okura Yénelik Avantajlan

Teknoloji ve gazetecilik, gegmisten beri birbirine bagli ve birbirini etkileyen bir iletisime sahip
olmustur. Bilgiye ulasma ve yaymada sagladigi imkanlar ve getirdigi kolayliklar, internet
gazeteciligi i¢in de vazgecilmez bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmis ve hizla yayginlagsmistir
(Kalsm, 2016, s. 91). internet gazeteciliginde okur, geleneksel gazetelerin aksine tamamen aktif
ve habere etki eden bir konumdadir. Okur, internet haberlerine internet baglantisi olan her
yerden 7 giin 24 saat erisebilir, haberleri haber metninin yaninda gorsel, video, animasyon,
grafik, imaj ve ses dosyalar1 ile zenginlestirilmis bir sekilde okuyabilir. Okur ya da takipci,
icerik Uretenler/haber editorleri ya da haber sitesinin yoneticileri ile dogrudan etkilesimde
bulunabilir. Yine haberleri ¢ok daha hizli ve kolay bir sekilde, ¢ok sayida haber
kaynagindan/haber sitesinden karsilastirmali olarak okuyabilir. Internet gazeteciliinin
giincellenebilme 6zelligi sayesinde takipgiler siirekli taze habere erisebilir. Internet haberlerini
okurken koprii baglantilar sayesinde icerige dair farkli sayfalara aninda ve kolayca gegis
yapilabilir, haber farkli kaynaklardan karsilastirmali sekilde okunabilir. Okur, birbiriyle iligkili
haberlere ayni1 kategoriden kolayca erisilebilir. Internet gazeteciligi okura ucuz, kolay ve
kesintisiz haber takibi saglar. Geleneksel gazetecilige oranla internet gazeteciliginde maliyet
daha diistiktiir. Daha az ¢alisanla, daha az sermaye ve daha az yatirimla internet gazeteciligi
strddrllebilir. Bu da takipgilere daha ucuz hatta kimi zaman tamamen Ucretsiz bir haber takibi
saglar. Cep telefonu, bilgisayar, tablet gibi cihazlarla internet imkani olan her yerden haberler
aninda takip edilebilir, haber bagkalar1 ile kolayca paylasilabilir, habere yorum yapilabilir, haber

ve habere dair paylagimlarda bulunulabilir. Okur, haber iceriklerine sadece haberin yayma
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verildigi anda degil kendi planlamasini yaparak istedigi her saatte ulasabilir, haberi tekrar tekrar
okuyabilir. Internet gazeteciliginde haberler, gazetelerin sosyal medya hesaplar1 araciligiyla
okura ve yine okur eliyle daha kisa siirede daha fazla takipgiye ulastirilabilir. Internet
gazeteciliginde okur, kendi ilgi alanlar1 dogrultusunda bir diizenleme yaparak takip etmek
istedigi glindem ve igerikleri kolayca takip edip diger iceriklere maruz kalmaktan kurtulabilir.
Internet gazeteciliginde okur, haberi kolayca arsivleyebilir, arsivde yer alan bir habere istedigi
her zaman kolayca ulasabilir. Okur, haberlere yonelik diger takipcilerden gelen elestiri ve
yorumlar1 okuyarak insanlarin girilen igerige dair ne diisiindiiglinii 6§renebilir. Anlik bildirimler
sayesinde okur gelismelerden 7 giin 24 saat ve tam zamaninda haberdar olabilir (Geray, 2003,
S. 17-19; Karaduman, 2003, s. 143; Aktas, 2007, s. 34-37; Yurdigul ve Yiksel, 2012, s. 147-
149; GORGON, 2017).

2.4.3.2. Internet Gazeteciliginin Gazetecilere Yonelik Avantajlar

Internet gazeteciligi, sadece haberin sunuldugu mecray1 degistirmekle kalmamis, geleneksel
gazetecilik pratiklerinde de degisime ve ddniisiime neden olmustur. Internet gazeteciligi ile
birlikte haberin bulunma, islenme ve dagitim siire¢leri bastan sona degismistir (Kalsin, 2016, s.
75). Iletisim teknolojilerindeki gelisme ve degisimler, geleneksel medya yapilanmalarmni yeni
medyaya dogru sekillendirirken, geleneksel gazetecilik pratiklerinde de bir takim yeniliklere
sebep olmaktadir (Yurdigul ve Yiksel, 2012, s. 140). Internet ve yeni iletisim teknolojileri,
gazetecilerin meslegini icra etmelerinde bugiin en biiyiik yardimcilari konumundadir. internet

gazeteciliginin gazetecilere yonelik sagladigi bu olanaklar1 su sekilde siralamak miimkiindiir:

e internet gazeteleri yerel ve ulusal sinrlara hapsolmaz, internet gazeteciligi ile
gazetelerin internet olan her yere ulasabilmesinin 6nii agilmstir,

e Haber sitesinin yaym politikalar1 kapsaminda haber degeri tasidigi degerlendirilen
gelismeler, aninda ve tam zamanl olarak, saat veya zaman sinirlamast olmaksizin
okura sunulabilir,

e Haberler geleneksel gazete ile kiyaslanamayacak bir hizda okura sunulur,

e Internet gazeteciliginde haber icerikleri haber metninin yanmda gorsel, video,
animasyon, grafik, imaj ve ses dosyalar1 ile zenginlestirilerek sunulabilir. Bu durum

mesajin daha giiclii sekilde sunulmasina imkan saglamaktadir,
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Gazeteciler internete girilen tim haberleri istedikleri her an duzenleyebilir,
giincelleyebilir. Haber igeriginde diizenleme ve degisiklik yapilabilir, habere fotograf
ve video ekleme-¢ikarma, haber metninde sonradan fark edilen hatalar1 diizeltme ya
da haber konusuna dair gelismeleri takip ederek icerigi siirekli giincelleme iglemleri
yapilabilir,

Geleneksel gazetecilige oranla internet gazeteciliginde maliyet daha diistiktiir. Daha
az ¢alisanla, daha az sermaye ve daha az yatirimla internet gazeteciligi siirdiiriilebilir,
Haber niteligi bakimindan giincelligini yitirmeyen icerikler; 6rnegin saglik ve yasam
haberleri, ileri bir tarihte yayma girecek sekilde planlanabilir, istenilen tarih ve saatte
takipcilerle paylasilabilir,

Internet haberciliginde isteyen herkes ayn1 zamanda bir dagitic1 ve habere kaynaklik
eden bir muhabir olabilir. Boylece geleneksel gazetede olmayan medya/okur is birligi
saglanmig olur ve haberler okur eliyle ¢ok daha fazla kisiye hizlica ulastirilabilir,
Internet gazeteciliginde okurun/takipginin haber icerigine dair etkilesimi goz oniinde
bulundurularak bir okur profili olusturulabilir ve buna doniik igerikler tretilerek
takipgilerle paylasilabilir. Boylece okurun ilgi alanmi disindaki konulardan uzak
kalmasi ve gazeteyi diizenli olarak takibi saglanir,

Internet gazeteciliginde reklamlara okur doniisii ve okur yorumu kolaylikla alinip
analiz edilebilir ve bu analizler sayesinde sirketlerden daha fazla reklam alinarak
internet gazetelerine ek gelir saglanabilir,

Internet gazetecileri, sahada arastirma gerektirmeyen haberleri masa basinda, farkli
internet sitelerinden anlik karsilastirmalar yaparak hazirlayabilir ve takipgileri ile
paylasabilir (Geray, 2003, s. 17-19; Karaduman, 2003, s. 143; Aktas, 2007, s. 34-37;
Yurdigul ve Yiksel, 2012, s. 147-149).

2.4.3.3. internet Gazeteciliginin Dezavantajlan

Internet gazeteciligi; zaman ve mekan sinirlamasini ortadan kaldirmasi, geleneksel medyadaki

yiksek maliyetleri énemli Olclide azaltmasi, okur ile gazeteciler arasinda tam zamanli bir

iletisime olanak saglamasi, haberlerin hizla okura ulasmasi ve kolay bir sekilde farkl

platformlarda paylasilabilmesi gibi ¢ok onemli avantajlar1 blinyesinde barindirmaktadir. Ancak

bunun yaninda internet gazeteciliginde mutlaka g6z 6niinde bulundurulmasi gereken ve 6nlem
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alinmadiginda sosyal hayat ve gazetecilik meslegi acisindan telafisi zor hatalara yol agabilecek
bazi yonler de bulunmaktadir. S6z konusu olumsuz yonlerin basinda, internet gazeteciliginin
yuksek maliyet gerektirmeyen yapis1 ve kolay kullanim 6zelligine bagli olarak isteyen herkesin
“internet haberciligi” yapabilmesi gelmektedir. Bu durum, gazetecilik meslegi agisindan
degerlendirildiginde en basta bir kalite ve giiven sorununa yol agmaktadir. Kaynagi belli
olmayan, dogrulugu giivenilir mecralarca teyit edilmeyen ¢ok sayida haber ve bilgi, internet
ortaminda hizla yayilmakta, yanlis, eksik ya da carpitma bilgilerin toplumda olumsuzluklara yol
agmasina neden olmaktadir. Ancak Turkiye Buyik Millet Meclisi (TBMM)’nde 13/10/2022
tarihinde kabul edilerek yasalasan ve kamuoyuna “Sosyal Medya Diizenlemesi”,
“Dezenformasyonla Mucadele Dizenlemesi” gibi adlarla yansiyan “Basin Kanunu ile Bazi
Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun” ile bahse konu alanda yasanan pek ¢ok sorun
¢Ozlime kavusmustur. “Basin 6zgiirliigii ve bu ozgiirliigiin kullanimi ile basin kartina iligkin
usul ve esaslart belirleme” amaci tasiyan kanun, TBMM’de kabul edilmesinin ardindan
18/10/2022 tarihli resmi gazetede yayimlanarak yiiriirlige girmistir. Ad1 gegen kanunla birlikte
internet haber sitelerinin siireli yaym kapsamina alinmasi ve internet gazeteciligi yapan
gazetecilerin de diger gazeteciler gibi kabul edilerek basin kart1 alabilmelerinin 6nii agilmistir.
Dezenformasyonla miicadele etmek amaciyla hazirlanan ve “halki yamiltici bilgiyi alenen
yayma” ¢ibi sug teskil edebilecek faaliyetleri, internet ve sosyal medya lzerinden yapanlara
yonelik cezalarin da dlzenlendigi yasa ile alanda karsilasilan pek ¢ok sorunun ¢6ziime

kavusmasi saglanmistir (WWw.resmigazete.gov.tr).

Internet gazeteciliginde avantaj olarak goriilen en onemli iki 6zellik, ¢alismanin Onceki
bolimlerinde siklikla vurgulandig: tizere hi¢ siiphe yok ki hiz ve etkilesimdir. Ancak bazi
durumlarda hiz bir avantaj olmaktan ¢ikip dezavantaja doniismekte ve yapilan hatalarin sebep
olabilecegi olumsuzluk, geleneksel gazetecilige oranla ¢cok daha fazla olabilmektedir. Hiza bagli
olarak ortaya ¢ikan sorunlarin basinda, hiz ugruna haberde dogrulugun ihmal edilmesi durumu
gelmektedir. Haberde yer verilecek bilgilerin dogrulugunun, farkli kaynaklardan teyit edilerek
okura sunulmasinin hiz ugruna ihmal edilmesi durumu, internet gazeteciliginde karsilasilan en
onemli sorun olarak gortlmektedir. Internetin dogasinda var olan hiza baglh olarak ortaya gikan
diger bir 6nemli sorun, yine yeterli denetimden ge¢meyen, yalan, eksik, hatali ya da ¢arpitma

haberlerin, kisa siirede hizla yayilmasi durumudur. Yeni iletisim teknolojilerini kullanan
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internet gazeteciliginde haberler, geleneksel medya ile kiyaslanamayacak olgiide ¢ok kisa
stirede hizla yayilmaktadir. Bu durum, eksik ve hatali bilgilerin/haberlerin, ¢ok kisa siirede
milyonlara ulagsmasina ve yanlis bilginin toplumda yayilmasina sebep olmaktadir. Bu anlamda
yeterli denetimden gegmeden sunulan haberler, dijital mecralarda karsilasilan binlerce haber ve
bilginin gercekligini lgmek gibi agir bir sorumlulugu, okurun omuzlarma yiklemektedir. Ote
yandan internet gazeteciliginde haberlerin hizla yayildigi gibi ayn1 hizda tiiketildigi de bir
gercektir. Gazeteciler tarafindan hazirlanan haberler, 6zellikle sosyal medyanm da etkisiyle
hizla tiiketilmekte, okur/takip¢i yeni haberlere, daha 6nce duyulmamis taze bilgilere ihtiyag
duymaktadir. Dolayisiyla internet gazetecileri, ardi1 ardina yeni haberler tretmek ve paylasmak
durumunda kalmakta, bu durum kimi zaman haberde kalitenin diismesine neden olmaktadir.
Son kertede gazetecilerin hizi dogruluga tercih etmeleri, slrekli haber iiretme arayisi i¢inde
olmalar1 ve internet gazeteciliginde geleneksel gazetecilikte olan baski dncesi son kontroller
gibi giiglii bir denetim mekanizmasinin olmayisi gibi nedenler, hatali haberlerin iiretilmesi ve
paylasilmasi ihtimalini ortaya ¢ikarmaktadir. S6z konusu bu durumlar, internet gazeteciliginin
en 6nemli sorunlar1 olarak degerlendirilmektedir (Coban, 2006, s. 41-42; Bekiroglu ve Bal,
2006, s. 75-76; ilhan ve Ozdemir, 2012, s. 386).

Ote yandan internet kullaniminin artisina paralel olarak, internet iizerindeki yasadis1 icerige
sahip yaymlarda da bir artis oldugu ortadadir. Yazili ve gorsel medyada halihazirda bulunan
yasal uygulamalar nedeniyle gerceklestiremedikleri saldirgan yaynlari, dijital ortama tagimak
isteyen haber siteleri de zaman zaman kendini gostermektedir. Bu durum, tarafsiz ve giivenilir
habercilige zarar vermekte, kamuoyu adina biiyiik bir tehlike olusturmaktadir (Bekiroglu ve Bal,
2006, s. 75). Ancak yukarida adi gegen Basin Kanunu dizenlemesi ile s6z konusu

olumsuzluklarin 6niine gegilecegi dngdrilmektedir.

2.5. Arastirma Alani ile flgili Yapilan Baz1 Calismalar

Alana dair Tiirkiye’de yapilan calismalar etraflica incelenmistir. Internet gazeteciligi
kapsaminda dogrudan din gorevlilerini 6rneklem olarak belirleyen bir ¢alisma olmamakla
birlikte, internet haberciligi ve internet haberlerinin takip edilme nedenlerine iligkin farkli
baglamlarda ve farkli 6rneklem gruplar1 tizerinden siirdiiriilen ¢ok sayida ¢aligmaya ulagilmistir.

Bu anlamda ¢alismanin din gorevlileri drnekliginde bir ilk olmas1 6nemlidir. Bununla birlikte

47



dogrudan din gorevlilerini konu alan az sayidaki ¢aligmalardan biri olan “Din Gorevlilerinin
Sosyal Medya Kullanim Aligskanliklar1 (Aydin ve Eken, 2014, s. 377-405)” adli ¢alisma ile
internet gazeteciligini farkli baglam ve farkli orneklem gruplari {lizerinden konu alan

calismalardan bazilar1 agagida siralanmaistir.

Coban (2006); Istanbul, Ankara ve Izmir 6rneginde hazirladig1 yiiksek lisans tez calismasinda,
iletisim fakiiltesi Ogrencilerinin internet haberciliginin giivenilirligine iliskin tutumlarmi
incelemistir. Ad1 gegen caligmada; internet iletisiminin gelisimi, internet haberciliginin genel
cercevesi, internet haberciliginin glincel sorunlar1 ve meslek ilkeleri baglaminda internet
haberciliginin giivenilirligi kuramsal tartigmalar esliginde irdelenmistir. Arastirma sonucunda
ulagilan bulgulara gore iletisim fakiiltelerinde okuyan 6grenciler internet haberciligini fazla
giivenilir bulmamaktadir. Giivensizlik oraninin, mesleki etik ilkelerin ihlalinden toplumsal,
hukuksal ve ekonomik etmenlerin olumsuz etkilerine uzanan bir aralik i¢inde bir miktar artis
gosterdigi tespit edilmistir. Universite ¢aginda, diisiik gelir diizeyinde, internete farkl yollardan
ulagmaya calisan ve siklikla internet kullanan genglerin olusturdugu katilimcilar iizerinden
yiiriitiilen calismada; katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun kaldig1 yerde internet baglantisi
bulundugu, yaridan fazlasinin internet baglantisini evinden gergeklestirdigi ve biiyiik bir
cogunlugunun giinde ii¢ saatten fazla internet kullandig1 ortaya konulmustur. Katilimcilarin
okudugu tniversiteler ile aylik gelir, internete ulasim ve internet kullanim siklig1 arasinda
anlamli bir iligkinin oldugu belirtilen ¢alismada, internet haberciliginin ¢alismanin geneli
acisindan giivenilmez bulundugu bilgisine yer verilmistir. Bununla birlikte giivenilmezlige
iligkin tutumlar genis bir aralik i¢inde farklilik gostermekte; katilimcilarin yiizde 39.9°u internet
haber sitelerinin haberlerini editér denetiminden gegirmeden yayinladigini, yiizde 9.3’1 internet
haber sitelerinin cevap ve diizeltme hakkina yer vermedigini, yiizde 53.2’si internet haber
sitelerinin nitelikten cok nicelige 6nem verdigini, ylizde 54.7’si internet haber sitelerinin
dogrulugu kanitlanmamis bilgiler sundugunu, yiizde 55.5°1 internet haber sitelerinin hakaret,
iftira ve karalamaya yer verdigini, yiizde 57.8’i internet haber sitelerinin yaymnladiklari
haberlerin i¢inde zit fikirlere yer vermedigini, yiizde 58.5°1 internet haber sitelerinin ¢esitli
kaynaklarin haberlerini izinsiz kullandigini, ylizde 59.2°si ise internet haber sitelerinin

dezenformasyon iirettigini diisiinmektedir.
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Medya ¢aliganlarinin yeni iletisim ortamlar1 ve haberciligi baglamindaki degerlendirmelerinden
hareketle yapilan bir diger ¢aligmada (Guller, 2007), yeni iletisim ortamlarmim habercilik
uzerindeki etkilerine odaklanilmistir. Caligmada yeni iletisim ortam ve teknolojilerinin etkisiyle
medya, medya calisanlar1 ve haberde yasanan degisim irdelenmistir. Medyanin daha fazla
dijitalleserek yapisini yeni ekonomik dinamiklerle uyumlu hale getirmeye basladigma vurgu
yapilan ¢alismada; yeni iletisim ortamlari ile kiiresel ekonomi ve bu siirecte sekillenen bilgi
toplumunun, medyay1 takip eden kitleyi de degisime ugrattifina ve dolayisiyla medya
takipgilerinin medyanin bas aktérleri konumuna yiikseldigine isaret edilmistir. Haber, gazeteci
ve okur-dinleyici-izleyici agisindan gazetecilikte ciddi degisimler yasanacagina dair bulgulara
yer verilen ¢aligmada, yeni medya gazeteciliginin hem okur hem de gazeteciler i¢in yepyeni bir
haber ortami olusturdugu ifade edilmistir. Okurun 6nceleri sadece tek bir kanaldan bilgi alirken
cevrimici habercilik sayesinde diinyanin dort bir yanindan bilgi alabilme imkéanima kavustugu
kaydedilen calismada, bu durumun gazeteciler i¢in de bir avantaj oldugu, yeni medya ve
internetin gazeteciler i¢in ¢ok guglii ve genis bir haber kaynagi olusturdugu bilgisine yer
verilmistir. Internet gazeteciliginde, yeni bir mecra olmasindan kaynaklanan basta hukuki olmak
iizere pek cok sorunun da var olduguna dikkat ¢ekilen ¢aligmada, artilarinin eksilerinden daha
fazla oldugu, dogru kullanildig1 takdirde 6nemli bir haber kaynagi ve sunum ortam olarak
gelecegin gazeteciligine yon verecegi ifade edilmistir. Tiim bu verilerden hareketle alanda
istihdam edilecek insan kaynagmin mutlaka ¢evrimici yaymcilik konusunda egitim almasi
gerektigi, aksi takdirde bilgi ve iletisim teknolojilerine yabanci kalan bir gazetecinin kendine is

imkani olusturmasinin ¢ok zor olacagi vurgulanmustir.

Korkmaz (2009) tarafindan Kayseri’de gergeklestirilen; “Internet Gazeteciliginin Kamuoyu
Olusumuna Etkisi” baslikli arastirma makalesinde, internet gazetelerinin kamuoyu olusumuna
etkisi incelenmistir. Internet, internet gazeteciligi, internet gazeteciligi-okuyucu iliskisi,
diinyada ve Tirkiye’de internet gazeteciligi, internet gazeteciliginin geleneksel medyadan
ayrildig1 noktalar ve kamuoyu olusumuna etkileri iizerinde durulan ¢aligmada; internetin daha
genis kitlelere haber ve bilgi ulastirabilme imkani sundugu ve iletisim araglarinin kamuoyu
olusturma isteginin internet ile yeni bir boyut kazandigi bulgusuna ulasilmistir. Caligmada
ayrica okuyucularin yorumlari, verdigi tepkiler ve tartisabilme olanaklar1 gibi 6zelliklerin,

internet gazetesi yoneticilerinin izleyecegi politikalar1 belirlemede 6nemli oldugu belirlenmistir.
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Calismada son olarak internet haberciliginin aninda yaymn yapabilme olanagi sunmasindan
hareketle, gilincellenebilir olmasmin ve fcretsiz kullanilmasmin mesajin denetlenmesini,
diizeltilmesini, alinmasini daha kolay hale getirdigi ve geri beslemenin mesaj kadar 6nemli hale

geldigi ortaya konulmustur.

Balc1 ve arkadaslarmm (2013) Konya’da gerceklestirdigi; “Universite Ogrencileri Arasinda
Internet Kullanim Oriintiileri” bashkli arastrma makalesi, iiniversite dgrencileri drneginde
internet kullanim aliskanliklarin1 ortaya koymayr hedeflemektedir. Selcuk Universitesi
orneginde gerceklestirilen ve liniversitede egitim goren 440 6grenci iizerinden yiiriitiilen saha
aragtirmasinin sonucunda, erkeklerin kadinlara gére gun icerisinde daha uzun sure internet
karsisinda kaldiklar1 bulgulanmistir. Caligmada ayrica haber ve bilgiye ulagma istegiyle birlikte
diinyada yasanan gelisme ve yenilikleri takip etme arzusunun insanlar1 internet kullanmaya
yOnelten en 6nemli nedenler arasinda ilk siralarda yer aldigi sonucuna ulasilmistir. Aragtirmada,
iiniversite 6grencilerinin giinliikk internet kullanim siiresi arttik¢a internet bagimlilik diizeyinde
de bir artis yasandig1 tespit edilmistir. Calismada internet; ulastigi boyut itibariyla tim diinyada
giindelik hayatin ayrilmaz bir parcasi haline geldigi vurgulanarak heyecan verici yeni bir iletisim
ortami olarak tanimlanmustir. Internetin; insanlarm ihtiya¢ duydugu her tiirlii bilgiye hizli bir
sekilde ulagabilmesine, diinyada meydana gelen gelismelerden aninda haberdar olabilmesine,
eglenceli ve hosca vakitler gecirebilmesine, sevdikleriyle ve tanidiklariyla sohbet edebilmesine,
bankacilik gibi birgok ticari islemi yapabilmesine imkan tanidig1 ortaya konulmustur. Tiim bu
imkanlar sayesinde internetin insan hayatmi kolaylastirdigina dikkat ¢ekilen arastirmada,
calisma evrenini olusturan {iniversite 6grencilerinin yariya yakimninin her giin diizenli olarak
internet kullandig1, erkeklerin kadinlara nazaran haftalik daha sik internet kullandiklar1
sonucuna ulasilmigtir. Calismada ayrica; {iniversite dgrencilerinin gilinliik ortalama ii¢c saate
yakin bir siireyi internet karsisinda gegirdikleri, kisisel bilgisayarlar ile internete baglananlarin
giinliik internet kullanim siiresinin, cep telefonu ve internet kafeden erisime sahip olanlara gore
daha yiiksek oldugu bulgulanmustir. Katilimcilarin internet kullanma nedenleri arasinda ise
haber ve bilgi ihtiyacini karsilama, diinyada ve Tiirkiye’de meydana gelen olaylardan haberdar
olma, diger iletisim araglarina gore hizli ve kapsayici bir ara¢ olmasi, ¢ok yonlii iletisimi

biinyesinde barindirmasi gibi maddelerin ilk siralarda yer aldig1 ifade edilmistir.
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Aydin ve Eken (2014) tarafindan Kayseri’de ger¢eklestirilen “Din Gorevlilerinin Sosyal Medya
Kullanim Aliskanliklar1” basliklt ¢alismada, sosyal medyanin kisilerarasi iletisim ve kitle
iletisiminde neden oldugu degisim ve doniisiimden hareketle, din gérevlilerinin sosyal medya
kullanim aligkanliklar1 incelenmistir. Din gorevlilerinin sosyal medya kullanim aligkanliklarina
dair genel bir gergeve gizmek ve sosyal medyanin dogru ve bilingli kullanildiginda kurumsal
faaliyetleri giiclendirici yoniine dikkat cekmek amaci tagiyan ¢alisma, Kayseri’nin Kocasinan,
Melikgazi ve Talas olmak (izere i¢ merkez ilgesinde gorev yapan 268 din gorevlisinin
katilimiyla gergeklestirilmistir. Calismada sosyal medyanin biinyesinde barimdirdig: firsatlar ve
riskler siralanmis, bu konuda bilgi ve biling duzeyi artirilarak kurumsal faaliyetleri gliglendirme
cabalarma destek verecek veriler ortaya konulmustur. Oncelikle sosyal medyanin teknolojik ve
kavramsal g¢ercevesi lizerinde durulan g¢alismada, alanda yapilan ¢alismalar sonucunda elde
edilen verilerden hareketle sosyal medyanin bireyler ve kurumlar agisindan 6nemi irdelenmistir.
Son olarak din gorevlilerinin sosyal medya kullanim aliskanliklarma odaklanilmig, saha

arastirmasiyla elde edilen bulgular yorumlanmistir.

Arastirmada; din gorevlilerinin radyo disindaki geleneksel medya araglarini tiiketim
diizeylerinin yiiksek bir deger igerdigi, bu araglar i¢erisinde en yiiksek aritmetik ortalama degeri
tastyan kitle iletisim aracinin televizyon oldugu sonucuna ulagilmistir. Televizyonu sirasiyla
internet, gazete ve radyo izlemektedir. Arastirma evrenini olusturan din gorevlileri arasinda
sosyal medya kullanim orani % 53 olarak belirlenmis, bu sonug, “sosyal medyanin biiyiik oranda
benimsendigi ve din gorevlileri arasinda yaygin bir kullanim alanina sahip oldugu” seklinde
yorumlanmustir. Bunun yaninda din gorevlilerinin en fazla kullandig1 sosyal medya platformu
Facebook’tur. Adi gecen arastirmaya gore din gorevlilerinin sosyal medya kullanim
nedenlerinin basinda “arkadaslarla iletisimde bulunma istegi”” gelmektedir. Bu durum ise sosyal

medyanin katilimcilarn iletisim devinimini artirdig: seklinde agiklanmistir.

Kalsin (2016), “Gegmisten Gelecege Internet Gazeteciligi: Tiirkiye Ornegi” baghgmi tasiyan

caligmasinda 1iletisim teknolojilerindeki hizli ilerlemeyle birlikte geleneksel medyanin

haberlerini okura/izleyiciye farkli bir yolla ulastirabilme olanagi bulduklar belirtilmis ve hemen

hemen tiim elektronik gazetelerin yaymlarmi kendi hizmet saglayicilarindan, internet

araciligiyla okuyucularma sunduklari ifade edilmistir. Giintimiizde ¢ok daha farkli bir habercilik

anlayisinin yesermeye basladigina dikkat c¢ekilen ¢alismada, haberciligin 6niine her gecen giin
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yeni kavramlarin eklendigi, haberin bulunmasi, islenmesi ve dagitilmasinin geleneksel medyaya
gdre tamamen degistigi sonucuna ulasilmustir. internet gazeteciliginin dogusunu ve giiniimiizde
internet haberciliginin yapisini ortaya koymayi amacglayan calismada, internetin geleneksel
iletisim bi¢imlerinde onemli bir degisimi beraberinde getirdigi, iletisimin boyutlarini doniisii
olmayacak bi¢imde farklilagtirdigi ortaya konulmustur. Mobil teknolojilerin ilk baglarda sadece
kisilerarasi iletisim araci olarak tasarlandigi, ancak gelinen noktada giindelik yasami biiyiik
Olciide kusattigi belirtilen ¢alismada, mobil teknolojilerin hayatin hemen hemen biitiin
alanlarina dahil oldugu vurgulanmistir. Calismada, teknoloji ve gazeteciligin birbirine bagh ve
birbirini etkileyen bir iliski icerisinde oldugu ifade edilmis, bilgiye ulasma, yayma, kisaca
iletisim konusunda sagladigi imkanlar ve getirdigi kolayliklarin, internet gazeteciligi i¢in de
vazgecilmez bir ara¢ haline geldigi bulgulanmistir. Ayrica internet gazeteciliinin yazili ve
gorsel medyanin pahali yatirimlarina ihtiya¢c duymayan, diger habercilik sektorlerine gore kiigiik
maliyetlerle hem yazili basinin hem de gorsel medyanin fonksiyonlarini da iceren yapisiyla kitle

iletisim alaninda yeni bir olgu olarak yerini aldig1 sonucuna ulagilmistir.

Aral’in (2019) gerceklestirdigi; “Yeni Bir Haber Mecras1 Olarak Internet Gazeteciligi: Haber
Uretim Siiregleri ve Gazetecilik Pratikleri” baslhikl yiiksek lisans tez calismasinda, internet
gazeteciliginin geleneksel gazetecilik anlayisinda ve haber iiretim siireclerinde neden oldugu
degisim ortaya konulmustur. Ankara’da internet haberciligi yapan bes farkli internet gazetesi
iizerinden yiiriitiilen caligmada, medya gruplarindan bagimsiz olarak sadece internet ortaminda
faaliyet gosteren internet gazeteleri 6rneklem olarak secilmis, bu gazetelerin her birinden iki
kisi ile derinlemesine goriismeler yapilarak internet gazetelerinde haber iiretim siiregleri ve

internet gazetelerinin ¢alisma pratikleri sorgulanmaistir.

Internet gazeteciliginin yaygmlasmasiyla birlikte geleneksel gazeteciligin tamamen ortadan
kalkmadig1 vurgulanan ¢alismada (Aral, 2019), internet gazeteciliginin gazetecilik ¢ercevesinde
geleneksel gazetecilik pratiklerinden beslenmekte oldugu bulgulanmistir. Calismada, internet
gazeteciliginin geleneksel gazetecilik ile benzer fonksiyonlar, benzer amaglar ve benzer haber
iiretim siire¢lerine sahip olmakla birlikte zaman i¢inde kendi tanimini, haber iiretim siireclerini
ve gazetecilik pratiklerini olusturdugu tespit edilmistir. Internet gazetelerinde haberlerin
geleneksel gazetelere kiyasla daha hizli yayildig1 ve daha fazla kisiye ulastig1 ortaya konulan

caligmada, internet gazeteciligindeki degisimin, sadece haberin basili gazetelerden farkli olarak
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internet ortammda okura sunulmasi olmadigi; haber iiretim anlayisinin, haber 0retim
slireclerinin, haber igeriklerinin, gazetecilerin is yapis bicimleri ve i tanimlari ile sahip olmalar1
gereken donanimlarin da degisime ugradigi ifade edilmistir. Calismada ayrica; internet
gazetelerinin geleneksel gazetelere kiyasla daha diisiik maliyetlerle ve dolayisiyla daha kolay
kurulabildigi, sadece internet ortaminda faaliyet gosteren internet gazetelerinde haberlerin
tamamen internete 6zel iiretildigi, internet haberciliginde sitenin giincelligini koruyabilmesinin
ve Ozel haberler Gretilmesinin 6nemli oldugu, internet haberciliginde haberlerin okunma
sayisinin goriilebildigi ve buna bagli olarak hangi konuda ya da hangi baslik, icerik ve haber dili
ile sunulan haberlerin daha ¢ok okundugunun tespit edilebildigi, haber alt1 yorumlarla okur

ilgisinin 6lgiilebildigi bulgulanmistir.

Kilig ve Oviir (2019) tarafindan, dijital yaymcilik caginin gazetelere olan etkisini ortaya koymak
amaciyla literatiir taramas1 yontemiyle gerceklestirilen ve “Tirkiye'de Dijital Gazetecilige
Gegis: Habertiirk Gazetesi Ornegi” bashigini tasiyan makalede, Tiirkiye’de dijital gazetecilige
gecisin milenyum ¢agiyla birlikte bagladigi ifade edilmis, gazetelerin gliniimiizde yerini internet
haber sitelerine birakmaya basladigr belirtilmistir. Calismada; internet teknolojisinin
yayginlagmasi, gazete okuma ve yayimlama maaliyetlerinin yiikselmesi, okuyucunun habere
aninda ulasma istegi, tarafsizligin zedelenmesi ve sosyal medyanin yayginlagmasi gibi
nedenlerin beraberinde gazeteleri doniisime zorladigina dikkat ¢ekilmistir. Tirkiye’de
milenyum cagiyla baslayip giiniimiizde de devam eden dijital yaymncilik ¢aginin gazetelere ne
dogrultuda ve nasil etki ettigini ortaya koymak amaciyla hazirlanan ¢alismada, Tiirkiye’de
dijital gazetecilige geciste geleneksel medya organlarinin degil yeni medya organlarmin
onciiliik ettigi bulgulanmistir. “Habertiirk” gazetesi orneginde gerceklestirilen ¢aligmada,
“Habertiirk” markasmin televizyon ve gazeteden dnce “haberturk.com” adiyla ortaya ¢iktigi
belirlenmistir. 2009 yilinda kurulan “Habertiirk” gazetesinin, 10. yilin1 dolduramadan yeniden
internet yayinciligma gectigi ortaya konulan ¢aligmada, giintimiizde dijital gazetecilige geg¢isin
son derece dnemli onemli oldugu vurgulanmustir. Okurun 6zgiir ve nitelikli habere ulasabilmek
icin dijital gazetecilik ortamlarin1 daha sik kullandig belirtilen ¢alismada, sundugu interaktif
olanaklarin yaninda hizlilik ve ozgiirlik gibi Ozelliklerle dijital gazeteciligin gelecegin

gazetecilik tiirli olmaya dogru emin adimlarla ilerledigi ortaya konulmustur.
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Kara (2019) tarafindan gergeklestirilen ve internet gazeteciligini konu alan bir diger ¢alisma,
Konya 6rneginde saha taramasi yontemiyle internet haber sitelerini takip eden 306 katilimct
iizerinden hazirlanan yiiksek lisans tez calismasidir. Internet haber sitelerinin kullanimma iliskin
sosyo demografik 6zelliklerle kullanim diizeyleri ve ilgili diger degiskenler arasindaki iliskiyi
ortaya koymak amaciyla gerceklestirilen ¢aligma sonucunda, internete baglanti noktasi
bakimindan hanelerden erigsimin yaygimlastigi, internetin, kullanim beceri ve suresinin de
giderek arttig1 ortaya konulmustur. Aragtirmaya katilanlarin tamamina yakininin her giin diizenli
olarak internete baglandiklar1 tespit edilen ¢alismada, ucuz ya da tamamen ficretsiz sekilde
erisim gibi avantajlarin etkisiyle ¢evrim i¢i haber sitelerine yonelisin yiikseldigi, diger haber
medya araglarmin kullanim oranlarinda negatif yonde bir degisim yasandigi bulgulanmistir.
Bununla birlikte s6z konusu ¢calismaya gore kullanim oranlarinda diisiis yaganan haber mecralari
arasinda basili gazete basi ¢ekmektedir. Yine arastirma sonucunda katilimcilarin internet

haberciligine yonelik giiven diizeyleri de orta seviye olarak tespit edilmistir.

“Dijital Ortamda Gazetecilik ve Haber Dili” basligini tagiyan ve internet gazeteciliginde haber
diline odaklanan bir diger ¢alismada, dijital ortamda siirdiiriilen gazeteciligin giin gectikge
gelismeye ve degismeye devam ettigi sonucuna ulasilmistir. Milliyet ve Hiirriyet gazetelerinin
web sayfalari ile ensonhaber.com haber sitesinin 1 Kasim — 15 Kasim 2015 tarihleri ve 1 Kasim
— 15 Kasmm 2018 tarihlerinden rastgele birer haber secilerek haber dili ve yazim tekniklerinin
incelendigi calismada, dijital ortamda siirdiiriilen gazeteciligin haber dilinin basili gazetelerden
farkli oldugu ifade edilmistir. Internet gazeteciligi ile birlikte ¢esitli haber yazim tekniklerinin
gelistigi vurgulanan caligmada, internet gazeteciliginde en ¢ok kullanilan haber yazim
tekniginin ters piramit teknigi oldugu belirtilmistir. Calisma evrenini olusturan haber sitelerinin
haber dilinde 3 yilda ne gibi degisimler olduguna odaklanilan ¢aligmada, haber dilinde belirtilen
zaman araliginda Onemli oranda bir degisim olmamakla birlikte sayfalara alinan reklam
sayilarinda artis oldugu bulgusuna ulasilmustir. internet gazeteciliginde interaktif haberciligin
on plana ¢iktig1 ifade edilen calismada; hiz, diisiikk maliyet, ses ve goriintiilerin haber metni ile
birlikte verilebilmesi, arsive ulasmada kolaylik ve okura zaman — mekan sinirlamasi

getirmemesi internet haberciliginin avantajlari olarak siralanmistir (Unal, 2019).

Internet gazeteciligi baglaminda yapilan akademik ¢ahismalar iizerine hazirlanan ve “Iletisim

Arastirmalarinda Internet Gazeteciligi: Baglamsal Calismalarmn Eksikligi” bashgmi tasiyan
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caligmada ise internet gazeteciliginin 1990°l1 yillarda niceliksel olarak artis gosterdigi
vurgulanmis, es zamanli olarak internet gazeteciligi lizerine yapilan ¢alismalarin da popiilerlik
kazandig1 ortaya konulmustur. Iletisim arastirmalar1 iginde internet gazeteciligini ele alan
calismalarin islevsel bir siniflandirma ¢ergevesinde incelendigi ¢alismada, iletisim arastirmalari
icinde internet gazeteciligine iliskin “ideal bir model sunuldugu” ve bu modelin eksiklikleri
tartisgilmistir.  Adi  gegen calismada, iletisim arastirmalarinda internet gazeteciligini;
gazeteciligin ilizerinde yapildig1 yeni mecranin teknolojik 6zelliklerinin gerektirdigi bicimde
sekillenen, iiretimin ve sunumun isleyisinin, kullaniciyla kurulan iliskinin, haber merkezlerinin
yapilanmasinin, profesyonellerin iiretim ve sunum siirecindeki rollerinin ve sahip olmalar1
gereken mesleki becerilerin degistigi, yeni bir gazetecilik olarak nitelendiren ¢aligmalarin
yogunlukta oldugu ifade edilmistir. Calismada ayrica internet gazeteciliginin kendine 6zgii bir
medya mantig1 oldugu, internetin birbiriyle iligkili etkilesim, baglanabilirlik, cokluortam,
arsivleyebilme ve sayisallasma Ozelliklerinin, internet gazeteciliginin medya mantiginin
merkezinde yer alarak internet gazeteciliginin formatlarini belirledigi ortaya konulmustur.
Iletisim arastrmalarinda internet gazetecilifini yukarida ifade eden yaklasimla ele alan
calismalarin, teknolojik belirlenimcilige yaslanmakta ve internet gazeteciliginin ideal bir
modelini sunmaya odaklanmakta oldugu vurgulanmistir. Bahse konu olan ideal modelin ise
belirli bir zamana ve yere bagli olmayan, teknolojik gelismenin getirdigi olanaklarin igerik
iiretiminde ve sunumunda kullanilip bunun gerektirdigi degisimlerin haber merkezlerinde ve
kurumsal oOrgiitlenmede uygulanmasiyla hayata gecirilebilecek bir internet gazeteciligini
betimledigi dile getirilmistir. Ancak s6z konusu ideal modelin internet gazeteciligine iliskin
simirlt bir agiklama sunmanin o6tesine gegemedigi, bununla birlikte ideal modelin internet
gazeteciligini medya endistrisinin disinda konumlandirdigi, bu durumun da internet
gazeteciliginin alandaki aktdrler agisindan sundugu firsat ve tehditler ile aktorlerin bu firsat ve
tehditler karsisindaki konumlanislarmin analiz disinda kaldigi, internet gazeteciliginin i¢inde
gerceklestigi kosullarin internet gazeteciliginin gelisimiyle ve yapilma bi¢imiyle iliskisinin

dikkate alinmadig1 ¢alisma bulgulari arasinda yer almaktadir (Aydogan A., 2012).
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UCUNCU BOLUM

YONTEM

Yontem baglig1 altinda arastirmanin modeli, arastirma sorular1 ve hipotezler, arastirma grubu,
arastrmanin evren ve Orneklemi, arastirmanin yapilis1 ve veri toplama araclari ile verilerin

analizi ve kullanilan testlere dair bilgiler yer almaktadir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Arastrma genel tarama modelinde gergeklestirilmekle birlikte iligkisel tarama modeli
kullanilmistir.  Din gorevlilerinin dijital mecralarda haber takibine yonelik tutum ve
davraniglarimi incelemeyi amaglayan galisma kapsaminda kolayda 6rnekleme yoéntemi de
kullanilarak 502 din gorevlisine ulasilmistir. Arastirma ayrica bilgilerin elde edilmesi ve
degerlendirilmesi bakimindan betimleyici arastirma Ozelligi tasimaktadir. Arastirmada din
gorevlilerinin dijital mecralarda haber takibine yonelik tutum ve davraniglari; gesitli sosyo-
demografik degiskenler, internet kullanimi ve haber sitelerini takip ile ilgili sorular1 i¢eren

degiskenlere gore analiz edilmistir.

3.2. Arastirma Sorulan ve Hipotezler

Arastirma verileri elektronik ortamda islenmistir. Arastrma sorularina yanit bulmak ve

olusturulan hipotezleri test etmek amaciyla elde edilen veriler uygun testlere tabi tutulmustur.
Arastirma boyunca su sorulara yanit aranmistir:

Arastirma Sorusu 1: Din gorevlilerinin, teknolojik araclar1 kullanma egilimleri ve

teknolojik yenilikleri takip etme durumlar1 ne diizeydedir?
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Arastirma Sorusu 2: Din gorevlilerinin, dijital mecralar ve bu mecralarda yer alan

haberlere yonelik giiven diizeyleri hangi seviyededir?

Arastirma Sorusu 3: Din gorevlileri hangi alt faktorler nedeniyle internet tzerinden

haber takibine yonelmektedir?

Arastirma Sorusu 4: Din gorevlilerinin internet haberlerine yonelik ilgi, diislince ve
beklentileri, interneti ve internet araglarmi kullanma becerileri ve haberleri dijital mecralardan
takip etme gerekceleri ile cinsiyet, yas, medeni durum, egitim durumu, unvan, gelir durumu,
gorev yeri, gorev bolgesi ve ¢cocuk sayisi gibi sosyo-demografik degiskenler arasinda nasil bir

iligki s6z konusudur?

Arastrma modelinin en Onemli asamalarindan biri de ele alinan konuya ait hipotezler
olusturulmasidir (Arslanturk ve Arslanturk, 2013, s. 284). Arastirmaciya arastirma boyunca yol
gosterici bir rol Gstlenen hipotez (hypothesis), “bir arastirmanin olasi sonuglarma dair 6nceden
yapilan tahminlerin ifadesi” seklinde tanimlanmaktadir (Fraenkel ve Wallen, 2006; Gay vd.,
(2009)’dan akt. Biiyiikoztirk vd., 2018, s. 67). Bu arastirmanin hipotezleri su sekilde

belirlenmistir:
H1: Internet kullanim becerileri cinsiyete gore farklilasmaktadir.
H2: Yas diizeyi arttik¢a internet kullanim becerileri azalmaktadir.
H3: Gorev yapilan unvan ile internet kullanim becerileri arasinda anlamli bir iligki vardir.
H4: Cinsiyete gore internet haberlerinin takip ettigi platformlar farklilagsmaktadir.
HS5: Yas grubuna gore internet haberlerinin takip edildigi platformlar farklilagmaktadir.

H6: Gorev yapilan unvan ile internet izerinden haber takibinde tercih edilen platformlar

arasinda anlamli bir iligki vardir.

H7: Internet iizerinden haberleri takip etme diizeyi ile geleneksel haber mecralarini

(televizyon, gazete, radyo gibi) takip etme diizeyleri arasinda anlaml bir iligki vardir.

H8: Yas grubu ile internete duyulan giliven diizeyi arasinda anlaml bir iligki vardir.
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H9: internete duyulan giiven diizeyi ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir iliski

vardir.

H10: Dijital mecralarda farkli kategorilerde yer alan haberleri okuma durumlari, cinsiyete

gore farklilagmaktadir.

H11: Egitim diizeyi ile internet haberlerini takip etme gerekceleri arasinda anlamli bir

iligki vardir.

H12: Giinliik internet kullanim siireleri ile internet haberlerini takip etme gerekgeleri

arasinda anlamli bir iliski vardir.

3.3. Arastirma Grubu

Aragtirma evrenini, Diyanet Isleri Baskanlig1 (DIB) biinyesinde imam hatip, miiezzin kayyim
ve Kur’an kursu 6greticisi unvanlarinda gorev yapan katilimcilar olusturmaktadir. Arastirmaya
dahil edilme kriteri; Diyanet Isleri Baskanhgi biinyesinde, kadrolu veya 4B sdzlesmeli

statlisiinde;

e Imam Hatip,
e Muiezzin Kayyim,
e Kur’an Kursu Ogreticisi kadrolarmda ve Tiirkiye smirlar1 igerisinde aktif goérevde

bulunmak seklinde belirlenmistir.

3.4. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirma evrenini din gorevlileri olusturmaktadir. Bu calismada “din gorevlisi” kavramu,
Diyanet isleri Baskanlig1 biinyesinde gérev yapan imam hatip, miiezzin kayyim ve Kur’an kursu
ogreticilerini igerecek sekilde kullanilmigtir. Arastirma evrenini olusturan imam hatip, milezzin
kayyim ve Kur’an kursu dgreticilerinin gorevleri, 633 sayr ve 1965 tarihli Diyanet Isleri
Bagkanligi Kurulus ve Gorevleri Hakkinda Kanun’da su sekilde tanimlanmaktadir

(www.mevzuat.gov.tr):

Imam Hatip: Cami ve mescitlerde din hizmetlerini yiriitmek ve dini konularda toplumu

bilgilendirmekle gorevlidir. imam hatipler, Kur’an-1 Kerim 6gretiminde gorevlendirilebilir.
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Miiezzin Kayyim: Cami ve mescitlerde din hizmetlerini yiritmek ve dini konularda
toplumu bilgilendirmekle gdrevlidir. Miiezzin kayyimlar, Kur’an-1 Kerim 06gretiminde

gorevlendirilebilir.

Kur’an Kursu Ogreticisi: Kur’an kurslardaki egitim ve Ogretim faaliyetlerini

yurutmekle gorevlidir.

Diyanet Isleri Baskanlig1 biinyesinde imam hatip, miiezzin kayyim ve Kur’an kursu dgreticisi
kadrolarinda 15/10/2021 tarihi itibariyla toplam 89.331 personel gorev yapmaktadir.
Arastirmada, dijital mecrada haber takibi yapan din gorevlileri hedeflendigi icin, kolayda
ornekleme yontemi de kullanilarak imam hatip, miiezzin kayyim ve Kur’an kursu 6greticisi
kadrolarinda gorev yapan katilimcilar {izerinden veriler toplanmistir. Evren sayisinin bilindigi
durumlarda 6rneklem hesaplama (Karag6z, 2019, s. 305);

N= Evrendeki birey sayis1

n= Ornekleme almacak birey sayisi

p= Incelenecek olaym goriiliis siklig1 (olasilig1)

q= Incelenecek olaym gériilmeyis siklig1 (1-p)

t= Belirli serbestlik derecesinde ve saptanan yanilma diizeyinde t tablosunda bulunan
teorik deger

d= Olaymn goriiliis sikligina gore yapilmak istenen + sapma olarak simgelenmistir.

n= (N t2p g)/(d*(N-1)+t2p q)

Sayis1 belli olan evrenden hareketle

N= 482

p=0.50

g=0.50

t1=1.96

d=0.05

n="?

1t=1.96"dir. a_=0.05 de oo serbestlik derecesindeki t degeridir. a.:0.01 segilirse t degeri aym serbestlik derecesinde
2.59°dur. N bilinmedigi i¢in serbestlik derecesi oo olarak alinmistir.
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Arastirmanin 6rneklemi = 383 olarak hesaplanmistir. Bu dogrultuda en alt smir 383 olarak
belirlenmis olup 500 katilimciya ulasilmasi planlanmistir. Arastirmaya imam hatip, muezzin
kayyim ve Kur’an kursu dgreticisi olarak gorev yapan 502 kisi katilim saglamis, 6rneklem

katilimei sayisi ile sinirlandirilmigtir.

3.5. Arastirmanin Yapihsi (Prosediir)

Aragtirma verileri gevrim i¢i ortamda toplanmistir. Arastirmada kullanilacak olan sosyo-
demografik bilgi formu, internet kullanimi ve haber siteleri takibi ile ilgili formlar ve dijital
mecralarda haber takibine yonelik tutum ve davraniglar ile ilgili sorular internet ortamina

aktarilarak Google Forms araciligiyla toplanmustir.

3.6. Veri Toplama Araglan

Arastrmada Kara’nin (2019) “Tiirkiye'de Internet Haberciligi: Internet Haber Sitesi
Kullanicilart Uzerine Bir Arastirma” bashgmi tastyan calismasinda kullandigi veri toplama
araglarin1 kullanma ve degistirme izni alimmistir. Bu kapsamda Kara’nin (2019) cevrim ici
gazete ile ilgili hazirlamis oldugu 5°1i likert tipinde olusturulan 32 sorudan olusan anket formu
revize edilerek dijital mecrada haber takibiyle ilgili sorulara doniistiiriilmiistiir. Doniistiiriilen
Olcek ile din gorevlilerinin internet haber sitelerini takip etme gerekcelerini 6lgmek
amaclanmistir. Bu gergevede doniistiiriilen 6l¢egin kesfedici faktor analizi yapilarak gecerlik ve

giivenirlik ¢aligmasi yapilmis olup, sonraki béliimde elde edilen bulgulara yer verilmistir.

Doniistiiriilen 6lgek ile ilgili segenekler, ortalama puan degerleri ve segcenek sonuglar1 asagida

sunulmustur.
Tablo 1. Olgek puanlamasi ve secenekler

Hig Kesinlikle
Secenekler Katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum | Katihyorum
Puan degeri 1 2 3 4 5
Ortalama aralif 1-1.80 1.81-2.60 2.61-3.40 3.41-4.20 4.21-5.00
Internet haber
sitelerini takip
etme gerekgeleri Cok diisiik Diisiik Orta Yuksek Cok yiksek
ile ilgili sonug

60



Anket 5°1i likert tipinde olusturulmus; “1=Hi¢ Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3=Kararsizim,
4=Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katilmiyorum” seklinde puanlanmis ve segeneklendirilmistir.
Anket formunda, ortalamalardan alinan puanlarin artmasi, internet haber sitelerini takip etme

gerekgeleri ile ilgili olumlu tutumlarin arttig1 anlamima gelmektedir.

Aragtirmada kullanilan anket formunda, katilimcilarin demografik Ozelliklerini belirlemeye
yonelik cinsiyet, yas, medeni durum, egitim durumu, unvan, aylik gelir durumu, gorev yeri,
gorev bolgesi ve ¢ocuk sayist durumlarinin yer aldigi sorular yer almaktadir. Formda ayrica
katilimcilarin internet kullanim siireleri, internet kullanma becerileri, giinliik ve haftalik
internete baglanma stireleri, internete erisim noktalari, internet haberlerini takip ettikleri dijital
mecralar, internete olan giiven diizeyleri, internet haberlerini takip etmeye basladiktan sonra
televizyon, gazete ve dergi haberlerini takip oranlarindaki degisim, haber sitelerinde gegirilen
zaman ve haber sitelerinde yer alan boliimlerin takip edilme sikliklarini 6lgmeye yonelik sorular

yer almaktadir.

3.7. Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Nicel arastirmalarda, yontemin, ¢alisma sonucunda ortaya ¢ikarilan bulgular bakimindan basat
rol oynadigi degerlendirilmektedir. Bu bakimdan ¢calismada uygulanacak testlerin dogru se¢imi,
calisgmanin sonucu, bir biitiinliik olusturmasi ve giivenilirligi agisindan son derece énem arz
etmektedir (Yildirim ve Simsek, 2018; Tavsancil, 2019). Bu diisiinceden hareketle bu
arastirmada, sosyo-demografik bilgiler ve internet kullanimina yonelik elde edilen bilgilerin
analizi, betimsel istatistiksel yontemler (ylzde, frekans ve ortalama) kullanilarak yapilmustir.
Ayrica arastirmada kullanilan “Dijital Mecrada Haber Takip” baslikli 32 sorudan olusan anket
formunun gegerlik ve giivenirlik ¢aligmast yapilmistir. Kesfedici faktor analizi ile
donistirilmiis 6lgek, daha sonra analize tabi tutulmustur. Bununla birlikte faktdr analizi

yapilarak “Dijital Mecrada Haber Takip” konulu soru formu degerlendirilmistir.

Arastirmada verilerin normal dagilim gosterip gostermedigi analiz edilmis ve verilerin normal
dagilim gosterdigi belirlenmis olup, normal dagilim gosteren verilerin analizinde kullanilan
paremetrik testler uygulanmistir. Arastirmada T-Testi (Independent Samples T-Test), Tek
Yonlu Varyans Analizi (ANOVA), anova sonrasi Post-Hoc (¢oklu karsilastirma — ¢oklu aralik)

testlerinden Scheffe ve Tamhane’s T2 gibi testler kullanilmistir. Bunun yaninda Korelasyon
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Analizi kullanilarak degiskenler arasindaki iligkiler analiz edilmistir. Calismada kullanilan s6z

konusu test ve analizlere dair kisaca bilgi vermek yerinde olacaktur.
3.7.1. Faktor Analizi

Faktor analizi, birbiriyle iligskisi oldugu diisiiniilen ¢ok sayida degiskeni ayni kategoride
toplayarak, daha az sayidaki faktorle, aralarindaki iliskinin yapisina dair ipuglar1 saglamak
amaciyla kullanilan bir analiz tiiriidiir. Diger bir ifadeyle faktor analizinde, karmasik bir olgunun
daha az sayida faktor yardimiyla agiklanabilmesi amaglanmaktadir (BUylkoztirk, 2002, s. 470-
483; Islamoglu ve Almagik, 2009, s. 228; Altumsik, Coskun vd., 2010, s. 261-262).

3.7.2. T-Testi (Independent Sample T-Test)

“Bagimsiz Orneklem testi” anlamimna gelen T-testinde amag, incelemeye konu olan degisken
agisindan iki grup arasinda istatistiksel agidan anlamli bir fark olup olmadigini tespit etmektir.
T-testinde gruplar birbirinden ayridir ve gruplar arasinda kesinlikle ortak iiye olmamalidir.
Boylece T-testi ile bagimsiz iki 6rnegin ortalamalari karsilastirilmis olur (Aktan, 2017, s. 126).
Gruplarin varyanslarinin esit olma zorunlulugu yoktur. Bunun yaninda, her iki grubun
varyanslarmin esit olup olmama durumuna goére farkli t degerleri hesaplanmaktadir (Altunigik

vd., 2010, s. 187).
3.7.3. Tek Yonlu Varyans Analizi (Analysis of Variance - ANOVA)

Arastirma kapsaminda karsilastirilmasi gereken gruplar sayet ikiden fazla ise kullanilan test
yontemi ANOVA (Analysis of Variance) olacaktir (Islamoglu ve Alniacik, 2009, s. 207). Bu
testin uygulanabilmesi i¢in gereken sartlardan biri, biitiin gruplarin normal dagilim sergileyen
bir ana kitleden rastgele se¢ilmis 6rnekler olmasidir. Anova testi sonuclari, sadece karsilastirma
yapilan gruplar (bu gruplar 3 veya daha fazla olabilir) arasinda herhangi bir farkin olup
olmadigni gosterir. Ayrica bu farkliligin, hangi grup veya gruplardan kaynaklandigini

belirlemek amaciyla yine ANOVA testi uygulanir (Aktan, 2017, s. 127).

Tek yonll varyans analizi (Anova) sonrasinda ise ortalamalar arasindaki farklarin hangi gruplar

arasinda oldugunun belirlenmesi amaciyla post-hoc (¢oklu karsilagtrma ve coklu aralik)

teknikleri uygulanir. Gruplar arasi farklarin olustugu durumlarda, farkliligin hangi gruptan
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kaynaklandigini belirlemek amaciyla yapilan test, “post-hoc” olarak adlandirilmaktadir. Post-
hoc’lara ait istatistik tiirlerinin se¢iminde, gruplar arasi varyansin esit olup-olmama 6zelligi
onem tagimaktadir. Dolayisiyla ortalamalar arasindaki farklarin hangi gruplar arasinda
oldugunun belirlenmesinde ©ncelikle varyanslarin homojen olup olmadigma bakilir.
Varyanslarm homojen olmasi durumunda Tukey ve Scheffe, varyanslarin homojen olmamasi
durumunda ise Tamhane’s T2 ve Dunnet’s gibi testler yapilir. Ayrica Tukey testi i¢in gruplarda
yer alan orneklem sayilarinin esit olmasi gerekmektedir. Gruplar arasinda miimkiin olan biitlin
dogrusal kombinasyonlarin karsilastirilmasi amaciyla gelistirilen Scheffe testi, hata oranini
denetleyerek ortalamalar arasinda kiyaslama yapmaktadir. Bunun yaninda sadece bir 6rnegin
diger Orneklerle kiyaslanmasi durumunda Dunnet testi kullanilirken Tamhane-T2 testi ise
varyanslarin homojen olmadig1 durumda yapilan bir test olup, hiicre boyutlarmin esit olmadigi
veya varyanslarm homojenliginin ihlal edildigi durumlarda yapilmaktadir (KoKl vd., 2006;
Kayri, 2009, s. 52-56).

3.7.4. Korelasyon Analizi

Bagimsiz degiskenler ve bagimsiz degiskenlerle bagimli degiskenler arasinda, var oldugu
bilinen iligkinin giiciinli ve yOniinii géstermek amaciyla korelasyon analizi kullanilmaktadir.

Korelasyon analizinin temel varsayimlar1 su sekildedir:

Ornekler birbirinden bagimsizidr,
Olgiimler birbirinden bagimsizdir,
Veriler en azindan aralikli 6l¢ekle Ol¢tilmiistiir,

Degiskenler arasinda dogrusal iligki vardir,

moow?>

Ornek verileri normal dagilim gostermektedir (Islamoglu ve Alniagik, 2009, s. 248-

249).

Korelasyon analizi sonucunda hesaplanan korelasyon katsayisi r ile gosterilir. Bu deger, -1 ile
+1 arasinda degisiklik gosterebilir. Bu degerin +1 olmasi; s6z konusu iki degisken arasinda
miikemmel bir dogrusal iligkinin oldugunu (x degeri 1 birim artarken y degeri azalmaktadir)
gosterir. Katsaymin -1 olmasi ise degiskenler arasinda miikemmel bir iligkinin oldugu fakat

iliskinin yoniiniin ters oldugu (x degeri artarken y degeri azalmaktadir) anlamini tasimaktadir.
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Katsaymm sifir olmasi ise iki degisken arasinda goriilebilir herhangi bir iliskinin olmadig1

seklinde degerlendirilir (Altunisik vd. 2010, s. 226; Aktan, 2017, s. 128).
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DORDUNCU BOLUM

TURKIYE’DE DIN GOREVLILERININ DIiJITAL MECRADA HABER
TAKIP PRATIKLERI UZERINE GERCEKLESTIiRILEN SAHA
ARASTIRMASINA DAIR BULGULAR VE YORUM

Arastirma, 1-30 Kasim 2021 tarihleri arasinda, Aksaray Universitesi Insan Arastirmalar1 Etik
Kurulu’nun 2021/07-30 say1, 25/10/2021 tarihli ve Diyanet Isleri Baskanligi'nm 1193081 say1
ve 05/04/2021 tarihli izin yazilarma istinaden, Diyanet Isleri Baskanlig1 biinyesinde Tiirkiye
genelinde gorev yapan imam hatip, miiezzin kayyim ve Kur’an kursu Ogreticileri tizerinde
uygulanmistir. Bu bdélimde; toplamda 502 katilimci iizerinde gergeklestirilen arastirma
dogrultusunda katilimcilarin internet haberciligine yonelik goriis, algi ve diisiinceleri ile internet
iizerinden haber takip aliskanliklar1 ve internet haberlerine olan giiven diizeylerinin
belirlenmesini amaglayan alan arastirmasi bulgulari yer almaktadir. Bununla birlikte,
katilimcilara ait sosyo-demografik bulgulara, internet kullanimi ve haber siteleri ile ilgili
bulgulara ve katilimcilarin internet haber sitelerini takip etme gerekgeleri ile ilgili bulgulara yer
verilmistir. Katilimcilarm internet haber sitelerini takip etme gerekgeleri, ¢esitli degiskenler
izerinden analize tabi tutulmustur. Alan arastirmasi bulgularina oncelikle sosyo-demografik

faktorlerin incelenmesi ile baslanmistir.

4.1. Sosyo-Demografik Bulgular

Katilimcilarin sosyo-demografik ozellikleri frekans analizleri ile ortaya konulmustur. Bu
dogrultuda Tablo 2 katilimcilarin cinsiyet, yas, medeni durum, ¢ocuk sayisi, egitim durumu,

mesleki unvan, aylik gelir diizeyi, gorev yeri ve gorev bolgesine iliskin bulgular1 icermektedir.
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Tablo 2. Sosyo-demografik bulgular

Soru Degisken n %
Cinsiyet Erkek 344 68.5
Kadin 158 315

Yas 18-29 yas 60 12.0
30-35 yas 97 19.3

36-41 yas 136 27.1

42-47 yas 104 20.7

48 ve Uzeri yas 105 20.9

Medeni Bekar 43 8.6
durum Evli 459 91.4

Cocuk sayist  Cocuk yok 43 8.6
1 cocuk 79 15.7

2 cocuk 162 32.3

3 ¢ocuk 145 28.9

4 ve Uzeri gocuk 73 14.5

Egitim Lise 38 7.6
durumu On Lisans 209 41.6
Lisans 232 46.2

Lisanssti 23 4.6

Mesleki unvan Imam Hatip 287 57.2
Kur'an Kursu Ogreticisi 169 33.7

Miiezzin Kayyim 46 9.2

Aylik gelir 3001-4000 TL 19 3.8
dizeyi 4001-5000 TL 149 29.7
5001-6000 TL 289 57.6

6001 ve lizeri TL 45 9.0
Toplam 502 100.0

Tablo 2 incelendiginde katilimcilarin % 68.5’inin erkek, % 31.5%inin ise kadinlardan olustugu
goriilmektedir. Bu sonug, erkeklerin ¢ogunlukta oldugu bir dagilimi gdstermekle birlikte,
katilimcilar arasinda cinsiyet iizerinden analiz yapilabilecegine de isaret etmektedir. Yine
arastirmaya katilanlarin % 12’si 18-29, % 19.3’t 30-35, % 27.1°1 36-41, % 20.7’s1 42-47, %
20.9’u ise 48 ve lizeri yas grubunda yer almaktadir. Bu sonug, aragtirma katilimcilarinim yaridan
fazlasinin (% 58.4) 18-40 yas araliginda oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte
katilimcilardan % 8.6°s1 evli, % 91.4’0 bekardir. Bu bakimdan katilimeilarin ¢ogunlugunu evli
olan din gorevlileri olusturmaktadir. Bunun yaninda evli olan katilimeilarin en az bir cocugu
bulunmakta olup katilimcilardan % 43’{iniin ¢ocugu yok, % 15.7’sinin 1 ¢ocuk, % 32.3’{iniin 2

cocuk, % 28.9’unun 3 gocuk ve % 14.5’inin ise 4 ve iizeri ¢ocuk sahibi oldugu goriilmektedir.
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Ote yandan katilimcilarm % 7.6°s1 lise, % 41.6’s1 6n lisans, % 46.2’si lisans ve % 4.6’s1
lisanslisti mezunudur. Bu veriler, katilimcilarin yaridan fazlasinin (% 50.2) en az lisans

diizeyinde mezuniyete sahip oldugunu gostermektedir.

Arastirmada katilimcilarin meslek gruplarina iliskin veriler incelendiginde katilimcilardan %
57.2’sinin imam hatip, % 33.7’sinin Kur’an kursu dgreticisi ve % 9.2’sinin miiezzin kayyim
kadrosunda gorev yaptig1 goriilmektedir. Buna gore arastirma evrenini olusturan din gérevlileri
arasinda imam hatipler ¢ogunluktadir. Ayrica katilimcilarin % 3.8’1i 3001-4000 TL, % 29.7’si
4001-5000 TL, % 57.6’s1 5001-6000 TL, % 9’u ise 6001 TL ve iizeri gelir grubunda yer

almaktadir.

Tablo 3. Gorev yeri ve gorev bolgesi ile ilgili degiskenler

Soru Degisken n %
Gorev yeri 11 Merkezi 187 37.3
flge Merkezi 159 31.7
Kasaba/Belde 11 2.2
Koy 145 28.9
Gorev bolgesi Akdeniz Bolgesi 61 12.2
Dogu Anadolu Bolgesi 30 6.0
Ege Bolgesi 144 28.7
Gilineydogu Anadolu Bolgesi 69 13.7
I¢ Anadolu Bélgesi 93 18.5
Karadeniz Bolgesi 54 10.8
Marmara Bolgesi 51 10.2
Toplam 502 100.0

Arastirmaya katilan din gorevlilerinden % 37.3°0 il merkezinde, %31.7’si ilce merkezinde, %
31.1°1 koy ve kasaba/beldede gorev yapmaktadir. Bu verilere gore katilimcilarin gérev yapilan
yer bakimindan dagilimi birbirine yakin seviyededir. Ayrica arastirmaya katilan din
gorevlilerinin gorev bolgesine iliskin bulgular incelendiginde % 12.2’sinin Akdeniz, % 6’sinin
Dogu Anadolu, % 28.7’sinin Ege, % 13.7’sinin Giineydogu Anadolu, % 18.5°inin I¢ Anadolu,

% 10.8’inin Karadeniz, % 10.2’sinin ise Marmara Bolgesi’nde gorev yaptigi goriilmektedir.

4.2. Internet Kullanimi ve Haber Siteleri ile Tlgili Bulgular

Bu béliimde internete en ¢ok baglanilan arag, internet kullanimi (kag yildir internet kullandigi,

giinliik ve haftalik internet kullanim diizeyleri), internet kullanma becerisi, internete yonelik
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guiven ve internet haberlerinin en gok takip edildigi sosyal medya mecrast ile ilgili bulgulara yer

verilmistir.

Tablo 4. internet kullanimi ve internete baglanmilan arag ile ilgili bulgular

Soru Degisken n %
internete en cok | Bilgisayar (Masaiistii, Diz(isti) 21 4.2
baglanilan arag Cep telefonu 481 95.8

6 aydan daha az 15 3.0
Kag yildir internet | 6-12 ay 21 4.2
kullanildig 1-3 yil 47 9.4
4-6 yil 87 17.3
7 yil ve iizeri 332 66.1
Gunluk internet | 1 saatten az 86 17.1
kullanma stiresi | 1-2 saat 189 37.6
2-3 saat 90 17.9
3-4 saat 67 13.3
4-5 saat 29 5.8
5 saat ve Uzeri 41 8.2
1 gin 49 9.8
Haftalik internet | 2-3 glin 39 7.8
kullamm siiresi | 4-5 giin 32 6.4
Her giin diizenli olarak internet kullanirim | 382 76.1
Toplam 502 | 100.0

Katilimcilarin internete en ¢ok baglandiklar1 araca dair veriler incelendiginde % 4.2’sinin
bilgisayar (masaustu, dizlstl), % 95.8’inin ise cep telefonu aracihigiyla internete baglandig:
goriilmektedir. Bu sonug, cep telefonlarmin kiiclik cep bilgisayarlarmi andiran 6zellikleri ve
toplumun tim kesimlerince yaygm kullanimi g6z 6niinde bulunduruldugunda sasirtic1 degil
aksine beklenen bir sonuctur. Ayrica bu sonug, alanda yapilan calismalarla benzerlik
gostermektedir. Ote yandan katilimcilarin % 3’ii 6 aydan az, % 4.2’si 6-12 ay, % 9.4’{i 1-3 yil,
% 17.3°114-6 y11, % 66.11 ise 7 yil ve iizeri internet kullanicisidir. Bu sonuca gore katilimeilarin
biiylik cogunlugunun en az 5 yil ve iizeri internet kullanicis1 oldugu anlagilmaktadir. Yine
katilimcilardan % 17.1°i bir saatten az, % 37.6’s1 1-2 saat, % 17.9°u 2-3 saat, % 13.3’01 3-4 saat,
% 5.8°14-5 saat ve % 8.2’si 5 saat ve iizeri giinliik internet kullanmaktadir. Ayrica katilimcilarin
% 9.8’1 1 giin, % 7.8’1 2-3 glin, % 6.4’1 4-5 gin, % 76.1°1 ise her gln dizenli olarak internet
kullanmaktadir. Bu verilerden hareketle, arastirma evrenini olusturan din gorevlilerinin biyuk

cogunlugunun diizenli internet kullanicist oldugunu sdylemek mumkuindur.
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Tablo 5. Internet kullanma becerisi ile ilgili bulgular

Soru Degisken n %
Internet konusunda ben bir uzmanim, internette | 103 20.5
her istedigimi yerine getirebiliyorum.

Internet Interneti kullanmaya yeni basladim, yapmak 17 3.4
kullanma istediklerimi zor gerceklestiriyorum.
becerisi ile Orta diizeyde bir kullanictyim, temel internet 382 | 76.1
ilgili yargi kullanimini becerebiliyorum.

Toplam 502 | 100.0

Arastirmada katilimcilara internet kullanma becerileri soruldugunda; % 20.5’i “internet

EELAN TS

konusunda ben bir uzmanim, internette her istedigimi yerine getirebiliyorum”, %3.4’1i “interneti

[ XT3
1

kullanmaya yeni bagladim, yapmak istediklerimi zor gergeklestiriyorum” ve % 76.1°1 “orta
diizeyde bir kullaniciyim, temel internet kullanimini becerebiliyorum” seklinde cevap
vermiglerdir. Bu sonuca gore katilimcilarin biiyilk ¢ogunlugu, “orta diizey” internet

kullanicisidir.

Tablo 6. Cinsiyete gore internet kullanma becerisi ile ilgili T-testi sonuglar

N X c t p
Erkek 344 2.54 0.81 -0.496 0.62
Kadin 158 2.58 0.81

Katilimcilarin cinsiyetlerine gore internet kullanim becerileri ortalamalar1 arasinda fark olup
olmadiginin belirlenmesi amaciyla T-testi yapilmistir. Yapilan analiz sonucunda; cinsiyet
gruplarina gore internet kullanim becerilerinin birbirine benzer oldugu, ortalamalar1 arasindaki
farkin anlamli olmadigi belirlenmistir (t=-0.496; p>0.05). Diger bir ifadeyle, katilimcilarin
internet kullanim becerileri, cinsiyet degiskenine gére anlamli bir farklilik géstermemektedir.
Elde edilen bu sonuglara gére, katilimcilarin cinsiyeti ile internet kullanim becerileri arasinda

iliski dngdren H1 reddedilmistir.

Tablo 7. Yas gruplarina gore internet kullanma becerisi ile ilgili tek yonli Anova testi

sonuclar
N X c F p Sonug
18-29 yas 60 2.17 10.96 8.496 [0.000 Internet kullanim becerisi yiiksek
30-35 yas 97 232 [0.94 Internet kullanim becerisi yiiksek
36-41 yas 136 |2.71 |0.70 Internet kullanim becerisi diisiik
42-47 yas 104 |2.72 |0.67 Internet kullanim becerisi diisiik
48 velizeriyas |105 [2.64 |0.74 Internet kullanim becerisi diisiik
Toplam 502 |2.56 |0.81 Internet kullanim becerisi diisiik
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Aragtirmadan elde edilen veriler incelendiginde, 18-29 yas ve 30-35 yas grubunda olan
katilimcilarin internet kullanim becerileri daha ylksek iken, 36 ve Uizeri yas gruplarinda internet
kullanim becerisinin daha diisiik oldugu goriillmektedir. Arastirma sonucunda ortaya ¢ikan bu
bulgu, 18-29 ve 30-35 yas gruplarinda olan katilimcilarin, teknolojiyi ve interneti daha etkin
kullandiklarini, internette istedikleri islemi rahatlikla yerine getirebildiklerini gostermektedir.

Bununla birlikte yas diizeyi arttik¢a internet kullanim becerisinin azaldigi goriilmektedir.

Arastirmada katilimcilarin yas gruplarma gore internet kullanim becerileri ortalamalar1 arasinda
fark olup olmadigi tek yonlii Anova testi ile analiz edilmis, yapilan analiz sonucunda yas
gruplarina gore internet kullanim becerileri ortalamalar1 arasindaki farkin anlamli oldugu ortaya
cikmustir (F=8.496; p<0.05). Bir diger ifadeyle, katilimcilarin internet kullanim becerileri yas
grubuna gore anlamli diizeyde farklilik gostermektedir. Ortaya ¢ikan farkliligin hangi gruplar
arasinda oldugunun belirlenmesine yonelik Postc-hoc testleri uygulanmis ve sonuclar Tablo

8’de verilmistir.

Tablo 8. Yas gruplarina gore internet kullanma becerisi ile ilgili Scheffe testi sonuclar:

Mean Difference Std.

Yas (1-J) Error Sig.
18-29 30-35 -0.153 0.156 0.982
36-41 -.539" 0.138 0.002
42-47 -.554" 0.140 0.002
48 ve izeri 4717 0.143 0.014
30-35 18-29 0,153 0.156 0.982
36-41 -.386" 0.113 0.008
42-47 -.402" 0.116 0.007
48 ve lizeri -0.319 0.120 0.081

Yapilan analiz sonucunda; 18-29 yas grubunda yer alanlarin internet kullanim becerilerinin, 36-
41, 42-47 ve 48 ve lizeri yas gruplarindan yliksek oldugu, ortalamalar1 arasindaki farkin anlamh
oldugu tespit edilmistir (p<0.05). Aymi sekilde 30-35 yas grubunda yer alanlarin internet
kullanim becerilerinin, 36-41, 42-47 ve 48 ve ilizeri yas gruplarindan yiiksek oldugu,
ortalamalar1 arasindaki farkm ise yine anlamli oldugu belirlenmistir (p<0.05). Bu sonuglara gore
katilimcilarin yas grubu degiskenine gore internet kullanim becerilerinin anlamli derecede

farklilastig1 tespit edilmistir. Bu bulgulardan hareketle, yas diizeyi ile internet kullanim
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becerileri arasinda iliski dngdren H2 kabul edilmistir. Ote yandan arastirmadan elde edilen bu
veriler, Prensky (2001)’nin insanlar1 teknolojiye erigsebilme durumlar1 ve teknolojiyi etkin
kullanma durumlar1 bakimindan yas gruplarmna gore “Dijital Yerliler” ve “Dijital Gogmenler”
seklinde kategorize ettigi ¢aligmasini akillara getirmektedir. Calismada ortaya konulan bu
sonug, Prensky’nin 2000’li yillarin baginda ortaya attigi “Dijital Yerliler” ve “Dijital
Gogmenler” metaforlarini destekleyici niteliktedir. Prensky (2001) 6zetle, son yillarda dijital
teknolojilerde yasanan gelismelerin nesiller arasinda c¢esitli farkliliklara yol actigini, farkl yas
gruplarindaki insanlarin teknolojiyi farklh sekilde, farkli amaglarla ve farkli beceri diizeylerinde
kullandiklarmni belirtmektedir (Prensky (2001)’den akt. Gokge Bilgi¢ vd., 2011, s. 258).
Prensky; interneti, sanal oyunlari, akilli telefonlar1 dijital bir dile ¢evirerek iletisim kuran bu
yeni nesle “dijital yerliler”, 1980 yilindan 6nce diinyaya gelmis olan ve bir sonraki kusaga gore
dijital teknolojilerle daha geg¢ tanisan, bu diinyaya kendini daha yabanci hisseden eski kusaga
ise “dijital gé¢gmenler” adinm1 vermistir (Karabulut, 2015, s. 16). Dijital yerliler teknoloji ile
dogduklar1 andan itibaren tanisan ve teknoloji ile i¢ ice biiyiiyen, dolayistyla dijital dili ana dil
olarak kullanabilen, glinlik hayattaki is ve islemlerinin biiyiik bir kismin1 internet ve teknoloji
yardimu ile halledebilen bir kusaktan olusmaktadir. Bahse konu bu yeni kusak, 6zellikle Web
2.0 teknolojisinin gelismesi ile birlikte igerik iiretimine de katkida bulunmaktadir. Bunun
karsisinda yer alan dijital gogmenler ise teknoloji ile daha sonra tanisan ve siirekli gelismekte
olan yeni teknolojik diinyaya ayak uydurmaya ¢alisan bir kusagi ifade etmektedir (Gokce Bilgic
vd., 2011, s. 257-258; Tombul, 2020, s. 135).

Tablo 9. Mesleki unvana gore internet kullanma becerisi ile ilgili bulgular

5- Unvaniniz

Imam Kur'an Kursu Miezzin
Hatip Ogreticisi ~ Kayyim  Toplam

Internet konusunda ben bir uzmanim, internette n 59 36 8 103
her istedigimi yerine getirebiliyorum. % 20.6% 21.3% 17.4% 20.5%
Interneti kullanmaya yeni basladim, yapmak n 12 2 3 17
istediklerimi zor gerceklestiriyorum. % 4.2% 1.2% 6.5% 3.4%
Orta diizeyde bir kullaniciyim, temel internet n 216 131 35 382
kullanimini becerebiliyorum. % 75.3% 77.5% 76.1% 76.1%
n 287 169 46 502

% 100.0% 100.0% 100.0%  100.0%
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Arastirmada mesleki unvana gore internet kullanma becerileri analiz edilmistir. Yapilan analiz
sonucunda; imam hatiplerin % 20.6’s1, Kur’an kursu ogreticilerinin %21.3’0i ve miiezzin
kayyimlarm % 17.4’1 “internet konusunda ben bir uzmanim, internette her istedigimi yerine
getirebiliyorum” yanitmi vermislerdir. Ote yandan imam hatiplerin % 4.2’si, Kur’an kursu
ogreticilerinin % 1.2’si, miiezzin kayyimlarin % 6.5°1 ise “interneti kullanmaya yeni basladim,
yapmak istediklerimi zor gergeklestiriyorum” seklinde yanit vermislerdir. Tiim bunlarla birlikte
imam hatiplerin % 75.3’#, Kur’an kursu dgreticilerinin % 77.5’i ve miiezzin kayyimlarin %
76.1’1 kendilerini “orta diizeyde bir kullanictyim, temel internet kullanimini becerebiliyorum”
seklinde ifade etmislerdir. Bu sonuglar 1s181inda, katilimcilarin mesleki unvana goére internet
kullanim becerilerinin birbirine benzer oldugu, diger bir ifadeyle, internet kullanma becerisi ile
mesleki unvan arasinda anlamli bir iligki bulunmadigi, katilimcilarin bityiik ¢ogunlugunun ise
“orta diizey” internet kullanicis1 oldugu belirlenmistir. Ortaya ¢ikan bu sonuclardan hareketle,

katilimcilarin unvani ile internet kullanim becerileri arasinda iliski dngéren H3 reddedilmistir.

Tablo 10. internet haberlerinin en cok takip edildigi platform bulgular

n %
Internet Bagimsiz internet haber siteleri 150 29.9
haberlerini  Diger internet siteleri 55 11.0
en cok hangi  Facebook 100 19.9
platform Gazetelerin internet siteleri 56 11.2
Uzerinden Instagram 55 11.0
takip Twitter 63 12.5

edersiniz? Youtube 23 4.6
Toplam 502 100.0

Arastirmada katilimcilarin  internet haberlerini en ¢ok takip ettikleri platformlarin
belirlenmesine yonelik gerekli testler yapilmistir. Buna gore, katilimcilarin internet haberlerini
en cok takip ettikleri dijital platformlarin basinda % 29.9 ile bagimsiz internet haber siteleri
gelmektedir. Bunu % 19.9 ile Facebook izlemektedir. Ayrica katilimeilarin 12.5°1 Twitter, %
11.2’si gazetelerin internet siteleri, % 11°1 diger internet siteleri, % 11°1 Instagram ve % 4.6’s1

Youtube tzerinden haber takibi yapmaktadir.
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Tablo 11. Cinsiyete gore haber sitelerinde gecirilen zaman ile ilgili bulgular

Cinsiyet
Erkek Kadin Toplam
Haber sitesinden haber 1 saatten az 241 104 345
okurken ne kadar zaman  1-2 saat 81 44 125
gecirirsiniz? 2-3 saat 12 8 20
3-4 saat 7 1 8
4-5 saat 3 1 4
Toplam 344 158 502

Aragtirmada haber sitelerinde gecirilen sireler cinsiyet degiskenine gore incelenmis,
katilimcilarin biiyiik cogunlugunun haber sitelerinde 1 saatten az zaman gegirdikleri sonucuna
ulasgilmistir. Bununla birlikte cinsiyete gore haber sitelerinde gegirilen surelerin birbirine benzer
oldugu goriilmektedir. Diger bir ifadeyle katilimcilarin internet haber sitelerinde gegirdikleri

stireler, cinsiyet degiskenine gore anlamli diizeyde farklilik gostermemektedir.

Tablo 12. Yas gruplarina gore haber sitelerinde gegirilen zaman ile ilgili bulgular

Yas grubu
18-29  30-35  36-41  42-47 48 velzeri Toplam

Haber 1 saatten az 42 65 95 68 75 345
sitesinden haber 1-2 saat 15 26 31 33 20 125
okurken ne 2-3 saat 2 4 4 2 8 20
kadar zaman  3-4 saat 1 1 5 0 1 8
gegirirsiniz? 4.5 saat 0 1 1 1 1 4

Toplam 60 97 136 104 105 502

Arastirmada katilimcilarin internet haber sitelerinde gecirdigi sureler, yas gruplarina gore analiz
edilmistir. Yapilan analiz sonucunda tiim yas gruplarinin haber sitelerinde agirlikli olarak 1
saatten daha az zaman gegirdikleri gortlmektedir. Bununla birlikte yas gruplarina gére haber
sitelerinde gegirilen surelerin birbirine benzer oldugu sdylenebilir. Bu anlamda katilimcilarin
haber sitelerinde gecirmis oldugu siireler, gunliik haberleri takip edebilecek kadar seklinde ifade

edilebilir.

Tablo 13. Cinsiyete gore internet haberlerinin takip edildigi platform bulgularn

Cinsiyet
Erkek Kadin Toplam
Internet haberlerini en cok Bagimsiz internet haber siteleri 113 37 150
hangi platform tzerinden Diger internet siteleri 48 7 55
takip edersiniz? Facebook 78 22 100
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Gazetelerin internet siteleri 40 16 56

Instagram 7 48 55

Twitter 46 17 63

Youtube 12 11 23
Toplam 344 158 502

Arastirmada katilimcilarin internet haberlerine en ¢ok hangi platform (zerinden ulastiklari
cinsiyet degiskenine gore analiz edilmistir. Yapilan analiz sonucunda erkek katilimcilarin biyuk
cogunlugunun (113 kisi; % 33) haberleri bagimsiz internet haber sitelerinden takip ettikleri
belirlenmistir. Bunu Facebook (78 kisi; % 23), diger internet siteleri (48 kisi; % 14) ve Twitter
(46 kisi; % 13) izlemektedir. Kadinlarin internet haberlerini en gok takip ettikleri platformlarin
basinda ise Instagram (48 kisi; % 30) gelmektedir. Bunu sirasiyla bagimsiz internet haber siteleri
(37 kisi; % 23) ve Facebook (16 kisi; % 14) takip etmektedir. Buna gore; kadin katilimcilar
internet haberlerini siklikla Instagram Uzerinden, erkek katilimcilar ise en fazla bagimsiz
internet haber sitelerinden takip etmektedir. Bu anlamda, katilimcilarin internet haberlerini takip
ettikleri platformlarin, cinsiyet degiskenine gore anlamli diizeyde farklilastigi s6ylenebilir. Elde
edilen bu sonuclara gore, cinsiyet ile internet haberlerinin takip edildigi platformlar arasinda

iligki 6ngoéren H4 kabul edilmistir.

Tablo 14. Yas gruplarina gore internet haberlerinin takip edildigi platform bulgular

Yas grubu
18-29 30-35 36-41  42-47 48 velzeri Toplam

Bagimsiz internet haber siteleri 14 31 38 34 33 150
Diger 7 6 16 10 16 55
Facebook 9 18 24 25 24 100
Gazetelerin internet siteleri 4 10 18 11 13 56
Instagram 9 15 16 12 3 55
Twitter 15 11 20 9 8 63
Youtube 2 6 4 3 8 23

Toplam 60 97 136 104 105 502

Aragtirmada katilimcilarin yag gruplarina gore internet haberlerini en ¢ok hangi platform
iizerinden takip ettikleri analiz edilmistir. Yapilan analiz sonucunda; 18-29 yas grubunda yer
alan katihmcilarm Twitter, 30-35, 36-41, 42-47 ile 48 ve iizeri yas grubunda yer alan
katihimcilarin ise daha ¢ok bagimsiz internet haber siteleri Uzerinden haber takibi yaptiklari

belirlenmistir. Bunun yaninda 30-35, 36-41, 42-47, 48 ve {lizeri yas grubunda yer alan
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katilimcilarin, internet haberlerini en gok takip ettikleri ikinci platformun Facebook oldugu
goriilmektedir. Ortaya ¢ikan bu verilerden hareketle, katilimcilarin yas grubu ile internet
uzerinden haber takibinde tercih edilen platformlar arasinda iligski 6ngéren HS kabul edilmistir.

Tablo 15. Mesleki unvana gore internet haberlerinin takip edildigi platform bulgulan

Unvan Toplam
Imam Hatip  Kur'an Kursu Ogreticisi Miiezzin Kayyim
Bagimsiz internet n 96 40 14 150
haber siteleri % 33.4% 23.7% 30.4% 29.9%
Diger haber n 37 10 8 55
siteleri % 12.9% 5.9% 17.4% 11.0%
Facebook n 65 23 12 100
% 22.6% 13.6% 26.1% 19.9%
Gazetelerin n 33 17 6 56
internet siteleri % 11.5% 10.1% 13.0% 11.2%
Instagram n 3 50 2 55
% 1.0% 29.6% 4.3% 11.0%
Twitter n 43 17 3 63
% 15.0% 10.1% 6.5% 12.5%
Youtube n 10 12 1 23
% 3.5% 7.1% 2.2% 4.6%
n 287 169 46 502
% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Arastirmada internet haberlerini takip etmede en ¢ok tercih edilen dijital platformlar mesleki
unvana gore incelenmistir. Buna gére; imam hatiplerin % 33.4’{i bagimsiz internet haber siteleri,
% 12.9’u diger haber siteleri, % 22.6’s1 Facebook, % 11.5’1 gazetelerin internet siteleri, % 1’1
Instagram, % 15°1 Twitter, % 3.5’1 ise Youtube yanitini1 vermislerdir. Kur’an kursu 6gretilerinin
ise % 23.7’si bagimsiz internet haber siteleri, % 5.9’u diger haber siteleri, % 13.6’s1 Facebook,
% 10.1°1 gazetelerin internet haber siteleri, % 29.6’s1 Instagram, % 10.1°1 Twitter ve % 7.1°1
Youtube tizerinden haber takibi yapmaktadir. Ayrica miiezzin kayyimlarin % 30.4’li bagimsiz
internet haber siteleri, % 17.4’4 diger haber siteleri, % 26.1°1 Facebook, % 13’1 gazetelerin
internet haber siteleri, % 4.3’i Instagram, % 6.5’1 Twitter ve % 2.2’si Youtube yanitini
vermislerdir. Bu veriler 1s1¢inda katilimcilarin internet haberlerini takip etmede en cok tercih
ettikleri dijital platformlarin, mesleki unvana gore anlaml diizeyde farklilastigi goriilmektedir.
Diger bir ifadeyle, katilimcilarin mesleki unvanlari, internet haberlerini takip etmede kullanilan

arac Uzerinde belirleyici olmustur. Elde edilen bu sonuglara gore, katilimcilarm mesleki unvani
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ile internet tizerinden haber takibinde tercih edilen platformlar arasinda iliski 6ng6éren H6 kabul

edilmistir.

Tablo 16. internet iizerinden haber takip etmeye basladiktan sonra diger haber

mecralarini takip etme durumundaki degisiklikler ile ilgili bulgular

Artt1 Azaldi Etkilenmedi
n 16 292 194
Televizyon haberlerini izleme % 3.2 58.2 38.6
n 13 369 120
Gazete haberlerini okuma % 2.6 73.5 23.9
n 16 329 157
Dergi haberlerini okuma % 3.2 65.5 31.3
n 16 329 157
Radyo haberlerini dinleme % 3.2 65.5 31.3
n 49 111 342
Telefonla goriisme % 9.8 22.1 68.1

Aragtirmada katilimcilara internet tizerinden haber takip etmeye basladiktan sonra, geleneksel
medya ara¢larmi kullanma durumlarinda bir degisim olup olmadigi, oldu ise bunun hangi yonde
ve diizeyde gergeklestigi sorusu yoneltilmistir. Buna gore; Katilimcilarin internet tizerinden
haber izleme ve takip etmeye bagladiktan sonra, televizyon haberlerini izleme oranlarmnin %
58.2, gazete haberlerini okuma oranlarmnm % 73.5, dergi haberlerini okuma oranlarinm % 65.5,
radyo haberlerini dinleme oranlarinin ise % 65.5 diizeyinde azaldig1 belirlenmistir. Ortaya ¢ikan
bu bulgu, internet Gzerinden haber okuma ve takip etme durumlarinimn, televizyon, gazete, dergi
ve radyo gibi geleneksel medya araglarmi kullanim diizeyi tizerinde negatif yonlii bir etkiye
sebep oldugunu gostermektedir. Bir diger ifadeyle, katilimcilarin internet iizerinden haber takip
durumlari, geleneksel medya araglarin1 kullanma oranlarmi distirmiistiir. Elde edilen bu
sonuglara gore, haberleri internet {izerinden takip etme diizeyi ile diger haber mecralarini
(televizyon, gazete, radyo gibi) takip etme diizeyleri arasindaki iliski 6ngéren H7 kabul
edilmistir. Ote yandan internet iizerinden haber takip etmeye basladiktan sonra telefon ile
goriisme durumlarmda bir degisiklik olup olmadig: sorusuna katilimcilarm % 9.8’ “artt1”, %

22.1°1 “azaldr”, % 68.1°1 ise “herhangi bir degisiklige ugramadi” seklinde yanit vermislerdir.
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Tablo 17. Cesitli kategorilerdeki haberleri okuma durumu ile ilgili bulgular

Mutlaka Cogunlukla  Ara sira Hig
okurum okurum okurum  okumam

Siyaset n 59 146 254 43
haberleri % 11.8 29.1 50.6 8.6
Ekonomi n 64 132 254 52
haberleri % 12.7 26.3 50.6 10.4

Spor haberleri n 37 73 193 199
% 7.4 14.5 38.4 39.6

Kultlr sanat n 29 147 273 53
haberleri ) 5.8 29.3 54.4 10.6

n 260 192 43 7

Dini haberler % 51.8 38.2 8.6 14

Saglik n 159 209 120 14
haberleri % 31.7 41.6 23.9 2.8

Kose yalear] n 24 129 279 70
% 4.8 25.7 55.6 13.9

Egitim n 140 206 139 17

haberleri % 27.9 41.0 27.7 3.4

Aragtirmada katilimcilara ¢esitli kategorilerdeki haberleri takip etme durumlar1 sorulmustur.
Verilen cevaplar incelendiginde katilimcilarin, siyaset haberlerini; % 11.8’1 “mutlaka okurum”,
% 29.1’1 “gcogunlukla okurum”, % 50.6’s1 “ara sira okurum” ve % 8.6’s1 “hi¢ okumam” seklinde
yanitladig1 goriilmektedir. Ekonomi haberlerini katilimeilarin % 12.7’si “mutlaka okurum”, %
26.3’1 “cogunlukla okurum”, %50.6’s1““ara sira okurum”, % 10.4°i ise “hi¢ okumam” seklinde
cevaplamiglardir. Katilimcilarin dijital mecralarda yer alan spor haberlerini takip durumlari ise
% 7.4 “mutlaka okurum”, % 14.5 “cogunlukla okurum”, % 38.4 “ara sira okurum” ve % 39.6
ise “hi¢c okumam” seklinde bulgulanmistir. Bununla birlikte kiiltlr sanat haberleri kategorisinde
yer alan haberler soruldugunda katilimcilarin % 5.8°1 “mutlaka okurum”, % 29.3’i “cogunlukla
okurum”, % 54.4°ii “ara sira okurum”, % 10.6’s1 ise “hi¢ okumam” yanitin1 vermislerdir.
Katilimcilarin dijital mecralarda yer alan dini igerikli haberleri okuma durumlari ise su
sekildedir: % 51.8 “mutlaka okurum”, % 38.2 “cogunlukla okurum”, % 8.6 “ara sira okurum”,
% 1.4 “hi¢ okumam”. Katilimcilara saglik kategorisinde yer alan haberleri okuma durumlari
sorulmus; % 31.7 “mutlaka okurum”, % 41.6 “cogunlukla okurum”, % 23.9 “ara sira okurum”
ve % 2.8 “hi¢ okumam yanitlar’” alinmistir. Katilimcilarin kdse yazilarint okuma durumlari; %
4.8 “mutlaka okurum”, % 25.7 “cogunlukla okurum”, % 55.6 “ara sira okurum”, % 13.9 “hic

okumam” seklinde bulgulanmistir. Ote yandan katilimcilar egitim kategorisinde yer alan
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haberleri okuma durumlarini; % 27.9 “mutlaka okurum”, % 41 “cogunlukla okurum”, % 27.7

“ara sira okurum” ve % 3.4 “hi¢ okumam” seklinde ifade etmislerdir.

Bu verilere gore, katilimcilarm, dijital mecralarda yer alan haberler arasinda ¢ogunlukla takip
ettikleri haber kategorileri sirasiyla dini haberler (% 51.8), saglik haberleri (% 31.7) ve egitim
haberleri (% 27.9) seklinde belirlenmistir. Katilimeilarin nadiren takip ettikleri haberler ise spor
haberleri (% 39.6) olarak bulgulanmistir. Bu durumda, katilimcilarm, dijital mecralarda yer
verilen dini igerikli haberleri mutlaka okuduklar1 (% 51.8), saglik (% 41.6) ve egitim (% 41)
haberlerini ¢gogunlukla okuduklari, kdse yazilar1 (% 55.6) ve kiltir sanat haberleri (% 54.4) ile

siyaset ve ekonomi (% 50.6) haberlerini ise ara sira okuduklar1 soylenebilir.

Tablo 18. internete olan giiven diizeyi ile ilgili bulgular

n %
Sizce toplumsal Giivenirlik diizeyi diisiik 194 38.6
hayatta internet ne Guvenirlik diizeyi orta 277 55.2
derece glivenilir bir Guvenirlik diizeyi 31 6.2
iletisim aracidir? yuksek
Toplam 502 100.0

Arastirmaya katilan din gorevlilerinin; % 38.6’s1 “internetin glivenilir bir iletisim araci
olmadigin1”, % 55.2’si “internetin orta diizey glivenilir bir iletisim araci oldugunu”, % 6.2’si ise
“internetin givenilir bir iletisim araci oldugunu” belirtmislerdir. Ortaya ¢ikan bu bulgu, din
gorevlilerinin, interneti giivenilir bir iletisim araci olarak gérmediklerine yonelik algilarinin
daha On plana ¢iktigin1 gostermektedir. Diger bir ifadeyle katilimcilar, dijital ortamda
cksik/hatali/yalan ya da yanlis bilgilerin de olabilecegi ihtimalini benimsemektedirler. Tablo
18’de paylasilan bu verilerden hareketle, arastirma evrenini olusturan din gorevlilerinin

internete olan giiven diizeyleri “orta seviye” olarak belirlenmistir.

Arastirmada ayrica katilimcilar tarafindan internetin giivenilir bir iletisim arac1 olarak goriiliip

goriilmedigi cinsiyet ve yas gruplarina gore analiz edilmis ve asagidaki bulgulara ulasiimstir.

Tablo 19. Cinsiyet ve yas gruplarina gore internete olan giiven duzeyi ile ilgili bulgular

Erkek Kadin
X c Sonug X c Sonug
18-29 1.53 0.504 Giiven diizeyi diisik 1.85 0.689 Guven dizeyi orta
30-35 1.68 0.612 Given diizeyi orta 1.97 0.482 Giiven dlzeyi orta
36-41 1.68 0.563 Giiven dizeyi orta 1.60 0.534 Guven diizeyi orta
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42-47 1.63 0.633 Giiven diizeyi diisiik 1.81 0.552 Guven dizeyi orta
48 ve lizeri 1.64 0.614 Giiven diizeyi disik 1.65 0.671 Giiven diizeyi diisiik
Toplam 1.64 0.590 Given diizeyi diisik 1.75 0.572 Given diizeyi orta

Yapilan analiz sonucunda, erkeklerin genel olarak interneti giivenilir bir iletisim araci olarak
gorme dlzeylerinin “diisik” oldugu belirlenmistir. Arastirmada 36-41 yas grubunda yer alan
katilimcilarin, interneti giivenilir bir iletisim araci olarak gérme diizeylerinin “orta” oldugu
ortaya ¢ikmistir. Ayrica kadinlarin genel olarak interneti giivenilir bir iletisim araci olarak
gorme diizeylerinin “orta diizey” oldugu belirlenirken, 48 ve Uzeri yas grubunda yer alan
kadmlarmn interneti giivenilir bir iletisim araci olarak gérmedikleri tespit edilmistir. Bu sonuca
gore, internete duyulan giiven diizeyi ile yas grubu arasinda ters yonlii ve anlamli bir iligki
bulunmaktadir. Diger bir ifadeyle katilimcilarda yas diizeyi arttik¢a internete duyulan giiven
diizeyi azalmaktadir. Ote yandan kadin katilimcilarin erkek katilimcilara oranla, interneti
giivenilir bir iletisim arac1 olarak gorme diizeylerinin daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Bu
anlamda katilimcilarin cinsiyet ile yas gruplarinin, internete olan glven duzeyi Uzerinde
belirleyici bir etkiye sahip oldugu sdylenebilir. Ortaya ¢ikan bu bulgulardan hareketle,
katilimcilarin yas gruplar ile internete olan given diizeyleri arasinda iliski 6ngéren H8 kabul

edilmistir.

Tablo 20. Cinsiyete gore internete olan giiven duizeylerine yonelik T-testi sonuglari

N X o] t p
Erkek 344 1.64 0.59 -2.024 0.044
Kadin 158 1.75 0.57

Arastirmada cinsiyet degiskenine gore toplumsal hayatta internetin ne derece givenilir bir
iletisim arac1 oldugu test edilmis, yapilan analiz sonucunda erkeklerin kadinlara gore interneti
daha az giivenilir buldugu, ortalamalar1 arasindaki farkin ise anlamli oldugu ortaya ¢ikmistir
(t=-2.024; p<0.05). Ortaya ¢ikan bu verilerden hareketle, internete duyulan gliven diizeyi ile

cinsiyet degiskeni arasinda iliski Ongoren H9 kabul edilmistir.

Tablo 21. Yas gruplarina gore giinliik internet kullanma siiresi ile ilgili bulgular

Yas grubu Erkek Sonug Kadin Sonug
Gunllk internet 18-29 yas 3-4 saat 2-3 saat
kullanma siireniz 30-35 yas 2-3 saat 3-4 saat
nedir? 36-41 yas 2-3 saat 2-3 saat
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42-47 yas 2-3 saat 3-4 saat
48 ve lizeri yas 1-2 saat 2-3 saat
Toplam 2-3 saat 2-3 saat

Katilimcilarin cinsiyet ve yas gruplarina gore giinliik internet kullanim stireleri analiz edilmis
ve sonuglar Tablo 21°de paylasilmistir. Buna gore erkelerden 18-29 yas grubunda yer alan
katilimcilar glnlik 3-4 saat, 30-35, 36-41 ve 42-47 yas grubunda yer alan katilimcilar glnlik
2-3 saat, 48 ve iizeri yas grubunda yer alan katihmcilar ise gunlik 1-2 saat internet
kullanmaktadir. Bu verilere gore erkek katilimcilarm yas gruplar1 ile giinliik internet
kullanimlar1 arasinda diizenli ve ters yonlii bir iligki oldugu goriilmektedir. Diger bir ifadeyle
erkek katilimcilarda yas diizeyi arttikga giinliik internet kullanma siireleri azalmaktadir. Bununla
birlikte kadinlardan 30-35 ve 42-47 yas grubunda yer alanlarin giinliik internet kullanma siireleri
3-4 saat iken diger yas gruplarinda yer alanlarin giinlik internet kullanma streleri 2-3 saat
seklinde bulgulanmistir. Bu sonuca goére, kadm katihimcilarla erkek katilimcilarin, yas
gruplarina gore glinliik internet kullanim siireleri benzerlik gostermekle birlikte, kadinlarin
ginliik internet kullanim sdrelerinin, erkeklere oranla daha fazla oldugunu soylemek
mimkiindir. Ote yandan Tablo 21°de yer alan verilerden hareketle, kadin ve erkek katilimcilarin

giinliik internet kullanim siirelerinin, ortalama 2-3 saat araliginda degistigi soylenebilir.

Tablo 22. Cinsiyete gore gunluk internet kullanma siresi ile ilgili T-testi sonuclar:

N X o] t p
Erkek 344 2.70 1.48 -1.626 0.10
Kadin 158 2.93 1.40

Arastirmada cinsiyete gore giinliik internet kullanim siiresi ortalamalar1 incelenmis, ortalamalar
arasinda anlamli fark olup olmadigi T-testi ile analiz edilmistir. Yapilan analiz sonucunda
erkeklerin kadinlara gore interneti giin icerisinde daha az kullandigi, ortalamalar1 arasindaki

farkin ise anlaml olmadig1 ortaya ¢ikmustir (t=-1.626; p>0.05).

Tablo 23. Yas gruplarina gore giinliik internet kullanma siiresi ile ilgili tek yonli Anova

testi sonuclar

N X c F p
18-29 yas 60 3.18 1.67 4.239 0.002
30-35 yas 97 2.92 1.40
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36-41 yas 136 2.79 1.42

42-47 yas 104 2.86 1.38
48 ve Uzeri yas 105 2.31 1.40
Toplam 502 2.77 1.45

Arastirmada yas gruplarina gore giinliik internet kullanim siiresi ortalamalar1 hesaplanmis olup,
ortalamalar arasinda anlamli bir fark olup olmadigi tek yonlii Anova testi ile analiz edilmistir.
Yapilan analiz sonucunda yas gruplarmma gore gilinliik internet kullanim siireleri ortalamalar1
arasindaki farkin anlamli oldugu belirlenmistir (F=4.239; p>0.05). Bu sonuglara goére
katilimeilarin yas gruplarmin, giinliik internet kullanma siiresi tizerinde farkliliga yol agtig:

sOylenebilir.

Tablo 24. Cinsiyete gore cesitli kategorilerdeki haberleri okuma, takip etme ve dinleme

durumlan ile ilgili T-testi sonuclar

X G t p Sonug
Son dakika haberleri Erkek ~ 2.00 085 2565  0.011 Cogunlukla okurum
Kadin 1.79 0.80 Mutlaka okurum
Siyaset haberleri Erkek 2.54 0.81 -0.898 0.370 Ara sira okurum
Kadin 2.61 0.80 Ara sira okurum
Ekonomi haberleri  Erkek  2.48  0.83 -4361  0.000 Cogunlukla okurum
Kadin 2.82 0.82 Ara sira okurum
Spor haberleri Erkek 2.87 0.94 -9.202  0.000 Ara sira okurum
Kadm  3.61 0.58 Hi¢ okumam
Kultr sanat Erkek 2.75 0.70 2.389 0.017 Ara sira okurum
haberleri Kadin 2.58 0.79 Ara sira okurum
Dini haberleri Erkek 1.61 0.72 0.696 0.487 Mutlaka okurum
Kadin 1.56 0.68 Mutlaka okurum
Saglik haberleri Erkek  2.07 0.82 3.879  0.000 Cogunlukla okurum
Kadmn 1.77 0.76 Mutlaka okurum
Kose yazilari Erkek 2.81 0.72  0.955 0.340 Ara sira okurum
Kadmn 2.74 0.77 Ara sira okurum
Egitim haberleri Erkek 220 084 5530  0.000 Cogunlukla okurum
Kadmn 1.77 0.73 Mutlaka okurum
Magazin haberleri  Erkek 3.48 0.66  2.233 0.026 Hi¢ okumam
Kadmn 3.33 0.74 Ara sira okurum

Arastirmada katilimci bireylerin cinsiyetlerine gére haber sitelerinde yer alan bdlimleri okuma
ortalamalar1 arasindaki farklar, bagimsiz gruplar T-testi ile analiz edilmistir. Katilimcilara haber

sitelerinde yer alan bélimleri okuma durumlar: sorulmus, verilen cevaplar cinsiyet gruplarina
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gore smiflandirilmistir. Buna gore erkeklerin son dakika haberlerini kadinlardan daha ¢ok
okuduklar1 ve ortalamalar1 arasindaki farkin anlamli oldugu (t=2.565; p<0.05), siyaset
haberlerini ise hem kadin hem de erkek katilimcilarin “ara sira” okuduklar1 ve ortalamalari

arasindaki farkm anlamli olmadigi tespit edilmistir (t=-0.898; p>0.05).

Ote yandan arastirma sonuglarma gore erkeklerin spor haberlerini kadinlardan daha c¢ok
okuduklar1 ve ortalamalar1 arasindaki farkin anlamli oldugu gorilmektedir (t=2.565; p<0.05).

Erkekler spor haberlerini “ara sira” okumakta, kadinlar ise hi¢ okumamaktadir.

Bununla birlikte kadmnlarm kiiltiir sanat haberlerini erkeklerden daha ¢ok okuduklar1 ve
ortalamalar1 arasindaki farkin anlamli oldugu bulgulanmistir (t=2.565; p<0.05). Kadinlarin
kiltir sanat haberlerini “ara sira” okuduklari, erkeklerin ise kadmlardan daha az okuduklar:

sonucuna ulasilmstir.

Katilime1 bireylerden elde edilen verilere gore kadin ve erkek katilimcilar dijital mecralarda yer
alan dini haberleri “mutlaka” okumaktadir. Dolayisiyla iki gurup ortalamalar1 arasindaki farkin
anlamli olmadigi, diger bir ifadeyle dijital mecralarda yer alan dini haberleri okuma

durumlarinin cinsiyete gore farklilasmadigi sonucuna ulasilmistir (t=0.696; p>0.05).

Ayrica kadnlarin saglik haberlerini erkeklerden daha ¢ok okudugu ve ortalamalar1 arasindaki
farkin anlamli oldugu ortaya ¢ikmustir (t=3.879; p<0.05). Kadinlarin saglik haberlerini mutlaka

okuduklari, erkeklerin ise kadinlardan daha az okuduklar1 sonucuna ulasilmustir.

Kadin ve erkek katilimcilarin kése yazilarini “ara sira” okuduklari, ortalamalar1 arasindaki
farkin anlamli olmadigi belirlenmistir (t=0.955; p>0.05). Egitim haberlerini ise kadin
katilimcilarin erkeklerden daha ¢ok okuduklar1 ve ortalamalar1 arasindaki farki anlamli oldugu
tespit edilmistir (t=5.530; p<0.05). Kadinlarin egitim haberlerini “mutlaka okuduklar1”,

erkeklerin ise kadmlardan daha az okuduklar1 sonucuna ulasilmaistir.

Tiim bunlarin yaninda kadinlarin magazin haberlerini erkeklerden daha ¢ok okuduklar1 ve
ortalamalar1 arasindaki farkin anlamli oldugu ortaya c¢ikmustir (t=2.223; p<0.05). Ayrica
kadmlarin magazin haberlerini “ara swra” okuduklari, erkeklerin ise “hi¢ okumadiklar1”
sonucuna ulagilmigtir. TUm bu bulgulara gore, dijital mecralarda farkli kategorilerde yer alan

haberleri okuma durumlari ile cinsiyet degiskeni arasinda iliski ongoren H10 kabul edilmistir.
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4.3. internet Haber Sitelerini Takip Etme Gerekgeleri ile Tlgili Bulgular

Aragtirmada din gorevlilerinin internet sitelerini takip etme gerekceleri ile ilgili Kara’nin (2019)
Olgek gelistirme ¢aligmasinda kullandigi sorular doniistiiriilmiis ve doniistiiriilen sorularla ilgili

faktor analizi yapilmistir.

Aragtirmadan elde edilen veri seti ile ilgili “Cronbach's Alpha, Kaiser-Meyer Olkin (KMO), Ki
kare, Serbestlik derecesi (df), Anlamlilik (p)” degerleri hesaplanmustir.

Tablo 25. Faktor analizi 6n yeterlik sonuclar

Katiimci Madde Cronbach's Kaiser-Meyer Barlett Alan Test Degerleri
sayis1 sayisi Alpha Olkin (KMO) Ki kare Serbestlik Anlamlilik
derecesi (df) (p)
502 32 0.937 0.951 6895.824 496 0.000

Aragtirma toplam 502 katilimer ile gergeklestirilmistir. Arastirmadan elde edilen verilere
oncelikle kesfedici faktor analizi uygulanmistir. Arastirmada 6rneklem biiyiikliigiiniin analize
uygun olup olmadiginin belirlenmesi amaciyla Kaiser — Meyer - OIlkin (KMO) degeri
hesaplanmis olup bu deger 0.951 olarak belirlenmistir. Elde edilen bu bulgu, arastirma
verilerinin analize uygun Orneklem biylkligiinin oldugunu gostermektedir. Arastirma
verilerinin faktor analizine uygunlugunu gosteren Bartlett kiiresellik testi degeri t=6895.824 ve
p=0.000 olarak hesaplamistir. Elde edilen sonuclar, arastirma verilerinin faktor analizine

uygunlugunu gostermektedir.

Aragstirma verilerinin i¢ tutarliliklar1 ve toplam madde korelasyonlar1 analiz edilmis, sonuglar

Tablo 26’da sunulmustur.

Tablo 26. Arastirma verilerinin i¢ tutarhhklar: ve toplam madde korelasyonlar:

sonuclarn
Diizeltilmis  Maddenin silinmesi
toplam madde durumunda
korelasyonu Cronbach Alpha
1. Haber sitelerinin tartismalara yorum gondererek goriislerimi .356 937
diger insanlarla paylasabilirim.
2. Internet iizerinden haber okumay1 seviyorum. 437 936
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Haber siteleri sikildigimda vakit gecirmenin en iyi yoludur.
Internet haberlerine erigsim ¢ok kolaydir.

Yasadigim yoredeki gelismeleri ve etkinlikleri internet
Uzerinden takip ederim.

Internet haberleri uyarici bilgiler verir.

Internetten haber okumak dinlendirir.

Internetten haber takibi yapmak daha ucuzdur.

Internet haberleri sohbet konularina kaynak saglar.

Internet haberleri ev, is yeri ve arkadas cevremdeki sikintilarimi
unutturur.

. Internet haberleri insanlara giincel olaylar hakkinda en yeni

bilgiler sunar.

Internet haberleri kisisel ilgi alanlariyla ilgili bilgi saglar.
Internet haberlerini okumak zevklidir.

Haber siteleri eglenceli yazilar ve boliimler igerir.

Internet haberlerinde yer alan fotograf, video ve grafikler,
sunulan bilgiyi daha kolay anlamaya yardim eder.

Internet haberleri son dakika gelismeleri ile ilgili bilgilenmemi
saglar.

Haber siteleri bireysel ilgi alanlari ile ilgili derinlemesine bilgi
sunar.

Haber siteleri neseli haber ve yazilar yayinlar.

Haber sitelerinde ilging seyler bulabiliyorum.

Haber siteleri bos zamanlarimi degerlendirmek i¢in bana ¢esitli
alternatifler sunuyor.

Haber sitelerini giivenilir bir haber kaynagi olarak gériyorum.
Internet haberlerini okumak ¢ok kolaydir.

Internet haberlerinde yeteri kadar ayrintili bilgi bulunur.
Haber siteleri habere ulasmanin en kolay yoludur.

Internet haberleri kafami bosaltmaya yardimci olur.

Haber siteleri sayesinde diger insanlarin diisiincelerini
ogrenebiliyorum.

Haber siteleri, insanlarin yeni kararlar almasina yardimer olur.
Internetten haber okumak bir rahatlama yoludur.

Haber siteleri vasitastyla bilgi paylasiminda bulunabiliyorum.
Haber siteleri bir anlik da olsa problemlerimden uzaklagmami
sagliyor.

Internet haberleri meslegimle ilgi bilgi saglar.

Haber siteleri habere ulasmanin en hizl yoludur.
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Aragtirma verilerinin i¢ tutarliliklar1 hesaplanmis olup, sonucun genel olarak 0.935 dizeyinde
veya bu diizeye yakin oldugu tespit edilmistir. Elde edilen bu bulgu, her bir maddenin i¢
tutarlilik diizeyinin yiiksek oldugunu gostermektedir. Arastirmada ayrica sorularin toplam
madde korelasyonlart analiz edilmis ve maddelerden alinan puanlarla testin toplam puani

arasindaki iligkinin yiliksek oldugu sonucuna ulasilmistir. Analizlerde madde toplam
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korelasyonun pozitif ve yiliksek olmasi, maddelerin benzer o6zellikleri 6rnekledigi ile ilgili

bilgiler vermektedir.

Aragtirma verileri ile ilgili faktor yiik degerleri analiz edilmis ve sonuglar Tablo 27°de

sunulmustur.

Tablo 27. Arastirma verilerinin faktor yiik degerleri sonuclar

Faktor yiki
1. Haber sitelerinin tartigmalarina yorum gondererek goriislerimi diger insanlarla 423
paylasabilirim.
2. Internet iizerinden haber okumay1 seviyorum. .549
3. Haber siteleri sikildigimda vakit gegirmenin en iyi yoludur. .556
4. Internet haberlerine erisim ¢ok kolaydir. .641
5. Yasadigim yoredeki gelismeleri ve etkinlikleri internet iizerinden takip ederim. .533
6. Internet haberleri uyarici bilgiler verir. 455
7.  Internetten haber okumak dinlendirir. 489
8. Internetten haber takibi yapmak daha ucuzdur. 578
9. Internet haberleri sohbet konularia kaynak saglar. 442
10. Internet haberleri ev, is yeri ve arkadas cevremdeki sikintilarimi unutturur. .558
11. Internet haberleri insanlara giincel olaylar hakkinda en yeni bilgiler sunar. .598
12. Internet haberleri kisisel ilgi alanlartyla ilgili bilgi saglar. .580
13. internet haberlerini okumak zevklidir. 577
14. Haber siteleri eglenceli yazilar ve bolimler igerir. .588
15. Internet haberlerinde yer alan fotograf, video ve grafikler, sunulan bilgiyi daha kolay .559
anlamaya yardim eder.
16. Internet haberleri son dakika gelismeleri ile ilgili bilgilenmemi saglar. .583
17. Haber siteleri bireysel ilgi alanlari ile ilgili derinlemesine bilgi sunar. 542
18. Haber siteleri neseli haber ve yazilar yayinlar. 515
19. Haber sitelerinde ilging seyler bulabiliyorum. 497
20. Haber siteleri bog zamanlarimi degerlendirmek i¢in bana c¢esitli alternatifler sunuyor. A75
21. Haber sitelerini giivenilir bir haber kaynagi olarak goriiyorum. 447
22. Internet haberlerini okumak ¢ok kolaydir. 561
23. Internet haberlerinde yeteri kadar ayrmtil bilgi bulunur. .553
24. Haber siteleri habere ulagsmanin en kolay yoludur. .603
25. Internet haberleri kafanm bosaltmaya yardimci olur. .570
26. Haber siteleri sayesinde diger insanlarin diisiincelerini 6grenebiliyorum. 544
27. Haber siteleri, insanlarm yeni kararlar almasina yardimci olur. .568
28. Internetten haber okumak bir rahatlama yoludur. .615
29. Haber siteleri vasitasiyla bilgi paylasiminda bulunabiliyorum. .605
30. Haber siteleri bir anlik da olsa problemlerimden uzaklasmami sagliyor. 571
31. Internet haberleri meslegimle ilgi bilgi saglar. 462
32. Haber siteleri habere ulagmanin en hizl yoludur. .588

Arastirmada din gorevlilerinin internet haber sitelerini takip etme gerekceleri ile ilgili 32

maddeden olusan veri seti analiz edilmistir. Yapilan analize g0re, din gorevlilerinin internet
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haber sitelerini takip etme gerekceleri ile ilgili maddelerin faktor yiklerinin 0.423 ile 0.641
arasinda oldugu goriilmektedir. Bu bakimdan faktor yiik degerlerinin 0,30’un tizerinde olmasi

nedeniyle herhangi bir madde analizden ¢ikarilmamis, tiim maddeler analize dahil edilmistir.

Aragtirmada, her bir faktoriin faktor yiiklerinin kareleri toplami, her bir faktor tarafindan
aciklanan varyansin oraninin hesaplanmasi ve 6nemli faktor sayisina karar vermede kullanilan

0z deger grafigi belirlenmistir.

12
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Sekil 1. Ozdeger faktor grafigi

Arastirmada maddelerin 6z degerlerine dayali olarak Cizgi Grafigi (Scree Plot) ¢izilmistir.

Sekilde dikey eksen 6z deger miktarlarini, yatay eksen ise arastirma sorularimi géstermektedir.

Cizgi grafiginde ivmeye bagli hizli diisiisiin yasandig1 faktér, onemli faktor sayisini ifade

etmekte olup, 5. faktorden sonra hizli bir diistis oldugu goriilmektedir. Ortaya ¢ikan bu sonug,

Olcegin bes faktorlii olduguna yonelik on bilgiler sunmaktadir.

Arastirmada 6z deger faktor grafiginden hareketle Olgcegin 5 faktorlii yapisinin oldugu
belirlenmis olup, agiklanan varyansin belirlenmesi amaciyla faktor analizi yapilmistir. Faktor
analizi sonucunda agiklanan varyans ve faktor sayilarina iligkin bulgular, Tablo 28’de

verilmistir.

Tablo 28. Arastirma verilerinin aciklanan varyans ve faktor sayilarina iliskin bulgular
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Kare Yiiklemelerin Cikarma  Kare Yiklemelerin Dondiirme

%« ik Oz Degerler Toplamlar1 Toplamlar1
5 Varyans  Kumilatif Varyans Kumilatif Topla Varyans Kumilatif
Toplam % % Toplam % % m % %
1 11.082 34.630 34.630 11.082  34.630 34630 4.955 15.485 15.485
2 2.640 8.251 42.881 2.640 8.251 42.881 4.268  13.337 28.822
3 1.468 4.587 47.468 1.468 4.587 47.468  3.772  11.787 40.609
4 1.225 3.829 51.297 1.225 3.829 51.297  2.540 7.936 48.546
5 1.009 3.154 54.451 1.009 3.154 54.451  1.890 5.906 54.451

32 .283 .884 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.

Yapilan faktor analizi sonucunda 5 faktorlii bir yapinm oldugu belirlenmistir. Birinci faktor
toplam varyansin % 34.63’linii, ikinci faktor % 8.25’ini, ti¢ilincii faktor % 4.58’ini, dordiincii
faktor % 3.82’sini, besinci faktor ise % 3.15’ini agiklamaktadir. Toplamda ise 32 maddenin
acikladig1 varyans orani % 54.45’tir. Sosyal bilimlerde toplam varyans oranmna ait analiz
araliklarmin % 40 ile % 60 arasinda olmas1 yeterli kabul edilir (Tavsancil, 2019, s. 49-50). Bu
deger, maddelerin 6lgegi yeterli derecede agikladigini gostermektedir. Arastirmadan elde edilen

bu bulgulardan hareketle, agiklanan varyans dlizeyinin yeterli oldugu ifade edilebilir.

Arastirmada faktorlere yiiklenen maddelerin belirlenmesi amaciyla rotasyon (eksen dondiirme)
islemi yapilmistir. Dondliirme sonunda degiskenlerle ilgili agiklanan toplam varyans
degismezken, faktorlerin agikladiklar1 varyanslar degisir (Buyukoztlrk, 2002, s. 477). Eksen
dondiiriilme islemi sonrasinda maddelerin bir faktordeki yiikii artmakta, diger faktorlerdeki
yiikleri ise azalmaktadir. Yapilan bu islem sonrasinda faktorlerin, kendileriyle ylksek iliski

veren maddeler belirlenerek, faktor yorumlanmasi yapilabilmektedir.

Tablo 29. Dondiiriilmiis matris sonuc¢larina iliskin bulgular

Component
1 2 3 4 5

28. Internetten haber okumak bir rahatlama yoludur. 753
30. Haber siteleri bir anlik da olsa problemlerimden uzaklagsmami Jq27

sagliyor.
25. Internet haberleri kafanm bosaltmaya yardimci olur. 720
27. Haber siteleri, insanlarin yeni kararlar almasina yardimci olur. .646
21. Haber sitelerini giivenilir bir haber kaynag1 olarak gériyorum. .562
10. Internet haberleri ev, is yeri ve arkadas cevremdeki .554

sikintilarimi unutturur.
7.  Internetten haber okumak dinlendirir. .533
18. Haber siteleri neseli haber ve yazilar yayinlar. .528
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Haber siteleri bos zamanlarimi degerlendirmek i¢in bana cesitli
alternatifler sunuyor.

Haber siteleri habere ulasmanin en kolay yoludur.

Haber siteleri habere ulasmanin en hizli yoludur.

Internet haberleri son dakika gelismeleri ile ilgili bilgilenmemi
saglar.

Haber siteleri sayesinde diger insanlarin diisiincelerini
Ogrenebiliyorum.

Internet haberlerini okumak ¢ok kolaydir.

Haber siteleri vasitasiyla bilgi paylasiminda bulunabiliyorum.
Internet haberleri meslegimle ilgi bilgi saglar.

Internet haberlerinde yeteri kadar ayrintili bilgi bulunur.
Haber sitelerinde ilging seyler bulabiliyorum.

Internet haberlerini okumak zevklidir.

Haber siteleri eglenceli yazilar ve boliimler igerir.

Internet haberlerinde yer alan fotograf, video ve grafikler,
sunulan bilgiyi daha kolay anlamaya yardim eder.

Internet haberleri insanlara giincel olaylar hakkinda en yeni
bilgiler sunar.

. Internet haberleri kisisel ilgi alanlariyla ilgili bilgi saglar.
. Haber siteleri bireysel ilgi alanlart ile ilgili derinlemesine bilgi

sunar.

Internet haberleri sohbet konularina kaynak saglar.

Internet haberlerine erisim ¢ok kolaydir.

Internetten haber takibi yapmak daha ucuzdur.

Internet iizerinden haber okumayi seviyorum.

Yasadigim yoredeki gelismeleri ve etkinlikleri internet
tizerinden takip ederim.

Haber siteleri sikildigimda vakit ge¢irmenin en iyi yoludur.

Haber sitelerinin tartismalarma yorum gondererek goriislerimi
diger insanlarla paylasabilirim.

Internet haberleri uyarici bilgiler verir.
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Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
a. Rotation converged in 14 iterations.

Yapilan eksen dondiirme islemi sonrasinda birinci faktér 9 maddeden olusmaktadir. Birinci

faktor 6z degerleri incelendiginde 0.504 ile 0.753 arasinda degisen degerlere sahip maddelerden

olustugu goriilmektedir. Bu faktore yiiklenen maddelerin “Rahatlama ve Guvenilir Bilgi

Kaynag1” ile ilgili sorular igerdigi belirlenmistir.

Ikinci faktor 9 maddeden olusmakta olup, 6z degerleri incelendiginde 0.437 ile 0.695 arasinda

degisen degerlere sahip maddelerden olustugu goriilmektedir. Bu faktore yiiklenen maddelerin

“Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim” ile ilgili sorulari igerdigi belirlenmistir.
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Ucgiincii faktdr 7 maddeden olusmakta olup, 6z degerleri incelendiginde 0.495 ile 0.638 arasinda
degisen degerlere sahip maddelerden olustugu goriilmektedir. Bu faktore yiklenen maddelerin

“Eglence ve Bilgilenme” ile ilgili sorular1 igerdigi belirlenmistir.

Dordiincti faktor 4 maddeden olusmakta olup, 6z degerleri incelendiginde 0.525 ile 0.735
arasinda degisen degerlere sahip maddelerden olustugu goriilmektedir. Bu faktore yiiklenen

maddelerin “Haber Takip Etme ve Kolaylik” ile ilgili sorular1 i¢erdigi belirlenmistir.

Besinci faktor ise 3 maddeden olusmakta olup, 6z degerleri incelendiginde 0.403 ile 0.674
arasinda degisen degerlere sahip maddelerden olustugu goriilmektedir. Bu faktoére yiiklenen

maddelerin “Vakit Gegirme ve Bilgi Paylasim1” ile ilgili sorular1 icerdigi belirlenmistir.

Tablo 30. Faktorlere iliskin bulgular

Faktor Faktor adi Faktor
no sayisl Madde
1 Rahatlama ve Glivenilir Bilgi Kaynagi 9 7, 10, 18, 20, 21, 25, 27, 28, 30
2 Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim 9 16,19,22,23,24,26,29,31,32
3 Eglence ve Bilgilenme 7 9,11,12,13,14,15,17
4 Haber Takip Etme ve Kolaylik 4 2,4,5,8
5  Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi 3 1,3,6

Yapilan dondiirme islemi sonrasinda faktorlere yiiklenen maddeler belirlenmis ve faktor
isimlendirilmesi yapilmustir. Faktorlere yuklenen maddelerden hareketle faktor isimlendirilmesi
yapilmis; “7, 10, 18, 20, 21, 25, 27, 28, 30” maddeleri “Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynag1”,
“16, 19, 22, 23, 24, 26, 29, 31, 32” maddeleri “Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim”, “9, 11,
12, 13, 14, 15, 177 maddeleri “Eglence ve Bilgilenme”, “2, 4, 5, 8 maddeleri “Haber Takip
Etme ve Kolaylik” ve “1, 3, 6” maddeleri “Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi” olarak

adlandirilmastir.

Tablo 31. Faktorlere iliskin korelasyon analizi sonuclar ile ilgili bulgular

Faktor-1 Faktor-2 Faktor-3 Faktor-4 Faktor-5

Faktor-1 Pearson Correlation 1 624 .639™ 3377 5177
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 502 502 502 502
Faktor-2 Pearson Correlation 1 7557 574~ 482"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 502 502 502
Faktor-3 Pearson Correlation 1 530" 523"
Sig. (2-tailed) .000 .000
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N 502 502

Faktor-4 Pearson Correlation 1 44T
Sig. (2-tailed) 000
N 502

**. %299 giiven araliginda korelasyon analizi

Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi

Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim

Faktor-3: Eglence ve Bilgilenme

Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik

Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi
Din gorevlilerinin internet haber sitelerini takip etme gerekgeleri ile ilgili alt boyutlar arasinda
iliski olup olmadigi, korelasyon analizi ile analiz edilmistir. Yapilan analiz sonucunda internet
haber sitelerini takip etme gerekgeleri boyutlarindan “Faktor-1: Rahatlama ve Guvenilir Bilgi
Kaynagi1” ile “Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim (r=.624; p<0.05), Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme (r=.639; p<0.05), Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik (r=.337;
p<0.05), Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylasimi (r=.517; p<0.05)” boyutlar1 arasinda
pozitif yonlii korelasyon iliskisi oldugu ortaya ¢ikmistir. En ¢ok iliskinin ise “Faktor-1:
Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynag1” ile “Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim,

Faktor-3: Eglence ve Bilgilenme” boyutlar1 arasinda oldugu belirlenmistir.

Aragtirmada internet haber sitelerini takip etme gerekgeleri boyutlarindan “Faktor-2: Habere
Erisimde Kolaylik ve Etkilesim” ile “Faktor-3: Eglence ve Bilgilenme (r=.755; p<0.05), Faktor-
4: Haber Takip Etme ve Kolaylik (r=.574; p<0.05), Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylasimi
(r=.482; p<0.05)” boyutlar1 arasinda pozitif yonlii korelasyon iligkisi oldugu ortaya ¢ikmuistir.

Arastirmada internet haber sitelerini takip etme gerekgeleri boyutlarindan “Faktor-3: Eglence
ve Bilgilenme” ile “Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik (r=.530; p<0.05), Faktor-5: Vakit
Gegirme ve Bilgi Paylasimi (r=.502; p<0.05)” boyutlar1 arasinda pozitif yonli korelasyon

iliskisi oldugu belirlenmistir.

Arastirmada internet haber sitelerini takip etme gerekgeleri boyutlarindan “Faktor-4: Haber
Takip Etme ve Kolaylik” ile “Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylasimi (r=.477; p<0.05)”

boyutlar1 arasinda pozitif yonlii korelasyon iligkisi oldugu bulgulanmustir.

Tablo 32. Faktorlere iliskin ortalama ve standart sapma degerleri ile ilgili bulgular

X c Sonug
Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynag: 2.93 0.81 Orta dlzey
Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim  3.28 0.76 Orta diizey
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Eglence ve Bilgilenme 3.18 0.77 Orta duzey
Haber Takip Etme ve Kolaylik 3.57 0.79 Yuksek diizey
Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi 3.16 0.81 Orta diizey

Yapilan analiz sonucunda katilimeilarin internet haber sitelerini takip etme gerekgeleri ile ilgili
Olgegin alt boyutlarindan ‘“Rahatlama ve Guvenilir Bilgi Kaynagr” ortalamasi 2.93 olarak
hesaplanmistir. Ortaya ¢ikan bu sonug, din gorevlilerinin internet haber sitelerini takip
gerekgelerinden “Rahatlama ve Guvenilir Bilgi Kaynagi” faktorinin “orta dizey” oldugunu

gostermektedir.

Din gorevlilerinin internet haber sitelerini takip gerekgelerinden “Habere Erisimde Kolaylik ve
Etkilesim” ortalamasi1 3.28 olarak hesaplanmistir. Bu sonug, “Habere Erisimde Kolaylik ve

Etkilesim” faktdrinin “orta dizey” oldugunu gostermektedir.

Din gorevlilerinin internet haber sitelerini takip gerekcelerinden “Eglence ve Bilgilenme”
ortalamasi 3.18 olarak hesaplanmistir. Bu sonug, “Eglence ve Bilgilenme” faktOrunin “orta

dizey” oldugunu gostermektedir.

Din gorevlilerinin internet haber sitelerini takip gerekgelerinden “Haber Takip Etme ve
Kolaylik” ortalamasi 3.57 olarak hesaplanmistir. Bu sonug, “Haber Takip Etme ve Kolaylik”

faktorinln “yiksek dizey” oldugunu gostermektedir.

Din gorevlilerinin internet haber sitelerini takip gerekgelerinden “Vakit Gecirme ve Bilgi
Paylasimi” ortalamasi 3.16 olarak hesaplanmistir. Bu sonug, “Vakit Gecirme ve Bilgi
Paylagmmi” faktorinin “orta diizey” oldugunu gostermektedir. Elde edilen bu veriler, arastirma
evrenini olusturan din gorevlilerinin, daha ¢ok “Haber Takip Etme ve Kolaylik™ alt faktor

nedeniyle haber takibinde dijital mecralara yoneldiklerini gdstermektedir.

4.4, Sosyo-Demografik Degiskenlere Gore Internet Haberlerini Takip Etme
Gerekgeleri ile ilgili Bulgular

Bu béliimde cinsiyet, yas, medeni durum, ¢cocuk sayisi, egitim durumu, mesleki unvan, aylik
gelir diizeyi, gorev yeri ve gorev bolgesine gore internet haberlerini takip etme gerekceleri

incelenmis, ortalamalar arasinda fark olup olmadigma iligskin bulgulara yer verilmistir.
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Tablo 33. Cinsiyete gore internet haberlerini takip etme gerekceleri T-testi sonuglari
Faktor-1 Faktor-2  Faktor-3  Faktér-4  Faktor-5

X o X c X c X c X c
Cinsiyet Erkek 3.04 0.82 3.30 0.78 3.22 0.81 3.58 0,79 3.23 0.84
Kadn 2.70 0.72 3.23 0.72 3.10 0.68 3.54 0,77 2.99 0.72
Toplam 2.93 0.81 3.28 0.76 3.18 0.77 3.57 0,79 3.16 0.81

Bagimsiz t 4.386 0.955 1.657 0.511 3.141
gruplar ttesti  df 500 500 500 500 500
p 0.000 0.340 0.098 0.610 0.002

Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi

Katilimci bireylerin cinsiyetlerine gore internet haberlerini takip etme gerekceleri ortalamalari
arasindaki farklar bagimsiz gruplar T-testi ile analiz edilmistir. Yapilan analiz sonucunda,
kadmlarin “Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi” ve “Faktor-5: Vakit Gegirme ve
Bilgi Paylasimi” ortalamalarinin erkeklerden diisiik oldugu ve farklilastigi bulgusuna
ulasgilmistir (t=4.386, p<0,05; t=3.141, p<0.05). Bununla birlikte cinsiyete gére “Faktor-2:
Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim” ile “Faktor-3: Eglence ve Bilgilenme” ve “Faktor-4:
Haber Takip Etme ve Kolaylik” ortalamalar1 arasinda fark olmadigi belirlenmistir (p>0.05).

Tablo 34. Yas gruplarina gore internet haberlerini takip etme gerekeeleri tek yonlu
Anova testi sonuclari
Faktor-1 Faktor-2  Faktor-3  Faktor-4  Faktor-5

X o X o X o X o X o

Yas a. 18-29 3.01 0.87 344 092 334 0.95 3.79 0.87 3.13 0.96

b. 30-35 2.83 0.81 3.33 0.87 3.20 0.84 3.60 0.88 3.07 0.81

c. 36-41 2.84 0.80 3.21 0.65 3.04 0.71 354 0.71 3.09 0.78

d. 42-47 3.00 0.82 3.33 0.78 3.32 0.75 3.61 0.81 3.29 0.80

e. 48veizeri 3.04 0.75 3.17 0.66 3.12 0.66 3.42 0.70 3.20 0.75

Toplam 293 0.81 3.28 0.76 3.18 0.77 3.57 0.79 3.16 0.81
Tek yonlu F 1.554 1.746 2.791 2.317 1.374
Anova p 0.19 0.14 0.03 0.06 0.24
sonuglari Fark Yok Yok c<d Yok Yok

Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi

Din gorevlilerinin yas gruplarina gore internet haberlerini takip etme gerekgeleri ortalamalar1
arasindaki farklar tek yonli Anova testi ile analiz edilmistir. Yapilan analiz sonucunda din

gorevlilerinin yas gruplarina gore “Faktor-3: Eglence ve Bilgilenme” ortalamalar1 arasinda fark
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oldugu (F=2.791; p<0.05), diger faktor ortalamalarinda ise fark olmadigi bulgusuna ulasilmistir
(p>0.05). Ortaya ¢ikan farkliligmn hangi gruplar arasinda oldugunun belirlenmesi amaciyla
oncelikle varyanslarn homojen olup olmadigi test edilmistir. Yapilan analiz sonucunda,
varyanslarin homojen olmadigi (Levene test:4.067; p<0.05) bulgusundan hareketle Tamhane-2
testi yapilmis, ortaya ¢ikan farkliligin 36-41 ve 42-47 yas gruplar1 arasinda oldugu, 42-47 yas
gruplarmnin lehine oldugu belirlenmistir (p<0.05).

Tablo 35. Medeni duruma gore internet haberlerini takip etme gerekceleri T-testi

sonuclar

Faktor-1 Faktor-2  Faktor-3  Faktor-4  Faktor-5

X c X c X c X o X o
Medeni Bekar 2.77 080 3.36 0.85 3.21 0.88 3.75 0.97 3.14 0.92
durum Evli 295 0.81 3.27 0.75 3.18 0.76 355 0.77 3.16 0.80
Toplam 2.93 0.81 3.28 0.76 3.18 0.77 3.57 0.79 3.16 0.81

Bagimsiz t -1.413 0.773 0.207 1.578 -0.134

gruplar t testi df 500 500 500 500 500
p 0.158 0.440 0.836 0.115 0.893

Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi

Katilimcilarin medeni durumlarina gore internet haberlerini takip etme gerekceleri ortalamalari
arasindaki farklar bagimsiz gruplar T-testi ile analiz edilmistir. Yapilan analiz sonucunda din
gorevlilerinin cinsiyetlerine gore internet haber sitelerini takip etme gerekceleri ortalamalar1
arasinda anlaml bir fark olmadigi bulgusuna ulasilmistir (p>0.05). Bu sonuglara gore, katilimci
bireylerin medeni durumlarinin, internet haber sitelerini takip etme gerekceleri (zerinde

herhangi bir farkliliga yol agmadig1 soylenebilir.

Tablo 36. Cocuk sayisina gore internet haberlerini takip etme gerekgeleri tek yonlii
Anova testi sonuclar

Faktor-1 Faktor-2 Faktor-3  Faktor-4  Faktor-5

X o X o X c X c X c
Cocuk sayist  Cocuk yok 292 0.79 3.44 0.79 3.23 0.82 3.78 0.79 3.14 0.82
1 ¢ocuk 281 081 322 0.77 3.14 0.83 351 0.89 3.04 0.93
2 gocuk 292 0.76 3.31 0.77 3.20 0.73 3.55 0.77 3.15 0.76
3 gocuk 293 085 3.24 0.75 3.17 0.79 3.58 0.74 3.20 0.85
4 ve Uzeri gocuk  3.12 0.82 3.25 0.73 3.17 0.75 3.53 0.78 3.21 0.69
Toplam 293 081 3.28 0.76 3.18 0.77 357 0.79 3.16 0.81
F 1.538 0.784 0.153 1.021 0.600
p 0.190 0.536 0.962 0.396 0.663
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Tek yonli Yok Yok Yok Yok
Anova
sonuglari Fark Yok
Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi

Aragtirmada din gorevlilerinin gocuk sayilarina gore internet haberlerini takip etme gerekgeleri
ortalamalar1 arasindaki farklar tek yonlii Anova testi ile analiz edilmistir. Yapilan analiz
sonucunda cocuk sayisina gore internet haber sitelerini takip etme gerekgeleri ortalamalar1
arasinda fark olmadig1 belirlenmistir (p>0.05). Diger bir ifadeyle katilimcilarin ¢ocuk sayilari,
internet haber sitelerini takip etme gerekgeleri {iizerinde herhangi bir farkliliga yol

agmamaktadir.

Tablo 37. Mesleki unvana gore internet haberlerini takip etme gerekgceleri tek yonli
Anova testi sonuclar

Faktor-1 Faktor-2 Faktor-3 Faktor-4  Faktor-5

X (¢ X (¢ X (¢} X (¢} X (¢}

Mesleki  a. Imam Hatip 3.06 0.84 3.32 0.79 3.24 0.82 3.61 0.81 3.25 0.87

unvan b. Kur'an Kursu 272 0.72 3.23 0.71 3.11 0.67 354 0.76 3.01 0.73

Ogreticisi

€. Miiezzin Kayyim 294 0.76 3.18 0.79 3.09 0.83 3.44 0.75 3.12 0.61

Toplam 2.93 0.81 3.28 0.76 3.18 0.77 3,57 0.79 3.16 0.81

Tek yonlu F 9.581 1.122 2.052 1.125 4.964
Anova p 0.000 0.327 0.130 0.325 0.007
sonuglari Fark a>h Yok Yok Yok a>h

Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi

Din gorevlilerinin mesleki unvanlarma gore internet haberlerini takip etme gerekceleri
ortalamalar1 arasindaki farklar tek yonlii Anova testi ile analiz edilmis, sonuclar Tablo 37°de
paylagilmistir. Buna gore mesleki unvana gore “Faktor-1: Rahatlama ve Gduvenilir Bilgi
Kaynag1” ve “Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylasim1” ortalamalar1 arasinda fark oldugu
(F=9.581; p<0.05: F=4.964; p<0.05), diger faktor ortalamalarinda ise bir fark olmadigi

bulgusuna ulagilmustir.

Arastirmada ayrica “Faktdr-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynag1” ve “Faktor-5: Vakit
Geg¢irme ve Bilgi Paylasim1” ortalamalar1 arasinda ortaya ¢ikan farklhiligin hangi meslekler
arasinda oldugunun belirlenmesi amaciyla dncelikle varyanslarin homojen olup olmadig: test
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edilmistir. Yapilan analiz sonucunda “Faktor-1: Rahatlama ve Guvenilir Bilgi Kaynagi”
boyutunun varyanslarinin homojen oldugu (Levene test:1.0719; p>0.05), “Faktor-5: Vakit
Gecirme ve Bilgi Paylasimi” boyutunun varyanslarinin homojen olmadigi (Levene test: 6.241;
p<0.05) belirlenmistir. Varyanslart homojen olan “Fakttr-1: Rahatlama ve Guvenilir Bilgi
Kaynag1” boyutu ortalamalar1 arasindaki farkliligin belirlenmesi amaciyla Scheffe testi
yapilmis, imam hatiplerin “Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynag1” boyutu ortalamalarinin,
Kur’an kursu Ogreticilerinden anlamli diizeyde yiliksek oldugu ve farklilagtigi sonucuna
ulagilmistir (p<0.05).

Varyanslart homojen olmayan “FaktOr-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylasimi” boyutu
ortalamalar1 arasindaki farkliligin belirlenmesi amaciyla Tamhane-2 testi yapilmistir. Analiz
sonucunda, bir dnceki sonuca benzer sekilde imam hatiplerin “Fakt0r-5: Vakit Gegirme ve Bilgi
Paylasim1” boyutu ortalamalarmin, Kur’an kursu 6greticilerinden anlamli diizeyde yiiksek

oldugu ve farklilastig1 belirlenmistir (p<0.05).

Tablo 38. Egitim durumuna goére internet haberlerini takip etme gerekgeleri tek yonlu
Anova testi sonuclar

Faktor-1 Faktor-2 Faktor-3 Faktor-4  Faktor-5

X (¢ X (0 X (¢} X (¢} X (¢}

Egitim a. Lise 3.33 0.88 3.54 0.92 350 094 3.68 0.90 3.37 0.95

durumu b. OnLisans 2.98 0.82 3.25 0.77 3.17 0.79 350 0.75 3.18 0.78

c. Lisans 2.85 0.77 3.27 0.72 3.16 0.72 3.62 0.80 3.11 0.80

d. Lisansusti 2.63 0.72 3.16 0.71 3.01 0.64 3.57 0.78 3.01 0.85

Toplam 293 081 3.28 0.76 3.18 0.77 3,57 0.79 3.16 0.81

Tek yonlu F 5.379 1.856 2.704 1.096 1.425
Anova p 0.001 0.136 0.045 0.350 0.235
sonuglari Fark a>c, d Yok - Yok Yok

Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi

Katilimcilarin egitim dlizeyine gore internet haberlerini takip etme gerekgeleri ortalamalari
arasindaki farklar tek yonlii Anova testi ile analiz edilmistir. Yapilan analiz sonucunda egitim
dizeyine gore “Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynag1” ve “Faktor-3: Eglence ve
Bilgilenme” ortalamalar1 arasinda fark oldugu (F=5.379; p<0.05: F=2.704; p<0.05), diger faktor
ortalamalarinda ise bir fark olmadigi bulgusuna ulagilmistir (p>0.05). “Faktor-1: Rahatlama ve

Giivenilir Bilgi Kaynagr” ve “Faktor-3: Eglence ve Bilgilenme” ortalamalar1 arasinda ortaya
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cikan farkliligin hangi egitim diizeyleri arasinda oldugunun belirlenmesi amaciyla 6ncelikle
varyanslarin homojen olup olmadigi test edilmistir. Yapilan analiz sonucunda “Faktor-1:
Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagr” boyutunun varyanslarinin homojen oldugu (Levene
test:1.109; p>0.05), “Faktor-3: Eglence ve Bilgilenme” boyutunun varyanslarmin ise homojen
olmadig1 (Levene test:3.419; p<0.05) tespit edilmistir. Varyanslar1 homojen olan “Fakt6r-1:
Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynag1” boyutu ortalamalar1 arasindaki farkliligi belirlenmesi
amaciyla Scheffe testi yapilmistir. Buna gore internet haber sitelerini takip etme gerekcelerinden
“Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynag1” ortalamalar1 arasindaki farkin, lise mezunu ile lisans
ve lisansiistii mezunu din gorevlileri arasinda oldugu, ortaya ¢ikan farkliligin ise lise mezunu
din gorevlileri lehine gergeklestigi belirlenmistir (p<0.05). Bu verilere gore, katilimcilarin
egitim diizeyleri ile internet haberlerini takip etme gerekgeleri arasinda iliski ongéren H11

kabul edilmistir.

Varyanslar1 homojen olmayan “Faktor-3: Eglence ve Bilgilenme” boyutu ortalamalari
arasidaki farkliligin belirlenmesi amaciyla ise Tamhane-2 testi uygulanmistir. Tamhane-2 testi
sonrasinda ortalamalar arasinda farkliliklar belirlenmis olup, F-testi degerleri incelenmistir.
Yapilan degerlendirmede egitim durumuna gore “Faktor-3: Eglence ve Bilgilenme” ortalamalar1
ile ilgili F-testi degerlerinin sinirda oldugu ve ortalamalar arasinda anlamli diizeyde farkliliklar

olmadig1 belirlenmistir.

Tablo 39. Ayhk gelir gruplarina gore internet haberlerini takip etme gerekgeleri tek
yonlii Anova testi sonug¢lari

Faktor-1 Faktor-2 Faktdor-3  Faktor-4  Faktor-5

X c X o X c X c X c
Aylik gelir 3001-4000 289 058 3.26 0.75 3.08 0.65 3.49 0.60 3.02 0.60
duzeyi 4001-5000 284 0.78 3.27 081 3.17 0.81 3.58 0.80 3.11 0.82

5001-6000 298 084 326 0.75 3.19 0.78 3.54 0.79 3.14 081
6001 ve Uzeri  2.94 0.72 3.42 0.69 3.23 0.66 3.78 0.79 3.44 0.82

Toplam 293 081 3.28 0.76 3.18 0.77 3.57 0.79 3.16 0.81
Tek yonlu Anova F 0.993 0.599 0.202 1.292 2.309
sonuglari p 0.396 0.616 0.895 0.276 0.076
Fark Yok Yok Yok Yok Yok

Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi
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Din gorevlilerinin aylik gelir diizeyine gore internet haberlerini takip etme gerekceleri
ortalamalar1 arasindaki farklar tek yonlii Anova testi ile analiz edilmis ve sonuclar Tablo 39°da
verilmistir. Yapilan analiz sonucunda aylik gelir diizeyine gore internet haberlerini takip etme
gerekgeleri ortalamalar1 arasinda fark olmadig1 bulgusuna ulasilmustir (p>0.05). Bu sonuca gore,
katilimcilarin aylik gelir durumlarinin, internet haberlerini takip etme gerekgeleri iizerinde

herhangi bir farkliliga yol agmadigini sdylemek miimkiindiir.

Tablo 40. Gorev yerine gore internet haberlerini takip etme gerekgeleri tek yonli Anova
testi sonuclan

Faktor-1 Faktor-2 Faktor-3 Faktor-4  Faktor-5
X o X o X o X o X o
Gorev yeri 11 Merkezi 2.98 0.83 3.31 0.77 3.23 0.77 3.62 0.84 3.15 0,83
IlgeMerkezi 284 0.75 3.23 0.74 3.14 0.75 3,55 0.74 3.17 0,78
Kdy, Kasaba/ 2.98 0.83 3.28 0.78 3.17 0.79 3.52 0.77 3.15 0,81

Belde
Toplam 293 081 3.28 0.76 3.18 0.77 357 0.79 3.16 0.81
Tek yonlu Anova F 1.711 0.401 0.727 0.769 0.021
sonugclari p 0.182 0.67 0.484 0.464 0.979
Fark Yok Yok Yok Yok Yok

Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi

Tablo 40’ta din goérevlilerinin gbrev yerine gore internet haberlerini takip etme gerekgeleri
ortalamalar1 arasindaki farklarin tek yonli Anova testi ile analiz sonuglar1 yer almaktadir. Buna
gore, gorev yerine gore internet haberlerini takip etme gerekgeleri ortalamalar1 arasinda fark

olmadigi tespit edilmistir (p>0.5).

Tablo 41. Gorev bolgesine gore internet haberlerini takip etme gerekceleri tek yonli
Anova testi sonuclar

Faktor-1 Faktor-2 Faktor-3 Faktor-4  Faktor-5

X (o) X (¢ X (¢ X (¢) X (¢)

Gorev a. Akdeniz Bolgesi 293 0.77 3.20 0.82 3.13 0.86 3.41 0.85 3.11 0381

bolgesi b. Dogu Anadolu 3.17 096 3.72 0.80 3.56 0.84 3.98 0.68 3.18 0.74
Bolgesi

c. Ege Bolgesi 295 0.86 3.22 0.73 3.12 0.74 350 0.83 3.15 0.87

d. Gilineydogu 296 0.86 3.25 0.83 3.18 0.78 3.41 0.81 3.18 0.84

Anadolu Bolgesi

e. I¢c Anadolu Bolgesi 2.96 0.78 3.36 0.75 3.25 0.86 3.68 0.73 3.18 0.79
f. Karadeniz Bolgesi 2.78 0.68 3.20 0.71 3.06 0.66 3.65 0.76 3.09 0.80
g. Marmara Bolgesi 285 0.69 3.23 0.67 321 059 3.64 0.61 3.21 0.71
Toplam 293 081 3.28 0.76 3.18 0.77 3.57 0.79 3.16 0.81
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Tek yonlu F 0.916 2.285 1.809 3.038 0.167
Anova p 0.483 0.035 0.096 0.006 0.985
sonuglari Fark Yok - Yok b>a, c, d Yok
Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi

Katilime1 bireylerin gorev bolgesine gore internet haberlerini takip etme gerekgeleri
ortalamalar1 arasindaki farklar tek yonlii Anova testi ile analiz edilmistir. Yapilan analiz
sonucunda gorev bdlgesine gore “Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim” ve “Faktor-
4: Haber Takip Etme ve Kolaylik” ortalamalar1 arasinda fark oldugu (F=2.285; p<0.05:
F=3.038; p<0.05), diger faktor ortalamalarinda ise fark olmadigi bulgusuna ulagilmistir
(p>0.05).

“Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim” ve “Faktor-4. Haber Takip Etme ve
Kolaylik” ortalamalar1 arasinda ortaya c¢ikan farklihigin belirlenmesi amaciyla Oncelikle
varyanslarin homojen olup olmadigi test edilmistir. Yapilan analiz sonucunda “Faktor-2: Habere
Erisimde Kolaylik ve Etkilesim” (Levene test:0.895; p>0.05) ve “Faktor-4: Haber Takip Etme
ve Kolaylik” (Levene test:0.249; p>0.05) boyutunun varyanslarmm homojen oldugu
belirlenmistir. Scheffe testi sonrasinda ortalamalar arasinda farkliliklar belirlenmis olup, F-testi
degerleri incelenmistir. Yapilan degerlendirmede gOrev bdlgesine gore “Faktor-2: Habere
Erisimde Kolaylik ve Etkilesim” ortalamalar1 ile ilgili F-testi degerlerinin sinirda oldugu ve

ortalamalar arasinda anlamli diizeyde farkliliklar olmadigi belirlenmistir.

Yapilan Scheffe testi sonucunda Dogu Anadolu Bdlgesi’nde gorev yapan din gorevlilerinin
internet haberlerini takip etme gerekceleri arasinda “Haber Takip Etme ve Kolaylik” boyutu
ortalamalarinin, Akdeniz, Ege ve Gilineydogu Anadolu bolgesinde gorev yapanlardan anlamli

derecede yiksek oldugu ve ortalamalari arasinda fark oldugu ortaya ¢ikmistir (p<<0.05).

4.5. internet Haber Sitelerini Takip Etme Gerekcelerinin Diger Degiskenlere

Gore incelenmesi

Bu bolimde internet haber sitelerini takip etme gerekgeleri ortalamalari, ¢ok sayida degiskene
gore analiz edilmistir. Internete en ¢ok baglanilan arac, internet kullanimi (kag yildir internet
kullanildigi, giinliik ve haftalik internet kullanimi), internet kullanma becerisi ile ilgili yargi,

internete yonelik giiven ve internet haberlerinin en c¢ok takip edildigi sosyal medya
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degiskenlerine gore internet haber sitelerini takip etme gerekgeleri ortalamalar1 arasinda fark

olup olmadigina iligkin bulgular yer almaktadir.

Tablo 42. internete en ¢cok baglamilan araclara gore internet haberlerini takip etme
gerekceleri T-testi sonuclar
Faktor-1 Faktor-2  Faktor-3  Faktor-4  Faktor-5

X c X c X o X o X o
Internete en cok  Bilgisayar ~ 3.29 0.98 3.63 0.85 3.59 0.85 4.07 0.83 3.68 0.95
baglanilan arag  Ceptelefonu 2.2 0.80 3.26 0.76 3.17 0.77 3.55 0.78 3.13 0.80

Toplam 293 0.81 3.28 0.76 3.18 0.77 3.57 0.79 3.16 0.81
Bagimsiz gruplar t t 2.084 2.181 2.451 3.011 3.075
testi df 500 500 500 500 500

p 0.038 0.030 0.015 0.003 0.002

Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi

Aragtirmada din gorevlilerinin internete en ¢ok baglandiklar: araglara gore internet haberlerini
takip etme gerekgeleri ortalamalar1 arasindaki farklar bagimsiz gruplar T-testi ile analiz
edilmistir. Yapilan analiz sonucunda internete bilgisayardan baglananlarin “Faktér-1:
Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi1”, “Faktér-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim”,
“Faktor-3: Eglence ve Bilgilenme”, “Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik” ve “Faktér-5:
Vakit Gegirme ve Bilgi Paylasimi” ortalamalarinin, internete cep telefonu ile baglananlardan
yuksek oldugu ve farklilastigi bulgusuna ulagilmistir (t=2.084; p<0.05: t=2.181; p<0.05:
t=2.451; p<0.05: t=3.011; p<0,05: t=3.075; p<0.05).

Tablo 43. Internet kullanilan siirelere gore internet haberlerini takip etme gerekceleri
tek yonli Anova testi sonuclari
Faktor-1 Faktor-2  Faktér-3  Faktor-4  Faktor-5

X (0 X (0 X (¢} X (¢} X (¢}
Kagyildr  a. 6aydandahaaz 3.21 052 3.38 051 3.20 055 3.30 0.61 2.82 0.75
internet b. 6-12 ay 3.03 097 321 099 3.25 1.05 3.48 0.79 3.46 0.77
kullamldig ¢, 1-3yil 330 0.73 351 0.74 3.39 0.82 350 0.74 3.31 0.75
d. 4-6 1l 278 071 3.19 0.75 3.13 071 3.41 0.78 3.11 0.74
e. 7yilveiizeri  2.90 0.82 3.27 0.76 3.16 0.77 3.64 0.80 3.14 0.83
Toplam 2.93 0.81 3.28 0.76 3.18 0.77 3.57 0.79 3.16 0.81
N F 3.907 1.554 1.036 2.243 1.921
Tek yonli p 0.004 0.185 0.388 0.063 0.106
Anova Yok Yok Yok Yok
sonuglari Fark c>dvee

Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylasim1
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Din gorevlilerinin internet kullandiklari siirelere gore internet haberlerini takip etme gerekgeleri
ortalamalar1 arasindaki farklar tek yonlii Anova testi ile analiz edilmis, sonuglar Tablo 43’te
sunulmustur. Yapilan bu analiz sonucunda, internet kullandiklar1 siirelere gore “Faktor-1:
Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynag1” ortalamalar1 arasinda fark oldugu (F=3.907; p<0.05),
diger faktor ortalamalarinda ise fark olmadigi bulgusuna ulagilmistir (p>0.05). “Faktor-1:
Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynag1” ortalamalar1 arasinda ortaya c¢ikan farkliligin hangi
stireler arasinda oldugunun belirlenmesi amaciyla 6ncelikle varyanslarin homojen olup olmadig1
test edilmistir. Yapilan analiz sonucunda “Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynag1”
boyutunun varyanslarmin homojen oldugu (Levene test:1.680; p>0.05) belirlenmistir.
Varyanslar1 homojen olan “Faktdr-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi” boyutu
ortalamalar1 arasindaki farkliligmm hangi siireler arasinda oldugunun belirlenmesi amaciyla
Scheffe testi yapilmistir. Buna goOre internet haber sitelerini takip etme gerekgelerinden
“Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynag:r” ortalamalarinin, 1-3 yildir internet kullananlar ile 4-6
yil, 7 yil ve iizeri internet kullananlar arasinda oldugu, ortaya ¢ikan farkliligin ise 1-3 yildir

internet kullanan din goérevlileri lehine gergeklestigi belirlenmistir (p<0.05).

Tablo 44. Giinliik internet kullanim siiresine gore internet haberlerini takip etme
gerekceleri tek yonlii Anova testi sonuclarn

Faktor-1 Faktor-2  Faktor-3  Faktor-4  Faktor-5

X (e} X (e} X (¢} X (¢} X (¢}

Glnluk internet a. 1 saatten az 3.01 0.88 3.26 0.80 3.10 0.84 3.43 0.80 3.06 0.84

kullanma siiresi b. 1-2 saat 2.88 0.78 3.17 0.70 3.11 0.72 3.47 0.75 3.11 0.76

c. 2-3saat 290 0.75 3.28 0.70 3.22 0.75 3.66 0.80 3.13 0.85

d. 3-4 saat 3.00 0.78 3.32 0.85 3.25 0.81 358 0.78 3.21 0.76

e. 4-5 saat 295 093 342 0.73 3.25 0.77 3.86 0.72 3.24 0.76

f. 5saatvelizeri 2.98 0.84 3.62 0.86 3.46 0.82 3.89 0.82 3.46 0.95

Toplam 293 081 3.28 0.76 3.18 0.77 357 0.79 3.16 0.81

Tek yonlu F 0.444 2.676 1.816 3.597 1.701
Anova p 0.818 0.021 0.108 0.003 0.133
sonuglari Fark Yok b<f Yok a<f Yok

Faktor-1: Rahatlama ve Glvenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi

Katilimcilarin glinluk internet kullanma stiresine gére internet haberlerini takip etme gerekceleri

ortalamalar1 arasindaki farklar tek yonlii Anova testi ile analiz edilmistir. Yapilan analiz
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sonucunda, glnlik internet kullanma siresine gore “Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve
Etkilesim” ve “Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik” ortalamalar:1 arasinda fark oldugu
(F=2.676; p<0.05: F=3.597; p<0.05), diger faktor ortalamalarinda ise fark olmadigi
belirlenmistir (p>0.05).

“Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim” ve “FaktOr-4: Haber Takip Etme ve
Kolaylik” ortalamalar1 arasinda ortaya g¢ikan farkliligin hangi siireler arasinda oldugunun
belirlenmesi amaciyla 6ncelikle varyanslarin homojen olup olmadig test edilmistir. Yapilan test
sonucunda “Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim” boyutunun varyanslarinin
homojen olmadigi (Levene test:2.885; p<0.05), “Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylhik”

boyutunun varyanslarinin homojen oldugu (Levene test:1.158; p>0.05) bulgusuna ulasilmistir.

Varyanslart homojen olmayan “Faktdr-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim” boyutu
ortalamalar1 arasindaki farkliligin hangi siireler arasinda oldugunun belirlenmesi amaciyla
Tambhane-2 testi yapilmistir. Bunun sonucunda gunliik internet kullanma siiresi 1-2 saat olan din
gorevlilerinin, “Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim” diizeylerinin, giinliik internet kullanim
siresi 5 saat ve Uzeri olanlardan diisiik oldugu ve ortalamalarinin farklilastigi sonucuna

ulasilmistir (p<0.05).

Varyanslar1 homojen olan “Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik” boyutu ortalamalari
arasindaki farkliligin hangi siireler arasinda oldugunun belirlenmesi amaciyla ise Scheffe testi
yapilmistir. Yapilan analiz sonucunda giinliikk internet kullanma siiresi 1 saatten az olan din
gorevlilerinin, “Haber Takip Etme ve Kolaylik” diizeylerinin, giinliik internet kullanim stiresi 5
saat ve lizeri olanlardan diisiik oldugu ve ortalamalar1 arasinda fark oldugu tespit edilmistir
(p<0.05). Elde edilen bu sonuglara gore, katilimcilarin giinliik internet kullanim siireleri ile

internet haberlerini takip etme gerekgeleri arasinda iliski ongoren H12 kabul edilmistir.

Tablo 45. Haftalik internet kullanim siiresine gore internet haberlerini takip etme

gerekceleri tek yonlii Anova testi sonuclar

Faktor-1 Faktor-2 Faktor-3  Faktor-4  Faktor-5

X (¢ X (¢ X (¢ X (¢ X (¢)
Haftalik a. 1gin 298 0.80 3.17 0.82 3.16 0.80 3.33 0.71 3.18 0.74
internet b. 2-3 gin 3.12 0.86 3.33 0.76 3.25 0.79 3.42 0.78 3.11 0.93
kullanmim c. 4-5gin 2.84 0.93 3.03 0.78 3.00 0.88 3.41 091 3.07 0.78
suresi d. Her glin diizenli olarak 2.92 0.79 3.31 0.75 3.19 0.76 3.63 0.78 3.16 0.81

internet kullanirim.
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Toplam 293 0.81 3.28 0.76 3.18 0.77 3.57 0.79 3.16 0.81

Tek yonli F 0.926 1.695 0.728 3.091 0.175
Anova p 0.428 0.167 0.536 0.027 0.913
sonuglari Fark Yok Yok Yok a<d Yok

Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi

Aragtirmada din gorevlilerinin haftalik internet kullanim siirelerine gore internet haberlerini
takip etme gerekceleri ortalamalar1 arasindaki farklar tek yonlii Anova testi ile analiz edilmistir.
Yapilan analiz sonucunda haftalik internet kullanim siirelerine gore “Faktor-4: Haber Takip
Etme ve Kolaylik” ortalamalar1 arasinda fark oldugu (F=3.091; p<0.05), diger faktor

ortalamalarinda ise fark olmadig1 bulgusuna ulasilmistir (p>0.05).

“Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik” ortalamalari arasinda ortaya ¢ikan farkliligin hangi
stireler arasinda oldugunun belirlenmesi amaciyla 6ncelikle varyanslarin homojen olup olmadigi
test edilmistir. Yapilan analiz sonucunda “Faktdr-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik” boyutunun
varyanslarinin homojen oldugu (Levene test: 0.632; p>0.05) belirlenmistir. Varyanslari
homojen olan “Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik” boyutu ortalamalar1 arasindaki
farkliligin hangi siireler arasinda oldugunun belirlenmesi amaciyla Scheffe testi yapilmustir.
Buna gore internet haber sitelerini takip etme gerekcelerinden “Haber Takip Etme ve Kolaylik”
ortalamalari, haftalik internet kullanim siirelerine gore analiz edilmistir. Yapilan analiz
sonucunda farkliligin haftalik internet kullanim siiresi 1 giin olanlar ile interneti diizenli olarak
kullananlar arasinda oldugu, ortaya ¢ikan farkliligin ise her giin diizenli olarak internet kullanan
din gorevlileri lehine gerceklestigi belirlenmistir (p<0.05). Ortalamalar incelendiginde ise
haftalik internet kullanim siiresi arttik¢a “Haber Takip Etme ve Kolaylik” duzeyinin de arttig:

sonucuna ulasilmustir.

Tablo 46. internet kullanma becerilerine gore internet haberlerini takip etme gerekceleri
tek yonlii Anova testi sonuclari

Faktor-1 Faktor-2 Faktor-3  Faktor-4  Faktor-5

X o X o X c X c X c
Internet kullanma A 291 089 3.40 0.82 3.36 0.88 3.87 0.82 3.22 0.86
becerinizi asagidaki B 311 094 328 1.03 3.18 1.05 3.34 0.72 3.20 0.96
hangi yarg1 daha dogru C 293 0.78 3.24 0.73 3.13 0.72 350 0.76 3.14 0.79
ifade eder? Toplam 293 081 3.28 0.76 3.18 0.77 3.57 0.79 3.16 0.81
Tek yonli Anova F 0.448 1.663 3.563 9.929 0.501
sonuglari p 0.639 0.191 0.029 0.000 0.606
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Fark Yok Yok A>C A>B, C Yok
Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi
A= Internet konusunda ben bir uzmanim, internette her istedigimi yerine getirebiliyorum,
B= Interneti kullanmaya yeni bagladim, yapmak istediklerimi zor gergeklestiriyorum,
C= Orta diizeyde bir kullanictyim, temel internet kullanimini becerebiliyorum.

Arastirmada din gorevlilerinin internet kullanma becerileri ile ilgili yargilarina gore internet
haberlerini takip etme gerekceleri ortalamalar1 arasindaki farklar tek yonlii Anova testi ile analiz
edilmistir. Yapilan analiz sonucunda, katilimcilarin internet kullanma becerileri ile ilgili
yargilarina gore “Faktor-3: Eglence ve Bilgilenme” ve “Faktor-4: Haber Takip Etme ve
Kolaylik” ortalamalar1 arasinda fark oldugu (F=3.563; p<0.05: F=9.929; p<0.05), diger faktor
ortalamalarinda ise fark olmadigi bulgusuna ulagilmistir (p>0.05). Arastirmada “Fakt6r-3:
Eglence ve Bilgilenme” ve “Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik” ortalamalar1 arasinda
ortaya ¢ikan farkliligm hangi gruplar arasinda oldugunun belirlenmesi amaciyla 6ncelikle

varyanslarin homojen olup olmadigi test edilmistir.

Yapilan analiz sonucunda, “Fakt6ér-3: Eglence ve Bilgilenme” boyutunun varyanslarinin
homojen olmadigi (Levene test:6.445; p<0.05), “Fakttr-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik”
boyutunun varyanslarinin ise homojen oldugu (Levene test:2.643; p>0.05) belirlenmistir.
Varyanslar1 homojen olmayan “Faktor-3: Eglence ve Bilgilenme” boyutu ortalamalari
arasindaki farkliligin belirlenmesi amaciyla Tamhane-2 testi uygulanmistir. Buna gore
katilimcilarin internet kullanma becerileri ile ilgili yargilarindan, “internet konusunda ben bir
uzmanim, internette her istedigimi yerine getirebiliyorum” ile “orta diizeyde bir kullaniciyim,
temel internet kullanimini becerebiliyorum” yargilar1 arasinda oldugu, ortaya ¢ikan farkliligin
ise “internet konusunda ben bir uzmanim, internette her istedigimi yerine getirebiliyorum”

yargist lehine gergeklestigi belirlenmistir (p<0.05).

Ote yandan varyanslar1 homojen olan “Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik” boyutu
ortalamalar1 arasindaki farkliligin belirlenmesi amaciyla Scheffe testi yapilmistir. Buna gore
katilimeilarin internet kullanma becerileri ile ilgili yargilarindan “internet konusunda ben bir
uzmanim, internette her istedigimi yerine getirebiliyorum” ile “orta diizeyde bir kullanicryim,
temel internet kullanimini becerebiliyorum” ve “interneti kullanmaya yeni basladim, yapmak

istediklerimi zor gergeklestiriyorum” yargilar1 arasinda oldugu, ortaya ¢ikan farkliligin ise
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“internet konusunda ben bir uzmanim, internette her istedigimi yerine getirebiliyorum” yargisi

lehine gerceklestigi tespit edilmistir (p<0.05).

Tablo 47. internete olan giiven diizeyine gére internet haberlerini takip etme gerekgeleri

tek yonlii Anova testi sonuclari

Faktor-1 Faktor-2 Faktor-3  Faktor-4  Faktor-5

X o X o X 9 X 9 X o
Internete  Diisiik diizeyde giiven 295 0.88 3.30 0.88 3.18 0.90 3.55 0.85 3.17 0.90
glven Orta diizeyde giiven 291 0.77 3.24 0.70 3.15 0.71 354 0.76 3.11 0.79
Yuksek diizeyde guven 3.05 0.79 342 0.79 3.35 0.79 3.76 0.78 3.36 0.66
Toplam 293 081 3.28 0.76 3.18 0.77 357 0.79 3.16 0.81
Tek yonli F 0.820 1.445 1.571 1.997 2.404
Anova p 0.441 0.237 0.209 0.137 0.091
sonuglari Fark Yok Yok Yok Yok Yok

Faktor-1: Rahatlama ve Giivenilir Bilgi Kaynagi, Faktor-2: Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Faktor-3:
Eglence ve Bilgilenme, Faktor-4: Haber Takip Etme ve Kolaylik, Faktor-5: Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi

Son olarak katilime bireylerin internete olan giiven diizeylerine gore internet haberlerini takip
etme gerekceleri incelenmis, ortalamalar arasindaki farklar tek yonlii Anova testi ile analiz
edilmistir. Yapilan analiz sonucunda, internete olan gliven diizeylerine gore internet haberlerini
takip etme gerekgeleri ortalamalari arasinda bir fark olmadigi, bir diger ifadeyle, katilimcilarin
internete olan glven dizeylerinin, internet haberlerini takip etme gerekgeleri Uzerinde

belirleyici olmadigi sunucuna ulasilmistir (p>0.05).
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SONUC VE ONERILER

Varolusundan beri yakm ¢evresi Oncelikli olmak iizere diinyada yasanan gelismelerden
miimkiin olan en kisa siirede haberdar olmak ve ¢evresinde olup biteni baskalarina aktarmak
isteyen insanoglu, bu istegini karsilamak amaciyla tarihsel sure¢ icerisinde ¢esitli yollara
basvurmustur. Bu anlamda ortaya konan ¢abalar neticesinde, tarihin farkli donemlerinde farkli
iletisim ve haberlesme yontemleri gelismis, gunimizde ise yeni iletisim teknolojilerindeki
gelismelerle birlikte internet, iletisim ve haberlesmenin en énemli araci haline gelmistir. S6z
konusu yeniliklerle birlikte hayatin biitiin alanlarinda kokli degisimlere yol agan internet,
gazetecilik meslegini de biiyiik oranda degistirmis, geldigimiz noktada geleneksel gazetecilik

yerini internet gazeteciligine birakmaya baslamstir.

Internet gazeteciligi, gazeteciye ve hedef kitleye/alictya/okura/takipciye onemli yenilikler ve
kolayliklar sunmaktadir. Internet gazeteciligi, ilk baslarda sadece saygmlik kazanmak isteyen
gazete sahipleri tarafindan basili gazetelerin iceriklerini bire bir internet ortamina tasimasi
seklinde goriiliirken, internetin kendine 6zgii imkanlarmi kisa siirede fark eden medya
patronlari, internete 6zel igerikler tiretmeye baslamiglar, daha sonra maliyetin diisiik olmasi ve
basili gazetelerden daha fazla okunmasi basta olmak {izere diger bircok nedene bagli olarak

gazete basimina son verip, sadece dijital ortamda yayinlarini devam ettirme karar1 almislardir.

Internet gazeteciligi, geleneksel gazetecilik ile karsilastirildiginda, ilk gdze ¢arpan; yapilan
haberlerin daha ¢ok okura, daha az maliyetle ve daha kisa siirede ulastigi/ulastirildig: gercegidir.
Internet erisimi olan bir cihazla, diinyanin bir ucundaki gelisme, diger ucundaki internet
kullanicilarina aninda ulasabilmektedir. Bu durum, bilgiyi hem Greten hem de tiiketen igin gok

Onemli bir imkandir.

Ote yandan haberi iireten tarafta olan medya mensuplari, internet sayesinde okurun beklenti ve

yorumlarini, sunulan igeriklere dair elestirilerini kolaylikla ve hizlica 6grenebilme imkanina
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kavusmus (feedback - geri bildirim), boylelikle okurun beklentisi yonunde icerik Uretmeye
baslamiglardir. Columbia Journalism Review Editori Tucher (1997, s. 35-36) etkilesimin,
internet gazeteciligine en belirgin katkiy1 yaptigin1 belirtirken; Rogers (1986, s. 5) benzer
sekilde etkilesimin yeni medyanin en temel 6zelligi oldugunu ifade etmektedir. Haberci ile

okurun anlik etkilesimi, gazetecilik meslegine farkli bir boyut kazandirmustir.

Internet gazetecilifinde okur ¢ok daha onemlidir. Geleneksel gazetecilikte icerik Uretilir ve
sunulur. Sadece internete baglanma 6zelligi olan bir cihazla haber sitelerine daha da 6tesi haberi
hazirlayan gazetecilere erisim, internet gazeteciligini cazip hale getiren en 6nemli 6zelliklerin
basinda gelmektedir. internet gazeteciliginde haberi iiretmek de habere ulasmak da hem daha

kolay hem de daha ucuzdur.

Internet gazeteciligi, zaman ve mekan smirlamasmi ortadan kaldirmakta; geleneksel
gazetecilikte, 6rnegin yerel bir gazete, sadece basildigi il ya da ilge sinirlarma sikisip kalmakta
iken, dijital ortama aktarilan gazeteler, kisa siirede iilke sinirlarini da asarak uluslararasi
dolasima girmektedir. Kanadali yazar Marshall McLuhan’mn (2001) “kiiresel koy — global
village”  tanmimlamasinin yani sira Williams (2003, s. 213) bu durumu su sekilde dile

getirmektedir:

Internet, diinyamin herhangi bir bolgesinde vuku bulan bir olaya kullanicilarinin anminda
erisebilmesini zaman ve mekdn sinwrlamasi olmaksizin saglayarak diinyayr oldugundan
daha kigiik bir yer haline doniistirmektedir. Internet’in kiiresel etkilesimli bir ortam
olmasi, kullanicilarin ¢evrim ici ortamda yayinlanan gazetelere diinyanin her tarafindan
ulasabilmesini miimkiin kilmaktadir.

Vurgulanan yoniiyle ¢evrim i¢i yayimlanan gazeteler, kullanici asisindan erisim olanaklarini
kolaylastirmanin yaninda gazete isletmeleri acisindan da iiretim ve dagitim maliyetlerinin
diisiiriilmesi dolayistyla tercih edilmektedir. Internet, bilgiyi iireten ve tiiketen icin kolay ve ucuz
erisim; ses, fotograf, grafik ve video dosyalarmi birlikte kullanabilme yani multimedya;
arsivleme, etkilesimde bulunabilme gibi 6nemli 6zellikleri bir arada sunmaktadir. Bu da hem
gazeteciler hem de okur agisindan internet gazeteciligini son derece cazip kilmaktadir. Son
tahlilde internet gazeteciligi, geleneksel gazetecilige gore cok daha fazla tercih ve takip

edilmekte, bilgiyi iretene ve tiikketene sayisiz kolayliklar ve smirsiz olanaklar saglamaktadir.

Bu ¢alismada, Diyanet isleri Baskanlig1 biinyesinde topluma hizmet veren din gorevlilerinin,
giindeme dair gelismeleri dijital mecralar tizerinden takip etme gerekcelerinin ortaya konulmasi
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amaglanmistir. Calismada din gorevlilerinin internete olan giiven diizeyleri orta seviye olarak

tespit edilmistir.

Aragtirma evrenini olusturan din gorevlilerinin, internete en fazla baglandiklar1 aracin cep
telefonu oldugu belirlenmistir. Bu sonug, din gorevlilerinin internet haberlerini blyuk oranda
cep telefonu Gzerinden takip ettiklerini gostermektedir. Telefon teknolojisindeki gelismeler ve
akilli cep telefonlarmin bilgisayarlarla benzer 6zellikler tagidigi disiiniildiigiinde, bu sonug
sasirtict degildir. Bununla birlikte din gorevlilerinin biiyiik gogunlugunun 7 yil ve {izeri internet
kullanicist oldugu, giinliik ortalama 1 ile 3 saat arasinda internet kullandiklar1 ve genel olarak
dizenli sekilde internet kullanicisi olduklari sonucuna ulagilmistir. Din gorevlilerinin %
96.6’smin internet kullanimi konusunda kendilerini yeterli hissettikleri ve “orta diizey” internet
kullanicis1 olduklari, sadece % 3.4’tiniin ise internet kullanmaya yeni basladiklari, bundan

dolay1 internette istediklerini yerine getirmede zorlandiklar1 ulasilan diger sonuglardir.

Katilimci bireylerin, elde edilen veriler 15181nda yiiksek oranda uzun siireli internet kullanicisi
olduklar1 anlasilmaktadir. Katilimcilarin tamaminin internet kullandigi, biiytik ¢ogunlugunun 7
yil ve lizeri internet kullanicis1 oldugu belirlenmistir. Bunun yaninda katilimcilarin her giin
diizenli olarak internet kullandig1, giinliik en az internet kullaniminin 1-2 saat araliinda oldugu
ortaya ¢ikmustir. Ortaya ¢ikan bu sonug, katilimcilarda teknolojik araglar1 kullanma egiliminin

ve teknolojik yenilikleri takip etme durumlarinin yiiksek oldugunu géstermektedir.

Katilimc1 bireylerin biiylik ¢ogunlugu, kendisini “orta diizey internet kullanicis1” olarak
tanimlamaktadir. Katilimeilarm; “Internet konusunda ben bir uzmanim. Internette her istedigimi
yerine getirebiliyorum.” yargisina katilimlar1 da oldukga yiiksektir (% 20.5). Buna karsin,
“Internet kullanmaya yeni basladim, yapmak istediklerimi zor gerceklestiriyorum.” seklinde
cevap verenlerin orani oldukea diisiiktiir (% 3.4). Bunun yaninda, internet kullanma becerisinin,
cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklilik gostermedigi, yas gruplarina gore ise internet
kullanma becerisinin farklilastigi sonucuna ulasilmigtir. Buna gore yas diizeyi arttik¢a internet
kullanim becerileri azalmaktadir. Arastirmadan elde edilen verilere gore 18-29 yas ve 30-35 yas
grubunda yer alan katilimcilarin internet kullanma becerileri en yiksek iken diger yas

gruplarindaki katilimeilarin internet kullanma becerilerinin daha diisiik oldugu gorilmektedir.

Katilimcilarm internet haberlerini siklikla takip ettigi platformlar; bagimsiz haber siteleri,

Facebook, Twitter ve Instagram seklinde siralanmaktadir. Dolayisiyla katilimeilarin internet
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uzerinden haber takibinde siklikla basvurduklari dijital platformlar arasinda bagimsiz haber
sitelerinin yani sira sosyal medya mecralar1 da yer almaktadir. Bunun yaninda erkek
katilimcilarin internet haberlerini en ¢ok takip ettigi platformlar; bagimsiz haber siteleri,
Facebook, diger internet siteleri ve Twitter seklinde siralanirken kadmlarin internet haberlerini
en ¢ok takip ettigi platformlar Instagram, bagimsiz haber siteleri ve Facebook seklinde

siralanmaktadir.

Arasgtirmada 18-35 yas grubunda yer alan katilimcilarin bagimsiz haber siteleri ile Twitter ve
Instagram’1 daha sik kullandigi, 36 ve (izeri yas gruplarinda yer alan katilimcilarin ise bagimsiz
haber siteleri ile birlikte Facebook’u daha fazla kullandiklar: tespit edilmistir. Arastirmadan elde
edilen bir diger sonuca gore, yas diizeyi arttikga Facebook kullanimi da artmaktadir. Daha geng
yas gruplarinda yer alan katilimcilarin ise Instagram ve Twitter gibi sosyal medya platformlari
uzerinden haber takibine yoneldikleri gorulmektedir. S6z konusu yas gruplarinda genel olarak
Instagram ve Twitter kullanim ortalamalar1 g6z 6niine alindiginda ortaya ¢ikan bu sonug sasirtici
degildir.

Ote yandan katilimci bireylerin internet haberlerini takip ettikleri platformlarm mesleki unvana
gore farklilagtig1 sonucuna ulasilmistir. Buna gére imam hatip ve miiezzin kayyimlarin internet
haberlerini en ¢ok takip ettigi platformlarin basinda bagimsiz internet haber siteleri ve
Facebook, Kur’an kursu Ogreticilerinin internet haberlerini en ¢ok takip ettigi platformlarin

basinda ise Instagram ve bagimsiz haber siteleri gelmektedir.

Benzer sekilde katilimcilarin yas gruplarina g6re haber sitelerinde gecirdikleri sirelerde
farkliliklar oldugu bulgulanmistir. 30-35, 36-41, 42-47 ile 48 ve lizeri yas grubunda yer alanlarin
haber sitelerinde geg¢irmis olduklari stirelerin, 18-29 yas grubunda yer alanlara gore daha ylksek
oldugu belirlenmistir. Bu sonuca gore katilimcilarda yas diizeyi artikga internet basinda

gecirilen streler de artis gostermektedir.

Arastirmaya veri olusturan din gorevlilerinin, dijital mecrada haber takibi yapmaya basladiktan
sonra geleneksel yaym mecralarina olan ilgilerindeki degisim ve doniisim ¢oziimlenmeye
calisilmig, din gorevlilerinin, internet iizerinden haber takibine basladiktan sonra diger haber
mecralarint (televizyon, gazete ve radyo) izleme, okuma ve dinleme oranlarinda 6nemli
derecede azalmalar oldugu sonucuna ulasilmistir. Buna gore, internet (izerinden haber takip

etmeye basladiktan sonra en biiyiik azalma gazete haberlerini okumada yasanmistir (%73.5).
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Ayni sekilde katilimeilarin internet iizerinden haber takibine basladiktan sonra televizyon
izleme oranlarinin %58.2, dergi haberlerini okuma ve radyo haberlerini dinleme oranlarinin ise
%65.5 azaldig1 belirlenmistir. Ortaya ¢ikan bu bulgu, internet haberlerini okuma ve takip etme
durumlarinin; televizyon, gazete, dergi ve radyo gibi geleneksel medya araglarini kullanma
durumlar1 Gzerinde negatif yonlu bir etkiye sahip oldugunu géstermektedir. Bununla birlikte
katilimcilarin % 22.1°1 internet lizerinden haber takip etmeye basladiktan sonra telefonla

goriismelerinin azaldigini, %68.1°1 ise herhangi bir degisiklige ugramadigmi belirtmislerdir.

Bunun yaninda din gdrevlilerinin dijital mecralarda yer alan siyaset, ekonomi ve kiltlr sanat
haberleri ile kose yazilarin1 “ara sira” okuduklari, saglik ve egitim haberlerini “gogunlukla”
okuduklari, dini haberleri ise “mutlaka” okuduklar1 sonucuna ulasilmistir. Hem kadin
katilimcilar hem de erkek katilimcilar dini haberleri “mutlaka” okumaktadir. Saglik haberlerini
kadin katilimcilarin “mutlaka” okuduklari, erkek katilimcilarmm ise kadinlardan daha az
okuduklar1 belirlenmistir. Kadin ve erkek katilimcilarin kdse yazilarini “ara sira” okuduklar1 ve
ortalamalarinin birbirine benzer oldugu, kadmlarm egitim haberlerini “mutlaka” okuduklari,
erkeklerin ise kadmlardan daha az okuduklari, kadinlarin magazin haberlerini “’ara sira
okuduklari, erkeklerin ise hi¢ okumadiklar1 ulasilan diger sonuglardir. Bunun yaninda erkek
katilimcilar son dakika haberlerini kadinlardan daha ¢ok okumaktadir. Internet mecralarinda yer
alan siyaset haberlerini ise katilimcilarin “ara sira” okuduklar1 ve ortalamalarmin birbirine
benzer oldugu goriilmektedir. Ayrica erkek katilimcilarin spor haberlerini “ara sira” okuduklari,

kadin katilimeilarin ise hi¢ okumadiklar1 ortaya ¢ikmustir. Internet mecralarinda yer alan kiiltiir

sanat haberlerini ise kadnlarin erkeklerden daha fazla okudugu ortaya ¢ikmustir.

Bununla birlikte katilimcilar arasinda interneti givenli bulanlarin orani oldukga disiiktir.
Cinsiyete gore interneti glivenli bulma duzeyleri ile ilgili sonuglar incelendiginde; erkeklerin
interneti givenli bulma dizeyinin daha diisik oldugu, kadmlarin ise orta diizey oldugu
belirlenmistir. Ortaya ¢ikan bu sonug, kadm katilimcilarin erkek katilimcilara oranla interneti

daha giivenli buldugunu gostermektedir.

Ote yandan arastirmada katilimcilarin internet haberlerini takip etme gerekgelerini tespit etmek
amaciyla hazirlanan Glgekte alt faktorlerin; “Rahatlama ve Guivenilir Bilgi Kaynagi, Habere
Erisimde Kolaylik ve Etkilesim, Eglence ve Bilgilenme, Haber Takip Etme ve Kolaylik, Vakit

Gecirme ve Bilgi Paylasimi” seklinde olustugu belirlenmistir. Belirlenen bu alt faktorler,
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katilimcilarin haberleri internet tzerinden takip etme gerekgelerini ortaya koymaktadir. Din
gorevlilerinin haberleri internet (izerinden takip etme gerekgelerini gosteren bu alt faktorler
arasinda, katilimcilarin; “Rahatlama ve Guvenilir Bilgi Kaynag1”, “Habere Erisimde Kolaylik
ve Etkilesim”, “Eglence ve Bilgilenme” ile “Vakit Gegirme ve Bilgi Paylagimi” faktorlerinde
seviye “orta”, “Haber Takip Etme ve Kolaylik” faktoriinde ise “yiiksek duzey” olarak tespit
edilmistir. Bu sonug, katilimcilarmn dijital mecralar1 biylk oranda haber takibi ve kolaylik alt
faktori nedeniyle tercih ettiklerini gostermektedir.

Bunun yaninda din gorevlilerinin yas gruplarina gore internet haber sitelerini takip etme
gerekcelerinden “Rahatlama ve Givenilir Bilgi Kaynagi1”, “Habere Erisimde Kolaylik ve
Etkilesim” ile “Vakit Gegirme ve Bilgi Paylasimi” diizeylerinin birbirine benzer oldugu
sonucuna ulagilmistir. Ayrica katilimcilardan 42-47 yas grubunda yer alanlarin internet haber
sitelerini takip etme gerekgelerinden “Eglence ve Bilgilenme” diizeyinin, 36-41 yas grubunda
yer alanlara gore daha yiiksek oldugu sonucuna ulagilmistir. Buna gére yas diizeyi arttikga

internette gecirilen zaman ile birlikte eglence ve bilgilenme diizeyinde de artis goriilmektedir.

Arastirmada katilimcilari mesleki unvanlarina gére internet haberlerini takip etme gerekgeleri
analiz edilmis, imam hatiplerin internet haber sitelerini takip etme gerekceleri alt boyutlarindan,
“Rahatlama ve Givenilir Bilgi Kaynagi” boyutu ortalamalarinin, Kur’an kursu 6greticilerinden
daha yiksek oldugu belirlenmistir. Bu sonuca gére Kur’an kursu Ogreticilerinin interneti
“Rahatlama ve Guvenilir Bilgi Kaynagi” olarak gormedigi anlasilmaktadir. Benzer sekilde
imam hatiplerin internet haber sitelerini takip etme gerekgeleri alt boyutlarindan, “Vakit
Gecirme ve Bilgi Paylasimi” boyutu ortalamalarinin, Kur’an kursu 6greticilerinden yiiksek

oldugu sonucuna ulasilmistir.

Bununla birlikte din gorevlilerinin egitim diizeylerine gore internet haberlerini takip etme
gerekgeleri arasindaki farklar analiz edilmis, egitim seviyesi ile “Rahatlama ve Giivenilir Bilgi
Kaynagi1” alt faktorli arasinda ters yonlii bir iliski oldugu saptanmistir. Buna gore internet
haberlerini takip etme gerekcelerinden “Rahatlama ve Gdlvenilir Bilgi Kaynagi”
ortalamalarinin, lise mezunu ile lisans ve lisansiistii mezunu din goérevlileri arasinda farklilik
gosterdigi ortaya ¢ikmigtir. Din gorevlilerinden lise mezunu olanlarm, internet haberlerini,
“Rahatlama ve Glvenilir Bilgi Kaynag1” olarak gérme dizeyleri, diger katilimcilara gére daha

yuksektir. Ortaya g¢ikan bu sonug, lise mezunlarinin internet haberlerini, “Rahatlama ve
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Guvenilir Bilgi Kaynagr” alt faktorii nedeniyle daha fazla tercih ettiklerini gostermektedir.
Diger bir ifadeyle katilimct bireyler arasinda egitim diizeyi arttik¢a interneti giivenilir bilgi

kaynag1 olarak gorme diizeyleri azalmaktadir.

Arastirmada katilimeilarin gorev bolgesine gore haberleri internet Gzerinden takip etme
gerekeeleri arasindaki farklar analiz edilmistir. Buna gore; Dogu Anadolu Bolgesi’nde gorev
yapan din gdrevlilerinin internet haber sitelerini takip etme gerekcelerinden, “Haber Takip Etme
ve Kolaylik” boyutu ortalamalarinin, Akdeniz, Ege ve Glineydogu Anadolu bolgelerinde gorev
yapanlardan anlamli derecede yilksek oldugu ve ortalamalarinin farklilagtigi sonucuna
ulagilmistir. Bu sonuca gore Dogu Anadolu Bolgesi’nde gorev yapan din gorevlileri, dijital
mecrada yer alan haberleri daha ¢ok “Haber Takip Etme ve Kolaylik” alt faktorii nedeniyle
tercih etmektedir.

Benzer sekilde din gorevlilerinin internet kullanma siireleri ile giinlik ve haftalik internet
kullanim stirelerine gore haberleri internet iizerinden takip etme gerekceleri ortalamalari
farklhilik gostermektedir. Buna gore 1-3 yil arasi internet kullanicisi olan katilimcilarin, internet
haberlerini “Rahatlama ve Guvenilir Bilgi Kaynagi” olarak gorme diizeyleri, 4-6 yil ile 7 yil ve
Uzeri internet kullanicisi olanlara gore daha yiksektir. Bu sonug, internet kullanim siiresi arttik¢a
interneti rahatlama ve giivenilir bilgi kaynagi olarak gorme diizeyinin azaldigini1 géstermektedir.
Gunluk internet kullanma sirelerine bakildiginda ise gunlik internet kullanma stresi 1-2 saat
araliginda olan din gorevlilerinin, “Habere Erisimde Kolaylik ve Etkilesim” diizeylerinin,
giinliik internet kullanim siiresi 5 saat ve tizeri olanlardan daha diisiik oldugu belirlenmistir.
Arastirmada ayrica giinliik internet kullanma siiresi 1 saatten az olan din gérevlilerinin, “Haber
Takip Etme ve Kolaylik” diizeylerinin, gunlik internet kullanma suresi 5 saat ve Uzeri
olanlardan diisiikk oldugu tespit edilmistir. Din gorevlilerinin haftalik internet kullanim
strelerine gore internet haberlerini takip etme gerekceleri arasinda da farkhliklar vardir.
Katilimeilarin interneti dizenli olarak kullanma durumlarinmn, internet haberlerini takip etme
gerekcelerinden, “Haber Takip Etme ve Kolaylik” diizeyini pozitif yonde etkiledigi sonucuna
ulagilmistir. Diger bir ifadeyle haftalik internet kullanim siiresi arttikga “Haber Takip Etme ve
Kolaylik” diizeyi de artmaktadir.

Bunun yaninda katilimcilarm interneti kullanma becerileri ile internet haberlerini takip etme

gerekgeleri arasinda da farkliliklar bulunmaktadir. Kendilerini, “Internet konusunda ben bir
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uzmanim, internette her istedigimi yerine getirebiliyorum.” seklinde ifade eden katilimcilarin,
internet haberlerini takip etme gerekgelerinden, “Eglenme ve Bilgilenme” ile “Haber Takip
Etme ve Kolaylik” diizeyi, diger katilimcilara gére daha yiiksektir. Bu verilere gore, internet
kullanma becerisi arttikga, internet haberlerini “Eglenme ve Bilgilenme” ile “Haber Takip Etme

ve Kolaylik™ alt faktorlerine bagl olarak takip etme durumlari da artis gostermektedir.

Son kertede, arastirmadan elde edilen bulgular 1s131nda, Diyanet Isleri Baskanlig1 biinyesinde
hizmet veren din gorevlilerinin, giindeme dair gelismeleri biiyiik oranda internet Uzerinden takip
ettikleri gorilmektedir. Bununla birlikte din gérevlileri internet ve internet araglarimi siklikla
kullanmakta, yas diizeyi arttik¢a internet, internet araglarini kullanma ve internet kullanma
becerileri azalmaktadir. Buna karsin katilimeilarda yas diizeyi arttikga internet haber sitelerinde
gecirilen streler de artmaktadir. Imam hatiplerin internet haberlerini en ¢ok takip ettigi
platformlarin basinda bagimsiz internet siteleri ve Facebook gelirken, Kur’an kursu 6greticileri
internet haberlerini en fazla Instagram ve bagimsiz internet siteleri lizerinden takip etmektedir.
Arastirmada kadinlarin internet haber sitelerinde gecirmis oldugu siirelerin erkeklerden daha
fazla oldugu sonucuna da ulasilmistir. Katilimei bireylerin internete olan giiven diizeyleri “orta
seviye” olarak belirlenmistir. Bunun yaninda kadnlarin, interneti, erkeklere oranla daha guvenli

buldugu tespit edilmistir.
ONERILER

Bu calisma, Diyanet Isleri Baskanhg1 biinyesinde topluma hizmet eden ve yapilan géreve bagh
olarak toplumla her an iletisim halinde olan din gérevlilerinin, giiniimiizde yogun bir sekilde
kullanilan dijital mecralar1 kabullenme diizeylerini ve buradaki haberleri takip etme nedenlerini
incelemistir. Calisma, din gorevlilerinin dijital mecralarda yer alan haberleri takip etme
nedenlerine iliskin genel bir ¢er¢eve olusturmasi ve kendinden sonra alanda yapilacak benzer

calismalarin 6nemine dikkat ¢cekmesi bakimindan 6nemlidir.

Caligmadan ortaya ¢ikan sonug, din gorevlilerinin teknolojik araglari kullanma egiliminin ve
teknolojik yenilikleri takip etme durumlarinmn yiiksek oldugunu gostermektedir. Bunun yaninda
din gorevlileri, kendilerini orta diizey internet kullanicisi olarak tanimlamakta ve dijital
mecralarda yalan/yanlis/carpitma ya da hatali bilgiler oldugunu da benimsemektedirler. Dijital
mecralar, kullanicisina sagladigi essiz olanaklarin yaninda bir takim riskleri de biinyesinde
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barindirmaktadir. Dolayisiyla her bir internet kullanicisi, eskisinden ¢ok daha bilingli ve egitimli
olmak zorundadir. Bu noktada, din gorevlilerinin dijital mecralarda daha yetkin, bilingli ve
donanimli olmalarmi temin etmek iizere, Diyanet Isleri Baskanlig: ile iletisim ve ilahiyat
fakiilteleri is birliginde din gorevlilerine yonelik bir egitim programi hazirlanmasi ¢ok yerinde
bir adim olacaktir. 16 Mart 2022 tarihinde Diyanet Isleri Bagkanlig1 biinyesinde kurulan Diyanet
Akademisi ile Diyanet personeline yonelik tiim egitimlerin tek ¢at1 altinda toplanmasi saglanmis
ve Akademi’de ilahiyat alan1 disinda da egitim gorevlisi istihdam edebilme imkani saglanmistir
(www.diyanet.gov.tr). Bunun yaninda Diyanet Akademisi ile géreve yeni baslayan imam hatip,
muezzin kayyim, Kur’an kursu 6greticisi ve vaizler i¢in 6 ay ile 3 yil araliginda degisen meslek
oncesi egitimler getirilmistir. S6z konusu egitim miifredatina; “yeni medya okuryazarligi”,
“etkin sosyal medya kullanim1” gibi dersler eklenerek, tiim personelin egitim almasi, bahse konu
alanda yasanabilecek ¢ok sayida olumsuzlugun Oniine gegecektir. Dahasi boylelikle, din
gorevlileri dijital mecralarda ¢cok daha etkin ve yetkin bir konuma tagmacak, mesleki gorevlerini
ifa ederken, guiniimuziin en 6nemli iletisim araci olan dijital platformlardan da yararlanmalarina

imkan saglanacaktir.
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EK 1. ETiK KURUL KARARI
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Eotetis

T.C.
AKSARAY UNIVERSTESI REKTORLUGT
Insan Arastrmalan Etik Kurulu
Say1 @ E-34183927-000-00000659518
Konu : Basvonmuz Hk.
Sayn: Famazan ARSLANTAS

“Tiirkiye'de Dijital Mecrada Haber Takip Pratikleri, Din Gérevlileri Ornegi®
baghlh 2021/07-30 protokol numarall bagvurun 25102021 tarthli toplantida lurulumuz
tarafindsn mcelenmiz, Universitemiz Insan Arsstrmalan Efik Euruln Yinergesi'nde
belirtilen etik: ilkelers wygun oldufuna toplantrya kablan fiyelerin oy birligi ile karar
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Bilzilerinize rica ederim.

Dr. Qr. Uyesi Necattin HANAY
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Arastirmalan Etik Kuml Baskam V.
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EK 2. DIYANET iSLERiI BASKANLIGI ANKET UYGULAMA iZNi

T.C.
CUMHURBASKANLIGI
Diyanet Isleri Bagkanh@:

Sayi :E-30339839-044-1193081

05.04.2021
Konu :Anket Izin Talebi

Sayin Ramazan ASLANTAS
(Diyanet Igleri Bagkanhg Ozel Kalem Madirlaga A Blok 2. Kat Oda : A -2015)

ligi : Ramazan ASLANTAS"In 22.03.2021 tarihli bagvurusu.

Dilek¢eniz ve ekinde yer alan anket formuna iligkin gerekli degerlendirme yapimistir. Bu
kapsamda;

. Anket formunda yer alan 34'Uncl sorunun gikarnimasi,

. Diger sorularda da herhangi bir degisiklik yapiimamasi,

. Ankete katilacak kigilerin ad ve soyadinin kayit altina alinmamasi,

. Aragtirmanin tamamlanmasini miteakip aragtirma sonuglannin Bagkanhigimiz ile paylagiimasi,
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EK 3. ANKET SORULARI

Dijital Mecrada Haber Takip Anketi

Merhaba;

Bu anket formu, internet lizerinden haber takibi noktasindaki tutum ve davraniglarinizi 6lgmek
maksadiyla bilimsel bir c¢alisma kapsaminda hazirlanmistir. Vereceginiz samimi yanitlar,
calismanin giivenilirligini etkileyecektir. Desteginiz i¢in tesekkiir ederim. (Liitfen sorularin
tamamin1 gorebilmek i¢in ekram yan ¢eviriniz!)

Ramazan ARSLANTAS, Aksaray Universitesi Yiiksek Lisans Ogrencisi

1. Cinsiyetiniz
O Kadin Erkek
2. Yasimz
18-23 24-29 30-35 36-41 42-47 48 ve Uzeri

3. Medeni Durumunuz
Evli Bekar
4, Egitim Durumunuz
0 [kogretim Lise On Lisans ! Lisans Lisans Ustl
5. Unvanimz
O Imam Hatip Miiezzin Kayyim Kur’an Kuru Ogreticisi
6. Ayhk Gelir Durumunuz
0 3001-4000 4001-5000 5001-6000 6001 ve Uzeri
7. Gorev Yapilan Yer
O 11 Merkezi flge Merkezi Koy Kasaba/Belde
8. Gorev Yapilan Bolge
O Akdeniz Bolgesi | Dogu Anadolu Bolgesi || Ege Bolgesi Giineydogu Anadolu Bolgesi
I¢c Anadolu Bolgesi Karadeniz Bolgesi | | Marmara Bolgesi
9. Evli Iseniz Cocuk Sayis
O Sifir 01-3 4 ve Uzeri
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Diinyada ve
Tiirkiye'de yasanan
gelismeleri internet
Uzerinden takip
ediyorum. Cinki;

Hic

Katilmiyorum

Katilmiyorum

Kararsizim

Katiliryorum

Tamamen

Katiliyorum

10

Haber
sitelerinin
tartigmalarina
yorum
gondererek
goriislerimi
diger
insanlarla
paylasabilirim.

11

Internet
izerinden
haber
okumay1
seviyorum.

12

Haber siteleri
sikildigimda
vakit
gecirmenin en
iyi yoludur.

13

Internet
haberlerine
erisim
kolaydir.

14

Yasadigim
yOredeki
geligsmeleri ve
etkinlikleri
internet
Uzerinden
takip ederim.

15

Internet
haberleri
uyarici bilgiler
Verir.

16

Internetten
haber okumak
dinlendirir.

17

Internetten
haber takibi
yapmak daha
ucuzdur.

18

Internet
haberleri
sohbet
konularna
kaynak saglar.

19

Internet
haberleri ev, is
yeri ve
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arkadas
cevremdeki
sikintilarimi
unutturur.

20

Internet
haberleri
insanlara
gtincel olaylar
hakkinda en
yeni bilgiler
sunar.

21

Internet
haberleri
kisisel ilgi
alanlariyla
ilgili bilgi
saglar.

22

Internet
haberlerini
okumak
zevklidir.

23

Haber siteleri
eglenceli
yazilar ve
bolumler
icerir.

24

Internet
haberlerinde
yer alan
fotograf, video
ve grafikler,
sunulan bilgiyi
daha kolay
anlamaya
yardim eder.

25

Internet
haberleri son
dakika
gelismeleri ile
ilgili
bilgilenmemi
saglar.

26

Haber siteleri
bireysel ilgi
alanlar1

ile ilgili
derinlemesine
bilgi sunar.

27

Haber siteleri
neseli haber ve
yazilar
yaymlar.

28

Haber
sitelerinde
ilging seyler
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bulabiliyorum.

29

Haber siteleri
bos
zamanlarimi
degerlendirme
k icin bana
gesitli
alternatifler
sunuyor.

30

Haber
sitelerini
guvenilir bir
haber

kaynagi olarak
goriayorum.

31

Internet
haberlerini
okumak ¢ok
kolaydir.

32

Internet
haberlerinde
yeteri kadar
ayrimtil bilgi
bulunur.

33

Haber siteleri
habere
ulasmanin en
kolay yoludur.

34

Internet
haberleri
kafami
bosaltmaya
yardimei olur.

35

Haber siteleri
sayesinde
diger
insanlarin
diistincelerini
Ogrenebiliyorum

36

Haber siteleri,
insanlarin yeni
kararlar
almasma
yardimei olur.

37

Internetten
haber okumak
bir

rahatlama
yoludur.

38

Haber siteleri
vasitastyla
bilgi
paylasiminda
bulunabiliyorum
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39 | Haber siteleri
bir anlik da
olsa
problemlerimd
en
uzaklagmami
sagliyor.

40 | Internet
haberleri
meslegimle
ilgi

bilgi saglar.

Haber siteleri
habere

ulasmanin en
hizli yoludur.

41

42. Litfen internet kullanma suirenizi belirtiniz.

[ 6 aydan daha az 6-12 ay 1-3 yil 4-6 y1l 7 yil ve tizeri
43. internet kullanma becerinizi asagidaki hangi yargi daha dogru ifade eder?
Interneti kullanmaya yeni basladim, yapmak istediklerimi zor gergeklestiriyorum.
Orta diizeyde bir kullaniciyim, temel internet kullanimini becerebiliyorum.
Internet konusunda ben bir uzmanim, internette her istedigimi yerine getirebiliyorum.
44, Haftalk internet kullanma siireniz nedir?
1gin 2-3 gun 4-5 gilin Her giin diizenli olarak internet kullanirim.
45. Glnliik internet kullanma stireniz nedir?
1 saatten az 1-2 saat 2-3 saat 3-4 saat 4-5 saat 5 saat ve Uzeri
46. internete daha cok nereden baglanmyorsunuz?
[ Cep telefonu Tablet Bilgisayar
47. internet haberlerini en cok hangi platform {izerinden takip edersiniz?

[1 Bagimsiz internet haber siteleri Gazetelerin internet siteleri Twitter Facebook
[1 Instagram [ Youtube [ Diger

48. Sizce toplumsal hayatta internet ne derece giivenilir bir iletisim aracidir? Kullanicis1 oldugunuz
internete guiven notu olarak 1-10 arasinda kag verirsiniz?

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Hig¢ guvenilmez. Oldukga guvenilir.
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internet iizerinden haber takip etmeye
basladiktan sonra, asagida yer alan diger
haber mecralarin takip etme durumunuz
ne yonde degisim gosterdi?

Azalda

Etkilenmedi

Artt1

49. Televizyon haberlerini izleme

50. Gazete haberlerini okuma

51. Dergi haberlerini okuma

52. Radyo haberlerini dinleme

53. Telefonla goriisme

54. Haber sitesinden haber okurken ne kadar zaman gegirirsiniz?

1 1 saatten az 1-2 saat 2-3 saat 1 3-4 saat 4-5 saat 1 5 saat ve Uzeri
Haber sitelerinde yer Mutlaka Cogunlukla Ara sira Hic
alan agagidaki okurum okurum okurum okumam

boltmleri hangi
siklikta okursunuz?

55. Son dakika haberleri

56. Siyaset haberleri

57. Ekonomi haberleri

58. Spor haberleri

59. Kiiltur sanat haberleri

60. Dini haberler

61. Saglik haberleri

62. Kose yazilari

63. Egitim haberleri

64. Magazin haberleri

wiwxx ANKETE KATILIMINIZ iCIN TESEKKUR EDERIZ %%
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EK 4. TEZ DEGERLENDIRME FORMU

Aksaray Universitesi Tez Degerlendirme Formu

Ogrencinin Ad1 Soyadi: RAMAZAN ARSLANTAS EVET
Kapak

1 | Tez Bashg tutanaktaki baslikla ayn1 mi?

2 | Kapaktaki ay ve yil savunmaya girilen tarihle tutarli mi?

3 | Kapak format kilavuzdaki kapak formatma uygun mu?

4 | Kapakta yazilan tiim yazilar dogru olarak verilmis mi?

Icindekiler
5 | Sayfa numaralar1 tam verilmis mi?
6 | Sekil, Cizelge vb. listeleri verilmis mi? Siralamas1 dogru mu?
7 Ozet, Abstract, Giris, Sonuclar vb. bsliimler var m1?
8 | Yazim hatalar1 kontrolii yapildi m1?
Giris

g | Hazirlanan tezin 6nemini anlatryor mu?

10 | Ikinci ve Ugiincii dereceden baslik igermemeli kuralina uyuldu mu?
Ozet/Abstract

11 | Kilavuza uygun mu?

12 | Ay ve yil savunmaya girilen tarihle tutarli mi?

13 | Ozet; tek sayfa, tek aralik, tek paragraf kuralina uygun olarak yazildimi?

14 | Bilim kodu, sayfa adedi, anahtar kelimeler ve tez danigmani yazildimi?

Kaynakca

15 | Kaynaklarin tamamima metin iginde atif yapildimi?

16 | Kaynak formati Kilavuzdaki kaynak formatina uygun olarak hazirlanmis mi1?

17 | Atf format: kilavuzdaki atif formatma uygun mu?

Atf Yéntemi APA6 [ CMS O iSNAD [
Genel Degerlendirme
18 | Etik Beyan agiklamasi okundu, uyuldu ve imzalandi mi1?
19 | Kabul/Onay sayfasi kilavuzdaki formata uygun olarak diizenlenmismi?
Kabul /Onay sayfasinda belirtilen oy birligi/oy ¢oklugu seceneklerinden uygun olani

20 savunmayla tutarli olacak sekilde belirlenmis mi?

21 | Sayfa kenar bosluklar ve sayfa numaralar kilavuzdaki formatina uygun mu?

22 | Paragraf bosluklar1 ve metin satir aralig1 kilavuza uygun olacak sekilde diizenlenmismi?

23 | Baslik yazimlari kilavuzdaki baslik formatlarma uygun mu?

24 | Yazi tipi ve boyutu kilavuzdaki yazi tipi ve boyutu formatina uygun mu?

25 | Sekil, Cizelge vb. agiklama ve numaralandirmalar: kilavuzdaki formata uygun olarak yazilmismi?
Bu tezin tarafimdan “Tez yazim kurallar1” okunarak dikkatlice hazirlanmis oldugunu ve dogabilecek
her tiirlii olumsuzluktan sorumlu olacagimi kabul ederim.

Ogrencinin imzasi
Ramazan ARSLANTAS
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