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ONsSOZ

Gecmisi iyi anlamak, gecmiste olup bitenlere dogru teshisler koymak,
buginun duygusalliklarint gegmise uzatmamak, velhasil kendi
6nyargilarimizi sdrekli sorgulamak, s6z konusu sorumlulugun bilingle
kullanilmasini saglayabilir. Ekonomik konularda, 6zellikle iktisat politikasi

tartismalarinda akilciligin galip gelmesi gerekir.

Bir tGilkenin ekonomi politikalarinin uygulanmasinda ekonomi basininin
rolil inkar edilemez. Siyasi iktidarin uygulamaya koydugu kurallar toplum
tarafindan benimsenip uygulandi§i 6lciide basariya ulagir. Toplumun
benimsemesi ise dogru, hizli aydinlatiimasi ile miimkiindir. Bu konuda
ekonomi basininin sorumlulugu da anlasilacagi gibi cok daha fazla

olacaktir.

Ekonominin bagaril bir sekilde yénetiimesi ile yikiimli olan siyasi irade
ile, kamuoyunu ydnlendirmede bulyik etkisi olan basin arasindaki iligki
objektif ve agik olabildidi él¢iide istenilen basari da beraberinde gelecektir.
Basini ekonomi politikalarinin destekleyicisi haline getirmek, bu gliglerin
basanh olmasi igin sarttir. Basinin bu iglevini yerine getirmesi ancak
demokratik bir ortamda saglanabilir. Oturmayan demokratik sistemlerde
ve zaman zaman kesintiye ugratilan demokratik rejimlerde ekonomik

basaridan s6z etmek olanaksizdir.

Turkiye’de ekonomi kavraminin énem kazanmasi ve kamuoyunda ilgi
gérmesi sonucunda basinda ekonomi sayfalarinin olusumu 1980’lerin
basina dayanir. 24 Ocak kararlan ile baglayan liberal ekonomi
uygulamalar, belirli élgtilerde devlet miidahaleciliginin ortadan kalkmasi,
kiginin ekonomik hayatinda kismi de olsa 6zgurlige kavusmasi sonucunda

bireyler ekonomik hayatla yakindan ilgilenmeye basladilar. Cunki



I1

yakindan ekonomiyle ilgilenmelerinin kendi bireysel kazanclariyla

dogrudan iligkili oldugunu goérdiiler.

Bu calismanin amaci ekonomi basinini tarihsel gelisim cergevesinde

ele alarak ekonomi-basin-iktidar iligkilerini incelemektir.

Calisma Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisti Gazetecilik
Anabilim Dah Yiksek Lisans Tezi olarak hazirlanmigtir. Bu galismanin da
mutlaka elegtirilecek yanlari olacaktir. Ancak bundan sonraki calismalar

icin yol g&sterici bir nitelik tasiyacagina inaniyorum.

Ekonomiyi bize sevdiren ve sordugum her soruda beni aydinlatan tez
danismanim Yrd. Do¢. Dr. Haluk Selman’a tesekkirii bir borg bilirim.
Ayrica bu tezin gerceklesmesinde yardimlarini esirgemeyen Ekonomi
Muhabirleri Dernegi Bagkani(EMD) Maruf Buzcugile ve EMD Bagkan
Yardimcisi Cahit Uyanik’a stikran borgluyum.

Kuskusuz ¢alismadaki hata ve eksikliklerin sorumlulugu bana aittir.

Adalet GORGULU
Ankara—2004
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GIRIS
1. Konunun Tanimlanmasi

Yasama, yiritme ve vyargidan sonra basin gelismis demokratik
toplumlarda dérdiincli gu¢ olarak anilmaktadir. Aslinda bu kavram, sézint
etmeye calistigimiz gelismis Ulkelerde U¢ ana glic merkezinin disinda bir
gl¢ olarak nitelenmemektedir. Geligmis Ulkelerde bir yansitma araci olan
basin, toplumun istemlerini yénetici otoriteye yansitirken, y6netici otoriteyi
de izleyerek bir anlamda toplum adina denetler. Kisacasi, basinin bir
yaptirim glicti yoktur ve olmamalidir. Basin ya da medya toplumla yénetici
otorite arasindaki bir koprudiur ve glicti Ustindeki ylklu tasimaktaki

yetenedine bagimidir.

Basin toplumun istemlerini dile getirdigi ve yo6netici otoritenin
icraatlarin olumlu ve olumsuz yonleriyle yansitabildigi oranda gugli ve
bagimsizdir'. Ancak, medyanin her tirlii sorun karsisinda ve her zaman
vatandasin yaninda oldugu, onlara yol g0sterdigi ve hikimet
uygulamalarini denetledigi dusincesi yanlistir.

Medya, kamuoyu olusturma gicli ile kitlelerin destegini arkasina alarak
siyasal karar mekanizmalanni etkileme gliciine sahip olabilir. Benzer
bigcimde, okuyucular da basinin destegini alarak siyasal karar
mekanizmalarini talepleri dogrultusunda etkileyebilir. Fakat bu etkileme
okuyucudan ve medyadan siyasal karar merkezlerine dodru tek yoénli
dedildir. Yanlig veya eksik bilgilendirme gibi gesitli yollarla hilkiimetler de

medyayi, halki yaniltmanin ya da kendi politik uygulamalar! dogrultusunda
yonlendirmenin araglar olarak kullanabilirler’.

" ATAKLI, Can, “Basin-Siyaset iliskilerinde Yozlagma”, Yeni Tiirkiye, Say1:14, Mart-Nisan 1997,
5.1245-1246.

2 ATABEK, Nejdet, “Siyasal Glindem ve Kamuoyu”, Yeni Tiirkiye, Sayi: 14, Mart-Nisan 1997,
$.12559-1260.



Basinin siyasal yagsamda belirleyici bir rol oynayabilmesi, kamuoyunu
olusturabilme ve yansitabilme giiciine, toplumda yeni fikirlerin tutunabilme
giicine baghdir. Toplumda yeni fikirlerin tutunabilmesinde, dislince
yelpazesinin geniglemesinde basinin varligi énemlidir; basin da kendi
icinde yeni ve degisik fikirleri tagirken bélundr, cesitlenir. Ancak tarihsel
stirecte toplumdaki bu gesitlenme ve farkli fikirlerin dile getirilmesi siyasal
iktidarin isine gelmedigi zaman, basinin bir muhalefet odag! olarak var
olmas! engellenmis, siyasal iktidarn istegi dogrultusunda yayin yapmasi
sadlanmigtir. Siyasal iktidarin basini kontrol etme cabalarina karsin,
basinin kamuoyunu 6zglrce yaratabilmek ve resmi kisi ve kurumlarti,
kararlarl elestirme ve tartigma 6zgurligine sahip olmak gabasi, “Basin

Ozgurligi"ni gindeme getirmistir’.

Bugiin siyasetle ugrasan her sahis, yaptigi her iste ve soyledigi her
s6zde medyanin kendisini kamuoyuna nasil aktaracagini hesaba
katmaktadir. Medya bu sekilde siyaset etkilemektedir. Ama slphesiz
medyanin tek siyasi faaliyeti bu olmadigi gibi, asil &énemli olan
siyasetcilerin Uizerindeki medya golgesi degildir. Medya gindemi tayin
ederek, mesru olan ile olmayan arasindaki bulanik siniri ileri ya da geri
tasiyarak siyaset yapmaktadir.*

Nedenleri ne olursa olsun, medya ve iktidar iligkisi her zaman net ve
dogru orantili olmamustir. Bir yerde iktidar varsa onun mutlaka medyasi da
olacaktir. Ama zamanimizda galiba, asil tehlike, iktidarlarin medyasi
olmasindan degil, giderek iktidarlari da asan bir medya iktidar déneminin
acihiyor olmasindan kaynaklanmaktadir. Basindaki tekellegsme egilimlerinin
bu tehlikeli donemegte basimiza ¢ok igler acabilecegini dislinmek
zorundayiz.>

3 GURKAN, Nilgiin, Titrkiye’de Demokrasiye Gegiste Basin (1945-1950), {letisim Yaymnlari,

1. Baski, 1998, Istanbul, s.16, 17.

4 TASCI, N. Cemalettin, “Siyasetin Oznesi ve Nesnesi Olarak Medya”, Yeni Tiirkiye, Say1:11, 1996,
s.787.

> KAPLAN, Yasar, “Medya, Devlet ve Demokrasi”, Yeni Tiirkiye, Say1:11, 1996, s.727.



Medyadaki ticarilesme ve tekellesme egilimleri, ekonomik giiclin biyuk
oranda devletin elinde oldugdu, kredi ve ihale musluklarinin iktidarin elinde
bir siyasi gug olarak tutuldugu tGlkemizde medya ve siyasi iktidar iligkilerini
degisik sekillerde etkilemektedir. Bu durum &zellikle yazili ve gérintili
basinin habercilik gérevini 6zgir ve tarafsizca yapmasini buyuk &lgtde
engellemektedir.® Buglin icin basin organlarinin yayinlarinda objektif
davranip davranmadikiar tartismall bir konu olmakla birlikte, halkin basin
organlarinin givenilirlijine olan inancini her gegcen gin yitirdidi sik¢a dile

getirilmektedir.”

Kitle iletisim aracglarina dénuk giiven sorunu, ekonomik darbogazla,
kamuoyunda, iligkilerin siyasi boyutunun yani sira ekonomik boyutuyla da
izlenmesine yol agmistir. Ekonomik yetersizlikler, kitle iletisim araglarinda
bu yaranin zerine giden bir egilim dogurmustur. Bu egilim, ekonomik
gelismelere iliskin haberleri 6ne ¢ikarirken, kitle iletisim araglarinin tretim

stirecinin de bu sikinti Gzerine bigimlenmesine yol agmistir.

Ote yandan ekonomik yetersizligin siyasi boyutu da kitle iletisim
araglarinda yogunlukla giindeme getirilmistir. Borsa haberleri ve siyasal
iktidarlarin ekonomiye iligkin uygulamalari tUm detaylariyla yer buimustur.
Bu yaklagsim gruplar arasindaki suGrtigmenin, g¢atismanin bir bagka
boyutunu daha giindeme getirmistir. Bu boyut da, kitle iletisim araclariyla
sermaye gruplarinin  butlinlesmeye baslamasi bigiminde kendini
gostermigtir. Kitle iletisim araglari sermaye grubu kimligiyle kendini
gosterirken, destekledikleri sermaye gruplariyla da dikkatleri Uzerine
toplamistir.®

6“ILGAZ, Ceyda, “Tekellesme Olgusu ve Tiirk Basini”, iletisim Fakiiltesi Dergisi, Istanbul
Universitesi Yayinlari, Sayi:11, 2001, s. 221.

7 ISIK, Metin, Basinin Kamuoyu Olusturma Fonksiyonu, Yiiksek Lisans Tezi, Ankara, 1998, s.
110.

8"GEZG1N, Suat, “Glintimiiz Tiirk Gazeteciliginin Sorunlar1”, fletisim Fakiiltesi Dergisi, Istanbul
Universitesi Yaynlari, Say:: 14, 2002, s.12.



Demokratik toplumlarda kugkusuz ekonominin vazgecilmez bir énceligi
vardir. Ekonominin toplum hayatindaki yeri artik siyasetin de o6nine
gecmistir. Bugiin yapilan siyaset bile ekonomik icerikli ve ekonomi
yonetimi Gzerine olmaktadir.’ Bu &ncelik ona ¢ok buyiik bir énemi de
beraberinde getirmektedir. Dogaldir ki demokratik toplumda béylesine
6nem verilen ekonomi, kamuoyu destegdi ve anlayigi gbsterilmedidi taktirde
istenilen, saglikli durumuna ulasamayacaktir. Bu kamuoyu destegi ve
anlayigi da ancak demokrasilerde dérdiinci kuvvet olarak kabul edilen
basinin araciliiyla saglanabilir.

Ekonominin bagarili bir sekilde ydnetiimesi ile yukimliu olan siyasi
irade ile, kamuoyunu yénlendirmede bliylk etkisi olan basin arasindaki
iligki objektif ve agik olabildidi 6l¢liide istenilen basari da beraberinde
gelecektir.

Ekonomi politikalarinin basarisinda veya basarisiziiginda kamuoyunun
cok onemli bir yeri vardir. Her siyasi gl¢, uygulamaya koydugu
politikalarin, tedbirlerin, yapacaklar icraatiarin dogru ve tutarli oimasinin
yaninda, bunlart kamuoyuna en iyi sekilde sunmak ve kamuoyunun
destegini de almak zorundadir. Bunun da en 6nemli yardimcisi da
kuskusuz basindir.

Basini ekonomi politikalarinin destekleyicisi haline getirmek, bu
guglerin baganh olmasi igin sarttir. Gergekte basinin destedi saglanamasa
bile karg! olmamasi saglanmalidir. Cunkt basinin yikici glcll yapici
gliciinden daha fazladir.

Alinan ekonomik kararlarin gtinliik sonuglari her zaman halk tarafindan
tasvip edilmeyebilir. Ancak basin bu kararlari destekler ve tmit 1s1g

yakarsa halkin reaksiyonu belli éicllerde azaltilarak siyasi iradeye verilen

° SAYILGAN, Sevket, “Ekonominin Barometresi Borsa Ve Mantipilasyon”, Marmara iletisim
Dergisi, Say1:6, Nisan 1994, s. 236.



destek surduriilebilir. Halka ragmen hicbir politika basarili olamaz. Halkla,
iletisim olmadan ona ulagmak imkansizdir. Bunun igin basin énemlidir.
Nitekim yeni ekonomik modelin temeli olan dévizin serbest dolagimi,
faizlerin serbest birakiimasi ilkesi hep basinin olayi topluma verig bigimi ve

destegi ile bugiinkii vazgecilmez konumuna gelmistir.'

Demokratik toplumlarda basin ve ekonomi yo6netimi iligkilerinin
6neminin bir kez daha alti gizilmelidir ki, saglikh bir iletisim hem basin i¢in
ve hem de ekonomi y6netimi igin ve hatta tilke yénetimi i¢in “bulunmaz bir

! lktidarlar, politikalarinin kamuoyu zerindeki etkilerini net bir

nimet’tir.!
sekilde, saghkh bir basin aracihigiyla alabilirler. Es deyigle, y6netimin
uygulamalarinin toplumdaki yansimalarimi tekrar ydnetime yansitan

isleviyle basin, ekonomi yonetimine énemli katkilarda bulunmaktadir.

Turk basininda bugiinki anlamiyla ilk ekonomi sayfasinin 1963 yilinda
Milliyet Gazetesinde Ali Gevgili tarafindan hazirlanmasindan sonra gecen
zaman icinde ¢ok sayida gazete, dergi, radyo ve 6zel televizyon kanali ile
gugli bir ekonomi medyasinin dogdugu goériilmektedir. 1960’larla
kipirdanmaya baglayan, 1970lerde gelisen, 1980'lerde doumunu
yasayan ve 1990'lara gelindiginde kurumsallagtigt anlasilan ekonomi
basini', basin konusunda incelemelerde bulunan arastirmacilar igin bakir

bir caligma alanidir.

Basinda ekonomi ile ilgili haberlerin genis sekilde yer almasi ile
toplumun ve ig adamlarinin basindan ekonomi haberlerini aramalan
karsilikhi bir etkilesimin sonucudur. Bagka bir anlatimla, énce talep ortaya

cikmig, buna gore arz gelismemigtir. Ekonomide yasanan geligmeler,

1 KARAHAN, Ozdal, Tiirkiye’de Ekonomi Basimi, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Gazetecilik Ana Bilim dali Yitksek Lisans Tezi, Istanbul 1998,

ULUGAY, Osman, “Ekonomi Politikasmm Basarismnda Hitkiimet-Basin Iligkilerinin Onemi”,
Ekonomi Ydnetimi ve Basin, Iktisadi Aragtirmalar Vakfi, Istanbul 1993.

12 Tiirkiye 1996, Ekonomist Y1illig1, 24 Aralik 1995, s. 84-88.



politikacilarin tartismalarda ekonomi konusunu &én plana atmalar,

Turkiye’nin disa agiimasi, halkin ekonomiye duyarliligini arttirmistir.

Turkiye’de ekonomi kavraminin 6nem kazanmasi ve kamuoyunda ilgi
gérmesi sonucunda basinda ekonomi sayfalarinin olugsumu 1980’lerin
basina dayanir. Bunun altinda yatan sebebe gelince de; 24 Ocak Kararlari
ile baglayan liberal ekonomi (pazar ekonomisi) uygulamalari, belirli
Olcllerde devlet midahaleciginin ortadan kalkmasi, kiginin ekonomik
hayatinda kismi de olsa o6zglrlige kavusmasi sonucunda bireyler
ekonomik hayatla yakindan ilgilenmeye basladilar. Cunkt okurlar,
yakindan ekonomiyle ilgilenmelerinin kendi bireysel kazanglariyla

dogrudan iliskili oldugunu gérduler. '

Nitekim gazeteler, birka¢ haberle gecistirdikleri ekonomi konularina
artik bir ya da birkag sayfa ayirma gereg@i duymuslardir. Bu hem toplumsal
bir gerekliliktir; hem de gazeteler igin yasamsal bir zorunluluktur. Zira,
basin bir yandan siki ekonomi politikalari ile dar bir gember igine alinmis,
6te yandan da elindeki en blylk malzeme olan politik yasam, askeri
ybnetimle birlikte ciddi bir bicimde sinirflanmigtir. Basinin sayfalarini
doldurdudu politik konularin elinden alinmasinin yaratti§i bosluk da bir
tlguide de ekonomi konulari ile kapatiimaya calisiimistir.'®

1980'li yillarin ortaya gikardi§i gergeklerden biri de ekonominin gunlik
yasamimizdaki yerinin ve éneminin artmasidir. Kamuoyunun ekonomik
gelismeler hakkinda bilgilenme ihtiyacinin artmasi, basin, yayin

organlarinin ekonomik olaylara ve haberlere daha g¢ok yer vermeye

" URAS, Giingdr, “Ekonomi Basim Ve Is Alemi”, iktisat Dergisi, Say1:222-223, May1s-Haziran
1983, s.26.

Y SAYILGAN, Sevket, “Ekonomi Politikalarinin Basarisinda Basinin Rolti”, Marmara Iletisim
Dergisvi, Say1:4, Ekim 1993, 5.134.

" DOGRU, Necati, “Ekonomi Sayfalar1”, Basimda Ekonomi ve Ekonomi Basimi, Hiirriyet Vakfi,
Istanbul 1983, 5.30.



baglamalarini zorunlu kildi. Buna paralel olarak meslekte ekonomik alanda

uzmanlasma geregi dogdu.®

Buglin ekonomi sayfalar giinlik gazetelerin en 6nemli sayfalarini tegkil
etmektedir. Ozellikle Menkul Kiymetler Borsasi (IMKB)'nin kurulmasi ve
yayginlagsmasi bu ilgiyi daha da arttirmistir. Elinde ¢ok kugiuk miktarda
hisse senedi bulunan vatandaslar bile borsa indeksinin gunlik degisimini
doéviz kurlarini heyecanla izlemektedirler. Sadece ekonomik haberlerle
donanmis gazeteler yayinlanmaktadir. Iktisat dergileri nitel ve nicel olarak
gelismistir. Artik Turkiye’de ekonomi haberciligi, yorumculugu ve yazarligi
basinimizin vazgegemeyecegi bir konu olmustur."

1980’li yillara kadar “Basinda Ekonomi” bigiminde gérilen ve
cogunlukla devletin ekonomik kararlarina endeksli bir bigcimde iglenen
haberler, 24 Ocak Kararlariyla beraber “Ekonomi Basini” bigciminde kendini
gostermeye baslamigtir. Zira, 1983'de ilk kez “basinda ekonomi” ve

“ekonomi basini” konulari seminer ve toplantilarla ele alinmistir.

Ekonomi basini 1990’larin basgina gelindiginde adindan iyice soz
ettirmeye baglamig, sayfalarinda yalnizca ekonomiye yer veren yayinlarin
sayisi katlanarak codalmistir. Bu arada ekonomi haberi kaynaklari
cesitlenmis, gazetelerdeki ekonomi sayfalarinin agirliklari daha da

artmistir.

5 Nisan 1994 kararlariyla ekonomi basini artik vazgegilmez bir nitelige
kavusmustur. Ekonomi ve finans piyasalarinda ani hareketlerin yasandigt
bu dénemde ekonomi habercileri 6ncekilerden farkli olarak topluma krizi

anlatma yolunu secgerler ve gelecek hakkinda tahminlerini okurlarina

'® Ekonomi Muhabirleri Dernegi Balo Ozel Biilteni, 17 Mayis 1991, s. 1.
" CAVDAR, Tevfik, “Tiirkiye Basininda Ekonomi”, Ekonomi Muhabirleri Dernegi Balo Ozel
Biilteni, 17 May1s 1991, s5.12.



sunarken, belirsizligin dagdiimasi yéninde yorumlarla ekonomik yasama

rehberlik etmeye caligirlar.

Turkiye'de, 1994 yilinda yasanan ekonomik krizle birlikte 6&zellikle
basin agisindan ilging bir durum ortaya ¢ikmistir. Btiin gazete ve dergiler
tiraj kaybederken, iste bdylesi bir ortamda, ekonomi basini okur
kazanmistir. Ekonomi konularina agirlik veren yayinlarin sayisi hizla
artmis ve bdylece, 1980’lerle birlikte filizlenen ekonomi basini, kurumsal

kimligini 1994 krizi ile kazanmistir."®

Ancak tim ekonomi basini agisindan bir degerlendirme yapilacak
olursa, ekonomik konularda ortak bir paydanin yakalanamadigi
gorilecektir. Bunda stiphesiz en énemli etken ortak bir politika eksikligidir.
Ortak politika eksiklidinin temelinde ise basinin bir isletme olarak
sahiplerinin ¢ikarlari ve uzun dénem menfaatleridir. Ayrica tim basin
kuruluglari icin gecerli olan ilan, reklam badmlihg: ise beraberinde

ekonomi basininin hareket alanini kisitlamaktadir.'®
2. Calismanin Amag, Onem ve Kapsami

Bu caligmanin amaci ekonomi basinini tarihsel gelisimi ¢ergevesinde
ele alarak, ekonomi, basin ve iktidar iligkilerini arastirmaktir. Ayrica,
calismada ekonomi sayfalarinin igerik ¢6zimlemesi yontemiyle
incelenmesi de amaglanmistir.

Ekonomi basininda yasanan tim gelismelere ragmen, hangi haberlerin
ekonomi haberi oldugu, ekonomi haberlerinin haber kaynaklarinin neler

oldugu, ekonomi haberlerinin hedef kitlesi, kullandigi dil, ekonomi

'8 Y{UKSEL, Erkan, “Tiirk Basininda Ekonomi Haberciliginin Kilometre Taglar1”, Ekonom, Say1: 10-
11, s.10.

1.9 SAYILGAN, Sevket, “Ekonomi Basimi ve Kamuoyunu Aydinlatmadaki Onemi”, Marmara
lietisim Dergisi, Say1:8, Ekim 1994, 5.68.



haberlerinin diger haberlerden ayrilan yénleri, ekonomi haberlerinin hangi
Ozellikleri tasidigi ve bu haberlerin nasil sunuldugu gibi hususlar hala
kafalarda soru igaretleri birakmaktadir. Ayni zamanda ekonomi, basin ve
iktidar arasindaki iligkiler de her gecen giin énem kazanmaktadir. Bu
nedenle ekonomi-basin-iktidar iligkisi, basinda ekonomi, ekonomi basini,

ekonomi basininda sunum, bigim ve icerik ele alinmistir.

Bu aragtirmanin 6énemi, ekonomi basini Uzerine yapilmig arastirmalarin
eksikligini bir 6lgide de olsa gidermeye ve bundan sonra yapilacak
calismalara bir hareket noktasi olusturmaya calismaktadir. Ulkemiz
basininda yeni yeni tanimlanmaya baslayan alt dallardan biri olan ekonomi
basininin 6zellikle gazetecilerin, 6grencilerin ve akademisyenlerin
yararlanabilecegi bilimsel bir galismaya konu edilmesi ile kiigiik de olsa bir

katki saglamak hedeflenmektedir.

‘Basinda ekonomi’ kavrami, basinin herhangi bir ¢alisma alanindaki
yayinlarda yer alan ekonomi konularini igermektedir. Ornegin kitlesel
gazete ya da yaygin basin 6rnedi anlamindaki Sabah Gazetesinin
‘ekonomi, para-piyasa, finans’ gibi sayfa basliklariyla yayinlanan 7, 8 ve 9.

sayfalari, basinda ekonominin konusunu olusturmaktadir.

‘Ekonomi basinr’ denildiginde ise, en genis anlamda basinda ekonomi
sayfalarini da kapsayacak sekilde yaygin gazeteler icinde yer alan
ekonomi sayfalari ve tim sayfalarini ekonomi konularina ayiran yayinlar
akla gelmektedir. Daha dar anlamda ise kavram, tim sayfalarini ekonomi
konularina ayiran; érnegin, Dunya ve Finansal Forum gibi gazeteleri ve
Ekonomist, Capital, Para, intermedya Ekonomi gibi sayfalarini ekonomi
konularina ayiran dergileri, kapsar gérilmektedir®. Calismada bu iki

kavrami da kapsayacag: dustnUlen ekonomi basini kavrami kullaniimigtir.

20 YUKSEL, Erkan, Tiirkiye’de Ekonomi Basim Giindemi ve Siyasal Gilindem Iliskisi, Anadolu
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Doktora Tezi, Eskisehir 1999, s. 161, 162.



10

Calisma, farkli siyasal gériislere sahip okurlarca tercih edilen, farkl
gazete sahiplerine bagh, yaygin gazeteler arasindan yargisal olarak
secilen Cumhuriyet, Zaman, Milliyet ve Tirkiye Gazeteleri ile
sinirlandinimistir.

Arastirmaya yalnizca haberler dahil edilmigtir, k&se yazilar kapsam
digina birakilmigtir. Ayrica galismada kitle iletisim araglarindan yazili basin
ele alinmigtir.

3. Calismayi Yonlendiren Varsayimlar

Calismada agagdidaki noktalar varsayim olarak kabul edilmigtir:

1. Dinyada ve Turkiye’de ekonomi basininin gelisimi nasil bir

seyir izlemigtir?

2. Basin, ekonomi ve siyaseti ydnlendiriyor mu?

3. Ekonomi basini dncelikle sinirli bir kesime, elit bir kitleye hitap
etmektedir.

4. Ekonomi sayfalarn genellikle metin agirhklidir, fotograflara

ayrilan alan azdir.

5. Fotograflarda kullanilan ana aktér genellikle erkektir.

6. Ekonomi sayfalarinda kamu haberlerine daha fazla yer
verilmektedir.

8. Ekonomi haberleri gogunlukla timit kirici haberlerdir.

9. Uluslararasi haberlere nadir rastlanmaktadir.
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4. Calismanin Plani

Calgma dort bélimden olugsmaktadir. Birinci bélimde, Basinin ne
oldugu konusuna deginilmig, bu cercevede Basinin Fonksiyonlari, Basin-
Kamuoyu lligkisi, Basinda Uzmanlasma konulari ele alinmaktadir. Bu
bolumde ayrica Ekonomi, Basin ve lktidar iligkisi (izerinde durulmustur.

Ekonomi Basininin kavram ve kapsam olarak agiklanmaya caligildigi

ikinci bélimde, ekonomi basini tim yénleriyle incelenmistir.

Ugiincii bélimde Ekonomi Basininin Diinya’da ve Tirkiye’deki tarihsel

geligsimi hakkinda bilgi sunulmustur.

Son bélimde ise icerik ¢dzimlemesi yontemiyle ekonomi haberleri

incelenerek bir degerlendirme yapilmaya caligiimistir.

5. Calismanin Yontemi

Inceleme dért gazete tizerinde yapilmigtir; Cumhuriyet, Milliyet, Ttrkiye
ve Zaman. Bu gazetelerin secilmesinin nedeni siyasal yelpazede farkli

egilimlerin goéraslerini yansithginin distntlmesidir.

Calismada kaynak ve gazete taramasi yapiimigtir. Temel kaynaklari bu

alanda yazilmig eserler ve arastirma calismalari olusturmaktadir.

Calismada kullanilan arastirma teknigi “icerik ¢éztimlemesi’dir. Bunun
icin kategoriler olusturulmus, bu dogrultuda kodlama formu yapiimis,
Cumhuriyet, Milliyet, Turkiye ve Zaman gazetelerinde yer alan ekonomi
haberleri incelenmig, kodlama formuna konu ve haber 6geleri kodlanmisg,

elde edilen veriler yorumlanmistir.
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Calismada nicel ¢ézimleme 6delerini toplam haber sayisi ve alani,
gorsel 6gelerin niteligine gére dadihm orani, toplam fotograf sayisi ve
alani, fotograflarin cinsiyetlerine gére dagilim orani, giin basina disen
haber ve fotograf orani, haber konularina gére orani, yaklagim bigimlerine
goére orani, ekonomi haberlerinin verildigi sayfaya gére orani, ekonomi
haberlerine konu olan kamu veya 6zel sektérierin dagilimina gére oran,
haberlerin  ulusal veya  uluslararasi olmasina g6re dagilimi

olusturmaktadir.

So6zli edilen gazetelerin 2001 1-30 Agustos tarihinde ¢ikan tom
niishalar taranmigtir. S6z konusu bu stirede Cumhuriyet, Milliyet, Tlrkiye
ve Zaman gazetelerinde yayinlanan toplam 2427 ekonomi haberi ve 519
fotograf incelenmistir. Buna gére haberler ve fotograflar 10 degiskenden
olugsan bir kodlama y&nergesi araciliiyla kodlamaya tabi tutulmustur ve

degerlendirilmistir.
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1. BOLUM

I. BASIN, KAMUOYU VE UZMANLASMA

A. Basin Kavrami

Glunumiizde bilgiye ulasmak, dogru bilgiye en kisa stirede ve en hizli
bicimde ulasmak giderek 6nem kazanmistir. Iginde yasadigimiz bilgi
cagdinda insanlar artik yalnizca kendi gevrelerinde gelisen olaylara degil
tim diinya olaylarina ilgi duymaktadirlar. Bu nedenle bireysel olarak kendi
baglarina erisemeyecekleri bilgi ve haberleri kitle iletisim araglari

araciligiyla edinmeyi yeglemektedirler®’.

Bu kitle iletisim araci ya da ortami olarak “basin”t incelemeye
bagslamadan 6nce “basin” ve neredeyse onunla 6zdeglesmis bir kavram
olan “yayin” olgularinin ne ifade ettidinin kisaca acgiklanmasi ve

kavramlarin tagidigin anlamiarin belirlenmesi yararli ve hatta gereklidir.

Basin; genis anlamiyla ifade edilecek olursa, belirli zamanlarda basilip,
her cesit haberi ve fikirleri topluma ulagtiran tim vyayin drinlerini
kapsamaktadir. Genellikle giinlik basin Uriinlerine gazete, haftalik, onbes
glinlik ve aylik basin Griinlerine periyodik (dergi) denilmektedir. Dar
anlamda ise basin; sadece gazete ve dergileri kapsamakta, diger basin
Urdnleri bu kavramin disinda kalmaktadir.

Yayin; genis anlamda, gazete ve dergilerin yaninda radyo ve
televizyon gibi tim kitle haberlesmesi araglariyla kamuoyuna sunulan

herseydir. Dar anlamda ise, basin kavraminin kapsami diginda kalan

2l YAPAR, Asl, “Basinda Etik”, istanbul Universitesi {letisim Fakiiltesi Dergisi, Say:: 4, 1997, s.
16, 17.
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ancak basili olan Urtinlerdir ki; kitaplar brosurler ve resimler gibi yayinlardir

ve bunlar basin kapsamina girmez?.

Turk Dil Kurumu sozitklerine gére basini séyle tanimlamak da
mumkindur: Sdreli olarak yaymlanan, haber verme, bilgilendirme,
edlendirme ya da propaganda amaci giden ve sanayi Uretimi
yontemlerinden yararlanan yayinlara topluca verilen isimdir. Basin, toplum
icinde dizenli olarak yayinlanan dolayisiyla hedef kitlenin hizmetine
verilmis, haber veya bilgi 6gelerinin, dislince veya kanilarin bigim ve
kosullarinin somutlastiriimis seklidir.

Basin kavrami icinde yer alan gazetenin ise simdiye kadar birgok
tanimi yapilmistir. Bunlardan birkag tanesini sdyle siralayabiliriz:

“Gazete her gesit haberi topluma ulastiran, bunu yaparken de kamuoyu
olusturarak toplumu aydinlatan ve kimi zaman yénlendiren, aydinlatan bir

yayin organidir.”?*

‘Gazete, Yasanan zamanda, halihazirda olup bitenleri 63renme

merakini karsilayan olaylar dergisidir.”%°

Cevat Fehmi Bagkut'a gore: “Gazete ayni zamanda toplumsal yoni
olan bir kurumdur. Demokrasilerde yénetim kamuoyuna baglidir. Gazete

ise kamuoyunu yaratmak goérevi ile de yukamludar.”

Hasan Refik Ertug’a gére: “Gazetede genellikle, glinliik en ¢ok bir hafta

ara ile birbirini izleyen numaralarla yayinlanip igerdikleriyle herkesi

2 INUGUR, Nuri, Basin ve Yaym Tarihi, DER Yayinlari, 5. Basim, Istanbul 2002, s. 19.

> YUKSEL A. Haluk, DEMIRAY Ugur, Basinin Toplumsal fletisimdeki islevleri, Anadolu
Universitesi Egitim Teknolojisi Ve Yaygm Egitim Vakfi, Mart 1988, s. 32.

* YAPAR, Asly, a.g.m., s.17.

» INUGUR, Nuri, a.g.e., s. 20.
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iigilendiren glincel olaylara iligkin haber ve yazilarla ilanlardan olugan bir

ya da birkag yaprakli bir basin trinudr.

Nezih Demirkent'e goére: “Gazete, insan davranis ve dlslUncelerini

dogrudan yansitan kitle iletisim aracidir.”

Sevket Evliyagil'e gore: “Gazete insan adina konusan gugli ve etkili bir

sestir.”?®

B. Basinin Goérev ve Fonksiyonlar:

Katiimci ve g¢ogulcu demokrasilerde artik basinin dérdincu gig
konumuna geldigi yadsinamaz. Yuritme, yargl ve yasama erklerinden
sonra gelen Basin, 6zellikle kamuoyu olusturma ve yansitma gorevi

nedeniyle, toplumlarin “motoru” da sayiimaktadir.

Gergekte de basin, toplumlarin géren gézi, isiten kulagi ve konusan
dilidir. Yonetimle, ybénetilenler arasinda bir képrudar. Basinin etkin gicu,
zaman zaman meydana gelen sapmalarla zayiflatiimaktadir. lletisim etigi
kuramlari iginde kendi kendine denetim mekanizmalarinin yasama
geciriimesiyle bu sapma ve yanliglan ortadan kaldirmak ya da en aza
indirmek olasidir. Toplumun atesleyici ve itici glcl de olan basinin

oncelikle gergevesini gizmek gerekir?’.

Basinin dnemini en giizel bigcimde dile getiren Pierre Denoyer'dir. Ona
gbre “Basin olmadan yénetmek, muhalefet etmek, 6§renmek ve éJretmek,
inandirmak, calismak veya dinlenmek, satin almak veya satmak artik
imkansiz hale gelmigtir. Basin hicbir seye yeterli dedildir. Fakat basin

herseye ve herkese gereklidir.”

% Bl:JLBL:JL, Ridvan, Genel Gazetecilik, Nobel Yaymevi, 2. Baski, 2000, s. 36.
2 BULBUL, Ridvan, iletisim ve Etik, Nobel Yaymlari, 2. Baski, 2001, s. 6.
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Buylk Atatirk basini “Milletin misterek sesi” olarak tanimlamig ve bu
tanimini goyle tamamlamistir: “Bir milleti tenvir ve irgatta, bir milletin
muhtag oldugu gidayi vermekte, hilasa bir milletin hedefi saadet olan
istikameti musterekede ylrimesini teminde, basin basl bagina bir kuvvet,

bir mektep, bir rehberdir.”?

1. Haber Verme Gorevi

Basinin temel gérevi haber vermektir. Haber vermek iglevi basinin ayni
zamanda hem kamusal hem de sosyal gorevidir. S6z konusu goéreviyle,
belirli géruglerin savunuculugunu yapmakta, toplumu yénlendirmekte, yeni
tutumlarin yerlesmesine katki sagladigi gibi, siyasal kararlarin alinmasinda
zaman zaman iknaya basvurarak bazi fikirlerin degistirimesinde ve
bicimlendirimesinde etken olmaktadir®®.

Modern demokrasilerde basinin higcbir engele ugramadan tim
yonleriyle haberleri nakledebilmesi 6zgurlik¢li dizen acgisindan hayati
oneme sahiptir. Cunkl, 6zglrluk¢l hukuk devleti gliciin vatandaslarin
iradesinden alr, segmen vatandas Ulkesinde ve Ulkesi diginda cereyan
eden olaylar hakkinda yetersiz, tek yanli veya yanlis bilgi edinirse, oyunu
gerektigi gibi kullanamaz. Bu durum dogrudan dodruya demokrasiye zarar

verir ve milli iradenin dogru tecelli etmesine engel olur®.

Ancak basin bu iglevini yerine getirirken yalnizca haber unsurunu
kullanmamaktadir. Haberi, bu haber ya da haberiere bagh kanaatleri,
duygu ve yoénelimleri daha fazla organize etmek, onlar glclendirmek,
ortak bir dislincede, eylemde ve tavirda toplamak igin cgesitli icerik ve
bicimsel unsurlar kullanmaktadir denilebilir. Bunlar; fotografiar, makaleler,

sdylesiler, roportajlar, giindemi takip eden deneyimli ve gézlemci kose

2 INUGUR, Nuri, a.g.e., s. 20.
¥ BULBUL, Ridvan, a.g.e, s. 41. .
¥ DEMIR, Vedat, Tiirkiye’de Medya ve Ozdenetimi, iletisim Yaymlari,1. Baski, istanbul 1998, s.

11
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yazarlarinin degerlendirmeleri, okuyucu mektuplari ya da makaleleri,
istatiksel grafikler, tablolar ve bunlar en iyi sekilde sunmak igin iyi bir
gorsel tasarim gibi bir dizi basin bir bitiin olarak basin yapan unsurlar
olarak siralanabilir. Basinin, bdylelikle toplumda ortak kanaatlerin, duygu

ve taleplerin olusmasina yardimei oldugu séylenebilir**.

Demokrasilerde basinin higbir engelle karsilasmaksizin haber toplayip
yayinlayabilmesi sistemin énemli bir 6zelligi olarak kabul edilmektedir. Bu
gbrev vatandaslarin dogru haber ve bilgi sahibi olma haklarindan
dogmaktadir. Buradan basinin haberleri serbestce toplayabilme ve dogru
olarak bildirme hakki ve yukimlaligi ortaya gikmaktadir®2.

Haber verme gorevi gergevesinde, basin, toplumun ekonomik yapisinin
isleyigiyle ilgili mallarin tanitimini ilan ve reklamlarla gugclendirerek
gerceklestirmekte, ayrica Kkigileri siyasal alanda bilinclendirerek

demokrasiye de katkida bulunmaktadir®.

Basinin haber ve bilgi sunarken haberlerin toplanmasindan, yazilip
yayinlanmasina kadar olan evrede objektiflik ilkelerini géz ardi etmemesi
gerekir. Haber iletmede dikkate alinmasi gereken diger bir husus da,
objektifligin tespit edilmesi konusudur. Zira, basin organlarinin
yayinlarinda objektif davranip davranmadiklarinin tespit edilmesi ¢ok
gugtir. Oyle ki bazi durumlarda objektif gibi gériinen basin organlan bile
okuyucularina gergek olmayan haber ve bilgileri sunabilmekte ve bdylece
yanlis bilgilerin dogru oldudu hususunda okuyucularini inandirmaya
calismaktadir. Bu sebeple de hangi bilgilerin gergek, hangilerinin gergek
digi oldugunu anlamak gliclesmektedir®.

31 VURAL, A. Murat, Yerel Basin ve Kamuoyu, Anadolu Universitesi Yaymlar1, Eskisehir 1999, s.
91, 92.

2 YILDIRIM, Kenan, Basin ve Ixtidar iliskileri (1960-1980), Gazi Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitlistt Gazetecilik ve Halkla Iligkiler Anabilim Dali Yiiksek Lisans Tezi, Ankara 1997, s. 13.

% BULBUL, Ridvan, a.g.e, s. 41. '

* TUTAR, Hasan ve YILMAZ, M. Kemal, Genel iletisim, Nobel Yaynlari, 3. Baski, Subat 2003, s.
207.
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2. Denetim ve Elestiri Gorevi

Demokratik sistemlerde kurum ve yapilar birbirleri tarafindan elestirilip
denetlendiginde, sistemin daha iyi ve saghkli islemesi mimkiin olmaktadir.
Sistem i¢in en 6nemli glvencelerden birisi de vatandaglarin elestirel
katkilaridir. Iste bu sire¢ iginde vatandaslarin sézculigini basin
yapmaktadir. Basin bu goérevini higcbir makam ve kisi farki gézetmeden
yerine getirmelidir. Ancak o zaman tim devlet aygitini denetlemesi ve

dogru bilgi vermesi miimkiin olacaktir®®.

Cagdas oOzgurlukgli demokrasilerde iktidardaki godunluk partisi veya
koalisyon partileri, yliritme gicini ellerinde tuttuklari gibi, parlamentoda
gogunluga sahip olmalari nedeniyle yasama giicine de egemen
durumdadirlar. Hatta, bu derece olmasa dahi, iktidar partisinin yargilama
faaliyetini de etkiledigi gorilmektedir. Iste bu durum cagdas demokratik
dizenlerde diger ¢ erkten tamamen bagimsiz dérdiinct bir erke ihtiyag
duyulmasini gerekli kilmigtir. “Kontrol erki” adi verilen bu giictin gérevinin
devlet mekanizmasinin igleyisini denetleme ve elestiri yolu ile sapmalari

onleme oldugu kabul edilmektedir.

Muhalefetteki siyasal partiler, sendikalar, diger meslek ve ¢ikar birlikleri
ve diger sivil orgitleri 6ngérilen denetleme kurumlarindandir. Ancak bu
kurumlar iginde, sahip bulundugu bagimsizlik ve prestij 6zellikleri ile devlet

mekanizmasini en iyi ve etkin bir bigimde denetleyebilecek glig basindir®®.

Basin, elbette politikacilarin, hikiimet olma giiclini, iktidari, devleti
yonetenleri ve tim bunlarin uygulamalarini izleyecek, bir anlamda
denetleyecek ve izlenimlerini, saptamalarini sorumlu oldugu topluma
aktaracaktir. Bununla da kalmayacak toplumun taleplerini, isteklerini,

egilimlerini de yOnetenlere yansitacaktir. Toplumsal bir glice sahip olan

% YILDIRIM, Kenan, a.g.e., s. 14.
% DEMIR, Vedat, a.g.e., s. 12.
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egilimlerini de yonetenlere yansitacaktir. Toplumsal bir giice sahip olan
basina bu gii¢ yine toplum tarafindan verilmektedir. Kendisine ytklenen
sosyal misyon geredi, elbette kamunun gikarlarini korumak, savunmak
zorundadir ve bu nedenle de denetim ve elestiri islevini eksiksiz olarak

yerine getirmek durumundadir®’.

Basina halkin temsilcisi olma goreviyle birlikte bir takim sorumliuluklar
da yuklenmektedir. Se¢im yoluyla yasama, ylritme ve yargi ile ilgili yasal
diuizenlemeleri yapacak Kkisileri belirli bir stire i¢in igbagina getiren toplum,
bunlarin nasil calistiklarini, gorevlerini yerine getirip getirmediklerini,
aksaklik ve eksikliklerin neler oldugunu izleyememektedir Kitle iletigim

araclari, elestiri yoluyla yanhs ve eksiklikleri gostermelidir®®.

3. Kamuoyunu Aydinlatma ve Olusturma Gorevi

Demokrasilerde kamusal ¢ikarlara iliskin en dodru ve rasyonel
kararlarin alinabilmesi olgularin ve olaylarin serbestge tartisiimast ile
mumkiin olabilir. Demokratik sistemin en iyi sekilde islemesi bu yolla
mumkin kiinabilir. Bir tartisma rejimi olan 6zgurlik¢ti demokrasi, halkin
serbestce ve kendi insiyatifi ile kamusal konular hakkinda bilgi ve etki
sahibi olmasini gerektirir. Iste bu sistem igerisinde kamuoyunun temsilcisi

basin olmaktadir®.

Gugll bir kamuoyunun olusabilmesi igin 6zglr bir iletisim ortamina ve
bu badlamda da toplumsal bir iletisim kurumu olan basina gereksinim
duyuldugu, kabul géren bir gergektir. Kamuoyunun serbestce olusabildigi
ve nitelikli basin kuruluglari araciligi ile sesini duyurabildigi Gikelerin,

37 YURAL, A. Murat, Yerel Basin ve Kamuoyu, a.g.e.,s. 86.

¥ TUTAR, Hasan ve YILMAZ, M. Kemal, Genel letisim, Nobel Yayinlari, 3. Baski, Subat 2003, s.
208.

% ICEL, Kayihan, Kitle Haberlesme Hukuku, 1.0. Hukuk Fakiiltesi Yayinlar1, [stanbul, s. 76.
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demokrasi, kurumsallagma, érgitlenebilme ve toplumsal bilincin yuksekligi

acisindan da oldukga ileri tilkeler oldugu gorillmektedir*.

Bu, basinin kamuoyundan hem etkilenmesi, hem de onu etkilemesi
biciminde goérulir. Basinin kamuoyu konusundaki gérevi iki yénltdar.
Basin hem kamuoyundan etkilenerek bunu dile getirir, hem de kamuoyunu
olusturur. Bu agidan basin yénetenlerle yénetilenler arasinda saglikh bir

diyalogun da temel araci oimaktadir*'.

Basinin kamuoyu konusundaki etkinligi iki yénladir. Birinci yénlyle
basin kamuoyunun tepkilerini, beklentilerini, duygularini agiga ¢ikartirken
ikinci yonlyle kamuoyunun ydnlenmesi konusunda pusula gorevi
gérmektedir. Bu etkinlidi gerceklestirirken elbette yalnizca en temel Grtint
olan haber unsurunu kullanmamaktadir. Haberi, bu haber ya da haberlere
bagli kanaatleri, duygu ve yonelimleri daha fazla organize etmek, onlan
giclendirmek, ortak bir dislincede, eylemde ve tavirda toplamak igin
cesitli icerik ve bicimsel unsurlar da kullanmaktadir. Bunlar; fotograflar,
makaleler, soéylesiler, roportajlar, gindemi takip eden deneyimli ve
gbzlemci kdse yazarlarinin degerlendirmeleri, okuyucu mektuplar ya da
makaleleri, istatiksel grafikler, tablolar ve bunlari en iyi sekilde sunmak igin

iyi bir gérsel tasarim olarak siralanabilir*?.

4. Egitim ve Eglendirme Gorevi

Basinin diger bir kamusal goérevi de egitme ve eglendirmedir. Basin
bireyin kulturel yagamini zenginlestirici ve kiltriin yayilmasini saglayici
bir goérev Ustlenmektedir. Bir kitle iletisim araci olarak yazili basin, sahip
oldugu iletigsim guct ile farkli dustnce ve kultlr yapilarini kaynastirmak

birbirlerinden haberdar etme ve kultirel alig-verig ortamini sagdlama,

“ VURAL, A. Murat, “Basin, Kamuoyu ve Universite”, Kurgu, Anadolu Universitesi iletisim
Bilimleri Fakitltesi Dergisi, Say1: 17, Temmuz 2000, s. 120.

* DEMIR, Vedat, a.g.e., s. 11, 12.

“2 VURAL, A. Murat, “Basm, Kamuoyu ve ...”, a.g.m., s. 120.
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bireylerin toplumsallagma silirecine ve dolayisiyla egitimine katki

saglamaktadir,

Gazetelerde yer alan yazi, fotograf ve bulmaca gibi bir takim unsurlar
eglendime ve egitme islevine yonelik olarak ortaya cikmaktadir®.
Gazeteler bu amagla, sanatsal ve kiiltiirel alandaki kisilere ve portrelere,
tarinte bugiin késesi adi altinda ki geneliikle bu isimle anilir, énemili
tarinsel olaylara, farkli toplumlarin kiltiirel ortamlarini tanitici dizi yazilara,
toplumlanin tarihsel gegmislerinde yer alan kimi énemli ve bu dénemlere
iliskin degerlendirmelere, bilimsel yazi dizilerine, farkh meslek gruplarina
iligkin varsa yeni gelismeler, giindelik yagsamda faydali olabilecek, pratik
bilgileri iceren saglik késelerine-, kadinlar icin dikis, 6rgl ve yemek tarifleri
gibi, bos zamanlarn degerlendirebilecekleri kdselere yer verirler.

Bunlarla birlikte gazeteler, toplumdaki olaylardan bireyleri haberdar
ederek, farkh goérus agilarinin ve kanaatlerin olugsmasina ve bilgi diizeyinin
artmasina da yardimci olmaktadirlar®®. Basin adeta her giin yetiskinlerin
okulu niteliginde bir editim g&revini yerine getirir.

Kitle iletisim araclari, birtakim olgular arasinda baglantilar kurarak,
topluma ekonomik, siyasal, bilimsel ya da sanatsal enformasyon
sunmakta; bdylece bazen uzlagmaci, bazen de elestirici bir tavirla,
topluma bazi olgularin ya da degerlerin yerlesmesini saglamaktadir. Kitle
iletisim araglan haber ve bilgi sunarken, bireylerin toplumsallagsma
stirecine ve dolayisiyla egitimine 6nemli 6lgtide katki saglamaktadir®’.

Basin ayni zaman okuyucuyu eglendirme ve hogga vakit germe

aracidir. Tefrikalar, ¢izgi romanlar, bulmacalar, gezi notlar vb. gibi yayinlar

“ TOKGOZ, Oya, Temel Gazetecilik, imge Kitabevi, 4. Bask1, Mart 2000, 5.129.

* KARAKOG, Enderhan, Basimin Kamuoyu Olusturma Fonksiyonu, Yiksek Lisans Tezi, Ankara,
1998, s. 42.

* VURAL, A. Murat, Yerel Basm ve Kamuoyu, a.g.e., s. 108, 109.

“" TUTAR, Hasan ve YILMAZ, M. Kemal, a.g.e., s. 208.
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Basin ayni zaman okuyucuyu eglendirme ve hosga vakit germe
aracidir. Tefrikalar, gizgi romanlar, bulmacalar, gezi notlari vb. gibi yayinlar
ile bunu saglamaktadir®®. Bireyler basin organlarinin eglendirme amaciyla
yaptiklart iglevlere, gunlik hayatin sikintilarindan kurtulmak ve bos
zamanlarini degerlendirmek igin buylk oranda ilgi géstermiglerdir. Bu
durum ise uzun vadede bireyleri belli 6lgllere uygun hale getirerek
insanlarin oyalanmasina ve kagisina sebep olmaktadir®®.

C. Kamuoyu Kavrami

Kamuoyu nedir? Aslinda, bu kavram, Tirkge terimdeki gibi, zaman
zaman bir oy veya oylama, belirgin bir davranig, hatta bir tepki seklini
almakla beraber, daha ¢ok, kamuca 6ziimsenmis bir diislinceyi, bir egilimi,
bir tutumu anlatmaktadir. Nitekim, yabanci dillerde, mesela ingilizcede
“public opinion”, fransizcada “opinion publique”, almancada “6ffentliche
Meining”, Turk¢ede de yakin zamanlara kadar “efkar-1 umumiye” terimleri
bir bakima belki daha kavrayicidir®®.

Kamuoyu, genis anlamda kamu ¢ikarini ilgilendiren bir konu hakkinda
halkin genel kanaat ve duslinceleri demektir. Bir bagka ifadeyle kamuoyu,
toplum hayatinin ¢esitli glglik ve problemleri karsisinda, belirli bir
zamanda, belirli bir insan grubu arasinda yaygin dislince ve bakis

acilanni anlatan bir kavramdir.

Daha dar ve sosyolojik anlamda terim, kamuyu ilgilendiren bir konuda
halkin toplanmas! ve bunlarin 6rnekleme teknigiyle istatistiklerinin

yapilmasina igaret eder. Kamuoyu terimi, zaman zaman bir takim siyasal

8 YILDIRIM, Kenan, a.g.e.,s. 16.

* KARAKOC, Enderhan, a.g.e.,s. 42,

¥ DIKMEN, Orhan, Ekonomi Yonetimi ve Basin Semineri, iktisadi Arastirmalar Vakfi Yayinlari,
{stanbul 1993.
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topluluklara ve dinya llkelerine izafe edilir. Kamuoyu bigimini, i¢inde

gelistigi toplumdan alir ve oradaki etkilesimler sonucu sekillenir®”.

Kamuoyuna iligkin bir tanim bollugu olmasina ragmen, kesin olarak
uzlagsmaya varilan bir tanim yapmak pek kolay degildir. Siyaset bilimciler
kamuoyunu siyasal davranig, siyasal etki ve siyasal denetim mekanizmasi
gergevesinde tanimlamak isterken, sosyologlar ve sosyal psikologlar ise
konuya bir toplu davranig tarzi veya sireci olarak yaklasirlar.®? Bu
baglamda diyebiliriz ki, sosyal psikologlar kamuoyuna veya kamu
kanaatlerine kisisel, sosyologlar ise bir grup olayl olarak bakarlarken,

siyaset bilimciler ise bu olguyu bir kitle olay: olarak ele almaktadirlar.>®

Kamuoyuna verilen énemin artisinda siyasal ve toplumsal kosullardaki
degismeler 6nemli rol oynar. Nitekim orta sinifin yiikselisinin, demokratik
kurumlarin yayginlagsmasinin, okuma-yazma oraninin yukselmesinin ve
kitle iletisim araclarinin yayginlasmasinin kamuoyuna ilginin artisinda
belirleyici oldugu genel bir kabul gdrmektedir.**

Kamuoyu nasil olugsmaktadir? Kamuoyu g¢ok karmasik etkilesmelerin
drinaddr. Kamuoyunun olugsmasi tek bir kaynaga baglanamaz. Ancak
zaman zaman, bu kaynaklardan birinin 6n plana g¢ikarak, digerlerinden
daha etkili, hatta bazen belirleyici olmasi mumkindir.®® Kamuoyu
olusumunda iletisim suregleri, simgeler, dil, aile, kltlr, kanaat énderleri,

siyasi liderler vb. 8nemli rol oynamaktadir®.

S TUTAR, Hasan ve YILMAZ, a.g.e., s. 209.

2 AKCALL Selda, “Basin Ve Kamuoyu Etkilesimi”, Diisiinceler, Ege Universitesi iletisim Fakiiltesi
Yayinlari, Sayi: 8, Subat 1995, 5.178, 182.

SSBEKTAS, Arsev, Kamuoyu iletisim Ve Demokrasi, Baglam Yaymcilik, Istanbul, 1996, s. 57.

> AKCALI, Selda, a.g.m., s.182.

> DIKMEN, Orhan, a.g.e, 5.5

56 BEKTAS, Arsev, a.g.e.,s.113.
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D. Basinin Kamuoyunu Aydinlatmadaki Rolii

Demokrasilerde vatandaslarin gorislerini temsilcilerine aktarmasi ve
secimler diginda da temsilcilerini denetleyebilmeleri gerektidi anlayisi,
basinin kamuoyunun sesi ve vicdani olma konumunu Ustlenmesi

sonucunu dogurmustur. Basin, “kamu gézcust” olma rolunt segmistir.®”

Kitle iletisim araglari sadece yurttaglarin demokratik y&netimin
isleyisine katilmalarini saglayici, onlari her konuda bilgilendirici araglar
degillerdir, ayni zamanda yurttaglarin yuritmeye yani ydnetime karsi

tepkilerini ileten ya da iletmesi gereken kamuoyunun temsili sesleridir.>®

Kamuoyunu olusturan odaklardan biri ve belki en dnemlisi basindir.
Ancak basin da, bir bakima kamuoyunun, hatta kamuda belirmeye yiiz
tutan egilimlerin aynasi olmak zorundadir. Bu egilimlerden kopuk bir basin
kamuoyu Uzerinde etkili olamaz. Baska bir deyisle, kamuoyunu
sekillendiren etkenlerin bir kismi basin tarafindan yaratilmakta, ama diger
bir kismi da basini y&nlendirmektedir. Basin, bu ydnlendirmeler
istikametinde yaninda bulunduu zaman, inandiriciigini ve etkisini
arttirmakta; aksi halde ise, genel egilimlerden tecrit edilmis olarak
kalmakta ve etkisini o digiide kaybetmektedir.*

Basin organlarinin gérev ya da amaci toplumda belirli bir kesimin
gorus, dustince ve kanaatlerini kamuoyuna empoze etmek ve dolayisiyla
kamuoyunu bu dogrultuda y&nlendirmek degil, toplumu bilgilendirerek
kamuoyunun serbestge olusmasina katki saglamak olmalidir.?® Basin tek

basgina ve tek yonli bir kamuoyu olusturma araci degildir. Kamuoyunun

7 CURRAN, James, “Medya ve Demokrasi: Yeniden Deger Bigme”, Medya Kiiltiir, Siyaset, Der.:
Siileyman frvan, Ark Yaymlari, Ankara, 1997.

¥ BINARK, Mutlu ve IRVAN, Stileyman, “Tiirk Basmmin Dis Haber S6ylemi”, Amme idaresi
Dergisi, Tirkiye ve Orta Dogu Amme Idaresi Enstitiisti Yayinlari, C. 25, S. 4, Aralik 1994,

% DIKMEN, Orhan, a.g.e., s.5.

% TUTAR, Hasan ve YILMAZ, M. Kemal, a.g.e., s. 210.
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olusumunda daha baska etkenler de vardir. Ancak basin en etkili
araglardan biri olarak bilinmektedir. Bununla birlikte, basin tek basgina

kamuoyunu olusturamaz. Kamuoyunun serbest olusmasini saglar.®’

Basinin vazgegilmezligi, onun gunimizde bazi kamusal gorevler
yliklenmesinden kaynaklanmaktadir. Bu miinasebetle vurgulamamiz
gerekir ki, modern demokratik toplumsal diizende kamusal gérevler devlet
tarafindan gergeklestirilen resmi devlet gérevlerinden ayriimaktadir. Artik
bugliniin 6zglrlik¢li demokrasilerinde tim o6nemli toplumsal guglerin
siyasal iradenin olusmasinda katkilari oldugu ve bu katkinin kamusal
gorev niteligine sahip bulundugu kabul edilmektedir. Bu nedenledir ki,
basin faaliyeti kamusal nitelikte bir gérev oldugu halde, resmi devlet gérevi
degildir.®?

Basin her ginki yayinlan ile kamuoyunu dogrudan ve en yaygin
sekilde etkilemektedir. Buna karsilik, diger Gi¢ kuvvetin kamu ve kamuoyu
ile iligkileri en genis sekilde yine basin araciligi ile saglanmaktadir. Yani bir
anlamda basinin prizmasindan gecmektedir.?® Basin, kamuoyunun
aynasidir. Bu niteligiyle, yansitma gorevini yerine getirmektedir.
Kamuoyunda olusan, dustnceler, fikirler, gérusler, sorunlar, dilekier vb.,
halka ve vyetkililere, basin tarafindan yansntllmak’tadw.64 Burada dikkat
edilmesi gereken nokta, kamuoyu siirecinin toplumdan devlet organlarina
dogru bir slire¢ izlemesidir. Yani siyasal iktidarlar kamuoyu olusturmaktan
ve etkilemekien ziyade, onun kendilijinden olusmasini ve kendisini
etkilemesini saglamalidir. Burada ifade edilmesi gereken nokta bagimlilk
derecesi ne olursa olsun, kamuoyu olusumunda basinin birinci derecede
rol oynadigidir®®.

1 VURAL, Ali Murat, Yerel Basin ve Kamuoyu, a.g.e., s. 45.

%2 JCEL, Kayihan, “Giintimiizde Basinin Kamusal Gorevleri”, Geng Gazeteciler Egitim Semineri,
Gazeteciler Cemiyeti Yaymlari-14 Kasim/26 Aralik 1985, 1. Baski, Mart 1986, s. 18.

8 DIKMEN, Orhan, “Agis Oturumu”, Kitle fletisim Araglar ve Kamuoyu Semineri, Iktisadi
Arastirmalar Vakfi Yayinlari, istanbul 1994, s. 13.

% BULBUL, Ridvan, Iletisim ve Etik, a.g.e., s. 40.

 TUTAR, Hasan ve YILMAZ, M. Kemal, a.g.e., s. 210.
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Iktidarlar, basin ve diger kitle iletisim araglarinin kazandigi bu giig
karsisinda bos durmaz. Kitle haberlesme araglarinin denetimi iktidarlar igin
blylk 6énem tasir. Bunun en kestirme yolu, iletigsimi iktidarin kendi tekeli
altina almasidir. Bir bagka yol ise, kitle iletisim araglarinin, bunlar tekel
altina alinmasa bile iktidar yanlisi olan kisilerin elinde bulunmasidir®®.

Basinin, kamusal gdérevlerinin baginda temel iglevi olan “haber verme”
gorevi gelir. Ozgurluk¢ll hukuk devleti gliciinii vatandaglarin iradesinden
alir. Ulke icinde ve disinda cereyan eden olaylardan saglikl bir bigimde
haberdar edilen birey, secimini de saghkli yapacaktir. Tersini
dusundaginiizde, yani segmen, yetersiz, tek yanli veya yanlis haberle
donatilirsa, saglikli karar veremeyecegi bir gercektir. Basinin bir bagka
6nemli kamusal goérevi de kamuoyunu agiklama ve olusturmaktir.
Gorildagu gibi, basinin kamuoyu konusundaki gérevi iki yonlidur: Basin
bir taraftan kamusal iradeyi agiklarken, dider yandan kamusal iradeye y6n

veren bir motor durumundadir.

Bunlarin yani sira basin sadece toplumun sesi olarak kalmaz ve
kendisi kamuoyu olugmasina yardim eder, kamuoyunu ydnlendirir.
Kamuoyunun olugmasinda basin ve diger kitle iletisim araglarinin yaninda

asil gérev bizzat toplum tyelerine yani kamuya digsmektedir.®”

Kitle iletisim araglarinin modernlegsmekte olan toplumlar icin de biiylk
6nem tasidigi ve bireylerin siyasal deder, inang ve tutumlan Uzerindeki
etkilerinin énemli boyutlara ulastigi gérilmektedir. Kitle iletisim araglarin
izleme bireye mevcut siyasal sistem ve olaylar hakkinda bilgi verir ve bu
olaylara karsi ilgisini yogunlastirirken siyasal sisteme olan talepleri ve

siyasal yagsama katilmayi da uyarir.

® YETKIN, Cetin, iktidar, Siire¢ Yaymlari, istanbul 1987, s.40.
T {CEL, Kayihan, a.g.e., s. 18-20.
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Bu araclar ayni zamanda toplumdaki diger etki merkezlerinden kanaat
icin ipuglarn iletirler ve sahiplerinin gérislerini yayarlar. Kisaca, kitle iletigsim

araclarinin yayinlari kamuoyu olusumuna genis Slgtide imkan saglarlar®®.

Medyanin énemi, dncelikle kamuoyu olugumunda etkili olan diger tim
faktorlerin kullandigi bir ara¢ olmasindan kaynaklanmaktadir. Nitekim etki
konusundaki gérgul arastirmalar “insanlarin kitle iletigsim araglar tarafindan

o syy

degil, kitle iletisim arag¢larinin insanlar tarafindan maniptle edildigi’ni 6ne
surmustir. Gergekten de medya, kamuoyu olusturmak isteyen kurumlarin,
orgitlerin, gruplarin etkili bicimde kullanabilecekleri yegane ara¢ olarak

karsimiza gikmaktadir.%®

Demokrasinin yasatiimasi kamusal hayat igcindeki bagimsiz kurumlarin
birbirlerini denetlemelerinden ge¢mektedir. Bdyle olunca, hikiimet,
parlamento, idari yargi erkleri tarafindan denetlenmektedir. Ama iktidar
partisinin veya partilerinin  s6z konusu kurumlari ve denetim
mekanizmalarini etkileme ihtimali gézden uzak tutulmamahdir. Iste bu
sebepten dolay!, modern hukuk devletinde en 6nemli ve etkili denetim

organinin 6zgiir ve bagimsiz basin oldugu kabul edilmektedir®.

Siyasal partiler kendi ideolojilerini kamuoyuna gazeteler yoluyla
iletmeyi oldukga kisa ve emin bir yol olarak gormekiedirler. Segmen
kitlesine ulagmanin yolu, gunlik gazetelerde yer almayla oldukga yakin
ilgilidir. Gergekten de gazeteler ve dergiler gorislerin(parti adaylarinin)
kamuoyuna duyurulmasinda en etkili araglar olduklari gibi, belli toplumsal
kiimelerin de sézculuginu yaparlar. Gazete ve dergilerin dogasi, bu
sdzculugund bir “borazanlik” mertebesine erigtirir.

% OZBEK, Giilsen, Kamusal Alan ve Medya, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Siyaset ve
Sosyal Bilimler Dali Yiiksek Lisans Tezi, Ankara 2001, s. 89.

% ANIK, Cengiz, “Kamuoyu Olusturan Araglar”, iletisim Dergisi, Gazi Universitesi Iletigim
Fakiiltesi Yayinlari, Ankara, 1994, s. 99.

" {CEL, Kaythan, a.g.e., s. 19.
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Ote yandan, su ya da bu kisgi veya toplulugun sézctisii olmadan ya da
béyle bir s6zculigun yani sira, bir basin organi kendi hesabina bir diinya
gorusiniin  savunuculugunu yapabilir. Boyle durumlarda, kamuoyunu
olusturmada, dolayisiyla da yonetimi etkilemede, gazete ya da derginin
kendisi bir baskl oOrgtu niteligi kazanir. Kisacasi, basin hem kendi
disindaki kisi ve topluluklara aracilik etmesi, hem de kendisi gibi bir baski
kiimesi olusturmasi bakimindan, yonetimi etkilemede son derece buytk

bir glice sahiptir.”’

Kamusal gorevierin, tam anlami ile ve gergede uygun vyerine
getirilebilmesi igin ise, basinin devletin her tirlti baskisindan uzak kalmasi

gerekmektedir’®.

E. Basinda Uzmanlagsma Egilimi

Son yillarda teknolojideki degisim ve gelismeler sonucu veya
toplumdaki sosyal gelisimden insan hayatindaki ilgi odaklarinin
degisiminden dolay! basin sektérl de degisime ugradi. Béylece belli bir
alana ilgi duyan insanlar bir merkezde toplayip onlarin ilgi merkezlerine
hitap etmeyi denediler”.

Gunimuzde gazetelerin konumu degismistir. Konum degisikligi bir
yandan da uzman gazeteciligin gittikge yayginlagsmasini, ¢esitli alanlarda
yeni yeni c¢ok kiiglk gruplara da seslenen gazeteler c¢ikmasini
gerektirmistir.”* Buglntn gazeteciliginde gittikce karmasiklagan olaylarin
daha iyi yansitilabilmesi i¢in uzmanlagma zoruniu hale geliyor. Bu ylizden,
modern zamanin her medya kurulusu kendi icinde artan sayida uzman
gazeteci barindirmaya 6zen gosteriyor. Artik, ge¢mis zamanlardaki gibi,

" DALKIRAN, Nesrin, “Yazili Basinin Segimler Uzerindeki Rolii”, Diisiinceler, Ege Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Dergisi, Subat 19935, 5.166.

2 [CEL, Kayihan, a.g.e., s. 20.

" KARAHAN, Ozdal, a.g.e., s. 4.

" UNSAL, Hiisamettin(Soru-Cevap), Hiirriyet Vakfi, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basini
Semineri, Eskisehir, 1983, s.106.
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her konu hakkinda genel gecer bilgisi olan bir gazeteci tipi

aranmamaktadir’®.

Gazetelerde ekonomik haberlere sayfa ayriimasinin nedeni olarak
“‘uzmanlagsma” ihtiyacinin rol oynadigi bilim adamlar tarafindan ileri

surtilmektedir.”®

Uzmanlagma artik dylesine belirgin hale gelmistir ki, gruplar arasinda
da alt degisimler gbdzlenmektedir. Ekonomi basini kendi iginde de
uzmanlasmaya yoénelmektedir. Genel ekonomik meseleleri yazan, gizen,
yorumlayan iletisim organlarinin yani sira, énemli sayida sekiérel yayin
organlari, borsa dergileri, ingaat, otomotiv, tekstil, bilgisayar vb. alanlarda
spesifik yayinlar yapan bir agilima girmektedir. Yani, ekonominin dogasi

meslekte bir alt uzmanlasma geregini ortaya gikarmistir.”’

* TILIG, Dogan, Utaniyorum Ama Gazeteciyim, Iletisim Yayinlari, 1. Baski, Istanbul 1998, s. 236.
S KIZILYAR, Erhan: a.g.e., 5.5.

T KARASU, Ertan, “Ekonomik Kalkinma Siireci i¢inde Ekonomi Basininin Yeri”, 3. izmir iktisat
Kongresi, 4-7 Haziran 1992, s. 56.
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II. BASIN IKTIDAR VE EKONOMI ILiSKiSi
A. Basin Ve Siyasal iktidar

Guciin ele geciriimesi ugruna verilen miicadeleler bir anlamda, insanlik
tarihini olusturan édnemli déniim noktalari olarak da karsimiza ¢ikmaktadir.
Sanayi toplumu ve sonrasinda gelinen asama olarak bilgi toplumu, bu
micadelenin daha da hiz kazandigi bir alan olmustur. Ozellikle 20.
ylzyilda basin ve gazeteciler lizerinde yogunlasan baskilarin en énemli
nedeni ise, llkelerdeki ve/veya diinyadaki siyasi ve ekonomik iktidarlarin,
cagimizin tartisilmaz gicli olan bilgiyi denetleme c¢abalarindan

kaynaklanmaktadir’®.

Basin tarihine bakildiginda iktidarlarla basin arasinda micadelenin
etkisinde slregelen bir slre¢ oldugu gézlenmektedir. Birtakim karsilikh
¢ikarlarin s6z konusu oldugu durumlarin disinda toplumda iki ayri gici
olusturan her iki kurumun uzlasma iginde olduju doénemlere pek az
rastlanmaktadir.

Iktidarlar kendilerini giicli  hissettikleri dénemlerde egemenlik
alanlan igerisine basini da almayi ihmal etmezler. Béyle durumlarda
dzgur bir basin degil iktidarin siki denetiminde ve gézetiminde giudimii bir
basindan sb6z edilebilr ancak. Ama iktidarlarin, glglerini yitirmeye
baglamalariyla birlikte ise toplumda muhalif giglerin egemen konumda
bulunan, dolayisiyla da glci elinde bulunduran kesimlere yénelik karsi
tavirlar ve tepkisellikleri daha bir belirginlik kazanir. Bu muhalif gugler
arasinda 6nemli bir role sahip bir kurum da basindir. Basinin muhalif
konumda yer almasi ise iktidarlarla basin arasindaki catisma ve

cekismenin doruga ulasmasi demektir’®.

" OZGEN, Murat, “Yazih Basinda Ozdenetim ve...”, a.g.m., s. 492.
79 GUNGOR, Nazife, “Basin Iktidar [ligkileri Agisindan Tiirkiye’de Basin Ozgiirligi”, Gazi
Universitesi IIBF Dergisi, C. 13, Ankara, 1997.
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Basinin yoneten ve yonetilen iliskisinde gorevinin aracilik etmek
oldugu, yonetimle ilgili bilgileri, gelismeleri vatandasa ilettigi, yapilan
icraatlarla ilgili yorumlariyla kamuoyunun serbestce karar vermesine,

kanaatlerini olusturmasina yardimei oldugu bilinen bir husustur®®.

Gergekten de, genel olarak toplumsal iletisim streci, ginimuzin bir
6zelligi olarak kitle iletisim araclari ile gergeklesen kitle iletisim stireci,
siyasal slrecin temel bir 6Jesi olarak yer almaktadir. Siyasal sistem
toplumsal yasamin ¢ok genis bir bélimintn dizenlenmesi demektir. Bu
dizenleniste iletisim olgusu dnemli bir yer sahibidir. Cunkl siyasal yagsami
belirleyen bir gaba olarak, iktidara ulasma ¢abasinin iletigsim stireci yoluyla
aktarihp, égrenilmesi gerekmektedir. Siyasal sistem de varligini korumak,
sUrdirmek -ya da sistemin karsitlari onu degistirebilmek igin- iletigim

olanaklarini kullanmak zorundadir.

Sdylenenleri baska bir bicimde anlatirsak; iletisim araclan
kullanimiyla, ydnetenlere; egemenlere yani siyasal iktidan kullananlara,
ybnetilenlerin  davraniglarint  etkleme ve denetleme yetenegi
sunulmaktadir. Bunun tersi de dogrudur. Yani iletigim araglarinin kullanimi
siyasetin (siyasal olgularin) daha genis kitlelerle bulusmasini da
saglayabilir. Boylece toplumsal iletisim siyasal katiimi artirarak, iktidar

tabaninin degisme ya da genislemesinin araci olabilir.?’

Medyanin, etkili bir siyasal sosyallesme aracina doénlismesiyle
birlikte, siyasette de bir kirllma noktasi yagsanmistir. Siyasetin duslince ve
algilama kaliplart ve bigimleri, iligkileri, aktérleri ve kurumlar; siyasal
kararlarin ve eylemlerin tartigildigi alan medya araciiiyla degisime
ugratilmistir. Kapali kapilar arkasinda yapilan siyaset ile medya
aracihiyla kurulan, uretilen ve sunulan siyaset arasinda bir ayrigma

olmustur. Artik siyasette Mosco'nun ‘yonetici elitleri’, Pareto ve

% GUZ, Nurettin, “Me@ya ve Siyaset”, Akademik Bakis, Haziran 1996, s. 12.
81 KAYA, Ragsit, Kitle Iletisim Sistemleri, Teori Yaynlari, 1. Baski, Ekim 1985, s. 25-26.
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Machiavelli’'nin ‘siyasal seckinlerinden, medyanin kurdugu, urettigi ve
seyirlik hale getirerek gérandr kildigi ‘medyatik siyasal aktérler'e déniisim
bagladi. Medya, siyasetin en 6nemli aktarilma araglarindan biri haline
geldi. Siyasal aktorlerin teshir edildigi, sunuldugu, yasadigi, sigindigu,
micadele ettidi ve korundudu arenalara ya da kalelere doénustiu. Siyasal
gug/iktidarin elde edilmesi ve korunmasinin, siyasal rizanin saglanmasinin
temel bir araci konumuna geldi.®?

Bugtin siyasetle ugrasan her sahis, yaptig her iste ve séyledigi her
s6zde medyanin kendisini kamuoyuna nasil aktaracagini hesaba
katmaktadir. Medyanin etkisi bu sekilde siyasete yansimaktadir. Ama
stphesiz medyanin tek siyasi faaliyeti bu olmadi§i gibi, asil énemli olan
siyasetgilerin Uzerindeki medya golgesi degildir. Medya giindemi tayin
ederek, megru olan ile olmayan arasindaki bulanik siniri ileri ya da geri
tagiyarak siyaset yapmaktadir. Siyasetgiler tzerindeki dolaysiz etki,
medyanin sadece siyasetin teknik suregleri Uzerindeki etkisini gésterir.
Medya ile siyasetin iligkisini bu etkiyle sinirlamak, medyanin siyasi aktér

olarak sahip oldugu ve kullandigi istidadi hafife almak olur®®,

Turkiye’de yillardan beri yerlesmesi icin caba sarfedilen
demokrasinin bir tirlt tutmamasinin ve hep bir baska bahara erteleniyor
olmasinin ana nedeni, basinin ekonomik erki ellerinde bulunduran veya
gudimli glgler tarafindan agik bir sekilde demokrasi aleyhine kullaniliyor
olmasidir. Sistem igindeki kuvvetler dengesinin bir tirlii kurulamamasi da
basinin bagimsiz olamayigindandir. Hatta bazi hukuk bilimcileri,
uluslararasi itibar kaybini, hatta ulusal bagimsiziigin yavas yavas, ortadan
kalkmasini bile basinin bagimsiz olmamasina baglamaktadirlar®.

%2 CEBI, Murat Sadullah, “Giintimiizde Siyasetin Medyada Insas1 ve Sunumu Uzerine Bazi
Dikkatler”, Iletisim, Gazi Universitesi iletigim Fakiltesi Yayinlari, 2000/14, Ankara, s.1.

¥ TASGI, N. Cemalettin, “Siyasetin Oznesi ve Nesnesi Olarak Medya”, Yeni Tiirkiye Medya Ozel
Sayisi I, Say1: 11, Ankara 1996, 5.787.

¥ KAPLAN, Yagar, “Medya, Devlet ve Demokrasi”, Yeni Tiirkiye Medya Ozel Says1 I, Say1: 11,
Ankara 1996, s. 725.
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Gazetecilik meslegdi, 6zgir, tarafsiz, objektif olmayi gerektirir. Bu
dzellikler olmadan, bu 6zellikler korunmadan “dogru” habercilik yapma
olanadi yoktur. Bu nedenle, gazeteci belli kisilerle “mesafeli” olmak
zorundadir. Bunlarin basinda da siyasiler gelmektedir. Cunkl siyasi
otorite, ilkenin tim politikalarina hakimdir. Diledigini “vezir” diledidini de
“rezil” eder. Boylesi bir giicle medya mensubu ¢ok yakin, ¢ok icice

olmamalidir®.

Basin-siyasi iktidar minasebetlerindeki iligkiler daha gok ekonomik
ve siyasi amaghdir. Bazi dénemlerde basin, “siyasal ve mali” bu iligkilerde
korunmasi gerekecek sekilde baskiya da maruz kalmigtir. Siyasi amagh
iligkiler, ekonomik amagli iligkilerden daha karmasiktir. Ekonomik amagl
iligkilerde, ticari plan ve programiarinin dizenli iglemesini isteyen baz
cevreler, iktidarlar basin yolu ile diyalog kurmuslardir. Ekonomik gevrelerin
basin aracili§i ile strdirdiikleri miinasebetler genellikle tek yonludir. Bazi

tilke htikimetleri bu durumu desteklemektedir.

Siyasi amacl iligkiler sert ve yonetimin arzu etmedigi iligkilerdir. Bu
iligkiler ekonomik amagh olanlar gibi tek yonla degildir. Surekliligini temin
icin iktidarin basini kontrol altina alma istegine karsilik, gorevini yerine
getirmek isteyen basin arasinda bir iligkinin olacag muhakkaktir. Ayrica
iktidara yén vermek isteyen siyasi gevrelerin de bu hedeflerine ulagmak
amaci ile basin tizerinde kurmaya calistiklan baski, basini siyasi yénden
cift ydnlti miicadele alani haline getirmistir.®

Demokrasinin en 6nemli Ogelerinden  biri, bilgilendirilmig
vatandaslardir. Insanlar her tirlii bilgiden yoksun birakarak ve onlardan

siyasi ve toplumsal konularda karar vermeleri istenirse, yanhs tercih

8 CELIK, Kadir, “Siyaset-Medya Iliskileri”, Yeni Tiirkiye Medya Ozel Sayisi I, Say:11, Ankara
1996, s. 774.

86 KILIC, Aslan, Tek Parti Donemi’nde Basin Siyasi Iktidar Miinasebetleri, Yiiksck Lisans Tezi,
[zmir 1988, s. 6-7.
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yapmalari kaginilmaz olur. Demokrasinin yagsamasi ve se¢gmenin dogru
tercihler yapmasi, dogru bilgilendirilmis toplumun varligi ile olasidir. Diger
yandan politik etkinlik, bireyin toplum iginde ortaya koydugu en &nemli
sosyal etkinliklerin basinda gelmektedir. Bu itibarla, ¢cagdas yasamda
politik etkinliklerin toplumsal agidan duzenli ve saglikl islemesinde ¢cagdas

toplumlarda medya sorumluluk sahibidir®’.

Basin, yonetilenlerin sesi olmak durumundadir. Daha bir genis
acidan, yénetilenlerin ¢ikarlaninin hak ve takipgisi olmak durumundadir.
Yonetimin, iktidarlarin ve devletin, yonetilenler {zerindeki haksiz
tasarruflarinin, baskilarinin veya yanlislarinin, hatalarinin takipgisi,
sergileyicisi olmak durumundadir. Bunu nasil yuritiuyor basin? Fonksiyonu
itibariyle haber vererek, uyari gérevini yerine getirerek ve bir adim
sonrasinda da analiz yaparak, yorum yaparak hem yodnetilenlere, hem
yoénetenlere belli bakis agilari, belli ¢6zim &énerileri getirmeye calisarak ifa

etmekitedir.

Basinla devlet arasindaki iligkinin ¢ok hassas cizilmesi gerekir.
Hassasiyet hig kuskusuz ayni toplumun farkli kurumiari olarak, farkli
islevleri yerine getiren kurumlari olarak basinla devlet, basinla iktidarlar,
basinla diger kurumlar arasindaki iliskilerin kaginiimazligindan ileri geliyor.
Diger bir ifadeyle, bunlar hem c¢elisen kuvvetler, hem farkli fonksiyonlari
yerine getiren kuvvetler ama ayni zamanda hi¢ kuskusuz birlikte yagamak

zorunda olan kuvvetler ve fonksiyonlar olarak ortaya gikmaktadir®®.

Uzerinde durulmasi gereken bir konu basin mensuplarinin siyasi
olusumlarda ve siyasi kararlarin alinmasinda belirleyici veya y&nlendirici
olmalari halinde ortaya cikacak sakincalardir. Basin mensuplar ve

6zellikle kitle iletisim araclarinin yéneticileri yasama organini olusturan

8 OZGEN, Murat, “Yazili Basinda Ozdenetim ve...”, a.g.m., s. 491.
8 ERTEN, Taylan, “Ekonomi Politikasinin Bagsarisinda Hitkiimet-Basin [liskilerinin Onemi”,
Ekonomi Yonetimi Ve Basin Semineri, IKV Yayinlari, Istanbul 1993, s. 67, 68.
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parlamentodaki Uyelerin mensup olduklart siyasi partilerden ve yine
yUritme organi olan hukimetten bagimsiz olmak durumundadir. Siyasi
partilerle veya hiukumetle ilgili karar almada belirleyici olan basin
mensuplarinin bu siyasi partiler veya hikimete kargi bagimsiziiklarini

koruyabilmeleri mimkin degildir®®.

Eger iktidarin gidiginde birtakim yanligliklar s6z konusu oluyorsa
basin, bunlan toplum adina ifade etmeli, gerekli elestirileri yapmali ve
gerekirse ¢6ziim 6nerileri sunmak durumundadir. Gergcek demokrasilerde
basinin bu tir islevleri hem toplum tarafindan hem de y&netimier
tarafindan hos karsilanmaktadir. Ancak Tlrkiye’de bunun tam tersi bir
mekanizma islemektedir. Basin ya iktidarin hizmetinde, hatta giidimiinde
yasamak zorundadir yada yagsamda kalma hakkina sahip degildir. Cink
basinin, elestirisini toplumun tim kesimlerine yaydigi bilinmektedir. O
halde toplumda bunca gugli olan bu kurumun siirekli ve siki bir bicimde
denetim altinda tutulmasi gerekmektedir. Tirkiye’de basin yasaminin
basladidi 19. ylzyilin basindan beri de iktidarlarin bu yéndeki tutumiari
dikkati cekmektedir. Imparatorluk Dénemi’nde basina yénelik baskilarin
Cumbhuriyet Turkiye'sinde de aynen devam etmekte olmasi demokrasinin
geredi gibi isleyip islemedigi konusunda kafalarda soru isaretleri

uyandirmaktadir®.

Gazeteciler her zaman devlet kurumlari ile yodun bir iligki icinde
olmak durumundadiriar. Cinkl devlet kurumilari gazetecilerin 6nemli
kaynaklarindandir. Negrine(1994), “Devlet bireyleri dogrudan ilgilendiren
buytuk miktarda idari ve siyasi bilgiye sahip” diyor. Gazetecinin gérevi
devletteki bu bilgiler ile kamuoyu arasinda képrii kurmaktir. Ancak, “Bu
roliin hakkiyla yerine getirilmesi de kolay degil, ¢inkl agik¢a kendi siyasal
iglevlerini (medyaya) dayatanlar medyanin bilgi saglayici rolini

g6érmezden geliyorlar’. Yine Negrin’e gore, devletin iletisim sirecine

¥ GUZ, Nurettin, a.g.m., s.12.
% GUNGOR, Nazife, a.g.m., 5.29.
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miidahaleden saglayacad: butliin ¢ikarlar gérmezden gelinse bile, “politik
amag ve durtulere sahip olan hiikimetler ve bakanlar kontrolleri altindaki
bilgiye kiskanglikla sarilip, onu kamuoyunu etkileme ve ydnlendirme

amaciyla kullanacaklardir.”’

Ozetle medya ve siyaset arasindaki sdz konusu iligkiler “ortak
yasama iligkisi” bigiminde tanimlanmaktadir. Gazeteci haber kaynagina
ulagsmak istemekte; politikaci ise kendi sdylev ve hareketlerinin haber
olmasini arzulamaktadir. Ayrica, her ikisinin ihtiyaglar genellikle uyum

icindedir®,

Bugin sermayenin ve giderek “blylk sermaye” olarak
tanimlanabilecek gruplarin bu sistemdeki yerlerini almalarindan sonra
basin-devlet iligkisi yerini sermaye-basin iligkisine birakmaktadir. Basinin
devletle olan siyasi ve beraberinde ekonomik iligskisi giinimizin kabul
gbéren ekonomik sistemin geregdi olarak (piyasa ekonomisi) ekonomi kendi
dinamikleri iginde devletin agirhigi mutlak olarak azalmistir. Bu da
beraberinde basinin sermaye gruplanyla olan iligkisinde 6nemli bir
gelismenin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Sermaye basin iligkisini

birbirinin icine gegmis iki agamada incelemek dogru olur.

1. Basinin sermaye gruplarinin parasal destedine bagimhhgi
(reklam, yardim vs.)

2. Basin sektérinun dogrudan blylk sermaye denetimine

girmesi.”

I TILIC, Dogan, a.g.e., s. 271.

°2 YUKSEL, Erkan, Medyamin Giindem Belirleme Giicii, Cizgi Kitabevi Yaynlari, Birinci Basim,
Aralik 2001, 5.143.

% SAYILGAN, Sevket, “Ekonomi Basini ve Kamuoyunu...”, a.g.m., s.71, 72.
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B. Basin ve Ekonomi

1. Basin ve Ekonomi

Bugilinkii ekonomik sistem eJer dinya Uzerinde g¢ogunluk
tarafindan kabul goriir sekilde uygulantyorsa bunda iletisim araglarinin
giicti inkar edilemez. lletigim araglarinin gelisimi beraberinde eskiden
Utopya olarak kabul edilen Mc Luhan’in “Diinya Kéy(” 6ngoriistinii bugin
yasanir hal getirmistir. Bu entegrasyon ekonomik anlamda da yasantimiza
girmis bizden metrelerce uzaktaki bir Ulkenin ekonomik probleminden
etkiienmemize neden olmaktadir. Ayrica ekonomik faaliyetlerimizin
hareket alani gelismis sermayenin dolasim hizi artmistir. Batin bu
degisimler bilgiyi en degerli mal haline getirmis ve.yasadigimiz ¢agin
ismininde “Bilgi Cagi” olmasini saglamistir®®. Bilginin bu kadar 6nem

kazandigi bir toplumda kitle iletigsim araclarinin rolti yadsinamaz.

Uretimden tiiketime, igsizlikten gizli igsizlije, sendikadan greve,
icretten sosyal sigortaya, kardan zarara, krediden dévize, vergiden milli
gelire, ithalattan ihracata, emeklilikten tasarrufa, enflasyondan deflasyona
vb. daha birgok faktére kadar giinimiz insanini ¢gok yakindan ilgilendiren
konular ekonomi kavrami igerisinde yer alir. Kendilerini bu denli yakindan
ilgilendiren konular da insanlar igin her zaman ilging bulunur ve merak
edilir. Zira bunlardan herhangi biri hakkinda yapilan bir ¢alisma, bir
degisiklik onlar dogrudan ilgilendirir™.

Herkesin kabul ettigi gibi basin ve ekonomi iglevsel olarak strekli
karsilikli  etkilesim igerisinde bulunan, birbirlerini  sekillendiren
kurumlardir®®. Boyle olunca basin ile ekonomi ortak bir noktada

bulugmaktadirlar: Insan ihtiyaclari. Gergekten de ekonomi; insanin giyim-

* SAYILGAN, Sevket, “Borsada Kamuoyunu Aydinlatmanm Onemi ve Basin”, Marmara Iletisim
Dergisi, Say1: 7, Temmuz 1994, s.105.
% TEK, Hayati, a.g.e., 5.35.
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kusam, yiyecek-giyecek, dinlenme, c¢alisma, eglenme vs. hemen tim
ihtiyaclarinda yer alan temel bir sektérdir. Ancak her iki sektériin birbirine
bakis agilari da 6nemlidir. Basinin ekonomiyi nasil degerlendirdigini tespit
etmek oldukga kolaydir. llk ve en 6nemli bakis agisi ekonominin insanlar
icin tasidigi 6nem ve onlarda uyandirdi§1 merak 6zelliginden hareketle her

zaman gegerli ve ilging bir “haber konusu” olugturmasidir.

Buna karsilik ekonominin, ekonomiyle ilgili kisi ve kuruluglarin
basina bakis agisi hi¢ de dyle kolay tespit edilebilir ve saf cinsten degildir.
Zira daha baslangicindan beri sermaye sahipleri basini bir kazang araci
olarak gérmislerdir. Hatta BatI’da 19. ylizyildan itibaren sermaye sahipleri,
maddi menfaat endisesiyle basint kontrol altinda tutmaya calismisiardir.
Borsa oyunlan igin basin kapitalistlere bulunmaz bir kazang¢ kaynagi
olmustur. Bdylece gazete c¢ikarmanin anlami da “kar’ elde etmekle
neredeyse 6zdeslesmistir. Bu siire¢ sonunda basin ile ekonomi arasindaki
iliski basin sektériinde ¢agimizin hastaligi olan ve tim objektif, mesleki ve
ahlaki gazetecilik kurallarini hige sayan bir zihniyetin ve ekonomik

olusumun ortaya gikmasina sebep olmustur. Tekellesme...*’

Gunimiz c¢addas devlet anlayisinda ekonominin vazgecilmez bir
dnceligi vardir. Bu oncelik ona gok blylk bir dnemi de beraberinde
getirmektedir. Dogaldir ki demokratik toplumda b&ylesine énem verilen
ekonomi kamuoyu destedi ve anlayisi gosteriimedigi takdirde istenilen,
saglikli durumuna ulasamayacaktir. Bu kamuoyu destedi ve anlayisi da
ancak demokrasilerde dérdincli kuvvet olarak kabul edilen basinin

araciliylyla saglanabilir®®,

Basin-ekonomi iligkisinde farkli gelismelerin yasandigi yillarda
basinin ve ekonominin ayni zamanda yapisal degisimler gegirdigini

% SAYILGAN, Sevket, “Ekonomi Basin1 Ve Kamuoyunu...”, a.g.m., s. 67.
" TEK, Hayati, a.g.e., 5.35, 36.
% SAYILGAN, Sevket, “Ekonomi Politikalarinm...”, a.g.m., s. 132.
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gorayoruz. Ekonomide diga agilma, dzellestirme vb. seklinde gbzlenen bu
degisim, basin alaninda c¢esitlenme vel/veya farklilasma seklinde
g6zlenmigtir. Ancak yeni teknolojilerin kullanimi ve yeni araglarin etkilesimi
ile baslayan bu farklilagsma biyik sermayenin basina duydugu ilgi
dogrultusunda bir iglev kazanmistir, ki bu iglev basin-ekonomi iligkisinin

ekonominin belirleyiciligi icinde sekillenmesi sonucunu dogurmustur®.

Ekonominin baganli bir sekilde yénetilmesi ile yikimll olan siyasi
irade ile, kamuoyunun yénlendirmede blylk etkisi olan basin arasindaki
iliski objektif ve acik olabildidi 6ictide istenilen basari da beraberinde
gelecektir. Ekonomi politikalarinin basarisinda veya basarisizlijinda
kamuoyunun énemi sanildigindan ¢ok daha blylktir. Kamuoyu yapict ve
glidumculeri arasinda ise, radyo, televizyon yaninda, yazili basin 6n
planda yer almaktadir. Clnk{ s6zIU iletisim alt kultar Grintdr. Bu agidan
ekonominin ydnetim ve yénlendiriimesinde (sevk ve idaresinde), ikinci
kuvvet (yuritme giicl) ile dérdiinci kuvvet arasinda uyum saglanmasi

agirhkli bir 5nem tagimaktadir.

Ekonomik politikasinin ve bu maksatla uygulamaya koydugu
tedbirlerin basarli olmasini isteyen her siyasi giic (basta hikiimet olmak
Uzere, siyasi parti, belediye...) yapacaklari icraatlarin dogru ve tutarli
olmasinin yaninda, bunlart kamuoyuna en iyi sekilde sunmak ve
kamuoyunun destegdini de almak zorundadir. Bunun da en etkil yardimcisi

da tabi ki basindir'®.

Basin-ekonomi iligkisini iki temel kategoride dustinmek zorundayiz.
Bu iligkinin bir cephesi basinin ekonominin igcinde yer almasi, hatta

karsilikli aligveris yapma imkanlarini kapsayacak sekilde piyasada aktif rol

* TOPGUOGLU, Nur, Tiiketim Kiiltiirii ve Gazeteler, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Gazetecilik Boliimii Yiiksek Lisans Tezi, Ankara, Nisan 1993, s.13, 14.
1% SAYILGAN, Sevket, “Ekonomi Politikalarmin...”, a.g.m., s.133.
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kazanmasidir."*" Basin ekonomi iliskisinin sosyo-kuitiirel boyutuyla
belirginlesmesi, basinin sonugta hedef olarak genis halk kesimlerine
seslenmesinin de bir geregidir. Bu iliskiyi basin-sermaye dlizeyinde
dislinsek bile sonugta okuyucu veya tiketici (yahut segmen) olarak
muhatap, genis halk kesimleridir. Burada kitle iletisimin kulttirel baglamini

ekonomiden bagimsiz kuramadi§i gergegini belitmekte yarar vardir'®?.

Bu iligkinin 6nemli bir boyutu ekonomi basini olarak
tanimlanabilecek bir gazetecilik turiinii yayginlagtirmis olmasidir. Ote
yandan gazetelerin ekonomi haberlerine giderek daha fazla yer vermesi

g6zlenen bagka bir gelismedir.

Gung6r Uras, 22 Subat 1983 gunli 6nde gelen glnlik gazetelerde
yer alan haberlerin dagilimi ile ilgili yaptii incelemede su sonuglari elde

etmistir;'*®

Toplam Haber Sayisi Ekonomik Haber Sayisi
Tercuiman 35 10
Milliyet 40 15
Huarriyet 67 11
Cumhuriyet 68 18
Glnes 73 28
Gunaydin 77 33

Ginimizdeki durum bu konuda daha c¢arpici 6rnekler
arzetmektedir. Artik gazeteler ekonomi eki ve ekonomi sayfalariyla para,
piyasa, borsa ve diger ekonomik haberleri yogun bicimde

islemektedirler'®.

! DJZEL, Cahit, “Ekonomi Basminin Geligimi”, a.g.e., s. 8.

192 TOPCUOGLU, N. Nur, a.g.e., 5. 15, 16.

1% URAS, Giingér, “Ekonomi Basimi ve Is Alemi”, iktisat Dergisi, Say1: 222-223, Mayis-Haziran
1983, s. 26.

% TOPCUOGLU, N. Nur, a.g.e., s. 16, 17.
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2. Basinin Ekonomik Kararlara Etkisi

iletisim olgusu her yéniyle ekonomiyle i¢ ice gecmis durumdadir.
Oncelikle haber ve bilgi akisi ekonomik kararlarin alinabilmesi, verimlilik
ve etkinlik yénlerinden énem tagimaktadir. Bilimsel ve teknik alanlarda bu
6nem, konuyu giinimizin uluslararasi diizey tartismalarinda 6ncelikli bir
konuma sokmustur. Ulusal ve uluslararasi pazarlar tUzerine yeterli bilgiye
sahip olmadan ticari ve sanayi etkinliklerde bulunulmasi mimkin
degildir.'%

Bir ekonomik reform, bir vergi reformu getirmek, énemli bir olaydir.
Cunku ekonomik reformiar, ekonomik yaptirimlar veya ekonomik politikalar
sonunda insanlari cebinden veya en hassas yerinden etkilemektedir. Onun
icin insanlarin ekonomik politikalari kabul etmesi veya bunlara karsi
direncinin azalmas! belirli durumlarda ortaya cikmaktadir. Mesel3,
Tarkiye'de buylk vergi reformlari daima harp sonrasi olmustur. Bir vergi
reformu olan asarin kaldiriimasi Birinci Diinya Harbi sonrasinda, gelir
kurumlar vergisi de Ikinci Diinya Harbinden sonra olmustur. Bagka bir
ornek verirsek; Acaba 1980’den dnceki ekonomik kriz yaganmasaydi, 24
Ocak kararlari toplum tarafindan bu kadar benimsenir miydi veya 80
sonras! uygulanan liberal ekonomik politikalar bu kadar ortam bulabilir
miydi?

Alinan ekonomik kararlarin giinliik sonuglarini halk tasvip etmeyebilir.
Ancak basin bu kararlari destekler, Umit verirse halkin reaksiyonu
azaltilarak siyasi gilce agilan krediye devam edilebilir. Halka ragmen higbir
politika basgarih olamaz. Halka, iletisim olmadan ulagsmak imkansizdir.
Bunun i¢in basin énemlidir. Nitekim yeni ekonomik modelin temeli olan

paranin serbest dolagimi veya faizlerin serbest birakiimasi ilkesi 1980’lerin

19 KAYA, Rasit, Kitle Iletisim Sistemleri, Teori Yayinlari, 1. Baski, Ekim 1985, s. 19.
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basinda, yani daha ilk yillarinda “Banker Skandalli” ile buytk bir darbe
yemis olmasina, birgok dramatik olaylarin yasanmasina ragmen basinin
diger avantajlari gorip sistemi topyekin reddetmemesi sonucu ayakta
kalabilmis ve basariya ulasabilmistir. K.D.V. olayi da iyi bir érnektir. Vergi
kayit sistemi oturmadan Umitsiz bir vak'a olarak géziiken K.D.V. basinin
destegi, zaman zaman haber ve fotograflarla teshiri sonucu giderek

oturmustur'®.

Acaba basin, ekonomiye bu kadar agirlik verdidine gére, Tarkiye’nin
ekonomisi giin gectikge 6nem kazandigina goére basin ekonomiyi, ekonomi
politikalarini, ekonomi uygulamalarini, ekonomideki gelismeleri ne él¢lide
etkileyebiliyor?' Basin ekonomi politikalarini  nasil destekler hale
getirebilir? Bunun ¢esitli yollari vardir.

Otoriter rejimlerde, mesele bir bakima basit gibi gériinmektedir. Basin
ya uydulastiriimig, gudimli hale getiriimistir, ya da dogrudan devlet
tekelindedir. Dolayisiyla basinin, siyasi iradenin politika ve tedbirlerine
karsi ¢cikmasi s6z konusu degildir. Ancak, béyle bir basinin inandiriciligi ve
kamuoyunu etkileme ve y6nlendirme gici, 6zellikle uydular aracihd ile
gerceklestirilen ve sinir tanimayan yayinlar karsisinda bugin artik eski
etkinliginden ¢ok sey kaybetmistir.

Demokrasilerde ise, siyasi guglerin, politikalarinin  dogrulugu
konusunda, basini inandirmasi lazimdir. Bunun igin de, ekonomik
tedbirlerin dogru, tutarli ve amaca yénelik olmasi, bu niteliklerinin de
basina agik ve dengeli bir sekilde agiklanmasi gerekmektedir. Basinin da,
ekonomi politikasinin yurittculeri tarafindan yapilan agiklamalar yaninda,
siyasi partiler, Universiteler, meslek kuruluglari gibi mihraklar ile,
ybnetilenler tarafindan algilanig bigimini ve tasvip derecesini aragtirmasi

gerekmektedir.

1% DUNDAR, Aydin, “Ekonomi Politikasinin Bagarisinda...”, a.g.e., s. 59, 60.
17 URAS, Giingor, “Basin ve Ekonomi”, a.g.e., s. 4.
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Basinin bu gérevi, cok nazik dengelere dayanir. Basin, kamuoyundaki
edilimleri ¢ok iyi izlemeli ve her turli gahsi ¢ikar hesaplarindan arinmig
olarak, samimi fikir ve inanglarini yansitmahdir. Basin, ancak inanmig

olursa, inandirici olabilir'®.

Basinin en énemli giicl daha olusum safhasinda ekonomi politikalarini
etkileme, dodru ekonomi politikalarinin olusmasina yardimci olmaktir. Bu
sans henlz blyik élglide kullanilmamaktadir. Artik Tirkiye'nin en etkili, en
blylk tirajli gazetelerinde bile ekonomi konusu agirlik kazanmaktadir.
Oyleyse basinin bundan sonraki dénemlerde en biyik gicl olugum
safhasinda ekonomi politikalarini etkileme sansi olacaktir ki bu ¢ok énemli
bir noktadir. Bu bir 6lgide demokratik bir dizende daha olugum
safhasinda ekonomide kamuoyunun isteklerini belitme yéninde kendini
gbsterecektir.

Diger ¢ok &nemli bir nokta, ekonomi politikasinin uygulama
safhasindaki aksakliklari géstermek, uygulamanin kamu yararina
olmasina c¢alismak yani denetim fonksiyonunu yerine getirmektir. Basinin
bu konuda ¢ok biiylk bir glici var. Diger bir nokta, lkenin, sektérlerin,
kuruluslarin ve kigilerin soruniarini sergileme gictdir. Bunun ¢ok biyik

dlgude kullanildigi séylenemez. Bunun degisik nedenleri vardir.

Diger bir konu enformasyon sorunudur. Enformasyon ¢ift yénli, feed-
back yani hem kamu ydnetimindekileri ilke sorunlari konusunda enforme
etmek, hem de kamudaki gelismeleri halka duyurmak bakimindan
ekonomide kullanilan bir seyin, kurulusun veya Kisilerin promosyonudur.
Bunu bugiin basinin bilingli olarak yapti§i séylenemez. Fakat basin
ekonomide belli Kigileri ilahlastirabilmekte, glcli olmayan belli kigilerin

rollerini ekonomide yiceltebilmekte yahut da ekonomiye yararli olabilecek

1% DIKMEN, Orhan, Ekonomi Yo6netimi ve..., a.g.e., s. 6.
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ekonomide belli kigileri ilahlagtirabilmekte, giicli olmayan belli kisilerin
rollerini ekonomide yiiceltebilmekte yahut da ekonomiye yararli olabilecek
bazi kigi ve kuruluglarin devre digi kalmalarina neden olabilmektedir. Bu
ekonomide basinin giiclini ortaya koyan ¢ok blyiik bir noktadir. Diger bir
nokta da, degisik menfaat gruplarinin ekonomik ¢ikarlarinin bilingli ve

bilingsiz bir sekilde basin organlarinda korunabilmesi tehlikesidir'®.

Tuarkiye’de yasanan bazi olaylar gdstermektedir ki, hikiimet basin
isbirligi, baz hallerde hikiimet basin iligkilerine déniigmektedir. Bu iki tiirlU
ortaya c¢ikmaktadir. Ya hikimet basini etkilemeye, ydnlendirmeye
caligmaktadir veya basin hikimeti yonlendirmeye calismaktadir.
Dolayisiyla bir yozlagsma ortaya ¢ikmaktadir. Diger bir ifadeyle, hikiimet
basini, basin da hikiimeti yozlastirmaya calismaktadir. Hikimet basini
nasil yozlastirmaya calismaktadir? Bunu tamamen ekonomi ydnetimi
kanaliyla yapabilir. Mesela, yénlendirmek istedigi basina Kamu Iktisadi
Tesebbusleri (KIT)'nin reklamlarini daha bol vermektedir veya tahsis
olayini dugiinebiliriz. Liberal ekonominin uygulandigi bu dénemde olmasa
da, 1970'li yillarda énemli digiide demir gelik tahsisleri vardi. Bunun gibi
rant olusturan bir takim kamu iktisadi tegebbusleri (KIT) mallari vardi.
Bunlarin énemli bir kismi basina gitmigti. Cinkl bu tahsisler hemen
fabrikanin éniinde satilmaktaydi. Tabii bu yolla da hitkiimet énemli digiide
o dénemde basini etkilemistir. Halen etkiledigi yéntemler, araglar da
vardir. Kagit bu araglardan birisidir. Kagit oénemli 6lgiide devlet
tekelindedir. Simdi ithali mumkin, belki de fiyat acgisindan ¢ok fark
olmayabilir ama, pesin 6deme yerine vadeli 6deme, ya da bilinen bir takim
6deme kolayliklan yoluyla, yine bu &demenin disinda baz kolayliklar
yoluyla, kagit temini, basini yénlendirebilecek hiikiimet elindeki bir aragtir.

Ayrica, yatinmlarin tesgvikinde, ithalat fonlarinda da basina énemli
imkanlar saglanmaktadir. Mesela Tirkiye’de kullaniimig makine ithalini ilk

109 URAS, Giingtr, “Basin ve Ekonomi”, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basim1 Semineri, Hiirriyet
Vakfi Yaymlar, Eskigehir 1983, s. 6.
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yozlastirimasi veya yozlastirilmamas: imkani ¢ok genis olacaktir.

Hukumetler bu araclar bir baski yéntemi olarak kullanmaktadirlar.

Ikincisi, kurtarma olayidir. Simdi hiukimet normal sirketleri veya
istihdami ¢ok olumsuz etkileyecek bir sirketi kurtarabilir veya kamuoyunun
hi¢ tanimadigi bir sirketi yardim yaparak kurtarabilir. Yani burada eger bir
sosyal amag varsa, bir sosyal fayda maksimizasyonu varsa, bu kurtarma
kabul edilebilir. Ornegin, Glines gazetesinin zor duruma digmesi batin
Turkiye’de konusulmustur. Ancak Gilines gazetesinin cirosuna veya mal
varligina sahip binlerce sirket var ve bu sirketlerin battigindan kimsenin
haberi olmamigtir. Demek ki basin kamuoyunu ¢ok yakindan
ilgilendirmektedir. O itibarla bu kurtarma olayini hikiimetler zaman zaman
kullanabilmektedir.

Sonug olarak hukiimet-basin iligkisinde bu etkilerin, karsilikli iligkilerin
olmamasi gerekmektedir. Dolayisiyla basin etkin bir fonksiyon géren bir
kurumdur ve 6zellikle zor olan ekonomi politikalarinin uygulanmasinda o

zemini, o ortami hazirlamasi lazimdir'°.

C. Tiirkiye’de Ekonomi-Basin-iktidar iliskisi

Turkiye'de bu Gcluntin iligkisinin gegmisi basin-iktidar iligkisinin tarihi

kadar eski degil hatta yeni sayilabilir'"".

Ozellikle giinimiizdeki duruma bakildiginda agikga gériilecektir ki, kitle
iletisim araclari pek ¢ok sahada toplumun beklenti ve umutlarini, korku ve
sevinglerini oldugu gibi, énemli egdilimlerini, tutumlarini ve kararlarini da

etkilemektedir. Oyle ki ¢ogu zaman, énemli siyasal/toplumsal tercihlerin

11° KORKMAZ, Efsender, a.g.e., s.70, 71.
"' SAYILGAN, Sevket, “Ekonomi Politikalarmin...”, a.g.m., s. 134.
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medya tarafindan belirlendidi iddia edilir. Kisacasi medyanin siyasal ve

ekonomik yasamdaki yeri ve énemi bugiin daha belirgindir''%.

Ekonomi, iktidar ve basin arasindaki iligkileri iki ddnemde incelemek
mUmkindir: 24 Ocak kararlari 6ncesi ve 24 Ocak kararlari sonrasi.
Devletin ekonomiye daha fazla midahale ettidi ortamlardaki iligkiler ve

serbest piyasa ekonomisindeki iligkiler seklinde de ifade edebiliriz.

Devletin daha fazla midahale ettigi ortamda, érnegdin bir devalliasyon
haberi, hikimetin aldigi bir karar, bir ekonomik karar, bunun basina
yansimasi farkhidir. Buna Kkarsillk serbest piyasa ekonomisinde
devalliasyonun ya da kur ayarlamalarinin gunlik dalgalanmalara
birakildigi bir ortamda bu iligski yine cok farklidir. llkinde ani ya da
ekonominin zorladig! bir noktaya geldigi anda yapilan bir devalliasyon,
iktidar mekanizmasinin ortaya c¢ikardigi bir karar ve bunun basina
yansimasi hem siyasal iktidan, hem de ekonomiyi 6nemli &lglde
etkilemektedir. Hatta gecmiste oOrneklerini gérdidimiz gibi, eger
devalUasyon karari resmen agiklanmadan énce basina yansimig ise, o
zaman siyasal iktidarlari o kadar gii¢ durumda birakiyor ki, érnegin ilgili
Maliye Bakanini ya da Bagbakani meclis kargisinda gensoru énergesi ile
karsi karsiya birakabilmektedir.

Ama gunimizde serbest piyasa kosullarinda, hele de gunimiz
ortaminda, enflasyonun béylesine yiksek oldugu bir ortamda siyasal
iktidar-ekonomi-basin iligkisinde o6nemli nokta daha fazla psikolojik
olmaktadir. Alinan ekonomik kararlari y®nlendirirken belki de gerektigi
anda mudahale etmemesi, ya da etmeyecek araglari hentiz tam anlamiyla
ortaya koyamamasi daha fazla basindaki haberlerin halk {zerinde

psikolojik etkisine yol agmaktadir. Enflasyonun yiiksek oldugu ortamlarda

112 GUNES, Sadik, “Medya ve Siyasal Bilgilenme”, Yeni Tiirkiye Medya Ozel Sayisi I, Sayr:11,
Ankara 1996, s. 806.
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ozellikle basinin 6nemi daha fazla ortaya gikmaktadir'™®. Bu psikolojiyi
basin ¢ok iyi, ¢ok dogru algilamak zorundadir. Basin bu psikolojiyi
subjektif degerlendirmeler ve analizlerle ortaya koymamak durumundadir.
Mimkin oldugu kadar ekonominin gergegine, ekonominin objektivitesine
girerek, bu psikolojiyi yonlendirmek durumundadir. Cunki 6zellikle
ekonomik alanda basinin herhangi bir yanls algilamasi, siyasette olmadigi
slctide cok Snemli sonuglara, gelismelere yol agabilir niteliktedir."’* Son
yillarda medyada gelinen noktay: Kadir Celik séyle agiklamaktadir:*'®

*Medya sektdriinde patron koltuguna oturanlarin buytik bir
béluml gazetecilik, buglnkil yaygin moda deyimle medya
sektdriine yeni girmis kigilerdir. Bunlarin buyik bir bdlumu, ticari
yatirimlarin da sahibidir. Hemen hepsinin bir bankasi vardir,
Durum béyle olunca, siyasilerle i¢li digli, ahbap c¢avus iligkisi
icinde olmak da kaginiimaz olmaktadir. “Sen benim aleyhimde
yazma ben de sana hak etmedigin kredileri vereyim.” “Sen
benim yolsuzluklarimi, kanunsuziuklarimi g6z ardi et, ben de
sana frilyonluk ihale vereyim.” “Sen beni yagla yika, hak
etmedigim bigimde halka gdster, ben de seni ihya edeyim.”

Iste siyasi otoriteyi elinde tutanlar medya patronlarina bdyle
sesleniyor. Ve eninde sonunda bu tekliflerin éniinde egilen,
ezilen, blzilen medya mensuplari, zokayl yutmus balik gibi
artik oltanin ucunda, siyasinin kucagindadir. Siz seytan da
olsaniz, istediginizde medya hic merak etmeyin melek gibi
gosterir. Is bdyle olunca ortada ne haber, ne gazeteci ne de
medya kalir.”

Basinin ydnetimler agisindan &nemi nerede ortaya c¢ikmaktadir?
Yoénetim gerek genel politika, gerek ekonomi politikalarinin kamuoyu
tzerindeki etkilerini basin araciligiyla almaktadir'”. Demokratik yasam
icinde basin her zaman yo&netilenlerin yaninda yer almak durumundadir.
Cunkd basinin varlik nedenini yénetilenler tegkil etmektedir. Daha genis
anlamda yonetilenlerin  ¢ikarlarinin, haklarinin  koruyucusu olmak
zorundadir. Boyle olunca ekonomi y®netiminde basin siyasi iktidarlarn

kararlarini bu ysénden almali ve degerlendirmelidir.''” Dolayisiyla bu

"3 DOGAN, Yalgin, Ekonomi Yonetimi ve Basin Semineri, [ktisadi Arastirmalar Vakfi, Istanbul
1993,s. 9

1* ERTEN, Taylan, “Ekonomi Politikasinin Basarisinda Hiikiimet...”, a.g.e., s. 68, 69.

15 CELIK, Kadir, a.g.e., s. 774.

!¢ ERTEN, Taylan, “Ekonomi Politikasinin Basarisinda Hiikiimet...”, a.g.e., s. 68, 69

17 SAYILGAN, Sevket, “Ekonomi Politikalarinin Basarisinda Basinin...”, a.g.m., s. 135, 136.
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noktada basina da ciddi bir sorumluluk dismektedir. Y&netimin
uygulamalannin toplumdaki yansimalarini tekrar yénetime yansitan
isleviyle basin, ¢gok sorumlu davranmak zorundadir ve mimkin oldugu
kadar bu yansimaya hatasiz, ¢cok boyutlu vermeye galigmalidir. Sayet
ortada bir hata s6z konusu ise bunun sebeplerini, belki toplumun istedigi,
toplumun zorladigr ¢6ziim yollarini yénetime de net bir sekilde ifade

etmelidir.

Hi¢c kuskusuz ekonomi basini bir ulkenin ekonomi politikalarinin
uygulanmasinda 6nemli bir role sahiptir. Siyasi iktidarin uygulamaya
koydugu kurallar toplum tarafindan benimsenip uygulandigi 6l¢clide
basariya ulasgir. Toplumun benimsemesi ise dogru, hizli aydinlatiimasi ile
mimkindir. Bu konuda ekonomi basinint énemli bir sorumluluk
yiklenmektedir. Bu sorumluluk kamuoyunun aydinlatiimasinin yaninda
siyasi iktidar agisindan da emniyet sibabi niteligini tagsimaktadir. Alinan
kararlar iyi yetismis elemanlardan kurulu, objektif ve bagimsiz bir ekonomi
basininin slzgecinden gegirilerek hatali, toplumsal maliyetleri yiksek

olacak uygulamalarda uyari gérevini yerine getirmek olacaktir'®,

¥ SAYILGAN, Sevket, “Ekonomi Basin1 Ve Kamuoyunu...”, a.g.m., s. 71.
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II. BOLUM

I. EKONOMIi BASINININ TANIMI, AMAC VE ISLEVI,
SORUNLARI

A. Ekonomi Basininin Tanimi

Basinda ekonomi: Basinda ekonomi kavrami, basinin herhangi bir
calisma alanindaki yayinlarda yer alan ekonomi konularini icermektedir.
Ornegin kitlesel gazete ya da yaygin basin érnedi anlamindaki Sabah
Gazetesinin ‘ekonomi, para-piyasa, finans’ gibi sayfa basliklarnyla
yayinlanan 7, 8 ve 9. sayfalar, basinda ekonominin konusunu
olusturmaktadir. Bu sayfalarin en biyik 6zelligi, o gazetenin genel anlayis
ve politikalarinin etkilerini yogun bir sekilde tasimasidir. O gazetenin okur
profili, kitleselligi, okura ulagsma arzi ve bir élglide de kendi bakis agisiyla
ekonomik olaylari yorumlamasi, haber igeriklerini etkilemektedir. Bu
gazeteler ekonomi haberlerini, kimi zaman belki daha basite indirgeyerek,
kimi zaman da vulgarize ederek ya da magazin yénine agirlik vererek

okura ulagtirmaktadir'™®.

Basinda ekonomi Giingér Uras’a gore, Turkiye'de tim gazetelerin,
tium giniik yayin organlarinin ekonomi konusunda belli digide agirlik
vermeleri mecburiyetinde kalmalari sorunudur. Turkiye’de bu sorunu
getiren birtakim sartlar vardir. Bu sartlar kamuoyunun ilgi alanlarinin
degismesi, yani Turk sosyal hayatindaki dinamizm, ekonomik konularin
adirhk kazanmasidir. lkincisi Turkiye’de degisik nedenlerle i¢ ve dis
politika konularina kamuoyunda ilginin azalmasidir. Sosyal sorunlarin
farklidi, buna mukabil ekonomik sorunlarin ortak olmasi nedeniyle
gazetelerin daha yaygin bir okuyucu kitlesine ortak sorunlarn konusunda
mesaj verme istekleri, nihayet sosyal sorunlarin daginikhdr nedeniyle

sosyal konularla ilgilenenlerin baski grubu olusturamamalan sonucu

19 yUKSEL, Erkan, Turkiye’de Ekonomi Basini Giindemi ve ..., a.g.e., s. 161, 162.
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gazetelerin tim gruplann ilgi, tim gruplari tek bir baski grubu kabul ederek

onlara mesaj verme zorunlulugu hissetmesidir.

Turkiye'de basinimizin ekonomi konularina yaklagiminin bir 6zelligi
vardir. Tim olarak basin organlari ele alinirsa gérilir ki, bu gérus agilari
ne olursa olsun gazetelerimizin yelpazedeki yeri ne olursa olsun,
gazetelerimizin ekonomi konularindaki yayinlarinin ortak bir politikasi
yoktur. Bu politika belirsizdir. Temel hedefler belirsiz oldugu igin
gazetelerimiz gunlik gelismelere, glinlik degdisimlere goére farkli gsekillerde
olaylara yaklasabilmektedir ve gazetelerimiz olaylari y6nlendirme yerine,

olaylarin pesinden gitmeyi tercih etmektedir.

Turkiye’de herhangi bir ekonomik konuda herhangi bir hadiseyi
kendisine hedef alan ve o hadisenin ¢6zimine yodnelme ydninde
gazetelerimizin blylk c¢abalar gosterdikleri sdylenemez. Tabii ki,
gazetelerimizde bu tur yayinini olusturan bazi gelismeler, baz faktérler
vardir. Bunlar nedir? Biylk 6l¢iide reklama badimlilik. Gazetelerimizin bu

6zelligi birtakim sorunlar ortaya ¢ikarmaktadir.

Ozel sektér yayinlarina badh olan yada gazetelerimizin biyik
codunlugu yayin disindan bagka ekonomik faaliyetlerle mesgul bir
sermaye grubunu temsil ettigi icin belli konulara yaklagiminda tedbirli
olmak zorundadir. Bu konulari sdyle genellemek mimkindir: Isverene
saygilidir. lsgiye selam verir. Kéyli konularina ilgisizdir. Esnafi yok
sayabilir. Fakat rahatca tenkit edebilecegdi tek sey devlet ve blrokrasidir.
Cunkl devlet ve burokrasi kavrami flu bir kavramdir ve gazetelerin
faaliyetlerine devletten ¢ok blyik bir tepki gelmez, ama igverenden blytk
bir tepki go&rebilir. Gazeteler serbest piyasa ve miilkiyet esaslarini
tartismaz bicimde kabul etmek zorundadirlar. Alternatif, ekonomi

politikalari ve ideolojilerinden kaginmak zorundadirlar'®®.

120 JRAS, Glingor, “Basin ve Ekonomi”, a.g.e., s. 5.
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Ekonomi Basini: ‘Ekonomi basini’ denildijinde ise, en genis
anlamda basinda ekonomi sayfalarini da kapsayacak sekilde yaygin
gazeteler icinde yer alan ekonomi sayfalari ve tim sayfalarini ekonomi
konularina ayiran yayinlar akla gelmektedir. Daha dar anlamda ise
kavram, tum sayfalarini ekonomi konularina ayiran; 6rnegin, Dinya ve
Finansal Forum gibi gazeteleri ve Ekonomist, Capital, Para, Intermedya
Ekonomi gibi sayfalarini ekonomi konularina ayiran dergileri, kapsar

gorulmektedir.

Genel olarak ekonomi haberciligi ¢atisi altinda bulusan ekonomi
basini kavrami, daha o6zelde ekonomi gazeteciligi, dergiciligi ya da
televizyonculugu biciminde de tanimlanabilmektedir’®’. Bu basin
Tarkiye'de ekonomi basinina yeni bir talep olusturmustur. Tabii ki ekonomi
basini kendi talebini de yaratmaktadir. Fakat baglangigta béyle bir talep

dogmustur.

Gunluk basin organlarinin ekonomiye yaklagimindan farkli nicelik
ve nitelikte bir yayincilik geregi giinlik ekonomi basini ortaya gikarmistir.
Fakat bu geregin surebilmesi, bu gazetelerin farkli data bank, haber alma
guch farkli enformasyon kaynaklarinin devaml olmasina baglidir. Yani
bunlar diger gunlik gazetelerden farkli as pigirebildikleri &lclide
kamuoyunda ilgi géreceklerdir. Fakat ekonomi basininin diger basinlardan
farkli bir 6zelligi vardir. Ekonomi basininin tirajinin az olmasina ragmen
bunlarin ihtisas gazeteleri olmalari nedeniyle burokrasi, is alemi
gevrelerinde ve diger gevrelerde izlenebilirligine dayall olarak etki gliciiniin
fazlahgr s6z konusudur. Fakat bUtin bunlara ragmen ekonomi basininin

tirajinin sinirlih@i nedeniyle devamli reklama bagimlilik geregi vardir'?,

! YUK SEL, Erkan, Tiirkiye’de Ekonomi Basini Giindemi ve..., a.g.e s. 161, 162.
22 JRAS, Giingdr, “Basin ve Ekonomi”, a.g.e., s. 7.
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Yurtdisi kaynaklarinda, ilkemizdeki gibi ekonomi basini anlaminda
bir tamimlama goérilmemektedir. Tarkiye’de “ekonomi haberciligi”
kavraminin yurtdigindaki tanimi, daha 6zel, alt alanlara ayriimistir.
Turkiye'de, gazetelerin “ekonomi mudurlerine” bagh calisan “para-piyasa”
ya da “finans” gibi sayfa basliklarinda toplanan, ancak heniiz habercilik
turleri adina tanimlari kesin hatlanyla gelismemis olan turler, yurtdiginda
her biri ayri birer birim seklinde tanimlanmaktadir.

Genel bigimde tanimlanan ekonomi haberciligine karsilik olarak;
yurtdisindaki kaynaklarda, tlkemizde de benzerleri olan “ig-ticaret, ig
dunyasi, finans, tiketici haberleri, sanayi, tarim, isglicli ya da calisma
dunyasi” gibi tanimlamalara rastlanmaktadir. Bu alanlar Turk
gazetelerinde ise, daha ¢ok birer kése olarak dikkati gekmektedir. Ancak
gerek kamuoyunda ve gerekse gazeteciler arasinda ekonomi haberciligi,
basinin bir alt dali olarak, ekonomi basini kavrami c¢ercevesinde

tanimlanmaktadir'®,

Ekonomi gazeteciligi kapsamina giren yayiniarin neler oldudu
konusunda da farkli goérusler vardir. GUnlik parayla satilan gazetelerin
yani sira bedava sunulan haftalik gazeteler, haftalik dergiler, sirketlerin
tanitim yayinlari, ajans biltenleri ve hatta Resmi Gazete'yi ekonomi basini

icinde goérenler eksik degildir.

Ancak bilinen odur ki; zor olmasina karsin ekonomi habercilidi
giderek gliclenmektedir. Dinyadaki ajanslar iginde yasarken Reuters
ajansi ekonomi haberleriyle ayakta kalmayi becermigtir. Nitekim bunu
farkeden gruplar karsi denemelere girismis ve oldukga basari

saglamislardir'®,

12 y(JKSEL, Erkan, Tiirkiye’de Ekonomi Basim: Giindemi ve..., a.g.e., s. 161, 162.
124 DEMIRKENT, Nezih, “Spor ve Ekonomi Basini Gézde Ama...”, Medya Medya, Diinya Yaynlari,
Istanbul 1995, s. 85.
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B. Ekonomi Basininin Amac ve Islevleri

Kamuoyuna mesaj vermek isteyen, kamuoyuna dénuk faaliyetler
bulunan kigiler, gruplar ve tabii, ekonomi basininda 6zellikle ekonomik
kurumlar basini mimkin oldudu 6lgiide berrak, mimkin oldugu o6lgtde
yogun bilgilendirmek zorundadir ki, yansima o o¢lgiide dogru ve agik
olabilsin'®®.

Piyasa sisteminin rekabete dayanan yapisi igerisinde kalite, maliyet
ve kaynagin etkin kullanilabilmesi dogru ve stirekli bilgiye ihtiyag gerektirir.
Ekonomi basinina diigen de, bu dogru bilgiyi agik, anlasilir, tam ve surekli
olarak kullanabilmektir ve bunu slreklilik tasiyan bir Grin haline
getirmektir. Ekonomi basini insanlarin refahi ve zenginliginin artmasi ve
yasamin kolaylastiriimasina yardim etmelidir. Bilginin verimliligi, onun
zenginlik yaratmada amacg halini alabilmesi igin ag¢ik ve seffaf olmasi
zorunludur. Bilgiye ulagsmada ve aktarmada manipilasyon, sekme ve
yanlis yonlendirmenin olmamasi gerekmektedir. Insanlarin tercihlerini
dogru yapabilecekleri bir ortam vyaratacak sekilde onlara ulastirmak

gerekliligi vardir'?.

Ekonomi basini ekonomide olan biten hakkinda en saglikli bilgiyi en
kisa stirede herkese ulastirmak zorundadir. Ornegin, IMF’nin Turkiye'ye
kredi agmak icin 6ngérdiglu sartlari yerine getirmek icin KlT'lerin
maliyetleri fiyatlara yansitildidinda, bunun seker fiyatini etkilemesi onun da
ictigimiz caya kadar girmesi s6z konusu olabildigi gibi, KIT maliyetlerinin
sinirh tutulmas! dolayisiyla da daha sinirli personel istihdami giindeme
gelebilmektedir. Bu tir ¢cok dolayli ve herkesin gunlik yasantisina kadar
yansiyan etkiler ortaya c¢ikabilmektedir. Toplumda yasayan insanlar da

12 E RTEN, Taylan, “Ekonomik Kalkinma Siireci iginde Ekonomi Basininin Yeri”, 3. Izmir iktisat
Kongresi, DPT Yayinlari, Haziran 1992, s. 58.
126 AROLAT, Osman, “Ekonomi Basminda Tarihsel Gelisme ve Yerel Basinda Ekonomik Haberler"
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bltin bu konularla ilgilenmenin yagsamsal 6nemini kavramaya basgladikga

ekonomik haberlere duyulan ilgi de artmaktadir'®’.

Ekonomi basinina digen dnemli gérevierden birisi de belirsizliklerin
giderilmeye calisilmasidir. Cinkd belirsizlikler ekonomide karar almayi
geciktiren ve zorlagtiran olumsuz faktérlerden birisidir. Bu arada basinin
medyatik kaygilarla suni belirsizlikler yaratmaktan kesinlikle uzak durmasi
gerekmektedir. Clnkd bu tlr suni belirsizliklerin ekonomiye maliyeti

sanilanin cok tizerinde olabilir'?®.

Piyasa sisteminin rekabete dayanan yapi igerisinde kalite, maliyet
ve kaynagin etkin kullanilabilmesi dogru ve sirekli bilgiye ihtiya¢ gerektirir.
Ekonomi basinina diisen de, bu dogru bilgiyi acik, anlagtlir, tam ve slrekli
olarak kullanabilmektir ve bunun sireklilik tasiyan bir Orin haline
getirmektir. Bu bilgilenme; ekonomi piyasalarinda belirsizligin azalmasina,
belirlilige ve riskin taginabilir hale gelmesine sebeb olur. Risk, gelismeye
acik ¢odzumienebilir bir sorundur. Belirsizlik, bir bosluk vyaratir ve
¢6zumsizlik uretir. Belirsizlik, karar verme sirecini bozar. Belirsizligin,
bilgi ve riske dénismesi igin girisimcilii 6éne ¢ikarmak gerekir. Risk
alabilmenin, girisimcilerin karar verme konumuna gelebilmesinin bir
ucunda mutlaka ekonomik haberciler vardir. Bu, tlke insaninin refahina
donik, yararinda dénidk bir ortam yaratiimasi sonucunu beraberinde
getirecektir. Ekonomi basini, buna ortam hazirlayabilir, bu bilgilendirme

gbrevini dogru yapiyorsa, yararli bir is yapmaktadir.

Ekonomi basini manipilasyonlar, eksik ve yanlis bilgilendirmeler
icindeyse ve belirsizlikler yaratiyorsa, yanlis igerisindedir ve faydasiz bir
konumdadir. Birinde, kitleye hizmet s6z konusudur, digerinde, belli

bireylere ve belli gruplara hizmet séz konusudur. Bu ikisi arasindaki

27 UJLAGAY, Osman, “Basin Ve Ekonomi”, iktisat Dergisi, I.U. Iktisat Fakiiltesi Yayinlar1, Say1:
216, Kasim 1982, s. 15.
128 TURKKAN, Erdal, “Ekonomi Basmimin Gorevleri”, Son Havadis, 16 Ocak 1996, s. 9.
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farkliigin gok iyi sezilmesi gerekmektedir'?®. Burada, artik bireylerin, teker
teker kuruluglarin ekonominin basansi igin ¢ok &nemli oldugunu
kavramamiz gerekir. Bir bagka deyisle, o insanlar dogru bilgilendirilirse

kendi islerini daha iyi yapabilirler; dolayisiyla, daha iyi sonug alabilirler.’*

Ekonomi basininin iyi bilgi verebilmesi igin iki temel unsura ihtiyag
vardir. Birisi, habercilerin bilgi duzeyi; digeri, bilgi kaynaklarinin tutumu.
Ekonomi muhabirlerinin bilgi diizeyini gelistirmesi icin uzmanliga yénelik
kendi alanlarinda derinlesmeleri gerekir. Kendini sirekli yenileyen,
degistiren bir bilgi akim sistemi olusturabilmelidir. Argive dayal,
biriktirmeye dayali bir model gelistimek zorundadir. Kendini
yenileyebilmek igin farkh disincelere agik, 6n yargisiz bir tutum izlemek
zorundadir. Karar sirecinde bilgiyi paylasici olmasi gerekir. Biittin buniarin
sonunda ekonomi muhabirinin kendini yeniden Uretebilecek, degisime agik

bir model icerisinde yer almasi gerekir'>".

Kigilerin, kesimlerin ekonomik ¢ikarlarini onlara belletme, onlara iletme
acisindan basinin yeni bir islev kazanmasi gerekmektedir. EGer basin
yoluyla Ureticiye ya da kdylilye c¢ikarlarinin neler oldugu anlatilabilirse,
herkes kendi c¢ikarinin nerede oldugunu ve demokrasiye gegcildigi
dénemde hangi siyasi kurulugun kendi yaninda yer alacagini bilecektir.
Bilecegi i¢cin de gegmis dénemde oldudu gibi siyasi davranig! kireclenmis
insan yidinlan degil, yeni durumlara gére kendisini yeniden ayarlayan,

dinamik insanlar toplulugu ortaya gikacaktir'32.

12 AROLAT, Osman, “Ekonomi Basmninda Tarihsel Gelisme ve Yerel Basinda Ekonomik Haberler”,
http://www.byegm.gov.tr/SEMINERLER/denizli, 18.12. 2002.

39 ULAGAY, Osman, “Ekonomik Kalkinma Siireci Iginde Ekonomi Basininin Yeri”, 3. izmir iktisat
Kongresi, DPT Yayinlari, Haziran 1992, s. 77.

BIAROLAT, Osman, “Ekonomi Basininda Tarihsel Gelisme ve Yerel Basinda Ekonomik Haberler”,
http://www.byegm.gov.tr/SEMINERLER/denizli, 18.12. 2002.

32 DOGRU, Necati, “Basin ve Ekonomi”, Iktisat Dergisi, Istanbul Universitesi Iktisat Fakiiltesi
Yayinlari, Sayr: 216, Kasim 1982, s. 30.
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Okuyucu ekonomi muhabirinden bes 6nemli is beklemektedir. Bir
tanesi haberdir. Zam olabilir. lkincisi sizden denetimi saglamaya
calismanizi bekler. Denetimi saglamakta ¢urlk, kalitesiz bir malin haberini
vermek yetmemektedir. Bunun dlzeltiimesi icin gerekli kurumlari,
kuruluslari, kigileri harekete gegirecek bir motivasyon verilmeli ki, denetime
gecebilecek olabilsin. Uglincii beklentisi dikkat g¢ekmektedir. Ekonomi
haberleri genellikle toplumun alisgamadidi kavramlarla anlatilan haber turi
oldugu igin, ya da televizyon ekranlarinda, sinemalarda herkesin ilgilendigi
alanlarda olmadid i¢in, dikkat ¢cekilmeyen bir haber turddir. Bunun igin
gazete okuyucusunun basindan bekledidi tglnct iglem dikkat gekmektir.
Ekonomi muhabirinden okuyucunun bekledigi dérdiincl islem ise alternatif
getirebilmektir. Belli bir konuyu yazarsiniz, peki bunun alternatifi nedir?
Diye bir soru okuyucunun kafasina takilir. Bunun alternatifini de ortaya
koymak zorundasiniz. Besincisi ise dustundurebilmektir. Distindirebiimeyi

saglayabilirseniz daha cok insana okutabilirsiniz'*.

Bir Glkede ekonomi, gelisme pariltilari tasiyorsa ancak bu konularla
ilgili guvenilir haber ve 6zet bilgi almanin yani sira toplumun kilttrel
yapisi, ekonomik bilgisi ve deneyimleri heniiz bir kalkinma olayina yetecek
buylklikte ve potansiyelde degilse gazetenin o okurda bilgi aima,
aydinlatiima merakini uyandirmak igin tahrik edici bir gérev oynamasi

gerekmektedir'®.

Simdi acaba buglnun Turkiye'sinde ekonomi basini bu gérevi
yeterince yapabiliyor mu? Bunu bir érnekle agiklarsak; su anda yagamakta
oldugumuz ekonomik kriz ya da mali piyasalardan dijer piyasalara
yansima egiliminde olan kriz, acaba birdenbire, bir deprem olayi gibi

gercekten, dnceden belirlenemeyecek bir kriz miydi, aniden bagimiza

133 DOGRU, Necati, “Tiirkiye’de Ekonomi Haberciligi”, Gen¢ Gazeteciler Egitim Semineri,
Gazeteciler Cemiyeti Yaynlari- 14 Kasim/26 Aralik, 1. Basim, Mart 1986, s. 179, 180.

34 BUYUKERSEN, Yilmaz, “Gazetelerdeki Ekonomi Haberlerinin Genel Degerlendirilmesi”,
Basinda Ekonomi Ve Ekonomi Basini Semineri, Hiirriyet Vakfi Yayinlari, Eskisehir 1983, s. 41.
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geldi, o yuzden de buna bagka turli hazirlanamadik. Krizin gelecedi,
ekonominin su ya da bu tarinte bu noktaya gelecegini belirten sayisiz
yazilar yazildi, uyarilar yapildi. Ama butin bu uyarilar maalesef, o birkag
kése yazisinda kaldi. Bu uyarilarin mansetlere ¢iktigini ve gergekten
toplumda yanki yapacak sekilde buyutildigund, gundeme getirildigini ne
yazik ki pek gérmedik'>®.

Ekonomi basinina disen ayni derecede énemli bir gérev, istikrar, adil
rekabet, seffaflik, firsat esitligi, girisim 6zgurlugl, vergi adaleti gibi temel
ekonomik degerlerin ve kurumlarin gézetiimesi, bunlardan sapmalarin
teshir edilmesi ve bunlara sahip ¢ikilmasidir. Ekonomi basinina diisen bir
diger onemli gorev gelir dagilimini ilgilendiren ve ekonomideki cesitli
kesimler arasinda ¢ikar tartismalarina konu olan uzlagmazliklarin en kisa
sirede c¢6zimlenebilmesi igin toplumsal uzlasmanin saglanmasina
yardimei ve araci olmaktir'®. Toplum igindeki cesitli gruplarin kanaatlerini
ve tavirlarini birbirlerine duyurabilecekleri bir arag olarak ekonomi
habercileri, toplumun amaglar ve degerlerini sunar ve agiklarken toplumun
bitiin Oyelerine erigebilme imkanlarina sahiptirler. Coju zaman kamuoyu
ile iktidar arasindaki iletisimi sadlayan ekonomi habercileri toplumsal
uzlagmanin saglanmasi noktasinda bilgi akisinin saglikli stirmesi, isbirligi
ve goOrus birligi ortamlarinin saglanmasi noktalarinda énemli iglevler

gorarler.”™”

Burada Ustlinde durulabilecek noktalardan bir tanesi; hayal ile
gercegin, slogan ile yapilabilirin ayrimlarinin yapilabilmesidir. Basin bu
konuda katkida bulunabilirse son derece o6nemli bir goérev yapmis
olacaktir. Bir digeri, basinin tahmin yapabilme yetenegini gelistirmesi

lazim. Ekonomide tahminler her zaman hata paylaryla yapilir; ama, bu

135 ULAGAY Osman, “Kitle iletisim Araglarinin Demokratik Rejimlerde Ulke Yararina
Uyarlanmasr”, Kitle {letisim Araclar ve Kamuoyu, IKV Yaymlari, Istanbul 1994, s. 74, 75.
3¢ TORKKAN, Erdal, a.g.e., s.9.

137 YUKSEL, Erkan, “Ekonomi Haberciliginin Kamusal Gorevleri”, Iletisim Fakiiltesi Dergisi,
Istanbul Universitesi Yayinlari, Say1:10, 2000, s. 119-120.
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hata paylari da zaten oyunun bir pargasidir. Tahmin yapabilmek igin gok
iyi analiz yapabilmek gerekir. Bunu yapma durumuna gelsbilirse ekonomi
basini, cok nemli bir yeni katki olacaktir. '*® Bu anlamda okura gelecsge
yonelik belirli perspektifler kazandiriimasi ve belirli dngériler gergevesinde

beklentilerin sunulmasi en temel ihtiyaglarin basinda gelmektedir.'*

Ekonomi basininin duyarsiz kalamayacad bir konu da toplumun
timindn uzun vadsli ¢ikarlarini ilgilendiren énemli degisim hamlelerinin
geciktirmeden ve isabetli bir bigcimde yapilabilmesi igin gerekli kamuoyunu
olusturma ve bu alanda topluma 6nciilik etme gérevini yapmaktadir. Bu
tur temel konular higbir zaman medyatik kisa vadeli amaglara feda
edilmemelidir. Tum bu ilkeler ve amagclarin hayata geciriimesi igin
ekonomik alanda bilgi ve insiyatif sahibi herkesin ekonomi basinina

yardimei olmas! gerekmsktedir'“.

Kamu gorevlilerinin  ve yoneticilerinin ¢alismalarini  halk adina
denstlemek gorevinde de basin en énemli sorumluluk alaniar arasindadir.
Siyasal iktidarin kullaniligi denetleme ve elestirme anlaminda basin kamu

yarar g¢ergevesinde denstim gdérevini yerine getirmelidir.

Ekonomi habercileri agisindan g¢ogu zaman “kamu vyarari” adiyla
gizlenen ya da carpitilan bilgilerin dogru olup olmadidi, kamu yarari igerip
icermedigi ya da c¢ikar sadlama amaci gidip gitmedigi sorulari hayati
6neme sahip sorulardir. Daha sonra eklemek gerekirse, ekonomi
basininin eglendirme iglevinde belki o kadar basarli olamayacagi
dustnillse de toplumsallagtirma, egitim ve kultiriin geligmesine katki
islevleri anlaminda Uzerine diseni yerine getirecegine sliphe goriilmedigi
vurgulanabilir. ™!

1% ULAGAY, Osman, “Ekonomik Kalkinma Siireci....”, a.ge., s.77.

9 yUKSEL, Erkan, “Ekonomi Haberciliginin Kamusal...”, a.g.m., s. 119.
O TORKKAN, Erdal, a.g.e., s. 9.

I y(JKSEL, Erkan, “Ekonomi Haberciliginin Kamusal...”, a.g.m., s. 120.
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Basinin ekonomi yénetimiyle temas noktasi kurabilmesi igin mutlaka bu
islevlere sahip olmasi gerekmektedir. Cunkli bunlar televizyonun
veremeyecedi seylerdir. Bir ekonomi muhabiri haberleri toplama, bilgi
akimini yapma, bir istatistik btrosu gibi strekli olarak izleme ve analiz
etme ve buradan surekli bir yorum ¢ikarmak zorundadir. Onun igin kendi
dosyalamasinin olmasi, bilgi belleginin olmasi, teknik konulari
olabildigince kapsayabilmesi, kavrayabilmesi icin gazeteciye yatinm

yapilmasi gerekir'#?,

Ekonomi basini ya da ekonomik haberler, ekonominin asli bir
unsurudur. Baska bir ifadeyle, ¢esitli ekonomik bilgilerin, cesitli olaylarin,
cesitli gelismelerin bilinmemesi halinde pazar ekonomisinin gelismesine de
imkan yoktur yoksa son derece topal bir igleyis sirer gider. Bu nedenle,
glinlik siyasi gazetelerde g¢gikan ekonomik haberler de, artik 6zellesen
ekonomi basininda yayinlanan haberlerde ekonominin asli bir unsuru

haline gelmistir'*®.

Ekonomik politikalarin, ekonomik reform uygulamalarinin, toplum
tarafindan kabul edilmesi ¢ok zordur. Iste basin bu fonksiyonu yapabilirse,
yani sosyal faydasi olan, topluma yaran olan ekonomik uygulamalan
topluma kabul ettirirse, 0 zaman bir kamu gorevi yapiyor demektir ve bunu
da yapmak zorundadir. Baglica gérevierinden biri de budur. Tabii bunu
yaparken dogru, halka vyararl kararlarin, politikalarin uygulanmasi
yéniinde bir gayret gdstermelidir, tersine kamuoyuna ters diisen kararlarda
da ikaz gorevi yapmalidir. Hikimetler bir yerde basini bir barometre gibi

gormelidir, yani eger kirmizi sinyal veriyorsa belki durmalidir.'*

12 KURUC, Bilsay, “Ekonomi Politikasinin Basarisinda Basinin Rolii”, Ekonomi Ydnetimi Ve
Basm Semineri, [KV Yaymnlari, istanbu] 1993, s. 42.

3 ORCUN, Alp, “Basin ve Ekonomi”, Iktisat Dergisi, i.0. iktisat Fak. Yayinlari, Say:: 216, Kasm
1982, s. 17.

14 KORKMAZ, Esfender, “Ekonomi Politikasinin Bagarisinda Hiikiimet-Basm iligkilerinin Onemi”,
Ekonomi Y6netimi ve Basm Semineri, IKV Yaymlar, istanbul 1993, s. 70.
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C. Ekonomi Basininin Sorunlari

Turk basini, belki de tarihinin en sorunlu giinlerini yagamaktadir.
Kuskusuz ki, basinin iginde yasamak zorunda oldugu hemen tiim ortamlar
sorunludur. Basin 6zglrlidl, basin isletmeciligi, basinda istihdam, basin-
iktidar iligkileri, basin-ig dinyasi iligkileri, basin-reklamveren iligkileri,

basin-basin érgutitliga sorunlari, vb.

Ekonomi basini, son birka¢g vyildir sektérde basinin genel
sorunlannin en yakici sekilde hissedildigi bir uzmanlik alanidir. Genel
ekonomik gidisattaki yasanan degisim ve donugumlerle, ekonomi
yonetimine dahil olan yeni yapilanmalar ekonomi basinindaki uzmanilik
beklentisini daha keskinlestirmistir. Ancak bu koéklli degisim sirecinde
ekonomiyi izlemekle goérevli muhabirlerin sayisinin artmasi beklenirken
tam tersi bir gelisme yasanmstir. Ozellikle Ankara'da galisan yetersiz
sayidaki ekonomi muhabirleri, 20-25 yilina yén verecek gelismeleri tek
baslarina izleyip, anlayip, degerlendirip topluma aktarmak icin adeta

cirpinmislardir'®.

Bugiin gelinen noktada, basin sektériinde yagsanan degisiklikler;
6zellikle medya sahiplerinin bagka alanlarda faaliyet g6stermeleri;
calisanlar {izerinde oto sansir ve bagka turlu baskl yéntemlerini
beraberinde getirdi. Buglin gazetecilerin ¢odu ginlik is akisi icinde bunu

zaman zaman hissetmektedir'4®.

Ekonomi basinini temel sorunlar acgisindan dider alanlardan
ayirmak pek kolay dedildir. Ancak ekonomi basininin kendine 6zgi

sorunlar vardir. Ekonomi alaninda habercilik yapanlar, bu alanda ¢ok iyi

I45“Tﬁrl§ Basini ve Ekonomi Gazeteciligi”, Ekonom, Nisan-Kasim 2002, s. 31, 32.
6 DOGAN, Ziilfikar, “Ekonomi Gazeteciligi: Nereden, Nereye?”, Ekonom, Temmuz 1998-Ocak
1999, Say1: 10.-11, s. 46.
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egitim almamig olmanin da etkisiyle zaman zaman hata
yapabilmektedirler. Hatali ya da yanhs haberler kasith yapilmiyorsa, yani
bir manipllasyon s6z konusu degilse zaman iginde giderilebilir. Onemli
olan kendisine, calistigi kuruma ya da haber konusu kisi veya kuruma
cikar saglamak amaciyla kaleme alinan haberlerdir. Bu tir haberlere
zaman zaman rastliyoruz. Ekonomi giderek daha fazla 6n plana ¢ikacak.
Toplumun daha genis kesimleri ekonomiyle ilgilenmeye basglayacak. Bu da
medyanin ekonomiyi simdikine gére ¢ok daha fazla dnemsemesini zorunlu

hale getirecektir'’.

Ekonomi muhabirinin sikigtigi énemli noktalardan birisi de dil
problemidir. Okuyucu gazete yazisini bellegini zorlayip okuma zorunda
degildir. Turkge'yi ¢ok iyi kullanarak olaylari aktarmak ekonomi muhabiri
icin sarttir.

Ekonomi muhabirinin sikistid! noktalardan bir tanesi taraf tutmanin
mumkin olmayisidir. Gazeteci higbir holdingin, siyasi partinin semsiyesi
altina giremez. Bilyilk sorumluluk isteyen bir daldir. Ozelikle uzun mesafe
kosucusu gibi nefesli olmalidir. Birinci dereceden olay cesitlemesi
yapabilmeli ve okuyucuya hitap edebilmek igin iyi bir dil kullanmahdir.
Ekonomi muhabiri bitlinsel disiinmek ve mevzi hareket etmek zorunda
oldugu icin, degisik kaynaklar bulmak zorundadir. Bilgileri kagida

gegirebilmek igin ilgili kaynaklara gitmek gerekmektedir.®

Umur Talu’ya gore ekonomi gazeteciliyi ve gazetecisi ¢ok ydnli

baskilar altindadir. Bunlar:'4°

147 AKTAS, Alaattin, “Ekonomi Gazeteciligi: Nereden, Nereye?”. Ekonom, Say:: 10-11, Temmuz
1998-Ocak 1999, s. 46.

8 DOGRU, Necati, “Tiirkiye’de Ekonomi Haberciligi”, a.g.m., s. 181, 182.

19 TALU, Umur, “Kimin Gazetecisi”, Ekonom, Say1:8, Ocak-Mart 1998, s.10-11.
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Gunumizde basin disi sermayenin basina girmesiyle grup ve kurum
baskilari, ekonomi gazetecisinin izerinde bir baski kaynagidir. Artik birer
buyiik sirket haline gelmis olan yayin kuruluslari dahi, bu siyasi-ekonomik

kararlardan asiri etkilenmektedir.

{lan-reklam baskisi da en kidemli, en geleneksel agmazlardan biridir.
Basinin ticarilik dozunun artmasi ilan ve reklam bagdimliligini getirdidi gibi,
bu kaynaklarin birer baski grubu olmalarina yol agmaktadir. Bunun
sonucunda bazi sirketler, kurum yoneticileri, isadamlari, politikacilar
dokunulmazlik kazanmaktadir. llan-reklam amaciyla, lojistik destek olarak

yapilan hatir-génil haberlerini de bunlara ekleyebiliriz.

En basitinden, haberlerden saglanan avantajlar, borsada yapilan
manipulasyonlar, gikarlara dayal terfiler, kayirmalar gibi kigisel ¢ikarlar da

mubhabirleri vicdanlariyla bagbasa birakmaktadir.

Patronun, mudurin, sefin, muhabirin kendi dostlarinin araci oldugu,
menfaat karsiligi olan veya olmayan midahaleler, hangi haberin nasil

yapilacagini ya da yapilmayacagini belirleyebilmektedir.

Hem disaridan birilerinin basin Uzerinden yurittukleri siyasi-ekonomik-
ticari hedefli halkla iligkiler faaliyetleri, hem de bizzat kendi grubunun
halkla iligkiler seferberliginde, yayin organlarinin basit bir halkla iligkiler

birimi haline dénustlrilmesi de énemli bir baski unsurudur.
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II. EKONOMIi BASININDA HEDEF KIiTLE, TiRAJ, DiL,
HABER KAYNAKLARI

A. Hedef Kitle

Bir kitle iletisim aracinin muhabiri ¢alistigi alanda veya yasadigi

bélge ve ybrede, bir anlamda alicl antendir.

Gazeteci haber Uretirken, bireylerin (hedef kitlenin) nelerle
ilgilendiklerini, neyi bilmek, neleri 6grenmek istediklerini, en az hatayla
varsaymak ve buna gore kendini yénlendirmek durumundadir. Kitle iletigim
araclarinin hedef kitlesi insan, ¢ok yénla karmasik bir varliktir. Kitle iletisim
araglarini yonetenler, hazirladiklart haberleri, her bireyin Kisiligine,
psikolojik veya fizyolojik 6zel durumuna, (ding¢, yorgun, sevingli, tzgiln,
kizgin, mutlu, hasta, yolda, 6zel otosu iginde, toplu tasima aracinda,
parkta, stadyumda vs.) ait oldugu grubun etkisine gbre
dizenleyemeyecekleri i¢in, bir digtde, hedef kitleyi ve kosullarn kategorize

etmek durumundadirlar'®.

Ekonomi basini icinde yer alan yayinlarin hedef okur kitlelerine
yoénelik uygun bir sekillenme igcinde bulunduklarini séyleyebiliriz. Clinkd,
okurlarla belli bir ihtiyag temelinde alisverigse girilmektedir. Bu, ekonomi
gazetelerinde kendine 6zgu, belki kitlesel basindan daha farkl
sekillenmelere, orgutlenmelere olan ihtiyact ortaya cikarmaktadir ve

ekonomi basininin gekillenmesi esas itibariyle bu gergevede olugmaktadir.

Ekonomi basini, olumlu yanlarina ragmen, olgunlagsma slirecine
ragmen genel basindaki bazi hastaliklardan etkilenmektedir. Bunun
basinda, ekonomi basininin, ekonominin derinliginden kendini soyutlamasi
gelmektedir. Basinda genel bir rahatsizhlk, kendisini Trkiye’de

insanlardan, toplumun degisik kesimlerinden hizla soyutlamasidir; gok dar

%% GIRGIN, Atilla, Haber Yazma Teknikleri, Inkilap Yaymlari, istanbul 1998, s. 134.
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kesimlerin, cok sansasyonel kesimlerin, gok ¢arpici kesimlerin yansiticisi
durumuna gelmis olugudur. Bu genel ve slrekli tartigilan bir sorundur ama
ekonomi basinina bunun yansiyisi, ayni dogrultuda dar bir gerceveye
sikisip kalmak, olaylari oldukga ylizeyden vermek ve biraz da sansasyonal

agirlik vermek seklinde ortaya gtkmaktadir''.

Daha 6nce ekonomi haberciligine belirli bir 6grenime ve varliga
sahip, 6zel sektoriin orta ve st yoneticilerine seslenen, makro ekonomi ve
finans haberlerine agirlik veren Ali Gevgili'nin devami sayilabilecek elitist
ekol hakimken; ekonominin halka inmesi gerektigini, ekonomiyle ilgilenen
basinin mutlaka kitlesel olmasi zorunlulugunu savunan Necati Dogru yeni

bir ekoltin sembolii haline gelir'®.

Bu son donemde, ekonomi basini, Kkitlelerin talebi Uzerine
kitlesellesmek zorunda kaldigi i¢in, bilimsel ekonomik haberleri agir yapisi
icerisinden siyirip, bunlari gok sayida insana okutabiimek i¢in kendine
0zgli bazi yontemler, bashklar, roéportaj bicimleri, fotograf yayinlama
bicimleri bulmustur.

“Ineklerimiz 6kiiz oldu” bagligiyla ineklerin siit veriminin dustigunin
anlatiimak istenildigi bu habercilik anlayisi, ekonomik haberi kendi
icerisinde ve kendi lezzeti icinde okumak isteyen okuyucu tarafindan
yadirganmigtir ama genis kitlelerin ekonomi haberlerine ¢ekilmesi

anlaminda tartismali da olsa bir basar saglamistir.’®®

Ekonomi basininin hedef kitlesi ile ilgili olarak ifade edilen bir diger
gbris ise, hani vapura giderken “suradan bir gazete alayim” diyen

okuyucuya yoénelik oimadidi, gercekten gazeteyi okumak igin alan sinirli

31 ERTEN, Taylan, “Ekonomik Kalkinma Stireci...”, a.g.e., s. 58.

152 y(JKSEL, Erkan, “Tiirk Basininda Ekonomi Haberciliginin Kilometre Taslar”, Ekonom, Say::
10-11,s.9

153 DOGRU, Necati, “Ekonomik Kalkinma Siireci Iginde Ekonomi Basmnmin Yeri”, 3. Izmir iktisat
Kongresi, 4-7 Haziran 1992, s. 69.
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bir kesime hitap ettigi seklindedir. Bu gazeteler daha ¢ok abone sistemi ile
calismaktadir ve okurlari da ekonomistler, is adamlan ve bu alana 6zel ilgi

duyan kisilerdir."**

Oncelikle ekonomide giinliik ¢ikan gazetelerin belirli bir okur profili
vardir. Bu profil genellikle sanayide ya da biirokraside orta Ust, ya da st
diizey yoneticiligine yikselmis, genellikle bir ya da daha fazla yabanci dil
bilen, gliniik gazete okuma sayisi 2-3 ya da daha fazla olan bu arada
yabanci dillerinden vyararlanarak dis basini da yakindan inceleyen
kisilerden olugsmaktadir. Bu kisiler eder ig hayatimizi, ekonomimizi,
sanayiimizi dogrudan ydnlendiren kKisilerse yalniz Turkiye'nin icinde degil,
diinyada olup biten herseyden ekonomi gazetesinden bilgi sahibi olmak
istemindedirler. Zaire’de olan bir darbenin diinya bakir iretimine etkilerini
ve dinya bakir piyasasindaki oynamalarini uluslararasi alanda is yapan

bir sanayicimiz bilmek zorundadir'®®.

Simdi burada bir farkiihk géze garpmaktadir. Ekonomi gazetecilidi
diger alanlarda gorev yapan gazetecilerden farkli olan ve iki kesime de
hitap eden, zor bir gérevdir. Bu zor konulara orta bir gizgi bulmak, ortak bir
ilgi alani buimak gibi perspektiflerden geger'*®.

Ekonomi basinini kitlelere gétlirmek de bir Giggenin g agisi gibidir.
Yani burada tggenin birinci ayaginda bilgi vardir. Toparlanan bu bilgiler ve
olaylar, toplumun Gzerinde yasadidi motiflerden kaynaklanan olaylardir.
Tupgazdir, mutfaktir, lastiktir, hapishanedir, hastanedir, Universitedir,
kaltardar, edebiyattir. Butin bunlarin igerisinde de aslinda ekonomi
saklidir. Ve bir ekonomi muhabiri bunlara o gézle bakarsa onlari bulma ve
kavrama imkanini ¢ok kolaylikla elde edecektir. Bu olaylar toplandiktan

sonra yardimci malzemelerle ekonomi sayfalarina iletilirse onun

" DALY ANCI, Niyazi, “Goriigme 117, iktisat Dergisi, Say1: 216, Kasim 1982, s. 8.
> TAYANC, Ding, a.g.e., s. 34, 35.
136 DOGRU, Necati, “Tiirkiye’de Ekonomi Haberciligi”, a.g.e., s. 179.
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okunabilme ve ona dikkat gekme ihtimali daha da fazla artacaktir. Uggenin
tglinct ayagi dil sorunudur. Yani okuma aligkanhiginin ¢ok disik oldugu
ya da ¢ok yavas oldugdu, ya da ¢ok ilging olmadigi bir Ulkede gazeteci dili

cok iyi kullanmak durumundadir'’.

Internet sayfasinin abone servisinde yaklagik 45 bin tirajinin
bulundugu belirtilen DlUnya’nin, ylizde 75’inin abone oldugu bildirilen bu
okurlarin; ylzde 46.4’Unun yonetici, ylizde 16.9’unun isadami ve yizde
17.3'nin de kiglk ve orta Olgekli igletme sahipleri oldugu
kaydedilmektedir. Bunlarin ylzde 73’ Gniversite mezunu ve ylzde 35.2’si
ticaret, ylzde 26’si endustri ve yuzde 13.3'0 de finans ve sigorta

sektoérindeki kisiler bigiminde tanimlanmaktadir.

Ekonomi okurlarinin, bu yiksek okurluk orani ve is dinyasindan
kisiler olmasi, dergiler Uzerine yapiimig bir calisma tarafindan da
desteklenmektedir. PIAR-GALLUP’un 21 ilde gergeklestirdigi “Turkiye'de
Basin Okurluk Arastirmasi’'na goére, Ekonomist Dergisi genellikle yas
ortalamasi 32.9 olan gen¢ kusak tarafindan okunmaktadir. Okurlarin
egitim duzeyi Turkiye ortalamasini ikiye katlayacak sekildedir. Okurlarin,
yuzde 27.7’si Universite ve Ustll seviyelerdeki egitim kademelerinden
mezun kigilerdir. Okurlann yarisindan ¢ogu, refah durumu en yiksek gelir
gruplarini olusturan seviyede yer aimakta ve ylzde 72.3'0 de
metropollerde yagsamaktadir. Marmara Bolgesi’ndeki okurlarin orani ylizde
55.4’t bulmaktadir. Bir bagka arastirma ise, borsa yatinmcilarinin yiizde
74’unun  Ekonomist oldujunu ortaya koymaktadir. Bu anlamiyla
bakildiginda da ekonomi basininin toplumda elit bir kesime seslendigi

séylenmelidir. '°8

57 DOGRU, Necati, a.g.e., s. 31.
1% Y{UKSEL, Erkan, Tiirkiye’de Ekonomi Basin1 Giindemi ve..., a.g.e., s. 164-165.
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B. Dil

Dilin en vyaygin kullanim alanlarindan birisi basin ve yayin
organlandir. Medyadaki mesaj, gereken ve belli dlgllerde bigim ve sekil

alarak kullanilan dil aracilidi ile iletilir.

Ancak medya, dili nasil kullaniyor ya da kullanmalidir? Bunu mutlak
ve sartl bir gerceveye oturtmak elbette mimkiin degildir. Buna mukabil
Tarkiye'de dilin bilingsizce kuilanimi, yabanci dillerden rastgele kelime ya
da diger ifade alintilari, sokak dilinin strekli gazete sayfalarina veya

televizyon ekranlar ve radyolara tasinmasi ana dile zarar verir'*®.

Haberin tek dili olmalidir; konusulan, yazilan giincel Turkge. Higbir
haberci yeni kelimeler, yeni deyimler icat etmek, ya da eskilerini bulup
cikarmakla yukimit degildir'®®. Haber dili birinci tekil sahis dili olamaz.
Asla acik bir kisisel yorum igeremez. Haber, nesnel bir dille olayi

anlatmahdir'®’,

iktisadin teknik bir konu olmasi, onun kendine 6zgl kavramilari,
deyimleri kisacas! kendine 6zgui bir dili olmasini gerektiriyor'®®. Ekonomi
basininda benimsenen formiil, uzmani i¢in uzmanca, uzman olmayan igin
de ilgi ¢ekici bir dil kullanmaktir. Fakat burada isin yine sanat yan giriyor.
Bu, haberi yazarken o andaki bilgi seviyesi ve ruh yapisiyla ilgilidir. Bu
anlamda c¢ok basarili 6rnekler verenler oldugunu gérmekteyiz. Haberde
olaya sadakat olarak agiklarsak, dodrulugun ¢odu kez ancak terminolojiye

sadakatle saglanabildigini goruriz'®.

19 {SPIRLI, Muhammet, Medya Gergei ve Haberciler, Ak¢ag Yayinlari, 1. Baski, Ankara 2000, s.
234,
169 GIRGIN, Atilla, Haber Yazma Teknikleri, a.g.e., 5.30.
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BIYIK, Ahmet, Basinda Haber Sunumu ve Gazi Olaylarinin Tiirk Basininda Yansimasi,

Yiiksek Lisans Tezi, Ankara 2000, 5.204.

1©2 KOCMAN, Ali, “Goriigme 17, Iktisat Dergisi, Istanbul Universitesi Iktisat Fakiiltesi Yayinlari,
Sayr: 216, Kasim 1982, s. 6.

183 ORCUN, Alp, “Ekonomik Haberlerin Sunulusu”, a.g.e., s.172.
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Ekonomi basininin asil iglevi, okurlarina 6ncelikle ekonomik bilgiyi,
onlarin mimkin oldugunca saghkl karar alabilmelerini saglayacak
bicimde ulastirmaktir. Bu baglamda haberciligi ve haberi bitlnleyecek
bilgiyi egdip bukmeden, carpitmadan hele hele maniplile etmeden
ulagtirmalidir. Cizmeye calistigimiz bu gergeve ekonomi gazetelerinin
habercilik anlayisina déndktir, gazetenin yorum hakkini bundan ayr

tutmak gerekir'®.

iktisat sayfalarinin her kesimden vatandasa hitap etmesi dikkate
alinmali, uzun ve sadece uzmanlarin anlayabilecegi tirden, teknik konulari
iceren yazilarin en aza indirgenmesi saglanmaldir'®. Ekonomi
gazetelerinin dili iktisat biliminin ciddi dilinden mutlaka arindiriimali ve
toplumun kullandigr dile dogru getiriimelidir. Bu dil Karacaoglan, Yunus
Emre, Yahya Kemal olabilecegi gibi minibliste baglayan bir miizik akiminin
sarkicilarinin  kullandi§i dilde olabilir. Bu dilleri, bu kelimeleri, bu
cagrisimlari mutlaka ekonomi haberinin igine yedirmek gerekliligi vardir,
aksi halde kitlesellestirilemez, sosyalize edilemez. Sosyalize edilmeyen bir

haber de haber degildir."®

Okuyucu gazete vyazisini belledini zorlayip okumak zorunda
degildir. Turkge'yi ¢cok iyi kullanarak olaylari aktarmak ekonomi muhabiri
icin sarttir. Ekonomi kavramlari Arapga, Farsga ve Bati dillerinden gelen
kelimelerdir. Yatinm dengesi, cari islemler acidi, enflasyon gibi. O zaman

bunlara Ttrkge karsilik bulup yaziimalidir'®’.

'%4 ERTEN, Taylan, a.g.e., s. 58.

19 K OCMAN, Ali, a.g.e., s. 4.

1% DOGRU, Necati, “Ekonomik Olaylarin Kitleye...”, a.g.e., s. 31.

' DOGRU, Necati, “Tiirkiye’de Ekonomi Haberciligi”, a.g.e., s. 181.
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C. Tiraj, ilan ve Reklam

Tiraj, gazete ve dergilerin baski sayisidir. Gazeteler, farkli
bolgelerdeki baski merkezlerinde basilmaktadir. Her baski merkezinde
basilan  gazetelerin toplam  baski  sayisi gazetenin tirajini

olusturmaktadir'®®.

Gazetelerin en blylk gelir kaynaklari olan ilan-reklam gelirlerini
arttirabilmek i¢in ylksek tiraja sahip olmalari gerekir. Turk basinindaki tiraj
tikanikligi ekonomik sartlarin agirlastigi son 15 yil igerisinde daha ¢ok
kendini gdstermistir. Tlrkiye’de basinin tiraj dtstkl0gunun sebepleri 3 ana

baslikta toplanabilir. Bunlar:

o Tarkiye’de gazete okuma aligkanhidinin heniz yerlesmemis

olmasi,

o Gazetelerin igerigi bos, lotarya ve reklama dayali olarak
satilmaya ¢aligilmasi, tim gazetelerin birbirine benzemesi ve

koyucuyu sogutmasi,

o Gazete fiyatlarinin satin alma gliciine gbére daha hizli

artmasidir.'®®

Basin ile y6netim arasindaki iligkilerin gelismesinde tiraj da ¢ok
onemlidir. E§er siz ¢ok sayida gazete satabilirseniz hem okurunuzu daha
fazla etkileme sansiniz vardir, hem de ydnetimin sizin gelistirdiginiz
haberlerle bilgilenme ve ona gére kendi ¢béziimlerini hizlandirma veya

yavaglatma vya da kendine dogru c¢bzimler bulma islevini

18 YUUKSEL, Erkan ve GURCAN Halil Ibrahim, Habercinin El Rehberi, Anadolu Universitesi
Yayinlari, Eskisehir 2001, s. 14.

1 KALYONCU, Emine, Cumhuriyet Déneminde Uygulanan Ekonomi Politikalarinin Basin
Isletmelerine Etkileri, Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul, 1995, s. 82.
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hizlandirabilirsiniz. Bu nedenle gazeteler ne kadar ¢cok satarlarsa o kadar

cok etkili olabilirler'®.

Ekonomi basini glindelik organlar olarak degerlendirildiginde ne gibi
bir tiraj potansiyeline sahip olabilir? Kitlelere ne kadar yayginlastiniabilir?
Bu su asamada sanayilesme surecinin belirli bir asamasina gelen
Turkiye'nin basin diye bir sanayi dogduguna gére her seyden énce bu bir
yatirim igidir. Her yatirrmin bir maliyeti vardir. Bu maliyetler géze alinip
ekonomi basini Uzerine yapilacak yatirimlarin boyu, boyutlari, élgekleri
acik cizgilerle saptanmadigi strece ekonomi basininin tiraji ¢ok fazla

oynamayacaktir'’".

Reklam, bir mal ya da hizmetin tanitimini, satisini, bir olgunun
bagkalariyla paylagimini saglamak icin hazirlanan ikna edici iletilerdir. Bir
seyi halka tanitmak, begendirmek ve bdylelikle strimind saglamak igin

172

denenen her tirli yoldur ", Reklamin amaci bir mal ve hizmetin hemen

satin alinmasina yonelikken, bir reklamin etkilerinin daginik ve uzun erimli

olmasi daha olasidir'”.

Bugiin basina egemen olan finansmandir. Ozellikle 1980'den sonra
uygulanan liberal ekonominin etkisiyle rekabet artmis ve ilan-reklam daha
¢ok 6nem kazanmistir. Resmi ilanlarin sinirlihdi karsisinda gazeteler

yasamlarini ézel ilan ve reklama baglamiglardir'™.

Glnumizde, badimsiz higbir gazetenin yalniz satis gelirleriyle
yagamasina olanak kalmadijindan gazeteler reklama bagdimli hale

gelmiglerdir. Bu vyizden bir gazetenin 6rgit semasinda yazi igleri

' DOGRU, Necati, “Ekonomi Politikalarinin Bagarisinda Hitklimet Basin [liskilerinin Onemi”,
Ekonomi Yonetimi ve Basin Semineri, IKV Yayinlari, Istanbul 1993, s. 66.

"I TAYANC, Ding, a.g.e., s. 35.

'72 Yy UKSEL, Erkan ve GURCAN, Halil ibrahim, a.g.e., s. 46.

' MUTLU, Erol, Iletisim Sozliigi, s. 287.

' KALYONCU, Emine, a.g.e., 5.107.
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servislerinin yaninda, bir de en az onlar kadar agirhiga sahip oldugu bilinen
reklam servisleri de yer almaktadir. Cankl ilan ve reklamlar gazeteyi
besleyen, onun yasamsal ydnden bagdimli olmasini gerektiren zorunlu
besinler durumuna gelmistir. Her gazete ilkelerinden 6din vermemeye
calisarak haber pesinde kostugu gibi, ilan ve reklam pesinde de kosmak

durumundadir'’®,

Bircok gazetedeki toplam gelirin %80 veya daha fazlasi reklamdan
saglanmakta, bu durum y6neticinin yurittiga yerel satis, perakende satis,
ulusal ve siniflandiriimis reklam dizeni ile olmaktadir. Bir gazetenin ilan ve

reklam alabilmesi de ayni zamanda tiraj ile dogru orantilidir.'”®

Ancak ilan veren kuruluslarin semsiyesi altinda, haber yazmak
oldukgca zordur. Sunu kabul etmek lazim ki gazeteler ilan ve reklamdan
gelen gelirlerle butgelerini denklestiriyorlar. llan kendi iginde bir haberdir.
Aslinda eger siz ¢ok sayida insana hitap ediyorsaniz, ¢ok sayida
satiyorsaniz, ilani veren kurulug da ¢ok sayida insana ulagmak igin ilan
vermeye mecburdur. Ancak o semsiyenin altina girerseniz, bir fotograf
makinesinin  objektifi kadar olaylann net, ¢iplak ve agik

géremeyebilirsiniz'’”’.

Reklam, gazetelerin mali yapisini glclendirerek iktidarlarin
baskisindan kurtarmaktadir. Ancak gazeteler bu kez de 6zel sektér
kuruluglarinin etkisi altina girmektedir. Gazetenin, maddi kazangtan bagka
bir de sosyal amaci vardir. Nitekim, Washington Post gazetesinin sahibi
Eugene Mayerin (1876-1959) bu baglamda alti gizilecek énemde gorisi
dikkate alinmalidir: “Gazetenin gérevi okuyucularina ve kamuoyuna
ybneliktir. Sahibinin ¢ikarlariyla ilgisi yoktur... Gergegin pesinde gazete
servetinden fedakarlikta bulunmaya hazir olmalidir.” Meyerin gorisi,

' YUKSEL, Erkan ve GORCAN Halil Ibrahim, a.g.e., s. 47,
17 KALYONCU, Emine, a.g.e., s.78-79.
'"7 DOGRU, Necati, “Tiirkiye’de Ekonomi Haberciligi”, a.g.e., s. 184.
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ideal bir gazete sahibi tiplemesi icindir. Boyle diuslinen gazete sahipleri
elbette vardir. Ancak, daha ¢ok kazancini yegleyenlerin de sayisi az
degildir'®,

Basin ile reklam veren sirketler arasindaki ¢ikar dengesi birbirini
tamamlayan bir stire¢ gérinimiindedir. Gergeklerin kamuya aktariimasi
bu cikar dengesinde bir bozulma olmasina baghdir. Nasil is ¢evreleri
basini, kendi ¢ikarlarina aykiri haber ve yazilar yayinlar ise reklamlari
kesmek ile tehdit ediyorsa, basin organlari da reklam dagitiminda
kendilerine pay veriimezse kamuoyunda gizlenen gergekleri

aciklayabileceklerini vurgulamaktadiriar'™®.

Genelde biri satisa dideri ilana yénelik iki girisim dogru bulunabilir.
Ancak ekonomi sayfalarinda verilecek haberlerin ézelligi olmasi, ondan da
ote sayfa yoneticilerinin ilandan g¢ok haberi diasinmeleri gerektidi asla
gozardi edilmemelidir. Bu distnilmezse is dinyas! bir iki defa ilan vermek
zorunda kaldigi sayfalardan kagmak yollarini aramaya koyulur. Nitekim su
giinlerde bazi kuruluglar ilanlarinin ekonomi sayfalarinda ¢ikmamasini rica
etmeye baslamiglardir. Clinki yaptiklar arastirmalara gére o sayfalarda
yayinlanan ilanlar okunmamaktadir. Bunun dogrulugu veya yanhshgi
savunulabilir ama gercek olani bdyle bir girisimin varligidir. Ekonomi
sayfalarina verilen ilanlar gergekten olumsuz diye bir kural yoktur. Kald ki;

butiin diinya ekonomi gazeteleri en fazla ilan alan gruplardir.'®

178 BULBUL, Ridvan, lletisim Ve Etik, a.g.e., 5. 52.

' TOPCUOGLU, N. Nur, Tiiketim Kiiltiirii ve Gazeteler, Yiiksek Lisans Tezi, Nisan 1993, s. 72.
18 DEMIRKENT, Nezih, “Spor ve Ekonomi Basin1 Gézde Ama...”, Medya Medya, Diinya Yaymnlari,
Istanbul 1993, s. 86.
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D. Haber Kaynaklari

Dogru habercilik ve durist gazetecilk, haber kaynaklarinin
ozeliikleriyle yakindan ilgilidir. Genel bir kuraldir: Okuyucuya dogru haber
sunabilmek, haber kaynaklarinin glvenirliligi ve ¢esitliligi 6lclistinde

mumkundar'®.

Ekonomi gibi bir uzmanlik alaninda habercilik yapan, bir baska
uzmanlik alani olan ekonomi haberciligi; is ve sermaye cevreleri, devletin
ekonomik karar alma merkezleri ve ekonomik kurumlari, ekonomik
verilerin elde edildigi resmi kurumlar, tiniversite 6gretim elemanlari, uzman
analistler, igsgéren sendika ya da 6rgitlenmeleri, reklamverenler ve halkla
iligkiler birimleri gibi genis bir yelpazeyi haber kaynagi olarak
kullanmaktadir. Finans, para ve sermaye piyasalari, tarim, isgticl, igveren,
calisma diinyas! ya da tiketici késesi gibi alanlarla; otomobil, tekstil,
bankacilik gibi sektérlere ayrilan 6zel sayfa ya da késeler de danhil
edildiinde, haber kaynaklari vyelpazesinin daha da 6zel anlamda
genisletilebilecedi goruliir. Daha 6tede ise, yasamin her yéniinii; érnegin
bir futbol kargilagsmasini bile, ekonomi haberi haline getirmek miumkindr.
Kargilagmanin skorundan é&te; kag kisi tarafindan izlendigi, biletlerin kag
liradan satildi§i, gider kalemlerine ne 6demede bulunuldugu gibi
buylklikler ortaya konuldugunda ilging bir ekonomi haberi

yapilabilmektedir'2.

Turkiye'de ekonomi basinina haber kaynagi olabilecek ekonomi
kurumlari sunlardir:

Kamu Kesimi: Avrupa Birligi Genel Sekreterligi, Bankacilik

Diizenleme ve Denetleme Kurumu, Devlet Istatistik Enstitiisii, Devlet

BlAYAZ, Bayram, Tiirk Basim Tiirkiye’de Insan Haklar1 ve Kiirt Sorunu Orneginde, Belge
Yayinlari, Birinci Baski, Mayis 1997, s. 30.
182 v UKSEL, Erkan, Ttirkiye’de Ekonomi Basini Giindemi ve..., a.g.e, s. 162,
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Planlama Teskilati, Dig Ekonomik lligkiler Kurulu, Dig Ticaret Mistesarligi,
Gumrik Miustesarligi, GAP Projesi Bolge Kalkinma Idaresi, Hazine
Mustesarligr, [hracati Geligtirme ve Etid Merkezi, Istanbul Menkul
Kiymetler Borsasl, Kigik ve orta Olgekli San. Gel. Ve Dest. Ida. Bask.,
Milli Prodiiktivite Merkezi, Ozellestirme Idaresi Baskanligi, Petrol isleri
Genel Muadurluga, Rekabet Kurulu, Savunma Sanayi Maustesarhgi,
Sayistay Baskanligi, Sermaye Piyasasi Kurulu, Sosyal Sigortalar Kurumu,
Turkiye Bilimsel ve Teknik Arastirmalar Kurumu, Tirkiye Cumbhuriyet
Merkez Bankasi, Tirkiye Kalkinma Bankasi, Tirk Eximbank, Turk Patent

Enstitusi, Turk Standartlar Enstitist ve Diger Kamu Kurum ve Kuruluslart.

Ozel Kesim: Turkiye Sanayi Katalogu, Turkrade: Turkiye Isyerleri
ve Kisiler Veri Bankasi, Turkiye'nin Is Rehberi, Sanayi Katalogu, DTM
Tirk Ihracatgilar Katalogu, Turkiye'deki Bankalar(1), Turkiye’deki Bankalar
(2), Diger Ozel Kurum ve Kuruluglar.

Birlik, Merkez, Enstitii, Dernek vb.: Avrupa Birli§gi Arastirma
Merkezleri, EMD-Ekonomi Muhabirleri Dernegi, lktisadi Kalkinma Vakfi,
Kalite Dernegi (KalDer), KOSGEB Avrupa Bilgi Merkezi, Tarimsal Ekonomi
Aragtirma Enstitist, Teknoloji Gelistirme Merkezi, Turkiye Bankalar Birligi,
Turkiye Cimento Mustahsilleri Birligi (TCMB), Turkiye Dis Ticaret Dernegi,
Turkiye Ekonomi Kurumu, Turkiye Ekonomik ve Sosyal Ettdler Vakfi
(TESEV), Turkiye Hazir Beton Birligi, Turkiye Isgi Sendikalari
Konfederasyonu (TURK-IS), Turkiye igsveren Sendikalar Konfederasyonu
(TISK), Turkiye Kimya-Petrol-Lastk ve Plastik Sanayi Isverenleri
Sendikasi (KIPLAS), Turkiye Metal Sanayicileri Sendikasi (MESS),
Turkiye Tekstil Sanayi Isverenleri Sendikasi, Turkiye Odalar ve Borsalar
Birligi (TOBB), Turkiye Sanayici ve Isadamlar Dernegi (TUSIAD), Turkiye
Teknoloji Geligtirme Vakfi (TTGV) ve digerleri.
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iktisat Fakiilte ve Boliimleri: Iktisat ve Maliye Bolumleri

Ekonomi Basini Gazete ve Dergiler: Bursa-Ecohaber Gazetesi,
Barometre, Dinya Gazetesi, Ekonomik Cézim, Finansal Forum, Kanal E,

Genel Basin

Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiltesi Dergisi, Basak
Ekonomi Dergisi, Bogazici Journal-Review of Social, Economic and
Administrative Studies, Capital Dergisi, Cimento Isveren Dergisi, DISK’in
Sesi, DTM Dis Ticaret Dergisi, Elegans-TUGIAD, Ekonom-EMD, Ekonomi
ve Politikada Trend, Ekonomist Dergisi, Ekonomik Trend Dergisi, Erciyes
Universitesi |IBF Dergisi, Finans Diinyasi Dergisi, Garanti Dergisi, Gumrik
Dergisi, Hazine Mustesarligi Dergisi, Hedef Dergisi, Human Resources,
iktisat Ekonomik Biilten, Iktisat-Isletme ve Finans Dergisi, IMKB Dergisi-
Istanbul Stock Exchange Review, ls-Giig: Endustri lliskileri ve Insan
Kaynaklan Dergisi, KalDer Once Kalite Dergisi, Liberal Diistince Dergisi,
MPM Verimlilik Dergisi, Para Dergisi, Platin Dergisi, Power Dergisi, ODTU
Geligme Dergisi-METU Studies in Devolopment, Strateji Yonetim Dergisi,
TISK-Igveren Dergisi, TOBB Ekonomik Forum Dergisi, Turkrade-Dis
Ticarette Durum, Uludag Universitesi [IBF Dergisi, Yapi Kredi Economic

Review.

III. MEDYA SAHIPLIGI VE EKONOMI BASINI

Gazete sahiplerinin, meslegin icinden gelmeleri kural ve ilkelerin
benimsenmesine kuskusuz ivme kazandiracaktir. Gazeteci igverenler,
meslek bilinciyle yetistikleri i¢in neyin yanlis, neyin dogru olduguna daha

mantikl ve kesin karar vereceklerdir.

Ulkemizde, 1950°li yillara kadar sahiplikleri srekli gazeteciler
Ustlenmigs ve bu gelenek basariyla surdtrdimastur. Hatta, gazete

sahiplerinin ¢ogunlukla esi ve c¢ocuklari da gazeteciik meslegini



76

sectiklerinden bu egilim bir veraset 6zelligi de géstermistir. Sedat Simauvi,
Yunus Nadi, Ahmet Emin Yalman ve Ali Naci Karacan'in gazete

sahiplikleri bu yaklagimin somut érnekleridir.

Sermaye sahipleri 1950°li yillardan sonra gazetecilije 6zenmeye
baglamig, parasi olan sayginlik kazanmak ve daha ¢ok baski olusturmak

icin meslede soyunmus, gergek amacinda sapmalar meydana gelmistir'®.

Basin disi sermayenin sektére girigsinin 1980 sonrasinda
hizlanmasiyla birlikte yatay ve dikey gelismeye kosut olarak tekellesme
hizlanmigtir. Basin sektérinde en belirgin bicimde kargimiza g¢ikan haberin
meta, okuyucunun mdusteri olarak gérllmesinin yaninda gazetecilik de
tartigilir konuma gelmigtir. Basin sektdriinde yasanan tekellesme
holdinglerin savagini basina tasirken, tekellerin anlagsmasi dogrultusunda
bicimlendirilen bir basin sektéri yaratilmigtir. Basin sektériinde yasanan
tekellesme arttk bu glcin bagka alanlarda kullanimina ulagmis
bulunmaktadir. Hikimetin kamu bankalan araciligiyla verdigi tesviklerle
baglayan besleme basin tartismalarina daha buyik boyutlu ¢ikar araglari
eklenmigtir. Bu araglar, enerji ihalelerinden, bankacilik, sigortacilik ve

cesitli Uretim sektérlerine kadar uzanmaktadir'®,

Buyilk medya gruplan, o&rgitlenmeleri, isletmeleri ¢ok degisik
alanlarda faaliyet gosterdikleri igin, ekonomi haberciligi bu gruplar
agisindan ¢ok dnemlidir. Ama, bu haberciligin yapilmasi sirasinda birtakim
sikintilar dogabilmektedir. Bugiin, Tirkiye’de bir bankacilik krizi
yagsanmigtir. Gazeteciler bankalar ile ilgili haberlerin yapilmasinda birtakim
sikintilar yagsamiglardir. Gunki gérev yaptiklari gruplarin hepsinin bir veya
iki tane bankasi vardir. Bankalar ile ilgili haber yaparken cok dikkatli
davranmaktadirlar. Yasanin getirdigi birtakim yasaklar, sinirlamalar vardir.

Ama, bir taraftan da bir tercih yapilmak zorundadir. Bugiin Turkiye'de

'® BULBUL, Ridvan, Iletisim Ve Etik, a.g.e., s. 54.
'# SALMAN, Emine Banu, “Rekabetsiz Basmn”, Ekonom, Say:: 14, Ocak 2000, s. 51.
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birtakim bankalarin ¢ok ciddi sikintisi oldugu bilinmektedir. Bes tanesine,
sekiz tanesine el konulmusgsa, aslinda el konulmasi gereken veya el
konulma asamasinda bulunan banka sayisi belki on alti veya yirmidir.
Ama bunlar ile ilgili haber yapma agamasina gelindiginde birtakim engeller
ile karsilagiimaktadir. Cunkl, o bankalarin bir kismi bazi medya
gruplarinin  bankasidir. Bunlarin siyasi iktidar (zerinde etkileri

olabilmektedir ve su anda normal faaliyetlerini stirdirebilmektedirler.'®

IV. ARASTIRMACI EKONOMI GAZETECILIiGI

Once arastirmaci gazetecilik derken neyi kastettigimizi acikliga
kavusturmakta yarar var. Elbette haber az ya da ¢ok arastirma gerektirir,
ama her haber aragtirmaci gazetecilik 6rnegi kategorisine girmez.
Arastirmaci haber, belirli kisi ya da glic odaklarinin yayinlanmasini arzu
etmedikleri haberlerin, sistematik bir bicimde arastirilarak sunulmadir. Bu
gic odaklan devletin icinde olabilir, gugli kisiler olabilir, ¢ikar gruplan,
dinsel gruplar ya da mafya olabilir. Arastirmaci haber onlarin istegi
disinda, hatta aktif engelleme c¢abalarina ragmen yayinlandigina goére,
6zel bazi enstrimanlarin  kullaniimasini  gerektirebili,. Bu 6zel

enstriimanlar da baz etik sorunlari karsimiza ¢ikartabilir'®®.

Aragstirmaci  gazetecilik pahali bir gazeteciliktir. Tecribeli
gazeteciler, giinlik haber akisinin disina kendi belirledikleri konularda
haftalarca hatta bazen aylarca higbir sey yazmadan, aragtirma
yapabilmektedirler. Onlarin emirlerine her tirli mali kaynagi vererek ¢ikip
clkmayacag! kesin olmayan bir takim haberlerin pesinde kosturmak

gazeteler agisindan o6nemli politik kararlar gerektirmektedir. Clnk

8 DOGAN, Zilfikar, “Ekonon}i ve Arastirmaci Gazetecilik”,
http/www.byegm.gov.tr/SEMINERLER/Erzincan, 18.12.2002.
1% DUNDAR, Ugur, “Etik”, 1. iletisim Kongresi, 1-3 Mart 2000, s. 426.
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aragtirmaci gazetecilik sonunda, mutlaka sansasyonal bir sey ¢ikacak diye

bir garanti yoktur'®”.

Tarkiye’de haber boyutu ile ortaya g¢ikan skandallara, buyuk
olaylara bakildiji zaman, bunlarin ¢ogunun ekonomi kaynakli oldugu
gorulmektedir. Yani blylk soygunlar, biylk vurguniar, blylk
yolsuzluklarin yani sira siyasi skandallar, polisiye skandallar da
yasanmaktadir. Fakat Turkiye'yi sarsan olaylarin en azindan buylk
bélumi ekonomik kaynakli ve g¢ikar amacl iligkileri iceren haberler oldugu

icin arastirmaci gazetecilik boyutu da, daha gok bu alana yénelmektedir'®.

Aragtirmaci ekonomi gazeteciliginin yeterli dizeyde oldugu
sdylenemez. Bir konu cok blylk bir patlak vermeden Uzerine
gidilmeméktedir. Muhabirler genelde glnceli kurtarmakla
ugragsmaktadirlar. Bir érnek vermek gerekirse, son zamanlarda Konya'da
ortaligi birbirine karistiran Endlstri Holding olayl basinda oldukga yer
bulmustur. Bir holding yénetimi degismis, insanlar magdur durumuna
dismis ve bitlin bunlardan ekonomi basininin haberi olmamistir. Eger
basin toplantisi yapilmayip “Ustiine bir bardak su icin” gibi laflar yerine
kapali cumleler sarfedilse vyine olayin &nemini ekonomi basini
anlamayacakti. Bu zaman zaman ekonomi basininin giclt bir varhk olarak
bulundugu Istanbul, Ankara gibi kentleri de kapsamaktadir. Burada
yasanan olaylar dahi zamaninda kavranilamamaktadir. Bu eksiklik yalniz
ekonomi basini igin degil medyanin geneli i¢cin de gegerlidir. Bugiin bir
arastirmaci gazetecilikten s6éz etmek mumkin degildir. Cunkl kimse
arastirma yapilmasini istememektedir, arastirmadan (Devlet, polis, patron

vb.) rahatsizlik duymaktadir. Bdyle olunca gazeteci tek basina ne

187 VURAL, A. Murat, “Demokratik Toplumlarda Basin Ahlaki ve Arastirma Gazeteciligi”, Kurgu,
Sayr: 10, Ocak 1992, s. 134, 135.

8 DOGAN, Ziilfikar, “Ekonomi ve Arastirmaci Gazetecilik”,
http/www.byegm.gov.tr/SEMINERLER/Erzincan, 18.12.2002.
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yapacak? Gazeteciler de sonugta korunmaya, kollanmaya ihtiyaci olan bir

varliktir'®.

Demokratik g¢ogulcu, sivil toplumlarda arastirmaci gazeteciligin
yapilabilmesi igin ekonomik iktidar veya gli¢ odaklariyla basin arasinda
belirli farklilagmalarin olugsmasi gerekmektedir. Basin eder siyasal iktidarin
bir devami, bir uzantisi ise ya da onunla ¢ok igli digli iligkiler icindeyse ya
da basin belitli ekonomik gi¢ odaklaryla ¢ok fazla yakinsa, o Ulkelerde
aragtirmaci gazeteciligin  saglikh  bir bicimde gelismesi kuskusuz

beklenemez.

Ayrica basinin bu konuda belirli bir hazirha sahip olmasi
gerekmektedir. Her seyden &6nce basinin ekonomik olarak kendi
6zgurligund kanitlamasi veya ayakta durabilecek bir glice gelmis olmasi,
demokratik bir siyasal ortamin gelismesi ve arastirmaci gazeteciligi
meslegin hedefleri arasinda yerlestirmek gerekir. Arastirmaci gazeteciligin
kapsamina giren bazi haberler ekonomik agidan gazetelerin ¢ikarlaryla
celigki halinde bulunacaktir. Yazilan bazi haberler ekonomik agidan
gazetelerin artik temel gelir kaynaklar arasinda 6n siraya gegen, ilan
veren kaynaklar Urkitebilecektir. Bu Urkitme durumunda gazetenin ne

yapacagi arastirmaci gazeteciliginin can alici sorunlarindan biridir'°.

Aragtirmaci gazeteci halkin gergekleri 6§renme hakkinin bir
gorevlisidir ve bu ugurda gerekirse bir takim tehlikeleri géze alarak
cahsmakla yukimlidir. Onun gercekleri gikarmasinda kamu yararn oldugu
icin, bu gorevi bir takim bahanelerle savsaklayamaz. Béyle yaparsa
varolus nedenini inkar etmis olur'®'. Gunumuzde arastirmaci gazetecilikte
Uc faktdre ihtiyag vardir. Bunlardan birincisi, gazetecinin sahip olmasi

gereken arastirmaci Kkisiliktic. Ikincisi, teknik imkanlar ve wglincust,

" UYANIK, Cahit, Yiizyiize Goriisme, 6 Ocak 2003, saat: 14.00.
'O VURAL, A. Murat, a.g.e., s. 134.
' DUNDAR, Ugur, a.g.e., s. 426.
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arastirmaci gazeteciligin yapilabilmesi i¢in ihtiyag olan toplumsal
ortamlardir ki bu da tamamen ulkelerin yénetim bicimleri ve sistemleri ile
ilgilidir'®2.

Aragtirmaci gazetecilik, oldukga agir ve sert konulari ele almaktadir.
Ancak, Turk basininda iyiye dogru bir gidis oldugu taktirde ekonomi
basinindan ¢ok sayida arastirmaci gazeteci g¢ikacaktir. Bu kadar bilgi
birikimi bosa gitmez ve glindelik kosusturmalardan her gazeteci

hoslanmamaktadir'®*.

Kitle iletisim araglar kadrolarini, yiksek egitim gérmus, yetenekl,
yaratici genglerle glgclendirmelidirler. Kurum ic¢i egitime agirlik vererek,
kadrolar mesleki gelismelerden aninda haberdar edilmelidir. Ozellikle kilit
personele, periyodik olarak yurtdisindaki benzer kurumlarda staj imkanlari
saglanmalidir. Kurulacak arastirma birimlerinde vyaraticilik arayislari
strdirilmelidir’®. Her yont ile arastinimis gercek ekonomi haberlerine
oldukga ihtiya¢ duyulmaktadir.

V. EKONOMI BASININDA AHLAK VE SORUMLULUK

Demokratik toplumlarda yasama, ylrlitme ve vyargi glcleri ile
toplumun sac ayaklarindan bir digeri olarak basin gosterilir. Bu nedenle
basinin sorumluluklarinin en giiglu ifadesi toplumsal dengelerde dérdinci

gli¢ olarak gérdugu islevierde yatar.

Basinin sorumluluklarindan ilki toplumun resmi organlar tarafindan
belirlenmis ve kanunlarla gizilmis sorumluluklarina dayanir. Devlete karsi
bu sorumlulugun yaninda, basin igletmelerini diger isletmelerden farkh

kilan toplumsal ya da kamusal sorumluluklari ikinci siradadir. Uglincu

2 yURAL, A. Murat, “Demokratik Toplumlarda...”, a.g.m., s. 136.

'3 UYANIK, Cahit, Yiizyiize Goriisme, 6 Ocak 2003, saat: 14.00.

' GIRGIN, Atilla, “Kitle iletisim Araglarnin Demokratik Rejimlerde Ulke Yararmna Uyarlanmasi”,
Kitle Iletisim Araclari Ve Kamuoyu Semineri, IKV Yayinlari, Istanbul 1994, s. 66.
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sirada ise kendi kendine kabullendiriimis sorumluluk, 6zdenetim ve
bireysel sorumluluklardan stz edilebilir. Gazeteci asil ya da gercek

sorumlulugunu okuyucuya kars! hisseder'®®.

Olaylara ait bilgilerin dogru veya objektif olmasi, 6zellikle de yorumlarin
ulke veya toplum, insan, gevre v.b. acilardan subjektivite tagimamasi,
kamuoyunun dogru yénlendiriimesi igin araglarin amaca uygun

kullaniimasi, basinin sorumlulugunu olusturmaktadir.'®®
Basinda sorumluluk ilkesini Gi¢ ana baslik altinda irdelemek olasidir:

Hiyerargik Aidiyet: Sorumluluk bilinci gazetecinin énce kendisinden
baglamaktadir. Bu nedenle de galisacadi basin-yayin kurulusuyla etik

ilkelerine bagli ve sadik kalacadi konusunda anlasmaktadir.

Topluma Karsi Sorumluluk: Basin, toplumun beklentilerine karsi da
sorumludur. Gazeteci hedef kitlelerin gereksinimlerine 6zen gtstermek ve
onlara karg! duyarli olmak zorundadir. Bu zorunlulugunun igeriginde ayni
zamanda gérev anlayigi da yer almaktadir. Kisaca toplumsal sorumiuluk
olarak degerlendirecegimiz bu olgu, ayni zamanda gazeteciligin temel
ilkelerinden birini de yansitmaktadir.

Bireysel Sorumluluk: Bireysel sorumlulugun 6ziinde, gazetecinin
kendi kendine onayladigi, benimsedigi ve 6ziimsedigi sorumluluk ilkeleri
bulunmaktadir. Bireysel sorumluluk artik kapisini kendi kendine denetim

olgusuna agmaktadir'®’.

* YUKSEL, Erkan ve GURCAN Halil Ibrahim, a.g.e., s. 6 ‘

1% Kitle fletisim Araclar1 ve Kamuoyu Semineri, Iktisadi Arastirmalar Vakfi Yayinlari, istanbul
1994, s. 5.

T BULBUL, Ridvan, iletisim ve Etik, a.g.e., s. 37.
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Demokratik sistem igerisinde medyanin gérevini en iyi sekilde
yapabilmesinin yegane teminati basin &zgurligudar. Basin 6zgurlagi
genellikle haber, fikir ve dlslnceleri, c¢ogaltict araclarla serbestce
aciklayabilmek 6zgurliga olarak tanimlanmistir. Bu tanima goére basin
6zgurlaga haber, fikir ve dislinceleri serbest olarak toplayip, yorumlayip,
elestirip yayinlayabilmek, yani bunlari genis kitlelere yazili, sézlti veya

goruntilt sekilde ulastirabilmek haklarini kapsar.

Bu o&zgurluk, kisinin serbestgce ve hicbir engele ugramadan bilgi
edinebilmesi, haber alabilmesi ve bu hususta bitlin haberlesme araglarini
kullanabilmesini gerektirir. Béylece iletisim araglarini, fikirlerini yaymak
hususunda serbestce kullanarak, kisileri bilgilendirebilmek ve iletigim
araglarinin verdikleri bilgileri serbest¢ce kabul edebilmek imkani ve
serbestligi basin 6zgirligunin geregidir. Bu 6zgurlik mesru olmayan
engellere maruz kalmadan yayinda bulunabilmek ve ayni zamanda tam

olarak haber alabilmek, aydinlanabilmek hakkini belirtmektedir. %

1983 yilinda Paris ve Prag calismalari sonrasinda UNESCO
tarafindan belirlenen temel prensipler ortak degerler kabul edilmektedir.

Bunlar;

Insaniarin, gergek ile ilgili objektif bilgi sahibi olma ve medya

organlarinda kendilerini 6zgiirce dile getirme haklar vardir.

Gazetecinin gérevi; bu haklara bagh olarak tarafsiz ve en dogru

haberi aktarmaktir.

Gazetecinin Uretimi bireysel degil, sosyal bir maldir. Gazeteci

sadece medyaya degil, halka karsi da sorumiudur.

1% DEMIR, Vedat, a.g.e., s.13-14
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Gazetecilik, dlrtstlik kavraminin en yliksek standartlarini korumak

zorundadir.

Gazetecilik, halkin enforme edilmesine uzanan bir yol olmalidir,

Uluslararasi ve ulusal yasalar gergevesinde gazeteci, kiginin 6zel

yasam! ve onuruna tecaviiz etmemelidir.

Gazeteci, ulusal topluluklara, demokratik kurumlara ve halkin

ahlaksal degerlerine karsi saygili olmahdir.

Gazeteci; evrensel degerlerin, kilttrel farkhliklarin bilincinde olmali;
barig, demokrasi, insan haklari, sosyal ilerleme ve ulusal o6zglrluk
kavramlarina bagli kalmalidir. Her birey ve toplulugun kendi politik,
ekonomik, sosyal ve kiiltlrel sistemini segip gelistirme hakki saygl ile

karsilanmalidir.

Savasin ortadan kaldinimasi, irkgilik, apartheid, diktatérlik,
sémurgecilik ve yeni sémirgecilik gibi konularda ahlaken miicadele
edilmeli; yoksulluk, yetersiz beslenme ve salgin hastaliklara kargi da ugras

verilmelidir.

Gazeteci, Yeni Diinya Enformasyon ve lletisim Duzeninin tesisi ve
kabull icin micadele etmelidir.

Kabul edilen bu ilkelerle gazetecilidi her turll ideolojiden soyutlamis
olarak gérmek ve ona goére hareket etmek esasi yatmaktadir.
Gazeteciligin 6zel ve kolektif bir misyon yuklenmesi gerektigi gérusi ise

gittikce anlamsiz kabul edilmektedir.'®°

19 AYDIN, Nurullah, “Insan Haklar1 ve Medya”, Siyasal iletisim, iletisim Dergisi Yayinlar1, Mayis
2000.
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Toplum yasaminin bir geredi olarak, ortaya ¢ikmis olan hukuk
yasalarn bireylerin toplum igindeki tutum ve hareketlerini diizenlemektedir.
Ancak yasalarda yer almayan baz ilkeler de, gerek toplum yasamina
gerekse meslek etkinliklerine ydén vermekte ve belirleyici bir islev

ustlenmektedir.?*

Basinda mesleki disiplin ya kendi kendine denetimle ya da yasalarla
saglanmaktadir. Hukuka gereksinim duymadan basinin, kendi kendini
denetim mekanizmalarini kurmasi ve yasama gecgirmesi kuskusuz en
dogru olanidir. Ustelik, bdylesi bir yapilanma ve kurumsallasma,
demokratik Slgitlerle de értigsmektedir. Basinin kendi kendini denetimine
“autocontroll” de denilmektedir. Bazi kaynaklar kendi kendine denetime

“Ozdenetim” de demektedirler.

Ancak, yakin bir zamanda yapilan bilimsel toplantida “6z denetimin”
basinda kendi kendine denetim anlamini tasimadigi goérist  6ne
strtlmustir. Bu géruse gére basinda 6zdenetim, kendi kendine denetim
degildir; bir isletmenin ekonomik durumu, dahil, butin performansinin

degerlendirimesi anlamina gelmektedir®".

Ozdenetim, genellikle istee bagli meslek kuruluslar eliyle
gerceklestiriimektedir. Bu mekanizmanin énde gelen uygulayicilari basin
konseyleridir. Basin konseyleri, iki yonlll gérev yaparak iglevlerini yerine
getirmektedirler. Konseyler, iceride basin ahlaki agisindan gazetecilerin
denetimlerini yaparken, disarida da basin g¢alisanlarina yapilacak ve basin
6zgurlugund tehlikeye sokacak mudahaleleri durdurabilmekte, gazeteciler
arasinda sayginlik kazanmakta ve bu sayginlik, istee bagli, mesleki

20 ZGEN, Murat, “Yazili Basinda Ozdenetim ve Ombudsman Uygulamas1”, 1. iletisim Kongresi,
Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yaymlar1, Mart 2000, s. 492.
' BULBUL, Ridvan, Genel Gazetecilik, a.g.e., s. 42.
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kuruluglarin ayni zamanda kolay gérev yapmalarl acisindan son derece

olumlu bir gelisme niteligi kazanmaktadir?®2.

Kurumsallagmadan da kendi kendine denetim saglanabilir mi?
Gazeteci U¢ yonlu bir sorumlulugun altindadir: a. Gazeteci 6nce kendi
vicdanina b. Sonra galigtigr kuruma ve c. topluma karsi sorumiudur. Bu (g
sorumlulugunu 6zenli ve duyarl bir sekilde yerine getiren gazeteci, kendi

kendine denetimi de gergeklestirmis olacaktir.

Kendi kendine denetim sistemlerinin yaptirimlari, sadece “teshir-
kinama ve uyarma” diizeyinde kaldidi igin, istenilen sonucun alinmadi§i ve

caydirici olmadigi da bir gercektir.2%

Dinyanin her ulkesinde basin igin imkan ve imtiyazlar tanindigi gibi,
yasal yoénden de belirli yaptinmlarin getirildigi ve boylelikle, basin

harriyetini kisitlayici veya gelistirici 6nlemler alindigi bilinen bir gergektir.

Basin mensuplarn bu imkan ve ayricaliklar koruyabilmek ve yasa
hukimlerinin cezai yaptinmiarindan korunabilmek igin kendi aralarina
kanigan ve gazetecilik mesleginin itibanni ve glvenini sarsict
davraniglarda bulunan Kkisileri, mesleki bir disiplin altina almak
istemiglerdir. Basin 6zgurlugunun 6éntndeki en biyik engellerden birisi,
medyanin iginde yer alarak, bu meslege taninan hak ve ayricaliklari kendi

cikarlari igin kullanabilecek olan basin mensuplaridir.

Bu nedenle basinin iginde yer alabilecek bu ttrdeki, her toplum ve
meslekte olabilecek koétu niyetli kisileri denetleyebilecek, ayrica basinin
devlete karsi o6zgurlginu savunabilecek, toplum &niinde basinin
sayginhgint koruyabilecek bir kuruma ihtiyaci vardir. Bu da basin ahlak

yasalarinin hazirlanmasi ve 6zdenetim kurumlarinin olugturuimasiyla

22 hZGEN, Murat, “Yazili Basinda Ozdenetim ve...” , a.g.m., s. 493.
25 BULBUL, Ridvan, Genel Gazetecilik, Nobel Yaynevi, 2. Baski, 2000.
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mimkiin olabilir. Bu nedenle, hemen her tilkede, milletlerarasi alan dahil
olmak Uzere gazeteciler arasinda ahlak yasalarinin belirlenebilmesi
maksadiyla girisimler gergeklestirilmis, projeler hazirlanmis hatta Birlegmis
Milletlerin alt komisyonu “Milletlerarasi Basin Ahlak Yasasi’ni belirlemeye

calismistir.

Basinda 6zdenetimin saglanmasi ve bu baglamda ahlak yasalarinin
olusturulmasi pek cok yerde kolay gerceklesmemis, basin meslegi icinde
yer alanlar kendilerini sinilama yéntndeki her turlt girisime kargi tepki
gostermiglerdir. Kendi kendilerini “denetim”, pek hos bir uygulama olarak
gorilmemistir. Bu durumda basinin sorumlulugu daha da artmakta ve

basin meslek ahlaki kavrami én plana gikmaktadir.?%

Ekonomi gazeteciliginde de yazilan bir kelime, verilen bir rakam,
verilig. ve yazilis amacina bagh olarak belki bir kesime c¢ok &nemli
imkanlar, firsatlar saglayabilir, bir kesime ¢cok énemli kayiplar getirebilir.
Dolayisiyla, ekonomiyi yorumlamak, bilgiyi okura aktarma noktasinda
gazetecilere 6nemli bir sorumluluk dismektedir. Meslek iligkilerinin g¢ok
daha hassasiyetle ele alinmasi gerekir ve dolayisiyla bugin ekonomi
basininin vardigi noktada, ekonomi basinina iliskin bir meslek ahlak
ilkeleri, meslek ahlak normlan sorunu vardir?®. Ekonomi basinimizin bu
anlamda g¢ok duyarll olmasi; burokrasiyle, is cevreleriyle uyumlu ve kendi
ahlakini gergeveleyen bir anlayis gelistirmesi lazimdir?®®.

Ekonomi basininin iki sorumlulugu vardir; Birincisi dogru yapilani
desteklemek, ikincisi yanlis yapilanlan agiklik ve kararlilikla elestirerek
kargit goriisti ortaya koymaktir. Ancak bu sorumluluk yerine getirilirken

onemli bir faktérde kalifiye eleman ihtiyacidir. Bu ihtiyag beraberinde

% DEMIR, Vedat, a.g.e., s. 20.

205 ERTEN, Taylan, “Ekonomik Kalkinma...”, a.g.e., s. 58.

2% GUGLU, Mustafa, “Ekonomik Kalkinma Sitreci Iginde Ekonomi Basinnin Yeri”, 3. izmir iktisat
Kongresi, DPT Yayinlari, Haziran 1992, s. 74.
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kaliteyi de etkileyecek, temel islevi olan kamuoyunu aydinlatma iglevini
gergek anlamiyla yerine getirecektir. Ornegin biitge agiklarinin azalmasi ile
ilgili olarak bir basaridan siyasi iktidar tarafindan bahsedilirken, ekonomi
basininin olayi dogru algilayis bicimi kalifiye elemanlar ile mimkundar.
Bilango okuyamayan, makyajlari ¢dzemeyen bir gazeteci dogaldir ki

kendisine aktarilan bilgileri de aynen yansitacaktir®®’.

VI. IS CEVRELERI VE BUROKRASI iLiSKiSi

Son yillarda is ¢evrelerinin ekonomik haberlere ve yayin organlarina
duydugu ihtiyac artig gdstermistir. Bir isadaminin ya da ekonomik yasamin
icinde olan bir kisinin, ekonomi ile ilgili sayfalari ve ekonomi gazetelerini
cok ciddi olarak izlemesi gerekmektedir. Tirkiye'de artik bu yonde
gelismeler olmaktadir. Ornegin, isadamlari arasinda yapilan cesitli
konulardaki toplantilara katilanlarin buyik ¢odunlugunun ekonomik
konulardaki haberleri birinci sayfalardaki haberlerden daha dikkatle
okuduklari bilinmektedir ki, bu ¢ok olumlu bir gelismedir. Clinki, firma
bazinda basarih olan bir kisinin genel ekonomi hakkinda bilgi sahibi
olmasi, ekonominin tartisilabilir hale gelmesi agisindan da ©nem
kazanmaktadir®®.

ls cevreleri, Turkiye'deki bitiin yayinlan izlediklerinden bu arada
ekonomi basinini da izlerler. Aynt zamanda diger yayinlarda bulamadiklari
haber ve bilgileri almak igin ekonomi basinini takip ederler. Onemli olan
ikinci tip bir okuyucu kitlesine sahip olabilme becerisini gostermektir.

Is alemi igin Ankara’nin atilacak her adimda ayri bir énemi vardir.
Ekonominin en liberal  dénemlerinde bulrokrasinin aldigi kararlar,

birokrasinin uygulamalari ig alemi icin blylk 6nem tasimaktadir. Gunlik

27 SAYILGAN, Sevket, “Ekonomi Basin1 ve Kamuoyunu...”, a.g.m., s. 70.
2% KOCMAN, Ali, “Goriigme I7, a.g.e., s. 7.
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gazetelerde Ankara haberleri siyasi igerigine agirhk verilerek
degerlendirildijinden bu alan ekonomi basini igin blylk &nem

tagimaktadir.?%

Ozellikle Istanbul’daki ekonomi muhabirleri is gevreleri ile, Ankara’daki
ekonomi muhabirleri de birokrasinin bazi kesimleriyle yakin durmaktadir.
Onlarla birlikte tavir alinmakta, onlarnn g¢ikari, o gazetecinin ¢ikarn veya
haberi haline gelmektedir. Yani bu denge heniiz tam oturmamigtir. Bunun
ahlak, sorumluluk ve medya sahipligiyle dogrudan alakasi vardir.
Tirkiye'de dordiincti gig kabul edilen medya, bazen devletin igine girip
yasama, ydritme, yargi gibi davranmaya c¢alismaktadir, bazen
isadamlarinin igine girerek, oradan bazi c¢ikarlari, bilgileri kendisi i¢in

aktarmaya calismaktadir®'®.

Bu gazeteler diger glnlik gazetelerden farkli birseyler {retebilirse,
sunarsa kamuoyunda ilgi goérecektir. Gunlik siyasi gazetelere girmeyen
fakat is alemi igin dnem tagiyan haberler ekonomi basini igin agirhg: olan
malzemedir. Ekonomi basininin diger gazetelerden farkli bir 6zellidi vardir.
Ekonomi basini tiraji az olmasina ragmen ihtisas gazeteleri olmalari
nedeniyle bdrokrasi, is alemi c¢evrelerinde ve diger g¢evrelerde
izlenebilirliine dayali olarak etki glictinin fazlahgi s6z konusudur.

Is alemi, kendi sektdriinde, konusunda olan gelismeleri izlemek,
rakiplerinin firma dizeyindeki gelismelerini 63drenmek durumundadir.
Sektodr gelismeleri ve firma dlzeyindeki haberler ginlik ekonomi basininin

kullanabilecegi konulardir.

Yabanci ekonomi yayinlarinin gi¢ bulunurlugu veya pahaliligi gibi
nedenlerle Turk is alemi disanda olup bitenleri gcok az izleyebilmektedir.
Bu nedenle dis kaynakli ekonomi haberleri is aleminin ilgisini gekmektedir.

2% URAS, Giingdr, “Ekonomi Basm ve Is...”, a.g.e., s. 26.
29 UYANIK, Cahit, Yiizyiize Goriisme, 6 Ocak 2003, saat: 14.00.
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Ihracat hareketinin gelismesi is aleminin dikkatini geken konutardandir. Dig
piyasalar, politik gelismelerin dis piyasalara etkisi, dig piyasalardaki talep
degisiklikleri, Turk ihrag Grlinlerinin diinya piyasalarindaki talep ve fiyat
yapisi, rakip iilkelerin ve rakip tlke Griinlerinin durumu, ekonomi basininin
tizerinde durmasi gereken konulardan biridir. Son olarak, is alemini
ilgilendiren mevzuattaki akttel degisiklikler, degisiklik hazirliklar ig

aleminin ekonomi basinindan izleyebilecegdi konulardir.

Ekonomi basini niteligi geregi is aleminin nabzini, is alemindeki
gelismeleri aktiiel olarak yansitma olanagina sahiptir. Ekonomi politikasini
yonlendirenler, birokraside politika olusturan, politika karan veren ve
uygulayanlar, is aleminde olup bitenleri en aktiel ve tarafsiz ve saghkh
bicimde ekonomi basinindan izleme olanadina sahiptirler. Ekonomi
basininin, az sayida da satilsa ginliik ekonomik haber bultenlerinin en iyi
izleyicileri burokratlar, teknokratlardir. Fakat buna ragmen tiraji sinirli

oldugu igin devamli reklama bagimlilik geregi vardir.?'".

Buglin gazetecilerimizin biyik bdlomt bagimhdir, bir bélimi
gazetelerinin kurallari ile sinirli yayincihk yapmaktadir. Bir yaz igleri
mudirinin veya patronunun hoguna gitmeyecek haberi yazmaya sanslari
yoktur. Basin diinyasi ekonomik olarak gliglenerek ig dinyasi ile sicak
iliskiler kurdugundan bu yana, bagimliligin arttiini séylemek yerinde
olacaktir. Nitekim buglin bazi gruplann aleyhine tek satir haber okumak

mumkin degildir?'2.

Basin ézgi]rlﬁgi] konusu ¢ok hassas bir olaydir. Bu sorunu yagamak
istemeyen sermaye yayin politikalarina karigmamaya 6zen gésterir. Ancak
bunun pek yeterli ve gecgerli olmadidi iddialari da vardir. Gunkiu gazete
sahipleri, politikalarini ¢ok kere igveren vekili durumunda bulunan yazi

igleri maddrleriyle stirdirmektedirler. Bazen de yaz igleri mudurlerinin

2T URAS, Giingr, “Ekonomi Basmm ve Is...”, a.g.e., s. 26, 27, 28.
212 K ARAHAN, Ozdal, a.g.e., s. 91.
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gunliik islerine bile midahale edilmektedir. Bu gercekleri inkar etmek
zordur. En azindan yazi igleri yoneticileri psikolojik baski altindadir.
Sermayedarlarin hosuna gitmeyecek haberlerden kaginilir veya gazete
sahiplerinin  gevrelerinin uyarilarina ©6zen go6sterirler. Bagimsizlk
stylendigi kadar kolay olmamaktadir, dis tesirler daima vardir. Ancak
bunlar  kuruluglarin  i¢  sorunlandir ve olabildigince disariya

aktarilmamasina 6zen gésterilmektedir?’>.

Egder ekonomi basini geli§emez, is aleminde olup bitenleri aktliel olarak
en dogru ve iyi bicimde haber veremezse bundan en fazla zarari is alem
gorecektir. Bu agidan, Ulkede glglu ve saglhkli, bagimsiz bir ekonomi

basininin olusmasi ve yasamasini saglamak is aleminin yararinadir*'#.

VII. TUKETICILERI KORUMADA EKONOMI BASINI

Tuketim, butun iktisadi faaliyetlerin nihai amacidir. Fert basina tiiketim
miktari ve tlketimin yapisini olusturan mal ve hizmetlerin gesit ve kalitesi,

bir tlkenin refah ve geligmislik dlizeyinin de bir géstergesidir.

Gunumizde, gelisen teknoloji sayesinde Uretimin armasi ve
cesitlenmesi, tiketim dizeyini yukseltmistir. Teknolojik gelisme, Gretimde
daha cok sermaye kullanmayi gerektirmis ve bunun sonunda firmalar
buyumus, buna karsilik sayilari azalmig, Ote yandan, mal gesitlemesi,
piyasalarin gogalmasina ve daha karmasik bir yapi kazanmasina yol
agmistir. Iste bu gelismeler, piyasada tek basina buytik sayilar kanuna tabi
6nemsiz bir kemiyet halini alan bireysel tiketicinin korunmasi geregini

ortaya ¢ikarmigtir. Esasen, faaliyet alani ne olursa olsun, bltiin fertler

213 DEMIRKENT, Nezih, “Reklam Gelirini Kaybetmemek Igin”, Medya Medya, Diinya Yaymnlari,
Istanbul 1995, s. 153.
214 URAS, Giingor, “Ekonomi Basini ve Is...”, a.g.e., s. 28.
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birinci planda tiiketicidir. Bu bakimdan, tiiketicinin korunmasi, toplumun

korunmast demektir®'®.

Tuketicinin korunmasi ancak 1982 Anayasasi ile temel bir kamu
konusu olarak ele alinmis bulunmaktadir. Anayasamizin 172. maddesi
aynen soyledir: “Devlet, tiiketicileri koruyucu ve aydinlatici tedbirler alir;

tuketicilerin kendilerini koruyucu girigimlerini tegvik eder.”

Bu Anayasa maddesi ile, yeryiiziindeki hemen tiim lkelerde Ikinci
Diinya Savagindan sonra 6nemli sekilde ele alinmig bulunan tiiketicilerin
korunmasi ve aydinlatiimasi konusu, artik tlkemizde de bir hak olarak ele
alinmis bulunmaktadir. Tuketicinin korunmasi ve aydinlatiimasit ile ilgili bir
kurulusun iki ana fonksiyonu vardir: Arastirma fonksiyonu ve bilgi verme
fonksiyonu. Bu fonksiyonlarin tam anlami ile yerine getiriimesi, hi¢

sliphesiz 6nemli bir mali giig var olmasini zorunlu kilmaktadir.2'®

Piyasa ekonomisinin gelismesi ve piyasanin buyiimesi, tiketiciye bir
takim tisttnlikler ve imkanlar saglamasina ragmen, tiiketici agisindan bazi
problemleri de beraberinde getirmektedir. Gergekten blyik piyasalarda,
Uretici, piyasasini segebilmesine ragmen, tiketici Greticisini seg¢ebilme

imkanina sahip degildir.

Zamanimizda gittikce genigleyen ve kompleks bir durum arzeden
piyasalar, tiiketiciyi mal ve hizmetlerin segiminde tercih bollugu sebebiyle
bir sagkinlik ve hatta mahrumiyete itmektedir. Bunun sonucunda tiiketici,
kendi ihtiyacini tatmin etme ugruna, ¢cogu zaman dreticinin ve aracinin

davraniglar dolayisiyla sikinti gekmekte ve hatta istismar edilmektedir.

215 ACAR, Sadik, “Piyasa Ekonomisi ve Tiiketicinin Korunmasi”, Diigiinceler, Ege Universitesi
B.Y.Y.O Dergisi, Subat 1988, s.141.

216 KILKIS, Yildirm, “Tiiketicinin Korunmasi ve Aydinlatilmasy”, iktisat Dergisi, Say1:222-223,
Mayis-Haziran 1983, s. 21
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Iste tuketiciyi, Uretici veya aracinin istismarindan korumak amaciyla
birgok Ulkede “tliketicinin korunmasi” hususu ortaya atiimis ve bu konuda
oncelikle devletin tedbirler almasi Uizerinde duruImU§tur217. Glinumizde,
satin alma sirecinde énemli bir faktdrde tuketicilerin ekonomiye iligkin
distincelerinden tureyen givencedir. Iginde bulunulan ekonomik kosullar
ve gelecegdi nasil gérdudu tiketicinin ne kadar paraya sahip oldugundan
daha 6nemlidir. Bu bakimdan givence, gugliu bir karar verdiricidir. Bir
tuketicinin davranigi ekonomik durum degerlendirmesine iligkin temel

tutumlarin yansitmaktadir®'®.

Tiketimde bulunmadan yasamanin imkani olmadig! halde, her sahis
icin eder varsa kendi isi ¢cok énemlidir. Aslinda insanlarin esas meslegi
mal ve hizmetleri daima satin alan ve kullanan kimseler olarak
“tiketiciliktir.” Buna ragmen birgok kimse tiketici olduklarinin ve tiketici

haklarinin neminin bilinci iginde degildir?™®.

Ekonomi basininin tuketicinin korunmasi konusunda énemli gorevleri
oldudu inkar edilmez bir gergektir. Basin-yayin organlari kitlesel olmasi
sebebiyle yiksek bir prestije sahip olup, genis kitlelere seslenebilmekte ve
bunlari etkileyebilmektedir. Tiketici ile ilgili meselelere yer vermek

suretiyle tiketiciler Gzerinde etkili olabilmektedir.

Gazeteler blnyelerinde ekonomi sayfalar olusturmakta, radyo ve
televizyon, ekonomi programlari hazirlamaktadir. Ekonomi sayfalari ve
ekonomi programlarinin bir kismi, konu itibariyle okuyucu veya dinleyicinin
gelir seviyesini etkileyecek olanlar, daha agik deyimle okuyucu veya
dinleyicinin kendini korumak igin 6grenmesi gereken ekonomik bilgilerdir

ki, igte buna, tlketicinin korunmasi adini veriyoruz. Bdylece kitle

217 ARSLAN, Siileyman, “Tiiketicinin Korunmasinda Basin-Yayn Organlarinm Rolii”, Gazi
Universitesi Basin Yayin Yiiksekokulu Yaymlari, Say1:6, Ankara 1984, s.127.

218 ()NCE, Giinal, “Tiiketicileri Anlama”, Diisiinceler, Ege Universitesi Basin Yayin Yiiksekokulu
Yayinlari, Say1: 3, Subat 1989, 5.123.

219 KILKIS, Yildirim, a.g.m., s. 22.
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haberlesme araglari, haber ve bilgi vermek suretiyle, tiiketicinin korunmasi

hususunda onlari aydinlatmakta ve egitmektedir®?°.

Bu dogrudan dogruya okuyucusuna olan bir faydasidir, o tuketim
modelini etkileme amacini tasiyan bir modeldir. Ve Bati basininda
gérdugumiiz gibi 6zellikle tuketiciyi korumak igin sayfalarda késeler veya

sayfalar yalnizca tiiketicinin korunmasina iliskin bilgileri vermektedir®®'.

Basin, tiketicinin zarara ugramamasi, piyasaya sunulan mallar
arasinda en uygun secimi yapabilmesi icin gerekli bilgileri zaman zaman
onlara vermelidirler. Bazi ihtiyag maddelerinin glnlik fiyatlarinin

yayinlanmasinda da basindan yararlaniimaktadir %%

Glinimiizde tiketim maddeleri ¢cok artmistir ve alici satin alacagi malin
niteligini kontrol olanadindan yoksundur. Bunun igin, tiketiciler 6zel olarak
korunmalidir?®. Bu konuda basina disen bir gorev de, tiiketicinin
korunmasi konusunda kanun ¢ikarmasi igin parlamentoyu, bu konuda
gerekli caligmalar ve haziriik yapmasi igin de hikimetleri etkilemeye

calismaktir.

Basin-yayin organlarinin tiketiciyi koruma yolundaki en &nemli
goérevlerinden birisinin fiyat artiglar sirasindaki yayin faaliyeti oldugunu
belitmek gerekir. Basin-yayin organlari, fiyat artiglarinda tiketicinin
tepkisini en iyi sekilde belitmeye galismalidirlar. Buna ragmen ister fiyat
artiglan konusunda isterse diger ekonomik konularda olsun, devletin
tuketiciyi ekonomik kuvvetlerin baski ve koétli uygulamalarindan

korunmasinin, daima yavas ve gec¢ olduju gézlemlenmektedir. Basin-

2% ARSLAN, Silleyman, a.g.m., s. 127.

21 BUYUKERSEN, Yilmaz, “Gazetelerdeki Ekonomi Haberlerinin Genel Degerlendirilmesi”,
Basinda Ekonomi Ve Ekonomi Basin1 Semineri, Hiirriyet Vakfi Yayinlari, Eskisehir, 1983, s. 41.
222 ARSLAN, Siileyman, a.g.m., s. 135.

2 TORTOP, Nuri, “Tiiketicilerle iliskiler Uluslar aras: Kurallar ve Uygulamalar”, Amme idaresi
Dergisi, Cilt:27, Say1: 2, Haziran 1994, s. 55.
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yayin organiarinin ézellikle devlet denetimi agisindan tzerinden durduklari
ve devlet organlarini etkilemeye calistiklari dider bir konu da kalite

kontrolu ve standardizasyon sorunudur®®,

Tuketicilerin etkin bir korumaya kavusabilmeleri igin, birey olarak her
tuketicinin, hic degilse en 6nemli sorunlarda hukuki durumuna iligkin
“asgari noktalar” hakkinda aydinlatiimig olmasi gerekir. Bu konuda,
Turkiye’de basin ve diger kitle iletigim araclaryla oldukga ileri adimlar

atildig soylenebilir.?%°

Basinin ele almasi gereken konulardan biri de 6zellikle gida maddeleri
acisindan s6z konusu olan tiketicinin saglik ve givenligini korumaktir. Bu
noktada basin, bir taraftan tiketiciyi korumaya calisirken, dijer taraftan

etkin tedbirler almasi i¢in devlet kuruluglarini uyarmalidir.

Hileli ve aldatici ticari faaliyete engel olmak da basinin tiketicinin
korunmasi konusunda yapmasi gereken Snemli bir iglevidir. Bu konuda
basinin etkili olabilmesi i¢in hileli ve aldatici ticari faaliyetin mdinferit
olmaktan c¢ikip yaygin bir hal almasi gerekir. Hileli ve aldatict ticari

faaliyetlerle ilgili 5nemli bir sorun da yalan ve gergek disi reklamlardir.

Basin, 6zellikle reklam alma safhasinda, gerekli denetimi yaparak,
yalanci reklamlara yer vermeme konusunda tavir almalidir. Basin, hileli ve
aldatici ticari faaliyete engel olma yolunda tiketici ve devlet kuruluglarini
uyarmalidir®,

Gonullt  kurulmus dernekler ve bu konuda yapilan vyayinlarda

tiiketicinin bilgilendirilmesinde yararl olabilirler. Ingiltere’de “Which” isimii

24 ARSLAN, Siileyman, a.g.m., s. 136, 137.

5 OZSUNAY, Ergun, “Tiirkiye’de Tiiketicinin Korunmas1: Bat1 Avrupa’daki Yeni Hukuksal
Gelismelerin Isiginda Tiirk Hukukunun Bugiinii ve Yarinr?, iktisat Dergisi, Say1:222-223, Mayis-
Haziran 1983, s.12.

226 ARSLAN, Silleyman, a.g.m., s. 138.
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dergi, Fransa'’da “50 Millions de Consommateur” Elli Milyon Tiketici ve
“Que Choisir” Ne Se¢meli, Nasil Segmeli dergileri bu amagla yayinlanan

dergilerdir.

VIIL DIS EKONOMIK HABERLER

Dis ekonomik haberler agisindan Turkiye’de basinda blylk bir eksiklik
gb6ze carpmaktadir. Bize benzeyen bizim gibi bor¢ problemi iginde
gelismekte olan Ulkelerle baglantili bazi ekonomi haberleri ¢ok ilgi
cekmektedir.

1970'li yillara kadar dig ekonomik iligkiler Gzerine haberler, (¢ konu
Uzerinde toparlanmaktaydi. Bunlardan biri dis yardimdir. Ne zaman
Tarkiye bir dig yardim almak istese, bu konuda bir gériisme olsa, olay
basina oldukga énemli bir sekilde yansimaktadir. Ikinci konu ise (zerinde
oldukca durulan AET’yle olan iligkilerdir. Bu konu da yine ¢ok genelde
veriimekte; ama zaman zaman gazetelerin politik yelpazesi igerisinde
doktriner bir boyutla da AET’ye girelim mi, girmeyelim mi diye tartigmasi
yapiimaktaydi. Uglincli olarak resmi kayitlar, kaynaklar gerekli bilgiyi
verdi§i zaman dis ticaret istatistiklerine yer veriimekteydi. Bu da &zellikle
dig ticaret rejiminin, ithalat rejiminin tartisilmasi sirasinda ortaya
ctkmaktaydi.

Daha sonra gazetelerin ekonomiye 6zel yer ayirmalari, genellikle 70'li
yilllarda baglamigtir. O dénemde dinya ekonomisini olumsuz yoénde
etkileyen gelismeler, Turkiye'de yurda goénderilen is¢i dovizleriyle
asllmigtir. Dolayisiyla gazetelerimizde bu is¢i doévizleriyle veya isci

sorunlariyla ilgili konular yer almaya baglamistir.

Ekonomi basini, glinlik gazete okuyucusuna, uluslararasi ekonomik
kuruluglan tanitmaya OPEC’le baslamigtir. 70’li yillarin ikinci yarisinda,

6zellikle 77°den itibaren kétllesen ekonomi, daha fazia disg kaynaga ihtiyag
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duymustur. Bu da uluslararasi finans kuruluglariyla daha gergin, ancak
daha sik goérismeleri de beraberinde getirmistir. Iste bu dénemde normal
bir gazete okuyucusu Diinya Bankasi'yla, IMF'yle, hatta OECD'yle
uluslararasi kuruluglari 6grenmistir. Olaylar basin tarafindan en hizli
sekilde yansitimigtir. Hatta bu kuruluglarla goérigmeye giden kamu
gorevlilerinin arkasinda bir de basindan ordunun oldugunu sdylemek
herhalde hig de yanlig olmaz. Dig ekonomik iligkilerimiz bdylece basinin da

katkisiyla tartisiimaya baslandi®?’.

Basinda genellikle Tirkiye’'nin dig ekonomik iligkilerine dair haberler
yayinlanmaktadir. Oysa globallesen dinyada bir Japonya ile Sovyetler
Birligi'nin herhangi bir konuda yapti§i anlagsmada, Tirkiye'yi yakindan
etkileyecektir. Turk okuru, Turk is ¢evresi dis ekonomik haberlere daha
cok ihtiyag duymaktadir. Haberleri sadece Reuter ya da Financial
Times'dan degil, kendi dilinde okuma ihtiyacindadir®?®.

IX. ANADOLU’DA EKONOMI BASINI

Anadolu'da ekonomi basini habercilijine geldigimizde, elimizde c¢ok
ciddi kaynaklar bulunmamaktadir. Ama gérdigimuz kadariyla su sekilde
gelismektedir. Anadolu medyasindaki ekonomik haberlerden Gnemli bir
bolumi, merkez kadrolarin haberciliginin benzeri bir seyi, kendi alanlarina
aktarmayla mesgul olmaktadirlar. Yani merkezin yapmakta oldugu haberin
benzerini, mimkin oldugunca kendi alanlarina koymaktadirlar. Onun
disinda kalanlarin bir bélumu, haberi kendi ¢ikarlari lehine kullanan, bazi
hatali saptamalar igerisindedirler. Medyada, haberi ara¢ olarak kullanip,
ticari metaya dénistirmek ve bu ticari metay! stirdirmeye calismak yanhs
bir modeldir®?®.

221 ERTUNA, Ozcan, “Tiirkiye’nin D1s Ekonomik Iliskileri ve Basin”, Basinda Ekonomi ve
Ekonomi Basim Semineri, Hiirriyet Vakfi Yayinlari, Istanbul 1983, s. 77, 78.

28 GUCLU, Mustafa, “Ekonomik Kalkinma Siireci Iginde Ekonomi Basininin Yeri”, 3. izmir iktisat
Kongresi, DPT Yayinlari, Haziran 1993, 5.72

29 AROLAT, Osman, “Ekonomi Basininda Tarihsel ...”, a.g.a.
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X. EKONOMIK HABER AJANSLARI, DERGILER, TV VE
RADYOLAR

Haber ajanslari hi¢ kuskusuz glinimizde gerek ulusal gerekse
uluslararasi diizeyde haber alisveriginde etkin rol oynamaktadiriar®®.
Gorsel-igitsel ve yazili basinin haber, bilgi ve géranti gereksinimini dnemli
6lgide saglayan bu kuruluglar tlkemizde ve dunyada basin sektériine
damgasini vurmuslardi. Strekli gelisme ve teknolojik yenilenme ig¢inde
olan haber ajanslar yazili ve goérsel-igitsel basinin can damaridir.
Ajanslardan yararlanmayan televizyon kanali, gazete, dergi ve benzeri
yayin kuruluslari oldugunu distinmek olasi degildir.

Ajanslar kurulus amaglan ve gerceklestirdikleri hizmet geregi butln
diinyada g¢ok biyik boyutta 6érgutlenmislerdir. Haber ajanslar butin
diinyada meydana gelen olaylari diinya kamuoyuna aninda bildirmek
goérevini Ustlenmis kuruluglardir. Hizli, tarafsiz, ayrintili ve dogru habercilik
yaptyor olmalari onlan, dinya basininin vazgecemedikleri kuruluslar

durumuna getirmistir®®’.

Gelisen haber aglari ve kurulan sayisiz haber ajanslarina ragmen
bugiin hala, uluslararasi haber akisinin ylizde 80’ini uluslararasi dért
biylk ajans kargilamaktadir. Bunlar AFP(merkez Paris), AP ve
UPI(tamamen ©6zel milkiyet) (merkezleri ABD) ve Reuter (merkezi

Londra)?*.

Haber ajanslar farkli ihtiyag, amag ve politik gérusleri olan gazetelere
ve medyaya bilgi saglayan haber toptancilari olarak bilinmektedir. Bu tir
toptanciligin yani sira son 25 yil icinde Reuters ve diger bazi ajanslar,
parekende hizmetler de gelistirdiler. Haber ve piyasalara iligkin fiyat ve

20 TOKGOZ, Oya, a.g.e., s. 141.

31 GONENG, Ozgiir, “Haber Ajanslarinin Iletisimdeki Konumu ve Onemi”, istanbul Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Dergisi, Sayr: 9, 1999, s. 113.

22 KAHRAMAN, Fevzi, “Habercilik ve Ajanslar”, Yeni Tiirkiye, Sayr: 12, Kasim-Aralik 1996,
s.1117.
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bilgileri son kullaniciya aktaran ajanslar, bu piyasalarin daha etkin ve
verimli bir sekilde isleyisine de katkida bulunmuslardir. Bu tar hizmetler ile
kambiyo gibi fiziki bir piyasasi olmayan alanlarda elektronik piyasalar
olusturmustur ve fiyatlarin dunyanin her tarafindan gergek zamanli

ogrenilebildidi bir uluslararasi ekonomiye kavugulmustur.

Bu hizli degisime ragmen ajanslarin faaliyetlerinin dayandig! durustlik,
dogru ve gerceklere dayall haber geg¢me gibi temel prensipler
degismemistir. Bu nedenle ajansiar belli politik ve ¢ikar gruplarinin etkisine
girmemek icin sermaye yapisi anlaminda kendisini koruyacak &nlemler
almaldirlar. Bu énlemler altin hisse uygulamasi veya ortaklik payinda (st

limit getirilmesi olabilir>?,

Diinya basininda ajanslarin ekonomik servislerinin ortaya cikiglari
basina yonelik bir amag¢ tasimaz. Bu servisler ilk hizmetlerini sirketlere
vermektedirler. Bilgi olarak diinyanin belli basli borsalarinda iglem géren
bugdaydan pamuga kadar, altin giimis gibi kiymetli madenler, tahvil ve
hisse senedi piyasalarindaki fiyatlar gibi verileri sirketlere iletiimektedir. Bu
basinin ya da ajansciligin is diinyasina bir hizmeti olarak ortaya
cikmaktadir?®*.

Yabanci haber ajansiarindan Reuters, ilk ¢ikis amaci olan tliccarlara
haber vermeye bugin de devam etmektedir. En 6nemli ve hizli dig
ekonomik haber kaynagidir. Ekonomik haberleri en gigli uluslararasi
haber ajansidir®®. Reuters’in hizmetleri bes ana baslikta toplanabilir.
Bunlar énemli ve etkili haberler, piyasa haberleri, yardimci bilgi haberleri,
is haberleridir®®.

23 YILDIRIM, Servet, “Ekonomi Gazeteciligi: Nereden, Nereye?”, Ekonom, Say:i: 10-11, Temmuz
98-Ocak 99, s. 47.

4 DALYANCI, Niyazi, a.g.e., 5.12.

B3 K ARAHAN, Ozdal, a.g.e., s. 95.

26 BULUT, Mehmet Ali, “Cagimizin Giig Kaynag1 Olarak Haber Ajanslari”, Yeni Tiirkiye, Say1: 12,
Kasim-Aralik 1996, s.1130.
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Reuters’de ekonomiyle ilgili “Borsa Ekrani”, “Durum Takip Servisi”,
“Ticaret 2000 Servisi” gibi birimler de olusturulmustur. Ekonomi alaninda
uzmanlagsmig s6z konusu servisler, 1988 yilindan itibaren kurulmaya
baglanmigtir. Dinya borsalarnindaki iglemler 22 uluslararasi bankanin
verilerini ve pazar hareketlerini aninda bilgisayar ekranlari araciligiyla
iletmeyi amaclayan bu servislerden, 6zel kurulug ve sirketler, Ticaret ve

Sanayi Odalari ile Bankalar ticreti karsiliginda yararlanmaktadiriar®’.

1944 wilinda kurulan Agence France Press’in kékil 1835 yilinda
kurulmus bulunan Havas Ajans’na dayanmaktadir®®. Charles Havas
tarafindan kurulan ajansin dinyanin ilk haber ajansi olma &zelligi de
bulunmaktadir. Charles Havas, bu ajansi ekonomik haberleri izlemek igin
kisisel sermayesi ve cabalariyla kurmustur. 19. ylzyilda ekonomik
haberler, sinir dtesi etkinliJe sahipti ve is adamlari tarafindan da ilgiyle
izlenmekteydi. Bu nedenle, 1830 yilinin basinda Paris’te yabanci ve yerli
gazeteleri inceleyerek, en énemli haberlerin gevirisini yapan, daha sonra
bunlari litografi ile basarak Fransa ve Almanya’da piyasaya veren en az 5-

6 muhaberat blirosu vardi.

Charles Havas adh bir tlccar da 1832 yilinda, 6nce béyle bir
‘Mubhaberat Birosu kurmus, Paris Posta Binasi ile Borsanin yani
bagindaki binada gevirilere baglamistir. Havas Blrosu, is ¢evreleri, borsa
ajanlari ve gazetelere ulagmig, 1835 yilinda da Ajans Havas adini almistir.
Sectidi hedef, calisma bigimiyle diger Muhaberat Burolarini geride

birakmis, kisa siirede basariya ulasmigtir®®.

Havas 1914 yilinda siyasal nedenlerden dolayi sarsinti gegirerek OFI
ve AFl diye iki kisma aynlmigtir. 1944'te sirketin statlsunin

7 BULBUL, Ridvan, Uluslararas: Iletisim, 3. Baski, Konya 2000, s. 116.
28 BULUT, Mehmet Ali, a.g.m., s. 1131.
#? BULBUL, Ridvan, Uluslararas: iletisim, a.g.e., s. 112.
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yenilenmesiyle ajans kamulastiriimistir ve Agence France Press adini
alarak Fransa’nin ulusal haber ajansi olmustur. AFP 19 Ocak 1975'te
cikarilan bir kanun ile ayricalikl bir ajans haline getirilmistir. Buna ragmen
“tarafsiz” oldugu kabul edilmektedir®*°.

AFP, haberin yaninda, fotograf, réportaj, radyo-TV bdlteni de
dagitmaktadir. Bu arada 46 degisik Ulkedeki ulusal ajanslardan kargilikh
olarak haber degisimi gergeklestirmekte; abonelerine ise sodzlesme
yaparak servis vermektedir. 1980 yilinda kurulan Veri Bankasi Agora ile
birlikte AFP aboneleri 6zel kartla ekonomi ve spor haberleri hizmetlerinden
yararlanmaya baslamiglardir. Ayrica evlerdeki bilgisayarlara, abone

sistemiyle bilgiler gegilmesi de bir bagka atilimini olusturmaktadir.

Vietnam Savasinda haber dagitiminda ABD’nin liderlie oturmasinda
etkili olan United Pres International (UPI) ve Associated Press (AP), ayni
liderligi ekonomik haberlerde de saglamislardir. Ancak 1980 tarihinin
ortasindan itibaren ABD’de UPI, Avrupa’da AFP gli¢ kaybetmeye
baglamigtir. ABD’de AP, Avrupa'da ise Reuters bugiin gigcli konuma
gelmistir®'. Bu durum karsisinda haberlerinin kalitesini artirma yoluna
giderek, kaybettidi glveni yeniden elde etmeye calisan UPI, bugiin

yeniden ilk besler arasina girmis bulunmaktadir®*2.

AP cok genig haber aginin yani sira, gelisme yillarinda yayimlamaya
bagladigi (1967) ekonomik haberler bilteni de sayginhigini artirici bir etken
olmugtur®. ABD’nin ekonomi gazetecilijinde énde gelen basin-yayin
kuruluglarindan Wall Street Journal'l ylriten Dow Jones sirketiyle ortaklik

kurmustur. Ekonomik haberlerin dagitimina da 6nem vermistir®**.

20 BULUT, Mehmet Ali, a.g.m., s. 1128.

'BULBUL, Ridvan, Uluslararasi Iletisim, a.g.e, s. 113, 114, 120.

22 BULUT, Mehmet Ali, a.g.m., s.1131

3 GIRGIN, Atilla, “Associated Press (AP) Haber Ajans1”, istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi
Dergisi, Sayi:11, 2001, s. 79.

4 BULBUL, Ridvan, Uluslararas: Iletigim, a.g.e., s. 121.
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Yabanci ajanslar, dergi ve gazeteler ekonomi servisinde haber kaynagi
olarak okunurken, bu kaynaklardan segilip, sayfalarda kullanilacak olan
bilgiler, “Turkiye'yi ilgilendirme” ortak paydasina gére ayrimlanmaktadir.
Tarkiye'deki gelismeler hakkindaki yorumlar da her zaman, ekonomi
sayfalarinda yer bulmaktadir. Uluslararasi sirketlerdeki ydnetim, yatinm
konulari, bu sirketlerin yoneticileri, 6zellikle de Turkiye'de yatirnmi olan
uluslararasi sirketler yabanci haber kaynaklarindan Tirkge'ye cevrilmek
Uzere segilmektedir. Yolsuzluk ve rigvet skandallari da, okuyucusu fazla

olan ekonomik konular olarak yabanci kaynaklardan segilebilmektedir.

Bir de Latin Amerika uUlkelerindeki gelismeler bu ulkelerin ekonomisi
hep Turk ekonomisindeki gelismelere benzetildijinden, yabanci haber
kaynaklarindan alinan haber konular arasinda ilk siralara yerlestirilirler.
Ornegin 1994 yilinda Tirkiye'nin yasadidi ii¢ bankanin batmasi olayinin
bir benzeri Latin Amerika Ulkelerinden Venezuela’da 10 bankanin batmasi
seklinde yasaninca bu konu derhal dis ekonomik haber olarak
hazirlanmigtir. Bir diger Latin Amerika Ulkesi olan Arjantin’de de Devlet
Baskani Carlos Menem’in enflasyonla strdirdigiu micadele siklikla Tark
basininin ekonomi sayfalarinda yer almistir®*®. Ttirkiye’de de ekonominin
yayginlik kazanmasina paralel olarak ajanslar bu tirden bilgileri devlet ve
6zel sektérdeki firmalara vermektedirler. Ornegin kimi ajanslar diinyadaki
seker, pamuk, tekstil vb. piyasalarindaki her tirli geligmeleri aninda
Turkiye'de bunlarla ilgili sektérlerdeki sirketlere bildirmektedir. Ajanslarin
gazetelere ydnelik olmayan ve onlarin yapamadigi gorevlerinden biri
budur.

Dijeri ise gazetelere haber gegmektir. Ornegin ticaret odasi
bagkanindan demeg¢ almak, alinan ekonomik kararlari izlemek, cesitli

sektorlerdeki gelismeleri vermek gibi. Onemli olan burada muhabirin

5 KARAHAN, Ozdal, a.g.e., s. 95, 96.
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yaraticih§idir. Slphesiz, yani bir haberi gazetelerden daha &nce
yakalayabildiklerinde, o haber ekonomi sayfalarinda ajanslarin adi
verilerek yayinlanmaktadir. Ayrica bir de ekonomi bilteni adi altinda
bilten cikartiimaktadir. GUnlik ekonomi dinyasindaki gelismelerin yer
aldigr bu bultenler butiin abonelere génderiimektedir®®.

Tirkiye'de daha énce ekonomiyle ugrasan bir IKA ve EBA ajanslari
vardi. Bunlar daha ¢ok ihale haberleri veren biltenlerdi. Sonra ANKA
Ajansi haber biltenleriyle daha ¢ok isadamlarina bilgi vermeyi distnirken
gazetelerimiz, ANKA’nin bu haberlerini bir kaynak olarak degerlendirme
imkanini buldular. Béylece ANKA'ya benzer diger haber ajanslarinin sayisi
artmistir’®’.

Ozellikle ekonomi haberi gegen ajanslarin karsilastigi bazi sorunlar
vardir. Calisanlarin mesleki egitim eksikligi sadece ajanslarin degil tim
basin kuruluglarinin sorunudur. Birgok muhabir son iki yilda kuruluglan
tarafindan kendilerine bir mesleki egitim verilip verilmedigini dustnirse
sorunun boyutu anlagilimaktadir. lkinci sorun ise orta ve Ust dizey
yoneticilere verilen yuksek Ulcretlere ragmen muhabirlere verilen Ucretlerin
dastklugudar. Ajanslarin  abonelerine gectikleri haberlerin  kaynak
belirtiimeden kullaniimasi da ayri bir sorundur. Ajansgilikta ortaya ¢ikan
son geligme ise internettir. Internet sayesinde ajanslar, az sayida ancak
yiksek Ucret 6édeyen aboneler yerine milyonlarca insana daha dislk
Ucretler karsiligi ulasabilmektedir. Ayrica gazete ve TV'ler yardimiyla
haberlerini ulagtirabilen ajanslar, artik internet Gzerinden milyonlarca Kisi

tarafindan dolaysiz olarak okunabilmektedir®*®.

26 DALYANCI, Niyazi, a.g.e., s. 12.
7T URAS, Gungor, “Basin ve Ekonomi”, a.g.e., s. 6.
8 YILDIRIM, Servet, a.g.e.,s. 47,
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XI. EKONOMIK KRiZ DONEMLERINDE EKONOMI
BASINI

Turkiye ekonomisi Cumhuriyet dénemi icerisinde incelenecek olursa
belli dénemlerde krizler yasandigi gorilecektir. Bu krizlerin temelinde
yatan sebep ise Cumbhuriyetin kurulusunda da belirtildigi gibi geligmis
toplumlar duzeyine gelmek icin  “Buytk  Turkiye”  hedefini
gerceklestirmektir. Ancak bu hedefe ulagsmak i¢in gerekli en bliylk ihtiyag,
finansman ve kaynak gereksinimidir. Iste bu ©énemli sorun Turkiye
Cumhuriyeti Ekonomisinin belli dénemlerde krizlerle kargilagsmasina neden
olmaktadir. Clinkll “Buytk Turkiye” hedefi Uilke kaynaklari ile denge iginde
olmadigi i¢in bllyime siirekli dig fonlara dayandiriimistir. Bu da istikrarli bir

buytimeyi engellemistir®*®.

Ekonomi haberciliginin atilim yapti§1 dénemlere bakildiginda hep bir
ekonomik krize rastlanir. Toplumda ekonomik belirsizliklerin arttiginda
ekonomi haberlerine duyulan ihtiyag artar. Bu dogrultuda ekonomi
haberciliginin, belirsizliklerin giderilmesi, Ulkenin geleceginin agiimasi ve
ufkunun genigletiimesi anlaminda da bir islev gérdigu belirtiimelidir.
Ekonomide karar almay! geciktiren ve zorlastiran belirsizlikler, ekonomi
habercileri igin ayni zamanda bir tehlikenin habercisidir. Kamuoyunun bir
Isik bekledigi bu dénemlerde ekonomi basininin belirsizlik ortamini daha
da yogunlastirmadan ©zenle kaginmasi gerekir. Dolayisiyla, pembe
senaryolarin {retilmesi kadar, kara senaryolarin Gretiimesinin de Ulkeyi

icinden ¢ikilimaz bir duruma suriikleyebilecegi unutulmamalidir®®.

Cahit Uyanik, ekonomik krizin gazeteciler {izerinde mesleki, insani ve
toplumsal etkilerini bir anketle tespit etmeye ¢alismistir. “Ekonomik Kriz ve

Ekonomi Muhabiri Anketi” Ankara’da c¢alisan, kriz ve sonrasi slreci

9 SAYILGAN, Sevket, “5 Nisan Kararlar: Ve Beklentiler”, Marmara iletisim Dergisi, Marmara
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yayinlari, Say1: 8, Ekim 1994, s. 213.
20 yUKSEL, Erkan, Tiirkiye’de Ekonomi Basini Giindemi ve..., a.g.e., s. 167, 168.
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yakindan takip eden 56 kisi Gzerinde Haziran ve Temmuz 2002 aylari

icerisinde gergeklestirimistir.2%' Anket sonuglari ise séyle:

“Ekonomi kriz, ¢cogunlugunu erkeklerin olusturdugu ve tecriibe dizeyi
yiksek ekonomi muhabirleri ile sert calisma kosullarina dayanikli orta

tecriibe dilizeyindeki muhabirlerce izlendi.

Kriz ve sonrasinda ekonomi muhabirlerinin blylk g¢odunlugunun
calisma saatleri artti. Buna karsilik reel gelir dizeylerinde yiksek oranda
azalmalar yasandi. Kriz, Ankara’daki ekonomi muhabirleri arasinda

issizlige neden olmadi.

Ekonomi muhabirleri, krizin galistiklari medya igletmeleri Uzerindeki

olumsuz etkilerinin 2004'ten énce bitecegini dusinmuyor.

Ankete katilanlar, galistiklari isyerlerindeki ekonomi muhabiri sayisinin
yetersiz oldugunu dugtnlyor. Saglikl bir galisma ortami igin en az su anki

kadar ekonomi muhabiri istihdam edilmesi gerektidini belirtiyor.

Kriz, ekonomi muhabirlerinin hepsinin genel saglik durumlarinda

bozulmaya yol agti ve 6zel yagsamlarini olumsuz yénde etkiledi.

Ekonomi muhabirleri mesleklerinin &neminin giderek artacagini

diastniyor. Ancak bunu basin sektériiniin gelecedine de bagliyor.

Ekonomi muhabiri, izlenen ekonomik programin en blyik riskinin
yuksek i¢c ve dis borg stoku oldugunu diistiniyor. Bununla baglantili olarak

reel faizlerin makul diizeye indirilmemesi de ikinci risk olarak siralaniyor.

B UYANIK, Cahit, “Ekonomi Muhabiri Kriz Yorgunu”, Ekonom, Say1: 20-21, Nisan-Kasim 2002,

s.3.
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Ekonomi muhabiri kriz sonrasinda alinan kararlarin ve yapisal
reformlarin yeterince tartisildigina inanmiyor. Neden olarak da hikimetin

dzellikle bu yénde bir politika izledigi gdsteriliyor.

Ekonomi muhabiri istikrar igin, devletin ve siyasetin yeniden
yapilanarak egitime éncelik verilmesini sorunlara kéklii ¢éziim yolu olarak

goérayor.

Ekonomi muhabirinin genel olarak Turkiye’'nin iyiye veya kétuye
gidecegi ile ayni durumun siirecegi konulan arasinda net bir tercihi yok.

Bu durum, muhabir tarafsizhgi ile agiklanabilir.

Ekonomik kriz dénemlerinde ekonomi muhabirlerinin  énemi
artmaktadir. Bu dénemde ekonomi muhabirleri kendilerine dolayl bir i
givencesi saglamis olurlar. Kriz ortaminda ekonomi basininin normal
basinin aksine tirajlar artar, ekonomi sayfalarinin okunma orani artar,

ekonomi ile ilgili dugtinceler belirten uzmanlar daha gok taninir.

XII. EMD, iLKELERi VE EKONOM

Kamuoyunun ekonomik gelismeler hakkinda bilgilenmesi ihtiyacinin
artmasi, basin-yayin organiarinin ekonomik olaylara ve haberlere daha
cok yer vermeye baslamalarini zorunlu kilmigtir. Buna paralel olarak
meslekte ekonomik alanda uzmanlagsma geredi dogmustur. Cunki bu
alanda haber ve yazi yazmak ayr bir bilgi birikimi gerektirmektedir.
Uzmanlasan gazeteciler (ilk baslarda gok az sayida olmakla birlikte) bir
araya gelme ihtiyacini duydular. Bu ihtiyag, cagdas insanin érgutlt oldugu
dogal gergegin yani sira meslegin 6zelliklerinden de kaynaklanmaktaydi.

Ekonomi gibi 6nemli; ciddiyet ve disiplin gerektiren bir alanda haber ve
yazi yazmanin zorunlu kildi§i bazi 6zellikler olmalidir. Bir meslek



106

sadlanmasi gerekir. Bunun araglarindan biri mesleki alanda gerek digsa
gerekse (yelere vyonelik cesitli etkinliklerin  gergeklestirilebilecegi

orgutlenmeydi.

Orgitlenmeye duyulan ihtiyag yogunlagtikga, zaman zaman yemekli
toplantilar diizenleyerek bir araya gelen Ankara’daki ekonomi muhabirleri
ve yazarlarl nihayet bir dernek kurma karari aldilar. Toplantilara katilan
gazeteciler ayni zamanda dernegin ¢ekirdek kurucular oldular ve ekonomi
muhabiri ve yazarlarinin meslek 6rgiti olarak 1987 yilinda Ekonomi
Muhabirleri Dernegi (EMD) kuruldu. Dernegin temel amaglar; basinda
ozellikle 1980’den sonra hiz kazanan uzmanlagsmay! ekonomi alaninda
saglam temellere oturtmak ve gelistirmek, onurlu ve saygin bir meslek
dalinin olugsmasina katkida bulunmak, dyelerinin hak ve gikarlarina sahip
cikmak, mesleki performanslarini gelistrmede yardimci olmak seklinde
siralanmisgtir. Bu dogrultuda, ekonomiyle ilgili kurum ve kuruluslarin
yetkilileriyle Gyelerini bir araya getirerek karsilikli diyalog ve bilgi aligverigi
olanagi saglanmistir. Bir dizi panel, seminer, toplanti ve gezi
gergeklestirimistir®?.

Ekonomi basininin kurumsallasmasina zemin hazirlamayr amag
edinen EMD, bu dogrultuda, 1992’de Ekonomi Basini adiyla bir haber
bulteni hazirlamis ve bu {i¢ sayl cikarilabilmigtir. Daha sonra, Haziran
1996’da yayinina baslanan Ekonom ise, halen dizenli olarak ekonomi
alanindaki kimi konulan derinlemesine inceleyen yazilari ve meslege
yonelik deneme, ani ve faaliyetleri igeren yazilarla dikkatleri cekmektedir.
Dernegin meslege yonelik diizenledigi panel, stylesi ve seminerlerde ele
alinan konular arasinda “Ekonomi Muhabirleri Dernegi Etik llkeleri”, en gok
ilgi goren konu olmustur. Bu ilkelerle ekonomi muhabirleri, diger
muhabirlerden farkli olarak, kendi alanlarina yénelik etik ilkelerin neler

oldugunu kamuoyuna duyurmuslardir®?,

252 Elionomi Mubhabirleri Dernegi Balo Ozel biilteni, 17 Mayis 1991, s. 1, 16.
23 YUKSEL, Erkan, Ttirkiye’de Ekonomi Basini Giindemi ve..., a.g.e., s. 187.
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Evrensel insani degerlere etik baglilik, 6zet olarak, gazetecilerin savas
kigkirticiidr yapma, silahlanma yarigini destekleme, siddeti dvme, irkcilik
ve Iirk ayrimciigi yapma, baskici rejimleri destekleme ve benzeri
etkinliklerden kaginmalarini gerektirmektedir. Gergek bir gazeteci baris,
demokrasi, insan haklari, toplumsal gelisme ve ulusal kurtulug
milcadeleleri gibi evrensel insani degerleri savunmalidir ve her bir kilttrin
degerlerine saygi gostermelidir. Gazetecinin sagladigi enformasyon bir
meta degil, toplumsal bir degerdir. Gazetecinin toplumsal sorumlulugu
onun etik bilincine uygun hareket etmesini gerektirmekiedir. Gazetecinin
en Onemli gbérevi, nesnel gerceklije sadik kalarak, olgulari uygun
baglamlarindan dirlstce aktararak, olaylarin yasamsal baglantilarini
carpitmadan vererek, insanlarin dogru ve sahici enformasyon edinme
hakkina hizmet etmekiir. Bir gazetecinin gérevini yaparken uluslararasi

anlasmalarda, bildirgelerde ve kararlarda yer alan hikiumlerden haberdar

pras s

EMD Uyeleri meslegini yaparken bu ilkelere uyar. Ayrica;

Bagka bir gazetecinin haberini aynen ya da degistirerek kendi ismiyle
kullanmak, “haber hirsizligi"dir. EMD Qyesi haber hirsizli§i yapamaz.

EMD tyesi menkul kiymetler borsalarinda poriféy yénetemez.

EMD Uyesi kamu ya da ozel sekiér kuruluglarindan, bunlarin
yetkililerinden ve bunlar adina basinla iligkileri saglayan birim ve

kuruluglardan herhangi bir gerekgeyle hediye kabul edemez.

EMD dyesi kamu vyarart mutlak gerektirmedikge, yayinlanmasi
istenmeyen haberleri yayinlayamaz. Haber kaynaklarinin ve kendisine

verilen meslek sirlarinin gizliligini korumaya 6zen gosterir.
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EMD lyesi, gazeteci kimligini, iglevini ve niifuzunu kullanarak kendisi,
calistigi kurum ya da tgilinci gahis veya kurumlar adina is takibi yapamaz,

buna zorlanamaz.

EMD uyesi, kendisinden ilan ve reklam niteliginde haber istenmesi
halinde, bunlann “ilan” veya “reklam” oldugunun belirtilecegi garantisini

almadik¢a haber yapamaz.

EMD uyesi, haberinde kendisi ya da kurulugunun gérusini empoze
etmek de dahil olmak Gzere, hi¢cbir gerekgeyle gercegdi carpitamaz. Haber
ve yorumlarda, kisi ve kurumlari hedef alan cirkin, kaba ve onur kirici

kelime ve ifadeler kullanamaz.

EMD uyesi, cevap ve dizeltme hakkina saygi gosterir. Bu haklarin

kullantmi igin elinden gelen gabayi harcar.

EMD uyesi, bir meslektasinin kétii muamele, yasadigi davranig, haksiz
yere goézalti, yargilanma vb. olaylarla kargi karsiya kalmasi halinde, onu

destekler.

EMD dyesinin, yukarida belirtilen genel ve 6zel ilkelere uymadiginin
saptanmasi halinde, EMD Y&netim Kurulu, ilgili yasalar ve Dernek Ana

T0z0gl’'nden kaynaklanan gézetim ve yaptinm yetkilerini kullanir.

XIII. EKONOMIi YAZARLIGI

Halkin ekonomiye olan ilgisinin bllylimesine paralel olarak ekonomi
yazarlii da bir ihtisas alani ve meslek olarak 6ne gikmigtir. Mehmet Ali
Birand’a gére,®® ekonomi yazarli§i ve yorumculugu alaninda gegmis

yillara gére mithis bir patlama yasanmaktadir. Birand, ekonomi muhabir

24 BIRAND, Mehmet Ali, “Medyanin Ekonomi Yazarlar1 One Cikiyor”, Sabah, 21 Aralik 1997, 5.17.
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ve yazarlarinin, siyasi muhabir ve yazarlara oranla ¢ok daha ciddi, ¢cok
daha bilgi yUkiQ, seviyeli olduguna dikkat gekmektedir.

“Kendimi de igine koydugum, siyasi-sosyal konulari ele alan
muhabir ve kdse yazarlari, ekonomi ile ilgilenen muhabir ve kése
yazarlarina oranla daha zayiflar. Cogumuzun kofesi bos. Bilgi
dagarciyimiz cihz. Kigimsenmeyecek bir boéltmumiz mahalle

kahvesindeki sohbet ve geyik muhabbetinden o&teye gitmeyen
yazilar, haber yaziyoruz.”

Hemen her giin ekonomi hakkinda goériis beyan etmek gibi adir bir
yUkiin altindaki kése yazarlar, bakis agilarini da sik sik degistirmektedir.
Bir devrin “karamsari” sessizce “iyimserlerin® safina gegebilir ya da
“olaylara gereken uzaklikta bakmaktan” s6z etmeye baglayabilir. Ancak
tim bunlan  olumlu geligmeler olarak degerlendirmek gerekir.
Yorumculugun, hicbir veriye dayandirmadan “batan ekonomiden ve geri
kalmigligimizdan” bahsetmekten ibaret oldugu giinlerden bu yana ¢ok sey

degismistir?®®.

XIV. EKONOMIi HABERLERININ DEGERLENDIRILMESI

Cok kaba bir tarif yaparsak ekonomi; tretim, dagitim ve tiketimdir. Bu
eylemlerin bir buttintidiir. Tarif bu olunca ekonomi muhabiri i¢in de haber
veya olay-konu bu dretim, dagitim, tiketim Ug¢geninin igindeki insani
davraniglar, eylemler, diigtinceler, tutkular, sevingler ile harmanlanan bir
diinyadir. Oldukga zengindir. Bu dunyadaki olaylari bulup ¢ikartmak
ekonomi haberciliginin éniinde zor engellerden birisidir?*®.

Giinamuz Turkiyesi'nde toplumumuzun en énemli sorunlarinin baginda
hi¢ kuskusuz ekonomik olaylar gelmektedir. Dolayisiyla toplum kendisini
ilgilendiren ekonomik gelismeleri yakindan izlemek, bu konularda

aydinlatiimak, yeni sentezlere varmak icin basindan birtakim algilar

25 «Ekonomi Yazarlar: Nasil Yaziyor?”, Ekonomist, 27 Kasim 1994, s. 38.
26 DOGRU, Necati, “Tiirkiye’de Ekonomi Haberciligi”,.Geng: Gazeteciler Egitim Semineri, 14
Kasim-24 Arahk 1985, Gazeteciler Cemiyeti Yayinlar1 Istanbul, s. 178.
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beklentisi icerisindedir. Bu konuda kendine en givenilir yazili bilgiyi
gazetesinden 6grenmek ihtiyacini okuyucunun duyacagr muhakkaktir®®’.
Genellikle ekonomik haberler birtakim biltenlerin ve beyanatlarin
degerlendirimesi gergevesinde yariimektedir. lkinci sikinti, haber
kaynaklari ekonomik haberleri verirken daima veya ¢ok zaman yaniltici
veya bir sahsin menfaatini ilgilendiren haberlerdir. Bu bakimdan kendi
menfaatini ilgilendiren konularda kaynak muhabiri yaniltma egilimindedir.

Bu muhabirin fevkalade dikkatle tizerinde durmasi gereken bir husustur®®.

Basin sonug¢ olarak butiin taraflarin goérislerinin yansitabildigi 6lgtide
basanhdir. Bu aynen iktisat haberlerinin toplanmasi i¢cin de gecerli bir
kuraldir. Haber toplarken dikkat edilmesi gereken ilk is konuyla ilgili batin
taraflanin géruslerinin toplayabilmektir. Bunun siratli, gergcede bagh ve
detayl olmasi zaten zorunludur. Yailniz bu gergeve iginde kalmakla birlikte
bu alandaki rekabetin gin gegtikge arttigini dikkate alarak, iktisat haberi
toplamaya ¢ikmig bir muhabir mutlaka habere farkll bir unsur katmaya
calismaldir. Yani bir bagska gazetedeki meslektasindan fazla bilgiyi

haberine katabilmelidir.2%°

Turkiye’de gazetelerinin ekonomi sayfalarn incelendiginde ortaya ¢ikan
tablo sudur: Ekonomi haberleri genellikle gazetelerin belli sayfalarinda,
dizenli olarak yer almaktadir. Gazeteler ekonomi servisleri ve kendi
kaynaklarindan elde ettikleri haberlere &ncelik vermektedirler. Onun
disinda ancak gerekirse ajans haberlerine de itibar etmektedirler. Ajans
haberlerine itibar etmenin diger bir nedeni de ajans haberlerine daha
guvenilir bir gézle bakmalar, haberi tahkik etmek icin ayrica zaman

harcamak durumunda olmamalaridir®®°,

7 BJYUKERSEN, Yilmaz, “Gazetelerdeki Ekonomi Haberlerinin Degerlendirilmesi”, Basmda
Ekonomi ve Ekonomi Basin1 Semineri, Hiirriyet Vakfi Yayimlari, Istanbul 1983, s. 41.

28 K ARAHAN, Ozdal, a.g.e., 5. 34.

% ORGUN, Alp, “Ekonomik Haberlerin Sunulusu”, Geng Gazeteciler Egitim Semineri 14
Kasin/26 Arahk 1985 , Gazeteciler Cemiyeti Yayinlan, 1. Baski, Mart 1986, s. 168, 169.

%0 B{JYUKERSEN, Yilmaz, “Gazetelerdeki Ekonomi Haberlerinin...”, a.g.e., s. 41.
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III. BOLUM

I. DUNYA EKONOMI BASINININ KISA GECMISi

Diinyada, Uzak Dogudan, Akdeniz limanlarina gelen triinlerin belli el
yazilari ile ortaya konulmasi, 14. ylzyilda ilk ekonomik deneyler olarak
goriinmektedir. 15. ylizyila geldigimizde, kesifler ve onun ardindan Kuzey
ve Glney Amerika’dan gelen mallar; yaglar, bitkisel yaglar, hayvansal
yaglar ve keresteler ve benzeri maddelerin Anvers, Londra ve Libzon gibi
limanlardan Avrupa'ya gelmistir. Bunlarin gelisi ile beraber bunlarin
hinterlandina duyurulmasi, dagitim alanlarina yayillmasi sirasinda da el
pedallari ile yapilan, belli ginlik bilgi notlarinin ilk ekonomi basini

icerisinde yer aldigi gértiimektedir®™®.

O tarihlerde, konusu ne olursa olsun, bunlarin diginda higbir periyodik
yayin yoktur. Ticaret digi bir “minderecat’la yayinlandidi bilinen, en eski
periyodik olarak, 1605'de, Anvers'te iki ayda bir c¢cikan “Wettliycke

Tiddinghe” bilindigine goére, “ekonomi basini”, basinin “atasi” sayilabilir.

Ekonomi basininin geligimi, diinya ticaretindeki gelismeyi izlemektedir.
Bir yandan denizasirt sémirgelerden ithal edilen, bir yandan da,
feodalizmin zayiflamasiyla Gretimi artan mallarin ticaretinin diizenlenmesi
ihtiyaciyla emtia borsalarinin Avrupa’da birbiri ardina kurulmalan dénemi
ekonomi basininin da “belkemigine kavusma® ddnemi olarak

bilinmektedir.?°.

16. ylzyillda 1531'de Anvers'de, 1540'da Lyon’da mal borsalar

kurulmustur ve haftanin bes glininde bu borsalarla ilgili bultenler

29 AROLAT, Osman, “Ekonon}i Basmninda Tarihsel Gelisme ve...”,
http/www.byegm.gov.tr/SEMINERLER/Erzincan, 18.12.2002.
2680 ORCUN, Alp, “Once Ekonomi Basin1 Vardr?, Diinya Gazetesi 10. Yas EKi, 4 Mart 1991.
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yayinlanmaya baslamistir. 1724’de Paris'te, 1775’de Londra’da ve
1792'de New York'ta hisse senedi ve tahvil borsas! kurulmustur ve bu ilk

ekonomi yayini diyebilecegimiz yayin bununla birlikte baslamistir.®*.

Bdylece, ticari faaliyet iginde gelecede yatirnmin, spekiilasyonun énemi
artmistir. Artik elle tutulan gézie gérilen somut mal ve arazinin yani sira,
itibari degerleri olan “kadit’larin da alim satimi dénemi baglamistir. Bu
kagitlarin “arkasindaki’ kiymetlerin, blyukliguni, saglamhgini, zaman

icinde degisimlerini izlemek ihtiyaci dogmustur®®?,

Bilinen en eski ekonomi gazetesi sanayi devriminin patlak verdigi
Ingiltere’de diinya emtia ticaretine rehber olmak amaciyla 1760'ya
yayinina baslanan 8 sayfalik biilten seklindeki Public Ledgerdir®®>. Daha
sonralari, 1796 tarihinde de Hollanda’da “Het Financielle Dagblad”

yayinlanmaya baslamistir®*,

Ekonomi basininin bundan sonraki gelisimini belirleyen iki 6nemli etken
vardir. Biri, baski teknolojisindeki gelismedir. Matbaanin icadindan, 19.
yuzyll baglarina kadar, basim teknolojisinde ©nemli bir gelisme
goérulmemektedir. Bu, tek tek el presinde basilan gazetelerin, yaygin bir
sekilde satin alinip okunamamasi anlamina gelmektedir. Ancak, 1812'de,
buglinki rotatif baskinin “atasi” sayilabilecek, bobin kagida silindirik baski
yapabilen, bir makine icad edilmistir. Boylece de, hemen o yil, “London
Times”, 1 penny fiyatla satisa ¢ikartilabilmistir. Ona ve onu izleyen yiiksek
tirajll gazetelere halk arasinda verilen ad, “Penny Paperdir.

26! AROLAT, Osman, “Ekonomi Basininda Tarihsel Geligme ve...”,
http/www.byegm.gov.tr/SEMINERLER/Erzincan, 18.12.2002

262 ORCUN, Alp, “Once Ekonomi Basmi Vard:”, Diinya Gazetesi 10.Yas Eki, 4 Mart 1991, s. 5.

23 DUZEL, Cahit, “Ekonomi Basmimin Geligimi”, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basin1 Semineri,
Hiirriyet Vakfi Yayinlari, Eskigehir 1983, s. 8.

264 AROLAT Osman “Ekonomi Basininda Tarihsel Gelisme ve...”,
http/www.byegm.gov.tr/SEMINERLER/Erzincan, 18.12.2002
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Tabii, asil dnemlisi, baski teknolojisi de dahil olmak Uzere, Uretimin ve
dolayisiyla butin ekonomik sirecin niteligini degistiren sanayi

devrimidir.?%®

Sanayi devriminden sonra Ingiltere’de ve diger Avrupa ulkelerinde
6zellikle bu anlamda ekonomi gazeteleri birbiri ardina ortaya gikmistir®®.
Teknoloji kavraminin ortaya ¢iktigi toplu Uretim anlayisinin gecerli oldugu
bu dénemde hem ulusal hem de uluslararasi is bélumindn arttid
gorilecektir. Kisiler mal ve hizmet ihtiyaglanni karsilamada pazara
baglanmaya baglamistir. Beraberinde ulastirma imkanlarinin gelistiriimesi,
pazarlama usullerinin yayginiastirimas! igin bir baskida kendiliginden
olusmustur. Ticaretle udrasan kisiler fiyatlar, fiyat dedisikliklerini glnlik
olarak &grenmek ve sartlar aleyhlerine dénmeden &nce siparislerini
vermek ihtiyacindadir. Saticilarin ve alicilarin bazi temel mallan alip
satabilmeleri i¢in serbest pazarlikla fiyatlar olusturabilecekleri piyasalara

ihtiyag duyulmaktadir.

Anlasildigi gibi sanayi devrimi bugiinki bilgi toplumunda temellerini
atmig ve sirekli, dogru bilgi akisinin gerekliligini ortaya cikarmistir.
Uluslararasi basinda da gérilecedi gibi bu dénem ekonomi basininin
dogusunu hizlandirmistir’®®’. Yani, ekonomi basininin 6nemli sigramasini
yapmasi i¢in sanayi devriminin gelmesi ve sanayi devrimine bagli olarak
da rotasyon sisteminin gelismesi gerekmektedir. Bu ikisi, birbiri ardinca
gelmektedir ve bu iki olgunun Ustliste binmesi sonunda, 1812 tarihinde
Londra'da “London Times” yeniden satilmaya baslanmigtir ve “Penny
Paper” denilen bir gazetecilik modeli yayimigtir. Ekonomi basininin ilk
6nemli ayadi, bizim, tarihte gérdagiimiz en énemli ayad budur. Cunki

rotasyon, hizli etrafa yayilmasina neden oluyor, ayni zamanda da sanayi

265 ORGUN, Alp, “Once Ekonomi Basini Vardr”, a.g.e., s. S.

2686 K ARASU, Ertan, “Ekonomik Kalkinma Siireci I¢inde Ekonomi Basininin Yeri”, 3. izmir Iktisat
Kongresi, Haziran 1992, s. 55.

%7 SAYILGAN, Sevket, “Ekonomi Basin1 Ve Kamuoyunu...”, a.g.m., s. 69.
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devrimi ile gelen ekonomik islerliin artisi da, bu rotasyonla Ust Uste

binince bir patlama olmaktadir?®®.

Bugiin halen yayini devam eden The Wall Street Journal Amerika'da
1789'da yayina baslamig, ekonomi konulu haber ajansi Reuters 1851’de
Ingiltere’de kurulmus, Almanya’da Wolf haber ajansi da ayni dénemde
ekonomi konularinda uzmanlagmaya gitmistir. Dinyanin en ¢ok okunan
ekonomi gazetesi sifatini almig Nihon Keizai Schimbun ise, 1876'da
Tokyo’da borsanin kurulugsundan iki yil daha &nce yayin hayatina

atilmistir. 2%°

Buradan bir sonuca varmak gerekirse, ekonomi gazeteciliginin
gelismesi, ekonomik bilgi ve iletisim ihtiyacinin artmasi, ekonomik

faaliyetin gelismesiyle dogru orantilidir®™.

268 AROLAT Osman “Ekonomi Basininda Tarihsel Gelisme Ve...”,
http/www.byegm.gov.tr/SEMINERLER/Erzincan, 18.12.2002

2% Y(UKSEL, Erkan, “Ttirk Basininda Ekonomi Haberciliginin Tarihsel Geligimi”, letisim, Gazi
Universitesi [letisim Fakiiltesi Yaynlari, Ankara, 2000, s. 108.

70 KARASU, Ertan, a.g.e., s. 55.
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IL. TURKIYE’DE EKONOMI BASINININ TARIHSEL
GELisSIMI

Ulkemizde yazili basinin tarihge acisindan bir degerlendirmesini
yapmak kuskusuz, matbaanin ilk defa kurulusuna kadar gitmekle olasidir.
Ibrahim Miiteferrika adli Polonya kokenli bir gégmenin girisimiyle 1727
tarihinde Osmanli'da ilk kez kurulan matbaa ayni zamanda gazetenin de
ilk habercisi olarak gorilmektedir.

Osmanli déneminde c¢ikartilan ilk gazeteler, bir anlamda 1789
Fransiz Ihtilali'nin devrimci ruhunu ve diglince bigimini Osmanli Glkesi
sinirlart icine yansitmak amacini tasiyarak cikarilmigtir. Istanbul’da
Fransiz elgiligi basimevinde basilan bu tur gazetelerin ilk 6érnegi 1795'de
yayinlanan Bulletin des Nouvelles’dir. Bunun ardindan ¢ikarilan gazete,
Gazette Frangaise de Constantinople adini tagsimakta ve yine benzer
hedefler dogrultusunda distinceleri yaymak gibi bir amag tasimaktaydi®’*.
Ekonomik iligkilerin gergek anlamda ele alinmasi ve Ulzerinde yorumlar
yapilmas! ise Turk Basin tarihine paraleldirr 150 sene geriye

dayanmaktadir®’.

A. Tanzimat Donemi

Tanzimat Ddnemi'nde batiyt yakindan taniyan, bati uygarhiginin
6nemini kavrayan baz aydiniar bati ile baglanti kurmuslardir. Aslinda
(duzenlemeler) anlamina gelen Tanzimat, bir bakima Osmanli

imparatorlugu’nun bazi kurumlari ile batiya yénelisi demektir.

Tanzimat basininin tipik 6zelligi, siyasal ve sosyal konularda yazi

yazabilecek bir yazar kadrosundan vyoksun olusudur. Gazetelerin

2" OZGEN, Murat, “Tiirk Basmmin Gelisimine Tarihse] Bir Yaklasim Ve Degerlendirme”, istanbul
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, Say1:11, 2001, s. 20.

22 DUNDAR, Aydin, “Ekonomi Politikasimin Basarisinda Hiikiimet-Basin {ligkilerinin Onemi”,
Ekonomi Y6netimi ve Basin Semineri, IKV Yayinlari, Istanbul 1993, s. 55.
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iceriginde dil ve edebiyat sorunlarina agirlik verilmistir. Ozellikle edebiyatla
ilgili konular gazetelerde énemli bir yer isgal etmektedir. Bu nedenle

Tanzimat déneminin edipleri, ilk gazeteciler oimuslardir.

Tanzimat dénemi basininin karakteristigini, yabanci gazetelerden
dis olaylarla ilgili haberleri ¢evirmek, olanaklar &lglisinde Glke haberleri
vermek, (tevcihat) bashdi altinda padisah tarafindan onaylanan tayin ve
terfi iglemlerini sutunlarina gecirmek, bir de (Havadis-i Setta) baslig:
altinda turli olaylar ve sik sik okuyucu mektuplart yayinlamak seklinde

Ozetlemek mumkandur.

Turk basin tarihinin, ilk Turkge gazete Takvim-i Vekayi'nin
yayinlanmasiyla baglayan ve ilk anayasanin kabul edilisine kadar
stiregelen ddénemini (1831-1876) Tanzimat D&nemi olarak nitelemek
gerekmektedir’”.

1. Takvim-i Vekayi

llk Turkge ekonomi haberlerine 1831’de yayinlanan ik Tark
gazetesi olan Takvim-i Vekayi'de rastlanir.?’* Hukumet tarafindan cikarilan
ilk Turkce gazete Takvim-i Vekayi’nin ¢ikis nedenleri (MUKADDEME-i
TAKVIM-| VEKAYI) basghg altinda ve &zel bir sayida su sekilde

Ozetlenmektedir:

“Eskiden Vak’aniivis denilen resmi tarih yazarlan vardi. Bunlar
yasadiklari dénemin 6nemli olaylarini yazarlardi. Ancak yazilar yirmi
otuz yil sonra bastirilabildiginden halk gergekleri zamaninda
tgrenemiyor, ¢oju kez olaylar yanlis yorumlaniyordu. Iste bu
mahzurlar: énlemek, i¢ ve dig olaylarl halka zamaninda duyurabilmek
icin Takvim-i Vekayi gikmaktadir...”

Goruluyor ki Ulkemizde basin, diger Ulkelerde oldugu gibi
siyasal, sosyal ve ekonomik olaylar karsisinda halk kitlesini aydinlatmak,
kamuoyunu etkilemek yolunda, toplumca duyulan isteklerden

dogmamigtir. Hikimetin yaptidi isleri halka duyurmak amaciyla, 6zel

B INUGUR, Nuri, a.g.e., s. 174.
4 YUKSEL, Erkan, “Tiirk Basminda Ekonomi Haberciliginin Kilometre...”, a.g.m., s. 7.
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buyrukla ortaya ¢ikmig, zamanla halki aydinlatmak, kamuoyunu etkilemek

niteligini kazanmigtir’”’.

Basin tarihimizin baslangicindan itibaren ekonomik haberler, gazete
ve dergilerde yer almaya baglamigtir. Cumhuriyet éncesi déneminde ilk
defa ekonomik olaylarin yazili basina gelip yansimasi, 1838 Ingiliz Ticaret
Anlagsmasiyla, 1839 Fransiz Ticaret Anlagmasi déneminde olmaktadir. O
sirada, bir gesit resmi gazete gibi ¢cikmakta olan “Takvim-i Vekayi® adli
gazetede, Osmanli Devleti ile diger devletler arasindaki ticaret iligkileri
anlatiimaktadir®’®. Takvim-i Vekayi'nin iceriginde, diger haberlerin yani sira

ticaret ve es’ar (ticaret ve fiyatlar) baltimii de énemli yer tutmaktadir. 2’

2. Ceride-i Havadis

Takvim-i Vekayi'den sonra cikarilan Ceride-i Havadis, 1840ta
William Churchill adli bir Ingiliz tarafindan yayimlanmaya basladi®®.
Ceride-i Havadis gazetesinin basin tarihindeki onemi, ©6zel ¢aba ve
sermaye ile gikarilan ilk gazete olmasi yoénindedi®'. Yaynlanan ilk
gazete “Ceride-i Havadis” ayni zamanda ekonomi basininin da érnegidir.
Yani ekonomi politikalari, hiikiimet-basin iligkisi daha ilk gazetede hayata

gecmistir’®.

Bu gazete ilk defa, Osmanl’nin bir hammadde toplumu olmasi
gerektigini ve hammaddelerini alarak dig pazarlara satmasi gerektigini,
ithal edilmig, yapiimig mallan da 6zellikle Ingiltere’den almasi gerektigini
isleyen yayinlarla ¢ikmigtir. 1853 yilinda Kirim Harbinin patlamasiyla

birlikte, bu gazete harp réportajlarina, savas roéportajlarina agirlik veren bir

277 INUGUR, Nuri, a.g.e., s. 175.

? DOGRU, Necati, “Ekonomik Kalkinma Siireci...”, a.g.e., s. 66.

2 TOPUZ, Hifz1, 100 Soruda Tiirk Basin Tarihi, Istanbul, 1973

20 K OKTENER, Aysun, “Fikir Gazeteciligi Ve ilk Tiirk Fikir Gazetesi: Tercliman-1 Ahval”, istanbul
Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, Say1:11, 2001, s. 214.

21 INUGUR, Nuri, a.g.e., s. 181.

2 DUNDAR, Aydn, “Ekonomi Politikasinmn...”, a.g.e., s. 55.
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yayin ¢izgisi icerisine girmis ve savasin insan hayatindaki, ekonomideki
tahribatini,6nemini anlatan yazilara yer vermeye basglamigtir. Sonra bu
gazetenin basgyazan da, ticaret vekili olmustur. Yani basin, daha
Osmanl’da Cumhuriyet 6ncesinde ekonomik basin politik hayati ve

insanlarin hayatini etkilemeye, daha o dénemlerden baslamistir®®’.

Ceride-i Havadis'in kapatiimasindan sonra devami niteligindeki
Ruzname-i Havadis gazetesi, William Churchil'in oglu Alfred Churchil
tarafindan 1864 yilinda haftada 5 giin g¢ikartiimaya baslandi. Goruldag
gibi devlet destekli olan ancak 6zel kisilerce ¢ikarilan ilk gazete Ceride-i
Havadis ve onun devami niteligindeki Ruzname-i Ceride-i Havadis, devlet
destedi kesilmemesi icin hilkkimete herhangi bir elestiride bulunmayip,

parti gazeteciligi statiistinde bir grafik izlemislerdir?®.

3. Terciiman-1 Ahval

flk resmi Turkge gazete Takvim-i Vekayi'den otuz yil ve William
Churchilfin yari resmi gazetesi Ceride-i Havadis'ten yirmi yil sonra, 21
Ekim 1860 yilinda yayin hayatina basglayan Terciman-1 Ahval, 6&zel
tesebbls tarafindan ve hazineden yardim almadan gikarilan ilk Tark
gazetesidir. Bu ydnlyle Turk basin tarihinde bir dénemin baslangici
sayiimaktadir?®®. Terctiman-i Ahval gazetesinde piyasa ve borsa haberleri,
fiyat listeleri, ekonomi-politik bilimin tarifi, bankacilik, sanayi ve ticaretten
hangisine 6ncelik verilmesi gerektigi gibi konularda hazirlanan arastirma

yazilari 8nemli bir yer tutmustur.2

llk defa bu gazetede, Turk basininda korumacilik, milli bir iktisat,

Tiarkiye'nin kendi insaninda kendi hammaddesinden, kendi becerisinden

21 DOGRU, Necati, “Ekonomik Kalkinma Siireci...”, a.g.e., s. 60,

82 K OKTENER, Aysun, a.g.m., s. 214.

23 INUGUR, Nuri, a.g.e., 5.185.

24 K OLOGLU, Orhan, Osmanlr’dan Giiniimiize Tiirkiye’de Basin, [letisim Yayinlari, Istanbul
1992, ve TOPUZ, Hifz, a.g.e., s. 11-12



119

olusan bir ekonomik modelin ortaya ¢ikariilmasi konusunda, Sair Sinasi
yazilar yazmaya baslamistir?®®. O dénemin, edebiyatgilari, musikisinaslari
iktisat konusunda atesli yazilar yazmakiadirlar. Sinasi, Namik Kemal,
Recaizade Ekrem, Ahmet Mithat, Ziya Pasalar ayni zamanda gazeienin
ekonomi yazarlaridir®®.

fc ve dis haberlerin yaninda resmi haberlere, tlziklere,
anlagsmalara Ozenle yer verilmig, piyasa ve borsa haberleri, sanayi,
bankacilik, ulagsim ve haberlesme konulari fiyat listeleri, bazi inceleme
yazilan halkin ilgisini gekecek nitelikie 6zel bélumlere yerlestirilmistir.2%”
Gazeteye imzasi altiinda yazi yazan Bab-i Ali Tercime Kalemi
memurlarindan Mehmet Serif Bey, fransizcadan c¢ok faydali konular
tercime etmigtir. Bilhassa ikiisat ilmini memleketimize ilk tanitan bu zat

olmustur®®.

Terciman-1 Ahval'de ayrica, Ulkenin mali sorunlari, Avrupa’dan
saglanmasi disuntlen bor¢ lizerinde dénen hileler, dijer gazetelerin
ticaret isleriyle fazlaca ilgilenmeleri, sermayesiz araci oyunlariyla para

kazanan sarraflar gibi konular da islenmistir®®®.

4. Tasvir-i Efkar

Takvim-i Vekayi yalniz olaylari tesbit eden, Ceride-i Havadis ise
ilaveten batidan bazi bilgiler ve olaylarla ilgili haberler akiaran gazetelerdir.
Bu dogus ve gelisme ddneminde ilk siyasi makaleleri stitunlarina koyan,
kendinden evvelkilere gére bir gazete niieliine blrinen ve fikir

gazeteciligi ¢igirini agan Terciiman-i1 Ahval'dir. Agilan bu ¢iirda daha ¢ok

25 DOGRU, Necati, “Ekonomik Kalkinma...”, a.g.e., s. 67.

26 DUNDAR, Aydin, a.g.e., s. 55.

%7 INUGUR, Nuri, a.g.e., s. 187.

28 ERTUG, H. Refik, Basin ve Yaym Hareketleri Tarihi, istanbul Universitesi Yaymlar: No: 12,
Istanbul 1970, s. 174.

% KOLOGLU, Orhan, “Osmanli Basini igerigi ve Rejimi”, Tanzimat’tan Cumhuriyet’e Tiirkiye
Ansiklopedisi, [letisim Yaymlari, Basin Maddesi, s. 77.
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emek ve titizlikle yayin hayatina giren ikinci gazete ise, edip ve yazar

lbrahim Sinasi'nin gikardigi Tasvir-i Efkardr.

27 Haziran 1862 tarihinde yayin hayatina baslayan gazete, ilk
sayidaki giris béliminde, gazetenin amacinin haber ulastirmak, halka
kendi yararlarini dustinmeyi, kendi sorunlari Gizerinde durmayi, disiinmeyi
o6gretmek oldugu, 6zellikte belirtiimis bulunmaktadir. Sinasi'ye goére
gazete, bilimin ve egitimin gelismesi sorunlarini ele alacaktir. “Halk ancak,
gazete araciligiyla kendini ilgilendiren konularda dugtncelerini belirtebilir.

Bunun igin de gazete, her kilturlt ulus i¢in gereklidir.”

Bu gazetenin yayinlandigi giunlerde Osmanl tahtinda Padigah
Abdilaziz oturmaktadir. Gazetenin varliindan huzursuziuk duyan bir
hikumdarin Ulkeyi yénetmesine ragmen, Sinasi, gazetesinde halkoyu,
devlet iglerinde kamuoyunun &nemi, dustince 6zgurliga gibi konulan
ustalikla iglemis, bu konularda halki uyandirici ve uyarici bas yazilar
yazmistir. Boylece Sinasi, gazetenin kamuoyu fikrinin olusmasina

yardimci olmas! geregine deginen ilk yazar olmustur®®®.

5. Mecmua-i Fiinun

Ulkemizde yayinlanan bilim dergilerinin ilki olarak
niteleyebilecegimiz “Mecmua-i Finan”, 1860l yillarin baglarinda kurulan
“Cemiyet-i llmiye-i Osmaniye’nin yayin organi olarak 1863'de
yayinlanmaya baglamistir. Gerek dernegin kurulmasinda, gerekse sb6z

konusu derginin yayinlanmasinda Minif Pasa 6nderlik etmistir®®’.

1862'de yayin hayatina baglayan Mecmua-i FUnun dergisinde de

ekonomi ve maliye konulari iglenmistir. Dergide, ilk Osmanli sanayi sergisi

20 INUGUR, , a.g.e., s. 193, 194.
*! CAVDAR, Tevfik, “Mecmua-i Fiinfin Uzerine”, Amme Idaresi Dergisi, Cilt: 15, Sayr: 2, Haziran
1982, s. 83.
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dolayisiyla birgok makale yayinlanmistir. Ayrica para sorunlariyla ilgili bazi

aydinlatici incelemelere de rastlanmaktadir.?*?

Ekonomi yazilarin baginda “Kaime” yani kagdit para ile ilgili yazilar
gelmektedir. Bilindigi gibi 1860’ll yillarin basinda daha énce ¢ikariimis ve
kiymeti hemen hemen sifira indirgenmis ilk Osmanh kadit parasi
tedavillden kaldirilmig, hatta bununla ilgili bir yakma merasimi de
yapiimistir. Gergekten de bu degersiz kagit para Osmanli ekonomisi
tzerinde olumsuz bir etki yapmaktaydi. Bu nedenle kaldiriimasi sevingle
karsilanmig, hatta siirle bu konuda tarih bile distrilimusti. “Kaime’nin
yuriritkten kaldiriimasi kagit para Uzerindeki tartismalari yeniden

alevlendirmis, en azindan kamuoyunda bu konuda belirli bir ilgi uyanmisti.

Iktisat konulari icerisinde ilgi ¢ceken bir baska nokta da sigorta
olayidir. Ticaretin gelistiriimesi, kaza ve vyanginlara karst glivence

yaratilmasi gibi agilardan konu ele alinmaktadir.

Ekonomi kuramina degdinen vyazilar Sakizih Ohannes Efendi
tarafindan yaziimigtir. Birka¢ sayl devam eden bu kuramsal yazi
Sakizlinin bu konudaki ilk incelemesini meydana getirmektedir. lktisat
deyimi yerine “lim-i Servet-i Milel” yani “uluslarin zenginligi bilimi” deyimi
kullaniimaktadir... Ohannes Efendinin yazilar klasik ekonominin temel
konularinin nakledildigi ve bir oranda da basite indirgendidi kuramsal
nitelikteki yazilar &zellijini tasimaktadir. Ohannes Efendinin disinda
dergide sirketlerin yarari ve emek konularinda da birer inceleme
cikmistir®®.

22 CAVDAR, Tevfik, “Tiirkiye Basininda Ekonomi”, Ekonomi Basmi, Ekonomi Muhabirleri
Dernegi Balo Ozel Biilteni, Ankara, 1991, 5.5 ve AKUNAL, Diindar, “ilk Tiirk Dergisi: Mecmua-i
Funiin”, Tanzimat’tan Cumhuriyet’e Tiirkiye Ansiklopedisi, [letisim Yaymnlari, s. 117

2% CAVDAR, Tevfik, “Mecmua-i Fin0n...”, a.g.m., s. 89, 90, 91.
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6. Terciiman-1 Hakikat

Halkin anladigi dilde yazilari iceren, bu nedenle halka okumak
zevkini asilayan Terciman-i Hakikat gazetesini 25 Haziran 1878'de Ahmet
Mithat Efendi gikarmistir. Gazetenin yazi kadrosu Ahmet Refik, Iskender,
Nazikizade Hilmi, Resat, Mustafa Refik, Gayyur, Ragip adli kigilerden
olusmustur. Terciiman-1 Hakikat gazetesinde yazdidi yazilarla, ekonomide
devletgiligi savunan Ahmet Mithat Efendi s6yle demektedir:

“Salt ticaret 6zgurliglind buglin Avrupa’da kabul edebilecek bir devlet
ve millet yoktur. Adam Smith’in doktrinini okullarda okutmaya kalkmak,
kiliselerde ‘yanaginiza tokat vuranlara oteki yanaginizi gevirin’ diye
vaaz vermeye benzemektedir. Yiksek okullarimizda Adam Smith
ekonomisinin bir kanun, uyulmasi gereken bir diistur sayiimast ¢ok
esef edilecek bir seydir. Biz ki henlz Quesnay ve Colbert
zamanlarinda degil, Sully zamanina bile gelmemisiz. Biraz tarimimiz
olmasa yokluk i¢inde kaliniz. Sanayiimiz kurulmamigtir. Her mah
disardan getirtmek zorundayiz. Ustelik ticaretimiz de yoktur. Ne kendi
malmizi satabiliyor, ne digsardan mal getirtebiliyoruz. Hal bdyle iken
serbest ticaret nerede, biz neredeyiz. Avrupa’dan 200 yil gerilerdeyiz.
Acaba daha kag¢ yil geri kalip kemerlerimizi bsbitin sikacagiz.

Baksaniza bir de ylksek okullardaki derslere. Bize de ‘siz ekonomi
politik bilmiyorsunuz’ diye ders vermek istiyorlar...”

Gazete, gucli bir devlet destedi altinda ulusal ekonominin
gelistiriimesi ve sanayilesmenin baslatiimasi gérislerini savunmustur.
Ahmet Mithat Efendi, liberal ekonomi disincesini savunanlara karsi
cikmistir. Gazete icin, “Ekonomi-Politik” adli uzun bir yazi dizisi hazirlayan
Ahmet Mithat, ayrnica, Jon Turkler'i ekonomik kokenlerden yoksun bir

ekonomi savas! stirdirmeleri konusunda elestirmistir.2%°

7. Takvim-i Ticaret

Osmanli déneminde ekonomi konularinin her ne kadar siyasetle
icice bir sekilde islendigi yayinlar en basindan beri goriiimekteyse de,
diger Ulkelerdeki ekonomik dokirinlerin tercimeli yorumlarinin yapildigi

yayinlarin yaninda, 1866’da kurulan ve ancak yedi yil yasayabilen Takvimi

294 INUGUR, Nuri, a.g.e., 5. 279, 280.
5 GEVGILILI, Ali, “Tiirkiye Basini”, Cumhuriyet Dénemi Tiirkiye Ansiklopedisi, iletisim
Yaymlari, 1983, s.207.
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Ticaret'ten ilk Turk ticaret gazetesi adiyla s6z etmek mimkindir. Daha
sonra 1884'te Dersaadet (Istanbul) Ticaret Odas| bir gazete yayinlamaya

baglamis ve yayin, 1912'de aylik dergiye déniismustir.2%

B. II. Mesrutiyet Donemi

Ginluk ekonomik gelismelerin gazetelerde konu olmasi ise 1908
Devriminden sonradir.?®’ [I. Mesrutiyet'in ilaniyla (1908) birlikte giindeme
gelen ekonomik kaygilar bu dénemde yayinlanan dergilerde gerek
kuramsal, gerek uygulamaya donik, ekonomik igerikli birgok yazinin
yayinlanmasini  sagdlamistir. Ozellikle tarim-sanayi segenegi surekli
tartisiimig, ekonomik geligmeye yoénelik degisik ¢dzimler dergilerde yer
almistir.®® Ancak bu konuda yetigmis yazar-kalem yoktur. Basin hala
daha ¢ok sanat ve gelisen siyasi pargalanmanin etkisi altindadir.
Dolayisiyla ekonomi basini geligmis sayillamaz. Almancilar, Ingilizciler,
uluslararasi kampanyalar... Bu arada bizde de amator iktisat yazarligi

yapar. Iste érnekler,

-Bestekar Ahmet Rasim Bey “Mali Ahvalimiz ve Para Politikalari”

konularinda makaleler yazmaktadir.

-Cenap Sahabettin, romanci Refik Halid ekonomide ticaretin

serbestlestiriimesi, para ve altin borsalari konularini iglemigtir.

Birgok (20’ye yakin) iktisatla ilgili gazete ve dergi yayinlanmaktadir.
Iktisat doktrinleri tartigiimaktadir. lttihat ve Terakki iginde de gorus

ayriliklan vardir.

2% y{JKSEL, Erkan, “Tiirk Basminda Ekonomi Haberciliginin Tarihsel...”, a.g.m., 5.109.

7T CAVDAR, Tevfik, “Tirkiye Basininda Ekonomi”, a.g.m., s. 5.

28 TOPRAK, Zafer, “Fikir Dergiciligimizin Yiiz Yil1”, Tiirkiye’de Dergiler, Ansiklopediler,
Gelisim Yayinlar, s. 26
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Maliye Vekili Mehmet Cavit Bey Liberalizmi ve yabanci sermayeyi
savunurken “Osmanh Imparatorlugu’nun mali tutsakligi” adli eserin yazari
Parvus Efendi Moiz Kohen gibi yazarlar Turk yurdunda, Ziya Goékalp

Kucuk Mecmua da milli iktisat géristni savunmaktadirlar®®®,

“Tanin” de ekonomik geligmeleri veren gazeteler arasinda basi
cekmistir. Bu gazetede, Cavit Bey olmak lizere dénemin iktisatgilari ilging

sayilabilecek makaleleri yayinlamislardir®®.

1. Ulum-1 iktisadiye ve Ictimaiye Mecmuasi

Il. Mesrutiyetin en saygin dergilerinden biri olan Ulum-1 Iktisadiye ve
Ictimaiye Mecmuasi, Maliyeci Mehmet Cavid, Riza Tevfik ve Ahmet Suayb
tarafindan cikarilmistir. 27 sayl yayimlanan dergide iktisadi sorunlara
liberal 6greti 1s1ginda ¢6zim aranir. Dergi liberaldir, tarimdan yana agirlik

koyar.
2. Sanayi dergisi

Musliman-Tark  girisimcilerinin -~ yayin  organi  olan  dergi
sanayilesmeyi Onerir. Sanayi dergisi, kendi deyisiyle, “TUrk'in sanayi
sahasinda atacad milli adimlar’i ézendirir; sanayi devriminden yoksun
kalan Osmanli toplumunun en kisa sirede iktisadi bagimhhktan kurtularak

bir sanayi Ulkesine dénugmesini diler.

Sanayi dergisine gore, ulusal varlik ancak sanayileserek korunabilir.
Dergi 6te yandan calisma kosullarinin iyilestiriimesi igin caba sarfeder.
Miutareke yillarinda iggi sorunlarina daha yogun egilerek dénemin sosyalist

yazarlarina sayfalarinda yer verir.

2 DUNDAR, Aydm, a.g.e., s. 56
300 CAVDAR, Tevfik, “Tirkiye Basininda...”, a.g.m., s. 5.
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3. Ticaret-i Umumiye dergisi

Birinci Dilinya savasi yillarinda ekonomik sorunlarla ilgilenen
dergilerden biri de Ticaret-i Umumiye'dir. Ahmet Hamdi (Basar)'nin
yayinladigt dergi, savasla birlikte glclenen “milli ticaret” gevrelerinin bir

yayin organidir.

Ulusculugun ekonomik baglamda koruyuculugu gerektirdigini
savunan dergiye goére, ulusal varlik ancak ulusal nitelikte bir ekonomik
yaplyla gerceklesebilir. Bu nedenle, serbest ticaret ilkesi bir kenara
birakilmall, sanayilesmeye agirlik veren “Milli Ekonomi” politikasl
izlenmelidir. Ote yandan tarimsal ve hayvansal Urinleri girdi olarak
isleyebilecek bir sanayi, llke tarim ve hayvanciigini da gelistirecektir.

4. Yeni Mecmua ve Iktisadiyat Mecmuasi

Yeni Mecmua ve Iktisadiyat Mecmuasi dayanigmaciligin iki temel
yayin organi olarak goérilebilir. Ziya Gokalp, Tekin Alp, Necmettin Sadik
(Sadak), Saragoglu Sukrl gibi imzalarla yayinlanan ve blytk ¢ogunlugu
“Milli iktisat” dislincesi dogrultusunda olan incelemeler bu dergide yer

almistir.

Iktisadiyat Mecmuasi, devietin iktisadi hayata karismasindan
yanadir. 19. yluzyil liberalizmi artik gegerliligini yitirmistir. List'in “milli
iktisat’, Smith’in “liberal iktisat’ina Ustin gelmigtir. Ulus devlet
olusumunda “devlet iktisadiyat!” kaginilimazdir®®!. Ayni dergide ilk Turk
Ulusal Bankasi olan ‘itibar-1 Milli” kurulus asamalarini da adim adim
izleyebiliriz. 1918 baslarinda ilk i¢ borglanma olarak kabul edilen “Istikraz-i
Milli” nedeniyle “Yeni Mecmua” bor¢glanma konusunda gesitli incelemeleri

yayinlamigtir’®,

U TOPRAK, Zafer, “Fikir Dergiciligimizin Yiz...”, a.g.m., s. 129.
%2 CAVDAR, Tevfik, “Tirkiye Basininda...”, a.g.m., s. 12.
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5. Tiirk Yurdu

Liberal iktisadi dusinceye karsi Birinci Diinya Savasi vyillar
dergilerinde genel bir tavir izlenirse de bu tavrin ilk belirtilerini daha
1912’'lerde Turk Yurdu’'nda gérmek olasidir. Tirk Ocadi ile Milli Talim ve
Terbiye Cemiyeti ¢evresinde toplanan Osmanli aydinlarnt Tiark yurdu
dergisini yayimlariar. 1908’in liberal ortami, rekabet olanaklarindan yoksun
Musluman-Turk esnafi giic durumda birakmig, yabancilara genis iktisadi
olanaklar saglamistir. Turk Yurdu dergisine gére, koruyucu bir iktisadi
politika kaginiimaz gérinmektedir. Halka gitmeyi, halka inmeyi, halki
uyarmayl amaglayan Osmanli popdlistlerinin sézctluginit Yusuf Akgura
Ustlenir. Akgura’ya goére, bir Turk burjuvazisi olusturulmaldir. Parvus’un
yazilarina da yer veren Tirk Yurdu, iktisad? bagimsizlik sorununa deginen

ilk Osmanli dergisi sayilabilir.

6. islam Mecmuasi

iktisadi sorunlar Islam Mecmuasi'nin da gindemindedir. Ahmet
Muhiddin’in “milli iktisat’la ilgili gérlsleri de bu dergide yer alir. Dergide
Ahmet Muhiddin, List'ten esinlenerek uluslararasi igbélimiine kargi cikar;
ulus diizeyinde kendi kendine yeterli bir ekonomik dizenden yana
oldugunu vurgular. Yabanci sermayeye karsi “milli sermaye” Islam

Mecmuasi’'nin isledigi temel konulardan biridir.>*

Buraya kadar anlatilan tarihsel stiregten su tespit yapilabilir. Basinin
ekonomiyle ilgilenmesi glinlik haber gereksinimine bagl olmaktan gok

ekonomik stratejiler cergevesinde olmustur.3*

3% TOPRAK, Zafer, “II. Mesrutiyet’te Fikir Dergileri”, Tanzimat’tan Cumhuriyet’e Tiirkiye
Ansiklopedisi, Iletisim Yayinlari, s.127, 130.

3% 5ZKOK, Ertugrul: (Soru-Cevap), Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basin1 Semineri, Hiirriyet
Vakfi, Eskisehir, 1983, s.12
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C. Cumhuriyet Donemi

Bu ddénemde birkag safhalidir. Milli Miicadele yillarinda Ataturk’an
kurdugu “irade-i Milliye” daha sonra “Hakimiyet-i Milliye” gazeteleri ile milli

305 Zzaferin

milcadelenin ekonomik misyonu halka ulastirnimaktadir.
kazanilmasiyla birlikte kalkinmanin nasil gerceklestirilecedi Turkiye'nin
gundeminde birinci siraya yukselmisti.>®® O ¢agda, Rus ihtilalinden sonra
moda haline gelen istirakiyun, sosyalizm gibi dokirinler de tartismalar

arasinda yer almaktadir.

Mustafa Kemal ise ¢oktan kararlidir. Kafasinda kurdugu modeli |I.
[zmir lktisat Kongresinde agiklamaktadir. Bu model serbest ticarete dayali

307 Ciftci, tlccar, sanayici, isci gibi mesleklerle, baz

kalkinma modelidir.
devlet dairelerini temsil eden 1000’i askin delegenin katildiji kongrede

alinan kararlardan bazilar séyledir:

1) Ekonomik gelismeye katkisi olmak sartiyla yabanci

sermayeye karsl olunmayacak,

2) Calisma 6zgurligu esasi kabul edilecek, tekelcilige izin

verilimeyecek,

3) Reji (tutlin inhisan) kaldinlacak, titin tarimi ve ticareti

serbest kalacak,

4) Asar vergisi kaldirlacaktir.

3% DUNDAR, Aydin, a.g.e., 5.56, 57.

3% y ANARDAG, Merdan, Tiirk Siyasal Yasaminda Kadro Hareketi, Yalgin Yayinlari, 1. Baski,
Haziran 1988, s. 41.

37 DUNDAR, Aydm, a.g.e., 5.56, 57.
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Bu dénemde daha c¢ok ekonominin hedefleri tayin edilmis ve

sanayilesmenin 6n kosullar hazirlanmistir.3%®

Cumbhuriyetin ilk yillarinda Ulus gazetesinde daha ¢ok devrimlerin
halka benimsetilmesi politikasi izlenirken bu arada iktisat konular da ihmal
edilmemektedir. 19 Mayis da baslayan milli miicadele 23 Nisan 1920°de |.
Buytuk Millet Meclisi'nin toplanmasi ile diinya kamuoyunda mesru bir
zemine oturtulmustur. Atatirk, basinin hikiimet politikalarindaki etkinligini
¢ok iyi bilip, takdir eden ylice dehadir. Daha meclisi toplamadan 16 gin
6nce 7 Nisan 1920'de Anadolu Ajansini (AA) kurmustur. Ajansin kurulug

gerekgesi, Anadolu’nun sesini bittin diinyaya duyurmaktir®®.

1930’1 yillar igin en énemli ekonomi haberi “Buhran” olmustur. 1929
iktisadi Buhrani geng Tirkiye Cumhuriyetini yakindan ilgilendirmis ve
sarsmistir. Bu nedenle gazetelerin blylk ¢ogunlugu buhrana yénelik bati
kaynakh haberlere yer verdigi gibi, Ulkede ayni sorunia ilgili olarak alinan
tedbirleri de yansitmaktadir. 1930’lu yillarin ekonomi agisindan énde gelen
konusu devlet kurumlarinin almaya basladiklan basat roldiir. Devletgilik
diye 6zetledidimiz bu dogrultuda agilan seker, ¢imento, mensucat vb.
fabrikalar, halki yerli mal kullanmaya &6zendiren yazilar, demiryolu

seferberligini yansitan haberler yayin organlarinin ragbet ettigi konulardir.

1940’ll yillarda savas ekonomisinin gerekleri yayin organlarinin
temel konusudur. Ozellikle karaborsa, ihtikar, kitliklar strekli olarak islenen
sorunlar olarak géze batmaktadir. Milli Korunma Yasasi geredi alinan
tedbirler ise hem haberlerin, hem de incelemelerin, makalelerin ana
konusu olarak 6ne c¢ikmaktadir. Harbin ikinci yarisinda ilan edilen “Varlik

Vergisi” bituin ilgiyi ekonomi tizerine gekmistir®'°.

3% KALYONCU, Emine, a.g.e., s. 29, 30.
3 DUNDAR, Aydmn, a.g.e., s. 56, 57.
310 CAVDAR, Tevfik, “Turkiye Basininda...”, a.g.m., s. 12.
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1. Ekonomi gazetesi

Cumhuriyet'in ilanindan sonra Zeki Cemal Bey 1928 vyilinda
Ekonomi gazetesini kurmustur. Bunu 1942 yilinda Ahmet Sukuti Tukel
Beyin, bugiin de oglu Ahmet Tilkel tarafindan devam ettirilen izmir
Ticaret’i izlémi§tir. O zamana kadar gazetelerde ekonomi haberi denilen
sey, pahalilk haberleri, yasak et kesimleri ve bunun gibi haberlerden

olusmaktayd:.*"!

Bu gazete bir yandan lzmirin daha derli toplu olmasi, 6te yandan
da ihracat faaliyetlerinin genellikle Izmirden yapilmasi dolayisiyla haber
almak ve aldi§i haberlerin okuyucusunu daha kolaylikla bulabilmek
bakimindan ilgi cekmekteydi. 1960’ yillarda tiraji 3-4 bine yukselmisti. O
zaman igin bu tiraj ekonomi gazeteleri bakimindan cok &nemli bir

rakamdi®'2.

2. Yeni Istanbul

Bunlarin hemen ardindan 1948 yilinda bir isadami, Hasip Edip
Térehan, Yeni Istanbul gazetesini yayinlamaya baglamigtir ve Yeni
istanbul gazetesinde emtia borsalari ve kota hareketlerini ortaya koyan

baz haberler ve bslimlerin oldugunu gérmekteyiz®'>.

3. Tiirkiye Ticaret Postasi

Ekonomi gazeteleri arasinda kayda deger bir tanesi de bugln
yayimlanmayan Tirkiye Ticaret Postasi gazetesidir. Ancak bu gazetenin

gerek yayim hayatina girisi, gerekse yayima devam edis tarzi oldukca

31 AROLAT, Osman, “Ekonomi Basminda Tarihsel Gelisme Ve Yerel...”,
http/www.byegm.gov.tr/SEMINERLER/Erzincan, 18.12.2002.

32 INAL, Fasih, a.g.e., s. 5.

313 AROLAT, Osman, “Ekonomi Basininda Tarihsel Gelisme Ve ...”,
http/www.byegm.gov.tr/SEMINERLER/Erzincan, 18.12.2002.
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ilgingtir. 1947 yilina kadar gazete gikarmak i¢in Hazine'ye bes bin lira
yatirmak gerekiyordu. O dénemde gittikce demokratiklesmeni slrecine
giren Tirkiye’de Bagbakan Recep Peker gazete ¢ikarmak i¢in gerekli olan
(bes bin lira) para yatirma zorunlulugunu kaldirildi. Bunun {izerine Tekin
Erer, Ecvet Glresir ve Kadri Kayabal bir gazete ¢ikartmaya ve bir matbaa
kurmaya karar verirler. Sonradan ortaklar, aralarinda anlagsamadiklar igin

matbaayi Ecvet Giiresin’le Kadri Kayabal, gazeteyi ise Tekin Erer aldilar.

Tarkiye Ticaret Postasi gazetesi 1947'den 1962’'ye kadar
yayimlandi. Daha sonra Tekin Erer de gazeteyi devretti, bu suretle
yayimina bir sire daha devam eden Turkiye Ticaret Postasi sonunda

gnemini yitirmistirs'.

4. Kadro Dergisi

1929 Dinya Ekonomik bunaliminin Turkiye'yi de etkilemesi 1930’lu
yillarda ekonomik sistem olarak devletgiligin uygulanmasina neden
olmustur. O yillarda cikan (Ocak 1932) ve “lktisadi Devletgiligi” savunan en
6nemli yayin organi Kadro dergisi olmustur. Kadro, kendi deyisiyle

(Kemalist) “inkilabin ideolojisini” yapmaya calisti®'®.

Kadro, Yakup Kadri(Karaosmanoglu), Sevket Sireyya(Aydemir),
Dr. Vedat Nedim(Tér), Burhan Belge, Ismail Husrev Tékin ve M. Sevki
Yazman tarafindan 1932-1934 vyillarinda 36 sayi gikariimistir.3'® Kadro
dergisi, sol basinin olmadidi bir dénemde, resmi gérisleri yansitan, is
cevrelerinin sézcllugini yapan bazi gazete ve dergilerin codunlukta

oldugu bir ortamda yayinlandi®'”.

314 INAL, Fasih, a.g.e.,s. 5

315 BAYRAKTAR, Zerrin, “Ulkti Dergisi: Halkevleri Merkez Yayin Organma Bir Bakis”, Iletigim,
AITIA Yaymlari, Say:: 3, Ankara 1981, s. 114.

316 GEVGILILI, Ali: a.g.m., 5.216

3 BAYRAKTAR, Zerrin, a.g.m., s. 113.
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Kadro Dergisi, Turkiye'nin ekonomi haberlerinin durajandan
dinamige gecisine éncilik etmistir’’®. Temel gérusleri “lktisadin kumanda
manevilasi niteligindeki kuruluglarin devletin elinde bulunmasi, devlet
tarafindan bu sahalara yatinm yapilmasi, 6zel sektériin ancak devletin
yatinm yapmadi§i, yapamayacagi sahalarda s6z sahibi olmasi” seklinde

o6zetlenebilir.

Kadrocularin devletgiliklerindeki amaglarinin en énemlilerinden Dbiri;
sanayilesmenin 6zel sektérce gergeklesmesi halinde milletin siniflara ve
zUmrelere bollinecegi endigesidir. “Bu sebeple; milleti siniflara bélmeden
bir zimrenin diger zimre hesabina istismarina meydan vermeden iktisadi

istiklali kazanmanin bas sart! devletgiliktir**®.

5. Karagoz Gazetesi

Ayrica, dort sayfa ¢ikan Burhan Cahit Morkaya'nin, birinci sayfanin
yaris! karikattrll Hacivat-Karagéz'iin altinda lejantlarla espri yapan, biraz
idarecileri hicveden, igneleyen, ama konulari genellikle ekonomik

karakterli goérilebilecek karikatiriin yer aldi§| “Karagéz Gazetesi'dir.

6. Koylii Gazetesi

Yine bunun yaninda buna benzer bir gazete de Tahsin Demiray’in
cikardigi “Koylli Gazetesi”dir. Bunlar kéyluye, kdyluniin anlayacag: dilde,
sikintilarint mizah unsuru igerisinde ifade eden, ama bir taraftan da
koylunin sikintilarini, hikkiimetten neler bekledigini ya da hikiimetin aldig
kararlarin koyliyl ne derece etkiledigini acgiklayan yazilara sahip

gazetelerdir.

318 URAS, Giinggr, a.g.e., s. 4. .
319 BOSTANCI, M. Naci, “Devletgilik Donemi Iktisadi Zihniyet”, Gazi Universitesi Basin Yaym
Yiiksekokulu Yilligi, G.U. Yaymlari, Say1: 7, Ankara 1985, s. 207.
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7. Ulkii Mecmuasi

Ayrica, yine o dénemlerin, milleti belli bir kalkinma Ulkisu etrafinda
birlestirmek i¢in Subat 1933-Agustos 1941 yillar arasinda gikarilan Ulk{

Mecmuasi vardir.

Yakup Kadri Ulki’den, “Uzun yillar dolgun tahsisatla yayinlanan, hi¢
kimsenin okumadigi ve belki de gérmedigi fikir dergisi” diye s6z eder.
Ulku, devletin ideolojik unsurlan olan Altt Ok ilkelerinin teorik olarak
olusturulmasi ve bunlarin kitlelere mal edilmesi amaciyla hem kdltarel bir
yaplya hem de politik bir yapiya sahip bir dergi olarak gikiyordu®?°. Bunun
icerisinde de ekonomik karakterli sayilabilecek yazilara ve tartismalara da

sikga rastlanmaktadir.
8. Kooperatif Dergisi

Yine bu arada, belki bu yayinlar igerisinde en fazla ekonomik
karakterli sayilabilecek Kooperatif Mecmuasi ¢ikmaktadir. Cunkd,
hikimet inanmistir ki, zirai Grtnd artinp oradan artik deger yaratmadikga

sanayilesmeye gecmek mumkiin olamayacaktir.

Dergide, koyliyl hizla uyandirmak, onu kara saban yerine o
dénemin ¢gaddas tarim araci olan pullugu, mibzeri kullanmaya sevk etmek;
bir araya gelip glc birligi olusturmalarinin ve kooperatif ¢atisi altinda bir
ortaklik viicuda getirmenin faydali olacagi dustnceleri anlatiimaya

calisiimistir.

Kooperatif Dergisi de, yine ekonomik yazilariyla, kooperatifgiligin

faziletlerini, nasil kurulacagini anlatan yazilariyla dikkati cekmektedir®*'.

20 BAYRAKTAR, Zerrin, a.g.m., s. 114, 116. '
:fZ‘ BUYUKERSEN, Yilmaz, “Ekonomik Kalkinma Stireci Iginde Ekonomi Basinmin Yeri”, 3. izmir
Iktisat Kongresi, Haziran 1992, s. 60.
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Basar'a goére; devletgiligin liberalizme dénistni kolaylagtiracak bir
arac gibi gorilmesi yanlistir. Aksine o, yeni bir cemiyeti gerceklestirecek
bir inkilap vasitasidir. Bu gérisiin resmi devlet goérust ile temelden bir
celigki tagidig1 ortadadir. Fakat bu geligki devletgiligin yorumu ile ilgili bir
celigkidir. Basar, devletgi olmanin gerekgelerini siralarken bir &rnek
vermekte ve tliccar ele almaktadir. Ona gére tliccar, sermayesi kit, bilgisi
az, minasebetleri yetersizdir. Alim-satim igi ise artik klguk tiiccarlarin
Ustesinden gelebilecekleri bir is degildir. Onun i¢in bliylk organizasyonlar
gerekir ki, bdyle organizasyonlarin gergeklestirilebilmesi de ancak devlet

araciligryla mimkin olabilir®2.

Dénemin 6nde gelen gazetelerinden Aksam, Tan, Yeni Sabah,
Bugiin ve Tanin de borsa, banka, piyasa haberleri gibi ekonomik bilgiler
yer almistir.®®® Ikinci Dinya Savas! sirasinda Vatan, Tasvir-i Efkar,
Cumhuriyet, Aksam, Tan gibi gazeteler sempati duyduklar taraflara gére
ekonomik yorumlar yapmaktadir. Bati cephesinde sosyalist-kapitalist
isbirligi igleri biraz kanstirmaktadir. Bu kargasa en ¢ok Koéroglu, Karagéz

gibi karikaturlti halk gazetelerinde ince alay konuyu olmaktadir.

Ancak, bu daginikliga ragmen zamanin hikimeti bir ekonomik
tercin olarak ¢ikardigi Gnla “Varlik vergisinde” basinla iyi isbirligi
yapmadigi igin agik elestirilere ugramistir. 1950’de secim kaybinin 6nemli

nedenlerinden birisi de bu olay gésterilmistir’?*.

Fasih Inalin 1940 vyillarin sonlarinda Vatan Gazetesinde

hazirlamis oldugu ekonomi siitunlari ve ekonomi konusundaki tartismalar,

basinda ekonomi haberlerinin toplu olarak yer aldig ilk girisimlerdir®®.

322 BOSTANCI, M. Naci, a.g.m., s. 207.

323 INUGUR, Nuri, Tiirk Basin Tarihi 1919-1989, Gazeteciler Cemiyeti Yayinlar1 37, Istanbul 1992
24 DUNDAR, Ayd, a.g.e., s. 56, 57.

32 URAS, Giingér, “Ekonomi Gazeteciliginin Gelisimi”, Basinda Ekonomi Ve Ekonomi Basim
Semineri, Hurriyet Vakfi Yayinlari, Eskigehir, 1983, s. 4,
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D. 1950-1960 Donemi

1946 yili Ikinci Dunya Savasrnin bittigi ve demokrasi cephesinin
savasl kazandigi bir atiim vyili olarak Turkiye'de de yansimalarini
hissettirmigtir. Bu yillarda ¢ok partili demokrasiye gegen Turkiye, 1950°de
tek parti iktidarinin ortadan kalkmasiyla ¢ok partili demokratik yasama

gecmistir’?®,

1950 segimleri degisik bir atmosfer yaratmistir. Bitlin dinyada
hirriyet riizgarlan esmektedir. Demokrat Parti (DP) ezici bir ¢ogunlukla
isbasindadir. Gazeteler, Anadolu gergegini éJrenmislerdir. Tiraj Istanbul
disinda Anadolu’ya y6nelmistir. Anadolu’da ¢ok ciliz da olsa yerli basin
tiremistir. (Bugunki sayist 750'ye ulagmistir.) Yatinnmlar, yollar, kdpriler,
fabrikalar, ekonomi {zerine ne kadar ¢ok bilmislikler varsa vyazilip
cizilmektedir. Bu senlik kisa strmustir. 1955’lerden sonra ekonominin
dogal sonuglan olarak géziken kaynak yetersizligi, dis para darbogazi,
enflasyon, transfer tikanmalari, yokluklar, kuyruklar seklinde tecelli

etmistir.

Iste bu tarihlerden sonra ekonomik olaylar basinda daima hep
mangetlerdedir. HukUmetler uyguladigi politikalari, zaman zaman
bagvurdugu istikrar politikalarini  ve devalliasyonlari basina iyi
anlatamamig, basinla igbirlii yerine yasaklari sansirl, kagit ve resmi
ilanlarla onlari terbiye yolunu tercih etmislerdir. Buglinkii anlamda ekonomi
sayfalari yoktur. Ama gazetelerin timi bogazina kadar ekonomik haber ve

yorumlarin igindedir*?’.

1950’'den sonra gazete ve dergilerin ekonomiye daha sicak

bakmalari sonucu haftanin belirli giinlerinde 6zel sayfalarin bu yayin

326 O%GEN, Murat, a.g.m. s. 21.
21 DUNDAR, Aydin, a.g.e., s. 57.
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organlarinda yer almasi neticesini dodurmusgtur. Ithalat kanallarinin
acllmasi, beyaz egya tuketiminin hizla artmasi gene bu dénemin 6nde
gelen olaylarindan biridir. Surasi acikiir ki ekonomi 1950°li yillarin
yazarlarinca sevilen bir konudur. Hayat pahaliliyi, gene odak noktasini
teskil etmektedir. Bu arada altin fiyatlarinin dedisimi hemen her gazete

tarafindan yakindan izlenmeye baslanmigtir®®.

Ahmet Emin Yalman tarafindan yayinlanan Vatan gazetesindeki
Ekonomi-Piyasa kdsesi ise 1952-1960 doneminde &nemli bir boslugu
doldurmustur. Bu tarihten sonra Turkiye’de ekonomik hareketliligin artmig
ve buna paralel olarak iktisat sayfalan gazeteler arasinda gittikge

cogalmaya baglamigtir®®,

Turkiye’de ekonomi basininda ilging bir gelisme de Hurriyet Partisi'nin
kurulmasiyla baslamistir. llk defa olarak Meclis'te Ekrem Alican ¢ok uzun
bir calismadan sonra buigce tenkidi hazirlamis ve Meclis'te bltce tenkidi
yapmigtir. O giine kadar alisiimisin diginda bir blice tenkidi olmasi
nedeniyle gazetenin olaya bakis agisini degistirmis ve yine ilk defa

Hurriyet Gazetesi bu olayl manset yapmigtir®°.

Ayrica, bu arada gene ddnemin olaylara yol agan dergileri; Kim,
Akis ve Forum gibi dergiler de sayfalarinda giderek siyasi tartismalarin
yani sira, artan 6lgiide ekonomi olaylarina ve haberlerine, yorumlarina yer

vermistir’®'.

328 CAVDAR, Tevfik, “Tiirkiye Basiminda...”, a.g.m., s. 12.

329 INAL, Fasih, a.g.e., s. 5.

30 KARAKOYUNLU, Yilmaz, “Ekonomi Haberciliginin Gelisimi”, Basinda Ekonomi ve Ekonomi
Basim1 Semineri, Hiirriyet Vakfi Yaymlari, Eskisehir, 1983, s. 44.

31 BUYUKERSEN, Yilmaz, “Ekonomik Kalkinma Siireci...”, a.g.e., s. 62.
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E. 1960-1970 Donemi

1960'll yillar ekonomik kalkinmanin plana badlanmasini gerektiren
anayasa hlkmiyle donatildigi dénemin baslangicidir. Bu dénemde en
fazla tartisilan ve yazilan konu plandir’®?. Hukimetlerin demokratik yapi
icinde oOzellikle kalkinma planilari icinde ekonomiye verdikleri agiriga
paralel olarak basinda artik ekonomik haber ve yorumlara agik hale
gelmistir. Etkilenme karsiliklidir. Basin da gegmige gére daha arastirici bir

calisma yontemi icindedir®®®.

1963'te ilk kez Milliyet Gazetesi’nde énce Iktisat-Ticaret adli yarim
sayfaya yakin bir bélim hazirlayan Ali Gevgili, 1965’te bunu tam sayfaya
cikarmistir. Bu sayfada Prof. Haluk Cilol, Erdogan Alkin, Nilgiin Uysal gibi
imzalarin cesitli dénemlerde makaleleri yayinlanmistir. Ali Gevgili'nin
makalelerini anlayabilmek, gergekten o zamanin gengleri igin en énemli
basarilar gibi kabul edilirdi. Clnku gergekten Gevgili, zor bir dille, biraz da
anlagiimasi giic makale tirleri yazardi. ilgi Uzerine bu sayfa daha sonra ilk

kez bir ‘iktisadi servis'in kurulmasina yol agmistir.3**.

Ancak bu yillarin bir bagka 6zelligi de ekonomik bunalim yillari
olmasidir. Fiyat artiglari, déviz kurlari, ve faiz oranlarinin sik degigsmesi,
doviz darbogazi, mal kitliklari, karaborsa, yolsuzluklar ve kayirmalar gibi
haberler bu vyillarda siyasetle i¢ ice girmis ekonomi haberlerinin
gazetelerde 6nemli bir yer tutmasini saglar. Dénemin olaylara yol acan
Kim, Akis ve Forum gibi dergilerinde siyasi tartigsmalarin yani sira artan

slgiide ekonomi haber ve yorumlarina yer verildigi gérillmektedir.*

332 CAVDAR, Tevfik, “Tiirkiye Basmninda...”, a.g.m., s. 12.

*3 DUNDAR, Aydm, a.g.e., s. 58.

34 AROLAT, Osman, “Ekonomi Basininda Tarihsel Gelisme ve Yerel...”,
http/www.byegm.gov.tr/SEMINERLER/Erzincan, 18.12.2002.

35 YUKSEL, Erkan, “Tiirk Basininda Ekonomi Haberciliginin Kilometre..”, a.g.m., s. 9.
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F. 1970-1980 Donemi

1970’li yillarin basinda Bati ekonomilerinde bir durgunlugun
basladigi gértlmektedir. 1972-1973 vyillari, orada da enflasyonun bir
hizlanma hareketi igerisinde oldugunu tespit edilmigtir. Bunun sonucu
olarak da uluslararasi para sistemi de sarsilmaya baslamigtir. Tarkiye
boyle bir dbnemde disaridan da etkilenmistir. Nitekim, o yillarda Amerika
Birlesik Devletleri’nin dis ticaret agiginda buyuk bir buyliime ve arkasindan
Amerika’nin altin, dolar konvertibilitesini gecici olarak kaldirmasi, karma
ekonomi sistemi ile diga bagh Turkiye'yi énce bu sokla, sonra da bu
dénemde 1973-1974’lerde gelen petrol soku ile olumsuz etkilemistir.

I[ste bu donemde gazete haberlerinde ve yazilarinda cogu dis
basindan alinan ya da aktarilan ekonomik konular islenmektedir. Hatta
birinci sayfada haberlerle beraber ekonomik konulu karikatirler de
basinimizda kendini géstermeye baslamistir. Yine bu dénemde odalar
arasl, partiler arasi, Devlet Planlama ve cesitli kamu kuruluglarn arasinda
Avrupa Ekonomik Toplulugu iliskilerine ait tartismalar basinda sikga yer
almaya baslamistir: Turkiye, o giinku adiyla AET’ye, Ortak Pazara girmeli
midir, girmemeli midir? Sanayicinin blylk bir kesimi buna kargidir; ¢linkd,
ithal ikamesi politikalarinin uygulandigi bir dénemdir. Gazetelerde bu

tartismalar oldukga 6nemli siitun isgal etmektedir®®.

1970’lerin  ikinci yarisinda giderek kotilesmeye baglayan
ekonominin daha fazla dis kaynaga ihtiyag duymasi, uluslararasi finans
kuruluslariyla daha gergin ancak daha sik goérusmeleri beraberinde
getirmistir. Iste bu dénemde normal bir gazete okuyucusu IMF, Diinya
Bankasi, OECD gibi uluslararasi kuruluslari égrenmigstir. Olaylar basin
tarafindan en hizli sekilde yansitilmigtir, hatta adi gegen kuruluslarla

36 BUYUKERSEN, Yilmaz, “Ekonomik Kalkinma Siireci...”, a.g.e., s. 63.
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gorismeye giden kamu gorevlilerinin arkasindan kalabalik bir muhabir

kadrosu génderilmistir®®’.

Ozellikle 1970'lerden sonra, uluslararasi sermaye kuruluslarinin
diinya Uzerindeki etkinliginin de artmasi, dolayisiyla ekonomik olaylarin
halka yansitiimasi 6nem kazanmistir. Ekonomik tirdeki haberler,
réportajlar, yorumlar daha ilgi ¢eker olmustur. Ekonomi konusunda

arastirmaci gazetecilik gereksinim haline gelmi§’tir.338

Ayni dénemde basinda yer alan ekonomik konular arasinda isgi
dovizleri hem haber olarak, hem kdése yazilan olarak oldukga genis sekilde
islenmektedir. Petrol sokunu Tlrkiye biraz da is¢i dovizleriyle atlatmistir.
Gazeteler, muhabirler génderip yurt digindaki iscilerle réportajlar yapmiglar
ve yurt disina giden isgi uyanmistir, tatile gelisinde gazeteler onlarla
réportajlar yaparak déviz, kalkinma meselelerini, arkasindan isgi
sirketlerinin, igci sermayelerinin birlesip fabrikalar kurulmasi, Tlrkiye'ye
Turk is¢isinin katkilari meselelerini tartismistir. Giderek kamuoyu kambiyo
rejiminin, édemeler bilangosunun, dig ticaret aktlerinin, ithalat, ihracat
konularinin ne oldugunu &grenmeye blyuk bir heves duymaya

baslamistir®®.

Ekonomi basininin gelisiminde bir bagka etken olarak ayni yillardaki
TUSIAD yayinlarini da degerlendirmek mimkindir. Siyasal ve sosyal
yazarlarin agirlikli bulundugu gazetelerde TUSIAD hazirladigi baltenler ve
raporlarla siyasi adirligt olsa da basina hazir, hemen giyilebilir bir takim
imkanlar saglamistir. HikUmetin ekonomi politikasini tartisan grafikli,
tablolu bu kiyafetlerden yararlanan basin, ekonominin igerisine girmeye
baslamigtir.

3T ERTUNA, Ozcan, “Tiirkiye’nin Dis Ekonomik iligkileri ve Basin”, Basinda Ekonomi ve
Ekonomi Basmi Semineri, Hirriyet Vakfi Yaymlari, Eskisehir, 1983, s. 77, 78.

3% DOGAN, Yalgin, “Basinimizda Ekonomik Habercilik”, Bilim ve Sanat, Aralik 1981, Say1:12, 5.20
39 BUYUKERSEN, Yilmaz, , “Ekonomik Kalkinma Siireci...”, a.g.e, s. 63, 64.
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Ekonomi haberlerinin agiriik kazanmasiyla birlikte basinda ekonomi
ve ekonomi basini adina énemli gelismelere imza atildigi bu dénemde,
gazeteler ekonomi alaninda haber ajanslari tarafindan beslenmis ve
sadece ekonomi alaninda yayinlar yapmak Uzere alti haber ajansi
kurulmustur. 1969'da Ekonomik Basin Ajansi(EBA), 1971'de AKA,
1972'de ANKA, 1973'te TUBA, 1974'te ISTA, 1976’'da Ekonomik Haberler
Ajansi(EKA) faaliyet gecerek gazetelere ekonomi haberi saglamiglardir.

Bu dénemde siyaset agirlikli glinlik Ekonomi Politka Gazetesi
1972 yilinda yayin hayatina baglamistir. Glnlik gazetelerde de ekonomi
haberlerine rastlanildigi 1970’lerin ikinci yansinda Hurriyette Dogan
Kologlu yénetiminde “ls ve Is¢i Diinyasi” késesi yayinlanmaya baslamis,
Cumbhuriyet'te Melih Timer haftada bir giin ekonomi sayfasi hazirlarken,

Aslan Bager Kafaoglu ve Yalgin Kiguk de ekonomi haberleri yazmiglardir.

Yeni Asir Grubu, 1979'da Demokrat izmir Gazetesini satin alarak
bunu Rapor adiyla giinlik ekonomi gazetesi haline getirmistir. Ekonomik
ortamin uygunlugu nedeniyle gazeteler is gevreleri, aragtirma merkezleri,

igveren ve isgi topluluklar arasinda genis ilgi bulmustur.®*°

G. 1980-1990 Donemi

Turkiye'de 1980 Eylul'inde askeri bir midahaleyle yeni bir siireg
yasanmaya baglamis bu dénem ile birlikte lUlkede pek gok sey degismis
ya da ilerdeki dénemde degisiklige ugramistir. Bu slregte degisen
ekonomik yapi ve toplumsal yasam ayni zamanda basinin da degisimi ile
sonuglanmistir’®'. Ekonomi konusunun basinda ¢ok genis bir sekilde yer
almasi, ekonomi Gizerinde 6nemle duruimasi 6zellikle 1980’li yillarla birlikte

baglamigtir. Bunda da en buyik etken 24 Ocak kararlari ve bu dogrultuda

30 yUKSEL, Erkan, “Tiirk Basininda Ekonomi Haberciliginin...”, a.g.m., s. 112, 113.
*!' OZGEN, a.g.m., s. 22.
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gerceklestirilen uygulamalardir. 24 Ocak kararlart ve onu izleyen yillardaki
uygulamalar Turk ekonomisi igcin yeni bir dénemin baslangicini

belirlemistir.>*?

24 Ocak kararlarinin alinmasindaki baglica neden 1979 yilinin gl
ekonomik sorunlarini ¢dziimlemektir. 1979'da fiyatlarin ¢ok yiiksek olusu
isgi-igveren sorunlari, fabrikalarin galismamakta ya da dustk kapasiteyle
¢aligmakta olmasi, déviz saglanmasinin gulglugu ve yokluklar, wlke
ekonomisini harap etmistir. Iste bu olumsuzluklarin yok edilmesi, cesitli
uluslararasi finans kuruluslarinin baskisinin azaltiimasi ve finansal yardim

alinmasi igin 24 Ocak kararlan diizenlenmistir.34®

Benimsenen disa acik serbest piyasa ekonomisi modeli ekonomi
alaninda kokli degisikliklere neden olmustur. Déviz kurunun ve faiz
oranlarinin serbest birakiimasi, fiyatlarin serbest piyasada belirlenmesi
devalliasyon ve arkasindan gelen zamlar ister istemez kamuoyu ve
basinin ilgisini bu alana y®neltmistir. En azindan herkes zamlar ve
getirecegi yukleri, tasarruflari korumanin yollarini merak etmistir.

Ekonomik haber guinliik yasamda artik &n plandadir.®#4

Nitekim gazeteler, birkag haberle gecistirdikleri ekonomi konularina
artik bir ya da birkag sayfa ayirma geredi duymuslardir. Bu hem toplumsal
bir gerekliliktir;, hem de gazeteler igin yasamsal bir zorunluluktur. Zira,
basin bir yandan siki ekonomi politikalari ile dar bir gember igine alinmis,
6te yandan da elindeki en biuylk malzeme olan politk yasam, askeri
yonetimle birlikte ciddi bir bicimde sinirlanmigtir. Basinin sayfalarini
doldurdugu politik konularin elinden alinmasinin yarattigi bosluk da bir

dlgtide de ekonomi konulari ile kapatiimaya calisiimistir.3#

2 KILIGBAY, Ahmet, Tiirk Ekonomisi, Bilim ve Teknik Yaymevi, 5. Baski, 1999, s.133

3 KALYONCU, Emine, a.g.e., s. 40.

344 BAROL, Giilay, 24 Ocak Kararlar: ve Basin, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yiiksek
Lisans Tezi, Ankara 1994

* DOGRU, Necati, a.g.e., 5.30
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Ozellikle Menkul Kiymetier Borsasi’'nin kurulmasi ve yayginlasmasi
bu ilgiyi daha da arttirmigtir. Elinde kiigiik miktarda hisse senedi bulunan
vatandaglar bile borsa indeksinin ginlik degisimini ddéviz kurlarini
heyecanla izlemektedirler. lktisat dergileri nitel ve nicel olarak geligmistir.
Artik Turkiye’de ekonomi haberciligi, yorumculugu ve yazarhgi basinimizin
vazgegemeyecegi bir konu olmustur**®,

Bu dénemde ekonomi basini, kitlelerin talebi lizerine kitlesellesmek
zorunda kaldig: icin, bilimsel ekonomik haberleri agir yapisi igerisinden
siyirp, bunlari ¢gok sayida insana okutabilmek igin kendine 6zgii bazi
yontemler, basgliklar, réportaj bigimleri, fotograf yayinlama bigimleri buldu.
Bu bulus tarzi, bazen Ulkenin ekonomik politikasini yonlendiren, bazen
“Gergekten butun lezzetiyle ekonomik haber okumak istiyorum, fakat siz
bunu nigin sokaga dusuriyorsunuz?” diye kizan okuyucular tarafindan
elestirildi.>*

Tarkiye’de ekonomi gazeteciliginin, yazarhidinin tarihi oldukca eski;
ama, ekonomi gazeteciliginin nispeten bagimsiz bir meslek dali olarak
ortaya cikigi oldukga yenidir. Yodunlagsma 1970’li yillarin ortalarindan
sonra gorilmektedir. Patlama ise 1980’lerde ortaya ¢ikmaktadir. Bugiin
gunluk, haftalik gazeteleriyle, periyodikleriyle, gittikge genisleyen ekonomi
sayfalariyla —kitlesel basinda- ekonomi gazeteciligi basin igerisinde artik

farklilasmasini tamamlamis bir sektor olarak ortaya gikmaktadir®®.

Hayati Tek, 1 Mart 1980 ile 28 Subat 1981 tarihleri arasinda doért

gazetede yayinlanan siyaset, ekonomi ve terdre ait haberlerin genel bir

dékimuni vermektedir. >

348 CAVDAR, Tevfik, “Tirkiye Basminda...”, a.g.m., s. 12.

** DOGRU, Necati, “Ekonomik Kalkmma Siireci...”, a.g.e., s. 69.

30 ERTEN, Taylan, “Ekonomik Kalkinma Siireci...”, a.g.e., s. 56.

3! TEK, Hayati, 12 Eyliil Ve Basm, Yiiksek Lisans Tezi, Ankara 1991, s. 248.
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Siyaset Ekonomi Teror

Mart 60 164 73

Nisan 82 268 54
Mayis 86 116 43
Haziran 109 125 46
Temmuz 204 310 136
| Agustos 114 222 63
Eyltl 111 158 73
Ekim 41 112 57
Kasim 162 410 94
Aralik 72 392 61

Qcak 78 146 45

Goruldaga gibi genel toplamda ekonomi haberleri diger haberlere
nazaran gazetelerde daha fazla sayida yer almistir. Ikinci sirayi ise siyaset

haberleri almaktadir.

1980’li yillarda, ekonomi haberciligi konusunda en buylik atihmi
yapan gazete Gunaydin olmustur. Ekonomi haberlerini doért ayri sayfa
halinde, ayri bir bdlim olarak yayinlamaya baslayan gazetede, bu
bélimiin yaraticisi Necati Dogru, bir ekoliin de sembolii haline gelmistir.

Gunaydin Ekonomi ekleri, dort yil kadar devam etmistir.

Hurriyet Grubu ise, rakip grubun Rapor’una kargi, Diinya Gazetesini
ekonomi gazetesi haline getirmistir. 1981’de Hurriyet'ten ayrilirken Nezih
Demirkent, kidem tazminati karsihgi olarak Diinya’nin ylizde 60 hissesini
ve imtiyaz hakkini almisg ve ilerleyen yillarda da, gazetenin tamamina
yakinina sahip olmustur. 2 Mart 1981'de yayin hayatina bir ekonomi
gazetesi olarak baglayan ve yayini halen devam eden Dinya, daha sonra
adeta meslegin duayenligini Ustlenmig ve ekonomi basininin yeni bir okulu

haline gelmigtir.

llerleyen vyillarda, 1985'te Sabah Gazetesi kurulurken Rapor,

Selahattin Beyazit'a satilmig ve kisa bir slire sonra da yayin hayatl sona

ermistir’®2.
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H. 1990 Sonrasi

Ekonomi basini 1990’larin basina gelindiginde adindan iyice s6z
ettirmeye baglamig, sayfalarinda yalnizca ekonomiye yer veren yayinlarin
sayisi katlanarak c¢ogalmistir. Bu arada ekonomi haberi kaynaklar
cesitlenmis, gazetelerdeki ekonomi sayfalarinin agirliklant daha da

artmigtir.

Ekonomi basini temel fonksiyonlarindan olan kriz 6ncesi ve kriz
dénemlerindeki kamuoyunu aydinlatma, yonetimi uyarma iglevlerini 1994
krizi ile fazlaslyla yerine getirmistir. Ancak ekonomi basininin bu konuda
zayif yénleri de yok degildir. Ornegdin ekonomik gerceklerin oldugundan
buylik veya kiglik gosterildigi durumlarda da ortaya basinin holdingleri ile
olan iligkileri ortaya c¢ikmaktadir. Bazi basin kuruluglarinin yaklasim ve
yorum farkhliklan yan kurulusu olduklan holdinglerin etkisinden
kaynaklanmaktadir. Ancak genelde asgari misterekte bulunmusglardir.
(1994 krizi buna en iyi bir érnektir) Bunda da her basin kurulusunun bir
isletme olarak ekonomik konjonktiirden etkilenmesinin s6z konusu

olmasindan kaynaklanmaktadir.%

Dénemin gelismelerine bakildiginda; 1992’'de Sabah, ekonomi
haberlerini pembe sayfalarda ayri bir ekonomi gazetesi eki halinde
yayinlamaya baglamig, ancak bir siire sonra maliyetin ytksekligi nedeniyle
bu uygulamadan vazgecgmigtir. 1993'te diizenlenen Ucgiinci Izmir iktisat
Kongresi’'nin bir oturumunda ise artik “Ekonomik Kalkinma Sireci Iginde
Ekonomi Basininin Yeri” sorgulanir gérilmektedir. 1995'te Nokta Dergi
grubunca Yalgin Simsek yonetimindeki Hiirses, Intermedya grubunca
Yavuz Semerci y6netimindeki gunlik Global ve bir bagka ekonomi
gazetesi olan Iktisat yayinlanmaya baglamigtir. 1996 yilinda da Milliyet
Gazetesi basinda ilkk defa bir ekonomi konusundaki yabani yayin (The

%2 YUKSEL, Erkan, “Ttirk Basininda Ekonomi Haberciliginin...”, a.g.m., s. 114.
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Wall Street Journal) Turkge'ye cevirerek her hafta pazartesi gunleri,

gazetenin eki olarak okuyucularina sunmustur.®*2.

Turkiye'de 6zellikle 1980 sonrasinda, ekonomi gazeteciliginin ¢ok
buytk asamalar kaydettigi su gétiirmez bir gergektir. lthal ikameci
ekonomik politikalarin gecgerli oldugu 1980 &ncesinde, gazetelerdeki
ekonomi haberleri zam, enflasyon, tarimsal destekleme, memur ve isgi
zamlari etrafinda déntp durmaktadir. Zaman zaman Maliye Bakanligi'nin
kapall yapis! agilarak elde edilebilen ekonomik raporlar, bu duragan seyri

hareketlendirmekteydi.

Gunluk gazetelerde bile ekonomi sayfasinin bulunmadigi bir ortamda
elbette ekonomi dergileri ‘ltks’ sayiliyordu. Sadece haftallk haber
dergilerinde seyrek de olsa, ekonomi haberlerine ve ekonomik makalelere
rastlaniyordu. Aslinda Cumhuriyet'in kurulus yillarindan sonra ortaya gikan
Kadro Hareketi'nin dergisi Kadro’da, ciddi ekonomik haber ve makaleler
yer almigti. Ama belki de, etkileri 1980’lere kadar hissedilen devletgilik
uygulamalar yéninde tavir konulmasi, dolayli bir sekilde olsa da

Turkiye'de ‘ekonomi dergisi’ kavraminin yerlesmesini engellemisti®*®.

Ortam dergisi de ekonomi bélimine yer veren dergilerden biri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. 1971 yilinda Ali Necat Olgen derginin ekonomi
béliminl ydnetmeye baglamistir ve hic anlamadigimiz bir sekilde
birdenbire sayfalara diyagramlar girmistir®>*. Ekonomi basini igerisinde
gazetelerin disinda gelisen bir baska faaliyet kolu olarak ekonomi
dergiciliginin, diger dergi turleri arasinda da ‘en ¢ok satan’ {invanini almasi
uzun strmemigtir. Bu alanda, 1980 o6ncesinde gérilen Banka ve

Ekonomik Yorumlar, genellikle arastirma yazilarinin yer aldigi bir

352 Y UKSEL, Erkan, Tirkiye’de Ekonomi Basini Glindemi ve..., a.g.e., s. 187,

3% UYANIK, Cahit, “Ekonomi Dergiciligi Firsat Kapaklar1 Kisir Dongiisiinde”, Ekonom, Eyliil 1996,
s. 48.

3% AROLAT, Osman, “Ekonon}i Basininda Tarihsel Gelisme ve Yerel...”,
http/www.byegm.gov.tr/SEMINERLER/Erzincan, 18.12.2002.
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yayindir. 1981'de Seref Ozgencil yoénetiminde Diyalog ve Mesaj
dergilerinin yayinina baslanmistir. 1980 ile 1988 arasinda sakin bir dénem
yasayan ekonomi dergiciligi, 1988’de yedi bin olan tirajini, sekiz yilda on
katina cikarmistir. Ali Bilge, 1986'da iktisat ve Finans'i; Ali Karacan aylik
Kapital'i cikartmaya baslamigtir.

1988 Nisan ayinda Gelisim Yayinlarl tarafindan ¢ikarilan Ekonomik
Panorama ise, Bat’daki “economy magazine” adi verilen tlriin, yani
haftallk ekonomi dergiciliginin Turkiye’deki ilk &6rnegi olarak tarihe
gecmistir. Ekonomik Panorama’nin ilk Genel Yayin Yénetmeni Mustafa
S6énmez, o ginleri anlatirken “1980 sonrasinda baslayan bir slreg¢ var.
Ekonominin 6énemi artti. Dig diinya ile entegrasyonu; diinya ekonomisi
icinde Turkiye'nin 6neminin artmasi; fiyatlarin, faizin ve ddévizin artik
serbest olmasiyla ilgili bunlar...” diyerek ekonomi dergiciliginin dogus
nedenlerini kaba-taslak tanimlamaktadir’®®. Sirasiyla Mustafa Sénmez,
Semsi Yicel ve Aydin Demirer ydnetiminde yayinlanan, bati anlamindaki
ekonomi dergiciliginin Tarkiye'deki itk érnegini olusturan dergi, 1993'de

kapanmak zorunda kalmistir.

Ayrica, 1989da Trend, 1990da Para, 1991'de Ekonomist
yayinlanmaya basglamistir. 1992’de ¢ikan Ekonomi Politika, sonra EP
Paramatik adi ile borsa dergisine dénusmustir. 1993’de Hurriyet Grubu
aylik Capital’i; 1994’'de 1 Numara Yayincilik Para’yi; Intermedya Grubu
Paratiiyo ve aylik olarak Macro’yu yayinlamaya basglamigtir. 1995'te
Nokta Grubu Borsaci dergisini, Intermedya Grubu Borsamatik'i ve Bilgin
Grubu da aylik Power'i gikartmislardir. Bu dergiler arasinda bir ekonomik
kriz yili olmasina karsin, 1994’te Ekonomist ve Capital'in ¢ikiglar dikkat
cekicidir. Kriz déneminde krize yenilmeyen ve hatta bu krizde buyliyerek
25-30 binli tirajlari yakalamay! basaran Ekonomist, “Turkiye’de en gok

okunan haftalik dergi” invanini ele gecirmistir®®®.

355 JYANIK, Cahit, “Ekonomi Dergiciligi Firsat...”, a.g.m., s. 48.
336 Y{UKSEL, Erkan, Tiirkiye’de Ekonomi Basini Giindemi ve..., a.g.e, s. 187, 188.
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Borsa Yatirimcilari Dernegdi (BORYAD) tarafindan 6-20 Haziran 2001
tarihleri arasinda yapilan ankete gére, yatinnmcilarin yatirrm yaparken takip
ettigi internet siteleri arasinda ylzde 32 payla NTVmsnbc ilk sirada yer
almaktadir. Ankete katilan katiimcilarin okumaya &zen go6sterdigi
gazeteler arasinda ylzde 37 oraniyla Milliyet, yluzde 35 oraniyla Hurriyet,

ylizde 22 oraniyla da Radikal Gazetesi tercih edilmektedir.

Takip edilen dergiler siralamasinda ise yiizde 36 oraniyla Ekonomist
basi cekmektedir. Aylik Capital Dergisi ise yluzde 21 oraniyla Ekonomist’i
izlemektedir. Yatinmcilarin takip ettikleri televizyon kanallar arasinda ise
CNBC-e yizde 38 orantyla ilk sirada yer almistir. Bu kanali CNN Turk

ylizde 36 orani, NTV de yiizde 35 oraniyla izlemektedir.*’

Aylik dergiler soyutlandiginda, bu dergilerin hemen hepsi “firsat
dergiciligi” olarak tanimlanan bir kulvarda micadele vermektedir ve
okurlarina hitap etmektedir. Ozellikle ekonomi ve borsanin durguniugu
asip canlandigi dénemlerde, bu yayinlarin toplam tirajlart 100 bine
yaklagmaktadir. Ekonominin rélantide seyrettigi, o6zellikle siyasi
belirsizliklerin yogunlastigi dénemlerde ise tim ekonomik ajanlardaki
pozisyon alarak bekleme egilimi dergilere tiraj dustst olarak
yansimaktadir. Bu dénemlerde bile —bazen altina diigse de- 50 binin
Uzerinde toplam haftalik tirajlar saglanabilmektedir. Cunkii ekonomik
ajanlar, aldiklari pozisyonun dogrulugu veya yanhshgini sik sik test etmek

istemektedirler®8.

Ekonomi haberciliginin bir bagka gelisim alani ise, ekran haberciligi
boyutundadir. Turkiye'de ilk kez bir ekonomi programi ile TRT'de Nazmi
Kal'in hazirladiyi Ekonomi Dosyasi adli programla 1988 yilinda tanigsa
da, elektronik habercilik anlaminda ilk kez 1990’da Reuters’in Tirkce

37 «Borsa Yatirimeis1 Ekonomist Okuyor”, Ekonomist, 24 Haziran 2001, s. 88.
38 UYANIK, Cahit, “Ekonomi Dergiciligi Firsat...”, a.g.m., s. 48.
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haberlerini ekrandan izlemek mumkin olmustur. Bu alanda Diinya
Gazetesi, Dow Jones Telerate'le 1992'de, Esam Wanly'in kurdugu
Bogazi¢i Data Pazarlama (BDP) da 1993'te yayina baglamistir. Ilk
ekonomi radyosu; Radyo Foreks, 1993 yilinin Ekim ayinda hizmete
girerken, bir yil sonra 18 Eylul 1994’te de Sileyman Bilge tarafindan
kurulan ancak yayina baslamadan el degistirerek Aktif Holding’e devrolan
ilk 6zel ekonomi kanali; Kanal E, yayina gegmistir. Bilge’nin sahibi oldugu
haftallk ekonomi gazetesi Barometre de bdylece el degistirmistir. Bir
haber kanali olarak 1995’te yayin hayatina baglayan NTV ise, gin boyu
stiren ekonomi haberleriyle dikkatleri ¢ekmektedir. Bu arada diger
televizyon kanallarinda da ciddi sekilde ekonomi kdéselerinin ya da
programlarinin olusturuldugu ve ekonomik bilgilerin genis kitlelere aninda

ulastiriimaya calisildigi gérilmektedir.

Ote yandan, gerek teleteks ve gerekse internet ortamlari da elektronik
habercilik anlaminda her gegen giin daha da 6nem kazanmaktadir. Butlin
gazete ve ajanslarin agtigi bu iletisim ortamlar izleyenlerine anlik bilgi

ulastirma yanisindadir®®®,

3% YUKSEL, Erkan, Tiirkiye’de Ekonomi Basim Glindemi ve ..., a.g.e , s. 189.
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IV. BOLUM

I. ARASTIRMANIN BULGULARI

A. Ekonomi Basimmin Haber Kaynaklar: ve Yiizde I¢indeki
Paylan

Ekonomi servislerinin giinlik haber akiginda yararlandiklan haber

kaynaklar séyle siralanir;

Resmi kurumlar, ekonomiyle ilgili bakanliklar, ya da bazi kararlan ve
uygulamalan nedeniyle belli ddnemler igin haber kaynag: olan bakanliklar.
Ornegin, Maliye ve Gumriik Bakanhgi, bakanhigin ¢alisma alani nedeniyle,
ekonomi servisinin haber kaynagidir. Ancak Cevre Bakanligi'da “cevre
kirliligi yaratmamak icin katalitik kullanan araglarin vergilerinde yiizde 50
indirim uyguladiginda, bu haber rahatca ekonomi sayfasinda yer alir.

Devlet Bankalari, 6zel bankalar, bu bankalarin uygulamalar, kararlan,
yonetim degisiklikleri gesitli gelismeler karsisinda yoneticilerin gortsleri
nedeniyle sik sik haber kaynagi olarak kullanihirlar.

Borsa da temel haber kaynagidir. Ekonomi servislerinde borsa
haberleri igin galisan uzman borsa muhabirleri vardir. Onceleri ekonomi
sayfasinin iginde bir kdsede yer alan borsa verileri igin, ginimuizde ayri
bir borsa sayfasi olusturulmustur. Borsada iglem géren hisse senetlerinin
yani sira déviz kurlarinda ganluk degisimleri bu sayfalarda verirler. Sosyal
ve siyasi gelismeler, uluslar arasi degisimler borsa da &énemli
dalgalanmalara neden oldugu igin, borsa haberleri ayni zamanda siyasi,
uluslararasi haberlerin hemen yaninda yer verilen kutu haberler halinde
gelmigtir. Borsada calisan yatinm kuruluglan da borsa muhabirlerinin
dolayisiyla ekonomi sayfatarinin temel haber kaynaklari arasindadir.
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Sehirlerdeki 6énemli ekonomik orgiittenmeler olan ticaret ve sanayi
odalari da ekonomi servislerinin haber kaynaklari arasindadir. Ticaret ve
Sanayi odalarindaki toplantilar, gérigsmeler, odalarin yayinladigi dénemsel
raporlarin, basili yayinlann her biri haber konusu olabilir. Isadamlarinin
énemli bir érgitd olan TUSIAD belirli dénemlerde, Turkiye'nin siyasi ve
ekonomik gelismelerinde bir baski grubu roll oynamasi nedeniyle
ekonomi sayfalarinin vazgegilmez haber kaynadi durumuna gelmigtir.
TUSIAD’daki her gelisme haber konusu olmayi strdiiriir. TUSIAD’in belirli
dénemlerde vyayinladigi raporlar ve kitaplar, ekonomi sayfalarinin

giindemini olusturur.

Esnaf ve sanatkarlarin olusturdugu dernekler de, haber kaynagi olarak
ekonomi sayfalarinda yer alirlar. Isgi érgitleri sendikalar da, ekonominin

habercilik alanina girer.

Bu arada ekonomi servisleri icin sirketler, holdingler de haber
kaynagidir. Ancak sirketler genellikle medyaya dagitima girmesini
istedikleri haberlerini, ya da bir baska deyigle sirketlerin olumlu ydnlerini
ortaya koyan ve sirket imajina arti puan kazandirma yoniinde olusturulan
basin biiltenlerini halkla iligkiler biirolan ya da sirketlerin kanaliyla basin
biilteni olarak medyaya dagitirlar. Medya bu bilgileri habere gevirerek,
sayfalarinda kullanirlar. Bu islemi Ozellikle de sirketler ve holdingler
ekonomi sayfalar i¢in yaparlar. Bu basin biltenlerinin haber degerini
O6lcmek ve sayfalarinda kullanip, kullanmamak yetkisi ekonomi servisi

sefine aittir.

Yerli ve vyabanci haber ajanslan da ekonomi sayfalarinin
vazgegcilmez haber kaynaklarini olustururlar. Ozellikle de ekonomimizin
disa acik bir trend izlemesinin ardindan, dis ekonomi haberleri dolayisiyla
yabanci haber ajanslarn ile yabanci gazete ve dergiler de ekonomi
sayfalari, ekonomi gazete ve dergileri igin temel haber kaynaklarini

meydana getiriyorlar.
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Gazetelerde ekonomi sayfalarinda yer alan haberler icin doért farkh
haber kaynag! vermektedirler. Ayrica hi¢ kaynak belirtimeden de haber

verebilmektedirler.

Birinci tir haber kaynag) olarak ajanslan vermektedirler. Ajansin adi

haberin bagina parantez iginde yazilarak belirtiimektedir.

Ikinci sekilde “ekonomi servisi” haberin kaynagi olarak verilmektedir.
Genellikle de bu tur haberlerin bir dergiden veya aragtirmadan alindigi ve
gelistirildigi gérilmektedir.

Kimi gazeteler de ekonomi servisi yerine gazetenin adini koyarak,
kaynak acisindan bu tir haber vermektedir. Ugiinclisii gazete gesitli
bolgelerden de haberler verebilmektedirler. Ornegin Izmir(Cumhuriyet Ege

Burosu) gibi. Bu tiir kapsamli haberler diger kategorisinde topland.
Dérdiincii olarak haberi muhabir adiyla vermektedir.

Son olarak da higbir kaynak kullanmadan ve nereden nasil alindigi
belitiimeyen haberler vermektedirler. Ozellikle 6zel sirketlerle ilgili kisa

haberlerde haberin kaynagi belirsizdir.

Cahgmada Cumhuriyet, Zaman, Milliyet ve Turkiye Gazeteleri tizerinde
yapilan igerik gé6ziimlemesinde toplam 2427 ekonomi haberi oldugu tespit
edilmigtir. Buna goére Turkiye Gazetesi 696, Milliyet Gazetesi 657,
Cumhuriyét Gazetesi 578 ve Zaman Gazetesi 496 habere yer vermistir.

Gazete Ads | Kendi Ulke Uluslararas1 | Kaynak Ekonomi Bolge
Mubhabiri | Ajansi Ajans Belirtilmemis | Servisi Haberleri

Cumhuriyet | 46 147 6 95 248 36

Zaman 54 61 4 180 146 51

Milliyet 167 28 9 232 164 57

Tiirkiye 46 78 20 390 79 83

Toplam 313 314 39 897 637 227

Tablo 1- Ekonomi haberlerinin kaynaklarina gére sayisi
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Gazete Ad1 | Kendi Ulke Uluslararas: { Kaynak Ekonomi Bolge
Muhabiri | Ajansi Ajans Belirtilmemis | Servisi Haberleri
Cumhuriyet | 8 254 1 16.4 43 6.2
Zaman 10.9 12.3 0.8 36.3 294 10.3
Milliyet 25.4 4.3 1.4 35.3 24.9 8.7
Tiirkiye 6.7 11.2 2.9 56 11.3 11.9

Tablo 2- Ekonomi haberlerinin kaynaklarina gore yiizdelik orani

Ekonomi Haberlerinin Yiizde igcindeki Paylari

Kendi Muhabiri:

Gazetelerde yer alan ekonomi haberleri igcinde muhabir kaynakli
haberler en fazla ylzde 25.4 orani ile Miliyet Gazetesinde vyer
almaktadir. Bunu sirayla yizde 10.9 Zaman, yizde 8 Cumhuriyet ve

ylzde 6.7 orani ile Tlrkiye Gazetesi izlemektedir.

Ajanslar:
Cumhuriyet Gazetesi ylizde 25.4 orani ile tlke ajansina en fazla agirlik
veren gazetedir. Bunu Zaman Gazetesi ylzde 12.3, Turkiye Gazetesi

ylzde 11.2, Milliyet Gazetesi yiizde 4.3 orani ile takip etmektedir.

Buna ragmen uluslarararasi ajanslarin kullaniminda Tirkiye Gazetesi
ylzde 2.9 orani ile ik sirayl almaktadir. Milliyet Gazetesi yizde 1.4,
Cumhuriyet Gazetesi ylzde 1, Zaman Gazetesi yiizde 0.8 oraninda

uluslararasi ajans haberine yer vermistir.

Kaynak Belirtilmemis:

Turkiye Gazetesi yluzde 56 orani ile belirsiz kaynakli haberler iginde
basi ¢cekmektedir. Bunu izleyen dijer gazeteler séyle: Zaman Gazetesi
yizde 36.3, Milliyet Gazetesi ylizde 35.3 ve Cumhuriyet Gazetesi ylizde
16.4
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Ekonomi Servisi:

Bu kategoride en fazla haber veren gazete yilizde 43 orani Cumhuriyet
Gazetesi olmustur. Zaman Gazetesi’'nde tlr kaynakl haberler yiizde 29.4
iken, Milliyet Gazetesi’nde ylizde 24.9, Turkiye Gazetesi’nde ylizde

11.3’luk bir paya sahiptir.

Bolge Haberleri:

Bolge haberlerini kullanmada ylzde 11.9 oraniyla Turkiye Gazetesi
ondedir. Daha sonra bunu sirayla yiizde 10.3 Zaman Gazetesi, ylizde 8.7
Milliyet Gazetesi, yluzde 6.2 oraniyla Cumhuriyet Gazetesi izlemektedir.

B. Ekonomi Haberlerinin Verildigi Sayfaya Goére Dagilimi

GAZETE BIRINCi | ORAN% | EKONOMI | ORAN% DIGER ORANY%
CUMHURIYET 55 9.6 498 86.1 25 43
ZAMAN 46 9.3 442 89.1 8 1.6
MILLIYET 48 7.3 603 91.8 6 0.9
TURKIYE 72 10.3 605 87 19 2.7
TOPLAM 221 9.1 2148 88.5 58 2.4

Tablo 3- Ekonomi haberlerinin verildigi sayfalara gére orani

Haberler, gazeteler i¢in oldukga 6nemli bir role sahiptir. Insanlar
gazeteyi genelde icinde yer alan haberleri okumak amaciyla almaktadir.
Bu nedenle gazetelerin ilk sayfasinda olabildigince c¢arpici ve c¢ekici
bagliklarla gliniin gelisen olaylann haber olarak sunulmakta ve okuyucu

gazeteye y6neltimeye caligiimaktadir.

Incelenen 2427 ekonomi haberinin yiuzde 9.1'i birinci sayfada, ylzde
88.5’i ekonomi sayfalarinda, yiizde 2.4°( ise diger sayfalarda kullaniimistir.
Turkiye Gazetesi ylizde 10.3 orani ile birinci sayfadan en fazla haber
veren gazetedir. Bunu Cumhuriyet Gazetesi ylizde 9.6, Zaman Gazetesi
yluzde 9.3 ve Milliyet Gazetesi ylizde 7.3 orani ile izlemektedir.
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Ekonomi sayfalarinda en fazla haber veren gazete ise ylizde 91.8
orani ile Milliyet Gazetesi'dir. Bunu yizde 89.1 orani ile Zaman Gazetesi,
ylzde 87 orani ile Tirkiye Gazetesi takip etmektedir. Cumhuriyet Gazetesi
ise yuzde 86.1 orani ile ekonomi sayfalarinda en az haber veren

gazetedir.

Diger sayfalarda ise Cumhuriyet Gazetesi yiizde 4.3 oraninda ekonomi
haberi vererek basi ¢cekmektedir. Tirkiye Gazetesi ylizde 2.7, Zaman
Gazetesi yluzde 1.6 ve Milliyet Gazetesi ylzde 0.9 oraninda diger

sayfalarda ekonomi haberlerine yer vermektedir.

C. Ekonomi Haberlerine Konu Olan Sirket/Kurumlarin
Dagilim Orani

incelenen dért gazetede yer alan kamu ve 6zel sektérlerle ilgili
ekonomi haberlerinin dagihmini dikkate aldigimizda geneliikle kamu

haberlerinin hakim oldugu gérilmektedir.

GAZETE KAMU ORAN% OZEL ORAN%
CUMHURIYET 345 60 233 40
ZAMAN 172 35 324 65
MILLIYET 348 53 309 47
TURKIYE 382 54.9 314 45.1
TOPLAM 1247 514 1180 48.6

Tablo 4- Ekonomi haberlerine konu olan kamu ve 6zel sirket/kurumlarin dagilim oram

Genel toplam icgerisinde yilizde 51.4 oraninda kamu, ylizde 48.6
oraninda 6zel sektér haberi kullaniimigtir. Cumhuriyet Gazetesi ylizde 60
orani ile kamu haberlerine en fazla agirlk veren gazetedir. Bunu Turkiye
Gazetesi yluzde 54.9, Milliyet Gazetesi ylizde 53, Zaman Gazetesi ylizde
35 oraniyla takip etmektedir. Ozel sirket ya da kurumlara ne kadar yer
verildigine baktiimizda, Zaman Gazetesi ylzde 65 orani ile ilk sirayi
almaktadir. Daha sonra bunu sirayla Milliyet Gazetesi ylzde 47, Turkiye
Gazetesi yuzde 45.1, Cumhuriyet Gazetesi ise ylzde 40 oraninda

kullanmistir.
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D. Ekonomi Haberlerinin Konularina Goére Dagilim Oram

Ekonomi haberlerinin konular oldukg¢a zengin ve daginiktir. Gazeteler
ekonomi sayfalarinin en az bir sayfasini, bir giin éncesinin borsa, altin,
hisse senedi, tahvil, merkez bankasi, serbest piyasa ve déviz kurlari gibi
halkin devamii takip ettigi degiskenlere ayirmaktadirlar.

Kategoriler Cumhuriyet { Zaman Milliyet | Tirkiye | Toplam
Bankacihk 42 39 45 44 170
Kriz 42 32 45 47 166
Finans 34 29 43 35 141
Yatirim, Girigim 28 21 32 35 116
Uretim, Tiiketim 26 19 29 32 106
Birlik, Oda, Dernek vb. 21 24 22 29 96
IMF, Diinya Bankasi 26 20 19 27 92
Enflasyon, Devalilasyon 12 14 23 25 85
Yasal Diizenlemeler 21 16 18 24 79
Vergi 12 14 23 25 74
Yolsuzluk, Usulsiizlitk 19 15 20 17 71
Ozellestirme 13 16 21 17 67
Enerji 13 15 18 18 64
[ssizlik, Istihdam 16 19 13 14 62
Ihracat, Ithalat 8 11 19 22 60
Zam 16 12 13 18 59
Anlasma, Ortakhk 14 8 19 15 56
Biligim 13 7 19 16 55
Ekonomik Program 12 10 17 14 53
Otomotiv 19 8 14 12 53
Sosyal Gilvenlik 16 9 14 11 50
Dis Yardim, D1s Borg 14 13 13 9 49
Tekstil 12 5 12 17 46
s Ticaret 12 9 12 12 45
Reklam, Kampanya vb. 4 11 12 18 45
Turizm 5 9 16 11 41
Sanayi ve Ticaret 9 5 8 13 35
Eylem, Protesto 9 8 9 9 35
Mahkeme, Sorugturma 3 7 11 13 34
TBMM Caligmalar1 4 9 8 11 32
Petrol 8 7 8 8 31
Biitge 5 8 8 8 29
Kredi Notu 5 6 9 9 29
Goriigler 7 4 5 12 28
Tarim ve Hayvancilik 13 4 3 7 27
Gezi 6 4 6 9 25
Toplant1 7 4 6 7 24
Konferans, Panel, vb. 5 9 6 3 23
Gorev Degisikligi 4 4 5 4 17
Odiil 2 1 3 7 13
Maas, Ucret 5 3 2 3 13
Fuar 3 2 3 4 12
fhale 2 1 4 4 11
Grev, Lokavt 2 1 3 2 8
TOPLAM 578 496 657 696 2427

Tablo 5- Ekonomi haberlerinin konularina gore dagilim orani
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Incelenen dért gazetede toplam 2427 haber 44 konu (zerinde
yogunlasmistir. Bunlar arasinda Bankacilik kategorisi 170 haberle basi
cekmektedir. Kriz, Finans, Yatinm-Girigim, Uretim-Tiiketim, Birlik-Oda-
Dernek, IMF-Dinya Bankasi, Enflasyon-Devalilasyon, Yolsuzluk-
Usulsiizlik, Yasal Dizenlemeler, Vergi, Ozellestirme, Enerji, Igsizlik-
istihdam, [hracat-Ithalat, Zam gibi konular da giindemde ilk siralarda yer

almaktadir.

Ayrica su konularda ekonomi haberlerinde agirlhkli  olarak
kullaniimaktadir: Anlagma-Ortaklik-Birlesme, Bilisim, Ekonomik Program,
Otomotiv, Sosyal Guvenlik, Dis Yardim-Dig Borglanma, Tekstil, Dis
Ticaret, Reklam-Kampanya, Mahkeme-Sorusturma, Turizm, Sanayi ve
Ticaret, Eylem-Protesto, TBMM Calismalari, Petrol, Butge ve Kredi Notu,
Gorusler, Tarim ve Hayvancilik, Gezi, Toplanti, Konferans-Panel Seminer,

Gorev Degisikligi, Fuar, ihale, Grev ve Lokavt.

Cumbhuriyet Gazetesi: Toplam 578 haberin yer aldigi bu gazetede 42
haberle en fazla Bankacillk ve Kriz haberlerine yer verilmistir. Bunu
Finans, Yatinm-Girisim, Uretim-Tiuketim, IMF ve Dinya Bankasl,
Yolsuzluk ve Usulsizlik, Birlik-Oda-Dernek, Enflasyon-Devalliasyon,
Yasal Diizenlemeler, Otomotiv, Sosyal Giivenlik, Zam, Issizlik-Istihdam,
Dis Yardim-Dis Borglanma, Anlagsma-Ortaklik-Birlesme, Ozellestirme gibi
haber konulari takip etmektedir.

Zaman Gazetesi: Toplam 496 haberin hakim oldugu gazete 39
haberle en fazla Bankacilik ile ilgili haberler yer bulmustur. Ayrica Kriz,
Finans, Birlik-Oda-Dernek, Yatinm-Girigim, IMF-Diinya Bankasi, Uretim-
Tuketim, lgsizlik-Istihdam, Yolsuzluk-Usulsiizlik, Enflasyon-Devaliiasyon,
Yasal Diizenlemeler, Ozellestirme, Enerji, Vergi vb. konular da ekonomi

haberlerinde dncelikli olarak yer almaktadir.
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Milliyet Gazetesi: Toplam 657 haberin yer aldigi bu gazetede de 45
haberle Kriz ve Bankacilik haberleri ilk sirayr almaktadir. Diger agirlikh
olarak yer verilen bazi haber kategorileri de sunlardir: Finans, Yatirim-
Girigim, Uretim-Tlketim, Vergi, Birlik-Oda-Dernek, Yolsuzluk-Usulstizlik,
Enflasyon-Devaliiasyon, Ozellestirme, IMF-Dinya Bankasi, Bilisim,
Anlagma-Ortaklik-Birlegsme, lhracat-lthalat, Yasal Diizenlemeler, Enerji,
Ekonomik Program, Turizm, Sosyal Giivenlik, Otomotiv, Issizlik-Istihdam,
Dis Yardim-Dig Borglanma, Zam vb.

Tiirkiye Gazetesi: 696 haberin yer aldigi gazetede 47 haberle kriz
haberleri en biylk paya sahiptir. Gazetelerde blylk oranda kriz
haberlerinin yayinlaniyor olmasinin nedeni olarak 2001 yilinda yasanan
Subat Krizi gdsterilebilir. Bankacilik, Finans, Yatinm-Girisim, Uretim-
Tiketim konularinin 6nemli bir yer isgal eftigi gazetede su konular da 6ne
cikmaktadir: Birlik-Oda-Dernek, IMF-Dinya Bankasi, Vergi, Enflasyon-
Devallasyon, Yasal Dizenlemeler, lhracat-lthalat, Yolsuzluk-Usulsiizlik,
Enerji, Zam, Reklam-Kampanya, Ozellestirme, Tekstil, Bilisim, Anlagsma-
Ortaklik-Birlesme, Ekonomik Program, lIssizlik-Istihdam, Mahkeme-
Sorusturma, Sanayi ve Ticaret, Otomotiv, Dig Ticaret, Gorugler, Turizm,
TBMM Calismalari, Sosyal Giivenlik, vb.

E. Ekonomi Haberlerinde Gorsel Ogenin Dagilim Oram

Gorsel malzemenin konunun anlatiimasinda 6zel bir yeri oldudunu,
ozellikle ekonomik konularda, konunun anlatiimasinda 6nemli bir yeri
oldugunu sdylemek gerekmektedir. Gérsel malzeme derken bunun iginde
fotograf, oOzellikle grafik, grafik sanatini iyi kullanabilmek de ekonomi
haberlerini vermede c¢ok 6nemlidir. Basinda “her haberin gérintusi
olmalidir” kurali gecgerlidir. GUnumizde her gazete kendi yayin politikasi
dogrultusunda renkli ya da renksiz az ya da ¢ok olsa da haberde fotografin

kullanimindan vazgegememektedir.
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GAZETE GORSEL OGE ORAN% YAZINSAL OGE| ORAN%
CUMHURIYET 177 31 401 69
ZAMAN 124 25 372 75
MILLIYET 230 35 427 65
TURKIYE 232 33 464 67
TOPLAM 763 31.4 1664 68.6

Tablo 6- Ekonomi haberlerinde verilen gorsel 63enin dagihm oram

Toplam 2427 haberin ylizde 31.4’Uinde gbérsel 6Je, yluzde 68.6'sinda

yazinsal 6ge kullaniimigtir. Buna gére ekonomi haberlerinin metin agirlikh

oldugunu sdylenebilir.

Tarkiye Gazetesi'nde verilen ekonomi haberlerinin ylizde 35’inde

gorsel 6ge kullanilirken bunu yizde 33 orani ile Milliyet Gazetesi, ylizde
31 orani ile Cumhuriyet Gazetesi ve yluzde 25 orani ile Zaman Gazetesi

izlemektedir.
GAZETE FOTOGRAF | ORAN% | GRAFIK | ORAN% |DIiGER |ORAN%
TABLO
CUMHURIYET 102 57.6 53 58.8 22 12.4
ZAMAN 76 61.3 35 71.8 13 10.5
MILLIYET 172 74.8 46 71.8 12 52
TORKIYE 169 72.9 47 78.9 16 6.9

Tablo 7- Ekonomi haberlerinde yer alan gorsel 6genin niteligine gore dagilim orani

Milliyet Gazetesi ylzde 74.8 orani ile en fazla fotograf kullanan gazete
olmustur. Bu siralama so6yle devam ediyor: Tirkiye Gazetesi ylizde 72.9,
Zaman Gazetesi ylizde 61.3, Cumhuriyet Gazetesi ise ylizde 57.6

Grafik ve tablo gazete ve dergi haberlerinin her tUandé yer alabilirler.
Ancak bu tir tasarimlarin en ¢cok kullanildigi alanlardan biri de ekonomi
sayfalaridir. Grafik ve tablo kullanimda ylizde 78.9 oraniyla Turkiye
Gazetesi bagi gekmektedir. Daha sonra bunu yizde 71.8 oraniyla Milliyet
ve Zaman Gazetesi, ylizde 58.8 oraniyla da Cumhuriyet Gazetesi
izlemektedir.
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Diger kategorisiyle karikatir, illistrasyon gibi gbrsel &geler
kastedilmektedir. Bu kategoriye en ¢ok yer veren gazete ylzde 12.4 oraniyla
Cumbhuriyet Gazetesi olmustur. Bunu ylizde 10.5 ile Zaman Gazetesi, yuzde
6.9 orani ile Turkiye Gazetesi ve ylizde 5.2 orani ile Milliyet Gazetesi takip

etmektedir.

F. Ekonomi Haberlerinde Fotograflarin Alam1 ve Oram

GAZETE FOTOGRAF ALANI (cm)®
CUMHURIYET 102 5046
ZAMAN 76 10272
MILLIYET 172 20532
TURKIYE 169 20280

Tablo 8- Ekonomi haberlerinde yer alan fotograflarin toplam alani

Tablo 8'den de anlasilacag gibi Milliyet Gazetesi 20532 cm? fotograf
alani ile ilk sirayl alirken, bunu Turkiye Gazetesi 20280 cm?, Zaman
Gazetesi 10272 cm?, Cumhuriyet Gazetesi 5046 cm? alan ile izlemektedir.
Yani en fazla fotograf alani Milliyet Gazetesi’'nde, en az fotograf alani ise

Cumbhuriyet Gazetesi’'nde yer almaktadir.

GAZETE FOTOGRAF ORAN%
CUMHURIYET 102 19.7
ZAMAN 76 14.6
MILLIYET 172 33.1
TURKIYE 169 32.6

Tablo 9- Ekonomi haberlerinde yer alan fotograflarin oram

incelenen gazetelerde yer alan toplam 519 fotograf arasinda Milliyet
Gazetesi yluzde 33.1, Turkiye Gazetesi ylzde 32.6, Cumhuriyet Gazetesi

ylizde 19.7 ve Zaman Gazetesi ylizde 14.6 oraninda bir paya sahiptir.
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GAZETE TOPLAM TOPLAM GUN BASINA
GAZETE FOTOGRAF DUSEN ORAN
CUMHURIYET 30 102 3.4
ZAMAN 30 76 2.5
MILLIYET 30 172 5.7
TURKIYE 30 169 5.6

Tablo 10- Ekonomi haberlerinde yer alan fotograflarin giin basma diisen orani

Tablo 10’'da gorildiga gibi ele alinan siire boyunca s6z konusu

gazetelerin ekonomi sayfalarinda gin basina disen fotograf oranlan

sbyledir. Milliyet Gazetesi ylizde 5.7,

Tarkiye Gazetesi yuzde 5.6,

Cumhuriyet Gazetesi ylizde 3.4, Zaman Gazetesi ylizde 2.5

G. Ekonomi Haberlerinde Fotograflarin Cinsiyet Dagilimi

GAZETE KADIN | ORAN% |ERKEK | ORAN% |BELIRSIZ | ORAN%
CUMHURIYET 7 6.9 63 61.8 32 31.3
ZAMAN 5 6.6 44 57.9 27 35.5
MILLIYET 11 6.4 106 61.6 55 32
TURKIYE 6 3.6 114 67.4 49 29
TOPLAM 29 5.6 327 63 163 31.4

Tablo 11- Ekonomi haberlerinde yer alan fotograflarim cinsiyetlerine gore dagilimi

Genel toplam

icerisinde kadin fotograflarinin ylzde 5.6, erkek

fotograflarinin ylzde 63, belirsiz kategorisindeki fotograflarin ise ylzde

31.4 oraninda bir paya sahip oldugu tespit edilmistir.

Ekonomi haberlerinde yer alan kadin fotograflarinin orani Cumbhuriyet

Gazetesi'nde yilizde 6.9, Zaman Gazetesinde ylizde 6.6, Milliyet

Gazetesi'nde yilizde 6.4, Turkiye Gazetesi'nde ise 3.6°dir.

Erkek fotograflarin orani

ise Turkiye Gazetesi'nde ylzde 67.4,

Cumhuriyet Gazetesi’nde ylzde 61.8, Milliyet Gazetesi'nde ylizde 61.6,

Zaman Gazetesi'nde ise ylzde 57.9 olarak yer almaktadir.
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Belirsiz olan fotograflar ise en fazla yizde 35.5 orani ile Zaman
Gazetesi'nde kullanilmigtir. Daha sonra yiizde 32 orani Milliyet Gazetesi,
31.3 orani ile Cumhuriyet Gazetesi ve ylzde 29 orani ile Turkiye Gazetesi

bu siralamayi takip etmektedir.

H. Ekonomi Haberlerinin Verilis Bicimi

GAZETE UMiIT ORAN% UMIT ORAN% NOTR | ORAN%
VERICI KIRICI
CUMHURIYET 176 30.4 205 35.5 197 34.1
ZAMAN 127 25.6 248 50 121 24.4
MILLIYET 224 34.1 220 33.5 213 324
TURKIYE 345 49.6 117 16.8 234 33.6
TOPLAM 872 35.9 790 32.6 765 31.5

Tablo 12- Gazetelerin yaklasim bicimlerine gore oram

Toplam 872 umit verici haberin ylzde 49.6’s1 Tirkiye Gazetesi'nde,
ylzde 34.1'i Milliyet Gazetesi'nde, ylzde 30.4'0 Cumhuriyet Gazetesi'nde,

ylizde 25.6’s1 Zaman Gazetesi'nde yer almigtir.

Umit kirict haberlerde ise Zaman Gazetesi ylizde 50 oraniyla ilk sirayi
alirken bunu yuzde 35.5 oranityla Cumhuriyet Gazetesi, ylizde 33.5 ile

Milliyet Gazetesi ve ylizde 16.8 orani ile Turkiye Gazetesi takip etmektedir.

Nétr haberlerde ise yilizde 34.1 ile Cumhuriyet Gazetesi 6ndedir.
Cumhuriyet’i sirasiyla yiizde 33.6 Tlrkiye Gazetesi, ylizde 32.4 Milliyet

Gazetesi ve yilizde 24.4 oraniyla Zaman Gazetesi izlemektedir.

Buradan da anlasilacagi Uzere en fazla Umit verici haber Turkiye
Gazetesi'nde, en fazla imit kirict haber Zaman Gazetesi’'nde, en fazla nétr

haber ise Cumhuriyet Gazetesi’'nde bulunmaktadir.
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GAZETE HABER ALAN (cm)*
CUMHURIYET 578 90.402
ZAMAN 496 111.276
MILLIYET 657 138.822
TURKIYE 696 103.980

Tablo 13- Ekonomi haberlerinin toplam alani

Haber sayilarini dikkate aldigimizda ortaya ¢ikan ekonomi haberlerinin
toplam alani oldukga ilgingtir. Milliyet gazetesi 138.822 cm? alan ile
ekonomi haberlerine en fazla yer veren gazete iken bunu 111.276 cm? ile
Zaman, 103.980 cm? ile Tarkiye, 90.402 cm? ile ise Cumhuriyet gazetesi
izlemektedir.

I. Giin Basina Diisen Ekonomi Haberlerinin Orani

GAZETE Giin Sayisi Haber Toplann Giin basina diigen
haber
CUMHURIYET 30 578 19.2
ZAMAN 30 496 16.5
MILLIYET 30 657 21.9
TURKIYE 30 696 23.2
TOPLAM 120 2427 20.2

Tablo 14- Giin bagina diigen ekonomi haberlerinin oran

En ¢ok haberi giin bagina 23.2 oraninda haberle Tirkiye Gazetesi
vermektedir. Bu oran Milliyet Gazetesinde 21.9, Cumhuriyet Gazetesinde
19.2, Zaman Gazetesinde ise 16.5'dir. Toplam 2427 haber icinde gin
basina disen haber orani ise 20.2’dir.

J. Dis Ekonomik Haberlerin Verilis Oram

Ekonomide dig politika gibi uzun yillar ¢ok uzmanlik isteyen, sadece
st duzeydeki yetkililer tarafindan bilinen veya izlenmesi gereken bir konu
olarak gérulmustir. Yakin bir zamana kadar butlin gazeteler dis politik

gelismeleri sadece uluslararasi ajanslardan izlerlerdi. Bu artis bir bakima
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da bazi bliyik gazetelerin yurt dist baskilarinin yapilmasiyla daha da

hizlanmigtir.

Gazetelerin yurt disinda basiimalari ekonomik bir olaydir ve bunun
getirdigi oldukga iyi bir kar miktari vardir. Ve bu kardan da dis biirolar ¢ok
daha kolay finanse edilebilmektedir. Bu nedenle 6zellikle bazi buyik
gazetelerde dis politika olaylari artik sadece ajans haberlerinden degil,

gazetelerin yurt disindaki biirolarindan da yansitiimaktadir.

Yerli ve yabanci haber ajanslari da ekonomi sayfalarinin vazgecilimez
haber kaynaklanni olugturmaktadir. Ozellikle de ekonomimizin disa acgik
bir trend izlemesinin ardindan, dis ekonomi haberieri dolayisiyla yabanci
haber ajanslari ile yabanci gazete ve dergiler de ekonomi sayfalari,
ekonomi gazete ve dergileri igin temel haber kaynaklarini meydana
getirmektedirler. Yabanci haber ajanslarindan Reuters, ilk ¢ikis amaci olan
tuccarlara haber vermeye bugiin de devam etmektedir. En énemli ve hizli
dis ekonomik haber kaynagidir. Ekonomik haberleri en giicli uluslararasi
haber ajansidir. Yabanci gazetelerden Financial Times, Wall Street
Journal ve Barons, dergilerden ise Fortune, The Economist, Business

Week, Money ilk akla gelenlerdir.

GAZETE ULUSAL ORAN% ULUSLARARASI ORAN%
CUMHURIYET 541 93.6 37 6.4
ZAMAN 454 91.5 42 8.5
MILLIYET 598 91 59 9
TURKIYE 622 89.4 74 10.6
TOPLAM 2215 91.2 212 8.8

Tablo 15- Ekonomi haberlerinin ulusal ve uluslararasi olmasina gére orani

Tablo 15'den de anlagilacagi tizere ele aldigimiz bu sire boyunca en
fazla ulusal habere yer veren gazete yiizde 93.6 orani ile Cumhuriyet
Gazetesi olurken, bunu yiizde 91.5 orani ile Zaman Gazetesi, ylizde 91
orani ile Milliyet Gazetesi ve ylzde 89.4 orani ile Tirkiye Gazetesi

izlemektedir.
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Uluslararasi habere en fazla yer veren gazete yizde 10.6 orani ile
Turkiye Gazetesi olmustur. Bunu ylzde 9 orani ile Milliyet Gazetesi,
yuzde 8.5 orani ile Zaman Gazetesi ve ylzde 6.4 oranit ile Cumhuriyet
Gazetesi takip etmektedir. Toplam haberlerin ylzde 91.2’si ulusal
haberleri olustururken, uluslararasi haberler ise gazetelerde ylizde 8.8’lik

bir yer kaplamaktadr.

Bu gazetelerde yer alan lkelerin hangileri olduguna bakarsak, Arjantin
ve ABD’nin haberlerinin diger {lkelere oranla daha fazla oldugunu
soyleyebiliiz. Bunun diginda yer alan dijer Ulkeler ise soyle: Italya,

japonya, Ingiltere, Israil, Isvigre, Belgika, Libnan ve KKTC.

Latin Amerika lkelerindeki gelismeler, bu {ilkelerin ekonomisi hep Turk
ekonomisindeki gelismelere benzetildiginden, yabanci haber
kaynaklarindan alinan haber konular arasinda ilk siralara yerlegtirilirler.
Ornegin 1994 yilinda Tarkiye'nin yasadigi ¢ bankanin batmasi olayinin
bir benzeri Latin Amerika Ulkelerinden Venezuela’da 10 bankanin batmasi

seklinde yasaninca bu konu derhal dig ekonomik haber olarak hazirlanir.

Bu sire icinde bir Latin Amerika Ulkesi olan Arjantin’in sik sik
gazetelerde yer almasinin nedeni de orada yasanan ekonomik kriz oldugu

ileri strtlebilir.
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SONUC

Ekonomi konulari, gazete ve dergilerimize 19. yiizyilin ilk yarisindan
itibaren girmeye baglamistir. llk Tirkce ekonomi haberlerine 1831'de
yayinlanan ilk Turk gazetesi olan Takvim-i Vekayi'de rastlanir. Ceride-i
Havadis, Terciman-1 Ahval, Tasvir-i Efkar, Mecmua-i Fiinun, Terctiman-i
Hakikat gibi kamuoyunu aydinlatmayir gorev sayan yayinlarda da
ekonomik konulara ilk sayilardan itibaren yer verilmigtir. Bu ortamda ticaret
alaninda yayinlariyla dikkat ceken ve ancak yedi yil yasayabilen Takvim-i
Ticaret'ten ilk Turk ticaret gazetesi adiyla s6z etmek mimkundir. 1866'da
kurulan bu gazeteden sonra 1884’te Dersaadet (Istanbul) Ticaret Odasi bir

gazete yayinlamaya baslamig ve yayin, 1912’de aylik bir hale getirilmistir.

1908'de lkinci Mesrutiyetin ilantyla ekonomik konular daha yogun,
daha gincel anlamda tartigilmaya baglanmisg, teorik yayinlarda bir artig
yasanmigtir. Bunlar arasinda dénemin ekonomik ve sosyal konularinin
islendigi Ulum-i lktisadiye ve Igtimaiye Mecmuasi, Sanayi dergisi, Ticaret-i
Umumiye dergisi, Yeni Mecmua ve lktisadiyat Mecmuasi gibi yayinlar
sayilabilir.

Cumhuriyet’in ilanindan sonra basinda ekonomik haberlerin, yazilarin
sicrama noktalari sdyle saptanabili. Bu dénemde ilk ekonomi gazetesi
1928'de Zeki Cemal'in kurdugu ve 1944’e kadar yasayabilen Ekonomi adli
gazetedir. Bunu Sitiha Sukuti Tukel'in kurdugu, bugtin de oglu tarafindan
devam ettirilen Izmir Ticaret izlemektedir. 1942 yilinda kurulan gazete,
once ihale ve devlet haberleri veren bir yayin olarak faaliyete baglamis,
sonra belli bir ticaret aleminde ithalatgi ve ihracatgi kesimi tutarak yagsama
imkant bulmustur. Pek ¢ok gazetenin ekonomi haberlerine kaynaklik eden
bu gazete, ekonomi haberciliginin de ‘mektebi” kabul edilmektedir.

1930’lu yillar i¢in en dnemli ekonomi haberi “Buhran” olmustur. 1929

ekonomik buhrani geng Tarkiye Cumhuriyet'ini yakindan ilgilendirmis ve
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sarsmistir. Bu nedenle gazetelerin biiyiik ¢cogunlugu buhrana yonelik bati
kaynakl haberlere yer verdigi gibi, tlkede ayni sorunia ilgili olarak alinan
tedbirleri de yansitmaktadir. 1930’lu yillarin ekonomi agisindan énde gelen
konusu devlet kurumlarinin almaya basladiklar basat roldir. Devletgilik
diye o6zetledigimiz bu dogrultuda agilan seker, gimento, mensucat vb.
fabrikalar, halki yerli mali kullanmaya 6zendiren yazilar, demiryolu

seferberligini yansitan haberler yayin organlarinin ragbet ettigi konulardir.

Ekonomi basininin ciddi anlamda ilk uygulamasi “Kadro dergisi” ile
ortaya ¢ikmig ve Turkiye’de énemli bir dénemi baslatmistir. Turkiye’de
devietgilik ideolojik altyapisi ile tam hazir olmamakla birlikte, “Kadro

dergisi’nin yayinlari ile devletgilik ddneminin manifestosu yaratiimigtir.

Ayrica, Turkiye Ticaret Postasi Gazetesi, Karagdz Gazetesi, Koyll
Gazetesi, Ulkii ve Kooperatif Dergileri de Cumhuriyet déneminin etkin

yayinlari arasinda sayilabilir.

1940’li yillarda savas ekonomisinin gerekleri yayin organlarinin temel
konusudur. Ozellikle karaborsa, kitliklar siirekli olarak islenen sorunlar
olarak gbéze batmaktadir. Milli Korunma Yasasi geredi alinan tedbirler ise
hem haberlerin, hem de incelemelerin, makalelerin ana konusu.olarak téne
ctkmaktadir. Harbin ikinci yarisinda ilan edilen “Varlik Vergisi” buttin ilgiyi

ekonomi Uzerine gekmistir.

Bundan sonraki ekonomi basini adina en énemli 6rnek 1940 yihnda
¢ikmaya baglayan Vatan gazetesinde Fasih Inal'in ekonomi haberlerinin
toplu olarak yer aldigi girisimler ve 1947 yilinda kurulan “Yeni Istanbul”
gazetesindeki yarim sayfalik ekonomi bélumleridir.

1950’den sonra gazete ve dergilerin ekonomiye daha sicak bakmalari
sonucu haftanin belirli glinlerinde 6zel sayfalarin bu yayin organlarinda yer

almasi neticesini dogurmustur. lthalat kanallarinin 1950 segimlerinin
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hemen sonrasinda agiimasi, beyaz esya tiketiminin hizla artmasi gene bu
doénemin o6nde gelen olaylarindan biridir. Bu arada altin fiyatlarinin
degisimi hemen her gazete tarafindan yakindan izlenmeye basglanmistir.
Bu dénemde Turkiye'’de ekonomi basininda ilging bir gelisme de Hurriyet
Partisi’'nin kurulmasiyla baglamistir. llk defa olarak Meclis'te Ekrem Alican
¢ok uzun bir galigmadan sonra bitce tenkidi hazirlamis ve Meclis’te butge
tenkidi yapmigtir. O gline kadar alisiimisin diginda bir biitge tenkidi olmasi
nedeniyle gazetelerin olaya bakis agisini degistirmis ve yine ilkk defa

Hurriyet Gazetesi bu olayi manget yapmustir.

1960’ yillar ekonomik kalkinmanin plana baglanmasini gerektiren
anayasa hikmiyle donatildigi dénemin baslangicidir. Bu dénemde en
fazla tartigilan ve yazilan konu plandir. Gazetelerin ve dergilerin
ekonomiye ayri bir yer vermesi 60’li yillarin ilgisi sonucu ortaya gikmistir.
Bilindigi gibi bu dénemde ilk kez Tirkiye’de ekonomik sistem tartigsmalan
da baglamistir. Turkiye lggi Partisinin TBMMde yer almasindan sonra
plan, bitge goriigmeleri daha bir canlanmis, tzerlerine gesitli tartigmalar
aclimigtir. Bdyle bir ortamda, Milliyet Gazetesinde Ali Gevgili'nin
oncilugunt yaptigi ekonomi konularinin ayr bir bélim olarak verilmesi
girisimi bazi gevrelerin dikkatini cekmis ve ekonomiye ilgi duymalarini
saglamigtir. 1963'te Iktisat-Ticaret adll yanm sayfaya yakin bir bolim
hazirlayan Gevgili, 1965’de bunu tam sayfaya ¢ikarmistir.

Ekonomi basini adina 6nemli diger bir gelisme de, ekonomi haberleri
veren haber ajanslarinin ortaya ¢ikmasidir. 1969'da EBA, 1971'de AKA,
1972'de ANKA, 1973'de TUBA, 1974’te ISTA, 1976'da EKA faaliyete

gecgerek gazetelere ekonomi haberi saglamislardir.

Surasi agiktir ki ekonomi sayfalarinin éne gikmasi 24 Ocak Kararlariyla
dogru orantilidir. Ekonomi muhabirligini zorunlu hale getiren bu kararlarin
ardindan ekonomide radikal degisiklikler yapilarak serbest piyasa
modeline gegilmigtir. Ozellikle bu kararlardan sonra gazetelerin ekonomiye
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verdikleri énem artmig, ekonomi gazetelerinin kamuoyu tarafindan ilgi ile
kargilanmasi sonucu hizli bir artig olmustur. Yani ekonomi gazete ve
dergilerinin okuyucu tarafindan ragbet gérmesi sayesinde giinliik gazeteler

ekonomi sayfalarini geligtirmig veya gelistirmek zorunda kalmstir.

1990°h yillara gelindiginde giinliik gazetelerimizin ekonomiye ayirdiklari
sayfa adetleri iki hatta ¢l bulmustur. Bu gelismeler beraberinde personel
politikalarinda gelismeler getirmigtir. Cunk( gazetelerde artik ekonomi
servisi diye bir bélim olugmaya baglamistir. Basinin genelinde bir gelisme

yasandigindan uzmanlagma zorunlu hale gelmistir.

Dolayisiyla ekonomiye bu kadar agirlik veren basin ekonomiyi,
ekonomi politikalarini, ekonomi uygulamalarini, ekonomideki geligmeleri
biuylk 6lglide etkilemektedir. Siyasi iktidarin uygulamaya koydugu kurallar
toplum tarafindan benimsenip uygulandigi olglide basariya ulasir.
Toplumun benimsemesi ise dogru, hizli aydinlatiimasi ile mimkindir. Bu

konuda ekonomi basinini énemli bir sorumluluk ytklenmektedir.

Yonetim uygulamalarinin  kamuoyu (zerindeki etkilerini basin
aracihglyla almaktadir. Demokratik yagsam icinde basin her zaman
y6netilenlerin ¢ikarlarinin, haklarinin koruyucusu olmak zorundadir. Béyle
olunca ekonomi yonetiminde basin siyasi iktidarlarin kararlarini bu yénden

almali ve degerlendirmelidir.

Gelinen noktada, ekonomi basininin nitelik ve nicelik agisindan buyiik
mesafeler kat ettijini sdylemek yanlis olmaz. Ama ekonomi basininin
daha genig bir ufka ihtiyaci vardir. Ekonomi basini elit tabakanin sesi
olarak kalma tehlikesi yagsamaktadir. Genellikle, ekonomi basininin hedef
kitlesi gergekten gazeteyi okumak igin alan, egitim ve gelir durumu yiiksek
kigilerden olugmaktadir. Okurlari da ekonomistler, is adamlan ve bu alana

6zel ilgi duyan kisilerdir. Dolayisiyla, ekonomi basininin Tirkiye’nin Gretici
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gliclerini battin sorunlariyla kucaklayacak bir bakis agisiyla kitlesellesmesi,

halka inmesi gereklidir.

Ekonomi gazetecilijinde yazilan bir kelime, verilen bir rakam, verilis ve
yazilig amacina bagh olarak bulylik ekonomik kayiplara ya da kazanglara
yol acabilir. Onun icin ekonomik haberlerde cok dikkatli davranmak ve
herhangi bir yanligliga dismemek gerekmektedir. Meslek iligkilerinin gok
daha hassasiyetle ele alinmasi gerekir ve dolayisiyla bugiin ekonomi
basininin vardigi noktada, ekonomi basinina iligkin bir meslek ahlak
ilkeleri, meslek ahlak normiari sorunu vardir. Ekonomi basinimizin bu
anlamda ¢ok duyarl olmasi; birokrasiyle, is gevreleriyle uyumlu ve kendi
ahlakini cgerceveleyen bir anlayis geligtirmesi lazimdir. Elbette bunu
saglamak o kadar kolay degildir. Cunkii ekonomik cikarlar ve rekabet

sartlari dolayisiyla haber ¢arpitilabilir veya medyaya yanlis yansitilabilir.

Caligmada, basinda ekonomi haberleri igerik ¢éztimlemesi yéntemi ile
incelenmigtir. Bunun icin 6nce kategoriler olusturuimus, bu dogrultuda
kodlama formu yapilmig, g¢alisma evreni olarak saptanan Cumhuriyet,
Zaman, Milliyet ve Tirkiye Gazetelerinin 1-30 Agustos 2001 tarihinde yer
alan tim ekonomi haberleri incelenmigtir. Kodlama formuna haberler

kodlanmig ve elde edilen veriler yorumlanmistir.

Calismada ekonomi haberlerine uygulanan igerik analizine bagl olarak
elde edilen bulgular 1s1§inda sunlar séylemek mumkundur: Ele aldigimiz
s6z konusu sirede Cumhuriyet Gazetesi 578, Zaman Gazetesi 496,
Milliyet Gazetesi 657 ve Turkiye Gazetesi 696 ekonomi haberine yer
vermigtir. S6z konusu doért ulusal gazetede toplam 2427 ekonomi haberi

ve 519 fotograf incelenmigtir.

Gun bagina dugen ortalama ekonomi haberi sayisi 20'dir. En g¢ok
haberi giin basina 23 haberle Turkiye Gazetesi vermektedir. Bu oran

Milliyet'te 22, Cumhuriyette 19, Zaman'da ise ortalama 16'dir. Haber
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sayilarini dikkate aldiimizda ortaya ¢ikan ekonomi haberlerinin toplam
alani oldukga ilgingtir. Milliyet Gazetesi ekonomi haberlerine en fazla yer
veren gazete iken, bunu sirayla Zaman, Tarkiye, ve Cumhuriyet Gazetesi

izlemektedir.

Fotografla slislenen yazilar anlatilmak istenen konunun degerini bir kat
daha artirmaktadir, beyinlerde daha uzun bir sire kalmasin
saglamaktadir. Bu nedenle her gazete yayin politikasina dogrultusunda az
ya da ¢ok olsa da haberde fotograf kullanmak geregini hissetmektedir.
Ekonomi haberciliginde fotografin yani sira grafik, illistrasyon, tablo,
karikatiir gibi goérsel 6deler de o6nemli bir hale gelmistir. Toplam
gazetelerde yer alan ekonomi haberlerinin ylizde 31.4’iinde gdérsel 6ge
ylzde 68.6'sinda yazinsal 6Je kullaniimistir. Buna gére ekonomi

haberlerinin metin agdirlikh oldugunu séylenebilir.

Fotografiarda kullanilan ana aktér genellikle erkektir. Ekonomi
yénetimindeki kadin aktdrlerin sayisinin artmasiyla ekonomi sayfalarinda
kadin fotograflarinin da artacagi dustntlmektedir.

Ekonomi haberlerinin kaynagini bliylk oranda belirsiz kaynakli
haberler olugturmaktadir. Bunu sirayla lilke ajansi, kendi muhabiri, bdlge
haberleri ve uluslararasi ajans haberleri takip etmektedir. Haberler
genellikle ekonomi sayfalarinda verilmektedir. Ancak birinci sayfada ve

diger sayfalarda da ekonomi haberlerine rastlaniimaktadir.

Soéziu edilen gazetelerde ekonomi haberleri konu agisindan oldukca
genis bir yelpazeye sahip, sadece borsa ve finans konularina
hapsolmamis. Bankacilik, Kriz, Uretim ve Tuketim, Birlik-Oda-Dernek, IMF
ve Dinya Bankasi gibi konular énemli bir yer kaplamaktadir. Tarkiye
gazetesi disinda diger gazetelerde Anadolu’daki ekonomi haberlerine ¢ok

az yer verilmistir.
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Kamu ve 6zel sektorlerle ilgili ekonomi haberlerinin dagilimini dikkate
aldidimizda, genellikle kamu haberlerinin hakim oldugunu goriiyoruz.
Genel toplam icerisinde ise kamu haberlerine ortalama ylizde 51.4, 6zel
sirket yada kurum haberlerine ortalama yilizde 48.6’lik bir yer ayrilmistir.

Gazetelerde genellikle savasg, deprem, kriz gibi olumsuz haberler daha
cok dikkat ve ilgi cekmektedir. Ekonomi haberlerinde de tmit kirici bir
yaklagim bicimi vardir. Haberlerin yiizde 35.9’u Gimit kirici, ylizde 32.6’si
Umit verici, ylizde 31.5’i ise nétr haberlerden olusmaktadir. En fazla imit
verici haber Tirkiye Gazetesi'nde, en fazla Umit kinct haber Zaman
Gazetesi'nde, en fazla nétr haber ise yine Turkiye Gazetesinde

bulunmaktadir.

Incelenen gazetelerde ulusal haberler nemli bir yer isgal etmektedir.
Haberlerin ylizde 91.2’si ulusal, ylizde 8.8'lik bir kismi da uluslararasidir.
Bu gazetelerde yer alan ulkelerin hangileri olduguna bakarsak, Arjantin ve
ABD’nin haberlerinin diger Ulkelere oranla daha fazla oldugunu
soyleyebiliriz. Bunun diginda yer alan dider ilkeler ise séyle: ltalya,

japonya, Ingiltere, Israil, Isvigre, Belgika, Liibnan ve KKTC.

Genellikle Turkiye’nin dis ekonomik iligkilerinin oldugu ulkelerle ilgili
haberler yayinlanmaktadir. Oysa globallesen diinyada bir Japonya ile
Sovyetler Birligi'nin herhangi bir konuda yaptigi anlasmada, Turkiye'yi
yakindan etkileyecektir. Turk okuru, Turk is cevresi dis ekonomik

haberlere daha ¢ok ihtiya¢g duymaktadir.

Latin Amerika Ulkelerindeki gelismeler, bu ilkelerin ekonomisi hep Tlrk
ekonomisindeki gelismelere benzetildiginden, yabanci haber
kaynaklarindan alinan haber konulari arasinda ilk siralara yerlestirilirler.
Bir Latin Amerika tlkesi olan Arjantin’in sik sik gazetelerde yer almasinin

nedeni de orada yagsanan ekonomik kriz oldugu ileri strtlebilir.
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OZET

TURKIYE’DE EKONOMIi BASINI, EKONOMI-BASIN
IKTIDAR TLISKiSI

Turkiye'de ekonomi basininin gelisimi basin tarihimizle birlikte
baglatilabilir. Takvim-i Vekayi'den basglayarak tarihsel sireg¢ icerisinde
diger gazete ve dergilerde de ekonomik konular gesitli bigimlerde yer
almistir. Ozellikle 24 Ocak 1980 Kkararlariyla ekonominin her alanda
oncelik kazanmasi ve ekonomik yagsamin canlanmasi, basini da etkilemis,
bir yandan ekonomik haber ve bilgi agdirhikli gazete ve dergiler
yogunlasirken, dijer yandan gunlik gazeteler ekonomiye 6zel sayfalar
ayirmaya baslamistir. Bu calismada tarihsel gelisimi ¢ergevesinde ele
alinan ekonomi basininin kavram ve kapsami izerinde durulmusg, ekonomi

basini tum y&nleriyle incelenmistir.

GlUnumiiz ¢gagdas devlet anlayisinda ekonominin toplum yasamindaki
yeri artik siyasetinde onitine geg¢mistir. Bugln yapilan siyaset bile
ekonomik icerikli ve ekonomi ydnetimi (izerine olmaktadir. Siyasi iktidarin
uygulamaya koydugu ekonomik programiar toplum tarafindan benimsenip
uygulandigi &lgide basariya ulasir. Toplumun benimsemesi ise dogru ve
hizli aydinlatiimasi ile mimkandir. Bu konuda ekonomi basini 6nemli bir

sorumluluk yiaklenmektedir.

Bu calismada ekonomiye bu kadar agirlik veren basinin siyaseti,
ekonomiyi, ekonomi politikalarini ve uygulamalarini blyuk dlgude etkiledigi

gorisi dile getirilmigtir.

Anahtar Sozciikler: Basin, Ekonomi, Iktidar, Ekonomi Basini,

Basinda Ekonomi
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SUMMARY

ECONOMICS PRESS IN TURKEY, ECONOMY-PRESS
POWER RELATIONSHIP

The development of economics press in Turkey can be traced to earlier
stages of the history of our Press. Economy related issues have appeared
in various papers and journals within historical process beginning with
Takvim-i Vekayi. Especially attachment more importance to economics
and the economic growth that has been experienced after implementation
of the 24th January 1980 decisions influenced the press as well and
caused to increase of economic news and information concentrated
papers and journals on one hand, and daily papers began to allocate
special pages for economic news, on the other hand. This study focuses
on concept and scope of economics press considered within historical
development framework, and the economics press is examined

thoroughly.

The place of economics in the modern understanding of government
nowadays has gone to the fore of the politics. The politics implemented
nowadays is concentrated on economy and administration of economy.
The economic policies launched by political governments succeed if
accepted and followed by the society. Acceptance of economic policies by
the society is possible if correctly and rapidly made clear to the public. The

economics press assume important duties with this regard.
This study finds and expresses that the press that gives such weight to
economy has a greater influence on politics, economy as well as

economic policies and implementations.

Keywords: Press, Economy, Power, Economics Press, Economy in Press



