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TURKIYE’DE ERKEK MODASININ SOSYAL MEDYADA TEMSILI:
INSTAGRAM ORNEGI

Moda, her donem farklilik gdstermis ve gegmisten giiniimiize kadar ulasmistir. Moda
tarihi incelendiginde kadmm modasinin, erkek modasma kiyasla daha 6n planda
tutuldugu goriilmektedir. Bu a¢idan kadin modasi c¢aligmalarina siklikla
rastlanmaktadir. Bu ¢alismada ise erkek moda tarihi ele alinmig bu baglamda internet
kiiltiiriiniin erkek modasina etkisi incelenmistir. Internetin hayatimiza girmesiyle
degisen yasam kiiltiirii, basta iletisim olgusu olmak iizere hayatin her alanini
etkilemistir. Dolayisiyla moda anlayis1 ve yayilimi da degismistir. Moda artik son
zamanlar da kullanimi yaygilasan sosyal medya mecralarindan olusturulmakta ve
buradan takip edilmektedir. Ozellikle Instagram’da kadin ve erkek modasinin dnciisii
olan ve paylagimlariyla takipgilerini bu ydnde bilgilendiren Instabloggerlar
mevcuttur. Bu nedenle giiniimiiz erkek modas1 Instagram’da moda iizerine paylasim
yapan Instabloggerlarin paylasimlar1 iizerinden analiz edilmistir. Bu analiz de Roland
Barthes’in gostergebilimsel analiz teknigi kullanilmistir. Bu kisilerin paylasimlar1
basit tesadiifi Ornekleme yontemiyle secilmis ve kisilerle  goriisme
gerceklestirilmistir. Yapilan goriismeler caligmadaki gdstergebilimsel analizlerin
yapilmasinda etkili olmustur. Bu dogrultuda degisen erkek modasinin Instagramdaki
temsili ve i¢erdigi anlamsal kodlar gegmis donemlerle kiyaslanmis, ayrica tiiketim

kiilttiri ve popiiler kiiltiir baglaminda ele alinmistir.
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ABSTRACT

REPRESENTATION OF SOCIAL MEDIA TURKEY OF MEN’S FASHION:
EXAMPLE INSTAGRAM

Fashion has varied in every period and has reached the present day. When fashion
history is examined, it is seen that women's fashion is more important than men's
fashion. In this respect, women's fashion studies are frequently encountered. In this
study, the history of male fashion has been examined and the effect of internet
culture on male fashion is examined. The life culture that changed with the
introduction of the Internet has affected every aspect of life, especially the
phenomenon of communication. Therefore, the fashion understanding and
distribution has also changed. Fashion is now being created and followed from social
media outlets that have become widespread in recent times. Especially in Instagram,
Instagram is the pioneer of fashion for men and women and informs their followers
in this direction. For this reason, today's men's fashion is analyzed through the
sharing of Instabloggers sharing on fashion in Instagram. In this analysis, the
semiotic analysis technique of Roland Barthes was used. Shares of these people were
selected randomly according to the topic and interviews were made with the
individuals. Interviews were effective in performing semiotic analysis in the study. In
this respect, the representation of the changing men's fashion in Instagram and the
semantic codes it contains are compared with the previous periods, and this subject is

discussed in the context of consumer culture and popular culture.
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GIRIS

Insan hayatinda bircok olgu degiserek gecmisten giiniimiize kadar ulagmustir.
Bu degisimlerin en biiyligli siiphesiz kitle iletisim araglarmin icat edilmesidir.
Gegmis donem igerisinde televizyonun bulunusu yasami biiyiik 6l¢lide degistirmistir.
Gliniimiizde ise internet ve sosyal ag kullanimlar1 doneminde televizyonun biraktigi
etkinin Oniine ge¢cmistir. Bu agidan degisen iletisim olgusuyla birlikte artik insanlar
iletisim, aligveris, yeme-igcme ve neredeyse yasama dair tiim ihtiyaclarmi sosyal aglar
iizerinden saglamaktadir. Marshall McLuhan’in da kuraminda belirttigi gibi kitle
iletisim aracglarmin ozellikle internetin yayginlasmasiyla Diinya adeta kiiresel bir kdy
haline donilismiistiir. Dolayisiyla yasanilan bu degisim hayatimizin her alanmi
etkiledigi gibi modayr da etkilemistir. Moda i¢inde bulundugumuz caga gore
degiskenlik gosteren bir kavramdir. Bu degisim 6zelligini her donem yansitmis ve
donemine gore moda anlayis1 farklilik gostermistir. Eskiden modanin yayilimi radyo,
gazete, dergi, televizyon gibi mecralardan yapilirken i¢inde bulundugumuz ¢ag da bu
yayilim sosyal medya araciliiyla gergeklesir olmustur. Sosyal medya farkh
cografyada yasayan insanlar1 birlestirdigi gibi farkli moda anlayislarinin da bu
mecradan kolayca takip edilmesini saglayarak, herkesin kendi modasini yaratmasi
konusunda imkan saglamistir. Gegmis donemlerde moda kavrami sadece kadmlarla
Ozdeslestirilmistir bu nedenle kadin modasi hakkinda pek ¢ok calismaya ulasmak
miimkiindiir. Oysaki Instagram kullanimmin yayginlasmasiyla birlikte erkeklerin de
modaya olan ilgisi artmis ve en az kadinlar kadar moday1 yakindan takip eder bir hal
almiglardir. Bu baglamda moda alaninda paylasim yapan instabloggerlarin sayilar1
artmis boylelikle geri planda kalan erkek modasi sosyal medyanin etkisiyle 6n plana
cikmistir. Instagram kullaniminin artmasiyla erkek modasina duyulan ilgi artmis ve
modanin sadece kadin ile smirlandirilmas: ortadan kalkmistir. Bu nedenle bu
calismada ge¢misten giiniimiize degisen moda kavrami ele alinmis ve bu baglamda

Instagram’daki erkek modasi analiz edilmistir.

Tezin ilk bolimiinde moda kavrami agiklanmigs ve modanm olusum
sireclerinden bahsedilmistir. Orta Asya’daki Tirklerin giyinisinden itibaren
baglayarak Osmanli’dan Cumhuriyet donemine kadar olan erkek giyim, kusam ve
donem modalar1 ele alimmistir. Boylelikle giiniimiizdeki erkek modasinin icinde

barmdirdigi ge¢mis donem esintileri ortaya koyulmustur. Diger yandan degisen



iletisim olgusu ile birlikte moda olusum siirecinin gdsterdigi farklilik agiklanmaya

calisilmistir.

Tezin ikinci boliimiinde ise web 1.0°dan web 2.0’a gecisle birlikte degisen
iletisim ¢ag1 ele almmistir. Web 2.0’nin getirdigi ¢ift yonli iletisim ile birlikte
kullanim1 daha da yayginlasan sosyal ag siteleri agiklanmistir. Ayrica sosyal medya
kullannminin etkisiyle giderek artan tiiketim aligkanliklarinin,olusturdugu popiiler
kiiltiir etkilerinden s6z edilmistir. Bu kavramlar ile sosyal medya arasindaki iligki

aciklanmustir.

Tezin son boliimiinde ise moda alaninda paylasimlar yapan erkek
instabloggerlarin paylasimlar1 gostergebilimsel yontemle analiz edilmis ve bu
kisilerle goriisme gerceklestirilmistir. En az 10 bin takipci sayisina sahip olan 5 erkek
instabloggerin paylagimlarmin analizi dogrultusunda giiniimiiz erkek modasmin
Instagramdaki temsili yorumlanmistir. Ayrica se¢ilen paylasimlarin analizi tiiketim

ve popiiler kiiltiir baglaminda degerlendirilmeye ¢alisilmistir.

1. MODA’NIN ORTAYA CIKISI VE GELiSIiMi

Insanligin varolusunun ilk zamanlarm da mahrem bdlgelerin Ortiilmesi
icgiidiisiiyle baglayan giyinme zaman igerisinde tekstilin de gelisimiyle farklilik
gostererek degisime ugramstir. Kiyafet cesitliligin artmasiyla insanlar kendi zevkine
uygun olarak giyinmeye baslamis ve bu durum toplumda moda algis1 olusturmustur.
Moda i¢inde bulunulan déneme gore farklilik gosteren degisken bir kavramdir.
Dolayisiyla modanin ortaya ¢ikis siirecinden itibaren baslayarak giiniimiize kadar
olan siirecin ayr1 ayri1 ele almmasi1 gereklidir. Her donem farklilik gdstererek
degisime ugramis olan moda kavrami giinlimiizde sosyal medyanin hayatimiza

girmesiyle bambagka bir anlayisi icinde barindirmaktadir.

1.1 Moda Kavram

Moda sozciigii ilk olarak 1568 yilinda Oxford Ingilizce Sozliigii'nde ’mevcut
zaman diliminde toplum tarafindan benimsenen kiyafet bi¢imi’’ olarak kaleme
alimir(Evecen, 2015:217). Latince de “modus’’ kelimesinden tiiremis olup,
siirlanamayan anlamma gelmektedir. Tiirk Dil Kurumu’na gére moda; Degisiklik

gereksinimi veya siislenme Ozentisiyle toplum yasamina giren gegici yenilik ve



belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye kars1 gosterilen asir1 diiskiinliik

anlamlarini tagir (TDK, 2018).

Kawamura’ya gore moda sOzcligliniin tam bir tanimi yapilamaz ¢iinki
sozcligliin anlam ve onemi farkli toplumsal yapilardaki ve kiiltiirlerdeki insanlarin
giyim aligkanliklarma ve adetlerine uygun olarak degismektedir (Kawamura,
2016:21). Bu agidan bakildiginda moda degiskendir ve insanlara toplumsal aidiyet
duygusu kazandirrr. Simmel’e gore bu aidiyet insanlara birbirlerini taklit etme
giidiisi dogurur ve birey kendi benligini ortaya ¢ikarmak i¢in goze ¢arpmaya, ilgi
cekmeye calisir. Boylelikle moda en dnemsiz bireyi bile bir biitiinliiglin temsilcisi
haline getirerek one ¢ikarmis olur. Belirli toplumsal ¢evreyi bir arada tutmak ve o
cevreyl diger toplumlara karsi kapali hale getirmek modanin iki temel islevidir

(Simmel, 1957:544).

Barthes’e gore moda kelimesi sadece kiyafeti ¢agristirmaz. Moda nerelere
gidilecegini, nasil asik olunacagini da tanimlar. Bu yoniiyle moda egemen ideolojiyi

icinde barmdirir (Barthes, 1983:9-12).

Sproles de Barthes’in diislincesine benzer olarak moday1 belirli zaman ve
durum i¢in tliketici tarafindan uyarlanmis gecici fenomenler olarak tanimlar ve
modanin tiiketicilerin yemekten miizige, otomobilden eve olan estetik se¢imlerinden
ibaret oldugunu belirtir (Ertiirk,2011:6). Ayrica Sproles modanin stil ve zevkin
kesigimi oldugunu belirtir ve bir stil, belirli sosyal sisteme ait bir grubun yeterli tiyesi

tarafindan tercih edilirse moda haline doniisiir tanimin1 yapar (Sproles, 1981:120).

Marnie Fogg’a gore moda sadece kiyafetten ibaret degildir. Insan isimlerinin,
diisiince akimlarinin da bir modas: vardir. Moda; sanat, teknoloji, ticaret, tiiketim,
insan bedeni, kimlik, modernite, kiiresellesme, toplumsal degisim ve politika gibi
konular1 da icine alarak pek c¢ok acgidan hayatimiza dokunur (Fogg, 2014:8). Bu
acillar modanin olusum siire¢lerini etkilidir, moday1 farkli agilardan ele alacak

olursak; (Hakko, 1980:27-33)

Bireysel A¢idan: Birbirlerine benzemeyi amaglayan kisilerin farkli yapilara

biirlinmesini saglar.



Cinsellik Agisi: Kisilerin dis goriiniislerini yenileyerek erotik ¢ekicilik

kazanma amacidir.

Ekonomik Acidan: Tiiketim de gereksiz harcamalar yaparak sehveti

gosterme aracidir.

Hiyerarsik Acidan: Moda, insanin toplumsal konumunun ve statiisiiniin

saptanmasinda rol oynar. Belirli bir sinifin liyesi oldugunu gosterir.

Toplumsal Acidan: Toplumun gecirdigi evreleri yansitan moda, farkl
agilardan farkli anlamlar igerir. Bu durum modanin kavramsal olarak ac¢iklanmasini

zorlastirmaktadir.

Bu tanimlardan yola ¢ikarak modanin zaman iginde degistiginden ve
hayatimizin her evresinde karsimiza c¢iktigindan bahsetmek miimkiindiir. Moda
zaman i¢inde degisime ugrar, bu degisimler farkli zaman araliklarinda gerceklesir.
Bu nedenle modanin tam anlamiyla kavramsal agiklamasini yapmak gii¢tiir. Modanin
stireclerini ve yayilimini anlayabilmek i¢in belirli tarih araliklarma gore ele alarak

incelemek gereklidir.
1.2 Moda Olusum Siireci

Modanin ne zaman basladigma dair iki farkli gorlis bulunmaktadir. Bu
goriislerden ilki moday1 kiyafet ¢esitliligi olarak tanimlayanlarin goriisiidiir. Onlara
gore moda en eski ¢aglardan beri vardir. ilk caglarda kazilardan elde edilen renkli
kumas parcalar1 ve kadinlarin siislenme geregleri modanin varligini ve bu goriisiin

dogrulugunu kanitlamaktadir (Barbarosoglu, 2017:28).

Diger bir goriis ise bugiinkii modanin baslangi¢ tarihini Sanayi Devrimi ve
Fransiz Ihtilali olaylarinmn etkileri olarak kabul eder. Sanayi devriminde yapilan
icatlarla kisa zamanda ve daha ucuza iplik ve kumas iiretimi baglamistir. Boylelikle
kumasm sadece ihtiyag¢ icin tiiketilmesi ortadan kalkmuis, alt smiflarin da zevk ve
begenisine yonelik tiikketim olanagi baslamistir. Ayrica Sanayi Devrimi sonucunda
hayat standartlarinin yiikselmesi, niifusun biiylik kismmnin sehre olan gogii de

modanin yayilmasint ve gelismesini saglamigtir. 1789 yilinda yasanan Fransiz



Ihtilali ise burjuva smifin1 ortaya ¢ikarmis ve bu smifin hem saraydaki kisilerden
hem de halktan farkli giyinmek istemelerine yol agmustir. Diger bir yandan moda
Fransiz Ihtilaline kadar sarayin gevresindeyken hiirriyet ve esitligin ihtilal sonucu
yayilmasiyla toplumun biitiin katmanlarina erigebilmistir. Artik moda biitiin toplum

icin yeni ve modern olandir (Barbarosoglu, 2017:29).

Yasanilan sosyal olaylar moday1 etkilemistir. Ornegin; I. Diinya Savasi’ndan
sonra yasanilan ekonomik giicliikler modayr sade ve askeri tarzda etkileyerek,
kadinlarin erkek gibi giyinmelerine neden olmustur. II. Diinya Savasi’ndan sonra ise
moda 6zglirlesme siirecini tamamlamis, 1960’11 yillara gelindiginde 6zgiirligii temsil
etmis ve gengligin protest tavrini anlatan “’karst moda’ a¢ilimini kazanmistir

(Barbarosoglu, 2017:35).
1.3.0rta Asya Tiirklerinde Giyim

Giyim insanlik tarihi kadar eskidir. Ilk ¢aglara baktigimizda, insanlarm
giyimindeki temel nedeninin kendilerini tabiat etkilerinden korumak i¢in oldugunu
ve ihtiyactan kaynaklandigini sdylemek miimkiindiir. Kigin avladiklar1 hayvan
postlarini yaz aylarinda ise daha hafif giysiler kullanirlar. Bu agidan baktigimizda ilk
caglarda kiyafetler kabile ve kisiler i¢in basit, sinirli ve birbirleriyle baglantiliydi.
Toplumlar gelisip kabileler millete ve uluslara doniistiikge, devlet yonetimi gelisip ve
iletisim yaygimlastikgca kiyafetler de aymi oranda degismeye, renklenmeye,
sekillenmeye ve toplumsallasmaya basladi. Glirsoy’a gore ilk giinlerde ihtiyactan
dogan giyim kiiltiirii ve moda daha sonra sosyal olaylari, medyay1 ve basini izleyerek

kendini siirekli olarak degistirmeye baslamistir (Giirsoy, 2015:3).

Eski Tirklerin kiyafetleri hakkinda graviirler ve bir takim tarihi kalintilardan
bilgi elde edilmistir. Orta Asya’da Tiirklerin hayvancilikla ugragmalari, ata
binmeleri ve gdcebe hayat slirmelerinden dolay:1 deriden yapilmis rahat kiyafetleri
tercih ettiklerine rastlanmaktadir. Giyim esyalarinin baslica malzemeleri koyun,
kuzu, sigwr, tilki ve az miktarda ay1 derisi, koyun, ke¢i ve deve yiinlinden
olusmaktaydi (Kafesoglu, 1998:319). Giysiler savasta ve seyahatte deriden, glindelik
yasamda ise kumastan yapilmaktaydi. Yerlesik hayata gegisle birlikte kumaslar

dokuma gelismis ve dokuma giysiler kullanilmaya bagslanmistir. Selguklu ve



Tiirklerin kiyafetleri birbirine oldukca benzerdir fakat Selguklularda kadinlar basina
biirimciikk ve yasmak Ortiistinii kullanmaktaydi. Kadinlarin kiyafetlerindeki en
onemli degisim Islamiyet kabuliinden sonra baslamustir, bu siire¢ zamanla tesettiir
giyilmesine doniigmiistiir. Eski Tiirklerde ise kadinlarin giysileri salvar, cepken ve
ayakkabidan olusurken, erkekler ise deriden i¢ don, kaftan, hirka, ceket ya da palto
ve cizme giymekteydi. Bozkirin tipik elbisesi ise ceket ve pantolondu. Baska
kavimler kopg¢a kullandig1 halde Tirkler diigme kullanmislardir. Her tiirlii hava
sartinda giyilen pelerin, ¢izme ve baslarma bork giyerlerdi. Ileri gelen makam
sahipleri ise bu basliklarin uzun ve gdosterisli olmasindan tanmirdi. Hun, Goktiirk,
Uygur, Avar ve Hazarlar, Bulgarlara ait belgelere gore Tiirk erkekleri genellikle
sakallar1 kesilmis, uzun sa¢ ve biyiga sahiptiler. Tiirklerin Orta Asya’dan Anadolu’ya
uzanan bir kavim olmas1 ve cesitli devletlerle etkilesim haline girmesi, zengin giyim

kiiltliriine sahip olmalarina yol agmistir (Arig, 2006:143-144).

Iklim, cografya, tabiat sartlar1 kadar dini inams ve kiiltiirel degerler de giyimi
belirlemistir. Diger bir yoniiyle kiyafet kisinin yaptigi isi, statiisiinii, ekonomik
durumunu ve cinsiyetini ortaya koyar. Kisaca bir kisinin giyiminden statiisiinii,
cinsiyetini, milliyetini, medeniyetini, ait oldugu kabileyi, inang, duygu ve
diisiincesini belirleyebiliriz. Bu belirlemede 6nceki zamanlarda basa takilanlar {istte
giyilenlerden daha 6nemli olmustur. Sapka, sarik, fes ve kipalar ait olunan topluluk
ve inanglar1 hakkinda bilgi sahibi olunmasini saglamistir. Medeniyet tarihinin 6nemli
bir pargasi olan kiyafet, sadece elbiseden ibaret degildir. Dévme, sag, sakal bi¢imi ve
ozellikle basa giyilen basliklar bir toplumu digerinden ayran 6nemli 6zelliklerdir. Bu
ozelliklerde yasanilan degisimler din ve kiiltliirdeki degisimi yansitmaktadir (Arig,
2006:142).

1.3.1 Osmanh Doneminde Giyim ve Moda

Osmanli, Orta Asya’daki atalarmin giyim kusam kiiltiiriinii yasadiklar
cografi bolgelere ve yasam Kkiiltiiriine bagl olarak, detaylarinda kiiciik farkliliklar
yaparak uzun yillar korumustur. Altta salvar, iistte gdmlek veya i¢ entarisi, lizerine
kisa veya uzun kaftandan olusan giyim tarzi, yiizyillarca kadin ve erkek tarafindan

kullanilmistir. Basa giyilen degisik siisleme ve bi¢cimlerdeki bagliklar, ayn1 zamanda



bele takilan kusaklar sinif, meslek ve riitbe farkliliklarini belirtmek i¢in kullanilan bir

ara¢ ve giysi tamamlayicist olmuslardir (Koca, 2012:1).

Osmanli’da toplumsal hayatta kisilerin yasam tarzlarimi giysilerin kumas,
bicim ve renk Ozellikleri belli ederdi. Osmanli sarayinda Sultanlar pahali ve liikks
kumaglardan yapilan kaftanlar giyerlerdi. Her padisahin farkli isimlerle anilan
basliklar1 vardi. Toplumsal olaylarda 6rnegin bayramlarda, cenazelerde, tahta ¢cikma
torenlerinde giyilen giysiler ve renkleri degisirdi. Ayakkabilar da renge gore farklh
rlitbeleri temsil ederdi. Subaylar sari, erler kirmizi, ulemalar mavi renkte ayakkabi
giyerdi. Osmanli ve Selcuklu da hadis geregi beyaz renge ayr1 bir 6nem verilirdi

(Aysal, 2011:5).

Tanzimat 6ncesi donemde kadinlar evde oldukca gdsterisli giyinirken, disari
ciktiklar1 zaman yiizlerini yasmak denilen bir ortiiyle orter, carsaf ya da ferace
giyerlerdi(Ilbak, 2012:7). Hem kadin hem de erkek giysisi olan ferace, uguk renkler
de bol bir giysiydi. Ayrica Fatih donemine kadar Osmanli sultanlarinin da giysisi
olmustur. Ferace, carsafin kullanildigi 1892 yilina kadar kadmlarin dis kiyafeti
olmustur. Giyim tarzi saraydaki kadinlar ve halk arasinda farklilik géstermezdi. Bu
nedenle kadinlar arasindaki sosyal statii farkii kiyafetlerde kullanilan kumas, kiirk
ve miicevherler belirlerdi. Diger yandan kadmin sehir i¢cindeki yasami, giyim kusami

ve davranislar1 fermanlarla diizenlenerek, kisitlanmaktaydi (1lbak, 2012:15-16).

Italyan yazar Edmondo de Amicis 1874 yilinda Istanbul’da bulunmus ve Tiirk
kadinlar1 hakkindaki gdzlemlerini su s6zlerle agiklamistir: (Amicis,1993:197)

“Tiirk kadinlarinin esaretinden bu kadar c¢ok bahsedildigini duyduktan sonra,
Istanbul’a kim gelirse gelsin herkes icin, Avrupa 'min herhangi bir sehrinde oldugu gibi, her
yerde ve her saatte kadinlart gérmek pek hayret verici bir seydir. Bu beyaz yagmakli, alacali
bulacall uzun feraceli kadinlari goren yabanci kendi kendine bunlarin maske mi, rahibe mi,
yvoksa deli mi oldugunu diisiiniir... Yasmagin ne oldugunu herkes bilir. Biri basin etrafina
saridarak alm kaslara kadar orten, arkada saglarin iistiinde ensede diigiimlenen ve sirttan
bele kadar iki parca halinde diisen, oteki, yiiziin alt kismni tamamiyla kapatan ve
birincisiyle tek parca teskil edecek sekilde birlesen iki biiyiik beyaz ortiidiir. Ince ipekliden
olmasi ve sadece gozlerle yanaklarin iistiinii agikta birakacak bi¢imde ortiilmesi gereken bu

iki ortii ¢ok seyrek tiildendir ve pek sikilmadan baglandig icin yalmiz yiiz degil, kulaklar,



boyun, sag¢ orgiileri ve islahat¢r hammlarin giydikleri Avrupa modasina uygun tiiylerle,
ciceklerle siislenmiy kiiciik hotozlar da goriiniir. Ferace, bir pelerinle siislenmis, upuzun,
genis kollu, zarafeti olmayan ve omuzlardan ayaklara kadar biiyiik bir manto gibi inen bir
cesit ciibbedir. Kisin cuhadan, yazin ipekliden yapilir, hemen daima ¢ok canli bir renktedir.
Kirmizi, turuncu, yesil, her yil farkli bir renk gozde olabilir ama bi¢im hep ayni kalw.
Feracenin icinde bir ¢uvala sokulmus gibi kapatilmis da olsalar, Tiirk kadinlart yasmag

oyle bir sanatla baglarlar ki, giizeller pek alimli, ¢irkinler de sevimli goriiniir.”’

Osmanli’da Miislimanlar ve gayrimiislimler arasinda giyinis farkliliklar1
bulunmaktaydi. Osmanli devleti bu konuda cesitli diizenlemeler yaparak, baslik ve
ayakkabilara cesitli renkler belirlemislerdir. Yahudilerin safran sarisi, Rumlarin ise
mavi renkte bashk takmasi bu duruma Ornektir. Renklerle ile ilgili Osmanh
Miisliman ve gayrimiislim halki kapsayan fermanlar yayinlanmis ve uyarilarda

bulunmustur (Ilbak, 2012:15).

Osmanli Imparatorlugu degisik iklim bélgelerini fethedip, smirlarmi
geniglettikce giyim sistemi de degisip, renklenmeye basladi. Her bolgenin kendine
0zgii giyim sistemi bulunmaktaydi ve dogal olarak bunu korumak istemekteydiler.
Bu nedenle fetih sonrasinda Osmanli’nin giyim sistemi ve otoritesi degismek
zorunda kalmistir. Bu sebepten dolayr ordunun giysi sistemi ¢ok renkliydi. Askeri
giysilerin tasariminda sorun teskil ediyordu ve bu sorun halk giyimini de
etkilemekteydi. Boylece kiyafet normu c¢ikarilarak her kesimin belirlenen normlar
icinde giyinmesi zorunlu hale getirildi. Bu norm sayesinde iilkenin karmasik yapis1
kolayca kodlanabiliyor ayni zamanda {ilke icindeki iiretim ve tiikketim dengesi

saglanabiliyordu (Yilmaz, 2011:6-7).

17.ylizy1l baslarinda 6nce duraklama daha sonra toprak kaybi yasayan
Osmanli devletinde yenilesme hareketleri baglamistir. Lale Devri ile baslayan bu
stirecte Batr’nin stlinliigli kabul edilmis ve egitim, hukuk, siyaset ve kiyafet gibi
konularda zamanla Batililagsma etkileri goriilmiistiir. Bu baglamda ilk degisim ve
yenilenme hareketi III. Selim zamaninda orduda meydana gelmistir (Arig,
2006:146). III. Selim Nizam-1 Cedid adin1 verdigi orduda askerler dar mavi salvar,
kirmiz1 dar ceket, kirmizi barata ve pabug bellerine ise sar1 tokali kemer takmaktaydi

(Yeli, 2005:12).



Batililasma siirecinde degisen erkek kiyafetinde en c¢ok goze ¢arpan
Istanbulin, pantolon, iskarpin ve bu giysileri tamamlayan semsiye, eldiven, sapka ve
baston gibi aksesuarlar olmustur.1830’lardan sonra ise baston kullanilmaya
baslanmig ve 1920’li yillara kadar erkeklerin vazgecilmez aksesuara haline gelmis,
daha sonra modas1 gegmistir. Eldiven ise kadmlar i¢in 6nemli bir aksesuar olmus ve
zarif bir kadimi simgeleyen unsur haline gelmistir. Eldivensiz sokaga ¢ikmayan
kadinlar i¢in bir siire eldivenin modas1 gecmis fakat 1930’larda ipek eldivenler tekrar

moda olmustur (Ozer, 2006:329).

III. Selim’in orduda baglattig1 batililagma hareketinden sonra II. Mahmut da
kiyafet konusunda atilim gosterdi. II. Mahmut Yenigeri ocagm kaldirarak batili
anlamda bir ordu kurdu. Ordunun kiyafetini Batili tarzda ceket, pantolon, fes ve potin
olarak belirledi. Fesin kabulii dine aykir1 oldugu gerekcesiyle bazi kesimler
tarafindan tepkiyle karsilandi. Bu kesim ¢agdaslasma siirecini hizlandirmaya calisan
II. Mahmut’a “Gavur Padisah’ ismini verdi (Akgiin, 1981:70).0 ddnemde
Istanbul’da yasamis olan Ingiliz gazeteci II. Mahmut’un kiyafet konusundaki

cabalarini su sézlerle anlatmigstir (Aysal, 2011:7):

“Kiyafette 1slahi meydana getirebilmek igin fazla enerji sarf edildi. Ciinkii kiyafet
hallkn Avrupalilardan ayiwran biiyiik bir maniaydi. Il. Mahmut Bati kiyafetini once kendisi
benimseyen ve isteyenlerin de sakallarini kesebileceklerini irade eden ve yeni kurdugu
ordusunu tam bir Avrupa ordusu olarak gormek isteyen bir padisahti. Basa kavuk yerine
fesin gecirilmesi, salvar, cepken setre, pantolon giyilmesini saglamak istemisti. Yenilesme
hareketlerinde ¢ok ileri gittigi icin muhafazakdr gevreler tarafindan gavur padisah olarak

antmistir”.

Alafranga hayat ilk kez II. Mahmut’'un erkek kiyafetinde yaptigi
diizenlemelerden sonra saray hayatina girmistir. Boylelikle ev i¢inde giyilen kadin
kiyafetlerinde Batililagma hizla gelismis, dis mekan kiyafetlerinde ise bu siire¢ daha
fazla zaman almistir. Alafranga hayat saraydaki kadinlar tarafindan kisa siirede
benimsenmis ve Avrupali kadnlarla rekabet edilmeye baslanmistir. Paris ve Londra
modasini takip eden soylu kadinlar arasinda baslayan bu moda dalgas: yavas yavas

halka yayilmustir (Ilbak, 2012:54).



Carsafin kadmnlarin hayatina girmesiyle ilgili degisik kaynaklarda farkl
bilgilere rastlanmaktadir. Bazi kaynaklar II. Abdiilhamid’in yasmak ve feraceye
yasak getirmesi sonucu kadinlarin carsafa yoneldigini belirtirken, bir takim
kaynaklar ise carsafin 1871 yilinda Suriye’den geldigini soyler. Batililagsma ile
gelisen moda carsafa da yansimis ve carsaflar Avrupa kumaslarindan dikilmeye
baslanmistir.1920°li yillarda carsaf boylar1 kisalmig, pegeler incelmis ve viicuda
oturan carsaf modelleri ortaya ¢ikmistir. Bir moda {iriinii olarak ¢ok uzun Omiirlii
olmayan carsafin yerini once sapkaya benzeyen hotozlar daha sonra ise sapka

almistir (Ilbak, 2012:134).

II. Mahmut doneminden Mesrutiyete kadar eski kiyafet anlayis1 yerine,
Osmanli ve Bat1 kiyafet tarzlar1 arasinda gidip gelen, ancak tercihini zamanla Bati
kiyafetlerinden yana yapan bir kiyafet cesitliligi vardir. Erkek kiyafetlerindeki
Batililasmaya yonelik mecburi degisimler Tanzimat ile hiz kazanirken, kadin

giysilerinde Mesrutiyet ile ger¢eklesmistir (Barbarosoglu, 2017:327).

Askeri zorunlulukla baglayip, sonra devlet memurlar1 ve halk arasinda yayilan
kiyafetteki degisim Osmanli’nin son dénemlerinde iyice belirginlesmistir. Giinliik
yasamda kendini gdsteren alafranga anlayis, asir1 liikks ve israfin yami swa agir
sartlarda dis borcu olan Osmanli, bu etkenlerden dolay1 giderek giigsiizlesmistir.
Osmanli’da yasanan kiiltiirel ve Batililasmaya yonelik kiyafetteki degisimler
Cumhuriyet donemine kadar devam etmistir. Osmanli Donemi’nde yapilmak istenen
bu degisiklikleri ve basarisiz olma nedenlerini géren Mustafa Kemal Atatiirk, kilik
kiyafet alaninda yaptigi reformlarla ¢agdaslasma siirecini hizlandirmig ve

Cumbhuriyet’in temellerini giiclendirmistir (Koca, 2012:11).
1.3.2 Osmanh Doneminde Erkek Giyimi ve Moda

Osmanl’da hem erkek hem kadin giyimi i¢in basliklar tamamlayict ve
belirleyici bir unsurdur. Basliklarin bi¢im 6zelliginin yani sira iizerine takilan tily
veya sorgug, takan kisinin unvanini ve sosyal statiisiinii belirler bu nedenle basliklar
cok cesitlidir. Kavuk, sarik, kiilah, kuka, horasani, orfi, barata, {iskiif, kece ve takke
Osmanli’da kullanilan baglik c¢esitleridir (Cetin, 2016:262). Giiniimiizde sapka

anlamima gelen bagliklar, tarih i¢inde iki donemde incelenebilir. Bu donemler II.
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Mahmut zamaninda 6nce “’Kavuk’’ ve II. Mahmut’tan sonra “’Fes’’ olarak ikiye
ayrilir. Kavuk basa giyildikten sonra {izerine sarik sarilir ve sarigin sarilis sekline
gore sosyal smif ve statli belirlenirdi. Kavuk kullanimi Yenigeri Ocagmin
kaldirilmastyla son bulmustur. Kavuktan sonra ordu da baris ve savas zamanlarinda
fesin giyilmesini tasarlayan II. Mahmut, Tunus’a elli bin adet fes siparisi vermistir.
Fes kullanimina belirli bir kesim kars1 ¢ikmis ve dinin elden gittigini varsayarak, II.
Mahmut’a tepki gostermistir. Daha sonra Osmanliyla adeta biitiinlesmis olan Fes
adint ilk yapildig1 yer olan Fas’tan almaktadir. Kirmizi ¢uhadan, saksi seklinde
yapilmus arkasi piiskiillii bir bagliktir. Giyilmeye ilk baslandig1 zamanlar Istanbul’da
gayrimiislim ve Miisliman kadimnlar tarafindan da giyilmistir. Fesler, II. Mahmut
doneminden sonra Osmanli’ya girmis ve Abdiilmecit, Abdiilaziz ve Abdiilhamit

doneminde cesitli degisikliklere ugramistir (Goktas, 1999:33).

Osmanli’da erkekler iist giysisi olarak Osmanli Dénemi’nde uzun yillar
boyunca kadm ve erkek tarafindan giyilen ferace bol kollu ve yakali bir iist giyimdir.
Genglerin giydigi feracenin ise kollar1 daha kisa ve islemeli, yakasi devrik pardosi
gibi bir statii anlami tasiyordu. Onceleri saray ileri gelenlerinin giydigi bu giysi,
Tanzimat’la beraber degisiklik ge¢irmis ve ilim adamlar1 tarafindan Osmanli’nin son
zamanlarina kadar kullanilmistir (Y1lmaz, 2011:12). Giysilerin kesimleri birbiriyle
benzerlik gostermektedir. Ust giysisi olarak kaftan, hirka, yelek, erkek entarisi,
gémlek, pelerin gibi tiirler kullanilmistir. Erkekler genellikle giindelik yasamda kalga
hizasinimn altinda, tunik tarzi ve 6n kismi bele kadar diigmelerle kapatilabilen uzun ve
dar kollu iistliikler giyerler. Bu istler genellikle belden baglanan kusakla tamamlanir

(Cetin, 2016:266).

Bu doénemde erkekler altta giydigi kiyafetler de cesitlilik gosterir. Bunlar
salvar, diz ¢aksiri, potur, pantolon, tozluk ve ¢orap seklinde siralanabilir. Ozellikle
diz hizasinda sonlanan ve tozluk, ¢orap kullanimi ile tamamlanan erkek alt giyimi
dikkati ceker. Cetin’e gore kiyafet alblimlerinde yer alan erkek tasvirlerinde birgok
ornekte alt giysinin dize kadar kat yaptig1 ve devaminda kirmizi renkli tozluk veya

beyaz corapla bacagin tamamen ortiildiigii goriilmektedir (Cetin, 2016:267).

Erkeklerin ayagina giydikleri giysilerde bu donemde cesitlilik gostermektedir.

Mest-pabug, uzun konglu ¢izme, kisa konglu bot, pabug, terlik, nalin ayak giyiminde
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kullanilmaktadir. Mest-pabu¢ ve ¢izme en ¢ok kullanilanlar arasindadir. Ayak
giysileri ¢ogunlukla topuksuz, burun kisimlar1 yukariya dogru hafifce kavisli,
kongsuz ya da kongludur. Sari veya kirmizi renklerini Miislimanlar giyerken

gayrimiislimler ise siyah renk giyer (Cetin, 2016:268).

Batili anlamda erkek kiyafetinde yasanan degisimler ilk olarak askeri alanda
kendini gostermistir. III. Selim ile baslayan bu degisimler II. Mahmut’un kiyafette
yaptig1 reformlarla devam etmistir. II. Mahmut ordunun kiyafetini Avrupa giyim
tarzinda diizenlemistir. Kavuk tagima zorunlulugu kaldirmis, tamamen viicuda oturan
ceket, topuklara kadar inen genis pantolon ve potin baslik olarak da fesin
kullanilmasini uygun gérmiistiir (Aysal, 2011:6-7). Orduda baslayan bu degisim daha
sonra sivil memurlara da uygulanmistir. Sarik, ciibbe ve ayakkabinin yerini; fes,
redingot, pelerin, pantolon ve siyah deri potinler almistir. Asker ve memurlar
pantolon giyerken, ulema sinifi iist kism1 pantolondan genis elifi salvar giymis ve

onlar i¢in fes zorunlu kilimmamustir (Y1lmaz, 2011:96).

Tanzimat’la beraber erkek giyimi geleneksellikten ayrilmis, Bati’nin etkisiyle
yeni bir sekil almistir. Avrupa modasi takip edilmis, dik yakali, sira diigmeli, uzun
etekli ceket olan Alaturka setre erkekler tarafindan giyilmeye baslanmistir. Bu
setrelerin lizerine ipek puskiilli kukuletali, 6niinde diigme yerine ipek kordonlarla
ilikli sako giyilirdi. Alt giyimi olarak Fransiz tarzi pagasi dar, yukarisi genis bir
pantolon ve i¢cine gomlek ve iizerine biiyiik bir mendil sarilirdi. Ayaklara ise ¢ekme
potin, arkas1 sustali galos kundura giyilirdi. Ozellikle ayakkabilar da Avrupa modasi
yakindan takip edilirdi. Erkeklerin yasa ve mevsime gore ev icinde ve disinda

giydikleri kiyafetler degisiklik gdstermekteydi (Ozer, 2016:375-377).

Zaman i¢inde olusan yeni erkek kiyafet kiyafetlerinin kumaslar1 siparis
iizerine getirilerek, yabanci terziler tarafindan dikilirdi. Bu donemde saray ig¢in
kiyafetler diken atolyeler mevcuttu. II. Abdiilhamit’in tahta ¢ikigindan sonra saray
icin kiyafetler dikmeye baslayan Parma Atolyesi, uzun yillar padisah, hanedan ve
devlet gorevlileri i¢cin ¢aligmistir. Bunun yansira saray ve zengin kesim i¢in diktigi
pantolon, ceket, yelek, pardosii gibi sivil giysilerde Avrupa erkek modast hakimdi.
Donemin sivil kiyafetlerinde istanbulin ceket, i¢i astarli askili pantolonlu takim

elbiselerin giyildigine rastlanmaktadir. Pantolon {izerine ipek ya da koton gdmlek
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giyilmis, aksesuar olarak beyaz giideri eldiven, kravat ve mendiller kullanilmistir.
Dis giyimde tiftik ve kagsmirden yapilmis paltolar ve pelerin tercih edilmis, paltolarin

yakalarinda ise kiirk ya da kadife detaylar bulunmaktadir (Ongen, 2015:4-5).

Erkek giyiminde Tanzimat’la beraber ciibbe giyimi birakilmis ve Ikinci
Mesrutiyet’le istanbulin yerini Avrupai cekete, salvar ise pantolona birakmustir.
Pantolonun rengi, kesimi, kumasi, pacalari modaya uygun olarak degisim
gostermekteydi. Pantolon 1925 yilinda moda olan ¢arliston dansiyla birlikte bol paga,
genis bir hal aldi. Ozellikle gengler arasinda yaygmlasan bu moda, danslarm kiyafete

etki ederek yarattigi degisimi yansitir (Ozer, 2006:378).

Osmanli’da ilk olarak askeri alanda baslayan ve erkeklerin kiyafetlerini
etkileyen degisimler zamanla sivil halka yayilmistir. Tanzimat ve Mesrutiyetle hiz
kazanan Batililagma sadece kiyafet anlaminda degil sosyal hayat, yasam bi¢imi,
kiiltlir gibi birgok alanda Osmanli’y1 etkilemistir. Bdylelikle her alanda etkili olan
modernlesme siireci erkek kiyafetini ve tipini yeniden yaratti. Yeni erkek modeli,
Batili hemcinsi gibi giyinen, kibar davranan, sakal ya da biyigi olmayan, hayati
kadinlarla ortak yasayan kisi haline doniistii. Eski tip erkekten ise muhafazakar,
tutucu ve kotli giyinen kisi olarak s6z edilmekteydi. Glizel giyinmek kavrami
Cumhuriyet’le beraber daha farkli bir anlam kazanmig ve 1920’li yillarin basinin da

erkek modas1 yazilarmin siklastig1 goriilmiistiir (Ozer, 2006:378).
1.4.Cumhuriyet Ilk Yillarinda Erkek Giyim ve Moda

Osmanli Devleti’nin son donemlerdeki cagdaslasma hareketinin degistirdigi
toplumsal yapmin da etkisiyle uzun bir siirecinin sonucunda kurulan Tiirkiye
Cumhuriyet’inde ¢agdaslasma hareketi hizla devam etti. Cumhuriyet’in ilk yillarinda
Tiirk milletinin cagdas uygarlik seviyesini yakalama cabalar1 adeta yasam davasi, var
olma miicadelesi haline gelmisti. i¢inde bulunulan zamana ayak uydurmay: ifade
eden Atatiirk¢li ¢agdaslasma, siyasal, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel yonleriyle bir
biitlindii. Cumhuriyet’in ilk yillarindan itibaren uygulanmaya baslayan devrimlerde
toplumun dis gdriiniimiiniin de cagdas yonde degistirilmesi biiylik onem tagimaktaydi

(Ozdemir, 2007:2).
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1924°de halifeligin kaldirilmast devrim hareketlerinin hiz kazanmasmi
sagladi. Ancak bu olaymn ardindan kisa bir siire sonra gericiler tarafindan Seyh Sait
isyan1 ¢ikti. Basarisiz olan bu isyan gericilere devrimlerin karsisinda
duramayacaklarin1  gosterdi. Atatiirk uygarliga ulasmanin sadece kiyafetle
olmayacagimi biliyor ve bu nedenle Tiirk insaninin mantiksal olmayan diisiincelerini
de degistirmeyi amacliyordu. Gittigi Kastamonu seyahati sirasinda konusma yapan
Atatlirk, halka cagdas giysinin daha rahat, uygar ve ucuz olacagindan bahsetti. Tiirk
ve Islam Diinyasmin ¢okiisiiniin baslica nedeninin uygarhiga ulasmaya ¢alismayip,
geri gitmesine baglayan Atatiirk, gelismek i¢in ileri gitmeye mecbur olundugundan
bahsetti. Konugmasmim sonunda basindaki sapkayi cikararak halki selamladi ve
oradakiler de baslarindakileri ¢ikartarak karsilik verdi (Akgiin, 1981:72-75). Buradan
Inebolu’ya gecen Atatiirk sapka konusunda tarihi konusmasmi yapti1 ve o giine kadar
baskidan dolay1 ad1 bile s6ylenmemis olan sapkay1 su sozlerle halka tanitt1 (Atatiirk

Arastirma Merkezi, 2006:350-351).

“Efendiler, Tiirkive Cumhuriyeti’ni tesis eden Tiirk halki medenidir. Tarihinde
medenidir, hakikatte medenidir. Ancak medeniyim diyen Tiirkiye Cumhuriyeti halki; fikriyle
zihniyle medeni oldugunu ispat ve izhar etmek mecburiyetindedir. Bizim kiyafetimiz milli
midir? Bizim kiyafetimiz medeni ve beynelmilel midir? Size istirak ediyorum. Tabirimi mazur
goriiniiz, alti kaval tistii sishane diye ifade olunabilecek bir kiyafet ne millidir ve ne de
beynelmileldir. O halde kiyafetsiz bir millet olur mu arkadaglar? Medeni ve beynelmilel
kiyafet bizim icin, ¢ok cevherli milletimize layik bir kiyafettir. Ayakta iskarpin veya fotin,
bacakta pantolon, yelek, gémlek, kravat, yakalik, ceket ve bittabi bunlarin miitemmimi olmak
tizere siperi semsli serpus. Bunu acgik soylemek isterim: Bu serpusun ismine “sapka’ denir.
Iste sapkamiz. Buna caiz degil diyenler vardir. Onlara diyeyim ki, degil, bilhassa kasaba ve
sehirlerde kadin arkadaglarimizin yiizlerini ve gozlerini ¢ok kesif ve itina ile kapatmakta
oldugunu gordiim. Bilhassa bu sicak mevsimde, bu tarz, kendileri icin mutlaka mucibi azap
ve istirap oldugunu tahmin ediyorum. Erkek arkadaslar, bu biraz bizim hodbinligimiz
eseridir. Muhterem arkadaglar, kadinlarimizda bizim gibi miidrik ve miitefekkir insanlardir.
Onlar da yiizlerini cihana gostersinler ve gozleri ile ciham dikkatle gorebilsinler. Bunda

korkulacak bir sey yoktur.

Sapka kanunun da sapka sadece bir sembol olarak kullanilmis, olayin 6ziinde

yurtta yasanilan kiyafet kargasasina son verilmek istenmistir. Bu diizenleme
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oncesinde fesli, kiilahli, abali, salvarli, poturlu, sarikli, ¢arsafli ve pegeli olan halk
kotii bir goriiniim olusturmakla beraber laikligi de zedelemekteydi. Diinyadaki Tiirk
anlayisint degistirmek, cagdaslastirmak isteyen Mustafa Kemal Atatiirk kendi
giyimini de olduk¢a 6nem gostermekteydi. Diinyanin en sik giyinen liderleri arasinda
yer alan Atatiirk, o donemin modasini yakindan takip etmis ve giydigi kiyafetlerinde
her zaman uyumu yakalamistir. Gergeklestirdigi inkilaplara kendi onciiliik ederek,

giyim konusunda halka 6rnek olmustur (Tiirkan, 2011:171-183).

Cumhuriyet’le birlikte erkek kiyafetlerindeki Batilagsma daha da hiz kazanmis
ve Avrupai tarz ceket, pantolon kullanim1 baslamistir. Avrupa’da pantolon modaya
uygun olarak degisen bicimiyle donemin medeni kiyafetini olusturmaktadir.
Erkeklerin ceketlerini sagdan sola dogru iliklemeye baslamasi, Avrupa’dan goriilerek
Tirk giyiminin de bir pargasi olmustur. Ayrica bu donemde degisen eglence hayati,
caz miizik dinlenmeye baslanmasi gibi nedenler erkeklerin genis omuzlar, bol vatkali
kruvaze ceket modelleri ve bol paca pantolonlar giymeye baslamalarmi etkilemistir

(Ozer, 2006:377).

Cumhuriyet Donemi erkek modasinda Bati model giysiler giliniin degisen
saatlerinde ve farkli mevsimlerde giyilmek iizere ayrilmistir. Donemin terzileri keten,
yiin, pamuk, ipek, kagmir gibi yurtdisindan gelen kumaslarla ¢alismiglardir. O dénem
Avrupa da kullanilan farkl tarz ceket, pantolon, palto, smokin, frak, papyon, kravat,
sapka ve eldivenleri Tiirk erkegi de kullanmistir. Giiniin belirli saatlerinde giymeyi
tercih ettikleri gesitli renk ve modeldeki giysilerde Avrupa’da kullanilan g¢iteit,
fermuar, vatka ve pileye rastlanmaktadir. O doénemin erkek modasi basin yayin
organlarinin araciligryla Tirk erkegine tanitilmistir. Tekstil sektoriinlin gelisimiyle
erkek kiyafetlerinde de seri liretime gegilmis ve bdylece kiyafetlerin her iilkeye hizli
bir sekilde ulagmasi saglanmistir. Bu donem de kadin ve erkegin beraber yer
alabildigi tiyatro, balo, sinema gibi eglence mekanlar1 farkli saatlerde ve farklh
modeller de kiyafet kullanimini gerektirmekteydi. Bu kiyafet cesitliligini donemin
modast olan miizik ve dans c¢esitleri etkilemekteydi. Smokin ve frak erkekler
tarafindan bu dénemde kullanilmaya baslamist. On yakasi ipek saten kapli olan
smokinler, davet ve balolar da giyilen bir ceket tiirliydii. Frak ise siyah uzun etekli ve

yirtmagh resmi takimdir. Ayrica donemin modasi olan silindir panama sapka,
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papyon, golf pantolon, pelerin ve beyaz mendil gibi aksesuarlar da Tiirk erkegi

tarafindan ilk kez bu dénemde kullanilmaktaydi (Ongen, 2015:7-9).

Tiirkiye’de 1925°den sonra hizlanan erkek tipinin degisimi Avrupa’dan ¢ok
geri degildir. Fakat Batr’da erkegin degisimi halktan destek alarak ve ihtiyag
dogrultusunda gelisirken, Tirkiye’de bu durumun Batililagma amaciyla yapildigi

diisiiniilerek olusan yeni moda yadirganmistir (Ozer, 2006:379).

Anlagiliyor ki bu donemde erkek kiyafetleri ve yaratilan erkek imaj1
degismistir. Mustafa Kemal Atatiirk’tin yaptig1 inkilaplar dogrultusunda Tiirk erkegi
temiz, glizel ve sik giyinen ayrica kibar ve hayati ortak yasayan biri haline
dontismiistiir. Erkeklerin modas1 bu dénemde giin icerisinde ve farkli mevsimlerde
ve gidilen etkinlikler de degisen bir hal almistir. Erkek giyimine dair yazilar da bu

donemde basinda sik¢a yer almistir.
1.4.1. 1940-1950 Erkek Giyimi ve Moda

II. Diinya savasi zamanlarinda Diinya’da yokluk ve darlik hakimdi. Bu
durumdan etkilenen Tiirkiye’de de yokluktan dolay1 ev kadinlar1 gizli yama, onarim
ve elde kazak Orme gibi terzilik isleriyle ugragmakta, elde olan imkanlar1
degerlendirmektelerdi. Ayrica moda da yokluktan kaynaklanan sadelik ve savasin
etkisi s6z konusuydu. Tirkiye’de moda kavrami tam anlamiyla benimsenmis ve

klasiklesmisti (Ko¢ ve Koca, 2006:47).

Bu donemde gen¢ erkekler, Bati’da yaygimlasan, genel giyime aykir1 ve
birbirine uymayan renklerin giyildigi, halk arasinda ziippece goriilen Bobstil
tarzindan etkilenmistir. Tiirkiye’deki gengler bu modanin felsefesini tam olarak
kavrayamamis, onlar i¢in bobstil giyinmek anne babalar1 gibi goriinmek istemeyip,
aykirilik yaratmak olmustur. Batili gencler ile aralarinda anlayis farki olsa da giyim
tarzlar1 birebir benzemektedir. Omuzlar1 ve cepleri sarkik uzun ceketler, kisa paca
boru pantolonlarin altindan goriilen beyaz ya da uzun renkli ¢oraplar sehir hayatinda
gengler tarafindan giyilmistir. Ayrica yiiksek yakali gomlekler, ince kravatlar, saglar

da percem, giines gozliikleri ve kalin tabanli ayakkabilar bu ziippe tarzin bir
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pargasidir. Bu moda akimi sehir hayati ile smirli kalmis, kdylere yayilamamigtir

(Badem, 2016:57).

Bugiin kisaca mont diye adlandirdigimiz kisa ceket, II. Diinya savasi
sirasinda Ingiliz Generali Bernard Law Montgomery tarafindan giyilerek, adini
ondan almistir. Gilinlimiizde hala kullanilan manto donem Tiirk ordusunun
iiniformalarindan sonra halka yayilmis ve moda olmustur. Ayrica Bati’da moda olan
trengkot, parddsii adi altinda Tiirk modasina girmis ve erkekler arasinda giyilmeye
baslanmistir. Pardostiler, ¢izgili takim elbiseleri, genis yakali ve omuzlu sik ceketler
ve bu kiyafetleri tamamlayan sapkalari ile Tiirk erkegi, Bat1 modasini yakindan takip
etmistir. Yikanabilme ve dayanikli olma 6zelligiyle bu donem hayata giren kanvas
kumas, pantolon, ceket ve elbiseler de kullanilmis ve yokluk nedeniyle kumasin

deseni iizerine kiiclik motifler islenmistir (Badem, 2016:59-60).
1.4.2 1950-1960 Yillar1 Arasi1 Erkek Giyim ve Moda

1950’1 yillar da Tirkiye ¢ok partili doneme gecerek, Amerika ile kurdugu
iligkiler giiclendirmis ve Avrupa etkisinin yerini Amerika almistir. Diinya basininda
agirhikli olarak Hollywood sanatgilarmin giydigi kiyafetlere yer verilmekteydi.
Kadmlar da Marilyn Monroe, Elizabeth Taylor, Natalie Wood riizgarlar1 eserken
erkeklerde ise Clark Gable, Gregory Peck, Marlon Brando gengligin moda simgesi
olmustur (Kog¢ ve Koca, 2006:47-48). Bu donem Clark Gable’ye benzerligiyle Ayhan
Isik gengler ve orta yashilar tarafindan ilgiyle takip edilmis ve donemin one ¢ikan
ismi olmustur. Isik, ince biyig1 ve filmlerde giydigi jilet gibi iitiilii takim elbiseleri,

ince papyonuyla sikligin temsiliydi (Badem, 2016:65).

Bati’da savasm siirdiigii yillarda Tiirkiye askeri iiniformalarin etkisi altinda
kalmistir. Seri iiretime gegisle birlikle hazir giyim yayilmistir. Savas sonras1 ddnemin
ekonomik kosullarinin diizelmesiyle birlikte Bati’da oldugu gibi sehir hayatinda ve
deniz kenarinda yazlik giyim ihtiyaci ortaya ¢ikmustir. Yazlik kiyafetlerde keten ve
pamuklu kumaslar tercih edilmistir. Ayrica Hollywood starlarinin yarattigi moda,
rengarenk, egzotik bitki desenleri, kisa kollu Hawaii gédmlek ve kravatlar1 Tiirk

erkekleri tarafindan yazlik kiyafetler de tercih edilmistir (Badem, 2016:71).
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1950’li yillarin baslarinda agirbagh goriiniimii yansitan kruvaze ceket,
pantolonlar Tiirk erkeklerinin giyim tarzini olusturmaktaydi. Ceketlerde siiet yaka,
aksesuar olarak birbirleriyle uyum ic¢inde olan kep, melon sapka, mendil, kravat ve
eldiven kullanilirken pantolonlarda ise {itii izi belirgin duble pagalar hakimdi

(Badem, 2016:71).

Amerikan kiltliriiniin II. Diinya Savasi sonrasinda diinyaya yaydigi Jean
pantolonlar, bu donemin sonlarin da Tirkiye’ye girmistir. Giiniimiizde hala her
kesimden, kadin ve erkegin giymeyi tercih ettigi bu pantolonlar o yillarda Tirk
modasina girmistir.1950°li yillarmn ortalarinda ise Italyan stili Tiirk erkeginin giyim

tarzina etki etmistir (Koca ve Kog, 2006:48).
1.4.3.1960-1970 Yillar1 Arasi1 Erkek Giyim ve Moda

1960’11 yillar da erkek modasi, moda dergilerinde yerini almisti. O donem
erkeklerin favori rengi kahverengiydi. Diiz kahverengi elbiseler, kahverenginin
cesitli tonlar1 bulunan tweed ceket veya koyu kahverengi kumastan yapilmig spor

ceketler erkeklerin tercihiydi (Koca ve Kog, 2006:48).

O donem Tiirk modasmm klasik erkek giyiminde yeni Ingiliz tarzindan
etkilenerek, moda reklamlarma bu tarz yansitilmistir. Zarif ince bedenler, bedene
oturan dar kiyafetler ve omuzlar bu tarzda dikkati ¢ekmektedir. Ceket boylar1 uzun,
pantolonlar pilisiz ve dardir. Ceket yakalar1 da dar olmakla beraber kravat ve mendil

uyumu s6z konusudur (Badem, 2016:77).

1960’11 yillarda donemin sagcit ve komiinist yapilanmalarina karst olarak,
Ozgiirliigiin bireyin kendi i¢inde oldugunu savunan ve diinyanm bitkilere, hayvanlara
ve insanlara ait oldugunu sdyleyen Hippi yasam tarzi ortaya ¢ikmistir. Rengarenk
giysiler, el yapimi ahsap takilar, gigekler, bandanalar, Ispanyol paca pantolonlar ve
kalin deriden yapilmis kemerler Hippi modasmnin 6ne ¢ikan kiyafetleridir. Erkekler
bu akimin i¢inde uzun sagm yani sira 6zensiz biyik ve sakal birakarak dogal bir
gbriinim elde etmistir (Altun, 2010:45-46). Bir yasam felsefesi haline gelmis
hippiler, Tiirkiye’de felsefi olarak olmasa da giyim olarak belirli bir kesimi

etkilemistir (Koca ve Kog, 2006:49).
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Bu yillar da gelir diizeyinin yiikselmesi, sanayilesmenin iyilesmesi ve niifus
artis1 gibi nedenler Tiirk toplumunu zaman alici el islerinden uzaklagtirmis ve giyim
sanayisine yoneltmistir. Ipek goriiniimlii, rahat kesim gdmlekler keten, pamuk ve
sentetik emprime kumasmdan yapilmis, ceketsiz olarak giyilerek moda olmustur.
Viicuda oturmayan, kollar1 kisa ve pantolonun iizerine ¢ikarilan bu gomleklerin

baskilar1 geometrik, ¢izgili veya ¢icek desenlidir (Badem, 2016:82).

Tiirkiye’de bu donem klasik erkek modasi incelendigin de Bati modas: ile
bircok agidan benzerlige rastlanmaktadir. Bu agidan Tiirk erkeginin klasik Ingiliz
modas1 iginde rahat ettigini sdylemek miimkiindiir. Badem’e gore Ingiliz
modasindaki degisiklik, Tiirk erkek modasindaki degisimle paralellik gosterecektir.
Diger bir yandan Italyan tarzma da uzak kalmayan Tiirk erkegine dergi, ilan ve
reklamlar da bu tarz gosterilerek ona dogru yonlendirme yapilmaktadir. Tebesir
cizgili ceket ve pantolon kombinasyonlar1 ve buna ek olarak yelekler, tek diigme
kruvaze ceketler Italyan tarzim1 olusturur. Kaliplar1 bedene oturmayan rahat

goriiniimde, yakalar ise genistir (Badem, 2016:84).

Ulkemizde sosyal ve siyasi olaylarm sik yasandigi 1968 yili 68 kusagmin
sembolii olmustur. 68 kusagi temsilcileri Deniz Gezmis ve arkadaslar1 o donemin
devrimci ismi Che Guevara’ya benzetilmis ve onun modasi gengler arasinda
yayllmistir. Deniz Gezmis ve arkadaglarmnin giydigi parka, askeri mont ve balik¢1
yaka kazak o donem siyasi gencler tarafindan giyilmeye baslamistir. Bu genglerin
amac1 Bati’daki gengler gibi kendi benliklerini koruma ve yasanabilir esit bir diinya
yaratmaktir. Bu diislincelerini yasam ve giyim tarzma da yansitarak Tiirkiye’de ilk
defa moda kendi i¢inde i¢sellesmis ve siyasi bir kimlik kazanmistir (Badem,

2016:93).
1.4.41970-1980 Yillan Arasi1 Erkek Giyim ve Moda

1970’ler siyasal ve kiiltiirel hareketliligin fazla oldugu, issizlik ve
enflasyonun arttig1 bu nedenle giyim sektorii dahil bir¢ok sektdriin zor giinler
yasadig1 zamanlardir. Ayrica toplumsal farkliliklar artmis ve siyasal ideolojiler
gengler arasinda sag ve sol olmak iizere ikiye boliinmiistiir. 1971°de yasanan askeri

miidahaleye kars1 yiikselen isci hareketinin de etkisiyle 6grenci hareketleri sag ve sol
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catigmalar1 igine girmistir. Ayni diisiincede olan gencler bu diisiince tarzlarini
giyimlerine de yansitmislardir. Devrimci sol goriislii 0grenciler parka, gocuk
giyerken iilkiicii sag gorisli gencler ise asagi dogru sarkik Orta Asya bryiklari
birakmiglardir. Militan dinci kesimdekiler bol kesimli siyah salvar ve uzun sakallar1

ile dahil oldugu grubu simgesel olarak temsil etmiglerdir (Badem, 2016:91-94).

Diger bir yandan Tirkiye’de 1960lar da ortaya ¢ikan hippi modasi bu
donemde de devam etmekteydi. Cinsellikten siyasete alternatif toplum arayisi i¢inde
olan gencler yasam bicimleriyle olmasa da giyimleriyle hippi modasini
yasatiyorlardi. Cicek cocuklar kiyafetlerinde cesitli kiiltiirlerin folklorik 6zelliklerini
yansitmis ve yalnizca dogal malzemelerden iiretilmis kiyafetler giymekteydi. Bu
dogallik arayis1 el oOrgiisii, islemeler, aplikeler, el boyamalarmni 6ne ¢ikarmis
boylelikle Anadolu giysi ve motifleri yeniden 6n plana ¢ikmistir (Badem, 2016:94-
95).

Tirk modasina blucin adiyla girmis olan denim kumastan yapilmig Jean
pantolonlar Bat1 diinyasinda yayginlasmaya baslamistir. Tiirkiye’de kot pantolon
adiyla yerlesen bu pantolonlar ismini iireten kisinin soyadindan almistir. Fransa’ya
yaptig1 gezi sirasinda blucinle karsilasan Muhtesem Kot, bu pantolonu Tiirkiye’de
iiretmeye karar verir ve bu alanda basarili olarak, kot adin1 markalastirir. Hippi
modasiyla baglayip genele yayilan kot pantolonlar, yerli kumas iiretiminin smir
olmas1 nedeniyle yerli kot iiretimi yeterli biiylime goOsterememistir (Kasapoglu

Akyol, 2012:191-192).

Doénemin popiiler miizigi olan rock, anadolu ezgileriyle beraber kendi tarzini
olusturmustu. Tiirk halki popiiler sanatcilar1 takip ederek onlar gibi giyinmeye
calismaktaydi. Baris Mango, Cem Karaca ve Erkin Koray kiyafetleri ile halka idol
olusturmakta ayni zamanda diisiinceleri ve ifadeleriyle rock Kkiiltiirlerine toplum

bilinci, 6zgiirliik gibi kavramlar1 agilamislardir (Badem, 2016:97).

70ler de kadmnlarin is hayatina girmesiyle beraber kiyafetler erkeksi kesime
dogru dontistii. Erkekler saclarmi uzatiyor, gosterisli iri desenlere sahip aligilmisin
disinda ipek gomlekler ve kalgalarin1 sikica saran parlak renklerden olusan

pantolonlar giymekteydi. Ayrica kiyafetlerini yiiziik ve kolyelerle tamamlayarak,
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erkek kimliginin sorgulandigini bir dénem igerisine girilmisti. Boylelikle hem kadin
hem de erkek tarafindan giyilen unisex giyim kavrami ortaya ¢ikmis ve uzun yillar

devam etmisti (Koca ve Kog, 2006:50).
1.4.5 1980-1990 Yillar1 Aras1 Erkek Giyim ve Moda

1980 yilinda yabanci sermayenin Tiirkiye pazarma girmesiyle toplumun
tikketim olgusu gelisti ve kiyafet ¢esitliligi artti. Diinyaca linlii giyim markalar: biiyiik
kentler de magazalar agt1 ve bu markalar Tiirkiye’ye de ulagsmaktaydi. Boylelikle
insanlar var olmak, saygmlik kazanmak ve statiilerini belli etmek amaciyla markali
giysiler giymeye yoneldi. Bu donem de iletisim araglar1 da modanin ilerlemesine ve

yayilmasma yardim etti (Koca ve Kog, 2006:51).

Ayrica bu yillar da spora olan ilginin artmasiyla sort, t-shirt, sweat-shirt,
tight, esofmanlar ve lastik ayakkabilar her ortamda giyilmeye baslanmisti. Agilan
jimnastik salonlari, televizyon karsisinda yapilan aerobik, gengler arasinda popiiler
olan basketbol ve disko danslarina duyulan ilgi rahat giyinmeyi gerektirmis ve bu
kiyafetler hareketi kolaylastiracak pamuklu ve elastik kumastan {retilmisti

(Ormanlar, 1999:83).

Bat1 modasida oldugu gibi Tiirk modasinda da Ispanyol paca pantolonlar
yerine istii bol pacasi dar, salvar pantolonlar tercih edilmistir. Ceketlerin igine
yakasiz gomlek, iliklenmis polo yaka ve t-shirtlerin giyildigi goriilmektedir. 70’11
yillar da Batr’da moda olan polo tshirt 80’li yillar da Tiirkiye modasina dahil
olmustur. Ayrica deri ve kadife kumastan yapilmis ceket ve pantolonlar, pamuk
gomlekler artik hazir giyim markalarinda tilkemizde kolay bulunur hale gelmistir

(Badem, 2016:102).

Klasik elbise modasi da yeni bir doneme girerek, Tiirk politikacilari, sanayici
ve sarkicilar moday1 televizyon ve dergilerden takip etmeye baslamistir. Toplum
tarafindan gittikleri yerler, giydikleri kiyafetler hatta taktiklar1 gozliikler bile taklit
edilmistir. Donemin kadin ve erkek tarz, stilleri Hey, Samdan, Ses gibi dergiler de

yayimlanmaya baslamistir (Badem, 2016:106).
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1980°li yillarin baslarinda Ingiliz modasmi takip eden Tiirkiye, yilin sonlarina
dogru Italyan modasma gecis yapar. Erkek pantolonlar1 boru seklinde iner ve boylar1
ayakkabilar1 orter. Koyu renkli kumaslar ve siyah, antrasit gibi resmi renkler tercih
edilmistir. Gelir seviyesinin artmasi, farkli kiiltiir arayiglar1 ve yasam standartlarinin
yiikselmesi Tiirk insaninin kendine olan 6zgiivenini arttirmig ve moday1 yakindan
takip etmelerine imkan sunmustur. Moda taklit edilmeye devam edilmis, Bat1 modasi

ile aradaki takip mesafesi hizla kapanmaya baslamistir (Badem, 2016:107-110).
1.4.6 1990-2000 Yillar1 Arasi Erkek Giyim ve Moda

1990’11 yillar da moda sadelige doniistii, siyah renk kullanimi artti. Erkekler
viicut formuna gore sekil alan kruvaze ceketler, beyaz yakali ¢izgili gomlekler
giymeyi tercih ettiler. Bu yillar da sade ve viicuda oturan formlar 6n plandayken
diger yandan herkesin istedigini giyme arzusu giysilere 6zglirlilk ve rahatlik katti.
Giysi kesimleri zamanla daralip, inceldi ve vatkalar artik kullanilmamaya baslanda.
Siisten uzak sade, kaliteli kumas ve koyu renkli giysiler moda oldu (Koca ve Kog,

2006:51).

O yillarda korfez savasit etkileri, issizlik, kiiresellesme ve medya
teknolojilerinin gelisimi Tiirkiye’yi etkilerken, gecilen serbest piyasa ekonomisi her
seyi kolay ve ucuza bulabilme imkani sunmustur. Kumas teknolojilerinin gelisimi
Tirk moda markalarini etkilemis ve Tiirkiye kendi tasarimcilar1 ve markalariyla
ithracat ile diinyaya agilmistir. Biiyilik aligveris merkezleri Tiirkiye’de yerini almis ve
Avrupa, Amerika markalar1 ile ayn1 sezonda alis veris imkam saglanmistir.
Taklitlerden korunmak isteyen markalar dnlem amagli olarak kiyafetlerinde biiytik

amblemlere yer vermistir (Badem, 2016:110).

1990’lardan 2000’li yillara kadar moda sade, rahat ve sikligi on planda
tutarken giyilebilirlik ve kullanabilirligi de bu anlayigsa dahil etmistir. Klasik erkek
giyiminde donemin modasma uygun olarak sade ve koyu renkler kullanilmistir.
Gomlekler de kullanilan agik tonlar renkli ve desenli kravatlarla kombinlenmistir.
Kol saatlerini gdstermek amaciyla ceket kol boylar1 kisaltilmistir. Bu donem gelisen
teknolojinin de etkisiyle aksesuarlar kiyafetlerinin nemli bir unsuru haline gelmistir.

Bat1 ve Tiirk diinyasinda moda artik sadece kiyafetten ibaret degil, kullanilan saat,
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telefon, kravat igneleri ve mendil dahil olmak iizere her tiirlii aksesuar1

kapsamaktadir (Badem, 2016:115-116).
1.4.7 2000’ler Erkek Giyim ve Moda

Bu donemde moda da tek bir akimdan bahsetmek miimkiin degildir gelisen
teknoloji 6zellikle internetin hayatimiza girmesiyle moda igerigi degismistir. Bat1
modasmi siirekli olarak takip etmekte olan Tiirkiye, bunun yaninda kendi modasini
yaratmaya bagslamistir. Modaya yon veren Tiirk tasarimcilar Bati’da yer edinmeye

baslamus, Istanbul Fashion Week moda haftalar1 diizenlenmeye baslanmistir.

Bu yillar da genglerin marka tutkusu artmis ve kiyafetin yakigsmasi dnemini
yitirmis, marka olusu on plana ¢ikmistir. Spor giysiler rahatli§i nedeniyle bu

donemde de giyilmeyi siirdiirdii (Koca ve Kog, 2006:51).

Ingiliz modasinm agir biirokrat havasindan siyrilarak italyan modasmin etkisi
altina giren erkek giyimi, enerjik, geng ve sportif tarza yoneldi. Bati’da oldugu gibi
resmi olmayan, rahat fakat belli diizen ve siklikta olan casual ve smart casual tarzi
Tirkiye’de de gorilmektedir. Ceket, kanvas renkli pantolon ve Jean pantolon
kombinasyonlar1 bu tarza 6rnek olusturmaktadir. Ceketlerde iic diigme ve sportif
goriiniimii yakalamak amaciyla tek yirtmag¢ kullanilmistir. Bej, haki, lacivert, gri

tonlarinda yiin, keten veya pamuktan yapilmis kiyafetler tercih edilmistir (Badem,

2016:117-118).

Milenyum modasi olarak adlandirilan bu dénem de erkek modasinin ¢izgileri
yumusatilmis ve estetik kazanmistir. Herkes her seyi giyer mantigiyla unisex giysiler
cogalmistir. Her iki cinsiyet tarafindan giyilen model ve renk giysilerin {liretimi
hizlanmistir. Belli bir kesim bol kesim Jeanlar giyerek, gdmleklerini bele baglayarak
ve sapkalarmin ters takarak Amerikan rap sanatcilarini taklit etmistir. Bu agidan
erkek tarzinin Amerikan modasindan etkilendigini soyleyebiliriz (Birol ve Giidekli,

2017:1624).

2010 yilindan itibaren erkek modasindaki ¢esitlilik kadin modasindan alinan
detaylarla birlikte artmis ve feminen bir hal almigtir. Vintage tarzinin moda oldugu

bu donemde erkekler bej, krem, pastel renk tonlarm hakim oldugu bu tarz da biizgiilii
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ceketler ve paltolar erkekler tarafindan kullanilmistir. Slim fit goriiniimlii takim
elbiseler, blazer ceketler gibi kiyafetler ve onlarin kesim bi¢imlerine kadin
modasinda da rastlanmaktadir. Daha Once sadece kadin modasinda kullanilan
kruvaze yaka, erkek modasina dahil olarak kazaklar, kapiisonlu modellerde ve
paltolarda bu yaka kullanilmaya baslanmistir. Erkek modasi erkeksi ¢izgilerden
uzaklasarak feminen ve narin bir tarza donlismiistiir. Bu feminenlesmeyi saglayan bir
diger unsur da erkek kiyafetlerinde kullanilan kiirk detaylari olmustur. Montlarin
kapiisonlarinda, c¢izmelerde, paltolar da bu detaya rastlanmaktadir. Erkeklerin
kullandig1 aksesuarlar ¢esitlenmis, bileklik ve canta kiyafet tamamlayici haline
gelmistir. Kullanilan saat ise statii belirler haldedir. Ayrica bu donemde erkekler i¢in
pedikiir, manikiir yerleri ag¢ilmig, bunun sonucunda kendine bakan, bakimli

Metroseksiiel erkek kavrami ortaya ¢ikmistir (Birol ve Giidekli, 2017:1626-1632).

2000’li yillarin yarisinda Tiirk erkeklerinin Italyan ve Ispanyol tarzindan
etkilendigi goriilmektedir. Ceket boylar1 kisalmis, smart casual tarz iyice
yaygmlagmistir. Uzun ve boru paga olan pantolon boylar1 kisalmig ve daralmstir.
Slim fit pantolonlar ve kiyafetler tercih edilmis, ayakkabi ve ¢orap gésterme modasi
baslamigtir. Kravat ve mendil kullanimindan vazgecen erkekler klasik giyim de
iddiali desenler ve viicuda oturan kaliplar tercih etmistir. Modaya hizla giris yapan
Ispanya, bu konuda 6ncii olmaya baslamis Zara, Massimo Dutti ve Mango gibi

markalar diinyada s6z sahibi olmustur (Badem, 2016:123-125).

Gorildiigii tizere Cumhuriyet’ten giiniimiize erkek modasinda degisimler
yasanmistir. 2000’11 yillarda renklenen ve feminen hale donen erkek modasi artik
sosyal medya araciligiyla daha kolay sekilde takip edilmektedir. Sosyal medya ile
moda sadece Bat’'nin taklidi olmaktan ¢ikmistir. Tiirkiye’deki iinliilerin
giydikleriyle sosyal medyada goz Oniinde olmalar1 ve buradan yaptig1 reklamlarin
etkisiyle taklidi baslamistir. Bu yillar da tek bir modanin varhigindan s6z etmek
miimkiin degildir, insanlar kendi modasin1 6zellikle sosyal medyanin etkisiyle kendi

yaratmaya baglamistir.
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2. SOSYAL MEDYA VE MODA ILISKISI

Kitle iletisim araclarinin bulunusu insan iligkilerinde biiyiik 6l¢iide etkilere
neden olmustur. Bu etkilerin en biiyligiinii ise sosyal medya yaratmustir. Sosyal
medya ¢agimizda insanlarin vazgegilmez bir parcasi haline gelerek, tiim ihtiyaglar bu
mecra iizerinden karsilanir hale gelmistir. insanlar artik yemek yeme mekanlar,
aligveris Onerileri, arkadaslariyla iletisim kurma gibi faaliyetlerini sosyal paylagim
sitelerinden yapmaktadir. Gilinlimiiz de ise en popiiler sosyal paylasim sitesi
Instagram’dir. Instagram birgok olguyu etkiledigi gibi moday1 da etkilemistir. Artik
glinimiiz modas1 Instagam’dan takip edilmekte ve bu mecra lizerinden kitlelere
ulagmaktadir. Ayrica sosyal medya popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltiiriiniin artarak
insanlarm yasaminda biiyiik bir deger kazanmasina olanak vermektedir. Bu agidan

modanin sosyal medyayla olan iligkisinin temelinde bu iki kuram yer almaktadir.
2.1 Sosyal Medya ve Tarihi

Internet diinyada ve Tiirkiye’de 1990°Iu yillarm ikinci yarisindan itibaren
yaygm olarak kullanilmaya baslanmis ve giiniimiize kadar belirli asamalardan
gecerek evrimlesmistir. 15-20 yil gibi kisa bir siire icerisinde kullanilan cihazlar
degismis, diger yandan internet hizi ve yazilim c¢esitliligi artmistir (Irak ve
Yazicioglu, 2012:1). Ayrica Internet, radyo ve televizyondan daha hizli bir yol kat
etmis ve yayilim siiresini hizlandirmigtir. 50 milyon kullanictya ulagsma hizi
radyonun 38 yil, televizyonun 13 yil iken internetin yayilma siiresi ise 5 yildir(Ozkir,
2014:40). Giiniimiizde iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler yeni iletisim
teknolojileri, sosyal medya, sosyal aglar, yeni medya gibi kavramlarin dogmasina
neden olmustur. Olusan bu yeni kavramlar sosyolojik, kiiltiirel ve ekonomik
alanlarda degisimler yasanmasina yol agmistir (Baslar, 2013:823). Bu nedenle sosyal

medyay1 yeni medya kavramiyla beraber diisiinmek daha dogru olacaktir.

Yeni medyanin yiikselisi ikinci bir iletisim devrini baslatir. Yillar 6nce kitle
iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi ise ilk iletisim devrimini olusturur. O zamanlar bu
araglarin toplumda yarattig1 etkide ikinci devriminin etkileri kadar biiyiiktiir (Dijk,
2012). Yeni medya, bilgisayar teknolojilerinin sagladigi imkanlar dogrultusunda hiz

ve etkilesim Ozelliklerinin de etkisiyle cografi bagimlilig1 ortadan kaldiran bir medya
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tiiriidiir (Kizilarslan, 2012:26). Insanligm temel ihtiyac1 olan iletisim kurma giidiisii
yeni medya araglari ile farkli bir boyuta ulagsmistir. 2000°1i yillarda web 1.0’dan web
2.0’a gegisle birlikte bu yenileme ve degisim siireci hizlanmis, etkilesim kurma istegi
artmig ve etkilesimli web teknolojileri yeni medyanin doniisiimiinii hizlandirarak
sosyal medyanin olusumunu saglamistir (Ozmelek Tas, 2015:89-90). Web 1.0’da
kullanicilar internetteki icerikleri tek tarafli takip eden pasif kisiler iken, web 2.0 ile
icerik iireten aktif kullanicilara déniistiiler. Ozetle; web 2,0 uygulamalar1 olarak
bilinen etkilesimli sosyal medya siteleri sayesinde, internet hakkinda az bilgiye sahip
olan kullanicilar bile kisisel bloglar, videolar ve fotograflar gibi icerikleri kendileri

iireterek genis bir kitleyle etkilesim haline gegme imkani buldular (Cakir, 2018:3).

Sosyal medya tarihinin ilk olarak 1971°de gonderilen elektronik posta ile
bagladigini sdylemek miimkiindiir. Daha sonra 1978 yilinda kullanicilarin attigi
mesajlarin herkes tarafindan goriilmesini saglayan ve kisilerin ¢evrimici ortamda
birbirleriyle iletisim kurmalarma imkan veren ilk web tarayicis1 Usenet kullanimi
sosyal medyanm gelisimine onciiliik etmistir (Ozmelek Tas, 2015:98). 1990’h
yillarin bagindan itibaren ise World Wide Web’in tasarlanmasi ve bu web sayfasinin

kullanilmaya baslanmasi bu siireci sekillendirmistir (Kara, 2013:62).

Bu tarihsel siirecten sonra giliniimiize kadar ulagsan sosyal medya hakkinda
farkli tanimlamalar bulunmaktadir. Olgun’a gore sosyal medya dar anlamiyla,
internet kullanicilarini sanal ortamda bulusturan web tabanli bir hizmettir. Genis
anlamiyla ise bireylerin acik ve yar1 agik profil olusturmalarina izin veren ve
olusturduklar1 profiller de diger kisilerle baglant1 kurup, dosya paylasimi yapmasini
saglayan web tabanli uygulamadir. Bu agidan sosyal medya, kullanicilara kendi
profilinde ya da diger kisilerin profilinde bilgi, diisiince paylasimma imkan
saglayarak kullanicilarin karsilikli olarak birbirleriyle etkilesim kurmasini saglayan

web sitelerini kapsar (akt. Olgun, 2015:486).

Diger bir tanima gor Dijk sosyal medyay: kisilerarasi ve kitle iletisimin
birlesimi olarak tanimlar ve sosyal medyanin bireysel ve sosyal diinyalar1 birbirlerine

bagladigini soyler (Dijk, 2016:251).
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Sosyal medya tanimlamalarindaki ortak goriisler asagidaki basliklar altinda

srralanabilir (Giligdemir, 2017:15);

e Sosyal medya igerigi kullanicilar tarafindan olusturulan fotograf, video,
haberlerden olusur ve paylasima ag¢ik sanal topluluklardir,
e Sosyal icerikli web siteleridir,

e Katilimin saglandigi online ortamlardir.

Glinlimiizde sosyal medya denilince akla ilk olarak Facebook, Instagram gibi
ortamlar gelmektedir. Fakat forumlar, sozliikler, wikiler, bloglar, mikro-bloglar
kisaca fikirlerin paylasildigi, tartisildigr ve fikir aliverisinde bulunabilen her alan
sosyal medyayr kapsamaktadir (Tuncer, 2013:15). Tarihsel siirecte evrimleserek
giiniimiize kadar seklini alan sosyal medyanin geleneksel medyadan farkli 6zellikleri
bulunmaktadir. Stiphesiz ki bu farkli 6zellikler insanlara iletisim anlaminda farkli ve

cazip gelmis bu baglamda kullaniminin yaygmlagmasima yol agmastir.
2.1.2 Sosyal Medya Ozellikleri

Sosyal medya siirekli giincellenebilmesi, ¢oklu kullanima agik olmasi, sanal
paylasima olanak tanimasi acgisindan her gegen giin hizla artan kullaniciya sahiptir.
Kullanicilar bu platformda hem fiiretim hem de tiiketim yapmaktadir. Giiniimiizde
sosyal medya kisisel kullanimin diginda kurumlar i¢inde biiyiik 6nem tagimaktadir

(Giigdemir, 2017:22).

Mayfield sosyal medyanin 6zelliklerini asagidaki basliklar altinda ele alir (Mayfield,
2008:5);

Katihm: Sosyal medya paylasima istekli olan herkesi katki yapma ve geri doniisiim

konusunda destekler.

Acikhk: Uygulamalar geribildirime agiktir. Oylama, yorumlama ve bilgi

paylasimina insanlar1 tesvik eder.

Sohbet: Geleneksel medyadan farkli olarak cift yonlii iletisim s6z konusudur.

Insanlarin birbirleriyle etkilesim ve sohbetine olanak tanir.
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Topluluk: Insanlari ortak ilgi alanlar1 altinda toplayip, bir araya getirme 6zelligine

sahiptir.

Baglantih Olma: Sitelerde baglantili olma 6zelligi bulunur ve boylece diger sitelere,

kaynaklara yada kisilere link yoluyla ulagim saglar.

Internet ve sosyal medyanin kendi kiiltiiriinii olusturma da etkili olan &zelliklerini

Aydin ve Miicahit asagidaki 6rneklerle agiklamistir (Oztiirk, 2013:29)

Sosyal Kimlikten Bagimsiz letisim: Gergek hayatta insanlar ayn1 sosyo-kiiltiirel
kimlige sahip kisilerle bir arada bulunur ve konustuklari, tartistiklar: konular1 bu
ozellikleri belirler. Internette ise din, dil, ik gibi 6zellikler dnemini yitirmis ve smnif

ayrimi olmaksizin her kesimden insan her konuda sesini duyurabilir hale gelmistir.

Paylasim: Yapilan bilgi paylasimlar1 sayesinde insanlar Ogrenen, yargilayan ve

katilime1 bir hal alarak aktif bireylere doniismiislerdir.

Demokratiklesme: Bu ortamlarin sansiirsiiz ve 6zgiir olmasi nedeniyle her kesimden
bireyler diisiince ve Onerilerini paylasabilmektedir. Bu paylasimlara kimi zaman

destekler yada karsit gorisler olarak geri bildirimler almaktadir.

Bilgiye Hizh ve Kolay Ulasim: Kullanicilarin bilgiye ve igerige ulasimi kolaylasmis

internet ortamlar1 sayesinde bu ulagimin maliyeti diismiistiir.

Kendine Has Bir iletisim: Insanlarm konusma yoluyla kurdugu iletisimin yerini

yazarak kendini ifade edebilme yetenegi almistir.

Sosyal medya bu 6zellikleriyle insanlar1 bir arada sosyal bir ag icerisinde toplayarak
iletisime farkli bir boyut kazandirmistir. Cagimiz da mobil cihazlarm kullanimin

artmasiyla her kusaktan insan bu sosyal ag igerisine katilmaya baslamigtir.
2.2 Sosyal Aglar ve Sosyal Paylasim Siteleri

Sosyal ag sitelerine ilk o6rnek 1997 yilinda kullanima acilan
Sixdegress.com’dur. Bu site kullanicilarin  profil olusmasina, arkadaslarini

listelemesine ve bu listede gezinmesine olanak verdi. Bu Ozellikler daha once

28



kurulan bir takim sitelerde de mevcuttu. Ornegin Classmates.com insanlarmn
bulunduklar1 lise veya iiniversite agina bagl kalmalarma ve diger kisilerin aglarinda
gezinmelerini sagladi. Fakat kullanicilar profil olusturamiyor ve arkadaslarini
listeleyemiyorlardi. Sixdegress.com bu Ozellikleri bir araya getiren ilk siteydi

(Ellison, 2008:214).

Sosyal aglar ¢evrimigi topluluklarm sik¢a kullandig: bir alandir. Giin gegtikge
genis alanlara yayilarak yerini daha da saglamlastrmaktadir. Bu aglara, sosyal
hayatin i¢ginde kurdugumuz yiiz yiize iletisimdeki duygu ve ifadeler entegre edilmeye
calisiimaktadir. Bu aglarda kullanicilar kendilerine 6zgii profil olusturmakta ve

cevreleriyle etkilesim haline gegmektedir (Ozer, 2016:29).

Sosyal aglarda kullanicilar cinsiyet, dogum tarihi, hobiler, siyasi goriis ve
sevdigi filmler gibi kisisel 6zelliklerine olusturduklar1 profillerinde yer verirler.
Profil goriinlimlerini miizik, video veya fotograf ekleyerek tasarlayabilir ve
olusturduklar1 arkadas g¢evresiyle paylasimda bulunabilirler. Profil ayarlar1 kiginin
istegi dogrultusunda agda bulunan herkese acik olarak ya da sadece arkadas

cevresiyle smirlanarak gizli olarak ayarlanabilir (Ofcom, 2008:10).

Kara sosyal medya endiistrisi kitabinda sosyal ag1 bu climlelerle ifade etmistir

(Kara, 2013:44-45);

“Hepimiz oyle ya da béyle bir aile icinde doguyoruz. Anne, baba ve varsa kardeslerden
olusan bir agin icine dahil oluyoruz. Biraz hareketlenince sokak hayati basliyor. Mahalleden
arkadaslarin da eklenmesiyle ag biiyiiyor. Okul yillari ve is hayatt agin daha da
genislemesine katki sagliyor. Mahallenin bakkaliyla ¢ok sicak iliskilerimiz olmayabilir ya da
uist komsuyla sadece selamlasabiliriz ama alt komsumuz bize daha yakin olabilir. Giiniin
biiyiik bir boliimii- 45 nii birlikte gecirdigimiz is arkadasimizla ¢cok daha samimi bir iletisim
icindeyken, destekledigimiz takimin tribiinlerinde, haftadan hafiaya karsilastigimiz
arkadasimizla ¢ok daha yiizeysel bir iletisim kurabiliriz. Ya da aile ve akrabalarla olan
iliskilerin dogasi, arkadasy iliskilerinden ¢ok daha farklidir. Burada iligkilerin sicakligini,
yakinligini belirleyen sey paylastigimiz icerik ve iletisim tarzimizdir. Ama yine de, yasam
stirecinin herhangi bir noktasindan doniip geriye bakildiginda, cesitli iliskiler ve cevreler
sonucu bir sekilde iletisim kurulmus onlarca hatta yiizlerce insanla karsilasabiliriz. Odak

noktasi ‘siz’ olan, farkli cevrelerden olugmus devasa bir ag. Diinya iizerinde yasayan 7

29



milyar insamin her birinin bu tarz bir aga sahip oldugunu diigiiniin. Belki de 7 milyar insam
yan yana getirebilsek, siramin basindaki kisiyle sonundaki arasinda kesintisiz bir baglanti
elde edebiliriz. Dolayisiyla tiim diinya, diigiim noktast insan olan devasa bir agdan ibarettir

diyebiliriz.”’

Gligdemir ise sosyal aglar1 tek bir ortak noktadan birbirine baglanan insan
toplulugu olarak tanimlar. Giiniimiizde bu aglar genellikle tanidigimiz veya yeni
arkadas oldugumuz insanlarla kolayca iletisim kurabilmemize imkan verir.

Facebook, Twitter ve Instagram bu aglara en i1yi 6rnektir (Giigdemir, 2017:25)

We Are Social 2019 dijjital raporuna gore Tirkiye’de aktif internet
kullanicilar1 ortalama 7 saat 15 dakikasmi internet de gecirmektedir. Bu siire zarfi
icinde ise sosyal medyaya aywrdiklar1 zaman yaklasik olarak 3 saattir.

(https://digitalreport.wearesocial.com/)
2.2.1 Facebook

Facebook 2004 yilinda Mark Zuckerberg ve arkadaslar1 tarafindan kurulan
sosyal bir agdir. Ik kuruldugu zamanlarda Harvard dgrencilerinin resimlerinin ve
kisa bilgilerinin bulundugu bir rehber niteliginde olan ve sadece Harvard
ogrencilerinin kullannmma agik olan bir platformdu. Kullanilmaya baslandigi ilk
andan itibaren 450 {iye kayit olmus ve 22.000 fotograf yiiklemesi
gergeklestirilmistir.2004 yilinin  sonunda Harvard {iniversitesine yakin olan
okullardaki 6grencilerin de kullanimima agilmasiyla {iye sayis1 1 milyona kadar
cikmistir. 2005 yilinin Agustos ayinda “Facebook.com” adi degismis ve Amerika,
Ingiltere, Kanada, Meksika, Avustralya, Yeni Zelanda, Irlanda gibi iilkelerdeki
25.000 tiniversite bu aga dahil edilmistir. 2006 yilinda ise iiye olanlarin arkadaslarini
davet etme Ozelligi gelistirilmis ve e-postasit olan 13 yasindan biiyiik herkesin
kullanimmma ag¢ik hale gelmistir. 2007 yilinda ise gelistirilen o6zellikler beraber
Facebook, kullanicilarin video ve fotograf yiikledigi, sohbet ettigi ve karsilikli olarak
etkilesimde bulundugu bir platform halini almistir (Tufan Yenigikti, 2016:128).

Giliniimiizde Facebook 1 milyar1 agkin kullanic1 sayisiyla en ¢ok tercih edilen sosyal

aglardan biridir. Kullanicilar, Facebook iizerinden bagka sitelerle baglanti1 kurarak
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paylagimlar yapabilmekte ve geni topluluklarla iletisim kurarak ¢evrimi¢i sohbetler

yapabilmektedir (Giligdemir, 2017:28).
2.2.2 Twitter

2006 yilinda Jack Dorsey tarafindan gelistirilen Twitter,2011 yilindan itibaren
Tiirkiye’de aktif bir sekilde kullanilmaya baslamistir. Ayni is yerinde g¢alisgan 14
arkadasin fikriyle San Francisco’da kurulmustur. Kuruculardan Jack, kiigiik gruplara
SMS yoluyla o an ne yaptiklarini anlatabilecekleri bir fikir ortaya atar ve bu fikir
Twitter’in temelini olusturur (Akin Yiiksel, 2014).

Twitter’m temel mantigi1 en fazla 140 karakterle smirli olmak sartiyla
diisiincelerin ya da giindem hakkindaki yorumlarin takipgilerle paylasilmasidir. Bu
platform da kullanilan kelime sayisinin yogunluguna gore sistem ‘’Trend Topics’’
baslhig altinda bir liste olusturmaktadir. Bu listede belirli zaman dilimine gore en ¢ok
konusulan konu basliklar1 yer almaktadir. Twitter oldukca fazla kullanici sayisina
sahiptir ve mobil uyumlu olmasi da anlik olarak paylasim yapabilmeyi
saglamaktadir. Burada icerik paylasilabilir, yorumlanabilir hatta tartisilabilir. Bu
acidan Twitter haber, iletisim, bilgi, reklam ve eglence amagli kullanilabilmektedir.
Kullanicilarin bir konu hakkinda kendi diisiincelerini paylastigir bu ortam gliniimiiz

de hem bireysel hem de kurumsal yonden 6nem tagimaktadir (Giicdemir, 2017:29).
2.2.3 Instagram

Instagram, Mike Krieger ve Kevin Systrom tarafinda 2010 yilinda kurulan
cevrimi¢i video ve fotograf paylasimmdan olusan bir uygulamadir. Ik zamanlar
sadece iicretsiz sekilde 10S isletim sistemi kullanimma agik olan bu uygulama, 2012
yilinda Android isletime de acilmistir (Giigdemir, 2018:30). 26 Subat 2013 yilinda
ise biiyiik rakamlarla Facebook tarafindan satin alinmistir (Kuyucu, 2016:74).

Kullanicilar bu uygulamada ¢ektikleri video veya fotograflari kendi profilinde
herkese acik yada gizli olarak paylasirlar. Yapilan glincellemelerle direct mesaj, canli
yayin yapabilme ve anlik olarak fotograf yiikleyerek hikaye olusturma 6zelligi de bu
uygulamaya dahil olmustur (Cakir, 2018:5).
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Glinlimiizde en popiiler paylasim sitesi haline gelen Instagram, kendisini
“fotograflar araciligiyla kullanicilarin hayatlarin1 arkadaslariyla eglenceli ve hizl

¢

sekilde paylasabilecegi > ve “’kullanicilarin gesitli filtreler yardimiyla diizenledigi

[

fotograflar1 aniya donistiiren bir ortam °° olarak tanimlamistir. Baglarda sadece
fotograf yiiklenmesine izin veren uygulama 2013 yilinda 15 saniyelik videolar
atabilme 6zelligini kullanicilara sunmustur. Bu 6zellik geldigi anda kullanicilar ilk

giin 5 milyon video yiiklemistir (Kuyucu, 2016:75).

Instagram ismi anlik anlamma gelen “’instant’ ve telgraf anlamii tasiyan
“telegram’’ kelimelerinin bir araya gelmesiyle olusmustur. Paylasilan fotograflar 3:2
oranindaki geleneksel fotograf boyutundan farkli olarak 1963 yilinda Kodak
firmasinmn One siirdiigii Instamatic ya da Polaroid makinelerin formatma benzer

boyutta yiiklenir (Tiirkmenoglu, 2014:95-96).

Ara yliziinii sade ve kullaniminin kolay olmasi 6zelligiyle her kusaga hitap
eden bu uygulama daha ¢ok gencler arasinda popiilerdir. Filtreler sayesinde kusursuz
fotograflar paylasabilme ve fotograflara hashtag ekleme, etiketleme, konum belirtme
ozelligiyle paylasimlara kolayca ulasilabilir. Agdaki diger kisiler paylasimlari
“begen’’ veya ’yorum yap’’ butonlarmi kullanarak etkilesim kurabilirler. Ozelden
mesaj atabilme Ozelligiyle de kullanicilar birbiriyle sohbet edebilmektedir. Ayrica
hipermetinsellik 6zelligi bulunan Instagram’da ¢ekilen fotograflar diger uygulamalar

da paylasilabilir (Tekulve ve Kelly, 2013:8).

Instagram’in  dzellikleri ve kullanim sekillerini Ozutku asagidaki maddelerle

stralamustir; (Ozutku,2014:138-140 akt. Ayan, 2016:28-29)

e Instagram bir paylasim programidir; dolayisiyla iyi fotograf cekmek ve
bunlar1 diizenlemek oOnemlidir. Diizenleme yapilirken Instagram’in kendi
fotograflar1  kullanilabilecegi gibi digaridan bagka programlar da
kullanilabilir.

e Giinde 5 fotograftan fazla fotograf paylasilmamalidir. Giinde bir fotograf
paylasmak yeterli olacaktur.

e Instagram her hafta sonu belirledigi bir konu {izerine etkinlik

diizenlemektedir. Daha ¢ok insana ulasip onlar1 bir araya getirmeyi
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amaglayan bu etkinlikler, Instagram’t sanal bir bulusma platformu haline
getirmektedir.

e Daha fazla insana ulagmanin bir diger yolu ise ‘“hashtag” kullanmaktir.
Popiiler hashtag’ler her zaman ilgi ¢ekmektedir. #love, #instagood,
#tweegram, #photooftheday, #instamood, #iphonesia, #me, #cute, #summer
ve #tbt bu hashtaglerden bazilaridir.

e (Cekilen fotograflar sadece Instagram’da paylasilmamali diger popiiler aglarda
da paylasilmalidir. Boylece paylasilan fotograflar daha ¢ok kisiye
ulasabilecektir.

e Instagram’i daha etkin kullanabilmek i¢in fotograf paylasgiminin yapilmasmin
yaninda takip edilen kisilerin paylagimlariin begenilmesi ve onlara yorum
yapilmast da 6nemlidir.

e Instagram’da giiniin en fazla begeni alan fotograflarini gérmek miimkiindiir.
Bu fotograflardan ilham almak, daha etkili fotograflar ¢ekmek adina
onemlidir.

e Takip edilecek kisiler konusunda cimri davranmamak gereklidir. Ilgi ve vakit
durumuna gore cok fazla sayida kisi takip edilerek (500-1000) ve yorum
yazilarak karsilikli etkilesim saglanabilir.

e Sosyal medya araglar1 arasinda en “uluslararasi” olani1 Instagram’dir. Sonugta
fotografin dili evrenseldir.

e Instagram hesabinda stireklilik saglamak onemlidir.

e Calinmis veya internetten alinmis bir fotograf paylasmak dogru degildir. illa
ki kullanmak gerekiyorsa kaynak belirtilerek kullanilmalidir.

Yukaridaki maddeler dikkate alindiginda Instagrami dogru ve etkin kullanabilmek
miimkiindiir. Kullanic1 sayis1 giin gectikge artan ve en popiiler sosyal paylasim sitesi
haline gelen bu uygulama 2019 yili itibariyle Facebook’u geride brrakmistir. We Are
Social 2019 raporuna gore 52 milyon sosyal medya kullanicisi var. Bu kullanicilar en
aktif sekilde Youtube, Instagram, Whatsapp ve Facebook’u kullaniyor. Instagram’in
38 milyon kullanicis1 bulunmakta ve bu saymin %41’ini kadinlar, %59’unu ise

erkekler olusturmaktadir. (https://digitalreport.wearesocial.com/) Goriiliiyor ki
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Facebook gibi Instagram kullanimi da erkekler tarafindan daha ¢ok tercih

edilmektedir.
2.2.4 Bloglar

Blog “’weblog’’ teriminin kisaltilmis halidir. Bu sozciigiin Tiirkge karsiligi
olarak “web giinliigii’ ’cevrimic¢i ginlik’’ ya da “’ag giinliigii’’ gibi sozciikler
kullanilabilir (Oziidogru, 2014:38). En son girilen gdnderinin en basta yer aldigi
bloglarda yazar istedigi konularda paylasim yapmakta 6zgiirdiir. Bloglar1 konularma
kisisel, sirket, yemek, moda, edebiyat, glindem, fotograf gibi konularda kategorize
edebiliriz (Yiksel, 2014:40). Sayfalardan olusan bloga resim, video, link gibi araglar
eklenerek blog yazis1 bu aracglarla desteklenebilir. Yorum yapilma O6zelligine de
bulunan bloglar da yapilan yorum ve izleyici kitlesinin sayist dnem tagimaktadir.
Bloguna aktif sekilde yazi ekleyen kisilere ‘’Blogger’” denilmektedir. Bloggerlar ilgi
alanlarina gore kisisel bloglarin1 olusturmaktadir. Kendi bloglarini giinliik seklinde
kullanabilecekleri gibi istege bagli olarak ise bilgi iceren ya da reklam yaptiklar1 bir
alana doniistiirebilirler. Ucretsiz ve kullanimi kolay olan bloglarda diger kullanicilar
ile etkilesim s6z konusudur. Daha Onceleri yabanci dilde olmasindan dolay1
Tirkiye’de pek ragbet gormeyen bloglar, Tiirkge dil segeneginin eklenmesiyle
popiilerligini arttirmistir. Bireysel bloglarmm yaninda bu isi profesyonelce yapan

isletme bloglar1 da bulunmaktadir (Kurtalan, 2017:43-44).
2.2.5. Instablogger

Giliniimiizde Instagram kullanimmin yaygmlasmasiyla blog yazarligi buradan
stirdiiriilmeye baslamistir. Instagrami blog gibi kullanan, burada {iriin tanitan,
yorumlayan, tavsiye veren ve kendi stilini fotograflarla yansitan kisilere
“Instablogger’” denilmektedir. Markalar iginde &nemli bir yere sahip olan
Instabloggerlar tiiketicinin satin alma kararlarin1 da etkiler niteliktedir. Takipgi
sayilarina gore yarattiklar1 etki artmaktadir. 200 bin iizerinde takipg¢i sayisina sahip
kisilere “’Mega Niifuzlu’’,10-100 bin arasinda takipg¢isi bulunanlar ise ‘’Mikro
Niifuzlu’’ olarak kategorize edilir. Son donemlerde {inli markalar reklamlar1 bu

kisiler aracihiiyla gergeklestirmektedir (Oztiirk ve Sener,2018:385-386).
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Blogger ve Instablogger arasindaki farklari Yesim Mutlu su sekilde siralamistir

(Mutlu,2015);
1- Blogger, diizenli icerik iiretir. Instablogger isterse igerik yazar. Tek bir fotograf
ile isi bitirebilir.

2-Blogger, bilgi ve deneyimlerini paylasirken bir siteye sahip olmasi gerekir.
Instablogger’in blog agmasma gerek yok. Tek bir uygulama ile fotografin altina

icerik yazabilir.

3- Blogger, diizenli igerik iiretmezse bloguna olan ilgi ve okunma sayilar1 diiser.

Instablogger diizenli fotograf paylagsmasa bile takip¢i sayisinda pek degisiklik olmaz.

4- Blogger, blog yazis1 yazarken on kere diisiiniir. Instablogger fotografla kisaca

paylasir gider.

5- Blogger, blog yazmaya detayli zaman ayirir. Instablogger paylasimi icin ¢ok

zamana ihtiya¢ duymaz. Ani yasar.

6- Blogger, giin i¢inde iki ya da ii¢ blog yazis1 yazmaz. Instablogger istedigi kadar
paylasim yapabilir.

7- Blogger, okunacak o6zgiin icerik icin ugrasir. Instablogger kedi, cicek, kus
fotografiyla popiiler olabilir.

8- Blogger, sectigi konulara sadik kalir. Instablogger, daldan dala atlayan paylasimlar
yapabilir.

9- Blogger, blogu i¢in 6zel tasarim secer. Instablogger, sadece fotograf kullanarak

hesabin1 yonetir.

10- Blogger, yazi diliyle yazim kurallarma dikkat eder. Instablogger istedigi gibi

yazar.

Yeni trendleri takipgileriyle paylasan Instabloggerlar onlarm yasam stiline
ornek olusturmaktadir. Takipgileri onlarn kullandigz iiriinleri, verdikleri pozlar1 hatta

fotograflarinda kullandiklar1 filtreyi bile kendi hayatlarinda uygulamaktadir.
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Boylelikle popiiler kiiltlir iiriinleri ve moda akimlar1 Instabloggerlar araciligiyla
yayllmaya baglamistir. Blogger tarafindan moda haline doniistiiriilen herhangi bir
olguyu takipgisinde gormek miimkiindiir. Instabloggerlar insanlar1 hayatlarinin her
alaninda etkilemekte ve yonlendirmektedirler. Bu ac¢idan iinlii markalar ve sirketler

icinde 6nemli bir yere sahiptirler.
2.3. Sosyal Medya, Moda ve Popiiler Kiiltiir Iliskisi

Modanin ge¢misten gilinlimiize yayilmasmnda iki farkli siire¢ etkilidir.
Kawamura’ya gore ilki Paris, Milano, Londra ve New York’ta mevsimsel olarak
diizenlenen defilelere katilan begenileri onem tasiyan bilingli tasarimcilarin moda
anlayislarin1 yaymalariyla olusur. Ikinci siireg ise kitle iletisim araglari iizerinden
moda gazete editorleri, reklamcilar, pazarlamacilar ve taniticilar araciliiyla
gerceklesmektedir (Kawamura, 2016:120). Giiniimiiz de popiiler olgularin etkisiyle

olusan moda akimlar1 Instagram lizerinden kitlelere yayilmaktadir.

Sosyal medya ile popiiler kiiltliir arasinda giiclii bir bag bulunmaktadir.
Popiiler kiiltiir toplumun istekleri dogrultusunda iiretim yapar ve iiretilen seyin hizli
tiiketilerek popiiler olmasina izin verir. Bireylerin istekleri ve hazlar1 dogrultusunda
daha fazla satis yapmay1 hedefleyen popiiler kiiltiir iirtinleri, glin gegtikce daha da
yaygmlagsmaktadir. Popiiler kiiltiirii besleyen ve giiclendiren en 6nemli iki unsur ise
kapitalizm ve insanin bitmek bilmeyen arzusudur. Hayatimiza giren sosyal medya ile
popiiler kiiltiire ait her sey diinya ¢apinda yayginlagsmis ve sosyal medyanin etkilesim
ozelligi sayesinde her kesime kolayca ulasabilmeyi basarmistir (Kurtalan, 2017:56-

57)

Popiiler kiiltiirlin, kiiltiirel seylerin teknolojik araglarla {iretimi ve kapitalist
mal iiretimi, pazarlamasi, dagitimi ve tiiketim bigimlerini kapsayan bir kiiltiir ¢esidi
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Televizyon, basin, teknolojik araglar var olmadigini
slirece boyle bir kiiltiir bigimide varligini siirdiiremez. Erdogan’a gdre popiiler kiiltiir
bir kullanim ve tiiketim kiiltiirtidiir. Kullanim ve tiiketim popiilerin olusumundaki ilk
asamadan son agsamasia kadar her safasinda yer alir. Bu siire¢ icerisinde tiiketici
eger popiilere ulasamazsa veya onu yakalayamazsa kendini huzursuz, tedirgin

hisseder. Ornegin popiiler makyaj iiriinii bittigi i¢in tedirgindir, ancak iiriinii alip
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stiriidiikten sonra rahatlar. Bu durum her giin periyodik olarak devam eder.
Boylelikle kullanict hem kendini tatmin eder hem de popiiler olanin satigina destek
olur. Bu siirecte kendi ruhunu ve bedenini tasiyici olarak kullanir. Popiiler kiiltiir ona
bagimli hale gelmis olan kullaniciyr 6zgiirliik mitiyle besler. Aslinda kisinin
benligini,ruhunu,6zglrligiiniic ¢alan bu kiiltiir kullanicinin = kendini  6nemli
hissetmesini saglayarak, negatif yonlerinin hissedilirligini azaltir. Diger bir agidan
popiileri popiiler yapan giiciin altinda ekonomik ve ideolojik gii¢c vardir (Erdogan ve

Alemdar,2005:31-33).

Popiiler kiiltiir evde, sofrada, televizyonda, sokakta, iste, giydigimiz hatta
yedigimiz yemekler de bile karsimiza ¢ikmaktadir. Giinliik yasantimizin her alaninda
olan “cogunluk tarafindan izlenen, tutulan, tercih edilen kiltiir’> olarak

tanimlayabiliriz (Erdogan, 2001:71).

Yasadigimiz donemde popiiler kiiltiir nesneleri sosyal medyada hizla
yayllmakta ve bu yayilim sonucunda moda nesnesi haline doniismektedirler.
Ozellikle bu platformlarda {inlii olan ve belirli konularda kitleleri etkileyen kisileri
takip eden kullanicilar, onlarm tiikettigi ve tanittigi popiiler {riinleri satin alarak
tilketim hazlarim1 gidermektedirler. Bu acidan bakildiginda popiiler kiiltiir ve moda
arasinda bir takim benzerlikler bulundugundan s6z etmek miimkiindiir. Akar

“Popiiler Kiiltiir ve Moda’’ adli makalesinde benzerlikleri su sekilde siralamistir

(Akar, 2009:205-206);

- Popiiler kiiltiiriin bir 6gesi veya iirlinii olma siirecinde, bir yeniligin popiiler olmasi,
o yeniligin birileri tarafindan sunulmasma ve halk tarafindan begenilmesi ve
benimsenmesine baghdir ki, bir {riiniin moda olmasi da ayni sekilde

gerceklesmektedir.

- Bir seyin popiilerlesmesi siirecinde toplumun ozelliklerinin bilinmesi 6nemli
oldugu gibi, herhangi bir seyin moda olma noktasinda da toplumun &zelliklerinin

bilinmesi 6nem arz etmektedir.

- Nasil popiiler kiiltiir i¢erisinde kisilere mitler yoluyla sesleniliyorsa, modada da

ayni sekilde seslenilmektedir.
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- Her iki olgunun da nihai amaci1 kisileri tilketmeye yoneltmek ve diizene

uydurmaktir.

Bu benzerlikler agisindan diisiiniildiigiinde popiiler kiiltiir ve modanin ortak
amacimnin bireyleri tiikketime yonlendirmesi oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ayrica
her iki olguda gegici olup yeni olanin iiretilmesiyle son bularak, hizli bir tiiketim

dongiisiiniin icerisinde yer almaktadir.

Popiiler kiiltiir metalar1 hizla retilip tiiketilen ve isteklere bagli olarak
tamamen degismeden lizerine sadece yeni degisiklikler eklenerek olusturulur. Moda
da belirli silireglerde degisiklik gostermekte, bazi durumlarda ise toplumun zevkini
gbz Oniine alarak ge¢misteki iriinleri tekrardan popiilerlestirmektedir. Gegmiste
moda olan bir iriiniin bir daha kullanilmayacagi diisliniilse de o {iriiniin sosyal
medyada iinlii biri tarafindan tekrar tercih edilmesiyle yeniden dogusu baslar.
Ornegin 1970 ve 1980’lerde popiiler olan Ispanyol paga pantolonlar 90’1 yillardan
itibaren kaybolmus giinlimiiz de ise yeniden popiiler hale gelerek insanlar tarafindan
tercih edilmeye baslanmistir (Kurtalan, 2017:62). Siirekli degisim halinde olan moda
ve popller kiiltiir sosyal medya araciliiyla insanlara kolay sekilde ulasmaktadir.

Artik her sey insanin bir tik kadar uzagindadir.
2.4. Sosyal medya baglaminda Tiiketim Kiiltiirii ve Gosteri Toplumu

Gilintimiizde tiiketim dogal ihtiyaglarin karsilanmasi anlaminda olmaktan
cikarak baska bir anlama doniismiistiir. {lerleme ve mutluluk anlamlarmni tasir hale
gelmistir. Artik nesnelerden ¢ok onlarin tagidigi anlamlar 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
durum ¢agimizin diger ¢aglara oranla tiiketim aligkanliklarmin daha farkli oldugunu

ve tiiketimin kendi kiiltiiriinii yarattigini ortaya ¢ikartir (Senemoglu,2017:84).

Tiiketim kiiltiirii insanlarin bir seyi istediklerini sandiklar1 ve onu elde ettikten
sonra, aslinda sandiklar1 kadar istemediklerini ya da hi¢ istemediklerini farkina
vardiklar1 ve sonrada baska bir seyi gergekten istediklerini diisiinmeye bagladiklar1
bir diinyadir (Aydogan, 2005:14). Ekonomik faaliyet zincirinin son halkas1 sayilan
tiketim ile baglantili olarak ortaya ¢ikan tiiketim kiiltliri, Bauman tarafindan

“’tiikketicinin herhangi bir bagka toplumdaki tiiketiciden farkli bir birey oldugu’’ ve
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tiikketim kiiltiiriinlin kapitalist sistemin bir par¢asi olarak varligini siirdiirmeye devam
ettigini soyler. Bu kiiltlir bireyin digindaki giicler tarafindan belirlenir ve ihtiyaclar
dogurarak, herkesin birer tiiketici olmasini zorunlu kilar. (Bauman, 2005:93).
Kapitalist sistemde en diigilk ekonomik smifa sahip olan insanlar da dahil olmak
iizere tiim smiflar tiiketme arzusu igine girer. Bu tiiketme arzusu bireyde siirekli

olarak kendini hissettirir ( Yaniklar, 2010:26).

Jean Baudrillard i¢inde bulundugumuz tiiketim toplumunu su sozlerle

agiklamaktadir (Baudrillard,.);

Gergek ihtiyaglar ile sahte ihtiyaglar arasindaki ayrimin ortadan kalktigu tiiketim
toplumunda birey, tiketim mallarint satin almamn ve bunlart sergilemenin toplumsal bir
ayricalik ve prestij getirdigine inamr. Insan bu siiregte bir yandan kendini toplumsal olarak
digerlerinden aywt ettigine inamirken, bir yandan da tiiketim toplumuyla biitiinlesir.
Dolayisiyla tiiketmek birey icin bir zorunluluga doniisiir. Insani iliskiler yerini maddelerle

iliskiye birakiwr. Artik gegerli ahlak, tiiketim etkinliginin ta kendisidir.

Tiiketim ile gosteri arasinda iligki kuran Debord, tiiketiminin bireylere sanal
gerceklik yoluyla dayatildigini 6ne siirmektedir. Boylece bireylerin pasiflestiginden
s0z eder ve tiiketiminin toplumsal iliskileri diizenlemede etkili oldugu toplumlara
“gosteri toplumu’ admi verir (Kaya, 2017:819) Gosteri nesneleri yeniligi i¢inde
barindirir bu nedenle giinceldirler. Yeni olarak kitlelere sunulan bu nesneler moda
degeri tasir ve bireylerin tiiketim etkinliklerinin artmasina sebep olur. Bireyler bu
essiz nesnelere ulagmak icin ¢aba gosterir, ulastiklar1 zaman ise nesne siradanlasarak
yerini yeni olana birakir. Gosteri ile iligkili olan moda gegmiste popiiler olan giysi,
miizik gibi alanlar1 simdiki zamanla birlestirerek yeniden iiretir. Stirekli tekrar eden
bir olgu olan moda, gosteri nesnesi olarak kitle iletisim araglarmin yardimiyla
bireylere sunulur. Nesneleri biiyiilii hale getiren gosteri, bireylerin onlar tiikettiginde
kendini saygin ve gosteri toplumuna ait hissetmesini saglar. Kitle iletisim araglarmin
etkisiyle kusursuz bir sekilde bireye yansitilan moda nesneleri bireyin tiiketim agma

girdikten sonra ise degerini kaybeder (Kaya, 2017:826-827).

Bir iletisim bi¢imi olarak modanin, gosterigsel tiiketim baglaminda ele

alindigida tiiketimin ana hatlarmi belirledigini sdylemek miimkiindiir. Moda olan
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iriinler bireyler tarafindan gosteris amaciyla tiiketilir ve daha sonra kiiltiir
endiistrileri tarafindan bu {riinler eskitilerek demode hale gelir. Bu {iriinlerin yerini
kitle iletisim araglariyla olusturulan yeni moda akimlar1 alir. Bu agidan tiiketimin
dongiisel oldugunu ve bu dongiiniin moda iizerinden isledigini sdyleyebiliriz (Kogak,

2017:91).

Sosyal aglarm kullanimin yayginlagmasi bireylerin tiiketimini artirmistir.
Bireyler hayranlik duyduklar1 instabloggerlar1 takip ederek onlarin gosteri
nesnelerine ulagsmaya calismaktadir. Bireyler kendini diger insanlardan iistiin gérme
ve belirli bir sinifa ait olabilmek i¢in gosteris amach tiiketim yapmaktadirlar. Sosyal
medya hesaplarinda yaptiklar1 paylagimlarda Liks kiyafet, mekan gibi gdosteri
nesneleri gosteris tiiketimine ornek olusturmaktadir (Sabuncuoglu, 2015:374-375).
Paylasimlarindaki liikks marka tiiketimleriyle sayginlik kazanmak ve begeni toplamak
isteyen bireyler, moda olan kiyafeti, mekani ya da herhangi bir olguyu bloggerlar
aracilifiyla kesfedip taklit etmektedirler. Giiniimiiz toplumunda 6zellikle gengler
arasinda yaygin olan bu durum popiiler sosyal paylasim sitesi olan Instagram’da
belirgin sekilde goriilmektedir. Ayrica bireyler sosyal medyada tiiketim yaparken,

kendilerine yeni bir kimlik de insa etmektedirler.
2.5. Sosyal Medyada Kimlik Insas:

Kimlik (identity), Tiirk¢e ’de kim soru kokiinden tiiretilmis olup, zorunlu bir
aidiyeti, ayn1 olmayi, tek olmayi, hangi kisi olmayi ifade eder (Aydogdu, 2004:117).
Kimlik, toplumsal bir varlik olarak insanin nasil bir kimse oldugunu gosteren belirti,
nitelik ve Ozelliklerin tiimii olarak Tiirk Dil Kurumu tarafindan tanimlanmaktadir.
(TDK, 2019) Kimlik kavrami farkli alanlarda farkli tanimlarla agiklanabilir. Fiziksel,
biligsel ve toplumsal alanlarda yapilabilecek ortak kimlik tanimlamasini en temel
anlamiyla “’ben kimim?’’ sorusuna verilecek cevaplarin tiimii olarak diisiinebiliriz

(Ayan, 2016:31).

Biitiin kavramsal tanimlamalardan insanin kendini ve ¢evresini tanimlama
istegi sonucunu ¢ikarmak miimkiindiir. Birey toplumsal kimligini inga etme siirecine
bir temsil ile baglar. Cevresiyle etkilesime girmesinin ardindan bu siirece ¢evrenin

tanimlamalar1 da dahil olur. Bu nedenle toplumsal kimlik olusumu arz edilen kimlik
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ile algilanan kimligin karigimidir. Kimligin insa siirecini a¢iklamada iki yaklagim

bulunur (Saribek, 2017:240);
1-Kisileri sosyal rolleri iizerinden agiklayan sembolik etkilesim

2-Bireylerin rollerinden ziyade farkli sosyal birimlerdeki tiyeliklerinin algilanistyla

ilgili olan Tajfel ve Turner’mn sosyal kimlik teorisi.

Sosyal kimlik kuraminda bireyin igine dogmus oldugu sosyal toplulugun
etkisi altinda oldugundan s6z eden Tajfel, bu topluluklarin bireyi etkilemede rol
oynadigin1 belirtmektedir (Tajfel, 1981:255). Bu goriise gore kimlik, benlik ve
toplum arasindaki etkilesimden olusur. Tajfel ve Turner kimligi bireysel ve sosyal
olmak iizere ikiye aymrir. Bireysel kimlik, fiziksel ve zihinsel unsurlar1 kapsar. Sosyal
kimlik ise milliyet, smif, cinsiyet, din gibi sosyal Ozelliklerden olusur (Girgin,

2018:203).

Goffman ise benlik sunumu ve kimligi dramaturjik (tiyatro) kuramiyla ele
alir. Bu kurama gore hayat bir tiyatro oyunudur ve bu oyundaki her birey izleyiciler
icin farkli roller oynamaktadir. Goffman’a gore bireyler, sosyal kimliklerine gore
farkli rolleri hayata gegiren oyunculardir. Bireyler ¢evresindekilere iyi bir izlenim
birakarak aktorler gibi alkis almak isterler ve aldiklar1 geribildirimlere gore arzu
edilen bir kimlik olusturmak icin cabalarlar (Goffman, 2014:16 akt. Ozdemir,
2015:114) Goffman’in bu yaklasimi giiniimiizde sosyal medyada karsimiza
cikmaktadir. Kisilerin kendi kimlik insalarmi yaptiklar1 sosyal medya mecralarinda

her birey birer oyuncu, takipgileri ise izleyicileridir (Saribek, 2017:241).

Yasadigimiz toplumda sosyal medyada bireyler, hedef kitlelerinin ilgisini
cekebilecegi icerikler paylasmakta ve bu igeriklerin begenebilir olmasmna 6zen
gostermektedirler. Bu baglamda artikk kimlik olusumu ¢evrimi¢i ortamlarda
gerceklesmektedir. Bireyler sanal kimliklerini sosyal aglarda olusturduklar1 profil
bilgileriyle, fotograflartyla ve yazilariyla olusturmaktadirlar. Iyi tasarlanmis bir
magaza vitrini nasil ki miisteriyi kendine ¢ekiyorsa iyi tasarlanmis bir profil sayfasi
da diger kullanicilar1 kiginin profil sayfasina yonlendirir. Kendini gérmek istedigi

sekilde profiline yansitan bireylerin profillerinde yer alan fotograflar, arkadaslar,
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paylasimlar gibi her tiirli unsur bu kimlik olusumunun birer asamasidir (Ulug ve

Yarci, 2017:95).

Modern toplumun deger sistemine gore artik “’biz kimligi’’ yerini “’ben
kimligine’’” birakmugtir. Birey artik sadece i¢inde yasadigi toplulugun iiyesinden
ibaret degildir birey basli basina bir kimliktir. Iginde yasadig1 toplumdan etkilendigi
kadar toplumu etkileme giiciine de internet sayesinde ulagsmistir. Karsilikli etkilesim
s0z konusu oldugundan artik kimlik, ait olunan ekonomik, smif, aile, koken ve
cinsiyet gibi insana kazandirilan 6zelliklerin 6tesine ge¢mistir. Modern ve post-
modern kimlikler degisken bir 6zellik tasimakta, boylelikle bireyler degisen moda
akimlariyla kimliklerini yeniden insa etmekte ve degistirebilmektedirler. Sosyal
aglarda bireyler neleri nasil algilayip, hangi rol elbiselerini giyip ¢ikaracagina, diger
kullanicilarin kendi kimligine yonelik algilarini nasil yonetecegine o giiniin modasina
gore karar verirler. Dolayisiyla bu kararlar sabit olmayip, degiskenlik gosterdiginden

kimlik olusumunu bu agidan etkilemektedir (Ayan, 2016:43-44).

Fred Davis giyinme ve kimlik arasindaki iliskiyi su sozlerle agiklar;
“Insanlarm durmadan kendileriyle mesgul olduklar1 boyle bir ¢agda, giydigimiz
giysilerin bizi ifade ettigi seklindeki goriis de basli basma klise bir ifade halini
almistir. Peki, ama c¢evremize doldurdugumuz diger maddi iirlinler bir yana,
giysilerimiz, kullandigimiz kozmetikler, parfiimler ve sa¢ modelimizle kendimizi
nasil ifade etmekteyiz?’’ Bir kisiyi herhangi bir giinde giydigi bir kiyafetle tanimak
olduk¢a zordur. Giysiler her giyineni tarz sahibi yapmasa da, o kisi hakkinda bize
bilgi vermeye yardimci olur. En basit yoniiyle bireylere moda, demode, yenilik¢i,
tutucu gibi degerlendirmeleri yapabilecek diizeyde bilgiler verir (Davis, 1997 akt.
Ayan,2017:139).

Sosyal medyada kimlik ingasinin olusumunda bireylere en ¢ok yardimei olan
unsurun moda oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu baglamda moda yalnizca
kiyafetle smirli olarak goriilmemelidir. Giincel olarak gecerliligi koruyan ve toplum
tarafindan kabul goren her sey moda olarak goriilebilir. Kullanicilar her yil degisen
trendleri sosyal medyadan takip ederek, giyim kusamlarinda ve sunduklari hayat
tarzlarinda uygulayarak modanin stirekliligini saglamaktadirlar. Boylelikle bireyin

kendini 6zgiir, farkli, 6zgiin, iistiin ve ayricalikli hissetmesini saglayan bu tiiketim
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nesneleri kendi kimliklerini inga etmelerinde 6nemli bir rol oynamaktadir (Odabasi,

2009:49).

Goriiliyor ki gilinimiizde kimlik bireyler tarafindan sosyal medya
platformlarinda inga edilmektedir. Bu insa sirasinda bir takim faktorler bireye etki
etmektedir. Kendini gosterme, goriiniir olma ve begenilme arzusu ile paylagimlar
yapan ve bu dogrultuda profilini olusturan kullanicilar sanal diinyada yerini
almaktadir. Oyleki bazen bu sanal kimlik ile ger¢ek kimlikleri arasinda farkliliklar
gbze carpar. Clinkii birey gercek hayatta olmak isteyip olamadigi kisiligini sanal
diinyada daha kolay sekilde ifade eder. Bloggerlardan etkilenen kullanicilar onlarin
moda olarak tabir ettigi her davranig, kiyafet ya da iirtinii kendi kimliklerine dahil

eder.

3. TURKIYE’'DE ERKEK MODASININ INSTAGRAM TEMSILI
GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

Modanin Instagram {izerinden yayilimiyla birlikte gecirdigi degisim bu
mecrada yapilan paylasimlarla gozle goriiliir hale doniismektedir. Giiniimiiz de
erkeklerin de giyimine 6nem vererek Instagram da moday1 takip eder hale gelmesi
Tirkiye’deki erkek instabloggerlarin takipgisi sayilariin artmasma olanak kilmustir.
Bu baglamda erkek modasinin Instagram temsili moda ve yasam alaninda
paylasimlar yapan Anil Tiryaki, Can Direkli, Erdem Orayli, Onur Erol ve Orkun
Sevim adli kisilerin paylasimlar1 gostergebilimsel olarak ¢éziimlenmis ve bu kisilerle

yapilan goriisme dogrultusunda yorumlanmistir.
3.1 Arastirmanin Amaci

Kitle iletisim araglarmin yayilmasiyla i¢inde bulundugumuz toplumun yapisi
degismeye baslamustir. Ozellikle televizyonun hayatimiza girmesiyle baslayan bu
donem, internet ile devam etmistir. Internet, yayilma hizi ve toplum iizerinde
yarattig1 etkiler bakimindan diger kitle iletisim araglarmni gerisinde birakmuigtir.
Ozellikle son yillarda Web 2.0’nin gelisimiyle birlikte yayginlasan sosyal ag

paylasim siteleri insanlarin iletisim anlayisini biiyiik 6lgiide degistirmistir. Artik
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insanlar birbirleriyle buradan iletisim kurarak kendi sanal diinyalarinda yasamaya
baslamiglardir. Yaratilan bu sanal diinyada giindem, aligveris, moda gibi giincel
konularmn takibi yapilmakta ve sosyal aglardaki kisilerle yorum, begeni, mesaj
yoluyla iletisim kurulmaktadir. Sosyal ag sitelerindeki kisiler kendilerine yeni bir
kimlik inga etmekte ve bu dogrultuda profillerini olusturmaktadirlar. Popiiler olan
nesneleri satin alma hazziyla yasayan kisiler gosteri toplumunu olusturmakta ve bu

nesnelere sahip olarak tiiketim kiiltiiriinii desteklemektedirler.

Yayginlasan sosyal medya kullanimi ve bunun sonucunda degisen iletisim
anlayis1t moday1 da etkilemistir. Ge¢gmisten glinlimiize moda anlayis1 degiserek her
donem farklilik gostermistir. Tiirkiye’de 6zellikle Cumhuriyet’le beraber kadin ve
erkek kiyafetlerinde biliylik degisimler yasanmis ve bu degisimler beraberinde
giyimde Ozgiirlik ve modernlik getirmistir. Boylelikle Avrupa modas1 takibinin
artmasimin yam sira Tiirk insaninin kendi modasimi kendi yaratma stireci baslamistir.
Modanin yayilimi ise dergi, gazete, televizyon gibi donemin iletisim aracglariyla
saglanmigtir. Giinlimiizde ise modanin yayilimi sosyal ag siteleri iizerinden

yapilmaktadir.

Tarih boyunca kadmlar kilik kiyafetine erkeklerden daha fazla 6nem vermis
ve bu nedenle moday1 daha yakindan takip etmistirler. Dolayisiyla kadin modasi,
erkek modasinin Oniinde tutulmustur. Son zamanlarda 6zellikle sosyal medyanin
yaygmlasmasiyla erkekler de moda konusunda kendini gostermeye baslamis ve
sosyal ag sitelerinde kadnlarla bu konuda yarisir hale gelmislerdir. Ozellikle gengler
arasinda kullanimi1 yaygin olan Instagram’da modaya yon veren instabloggerlarin
paylastiklar1 fotograflardaki sa¢ stili, aksesuarlari, kiyafetleri hatta poz verme
sekilleri bile moda haline doniismeye baslamistir. Erkekler de artik modaya yon

veren instabloggerlar1 takip ederek, modayla yakindan ilgilenmeye baglamigslardir.

Bu nedenle bu caligmada erkek modasmin Instagram iizerinden temsilinin
analizi amac¢lanmistir. Her kiyafetin tasidigi kod ve anlam farklhidir ve iginde
bulundugumuz doneme gore degismektedir. Bu kod ve anlamlar Instagram
araciligiyla gostergebilimsel yontemle analiz edilecektir. Bu amag¢ dogrultusunda
elde edilen bulgularla sosyal medya ile degisen erkek moda anlayis1 ve giiniimiiz

erkek modasi, gecmis donemlerdeki moda anlayisi ile karsilastirilacaktir. Bu
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karsilastirma yapilirken tiiketim kiiltiirii ve popiiler kiiltiiriin etkileri de dikkate

alinacaktir. Bu amag¢ dogrultusunda olusturulan ¢calismanin hipotezleri su sekildedir;

H1: Sosyal medyanin yayginlagmasiyla birlikte moda anlayis1 ve yayilimi diger

donemlerden daha farkli bir hal almastir.

H2: Instabloggerlar marka degeri olan herhangi bir nesneyi popiilerlestirerek tiiketim

kiiltiirtine katk: yaparlar.
3.2. Evren ve Orneklem

Instagram kullanimi1 2019 verilerine gore %84 kullanim oraniyla daha 6nceki
yillarda kullanimi1 daha popiiler olan Facebook’u gerisinde birakmistir. Son
donemlerde Instagram kullanimmin yayginlagsmasi ve kullanicilarinin biiyiik
cogunlugunun Y ve Z kusagindan olusmasi dolayisiyla arastirmanin evreni olarak

Instagram seg¢ilmistir.

Instagram giindem, moda, aligveris, gezi gibi konularda kullanicilar: bilgilendiren ve
ayni zamanda eglenceli vakit gegirmelerini saglayan bir platformdur. Caligmanin
konusu dogrultusunda Instagram’da moday1 temsil eden ve modayla ilgilenen 10
bin’den fazla takipgiye sahip 5 erkek kullanici 6rneklem olarak secilmistir. Analiz

edilen paylasimlar basit tesadiif 6rneklem yontemiyle belirlenmistir.
3.3. Simirhhik

Moda donemden doneme degistigi gibi toplumdan topluma da degisiklik
gosteren bir olgudur. Her toplumun moda anlayis1 farklidir ve diger toplumlarla

etkilesim i¢inde olsa dahi kendine 6zgii olan1 yansitmaya devam eder.

Kadm ve erkek modasi son zamanlarda “’unisex’’ giyimin yayginlagsmasiyla
ortak noktada bulugmus gibi goziikse de 6zii itibariyle birbirinden oldukga farklidir.
Bu nedenle ayr1 olarak ele almak gereklidir. Kadmnlarm modaya olan ilgisi
erkeklerden daha fazla oldugundan kadin modasi hakkinda daha fazla c¢aligma

bulunmaktadir.
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Sosyal medya olduk¢a genis bir kavrami ifade eder. Bu sdzciliglin yarattig1
cagrisim kigiden kisiye degismektedir. Oldukca genis bir alana yayilan sosyal
medyay1 biitiiniiyle ele alarak bir ¢alisma ortaya ¢ikarmak olduk¢a zordur. Tiim bu
unsurlar géze alindiginda bu ¢alisma Tiirkiye’de erkek modasinin Instagram mecrast
iizerinden incelenmesiyle smirlandirilmistir. Segilen Orneklemi ise Instagram
sayfasint moda alaninda yoneten ve 10,000°den fazla takipgisi olan 5 erkek
olusturmaktadir. Yapilan calisma da bu Ozelliklere sahip olan moda ve yasam
alaninda paylasimlar yapan erkek Instagram profilleri incelenmis ve yapilan
gostergebilimsel analiz de konuya uygun olarak bu kisilerin paylasimlar1 basit
tesadiif Orneklem ile secilmistir. Paylasimlar 2017 Nisan ve 2019 Nisan ayi tarih

araligiyla smirlandirilmistir.
3.4. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmada tarihsel siliregte degisen erkek modasinin giintimiizdeki
halinden yola ¢ikilarak tasidigi anlamsal kodlar, olusturulan gorsel imaj, detaylarin
hangi diislinceyi ifade ettigi ve bireyin bu gorsel kodlarla kendilerine nasil bir kimlik
insa ettigi analiz edilmeye ¢alisilmistir. Bu baglamda o6zellikle son zamanlarda en
popiiler uygulamalardan biri olan Instagram secilmis ve moda baglaminda
paylasimlar yapan erkek instabloggerlarin hesaplar1 incelenmistir. Bu inceleme
yapilirken yapilan paylasimlar konuyu destekler nitelikte olacak sekilde tercih
edilmistir. Ayrica bu kisilerle goriisme gerceklestirilmis ve goriismeler dogrultusunda
gostergebilimsel ¢oziimleme yapilmistir. Yapilan analizler de Roland Barthes’in
moda dizgesi baglaminda gostergebilimsel yontemi kullanilmistir. Gostergebilim,
isaretler bilimidir; herhangi bir aracin isaret sistemi olarak incelenmesidir.
Gostergebilim iletisim i¢in kullanilabilecek her seyi inceler. Insanlarm iletisim
amach kullandig1 dogal diller, jestler, isitme engellilerin kullandig1 alfabe,
goriintiiler, trafik isaretleri, bir kentin yerlesim plani, bir iilkedeki ulagim yollarinin
yapisi, mimari herhangi bir diizenleme, bir miizik yapiti, bir tiyatro gosterisi, reklam
afigleri, paralar, yazinsal yapitlar, moda, kisacas1 bildirisim amac1 tasisin tagimasin
her anlaml1 biitiin ¢esitli isaret birimlerinden olusan bir dizgedir. Bu dizge birimleri
genelde gosterge olarak adlandirilir (Rifat, 2009:39). Gostergebilime adini veren ilk
kisi ise Ingiliz filozof John Locke (1632-1704) olmustur. Locke, ilk kez “semeiotike”
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terimini kullanarak “gdstergeler Ogretisi” (doctrine of signs) olarak niteledigi
semiyotigin, bilimin {i¢ temel bransindan biri olmasi gerektigini One siirdii.
Locke’den sonraki pek cok diisiiniir eserlerinde dilsel ve dil dis1 gostergelerin

incelenmesini ele almis, bu anlamda Locke’yi takip etmislerdir.

Cagdas gostergebilimin  kurulusu 20. yy’in baslarma dayanmaktadir.
Amerikali filozof Charles Sanders Peirce (1839-1914) ve Isvigreli dilbilimci
Ferdinand de Saussure (1857-1913) neredeyse eszamanli olarak, birbirlerinden
habersiz sekilde cagdas gostergebilimin temellerini atmislardir (Rifat, 2009:47).
Mantik¢1 ve ayn1 zamanda pragmatizmin kurucusu olan C. Peirce “semeiotic”
terimini kullanarak genel bir gostergeler kurami tasarlamistir. Bu kuramu li¢ dalda ele
almig, Ttgliiller dayali, toplamda altmis alt sinifi olan bir gdstergeler sistemi
olusturmustur. Mantiksal kokenli bir gostergebilim anlayisini savunan Peirce,
gostergelerin mantiksal islevi tizerinde durmustur. Gostergebilimin bagimsiz bir
bilim dali olmasini saglayan Peirce, goriislerini bu sekilde sistemlestirirken, Isvigreli
dilbilimci Ferdinand de Saussure ‘“sémiologie” adi altinda tasarladigi bilmi
“gelecekte kurulacak, yeri dnceden belirlenmis bir bilim dali seklinde ifade eder
(Rifat, 2009:48). Saussure gostergelerin toplumsal islevi iizerinde durur. Saussure,
Peirce’nin aksine “gdrsen” (signifiant) ve “gosterilen” (signifie) seklinde bir ikili

yap1 olusturmustur.

Cagdas gostergebilimin 6nemli bir diger ismi olan Roland Barthes, gelistirmis
oldugu 0zgilin yaklasimla daha c¢ok popiiler kiiltliir c¢oziimlemeleri iizerinde
calismistir. Barthes’in gelistirdigi yapisal ¢oziimleme ydntemi, bildirisim amaci
icermemekle birlikte anlam tasiyan cesitli olgular1 (giyim, mobilya vb.) icerir.
Barthes biitlin bunlar1 anlamlama (signification) kavrami araciligiyla gostergebilime
baglar, gostergelerle ikincil gosterilenler ya da yananlam gosterilenleri arasindaki
bagntilar iizerinde durur (Vardar, 2001:83). Barthes, Saussure geleneginin
temsilcilerinden biri olmakla birlikte, Saussure’ilin tersine, dilbilimin gostergebilimin
bir parcasit degil, gostergebilimin dilbilimin bir parg¢asi olmasi gerektigini
savunmustur (Erkman, 1987:33). Gosterge bir uyaricidir. Yani duyusal bir tozdiir.
Belegimizde uyandirdigi imge kafamizda baska bir uyaricinin imgesine baglanir.

Gostergenin islevi, bir iletisim dogrultusunda bu ikinci imgeyi canlandwrmaktir
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(Rufat, 2009:65). Ayrica caligsmalarinin 6nemli bir kisminda mit kavramina egilen

Barthes, miti analiz ederken {ii¢ boyutlu bir goriingliden bahseder; gosteren,

gosterilen ve gdsterge. Barthes’a gore mit, semiyolojik sistemin ikincil diizenidir. {1k

sistemdeki goOsterge, ikinci sistemin goOstereni haline gelir. Barthes, birincil

semiyolojik diizene dilin objesi, ikinci diizene mit adin1 vermektedir (Elden, Ulukok

ve Yeygel, 2005: 484-485).

Gorsel 1
Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Oge | Kitap, kahve Ingilizce Grace isimli bir kitabi Entelektiiellik, Yabanci dil
fincany, erkek | okuyan yakisikli gbriinen, giyimine | bilme, kahve alisgkanligi,
karakter, masa, | 6zen gOstermis bakimli bir erkek kitaplara olan sevgi,
sandalye, cicek | vardir. Masasinin iizerinde kahve rahat/mutlu bir yasam,
ictigini gosteren kahve fincan bakimli bir erkek, yasam
bulunmaktadir. tarzi, hayata bakis agis1
Bashk / “Bana biraz Yazilarda imla hatalar1 yoktur, Yabanci dilleri 6nemseme
Metin Anna Tiirk¢e nin yazim kurallarina buna karsilik kendi dilini de
Wintour’dan uygun olarak yazilmigtir. dogru kullanma. Hayata bakis
bahsetsene acist, giinliik yasamin ve bos
Grace” zamanin degerlendirilme
metniyle sekli, hitap edilen kesim.
paylasilmigtir.
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Tablo 1: Gorsel 1’in Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Gostergebilimsel ¢oziimleme yapilirken, Roland Barthes tarafindan ortaya
konulan fotograflarda ki diiz ve yan anlamlar ile mitlerin degerlendirilmesi oldukca
onemlidir. Fotograf diiz anlam acisindan degerlendirildiginde Oniinde kahve fincani
olan ve kitap okuyan bir erkek goriinmektedir. Kahve igcme aligkanlig1 olan, kitap
okumay1 seven modaya uygun sekilde giyimine 0zen goOsteren bir erkek imaji
karsimiza c¢ikmaktadir. Fotograf gayet sade, giinlik bir yasami yansitiyor gibi
goriinmektedir. Fotografin arka plan1 ev ya da ofis ortami olarak diisiiniilebilecektir.
Fotografta dikkat ¢ekilmek istenen alan cercevelenmistir. Diger yandan ag1 olarak
kisi kendisine dogru olan sekli se¢cmis olup, fotografin merkezine kendisini
koymustur. Fotografta is1k kisiyi net gosterecek bi¢cimde secilerek arka kisim odak
merkezinde degildir. Kullanilan renkler ¢ok natiirel ve uyumlu goriinmektedir. Bu
ylizden fotograf g6z yormamakla birlikte goze hitap etmektedir. Fotograf “Bana
biraz Anna Wintour’dan bahsetsene Grace” metniyle birlikte paylasilmis olup, bu

metnin elde tutulan kitap ile ilgili oldugu diistiniilmektedir.

Diger yandan fotografta yan anlamlara bakildiginda, tercih edilen kitaplarin
bile yasam tarzi gibi modaya uygun, “janti”’, goze hitap eden sekilde oldugu ortaya
cikacaktir. Kitap okumak i¢in tercih edilen yerler bile 6zel olarak se¢ilmis ve 6zenli
bir ambiyans yaratilmistir. Bu durumda asil amacin kitap okumak degil de, Instagram
iizerinden kisinin takipgilerine bir mesaj vermek istedigi ortaya c¢ikmaktadir.
Ozellikle segilen ortamlar ve kahve kiiltiiriiniin &n plana ¢ikarilmas1 da Amerikan
ve/veya Avrupai bir durus olusturulmasi agisindan yan anlamda ortaya ¢ikmaktadir.
Ciinkii bu tip kahve ve mekanlar daha cok yabanci filmlerde goriilen sahneleri
cagristirmakta olup Tiirk Kiiltiiri’'nli yansitmamaktadir. Bu baglamda Instagram
ortaminda modayr ve kisisel yasam tarzini yansitan bu goriintiilerin kiiltiirel
emperyalizmi de i¢inde barindirdigindan bahsetmek miimkiindiir. Buradan hareketle
bu fotografin hitap ettigi hedef Kkitle, yiiksek gelirli, Avrupai bir yagami tercih eden,

moday1 takip eden ve ayni zamanda entelektiiel olan kisilerdir.

Diger yandan, okunan kitap Ingilizce olarak segilmis ve bu kitabmn gergekten
okundugu gosterilmek istenerek kitap icerisinden bir karakterin adiyla birlikte (Bana

biraz Anna Wintour’dan bahsetsene Grace) notu yazilmistir. Bu durum bir bakima
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Intagram tizerinden anlik olarak okumadigi halde kitap ve kahve goriintiisii paylagan
kiiltiirli gériinmek isteyen bireylere de bir atif niteliginde degerlendirilebilecektir.
Ciinkii bu goriintii ve not ile “ben bu kitab1 gercekten okuyorum ve Ingilizce

biliyorum” yani bir diger deyisle ben ger¢ekten kiiltiirliiylim denmek istenmistir.

Diger yandan, yapilan goriismelere dayanarak, fotograflarin sahibinin Anil
Tiryaki isminde bir moda blogger1 ve moda editorii oldugu anlagilmaktadir. 30
yasinda ve Istanbul’da yasayan Tiryaki, Tiirk Dili ve Edebiyat1 mezunu oldugunu
goriismelerde soylemistir. Her ne kadar -mezun oldugu alanda ¢alismadigini Tiryaki
sozlerine eklese bile, fotograflar1 paylasirken yazmis oldugu metinlerin Tirk

dilbilgisi kurallarina uygun olmasma 6zellikle dikkat ettigi diistiniilmektedir.

Son olarak fotograflar iizerinden mitlere bakilacak olursak, belirli bir kiiltiir
diizeyinde olan bir erkegin kitap okuma bi¢cimi bile alt seviyedeki insanlardan
farklilik gosterir. Bu kisi kitabin1 Liiks bir cafede ve kahve esliginde okumakta, bunun
sonucunda entelektiiel bir kimlige sahip oldugunu gosterme ¢abasi i¢ine girmektedir.
Dolayisiyla kitap okuma seklini Avrupai bir yasam bi¢imi igerisinde gosteren bu
fotograf, belirli kiiltiir seviyesine sahip takipgilerini kitap okumaya davet eder bir
nitelik tagisa dahi moda baglaminda kitap okuma seklinin kahve ve liiks bir mekanda

gergeklestirileceginin mesajini vermektedir.
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Oge | Fotografta, liiks marka | Fotografta Mercedes marka | Modaya uygun yasam,
bir araba, plakanin bir arabanin 6niinde diizgiin | liiks se¢imler, tiiketim
acik birakilmasi, fizikli, iyi giyimli bir adam | toplumunun bir parcasi
Erkek, yol, bina, durmaktadir. Bu adamin olma, desteklenen
kaldirim, yesil modaya uygun bir giyim markalar, hayat tarzi,
agaclandirma. tarzi vardir. Oniinde yasam stili, zenginlik,
durdugu bina is merkezine refah yasam, secimler,
benzemekte olup, ¢cevresi tercihler.
liiks bir semtte oldugunu
gbstermektedir.
Bashk / Fotograf #MBFWI Fotografta #MBFWI bu Fotograf metni aslinda
Metin Dayl yazis1 ve hashtag bulunmaktadir. reklam amagli olarak

hashtagiyle
paylasilmistir

Yazilarda imla hatalar1
yoktur. Metin dili olarak
Ingilizce tercih edilmistir.

yazilmis olup belirli
markalar1 ve bulunulan
yerleri gostermeyi
amaclamaktadir.

Tablo 2: Gorsel 2°in Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Ik olarak fotografin diiz anlamma bakilacak olursa, modaya uygun

kiyafetleriyle poz vermis olan Anil Tiryaki, Mercedes marka logolu bir otomobilin
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oniinde poz vermistir. Fotograf bir sokak goriintiisiidiir ve araba bir binanin Oniine
park edilmistir. Fotografin bir ofisin Oniinde c¢ekildigi diisiiniilebilir. Fotografta
dikkat ¢ekilmek istenen alan (Otomobil ve Anil Tiryaki) cercevelenmistir. Diger
yandan ac¢1 olarak kargidan goriis sekli segmis olup, fotografin merkezinde Mercedes
marka araba vardir. Diger alanlar ¢ok belirgin ve dikkat ¢ekici degildir. Fotografta
151k otomobil ve kisiyi net gosterecek bicimde segilerek arka kisim odak merkezinde
degildir. Kullanilan renkler c¢ok canli, parlak, dikkat c¢ekici ve uyumlu
goriinmektedir. Bu ylizden fotograf g6z yormamakla birlikte goze hitap etmektedir.
Fotograf #MBFWI Dayl yazis1 ve hashtag ile paylasilmis olup, bu metnin
Tiryaki’nin katildig1 birkag giin devam eden (giinkii 1. Giin yazilmis Ingilizce) bir

platform ile ilgili oldugu diisiiniilmektedir.

Fotografin yan anlamlar1 yorumlandiginda ise karsimiza bambagka goriintiiler
¢ikmaktadir. Ik olarak &zellikle arabanm markas1 ve plakasi acikca gdsterilmistir.
Araba belli bir yagam tarzini yansitan Mercedes-Benz markadir ve plaka da 34
(Istanbul) olarak goriinmektedir. Istanbul’da yasayan liiks bir hayata sahip olan,
kiyafetleri son erkek modasma uygun olarak secilmis ve dikkat c¢eken gozlik
aksesuari ile fotograftaki kisi, belli bir sinifi temsil edilmektedir. Ayrica arabanin ve
kisinin Oniinde durdugu yer (her ne kadar net olmasa bile) Istanbul’un iinlii
semtlerindeki bir plazayr (is merkezi) gosteriyor imaji vermektedir. Fotografin
yanina bakildiginda “MBFWI Dayl” ibaresi goriildiiglinde arabanin neden ozel
olarak kullanildig1 da anlagilmaktadir. MBFWI Mercedes-Benz Fashion Week
Istanbul anlamma gelmektedir. Anil Tiryaki’nin meslegi moda oldugu icin aslinda
orada bulunma sebebi de isini takip etme anlamindadir. Fakat fotograflarinda 6zel bir
konsept olusturmus olup, kendisinin de yapmis oldugu meslegi bir hayat tarzi olarak
benimsedigi ortaya ¢ikmaktadir. Ciinkii yapilan goriismelerde de modanin hayatinin
merkezini olusturdugunu ifade etmektedir. Ayrica Day 1 yani Ingilizce 1. Giin
yazilmasi kiginin yabanci dili sevdigi, popiiler kiiltiirii benimsedigini de ortaya
koymaktadir. Diger yandan kiiresellesmenin de etkisiyle Instagram ortamindan tiim
diinyaya hitap etme diisiincesi de ortak dil olan ingilizcenin kullanilma sebeplerinden
biri olarak diisiiniilmektedir. Fotograf hedef Kkitle olarak; genel anlamda yiliksek
gelirli, toplumda belli bir sosyal sinifa ait, moday1 takip eden, liiks tercihleri olan

erkeklere hitap etmektedir
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Fotograf, mitler acisinda degerlendirildiginde de, modaya uygun giyinen
erkegin pahali bir arabaya sahip olmasi1 gerektigini vurgular. Liiks yagam standartlar1
icerisinde bu kisi kiyafetinin rengini bile arabasinin rengiyle uyumlu olarak tercih
etmektedir. Bu baglamda bu fotograf belirli seviyedeki hayat standartlara sahip
olan kisilere hitap ederken toplum igerisindeki sinifsal farkliligi belli eden bir anlam
da tasimaktadir. Liiks bir plaza 6niinde,modaya uygun olarak giyinen bir erkek liiks
bir marka otomobil tercih eder ve boylelikle popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltiiriini

vurgulayarak kendini fotografta daha 6zgiivenli sekilde 6n plana ¢ikarr.

Gorsel 3
Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Fotografta; liikks marka | Fotografta Mercedes marka Modaya uygun yasam,
C)ge bir araba, Erkek, bir arabanin {istiinde diizgiin liiks se¢imler, tiikketim
giines gozligi, kiirke | fizikli, iyi giyimli bir adam toplumunun bir pargasi
benzeyen bir mont, durmaktadir. Bu adamin olma, desteklenen
jean pantolon modaya uygun bir giyim tarz1 | markalar, hayat tarzi,
vardir. Glines gozliikleri yasam stili, zenginlik,
olmasina ragmen iizerinde refah yasam, se¢imler,
kalin bir mont/kiirk tercihler, feminen giyim
goriinmektedir tarzi, dikkat ¢eken
goruniim.
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Bashk /
Metin

Fotograf “You're
gonna hear me
ROAR?”, yazistyla
paylasilmistir

Ingilizce bir metin
kullanilmis olup, tek bir
kelime bilerek biiyiik
puntolarla yazilmstir.

Fotografin aslinda reklam
amacl paylasilmis bir
imaj saglamaktadir.
Goriintiiler gergek hayatin

disinda bir imaj
cizmektedir.

Tablo 3: Gorsel 3’tin Gostergebilimsel Analizi

Fotografin, ifade ettigi diiz anlamlara bakildiginda fotografta Mercedes-Benz
marka oldugu logosundan belli olan bir arabanim {izerinde oturan iizerinde tiiylii bir
mont, altinda Jean bir pantolon olan geng bir erkek vardir ve siyah bir giines gozIligi
takmaktadir. Fotografta dikkat cekilmek istenen alan (Otomobil logosu ve Anil
Tiryaki) ¢ercevelenmistir. Diger yandan a¢1 olarak karsidan goriis sekli se¢mis olup,
fotografin merkezinde Tiryaki net bir sekilde goriinmekte olup, iizerinde oturdugu
aranin Ozellikle logosu netlestirilmistir. Bu kisma dikkat ¢ekilmesini saglamak igin
fotografta baska hicbir sey gosterilmemis ve arka plan flue olarak alinmistir. Bu
yiizden arka plan belirgin ve dikkat ¢ekici degildir. Fotografta 1s1k otomobil ve kisiyi
net gosterecek bicimde secilerek arka kisim odak merkezinde degildir. Kullanilan
renkler ¢ok canli, parlak, dikkat ¢ekici ve uyumlu goriinmektedir. Fotograf “You're
gonna hear me ROAR”, yazistyla paylasilmis olup, Ingilizce oldugu icin yalnizca bu
dili bilenlerin anlamas1 i¢in yazilmis gibidir, 6zellikle “ROAR” kelimesinin biiyiik

yazilmasi da dikkatin buraya ¢ekilmek istenildigini gostermektedir.

Fotografin ifade ettigi yan anlamlara bakildiginda ise, son moda erkek
tarzinin yansimalar1 olan kiyafetlerinin iginde Anil Tiryaki yine Mercedes-Benz
marka bir arabayla goriinmektedir. Oncelikle iizerinde giydigi tiiylii mont ortalama
10 yil 6nce erkekler tarafindan feminen bulunabilecekken, gilinlimiizde artik son
moda erkek kiyafetleri arasinda yer almaktadir. Bu ylizden Tiryaki aslinda son moda
erkegin nasil olmasi gerektigini de fotograflarinda paylagmaktadir. Bir bakima
ginlimiiz popiiler kiiltlirtinii  takipgileriyle paylagsarak onlarm  goriiglerini
etkilemektedir. Ayrica fotografta yine araba markasi 6n plana ¢ikarilarak liiks
tiiketime génderme yapilmistir. “You're gonna hear me ROAR” seklinde Ingilizce
bir climleyle paylasilan fotograf, bir bakima Tiryaki’nin aslinda yabanci dil bilen
kisilere hitap ettigini de diisiindiirmektedir. Cilinkii diger tiirlii takipgileri bu climlenin

ne anlama geldigini anlamayip, buna paralel olarak fotografi da
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anlamlandiramayabilirler. Aslinda bu climlenin anlami “Kiikredigimi duyacaksin”
demek olup Tiryaki iizerindeki aslan kiirkii gorlintlisiindeki montuna gonderme
yapmistir. Aslan ormanlarm krali olup, ataerkil toplumlarda erkeklere hitap ederken
“aslan gibi” vb. sekillerde kullanilarak aslinda “fiziksel olarak giicli, ataerkil,
Ozgliveni yiiksek vb.” oOzelliklerdeki erkekler tanimlanmaktadir. Bu renklerde bir
kiirk normalde erkekler tarafindan feminen bulunabilecekken, “aslan” imgesiyle
desteklendiginde, “gliclii olan sensin, se¢imini yapabilirsin, bunu giydiginde daha
giiclii hissedeceksin ve fiziksel olarak ya da toplumsal egemenlik anlaminda senin
yerin hala degismedi” yan anlamlari bir bakima bu kiirk ile ifade edilmis
olabilecektir. Bu fotograf hedef kitle olarak da “giiclii, kendine giivenen, moday1
takip eden, yabanci dil bilen, entelektiiel, liikse diigkiin, ataerkil yapidaki erkekleri

segmektedir.

Mitlere bakildiginda; toplumda belirli bir gelir diizeyine ve yasama sahi olan
bir erkegin Ozgiiveninin ve cesaretinin fazla oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu
kisiler ne kadar farkli ve toplum tarafindan kabul edilmeye sekilde giyinse dahil
yargilanmazlar. Bu nedenle fotograf kendi yasam standartlari igerisinde ataerkil
ozellikler tasiyan erkeklere hitap etmektedir. Fotograf ataerkil ve entellektiiel erkek
kavramlarmin i¢ ige gectigi ve erkegin giyimde oOzgiirleserek,feminen c¢izgiler

dogrultusunda modasini yeniden iiretigi mitini ortaya ¢ikartir.
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Gorsel 4
Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel | Fotografta; bir afis Fotografta marjinal bir takim | Modaya uygun yasam, marjinal
Oge iizerinde duran bir elbisesinin (kisa ve dar pagali | ve buna bagl olarak se¢imler,
Erkek, takim elbise, pantolonu olan) i¢ine siyah tiiketim toplumunun bir pargasi
kadeh, spor ayakkabi, | beyaz ¢izgili gomlek giymis, | olma, hayat tarzi, yasam stili,
cizgili gomlek, turuncu coraplari, kisa pagali | zenginlik, refah yasam, se¢imler,
numarali gézliik, pantolonunun altindan tercihler, dikkat ¢eken goriiniim,
turuncu ¢orap goriinen pembe yiiksek Avrupai yasam.
tabanli spor ayakkabisi olan,
elinde kadeh tutan bir erkek
cesitli yazilarin oldugu bir
afisin iizerinde durmaktadir.
Bashk | Fotograf “uzun Metnin biitiin harfleri kiiclik | Fotograf #heryastagiizel (afisten
/ Metin | ¢iktigim fotograflarda | yazilmis ve gelisi giizel bir | anlasildig: iizere) ile ilgili bir
bagka kriter yazi olarak paylasilmstir. etkinligin afisi izerinde

aramiyorum’ yazisi ve
#heryagtagiizel bu
hashtag ile
paylasilmigtir

cektirilmis olup, kadehten de
anlasilacag lizere bir etkinlikte
bulunuldugunu gostermektedir.

Tablo 4: Gorsel 4’iin Gostergebilimsel Cozlimlemesi

Fotografin diiz anlamina bakildiginda ilk olarak marjinal siyah bir takim

elbise iginde, Can Direkli goriinmektedir. Icine siyah beyaz c¢izgili bir gdmlek
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giymistir. Takim elbisenin pantolonun dar ve kisa pagalidir, alisilmisin disinda bir
gorilintiisii vardir. Takim elbisenin altinda turuncu coraplar goériinmekte olup, pembe
spor ayakkabilar ile kiyafet tamamlanmistir. Direkli’nin goziinde numarali goriinen
renkli cergeveli bir gozlik vardir. Elinde de bir sarap kadehi goriinmektedir.
Fotografin tamami bir afigle kapli olup, Direkli bu afisin lizerinde durmaktadir.
Afigin iizeri, “her yasta giizel temasinin oniinde 6zglir hissetmek her yasta giizel, asik
olmak her yasta giizel vb.” yazilarla kaphdir. Fotografta dikkat ¢ekilmek istenen alan
(Can Direkli ve afisin belli bir kismi) ¢ercevelenmistir. Diger yandan a¢1 olarak
karsidan goriis sekli se¢gmis olup, fotografin merkezinde Direkli net bir sekilde
goriinmektedir. Uzerinde durdugu ve aym zamanda arka plam1 kaplayan afiste
ozellikle parlak bir sekilde 1sikla netlestirilmis olup kalan kisim karanlikta
brrakilmistir. Bu yiizden arka plan belirgin ve dikkat ¢ekici degildir. Fotografta 151k
afis ve kisiyl net gosterecek bicimde segilerek arka kisim odak merkezinde degildir.
Kullanilan renkler ¢ok canli, parlak, dikkat g¢ekici ve uyumlu goriinmektedir.
Fotograf “uzun ¢iktigim fotograflarda baska kriter aramiyorum” yazis1 ve
#heryastagiizel hasthag” ile paylasilmis olan fotograf, arka planindaki afige
gonderme yapmaktadir. Buradan, Direkli’nin “her yasta gilizel” isimli bir etkinlikte

bulundugu diistiniilmektedir.

Fotografin yan anlamlarina bakildiginda ilk olarak Direkli’nin giyim tarzi
dikkat ¢cekmektedir. Alisilmig erkek imajinin oldukga diginda bir takim elbise giymis
olan Direkli, aslinda kendi moda anlayigini da fotografta paylasmistir. Ciinkii sokakta
bu sekilde bir takim elbiseyle turuncu c¢oraplar1 birlikte giyip, pembe spor
ayakkabisiyla gezen birini gérmek olduk¢a zordur. O ylizden Direkli’nin siradan
sokaktaki erkeklere hitap etmedigi diisiiniilmektedir. Daha marjinal, daha umursamaz
ve salas gOriinlimiin altinda, dikkat c¢eken renkleri kullanan Direkli, aslinda
kiyafetleriyle mesaj vermektedir. Ciinkii eski zamanlarda toplumsal algi olarak
erkeklerin renkli corap giymesi ya da c¢oraplarinin pantolonlarmin altlarindan
goriinmesi ¢irkin ve kotii algilanirdi. Bugiin popiiler kiiltiiriin etkisiyle, moda sayilan
bu sekilde pantolonun altindan goriinen renkli ¢oraplar, aslinda modanin algisini da
degistirmistir. Ne kadar kotii goriinse de (ya da belli kesimler tarafindan begenilmese
de) giiniimiizde artik bireyler baz1 seyleri moda oldugu i¢in yapmaya baslamiglardir.

Diger yandan takim elbiseyle spor ayakkabi giymek de tipki ¢oraplar gibi ¢ok tercih
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edilen bir tarz degildir. Hatta rengi pembe olan spor ayakkabilar1 bir erkegin giymesi
giiniimiiz Tirkiye’sinde hala cesaret gerektirmektedir. Bu baglamda, Direkli’nin
kendine gilivenen, cesur, tarzini yansitmaktan ¢ekinmeyen ve marjinal erkek tarzini
benimsemis bir kisi oldugu sdylenebilecektir. Diger yandan katildig1 etkinligin afigi
iizerinde paylastig1 fotografta, yalnizca etkinligi hashtag seklinde paylasip, “uzun
ciktigim fotograflarda baska kriter aramiyorum” yazisii eklemesi, katildigi
etkinlikten ¢ok fotografta dikkati kendi {lizerine ¢ekme istegini ifade etmektedir. Bu
fotograf hedef kitle olarak da “giiclii, kendine giivenen, moday1 takip eden, marjinal

ve renkli tercihleri olan erkekleri segmektedir.

Mitlere bakildiginda; Ozgiiveni yiiksek ve modaya uygun giyinen bir erkek
klasik bir takim elbise giyse dahi onu kendi tarzinda farklilagtirarak kendini diger
erkeklerden soyutlar. Bu soyutlama da belirli toplumsal diizeydeki kisilere 6zgiidiir.
Ayrica 0zgiivenli ve sik durusun arkasinda hayatla ilgili olan pozitif diisiincelerini

yansitir sozler de bu fotografta 6ne ¢ikmaktadir.

Gorsel 5
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Gosterge Gosteren Gosterilen

Gorsel Fotografta; I[Phone Fotografta [Phone marka bir | Modaya uygun yasam,

Oge marka bir telefon, telefon, Giinliik rahat bir liiks segimler, tiiketim
Glinliik rahat bir pantolon, kazak, spor toplumunun bir parcast
pantolon, kazak, spor | ayakkab1 giymis, saati olma, desteklenen

ayakkabi, ¢izgili corap | goriinen bir erkek vardir. Bir | markalar, hayat tarzi,
saat, bir erkek, bank, bankta oturmaktadir. Mekan | yasam stili, zenginlik,

cicekler duran ¢igeklerden yola refah yagam, secimler,
c¢ikilarak bir teras ya da tercihler, popiiler kiiltiir
balkon seklinde vb.
goriinmektedir.
Bashk /| Fotograf “dislerini Anlik paylasilmis ve hepsi | Fotograf ¢ok dogal, giinliik
Metin sika sika e-mail kiigiik harfle yazilmis olan | yasamm bir karesi gibi
okuyor” yazisiyla metin olduk¢a sadedir. durmakta olup, is ortami
paylasilmistir oldugu imaj1 vermektedir.

Tablo 5: Gorsel 5’in Gostergebilimsel Coziimlemesi

[k olarak fotografin diiz anlamma bakildiginda; Can Direkli fotografta teras
ya da balkon gibi goériinen bir yere koyulmus olan bankin iizerinde oturmus elindeki
[Phone marka telefona bakmaktadir. Direkli’nin iizerinde rahat pacalar1 tek kat kivrik
mavi tonlarinda bir pantolon, iizerinde dar balik¢1 yaka beyaz bir kazak vardir. Beyaz
ist kismi siyah ¢izgili bir corap ile keten siyah beyaz spor ayakkabilari
goriinmektedir. Ayrica Direkli’nin oturdugu bankin arkasinda biiyiik saksilardaki
cicekler dikkat ¢gekmektedir. Zemin ahsap goriiniimde olup, fotografta dikkati ceken
bagka bir 6ge bulunmamaktadir. Fotografta dikkat cekilmek istenen alan (Can
Direkli, ¢igekler ve bank) kesilerek ¢ercevelenmistir. Diger yandan a¢1 olarak sag
yandan goriis sekli se¢mis olup, fotografin merkezinde Direkli net bir sekilde
goriinmektedir. Fotografin tamami aydinlik bir sekilde c¢ekilmis olup, Direkli saks1
ciceklerinin yaninda bir bankta oturuyor seklinde ¢ercevelendigi i¢in baska herhangi
bir sey net olarak gdériinmemektedir. Bu yiizden arka planda bagka bir sey belirgin ve
dikkat cekici degildir. Fotografta 1sik cergevedeki biitliin objeleri net gosterecek
bicimde segilerek karanlik alan birakilmamistir. Kullanilan renkler ¢ok canli, parlak,
dikkat ¢ekici ve uyumlu goriinmektedir. Fotograf “dislerini sika sika e-mail okuyor”
yazisi ile paylasildigt i¢in fotografta goriinen kismin Direkli’nin is yeri oldugu

diistiniilmektedir.
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Fotografta aslinda popiiler kiiltiir ve kapitalist sistem igerisinde iyi gelir
getiren modern bir kiginin siradan bir an1 paylasilmistir. Clinkii Tiirkiye’de her is
yerinde bu tarz ortamlar bulunmamakta ve herkes IPhone marka telefon
kullanmamaktadir. Bu sekilde insa edilen mekanlar ise, Amerika’dan ithal olan
popiiler kiiltiir (kitle kiiltiirii) etkisiyle olugturulmus olup belli bir ziimreyi temsil
etmektedir. Giin igerisinde dinlenebildigi glizel bir ortama sahip olan, gelir seviyesi
yliksek oldugu ya da bir baska deyisle yiiksek maash bir isi oldugu i¢cin [Phone
marka telefon kullanan bir tarz bireyler aslinda fotograflarda yasam stillerini
paylasmaktadirlar. Ayrica, kiyafetlerin rahat olmasi da bir bakima yapilan isin de
rahat oldugu izlenimini vermektedir. Ciddi bir ortam yerine, samimi herkesin herkesi
tanidig1 bildigi ve rahat giinliik erkek modasmnin 6n plana ¢ikarildigi bir is ortami
goriinmektedir. Ozellikle Direkli’nin oturma sekli, isinde ne kadar rahat ve iyi bir
pozisyonda oldugunu ifade etmektedir. Genel olarak bakildiginda Direkli gibi olan
kisiler Tiirkiye’de yurt disiyla baglantili ya da oralardan ithal olarak alman yeni bir
tarza sahip is ortamlarinda calistiklar1 i¢in, bu ortamlarda popiiler kiiltiirtin cok daha
yogun bir sekilde tiiketildiginden bahsetmek abartili olmayacaktir. Bu baglamda,
Direkli rahat, 6zgiiveni yiiksek, tek problemi kizdig1 mailler olan, popiiler kiiltiirii ve

moday1 yakindan takip eden erkekleri hedef kitle olarak almaktadir.

Bu tarz kiyafetler giyen, Iphone kullanan ve rahat bir ortamda caligan
erkekler liikks ve rahat bir yasama sahip olurlar seklinde bir mit bu fotograf i¢in
sOylenebilecektir. Diger insanlarin ¢alisma ortamindan farkli olarak giyinisleri hatta

sirket icindeki oturuslar1 bile farklilik gdsterir.
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Gorsel 6

Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Fotografta, bir erkek, | Fotografta tshirt ve Jean giyip | Modaya uygun yasam,
Oge Jean pantolon, tshirt, | giines gozliigii takmis olan liiks se¢imler, tiikketim
spor ayakkabi, saat, | erkek, cesitli, sebze meyve, toplumunun bir pargast
giines gozligii, kabak, | salca ve tursu gibi iirlinlerin olma, dogal ve sade bir
kavuk, karpuz, salca, | oldugu yazlik yerlerde yol imaj yansitma, hikaye
tursu, Pazar kasalari, | kenarlarmin yanlarina olusturma, dikkat ¢ekme
cardak, kirmiz1 biber, | kurulan bir yerde poz
domates, yesil alan | vermistir.
bulunmaktadir.
Bashk /| Fotograf “Ne vereyim | Metin sade ve fotograf ile | Fotografin eglenme amagh
Metin abime? Yazis1 ve biitiinlesik bir sekilde | olusturuldugu, sanki,

#iphoneb6s hashtag ile
paylasilmistir.

kullanilmistir.

fotografi ¢eken kisinin
sanki orada ¢alistyor imaj1
cizerek eglendigi ortaya
¢ikmaktadir. Goriintiiler
gercek hayatin diginda bir
imaj ¢cizmektedir.

Tablo 6: Gorsel 6’1n Gostergebilimsel Coziimlemesi
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Fotografta ilk olarak siyah diiz bir t-shirt ve a¢ik mavi pagalar1 kivrik bir Jean
ile giines gozligi takmis olan Direkli goriinmektedir. Diger yandan tatil yerlerine
giderken yol kenarlarinda var olan ve organik iirlin satan Pazar yerine benzeyen bir
gorilintii vardir. Pazar yerinde kabak, karpuz, kavun, salga, tursu, domates ve kirmizi
biber ilk dikkati ¢ekenler arasindadir. Pazar yerinin {izeri bir tenteyle Ortiilmiis olarak
goriinmekte olup, fotografin arka kisminda yesillik bir alan ile ¢ok uzakta bir
yerlesim yeri géze ¢arpmaktadir. Fotografta 6zel olarak bir ¢erceve kullanilmamakla
birlikte yine de pazar yeri ve Direkli disinda kalan kisimlar kesilmeye c¢alisilmistir.
Diger yandan a¢1 olarak tam karsidan goriis sekli se¢gmis olup, fotografin merkezinde
Direkli ve Pazar yeri net bir sekilde goriinmektedir. Fotografin tamami aydmnlik bir
sekilde c¢ekilmis olup, Direkli Pazar yerinde ayakta durdugu i¢in ve ¢evresinde ¢ok
fazla meyve/sebze bulundugu i¢in bu kisim ¢ok daha 6n planda goériinmektedir.
Fotografta 151k cercevedeki biitlin objeleri net gosterecek bicimde segilerek karanlik
alan birakilmamistir. Kullanilan renkler ¢cok canli, parlak, dikkat ¢ekici ve uyumlu
goriinmektedir. Fotograf “Ne vereyim abime? climlesi ve #iphone6s hashtag ile
paylasildig: i¢in Direkli’nin eglence amagl olarak kendisini pazar yerinde calisiyor
gibi gostermeye calistigini  ve fotografin da Iphone 6s ile c¢ekildigini

diistindiirmektedir.

Diiz anlamlarin yani sira fotografin yan anlamlarina bakildiginda, ilk olarak
Direkli’nin olmadig: biri gibi kendisini gosterdiginden bahsedilebilecektir. Ozellikle
bu davranis bigimi de yurt disindan ithal oldugu i¢in incelenmesi onemlidir. Zaman
icerisinde dogadan kopan ve kapitalist bir yasam siiren bireyler, zaman icerisinde
kapitalizmin bir baska versiyonu olarak, dogal yasama yonelmeye baslamislardir.
Bunu da cogu kisi aslinda “moda” oldugu i¢in tercih etmektedir. Diger yandan
emekci insanlarla dalga gecen bir uslup kullanilarak “Ne vereyim abime?” yazisiyla
bu fotografin paylagilmasi, bir bakima o kisilerin kiiciimsendigi anlamma da
gelmektedir. O tarz bir yerde ¢aligmak zorunda olmayan, geliri yiiksek ve liikks bir
yasam siiren Direkli’'nin modaya uygun kiyafetleriyle, Pazar yerinde durup, o
ciimleyle bu fotografi paylasmasi, kendisini ve takipgilerini eglendirme amaci
giitmektedir. Bu durumda da her ne kadar dogal ortamlarda bulunup vakit gegirme
diisincesinde olan ve onu destekleyerek bu tarz fotograflar paylasiyormus gibi

goriinseler de bu kisiler yalnizca “6yleymis™ gibi goriinmek ve eglenmek i¢in bu tarz
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fotograflar1 paylagsmaktadir. Ciinkii gercekten orada calistyor ya da gcalismak zorunda

olsaydi muhtemelen bu sekilde eglenerek poz verip bu tarz bir fotograf

paylasmayacaktir. Buna karsilik, salas ve rahat (modaya uygun olsa da) giyim

tarziyla dikkat ceken Direkli, gittiZi ortamlara uygun olarak kiyafet tarzini

sekillendirdigini de gostermektedir. Genel olarak hitap ettigi hedef Kitle ise, rahat,

modaya uygun, kendisine has tarzi olan, 6zgiiveni yiiksek, popiiler kiiltiirii takip eden

bireylerdir

Seckin ve refah diizeyi yiiksek olan kimseler, basit bir Pazar yeri ortamida

bile olsalar, sik, 6zgiivenli goriiniir ve fark edilirler miti bu fotografta 6n plana

¢ikarilmaktadir.
Gorsel 7
Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Fotografta; bir Fotografta iki kiiglik aynanin 6nlinde | Modaya uygun yasam,

2

Oge

Erkek, gomlek,
pantolon, bileklik,
spor ayakkabi,
ayna ve afis
goriinmektedir.

ki sirada iizerinde salas ama son
moda bir gdmlek, altinda siyah bir
pantolon olan ve Nike marka beyaz
spor ayakkab1 giymis iyi goriinlimlii
bir erkek oturmaktadir. Erkegin
arkasinda, “Mercedes-benz fashion
week Istanbul afisi vardir ve aynada
erkegin arkadan yansimasi Bioderma
afigiyle ayn1 yere denk gelmistir.

liiks se¢imler, tiikketim
toplumunun bir pargasi
olma, desteklenen
markalar, hayat tarzi,
yasam stili, zenginlik,
refah yasam, secimler,
tercihler, dikkat ¢eken
goruniim.
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Bashk / Fotograf “Tam Metin var olan durumu ve konumu Fotografin aslinda
Metin ortasindayim” gostermek i¢in yazilmistir. reklam amaglh
#MBFWI Hashtagler de kisinin nerede paylagilmig bir imaj

#Backstage yazisi
ve hashtagler ile
paylasilmistir

bulundugunu gostermektedir.

saglamaktadir. Clinkii
iki markay1 6ne ¢ikaran
fotograftaki kisi
marjinal bir durus ile
sahne arkasi fotograf

paylagmustir.

Tablo 7: Gorsel 7°in Gostergebilimsel Coziimlemesi

Ik olarak fotografin diiz anlamma bakildiginda, iizerinde siyah beyaz rahat
bir gomlek ve altinda siyah bir pantolon olan Erdem Orayli, aynanin onilinde hafif
yiiksek bir yerde oturuyor sekilde poz vermistir. Ayaginda beyaz Nike marka spor
ayakkabilar vardir. Ayrica aynalarin istiinde “Mercedes-Benz Fashion Week”
Istanbul siyah beyaz afisi asilidir. Aynadan Orayli'nin yan profil yansimasi da
fotografta goziikmekle birlikte “Bioderma” kozmetik markasinin reklami da aynaya
yansitmaktadir. Fotografta ¢erceve olarak iki ayna, Orayli’nin oturdugu kisim ve
Mercedes afisi gosterilmek suretiyle yapilmistir. Ayrica a¢i olarak da Orayli’nin net
olarak goriilecegi sekil olan karsidan goriis bicimi se¢ilmistir. Fotograf genel olarak
siyah beyaz renklerden olugmakla birlikte, aynanin oniindeki lambalarla ¢ok daha
aydmlik bir goriintii yakalanmustir. Ozellikle de Orayli'nin aynalarin Sniinde
oturdugu disiiniildiigiinde, O ¢ok daha aydmnlik ve parlak ¢ikmistir. Fotografta
karanlik bir kisim olmamakla birlikte, aynanin 6niindeki lambalardan yayilan 1s1k
yiiziinden, fotografin bazi kisimlarinda goélgeler olugsmustur. Fotograf “Tam
ortasindayim” yazis1 #MBFWI #Backstage hashtagleri ile paylasildig1 i¢in Orayli’nin
Mercedes Benz Fashion Week etkinliginin sahne arkasinda oldugu ortaya

¢ikmaktadir.

Fotografin yan anlamlarina bakildiginda ilk olarak fotografin tanitim amagh
olarak paylasildig1r soylenebilecektir. Mercedes-Benz Fashion Week etkinligine
katilan Orayli, etkinligin mutfaginda yer aldigini takipgilerine gostermek i¢in “Tam
Ortasindayim” yazis1 ve #Backstage hashtagiyle fotografi paylasmistir. Backstage
Ingilizce sahne arkas1 demek oldugu igin, Oraylr’nin etkinligin tam merkezinde yer
aldig1 anlagilmaktadir. Ayrica O, bdyle biiyiik bir organizasyonda yer aldigini ve

aktif bir bicimde orada oldugunu anlatabilmek i¢in 6n kisimda degil arka kisimda
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fotograf paylasmistir. Hatta kiyafetlerin sade ve rahat secilmesi de bir bakima
etkinlikte galistyor goriintiisii vermek i¢indir. Ozel olarak fotografta iki markanin
gosterilmesi, etkinlik kapsaminda Mercedes ve Bioderma’nin 6nemli oldugunu da
ifade etmektedir. Diger bir marka da Orayli’'nin ayakkabisi olan Nike’tir. Kiyafet ve
ayakkabi tercihlerini de takipgileriyle paylasarak, onlarin modaya yonelik goriislerini
sekillendirme dislincesi de olan Orayli fotografta tarzin1 da gostermektedir.
Fotograftaki biitiin renklerin siyah ve beyazdan olusmasi da dikkat cekicidir. Adeta
0zel bir ambiyans olusturulmak istenmis olup, dikkati ¢eken, 1s1ldayan ve parlayan
bir goriintii cekilmek istenmistir. Bu nedenle renkli bir goriintii yerine daha nostaljik
ve Mercedes etkinlik afisine uygun renkler se¢ilmistir. Bir bakima fotograf reklam
afisine de benzemekte olup, Mercedes markasiyla bir yasam tarzi yansitmayi
amaclamistir. Ayrica, fotografin hedef kitlesi 6ncelikle Mercedes markasini tercih
edenler olup diger yandan, moday1 yakindan takip eden, Ingilizce bilen, entelektiiel,

liiks yasamu tercih eden, popiiler kiiltiirii benimsemis bireylerdir.

Bu fotograf ¢ercevesinde ki mit, kendine giivenen, moday1 takip eden ve
Mercedes markasini tercih eden erkek, cok sade bile giyince, 1sildar ve dikkat ¢eker

olarak diisiiniilebilecektir.

Gorsel 8
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Fotografta; restoran, Fotografta bir restoran Modaya uygun yasam,
Oge bos yemek masalari, 5 goriintiisii vardir. Kimsenin liiks segimler, tiiketim
kadin 4 erkek 9 kisinin olmadig1 goriinen restoranda | toplumunun bir pargasi
oturdugu uzun bir masa, | yalnizca tek bir masa doludur olma, hayat tarzi,
kadehler, masanin ve bir kutlama goriintiisii yasam stili, zenginlik,
iizerinde yemekler, vardir. E harfli balon da refah yagam, secimler,
tabaklar, cep telefonlart, fotografin sahibinin dogum tercihler, popiiler
avizeler, E harfli bliylik | giinii oldugunu gostermektedir. kiiltiir.
bir balon Mekan sanki o kisi i¢in
kapatilmistir.
Bashk / | Fotograf “Hepinizi ¢ok Metin biiytik kii¢iik harf vb. Fotograf aslinda
Metin seviyorum# Bu siirpriz | dikkat edilerek yazilmig olup, | paylasan kisiye liiks bir
gece ile de bu giiniin emojilerle ifadenin mekanin kapatilarak
kapanigimi yapalim, giiclendirilmesi amaglanmistir. stirpriz yapilmasi
yeni yasimda en kot sonucundaki dogum
giiniimiiz boyle olsun” giintl kutlamasini
yazistyla paylasilmistir. gostermektedir.

Tablo 8: Gorsel 8’in Gostergebilimsel Coziimlemesi

Fotograftaki diiz anlam ogelerine bakildiginda, oncelikle fotografin bir

restoranda ¢ekildigi dikkati cekmektedir. Genis bir mekan goriiniimii olan restoranda
cok fazla masa sandalye olmasina karsin yalnizca uzun tek bir masada oturanlar
vardir. Bu masada 4 erkek 5 kadin olmak iizere 9 kisi oturmaktadir. Hepsinin elinde
kadeh olmakla birlikte, bu kisiler fotograf karesinde kadeh tokusturmaktadirlar.
Diger yandan, fotografta biliyik “E” harfli helyumlu ugan gri bir balon
goriinmektedir. Genis bir avizede fotografin goriilen bir diger objesidir. Yemek
masasinda cep telefonlari, yemekler, tabak ve bardaklar da ¢ok net olmamakla
birlikte dikkati ¢cekmektedir. Ayrica diger masalar bos olmakla birlikte her masada
ordovr tabaklar1 ve masalarm tam ortasinda mumlar bulunmaktadir. Fotografta
cerceve olarak asil gosterilmek istenen insanlarin oturdugu biiyiik masa, birkac¢ bos
masa, balon ve avize alimmustir. Fotograf yukaridan bir agiyla cekildigi i¢cin herkes
net bir sekilde goriinmektedir. Ayrica fotografta genel olarak netlik kaygis1 yoktur.
Secilen renklerde oldukga pastel ve belirsizdir. Bu yiizden fotografin aksam cekildigi
ve mekan icerisindeki 1518inda ¢ok yeterli olmadig: diisliniilebilecektir. Fotograf
“Hepinizi ¢ok seviyorum% Bu siirpriz gece ile de bu giiniin kapanigini yapalim, yeni
yasimda en kotli gliniimiiz boyle olsun” yazisiyla paylasildigi i¢in, Orayli’nin siirpriz

dogum giiniinden bir kare oldugu anlagilmaktadir.
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Fotograf yan anlam olarak ¢ok acik bir sekilde liikks yasam, hayat stili,
tercihleri vb. gostermektedir. ilk olarak dogum giinii siirprizi icin segilen mekan
oldukga liiks goriinmektedir. Liiks tiiketimi de agik¢a gostermektedir. Diger yandan
masalarm bos olmasi, ya mekanin kapatildigint ya da mekanin sahibinin Orayli’nin
arkadaslarindan biri oldugunu diisiindiirmektedir. Bu durumda, Orayli ve onun
cevresi ekonomik seviyesi yiiksek, rahat bir yasam siiren ve iyi mesleklere sahip
kisiler olarak goriinmektedir. Diger yandan, bu fotograf dogum giinii karesi oldugu
icin oldukea kisisel bir veri olusturmaktadir. Bu tarz fotograflarin da sosyal medya da
paylasiliyor olmasi, bireylerin kendi 6zel yasamlarmi sosyal medya araciligiyla
gostermek istemesine bir bakima ornek teskil etmektedir. S6yle ki bu fotograf* ‘bakin
benim ¢evrem bunlar, ben bu tarz yerlerde dogum giinii kutluyorum ve sizinle yasam
stilimi paylasiyorum” anlamima gelmektedir. Ayrica fotografin oldukga yiiksek bir
yerden cekildigi de dikkate alindiginda, bu fotograf ¢ekimi esnasinda drone vb.
teknolojik aletler kullanilmig olabilecegini gostermektedir. Bu bile herkesin drone
sahibi olmadig1 lilkemizde belli bir gelir seviyesini gostermektedir. Diger yandan her
ne kadar masadaki bireyler ve yiyecekler net bir sekilde gosterilmese dahi (biz
gosteris yapmiyoruz, yalnizca mutlu bir animizi paylasiyoruz imajiyla) aslinda
fotograf karesi biiyiitiildiigiinde her sey net bir sekilde goziikkmektedir. Bu fotografin
hitap ettigi hedef kitlede ekonomik olarak gelir seviyesi, sosyal statiisii yiiksek, belli

bir smifa ait olan, popiiler kiiltiiriin ve teknolojinin yakin takipg¢isi olan kisilerdir.

Bir insan i3 yasaminda nasilsa 6zel yasaminda da Oyledir miti 6n plana
cikarilmaktadrr. Ciinkii dikkate deger yerlerde c¢alisip isinden iyi gelir elde ede

kimselerin yakinlarindaki arkadaslar1 ve yasamlar1 da ayni paralelde seyreder.
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel | Fotograf'ta iki Fotograf iki fotografin Modaya uygun yasam,
Oge farkli cadde, birlestirilmesinden olugmakta olup, | liiks se¢imler, tiiketim
arabalar, binalar, sagdaki fotografta cadde iizerinde toplumunun bir pargast
bir balkon, palto, cok fazla araba, eski goriiniimlii olma, hayat tarzi,
sweatshirt, Jean, binalar vardir, soldaki fotografta ise | yasam stili, zenginlik,
spor ayakkabi, bir | liks gortiniimlii binalarla, ¢ok trafik | refah yasam, seg¢imler,
erkek olmayan bir yer paylasilmis olup, tercihler,
goriinmektedir. iki fotografin ortasinda, modaya
uygun kareli bir palto, sweatshirt,
Jean ve spor ayakkabi giymis bir
balkonda duran erkek vardir.
Bashk / | Fotograf “Cuma Tiirk¢e nin diizgiin bir sekilde Iki farkl birlestirilmis
Metin 15:23 kullanildig1 metin, Kasim ayinda | fotograf goriindiigii ve
Sahte giiliis bir Cuma giinii saat 15.23 ‘i ifade | sahte bir giiliis yazildig:
Bir de etmek icin yazilmastir. i¢in memnun
Kasim” yazisiyla olunmayan bir an ifade
paylagilmigtir edilmektedir.

Tablo 9:Gorsel 9’un Gostergebilimsel Coziimlemesi

Fotografin diiz anlamina bakildiginda ilk olarak, iki fotografin birlestirilmis

oldugu, Orayli’nin da bu iki fotograf ortasinda durdugu goriinmektedir. Sag taraftaki

fotograf ¢ok fazla arabanin goriildiigii bir yolu gdstermektedir. Yolan bir tarafindan

yerlesim yeri oldugunu gosteren binalarin yaris1 da fotografta 6ne ¢ikmaktadir. Sol

tarafta yine bir cadde goriilmekle birlikte sag taraftaki kadar araba yogunlugu yoktur.
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Ayrica diger kisimda oldugu gibi burada da yolun bir kisminda goriinen binalar
bulunmaktadir. Bu iki fotograf ortasinda goriinen Orayli’nin iizerinde acgik kahve/be;]
kareli bir palto, icinde bordo bir sweatshirt, altinda da koyu renk bir Jean
goriinmektedir. Ayaginda da beyaz spor ayakkabilariyla poz vermis olan Orayli salas
ve rahat bir goriinimdedir. Fotograf Orayli’y1 merkeze alan bir ¢ergeve olusturmakla
birlikte iki resmin gosterilmek istenen kisimlarmi da kapsamaktadir. Fotografa
Orayli acisindan bakildiginda onden bir kare olmakla birlikte, sag ve soldaki
caddeler yukaridan bir agiyla cekilmis olarak goriinmektedir. Giin 151 kullanilarak
cekilmis olan fotografta biitliin her sey yakinlik derecesine bagli sekilde
netlestirilmistir. Bu yiizden genel hatlariyla fotograf net ve aydinlik goriinmektedir.
Fotograf “Cuma 15:23 Sahte giilis Bir de Kasim” yazisiyla paylasildigi igin,
Orayl’nin fotograf karesindeki giilen yiiziiniin aksine mutlu olmadigi, bulundugu

halden memnun olmadig1 anlagilmaktadir.

Fotografin yan anlamlarina bakildiginda oncelikle iki farkli cadde imgesinin
paylasildig1 fotograf iki hali paylasmak istiyor gibi gdriinmektedir. Oncelikle sag
taraftaki fotograftaki cadde Istanbul’da gelir seviyesi cok yiiksek olmayan, basit ve
trafik acisindan da sorunlu olan bir yeri isaret etmektedir. Caddenin yan kismina
konumlanmig olan binalarin sekil ve halinden de gelir seviyesi az ¢ok
anlasilmaktadir. Diger yandan, sol taraftaki cadde ise yine Istanbul’dan bir kare
olarak goriinmekle birlikte gelir seviyesi ¢ok daha yiiksek olan bir mahalle imaji
vermektedir. Zaten fotografa dikkatli bir sekilde bakildiginda da Orayli’nin o
kisimda bir binanmn balkonunda poz verdigi anlasilmaktadir. iki farkli yapiy tek bir
fotografta paylasan Orayli, bir bakima mesaj vermeye ¢aligmaktadir. Genel olarak
yorumlardan anlagilacagi lizere, sag taraftaki kisimdan hoslanmadigi anlasilmaktadir.
Bu durum ozellikle Tiirkiye gibi az gelismis iilkelerin sehirlerinde ¢ok fazla
goriilmektedir. Sehirlerdeki gelir ugurumlari, bireylerin yasadiklar1 alanlar1 da
etkilemektedir. Bunun bir sonucu olarak da yiiksek gelirli kimseler belli semtlerde,
daha dusiik gelirli kimseler de belli semtlerde yasamaktadirlar. Bu da illerdeki
ayrisma ve baskalasimlara neden oldugu icin bu iki kesim birbirlerine siirekli olarak
uzaktan bakmakta, her iki tarafta birbirlerinin varliklarindan memnun olmamaktadir.
Kapitalizm ve popiiler kiiltliriin iilkemizde yerini saglamlagtirmasiyla birlikte bu

ucurum her gecen giin ¢ok daha fazla derinlesmektedir. Bu fotograf karesi de bir
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bakima bu durumun bir 6zeti niteligindedir. Diger yandan fotografta her ne kadar

sade ve salas bir sekilde tercih etse de Orayli takip ettigi bir moda stilinin temsilcisi

seklinde goriilmektedir. Bu ¢ercevede fotografin hedef kitlesi, yliksek gelirli, moday1

takip eden, elit yasamdan hoslanan kisilerdir.

Bu fotografin ifade etmis oldugu mit ise, bireylerin yasam tarzinin onlarin

genel hayat goriislerini etkileyecegi yoniindedir. Bu baglamda liks bir yasam

yasayan kisiler, kendi yasamlarma uygun olmayan yerlerde yasayamazlar.

D0 you with o Log Off and get a Lie?
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=1 4
fit For 7
=

m'EE‘

-ENSeENOGHRY

Gorsel 10
Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Fotografta; bir erkek, | Fotografta; bir marketin igecek Modaya uygun
Oge market raflari, gazli raflarinin 6niinde coca cola yasam, tiiketim

icecekler, cocacola,
coca cola amblemli bir
tshirt, colanin
iizerindeki renklerden
spor ayakkabi, ¢izgili
dar bir Jean, sirt
cantasi, fotografin
lizerine sonradan
eklenmis olan yazilar
bulunmaktadir.

siseleriyle, lizerinde coca cola
amblemi olan bir tshirt ve tayta
benzer bir Jean giymis olan
colanin amblem renginde
kirmiz1 beyaz spor
ayakkabilariyla yerde oturan
bir erkek gdriinmekte olup,
fotografin {izerine sonradan
eklenen Ingilizce yazilar
yazilmigtir.

toplumunun bir
parc¢asi olma,
desteklenen
markalar, hayat tarzi,
yasam stili, refah
yasam, se¢imler,
tercihler, feminen
giyim tarzi, dikkat
ceken gorliiniim.
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Bashk /
Metin

Fotograf “System
Error!”, yazisiyla
paylasilmistir

Ingilizce bir metin kullanilmig
olup, imla kurallarina uygun
olarak yazilmistr.

Fotografin aslinda
reklam amagh
paylasilmis gibi
goriinmekte olup.
Bir anda bir ¢ok sey
anlatilmak
istenmistir.

Tablo 10: Gorsel 10’un Gostergebilimsel Coziimlemesi

Fotograftaki diin anlama bakildiginda, ilk olarak Onur Erol’un bir marketin
icecek reyonunun Oniinde yerde oturdugu goriilmektedir. Elinde Coca Cola siseleri
bulunmaktadir. Reyonda ¢esitli markalarin igecekleri vardir. Erol’un iizerinde Coca
Cola amblemi olan bir T-shirt vardir. Ayrica giydigi tayt pantolonun c¢izgileri,
coraplar1 ve ayakkabilar1 da Coca-cola renklerinin aynisidir. Diger yandan fotografin
iizerine ii¢ farkli kopya eklenmistir. Bu kopyalar fotografin yaninda yazan “System
Error!” yazisiyla ilgilidir. Ciinkli fotograf karesi bilgisayar ekrani gibi diisiintilmiis
olup, nasil ki bilgisayar ekram1 hata verdiginde bir anda ekranda hata kodlar
beliriyorsa, fotografta hata vermis gibi gdosterilerek, fotografin iizerinde hata kodu
gibi yazilar eklenmistir. Fotograf Erol’u merkeze alan bir cerceve olusturmakla
birlikte icecekleri de net bir sekilde ¢erceveye almistir. Ayrica, fotograf Erol’u karsi
merkez aciya alacak sekilde ¢ekilmistir. Fotografla belli filtreler kullanilarak
cekildigi i¢in, 151k anlaminda da los ve parlak olmayan gercek dis1 bir goriintii elde
edilmeye calisilmistir. Bu ylizden genel hatlariyla fotograf net ve aydinhk

goriinmektedir.

Fotograf’m yan anlamlarma bakildiginda ilk olarak, onu bir reklam afisi
seklinde degerlendirmek gerektigi ©on plana c¢ikmaktadir. Ciinkii Coca-cola
markasmin bu derece 6n plana alinmasi yan anlam arayis1 esnasinda mutlaka, ondan
bahsetme geregini ortaya ¢ikaracaktir. Erol Coca-cola markasinin degerini 6n plana
cikarmaya ¢aligmistir. Kendisinin yalnizca onu tercih ettigini, en degerli markanm o
oldugu bile bu fotograftan anlasilabilecektir. Ciinkii kiyafetleriyle, pantolon ve
ayakkabilarinda kullandiklar1 renklerle Erol tam bir Coca-cola tutkununu
gostermektedir. Ayrica, diger igecek markalarinin goriintiileri bile fotograftaki

filtreyle belli belirsizken, Coca-cola markasi, goriintiilerde adeta parlamaktadir. Buna
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karsilik fotograf iizerine eklenen sekillerin de incelenmesi Onemlidir. Bu sekiller
normalde bilgisayarlar hata verdigi ya da herhangi bir komut sorunu oldugunda
ortaya cikmaktadirlar. Zaten fotograf “System Error! (Sistem Hatas1)” Ingilizce
ibaresiyle paylasildig icin, dyle bir fotograf ki “ya c¢ok harika” ya da “cok koti”
sistemi ¢Okertecek diizeydedir. “Harika m1 kotii mii” bakis agistyla bir sistem hatasi
mi1 olup olmadigim1 anlamak i¢in fotografin iizerindeki yazilara bakildiginda sol
tarafta “You have been on-line for 1 year. Do you wish to log Off and get a life? (Sen
1 yildir online ortamdasin, buradan ¢ikip bir hayata sahip olmak ister misin? ) Bir
bakima bunun kapitalist diizen elestirisi oldugu sodylenebilir. Erol kendisini de
kapitalist diizen, popiiler kiiltiir ve liikks tiikketimin 6zellikle sosyal medyada kendisini
cevreledigi hatta bundan vazgecemediginin farkinda oldugunu kapitalizmin simgesi
Coca-colanin her yanma isledigi temasiyla gdstermek istemistir. Diger yazi da
“You’re really cute no matter what. Don’t let anyone tell you any different, okay?”
(Ne olursa olsun ¢ok tathisin. Kimsenin sana farkli bir sey sdylemesine izin verme,
tamam mi1) yazisi da bu sistemlerin diinyasinda ve pek uyaranin oldugu yerde
kendine giivenini kaybetme, kendin gibi ol, vb. ciimleleri igermekte olup, yine sosyal
medya elestirisi yapma amac1 glitmektedir. Genel olarak, bu fotograf ile Erol kendi
icinde bulundugu durumun farkindadir ama ikinci yazidan da anlasildigi iizere, o
sosyal medyay1 dogru kullananlardan oldugu i¢in, degismedigi ve kendisi olarak
kaldig1 siirece bir sorun yasamayacaktir. Hedef Kkitle olarak, kendine giivenen,

farkindalig1 ytiiksek, kendini kontrol edebilen ve marjinal kisiler secilmistir.

Sen kendin oldugu siirece ve isini dogru yaptigin siirece kapitalist sistem

(Coca-cola icmeye devam edebilirsin) sana zarar veremez.
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Gorsel 11

Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Fotografta; bir Fotografta bir gokdelenin | Modaya uygun yasam,
Oge erkek, casual bir balkonunda iyi giyimli liiks se¢imler, tiiketim
ceket, pantolon, modaya uydugu belli toplumunun bir parcasi
gomlek, ayakkabi, | olan, liikks bir yasami olan olma, hayat tarzi,
balkon, bir erkegin, sigarasini yasam stili, zenginlik,
gokdelenler, sigara, | yakmas1 gosterilmistir. refah yasam, secimler,
cakma tercihler.
goriinmektedir.
Bashk / Fotograf “una Ispanyolca bir metin “Bir sigarayla bir
Metin

pausa per una
sigaretta!”

¥, yazisiyla

paylasilmistir

kullanilmis olup, imla
kurallarina dikkat
edilmemistir.

mola” anlamma gelen
Ispanyolca yaz1 basit
bir an1 6zel bir sekle
sokarak anlatmay1
amaclamaktadir.

Tablo 11 : Gorsel 11’in Gostergebilimsel Coziimlemesi

Fotografin yansitmis oldugu diiz anlamlara bakildiginda; ilk olarak lacivet

ceket, mavi tonlarinda bir pantolon ve agik mavi gomlek giymis sigarasini yakan bir

adam figliri karsimiza ¢ikmaktadwr. Gorlintii bir gokdelenin balkonu gibi
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goriinmektedir. Cevrede farkli gokdelenler de vardir. Ayrica Erol koyu kahve giines
gozliikklerini de takmis olup, ayaginda yine kahverengi klasik ayakkabilar vardir.
Kemeri de yine ayni1 tonlardadir. Kolunda da bir dovme vardir. Fotograf Erol’u sagda
birakan, binanin balkonuyla paralel kismimi igine alan ve yan kisimda da yiliksek
binalarin oldugunu gosterme amaciyla bir ¢erceve olusturmustur. Ayrica, fotograf
Erol’u sag kisma konumlandiran bir aciyla cekilmistir. Fotografta belli filtreler
kullanilarak ¢ekildigi i¢in, 151k anlaminda da los ve parlak olmayan gercek disi bir
goriintli elde edilmeye calisilmistir. Bu ylizden genel hatlariyla fotograf net ve
aydinlik goriinmekle birlikte filtrelerle verilen renklerden olugmaktadir. Diger

yandan fotograf “una pausa per una sigaretta! Iispanyolca (Bir sigarayla bir mola)” »»

, yazistyla paylasilmistir.

Fotografin yan anlamlar1 incelendiginde oncelikle fotografin geneli gergek
dis1 bir gorlintii olusturmaktadir. Goriintii, bir filmden ya da bir ¢izgi romandan
almmis imaj1 vermektedir. Bunun olusturulabilmesi i¢cin 6zel fotograf filtreleri
kullandig1 anlasilmaktadir. Fotograftaki kisi yiiksek gokdelenlerden asagi bakan bir
pozisyondadir. Hatta o kadar rahat ve bu hayatin ana bir parcasidir ki, bir sigara
icerek bulundugu ortamin keyfini ¢ikarmak istemektedir. Diger yandan Erol’un
giyimine bakildiginda, bulundugu yerin bir is ortami olabilecegi diisiiniilmektedir.
Kayafetleri liiks tiikketime gonderme yapacak diizeyde ve modaya olduk¢a uygundur.
Kiyafetlerindeki higbir ayrint1 g6z ardi edilmemistir. Diger yandan goriintii var olan
kapitalist sisteme de gonderme yapmaktadir. Iyi islere sahip ve iyi gelirli kisiler
giinlimiizde artik gokdelenlerde ve plazalarda ¢aligmaktadir. Sanki bina ne kadar
yiiksek olursa buna karsilik statiiler de yiikselmektedir. Erol’da bulundugu konumu
ifade etmeye caligmig gibidir. Sigara igebilecek kadar da rahat oldugu igin,
kendisinin bu gokdelende 6nemli bir konumda bulundugu anlasilmaktadir. Ayrica,
bu fotografi “una pausa per una sigaretta! Ispanyolca (Bir sigarayla bir mola)” »*
yazisiyla paylastigi i¢in bulundugu yerin Tiirkiye bile olmadig: diisiiniilebilecektir.
Ispanyolca bildigini ifade etmek istemis olan Erol, ben o kadar marjinal ve
entelektiielim ki Ingilizce bile kullanmiyorum Ispanyolcay: tercih ediyorum demek
istemis gibidir. Bu durumda Erol aslinda ekonomik sinifi kendisine denk olan
kisilere bir gdnderme yapiyor gibi goriinmektedir. Kendisini onlardan farkli ve daha

yiiksek bir seviyeye konumlandirirken, hatta kullandig: dil bile farkli oldugu i¢in
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kendisini onlarla kiyaslama geregi bile duymayan bir pozisyona oturtmaktadir.

Ayrica fotografin ucak emojisiyle paylasilmasi ya bulundugu yerden ayrilip ucakla

bir yere gidecegi, ya da bir havaalanimin terasinda bulundugu (siirekli seyahat eden

bir kisi oldugu) imaj1 da olusturulmak i¢in kullanilmis olabilecektir. Genel olarak

bakildiginda fotograf hedef Kkitle olarak, entelektiiel, lilks tiiketimi tercih eden

bireylerden olugmaktadir.

Fotografin miti, eger gelirin iyiyse ve plazalarda g¢alisan biriysen, senin

kimseyle kendini kiyaslamana gerek yok, en iyisi zaten sensin.

Gorsel 12
Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Fotografta; bir erkek, Fotografta ayni renk ve Modaya uygun yasam,
Oge elinde turuncu bir desenlerde bir takim giymis | liiks se¢imler, tiikketim
giines gozligii, ayni elinde de turuncu bir giines toplumunun bir
renk ve desenlere g0zIigii tutan bir erkegin parcast olma,
sahip iizerinde katalog ¢cekimine benzer bir | desteklenen markalar,
gomlek, ceket ve bol hali gibi goriinmektedir. hayat tarzi, yasam
pantolon, boynunda stili, zenginlik, refah
kolye, arkasinda yasam, se¢imler,
bitkiler ve yiiksek tercihler, feminen
binalar vardir. giyim tarzi, dikkat
ceken gorlinlim.
Bashk / Fotograf “style is a Ingilizce bir metin “hi¢bir sey
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Metin

way to say who you
are without having to
speak” #style

kullanilmis olup, gramer
kurallarina dikkat
edilmemistir ve kullanilan

sOylemeden stil senin
kim oldugunu
gdstermenin bir yolu”

#mensfashion metin ve fotografa uygun _ yazisinmn
#streetstyle yazisiyla hashtagler eklenmistir. . Ingilizce’siyle
paylagilmigtir paylagilmig olan

fotograf, adeta ben
buyum demektedir .

Tablo 12: Gorsel 12°in Gostergebilimsel Cozliimlemesi

Ik olarak fotografin diiz anlamlarmna gore, Erol bir bahge, balkon ya da terasa
benzeyen bir yerde, bir kismi kurumus devasa saksi ¢i¢eklerinin dniinde iizerinde
siyah beyaz desenli, gdmlek, pantolon ve ceketten olusan bir takimla elinde turuncu
cerceveli gozliikleriyle poz vermistir. Uzerindeki takim ince bir kumastan olup,
pantolonu bol bir pantolona benzemektedir. Bulundugu yerin arka planinda da
yliksek yapili, gokdelen goriiniimiinde binalar bulunmaktadir. Ayrica sol tarafta
acilmamig bir semsiye oldugu i¢in bulundugu yerin bir cafe ya da restoranin terasi
olabilecegi diisiiniilebilecektir. Erol’un boynunda iki kolye vardir, biri madalyona
benzeyen sekilde uzun digeri de daha kiigiik ve kisadir. Fotograf Erol’u merkeze
alan, arkadaki binalarin bir kismini, Erol’un arkasindaki saksilar1 gdsterme amaciyla
bir ¢erceve olusturmustur. Ayrica, fotograf Erol’u tam odak noktaya yani fotografin
ortasma alarak konumlandiran bir agiyla c¢ekilmistir. Fotografta belli filtreler
kullanilarak ¢ekildigi i¢in, 151k anlaminda da los ve parlak olmayan gercek dis1 bir
goriintli elde edilmeye calisilmistir. Bu ylizden genel hatlariyla fotograf net ve
aydinlik goriinmekle birlikte filtrelerle verilen renklerden olusmaktadir. Fotograf
gercek dis1 goriinmekle birlikte bir katalog cekiminin parcasi imaji vermektedir.
Ayrica fotograf “style is a way to say who you are without having to speak™ (stilin
konusmana gerek olmadan senin kim oldugunu sdylemenin bir yoludur) Ingilizce

climlesi ve #style #mensfashion #streetstyle hashtagleriyle paylasilmistr.

Fotografin yan anlamlarina bakildiginda ilk olarak genel cerceve itibariyle
fotograf gergek dis1 goriinmektedir. Ozel olarak o kiyafetler Erol’a giydirilmek
suretiyle olusturulan ambiyansla fotograf bir katalog g¢ekiminin bir parcasi gibi
goriinmektedir. Diger yandan bu kiyafetleri giyip, stille ilgili bir yaziyla bunlar1

paylasan Erol’un bu kiyafetleri stilinin bir par¢asi olarak gordiigii de anlasilmaktadir.
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Kiyafetler giinliik yasamda bir erkegin giyip disarida yiiriiyecegi tarzda degildir.
Goriintli itibariyle Erol bu kiyafetlerle feminen bir durus sergilemistir. Ciinki
kullanilan desenler, bol ve genis pantolon, oldukc¢a ince bir kumas kadmlarin
kullanacag1 tarzda bir kiyafet goriinlimiindedir. Bu kiyafetleri giyerek aslinda bir
bakima, giinliik yagamdaki kadmn erkek kiyafet ayrimi tabusu da yikilmak istenmistir.
“Ben erkek olsam da stilim dogrultusunda istedigimi giyerim”. Bu durumda artik
toplumsal yap1 ve bakis acis1 da bireyin kendi stili kiyafetlerini belirlemektedir.
Erkeklerin artik kiyafet secimlerinde daha 6zgiir oldugu da aslinda bu fotograf ile
anlatilmak istenmistir. Diger yandan turuncu gdzliiklerin kullanilmasi da marjinal bir
durus sergilemistir. Clinkii yine bu renk erkeklerin ¢ok fazla kullanmadigi renklerden
biridir. Zaten fotografin fotograf “style is a way to say who you are without having to
speak” (stilin konusmana gerek olmadan senin kim oldugunu sdylemenin bir
yoludur) Ingilizce ciimlesi ve #style #mensfashion #streetstyle hashtagleriyle
paylasildigr goéz oOniinde bulunduruldugunda, Erol’un erkeklerin artik istedikleri
giyebileceklerini (yeter ki stiline uygun olsun) vurguladigi anlagilmaktadir. Genel
hedef kitle olarak da i1yi gelirli, moday1 takip eden, geleneksel ¢izgilerin disinda, stil
sahibi, Ozgiiveni yliksek erkekleri se¢mektedir. Ciinkii zaten #mensfashion yani
erkek stili hashtagiyle paylasilmasi da artik yeni stilin bu oldugunu géstermektedir.
Yazida yine yabanci dil kullanilmas1 Erol’un yabanci dil bilen bir hedef kitleye hitap

ettigini de gostermektedir.

Fotografin mitleri bu sekilde giyindiginde stil sahibi olursun ve artik
giiniimiiz de gilinliikk erkek modasit bu sekildedir. Erkek modasindaki 6zgiirliik,
feminenlik bu fotografta da karsimiza ¢ikmaktadir. Toplumsal elestirilerin disinda,

Ozgiivenli ve liikks bir yagsama sahip erkek modeli vurgulamaktadir.
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13 (4 sinemistsk

Gorsel 13

Gosterge

Gosteren

Gosterilen

Fotografta birbirlerine bakan

Modaya uygun yasam,

Gorsel Fotografta; bir erkek
Oge ve bir kadin, erkegin | bir erkek ve bir kadmn vardir. | lLiks se¢imler, tiikketim
elinde bir bardak Erkegin basinda kral taci toplumunun bir pargasi
icinde igecek, erkegin goriiniirken kadin da sisme olma, desteklenen
basinda kral taci, ikisi | bir balonun ipini tutmaktadir. markalar, hayat tarzi,
de siyah giyinmis Erkek elinde kokteyl tuttugu | yasam stili, zenginlik,
arkalarida bir sisme i¢cin goriintii bir parti refah yasam, segimler,
bir balon durmaktadir. gbriiniimiinii tercihler, dikkat ¢eken
animsatmaktadir. goriiniim.
Bashk / Fotograf yazisiz Fotografta hicbir yaz1 ve Fotograf yazisiz olarak
Metin olarak paylasilmistir. ibare yoktur. paylasildig i¢in
yalnizca o ani bilenlerin

anlamas1 amag¢lanmistir.

Tablo 13: Gorsel 13°1lin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Fotografin diiz anlamima bakildiginda ilk olarak birbirlerine bakan bir erkek

bir de kadin goriinmektedir. Siyah uzun kollu bir t-shirt giymis ve basinda kral tact

olan erkek elinde i¢inde iki tane pipet olan bir igecek tutmaktadir. Kadin ise koyu

lacivert siyaha yakin tonda goglis kismini agikta birakacak, dekolteli bir bluz
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giymistir. Arkalarinda “O” seklinde sigirilmis helyumlu biiyiik gri ugan bir balon
goriinmektedir. Diger yandan ara kisim siyah demir parmakliklardan olugsmakta olup
fotografta bagska bir imaj goriinmemektedir. Fotograf Sevim ve yanindaki kadini
merkeze alan ve arka kisimda yalnizca balon ve parmakliklar1 gdsteren bir sekilde
cercevelenmistir. Ayrica, fotograf Sevim ve yanindaki kadini tam odak noktaya yani
fotografin ortasina alarak konumlandiran bir agiyla c¢ekilmistir. Fotografta belli
filtreler kullanilarak ¢ekildigi i¢in, kapali bir alanda c¢ekildigi i¢in flash
kullanilmistir. Goriintiiden anlasildig tizere bir bar ya da gece kuliibii mekan1 oldugu
icin iceride kullanilan 1siklarda parlak renkte olan balonda 1s181n patlamasina neden
olmustur. Fotograf paylasilirken hicbir yazi ve hashtag kullanilmamistir. Yalnizca
fotografin sol alt kosesinde sinemistsk yazisiyla oldugu i¢cin Sevim’in yanindaki

kisinin Instagramda sinemistsk ismi kullanan biri oldugu varsayilabilecektir.

Fotografin yan anlamlarma bakildigi anda ilk olarak cinsellik akla
gelmektedir. Fotografta birbirlerine bakan erkek ve kadin suh bir bakis
sergilemislerdir. Bu iki kisinin birbirlerine yakin bir iliski i¢inde olduklar
fotograftan anlasilabilecektir. Diger yandan fotograftaki O harfli balonun, Instagram
hesabmin sahibi Orkun Sevim’in bas harfi oldugu fark edildiginde, o kisinin ya
dogum giinii, 6zel bir partisi oldugu anlasilmaktadir. Ciinkii basina taktigi kral taci,
onun ilgi odagi oldugunu gostermektedir. Genel olarak fotograf karesi kendilerine ait
bir yasam stili olan, liikks tiiketimden, eglenceden hoslanan, kendilerini belli bir
toplumsal statiide konumlayan insanlarin yasamlarini yansitmaktadir. Zaten
fotografta Sevim’in kral taci takiyor olmasi bile, onun kendini gordiigii yerin
yiiksekte oldugu anlasilmaktadir. Diger yandan balon kullanilmas1 ve balonun ipinin
kizin elinde olmasi1 da aslinda Sevim’in hayatinda kadimm 6nemli bir yeri oldugunu
gostermektedir. Fotografin arka kisminda siyah demir parmakliklarin kullanilmasi
kisilerin kendilerini bulunduklar1 konumlara istedikleri i¢in hapsettiklerini ifade
etmektedir. Genel olarak fotografta kullanilan renk siyah ve tonlaridir. Bu renk
ozellikle secilmistir. Cilinkii genel bir anlayis olarak siyah asaletin rengidir ve
Ozgiliveni yiiksek olan kisiler tarafindan tercih edilir. Bu kisiler de yaptiklar1 isler,
yasamlar1 ve kisilik 6zellikleri anlaminda 6z giiveni yiiksek olan kisiler olduklari i¢in
renkli giyinmeye ihtiyag duymadan diiz siyah siradan kiyafetleri tercih etmislerdir.

Cilinkii onlar o kiyafetlerle bile yakigikli ve giizeldirler. Zaten basma taktigi tag gizil
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anlamda hayatta sahip oldugu basarilar1 simgelemektedir. O yiizden Sevim sade, diiz

bile giyiniyor olsa onun zaten var olan basarilar1 onu basindaki tag gibi parlatmak

icin yeterlidir. Fotografin hi¢bir yaz1 olmaksizin paylagilmasi da yalnizca o ani bilen

kisilerin, anlamasi i¢indir. Hedef kitle olarak da; toplumsal statiisii yiiksek, kendine

giivenen, yasam stili olan kisiler hedeflenmistir.

Eger basariliysan ve 0zgilivenin yiiksekse, ne giydiginin bir 6nemi yoktur sen

en sade giysinle bile parlarsin miti fotografta 6n plana ¢ikarilmistir.

—

Gorsel 14
Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Fotografta; bir erkek, | Fotografta flue olsa bile yat | Modaya uygun yasam,
Oge basinda beyaz bir ortii, | goriiniimiinde olan bir yerin liiks se¢imler, tiiketim
iizerinde beyaz bir lizerine oturmus olan toplumunun bir pargasi
gomlek ile flue olarak | {izerinde sadece bir gomlek olma, desteklenen
gbriinen beyaz bir ve basmda ortii gibi bir markalar, hayat tarzi,
seyin lizerinde aksesuar takmuis bir erkek yasam stili, zenginlik,
oturmakta olup bas oturmaktadir. refah yasam, secimler,
parmagina ytiziik tercihler, feminen giyim
takmistir. tarzi, dikkat ¢eken
gorunim.
Bashk / | Fotograf “Kiss me like Ingilizce bir metin “Beni glines gibi 6p”
Metin the sun”, yazistyla kullanilmis olup, yazim ibaresiyle paylagiimis

paylagilmigtir

kurallarina dikkat edilmistir.

olan resim cinselligi
cagristirmaktadir.

Tablo 14: Gorsel 14’°iin Gostergebilimsel Coziimlenmesi
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Fotografin diiz anlamina bakildiginda, {izerinde beyaz ince bir gomlek olan ve
basina beyaz bir esarp baglamis sevim goriinmektedir. Sevimin bas parmaginda kalin
diiz bir yiiziik vardir. Ayrica, flue bir goriintiisii olmasina ragmen, bir yatin iist
kisminda oturuyor olarak goriinen Sevim’in yalnizca yiizii objektiflere doniikken,
bedeni sol kisma doniiktiir. Sevim’in kulaginda da iki kiiciik halka kiipe dikkat
cekmektedir. Fotograf Sevim’i belli edecek sekilde ¢ercevelenmistir. Fotografin en
net kismmda yalnizca Orkun Sevim vardir. Kalan kisim flue bir goriintiiye sahip
oldugu i¢in dikkat ¢ekmemektedir. Ayrica fotograf tam kars1 agidan cekilmis olup
ozellikle Sevim’in yiiz ifadesini odaklamistir. Giin 1s5181inda ¢ekilmis olan fotograf
aydmlik bir yaz gilinii goriintiisii vermektedir. Fotograf paylasilirken “Kiss me like

the sun (Beni giines gibi 6p)” yazilmistir.

Fotografin yan anlamlarini yorumlamak i¢in ilk olarak Sevim’in kiyafetinden
baslamak gerekmektedir. Fotografta basinda beyaz bir esarp olan ve bu esarb1 farkl
bir stille baglamis olan Sevim ¢6l sicaginda basmi bashik takan kisileri
andirmaktadir. Onun disinda Ortadogu’da, Afrika’da havanin sicak oldugu
zamanlarda baglarina baglik takan kadinlar da ayni Orkun Sevim seklinde esarbi
baglamaktadir. Hatta giinliilk yasamda disarida basortiilii kadinlar bile bu sekli tercih
edebilmektedir. Diger yandan iizerindeki kisa bir elbise imaji veren gomlek ile
bacaklar1 ¢iplak kalan Sevim hem cinselligi ¢agristirmakta hem de feminen bir kadin
imaj1 vermektedir. Hatta durusu ve bakisiyla bir kadin1 canlandirmaya ¢alistig1 bile
sOylenebilecektir. Bacaklar1 da bir erkek bacagma benzemedigi i¢in, yiiziinde sakal
olmasa uzaktan bakan birinin kadin zannedebilecegi Sevim, bir bakima bu fotograf
ile cinsiye ayrimlarmi ortadan kaldwrmayi amaglamaktadir. Erkeklerin de kadinlar
gibi seksi, suh ve dekolteli bir bicimde giyinebilecegini ifade etmek isteyen Sevim
adeta Tiirk kiiltiirtindeki tabular1 yikmaktadir. Sinirsiz bir erkek modasini ve stilini
de ifade eden bu fotograf aslinda erkeklerin belli bir alg1 i¢inde olmadiklarini da
gozler Oniine sermektedir. Normal sartlarda bir erkegin bu sekilde poz vermesinin
cok miimkiin olmadig1 giiniimiiz ataerkil toplumlarinda, Sevim’in cesur oldugu da
soylenebilecektir. Cinsel kimligin belli bir ¢ercevede algilandig1 ve kadinlik/erkeklik
lizerine tabularm oldugu iilkemizde, Sevim bu pozuyla hepsine adeta bir cevap
vermektedir. Adeta “Kimsenin ne dedigi umurumda degil, ben buyum,

erkeklik/kadinlik 6nemli degildir, 6nemli olan tercihlerdir” demek istemektedir. Bu
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fotografi her ne kadar flue da olsa bir yatin iizerinde ¢ektiren Sevim, liiks tiiketime de
vurgu yapmaktadir. Sanki maddi ac¢idan rahat olan kimsenin her tiir 6zgiirliige sahip
oldugu da vurgulanmaktadir. Bu tarz kisiler istedikleri sekilde kendilerini ifade
edebilirler. Liiks yasam kisiye 6zgliven verir seklinde bir mesaj da gonderilmektedir.
Fotografin “Kiss me like the sun (Beni giines gibi 6p)” yazisiyla paylasilmasi da
acikca cinselligi cagristirdigini netlestirmektedir. Bunun net olarak anlasilmasi i¢in
de bu yaz1 fotografla birlikte paylasilmistir. Hedef kitle agisindan fotograf, kendine
giivenen, liiks tiiketimi tercih eden, belli bir sosyoekonomik sinifa ait, cinsiyet ayrimi

yapmayan bireyleri 6ne ¢ikarmaktadir.

Eger yiiksek bir sosyoekonomik smifa sahipsen, tabular ya da cinsiyet
ayrimlar1 gibi sinirlar icerisinde yasamak zorunda degilsin. Liiks yasam kisiye

Ozgiirliik kazandirir mitleri fotografta 6n plana ¢ikarilmaktadir.

Gorsel 15
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel | Fotografta; bir oda goriintiisi, Fotografta bir evin Modaya uygun
Oge ikili beyaz koltuk, bir odasini gostermektedir. yasam, liiks
masanin lizerinde sampanya Iki kisinin oldugunu secimler, tiikketim
ve viski sisesi ile bardak, gostermek icin ikili bir toplumunun bir
duvarda nostaljik tablolar koltuk, masanin iizerinde | parcasi olma, hayat
vardir. Yerde bir kilimin alkol siseleri duvardaki tarzi, yasam stili,
kosesi gorinmektedir. resimler kitaplar vb. ile zenginlik, refah
Fotografin bir kisminda kitap | aslinda bir yasam stilini yasam, se¢imler,
rafi ile birkag eski kitap betimlemektedir. tercihler, dikkat
vardir. ceken goriiniim.
Bashk / Fotograf “orkunsevim, Fotografa eklenen iki Fotograf iki kisinin
Metin baserbilge” seklinde iki ismin | isim disinda metin baska de eklenmesiyle
eklenmesiyle paylasilmistir. bir metin birlikte yasayan iki
bulunmamaktadir. kisiye ait bir yagam
tarzini ifade
etmektedir.

Tablo 15: Gorsel 15°in Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Fotografin diiz anlamina bakildiginda ilk olarak, bir evin bir odasindan
goriintiiler gézilkmektedir. Odada ikili beyaz koltuk, koltugum karsisinda iki kii¢iik
sehpa vardir. Sehpalardan koltuklara yakin olanda bir kalin bir ince iki kitap
bulunmaktadir. Fotograf kadrajina yakin olan kisimdaysa 1 sise sampanya, 1 viski
sigesi ve viski bardagi1 vardir. Ayrica duvarda 5 tane nostaljik tablo goriinmektedir.
Rafli kisimda da birkag kitap daha vardir. Fotografin net olarak goriinmeyen
kisminda yine bir kitap rafi goriinmektedir. Fakat kitaplarm oldukga eski ciltli oldugu
da goriinmektedir. Fotograf bir odanin i¢inde 6zellikle ikili koltuk ve istenilen
kisimlar1 i¢ine alacak sekilde ¢ercevelenmistir. Fotografin en net kisminda koltuk ve
kadraja yakin olan siseler goriinmektedir. Fotograf giin 1s18inda cekilmis bir halde
olmadig1 ic¢in, odadaki 151k Ozellikle tablolarin bulundugu kismi daha karanlik
gostermistir. Ayrica fotograf tam karsi acidan c¢ekilmis olup koltuklar1 odak haline

getirmistir. Fotograf yalnizca orkunsevim, baserbilge isimleriyle paylasiimistir.

Fotografin yan anlamlarma bakildiginda ilk olarak, bir hayat sekli ortaya
cikmaktadir. Paylasilan odada ikili koltugun olmasi orada yasayan iki Kkisiyi
simgelemektedir. Bu diisiinceyi, fotograf paylasilirken, iki kiginin isminin eklenmesi
de dogrulamaktadir. Odada goriilen objeler o evde standart insanlarin yagamadigini

ifade etmektedir. Bu kisiler 6zel zevkleri olan liikks tiikketimden hoslanan, vintage
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tarzin1 seven ve entelektiieldir. Ciinkii 6zellikle pek ¢ok kitap fotograf kadrajinda yer
almaktadir. Fakat kitaplar oldukga eski ciltlidir ve gergek gibi bile goriinmemektedir.
Diger yandan duvardaki tablolar da olduk¢a eski ve sanki bir film karesini
andirmaktadir. Bu durumda genel hatlariyla odanin goriintiisiine bakildiginda,
gercekligin yaratildig1 diisiincesi olusmaktadir. Ozellikle sosyal medya kullanan
bireyler — gostermek  istedikleri  gerceklikleri  kendileri  bir  ambiyansla
olusturmaktadirlar. Bu sayede kendileriyle ilgili vermek istedikleri mesajlar1 yine
kendileri kodlamaktadirlar. Bu fotograf ile de Sevim ve ev arkadasmin vintage
yasam tarzini tercih ettikleri, entelektiiel, 06zel zevkleri olan, swradan esyalari
sevmedikleri ortaya ¢ikmaktadir. Diger yandan liikks yasami tercih ettiklerini ve bunu
yasayabilecek seviyede ekonomik gelirleri oldugu da fotograftan anlasilmaktadir.
Fotografta hi¢ insan olmamasina ragmen, esyalardan ve objelerden yola ¢ikarak bu
evde yasayan kimseleri analiz etmek hi¢ de zor degildir. Ozellikle sosyal medyanin
yayginlik gostermesiyle birlikte bireyler 6zel yasam alanlarmi ve yasamlarini bu
ortamlarda paylasmaktadirlar. Bu da ashinda takipgilerine bir ispat ve gosteri
niteligindedir. “Ben bdyle bir evde yasiyorum, benim zevklerim bunlar. Boyle bir
evde yasayanlar, entelektiiel, basarili, modaya uyum saglayan, hayattan zevk alan
kisilerdir” mesajlarin1 bireyler tek bir fotograf ile vermektedirler. Ayrica fotografin
hicbir yazi yazilmadan yalnizca orkunsevim, baserbilge isimleriyle paylasilmasi,
fotograftan herkesin istedigi anlami ¢ikarabilecegi seklinde yorumlanabilecektir. Bir
baska deyisle fotografi isteyen istedigi gibi anlamlandirmakta o6zgilirdir. Bu
fotografin hedef kitlesi ise, liikks tiiketimi tercih eden, 6zel zevkleri olan, belli bir
sosyoekonomik statiiye sahip, standart dis1 bir yasam siiren bireyler oldugu tahmin

edilmektedir.

Bu fotografin miti, bu tarz bir evde oturan bireyler 6zel bir yasam tarzina,

kisisel zevklere ve standart olmayan bir hayat seklinde sahiptir.

Analizler dogrultusunda Instagram’m gosteri toplumuna déniistiigiinden
bahsetmek miimkiindiir. Bu konuyla alakali olarak Guy Debord Gosteri Toplumu
adli kitabinda (Debord,1999:17) ;

“Iktisadin  toplumsal yasam iizerindeki  tahakkiimiiniin  ilk  asamasi,biitiin  insan

gerceklestirimlerinin  tamimlanmasinda var olmak’tan sahip olma’ya gecen bariz bir
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bayagilasmaya yol agmistir. Toplumsal yasamin, iktisadin birikmis sonuglart tarafindan
biitiiniiyle isgal edildigi bugiinkii agama ise sahip olmak’tan gibi goriinmek’e dogru genel
bir kaymaya neden olmugstur; éyleki biitiin fiili “sahip olmak’’lar dolaysiz itibarlarint ve
nihai islevilerini bu “’gibi gériinmek’ den almak zorundadirlar. Ayni zamanda tiim bireysel
ger¢eklikler,dogrudan dogruya toplumsal giice bagimli olan ve onun tarafindan bicimlenen
toplumsal gergeklikler haline gelmistir. Bu durumda bireysel gercek, ancak kendisi degilse.

3

Ortaya ¢tkmasina izin verilir.
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SONUC

Moda i¢inde bulundugu doneme gore sekil alan, degisken bir kavramdir. Bu
0zelligi agisindan moday1 belirli donemler igerisinde ele almak gereklidir. Dénemsel
acidan bakildiginda ilk zamanlar da insanlarin doga ve yasam kosullarina uygun
olarak giyindigi saptanmistir. Ilerleyen donemlerde ise tekstilin gelisimiyle birlikte
olusan kiyafet ¢esitliligi insanlarin kendi zevkine uygun olarak giyinmesine olanak
saglamistir. Bu olanaklar zaman igerisinde moda kavraminin olugsmasma yardimci

olmustur.

Osmanli doneminde kilik ve kiyafet ¢esitli riitbeleri belli etmek amaciyla
diizenlenmistir. Ozellikle II. Mahmut’un getirdigi kiyafet diizenlemeleri Osmanli’nin
Avrupai bir giyinise sahip olmasini saglamistir. Osmanli’dan Cumhuriyet dénemine
kadar olan donem de daha cok askeri alanda erkeklerin kiyafetleri degistirilmistir.
Cumhuriyet donemiyle birlikte gelen giyim de 6zgiirliik ve ¢agdaslasma hem kadin
hem de erkek giyimini bastan asagi etkilemistir. Bu donemde Atatiirk’iin Sapka
kanunu giyime yonelik yapilmis en biiyilk reformdur. Bu baglamda Avrupa
modasina uygun olarak kadin ve erkek kiyafetleri diizenlenmistir. Batilasan erkek
kiyafetleri Cumhuriyet’le birlikte hiz kazanmis ve sonraki donemlerin modasini

yaratmaya zemin olusturmustur.

Her donem farklilik gosteren erkek modasi giinlimiiz de degisen iletisim
araglartyla daha farkli bir hal almistir. Moda daha 6nceleri dergi, gazete, radyo gibi
kitle iletisim araglarindan yayilirken bu durum internetin hayatimiza girmesiyle hiz
kazanmis ve bu mecradan yayilimi baslamistir. Sosyal medyanm giliniimiizde her
ihtiyacimiz1 karsilar ve vazgecilmez bir parca haline gelmesi her alani oldugu gibi
moda alanin1 da etkilemistir. Degisen iletisim kavrami gercevesinde artik nerede
oldugu fark etmeksizin insanlar birbirine bir tik mesafe kadar uzakliktadir. Bu agidan
diistiniildiigiinde 6zellikle Instagram’m popiileritesinin artmasiyla birlikte diger
iilkelerin modasina kolayca ulagilabilir bir hale gelinmesini saglamigtir. Modanin
hizli ve kolay ulasilabilir bir hal almast her insanm takip edebilmesine imkan
vermistir. Gegmis donemlere bakildiginda kadin modasi 6n planda tutulmaktadir.

Arka planda tutulan erkek modasi giinlimiizde Instagram ile birlikte giin yiiziine

86



cikarak, calisma konusu yapilabilecek bir diizeye gelmistir. Erkeklerin modaya kolay
ulasabilir olmas1 onlar1 giyimine énem verir hale getirmis ve Instagram mecrasinda
bu alanda paylagim yapan kisileri takip ederek, onlardan aldiklar1 ilham ile birlikte
kendi modalarmi yaratir hale gelmelerini saglamistir. Yapilan goriismeler de erkek
modasiyla ilgili paylasimlar yapan Instabloggerlar erkek takipcilerinden ilgi ve geri
bildirim aldiklarin1 belirtmislerdir. Kendi modalarmi yaratirken Tiirkiye’deki
Instabloggerlar da Instagramin 6zelliklerinden yararlanarak yabanci instabloggerlari

takip ettiklerini soylemislerdir.

Instagram ve moda iliskisi degerlendirilirken popiiler kiiltiire bagh olarak
olugsan tiiketim aligkanliklarini da g6z Oniinde bulundurmak gereklidir. Ciinki
Instagram da bir iiriin, kiyafet ya da herhangi bir olgunun popiiler olmasi kisa siirede
icerisinde milyonlarca kisinin ilgisine yol agmaktadir. Son zamanlar da popiiler
kiiltiir trilinleri Instagram’dan yaratilmakta ve yayilmaktadir. Bunun sonucunda
tilkketme hazziyla Instabloggerlarin yarattigi popiiler nesnelere sahip olmak isteyen
kullanicilar giin gectikce artmaktadir. Bu agidan Instagram, popiiler kiiltiir ve tiiketim
kiiltliriinii artiran bir mecraya doniismiistiir. Instagram da bir iiriin, kiyafet yada
olgunun popiiler hale doniismesi onun hizla tiiketilmesine neden olmaktadir. Yapilan
gostergebilimsel analizler de bu durum daha belirgin olarak karsimiza g¢ikmuistir.
Erkek modast ve yasam alaninda paylasim yapan instabloggerlarla yapilan
goriismeler de tiikketim ve popiler kiiltiiriin moda ve sosyal medyayla olan iliskisinin

dogru orantili olarak arttigini ifade etmislerdir.

Giliniimiiz erkek modasinin Instagram {zerinden temsili incelendiginde
ozellikle gegmis donem erkek modasina oranla daha iddiali ve O6zgiir oldugu
saptanmistir. Erkekler artik daha canli renkler ve iddiali kiyafetler tercih
etmektedirler. Gegmisteki muhafazakar giyime karsi olarak feminen bir giyim tarzi
ortaya ¢ikmistir. Ayrica gecmis donemin modasini da i¢inde barindiran yeni moda
anlayis1 hakimdir. Geg¢mis donemle kiyaslandiginda giinlimiizde tek bir moda
anlayis1 hakim degildir. Cilinkii herkes kendi modasin1 yaratir hale geldigi i¢in moda
anlayist da sekillenmistir. Incelenen erkek instabloggerlarm paylasimlarinda

herbirinin farkli bir giyim ve moda anlayismna sahip olduklar1 gézlemlenmistir. Her
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ne kadar 6zgiin bir moda anlayisina sahipte olsalar iddiali, cesur ve feminen giyim

acisindan ortak bir noktada bulustuklar1 soylenebilir.

Diger bir acidan Instagramda insanlar hayatlarmm giizel yanlarmi ortaya
cikartmaktadir. Bu acidan sahip olduklar1 nesnelerle varolus ¢abasi igine girmekte,
gorlinlir olmaya ¢aligmaktadirlar. Giliniimiiz de tiiketim aligkanliklartyla kendini var
eden bireyler, gosteri toplumunun Instagramdaki temsilini yansitir hale
gelmistir. Tiketim aligkanliklart  toplumsal smnifa bagli olarak degiskenlik
gostermektedir. Bu calisma da Instagram da liiks nesnelerle var olmayi se¢cmis
Instabloggerlar ele alindigindan bu kisiler toplumsal smif olarak iist siralarda yer
almaktadir. Bu acidan degerlendirildigin de st seviyedeki toplumsal smnif ve
kiiltiirde yer alan erkek modasmin giiniimiizde 6zgiirlestigini soylemek miimkiindiir.
Bu baglamda onlarm giydikleri kiyafetler daha 6zgiir ve toplumsal yargilardan daha

uzak bir haldedir.

Son olarak bu calismada Tiirkiye’deki erkek modasma yonelik paylasimlar
yapan instabloggerlarla smirlandirilarak profilleri moda baglaminda incelenmistir.
Diinyadaki erkek modasinin Instagramdaki temsili ele alinarak, karsilagtirilmasi
ayrica Instagramdaki erkek kullanicilarin moda baglaminda analizi konusunda

kaynak niteligi tasimaktadir.
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EKLER

EKk 1: Goriisme Sorulan

1- Kendinizden ve yaptiginiz isten bahseder misiniz?

2- Instagram hesabmizi nasil yonetiyorsunuz? Moda alaninda paylasimlar

yaparken dikkat ettiginiz hususlar nelerdir?

3- Kendi modanizi yaratirken takip ettiginiz Instagram hesaplar1 var mi?

4- Gegmis donem erkek modasi hakkindaki diistinceleriniz nelerdir?

5- Glintimiiz modas1 hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

6- Sizce sosyal medyanin erkek modasi tizerindeki etkileri nelerdir?

7- Erkek takipgilerinizden paylagimlariniz hakkinda olumlu ya da olumsuz geri

dontis aliyor musunuz?

8- Erkek takipcilerinizin kiyafet, yasam alaninda sizin paylagimlarmnizda ilham

alarak kendi hayatlarina uyguladiklarini diisiinliyor musunuz?

9- Sosyal medyanin moda baglaminda tiiketim kiiltiiriine olan etkisi hakkindaki

diistinceleriniz nelerdir?

10-Sosyal medyada yaratilan moda nesnelerini popiiler kiiltiir baglaminda nasil

degerlendirirsiniz?
Ek 2: Aml Tiryaki Roportaji
1- Kendinizden ve yaptiginiz isten bahseder misiniz?
Ben Anil Tiryaki. Moda blogger1 ve moda editdriiyiim. 30 yasindayim. Istanbul’da

yasiyorum. Tiirk Dili ve Edebiyatt mezunuyum, ancak meslegimi hi¢ yapmadim.
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Universite sonrast moda sektdriinde calismaya basladim. 3 yil kadar Arzu Kaprol ile
calistim, ayn1 zamanda kisisel blogum aniltiryaki.net’i actim. Tiirkiye nin ilk men
style & life style bloguydu. 6 yilin ardindan suan blogum yenilenme agamasinda.
Sosyal medyadan takipgilerime hayatimi, kisisel tercihlerimi, yasam seklimi
paylagiyorum. Bazen seyahat, bazen aligveris, bazen etkinlik bazen de bakim {lizerine

fikirler veriyorum.

2- Instagram hesabimiz nasil yonetiyorsunuz? Moda alaninda paylasimlar

yaparken dikkat ettiginiz hususlar nelerdir?

Moday1 ve trendleri takip ediyorum, sosyal medya da trend olan renk filtreleri,
fotograf uygulamalarini... Instagramm ilk popiiler oldugu yillarda giinde en az 1
fotograf paylagsmaya calisiyordum ancak artik story paylasimlari daha 6n planda
oldugu i¢in haftada 3 fotograf paylasmaya calistyorum. Tamamen glivendigim ve

Onerebilecegim seyleri paylasiyorum. Moda ve trendleri kendime uyarliyorum.
3- Kendi modaniz1 yaratirken takip ettiginiz Instagram hesaplar: var mi?

Global giyim markalarmin hesaplarmi takip ediyorum. Eskiden Italyan ve Fransiz
moda bloggerlarini takip ederdim ama 6zgiinliiglimii kaybetmemek adina suan takip

etmiyorum.
4- Gecmis donem erkek modasi hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir?

Genellikle sikici. Cinsiyet ayrimina karstyyim ve gecmis donem erkek modasi, bu
ayrima ¢ok fazla maruz kalmis. Renk, kumas ya da kesim ayrimlarina. Giliniimiizde
ve gelecekte erkek modasinin daha 6zgiir oldugunu goriiyorum ve daha da

Ozgiirlesmesi gerektigine inantyorum.
5- Giiniimiiz modas1 hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Cok hizl tiikketimin ve ¢ok segenegin oldugu bir ¢cagdayiz. Moda, iletisim ve bir¢gok
sektorde de durum ayni. Hizli tiiketim oldugu i¢in, moda ve trendlerde hizli
degisiyor. Ben kendi adima giiniimiiz modasindan memnunum. Alternatif ¢ok oldugu

icin hem trend hem de erkek modasina uygun tercihler yapabiliyorum.
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6- Sizce sosyal medyanin erkek modasi iizerindeki etkileri nelerdir?

Sosyal medya sayesinde yeniye ulasabiliyoruz. Tiim diinyada gegerli olan trendleri
takip edebiliyor ve uygulayabiliyoruz. Tiirkiye’deki erkek giyim kaliplarmi yiktigi

icin, biiyiik katkisi oldugunu diisliniiyorum.

7- Erkek takipcilerinizden paylasimlarimz hakkinda olumlu yada olumsuz

geri doniis ahyor musunuz?

Her girdigim yeni postta muhakkak aliyorum. Bazen stil paylasimlarinda tepkilerini
Olcmek i¢in anket yapiyorum. Takipgilerim mezuniyet torenleri i¢in, 6zel glinleri ig¢in
benden fikir alabiliyor. Bazen giydigim deneysel erkek stillerinde olumsuz tepkilerde

altyorum.

8- Erkek takipcilerinizin kiyafet, yasam alaninda sizin paylasimlarimzda

ilham alarak kendi hayatlarina uyguladiklarim diisiiniiyor musunuz?
Evet, kesinlikle. Takip etme sebepleri diyebilirim.

9- Sosyal medyanin moda baglaminda tiiketim kiiltiiriine olan etkisi

hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir?

Sosyal Medya’nin tiiketimi arttirdigin1 ve bunun zararlarmi goriiyorum. Ama

takipgilerimi bu konuda da bilinglendirmeye calistigim bir ddonemdeyim.

10- Sosyal medyada yaratilan moda nesnelerini popiiler Kkiiltiir baglaminda

nasil degerlendirirsiniz?

Birbiriyle paralel oldugunu, birlikte gelistigini diisliniiyorum. Sosyal medyada
popiiler olan moda nesneleri, yine sosyal medya kullanicilar1 tarafindan belirleniyor.
[letisim ¢agmm, hizli degisimi ve ¢ok yonlii alternatifi dogurdugunu diisiiniiyorum.

Popiiler kiiltiir giiniimiizde, genis bir yelpaze.
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Ek 3: Can Direkli Roportaji
1- Kendinizden ve yaptigimz isten bahseder misiniz?

Ben Can Direkli, 28 yasmdaymm. Global bir kozmetik sirketinde Dijital Iletisim
Miidiiri olarak c¢alistyorum. Makyaj kategorisindeki markalardan sorumluyum.
Dijital ile hasir nesir olmaya 11 sene Once basladim, Tiirkiye’de ilk erkek blog

yazarlar1 arasindayken zamanla bunu bir kariyer yolculuguna dontistiirdiim.

2- Instagram hesabimz nasil yonetiyorsunuz? Moda alaninda paylasimlar

yaparken dikkat ettiginiz hususlar nelerdir?

Oncelikle son birkag yildir daha az frekansla icerik paylasiyorum diyerek
baslayabilirim bu konuya. Zamanla ¢ok daha yapay bir portal olmasi, insanlarin like
ve takipg¢i satm alarak haksiz kazang elde etmesi, herkesin kusursuz goziikmesi ve
kusursuz hayatlar yasamasi, isim geregi 7/24 Instagram’da olmak.. gibi sebeplerle
isin ash biraz sogudum. O sebeple az ama 6z paylasim yapmayi, gelen mesaj ve
yorumlara er ya da ge¢ cevap vermeyi, herkesin kopyasi igerikler paylasmamay1i
kendime hedef olarak aliyorum diyebilirim. Ben aslinda lifestyleimi paylasiyorum,
paylastigim seyler bana moda igerigi gibi hissettirmiyor, ben neyi neyle ve nereye
giderken giyerdim, bunu paylasmaktan keyif aliyorum. Smokin de giysem, takim
elbise de, esofman da bunu kendi tarzzimdan kopmadan nasil yapabilecegimi
gostermek hosuma gidiyor. Dikkat ettigim sey, gercekten ilham olabilmek/ilham

verebilmek.
3- Kendi modamz yaratirken takip ettiginiz Instagram hesaplari var m?

Tabii ki takip ettigim ¢ok fazla yerli/yabanci hesap var fakat aslinda ilham yine kendi
icimden geliyor diyebilirim. Birileri bir seyleri giydigi ya da bir seyler o sezon trend
oldugu i¢in dolabima girmiyor. Ben begeniyorsam ve birden farkl sekilde
kullanabiliyorsam o pargayi, o zaman dolabimda kendine yer bulabilir. Baskasinda

giizel durdugu i¢in degil.
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4- Gecmis donem erkek modasi hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir?

Bu soruda neyi kastettin bunu ayrica yazayim sana. Hani donem modast mi1 kastin

60lar 70 ler gibi yoksa yakin gecmis mi?
5- Giiniimiiz modas1 hakkinda ne diisiinityorsunuz?

90larda c¢ocuk olmus ve 2000lerin rezalet modasina da taniklik etmis biri olarak,
glinlimiiz modas1 ger¢ekten beni ¢cok mutlu ediyor. Ciinkii artik kalib1 yok, 80lerden
bir ceketi, 90lardan bir Jean ile giyip, art deco bir bros ya da ¢anta ile
kombinleyebiliyoruz. Ya da yepyeni seyleri hayatimiza sokup her seyi kendimizce
karigtiryp giyebiliyoruz. Kimse “o onunla olmus mu?” demiyor artik, bu bence

gergekten biiyiik bir 6zgiirliik ve bunun tadmni sonuna kadar ¢ikartiyorum diyebilirim.
6- Sizce sosyal medyanin erkek modasi iizerindeki etkileri nelerdir?

Az oOnce bahsettigim Ozgirliigli kadm-erkek fark etmeksizin bize sundugunu
diisiiniiyorum dijital diinyanin. Goriiyor, duyuyor, 6greniyor, fark ediyoruz ve artik
smirlar1 yavas yavas siliyoruz ya da daha ¢ok gri alana sahip oluyoruz. Bence bu

muhtesem bir sey.

7- Erkek takipcilerinizden paylasimlariniz hakkinda olumlu yada olumsuz

geri doniis ahhyor musunuz?

Evet! Olumsuz bildirim ¢ok az diyebilirim, olumsuzlar genelde “kendinden farkl
olanv/diisiineni/giyineni sevmeyenlerden geliyor. O sebeple cok kulak asmiyorum
diyebilirim. Olumsuz ve ger¢ekten dogru bir yorumu olan insana her zaman kapim

acik, dinler ve degismesi gerekiyorsa gercekten bunun i¢in ¢aba sarf ederim.

8- Erkek takipcilerinizin kiyafet, yasam alanminda sizin paylasimlarimzda

ilham alarak kendi hayatlarina uyguladiklarin diisiiniiyor musunuz?
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Diistinmekten bir tik fazlasi, goéziimle goriiyorum diyelim. Beni tagliyorlar, ya da
dm’den fotograflar gonderiyorlar ya da yorum yaziyorlar. Bence bu harika bir sey.

ITham olmak bir insanm basina gelebilecek en giizel seylerden.

9- Sosyal medyanin moda baglaminda tiiketim Kkiiltiiriine olan etKkisi

hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir?

Sosyal medya bence her alanda tiiketim ¢i1lginligmi maksimuma ¢ikartan bir olusum.
Bu konuda kendimi hi¢ mutlu hissetmiyorum. Bagkalarinda gordiiglimiiz seyi
istemek ve sahip olmaya ¢alismak {izerine kurulu bir diinyadayiz ve bu bence ¢ok
tehlikeli. Ben de aziyla yetinmeyen biriyim, mesela sneaker bagimlisiyim, gercekten
sayisini unuttum ama yine gorsem begensem yine alirim.. Cok yanlis ama bu riizgar
da hep birlikte isteyerek ya da istemeyerek savruluyoruz ve bence bir dur noktasi

olmayacak. Keske olsa.

10- Sosyal medyada yaratilan moda nesnelerini popiiler kiiltiir baglaminda

nasil degerlendirirsiniz?

Ad1 istiinde, popiiler kiiltiir. Dogacak, tiiketilecek ve sonrasinda unutulacak. Ama
sosyal medyayla birlikte bu artik sonsuz bir loop. O da az 6nce bahsettigim tiiketim
cilgmhigina géz kirpiyor zaten. O sebeple ¢cok hosnut oldugumu séyleyemem. Bu ay
herkes x’e takiliyor, Oniimiizdeki ay x bitiyor ama hemen yerine y doguyor.
Aralarinda bir nefes alacak vakit bile yok. Cok kapitalist bir diizen var ve giiniin
sonunda ben de satis odakli bir firmada ¢alistyorum o sebeple bundan ne kadar

mutsuz olursam olayim, bu olmazsa, bana da ekmek ¢ikmayacak maalesef.
Ek 4: Erdem Orayh Roportaji
1- Kendinizden ve yaptiginiz isten bahseder misiniz?

En bagtan baslayacak olursak; 1991 Tekirdag dogumluyum, ilkokul ve liseyi orada
okudum. Ardindan 2009 yilinda Bahgesehir Universitesi Gazetecilik / Yeni Medya
boliimiinii kazanip Istanbul’a tasindim. Biitiin siire¢ boyle basladi. Okudugum béliim
geregi basindan beri ¢ok cevre edinmem gerektigini diigiinlip, bu sekilde hareket

ettim. Universite sonrasinda bir dijital ajansta calistim. Bu siiregte yapmak istedigim
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seyler icin lisans egitiminin yeterli olmayacagini diigiinerek master yapmaya karar
verdim ve INSEEC Paris’te Fashion Marketing, Design and Brand Strategies iizerine
yiiksek lisans yaptim. Istanbul’a dondiigiimde, daha dnce staj yaptigim Dogan Burda
Dergi biinyesindeki ELLE dergisinde bir bucuk yil Assistant Brand Manager olarak
calistim. Daha sonra ise yine global ve yerli moda markalarinin danigmanlik ve PR
hizmetini yiirliten L’ Appart PR’da Account Manager olarak bir buguk yil ¢aligtim.
Simdilerde ise bu yaptigim isleri bir kuruma baglh olarak degil, freelance olarak
yaptyorum. Markalara ve kisilere sosyal medya damigmanligi ve etkinlik bazli PR

hizmeti veriyorum.

2- Instagram hesabimizi nasil yonetiyorsunuz? Moda alaninda paylasimlar

yaparken dikkat ettiginiz hususlar nelerdir?

Kendi Instagram hesabimm ilerleme siirecini ¢ok anlamadim acgikcasi. Lise
yillarimdan beri fotograf ¢ekmeyi seviyordum. Daha sonra gazetecilik egitimiyle
birlikte fotograf, video ve hatta grafik tasarim artik isimin bir parcasi haline geldi.
Dolayisiyla yaptigim paylasimlarin da gorsel olarak oncelikle beni tatmin etmesini
onemsiyorum. Moda ile ilgili paylasimlarda ise tek diize ve herkes gibi olmak benim
en biiyiik korkum. Bu yiizden farkli bir a¢idan bakarak paylasim yapmaya 6zen

gosteriyorum. Ciinkii diger tiirlii yine tatminsizlik ortaya ¢ikiyor.
3- Kendi modanizi yaratirken takip ettiginiz Instagram hesaplar: var m?

Kendi modami yaratma siirecinde tabii ki ilham aldigim markalar ve Instagram
hesaplar1 var. (@iamgalla, @tbr bastien, (@jerome carlier ve (@mitchellphun,
@garconjon, @tommyton gibi isimleri de takip ediyorum. Tabi bunlarin yani sira
Givenchy, Gucci, Dior, Saint Laurent gibi diinya markalar1 bu konuda gii¢lii birer

belirleyici oluyorlar.
4- Gecmis donem erkek modasi hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir?

Bana kalirsa modada gegmis donem kavrami kesinlikle yok. Siirekli tizerine yapilan
eklemelerle devam eden bir dongii var. Ve her nedense bu dongii 2000’lerle basladi

gibi geliyor. Fakat en genelde bakacak olursak, tiim unsurlariyla 90’lar modas: (ki
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bence 80’lerin revize edilmis hali) ve 90’lar benim i¢in ¢ok baska bir donem. Ama

konu erkek modastysa 50°1i yillar bir hayli ilgimi ¢ekiyor.
5- Giiniimiiz modas1 hakkinda ne diisiinityorsunuz?

Bugiiniin modast dedigim gibi gecmisin tekrar1 niteliginde aslinda. Fakat bu
tekrarlanirken eklenen fiitiiristik detaylar ilgi ¢ekiyor. Ornegin Balenciaga’nin
baslattig1 ve sonradan neredeyse biitiin liiks markalarin sahiplendigi ugly sneakers
modast bana kalirsa son yillarin moda devrimlerinden biri. Kesinlikle erken
tiiketilecek ama yillar sonra yeniden tekrarlanacak trendlerden biri. Neyse ki moda
polisligini hakkiyla yerine getiren (@diet prada hesabi giinlimiiz modasini1 tiim

gergekligiyle ortaya koyuyor.

6- Sizce sosyal medyanin erkek modasi iizerindeki etkileri nelerdir?

Sosyal medyanin bu derecede hayatimiza dahil olmasinm ekmegini en ¢cok moda
sektorii yemistir. Daha 6nce kadinlar bir sekilde moda hakkinda konusup, yorumlar
yaptyordu. Ya da en basit haliyle onlarca moda dergisi vardi ve buradan bilgi
alabiliyorlardi. Fakat erkek dergisi dedigimizde aklimiza moda disinda bir¢ok konu
geliyor. Dolayisiyla sosyal medyanin ortaya ¢ikmasi her konuda oldugu gibi moda
konusunda da bilgi aligverisinin kapilarmi acti. Boylece erkekler de bu konuya ilgi

duymaya ve kendilerini gelistirmeye basladilar. Bu da en temelde tiiketimi arttird1.

7- Erkek takipcilerinizden paylasimlarimiz hakkinda olumlu ya da olumsuz

geri doniis ahlyor musunuz?

Simdiye kadar olumsuz yorum almadim. Aldiysam da arkadaglarimdan gelmistir.
Bunun sebebi olumsuz bir etki birakmiyor olmamdir belki de. Ciinkii sosyal hayatta

da bu sekilde, kimseyle aram bozulmasim modunda yasiyorum.

8- Erkek takipcilerinizin kiyafet, yasam alaninda sizin paylasimlarimzda

ilham alarak kendi hayatlarina uyguladiklarini diisiiniiyor musunuz?

Tabii ki ama bu ben oldugum i¢in degil. Sosyal medyanm amaci biraz da bu bana

gore. Ben de birilerinden gordiigiim cafeye gidiyorum, birilerinden gordigiim
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kiyafetlerden ilham aliyorum. Ya da takipgilerimle fikir aligverisinde bulunuyoruz.

Aslinda kendi Instagram profilimi onlarla birlikte gelistiriyoruz.

9- Sosyal medyanin moda baglaminda tiiketim Kkiiltiiriine olan etKkisi

hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir?

Tiiketim kiiltiiriiniin en eski meyvelerinden biri modadir aslinda. Sosyal medyanin
ortaya ¢iktig1 yillardan yarim asir Oncesine gittigimizde de bu ayni sekilde. Tabi
zamanla hazir giyim sektoriiniin ivme kazanip moda evlerinin sonunun gelmesiyle
isin rengi biraz daha degismis oldu. Uzerine bir de tiiketimin en biiyiik destegi olan
sosyal medya da hayatimiza bu denli girince sadece tiiketim odakli insanlar haline
geldik. Cok da i¢ine kapilmamak gerekiyor. Tiiketerek mutlu olmak ger¢ek mutluluk
degil ¢iinkii.

13

Kisisel olarak “gidin su markadan bunu alin” demek yerine “ Bu tarz kiyafetleri
tercih edebilirsiniz” seklinde bir dil kullanmay1 tercih ediyorum. Kaldi ki

kiyafetlerimin birgogunu annem dikiyor ve bu yiizden sansliyim.

10- Sosyal medyada yaratilan moda nesnelerini popiiler kiiltiir baglaminda

nasil degerlendirirsiniz?

Popiiler kiiltiir her zaman kendine bir medya bulmus bence. Ya da teknolojinin
beraberinde gelen medyalardan ortaya ¢ikmis. Bugilinliin popiiler kiiltiir araci da
sosyal medya. Bundan kisa bir siire once televizyonda ve dergilerde olusturulan
moda nesneleri vardi, bugiin de sosyal medya {izerinde erisebildigimiz, ¢ok daha

kolay bilgi sahibi olup ulasabildigimiz moda nesneleri var. 2020’11 yillarin senaryosu

dabu:)
Ek 5: Onur Erol Roportaj
1- Kendinizden ve yaptiginiz isten bahseder misiniz?

Oncelikle sana ¢ok tesekkiir ederim. Bdyle bir ¢alismada beni sectigin icin. Gelelim
cevabina; Ben Onur Erol 1978 Rize dogumluyum. www.onurollstyle.co adinda
blogum var ve yaptigim iste tam da bunun karsil1g1 olarak blogger’im. Blog yazmaya

2009°da basladim fakat ilk blogum bu gdérmiis oldugunuz konsept disinda daha
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edebiyat agirlikliydi. 11k olarak kisa yazilar ve siirler yaziyordum ve ilk kitabim “ve
ask” piyasaya ¢ikinca blogu kapattim. Moda ve lifestyle yazmaya ise 2010 yilinda

baslamig oldum.

2- Instagram hesabimizi nasil yonetiyorsunuz? Moda alaninda paylasimlar

yaparken dikkat ettiginiz hususlar nelerdir?

Evet iste o malum soru; Sadece Instagram degil dier tiim sosyal platformlarda
takintiliyim galiba... Herhangi bir fotograf veya videoyu servis etmek benim icin
biraz zor. Bu yiizden editlemek ve icine duygu yogunlugu katmak ayrica igerik
yazismi bulmak icin inanin ki ¢ok caba sarf ediyorum. Yani kisaca * giinaydin, 1yi
aksamlar” yazmak bana gore degil! Takipgilerime deger veriyorum ve onlar1 iyi

fotograflarla ve bilgili i¢erikler ile kucaklamak istiyorum.
3- Kendi modamz yaratirken takip ettiginiz Instagram hesaplar: var m?

Bu soruya su sekilde cevap vermem en mantiklisi. Takip ettigim bir siirii idol vs var.
Ama ilham aldig1 kesinlikle dinledigim miizikler, izledigim filmler ve okudugum

kitaplar. En ¢cok bunlardan etkileniyorum ve hayatima yon verende bunlar.
4- Gecmis donem erkek modasi hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir?

“Gelen gideni aratir” derler. Bana gore tam da boyle! Gegmis akim sanatin her
dalinda oldugu gibi modanmn da vazgecilmezi. Bu yiizden her kaybettigimiz sene
aslinda bir o kadar geriye doniiste demek. Bugiiniin modasina batigimizda da tiim

biiyiik markalarda aynen konuyu bu isliyor.
5- Giiniimiiz modasi hakkinda ne diisiinityorsunuz?

Yukarida bahsetmis oldugum gibi ge¢mise olan 6zlem giiniimiiz modasini konu
olarak ilmek ilmek isliyor aslinda. Sadece biraz 6zen yok hepsi bu. Eskiden elle

islemeler yerini makinelere birakt1. Iscilik ucuz satis ise pahali bir durum.

6- Sizce sosyal medyanin erkek modasi iizerindeki etkileri nelerdir?
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Tiirkiye icin konusuyorsak eger hala bizim buralarda ¢ok konusulmayan ve
bilinmeyen bir durum. “Erkek adamin modasit mi1 olur?” mantig1 var neyazik ki ve
hala bunu yenemedik. Bu ylizden de istemeyek sosyal medya hesaplarimizda moda

biraz geri planda kaliyor. Bunun yerine daha lifestyle ilerlemek zorunda kaliyoruz.

7- Erkek takipcilerinizden paylasimlarimiz hakkinda olumlu yada olumsuz

geri doniis ahyor musunuz?

Muhakkak geri doniisler oluyor ama bu bekledigimden az nedenini ise yukarida

acikladim. Erkek olarak biraz korkuyoruz aslinda! Neye? “ Yakismis “ demeye...

8- Erkek takipcilerinizin kiyafet, yasam alaninda sizin paylasimlarinizda

ilham alarak kendi hayatlarina uyguladiklarim diisiinityor musunuz?

Tirkiye’nin her yerinden birgok kisi ile irtibata gegiyorum. Bunun i¢in ¢ok
sanshiyim. Tabii ki dokunduklarimiz var! Merak edenler oluyor hatta fotograf

yollayanlarda oluyor. Buna ¢ok seviniyorum umarim daha ¢ok olur.

9- Sosyal medyanin moda baglaminda tiiketim Kiiltiiriine olan etKkisi

hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir?

Sosyal sadece moda degil tiim hayatimizi tiiketen bir noktada su anda! Artik sarjimiz
bitince tiim planlarm iptal oldugu bir diinyada yasiyoruz. Bu da tabii ki bagimlilik.
Tiketim bagimliligi elimizde ve bunu her seyde oldugu gibi modadan yana da

kullaniyoruz.

10- Sosyal medyada yaratilan moda nesnelerini popiiler Kkiiltiir baglaminda

nasil degerlendirirsiniz?

Anlik heyecanlar diyebilir miyim buna? Her donemin i¢inde oldugu bir durum bu...
80’ler ve 90’lar da ne ise bugiin de aynen o sekilde isliyor! Tek farkli eskiden genclik
dergileri vardi kitleler trende yavas yavas ayak uydurmak zorunda idi.. Yani ilk

biiyiik sehirler sonra kiiciikler. Su an ise ayn1 anda! Bir koro gibi diyebiliriz.
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Ek 6: Orkun Sevim Roportaji
1- Kendinizden ve yaptigimz isten bahseder misiniz?

Orkun ben, moda tasarimciyim. Istanbul’da lisans egitimimi tamamladiktan sonra
cesitli firmalar ve tasarimcilarla ¢alistim ardindan EiB moda tasarim yarismasini
kazandiktan sonra Milano’ya yiiksek lisansimi1 yapmak icin geldim simdilerde hem

moda hem aksesuar tasarimcilig1 yapiyorum.

2- Instagram hesabimizi nasil yonetiyorsunuz? Moda alaminda paylasimlar

yaparken dikkat ettiginiz hususlar nelerdir?

Oncelikle samimi ve dogal olmaya calistyorum giiniimiizde takip edenler en ¢ok
bunu seviyor. Ayrica biz tasarimcilar i¢in bu platformu giincel tutmak ¢ok onemli
artik is goriismelerinde bile sizin Instagram hesabinizi soruyorlar. Sosyal hayatiniz,
gittiginiz gordiigiiniiz yerler vizyonunuzu yansitiyor bir sekilde. Son trendleri veya
koleksiyonlar1 da paylasmaya 6zen gdsteriyorum c¢ilinkii aslinda bir tasarimci olarak

bildigim, 6grendigim modaya dair seyleri insanlarla paylasmak beni mutlu ediyor.
3- Kendi modanizi yaratirken takip ettiginiz Instagram hesaplar1 var mi?

Acikcgasi influencer degil sanat¢i, tasarimci ve onlarin koleksiyonlarini takip edip

kendime uygun bir seyleri ¢ekip aliyorum.
4- Gecmis donem erkek modasi hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir?

Tarihi ve donem modasi fazlasiyla ilgi alanim yani vintage goriiniimler ve pargalari

sik sik kullantyorum. Tabii ki kendi yorumumla ve yakisani bularak:)
5- Giiniimiiz modas1 hakkinda ne diisiinityorsunuz?

Glinlimiiz modas1 artik ¢ok daha cagdas ve rahat; bu da beni ¢ok mutlu ediyor.
Ciinkii yogun giinler geg¢iriyoruz, metroya biniyoruz, kosturuyoruz.. bu sebeple hem
sik hem rahat olabilecegimiz bir donemden gectigimiz i¢in siyah sweatshirtle ya da
beyaz bir sneakerla bile toplantiya girilebilir(klasik bi pantolonla). Rahat

gorliniimiiniizle gercekten “’cool’” gdriinecegimiz bir trend var su an.
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6- Sizce sosyal medyanin erkek modasi iizerindeki etkileri nelerdir?

Sosyal medya bence her disiplini etkisi altina aldigi gibi erkek modasini da etkisi
altina almig durumda. Hepimiz bir sekilde oradan bir seyler goriip uyguluyor ya da

uygulatiyoruz ve hep dinamik, interaktif kalmay1 saglhyor.

7- Erkek takipcilerinizden paylasimlarimiz hakkinda olumlu ya da olumsuz

geri doniis ahlyor musunuz?

Evet fazlasiyla.. Genelde hep olumlu doniisler ve sorular var; bu nereden? Sence
bana da yakisir mi1? Gibi.. en ¢ok 6zel giinler i¢in sorular aliyorum mezuniyette ne
giyeyim? Gibi... ve bu beni muthu ediyor demek ki dogru seyler paylasiyorum ki
insanlar giivenip soruyorlar. Olumsuz yorumlar tabii ki var ama bunlar1 yapanlar

zaten paylasimimin ne anlama geldigini bile anlamayanlar.:)

8- Erkek takipcilerinizin kiyafet, yasam alaninda sizin paylasimlarinizda

ilham alarak kendi hayatlarina uyguladiklarim diisiiniiyor musunuz?

Evet diisliniiyorum ¢iinkii giydigim ya da paylastigim iiriinleri sorup kendi stilleriyle
birlestiriyorlar. Ve hemen her soran kigiye iirlinlin barkodunu bile géondermisligim

var. Vintage bi parca olmadigi siirece tabii:)

9- Sosyal medyanin moda baglaminda tiiketim Kiiltiiriine olan etKkisi

hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir?

Tiiketimi etkiledigini ve artirdigini diisiinliyorum. Bugiin hemen her PR ya da reklam
sirketi sosyal medya ilizerinden bir ¢ok kitleye ulasarak tiraj ve satis artiriyor. Ayrica
kiigiik bir igletme bile olsaniz online satisla tiiketim Kkiiltiirline bir parmak bal

caldirtyorsunuz. Artik ¢ogu kisi magazaya bile gitmiyor.

10- Sosyal medyada yaratilan moda nesnelerini popiiler kiiltiir baglaminda

nasil degerlendirirsiniz?

Popiiler kiiltiirii eskiden ikonik sanat¢ilar, {inliiler etkilerdi ama artik sadece on bin
gercek takipciyle siz de yapabilirsiniz ve viral olursunuz. Bir¢ok kisi pesinizden

gelir. Hemen bir drnek verecek olursak; “’balenciaga ugly sneakers’’. Biitiin diinya
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su an bu ayakkabriy1 giyiyor ¢ilinkii fotograf algis1 harika ve hemen her influencer bu
ayakkabiy1 giydigi i¢in ve insanlar bunu ¢ok trend diyerek -yakisani yakismayani goz
ard1 ederek- satin alip giydiler. Ne kadar biiylik de olsa seneye giymeyecekler:)
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