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ON SOZ

Tiirkiye’de gengler her secimde onemli goriilen ancak yeterince iizerlerinde
durulmayan se¢menler olarak 6n plana ¢ikmistir. Bu calisma yapilirken hem
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amaglanmistir. Sonuglara ulasilmaya c¢alisilirken bu 6n goriilmiistiir. Bu yiizden
ozellikle dogu ve glineydogu geng segmeni i¢in dnem arz etmektedir. Bu sebeple Bu
calismamda bana siirekli yardimeci olan ve destegini hicbir zaman esirgemeyen
degerli hocam Dog¢. Dr. Hiiseyin Seyhanlioglu’na tesekkiir eder, saygilarimi sunarim.
Ayrica Calismanin olgunlasmasinda desteklerini esirgemeyen hocalarim Sayin Dog.
Dr. Seyfettin ASLAN ve Doc¢.Dr.Yi1lmaz DEMIRHAN’a tesekkiirii bir borg
bilirim. Son olarak, yliksek lisans egitimim boyunca benden destegini esirgemeyen
aileme, cok sevgili esim Ozlem‘e ve aramiza yeni katilan bebegimiz Ali Asaf‘a

siikranlarim1 sunarim.

Emrullah BARDAKCI
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OZET

Bu arastirmada Batman ilinde yasayan gen¢ se¢gmenlerin siyasi yonelimlerini
belirlemek tizere anket calismasi yapilmistir. Arastirmanin 6rneklemini Batman
ilinde ikamet eden 402 gen¢ se¢gmen olusturmaktadir. Verilerin analizi SPSS 23

programi ile yapilmis ve %95 giiven diizeyi ile ¢aligilmistir.

Elde edilen verilere gore, Tiirkiye’de egitim, teroér ve issizligin en onemli
sorunlar oldugu goriilmiistlir. Yasanilan il i¢in ¢evre kirliligi, yol ve issizligin en
O6nemli sorunlarin basinda geldigi anlasilmistir. Batman'da en ¢ok begenilen siyasi,
Recep Tayyip Erdogan'dir. Tiirkiye’yi Tiirk-Islam Diinyasi’nda konumlandirirken
Avrupa’da da konumlandiranlarin oram1 da yiiksektir. Genglerin siyasetten uzak
durmas1 gerektigini diislinenler cogunlukta iken siyaset ve bilimin bir arada
ilerleyebilecegini ve genclerin siyasetle ilgilenmesinde bir sakinca olmadigini
diisiinenler de epey fazladir. Is yada yeni bir is bulunamiyor olmanm en 6nemli
sebebi sirasiyla Siyasi goriis, is olmamast ve torpilinin bulunmamasidir. Katilimcilar
sirasiyla siyasi gorils olarak kendilerini Islamc1, Kiirt milliyetgisi ya da Muhafazakar
olarak tamimlamaktadir. Is ya da yeni bir isi is olmadigindan dolayr bulamadigini
belirtenler gelecekten en umutlu iken cinsiyetinden dolayr bulamadigini belirtenler
gelecekten umudu en az olanlardir. Kendini siyasi agidan muhafazakar, Liberal,
Islame1, Kiirt Milliyetgisi, Atatiirk¢ii ve iilkiicii olarak tanimlayanlar Tiirkiye’de
genclerin yeterince 6zgiir olduklari diisiinlirken Laik, Tiirk Milliyetgisi ve sosyal
demokrat olanlar 6zgilir olmadigini diisiinmektedir. Kendini etnik agidan Kiirt, Arap
ve Zaza olarak tanimlayanlar Tiirkiye’de genglerin yeterince ozgiir olduklarim
diistintirken Tiirk olarak tanimlayanlar ve diger grupta bulunanlar 6zgiir olmadigin

diistinmektedir.

Anahtar Sozciikler

Geng Se¢men, Siyasi Yonelim, Batman

II



ABSTRACT

In this study, a survey was conducted to determine the political orientations
of the young voters living in Batman. The sample of the researchers constitutes 402
young voters residing in the province of Batman. The analysis of the data was done

with SPSS 23 software and it was worked with 95% confidence level.

According to the data obtained in Turkey; education, terrorism and
unemployment are the most important problems. For the province it is understood
that environmental pollution, roads and unemployment are the leading problems. The
most admired politician in Batman is Recep Tayyip Erdogan. Although many seing
Turkey as a part of Turkish-Islamic world; the proportion of those who are seing as a
part of Europe is also high. While there are a lot of people who think that young
people should stay away from politics, there are also quite a lot of people who think
that politics and science can go together and young people do not have a problem in
politics. The most important reason for not being able to find a new job is political
opinion, lack of job oportunity and absence of influental contact. Participants define
themselves as Islamist, Kurdish nationalist or Conservative, respectively, as political
views. Those who indicate that they can not find a job because there is no job are the
most hopeful in the future, but those who indicate that they can not find it due to
their gender are the least hopeful in the future. While those who idendify
as conservative, liberal, Islamist, Kurdish nationalist, Kemalist and nationalist think
young people are free enough, those who identify as secular, Turkish nationalist and
social democratic think that they are not free. While those who
are Kurdish, Arab and Zaza think that young people are free enough, those who
identify as Turkish and other etnicities think otherwise.

Keywords

Young Voter, Political Orientation, Batman
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GIRIS

Politik pazarlama, bati iilkelerinde bilhassa da ABD’de, yirminci ylizyilin
baslarindan beri genis gruplarin etkin bir sekilde istifade ettikleri bir disiplindir.
Tiirkiye’de ise 1970’li yillardan itibaren etkin olarak kullanilmaya baslayan politik

pazarlama diinyada oldugu gibi hizli bir gelisme gostermektedir.

Geng kavrami genel olarak 18-35 yas arasinda kisileri ifade etmektedir.
Ulkemizdeki gen¢ niifusun yiiksek oram1 da genglerin hedef kitle olarak
belirlenmesinin 6nemini gostermektedir. Genglerin halihazirda birer se¢gmen veya
potansiyel secmenler oldugu géz onilinde bulunduruldugunda konu {izerinde yapilan
her bir ¢aligmanin vatandaslarin iktidar partisinden aldiklar1 hizmetin kalitesinin
arttirillabilmesi adina 6nemli ve degerli oldugu diisiiniilmektedir Bu baglamda bu
arastirmada Tiirkiye'de gen¢ secmenlerin yonelimleri Batman Ilinde incelenecektir.
Aragtirmaci tarafindan hazirlanan anket gen¢ se¢menlere uygulamis ve sonuglar

SPSS programinda analiz edilmistir.

Calismada iki ana literatiir boliimii ikide aragtirma boliimii olmak {izere dort
boliim yer almaktadir. Literatiiriin ilk boliimiinde, siyasal pazarlama ikinci boliimde
geng segmen yonelimleri, arastirma kismini kapsayan {i¢iinclii boliimde ydntem,

dordiincii boliimde ise bulgular incelenmistir.



BIiRINCIi BOLUM
SIiYASAL PAZARLAMA

1.1. SIYASET VE PAZARLAMA ILiSKiSI

Siyaset ve pazarlama arasindaki iligki sanilanin aksine pazarlama felsefesinde
liriiniin {liretilmesi ve satis amaciyla pazara sunulmasi sirasinda degil modern
pazarlama anlayisi ile birlikte ortaya ¢ikmustir. 80'li yillarda kar amaci gilitmeyen
toplumsal yapilar hedef kitlelerini yakindan tespit edebilmek; bu kitlenin ihtiyac
duyduklar {iriin ve hizmetleri anlamak, kendi arzlarini ve hizmetlerini giincele uygun
haline getirmek ve hedef kitleleri ile etkili iletisim yontemlerini kullanarak baglarini
giiclendirmek adina modern pazarlama g¢aligmalarina egilmeye baslamislardir (Tek,
1999: 64). Pazarlama kavrami insani ve sosyal ihtiyaclarin karsilanmasi olarak
tanimlanabilir. Bu tanim esas alindiginda da pazarlama ve siyaset iligskisi daha net
sekilde gortilebilir. Zira demokrasi ile idare edilen tiim topluluklarda topluluk tiyeleri
(vatandaglar) oy kullanarak secimlere dahil olurlar ve bu o vatandaslarin sosyal bir

ithtiyaci oldugunu bizlere gostermektedir (Kotler, 2015: 430).

Pazarlama ve siyaset arasindaki yakin bag donem itibariyle kacinilmaz bir
sonu¢ durumundadir seklinde bir ifade yanlis olmayacaktir. Bunda siyasetin basariya
ulasmada yani nihai hedefi olan se¢im kazanmada pazarlama faaliyetlerinin
kullaniliyor ve gerekli olmasi etkendir. Bunun tersinin oldugu durumlarda siyasi
oyuncularin (partiler ve siyasetciler-adaylar-) segmen icin verdigi vaatlerin tek tek
secmenler tarafindan algilandiginin anlasilmasi imkan dahilinde olmayacaktir. Oyle
ki segmende algi olusmadan sunulan vaatlerin s6z konusu se¢mene ulagsmasi bile
imkansiz hale gelebilir. Bu nedenle siyaset ve pazarlama kavramlar siire¢ ig¢inde
birbiri i¢ine ge¢cmistir ve birbirlerini dogrudan etkiledikleri gergegi ifadesi yanlis bir

ifade olmayacaktir (Tiiredi, 2015: 4).



Siyaset ve pazarlama kavramlar1 arasindaki iligkinin daha net anlasilabilmesi
icin asagida yer alan aciklama yardimci olabilir. Devlet mekanizmalarinin
programlanabilmesi ve isleyebilmesi i¢in vatandaglarinin onayr alinmalidir. Bu
acidan bakildiginda yonetmek igin siyaset¢i ile bu siyasetcinin yaptigr politikalarin
halk nezdinde kabuliiniin gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Yani bu siire¢ bir degis-
tokusu ifade etmektedir. Her iki tarafin bir deger (¢ikar-fayda) saglamak amaciyla
yaptiklar1 bu degis - tokus pazarlama faaliyetlerini de giindemin igine sokmaktadir.
Bu degis-tokus siirecinde insanlarin (se¢menlerin) onayimi almak igin ortaya ¢ikan
kisinin (siyaset¢i), amaglari ve sOylemlerinin hedef kitle tarafindan benimsenmesi
amaciyla yaptigi siyasi miicadelenin pazarlama disiplini agisindan ele alinmasi
geregini gozler dniine sermektedir. Buradan da anlasilacag: iizere siyasi ¢aligmalarin
ilerleme kaydetmesinde bireylere ulasmanin gerekliligi pazarlama ve siyaset

iliskisini 6nemli kilmaktadir (Ince, 2017).

Pazarlama ticari anlam ve islevi acisindan, miisterilere sosyal degerler sistemi
icerisinde yogunlastirarak onlara satin alma hissiyatin1 arttirip siddetlendirmeye
yonelik propaganda yapilmasi demekti. Siyaset de oylamalar yolu ile siyasal
tercihlerini ortaya koyan se¢menlere doniikk bicimde onlarin oy tercihlerini
yonlendirme c¢alismasi olmaktadir (Tek, 1999: 68). Hem siyasi hem ticari
anlamindaki kampanyalarin odaginda ticari kullanimi ile “miisteri”, siyasi kullanimi

ile “se¢men” e bulunmak durumundadir.

Siyasi parti ve adaylar1 se¢menler nezdinde iletisimi saglama
durumundadirlar. Bu yolla da, yiiriirliige gecirdikleri politikalarina iligkin se¢menleri
durumundaki halktan devamli geri bildirimler alabilirler. Boylelikle de onlar gelecek
donem i¢in bigimlendirip sunacaklari politika ve vaatlerini yapilandirip onlara son
seklini verir. Biitiin bunlarin gerceklestirilmesi siirecinde de pazarlama karmasi
elamanlarindan yararlanilmasi dogaldir. Ciinkii pazarlama denilen olgu, miisteriler
icin en iyisini olusturma ve sunma g¢abast demektir. Hem kald1 ki siyasi partiler ve
adaylar i¢in de tiiketici durumundaki segmeni memnun edecek birtakim tutumlar ve

yaklasimlar ortaya koymalidir. Onlarin rahatsizliklarin1  giderecek Onlemleri



alabilmelidir. Ancak tiim bunlarin gerceklesip basariya ulagabilmesi adina siyasal

pazarlama da siirekli / kesintisiz olmak zorundadir (Akbiyik, 2014: 10).

Se¢menler oylarin1 hangi yonde kullanacaklari konusunda kesin karari
olusturuken gelenek, aliskanlik, tartisma, aile ve arkadas grubu tavsiyeleri seklinde
siralanabilecek etmenlerin etkisi altindadir. Ayrica bunlara ek olarak parti ve adayin
secerken, partinin de siyaset¢inin de maddi plandaki goriiniimiine, imajina, konulara
yaklasimina, siyasi ge¢mis ve deneyimine de bakar. Bu gostergelerin tiimii 6zellikle
bir siyaset¢i i¢in Uiriin kavram demek olur. Se¢men kiitlesinin bir anlamda adaylardan
ve siyasi partilerden birini digerine tercih etme durumundaki ‘miisteri’ durumunda
oldugu gercegi s6z konusudur. Aday1 ve siyasi partiyi bir iirlin veya {iriin demeti
olarak algilayan miisteriyi, yani se¢meni etkilemek i¢in, aday ve partiler siyasal
kampanyalara ihtiya¢ duyarlar. Iste tam bu ihtiyac noktasinda da devreye pazarlama
olgusu girmektedir. Pazarlama, siyasetci ve partilere etkili ve basariya ulastiracak bir
siyasal kampanya hazirlama konusunda rehberlik yapmaktadir. Fakat burada etkili
bir pazarlama anlayis1 adina lizumlu olan gercekei ve yararli bir se¢im atmosferi ve
zemini meydana getirebilmek Onemlidir; bu anlamda da, asir1 vaatlerden, segmeni
kampanyadan sogutup uzaklastiracak sdylemlerden de uzak durulmalidir (Qualter,

1991: 137).

Aday ve onlarin siyasi partilerinin esasinda birer oyuncu / sanat¢it konumunda
bulunduklar1 dikkatten hi¢ kagirilmamalidir. En iyi performansi gosteren oyuncunun
/ sanat¢iin kitleleri etkileyerek onlar1 kendi cevresine almayi basardigi gercegi
burada sozii edilen siirecin ta kendisidir. S6z konusu realite ABD’de uzun yillardir
vardir ve bu bilinmektedir. Ek olarak benzer bir durum artik Avrupa i¢in de gecerli
olmustur. Bu da bir realite olarak bugiin yadsinamaz konumdadir. Ciinkii ¢cagimizda
segmenler tercih edip oy verdigi siyasi parti. Ancak su husus hi¢ unutulmamalidir ki,
secmenler Ozellikle kendilerine duygusal agidan yakin hissettikleri siyasilere oy

verme egilimindedirler (De Landtsheer, De Vries& Vertessen, 2008: 222).

Pazarlama olgusunun, sonu¢ olarak, insanlar1 hizmet / iirlin alimina tesvik

etmek ve bu konuda onlar1 ikna etmek i¢in girisimler demek olusuna karsilik,
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siyasetin de insanlart sunulan fikirler ve ideolojiler konusunda ikna etmek demek
oldugu g6z oOniinde bulunduruldugunda, siyasetin pazarlama ile olan iligkisinin
varligr kolayca aciklanip kanitlanabilir. Cagimizda su an icin gegerli donemin
kosullar1 dikkate alindiginda, siyaset ve pazarlama arasinda goriilen karsilikli
etkilesimin boyutlarinin her gegen giin daha da artacagi dngoriilebilmektedir (Tiiredi,

2015:5).

Hem pazarlama hem siyaset literatiirinde ayni sayilabilecek hususlar ve
benzer islevli konular vardir. Ciinkii her iki alan da pazarlama arastirmasi, buna
dayal1 olarak da pazarlama bdliimlendirmesi, hedef pazarin belirlenmesi ve tim bu
veriler ¢ercevesinde pek kuvvetli ve isabetli bir strateji gelistirilmesi gibi hususlar
bakimindan ger¢ekten de birbirine ¢ok yakindir ve bu da birbirleriyle ¢ok yakin bir
iliskiyi getirmistir (Giirbiiz ve Inal, 2004: 52).

1.2. SIYASAL PAZARLAMA KAVRAMI VE GELISIiMi

Siyaset konusu bir bilim olarak pazarlama kaynaklarinda ilk tartisilmaya
baslandiginda siyasal pazarlama, ge¢miste Oncelikli olarak se¢im donemlerindeki
calismalarda siyasal iletisimin belirli alanlarini agiklayan bir kavram seklinde
anlasiliyordu. Pazarlama faaliyetiyle ugrasanlarin ve pazar arastirmasi yapan
uzmanlarin siyasal kampanya siireclerine katilmasiyla birlikte son dénemde siyasal
pazarlama iizerine iyi kurgulanmig ve smirlar1 belirlenmis bir pazarlama literatiirii

ortaya ¢ikmistir (Harris vd., 2002: 14).

Siyasal pazarlama tanimu ile ilgili genis kapsamli ve hizli bir sekilde biiylime
egiliminde olan bir literatiir olmasina ragmen hemen hemen biitiin siyasal pazarlama
alt bilim dali arastirmacilar tarafindan kabul goren kesin ¢izgileri olan bir tanim
lizerinde heniiz bir ortak noktada bulusulamadifi gézlenmektedir (Giirbiiz ve Inal,

2004: 25).

Siyasal pazarlama kavrami, toplumsal yapilarda secilerek iktidar giicii elde
etmis kisilerin ve gruplarin yonetimsel isteklerine ve gereksinimlerine karsi bir
kamuoyu olusturmaya, sahip olduklar1 diinya goriislerini toplum icinde ilerletmeye,

secim sonuclarini kendi lehlerine ¢cevirmeye ve referandumlarda onay almaya ¢alisan
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aday siyasetciler , siyasi olusumlar (partiler), iktidar, lobi ¢aligmasi i¢inde olan kisi
ve gruplar ve cikar yapilanmalar tarafindan stratejik onem tasiyan g¢alismalarin
tanimlanmasi, gelistirilmesi, yiiriitilmesi ve yonetilmesini igerir (Newman, 1999:

13).

Siyasal pazarlama etkinligi, siyasi partilerin hedef kitlelerini ve bu kitlelerin
istek ihtiya¢ ve egilimlerini ve tim bu bilesenlerin karsilanmasindan ve siirecten
dogacak siyasal giderleri dogru tespit ederek, sonrasinda bu ¢ercevede siyasi tiriiniin
gelistirilip sunularak hedeflere daha etkili sekilde ulasacagi diisiincesiyle yapilan
calismalarin tiimiidiir (O’Cass, 2001: 1006).

Bir ¢ok degiskeni i¢inde barindiran ve bu nedenle kapsam olarak genis bir
kavram olan Siyasal Pazarlama kavramini agiklamak kolay degildir. Daha 6nce bahsi
gecen boliimlerde siyasal pazarlama ile ilgili paylasilan verilerden anlamaya
calisarak siyasal pazarlamanin, politik reklamlar, propaganda ¢alismalar1 ve
kamuoyu yoklamalar1 gibi araglar1 kullanarak se¢menlerin tercihlerini politikacilar
leinhine ¢evirmeyi amag edinen bir ¢aligsmalar biitlinlinii ifade ettigi sdylenebilecektir

(Eroglu ve Bayraktar, 2010, s.190).

Insanlarin siyasi iktidar1 ele gegirmek ya da iilke, devlet ve toplum
yonetiminde s6z sahibi olmak i¢in orgiitlenmeleri, bir lider ¢gevresinde toplanmalari
tarih kadar eski olmasina karsin, modern siyasi partilerin olusumu yeni sayilir.
Giliniimiizdekine yakin ilk siyasi partilerin olusumu 19. ylizyilin ortalarinda ABD’de
goriilmiistiir. Sonraki ylizyilin ortalarinda ise siyasi partiler tim demokratik
sistemlerde devlet yonetiminin vazgecilmez 6geleri olmuslardir (Ozbudun,1952:10).
Siyasi partilerin olusumuyla birlikte, sartlarin dogurdugu ihtiyag ve siyasetin
rekabet¢i yapist bazi tekniklerin kullanimini gerekli kilmaya baslamis, teknolojik
gelismeler sayesinde ise bu teknikler siyasal iletisimden daha biitiinliik¢li bir kavram
olan siyasal pazarlamaya dogru gecisi hizlandirmistir. “Se¢men avi se¢imler kadar
eskidir, degisen sey tekniktir” deyisi de aslinda siyasal yaris1 kazanmak ic¢in bazi
tekniklerin kullaniminin ¢ok eskilere dayandigini, sadece bu tekniklerin teknolojinin
yardimiyla zaman icinde geliserek ve iilkeler arasi etkilesimi tetikleyerek

giinlimiizdeki noktaya ulastigin1 anlatmaktadir (Bongrand,1992:9).
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Diinyada Siyasal Pazarlama

Insanoglunun siyaseti bir ikna sanat1 olarak tanimlamasiyla birlikte, siyasette
propaganda her ulusta kendine 6zgii bir sekil almis ve gegici degil de kalici bir
kaynak olarak kullanilmaya baslamistir. Ciinkii etkin olmak i¢in propagandanin da
stirekli olmast gerektigi diisiincesi ortaya ¢ikmis ve kurulu rejimler, rejimlerinin
devami i¢in kalic1 propagandaya zemin olusturmuslardir. Bu yeni propaganda sadece
giindem durumunu belirlemekle kalmayip bir diinya goriisii sunmasi nedeniyle
onceki propagandadan farklilik gostermektedir. Propaganda kavrami basit yorum
tarz1 olmanin Otesine gitmis ve yeni propaganda anlayisinin stil ve teknolojisi onu
bugiin siyasal pazarlama olarak bilinen kavrama yaklagtirmistir. Her ne kadar Baines
ve Egan (2001) siyasal kampanyalari hatirlanamayacak kadar eski tarihlere
dayandirsalar da, “siyasal pazarlama fenomeni” tarihsel olarak nispeten daha yeni bir

kavramdir (Lock ve Harris, 1996:22).

Siyasal pazarlamanin gelisiminin, medyadaki gelisime paralel olarak
gerceklestigi konusunda siyasal pazarlamacilar arasinda fikir birligi bulunmakla
birlikte modern anlamda gelismesi ve bir disiplin olarak ortaya ¢ikmasi 20. yiizyilin
baslarinda Amerika’da olmustur denilebilir. Bongrand (1992) ABD’de siyasal
iletisimin  dogusunun 1936’da Franklin Delano Roosevelt’in kampanyasiyla
gerceklestigini soylemektedir. 1968 secim kampanyalarin ardindan Joe McGinniss
adli yazarin kaleme aldig1 “The Selling of the President 1968, Baskan’in se¢ilme
stirecini tarihsel bir olay olarak degil, bir pazarlama olay1 seklinde resmetmektedir.
Bu kitaba gore aday Nixon, birtakim pazarlama uzmanlar1 ve reklamecilar tarafindan
yeniden paketlenmis ve bir {iriin gibi pazara siiriilmiistiir. Onceleri “Demokrasi
nereye gidiyor?” tiirlinden sorulara neden olan bu siyasal pazarlama yaklagimi
zamanla Amerikan siyasal kiiltlirlinlin bir parcasi haline gelmis ve Amerikan
siyasetinin her dilizeyinde siyasal pazarlama uygulamalarin1 gormek miimkiin hale

gelmistir (Akt. Polat vd.,2014:17).

Siyasette pazarlama tekniklerinin kullanimi zaman ic¢inde Amerika’dan

Avrupa fiilkelerine de sicramistir. Ornegin, 1965 baskanlik secimlerinde Jean



Lecanuet’in se¢im kampanyasi televizyonda goriinen ilk se¢im kampanyasi olarak ve
“imaj” kavramini giindeme getirmesiyle Fransa icin baglangi¢ niteligindedir

(Bongrand, 1992:9-10).

Ingiltere igin ise, bircok partinin siyasal pazarlama uygulamalarinda yer
almasiin 1920’li yillara denk geldigi 6ne siiriilse de, siyasal pazarlama fenomeninin
yogun bi¢cimde kullanimi 1980°li yillarda biitiin siyasal iletisim araclarim
birlestirmeyi ve medyay1 kontrol altina almay1r amaglayan parti liderleri Margaret

Thatcher ve Neil Kinnock’a dayandirilmaktadir (Harris, 2001: 36).

Almanya’da siyasal pazarlama konusunda- Ozellikle bilimsel verilerin
1s18inda  yiiriitiilen caligmalar- lkinci Diinya Savasi’nin sonlarindan itibaren
baslamistir. Bu yillardan itibaren, parti yonetiminin uyguladigi reklam, slogan, mars
gibi uygulamalar yalnizca aksesuar degil, ayni zamanda siyasetin gereklilikleri
olarak goriilmeye baslamistir. Partilerin pazarlama faaliyetlerinde, reklamin
Oneminin arttig1 ve siyasal partiler tarafindan reklam ajanslarinin yogun bigimde

kullanilmaya baslandig1 goriilmektedir (Bauer vd.,1996:154).

Bu dogrultuda, siyasal pazarlamanin 6ncelikle Amerika’da ve bati iilkelerinde
gelismesinin en temel sebebinin; demokrasinin bu iilkelerde gelisim gostermesi ve
serbest se¢imlerin getirmis oldugu rekabet durumu oldugu sdylenebilir (Polat vd.,

2014:19).

Bununla birlikte, siyasal pazarlama g¢alismalarinin farkli kiiltiirlerde farkli
sekillerde algilandigim da sdylemek miimkiindiir. Ornegin, Peru’da Vargas Llosa
icin hazirlanan Amerikan tarzi, gosterigli rekldm kampanyalari bir¢ogunun fakir
oldugu Peru’lularca zenginlik indeksi ve ulagilmaz bir aday olarak algilanmigtir

(O’Shaughnessy,2001:1053).
Tiirkiye’de Siyasal Pazarlama

Tiirkiye’deki  siyasi  parti  propagandalarinin  profesyonel  tanitim
kuruluglarinca yapilmasina gelismis {ilkelere kiyasla ge¢ baslanmistir. Bu durumun
partilerin list yonetim kadrolarinin, pazarlamanin geregine inanmamalarindan ve bazi
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yetkilerini profesyonellere devretmekte isteksiz olmalarindan kaynaklandigini
sOylenebilir. Ayrica siyasi parti yoneticilerinin birtakim yenilikleri 6grenme
konusundaki siipheli yaklagimlar1 da bu gecikmenin sebepleri arasinda gosterilebilir

(Tan, 2008:31).

1950 genel secimlerinde Demokrat Parti’nin “Yeter, S6z Milletindir!”
sloganiyla afis ve radyo medyalarimi kullanarak iktidara gelmesi, siyasal iletisim
anlaminda Tiirk siyasi tarihinin ilk ve en etkili adimi olarak kabul edilmektedir

(Ozkan,2002:32).

Tiirkiye’de siyasal pazarlama uygulamalarinin profesyonellesmesi ise,
Cenajans’in 5 Haziran 1977 se¢imlerindeki Adalet Partisi i¢in hazirladigr kampanya
ile gerceklesmistir. Bu se¢cimde Adalet Partisi, Cenajans’in yardimlar ile se¢im
kampanyasmi siirdiirmiis ve reklamcilik tekniklerinden yararlanarak, propaganda
malzemelerini hazirlamistir. Tiirkiye’de ilk kez reklam ajansi- siyasal parti
isbirliginin gergeklestirildigi 1977 sec¢imlerinde, hem toplumun hem de siyasi
partilerin bdyle bir uygulamaya hazir olmadiklar1 gdriilmiistiir (inal ve Karabacak,

1997:158).

1983 secimleri ise Amerikanvari bir goriinlimle Tiirk se¢meninin karsisina
c¢itkmis ve bu secimlerde siyasal pazarlama anlayis1 hissedilir bir hal almaya
baslamistir. 1990’lara gelindiginde ise siyasal reklamcilik yerlesik bir hal almistir
(Akyol ve Keresteci, 2007:30). 90’1 yillarda siyasal reklamciligin yerlesik bir hal
almasia ve farkli partilerin siyasal reklamcilik uygulamalarina 1991 se¢imleri giizel

bir 6rnek olusturmaktadir.

3 Kasim 2002 genel se¢imlerinde ise, bu secimlerin birtakim ilklere ve
yeniliklere imza attigi aynm1 zamanda bircok tartismayr beraberinde getirdigi
gorilmektedir. Se¢cim kampanyalarinda biiyiik partiler reklam ajanslariyla ¢alismis
hatta bazi partiler bir yerine iki ajansla birlikte hazirlik yapmayi tercih etmistir. Yine
2002 genel seg¢imlerinde ilk kez cep telefonlar1 ve internet siyasal pazarlama araci

olarak kullanilmistir (Akyol ve Keresteci, 2007:30).



Sonug¢ olarak, siyasal pazarlama yaklasimi; ABD, Fransa gibi bagkanlik
sistemine sahip iilkelerde daha yogun tartisiliyor olsa da, Tiirkiye i¢in siyasal durum
kendine 6zgii kosullart igermektedir. Toplumsal ve ekonomik olarak ABD’nin
onciiliik ettigi bir biitine eklemlenmis olmakla birlikte, siyasal pazarlama

uygulamalar artan bir bigimde Tiirk siyasetinde yer almaktadir (Yildiz, 2002:100).

1.3. SIYASAL PAZARLAMANIN OZELLIiKLERI

Siyasi ve ticari olusumlar strateji ve isleyis olarak birbirlerinden oldukga
farkli 6zellikler sergilemektedir. Belirli bir ¢ikar veya kar amaci gliden kuruluslarla
kar amac1 giitmeyen ve kamu hizmetini esas alan yapilarin pazara bakis agilarindaki
farkliliklara gore farkli stratejiler gelistirmeleri s6z konusudur (Butler ve Collins,

1994: 32-45).

Bahsi gecen bu kurumlarin misyonlari, yol ve silire¢ tanimlari, amaglari,
pazarlama uygulamalar1 ve stratejik bakis acilar1 farkli olabilir. Ote yandan bir ¢ok
ortak yonleri de iglerinde barindirmaktadir. Ornegin bir siyasi olusumu kurumlarin
misyon, ama¢ ve yol tanimlamalari, pazarlama uygulamalar1 ve stratejileri farklh
olabilir. Ancak pek ¢ok ortak 6zellikleri de bulunmaktadir. Ornegin, bir siyasi parti,
davraniglara yon verebilecek ve demokratik bir tanimin icinde yer almak istiyorsa,
biinyesinde, yapmaya calistig1 etkinlikler boyunca mutlaka onu digerlerinden ayiran
farklar1 One c¢ikaran pazarlama eylem ve stratejilerine yer vermek zorundadir.
Ulkemizde reklam c¢alismasi yapan ajanslarm ve kuruluslarm etkinligini arttirmasi ile
6 Kasim 1983 tarihinde yapilan se¢imlerde bir ¢ok uygulamada siyasal pazarlama
kavraminda gbze c¢arpan bir sigrama gerceklesmistir. Bu tarithten sonra artik secici
kitlenin ne arzu ettigini anlamaya ¢alisan kamuoyu yoklamalari, sozlii ve goriintiilii
kasetler, siyasi imaj gelistirme ve diger tiim medya faaliyetleri gibi faaliyetler isin
uzmanlar1 tarafindan partilerin  hizmetine sunularak siyasal pazarlamanin
gereklilikleri yerine getirilir hale gelmeye baglamistir. Gilinlimiiz Tiirkiye’sinde
yapilan tim bu pazarlama faaliyetlerinin biitiinlesik ve stratejik bir bakis agisiyla
degerlendirilmesin ne denli Onemli oldugunun siyasi partilerce kavranmasi,
diistiniilenden daha kisa siireler i¢inde siyasal pazarlamanin daha da gelismesini ve

tam olarak uygulanir olmasina yol agacaktir (Tan, 1998: 15).
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Siyasal pazarlama, siyasi partilerin farkli pazar boliimleri i¢in ¢ok farkli
pazarlama stratejileri gelistirip uygulamalart sonucunu zorunlu olarak gerektirir.
Siyasi partilerin pazardaki durumlarma dair birtakim stratejilerine deginmek gerekir.
Ancak bundan da once siyasal pazarlamanin 6zellikleri ele alinmalidir. Buna gore

(Butler ve Collins, 1994: 19-34; Lock ve Harris, 1996: 21-31);

e Biitlin segcmen kitlesi ayn1 giinde oylarim1 kullanir. Marka tercihlerinin
(siyasi parti ismi veya lideri) 6l¢limiine dair yontemler ve diisiince sistemleri iiriin ve
hizmet pazarlamasi gibidir. Fakat satin alma karar1 agisindan iiriin ve hizmet
pazarlamasina gore farkhidir.

e Siyasi parti tercihinde dogrudan veya dolayli bir fiyat gecerli olamaz.
Ancak uzun vadeli diisiiniiliirse, bireyin siyasi tercihine uzak bir baska siyasi partinin
iktidara gelmis olmasi veyahut da bizzat oy verdigi parti konusunda pismanlik
yastyor olusu dolayli bir maliyetin dogmas1 demektir.

e Siyasi partiler konusunda bir tercihte bulunan se¢men, iktidar olan bir
partiye oy vermemis olmasina ragmen, kolektif bir anlayis icinde, iktidar partisinin
yonetiminde yasami paylasmak durumunda kalir.

e Siyasi partiler ve adaylar, segmen yoniinden politik bir ambalaja sahip,
karmasik ve gercek olmayan bir {iriin durumundadir. Se¢menler, siyasi partinin
mesajin1 ve ambalajlanmis kavramini yargilar ve bu dogrultuda karar verir.

e Karmagik iirlin veya hizmet tercihinde tiiketiciler hata yaptiklarini
anladiklar1 an kararlarin1 derhal degistirme olanagina sahip durumdadirlar. Ancak
segmenler hata veya pismanliklarin1 bir sonraki se¢cimlere dek beklemek ve ancak o
zaman telafi sansin1 yakalamak durumunda kalirlar.

e Siyasi partiler de aynm: sekilde zaman i¢inde tanitim, reklam ve kamuoyunu
etkileyecek bir dizi faaliyetler yoluyla yeni {irlin (yeni parti, yeni aday) ortaya
cikartabilirler veya mevcut siyasi partilere ek bagka birtakim yeni Ozellikler
atfettirebilirler. Reklam ve diger pazarlama iletisim faaliyetleri yoluyla giivenilir,
yenilik¢i, diirlist, modern gibi birtakim nitelikler siyasi partiye veya adaya

kazandirilabilir.
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e Siyasi partilerde, kar amaci giitmeyen kuruluslara benzer olarak,
goniilliiliik esasiyla ¢alisan kisiler vardir.

e Pazarlamada oldugu gibi piyasada yer alan lider partiler de siirekli birinci
sirada olmak isterler ve bunun icin gaba gosterirler. Ilk sirada yer alan lider parti
mevcut konumunu devam ettirmek ve hatta bu konumunu daha da saglamlastirmak,
yani oylarim1 daha da artirmak arzu ve diigiincesinde olur. Ancak siyasi partilerin
iktidarda bulunduklar siire igerisindeki bir takim icraatlar1 (vergilerin arttirilmasi,
sosyal giivenlik reformu, biitge uygulamalari, ekonomik uygulamalar vb.) lider
partinin se¢menlerinin bir boliimiinde hosnutsuzluk yaratacagindan kaginilmaz

olarak oylarinda diisiis yasanmasi realitesi ortaya cikar.

1.4. SIYASAL PAZARLAMA KARMASI

Siyasal pazarlama, ortaya ¢iktigindan beri siyasi partilerin veya se¢menlerin
ihtiya¢g ve isteklerini yerine getirmede zorluga diistiigli an pazarlamay1 bir ¢ikis
noktas1 diye degerlendirmistir. Siyasi partiler stratejilerini uygulamada pazarlamadan
kaynak sagladiklar1 gibi, secmen davraniglarini inceleme siirecinde de biiyiik 6l¢iide
tilkketici davranislarindan ilham almislardir. Bu agidan bakilirsa, siyasal pazarlama
uygulamalar1 da, geleneksel pazarlama uygulamalar1 temelinde incelenip

arastirilmali ve yorumlanmalidir (Bayraktaroglu, 2002: 76).

Saticilar, iirtinler, tiiketiciler, pazar boliimleme, iiriin imaji1, marka sadakati,
iriin gelistirme, Uriin konumlandirma, iirlin yerlestirme, fiyatlandirma ve pazar
aragtirmas1 gibi kavramlar, siyasal pazarlama alaninda uygulanabilen temel
pazarlama kavramlar1 olmaktadir. Sekil 1 incelendiginde anlagilacaktir ki geleneksel
olarak ekonomik mal ve hizmetler adina tasarlanmis durumdaki pazarlamayla,
temelde, siyasi adaylarin pazarlamasi ile ilgilenen politik pazarlama arasinda ¢arpici

benzerlikler s6z konusudur (Shama ve Hassan 2011: 13).
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Tablo 1: Pazarlama ve Siyasal Pazarlama Arasindaki Benzerlikler

Uriinler

Adaylar

Uriin Karmasi

Aday Karmas

Uriin imaj

Aday Imaj

Uriin Gelistirme

Aday Gelistirme

Uriin Yaklasimm

Aday Yaklagim

Uriin Yaklagimi Testi

Aday Yaklagim Testi

Uriin Yerlestirme

Aday Yerlestirme

Uriin Yasam Egrisi

Aday Yagam Egrisi

Urtin Tutundurma

Aday Tutundurma

Kisisel Saus

Propaganda

Uriin Y 6neticisi

Aday Yodneticisi

Marka Sadakati

Parti Sadakati

Marka Ydneticisi

Parti Yoneticisi

Tiiketiciler

Secmenler

Tiiketici Pazar Bélimlendirme

Segmen Pazar Béliimlendirme

Tiiketicr Tatmim

Seemen Tatmim

Tiketici Kanaal Liderleri

Sivasi Kanaat Liderleri

isletme Sosyal Sorumlulugu

Tiiketicilik

Sivasi Sosyal Sorumluluk

Watergate Skandah Dénemi

Tiiketici Pazar Pay

Segmen Pazar Payi

Tuketict Arastirmasi

Secmen Arastirmasi

Pazarlama Kampanyasi

Sivasal Kampanya

Pazar Planlama

Sivasal Planlama




Kaynak: Yiicel, 2013: 17

Siyasal pazarlama siirecinde diisiinceler, siyasetciler, siyasetin dayanak
noktas1 olan politikalar ve siyasi bir kurum olarak partiler pazarlanmaktadir. Bu
stirecin ¢iktist olarak da diisiincelerin ve siyasetcinin ne kadar benimsendiginin bir
gostergesi olarak oy orani On plana ¢ikmaktadir. Siyasete bir iirtin dersek bu {iriiniin
segmen tarafindan talep edilmesi ve satin alinmasi oy kazanmak anlamina

gelmektedir (Henneberg, 2006: 22).

Siyasal pazarlama eylemi se¢menlerin gereksinim duyduklart seylere ve
orgiitlerin nihai hedeflerine ulagmasina yardimci olan bir siire¢ olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu pazarlama siirecinde sadece teknik ¢alismalar degil kullanilabilecek
tiim argiimanlar kullanilabilmektedir. Bu sekilde bu arglimanlarin her biri ayr1 ayri
bir biitiin olarak tanimlanabilmekte ve bu durum pazarlama siirecleri agisindan biiyiik

oneme sahip olmaktadir (Giirbiiz ve Inal, 2004: 59).

1.4.1. Uriin

Klasik pazarlama siireglerinde pazarlamaya konu olan {iriin, tiiketicilerde
gereksinim olusturmak ve bu gereksinimleri onlarin isteklerine gore karsilamak
amaciyla pazara mal veya hizmet olarak sokulmaktadir. Leess ve Marshment (2010:
284) siyasi "lirlin"{i, siyasi olusumun her noktasinda bir¢ok 6zelligi i¢inde barindiran,
stirdiiriilebilir olan ve sadece se¢imlerde degil se¢cim dis1 zamanlarda da one siiriilen

davranis olarak agiklamaktadir.

Bu agidan bakildiginda siyasal iiriin ve tiiketici iirlinii arasinda bu {riinlerin
pazarlama calismalarinin yapilmasi siireglerinde bazi farklar ortaya c¢ikmaktadir.
Siyaset¢ilerin  ilgilendigi tek nokta oOne siirdiikleri degerler toplulugunun
onaylanmasidir. Tam da bu sebeple bir siyasi iirlin sadece aligsveris yapilacak basit
bir iirlin olmaktan 6te se¢gmenin birey olarak kim ve ne oldugu duygusunu kendi
degerler toplulugu ile birlestiren bir canli deger sembolii olmaktadir

(O’Shaughnessy, 2001: 1049).
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Siyasi parti olusumlarinin kendilerini se¢ecek insanlar iizerinde etkili olmasi
muhtemel TUriinleri se¢mesi gerekmektedir. Bu baglamda iirliniin (sOylemlerin)
segmenlere direk etki edebilecek yonlerinin arastirilmasi ve buna gore uygun politika
ve calisma sekillerinin belirlenmesi gereklidir. Siyasal pazarlama iiriinlinlin etki
diizeyini yiikseltecek diger bir nokta da siyasal pazarlama iiriinii ile ilgili politika ve
calisma sekillerinin diger siyasal eylem bilesenleri ile uyumlu olmalidir (Divanoglu,

2008: 107).

Siyasi Parti Lideri

Siyasi yapilarin secim donemlerinde ve se¢im sonrasi donemlerde basarili
performans gosterebilmelerinin en 6nemli 6gesi yapinin lideri konumundaki siyasi
parti lideridir (Harris vd., 2002: 9). Bu liderin, se¢menlerinin kafasinda olusan
(algilanan) imaj1 segmenlerin hem o siyasi partiye hem de liderin yaninda bulunan
partinin diger adaylan ile ilgili olan goriislerine de etki edecektir. Bu varsayimdan
yola cikarak soylenebilir ki, bir siyasi olusum ile ilgili gelistirilen -elestirel

diisiincelerin merkez noktast bu olusumun lideri olacaktir

Arklan (2006: 48)’a gore siyasi parti lideri, bir siyasal yapilanmanin i¢inde
olan ve se¢gmenin talepleri ve yapilanmanin hedeflerini bir potada bulusturarak her
ikisini de ayn1 anda koordineli sekilde yiiriiten ve segmenler lizerindeki olusturdugu
etki ve biling sayesinde, segmenleri olusum amaclarina paralel olarak yonlendirme
ve yonetme calismast i¢inde olan kisidir. Yapilan bilimsel arastirmalardan elde
edilen cok sayida veriye gore olusumlarin basina gelen her yeni lider, genellikle
olmasa da, sik sik olusumun pazarlama faaliyetleri konusunda 6nemli degisikliklere
yol acgtigindan bu liderin kritik 6nemde bir kavram olduguna vurgu yapmaktadir

(Less ve Marshment, 2010: 289).

Siyasi Parti Programm

Siyasi olugumlarin faaliyet ilkelerinin tiimii, olusumlar1 rekabet i¢inde oldugu
diger olusumlardan farklarini ortaya koyarak segmenlerin gereksinim, istek ve giincel
beklentilerine cevap verebilecegini aciklamak i¢in kullanilan bir programdir. Siyasi

partileri secimlerde en fazla oyu alarak iktidara gotiirme amaciyla hazirlanan bu
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ilkeler partilerin kurulus amagclariyla ve ideolojileriyle de tezat olusturmamalidir

(Islamoglu, 2002: 123).
Siyasi Parti Adaylar:

Islamoglu (2002: 129)’da siyasi partimim aday gosterecegi kisilerin
segmenler lizerinde parti tercihleri yaparken onemli bir nokta oldugunu soyler.
Giiniimiizde se¢im siiregleri hem kampanya yonetimi hem de sekil agisindan gelismis
ve degismis olsa da partiler ve segmen agisindan "aday" kavrami 6nemini korumaya

devam etmektedir (Divanoglu, 2008: 110).

Secmenler, secgecekleri kisilerde, genel insani meziyetler olarak
adlandirilabilecek dogruluk, problem ¢dzme yetenegi, agik sozliiliik, deneyim sahibi
olma, mantikli olma ve faydali isler yapma gibi 6zellikleri gérmek isteyeceklerdir.
Bu ve buna benzer ozelliklerin partinin aday gosterdigi kisilerde olduguna dair

secmenlere bilgiler verilmelidir (Tan, 2008: 42).

1.4.2. Fiyat

Klasik pazarlama siire¢lerinde fiyat, bir iiriiniin veya hizmetin elde edilmesine
karsilik olarak triinii talep edenlerin (tiiketici) 6demesi gereken paradir. Siyasal
pazarlama siireclerinde ise durum biraz daha farklidir. Burada bir siyasi olusuma
veya adaya oy verme eyleminin bir fiyat1 yoktur. Siyasal pazarlamada fiyat, siyasi
olusum ve adaymin one siirdiigii ve arkasinda durdugu politik goriisleri, oy aracilig
ile secmenin katkida bulunabilecegi gibi iiyelik aidati, yapilan bagislar, parti i¢in
yapilabilecek goniilliiliik esasina dayali hizmetler, {riinler karsiligi gibi kavramlar

olabilir (Giiler ve Ulker, 2010: 96).

Wring (1997: 657)’e gore ise fiyat, secmenlere ait, iilke ile ilgili sosyal,
siyasal, ekonomik konulardaki giiven duygusu ile ilgili duygular biitiinlinden

olusmaktadir.
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1.4.3. Dagitim

Siyasal pazarlamada dagitim, diisiincelerin zaman ve ekonomi noktalarinda
en uygun sekillerde segmenlerle bulusturulmasidir. Siyasi partilerin biinyelerinde
bulunan il ve ilge teskilat yapilanmalar1 dagitim kanallaridir seklinde bir tanim uygun

olmaktadir (Tan, 2008: 21).

Dagitim ile ilgili olusturulan stratejiler segcmenleri aday kisiyi, bireysel olarak
benimsemesinin  Oniinii  agacak ¢alismalarla ilgilenir. Sec¢im kampanyasi
caligmalarinin se¢im donemi ve sonrasinda yiiriitilmesinde siyasi olusumlarin il ve
ilee yapilanmalart 6nemli bir konumda bulunmaktadir. Bununla birlikte siyasi parti
adaylar1 il ve ilge teskilatlarindan bagimsiz olarak da calismalarina devam

edebilmektedirler (Tan, 2008: 54 - 55).

Siyasi partiler tarafindan bakildiginda dolayli bir dagitim araci olan merkez
ve tasra teskilatlar1 faaliyetlerinde adaylar sdylemlerini  (lirlinlerini) dagitma
noktasinda etkili bir yontem olarak se¢cmen ile yiiz yiize gelme sansina sahip
olmaktadir. Siyasal pazarlama faaliyetlerindeki en 6nemli dagitim kanali olarak
nitelendirilebilecek olan parti c¢alisanlari, partilerin kendi biinyelerinde belirli bir
maasa karsilik gorevlendirdikleri, siyasi danigsmanlik, ofis gorevlisi, dis mekanlarda
afis yapistirma gorevi gibi kimi isleri yapmak tlizere istthdam edilen kisilerdir. Parti
olusumlar1 ve aday gosterilen kisiler kampanya dagitim siirecinde dikkatli, gergekei
ve Oznel olmalidirlar. Yani aday dagitim kanallarmi birebir kendi eliyle
kullanmalidir. Se¢im sonucunda da partiler ve adaylar1 verdikleri taahhiitlerini,
sOzlerini diigiinerek bu sdzlerin yerine getirilmesi i¢in 6zverili bir ¢alisma temposu

icine girmelidir (Nazar ve Latif, 2010: 18).

1.4.4. Tutundurma

Siyasi pazarlama c¢aligmasinda tutundurma, parti lideri, aday1 ve programu ile
ilgili tim detaylarin1 secmen gruplarina istenilen sekilde ulastirma amaciyla yapilan
siireclerin toplamini ifade etmektedir. Bu siireglerin i¢inde reklam, halkla iliskiler

faaliyetleri, propaganda caligmalar1 gibi ¢aligsmalar girmektedir (Divanoglu, 2008:
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113). Genellikle parti ve adaylar1 tarafindan kullanilan bir pazarlama 6gesi olarak

goriilebilir.

Siyasal pazarlama siire¢lerinde tutundurma kavraminin ana fikrini, se¢im
donemlerinde hedef alman kitlenin kendi adaylarma oy vermesi eylemini
gerceklestirmek adina sistemli bir sekilde segmen kitlesinin bilinglendirilmesi ve
inandirilmasi stireci olusturmaktadir. Se¢menler yonelik olarak partiler tarafindan
yapilan tiim caligmalar tutundurma etkisini de i¢inde barindirir. Bununla birlikte
tutundurma kavraminin i¢inde kendine yer bulan ve asil amaci ikna edici iletisim
olan pazarlama karmasi araglarimin ayirt edici niteligi de goéz ardi edilemez
durumdadir. Siyasal pazarlama siirecinde tutundurma kavrami Once sahsi olarak
yaymadan; sonra reklam calismalarindan; daha sonra da tanitim g¢aligmalarindan
faydalanmaktadir. Tim bu c¢alismalara oy arttirmaya yonelik diger tiim g¢abalar da
eklenmistir. Bu acidan incelendiginde tutundurma g¢aligmalar1 dort ana baslik altinda

siniflandirilabilir (Tan, 2008: 61):
e Kisisel Propaganda Yonetimi
e Reklam Calismalari
e Halkla iliskiler ve Tanitim Faaliyetleri
e Diger Oy Arttirma Etkinlikleri
Kisisel Propaganda

Islamoglu (2002: 141) kisisel propaganday: sdyle tanimlamigtir. Se¢men
kitlelerini, farkli ara¢ ve yontemleri kullanarak 6nceden belirlenmis bir diisiinceye
veya ideolojiye yaklastirmak hedefiyle yapilan caligmalarin timidiir. Kisisel
propaganda eylemi, se¢cmen iizerinde hedefe yonelik olarak olumlu etki yaparak,
secmene, parti olusumunu, adaymi ve liderini gostermeyi degil, segcmeni ikna etmeyi
ve kendi fikirleri dogrultusunda yonlendirmeyi hedeflemektedir. Tek tek segcmenle
goriismek, el sikismak, kap1 kapt dolagsmak veya se¢im biirolarina gelen segmenlerle

birebir goriismeler yapmak seklinde de propaganda faaliyeti yiiriitiilebilir. Bu
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faaliyetlerin etkisinin arttirtlmasi i¢in lider, aday ve diger parti mensubu kisilerin dis
goriiniisleri, biligsel donanimlar1 ve konusma becerileri gibi 6zelliklerinin iist diizey

olmas1 gereklidir.
Siyasal Reklam

Reklam, propaganda ile kiyaslandiginda se¢cmenin savunma mekanizmasi
gelistirme egiliminin {ist diizeyde olmasi ile sonuglanan bir etki yaratmakla birlikte
bilgi verme, ikna etme, animsatma, destek verme ve deger kazandirma gibi islevleri
yerine getirir. Kitlelerin reklam ¢alismalarina siirekli agik olmamasi ve bu siireglerin
maliyetli olmasi1 reklam kavramini daha dikkatli kullanilmas1 gereken bir kavram

haline getirmistir (Islamoglu, 2002: 149).

Siyasal reklamin tanimi sdyle yapilabilir; "secime aday kisi veya parti
yapilanmasi araciligi ile ulusal veya yerel medyada yer veya siire satin alinarak
burada yapilan calismalar sonucunda kitlelerin yargilarin1 ve diislincelerini parti
lehine ¢evirmek amaciyla tutum ve davranislarini, calismasi yapilan parti ve aday
lehine degistirmek amaciyla olusturulan mesaj metinlerinin yazilmasi  ve

yayinlanmasi ile baglantil bir iletisim faaliyetidir (Uztug, 2004: 315).
Halkla liskiler

Halkla iligkiler faaliyetlerinin politik pazarlama siireglerindeki birincil hedefi
parti, aday ve se¢menler arasinda iletisim faaliyetleri ile olumlu insani iliskiler tesis
etmek ve parti ideolojileri ve calismalari ile ilgili se¢gmenlere bilgi aktararak iletisim
kalitesini yiiksek tutmaya caligmaktir. Bunun disinda bir diger 6nemli hedefi de parti
i¢ci ve parti disi iletisimin saglikli bir sekilde ylriitiilmesini saglamaya ¢alismaktir

(Divanoglu, 2008: 115).
Oy Arttiric1 Diger Calismalar

Siyasal pazarlamada diger ¢abalar, yukarida bahsi gecen kisisel propaganda,
reklam, tanitim ¢aligsmalari i¢in yiiriitiillen ¢abalarin haricinde kalan etkinliklerdir. Bir

¢esit tutundurma araci olan bu araglar partinin hedef kitlesine gore sekillenmektedir

(Tan, 2008: 62):
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e Sec¢menlere 6zel hediyelikler, konferans, toplant1 ve seminerler,

e Milli ve dini bayramlarda ve 6zel giinlerde tebrik mesajlar1 yollama ve

bayramlagma,
e Medya kuruluslarin1 ve basin merkezlerini ziyaret, basin toplantisi,

e Propaganda etkinliklerini yiiriiten kisiler i¢in tesvik edici farklt maddi ve

manevi ekstralar, egitim programlari ve seminerleri.

1.5. SIYASAL PAZARLAMA VE PAZARLAMA ILIiSKiSI

Her ne kadar iki farkli uygulama alani gibi goriinse de Siyaset ve pazarlama,
bir hedef kitle i¢in c¢alismalar1 yapmakta, hedef kitle 6zelliklerini belirlemek
amaciyla pazar arastirmalari, pazar yapilandirilmasi ve pazarlama karmasi 6gelerinin
kullanilmast gibi birbirine benzeyen teknik 6zelliklerden faydalanarak hedeflerine
ulagsmaya ¢alismaktadir. Bu alanlarin ikisi de siyasal pazarlama tekniklerini, hedef
kitlenin farkl1 sekillerdeki gereksinimlerinin giderilmesini saglamak amaciyla onlarin
mutluluk diizeylerini arttirma sonucunu doguran yapilara sahip olmasindan dolay1

birbirine benzemektedir (Uste vd.,2007:214).

Maarek (1995:2), siyasal pazarlamanin basite indirgenebilecek bir siireg
olmadigimi soylerken, bu alani kiirsel bakis agisinda politika ile ugrasanlarin siyasi
iletisim faaliyetlerini yakindan etkileyen tiim etkenler olarak tanimlar. Gergekten de
politikaci, se¢gmen Kkitlesi olarak tanimlanabilecek sdylem ve vaatlerinin halihazirdaki
muhtemel "tliketicilerine" anlatmak istediklerini hangi 6lciide bir etkiyle anlatabilirse
secimlerden galip ¢ikma sansi da o denli yliksek olacaktir. Bir bagka anlatim
sekliyle, imal edilmis bir {irlin veya hizmetin pazarlanma siirecinde tiiketiciye ilk
elden ulagmak ve tiiketiciye kars1 olmasi gereken inandiricilik etkisi ne denli gerekli
ve Onemliyse siyasi arenada da segmen kitlesine erismek ve etkin iletisim
seceneklerinden faydalanmak da o denli &nemlidir. Iste bu yiizden uzunca bir
zamandan beri se¢ime girme niyeti tasiyan siyasetciler se¢imde alacaklari oy
oranlarini arttirabilmek adina profesyonel siyasal pazarlama uzmanlarindan

faydalanmaya caligmaktadirlar.
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Ticari olarak kar elde etme amaci tastyan sirketlerin iirlin ve hizmetlerini
hedefledikleri kitleye ulastirip bu {irlin ve hizmeti pazarda kalict kilinmasin
saglamaya calisarak tutundurma islemi yapan geleneksel pazarlama yontemleri asil
olarak siyasi pazarlama yoOntemleri ile benzerlikler gostermektedirler. Elbette
geleneksel pazarlama etkinliklerinde oldugu gibi mal, iicret, dagitim isleri ve
tutundurma gibi temelde yatan metotlar ayniyle siyasal pazarlama i¢in de gegerli
olmamakla birlikte, siyasi parti programi, liderlerinin kisisel 6zellikleri ve becerileri,
halihazirda vitrine koyduklar1 adaylar ve parti sdylemleri bu 6gelere karsilik 6geler
olmaktadir. Hedef kitle olan tiiketiciler mevcut pazarda {iriin ve hizmetler arasinda
secim yaparak karar vermeye calisirken iirlin ve hizmetlerin nitelik 6zellikleri
acisindan bir siralamaya nasil gidiyorlarsa, siyasi "pazarda" da adaylar1 biinyelerinde
bulundurduklar1 niteliksel Ozelliklere gore gergekei bir sekilde siralamaya
soktuklari sdyleyebiliriz. Bu noktada se¢menin her sartta, tiliketicilerin {iriin ve
hizmet pazarinda yaptiklari sekilde, gercekei etkilere maruz kalarak tercihlerini
netlestirdigini sdylemek zordur. Her iki grubun aralarinda tercih etme siirecleri
acisindan benzerlikler bulunabilecegi gibi, bir ¢cok hayati 6nemde farkliligin da

bulunabilecegini belirtmek gerekir Bayrakdaroglu vd., 2016: 909).

Lock ve Harris (1996)' e gore klasik pazarlama ile siyasal pazarlama arasinda

yedi fark vardir. Bu farklar soyle siralanabilir;

1- Siyasal pazarlamada diger tiiketim kararlarinin tersine, tiim se¢gmenler ayn1
giin icinde se¢imini yapmaktadir. Kamuoyu yoklamalar1 ve pazar paylan ile ilgili
yapilan ¢alismalarda metodoloji olarak benzerlikler bulunsa da siyasi pazarlama daha
soyut bir soru temeline oturmakta, klasik pazarlama ise gercek satin alma karari

temeline oturmaktadir.

2- Secim kararmin alinmasi sirasinda segmene herhangi bir direk ya da

dolayli maliyet ¢ikarilmamaktadir.

3- Se¢menler bireysel olarak aldiklar kararlar1 farkli bir yonde dahi olsa bir

grup kararina uymak zorundadirlar
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4- Secim sisteminde kazananin oy c¢okluguna gore belirlendigi Birlesik

Kirallik gibi iilkelerde kazananlar her seye sahip olmaktadir.

5- Se¢menler siyasi parti ve adaylarini tek tek degerlendiremez. ve tiim
secime bir biitiin seklinde karar vermek zorunda kalir. Bu iirliniin soyut olmasindan

kaynaklanir.

6- Yeni bir siyasi parti olusumu bir ¢ok iilkede biiyiik ¢abalar

gerektirmektedir.

7- Bir ¢ok klasik pazarlama siirecinde, markanin liderleri 6n planda olma

egilimi gosterirler.

Tim bu farklara ragmen tiiketici ve se¢cmen Kkitlelerinin karar alma
mekanizmalarinin birbirleriyle benzestigini sdylemek olasidir. Se¢gmenler de karar
alma siireclerinde diger tiiketiciler gibi cevresel etkenlerden etkilenirler. Aile, is
arkadaslari, sosyal cevreleri gibi. Her iki durumda da tiiketicilerin ve se¢gmen
kitlelerinin ayr1 ayr1 hedef kitleler olarak davranigsal yapilarinin anlasilmasi kadar
her birinin birey olarak kiiltiirel yapilarinin ve toplumsal siniflarinin ve referans
gruplariin anlasilmas1 da 6nemli olmaktadir. Pazar 6zelliklerini tam olarak yerine
getiren bir pazarda oldugu iizere demokrasinin hakim kilindig1 durumlarda da siyasal
erkin kilidi se¢gmenin yani klasik pazarlama diliyle "tiiketicinin" elindedir. Bu giiciin
elde edilmesi i¢in de segmenlerin iknasi sarttir. Basit anlatimla, “klasik pazarlama
yontemlerinin siyasi alana uyarlanmasi ve uygulanmasi1" olarak agiklanabilecek olan
siyasal pazarlama se¢men kitlesine erigme ve bu kitleyi ikna etme yolunda kullanilan

farkl1 bir ¢6ziim seklidir (Polat vd., 2004:3-4).

Scammel’e (2014) gore siyasal pazarlamanin fikir babasi sayilan Michel
Bongrand bu kavrami séyle tanimlamistir; “Siyasal pazarlama, basarili bir duyarl
hale getirme calismalarindan sonra, se¢gmenin, fikir, davranis ve yasam sekillerinde
bir degisiklige neden olarak ortak bir cikar elde etmektir." Bu durumda, siyasal
pazarlama, siyaset {liriiniinii tiiketici kitlesi olan segmenin davraniglarini ve fikirlerini

analiz etmek ve buna gore olusmasi muhtemel davranis seklini istenilen yonde
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degistirmek adina yiiriitilen tiim faaliyetlerdir seklinde agiklanabilir. Pazarlama
tekniklerinde de ortaya ciktigi iizere, siyaset bilimi de temelde bir soruya cevap
aramaktadir. Insan psikolojisi siyasette ne denli etkilidir? Bu nedenle, siyaset
kuramlarinin hemen hemen tamaminda insan davranislari ve bu davranislarin
temelinde yatan dogal siirecleri tespit etmeye calisan araglar gelistirerek siyasal
sistemin yeniden dizayn edilmesi yoluna gidilmektedir. Bireyi isin tam orta
noktasina yerlestirmeden bir kuram olusturmak da zaten miimkiin degildir.
Dolayisiyla, siyasi bazi kararlar olusturabilmek i¢in ilk yapilmasi gerekenlerden biri
insan olan se¢menin oy verme davraniginin altinda yatan etkileri tespit ederek bunlari

bir siizgecten gegirmektir.

1.6. SIYASAL PAZARLAMAYI ETKILEYEN FAKTORLER

Siyasal pazarlama faaliyetlerinin hareket noktasi, olusturduklari siyasi
yapiin ve bu yapiya ait adaylarin miimkiin olan en fazla miktarda oy almalarin
saglayarak iktidar1 elde etme amacii gerceklestirmektir. Bu basit tanimda da
goriildiigli iizere siyasi olusum ve adayin son amacinin iktidar oldugu ortaya
cikmaktadir. Se¢imi birinci olarak bitiren partinin veya adayin yariga girdigi diger
olusum ve adaylar da siyasi siiregte muhalefet konumunda gorevine devam edecektir.
Siyasi gii¢ sahibi olan iktidar, tim toplumu ilgilendirecek tiirde 6nemli sonuglar
doguracak kararlarin alinmasindan once toplum destegini alabilmek adina cesitli
grupsal yapilarin ve hatta muhalefetin de destegini talep etmek zorunda kalabilir.
Gozden kagirilmamasi gereken nokta sudur; Gii¢ sahibi, kendisine oy verenlerin yani
sira oy vermeyen diger toplum kesimlerine karsi da sorumlu oldugunu bilmeli ve
toplumun her kesiminden gelecek sorunlarin ¢oziimii i¢in ¢cabalamalidir. Kendisine
yakin olan se¢gmen grubunun c¢ikarlarini oncelik olarak kabul eden iktidarlardir

(Demirtas, 2010: 37).
Iktidar

Tirk Dil Kurumu sozliigiine gore Iktidar kelimesinin anlami "Bir isi
yapabilme giicii, erk, kudret; Bir isi bagarabilme yetki ve yetenegi; Devlet yonetimini

elinde bulundurma ve devlet giiclinii kullanma yetkisi; Bu yetkiyi elinde bulunduran
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kisi ve kuruluglar" olarak Oniimiize c¢ikmaktadir. Sosyal iktidar ise, toplumun
davranig sekillerini etkileyerek onlar1 kontrol altinda tutabilme giicii olarak anlam

kazanmaktadir (Oztekin, 2016: 10).

Iktidar giiciinii elde edebilmek igin, oransal ve rakamsal olarak {istiin olmak
birinci derecede gereklidir ancak bu tek basina yetersizdir. Iktidar hedefinde olan
siyasi olusum toplumsal ve davranigsal bir istiinlikk de saglamak zorundadir. Bir
siyasi yap1 akilc1 onderlik bilinci ile hareket edemedikge gliclii bir yap1 goriintiisii

cizemez ve rakamsal iistiinliige de erisemez (Islamoglu, 2002: 46).

Siyasi yapilarin nihai hedeflerini iki ayr1 sekilde incelemek miimkiindiir.
Bunlardan ilki, demokratik bir yap1 i¢inde olusumlarin siyaset arenasindaki gorev ve
yetkilerinin ne olmas1 gerektigi ile alakalidir. iktidar, iktidarin koalisyon ortag: veya
iktidarin icraatlarini elestiren muhalefet olma gibi. Bu hedeflerin digeri de, iktidar
elde ettikten sonraki hedefleri ve yol haritasini anlatir. Her iki hedef arasinda kopmaz
bir iliski bulunmaktadir. Siyasi yapilar olarak parti yapilanmalar1 iktidar amaciyla
hayatlarina baglarlar ve bunu gergeklestirmek icin cabalarlar. Siyasal pazarlama ise
bu partilerin hedefledikleri bu amaclarina erismelerinde faydalanabilecekleri 6nemli

araglarin basinda gelir (Giirbiiz ve Inal, 2004: 110).
Muhalefet

Siyasal muhalefet, kars1 olma elestirme kavramlarinin politik bakis agisiyla
ele alinmasini igerir. Muhalefette olan partiler iktidar1 elde etmek, iktidar1 herhangi
baska bir parti ile paylasabilmek veya iktidarda bulunan partiyi olumlu, olumsuz
etkilemek amaciyla sinirlar1 6nceden belirlenmis programlar dahilinde yapilanan bir
olusumdur. Iktidar1 elde edemeseler dahil toplumsal yapida bazi kisi ve gruplari
olumlu yonde etkileyerek onlarin destegini elde eden, bu kisiler adina goriis bildiren
muhalefet partileri, adina konustuklar: toplumsal gruplarin ve genelde tiim toplum
yararinin tesis edilmesi ve bu yararin olumsuz etkilerden uzak tutulmasi amactyla

iktidar {istiinde etki mekanizmalar1 kurmaya calisirlar (Oztekin, 2016: 12).

Siyasal muhalefetin elde etmeye ¢alistigr amaglar soyle siralanabilir;
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e Belirli bir toplumsal yapida, belirli bir zamanda halihazirda var olan siyasi
gorislere ve i¢inde bulunulan sosyal ve ekonomik toplum diizenine veya bunlardan
sadece bir tanesine;

e Siyasi olarak iktidar giiclinii elinde bulunduran kisi ve kurumlara veya
bunlarin yaptiklari icraatlara karsi olmak ve;

¢ Bu karsitlik sonucunda elestirdikleri noktalarla ilgili farkli ¢6ziim Onerileri
sunmak, yasal veya yasal olmayan farkli sekillerde elestirmeyi siirdiirerek elde etmek

istedikleri sonuc dogrultusunda etkili olmak (Islamoglu, 2002: 47).

Kavramin agiklanmasina yonelik olarak igerigine dahil edilebilecek diger

anlamlar da sdyle siralanabilir (Turgut,1984: 7; Oztekin, 2016: 13):

e Devlet yapisinin sekil ve yonetim bigimine, daha anlasilir bir ifadeyle
siiregelen siyasi yapilanmaya ve sosyal ve ekonomik yapiya karsit durumda
bulunmak ve toplum yapisimi biitiin yonleriyle sorgulanmaya agik hale getirerek

elestirel bakis acis1 kazandirmak,

e Sadece igerisinde bulunduklar1 toplumsal yapiya ve yalnizca siyasal

yapiya kars1 elestirel olmak,

e Sosyal ve ekonomik ag¢idan toplumun hi¢ bir noktasini elestiri konusu
yapmadan, yalnizca iktidar sahibi olan kisi ve yapilara karsi1 durmak ve bu yapinin

mesruiyetini kabullenmemek,

e iktidar elinde bulunduran kisilerin ve bu kisilerin yetkilerini kullanarak

gorev yapan kisilerin baski kurmalari riskine karsi direnmek ve buna kars1 durmak,

e Diizelsel bir degismeyi veya iktidarin degistirilmesini amag¢ edinmeksizin
baz1 ¢ikar amaclar1 dogrultusunda yoneticiler lizerinde baski kurarak elde edilmeye

calisilan sonuca varmaya ¢alismak,

e Onceden belirlenmis, gerceklestirilebilecek herhangibir amaci olmadan
sadece bazi kazanglar elde edebilmek adina yoénetim iizerinde baski kurmaya

calismak,
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e Belirli baz1 diislince kaliplarin1 veya kutsal baz1 degerleri somutlastirma
adina gerceklestirebilmek i¢in iktidarda bulunanlar1 etki altina almaya calisacak

faaliyetlerde bulunmak.
Medya

Kitle iletisim araglarinin son zamanlarda etkilerini iist diizeye ¢ikarmalarinin
ardindan medya siyasi yapilanmalarin ve bu yapilara ait adaylarin se¢im siireglerinde
en ¢ok kullanacaklar1 ortamlardan biri olacaktir. Genel olarak kitlelere hitap eden
radyo, televizyon, yaygin gazeteler, haftalik ve aylik dergiler ile internet siteleri kitle
iletisiminde son yillarda 6ne ¢ikmislardir. Teknolojinin hizli doniisiimii ile internet
medyas1 ve sosyal medya da kendine bu araglar i¢inde kitle iletisim araci olarak yer
bulmustur. Siiphesiz ki siyasi partilerin kendilerini ifade etme noktasinda en ¢ok
ihtiya¢ duyacaklari araglar bunlardir. Bu acidan diisiiniildiigiinde se¢ime girecek olan
adaylarin se¢menler nezdindeki tiim gorsel 6z goriintlisii (imaj1) bu kitle iletisim
araglar1 tarafindan meydana getirilecektir. Medyay1 kullanarak gergeklestirilecek
etkinliklerde (reklam kampanyalarinda); reklamlarinin stratejilerinin  hangi
yontemlerle gelistirilecegi ve hangi mesajlarla 6n plana cikilacagimin 6nceden

belirlenmesi gerekmektedir (Ozsoy, 2009: 121).

Siyasetin bir pazarlama iiriinii olarak kabul edildigi siyaset pazarlamasinda
medya araglar1 diger tlim mecralardan daha etkili olabilmektedir. Ciinkii siyasi imaj
olusturulmas1 asamasinda gereken tiim iletisim araglari medyanin i¢inde mevcuttur

(Scammell, 2014: 729).

Artik teknolojinin hizina yetisilemeyen giinlimiiz toplumlarinda her evde bir
televizyon donemi ¢oktan kapandi. Artik her evde bir televizyonun yani sira bir
bilgisayar ve en az bir akilli telefon bulunmakta. Bu durum tiim siyasetgiler i¢in
televizyon ve internet medyasinin dneminin biraz daha fazla olmasini saglamaktadir.
Se¢cmenlere, imajin iletiminin bu denli giiclii kanallarla yapilmasi adayin se¢men
bilincindeki goriiniirliiglinii arttirmaktadir. Medya iletisim kanallarindan biri olan
televizyonun siyasi hayatta yer bulmasi ve adaylar arasinda rekabet diizeyini

yiikseltmesi, adaylarin televizyonlarda ve diger medya kanallarinda goriinme siireleri
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ile ilgili problemleri de beraberinde getirmis bu da parti olusumlarinin bu konuya
daha fazla egilmeleri sonucunu dogurmustur. 3 Kasim 2002 se¢imlerinde ve 28 Mart
2004 sec¢imlerinde secimden once de Ak Parti - CHP etrafinda donen bir siyasi
giindem olustugu i¢cin DYP, MHP, DSP gibi diger meclis haricindeki muhalefet
konumundaki partiler bu noktada medya kanallarmi su¢lamislardir (Uztug, 2004:
373).

Siyasi yapilar se¢im dénemlerinde veya se¢im donemleri disinda kalan diger
tiim zamanlarda medya kanallar ile yakin iligkiler gelistirdiklerinde diger bir deyisle
medya destegini arkalarina aldiklarinda se¢menleri listlinde daha biiyiik olumlu
etkiler birakabildiklerinin farkindadir. Medyanin sahip oldugu kitle iletisim araglari,
parti yapisinin o araglara olan yaklasimiyla partiye avantaj saglayabildigi gibi
olumsuz bazi mesajlarin kitlelere iletilmesiyle dezavantaja da doniisebilmektedir

(Demirtas, 2010: 42).

Siyasi parti yapilarinin se¢imden sonra kazandigi basarili sonucu pekistirmesi
de medya ile bire bir baglantili bir siirectir. Medya ile kurulan iletisimde 6ncelik o
medyanin {ist pozisyonundaki kisilerle ilgilidir. Yazi isleri midiirii, medya
kurulusunun sahibi bunlara 6rnek olarak verilebilir. Medya kuruluslar ile kurulacak

iletisim siireclerinde dikkatli olunmasi gereken noktalat soyle siralanabilir (Tan,

2008: 71):

e Medya ile iletisim saglayacak olan kisiler titizlikle ve konunun uzmani

kisiler arasindan secilmelidir. (basin sozciisii),

e Siyasi parti tarafindan alinacak olan her karar ve bildirimin kamuoyu

tarafindan dikkatle takip edildiginin bilincinde olunmalidir,

e Medya ile bilgi aktarimi konusunda yapilacak olan ¢aligmalarda siireklilik

esastir,

e Medya kanallarmin talep ettigi bilgi ve belgeler gecikmeye ugramadan

aktarilmalidir,
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e Medyaya aktarilan bilgilerde kesinlikle yalan - asilsiz bilgi belge

olmamalidir,

e Siyasi yapiy1 yakindan ilgilendiren olumsuz etki yaratabilecek haberler,
bilgiler ve belgeler medyaya gitmeden tespit edilmeli ve bunlari1 bertaraf etmek i¢in

stratejiler gelistirilmelidir,

e Medya ile yapilacak olan toplantilardan énce mutlaka hazirlik yapilmasi

gerekmektedir.
Baski Gruplan

Yasalara dayanarak varligini baglatan ve siirdiiren basta siyasi partiler,
hiikiimet yapilari, baskanlar, milletvekilleri, biirokratlar, sivil toplum orgiitleri ve
dernekler gibi yapilarin yam1 sira yasal dayanaklari olmayan fakat Onceden
belirlenmis bazi amaglar1 gergeklestirmek icin bir araya gelen kisilerin meydana
getirdikleri gruplar vardir: Baski ya da cikar gruplari, sosyal platformlar, gii¢ birligi
yapilanmalart v.b. Yasal dayanagi olmayan bu tiir yapidaki gruplar yasal olanlara
kiyasla daha az kurumsal yapidadir ve meydana gelis amaclar1 kimi zaman tek bir
konudur. Hukuken kabul edilmis bir yapisal mekanizmalar1 yoktur. Hedefledikleri
konular1 gerceklestirmek icin topluma, devlet ve hiikiimet kademelerindeki
kurumlara ve kuruluslara kendilerini ifade edebilmek adina bir ¢ok farkli iletisim
teknigini  kullanmaya gayret ederler. Bu tip yapilanmalarin biinyelerinde
bulundurduklar1 konular ve rakamsal biiyiikliikleri toplumlar arasinda farkliliklar
gosterir. Kimi zaman bu yapilar siyasi oyuncular eliyle de yonlendirilebilirler ve bu

oyuncular tarafindan el altindan desteklenirler (Aziz, 2006: 23).

Siyasi arenanin olmazsa olmaz 0&gelerinden biri durumunda bulunan
muhalefet kavrami meclis i¢inde ve disinda yaptiklar1 etkiye gore iki sinifa
ayrilabilir. Meclis i¢i muhalefet, se¢cimlerin sonucunda alinmis olan oy miktar ile
iktidar1 elde edememis ancak bu oy miktar ile bir anlamda se¢gmenler tarafindan
denetleyicilik rolii kendilerine verilmis olan partilerden olusur. Meclis dis1 muhalefet
de oy kullansin veya kullanmasin, muhalefet partisine mensup olsun veya olmasin

kimi kesimlerin, hiikiimet tarafindan gergeklestirilen icraatlarla ilgili olarak
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olusturduklar1 tutum veya hareketlerdir. Tiirkiye'de meclis dis1 muhalefetin en yakin
ornekleri sivil toplum Orgiitleri ve sendika yapilanmalaridir. Hiikiimeti olusturan
iktidarin tilkesi i¢in alinacak Onemli kararlarindan 6nce muhalefette olan siyasi
partilerin yan1 sira bu tiir meclis dig1 muhalefetin de goriislerini almak istemesi bir
acidan sorumlulugu dagitmak istemesinden kaynaklanmaktadir. Boylece ileride
karsisinda ¢ikabilmesi muhtemel olumsuzluklarda muhalefetin tepkisini azaltabilir.
Tiirkiye'de son zamanlara damgasm vuran ve Ulke yakin tarihinde ¢ok &nemli
olaylarin yasanmasina neden olan ‘Demokratik A¢ilim’ siirecinden once hiikiimeti
yoneten iktidar partisi konumundaki Ak Parti; bahsi gegcen acgilimla ilgili olarak tiim
yetki ve sorumlulugu dénemin Igisleri Bakan1 Besir ATALAY'a vermis ve Atalay
T.B.M.M i¢inde veya disinda bulunan tiim partilerle (CHP ve MHP disindaki)
goriigmeler yapmis, buna ek olarak sivil toplum OoOrgiitleri ve sendikalarla da
ziyaretler gerceklestirmis ve bu sekilde ileriki zamanlarda dogabilecek olumsuz
elestirileri daha silirecin en basindan bertaraf etmek ic¢in ¢abalamistir (Demirtas,

2010: 43).

Meclis disi muhalefet yapisi, halkta olusmasi muhtemel yeni ihtiya¢ ve
sorunlart goz Oniine ¢ikararak dikkati bu yone ¢cekmek, ortaya ¢ikan bu ihtiyag ve
sorunlarla ilgili diislince ve Onerilerini sunmak ve bu konularla ilgili tartisma zemini
hazirlayarak ¢ogulcu demokrasi anlayisinin gelisimine katkida bulunmak goérevlerini

yerine getirir (Turgut,1984: 148-189):
Se¢cmenler

Se¢menler, siyasi hayatin gelismesi ile birlikte gelisim gostermis ve yine
buna paralel olarak gelisim gdsteren egitim diizeyi, yasam diizeyi ve beklenti ile de
yapisal 6zellikleri acisindan gelismistir (Erdil, 1989: 35). Se¢gme ve secilme hakki,
Tirkiye gibi demokrasi ile yonetilen iilkelerde anayasa ile giivence altina alinan bir
haktir. Tiirkiye'de bir vatandasin secimlerde veya kamuoyu yoklamalarinda oy

kullanabilmesi i¢in gerekli olan yas alt sinir1 da 18'dir.

Se¢men ve tiiketici davranisi arasinda bazi benzerlikler bulundugu

sOylenebilir. Her ikisini de, partilerin ve isletmelerin birbirine benzeyen pazarlama
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yontemlerini kullanmasindan dolayi, reklamlarla olan etkilesimleri de benzer yonde

olmustur (Peng ve Hackley, 2009: 172).

Se¢men kitlesinin siyasi pazarlama siirecinde tiiketici kavraminin yerini
aliyor olmasi bazi 6nemli noktalarin goz ardi edilmemesi geregini ortaya cikarir

(Giirbiiz ve Inal, 2004: 30):

e Secmen Kkitlesinin yonetilmek, bireysel veya grup Onceliklerinin ve
haklarinin savunulmasi ve meclis icinde temsil edilmesi gibi temel konularda

gereksinim duyuyor olmasi ve istekli olmasi gerekir.

e Bu gereksinim ve istekli olma durumunun Kkarsilanabilmesi igin

secmenlerin oy verme hakkinin da bulunmasi gerekmektedir.

Siyasi partilere oy verme potansiyeli olan 3 tiir miisteri (se¢men) oldugu

hakim goriistiir (Limanlilar,1991: 35-36):

[a——y

. Partiye Uye Kayd1 Yaptiracak Olan Kisiler:

Kendi Rizasi ile Gelenler

Partiye iiye olan kisilerin yakinlar1 ve tanidig1 kisiler

Uye Getirme gdreviyle gorevli olan kisilerce getirilmis olanlar

2. Parti Taraftarlar1 ve Sevenleri: Spor kuliibii destekler gibi parti destekleyen
ve partiye yiiksek seviyede sadakatle baglilik hisseden kisilerden olusur. Bu tip
secmen Kkitleleri i¢inde bulunduklari tiim ortam ve yerlerde partilerinin yilmaz
savunucularidir ve diger segmenleri kendi diisiincelerine dogru etkilemek i¢in biiyiik

caba sarfederler (Demirtas, 2010: 54).

3. Parti Uyesi, Taraftar1 veya Seveni Olmayan, Diger Muhtemel Partilere
Degil de Bu Partiye Oy Verme Ihtimali Olanlar: Kimi bireyler kendilerini
herhangibir partiye, goriise, fikre ait hissetmezler. Kimilerinin parti taraftar1 olmasi

kadar dogal bir durumdur bu. Bu tipteki se¢menler kararsiz se¢gmen olarak
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tanimlanabilir. Bu se¢men kitlesinin oyunun nereye verecegi se¢im giinlii sandik
basina gelene kadar belirsizligini koruyabilmektedir. Siyasal Pazarlama
etkinliklikerinin 6ncelikli hedef kitlesi kararsiz se¢men kitlesidir. Son yillarda
kararsiz segmen kitlesinin sayisal olarak biiylik artis1 secimler ic¢in ¢alisan partilerin
bu se¢cmene yonelik ¢aligmalarina da oncelik vermeleri sonucunu dogurmustur. Bu

bilgiler 1s181nda kararsiz segmen seg¢imlerde kilit bir rol tistlenmistir.

1.7. SIYASAL PAZARLAMA ELESTIRILERI

Siyasal pazarlama ¢aligmalarinin en yogun olarak gergeklestirildigi donemler
yasal olarak siyasal propaganda yapma hakkinin elde edilmesinden, se¢ime saatine
kadar gecen siirede, segmenleri etkilemek i¢in hazirlanan ‘Siyasal Kampanyalar’
donemidir. Bu donem igerisinde siyasi partiler ve adaylar, halk ile miimkiin oldugu
kadar c¢ok iletisime ge¢cmek istemektedirler. Ancak kitle iletisim araglarinin da
kullanilmasmin belli bir maliyeti s6z konusudur. Se¢im sonuglarina goére bazi
partilerin kazanmasi bazilarin ise kaybetmesi miimkiin olmaktadir. Kazanan parti
icin harcanan paralar, olumlu bir sonu¢ dogurmus iken kaybedenler i¢in ise ayni

seyleri sdylemek miimkiin olmamaktadir (Demirtas, 2010: 84).

Ciftlikci (1996) ise siyasal pazarlamay: su sekilde elestirmektedir: ¢ Siyasal
pazarlama islevlerinin yiiksek maliyet gerektirmesi, siyasetcilerin esas gorevlerini bir
kenara itmesine yol agmakta, onlar1 gili¢ odaklartyla ve baski gruplariyla birlikte
calismaya yoneltmektedir. Ahlaki dengenin bozulmasi, siyasilerin baski giicii yiiksek
c¢ikar gruplarina siyasi krediler vermesine neden olmakta ve siyasal diizenlemeler ve
kanunlarla bu ¢ikar gruplarimin hirs ve arzulan yerine getirilmektedir. Etkili ¢ikar
gruplarinin desteklenmesi diger gruplarin rekabet giiciinii azaltmakta, bu durumda
bazi is kollar1 ve endiistrileri yok olma noktasina getirilerek, lilke ekonomisine zarar

verebilmektedir (Akt. Tan, 2008: 25).

Siyasal pazarlamanin elestirilmesi lizerine yapilmis bir caligmada, siyasal

pazarlama su sekilde elestirilmistir (Henneberg, 2004: 228): [
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e Siyasal pazarlamanin kullanilmasi yolu ile se¢imler satin
alinabilmektedir. Siyasal kampanya siireci i¢in harcanabilecek parast olan adaylar
siyasal arenada yarigsma imkani bulmaktadir. [

e Siyasal pazarlama, siyaseti, dongii uzmanligina (spin) ve siyasal {iriiniin
‘paketlenmesine’ doniistiirmiigtiir. Ayrica siyasal pazarlama, siyasetin igeriginin
hiikiimsiiz duruma gelmesine neden olmustur. [

e Kamuoyu ve odak grup sonuglarina gore siyasal pazarlama, siyasette
popiilerligin artmasina neden olmustur. [

e Siyasal pazarlamayi kullanan siyasetciler yanlig diisiince noktalarini
kullanmaktadir. Siyaset bir olgunun ‘satis1’ ile ilgili degildir. Siyaset tamamen farkli
olan olgularla ilgilenmektedir.

e Siyasal pazarlama, se¢gmenlerin tam anlamiyla bilgilendigi zamanlarda
nasil oy verme karar1 aldiklarini agiklayan bir siire¢ degildir. Siyasal pazarlama
secmenlerin goriislerini etkilemek i¢in manipiile edici metodlar uygulamaktadir. [

e Siyasal pazarlama iizerine yapilan arastirmalar, siyasete odaklanmak
yerine, kampanya yoOnetimi ve iletisim teknikleri gibi gecici faaliyetlere
odaklanmaktadir. [

e Siyasal pazarlama {izerine yapilan tiim arastirmalar, siyaset igindeki
yonetim uygulamalar1 ve diisiincelerinin sonuglarinin  siyasal pazarlamaya
uygulanmasini ve buna uyum saglanmasini tesvik etmeye yardimci olur.

e Siyasal pazarlama alanindaki aragtirmalar karmasik degildir. Bu
aragtirmalar siyaset biliminin temel sinirlarindan ve Ozellikle uygun pazarlama
teorilerinden faydalanmamaktadir. [

e Siyasal alan, pazarlamanin etkili olabilecegi bir ortam degildir ve bu
nedenle  pazarlama  anlayislariin  kullanildigi  arastirmalarin = yapilmasi
onerilmemektedir. [

e Siyasal pazarlamanin varligina isaret edecek herhangi etik ve teorik
calisma bulunmamaktadir.

A.B.D’ de 1996 yilinda yapilan se¢imlerde 478 milyon $ , 2000 segimlerinde
649 milyon $, 2004 segimlerinde 1.016 milyon $ ve son olarak 4 Kasim 2008 A.B.D

32



baskanlik secimlerinde Barack Obama ve John McCain arasindaki ‘yarig’ 2.530
milyon dolara mal olmustur. Bu son se¢imlerdeki harcamalarin 1.600 milyon $’ 1

Obama’ ya geri kalan1 ise McCain’e aittir (Ozkan, 2009: 162).

Konuya tilkemiz se¢imlerinden 6rnek vermek gerekirse, CHP 22 Temmuz
2007 milletvekilligi genel secimlerinde siyasal kampanya calismalar1 ig¢in su
kalemlere harcama yapmistir (www.chp.org.tr): [

e  (esitli bashiklarda hazirlanmis 35.400.000 adet brosiir, [

e  (Cesitli konularda hazirlanmis 1.430.000 adet afis, [

e 50*70 ve 35*50 ebatlarinda 476.000 adet dort farkli genel baskan posteri,

e 6.056.500 adet 50*75 ebatlarinda ipe dizili bayrak, 1.744.415 adet

e 50*130 ebadinda kirlangi¢ bez bayrak, [

e 256.000 adet sopal1 bayrak mitingler i¢in hazirlanmis olup,

e Yazili medya da hazirlanan ilanlarin ise KDV hari¢ 11.500.000 TL

oldugu belirtilmistir.

CHP gibi Ak Parti ve MHP’ de yogun kampanya ¢alismalarina katilmislardir.
Ancak bu partilerin diginda kalan partilerin yaptig1 tiim kampanya faaliyetleri
karsiligin1 bulmamistir. Bu nedenle siyasal pazarlamaya yonelik yapilan en temel

elestiri, yiiksek miktarlara ulasan kampanya maliyetleridir.

Siyasal pazarlama iizerine yapilacak elestirilerin merkezi, cogunlukla se¢im
Oncesi ve se¢im sonrasi ¢ogu kimseler tarafindan abartili bulunan harcamalardir.
Teknolojinin gelismesi, se¢gmenlerin egitim diizeylerinin artmasi, bilgiye ulasma
kolaylig1 gibi unsurlar adaylarin se¢gmenler nezdinde daha zor kabul edilmesini
saglamaktadir. Bunun sonucunda ise aday oy potansiyelini yiikseltebilmek amaciyla
daha farkli uygulamalara (Se¢im riigvetleri) yonelmektedir. Siyasal pazar, secim
oncesi donemlerde rekabetin ¢ok kati oldugu (ticari pazardaki fiyat ile rekabet gibi),
bir pazardir. Yogun rekabet ortaminda ve kazanilmasi muhtemel faydalarda
diistintildiigiinde elestirilecek bu gibi hususlarin ortaya ¢ikmasi ¢ok dogal
goriinmektedir (Demirtag, 2010: 88).
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1.8. SIYASETE KATILIMI ETKILEYEN FAKTORLER

Siyasal katilim davranisi birden ¢ok farkli etkene bagli olarak ortaya ¢ikar ve
sekillenir. Siyasal eylem denilen kavram siyasi oldugu kadar da toplumsal olan
eylemlerdir. Siyasal eylemler bir topluma ait olan bireyin biitiin davraniglarinin
kiiciik bir kismin1 olusturur. Bu sebepledir ki birey birey siyasal davranislarinin
etkilerini sergilerken siyasi toplumsallasma kademelerinde edindigi davranissal
etkilerden yararlanir. Tiim bunlarin disinda c¢evre (yasanilan sehir-tagra) egitim
seviyesi, cinsiyet, kisilik 6zellikleri veya iiyesi oldugu siyasi sistemin niteliksel
Ozellikleri bireyin siyasi davraniglarini etkileyen unsurlar olarak karsimiza

cikmaktadir.

1.8.1. Yas

Yasin siyasi katilm baglaminda degerlendirmek kisinin ¢evresinde gelisen
siyasi olaylara verdigi tepkiyi degerlendirmek demektir. Bu degerlendirme sirasinda
dikkat edilecek nokta ise bireyin o an dahil oldugu yas grubu ve kusaktir (Dursun,
2014: 245). Birbirinden farkli yas grubu ve kusaklara sahip bireyler farkli siyasal
olaylara farkli tepkiler gelistirebilmektedirler. Bunun nedeni her bireyin farkli
yaglarla farkli toplumsallasma etmenlerine maruz kalmis olmasidir. Geng bireylerin
siyasi katilim diizeylerinin diisiik seviyede olmasmin sebeplerinin basinda bu
bireylerin ¢esitli nedenlerle yerlesik bir hayatlarinin olmamasidir. Egitim, askerlik, is
bulma, evlilik gibi siireglerden gecen geng bireyler deyim yerindeyse gdocebedirler.
Bu gocebelik durumuna bagh olarak genclerin mal varliklar1 ve ¢ikar gozettikleri bir
yapilar1 da yoktur. Bu ylizden genclerdeki siyaset algisi diisiik seviyededir (Altan,
2011: 318).

Kalaycioglu ise burada bahsi gecenleri tersine genclerdeki katilimin
seviyesinin yliksek oldugunu sdylemektedir. Ona gore gengler enerji ve zamana
sahiptirler ve iizerlerinde heniiz bir aile sorumlulugu olmadig icin ¢esitli se¢im
calismasinda etkin bir sekilde yer alabilmektedir. Bununla birlikte geng bireyler
ideolojik diislincelere daha temiz ve kuvvetli duygularla baglanabilmekte bu da

gengler lizerinde erismeye c¢alistiklart hedefler konusunda bir sabirsizliga yol
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acmaktadir. Tiim bu nedenlerle gencgler kolaylikla bazi isyankar hareketlerin iginde
yer alabilir, gosteriler, ylriiylisler ve protesto hareketlerine katilabilirler

(Kalaycioglu, 1984: 21).

1.8.2. Cinsiyet

Cinsiyet ve siyasi katilim iliskisi incelendigi zaman kadinlarin daha fazla
oranda arka planlda birakildiklarin1 veya kendi rizalariyla arka planda kaldiklari
ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumun Onemli nedenlerinden biri toplumsal cinsiyet
roliidiir. Toplumdaki deger yargilarinin kadina yiikledigi roller nedeniyle kadin ve
erkek arasinda makam ve bilgi donanimu ile ilgili konularda biiyiik farkliliklar ortaya
¢ikmaktadir. Olusan bu farkliliklar kadinin siyasi katilim davranisini negatif yonde

etkileyen bir durumdur.

Kislali (2003:223)’ya gore kadinlar meydana gelen siyasi olusum ve olaylara
kars1 erkeklere oranla daha kayitsizdir. Bu kayitsizligin temel noktasini bu konudaki
bilgi yetersizligi, egitim diizeyinin disiikligli ve gelir diizeyinin disikligi
olusturmaktadir. Siyasi konulara ilgisi eksik olan kadinin siyasi tercihleri de bdylece
erkegin tercihlerine bagli hale gelmektedir. Bahsi gecen erkek koca, baba veya bir

bagka aile biiyiigii olabilir.

Tiirkiye'de yiirtirliikte olan kanunlarda siyasi haklarla ilgili cinsiyetci
hiikiimler yoktur. Daha 1934 yilinda bir ¢ok Avrupa iilkesinden de once Tiirkiye
kadinlara siyasi haklarmi teslim etmistir. Bu avantaja ragmen kadinlar Tiirkiye'de
siyasi arenada fazla boy gosterememektedir. 2011 yilinda yapilan milletvekili
secimleri sonucunda meclise girmeye hak kazanan kadin sayist 79 olmustur. Bu
rakam meclis toplaminin yalnizca %14,36 sin1 olusturmustur. Bu se¢imlerde iktidar
elde eden 61. hiikiimetin de kabinede yer verdigi kadin bakan sayisi ise sadece 1'dir.
Bu da toplam bakan sayisi i¢inde oransal olarak bakildiginda %4,76’ya tekabiil
etmektedir. Tiirkiye Sanayici ve Isadamlar1 Dernegi tarafindan yapilan arastirmada
kadinlarin siyasi katiliminin bir gostergesi olan oy kullanma meselesinde erkeklerden

daha istikrarli olduklart ortaya ¢ikmistir (Dursun, 2014: 247).
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1.8.3. Kentlesme

Kent yasaminin olugmasinin tarihi medeniyet tarihiyle birlikte baslar. Kent
kelimesi tarihte cogunlukla medeniyet kelimesi ile es anlamli olarak
kullanilagelmistir. Latin kdkenine sahip bizimki gibi dillerde "civilization” kelimesi
medeniyet (uygarlik) olarak ¢evrilmektedir. Cogu yerde bu kelime uygarligin kokii
olarak belirtilmistir (Keles, 2008: 35).

Kentles siirecinin hizlanmasin1 saglayan nedenlerin basinda daha c¢ok
yonetimsel kararlar, yonetim seklinin yapisi, hukuk kuruluslarinin aldig1 kararlar ve
uluslarin kendi aralarindakis iliskiler gelmektedir. 1946 senesinde Ingiltere’de
yiirlirliige konulan Yeni Kentler Yasasi ile kentlesme olgusu, Londra etrafindaki yeni

kentlere dogru yonlendirilmeye calisilmistir (Konda, 2014).

Kentlesme olgusunu etkileyen diger konular da soyle siralanabilir. Ayni
yillarda gergeklesen savaslar, politik anlasmazliklar, gb¢ olaylari, gezi ve yerlesme
ile ilgili kisitlayic1 yasalarin hafifletilmesi, miilkiyet haklar ile ilgili ¢calismalar ve

diizenlemeler (Keles, 2008: 35).

1.8.4. Egitim

Ekseri siyaset bilimcisine gore egitim diizeyi ile siyasi katilim davraniglari
birbirine siki sikiya baghdir. Egitim siireci bireylere cevrelerindeki gelisen olaylar ile
ilgili bilgi alma ve bu olaylarla ilgili yorum yapma becerileri kazandirmaktadir

(Kiglali, 2003: 224).

Kalaycioglu (1983:26-27)’na gore egitim ile siyasal katilma davraniglari
arasmdaki sik1 bag dort diizeyde kendini gdstermektedir. Ik olarak kisi egitim
stireciyle birlikte siyasi yasama katilma konusunda gorev ve aidiyet duygulari
gelistirebilmekte ve kisinin bu duygular1 saglamlasmaktadir. Ikinci olarak egitim
stireci, kisinin tek bir birey olarak siyasi sistemi etkileyebilecegi inancini ve
Ozgiivenini gelistirmesine yardimci olur. tiglincii olarak egitim, kisiye belirli diizeyde
bir maddi gelir ve statii saglayacaktir. Kisi bu statiisiinii ve gelir diizeyini
koruyabilmek adina siyasi konulara daha fazla ilgi duyacak ve toplumda daha etkili
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bir sekilde rol alacaktir. Dordiincii ve son olarak egitim, kisiye soyut kavramlarla
ilgili yorum yapabilme ve bu kavramlar1 anlayabilmeyi miimkiin kilacak ve kisinin
karsilastig1 problemlerde analitik bir diisiince yapist gelistirmesine yardim edecektir.
Bunun sonucunda kisi hiikiimet, biirokrasi, yonetim gibi soyut kavramlarin ne demek
oldugunu daha net bir bicimde anlayacak ve katilim davranigini da bunlarin bilincine

varmis bir sekilde yerine getirecektir.

1.9. SECMEN DAVRANISLARI

Ticaret faaliyetlerinin etkin oldugu pazarlarda isletmelerin en iist diizeyde
karlilik ve miisteri tatminine ulasabilmek ig¢in tiiketici psikolojisini anlamaya
calismak ne denli Onemliyse siyasi pazarlama faaliyetleri agisindan da se¢men
davraniglarini analiz ederek anlamaya calismak o denli dnemlidir. Se¢gmenin hangi
sebeplere bagli olarak oy verme davranisina girdigini belirleyebilme konusu siyasi
yapilar ve adaylarin elde etmeye calistigr iktidar erki agisindan yapilacak caligsmalar
icin Onemlidir. Tiiketici ve se¢men Kkitleleri birbirine benzeseler de aralarinda bazi
farklar1 da barindirmaktadirlar. Bu fazlar ve benzesmeler sOyle siralanabilir

(Islamoglu, 2002: 82):
Farkliliklar:

e Secimlerde segmene sunulan segenekler (iirin) bazi nedenlerle mal ve

hizmet sunumundakilerden daha azdir.

e Secimlerde risk ve fiyat gibi konulart algilayabilmek ve bir

degerlendirmeye tabi tutabilmek daha zordur.

e Siyasi secenekleri(iiriinleri) ve bu secgeneklerin kapasitelerini,
degerlemesini mal ve {irlinlerde oldugu gibi elle tutulur kriterlere gére yapmak daha

zordur.

e Secimde kullanilacak olan oyun hangi partiye-adaya atilacagi meselsi bir
cok se¢men icin son giinde ve ¢ok kisa bir zaman dilimi i¢inde verilebilmektedir

(kararsi1z segmen).
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Benzerlikler:

e Secmenler oy karsiligr goreve getirdikleri kisilerden bir karsilik (hizmet-

iirtin) beklemektedir.

e Sec¢menlerin bunun i¢in Odedikleri bedel, hizmet alma karsiliginda

kabullendikleri vergiler ve diger maliyetlerdir.

e Se¢menlerin oy kullanma tercihlerini belirlerken onlara etki eden faktorler

Olciilebilir durumdadir.

e Secmen ve tiiketici gibi karar verdigi ve sectigi secenegin karsiliginda

aldig1 sonucu degerlendirir ve buna karsilik memnuniyet diizeyine kadar verir.

e Secmenin karar verme siirecinde elinde olan degerlendirme bilgisi kismi

bir bilgidir ve bu degerlendirmeye ge¢miste yasadigi deneyimler de etki eder.

Se¢menlerin davranislar ile ilgili gerceklestirilen bir ¢alisma ile segcmenlerin
karar vermelerine iliskin bir model gelistirilmistir. Bu model 7 bilesenden olusur

(Newman ve Sheth, 1985: 178-179):

e Siyasi Konular: Ekonomi, uluslararasi iligkiler, toplumsal konular ve

onderlik 6zellikleri gibi 4 farkli ana boyuttan olusan konular i¢ine alir.

e Toplumsal Tamimlar: Se¢im siireci boyunca aday olan kisiye destek
vermek lizere adaya yakin goriinen gruplar1 anlatmaya calisir. Adaylar; farkli niifus
bilimsel (yas, cinsiyet, din), sosyal, kiiltiirel ve ekonomik (gelir diizeyi, is, yasam
tarz1) veya yoOnetim bilimsel (demokratik, cumhuriyetci) gibi kitlelerin farkl

gruplarina yonelik olarak sdylemlerini de farklilastirirlar.
e Duygusal Farklar: Oy kullanma eyleminin duygusal yoniinii agiklar.
e Adayin Oz Gériintiisii: Karakter yapist olarak tanimlanabilecek adayin,

kisisel 6zellik ve farkliliklarina bagli olarak olusup degisen, imajin1 agiklar.
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e @Giincel Konular: Secim siirecinde ortaya ¢ikan ve segmelerin oy kullanma

tercihinin degismesine neden olabilecek farkli olaylari igerir.

e Kisisel Konular: Segmenin aday i¢in oy kullanmasinin 6niinii agacak veya

tam tersine o adaya karsi oy vermesinin Oniine gegebilecek sekilde kisisel hayatinda

basina gelebilecek olaylari aciklar.

e Zihinsel Konular: Aday tarafindan, yeni ve farkli bir konuyla ilgili

giindeme dahil edilen bir bilginin se¢gmen tarafindan ne derece dogru algilandig ile

Aday

Imaj

Giincel
Durumlar

ilgili olguyu aciklar.
Ko :I]_'L'Ilﬂ r Duvgusal
Ve Giritisler
Politikalar
SECMEN TERCIH
DAVRANISI
Bilissel Sosval
Konular Tanimlamalar

Kisisel
Durumlar

Sekil 1: Segmen Tercih Davranis Modeli (Newman ve Sheth, 1985: 179)

Islamoglu (2002: 83-91), konu ile ilgili yaptigi caligmalarda yukaridaki

modelin Tiirkiye s6z konusu oldugunda bazi eksikleri oldugunu sdyler. Bahsi gegen

bu eksikliklerin nedeni de, segcmen kisilerin baz aldiklari ve mensubu olduklar1

sosyal yapilanmalarin bu modelde yer almamis olmasidir.
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1.10. SECMEN DAVRANISINI ETKILEYEN FAKTORLER

Se¢menin davranis degisiklikleri ile ilgili arastirmalarda One siiriilen ilk
caligmalar ve agiklamalar 1900'li yillarda kendini gdstermis ve 1940'lh yillarda da

Ozellikle Amerika'da yogunlasmistir.

Bu davranig sisteminin tespitine yonelik ilk kapsamli ve sistematik
incelemeler 1913 yilinda Andre Siegfried tarafindan yapilmistir. O calismada

cizelgeler el ile hazirlanmis ve taramali haritalar kullanilmistir (Inan, 2008: 2).

1.10.1. Siyasal Parti ile Tlgili Faktorler

Siyasi parti yapilanmalar1 demokrasi ile yonetilen toplumlarin en 6nemli
ogelerini olusturmaktadir. Ozellikle hukuki zeminde demokratik sistemin bir parcasi
olan toplumlarin anayasalarinda siyasi partilerle ilgili 6zel diizenlenmis yasalar
seklinde yapilanmalara gidilmistir. Bu yiizden siyasi parti yapilar1 se¢men
kitlelerinin se¢imlerdeki oy verme kararlarinin olusmasinda oransal olarak daha

onemli unsurlardan biri olmaktadir (Tan, 2008: 67).

Siyasi parti yapilanmalar ile ilgili olarak bazi 6ne ¢ikan o6zellikler goze
carpmaktadir. Mesela lider partisel anlamda agir basan bir unsurdur. Partinin sekli,
diisiince sistematigi, calisma ekibi, ideoloji ve sdylemleri, orgiitsel semast 6zellikler,
se¢menler agisindan tercihlerin sekillenmesinde etken olan faktorlerden bir kagidir

(Eke, 2008: 38).

Bir siyasi lidere oy verirken karari etkileyen en dnemli 6zelliklerin basinda o
partinin liderinin oldugunu tespit edilmistir. Bu nedenle parti lideri siyasi partilerle
0zdeslesen bir yapiya biirliniir. Bu nedenle segmenleri tercihlerini etkilemede liderin
her konusmasi, her hareketi, her diisiincesi ve goriiniisii birinci faktdr olarak ortaya

cikar.
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1.10.2. Adayla Ilgili Faktérler

Se¢menin oy verme tercihini etkileyen bir diger énemli madde de siyasi
partilerin bolgelerde ortaya siirdiigii adaylarin niteliksel 6zellikleridir (Eke, 2008:
38).

Kosecik ve Sagbas (2003) yaptiklar arastirmalarda belediye baskan adayinin
tiyesi oldugu partinin se¢meni birinci derecede etkileyen etken oldugunu, bunu da
sirastyla adayin kisisel ozellikleri, kisinin partideki muhtemel basarilar1 ve aday
kisinin ge¢miste yaptigr hizmetler takip etmistir. Tan (2002: 58) ise yukaridaki bu
belirlemelere ilave olarak milletvekili secimlerinde segmenlerin tercihlerini etkileyen
baz1 farkli etkenler oldugunu da 6ne slirmiistiir. Bunlar, adayin egitim seviyesi,

cevresinde sevilen bir kisi olup olmadig1 ve gecmis hizmetleri.

1.10.3. Secmenle Tlgili Faktorler

Se¢menin yapisal ozellikleri de segmen davranislart ve oy verme tercihleri
tizerinde etkilidir. Ciinkii se¢menin oy verme davranisini inceleyen ¢alismalara gore,
secmenlerin 6zelliklerinin oy verecek olduklar siyasi partiyi veya iliski kuracagi
siyasi parti konularinda somut ipuglar1 verdigi tespit edilmistir. En yalin haliyle
secmenlerin, niifus bilimsel 6zelliklerine gore cinsiyet, yas ve gelir durumlarina goére

partilerle bag kurduklar: diisiiniilmiistiir (Aydin ve Ozbek, 2004: 167).

Se¢men ayr1 ayri bireyler olarak kendi gelistirdikleri kisisel 6zelliklerine gore
de oy verme tercihlerini degistirebilirler. Se¢menler, li¢ ana yapisal kategoride ele
alinmis ve smiflandirilmiglardir. Bunlar; yararci, idealist, geleneksel se¢men

smiflaridir (Kalender, 2005: 3).

Yararci olan segmenler ekonomik yonden ¢ikar gbzeterek siyasi tercihlerini
yaparlar. Aday ayrimi onlar icin onemli degildir. Idealist se¢gmen, kendi inang
sistemine uygun arglimanlar ve sdylemler igeren partiye oy veren se¢cmen Kkitlesidir.
Bazi siyasi yapilarin kendilerinin inan¢ ydnlerini One siirerek ve bu sekilde

kendilerini tanitarak oy istedikleri ve goriilebilmektedir (Akgiin, 2002: 23-24).
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Son olarak geleneksel se¢cmen kitlesinde de aileyi yonlendirme faaliyeti goze
carpar.. Bu se¢men kitlesi sahibi oldugu aileyi yonlendirerek stirekli ayni parti i¢in

oy kullanan bir kitledir (Kalender, 2005: 4).

1.10.4. Giindemle Tlgili Faktorler

Se¢men kitlesinin oy tercihleriyle ilgili 6nemli katki saglayan diger bir konu
da giindemdir. Gilindem konusu secim donemlerinde se¢menlerin oy verme
tercihlerinin degismesi, etkilenmesi gibi konular s6z konusu oldugunda 6nemli bir
yere sahip olmaktadir. Bu durum sadece Tiirkiye'ye 6zgili bir durum degildir. Diger
bir ¢ok lilke de yapay giindemler olusturarak se¢menlerin oy tercihlerini etkilemeye

calismaktadirlar (Eke, 2008: 40).

Ulkelerde ekonomik, sosyal veya toplumsal agilardan herhangi bir karisiklik
olmamasi adina erken se¢im kararlar1 alinmasi gerekli hale gelebilir. Ulkede yasanan
sikintilarin sorumlusu olarak eger gorevdeki hiikiimet goriiliilyorsa secmen bu erken
secimde oylart ile bu iktidar1 gérevden alir ve yerine yeni bir iktidar getirir. Boylece
sikintili bir glindem olusturan parti se¢gmen tarafindan cezalandirilmis olur. Yukarida
bahsi gegen sebeplerle segcmen tercihlerinin olusmasina giindem etkili olabilecektir

(Ozsoy, 1998: 71).
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IKINCi BOLUM
GENC SECMEN YONELIMLERI

2.1. GENCLIK KAVRAMI

Genglik olgusunun bir toplumsal yap1 olarak goriilmeye baslanmasi 1800 li
yillara kadar gider. ilk olarak bu yillarda ¢ikan basili yayinlarda geng ifadeleri
kullanilmaya baslanmistir. Bu donemlerden once genclik olgusu bir toplumsal
smiflandirmaya konu olmamistir. Sanayi devrimi sonrasinda ise ¢alisma yasamindaki
is stirecleri geregi genclik olgusunun 6nemini arttirmistir. Cilinkii artik makineleri
kullanacak biligsel diizeyi yliksek ve fiziki olarak giiclii "geng" bireylere ihtiyag
vardir (Cebi ve Sahin, 2011: 207).

Genglik kelimesine bir yandan dinamizm, istikbal gibi olumlu sekilde
yaklasilirken bir yandan da donemin psikolojik etkilesimlerinden dolay1 problemlerle
dolu bir donem olarak da bakilabiliyor. Bu nedenle genclik ¢cogu zaman bebeklik ve
cocukluk doneminin ardindan, hayata (yetiskinlige) hazirlanmak i¢in verilen bir

dinlenme zamani gibi de algilanabilir (Baran, 2013: 23).

Yapilan psikolojik temelli ¢aligmalarla genglik kavrami bir siniflandirmaya
sokulmaya calisilsa da donem olarak genglik yasa bagli olusan veya sonlanan bir
dénem olmadig1 savunulabilir. Genglik, birbirinden farkli evredeki (kusak) gruplarin
ve bu evreler arasindaki etkilesimin bir sonucu olarak sekline kavusan ve sabit
olmayarak her daim degisime ugrayan bir donemdir. Geng evredeki bireyler ¢ok
farkli degiskenlere bagl olarak cevreleriyle etkilesim icine girerler ve bir sonraki
evreleri olan yetiskinlik evresinde yasayacaklar1 hayati sekillenmesine neden olurlar.

Bu acgidan bakildiginda birey olarak her farkli gencin birbirinden tamamen farkl
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yasamsal deneyimleri, 6z yeterlilik duygulari ve gereksinim diizeyleri oldugunu

soylemek gerekir (Yentiirk, 2014: 13).

Genglik evresi ile ilgili donemsel bir sinirlama getirilmek istenirse genellikle
bu sinir bir ¢ok iilkede uygulanan mecburi egitim siiresinin sonu olarak kabul edilir.
Baslangi¢ yasi olarak kabul edilen bu okul bitirme yasi bireylerin fiziki olarak da
cocukluktan ¢ikiverdikleri donemdir. Yine bir ¢ok farkli cografyada farkliliklar
gostermesinin yani sira bu evre yas smiri ile ilgili iist nokta ise farklilagma

egilimindedir (Celik, 2013: 31).

Niifus bilim yoniinden incelendiginde genclik kavramini sayisal bazi sinirlar
icine koymaya calisan arastirmalar vardir. UNESCO genclik evresi ile ilgili yas
araligini1 15-25 yas araligmma konumlandirirken, Devlet Planlama Tegkilatinin 1983
raporunda ise 12-24 yas aralig1 secilmistir. Bunlara benzer sinirlandirmalar belirli
bazi sosyal, toplumsal ve ekonomik sinirlari belli etmek adina yerinde olabilir ancak
genglik evresinin baslangic ve bitis yaslar1 her bir birey i¢in farklidir (Sagmaz, 2015:
28).

Yenitiirk ve digerleri (2008: 5), Avrupa Konseyi, Diinya Bankasi ve
Birlesmis Milletler gibi kuruluslarin yaptirdig1 calismalardan elde edilen bilimsel
verilere bakarak genglik evresinin bitisi ile ilgili 29 yasa kadar ilerledigini soyler.
Uzatilmis genclik denilen bu olgu genclerin is hayatina dahil olmalarini, para ve

statli kazanmalar1 siireglerini geciktirmektedir.

Genglik kavramini tanimlamaya c¢alisirken ilk olarak biyolojik olgulardan
yola cikilmaktadir. Bu noktada tanimlamanin daha olgiilebilir ve gdézlemlenebilir
olmasi adina somutluk o6l¢iitii 6nemli bir kriter olarak karsimiza ¢ikar. Ergenlik
evresi slirecleri her insanin i¢inden gectigi ve genel ozellikleri itibariyle birbirine
benzeyen siireclerdir. Ergen evrede yasanan fiziksel ve psikolojik degisimler bireyin
yasami iizerinde ¢ok biiyiik etkilere sahiptir. Bu bagkalasim ve gelisim genglik
donemine bir tanim getirmede bashi bagina somut 6l¢iit anlaminda bir belirleyici

olabilirler (Sasmaz, 2015: 29).
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Genglik evresindeki fiziki ve psikolojik baskalagimlar toplumsal siire¢ i¢inde
bu siirecle etkilesim icinde gerceklesir. Toplumsal siire¢ gen¢ bireyin toplum
icindeki statiisiinli, 6devlerini, Ozgiirliik smirlarini, sorumlu oldugu alanlar1 ve
konular, kisilik olusumunu elde etmesi ile ilgili bir siiregtir. S6z konusu siire¢ geng
bireyin tiim yasaminda etkisi olan bir siirectir (Koknel, 2001:19). Tam da bu noktada
toplumsal olusumun ve deger yargilarinin geng bireye nasil baktigi ve genci hangi
konumda konumlandirdigi 6nem kazanir. Kapali, muhafazakar, dis etkilere karsi
korumaci konumda bulunan kapali toplumsal yapilarda geng¢ bireylerin 06z

benliklerini anlamasi ile ilgili siiregler daha sikintili hale gelebilmektedir.

Tiim bu anlatilan etkenleri bir arada degerlendirerek Ozetlemek gerekirse
genclik kavramini agiklamak i¢in sOyle bir tanim getirilebilir. Genglik; insanin
viicudundaki kimyasal ve fiziksel baskalasimlarla ortaya c¢ikan, psikolojik ve
sosyolojik olarak davranigsal yeterlilik ve olgunluk kazandig: bir siirecten gegerek
kendi basina var olabildigi, kendine yetebildigi ve tiretkenlik 6zelliklerini kazandigi,
kimi arastirmacilara gore onceden sonu belli olan bir zaman diliminde sona eren

evredir (Ozbay ve Oztiirk, 2005: 12).

2.2. SIYASAL YONELIM VE DAVRANISLAR

Siyasal yonelim olgusu bireylerin siyasi isleyise yonelik olarak gelistirdikleri
davranigsal yapiya verilen isim olarak tanimlanabilir. Siyasal yonelim kisilerin siyasi
sistem ile ilintili fikirlerini ve se¢imlerini aciklar. Siyasal davranis ise; kisilerin siyasi
yonelimleri ile ilgili ortaya koyduklart tutumlar ve faaliyetleridir. Kisi igerisinde
yasamini stirdiirdiigii toplumsal, siyasi ve ekonomik sistemler ile etkilesmekte, buna
bagli olarak siyasi olarak kendisine bir yon belirlemekte ve uygun tutumlar
gelistirmektedir. Kisilerin siyasi olaylara verdigi tepkisel davraniglarina onun siyasal
davramslaridir denilebilir. insan hayatindaki her tutum ve davranis siyasal 6zellikte

degildir (Cam, 2010: 167).

Siyasal yonelim olgusu kisinin igerisinde biiylidiigi kiiltiirel kaliplarin
icerigiyle de siki sikiya birbirine baghidir. Siyasal kiiltiir ile ilgili bir siyasi sistemin
stirdiirebilirligini saglayan kurallar biitiiniidiir denilebilir (Esgin, 1999: 21).
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Bir bagka tanimlama sekliyle siyasal kiiltiir bir grubun veya toplulugun siyasi
sistemi ve bu sistemi meydana getiren tiim bilesenler ile ilgili edindigi davranigsal ve

bilissel gelisim diizeyidir denilebilir (Oztekin, 2016: 210).

Genglik evresinde yasayan bireyler de ayni kiiltiir olusumlarinin igerisinde
bulundugu, kiiltiirel yapmin bir 6gesi olarak kiiltiir ile etkilestigi i¢in genglerin
siyasetle baglantili davranissal ve psikolojik durumlarini anlayabilmek i¢in siyasal
kiiltiirii anlamak geregi dogmaktadir. Bu iki olgu birbirinden ayr1 diisliniilemez ve
birbirinden ayr1 olarak anlasilamaz. Siyasal yonelimleri meydana getiren kisilerin o
sistem ile ilgili ge¢mis bilgileri ve psikolojik alt yapisidir. Kisi onun siyasi
yonelimlerine etki den bu verileri bir ¢ok farkli yolla edinir. Kendi i¢inde bu verileri
yorumlar ve bir sonuca varir. Kisilerin bu bilgileri edinmeleri ile ilgili biligsel
asamalarini incelemek genglerin daha iyi anlasilmasini saglayabilecektir (Sahinbas,

2016: 8).

2.3. GENCLERIN SiYASETi OGRENME YERLERIi

Siyasete olan alaka diizeyinin iist seviyede olmasini ve siyasi yagamin iginde
olma arzusuna hangi toplumsal tetikleyiciler etki eder? Giinlimiiz anlayisinda aile
yapisi, okulda gecirilen zamanlar, toplumsal geri bildirimler, arkadas gruplari, yazil,
basili ve gorsel yaymlar siyasi gruplagsma flizerinde etkili olarak kabul edilen
etkenlerdir. Buna ragmen yasamin tiim farkliliklarinin siyasi yonelimler iizerinde
etkili oldugu sonucu ortaya ¢ikiyor. Bu 6nemli duruma ragmen siyasi 6grenme ile
ilgili siire¢ analizi yapan ve verileri degerlendiren kuramsal bir yap1 hala mevcut
degildir. Bu kuramsal eksikligin iki olasi nedeni vardir. Birincisi toplumsallagsma
meselesi ile ilgili yapilan ¢aligmalarin bir sebeple tutarsizliklar gostermesi ve kendi
i¢lerinde belirli genellemelere ulasilamamasidir. Ikincisi ise toplumsallasma konusu
bir model olusturma bir kuram olusturma noktasinda olduk¢a karmasik bir yapidadir

(ClauBen, 1993: 532).

Siyasal toplumsallagsma, bir toplumsal yap1 iginde siyasi kiiltiiriin evrilmesi ve
kendini gelistirmesine bagli olarak toplumu meydana getiren kisilerin igerisinde

konumlandiklar1 toplum ve siyasi ¢evreyle girdikleri etkilesim ve kurduklari iletisime
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sonucu sekillenen, kisilerin kendileri veya kendileri digindaki siyasi yapilarla ilgili
edindikleri davranigsal oOriintiilerin tamamudir denilebilir. Geng bireylerin siyaset ile
ilgili yeni bilgiler edindikleri, fikir sahibi olmaya basladiklar1 siyasi olarak

toplumsallastirildiklar1 denilebilecek yerler soyle siralanabilir.

2.3.1. Aile

Aile kavraminin tanimi farkli toplumlarda bazi ufak tefek farkliliklar
gostermekle birlikte hemen her toplumda ayn1 anlamlara gelen tanimlamalara sahip
bir olgudur. En ¢ok kabul géren ve en genis agiklamasiyla aile toplumsal yapinin en
kiigiik yapi tasi, insan i¢in var olusun ve hayatini siirdiirmenin odak noktasi, kisinin
tiyesi oldugu en kiiciik ve en asli toplumsal gruptur. Aile oncelikle ¢ocukluk
cagindaki bireylerin yasamlar ile ilgili hemen her sey ile ilgili bilgi edinecegi bir
yapt oldugu i¢in siyasi toplumsallastirma kavramindaki temel yapilarin basinda
gelir. Aileye ait kisilerin (ebeveyn ve kardesler) siyasal kiiltiir seviyeleri ¢ocuklarin
siyasi biling kazanmasinda en etkin yapidir. Cocuk birey siyasi davranigsal tutumlara
ve seciciligine merkez olusturabilecek tiirdeki bilgi, inang ve yargilar ailede 6grenir.
Ebeveynlerin siyasi sistem iizerine i¢cinde bulunduklar1 biligsel ve kiiltiirel seviye ve
buna bagli olarak siyasete ve siyasi olaylara kars1 aldiklar1 pozisyonlar ¢gocugu siyasi

kiiltiir ve siyasi egilim anlaminda etkiler (Isiloglu, 2006: 8).

Aile yapis1 cocuklar iizerinde iki farkli yolla etki ederler. ilki ailedeki
biiyliklerin dolaysiz ve farkindalik sahibi olarak cocuk iizerinde siyasi etki
olusturmaktir. Digeri ise aile yapisi geregi anne ve baba tarafindan gergeklestirilen
edimlerin ¢ocuk tarafindan algilanmasi (taklit etme, model alma, rol oynama gibi)
yoluyladir. Aile yapisinin ¢ocugu etkilemek diizeyindeki giiciin de aile i¢indeki

iletisimin giicliyle dogru orantilidir (Cal, 2006: 22-23).

Aile ile cocuk arasindaki etkilesim diizeyini arttiran etkenlerden biri de
ailenin i¢inde bulundugu sosyal ve ekonomik konumdur. Genel itibariyle yiiksek
diizeyde statiiye sahip ailelerin ¢ocuklar1 daha diisiik diizeyde statiiye sahip ailelerin
cocuklarima kiyasla siyasi bilgiler agisindan daha donanimli olmakta ve siyasi

meselelerde daha yakindan ve derinlemesine ilgi durmaktadirlar. Kimi arastirmacilar
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ailelerin ¢ocuklar iizerinde etkisinin ¢ocukluk donemiyle sinirl kaldigini savunarak
ileriki donemlerde ¢ocuk {iizerinde etkisini kaybeden ailenin ¢cocuga siyasi bir kiiltiir
veya egilim kazandiramayacagini One siirmiislerdir. Ciinkii c¢ocuklar aileden
koptuklar1 andan itibaren (sosyallesme, toplumsallagsma donemi) artik ¢ocugu baska
fikirler ve kanaat Onderleri de etkiler duruma gelecektir. Bu yilizden arastirmacilar
ailelerin c¢ocuklar iizerindeki etkisinin ¢ok olmadigini savunmuslardir (Kizildere,

2002: 28).

Dinsel, siyasal ve kiiltiirel alt kimliklerinin olusumunda bir ¢ok kisi i¢in
oncelikli baslangi¢ noktasi aile olgusudur. Bilissel ve davranigsal etkilesim ile
diisiince iletimi aile i¢indeki iletisim ile gerceklesir. Buradan hareketle ailede siyasi
sohbetlerin hangi sikliklarda yapildigi ve bu sohbetlerdeki siyasi derinlik genglerin
siyaset sistemine olan bakislari lizerinde etkili duruma gelmektedir denilebilir. Geng
bireylerin toplumla olan iletisim ve etkilesimlerini farkli bir deyisle bakis agilarini

aile icinde gerceklestirilen iletisim siireci sekillendirir (Cal, 2006: 23).

2.3.2. Okul

Bireylerin siyasal toplumsallagmasi ile ilgili siire¢lerinde onlar1 etkileyen
diger bir yap1 okuldur. Okul ve i¢inde barindirdig1 egitimsel siirecler kisilere ihtiyaci
olan bilgileri vermenin yani sira toplumsal deger yargilarim1 da bireye aktaran bir
gorev Ustlenir. Kisi burada edindigi bilgi birikimi ile kendi ve toplumun gelecegi ile

ilgili degerlendirir (Kizildere, 2002: 28).

Insanlar ailesinin haricinde bir otorite figiirii ile ilk defa okul denilen egitim
kurumlarinda goriir. Ogretmenler ve okuldaki diger cesitli kademelerdeki ydneticiler
gibi otorite figiirler kisisel gelisim iizerinde de etkin rol oynarlar. Egitim siirecleri
kisilere yeni bilgiler 6gretir ancak bu salt bilgi 6gretmekle sinirli bir siire¢ degildir.
Egitim siireglerinde ayni zamanda toplumun kendi kendini koruyabilmesi ve
stirdiiriilebilirlik konusunda basar1 elde edebilmesi adina bir mekanizma gelistirilir.
Boylece hem birey korunur hem de toplum kendi kendini korumus ve devamliligin
siirdlirmiis olur. Egitim siireclerinin kisiler {izerindeki etkin durumu okul 6ncesi

(anaokulu) egitim siirecleriyle baslayarak lisans egitimi siiresi sonuna kadar siirer.
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Tiim bu siire¢ ve edinilen biligsel diizey kisilerin siyasal bilinglenmeleri {lizerinde
bliyiik bir etki olusturur. Egitim stireglerinin bir diger hedefi de toplumun 6z miras1
olan degerlerin (bilissel edimler, dil edimleri, kiiltiirel miras, orf ve adetler gibi)

nesiller arasinda aktariminin ve devamliliginin saglanmasidir (Karimi, 2017: 15).

Cocuklukta edinilen degerli bilgiler i¢inde toplumsal olarak kabul gérme ile
ilgili bir ¢ok bilissel ve davranigsal yetenek kazanilir. Kurallarin neler olduguna, bu
kurallara uyulmadiginda hangi tiir yaptirnmlarla kars1 karsiya kalacagina dair bir ¢ok
bilgi egitim siireclerinde edinilir. Elde edilen bu verilerin siyasi siireglerde
kullanilmast ve bu siireclerde bir tutum degisikligine neden olmasina bagl olarak
siyasi yasam lizerinde egitimin biiylik 6nemi vardir denilebilir. kisinin egitim ile
ilgili yetkinlik seviyesi yiikseldikge siyasi bakis agisina bir derinlik kazandirabilir ve
bdylece siyasi olaylara bakisinda farkli yonleri ele alabilecek duruma gelebilir. Bu
durumdaki bireylerin 6z yeterlilik diizeylerinde de ylikselisler meydana gelecek,
kisiler siyasi meselelerle ilgili daha cesurca ve risk alacak sekilde etkilesim iginde
olabilecektir. Oz yeterlilik seviyeleri, sosyo-eckonomik farkliliklar, niifus bilim
farkliliklar1 gibi farklardan dolayr her 6grencinin egitim siirecinden etkilenim diizeyi

birbirinden farkli olacaktir (Kizildere, 2002: 34).

Etkilerin kaynaklar1 ortam sartlarindan olusabilecegi gibi ailesel faktorlerden
de kaynaklanabilir. Sosyo-ekonomik diizey olarak iist katmanda bulunan ailelerin
cocuklar1 genellikle aile icindeki iletisim boyutunda daha katilimc1 bir rol
istlenmektedirler. Bu durumdaki ¢ocuklar okula basladiklari zaman da bu durumu
okula tagtyabileceklerdir. Egitim diizeyi yukarilara dogru ¢iktik¢a insanlarin siyasal
etkinlik durgular1 artmakta ve siyasal siireglere katilim istegi anlamli sekilde
artmaktadir. Bu bilgiler esliginde sdyle bir sonuca varilabilir; Aile icindeki veya
egitim kurumundaki ortamdaki katilim diizeyi alt ya da {ist seviyede oldugunun
onemi olmaksizin egitim bagli basina kendi icinde belirli bir diizeyde tetikleyici
olabilmekte ve degisim i¢in bireyi giidiileyebilmektedir. Egitim siire¢lerinin siyasal
toplumsallagma ile ilgili etkilesmesi konusundaki bir diger sorun okul gruplarinin
siyasi mesruiyet ile ilgili etkilesimidir. Bu etkilesim diizeyi toplumlarin gelismislik
seviyeleri ile orantil1 bir sekilde artmakta veya azalmaktadir (Karimi, 2017: 15).
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2.3.3. Kitle Iletisim Araclar

Kitlesel iletisim araclar1 6zellikler 20. ylizyillda meydana ¢ikmaya ve kitleler
tizerindeki etkilerini arttirmaya baslamislardir. Artik i¢inde bulundugumuz dénemde
kitle iletisim araclar1 her an ve her noktada insanlara mesajlar iletmekte ve etkisini
arttirarak varligini siirdiirmektedir. Her ne kadar bu noktada sosyal medya bir
iletisim araci olarak ortaya ¢ikmis ve yayginlasmis olsa da kitle iletisim araglarinin
da sosyal medyayr etkin olarak kullanmalar gili¢lerini korumalarina yardimei
olmustur. Oyle ki artik hiikiimetler hatta devletler kurup yok etmeye kadar varan bir
giic sahibi olmustur. Biling alt1 veya bilin¢ diizeyinde verdigi milyonlarca mesaj ile
kitleleri isteyerek veya istemeyerek harekete gegirebilme yetenegine sahip olan kitle
iletisim araclari neredeyse bir kitlesel silah haline gelmistir. Cesitli propaganda
teknikleri ile insanlara verilen mesajlarla se¢im insanlarin oy verme davraniglarini
bile degistirebilen bir yapiya biiriinen bu iletisim araci siyaset i¢in de onemli bir

argiiman durumundadir (Kara, 2011: 3).

Kitlesel iletisim araglar1 agirlikli olarak eglendirme amaciyla hareket eder.
Bunun yaninda bilgi vermek, haber vermek gibi 6zellikleri de i¢cinde bulundurur.
Ozellikle bebeklik ve gocukluk déneminde bireylerin biling altina verilen mesajlarla
onlar1 robotlastirdig1 iddia edilen kitle iletisim araglarinin bu etkileri ergenlik ve
yetiskinlik donemlerinde alternatifleri degerlendirme becerisi kazanmalarinin

sonucunda kismen de olsa azaltilabilmektedir (Kilig, 2014: 27).

2.3.5. Arkadaslar ve Cevre

Insanoglu yaradilisi geregi sosyal olmaya muhtag bir tiirdiir. Bu nedenle
cevresel etkilere stirekli acik pozisyondadir ve diger insanlarla siirekli bir iletisim ve
etkilesme durumu i¢indedir. Cevresel etkilerden ve diger insanlardan siirekli olarak
iletiler alan ve bunun sonucunda onlarda etkilenen birey ayn1 zamanda kendisi de bir
etkileyici konumdadir. o da cevresini ve diger insanlar1 siirekli olarak etkiler.
Toplumsallasma ile ilgili gegirilen siirecte arkadas gruplar1 ve ¢evresel etkenler aile
ve okuldan sonra en ¢ok etkilesim ic¢inde olunan iki kavramdir Bu noktada aile ici

iletisim belirleyici bir rol oynar. Aile ile iletisimi giiclii olan bireyler arkadas
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cevresinden daha az etkilenmekte ancak aile i¢i iletisimi zayif olanlar arkadas
cevrelerinden daha yiiksek seviyede etkilenmektedirler. Arkadas cevresi ile ilgili
sahip olunan grupsal yapida birey diger iiyelerle de siirekli bir iletisim ve etkilesim
icinde olmakta hem kendisi etkilenmekte hem de diger iiyeleri etkilemektedir

(Karimu, 2017: 157).

Cocukluk ve ergenlik evresindeki etkilesim diizeyi yetiskinlik evresindekine
kiyasla daha iist diizeydedir. Cocukluk evresinde ergenlik evresinde agirlik olarak
sekillenen kisilik ozellikleri agisindan bu evrelerdeki arkadas gruplarimin ayri bir

onemi vardir (Kilig, 2014: 28).

2.4. GENCLERIN SIYASETE BAKISI VE SiYASI KATILIM
DURUMLARI

Mussollini déneminde italya’da, Stalin déneminde Rusya’da ve Nazi
Almanya’sinda etkin bir sekilde ortaya c¢ikan ve siirecleri ve neredeyse iilke
tarihlerini degistiren genglik yapilanmalar1 iktidarlarin yonetimsel siireclerinde
birebir rol oynamiglardir. Yukarida sayilan {i¢ iilkedeki en onemli 6zellik tek partili
ve totaliter bir rejim yapisina sahip olmasidir. Buradan yola c¢ikarak su tespit
yapilabilir. Totaliter rejimler genglik yapilanmalarimi daha etkin ve verimli sekilde

kullanabilirler (Friedrichibrezinsk, 1964: 41).

2.4.1. Gengler ve Siyasi Katilm

Tiirkiye’deki genclerin teskilatlanmasi ile ilgili ilk olusum Jon Tiirkler olarak
anilan 1850’li yillarda meydana gelen yapilanmadir. Osmanli Devleti biinyesinde
bulunan Ittihat ve Terakki Partisi iginde bulunan Jon Tiirkler grubu ilk genclik
teskilat1 olarak anilabilir (Burak, 2007: 291).

Gengler yapilart geregi siyasi yasamda c¢ok fazla one ¢ikmak isteyen bir
konumda degillerdir. Ozellikler 16-20 yas araligindaki genglerin siyasete olan ilgileri
yok denecek Olclide azdir. Bu ilgisizligin temel nedenlerinden biri olarak tam bu
evrede ¢aligma hayatina adim atilma ¢abalarinin gosterilmesi olgusu karsimiza ¢ikar.

Gengler bu yas araliklarinda agirlikli olarak okullarimi bitirip meslek sahibi olmak
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icin cabalamakta ve bu amaca uygun olarak siklikla fiziki olarak yer
degistirmektedir(liniversite okumak ic¢in farkli bir sehire yerlesme gibi). Ayrica bu
evrede biyolojik olarak bunalimli bir siire¢ yasanir. Ancak tiim bu katilimsizliga
ragmen geng¢ evredeki bireyler tiim iilkeyi ilgilendiren tiirde Onemli sorunlarin
yasandig1 donemlerde etkin olarak siyasete katilmakta ve gorev almak igin bir 6z

yeterlilik duygusu gelistirmektedirler (Talasli, 1996: 31).

Geng evredeki bireylerin siyasi siireclere katilimlar ile ilgili gergeklestirilen
arastirmalarda - “Avrupa’da Genglerin Siyasi Katilimi” ismindeki bilimsel
arastirmadaki gibi- bir ¢ok ana etkeni inceleyerek kuramsal bir sonuca varmaya
hedefleyen biitlinsel yaklagim metotlar1 kullanilir olmaya baslanmistir (Euyoupart,

2005: 19-84).

Tiirkiye’de faaliyet gosteren bir arastirma sirketi olan Konda 2014 yilinda
yaptig1 calismada agirlikli olarak 18-24 yas araligindaki gencler iizerinde bir anket
uygulamasi gerceklestirmistir. Yoruma kapali (kapali uglu) anket sorularindan
olusan anketler ¢ercevesinde 2508 geng birey ile goriisiilmiistiir. 36 il, 114 ilge ve
203 mabhallede yapilan anket ¢aligmasinda genc¢ bireylere herhangi bir partiye veya
genclik kollarina iiye olup olmadiklart sorulmustur. Ankete katilan geng evre
bireylerin yiizde 9’unun bir partinin genclik kollarina iiye oldugu, yiizde 76.5’inin bir
tyeliginin bulunmadigi, yiizde 11.6’smin bir partiye liye olmamakla birlikte iiye
olmay1 disiindiikleri, ylizde 2.9’unun da daha Onceden gorev aldiklari ancak
halihazirda bu gorevlerinden ayrildiklar1 ortaya ¢ikmustir. Elde edilen anket
verilerinden ¢ikarilan sonuglara gore genglerin ¢ok biiyiik bir ¢ogunlugunun siyasi
partilerde gorev almak konusunda isteksiz olduklar1 sdylenebilir. Yine ayni ankete
gore bu isteksizligin sebepleri geng bireylere yoneltilmis ve asagidaki sonuglar elde

edilmistir.
Geng evre bireylerin siyasi siire¢lere katilmak istememesinin nedenleri;
o 1lgi duymama % 30.9,

 Siyasi etkinlikleri sevmemek i¢inde bulunmak istememek %14.9
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o Siyaseti gereksiz gormek %12

e Zaman ayrramamak %11.8

o s veya okul ile ilgili yapilmas1 gerekenlere verilen éncelik %4.7
o Siyasetten ¢ekinmek, siyasete glivenememek %10.6)

o Aile tarafindan konulan engeller %5.8

e Kendi diinya goriisiine uygun bir siyasi partinin olmamas1 %5.8 (Konda,

2014: 22).

ARI Hareketi tarafindan genglerin oy verme ve siyasete katilma oranlar ile
ilgili veriler elde etmeye ¢alisan aragtirmalar da 1999, 2003 ve 2008’de olmak tizere
3 farkli zamanda yapilmistir. Tiirk Gengli ve Katilim adindaki bir ¢alismanin elde

ettigi verilerden yaptig1 ¢cikarimlar sdyle siralanabilir;

e Genglerin oy kullanma konusundaki katilim oranlart 1999’da %62,

2003’te %353, 2008°de %48 olarak gerceklesmistir.

e Arastirmalarin yapildigi donemde var olan 29 partiden herhangi birinin
genclik teskilatina liye olan geng bireylerin orani rakamsal olarak 1999 yilindan 2008

yilina kadar olan siirede degismeyerek %10 dolaylarinda sabitlenmistir.

e Genglik teskilatlar1 haricinde bir partiye iliye olma orani ise %4-6

araliginda kalmistir.

e Secim kampanya siireclerindeki etkinliklere katilim oran1 %35 dolaylarinda

olmustur (Erdogan, 2009: 71-96).

2.4.2. Genglerde Siyasi Davrams

Birbirinden farkli yas diizeyindeki gruplardan olusan yapilara iiye bireylerin

her birinin farkli farkli siyasi katilim ozellikleri gostermeleri bireylerin farkl
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yaglarda farkli deneyimlere sahip olmasi, farkli sos-ekonomik diizeylerde

bulunmalarindan kaynakli olabilir.

Yastaki degisimlerin davranigsal degisimlere neden oldugu genel kabul
gormiis savlardan biri konumundadir. Geng¢ ve yash bireyler arasindaki degisim
oranlar1 birbirlerinden farkli olmakta ve geng¢ bireyler degisimi daha fazla isterken

yaslt bireylerde bu durum daha tutucu bir hal almaktadir (Erkul, 2009: 32).

2.4.3. Genglerin Bireysel Beklenti ve Kazanimlari

OECD (2013: 1) tarafindan yapilan ¢alisma sonuglarina gore bir ¢cok geng
birey siyasi katilim ile ilgili bireysel olarak bir c¢ikar beklentisi iginde
bulunmamaktadir. Yapilan bu c¢aligmada yalnizca 2 gen¢ birey siyasi katilimdan
kisisel beklenti elde etmeyi umdugunu sdylemistir. Bu kisilerden biri askerlik
gbrevinin sonunda i arama siirecine girdiginde iktidar destekgisi ailesinin de etki
etmesi sonucu parti ile liyelik iliskisi kurdugunu ve bu lyeligin askerlik dontisii ise
dontismesini bekledigini anlatmistir. Bu genglerden digeri de avukat oldugunu,
yasadig1 yerde parti araciligi ile yeni isler ve miisteriler kazanabilmeyi umdugunu
sOylemistir. S6zii gegen bu iki geng haricindeki tiim geng bireyler kisisel bir ¢ikar
pesinde olmadiklarin1 ancak parti liyeligi ile istemeseler de maddi bir cikar elde

ettiklerini veya simgesel olarak bir doyum elde ettiklerini belirtmislerdir.

Geng evre bireylerin ¢alisma yasami ve toplumsal yasamlarinda elde ettikleri
basarilarin bir siyasi partideki faal durumlarmin da etkili oldugu sdylenebilir. Yani
hem kisisel bilgi birikimi hem de parti iiyeligi basar1 i¢in koordineli bir sekilde
etkilesim gostererek bireyin hem gelir diizeyini hem de statiisiinii arttirabilir. Siyasi
partiler aracilig1 ile bireyler hemen hemen tamamai bir i sahibi olan biiyiik bir grup
ile iliski i¢ine girer. Bu iligkilerin ise ve paraya dondiiriilmesi ise kisinin bireysel
girisimciligine bagl hale geliyor. Hani hem partisel gruplar hem de kisisel basari
diizeyi ve 0z yeterlilik duygusu koordineli olarak kisinin basarisinda etkin rol
oynarlar. Ayrica geng bireyler i¢in bu tiir grup yapilar1 genclerin is hayatina ve diger
sosyal rollere hazirlanmasi noktasinda bir tetikleyici ve destekleyici olabilmektedir.

Burada bir avantaj bir de dezavantaj s6z konusu olabilmektedir. Ozellikle kiiciik
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yerlesim yerlerinde (ilce, koy gibi) iktidar sahibi partiye liye olmak partiyi
desteklemeyen diger kisilerin tepkisini ¢ekmeye sebep olabilir. Buna karsilik bu
durum kendi partilileri ve kararsiz kitle arasinda da bir itibar kaynagina doniisebilir

(Alkan, 1979: 79).

Iletisimsel agidan giiglii olmak maddesel cikari, bir gruba dahil olmak ve
aidiyet ile elde edilen itibar simgesel ¢ikar1 ifade edebilir. Bu s6ylemden hareketle
siyasi partilerin geng¢ bireylere sayginlik ve statii kazandirdigi, dolayli olarak is
imkani1 sagladigi sdylenebilir. Bu sayilanlara ek olarak siyasal yasamdan elde edilen
basarili sonuglar bireylerin siyasi hayatta daha {ist diizeyde etkinlikler i¢ine girmeye
imkan verebilir ve bu bireylerin siyasette bir kariyer yapma firsatlar1 olabilir (Ozer,

2015: 30).

2.4.4. Genglik Katilim Profili

Geng bireylerin katilimlar ile ilgili olusturulan bir arastirma grubunun yaptigi
calismalarda genglerin katilim tutumlar ile ilgili bazi1 anlamli bilgiler elde edilmistir.

Bu bilgilerin bir kaci1 sdyle siralanabilir;

e Geng bireylerin ylizde 69 gibi bliylik bir orami siyasi siireglere sadece
segmen sifatiyla katilmakta yiizde 12 gibi kiiciik bir kismi da dogrudan siyasi

stireglerin iginde yer almaktadirlar (Memursen, 2014: 42).

e Arastirmaya katilan bireylerin yiizde 37.1’lik kismi oy verme egilimi
gosterdigi ve oy vermek icin segecegi siyasi partiyi belirleme konusunda parti
ideolojisini esas aldiklarimi yiizde si 28.2°lik kisminin da partinin var olan sorunlara
kars1 sundugu ¢oziim yollarin1 degerlendirdigini ifade etmislerdir. Katilimcilarin
yiizde 12.2’lik kismi da sadece partinin liderine odakli olarak oy verme kararinm

sekillendirdigi tespit edilmistir (Memursen, 2014: 41).

e Geng evre bireylerinin bir siyasi parti veya bu partilerden birinin genclik
teskilatlarindan birine iiye olma oranlar1 %9, iyelik ile ilgili belirgin bir istekleri

bulunmayanlarin orani %76.5 ve iiye olmak igin istekli durumda olanlarin orani da
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%?9 olarak belirlenmistir. Ayrica 6nceden iiyeligi bulunup da iiyelikten vazgecenlerin

orani da %?2.9 olarak gerceklesmistir (Yentiirk ve Bahgeci, 2014: 43).

e Geng bireylerin %58.1 gibi bir oran1 karsilasacaklari ilk siyasi segimde oy

verme davranisi i¢inde olacaklarini belirtmislerdir (Y1lmaz, 2014: 59).

e 18-24 yas aralifindaki genc bireylerin %93’liik bir oranla biiyiik bir kism1
dogrudan internet kullanicisidir. Yetiskin niifusta bu oranin %58 oldugu g6z oniinde
bulunduruldugunda bu oranin ne denli yiiksek bir seviyede bulundugu da anlasilabilir
(Yentiirk ve Bahgeci, 2014: 33). %93’likk bu oran goz Oniine alindiginda internetin
geng bireylerin siyasi karar alma mekanizmalari iizerinde ne denli etkili olabilecegi

ortadadir.

e Arastirma gruplarina konu olan gen¢ bireylerin %27°si en az bir STK

veya okul kuliibiinde tiyeligi bulunmaktadir (Yentiirk ve Bahgeci, 2014: 90).

o Siyasi yapilardaki kuruluslar, dernekler veya orgiitler gibi yapilara tiyelik
orani katilanlarin %5.3 linii olusturmaktadir (Parlak, 1999: 145).

e Dernek tiirii yapilanmalarda da geng¢ bireylerin iiyelik oranlart %8’ler
seviyesindedir. Bu gruba dahil olan genglerin de en fazla iliye olduklar1 dernek tiirii

ise %11 ile spor dernekleridir (Usterci, 2013: 155).

e Geng evre bireylerin %72.9’u herhangi bir Sivil Toplum Kurulusuna tiye
degildir veya herhangi bir kurulus ve STK’ya {iye olmakta ilgili bir egilim icinde
olmadigini belirtmislerdir (Yilmaz ve Oy, 2014: 45).

e Geng evre bireylerin %19.7°1ik bir oran1 spor kuliipleri veya diger dernek
yapilanmalarina liye olduklarini sdylemektedirler. Bu yapilanmalarin oranlar1 ise
yiizde 17.5 ile 6grenci kuliip ve dernekleri, ylizde 14.1 ile dini yapilanma dernekleri,
yiizde 13.4 ile kiltiirel ve sanatsal icerikteki dernekler ve digerleri olarak

gerceklesmistir (Memursen, 2014: 21).
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Kisa bir 6zetle arastirmay: agiklamak gerekirse katilimer genglerin biiyiik bir
c¢ogunlugunun oy verme davranisi haricinde siyasetle ilgisi bulunmamaktadir. Buna
ek olarak oy verme davranisinin sekillenmesinde agirlikli olarak partisel ideolojinin

onemli oldugu ortadadir.

2.4.5. Genglik Siyasi Katim Tiirleri

Siyasi katilim ile ilgili bir smiflandirma yapmak gerekirse ii¢ farkl sekilde
katilm eyleminin gerceklestigi savunulabilir. Bunlar anlagsmaci (uzlagmaci),
anlasmact olmayan, moderniteye tepki (post-modern) ile olusan katilimdir.
Anlagmaci (uzlagmaci) siyasal katilim eyleminde demokrasinin tiim bilesenleri ile
dogrudan etkilesim icinde bulunulan katilim sekli vardir. Bir parti 6rgiitiine mensup
olmak, partinin genclik yapilanmalarina mensup olmak, secim siireglerinde fiili
olarak calismak bu tiir katilimin ornekleri olarak degerlendirilebilir. Anlasmaci
olmayan katilim ise bireyin kendi se¢imleri haricinde gelisen olaylara bagli olarak
meydana gelen katilim siireclerini anlatir. Herhangi bir konuda kamuoyu olusturmak
adina diizenlenen bir gosteriye katilmak bu tip katilim eylemleri arasinda sayilabilir.
Moderniteye tepki katilim1 ise sanal ortamda yapilan eylemler ve boykotlar vs STK

tiyelikleri gibi katilimlardir (Yilmaz ve Oy, 2014: 27-28).

Geng bireylerin siyasete katilmalar ile ilgili bu bigimlerin tamamini i¢ine
alacak sekilde konuya bakildigi zaman yapilana c¢alismalar sonucunda Tiirkiye’de
siyasi olusumlara katilim oranlarinin diisiik seviyelerde oldugu ortaya ¢ikmaktadir

(Tekin, 2015: 54).

2.6. GENCLIGIN Y KUSAGI UZERINDEN DEGERLENDIRMESI

Y Kusagi iizerine yapilan ¢aligmalar ve arastirmalar Tiirkiye’de daha 6nceden
de iizerinde caligiliyor olsa da asil olarak Gezi Parki eylemleri ile giindem haline
gelmistir. Cesitli 6zel ve kamu {iniversiteler ile kamuoyu arastirma sirketlerinin konu
ile ilgili yaptirdiklar1 ¢aligmalara ve bilimsel ¢aligmalara gére Gezi Parki olaylara
dahil olan ve bizzat eylemlerde boy gdsteren kisilerin iicte biri 25 yas alt1 genglerden,

diger ticte biri de 26-30 yas araligindaki genclerden olugmaktadir. Yani denilebilir ki
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Gezi Parki olaylarinda siirece birebir dahil olanlarin iicte ikisi Y kusagi iiyesi

genglerdir (Kémiirciioglu, 2015: 91).

Y Kusagi yapisal olarak kendinden 6nce gelmis kusaklarin tamamindan farkli
Ozellikleri ile one ¢ikan bir kusaktir. Bu kusaga mensup bireyler oncelikle igine
dogduklart diinyanin sagladigi bazi avantajlardan yaralanarak yasamlarina
baslamiglardir. Y Kusagini bir kelime ile anlatmak gerekirse bu kelime “internet”
olacaktir. Ciinkii bu kusagin mensuplar1 internet ile ¢ok i¢li dishh ve hayatlarinin
hemen her doneminde fiili olarak interneti kullanmis ve kullanmaya da devam eden
bireylerdir. Bu internet ortam1 Y Kusag1 bireylerinin kisisel 6zelliklerini, diinyaya ve
siyasete bakis acilarini, birbirleriyle ve diinyayla kurduklari iletisimin seklini ve
diger bir ¢ok toplumsal 6zelliklerini derinden etkilemis ve degistirmistir. Bunun bir
sonucu olarak artik bu kusak birbirlerini hi¢ tanimadan, hi¢ gérmeden ve bir tek
kelime dahi konusmadan sadece sosyal aglar araciligi ile bir yap1 olusturarak birlikte
hareket etme becerisi kazanmiglardir (Liikiisli, 2012: 59). Bununla birlikte Y Kusagi
bireysel ozgiirliikklerine yiiksek diizeyde bagli ve bunu savunan, otoriteye karst boyun
egmeci olmayan tutumlara sahip bireyler olarak 6ne c¢ikmaktadirlar. Bu nedenle
siyasi olusumlara ve yapilara klasik yontemlerle katilma veya iiye olma egilimleri
diisiiktiir. Bu katilmasizliga ragmen Y Kusag: iiyeleri birbirleri ile kolayca organize
olabilecek aglarn etkili sekilde kullanarak siyasi fikir ve diisiincelerini

aciklayabilmekte ve etkili olabilmektedirler.

Y Kusag: iiyeleri her an ve her yerde veriye ulasmak istemesiyle diger
kusaklardan ag¢ik sekilde farklilasir. Veriye ulagsmanin bu denli kolay ve hizh
olabildigi bir diinyada yasamalarinin bir baska sonucu olarak eylemleri ile ilgili anlik
bildirim doniigleri almak istemektedirler. Y Kusaginin bir diger ayrit edici 6zelligi ile
makam mevki statii gibi kavramlara olan mesafeleridir. iletisim araclarini ve aglarmi
cok giiclii sekilde kullanabildikleri i¢in her an her yerde herkes ile iletsim iginde
olmak isterler. Ulasilabilir (online) olmak Y Kusagi icin vazgecilmez eylemlerden

biridir (Sahinbas, 2016: 95).
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Y Kusagi ideolojik (klasik) siyasete mesafeli durmaktadir. Bu kusak tiyeleri
benliklerini siyasi ve ideoloji iizerinde bir konumda goriirler. Eksi Sozlik, Geng
Siviller ve 140journos gibi Y Kusagi hareketleri buna bir 6rnek olabilir. Bu
bahsedilen 3 6rnekte de herkes ve her kural tartisilabilir, elestirilebilir konumdadir.
Bu nedenle bu kusak icin siyaset ve ideolojiler {izeri bir yapidir demek akla uygun
bir aciklama olacaktir. Onlara gore ideolojik klasik siyaset yerine sivil siyaset
olmasi gereken seydir. Onlara gore bu hareketler tarafsiz degil aksine ¢ok taraflidir.
Kendi kusaklar1 haricinde geng, ¢ocuk ya da yash toplumun tiim kesimlerine hitap

edebildiklerini iddia ederler.

Y kusaginin kendinden once gelmis diger tiim kusaklar ile arasindaki temel
farklardan ve en giiclii farklardan biri de mizah olgusudur. Ciinkii mizah olgusu bu
kusaga ait bireylerin yasamlarinin her aninda mevcuttur. Ayata’nin tanimina gore Y
Kusag1 ¢ocuklar internet ile bagl kalan, ilham verici, iiretici, yaratici, saldirmak i¢in
silahlardan arinmis ve mizah ile kendilerini biiyiiten ¢ocuklardir. Bu ¢ocuklara ayni
zamanda Eksi Sozlik, Cem Yilmaz, Zaytung c¢ocuklar1 da denilebilir. Mizah
kavraminin sahip oldugu yapici giicii kavrayan Y Kusagi siyasetteki asik surata karsi
durmaktadirlar. Mizah aracilifi ile iletmek istedikleri her tiirlii mesaji her kesime
iletebileceklerini diisiiniirler. Bu mizah kavraminin en gii¢lii kullanildig1 yerlerin
basinda Eksi Sozlik ve Geng Siviller hareketleri gelir. Bu kusak ve biinyesinde
barindirdig1 hareketler siyaset listii konumlar1 ve mizahi bakis agilariyla siyaseti de
elestirerek ileri diizey “siyasi hiciv” ornekleri sunmaktadirlar (Akt. Komiirciioglu,

2015: 84).

Buradan yola ¢ikarak denilebilir ki aslinda geng bireyler (yani giiniimiiziin Y
Kusagi1) aslinda siyasete giriyorlar. Ancak bildigimi asik surath siyasete iiye olma
eyleminden farkli olarak bu siirece dahil oluyorlar. Gilinlin gerektirdigi iletisim
araglarini ve teknolojileri ileri seviyede kullanarak siyasete dahil oluyorlar. Yani
Ozetle kendi siyasi diinyalarin1 kurup orada siyaset yapiyorlar denilebilir (Sahinbas,

2016: 96).
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2.7. GENCLERIN SIYASAL KATILIMININ ARTIRILMASI
CALISMALARI

Genglerin siyaset kurumu ile olan etkilesimlerinin smirli yapida olmasinin
ana sebeplerinden biri aslinda genglerin siyasete bakis agilariyla ilgilidir (Sezdirmez,

2008: 58). Buna ek olarak diger nedenler soyle agiklanabilir;

e Geng bireyler geleneksel parti temelindeki siyasi yapilara uzak durmak
isterler. Siyasi yapilardaki yolsuzluk iddialari, ve bu yapilarin demokratik olmadigi

diisiincesi bunun sebebidir (Kilig, 2010: 52).

o Geleneksel siyasi yapilanmalar iginde yer alan geleneksel genclik
teskilatlanmalarinin merkeze hizmet eden, fazlaca hiyerarsi igeren ve muhafazakar
yapilar1 genglerin bu teskilatlara girmelerinin Oniinde bir engelleyici olarak

durmaktadir (Erdogan, 2010: 82).

e Geng kitlenin siyaset kurumu ile ilgili etkilesim stireci 12 Eyliil darbesi ile

cok net bir sekilde kesintiye ugramistir (Arsan, 2013: 173).

e Siyaset kurumuna olan giivensizligin ana nedenlerinden birinin en alt
kademeden en {iist kademeye kadar tiim kademelerde eksik demokrasi oldugu yapilan
caligmalarda ortaya konmustur. Bu durum da genclerin ve daha genel olarak tiim
toplum katmanlarmin siyasete olan bakis acilarini olumsuz yonde etkilemektedir

(Boyraz, 2010: 117).

Geng bireyler iin temel nokta kaynakli olarak siyasete mesafeli

durmaktadirlar. Bu ii¢ temel nokta soyle siralanabilir;
o Siyasetin temiz olmadig1 ve temiz yapilmadigi,

o Siyasi alanin kapali, muhafazakar ve degisim noktasinda ¢ok kati dnleyici

kurallara sahip bir alan olmasi,
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e Siyasi yapilanmalarin (partilerin) bireylerin hak ve Ozgiirliiklerine ve
kisilik 6zelliklerine deger vermemesi. Bu madde 6zellikle egitim diizeyi yliksek olan

seviyedeki geng bireyler tarafindan meydana getirilmistir (Liikiislii, 2010: 167).

Bu noktalarla ilgili (katilma eyleminin Oniindeki engeller) ortaya konan
¢ozlim yoniindeki Oneriler asagidaki gibi siralanabilir (Likiisli, 2010: 184-185;
Erdogan, 2010: 82-83);

o Internet genc bireylerin siyasi katilimlarin1 desteklemek icin bir mecra
olarak ¢ok etkin sekilde kullanilabilir. Cilinkii geng bireyler yapilan miilakat, anket ve
toplantilarda genel anlamda internetin, 6zel anlamda e-posta gruplarinin, internet

sitelerinin, sosyal aglarin siyasal alan olarak kullanilabilecegini ifade etmektedirler.

e Genglik teskilat1 yapilanmalarinin hukuksal ve ekonomik kosullar1 yeniden
gozden gecirilmeli ve iyilestirmeler yapilmalidir. Bununla baglantili olarak hukuki
anlamda sec¢im yasalarindaki diizenlemeler ile genclik teskilatlarinin daha 6zerk bir
yaptya kavusturulmalar saglanabilir. Ekonomik olarak da bu teskilatlarin kendi 6zel

biitcelerinin olmasi gereklidir.

e Genglik teskilatlariin siyaset ile iligkisini genel siyasete degil daha
gencleri merkeze alan bir yapiya biirlindiiriilmesi gereklidir. Boylece geng bireyler
siyasi yasamlar1 i¢inde etkinlikler yiiriitirken 6z benliklerine, gruplarma ve
disaridaki diger gruplara yabancilasmadan kendilerini gelistirmis olurlar. Genglik
teskilatlarimin kendi kendileriyle ve toplumla siirekli iletisim ve etkilesim iginde
hareket ederek sorunlar1 tartismalar1 ve bu sorunlara yonelik ¢6ziim Onerileri
sunmalar1 genel merkez icin gen¢ bakis acisini elde etmenin bir anahtari olarak

degerlendirilmesi gerekliligi vardir .

Bahsedilen bu oneriler 1s181inda genclerin kendilerini bire bir ilgilendiren
konular ile ilgili karar mekanizmalarinin basinda veya hi¢ olmazsa icinde yer
almalar1 gerekliligi ortadadir. Burada ilk sorumlulugun aileye yiiklenmesine ragmen
toplumun diger bir ¢ok katmaninin goérev ve sorumlulugu vardir. Sivil Toplum

Kuruluslarina ve is diinyasina bu anlamda biiylik sorumluluklar diismektedir. Yeni
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ve dinamik bakis acilart gelistirebilmek adina geng evre bireylerini daha fazla
dinlemek ve sorunlara getirdikleri ¢6zliim Onerileri lizerinde tartismak yerinde

olacaktir (UNDP, 2008: 8-9).

Geng evredeki bireylerin aile i¢i ve toplumsal iliskilerini daha verimli duruma
evrilmesini saglayacak iletisim siireclerinin uygulanmasi onlarin hem toplumla olan
sahiplenme duygularini gelistirecek hem de 6z yeterlilik diizeylerini yiikselterek daha
fazla sorumluluk alma konusunda risk alabilme yetisini onlara kazandiracaktir. Risk
alan sorumluluk tistlenen gencler problemleri daha verimli sekilde ¢dzebilecektir.
Iletisim siireclerinin verimli ve etkili sekilde isletilmesi genclerin siyasi katilim

diizeylerine de anlamli sekilde olumlu etki edecektir (Resmi Gazete, 2006: 91).

Tiirkiye’de siyasi aktorlerin bu problem fiizerine egilmeleri ve gencligin bu
yondeki gereksinimlerine karsilik verecek, bu bireylerin karar mekanizmalar
tizerinde etkin katilimini1 saglayacak ¢ok yonlii bir genclik siyaseti olusturmasi

gereklidir (UNDP, 2008: 19)

Bu bilgiler 1s18inda konuya detaylica bakinca tiim siyasal katilma
eylemlerinde belirgin bir azalis gozlemlenmektedir. Buna oy verme eylemi ve
dilek¢e verme eylemi de dahildir. Ancak buna ragmen oy kullanma islemi hala en

cok goriilen siyasi katilim eylemidir.

2.8. TURKIYE’DE GENCLIGIN SiYASAL KATILIMI

Gilintimiiz Tiirkiye’sinde geng bireylerin siyasi eylemlere katilimlar ile ilgili
belirgin bir ¢aba i¢inde olmadiklar1 ve agirlikli olarak orgiitsel yapilar olusturmaktan
veya bu tilir orgiitlii yapilara girmekten kagindigi, bir ¢ok yerde yapilan bilimsel
caligmalarda da goriildligii lizere tespit edilen bir durum haline gelmistir (Akgiil,

2007; Kirmanlioglu, 2007; Kili¢, 2009; Boyraz, 2009; Sencar, 2013).

Tiirkiye’de gencler farkli donemler iginde farkli siyasi platformlarda varligini
stirdlire gelmistir. Geng bireylerden beklenen kimi zaman ideoloji koruyucusu kimi
zaman da kahramanlik olsa da gengler kendilerine ¢ogu zaman siyasetin kosan ayagi

konumunda yer bulmuslardir. 1980 li yillara gelene kadar bu sekilde siiregelen bu
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konum 80’lerden sonra gengligin siyasetle olan iligkisini deyim yerindeyse bicakla
keser gibi kesmistir. Bu kesintiye genglerin kendileriyle ilgili aldiklar1 kararlarin yani

sira hukuki diizenlemeler de etki etmistir (Liikiisli, 2009).

Inanir (2005: 37-51), geng bireylerin siyaseti toptan reddedici ilgisizligine su
sekilde bir agiklama getirmeye calisir; “Geng bireyler kendilerine yasamsal
donanimlar kazandirmaktan uzak olan egitim sistemine yukaridan baktigi zaman
okulda edindigi bilgilerin hayatinda karsisina ¢ikacak kisisel ve toplumsal sorunlarin
¢Oziimiine yetmeyecegini anladigi zaman kendi eliyle c¢areler aramaya baslar.
Genglik doneminin verdigi 6z yeterlilik bilinci ve dinamiklik ile bu ¢areleri hayata
gecirmeye ¢abalar. Hem iilke i¢inde hem de diinyada genglerin 6nlerinin bu anlamda
acilmas1 ve desteklenmesi gerekmektedir. Ancak bu degisim ¢ogu zaman sancili ve
cok yavas ilerleyen bir siire¢ olarak karsimizda durur. Genglerin de dogalar1 geregi

bu yavasliga sabir gostermeyecekleri agikardir.

Geng bireyler kendilerince kirli gordiikleri bu alandan (siyaset) uzaklagsmakta
ve siirecler igine katilmamaktadirlar. Bu baglamda Oktar (2001)’1in gelistirdigi
“Demir Uggen Analojisi”, bu konunun nedenlerini anlamak icin elimizde gorsel bir

sema olarak bulunabilir.

Yukarida da bahsedildigi sekilde ARI Hareketi tarafindan yapilan
calismalarin ilki 1999 senesinde yapilmistir ve bir sorunun cevabini aramistir. Geng
bireyler neden siyasete katilmazlar? Yapilan bu g¢alismalardan sonra demir iiggen
modeli gelistirilmistir. Klasik yontemlerle girisilen modelleme ¢alismalar1 bir
yerlerde tikanip kaldiktan sonra dinamik bir model olarak ortaya konmaya
calisilmistir. Yapilan ¢alismalarda arastirilan gruplara bir 6nciil grup ilave edilmis ve
bu grubun etrafinda sekillenen veriler 1s18inda bu model olusturulmustur (Sasmaz,

2015: 41).
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Sekil 2: Demir Ucgen Analojisi (Sasmaz, 2015: 42)

Demir ticgen modeli kisaca sundan bahseder; Geng evre bireylerin siyaset
mekanizmalar1 i¢cinde olmalarina engel olan yapilar sembolize edilir. Engeller tespit
edilmis ve sembolize hale getirilmisken bu engellerin nasil ortadan
kaldirilabilecegine dair ¢dziim Onerileri getirilmeye calisilir. Ucgen kenarlarinda
bulunan aile ve egitim kavramlar1 birbirlerine destek olur nitelik gdstermektedir.
Yani aile i¢cinde genclerin kendilerini anlatamadiklari, anlasilamadiklarmi iddia
ettikleri kapali bir yapi1 mevcuttur. Bu durum okul siireglerinde de buna benzer
yapidadir. Az ya da ¢ok ebeveyn baskisi gen¢ birey evden ayrilana kadar devam
eder. Bu sekilde biiyliyen geng bireyler kendi ailelerini kurduklar1 zaman da kendi
cocuklarini dinlemez konumda olurlar. Bu durum birbirini takip ve taklit eden
durumlar olarak siirer gider. Engellerden digeri olan egitim siirecleri de sistemin
kendisini degisen diinyaya adapte edememesi nedeniyle gencleri dizginlemektedir

(Oktar, 2001: 27-33).

Siyaset kavraminin ge¢miste ve giinlimiizde gecirdigi tanimsal evrim de
algilar tizerinde etkili olmaktadir. Soyle ki siyaset siireci daha dnceki donemlerde
yetiskinlere ozel, teknik bilgi birikiminin gerektigi, mesleki bir durum olarak
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algilanma egilimindeydi. Geng bireyler bu nedenle siyasi silireglere uzak durmayi
yeglerdir. Degisen toplumsal sartlara bagli olarak siyasetteki bu tanim da degisime
ugramis artik siyasetin toplumsal kurallar1 olusturucu, birlestirici ve etik bir faaliyet
olarak goriilmesi s6z konusu olmustur. Bu nedenle artik siyasi siireglere olan

katilimin da bu 6zellikleri kapsadigi sdylenebilir (Liikisli, 2009: 25-28).

Tiim bu yazilanlara bakarak geng bireylerin siyasi siireclere katiliminda ve bu
siireclerle ilgili bakis agilarinda olumlu yonde bir farklilasma beklenebilir. Geng
bireylerin kiiresel iletisim devrinde daha fazla meydan okur pozisyonda olmalar1 ve
kendilerini ifade edebilecekleri yeni mecralar olusturduklart fikrini savunan Neyzi
(2009)’nin bu sdylemlerini merkeze alarak su sdylenebilir. Genglik artik modern
degil modernligi reddeden ve elestiren (post-modern) bir katilim sekli benimsemistir.
Geng bireylerin siyasi siireclere katilmak istememeleri baglaminda bu incelenmesi
gereken bir konudur. Ek olarak toplumsal acidan bir birliktelikleri bulunan geng
bireylerin nasil organize edilebilecekleri, katilimlar1 yoniinde neler yapilabilecegi biri

konular lizerinde calismanin gerekliligi de ortada durmaktadir.
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UCUNCU BOLUM
YONTEM

3.1. ARASTIRMANIN EVREN VE ORNEKLEMIi

Bu arastirmanin evrenini Batman ilinde ikamet eden gen¢ se¢cmenler

olusturmaktadir. Orneklemini ise, rastgele segilen 402 kisi olusturmaktadir.

3.2. ARASTIRMA YONTEMI

Bu arastirmada nicel aragtirma yontemlerinden biri olan genel tarama yontemi
kullanilmistir. Anket sorular1 aragtirmaci tarafindan hazirlanmistir. Anket toplamda
lic ana boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde 8 soru, ikinci boliimde 25 soru ve
liclincii boliimde ise 6 soru yer almaktadir. Anket sorularinda hem agik hem kapali

uclu sorular yer almaktadir.

3.3. VERILERIN ANALIZi

Verilerin analizi SPSS 23 programi ile yapilmis ve %95 giiven diizeyi ile

calisiimistir.

Calismada test tekniklerinden Pearson korelasyon testi, Regresyon testi,
bagimsiz gruplar t testi, ANOVA testi, kullanilmistir. Anket puanlarinin demografik
degiskenlere gore farklilik gdstermesi ise bagimsiz gruplar t ve ANOVA testleri ile

analiz edilmistir.
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DORDUNCU BOLUM

BULGULAR

Tablo 2: Yasanilan Yer, Ulke Giindemi ve Siyasi Goriise Ait Bilgiler

n %
Egitim 165 40,2
Issizlik 41 10,0
Teror 44 10,7

Adaletsizlik 27 6,6

Size gl bugiin Cevre kirliligi 14 3,4
Tiirkiye’ nin en dnemli sorunu nedir Ekonomi o 5.9
Kadina siddet 14 3.4

Kiirt sorunu 13 3,2

Siyaset 17 4,1
Diger 51 12,4

Cevre kirliligi 86 21,1

Egitim 38 9,3
Issizlik 54 13,2

iliniz  igin  ¢oziilmesi Terdr 22 >4

gereken en 6nemli sorun nedir Ulasim-trafik 37 9.1
Yesil alan azligi 19 4,7
Yol 68 16,7

Altyap1 16 3,9
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Sosyal  etkinligin

- 9 2,2
azlig
Diger 59 14,5
Kesinlikle isterim 31 7,6
Isterim 67 16,4
. . .B.aska bir {ilkede yasamak Kararsizim 60 14,7
ister misiniz?
[stemem 131 32,1
Kesinlikle istemem 119 29,2
Sizce Tiirkiye’de gengler Evet 222 4.4
yeterince dzgiir mii’ Hayir 136 45.6
Evet duydum, 145 35.4
Katiliyorum
’Diinya S5’ten biiyiiktiir’’ Evet duydum, 10 24
ifadesini daha 6nce duydunuz mu? Katilmiyorum ’
Duyduysaniz  kanaatinizi belirtir
misiniz? Evet duydum,
Fikrim yok 81 19.8
Hayir duymadim 174 42,4
Tiirk Diinyast 28 6,8
islam Diinyasi 62 15,1
Tiirkiyeyi nerede Tiirk-Islam Diinyas1 191 46,6
konumlandirtyorsunuz Avrupa 69 16.8
Higbiri 59 14,4
Fikrim yok 1 2
Ortadgretim 99 24.6
yillarinda
Lise yillarinda 185 46,0
. Herhangi = bir siyasi Universite
gorlislinliz var m1? Var ise siyasi 3 7
e . . yillarinda
gorlisiinliz ne zaman sekillendi?
Calisma hayatimda 8 2,0
Herhangi bir siyasi 107 26.6

goriisiim yok
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Ankete cevap veren katilimcilarin ¢ogunlugu Tiirkiye’nin en biiylik sorununu
egitim olarak gormekte (%40,2); ilinin en biiyiik sorununu cevre kirliligi olarak
gormekte (%21,1); baska bir ililkede yasamayi istememekte (%32,1); Tiirkiye’de
genclerin yeterince 6zgiir oldugunu diisiinmekte (%54,4); ’Diinya 5’ten biiyiiktiir’’
ifadesini daha o6nce duymanus (%42,4); Tiirkiye’yi Tiirk-Islam Diinyasi’'nda
konumlandirmakta (%46,6); siyasi goriisii lise yillarinda sekillenmistir (%46,0).

Tablo 3: Tirkiye’de En Cok Begenilen Kisilerin Dagilimi

n %

Aile 125 | 31,

Recep Tayyip 30,

Erdogan 122 3
Abdullah Giil 13 3,2
Tiirkiye’de bugiin igin hayatta

olan en ¢ok begendiginiz kisi kimdir? Selahattin Demirtas 18 4,5
Binali Yildirim 13 3,2

Diger Siyasiler 27 6,7

Diger 84 9 20,

Ankete cevap veren katilimcilardan Tirkiye’de bugiin i¢in hayatta
olan en ¢ok begendigi kisi ailesinden biri olanlarin orami %31,1; Recep Tayyip
Erdogan olanlarin orant %30,3, Abdullah Giil olanlarin oran1 %3,2, Selahattin
Demirtag olanlarin oran1 %4,5, Binali Yildirinm olanlarin orant %3,2, diger

siyasilerden biri olanlarin oran1 %6,7; diger olanlarin oran1 %20,9’dur.

Tablo 4: Siyasi Gorlis ve Yasanilan Yere Ait Bilgiler

n %
Aziz Sancar’m ¢ Politika Katiliyorum-Gengler 163 40,0

ile ugrasmaym ilim yapmn ve ¢ok Siyasetten uzak durmah
calisin. Biz temel bilim yapmaliyiz, Katilmiyorum-— 67 16.5

teknoloji  degil. Tcat yapmamiz Gengler siyasetle ilgilenmelidir
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lazim™’ sozlerini nasil ve aktif olmalidir
degerlendiriyorsunuz?
Siyaset ve Bilim bir
arada ilerleyebilir, Genglerin

siyasetle ilgilenmesinde bir 145 35,6
sakinca yoktur
Fikrim yok 32 7,9
Herhangi bir Sivil Toplum Evet 14 34
Kuruluguna iiyeliginiz var m1? Eger
var ise ?Aktlf bir gorev aliyor Hayir 393 96.6
musunuz?
Aktif gorev
Eger var ise Aktif bir yapryorum 4 28,6
gorev aliyor musunuz?
Sadece iiyeyim 10 71,4
Interrulet‘ten / Sosyal 0 0.0
medya aracilig1 ile
Ailemin
Akrabalarimin yonlendirmeleri 0 0,0
Uye  oldugunuz  Sivil ile
Toplum  Kurulusu ile nasil
tanmigtiniz? Sosyal Ortamdan 13 72,2
Yazili / gorsel medya
M 1 5,6
araciligi ile
Diger 4 22,2
Devletin  herhangi  bir Evet 43 10,5
. o S
kurumuna sikayet ilettiniz mi? Hayir 366 89.5
Iletti iseniz sikayetiniz Evet giderildi 7 16,3
sonras1 problemleriniz giderildi mi? S .
Hay1r giderilmedi 36 83,7
Meslek / Kariyer 182 44,5
. Para / Ekonomik 64 15.6
imkanlar
Sizce ugrunda en ok Aile / Cocuklar 83 20,3
. - o
miicadele etmeye deger sey nedir? Toplumsal ¢ikarlar 71 5.1
Diger 43 10,5
Fikrim yok / 16 3.9

Bilmiyorum
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Yeterli oldugunu

o 20 5,1
diisliniiyorum
Yasamis oldugunuz ilde
genglerin zamanini Yetersiz oldugunu 243 61.4
degerlendirecegi kamuya ait sosyal diisiiniiyorum ’
alanlarin  ve  kurslarin  yeterli
Oldugunu dusunuyor musunuz? Son y]llarda sayica
(Genglik merkezi, Spor sahalari, artt;, ancak hala yetersiz 23 5,8
Yiizme, Satrang vb... kurslar) gorilyorum
Fikrim yok 110 27,8

Ankete cevap veren katilimcilarin ¢ogunlugu, Aziz Sancar’in "Politika ile
ugragsmayin ilim yapin ve ¢ok c¢alisin. Biz temel bilim yapmaliyiz, teknoloji degil.
fcat yapmamiz lazim" sézlerine katilmakta ve genglerin siyasetten uzak durmasini
diisiinmekte (%40,0); herhangi bir Sivil Toplum Kurulusuna iiye degil (%96,6); aktif
olanlardan sadece iiye (%71,4); liye oldugu sivil toplum kurulusu ile sosyal ortamda
tamismis (%72,2); devletin herhangi bir kurumuna sikayet iletmemis (%89,5);
iletenlerden sikayet sonrasi problemi giderilmeyenlerin orant %83,7; ugrunda en ¢ok
miicadele etmeye deger seyi meslek/kariyer olarak gormektedir (%44,5); yasamis
oldugu ilde genglerin zamanin1 degerlendirecegi kamuya ait sosyal alanlarin ve

kurslarin yetersiz oldugunu diistinmektedir (%61,4).

Tablo 5: TV, Bilgisayar ve Akilli Telefon Kullanimi1

n %
1 saatten az 145 354
TV baginda giinliik 1-2 saat 178 434
ortalama ne kadar zaman
gegiriyorsunuz? 2-3 saat 56 13,7
3 saatten fazla 31 7,6
Akilli telefon 189 46.1
kullanmiyorum
Akilli telefon kullantyor 1 saatten az 84 20,5
musunuz? Kullaniyor iseniz giinde
ortalama ne kadar siire telefon 1-3 saat 98 239
kullantyorsunuz?
3-5 saat 23 5,6
5 saatten fazla 16 3,9
Bilgisayar basinda gilinliik Bilgisayar 260 63,4

ortalama ne kadar zaman
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gegiriyorsunuz? kullanmiyorum

1 saatten az 90 22,0
1-3 saat 42 10,2
3-5 saat 1 2

5 saatten fazla 17 4,1
Yorum yaptim 37 10,1
Paylasim yaptim 12 33

Son bir ay igerisinde
sosyal medyada toplumsal bir sorun Hem yorum hem

A 63 17,1
ile ilgili paylasim yada yorum paylasim yaptim
yaptimiz m1?
Hayir herhangi bir
yorum  yada  paylasim 256 69,6

yapmadim

Ankete cevap veren katilimcilarin cogunlugu;

Akillr telefon kullanmamakta (%46,1); bilgisayar kullanmamakta (%63,4);
Son bir ay igerisinde sosyal medyada toplumsal bir sorun ile ilgili paylasim

yapmamistir (%69,6).

Tablo 6: Isle Ilgili Bilgiler

n %
Ozel sektor 23 5,6
Devlet memuru 17 4,1
Mesleginiz . Kendlp 1z1n yada 16 3,9
ailenizin ig yerinde galisan
Ogrenci 339 82,7
Issiz 15 3,7
Ozel sektorde 34 8.3
calismak
Ileride is konusunda ne
yapmay1 diigiiniiyorsunuz? Devlette calismak 225 54,9
Kendi isimi kurmak 112 27,3
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Fikrim yok 39 9,5

Bireysel
eksiklerden dolay1 46 11,2
Siyasi goriisten
126 30,7
dolay1
Etnik kokenden 27 6.6
dolay1
Is yada yeni bir is Mezhepten dolay1 9 2,2
bulunamiyor olmanin en Onemli
. . o .
sebebi sizce nedir? Torpil 96 234
olmamasindan dolay1
Cinsiyetimden 1 2.7
dolay1
Is olmadigindan 85 20,7
dolay1
Fikrim yok 10 2.4

Ankete cevap veren katilimcilarin cogunlugu;

Ogrenci (%82,7); ileride is konusunda devlette ¢alismayr planlamakta
(%54,9); siyasi goriisten dolayr is ya da yeni bir is bulamadigin1 diisiinmektedir.
(%30,7)

Tablo 7: Demografik Bilgiler

n %

Kadin 266 65,0
Cinsiyet

Erkek 143 35,0

Mezun degil 86 21,0

Tlkokul 29 7,1

Ortaokul 107 26,1
Egitim durumu

Lise 151 36,8

Universite 35 8,5

Lisansiistii 2 S5
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Alevi 4 1,0
Kendinizi mezhep olarak Siinni 315 76.8
nasil tanimliyorsunuz?
Diger 91 22,2
Tirk 25 6,1
Kiirt 356 86,8
Kendinizi etnik agidan Arap 71 5.1
nasil tanimliyorsunuz?
Zaza 3 J7
Diger 5 1,2
Batman 298 72,7
Diyarbakir 46 11,2
Nerelisiniz
Mardin 21 5,1
Diger 45 11,0
Ailemle 383 93,4
Tek bagima 1 2
Kiminle yasiyorsunuz? Arkadasimla 6 1,5
Yurtta 18 4.4
Diger 2 5
Ailenizle yasamaktan Memnunum 355 92,7
?
memnun musunuz: Memnun degilim 28 7,3
1500 TL alt1 179 43,7
1500 - 2999 TL 193 47.1
arasi
Hanenizin aylik toplam net
.. .. . . 3000 — 4999 TL
geliri (maas, icret, kira, faiz vb. 28 6.8
gelirleri) ne kadardir?
5000 — 7000 TL 6 15
arasi
7000 TL sti 4 1,0

Ankete cevap veren katilimcilarin ¢ogunlugu;
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Kadin (%65,0); lise mezunu (%36,8); Stinni (%76,8); Kiirt (%86,8) ve
Batmanl (%72,7) ailesiyle birlikte yasamakta (%93,4); ailesiyle birlikte yasamaktan
memnun (%92,7); hanesinin aylik toplam geliri 1500 - 2999 TL arasidir (%47,1).

Tablo 8: Gelecekten Umutlu Olma ve Yas Degiskenlerinin Dagilimlari

Min Ma C
n imum Ximum rtalama SS
Gelecekten genel 5
olarak umudunuza 1’ile 10 403 1 10 80 2,56
arasinda puan verir misiniz? ’
15, 40, 1
Yas 410 0 0 9.04 3,20

Ankete cevap veren katilimcilarin gelecekten umut puanlart ortalamasi

5,8042,56; yaslar ortalamasi 19,04+3,20°dir.

Tablo 9: Asagidaki Terim Ve Isimlerden Hangilerini Biliyorsunuz? Sorusuna

Verilen Cevaplarin Dagilimi

n %
Asabiyye 32 7,8
Emperyalizm 251 61,2
idealar diinyasi1 213 52,0
Kapitalizm 204 49,8
Kurtuba 41 10,0
hangileri:isla)l;gl;()i/a(l)l;;uileliizr;1 ve fsimierden Mukaddime 150 36.6
Siyonizm 107 26,1
Sosyalizm 214 52,2
Tabula rasa 43 10,5
Srebrenitsa 24 5,9
Turancilik 184 44,9
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Higbiri 36

8,8

Yukaridaki terim ve isimlerden en ¢ok bilinen Emperyalizm (%61,2); en az

bilinen Srebrenitsa’dir (%5.,9).

i
oo

61,2
520 498 52,2
’ 44.9
36,6
26,1

78 10,0 105

u [] I =
) % < [ < < ~
T % 5 f 2 % £ % =g 2 &
< 2 5 5 = »u g £ s 2

g = M = SEEC

|3
Asagidaki terim ve isimlerden hangilerini biliyorsunuz ?

Higbiri F

Sekil 3: Asagidaki Terim Ve Isimlerden Hangilerini Biliyorsunuz? Sorusuna

Verilen Cevaplarin Dagilim Grafigi

Tablo 10: Asagidaki Yazar / Sairlerden Hangilerini

Verilen Cevaplarin Dagilim1

Okudunuz? Sorusuna

n %

Atilla flhan 187 o

Asagidaki yazar / sairlerden . . 19
hangilerini okudunuz? Aziz Nesin 8 ,0

Cahit Zarifoglu 164 0 40
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45

Cemal Siireyya 185 |
Cemal Meri¢ 87 ) 21
Musa Anter 69 g 16
18
Mustafa Kutlu 77 3
Nazim Hikmet 181 | 44
.. 37
N. Fazil Kisakiirek 155 3
. 4’
Nihal Atsiz 18 4
Orhan Pamuk 147 9 35
. . 12
Rasim Ozdenoren 50 )

Yukaridaki yazar/sairlerden en cok okunan Atilla ilhan (%45,6); en az
okunan Nihal Atsiz’dir (%4,4).

45,6 45,1 44,1

—
n»
[\®}

Atilla iThan
Aziz Nesin
Nihal Atsiz l

|98
Orhan Pamuk [N 2
O

Cahit Zarifoglu
Cemal Siireyya
Cemal Merig
Nazim Hikmet

—_
0
=)
>
o
>
Musa Anter - o
—_
oo
Mustafa Kutlu - £
(O8]
N. Fazil Kisakiirek _ ,o\‘o
>
~

Asagidaki yazar / sairlerden hangilerini okudunuz ?

Rasim Ozdenéren F

Sekil 4: Asagidaki Yazar / Sairlerden Hangilerini Okudunuz? Sorusuna
Verilen Cevaplarin Dagilim Grafigi
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Tablo 11: Asagidaki Genglerden Hangisi Diger Genglere Gore Toplumda

Daha Fazla Sayg1 Goriir? Sorusuna Verilen Cevaplarin Dagilimi

n
Iyi meslegi olan gen: !
y g geng 73 22
Egitimli gen !
EIHIIL gefe 55 7.8
Yakisikli/giizel gen >
sikl/g geng 7 39
Dindar gen >
Asagidaki genclerden hangisi gene 2 2,7
diger genclere gore toplumda daha fazla
sayg1 gortir? Toplumsal sorunlara karsi 1 p
duyarli geng 11 7,1
Evlenmis gen 3
s geng | 6
Zeni 1
engin geng A4 5.1
_ . 1
Fikrim yok/bilmiyorum 7 1

Yukaridaki genclerden iyi meslegi olanlarin diger genglere gore toplumda
daha fazla saygi gordiigii disiiniilmekte (%42,2); evlenmis olmanin en az etkisi

oldugu disliniilmektedir (%7,6).
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Asagidaki gen¢lerden hangi ikisi diger genglere gore toplumda daha fazla saygit goriir ?

Sekil 5: Asagidaki Genglerden Hangisi Diger Genglere Gore Toplumda Daha

Fazla Sayg1 Gortir? Sorusuna Verilen Cevaplarin Grafigi

Tablo 12: Genel Olarak Interneti Hangi Amac I¢in Kullaniyorsunuz?

Sorusuna Verilen Cevaplarin Dagilimi

n %
1 26
Arkadaglik kurma 09 6
6 14
Oyun 0 6
e 9 23
Egitim 8 9
Genel olarak interneti hangi amag :
.. Is 1 2
icin kullaniyorsunuz?
- 5 14
Haber takibi 9 4
2 48
Sosyal medya 00 8
Internet 2 6,
kullanmiyorum 8 8

Genel olarak internet sosyal medya amaciyla kullanilirken (%48,8); is

amaciyla en az kullanilmaktadir (%0,2).
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Genel olarak interneti hangi amag i¢in kullaniyorsunuz ?

Sekil 6: Genel Olarak Interneti Hangi Amag i¢in Kullaniyorsunuz? Sorusuna

Verilen Cevaplarin Grafigi

Tablo 13: En Cok Aktif Oldugunuz Sosyal Medya Sitesi Hangisidir?

Sorusuna Verilen Cevaplarin Dagilimi

n %
Facebook 28 6,8
Twitter 50 12,2
Instagram 204 49,8
Linkedin 0 0,0
En c¢ok aktif oldugunuz sosyal Youtube 162 39,5
medya sitesi hangisidir? Pinterest 70 17.1
Tumblr 16 3,9
Snapchat 12 2,9
Foursquare 1 2
Diger 6 1,5
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En ¢ok aktif olunan sosyal medya sitesi Instagram (%49,8); en az aktif olunan

ise Foursquaredir. (%0,2).
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Sekil 7: En Cok Aktif Oldugunuz Sosyal Medya Sitesi Hangisidir? Sorusuna

Verilen Cevaplarin Grafigi

Tablo 14: Arkadaslarinizla Bir Araya Geldiginizde En Cok Hangi Konular

Hakkinda Konusursunuz? Sorusuna Verilen Cevaplarin Dagilim1

%

Ailevi

Spor/sanat

Ulke sorunlari
Arkadaslarinizla bir araya geldiginizde en
¢ok hangi konular hakkinda konugursunuz?
Okul sorunlari

Siyaset

Kiz-erkek
sorunlari

07

39

52

6,1

39

7,1

3,7

1,7
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Arkadaglarla bir araya gelindiginde en ¢ok konusulan konu okul sorunlar

(%37,1); en az konusulan ise iilke sorunlaridir. (%8,0).

37,1
33,9
26,1
13,7
11,7
8,0

Ailevi Spor/sanat  Ulke sorunlar1 Okul sorunlari Siyaset Kiz-erkek
sorunlar1

Arkadagslarmizla bir araya geldiginizde en ¢ok hangi konular hakkinda konusursunuz ?

Sekil 8: Arkadaslarmizla Bir Araya Geldiginizde En Cok Hangi Konular

Hakkinda Konusursunuz? Sorusuna Verilen Cevaplarin Grafigi

Tablo 15: Asagidaki Isimlerden Hangilerini Duydunuz /Okudunuz? Sorusuna

Verilen Cevaplarin Dagilimi

n %

Aliye izzet Begovig 03 ! 1 25

Charles Bukowski > : 4 22

Gazali 4 2 6 >4

duydunu? /s(?liglll?i?llsuis?imlerden hangtlerint Tbn-I Haldun 24 ? ,0 >
Ibn-I Riisd 10 ! 8 26

Karl Marx 09 ! 6 26

Nietzche 03 ! 1 %
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Platon 69 2

Yukaridaki isimlerden en g¢ok bilinen ya da okunan Gazali ya da Ibn-I

Haldun (%54,6); en az bilinen ya da okunan Aliye izzet Begovi¢ ya da Nietzchedir

Charles Gazali ibn-I  Ibn-IRiisd Karl Marx Nietzche
Begovic  Bukowski Haldun

(%25,1).
54,6 54,6
41,2
25.1 i i i i
IJCIZZC'[ Platon

Asagidaki isimlerden hangilerini duydunuz /okudunuz ?

Sekil 9: Asagidaki Isimlerden Hangilerini Duydunuz /Okudunuz? Sorusuna

Verilen Cevaplarin Grafigi

Tablo 16: Kendinizi Siyasi Goriis Acisindan Nasil Tanimliyorsunuz?

Sorusuna Verilen Cevaplarin Dagilimi

n %
5 13
Muhafazakar . o
. 1 2.
Kendinizi siyasi goriis Liberal ) .
acisimdan nasil tammliyorsunuz?
. 3 8.
Laik 6 .
Islamc | P

83



Tirk milliyetcisi

Kiirt milliyetgisi

Atatiirk¢li

Ulkiicii

Kemalist

Sosyal demokrat

Diger

Fikrim yok/Bilmiyorum

74
5
4
1
01
3
9
1
5
6
1
3
2
4
7
5

13

24

18

Katilimeilarin  gogunlugu kendini siyasi gorils agisindan Islamci olarak

tanimlamakta (%42,4); Kemalist olarak tanimlayanlar azinliktadir (%1,5).

Kendinizi siyasi géris agisindan nasil tanimliyorsunuz?

42,4
24,6

18,3

13,9 13,2
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Sekil 10: Kendinizi Siyasi Goriis Acgisindan Nasil Tanimliyorsunuz?

Sorusuna Verilen Cevaplarin Grafigi

Tablo 17: Gelecekten Umut Igin Verilen Puanin Is yada Yeni Bir Is

Bulunamiyor Olmanim En Onemli Sebebi A¢isindan Incelenmesi

Is yada yeni bir is bulunamiyor olmanin en (@)
O6nemli sebebi sizce nedir? rtalama S
Bireysel 6
eksiklerden dolay1 5 24 ,36
Siyasi  goriisten 5
dolay1 26 38 70
Etnik kokenden 5
dolay1 7 22 ,19
Gelecekten
genel olarak umudunuza 5
I’ile 10 arasinda puan Mezhépien dolayy ,56 24 235 004
verir misiniz?
Torpil 5
olmamasindan dolay1 4 52 71
Cinsiyetimden 4
dolay1 1 91 ,14
Is olmadigindan 6
dolay1 1 72 ,26

Gelecekten Umut Igin Verilen Puanm Is yada yeni bir is bulunamiyor

olmanin en énemli sebebi acisindan incelenmesi (ANOVA)

Is yada yeni bir is bulunamiyor olmanin en énemli sebebi farkli olan gruplar
arasinda Gelecekten Umut I¢in Verilen Puan agisindan anlamli  farklilik
bulunmaktadir (p<0,05). Puan ortalamalar1 incelendiginde is ya da yeni bir isi is
olmadigindan dolayr bulamadigini belirtenler gelecekten en umutlu iken

cinsiyetinden dolay1 bulamadigini belirtenler gelecekten umudu en az olanlardir.

Tablo 18: Siyasi Gériise Gére Genglerin Ozgiir Olup Olmadigim Diisiinme

Durumu

Sizce Tiirkiye’de gengler yeterince
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Ozgiir mii?

Evet Hayir
n % ¢
Mubhafaza 35 6 :
kar 1,4 2 8,6
Liberal 7 > ‘
ibera 8.3 17
. 4 N
Laik 17 72 9 2.8
isl 98 > ‘
slamct 7.0 4 3.0
Tirk 24 4 N
milliyetcisi 5,3 9 4,7
Kendinizi siyasi goriis Kiirt 59 5 ‘
acisindan nasil tanimliyorsunuz? — milliyetcisi 9,0 1 1,0
Atatiirkei 20 5 Z
taturk¢u 13 9 8.7
Ulkiicii 10 5 :
6,7 3.3
Kemalist 3 > :
0,0 0,0
Sosyal 5 3 ¢
demokrat 8.5 1,5
e 4 f
Diger 11 5.8 3 42

Siyasi goriisii;
Muhafazakar olanlardan Tiirkiye’de genclerin yeterince 06zgiir oldugunu

diisiinenlerin oran1 %61,4 iken 6zgiir olmadigini diisiinenlerin orani1 %38,6 dur.

Liberal olanlardan Tiirkiye’de genclerin yeterince 0Ozgir oldugunu

diisiinenlerin oran1 %58,3 iken 6zgiir olmadigini diistinenlerin oran1 %41,7 dir.

Laik olanlardan Tiirkiye’de genclerin yeterince 6zgiir oldugunu diisiinenlerin

oran1 %47,2 iken 6zgiir olmadigin1 diisiinenlerin oran1 %52,8 dir.
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Islamc1 olanlardan Tiirkiye’de genclerin yeterince &zgiir oldugunu

diisiinenlerin oran1 %57,0 iken 6zgiir olmadigini diistinenlerin orani1 %43,0’tiir.

Tiirk milliyet¢isi olanlardan Tiirkiye’de genclerin yeterince 6zgiir oldugunu

diisiinenlerin oran1 %45,3 iken 6zgiir olmadigini diisiinenlerin orani1 %54,7 dir.

Kiirt milliyet¢isi olanlardan Tiirkiye’de genclerin yeterince 6zgiir oldugunu

diisiinenlerin oran1 %59,0 iken 6zgiir olmadigini diistinenlerin oran1 %41,0’dir.

Atatiirk¢li olanlardan Tiirkiye’de genclerin yeterince Ozgiir oldugunu

diistinenlerin oran1 %51,3 iken 6zgiir olmadigini diisiinenlerin oran1 %48,7 dir.

Ulkiicii olanlardan Tiirkiye’de genglerin yeterince &zgiir oldugunu

diistinenlerin oran1 %66,7 iken 6zgiir olmadigini diisiinenlerin oran1 %33,3 tiir.

Kemalist olanlardan Tiirkiye’de genglerin yeterince oOzgilir oldugunu

diisiinenlerin oran1 %50,0 iken 6zgiir olmadigini diisiinenlerin oran1 %50,0’dir.

Sosyal demokrat olanlardan Tiirkiye’de genglerin yeterince 6zgiir oldugunu

diistinenlerin oran1 %38,5 iken 6zgiir olmadigini diisiinenlerin oran1 %61,5’tir.

Diger olanlardan Tiirkiye’de genglerin yeterince 6zgiir oldugunu diisiinenlerin

oran1 %45,8 iken 6zgiir olmadigini diisiinenlerin orani1 %54,2 dir.

Tablo 19: Etnik Kokene Gére Genglerin Ozgiir Olup Olmadigini Diisiinme

Durumu
Sizce Tiirkiye’de gengler yeterince 6zgiir mii?
Evet Hayir
n % n %
Tiirk 11 45,8 13 ) >4,
Kendinizi
etnik  agidan  nasil Kiirt 193 54.4 16 45,
tanimliyorsunuz? 2 6
Arap 14 66,7 7 33,
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Zaza 2 66,7 1 33,

Diger 2 40,0 3 60,

Kendini etnik agidan;

Tiirk olarak tanimlayanlardan Tiirkiye’de genglerin yeterince 6zgiir oldugunu

diistinenlerin oran1 %45,8 iken 6zgiir olmadigini diisiinenlerin oran1 %54,2 dir.

Kiirt olarak tanimlayanlardan Tiirkiye’de genglerin yeterince 6zglir oldugunu

diistinenlerin oran1 %54,4 iken 6zgiir olmadigini diisiinenlerin oran1 %45,6’dr.

Arap olarak tanimlayanlardan Tiirkiye’de genglerin yeterince 6zgiir oldugunu

diistinenlerin oran1 %66,7 iken 6zgiir olmadigini diisiinenlerin oran1 %33,3 tiir.

Zaza olarak tanimlayanlardan Tiirkiye’de genclerin yeterince 6zgiir oldugunu

diistinenlerin oran1 %66,7 iken 6zgiir olmadigini diisiinenlerin oran1 %33,3 tiir.

Diger olarak tanimlayanlardan Tiirkiye’de genclerin yeterince Ozgiir
oldugunu diisiinenlerin orani %40,0 iken Ozgiir olmadigmi diislinenlerin orani

%060,0’t1r.
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SONUC

Bu arastirmada Batman ilinde yasayan gen¢ segmenlerin siyasi yonelimlerini
belirlemek iizere anket ¢alismasi yapilmistir. Yapilan analiz neticesinde elde edilen

veriler agsagidaki gibidir:

e Tirkiye’de egitim, terdr ve issizlik gibi konular sorun olarak
goriilmektedir. Anket neticesinde elde edilen verilerin, Tiirkiye'nin giiniimiizdeki
sorunlarla paralel oldugu goriismiistiir. Ozellikle doguda terdér ve issizlik bir ¢ok
arastirmada 6n planda oldugu bilinmektedir. Bu baglamda doguda daha ¢ok giivenlik
Onlemi alinmali ve issizlik konusu secitli tesvik ve yatirnmlarla ¢dziime
kavusturulmaya c¢aligilmalidir.

e Yasanilan il i¢in ¢evre kirliligi, yol ve igsizlik gibi konular sorun olarak
goriilmektedir. Anket uygulamasima gore Batman ilinde ¢evre kirliliginin biiyiik
sorun teskil ettigi goriilmektedir. Bu baglamda belediyelerin gorevlerini layikiyle
yerine getirememesinin diginda bolgede yer alan petrol ¢ikarma tesislerinin de ¢evre
kirliligine biiyiik 6l¢iide etkisinin oldugu diistintilmektedir.

e Bagka iilkede yasamak istenmemektedir. Her ne kadar sorun yasaniyor
olsa da Batman halkinin genel goriisliniin {lkelerini sevdigi sonucu ortaya
cikmaktadir. Yeni bir iilkeye adapte olma, dogup bliyiidiiglin yeri terk edememe de
bu sonucta etken oldugu diisiiniilmektedir.

e Tiirkiye’de bugiin i¢in hayatta olan en ¢ok begenilen kisi aileden biri iken
siyasi olarak en ¢cok Recep Tayyip Erdogan begenilmektedir. Anket yapilan bolgede
AK Parti lideri olan Recep Tayyip Erdogan'in genel olarak sevildigi sonucuna
ulagilmistir. Doguda tutulan bir diger isim olan Selehattin Demirtas'in ise anket
yapilan bolgede Erdogan kadar sevilmedigi goriilmektedir.

e Genglerin 6zgiir oldugunu diisiinenler ile diistinmeyenlerin oran1 birbirine

cok yakindir.
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e ’Diinya 5’ten biiyiiktiir’’ ifadesini ¢ogunluk duymamis iken duyanlarin
cogunlugu da bu ifadeye katilmaktadir.

e Tirkiye’yi Tiirk-islam Diinyasi’nda konumlandirirken Avrupa’da da
konumlandiranlarin =~ oram1  da  yiiksektir.  Tiirkiye'yi Islam  diinyasinda
konumlandiranlarin ortak goriisii Miisliman bir iilke olmamizdan kaynaklidir.
Avrupa konumlandirmak isteyenler ise, yasam sartlari, hak, adalet, teknoloji ve
egitim gibi kavramlar1 géz oniine aldigindan dolayi oldugu diistiniilmektedir. Zira
batinin, doguna oranla daha gelismis tilkelerden olustugu bilenen bir gergek olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

e Siyasi gorlsler ortadgretim ya da lise yillarinda gelismis iken siyasi
gOriisii olmayanlarin orani da yiiksektir.

e Genglerin siyasetten uzak durmasi gerektigini diislinenler ¢ogunlukta
iken siyaset ve bilimin bir arada ilerleyebilecegini ve genglerin siyasetle
ilgilenmesinde bir sakinca olmadigini diisiinenler de epey fazladir.

e Herhangi bir Sivil Toplum Kurulusuna tiye degiller iken {iye olanlar da
aktif olarak ¢ok da gorev yapmamaktadir ve iiyelikler genelde Sosyal Ortamdan
olmustur.

e Genelde devletin bir kurumuna sikayet iletilmemisken sikayet
edildiginde de bu sikayetin giderilmedigi goriilmektedir.

e Ugrunda en cok miicadele edilecek sey sirasiyla meslek/kariyer,
aile/cocuklar ve para/ekonomik imkanlar olarak goriilmektedir.

e Tv basinda cogunlukla 2 saat ve daha az zaman gecirilmekte, akilli
telefon kullanilmamakta kullaniliyor ise 1-3 saat kullanilmakta, bilgisayar
kullanilmamakta kullaniliyor ise 1 saatten az kullanilmaktadir. Teknoloji kullanimi
genel Tiirkiye ortalamasina gore diisiiktiir. Bunun en biiylik nedeni gelir seviyesi ve
imkanlarla ilgilidir. Ulkenin batisinda yasayan bir kisi ile dogusunda yasayan birisini
ne yazik ki ayn1 imkanlara her zaman sahip olamamaktadir. Dogu bat1 arasinda gelir
ve egitim ugurumunu giderici ¢aligmalarin hizla yapilmasi gereklidir. Bu sayede
bolge insaninin refah seviyesi yiikseltilebilir ve bdlgenin kalkinmasi Tiirkiye'nin

kalkinmasina dogrudan etki edecektir.
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e Son bir ay igerisinde sosyal medyada toplumsal bir sorun ile ilgili
paylasim yapilmamis olup yapanlarda genelde hem yorum hem de paylasim
yapmistir.

e Yasamis olunan ilde genglerin zamanmi degerlendirecegi kamuya ait
sosyal alanlarin ve kurslarin yetersiz oldugu goriilmektedir.Bu baglamda devletin
gerekli yatirnmlar1 yapmasi gerekmektedir. Egitim en Onemli ihtiyaglarin basinda
gelmektedir.

e  Oprencilerin ileri de devlette calismay istedikleri gdriilmektedir.

e s yada yeni bir is bulunamiyor olmanin en 6nemli sebebi sirasiyla siyasi
goriis, is olmamasi ve torpilinin bulunmamasidir.

e Sirastyla Emperyalizm, Idealar Diinyasi, Sosyalizm, Idealar diinyas: ve
Turancilik gibi ifadeler daha ¢ok bilinmektedir.

e Sirastyla Atilla [lhan, Cemal Siireyya, Nazim Hikmet, Cahit Zarifoglu ve
N. Fazil Kisakiirek gibi yazar/sairler daha cok okunmaktadir.

e Sirasiyla Iyi meslegi olan gencin, Egitimli genin ve Zengin gencin diger
genclere gore toplumda daha fazla saygi1 gordiigii diisiiniilmektedir.

e Genel olarak internet sosyal medya, arkadaglik kurma ve oyun oynama
amaclari i¢in kullanilmaktadir.

e En ¢ok Instagram, Youtube Youtube ve Pinterest sosyal medya siteleri
kullanilmaktadir. Giiniimiizde Facebook'un popiilerligi azalirken, Instagram'inki
artmaktadir. Ayrica youtuberlik kavrami Tirkiye'de duyulmaya baslamasindan
itibaren youtube'un da kullanimi giderek artmaktadir. Giinliziimde bazi genclerin
yotuber olmak istedikleri arastirmalarda yer almaktadir.

e Arkadaglarla bir araya gelindiginde okul sorunlari, spor/sanat ve ailevi
konular hakkinda konusulmaktadir.

e Swasiyla Gazali, ibn-I Haldun ve Platon gibi isimler daha c¢ok
duyulmustur ya da okunmaktadir.

e Katilimcilar sirasiyla siyasi goriis olarak kendilerini Islamei, Kiirt
milliyetcisi ya da Muhafazakar olarak tanimlamaktadir. Elde edilen veriler dogunun

genel mozaigi ile paraleldir.
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e s ya da yeni bir isi is olmadigindan dolay1 bulamadigin1 belirtenler
gelecekten en umutlu iken cinsiyetinden dolayr bulamadigini belirtenler gelecekten
umudu en az olanlardir.

e Kendini siyasi agidan muhafazakar, Liberal, Islamc1, Kiirt Milliyetcisi,
Atatlirk¢ii ve tlkiicii olarak tanimlayanlar Tiirkiye’de genclerin yeterince Ozgiir
olduklarimi distliniirken Laik, Tiirk Milliyetgisi ve sosyal demokrat olanlar 6zgiir
olmadigini diisiinmektedir.

e Kendini etnik agidan Kiirt, Arap ve Zaza olarak tanimlayanlar Tiirkiye’de
genglerin yeterince 6zgiir olduklarini diisiiniirken Tiirk olarak tanimlayanlar ve diger

grupta bulunanlar 6zgiir olmadigini diistinmektedir.
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