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TURKIYE’DE HAZIR GiYIM SEKTORUNDE TUKETIM ONCESI
ATIKLARIN SURDURULEBILIR TASARIM YONTEMLERI iLE
DEGERLENDIRILMESI

Bu calismada, Tiirkiye’de hazir giyim sektoriinde ortaya ¢ikan tiikketim dncesi
atiklarin ~ siirdiirtilebilir  tasarim  yontemleriyle nasil degerlendirilebilecegini
incelemektedir. Hizli moda anlayisiyla artan tiretim ve tiiketim, ¢evresel sorunlari ve
atik miktarini artirmakta; bu durum siirdiiriilebilir moda, yavas moda ve dongiisel

ekonomi gibi alternatif yaklagimlari 6n plana ¢ikarmaktadir.

Calisma, kavramsal bir ¢ergeve olusturularak tekstil ve hazir giyim
sektoriiniin gelisimi, hizli modanin etkileri, atik tiirleri ve geri doniisiim siirecleri ele
alinmistir. Literatiir taramasina dayali olarak, moda sektoriindeki siirdiiriilebilirlik
uygulamalar1 incelenmis ve Ozellikle tasarimci perspektifinden dongiisel iiretim
modelleri degerlendirilmistir. Caligmanin temel amaci, siirdiiriilebilir tasarim
ilkelerinin tiiketim Oncesi tekstil atiklarinin yonetiminde nasil kullanilabilecegini
ortaya koymaktir. Ayrica Rasit Bagzibagl gibi yerli tasarimcilarin siirdiiriilebilirlik

yaklasimlarina da yer verilmistir.

Tez bulgulari, Tiirkiye’de tekstil atiklarinin yeterince geri kazanilamadigini,
stirdiiriilebilir tasarim ilkelerinin yayginlagsmadigini ve yasal altyapinin yetersiz
oldugunu gdstermektedir. Ancak tiiketici bilincinin artmasi ve g¢evreci tasarim
uygulamalarinin benimsenmesiyle bu sorunlarin asilabilecegi sonucuna ulasilmistir.
Caligsma, sektore stirdiiriilebilirlik odakli stratejiler gelistirme konusunda katki

sunmay1 amaclamaktadir.
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ABSTRACT

EVALUATION OF PRE-CONSUMER WASTE IN THE TURKISH READY-
TO-WEAR SECTOR THROUGH SUSTAINABLE DESIGN METHODS
This study examines how pre-consumer waste generated in Turkey’s ready-
to-wear sector can be evaluated through sustainable design methods. The increasing
production and consumption driven by fast fashion have intensified environmental
problems and waste generation, bringing alternative approaches such as sustainable

fashion, slow fashion, and the circular economy to the forefront.

The research establishes a conceptual framework that explores the
development of the textile and ready-to-wear sector, the effects of fast fashion, types
of waste, and recycling processes. Based on a literature review, it analyzes
sustainability practices in the fashion industry and particularly evaluates circular
production models from a designer’s perspective. The main aim is to demonstrate
how sustainable design principles can be applied in managing pre-consumer textile
waste. The study also highlights the sustainability approaches of local designers such

as Ragsit Bagzibagl.

The findings reveal that textile waste in Turkey is insufficiently recovered,
sustainable design principles are not widely adopted, and legal infrastructures remain
inadequate. However, it is concluded that increasing consumer awareness and
adopting eco-friendly design practices may help overcome these challenges. The
study aims to contribute to the development of sustainability-oriented strategies in

the sector.
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KISALTMALAR

AB  : Avrupa Birligi
GAP : Giineydogu Anadolu Projesi

TV  :Televizyon



SOZLUK

Ar-ge: Arastirma ve Gelistirme anlamina gelmektedir; bilgi, lirtin ve hizmetleri

yenileme, yeni buluslart kesfetme faaliyetleridir.
Basic: Bir seyin baslangic seviyesi ya da en basit hali anlamlarina gelir.

Burjuvazi: Orta sinifi ifade eden bir terimdir. Genellikle zenginligi, miilkiyeti ve

ekonomik giicii elinde bulunduran insanlar1 tanimlar.
Couture: Elbise dikimi veya dikis anlamina gelmektedir.
Endiistri: Ticari faaliyetlerin tiretim bolimudiir.

Enstalasyon: Yerlestirme sanati, geleneksel sanat eserlerinden farkli  olarak,
cevreden bagimsiz bir sanat nesnesi igermeyip belirli bir mekan i¢in yaratilan,
mekanin niteliklerini kullanip irdeleyen ve izleyici katiliminin temel bir gereklilik

oldugu sanat tiirli anlamina gelmektedir. Kapali veya a¢ik mekéanlarda yapilabilir.

Fast Fashion: Hizl1 moda, en yeni, en son moda {irlinleri, uygun fiyatlarla, aligveris

Ozglrliigii ve heyecani yaratacak tarzda sik magazalarda miisteriyle bulusturmaktir.

Feminen: Kadinlik ya da feminite, genel olarak kadin ve kizlarla iliskilendirilen

ozellik, davranis ve rollerin genel adin1 ifade etmektedir.

Haute couture: Fransizca kokenli olan haute couture, "yliksek dikis'" anlamina
gelir. Yani siradan moda akimlarinin 6tesinde, tamamen el is¢iligiyle, detaylara
bliyiik 6nem verilerek yapilan moda tasarimlarini ifade eder. Bu terim, modanin bir

zanaat olarak ele alindig1 bir diizlemi isaret etmektedir.

Idol: Insan eliyle yaratilmus, tanr1 heykeli, put anlami tasir.
Thracatci: hracat isleriyle ugrasan kimse; dis satimci, ihragg.
Ihtiva: Icermek, kapsamak ve biinyesinde bulundurmak.

Inovasyon: Yeni veya biiyiik olgiide iyilestirilmis {iriin, hizmet, siire¢ veya is

modellerini gelistirme siirecidir.

vi
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Istihal: Bir nesnenin 6nceki durumundan baska bir duruma doniismesi” anlamina

gelmektedir.

Istihsallasma: Herhangi bir konuda uzmanlasma anlama denir.
Komplike: Karmasgik.

Konfeksiyon: Hazir giyim esyasi diken sanayi koludur.
Konvansiyonel: Cogunluk tarafindan kabul gérmektir.

Lokomotif: Vagonlar1 demiryolu lizerinde g¢eken, demir tekerlekli ve giiclii bir
buhar, elektrik ya da dizel motoruyla ¢alisan, trenin en 6niindeki makine. (mecazi)

Pesinden siiriikleyip gotiiren (kimse ya da sey).
Manipiilasyon: Hareket verme, harekete gecirme, yonlendirme, etkileme.

Marketing: insanlarin sirketinizin iiriin veya hizmetiyle ilgilenmesini saglamak igin
bir siirectir. Bu siire¢, pazar arastirmasi, analizi ve miisterinizin ilgi alanlarinin

kesfedilmesi yoluyla gergeklesir.

Portfoy: Kisilerin veya kurumlarin sahip oldugu finansal varliklarin bir araya

getirilmesiyle olusan varlik toplamina denir.

Post-fordist: Fordizm sonrasi anlam1 tasimaktadir. 1970’lerde yasanan ekonomik

buhran ile beraber Henry Ford’un Onciiliik ettigi Fordist tiretim bi¢imi yetkinligini

yitirmis, hedeflenen kazanci ve kér payini saglayamaz hale gelmistir.
Pret a porter: Hazir giyim demektir.
Rejenere: Harap olmus bir dokunun kendini yenilemesi, tamiri.

Resesyon: Resesyon kelimesinin anlami “durgunluk” olarak bilinmektedir. Birkag
ay1 gecen siirede ekonomide meydana gelen belirgin diisiisii ifade eder. Ulke
ekonomisinde gelisen biiyiime hizinin iilkedeki niifus artis hizindan diisiik olmasi

nedeniyle, kisi basina belirlenen milli gelirin artis gostermemesidir.

Seliiloz: Seliiloz, yesil bitkilerin, bircok alg tiiriiniin ve oomisitlerin birincil hiicre

duvarinin 6nemli yapisal bir bilesenidir.

Trend: Egilim, yonelis anlamina gelmektedir.

Vii



GIRIS

Giliniimiizde hizlt moda anlayisi ile sekillenen hazir giyim sektori, liretim ve
tiketim siireclerinde bliylikk bir ivme kazanmakta; bu durum, c¢evresel
sirdiiriilebilirligi tehdit eden Onemli miktarda atigin ortaya ¢ikmasina neden
olmaktadir. Bu baglamda, tekstil endiistrisinin ¢evresel etkilerini azaltmaya yonelik
stirdiiriilebilir tasarim yontemlerinin 6nemi giderek artmaktadir. Bu tez, Tiirkiye’de
hazir giyim sektoriinde ortaya c¢ikan tiikketim Oncesi tekstil atiklarinin
sirdiriilebilirlik odakli tasarim yaklasimlariyla nasil degerlendirilebilecegini

arastirmaktadir.

Arastirmanin amaci, siirdiiriilebilir tasarim ilkelerinin tiiketim Oncesi tekstil
atiklarinin  yonetiminde nasil uygulanabilecegini ortaya koymaktir. Calismanin
Onemi, sektorilin ¢evresel etkilerini azaltacak tasarim odakli siirdiiriilebilir stratejilere
olan ihtiyacin altin1 ¢izmesidir. Kapsam, hazir giyim sektOriiniin iiretim agamasinda
ortaya cikan atiklar ve bu atiklarin siirdiiriilebilir yontemlerle degerlendirilmesini
icermektedir. Smirlilik, ¢aligmanin yalmizca Tiirkiye baglaminda ele alinmis olmasi
ve tliketim sonrasi atiklari kapsamamasidir. Varsayim, siirdiiriilebilir tasarim ilkeleri
benimsendiginde, atik miktarinin azaltilabilecegi ve dongiisel ekonomi modellerinin
uygulanabilirliginin artacagi yoniindedir. Hipotez, hazir giyim sektoriinde

stirdiirtilebilir tasarimin uygulanmasinin atik yonetiminde etkinligi artiracagidir.

Yontem olarak nitel arastirma yaklagimi benimsenmis; literatiir taramasi ve
ornek vaka analizi (Ornegin, Rasit Bagzibaglinin siirdiiriilebilirlik yaklagimi)

kullanilmistir.

Tezin birinci boliimiinde, giysinin tarihsel gelisimi, kimlik ve kiiltiirle iliskisi
ile birlikte hazir giyim sektoriiniin yapisal déniisiimii incelenmistir. Ikinci boliim,
hazir giyim sektoriindeki atik sorununu; 6zellikle tiikketim Oncesi atik tiirlerini ve geri
doniisiim  siireclerini  ele almaktadir. Uciincii  boliimde, — siirdiiriilebilirlik,
sirdiiriilebilir moda ve dongiisel ekonomi kavramlar1 teorik baglamda
degerlendirilmis; sektdrde bu alanlara dair iyi uygulama 6rneklerine yer verilmistir.
Dordiincii boliim ise siirdiiriilebilirlik tasarim yontemlerinin pratikteki yansimasini,

moda tasarimcist Rasit Bagzibagli 6rnegi iizerinden analiz etmektedir. Sonug



boliimiinde, bulgular dogrultusunda genel bir degerlendirme sunulmus ve

stirdiiriilebilir stratejilere yonelik onerilere yer verilmistir.

Tezin son boliimiinde ise strdiiriilebilirlik ilkeleri 1s18inda gerceklestirilen
uygulama g¢alismasi yer almaktadir. Bu uygulama, tiikketim Oncesi atiklarin tasarim
stirecinde yeniden iglevlendirilmesine dair yaratict 6rnekler sunmakta; kumas, dantel,
aksesuar gibi farkli malzemelerin geri doniistiiriilerek tasarima dahil edilmesi
tizerinden siirdiiriilebilir moda pratigini somutlagtirmaktadir. Boylece hem teorik
cerceve hem de pratik uygulama birlikte ele alinarak, siirdiiriilebilir tasarim

yontemlerinin sektordeki uygulanabilirligi ortaya konmustur.

Bu baglamda c¢alisma, hem akademik literatliire katki saglamayir hem de
Tiirkiye’nin hazir giyim sektoriinde siirdiiriilebilirlik odakli doniisiim i¢in yol

gosterici olmay1 hedeflemektedir.



1. GiYIM VE MODA SEKTORU UZERINE LITERATUR TARAMASI:
TARIHSEL VE GUNCEL PERSPEKTIiFLER

Giyim, insanlik tarihi boyunca yalnizca bir Ortlinme aracit olmanin Otesine
gecerek; kimlik, statii ve kiltlirel aidiyetin ifadesi haline gelmistir. Toplumlarin
ekonomik, teknolojik ve sosyo-kiiltiirel gelismeleriyle paralel olarak giysi bi¢cimleri
ve kullanim amagclart da degisim gostermistir. Antik uygarliklardan gliniimiize
uzanan siirecte, giysi hem bireysel hem de toplumsal bir anlati bi¢imi olarak
degerlendirilmistir. Bu baglamda giyim, tarihsel doniisiim icerisinde evrimsel bir
yap1 kazanarak moda endiistrisinin temelini olusturmustur. Bu bolimde, giyim ve
moda kavramlarinin tarihsel gelisimi ile hazir giyim sektoriiniin ekonomik ve

kiiltiirel boyutlar1 ele alinmaktadir.

1.1. Giysi ve Kimlik: insanhk Tarihinde Giyimin Yeri Ve Onemi

Sozlikte giyim, giyinmek i¢in kullanilan tiim esya ve elbiseleri
tanimlamaktadir. Giysiler insan1i doganin olumsuz etkilerinden de korumaktadir.
Sosyal, ekonomik ve teknolojik gelismelere bagli olarak estetik bir goriiniim
kazandiran, degisebilen ve gelisebilen farkli kiyafetleri ve bunlarin giyilme seklini

ifade etmektedir (Molla, 2007, s.3).

Eski tarihten i¢cinde bulundugumuz zamana kadar gelen sanat eserleri gecmis
kiiltiirin karakteristik 6zelliklerinin 6nemli izlerini tasimaktadir. Hitit, misir, maya
ve aztek uygarliklarina ait belgeler o donemdeki insanlarin giyimlerini, sa¢ sakal
kesimlerini, makyaj yapmalarini ve yasam bi¢imleri hakkinda bilgi vermektedir.
Yani bu giine kadar gelen belgeler o zamanlarda yasamis insanlar hakkinda fikir

edinmemizi saglamasi agisindan kaynak niteligi tasimaktadir (Celiksap, 2015, s.58).

Sekil 1°de de goriildiigii gibi antik ¢aglarda giyim ihtiyaci, insanlarin
viicutlarint dogayla uyum icinde tutmasini saglamak amaciyla ortaya cikmustir.
Ilerleyen donemlerde insanlarin degisen kiiltir ve medeniyet seviyelerinin
ilerlemesiyle birlikte ¢esitli alanlarda oldugu gibi giyim de degisime ugramistir

(Molla, 2007, s.3).



Sekil 1. Homo Sapiens Giyim Ornegi

Kaynak: Altuntas, L. (2015). Arkeonews: Homo Sapiens Ilk Ne Zaman Kiyafet Giymeye Baslad1?

Ik ¢aglarda insanlar, hava sartlarindan korunmak ve avlanirken kendilerini
savunmak icin giysi kullanmislardir. Giyinme big¢imlerini iklim, cografi konum, etnik
koken ve toplumsal yapr gibi faktorlerden etkilemistir. Buglin giyinmek, yalnizca
fiziksel koruma degil, ayn1 zamanda kimlik ve karakteri ifade etme aract olmustur.
Giyim, sosyal bir 6zellik kazanmig ve kisiligi yansitan bir unsur haline gelmistir.

(Gokee, 2025, s.1)

Giyim, yerleskeden doguya bakildiginda doga sartlarima uygun olarak
tasarlanmistir. Toplumsal oOzelliklerden etkilenerek sekil aldigindan dolay
degismezlik 6zelligi kazanmistir. Dolayistyla kiyafetler; toplumsal, ruhsal, evrimsel,
cografik toprak, iktisadi bicim ve modadan etkilenir sekilde degerlendirilmistir

(Molla,2007, s.3).

Ilk giysi denemeleri, insanlarin ihtiyaglar1 ve teknik kesiflerle dogal bir
stirecte gelismistir. Avcl, toplayict ¢cagdan yerlesik yasama geciste, insan bedeninin
doga kosullarina karsi direnci degismistir. Islenmemis bitkisel ve hayvansal
malzemelerin dogrudan beden iizerine giyilmesi, rahatsizliklara neden olabilmistir.
Ornegin, hayvan postlarinin kokmasi veya tahrise yol acan dokusal yiizeyler, bu
sorunlarin ¢ozlimiine yonelik aragtirmalari artirmistir. Dogadan esinlenerek, agag
dallar1 ve sarmasiklar kullanilarak ilk dokuma faaliyetleri baglamistir. Uzun bitkisel
dallarin birlestirilmesiyle elde edilen yiizeyler, giiniimiizde de sepet ormeciliginde

kullanilmaktadir (Sahin, 2017, s.3.,4).



Buzul Cagi'nda insanlar, hayvan postlari1 kullanmak ic¢in isleyerek
yumusatmak zorunda kalmiglardir. Bu ihtiya¢ nedeniyle, ilk insanlar kemikten dikis
ignesi icat etmislerdir. Zamanla iklim sartlarmmin degismesi tarimi ve giyim
malzemelerini etkilemistir. Ilk insanlar, bugdayr gida olarak kullanmislardir.
flerleyen zamanlarda pamuk ve keten yetistirerek basit kiyafetler yapmayi
O0grenmislerdir. Diizenli yasama doniis ile dikis ignesi ve temel kumaslarla moda

tarihi baglamistir (Celiksap, 2015, s.58).

Misirhilarin eski krallik yillar1 duvar ¢izimlerinde, giysi ilk olarak schenti
denilen pestemal dikkat ¢ekmektedir. Yeni doneminde ise, mevki belirlemek igin
degisik bir giysi gelistirilmistir. Bu donemde giyilen uzun piiskiilli ve saydam
kalasiris adi verilen pestemalin iizerine giyilen bir tunik ortaya ¢ikmistir. Giyim
bicimlerinin, iilkeyi yonetenlerin kontroliinde degistigine dair tarihsel bir Ornektir

(Celiksap, 2015, s.59).

14. yiizyilda Fransiz saray soylular tarafindan giyim kiiltiiriiniin belirlendigi
belirtilmektedir. Bu kurallar, sinif farkliliklarimi kontrol etmede Onemli bir rol
oynamistir. Ayrica, I. Elizabeth doneminde, 6zel meclisin saray kiyafetlerinin halk
tarafindan giyilmesini yasakladig1 ve bu yasak i¢in agir cezalarin uygulandig: tarihi

kaynaklarda yer almaktadir (Celiksap, 2015, s.59).

Giysinin statli belirleyici 6zelligi, Avrupa ile siirli degildir. 1600 ve 1868
senelerin de Japonya da Tokugawa doneminde kiyafet yonetmelikleri olmustur. Bu
yonetmelikler, toplumun farkli kesimlerinde kisitlamalar getirerek kimono ve ipek

kumas giymeyi yasaklamistir (Celiksap, 2015, s.59).

Molla A’nin Giysi tasarimi1 asamalarinin incelenmesi ve hazir giyim
isletmelerindeki tasarimci performansinin degerlendirilmesi tezinde de yazildigi gibi
“insanoglu haricindeki hicbir canli, ne Ortlinliyor ne giyiniyor ne de sicak ve
soguktan etkilenerek korunma yoluna gitmiyor. Ilk amaci korunmak olan értiinme,
zamanla amac¢ degistirmistir. Dogadaki giizellikleri kendine tasimak, onlara
benzemek, soguktan ve sicaktan korunmak istemenin yaninda drtiinmek, giyinmeye
dontigmiistiir. Giyinmek ise dogadan kendini korumanin yaninda, sosyal statii, inanis,
korku vb. belirleyen kendini ifade edis sekli haline gelmistir. Bu durum 17.-18.

yiizyi1lda moda sektoriiniin kurulmasi ile ekonomik olgu olana kadar devam ettigini



diisiinen Ipek¢i giyimi, “kesinlikle ve kesinlikle kimin ne oldugunu anlamamiz igin

bir ifade sekli” olarak tanimlamaktadir” (ipekgi, 2003).

1.2. Hazir Giyim ve Sektoriin Gelisimi: Kiiltiirel Ve Ekonomik
Degisimlerin Etkisi

Insanin hayatinda énemli bir yere sahip olan giyim, eskiden sadece mesleki
bir alan iken, bugiin artik bir endiistri haline gelmistir. Teknolojinin degisimi ve

gelisimi giyim sektoriiniin de degismesinde etkili olmustur (Molla, 2007, s.21,22).

Sekil 2 ‘de de goriildigii gibi ilk dikis makinesi 1750 yilinda Almanya'da
dogan Charles F. Weisenthal tarafindan icat edilmistir. Ilk dikis makinesinin
ortasinda iki delik bulunmaktadir. Sivri u¢lu bir makine ignesi kullanildigindan,
1790'da Thomas Saint, kanca uglu bir makine ignesi kullanmistir. Polonya’da ilk
dikis makinesi 1845 yilinda Elias Howe tarafindan gelistirmistir. Isaac M. Singer'in
icat ettigi dikis makinesi, elbise dikmenin elle yapilmay: birakmasinin asil sebebiydi

(Molla, 2007, 5.21,22).

Sekil 2. Charles F. Weisenthal Tarafindan Icat Edilen ilk Dikis Makinesi

Kaynak: Saygin, E. (2021).Tekno Bilim Adami: Dikis Makinesinin icadi, Dikis Makinesini Kim icat
Etti?

Hazir giyim endiistrisinin baslamasi ve devamli biiyliyen bir pazara sahip
olmast; topluluklarin sehirlesmesi, kadinlarin calismaya baglamasi, 6zel dikim
maliyetlerinin artmasi, insanlarin giysilerinin dikecek zamanmin olmamasindan

otiirti etkilenmistir (Molla, 2007, s.22).



Hazir giyim iiretimi tarihte 1. Diinya savasindaki asker giysilerinin ihtiyaci ile
ortaya ¢ikmistir. Diinyadaki ekonomik ve sosyal olaylar serbest ticaret olgusunun
gelisimi toplumsal degisimlerle ve diinyayla dogrudan iligkili olmustur. Hazir giyim
ticaretinin baslamasiyla hazir giyim sektorii yeniden canlandirilmistir (Molla, 2007,

s.22).

Tekstilin son basamagi olan hazir giyim sektorii, katma deger, is firsatlart ve
is diinyasinda hizla gelisen yeri nedeniyle diinya ekonomisinde 6énemli bir pay1 vardir

(Molla, 2007, s.22).

Hizla biiyiiyen tlkelerde oldugu tlizere Tiirkiye’ de de tekstil sanayi, hazir
giyim ve liretim ve bundan dolay1 da hazir giyim ve iiretim 6nemli bir sanayi dalidir

(Molla, 2007, s.22).

Endiistri Devrimi'nden sonra tekstil alaninda hizli teknolojik ilerlemeler
yasanmistir. 19. yiizyilin ilk yarisinda dokuma ve baski makineleri, anilin boyasi
sayesinde cesitlilik kazanmis ve dikis makineleri bu donemde moda endiistrisinde
kabul gérmiistiir. Moda, bu siirecle birlikte daha genis bir kesime ulasmaya
baslamistir. 20. Yiizyilin da Haute Couture miisteri sayisinda diisiis oldugundan,
ikinci yarisinda konfeksiyon perakendeciligi dogmustur. Pret a Porter, 1940'larda
Amerika’da ortaya ¢ikmis ve 1960'lardan itibaren 6nemli bir ekonomik sektor haline
gelmistir. Hazir giyim, genis kitlelere uygun fiyatlarla sunulabilmesi sayesinde moda
endiistrisinde biiyiik bir yer edinmistir. Bu giysiler, moda tasarimcilari tarafindan
tasarlanmakta ve endiistriyel olarak iiretilmektedir. Hazir giyim, Haute Couture’den
daha fazla aliciya hitap ederek liiksiin sonunu temsil etmektedir. Giiniimiizde birgok
tasarimc1 sadece hazir giyimle ilgilenmektedir ki bu durum genis kitlelerin moda

secimlerini etkilemistir (Sahin, 2017, s.12,13).

Konfeksiyon, Tiirkce'ye Fransizcadan gecmistir ve kisa zamanda isbirligi ile
ortaya ¢ikan bir tiretim bi¢gimidir. Sekil 3’de de goriildiigii gibi Tiirkiye'de 1930'Tu ve
1940'1 yillarda kamu tarafindan Siimerbank i¢inde ¢alismalara baslanmis, 1950'ler
itibartyla o6zel sektor isletmeleri de faaliyete gegmistir. Bu siireg, Tiirk tekstil
sanayisinde 6nemli bir hareketlilik yaratmistir. Stimerbank, pamuk imalatinin yani
sira Gemlik'te rejenere seliiloz iliretimine de baglamistir. Pamuk disindaki elyaf

iretimi, sektorde degisime yol agmistir. 1960'lar ve 1970'lerde yogun yatirimlar



yapilmis ve diiretim kapasitesi artmistir. Thracat, bir dénem hammadde olarak
yapilirken, 1980'lerde yart mamul olarak kumas ve sonrasinda katma degerli hazir

giyim esyasi olarak gergeklesmeye baslamistir (Sahin, 2016, s.9).

Sekil 3. Siimer Bank

Kaynak: Yarar, Z. (2020). Markut Dergisi (4) Stimerbank “Fabrika-Yatirim-Ekonomi-Tasarim”
https://www.markut.net/sayi-4/sumerbank-fabrika-yatirim-ekonomi-tasarim/

Hazir giyim sektorii tasarim agirlikl bir yapiya ve genis bir iiriin yelpazesine
sahiptir.  Kiiresellesmeyle birlikte bu alandaki tim sirketler tarafindan
paylasilmalidir. Bundan kaynakli olarak ortak amaca seslenen ayni 6zelliklere sahip
coklu sirket birbiriyle rekabet halindedir. Boylesine rekabetci bir ortamda sirket i¢in
avantaj saglayacak olan farkli {iriin ve 6zgilin tasarimlar iiretebiliyor olmalaridir.
Giysiler tiiketiciler i¢cin ucuz olmasinin disinda farkli tasarimlara ek olarak, {iriin
coklugu ve her zaman bulunabilen, kaliteli ve modern, Thtiyaglarin1 en uygun sekilde

karsilayabilen 6zelliklere sahip olmas1 gerekmektedir (Molla,2007,s.22,23).

Tiirkler Anadolu topraklarina gelmeden 6nce yaptiklart pamuk dokumalarin
haricinde hazir giyim sektoriinde ¢ok yenilerdi. 19601 yillarin sonunda bireysel
iiretim atdlyeleri birden fazla seri iiretim yaparak ve atolyeler olusturularak piyasaya

girmislerdir (Molla, 2007,s.23).

19701 yillarda iiretim yapan firmalar hazir giyime olan talebin artmasiyla
birlikte ¢ogalmaya baslamislardir. Firmalarin ¢ogu biiyiik sehirlerde ve etraflarinda
toplanmistir. Baslarda sadece klasik {riinler yapan fabrikalarin sonrasinda

tirlinlerinde ¢esitlilik olugsmustur. Firmalarin ¢ogu ihracat amaciyla kurulmus ancak



ihracat sorunlar1 nedeniyle i¢ piyasaya yonelmislerdir. Bundan dolay1 giliniimiizde
biiyiik capli isletmelerin bile iilkedeki moda trendlerinin disinda 6zel siparis ile farkli

firmalara fason iiretim yaptiklar1 goriillmektedir (Molla, 2007,s.22,23).

Tiirkiye'nin bu sektdrdeki ana rakipleri 6zellikle Uzakdogu'da yer alan kiigiik
ihracatcilardir. Sadece bu alanda diinyanin ¢ok o6nemli ihracat¢ist olan Cin ciddi
yarigmact konumundadir. Ancak Cin bizim en 6nemli pazarimiz olan AB'den ¢ok
uzakta yer almaktadir. 2005 yilina kadar piyasadaki kotalar Tiirkiye hakkinda 6nemli
istiinliik olarak goriilmektedir. Diinya pazarinda kotalarin kaldirilmasinin rekabeti
artirdigt ve 2005'ten sonra Tirkiye'nin kalite, kontrol altyapisim1 ve tasarim

tistiinliigiinii gerekli duruma getirmistir (Molla, 2007,s.23).

1980°11 yillardan itibaren hizla gelisen kiiresellesme siireci diinya ticaretinin
de artmasma neden olmustur. Son 10 yilda tiim verilerde biiyiime kaydedilmistir.
Diinya ticaretindeki bu biiylimeye es zamanli olarak konfeksiyon iskolunda da bash

yapisal degisiklikler yasanmistir (Akgiil, 2008, s 23).

Giyim serliveni imalat ag¢isindan iic adimdan olusmaktadir. Dikisci,
konfeksiyon ve zincir imalat. Alicin istekleri dogrultunda kendi bedenine gore dl¢tim
yapilarak, tasarimcinin dogrudan alici i¢in 6zel giysi tasarlayarak, prova alarak
ozenli dikis becerisini ortaya koydugu profesyonel terzilik gerektiren dikkatli
calismaya Haute Couture denir (Giirpinar, 2010, s.4)

Hazir giyim; istatistiksel verilere dayali ortalama olgiilerle seri olarak istihsal
ve miisterinin Ol¢iileri dogrultusunda satilan tiim giysileri ihtiva etmektedir. Hazir
giyim, moda trendlerine gore giyinmenin zahmetsiz ve basit bir yoludur. Hazir
giyim, hangi modelin secilecegi, ne kadar kumas alinacagi, kimden ve hangi fiyata
alinacagi sorunlarinin da ¢6ziimii olmustur. Boylece gorerek begenme, prova etme,

kullanma zevkini ve konforunu ayni anda sunmaktadir (Giirpinar, 2010, s.4).

Seri liretim; miisterilerin benzersiz ihtiyaglarimi karsilayan triinleri hizli bir
sekilde seri olusturmak amaciyla teknoloji ve imgelemeyi uygulamaktadir. Seri
tiretimde ki siireklilik de; modeller arasindaki ayrimcilik netlesir, yelpaze ve miktar

sorunlart azalir ve modeller daha rahat bir hale gelmektedir (Giirpinar, 2020, s.4,5).

19. yiizyildan 1970'li yillara kadar uzanan dikis dikme makinasinin ortaya

cikmastyla hazir giyimde 6nemli bir teknolojik gelisme yasanmamaistir. Bu yillardan



sonra mekanizma donanimi ve imalathane organizasyon sekli agisindan ciddi
yenilikler yaganmistir. Bu durumun altinda yatan ciddi neden; endiistirilesmis
bolgelerin, isgilere yonelik asir1 iicretlerden dogan maliyet biiylimelerini ortadan
kaldirmak amaciyla konfeksiyon endiistrisini zahmet yogunlugundan sermaye

yogunluguna doniistiirme ¢abalaridir (Giirpinar, 2020, s.5).

Hizla degisen diinyanin trendleri kiyafetleri etkilemektedir ve bu anlamda
kiyafetler sesimizi duyurdugumuz bir reklam panosu haline gelmektedir. Giyim,
iilkelerin kalkinmasindan, ekonomilerine ve siyasi goriislerine, hareketlerinden,
devrimlerine, savaslarina, hatta filmlerine, idol yaratma sistemlerine, gelisen
teknolojilere kadar hemen hemen her alanda insanlar1 kisa siirede etkilemektedir

(Giirpinar, 2020, s.5).

Gilinlimiizde giyim toplumun bilimsel {retiminin bir o6zelligidir. Dikis
makinesinin icadi ve gelisimini, endiistriyel giysi kesme ve dikis makinelerinin
imalat1 takip etmektedir. Tekstil endiistrisi 6nemli ilerlemeler kaydederek el sanatlar
ve terziligi ortadan kaldirmaktadir. ikinci Diinya Savasi'ndan sonra hazir giyim
sektorii sentetik kumaglar kullanarak ucuz ve dayanikl giysiler iiretmeye baslamigtir.
Hizli kentlesmeden kaynaklanan sorunlar, zamanin planli kullanilmasinm1 ve daha az
zamanda daha ¢ok calismay1 gerektirmesi, kisiye 6zel kiyafetlerin pahali olmasi hazir

giyime olan talebi arttirmaktadir (Giirpinar, 2020, s.5).

Diinya niifusunun siirekli artmasi, teknolojiye dayali giyim sektdriiniin
geligmesi ve iiriin yelpazesinin biiylimesiyle birlikte amag sadece giyinmenin disinda
olmaya baglamistir. Biitiin bu sebeplerin bir araya gelmesiyle bugiinlerde trend
olgusu ortaya ¢ikmaktadir. Ustelik bu degisimler sonucunda giyim sektoriindeki
Haute Couture yerini teknolojiye dayali ve seri {iiretilen hazir giyim sektoriine

birakmaya baglamaktadir (Giirpinar, 2020, s.5).

Zamanla modanin gelismesiyle birlikte kiyafetler dekorasyon ve sosyal statii
gosterme islevini de kazanmistir. Giintimiizde kiyafet tiilketiminde moda, mamiiliin
markas1 ve sebebiyle alicinin {izerinde biraktig1 imaji belirleyici olmaktadir. Zaten
son senelerde ciddi tiiketici pazarlar olan ilerlemis bdlgelerde ¢evreyle ilgili bilincin

artmasiyla birlikte ithalata hazir mallarin liretiminde sagliksiz kosullarda ¢alisma ve
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cocuk isciligi kamuoyuna gore toplumsal ve c¢evresel normlara uyum, alict

tercihlerini etkileyen tek faktor olarak ortaya ¢ikmistir (Giirpinar, 2020, s.6).

1.2.1. Hazir Giyim Sanayi ve Moda Pazarindaki Kiiresel Yapilar Ve
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Sekil 4. ipek Yolunun Harita Uzerinde Gésterimi

Kaynak: Giincel Meydan (2018) ipek Yolu Hakkinda Bilgiler; Nerededir, Onemi ve Tarihgesi Ipek
Yolu Hakkinda Bilgiler; Nerededir, Onemi ve Tarihgesi: Diinya Tarihi - GuncelMeydan

Yukarida sekil 4 de de goriildiigii gibi “Ipek Yolu” tekstilde diinyada ki
milletlerarasi iliskinin baglamasinda ve yayginlagsmasinda ciddi bir rol oynamistir.
Orta Cag'da Cin ve Hindistan, ipek ve ipek iiriinlerinin Bati'ya ulastirildig: glizergah
ve bu giizergahtaki ekonomik faaliyeti temsil etmektedir (Giirpinar, 2010, s.6).

Kiiresel hazir giyim sektoriiniin lokomotif faktorlerinden biri de modadir.
Hizli moda’nin degisimine tekstil sanayisinin gelismis iilkelerinin kuruluslar
onciiliik etmektedir. Gelismekte olan iilkelerin diinya modasini kontrol edememeleri

onlar1 taklit etmeye zorlamaktadir (Giirpinar, 2010, s.6).

Tekstil ve hazir giyim soktiire diinyada, 19.yiizy1l da Ingiltere* de baslamus,
20.ylizy1l da Japonya ‘da 1950’ lere gelindiginde ise Tayvan, Giiney Kore’ de
sanayilesmenin baslamasiyla biiylimiistiir. Bununla beraber bu bdlgeler varlik
olusturmus, ihra¢ ve istihsal deneyimi kazanmigslardir. Bugiinlerde tekstil ve hazir

giyim sektorii, kapital ve degersiz isgiici eksikligi ¢eken biliylimemekte olan
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bolgelerin hesapli kalkinmasinda benzerlikler gostermektedirler (Glirpinar, 2010,

s.0).

Buglin uluslararas1 giyim zinciri satis yonetimi tarafindan ilerletilmekte ve
teftis yapilmaktadir. Bundan dolayi ilerleme, ilerlemis inceleme becerilerine, dizayn
becerilerine, marketing ve finansal yonetimle donatilmis yabanci ticari marka

bayileri ile marka tireticileriyle stratejik bir baglanti gerektirir (Giirpinar, 2010, s.7).

Son zamanlarda agiklanan verilere gore, kiiresel ekonominin resesyondan
beklenenden daha erken c¢ikabilecegini gostermektedir. Bu gelismeye paralel olarak
ozellikle Amerika Birlesik Devletleri'nde ve Avrupa'nin bir¢ok biiyiik perakende
sirketi depolarin1 6nemli 6lgiide kiigiilterek yenilemektedir. ingiltere'de konfeksiyon
tiketimi %35 seviyesinde artmistir ve Rusya'da perakendecilik satiglart son on yila
bakildiginda c¢ok fazla diislis gdstermektedir. Sonug¢ olarak satiglar gecen yila gore
%8,2 oraninda azalmaktadir. Tekstil ve hazir giyim sektorii diinyadaki tam rekabetgi
iskolundan olmustur. Benzer siireclerde bu iskollar1 hem ilerlemis veya ilerlemekte
olan iilkelerden gelen tarife ve tarife dis1 6nlemlerle de biiyiik 6l¢iide korunmaktadir.
Gelismis olan iilkeler, yiiksek istihdam ve diisiik sermaye sunan sektorlere tesvik
verirken, gelismekte olan tlkeler ise sanayinin sagladigi isleri korumak igin i¢
pazarlarini yabanci rakiplerden korumakta ve sanayide modern teknolojiler ile iiretim

tarzlarmin kullanimini tavsiye eden tedbirler yapmaktadir (Giirpinar, 2010, s.7).

Hazir giyim endiistrisi, kadin, erkek ve ¢ocuklar icin is ve giinlilk yasamda
kullanilan giysiler ve aksesuarlar iiretmektedir. Bu {iriinler, dokuma ve Orme
kumasglardan yapilmaktadir. Hazir giyim, rahat ve genellikle ucuz bir segenek sunar.

Uretimi, kisa siirede seri iiretim ile gergeklestirilir (Babanli, 2021, s.51).

Her iskolunda varoldugu lizere markalasma bu iskolunda da major Olciide
Onemlidir. Markalagma, {irline tam sekilde odaklanan tiim sirket stratejilerinin
sonucudur. Boylelikle markalasma stratejilerin toplamindan meydana gelmektedir.
Markayr bir biitiin olarak nitelik, tasarim, istihsal, yonetim, marketing, para ve
miisteri iligkileri taktiklerini olusturmaktadir. Hatta bazi iilkelerin endiistriyel giic
kaybindan dolay1 markalasmaya yoneldigi gériilmektedir. Ingiltere, Fransa ve italya

bu markalar agisindan en 6nemli iilkelerdir (Giirpinar, 2010, s.7).
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Kiiresel hazir giyim sektoriinde gelistirilen istihsal sistemlerinin kivrak
yapilara biirlinerek kiigiik 6lcekli istihsallasmaya dogru ilerledigi goriilmektedir.
Istihsal ile ihracatta ufak firmalarin hissesinin halen fazla oldugu, énemli firmalarin
adedinin ise az oldugu bilinmektedir. Yeniden tasarim silirecinde yeni iiretim
sistemleri, tasarim ve montaj yeteneklerinin gelistirildigi ve markalasmanin

olugmaya basladig1 gosterilmektedir (Giirpinar, 2010, s.7).

Diinyada simdilerde konfeksiyon ve moda piyasasinda, degiserek biiyliyen
alic1 potansiyeliyle insanlarin sahiplenme duygusunu arttirdig: i¢in diinyanin fazlaca
ekonomi kaynagi olmustur. Moda endiistrisi, tasarim, iiretim, lojistik, marka
yonetimi ve kiiresel pazar iligkilerinin i¢ i¢e gegmesi nedeniyle karmasik bir yapiya
sahiptir, yonetilmesi zordur ve moda’nin degisen yapisindan dolay1 yeni tasarimlar
iiretme, nitelik, markalagsma, dagitim kanallari, talep gelistirme, fiyatlandirma

unsurlar1 olmustur (Giirpinar, 2010, s.7,8).

Degisen marketing stratejileri ile alici istekleri, farkl kiiltiirdeki sirketler
acisindan oldukga cazip olsa da pazarlama taktikleri alaninda daha fazla 6zen ile
birlikte inceleme gerektirmektedir. Firmalarin ayrintili pazar arastirmasi yaparak
tilketiciler arasindaki sosyo-Kkiiltiirel ve ekonomik farkliliklar kesfetmesi gerekiyor.
Koleksiyonun dogru olabilmesi i¢in Pazar arastirmasinin 6nemi kadar miisteri
portfoyii, renkler, kumas ve aksesuarinda dogru tespit edilmesi 6nemlidir (Giirpinar,

2010, s.8).

Gilinlimiizde giyim sanayisi ii¢ ana baslikta ayirabiliriz. Klasik iirlinler, stirekli
stili yansitan parcalar olup diisiik moda unsurlar tasir ve karmasik Ongoriiler
gerektirmez. Moda giysileri daha kisa, yaklasik 20 haftalik bir yasam siiresine
sahiptir. Trend iirtinler ise 8 ila 15 hafta arasinda kisa bir yasam dongiisiine sahip
olup, gecici taleplerle esneklik gerektirir. Firmalarin liretim taktikleri, iirlin ¢cemberi

ve tasarim cinsine baglidir (Giirpinar, 2010, s.8).

Ancak istihsal, tasarim buna baglh olarak idarecilik yontemlerindeki inis
cikislar, farklilasan trend taleplerini karsilamak igin kiiclik partiler iiretirken ortaya
cikabilecek maliyet zararlarini ciddi oranda azaltmistir. Ki bu gelisme, seri iiretim
klasik Ttriinlerden yetersiz adette farkli tasarimda {iretilebilen "esnek iiretim

sistemlerine" yonelmeyi akla getiriyor ve hazir giyim sektoriiniin yeniden yapilanma
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yoluyla uluslararasi pazarda basarili olabilecegi sonucunu doguruyor (Giirpinar,2010,

s.9).

Giliniimiizde rekabetin temeli; cogaltmak degil, en kalitelisini, en diisiik
maliyetle ve siiratli sekilde iiretmektir. Oncelikli faktor olarak neyin iiretilecegini
belirleyen unsur alict tercihleridir. Tekstil ve hazir giyim tiiketimini ve bunlara
karsilik gelen mal ve hizmet iiretimini etkileyen tercihlerin dogru anlasilmasi,

sektoriin rekabet giiciiniin 6n sartidir ( Glirpinar, 2010, s.10).

Son zamanlarda moda iriinlerinin miisterilerin begenilerine goére hizla
degismesi sezon sayilarinin da artmasina neden oldu. Giiniimiizde farkli 6zelliklere
sahip iki mevsimin kendi i¢inde alt mevsimlerinin oldugu goriilmektedir. Modanin
tiilketimde artan rolii istihsal siirelerini de cezbetmistir. Uretimde bdliim oram1 arttik¢a
boyutlar1 azalmakta ve degisken istihsal siireclerinin kullanimi1 mecburi olmaktadir.
Trendlerin zaman i¢inde miisterilerin zevklerine ve taleplerine gore hizla
farklilasmasi, dreticilerin  hizli istihsal 1ile teslimat sekilleri gelistirmesini
gerektirmektedir. Bu gelismenin sonucunda "Hizli (fast fashion) Moda" olarak
adlandirilan, ¢ok hizli degisen tasarimlara sahip iiriinleri uygun fiyatlarla sunma
stratejisi benimseyen H&M, Zara, Mango gibi markalar az zamanda biiyiik yol kat

etmisglerdir (Glirpinar, 2010, s.10).

Giyim tasarimin da en Oonemli faktor yaraticiliktir ve tlim tasarim islerinde
oldugu gibi Moday1 tanimlamak her seyden 6nce bir tasarim isidir. Yaraticilik sadece
tirtiniin kullantmin1 ve islevselligini belirlemez, ayn1 zamanda sanatsal unsurlar1 da
icerir. Tasarim yaratmak yetenegi; sinirsiz bir fikir alani, serbest riza, bir seviyede
bilgi ile beceri ve siiresiz hizmet saatleri istemektedir. Basarili bir tasarimcinin ilk
olarak yaraticilikla donatilmig olmas1 gerekir. Fakat 6grenim yOntemi igerisinde bu
beceriye sahip kisilerin bulunup onlara zorunlu becerilerin kazandirilmasi oldukca
ciddidir. Ogrenim sisteminde cesitliligi, dzgiin diisiinceleri ve yaratma istegini
destekleyen bir diizeye ulagmak; ayrica moda ve tasarim egitimi gelistirilerek moda
tasarimcilarinin kalitesi artirilabilir. Hazir giyimde moda firtinleri, tekstil sektdriinde
moda tasarimcist veya moda tasarimcist olarak adlandirilan, bir sirketle veyahut
tarafsiz ¢alisan tasarimcilar ve ortam aracilifiyla yaratilmaktadir. Bahsedilen kisiler

moda merkezi olan sehirler de dahil olmak {izere diinyanin dort bir yanim1 gezerek
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renk modasini ve giyim trendlerini 6grenerek diisiincelerini olustururlar. Sonradan
birlikte yeninin elyaflarini, ipliklerini ve kumaglarini, renklerini, giyim tarzlarimni
belirliyorlar. Moda alaninda ilaveten moda endiistrisindeki yenilikleri takip eden ve
teklif sunan danigsmanlik sirketleri de yer almaktadir. Giinlimiizde Milano, New York
ve Paris diinyanin moda baskentleri olarak dne ¢ikiyor. Bu kentsel alanlardaki moda
tasarimcilarinin moda degisimlerini etkilemesi ve yenilikler hakkinda daha erken ve

kapsamli bilgi sahibi olmas1 daha kolaydir (Giirpinar,2010, s,10).

Moda tasarimcilari, iirlinlerine iliskin pazar beklentilerini, onlar1 giyen
tilketicilerin ~ beklentileriyle  birlestirmelidir. Dogru  moda trendleri nin
yakalanabilmesi i¢in genel olarak 20 ile 40 yas araligindaki alici toplulugunun talep
ile limitlerine 6zen gosterilmelidir. Moda tasarimcilari yaygin moda trendlerini
tanimlamaya ve bunlar1 iletisim araclari araciligiyla miisterilere dikte etmeye caligsa
da kesin harcama, alicilarin gelirleri ve sahsi, toplumsal, medeni ve dinsel
beklentilerine gore bigimlenmektedir. Giiniimiizde insanlarin tiiketimde 6znel olma
istegi, kisiligi vurgulayan detaylarin 6nemi ve "modaya ragmen Ozgilin olma,
modanin kolesi olmadan modaya uygun olma" istegi, yaraticiligin ve tasarimin
sinirlarmi zorlamaktadr. Tlgili trendler, dniimiizdeki yillarda hazir giyim diinyasinda
bu ozellikleri karsilayan, tasarimlarinda ve iilkelerinde fiyat-kalite, fonksiyon-form
dengesini yakalayabilen modeller yaratabilen yaraticilarin olacagini gosteriyor. Bu

gereksinimlere sahip olanin s6z hakki vardir (Giirpinar, 2010,s.11).

Diinya hazir giyim sektoriiniin liretimine bakildiginda, son 20 yildir kiiresel
hazir giyim sektoriiniin iiretiminin tekstil sektoriiniin tiretiminden daha hizl ilerledigi
goriilmektedir. Ilerlemekte olan bdlgelerde kiiresel hazir giyim iiretimindeki yeri
artmistir. Son donemlerde Asya iilkelerinde hazir giyim imalati %117 seviyesinde
artarken, Avrupa llkelerinde hazir giyim imalati %13 oraninda azalmistir.

Amerika'daki imalat da %67 seviyesinde artmistir (Glirpinar, 2010,s.11).

Bahsedilen degerlerden de algilanacagi iizere ilerlemis bdlgeler kiiresel hazir
giyim yapisina markalariyla egemen durumdayken, ilerlemekte olan bolgelerde ucuz

isgiicliyle hazir giyim {iretimi siiratle artmaktadir (Giirpinar, 2010, s.11).
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1.2.2. Tiirk Hazir Giyim Endiistirisi: Moda Pazarindaki Yapisi ve Diinya
Capindaki Rolii

Sekil 5. Osmanh Donemi Kumas (")rnegi

Kaynak: Kumas Bilgisi, Osmanli Déonemi Kumaslari, Osmanli Dénemi Kumaslari | KumasBilgi.com

Sekil 5 ‘de de goriildiigii gibi Tiirkiye'de tekstil tiretimi, Osmanh ve Selguklu
donemlerine kadar uzanmaktadir. Bu donemlerde Tiirk kumaslart Avrupa'da
begenilmis, 1500 ve 1600°1u yillarda tekstil imalati yaygin bir sekilde yapilmistir.
Denizli ile Tokat da dokuma, Bursa da ipekli mamiiller i¢cin 6nemli merkezler
olmuslardir. Imparatorlugun son donemlerinde tekstil sektdrii temel sanayi alam
olmustur, fakat endiistri devrimiyle birlikte rekabet giici azalmistir. Cumhuriyet
doneminde, 1930'larda ilk tekstil endiistrisi kurulmus, pamuk {iretiminin artmasiyla
sektor gelismistir. Kayseri'de ilk Siimerbank fabrikasiyla modern tekstil sektorii
baslamis, fabrikalar istihdam ve sosyal gelisim saglamislardir. 1950'lerden sonra 6zel
sektor bliylimiis, 1960'larla birlikte sentetik elyaf iiretimine gecilmistir. 1972'de
Tekstil Arastirma ve Egitim Merkezi kurulmus, ancak 1970'lerden sonra Stimerbank
eski etkinligini kaybetmistir. Stimerbank, olumsuzluklara ragmen Tiirkiye’nin tekstil
sektoriiniin gelisiminde 6nemli bir rol oynamis ve 6zel sektore teknik eleman ve
kalifiye is giicii saglamistir. 1970’lerde sanayilesme ile modern tekstil sanayisi
kurulmus, 1980’lerden sonra serbest piyasa politikalar1 ve ihracat tegvikleri ile tekstil
ve hazir giyimde onemli bir artis yasanmustir. 1990°lar boyunca sektor, diisiik
maliyetli i giicii ve ham madde ile Avrupa’nin en biiyiik ithalat ortag1 haline gelmis,

ithracatin %40’ olusturmustur. Tiirkiye, ilk basta iplik ve kumag ihra¢ ederken,

16



1984°ten sonra konfeksiyon mamulleri ihracatina gecmistir. Ulkenin cografi
konumu, diisik tagima maliyetleri ve hizli teslimat siireleri rekabet avantaji
saglamistir. 1990’larla birlikte Tiirkiye, Avrupa’ya en biiylik hazir giyim tedarikgisi
olmus, 1996 yilinda Giimriik Birligi ile sektorde yatirimlar ve ihracatta artis
beklenmistir. Ancak 1999°da, ekonomik zorluklar, deprem ve doviz dalgalanmalari

nedeniyle ihracatta diisiis yasanmistir (Uyanik ve Ogulata, 2013,5.60,61).

2000 yilinda, tekstil sektoriinde 1,5 milyon istthdammn % 73'0 biyiik
isyerlerinde, geri kalan kismu kiiglik isyerlerinde bulunmaktaydi. Sendikalagma
eksikligi nedeniyle, genelde diisiik licretler ve sigortasiz isciler ¢alistyordu. 1980'den
itibaren AB ile giimriik birligi ve GAP yatirimlari sayesinde, ihracata yonelik biiyiik
yatirnmlar gerceklesmistir. En ucuz hammadde ve is giicli saglanarak, en ¢ok tesvik
alan bolgeler tercih edilmistir. Biliylik yatirnmlar i¢in Cukurova, Gaziantep,

Kahramanmaras ve Kayseri gibi bolgeler secilmistir (Sahin, 2016, s.12).

Son otuz yilda Tiirk tekstil ve konfesiyon endiistirisi lilke ekonomisinde
onemli bir gorev edinmistir. Bu iskolu, 1980 yillarindan bu giine Tiirkiye’nin
gelisiminde etken olmus hem de ekonomik gostergeler acgisindan birincil
sanayilerden biri sayilmistir. Bu siiregle birlikte, Tiirkiye’nin lilke pazarlarindaki yeri
artmis bununla beraber diinya tekstil thracatinda %3 oranina, hazir giyim ihracatinda
da yaklasik %5 oranina ulagsmistir. 2005 verilerine gore, Tirkiye, diinyanin en
onemli dordiincli hazir giyim ve on birinci tekstil tedarik¢isidir. 1980 ile 2007
senelerinde Tirk tekstil hazir giyim iskolunun ihracat hacmi biiylik bir artis
gostermis ve toplam ihracatta %6 oraninda pay almistir (Uyanik ve Ogulata,

2013,s.61).

Tekstil sektoriine yapilan yatirimlar Tirkiye’de 1963 ile 1972 senelerinden
baslayarak artmis ve iskolu diizenli oranda gelismistir. Bu zamanda bu iskolu
ekonominin en kars1 konulmaz ve giiclii durumuna gelmistir. Bu donemde ilk 6nce
tekstil ihracatt dogmustur. Planli zamanda gergeklesen yatirimlar iskolunun
ilerlemesinde destek oluyor olsa da Tiirk Tekstil igkolu yatirim artigin1 1970 — 1980
senelerinde almistir (Giirpinar, 2010, S. 11,12).

Bu donemlerde giysi imalati fazlalasan gereksinimi dengelemek hedefi

dogrultusunda yenilikgi tekniklerin faaliyete gecirilmesi sonucu seri imalata donerek,
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tiretim sekli yeniden diizenlenerek bant yontemine doniigmiistiir bununla beraber her
calisana tek is uygulamaya baslanmistir. Bunun sonucunda giysi imalat1 canlanmistir

(Giirpinar, 2010, S.12).

1980 yillarin ilk zamanlarinda ¢ogunlukla iplik, elyaf, kumas gibi tekstil
hammaddeleri tireten Tiirkiye 1990 yillarina gelince ihracat da hazir giyimin yiikiinii
fazlalastirmistir. iskolu, 1980 ve 1984 yillarinda tekstil ve hazir giyim ihracatina,
1985 ve 1999 zamanlarinda hazir giyim ihracatina dogru olarak ilerlemistir.
60’lardan sonra Avrupalilar ile biitiinlesen tekstilin ciddi oldugu diisiiniilmeye
baglanmigtir. 1980 yillar1 Tiirk iktisatti incelenerek tekrardan yapilanma ve disa
donme istekleri; tekstile de yansimis bununla beraber alinan yolla birlikte 1990’1

yillarda Tiirkiye nin 6nemli tekstil iskolu olmasini saglamistir (Glirpinar, 2010, s.12).

Tiirkiye 80’li yillara gelinceye dek diinya bolgelerinde pamuk ve ipligi,
pamuklu dokuma satis1 yapiyor iken bu mahsullere karsi korumaci onlemler
karsisinda eklenmis degeri fazla tirtinlere yonelmistir. Hazir giyim imalati baslangic
sermayesi ag¢isindan diger sanayi kollarina oranla az yatirnm gerektirdigi i¢in, is
giiciiniin Tiirkiye’de ¢ok ve ucuz olmasi, hazir giyim {iiretiminde kullanilacak
hammadde sanayinin gelismis olmasi ve pazarlama olanaklarinin bulunmasi

nedeniyle, sektor Tiirkiye’de hizla gelismistir (Giirpinar, 2010, s.12).

Tiirkiye de tekstil ve hazir giyim iskolu biiylimesini 1980 yilindan sonra
yasamistir. Bunun disinda Diinya Ekonomileri ile biitiinlesen Tiirk ekonomisi 1980
Oncesi i¢ piyasaya yoOnelik biiylimesini, ihracat sayesinde devam ettirmistir

(Giirpinar, 2010, s. 12).

Hazir giyim imalati ¢ogunlukla orta ve kiiciik isyerlerinde saglanmaktadir.
Son zamanlarda fabrikasyon iiretim artmis, ancak bu degisim sanayiyi kokli bir
sekilde degistirmis degildir. Biiyiik sehirlerde, 6zellikle Istanbul'da, iiretim yapan
isletmelerin sayist artmistir. Bu isletmeler Once ihracata yonelirken, sorunlar
nedeniyle i¢ piyasaya da kaymislardir. Biiylik hazir giyim firmalar1 uluslararasi

markalar i¢in fason iiretim yapmaktadir (Glirpinar, 2010, s. 12, 13).

Bir¢ok sektorde oldugu gibi 21.yy da konfeksiyon iskolunda da alici talepleri
degismis, cesitlendi ve siddetlenmistir. Lider firmalar alici talebindeki degisimi

anlamak ve talepleri karsilamak amaciyla tasarim, iiretim, iiriin gelistirme, bulma
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yonetimi, dagitma, dokiim yonetimi ve marketing alanlarinda inovasyona ve taktik
aragtirmalara odaklanmigtir. Rakip firmalar ise miisterinin gereksinimlerini
miisteriden once diigiinlip egilim analizi, tahmin arastirmasi, aliciyr yakindan teshis
etme ve yarin ne giymek istedigini bilme yoluyla tliketiciye sunma stratejisine
odaklanmistir. Bu igleri sistematik, yerli ve hizli bir sekilde yapabilen firmalar
miisterilerin de ilgisini ¢ekmektedir. Fast Fashion kavraminin ¢ikis noktasi miisteriyi
merkezde tutarak taleplere en hizli sekilde cevap vermektedir. Miisterilerin
magazaya her geldiklerinde daha sik ziyaret etmeleri i¢in farkli iriinleri
bulabilmeleri igin ilkbahar, yaz ve sonbahar, kig sezonu olarak ayrilmistir.
Miisterilerin degisen ve farklilagan taleplerine en kisa zamanda cevap verebilmek,
giiniimiizde hazir giyim sektoriinde faaliyet gosteren birgok firmanin arzuladig

ayricaliklardan biridir (Giirpinar, 2010, s. 14).

Avrupa kokenli baslica hizli moda sirketleri olan Zara, H&M ve GAP,
diinyanin saysiz bolgesinde konumlanmakta, siirekli gelismekte ve Fast Fashion

konusunda rakiplerini geride birakmaktadir (Giirpinar,2010, s.14).

Diinyada hizla degisen moda sektoriinden Tiirkiye de etkilenmektedir.
Ozellikle medya organlari olan TV, internet, dergi, gazete gibi mecralarda
kiiresellesen diinyada kullanicilarin istekleri ve yonelmeleri arasindaki fark azalirken
diinyanin her hangi bir yerinde sokaklarda ayni giyimler goriilmektedir. Bunu gbren
Tiirk iiretici firmalar1 Fast Fashion da biinyelerine ait egilim analizi, tasarim, iiretim,
tedarik yontemi, koleksiyon yontemi, pazarlama yontemlerini diizenleyip miisteriye

onceden sunarak rakiplerinin 6niine gegmektedirler (Giirpinar,2010, s. 14).

Tirk konfeksiyon endiistrisi, rekabet¢i olusu ile yenilige hazir dinamik
ozellikleri sayesinde Tiirkiye nin milletleraras: pazarindaki gii¢lii bir teminatidir. Bu
sektor, sadece ihracatgilariyla olmayan, aynmi zamanda tekstil {irlinlerini tiiketen
kitleleriyle birlikte pamuk {reticileriyle tekstil imalat¢ilart i¢in 6nemli bir alici
konumunda olmustur. Bu nedenle, hem iilkeye déviz kazandirmak hem de ig¢ ticareti
canlandirmak adina ekonomiye Onemli katkilar saglamistir. Ayrica, hazir giyim
sektorli, giris ticreti en az olan sektorlerden biridir. Rekabetgiligi arttiran bir baska
unsur da imalattan arz asamasina gecis siirecidir. Stoklarini asgari diizeyde tutmak

isteyen biiyiik pazarlarin perakendecileri, liriin ¢esitlerini satmak ve donelerine gore
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ayarlamak ic¢in ireticilerden daha hizli teslimat talep etmektedirler. Bu, diizenli
izleme isteyen ince bir saticilik stratejisini beraberinde getirmektedir. Tedarikgilerin
isteklerine olumlu doniis yapabilmesi i¢in, satis yerleri donelerine erisimleri, gecerli
bilgi akis1 saglamalar1 bununla birlikte teslimat i¢in gerekli kabiliyetle donatilmalari

olduk¢a 6nemlidir (Giirpinar,2010, s. 16).

Tedarik zinciri yontemi alaninda yapilan incelemeler, Asya iilkelerinin makul
olmasimin artitk anlam tagimadigini gostermektedir. Glinlimiizde pazarda hizli
olabilmek daha da 6nem kazanmaktadir. Bu baglamda, Tiirkiye hizli yanit verme

yetenegi ile dne ¢ikan bir temsilci konumunda olmustur (Giirpinar, 2010, s. 16).

Bugiin Tiirk hazir giyim sanayisi ile yerlesik Tiirk moda iskolundan so6z
etmek neredeyse imkansizdir. Moda iiretimi ile moda endiistrisinin kurulmasi
konusunda ile oncii olan bdlgeler, bu yapiin sagladigi avantajlarini, degerini ile
ekonomik getirilerini dnceden kesfetmis durumdadir. Moda yaratma, istihal ve satis
olgusunun hayati 6nemini kavrayan cogu kisi, bolge ve sektdr, bunun gibi firsatlari
degerlendirmek i¢in ¢aba gostermektedir. Ancak, bu alanda lider konumda bulunan
tilkeler, moda iretiminin kendilerine sagladigi gelirden asla vazgegmeyi

diistinmemektedir (Giirpinar,2010, s. 16).

Son donemlerde giderek artan rekabet ortaminda, yeni iriinler, markalar,
reklamlar ve kalite tek basina 6nemi rekabet unsurlar1 haline gelmektedir. Fakat bu
unsurlarin  ikili kombinasyonlar1 rekabet sansin1 daha da yiikseltmektedir.
Olabildigince yeni lretim tasarimlari, kalite ve diisiik maliyet bir araya geldiginde,

gercekten rekabet edebilir bir {iriin ortaya ¢ikarmaktadir (Glirpinar, 2010, s. 16).

Hazir giyim sektoriinde birgok {iriin tasarimi bulunsa da, bu triinlerin temeli
modaya dayanmaktadir. Moda arastirmasinda yer alan, trendleri olusturan, onu
anlatarak olusturan tiim etkenler, {irlin satiglarinin artmasina ve yeni pazar
firsatlarinin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlar. Ayrica, moda endiistrisinin iistiine insa
edilecegi ciddi meziyetler arasinda, bolgenin donatilmis oldugu bol tasarim ortamu,
Ogrenim olanaklari, Ar-Ge ile birlikte teknolojiye saglanan yatirimlar, iskoluyla
birlikte dayamigsma birligi ve ¢evreye olan sorumluluk anlayis1 yer almaktadir

(Giirpinar, 2010, s. 16, 17).

20



1.2.3. Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriinde Deger Zinciri: Siirecler,
Katkilar, Etkiler

Bir isletmenin tedarik zinciri yalnizca tedarikgilerini ve miisterilerini
kapsamakla kalmaz, ayn1 zamanda daha genis bir sistemin i¢inde de bulunur. Bu
sisteme “ deger sistemi “ ad1 verilmektedir. Sistem tek bir firma’ nin deger zinciri ile
meydana gelmemektedir. Biitiin firmalarin deger zincirlerinden ve hepsinin
aralarindaki uyumundan ortaya ¢ikmaktadir. Bir firma kendisinden 6nce ve sonra
olan faaliyetleri en iyi sekilde kullanabilirse yliksek diizeyle dikey uyum yapma
olanagimi elde etmis olmaktadir. Bir isletmenin deger yaratan etkinlikleri kapsayan
model gelistirmeleri firmalarin arasindaki rekabet avantaji olusturmaktadir ( Atilgan,

2006, s. 260).

Hazir giyim, Tiirkiye'de en biiyilk pazar paymna sahip olan sektdrlerden
biridir. Hem biiyiilk hem de kii¢iik isletmeler bu piyasada faaliyet gostermektedir.
Hazir giyim iiretim siireci, 6nce {iriiniin stilinin belirlenmesi ile baslar. Bu agamaya
dizayn denir. Ardindan kullanilacak kumas ve malzemeler segilir ve koleksiyon
olusturulur. Uriin gelistirme asamasinda nihai iiriin prototipi olusturulur ve imalat
siirecine gecilir; bu asama kumasin kesimi, dikimi, baski ve bitim islemlerini icerir

(Altingan,2006,s,263,264).

Konfeksiyon sektorii teknolojik gelismeler, tekstil sektoriine kiyasla agir
ilerlese de seri bir doniisiim siirecindedir. Geleneksel tiretim yerine teknolojik araglar
kullanilmakta, boylece iiretim kayiplar1 azaltilmakta ve iiretim hiz ve kapasitesi
artirtlmaktadir. Endiistrinin imalat yapis1 zahmeti siki olup, ilerlemis bolgelerde is
giici maliyetleri fazla oldugundan, bolgeler insan becerilerini teknolojisi yogun
sektorlere yonlendirmistir. Bunun sonucunda, gelismekte olan iilkelerdeki hazir

giyim ilerlemeleri yabanci yatirimcilarla hiz kazanmistir (Atilgan, 2006, 5,263, 264).

Trend ve alic1 se¢imleri hazir giyim sanayinde talebi belirler. Diistik kaliteli,
modaya uymayan iriinlerden ziyade yiiksek kaliteli, basic ve markali mamiillere
istek ¢ogalmaktadir. Imalat sanayiindeki gelismeler, diinya bdlgelerinin
kalkinmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. 1960'l1 yillarda Avrupa'da ¢alisanlarin

eylemleri ve 1970'lerdeki petrol yoksunlugu, tekstil ve hazir giyim sektoriinde fason
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imalata gecisi saglamistir. Fason iiretim, iki firma arasinda ekonomik iistiinliige

dayal1 bir iligkiyi gerektirmektedir (Atilgan,2006,s,263,264).

Tirkiye, 198011 yillardan beri ihracata bagli makinelesme sistemini
benimsemistir ama Korfez buhrani, ihracata dayali iskollarim1 olumsuz duruma
getirmigtir. Is giicii maliyetlerini diisiirmek, isletmeler fason imalat sistemine
yoneltmistir. Fason imalatin yayginlasmasinda, is giicli maliyeti korkusundan ziyade
istek pazarinin esnekligi de etkili olmustur. Son yillarda, Tirkiye hazir giyimde
kaliteli iiretim yaparak dis pazarda onem kazanmistir. Bunun nedeni, gelismis
pazarlarla cografi yakinlik, hizli moda trendlerini takip edebilme yetenegi, esnek
tiretim tesisleri ve yetenekli is giicliniin olusumudur. Tiirk hazir giyim sektort,
konvensiyonel yontemlerden teknoloji odakli imalata gec¢is yaparak katma degeri
yiiksek iiriinler liretmek zorundadir. Tiiketici taleplerine uygun, yiiksek kaliteli ve
cok yonlii iirlinler sunarak, sektorde rekabet¢i olmaya devam etmektedir (Atilgan,

2006, 5,263, 264).

Biiyiik tedarik firmalari; Tekstil sanayi, hazir giyim iiretimine hammadde
saglamaktadir ve tedarik firmalar1 bu alanda Onemli bir rol oynamaktadir.
Tedarikgiler, miisteri taleplerine gore tasarim ve iiretim yapmaktadir. Hizli moda
degisimleri nedeniyle, tedarik firmalar1 deger zincirini yonlendirilmektedir. Bu
nedenle, tedarik firmalarinin yapisi ve beklentilerinin iyi anlagilmasi rekabet icin
gerekmektedir. Biiyiik tedarik firmalar1 arasinda perakendeciler, pazarlamacilar ve
markal1 {reticiler yer alir. Perakendeciler, 6zel markali iirlinler sunarken;
pazarlamacilar {iretimi dis kaynaklardan alir. Markal1 iireticiler ise tasarimi kendileri

yapar ve fason liretim tercih eder (Giirpinar, 2010, s.19, 20).

Uretici firmalar; Tedarik firmasi araciligiyla hazirlanmis kumaslari istenilen
tasarim1 gore dikmektedir ve tasarimi sevk etmektedir. Bu igletmeler bedensel
tiretimin belli boliimiinli yapmaktadirlar. Bundan dolayr nihai katma degerde diisiik
paya sahiptirler. Ucuz calisan maliyetleri ciddi rekabet avantajlaridir. Markali tiretici
grubundaki tedarik firmalari, fason iireticilerin en 6nemli misterileridir. Vietnam,
Cin ve Romanya bu tarz iiretimi yogun olarak gerceklestirmektedir (Giirpinar, 2010,

s.20, 21).
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Uriin imalatcilari, tedarik firmasindan gonderilen iiriinleri iiretmektedirler.
Kesim ve dikim iglemlerini yerine getirir ve hammadde temin etmektedirler. Bu
firmalar tam bir fiziksel {iretim yapabilmektedirler. Pazarlamaci, perakendeci ve
markal1 iiretici gruplarina iiretim yapmaktadirlar. Uretim genellikle Hong Kong ve
Tiirkiye'de gerceklesmektedir ayica Hong Kong diinya genelinde {iretim
yaptirmaktadir. Tasarim imalat¢ilari ise kendi tasarimlarima gore retim
yapmaktadirlar. Bu firmalarin belirli pazarlara hitap eden koleksiyonlar1 vardir ve

yine ¢esitli tedarik firmalarina tiretim yapmaktadirlar (Giirpinar, 2010, s.20, 21).

1.3. Hazir Giyim Sektoriinde Moda Anlayisi

Giyim endiistrisi, kisinin Ortiinme istekleriyle birlikte dogmus ve iktisadi,
toplumsal, ruhsal faktorlerle biiyiiyen bir piyasa haline gelmistir. Moda defileleri ve
moda haftalari, toplumda hizla kabul gérmektedir. 20. ylizyilda 6zel tasarimlar ile
baglayan yiikksek moda, giinimiizde hazir giyim koleksiyonlar1 olarak
benimsenmistir. Hazir giyim sektorii, ekonomik gelismelerden etkilenmekte ve moda

endiistrisi ile bu sektor arasinda dogrudan iliski i¢indedir (Haciola, 2012, S. 28).

"Fast fashion" olarak bilinen hizli moda akimi, rekabet stratejisi olarak
degerlendirilmektedir. Bu strateji, perakende markalarin pazarda rekabet edebilmesi
icin uygulanmaktadir. Hizli moda, tedarik ve flretim aglar1 ile perakende
yonetimlerini de igeren bir rekabetci yaklasimdir. Siirdiirtilebilirlik, bu stratejinin
basarisinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Hizla degisen moda ortaminda, hizli

modanin siirekli uyum saglamasi gerektigi vurgulanmaktadir (Haciola, 2012, S. 28).

Moda egilimleri, bir sezondaki moda {triinlerinin goriiniimii hakkinda tiim
verileri igerir. Moda trendleri yaraticilar1 ve takipgileri bulunur. Cogu tasarimci,
gelecek sezonun moda temalarini belirlemek icin fuarlar takip eder. Hizli moda
sirketleri i¢in bu etkinlikler biiyiik 6nem tasir, ¢linkli bu sayede yeni {irtinleri daha
cabuk sunabilirler. Sekil 6 ‘da da goriildiigli gibi tasarimcilar, fuar ve defilelerden
ilham alarak, bu bilgilere dayanarak tasarimlarini miisterilerine goére yorumlarlar

(Atalayer ve Bahar, 2016, s.14, 15).
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Sekil 6. Texhibition Fuari

Kaynak: Garazzini, M. (2025) La Spola, Texhibition ad Istanbul, un'edizione dai grandi numeri - La
Spola

Modanin doniistimiiyle hizli moda giyim sektoriinde tasarim Onemli bir
noktadir. Son trendlere uygun olarak sunulan tasarimlar ¢cabuk bir imalat yapisindan
stiziilerek satis noktalarinda satilmaktadir. Cabuk yol kat etmek isteyen giyim
firmalari, diiriist trend arastirmalar1 yapmak igin yeterli zaman bulamamaktadir. Bu
durum, trend arastirma sirketlerinin gerekliligini dogurmustur. Ureticiler bu ajanslara

biiyiik paralar 6deyerek iiye olmaktadirlar (Senel, 2019, s.61).

1.4. Hazir Giyim Sektoriinde Hizlh Moda: Kiiresel Trendler ve Sektor

Dinamikleri

Zamanla giyim endiistrisi hizli moda ile degismistir. Bu durum, sezon
bazinda yenilenen iirlinlerin iiretilmesine ve daha diisiik fiyath, hizli ve kaliteli
tasarimlara yol agmaktadir. Hizli modanin hedefi, sik magazalarda yaratici
tasarimlar sunmaktir. Sektordeki rekabet yiliksek olup, hiz ve tasarim on plana
geemektedir. Ucuz liriinler kaliteyi diisiirlirken tasarimi 6n plana ¢ikarmaktadir. Hizl
modada iiriin siiresi kisadir ama kar pay1 fazladir, bu nedenle alicilar devamli degisen
tiriinlerle dolu magazalara c¢ekilmektedir. Tasarimcilar, moda otoritelerinin
belirledigi trendleri taklit ederken, markalar haute couture yerine daha basit ve ucuz

iiretim teknikleriyle ulasilabilir moda yaratmaktadir (Senel, 2019,S. 36,37).
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Hizli moda, iiriinlerin tasarimindan magazaya hizli bir sekilde iiretimini
saglayan bir i3 modelidir ve diinya genelinde yaygin hale gelmistir. Uygun fiyatl
moda olarak ortaya ¢ikan hizli moda, asir1 tikketime yol agarak sosyal, ekonomik ve
cevresel sorunlart beraberinde getirmektedir. Buglin satin alinmisg {riin ¢ok
geemeden ilk gilinkii trend olusunu kaybederek bir atik haline doniismektedir. Bu
sorunlar1 azaltmak amaciyla, tekstil ve hazir giyim sektoriinde stirdiiriilebilirlik
kavrami "siirdiiriilebilir moda" seklinde kendini gdstermektedir (Tiber ve Yiicel,

2018, s. 956,957).

2000 yillarin ilk zamanlarinda italyan markast Gucci karlihigi azalmustir.
Ancak birka¢ yil i¢inde moda sektorii tekrar karlilik kazanmaya baslamistir.
1998'den 2002'ye kadar H&M, Zara ve Mango gibi cadde magazalarinin satislar iki
katina ¢ikmistir. Bu durum, "modanin cazibesi" olarak goriilmiistiir. Hizli moda,
tilketicileri sik sik satin almaya tesvik etmek ig¢in genis iirlin yelpazesi ve kiigiik
miktarda iiretim stratejileri kullanmaktadir. Bu model, tiiketici memnuniyetini
artirmak ve {riin sunum siiresini kisaltmak {iizerine odaklanmistir. Hizli moda
perakendecileri, {iriinleri hizla tiiketiciye ulastirmaya dikkat etmektedir (Oztay,

2021,s,476).

Hizli modayi etkileyen {i¢ ana faktor vardir: kitlik algisi, tiikkenebilir algis1 ve
diisiik fiyat algisi. Pazarlamacilar, yeni {riinleri satmak icin planlt eskitme stratejisi
kullanir. Bu strateji, mevcut iiriinlerin ¢ekiciligini azaltarak tiiketicilerin yeni iiriinleri
tercih etmesini saglar. Uriin ¢esitliligi ve hizl1 yenilenme, tiiketicilerin davraniglarim
degistirir ve yapay bir kitlik algis1 olusturur. Bu algi, tiiketicilerin sevdikleri liriinlere
daha fazla para harcamasini saglar. Global markalar, bu algiyla tiiketicileri moda
iriinleri almaya tesvik eder. Arastirmalar, Zara'nin miisterilerinin yilda on yedi kez
magazasini ziyaret ettigini gosterir. Sinirli iiriin  sunumu, "almasam bir daha

bulamam" diisiincesini asilar (Oztay, 2021,s,476).

Tarih boyunca moda, liikks bir alan olarak goriiliirken, hazir giyim daha genis
bir kitleye hitap etmeye baslamistir. Hizli moda, diisiik fiyatlarla gecici kimlikler
sunarak hizli tiiketimi tesvik etmektedir. Bu durum, modanin halka agilmasina yol
acsa da, tasarimin degerini dislirmesi ve asir1 tiiketimi artirmasi nedeniyle

elestirilmektedir. Hizla yenilenen iirlinler, anlamlarimi kaybederek eski iirtinleri hizla
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degistirmekte ve bir¢cok iirlin "atik" olarak goriilmektedir. Moda sistemi tasarim,
tiretim, tikketim ve elden ¢ikarma agamalarindan olusur. Bu siireclerin kisalmasi atik
ve siirdiriilebilirlik sorunlarim1 artirmaktadir. Hizli moda markalari, bu sorunlarin
farkina vararak siirdiiriilebilirlik politikalarin1 kabul etmeye baglamistir ve biiyiik
markalar, hem sik hem de uygun fiyath irlinler sunma kapasitesini gostermistir

(Oztay, 2021,5,476,477).

1.4.1. Sosyo-Kiiltiirel Perspektifte Hizlh Moda

Cevre de olusan sosyokiiltiirel farkliliklar, kisilerin yasamlarina hiz katmakta
ve gelismeye tesvik etmektedir. Globallesme ile medya araglari, alicilarin yenilikei
trendlere ulagsmasin1 miimkiin hale getirmistir. Moda iizerindeki en biiyilik etki,
popliler kiiltliriin roliidiir. Calisan bayan sayisinin yiikselmesi ile gelir diizeyinin
yiikselmesi, giyim kurallarin1 ve moda harcamalarini etkiler. Teknolojinin sagladigi
hiz, bireylerin bos zaman aktivitelerine daha fazla zaman ayirmalarini saglamaktadir.
Bu durum, yasam tarzlarindaki énemli degisimlere yol agmaktadir (Yesimdal, 2017,

s.19).

Tasarim, iiretim ve tliketim siirecleri kiiltiirel yorumlama, begeni ve algilama
ile baglantihdir. Gegmisten giinlimiize, Uriinlerin 6zellikleri kiiltiirel anlamlarla
iligkili oldugu goriilmektedir. 19. yiizyilda zanaat liretiminden endiistriyel iiretime
gecis, bir¢cok degisim getirmistir. 1830-1840 arasindaki endiistrilesme, giinliik
nesnelerin artmasi ve bu nesnelerin ¢esitli sosyoekonomik gruplar igin erisilebilir
hale gelmesiyle iligkilidir. Varlikli siniflara ait esya miilkiyeti zamanla topluma
yayilmigtir. 1950'lerden itibaren giinliik esyalarin cesitliligi her sosyal katmana
ulasmistir. Artik sosyal farkliliklar, sadece nesne sahipligiyle degil, malzeme kalitesi,
tasarim ve fiyatla belirlenmektedir. Moda unsurlar1 da bu ayrim iizerinden
degerlendirilmeye baslamistir. Zenginlesen giinliik esya endiistrisi, endiistriyel devrin

modern buluslartyla hizli bir gelisim gostermistir (Giirpinar, 2010,s.39).

19. yiizyildan beri, kitle tliketimi burjuvazinin etkisi altinda kalmis, fakat
1920 yillarindan itibaren diisiikk smif i¢in de mimkiin hale gelmistir. 1950'li
yillardaki ekonomik biiyiime ile buzdolabi, mikser ve tost makinesi gibi iiriinler

hemen hemen her evde yer bulmaya baslamistir. Endiistriyel gelisme ve seri {iretim
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ile Fordist donemde standart tiiketim kaliplar1 olusmus ve pazarlar istikrarli hale
gelmistir. 1970'lerden sonra ise post-fordist donemde, pazarlama yasam bigimlerini
hedeflemekten 6te yeni, anlamli yasam bigimleri 6nermeye yonelmistir. Bu durum,
kaliteli ve hizla degisen tiiketici tercihlerini beraberinde getirmistir. Uriin dmiirleri
kisalmig, model g¢esitliligi artmistir ve moda ile hazir giyim endiistrisi bu yeni

tiiketim fikrine uygun hale gelmistir (Glirpinar, 2010,s.40).

Giirpinar, M’nin Hizli moda’da koleksiyon tasarimi ve yonetimi, Tiirkiye
uygulamasi tezinde de yazildigi gibi “20.yy.n ileri endiistrilesmis tiiketim
toplumunda ¢ift yonlii bir iliski ortaya ¢ikmistir. Bir yandan egyalarla genis ol¢iide
kurulmaya calisilan sembolik ve anlamsal iligki, 6te yandan teknik ve tasarimsal
yenilemeler seli i¢inde bu esyalarin yerini baskalarinin alabilmesi geregi. Artik,
esyalar1 nesilden nesle miras birakmak yerine, demode etme-eskitme ve elden
cikartmaya dayali bir tiiketim anlayigi hiikiim stirmektedir. Genel egilimlerdeki bu
degisim, insanlarin nesne diinyasiyla olan iligkilerini, endiistri 6ncesi toplumlardaki
giindelik esyalara yonelik geleneksel iliskilerle karsilastirildiginda, temelden
degistirmislerdir. Nesne kiiltiirinlin 19.yy’dan bu yana arttirilan degisim hizi, insanin
giindelik esyalarla olan iliskisine “gecici olan, ugup giden “ 6zelligini kazandirmis,
bu hiz artisi, 1970°li ve 80’lin yillarda kullan-at toplumlarda doruk noktasina
varmistir. Maddi endiistri kiiltiirliniin fabrikada iiretilen yeni nesne diinyalari, modern
kiiltiirlin dinamik bi¢im degistirme siirecinin konusudurlar. Calisma ve eylem
siireclerini mekaniklestirme ve otomatiklestirme egilimlerini de kiiltiirel agidan
uzamin genisletilmesi ve siirsizlastirmasini, iletisimin, enformasyonun ve imgelerin
yerellikten ¢ikarilmasini, ev konforunun giindelik esyalarin yardimiyla arttirilmasin
ve ayrimlastirilmasinit ve baska bir¢ok seyi de buraya eklemek gerekir. Zamanin
yogunlastirilmasi, zamanin siklastirilmasi, kisilerin ve mallarin deviniminin,
devingenligin arttirilmasi (bisiklet, otomobil, ugak), simgelerin ve imlerin ¢ogaltilisi,
bilgilerin ve imgelerin medyalar aracilifiyla yeniden iiretimi, yerellikten cikarilist
(TV.), gibi merkezi kavramlar, endistriyel kitle kiiltiiriiniin  maddi

nesnelestirilmelerini ifade ederler.” (Sagocak, 2007, s. 256,257).

Endiistrilesme, seri iiretim anlayisini ve isletme ekonomisini getirerek
girisimcilerin gelir beklentilerini degistirmistir. Bu sistem, {liriin standartlasmasinin

yani sira diigiinsel ve sosyal standartlasmaya da neden olmustur. Tiiketim, bir
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ihtiyacin kargilanmasi i¢in {iriin edinmeyi ifade ederken, insanlar duygusal ve kimlik
ile 1ilgili sebeplerle de {irlin satin alirlar. Gilinlimiizde iriinlerin anlamlari,
islevlerinden daha 6nemlidir. Tiiketim kiiltiirii, reklam ve tasarim araciliiyla kiiltiirel
secimleri yansitan gorsel ve isitsel anlatimlar sunar. Moda endiistrisi, 19. yiizyildan
itibaren miisteri taleplerine hizli moda yontemi ile yanit vermeye calismistir. Hizli
moda, trend analizi ve hizli liretim ile tirlinleri pazara sunma stirecidir ve bu kavram

Ingiltere'den ¢ikmustir (Giirpinar, 2010,s.41).

Hizli moda, medya kanadindan iyi bilinir ve ¢agdas moda perakendecileri
tarafindan sektdrde basari icin onemli bir strateji olarak goriiliir. Zara, H&M, GAP
ve New Look benzeri markalar, devamli iiriin gelistirme stratejileri ile iletisim
araglarmi kullanarak gen¢ kadin tiiketicilerin ilgisini ¢ekmekte ve bu trende uyum
saglamaktadir. Ingiliz hazir giyim sektdrii de Hizh Modayr uygulamaktadir
(Giirpinar, 2010,s.42).

1.4.2. Medya ve Iletisim Teknolojilerinin Moda Uzerindeki Etkisi:

Kiiresel Trendlerin Yayilmasi

Moda, bireylerin ve toplumlarin kendilerini ifade etme yoludur. Giysilerle
anlamlar paylasarak ve kimlikler olusturarak kendimizi gosteririz. Moda sadece giysi
degil, sanat, miizik ve edebiyat gibi birgok alani da igerir. Kitle iletisim aracglari
moday1 herkesin ulasabilecegi bir sey haline getirir. Eger yeterli paraniz varsa,
istediginizi satin alabilirsiniz. Internet, moda haberlerini yayarak herkesin ne
giydigini 6grenmesini saglar. Medya, moda trendlerinin yayilmasinda énemli bir rol
oynar; yazili medya hala degerlidir. Gelisen iletisim teknolojileriyle giyim kiiltiirleri
benzerlik gdstermeye baglasa da, moda her zaman degisir. Hizli moda, son trendleri
genis kitlelere sunarken, defilelerde dikkat cekici tasarimlar sergilenir (Giirpinar,

2010,s.42).

Kitle iletisim araclarinin gelisimi, uyum saglamay1 zorunlu kilmaktadir. Bu
dontisiim, ozellikle teknolojik ilerlemelerle sekillenirken, moda da bu degisikliklere
ayak uydurmalidir. Bugiinlerde giyim trendleri, kendini iyi sekilde gosterebilmek

adina toplumsal medya platformlarindan yararlanmaktadir. Eskiden moda ile ilgili
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bilgiler kataloglar, afisler ve dergilerle sunulurken, artik anlik iletisim kanallar1 ile

hizlica paylasiimaktadir (Oztiirk ve Ozbas, 2018, 5.84).

Giliniimiizde liiks moda markalari, mevcut pazarlarin1 korumanin yani sira
gelismekte olan {ilkelerdeki pazarlara sosyal medya yoluyla ulasmaya calisiyor.
Onceden tek yonlii iletisimi tercih eden markalar, artik degisen tiiketici beklentileri
nedeniyle sosyal medyay1 kullanmaya basladi. Louis Vuitton, Gucci ve Chanel gibi
markalar, Facebook, Twitter ve YouTube gibi platformlarda miisteri etkilesimini
artirarak onlarin isteklerini anlamaya calisiyor. Ayrica, daha fazla etkilesim saglamak
icin Tumblr, Flickr, Instagram ve Pinterest gibi medya paylasim sitelerinde de
tiriinlerini tanitiyorlar. Bu durum, moda markalarinin sosyal medya araciligiyla moda
tutkunlariyla etkili bir iletisim kurmasina yardimci olmaktadir (Vural ve Okmeydan,

2016, s. 70,71).
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2. HAZIR GiYiM VE ATIK SORUNU

Glinlimiizde hazir giyim sektorii, yalnizca ekonomik agidan degil, ¢evresel
etkileri bakimindan da 6nemli bir inceleme alani haline gelmistir. Tiiketim oncesi ve
sonrasi siireclerde olusan tekstil atiklari, dogal kaynaklarin hizla tilkenmesine ve
cevresel kirlilige neden olmaktadir. Artan tiretim ve hizh tikketim aliskanliklari, geri
doniisiim uygulamalarinin ve siirdiiriilebilirlik politikalarinin 6nemini her gegen giin
artirmaktadir. Bu baglamda, hazir giyim sektoriindeki atik yonetimi sorunlart ve bu
sorunlara yonelik gelistirilen ¢6ziim stratejileri, cevresel sorumluluk ve

stirdiiriilebilirlik perspektifinden ele alinmalidir.

2.1. Hazir Giyimde Tiiketim Oncesi ve Sonrasi Atiklar

Hayatimizdan ¢ikardigimiz her madde atik olarak tanimlanir ve bunlar kati,
stvi ve gaz namina Ui¢ ana kategoriye boliinmektedir. Kati1 atiklar, evsel, ticari ve
endiistriyel alanlardan kaynaklanir ve gesitli bilesenler icerir. Geri doniisiim, atik
malzemelerin yeniden islenerek ikincil hammadde haline getirilmesi islemi olarak
tanimlanir; bu dogrultuda dogal kaynaklar korunur, enerji tasarrufu saglanir ve atik
miktar1 azalir. Kati atik yonetiminin ii¢ esas kanunu, atik miktarinin azaltilmasi, geri
kazanilmasi ve cevreye zararsiz bertarafidir. Giinlimiizde geri doniisiim, hizli artan
tilketim karsisinda 6nem kazanmaktadir. Gelismis iilkeler, kaynak israfin1 6nlemek
ve yasam standartlarimi ylikseltmek icin atiklarin geri kazanilmasi ve yeniden iizerine

farkli tarzlar gelistirmektedir (Kozak, 2010,s.65).

Tekstil atiklari, tekstil fabrikalarinda iiretim siirecinde ortaya ¢ikan ve
tilkketicilerin kullanim sonrasinda biraktigi atiklar olarak tanimlanabilir. Bu atiklar,
tiiketim Oncesi ve tiiketim sonrasi olmak tizere iki kategoriye ayrilir. Tiiketim Oncesi
atiklar, otomotiv, havacilik, insaat, mobilya, yatak, kaba iplik, ev egyalari, kagit,
giyim ve diger sanayiler icin yeniden iretilen tekstil, elyaf ve pamuk yan
iirlinlerinden olusan malzemeleri igerir. Tiiketim sonrasi atiklar ise, tliketiciler
tarafindan artik kullanilmayan ve atilmaya karar verilen giysi ya da tekstil
maddelerinden yapilan ev esyalaridir. Bu materyaller genellikle ya asir1 derecede
yiprandiklar1 ya da modas1 gectigi i¢in elden ¢ikarilir. Tekstil atiklar1 {ic ana grupta

toplanabilir. ilk grup, suni iplik fabrikalarindan ¢ikan atiklardir. ikinci grup, tekstil
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iiretim siirecinde olusan atiklardir. Uciincii grup ise tiiketicilerin biraktigi tekstil

atiklarint icerir (Ucgiil ve Elibiiyiik,2014 s.40).

2.1.1. Tekstil Atiklar1 ve Geri Doniisiim

Iplik {iretimi, boyama, kumas dokuma, baski yapma ve nakis islemleri tekstil
tiretim birimlerinde yapilmaktadir. Bu siire¢lerde par¢a kumas, iplik atiklar, silte,
elyaf at11, pamuk tozu gibi kati atiklar olusur. Uretim birimleri bu atiklarm bir
kismin1 geri donilisiim icin hurdacilara satar, bir kismini ise ¢Ope atar veya yakar

(Kozak, 2010,s.65).

Seliiloz asetat liflerinin iiretimi, sigara filtreleri ve tekstil endiistrisi i¢in daha
ekonomik olan odun bazli hamurlara dayanmakta olsa da, pamuk linter hamuru film
ve plastik iiretiminde yiiksek kaliteli asetat {irlinlerinde degerlendirilmektedir. Pamuk
linter hamurundan elde edilen seliiloz asetatlar, fotograf filmi, X-1s11 filmi, temiz
levha koruyuculari ve kabarcik ambalaji gibi c¢esitli trlinler i¢in film haline
dontistiiriilebilmektedir. Kaliplama yoluyla iiretilen goézliik cerceveleri, dis firgasi
saplar1, plastik isaretler, otomobil parcalari, diigmeler, mandallar, mutfak esyasi
panelleri ve direksiyon kaplamalar1 gibi {iriinlerde seliiloz asetat bilesiklerinden elde

edilen plastikler kullanilmaktadir (Kozak, 2010,s.66).

2.2. Uretim Siirecinde Ortaya Cikan Atiklar

20. ylizyilin ikinci yarisinda artan niifus ve sanayilesme, ¢evresel sorunlar
beraberinde getirmistir. Sinirl kaynaklarin agir1 kullanimi, atik sorunlar1 ve sera gazi
salimimi gibi tehditler ortaya c¢ikmustir. Insanlik, siirdiiriilebilitligi gelistirerek bu
sorunlarla baga ¢ikmali. Siirdiiriilebilirlik, gelecegi koruyarak ekonomik ve gevresel
gereksinimleri karsilamay1 amaclar. Bu kavram, 1987'deki Brundtland Raporu ile
diinya capinda 6nem kazanmistir. Cevreyi ve insan yasamini koruma amaci, tiim
iretim sektorlerine yonelik stirdiiriilebilir bir tasarim anlayis1 gelistirmistir. Bu
anlayis, refah seviyesinin artirilmasini ve bireyler ile kurumlarin sorumluluklari
artirmay1 hedefler. 21. yiizyilda toplumlar, sosyal sorumlulugu sadece bireylere

degil, sirketlere de yiiklemektedir. Gelisen ¢evre bilinci ve teknolojiler, endiistriyel
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tasarimda olumlu bir etki yaratmaktadir. Giyim ve moda sektorii, hammadde, is giicli
ve atiklarin yogunlugu nedeniyle siirdiiriilebilirlikten uzak kalamaz. Tekstil
sektoriiniin her asamasinda, siirdiiriilebilirlik saglanmasi zorunludur. Kimyasallar
saglik sorunlaria yol agabilirken, biiyiik su ve enerji tiikketimi ve organik olmayan
atiklar da olusmaktadir. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde, pazarlama asamasindaki
siibvansiyonlar ve kotalar onemli etkilere sahiptir. Uluslararast diizenlemelerin
yetersizligi, sorunlar1 artirmaktadir. Siirdiiriilebilirlik, tedarik siirecinin  tiim
asamalarini kapsar ve hazir giyim sektoriiniin 6nemli atik ve kaynak tliketimi vardir.
Tekstil sanayi, ¢evresel ve etik sorunlar yaratmaktadir (Koca, 06z ve

artag,2016,s.221).

Atik ve artik olusumunu etkileyen birgok faktdr bulunmaktadir. Ozellikle
kesim artiklarinm atilmasi, biiyiik bir sorun teskil ediyor. Ulkemizde etkili bir atik
yOnetim stratejisinin olmamasi, atiklarin toplanmasi ve degerlendirilmesi konusunda
yetersiz ¢abalara yol agmaktadir. Bunun sonucunda toplumda gerekli duyarlilik da
olusmamaktadir. Hazir giyim sektoriindeki isletmeler, kesim artiklarini depolama
sorunu nedeniyle c¢opliiklere atmaktadir. Sentetik kumaslarin dogada yok olmasi
zorluklari, cevreye zarar vermektedir. Siirekli artan tiiketim, giysilerin 6mriini
kisaltmakta ve atik olusumunu artirmaktadir. Ancak, siirdiiriilebilirlik konusunda
farkindalik da artmaktadir. Ozellikle Avrupa kaynakli magaza zincirleri, bu konuda
duyarli hale gelmekte ve rekabet unsuru yaratmaktadir. Siirdiiriilebilirlik 6nemi
vurgulanmaktadir ¢iinkii kaynaklarin tilkenmesi riski vardir. Gelisen ¢evre bilinci ile
moda diinyasinda toplumsal sorumluluk ve siirdiiriilebilirlikle ilgili ilerlemeler
gozlemlenmektedir. 1980°ler ve 90’larda kiirk karsithig ile baslayan bu siiregte
birgok marka gercek kiirk kullanimini durdurmus veya hayvanlarin bakimini giivence
altina almayr zorunlu hale getirmistir. Tekstil sektorii de teknolojik yeniliklere
yonelmektedir. Son yillarda moda endiistrisi cevresel elestirilerle karsilagmakta,
markalar kendi siirdiiriilebilirlik stratejilerini gelistirmekte ve “Siirdiiriilebilir Giyim
Koalisyonu” gibi girisimlerle 6nemli adimlar atmaktadir. Siirdiiriilebilirlik liderleri,
giysi tasarlarken ¢evresel kaygilar1 6n planda tutmaya baslamislardir (Koca, 6z ve

artag,2016,s.221,222).
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3. HAZIR GiYiM VE SURDURULEBILIRLIK

Gliniimiizde hazir giyim sektorii, yalnizca ekonomik etkileriyle degil,
cevresel siirdiirilebilirlik acisindan da onemli bir degerlendirme alani1 haline
gelmistir. Artan tiikketim hizi, dogal kaynaklarin tiikenmesine, ¢evre kirliligine ve
tekstil atiklarinin kontrolsiiz artisina neden olmaktadir. Bu durum, siirdiiriilebilirlik
kavraminin moda ve tekstil endiistrisinde temel bir ilke olarak benimsenmesini
zorunlu kilmaktadir. Hazir giyim {retiminin her asamasinda siirdiiriilebilir
uygulamalarin benimsenmesi, hem c¢evresel etkilerin azaltilmasi hem de sosyal
sorumluluk agisindan kritik bir gerekliliktir. Bu boliimde, siirdiiriilebilirlik ekseninde
hazir giyim sektoriinlin mevcut durumunu ve ¢oziim odakli yaklagimlari ele

almaktadir.

3.1. Siirdiiriilebilirlik Kavram

Stirdiirtilebilirlik, bir durumun veya siirecin uzun siire devam etme yetenegini
ifade etmektedir. Genellikle ekosistemlerin islevlerini siirdiirebilme kapasitesi olarak
goriilmektedir. Insan faaliyetleri nedeniyle diinya kaynaklarmin tiikenme riski
varolmustur. Bu ylizden, doganin kaynaklar1 yenilenebilir hizda kullanilmalidir.
Sosyal stirdiirtilebilirlik, mevcut neslin ihtiyaclarin1 gelecekteki nesillere zarar
vermeden karsilama {iizerine kurulmustur. Ekonomik ag¢idan ise, stirdiiriilebilir
kalkinma ile yenilenebilir kaynaklarin kullanimi ve ¢evreye olan etkiler sorumluluk
tasiyarak ele alimmaktadir. Strdirilebilirlik, farkli alanlarda farkli anlamlar
kazanabilmektedir. Siirdiiriilebilir orman yonetimi, sulak alanlarin korunmasi,
stirdiiriilebilir sehirler ve tarim gibi konular bu kavrami karmasik hale getirmektedir.
Bazi kisiler siirdiiriilebilir bliyiime ve toplumlar ile gereksiz sekilde birlestirmektedir.
Ayrica, farkli stratejilerin  gerekmesi, evrensel bir tanim  yapilmasini

zorlastirmaktadir (Yavuz, 2010, s.64,65).

Doga tizerinde tam bir hakimiyet saglama cabasinin ise yaramadigini anlayan
insan, c¢evresel dengeyi koruma miicadelesine baslamaktadir. Bu degisim,
stirdiiriilebilirlik kavramini giliniimiiziin en 6nemli lretim ve tiiketim sorunlarinin
merkezine yerlesmektedir. "Siirdiirtilebilirlik" terimi, 1713'te Almanya'da Hans Carl

von Carlowitz tarafindan "Sylvi cultura O economica" eserinde ilk kez kullanilmistir.
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Stirdiiriilebilirlik, gliniimiizde hem kiiresel hem de yerel kalkinmayi etkileyen
onemli ekolojik, ekonomik ve politik bir kavramlardan olmaktadir. 1972'de
yayimlanan "Biiylimenin Sinirlar1 2" raporu, smirlari olan bir sistemde stiregelisi
engellemek i¢in kolektif bir taahhiidiin gerekli oldugunu vurgulamaktadir. Rapor,
niifus artis1, gida iiretimi, sanayilesme ve c¢evre kirliliginin sorunlarini ele alarak,
ekonominin rastgele biiylimesinin sinirlanmasi gerektigini belirtmektedir. 1987'de
"Diinya Cevre ve Kalkinma" komisyonu siirdiirtilebilirligi, "bugiiniin ihtiyag¢larini,
gelecegin ihtiyaclarindan 06diin vermeden karsilama" olarak tanimlamaktadir.
1992'deki Rio Konferansi, siirdiiriilebilirlik ve kalkinmanin 6neminin diinya ¢apinda

kabul edildiginin bir gostergesi olmaktadir (Metinoglu ve Yakin, 2021,s.1885).

20. ylizyilin ikinci yarisindan itibaren sanayilesme ve artan niifus, ¢evresel
sorunlart artirmistir. Sinirli kaynaklarin diisiinmeden tiiketilmesi, atik sorunlari, sera
gazi emisyonlari, ozon tabakasinin incelmesi ve iklim degisikligi gibi problemler
ortaya c¢ikmaktadir. Bu durum, insanligin yeni yaklasimlar gelistirmesini
gerektirmistir. Insan faaliyetleri sonucunda kaynaklarm tilkenme sinmirma geldigi
konusunda genel bir fikir birligine varilmistir. Siirdirtlebilirlik, doganin
yenilenebilir kaynaklarini kullanarak sorunlar1 ¢ézmeye yardimci olabilmektedir.
Stirdiiriilebilirlik, ekonomik olarak degerlendirildiginde, iiretim siire¢lerinde
yenilenebilir kaynaklar1 kullanmay1 ve bu siireclerin etkilerini iistlenmeyi ifade

etmektedir (Yiicel, 2018, s.2).

Tekstil ve moda sektoriinde stirdiiriilebilirlik, tedarik silirecinin her asamasini
kapsamaktadir. Hammaddelerin iiretiminden giysilerin satisina kadar tim evrelerde
stirdiiriilebilirlik saglanmasi gerekir. Tasarim, hammadde, iplik, dokuma, terbiye,

tekstil yardimer malzemeleri, atik ve kullanim gibi konular dikkatlice incelenmelidir.

Hazir giyim sektorii, kaynak tiiketiminde biiyiik bir rol oynadigi i¢in burada
stirdiiriilebilirlik yaklasimini incelemek 6nemlidir. Ayrica, tekstil ve giyim sektort,
bircok etik ve ¢evresel sorun yaratmaktadir. Bu sorunlar arasinda, terbiye islemleri
icin fazla su kullanimi, boyama ve taslama sirasinda kullanilan kimyasallar ve bu

stireclerden sonra olusan atiklarin yonetimi yer alir (Yiicel, 2018, s.4).

1960 ve 1970'erdeki cevreci hareketler, siirdiiriilebilirligin temellerini

atmistir. Rachel Carson, 1962'de yayimladigi "Sessiz Bahar" kitabiyla kimyasallarin
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insanlara ve hayvanlara zarar verdigini gostererek halka dnemli bir mesaj vermistir.
Bu yaklasim, cevresel sorunlara dikkat c¢ekerek ortak bir miicadele gerekliligini
ortaya ¢ikarmistir. Moda ve hazir giyim sektoriinde, ¢evre bilincinin artmasiyla
siirdiiriilebilirlik konusunda adimlar atilmaya baglanmistir. Sektordeki liderler,
tasarim asamasinda gevresel faktorleri diisinmeye 6nem vermektedir. Ulkemizdeki
Avrupa menseli magazalarin  duyarliliklar, isletmelerin  siirdiiriilebilirlik
konusundaki farkindaliklarini artirmis ve siirdiiriilebilirligi rekabet avantaji haline

getirmistir (Yiicel, 2018, s.4,5).

3.1.1. Siirdiiriilebilirlik Kapsaminda Tekstil ve Hazir Giyim

Insanoglunun varolusundan bugiine dek giyinme siireci énemli bir degisim
gostermistir. Giyinme, insanlarin kendini koruma i¢glidiisii ile baslamis ve zamanla
yaraticilik ile gelismistir. [lk donemlerde bol kumas parcalar1 kullanilirken, zamanla
bu kumaslar insan viicuduna uygun hale getirilmistir. Giyim, sosyal statiiyii gosterme

islevi tagimistir ve bu, biiyiik bir endiistri olusturarak gelismistir.

Hazir giyim endiistrisi, ortalama Ol¢iilere dayanan, alicinin Slgiilerine gore
iretilen giyimleri kapsar. Bu sektér, kumasin giysiye doniisiimiinden baglayarak
tretim, dagitim ve satis siireclerini bir arada yiriitiir. Giiniimiizde hazir giyim
sanayisi, 0nemli bir istihdam ve vergi kaynagidir, 6zellikle gelisen iilkeler i¢in kritik

bir rol iistlenmektedir (Yiicel, 2018, s. 17,18).

Moda, sosyoloji, psikoloji, iletisim, sanat, tasarim ve ekonomi gibi bir¢ok
alanla etkilesim icinde gelisen bir olgudur. Tiirk Dil Kurumu'na gore moda, gegici
yenilik ve toplumsal begeni olan bir degisimdir. Moda, yenilik ve degisimi
destekleyerek toplumsal doniisiimlerin bir gostergesi olur. Genellikle giyimle
iligskilendirilse de, moda tiiketicilerin ilgisini ¢eken diger iiriinleri de kapsayan daha
genis bir kavramdir. Gardetti ve Torres, moday1 bireylerin iletisim kurma ve
kendilerini ifade etme ydntemi olarak tanimlamaktadir. Moda, yiizeysel ve siirekli

degisim egilimindedir (Metinoglu ve Yakin, 2021,s.1888,1889).

Moda, belirli bir zaman dilimini yansitan gegici ve dongitisel bir kavramdir.
Uriinlerin iiretimden tanitimima ve zamanla eskiyip kaybolmasima kadar uzanan bir

dongii vardir. Bu sliregte yeni liriinlerin piyasaya siiriilmesi ekonomik hareketliligi
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saglar ve moda, tliketici davraniglarii yonlendirir (Metinoglu ve Yakin,

2021,s.1889).

Siirdiiriilebilirligin  saglanmas1 ugruna "tekstil ekolojisi" oOnemlidir. Bu
kavram, iiretim ekolojisi, insan ekolojisi ve atik ekolojisi gibi {ic ana alan1 kapsar.
Cevre dostu yontemlerle hammaddelerin {iretilmesi, zehirsiz kimyasallarin se¢imi,
insan sagligina zararli giysi tasarimlarinin 6nlenmesi ve atiklarin geri doniisimii gibi
faktorler, siirdiiriilebilirlik acisindan kritiktir. Uretim siirecleri ekolojik etik
cergevesinde yiiriitiilmeli, iirlinler insan sagligina zarar vermemelidir. Kullanim émrii
sona eren tlrilinler de siirdiiriilebilir degerlere uygun sekilde ele alinmalidir. Tekstil
sektoriindeki en biiyiilk sorunlardan biri "atik" meselesidir (Can ve Ayvaz,

2017,s.114).

3.2. Hazir Giyimde Hizli Moda

Hizli moda, tasarimdan magazaya hizli iiretim yaparak piyasa ihtiyaclarina
aninda yanit veren bir is modelidir. ilk olarak 1980'de ABD'de ortaya ¢ikmis ve
1990'ar ile 21. ylizyilin basinda diinya genelinde yayilmistir. Tiiketici kitlesi, stirekli
degisen ve yeni iriinler sunulmasi nedeniyle doniismektedir. Hizli moda, pazarinin
“siipermarket” segmenti diye goriilmektedir. Hizli modanin 6ziinii, "liretimden hizlh
ve akillica nakit paraya doniisiim yaris1" tanimlar. Hizli moda tiiketiminin ii¢ ana
faktorli vardir: piyasa zamanlamasi, maliyet ve satin alma dongiisii (Mangir,2016,s.

149).

1980'li yillarda "hizli moda" terimi, tasarimlarin defilelerden magazalara
hizlica gegisini tanimlar. Bu sistem, iiriinlerin hem tiiketiciye ulagsma siiresini kisaltir
hem de {irlinlerin dmriiniin kisa oldugunu belirtir. Hizli moda markalarmin vitrinleri
iki haftada bir yenilenir, bu da tiiketicilerin siirekli yeni iiriinlerle karsilagmasin
saglar. Bu durum, moday1 takip ettikleri hissi vererek satin alimi artirir. Uriinlerin
sinirlt siire i¢ginde bulunabilece8i diislincesi, igglidiisel satin alma davraniglarim
tetikler. Bu tiir aligveris, cogu zaman diisiinmeden yapilan ve bazen sorun yaratabilen
bir deneyimdir. Hizli moda, hizli tiiketimi de artirir. 1980'de ABD’de 2. 5 milyon ton
tekstil atig1 varken, bu say1 1995°te 7. 4 milyon ton, 2013’te ise 15. 1 milyon tona
cikmistir (Metinoglu ve Yakin, 2021,s.1889).

36



Hizli moda, degisik imalatcilarla birlikte hizli bir tasarim, imalat ve
pazarlama siirecidir. Tiiketiciler bu doniigiim i¢inde hizli bir tiiketici olarak yer alir.
Hizli moda, sadece bir moda kavrami degil, ayn1 zamanda bir pazarlama ve is
modelidir. Hizli moda, uygun fiyatlar1 sayesinde moday1 daha genis kitlelere ulastirir
ve tliketimde demokrasi yaratir. Tom Ford, hizli modanin moday1r demokrasi hale
getirdigini  ve anlayisint  degistirdigini  belirtmistir  (Metinoglu ve Yakin,
2021,5.1890).

Moda evlerinin, sokaklardaki hizla degisen trendlere yanit verememesi
sonucu "sokagin dogusu" stili ortaya ¢ikmistir. Bu degisim, iireticileri de etkileyerek
hizlanmigtir. Miisteri talebinin artmasi ve g¢esitlenmesi, hizli moday1 olusturmustur.
Ureticiler, daha fazla koleksiyon sunarak ve sezonlara ara sezonlar ekleyerek
satislarimi artirmislardir. Hizli moda, 1980'lerde ABD'de baslamis ve 1990'lar ile 21.
yiizyilda tiim diinyaya ulasmistir. Ureticiler, hizli imalat ve teslim tarzlarmi

gelistirmek zorunda kalmislardir. (Yiicel, 2018,s.30)

Siirdiiriilebilir moda yaklagiminin ciddi engeli "hizli moda" modelidir. Hizli
moda, 1980'lerde Amerika Birlesik Devletleri'nde baslamis ve diinya genelinde
yayilmistir. Zara, Benetton, GAP ve H&M gibi markalar bu modeli uygular. Hizl
moda, diisiik fiyatla hizli liretim yapmay1 amaglar ve haftada bir yeni iiriin sunar.
Ancak, bu model c¢evreye zarar verir ve atik, karbon salinimi ve su tiiketimi
konusunda ciddi sorunlar yaratir. Buna karsilik, "yavas moda" felsefesi siirdiiriilebilir
bir alternatif sunar. Yavas moda, kaliteli kumaglarla yapilan basit tasarimlar ve
geleneksel tekniklerle {iretilen giysileri igerir. Amag, daha iyi tasarim, bilingli
tiketim ve kaliteli bir yasam saglamaktir. Yavas moda, tiiketicilerin aldiklari
tiriinlerin kokeni ve kalitesini sorgulamalarint tesvik eder ve sosyal sorumluluk

bilinci olusturmay1 hedefler (Can ve Ayvaz, 2017, s.116,117).

Hizli moda kavrami, diinya genelindeki endiistrileri etkileyen bir is modelidir.
Bu model, tasarimdan magaza raflarina iirtinlerin hizli bir sekilde ulasmasini saglar.
Hizli moda, piyasanin ihtiyaglarina hizli yanit verme iizerine kuruludur. Diisiik
fiyatlarla ve hizli bir iiretim siireci ile kitle ticareti yapmak icin gelistirilmistir. Hizli
modanin kesin bir tanimi1 yoktur, ancak ¢ogu agiklamada "hizli" ve "kisa" kelimeleri

onemlidir (Yiicel, 2018,s.30).
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Hizli moda, ucuz ve kullan at anlayisiyla birlikte her yil milyonlarca giysi
tiretilmesine sebep olmaktadir. Diinya genelinde yillik yaklasik 80 milyar parca giysi
satin alinmakta ve bu oran son 20 yilda yiizde 400 artmistir. Kuzey Amerika'da
yalnizca 10,5 milyon ton kiyafet ¢ope gitmektedir. Bu kiyafetlerin cogunlugu, pamuk
yerine petrol bazli malzemelerden, &zellikle poliesterden yapilmaktadir. ikinci el
magazalara veya yardim kuruluslarina bagislanan giysilerin sadece bir kismi1 yeniden
satilabilirken, geri kalanlar1 ya ¢Ope atilmakta ya da gelismekte olan iilkelere

satilmak tizere gonderilmektedir (Yiicel, 2018,s.35).

3.3. Siirdiiriilebilir Moda

Siirdiiriilebilirlik, siirekli yasamin saglanmasi olarak tanimlanir. Ik kez
1950'lerde sosyal degisim ihtiyacina odaklanarak ortaya ¢ikmistir. Giiniimiizde ise
dontisiim kavrami haline gelmistir. Sanayilesme ve artan niifus, kaynaklarin agiri
kullanilmasina ve ¢evre kirliligine neden olmustur. Tekstil ve hazir giyim sektorti, bu
acidan en cok hasar veren sektorler arasinda yer almaktadir. Hizli moda anlayisi,
stirekli yeni giyimler talep etmesi nedeniyle 6nemli bir sorun olusturur. Bu durum,
ureticilerin durmaksizin liretim yapma cabasiyla kaynaklarim hizla tiikenmesine

neden olmaktadir (Yiicel, 2018,s.35).

Moda, hizli degisimle iliskilidir; stirdiiriilebilirlik ise uzun 6miir anlamina
gelir. Stirdiiriilebilir moda, asir1 tiikketimi reddederken moday1 benimsemeyi amaglar.
Moda ve siirdiiriilebilirlik genelde zit kavramlar olarak goriiliir. Moda hizl tiikketimi
tesvik ederken, stirdiiriilebilirlik iirlin dmriiniin uzamasin1 destekler. Son yillarda
tekstil sektoriinde g¢evresel siirdiiriilebilirlik daha fazla 6nem kazanmistir. Temel
uygulamalar, kotii kimyasallarin g¢evre dostu alternatiflerle hafifletilmesi ve
kiyafetlerin geri doniistiiriilmesi ile atik ve kaynak tiiketiminin azaltilmasidir (Can ve

Ayvaz, 2017, s.115).

19901 yillarda stirdiiriilebilirlik, dogal ve geri doniistiiriilmiis liflerle ilgili
onemli bir konuydu. 2000'li yillarin basinda organik {riinler, adil ticaret ve
yenilenebilir elyaflar 6n plana ¢ikti. Bu durum, birgok firmanin koleksiyonlarini
alternatif materyallerle olusturmasina yol agti. Son yillarda Paris, Londra ve New

York'ta ekolojik malzemelere olan ilgi artti. Tasarimcilar, iireticiler ve tiiketiciler,
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tekstilin evrimi ve c¢evresel etkileri hakkinda bilgi edinmeye istekli (Can ve Ayvaz,

2017, s.115).

Stirdiiriilebilir moda, ¢evre dostu Ttriinlerin kullanimi, atik yonetimi ve
kaynaklarin verimli kullanimi ile ilgilidir. Tekstil ve giyim sektoriinde dogal ve geri
dontisiimlii malzemeler 6nemlidir. Tasarimcilar, estetik disinda cevresel etkiler ve
sosyal sorumluluk gibi konulara da dikkat etmelidir. Moda endiistrisinin
stirdiiriilebilir uygulamalar1 denetlemesi ve tasarim siirecinde bunlar1 dikkate almast
gereklidir. Bu sorumluluk, modanin siirekli degisen yapisina uyum saglamalidir

(Yiicel, 2018,s.37).

20. ylizyilin ikinci yarisindan sonra siirdiiriilebilir kalkinma goriisii ortaya
¢iktig1 zaman moda lretimi, kisith erisimle yeni iirlinlere ulaganlar ve bu iirlinlere
ulasamayan, hayatlariyla bedel odeyen isciler olarak iki sosyal kimlik
sergilemektedir. Hizli moda iiretiminin gezegen iizerindeki etkileri, kiiresel 1sinma,
deniz  kirliligi, karbon ayak 1zi ve tekstil atiklar1 gibi  sorunlarla
degerlendirilmektedir. Ekolojik, ekonomik ve sosyolojik kaynaklarin zarar gérmesi,
arastirma ve ¢oziimler gelistirilmesine yol agmistir. Coziinemeyen tekstil atiklari i¢in
¢oziimler, iiretim siiregleri ve Uriinlerin yeniden kullanimi ile iligkilidir. Giyim

sektoriinde ortaya ¢ikmis bazi siirdiiriilebilirlik kavramlar: vardir (Ates, 2023, s.17).

Geri doniistim; Tekstil tiretiminde kullanilan mevcut malzemeler ¢ogunlukla
geri kazanilmadan atik héline gelmekte ya da yakilarak ortadan kaldirilmaktadir .Bu
durum, biiyiik bir ¢evre kirliligi yol agmaktadir. Tekstil atiklarinin sistematik bir
sekilde toplanmamasi, sorunun ana sebeplerindendir. Mevcut geri doniisim
uygulamalarinin ¢ogu, geri doniisiimden elde edilen {iriiniin, orijinal iiriinden daha az
degerli olmasia yol agmakta ve bu duruma asagir donilisim denilmektedir. Bunun
yerine, kapali dongii geri doniisiim stratejileri, tekrar elde edilen iiriinlerin de ilk iiriin
kadar degerli olmasimi hedeflemektedir. Dongilisel Ekonomi modeli, bu tiir

doniistimleri yayginlastirmay1 amaglamaktadir (Onur, 2020, s. 28).

Bir iirliniin pargalarma ayrilip tekrar kullanilmasi geri doniisiimii tanimlar.
Geri dontislim, liriinlerin malzeme agisindan yeni Uriinler iiretmek i¢in ayrilmasidir.
Tekstil geri doniisimii uzun zamandir vardir. 18. yiizyilda yiin {reticileri geri

doniislimle melton yiinii elde etmistir. Bugilin petrol bazli iplikler de geri
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doniistiiriilmekte ve bu iplikler neredeyse yeni ile ayni olmaktadir. 1990'larda geri
doniistiirilmiis malzemeler daha c¢ok gosterim i¢in kullanilirken, 2000'lerin
ortalarindan itibaren gercek anlamda uygulanmaya baslanmstir. Ilk zamanlarda geri
doniisiim i¢in, imal edilecek iirlinler i¢cin malzeme ayristirilmasi zorunlu olmaktadir.
Ayristirilan malzemeler islemden gegirilerek, yeniden kullanima uygun hale getirilir.
Geri dontlisiimde 6nemli olan, malzemenin eski haline déonmesi degil, onu yeniden
kullanima uygun bir forma gelmesidir. Her yil tonlarca ¢Op ayristirilmalidir.
Tiiketicilerin, ¢Oplerini organik maddelerle karistirmadan ayirmasi veya atik toplama
merkezlerine gotiirmesi 6nemlidir. Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Geri Doniisiim
Tesisi'nin 2009 istatistiklerine gore, her 100 kilo atiktan yaklasik 4,63 kilogram
tekstil atig1 ¢ikmaktadir. 2020 yilinda ise, 3. 468 ton geri doniistiiriilebilir malzeme
tiretimde kullanilmak {izere geri kazanilmistir. 2015 yilinda Phoenix'te yapilan bir
aragtirma, tekstil atiklarinin oranmin %2,6 (2649 ton) oldugunu gostermistir.
Ayristirilan riinlerin ¢ogu pantolon, gomlek, carsaf gibi kumaglardan olusmaktadir
ve deri {rlinler raporda yer almamustir. Levi's ve Nike gibi markalar, geri
dontistiiriilmiis pet siselerden iretilen kumaslarla {iriinler yapmaktadir. Ancak atik
ayristirmanin diizglin yapilmasi gerektigi ortaya ¢ikmistir. Geri doniisiim islemleri
enerji ve biitce gerektirmektedir. Geri doniistiiriilecek materyallerin sinirli olmasi ve

lif kalitesinin diisiikliigii bu siirecin etkisini kisitlamaktadir (Ates, 2023, s.17.18.19).

Ileri déniisiim; Upcycling yani yukari déniisiim terimi, William McDonough
ve Michael Braungart tarafindan 2009 yilinda olusturulmustur. Bu terim, geri
doniistiiriilen ve kisisellestirilmis iiriinleri tanimlar. Ozellikle artik giyilmeyen veya
modas1 ge¢cmis giysilerin atik olarak goriilmesi sorununu ele alir. Gergekte dogada
atik yoktur, cilinkii her sey dongii i¢indedir. Atik anlayisimizi degistirmek, yukari
dontigiim stratejisinin temelidir. Gelismis {ilkelerde yenilik arayan tiiketiciler icin
yukar1 doniistim stratejisi, hem talepleri karsilamay1r hem de diisiik kaliteli atiklar
yonetmeyi saglar. Bu taktik, diinya genelinde bir¢ok kiigiik isletme ve tasarimci

araciligiyla benimsenmistir (Onur, 2020, s. 28).

Malzemeyi parcalamadan ona yeni bir deger kazandirma siirecidir. Bu
kavram, savas sonrasi kitlik donemlerinde 6nem kazanmistir. 1990'li yillarda bireysel
tasarimcilar arasinda popiiler hale gelmistir. Ileri doniisiim, yeni ham madde

kullanmadan mevcut iriinleri degerlendirmeyi saglar. Geri doniisiimde malzeme
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kalitesi diiserken, ileri doniistimde kalite korunur ve siirdiiriilebilirlige katki saglar.
Ileri déniisiim, var olan malzemelere deger katarak dmiirlerini uzatan bir siirectir. Bu
siirecte tasarimin 6nemi biyliktiir. Kullanilan atik malzemeler, tasarimcilarin seri
trlinler iretebilmesi i¢in degerli bir kaynak teskil eder. Tekstil atiklarini
degerlendirmek, yeni kumas iiretimine gerek duymadigindan atik olusumunu
azaltmak icin faydali bir yaklagimdir. Tasarimlarda kullanilan unsurlar arasinda atik

kesimler, kiyafetler ve sonlandirilan kumaslar vardir (Ates, 2023, s.19, 20).

Yeniden kullanim (Reuse) ve Yeniden giyim (Rewear); Kullanilmayan
tiriinlerin yeniden kullanilmasi, onlar1 tekrar islevsel hale getirmek demektir. Bu
siireg, Urlinlerin ¢Ope atilmasi yerine Odiing verilmesi veya kiralanmasi gibi
yontemleri kapsar. Uriin, yeniden kullanildiktan sonra belki ¢ope atilabilir; ama bu,
lriiniin Omriinii uzatarak onun faydasini artirir. Tiketiciler, yeni bir {irlin almak
yerine ikinci el tercih ederken bu iiriinlerin kalitesiz olacag: diisiincesiyle onyargili
olabiliyor. Ge¢miste ikinci el {iriin almak ekonomik bir zorunluluk olarak goriiliirdii,
ama simdi bilin¢lenme ile bu alg1 degisiyor. Ancak Yeniden kullanim kalici hale
gelecek mi? sorusu hala merak konusu. Yeniden kullanim, atik olusumunu
engelledigi i¢cin 6nemli bir yaklasimdir. Yeniden kullanim, mevcut esyalarin tamir
edilmesi veya ikinci el satist ile yeni iiriin yapimina gerek birakmaz. Bu da atik
tretimini azaltir. Ayrica, geri doniistiiriilebilen malzemelerden yapilan {iriinler,
kullanilamaz hale geldiklerinde tekrar geri donistiiriilerek yeni iriinler igin
kullanilabilir. Bu siireg, {irlinlerin toplanmasiyla baslar. Toplanan {riinlerin tadilat ve
temizligi yapilmali, bu asamalarda bircok c¢alisana ihtiyag vardir. Bireysel
toplayicilar, belediyeler ve hayir kurumlar1 aktif rol alirken, iirtinlerin ayristirilmasi
icin uzman caliganlar gerekir. Atik ayristirma siireci dogru sekilde yapilmalidir; bu
nedenle ¢alisanlarin bilgili olmasi 6nemlidir. Toplanmus iiriinlerin tamiri ve temizligi
yapildiktan sonra, ikinci el iriinlerin satis1 i¢in perakende islemleri diizgiin bir
sekilde yiiriitiilmelidir. Bu siirecin ¢ok asamal1 ve zahmetli yapisi, ¢alisanlar iizerinde
bagli ve bilingli olmalar1 gerektirmektedir. Yeniden kullanim siirecinde, ¢alisanlarin
etkili bir sekilde orgilitlenmesi gerekmektedir. Mevcut iiriinler tamir edilerek veya
temizlenerek yeniden satisa sunulabilir. Yeniden giyim (Rewear), yeniden kullanim
(Reuse) ile benzer bir yaklasimdir ve tek kullanimlik giysilere karsi bir durus

sergiler. Arastirmalar, atilan tekstil atiklarinin ¢ogunun yeniden giyilebilecegini veya
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yeniden kullanilabilecegini gdsteriyor. Kiyafetlerin ¢ope atilmasimin nedenleri
arasinda lekelenme, hasar, yipranma ve modasinin gegmesi yer alir. Giysilerin
yeniden giyilmesi, tekrar kullanilmasi ve &diing verilmesi gibi alternatifler
onerilmektedir. Vintage giyimi, onceki nesillerden kalma ve kaliteli yapili giysileri
kapsar. Bu giysiler, uzun siire kullanilmak iizere tasarlandig1 i¢in yeniden giyime
uygundur. Ikinci el giysi aliminin artmasi, hizli moda anlayisini terk etmeye yardimci

olur ve bu da iiretim ve atik miktarin1 azaltir (Ates, 2023, s.20, 21,22).

Kurtar (Rescue) ve Onar (Repair); Kurtarma (Rescue) ve Onarim (Repair),
tirtinleri tamir etme amaciyla bir yaklasim gelistirmektedir. Kullanilabilir kiyafetlerin
ikinci el magazalarina teslim edilmesi veya onarilmasi, etkili kurtarma
yollarindandir. Kullanilamaz durumdaki giysilerin atik tesislerine gonderilmesi ve
geri doniisiime katki saglanmasi da kurtarma yontemlerindendir. Bu yaklagimlar,
dogay1 koruma potansiyeli tasir. Hizli moda anlayisina karsi, giysilerin onarilmasi
gerektigi vurgulanirken, dogru yikama ve kurutma da giysi Omriinii uzatir.
Tiiketicilerin onarimlar i¢in {irlinii iireticiye gdndermesi miimkiindiir. Baz1 markalar,
hasar goren iiriinleri onarip yeniden satmaktadir. H&M, Moda ¢dpe atilamayacak
kadar degerlidir diyerek 2013'te 55. 000 tondan fazla giysi toplamistir. Yeniden
giyilebilir kiyafetlerin ikinci el fiyatina satilmasi, giysi atigim1 azaltma potansiyeli
tasir. Dr. Christina Dean, bu siireglerin isbirligi ile ilerlemesi gerektigini belirtmistir.
Geri doniisiim, onarim ve kurtarma siireglerinin altyapisinin anlagilmast dnemlidir.
Atik toplama, dogru ayirma, geri doniisiim ve alicilara ihtiyag¢ vardir. Dogru zamanda

hareket edebilecek ortaklar ile siire¢ basarili olur (Ates, 2023, s.22,23).

Dongiisel moda endiistrisinin etkinligi i¢in bir¢ok c¢alisana ihtiya¢ vardir.
Toplayicilar, geri doniislim uzmanlari, aragtirma ve gelistirme ekipleri gibi isbirligi
sarttir. Sermaye ve dogru malzeme ve kalip se¢cimi de Onemlidir. Dogru altyaps,
dongiisel moda sisteminin temelidir. Yanlis malzeme secimi veya kaliplar israf

yaratabilir ve atik azaltma hedeflerini engelleyebilir (Ates, 2023, 5.22,23).

Yeniden Kesfet (Reinvent), Baska Amaca Uygun Kullan (Repurpose) ve
Degerlendir (Reclaim); Yeniden Kesfet, Baska Amaca Uygun Kullan ve Degerlendir
kavramlari, atik ve ikinci el giysilerin yeni anlam ve islev kazanmasmi saglar.

Giysilerin onarimi veya pargalanmasi, atik statiisiinden c¢ikarilmasmi hedefler.

42



Kiiresel tatli su kirliliginin biiyiik bir kism1 tekstil iiriinlerinden kaynaklandig: igin
dongiisel tasarim stratejilerinin bu etkiyi azaltacagi diisiiniilmektedir. Giysi Omriiniin
uzatilmasi, karbon ve su ayak izlerini 6nemli Ol¢lide azaltabilir. Tekstil atiklarinin
ileri doniisiimii ile tasarimlarda tekrar kullanim saglanarak atik sorunlar1 dnlenebilir.
Geri doniisiim endiistrisi, atiklar1 yeniden kullanarak dnemli bir deger yaratmaktadir.
Avrupa’da tekstil atiklart mobilya dosemesi gibi yeni amaglarla kullanilmaktadir.
Kullanilmayan iirtinlerin yeniden degerlendirilmesi, ¢evreye olumlu etki yapar. Geri
kazanilmis tekstil, yeni kullanimlarla degerlendirilmektedir. Bu endiistri, yilda 1,25
milyon ton tekstil atigin1 geri kazanma potansiyeline sahiptir. Uriin onarmmi ve
yeniden diizenlenmesi, tiiketicilerin giysilerini farkli amaglarla kullanmalarini saglar.
Ancak zaman ve bilgi eksikligi en biiyiik engeli olusturur. Bu engelleri agmak icin
magazalarda atdlye calismalari Onerilmektedir. Yeterli bilgi saglandiginda, sosyal
yasam kalitesi artabilir ve giysilerin yeniden degerlendirilmesi saglanabilir (Ates,

2023, 5.23,24).

Yavas Moda; Yavas moda kavramin ilk kez ortaya atan Fletcher, bu akimi
stirdiiriilebilir, ekolojik ve etik moda miicadelesi olarak adlandirilmistir. Yavas
moda, dayanikli imalat, etkin kaynak kullanimi1 ve tiiketici egitimi iizerine odaklanir.
Bu anlayis, alicilarin giydikleri kiyafetlerin 6zii ve iiretim siiregleri hakkinda
diistinmelerini tesvik etmektedir. Yavas moda, az ve 6z tiiketimi destekleyerek
kaliteli, uzun Omiirlii iiriinler sunmay1 amaglar. Etik pazarlama ilkeleri ve adil ticaret
ile de uyumlu bir yaklasimdir. Bir¢ok tasarimci ve markanin benimsedigi bu akim,
daha fazla tiiketici tarafindan kabul edilmesi beklenmektedir. Yavas moda,
tilkketicilere triinlerin kimin tarafindan ve nasil {iretildigini sorgulatarak sosyal

sorumluluk bilincini artirmaktadir (Oymen ve Kocabey, 2024, s.122, 123).

Fletcher, Meadows'un sistem teorisini moda alanina uyarlayan Oncii
akademisyenlerden olarak kabul edilir. Ona gore yavas moda; seri iiretime dayali
olmayan, teslimat siirelerinin uzun oldugu, geleneksel basar1 6lciitlerini sorgulayan
ve kesintisiz biliylime hedeflerinden uzaklasan bir moda yaklagimidir. Bu anlayis
dogrultusunda iiretilen {iriinler hem dayanikli ve 6zgiin nitelik tasir hem de {iretim
siireclerinde etik ilkelere bagli kalinir. Yavas moda sistemi i¢inde yer alan unsurlar
esnek ve hareketli olabilir; ancak biitiinsel anlamda dogaya ve kiiltiire uyumlu bir

yap1 benimsenir. Bu yoniiyle yavas moda, insan ve doga ritmine saygili bir sistem

43



sunmakta ve moda alanindaki en koklii sistem degisikligi alternatiflerinden biri

olarak 6nemini siirdiirmektedir (Odabasi, 2023, s.38).

Konvansiyonel moda sisteminin temel sunum bi¢imi olan defileler, Caroline
Evans’a gore, tiyatral yapilar1 aracilifiyla modanin ardindaki ticari gercekligi
gizlemektedir. Bu gosterilerde yalnizca tasarimcinin ismi 6n plana ¢ikarilirken,
tiretim siirecinde emegi gecen iscilerin, kumas ireticilerinin ve zanaatkarlarin
katkilar1 g6z ardi edilir. Hizli tempolu yapisiyla izleyiciye detaylari algilama imkani
tanimayan defileler, yalnizca giysinin imgesini sunarak tiikketim kiiltiiriinii pekistirir.
Bu baglamda, defileler siirdiiriilebilir moda anlayisina ters diismektedir. Alternatif
olarak sergi yontemi, etik moda iiretimi yapan tasarimcilar tarafindan tercih edilmeye
baglanmistir. Solen Kipdz, bu baglamda defile yerine sergiyi secerek yavas moda
anlayisina uygun bir sunum bi¢imi benimser. Sergi, liretim siirecini goriiniir kilarak
el emegini ve giysilerin hikayelerini 6n plana ¢ikarir. Bu yaklasim, tiiketimi tesvik
eden sistemin dayattigi idealize imgelerden uzaklasarak, izleyiciye diisiinsel ve
duygusal bir bag kurma firsati tanir. Boylece estetikten ziyade siirece ve emege
odaklanan, demokratik ve elestirel bir moda sunumu ortaya konur (Atalay,2015, s.35,

36, 37).

3.3.1. Siirdiiriilebilirlik Stratejisi le Uretim Yapan Markalar

Moda sektoriinde siirdiiriilebilirlikte tasarimcilar ve firmalarin rolii g¢ok
onemlidir. Son yillarda siirdiiriilebilir tasarimlar yapan markalarin sayis1 artmaktadir.
Levi’s, H&M, Nike, Adidas, Asics, Esprit ve Puma gibi firmalar bu alanda oncitidiir.
Ayrica, Lamine Kouyaté, Giorgio Armani, Stella McCartney, Anya Hindmarch,
Akira Minagawa, Mina Perhonen, Issey Miyake, Nejla Giiveng, Marci Zaroff ve
Sandy Joe Karpetz gibi tasarimcilar da bu hareketin 6nemli temsilcileridir. Chanel,
Alexander McQueen, Marc Jacobs, Banana Republic, Prada, GAP ve Marks &
Spencer gibi markalar da siirdiiriilebilirligi desteklemektedir. Tiirkiye'de ise Yesim
Tekstil, Bossa, Akin, Zorlu, Soktas, Boa, Nej, Mavi, Tiisa, Nejla Giiveng ve Goniil
Paksoy gibi firmalar bu konuda 6rnek gosterilebilir (Can ve Ayvaz, 2017, s.117).
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Sekil 7. H&M, Siirdiiriilebilirlik Sergisi

Kaynak: Denge Sende (2022) H&M, Siirdiiriilebilirlik Sergisi Simdi Akbati’da!, H&M,
SURDURULEBILIRLIK SERGISI SIMDI AKBATI’DA! - Giindem - Denge Sende | Tiirkiye’nin
Dengeli Yasam Platformu

Sekil 8. Levi’s Siirdiiriilebilirlik Ornegi

Kaynak: Levi's® Onaranlar Kuliibii Modelleri | Levi's TR

Sekil 9. Nike Siirdiiriilebilirlik

Kaynak: Sustentabilidad Nike, Move to Zero. Nike M
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Marka

United Colors of

Benetton
(United Colors of
Benetton, 2021)
Tommy Hilfiger
(Tommy Hilfiger,
2021)

Knitss
(Knitss, 2021)

Maggie Marilyn

{Maggie Marilyn, 2021)

A.BCH
{A.BCH, 2021)

Taylor Stitch

{Taylor Stitch, 2021)

Pangaia
(Pangaia, 2021)

Leticia Credidio

{Leticia Credidio, 2021)

For Days
(For Days, 2021)
Gabriela Hearst

cOs
(COS. 2021)

House of Sunny

{House of Sunny, 2021)

Reformation

{Reformation, 2021)

Stella McCartney
(Stella McCartney,2021)

Bethany Williams

Hammadde

¥in, organik pamuk, geri
dénlstirilmis pamuk, saf
keten, sertifikall kus tlyQ

%6100 geri dénlstdrilmis
pamuklu denim

Ceri déndstirdlebilir
hammaddelerden elde
edilen kumaslar

Ceri ddnistirilebilir
materyaller

Ceri ddnstirilebilir
malzemeler ve kullanilmig
kryafetler

Organik pamuk, cevre
dostu malzemeler, kenevir,
yiin

Organik pamuk, nane yag

Organik ve sirdirilebilir
parmuk
Organik pamuk

Merinos yini, organik

Geri ddnlstirilmiis organik
wiin, pamuk. polyester,
kasmir

Organik pamuk, yin, geri
déndstarilebilir malzeme
Organik pamuk, pamuklu
denim., geri dénGstlriilmiis
kurmas

Oriimcek ipegi, mantardan
dretilen deri,okyanus plastigi
Gida atiklan, geri

(Bethany Williams,2021) dénlstirilimis kartonlar

Chloe Bains

(Chloe Bains, 2021)

Cadir

Urtin Grubu
Kadin, erkek

giyim ve aksesuar

Kadin, erkek,
cocuk giyim ve
aksesuarlan

Kadin giyim ve
aksesuarlan

Kadin giyim ve
akseiuarlan

Kadin, erkek
giyim ve
aksesuarlan

Kadin, erkek,
cocuk giyim

Kadin, erkek,
cocuk giyim ve

aksesuarlan

Kadin ev giysisi

Kadin,erkek.cocuk
giyim ve aksesuar

Kadin, erkek

e R B

Kadin, erkek

giyim ve aksesuar

Kadin givim ve
aksesuar
Kadin giyim ve
aksesuar

Kadin giyim ve
aksesuar
Erkek giyim

Kumag

Yéntem
Organik hammadde kullanirmi

Geri déndstirilmiy kumag
kullarimu, su tiketimini ve
karbon ayak izini simirlayan
Gretim

Tim strecin kontrolindn ve
sirddrdlebilir olmasinin
saglanmasi

Birlesmis Milletler
sardarilebilir kalkinma
hedefleri esas alan dretim
Kullanimusg giysi geri
dénisimd, organik ve dogada
¢bzinebilen ham madde
kullamm

Gerl dénistirilmis ya da
arganik malzeme kullanimm

Organik pamuk kullamm ve
giysilerin daha uzun slre temiz
kalabilmeleri igin nane yag
islenmesi

Dogal icerik ve yavas moda ile
Gretim

Sifir atik destekli organik
pamuk kullarnimi

Kadin kooperatiflerini

GCeri dénlstlrilebilir
kurmnaglarla seffaf bir Gretim

Yavas moda cercevesinde
Gretim

Kullanilrmig giysilerden cevreye
duyarh bir Gretim

GCerl donlsim ve vegan
kumas ile dretim

Market ve ev gida atiklarini
gerl dénlgtlrerek glysi Gretimi
Festivallerde kullarlip atik
alan cadirlardan tekrar
kullamilabilir kumag Gretimi

Freitag Eski kamyon brandas, Aksesuar, canta lleri déntisiim ile dretim
(Freitag, 2021) emniyet kemeri

Mud Jeans Pamuklu denim kumag Kadin, erkek Cerl dénlstiriilebilir

(Mud Jeans, 2021) giyim malzemelerden denim dretimi

Sekil 10. Diinyada Siirdiiriilebilirlik Ilkesi ile Tasarim Yapan Markalar

Kaynak: Cakir, H., & Siinter Eroglu, N. (2023). Tekstil Ve Hazir Giyim Markalarina Ait Se¢ilen Bazi
Uriinlerin Siirdiiriilebilirlik Agisindan Degerlendirilmesi. Turkish Journal of Fashion Design and
Management, 5(2), 47-66. https://doi.org/10.54976/tjfdm.1265096
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Marka

Hammadde

Urin Grubu

Yantem

Away Denim
(Aweay Denim, 2021)
Atblye Ren

(Atdlye Ren, 2021)

Boa Studio

(Boa Studyo, 2021)
Incomplit
{Incomplit. 2021)
Ece Gozen

(I Love Fashion,2021)

Penti
(Vouge, 2022)

LC Wailkiki
(LC Waikiki, 2022)

Organik pamuklu denim

Parmuklu kumag

Bambu ipligi, crganik
pamuk
Pamuklu kumas, kahve

cekirdefinden kumasy Gretimi

Biyomateryaller

Organik pamuklu kumag

Organik pamuk, geri
déndstirilmis polyester,
geri dondstirilmis pamuk

Denim giysi

Kadin givim

Erkek givim
Giyim

Kurnag, giyim

Kadin givim

Kadin,erkek,cocuk
ve bebek giyim

Daha az su tiketimi ile
ekolojik bir Gretim

Rahat ve her bedene uygun
kaliplari ile sosyal farkhliklar
azaltan, farkh viicut tiplerine
uyum saflayan ekolojik Gretim
Organik boya ve kumas ile
dretim

Kahve ¢ekirdeginden dretilen
srddrilebilic kumaglarla Gretim
Laboratuvar ortaminda
yetistirdigi bakteriler ile vegan
kumas Gretimi

Su, enerji ve kimyasal drin
kullammunt azaltarak organik
pamuk ve geri dondstlrilmis
polyester kullanimi

Pet siseleri geri dénistiirerek
kumas Gretimi

Assez Organik hammadde Kadin giyim Oeko-Tex® sertifikali

(Assez, 2022) hammadde kullanimi

Sougq Samural Organik hammadde Kadin giyim Organik hammadde kullanimi

(Sougsamurai, 2022) ile dogaya saygih dretim

Sculpture Organik yerli hammadde  Kadin giyim Yawvag moda anlayigini

{Sculpture, 2022) uygulayarak organik
hammadde kullanim

Oh Seven Days Organik hammadde Kadin giyvim Depolarda kalmig kumaglan

(Oh Seven Days, 2022) degerlendirerek. Oeko-Tex®
sertifikall hammadde kullammt

Sensential Bambu ifi Kadin giyim Bambu lifinden elde edilen

(Sensessentials, 2022) lifler ile dogaya saygih Gretim

Marka Hammadde Orin Grubu Yantem

One Square Meter Geri dénistirilebilic denim, Kadin giyim Yavas moday destekleyen

(One Square Meter.2021) keten. organik pamuk atiksiz Gretim

Givyi Tencel lyocell Kadin giyim Geri dénastirilebilir kumag

(Giyi, 2021) kullanimi

A Hidden Bee Tencel, modal, cupro, geri  Kadin giyim we Karbon ayak izini en aza

(A Hidden Bee. 2021)  d&nistlriimiy elyaflar aksesuarlari indirmeyi hedeflemek

lamnotbasic lyi pamuk, keten, modal Kadin.erkek.cocuk Uretim fazlasi kumaslar

{lamnotbasic, 2021)
%100 istanbul
(96100 lstanbul.2021)

Reflect Studic
(Reflect Studio, 2021)

Kapbula
(Kapbula, 2021)
Heliotropic
(Heliotropic, 2021)

Satsuma

(%atsuma. 2021)

Elif S&zkesen

(Elif 56zkesen, 2021)
Restore Jeans
(Restore Jeans. 2021)

Cuwal, branda. reklam
brandalar

Organik pamuk

Organik pamuk
Organik pamuk
Organik pamuk, keten,
yiin, ipek

Abik malzemeler

Organik pamuklu denim

giyim ve aksesuar
Canta, aksesuar

Giyim, aksesuar

Cocuk, bebek
giyim
Kimono
Kadin giyim
Aksesuar

Denim pantolon

degerlendirerek iretim

ileri déniistim ile reklam
brandalan kullarnip canta,
clizdan gibi aksesuar lretimi
Dezawvantajli gruplan
destekleyen tasanim ve dretim
anlayisgi

Yavas modayl destekleyen
Gretim

Organik pamuklu kumasglara
cesitli ekolojik baskilar ile
dretim

Cevre dostu dogal boyama ve
el dikisi ile dretim

Uretim fazlasi Griinlerden taki
tasarimi yapmaktadir

Denim dretimde su tdketimini
azaltarak ekolojik bir boyama
ile Gretim

Sekil 11. Tiirkiye’de Siirdiiriilebilirlik ilkesi ile Tasarim Yapan Markalar

Kaynak: Cakir, H., & Siinter Eroglu, N. (2023). Tekstil Ve Hazir Giyim Markalarina Ait Segilen Bazi
Uriinlerin Siirdiiriilebilirlik Acisindan Degerlendirilmesi. Turkish Journal of Fashion Design and
Management, 5(2), 47-66. https://doi.org/10.54976/tjfdm.1265096
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3.4. Dongiisel Ekonomi

Dongiisel moda, siirdiiriilebilir moda ve dongiisel ekonomi tanimlarinin
birlesiminden meydana gelen bir terimdir. Ilk defa 2014 de Isveg'te diizenlenen
seminerde kullanilmistir. Amaci, moda endiistrisindeki imalat1 dogrusal anlayistan
uzaklagtirarak dongiisel yapiya kavusturmak ve sektoriin diinyaya ve canlilar
lizerinde yaptigi zarar1 azaltmaktir. Giyim sektoriinlin ge¢misi ve gelecegi
incelendiginde, ¢izgisel ve dongiisel modanin kaynaklar1 ve atik yonetiminde énemli
farkliliklar oldugu goriilmektedir. Hizli moda modeli, kaynaklarin tek kullanimlik
olarak atiga doniistiigli bir sistemdir. Buna karsilik, yavas moda modeli, atiklari
disar1 atmayacak sekilde yeniden tasarlanmig {iretim ve tiikketim planlarini ifade eder

ve kaynaklarin siirekli kullanimini hedefler (Oymen ve Kocabey, 2024, s.124) .

@ tasarim
uretim,
yeniden imalat

dagitim

ham madde

2

geridonisim

<=5y

endustriyel atik

dongusel
ekonomi

onarim
yeniden kullanim

@

Sekil 12. Dongiisel Ekonomi
Kaynak: Semtrio, Dongiisel Ekonomi Modeli: Tanimi, Faydalar1 ve Onemi - Semtrio | Semtrio

Dongiisel Ekonomi, endiistride kapali dongii sistemlerini tanimlayan bir
terimdir. Amag, atik iiretimini yok denecek kadar aza indirmek, karbondioksit
salimimini engellemek, cevreye olan zarari en aza indirmektir. Ellen MacArthur
Vakfi, bu modelin ekonomik olarak uygulanabilir oldugunu ve cok ¢esitli tirlinler
icin Olceklenebilir oldugunu gostermektedir. Resolve yani yeniden ¢dziimleme
kavrami, dongiisel ekonominin alt1 temel unsurunu belirtmektedir: yeniden kazanim,

paylasim, optimize etme, kapali dongii, sanallagsma ve degisim (Onur, 2020, s. 26) .
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3.5. Siirdiiriilebilir Moda Kapsaminda Giyilebilir Sanat

Giyilebilir sanat, giysiyi yalnizca giindelik kullanim nesnesi olarak degil;
estetik, kiltiirel ve kavramsal bir anlatim araci olarak ele alan 6zgiin bir sanat
yaklasimidir. Bu akimda giysi, moda alanindaki islevsel simirlarinin 6tesine
taginarak, heykel, performans ve kavramsal sanatla biitiinlesen, kimi zaman islevsiz
ve statik bigcimlerde temsil edilir. Dokunsal ylizeyler ve gorsel anlatim bu sanat
dalinin temel yapi taslarini olustururken, kullanim amaci ¢ogu zaman ikincil planda
kalmaktadir. Bu alanda iiretimde bulunan sanatcilar arasinda Erica Spitzer
Rasmussen, Ann Clarke, Foldi Kinga, Rie Hosokai, Fazekas Valéria ve Park Jeung-
Hwa gibi isimler o6n plana c¢ikmaktadir. Bu sanatgilar, geleneksel tekstil
tekniklerinden yararlanarak 6zgiin eserler iiretmislerdir. Eserlerin her biri, sanat¢inin
bireysel bakis a¢isini1 ve yorumunu yansitan 6zgiin ve tekrari1 olmayan calismalardir.
Yaratim siirecinde sanatcilar genellikle yalnizca tasarimi degil, ayn1 zamanda tekstil
yiizeyini de kendileri olusturmus; bu siirecte siklikla etnik giysi formlarina
gondermelerde bulunmuslardir. Giyilebilir sanat, modadan ayrisarak stiidyo sanati
kategorisine dahil edilmeye calisilmis ve bdylece tasarimci ile zanaatkar arasindaki
ayrmmi ortadan kaldirmustir. Uretilen eserler kimi zaman kullanilabilir nitelikteyken,
bazilar1 yalnizca sergileme amaciyla hazirlanmis, baslik ve temalariyla sanatsal
icerik kazanmustir. Gorsel sunumlar ise moda fotografciligindan uzak, sanat

galerilerine 6zgii estetik anlayisla kurgulanmistir (Onur,2020, s. 235, 236).

1970’1 yillarda genglik hareketlerinin etkisiyle sekillenen giyilebilir sanat
akimi, donemin politik atmosferinden beslenerek anti-otoriter bir durusun ifadesi
olmustur. Cigek cocuklar olarak anilan gencler, yalnizca miizik ve sdylemleriyle
degil, giyim bicimleriyle de mevcut sisteme karsi bir tavir sergilemistir. Bat1 dist
kiiltiirlere yonelim, seri iiretim karsit1 tavirlar ve el yapimi etnik giysiler bu déonemde
on plana ¢ikmistir. Hippilerin dogaya doniis slogani, dogallik ve bireyselligi yiicelten
bir giyim anlayisini beraberinde getirmistir. Bu baglamda giyilebilir sanat, yalnizca
estetik bir tercih degil; aynt zamanda toplumsal cinsiyet, doga ve kimlik gibi
meselelerin goriiniir oldugu politik bir sanat formuna doniismiistiir. Ozellikle
feminist sanatgilar, bedenin metalastirllmasimna karsi c¢ikarak giysiyi ifade
Ozgiirliigiiniin bir aract haline getirmistir. Feminist bakis agisiyla moda, kadinlara

dayatilan giizellik normlarinin bir uzantis1 olarak elestirilmis, bu dogrultuda

49



sanat¢ilar modanin tiiketim odakli yapisindan uzaklasarak sanatsal kimliklerini 6n
plana c¢ikarmistir. Melissa Leventon, 20. ylizyill feminizminin, tekstil ve giyimle
ilgilenen kadin sanatg¢ilar1 bu alani sanatsal bir disiplin olarak yeniden tanimlamaya
yonelttigini  belirtmektedir. Sekil 13’de goriildiigli gibi Bu yaklasimin
temsilcilerinden biri olan Miriam Schapiro, Japon kimonosunu ‘“femmage” adli
teknikle sanatsal bir nesneye doniistiirmiistiir. Kimono; genis, diiz yiizeyi sayesinde
tuval gibi islenebilir bir form sunarak beden dis1 bir sanat nesnesi islevi kazanmustir.
Bicimsel sadeligi ve kiiltiirel derinligi ile kimono, Bat1 dis1 estetik arayisin simgesi
haline gelmis, sanatgilar i¢in hem ifade hem de karsi durus bi¢imi olmustur

(Bozbiyik ve Giilgiirler, 2023, s. 70,71).

Sekil 13. Miriam Schapiro, (1976) Bir Kimononun Anatomisi

Kaynak: Giyilebilir Sanatin Beden ve Giysiye Kavramsal Yaklagimlar ile Incelenmesi, Defne
Bozbiyik, Mustafa Giilgiirler

Giyilebilir sanat eserleri, dokuma, aplike, nakis gibi geleneksel tekniklerin
yani sira plastik, devre kart1 gibi farkli malzemelerle de {iretilmis; bazen performans
sanatina, bazen de kavramsal sanata yaklasan bi¢cimlerde karsimiza ¢ikmistir. John
Eric Riis ve Dina Knapp gibi sanatgilar, kimlik, aidiyet ve Kkiiltiirel elestiriyi
eserlerinde merkeze almistir. Moda ile giyilebilir sanat arasindaki sinirlar, islevsellik
ve sanatsal anlatim baglaminda siirekli yeniden tanimlanmigtir. Schapiro, modadan
koparken Issey Miyake gibi tasarimcilar islevi tlimiiyle dislamadan sanatsal
yaklasimlar gelistirmistir. Miyake’nin katlama teknigi gibi yenilik¢i y&ntemleri,
giysiyi heykelsi bir nesneye doniistiirmiistiir. Kawakubo, Yamamoto ve Margiela
gibi tasarimcilar, giysinin bi¢imsel sinirlarini zorlayarak kavramsal anlatimi

onceliklendirmistir. Sonug olarak giyilebilir sanat, beden, kimlik, ¢evre ve toplumsal
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mesaj iletimi gibi alanlarda giiclii bir ifade bi¢imi sunar. Moda ile sanati bulusturan
bu yaklagim, hem islevsel hem de kavramsal boyutlariyla giinlimiizde de 6nemini

korumaktadir. (Bozbiyik ve Giilgiirler, 2023, s. 73, 74, 75, 76).

Sekil 14. John Eric Riis, (2002) Heart of Gold, Kadin

Kaynak: Giyilebilir Sanatin Beden ve Giysiye Kavramsal Yaklagimlar ile Incelenmesi, Defne
Bozbiyik, Mustafa Giilgiirler
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4. DEGERLENDIRME VE UYGULAMA

Stirdiirtilebilirlik, glinlimiizde moda ve hazir giyim sektdriinde g¢evresel ve
etik sorumluluklar dogrultusunda 6nem kazanmaktadir. Tasarimcilarin malzeme
tercihleri ve iiretim anlayislari, bu yaklasimin uygulanmasinda kritik rol
oynamaktadir. Rasit Bagzibagli, zamansiz tasarimlar1 ve atik malzeme kullanimiyla
stirdiiriilebilir modanin yerel bir 6rnegini sunmaktadir. Calismada ayrica, atik tekstil

malzemeleriyle gelistirilen tasarim tizerinden bireysel uygulamalara yer verilmistir.

4.1. Hazir Giyimde Siirdiiriilebilirlik Yaklasimimin Moda Tasarimcisi

Rasit Bagzibagh Uzerinden Degerlendirilmesi

Sekil 15. Rasit Bagzibagh

Kaynak: Meray, M .(2023) Onedio Member. Rasit Bagzibagli: A Turkish Fashion Designer Making
Waves in the Industry - Onedio

Moda sektoriiniin Oncii tasarimcilarindan olan Rasit Bagzibagli 12 Ekim 1985
yilinda aslen Kibrisli olan, kumas tiiccarligl yapan bir ailenin oglu olarak Londra’da
diinyaya gelmistir. Cocukluk yaslarindan itibaren modacit olmayr isteyen Rasit
Bagzibagl Londra da gdrmiis oldugu egitimini tamamladiktan sonra Istanbul’a
donerek 2004 yilinda Bagdat caddesinde ilk butigini agmustir. ilk koleksiyonunu 21
yasinda hazirlayarak defile gergeklestirmistir. Rasit Bagzibagh kariyerine 22 yasinda
Paris Hilton’u giydirerek, 2007 yilinda Couture tasarimcisi olarak devam etmistir.

Tiirkiye'de 2010 yilinda yilin en iyi geng tasarimecisi Odiiliinii almasiin ardindan,
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ayni sene igerisinde New York'ta diizenlenen Face Of Fashion yarigmasinda “en iyi

umut veren geng tasarimer” 0diiliinii almigtir.

Kendi adin1 tasidig1 “Rasit Bagzibagli” markasi hala giinlimiizde Couture ve
hazir giyim olarak hizmet vermeye devam etmektedir. Ince iscilik, el emegi ve
detaycilik tasarimlarinda sofistike, zarif ve feminen hatlar ¢izmektedir. Dantel, til,
kristal islemeler liiks kumaslar ile birleserek viicuda oturan, silueti 6n plana ¢ikaran
kirmiz1 hali elbiseleri zamansiz ama modern bir ¢izgiyi geleneksel Tiirk zarafetini

cagdas moda dile ile bulusturmaktadir.

Hazir giyim koleksiyonu giindiizden geceye tasinabilir zamansiz pargalart ile
one ¢ikiyor. Viicut hatlarini takip eden ancak giinliik kullanim i¢in uygun kesimler,
asimetrik elbiseler, yiiksek bel pantolonlar ile detaylardaki minik zarefetler renk
zamansizligini gozler Oniline seriyor. Tasarimlarda dikkat ¢eken unsur zamansiz
olarak tasarlanmis, sezon Otesi kullanilabilirligi ile kaliteli kumas ve is¢ilikten olusan
modas1 ge¢cmeyen uzun Omirlii “al-at” degil de “al-koru” yaklasimini yansitan
giysiler iiretmek. Koleksiyonunu biiylik capli fabrikalarda degil ¢ogunlukla orta
Olgekli atdlyelerde lireten marka stratejisini benimsediginden dolay:r yerel iiretimi

destekleyerek karbon ayak izini azaltmis, etik ¢alisma ve kosullarina 6nem vermistir.

Bazi 6zel hazir giyim koleksiyonlarinda artmis kumaslar ya da onceki
koleksiyonlardan kalan tekstil malzemelerini yeniden degerlendirerek fire yonetimi
ve malzeme israfin1 Onlemek acisindan Onemli bir siirdiiriilebilirlik ¢ercevesinde

tasarimlar sunmaktadir.

Sonu¢ olarak Rasit Bagzibaglinin hazir giyim  koleksiyonlari,
siirdiiriilebilirlik acisindan dongiisel moda, uzun omiirlii ve zamansiz tasarim, sade
ve kaliteli parcalar, orta Olgekli atolyelerle calisma, atik azaltma, fire kumas
degerlendirmesi, moda tiiketim bilinci, hizli moda yerine farkindalik yaratmaya

yonelik tasarimlar 6n planda oluyor.
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4.2. Siirdiiriilebilirlik Kapsaminda Tasarim Uygulamasi

1. Uygulama:

Atigin Cicek Actig1 Yer

Bu projede; geg¢misten kalan plastikten {iretilmis ¢icek formundaki tekstil
aksesuarlarm, siirdiiriilebilir bir yaklasimla yeniden yorumlanmistir. imalat fazlas:
dantel parcalari, yanlis liretilmis tag slislemeler ile bir araya getirerek 6zlemli ve zarif

bir yiizey tasarimi olusturulmustur.

Projenin merkezinde yer alan plastik ¢i¢cek aksesuarlarindan ilham alarak atik
olan pet sigeleri 1stya maruz birakilarak sekillendirildi ve narin ¢igek formlarina
biirtindii. Boylece plastik atik olan pet siseler bu projede yalnizca destekleyici bir 6ge

olarak kullanilmistir.

Yanina eklenen beyaz dantel yapraklar, doganin zarafetini temsil ederken, alt

zemindeki denim kumas kentli gecmisini ve dayanikliligi simgelemektedir.

Tomurcuk olarak islenen boncuklar ise doniisiimiin umudunu ve yeniden
yeseren yasami sembolize ediyor. Her parga, atigin degersiz olmadigini, dogru

dokunusla birer estetik hikayeye doniisebilecegini kanitlamaktadir.

Bu ¢alismada amag; atik malzemeleri goriiniir kilmak degil, var olan tekstil
degerlerine geri doniisiim yoluyla ikinci bir sans vererek hem estetik hem de

farkindalik olusturan bir yiizey tasarimi olusturmaktadir.

Bu manipiilasyon sadece bir yiizey tasarimi degil, ayn1 zamanda bir mesa;:
Doga yok olmaz, dontigiir. Atik da yok edilmez; sekil degistirerek yeniden var

olabilir.

Sonug¢ olarak bu proje, strdiriilebilirlik kavramini sadece malzeme
kullanimiyla degil, ayn1 zamanda anlamla da desteklemeyi hedeflemektedir: Zarafet

yeni degil, yeniden olandir.
Projenin kullanim alanlar1 olarak;
e Moda Aksesuarlari

- Canta kapagi veya yan panelleri
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- Sapka ya da berelerde dekoratif parca

- Bros, yaka siisii veya sa¢ aksesuart

e i¢ Mekan Tasarimi

- Dekoratif yastik yiizeyi

- Duvar panosu ya da tablo

- Sandalye sirt1 gibi vurgu amaglh yiizeylerde

e Egitim ve Sergi Alanlar1

- Siirdiiriilebilirlik temali sergi projeleri

- Ogrenci sunumlarinda veya bilinglendirme atdlyelerinde drnek model
e Sanatsal Yansimalar

- Geri doniisiim temal1 sanat enstalasyonlari

- Moda tasarim koleksiyonlarinda showpiece olarak
Kullanilan Malzemeler

Pet sise

Denim kumas

Cicek formunda plastik aksesuar

Tas

Dantel

Tasarim Asamasi

[k olarak kullanilmayan denim kartelasindan kumastan yiizey olusturuldu.
Daha sonra bu olusturulan ylizeyin listliine dantel parcalarii ilave edildi. Pet siseyi
farkli boyutlarda keserek, ocakta 1sitarak, sekil vererek cicek formuna getirilmistir.
Atik olarak goriilen plastik den yapilmis c¢igek aksesuarlari yilizeyin belirli
noktalarina sabitlenerek yiizeye 3 boyut kazandirilmistir. Son olarak boncuklar ile

yiizey tasarimina tomurcuk etkisi verilmistir.
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Sekil 16. Denim Kartelasi

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Sekil 17. Danteller

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Sekil 18. Plastik Siseden Cicek

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.
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Sekil 19. Yiizey Ornegi

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Sekil 20. Plastik Cicek Aksesuari

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Sekil 21. 1.Uygulama

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.
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. Tekstil Manipiilasyon Tasarimmin i¢ Mekan Tablosuna Uyarlanms Hali
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Sekil 22. 1.Uygulama Photoshop Giydirme
Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

2. Uygulama:
Zathgn Isiltis

Bu projede zit malzemelerin bir araya gelisiyle estetik bir doku olusturma
fikri temel alinmistir. Sert ve mekanik bir yapiya sahip olan metal fermuar ile,
akiskan ve romantik bir ylizeye sahip desenli sifon kumas birbirine kontrast
olusturacak sekilde bir araya getirilmistir. Kadins1 zarafetle endiistriyel bir sertligin
bulustugu bu ylizey calismasinda, ayni zamanda inci ve tas siislemelerle barok bir
zenginlik kazandirilmigtir. Tasarimin temelinde; farkli dokularin birlikte uyum i¢inde
var olabilecegi fikri ortaya ¢ikmistir. Tipki bir insanin hem yumusak hem giiclii

yonlerini tasiyabilmesi gibi, kumas da bu kimligi tasimaktadir.
Projenin kullanim alanlar1 olarak;

e Moda Tasariminda

-Elbise, etek, iist parca gibi couture ¢alismalarda aksesuar paneli olarak.
e (anta veya clutch tasariminda

-Kapak veya on ylizey siisleme amagl.
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e Dekoratif objeler
-Yastik, duvar panosu ya da sanat eseri formatinda.
e Sahne Kostiimleri

-Isilt1 ve hacim isteyen gosteri kiyafetlerinde ylizey uygulamasi olarak.

Kullanilan Malzemeler

Desenli sifon kumas

2 adet metal disli fermuar (siyah zemin, altin disli)
Farkli boyutlarda yapma inci boncuklar

Renkli cam taglar (mavi, yesil, saydam tonlarda)
Metal goriiniimlii taki broslar

Igne, iplik, sicak silikon veya elde dikim igin dikis malzemeleri

Yapim Asamalari

Desenli sifon kumas rastgele biiziilerek katmanli bir yiizey olusturulmus ve
hacim kazandirilmistir. Fermuarlar katlanmis kumasa elde dikilerek, fermuarin
sertligi, kumasin dalgali yapisiyla zithk yaratilmistir. Aralara inci boncuklar
serpistirilerek elde dikilmis, 1siltili taglar ve gosterisli aksesuarlar kompozisyonun
belirli bolgelerine uygulanmistir. Bdylece 1s1tk oyunlari ve hacim daha da

vurgulanmistir. Kenarlar temizlenmis ve yiizey son kontrolle tamamlanmustir.
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Sekil 23. Kumas Zemin Hazirhg:

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Sekil 24. Zemin

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Sekil 25. Fermuar

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.
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Sekil 26. Siisleme

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.
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Sekil 27. 2. Uygulama

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.
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. Tekstil Manipiilasyon Tasariminin Couture Elbise Tasarimina

Uyarlanmis Hali

Sekil 28. 2. Uygulama Photoshop Giydirme

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

3. Uygulama:
Isiltil Sessizlik

Her kumasin bir hikadyesi, her dokunusun bir sesi vardir. Bu ylizey
maniplilasyonu, sessizligin icindeki zarafeti temsil etmektedir. Eski ve artik
kullanilmayan tekstil malzemelerinden dogan bu ¢aligsma, siirdiiriilebilirligin siklikla
bulustugu bir nokta olmustur. Kullanilmis saten kurdele, dokiilmiis tas aksesuarlar ve
artik islevini yitirmis silislemeler; bir araya gelip yeniden hayat bulmustur. Isiltili
Sessizlik, ge¢misin 1siltilarin1  bugiiniin estetik anlayisiyla birlestirirken, her

detayinda ikinci bir sans1 yansitir.
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Projenin kullanim alanlar olarak;

e Haute couture gece elbiselerinde yiizey detay1

e Bayan giyim aksesuar detayinda

e Ozel tasarim ceket veya smokin sirtinda

e Dekoratif pano veya vitrin siisii olarak

¢ Gelinlik veya nigan elbiselerinde bel ya da omuz detay1 olarak
e Davetiye kutusu veya hediye paketi siisii

e Sag aksesuari

e Ayakkab1 aksesuari

e Moda fotograf ¢cekimlerinde styling objesi

Kullanilan Malzemeler

Beyaz saten kurdele

Siyah saten fon kumasi

Tash Broslar

Simli iplikden Yapilmis Kordene
Tas Zincir

Nakis Ipi Ve Yapistirict

Yapim Asamasi

Siyah fon kumas iizerine temel yiizey olusturularak zemin hazirlanmistir.
Beyaz saten kurdele, akordiyon pilise formunda katlanarak zemine ¢apraz sekilde
dikilmistir. Simli kordeneden spiral halkalar olusturulup zemin kumasa elde
sabitlenmistir. Tasl1 broslar belirli araliklarla yerlestirilerek par¢a parga dikilmistir.
Tas zincir parcalari, spiral form etrafina biikiilerek hareket kazandirilmistir. Son

olarak tiim detaylar elde sabitlenerek yapistirict ve ince dikislerle desteklenmistir.
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Sekil 29. Zemin

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Sekil 30. Akordeon Plise Hazirlanisi

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.
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Sekil 31. Aksesuarlarin Yiizeyde Birlesimi

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Sekil 32. 3. Uygulama

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.
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. Tekstil Manipiilasyon Tasarimmmin 6zel tasarim ceket sirtinda

Uyarlanms Hali

Sekil 33. 3. Uygulama Photoshop Giydirme

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

4. Uygulama:
Hayalin Dokusu

Bu calismada, hayal giiciiyle birlesen renkler ve dokular, siradan bir kumasi
benzersiz bir sanat eserine doniistiirmektedir. Cocuklugun neseli tonlarini, gecmisin
izlerini ve gelecege dair umutlar1 bir araya getiren bu manipiilasyon, dokunsal bir
masal niteligi tasimaktadir. Iste bu c¢alisma, siradan malzemelerin sira dist

uyumundan kaynaklanmaktadir.
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Projenin kullanim alanlar1 olarak;

Dekoratif pano: Duvara asilarak ev veya ¢ocuk odasi dekorasyonuna renkli ve kisisel
bir dokunus kazandirabilir.

Moda tasarimi: Bu teknik bir giysinin parcasi olarak (6rnegin sirt veya cep detayn)
kullanilabilir.

Canta/kilif stislemesi: Bez ¢antalar ya da defter kapaklari iizerinde uygulanabilir.
Tiyatro/kostiim aksesuari: Sahne dekorlar1 veya 6zel karakter kostiimlerine 6zgiinliik
kazandirabilir.

Tasarim projelerinde Ornek pano: Moda, tekstil veya tasarim oOgrencilerinin
sunumlarinda teknik gosterimi amaciyla kullanilabilir.

Duyusal egitim materyali: Farkli doku ve sekiller sayesinde ¢ocuklar i¢in dokunsal
gelisimi destekleyen bir egitim araci olabilir.

El isi hobi projeleri: Atolyelerde, hobi gruplarinda veya terapotik sanat

etkinliklerinde kullanilabilir.

Kullanilan Malzemeler

Fusya renkli krep kumas

Mavi krep kumas

Turkuaz rengi piiskiillii serit
Farkli renk ve boyutlarda dekoratif diigmeler (metal, plastik, ahsap goriiniimlii vs.)
2 adet balen
Kiiciik desenli fiyonk aksesuarlari

Dikis ipligi ve igne yapistirict makas
Yapim Asamalari

Fusya kumas diizgiince kesilerek bir zemin olusturulmustur. Ug adet piiskiillii

turkuaz serit, kumas lizerine esit araliklarla dikey sekilde yerlestirilmistir. Balenler
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krep kumas ile kilif seklinde kaplanmis ve fiyonk goriintiisii verilmistir. fiyonklarin
ortalarina minik siisler eklenmistir. Farkli boyut, renk ve dokulardaki dekoratif
diigmeler, hem gorsel hareketlilik saglamak hem de doku zenginligi katmak amaciyla

gelisigiizel ama dengeli bigimde seritler aralarina dikilmistir.

Sekil 34. Zemin

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Sekil 35. Piiskiil Yerlesimi

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.
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Sekil 36. Balen Giydirme

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Sekil 37. Balenden Fiyonk Yapim

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.
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Sekil 38. Fiyonk Yerlesimi

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Sekil 39. 4. uygulama

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.
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. Tekstil Manipiilasyon Tasarimmnin Canta Tasarimmna Uyarlanmis Hali

Sekil 40. 4. Uygulama Photoshop Giydirme

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

5. Uygulama:

Anilarin Dokusunda: Zamansiz Bir Yiizey Tasarim

Bu kumas manipiilasyonu, ge¢misin zarafetini bugliniin yaraticiligiyla
bulusturan, dokularin ve renklerin dans ettigi Ozgiin bir tasarim niteligindedir.
[lhammi dantel kumaslardan almaktadir. Her parga bir hatirayi, her diigme bir
duyguyu temsil etmektedir. Bu calisma, dokuma bir hikayenin kumas tizerindeki
yansimasi gibidir her iplik, her boncuk, her dantel ge¢misle bugiin arasinda kurulan

ince bir koprii niteligindedir.
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Projenin kullanim alanlar1 olarak;
Canta Uzerinde Aksesuar: Kumas manipiilasyonu canta yiizeyine aplike edilerek
sanatsal bir gériiniim kazandirabilir.

Yastik Kilift Dekoru: Ev dekorasyonunda estetik bir dokunus igin yastiklarda

kullanilabilir.
Duvar Panosu: Cergevelenerek sanatsal bir duvar siisiine doniistiiriilebilir.

Kiyafet Uzerinde Uygulama: Ceket, mont veya elbiselerde sirt ya da cep iistii detay

olarak kullanilabilir.

Defter/Kapak Tasarimi: Ozgiin kaplama tasarimlarinda kisisel defter ya da albiim

siislemelerinde yer alabilir.

Moda Koleksiyon Parcasi: Tekstil koleksiyonlarinda yiizey tasarimi 6rnegi olarak

sergilenebilir.

Tiyatro/Kostiim Tasarimi: Gosterigli ve 6zgilin kostiim tasarimlarinda yiizey etkisi
yaratmak i¢in degerlendirilebilir.
Kullanilan Malzemeler

Pudra pembe kumas zemin
Lacivert ve beyaz dantel parcalari
Mavi tagh bagcik

Sifon kumasg

Kahverengi pullu iplik

Metal diigme ve polyester diigme
Payet

Yapim Asamalar

Pudra pembe kumasg gerilerek diiz bir zemin elde edilmistir. Lacivert ve beyaz
danteller dekoratif bir sekilde kesilip kumas {lizerine sabitlenmistir. Mavi tasli bagcik

farkli yonlerde kivrilarak gorsel hareketlilik kazandiracak sekilde yapistirilmistir.
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Sifon kumasdan elde edilen Orgii serit, diger malzemelerle uyum icinde dalgali
formlarda yerlestirilir. Kahverengi iplik ile olusturulmus kii¢iik yuvarlak el isi
detaylar, cesitli noktalarda kullanilarak 3D efekt kazandirilmistir. Farkli form ve
boyutlardaki diigmeler ile taslar aralara serpistirilerek, bosluklar dengelenmistir.

Sekil 41. Zemin

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Sekil 42. Bagcik yerlesimi

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.
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Sekil 43. Sifondan Orgii

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Sekil 44. Dantel Yerlesimi

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.
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Sekil 45. iplikden Doku Olusturma

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.

Sekil 46. 5. Uygulama

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.
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. Tekstil Manipiilasyon Tasariminin Pantolon Tasarmmina Uyarlanmis

Hali

Sekil 47. 5. Uygulama Photoshop Giydirme

Kaynak: Yazar Tarafindan Olusturulmustur.
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SONUC

Bu c¢alisma, Tirkiye hazir giyim sektoriinde tiiketim Oncesi atiklarin
stirdiiriilebilir tasarim yontemleriyle degerlendirilmesini incelemektedir. Hizli moda
anlayisiyla birlikte artan iiretim ve tiiketim hacmi, cevresel atik sorunlarini
biiylitmekte ve siirdiiriilebilir moda yaklasimlarini zorunlu hale getirmektedir.
Literatilir taramas1 yontemiyle yiiriitiilen arastirma, sektoriin tarihsel gelisimi, hizl
moda olgusunun etkileri, atik tiirleri ve geri donilislim siireclerini ele almakta;
sirdiiriilebilir tasarim ve donglisel ekonomi cercevesinde ¢O0ziim Onerileri

gelistirmektedir.

Calismanin 6nemli bulgular1 arasinda Tiirkiye’de tiiketim Oncesi tekstil
atiklarinin yeterince geri kazanilamadig, siirdiiriilebilir tasarim ilkelerinin sektérde
yeterince yayginlagsmadigi, Yasal altyapinin ve tesvik mekanizmalarinin yetersiz
kaldig1 belirlenmistir. Buna karsin, tiiketici bilincinin artmasi ve g¢evreci tasarim
uygulamalarinin sektor paydaslari tarafindan benimsenmesi halinde bu sorunlarin
asilabilecegi ongoriilmektedir. Rasit Bagzibagh gibi tasarimcilarin siirdiiriilebilirlik
odakli yaklasimlarinin Grnek teskil ettigi ve siirdiiriilebilir moda anlayiginin

yayginlastirilmasi adina 6nemli oldugu vurgulanmustir.

Tiirkiye hazir giyim sektoriinde siirdiiriilebilir tasarimin uygulanabilirliginin
gelistirilmesi gerektigine dikkat ¢ekiyorum; 6zellikle hizli moda anlayisinin sektor
tizerindeki olumsuz etkilerini kavramaliyiz. Tiiketim Oncesi atiklarin tasarim
stireclerinde islevsel olarak degerlendirilmesiyle hem cevresel hem de ekonomik
kazanimlar elde edilebildigini savunmaktayim. Ayrica, sektorde siirdiiriilebilir
stratejilerin gelistirilmesi ve yerel tasarimcilarin desteklenmesi gerektigi goriisii ileri

savunulmustur.

Calismanin baglica kisiti, yalmizca Tiirkiye hazir giyim sektorii ve tliketim
oncesi atiklara odaklanmasidir. Tiiketim sonrasi atiklarin degerlendirilmesi, tiiketici
davraniglarinin  analizi ve slrdiriilebilir tasarimin iretici-marka 1is birlikleri
tizerindeki etkileri aragtirmanin kapsami disinda birakilmistir. Ayrica, saha
arastirmasi ve sektorel anket caligmalarina yer verilmemis, yalnizca literatiir taramasi

yontemi kullanilmastir.
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Gelecek calismalarda: Tiiketim sonrasi atiklarin degerlendirilmesi, Farkli
tilkelerle  Tiirkiye’'nin  karsilastirmali  attk  yOnetim  modelleri,  Tiiketici
siirdiiriilebilirlik algisinin sektor tizerindeki etkisi, Uygulamali vaka analizleri ve
iretici  goriismeleri, Yasal diizenlemelerin sektorel doniisime katkisinin

degerlendirilmesi dnerilmektedir.

Calismanin Uygulamada Saglayabilecegi Pratik Yararlar ve Akademik
Oneriler; bu ¢alismanin 6zellikle sektdr temsilcileri, tasarimcilar ve politika yapicilar
icin 6nemli uygulama g¢iktilar1 bulunmaktadir. Tiiketim Oncesi tekstil atiklarinin
siirdiiriilebilir tasarim  ydntemleriyle degerlendirilmesi: Uretim maliyetlerini
azaltabilir, Dongiisel ekonomi modelini destekleyerek cevresel yiikii hafifletebilir,
Markalarin kurumsal sosyal sorumluluk performansini artirabilir, Yerli tasarimcilarin

yaratici ve ¢evre dostu koleksiyonlar gelistirmesine katki sunabilir.

Akademisyenlere yonelik oneriler: Stirdiiriilebilir tekstil tasarimi ve dongiisel
ekonomi alaninda nitelikli saha aragtirmalar1 ve sektorel anket calismalarinin
artirilmasi; siirdiirtilebilir moda trendlerinin tiiketici davranisi {lizerindeki etkisinin
incelenmesi ve yerli-yabanc1  tasarimcilarin  siirdiiriilebilirlik  pratiklerinin

karsilastirmali analizine yonelik projeler yiiriitiilmesi onerilmektedir.

Sektorel paydaslara yonelik Oneriler: Atik yonetim politikalarinin yeniden
diizenlenmesi, tiiketim Oncesi atiklarin geri kazanimi igin tesvik mekanizmalarinin
olusturulmas:1 ve siirdiirtilebilir tasarim egitimlerinin yayginlastirilmast sektoriin

cevresel ve ekonomik stirdiiriilebilirligi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.
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TOPLUMSAL KATKI

Bu arastirma, Tiirkiye hazir giyim sektoriinde {iretim siirecinde ortaya
¢ikan tliketim Oncesi tekstil atiklarinin ¢evresel ve ekonomik etkileri ile bu atiklarin
degerlendirilmesinde yasanan yetersizlik sorununu ele almaktadir. Ozellikle hizl
moda anlayisi, kisa siirede ¢ok sayida ve diisiik maliyetli {iriin iretme hedefiyle atik
miktarin1 artirmakta; dogal kaynaklarin asir1 tiiketimine, cevre Kkirliligine ve

ekonomik israfa neden olmaktadir.
Bu problemin toplumsal etkileri ise ¢ok yonliidiir:

Cevresel etki: Tiiketim Oncesi atiklarin biiylik kismi geri doniistiiriillemeden

dogaya karismakta ve ciddi bir ¢evre kirliligi yaratmaktadir.

Ekonomik kayip: Atik yonetiminin eksikligi, kullanilabilir malzemelerin
degerlendirilmeden kaybedilmesine ve sektorde ekonomik verimsizliklere yol

agmaktadir.

Toplumsal biling eksikligi: Siirdiirtilebilir moda ve ¢evreci tasarim konusunda

tilketicilerin ve sektor temsilcilerinin biling diizeyi yetersiz kalmaktadir.

Yasal altyapr eksikligi: Geri doniisim ve atik yoOnetimine yonelik
diizenlemeler ve yaptirimlar sinirlt olup sektdriin doniisiimiinii tesvik edecek yeterli
mekanizmalar mevcut degildir. Bu sorun yalnmizca ¢evreyi degil; isgiicii, kaynak
kullanimi, tiiketici davranislart ve ekonomik siirdiiriilebilirlik acisindan da toplumu

dogrudan etkilemektedir.

Problemin c¢oziimiine sagladigi katki yollar1 ise; Siirdiiriilebilir tasarim
yontemlerinin yayginlastiriimasi: Uretim siireclerinde fire ve atik miktarini azaltmak
icin dongiisel tasarim ilkelerinin benimsenmesi. Yerel tasarimci ve markalarin
stirdiiriilebilirlik odakli koleksiyonlar gelistirmesi: Boylece hem ¢evreye duyarl: {iriin
portfoyii genisletilecek hem de toplumsal biling artacaktir. Geri doniisiim altyapisinin
giiclendirilmesi: Atiklarin ayrigtirilmasi, toplanmasi ve degerlendirilmesine yonelik
organizasyonlarin ve mevzuatin gelistirilmesi. Tiiketici bilincinin artirilmasi: Egitim
programlari, kampanyalar ve medya araciligiyla siirdiirtilebilir moda farkindaliginin

yayginlastirilmasi. Yasal ve sektorel tesviklerin olusturulmasi: Geri doniisiime dayali
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tiretim yapan firmalarin desteklenmesi, vergi indirimleri ve sertifikasyon sistemleri

kurulmasi.

Tezin ortaya koydugu bulgular, toplumun pek ¢ok diizeyinde somut fayda
saglayabilir: Cevre koruma: Uretim kaynakli tekstil atiklarinin azaltilmasi ve geri
doniistiirilmesi, dogaya karisan atik miktarin1  diistirerek ¢evresel kirliligi
onleyecektir. Ekonomik kazang: Degerlendirilebilen atiklarin yeniden {iiretime
kazandirilmasi, maliyetleri diisiirecek ve sektore ekonomik katma deger yaratacaktir.
Istihdam artis1: Geri déniisiim ve siirdiiriilebilir tasarim alanlarinda yeni is kollart
olusarak istihdam saglanacaktir. Tiketici bilincinin yiikselmesi: Moda ve tekstil
tilketicisinin ~ stirdiriilebilir  {iriinlere yonelmesi, daha saglikli ve c¢evreci
aligkanliklarin toplumda yayginlagsmasina katkida bulunacaktir. Kiiltiirel ve sosyal
dontisiim: Moda algisinda ‘tiiketim odakli’ bakistan ‘siirdiiriilebilir ve etik {iretim-

tilketim’ anlayisina dogru bir kiiltiirel dontlisiim desteklenecektir.

Bulgularin sektorde uygulanmasi: Markalar, koleksiyonlarinda atik kumas ve
fireleri yeniden tasarlayarak geri kazanimli iriin serileri hazirlayabilir. Moda
tasarimcilari, koleksiyonlarinda siirdiiriilebilir malzemeleri ve minimal fire
tekniklerini Onceliklendirebilir. Belediyeler ve STK’lar, atik tekstil toplama
merkezleri ve geri doniisiim atdlyeleri kurabilir. Universiteler ve meslek

yiiksekokullar, stirdiiriilebilir moda iizerine egitim programlar1 diizenleyebilir.

Bu uygulamalarin yaratacagi toplumsal etkiler ise: Cevre bilincinin
yayginlagsmas1 ve bireysel tiiketim aligkanliklarmin degismesi. Tekstil sektoriinde
stirdiirtilebilir tiretim kiiltiiriiniin olusmasi ve etik moda anlayisinin giiclenmesi. Yerli
markalarin uluslararas1 pazarda stirdiiriilebilirlik odakli rekabet avantaj1 elde etmesi.
Geng tasarimcilarin ¢evreci yaklagimlar benimsemesi ve yaratict siirdiiriilebilir

tasarimlarla sektore yon vermesi.

Arastirma, uzun vadede su toplumsal degisimlere katki saglayabilir:
Dongilisel ekonomi kiiltliriinlin yayginlagsmasi: Moda sektoriinde lineer iiretim-
tiketim anlayiginin yerini dongiisel sistemlerin almasi. Cevreci yasam tarzlarinin
benimsenmesi: Tiiketicinin siirdiiriilebilir ve geri donistiiriilebilir iirlinlere
yonelmesiyle toplumsal c¢evre bilincinin giiclenmesi. Yasal ve kurumsal

diizenlemelerin gelismesi: Sektor ve kamu is birlikleriyle stirdiiriilebilir iiretim ve
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geri doniisiim silireglerinin yasal zemine oturmasi. Uluslararasi siirdiiriilebilirlik
standartlarina uyum: Tiirkiye nin tekstil ve hazir giyim sektoriinde ¢evreye duyarlt

iiretim ve tasarim uygulamalariyla kiiresel 6lgekte prestij kazanmasi.

Ozetle, bu arastirma; Hizli moda ve tekstil ati§1 sorununu goriiniir kilarak,
cevresel siirdiiriilebilirlik adina farkindalik yaratmaktadir. Tiiketim Oncesi atiklarin
geri kazanimi igin siirdiiriilebilir tasarim ilkelerinin uygulanabilirligini teorik ve
pratik diizeyde gostermektedir. Sektdr ve tiiketici bilincini yiikseltecek, ¢evreci
tiretim modellerinin yayginlagsmasini destekleyecek uygulama onerileri sunmaktadir.
Moda ve tekstil sektoriinde toplumsal donilisiimii baslatacak, etik ve siirdiiriilebilir

tiretim kiiltiiriine katki saglayacak bir akademik kaynak niteligindedir.

Bu yoniiyle ¢alisma; yalnizca akademik diinyaya degil, sektorel paydaslara ve
genel topluma cevre, ekonomi ve kiiltiirel siirdiiriilebilirlik degerleri kazandiracak

onemli bir katki sunmaktadir.
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